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Apresentacao

O presente trabalho de conclusdo de curso foi inspirado a partir de fatos
vivenciados no decorrer da disciplina de graduacdo EL 857 — Estagio Supervisionado
em Geografia, no ano de 2004. Fatos estes, relacionados a uma proposta nao realizada
de um Estudo do Meio. A nado realizagdo deste estudo despertou-me particular
interesse sobre esta pratica pedagogica e seu papel no processo de ensino-
aprendizagem. Nao suficientes fossem estes questionamentos pessoais, o tema
aparece novamente em meu trajeto profissional e, porque nao dizer, académico,
durante uma reunido de planejamento no colégio onde atuaria no ano de 2005.

Apesar da relagao existente entre as etapas de concepgao (elaboracdo e
proposi¢ao), as possibilidades de aprendizagem presentes e a(s) forma(s) de
legitimagdo de um Estudo do Meio, no decorrer do trabalho, estas ultimas acabaram, se
sobressaindo sobre a primeira, sendo assim, melhor exploradas.

O contato com empresas que ofereciam propostas previamente elaboradas de
Estudos do Meio despertou a busca pelo entendimento da maneira como esta(s)
empresa(s) “produz(em)” potencialidades para os lugares, levando-os a serem tomados
como pedagogicamente interessantes. Essas potencialidades pedagodgicas seguem a
esteira das potencialidades turisticas — das quais, inclusive, ndo se descolam tanto — e
serdo oferecidas ao “publico escolar’, potenciais compradores. Voltei, entao, meu
interesse a entender como estas empresas atuam de maneira a conferir a estes lugares
identidades proprias capazes de torna-os atrativos & realizagao de atividades
elaboradas a partir de suas potencialidades.

A medida que este questionamento era desvendado, percebi o importante papel
do Estudo do Meio na concepgao, produgao e venda dos lugares, aqui chamados de
“lugares pedag6gicos’, através da atuagdo destas empresas junto as instituicoes de

ensino, tornando assim, evidente o carater geografico deste trabalho, uma vez que a

acBo destas empresas Vem dobrando sobre estes “lugares pedagogicos’ NOVos

santidos e usos, bem como vem desenvolvendo uma forma de olhar para os demais



lugares e paisagens que visa “descobrir” neles e nelas alguma potencialidade
pedagogica a ser oferecida.

Ao longo da leitura, espero que o leitor va entendendo o porqué do verbo
“descobrir” estar entre aspas no paragrafo anterior. A partir do olhar mais detalhado dos
materiais e formas com que estes lugares s&o vendidos junto dos Estudos do Meio,
aponto o quanto esta “descoberta” tem de criagdo. Desta forma, entendo que as tais
potencialidades do lugar s&o antes produzidas através de textos e fotos, do que
existentes por si mesmas naqueles lugares.

Gostaria ainda, de destacar as dificuldades em distinguir local e lugar, bem como
as dificuldades de despregar, num estudo inicial como este, 0 Estudo do Meio com fins
pedagaégicos do universo cultural do turismo. A despeito das distingdes terem sido de
algum modo apontadas, reconhego a necessidade de uma reflexdo mais detida sobre

as duas dificuldades apontadas acima.




Introdugéao

Este trabalho de conclusdo de curso encontrou muitas idas e vindas ao longo de
sua realizagao, por esse motivo, acredito ser possivel afirmar que ele se divide em duas
partes principais: uma voltada a reflexdo acerca do carater pedagdgico do Estudo do
Meio. e uma segunda mais direcionada a forma de produgao e apresentagao dos
locais/lugares destinados a realizagao de tal atividade.

O foco inicial do trabalho, voltado a reflexao em busca de um entendimento
sobre as possibilidades de aprendizagem advindas de uma atividade de Estudo do
Meio realizada junto a uma turma de Ensino Fundamental foi deslocado para uma outra
perspectiva de analise diante dos acontecimentos e imprevistos que inevitavelmente
fazem parte do cotidiano escolar.

No decorrer do trabalho, o leitor poderd acompanhar as possibilidades
encontradas de realizagdo do Estudo do Meio, que se legitima dentro da realidade e
caracteristicas curriculares do colégio em que leciono — foco desta analise. A intengao
inicial era, portanto, refletir sobre o tipo de conhecimento gerado através desta atividade
da do dia-a-dia escolar dentro da sala de aula. Logo no inicio das etapas de

diferencia
planejamento do estudo, foi possivel notar-se a constante presenca de empresas que
ofereciam ao colégio diversas possibilidades de atividades pré-elaboradas de um
Estudo do Meio, 0 qual se tornaria foco da analise deste trabalho.

Entretanto, a néo realizagéo da atividade extra-classe, e a impossibilidade de se

refletir sobre a proposta inicial, conduziu esta pesquisa a um outro rumo: minha atengao

voltou-se par
seus servicos €, por que ndo dizer, sua mercadoria — o Estudo do Meio. Dentre as

a as formas de apresentagdo que as empresas utilizavam para vender

empresas queé entraram em contato com o colégio, uma delas, a Promoventos, tornou-
se o foco principal da analise por apresentar uma grande diversidade nas maneiras de

apresentar 0S locais/lugares e suas potencialidades turisticas e/ou pedagogicas.
Mesmo tendo alterado o rumo da pesquisa propriamente dita, optei por manter a
orimeira parte, mais descritiva, onde aparecem os percalgos resultantes da tentativa
frustrada de realizar um Estudo do Meio cuja organizagéo seria interna da propria
e modo, entendo levar o leitor a compreender em que contexto escolar vem
8
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se dando a agao das empresas que vendem os Estudos do Meio. Um contexto, a meu
ver, que favorece esta agdo, na medida mesma que desincentiva os proprios docentes
da escola a organizarem estes estudos.

A reflexdo sobre as formas como a empresa Promoventos apresenta e divulga
estes locais/lugares conduziu a pesquisa por rumos conceituais onde procurei discutir
um pouco a forma como um local é concebido e divulgado, por diferentes linguagens,
para apresentar valores e caracteristicas capazes de atrair a atengdo de pessoas
exteriores a ele e, como neste processo, o local vai sendo produzido e ganhando
significados proprios que O permitem chama-lo de lugar, seja ele turistico ou

pedagdgico.



Capitulo 1: Como Tudo Comecgou...

Tradicionalmente conhecidas pela constante utilizagdo da metodologia de Estudo
do Meio como forma de proporcionar melhor apreensé&o, além de uma vivéncia concreta
e real dos conteldos trabalhados em sala de aula, as disciplinas de Geografia e
Ciéncias, de certa forma, aparecem para a coordenagao do Colégio como as grandes
responsaveis em planejar e executar tais atividades durante o ano letivo.

No inicio do presente ano letivo (2005), um determinado colégio recebeu, pelo
correio, um material promocional de uma empresa especializada em oferecer roteiros e
atividades de Estudos do Meio previamente programadas - “IVIAN -
estudodomeio.com”. As professoras responsaveis pelas disciplinas acima citadas, entre
as quais me encontro, foram convidadas pela coordenagdo da escola, na primeira
reunido pedagbgica que ocorréu em 18 de janeiro, a analisarem as propostas
apresentadas no encarte promocional, bem como no CD-rom que o acompanhava com
informagdes complementares sobre 0s diversos “roteiros” apresentados.

A coordenacdo estava finalizando a elaboragao do calendario de eventos que
gue aos pais no inicio das aulas. Para os responsaveis em divulgar tal

seria entre
calendario, era assim que O Estudo do Meio parecia se apresentar: como mais um

evento da escola.
No entanto para nos professoras, a proposta de um Estudo do Meio deveria ser

feita com cautela, tendo-se em vista a importancia desta atividade no processo de

aprendizagem. Além disso, desconheciamos o conteido exato do material didatico
adotado pela escola, que ainda nao fora entregue, tinhamos apenas o conhecimento
ntetdos basicos a serem trabalhados em cada série e, ap6s considerarmos

dos co
temas comuns cOmMO solo, meio ambiente, entre outros, acabamos optando pelo tema
“Agua” —uma questéo bastante presente no mundo atual.

Considerou-se ainda, o carater interdisciplinar do tema, capaz de proporcionar

uma grande integragdo com as diferentes disciplinas, bem como com 0 “projeto’
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implantado no Colégio que recebeu o nome de BIG Friend', o qual foi prontamente
apresentado aos professores recém contratos.

Através deste projeto, a coordenag&o deixou claro que “o objetivo do colégio n&o
& formar apenas o aluno na aprendizagem do conteudo, mas também enquanto
cidaddos que terdo uma atitude diferenciada em suas vidas futuras/adultas”.

A coordenagdo lembrou que devido ao reduzido nimero de alunos nas salas do
Ensino Fundamental 112, o estudo deveria contemplar ambas as turmas, para que, em
questbes de custo, mobilizagdo de pessoal, meio de transporte, entre outras, a
atividade pudesse se tornar viavel. Inicialmente, optamos por sugerir uma atividade que
seria desenvolvida em um barco escola na cidade de Americana®, que a principio
pareceu capaz de possibilitar um trabalho com contetdos interdisciplinares de ciéncias
e de geografia relacionados a4 dindmica das aguas, a questdo de qualidade e
conservagao dos recursos hidricos e seus entornos, chamar a atengéo dos alunos para
os aspectos visiveis do corpo hidrico, as condigbes da agua, da margem — se ha ou nao
vegetago ciliar; lixo ou entulho, se ha sinais de desbarrancamento nas encostas, se a
regido préxima ao corpo hidrico & habitada, entre outras coisas; bem como a realizagao
de atividades conjuntas com as demais disciplinas do colégio.

Foi feito um contato inicial com a empresa que se comprometeu a enviar a
coordenagao da escola o custo da atividade num segundo momento. Este fato

impossibilitou a inclusdo da proposta no Calendario de Eventos que estava sendo

elaborado, pois sém 0O conhecimento dos custos seria impossivel divulgé-la aos pais e

responsaveis.
A coordenagdo entao colocou as professoras que tal atividade poderia ser

comunicada posteriormente desde que se encaixasse no contetido que estaria sendo

trabalhado em U
Ensino Dom Bosco, a escola assumiu uma espécie de compromisso com o conteido

m determinado momento do ano letivo, afinal ao adotar o Sistema de

proposto por este.

-

" Sera melhor explicado em outro momento.
2 por se tratar de um Colégio ainda em formag#o, as turmas do Ensino Fundamental II iniciaram suas atividades em

2005, com apenas 28 alunos (sendo 21 na 5° série, € 7 na 6* série), ndmero minimo aceitavel para a cobertura de

custos, por exemplo, com transporte.

3 A proposta apresentada pela empresa pode ser acompanhada no ANEXO 1. |
11



A presenca de um material didatico com propostas pedagdgicas préprias, em
torno do qual, provavelmente, se estrutura o curriculo deste colégio deve ser
especialmente considerada ao se pensar na realizagdo de um Estudo do Meio. Quais
as facilidades e dificuldades impostas por essa realidade? Em que momentos o material
didatico e o curriculo deste colégio permitem a insergéo desta proposta? Séo questdes
para as quais se buscara respostas, caso elas existam, no decorrer deste trabalho.

1.1 - Surge uma nova proposta... E algumas davidas

Ao receber a resposta, via e-mail da empresa IVIAN, a coordenagao, assim como
as professoras, verificaram a impossibilidade de se realizar a atividade escolhida por
duas razoes: o alto custo (calculado em valores superiores a 50 reais por aluno) e
principalmente porque a empresa exigia um ndmero minimo de 40 alunos para a
realizagdo da atividade. |

Estas informagdes foram passadas pela coordenagdo, que na ocasido
apresentou as professoras uma outra possibilidade: escolher entre as propostas de
uma segunda empresa, cujo material também havia chego no colégio: a Promoventos —
Turismo: cultural, pedagdgico e lazer. O material de divulgagdo desta empresa era
bastante distinto da primeira, no qual tinha-se uma breve descrigdo das atividades
numa linguagem bastante direcionada ao corpo docente da escola, com informagoes
objetivas sobre as potencialidades pedagégicas do local. O encarte da Promoventos,

por outro lado, apresentava uma grande variedade de fotos e imagens dos locais, com

breves comentarios sobre as atividades propostas.
Duas empresas diferentes, empenhadas em oferecer o mesmo tipo de servigo

aos colégios, mas que, no entanto, se utilizam de formas bastante distintas ao divulga-

los, levanta alg

a concepgao que cada
elas vendem através de seus materiais de propaganda e como este material

uns questionamentos... Sera que esta diferenga tem alguma relagédo com
empresa tem de “Estudo do Meio™? Que tipos de Estudo do

Meio

“vende” o loC
pode ser transmitido nessas propostas, em seus diferentes momentos.

al a ser visitado? Além disso, é preciso considerar qual conhecimento

12



Ap6s uma reflexdo sobre o curriculo escolar, particularmente o do colégio em
questdo, e a sua relagdo com o Estudo do Meio, irei buscar respostas para tais

questionamentos a fins de se compreender as caracteristicas das atividades oferecidas

por estas empresas aos colégios, bem como a forma de convencimento por elas

utilizadas.

13




Capitulo 2: O Estudo do Meio no Curriculo do Colégio

Como definir um curriculo? Como ele se apresenta
aos professores e alunos? Que tipo de atividades e posturas
ele permite ou mesmo exige que se adote no processo de
ensino-aprendizagem? Como propor uma atividade de
Estudo do Meio dentro das caracteristicas especificas do

curriculo no colégio em questao?

2.1 - Algumas palavras sobre Curriculo

O curriculo pode ser definido como uma questao de poder (SILVA, 2004), uma
vez que resulta de selegao de determinados conhecimentos. Estes, de alguma forma,
por algum motivo, sdo legitimados em detrimento de outros, que acabam sendo
excluidos do curriculo. Assim, o curriculo se define justamente pelo tipo de
conhecimento que privilegia e pela forma que este processo ocorre. De acordo com as
teorias curriculares tradicionais, que surgem com a institucionalizagdo da educagao das

massas, o curriculo aparece simplesmente como um campo organizacional de

contetidos a serem repassados aos alunos — o que iria conferir a educag@o um status
cientifico. Ralph Tyler* consolidou um modelo de curriculo em torno da ideia de

organizagao € desenvolvimento, tornando-0 uma questdo técnica — que consistia no

levantamento dos contetidos e habilidades necessarios aos individuos de acordo o

status quo de cada um.
Na década de 1960, durante as grandes agitagbes e transformacdes nos

diferentes setores da sociedade, emergem as Teorias Criticas do Curriculo que buscam

uma inversdo nos fundamentos das Teorias Tradicionais, consideradas simplesmente

como uma atividade técnica de como fazer o curriculo, a partir de um referencial — o

status quo. As Teorias Criticas apresentam uma preocupagdo com as conexoes entre

saber, poder € identidade, buscam o desenvolvimento de conceitos que permitam a

= I P

4 Citado em SILVA, 2004
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compreensdo do que o curriculo faz ao transmitir determinados conhecimentos e nao
outros, determinadas ideologias e n&o outras.

Para Alfredo Veiga-Neto (2001), o curriculo é, desde sua invengao nos fins do
séc XVI. “um dos mais poderosos dispositivos encarregados de fabricar o sujeito
moderno” (CANEN & BARBOSA, 2001, p. 235), dai a importancia em se buscar
compreender a estrutura do curriculo do colégio onde se realiza este trabalho, para que
se tornem claro os objetivos a serem atingidos com a realizagéo de um estudo do meio
interdisciplinar ou nao!

Segundo as teorias reconceptualistas, o curriculo deve ser entendido como “uma
atividade que néo se limita a nossa vida escolar educacional, mas a nossa vida inteira”
(SILVA, 2004, p. 43), aceitando desta forma a realizagéo de um estudo do meio, aqui
entendido como uma atividade que favorece o contato do aluno com a realidade de
forma diferenciada.

Este contato seria capaz de incentivar uma observagdo sistematizada de um
mundo oculto, ainda repleto de questoes a serem conipreendidas (SAO PAULO, 1992).
Um mundo que se faz presente néo apenas em locais distantes do contexto escolar, ele
pode se revelar também em situagdes cotidianas. Neste caso, cabe ao aluno dirigir um
olhar diferenciado para seu entorno, uma atividade que apresenta estreita relagdo com
os aspectos educacionais e cotidianos. Para Portella & Chianca (1995), o estudo do
meio deve constituir uma atividade interdisciplinar capaz de evidenciar ao aluno “que a
realidade é Unica, mas multipla em suas manifestagbes” (PORTELLA & CHIANCA,

1995, p.25)-
2.2 - A Proposta Curricular do Colégio

O colégio apresenta um plano de Ensino Fundamental direcionado
particularmente as séries iniciais (12 a 4%), como ja foi dito, 0 funcionamento da 52 e 62
séries apenas teve inicio neste ano de 2005, portanto ndo ha ainda um plano especifico
para elas. Desta forma, adota-se os objetivos propostos € principios tragados para as
séries iniciais também as subseqiientes, salvo particularidades na abrangéncia dos

contetidos minimos de cada disciplina.
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Além da Legislagdo Educacional, a Proposta Pedagodgica e o Regimento do
Colégio, na definigdo da Matriz Curricular em questdo, aparecem dois fatores
igualmente importantes na orientagdo de todo trabalho pedagogico a ser desenvolvido:
o Material Didatico adotado (Sistema de Ensino Dom Bosco) e o projeto Big Friend, ja

citado anteriormente.

A seguir, veremos uma descrigdo dos principais aspectos destes “atores®
responsaveis pelas agdes pedagdgicas desenvolvidas, uma analise sobre o tipo de
curriculo resultante e uma reflexdo sobre os momentos em que eles favorecem ou

dificultam a realizagdo de atividades de Estudos do Meio.

2.2.1- A base legal...

Em seu plano de Ensino Fundamental apresentado a Secretaria de Educagéo, o
colégio apresenta como finalidade importante a formag&o basica do cidadado, mediante
a percepgao da integragd@o, dependéncia e de agente de transformagao do ambiente,
identificando seus elementos e as interagdes entre eles, contribuindo ativamente para a
melhoria do meio ambiente (Colégio XXX, 2004), entre outros aspectos de igual
relevancia, que incentivam o questionamento da realidade, a formulagéo e resolugao de
problemas, através da utilizagdo do pensamento |6gico, da criatividade, da intuigdo, da
capacidade de andlise critica, e da selegdo de procedimentos e verificagéo de sua
adequagédo — principios estes que também sdo objetivos do material didatico adotado
conforme veremaos posteriormente.

O Quadro ou Matriz Curricular do Ensino Fundamental se operacionaliza a partir
do Plano Escolar, € atende aos critérios de organizagdo € composi¢ao curricular,
definidos na legislagéo educacional, na Proposta Pedagdgica e no Regimento Escolar.
Assim, segundo O plano escolar, o curriculo da escola é desenvolvido com base nas
diretrizes norteadoras da agao pedagégica abaixo relacionadas:

“Brincipios ETICOS da AUTONOMIA, da RESPONSABILIDADE, da
SOLIDARIEDADE e do RESPEITO ao BEM COMUM,;
Principios POLITICOS dos DIREITOS E DEVERES da CIDADANIA do

EXERCICIO da CRITICIDADE e do RESPEITO & ORDEM DEMOCRATICA;
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« Principios ESTETICOS da SENSIBILIDADE, da CRIATIVIDADE e da
DIVERSIDADE de MANISFESTACOES ARTISTICAS e CULTURAIS”,

A partir destes principios basicos sao objetivos do colégio, expostos no Plano de
Ensino: a aquisi¢do da ética que fara parte da vida cidada de cada um; a introdugao de
cada educando na vida em sociedade, buscando a justiga, a igualdade e a felicidade
individual e comunitaria; o aparecimento da duvida construtiva a partir da anélise de
padrbes que considerem direitos e deveres na formulagdo de julgamentos; além de
“astimular a curiosidade, o espirito inventivo, a disciplina para a pesquisa, o registro de
experiéncias e descobertas, 0 reconhecimento de modos proprios de ser, agir e
expressar” (Colégio XXX, 2004).

O Curriculo do Ensino Fundamental se apresenta com uma Base Nacional
Comum, que inclui o estudo da Lingua Portuguesa e da Matematica, das Ciéncias
Sociais e Histéricas, além do ensino de Artes e Educagdo Fisica,

Naturais,
complementada por uma Parte Diversificada que inclui uma Lingua estrangeira

Moderna (inglés), Ensino Biblico, Musica e Informatica.

Os conteudos curriculares expostos no Plano do colégio observam as diretrizes
de: difusdo de valores fundamentais ao interesse social, os direitos e deveres dos
e respeito ao bem comum e a ordem democrética; consideragéo das

cidadaos, d

condigdes de escolaridade dos educandos; orientagéo para o trabalho; promogao do

desporto educacional & apoio as praticas desportivas nao formais.

222-0 m‘aterial didatico: Sistema de Ensino Dom Bosco

O material didatico adotado pelo colégio apresenta como objetivo primordial o
resgate do homem em sua vida cidad3, colocando-se para isso como uma ferramenta
para aprendizagém. Um fenémeno que, segundo os fundamentos epistemologicos
adotados, & visto ocorrendo de dentro para fora, por autodescoberta a partir do

individuo €
cias que permitem aos alunos: ‘reconhecer seus talentos, aptidoes, habilidades

do modelo educacional vivido, o qual o material busca assegurar através de

experién

e potencialidades; expandir sua inteligéncia e criatividade; oportunizar acesso ao

conhecimento cientifico, @ exploragao, a descoberta e a pesquisa” (DOM BOSCO,
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2004). A concepgédo pedagégica do material destaca ainda o objetivo de inserir os
alunos na comunidade, enquanto seres atuantes e transformadores no contexto social
em que vivem.

A metodologia se operacionaliza através de disciplinas ou projetos, com a
ordenacdo em espiral dos contelidos, baseada na interdisciplinaridade e
transdisciplinaridade e auxilia no recebimento das informagdes e de condigdes de
processa-las afins de que O aluno possa construir seu conhecimento de modo a
transforma-lo. Nesta visdo, o professor atua como um “elo de integragao entre o0 saber
sistematizado e a interpretag@o das experiéncias vividas, inserindo os alunos na
realidade social, de modo a interagir com ela” (DOM BOSCO, 2004).

Especificamente em relagéo ao ensino de Geografia, o material apresenta uma
perspectiva critica e de dialogo que visa a relagdo entre os conteldos tedricos e a
pratica vivida dos alunos. Ressalta-se a importancia da busca pela autonomia moral e
intelectual, a partir da qual eles sejam capazes de ad_quirir e utilizar os conhecimentos
relacionados a geografia e aos espagos geogréficos, questionando seus conhecimentos
anteriores e acontecimentos do dia-a-dia, através do estabelecimento de relagbes com
os assuntos abordados, que integrados de forma coerente e logica possam ser

utilizados na resolugdo dos exercicios propostos e de situagdes cotidianas vivenciadas

por cada um.

2.2.3- Projeto desenvolvido no colégio: Big Friend

De autoria da equipe pedagégica do colégio, o projeto Big Friend vem sendo
aplicado deste @ criagdo do colégio em 2004 e aparece de forma bastante evidente nas
atitudes cotidianas de toda equipe de trabalho (professores e funcionarios). Nele se
presentar € incentivar nos alunos, em suas atitudes cotidianas, valores que a
erou essenciais para a vida aduita®. Busca-se, também a criagéo de ‘um

busca a

equipe consid
clima que favorega a aprendizagem e a participagéo na vida escolar como um todo para

formar o cidadéo, desenvolvendo nos alunos valores para a vida” (Colégio XXX, 2004).

S ——
S Segundo o projeto Big Friend, os Valores para a Vida sio: Responsabilidade, respeito, cooperacéo, confianga,

amizade, justica, honestidade ¢ sinceridade.
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Através do uso constante de palavras e atitudes que reflitam os objetivos basicos
do projeto, espera-se incutir nos alunos a valorizagdo por atitudes que demonstrem
apego ao convivio comunitario com responsabilidade, honestidade, cooperagao,
cidadania e outros valores; a dedicagdo ao processo de aprendizagem, refletida no
desempenho escolar dos alunos; a responsabilidade individual e conjunta sobre o
patriménio escolar e particular de cada um.

Além dos incentivos diarios por parte de todos os envolvidos, os alunos passam
por uma espécie de avaliagdo semanal onde suas atitudes sdo pontuadas por
professores e colegas, de forma conjunta. Ao fim do bimestre promove-se uma festa de
reconhecimento dos alunos que alcangaram as maiores pontuagdes em cada turma ~
sdo os alunos que realmente aparecém como “Grandes Amigos” dos outros, do colégio
e dos valores constantemente incentivados.

2.3. O curriculo do Colégio e sua relagdo com o estudo do meio

A partir das caracterizagoes feitas anteriormente, torna-se possivel afirmar que a
concepgdo de curriculo deste Colégio apresenta aspectos relacionados a diferentes
correntes teoricas:

Tal concepgao se encaixa, por exemplo, nas Teorias Tradicionais, isto porque,
em seus documentos legais, ao apresentar o que chamou de “Quadro Curricular’, o
Plano Escolar se limitou a uma questao de organizag&o das disciplinas oferecidas’.

Por outro lado, 0 curriculo deste colégio também aponta as relagdes de poder
estabelecem no processo educacional, foco de analise da Teorias Criticas e

“preocupadas com as conexdes entre saber, identidade e poder” (SILVA,

que se

Pés-Criticas,
2004, p.17). Estes apontamentos aparecem gquando, logo em seguida o Plano Escolar

afirma que O desenvolvimento de seu curriculo ocorreu a partir da anélise e da reflexao
“Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental, Parametros

das
Curriculares Nacionais e Temas Transversais para o Ensino Fundamental” (Colégio
XXX, 2004), documentos legais que fornecem os principios norteadores da agao

-
§ « 4 teorias tradicionais se preocupam com questies de organizagdo” (SILVA, 2004, p.16)
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pedagdgica do colégio e implantam uma organizagdo curricular proposta pela
Legislacdo Educacional. Uma demonstrag@o clara das relagdes de poder que se
estabelecem na selegdo dos conhecimentos considerados legitimos de serem
transmitidos aos educandos — as novas geragoes.

Nao se encontra em momento algum um questionamento quanto ao processo de
legitimagéo deste tipo de estrutura ou mesmo dos conhecimentos minimos propostos,
ou ainda daqueles contetdos propostos no material didatico. Apesar disso, ha uma
énfase constante feita tanto por este material, como pelo Plano Escolar, de que se
valorizam um processo de aprendizagem, onde o aluno, através da transformagéo do
contetido exposto possa relacionar suas aprendizagens com situagoes do cotidiano, se
tornando um cidadao critico da sua vivéncia.

Nota-se ainda, no cotidiano do ambiente escolar, alguns aspectos relacionados a
nocao de Curriculo Oculto (Silva, 2004), que apesar de nado constituir propriamente uma
teoria, exerce forte influéncia em perspectivas criticas do curriculo. O Curriculo Oculto
se constitui basicamente por todos os “aspectos do ambiente escolar que, sem fazer
parte do curriculo oficial, explicito, contribuem de alguma forma implicita para
s sociais relevantes” (Silva, 2004, p. 78), como por exemplo, as relagoes

aprendizagen
sociais estabelecidas no colégio, a organizagédo do espago escolar.

A presenga deste Curriculo Oculto se faz em diferentes momentos, por exemplo,
na busca de um dos objetivos expressos no Plano Escolar: a formagéo basica do

cidaddo, que, pode aparecer, em diferentes atividades onde os educandos tenham

contato com uma dada rea
percepgdo de que constituem seres atuantes no ambiente, pelo qual tem certa

bilidade. Outras atividades de carater semelhante sdo favorecidas ao se
Valores para a Vida, presentes na concepgao do projeto Big Friend, que
os alunos na busca conjunta pela resolugéo de situagoes-

lidade de modo a problematiza-la, com o desenvolvimento da

responsa
desenvolver 0S
incentiva a participagéo d
problema constatadas, tendo

Na busca por este novo conhecimento capaz de, em certa medida, apresentar

solugbes para
conhecimentos basicos obtidos e utilizar as ferramentas de que dispoe, como, por

-se em vista uma melhor convivéncia social.

um problema exposto, cabe ao educando recorrer aos seus
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exemplo, o proprio material didatico, para que possa “construir seu conhecimento de

modo a transformé-lo” (Dom Bosco, 2005).

2.3.1 - Afinal, o estudo do meio é possivel nesta realidade curricular?

A partir das leituras dos projetos/fatores norteadores da agédo pedagdgica
buscou-se possibilidades para a insercdo de um proposta de realizagdo de um Estudo
do Meio ao longo do ano letivo. Esta insergao poderia ocorrer com forte embasamento

tedrico a partir dos proprios documentos que compdem o curriculo deste colégio:

A- A base legal: Esta explicito no Plano Escolar o objetivo de formagdo basica do
cidaddo, a partir do desenvolvimento da percepcéo deste enquanto agente de
transformagado do ambiente, igualmente responsavel pelo questionamento da realidade
em busca da solugdo de problemas. Uma percepgéo e uma atuagéo transformadoras
perfeitamente compativeis com as atividades desenvolvidas durante um Estudo do

Meio, onde € apresentado ao educando um mundo novo ou situagdes-problema que

necessitam de reflexdo e busca de solugdes.

B- Material Didatico: Favorece a realizagdo de uma atividade de Estudo do Meio ao
incentivar a exploragao, a descoberta e a pesquisa no processo de aprendizagem;
agoes que também fundamentam tal atividade. Além disso, a insergdo dos alunos na
nidade, conscientes de que constituem seres atuantes e transformadores de seus

s, requer um conhecimento prévio desta realidade, obtido nao apenas

comu

contextos socia
através de conteudos sistematizados, mas das proprias vivéncias de cada um. Outros

objetivos propostos pelo material didatico também favorecem a realizagdo de Estudos
como a priorizagéo da relagdo entre os contetidos tedricos € a pratica vivida
relagio dos conhecimentos pertinentes a geografia e a0s espagos

do Meio,
dos alunos; @
geograficos com a resolu
por cada educando.

céo de exercicios propostos e de situagdes cotidianas vividas

C. O Projeto Big Friend: a formagdo do cidado de valores se relaciona diretamente

ao conhecimento € valorizagdo do ambiente vivido. O Estudo do Meio seria uma
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atividade capaz de incentivar a realizagdo de atitudes ligadas aos valores, desde a
solidariedade em situagdes cotidianas com os colegas a elaboragdo de campanhas
voltadas para a solugdo de alguma situagao-problema apontada durante a realizagao
do estudo ou mesmo ao proprio (re)conhecimento e valorizagdo do local visitado, suas

potencialidades e principais caracteristicas.

Desta forma, acredito sim, que a realizagédo da atividade proposta encontraria
amparo na estrutura do curriculo do colégio em questado. Resta saber se realmente este
Estudo do Meio se realizard ou ndo... E, mais importante ainda: os motivos, os

acontecimentos que conduzem a cada uma das possiveis situagoes...
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Capitulo 3: A TENTATIVA DE REALIZACAO DE UM ESTUDO DO MEIO

3.1 - O apoio encontrado no material didatico

Como dito no inicio deste trabalho, a coordenagéo de um certo colégio pediu as
professoras de Ciéncias e Geografia que optassem por uma atividade de Estudo do
Meio a ser realizada durante o presente ano letivo. Como ambas desconheciam o
contetido exato do material didatico, elegeram como tema gerador, a questao da agua,
capaz de propiciar o desenvolvimento de um trabalho interdisciplinar no decorrer do
ano.

Apos a primeira reuniao de planejamento na qual se levantou tal possibilidade,
recebeu-se o material didatico da Editora Dom Bosco e se verificou que o tema seria
perfeitamente possivel de ser trabalhado a partir da apostila, que abordava a questao
nas disciplinas de Geografia e Ciéncias para a 5% série e na Disciplina de Geografia
para a 62 série’.

Faz-se necessario considerar que por se tratar de uma escola particular na qual
pelo material didatico bimestralmente, existe uma certa cobranca -

os pais pagam
ainda que ndo declarada verbalmente, oficialmente — de que o contetido do mesmo seja

visto a cada
ssuntos relacionados, realize atividades paralelas, mas a relagao destas com o

periodo. Ha uma liberdade para que o professor complemente contetdos,

insira a

conhecimento “programado” pela apostila é algo que n&o pode ser ignorado pela equipe

de trabalho do colégio.
Assim, ao propor o Estudo do Meio, permitido pela estruturagdo curricular da

escola, segundo seus principios norteadores, foi preciso o estabelecimento de relagdes

com aquilo qué estava ja proposto pelo material didatico e seria trabalhado de forma

sistematica em sala de aula, antes ou ap6és a realizagao da atividade, de acordo com as

condigdes € possibilidades de realizagdo desta.

-

" Conforme sc pode acompanhar no ANEXO 2.
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3.2 — Os contratempos e imprevistos do dia-a-dia escolar

Diante da impossibilidade de realizagéo da atividade promovida pela Empresa
lvian, foi oferecido as professoras um encarte contendo propostas de uma nova
empresa, a Promoventos, 0 qué iniciou um novo processo de escolhas de locais a
serem visitados de acordo com suas potencialidades de aprendizagem, e a relagédo com
o tema gerador ja estabelecido.

Com o inicio das aulas, os contratempos e acumulo de atividades de ambas as
professoras dificultaram a comunicagdo entre elas, e a idéia permaneceu por um

tempo, relegada a segundo plano. Por se tratar de um colégio ainda em formagéo,

muitos aspectos, po
sobre o provavel Estudo do Meio ocorriam esporadicamente em encontros nos

r dizer, mais urgentes precisavam ser resolvidos e as conversas

corredores do colégio, sem a seriedade e reflexdo necessaria para que se tomasse

alguma deciséo efetiva.
Quando finalmente se optou por uma das atividades oferecidas pela

Promoventos € S€ fez o contato com a empresa, as professoras receberam outra

resposta negativa: o numero minimo de alunos e o custo envolvido na realizagao da

atividade, novamente

detalhadamente nos proximos capitulos).
Surgiram algumas idéias de se realizar um Estudo do Meio sem o intermédio de

qualquer uma d
responsabi,lizariam por toda a organizagéo da atividade em suas diferentes etapas. A

inviabilizaram mais esta opgado (este fato sera visto mais

as empresas, no proprio entorno do colégio. As professoras se

coordenagéo do colégio, ndo se pronunciou (a favor ou contra) sobre a incipiente

proposta qué, por motivos diversos, nunca foi mais bem elaborada e apresentada

formalmente.
Diante da maior praticidade oferecida pelas empresas, acabou-se optando por

ndo exigir dos

que acabou ndo se realiz
que estas empresas atuam nas escolas, ndo apenas junto a diregdo, mas

educadores que elaborassem sua prépria atividade de Estudo do Meio,
ando, como previsto. De certa forma, este fato evidencia a

forgca com
também aos proprios professores.
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Sendo assim, optou-se aqui por realizar uma analise um pouco mais profunda da
forma como estas empresas oferecem seus servigos, encarando os locais/lugares como

produtos a serem consumidos por um publico alvo especifico...

3.3 - A selegdo dos locais para a realizagdo de um Estudo do Meio

O Estudo do Meio é oferecido, particularmente pela empresa Promoventos, como
uma possibilidade de integragdo em seus diferentes aspectos: entre os alunos, desses
com o professor, com o meio ambiente, através do desenvolvimento de valores sécio-
culturais. Ressalta-se que a realizagdo da atividade contara com profissionais dispostos

“om oferecer confiabilidade, seguranga, qualidade, boas condigbes de servico e

atendimento, respostas adequadas as necessidades e expectativas das escolas...”

(REVISTA PROMOVENTOS, 2003).
Visto como uma oportunidade de incentivar o aluno a olhar seu entorno de uma

nova forma, de modo a descobrir realidades antes “ocultas” (ndo percebidas por ele), o

Estudo do Meio apresenta assim, uma forte relagdo com as caracteristicas dos locais
selecionados, sejam eles proéximos, ou néo, do cotidiano de cada um.
A possibilidade da descoberta de um novo mundo, de novos questionamentos e

conhecimentos, através do contato direto do educando com a realidade é uma das

razdes que levam 0S professores a sempre buscarem os melhores locais para serem

visitados. Estes locai
aluno estas possibilidades e contemplar, de certa forma, as ansiedades dos

s, dentro de suas caracteristicas especificas, precisam oferecer ao

professores. Mas, nem sempre 0S professores tém a oportunidade de conhecer

pessoalmente o local,
por empresas da area.

especialmente quando se deparam com uma grande lista de

sugestoes oferecidas
E interessante notar-se que estas sugestées de Estudos do Meio a se realizar

sio divulgadas pela empresa em questao através dos nomes dos locais, ao invés de

por exemplo, através dos temas ou disciplinas que cada um deles contempla ao

receber a visita de um
dizagem destes locais somente sdo “percebidas” quando se parte do indice da

grupo de alunos. As caracteristicas e potencialidades de

apren

revista para seu interior na exposigéo de cada um deles.
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FIGURA 1: INDICE DE “ATIVIDADES” OU “LOCAIS” OFERECIDOS PELA EMPRESA PROMOVENTOS

PROMOVENTOS

A forma como cada local é apresentado pela empresa, através de diferentes

materiais de propaganda, bem como as diferentes linguagens (visual, escrita) utilizadas

serdo analisadas detalhadamente mais adiante. No entanto ja € possivel notar que a

principal maneira de “atrair’” Os visitantes para cada localidade apresentada €

justamente destacar as particularidades ali presentes: qual o tipo de conhecimento que

aquele local/lugar € capaz de proporcionar que um outro qualquer n&o seria (a0 menos,

a principio)...
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CAPITULO 4: AS PROPOSTAS DE ESTUDOS DO MEIO OFERECIDAS
POR EMPRESAS “ESPECIALIZADAS”

E bastante comum, especialmente entre os colégios particulares, que as
atividades extra-classe, como passeios e estudos do meio sejam realizadas por
intermédio de empresas especializadas que realizam uma intensa propaganda de seus
servigos, através de encartes, folders, revistas, cd-roms € mesmo atraves de sites. Elas
sdo frequentemente requisitadas pelo colégio em questéo, entre outros motivos, pela
praticidade que representam, pois oferecem o roteiro jad planejado, com monitores
treinados, atividades locais ja preparadas, agendam datas, horarios, providenciam o
transporte... O papel do colégio apds a escolha da atividade se resume em contatar os
pais e cuidar do(s) pagamento(s).

Pode-se dizer que, apesar da escolha partir dos professores que tém objetivos
inados neste momento, todo o desenvolvimento da atividade fica por conta

pré-determ

das empresas contratadas — a eles, resta os momentos prévios e posteriores a

atividade para que desenvolvam realmente o conteido escolhido como gerador para a
atividade. Esta realidade justifica uma preocupag&o com relagéo a qualidade e ao
carater dessas atividades oferecidas pelas empresas como Estudos do Meio.

Como exposto anteriormente, no inicio do ano letivo, as professoras tiveram
contato com propostas de duas empresas diferentes: A IVIAN estudo do meio.com e a

Promoventos — Turismo: Cultural, Pedagogico e Lazer, ambas apresentam, de modos

diferenciados, sugestoes diversas a partir de diferentes temas geradores, de acordo

com os objetivos de cada professor ou escola.

Cada uma dessas empresas apresenta sua prépria concepgdo de Estudo do
Meio, o que s€ pode perceber pelas afirmagdes contidas em seus respectivos encartes

promocionais: para a lvian, a atividade configura uma metodologia onde o aluno €

conduzido em busca do conhecimento, através da investigagdo e do desvendamento do
mundo e do meio em que vive. A Promoventos destaca a importdncia de um “novo

programa que fa faz parte do curriculo escolar” (REVISTA PROMOVENTOS, 2005), o
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Estudo do Meio que compreende a observagéo e vivéncia em campo dos conceitos
vistos em sala de aula, como forma de complementar o metodo de ensino tradicional.

Neste primeiro momento, nota-se uma diferenga fundamental entre as duas
empresas: na primeira o estudo do meio € o inicio de uma aprendizagem, que através
da observacao e do levantamento de questionamentos conduz o aluno em busca de
conhecimentos sobre as questdes tratadas; por outro lado, a segunda empresa
apresenta a concepgdo de um estudo do meio que atuaria prioritariamente na
complementagdo do contetido trabalhado em sala de aula pelo professor.

Qual destas concepgodes respondera melhor aos objetivos do professor? Que tipo
de estudos do meio estas empresas sd0 capazes de oferecer? Corre-se o risco de a
atividade nao passar de uma saida, um passeio com a escola? Que tipo de trabalho é
possivel 0 professor desenvolver nos momentos que antecedem e se seguem a
atividade coordenada pela empresa, onde ele aparece como mero coadjuvante?

Para responder a estas questdes, é necessario que se tenha claro o objetivo a
ser buscado com a realizagdo da atividade, e neste momento a concepgao que o
educador tem do Estudo do Meio é fundamental para que ele préprio possa direcionar
suas escolhas e agdes nas diferentes etapas da atividade...

Diante da riqueza de detalhes e aspectos a serem analisados na forma como a
empresa Promoventos realiza sua divulgagdo e traz sua concepgao de Estudo do Meio
ao conhecimento de seu plblico, julgou-se merecido dedicar um capitulo
observagdes e andlises a partir do material de propaganda

exclusivamente para estas

da empresa, € 4 forma como ela apresenta os locais/lugares a serem visitados, ou

porque néo dizer, «consumidos” &s pessoas gue os desconhecem, estao distantes deles

em seu cotidiano.
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Capitulo 5: A empresa Promoventos

5.1 — Apresentagao

Constituida no ano de 1994, a empresa Promoventos - Promogoes e Eventos
Ltda-ME, se localiza na cidade de Campinas, e visa & promogao de eventos (culturais,
pedagogicos e lazer), através da divulgagao, organizagao e realizagdo dos mesmos. A
propde a contribuir para o desenvolvimento da cultura e educagé@o dos

empresa se
participantes através de atividades culturais pedagdgicas a serem introduzidas nas
escolas “como um complemento visual e teorico, auxiliando o professor em sala de aula
e propiciando ao aluno uma riqueza de informagbes, por meio da fixagdo visual,
tornando mais facil a compreensdo dos fatos” (REVISTA PROMOVENTOS, 2005).

A empresa objetiva com O “Estudo do Meio”, uma oportunidade de integragao
entre os alunos e desses com O professor, nas relagdes interpessoais, no
desenvolvimento de valores socio-culturais, no respeito ao meio ambiente, etc. Para
tanto oferece
“confiabilidade, S€
respostas adequadas a

exceléncia” (IDEM).

acompanhamento e orientag&o de profissionais capacitados em oferecer
guranga, qualidade, boas condigbes de servigo e atendimento,
s necessidades e expectativas das escolas e em busca da

52 -Aempresaeo colégio

O contato da empresa como O colégio, da-se através do envio de encartes

promocionais, a cada inicio de ano letivo, contendo sugestdes de atividades a serem

realizadas com as mal
No proprio encarte co
empresa onde & possivel se encontrar, além das propostas do material impresso,

s diferentes faixas etérias e tematicas abordadas.
nsta de forma bastante visivel o enderecgo eletrGnico da

outras sugestoes de atividades.
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5.3 - O material de divulgacao da empresa

A divulgagdo das propostas da empresa ao colégio e professores pode ocorrer,
portanto, através de dois tipos de material distintos: o encarte impresso e o site, nos
quais a divulgagao dos locais propostos a visitagdo é feita através de fotos e textos
breves contendo caracteristicas basicas, atividades desenvolvidas e outras atragoes
dos mesmos. No entanto, algumas propostas carecem de fotos e s&o expostas apenas
através de um pequeno texto explicativo, ou ainda apenas com o nome do local a ser
visitado (no caso do encarte impresso).

Esta diferenca entre os elementos utilizados para expor as opgoes de atividades
que a empresa utiliza diferentes formas de convencimento para que a escola ou

indica

o professor escolha algum de seus servigos. Também mostra que, na concepgao da

propria empresa, existem atividades que se diferenciam por algum motivo e merecem

ser “destacadas” com O USO constante de fotos, enquanto outras s&o divulgadas apenas
através de breves textos.

Desta forma, busca
ender as escolas, porque alguns destes estudos merecem ser ilustrados

-se entender qual tipo de Estudo do Meio esta empresa

pretende Vv

ricamente com fotos e outros nao... Para responder a estes questionamentos, torna-se

necessario uma breve des
distintas formas de apresentagao das propostas de Estudos do Meio.

crigdo do material de propaganda da Promoventos e as

A — O encarte impresso
O material impresso & enviado anualmente as escolas. O deste ano (2005)

apresenta uma excelen

sendo a capa um papel de mai
A capa traz na parte superior 0 nome estilizado da empresa, destacando logo

abaixo a eXx
visivel consta O

fotos, emolduradas com
verdes. Sa0 retratados diferentes locais, mas em todas ha grupos de criangas/jovens

te qualidade: s@o 52 paginas coloridas, em papel de revista,
or espessura e brilho.

pressao «“Estudo do Meio 2005". Na parte inferior da capa, mas bastante
enderego eletronico da empresa, 0 restante da capa é preenchido com
pequenos gravetos e distribuidas sobre um fundo de folhas

o um monitor (identificado com o colete da empresa) ou outra pessoa que

observand
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demonstra estar explicando algo (pois aponta para algum lugar ou objeto). Dentre as
fotos, ao centro, consta a frase “Atividades culturais, pedagdgicas e lazer para todas as
idades™ no canto superior esquerdo ha um logotipo, no formato de selo, onde se |é:

{4 .
bromoventos — 11 anos — Promovendo e realizando Estudo do Meio” e ao lado direito

ha um logotipo da EMBRATUR®.

FIGURA 2: CAPA DA REVISTA PROMOVENTOS, N° 11, 2005.

[PROMOVENTOS |

(wdtswral. Pledagogr

cstudo do meio 2005

Al - ¥
Vistte nosso site: T

www.promoyentos.com.br;

Na contra capa, tem-se uma breve apresentagdo da empresa, sua formacgéo,

metodologias de trabalho
identificadas pelo nome do local a ser visitado) a localizagdo da empresa

objetivos, etc (figura 3). Seguida por um indice das atividades

apresentadas (

e

8 Empresa Brasileira de Turismo criada no Rio de Janeiro em 18 de novembro de 1966 com o objetivo de fomentar a

atividade turistica, criando condigoes para a geragio de emprego, renda e desenvolvimento em todo o Pais. Em 2003,
com a instituicdo do Ministério do Turismo, sua atuagdo concentrou-sé na promogao, marketing e apoio a
comercializagio dos produtos, servigos e destinos turisticos brasileiros no exterior.

( http://www.institucional.turismo.gov.br)
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na cidade de Campinas e meios de contato (telefone, fax, e-mail) e por fim, a
identificacdo da equipe responsével pela elaboragéo do material® (figura 1, pag.26).
FIGURA 3: CONTRA-CAPA DA REVISTA PROMOVENTOS, N°11, 2005.

1

POLITICA DA QUALIDADE

.

Seguem-se a partir dai as opcées de atividades que apesar de distintas,

apresentam alguns aspectos bastante comuns que merecem ser destacados: cada uma

das propostas ocupa sempre duas paginas seguidas (de modo a formar uma espécie

de mini-poster);

mais diversas situagoes (o
dos em alguma atividade, as paisagens e animais presentes no local etc); a

todas elas apresentam ricas ilustragées fotograficas (coloridas) das

local e suas estruturas, grupos de alunos sendo

acompanha

presenga da expres
o da Promoventos no cant

s3o estudo do meio no canto superior esquerdo e a identificagao e

— o inferior direito aparecem em todas as paginas pares,

de forma idéntica.

9 Equine: Marta Fontenele (jornalista responsavel); Legitima Corpgnicac;ﬁo Integrada (de§.ign gréﬁco) e Citygrafica
A q g .'f' a5 Ltda (impressao - tiragem de 5000 exemplares). E importante dizer que hd a seguinte ressalva na
; dl;?ts' f r:g;) Ja revista: “O material editorial ¢ as imagens utilizadas nesta edigao sao de total responsabilidade dos
ific :
anunciantes’.
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Além das fotos, cada proposta traz um texto destacando as vantagens e
possibilidades do local a ser visitado, que varia de tamanho entre elas — indo de
descricdes “detalhadas” a simples identificagdo das fotos. Os locais s&o identificados

com logotipos proprios distribuidos de forma distinta entre as fotos e breves textos.
FIGURA 4: PROPOSTA DE ATIVIDADE NO SITIO MURIQUI: USO INTENSIVO DE IMAGENS DO LOCAL.

QSITI O MURIQUI

EDUCACAO AMBIENTAL E TURISMO RURAL

Stuoce m Epiinse Comiies de
Meratn o S1TI0 MUBIQUT fea
2 mremiemte 43 b 24

Compmet D i h et tecsirs

0 om g repds de pusaens et
ories fette besued fentes |
e, compn, wegeiecl neive e

|mch:du!i=l=

COMPROMETIMENTO COM
v O MEIO AMBIENTE

FIGURA 5: PROPOSTA DE ATIVIDADE NA FAZENDA TONZAN — NOTAR A MAIOR UTILIZAGAO DA
LINGUAGEM ESCRITA

DA TOZAN
\_/r/\:{/F\I:qu)\u st

Atividado Personalizada
a sua Disposiciel
Conauke-noa!
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Na penultima pagina da revista se encontra uma lista de outras atividades
disponiveis, identificadas apenas pelos nomes dos locais a serem visitados, sem
qualquer tipo de informagao ou ilustragdo sobre estes. No rodape, ha uma observagao
orientando aos interessados que pegam a empresa informagdes sobre atividades que
ndo estejam relacionadas nesta pagina, ao lado dos telefones e enderegos eletronicos
da empresa.

Finalmente a ltima pagina da revista destaca os materiais de apoio oferecidos
nas atividades (coletes coloridos, fitas coloridas, amplificadores de voz, autorizagao
ealizagdo da atividade, cracha e carné para pagamentos de parcelas), através de

parar

fotos, ilustragoes e identificagdes de cada um dos materiais.

FIGURA 7: ULTIMA PAGINA DA REVISTA:

g 1L TIMA PAGINA DA !
F‘gg\ﬁé%-fjgg%fs ,f TIVIDADES MATERIAIS DE SEGURANGA E APOIO A

DISPONIVEIS.

ATIVIDADE, OFERECIDOS PELA EMPRESA.

_ MATERIAL DE APOIO QUE OFERECEMOS
PROMOVENTOS ‘

oUTRAS ATIVIDADES
DISPOMVEIS
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5.4 - As propostas da empresa e a necessidade dos professores do colégio

Dentre as atividades disponiveis listadas nesta penultima pagina, uma delas
despertou a atengdo por apresentar relagdo com nossa proposta inicial: uma visita a
nascente do Rio Tieté na cidade de Salesdpolis (SP), que talvez pudesse contemplar o
tema proposto (agua e sua relagéo com o meio ambiente e a sociedade), por se tratar
m rio de grande importancia para o estado, que como tantos outros apresenta um

poluigdo. Diante da falta de informagdes no material impresso,

deu
sério problema de

tornou-se necessario busca-las em outras fontes — o site da empresa.

B- O site

A pagin
diferentes locais se altern
capa da revista deste ano, e os selos de 11 anos de servigos prestados e da
EMBRATUR. As palavras “Bom atendimento”, “Conﬂabilidade” e “Seguranga” aparecem

com destaque a direita da tela.
uerdo encontramos uma seqiiéncia de categorias dos possiveis

a inicial do site apresenta-se de forma bastante ilustrada, com fotos de
ando na parte central desta, que também traz em destaque a

No canto esq

locais a serem visitados (par
m-se em outras opgoes de acordo com o interesse do “consumidor” (figura 8).

ques, fazendas, museus e outras atividades), as quais

abre

De maneira geral, as categorias trazem as mesmas atividades expostas no

material impresso, com um namero maior de fotos e, algumas vezes informagoes
adicionais. Na categoria
se — a visita & Nascente do Rio Tiete, conforme acompanhamos na figura 9.

«Qutras Atividades”, encontramos a proposta que despertou

interes
Logo em s€

Estudo do Meio.

Tal proposta é brev
o alvo da gtividade, os assuntos que serao contemplados e o roteiro indicado. Ao

guida, temos as informagOes apresentadas sobre esta possibilidade de

emente apresentada através de um texto explicativo sobre o

public
contrario do que se percebeu nas propostas anteriores, ndo ha nesta, nenhuma

imagem ou ilustragao do local.
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FIGURA 8: PAGINA INICIAL DO SITE DA EMPRESA — WWW.PROMOVENTOS.COM.BR
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Nascente do Rio Tieté na Serra do Mar

Periodo integral - Horario a combinar.
Recomendado para criangas a partir de 10 anos.

"TIETE VIVO" - Destinado a alunos do Primeiro Grau até nivel superior, com a adaptagao das

matérias e linguagem as necessidades das idades e cursos. Terdo contato com a diversidade
de climas, relevos, espécies vegetais € animais, criando uma consciéncia critica sobre o
ambiente em que vivem. Em visita a0 Tieté, que nasce na Serra do Mar, em Salesopolis, ha

100 Km da capital, atravessando a regido da Mata Atlantica, observarao o local, onde o mais

importante Rio Paulista ainda mantém suas aguas limpidas e cristalinas. E neste ambiente
onde fatores naturais e culturais se interagem com o Rio que os projetos serdo desenvolvidos.
"IMPACTO AMBIENTAL - A REALIDADE DO TIETE" - Além das expectativas pedagégicas,
ecer informagoes € motivagdes para entender o meio, e assim, despertar para a
necessidade de defendé-lo e preservar. ACOMPANHANDO O TIETE, VIVO, MORTO E
RENASCENDO: SALESOPOLIS (NASCENTE, VIVO), MOGI DAS CRUZES, CINTURAO
VERDE (COMEGANDO A MORRER) , SAO PAULO (MORTO), SANTANA DO PARNAIBA,
(MORTO), ITUE PORTO FELIZ, (COMECANDO A REVIVER). ROTA DOS BANDEIRANTES.

visa ofer

PACOTE COMPLETO: Transporte (8nibus), Refeigéo (opcional), Autorizagbes, Crachas
(adesivos), Monitoria (do local) e Monitor (assessorando o passeio do inicio ao fim).

Obs.: cada 15 pagantes uma cortesia p/ professor.

o enriquecimento da cultura dos alunos através do entretenimento.

Nosso objetivo €
Ou seja, passeando, divertindo-se e aprendendo.

Fone: (19) 3272-8895 Fax: (19) 3273-6372 / Cel.: 9794-6121 / 9796-7687.

Promoventos -
E-mail: promoventos@promoventos.com.br

37



5.4.1 - As auséncias na proposta escolhida
Em contato com a empresa através de e-mail, pedi maiores informagdes sobre a

atividade, assim como questionei sobre a possibilidade de me enviarem fotos do local
de maneira a fortalecer nossa (minha e da professora de ciéncias) proposta junto a
diregéo do colégio.

A responsavel pelo contato da empresa com a escola respondeu pedindo um
que fizesse a cotagéo da atividade. Ap6s alguns dias, a empresa respondeu com
uzido adiante) contendo um roteiro da proposta, que apesar de incluir

prazo
um e-mail (reprod
atividades nao especificad

valor havia sido definido, mas s€
abilizaria a realizagao a0 colégio que apresenta apenas 28 alunos nas 5% e 6°

as no site ndo trazia maiores detalhes sobre as mesmas. O
impunha uma quantidade minima de 40 pagantes — o
que invi
séries. No entanto, chama 2 atengdo o fato de a empresa admitir a inexisténcia de
folders ou imagens/foto

indicagdo de uma outra escola
da coordenadora da escola e sugerido que se entrasse em contato com a

s do local'®, um problema que se tentou minimizar com a
que ja havia realizado a atividade. Foi passado o

telefone
mesma, a fins de adquirir algum registro visual da atividade realizada que pudesse

despertar maior intere

Diante da inviabilidad
snecessério fazer tal conta
pertado O interesse de nés, professorast!

sse pela proposta.
e da realizaggo desta atividade, a coordenagao do colégio

julgou de to, e continuou-se sem qualquer imagem do local

que havia des

-

"% Destaque na mensagem. )



Tirismo: Cultural. Pedagigico e Lazer
pr il A CLURES ENIRESAS ASSUCIAC UIES TGIETAS COMUNIDADES 3 IIVADE ETC
FONE (19} 3272-8895 | FAX (19} 3273-6372 ¢+ CELULAR. (19 97e4-6121 | 9796-7687
Site: v)ww.promovontos.com.br /  E-mail: promovcntos@promovcmos.com.br
! e . EMBRATUR: SP.10.03.379.293/0001-58

(controle 231/05)

B s

P s sarantias fov meur eventle

[ s e y
Campinas, 20 de junho de 2005.
COLEGIO XXXX.

A/C. PROF". XXX

Atividade: NASCENTE DO RIO TIETE — (SALESOPOLIS - SP.).
PERIODO INTEGRAL - MiNIMO DE 40 PAGANTES.
PRECO POR ALUNO = RS 50,00 — Incluso no pre¢o — Transporte (Onibus de turismo —

Caprioli) + Atividades Durante 0 trajet
Industrias, Agricultura Rural, Pecuaria, Rios, Riachos,

i o observamos e comentamos sobre as Rodovias,

Pedagios, Cidades, Paisagem, Relevo,
Poluicdo, Etc. No Parque das nascentes do Rio Tieté (trilhas), visita a barragem de Ponte Nova,
Mapas da Barragem, Alto Tieté, Formagdo de Relevo, Mata Atlantica, Estado de Sdo Paulo,
Magquete de Relevo Coleta de agua com andlise e atividade interativas pedagogicas + Almoco

servic
ico e lazer saindo da escola) + Monitoria (Pedagdgica e

(Cardapio variado sistema self- e, sobremesa e suco) + Autorizag¢io + Cracha (adesivo e
ardapi

sonalizado) + Monitor (Pedagog

per.
sorando a atividade do inicio ao fim).

r do local) Coordenador (asses

o almogo R$ 42,00 por aluno.
rtesia p/ professor.

laze

Sem
ada 20 pagantes uma co

Parac

( Nio temos foolder nem cartaz. )

Fizemos um trabalho para a XXXXXX no dia 16 de junho, os professores
s.. FI
gostaram muito. Coord. XXXX tel XXXXX.

Ob
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5.5 - Como a empresa convence O professor/escola a adquirir seus servigos

A empresa Promoventos, ha 11 anos atua na area do turismo cultural,
pedagdgico e de lazer, fazendo-se presente nas escolas, como ja dito, através de seu

material de propaganda e da visita de seus promotores’’ responsaveis, cada um,

diretamente por um grupo de es
A relagdo escola-empresa & substituida pela relagdo promotor-coordenador/diretor,

-se menos impessoal, facilitando contatos e a aquisigdo de servigos.
rvigos, a empresa busca sempre enfatizar sua confiabilidade

colas, de modo a produzir uma sensagdo de confianga.

tornado
Ao oferecer seus s€
no mercado. Isso se comprova no fato de estarem presentes, na capa do material

impresso, assim como na pagina inicial de seu site, o selo de 11 anos de atuagao desta

na intencdo de demonstrar certo sucesso em sua area de atuag&o, pois indica uma

“tradicdo” na qual se pode confiar. Além disso, é destacado o logotipo da EMBRATUR,

uma tradicional ~empresa
ConfiabiIidade/credibilidade da propria Promoventos.
Além de confianga € credibilidade a empresa busca também transmitir uma

sensagao de seguranga aqueles qu
eriais de apoio” oferecidos como 0s coletes e fitas coloridas que facilitam

de turismo, visando aumentar ainda mais a

e contratam seus servigos. Prova disto e o destaque

dado aos “mat

a identificagé@o dos

Mais do que segurang
mo no caso das autorizagdes e carnds identificados com o nome da

grupos de alunos; os crachas com nome do colégio.
a, os materiais oferecem também praticidades & escola e

aos pais, €O
empresa e do cole

e amplificadores de v
e de radios comunicadores, bastante eficazes para casos onde ha mais de

gio contratante dos servicos. Também é oferecido pela empresa o

ofissional, que facili icaco i
uso d oz profis q ilita as explicagbes e avisos ao grupo

de alunos
um onibus de al
momentos da atividade.

unos, ou mesmo para comunicagéo entre os monitores em diferentes

" Até este momento ndo 'h_avia sido citada a figura do Promotor c!t; eventos da empresa. Isto porque no colégio em
questio ndo houve esta visita, uma vez que a (.hretora (:10 colégio ja conhecia a e'mp,r«;sa € a promotora r&qunsével
por aquela regido, evido ao fatp de tambiam ser dona de uma pfe-esgola que 'hg Varios anos utiliza os servigos da

com a inauguragdo do novo colégio ndo foi necessaria a visita do promotor, apenas a

empresa. Desta forma,
divulgagdo do material de propagando do ano corrente.
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Ao divulgar as opgdes e atividades disponiveis, em especial no material
impresso, a empresa abusa das fotos e imagens dos locais. De forma geral, as fotos
sdo de criangas realizando alguma atividade educativa, esportiva, ecolégica, cultural ou
de lazer em diferentes lugares. Varios sdo os nomes que podem ser dac'ios a estas
atividades, mas a verdade é que as fotos mostram, além de varias paisagens
belissimas e locais propicios & diversdo, criangas felizes e sorrindo mostrando que
divertindo... Em outros momentos as criangas aparecem atentas a alguém que

algo relacionado ao local em que encontram...

estao se
parece Ihes explicar

5.5.1 — A Linguagem fotografica
Mais do que os textos que brevemente ressaltam as caracteristicas estruturais e

pedagégicas do local,
convencimento. Elas poss

utilizadas como prova definitiva,
as que se envolvem de formas particulares com a imagem observada

as fotos atuam como uma forma bastante eficaz de
uem um elevado status de credibilidade, sendo aceitas e
testemunhas da verdade do fato, pela grande maioria

das pesso

KOSSOY (2000)
m documento que deve ser compreendido quando inserido no

considera a fotografia como uma representagéo a partir do real

mas também como u
processo de construgéo da rep

marcadamente em algumas
desde o momento de sua concepgéo/criagéo até sua

resentagdo que o originou. Dessa forma, as fotos que

aparecem propostas e se fazem ausentes em outras estao

carregadas de intencionalidades —

divulgagao...

Além das fotos..-
Como ja vimos, @ imagem fotografica atua como um documento comprovador de

uma dada realidad
ovagao documental em
de um produto ou
e veiculagdo de idéias e conseqiente formagao e manipulagdo da

KOSSOY, 2000, pag. 20).
a influéncia nas reagdes e opinides daqueles que as

e. Ela representa um papel ideolégico enquanto instrumento de

compr. pregado nas mais distintas situagdes, como por exemplo,

na divulgagao
“instrumento ¢
opinido publica” (

Por apresentar tamanh

ue as fotos apresentadas ou mesmo a auséncia delas nas propostas da
41

servigo a ser consumido. Trata-se, assim de um

“recebem” € 4



empresa Promoventos devem ser analisadas de forma mais cuidadosa, pois se
relacionam diretamente ao tipo de Estudo do Meio que a empresa oferece aos seus
clientes (escolas/professores).

Em suas multiplas realidades, a fotografia possibilita inGmeras interpretagoes de
acordo com as experiéncias € concepgoes prévias de cada um de seus receptores. Mas

também demonstra 0s processos de intencionalidades presentes no momento de sua

criagao.
Na presente analise

ou mesmo divulgar fotos de grupos d
s ao cotidiano escolar, atividades que mais se parecem com um “passeio de

om a realidade dentro da escola durante o processo de ensino-

é importante considerar o objetivo da empresa ao produzir
e criangas sorrindo, atentas, realizando atividades

estranha
férias™ do que C
aprendizagem. Assim tam

a serem divulgados em cada lo
fugar”, representando—o como um todo.

bém, existe certa intencionalidade com os pontos especificos
cal a ser visitado, uma vez que as fotos apresentam

“partes do

I- As pesso0as
A grande maioria da

fotos do site apresenta,
lar sempre envolvidas em alguma atividade que lhes desperta bastante

s fotos divulgadas pelo encarte da empresa, que coincidem

com as em comum, grupos de criangas identificadas pelo

uniforme escoO

interesse ou prazer.
No exemplo apre

as fotos mostram as
zenda, com mini-hortas, com um lago; além de retrata-las em atividades

ama elastica, playground, piscina, campo de futebol) e no refeitorio

sentado anteriormente (pagina 33), sobre a proposta do Sitio

Muriqui, criangas envolvidas, por exemplo, em contato com

animais de fa
de recreagao (C

(bastante organizado e lim

A agradével sensagéo ¢
e, e até mesmo de diversao que a principio pouco se relacionam com a

ividade escolar. Provavelmente, este seja realmente o objetivo da

po no momento de sua utilizagéo)
ausada pelas fotos divulgadas remete a sentimentos de

tranquilidad
idéia de uma at
empresa, proporcionar

momentos de aprendiza

interesse dos alunos a diversdo, o inusitado... Elementos que contribuiriam de forma
42

ao professor uma sensagao de que a atividade escolhida podera

oferecer gem diferenciados onde se fazem presente o lazer, o



especial na aprendizagem do tema focado pelo professor ao escolher determinada

atividade.

FIGURA 10: FOTOS DIVULGADAS NA PROPAGANDA DO SITIO MURIQUI — FEIGOES FELIZES DE
CRIANCAS ENVOLVIDAS EM ATIVIDADES DIFERENCIADAS

EEE TSNS SRS EREE T

Il- Os locais

No entanto, € import
qvés dos nomes dos locai
o na pagina inicial do site.
presa utilizou para listar as possibilidades de atividades

ante recordar que esta escolha ocorre, num primeiro

momento, atr s, conforme apresentados no indice do material

impresso ou mesm

Esta ¢ a forma que @ em

nao por acaso, S€ lembrarmos que o local (um ponto no territorio) € um
ente por sua capacidade de receber e reproduzir vetores de ordem
propria dinamica (KAHIL, 2004). Isto ¢, ao se pretender

a ser constantemente visitado, ele proprio (o local) é

oferecidas €

lugar unico, exatam

externa, de acordo com sua

o um local
ber tais visitas, seja em questes de infra-estrutura ou
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configurar com
estruturado pard rece



pedagdgicas, como possibilidades de oferecimento de determinadas atividades, mas
sem se esquecer de suas caracteristicas primeiras que tornaram possivel o despertar
de algum interesse por ele. Assim também, na divulgagédo das fotos, sao selecionados
pontos estratégicos do local/lugar, capazes de fazer com o que o observador (receptor

das fotos) faga uma associacdo das partes deste local/lugar com seu todo e se

disponha a realizar tal atividade.

Ao contrario da grande maior
ao divulgar suas fotos, direciona o foco da atencao justamente para as

ia das propostas apresentadas pela Promoventos,

ha uma que,
caracteristicas pontuais d

trata-se do exemplo ja visto da Fa
maior quantidade de texto em sua divulgagédo. Novamente, este lugar

os locais/lugares e suas reais potencialidades de atragao,
zenda Tonzan, que anteriormente se destacou por

apresentar uma

se diferencia dos demais pois esta maior presenga do texto € justamente para ressaltar
e di '

suas caracteristicas enquanto um lugar capaz de proporcionar aprendizagens

especificas, de acordo com O tema focado na visita (que pode ser o periodo cafeeiro, a
pe ,

escravidao ou a imigragao ) o

(REVISTA PROMOVENTOS, 2005), para usar uma expressao propria da propaganda

realizada.

- FOTOS DIVULGADA
Areuga 131 0 L OCAIS COMO POSSIBILIDA

) de uma “fazenda colonial em pleno funcionamento”

S NA PROPAGANDA DA FAZENDA TONZAN: ENFASE NOS ASPECTOS
DES DE ATRACAO DO VISITANTE
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E desta forma, que a empresa busca vender seus produtos, oferecendo um
Estudo do Meio que possibilite a integragdo entre alunos e professores a medida que
propde atividades que aproxime as pessoas diante de novas descobertas e vivéncias
de forma agradavel e prazerosa como demonstra as feigdes dos alunos fotografados

Ainda que o professor ou a escola opte por determinada atividade com base em

critérios pré-estabelecidos de contetdo, é praticamente impossivel desconsiderar o

papel fundamental da image
através da fotografia, a imaginagédo humana é fortemente estimulada, indo além das

m fotografica no momento da escolha decisiva. Isto porque

ns retratadas, possibilitando o despertar de sensagdes, em geral familiares e
evam a um maior interesse pelas novidades que o local possam

image
agradaveis, que I

reservar.

5.5.2 - Auséncia de fotos e imagens

Mas, e quando as fotos ndo fazem parte da propaganda da empresa? Toda e

qualquer informagao ou

explicativos, em geral breves.
tes casos, a escolha do professor certamente se baseara em outros critérios

interesse que se possa adquirir do local provém de textos

Nes
que ndo 0s sentimentos € sensagdes proporcionados pelas imagens fotograficas. Nos
o em questdo, nos interessamos pela atividade realizada na

professoras do colégi
‘Nascente do Rio Tieté” por acreditarmos e ela poderia colaborar de alguma forma

prendizagém dos alunos dentro de um dos conteddos propostos pelo livro-

com a a
apostila adotado-

A busca poste
s nosso, Mas da dire¢

ade de nos tambem uti
utras propostas: 0 USO de imagens como forma de melhor divulgar e

rior por imagens que pudessem despertar maior interesse, nao

50/coordenagdo do colégio e dos préprios alunos revelou a

apena
lizarmos a mesma estratégia de convencimento da

impossibilid
empresa nas 0
vender determinad

Acredito, assim, qu
r torna-se menos eficie
e atengao dispensada a determinadas atividades em relaga@o a outras.

a atividade de Estudo do Meio.
e 0 processo de convencimento da empresa, nesta atividade
em particula nte, uma vez que denota ainda que sutilmente uma

certa redugéo d
Esta diferenciagéo pode ter diversas origens, mas & possivel que estas atividades que
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ndo apresentam fotos em sua divulgagdo séo menos requisitadas pelo publico da
empresa, que centraliza suas atividades nas opgdes que proporcionem além de
aprendizagem, momentos de lazer e diversdo — como aqueles demonstrados nas

fotografias.
Esta op
apresenta uma caracteristica m

¢do de Estudo do Meio na Nascente do Rio Tieté, ao que parece,
ais de aprendizagem (vivéncias de conceitos e fatos
trabalhados no cotidiano escolar), em detrimento de suas potencialidades de lazer e
diversdo. Afinal, ndo se trata de um parque tematico estruturado para receber visitas,

mas de um trajeto realizado por diferentes cidades acompanhando o percurso do rio em

momentos distintos.
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Capitulo 6: O Estudo do Meio e o Lugar

Como ja vimos nos capitulos anteriores, a escolha por um determinado local
onde se realizara um Estudo do Meio pode ocorrer de diferentes maneiras. As
propostas divulgadas pela empresa Promoventos diferem entre si na forma como séo

apresentadas: ora privilegiando imagens, ora textos com pouca ou nenhuma fotografia

do local.
Mesmo entre aquelas que expdem imagens dos locais nota-se uma diferenga no
elemento destacado nestas: alunos (identificados por uniforme escolar) ou outros

visitantes do local com expressoes de interesse e felicidade, ou ainda aspectos

relevantes de determinados
ada, locais de visitagéo e belas paisagens'®.
ntes caracteristicas e potencialidades turisticas ou de aprendizagem de

pontos do local a ser visitado, como infra-estrutura

organiz
As difere
cada um destes locais sé

seduzir aqueles que buscam ©
res de escolas que s€ tornam “consumidores” dos locais oferecidos a

o ressaltadas nas imagens divulgadas como forma de atrair,
s servicos da empresa, em geral, professores e

coordenado
visitagdo. Estes lo

categoria geografica bastant
ara, principalmente, na interface da geografia com o turismo, para o qual a

cais, por suas singularidades, podem ser tomados como lugares —
e complexa que merece aqui ser discutida. Uma discussao

que se d
m — importante conceito geogréfico - se configura como um recurso a ser

paisage
produzido, explorado, vendido, e consumido.

6.1-0 lugar: em busca de uma definigao

O lugar pode ser entendido como o ‘resultado de um feixe de relag6es que soma

ularidades (politicas, econémicas, sociais, culturais, ambientais...) as

as partic
global que O atravessa” (LUCHIARI, 2000, p.107), ou seja, o lugar &

demandas do
resultante das relagbes que se estabelecem entre as influéncias externas a ele e suas

12 ) uitas vezes, €stes pontos especificos do local, retratados nas fotos atuam de maneira a levar o leitor a tomé-los
como parametros para pensar o local como um todo. :
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particularidades que respondem a tais influéncias de modos distintos. Ou ainda, como
nos diz Carlos (1996), o lugar € produzido na articulagdo contraditéria entre o mundial e

o particular, sem, todavia anularem-se as singularidades existentes.
A Fenomenologia, segundo Rodrigues (2001), considera o lugar como “centro de

significancia ou de um foco de agdo emocional do homem... um elo afetivo entre o

sujeito e o seu entorno” (RODRIGUES, 2001, p.86). Para esta autora, o lugar, enguanto

categoria filoséfica, nao é uma constru
to de vista do sujeito qué O experiencia, o vive. E, portanto, o referencial da

¢ao objetiva, passando a existir apenas a partir

do pon

experiéncia vivida de cada individuo, para quem o lugar é pleno de significado, sendo

em sua materialidade, particular e Unico.

Diante dessas definigbes de lugar sob pontos de vistas diferenciados, acredito

as elas dizem algo sobre o conc
os ressaltam a produgéo do lugar através da relagéo deste com os outros

que tod eito que deve ser considerado neste estudo:

Luchiari e Carl
lugares, com O global,
pré-existentes. Ou seja, m
0S, funcionais) externos a
racteristicas singulares (

porém sem que S€ ignore a permanéncia das particularidades
esmo que um lugar seja produzido seguindo padroes

(estétic ele, é praticamente impossivel que se anulem todas
as suas ca muitas vezes sendo estas as que o tornaram

atraente para O “consumo”).

£ principalmente a partir destas singularidades que o lugar adquire importancia

do ponto de vista daqueles que o buscam, o consomem (seja para atividades turisticas

gicas), € aqui concord
m sujeito no lugar ao qual confere significado préprio, relacionando-o as

ou pedagd amos com Rodrigues que lembra a importancia da
vivéncia de u
suas experiéncias d
por exemplo, atra

o daquilo qué vé com se
etivos pedagbgicos (no caso do professor que busca a realizagdo de um

e vida. Ao entrar em contato com um local, ainda que de forma

vés de um material de propaganda), o individuo realiza uma

indireta (
u imaginario, suas fantasias (no caso do turista) ou

associaga
ainda seus obj
Estudo do Meio)-
er as expectativas

a forma, acredito que
anto nas praticas educativas quanto nos sites, folders e demais materiais

Quanto mais este lugar, com caracteristicas e identidade proéprias

de um provavel “consumidor” mais atraente ele se tornara.

atend
estes “lugares pedagodgicos” — cuja existéncia vem

Dest

sendo criada t
de propaganda das empresas qué vendem Estudos do Meio — se configuram como tais
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na confluéncia das duas definicbes de lugar acima expostas: tanto por um processo de

apontar as diferengas entre O local e aquilo que Ihe é externo materialmente

endo uma relagdo entre local e global por diferenciagdo) quanto por um
identificagdo entre o0s objetivos educativos e as
do lugar (estabelecendo um “elo de ligagao afetiva”

(estabelec
processo de criar uma
potencialidades/singularidades

entre os sujeitos e 0s locais).

6.1.1 — O local se torna um lugar turistico...

A partir das particularidades existentes num local, nota-se como este pode se

tornar um foco de atragdo para atividad
que um determinado local é dotado de significAncias proprias capazes de

de pessoas exteriores a ele, é possivel considera-lo como um fugar
m, além das agdes do cotidiano, caracteristicas dos modos de

es turisticas direcionadas ao lazer. A partir do

momento em
despertar interesse
turistico — no qual ocorreé
as possibilidades de o visit

o seu proprio cotidiano. O lugar
experimentar 0 Novo, O inusitado, aquilo que Ihe é estranho, porém

vida, ante vivenciar novas experiencias e aprendlzagens

estranhas a
oportunidade de

turistico oferece assim, ao seu visitante, a

atraente.

Neste ponto, sugiro po
do a primeira utilizada
pendente de suas caracteristica
cas, valores € significancias proprias a esta parte do territorio.

50 dos locais se encontram, justamente nas possibilidades

rtanto, uma diferenciagéo entre as duas palavras local e

para designar pontos ou parcelas especificas do

lugar: sen
s ou formas de uso; enquanto & segunda

territorio, inde
atribuo caracteristi
Os fatores de atrag

no momento
ue, como ja dito anteriormente, a "idéia” construida por

que eles oferecem. em que podem ser chamados de lugares. Além disso,
onsiderarmos Q
rca de um lugar desconhecido, a partir de informagdes visuais ou

entes das fantasias e expectativas de cada um. Tais fantasias

é importante C
cada individuo acé
destes, s80 decorr
uar de modo a fav
nte 0S objetivos a que €s
portanto, que as fotos € escritas sobre os lugares (re)produzam

m infraestruturas de 6timo nivel e programagoes de atividades de

orais
orecer ou ndo a escolha de um determinado lugar a ser

podem at
visitado media

Nao basta
s equipados co
em especificas se na

ta visita se direcione.

espago
o corresponderem as intencionalidades do personagem

a iza
prendizagd 0



que busca algo bastante especifico neste lugar (lazer ou momentos de aprendizagem)
Nesta busca, o individuo pode ser considerado um consumidor: o produto a s |

. ’ ’ . ) er
consumido é o préprio lugar — enquanto um recorte do espago geografico com

caracteristicas e potencialidades proprias, mas que busca se relacionar e atende
r aos

interesses do consumidor.

6.1.2 - ..Mas também pode se tornar um lugar pedagdgico

Assim como o turista que busca por novos lugares a visitar, o professor ou a

equipe pedagogica também realiza esta busca ao se propor realizar uma atividade de

Estudo do Meio com um grupo d
s, uma vez que 0S objetivos destes agentes sociais s&o distintos.

ha de um lugar para a realizagdo desta pratica de ensino exige que o

e alunos. Entretanto ha algumas diferengas entre estas

busca

A escol
educador inicialment
local?”, “que tipo de aprendiza

nesse local que o torna mere
pondé-las 0 educador estaré considerando além de seus objetivos pré-

e responda a algumas questoes fundamentais: "o que buscar neste
gens, vivéncias quero proporcionar aos educandos?’, “o

que ha cedor de ser visitado, o que ele oferece?”

Ao res
estabelecidos, as

ser escolhido mostra, d
s, distintas dos demais o

singularidades e potencialidades de aprendizagem do local, que ao
e certa forma, que oferece potencialidades pedagogicas

prépria cais possiveis de serem visitados, mas que ndo foram
escolhidos.

Um Estu
(visando expor e bus

S, desconhecidos do
vugar pedagdgico’, por serem capazes de transmitir algum tipo de

do do Meio pode s€ realizar nos arredores da instituigdo escolar
car solugbes a problemas e dinamicas locais) ou em locais

distante s alunos, mas que podem, assim como Os primeiros
tornarem-se um

conhecimento ao0s seus visitan
A realizagao de um Estudo do Meio envolve sensacdes diferenciadas da

atividade turistica,

Estudo do Meio pode também s
principaimenté © de proporcionar ao educando a aprendizagem a partir de uma dada

realidade a s€r (re)
a e aquisi¢do de no

tes, dadas suas particularidades e dindmicas proprias

inevitavelmente relacionada ao prazer, a aventura. O intuito de um

er este, mas em suas justificativas pedagoégicas ele é

conhecida e, mais do que buscar momentos de prazer, ele visa a

vos conhecimentos. No entender do educador, mais do

descobert
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a atividade agradavel, uma excursdo além dos limites escolares, 0 Estudo do
o necessario, uma atividade que busca mais do que um lugar

que um
Meio se constitui com
turistico: um lugar pedagogico...
6.2- Como fazer para que o lugar desperte o interesse de possiveis visitantes

dividuo ou um grupo de pessoas a se deslocarem do

tros desconhecidos? O que elas buscam
)i?

Que fatores levam um in

lugar onde moram, trabalham, vivem para ou
ncontrar ao chegarem ao destino de sua “viagem
e, as respostas para tais duvidas podem ser enconfradas numa

os atributos, caracteristicas de cada um destes locais
os e, porque nao dizer, criados e explorados pelas

esperam €
Provavelment
analise mais cuidadosa d

elementos cuidadosamente expost

uristicas (como a Promoventos) que realizam propagandas com 0 objetivo

empresas t
de “vendé-los” a um

O ser humano
ssidades € desejos se enc

e na qual o ato de viajar é res
s experiéncias por conhecer, num processo de busca constante por

publico alvo especifico.
6, segundo Rodrigues (2001), um viajante nato, pois suas

nece ontram fora de si mesmo. A autora relembra a visdo de

Julio Vern
conhecido € a
renovagao € superag

Assim, O que atra
ecido, € exatamente a possibilidade, o desejo de vivenciar situagdes novas e

efor¢gando esta idéia, encontramos Urry (1996)"%, para quem o mais
ta, é a diferenciagdo entre pratica cotidiana no mundo do trabalho e

ponsavel pela transigao entre a experiéncia do

ao propria.
i o ser humano ‘turista” a um determinado lugar, antes

desconh
inusitadas. R

importante, a0 turis
tica, do lugar do turis
Além disso, existem situa

atender a objetivos especificos queé Vv
exemplo, as professoras que buscam apresentar aos alunos lugares capazes de. em

algum momento, contribuirem no processo de aprendizagem destes. Lugares capazes

s a aspectos € caract

a pré mo, onde as regras séo, até certo ponto, desnecessarias.
¢bes em que as pessoas buscam lugares novos para

40 além do desejo de se aventurar, como por

de, graga eristicas proprios e singulares, transmitir algum tipo de

S
13 Citado em LUCHIARI, 2000
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conhecimento novo aqueles que o visitam, e que podem assim ser chamados de

“lJugares pedagobgicos” .

6.2.1 — Estratégias para a venda do lugar: foco turistico ou pedagogico?

A empresa Promoventos oferece um claro exemplo do principio anteriormente
destacado por Rodrigues e Urry, de que o desconhecido, a possibilidade de vivenciar
& um aspecto de atragdo bastante forte junto aos visitantes de um
de diversos lugares onde O grupo de alunos realiza uma

escolar, como forma de aprendizagem, conforme vimos

novas situagoes
lugar, ao divulgar fotos
atividade alheia ao cotidiano

anteriormente. Nota-se que, ém alg
em segundo plano, privilegiando-se 0S aspectos turisticos dos locais, bem como o

presa no transporte organizagao da atividade de “estudo do meio”, como

uns casos, 0s aspectos pedagbgicos sdo deixados

papel da em

ela propria coloca.
Pode-se dizer qué

empresariais do turismo, deix

Estudo do Meio, enquanto pratica
observa que, O material de p
m visitados, capazes de reforgar as possibilidades de aprendizagens

a empresa utiliza-se de estratégias oriundas das praticas
ando uma visdo um tanto reducionista do que seria o
pedagégica. Tal visdo € minimizada, entretanto,

quando se ropaganda divulga pontos estratégicos dos

lugares a sere
oferecidas pelos mesmos.
Para LUCHIARI (2000)
gido, podendo ser cO
criagéo de parques tem

e se dispbem a receber vi
(seja de lazer ou educacional) véem-se diante da

_ a atividade turistica independe da “vocagéo natural” de

nstruida artificialmente pelo poder econdmico e politico

uma re
aticos, de uma natureza artificial etc.). Dessa forma,

(através da .
sitantes, oferecendo-lhes a realizagéo de

os lugares qu
alguma atividad

necessidade de se mo
(ou estratégicos

e em particular
dificar estruturalmente para tanto, através da produgé&o de pontos

especificos ) no lugar, para que atuem como grandes atrativos a sua
visitagao. | |

Esta produqéo de espagos, muitas vezes artificiais, ocorre em diferentes pontos
do mundo e requer particular atengao, pois se realiza visando um outro processo: o de

consumo do espag
maneiras junto a popu

o. Um consumo decorrente de intensa propaganda realizada de

lagio em geral ou, especificamente em nosso estudo, a

diversas
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propaganda é realizada pela empresa Promoventos que se propdem a vender opgo
de Estudos do Meio as instituigdes escolares, através do convencimento de e
e coordenadores. professores
Transformado em mercadoria, o lugar oferece a seus “visitantes-consumidores*
e atividades pedagogicas ou de lazer e, assim como toda mercadoria
ser escoado (RODRIGUES, 2001), através da incansavel
ue divulgam estes lugares-mercadorias junto a

possibilidades d
ou produto a venda, precisa
propaganda das empresas promotoras q

um publico especifico.

6.3- A venda e o consumo dos lugares
mo do lugar como turistico

6.3.1 — O consu
e ver, 0s lugares sdo capazes de atrair seus visitantes gragas

Como acabamos d
diferengas em relagdo ao cotidiano daqueles que o

as suas singularidades e as
o lugar é acima de tudo, o diferente! Tais diferencas

buscam. Para Damiani (1999),
anto, como 0S beneficios que cad
ente divulgados por imagens ou descrigdes, de acordo como o

aparecem, port a lugar é capaz de oferecer aos que o

visitam e séo, intensam
social responsavel por esta “venda’.

objetivo da pessoa ou grupo
presa Promoventos oferece aos seus clientes diferentes possibilidades de

m visitados em busca de
s através de um indice que oS |
presa, ja dizem algo sobre os locais. Ao receberem este

A em
objetivos pré-determinados. Para tanto, estes

locais a seré
locais sdo exposto
quais, na intengdo da em
os locais sa@o do

que nos permite chama
tilizadas para divulgar as opgdes de locais oferecidas pela empresa

dentifica pelos proprios nomes'*, os

atributo inicial, tados de significncias proprias, relacionadas a suas
caracteristicas, 0

As imagens u
“consumidor”

-los de lugares.

expdem, a0 uma visdo apenas parcial, mas fundamental do lugar

sugerido: parcial,
se tem uma visao m

ente as paisagens mais

ou nao.

mo ja dissemos as fotos séo pontuais, salvo raras
ais ampla, geral do lugar; fundamental porque séao
atrativas e direcionadas ao consumo do

porque CO

excegoes, nao
valorizadas exatam
pablico, seja ele especifico

S

" Ver capitulo 3 -

33




== L |

Estes consumidores, avi
aprendizagens e vivéncias V :::03 p?r conhecerem novos locais, por viverem novas
o 6 pinda mas comum n—:e dua‘nte de uma diversidade de lugares a visitar. Este
sossibllita uma malor divmg; ) periodo a.tual, onde o desenvolvimento tecnol;ﬁgico
terentes meios de comunica 9-0 d'os. locais turisticos através de propagandas em
2001) sfirma que a tecnole iQaO (r?d.l.o, TV, internet, material impresso...). Rodrigue
seus provaveis Consumidor:: possibilita, de certa forma que os lugares cheguem ats‘;
feita pelas fotografias, cuja cre:'b?ls' seduza. Uma sedugdo que, em grande medida Z
do lugar, sendo aceita,s co ibilidade as torna capazes de dar visibilidade as coi |
mo prova definitiva do fato (KOSSQY, 2000) o

6.3.2 — O lugar pedag6gico como mercadoria
Através do de [
senvolvimento do turismo', os lugares sdo cad
cada vez mais

Meio'®, o consum
, o
onhecimento at do lugar apresenta um objetivo bem definido: a d
nto atrave 5 : : roduca
s da observagdo e do contato direto com algum pl ¢ao de
elemento ou

para a explicagéo ou demonstragdo de algo in loco
O contato da em |
presa com as escolas favorece este consumo especifi
cifico: ao

analisarem as
propostas apresentadas, 0s professores ou a coord
rdenagdo da escola

partem de objetivos
dade como apen
penas lazer, e se deparam com as imagens, os textos explicati
' ivos que

ja estabeleci
j lecidos, como o tema a ser trabalhado ou a finalidade da

ativi
elencam as

Diante das in
nos e professores durante a realizagéo do Estudo do Meio que possibilit z
ilitara aos

alo Co [ [ i

potencialidades de cada lugar.
formagoes di ivei
¢bes disponiveis, faz-se a escolha do lugar a ser consumido

por alu
alunos o cont

serem descobertos
orma, transformada pela em

através da vivénci
a vivéncia corporal daquele lugar. A atividade educativa €

dessa f :
presa em uma opgdo de mercado, voltada a um

15 : N ,oal

Segundo Bodngll% (2001), a atividade turistica corresponde ao 3° produto mundi

setor petrolifero € armamenticio. undial, perdendo apenas para a o
6 yisto aqui como uma atividade qu

um novo conhecimento, ou ainda rea

e favorece o contato do aluno co i

: ] m a realidade, junto & qual hé ;

lizar a busca por solucOes para uma Situacﬁo-{)rjoblema?i;?l]aha de se construir
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cliente especifico e exigente: um grupo de professores € alunos que, de alguma forma,
buscam (ainda que, para o segundo grupo, nao espontaneamente) algum
conhecimento a partir do lugar visitado.

O consumo do lugar através do Estudo do Meio tem inicio quando professores e
educadores elegem um determinado lugar a ser visitado acreditando que este, por ser
anico em aspectos determinados, possa trazer ao seu grupo de educandos a
possibilidade de adquirir novas vivéncias e construir novos conhecimentos
indispensaveis no processo de aprendizagem iniciado no ambiente escolar.

Quando se trata de um local desconhecido da equipe docente, em geral, esta
escolha ocorre diante das informagdes fornecidas por terceiros ou pelas proprias
empresas que apresentam os lugares a cada escola. Uma apresentagdo que se realiza
mediante estratégias de convencimento que, como ja vimos, vao desde a afirmagéo da
confiabilidade e seguranca oferecidas pela empresa até a forma como os locais sao
apresentados. Interessante notar que essa apresentagdo dos locais para Estudos do
Meio é feita com enorme similaridade com as promdgées de produtos realizadas em

supermercados...
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Capitulo 7: Palavras finais

Nesta parte final do trabalho, gostaria de ressaltar alguns aspectos de grande
importancia identificados no decorrer desta pesquisa.

Comego pelo papel do Estudo do Meio no processo de aprendizagem, e a
maneira como ele encontra, no caso analisado, um amplo espago de insergédo neste
processo. Esta insercéo é possivel, a medida que entendemos o Estudo do Meio como
uma atividade capaz de responder a alguns dos diferentes principios formadores
elencados no Plano Escolar, em especial aqueles relacionados a formagao do aluno

enquanto cidaddo consciente do mundo que o cerca e das suas possibilidades de

interferéncia neste.
Outro aspecto vinculado & realizagdo do Estudo do Meio que despertou a

atengéo é a forma como ele é utilizado por empresas de cunho inicialmente turistico
como uma maneira de incentivar o consumo dos lugares. Um consumo que vai além
dos desejos turisticos de aventura e prazer, mas que encontra seu principal fafor de

atragao nas possibilidades de aprendizagem a partir das caracteristicas e dindmicas de

um dado local.
E aqui chegamos, talvez, no principal ponto levantado no decorrer deste

trabalho: como um lugar é apresentado as pessoas que ndo o conhecem, como ele €

de certa forma,

podem ser além de turistas,
acteristicas Unicas, particulares capazes de transmitir algum conhecimento a um

produzido, criado para que possa atrair visitantes. Visitantes estes que
professores e educadores, que viram naguele local,

car
grupo de
cuidadosament
ssam interessar ao publico a

educandos. A apresentagéo do local — tornando-o um lugar pedagégico — €
e elaborada, buscando enfatizar exatamente os aspectos que mais
lvo, através do uso de linguagens — tanto escritas como

po
fotograficas — Aue estimulam o imaginario do “consumidor” quanto a suas
potencialidades de aprendizagem.

A auséncia de imagens fotograficas, em alguns casos, mostra como a

ganda “glege” seus
iém da aprendizagem, momentos de |

locais de maior atragdo, especialmente aqueles que

propa
azer, em detrimento de outros.

oferecem, a
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Curiosamente, no caso da escolha feita por mim e pelas demais professoras, o local
Nascente do Rio Tieté, cuja propaganda ndo continha imagens, apr;:‘sentava;
caracteristicas diretamente relacionadas mais ao ensino, e que, portanto era divulgad

simplesmente através de suas possibilidades pedagdgicas. Fica a pergunta: a jel .
locais de pouco interesse turistico seriam apresentados de maneira pouco tur.isti(::a :z
seja, sem o aspecto sedutor da imagem fotografica, bastando o texto escrito para a;rair
a atengdo e o interesse dos educadores? Ou talvez seria o fato de que certos locais s&o
tidos como pedagdgicos em si, como as nascentes de rios, ndo necessitando maiores

propagandas e sedugbes, estando estas ultimas ja postas nos curriculos e praticas

escolares?
Assim, & curioso e instigante pensarmos no Estudo do Meio como sendo, além

de uma pratica pedagdgica, um instrumento utilizado na produgdo dos lugares, por

agentes distintos. Nota-se que “si ivi 5 .
g que, uma “simples atividade de excursao” realizada com um

grupo de alunos é capaz de movimentar uma dindmica tao importante nos processos de

concepgao, produgao e venda dos lugares.
Acredito ser de grande relevancia destacar que, diante das idas e vindas ao

longo de um ano letivo, no qual, por motivos diversos nao foi possivel a realizagédo de

um Estudo do Meio, acabamos por descobrir um aspecto bastante rico, presente, ainda

que de forma discreta, nesta pratica, conforme comentado no paragrafo anterior Aliado

a isso, a forma de convencimento utilizada pela empresa analisada também mostra a

importéancia dada & produ
minados, torna-se uma mercadoria a ser consumida. Um fato que, ao meu ver

cdo de um espago que, através da agao de agentes

deter
nao deve ser

Também acredito s
o debatido entre 0s professores da area ou destes com 0s alunos; o que

desprezado pelos estudos geogréficos realizados na universidade.
er importante que no ensino fundamental este seja um

assunt
evidenciaria

produgbes académic
os sociais exteriores as esc

a necessidade destes professores estarem em contato constante com as
as de sua area de ensino, identificando de que maneiras 0s

process olas vém atravessando estas Ultimas, propondo

outras pratica
Por fim, a despeito da

i dar, diante das interfaces entre turismo e educagéo no contexto atual em
57

s educativas.
s leituras e reflexdes feitas neste trabalho e das respostas

que busqué



que esta Ultima vem sendo tornada mercadoria, fica-nos a pergunta: seria a realizagao
de Estudos do Meio que torna um local no espago geografico um lugar pedagégico ou
seria o olhar educativo dado a um local que o tornaria um lugar pedagdgico, sendo
entdo, e sé entao, passivel de ter um estudo de seu meio programado como atividade
educativa? Talvez a pergunta seja outra, ja subjacente as conclusées deste trabalho: de
que modo praticas educativas e praticas turisticas de producdo de lugares se
entrecruzam na criagdo destes lugares pedagdgicos? Algumas respostas estdo

dispersas acima, outras estao a ser buscadas...
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onhecimento local e Conhecimento Universal (12° Encontro Nacional de
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ANEXOS

ANEXO 1: Proposta cd-rom da empresa Ivian — primeira escolha

= o
A% lvian

estudodomeio.com

BARCO ESCOLA DA NATUREZA

Americana — SP

Objetivos
Conduzir criangas, joven

e a importancia da prese
ar como defensor da preservagao da natureza € o objetivo da

s e adultos através da educagao ambiental, a conscientizagao

rvagao do meio ambiente, formando um cidadao com

conhecimentos para atu
ONG - Barco Escola da Natureza.

Atividades Educacionais
Para o desenvolvimento das atividades educacionais, o projeto dispde de: Embarcagao

senvolvimento das a
ixo com sala de projec&o, mini laboratorio, sala de recreagao e

Navegante, para o de tividades praticas na represa de Salto

Grande, e um Barco F
s30 vistoriados e au

inheiros treinados € dois monitores educacionais.

escritorio. Os barcos torizados pela Marinha do Brasil, além de

contar com dois mar
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Na embarcagdo ancorada séo fornecidas orientagGes sobre a importancia dos recursos
hidricos e da preservagdo do meio ambiente, principalmente os impactos ambientais e
exposi¢édo de normas de seguranga para utilizagdo da embarcagédo navegante que
enfoca os aspectos geogréficos da represa, coleta e analise de agua e plantas que interagem
com a represa, identificagbes de matas e animais que circundam a represa e os maleficios da

poluicdo. No final ha uma interacao dos alunos e monitores para esclarecimento de duvidas.
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ANEXO 2: O tema “Agua” no conteiido do material didatico adotado

Sumario da Apostila Dom Bosco:

A — GEOGRAFIA

52 série

2° bimestre

Unidade 7: “Terra — planeta agua”

*

62 série

2° Bimestre

Introducdo a partir de uma tabela
indicativa do consumo da agua em
diferentes atividades do cotidiano para

induzir a realizagao de um debate

sobre o assunto;
A importancia da agua na vida das

pessoas (Nos aspectos econdmicos,

sociais, biolc')gicos...)

ocednicas € suas

aguas
cas / relevo submarino

As

caracteristi

Riquezas dos mares e oceanos

ntais — rios € seus

Aguas contine
s hidrograficas; 4guas

elementos; bacia
subterraneas
Agua pura/poluida
complementar
dicio de agua (artigo da Revista
e interpretagdo da

“Planeta agua’ -

Texto sobre O

desper
Superinteressante)
letra da musica
Guilhermé Arantes

Unidade 4: “Aguas Brasileiras”

« As belezas naturais do Brasil — em
geral locais com muita dgua

« A grande disponibilidade hidrica do
pais — caracteristicas da hidrografia
brasileira

« Bacias hidrograficas brasileiras -
aspectos fisicos e econémicos

+ As riqguezas que vem do oceano

+ Qualidade das é&guas - tipos de
poluigao

» Texto complementar sobre a escassez
de agua

Sugestao de pesquisa e debate: Projeto

de Transposigéo do Rio S&o Francisco
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Material Complementar

Projeto interdisciplinar: “Por um mundo
melhor” consiste em realizar uma
campanha de preservacgdo das aguas e

conscientizagao da preservagio do meio

ambiente

Material Complementar

Projeto interdisciplinar chamado de “O
rio do meu municipio”:
“‘Realizar uma campanha de
preservagdo de um rio que passe pelo
municipio e promover a conscientizagao
da comunidade escolar sobre o0s
problemas ambientais que ele enfrenta e
suas conseqtiéncias para a vida dos
seres humanos, da fauna e da flora” —
para isso o projeto sugere uma visita ao
rio que possibilite a observagéo pelos

alunos do rio e seu entorno.

OBS: com algumas adaptagdes 0s pr

desenvolvido com as duas séries.

B — Ciéncias

ojetos podem se transformar em apenas um a ser

52 série
3° Bimestre

62 série

Unidade 5: “A agua”
« Utilizagdo da agua pelo se

sua importancia para os seres Vivos

« FEstados fisicos
+ Ciclo da agua na natureza
ia humana no cicloda &

da matéria

« Interferénc
+ Poluigao da agua

+ Doengas dé veiculagado h
purificagéo da agua

idrica

*  Formas de

+ Higiene pessO
de égua e

al e saude

* Crise

gua

o futuro da

r humano e | por esta disciplina na série indicada.

O tema agua ndo é abordado diretamente

humanidade
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