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REsSUMO

O presente trabalho busca descrever e analisar discursos referentes ao uso de cigarro na
adolescéncia. Pretende-se, mais especificamente, mostrar as condi¢des de produgio desses
enunciados e possiveis efeitos de sentido para o publico (ouvinte) adolescente. Foram
analisados trés tipos de material: a) enunciados e ilustragses publicados, por exigénceia do
Ministério da Satide, em embalagens de cigarros fabricados no Brasil; b) dois folhetos
informativos distribuidos em escolas e universidades durante a campanha antitabagista do
Ministério da Satide de 2003, direcionada ao publico adolescente (jovens entre treze e
dezenove anos); c) entrevistas da reportagem "Como os nossos pais?”" (Revista Epoca,
8/9/2003), com o rapper Marcelo D2 e o comerciante Alfredo Sonnervig, ambos pais de
adolescentes. Faz-se, inicialmente, o levantamento das condigdes de producio de cada
material que consiste em destacar: locutor, interlocutores, contexto da comunicacfio e
contexto histérico-social. Em seguida apresenta-se um estudo sobre a produgfio de efeitos
de sentido no publico adolescente. Sfo analisadas as estruturas dos textos, 1dealiza¢Bes de
sujeitos-ouvintes, fungdes sociais pressupostas, entre outras. O material analisado
encontra-se anexado ao trabalho, bem como documentos e reportagens referentes ao
assunto.
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1. INTRODUCAO

O interesse pelo desenvolvimento dessa pesquisa se deu a partir da aula de Ensino
éle Lingua Estrangeira, ministrada pela Profa. Dra. Carmen Zink Bolognini durante o
segundo semestre de 2002. Durante as aulas analisamos, a partir da perspectiva discursiva,
materiais como filmes e livros didaticos. Discutimos, posteriormente, possiveis gestos de
Interpretagdio e efeitos de sentido referentes aos sujeitos ouvintes. A partir dessas
experiéncias surgiu o interesse pela pesquisa em analise de discurso. Relacionar essa teoria
com a presenca do cigarro no universo adolescente foi uma idéia amadurecida junto com a
orientadora.

Esta pesquisa consiste em analisar as condigdes de producfio de enunciados
referentes ao cigarro bem como possiveis efeitos de sentido no publico adolescente. Para
isso foram analisados os seguintes materiais:

a) duas entrevistas a revista Epoca para a matéria Como os nossos pais?;
b) dois folhetos informativos distribuidos pelo Ministério da Saide que fazem parte da
ciampanha federal antitabagista 2003,

c) adverténcias encontradas em embalagens de cigarros fabricados no Brasil.

No capitulo que se segue, encontram-se os pressupostos tedricos da andlise de
discurso. No Capitulo 3, é explicitada a metodologia utilizada nesta pesquisa. No Capitulo
4, encontram-se o procedimento de coleta e analise dos dados coletados, seguido das
analises e discussiio. Logo apés, as considerag@es finais, referéncias bibliograficas e obras
consultadas. Encontram-se em anexo os enunciados pesquisados e algumas matérias

relacionadas ao tema deste trabalho.



2. PRESSUPOSTOS TEORICOS
A presente pesquisa fundamenta-se na teoria da analise de discurso de linha

francesa, a qual estabelece relagiio entre ideologia histérica e linguagem. Essa teoria

considera primordial a relagdo da linguagem com a exterioridade. Entende-se por
|

exterioridade as condi¢des de produgio do enunciado: locutor (sujeito falante),
interlocutores (sujeitos ouvintes, publico-alvo dos enunciados), contexto da comunicagio e
contexto histérico-social.

A interpretagio € regida por condigdes de producio especificas. No entanto, muitas
vezes uma forma de interpretagdo ¢ considerada “certa”, universal, eterna e, portanto,
preestabelecida, conferindo ao(s) enunciado(s) um sentido tnico e verdadeiro. Dessa

forma, ignoram-se (ou silenciam-se) outros sentidos possiveis.

“Uma vez que o contexto é constitutivo do sentido, abandona-se a posicdo que privilegia a hipétese
de um sentido nuclear, mais importante hierarquicamente em relacdo aos outros. Ndo hd um centro
e suas margens, hé sé margens. Dessa forma, todos os sentidos séo de direito sentidos possiveis e,
em certas condigdes de produgdio, ha de fato domindncia de wm sentido sem por isso se perder a
relagdo com os outros (implicitos).” (ORLANDI, 1993: 18)

A linguagem nio somente transmite como também constiti e transforma os
séntidos (atribuidos pelo sujeito) em processos que sdo sociais, histéricos e que funcionam
i&eologicamente.

Chaui (1997) apresenta o termo ideologia com aspecto positivo € negativo: se por
um lado, ideologia € o estudo da formagdo das idéias a partir da observagio das relagdes
ser humano-meio ambiente, partindo das sensacgdes, por outro lado, ideologia também é o
ocultamento da realidade social.

Na perspectiva da analise de discurso, ideologia nfio é “o que se quer dizer” com
determinado enunciado, mas o que efetivamente se diz. Ainda que seja de forma sutil, o

enunciado ndo deixa de expressar determinada idéia ou posigio.



Segundo Orlandi (1998) o processo ideoldgico esta ligado ao excesso € niio a falta.
A ideologia representa a saturagdo que, por sua vez, representa o efeito de “evidéncia”,

fundamentando-se sobre o ji declarado, os sentidos institucionalizados, socialmente

considerados “naturais” (p. 66).

“Pela ideologia had transposicio de certas formas materiais em outras, isto é, hd simulacdo. Assim,
na ideologia ndo ha ocultagdo de sentidos (conteidos), mas apagamento do processo de
constituicdo” (ORLANDI, 1998: 66).

Ao se apagar o processo de constitui¢io de um enunciado (condigGes de produgio,
contexto, outros discursos ligados a ele, etc.), apagam-se também outros sentidos possiveis

(referentes a esse enunciado).



3.1 Formagio discursiva, gestos de interpretacio e efeitos de sentido

“Nem as palavras nem os sujeitos que
as falam sdo transparentes: eles tém
sua materialidade e sua histéria de
constituicdo.”

Eni Orlandi

Segundo a teoria da anélise de discurso o sujeito nio & tnico. Ele é representante de
ﬁma Jormagdo discursiva, a qual constitui, a0 mesmo tempo em que é constituida, por
diversos discursos: social, cultural, histérico, ideolégico.

O ato de interpretar ¢ proprio do sujeito. Ele interpreta até durante sua propria fala,
visto que neste momento ele estd atribuindo sentido as proprias palavras em condi¢Ges
especificas (ORLANDI, 1998). Os diferentes gestos de interpretacio variam segundo as
formagGes discursivas do sujeito e dos grupos sociais dos quais ele participa (amigos,
f;amilia, religido, etc.). A partir das diversas formagdes discursivas que constituem o sujeito
e possivel observar e estudar emaranhados de enunciados referentes a ele.

Fischer (2001) afirma que descrever um enunciado é apreendé-lo enquanto
acontecimento que irrompe num certo tempo € num certo lugar, formando este emaranhado
de enunciados pertencentes 4 mesma formagfio discursiva. E importante ressaltar que um
enunciado pressupde € aponta para outros enunciados. Nesse sentido niio existe um Unico
discurso, mas um processo discursivo que se pode recortar e analisar estados diferentes
(ORLANDI, 1989).

Por meio da andlise das condig¢des de produgio de enunciados pode-se estudar e
discutir efeitos de sentido produzidos por um enunciado. Efeitos de sentido ndo se
restringem apenas a “inteng#o” de informar: a partir desse estudo pode-se delinear a
“relagdo de sentidos estabelecida entre locutores num contexto social e histdrico”
(ORLANDI, 1999; 63). Os sentidos contemplados nessa relacfio sfio milltiplos e, dessa
forma, € possivel que outros sentidos, outros sujeitos, outras posices na cadeia discursiva

sejam considerados, sejam legitimados.



L A teoria da enunciag¢io caracteriza-se por centralizar a reflexiio no locutor {(sujetto

da linguagem) na relagio com o ouvinte (destinatario). Orlandi (1999) diferencia

enunciado (j4 realizado) de enunciagdo (ato de produzir enunciados). Esta teoria preocupa-
se com o processo de enunciagio, ou seja; com a forma pela qual o sujeito se marca
naquilo que diz. Essas marcas denotam como o locutor se relaciona com o que diz (como
se situa no contexto da fala, por exemplo) e com a situagio de que participa. Os sujeitos,
autores dos enunciados, falam de acordo com seu grupo, lugar ou funcio social e a
legitimidade de seu discurso (¢ do discurso do outro) varia segundo sua posiciio na cadeia
discursiva.

Nesse sentido, a andlise de discurso também abrange as relagdes de forca e de
poder presentes nos enunciados: o que pode e o que deve ser dito, quem pode dizer,
relagbes hierarquicas dentro da mesma cadeia discursiva, etc. Sobre isso, Fischer afirma
que:

“(...) ha uma espécie de lei de ‘propriedade dos discursos’: s6 alguns tém o direito

de falar com autoridade sobre [determinado assunto]; ndo sdo todos que tém

competéncia para compreender enunciados [especificos].” (FISCHER, 2001: 209).

Sobre esse assunto, Orlandi discorre que:

“os significados que se pode atribuir sdo vdrios e tém a ver com o confronto de

Jorgas (e de poder) no contexto da sociedade, em sua dimensdo ideoldgica. (...)

Para a andlise de discurso, a linguagem ¢é produzida pelo sujeito, em condices

determinadas, e quem analisa deve procurar mostrar o seu processo de producdo.”

(ORLANDI, 1999: 63-64)

De acordo com esses pressupostos tedricos, o presente trabalho busca descrever e
analisar discursos referentes ao uso de cigarro na adolescéncia. Pretende-se, mais

especificamente, mostrar as condiges de produgfio desses enunciados e possiveis efeitos

de sentido para o publico (ouvinte) adolescente.



3. METODOLOGIA DA PESQUISA

O presente trabalho busca descrever e analisar discursos referentes ao uso do
cfigarro na adolescéncia. Pretende-se, mais especificamente, mostrar as condigdes de
produgdio desses enunciados ¢ investigar como sio produzidos alguns dos efeitos de

sentido sobre o uso do cigarro nessa idade. Para isso, optou-se pela pesquisa qualitativa.

3.1 Procedimento de Coleta e Andlise de Dados

Desde o final do segundo semestre de 2002 foram reunidos diversos materiais para
a pesquisa: reportagens de revistas e jornais sobre cigarro ¢ adolescéncia, embalagens de
cigarro, dados sobre o tabagismo (pesquisados principalmente no site do INCA — Instituto
Nacional do Cancer) e folhetos informativos distribuidos pelo Ministério da Satde. Em
seguida, foram selecionados os que mais se adequavam aos objetivos da pesquisa, ou seja,
aqueles que contemplavam, preferencialmente, o publico adolescente.

Foram analisados, neste trabalho, trés tipos de material:

a) enunciados e ilustragdes publicados, por exigéncia do Ministério da Satide, nas
er;nbalagens de cigarros fabricados no Brasil;

b) dois folhetos informativos distribuidos em escolas e universidades durante a
campanha antitabagista do Ministério da Saude de 2003, direcionada ao publico
adolescente (jovens entre treze ¢ dezenove anos);

c) entrevistas da reportagem "Come os nossos pais?" (Revista Epoca, 8/9/2003),
com o rapper Marcelo D2 e o comerciante Alfredo Sonnervig, ambos pais de adolescentes.

Faz-se, inicialmente, o levantamento das condigdes de produgiio de cada material,
que consiste em destacar:

¢+ Locutor — sujeito autor do enunciado;

¢ Interlocutores — sujeitos ouvintes, destinatarios;



¢+ Contexto da comunicagfio: origem dos enunciados;
¢ Contexto histdrico-social: ideologia(s) presente(s) no enunciado.

Em seguida apresenta-se um estudo sobre a produciio de efeitos de sentido no

plblico adolescente. Sdo analisadas as estruturas dos textos, idealizacdes de sujeitos-

ouvintes, fungdes sociais pressupostas, entre outras.

4, ANALISES DE DADOS

4.1  Anélise das Embalagens de Cigarro
Locutor: Ministério da Saude;
Interlocutores: Fumantes e individuos sujeitos & convivéncia, ainda que breve, com
ﬁmmtes;

Contexto da comunicagho: adverténcias obrigatérias acompanhadas de ilustragdes

alertando sobre as “desvantagens” do uso do tabaco, como a debilitagdo do corpo do

fumante (perda dos dentes, cincer), incentivo para as criangas, entre outros.

Contexto histdrico-social: ao modificar a antiga adverténcia “O Ministério da Saide
adverte: fumar faz mal 4 satde” por outras que destacam e ilustram os maleficios causados
p¢10 ato de fumar, o Ministério da Saude tem por objetivo tornar embalagens e anincios de
cigarro menos atrativos, principalmente para criancas e adolescentes. A partir dai pode
haver uma releitura do uso do cigarro — ao invés de ser associado a um contexto de
sedugio, independéncia ou mesmo transgressdo a regra, ele seria identificado como algo
negativo, consumido por quem “se deixa” convencer através das estratégias de marketing

utilizadas pelos fabricantes de cigarro ¢ derivados do tabaco.



Em 26 de janeiro de 1999 foi criada pela Lei n°. 9.782 a ANVISA (Agéncia
I!\Iacional de Vigilancia Sanitaria), érgdo responsivel pela regulamentagéo, controle e
ﬁscalizag:ﬁo dos cigarros, cigarrilhas, charutos e qualquer outro produto fumigeno,
cieﬁvado ou néo do tabaco. A partir dessa data as leis brasileiras passaram a ser cada vez
mais rigorosas para os fabricantes de cigarros, conforme anexo 9.

Neste trabalho foram analisadas seis embalagens de cigarro da marca Free,
representante da distribuidora Souza Cruz, e trés da marca Marlboro, representante da
Phillip Morris. Nota-se que a parte da frente da embalagem contém apenas o simbolo e o
nome da marca do cigarro (anexo 1). A Resolugdo da ANVISA n.° 46 (28 de marco de
2001) proibe a utilizagdo de descrigBes como “classes ultra baixos feores, baixos teores,
syave, light, soft, leve, teores moderados, altos teores, ¢ outros que possam induzir o
cbnsumidor a uma interpretucdo equivocada quanto aos teores contidos nos cigarros”. As
adverténcias exigidas pelo Ministério da Saude encontram-se ao lado esquerdo € no verso
das embalagens.

As informagGes a seguir s3o encontradas do lado esquerdo da embalagem (anexo
2). e obedecem as determinagBes legais (resolugdes, decretos e leis) abaixo especificadas:

¢ CONTEM 20 CIGARROS
Decreto n.° 2.637 (25 de junho de 1998)

Determina que a comercializagéo de cigarros no Pais, inclusive a sua exposicéo a venda,
seja feita exclusivamente em magos, carteiras ou outros recipientes que contenham vinte
unidades.

+ PRODUTO PARA MAIORES DE 18 ANOS ou SOMENTE PARA ADULTOS
Resolucio da Agéncia Nacional de Vigildncia Sanitaria n.° 14 (17 de janeiro de 2003)

Determina a obrigatoriedade de impresséo da seguinte frase nas embalagens dos
produtos derivados do tabaco: “Venda proibida a menores de 18 anos - Lei 8069/1990.
PENA: detengéio de seis meses a dois anos e muita”.

¢ NAO EXISTEM NIVEIS SEGUROS PARA O CONSUMO DESTAS SUBSTANCIAS
Resolucéo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 46 (28 de marco de 2001)

Determina a obrigatoriedade de impress&o da seguinte informagdo nas embalagens de
cigarros: "Este produto contém mais de 4.700 substéncias tdxicas, e nicotina que causa
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cliependéncia fisica ou psiquica. N3o existem niveis seguros para consumo destas

slubsténcias", revogando a obrigatoriedade de impress&o dos teores de alcatrdo, nicotina

& monoxido de carbono nas embalagens dos cigarros comercializados no pais.

¢ Especificacio da quantidade de alcatrio, nicotina e monéxido de carbono por cigarro

(todas de acordo com os limites determinados)

Resolugéo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.® 46 (28 de marco de 2001)

Estabelece os teores maximos permitidos de alcatrdo, nicotina e monéxide de carbono
presentes na corrente primaria da fumaga dos cigarros comercializados no Pais, para no
maximo 10 mg/cig, 1 mg/cig e 10 mg/cig.

Os fabricantes de cigarro sdo obrigados a fornecer todas essas informacdes, sob
pena de ser multado, conforme valores definidos pela Lei n.° 10.167, de 27 de dezembro de
2000. Esta mesma lei determina os orgios responséveis pela fiscalizagio e aplicagdo de
multa.

Observando o lado direito da embalagem (anexo 2), encontram-se especificados os
“ingredientes bésicos” que compdem o cigarro (na visdo do fabricante). A primeira vista,
mistura de fumos, agicares, papel de cigarros, extratos vegetais e agentes de sabor sio
iﬁgredientes inofensivos & saide. No entanto, o Ministério da Saide exige que a
composi¢do “basica” do cigarro seja explicitada dessa forma: Este produto tem mais de
4.700 substdncias téxicas, e nicotina que causa dependéncia fisica ou psiquica. Nio
existem niveis seguros para o consumo desta substéncia.

Se comparados, os dois enunciados t&m efeitos de sentido diferentes: a presenca de
termos como agucares e agentes de sabor confere aos ingredientes um carater muito mais
suave (e menos agressivo) do que o nimero de substincias téxicas, mais de 4.700,
destacados pelo Ministério da Satide. Nesse sentido, a indistria tabagista tem o intuito de
tranqgiiilizar o fumante a partir da omissfio do carater toxico destas substincias. Com a
exigéncia da publicagdo do alerta o Ministério da Sadde produz outro efeito de sentido: a

existéncia de ingredientes “basicos”, porém téxicos.
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No verso da embalagem existem nove tipos de adverténcias (anexo 3), as quais
Jlambém sdo obrigatorias. A Medida Proviséria n.® 2.134-30 (24 de maio de 2001)
‘;detennina que o material de propaganda e as embalagens de produtos fumigenos
derivados do tabaco, exceto as destinadas 2 exportagio, contenham adverténcias
acompanhadas de imagens que ilustrem o seu sentido”. Além dela, a Resolugdo da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 104 (31 de maio de 2001):

. “Disp&e sobre a inser¢fio de adverténcias, acompanhadas de imagens, nas embalagens ¢
no material de propaganda dos produtos fumigenos derivados do tabaco;,

¢ Dispde sobre a inser¢io do numero de telefone do Disque Pare de Fumar nas
embalagens e no material de propaganda dos produtos fumigenos derivados do tabaco:

¢ Proibe a utilizagfio de qualquer tipo de invélucro ou dispositivo que impeca ou dificulte
a visualiza¢do das adverténcias”.

As adverténcias mostram algumas desvantagens de continuar fumando, o que
poderia ser um reforgo para os fumantes que cogitam a possibilidade de abandonar o vicio.
A?ssim, divulgar o niimero do Disque Pare de Fumar significa apoiar aqueles que estiio
dispostos a parar de fumar. Ou seja, o Ministério da Saide incentiva a abdicago do vicio e
oferece acompanhamento aos individuos decididos a fazé-lo. Uma possivel tentativa de
silenciémento por parte dos fabricantes (como a utilizagio de invélucro que impeca a
visualizagdo dessas informag@es) foi prevista e inibida pelo Ministério da Satide.

Uma pesquisa realizada através do Disque Parar de Fumar constatou que 79% dos
entrevistados gostariam que as imagens que acompanham as adverténcias nos magos de
cigarros fossem ser mais realistas que as atuais. Conforme divulgagfio no site do Gabinete
de Seguranga Institucional (anexo 10), as atuais adverténcias acompanhadas de imagens
sérﬁo substituidas. O Ministério da Saide divulgou no final de outubro as dez novas

adverténcias que substituirfo as atuais. A industria tabagista tem um prazo de nove meses
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para realizar as novas modificagdes nas embalagens e, a partir dessa data, as embalagens
al.ntigas deverdo sair de circulagdo. A idéia é modificar constantemente as adverténcias e
imagens, de forma que o piiblico n3o se “acostume” com elas. As novas mensagens de
alerta foram escolhidas por 72 jovens entre 15 e 19 anos.

As adverténcias escritas serio praticamente as mesmas, mas as ilustragcBes que
reforcam o alerta sofreram grandes transformacdes. O cardter realista citado pelos
entrevistados foi contemplado: as novas imagens (anexo 4) que acompanham as
adverténcias sdo muito mais chocantes. Elas serfio divulgadas com um fundo preto e
apresentardo casos reais de problemas de satide acarretados pelo uso do cigarro, o que pode
estimular uma releitura sobre o ato de fumar. Por exemplo: a imagem atual que acompanha
o enunciado “Fumar na gravidez prejudica o beb&” é uma gestante fumando (anexo 3).
Este enunciado serd substituido por “Fumar causa aborto espontfineo” e terd como
llustragdio um feto abortado dentro de um vidro, conforme anexo 4. O efeito de sentido
idealizado pelo Ministério da Satde é fazer com que o sujeito passe a associar o uso do
mjgarro a idéia de autodestruigfio, mau exemplo, colocar em risco a vida de inocentes em
detrimento da anti ga imagem de seduciio, independéncia e rebeldia.

Além de substituir as adverténcias atuais, a industria tabagista seri obrigada a
acrescentar outras modificagbes nas embalagens. Desta vez, o alerta “Este produto contém
mais de 4.700 substdncias toxicas e nicotina, que causa dependéncia fisica ou psiguica.
Néo existem niveis seguros para consumo dessas substdncias.” devera ser publicado em
sua integra. As frases “Somente para Adultos” e “Produto para maiores de 18 anos”
também serdo substituidas por “Venda proibida a menores de 18 anos™, a qual especifica

literalmente o publico consumidor permitido por lei'.

! A legislagio federal sobre o tabagismo no Bragil encontra-se no anexo 9.
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Paralela a essas modificagSes, 0 Ministério da Saide planejou a campanha
antitabagista de 2003 para dialogar com o piblico adolescente (jovens entre treze e

dezenove anos). Houve inovagfio na linguagem e na forma de divulgagio da campanha:

comerciais mais dinimicos, utilizago de girias, distribuigiio de folhetos informativos mais

sofisticados, etc.
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4.2 Analise dos Folhetos Informativos

Na parte esquerda de um dos folhetos (anexo 5) ha um piloto de motocross com um
éigarro na boca. O cigarro ¢ apontado como vencedor e o piloto, como perdedor. Nota-se
que a indicagdo da palavra “perdedor” aponta para o lado esquerdo do peito do rapaz — o
lado do coragio.

O outro folheto (anexo 6) apresenta uma modelo com um cigarro na mo. Ela é a
mocinha e o cigarro, o bandido.

No canto inferior direito de cada folheto, o slogan da campanha como titulo € os

seguintes enunciados:

"FIQUESPERTO! "FIQUESPERTO!
O cigarro usa O cigarro usa

0 esporte e a moda o cinemaea TV
pra te viciar." pra te viciar."

A criagdio do slogan "fiquesperto” a partir da unifio de duas palavras bem como a
escolha de uma linguagem informal faz parte da estratégia do Ministério da Satde para se
aproximar dos jovens, publico-alvo dessa campanha, A informalidade também esta
presente nos pequenos textos dos folhetos informativos: frases curtas, abreviagdes, girias,
etc.

Ao colocar os enunciados ¢ as indicagdes (mocinha/ bandido; perdedor/ vencedor),
pretende-se criar outro gesto de interpretagdo das imagens visuais. A releitura a partir da
linguagem escrita ¢ uma forma de convidar o jovem a prestar mais atengfio na associacio
do ato de fumar com pessoas bem-sucedidas — atleta, esportista, modelo. Ao denotar a
estratégia de marketing utilizada pelos fabricantes de cigarro, a linguagem escrita
piossibilita outro gesto de interpretacdo da imagem visual.

Locutor: Ministério da Saude;
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Interlocutores: Jovens entre treze e dezenove anos;

Contexto da comunicagio: alerta as estratégias de marketing veiculadas no cinema,
televisdo, moda e esporte;

Contexto histérico-social: nova forma de linguagem que visa atingir o publico-alvo da

campanha federal antitabagista 2003 — os adolescentes.

4.2.1 Folheto Informativo do Piloto de Motocross

No verso do folheto do piloto, ha o seguinte texto:

CIGARRO. ALTOS TEORES
DE ENGANACAO.
O cigarro tem muito mais que nicotina e alcatrdo. A cada tragada, o fumante
manda para dentro de seu organismo um coquetel de substéncias quimicas que fazem mal e
que os fabricantes nido mostram para vocé. Veja ao lado algumas das substéncias que o
cigarro contém e fique esperto, porque, antes de enrolar o cigarro, os fabricantes

enrolam vocé.

Este titulo reforca o carater de alerta transmitido pelo slogan da campanha. E uma
f;)rma de conscientizar os adolescentes que a indtstria de tabaco estd em busca de novos
60nsumid0res ‘enganaveis’ — os jovens.

Ao lado deste pequeno texto ha dez quadros que explicitam a proveniéncia e a
utilizagdo de algumas substdncias toxicas que compdem o cigarro. Cada quadro esta

organizado da seguinte maneira:

CADMIO

| Presente em pilhas e baterias, o cadmio é
| um metal altamente téxico que causa danos
i ao0s rins e ao cérebro. Provoca também
perda do olfato e edema pulmonar.
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- Simbolo do canto superior esquerdo semelhante ao da pirataria, A diferenga é que
abaixo da caveira encontram-se dois cigarros em forma de X, ao invés dos dois
0SS0S;

- Nome usual da substancia toxica escrito com letras maitsculas;

- Quadrinho informativo de especificidades da substancia;

- llustragdo do préprio produto ou de um derivado da substancia (3 direita).

Nos quadrinhos informativos estéio especificados em quais produtos as substincias
sdo encontradas (inseticida, pilhas) ou como sdo utilizadas (explosivo, removedor de
esmaltes), além de possiveis danos 4 safide se entrar em contato com o organismo. Estes
danos podem ser leves (tosse, tontura, irritages) on mais graves (perda de olfato, cancer,
morte). Alguns quadros informam onde estfio presentes e qual a utilidade da substincia na

composigdo do cigarro (produzir uma fumaga suave, acentuar o sabor do tabaco, etc.).

SUBSTANCIA: naftalina
UTILIDADE: veneno empregado para afastar baratas
DANOS LEVES: provoca tosse, irritagiio na garganta e nauseas

DANOS GRAVES: o contato prolongado com a substincia ataca os rins e os olhos.

SUBSTANCIA: amdnia

UTILIDADE : limpeza de banheiros

DANOS LEVES: ---

DANOS GRAVES: pode cegar e até matar

UTILIDADE NA COMPOSICAO DO CIGARRO: acentuar o sabor do tabaco e aumentar a

absor¢do da nicotina.

SUBSTANCIA: methoprene
UTILIDADE: inseticida usado como antipulgas
DANOS LEVES: irritag#o na pele

DANOS GRAVES: lesdes no aparelho respiratério

SUBSTANCIA: pélvora

UTILIDADE: explosivo
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DANOS LEVES: tosse e falta de ar

]|)ANOS GRAVES: cincer

UTILIDADE NA COMPOSICAO DO CIGARRO: facilitar a queima e produzir uma fumaca suave.

SUBSTANCIA: eadmio
UTILIDADE: presente em pilhas e baterias
DaNOS LEVES: danos aos rins e ao cérebro

DANOS GRAVES: perda do olfato e edema pulmonar

SUBSTANCIA: acetona

UTILIDADE: removedor de esmalte

IDANOS LEVES: irritag#o na pele, na garganta e dor de cabeca
DANOS GRAVES: ---

UTILIDADE NA COMPOSICAO DO CIGARRO: presente na fumaga do cigarro

SUBSTANCIA: fosforo (P4 ou P6)

UTILIDADE: (veneno) utilizado para matar ratos

DANOS LEVES: ---

DANOS GRAVES: pode ser letal (dependendo da porgio ingerida)

OBS: neste quadro ha o seguinte alerta: “os fabricantes se recusam a informar a quantidade
adicionada ao cigarro”. Denotar o silenciamento por parte dos fabricantes de cigarro
também produz efeitos de sentido, como a diivida (qual o motivo de nfio informarem a

quantidade?).

SUBSTANCIA: formol
UTILIDADE: conservar cadaveres
DANOS LEVES: ---

DANOS GRAVES: ¢éncer no pulméo, problemas respiratérios e gastrointestinais.

SUBSTANCIA: acetato de chumbo
UTILIDADE: usado para tingir cabelos
DANOs LEVES: atrapalha o crescimento ¢ causa dor de cabega

DANOS GRAVES: cancer no pulmio e nos rins
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SUBSTANCIA: xileno

TILIDADE: presente em tintas de spray

DANOS LEVEs: imita fortemente a vista, causa tontura, dor de cabega ¢ perda de
consciéncia

DANOS GRAVES; cincer

4.2.1 Folheto Informativo da Mocinha

No verso do folheto da ‘mocinha’, encontra-se o seguinte texto:

FIQUESPERTO!

A propaganda de cigarro foi preibida em TV, rddio, revistas e jornais. Porém, a venda da
sensagdo de que fumar deixa a pessoa mais moderna, independente e sequra de si segue
firme por outros meios. Usando o cinema, a TV e a moda, a inddstria do tabaco quer
convencer vocé de que fumar ¢ indispensdve! para compor sua imagem. Fique espertol Veja

- @0 lado como funcionam estas estratégias de marketing que convencem sem que vocé

perceba que elas existem.

Ao lado deste texto existem trés quadros que explicitam algumas estratégias de

marketing dos fabricantes de cigarro veiculadas pela midia (cinema, televisio e moda).

CIGARRO NO CINEMA
Nada acontece de graga no cinema. Por isso, quando alguém acende um cigarro ou charuto
na tela, fique esperto! Isso pode ser de propésito para convencer vocé de que fumar &
sénsacional. Pode reparar, o mocinho do filme, aquele cara sexy, rebelde, corajoso, com
um carrdo ¢ muitas mulheres, geralmente fuma. Fique esperto! Quem cair nessa, no fim

desse filme vai acabar sem carrfio, sem gatas, mas bem dependente da nicotina.
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| CIGARRO NA TELEVISAQO

Numa novela ou reality show vocé ja viu alguém usando um determinado produto que
\l/océ pode comprar numa loja, bar ou supermercado? Ja, né? Funciona assim: vocé gosta
do personagem, vé o produto, prova, gosta ¢ comega a consumir também. Se for algo
inofensivo, tudo bem. Mas se for o cigarro ou charuto, fique esperto! Sempre que aparecer
alguém fumando nas novelas ou reality shows, fique certo de que aquilo pode induzi-lo ao

habito de fumar. E nessa novela o final nio & feliz.

CIGARRO NA MODA
Moda é imagem. E estilo. B sedugdo. Todo mundo se veste para parecer melhor, para
mostrar um estilo e para seduzir. Nao tem nada de mau nisso. O problema é que a indtistria
do tabaco coloca o fumo como um acessério indispensavel para compor uma imagem de
elegancia, rebeldia e sedugfio. Assim, quando vocé vir um modelo fumando em uma revista
de moda, fique esperto! Cigarros e charutos sé podem mudar a sua imagem de um jeito:

para pior. Ou vocé acha que sorriso amarelo e bafo de cinzeiro sio sedutores?

Os pequenos textos apresentam estruturas semelhantes, conforme analise abaixo:

Titulo especificando o segmento da midia:

TEXTO 1: “Cigarro no cinema”
TEXTO 2: “Cigarro na televisio”

TEXTO 3: “Cigarro na moda”

Educagéio do olhar para uma situaciio especifica em gue o jovem pode ser induzido a
fumar:
TEXTO 1: “Pode reparar”;

TEXTO 2: “Funciona assim™;

TEXTO 3: “Todo mundo se veste para parecer melhor (...). O problema ¢ que”.

Demincia/ alerta:

TEXTO 1: “Isso pode ser de propdsito™;
TEXTO 2: “Mas se o cigarro™;

TEXTO 3: “Assim, quando vocé vir”
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Desmistificaciio do personagem no contexto de cada segmento da midia:

|
IEXTO 1: “O mocinho do filme geralmente fuma™;

TEXTO 2: “Sempre que aparecer alguém fumando nas novelas ou reality show”

TexTO 3: “Quando vocé vir um modelo fumando”

Afirmacio de valores:

TEXTO 1:” mocinho sexy, rebelde, corajoso, com um carrfio e muitas mulheres” |

TEXTO 2: “vocé gosta do personagem, vé o produto, prova, gosta e comeca a consumir
também.”

TEXTO 3:” Moda é imagem. E estilo. E sedugio. Todo mundo se veste para parecer melhor,

para mostrar um estilo e para seduzir. (...) compor uma imagem de elegancia, rebeldia ¢

ey e
A,

sedugdo.”

Alerta para a intencionalidade da midia em induzir o telespectador Jovem ao uso do cigarro

L e e
-

TEXTO 1: “Nada acontece de graga no cinema. [(...) o mocinho do filme (...) geralmente
fuma.] Fique esperto!”.

TEXTO 2: “Sempre que aparecer alguém fumando nas novelas ou reality shows, fique certo
de que aquilo pode induzi-lo ao habito de fumar”.

TexTO 3: “Fique esperto! Cigarros e charutos sé podem mudar a suz imagem de um jeito:

para pior.”

Desconstrucfo da imagem positiva de jovem-fumante transmitida pela midia

{no contexto especifico de cada segmento):

TEXTO 1: “Quem cair nessa, no fim desse filme vai acabar sem carrdo, sem gatas, mas bem
dependente da nicotina.”
TEXTO 2: “E nessa novela o final nfio é feliz.”

TEXTO 3: *Ou vocé acha que sorriso amarelo € bafo de cinzeiro sio sedutores?”
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‘ 4.3 Analise da Entrevista com Marcelo D2

Marcelo D2, 34 anos, e Stephan, seu filho de 11.

Um dos fundadores da banda Planer Hemp, preso ¢ processado por apologia as drogas,

ll)2 fala abertamente sobre o assunto com Stephan, fruto de seu primeiro casamento.
I

‘Quando ele quiser experimentar, vamos sentar, conversar e ver se é mesmo o momenio’,
pondera. ‘Ele sabe que eu fumo. Ndo diz nada, mas faz cara de nojo’, conta o rapper. A

relagfio dos dois é de camaradagem, sem proibigdes”.

DANTAS, Edna & MARTINS, Eliza “Como nossos pais?” Revista Epoca, 08/09/03 n° 277, ed. Globo, p. 76.

Locutor: Marcelo D2;
Interlocutores: Leitores da revista Epoca (principalmente pais de ado lescentes);

Contexto da comunicaglo: entrevista a revista Epoca para a matéria que investi £a como 08

adolescentes dos anos 70, que questionaram e transgrediram regras, estdo educando seus
filhos nos dias de hoje;

Contexto histérico-social: usuario declarado de maconha desde a adolescéncia, Marcelo

D2 transgrediu algumas das regras impostas pelos pais e pela sociedade dos anos 70. Em
entrevista A revista Epoca, o rapper D2 (pai de Stephan, 11 anos) mostra como enfrenta a

dificuldade de criar o filho pré-adolescente no contexto atual.

As declaragdes de Marcelo D2 mostram o quanto “o territério da lingua é lugar de
disputa € conflitos, da relagio entre o sujeito e a sociedade” (ORLANDI, 1999: 60).
Enquanto “pai”, D2 pretende discutir com seu filho sobre o “momento certo” de
expetimentar a droga. Por outro lado, além de ter comegado a usar maconha na
adolescéncia, o “rapper” D2, lider e fundador da banda Planet Hemp, j4 foi preso e
processado por apologia as drogas.

Apesar de manter com o filho uma relagio de camaradagem e sem proibicdes, a
fala de D2 indica que Stephan nfio ¢ totalmente livre para decidir sozinho se quer ou nio
usar maconha.

A associaglo da imagem de D2 a transgressiio (por ser usuario de maconha), a

principio, entra em conflito com seu discurso de “pai”. No entanto, a fungfio social de pai
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atenua esse conflito, pois permite que o mesmo sujeito que transgrediu a regra ao usar

Ilnaconha na adolescéncia possa dialogar com seu filho (adolescente) a respeito de usar ou

nao a droga.
! Percebe-se que no dmbito da relagdo sujeito (D2) e sociedade existe outro conflito:

a mesma sociedade que condenaria a permissdo livre do pai para o filho de apenas onze
anos fumar maconha é a mesma que questionaria uma proibigfo vigorosa, sem didlogo em

relago a esse consumo.
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4.4  Anilise da Entrevista com Alfredo Sonnervig

Alfredo Sonnervig, 48, e as trés filhas

“Na adolescéncia, 0 comerciante Alfredo Sonnervig matava aulas, pegava o carro da mie
escondido, mentia para os pais ¢ bebia em excesso nas festas. Comegou a fumar aos 13
anos e experimentou drogas leves aos 15. ‘Criei tantos problemas que meus pais
resolveram me matricular num colégio interno.” Hoje Sonnervig € pai de trés adolescentes
responsaveis. ‘ddoram a escola, praticam esporte e condenam os amigos que bebem.’
Carolina, de 15 anos, estd em quarto lugar no ranking paulista de ténis. As gémeas Luiza e
Mariana, de 11, seguem os passos da irmi. J4 experimentaram hipismo, balé, capoeira ¢
ginastica olimpica. Sonnervig, entfio, parou de fumar aos 34 anos, pois a mais velha era
alérgica. Ndo bebe e comegou a jogar ténis com a mulher Renata. ‘No meu tempo tudo era

proibido e ninguém explicava nada. Por isso os jovens eram rebeldes. Hoje ha didlogo.’.”

DANTAS, Edna & MARTINS, Eliza “Como nossos pais?” Revista Epoca, 08/09/03 n* 277, ed. Globo, p. 79.

Locutor: Alfredo Sonnervig;
Interlocutores: Leitores da revista Epoca (principalmente pais de adolescentes);

Contexto da comunicagio: entrevista a revista Epoca para a matéria que investiga como os

adolescentes dos anos 70, que questionaram e transgrediram regras, estfio educando seus

fithos nos dias de hoje;

Contexto histérico-social: enquanto adolescente, Alfredo transgrediu diversos limites
1mpostos pelos pais e sociedade (matou aulas, dirigiu escondido, fumante desde os 13 anos,
etc.). Hoje, além de pai de trés adolescentes responsaveis, ele parou de fumar ¢ pratica

esportes com sua esposa Renata.

De acordo com Alfredo, no seu tempo os jovens eram rebeldes porque ninguém
explicava para eles o(s) porqué(s) da proibigio. Como hoje existe didlogo, os adolescentes
ndo precisam agir da mesma forma que ele agia ha trinta anos. O comportamento
considerado responsavel de suas trés filhas adolescentes, que nio usam drogas, praticam

esportes ¢ gostam da escola, € a confirmagio da eficiéncia do didlogo entre pais e filhos.
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Devido a alergia de uma das filhas, Alfredo parou de fumar. O novo lugar social

ocupado pelo sujeito ("pai”) transformou o sentido do ato de fumar: se antes significava
|

uma forma de resisténcia 2 regra, hoje significa o comprometimento da satide da filha,
incentivo ao uso, mau exemplo — valores considerados (pela sociedade) inadequados para
um “pai” passar aos filhos, ainda mais na adolescéncia, quando os individuos estio mais
propensos a experimentar “novas sensagdes”.

A posiciio de pai deste sujeito na cadeia discursiva da familia e da sociedade
éonfere-lhe poder. O exemplo de nfio fumar se faz, portanto, necessario. Ao dar o (bom)
exemplo de “ndo-fumante” e “esportista”, ele incentiva as filhas a seguirem o mesmo
caminho.

Nesse sentido, ainda que no passado Alfredo tenha sido um filho rebelde e um

adolescente transgressor, seu relacionamento com as filhas é de dialogo, o que deslegitima,

a principio, a necessidade de transgredir a regra.
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5. CONSIDERACOES FINAIS
A partir da apresentagfio do procedimento de coleta de dados ¢ da analise do

material selecionado foi possivel fazer um levantamento das condi¢gdes de producio dos

enunciados e apresentar um estudo sobre a produgio de efeitos de sentido no publico
ﬁdolescente.

Observa-se que o Ministério da Saiide tem investido cada vez mais na campanha
antitabagista. Seja através de restrices em embalagens e anuncios de cigarro, seja
distribuindo folhetos informativos de carater preventivo, existe a intengdo de dialogar com
fumantes e também com n#o-fumantes, principalmente criancas e adolescentes. A partir
das adaptaces na linguagem da campanha e das diversas modifica¢Ses nas leis, o
Ministério da Satde acredita que é possivel fazer uma releitura da imagem do uso do
cigarro. Se antes fumar era sinénimo de sedugio, independéncia, sucesso, rebeldia, hoje
esta pratica pode ser associada 4 autodestruigio, desatencdio is estratégias de marketing,
etc.

Os alertas obrigatdrios estdo cada vez mais visiveis e as embalagens e antincios,
cada vez menos atrativos. A linguagem escrita tormou-se mais clara ao especificar quais os
males que o cigarro faz 4 satide. As novas adverténcias utilizam uma linguagem visual
mais agressiva que a atual: serdo mostradas imagens como baratas mortas, fetos, TEeCroses,
pulmdes com céncer, entre outras. Cada ilustragio sera acompanhada por uma tarja preta, a
qual pode significar perigo, alerta e até mesmo a morte.

As novas adverténcias fazem parte de um objetivo mais amplo: dar assisténcia
aqueles que querem parar de fumar. Assim, o Ministério da Saide atua por meio de:
¢ Prevencio: para evitar que novos “consumidores” sejam conquistados:

0: Conscientizagdo: mostrando os diversos males causados pelo uso do cigarro e

¢ Assisténcia aos ex-fumantes: para que eles tenham sucesso no combate ao vicio.
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Em Vigiar e Punir, Foucault discorre sobre a mudanga na forma de punigio dos
1!nfratores da lei em meados do século XVIIL. Os reformadores decidiram eliminar os
suplicios do confronto fisico. O objetivo era punir menoes, mas punir melhor através da
inser¢dio do poder de punir no corpo social. Nesse senfido, o poder de punir deslocou-se da
vinganc¢a do soberano (que decidia a punigfio para cada crime de acordo com o infrator)
para a defesa da sociedade.

A partir desse momento o ato de infringir qualquer lei significava colocar em
perigo a vida em sociedade. O infrator passava a ser considerado “mimigo do corpo
social”. Era preciso, entdio, puni-lo o suficiente para impedir a reincidéncia da infragéo,
seja por ele, seja por outro individuo. Dali em diante as punicées eram socializadas.

Esta reforma criminal permitiu um exercicio de poder muito mais eficaz sobre a
sociedade: o poder ideoldgico. O imaginario de quem via o criminoso tornar-se escravo,
por exemplo, era muito mais eficaz contra a reincidéncia do que os suplicios corporais.
Essa nova forma de punig¢io fundamentava-se no exemplo e nfio mais na dor.

As propagandas antitabagistas veiculadas pelo Ministério da Satde tém a mesma
fundamentagio. Por meio da linguagem visual e escrita socializam-se os males causados
pelo uso do cigamro. Sdo passadas mensagens que, teoricamente, levam o fumante a se
colocar no lugar da pessoa prejudicada.

Qutro aspecto dessa camparha ¢ a tendéncia 3 homogeneizacdo: todos os jovens
sdo tratados da mesma forma. Por exemplo: “Funciona assim: vocé gosta do personagem,
v€ o produto, prova, gosta e comega a consumir também”. Essa generalizacio desconsidera
apossibilidade de alguns telespectadores jovens apresentarem posturas diferentes diante de
um produto divulgado na televisdo (ou na midia em geral). Nesse caso existe a idealizagio
de sujeitos adolescentes, fazendo que os sujeitos reais — adolescentes fumantes — nio se

identifiquem com o texto € nem com a campanha.
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No que se refere as declaragSes dadas para as entrevistas, nota-se que a diferenga
Los discursos estd no deslocamento que cada locutor faz em relagdo ao uso do cigarro
pelo(s) filho(s). Marcelo D2 considera a possibilidade de seu filho um dia querer
experimentar o cigarro € o deslocamento acontece em dire¢io ao didlogo a respeito do
momento certo. Sonnervig, no entanto, sequer cogita a possibilidade de suas filhas, um dia,
se interessarem por seu antigo vicio. Percebe-se um deslocamento diferente de Marcelo
quando Sonnervig coloca que, na sua época de adolescente, ninguém explicava nada; a
existéncia do didlogo deslegitima a rebeldia dos jovens (suas filhas).

A partir disso, pode-se concluir que, apesar de apenas um deles ter parado de
fumar, a fungfio social de “pai” esta presente nos discursos ¢ atitudes dos dois sujeitos em
relagdo aos filhos adolescentes.

E importante lembrar que a anélise de discurso trabalha com possiveis efeitos de

sentido, o que significa que os sentidos sempre podem ser outros.
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ANEXO 1: Embalagens de Cigarro’ — Frente

" Imagens digitalizadas a partir das embalagens de cigarro.



ANEXO 2: Embalagens de Cigarro — Laterais
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0 Mincstarso ds Saide advne
 FUMAR CAUSA MAL) HALITO,

PERDA DOS DENTES

E CANCER DE B0CA

0 Mistdriz de S2ude adverte
EM GESTANTES, D Ci6ARRD
PRLCOCA PARTOS PREMATURES,
O HASCIMENTD DE CRIANCAS
COM PESO ABAIXD D0 WORMAL
E FACILEDADE DE CONTRAIR ASMA
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QUEM FUMA NAD TEM
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ANEXO 3: Embalagens de Cigarro — Adverténcias Atuais (Verso)

0 Ministéric da Salide adverts;

" CRIANGAS COMECAM A FUMAR
AQ VEREM 0 ADULTOS FUMANDO

. O Ministino da Sade aoveee:

. FUMARCAUSA
INFARTP 00 CORAGRD

0 Ministira da Sscxe atverte:

" NICOTINA EDROGA ~

E CAUSA DEPENDENCIA




ANEXO 4: Embalagens de Cigarro — Novas Adverténcias (Verso)

. Destan CRIANCAS GUE £C
FUMAR (T AUSA ! : JRCE LUK FUMA /
RIS ASVA, PHFURONIA,
SINUSITE E ALERGHA.

-)’nI). \OA . FUMAH C:QUSA_
E PERDS CANCER DE PULMAD,

Cobhnssans o0 2,00 v s ol R S e

. PALIC A EGTA MECROSE FOQI ; '
o AR GEUSA I USADA LU LORSURD : N P .
POTENCIA SEXUAL - i o0 it [l CRNCER DE LARINGE.

FHMAR CATSA

Fonte: http://www].folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u84388.shtml. Disponivel na internet em
17/11/2003.




ANEXO 5: Folheto Informativo do Piloto de Motocross
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ANEXOQ 6: Folheto Informativo da Mecinha

O cigarro usa ¥
ocinemaegaTV
pra te viciar. -
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ANEXO 7: Entrevista com Marcelo D2

% r{ : Qx

Marcelo DL, 3% anos, & Stephan, 11

Um dos fundadores da banda Planet Hemp, Presg e processado por apologla as
drogas, D2 fala abertamente sobre o assunto com Stephan, fruto de seu primei-
fo casamento. “Quando ele guiser exparimentar, vamaos sentar, conversar & ver
3¢ &€ mesmo o memento”, pondera. "Ele sabe yue wu fumo. Nao diz nada.mastaz
cara de nojo”, conta o rapper. A refa¢ac dos dois & de camaradagem, sem proi-
bigdes. "SJ nio gosto de gue ele veja certas colsas na TV. O culio violéncla
me preagupa”. diz D2 Carta vez, ele viu que Stephan tinha aberto uma cervo
ja. “Pergunte! se ele tinha experimentado. Ele respondeu que sim, mas que
nag tinha gostado®, lembra o rapper. E se a resposta fosse outra? "Nao vejo
problema. Ele tem conscigncia das coisas.” Bern mais timido que o pai, Stephan
nao se sente A vontade para conversar sobre garotas. “Mas falo muito sobre
camisinha e a importancia de se preparar, diz D2, que s6 & rigido com di-
nheire. Stephan ndo recebe mesara — tem de pedir quando quer comprar algo.




ANEXO 8: Entrevista com Alfredo Sonnervig

Alfredo Sonnervig,
8, e as trés fithas

Na adolescéncia, o comercian- . . 3
te Alfredo Sonnervig matava av-
las, pegava o carro da mée escon-
dido, mentia para os pais e bebia
em excesso nas festas. Comegou
afumaraos 13 anos e experimen <.
tou drogas leves aos 185, “Criej
tantos problemas que meus pais
resolveram me matricular num
coiégio interno.” Hoje, Sonner-
vig é pai de trés adolescentes res-
ponséveis, “Adoram a escola, pra-
ticam esporte e ¢ondenam os
amigos que bebem.” Carofina, de
15 anos, estd em quarto lugar no
ranking paulista de ténis. As g&- =
meas Luiza e Mariana, de 11, se- ¢
guem oS passos da irma. Ja ex
perimentaram hipismo, balé, ca
paeira e gindstica olimpica, Son
nervig, entao, parou de fumar aos
34 anos, pois a mais velha era
alérgica, Nao bebe e comegou
a jogar tnis com a mulher, Rena-
ta. “No meu tempo tudo era proi-
bido e ninguém explicava nada,
Porisso 0s jovens eram rebeldes.
Hoje ha didlogo.”




ANEXO 9: LEIS FEDERAIS

LEGISLACAO FEDERAL SOBRE TABAGISMO NO BRASIL

PROTEGAOQ A SAUDE

PROTECAO CONTRA OS RISCOS DA EXPOSIGAQ A POLUIGAO TABAGISTICA AMBIENTAL

Portaria Interministerial n.° 3.257 (22 de setembro de 1988)

Recomenda medidas restritivas ao fumo nos ambientes de trabalho e cria fumédromeos, ou
seja, areas destinadas exclusivamente ao tabagismo, devidamente isoladas e com arejamento
conveniente,

Lein.° 9.294 (15 de julho de 1996)

Proibe o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos, ou de qualguer outro produto
fumigeno derivado do tabaco, em recinto coletivo, privado ou publico, tais como, reparticies
publicas, hospitais, salas de aula, bibliotecas, ambientes de trabalho, teatros e cinemas, exceto
em fumédromos.

Decreto n.° 2.018 {1° de outubro de 1996)

Regulamenta a Lei n.® 9.294/96, definindo os conceitos de recinto coletivo e area
devidamente isolada e destinada exclusivamente ao tabagismo.

Portaria do Ministério da Saide n.® 2.818 (28 de maijo de 1998}

Proibe fumar nas dependéncias do Ministério da Salide, tanto as sediadas no Distrito
Federal, como nos Estados e Municipios.

Lei n.” 10.167 {27 de dezembro de 2000)

Proibe o uso de produtos fumigenos derivados do tabaco em aeronaves e demais veiculos
de transporte coletivo.

Portaria Interministerial n.® 1.498 (22 de agosto de 2002)

Recomenda as instituigdes de salide e de ensino a implantarem programas de ambientes
livies da exposigdo tabagistica ambiental.




PREVENGAO A ACIDENTES DE TRANSITO
Lei n.? 9.503 (23 de setembro de 1997)

‘ Proibe dirigir sob a influéncia de qualquer substancia entorpecente ou que determine
dependéncia fisica ou psiquica, ou dirigir o veiculo com apenas uma das maos, exceto quando
deva fazer sinais regulamentares de brago, mudar a marcha do veicule, ou acionar equipamentos
e acessorios do veiculo,

RESTRICAO AO ACESSO DOS PRODUTOS DERIVADOS DO TABACO

Lein.® 10.167 (27 de dezembro de 2000)

Proibe a venda por via postal, a distribuigéio de amostra ou brinde e a comercializagéo em
estabelecimentos de ensino e de satde.

Resolucéo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 15 (17 de ianeiro de 2003)

Proibe a venda de produtos derivados do tabaco na Internet.
PROTEGAO AOS JOVENS

Lei n.° 8.069 {13 de julho de 1990) — Estatuto da Crianga e do Adolescente,

Proibe vender, fornecer ou entregar, a crianga ou ao adolescente, produtos cujos
componentes possam causar dependéncia fisica ou psiquica.

Lei n.° 10.167 {27 de dezembro de 2000)

Proibe a participagéo de criangas e adolescentes na publicidade de produtos derivados do
tabaco.

Portaria do Ministério do Trabalho e Emprego n.° 06 (05 de fevereiro de 2001}

Proibe o trabalho do menor de 18 anos na colheita, beneficiamento ou industrializaggo do
fumo.

Resolucéo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 304 (07 de novembro de 2002)

Proibe a produgéo, importagéo, comercializacdo, propaganda e distribuigdo de alimentos
na forma de cigarro, charuto, cigarrilha, ou qualquer outro produto fumigeno, derivado ou ndo do
tabaco.

Proibe 0 uso de embalagens de alimentos que simulem ou imitem as embalagens de
cigarros, bem como o use de nomes de marcas pertencentes a produtos fumigenos, derivados ou
néao do tabaco.

Resolugio da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 14 (17 de janeiro de 2003)

Determina a obrigatoriedade de impressao da seguinte frase nas embalagens dos
produtos



derivados do tabaco: “Venda proibida a menores de 18 anos - Lei 8069/1990. PENA: detengéo de
seis meses a dois anos e multa”,

T’RATAMENTO E APOIO AO FUMANTE

Portaria do Ministério da Sadde n.° 1.575 (29 de agosto de 2002)

. Consolida o Programa Nacional de Controle do Tabagismo, criando, no ambito do Sistema
Unico de Salde (SUS), os Centros de Referéncia em Abordagem e Tratamento do Fumante e
aprova o Protocolo Clinico e Diretrizes Terapéuticas da Dependéncia a Nicotina.

PUBLICIDADE E PATROCINIO DOS PRODUTOS DERIVADOS DO TABACO

Constituicdo da Republica Federativa do Brasil (05 de outubro de 1988)

Determina que a publicidade de tabaco estara sujeita a restrigdes legais e contera
adverténcia sobre 0s maleficios decorrentes do seu uso.

Lein.” 8.078 {11 de setembro de 1990) — Cédigo de Protecido e Defesa do Consumidor.

Proibe a publicidade enganosa e abusiva.

Portaria Interministerial n.® 477 {24 de marco de 1995}

Recomenda &s emissoras de televis@o que evitem a transmissio de imagens em que
aparegam personalidades conhecidas do publico fumando.

Recomenda aos érgdos integrantes do Sistema Unico de Saude, a recusa do patrocinio,
colaboragéo, apoio ou promogdo de campanhas de saide publica pelas indQstrias pradutoras de
tabaco e seus derivados.

Lei n.° 10.167 (27 de dezembro de 2000)

Restringe a publicidade de produtos derivados do tabaco a afixagao de posteres, painéis e
cartazes na parte interna dos locais de venda, proibindo, consequentemente, em revistas, jornais,
televisdo, radic e outdoors.

Proibe a propaganda por meio eletrdnico, inclusive Internet, a propaganda indireta
contratada, também denominada merchandising e a propaganda em estadios, pistas, palcos ou
locais similares.

Proibe o patrocinio de eventos esportivos nacionais e culturais.

Medida Proviséria n.” 118 {03 de abril de 2003)

Altera dispositivos da Lei n.° 10.167/00, proibindo o patrocinio de eventos esportivos
internacionais por marcas de cigarros a partir de 01 de agosto de 2005.

Determina a veiculagéo de adverténcias sobre os maleficios do tabagismo na abertura, no
encerramento e durante a transmissao de eventos esportivos internacionais, em intervalos de
quinze minuios.

Faculta ap Ministério da Saude a colocagéo de propagandas fixas, com adverténcias
sobre os maleficios do tabagismo, no local da realizagdo do evento.



DISSEMINAGAO DE INFORMAGAO AO PUBLICO

Lein.” 7.488 {11 de junho de 1986)

i Cria o Dia Nacional de Combate ao Fumo e determina a realizagdo de comemoragdes no
dia 29 de agosto em todo o territorio nacional.

Portaria Interministerial n.° 3.257 (22 de setembro de 1988)

Confere certificados de honra ao mérito as empresas que se destacarem em campanhas
para o controle do tabagismo.

Resolucdo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitdria n.° 46 {28 de margo de 2001)

Determina a obrigatoriedade de impresséo da seguinte informagdo nas embalagens de
cigarros: "Este produto contém mais de 4.700 substancias toxicas, e nicotina que causa
dependéncia fisica ou psiquica. N&o existem niveis seguros para consumo destas substancias®,
revogando a obrigatoriedade de impressd@o dos teores de alcairéio, nicotina e monoxido de
carbono nas embalagens dos cigarros comercializados no pafs.

Medida Proviséria n.° 2.134-30 (24 de maio de 2001)

_ Determina que o material de propaganda e as embalagens de produtos fumigenos
derivados do tabaco, exceto as destinadas & exportagéo, contenham adverténcias acompanhadas
de imagens que ilustrem o seu sentido.

Resolucédo da Agéncia Nacional de Vigildncia Sanitaria n.? 104 (31 de maio de 2001

Dispde sobre a insergéo de adverténcias, acompanhadas de imagens, nas embalagens e
no material de propaganda dos produtos fumigenos derivados do tabaco.

Dispbe sobre a insercdo do numero de telefone do Disque Pare de Fumar nas
embalagens e no material de propaganda dos produtos fumigenos derivados do tabaco.

Proibe a utilizag&o de qualquer tipo de invélucro ou dispositivo que impe¢a ou dificulte a
visualizag@o das adverténcias.

Portaria Interministerial n.® 1.498 {22 de agosto de 2002}

Confere certificados de honra ao mérito as instituigdes de salde e de ensino que se
destacarem em campanhas para o controle do tabagismo.

CONTROLE E FISCALIZAGAO DOS PRODUTOS DERIVADOS DO TABACO

Decreto n.° 2.637 (25 de junho de 1998)

Determina que a comercializag&o de cigarros no Pals, inclusive a sua exposigao a venda,
seja feita exclusivamente em magos, carteiras ou outros recipientes que contenham vinte
unidades.

Lei n.? 9.782 (26 de janeiro de 1999)

Define o Sistema Nacional de Vigilancia Sanitaria.



. Cria a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria {ANVISA), responsavel pela
egulamentacdio, controle e fiscalizagio dos cigarros, cigarrilhas, charutos e qualquer outro
?roduto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco.

Lein.° 10.167 (27 de dezembro de 2000}

Define o valor da multa a ser aplicada em caso de descumprimenta da Lei.
Determina os 6rgaos competentes para exercer a fiscalizagdo do cumprimento da Lei.

Resoluc¢do da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.° 46 {28 de marco de 2001)

Estabelece os teores maximos permitidos de alcatr&io, nicotina e mondxido de carbono
presentes na corrente primaria da fumaca dos cigarros comercializados no Pais, para no maximo
10 mg/cig, 1 mg/cig e 10 mgfcig.

Proibe a utilizag&o, em embalagens ou material publicitario, de descritores, tais como,
classes uftra baixos teores, baixos teores, suave, light, soft, leve, teores moderados, altos teores, e
outros que possam induzir o consumidor a uma interpretacdo equivocada quanto aos teores
contidos nos cigarros.

Resolucdo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria n.® 105 (31 de maio de 2001}

Dispde sobre o cadastro das empresas fabricantes nacionais, importadoras  ou
exportadoras de produtos derivados do tabaco, e de todos os seus produtos, exigindo a
apresentacéo de relatérios sobre o produto, composicéo, vendas e preducio.

Instrucdo Normativa da Secretaria da Receita Federal n.° 194 (29 de agosto de 2002)

Aprova o Programa Gerador da Declaragao Especial de Informagdes Fiscais relativas a
tributagéo dos cigarros. Esse Programa permitira & Receita Federal um maior conirole das
empresas instaladas e aquelas em fase de instalagéo no pais, no que se refere ao registro, a
distribui¢&o, exportagéio e importagéo de cigarros, bem como 2 arrecadacéo tributaria.

CONVENGAO-QUADRO PARA O CONTROLE DO TABACO

Decreto n.® 3.136 {13 de agosto de 1999)

Cria a Comissa@o Nacional para ¢ Controle de Uso do Tabaco, encarregada da preparag3o
do Brasil nas negociagéies internacionais, com vistas & elaboraggo da Convengdo-Quadro para o
Controle do Tabaco.

A Comiss&o Nacional € compasta pelos Ministérios da Saude, das Relages Exteriores, da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, da Fazenda, da Justiga, do Trabalho e Emprego, da
Educagé&o, do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior e do Desenvolvimento Agrario.



FINANCIAMENTO A CULTURA DO TABACO

Resolucio do Banco Central do Brasil n.° 2.833 (25 de abril de 2001)

_ Determina que fica vedada a concessao de crédito pablico relacionado com a produgéo de
fumo, no &mbito do PRONAF, em regime de parceria ou integragdo com a industria do tabaco.

TAXAGAO SOBRE OS PRODUTOS DE TABACO

Instrucio Normativa da Secretaria da Receita Federal n.® 60 (30 de maio de 1999)

Estabelece normas para os cigarros, ficando os mesmos sujeitos ao Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI}, fixado em reais (R$) por vintena, de acordo com as suas classes.
Tal Instrugio Normativa distribui as marcas em quatro classes identificadas pelos nlmeros de | a
IV, sendo as classes | e || para marcas vendidas exclusivamente em magos e as classes lil e |V
para marcas com apresentagdes tanto em magos, quanto em embalagens rigidas (box).

Decreto n.° 4.542 (26 de dezembro de 2002)

Altera a aliguota do Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI) incidente sobre os
cigarros,

MEDIDAS PARA CONTER O MERCADO ILEGAL DE CIGARROS

Decreto n.° 2.876 (14 de dezembro de 1998)

Determina que os cigarros, quando exportados para a América do Sul e América Central,
inclusive Caribe, ficam sujeitos a incidéncia do imposto de exportagao a aliquota de 150%.
Posteriormente, houve ampliagao de tal aliquota também para materias-primas utilizadas na
fabricag@o de cigarros.

Instrucio Normativa da Secretaria da Receita Federal n.” 95 (28 de novembro de 2001}

Estabelece diversas normas para os selos de controle a que estao sujeitos os cigarros.
Determina que a exportagdo de cigarros devera ser feita pelo estabelecimento industrial
diretamente para o importador no exterior e que os selos de legitimidade duvidosa passardo por
um exame mais rigoroso.

Medida Provisdria n.° 66 (29 de agosto de 2002)

Majora o valor das penalidades com relagdo aos selos que estiverem em desconformidade
com as normas estabelecidas pela Secretaria da Receita Federal,

” *PRONAF - Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar, instituido pela Resolugéo do
Banco Central do Brasil n.° 2.191 (24 de agosto de 1995) destinado ao apoio financeiro s atividades
agropecuarias, mediante ¢ emprego direto da forga de trabalho familiar.



A cépia na integra do texto legal pode ser baixada no arquivo ZIP de 1,59Mb ou ser solicitada para:
|Setor de Legislagao
ivis@o de Controle do Tabagismo e outros Fatores de Risco de Cancer
Coordenacio de Prevengao e Vigilancia - Conprev/ INCA
Rua dos Invélidos, 212 — 2° andar — Centro
Rio de Janeiro - RJ — CEP.: 20231-020
Tel.: 21 3970.7414 Fax: 21 3970.7500
e-mail: prevprim@inca.gov.br
Revisado em 04/04/2003

Fonte: www.inca.gov.br/tabagismo

Disponivel na Intemet em 12/05/2003.




ANEXO 10: Divulgagao no site do Gabinete de Seguranca
Institucional

Guerra ao cigarro - Fotos e adverténcias ficam mais “chocantes”

Uma perna necrosada, uma boca e um pulmao tomados por cancer, rato e baratas mortos, um
fleto abortado. Dentro de nove meses, estas serdo algumas fotos que deverfio estar estampadas
nas embalagens de cigarros do Pais. Além da troca das imagens, frases de adverténcia sobre os
maleficios do tabaco serdo substituidas e outros alertas, incluidos.

As mudancas foram anunciadas ontem pelo Ministério da Satide, para tornar 0 maco de cigarro o
menos atrativo possivel tanto para fumantes quanto para nio-fumantes. “Quisemos fazer uma
campanha impactante, com efeitos tanto no pablico infantil quanto no publico jovem”, afirmou o
ministro Bumberto Costa.

A inddstria tabagista tera nove meses para se adaptar s exigéncias. Passado este prazo, fica
proibida a comercializagdo de cigarros com embalagens antigas. Pelas novas regras, 0s magos
terdo de trazer o aleria "Este produto contém mais de 4.700 substancias tdxicas e nicotina, que
causa dependéncia fisica ou psiquica. N3o existem niveis seguros para consumo dessas
substéncias.” Também torna-se obrigatéria a frase: “Venda proibida a menores de 18 anos”, que
substitui a atual “Somente para Adultos” ou “Produto para maiores de 18 anos.” O teor de alcatrio
e nicotina e monoxido de carbono ndo poderdo mais ser associados ao nome da marca do
produto.,

As medidas estao contidas em uma resolugo que serd publicada amanha Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (Anvisa). As mudangas também védo afetar as pecas publicitarias de cigario,
exibidas nos locais de venda. Tais pecas terdo de estampar as mesmas ilustragfes e o alerta
sobre as 4.700 substancias toxicas.

As mudangas previstas na resolugio atendem a uma pesquisa feita pelo Disque Pare de Fumar,
um servigo do Ministério da Satide criado para dar informages sobre os maleficios do cigarro e as
terapias existentes para abandonar a dependéncia. No levantamento, 79% dos entrevistados
disseram que as fotos de adverténcia deveriam ser mais impactantes do que as atuais. As fotos
para essa nova fase da politica antitabagista, dez ao todo, foram selecionadas a partir de uma
pesquisa feita com 72 jovens, entre 15 e 19 anos, residentes nas cidades de S&0 Paulo e Porto
Alegre.

Nao ha data pré-determinada para a vigéncia dessas novas fotos. Mas o proprio ministério admite
que, dentro de algum tempo, quando o pablico estiver adaptado a essas novas fotos, outra
alterag&o tera de ser realizada. O objetivo & tornar cada vez menos atrativa a embalagem do
produto. A apresentacgo do cigarro, dizem especialistas, € uma importante estratégia usada pelos
produtores de tabacoe para atrair o fumante e tentar tranqiiiliza-lo sobre os riscos de fumar.

Embora avalie que as medidas anunciadas s&o importantes, Costa considera imprescindivel a
pressao social para a redugéo da populagéo de fumantes no Brasil. “Se todos incorporarem o
direito de estar livre dos maleficios do cigairo e exercerem uma pressio contra fumantes, o efeito
seré muito forte”, avaliou.

Dentncias

A divulgacao do Disque Pare de Fumar devera ser mais evidente nas novas embalagens de
cigarro. O ministério garante que o servigo estara apto a suprir o maior ntimero de ligagées. No
entanto, fumantes que queiram abandonar o vicio devem esbarrar em uma dificuldade: o escasso
niimero de centros de atendimento especializados para esse tratamento.

Criada pelo Ministério da Satde em 2002, a rede de atendimento previa a instalacédo de 120
centros no primeiro ano. O ndmero alcangado, porém, estd muito longe da meta; 50 em



Convencéo Quadro, Tania Cavalcanti, admite que a meta tera de ser revista. “O ritmo esta mais
ento do que imaginavamos. Acho dificil alcangarmos os 320 pontos de atendimento até o fim do
roximo ano”, avaliou.

Fonte: hitp://www.presidencia.gov.br/gsi/sistema/exec/vnoticia2.cfm?cod=1101

Site do Gabinete de Seguranga Institucional http://www.presidencia.gov.br/esi/

Disponivel na Internet em 23/10/2003.



ANEXO 11: ARQUIVOS SECRETOS

Saiba mais sobre os arquivos secretos da industria do tabaco

Veja abaixo uma pequena amostra dos documentos secretos e uma comparacgdo do
conteldo com os posicionamentos publicos de varias empresas fabricantes de cigarro
sobre: dependéncia da nicotina, marketing para criangas e adolescentes e

tabagismo passivo.

DEPENDENCIA DA NICOTINA

Posicionamento pablico

O que os documentos mostram

*Nicotina é importante para dar sabor ou aroma
— né&o para a dependéncia.

Em 1994, durante uma audiéncia no Congresso
Americano sete executivos de companhias de
tabaco americanas testemunharam que a
nicotina ndo causa dependéncia: "N6s ndo
ocultamos antes, nem ocultamos agora, nem
nunca oculfaremos... nés ndo femos Nenhuma
pesquisa interna gue prove que fumar causa
dependéncia.”

(Martin Broughton, Chief Executive British
American Tobacco, 1996).

“Aqueles que definem fumar como uma
dependéncia o fazem por razées ideoligicas e
ndo cientificas’.

(posigéo da Philip Morris em 1996).

Entrevista para uma revista - John Carlisle da
companhia TMA (UK, 1998):

Pergunta - A nicotina causa dependéncia?
Carlisle - “A definicdo de dependéncia é ampla e
variada. Pessoas sdo dependentes de Internet.
Outras sdo dependentes de shopping, sexo, ché
e café. A linha que eu consideraria é a de que o
tabaco ndo causa dependéncia e sim de que é
formador de habito”.

“A nicotina € um componente natural do fumo e
apresenta propriedades farmacolégicas que
contribuem para o prazer. Mesmo sendo uma
parte importante da experiéncia de fumar, a
nicotina ndo & a (nica razdo para fumar.
Aspectos culturais e sociais, enire cutros, estdo
envolvidos no ato de fumar, que é uma escolha
de cardfer puramente individual. Certamenie é
dificil deixar de fumar para alguns fumantes,
mas néao exisfe nada em nossos produtos que
refire do fumante a sua capacidade de parar de
fumar”,

Fonte: http://www.souzacruz.com.br

“Nicotina causa dependéncia. Nés estamos,
portanto, no ramo de vender nicotina, uma
droga que causa dependéncia.” (Addison
Yeaman from Brown and Williamson - B&W,
1963).

“A nicotina tem a propriedade de uma droga
de abuso. Ela tem propriedade de droga
que causa dependéncia. Estes (os
resulftados} s&o completamente
contraditérios com a posigéo da indistria de
que a nicotina esta nos cigarro para dar
sabor. Nos sabemos que eles (os
camundongos) pressionavam a alavanca
devido aos efeifos da droga nos cérebros
dos animais. Nos também sabemos a partir
de estudos que se a droga fosse cocaina ou
morfina  ou &lcool os camundongos
continuariam a pressionar a alavanca. Nés
encontramos o mesmo com a hicotina”
(informagdes do cientista Victor DeNoble da
Philip  Morris sobre experimenios em
camundongos nos quais injefou nicotina
diretamente no coragdo - Philip Morris,
quoted on Dispatches, Channel 4, 1996)

‘A BAT deveria aprender a se ver mais
como uma companhia de droga do que
como uma companhia de tabaco (Um memo
escrito por cientistas da British

American Tobacco - BAT, 1980)"

“Nos também achamos que deve-se
considerar a hipbtese de que os altos lucros
adicionais associados com a industria do
tabaco estdo diretamente relacionados ao
fato do consumidor ser dependente do
produto ... Olhando de outra forma, ndo
procede que o Produto X, enguanto
afternativa fufura, mantenha um nivel de
lucro acima da maioria das outras




atividades do ramo de produtos, a ndo ser
que, como © {abaco, seja associado &
dependéncia” (BAT, 1979)

Tem sido sugerido que a fumaga do cigarro
¢ a droga mais adicta. Certamente um
grande numero de pessoas continuard a
fumar porque eles ndo conseguem deixar,
Se eles pudessem eles o fariam. Ndo se
pode mais dizer que eles fizeram uma
escotha adulta. (Dr Green da BAT, 1980)




MARKETING PARA CRIANCAS

Posicionamento publico

O que os documentos mostram

A propaganda n&o é dirigida aos jovens. A
pressdo dos amigos é o fator mais
limportante para o tabagismo infantil.

‘A propaganda de cigarros afeta meramente
a demanda deniro da categoria de produtos,
atraveés do fortalecimento da lealdade 3
marca ou criando mudangas de marca, mas
ndo é dirigida para aumenfar o consumo
fotal as custas de nao fumantes”,

‘A Souza Cruz fabrica cigarros para o
consumo exclusivo de adultos baseada nos
melhores mecanismos e meios de
producgao”.

|

Fonte: http://www.souzacruz.com.br

‘Eles representam o negdcio de cigarros
amanha. A medida que o grupo etério de 14
a 24 anos amadurece, ele se tornara a parte
chave do volume fotal de cigarros, no
minimo pelos préximos 25 anos”.

J. W. Hind, R.J. Reynolds Tobacco, internal
memarandum , 23y January 1975.

‘Atingir 0 jovem pode ser mais eficiente
mesmo que o custo para atingi-los seja
maior, porque eles estdo desejando
experimentar, eles tém mais influéncia
sobre 0s outros da sua idade do que eles
lerdo mais tarde, e porque eles séo muito
mais leais a sua primeira marca”.

Escrito por um executivo da Philip Morris
em 1957,

“Um cigarro para o iniciante é um afo
simbolico. Eu ndo sou mais a crianga da
minha mée, eu sou forte, eu sou um
aventureiro, eu ndo sou quadrado... A
medida em que a forga do simbolismo
psicologico diminui, o efeito farmacoldgico
assume o papel de manfer o héabito"
Rascunho de relatério do Quadro de
Diretores da Phillip Morris, 1969.

E importante saber tanto quanto possivel
sobre o0s padrdes de tabagismo dos
adolescentes. Os adolescentes de hoje séo
0s polenciais consumidores regulares de
amanhd, e a grande maioria dos fumantes
comega a fumar na sua adolescéncia .
Devido ao nosso grande espago de
mercado entre os fumantes mais

jovens, a Philip Morris sofreré mais do que
qualquer outra companhia com o declinio do
numero de  adolescenfes  fumantes”
Memorando enviado por um pesquisador da
Philip Morris, Myron E. Johnston para
Robert B. Seligman, Vice Presidente de
pesquisa e desenvolvimento da Philip
Morris, 1981.
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TABAGISMO PASSIVO

J

|Muitas pessoas tém sido levadas a crer
que a fumaga ambiental do cigarro é fator
de risco ou causa de doengas em né&o-
ﬁumantes As  pesquisas cientificas,
anahsadas em conjunto, nd@o séo suficientes
? conclusivas para afirmar que a fumaga
ambiental do cigarro esteja associada a
uma maior incidéncia de doengas
respiratdrias e cardiacas, ou céancer de
pulméo.”

{http:/iwww.souzacruz.com.br — julho-02)

“Uma outra questdo importante que afeta a
aceifabilidade (de fumar) é o tabagismo
passivo. Nossa atual iniciativa & desafiar
toda a area com o ‘baixo
riscoepidemiolégico”. Existem  experts
externos de reputagdo que acreditam que
essa é uma ciéncia alfamente imprecisa e
ndés estamos encenirando meios de exprimir
essas preocupacoes.” (BAT,1986).

Campanha da Philip Morris dirigida a
pesquisadores, & midia e ao governo para
se confrapor ao estudo da |ARC -
International Agency on Research on
Cancer sobre os riscos do tabagismo
passivo;
"“Objetivos:

¢ Retardar 0 progresso

liberagdo do estudo

g/ou a

¢ Inferferir nas suas conclusbes e

declaragbes  oficiais de  seus
resuifados
+ Neuiralizar possiveis resultados

negativos do estudo, particularmente
0 seu uso como instrumento
regulatério

+ Contrapor-se ao potencial impacto
do estudo na politica governamental,
opinido  publica e agbes por
empregados e patrdes” (Philip
Morris, 1993).

Fonte: www.inca.org br/tabagismo (Site do Instituto Nacional de Céncer)

Disponivel na Internet em 12/05/2003.




ANEXO 12: Descrigfio da propaganda antitabagista veiculada na midia

Campanha Contra o Tabaco Chega a TV

Comegou, desde domingo (08/06), a veiculagéo na TV dos filmetes da nova campanha
antitabagista do Ministério da Salde, que tem como pUblico-alvo os jovens de 13 a 19 anos de
idade. Sob o slogan "Fique esperto! O cigarro usa o cinema, a TV e a moda pra te viciar", a
campanha comegou em 24 de maio com cerca de 700 outdoors espalhados pelas capitais do pais.

Mesmo depois do encerramento das agdes de midia, a campanha continuara com

atividades de mobilizagao e preveng@o até 29 de agosto, Dia Nacional de Combate ao Fumo.
A campanha deste ano ¢é dirigida aos jovens por serem eles o alvo preferencial da indistria do
tabaco. O merchandising em cinema, tv e moda & um verdadeiro fildo para conquistar cada vez
mais fumantes, atraidos pela associagdo do cigarro ao sucesso profissional, 4 saide e ao prazer.
Segundo pesquisa do Instituto Nacional do Cancer (inca), 90% dos fumantes comegaram a fumar
ha adolescéncia.

Os fimetes de TV mostram um senhor sentado lendo jornal em um cémodo de sua
luxuosa casa. Na parede, cabegas de jovens posicionadas como se fossem de animais cagados.
No meio da parede, hd um espago vago. Um dos jovens avisa sobre o perigo, referindo-se ao
buraco: "Se vocé ndo percebe como o cigarro te enrola, tem um lugarzinho aqui pra vocé".

Desde do dia 9 de junho, comegou a veiculaggo da campanha ne radio, onde a sonora dos
spots é igual & dos filmetes de TV. A partir de 11 de julho, a campanha chega a0s cinemas e em
locais de grande concentragdo de jovens, como shows e festas. Nesses pontos, pessoas
fantasiadas de cigarro vao distribuir folders que detalham a estratégia da industria do tabaco para
atrair novos fumantes. O material grafico também mostra que o cigarro é composto por vdrias
substancias nocivas a sattde, como amoénia, polvora, acetato de chumbo e nicotina. E informado,
por exemplo, que a aménia aumenta o poder da nicotina de viciar o fumante.

A campanha também estara na internet, em revistas e em outdoors nas estacbes de metrd
do Rio de Janeiro e de S&o Paulo. Esses outdoors, como os que estdo nas capitais desde 24 de
maio, mostram jovens alertando sobre as armadilhas plantadas pela indUstria do tabaco na midia.

O uso do cinema, da tv e da moda para atrair fumantes foi intensificada pela indGstria do
tabaco apds a entrada em vigor da Lei 10.167 de 2000, que impde limites & propagandza de
cigarro.

De acordo com o Inca, 200 mit pessoas morrem anualmente no Brasil por transtornos
causados pelo tabaco. Segundo a Organizagéo Mundial de Salde (OMS), em todo 0 mundo séo 5

milhSes por ano. A cada 7 horas, sdo 3 mil mortes.

Fonte: www.saude.org.br (site do Ministério da Satde).

Disponivel na Internet em 23/06/2003.




NEXO 13: Reportagem na Folha Online

Souza Cruz vende menos cigarro e lucro cai mais de 20% no ano

Sérgio Ripardo

A Souza Cruz, maior fabricante de cigarros do pais, registrou uma queda de 20,7% no
lucro nos nove primeiros meses deste ano, na comparagéo com igual periodo do ano passado. De
janeiro a setembro, a empresa lucrou R$ 613,3 milhdes -- uma diferen¢a de R$ 160,1 milhdes em
relagdo ao ganho obtido no mesmo periodo do ano passado (R$ 773,4 milhdes),

As vendas de cigarros da companhia tiveram uma queda de 7,5% nos nove primeiros
meses deste ano, em relagio a igual periodo de 2002, totalizando 56,5 hilhdes de unidades
comercializadas.

Em comunicado, a Souza Cruz atribuiu essa queda nas vendas ao aumento dos pregos do
produto. Quanto a redugdo do lucro, 2 companhia explicou que foi um reflexo da queda do dolar
no pericdo, que prejudicou o calculo dos seus ativos expressos na moeda americana.

O volume de exportagdes de fumo caiu 3,9% no ano, até setembro, somando 69 mil
toneladas. A empresa disse que o motivo foi a mudanga nas programagdes de embarques a
pedido de clientes.

Na Bovespa, as a¢des da Souza Cruz estdo em queda de 1,41%, cotadas a R$ 2780.Ea
terceira maior queda na lista dos 54 papéis que compdem o Ibovespa. Neste ano, a cotagdo
méaxima atingida pela empresa durante o pregéio foi de R$ 29,60, registrada ontem, mas fechou a
R$ 28,20,

Fonte: http:/www]1.fotha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult9 1u75486.shtml

Disponivel na Internet em 22/10/2003.








