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RESUMO
Ao longo do seu desenvolvimento a crianga vai construindo modelos e representacdes
da sociedade em que vive que irfio servir-lhe como elemento de explicagio € atuagdo no
mundo. Sabe-se que a organizacio social estd mediada por rela¢des de tipo econdmico
com as quais a crianca entra em contato desde cedo. Embora muitos pesquisadores
tenham constatado que a compreenséio do mundo social se constroi por meio de leis ¢
processos cognitivos que regem os demais conhecimentos, concordam que € necessario
realizar trabalhos especificos nessa area de conhecimento, para que possam reconhecer,
mais profundamente, quais so e como evoluem as representagdes que o0s sujeitos
elaboram para dar sentido a realidade. Por isso, o presente estudo teve como objetivo
investigar quais representa¢des as criangas entre 6 e 10 anos elaboram sobre lucro,
assim como analisar se tais representacdes evoluem com a idade ¢ se sfo influenciadas
pelo nivel socioeconémico ao qual pertencem. A pesquisa foi fundamentada na teoria
Piagetiana ¢ os dados foram coletados por meio de entrevistas de acordo com 08
principios do Método Clinico Critico Piagetiano. No procedimento de andlise dos dados
realizou-se, principalmente, uma inferéncia de categorias levando-se em consideracéo
os contenidos das respostas dos sujeitos ¢ uma andlise quantitativa e qualitativa dos
dados, fundamentada na freqiiéncia e no tipo de argumentacdo dessas respostas. Atraves
desta andlise foram encontrados quatro niveis gerais de explicagio a respeito da
compreensdo da nogdo de lucro e constatou-se a existéncia de uma evolugdo destas
representagdes, pois, os dados coletados indicaram haver uma associagéo positiva entre
as idades e as representa¢des dos sujeitos; porém, quanto aos niveis socioecondmicos,
tal associacfio ndo foi confirmada. Os resultados desta pesquisa se assemelharam aos de
outros estudos ja realizados nesta drea e foi possivel extrair algumas implicagBes

pedagdgicas.
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INTRODUCAO E JUSTIFICATIVA

De acordo com Denegri (1999), o estudo da compreensdio que a crianga € o
adolescente tém acerca da realidade econdmica e dos conceitos sobre o uso, a origem ¢
a circulagio do dinheiro sdo importantes porque auxiliam no entendimento dos
processos mais gerais por meio dos quais os sujeitos constroem um modelo coerente ¢
organizado do mundo social em que vivem. Nesse sentido, € uma tarefa urgente ampliar
o campo de investigagdo das questdes ligadas ao mundo econbmico, buscando
proporcionar as ferramentas necessdrias para que as pessoas possam melhor entender os
eventos que podem afeta-las direta ou indiretamente e melhorar as competéncias para
tomar decisdes pessoais € sociais sobre a diversidade de problemas econdmicos que se
encontram na sua vida cotidiana.

Também ¢é importante destacar que compreender como as criangas e
adolescentes concebem a realidade econfmica ajuda na construcdo de estratégias
educativas para o desenvolvimento de programas de socializagdo ou alfabetizacéio
econdmica, aspecto altamente relevante nos dias de hoje.

A revisdo bibliografica referente as questdes econdmicas revela que os primeiros
estudos sobre essa tematica datam do final do século XIX, mas s6 recentemente alguns
pesquisadores comegaram a investigar mais sistematicamente o raciocinio e o
entendimento das criancas acerca dessas questdes; porém, no Brasil, estudos sobre as
idéias econdmicas siio bastante escassos € encontram-se em uma etapa inicial.

Sabe-se que a organizagfo social estda mediada por relagdes de tipo econdémico
com as quais a crianca entra em contato desde cedo. As criangas, desde muito pequenas
presenciam atividades de compra e venda, acompanhando seus pais e outros adultos nos

diferentes momentos de intercAmbio de mercadorias e logo se ddo conta de que nas lojas



podem-se obter objetos desejaveis ¢ de que o dinheiro aparece envolvido nessa
obtencdio. Elas demonstram grande interesse por essas atividades e comeg¢am a buscar
explicagdes proprias referentes a0 mundo econdmico.

O presente estudo busca refletir sobre quais sfio as representa¢les que as
criancas elaboram do mundo econdmico, tendo neste caso como foco as representagOes
sobre o lucro. Pretende-se, entdio, investigar quais representagles as criangas entre 6 €
10 anos elaboram sobre o lucro, assim como analisar se tais representages evoluem
com a idade e se sfo influenciadas pelo nivel socioecondmico ao qual pertencem.

O ambito das nogdes econdmicas é extremamente complexo e ha diversos
aspectos que podem ser estudados. Portanto, espera-se com esse estudo ampliar a
reflexdo sobre a compreensdo dessas questdes e também a partir de seus resultados
extrair algumas implicagdes pedagogicas.

E importante ressaltar que o referencial orientador desta pesquisa encontra-se
apoiado na epistemologia genética de Jean Piaget e no trabalho de seus seguidores, pois
se acredita que esta teoria é uma das mais coerentes e completas no estudo dos
processos pelos quais se constituem os diferentes estdgios da construgéio das estruturas

necessarias para o conhecimento (estruturas da inteligéncia).



FUNDAMENTACAO TEORICA E REVISAO BIBLIOGRAFICA

A teoria Piagetiana

A epistemologia genética caracteriza-se, nos seus fundamentos, por negar a
predeterminagdio do sujeito.

Existem duas posturas tedrico-epistemologicas que sdo a favor dessa
predeterminagdo. De um lado ha os que afirmam que a crianga esta predestinada pela
heranga genética: tudo o que ¢la serd ja estd determinado, de alguma forma, nos seus
genes, na sua bagagem hereditaria ou, ainda, na sua alma ou na sua inteligéncia. Do
outro, estdo os que consideram que a crianga recém-nascida ¢ uma “tabula rasa” ¢ que
ela serd determinada pelo meio social; serd reflexo da realidade social.

Segundo essas duas correntes tedrico-epistemolégicas, o sujeito esta
predeterminado ou pela bagagem hereditaliria ou pelo meio, nada tendo a fazer. Ao
contrario destas duas posigdes, a teoria piagetiana tem como ponto fundamental a
crenca em um elemento que € decisivo: as trocas que se estabelecem entre o sujeito e o
meio.

Como bidlogo, Piaget (1991) considerava a importincia da adaptag¢do para todos
0S seres vivos porque, se um organismo cessa de se adaptar ac seu meié, morre. Para o
autor, de modo semelhante ao ambito Biolégico, no qual o organismo desenvolve
maneiras de se adaptar a realidade e manter com ela um estado de equilibrio, a
inteligéncia também desenvolve processos que tém objetivos parecidos, estabelecendo-
se maneiras de se adaptar & realidade ¢ manter com ela um estado de equilibrio,
ocorrendo, entdo, uma continuidade entre o bioldgico e o intelectual.

O desenvolvimento intelectual ¢ o processo pelo qual as estruturas da

inteligéncia se constroem progressivamente, através da continua interagfo entre o



sujeito e o meio externo. Durante esta interagdo entre o sujeito ¢ o meio, cada vez que
uma estrutura é insuficiente para resolver um problema dado, acontece um
desequilibrio; o individuo tem que agir para amplid-la, tornando-a mais evoluida a fim
de restabelecer o equilibrio (RAPPAPORT, 1981). Piaget (1991) explica este processo
de construgio das estruturas mentais como formas de equilfbrio, no qual cada uma
apresenta um progresso em relagfio as estruturas anteriores.

Essas estruturas se modificam na medida em que o desenvolvimento ocorre,
imprimindo caracteristicas particulares a cada estigio do desenvolvimento. A psicologia
genética concebe o desenvolvimento da crianga como a sucessdo de quatro estagios, por
sua vez subdivididos em subetapas que, comegando a partir de esquemas perceptivos-
motores proprios de recém-nascido, evoluem at¢ chegar a estruturas complexas de
raciocinio do tipo hipotético-dedutivo, caracteristicas do adulto.

Segundo Piaget (1991), o primeiro estdgio, sensorio-motor, corresponde ao
perfodo que vai do nascimento até, aproximadamente, um ano e meio ou dois. Nesse
estagio, a crianga relaciona-se com o meio através dos seus sentidos. As trocas que
estabelece com o meio sio principalmente materiais e limitadas a situacfo atual e a esse
lugar. Por volta do final do segundo ano, comeca aparecer a fun¢fio semidfica, isto €, a
capacidade de representagfo.

O segundo estdgio, o pré-operatorio, corresponde, aproximadamente, a faixa
etaria que vai dos 2 aos 7 anos. Nesse estagio, a crianga ir4 formar esquemas simbélicos
que representam a internalizagfio dos esquemas sensorios-motores. A sua capacidade de
pensamento, no entanto, continua limitada, pois permanece dominada pelo
cgocentrismo. Devido 3 auséneia de esquemas conceituais verdadeiros, o seu
julgamento sera altamente dependente da percepgdo imediata e sujeito e,

conseqilentemente, a varios erros. Tal pensamento revela uma atividade intelectual



intuitiva e o raciocinio nele presente ¢ marcado pela justaposi¢io dos acontecimentos
um atras do outro, sem que ocorra a especificagdo da relagdo que existe entre eles.

Na medida em que tém inicio a individualizagfio ¢ a socializagdo do pensamento,
resultando na conquista da reversibilidade, a logica se desenvolve marcando o final do
estagio pré-operatério. No estdgio seguinte, o operatdrio concreto, que vai
aproximadamente dos 7 aos 11 anos, os conhecimentos a respeito da realidade externa
adquiridos na fase anterior sfio gradualmente transformados em verdadeiros esquemas
conceituais. Isto é, na idade escolar, a crianga ja constr6i esquemas conceituais e ja
trabalha com eles de acordo com os principios da 16gica, que se caracterizam pela
capacidade de coordenar acdes reversiveis, mas ainda depende da existéncia dos objetos
no mundo exterior,

Finalmente, ¢ no estagio operatério formal que a crianga atingird os objetivos
basicos de seu desenvolvimento mental, quer seja pensar abstratamente, pensar sobre
situac@es hipotéticas de modo l6gico ou organizar regras em estruturas mais complexas.
Serd, entfio, na adolescéncia que o sujeito atingird sua forma final de equilibrio e isto
tornar-se-4 possivel pela formagio dos esquemas conceituais abstratos.

Os estigios seguem a mesma seqiéncia em todas as criangas,
independentemente do grupo, lugar ou sociedade em que vivem. Nenhum deles pode ser
omitido ou saltado. Embora haja certo limite de idade para atingir cada um dos periodos
do desenvolvimento cognitivo, pode haver alteragdes nessas idades em fungdo das

experiéncias especificas da crianga.

O método Clinico Critico Piagetiano
Na obra A4 representacdo do Mundo na Crianga, Piaget (1926/1979) afirma que

esta interessado em investigar as representacdes do mundo que surgem nas criangas ao



longo dos diferentes estdgios de seu desenvolvimento intelectual. Sobre estas

representagdes diz que:

E um sistema de crengas intimas, sendo necessaria uma técnica especial para se
chegar a sua descoberta. E, sobretudo, um sistema de tendéncias, de orientacSes
do pensamento, do qual a propria crianga jamais tomou consciéncia ¢ de que
nunca falou. (fbid., p. 6).
Para investigar essas idéias, o autor percebeu que o estudo do conhecimento
exigia a utilizagdo de um método experimental especifico, que permitisse 2
compreensdo de sua génese, enfim, um método diferente dos métodos em voga na
psicologia da época: o método dos testes € a observagéo pura.
Piaget teve contato, pela primeira vez, com o método dos testes guando foi
encarregado de padronizar os testes de raciocinio de Burt ¢, constatou que as perguntas
verbais e abstratas destes testes impediam a realizacdo de uma andlise do caminho

percorrido pela crianga para chegar a uma resposta, seja ela certa ou errada.

Conforme Cantelli (2000):

Embora reconhecendo as vantagens indiscutiveis no método dos testes para a
psicologia geral, Piaget (1926/1979) vé nele dois inconvenientes: o primeiro, de
nfio permitir uma andlise satisfatoria dos dados, quando se trata de descobrir
quais s30 os mecanismos de pensamento ¢ 0 segundo, de falsear as perspectivas,
a0 desviar a orientagdo do pensamento da crianga que esta sendo interrogada,
além de ocasionar o risco de passar-se & margem de questSes essenciais ¢ dos
interesses espontineos. (p.30).

Um outro método vigente na época era o de observagio pura que, para Piaget,
também apresenta dois inconvenientes. O primeiro seria 0 egocentrismo intelectual da
crianga que a impede de comunicar espontaneamente todo o seu pensamento. O
segundo seria a dificuldade em identificar o que ¢ 0 jogo e o que € crenga.

Diante desse quadro, Piaget adaptou o método clinico classico, usado na

medicina psiquiatrica, & investigagdo experimental, criando uma nova sistematica de



estudo do conhecimento, capaz de reunir os recursos dos testes ¢ da observagéo; e por

outro

lado, evitar seus respectivos inconvenientes, denominando-o de Método

Exploratdrio Critico.

Saravali (1999) afirma que, neste método:

(...) as situagGes experimentais podem basear-se em situagles puramente
verbais ou o sujeito pode ser convidado a agir sobre materiais concretos. Em
ambos 0s casos o procedimento é o mesmo: formular perguntas que permitam o
diagnostico dos meandros do pensamento da crianga, sem permitir que ela se
perca. (p.47).

Piaget (1926/1979) apresenta os cinco tipos de reagdes observaveis pelo exame

clinico, so elas:

a)

b)

d)

e)

N#o-importismo: ocotre quando a pergunta ndo estabelece conflito para a

crianga, conseqilentemente néio ha esforgo de adaptagdio e ela responde de
qualquer forma sem se preocupar com a situagdo. Ndo € muito interessante do
ponto de vista do pesquisador.

Fabulacio: quando a crianga esta fabulando, ela inventa uma histéria, criando
algo no qual pode acreditar ou ndo para responder a pergunta. Também tem
pouco valor no estudo das idéias esponténeas da crianga.

Crenca sugerida: a pergunta é sugestiva ¢ a crianga esforga-se para responder,

mas sem apelar para sua reflexdo. Deve ser evitada, uma vez que nfo exprime o

pensamento da crianca.

Crenca desencadeada: a crianca responde refletindo sobre suas proprias idéias,

sem que a pergunta seja sugestiva. Permite observar a elaboragdo individual do
sujetto.

Crenca espontinea: ocorre quando a pergunta nfio é nova para a crianca € a

resposta é fruto de uma reflex&o anterior e original.



No inicio, o método clinico valia-se apenas da conversagdo livre onde ocorria
uma conversa sobre um fema, orientada por questdes diretrizes, adaptadas ao
vocabuldrio e as proprias situagdes de respostas dadas pela crianga, de modo a fazer
com que justificasse e explicasse suas respostas.

A segunda fase do método clinico foi caracterizada pela introdugéio de contra-
argumentagdes; Método Exploratério Critico ou Método Clinico Critico. Nesta fase, o
investigador, através de hipéteses que levanta sobre o que a crianga estd dizendo,
formula perguntas contririas ao seu pensamento a fim de captar a firmeza de suas
convicgdes.

Segundo Piaget (1926/1979) para uma boa utilizacdo do Méetodo Clinico, ¢
necessario que haja um intenso treinamento. O bom experimentador € aquele que sabe
observar, deixando a crianga falar, ndo desviando nada e que sabe buscar algo preciso,
tendo a todo 0 momento uma hipétese, verdadeira ou falsa, para controlar.

A respeito do material coletado, Piaget (1926/1979) afirma que:

Em resumo, as coisas nio sio simples e convém submeter o material
coletado a uma critica severa. Diante das incertezas do material de
interrogagdo, o psicologo deve complementd-lo agugando seu senso de
interpretagdo. (p. 10).
Piaget utilizou-se do método Clinico Critico durante toda a extensdo de seus
trabalhos.
Conforme Saravali (1999) as pesquisas piagetianas, assim como o método
clinico, tornaram-se muito importantes. Elas permitiram o conhecimento das etapas que

as criancas percorrem até a construgfo e consolidagdo de um conceito. Foram tantas as

descobertas que a educagio e a psicologia ndo puderam ignorar tais contribuig¢des.



A construcio do conhecimento social numa perspectiva construtivista

Piaget (1969/1985) concebe o conhecimento social como resultante de um
processo de construgo por niveis sucessivos e cada vez melhores de estruturagéo dos
dados da realidade. Em sua interpretacfo: “Os conhecimentos derivam da agdo, nio no
sentido de meras respostas associativas, mas no sentido muito mais profundo da
associagdo do real com as coordenagles necessarias e gerais da agéo” (/bid, p.37).

Conforme destaca Cantelli (2000), para a epistemologia genética o
conhecimento nfo consiste numa simples cdpia da realidade, ou num mero
desdobramento de estruturas pré-formadas; ao contrdrio, conhecer ¢ assimilar o real as
estruturas de transformagdio, e essas estruturas sdo elaboradas pela inteligéncia,
enquanto prolongamento das agdes. De acordo com essa perspectiva, a aquisigdio do
conhecimento implica sempre uma posi¢io construtivista, fruto da intervengio de
fatores inmternos e externos, coordenados por um processo de auto-regulagdo ou
equilibragéo.

Os estudos de Piaget e seus colaboradores demonstram que todo conhecimento €
uma construgiio resultante das agdes do sujeito, porém, nem todos os conhecimentos sio
da mesma natureza. HA trés tipos de conhecimento: o conhecimento fisico, o
conhecimento légico-matematico e o conhecimento social. Por razbes diferentes, cada
um deles requer as acdes da crianga.

O conhecimento fisico é o conhecimento das propriedades fisicas de objetos e
eventos: tamanho, forma, textura, peso e outros. Uma crianga adquire o conhecimento
fisico, agindo sobre um objeto, manipulando-o com os seus sentidos. Wadsworth (2001)

ressalta que:

Um perfeito conhecimento dos objetos ndio pode ser adquirido diretamente de
leitura, de observagdes, de imagens ou de ouvir o que as pessoas dizem -estas
sio todas formas simbdlicas de representagfio- mas somente das agdes sobre o0s

10



objetos. Os objetos permitem-nos construir suas propriedades somente na
medida em que atuamos sobre ele. (p.27).

O conhecimento légico-matematico ¢, conforme Mantovani de Assis (2003),
estruturado a partir da “abstracio reflexiva” que tem origem na coordenagio das agbes
que a crianga exerce sobre os objetos. E a partir da coordenagiio das agdes que se chega
a manipulagéo simbdlica ¢ ao raciocinio puramente dedutivo. Através da “abstragéo

reflexiva” a crianca cria e introduz relagdes entre os objetos. Assim:

(...) quando a crianga compara o tamanho de dois objetos de tamanhos
diferentes segundo a relagdo B maior que A, esta relagdo nfo estd nem no B,
nem no A, Foi criada pela crianga ao relaciona-los. Se ela nfio esta relacionando
esses objetos, a relaclio entre eles nfio existiria. O mesmo acontece quando uma
crianga ao brincar com pedrinhas, as coloca numa fila ¢ descobre que quando as
conta da esquerda para a direita obtém sempre o mesmo resultado, 0 mesmo
ntimero, que obteve ante anteriormente quando as contou no sentido inverso, ou
quando elas foram arranjadas em circulo. (fbid, p.79).

Enquanto o conhecimento fisico ¢ abstraido dos préprios objetos, o
conhecimento l6gico-matemético, por sua vez, é abstraido das coordenagdes das agdes
que o sujeito exerce sobre os objetos. Portanto, os objetos constituem a fonte do
conhecimento fisico e o sujeito constitui a fonte do conhecimento loégico-matemadtico.

Mantovani de Assis (2003) afirma que para Piaget o conhecimento fisico nfio
pode ser construido sem um quadro logico-matemdtico. A razdo € que nenhuma
propriedade fisica dos objetos pode ser abstraida sem um referencial de relagdes,
classes, medidas ou soma.

Ainda segundo Mantovani de Assis (2003), o conhecimento 16gico-matematico
tem trés caracteristicas principais. A primeira é que néio pode ser ensinado diretamente,
porque se consirdi a partir das relagdes que a propria crianga cria entre os objetos. A

segunda & que tal conhecimento ¢ unidirecional e irreversivel, porque se constrél na

direciio de uma coeréncia cada vez maior, sem que haja possibilidade de regressio. A
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terceira caracteristica é a de que uma vez construido, o conhecimento légico-
matematico jamais serd esquecido.

O conhecimento social ¢ o conhecimento sobre o qual os grupos sociais ou
culturais chegam a um acordo por convengo, entfo, este tipo de conhecimento tem uma
origem arbritéria e cultural ¢ pode ser diferente de um grupo para outro. 0
conhecimento social ndo pode ser extraido das agdes sobre o objeto como acontece com
o conhecimento fisico e o conhecimento 16gico-matematico. O conhecimento social €
construido pela crianga a partir de suas interagdes com outras pessoas. A medida que as
criangas interagem uma com as outras € com Os adultos, elas encontramt as
oportunidades para a construgio do conhecimento social (Wadsworth, 2001).

Mantovani de Assis (2003) destaca esta questdo, dizendo que o conhecimento

social:

(...) consiste num conjunto de idéias que permitem aos individuos o
conhecimento de si mesmo e dos outros, a compreensdo das relagBes
interpessoais e de grupo e o funcionamento geral da sociedade. (p.98).

Denegri (1998) também comernta a respeito deste tipo de conhecimento, dizendo

que:

£ evidente que este tipo de conhecimento n3o somente € social no que se refere
ao seu objeto, mas também ¢ social no que se refere a4 sua génese &
desenvolvimento. Todo conhecimento social origina-se ¢ é sustentado na
insercdo em um meio social, desenvolve-se em contato com um “outro” e
incorpora em seus conteddos o discurso social do grupo de referéncia. Isso ndo
significa negar o trabalho da construgio pessoal que cada individuo realiza a
partir de seus proprios instrumentos intelectuais ¢ afetivos, mas também, vale
destacar, a constante interagdo entre 08 processos pessoais e 0s processos
sociais. (p.44).

Conforme Saravali (1999), os estudos de Delval (1988, 1989, 1992, 1993},
Enesco (1996, 1995), Denegri (1998) e outros, véem mostrar que as criangas néo

assimilam passivamente as informagdes provenientes do meio social e que somente por
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meio de uma gradual construgfio é que chegam a compreender muitos aspectos da
realidade que sfo 6bvios para os adultos. Dentro disso, Delval e Padilha (apud Saravali,

1999) afirmam:

(...) mas o fato de que o conhecimento social, de que os outros o possuam e
tentem transmiti-lo, de que seja compartido, nfo quer dizer que se adquira por
cOpia ou transmiss#o verbal daquilo que os outros sabem. O sujeito que adquire
um conhecimento ndo se limita adquirir aquilo que o outro sabe, mas sim tem
que reconstrui-lo. De outro modo ndo se poderia explicar que as concepgdes da
sociedade dos sujeitos de distintas idades diferem muito entre si ¢ diferem das
dos adultos, em compensagio se paregam entre sujeitos de idades semelhantes
que vivem em diferentes paises ou culturas. (p.26).

Para Mantovani de Assis (2003), a observagdo do didlogo que a crianga
estabelece com os seus pares ou com 0s adultos, revela que, no esfor¢o de compreender
a organizacdo social de seu meio, os pequenos desenvolvem idéias que ndo Ihes foram
transmitidas pelos adultos ¢ ndo sdo frutos do ensino.

Piaget (1979) defende que, espontaneamente, vio surgindo nas criangas
representagdes do mundo e da realidade que as cercam. Estas sdo idéias prévias, crengas

anteriores que constituem representa¢des originais dos aspectos da realidade, visto que

nio foram ensinadas e nem transmitidas por ninguém. Nesse sentido, Piaget afirma:

(...) o principio que nos referimos consiste entfio em considerar a crianga néo
como um ser de pura imitagdo, mas como um organismo que assimila as coisas
para si, seleciona, direge-as segundo sua propria estrutura. Deste dngulo mesmo
aquilo que ¢ influenciado pelo adulto pode ser original. (/bid, p.27).

A originalidade das idéias das criangas mostra que estas ndo assimilam
facilmente as nogdes sociais. Conforme Cantelli (2000), a compreensio do mundo
social, por envolver aspectos demasiadamente complexos, gera conflitos reais entre o
seu pensamento e o pensamento daqueles com quem convive, resultando em

deformagdes sisteméticas das informagSes recebidas e do que observa ao seu redor.
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Delval (1989) acredita que o conhecimento social estd formado por distintos
clementos entre os quais estdo as normas ¢ valores, as informagdes e as explicacGes.

A crianga nfo se limita a reproduzir fielmente as normas e valores, mas sim os
integra dentro da sua prépria concepgdo do mundo, e neste processo de integragéo
costumam ocorrer algumas deformactes cujo resultado pode ser um contetdo que ja
nio corresponde fielmente ao original. Por outro lado, ¢ um fato que quando os adultos
transmitem esses contetidos o fazem adaptando-os as condi¢Bes psicologicas de seus
usudrios potenciais, isto €, atendendo a importancia que t8m para a vida cotidiana do
sujeito, ao sentido que esse lhe possa dar (Enesco et al, 1995).

Em resumo, tendo como base o construtivismo piagetiano, mesmo sendo
derivado de convengdes sociais, 0 conhecimento social, assim come o conhecimento
fisico € o 16gico matemdtico implicam uma atividade construtiva por parte da crianga.
Para compreender o mundo social, ela atua sobre a realidade e, os progressos das idéias
que possui acerca da vida social, dependem da qualidade das experiéncias sociais
(trocas com o meio que o sujeito estabelece) como também de suas estruturas

intelectuais (Enesco et al., 1995). Assim:

(...) os individuos constroem modelos e representa¢des do mundo em que vivem
a partir das experiéncias ¢ interagSes que t€m com oufras pessoas, grupos ou
instituigbes, mas seu nivel intelectual ¢ um fator determinante no que se refere a
sua compreensdo de outros problemas: alguns estariam a seu alcance em um
momento determinado mas outros nfio. Isto ndo significa que os sujeitos de uma
mesma idade ou nivel tenham as mesmas idéias mas sim que, provavelmente, as
organizem de maneira semelhante. N&o se deve esquecer, por cutro lado, que a
teoria piagetiana ndo nega que possam existir diferengas individuais no ritmo de
desenvolvimento ou nos conteddos do pensamento infantil. Responsaveis por
essas dificuldades seriam, entre outros, os fatores socioculturais e as prdprias
experiéneias pessoais do individuo. (fbid., p.§).

Enesco ef al (1995), fazem uma classificagdo de acordo com os temas que séo

estudados dentro do conhecimento social. S30 eles:
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1) o conhecimento do eu ¢ dos outros (conhecimento psicoldgico ou pessoal).
Refere-se ao conhecimento que se tem das outras pessoas e de nés mesmos
(sujeitos com sentimentos, intengdes, emogdes, ete.).

2) as relagBes interpessoais. Refere-se ao modo de relagdo que se dd entre as
pessoas, como a amizade.

3) os papéis sociais. Trata-se daquilo que se espera socialmente de um individuo
em determinadas situagbes, ex: um professor deve ensinar seus alunos, um
médico tratar dos doentes, um advogado defender seus clientes, etc.

4) as normas que regulam a conduta das pessoas dentro do grupo social. Estdo
diretamente relacionados com os papéis e podem regular condutas referentes ao
respeito pelo outro ou aspectos concretos do funcionamento de um grupo, como
por exemplo, a pontualidade. Pode-se, portanto, distinguir tais normas entre as
de natureza moral e as normas convencionais.

5) o funcionamento e organizagio da sociedade (econdémico, politico, etc.).
Engloba os quatro anteriores, uma vez que compreender como funciona ¢ esta
organizada a nossa sociedade, implica conhecer como estéo relacionados os
aspectos pessoais, morais, os papéis, normas em nossa vida social, etc.

Segundo Cantelli (2000), muitos pesquisadores, mesmo considerando que a
compreensdo do mundo social se constréi por meio das mesmas leis e processos
cognitivos que regem os demais conhecimentos, tém insistido na necessidade de se
realizarem trabalhos especificos nessa drea do conhecimento, para que seja possivel
conhecer mais profundamente quais sdo e como evoluem as representagbes que 0s

sujeitos elaboram para dar sentido a realidade.
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Pesquisas do LPG/ UNICAMP referentes 4 construgfio do conhecimento social

Este estudo faz parte de uma linha de pesquisas do LPG (Laboratorio de
Psicologia Genética) da Faculdade de Educagdo da Unicamp que tem como tema as
representacdes do mundo social em criangas e adolescentes. Portanto, algumas
pesquisas ja concluidas deste Laboratério referentes a este tema serdo tratadas neste
item.

Godoy (1996) pesquisou a representagfio étnica em criangas em idade pré-
escolar. O objetivo central dessa pesquisa foi o de conhecer as representagdes das
criancas pré-escolares sobre a diversidade étnica existente em seu contexto social. Para
analisar tais representagdes, foram realizadas entrevistas e, além disso, no cotidiano da
sala de aula foram introduzidos elementos que suscitavam atividades em que as criangas
tinham a oportunidade de deparar-se com diferentes etnias, como: bonecas negras,
livros de contos, que apresentassem personagens negros, revistas, etc.

Os resultados encontrados confirmaram que o pensamento infantil é, desde
muito cedo, caracterizado por uma dualidade entre o que € subjetivo € o que as
ideologias coletivas com preconceito o impdem. Constatou-se, ainda, que essas
ideologias coletivas afetam a auto-estima, a auto-imagem € o autoconceito da crianga
negra e que as criangas de 5-6 anos ja percebem diferencas e semelhangas entre os seus
pares e que tais percep¢des nfo sdo suficientes para que as atitudes negativas se
desenvolvam.

Saravali (1999) investigou numa sala de pré-escola que seguia o PROEPRE!, as
representacdes que os sujeitos de 5,6 e 7 anos t8m sobre os direitos das criangas. Foram
realizadas entrevistas clinicas que indicaram o desconhecimento da crianga a respeito

dos seus direitos. A autora elaborou atividades para serem trabalhadas em sala de aula

! PROEPRE - Programa de Educagfio Infantil ¢ Ensino Fundamental — de autoria da Profa. Dra. Orly
Zucatto Mantovani de Assis,
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envolvendo o tema. Por meio de histérias, misicas e representagdes graficas observou
que & possivel ¢ relevante iniciar um trabalho sobre este tema ja na educagao infantil.

Cantelli (2000), objetivando investigar quais sdo e como evoluem as
representages que as criangas e adolescentes constroem sobre a nogéo de escola ao
longo de seu desenvolvimento, realizou uma pesquisa fundamentada na Epistemologia
Genética de Jean Piaget,

Tendo por metodologia de investigagio o Mctodo Clinico Critico e
considerando-se no estudo o carater institucional da escola, ou seja, como 0s sujeitos
compreendem a origem da escola, seu objetivo educacional e as fungdes das pessoas
que a compdem, participaram dessa pesquisa 80 sujeitos, de ambos os Se€Xo0s,
escolarizados, na faixa etdria entre 7 e 15 anos, pertencentes aos niveis socioeconomicos
baixo e alio, residentes na cidade de Americana-SP.

A pesquisa confirmou a existéncia de uma evoluglo nas representagdes sobre a
nogdo de escola, indicando uma associagdo positiva entre as idades e as representacoes
dos sujeitos;: porém, essa associagfo ndo foi confirmada quanto aos niveis
socioecondmicos.

A medida que aumenta a idade, e conseqlientemente, os diferentes recursos
cognitivos que vio sendo construidos, o sujeitos demonstram maior capacidade para
integrar as observagdes do ambiente, passando a compreender de forma mais clara o
carter institucional da escola e a sua fungfo social; o que j4 foi encontrado nas
explicaces de sujeitos a partir dos 15 anos.

Concluiu-se, também, que no caso da construgio da nogdo de escola, as
representacBes elaboradas pelos sujeitos, nao sdo simples cdpia daquile que o meio
familiar, escolar on social lhes transmitem, mas tratam-se de hipoteses proprias, frente

ao objeto social (a escola).
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Tortella (2001) realizou um ftrabalho que teve por objetivo estudar as
representagBes que as criangas fazem de suas concepgdes de amizade, quando
participam de um ambiente educacional que lhes propicia a oportunidade de refletir este
tema em momentos distintos.

Para comprovagiio da hipotese - as criangas constroem a nogdo de amizade e
quando solicitadas a darem defini¢Ses sobre esta nogdo, apresentam um conjunto de
caracteristicas comuns a sua faixa de idade - foi realizado um estudo de caso. A analise
qualitativa dos resultados permitiu compreender como as criangas entendem o que ¢
amizade. Os resultados dessa pesquisa foram confrontados com os encontrados por
outros pesquisadores e a autora extraiu implicagdes pedagdgicas desses resultados.

Borges (2001) realizou um estudo com o objetivo central de investigar a
psicogénese da nog¢fio de familia em criangas pré-escolares que freqiientavam a
institui¢io de educagfo infantil (EMEI) em periodo integral e parcial. A autora queria
saber se as criancas do periodo que participavam de uma classe em que o programa
adotado era o PROEPRE, se solicitas adequadamente, evoluiriam na construgiio da
nog¢io de familia, embora permanecessem diariamente mais tempo na escola.

A andlise qualitativa dos resultados permitiu constatar que no inicio do ano as
criangas do periodo integral e parcial tinham representagSes semelhantes da nogéo de
familia. No entanto, aquelas que participavam da classe do PROEPRE, em que as
atividades organizadas para trabalhar o conhecimento social eram reais, possibilitando-
lhes a construgéo do conhecimento e, além disso, o professor levava em consideragio o
processo de desenvolvimento delas, ocorreu, realmente, uma evolugdo notavel da noglo

de familia.
Baptistella (2001) em sua pesquisa, fundamentada na Epistemologia Genética de

Jean Piaget, teve por objetivo conhecer as representagdes que 32 criangas, de 5 a 11
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anos, apresentam sobre as informagdes veiculadas em um comercial televisivo com
relagdio ao seu contetido, bem como investigar de que maneira compreendem a televiséo
¢ suas funcdes.

A coleta de dados foi realizada mediante a apresentagéo individual as criangas
da primeira propaganda do celular da Telesp, intitulada: “Baby - o celular inteligente da
Telesp”, escolhida devido a seu formato especifico ¢ efeitos especiais possibilitarem
muitos questionamentos e a observagio de como as criancas compreendem esse tipo de
contetdo televisivo.

As representagdes das criangas e a identificagéio da evolugdo dessas id€ias forma
coletadas em entrevistas, fundamentadas no método de investigagéo histérico-clinico, e
aplicagdo das provas para o diagnéstico do comportamento operatotio.

Os resultados encontrados evidenciaram que, tanto a andlise qualitativa como a
quantitativa de tais resultados além de oferecerem uma ampla idéia de representages
que os sujeitos apresentam sobre o conteudo de um comercial televisivo, a televisdo e
suas funcdes, pareceram indicar que, com o aumento progressivo da idade,
independentemente do sexo do sujeito, observa-se, também, um progresso significativo
no seu desenvolvimento cognitivo e, por conseguinte, uma melhora na compreenséo das
questdes referentes ao conteudo televisivo.

Paulino (2001) teve como objetivo discutir sobre como as pessoas podem
construir a solidariedade, baseando-se em pressupostos filosdficos e psicolégicos que
garantem que tal virtude é construida dentro de cada pessoa que elabora suas proprias
estruturas e representagdes da realidade, na interagdo com o meio.

Para tal, foram investigados, em comparagfio, os julgamentos de criangas de
ambos os sexos, na faixa etaria de 6 a 7 anos, provenientes de dois tipos de ambiente: A,

baseado em relacBes autoritdrias ¢ B, em relagdes de cooperagdo. Utilizou-se néo s6 da
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aplicacdo das provas de diagndstico do comportamento operatério de Jean Piaget, no
intuito de verificar um paralelo entre as estruturas cognitivas € morais dos sujeitos,
como também de quatro dilemas morais, divididos em dois blocos que atenderam a dois
requisitos da pesquisa: constatar a solidariedade entre pares e a solidariedade na
presenca da autoridade.

Os resultados demonstraram a existéncia de uma evolugdo na disposi¢io dos
sujeitos para serem solidarios, ligada a uma perspectiva de vivenciarem experiéncias
significativas de reciprocidade e respeito mituo.

Conforme Paulino (2001), a interpretagfio dos resultados ndo pretendeu
classificar os sujeitos em solidarios ou ndo, mas possibilitar que se dirjjam a¢des para
que aqueles, que ndo se apresentam dispostos a atitudes virtuosas, possam “vir a ser”.

Todas essas pesquisas contribuem para o conhecimento de como as criangas
representam alguns aspectos da realidade social e atentam para a relevancia de mais

estudos dentro desta linha de pesquisa.

As nocdes econdmicas

As criangas estdio diretamente em contato com algumas atividades econdmicas e
demonstram grande interesse por elas. Por isso, desde muito pequenas, comegam a
buscar explicagdes proprias referentes a0 mundo econdmico, embora suas idéias sejam
muito opacas para os adultos que estdo em contato com elas.

O mundo econdmico & extremamente complexo, e hd muitissimos aspectos que
podem ser estudados referentes 4 origem e a fabricagio do dinhetro, de onde provém o
valor deste, a fabricagfo de mercadorias, o preco das coisas, as relagbes entre o dinheiro
e trabalho, a fungdo dos bancos, os juros, etc, € a respeito de muito deles as criangas

logo tém uma explicagéo.
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Conforme Gunter ¢ Furnham (1998), Strauss (1952) foi um dos primeiros a
examinar o desenvolvimento dos conceitos econdmicos. No seu estudo de 1952, Strauss
entrevistou 66 criangas de ambos os sexos com idades compreendidas entre os 4 2 € os
11 ¥ anos e classificou as respostas de acordo com nove fases de desenvolvimento
diferentes, que reforgam a idéia piagetiana do avango da crianga por fases € nio em
continuum. Para Strauss, o conteddo dos conceitos da crian¢a sofre mudangas
sistematicas 4 medida que se desloca de um nivel para o seguinte, o que depende de ter
compreendido as respectivas nogdes previamente necessarias. Cada nivel de conceito,
contudo, nfio significa apenas um grau diferente de maturidade intelectual, mas também
um nivel diferente de experiéncias, de percepcdo e de valores.

Trinta anos depois, Danziger (apud Delval, 2002) publicou um estudo sobre
concepgdes econdmicas realizado com 41 criangas australianas com idades
compreendidas entre cinco e oito anos, no qual abordava trés problemas: a) o
significado de rico e pobre, b) 0 uso do dinheiro ¢ ¢} as fung6es do chefe.

Danziger (apud Gunter ¢ Furnham, 1998), a partir dos resultados, esbogou

quatro fases diferentes no desenvolvimento dos conceitos econémicos:

a) uma fase pré-categérica ocorre quando faltam completamente a
crianga categorias econdmicas de pensamento. Néo existe qualquer
reino econdmico de conceitos diferenciados dos conceitos sociais em
geral.

b) na fase categdrica aparecem o0s conceitos das criangas para
representar uma realidade, em termos de atos isolados que sdo
explicados por imperativos morais € voluntarios.

¢} na terceira fase a crianga torna-se capaz de conceptualizar relagbes

como tais, em virtude do fato de que se estabelece uma reciprocidade
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entre os atos previamente isolados. Porém, estas relag8es sdo por sua
vez isoladas e ndo podem ser explicadas em termos de outras
relagdes.

d) finalmente, as relacGes isoladas ligam-se umas as outras de modo a
formar um sistema de relagdes. Temos entéio uma conceptualizagio
de uma totalidade, em que cada parte deriva o seu significado da
posicdo que ocupa como um todo. Nesta altura, uma explicagio

puramente racional torna-se possivel.(/bid, pg.108).

Denegri et al (1999) a partir de vérios trabalhos desenvolvidos ao longo das
décadas de 70, 80 ¢ 90 na linha de investigagBes em torno das tematicas econdmicas,
¢laboraram um modelo evolutivo de compreensfio do mundo econdmico que foi
dividido em trés niveis: pensamento extraccondmico ou pensamento primitivo,
pensamento econdmico subordinado ou concreto e pensamento  econdmico
independente ou inferencial.

Esses niveis de conceptualizagio se relacionam com a idade, o que significa
(que ¢ muito provavel) que as respostas dadas por sujeitos de diferentes idades,
apresentem diferencas qualitativas tanto ao nivel de contetido como de organizagdo e
que & medida que a idade aumenta, também aumente a complexidade das respostas
(Denegri et al, 1999).

O primeiro nivel, 0 pensamento extraecondmico ou pensamento primitivo se
estende desde os 4-5 anos até os 10-11 anos, aproximadamente. Caracteriza-se
cognitivamente pela centragfo nos aspectos mais visiveis e chamativos. A crianga ¢
incapaz de considerar vérios aspectos de uma s6 vez. Outra caracteristica € a
valorizagdo do desejo como Unico requisito para iniciar qualquer agéo; a crianga pensa

que o dinheiro estd livre e disponivel e € ficil de conseguir. A realidade econdmica €
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apresentada em fragmentos desconexos, o que resulta na dificuldade para estabelecer
relagBes ¢ para compreender processos do mundo social € econdmico.

Neste nivel, também, ocorre a impossibilidade de distinguir o mundo das
relagSes pessoais do mundo social-institucional que caracteriza as relagbes econdmicas.
A crianga aplica as mesmas regras pessoais ¢ morais ao dominio econdmico, por isso,
exclui a idéia da busca de beneficios (ndo hd compreensfo da nogéo de lucro).

O segundo nivel, o pensamento econdmico subordinado, representa um
pensamento mais elaborado que incorpora idéias econdmicas. Corresponde as idades de
12 a 14-15 anos, porém pode persistir em alguns adolescentes maiores e em adultos que
carecem de informag&o econdmica.

Um dos logros importantes deste nivel € o estabelecimento de uma primeira
separaciio entre as relacdes pessoais e as que se referem ao dmbito social-institucional e
econdmico, ocorrendo uma compreensdo do conceito de lucro como eixo central do
fazer econdmico.

Observa-se uma maior capacidade de descentragio que permite aos sujeitos
considerar varios aspectos de uma s vez, reclaborando conceitos numa estrutura mais
integrada e compreendendo a existéncia de restri¢des e resisténcias na realidade social.

Qutra caracteristica deste nivel é a incorporagio de preceitos morais em uma
conceptualizagdo global da sociedade como regida por leis necessarias para seu
funcionamento ¢ dependentes do bem comum.

Sobre a questfio das fungdes do Estado, compreende-se este como um ente
institucional encarregado de toda organizag8io, distribuicfio de recursos e controle de
todo o funcionamento social e econdmico, porém encontra-se ainda escassa clarcza

acerca dos mecanismos para seu financiamento.
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Q terceiro nivel, o pensamento econdémico inferencial, € alcangado por
adolescentes ¢ adultos que receberam informagdes ¢ educagfo em temas de economia.
Caracteriza-se pelo uso de um pensamento abstrato, ocorrendo, entdo, uma capacidade
de hipotetizar acerca do mundo econdmico ¢ estabelecer relagles entre processos e
sistemas em uma conceptualizacdo sistémica.

QOutra caracteristica ¢ a compreensdo da multideterminag¢do dos processos
econdmicos e também a reflexdo acerca da realidade social e das varidveis que operam
nas mudangas sociais e econdmicas.

Por fim, neste nivel, se observa uma conceptualizacdo ampla, realista e
despersonalizada do papel do Estado nas decisdes ¢ processos macroecondmicos € uma
alta valoriza¢do da iniciativa individual e social para que se produza a mudanga social.

Os estudos sobre a compreensdo infantil e adolescente acerca da realidade
econdmica sfio de extrema relevéncia, pois podem servir para o entendimento dos
processos mais gerais pelos quais os sujeitos chegam a construir um modelo coerente ¢
organizado do mundo em que vivem. Podem ajudar, também, no desenvolvimento de
estratégias educativas para o desenvolvimento de habitos mais efetivos de consumo, na
promocdo do uso racional de recursos ¢ na participagdio cidadd em estratégias de
intervengdo nos problemas de desigualdade social (Denegri ef al, 1999).

Os trabalhos apresentados permitem obter uma perspectiva panordmica do modo
pelo qual se desenvolve o conhecimento econémico e as dificuldades enfrentadas pelos
sujeitos no momento de entender os fendmenos deste conhecimento; suas limitagdes e

vieses (ue inevitavelmente aparecem neste processo,
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Pesquisas sobre a nogao de lucro

Um dos primeiros trabathos desenvolvidos sobre a concep¢fio das criangas
acerca do mundo social foi o de Furth (apud Delval, 2002). O seu trabalho de 1980
centra-se em trés aspectos fundamentais: a compreensdo do dinheiro, os papéis sociais €
a compreensio do governo e da comunidade. Estudando 195 criangas de 5 a 11 anos,
mediante entrevistas abertas e pouco estruturadas, chega a distinguir quatro estagios na
compreensio global desses fendmenos. Com relacgio ao lucro destaca aspectos que serdo
considerados a seguir.
¢ Em um primeiro estagio (até os 5-6 anos), “elaboragdes personalistas e auséncia
de sistemas interpretativos”, a crianga nfio entende a fungfio do dinheiro: acha que este
pode ser obtido livremente e que desempenha um papel apenas ritual. O troco, recebido
apos o pagamento, ¢ considerado uma fonte primaria para obter dinheiro.
¢ O segundo estiddio (entre 7 e 8 anos), “compreensdo das funcdes sociais de
primeira ordem”, ja representa uma compreensédo da fungfio basica do dinheiro como
um instrumento de intercAmbio. Paga-se dinheiro em troca de mercadoria €
compreende-se a troca, mas ainda nfo se entende o que acontece com o dinheiro que se
paga ao lojista. Ainda nfio se relaciona a compra por mercadorias por parte dos lojistas
com o pagamento feito pelos clientes.
¢ No terceiro estagio (9, 10, e 11 anos), “sistemas parciais em conflito”, a compra
das mercadorias por parte do lojista é reconhecida como logicamente obrigatéria e
decorrente do pagamento do cliente. Contudo, a variedade de condigdes das transagdes
na loja ndo leva em conta a nogio de beneficio necessdrio para os gastos pessoais do
lojista.
e O quarto estdgio {alguns sujeitos de 10 e 11 anos), “marco sistemdtico concreto”,

caracteriza-se pela compreensdo do mecanismo bésico das transag@es monetarias pela
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crianga. As criancas compreendem que o lojista compra por menos € vende por mais.
Desse mecanismo simples, obtém-se o dinheiro necessario para os gastos pessoais do
lojista.

Conforme Delval, Enesco e Navarro (1994), um outro trabalho pioneiro em
relago a esta temdtica foi o de Jahoda (1979) que estudou a compreenséo de alguns
aspectos da realidade econdmica em 120 criangas escocesas, com idades compreendidas
entre 6 ¢ 12 anos, pertencentes a um meio socioecondmico de baixa renda.

Jahoda (1979) em seu frabalho utilizou diversas técnicas. Com um primeiro
grupo de criangas, empregou um método que consistia em contar as criangas duas
histérias, e sobre uma delas dizia-se que era “engragada”, e a crianga tinha que
determinar qual era. Em uma historia uma pessoa vai comprar magés, o lojista as
entrega e recebe o pagamento. Na outra, o lojista entrega as macas ao comprador ¢
também lhe d4 dinheiro (o lojista nfio recebe nenhum dinheiro). As criangas que néo
entendem nada do intercAmbio nfio acham nenhuma histéria engragada, enquanto as
mais avan¢adas notam que na segunda ha um erro.

Outra técnica consistia em simular a situacdo de uma loja, propondo que a
crianga desempenhasse o papel de lojista, e vérios experimentadores faziam os de
compradores e fornecedores. Apenas um ter¢o das criangas de 11-12 anos compreendeu
que o lojista tinha de comprar as coisas por um prego mais baixo do que as vendia.

A terceira parte do seu estudo foi realizada mediante entrevistas abertas nas
quais se explorava a utilizagiio do dinheiro pelo lojista, a nogéo de lucro, de onde vem o
dinheiro para pagar, se os empregados da loja sdo pagos e com que dinheiro, se o dono

da loja faz um trabalho € se obtém dinheiro.
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Jahoda (1979) concluiu que as criangas de seis a oito anos ndo acreditam que
vender ¢ um trabalho. Acham que ao final do dia ndo hé dinheiro na loja, pois se usou
para dar troco, assim como se utiliza para dar aos pobres.

Depois, as criangas entendem que o lojista tem de pagar pelo que vende, mas
paga o mesmo que cobra. Por outro lado, consideram que o dinheiro para os lojistas ou
os empregados provém de outro lugar: do banco ou de outro trabalho.

Finalmente, a partir dos 10 anos, as criangas comegam a tomar consciéncia da
diferenca entre o preco de venda e o de compra e de que os vendedores obtém dinheiro
disso.

Outro importante estudo a respeito da compreensdo de lucro, segundo Delval
(2002) foi o das autoras italianas Berti ¢ Bombi (1988). Estas autoras estabeleceram os
seguintes niveis de compreenséo deste conceito:

1) o preco no atacado e o prego no varejo sdo iguais. As criangas justificam essa
resposta assinalando que aquilo que o lojista paga € o prego justo dos artigos. Estdo
convencidos de que o dinheiro obtido desse modo é suficiente para os gastos
pessoais e para voltar a abastecer a loja.

2) o prego pode mudar. As criangas manifestam que o lojista pode mudar os pregos:
pode reduzi-los ou aumentd-los, no primeiro caso para atrair mais clientes e no
segundo para ganhar mais dinheiro. Em todos os casos, obtém dinheiro suficiente
para todos 0s seus gastos.

3) os lojistas s6 ganham quando aumentam os pregos (mas sé fazem isso as vezes). As
criangas manifestam que o lojista vende alternadamente a pregos iguais ou maiores,
de acordo com a necessidade: a um prego igual quando “quer recuperar o que
gastou”, a um prego maior quando nfio tem dinheiro suficiente como resultado do

primeiro procedimento.
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4) os lojistas sempre aumentam os pre¢os. As criangas manifestam que os lojistas

sempre aumentam os pre¢os com a finalidade de obter um beneficio.

Segundo Gunter ¢ Furnham (1998), em um outro trabalho, Berti € Bombi (1986),

resumiram em trés pontos as principais dificuldades que as criangas tém para

compreender o lucro na loja:

inicialmente, os conceitos econdmicos das criangas incorporam apenas aspectos
parciais da economia por meio de sistemas parciais 1solados uns dos outros.
Contudo, a compreensfio do conceito de lucro requer a incorporagdo dos
intercAmbios que ocorrem entre lojistas e compradores, lojistas e fornecedores e
lojistas ¢ empregados da loja em um tinico sistema.

na auséncia de informagdes explicitas sobre as regras econdmicas, as criangas
tendem a aplicar & economia as regras que governam as relagdes interpessoais. O
lojista que vende pelo mesmo preco estd aplicando uma regra de igualdade que
existe nas relagBes entre amigos, que fazem favores uns aos outros em
pagamento por outros favores, sem esperar mais do que ¢ devido.

as criangas acham que o prego é uma caracteristica intrinseca das mercadorias
vendidas, como o tamanho, a atragdo ou a utilidade; como nenhuma dessas
coisas muda durante as transagdes, também ndo ha razfio para que o pre¢o mude.

Delval e Echeita (1990) relatam sobre o estudo que Echeita realizou em 1983

sobre as nogdes econdmicas, entre elas a de lucro. Os sujeitos examinados foram 198

criangas ¢ adolescentes de 6 a 14 anos, de classe média e média alta.

Nesta pesquisa, simulava-se que se estava em uma loja, geralmente uma

papelaria e procurava-se representar o processo como se a crianga fosse o comprador e o

experimentador o lojista. Na andlise dos resultados, no que se refere a compreensio da

nog¢io de lucro, os sujeitos foram categorizados em trés niveis.
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Os de nivel I consideravam como dinheiro ganho pelo vendedor todo o dinheiro
que este recebe por vender na loja, Para essas criangas, “ganhar” dinheiro na loja é
sindnimo de receber dinheiro como tal, e essa ¢ uma situagdo independente de qualquer
outra consideracdo econdmica. Acreditam que o prego que o lojista compra os produtos
na fabrica € 0 mesmo que vende na loja ou até mais. Quando dizem que € 0 mesmo
preco, aludem a que é o mesmo objeto e, portanto, tem de custar o mesmo. Quando
sustentam que na fabrica custard mais que na loja, sempre dizem que “¢ mais dificil
fazer do que vender”. Afirmam, também, que o lojista vende o produto pelo mesmo
prego ou inclusive menos do que custou na fabrica.

Para os sujeitos que se encontram no nivel II, o vendedor pode vender o produto
por mais do que custou a ele na fébrica, porém, subir o prego de custo ndo € um
processo logicamente necessario, mas sim, de alguma forma, voluntério. Tem-se a idéia
que € mais ficil ganhar dinheiro vendendo mais coisas a um prego menor do que
custavam na fabrica do que vendendo menos coisas a um pre¢o maiot.

Por fim, no nivel III, o vendedor sempre compra os produtos mais barato do que
depois os vende, sendo a diferenca entre ambos os pre¢os o dinheiro que ganha como
resultado de seu trabalho € o que utiliza para economizar ou ampliar o negécio. A idéia
de lucro converte-se num principio logicamente necessario.

Os estudos da nogdo de lucro sdo de grande interesse, pois, apesar de
aparentemente ser um problema muito simples, as criangas apresentam enorme
dificuldades para entender tal conceito, especialmente entre os 5 anos, quando comegam
a ter experiéncia direta da compra na loja, ¢ aos 10 anos, quando conseguem
compreender um principio basico do trabalho e da organizagdo social: que vender

mercadorias ¢ um trabalho e que para obter por meio dele uma remuneragio €

29



necessdrio, ao vender as mercadorias, aumentar o prego em relagfo aquele pelo qual

foram compradas (Delval, 2002).

HIPOTESES

As hipoteses desta pesquisa podem ser assim formuladas:

e A medida que a idade aumenta, as representagdes sobre o lucro vio
diferenciando-se tanto quantitativa como qualitativamente.

¢ O nivel socioecondmico ao qual o sujeito pertence influencia as representagdes

sobre as no¢des econdmicas.

OBJETIVOS

O objetivo geral desta pesquisa ¢ identificar que representagles as criangas

elaboram a respeito do lucro. Além desse, pretende-se:

s Comprovar se existe, nos sujeitos desta pesquisa, uma evolugdo na construgédo
dessas representa¢des ao longo das diferentes idades.

» Comprovar se as representagSes de lucro, elaboradas pelos sujeitos sfo
influenciadas pelo nivel socioeconémico ao qual pertencem.

» Comparar os resultados dessa pesquisa com outros estudos ja realizados sobre
esse tema.

e Extrair as implica¢des pedagogicas dos dados coletados.
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METODOLOGIA

Procedimento de coleta de dados
A pesquisa foi realizada em trés escolas de Campinas: Liceu Salesiano Nossa
Senhora Auxiliadora, EE José Pedro de Oliveira ¢ EMEI Agostinho Pittaro.
Participaram da presente pesquisa 30 sujeitos, na faixa ctdria entre 6 ¢ 10 anos,
distribuidos em trés grupos de idade, de ambos os sexos, freqilentando, desde a
educagiio infantil até a quarta série do ensino fundamental, pertencentes a dois niveis

socioecondmicos (15 sujeitos do nivel alto e 15 sujeitos do nivel baixo).

Idade 6 anos 8 anos 10 anos

Numero , ,
de sujeitos 5 5 5
NSE baixo : :

Numero , ;
de sujeitos 5 5 5
NSE alto ’ :

Total de

sujeitos

0 . 10 i 10

Legenda: NSE: nivel socioecondmico

A caracterizacdo do nivel socicecondmico foi estabelecida, levando-se em
consideragio a ocupagdo e o nivel de escolaridade dos pais ou responsaveis pelos
sujeitos. Os critérios utilizados para a classificacio socioecondmica em nivel baixo e
alto tiveram por base as categorias propostas pela Comissio de Vestibular da
UNICAMP, divulgada no Manual do Candidato da UNICAMP, 2004.

Para efeito de identificagfio do nivel socioecondmico, a Comisséo de Vestibular
(Manual do Candidato da UNICAMP, 2004) considera as categorias I e I como nivel
alto; categorias III, IV e V como nivel médio e as categorias VI, VII ¢ VIII como nivel

baixo, conforme indicado no quadro abaixo:
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' Altos cargos politicos e administrativos, proprietarios de grandes

Categoria I
g | empresas ¢ assemelhados.

: Profissionais liberais - cargos de geréncia ou diregfio, proprietarios

Categoria II | de empresas de tamanho médio.

| Posigfes mais baixas de supervisdo ou inspe¢io de ocupagdes néo -
Categoria IIl | manuais, proprietdrios de pequenas empresas comerciais,
' industriais, agropecuarias, etc.

Categoria IV | Ocupagdes nfio - manuais de rotina ¢ assemelhados.

Categoria V| Supervisfio de trabalho manual e ocupagdes assemelhados.

Categoria VI i Ocupagdes manuais especializadas e assemelhados.

Categoria VII : Ocupagbes manuais nio especializadas.

Categoria VIII | Ocupagdes do lar.

A amostra, correspondente aos sujeitos pertencentes ao nivel socioeconémico
baixo, foi retirada das escolas EMEI Agostinho Pattaro € EE José Pedro de Oliveira.
Dentre a populagiio dessas escolas, foram selecionados sujeitos cujos pais desenvolvem
ocupagdes manuais ndo especializadas ou ocupagdes do lar.

Para a composigfo da amostra de sujeitos de nivel socioeconémico alto, tomou-
se a populagéo da escola Liceu Salesiano Nossa Senhora Auxiliadora. Nessa escola, por
ser uma escola particular, freqiientada por alunos de maior poder aquisitivo, foram
selecionados os sujeitos cujos pais ocupam altos cargos politicos e administrativos,
proprietarios ¢ grandes empresas, profissionais liberais, ou ainda, ocupam cargos
diretivos em empresas.

Quando ocorreu de ter mais de 15 sujeitos cujos pais se situassem nas categorias
I ¢ II ¢/ ou ter mais de 15 sujeitos cujos pais se situassem nas categorias VII e VIII, a
selegdo da amostra se deu de forma aleatoria.

A coleta de dados desta pesquisa foi realizada mediante entrevista individual do
tipo clinica. Como previsto nas investigagdes, utilizando o Metodo Clinico Critico
Piagetiano, levando-se em conta as idéias prévias dos sujeitos sobre o tema em questio

¢ buscando acompanhar as interpretagBes que eles fazem das perguntas formuladas,
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procurou-se solicitar-lhes justificativas ou explicagGes sobre suas respostas, a fim de
conhecer melhor a convicgdo de suas idéias.

Portanto, uma série de perguntas semi-estruturadas, adaptadas as diferentes
idades, foram propostas aos sujeitos, buscando-se fazer com que as criangas
apresentassem argumentos para suas afirmagdes. Houve, no decorrer da entrevista, a
formulagdo de perguntas suplementares, a partir das idéias manifestadas pelos sujeitos,
com o objetivo de entender os meandros de seu raciocinio.

A elaboragdo desse questiondrio semi-estruturado foi bascada em Delval, 2002,
O questionario pode ser conferido no ANEXO 1.

O instrumento foi testado em seis sujeitos, durante a realizagdo da pesquisa
piloto, para ajustes € correcdes necessarias e, s6 entdo, foi utilizado nesta pesquisa.

Cada crianca foi entrevistada individualmente pela propria pesquisadora,
durante em média de 20 a 30 minutos. As fitas de dudio gravadas durante as entrevistas

foram transcritas textualmente em protocolo préprio.

Procedimento de analise dos dados

A andlise dos dados se deu através das seguintes etapas:

- identificagfio de conteudos das representagSes de lucro a partir das respostas
dos syjeitos.

- inferéncia de categorias levando-se em consideragfio os contetdos.

- analise quantitativa e qualitativa dos dados, baseada na freqiiéncia das
respostas € no tipo de argumentagdio presente nas respostas dos sujeitos.

- verificagio da existéncia ou ndio de uma ordenagio de crescente complexidade
das respostas, que caracterizem as mudancas evolutivas na construgio da nogdo de

lucro.
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- verificagiio da existéncia ou ndo da influéneia do meio socioecondmico nas

representagdes da nogfo de lucro.

- comparagdo dos resultados encontrados com o de outras pesquisas j4 realizadas

deste assunto.

~ extracio de implicages pedagdgicas dos dados coletados.
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APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apds a transcrigdo das entrevistas em protocolos proprios, realizou-se uma
analise dos resultados por blocos. Tal forma de andlise é comumente adotada em outras
investigag@es evolutivas sobre a construgdo do conhecimento social. Foram encontrados
seis blocos centrais:
1° Bloco: Aquisi¢io da mercadoria
2°Bloco: Fungéo do dinheiro
3°Bloco: Destino do dinheiro da venda
4°Bloco: Obtencio de mercadorias
5°Bloco: Determinagéo do prego
6°Bloco: Lucro

E necessdrio ressaltar que na analise dos blocos levou-se em consideragdo as
variaveis independentes (idade e nivel socioecondmico) € a varidvel dependente:
categorias das respostas dos sujsitos.

Assim que definidas as seis categorias em cada um dos seis blocos, efetuou-se
uma anélise qualitativa e estatistica dos dados encontrados.

A inferéncia de categorias foi realizada a partir das respostas dos sujeitos e a
partir das categorias elaboradas por outros autores, como Delval (1989,2002), Delval,
Enesco ¢ Navarro (1994) e outros, em estudos guiados por marco tedrico e
metodolégico semelhantes aos adotados neste trabalho.

Ap6s a anélise, em separado, dos seis blocos, os dados foram discutidos em seu
conjunto. Nessa etapa, foi feita uma andlise descritiva dos dados, inferindo-se, também,
categorias a respeito das representagBes das criangas sobre a nogéo de lucro e aplicando-
se graficos com o objetivo de verificar a relagfo de dependéncia entre o nivel geral de

respostas apresentadas pelos sujeitos ¢ as idades € entre o nivel geral de respostas

apresentadas pelos sujeitos e os niveis socioecondmicos.
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Num primeiro momento, os resultados da analise qualitativa de cada um dos
blocos de respostas serfio apresentados e discutidos, em seguida, sera apresentada uma
analise quantitativa dos resultados por meio de testes estatisticos e, por fim, serd
apresentada uma anélise descritiva geral das representacSes das criangas sobre a nogio

de lucro.

Anilise qualitativa des dadas coletados

Bloco 01: Aquisi¢io da mercadoria

O primeiro bloco de resposta diz respeito a como adquirimos uma mercadoria. A
questdo central que norteou a andlise desse bloco foi; “Caso queira uma caneta/
brinquedo onde voc€ o consegue?”.

Nesse bloco foi encontrada apenas vma categoria: entendimento da aquisicdo da
mercadoria, pois 100 % dos sujeitos afirmaram que para conseguir uma
caneta/brinquedo tem que ir a uma loja.

A variacio encontrada foi a de que uns falavam que compravam na papelaria,
outros no mercado, supermercado ou shopping e trés dos quinze sujeitos da faixa etaria
de 6 anos mencionaram o nome de uma loja especifica, como foi o caso de LUI (6;7-

NSE baixo):

(...} eu pego para o meu pai ou pra minha mde. Eles vdo ao shopping, sé que as vezes eles vdo
numa loja la que o homem chama Chicdo e compra um brinquedo para mim.

Ao se referirem a uma loja.particular, que eles conhecem, os sujeitos revelam a

subjetividade, caracteristica do pensamento intuitivo da crianga pré-operatéria,

Quadro 01: 1° bloco — Aguisi¢io da mercadoria. Distribuicio das respostas por categoria e por idade

dade 6 i 8 ' 10 Total global
Categorias
1 10 10 10 30
Total global 10 10 10 30
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Quadro 02: 1° bloco — Aquisigiio da mercadoria. Distribuigio das respostas por categoria e por nivel
socioecondmico

NSE i baixo alto Total global
Categorias
1 15 15 0
Total global 15 i5 30

Bloco 02: Fungiio do dinheiro

O segundo bloco de respostas diz respeito ao modo como os sujeitos
compreendem a fungio do dinheiro, ou seja, se compreendem o dinheiro como um
instrumento de intercimbio; que se paga dinheiro em troca-de mercadoria. As questdes
que nortearam a analise desse bloco foram: “Do que vocé precisa para comprar uma
caneta/brinquedo na loja?”, “Para que serve o dinheira?” e “Por que temos que. pagar?”.

As respostas dadas pelos sujeitos foram classificadas em trés categorias:
1- nfio compreensdo do ato da compra

Esta categoria refere-se s respostas em que os sujeitos ndo entendem a fungfio
do dinheiro: este desempenha um papel apenas ritual. Nao compreendem o significado
do ato da compra.

Ao ser questionado sobre o que precisamos para. comprar um brinquedo numa
loja, HEN (6;3- NSE alto) respondeu:

(... nada, porque o meu pai jé tem R§ 99.000. O meu pai é rico e tem R§ 99.000. Ele pode
pegar o que ele quiser. Ele ndo tem que pagar?- Ndo porque ele tem muito dinheiro.

Nota-se que este sujeito acredita que. pelo fato do pai ser rico, nfo precisa
comprar a mercadoria, ele a consegue quando quiser.

ANA (6;8- NSE alto) ao ser questionada sobre o porqué que temos que pagar,
respondeu o seguinte:

(...) porque ndo é bom pegar o brinquedo da loja e ja sair para casa. Por que nfio ¢ bom?- 44,
ndo sei, so sei que ndo é bom fazer isso.

Outro exemplo pode ser observado no seguinte extrato de protocolo:
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CAR (6;8- NSE baixo):
(...) essa eu ndo sei. Se ndo pagarmos o que acontece?- nois vai preso. Por qué?- a minha mde
Jfala que ndo pode pega porque nois vai preso.
Ao serem questionados sobre a fungfo do dinheiro, os sujeitos desta categoria
até respondem que este serve para “comprar as coisas”, porém quando argumentam
sobre o porqué temos que pagar, constata-se que estes sujeitos ndo compreendem o ato

da compra.

2- Compreensdo basica do ato da compra

Os sujeitos desta categoria j4 possuem uma compreensdo bésica do dinheiro
como um instrumento de intercdmbio. Quando questionados sobre o porqué temos que
pagar afirmam que se nio pagamos, ndo podemos levar a mercadoria, porém néo
aprofundam os seus argumentos ou estes argumentos sdo um pouco confusos. Alguns
exemplos extraidos do protocolo séo os seguintes:

CAR (6;8- NSE baixo):
Para que serve o dinheiro?- Prd comprar as coisas. Pra compra comida, roupa, tudo. E por que
termos que pagar?- Porque precisa de dinheiro pra comprar as coisas.

THA (8;7- NSE baixo):

Para que serve o dinheiro?- Para gente comprar as coisas. Por exemplo: eu estou precisando de
uma caneta porque a minha acabou, eu tenho que pegar o dinheiro e iv Id e comprar. E por que
temos que pagar?- Porque sendo eles da loja ficam sem dinheiro e a gente fica com mais. Como
assim?- Eles ficam com falta de dinheiro e a gente fica com esbanjo. Por qué€?- Porque o cara
da loja ndo vai receber o nosso dinheiro e a gente fica com dinheiro acumulado.

RAF (8;10- NSE alto):

Para que serve o dinheiro?- Pra pagar o que queremos. E por que temos que pagar?- Porgue
sendio fica devendo e dai é ruim. Por qué?- Tipo, eu estou devendo pra vocé R 8 5,00, dai depois
eu te devo RS 10,00, depois RS 20,00. Ai fica ruim porque eu fico devendo um monte.

ARI (10;8- NSE baixo):
Para que serve o dinheiro?- Pra comprar as coisas que precisa. E por que temos que pagar?-

Porque sendo fica devendo, ai a pessoa ndo gosta e tira da pessoa.

3- Compreensio do ato da compra

Nesta categoria a compra das mercadorias ¢ reconhecida como logicamente

obrigatéria e decorrente do pagamento do cliente. As criancas se utilizam de
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argumentos coerentes para justificarem suas respostas, como 0s seguintes exemplos
extraidos do protocolo:

MAN (10;8- NSE alto):

Por que temos que pagar?- Porque a caneta vem da fibrica e na fabrica tem trabaltho, dat vocé
tem que pagar. Vocé pode explicar melhor isto?- Vocé tem que pagar por causa que ela ndo vai
dar pra vocé de graga. Uma caneta cusia uns R$ 0,80, daf vocé tem que pagar todo o custo que
envolve a fabricagdo da caneta mais o lucro que o dono coloca.

TAM (10;10- NSE alto):
Por que temos que pagar?- Por causa que foi usado material, carga, coisas que ndo Joram de
graca parg conseguir, entdo, eu preciso pagar pela caneta.

Quadro 03: 2° bloco — Fungdo do dinheiro. Distribuicio das respostas por categoria e por idade

| catens m””“e 6 8 10 Total global
1 4 0 0 4
2 6 9 5 20
3 0 b 5 6
Total global 10 10 10 30
Quadro 04: 2° bloco - Fungfio do dinheiro. Distribui¢io das respostas por categoria ¢ por nivel
socioecondmico
rateroria Baixo Alto Total global
1 2 2 3
2 13 7 20
3 0 6 3
Total global 15 . 15 30

Observa-se no quadro 3 que a categoria 2, referente & compreens&o basica do ato
da compra, apresenta a maior frequéncia das respostas encontradas.
Analisando o quadro 4, nota-se que ma categoria 3, compreensdo do ato da

compra, encontram-se apenas sujeitos de nivel socioeconémico elevado.

BLOCO 03: Destino do dinheiro da venda

O terceiro bloco de respostas diz respeito a0 modo como os sujeitos entendem o
destino do dinheiro da venda da mercadoria. Para isso, foi reatizada a seguinte pergunta:
“0 que faz o0 homem da loja com o dinheiro que lhe damos?”.

Foram encontradas duas.categorias a partir das respostas dadas pelos sujeitos:

1- Nio entendimento do destino do dinheiro da venda
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Nesta categoria os sujeitos néio entendem o que acontece com o dinheiro na loja.
“Ganhar” dinheiro na loja é sindnimo de receber dinheiro como tal, ¢ essa ¢ uma
situagdo independente de qualquer outra consideragio econdmica, O troco €
considerado como uma fonte primadria para obter dinheiro.

As justificativas dadas para a pergunta: “O que faz o0 homem da loja com o
dinheiro que lhe damos?” séo confusas, sendo muito fregiiente a resposta “dé o troco”

entre as criancas de 6 anos:

HEN (6;3- NSE alto):

(...} ele guarda e dd o troco, mas é menor. D4 um troco para quem?- Para o cara que comprou.
Por que é menos?- Porgue o cara comprou, ele dd o dinheiro e fica com menos reais. O que € 0
troco?- £ quando vocé vai na loja, vocé compra e o homem da loja dd reais. Sempre acontece
isso?- E, sempre o homem da loja troco.

JUL (6;9- NSE baixo):
(...) ele dd pro caminhdo que carrega o dinheiro pro banco. E depois que leva ao banco?- As
pessoas vai ld e tira o dinheiro. Todo mundo pega dinheiro do banco?- Pega. Por qué?- Ndo sei.

MAT (6;7- NSE baixo):

(...) ele dd outro dinheiro pra gente. Como assim?- A gente dd um dinheiro pra ele e ele devolve
outro. Por qué?- Pra gente nilo perder dinheiro. Como assim?- Se ele nio devolve dinheiro pra
gente, a gente flca sem dinheiro.

2- Entendimento do destino do dinheiro da venda

Nesta categoria os sujeitos compreendem que o dinheiro da venda é utilizado
para comprar novas mercadorias, para pagar as despesas da loja e para o beneficio
proprio do dono da loja.

A diferenca observada entre os sujeitos de 8 anos e os de 10 anos foi a de que
gstes ultimos se utilizaram de todas as justificativas apresentadas anteriormente
enquanto que os primeiros se utilizaram de apenas algumas delas. Ver-se-a claramente

esta distingdo nos exemplos abaixo:

BRU (8;6- NSE alto):
(...) ele cuida da familia dele. Ele se sustenta com esse dinheiro.

JOV (8;6- NSE alto):

(...} ele compra outras canetas para a loja e usa o necessdrio. Como assim o necessario?- O
necessdrio para a vida dele
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ANE (8:6- NSE baixo):
(...) paga os funciondrios e compra outras coisas para o mercado.

KAR (10;9- NSE baixo):
(...) ele paga o dinheiro e compra mais mercadorias. Ele paga também os funciondrios e com o
resto faz as coisas dele: ele compra roupa, comida,...

MAN (10;8- NSE alto):
(...) ele pega o dinheiro e compra mais mereadorias. Ele paga também os funciondrios e com o
resto faz as coisas dele, pra ele sustentar a familia dele.

Quadro 05: 3° bloco — Destino do dinheiro davenda. Distribuicio das respostas por categoria e por idade

Idade
orin [ .3 10 Total global
1 10 0 ] 10
2 0 10 ] 10 20
Total global 10 190 10 30

Quadro 06: 3° bloco — Destino do dinheiro da venda. Distribuico das respostas por categotia e por nivel
socicecondmico

SE _
Cotegorha Baixe Alto Total global
_ 5 5 10
z 10 10 20
Totat glolat 15 15 - 30

Nesse terceiro bloco, a categoria 2, que:confere ao entendimento do destino do
dinheiro da venda, foi a mais mencionada, conforme demonstram os dados registrados
no quadro 5. No entanto, essas respostas. se.concentram entre 08 sujeitos da faixa etaria
de 8 a 10 anos.

Considerando o quadro 6, vé-se que as. respostas se. distribuem uniformemente

entre 0s dois niveis socioecondémicos.

Bloco 04 - Obtencio de mercadorias

A pergunta “Onde o homem da loja consegue as coisas que vende?” permitiu
investigar a compreensfio sobre a obtencio de mercadorias, concernente a este bloco.

Os tipos de respostas obtidas deram origem a trés categorias:
1- Concepedo fantasiosa

Nesta categoria as respostas apresentam uma natureza fundamentalmente

anedética, ou seja, sio inspiradas em experiéncias particulares e, em muitos casos,
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apresentaram um forte componente de fabulagio, como pode se observado no extrato de

protocolo observado a seguir:

JUL (6;9- NSE baixo):

Onde o dono da loja consegue as coisas que vende?- E um caminhiio que vem trazer. O
caminhdo passa em todas as lojas deixando as coisas. Que coisas?- Carrinhos, brinquedos. E
de onde vem este caminhdo?- A prefeita da cidade monda o caminhdo passa nas lojas.

Os préximos exemplos mostram como as respostas das criangas estéio ligadas as

suas experiéncias particulares:

CAR (6;8- NSE baixo):
Onde 0 homem da loja consegue as coisas que vende?- Ele consegue li na Aparecida do Norte.
Por qué?- Ld é tudo mais barato.

JOA (6;5- NSE alto):

(...) as coisas sdo feitas em algum lugar e mandam por uma caixa e chega no Brasil. E que
lugar ¢é esse?- Tipo, ¢é na China, Japdo, eles vém de qualquer lugar. Sdo feitos e eles mandam
agui no Brasil.

Vé-se que os sujeitos desta categoria nio compreendem como se obtém as
mercadorias.

2- Concepcdo parcial

Nesta categoria os sujeitos mencionam que as mercadorias sdo adquiridas em
outras lojas ou na fébrica, porém, nfio sabem explicar como se da este processo. Ndo
conseguem explicar realmente o que ¢ a fabrica:

THA (8;7- NSE baixo):

(...) 0 homem da loja conversa com o dono da fabrica e ele dd o dinheiro para o dono da
fabrica. O que é a fabrica?- Fdbrica é onde tem muitas mdquinas e possui coisas, por exemplo:
fabrica da Perdigdo tem um monte de coisa de marca, ela lem até um comercial.

GAB (8;9- NSE baixo):
(...) na fdbrica O que é a fabrica?- Fabrica é uma mdquina que s6 faz coisas. Que tipo de
coisas?- Bringuedo, revista, faz um monte de coisas.

LET (6;8- NSE baixo): ]
(...) no fébrica. O que é a fabrica?- E um negécio que faz as coisas. Que coisas?- Tipo:

bringuedo, agticar, sal...

3- Concepcio coerente

Nesta categoria os sujeitos conseguem se justificar coerentemente a respeito da
aquisiciio de mercadorias. Conseguem explicar o que ¢ a fabrica, conforme constate-se

nos exemplos que se seguent:
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TUA (10;11- NSE alto):
(...) na fébrica. O que ¢ a fabrica?- Um lugar que faz os produtos para vender para varias ljas.
Que tipos de produtos?- Vdrios, como alimentos, brinquedos,...

BRU (8:6- NSE alto):

(_..) depende: se ele vende uma flor, ele compra numa outra floricultura para vender. Se for
caneta, ele compra da fabrica. O que & a fabrical- Fdbrica é onde faz os materiais, por
exemplo: o papel vem da drvore e I na fdbrica eles fazem o papel para vender para as lojas.

ALE (10,7- NSE baixo): ‘
(...) na fébrica. O que é a fabrical- £ onde: produz caneta e outras coisas para vender para as
lojas.

Quadro 07: 4° bloco — Obtenglio de mercadorias. Distribuicio das respostas por categoria ¢ por idade

ade

Categoria 6 3 10 Total globat
1 I3 0 o 6
2 4 7 3 14
3 0 3 7 10
Total global 10. 10 10 30

Quadro. 08; 4° bloco — Obtengéio de mercadorias. Distribuicio. das  respostas por categuoria € por njvel

socioecondmico
SE. Baizo Alto Total global
| Categoria
1 3 3 I3
2 9 5 14
3 3 7 10
Total global 15 15 30

A observagiio do quadro 7 permite constatar que a categoria 2, referente a uma
concepgio parcial acerca da obtengfio de mercadorias foi a mais freqiiente, seguida da
terceira categoria, referente a uma concepgio coerente.

Ja no quadro 8, nota-se que a categoria 3 ¢é composta, em sua maioria, por

sujeitos de nivel socioecondmico alto.

Bloco 05 — Determinacio do preco

O quinto bloco de respostas diz respeito ao modo como 0s Sujeitos
compreendem a determinacdc do prego dos produtos. As questes que nortearam a
analise deste bloco foram: “Quem pde preso nos produtos?” & “O homem da loja pode
por o prego que quiser?”.

As respostas dadas pelos sujeitos foram classificadas nas seguintes categorias:
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1- Nédo sabem
Nesta categoria se encontram os sujeitos que ndo souberam responder as duas
perguntas.

2- Guarda/ policial/ prefeita

Nesta categoria os sujeitos defendem que é o guarda, policial ou a prefeita quem

coloca o preco nos produtos.

HEN (6:3 — NSE alto):

Quem pde preco nos produtos?- 4 policia. Por qué?- E, se néio mandar pér o prego, o brinquedo
vai voltar pra outra loja. 4 loja que 0 homem comprou o brinquedo. E € s6 a policia que pde
prego nos produtos?- Néo, os guardas grandes do Liceu também. E eles podem por o prego que
quiserem? Podem, porque é a policia. Podem por até R§1.000 se ela quiser.

MAT (6;7 —~ NSE baixo):

(..) o guarda. Por qué?- Porque ele é guarda e manda nas coisas. O guarda pode por o prego
que quiser?- O guarda pode colocar mais barato, mais caro, porque ele é o guarda e manda
nas coisas.

LET (6;8 — NSE baixo):
O homem da loja pode colocar o preco que quiser?- ndo sei, tem que falar primeiro com a
prefeita. Por qué?- Porque ela que fez a cidade.

Nota-se que os sujeitos associam a figura de autoridade da policia e da prefeita

com a determinagio do prego dos produtos.

3-Cara/mogo ou moca

Nesta categoria os sujeitos atribuem a determinagio do prego dos produtos a um
cara, mogo ou moga. Nio definem exatamente quem so essas pessoas ¢ fazem alusdo a
“miquina de colocar prego”. Logo quando é feita a pergunta: “Quem pde nos
produtos?”, respondem que é “uma maquina que sai umas etiquetinhas com os pregos”.
Afirmam, ainda, que essas pessoas podem colocar o prego que quiserem, mas ndo

conseguem explicar tal afirmagdo.

JOA (6.5 — NSE alto):

(...) agueles caras I¢ que tém uma mdquina assim que coloca o pre¢o em todos 0s brinquedos e
mandam pra loja. Dai, j& vém tudo com o prego. Quem sio esses caras?- Sdo do Brasil mesmo.
Eles moram em outra loja e eles sdo contratados pelo dono da loja para colocar os pregos, dai
eles colocam o prego e mandam pra loja. Eles podem colocar o preco que quiserem?- Pode. Por
qué?- Ndo sei.
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ANA (6;10 — NSE alto):

Quem pde prego nos produtos?- Uns mogos e mogas. Que mogos ¢ mogas?- Uns mogos que
andam com um negocinho, eles apertam e sai o papelzinho com o prego. Eles podem por o
prego que quiserem?- Pode. Por qué?- Ndo sei.

4- Dono da loja - idéia do pre¢o justo

Nesta categoria os sujeitos afirmam que € o dono da loja quem decide o prego
dos produtos. Porém, ao serem interrogados se o dono da loja pode colocar o preco que
desejar, aludem que as coisas tém um prego determinado, que ¢ o “prego justo”, de
modo que o prego é considerado uma propriedade das coisas, como ¢ também a cor, 0
peso e o tamanho.

Alguns exemplos extraidos do protocolo sdo os seguintes:

LUI (6;11- NSE baixo):
O dono da loja pode pér o prego que quiser?- ndo, né? Por qué?- Porque ele tem que vender
pelo mesmo preco que comprou. Por qué?- Porque € o prego certo.

THA (8;7- NSE baixo):

O dono da loja pode pdr o prego que quiser?- Ndo. Por qué?- Porque ele vé na caderneta, cada
um fem o Seu prego: a canela é isso, o estojo € aquilo, ai ele pde o pre¢o cerio. O que € o prego
certo?- Tem que ver o tipo da caneta, o material.

JOU (8,6~ NSE baixo):

(...) nido, porque tem que ver o pre¢o ideal. O que € o prego ideal?- Por exemplo: ele comprou
30 caixas de madeira, nessas 30 caixas tém 50 coisinhas, dai se um for maior, aumenta um
pouco, o outro é menor, ai ele vai abaixar o prego porque é menor,

JUA (10;10 — NSE baixo):
(...) ndo, tem que pér o mesmo prego que ele comprou. Por qué?- Porque € o prego que vale a
caneta. Como assim?- Porque tem que ver pelo tanto que a coisa vale, pela marca.

5- Dono da loja - Qualquer preco

Nesta categoria os sujeitos afirmam que o dono da loja pode colocar o prego que

desejar porque ¢ ele quem manda na loja.

CAR (6,8 — NSE baixo):

(...) pode, porque ele é o dono e ele manda na loja.

JOV (8;6 — NSE alto):

(...) pode, porque a loja é dele e ele que vende as coisas.

JUA (10;11 —~ NSE alto):
(...) se ele é o dono da loja ele pode.
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6- Dono da loja - Qualquer preco, mas com ressalva

Nesta categoria os sujeitos defendem que € o dono da loja quem determina os
pregos. Acreditam que este pode colocar o pre¢o que-desejar desde que este prego nao
saia muito fora do padrio para o produto. Possuem uma concepgio mais evoluida que
os da categoria anterior, pois consideran, sistematicamente, as distintas possibilidades
presentes em uma situago e coordenam 0s diferentes pontos de vista.

VIC (8;11 - NSE alto):
(..} depende. Por qué?- Por exemplo: se ele. coloca o prego de uma bala muito caro, ninguém
ird comprar. A bala é uma coisa que ndo é muito valiosa. Se ele vendesse muito mais caro

ninguém ia querer comprar.

MAN (10;8 - NSE alto):

(...) depende, porque se ele colocar um preco muilo. care numa caneta, ninguém. ird comprar.
Ele faz uma estimativa para o valor da caneia. O que seria esta estimativa?- Ele fem que ver por
quanto ele comprou, colocar o lucro mas ndo pode ficar um prego muito diferente das outras
lojas.

CAR (10,6 — NSE alto):

(...) ele pode pér o prego que quiser, mas ele vai-comparar con autras fiabricas porque se elas
tiverem muito mais barata, ele néio vai vender. Ele ndo precisa, ele pode escolher o prego que
ele quiser, mas ele tem que ver quanio as Ouirags fabricas estdo cobrando pelo mesmo
brinquedo.

Quadro 09: 5° blaco — Determinagio do prego. Distribuico das respostas por categoria e-por idade

m“‘”"“ 6 8 10 Total global
1 T 0 0 T
2 4 0 0 a
3 2 6 0 2
1 1 3 2 6
5 2 3 4 9
6 0 4 4 3
Total global 10 10 10 30

Quadro 10: 5° bloco — Determinacfio do prego. Distribuicio das respostas por categoria ¢ por nivel
socioeconmico

NSE .
Categoria Baixo Alto Tatal glohal
1 0 1 1
2 3 1 4
3 0 2 2
4 6 0 6
5 5 4 9
6 ] 1 7 g
Total global 15 15 30
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Através do quadro 9, nota-se que a maior parte das respostas se concentra nas
categorias 4, 5 ¢ 6, denominadas, respectivamente: dono da loja — idéia do prego justo;
dono da loja — qualquer prego e dono da loja — qualquer preco, mas com ressalva.

Considerando o quadro 10, verifica-se que na categoria 6 enquadra-se apenas um
sujeito do nivel socioecondmico baixo, enquanto que no nivel socioecondmico alto

enquadram-se dez sujeitos.

Bloco 06 — Lucro

Através das perguntas: “Como o homem da loja consegue dinheiro para
sustentar a familia dele?” ¢ “Quando o homem da loja vende algo, ele vende pelo
mesmo prego que custou a ele, por mais caro ou por mais barato, por qué?”, teve-se por
objetivo analisar se os sujeitos compreendem que o vendedor sempre compra os
produtos mais barato do que depois os vende, sendo a diferenca entre ambos os precos,
o dinheiro que se ganha como resultado de seu trabaiho.

Considerou-se, também, as perguntas realizadas logo apés que se questionava
acerca do local de obtencdo das mercadorias, que foram as seguintes: “Isso lhe custa
dinheiro?” e “Custa mais barato, mais caro ou o mesmo prego que ele vende na loja, por
qué?

Quando o sujeito mencionava a palavra lucro, pedia-se para explicar o que seria
este conceito,

Foram encontradas quatro categorias:

1- N&o compreendem a pereunta

Nesta categoria parece que os sujeitos ndio entendem claramente as perguntas
pois se utilizam de argumentos desconexos ou respondem que nfo sabem. Ficam

bastante presos s experiéncias particulares e se utilizam da fabulaggo.
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HEN (6;3- NSE alto):

Quando 0 homem da loja vende algo, ele vende pelo mesmo prego que custou a ele, por mais
caro ou por mais barato?- Ele fem que deixar a policia. O que a policia faz?- 4 policia manda o
cara da loja comprar e pde o pre¢o no que ele comprou. Entdo o homem da loja vende pelo
mesmo prego que custou a ele, por mais caro ou por mais barato?- Por mais caro. Por qué?-
Porque a policia é muito rica.

JOA (6;5 — NSE alto):

(...) ele vende por mais barato. Por qué?- Porque agora eles estdo mandando um preco mais
barato para agui no Brasil, Se eu comprei um brinquedo por R$ 4.00, por quanto devo vendé-lo
na minha loja, por mais caro, por mais barato ou pelo mesmo prego que comprei?- Ld na China
antigamente, eu fui ld um dia, doi resolvi comprar um brinquedo 14, dai eu fui numa loja
custava mais caro, mas ey fui numa outra loja e custava mais barato.

CAR (6;8 — NSE baixo):
(...) se eu tenho uma papelaria ¢ vendo um caderno por R$ 5,00, por quanto vocé acha que o
comprel?- Ld a gente ndo paga, nois soma na fichinha. L4 aonde?- Ld no mercadinho. Em todo

loja € assim?- Ndo sei.
JUL (6;9 — NSE baixo):
(...} custa muito mais caro. Por qué?- Porque a fabrica fala pro caminhdo cobra caro porgue é

uma carreta cheia de brinquedo e tem que cobrar bastante.

2- Preco da compra € 0 mesmo ou maior do que o da venda

Nesta categoria os sujeitos acreditam que o pre¢o que o lojista compra os
produtos na fabrica € 0 mesmo que ele vende na loja ou até mais. Quando dizem que ¢ o
mesmo preco, aludem a que € o mesmo objeto ¢, portanto, tem que custar o mesmo
(idéia do “prego justo™). Quando sustentam que na fdbrica custara mais que na loja,
sempre dizem que “¢ mais dificil fazer do que vender” ¢ que “na fibrica as coisas sdo
mais caras”. Afirmam, também, que o lojista vende o produto pelo mesmo preco ou
inclusive menos do que custou na fibrica. E mais facil ganhar dinheiro vendendo mais
coisas a um preco menor do que custavam na fibrica do que vendendo menos coisas a
um prego maior.

THA (8;7 — NSE baixo):

(...) mais caro. Por qué?- Porque na fabrica eles fazem e jd diveto para a pessoa, por exemplo:
vocé foi comprar uma caneta e eles ndo deixaram ver se ela esid pegando. Se eu vendo a caneta
por R$ 1,00 na ioja, por quanto vocé acha que eu a comprei na fabrica?- Por R$ 5,00. Por qué?-
Porque na fdbrica as coisas sdo mais caras. Por que na fabrica as coisas s3o mais caras?-
Porque elas sdo mais novas e sai ma hora.
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JOV (8,6- NSE alto):

(...} se o dono da loja compra uma caneta por R$ 3,00, por quanto vocé acha que ele vende na
loja?- Por R$ 2,00. Por qué?- Porque se ele vende as coisas por mais caro do que comprou vai
ta errado porque ¢ coisa que j& comprou e estd vendendo de novo.

VIC (8;11- NSE alto):

(...) normalmente é pelo mesmo prego, porque se venderam pra ele uma coisa barata é porgue a
coisa ndo € tdo valiosa, dai ele pode vender barato também. Por exemplo: ele compra uma
boneca por R$ 20,00, ai ele pode vender também por R$ 20,00 porgue a boneca vale R$ 20,00.

HIG (8;6 — NSE alto):
Se eu compro uma caneta por R$ 1,00, por quanto devo vendé-1a?- Por R$ 0.50. Por qué?-
Porque dat vai vir mais gente comprar porque vai ser mais barato, as pessodas compram mais.

3- Preco de compra é menor do que o da venda, porém néo necessariamente

Nesta categoria os sujeitos acreditam que o vendedor pode vender o produto por
mais caro do que custou a ele na fabrica, porém, subir o prego de custo ndo & um
processo logicamente necessério, mas sim, de alguma forma, voluntério.

ANA (6,10- NSE alto):

(...) se 0 dono da loja comprou um brinquedo por R$ 4,00, por quanto deve vendé-lo?- Por 5,00,
Por qué?- Para fazer lucro. O que é o lucro?- E quando compramos por mais barato e
vendemos por mais caro, Sempre o dono da loja vende um produto por mais caro do que
comprou?- As vezes ele vende pelo mesmo preco. Por qué?- Ndo sei,

JOU (8;6 —~ NSE baixo):

(...) se eu comprei esta caneta por R$ 1,00, por quanto devo vendé-la%- Por mais, tipo: R§ 2,00,
R$ 3,00. Por qué?- Porque ele estard ganhando dinheiro para vender mais canetas. Ele sempre
deve vender por mais caro do que comprou?- Néo. Por qué?- Porque ele vende pelo prego que
guiser.

GAI (10,5 — NSE baixo):

Se eu comprei a caneta por R$ 1,00, por quanto devo vendé-la?- Por R$ 2,00. Entio o dono da
loja deve vender pelo mesmo prego que comprou, por mais caro ou por mais barato?- Ele pode
vender pelo que quiser. Entdo, se ele comprou uma caneta por R$ 2,00, ele poderia vender por
RS 1,007- sim, quer dizer, ele pode mas o melhor seria vender por R§ 3,00 pra ele ganhar
dinheiro.

4- Lucro é necessdrio

Nesta categoria os sujeitos afirmam que o preco da venda sempre deve ser
superior ac prego de compra. O lucro é necessério na atividade econdmica.
Compreendem que o lojista obtém o dinheiro necessario para os gastos pessoais através

do lucro.
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Mal (8,9 —~ NSE haixo):

Quando o homem da loja vende algo, ele vende pelo mesmo prego que custou a efe, por mais
caro ou por mais barato?- Por mais caro, porque se elé yender por mais barato do que comprou
ou pelo mesmo prego, ele ndo estard ganhando dinkeiro.

JUA (10;11- NSE alio):
(..} por inais caro, porque ele tem que ter o lucro para poder comprar novos proauios para a
loja ¢ para poder pagar todas as suas despesas.

MAN (10;8 ~ NSE alio):

(...} se cic vende uma caneta por RS 1,00, por quanto vocd acha que o domo a comprou, na
fabrica?- Por menos. Por qué?- Porgue na caneta ele tem o lucio dele, ai ele vende por R§ 1,20,
R3$1,30. O que ¢ o lucro?- O lucro ¢ a margem que ele coloca a mais no produto para poder
ganhar dinheiro.

TAM (10;10 — NSE alto):
Camo o homem da loja consegue dinheiro para sustentar a_familia dele?- Do kucro gue ele tem
nas vendas dos produtos.

Cmadro 11: 6° bloco — Lucro. Distribuigio das respostas por categoria e por idade

Catens —Hdade 6 8 10 Total global
1 3 o 2 g
2 : 7 I 9
3 I 2 1 4
4 0 i 8 9
Total global 10 10 10 30

Quadro 12: 6° bloco ~ Lucro. Distribuico das respostas por categoria e por nivel socioecondmico

E
Catens mNS Batxo Alto Total global
1 3 3 3
2 4 5 5
3 2 2 4
4 4 _ 5 9
Total plobal 15 is 35

No quadro 11, ohserva-se que a maior parte das respostas se concentram nas
categorias 2 ¢ 4 que sdo, respectivamente: prego da compra é 0 mesmo ou mais do que o
da venda e o lucro ¢ necessario.

Por fim, analisando o quadro 12, vé-se-que nda existe uma discrepincia grande

na distribui¢io de respostas entre os dois niveis socioecondmicos.

Anaslise estatistica dos dados coletados
Para analisar, estatisticamente, se h4 relagio de dependéncia entre as variaveis:
categorias estabelecidas em cada bloco e idades, foi aplicado o teste de Kruskal-Wallis.

Tal teste € uma alternativa nfic paramétrica ao teste de Analise de Varifneia (ANQVA)
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— um caminho, O nivel de significdncia (p vale) menor que 0,05 indica que hd
diferencas significativas entre as amostras.

E importante ressaltar que dentro de uma andlise estatistica os grupos de idades

foram divididos da seguinte maneira: de 6.25 - 6.83 anos, 6.92 — 8.83 anos e de 8.92 —

10.92 anos.
Test Statistics
Chi- Graus de | Significinia
quadrado [ liberdade {p)

blocol ,000 2 1,000
bloco2 12,341 2 ,002
blocol 18,015 2 ,000*
blocod 11,882 2 ,003
bloco5 8,843 2 ,012
blocob 16,588 2 L000*

a Teste Kruskal Wallis
b Grupo variavel: “rank” de IDADE
*p<0,0001

Constatou-se na observagéo deste teste que em todos os blocos, com excegéo do
bloco 1, o nivel de significancia foi menor que 0,05. Isto comprova que nos blocos 2, 3,
4, 5 ¢ 6 ha uma associacdo positiva entre as idades ¢ as respostas, indicando que as
categorias estdo diretamente relacionadas as idades dos sujeitos. Vale ressaltar que no
bloco 1 tal assoctagfo nfio ocorreu porque todas as respostas se situaram numa mesma
categoria. O Rank apresentado a seguir mostra, detalhadamente, os resultados
estatisticos encontrados em cada faixa etaria. Na coluna dos postos médios, vé-se que,
com excegdo do bloco 1, que o numero vai aumentando a medida que a idade aumenta,
comprovando, entdo, a afirmacdo de que existe uma evolugdo da construgio das

respostas ao longo das diferentes idades.

Ranks
“rank™ Idade N POSt.OS
Médios
blocol | 6,25 - 6,83 9 15,50
6,92 - 8,83 11 15,50
8,92- 10,92 10 15,50
Total 30
bloco2 | 6,25- 6,83 9 9,17
6,92 - 8,83 11 15,08
8,92-1092 10 21,00
Total 30

é k. [p——



bloco3 | 6,25- 6,83 9 7,17
6,92 - 8,83 11 17,77
8,92-1092 13 20,50

Total 30

blocod4 | 6,25 - 6,83 9 9,06
6,92 - 8 83 11 14,95
8,92 10,92 10 21,90

Total 30

bioco5 | 6,25 - 6,83 9 8,83
6,92 - 8,83 11 16,55
8,92 - 10,92 10 20,35

Total 30

blocob | 6,25 - 6,83 9 7,44
6,92 - 8.83 11 15,00
8,92 -10,92 10 23,30

Total 30
NSE 6,25 - 6,83 9 14,67
6,92 - 8,83 Il 16,18
8,92 - 10,92 10 15,50

Total 30

Para verificar, estatisticamente, se existiu uma relagdo de dependéncia entre as
categorias encontradas em cada bloco ¢ o nivel socioecondmico, foi aplicado o teste de
Mann-Whitney. Este teste é caracterizado por ser um case particular do teste de
Kruskal-Wallis, no caso de duas amostras independentes. O nivel de significancia (p

vale) menor que 0,05 indica que ha diferengas significativas entre as amostras.

Test Statistics
wﬁéﬁ; ol oz SignificAnia (p)
blocol 112,500 ,000 1,004
bloco? 73,500 -1,942 ,052
bloco3 112,500 L000 1,000
blocod 88,500 -1,077 281
blocos 67,000 -1,942 ,052
bloco6 105,000 -,323 747

a Teste Mann-Whitney.
b Grupo variavel: NSE

Verificou-se neste teste que apenas nos blocos 2 ¢ 5 o nivel de significdncia foi
menor que 0,05, Portanto, somente nos blocos 2 e 5 as categorias de respostas foram
influenciadas pelo nivel socioecondmico a que o0s sujeitos pertencem. O Rank
apresentado a seguir mostra, detalhadamente, os resultados estatisticos encontrados em

cada nivel socioecondmico, Na coluna dos postos médios, nota-se que apenas nos
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blocos 2 e 5 houve uma diferenca em niimero estatisticamente relevante para deduzir

que h4 uma relagfio de dependéncia entre o nivel socioecondmico ¢ as categorias.

Ranks
Postos

NSE N Médios

blocol [ 15 15,50
2 15 15,50
Total 30

bloco2 1 15 18,10
2 15 12,90
Total 30

bloco3 1 15 15,50
2 15 15,50
Total 30

blocod 1 15 17,10
2 15 13,90
Total 30

blocos 1 15 18,53
2 15 12,47
Total 20

blocob 1 15 16,00
4 15 15,00
Total 30

Legenda;

NSE [: nivel socioecondmico alto
NSE 2: nivel socioecondmico baixo

As representagdes das criangas sobre a nogdo de lucro

Foi constado, apds a andlise quantitativa e qualitativa dos dados, que houve uma
ordenagio de crescimento complexo entre as diferentes respostas” apresentadas pelos
sujeitos, assemelhando-se, portanto, a outros estudos no 4mbito das nogdes econdmicas.

Foram encontrados quatro niveis gerais de explicagéo:

No nivel I as respostas possuem um forte cariter aneddtico, em que as
explicagbes sdo baseadas nos aspectos mais visivels da situagfo: os observéveis
diretamente ¢ que ndo implicam processos ocultos que necessitam ser inferidos. Em
muitos casos, apresentam, também, um forte componente de fabulagfio. A crianca ndo

entende a fungfio do dinheiro: este desempenha um papel apenas ritual. O froco ¢

% A distribuigBo geral das categorias de respostas apresentadas pelos sujeitos nos 6 blocos encontram-se
no quadro 13, anexo 2.
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considerado como uma fonte primaria para obter dinheiro. Parece que os sujeitos sequer
entendem claramente as perguntas. “Ganhar” dinheiro na loja € sindnimo de receber
dinheiro como tal, e esta € uma situacfio independente de qualquer outra consideragéo
econdmica.

No nivel II, os sujeitos j4 possuem uma compreensdo da fungéo basica do
dinheiro como um instrumento de intercdmbio. Paga-se dinheiro em troca de mercadoria
¢ compreende-se a troca. Mencionam que as mercadorias sio adquiridas em outra loja
ou na fabrica, porém, nfo sabem explicar como se d4 este processo. Acreditam que o
preco que o lojista compra os produtos na fabrica é o mesmo que ele vende na loja ou
até mais. Quando dizem gue ¢ o mesmo preco, aludem a que ¢ o mesmo objeto e,
portanto, tem que custar o0 mesmo (idéia do “prego justo™). Quando sustentam que na
fabrica custard mais que na loja, sempre dizem que “¢é mais dificil fazer do que vender”
e que “na fabrica as coisas sfio mais caras”. Afirmam, também, que o lojista vende o
produto pelo mesmo pre¢o ou inclusive menos do que custou na fabrica. E mais ficil
ganhar dinheiro vendendo mais coisas a um prego menor do que custavam na fabrica do
que vendendo menos coisas a um pre¢o maior.

No nivel IIT os sujeitos ja se utilizam de argumentos coerentes para explicar a
respeito da aquisigdo de mercadorias. A compra das mercadorias € reconhecida como
logicamente obrigatéria e decorrente do pagamento do cliente. Acreditam que o
vendedor pode vender o produto por mais caro do que custou a ele na fabrica, porém,
subir o preco de custo nio é um processo logicamente necessario, mas sim, de alguma

forma, voluntario.
Por fim, no nivel IV, os sujeitos demonstram possuir uma visdo mais real;
passam a considerar, sistematicamente, as distintas possibilidades presentes em uma

situacdio ¢ a coordenar os diferentes pontos de vista. Compreendem o mecanismo bésico
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das transagdes monetarias. Afirmam que o preco da venda sempre deve ser superior ao

prego de compra. O lucro € necessario na atividade econdémica. Compreendem que 0

lojista obtém o dinheiro necessario para os gastos pessoais através do lucro.

Constatados estes quatro niveis gerais, foi feito um enquadramento das

categorias de respostas dos sujeitos de cada bloco em um desses quatro niveis de

explicacéo.

O quadro 14 apresenta a distribuigfio de respostas a partir do enguadramento por

nivel de explicagdo.

Quadro 14: Distribuigdo das categorias de respostas por nivel de explicago:

Niveis 1°Bloco 2°Bloco 3°Bloco 4°Bloco 5°Bloco 6°Bloco
N1 1 1 1 1 12¢3 1
NII 1 2 2 2 4 2
N III 1 3 2 3 5 3
NIV 1 3 2 3 6 4
Legenda:

1° Bloco: Aquisi¢do da mercadoria
1. entendimento da aquisigdo de mercadoria

2°Blaco: Fungéo do dinheiro

1. Ndo compreensde do ato da compra

2. Compreens#io basica do ato da compra
3 .Compreensdo do ato da compra

39Bloco: Destino do dinheiro da venda
1. N entendimento do destino do dinheiro da venda
2. Entendimento do destino do dinheiro da venda

4°Bloco: Obtengio de mercadorias

1. Concepgiio fantasiosa

2. Concepedo parcial

3. Concepgéio coerente

5°Bloco: Determinagio do prego

1. Néo sabem

2. Guarda/policial/prefeita

3. Cara/ mogo ou moca

4. Dono da loja — idéia do prego justo
5. Dono da loja — qualquer prego

6. Dono da loja — qualquer prego, mas com ressalva

6°Bloco: Lucro
1. Ndo compreendem a pergunta

2. Prego de compra & o mesmo ou maior do que o da venda
3. Pre¢o de compra € menor do que o da venda, porém ndo necessariamente

4, Lucro € necessério
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A partir desse enquadramento, estabeleceu-se para cada categoria de respostas,

uma pontuagdo correspondente ao seu nivel:

Categoria 1 | Categoria2 | Categoria 3 [Categoria4 | Categoria 5 | Categoria 6
12 Bloco 1 ponto - - - - -
2° Bloco 1 ponto 2 pontos 3 pontos - - -
3° Bloco 1 ponto 2 pontos - - - -
4° Bloco 1 ponto 2 pontos 3 pontos - - -
5° Bloco [ ponto 1 ponto 1 ponto 2 pontos 3 pontos 4 pontos
6° Bloco 1 ponto 2 pontos 3 pontos 4 pontos - -

A contagem variou de 6 a 17 pontos, de acordo com as respostas apresentadas;
sendo incluidos no Nivel I, os sujeitos que obtiveram entre 6 a 8 pontos; no Nivel II,
entre 9 a 12 pontos, no Nivel III, entre 12 a 16 pontos e, no Nivel IV, 17 pontos.

Ressalta-se que ao enquadrar no nivel IV apenas os sujeitos que obtiveram 17
pontos, considerou-se a necessidade dos individuos em possuirem uma compreensdo
coerente sobre a nogéio de lucro em todos os blocos de respostas.

A somatéria dos pontos obtidos pelos sujeitos, em cada um dos seis blocos de
andlise, resultaram no enquadramento de tais sujeitos em um nivel de explicagio para a
construgdo da representacio da nocdo de lucro, como pode ser observada no quadro 15,

ANEXO 3.

De um modo geral, observa-se no quadro 15 (ANEXO 3) que os sujeitos
apresentam respostas consideradas de um mesmo nivel em todos os blocos, ou de niveis

contiguos.
A seguir serfio apresentados os resultados da analise dos graficos que relacionam

os niveis gerais encontrados com as varidveis independentes: idade e nivel

socioendmico:
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Grafico 1: Representacio da nogfio de lucro — Relagio entre as idades e niveis de

explicacOes

B 6 anos
B8 anocs

O 10 anocs

Y 10 anos
8 anos

6 anos

NI

NNV

No grafico 1, percebe-se, nitidamente, a evolugdo no processo de construgio das
representagdes sobre a no¢iio de lucro, deixando claro que a incidéncia das respostas
incluidas nos niveis menos elaborados concentra-se na faixa etaria de 6 e 8 anos. Nota-
se, a0 mesmoO tempo, que as respostas que exigem maior elaboragio e maior
complexidade, enquadrando-se¢ no nivel IV, sfio constituidas, exclusivamente, por
sujeitos da faixa etaria de 10 anos. E importante destacar ainda que na analise estatistica
dos dados encontrados em cada bloco existiu uma relagdo de dependéncia entre as
categorias de respostas e as idades dos sujeitos em todos os blocos, com excegdo do
primeiro onde todos os sujeitos se situaram numa mesma categoria. Conclui-se, entdo,
que 4 medida que a idade aumenta, as concepgdes sobre o lucro vao diferenciando-se

tanto quantitativa como qualitativamente.
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Grafico 2: Representacio da nogfio de lucro — Relagio entre nivel socioeconémico e
niveis de explicagdes

m Baixo
DAfo_|

Constata-se, no grafico 2, que ha, na evolugdo das representagdes sobre a nogdo
de lucro, uma discreta prevaléncia dos sujeitos de nivel socioecondmico alto, uma vez
que nenhum sujeito do nivel socioecondmico baixo atingiu o Ultimo nivel de
compreensio

Todavia, nos outros niveis, a distribuigio das respostas foi muito semelhante.
Vale ressaltar ainda que na analise estatistica dos resultados encontrados em cada bloco,
constatou-se que apenas nos blocos 2 e 5 foi relevante a relagio entre as categorias de
respostas e o nivel socioecondmico. Assim, isenta-se essa variavel como um fator
determinante.

Os resultados encontrados na anilise geral ndo apenas fornecem uma visdo
global das representages que os sujeitos entrevistados possuem sobre o lucro, mas

parecem indicar, conforme j4 ressaltado por Cantelli (2000), que:

na construgio de tais representagdes, cles nfo se limitam a reproduzir as
informagdes que recebem do ambiente, mas as reelaboram dentro de sua
particular compreensfo da realidade social, seguindo o mesmo percurso
identificado na compreensdo do mundo social, investigado em outros trabathos
fundamentados no construtivismo piagetiano. (p.200).
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Relacdes com outros estudos e implica¢des pedagégicas

Os resultados encontrados nesta pesquisa se assemelham aos de outros estudos
acerca da construgio da nogdo de lucro. E importante ressaltar que os resultados de
outros estudos serviram como referéncia para a analise dos dados desta pesquisa.

No trabalho de Furth (apud Delval, 2002), foram encontrados, também, quatro
niveis de explicagdio sobre a compreensdo do lucro: elaboragbes personalistas e
auséncia de sistemas interpretativos (5-6 anos), compreensdo das fungbes sociais de
primeira ordem (7-8 anos), sistemas parciais em conflito (9, 10 e 11 anos) ¢ marco
sistemdtico concreto (10 e 11 anos). Nota-se que esta divisdo se assemelha muito aquela
encontrada neste estudo, pois, numa primeira fase, os sujeitos ficam presos aos aspectos
observaveis diretamente e que ndo implicam processos ocultos que necessitam ser
inferidos. Numa segunda fase, os sujeitos j4 possuem uma compreensdo bésica do
mecanismo de compra e venda. Numa terceira fase, ja se utilizam de argumentos
coerentes, porém ainda sdo conflitantes. Por fim, numa quarta fase, hd a compreensdo
do mecanismo bdésico das transacdes monetarias pela crianga.

Os resultados das pesquisas de Berti ¢ Bombi (apud Delval, 2002) sdo também
muito semelhantes aos deste estudo. As autoras encontraram quatro niveis de
compreensdo sobre o lucro, porém, existe uma pequena diferenga com os quatro niveis
encontrados nesta pesquisa. No estudo das autoras italianas, os sujeitos que se
encontram no 1°nivel acreditam que o prego no atacado ¢ no varejo sio iguais. Neste
estudo, entretanto, esta caracteristica se d4 no segundo nivel, pois, no primeiro nivel, as
criangas nio entendem sequer claramente as perguntas formuladas. Outra pequena
diferenca encontrada foi a de que no segundo nivel de compreensdo sobre o lucro no
estudo de Berti ¢ Bombi, as criancas manifestam que o lojista pode mudar os pregos:

pode reduzi-los ou aumentd-los quando desejar. Neste estudo, no segundo nivel, foi
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encontrado que as criangas acreditam que o preco que o lojista compra os produtos na
fabrica é 0 mesmo que ele vende na loja ou até mais, porém, ndo afirmam ainda que o
lojista pode vender o produto mais caro do que comprou. As caracteristicas dos outros
niveis coincidem com as desta pesquisa, como: num terceiro nivel, as criangas
defendem que os lojistas s6 ganham dinheiro quando aumentam os pregos (mas s¢
fazem isso ds vezes) e, num quarto nivel, as criangas compreendem que os lojistas
aumentam oS pre¢os necessariamente.

Por fim, comparando este estudo com o de Delval e Echeita (1990), constatou-se
que a Unica diferenga estd no nimero de niveis encontrados. Na pesquisa de Delval e
Echeita foram encontrados trés niveis. Eles nfio fazem referéncia a um primeiro nivel no
qual as respostas dos sujeitos possuem um forte cardter aneddtico e as explicagbes sdo
baseadas nos aspectos mais visiveis. O primeiro nivel de compreensdo sobre o lucro
encontrado por eles se refere aos sujeitos que consideram como dinheiro ganho pelo
vendedor, todo o dinheiro que este recebe por vender na loja.

Podemos notar que os resultados deste estudo se assemelham aos de outras
pesquisas ja realizadas em outros paises e nos permitem obter uma perspectiva
panordmica das representages que as criangas possuem sobre a compreenséo do lucro.

E surpreendente, lendo transcrigdes de entrevistas de outros autores com
criancas de paises distintos, a semelhanga entre as respostas dadas pelas criangas,
parecendo até que siio copias das criangas desta pesquisa.

Os resultados encontrados nos permitem, ainda, extrair algumas implica¢des
pedagogicas.

Conforme Denegri ef al (1999) é premente a necessidade de um trabalho em
conjunto da universidade com os grupos de investigag@o para proporcionar os insumos

que nos permitem conhecer o modo como as pessoas representam ¢ mundo econémico
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para compreendermos quais s&o os principais obstaculos no entendimento dos conceitos
econdmicos, como se relacionam as representagdes que os sujeitos constroem acerca da
economia com as condutas econdmicas €, finalmente, quais seriam as melhores
estratégias educativas de intervengfio para podermos apoiar criangas e adolescentes na
construgdo de representag8es econdmicas que lhes permitam atuar eficaz e eticamente
no mundo globalizado.

Nesta pesquisa pode-se constatar algumas dificuldades para se entender o lucro:
1) a crianga se concentra em um dos aspectos da transaglo e esquece os outros. Por
exemplo: pode ser dificil encarar o vendedor ao mesmo tempo como comprador e,
sobretudo, quando se centra no processo de venda, esquece as peculiaridades da
compra.
2) algumas criangas ainda nfo dominam as operagdes aritméticas necessarias para
entender o processo de compra e venda, mas, sobretudo, ndo sdo capazes de aplicar
esses conhecimentos ao caso concreto que lhes € colocado.
3) as normas sociais, como as do altruismo, da reciprocidade, de ajudar os outros, sdo
aplicadas pela crianga também no terreno econdmico. Ela considera o vendedor como
um amigo que nos esta fazendo um favor, dando-nos algo que necessitamos e, portanto,
néo pode cobrar mais do que custou a ele porque isso nfio seria certo. Isto também esta
ligado 4 idéia que as criangas tém do “prego justo”, considerando-o como uma
propriedade das coisas, como € também a cor, 0 peso e o tamanho.

O mundo social também é um mundo para as criangas, apesar das dificuldades
evolutivas que estas possuem para compreendé-lo. Ele estd a todo o momento
“transmitindo” informag¢fes e mensagens implicitas ou explicitas, congruentes ou

contraditérias. Nao podemos subtrai-lo do mundo da inféncia. (Denegri et al, 1999).
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Por isso, € necessario conhecermos estas dificuldades que as criangas possuem
acerca das nogdes econdmicas para podermos adotar uma pratica pedagogica cuja meta
seja “a promogdo de conhecimentos, habilidades, atitudes, habitos e valores destinados a
garantir que a conduta do consumidor seja ética, eficiente e satisfatoria” (Denegri et af,
1999 p.7).

Segundo ainda Denegri er al (1999), é fundamental o papel da escola na
formagcdio ética e de valores na inféncia que deve incluir as temdticas sociais e morais
em seus curriculos, através de uma concepgfio construtivista de aprendizagem que
utilize uma abordagem transversal, por meio da anélise de conflitos individuais e/ou
comunitarios.

A “educagfio para o consumo”, muito necessdria nos dias atuais, consiste numa
proposta que tem como objetivo contribuir para a formagfio de alunos que sejam
capazes de “ler” as mensagens que a sociedade do consumo nos langa, interpretando-as
e adquirindo, assim, os mecanismos que permitem a resolugdo de problemas. A
educagio do consumidor deve iniciar-se desde a Educagdo Infantil e deve ser
aprofundada em todas as etapas educativas, incorporando ativamente a familia neste

Processo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através da andlise dos dados foram encontrados quatro niveis gerais de
explica¢do que obedecem a uma tendéncia evolutiva.

Numa etapa inicial (nivel 1), identificada, principalmente, pelas explicagdes das
criangas mais novas, as respostas possuem um forte carater aneddtico, em que as
explicagdes sdo baseadas nos aspectos mais visiveis da situagdo e, em muitos casos,
apresentam um forte componente de fabulagfo. “Ganhar” dinheiro na loja € sinbnimo de
receber dinheiro como tal, e esta ¢ uma situacio independente de qualquer outra
consideracio econdmica. Essa crenga passa por uma etapa de transi¢do e, no nivel 2, 0s
sujeitos j4 possuem uma compreensdo basica do dinheiro como um instrumento de
intercAmbio. Afirmam que o lojista vende o produto pelo mesmo prego (idéia do “prego
justo”) ou inclusive menos do que custou na fabrica. No nivel 3, j4 acreditam que o
vendedor pode vender o produto por mais caro do que custou a ele na fabrica, porém,
subir o prego de custo nfo ¢ um processo logicamente necessario, mas sim, de alguma
forma, voluntario. Por fim, no nivel 4, composto pelas criangas mais velhas, encontrou-
s que 0§ sujeitos passam a considerar, sistematicamente, as distintas possibilidades
presentes em uma situagio e a coordenar os diferentes pontos de vista. Compreendem
que o lucro é necessdrio na atividade econdmica.

Nota-se que esta tendéncia evolutiva apresentada nos niveis de compreensfio de
lucro se assemelha ao processo do desenvolvimento intelectual, onde as estruturas da
inteligéncia véo se transformando e se tornando mais complexas, permitindo ao sujeito
adaptar-se adequadamente a realidade por meio do raciocinio légico.
Conseqiientemente, suas explicagdes acerca do mundo social vdo se tornando

progressivamente mais objetivas.
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A andlise dos dados comprovou a hipdtese da existéncia de uma evolugdo nas
representagdes sobre a nogdo de lucro, pois, constatou-se uma assoclagio positiva entre
as idades e as representag¢des dos sujeitos; porém, quanto aos niveis socioeconémicos,
tal assoctagdo néo foi confirmada.

Observou-se através da originalidade das respostas dos sujeitos que, desde cedo,
as criancas elaboram suas idéias a respetto das nogdes econdmicas, que nfo sdo meras
cdpias das informagdes que lhes sdio transmitidas, mas, resultados do processo de
construgiio da inteligéncia que se dé através da interagdio do individuo com o meio.
Assim, quando chegam 2 escola, as criangas ja tém muitas hipdteses proprias ou
conhecimentos prévios que néo devem ser negligenciados pelos educadores.

Os resultados deste estudo se assemelham aos de outras pesquisas ja realizadas
em outros paises € nos permitem obter uma perspectiva panoramica das representacdes
que as criangas possuem sobre a compreensio do lucro.

Foram constatadas, também, algumas dificuldades que os sujertos possuem em
entender a nogio de lucro. Tais constatagbes sdo relevantes para pensarmos em quais
seriam as melhores estratégias educativas de intervengéio com o intuito de instigarmos
as criangas a construirem representagdes econdémicas que lhes permitam atuar eficaz e
eticamente no mundo globalizado.

O mundo econdmico é extremamente complexo e hd diversos aspectos que
podem ser estudados. Espera-se que este estudo tenha contribuido para se obter uma
perspectiva panordmica do modo pelo qual se desenvolve o conhecimento econdmico,
especificamente a nogfo de lucro, ¢ que tenha dado margem para que outros estudos

sejam realizados a fim de se obter uma melhor compreenséo desta tematica.
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Anexo 1

Roteiro Basico para a Entrevista Clinica

Contexto: Situagiio de compra e venda (EX: Caso acabe sua caneta/ lapis onde vocé

consegue outra?).

1) Para que serve o dinheiro?

2) Por que € preciso levar o dinheiro quando se vai a loja?

3) Por que é preciso pagat?

4) O que faz o homem da loja com o dinheiro que lhe damos?
5) Onde o homem da loja consegue as coisas que vende?

6) Isso the custa dinheiro? Quanto?

7) Custa mais, menos ou igual ao que ele vende?

8) Como o homem da loja consegue dinheiro para suas coisas?
9) Quem pde preco nos produtos?

10) O lojista pode por o prego que quiser?

11) Quando o lojista vende algo, ele faz pelo mesmo prego que custou a ele, por mais ou

por menos?
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Anexo 2

Quadro 13: Distribui¢do geral das categorias de respostas apresentadas pelos sujeitos

nos 6 blocos.

N° IDADF NSE | 1°Bloco | 2°Bloco | 3°Bloco | 4°Bloce | 5°Bloco | 6°Bloco
(ano/més)
1 63 [ 1 [ 1 ! L 1 2 ‘
2 6.5 1 1 2 1 1 3 L
3 6;10 1 1 1 1 2 3 3
4 6;11 i 1 2 1 1 1 1
5 6.7 1 1 2 1 2 5 2
6 6;7 2 1 2 ] 2 2 1
7 6,11 2 1 2 1 1 4 1
D 6:9 2 1 2 1 1 2 1
10 6,8 2 1 L L 2 2 L
1 8:6 1 1 2 2 2 5 L
12 8:6 1 1 2 2 3 6 3
13 | &l I 1 3 2 : ° :
14 | 810 I 1 2 2 2 5 2
15 8,6 1 1 2 2 2 6 2
16 8,7 2 1 2 2 2 4 2
17 8:9 2 1 2 2 2 5 2
18 | 86 2 1 2 2 2 u >
19 | 89 2 ! 2 2 s : .
20 | 86 2 1 2 2 2 4 2
21 | 108 1 1 3 2 3 6 2
22 | 10:10 I 1 3 2 3 6 4
23 | 106 1 1 3 2 3 6 1
24 | 10,11 1 1 3 2 3 6 4
25 10;11 1 1 3 2 3 6 4
26 | 10;5 2 1 2 2 3 5 3
27 10;8 2 1 2 2 2 > 4
28 | 10,7 2 1 2 2 2 > :
29 | 10;10 2 1 2 2 3 4 3
30 | 109 2 1 2 2 2 4 4
Legenda:

N°: niimero de ordem dos sujeitos
NSE 1: nivel socioecondmico alto
NSE 2: nivel socioecondmico baixo
1° Bloco: Aquisi¢iio da mercadoria
2°Bloco: Fungdo do dinheiro
3°Bloco: Destino do dinheiro da venda
4°Bloco: Obtengdo de mercadorias
5°Bloco: Determinagéo do prego

6°Bloco: Lucro
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Anexo 3

Quadro 15: Resultado da pontuagdio atribuida as diferentes categorias de respostas.

Ne IDADF NSE | 1°Bloco | 2°Bloce | 3°Bloce | 4°Bloco | 5°Bloco | 6°Bloco TF | CG
(ano/mé€s)
1 6,3 1 1 1 1 I 1 1 0 1
2 6;5 1 1 2 1 1 1 1 7 1
3 6;10 1 1 1 1 2 1 3 912
4 6;11 1 1 2 1 1 1 1 711
5 6;7 1 1 2 1 2 3 2 11| 2
6 6,7 2 1 2 1 2 1 1 g 1
7 6,11 2 1 2 1 1 2 1 8 | 1
8 6;8 2 1 1 1 1 3 1 8 | 1
9 6;9 2 1 2 1 1 1 1 711
10 6;8 2 1 1 1 2 1 1 7 1
11 8,6 1 1 2 2 2 3 1 11 ] 2
12 8,6 1 1 2 2 3 4 3 15| 3
13 §;11 1 1 3 2 3 4 2 15| 3
14 8,10 1 1 2 2 2 3 2 12 | 2
15 8,6 1 1 2 2 2 4 2 131 3
16 8,7 2 1 2 2 2 2 2 11 ] 2
17 8,9 2 1 2 2 2 2 2 11 ] 2
18 8,0 2 1 2 2 2 2 3 12 | 2
19 8;9 2 1 2 2 3 4 4 16 | 3
20 8,6 2 1 2 2 2 2 2 111 2
21 10,8 1 1 3 2 3 4 4 17| 4
22| 10,10 1 1 3 2 3 4 4 17 | 4
23| 106 1 1 3 2 3 4 4 17 | 4
24 10;11 1 1 3 2 3 4 4 17] 4
25 10511 1 1 3 2 3 4 4 17 ] 4
26 10;5 2 1 2 2 3 3 3 14§ 3
27 10;8 2 1 2 2 2 3 4 14 | 3
28 10,7 2 1 2 2 2 3 4 14 | 3
29 | 10;10 2 1 2 2 3 2 3 13| 3
30 10;9 2 1 2 2 2 2 4 13| 3
Legenda:

N°: niimero de ordem dos sujeitos
NSE 1: nivel socioecondémico alto
NSE 2: nivel socioecondémico baixo
TP: Total de pontos

CG: Categona geral

1° Bloco: Aquisigdo da mercadoria
2°Bloco: Funcéo do dinheiro
3°Bloco: Destino do dinheiro da venda
4°Bloco: Obtencéo de mercadorias
5°Bloco: Determinagéo do preco
6°Bloco: Lucro
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