
M8nica Yukie Kuwa~ara 

l:NDúSTRJ:A CULTURAL 

EstUdo de caso das publica~5es rurais 

Camp :i. n ::,1_ ~=; 

üf.=.=:-z.emhro 

Non D!:.r 1··.::< Fi;~. .:~(-' ,.-;;;'.'.'i CU f d.(/a ._,,o 
It,' :'i { .i { U { D <:ifO' {."i::· Dtl O in 1. -.':! d,'.'l 

Un.lver~-;·.id.=.~de r.::·-.:;·{.adr.!,=.~l de 
.(;'._;:wrp .i.'/,'.'!. ~:r U/I!IC1=:iNP, ~-;·o{; 

o r· :i en t_· .:~~:-HD ,:(;, F'1··o f'c~•·-ó;-o,.··,'.< 
ff.'1ria s.~'Jvia F'oss.:~:::;,' /·-~:·o--· 
do .•::·nmo !:u.:u~t··a D F'rn-!'e::-;:c;,Jr 

~:; i-~ o F' ,.,._ u 1 n 
dP. J.C?<J'(< / 



... ,.,_, 

mo·.i.-·:o 111.'.<., .... do 'P-'i" ('i"D/'.:.-::c::·i"oi········;, 

..... · .. . 
< ...... , 



S U M ~ R I O 

Apresentaçio 

1 - INDUSTRIA CULTURAL - UH PONTO DE VISTA ECON8HICO 

2 - O SETOR Dt PUSLICA~a&s 

2.1. O Setor e a Indústria 

2.1 1 Histórico do desenvolvimento do setor 

de publica,ões 

2.1.2. O setor dentro da Indústria 

2 2. Especificidades do mercado: consumidores e a-

4 

8 

!ó 

17 

17 

23 

nunciantes 2ó 

2.2 1. O consumidor 26 

2.2.2 O anunciante 30 

3 - O SETOR DE PUBL!CAC5ES RURAIS 36 

Introdução 37 

3.1 Características gerais do setor de publicaçÕes 

rurais - as revistas comerc1a1s - 41 

3.1 1 O consumidor rural 41 

3.1.2. O desenvolvimento da agricultura 42 

3.2. Características como setor da Indústria Cultural 48 

3.2.1. Análise das matérias das revistas rurais 50 

3 2 2 Análise comparativa do Espaço Publicitário 59 

4 - COHENT~RIOS FINAIS 67 

BIBLIOGRAFIA 71 

ANEXOS 74 



APRESENTAÇ2S0 

des~P est11do e o mercadc 112 puhlicaç(i~ ·, 1.!.··· 

·r::,-;:> .. ,_,_ 

,-·,t: ·:-::·i" i',,, ,. 

,;:. J. \:A !! c-:_· Ull' ~-:. c:i e·-

'· (·?i. onom:1.C<'l.S ·;,, p ·.-- ;_ du_ · 

bens t.ult1.Lra1s no c:apitall~mo 

~;; u. p (-.. ~ 1 .. a r· n ~--·c c·-=· ·=; _.,-,_ '( ::. c• 

dEJ.xar c:l~r1:1 que as EspecJ.f;.cidad~ 

f:;,l.t c 

~:;E-~ n do '''· -:;; ~-; :L H: , e:-: ,_,c '" "' .I. './c-:-~ 1 ._ \ n ) :. :i. 

····'la f'Uri!() U.IH -·:;c\:or· d;-,1_ r::ó-:::r.JilDili-L'·'l_ C~"-P:Lt:::\J:i.::;).::;;\ 

c-:-:''' f: :::r h c:;- 'J. e L;-;: lll(.i·;:·. c :1 n (" 

ci l:o· t .,~ ·::; (-:-:· m <;;.:i_.,. ~.:J E ~'" <'l. I e l:l ~-,;_ ·:,; :-:-:- 1 ;·.;_ ··· -:::. ,..... 1 i u + ::.1. t: c- ç~,-:--

( <iiHP c-: i: :i.\: :i v::::\ nu -o,et ur· ill=.-· p IJi:l J. :i.;:: ::::1.(;: óc~=; ui'"'" .•. -::~ (" ,::-! ;.:.---



--~cnt: :i. do, 

b U. '~ <:: :;,1, 

l!iC':ii'IID tc·mpo, Uf11 papE·} :i.d·:·o1ó~;J:i.co C·': out o 

:,.) ( (]i 1 " 

J:.m '· CC i' ny··l (-C I"! C:~_:::\ .j-"()11!0~::. 

çl i')<::_ 

~::nnto uirt::'l de d :i.·::;Put: :;,-,_ ; .' .. 
[_' j '· <"·\ --

)" :r.,,,_ 

:i. rnP ur· t: ::·,\ 1·1 c: 1 <:< 

par3 atra.lr a maior paJ·ce}a do inv~stitHEI'll.o pub 1 :r c :r.;·:.-!,·<" ·1 ;-·-, 

1--'D.I.-.::. -::1 

ci c-:· ,,, ,_.,. 

f· o•· ém, mc·,:;.mo en ·: .. ·i",.:· .,_,.,,. ._.:.;rnl' r· •:-:'::.;·;, <:; •I•--: 

:;~, 1 '-'-~ tn d'::l 

·:'lU f\·:·r· 



=:;c-:.: I:(.) r- de form<·,,_ ql .. lC 

n ;;, o <:t p ~·· (··:·~;;e n t 

Acr·edi1:arnos qua o surgimer1t:o d~~~se setor 0~11: 

d et: é·: l" m :i. n :;o,n t: "'· " 

do corlStlmid(lf' da revista 

mf:-:c:i'iiO-:"-

''''"i_· ,·.ir· 

t.n!"l>:::(-:-:·nt:rc:••.t·· •:;e ,-- 1_.'_ •• 

c-:· 

de::;-:::.c-::·,_, 

r·u.r-,_,_,_ .. n~:ío t(::nl·,::"- como u.m.::; d~-:- ·==;t.l:':\':'· .·1:;_ 



men·::;(')(::-·.:- disputa llela verba publicit:arla 

l:ulos de 110Ssa pesq1~1sa 

\:c: lll;_':\ ' In d \.'.':.--

l1uscanao os 1Jrov3vets fat.ores que lhes det:erminar~m a ·r·~ 



CAP:iTULO i 



INDúSTRIA CULTURAL 
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apre~e11ta tend&ncia declinante com a1·1os d€ 

{"\'"\ o,:) O periodo de 71 a p··y 
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(8) Seguncl•~ uma pesqu1sa d8 ABINEE, div~llgada pela r2v1~t~ Iln·­
pren~~a de outubr·o de 1989, em i95i hav1a 3.500 •elevi0ore~ eu1 
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ta~ela 1 
DISTR!BUICAO PERCENTUAL DO INVESTIMENTO 

PIJBLICITARIO POR MEIO 
! 

1---------------------------------------------------l 
I ANO TV JORNAL REVISTA RADIO OUTROS la! I 
1---------------------------------------------------l 
I 1950 9.90 36!0 !0.00 24.00 1U0 I 

1955 9.00 36.00 1i .00 14.00 10.00 I 
1960 9.00 33.00 ii 00 14 00 33.00 I 
1961 14.70 18.10 27.10 13.60 6.50 I 
1963 31.90 16.60 1L90 13.00 5.60 I 
19M 36.00 16.40 19 50 13.40 470 I 
í965 31.80 1340 15.60 19.50 3.70 I 
1966 39.50 15 70 13.30 17 50 400 
1967 43.e0 14.50 12.00 15.50 5 00 
1968 44.50 15.80 10.20 14.60 4. 90 
1969 43.10 i5. 90 11.90 13.60 4.50 
1970 39.60 11.00 21.90 13.10 4.30 
1971 39.30 14.80 1700 11.70 6.10 
1971 46 10 11 80 16.30 9.40 6.40 
1973 46.60 20 90 15.60 10.40 6.50 
i974 51. i0 18.50 16.00 9.40 5.00 
1975 53.90 19.80 1410 8.80 3.40 
1976 51.90 21.10 13.70 9.80 3.50 
1977 55.80 10.10 11.40 a .61 3.00 
1978 56.20 20.20 !1.4! B.00 3.10 
1979 55.90 10.10 13 00 8.50 2.50 
1980 57.80 16.20 1400 8.10 3 90 
í981 59.30 17.40 11.60 8.60 3.10 
1981 61.20 14.70 11.90 Ui 3.10 
1983 61.30 13.40 !4.30 7.40 1.60 
1984 61.10 i4 .80 11.70 8.10 1.30 
1985 46.80 32.60 12.70 7.70 0.10 I 
1986 53.30 25.90 !1.50 8.10 1.30 I 
1987 55.00 13.00 14.00 8.00 0. 00 I 

I I 
1----------------------------------------------------
nota: (aJ cinema, cartazes murais, paineis urbanos e de 

estradas e luninosos. A partir de 78, esse item 
inclui tambem mala direta, cartazes e11 metros, pai-
neis eletronicos, etc. 

FONTE, para os anos 50, 55 e 60, Revista Publicidade 
Brasileira, ano II, no 17. 
para o período de 60 a 87, Anuario da ABAP - Associa-
cao Brasileira de Agencias de Publ1cidade. 
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u JOrnal fc11 c1 meio mais afetadcl. ~ntre 1960-62 
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qtJe a sua pos1çao de liderança na c.ar~~çâo .--j F·:· 

;;1_ par·t:i.r· d.::-: t.i::l. 

à crescente penetra~:âo da TV, o preç~ 

( 9) 

pela declara~ao aci1na q11e a t~c.no]ogia e upon-

crJmcJ um Mos faturE qtte colaboraram para o aumento da p~nc·· 

TV Ce da própria rEde Globo) 

co1!1 o ·:~:;1tor· ''t:ecno1o~Jia'' 

rna:i.or· audi0ncla possível, para com isso at1·a:i.r· ma1or parcela 

i:J())o p1Jb1c:i.tár:Lo. 

( 9;. üct lar·:::l.ç:~~CJ do ci:Lr·etnr d(·~ venci::~~-.; 

v1.sta ~Revista Mercadll Global, 
da RPdP GioiJO dR TV 
maio/agusto de 78 
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HlDI"' DF' D"' 

no ~-;etol-- <10) 

As programaç:5es s~o ideal1za~as de f[lfRI~ a cr,~r· 

I D~'> '' i-'·· 

cor r~:; ~;;ponci!-:·: telespectadores que todo~ (ls d:L~s. n ;-;;_ ql)_\·:-'· 1 i·:-:· 

f•oráritl, ligam seu aparelho naquele mesmo car1a1 

PD~·;:!.ç:i·.i(.) 

no ''i--,··<nk :tng iniciou l'iD ·final dos anos 70 uma estratégia de d~.-

d (;~ ::,l. t :i. v :i. d ,.,,_d es, e><P o r· t :::\n do p r 09 r- <:l.f'il ''·"', p r·::. n c :i. p ,-,,_I mt-:· n ·i:==:-~ 

no\•c1a~;; ( J.l.) Outra face desse movimento ~ a busca de atua~ão em 

Cl grlAPD Globo cr·ia novos produtos no s~tor de puhllc3çôes 

(j_ 0) 

111:i. te 
de 

POi" 

movimento de divers1fi1:ação ela 

outras empresas d(l set:or de l:0•levi.sã•.• ~ 

utilizado rio Bras11, 
~ exi~t&ncia dP um l'IUmero muito l·!.nlj.tadi:, de emissoras, 

forma que r1 setor torna-se olig•Jp•·•Iizado, de:~d~ G 

por qL\Rstôa~ t0cnicas A d1f11sâo de ~ecnologia men­
refere-se a uma melhor1a rla transmi~Sa(J, aument.Anrlo 

:cn:tc in, 
r:: :i. on ad :;,;_ 
~ lut~ competj.tiva entre as en1presas e~~abelec:ldas, 1~Dl.· ~~ 

h;·,\l"l"'E:i.r·a<:; ;:·t e~ni:l"<:iC:I<".\, de Dl'"d<õ·'HI -(:éc::n:i.c;·,·, '"· :i.nht i-f-uo:. :i.on:;:,J., ~·;<:\O 

mu :i_ t: n :,;J r· :-:ln c1 ('' "' 
(il} [m i?77, <:t novE-~l<'t ''() J:Jem i-"iiTI~\do'' El"a e><:Pui-t<:td<"'t P''ll""<':l .i.i·~O p·::l·l-

(L.?.) ?1\:u::,\llíl(·::nte 
rede de UHF 

e"J.e jd con~;eguJ.u 
dEPDi~;; dio:- ano::; 

essa 1nserçio ~traves 
ter1tando. C~sar Bnlano 

d .,,, h T \i , 
:-,; ~-· ~:) (·? ,::' 

'" demor·a do SJl""t.tpn (ibr·:i."l em cnn::>o:::·gu.J.l" ,.,.._ CDIJce::;=;;;-:{o l':~:=;t/. 
a~:;<:;oc :i.ad:;:, 
t:or· C:i.v:i.t:::,;_ 

a quest5es polit1cas entre o Goverr1o e o Sr V.!.c-



r:! c:. D ;·· i" C':~ 1). 

Ct\ltiJY"<;l.l 

~:; (-:·· 

:::t I 

que: 

' ' [) ' 

d 

' 

e u ITI ). ,.,,d 

n::~ d e c "<:\(.1<) 

poterlcials cor1sumidores. 

('' 
' 

,,, d ·' 

d f·:· o :!. t 

mo'.J:i.ment- n de 

n 1,\m 1 c i':'! c on ' C)'( ' i"'!'l c :i. :0:( )_ i: I <:t 

cnt ,-,, ' E III<'H c ad (;i_ IJ e I <01. c<::.t 

com taracterísl:icas esp~(::iais na Indlistr·ia l~(lltural 

co ae interesse do progra1na/meic difere do p~bl:tC(J de 

:!_ n d u "~ ·:·· ... 
I ,, .. 

r ,., .. ' P::.:J :1. <"-)_ d (-:·:· ' 

o pül:!} 

Podemc•s exemplificar usandl) o caso do anunciante de Ja-

Apesar dos consumidores potenciais de jatos pus~u:tr&m. 

fiiU_ .i. i_: (i 

do p0blicc) da emissora. Sendo assim, um an~nc::lo num ~21-

cu1o de romu111Caçao, que tRnha um Ptiblico ma:ls deli1nit:ado e cspe·-

c:t'f:i.cu, t::,l.1·vez lhe pareça ma:ts efir·az 

1 uo cv::; ,:-:-:n 

t<ctnto, 1s1~o nao implica em dizer que s&o consumirlol·es putenc.~L·; 

de Ltm rertQ produto ''X'' 

Isso gera um conflito de ~.nter~sses entre anunc1nnt~~ P 



---, 

' 

con~;;umldo·c 

cio prodt.tt:n (c!::,, r·f·~V:t.sta, elo pro~;~·!"am<·,;,, et:c 

que, po1 .. '.'.>U~) ·...-·(:;::·_ anali~a o corJSUm1dor do bem cultural c o consu·· 

m:i.du1 .. do 

Sendo que u1na das formas de c:oncorr·ênc1a na IC cons;lst2 

l,l t :i. 1 J ;:~:<'<In aqueles veículos que 

com um produto melhor Nesse sEntido, a qual1dade do ''i(·::-u 

pr udu.to quE 

ele consegulr captar 

O objetivo do empr2sár1o cultural 

que:· atinja o O!aior ~-,~mero de consumidore~; pDt {·:·:·li C :i.:,;·, :Í.<:; 1 

•Jecide o investimento publicitário. 

espel.Jaliza;áo VEJ"Jf:t.cada I'IOS prodtltos da 

culturaJs qtle ten1 origem, por Sll~ vez, nessa caracte1··ístJca 

do prc1du1:o cultural P!'í'-~'>Ul\" dois -l::i_po~:; i:!E CDI'I<:;um:i.dO\"o:;..'<:;, D {:"\i"'Ufl" 

'--.:i 
,, 
.... O setor dentro da J.nd0stria 

d P '.:IL\"<,l_l qt1r._;r out. ·r-;,~_ :i.ndú•:;~: 1 ... ,_,,., oi.J1 .. :i.g:·,;.do~:; 

de Pl"(Jdttç::i:\o 



:.:,,-; 

dec::i.~:;i')"' 

publJcitária constitlii parte das r8CPitas, 

como antcc1pada, ou ~:~ja, recebida ant0~ da venda do 

final, acaba por proporcionar maior liquidPZ a empresa 

A quant1dade de ver·ba publicit~ria captarJa P'll' 

uma f1rma, nesse sentid1J, torna-se um dos ind1cador·es da Slia p•J··· 

Vimo::; que a TV e o setor qiiE capta a ma1or parcela 

bo1o '"LLh1'>c::i.1c:\tro O setur de publ1caçoes f1ca com uma 

bolo, mas ~~ufic1ente para a exist&11cia de 

Considera~do a exist~ncia de d1ferente~; t:Lpos de Plih1J-·· 

j:)(·:;- .. 

i":i.DdlCCi 

a t~bela 2, notamos que as porcentagen~i ele 

ass:i.natiiras tem graliS bastante variáveili. Aquelas (:ünl mai.or nume·· 

r· o 

Poderíamo~; supor· que revistas com ma1or relaç5o ~ss1•1a·· 

t:~:·nh<:<lll m:::\:i.or· e-::;i:;·,l.b:i.l:i.d:::id(:': nu 111\·::-r ::::1du 

nao seria uma suposi~io correta poi1~ há 



PARTICIPACAO DAS ASSINATLJRAS NO TOTAL DA CIRCULACAO PAGA (a) 

VE:,.Jf.1 
MI<CHI:TE 
CX1:')11E 
GUJBIJ fWf':AL 
:OIF:IDEh!TE FI'LJI:~AL 
VX?-0 FWF((:,I.,_ 

B4.9t 
8. fY'I 
0. 0l?,l 

3~'5. ]8 
é2.B9 

t00. 0(1 

i2 .. 0? 
9.00 

];:;;. 6í.?. 
~:;(~). 77 

Bó Jí:.) 
i (1 ? 4 

i~ota (a) calculas baseados em medias semestrais 
Fonte: IVC - Instituto Verificador de Circ:ulacao 

TAüLLr\ :l 

F'f·1F\TICIF',~Cr-10 DA CIRCULr:'!CAO PAGA 1-.!0 TCJTf.1l ... DA Tlf-MGEI1 

1JF..JA 
l•í(li'.!CHE fE 
f:X(.:111E 
GLOBO FWPAI ... 
OIF:IGEHTE r;:ui:~AL 

1)I~() HUHt-11. .. 

90 ?6 
Bó. ~)0 
BJ. ;_:_~(-? 

70.?0 
(S4. L3 
u.n' 

2tl sem 87 ia sem 88 

92 76 92 52 
87 84 83 10 
H4 0(1 
71 09 73 80 
.:-:·)4 3B 
-40 0B 

Fonh;-~ · IVC Instituto Verificador de Cir(:ulacao 
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Cont: :i.nu:::\i .. Pil!OS 

ral analisando separadam~nte can~~UIDldares e anunciantes, que com-

2.2. Especificidades do mercado: consumidores e anunciantes 

i:' .. ;·:?. t C: consum:i.dor· 

Nesse 1tem, buscaremos identificar· os provave1s compra·-

dorEs cie publ:i.caç5es 

Independer1temente das prefer&ncias do consllm:i.dor cJu lle 

curvas de utilidade marginal, peidemos afirmar que ele. 110 min:1.ma, 

I el·· No entanto, cc1nsiderar a populaç~a alfabetizada !orno o 

poter1cial mercado crli1SUmidrlr de publicaç5es ser·t~ uma constal:aç1o 

deveras simPlificada, insufJ.ciente para identificá-lo. 

Descobrir e caracterizar esses Cllmpr~dores ser1a po,- si 

só objeto de uma pesquisa que envolverj.a centenas de entr·2vi~tas 

u.m esf(lr·çc• 1nu.ito grande fu.gindc) da proposta de~;tR 

ut :i.1 :i.za\"t:~mo:;; 

dados do Instituto Ver1ficador de C1r·rulaç~o <IVC) 

~stabelecer algumas cAracter·ísticas básicas que !labemos, de ante·· 

mâo, serem incompletas, mas suficient:es para auxiliar o 0st~1dc~ do 

mel"C<'1di1 de l"C·:~v:i.~'•t::;-,1!'; rura:L:'>. 

[l Ant1ário Estatístico do Brasi1-IBGE de 1988 mostra 1t!e 

<::·:·111 t9H~) h:o:t\i:i.<·,\ J.'./'(:12 t::lt:uJ.cJ;'~ de pc-:-~r:i.Ód:i.co;:; nn ür·a!:;::.l, C D f' l" c;: ;:;p Ol: ·· 
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2ran1 rev1stas com 507.261.~48 exemplares anua1s. 

Esse dado mostra que em m(dia, nos meses de 198S, ~1avia 

Os a•;suntos abordados por esse~i per1Ód1cos s~o dJ.ver·· 

-::;os;, englobando de•sde temas bem espe(:1f1cos, como motoricli~mo. 

at~ atualidades do Brasil e do mundo. 

U e~:d:udo l"(·::~xi:i.;;cado p&:la agênc].a DF'Z de publ:i.c:Jd<:u:!t-o:· (·?m 

1986, fornece mais dados que auxiliam na caracteri2aç~o do collSIJ·-

Rlldclr de revistas (13) Ele constata que a t1ragem média 1nensal 

das 1.100 publica~Ges iderltificadas pelo Anuário Brasileir·o de 

11Íd:la é de 25 milh5es de exemplares, numero eompatíve1 corri 27 ml.-

1hôes de brasileiros que têm 4 ou mais anos de estudo 

Chegam a algumas conclus5es sobre o hábito de 

na populaçXo brasile1ra qt!P transcrever·emos nos quadros abalX('l. 

iiábit(J ds lEr revj.stas 
PIJr classe·~ S(~cio-·econ8m~ca~ 

..... 
" 

-------------------- ----------··------------Hábito de ler· r·evistas por stau ele instruçJG 

~:lttPEl-:I_U·;­

Cole!_:!:i.<·:\'1 
:i ncomp1~'·t:o 
:i.nc:ompJ.eto 

\"' c C•lliP 1 E·' f' o 
e completo 

c:omp 1 et o Ginasial incompleto e 
Até pri1nár1a completo 

I'V)~/ 
{~ ~~-,.. 

671~ 

"-14X 
; '7F J,- .'<-



~ Revista Veja da Eaitor·a Abr·i] ·Pig~Jra como sendo a d~ ma1ar c1r·· 

Pelos dados apresentados , podemc)s ~cr·editar q!lE tl h~-

hita de leitura de revisl:as aumenl:a de acar·dc• 1:(1m o grau de ·~ns-

tr·uçâo e a classe econSmica. Considerando q11e a regiâo sudeste c 

a ma1s desenvolvida s6clo-·economicamente, tJS dad\.lS do IVl ·~e rl 

1·ompravam essas constataç5es, ao menos nâo as invalidam. 

Segundo r• IVC, a revista Veja no pr·imeiro semestre 

t~.nha sua 1naior circulaçâo na regiâo sudeste, sendo que c• 

V1rlas Olttras revistas mant&n1 essa característ:L~a de 

concentraçâo da cir·culaçâo na regi~o sudeste. Listaremos algu11~ 

exemplo~ na tabela aba:txu. 

Porcentagem da circulaçâo total concentrada na regiâo sudeste 

Veja 
:O\t:u~:;...l :i.i!ade<:; 

ExamE 
econumi::,~ 

Manche-:t E 

<'t t: u:::! "i :i. d :::\d (.:-;~:; 

Dirigente l:~t.u~::,\1 

<':\9T"DPE·'C:Ujr· :1 <it 

DBO F~ur·al 

<":l. 9 j" o p (i·: c u '~ l" :i. <;! 

Globo 1:~ura1 

<":l.g r· op (·.~c ua r· :1. :::\ 

1 o ~:ii·:-:m ü7 

ó4 

.::· ,., 
• .. !i 

------ ·----- ·----··------
Fonte: Instituto Verifj.carlor de Circula~~o :r v c 
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de rev1stas concentra-se na reg1~o sudest2 p que 

provavelmer1te, está re1ac1unada con1 as caracte,··J.~·· 

caracteristicas gerais do consumidor· 

<"-in c i :::•. 

1:;: mu:i.tn pr·ovüve 

tRre~sam iHUito por d2terminaaos assuntos, constitu:i.ndo um r0bl:i.cc• 

ma:i.s delimitado. 

Rev1stas de irlformática, por exemplo. sao, provavellfien-

te, comPradas por pessoas ligadas ~ área Dtl que se interessam P!lr 

ela, de n1odo que pericldicos rom temas mais esperifi1·os acabam por· 

t:,::;-r- um :on~:;unn.do1 .. ma:t~; cr·:i.t:~::-:1--lO~=;o. 

Por·tanto, os leitores de revistas ronst1tuem um mRrcaao 

cor1sum:tdor ma1s del:imitado e, aparentemente, de maior poder dqt11·· 

sitivo. S~o tambim mais exigentes 

de in+cjrma~5es veicuiados em pouco espaço 112 tempo. Como 

mu'l. \:a~:;, t<:-..mbém com 

romcl t~mll?m tc1n tempo para analisá-la f~dqu.:rr-rm n 

prclduto com j_nteresses mals específicos do que aqt!ele teles~ecta-

pr~mei1·a parte desse capítulo, ··:. ,., 

em ~ltima lnf~tJncia 110 fAto de haver· doi~ t1pos d (-:· 
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tas, .1!Jc1s provivei.s compradores, acabamos de dj,!cUtlr 

2.2.2. O 8nLti1Ciante 

o do anunc1ant~ é ;nuita importante no sPtor· 

Embora r1~o tenhamos conseguido dados pa1-~ provó.···In 

totalmente, podemos pelo menos suspeitar que a verba publicit~l-i3 

importante para cobrir parte dos ctA~~t:cs da publicaç~cl. (~ 1 .. -

gun::; p l" o f :i. s ·::;:i. nn a :i_~~ da 

que uma rev1sta jj C~lega às bancas como os cu~tos (fi·· 

( 14) 

a tabela 5, podemos ver1firar yue 

tratando de ci:Lferer1t0s assuntos mant&m uma porcentagem superi•Jr a 

t6X de suas páginas ocupadas pelos antin(::ios. 

;:;endo capJ~alJ.stas, as empresas da Ind~stria Cu.-J. t: u_r :,;,_ J. 

a1'.1.r·ma1· que, no c.::,c:·;tj d<."<:-:-, pul:ll:tc.~<c;:i:)es, uma d<":l."; +<-i<Ci·:·:~;:. d;e_ conr::(!l'''i""C·~~n··-

c1a e a disputa pele! tnvestimento publicttririo. 

Ci4) :ss~ receita que cobrtr:ta os custos pr·ovei·ia da verb~ PLtbil­
c:itárta e/ou de assir1ar1tes. 



TABELA 5 DISTRIBUICAO DE AHUHCIOS PELAS REVISTAS 
AHUNCIOS DA PROPRIA EDITOR;, 

------------------ --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- -----·--·--
nome da revista Total no total no pags X de pags area de X de area % de pags X de area 
------------------ DATA lal de de anun- com "' anuncias de TOTAl com de 
Editora paginas cíos (b) anuncias anuncias em pags anuncias ammoos anuncios 
-------------------------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- --------- ---------
GUIA RURAl ABRil jan 88 100 13 11 11.0 19 5 19.5 5 5. 0 4.3 
Editora Abril 
GUIA fVRAl ABRil fev 88 100 I& 16 16.0 lU 16 0 5 5 0 5_3 
Editora Abril 
GUIA RURAl ABRil out 88 i00 16 30 30.0 16.3 16.3 4 4.0 30 
Editora Abril 
GUIA RURAl ABRil jan as 96 15 H H 5 9.3 9.7 c c o 

c ' " ' ' c .. 

Editora Abril 
GlOBO RURAl jan 87 116 53 40 34.5 30.0 25.9 0 9 0 , .c 

Ed Rio Grahca {c) 

GlOBO RURAl out 89 i64 50 5! 3U 38.1 23.3 3 14 2.0 
Editora Globo 
GLOBO RURAL jan 90 !00 17 17 27.0 iB 7 107 5 4 0 o " , ' 
Editora Globo 
GLOBO RURAl ECONOMIA ldl out 89 36 9 !0 27 B 9.0 25 0 1 5 6 6.? 

Editor<1. Globo 
GlOBO RURAl ECONOMIA ldl jan 90 51 !4 H 1L2 " ' , 17.9 1 3 8 3.8 
Editora Globo 
VEJA 06/01/88 B8 22 17 30.7 23 2 16.4 5 4.5 3 2 
Editora Abril 
VEJA 13/01/88 !00 35 34 34.0 30.5 30_5 4 4.0 " Editora Abril 
IJEJA 03/01/BB 91 23 29 315 24 5 26.6 3 3.3 3.3 
Editora Abri 1 
VEJA 10/01/88 96 31 40 41.7 29 .B 3!.0 3 3. i 2. ,, 
Editora Abril 
VEJA 01/03/B8 ii6 35 44 37.9 38 0 33.4 
Editora Ab1·i1 
VEJA 09/03/88 114 40 60 48.4 52.8 41.6 
Editora Abril 
EXAME 18/01/80 6B IB 10 19.4 !8.0 26.5 
Editora Abril 
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------·-
tlotas· (a) As revistas GLOBO RURAL e GUIA RURAL tem edir:oes mensais 1 enquanto a revista VEJA 

circula s~manal11ente e a revista fXAHE, quinzenalmente. 
(b) Desse total, nao -se excluiU os anuncies de outros produtos das proprias editoras. 

Uta tabela em anexo mostra quanto esse tipo de anuncias representa no total. 
(c) A partir de outubro desse ano, a revista passou a ser editada pela Ed. Globo. 
(d) Suple11entos da Rev1sta Globo Rural. 

fonte: Revistas 
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rl.aç5o essa, decorr·~nte do tipo de estrat(g].a aclatada pela ernrre·-

,_,:,;_. 

POi"Cent::it9Ciri de 

por exemplo, em Jarleiro de 1987 a ediç5o possuia 400 000 €}~emp1a-

res, quando os ar1~ncics acupavam 30X da área da r~vista (ver grá-· 

+:i. co 1 pra o movimento da tiragem e a tabela 4 rara 

Em jar1e1ro de 1989, a ti.ragem er·a de 184 rn1l exemplares 

.m Ol_tt u.b r o 

tiragem se eleva para 300.000, ainda infer1or aos níve1s de 1987 

Talvez essa assoc1açao nào seja su·ric:ie11tement~ •·c1nclu-

do emrresáric• ct1ltural Lstamos aper1as stlgerindu que 

de '/(-:;rb;:1 pub'i:~.c::i.túl-:i.a podr-:: ':;el .. l.tm<:t dr-:: -;:,u;·:t·::; c:ün<:;:td(-:·:1- .. , .... 

anal1se da propaganda, notamos também 0 o~; Pi"Gdi..t·--· 

de atualidades, por exemplo, supostament~ t0m 

i •.-:o·.:.-(: Dl"C':; 

produto~:; e s~rviçc)S nela anunciados parecem ser dirigidos exata-

(15) Algumas revistas t0m muitos antincios de outr·os proaut0~ de 
Slla prupr1a editora (caso da Revista Guia Rural--E:ditora 
1'-~i:l\--:i. J.) l::.~;f;(-:~ t :i.pn de Pl"DP::,_gand<:;,, prov:::\V;:-~·J.m~::·:nt<-.:-, n~:\o <: ur:·:.;.(: :L .. 
tui uma manvir·a (je se obter r~~~j_tas PcJr?m ; lJma formD de 
d1m1nt1ir os c:usto~i de PtAblit:ldade da prdpr1a editor~ O pç­
paço ortJpado por es~e t1po de a11~ncio El1contra--se nas re~; 
0ltimas colunas da t·atlela S. 
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Gráfico I 

~10\'IMENTO DE TIR~AGEM POR EDICi\_0 
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Fonte :1\/C e Editor 



?UX do·:;, produto~=; anunc:i."i:\do<:=- dl~··::.q(ó-~rii·"·~:;p :\~=; c:"J.<1<:>~:= .-<:,h r,:-:- n (l.6) (.~ ~ .. ,-. __ , ___ ._,_, 

<":l."! ,·:: . .-:\l"lC(-:-: 

-~ácil para pes~;oas abaixo ou da classe me(iia. 

Na ~peca rla publicaçio dos El<emplarE 

prndut:o~=; nao eram anunciados 11a televi~;io. 0 o 

d(~~"J :i.m:i.t::;_\d<O\~;, figur·anclo cclnstantemente nas rev1stas de at: u::;,"l :i.d:::~---

produtos, como os sucos Maguar~, 

tanto em revi~~tas coma na televisào. e provável que 0ssP esq~ema 

de propaganda t1vEsse como objeti.vo atingir todos os 

c:on·:::.t.tm:i.dor·e~=;. 

ciP produtc1, há mai.or ou m~nor co::.ncidênc1a entre o i."•l.ib \JCO 

do programa d~ TV e c poter1cial compra(ior Cnmo o ':;ucu dE-: Til:::•. r :::\C lt··· 

já e acessivel a classe m0dia, podemos supor que a veic~1la~.S0 1ie 

na televisic objetivas~E fazer com que '' :::1. qt.le I\-:-:~:; 

que nâo rompravam, ·Fossem convencidos a comprar 

r1a revisl:a, s~Jpostamente, tentava convencer 

pravam a ccJmprar mais. 

::·:\de··· 

dié-"· 

m::.l.rkc-"::\::i.n[~ av<·:l.l:i.am o ;;·,lc<1nce do meio (rcvi-::,t:::i, :Jornal, T1J, ;_.,:t·c: 

o pÜ!"l1:i.co. Portant:o, podemos acreditar que a 

,,, 
um;:,;_ :i.nd :i. c. ::\ç _ _:;,o 

dos seus le1t:ores 

(16) No anexo I, pod0remos encontrar os anJncios veiculadcis em 
caJa revista analisada. 



;;;;,:-~nt: i. do, de:· 

·!'r~:·rt:i. :i.z<·,\nte<:>, 1'·: po~;;~:;:t.v(;;·J ~:>l.lPor· que E·:ntr·\'i: ~>el..lE li·:-:·.i.tor·E·':; h<,i:i<·:l. pe::;··· 

soas ligadas ao s~tor agropecuário. 

r:nnc "i.t.t:Í.ndo o capitulo, temos q112 SF a c~ncorr&nci.a no 

·::;et:or· ci E·' publicaçJes tem como uma de suas faces a (]isput:a 

'·.Jerba pub"l:tc:i.t:~~r:i.<:\, :~_~,;~;o j;;\ ju~;t:i.f:i.c:ar·:i.a o :i.mport:;·:lnte P<":\P(·::l ncu··· 

det:ermJ.nad[! produto leva em considera,io o seu pc)tencial COI1sumi·· 

uor e o rJb1ico atingido pelo 1neio, q11e nem sempre sào s•~ficLen-

cn:i.nc:J.clentr.:~:'. 

c:u1tur::e.I ':;;~:\o :i.n-Flu(:·:nc:i.<":\d:,·:·.~:; p~::lo :;,l.nunc::.:::\nte, ~'>i·:·:m o qu.::,•."! :i.tovi.<·.\b.i.1)· 

produçio 1jas publicaçoes .. ssa ir\flu&ncia, pelo que 

parte, Je llm movimento de especializa~io (descrito no :r.n ·t c :i. o 

dcJ cap.[tulol da Ind0st:ria Cultural que tem como uma de su~s f~ce~ 

da propaganda buscando forrr1as lfla:r.s 

Ou seja, de certa fi·lrma, os anur1c·1.an· 

tes t&m responsabilidade 110 surgimento de revistas rurais 

No prox:r.m(·l capitulo anal:r.saremos os d~mais fat:or~s que 

o surgimento desses periód:LC(lS e de seus c:an~~iUmJ.·-

dor·es. 



CAP:i.TULO 3 



O SETOR DE PUBLICAÇÕES RURAIS 

-·,.-, . __ ,, 

O objet1vo dest:e capítulo é mos~rar q112 existent djfp-· 

r~ntes l1pc1~ rie publicaç5es rurais e buscar elementos para carac-

t~r12ar· Pste setor da IndGs1:ria Cultural 

l~o Bras1l, em ~.185, havJ.a 166 periddicos que se t1r~.tpa-

avictlltura. sllv1cultura e ser1cultura. Esse n~mer·o ar·· 

r2sponde à 4,4% do total de pericid1cos (total que excltAl J•Jrna1s 

de 1nformaçao geral) (j_ 7) 

Existem difere11tes tipos de publica~5es DentrE a~Ltclas 

voltadas espec:Lficamente para o setor agr·opecuáro, havia 50 re-

57 boletins, 50 JOrnais espec1al1zados e 9 anuar1os 'J'o-

dos essE~ s~u responsave1s por uma tiragem de 

exempl~re!s anua1s, o q11E equivaleria a 1,3% do tt1tal da \:iragem 

t: :i. r·:::•.SEIYI 

4.682.063.000, q11e c!entre os per1ddicos do assunto, eq(livale,··la a 

No ano de 1988, ll n0mero de revistas sobre Agrjcultur~ 

I\~CF 



r::. 

( t 8) O aumento de 1nensagens para o meio rur·al 

mas pri11cipalmente 1·1a t:elevi•;âo, a:3SJ.~I 

c: OlHO t ~'i\mbém nlultiplicam-se as pesquisas de market1ng rural P 

dos espaços publl(:itários e il'lStitui::Lonals ofe1·ecendo 

os ma1s diversos produtcl~~ P sev·v1ços para o Homem •iu 1:ampa 

tiv1sta e tecnicista que os per1ddicus vinham mantendcl 

A funçâo de ''1Jifusoras de ternnlog1a'' exercida PIJr· al-

JUns periódJ.cos era respon~abilidade 1JcJ Estado. Nc1 entar1to, o de·· 

~:;en v o 1 \1 :i. ml'·:n to econ~mJ.co agropecuário e tamb~m o do pr6prLo _.ftol-

o .st:;·,l.do se ocupa da geraçâo de tecnt)]o-· 

gj.~ <t9) enquanto parte •ia responsabilidade pela d1fusâo •:abe aos 

l~eril5dicns. As publica~5es rura1s, no entanto, sio divers~~ c en--

técn:tc:n .. 

:i.nfor·mai;:Óe~=; e específicas para 

a~:J r· DP e c u:::\.r· :i. o . Fssas, nurmalment:e, estio liga(1as a 

Un :i. ver·::; :i. d ad e~:; e/ou de :~_n·:=;umn~-;: 

adubos, ~~mer1tes, dsfens1vos, etc 

mesmo tempo, podemos encon~rar pub1icaçoes que 

c::0.u 

(t8) r'tnu;::;.l-:i.o 
I?nn. 

de MÍdia/Lintas J.n :rmr1ensa, :::cb r- i. 1 d('·: 

(t9) P::.ir·a me.ihnl"' >::nmpr·!:~en<;;;;to da qt.te~:;t:~(o, '...'Er· ~:liL 1.)1~, D ···') rel: .. ·t·-· 
~ào setor ptibl:~_co-privado na geraçio de tecnolog1a agrli.rl12 
n 1.) B -1 ::;, ~=> :i. ")_ . .C..iâ.d.~·~'LJ.'.lJLJI .. t': .... .J.;u .. J: .. \t~;t.tü:L .. !.L.-; ..... I:r.·:·:.r.::.Ll.!.Ü . .\::!.:::t.:i •. Iil.. ........ iL.. IH~\ :i. o/<")_ :;J D <, t D . 

:1. C?n;=.=;. 



c!(-;: se encarar o ~lomem do Campo 

de :lnformações e uma da~ fclrmas de conseguir· atra1.r par 

a verba public1tar1a. 

O cresc:i1nE11to do fluxo de j_nformaçoes para o IHElCI rural 

~c; f· nu o 1 '-/ lli"ll·?n to, poy· sua vez, aumenta as po~sibilictades de ret0rnu 

de• invest:imento P\lbli~itár10. 

i~ivaldo lianzano, num debate em Cuiabá S(Jbre Agr1cu'ltura 

(:1t:Ernat:i.V''-·· en1 j_987, quando era diretor (ia Revista Guia 

faz l!ma declara~âo t1astante interessante: 

erinuc·iro 

~;:·/:/e::; 

tipo de 1·ev1sta que se preocupa com (lS ;·,,n un c :i. ;·,,n ·· 

objetivando LUCRO, tornando o periódico Ltm produto de mercadr. 

(20) Extraído dos ~r1ais elo III Encontrei Br·asileiro de Agricultura 
1\ l ~"c r· n;·,\ t: :i. '-1~1 :i_9n7. 



VlncuJo que mantem com o anunciante. [rlqtlanto nas demai.s pub]j.ca-

~: o vinculo mais fort:~ é com o COI'lStlmj.dfJr fir1al E direto (ri i.) 

o Pfllduto i analisadcl antes de 1:hcgar ao consum1dor final 

elo 

<=tnttnc::~.ante 

i:ire 

e)\P l" 1 me····~c.e quando escolhe o iDC:lo qt1e recebera a verba putJlit:~tá-

1"' i 0.\ . 

No caso das publica~bes rurais com8rc1ais, o anunc·iantc 

(·::· 

meihnt os potenc1a1s CDI1sumidores de seu produto I\! a de c i ::d~í u do 

1r1vestimento publicitário também entram cálrulos de ctJ~ito/b~il\~fí-

c1o e, sem d~vida, Cl an11hciante pondera os v~y·ios pre~os de V2l· 

put1licitár1a dos d:~.versos me1os (21) O +ator· 

na vcrriade é o cálculo do llenefício. 

que (l resultado dessss cálculos se refle-

det~s5es de investimento publicitárlo, b(lscar8mos, 

analisar o espaço ocupado pela publicidade 

(21) A partic:lpa~~a do anunciante foi melhor· di.~Clltj.Oa na c~pJ.tu-
1o II 



3.1 Características gerais do setor de publicações rurais 

- as revistas comerciais -

sobre o pGblico-alvo 

c nn•->um:i.do·:"" 

1oos quais fatores, além dos movimentrls de especializaçâo da !C e 

ela renrientaçâo da propaganda, que explicam o surg1rr1ento da~ re-

P·!"oc edendo dessa 1orma, encontrar·e1nos tamb~m a 

do cor:~:;um:i.dor· dt:~ rc:·v:i.~:;t<:t~:; e elo pot:enc:i.a1 comprado·!"" do·::; pr·odu.t•.J•:; 

J :í .. Í. () Cclnsumidor Rural 

~·m primeiro lugar, revistas em geral precisam (ie lei.t0-

r·e•;. No entanto, esses consumidores movem·-se por j.r1teres~es espe-

cífilos. N~o iJuscam qualquer informaçâo, mas si1n aquela que li1E e 

m:-;t:i.·::: t.i t ::. 1 ( 0111 

que adquirem uma publicaç~o rural " '';~··.o, 

C1PlU, 1nov:t.dcJs IJOr esse~ ITIESinos interesses, a d1fsrs1·1ça, no en·· 

que ocorreu no s0tor rural 11os últ:~.mas T ·=~."!. 

no rroc·esso e nas relaç5Es produtiva~ da agroperuária 



As 

elas na dia····a-·dl~ do trabalho do campo, cocJ.ali2anclo a '':•cclj.ng'' 

do t1··abalhador rural 

Por Otltro lado, o editor de uma revista ural se prcc1 

cupa tamt1ém c•:•m cJs anunci.antE~ Estes só pucleranr sur·g1r na m~d1da 

nas 

vez, também so foi possível graças ao prc1cesso de modern1za~àa da 

agr1ctllt~1ra brasilc:ira. 

Portanto, o desenvolvimento sócio-eronômico do s~Etor 

i·as rura1s nn que se refere aos seus leitorR~~ e anunciante•i. 

Vejamos então como se deu o desenvolvimento da agrJ.cul-

t:ura. 

O 1iesenvolvimento da agr1cultt1ra 

A anal1se do descnv•Jlv1mento ver1ficad1J na agricultur~ 

bra~.lleira Engloba três conceitos que, ape~ar rre muitas ve7esi se·· 

rem usado~ corno sin8rlimos, na real1dade, não o sào. moderr1iz~ç~o, 

Industrializa~~o e f(Jrnra~âo de comple>cos agroindustr1a1s. 

~ entendida como o processo de mudan~a na 

té1:nica de prorlu~âo agr1cola, que no Brasil ganhou dimer1sâo 

nacional no pos-·guerra, com n introri11ç~o de 1niquinas e eleme1·1to•~ 

quimicos (fer·tilizarltes e defensivos> 110 processo de produção. 

1.1m processo ne produçâo agrJ.cola simj.lar à produçâo da indtistr·j~, 

que c:ompra de~ermirlados 1n5u1nos e produz mat?rias-prlntas para cJtl··· 



f:tn::\'i. mas também, e basicame11te, bens i11termediár1o ou 

líli':\ t é r :i. <":t:=:. ···p r 1 ma::~ out:ros setores, :trlcltisive da ind~str.1.a 

processo e recente, datando de do·::; 

Apesar da industrializaçio da agricultura nio deixar de 

a regre~sào da ba·~e técn1ca implica nu regresso da prdprj_a rr·odu-

ao c:ap:i.tal, ~:;u.bmetendo a pr·oduç::;\o ,-~-~Jr·:~.col~.\ a•:; ·,:;ua-::; 

industrializaç~o -:;;,:i.mp I.;;:-::> modei n:i.;:;:i•,:<:i(·l, 

p r·1nc :i.p:;;ll m~:~nt (·:-· 

mod~rnos, mas altera as relaç5es de Prodlltlvas. O processo 

dR produçio é líi(Jdernizadcl e estabelece-se nova d1visâo de l:raba-

1ho Há 0 e~>per:i.alizaç:àcl do trabalhador O qUE E}<:i.E!E d :i. r c;:· r· (-:: n t e :=; 

nutra mudança qual:~.tal:tva e a mecar~J.za~ao. 

!~nquanto na modern:t.~~açâo do pós-g(lerra aquela se dá pela introdL(·-

~,;uiJ~:;t: :t.t:u:i. prdpria habilidade do trabalhador, ~;ua destre?a 

pr· o c c~:;~:;o produtivo ci mecanizado do plantio à colhe~.ta so1nar\do-s~ 

à quimificaçâo das culturas. 

d '·l 

a pr:t.n~:i.pal murlança cons:~.ste na cr1açao de 

11m :i. t ;;1_ ... 

mudança, a capacidade de modern:t.zaçao a::.;~r·:i.cu1tur::,\ 



tornam o proresso ds maderniza~âo da agri.c:ultura 1 r· ·r e··./(~·1· :c; .1. ··· 

Lom··· 

processo que leva ~ uma dinimic& da agric:ultur·a c Cl''' 

CAis ''envolve a substituição da economia 

Produç:~c) agrícola~ a sub~~tituiçào das exportações pelo 

mer·cado :i.nt:l':ó·r·no i" i-:-: c ur· ~:;o·:::. 

pt·oc:e~;so de modernizaç~o teve como 

pv· in c :i.p;·,~ 1 a v:lnct1la~io d(l desenvolvimento da agricttltura à d1r1G-

a diversas dinâmicas da agricult(lra que v<=•.r· :i. <:\111 

acordo com (J seu grau de integração com o 

reorganiza~âo dD processo de tr·abalho decorrents 

a formação de u1~a massa •1e 

em ~:;ub,;;t:i.t:u:i.ndo, ~:·'1'11 p:::ti"t(-:·:, <:<'='> for·m~•.c; :;~nt:i.EI'=<"i de 

(c:o1on<~.to, paJ·c~;.-r·:i.;:r,, (·2-!:c:) no Pi"OCE':;~:;o Pi"Odut:tvo ::ó\~;;r·:i. .. 

Esses ~ssa1ariados se 1nserem de forma disti.nta •J(J~i an·· 

"!:1gos colonos e par1:e1ros no processo prorlutj.vo. F'icam, em 9P1'8l, 

v1nrulados a algumas fases ~specíficas do processo de produç~~- O 

r·:i.i:mo trabalho e dado Pelo sistema de pagame11to qtlP exige 

intenso para alcançar a diciria mínima. Por uutr·o lado, 

( 2 2 ) I< ;·,( ~~ (·:·: .':J <i< m <:i •• 21 n .9 e "! a 0: t <":i 1 :L :i. .D ..... h!.o .. :!. .. íLB .. i;:..ILÔÜL ... ii"!..~U~..;i·: .. i;;J:i.l.iTi.. ... ..tu:: .. ;:,t;;;j, .. lJ;:..;u: .. iL .. 
~;)J:L..i:: . .DJHPJ.Ji~.i'.(\:/ ....... D.l.Liii..L.f.tí:i..~.;;. ..•. .D . .DJI!El.\'i:.li.~t~i ..... .Ú.SI..L!:l.in.r.IJ,l;~lt.CJ..iid .. :;;~ . .,.. m i m e o U 1-.! I .. 
CAMfl ot1tubr·o de 19~~7 pag 4. 



indC<·'PC·:··n·· 

cl~ntes da pequena Pl-oduçio ou de formas em qtle o trabalhadc,r ~13n·· 

1:0m o cor1trole do proce;so de t:ral1alho. [5se estreit:a1nento se da 

pelo gl-au de tecnifi~açin que va1 sendo exigido pela 

d91'":l.C:U."ltt.\1"<:1., 

d1nâm1c:a indu~trial 

o carater HOClal P irreversível da industr:1.~l).·-

r1a agricult:ura permite a cr1açâo de um verdade11-o pr·o]eta··· 

que d :i.nt:1.nuem 

trabalhador mant:~n! o controle do pr(Jce~l;cl de trabalho <23) r· .::.m 

nutraH pal3vras, o !:apita] vai destruindo as formas pretérita~; de 

pr·oduç:<H:J, cn1ni:ando os padrôes técnicos e imPtl!ldo um r· 1 \: mn 

cresc:~.mento que atompanhe o da dinÂn1j.ca 111dustr1a1 

s~r frontalmente desa·F1ados pelo modo urbano de organ12~r a v1da 

m~ter:lal 0 culttJral. Supr11~e-·se a distin~~o ent1e c:idade e campo, 

o modo de organ1zar SC\Cialmerlte a vida para o meio rt!ral 

riadu pelo meio urtlano 

da tntensa modernizaç:ân E 1rldustr1al1za~ao 

ogc>culturo nos dlt1mos décadns, '·' ' ' I . '"' I nao na ,omc•genelzaça!J cas 

de prori11çâo agr1coia, tampou~o integraçâo intersetorial compl~ta 

os t:ipos de ai:ividades. A agricult11ra 

te(nicam~nte atrasados e dominados PRlo c~pital comer 

(.:i. a.·;. 

Ou seJ~. a grande capacidade de se modern1zar conJugou·-

(,)p. c :i.t 



_.,' 

cl::,,m ':;eu:::. produto::;. '.Joltam····;:;1·:·:, port<:l.nt:o, pr:~.or:i.tar-:o.<·:l.li"l\·:-~nt\·?, par ... , 

sPtores 1nais desenvolvidos tecn1c~mente, tJnde a Mifus~o de in+or 

as revistas rurais tem um p0bliCCl 

dei :i.mi\:::,\do pela localiza~io dos setores mai~ modernos 

Centro-Sul q~le se localizam tais segmentos~ e onde hi ma1or Clr 

cuiaçao de rev1stas rura1s. 

reflexos sobr·e a~; 

na dérada de 80, surglu a preocupa~:ão em 1.den-

t:~.-F:i.car· () ''HomF:m do C:,·,,mp o'', porém man t: :i. n h;'.tm .... ~:;•:·:·~ con c•:õ-: :i. t: O'·> 

ni·:-'D~:=._, como por· l':.'xemp'J.o, ::,ccr·ed:i.t:,=tr· que o pÜ!:)"J.jcu ru..-a'J, p:;:,1 .. :::"< 1-:·:fr-o-:i ..... 

tG de pesquisa de mercado, fosse apenas o prnpr10tário. 

( 2".::i) 

ponto 111ú1 k~::t :i.n~;1 

PE·:Squ:i.~,~\ de mercad1J há v1nte anos. Ou seja, nâo há uma 

de pesquisa na área e nao existem profissionais esp0cializados O 

das empresas com os consumidores rura1s se dava até mEa-

d(·:: 1980, priol .. itarialnente via representante de VE'l1Cia:=;. 

pesquJ~Rs de mercado eram feitas pelas prciprias empresas pura re-

(24) 

(25) 

PRra melhor c•Jmpreensio do desenvolvimento agrícola bras1·· 
le1ro SllQPrim!JS Kage~ama. A et ali1 op c1t cap 2 e 4 e 

I< a::.:~ c :.J ;.-:~ma , r-1 . (:\ ~:; :i. 1 v·==~ , ) . F . G . ,;;i., .. t.f.~.2~ .. b:t~~ ..... ..!;i.!J.b .. L(;: ...... E..í:..o.r.i..OJ.ili)J ...... Ú.';Li._j,_t:.!;)_ .... 
. l..:r.~.. .... IH:i.:i.mt;:o. Uh!lCi~hP-~-IF 

Secchel~, Paulo em entrevista a revist:a 
tembro/uutubro de 1983 Paulo Secches 
sâu de Pesquisa d3 CBB&A organ:l~ador 
c~mpo'' realiz3da e 1980. 

Merca•:l•:l Global de se­
e ex-cllr·etor da DivJ ... 
di.! ''F:·r-ojet:o Home1n do 



_,,., 
.-.. _. / 

s11tver pr·ot1le1nas especificoa como ver1f1car redes Me dist.rJbu:1~:ao 

ou nuvos prod1..tto~·, 

k 1::-~t: ::. n ~;J 

,..::· um con~;um:i.dnr· qu<:t~;;e i.gu:,•t1 <:"\D ''homem t_tr·b~·,_nn 

a:s mesmas neces~1dades Compra desde adubos at:0 ap~relhos de <::om 

Rede GloiJo 1ie ·relevisáo que c 1'"1(')!_1 

''Globo Rural'' em j,980. Buscando expandir seu 

~ntroduziu um programa que &stabeleceu o primej.ro co11t:al:o r·elati··· 

vamente IJem-sucEdidD rl~ setor o homem 

As concorrGntes seguiram a líder· e os proflss:tal·lais da 

comun :te aç:án :-~_;sr::-:-

no'·/O (C)n:•;umidnr-, o ''HomE~m do Campo''. O ''1•1ai .. kE-:·t:i.n9'' t:;:ur~i-l pa~:;·,:;ou '''-

pÜb"l :i.co .... ,·,tlvo das ~ublicaçôes rura1s, diante 

tor· ttral, mas sim aquele que pode comprar os produtos anur1r1ado 

l'l1.una 

d ()f,.,~~::. 

F'Di""(:Cifl' a dupla detPrminaçâo da or-1gem das r·evlsta~~ ru-

i'"" '"' que llE ref~re 81J dRSEI'lVOlVlmEnto da lnd~s\:ria (:(J]tura] , .. _, 

a reorie11taçào da priJpaganda) impede uma af:trmaçâo categórtc~ do 

t ::.p.-:! 

dut•:Js anunc1ados'' 



'·;(,; 

~ u·1 p~;pa~:o~~ ocupados pela ptlblicldade. 

3.2. Características como setor da Ind~stria Cultural 

Abril e a Ed1tc)ra Globo 

d;·,l.·;;;, pr·:~.nc::~.pa"Jment:c;> pel<~. Sl,l.i:'. :o.mportânc::i.<·:t. dEnY:r·o d;·~. Indü·;:;\:1 .. 1<:., (.UJ." .. 

rr·:i.me:i.ro lllQar (]o Setor de Comunic:aç6es em termos de 

E·: detém, 

d:.':l,':> Oscilanda entre o 

9UI"'dD 

do 

]1"'1\PO .. (""OinO por· EXEIYIPIO o jorn<':!'! ''C) Globo' ~::: <":\ ''Tl.,! b').()j:)o'' ·F:i.nur·."·\111 

n0 1ist:a 1!as rlez maiores emrpesas do setor de •:nmunicaçEie~. A TV 

UI. obn de Sâo Paulo. soz1nh8, teve uma rece1ta operacional 

m:llhôes de cruzeiros ou Us$137 milhGes) em 1987 R 

Fdit·or~ AbT·il 7.667 m1lhGes de cruzeiros <US$194 milhE;esl 

o~ grupos produzem revistas rurail;. O Grupo ()lo·· 

bo, no c~:ntanto, tn1c1a seu trabalho destj.nad(l ao 

•Je u1n l~rograma de Televisâo que tem o me~;mo rlome de) 

r· l.DC! :!.CO, 

sultad(1 1io su(:esl50 do programa configurando uma diver·sitlcaç~o do 

l~ri)PO líder no ~.etor de TV. 

(26) Revista Quem P Quem d~ Editora Visào 



''('-)1 ui:Ju 

transcreveren!os o Jlt:lmo parágra·Ftl (:lo editorlal oo 

m~1ro numero, que foi publicado em outubro Je 198~ 

bém, 

explic:i.tadas as pr·etensGes tia revista em 

c:on·:=;um:i.dor &:s: a) ''pret&:nde transformar-se em companhetr~ dC! 

cl 1.-.-:··::; t: :::<mbém'', bu.~;c<·:<ndo <:<tr:::<:i.r· o hom·=~m urb<":l.no, n:Ko lliiPDrt:,·,l.ndt) ....... 

I.J\·:·~ r· :i. f :i. c amo·:=; que, em termos de abjet1vos, o cnn•c,u.m·i dn·,.. 

ur·h::ir.nD tarr1hém interessa à Revista Globo Rural c:orlsultando o au-

di t:ol .. do Irlst::i.tut:o Verif1cador de C:i.rculaçâo, purlemos 

que, Me ·rato, essa revista apresenta~ 1naior vendagem nas 

n1esma tendêncj.a. Revistas ~orno DBO Rural ~ Dirigente 

(: <Ct ~I (·:·~ IYI 



'!_) 

<:~:;J r '1. c o 1 ;·,;~:;, ;·,\.cl111:1. n :i. Et: r· ;:;_dül" e'·=-, c-:n f::. m, pro+ 1 ·===-·:==-:t on , ... ,_ :~.·::; 

segLti.r, passaremos a anal1sc de matérJ.as p 

dl(:aç:oE~ do perfil apresentado pelos seus consum1dor·es 

ql.((·:' C: Dlilü 

A r·cvista Guia Rtlral tem seus artigos clivididos Pm blo·-

:JU<:"Ij H i di l"'Ct: n, normalmente em pr1mc1ra pessoa, 

IHUlt"a~:; f1911ras e fotos :Llusl:rat1vas Mesmo os bloros mais ticn:L-

d(-:-:- dd 

Ü~:; {;l.~;;sunto~;, ::':\i:JOrd:::tdO'O>, d(-:·? Ulll<:\ fOY!n:O:\ DU de UU.t:r·;o;_, :i.ti'l:(·:·:·---

parte rio universo do homem que lida com i: (-::·m::.\ ~:; 

Algun~ ~c -~(lrma mais específica, como p(Jl :-;((·.-~mp J. u 

(27) Muito;:, (-::xempl<'i\l(;:~:; -i'or<:..m "fo1he:::\du;:;" n<"< IJu::;c:;,, de ,-,\·i.t(-:-:r·<;u,_Ô(·:::::; 
nas :ar~cteríst:i.c:as gcra1s, por~m, somcnte algumas rcv1stas 
for~m anal:i.sada•s cnm mai(Jl' PV(l·rtlnrlidarl~. 



1." " 

d ;·,t r ,_c:· '-l :i.~;;\: '" ci (-:·~ f i-:-' V E' : \·:: i. -,--O 

H~ também assuntas maj.s gerais, no entanto, aJ.nda englaban-

cin o Un:i.v,:·r~:;o F~u.r·;:~1 

Na 1nesma revista temos ar·tigos que ensj_nam a fa~er (.Oi 

tamiJ~m Ulfi bloc:o ele cur1osidndes da 

oc:orr~n1 durante o mes da revista. 

D b1o<:o de r.~conom:i.<Ot, :i.nt:i.tui<:\do ··~:;(·:~' .. \ l·~r::.-gÓcltl 

gos sot1re Cl crédito, previs5es de safra e dicas dc1s merca11os ma1s 

-Í.I_\C:Y ,:\t_ :i.'/0~:;. CüJ.or:::t í:<":\liii:!Em :i.n-Form::::ç:Óe<::. ~=;obl-e :;'nd:i.c:e<=; c-conôm::.·:~--··-- '·' 

do 

'J e:i. t: o r 

\:o, m::~_,, ;;l_Igun;;; t:í.tuin·=3 .::•.~'; térn. Por E)<:~::lnplo :::t ~==-et;:~:tn ··r~oi<:(IlciD .eo"J· 

cll--J.n'' e -::;tc;u:,; ''c<:<u-::;o~:;''. 

C Oll1 o c:on~:;umidor- Nela s~o respondidas pergunl:as 

leitor c·omo se fossB um '••'l r:~~;tr·~.Hlho" desl:lgado do que aconl:ece 

no mundo. Bu~~ca putllicar artJ.gos sobre assu11tos gera::.s. 

c:]_ t :-"!,1" como exemplo a revista de outubro de 1989. Ne~;se períorlo o 

Em ''vo9a'' er·anl '"''" e'J.e:i.ç:Óe~; Pl--e~=;:~.dencia:i.s. U exernp"l,:\i-- pu ... 

bl:i.CDU. um ar·tig(l fala11da sobre o tem&. e 1ntercssante 11otar 

biASrou uma proximidade maior com o leitor, clisc~it·lnclo 2 pre+eren-

C :i.<'C! do15 eleitores ligados à atividade agropecuar1a. O tituil! 

Pl"DHilil:i.d::ctde 



!~.nquanl:o 1nuil:os out:ro~ perióMirrl~· 

atualJ.dad~~- dedJ.cavam dez a doze piginas -·,,,-, 

pu.b}:t("(_1, 

um ar·tigo de apenas cluas páginas, a m~smo espa~o dedj_cado Q 1._( :n.:.r_ 

F~ríamos tnl discussao se {esse eluc.lclativ~ 

mc,s !1(l ent~nto, o di.rec1onamento claro ao Hnmem do Campo U t ·1 t: u_··· 

In e os temas do artigo sJo claramente do ir1teresse de 

Mesmo quando se exptlseram as pv·np1·1stas 

de 

vc1lvimentu da agropecuar1a. 

rRvist:as ma1s recentes nào tem alterações nos Con .. 

do;:; bloco~:; í·:·~ n;);:; d(-;:' 

n0mes. Por exem~!]o o bloco de tecnologia, no exemplar d~ 

t:o out1·os exem~llares anter1ores ·figurava com os t:Í.t-UlDFi 

de m11darem de nome, os IJlocos. seçoes P 3rt:lgos 

distribuiçâ(l de p~ginas da rev1sta 

Ao longo dos exen1plar·es, esse tipcl d !·:-~ 

ronl:trtua C(Jm cerca de um ter~o da r·evj_sta. Nessa porcer1-

tagem ~x~lui-se C) bloco de economia ''Seu neg6cio'' e 1ncluimos o 

<2Bl 
ns l1loros e secoes, 

,,; e r· !;~ .P "'~ r· (~~ m '"- o 
.:,.~ m r· e 1 ,,\ ç ~-;o ,.,< o 

nr .. Ím0:ro 
t: () t: i:\ 1 

de pági11as qu~ t&nr 
cte pág1nas da l"GVl~~-

t::·o1. 1--J~io s~:-~ ::;uhtr·a:i.u o e<:;p~ll~D ocupado pelo::; anünc:i.o"; <J() "J.•:.cn~;<•i 

i1as mat?rias. O método de cálculo vale para todas a~ por-.:en .. 
tagens usada~ para desc1·ever a part1cipaç~o dos art:i.go•i, ore­
no~ no caso do bloco ''Eu queria saber cujo cálculo ? ex­
plicitado ao 1or1go cto texto 



__ ; ___ ; 

b 1 DC O CO!H '!_(-'" 

ln1::lui···s~ t:amb(m 

o er1trevistado foi Osmar Sar1tos, radial1st~ e CIJmerll.~dor c::; .. 

TV fazenda onde se prodllZ 

d<C-: 

op1niLcs de profissillrlals CagrbncJmos 

~=; (') i:l y- (-:-: acorJtecimento agrop~C\lário, etc 

relac1onados aos te1nas ruraj.s, mas nao sao infoma~des que busQUEnl 

1lifur1dtr· tecnologia 

demais matirias incluem 11cvas t(cnlcas e 

de~1envolvidas por Un1versidades e drgios como 1·• Ir1st·itt1t:o Agr·orlh-

m:tc:o de Campinas <IAC), Instituto do A~0car P do ~lcool 

Ói"" !:J ;-:li')"> 

c1as bem--sucedidas P baratas conseguidas pelos leitore~i. :sse t1 

dtl hiJmem do campo e cnn~-

t1tuem cerca de 30% da r·evista 

Artigos s1Jbre Fconomia, com 1iado~5 sobre safras, i11diLes 

(-:-:·conôm:Lc DE ir1formaçbes sobre obrtgac6Rs trabalhtst:as tem 1na1s r111 

me no:;;, .::·y 
,.!f• . 

perguntas de leit:ores sobre os mais diversos ascuntos 

todo~:; relacionados ao Universo Rural), desde como curar 

cavalos ~t~ saber ~e fe2es de codorna poden1 pr·avocar 

do~;; pombos" no homem (pc:-Tgunt:a de leitor· ,--espond:i.d<7! n<'l rev:i.~:;t::::< d\·:-: 

E~sse tem cerca de 5% d~ revista. Na caso d~s11e 

bloco, a var a~io em termiJS de pág1nas i ma1ur, pur· que ~~s )""\-::"'" 

'f"(-:·:cente~:;, ao lon~;JD do l:l1oco, l'iiU:i.1:0'::; 

f:':·.-,~-::;e t :i.po 
. . . 

Cl;;.-: ;;J_nunc :~.o 



~::: ,. 

de-::· -,,_,. 

se concentravam ncl come'o ~no fim da revist~ : .. i:·;- ... ',,,, 

-F ·i n ;_-~_ ; 

c. um j j_ Já no exem1Jlar de jane1ro de 1990, o bloco tem :::• ~L9 :;_ .... 

da espa~o é 0cupado por anGr1ci1lS 1jp •Ut: r·u 

t::tpo, normalmente 1ie pági.nas inteiras, sobre os qua1s 

nu :i. t: E-m J ;;! ;_:_) 

·J ·r. to 

ne:i. l'"D 

O material usado para confeccionar· a r·ev1sta é 8 foto-

~ o; exemplares tem um form~tc) de 27,4rm X 20,8cm (J 

qualidade do papel r1ao é homog2nea ao longo de 

Nos exemplares de 

e fevereiro de 1988, por exemplo ha 8 pág1nas de tlm 

da t:extt1ra do papel c-~:..- . ú ,,,<;((.) ·, 

p _-:,_nE 1 

j .. • :::\F-"(·:-:· "( 

te j_nicial da revist:a, 11nde temos duas pag1nas \ie classifi~acios e 

png1nas 1Jc1 bloco ''Le1l6es'' (com calendários cJc1s eventos (JO m~~J e 

Ulll<i~ Todos esse~ en1 papel :i.n +(-:;-r· :i. oi-

corpo cl:;-l rev:i~:;t:;:,, ut:i.'l:i.za um p:;;,pei ma:i.E noiJr•ô:·, com um:::< 1ev(·:·~ pe'l..r. 

exemplares mais recentes, nâo há mais o 

Jornal Esse fu1 substituído por um papel a:lncta ~.:;r· o ;<=;e:i.r-o 

( p (")1" nao ter l)r:i.lho), por~m mais espesso que o ~~ater-ial us~d(l no 

corp11 da r-evista_ 

t: r- (-:-~ ~'' 



''''"' ___ •. _ _j 

O conteudo dllS artJ.gos que ocupam es~as folhas contJ.n11a 

sendo o mesmcJ. econom1a cale11dário cie evento~ 

~a c 0112 nao concentra ma1s os classificados que passam a se d1s-

t: r :i.bu :i.1· nos C3ntC)S de pag1nas ao longo da ,··ev1sta, 1mpressns nn 

papel mai~~ grosso, 1jos bloc.o~. de Economia e de perguntas dos lei·· 

t: o r·(-:~~"-

A Revi3ta Globo Rural, as~~im como sua concc)rr·erlte Guia, 

gprais sio as 1nesmas da publicaçâo 

to". Logj,camenl:e c:)s blcJc:(JS de assunt() na(J tem os mesmos t:íl:ulos, 

1:? !11 termos 1ie c·onte0do, s~o os mesmos. O bloco ''Globo 

no geral, as revista Guja e Globo srrem mu1-

to parec:ldas (em termos de assuntos abordado~), permanec0n1 muitas 

Di<:;t :i.n~Ju_.,, ... ~;;c-: na f•Jrma de se encarar o leitor Enquanto a Rcv1sl:a 

xa de u1:ilizá--los, por~m explica-os para 0 leitor 



t ·,-·,:::cl·,o 

d!·:: um 

tec11icos rara o ~~tor P trata da produçâo da soJa preta, mais nu-

g,•·._,))·(.':;;;;-

" (29) 

CIE 

Oul: r·;·,"!. diferen~~ J encontrada nos titulas dos ar·t :i.~;Jo-::;. 

J. ::,1t :i. v o-::; L!m exempl!l cierin Q artigo I:J1oc..o r·e~:;pon---· 

d!·::-'' r· C··..; :i.~=; t :::i de ,J<';i,l'l(·:: :1. i'" O -' np•7 .1. _, ,_), onde um 1 (·:-;:i. to r· Di"il.:l 

a ver·rtJQa do cavalo O título usado fc1i "'PAI.AVR~O F'ARA CU·-

Is!~O ~)(Jrque a sugestâo dada para sar1ar tal problemd 

foi o uso de um elemento qttím:tco cujo nome era, verdadeir·amente, 

,~:~~:; Ui'":i.o!:;:id;;\.de•,:; n:;.\. i'"e\l:i.·::;t~\ ''Globo F~Ui"('ir.1'' vi;~m d:i.~:;t·r :i.bu:Í.----

(Jados completos S(Jbre an:tma1s, tanto ae rr:i.a~~o qua11to -;eJ 

Há fichas de cobras, porcos, aves 0m 0Xi.i11ç~o, vacas le:t-

(29) Arl:J.go a•~sinado por Roberto Manero. 



·.•/ 

(como na mal.DT:ta das periÓdJ.(::os) e tambem traz 

al~erlos. Na revista de jar1eiro de 1987, ele oCIApava i8 r~gi-· 

15,52% da revista e ao longo do texto nio há qualquer a~Gn-

C li') (:J0) 

F'ub 1 :i.c<':tm um tipo de 1nformaçâo nâo 

exemplare~ da Abr·il 

;;::(·::ndo a livros e relatór1os de pesqu1sa. por~m com Llltl 

GSPaço nâo muito grande 11a revista, uma ou duas páginas 

dedicado a outr·o blocc) que tamb?m nào figur·a nc1s exempla-

d<;, Ahr·:i.l o b"J.uco de "l:~ect;-::i.t<:\:=;", litl-:-:;-·;·,,1ment,;.:: r·ece:i.t;·,\<:; cu1:i.·· 

bloco ''Perfil'' teu1 similar nas rev1stas da Abr~l 

('':l'lt:{':l,l'lt o. há uma diferenç:a Stltil 

c (-::d :i.d~_.,_,,, de pessclas sâo o assunto. No Globo, as pessoas qtJe for·am 

IJem-se,:edidas na ativ1dade e (~ue s~o alvo principal do artigo 

Uutr·'õi :i.mpor t: ;:::,nf: e ti I i:: :1.mo~:; 

a r·evista Glclbo Rural tem separado os art1g0~5 sobre ~cono·· 

m1a .. les passam a ~ser publJ.cados num suple1nento intitulado ''G],)-

siçXo P Sll~ilar a dcl G1Jia Rural, ~brochura e tem 1nesmo formato e 

t~;,nt:o 

for·m~to (o mesmo. 20,8 X 27,4cnl. 

tr·o'm t;;~mhél'i! ;.-,;_l--

com informa~aes rletalhadas sobre crédj_t(:l asrícolD, ~omer-

c:Lt') el<terior, rentabilidade de cri~~oes F culturas. 

131) O artioc ••• sobr• c Pontanal 



._,_'_·H 

cuTtos re pouco aprofund~dos. 

análise dos art1gos, 

pr~o~tlpa~ão ecoldaiL~ da~5 revistas, mais na revista Globo 

det:laraç6es dos seus editores, ess~ P05~tura 0 muJ.to mais 

um rRfle)(Q dos debates da sociedade do qu~ uma inter1çâo da rev1~-. 

ta ~m pcJlemizar. Segundo a declaraçao de Httmbert•J Fere1ra nc; Fn-

contra ·::;obr f-' Agricultura Alternat1va em 1987 (31) do 

Jorn<:t"i::.::'t.·::,\ 

_,., ,._, ' 

da matciria sobre o ~~·anl:ar1al C32) Afirma que a denuncia Par 

t1u da cclmltnidade e que a Revista apenas dlvLtlg(JU para o rest~nte 

d,·,;_ soe: :i.(·:dade 11ma preoctlpaçào de certcls leitnres. 

c:om o ecossJ.stema pantane1ro n~(J reflete o pensamentc1 dos ecilto·-

res ~sim dos leito1·es. 

nos ajudam a compreender pc1r quR 

o Ie1t:or na r·evist:a lh~ confere maior l:redibiliiJade e aproxinla-a 

du 1eitnl-- No er1t:ar1t:u, isso nâo ? BPGnas llma questâo 

par~ çss~s comunicadores. E uma necess~dade. Se não houv~r crcdJ.·-

li 11 :i.d<",\di-::·' 1evist:a pe1··de seus lEitores. Ass1m, perde tamb~m D 

( 3 j_ ) 

(32) 

[)(t r·:;,l:{i!o de~:; 

t"r"J. t"i·:~.-·n~lt: :LV<;<, 
Dloi:lo h:ur·,-,.1 

I'. . . I . . I ··:tca 1nv1aJ1l1zaca. 

Anais do III Encontro Br·asiletro de Agr:t~ultura 
Cu:i.<;l.b<:\, :1.;;;·n?. 

,J<":Hli·:-::i. r· o :i. 9ü7 



Por 1sso e ~·reciso verificar qual o tj.po de 1n·Porm~çio 

Para a 1·evj.sta Globo Rural, . ' . 
:~.nd :~.c :to':;, 

~e da~; mat~ri~s, de que a informa~ão deva ser apresentada ae j-

c :L 1 sem no entanto, deixar de tltilizar ter· mo, 

da Revista Guia l'!ural A quantidade de mat~rias .~obre •-u-

e assuntos mais amenos parece 111dicar que as r·evl~itas 

tamhcim sao encaradas como objeto rle la~er Os 35% da revista GuiB 

p os 38% da rev1sta Globo, dedicados a cur1osidades parecem com-

provar· t~.;,1 :Lnd:::c::i.D. 

as mat~rias desses pericid:Lc:os, podemos con-

C 1 U:ll" que há uma preocupação no ser1tido de nâa r~sl:ring1r (:Js t:e-

mas abordados a quest5es puramente t?cnicas. i~ssa5 rev:~.sta~;. nes-

se se1·1tido, nio CUffiiJrem apenas um papel de difusoreas de t~c:1·1clo··· 

Pnrec:em se prop(·)r a servir tamb~m como i~orma de entr(;~t~~nJ··-

mento para um leitor· com •:aracterísticas esp0ciais 

lmbnr '' mantenham algumas caracteristi(:ai propri~, 

par exemplo), buscando difererlcia~-s~ 

No próximo item, verificaremos os an~r1cios 

112~sas revistas c com i~so, talvez cons1gamos ma1s elementos para 

a caracterizaç5o (io setor 

··::. ;;~ . ·~-- Andlise Comparativa do Espaço Publicjtirlo 

tr1buem ao longo das rev~.st8s na tentativa de encontrar mais ele-



s1rvan1 à caracterizaçào do set0r· ne iJ\lbiic~çôes "i"U··· 

que bu<;casse evidenc1ar alguma r~laçâo entre os produtos B11unc1~·-

dos e a ativ1dade agropecuária. 

. . .. , 
:~.nov::,<ç:;;in ~:;e,Ja, 

pr·nclut::i.'./0. 

regi6es atrasadas, o uso do trator significa nào arenas uma 

va Enquanto que, em reg1ôes mais desenvolvidas, u seu u;a já -~az 

~:;ent 1clo, quando nos refer1rmos a ''produtos qti.C 

das necessidades •:orrentes da produçâo'', 

~;;r:;·n 'v' O 1 v :i. do, PCllS é exatamente nessa regiàr1 que h~ a 1Da1or 1:ircu-· 

iaç5o de revistas rLtraJs 

A estrati·ficaçàiJ do~; anuncias proposta r1a tabela 6 e 

objetiva localizar tr&s grandes grupos de produto~ 

A aqueles que ·Pazem parte das necess1dades corren~es 

do rroces~o prod11tivo (s~gtAndo o argumento acima) 

B procjutos que estio lj_gados a atividade rural. ma~ 

~ua n(l ~ntanto, nao sào impres~indivets 

prlJdutos que n~o mantêm qualquer rPlaç~c· c: um 

O grupo A~ comcosto pelos 1tens: 

1 maqu1na~s e 1mplementos agrÍcolas 

2. e 3. defensivos e fertili2antes 



4. semente5 e animais 

5. lllfra-Pstrutura ~ armazenarr1ento 

O grupo B, por sua ve2 irlclul os seguintes i\:ens· 

6. pe~as e acessclr:tos 

? \fEÍCU] O~:; 

8. material de telecomunicaçJes 

~ periódicos e programas rurais 

10. propagandas de drgaos de exte11s~n rural o~A 1Je em-

presas ligadas ao setor 

i 1. -::;ervJ.ç:oE 

O orupo C {composto unicomrntc pelo 1Iom 12. Ol..ttro~; 

l~ORIIJreende tiJdos os produtos que sâ1l ofertados ac) homem do Campo, 

sem que haja qualquer rela~âo com a atividade agrorecuir:La 

Com ~ssa metodologia, tentam!JS definir o F•~t)lico-0lvc 

Eios a11~nr~os e com 1sso, acreditamos poder· conhecer melh•Jr o ~on-

grupo ~~ gr·upn B 9r·upo C 

D 1 obo F~t.lr·a i ot.d: n9 :=:;r.~ P9 "•,;.1 

u ] ubn Pu r·:;:\ ] .; 

" ~'ill"i 
90 ~5 E:. J. i) r:) o ... ' 

Uu "i. a F:ur· <:l. j out B9 39 4/) J. :::; 

i:!u :i. ,.,\ F~u r a 1 j ~in 9(7 4 j 4P :1. 7 



F·od e mo~:; d ~~d l.l ;:~ 1 r- d n 

.::! ()<:; ~\0 '! qn 9 (') d :::1. r (·0' v l s> f: "'' 
~:; ;-:{ !) 

qu;-,l.d r· () <).~:: :1. m<::l. qu~:c- u~~ p '( •:id u t: n·:". 

n a ~:;ua 9 r <:tn d ~:~ m:;-, :;, Dl" :t ,.,( r :L ::J <i\d C) '· 

tratores c~lr·respondem a 

o') + (-:: r 

~" ~:1. ;':! 

'i t%' 

t 

t: 

. .---, ... _.,_ 

<";i .. 

1 .. 

:·.•li i 

como ~ndo um subitem de 5 que ind:tca prrlriutos pass:tve:ts de 

t j_ p o ' - --" ae anunc:to nao ocupa t:crt;:u do 

bl:tc::i.t::Ô,l"lO 

.sses n~meros nos permitem afirmar que dentre os luit:•J-

con~:;:i.ciE·'r ar· mos=, o 9l"UPD B, que F l" oci 1,.1 t cl·::: 

U.i.. :i. :i. 2:::Í.VI·:·: :i.~;:, r1o setor rural, ver:i.f:i.caremos (~ue e1n todas as rev:~.s-

saber1do que os produtos do gr·upo B sau PRSs.[v~~s 

r· <:~c: :i. on amen i_: o 

bl:i.co· .. ·alvo de-F:i.nidn, qu;·;,l ~;;eJ<1, o de peE~soa~;; li.~~<:td::~~;; d':·:~ +o'l"fil<;l. d:L--

d :i. ~,;s;n, os próprios a11~nc:ios dâo . I . . :tnc :lcJ.o<:; do c:i:~.r·c-::·--

c :1. un :":l.mc-:-:n \: u lit:i.l:i.:<~:r:\111 ··~;,lu!;J<:~n~;;'' pr·\jpl--:i.D~:;, ''f~:;,l~l.ndo'· com o c:ur,-,=;•..l.m:i.--

cl 01- qLlC náo é uu1 qualqu~r, mas s:tm um consumidor de pro•itltos d () 

~:; c-~ t: o ·:" l'"UY _,,;_!. Podemos citar como exemplo a propaganda da··· 

!i~tdi·?:Li":i.t: quE· "'"' 



TABELA h TIPOS DE PRODUTOS ANUNCIADOS EM REVISTAS RURAIS 

GUlA RURAL - ED!TORA ABRIL I GLOBO RURAL - ED!TORA GLOBO I G. R. ECONOMIA (ai I 
Revi>tas I JAH 8B I FEV as I OUT 89 I JAH 90 I JAN B7 I JAN 89 I üUT B9 I JAN 90 I OUT B9 I JAN 90 I 
---------------------------l-----------l-----------1-----------1-----------1-----------1-----------1-----------1-----------1-----------1 ----------- I 

I Produto> I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I 
1--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------l 
I L Maquinas e i;plementos I 
I agricohs 0 0 0 0 2 1.3 0 0 14 6.9 6 2.3 7 4.7 5 3.3 1 ILS 0 0 I 
I 1.1. Tratores 2 2 1 i 2 4 2 2 2 1.5 0 0 3 4 1 i 2 2.5 1 1 I 
I 2. Defensivos 0 0 0 0 2 2 2 !..5 3 2.3 5 4.5 3 2.7 1 &.5 0 0 1 i I 

3. fertili2ant" I 0 0 0 1 i i l l 0.1 4 1.7 2 0.7 0 0 l l 1 0.2 I 
4. Sement"'s i 0.2 1 0.5 0 0 0 0 0 0 i &.2 0 0 0 0 0 0 0 0 I 

4.1. Aniaais 1 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2.5 0 0 0 0 I 
5. Infra estrutura, ar11aze- I 

naeento e irrigacan 2 1.2 2 1.2 2 2 i i 5 2.7 3 1.3 6 3.6 3 2.3 0 e 1 0.3 I 
5.1. Produtos do i- I 

tem 5 que pode111 ser usa- 2 1.2 0 0 0 0 i 1 i 1 2 12.5 ó 4 0 0 0 0 0 0 I 
ser usados e1 outros setores 

6. Pecas e acessarias 
7. Veiculas 

I 8. Haterial de Telecomllnica-
1 coes 
I 9. Per indicas e prograaas rurais 
I 10. Propagandas de eventos e de or-
1 gaos ligados ao setor rural 
I ii. Servicos 
I 12- Outros 

2 1 
0 0 
l l 

3 i.S 

1 0.8 
0 0 
7 7.4 

A = nu~ero de anuncias de cada tipo 
B = area ocupada pelos anuncies 

Nota: (a) Suple~~~ento da Revista Globo Rural 

FONTE: Revistas 

l 1 
1 3 
0 0 

3 1.8 

2 1.5 
0 i 
4 5 

7 7.5 
l 1 
0 0 

1 3 

0 0 
1 e. s 
5 4 

i 1 
0 0 
0 0 

3 3.5 

0 0 
1 l 
3 1.7 

6 2.5 
l 0.3 
4 1.4 

4 2.1 

6 5.5 
1 1 
4 2.5 

0 0 
3 3.3 
3 0.7 

2 1.3 

2 1 
3 3.2 
3 1 

7 5.8 
j 1 
l 0.1 

l 0.3 

0 0 
h 3.7 
'l 7.5 

1 i 
0 0 
1 0.1 

1 0.3 

1 l 
1 1 
9 5.4 

0 0 
0 i 
0 0 

2 2.5 

1 0.5 
0 i 
1 1 

2 1.5 I 
0 01 
3 1.7 I 

I 
1 i I 

I 
0 0 I 
0 0 I 
4 1.h I 



TABELA 7 PARTICIPACAO OOS TIPOS DE PRODUTOS ANUNCIADOS EK REVISTAS RURAIS 

GUIA RURAL- EDITORA ABRIL I GLOBO RURAL- EDITORA GLOBO I 6. R. ECOHOKIA la) I 
Revistas I JAN 88 I fEV 138 I OUT B9 I JAH 90 I JAN 87 I JAH 89 I OUT B9 I JAN 90 I OUT 89 I JAH 90 I 
---------------------------l-----------l-----------1-----------l-----------l-----------l-----------l--- --------1----------- 1----------- 1-----------1 

I ~~d• I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I A I B I 
1--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------1 
I 1. Kaquinas e iiiP leaentos I 
I agricolas 0.0 0.0 0.0 6.0 7.7 4.9 0.0 0.0 26.4 23.1 16.2 6.4 14.0 12.3 18.5 17.8 li. i 5.6 0.0 0.0 I 
I 1.1. Tratores 8.7 10.2 6.3 6.3 7.7 15.2 13.3 i2.7 3.B 5.0 0.0 0.0 6.0 10.5 3.7 5.4 22.2 27.8 7.1 10.8 
I 2. Defensivos 0.0 0.0 0.0 6.0 7.7 7.6 13.3 9.6 5.7 7.7 13.5 12.5 6.0 7.1 3.7 2.7 0.0 0.0 7.1 10.8 
I 3. fertilizantes 0.0 0.0 0.0 1.0 7.7 3.8 6.7 6.4 L9 0.7 li.B 7.5 4.0 1.8 1.1 0.0 lU 11.1 7.1 U 
I 4. Sementes 4.3 l.i 6.3 3.1 U 0.0 0.0 U U 0.0 2.7 0.6 U U e.& 0.0 U 0.0 0.0 0.1 
I 4.1. Anioais 4.3 10.2 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 U 0.0 0.0 7.4 13.5 0.0 0 0 0.0 0.0 
I 5. Infra estrutura, araaze-
1 na1ento e irrig:a.cao 8.7 6.1 12.5 7.5 7.7 7.6 6.7 6.4 9.4 9.0 8.1 3.6 12.0 9.4 11.1 12.4 0.0 0.0 7.1 3.2 
I 5.1. Produtos do i-
1 te• 5 que pode• ser usa- 8.7 6.1 0.0 0.0 0.8 0.0 6.7 6.4 1.9 3.3 5.4 34.7 12.0 10.5 u 0.0 B.ê 0.0 u 8.0 
i ser usados e• outros setores 
I 6. Pecas e acessorios 
I 7. Veiculos 
I a. Haterial de TelecOIUnic:a.-
1 coes 
I 9. Periodicos e progra11as rurais 
I 10. Propagandas de eventos e de or-
1 gaos ligados ao setor rural 
I h. Servicos 
1 12. Outros 

8.7 10.2 
0.0 0.0 
4.3 5.1 

6.3 6.3 
12.5 
u 

18.8 
0.0 

26.9 
3.8 
0.0 

18.5 6.7 
3.8 9.0 
0.0 0.0 

12.7 
u 
0.0 

13.0 9.2 18.8 17.5 7.7 11.4 10.0 22.3 

8.7 
0.0 

30.4 

4.1 
0.0 

37.8 

11.5 
1.0 

25.0 

9.4 u 
3.8 

19.2 
0.0 

31.3 

0.0 0.0 
1.9 6.7 

20.1 15.2 

0.0 
6. 4 

17.2 

A ::: Porcenhge• anuncias de cada tipo e• relacao ao total de anuncies 

11.3 
1.9 
7.5 

7.5 

11.3 
3.8 
7.5 

8.4 0.0 
1.0 8.1 
4.7 8.1 

7.0 5.4 

18.4 5.4 
3.3 8.1 
8.4 8.1 

0.0 lU 
9.2 2.0 
1.9 2.0 

3.ó 2.0 

5.6 0.0 
8.9 12.0 
5.6 i4.e 

B = Porcentagn da area ocupada pelos anuncias de cada tipo e• relacao a area total de anuncias 
Nota: (a) Suplemento da Revista Globo Rural 

FO!HE · Revistas 

15.1 
2.6 
0.5 

0.8 

u 
9.7 

19.6 

7.4 5.4 
i0 0.0 
3.7 1.1 

0.0 
0.0 
0.0 

0.0 14.3 
1.0 0.0 
0.0 21.4 

16.1 
0.0 

18.3 

3.7 1.6 21.2 27.8 7.1 10.8 I 

3.7 5.4 
3. 7 5.4 

33.3 19.2 

11.1 
1.1 

12.2 

5.6 
1.0 

21.1 

0.0 
1.0 

28.6 

I 
UI 
0.0 I 

28.0 I 



\lO.:: E·:· ida crlm suinocu1tur·a 

Du t 1' o pr-1'·'1.1.:·. 

que usava o seguinte ''slogan'' 

n g~nte colhe o que planta"'. 

0~; an~ncJ.os dos demais exemplares analJ.sacJos 1na11tªnl es·· 

se mesmo IJadrào de dire(:ionamento. 

l~o Grupo C encontram-se aqueles produtos que n~o mantêm 

qu.ü J quer· ~··elaçio cem a atividade rural 

tay· sRrvlGOS bancários come contas correntes Cnão 111cluJ.ndo for 

nf:.'c:J.mc:-:n\:o 

t :i. p [) 

que rescllveram aplic:ar sua verba publ:~.citá1·j_a nes!sas Tevistas, o~ 

leitore~. nâo r·clnsomem apenas prodtltos ligados ao setor agr•JPecua-

1" lU 

Os 20% da ;rea de a11uncios, em m~dj.a, dedicados a ~~~ses 

produto~:> 

t: c-.. n c :i.::,\ 1 dt:~ lll<·';qu:i.n<:•.~>, ~-:qu:i.pamento"; ou 

Para ele, a cidade t:(lTnOiA-s2 uma Tefer&nc1a, ditar1do l'l(:lrmas e pa-

tornando--o um pc,ssível comprador de gela!Je1ras, lelev1so·-

out 1~ o do 

C<:<mpo'' 

urba11a, sendo a1nda mais i11fluenc.iado pelos hábitos da c1J~de ])e 

fato, mu:i_\:0'-", :;:\dlll:i.n:i.~:;f:i .. acftii"•'·~~;,, propr·:i.~::'t:·ir·:i.o·:~ ·,--u-(<"ot:i.~;; ou n:·:io, '1:(-.'-rn:r--· 

agrÍI~clas, agrclnomos, etc têm residência fixa nas 

disso, há pessoas que sempre viveram na zona (Jrt)ana ~ p}(Er 

(JJ) O'lubo Rural, outubrrl de 1989. Caso haJa i11teresse em c·onhe·· 

cpr c~da py·odutn anunriadc;, consultar anex0 II 



-::.'ó 

'"F? !ri 

Uutro interessante nesse sent1do e de que, 

no caso da revist:a Globo Rural 

11ns centros urhanos. Segur\dO dados do IVC, no lo sem 87 55,35X cl~ 

oc:orr·:i.a r1as capitais, no seQllfldD semestre rlesse 

2ra de 56,37% e no lo sem de 88, er~ 53,10%. 

conc1u:i.l .. D Drlálise das 1nat:ér1as ···i""-" c.,U.> 

~~nt.incln'-;; que há um p0blico-alvo para as rev1stas rura1s compGst8 

por pessoas ligadas de alguma forma ~s ativid~des ruY·ais 

muitas vezes residem nas zonas ur-banas e sao potenclaJ.~ 

tanto .de l:ratores como tan1b?m de tclevjso1es. 

uut l"D lado, aqueles que res1dem nas zonas r·ura1s ta1nb~m ~onsomem 

produto~;; al?m dos diretament~ relaciorla(ios 

cada publitaç~o busca Esl:ilos 

objt,'t:i.vdndo ~-- om :t-::;~;;o 

atr~ir ma:lor parcela do bolo publicj_tárlo. 



CAF'-:f.TUL..O 4 



COMENTÃRIOS FINAIS 

pc=·rm:i.tt: .. :m algumas 1r1fer~nciias a respeito da d1n&mica do 1'1!(; 

' .. . ,_, 
ae PUD&lca~oes rur·a1s 

Vimos que esse 1~errado P condic1onado pela estruiurd da 

(--': '" ::; u. ----

1~1mc•s C) pre~suposto de qu~ nessa ind~str1a, a d1nam1ca roncorren-

c1al obedece js mesmas leis de valorizaçilio d ~:-: (: :;,q;; :i. t: <":\ 1 ' 

mas características espec1f1cas, qua1s sejam: a sing~!laridad2 oo 

prodl __ \t:o qU(~- PO~i'-iSU:i., . I 'l ' . :i.(C:Ci 0:-;ll\ .. 0 o:-:,· ecunc··· 

m:Lc:o e o fal:o desse tipo de produto possu1r do1s mercados, o con-

sum1dor do bem cultural e (J anunciante 

a corlcorr&ncia nessa in(i~1;tria tir1ha como uma de suas dime1·1sô~s ~ 

disputa pela verba publ1citir1a. 

Nesse sentido, os dados levantados mostra•·am-sP conver·-

g~ACI1A, :he9ando a co1npor ma1s de um terço d~s JJUblicaçôes 

do ~-ccur~~(lS para a produçâo. No entanto, o anunc1ante acaba pu r· 

:~.nflu:1.r· t' ambF,~m nas características do produto. I~so ocorre 

c :tde aplicaçâo 1ja verba publicitária, leva em considera~~o (') 

alcance do me1o de liivtAlg~~5o. Des~a forma, o em1)resáriu c:ultural 

por se preocupar e1n at1119ir um 1jeterminado p0blicc, 

c:nril ::.~:;~:;o, ;)_t..-·:·,•.lr· um cer·to :::i.nu.nci;;:\ntc ctt;io pl·odt).t:D tem pot•:nc:i.a:i.~:; 

consumi•:lores entre esse pGblico_ 



n::;: 

faz cem que a noçâo dP p~blice-alva r1a Indus~r·1~ [tAi· 

tu1 al a~ suma C)utrct~ diRIEnsôes 

As decis5es de produção consj.deram também n an~li'ILiani:P 

de for·ma que haja dois mercados analisados quando dv dEtermi11a~~u 

Estratégias corlcorrenciais. A i1nportància que c3da 11m 

tência de liiferentes formas de concorr&nc1a 

i-.! o estudo das puhlicaç5es rura1s nio encontran1o~~ 

inviabilize ess~ hi1l6tese 

nâo apenas as eslrat?:.~s concorrenc1a1s do setor exj.stente eram 

por· esse~ ao1s mercados, como tamb?m ver·i1~icamos quf: 

de certa forma, sâo um dos fatores que determit1aram o rr•)-

pr·1o surgime11to do setor de r·evistas rur·ais. 

que, assj.m como em qualquer 1nd0str1a, 

os diferentes mercados t&m estrat~gia3 

pr1as para cada situacâo. O grupo Globn, por exemplo, atua s1n d1-

tendo uma atividade hast~11te d1vcr~~ 

e entre os 111ercados dos difere11tes setores mant0m u:na es-

tratégia de difcrenciaçâo de set1s pro(Jutos A rev1sl:a Globo R11ral 

elaborada de for1na a se diferenciar (le outras P'lblicaçSes, no 

das materla~~, na composiçáo de produto e rlo tipo d~ cor•-

sumidor slca11ç:ado. 

é prov~vel que o seu concorrente ma1s d1reto seJa a l·e­

v:i.·c;l::::.. Gu:i.<":\ h:Ul""<":"<1 (.)b·, .. :i.I, cujn pÜb1:i.co· .. <:\1V'D, ~;;ef)undo <;l. ~;tn<·:~I::.~c.e -Fl·:·:·::.-· 

Ou seJa, ambas procuram atingir· nao apenas o conSIARI1dor 

r· f·: 1 a c .i. on ad <:i. atividade agropecuar1a, 

c;:,qltC1E·~== J.::.:-.:;o;;,do;:; :i.nd:;,;-,;;~_,:,ment:e 



,,,., ... 
'-'"--·'" 

que 

assllil, ,Js anu~ciant:e 

dj_versifiicaçâo da In dÜ<:; r: i'" ... <:\ 

foi influenc1ado pelo movimento de especla!lZ~ à,_, 

poten(:Jailzando u consumo do Homem do Campa 

Todo~:; 

um ~etor de publica~5es rura1s onde a concorrência tem 1:omo 

disputa pela verba publicitir1a. 

.. _o 

C:ul .. 
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ANEXOS 



ANEXO I 



W.IISTH VEJA - 06/01!88 

FHACAO DE PRDDUTOS ANUNCIADOS 

! produ.to produtor íanunc iante I ESNCO(Pags) I caracteristicas do af!@CÍD 

suco de maracuja ; HagLtar~ I 2.0 I colorido-segunda capa + uma 
cursos por correspondenua I IOF I 1.0 I colorido 
lubrificante I Petrobras I 10 I colorido 
rt·Vlsta Exame I Editora Abril I 0. 5 I P&B 
televisor portatil I Toshiba I 1.0 I colorido 
H hes p/maq. fotogra fica I Fuji 1.0 I colorido 
fios e cabos eletricas I Siemens 0 3 I colorido 
bancos comerciais I ASBCE-~ss.Bcos.Estaduais 1.0 I colorido 
carro \Hon:zal I Chevrolet 2. 0 I colorido 
aparelho de so~ I Toshiba i 0 I colorido 
sopas prontas I Knor i 0 I colorido 
uisque I Chivas Regal 1 0 I colorido 
revista Contigo I Editora Abril 0.5 I colorido 
revista Contigo I Editora Abril 0. 5 I colorido 
roupas I Polo B~ Kirn u I P&B 
cabal I Hinisterio da Agricultura 1 0 I P&B 
revista Veja I Editora Abril !3 I P&B-coluna 
carro tGoll I Volkswagen 1. 0 I colando 
restaurante I Esplanada Grill 10 I colorido 
revista Quatro Rodas I Editora iiliril i 0 I duas core<'~ 

avioes (propaganda da Seguranca) I Boing I u I colorido-terceira capa 
cigarros Charm I Souza Cruz I u I colorido-quarta capa 

23.2 area total de anunoos e111 paginas 



RELACAO DE PRODUTOS Af'Jllr!CIADOS 

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- -----------------
I produto I produtor/anunciante I espaco(pag:.J I o_rac';.uistica.s do i!fllmtio 1 
- --- ---- --·--- --- --------------- ----- ---- ---- --------- --- ----- -- --- ------- ---------- J - ---- ----- --·- --- --- ---- ---- --- -·- -' - -- -- -- -- ----- ---- ---

1 Ul':.!f.le ! Lhi•;as Regall I Ui I colondo-segunda t;.p<l 1 
bancos I Bco Franceõ; e Bras - BFB J 1 0 I duas cores 1 
leite de coco processado I Frutop-Produtora de alimentos I i 0 ! colo'lido J 

urro (Honza) i Chtwolet I i .0 I colorido I 
carro (Honza) 
Credicard 
Credicard 
11alas 
anuncio turistlco de Buenos Aires 
produtos eletrontcos 
pratos de porcelana 
coluna regulavel de direcao 
instrumentos musicais 
remedio para iigado e 11a digestao 
computadores e impressoras 
carros 
cartao de credito 
banco 
revista Contigo 
revista Contigo 
carnes 
livros 
sorvete 
fios e cabos eletricos 
revista Boa Forma 
previdencia privada 
energia eletrica - Estado 
sandalias 
revista Claudia Moda 
revista Claudia Moda 
produtos industnais 
televisor portatil 
bancos estaduais 
VDos HJternanonais" 
uisque 

Chevrolet I 
Credicard I 
Credicard I 
IKA I 
Cidade de Buenos Aire-; I 
EBH - EU!p. Bras Haquinas I 
Bernol-Noritake I 
DHB - Conponentes automotivos S.AI 
Bemol-Yamaha I 
Prinachoi I 
Cobra Co11putadores I 
Volks11agen I 
Blue Cards I 
Chase Manhattan I 
Editora Abril I 
Editora Abril I 
Alimenta I 
Nova Cultural-Abril I 
Kibon I 
Siemens I 
Editora Azul I 
Mombras/previdencia privada I 
Furnas Centrais Eletricas I 
Topper I 
Editora Abri 1 I 
Editora Abri 1 I 
Norton I 
Toshiba I 
ASOCE I 
Br i ti sh Ai r11a~s I 
Old Parr I 

!.0 I P&B 
i ! I colorido 
u I colorido 
i 0 I colorido 
i 0 I P&B 
0.7 I P&B 
0.3 I P&B coluna 
!3 I P&B coluna 
0.3 I P&B coluna 
0.3 I P&B 
1.0 I P&B - com P€12 
2 a I colorido 
1.0 I P&B 
u I colorido 
0 5 I colorido 
0 s I colorido 
0.3 I colorido 
u I colorido 
i 0 I colorido 
9.3 I colando 
0.3 I colorido 
u I colorido 
u I P&B 
0.5 I colorido 
u I colorido (dois seguidos) 
u I colorido 
1.0 I c olor ido 
1.0 I colorido 
u I colorido 
1 0 I colorióo-trrcora capa 
u I colorido-quarta capa 

------------------------------------------------------------------------------------- --------------------------------------------------------
30.5 area total de anuncias em paginas 



REVISTA VEJA - e3/02/88 

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

! produto I produtor/anunciante I espaco(pagsl I can.cteristica.s do anunno I 

------------------------------------------------------------------------------------1-------------------------------------------------------
fonmlarios de computador I lnterprint - formularias I i 0 I colorido-segunda cap 
COIIPanhn produtora de metais I Cia. Paraibuna de Metais I i 0 I colai-ido 
informacoes objetivas l IOB I 1.0 I coloridG 
cartao de credito I Banco do Brasil I 2.0 I colorido 
jornal. Diario de Minas I Diario de Minas I 
t'ABX \ fasor I 
canos 
revista Nova 
caneta 
~redutos eletronicos 
carro ílíonza) 
propaganda Cultural- Anfiarte 
propaganda - pres12rvacao do Pelounnho 
curso de Harh:ting 
Zon<J. Franca de líanaus 

Revista Super interessante 
Conar 

sanda lias 
taff-man-E 
revistas e~ quadrinhos 
desodorantes 
viagens aereas 
malas para viagem 

Volkswagen I 
Editora Abril I 
Faber-Caste11 I 
EBH I 
Chevrolet I 
Fundacao Projeto Anharte I 
Prefeitura Hunicipal de Salvador ! 
Z & P - Consultoria 1'\arkebng I 
pagam o anuncio as Casas Pernam-
bucanas,Hotel Tropical,Scala,etc ! 
Editora Abril I 
Conselho Nacional de Auto-Regu-
lamentacao Publicitaria I 
Topper I 
Yaku1t I 
Editora Abril I 
Croma/1'\esbla I 
British Airwa~ I 
IKA I 

u 
8 5 
l 8 
Ui 
0.3 
0.7 
2 ; 
2.0 
2.0 
0.5 

0.5 
l 8 

i.0 
0.5 
0.5 
L0 
2.0 
u 
i 0 

P&B 
colorido 
colorido 
P&B 
colorido 
f'&B 
P&B 
P!B 

P!B 
colorido 

P&B 
colorido 
colorido 
colorida 
colorido 
colorido-terceira capa 
colorido-quarta capa 

24.5 area total de ar.uncios em paginas 



REVISTA IJEJA - Hl/02/88 

RELACAD DOS PRODUTOS ANUHCIADOS 

----·------------------------------------------------------------------------------------------------------·---··----- -------------·---· 
I prodttto I pi·odutor/a.nur.ciante I espa.co(pags) ! caraderistüa.s do a.ntm[io I 
--- - .. ---- -- ------- ---- -- ------- -------------------- ------ --- -- ---- ---------1--- --- -- ---- ---- --- -- ----- ---- -- ----- -----. -- --- -- -- ---

viagens a.erias I Boeing i 1.0 I colorido-segunda cap~ 
ndto casst·te ! National!Panasonic I 1 0 I colondo 
oleo vegetal I líazolla I i.0 I colorido 
SllPermercado 
Zona Franca de Manaus 
taH'-fian- E 
tilmes 
viagens aereas 
Tios e cabos eldricos 
coluna de direcao regulavel 
berco Bab~ Nana 
PABX 
imoveis de praia 
hotel 
caneta marca texto 
carnes 
atendimento medico por hel icoptero 
propaganda:preservar Pelourinho 
Banco estadual do E .S. 
Congresso publicitario 
remedio para fígado 
viagens aereas 
revista Exame 
congresso de publicidade 
curso de musica 
revista Pla~bo~ 
revista Claudia 
carro Hom:a 
barbeador 
capacete para 11otociciista 

Carrdour I 2.0 
varias empresas I 0 .S 
Yakultt I 0.5 
Fuji I 1.0 
Air Portugal I 1.0 
Siemens I 0.3 
DHB I 0.3 
Hercules I 0.3 
Intelbras S.A. ! i.0 
Grupo Hodiano I 4 0 
Nas Rocas I 1.0 
Faber Castell I 0.3 
Alimenta I 0.3 
Augusta Pesq. e T ecn. Aeroespac i ai! 2. 0 
Prefeitura Municipal de Salvador I 2.0 
BHESTES-BAHDES I i.! 
Associano de publicitarios ! 0.5 
Prinachol I 0.5 
Vari~ I \..0 
Editora Abril ! 0.5 
~ssoc d<" publicitarios I 0.3 
Open Univ~TsH~ I iU 
Editora Abril ! 1.0 
Editora Abril I 1.0 
Chevrolet I 2..0 
Gillette I i.0 
Honda I 1. 0 

colorido 
P&B 
colorido 
colorido 
duas corrs 
colorido 
P!B 
P&B 
colorido 
colorido 
colorido 
colorido 
colorido 
colorido 
P&B 
P&B 
m 
P&B 
P!B 
P&B 
P&B 
P&B 
colorido 
colorido 
colorido 
colorido-terceira capa 
colorido-quarta capa 

-----------------------------------------------~---------------------------- --------------------------------------·------------·------
29.8 area total de anuncias t·il paginas 



ANEXO II 



REVISTA GUIA F~URAL - JANEIRO DE 1988 -

~;ELACAO DE PRODUTOS ANUf~CIADOS 

produto produtor /ammc1ante I espacoipags) caracteristlcas do anunno 

sacas de polieti leno 
gado pardo suico 
FUHAI 
pecas Valmet 
sishrua de segu\"anca 
assinatura: revista Guia Rural 
programa Sao Paulo Rur;:~_l (TV Cultural 

Harchesan S/A (aniversario) 
Almanaque Abril 
Guia 4 rodas SP 
Guia 4 rodas Brasil 
Projeto Produtividade Agricola 
S.O.S. Mata Alantica (pedido de doacoes) 
filtros 
arames e telhas 

Anuario F~ural ,~bril 

Central Telefonin Elcom 
caixas de agua 
silos 
livro "como ganhar r1a loteria" 
sementes 
tratores 
tratores 

Polialden PEtroquiri!ica S.A. 
varias Entidadt·s e hr11as 
FUNAI 
Vahlet 
Son~ 
Abril 
Guiii Run.l, Mas se~ Fe:rgusson 

e TV Cultura 
Man:hesan Impl e Maq Agnc. 
Abril 
Abril 
Abnl 
Petrobras 
apoio - Guia Rural 
Filtros Logan 
Morlan 

Abril 
Batik 
Caldeiraria Brasil 
Cirelli ltda 
Centro fhcional de tiu1eralogial 
Naterra I 
Cater Pillar I 
Masse~ Ferguson 

1 0 
1 ! 
1 ~ 
i.0 
0 7 . ' '·" 
0.5 
0.5 
i0 
u 
i.0 
u 
1 0 
u 
l..0 

u 
1.0 
0.2 
0.2 
0.7 
i .1 
i.0 
L0 

(olorido I cont-:a-capa 
Lulol'ldo - pag1nas seguidas 
colorido 
colorido 
coloddo 
color10o - coluna 

colando 
colando 
colonda 
colorido 
c olor ido 
P & B - colltna 
tolorido 
colando 
colorido , logo apos artigo ensinando a 

fazer cercas: "A cerca Certa" 
colorido 
colorido 
f'! B 
p & B 
f'& B 
colorido 
colorido - contra capa final 
colorido ·- capa final 

i9.5 area total de anuncias, em paginas 



RPJISTA íiUIH RURAL - FEVEREIRO DE í.9B8 

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ -··-------------------------
I pro::lutu \ produtor/anunciante \ espaco{pags) I caract~Ti;;tica;. do anuncio I 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------1 

I caminhoezinhos I To~ota I í.0 i colando! cmlt~-a-c:a.pa 
I tratores ! Hassey fergurson I 1.0 i colorido 

ca~inhoes I Volks~r~agen I 2 !l ! colorido 
Almanaque Abril I Abril I 1.0 I, colorido 
rensta íluatro Rodas ! Abril I Ui I colorido 
S.O.S. t\ata Atlantica I apoio Guia Rural I 2 0 I colorido 
programa Sao Paulo Rural nv Cultural 

silos 
Guia Rural 
sementes de Sorgo 
F'rojeto de Irrigacao Morada Nova 
Anuario Rural Abril 

Guia Rural, Hasse~ Fergusson 
e TV Cultura 

Cirelli 
Abri 1 
Sementes Fartura 
coord. pela Cater Pillar 
Abril 

colorido 
p & p, 

Concurso de fotografias sobre irrigano 
revista Estilo Brasil 

patrocinado pelos Tubos Tigre 
Editora Azul 

0.5 
0.1 
0.3 
0.5 
0.5 
1.0 
i.0 
i.0 
i0 
1 0 

P & B 
P&Btverd€ 
f' &B 
colorido 
colorido, 
colorido 

dividida em duas pagsl 
I 

oleo Castro\ 
Irrigacao CODEVASF 

colorido - CDntra capa final 
colorido - capa final 

16 0 area total dt anuncias em paginas 

I 
I 



REVISTA GUIA RURAL ABRIL- OUTUBRO DE 1989-

RELACAO DE PRODUTOS ANUUCIADOS 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- -------
I produto I produtor/anunciantE· l espaco(p~_gs) I caracteristicas do anl!ncw i 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

herbicida I Dow Agroqu11'1lica I u I col ísegunda capa/dllpla 
produto p~ra preservar madeira I !\BP!i-!\ss. Bras. Preservadores I 1 i I colorido 
tratores I 1íax10n I 2.0 I colorido 
oleo para sist.hidraulicü I Esso I u I colorido 
defensivos I Decis - Quimio I u I colorido 
fertilizante I Ipiranga Serrano I 0 5 I colorido 
pneus de tn.ton:s I Firestone I i 0 I colorido 
Freezer horizontal ! Prosdocimo I 1 0 I colorido 
trator I Valll!et I 2.0 I colorido 
lubri hcantes I Hobil I 2.0 I co! -folha descartavE"l 
acessorios para criacoes I Petersime Industrial I 0.5 I P!B 
servicos alimentares I Tidet Servicos I i ! I colorido 
progran1a emporio Brasil I SBT I 2.1 I colorido 
inoculante en po para soja I Nitral I 0.5 I colorido 
construtora de silos e armazens I Ste!la EdiTicacoes I 0 .S I colorido 
colheitadeira I Ind.Haquinas Agricolas Ideal I u I colorido 
oleo p/ motores diesel I Shell I 1 ! i colorido 
anuario Guia Rural I Editora Abril I u I colorido 
Guia de estradas I Editora Abril I 1.0 I colorido 
maquina para fazEr ratao I Hetalurgica Trapp Ltda I 0.3 I colorido 
arames e cercas I Belgo Mineira I 1 ! I colorido 
tubos e conexoes para irrigacao I T iga· I u I colorido 
revista Exa111e I Editor-a Abri 1 I 0.7 I branco e verde 
guia rodoviariD I Editora Abri 1 I 0.3 I colorido 
caminhonete I Ford I 1.0 I col. terceira capa 

! oleo I Hgri Castro! I u I co! -quarta capa 
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

26_3 area total de anuncias e!ll paginas 



REVISTA GIJIA RURAL ~ JANEIRO DE i990 -

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

i Produto 

banco 

materi-al para fazer cercas 
herbinda 
eldrificacao solar 
tratores 
lubrificantes 

revista Guia Rural~esp_ Horta 
tratores 
espaco publicitario 
revista Exame 
programa Sao Paulo Rural 

revistas 
anuano Guia Rural 
defensivos agrü:olas 
fertilizantes 

produto r/anunciante 

BE!íGE 

Bdgo Mineira 
Nortox 
He 1 iodinamica 
Valfilet 
Hobil 

Editora Abril 
Haxion 
Editora Abril 
Editora Abril 
TVCultura, Guia Rural e Sao 
f'aulo Rural 
Editora Abril 
Editora Abril 
Decis/Quimio 
Petroferti 1 

l espa;:o(pags) I nraderisticas do ::wuncio 

1.0 

1.0 
0.5 
10 
i 0 
2.0 

2 0 
L0 
u 
0.7 

0 5 
1.0 
1.0 
u 
L0 

col-segLI~d-3. L<\Pil com dizeH'S: "Leite i 
vira moE'da p~ra produtor ur.eiro" 
colorido 
P&B 
f'&B 
colorido 
cal. em tolha m:üs grossa e: sugerin-1 
que: se destaque: para guardar I 
colorido I 
colorido I 
f'&B + vt:rme:lho I 
colorido I 

colorido 
colorido 
colorido 
colorida-terceira capa 
colorido-quarta capa 

I 

i5.7 total de are:a de ar.uncios, e:n paginas 



ANEXO III 



REVISTA GLOBO RURAL - JANEIRO DE 19B9 

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

I produto I produtor/anunciante I espaco(pags) I características do anuncio I 

caminhot·s FORD i0 colorido ! contn-capa 
tnturador para racao verde Hetalurgica TRAPP Ltda 0.3 duas cores 
moto serra Husqvarna 0.3 preto e branco 
roda de moinho - energia hidraulica Rochfer 0.3 colorido- coluna vertical 
remedio de hgado BRAVET Ltda 0.3 colorido - coluna -
aparelhos de 1rrigacao Dantas Irrigacao 0.5 colorido 
gerador de ar quente para estufas SAHOR 0.5 colorido 
caminhonEtes - p1ck up Chevrolet 1.0 colorido 
agroindustria de laranja CITROSUCO u colorido 
tratores - consorc1os Cater Pillar !5 p.reto e br;mco 
radio a111ador Eletronica Avotel 0 ~ " preto e branco 
rocadüras Beaver/Castor 0.1 preto e branco + a2ul 
inseticida K - Othrume - divisao Química 1.0 colorido 
adubos e dden~ivos Hossil Conercio e industria Lt I 0.1 duas cores 
secadora de cereais SEHAG - equipamentos agricolasl 0.1 duas cores 
caminhonde To!;lota TOYOTA I 0.3 branco e vene!ho 
antenas parabol1cas Brasil SAT I 0.3 preto e branco 
esteira transportadora Olsen I u colorido 
dde!lsivos contra acaros HSD - AGUET I 1 0 colorido 
remedio para cavalo e gado Pentabiotico Reforcado I i.5 colorido 
fertili;mes FTE - Hutriplatt I 0.5 duas cores 
casas pre-fabricadas CASEHA I 0.5 colorido 
loja vendedora de caminhoes luizao represeotacoes 0.'! colorido 
adubos f· sementes Agromen 0.1 colorido 
rad i o amador Telecomunicao DIPLEXER Ltda 0.2 preto e branco 
rev1sta Globo Rural Rio Grafica ' 3 colorido 
maquinas agricolas - consorcio Consorcio Caravela - Rural 2 ' colorido 
5uplemento mineral para o solo SOCIPAR S. A. 1.0 colorido 
remedios para gado Propec 1.0 duas cores 
triturados torrageiro Benedett i 0.3 preto e branco 
firma Kiepler Weber Kepler Weber u colorido 
telhas para fllrlo rural Eternit i2 0 colorido 
livros para agricultor Editora Globo 10 colorido 

i plano rle saurle Golden Cross 1.0 preto e branco 
almanaque Globo Rural Editora Globo 0.7 colorido 
F:"rtilizantes Heringer u colorido 
Defensivos Decis UI colorido 

36.0 area total de anuncias em paginas 



REVISTA GLOBO RURAL - OUTUBRO DE i989 -

RELACAO fiE PRODUTOS ANUNCIADOS 

i produto I produtor/anunciante I espaco(pags) I características do anuncio I 

! trator Valmet 2.0 col./segunda capa dupla 
(emedio p/a~imais Neotopic Química St.Harina 0.7 colorido 
moto serra Husqvarna 0 7 colorido 
banco Bamerindus Bamerindus 2.0 co lo r ido 
telha~. Madeirit Li colorido 
oleo para motores a diesel Shell 1.0 colorido 
-ierralllentas Barhert Indl ltda 0.5 colorido 
videos "Fazenda Hoderna" Agrodata 0.1 colorido 
eletr1firacao solar He 1 iodinanica 05 r&B 
1 rr igacao Irrigacao Dantas 0.5 colorido 
rocadeiras Beaver/Castor Agrotecnica SP Ltda i2 colorido 

! Adubos e defensivos Hossil Co11. Ind_ ltda 0.2 verde e preto 
porcas e parafusos Arber 0.3 colorido 
servicos de Alimentacao Par Ticket Sevicos Com. e Adm. 10 colorido 
esteira transportadora YOK 0.2 P&9 
radio comunicadores Diplexer ltda 0.1 colorido 
embalagens e sacas Zarap last 0.3 P!B 
lon'i\ Alparg<;.tas 0 5 colorido 
lona Alpargatas 0.5 colorido 
lona Alpargatas 0.5 colorido 
fertiliza:rtte Ipiranga Serrano FErtilizantes! 05 colorido 
caminhots Agr:ale u colorido 
revendedora de: sementes COTR!JUI 0.2 P&B 
revista "Faustao" Ed. Globo 0.2 P!B 
bonba de irngacao KSB 10 colorido 
casa de materiais de construcao Albano S.A. 1.0 colorido 
pneus Firestone 1.0 colorido 

i bombas de irrigacao Gere111ia 0.5 duas cores 
maqu1nas para fazer racao Metalurgica Trapp ltda 0.3 colorido 
freeze'l horizontal Prosdocimo i.0 colorido 
sementeira, arados e adubador Baldan 2.0 colorido 
consorcio de caminhoneh:s Cia Sto Amaro de Automoveis 0.5 colorido 
bombas e: roda de moinho li:ochfer Inds. Mecanicas ltda 0.3 coloridD 
pulverizador Guaran!l Tai 0 3 colorido 
curso-t> l et ron1ca p/correspondencia lnst. tiacional de C iene ia 0.3 P&B 
carrapaticida Quimio 1.0 colorido 
trator Fiat 1.0 colorido 
oh~o para trator Ursa 10 colorido 
oleo para sistemas hidraulicos Essa 1.0 colorido 
arames Belgo Hineira u colorido 
PlSClfl<IS Acquatt·c Fiberglass 1.0 colorido 
reYista-Pqnas Empresas Gdes negotiosl Globo u colorido 
remedio para animais I F'ropec 1.0 tres cores 
consorcio Yanmar de tratores I Yanmar 0.5 colorido 
distribuidora de carros utilitarios I Hult icar 0 5 colorido 
tratores Caterpillar i.0 colorido 
Jornal O Globo Globo 1.0 colorido 
oleo (linha ag\·icola) lubras u colorido 
tonexoes Aeroquip 1.0 cal. terceira Lapa 
colheitadeira SLC 1.0 cal. quarta capa 

38 2. area total de anuncios em paginas 



f'EVJSTA GLOBO RURAL ECONOMIA - OUTUBRO DE 1989 

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

! produto I produtor/;munciante I espaco(pags) i características do anuncio I 

~ertllizantes e assistencia tecnica I Petrofert i 1-PETROBRAS I 1.0 I colorido ! se::~unda capa 
ass1stencia ll€d1ca I Bolden Cross I u I P!B 
casas de madeira i Condor I u i colorido 
homenagem a rev. Globo Rural I CAC CooJ.'.Agr.Cotia I e s I P&B 
classificados Globo Rural I Editora Globo I 0.5 I colorido 
tratores i Huller I 9.5 I P&B 
tratores I Haxion S .A I 2.0 I colorido 
rocadeiras I STIHL I i5 I wlorido 
livros sobre temas rurais I Ed. Gloho I 2.0 I col./terc€ira e quarta capai 

9 0 area total de anuncias 2m paginas 



REVISTA GLOBO RURAL - JANEIRO BE i990 

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

-~------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ ---------------------
I produto produtor /anunciante I espaco(pags) ! características do anuncio 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

matrizes de vacas leiteiras 
mote serras 
material de irri:3acao 
selas de cavalos 
recado para assinante 
telecomun1cadores 
moveis para jardim 

Elos Jose No li -Prehxo Jen 
Husqvarna ! 
Battistella Ind. Com. Ltda I 
Texas Selari~ I 
Editora Globo I 
Oiplexer Ltda TE"lecomunicacoesl 
~:eis Decoracoes I 
Po 1 ~~Vat I 

2.0 ! col - ""'gunda capa + a segLlinte 
!.3 I colondo 
0.3 I -:ol'lrido 
05 i Lolondo 
0.3 ' PtB + vermelho e am~' elo 
0.1 I colorido 
' o . ·' ! co lo r ido 
0.5 I colorido I potes para extrair lat~K 

pronto servico-assist tecnica 
pronto servico-assist te:cnlt<i 
revista em quadrinhos 
he:rbinda 

Consul I u ! branco e azul e na folha seguinte .I 

allimais-chinch i la 
anuncio para ammoantes rurais 
esteira transportadora 
rocadeiras 
tratores 
co 1 he1 tadeiras 
embalag>::ns para frutas 
revistas 
rocadeiras 
consorcio de tratores 
maquina rnulti-uso rnoe carne,soja, h~9unes etc 
espaco publicitario:Agroshopp1n9 
revista 

! moir.hos e secadoras 
prolllocao Mendes Jr. Trofeu SMJ . 

Consul 
Editora Globo 
Nortox 
Hario Hercon Chinchil h 
Editora Globo 
Yok Equipamentos 
Beaver /Casto r 
Agrale 
!íaxion 
Tromboni 
Editora Globo 
St ihl 
Crefisul-Consorcio 
Arhel 
Editora Globo 
Editora Globo 
MaK Badermann&Cia ltda 
Mendes Junior 

I ; 3 I colorido I 
I 0.3 I P&B 

0.5 I P&B 
0.5 I colorido 
; 3 i PI.B 
0.2 I P&B + fundo rosa 
0.3 I c.o1orido 
i 0 I colorido 
10 ' colorido 
í.0 I colorido 
2.0 I co lo r ido 
0.5 I colorido 
u I colorido 
u I colorido 
0.7 I colorido 
0.3 I P&B 
u I colorido-tHc~·ira capa 
u ' co 1 o r ido-quarta npa ' 

-------~---------------------------------~----------------------------------------------------------------------------------------------------------

18 7 area total de anuncias em paginas 



REVISTA GLOBO RURAL ECONOMIA - Jil!~EIRO DE i990-

RELACAO DE PRODUTOS ANUNCIADOS 

I prodltto produtor/anunciante i espaco(pags) I can.Lteristicas iio -0\llllncio 

tratores I Valmet i 0 I colorido-segllnri2 capa 
carrapaticida Butox I Qui mio i 1.0 I cDlorido 
revista pqnas empresas grandes llE'90ClOS I Editora Globo I 0 3 I P&B 
hotel fnenda I Solar das Andonnhas I i.0 i colorido 
revista pqnas empresas grandes negocias I Editora Globo I i 0 I colorido 
embalagens I Zaraphst I 03 I co 1 o r ldo 
adubos e defe~sivos I Hossi 1 Com Jnd .ltd<o. I 0.2 I P&B + flmdo '/Erde 

antenas parabol i c as I Space-Sist Telecomunicacoes I (U I P&B 
curso de irrigacao ern vídeo I Editora Globo I i i I colorido 
telao Oe televisao I RS Lancamentos Eletronicos I ' 3 I colorido 
radiocomun1cador I Chatral radiocomunicacao I 0.2 I colorido 
ferramentas I Bachert I lU ' P&B ' 
radiocomunicador I Intraco Telecomunicacoes I u I colorido-terceira capa 
correias agricolas I Correias 11ercurio I 1.0 I colorido-quarta [apa 

9.3 total de area de anuoL10S 



ANEXO IV 



F:E\IIST!'l EXAME ~ i0/02/8B 

RELHCHD D~ PRODUTOS ANUNCIADOS 

--------------·----------------------------------------------------------------------·---------------------------------------·----·--
i Foduto Produtor /anunciante 

anuncio da propria empresa I Norton S.A. Ind e Col!l 
roupa mascul1na Vi la ~:o~an~ 

vr:agens aueas The Reliable Airline 
sedeK EBCT 
nagens aereas Iberia- Linhas aereas 
congrE-sso de marketing varias entidades 
pub 1 icacoes IOB 
e\'t·nto. IntersoH Messe frank fur 
evento: -:;eflinario de FHS 11<1rias entidades 
banco: sevicos internacionais Swiss Vocksbank 
Guias Abri 1 Editora Abril 
jornal-assinatura The Wall Street Journal 
mala direta I Abril-Harketing fiiret o 
revista Guia Rural I Editora Abril 
barbeador Atra Pluss I Gillette 
caminhoezinhos I To~ota 

I espaco(pags) I nracteristicas do anuncw 
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colorido - segunda C::\Pa 
colorido 
colorido 
PSB 
colorido 
[Olor ido 
azul, bnnco e vei"de 
P&B 
P&B 
colorido 
colorido 
P&B 
P&B 
colorido 
colorido-terceira capa 
colorido-quarta capa 

16.0 area total dt· anunuos efil pag1nas 
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