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tabels §
BISTRIBUICAG PERCENTUAL DD TRYESTIMENTS
FIBLICITARIO POR HEID
b4

}
AKD TV JORNAL REVISTA RABID OURDS (3)4
i

{958 980 34.40 {000 2900 2109 I
1955 7.0 26.90 1188 74.66 .08 i
1760 9.00 3300 1196 1408 23300 H
1962 ©24.70 f8.1¢ 271 23.40 450 i
1963 3298 ib6.40 2090 P3.60 G40 [
1984 34.00 1446 {756 234 470 I
1965 2280 1BA¢ 2068 954 3.7 I
{966 39.9¢ 1578 2338 1758 4.0 [
{947 43,40 1§45 2208 500 58P !
1968 4456 10.80 0020 1440 499 ]
1967 43.40 159 E0.% 1368 434 |
1976 37.40 2ie 219 i3.2¢ 4.3 [
1971 39.3¢ P4.88 {7900 274 620 {
i972 4518 2188 1438 .48 440 i
1973 44.6¢ 2090 (5.4 (8.4 550 [
ie74 G146 {B.5¢ 4.6 9.4  5.00 !
1975 53.90 (982 {4486 B8 34 i
1974 519 Pii0 1376 9.8 3.50 |
1977 35.8¢ 2626 1240 B4 J.o@ {
1978 5420 Zets 240 8B40 320 !
1979 5598 20.4¢ 1288 BSH R.50 t
193¢ 37.8¢ i4.7¢ 1468 310 3.9 [
i%81 539.38 {740 it B4E  3.19 }
982 4128 {470 (29 860 308 {
1983 42.36 1346 1430 T M 2.4 |
iv84  42.16 1486 {1274 B.ie¢ 2.39 i
1985 46.B6 3240 (E7E  7.7H 8.0 [
{985 53.3¢ 2580 250 340 0.30 ]
1987 o586 23.8d {486 B.4e 0. 4e t

l

nota: {(a) cinema, cartazes murais, paineis urbanos e de
gstradas © luminasos. & partir de 7H, csse item
inclui tambes malas direta, carvtazes em metros, pai-
neic eletronicos, stc.

FOHTE: para os anos 9¢, 53 & 6@, Revista Fublicidade
Brasileiva, anc II, no i7.
parz 0 periodo de &0 2 87, Anvario da ABAP - Acsocia-
rao Brasileira de Agencias de Publicidade.
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Lo osvanpada, o tor tinhas ums dindmics QUIBE QUE  BOnODoe

Coan om i fusio o

@ teonologia, aumenta o Tuta conpelibiva

no setor (100

A proaramagfSes she ddealizadas de formm s oviary e

T

T proprios 2 cadas rede, diterenciando-se das oonoorrent

Dusoando  assegurar ums demands cptiva, gue no osebor e belewd

covraasponds aguelss  telespeotadorss oue todos os diss,  noagusle

Loyvdrio, tTigam seu aparelho nmagele mesno oansl

& o fFede Gilobo, poy exemplo, PaYE HSH@U0aY SuUi gy domia

nog Cranking”, dndedon no Final o dos anos F@ oouma esbtratégin de da-

i tionein  de abtividades, exporiandg programas, principaimenie

el (440 putrs tace desse movimento & n buseca de atusgia em
outros setoves de doddsieia . 0 gvupo Abvil, povy exssplo, Tidey no

ot [ Blicaioss Busen o sntrada no o setor de Televisho (i a8

o oarapn Blobo oris noves produtos no seboy de pablicacBes .

como o CDlobo

B Rede Globo ovia tambem novos programsns

Friym 1™ o ow TV Mulber ', mbuindo-Thes cavaotaviat ions  pror

eontigurandn uma estrsbdgia de didtevenciaeio de seu produto.

moveimenta  de diversifios hm RYOQY ARG Ao Frrg

anhads por oubrvas gmpr oy wetor de telewd S
(A0 1 Ao por VHE, utilizado nn Brasi

silatensn e bransmi
ke SYER-R . e um nomero muibto Limdtado de
e tal  foros I3 oy horvaa-se oligopolizado,

e, GOy rieas, & didueio de

s 4B
cEionads rveferee-ss oo uma melhovia as transmag

3 i

comeetitiva gnbre as smpresns
3 oentradan, de ovdem teéondon g dbre

aa i b g
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nowela U0 Hem Amnaddo’ eva @xpoviads para

i nr oL
{18y atunlimente vle J4& pean LOHRUVEAD atraves  da MV,
vede de UHF, depois 5oventanido. Bolang sugers
a demors Jdo ogruapo Aabrdl oem conSeguiy oo oonho
NI a duestoss polibticas entve o Soverno & o v, Yio-
Lo Ddwvita,




GEOVTEL D Dos dennls anior da Tpdistrian Coltural s Sumentaram nSo

AP RG oonugET e de frrogeanias, wans banbh entoo smeEy o s vevist W

geral 5 das sepeclal Lradas
mpaventenente, gang movisento de  especialirzacic tem
origem =n dolte fatores:.

E de  wum lade, o dindmics concovrrencial da

Cuttoral  ous, nw decands de oibtents, & mavrcads pela e

diferenciacio ¢ pyincipalmente pela busca de novos meroadog

—
P
.

de outvo, 2 reoraentacio da propagands

mafoyaay nn Dusoa e Formas oRis adequadng pars

Fotencisils consumidores.
Foea nova veorisniagdo gevrs um conceito fe

com carackeristioas chais na Inoustvia Dultural: o pabiie

intevesse oo srogramasneio difeve do pdblico de  intsve

A3 propagands.

ey anunciante de iz

Ay odsmando o onso

Fodemos exenel i Fic

i

g gue estuds a possibilidade velculay sua propagans e i

s

HERE RN gpesar dos consumidors

pobtencinis de dabos possaivem, AT}

CETEEER . aparelhos oe TG, sles comnstitasm ums poveentagem  muildo

spauenn oo pdblico da emissora. Sendo assim, um oandooio num o we -

cuto de comunicacis, gue tenhs um pablice maie dgelimitado =

cifico, talwer lhe pavesn mans efloaz,

SR, abinge-eg gqua Toda oa posalag

e cnso da te

Todos o8 telespeetadores sio, =2 principio, consumidoves. Mo o sn-

Lanto, ieso ndo tmplica em dizer gue sio consumidores potencials
e um o oeErto prodato UEY
Teon gera un contlilvo de intevesses onbre anuncinntss

LSS 0T R, quie e avidencia Lamb g em oubros TEUEE , COND o rEe

hicy, o dornnl e oae revistas.



curntlato sxiate povaus O S2mpee

sias estratégias considerando dols "consumidores": o oonsurnidor
dor osew prodarto (da o vevists, do pryograma, eteld; e 0 mnuneLants
iR, RPOT O BUBR vER, analisn o oconsumidor do bem cuwltuval o8 oo oonsoe

midor do o sen propyia prodoato.

SBendo ogque ums das Formse de ooncorefncis na 1D coansiste
e futa pela captacio dn verba publicitdvia & como 0w anunciant s
i ddldeasw agqueles veilowlos aus  atindam mslhor @ malte seus poben-

Clale consumidoTes, o eRpvessrio 2 obrigado BOvenosy seus ooantore

ik procduto misihor . Messe sentido, s ogualidede do seu

gupreassuwra peln aquantidade de verbs publicitar g

ele oonseguiy caphary .,

£ aobdetivo oo emprvesario cultuval, porvtanto, & shraly &

werhan publiloitaria. Mo entanto, para Faed-lo bem que produriy um

programa gue  atinda o maior ndmero de consumidorss pobanc
pecis 0 osaundiante analisa o aleance do meio de comunicRaeio guande
decide o dnvesbimento publicitdrio.

vier i Froads nos produitos da Indistria

entves anunciantas & e eI

conflite

Puitural & decorvente o

vima culburadls gue tem o arigem, POV oSuR o VveRE, nessd caracteristica
do prouto o cwltoaral s poseuly dods tipos de consumidares, oo oanune

ciante & sguele gque esse Dusca atingdir, o consugidor .

SR metor dentro da odndudstyia

fle smpv arios da Toddstria CUultural, assis como o spe
presarios  de gualasuwer oubven dnddstyia, s85o obrigados o bomar de-

b

cistes  de produsio. De modo gsral, foroulasm osxpsotabivas de ven-



tabilidade como gualagusy cspibtalists. dpesar dizsso, wmantsm aigu-e

mARES O WRTLAVELS snpecifing da dinddstrin balizandn suss  deoisd

Uma delas, provavelmente & a guantidade de werbs pubilicitaria re-

cebilda & oz ooubvrw, & o ndmero de assipantes

B verba  publicditdria constitol parvis das veceitag, i
comn & snbtecipads, ow oseldsn, yveesbids antes da vendn do produbo

Finad, acabr poy prapovoionar madior liaguides: 3 seaprvess . Ko entan-

e, como vimos, depende de decisdes de inwssbtimento publicitéario

de pubvos gsetoves. & guantidade de verbs publicil drdm oon peboadds paey

unla Fivme, ne sentids, bormaese wn dos indicadores daosugs opoe

NG SEtor & i

Yimos gue & TV & o setor que capbs s maior parcels do

bole wpublicitsirs. 0 setor de publicaghes fics com uma  pegus

boio, mas suficiente pave o existéncis de  mais  de

.00 titulos.

aa assinabtavas, aleéem de snteciparem a2 vends futuwra e

il

awmentan o liguidess, Funcionsam oomn snoomendns
Considerandn @ oexisténcin dg diferentes bimos de publi-

£ g O BS vArLaveELs assumem distintas propovglss pars cads pa-e

raodinn.
gnatisando & btsbela 7, notamos gue @ oprosntagens e
aaainaturas tem graus bashante varidvels. Adquslas Com wmRior saime-

n

v ode sssinaturas, provavelments, Fiomm menns suisitas

du veaslizagio da eprodugio, gus ne caso deses

vaRdas nas Danoas .

LAWOS SUPOT guE revistas com madoyr velag Ao

Froagheey

turas/oiroulacio  pagn tenhwsm msior estabilidade noe mevoado. e

sntanto, Fess NAD sevia umz suposigdo covrvebn pols kAR vevista

U POSSUEn UmR poroentagem muito grande de distribuicino gratuita

Codode, nn tabhelian W, o

e nEo dmplicmm &M recelin PSTR & SmpTe
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Talvesr a hipgdte ce estabilidade seda verdadeiva parn

s dndices de cirveowlacfo paga em relagin

meapdelas que tenham malores
BT RTEgem .

Continuarensgs o #stodo desse seltoy da Inddstrias Dulbge-
ral analigando separvadamsnte ConswridoTEs £ BNUNcLantes, gqus  oome

péey gma das pspecificidades do merocsado.

2.7, Especificidades do mercado: consumidores ¢ anunciantes

£ consumidor

Mesar Lhem, bBuscaremos identidicar os provavels oomsrae

dorse de publicagies.

éncine do consumidor ou de

Independentemente das prefs
curves de ubilidade mavginal, podemos sfivmar gue ola,. oo minime,
zabe  ler . Mo entanto, considevar 2 populagio alfabebtizada comn o
potencizl mercado consumidor de publicacfes seyvisn umas constatacin
dewveras simplificada, insuficiente para sdentificd-lo.

compyadores SEvin poay Sl
I

SCOBYLY & oaracteriznr gRses

s obJeto de uma pEsduisr que envolveria centenng de sntrvevisias

£ Ll sParco mueito gyande, fugindo da proposta dests fvabalho.

-

das sobve

Fovbtanto, b ilizaremos snlgumas pesaquisas I3 vrealiz:

fewms  w  dados deo Instdituto Verificador de Civouwlag IV FEEAT R

cobahelecer algumas caractevistices Dasicas wue sabembds, de ante-
wAc, serem ihcompelebtas, mes suficientes pava awadiliay o sstado do
IET OA II:{ [ iii o e I wuit R B 1 3 E o

statistico do Hrasil-IRGE de 1288 mostra sue

0 Aanuario E

em LFES havia 5O7RP dtulos de periddicos no Brasil, COF Y EGR O



dendn a ouama Tirvages de PF9 OB4L B4 pwemplaves do0s 0 gquaie 4 #F4

EVRE VEeVIStERS com SA7 241 FAD sxemplares anusnls.

Esse dado mostra gue en nedia, nos me

e revintas clvedlando pelo sais,

D

s assuntos abordados poy esses peviodicos gio  divers

ans, englobando desde temas bem especificos, oomo motooiolisng,
atd atuslidades do Brasil e oo mando.

0 pastudo vealizado pels agéncia DPY de publicidsds  en
PEHS, Tornecs mails dadeos gue auxiliam na carvacterizacio do consoe

aidor e revistas $33) 0 mie constnts e A birvagem madia mensal

o

das 1.48¢  publicagies ddentificadas pelo Anusrio Prasilsive de

Sy

miikOess de exemplaress, numero compativel com 29 mi-

Firdin & de

Thaes de brastleivos gue t8m 4 ou maids anos de estudn.

e

Chegam @ algumas conclustes sobre o habilto de  Ilertuvsa

Treddro 4

Habito de ler revists
por olasass sdcio-scondmicas

lasan lerem (%7

povy o drayn de dnstyug

come et o aen

oo leto G
> opomp lelbo ANy
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iar Lncomplsto
wl dncompleta
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St d pyimavio completo
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(43 TNanedos extraidos da rewvistsa Imerensa, dezesmbro de 1987
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Felos  dados apressntados , podesnos

frato  de Teditura de revistas aumsnia e

PrueEo & wn olasse zoondmicws. Considerando oue o regifo sudeste 6

®omais desenvolvida sdoio-economicamente

EDCHIRE T O E L Feuas constatag Hes =D MEeTOE

Segundo o IVE, norveviata VYels

ey tinhan

eatado  de BRo Paule, sozinho, 8ra responsdvel

desses sxemplares; = capital Ficando dom

Vdrias outras  rvevistas manké

concentracsio da civoulagHo na regifo sudeste.

gxemplos na ftabela abaixo.
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sodwdon, potenos afivmsy o gque o mevondo oone

e M L . Y -
Uianve dios

UL Gy sher vewtat s concentra-se N®|ove o i sudests e Lk RN R

STt =R N R o TR B ' provavelmente, mstd velacionads com as oaractsy ise

dos Tegitorgs; pov servem mais lnstruidos g odeteres maior po-

Fodemos

sados nos tapos de revistoe smxlne

aancs infeviy mais algumas, ba
rentes,
A primeiras inferéncia refere-~se & variedade de revisbtas

guperializadas . Eomuito provavel gus existam Isibores gus se ine

it por debtsvainados assuntos, conscibtwindo um pdblicon

delimitado.

Revistas df indformEtica, por exemelo, SRD, provave i men-

tea, compvadas por pesscas ligadas # Arven ou s HE o AntEves

REAN FOT
ela, de modo que peviddicos com femas mais sepecificos acabam por
Loy um consumidor mals oribtevyioso.

Fovianto, 08 leitores de revistas constibuem wm meyopdo
cornsumidor mais delimitado &, apaventemenbes, de maior podse adpad-

sitivo. S3o tagbdém munis exigentes. ds mensagens bransmilidas pela

televisio, auitsas veses, ndo 5850 assimiladas, dado o grands nume-

o de AnformacSes veiouwlados em podon @spaso de tempo. Uomo

MLEE s, também nRo chegamn a ser analisadas  com profundidade.

Bouuele aue compra s revistn nEo g0 buscn ums informaelo gque posuaa
s Cguardads’, comg tambewm ben tempo para analisac-la . Adauivem o

st -

produts com intervesses mails especificos do aue aauele bels

dov ogue lige 2 Yelevisio ao chegar em casa depois de um din  de

Mo primeivs parte desse capibtuls, concluimos gue an
pecialiszacio  verificada nos produtos ds Inddstvia Cultuwral tinhs

SUE ar Lien, e ditima inatdncia no Fato de kaver dois tipos e



cotslimidores pare bens cuwltorais. foso o wvale tambeEm porva 8s reviae

b

cudos providvels compradores, aoabamos de disoubir

o
Lt
E
e

agorsa desorvever aqguels oubtve tipo de consumidoy, o anunoiante.

g2 0 oarnunciante

B papel go snuncliante & meito impoviante no sstor e

pubiivactes . Embors nEo tenhamos conseguido dados pava  prova-lo

totaimnente, podemos pelo menos saspelbar asue w vervba publicitar
sedan  impavrtants parva cohriy parbte dos custos da pubdlicacdo. L

sionaie  da ComuneiecsgEo Foram consuliados e

guns  proafil

afivrmaran  gue Wna revista J35 chega as bancas como os custos (Fie
wont pagos (14)
fmatisanda  a tabela 5, podemos weriddoar que  rvevistas

tratandn de diferentes azszuntos mantén Wneg poroentRAgEm SUPSETIOY R

1AX de suns paginas ocupadas pelos andnoios.

F)

CALTHE paTe

1 o pagamento & FELAG G LS
o recelta dn osnpresn, Juntaments com oo overba de assinzturas e
SN !:] At BT iii [ RE R R TP

Sendo  capitanlistns, ne smpresas dn ndastrvian Ouiltursl

Visnin maechmizar seu jucvo, Como, genervicaments Falando, o lucro &
poovesuwltado da subtragSo dos custos da regeita fobwnl, [ERNTRR AW
afivmar ous, no caso das publicagdes, uwma das Faoes da conoovren-

ciw B ow dispubrs pelo dnvestismento publicitsdrio.

receita gque cobrivia oz custos pyroveris da o wverbn publd-
gt de assinantes




TABELA 5 DISTRIBUICAD DE ARUHCIDS PELAG REVISTAS
ANUNCIOS BA PROPRIA EDITORS

some da revisty Tekal no total oo pags ¥ de pags ares de ¥ de arez % de pags ¥ ge arez
DETH (8 de de anun- con CO8  anwiclos de TGTAL COm de

Efitora puginas cios (b} znupcios apuncios  em pags  anuncips ANGRCIDS  ANURCiOS

GUIA RURAL ABRIL jan 88 169 £3 el ¢i.@ 195 2.5 5 5.8 4.3

Edifora &bril

B4 RURAL ABRIL fev 88 i¢e id 16 16.@ 16.9 16.8 5 5.8 5.3

Editorz dbril

BUIA RURAL ABRIL oyt BB 108 24 38 3.8 24.3 263 4 4.8 3.8

Editora abril

GUIA RURAL 4BRIL jan 88 94 15 i 115 §.3 §.7 3 5.c 5.9

Editora Abril

GLOBY RURAL jan 87 114 33 49 3.5 3.0 £n.? i 6.7 §.2

Ed. Rio Grafica {c}

G6LOE0 RURAL put B9 144 o8 o 3.4 w2 £3.3 3 7.4 g8

Editera Gloho

GLORD RURAL jan 79 1o o7 &7 T8 {B.7 i8.7 5 4.4 3.7

tditora Globo

BLOBD RURAL ECONOHMIA (d) out 8% 346 9 iB 77 8 &.8 250 ¢ 5.4 4.7

Editora flobo

5LORD RURAL ECOHBMIA (d) Jan M 5t i4 it gi.2 23 i7.7 L 38 3.8

Editora Globo

VE 4 846/61/08 &8 e 27 3.7 237 £h.4 5 EN 3z

Editora Abril

VEJA 13781788 148 35 34 34.9 5 30.5 4 4.9 70

Editora Abvil

UE 8 93/62/88 92 23 29 M35 24.5 264 3 2.3 3.3

Editora Abiil

YE J& 18/9c/88 2% ] 4 4.7 298 3.8 3 2.1 2.6

Editora Abril

YEJA 40/03/08 1i4 35 44 37.9 i 33 - -

Editora Abvil

UE M 09/83/88 i24 149 48 A8 .4 i B ic.b - -

Editora dbvil

EXARE 18/02/88 48 ik 8 ef.4 iB.¢ 24.5 - - -

Editora Abril

Hotas: {a) As revistas GLORC RURAL e GUIA RURAL tem edicces mensais, enquante z vevista VEJR
circula semanalmente € a revista EXAME, auinzenaigente.
(h) Desse total, nao se excluiu as anancios de outros produtes das proprias editorss.
Usa tabela em anexp #ostra quanto £sse tipo de anuncios representa ng totsl.
ic) & partir de putubro desse ans, a tevista passou a ser editada pelas £d. Globs.
{d) Suplementos da Revista Globo Ruval.
Fonte: Revistas



Motanos tambem oue s dmpovtinoia de VEVTTR garitha i

1t . Hor . . I
Terentegs dimeEnades de acordo com cada tipo de vevista (id). Wy

ringio sssa, decorvrente do tipo de ssiratégin adotads vela gmpre-

¥

Fareoeg  baver alguma relagio entre & poroentagem  de

ardncios 2 oa biragem dn vevista. No caso da Globo Rural,
por egmemplo, B o duaneivo de IYEY a sdicEo possuia 408 200 swempla-
VEs, ouando o8 anuncios acupavam 39% da dven da vevista (ver gvde
taen L opran oooooviments da Yivagem & a tabesls 4 pavas povosntagen

de ananoiosy.

Tmodunnelvo de TPUY, o bhavagem sva de 183 wil exemplnres

Froguants gue B Area df AnUNCLos BTH APENLs CEE L OEwm outubro

desge  mesme sno, a porcentadgen de¢ andnoios bhaixs mais, sordo,  ®

Pivagem se eleva para 300689, sinds donfevior aps niveis de 19587
Talver peal assnClacdo ndo seja suficisntemente conolu-

S0, A Smee

el dm ode

H1YE, Ny £ HIRT ) pogicos dados para B5oan AT i

s e i

Bemos  an  cerbo quais s 5o as wvariavels envolvidss
produgio do empresdvio cultural. Estamos apenas sugerindo que  n

guantidade  de verba pubiicitavia pode sev wma Jde suns considera-

#oon pyoda-

Ma analise da propaganda, notamos fanbém o

Pos anunciados mantdm alguma relagio com o "perfil? do leltoy.
Fepvieatas  de stuslidades, por exenplo, supostaments bew
Teitores dg omalor graw de instrucho e maior poder aquisitivo. s

Eprodutors & servigos nelan snunciados parecem sey divigidos eswaba-

ments pava esaes Lipo de pessoas.

s tem muitos andnod UL YO progutos
, editora foaso da RBevistan Suis Roval-Bdibtovs
Esae Hipo de propagands, provavelmente, n#o consbis
Pud ums mangiva de obter reoeitas. FPorém & ama Forwmn  de
' vapyin editors. 0 es-

giminwiv oo custos de publicidade da g
paGo  ocupado por g Pipo de andncio
itimas colunas da tabela &%,
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Grafico I

MOVIMENTO DE TIRAGEM POR EDICAO
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svalisamos & reviat: auber per i mETs

i £ :{{ ) _

28% dos produtos anunclados divigem-se s olas

propagandas de carves, viagens advens, uisques dwportados, previe

dene privads, ste. Produtos & servigos gue nao sio de  alownos

s Dl

facdl para pesgsons abaixg o da classe media.

Mo dpoca da publicagio dos evemp lays

Hesges

produtos  ndEo eram anuncindos na televisio. ® o gsso  da

British Adrvwauws aue passou 3 preferiv a ubtiliescio de midias mais
detimitadas, Figurands constantemente nag vevisbas de atustida-

s .

Ja 0 ontros  produtos, como os suoes Maguary,  Flguravan

tanto  em revisiass como na felevisio. & provivel gque ssas eeogllEma

de  propagands bive comg obhiebtivo atingiy todos os pobtsnoias

conaumidores . M televisBo, o alcance & maiovy, mas dependends do
fiwen  de orodoto, bE omaioc ow menory coinoidéncdzn entre o pdbiiloo
do programa de TV ¢ o poatensial comprador . Gome o seoo Je maracun-

dja @ acgssivel & classe meédis, podemos supov aue s veiloulagio de

csun  poypsgands na televiedo objebivesse coomit e Uagueles

que nag compravan, Fossen convenoidos ® comprar’ . Jd oa weiouls
na revisba, supostamente, tenbtava convencer Yaaueles gue 3 oome
PYRVAN B COmprsr ommis U

Fara  descobriv gqual o wveiloulo de propagands mais  ade-
gquato  aos  obijebivos dis osmpresa produtora, os profissionars de
marketing  avaliam o aloance do melo (revista, Jdornsl, TV, staod s
o omen puabiicon. Porbanto, podenos scorveditary aue a0 andlise  dos
anuneios  das revistas seian, alérm de oubvas coisas, ums iodioagido

dog seus Ieitores.

(46) Mo anexo 1, podevemos sncontrar os andnoios velcodlsdos  em
cads vevista analisnda.



Wessne  sentido, € UmE cevis yeelsts tem andnoios ds

irantes, £ possivel supov que entve seus ieitores hajn pes-

sunas ligadas an sgeior agropecdsrio,

Conclwinds o capttulo, Temos que S8 & COncovrBAcia  no

setor  de  publiceedes tem cono uma de suae Fac A dispute weln

werba  publicitdria, dsso jn jJustificaris o imporiante papesl ooo-
oo melo anunciante . Porém, » sscolhs do velowlo aproprinds pars

determinado produto leva sm considerscio o sgpw poatencial oorsomi-

dor & o poblico atingido pelo meio, gue nen ssmpre sio suficlen-

temente coincidenies. Messe sentido, as decisdes do emprasiEyio

cultural sfo intluenciadss pelo anunciante, sem o gual dnviabili-

s it ladnei

el 4

o oproduecBn das publilicagdes . s, pelo gus e

;\'1'1: :{I."t oy

pide constatar, nREo ¢ peouens, ohegando atd o determinay o suy

meEnto de sigumas revistas espeocifioms.

gereditamnos gue as publicacdes ruaradls tenhaw saradids,

em parbe, d um govimento de gepecializacio (descvito no  dnitoio

oy capitulo? de Inddstris Deltoeral gue btem como wunm de soas

A reorientacis  da propzgands busocando Tormas mais  divecionndas

parva  abtingivy o consusidor . Ou osedw. de ceria Forms, of anonoiane

sonsabkliidade no suwrgivments de revistas vavads .

Mo prowimo capitulo analissvemos oo demais Fatoves gue

possibilitarvam o surgimento desses periddicos & de seus consumi-

doves



cCAPITULO 3



O SETOR DE PUBLICACSES RURAIS

0 obietivo deste capitulo 2 mostrar aue existen i fe-
. | !

e publicaedes rurais e buscar elementos pars oarae-

webor dn Tonddstria Culturasld

Intvodugio

Lo

Mo Brasil, em A9¥ED, haviao 146 peviodicos

SUEE HE OiuEEe
vadin s aossuntos como agriculivra, apdoultuva, CRgR 8 peEon, Td g

aviculburs, silvicwltara & sericulturs. Fsse numsyo oor-

B A4,A% do total de pervicdicos {(ftotal gsue ewxolul Jorasis

- . e
gda dintormasio geral? (17} .

Frdaten difeventes tipos de publicagdss . Dentre

woltadas PFdicamente para o sebor agvopecusya, bhavia 990 ree

TP

i PN

vihatas, BY oboletins, B¢ Jovnais especializados & 9 anuidvios . To-

HSEO TESpOnSaVYELs por oo bivagem  de LE L FLE A48 G098

Fanl
id
i

o

gxEemplarss anuals, ooaue edquivaleria a L,0% Jdo total ds o tivadgsm
das difeventes publicagdes.

Fisi revihatag, soEinhas, pOSSUEm Lma Ll v mmen ae
4 HEE L GAR . OBD, que dentrve o3 periddicos do assunto, souivaleria oz

ety

BEE Bomaior poroent

A, no enbtanto, fica s oo

seepdal teados, detendn Bk

N oano  de (988, o ndmern de revistas sobre doviculfurs

{47 drnuario Besvabistdco do Brasil - TREE - 45088



o Mgt Ln v OBE titulos, uamn slsvsgio de

{ - : . . Co
A (18) 0 omumento de omenss GERS pERrn oo meio rural MET LT LS

niEn apenas nos periddicos, mas principalmente ns b

@l e
come tambédm o multiplicancse as pesguisas de marvrkebing voral s &
ptilizagio  dos sspages publicitarvios & institocionzis oferecendo

o mais diversos produbtos & sevued cos pars o Homen do Dampn.

apey Feiooam

AE concepcGes tedricas dos comunicadores

munea-se wm didlogo mais participativo entre o Momew do Campo

o copundcadory vural, relativizando a tarefz sminentemsnte produ-
Pivista & bteconicista gue os perviddicos vinham mantendo.

i Funcino ods "difusoras de teenologia’ sexercida poy osmle
aguns seviddicos svae vesponsabllidade do Estado. Mo entanto, o de-
senvolvimento  seondmico agroperuario & tambdm o do propvico setor
de comunicagdes levouw o ume redifinigio de fungdes .

b ua i ment e, o Fstado se ooups dn o gervacio de teonoloe

{191}

h ]

enguanto parte da responsabllidade pela o1 fusio

o E

paviddicos. a8 publicwnedes vurate, no antanto, oo divers

A FfuncHEo de forms difersntes

LAy nm &

™

Svedmtem amguelas gque mantem oum lingunisr mails  teonLoo,

divuloundo  dnformagdes detalhadas e gspecificss para o sebor
AT E R LD Fasns, normalmente, setio ligadas a cooperativas,

inidversidades =200 empresas privadas, fabricantes  de insumos.

aduboas, sementes, defensivos, sto.

AN meant bempo, podemos encontrar publ iong Oes TP

SRS, B Llngusgen

din tantn Sntase 2 ddfus gde teonologias . Ne

]

(18 anuario FErasiledivo de Midiashintas in Tmprensa, ahivd ) ohes

(49) Pava melihor compresensio da guestido, wer HT0LUA, J.06. & rela-
setor mibldico-privado nx geracdo de tecnologra auviools
i et iy

1, Caderooode dusio de Yecnologsin. o malos sy




¢ difevente, provavelments, respondendo s modangas nwe

Forms  de  se encRray o Homer do Daapo. Fara oelas, disdaar s

[ X! ole g wma das formas de conse guir abtvailv para si

woverha publicitdria.

U crescimento do Fluxo de dnforsmacdses pays o medlo rural

Lok aese B30 dessnvolvimentbo eson a B R RGO Ay LR .

)

senvolvimsnto, PO sua ver, aumenta s possibilidades de vetorng
co dnvestimento publicitario.
Mivalds Manzano, num debate em Coiaba zobre figriculiiurs

FltErnativa, ene LPEY . quands eva divebor da Hevists Guia Hursl,

uma declaracio bastante interessante:

TEarir passandn ow olhos pelay reviefas o agriosliars
g auandgdsr, as grandes revisfas, werdfrioamng g Fogfay osfag, Gy

A, sdo o manfYday pou sndnoios de sepresay saftinaclonais . Ew

prrasiie Jegar wde gy smeresas oa GLLERLI G AR A

R B O L A R = (R AR Fouer pa Iy g v ividqo, Forie, oque

@i Fora o~ ady s g s mEroa puhfrcagy saitadas poyr Ingird

. i .
s e wapresas el borgs, wee 080 benha o

et . bt
LI LIS AW LAG

b A i e g Ee ooy o Gl E e i alE | oG L L

fngrrefamente, ar Ao

fersa Sural, g fmporfants S5 o

. . _ . R . . . .. . e * ol } - R
sep & Ly Prabalbo Foidfo pada ¥niciabiva privadgs (elatd iR R

T OMEG )

fapo de reeistn gue S RreocupRa oom on BRIV B

5, chamaremns de Ccomeroials’ pois £ uma enpy e

SRLLE AT

olijetivando LUCKHG, tovnando o peviddico um produto de meroado

(PP Fritvatde dos dnads do J10 Epncontro Brasideivo de Agvicultura
Hliternativa -~ Cuiaba - 1987




Flas se difevenodlan das dems bl longde

vinculo que mantém oom o apunciante. Foguanto mas demsd

io madis Forie € com oo consumidoy Finsl 5 divete  inn

o
Fer
-
-
s

phEs 0o

R, o bhomem voarvsly, peln gual QITAN 88 malorss preos

NRS ComeT e LRl e paetid pelo anunclants primesivo, por o oouem

o produta @ analisado antes de chegar ao conesumidor Final

Tal andlise ndo Leplice numa participasio  direts  do
anunciants  nas decdsdes de cunkho Jornaldistico, ouw ssizn, ®le  ndn
duecide sobre as mabtdviag, capas, composiclo. Talver atd opine so-
bBre  tais auestdss. Sua particicasio, no entanto, & mais subil g

SR YL wuands ssoolhes 0 @l gus recebey A oo wverh Bopubhiioil P

Mo cmso das publicaides rurats comeyvoiais, o anuneisite

+

gacolherd aguelsx  revisbas gne, no sew snbendsy s abtingive mmis

melhoy  os pobtenciais consuamidovss de sew produto. MNa decisio  do
investimento publicitardio tambeém sntram cdloulos de custosbenegdy-
cin @, sem ddvidas, o snunociante pondsrya oo YRYLos pregos de veie

culagin publicitdria dos diversos meios (24) [ Fator pgrayvante

nn o verdade ¢ o ocaiculin do beneficio.

Consiodeyanoo e o reasulitadn desy caloulos as rofle-

tem nne  decisdes de investimento publicitarvio, bhuscaremos, et
itens  seguintss, analisar o @spaco ocupado pela publilcidades  &u
alavmes revistas vuradls "eomerolais’, prevendendo, com odsen, e

vantar slemsntos para s cavacterizacio do seboav.

(8L Y & participasio do anunciante foil oelhor dizoutids no caprby-
1oy XX



3.1, Davacteristicas gerais do setor de publicagdes rurais

~ a#s revistas comerciais

Considerandn o papel do anunciante nas publicncfes oo-
! &
merciais,  discovrer  sobre o pdblico-alvo o dmplics sm o Faianr n3o

AR ET R

sobye o conprador da revista, mae tambem sobre o potensisl

corsumidor dos prodotos ananciados. Assin, nests dlem, aponbtare-

TTEwEcd guals fatores, além dos movimentns de il izagio

da reovientacfo da propagsnds, gue explicam o suwrgimento das ve-
wiasbas ruvals.
Procedends  dessn formm, pncontravemos tambesm n origen

e consuwidor de revistas @ do opotencial compervador dos produtos

anwrnclados .

D00 0% 0 0 Consumicdor Rorvsl

Pwopramedvo lugary, revistas ew geral precisam de ledito-

P, Ne oentanto, @sses consumidoves movsme-ss ROor interesess sape-
cificos . NAo buscasm gualguey informacio, mas sim ssuels gque Ghe §

[E R R

bt il w o dnter ante . Al mais detalbado & slabovado oo

maior cuidado.

ggueiss gue adouwdrem amz publicacio rural =285, s prine

o el WOV A0S POy & mesmos  Rnd e a difevengs, no e

tanto, ¢ aue precissa de informsed

Foaesn necessidade pods ser compreendids pelo pyoosaso

modernisascio  oue  ocarvew no sEbtor vural pos Altimos anos Tal

processn envolved mador utilizscBeo de btemonologis & ums altersolo

ro o processh B onag relacdes produtivas ds agropecudria.



B raviakas TUTRLE BUY SR RSwumIncdo wa paprEl o, antes

peviencente ao Estado, de difusovas dessas novas tecnologins Hig

BE resteringsm o 5

fungio, divulgandn também informagfes obti-

c@edda oo bvabalho do camps, socializandn o i

thae  no oo celdng
doy trabalhador vuaral .

For o ouwtvo lado, o editor de uma revisbha vural

ey
cupa fambEn com o anunclantes . Estes sd pudevsw surgie na medida

Ew gue s pobenciow uma agriouliturs smoderna demandants de mEauwi-

FLae tresumes, fervtdlizantes, steo. Esess pobtencialiracio, por AR

RN SYRGHE a0 processo de modeyndeag A0 dm

v, tambdm sd fol pos
agriculiuva brasileivs,

Fartanto, o desspvolvimento socio-econdmico do sstor
vural essclarece ns condigdes gue Teesaram =5 savgimento das vevis-
Pae orivats no gue s reders gos seus deibtored @ anunoiantes.

Vedamos entdo coms se dey o dessnvolvimento da asariout-

& andlise do desenvolvimento verificsdo na agricnliuars

-

Brawniliediva snaloba trés conoeitos aue, apssay de muitse vezes see

rem usados come sinonimos, na realidade, nio oo modernieacin,

v

industrializasio & Foromsgio de complexps agroindustriais.

ed

Modernizagio & entendida onmo @ processo de medances na

féonioa de producio sgricolsa, que no By dafhiow dimsnsio

nacional  no pas-guevva, ocom 2 bnbroducEn de maoguinas o elenentos
guimicons (fertilizantes & defensivos) no processo de progdugio.

G odndustrialieacio da sgricwltura se sssocdisn & ddd

wn processo de produgio mgricela similar & progducio da inddstria,

aue oobipyra determinados dnsumes g oprodus mat gy mane BTLNERE BATR o



bvos rvamos  de produgBo. NEo produz mais sxolusivamente bens  de

LTV LU Fimal, mas Lamd it o basicsmmente, bens intevmed: AT LOE A

mak Er SR amEs para outvos sebtores, inclusive da dnddstyis  de
Pransformagio. Ease processo & recente, datando de  mesdos  dos
ABNOn S9

Apesar da dndustrializacio dan mevicultura ndo deixsre de

constituly num o procs de modevnizacho, ¢ conceirtunlimente di-

feyvents pela sun Lrveversibilidade. Sloaneads & industriaii

ot
5

i tdonies dapiica no yegres Praprin pyodige

gE0  mgricolz. Tal processo, representa, povianto, s subovdinagio

da Ratursszs  ao capital, subwebtendo a producio sgricols &s  suas

Teis de wvalorizzngio.
B dndustrializacio difere da simples  modevnizacio,
principalaents  povague n2o dwmelics sapenas noe uso orescoente de o ine

wE relng fes de produat ivag

SURINE MOdeynos, mas { processe

e producio € modernizado ¢ estabelece-se nova divisio de braba-

Tho, Ha & sspecializacio do ftrabalhador, o gque sxiae  difersnbes

Yipos de gualificaglo. Outes mudanes gualitativa & 2 mecanizagiio.

Frauanto na modernizacio do pos-guerra asuela da pels introdu-

gan do trator, em substituicRe & Tovea animal, 2 dndustyiaidis

subatitud a2 propria habilidade do rrabaibador, sus destrezs .

processo produtivo @ mecandzado do plantio 2 colheldts sonando-ss

a auimificacio das culituwras.
Ma  modernizacio  dos anos &2 (na industrializacio  da

Ma oriacio de  sebores

agriculturag aoprincipal madanes COonsls
astores produtores  de dnsumos, maguingns & eguipamenitos paEra A
aovionlturs, gues anbes eram conseguidns via dmportacho, Timiba~
das, #=m dliims inst@ncia, pels capmcidade de swpoviary brasiisica.

o ssss mudanes, & capacidade de modernizagio da agyicuiturs

PR | BT BN ol ¢ SHEIM L, inbernn A economin bhrasiiedlrs.



nomHsan disti GOV TLORE oS BN L8

yus  fovnam o processn de asodsrpizasio da aovicuibars dvrewverasl-
viel, oulminands em mesdos dos anos F8, ne constitwigan dos  Come
plewos agraineustrials (oalas)

0 processo gque leve noums din8micn da agriculbuavs  co-
mandads peios CATs "sneolve o substituicio da sconomis  naboral

por  atividade agvicolas integradas & inddstvia, = intensificagio

n oeapesinld

tde trabalho & das brocas intersetovi

pHe  da sroducHo agricola g o2 substituigio des expnviagiies  pelo

meroado  dnterng como elements central da alooag

. N . 0o ny
produt ivos ne aster agropecudrio’ (BE)

de modernizacio beve Como  ConsEsuEno i

YO E GRS
principal  a wvinculagio do desenvolvimento da agvicultura & dipnge

mica industrianl, porgue grande pavie das atividades aarvicolas dn-

begrou-se  profundamente ns matriz de velagdss intev-industriads,
dando tugsy o diversas dindmicas da agricultura gue  vaviam de
acovdo com oo ssuwograd de o dntegracio com oo demais sebtores.

£ TEOTGERMLERE 0 1o processo de Tvabatho deoorrents &

industrializacio lewvow 4 formacio de wms muassn do alaviados

jurais  em substibtuindo, &8 parts, as formas antigss de
FamelLares Comtonato, parceriz, =to) no processo produt ivo sgri-
el

Faurg seaplariados se dnsersm de Forvms distintsn dog an-

tigos cnlonos g parcsives no processo produdibive . Filoaw, emoger

sinculados o aloaumas fasss especificas do processo de produg

Fiba  de  trabalho # dado pels sistems de pagamento ous axige o

trabalho  dintenso para alcangar @ digria minima. For outeo lado,

(2P Eagedama, angela et alid. LNosooeadydo. o aoriecola beasileisos

ghey e e ruealoaon Lo desxos farodoiiet cdada, mimes . UNT-

CaMP L outabye de L9BY D pag 4.




e wossibhi idad de reproducio de Fovsmae  indepen-

dentes da peaquens produgdo ou de formas smogue o brabathador mane

tem o controls do procssso de trabalho, 8 gabreitamsnto se da

basigamente  pelo grad de teonificncio gue wal sendo sxigido pela
agirioultura, decovventes dn subovdinaeio da atividade sgvicola
gdinfmica industyial.

fsnin, o ocardater socdal e drreversivel da dindustviaii-
Fagdo  ne oagvicultura pevmite a oriacio de wm verdadeiro pyolstae

viagdo vural, A omesmo temeo que diminvem zs posaibilidades ol e

de Tormas independsntes de produgio oo de form

wo de trabalha CE23) 0 By

o trabalhador mantds o contrales do prog
outras palavras, o capital val destyadndo asn formae pretéritas de
producio, colocardn  os padrBes teondicos e dmpondo ww vibtme  de
crescimento gue acompanhe o da dinfdmica dndusbvisl.

HBOHTU RS RFRESIVIEN A

N oeabilo & &8 forma vwral das velagd

Frontalmente desafiados pelo wmodo wrbang de ovasnizaey oo vids

B

maberial 2 oouwltural . SBoeprime-se w distingio entre cidade & campo,
poles o modo de ovgrndzay o socialments n owida pava o meiln rorsnd g

dado palo meio urbano.

P ERRT o intensa modesynizacio e dlodusivializas [E5k

agvicultura nas ditdmas déoadas, nio ki bhomogeneizagio das fovrmas

de producio sgricols, tampouco integrvacdo intevasebovial complets
e todos os btipos de stdvidades. & agricoltura adinds comporia

gmentos teoendicamente sbrasados @ dominados pelo capital comer -

My oaeda, @ gavande capacidade de se o@aderoizar oooniugau-

e & mahubtengio de grandss desigualidades no nivel teonoldgico en-

[en

(232 Kageyama, . ob =lii. op.cit. pag 14.



e anunodantes se inbtevessam pelos segnentos que demmn-
dam seus produtos. Voltamese, porianto, prioritaviamentse, pars os

srtores mats desenvolvidos teeonicemente, onde @ difusio de infor-

M (e s

vital, serando tamben os consumidores da vevistn

A esonsclifncia desses varios seamentos nos sidds o oome

By iy gue oA revistas ruwradis btem us publlco  geogrvaficamsnte
delimibado pela localizegdo dos ssgtoves mais aodesynos. B no €10
Centro-Sul que s Tooeliszam tals segmentos & & onde hs maiar oirve
Culacho de reviastas Turas.

processn de modernizagio & seus reflexos sobre as

relaches sdcio~scondmicse do setor rvural n@o foram olarvamente wie
suatizados nem pelos apnunciantss, tanpoueo pelos empyesayios oul-
tuvale .

Ao

Sepent e na derada de B, suragdyw o oprecoupancio o sm o dden-

¢itimar o “Homem do Campe', poveém manbinham-ss conceitos  sv

P
o]
e
I

AEnn, come por exemplo, acreditar ogoe o pablico vural, pav:
terode pesqguiss de meroado, Fosse apenas o propyiehdrio.

Seggundn  Deoohes (Eﬁ), #opeacguisn vuval o no HMreasil, i
porto  de  wista do Tmarvketing” enconbtrva-se no omeosmo  gsbdgio dn

pesauisn o mevendo ha vinte anos. Ou sedsn, ndEoc bd wms histaris

de pesquisz ne AYED 8 NRO existem pvotissionsis especislizados. 0

ig owe dave atd

contatn dnes smprsasss com o6 consumidores rora

diors de AP8%, priovitaviamente vig representante de  wvendas. A3

prevsouiang de mEron do evam Teltas pelas pr }I!I CEE e Py e s T

(PaY Pava melhor compreensfo do desenvolvimento agvicola brasi-
Tervo  sugerimons  Eagedawms,. A, et alii. op it cap 2o 4 2
Kageymmm, H. & Plea, JOF.G, Bobexios. sobre. Boononis Sarsoa
iz, miimeo. UMICAWMP-TE . 1984,
Speches, Paulo em snbtvevistzs n ovevists Mevoondo Globzl de see
tembrosoutubrog de 1983 Paudo Seoches @ syedhivetor da Oivi-
e Feg cw'i sa da OBREES ovganizadoy do U"Prodeto Homesno do
at renlizads & 1986

L)
i}
i
et
.




aolver problemas sspecificos como verifiosr rvedes de dietyibodis

o bestar novos progdotos . Berentes de Marketing sram rave

arganOgyamEas duh empresns .

dos concreitos evronens, o8 profissionais de mar-

keting chegavam 2 alguns avancos. Sabem, pov exemnplo, qus o Ho-
meEn oo Dappo” @ o consumidory gquase dgusnt omo Uhomem avbano'’ oo bem

By omeEsnes neocssidades . Compra desde adubos atd apavelhos de som.

Grandes pavite de avangs Fol coozeguido, pilionedlvamen-

s

=, peia Fede Globo de Telewvisio aue, lidev no sebor, Cvhrel 6
prouvama UHlobe Fuval oem 1980 Buscando expandir sew meroado,
introduzicg o um programs gue sstabelescey 0 primedivo conbtaco relati-
vamnente hemn-sucedido do setor de comunicagdss com o homem do oame
RO

Ae concorventes sesadram g Tider @ o profissionsis da
comuanieaciio PASSAYAN R SE preovupar em compreshder melhor  guss

nowo consumidor, o THomem oo Campo’ . O "Marvketing” Rural passou

-

cepn dos male ssvios, analisado ocom profundidade.

O pdblico-alen das pablicactes rurais, diznte  de

elementos colocados nao @ simelesmente agueis gue tryabalha no see

oy ovaval, o mas o silo saauele gus po de comprary o produtos apunoados

e pubileacio gue se divige, mriovitaviamente s btsis Crabalhae

cloves . Pobencializagiio ssem, DUE, POY SUER VEZ, OUOSUTEN 0O PTDC

s de modernieacio oo setor rvural,

Frevic s, o dupla determinacio da origesm ds

WO ENYL

i refers ao deszsnvolvimento da Inddstyis Dulbural =

B0 reorvisntacHo da propagandad dmpeds uma afivmncin oategoricoa do

B CoHm prador potencial de proe

Tipo  Uoooonsuwmidor gue inter

duvan anuncisdos
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sepmands auma anpla distribuicio; o) Tseva distriburdas ass coda-e
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loco  “"foontece” (gue recentemenie muds psrs “Havoaro

vingidudes sobre a naturezs do tipo: distribuloHo das

[REW]

Farmzmento,  animals em exbingio, eto. Inclui-se tambén  materias

soafire alods bDem-sucedido smpresivio vural (na reviara de Tevers

ror o oentrevistado Fol Osmay Santos, vadizldista = comngntsdor
portivo da TY gue taam ama Fazeonds onde se pryoduz ledbs tdipo B, A

seedo "Oarbas da Farenda, que sBo contos, oz calenddayios  de

syEnton, opinides de profiszionsis (agridnomos, Pvdmcdea lment e

sobre  algum  acontecimento agropscudriso, eto. Esses artigos
relacionados aoe bemss vdrads, mas ndo sio dintomagdss aue busausy
di Fundiry teonologia .

incluem novas Léonicas & 2 peEsqQLsas

fs demais matdard
desenvoividas por Universidades & drgfos comn o Instibubto fgrond-
mico  de Dampinas (140, Institubo do Agdoar & do aleood C1amD,
Grgfon e extensio vural, s=to. Tambem ha avrtaigos sobhve gxper isn-

cias bemesucesdidas & bharabtas conssguidas eelos Teibtores . B

paoode informagdes socialieza o "fesling” do komsm do campo & oonse
fituem cevon de 36% da vevistino
frtiuos sobre Foonomizn, ocom dados sobrve safvas, fndioes

grondmicos, infovmacBes sobre obrigagtes trabalibistas tem mwois oo

[T i

menos, &momsdia, cerean de 5¥.00 bloco "Eu oguevis smber’, res

gobre oo mals diversos assuntoe

as pavguntas de lesitores

Fodos relacionados ao Undverso Ruval ), desds oomo cuvrar  verrdas

e cavalon abé saber se Fezes de codovns podem provocar Udoengas

dos pombos” no bomsm (pevaunta de leditor vespondida na revists de

bem caron de 5% da vevists, Mo osso de

Janesivro  ds 1¥P0: . b
Hlooo, B ovBRYIACERD em bermos de paginas £ maior, por oque nss Tee

sistas mmils  veceEntes, A0 longo do bloco, distriburm-se i boes

1

anuncios  do tipo "classiticsdos” . Bsse Yipo de andnoio ocups 0%

cartous da pdgina e fem, gevalmente, ceveon de Fom X Som, Na orevise



ta de  Jansiro oe LD9EE Bloco ooupave 5 op:

Classificadps  sp concentravam no comsco & nn Fim da vievi

viao duss pRZINES no dndcio oom 249 andncios & uma, meis no Fined

Lid
i)

£ 0 P4, UdE no exenplar de Janeivo de 1999, o bioco tem  §

Fims, mas an longo dele ki 28 andnoios ols ados de modo gque

g termos de texto, o Bloco ocupsn Aapenss Sy

F rvestante oo espago & ooupado por smnuncios de oobvo

bipo, normaimente de paginas inteilvas, sobve oo guais  Fslarsmos

f0y dtewm 507208

materimnl usado para confeccionsr m vevista £ o fobto-

o

it & oos sxemplares tem um formato de 77, 4w ¥ 20, Bowm. 1)

tppressg ten 27,4 2 41,46, ou seda, dmprimeess dumns pRginas de

dn owvew o A reviates en o suas folhss grampeadsas, Formando wms brooue

& gualidade do papel nfo € homogénes ao longo de  oads

reviaetn nen enbtre oo diversos exemp lares . Nos gwewmplares dae

nelvi s feveredlro de L1288, sor sxemnplo ki 8 edginas de uwm papel

mals grosssilro, dn textura do papel dornal. SHo 4 pAginns ns

b odndedal dan ovevista, onde teros duas paginss de classificondos o

duas paginas do bloco "Seu Hegooio” . Ma parvte final, temos b

paginas do bloco “Leilldes” (com calendarios dos eventos do pds

e pagins de oiassificados . Todos esses em opapel inferior. £

govpo da veviabta, ubdlizas um papel mads nobrve, com ums leve pelie-

cula dmpermeabilizante, dando we aspecto brilhantse & revi

.

Mos  exemplaves mais recentes, niEo hd muis o gyross

foi substitudsds por am papel ainda  gyossoiro

Borprerd Jornal .
(pov  ndo tey hvilho), porem mais sspesso que o materin] wsado ne
coves dn revista

SR T TR

Mesens  paglnas de mabevial infevior, ndog

Mo maxime, hE combinag
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Sy, Dranoo e oume oubrs gusiauer . O ocodordido ndo

g oacabs apaventando um tom pastel .

U conteddo dos artigos que ocupam g tothas oontinus

vendo o mesmo: economia o= oalenddavio de osventos. A odndon diferen-

GO SuE NEO conosEntra mais os olassificados aue pas

Pyaibuiy 1o cantos de paginss 2o Tongs da ovevists, Lnpressos e

papel mais grosso, dos blocos de Eoonomin & de pevguntas dos ledi-

(RN

A oRevists Blobo Ruval, assim comno sus oconcorvente Duda,
Cem o weus arbigos dividos em Bloeos e secdee, gues cavacteristicss

gerais 580 ns mesmss da opublicacio da Fddtors abril, Guais sejimm:

aasuntos  do Unaverso Ruval, Tinguajar clavo, biooo de cwviosoda-
des, de scoromia, Dlocos mais tEondoos & madbas tlustraodes & fo-
T, Logioements os blooes de mssunto ndo tem os mesmos titulos,
ming  em bevmos de conteundo, sfo os mesmos. O bloco "GElaobo o vaval

Respondes” ¢ similay an da concovvente "Fu queris sabsr'

e, no o geval, as revigts Gudis = Siobo servem mui-—

o parvecidas (sn termos de assuntos shovdados?, permsnscen mudtas
diferengas entre elas. 0 lTinguajar, apesay de diveto & oifevents,

na forma de e encavary o ledtor. Enouantno o Heviasla

Dist ingus
da abhril evita o uso de termos tdonicos, & revisia Olobo ndo dei--

.o . ’ u * u . - -
waode wbiligd-los, povem explicea-os pavae o leltor.



Fare tiustyar caa aquestio, transcoveve

e um avrtiac, publicado na Reviats Blobo Roval gm jansivo

Ao

1987 0 0 arvtigo se sncontrava na biooo OF

SOl ea aie

térnioos para oo astoy @ trata da produg ao odn @ ora pretn, wais

frdtdva do o ogque o Fedido panlista,
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Mails adimnte no syviddao, discorre-se sabrve 2 forma

plantio & ag Final, hd atdé algumas vecsitas culindris

TR A

P omommmrvaura dan o soda.

fliutra  diderengs € enconteads nos §

Ma  revists Globo, #les s@dio muito mais atrativos, talves: ate

Pat iwos. m ewxenpls servia o artian do bloco "Globo Fuaral veasg

i
y
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e dn o revista de Janesdirvo de L9EF onde wwm lsitor pervgunta

curaT R verraus do covalo, O bdbalo psado foi UFALAVRAD PARA

Bedaby U REBLISAY  Teso porgus o sugestBo deds pava

CVARE SVEDY

TINRS BEBrgay
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(o osolde pretal @ carregads e goiodos gralos

C . i

T Eirgqento aE Forasa 8 o sofa FHo pofrifive afrelo sy eopimas
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i

tulos dos artigos.

tal probiens

#1314, oousno de wm slemento auialon cwio nome evs, vevdodeivament e,

um palaverio.
Gu curiosidades na orevista "Globo Ruaval®
das  de forma distinta. HiE uma segiio:. U6 fichs do bicho' que

neEcs  dados completos sobre animadis, tanto de oviacko quanto

EOEHEC LA, WA

vagens . Hd Fichas de oobrass, poroos,

9 avtign acssinado por Fobervibo Manero.

v distyibui-
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Movmaimenbe, n artlge da capn ooups o WRLOr

revhata Looin R omatorin dos pErisdicos) 2 rambem trae

ais  ameEnos . Ha vevista de Janeivo de AP8F, gle ocupanva L9

RG PELVBEY da vevista 2 oao longn do texto nEo kd gualauer andne
Cole (BQ).

Fubldicar bambdm  oum tipo de dinformaciEo ndo snoontrada
e exEerp iarves da Abvil artilgos sobre publicagfes béenicans, fa-

zendo orvibdecas & livros e relatdrios o pesauisa,. COVEN Som um

BEEREo Na0 smuito grands na revistn, ums ow duss pdginas B

outvo Bloco gue tambem nio fiours nos sxempsia-

ol

gapagh  dsdicado @

tr

res  da abvial: o bloco de "Regeitas”, litevalments recedilas cwli-

a1,

T "

O bloco "Pevddd” fem simdlar nss revistas da dbedl . bdo
entanto, i oums didferenga sutil. Nos Guiss, sxpervifnciss bem-sue

sunto. Mo Siloho, ase pesasons gus Forsa

cedidas  de preeUis SRo o a:

pem-secedidas na atividede ¢ aue sBo alvo principsl oo avtigo.

OGutva  diferenca importante & gue, nos dlbimes  fres
anos, o vewista Globo Roaval ftem sepavado os avfigos sobve soonoe
iz, Eles poassam A sev publicados nwm suplemento intitulsds "Elo-
e RFuval Foonomiz' que tew ndmero de pdginas variados. Sua oampo-
sigAn € similar & do Guia Rural, @ brochura & fem mesme formato s

tem Tolhas heterngéne

material . Mo entanto nio 1. Hogqualidade do

papel, tanto na revista guanto no Buplemenito & 8 mesms & o
Fovrmato & o mesno: P08 ¥ OB, 4on.

s metigos do suplemento de Economis, alédm dos dados e
smfras, indices, cotacies & eventos, como leildes, Tem também ar-

tigos, com informacdes detalhadas schre orvadito agvicols, comer-

cio exterior, ventabilidede de crisgoes 8 culturas. B
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tnFormacio ne Revisbs Guda FPural Sinhs pouco Bspseo, oom artigos

curhon & podcs aprofuandados.

T g e e
Fres

suninds 5 analise dos artigos, ENCont T RMGS uiE

pregruprasio sooldgica das revistas, mais ne veviaotas Globo . Povém,

gsegundn declarvacdes dos seus sditores, posburs & muibto oais

i reflexn dos debates ds sooiedsde do o dgue ums inbencio da vewvis-

ta  em polesmizar, Sesundo a deciaragdo de Humberito Pe

contre sobre Sgricultuva Altevyaativae sm LYEY (31), a Fungio oo

doraala g UEaforsar o s aoonbeos, I0TDVmRD o s we pasaul-

Frodlorrarage g ovrsssr war X aear b, IR FOrrmar L e we

B0 frente U@ mefhor desoricdo osgus FI. s oo e

frasiiferre hojw, SErie absolulamends REIE & owew

i Flssemos Suscar o oprderdo perioalifor para ooliooar na e

Mo meend debate, Humberto Peredtva Fala sobre s confeo-

da matdvia sobve o Pantanal (BE)_ Gfdrmes gus a denunois paee

,,
o
n3
B
H

somn i dads 2 ogue ow Hevlats apesnans diveloow pays oo restbante
da sociedads wmm preccupacio de cevior leitoves . A preogupReEn

H ot FEa . . R I S S en e PR
temn pantansiro nio vedfiete o pensamento dos edito

o DR N

ves s sim dos leditores.

Fasame declaragdes nos ajudasm a2 compreendsr por que =

participacin dos leitorss nas vewvista & 3o requisitads . Coloocar

edibllidade & aproxigm-a

sator na vewvistn lhe oonfers muior o

-
]
o

din leltor. Mg sntanto, isso ndo ¢ apenas ume guestiao  ddeoldgica

SEHES  Oonun o ador BDLIME feo sitlade . Se nAao houvey gredioe

Bt ddads, w0 revisba perdes seds leitoves. Assim, pevde também o

sapunoiantes . Sem ambon, o vEvi Fioa dnviabilizads.
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g preciso veriTiocar gual o tipo de tnformagio

aus wnterssss mo jeittor, alem de se estudsry como sla deve ser

aptada . Fars a revista Globo Buval, b i

marévins, de que a informacio devs ser apressnia

EA

A compreensio, sem ng entanto, dedtxar de utilizay oz termos

Fal

cnvrebss, =R primeiva questio psvece preocupay bambsm o

Tisteas o Hewvista Gods Poval . & guantidade de matdriams sobve oue
viosidades @ Aassuntos mals mmeEnos parscs indicsy que 28 revishas
tambem 380 encaradas coms objeto de fager . Us 3%% da revista Guis

a cwrranidades pErEcem  Come

&  pu JBE da ovevistas Slobo,

provar tal indiodio.

analisando  as matdrias dessse peviodicos, podonos con-

clurr  gue hd wes preoouracio ne sentido de ndn rs

reyLatay,

was abordados a1 gquesti puraments Lteonicas . e

se sentido, nio cumprem apenas wr papel de difusovens de teonolo-

Hin. Pavecen e propor 8 servir tambem coms forma de  entreteni-

mento pars um leitor com oavactevisticas sapeoiats.

Eabora mantenham algumas caracteristicas proprias ( no

Tinguaiar e nw composicio , povy exemplo), buscando dif
das demmnis, o geral, sio maito pavecidas.

o pyaximd dtem, verificavemos o andncios  velowlados

3, balver consilganons mals DA

anRs TEVIstan g oo

a caracterizagio do sstor.

4

Somos s Analise Comparativa do Fspago Publicibdrio

sae dbem, busesremos anatleny oF Aanunoios aue sz o dise

traboss a0 Tongo das rvevistas pna btentative de snconbray sais e le-



mentos  gue sivwam & carscheri do setar g publicoagd

Fars banta, sstabelsosmos uma estratificag 1850 dos dados

grie Duscas

dos & s oabtividads agropecuiris.

Levamos &m o oonta gus & hetevogensidads na Forma de meoe

g agropsoudrin Fer com ogus s2m oalgumns ve
aaillo  waus  § encavado comeo Lnovegio seida, poara oulrvos  SRIOVEs,

Il

Ldade J8 inevehte an prots

produlive. N

(LR [ =g

para regidws atvasadas, o use do brator significa nfo

LA

S

cEe, mas constitul wums dnovagio bteonoldgl

o oslanidio

moderni

ot - . "

v, Frguanto aue, em vegidss mails dessnvol Uossu wso Ja fag

parie das neos

sitiades corventes do processs R a1

]

Hesse senbido, guando nos redferdivrmos a "produtos gue

R

tacarn  parte  das necessidades covventes da prodoacios,

Falando dagueles insumos wididzados no sixo Centro-8ul, @mais de-

=

BEnV v R, Foiibs @ exabaments nessi reeido aue bhaon omador odirvone

fagdo de vevish&s FUrale.

g matveatifios Ao BRUNCLOS proposhs na

ahietive Toocalizay btrés grandes grupos de produtos:

B - maue tes gque Fazem pavite dns necessidades corvventey
do processo produtdvo Csegundo o svoumento acims?

3 - produbos gue sstRo ligados & atividade vural, mag
qug g sntanto, nio sdlo impresgindivels.

0 = produtos goue nEo mantEm ooualguey relacio com on
mt i honoe .

O ogvupo & € composto pelos itens:

i omaguinas g implementos agricolas

datensivos & Ffertilizantes

pr



A mpmEntEs 8 animais

Hoodndra-pstirToeiura @ armazenamento

8 grupo B, por osuds vwer dncloud os

&, PETAS @ BCERBOVIOS
7ooweiculos
B, omaterial de ftelecomunicagdes

Q@ periodicos @ pragyanne ruvais

9. propagandas de ovgaos de extensio rursl ou de

Tigadas a0 setor

Ph . sarviIQus

o

o

o

[

0 grupe @ composto unicamente pelo itsm L8, autras .

Compyeends todos os produbns gue s3o oferbtadeos ao khomem do Cosopo,

san ale bhaian qualower relagio com a abtividade RQropecUETLR.
Com  eeen metodologian, tentames definivy o publico
dos anuncios & com isso, acreditamos godery conhecsr melhar o

sumidor da prdpria rvevista,

He

Forcentagen  da ares ocupads sov cads grdapo ewm relagio & arve

tal de andnocios

Rewistha sdigio grapn & gyupno B o

1%

Globo Rural — gut 4 S

Globo Rural - jdan 9@
Guia Rural - ool BY 39 dd

Gud s Ruyval  —~ jsn 98 A1, A

Eorpboer Ravistas

[

a ot

Lif D

P
W L

Iy



Fodenns dedurilr do quadva acima aus os produtos

dos Aan Tongo da orevistan s nEosus arandes modorvin Ligsdos d oatie

. - w2 : Lo - e omr
sidade  vural . 59 oz andncios de tratorves oovvespondemn a 11%, # 1

median, do total {(tabelas & g T3

Moo Grupo &6, enoehiraremos

e progutos de uso

do osebtor agropscudrio, com exceeio de alguns produbos explisita-

P .
LVELS

come sendo am osubiten de B ooue dindicw produbos pe

philiEacio  em oubvos sevores. Fm todas ws revistas anpalisadas,

G tipo de an e dio nEo oou PR OHEenos due wm bteveo doog

bidcidtario.

sews ndmeros nos permilam afivesr gue dentre oz leito-
rea da revista ha, sem duvids, pessoss ligadas divebtamsnte & oabi-
wihdande rursl .

S considerarmos O grupo B, que  compreends  prodgubos

i i ldedvels no osetor vuvael, verifticavemos ogue sn bods

b omo mindmo 823 dos amincios relescionndos dive G drnelLree

Pamente an sstor.

i sabendo gue o8 prodabtos do ovapo B osiho o ps

de wiilisa i Aoy ommo oOUbTOS Aasto afivmay gus b R T TR &

reocionamento  dos anuncios. Du, em oubtras palsvras,. exis o e

Bldeoe-alvo defintdo, gual sejs, o de pessoss igadas de Forms od-

o ARG H atidvidade rural.

Além  disgn, o sraprios andpoios dAn indicios do dive-

cionamenbo. Urdildizeam “slogans” proprios, “falando®™ oom o consdsiio

e aue nEp £ oom o aualguesy, @was sam o owom sobsomidor de produbos o

sobor vural . Podemos cditsy como exenplo a o propagandas das tolbhas

2

Madeiv it gqus  Tinha hos sous dlesrs

as swauintes palswras,




TABELA & TIPOS IE PRODETOS ANUNCTADDS EX REVISTAS RURAIS

GYIA RURAL - EDITORA ABRIL
Jew 88§ FEVEE I DUT B8R | JAH %0

GLOBD RURAL - EDITORA GLOBO 6. R. ECONONIA (a3}

Revistas JAN 87 1 JAN B9 1 QUT 87 1 JAW 9@ Qut 87 1 JAN 99

|
}
i
AL BT AT BEHALBLALE

!

I

[ | I t I

Al BT a1t BILAILELAIL BT AILTBLAILE

Produtos

i, Maguinas = implementos

agricelas @ 9 8 8 g 1.3 8 g {4 &9 6 .3 7 4.7 9 3.3 R 8 ]
1.4, Tratores il 2 t { 2 4 c o 2 15 ¢ @ 3 4 i i g 25 i i
2. Defensivos 9 ] 9 ¢ g2 2 g2 1.3 3 2.3 5 4.9 3 B.7 f &5 8 ) i i
3. Fertilizantes é 3 2 & g i i { i @2 4§ ¢7 £ 07 ] @ i i i @.2
4. Segentes i 6.2 1 85 @ 8 9 9 é o i &2 ] @ 8 @ 8 @ ] 8
§.4. Animais i 2 @ ] ¢ @ @ 8 0 é 8 8 B 4 g 2.5 2 4§ ¢ ¢
5. Infra estrutura, armaze-
nagento e irrigacas 2 {2 2 {2 e g i £ 3 2.7 3 1.3 & 3.4 3 2.3 ¢ o i 8.3
3.4, Prodstns do i-
tem 3 que podem ser usa- g 12 9 ] & ) i i i £ 2 2.5 & 4 @ 1 @ 2 @
ser dcades es outros setores
4. Pecas e acessorits 2 g H i 7 7.5 i 2 4 2.5 0 8 7 5.4 2 i 0 @ 2 i5
7. Veiculos @ ? g 3 i { @ 9 i 8.3 3 3.3 p! i 8 9 ¢ 4 @ ]
8. Haterial de Telecomunica- i i 9 8 @ ) 0 8 4 14 3 @7 i 4.2 i 8.2 ] g 3 1.7
coes
9. Periodicos e progragas rurais 3 1.8 3 28 o 3 3 35 4 21 2 1.3 i 83 i 83 2 2.3 i
16. Propasandas de eventos e de or-
9a0s ligados so setor rural g 4.8 2 i3 o 4 9 & & 5.5 2 g 9 9 § i i 85 & @
i1. Servicos # 8 ¢ ¢ { 05 i i 2 i 3 3B & 3.7 i i 8 ¢ 2 2
{2 Outras 7 7.4 4 9 3 4 3 27 4 25 3 2 7 7.5 9 5.4 2 2 4 2.4

# = numero de anuncios de cada tipe
B = area occupads pelos anuacios
Hota: (a} Suplementn da Revista Globo Rural

FONTE: Revictas



TABELA 7 FARTECIFACAD DDS TIFDS DE PRODUTOS ANUNCIABDS EM REVISTAS RURAIS

GUIA RURAL - EDITORA &BRIL
JAN 8B 1 FEVEE | DUT 8% 1 AN 94

GLOBO RURAL - EBITORA GLOBO
JOW B7 1 JARBY b OUT 8% 1 AN 9@

6. K. ELDNOHIA (a)

Revistas OuT 89 | AW 99

{
|

! i ] l | i--- |
|

Produtos A1 B 1 ATBITAITBIALTS Al B L ATEBI!I &F B &1 B

AL Bl A B

i. Magquinas e implementos

}

[

i

[

[

[

1 agrienlas B8 08 0@ @8 77 49 40 0.0 264 P34 162 4.4 146 23 185 {78 (4.4 546 o0 b0
{ i.i. Tratores 8.7 192 43 &3 77 i52 133 27 38 54 ¢ @& 460 195 37 54 22 278 7.4 io.8
| 2. Defensivos 6.0 o8 6@ 86 77 74 $3.3 %46 37 7.7 139 {25 4.¢ T4 37 oF &0 @@ 7.4 0B
i 3. Fertilizantes 4.0 G0 49 40 77 38 L7 L4 19 @7 {08 75 44 18 de& o4& ii1 114 vi e
i 4. Semenktes 43 1% 63 3i 6@ b 0B 00 646 940 P27 045 ¢ 06 08 BH GO 00 HO o0
i 4.1, Animgis 4.3 62 0¢ 006 ¢ 046 o0 H% 0¢ OG0 0.0 o0 00 6.8 V4 i35 6.6 20 04 0.9
i 0. Infra estrufura, arsaze-

[ namento e irrigacae 8.7 &1 {25 75 77 T& &7 A4 %4 90 81 36 2.6 9.4 iti 24 G090 6@ 7.4 3.2
i 5.1, Produtos do i-

[ tes § que podem s2r usa- .7 4.8 o9 €0 4.¢ %@ 47 &4 49 33 54 M7 {24 i85 o4 2@ Gé& 09 08 8.0
l 52T usados en outros setores

1 4. Petas e acessorios §.7 102 53 4.3 2469 2BD 47 27 (13 8.4 0% 0.6 {49 52 T4 54 0.0 0.0 143 6.t
1 7. Veirulos e.¢ o4& 125 {8 38 38 40 08 {9 {6 BL 92 2@ 246 ¢0 60 9406 58 p@ 4.8
{ 8. Haterial de Telecomunica- 43 5.4 64 o0 €0 09 46 00 75 47 84 19 29 05 3.7 {41 o496 0¢ 214 8.3
1 togs

} 9. Periodicos e prograges rurais i3. 92 188 175 7.7 {4i4 o0 223 75 70 T4 3J4 B@ @49 37 1.¢ P22 E7g 7.4 ie.8
{ i8. Propagandss de eventos e de or-

| 9305 ligados ao setor yural 87 41 125 94 6¢ H¢ 00 9.9 113 B4 54 54 04 68 37 3.4 {11 546 90 9.9
| 1f. Servites 9% 04 g0 88 38 1% 47 4 38 33 84 8% ffe 7 3.7 5.4 té pe o0 0.9
| {2. Cutros Je4 378 23.6¢ 31.3 (9.2 192 204 172 75 84 €4 5S4 i4e 1946 333 292 P22 222 284 D2B.O

- — mma e g ERE vmy el s EEE e M ek MR e M e A amn e dm RA et b m—

& = Porcentzgem anuncics de cada tipo em relacao so total de anuncios
B = Porcentazoee ¢a area ocupadz pelos asuncios de cadz tipo em relacao a area total de sauncios
Hota: (2} Suplemento da Revista Globo Rural

FOMTE : Revictac



pelhas, . (33

ool o subnoooitura’ . uss an

Putvo exenpiso, nn o mesns revista, & o andnoio

X T 11

adogan ipha Raval Fir

Fivestonsg HUE Usava o seguinte
a gents oolhe o que planta

O anunoios dos demsis exenplares analisados mant 3

mesme padyao de diveoionamento .

mand &

o
3

Moy Givupn wontran-ee aoueles prodoabos gue

I

gquatauer  rvelaglo com a atividade rural. Dentvs sles, podemos oi-
£

DaY O BETVICHS DANCHAETIOS comd contas corventes (ndo doncluindo For-

o relacionadss awo setor vue

necimento  de itod, publicacdes

ral B oate eletrodomedst loos.

tapo  de andnodo dndicR gug, RPATE Of  SmpY

g resolveran aplicar sun verba publicitaria nessas revistas, o

fwitores nfo consomen apenas produbtos ligados 20 98907 RV OPeClE—

Oa #8% da dvesn de anuncios, emn medis, dediocndos a
proagubos  PATECEm Coprovar que o Homes do Dampn ndo & apenas po-

parsdal consuml ooy de miaquings, saodipamentos ou fertilizanies.

Fara e¢le, a chdade tornodg-ss oums veferdncia, ditando normas s pas
drfes, vornando-o um possivel comprador de geladeirvas, televiso-

Ten, ebto.

ivel aue zsess HMonew  do

Fovo ogntro Tado, pode sev pos

L Vel QUE MOrTE NRoE

Campe’ nHEo sejan o2xa

catitmnt e o CEmpeo . £ i HYE

urbars, sendo ainda maizs indlusaciado pelos kabitos don cidade . De

Faro, meibtos adminisheadorss, proprietdvios ruoois ou 8o, téoni-
cown agricolas, agrdnomos, ebo, tém residéncia Fixa nas  cigades .

Slenm  disso, b pessoge quUE SEIRTE YEVETAEN MR E0NE GvDEans & @xer-

(33 Gipbo Ruouval, putubro de 1989 Daso kaja intevesse em oonhe-

et cada produto anuncaado, ooasultar anexo T



nAC velaoionndas & oatividade vaval, mas gue, oo

antanio, ne prupan secundarinmente ds algums producio sgvopeond-

FoLw, o omesme de poauenos sibios o ohacaras .

v v dado dntersssante nes

maEnios po sasg da orevistan Dlebos Rural, a maior oiroulacio ss of

Lo Sl g L Y

nes centvos urbnoos . Segundo dados do VD, no lo o sem BYO95,5%Y s

aoorria nas capltads, no segundo semestve de

era de B4,07% & no To sem de 88, era B3, 10%

Podenos ooncluly apds  zoanslise das matérias & dos

ardneios  que ha wm publico-alvo PRYR A% revistas TUTrRLs composho

e Digndas de algusm Formn s abivideades vurals.

ey B

Teitores miibtas weres residem nag zZonas urbanas e sio potencis:

.

cofisunldores, tanto de bratoves como tambem de televisoros. Forp

kv tado, sgueies gue vesidem npas zonss rursls também consomen
spbvos produtos alsm dos divetamente relscionados & abividade

ST DEEOUAaT LR,

YOI LIS

e modo geral, gada pablicagar

obdsbivands consegulr, como otaaa BEE A RO Finzl,

maior parcelsn do bolo publicitario.

atvair
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COMENTARIOS FINAIS

O elementos levantados ao langn de nosso trabaiko

permlten algumas inferSncliss 5 vespeito da dindmics do  mevoado
de puirplicasdes vurals.

UVimas gue esss merosdo ¢ condicionsds pela sstvuburs s

inddstriz e aual s tpsere, nooonsan, @ Industeds Culbaral ) o

mimos o pressdposto de gque nes inddstrias, a dindmica conoorven-

cial obeders as mesmas ledie de valorizeeseo e capital, oom alogu-

mae  ocavacreristicas sspeoifidons, guals sedam: s singularidadgs do

produta gque possudl, ao mesno Cemps, W papet ddeoldgico s goand-
Mmoo e o Fatn desse ipo de produto poseddr dois meroados, o ocoane
sumidnry do bem cultural = o anunciants

gdivime espeoificidade nos levou 3 hipdbtese de que

et

BoODACOUEENCLa nes industyia tinha come uma de suas dimensfeg o

disputys pela verbs publicitaria.

Hesar sentido, o dados ITevantados smostrarame-

gentes . Yerificamos gue m paviicipacio dos snunciantes nio & pe-

guena, ochesando & compor mais de oum teven das publicagdes

Eoan RVET IOURE Hen nom pevmits orey gue 0 anunciants seln
um dos mevoados phietivados pelio esnpvesariio culbtural, anbtecipan-—
o recursos para s oprodogio. WNo entanto, o anunciante acaba o por
inFluir  também nas csractevisticas do produto. Tsso arorve  pov

gue  eile (anunoiants) € um o eneresdrio capitalista que. guando de-

cide  n splicagio di verba publicitavia, lTeva em consideracic

Forma, o empresario oulbuaral

soaba por $g preocubasy oesm oabtingiy  oum detervminado publico para,

oot dssn, atvesily o um certo anunclante owio prodeto bem potenoiadis

consumidores sntve gsse pablico.



Celueio sntre empressrio calbural, aeuncinnbe s

consumldor FERE oo gue s noeio de sohldico-zive na Tndy

Fuiral

suma obras dimensfes

ne , ar o - "
Mo existe spenas n Pl upagad DO o oonsumLaor rainal o

b fedtory . Az decisfes de sroducho consideram Sambeém o anunoian

de Fovms que kaia mevoados anslisados guando de debsvmin:

das esbratdgiags concovvenciais. A daportdncis gue cadz owm dales

ssme £ ovariavel de acovdo com s veviasta, demonstryands s

s die i ferventes formas de conocorvéncia,
Moo esatudo das publicagdes rurais afo gncontramoes  mads

que  inviabilize essy hipobtess. Moito pelo conbtvdvio, nobamos ous

EEY apenas A esivad & gaas mohoorrvencials do osetor existents sram

balizadas Ry gages dols mevoados, como Lanb gmover i fioamos b

de certs Forma, i wim dos fatoves aue detevminarvam o oroe

prio sursdmento do sebor de rvevisbas vuvals,

Verifiocamos  oue, assim oomo em qual auer wnddstria, ]
Trhidetria Cultural age difsrentes meroados TEm sstratégiss  pro-
Frias para cada situacs. O grupo GBlobho, porv exemplio, atus @ odi-
veraos  vamos da Inddstrvia, tendo wma atdvidade bhastantes diversi-
Fivada @ entre o mevondos dos diferventes ssftorss mantdm wmn eu-

rrmieagia de diferenciancin de seus produtos . & revista Globo Rural

Taborada de forms ;2 se diterenciar de pubtvas publicagdes

das materias, na comeosicho do produbto e ng Lipo de oo

DAY
sumidoy alcangado.

B oproveavel aus o seu ooncorvsnts mals diveto seln w ore-
vimpbm OGuia Rursl abeil, owds pdblico-alvo, segundo s sandlise Fei-
Pa, & similar.

B

ey wada, anbas procursm abtlogiy ndo sapensas o oonsaELdor

divetamsnte relacionada & atividade zgvopecusvia, mas bawbdn

e les Jigados indivetamente .
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Py ee Lo fTant

e Eoda EA W REGLN o BN LR E

o e S e e R gy
TP RO G |20 BRR

concarvéncin entre as ra

g BUTHLYam de Um o proo

Taaral aie Foid o indluencisdo pelo movipesnbto de
propsganda . Mouse também o desenvolvimento do o setory agropecodyio,

sotenclalirandn o consume do Homen oo Dauepon .

Fatores oolabovraram pava a configuvas o de

Todos #8s

um sebor de publicaedes vurals onde » concovedncdis tem gomo  uma

+

om dispuba pelia verba publicitaria.

e euns Faos
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ANEXO I



REYISTA YEIA - 84/81/88

RELACAD TE PROIUTOS AMUNCIADOS

esparpipags) 1

sUCo de maracuja i Maguary 2.8 | colorido-cegunda caps + uwa
EUTS0S POT COTTESPONdEncia I I0B i 1@ I roloride
lubrificants | Pefrobras I i colavido

revista Exane | Edifora Abril P85 | P3E

televisor portati] | Tpshiba I 1.8 I colorido

filmss p/mag. fotografica I Fuji I 1.8 I colorido

fios e rabos zletricos | Siemens i 8.3 i colorido

bancos comerciais | ASHECE-fsc . Bros.Estaduais i i@ t colorido

carre (Honzs) ! Lhevrolet I 2.9 i colorido

aparelho de som I Tochiba I 1.8 I coleridg

s0pas prontas f  Knor i 1.9 | coleride

#isgue { Chivas Reaal I 1.8 | rolorido

revista Contieg i Editara Abrid I 8.5 I colorido

revista Contigo i Editora #bril I 8.5 ! coloride

TOoupas i Polo By Kim i 2.2 i F3E

robal |  Hinisterio da Aaricultura | i.2 ! PaR

vevista Ueja i Editora Abril 8.3 i F&B-coluna

carro (Got) | Volkswaoen 2.8 b celorido
restaurante i Esplapada Grii} 1.0 { colovide

revisks fuatro Redas | Editora Abril Ioig I duss cores

avites (propaganda da Seguyancal | hoing (. | ¢olorido~tevcelira capa
cigarros Charm { Souza Crez i 1.8 I colorido-quarta caps

£3.2 ares fotal de anunCios ef paginas
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RELACAD DE FROIUTHS AMUNCIADOS

yisque

bancos

lelie de coco processado
rzrro (Hopza)

carro (Hopzal

Credicard

Credicard

falas

artncio turistico de Buenos Alres
pradutos eletronicos
pratos de porcelana

cpluma regulavel de direcan
instrumentos musicais
vegedio para figado ¢ ma digestao
computadores e impressoras
Carros

rartao de credifo

LEN T d

revista Contigo

revista fontign

LATAES

livros

sorvete

tios & cahos elefricos
revicta Boa Forma
previdencis privada
energia elefrica - Estade
sardalizs

revizia Clawdia Hoda
revicta Claudia Hods
pradutos industrigis
televisar portafil

bancos estaduzis

ypos interpacionzic
uisgue

produt orfanunciant

|
!
Ehivas Regall f
Beo Frances e Bras - BFR I
Frutop-Frodutors de alimentos f
Chevrolet i
Ehevrolet |
Credicard i
fredicard |
KA ]
Cidzde de Bueros &irves i
FBH - Emp. Praz. Hasuinas !
Bewol-Horitaje !
BHR - Componentes automotives §.41
Bemnl-Yamaha i
Frinachoi }
Cobra Computadores f
Volkswagen }
Blue Cards i
fhase Manhattan {
Editgra dhril !
Editora Abril i
Alimenta {
Hova Culfural-Bhril I
Kibon !
Siemens |
Editora Azul i
Hombras/previdencis privada !
Furnas fentrais Eletricas |
Topper l
Fditora Abril I
Editors abril f
Hartan i
Tashiba }
ASHLE !
British &irways |
a1d Parr i

L B e 1 =R R R R i i e I o
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[ colorido-segurda fapa
| duss cOves
t coloride
| coloridn
| P&B

b colorids
i colorido
t coloride
| P&E

i PiR

[ P&B roluna
i PRB coluna
I P&F roluna
i PER

i P3B - com Fels
| colorida
i PYE

! coloridg

{ colovide

{ eoloride

I colorids

I colorida

b colerido

{ colorido

I colorido

i colorido

{ P&y

I rolorids

i colorids {dnis seguid
{ colorido

{ rolorido

I coloride

{ colorido

| rcolorigo~teveeirs cap
| colorido-quarts cara

385 area total de anuncios

n
B85}

a

en Faginas



REVISTA VEJ& - 83/92/88

RELACAD DE PRODUTOS ANUNCTIADOS

produbo i syodufor fanunciante 1 espacolpags) | caracteristicas do mouncino
______ - - - {_ ——————
tormylarios de computador | Interprint - forsularias b | colovido-sesunds cap
coppanhia produiors de metais [ Cia. Farsibuna de Hetais 1 i@ i coloride
informacoss ohjetivas b IR i 1.8 1 colorids
cartso de credilo I Banco do BErasil | £.2 { toleridp
jornal: Bisvio de Hinas t Biario de Minpas P18 | F3D
PABY 1 Fasor i 8.5 1 P&k
Carvos {  Vplkswagen oL@ | PEE
revista Hova i Editors Abril 1.8 | colorido
canety ! Faher-LCastell I 8.3 | coloride
produtos eletrenices | ERH 8.7 i PER
carro {Honza) I Cheviolet b 2.4 | coloride
gropaganda Cultural- Anfiarte | Fundatac Frojetn dnfiarte toz.4 { P8R
propasanda - preservarao do Pelourinho I Prefeitura Henicipal de Salvador | 2.9 i P&B
turso ge Harketing i 7 &P - Consultoria Warketing {85 | F4R
Zona Franca de Hanaus | pauad o anuncio as Casas Pernam- | i
I bucanazs,Hotel Tropical,Scalaeic it 6.5 | PiR
Revista Superintevessante i Editora fibril T 1.8 | coloride
fonar | LConzelhe Hacional de Auto-Regu- | !
I lamentacas Pubiicitaria i 1.8 i PaB
sandalias i Topper 8.3 | toleride
tafé-pan-L b Yakulg I &5 | colorids
revistas es quadsinhos f  Editorz abril 14 i coloride
desodorantes I CromasMeshia | 2.9 1 colerido
viRgENS AETEAS b British Airway L 1.8 i colorido-tevceira capa
malas para viagem i IKA I 14 ! colovido-quarta capa

24.5 area tofal de anunrins em paginas



REVISTA VEJA - 18/02/88
RELACRD DOS PRODUTOS alUNHUIADGS

produb o i produfor /anunciante | espacolpags) | raracteristicas ds anuncic
______________________________ - - ___,._..__._____w________,,.,_I........,__-____,.,___H_H..__.-._&.___H___..._..___._-_.-n.__.,_,__.._____

viagens aerias Boeing ii.e coltorido-segunda £apa

y1tep Cassete Hational/Fanasonic P18 colorido

alen vegetal Maznlla Poogg coloride

sgpermercado Carrefour I 2.8 celor ido

Zona Franca de Hanaus variac empresas I 835 P&R

tafi-Han- € Yakultt { 8.5 colorido

filpes Fuji I 1.8 colorido

vizgens zETPAS Air Fortugal R dyas cores

figs e cabos eletvicos Siemens i 83 toloride

toluna de direcao requiavel [HE o83 F&R

Gerco Baby Nana Hercules b3 P&E

P4EY Intelbras S.4. I i2 colorido

irovels de praia Grups Fodiano 4.8 colorido

hote} Has Rocas i i.g colorido

rangta marca texto Faber Castell I 4.3 colorido

carnes Alimenty E83 colorido

atendimento medico por helicoptero Augustz Pesg. e Tecn feroespaciall 2.8 celoride

propagands:preservar Pelotrinko Prefeitura Hunicipal de Salvader | 2.9 F&E

Banco estadual do £.5. BHESTES-BAKDES I 5.6 PiB

Congresso publicitario fssoriacac de publicitarios I 8.5 Pik

remedio para figado Prinachs! i &5 PER

Vi3gEns &ETE3E Varig {ois F&B

revista Exame Editora dbril i 8.5 PR

congresso de publicidade assor. de publicifarios I 8.3 F&R

curse de fusics fpen University I 9.3 P&D

revista Playhoy Ediftorz Abril N colorids

revista Clandia Editora Abri} I i colorido

carro Honga Chevrolet P28 celoride

barbeadoy Gillette i 1.9 colorido-terceiva capa

eapacete para mofociclista Honda P18 coiorido-quartz capa

2%.8 ares total de anumcios g0 pRoifas



ANEXD II



REWISTA GUIA RURAL - JAMEIRO TE 1968 -

RELACAT DE PRODUTOS aHUKCIABOS

produto

produfor/anunciants [

gspacoimaas! ! caracteristicas do anuncio

sacas de polietilens f Polialden Petroguimica 5.4, i | roleride / contra-capa i
gadp pardo syico | varias enfidades ¢ firmas | 2.4 i coloride - pagings seguidas |
FURAT ! FURAT i i.2 | coloride i
pecss Yalest [ Yalmet } 1.9 b calorido i
sisiema de seguranca { Sony i g7 bocalerido §
assinatura: revista Buia Ryral | Abrii i 8.3 i zoloride - teluna i
programa Sao Paulo Fural (TV Cultura) § Guia Fural, Hassey Fergusson | ! !

[ e T Cultura ! 8.5 I coloride i
Harchesan S/A (aniversario) | Harchesan Impl. e Wag. Agric. | 6.5 ! coloride f
#ilmanagque Abril i fbril i i.8 i colerido !
Buiz 4 rodas SF { #bril | 1.9 | colorids i
Buia 4 rodas Brasii i 4bril [ i.¢ Yopaloride i
Frojeto Produtividade Agricela i Fetrabras i é.3 I F&E - coluna i
2.0.5. Hata Alantics (pedido de doacoes) f apoin - Huia Rural I c.é I eploride f
Filivas i Filtros Logan I i.9 i coloride }
arames ¢ {elhas ! Horlan t ) | toloride , logo apos artigo emsinando 3 |

| i | fazer cercas: " cerza Devis” |
fnuario Rural Abvil ! Abril ! 1.8 bocpleride !
fentval Telefonica Elcos I Batik | i.8 I eolovido i
rainas de agua i Caldeiraria Brasil i 3.7 P FEEH i
sitos ! Cirelli ltda | 8.2 | P&E |
iivrp "coms ganhar nw lotetia” l Centrp Hacional de Numeralooial @7 | F&ER |
sepenies t Naterra i 9.2 I colovido f
tratores i faber Fillar ! i.¢ | coloride - conkra capa finzl !
tratores t Hassey Ferguson | i.@ | coloride - capz final f

19.5 area fotal de anuncios, of pagings



REVISTA GULA RURAL - FEVEREIRG DE 4%88 -

RELACAD DE PRODUTOS AHUNCIADOS

produtc i erodutor/anunciante i pspacoipags) | caracteristicas do snencio
caminhoczinhos f Toysta } 1.8 i colerige / confre-caps
tratores ! Hassey Fergurson ! 1.8 i coleride
cainhoss | Volkswagen f 2.8 Eoeploride
Almanague Abril i Abril ! 1.8 { coloride
revists fuatrg Kodas ! Abril ! 1.8 b ocolorido
£.0.5. Hata Atlantics f apoio Buia Rural f ] | cplarido
grograga Sao Paulo Rural {TY Cultura) ! buia Rural, Hassey Fergusson | I
! e TV Dylturs f 2.5 i coloride
silos £ Cirelli I 6.2 i F&E
Buia Rural | dbrii i 8.3 P F &%
senmentes de Sorag | Sepentes Fartura t 2.5 ' P &B + verde
Frojeto de Irrigacao Horada Hova i toord. pela Cater Pillar i 8.5 ] F&E
gnuarip Bural dbril | abril ! 2.9 i coloride !
Ceonturso de fotografias sobre irvigacas | patrorcinade pelos Tebos Tigre | i.9 | toloride, dividida =w duyas pass
revista Estile Brasil i Editora Azul i {6 | toloride
glen i Castrol ! i.9 i colovido - contra capa final
Irrigacae | CAODEVASH [ i@ I rolgrido - capa final

6.9 arem tobzl de anuncios e paginas



REVISTA BUIA RURAL ABRIL -

RELACAD DE FRODUTGS AWUHCIALOS

OUTUBRD BE {989 -

b produtor/anuaciante

esparanipage)

herbicida

produto para preservar padeira
tratores

oleo para sist kidraglico
defeasivos

fertilizante

pneus de tratores

Freezer horizontal

trafor

Tubrificantes

acessorios para ¢riacoes
seryicos alimentares

prograra emporic Brasil
inptulante ep po para soja
corstrutors de silss e argazens
rotheitadeira

aleo p/ motoires diesel

aruatio Buia Ryral

Guia de estradas

Baguing para faZer racao
3raRES € [8TCas

tubos & conewpes para irrigacan
revista Exame

guia rodoviarip

taginhanete

nleo

[ow fgrosuimics
ABFH-fss Brac Preservadores
Haxian

Esso

Decis - Quimin
Ipirangas Serrang
Firestone

Frosdocime

Yalmet

Hobil

Petersime Industrial
Ticket Servicos

SET

Hitral

Stells Edificacues

Ind Maquinas Agricelas Ideal
Shell

Editorz Abril

Editora Abril
Hetalgraica Trapp Lida
Belgp Hineiva

Tigre

Editoia Abril

Editora #bril

Fard

fari Lastrol

ﬁ.ﬂﬁbm;ﬂmﬁa
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col /segundz capa/dupla
celorido

colovide

colerido

calorido

colorido

colorido

colorido

colorids

tol -folha descartavel
Pl

tojaride

caloride

tolorido

colorido

celorids

colorido

tolorido

calorido

colorido

colorido

roloridg

branco e vevde
coloride

col. terceira capa
col -guartz capa

263 area totzl de anuncios em paninas



REVISTA BUI4 RURAL - JAHEIRD DE {798 -

RELACAD BE PROLUTOS ANUNCIADGS

boproduto | picdutar/ananciante { espacofpags) | caracteristicas do snuncio i
I hanco ! BEMBE I i@ i col-sequnda c3pa com dizeres: “Leite]
i f ] i vira mosds parz produtor mineirc” |
| materizl para fazer ceveas | Belgo Binelva 1.8 | colorido !
b herbicida i Hortex 8.5 | P& !
i eletrificacac solay | Helindinamica I 1.8 I R&B {
i tratores I Walget P I rolovido |
f lubrificantes i Hobil | 2.8 [ ral. em folhs g3is arossa e sugerin-|
i { ; { que se destague para puardar {
| revista fyiz Rural-esp. Horta t  fditora ébril I 2.4 i colovids !
i Eratoves i Haxion i 1.8 ! rolorido i
! espaco publicitario | Editora #bril | 1.2 | P&E + vermelho |
I rtevists Exame i Editors &bril i 9.7 { coloride i
{ erograma Sao Paulo Rural I TCultura, Buia Rural € Sao i {
! | Fanlo Rurzl 85 i coloride f
I ravistas i Editora fhril i 18 I celoride i
{ anuarip Buiz Reral b Editora Abril i 14 bocelovido i
| defensivos agricnlas I Becis/Quinic P18 i colorids-terceirs £apa !
[ ¥ertilizantes | Petrofertil 18 | colovido-quarts capa t

£5.7 total de ares de anuncios, em paginas



ANEXO IIIX



REVISTA GLOBG RURAL - JANEIRD DE 1989 -

RELACAD It PROBUTOS ANUNCIADOS

produto i produtor/anunciante | espacolpags) 1 cavacteristicas do anuecio

Caninhoss
briturador pars racan verde
moto SerTa '

roda de woibho - energia hidraulics

vemedio de figado
aparethos de irrigacao

gevador de ar quente para estufas

casinhonetes - pick up
agroindustvia de laranja
fratares - consorcios

radic amador

rocadeiras

inseticida

adubos e defensivos
secadora de ceresis
czainhonete Togynta

antenas parabelicas

esteira bransportadora
gefensivos contra acaros
Temedin para cavalo £ aado
fertilizanes

rasas pre-fabricadas

laja vendedora de caminhoss
adubos ¢ sementes

radio amador

revista Glebo Rural
magquinas agricolas - consorcis
suplemento mineral para o sols
repedios para gado
bviturades forvageive

firma Kiepler Weber

telhas para gelo rural
livros para agriguitor
rlane de sande

almanaque Globo Rural
Fertilizantes

Defensivos

FGRD [
Hetzlurgica TRAPF Lida i
Husqvarna i
Rockfer {
BRAVEY Ltda |
Bantas Irrigacao !
SANDR [
Chevrolet |
£ITrRASUCO i
Cater Piilar |
Eletronica fivotel i
Beaver /Castor i
K - Bthrume - divisas Quimica |
Hoseil Comercio e industria Lif
SEMAR - eouipamentos agricolas!
TOYATA i
Brazil 54T i
01sen }
HSD - AGHET i
fentabiotico Reforrado |
FTE - Hufriplact I
CAGEHA |
Leizan representacnes i
faropen !
Telecomunicas DIPLEXER Lida 1
Kio Grafica {
Cansorcis Caravela - Rural !
SOLIPAR 5.4. i
Propec i
Benedetti i
Kepler Heher {
Eternit f
Editora Globo i
Golden Cross |
Editora Globe i
Heringer |
Decis !
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i
!
!
f
!
}
i
f
i
[
!
i
{
i
!
f
i
I

coloride 7 confra-capa
duas CoTes

preto e branco
colgride ~ coluna vertical
cglorido - feluns -
colorido

colorido

coloride

colorido

preto € hranco
prete ¢ branco
preto ¢ brance + zaul
colaride

duas £OTES

duzs cores

branco e vermelho
prefo ¢ branco
coloride

colorido

colorido

duas cores

colorido

colorido

celorido

preto & branco
colorido

caolerido

calorido

dyas cores .
prels e branco
celovido

coloride

celorido

preto e branco
colaride

celorido

coloride

3&.0 area total de anuncios em paginas



REVISTA GLOEO RumaL - OUTUBROD DE 1989 -

RELACAD DE PROBUTOS ARUNCIADDS

P produbs I prodator /znunciante | espacolpags! | raracteristicas do amencio |
L trator i Valmet ! 2.9 | tol./sequnda rapa dupla |
t vemedio p/asimadis Neolopic I Guimics 5t . Marinz | @.7 bocolorido ;
| moto serva | Husgvarna } 8.7 | roloride i
! bantg Bamerindus | Bamerindus | 28 | colarids !
I telhas I Hadeirik ! 1.8 { relorido f
i oleo para wotores a diesel I Shell | 1.9 i colorido i
{ ferramentas i Bachert Indl Lida ! 8.3 i coloride i
i wideos "Fazenda Hoderna” i Agrodata I 9.3 I colorido 1
i gletrificacae selar I Heliodinamica [ 2.5 { péB [
i ifTigacan I Irrigacap Ianfas ! 8.3 | colaride f
b orocadeiras Beaver/Castor | fgrotecnicz 5P Lida ; @2 | gelorido i
 Adubos e defensivos i Hossil Com. Ind. {tda f 8.2 | wverde e preto f
1 porcas e parafusos I Arber | [ { golorido i
| servicos de Alimentacan Pay I Ticket Sevicos Com. £ Adg. i i.¢ | ¢olorido !
I esteira francportzdora b YOK ! 8.2 b rik |

radia comunicadores Potiplexer Lida [ 4.2 | colovide !
{ embalagens = sacas | Zarzplast i 8.3 i P8B i
[ lana | flpargatas | 8.5 ¢ colorida |
i lona I Alpargatas i 8.5 ! eoiorido i
| lona { Alpargatas 1 8.5 i rolorido i
| fertilizante i Ipirasga Serrano FErtilizantes! g5 i golorido ;
I raminhoes I Agrale i 1.9 | coloride f
{ vevendedora de sementec b COIRTIT | 9.2 | P&B !
i vevistz "Faustag” | Ed. blobs | ¢.2 i Pé&B ]
i bomha de irrigacao | ¥SB ! i.é | ¢elorids f
b cas3 de materiails de constvucao i Albano §.4. i i.9 | eolorids !
| poeus ! Firestone | i.9 I coloride i
| hoghas de irvigacao | Beremia | 8.5 | duas cores ;
| mdguinas para fazer rarmo I Metalurgica Trapp Ltda [ 8.3 | celorido !
i Freezer hovizontal | Frosdocime i 1.9 i coloride I
¢t cementeira, zrados e agubador i Baldan i 2.9 i colorido !
| ronsorcio de camimhonetes { Cia 5to Amaro de Automoveis | ¢.3 I colorido {
' bombas ¢ voda de moinho | Rochfer Inds. Wecanicas itda | 8.3 i colorido I
Populverizador i Guarany Tai P83 i colovide . !
I rurco-eletronica p/rovrespondencia | Inst. Hacionzl de Ciencis t 2.3 | P&k !
| carrapaticida | Quimio j i.¢ { c¢olorido i
!otrator f Fiat [ 1.8 [ colorido |
| olep para tretor | trsa i 1.¢ | colaride i
I olec para sistemas hidranlicos i ksso | 1.8 ! colorido |
I avames i Belgn Hineira | {4 ! eolovido i
| piscinas i Acquater Fibergliass { i@ | goloride i
t revista-Ponas Empresas Gdes negotios! Globo i i.@ | colorido i
| remedio para 3nimais i FPropec ! i.9 | tres cores ;
| consorcio Yapmar de tratores b Yanmar i 8.5 ! colarido i
b distribuidora de cavvos wbilitarvios | Hulbicar ! ¢5 | colovido |
b tratores | Caterpiliar } i.8 | coloride i
b Jornal G Slobo I Elobo i 2.8 { coloride i
| nles {linha agricola) | Lubras | i.e | coloride !
| tofiexoes | Aerpquip i i.8 ! col. terceira capa i
t rolkeitadeira I 5¢ i i.@ | col. quaria capa i

38.2 area tolal de mpuncias em paginas



REYISTA BLOBD RURAL ECONONIA - DUTUBRD DE 1989 -

RELACAD DE PRODUTGS AMUNCIALS

nrodutn b produtor/anunciante b oecpaco{pays) ! caracteristicss do anuncio !
fevtilizantes e assistencia tecnica | Peivofertil-PETROBRAS | i.g | coloride / segunda capa i
assistencia pedica ! Bolden Uross t i.g | PRE i
casas de madeira i Condor { 1.6 i coloride f
homenager a rev. Globo Kural I CAC Coop . dgr .Cofia i 2.5 t P&RB |
claszificados Globo Rural t  Editora Hloba b 8.5 | colovido i
tratores i Huller ! 8.5 { AR t
tratores | Harion 5.4 P20 I colovids i
rocadeiras I OBTHL ! &5 | ccloride i
livros cobre temas rurais | Ed. Glaks i 2.8 b col./terceiva e quarta capal

.6 ares total de anuncios =m pasinas



EVIGTA DLOBG RURAL - JANEIRD OE (998 -

X

RELACAD Dt PRODUTOS ANUNCIADOS

proguto i produtor/anunciante | espacafpags) | caracteristicas do amubcio
matrizes de vatas leiteivas I Elos Jose Holi-Prefine Jen 2.8 col. ~ szounds capz + a sequinte
poto serras i Husqvarna 8.3 borolovido

material de irrigacas f Battistella Ind. Com. Ltda. | 8.3 b colovido

selas de cavalos i Texas Selaris i 8.3 { celovido

recado para assinante I Editora Gloha I8.3 EOPER 5 vevmelho £ amavels
telecomuniradorss i Diplexer Ltda Telecomupicacoes! 8.2 b coloridn

moveis para jardin [ Eeis Decoracess [ I [ colorido

potes para extrair lafex i Poly-Vac I i colorido

pronto service-assist fecpica i Cansul I #3 ! branco 2 3z0t o na folha sequinie. .
pronto servico-zssist. beonics i Tonsul i 8.3 | rolorido

revista 2 quadrinhos | Edifora Globo P83 i P&B

herbicida i Hortox i 8.5 | Pib

animais-chinchila i Harig Hercon Chinchilla i 85 { celovids

anuncio para asunciankes rurais i Editora Blphp P83 | PiE

gxteira transportadora ! Yok Equipamentos Y [ P&R + fundo vosa
rocadeiras I Beaver /Castor 8.3 | coloride

tratores I fgrale i i@ I colorida

colheitadeiras I Haxion I 2.8 I celorido

embalzgens pars frutas i Tromboni i i3 I colovide

reyistas i fditora Blobo boC.8 i iplerido

rocadeiras 1 5tihl i 8.5 I colovide

consoreie de trafores I Crefisul-fonsercic - | colerids

maouing muiti-yso moe carng,soja, I=gunes etc i #rbel I 18 t colovidg

espaco publicitario:Agroshopping I fditerz Globo i 8.7 { roleride

revista ! Editora Hisho i &3 | P&

noirhas ¢ secadoras i Hax Badermann&Cis Lbdz I 12 | rolovide-terceiva capa
progocae Bendes Jr. Trofew SHJ | Hendes Junior I 1.9 b coloridg-quarta capa

18.7 area tobal de snuncios em paginas



REVISTA GLORG RURAL ECONDHIA - JANEIRD DE 1998 -

RELACAD ©E FRODUTOS AMUNCIADOS

sraduis | produtor/anunciznte | espacoipags] | caracteviskicas £0 anuRcio
tratores I Valmet | i@ i colorida-segundz ©apa
carrapaticida Bubox I Guimig i 1.9 [ colovids

Fevista panes empres3s grandss negocios I Editora Globo 8.3 P PER

hotel fazenda I Selar dac éAndorinkas [ 1.8 i eploride

revista pRRs empTESES grandes pegocios {  Editora Globo Foié | colorido

emhalagens I laraplast Poal | coloride

adubns & defenzives | Hossil Cosm.Ind Ltda i 83 i P8R + fundo verde
antenas parabolicas | Epace-5ist. Telecomuniracoes [ €.5 I paR

cyrse d4& irrigacae em video | Editora Gloho I 18 I colovide

telao de telsvisao I RS Lancasentos Elgtronires | 8.3 | coloride
radiocomunicador | Ehatral radiocomuaicacan b9z | colorids

terramentds {  Bachert i 8.5 i PRB

radigcopunicadar I Intraco Telecomunicacoes i 1.0 { coloride-terceirs Capa
correiss agricolas i forreias Hercurio i b colurido-quarts capa

%.3 total de area 4 znuacins



ANEXDO 1V



REVISTA EXaME - 18/00/88
RELACAD DE PRODUTOS AMUNCIATOS

i produto I protufor/anunciante ' espacolpagsy | caracteristicas do anuncio !

anyncio da prouria eERYES3
roupa masculing

y1RGEnS AETEAS

cedey

vIagens aEveas

congressh de markefing
publicacoes

eventn: Intersoff

evento. seminarig de FHS
hanto: sevices internacionzis
Guias &hril
jornal-assinaturs

mala direts

revista Guiz Rural
harbeador Atra Pluss

Kprton 5.4, Ind. & Com.
Yils Bpmanz

The Reliahle firline
EBCT

Theriz- Linhas aereas
varias entidades

108

Heese Frankfur

varias entidades

Swiss Yocksbank
Editora dhril

The #all Street Jouwrnal
Abril-Harketing Bireto
Editorg abril

Gillette

I e e 3 R

colarido - sequnda apa
triorido

colaride

3

colorids

cplorido

azul, branco & verds
P&k

PRE

colorido

coloride

FEB

F&R

cularigo
coloyido~terceirz capa

W S P A G B ] o S om D S o

t
t
f
!
f
i
i
i
i
i
!
|
{
f
f
i

e ek e R OB e b R ke RS b

raminhoeziahos

[+
colarido-quarta capa

Toyota

i4.8 area total de anuncios e@ paoings
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