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RESUMO

O fantasy game esta presente no mercado americano ha mais de uma década e no Brasil tem
conquistado um grande numero de adeptos rapidamente. Nesse sentido o presente estudo tem
por objetivo tracar o panorama do fantasy game no Brasil e entender suas caracteristicas
baseadas em estudos cientificos americanos, criando assim referéncia bibliografica e fonte de
consulta para o fantasy game no cendario brasileiro. Apresenta conexdes do jogo ficticio com
dados estatisticos reais, discussdes do uso correto da sua nomenclatura e classificacdo do
fantasy game como jogo, além de expor uma sintese da breve histéria do jogo no Brasil.
Através deste estudo foi possivel expor alguns possiveis motivos do uso do fantasy game no
mercado brasileiro como produto ou como atrativo de audiéncia televisiva, além de propor

novas possibilidades para futuros estudos.

Palavras chaves: Fantasy Game; Jogo



Favaro Junior, Moises. Fantasy Sports: General characteristics and the Brazilian Panorama.
Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagao em Educacao Fisica) — Faculdade de Educacao
Fisica, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2011

ABSTRACT

The fantasy sports business in the U.S. for over a decade and Brazil has won
a large following quickly. In this sense the present study aims to trace the landscape of fantasy
sports in Brazil and understand their features based on scientific studies Americans, thus
creating bibliographic and reference source for fantasy sports in the Brazilian scene. Displays
connections with the game fictional real statistics, discussions of the correct use of their
nomenclature and classification of fantasy sports as a game, besides showing a brief summary
of the history of the game in Brazil. Through this study it was possible to expose some
possible reasons for the use of fantasy sports in the Brazilian market as a product or as an

attractive television audience, and to propose new possibilities for future studies.

Keywords: Fantasy sports; Game



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 - Pagina do site Yahoo Sports americano .........c..ccoceeverveneeiienieneeniennenn
Figura 2 - Pagina do site ESPN americano ..........cccceeceevierieneeiienienenienienieeieseene
Figura 3 - Pagina do site Cartola F.C. ......ccccooiiiiiiiiiiiiieeeeee
Figura 4 - Pagina do site Cartola F.C. .......ccooiiiiiniiiieeeee e

Figura 5 - Pagina do site Cartola F.C. ..ot

22
22
31
32
36



LISTA DE ANEXOS

ANEXO A: Entrevista com Newton Fleury Filho .......ccccooiiiiiiiiiiie, 47
www.globoesporte.com
ANEXO B: Entrevista com Eduardo Bergamo .........c.coccevvieviiiiiiniiiiieieeeeee, 49

www.cartoleiros.com.br

ANEXO C: Regras do Cartola F.C. ..o 51



SUMARIO

1 APRESETACAO DO PROJETO ..., 11
1.1 RELEVANCIA DO ESTUDO ....covmiiieieieeeeeeeeeeeee e 11
1.2 OFANTASY GAME ..o 12
1.3 A NOMENCLATURA FANTASY GAME X ESPORTE FANTASIA .......cccccceouun.... 13
2 JUSTIFICATIVA E OBJETIVOS .......oooovviiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 15
3METODOLOGIA .........oooooioiiieeeeeeeeeeeeeeeeee e, 17
4O FANTASY GAME .......ooooioiiioeeeeeeeeeeeeeee e 19
4.1 CARACTERIZACAO DO FANTASY GAME ......ooivieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 19
4.2 HISTORIA DO FANTASY GAME ..o, 19
4.3 MODALIDADES DE FANTASY GAME .......cooiimiiooioeieeeeeeeeeseeeee e, 21
4.4 OS NUMEROS DO FANTASY GAME AMERICANO ........ccocooovviiierererereennene. 23
SO TOGO ... 25
5.1 CARACTERIZACAO DO JOGO ..o, 25
5.2 CLASSIFICACAO DO FANTASY GAME COMO JOGO ....c.oooovvevereeeeerenene. 25
6 O FANTASY GAME NO BRASIL ......co.ooiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e, 29
6.1 A CHEGADA DO FANTASY GAME NO BRASIL ........ccccoovvviriieeeeeeseerereeeenene. 29
6.3 O CARTOLA F.C. ..ot 30
6.4 FANTASY GAME E AS MIDIAS BRASILEIRAS COMO ESTRATEGIA

DE MARKETING .....ooovmimieieeeeieeeeee e eeesee s ses s s s sn s 32
7 ESTATISTICAS DO CARTOLA F.C ....ooooomioeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 35
8 REFELEXAO SOBRE O FANTASY GAME E SUAS ATIVIDADES NO

BRASIL ..o 37
9 CONSIDERACOES FINALIS ........coooviiiiieieeeeeeeeeeeee e 41

10 REFERENCIAS ..o et e e et e e s e e s s s e s e e s s eses e 45



10



11

1 APRESENTACAO DO PROJETO

1.1 RELEVANCIA DO ESTUDO

O futebol no Brasil assume um papel que vai além de uma simples
modalidade esportiva, configurando-se como um fendmeno social com uma alta capacidade
mobilizadora. O apaixonado pelo esporte pode ter uma condi¢do social desfavoravel,
problemas familiares, estar desempregado, entre outros empecilhos, ao apito do arbitro uma
forca superior o fara esquecer de todo tipo de problema e ficar 90 minutos parado na frente da
TV para assistir ao seu time jogar. Com o advento da copa do mundo de 2014 se aproximando
e os preparativos para o evento sendo anunciados em todos os telejornais do pais, ¢ inegavel
que o Brasil ¢ o pais do futebol e serd durante bom tempo a capital mundial do esporte.

O formato do fantasy game conseguiu unir dois fatores de extrema
excitacdo: a paixao do brasileiro pelo futebol e a fascinagdo pelo fantasy game que contagia
muitos jogadores em todo o mundo. Essa atracdo do fantasy game unida a paixao do brasileiro
pelo futebol — que seguramente ndo se resume somente a0 momento de uma copa do mundo —
¢ um fendmeno cultural que exige andlise exploratéria desse feito que fascina os jovens
mundo afora e tem contaminado também os jovens brasileiros.

A ideia do estudo partiu durante a apresentagdo de um semindrio para as
aulas ministradas na disciplina de marketing esportivo em meados de 2008 em que o Cartola
F.C. — fantasy game mais popular no Brasil com mais de um milhdo de participantes
cadastrados no site — foi objeto do estudo. Na época era organizada uma liga de praticantes
entre os alunos da faculdade com cerca de vinte participantes concorrendo a uma pequena
premiacdo em dinheiro no final do campeonato brasileiro. Funcionava como nas ligas
americanas, que serd descrito no estudo: era cobrado uma taxa para cada time participar da
liga e o prémio final — soma de toda taxa de inscricdo na liga — era dividido entre os 3
primeiros colocados: o primeiro com cerca de 70% do valor, o segundo com 20% e o terceiro
com 10%.

Durante a reunido dos dados para a apresentagdo do semindrio teve-se a
dimensdo do mercado multimilionario que envolve o fantasy game nos Estados Unidos e a
falta de estudos referentes aos perfis dos jogadores e caracteristicas do mercado brasileiro.
Neste periodo tinha-se acesso aos dados do site da FSTA - Fantasy Sports Trade Association

— Associagao Comercial de Esportes Fantasia— que hoje ¢ exclusivo das empresas cadastradas.
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Existem cerca de 100 empresas associadas entre elas gigantes da comunicagdo como ESPN e
Yahoo que atendem um mercado estimado em 32 milhdes de adultos americanos que

participam de algum fantasy game.

1.2 O FANTASY GAME

O fantasy game ¢ um tipo de jogo no qual os participantes montam times
ficticios — virtuais — formados por jogadores da vida real e competem com outros jogadores da
mesma categoria. A performance dos times virtuais ¢ medido de acordo com dados
estatisticos dos jogos reais conforme o desempenho dos atletas escolhidos. Os jogos permitem
escolha do posicionamento tatico do time, compra e vendas de jogadores (cada jogador tem
um preco estabelecido conforme seu desempenho e seu valor comercial), assim como na vida
real. O campedo do jogo ¢ o time que totalizar maior quantidade de pontos durante todo o
campeonato, dependendo da modalidade escolhida.

O fantasy game pode ser praticado em diversas modalidades esportivas,
desde as convencionais como automobilismo, basquete, futebol ou até mesmo pesca
esportiva. Em sua maioria ¢ atribuido um valor financeiro ficticio (moeda virtual do jogo)
indexado conforme o desempenho real do jogador. Logo, se um jogador real tem um
desempenho maior que outro, seu valor financeiro indexado serd superior. Por esse motivo
ndo serd possivel montar um time somente com os melhores jogadores do campeonato, ja que
existe uma limitacdo financeira que impede a montagem. O valor do seu time também pode
ser modificado, para mais ou para menos, dependendo da estratégia financeira do time. Isso
pode ocorrer, por exemplo, comprando jogadores baratos que dependendo do desempenho se
valorizam. Alids, esse ¢ a grande mérito do fantasy game: montar um time ideal com
limitagdes financeiras e que estard sujeito a varidveis assim como na vida real. Caso um
jogador tenha alguma lesdo, sofra alguma penalidade no campeonato ou aconteca algum fato
que impec¢a ao jogador de estar presente no jogo real, no fantasy game ele também nao
participard. Desta maneira, quem escalar esse jogador ndo pontuard na rodada. Portanto, as
oscilacdes das performances dos jogadores e dos times ficticios estdo diretamente ligadas ao

seu desempenho real, como seréa descrito no estudo.
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1.3 ANOMENCLATURA FANTASY GAME X ESPORTE FANTASIA

Na grande maioria dos estudos americanos e canadenses encontra-se a
denominacdo fantasy sport para o que se refere neste estudo como fantasy game. J4 no Brasil,
em todos os sites pesquisados, ele ¢ chamado de fantasy game.

Entretanto, nos Estados Unidos o termo fantasy game pode ser vinculado a
jogos de RPG, do inglés: role-playing game, em portugués: jogo de interpretacdo de
personagens. Nesses jogos os jogadores podem improvisar livremente, assumem os papéis dos
personagens e criam histdrias imagindarias, fantasiosas, e que interferem diretamente na
sequéncia do jogo. As escolhas dos jogadores determinam a dire¢do que o jogo ird tomar
conforme as regras determinadas e que ndo tem relagdo nenhuma com os esportes. Em grande
parte sdo jogos relacionados a aventuras, horror, ficcdes cientificas, super-herois e
medievalismos.

Portanto, apesar da palavra game também poder ser traduzida para o
portugués esporte, a expressdo traduzida “esporte fantasia” estd diretamente relacionada ao
que os americanos chamam de fantasy sport.

Apesar disso, o estudo acredita que o termo fantasy game ¢ o mais
adequado, ja que ¢ a expressdo mais utilizada na internet brasileira, pelos desenvolvedores e

pela midia.
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2 JUSTIFICATIVA E OBJETIVOS

Como descrito acima, o fantasy game estd inserido num mercado que
movimenta milhdes de dolares no mercado americano (FSTA) e no Brasil conta com mais de
um milhdo de jogadores somente no Cartola F.C., um mercado relativamente novo e
promissor. Apesar dos nimeros expressivos € a importancia que ele tem no marketing
esportivo, ndo ¢ encontrado nenhum estudo caracterizando o fantasy game no Brasil, no qual
foi introduzido em 2005.

Este estudo tem por objetivo tragar um panorama do fantasy game no Brasil
e entender sua caracteristicas baseadas em estudos cientificos americanos, criando assim
referéncia bibliografica e fonte de consulta para o fantasy game no cendrio brasileiro, uma vez
que ndo ha referéncias bibliograficas nacionais que abordem esse tema que ¢ amplamente

estudado mundo afora, em especial nos Estados Unidos.
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3 METODOLOGIA

A monografia ¢ um tipo de trabalho cientifico que reduz sua abordagem a
um Unico assunto, a um Unico problema, com um tratamento especificado (SALOMON,
2004). Partindo disso, existem varias metodologias de pesquisas e caracteristicas do trabalho
cientifico.

Segundo Lakatos e Marconi (2009), toda pesquisa implica o levantamento
de dados de variadas fontes, quaisquer que sejam os métodos ou técnicas empregadas. Os dois
processos para se obter os levantamentos dos dados sdo: a documentagdo direta e a indireta.

A documentagdo direta ocorre no proprio local onde os fendmenos ocorrem
e podem ser captados através da pesquisa de campo ou da pesquisa de laboratério, que
utilizam das técnicas de observagdo direta intensiva, como observagao ¢ entrevistas, ou de
observagdo direta extensiva, como questiondrio, formuldrio, medidas de opinido e atitudes
técnicas mercadoldgicas categorizadas.

Na documentacdo indireta os levantamentos das informagdes se da por meio
de fontes de dados coletados por outras pessoas e subcategorizadas em: pesquisa documental
(ou de fontes primarias) e pesquisas bibliografica (ou de fontes secundarias). A pesquisa
documental ¢ aquela de primeira mado, oriunda dos proprios Orgdos que realizam as
observacdes. Engloba todos os materiais ainda nao elaborados que podem servir de
informagao para a pesquisa cientifica.

A pesquisa bibliografica refere-se a toda bibliografia ja publicada e tem
como finalidade colocar o pesquisador em contato direto com tudo que foi escrito sobre
determinado assunto (LAKATOS e MARCONI, 2009).

Concordando com Lakatos e Marconi (2009), definimos a pesquisa como
pesquisa documental e bibliografica, uma vez que lidamos com dados de fontes primarias
retiradas dos sites de analises dos Estados Unidos, da associagdo de empresas de fantasy game
e reportagens de sites que analisam o fantasy game nacional além de referéncias bibliograficas
de estudos cientificos americanos que estudam o mercado e o perfil dos jogadores do pais.

Enfim, como em todo estudo académico, as limitagdes estdo presentes € a
falta de estudos académicos que discutam o tema justificou o emprego de diversas fontes
oriundas de paginas da internet. Se reduzirmos as pesquisas ao cendrio nacional, as fontes sao

praticamente inexistentes e quando encontradas se limitam a poucas reportagens com estudos
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superficiais do fantasy game, que contribuem muito pouco para a construgdo teodrica do

estudo.
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4 O FANTASY GAME

4.1 CARACTERIZACAO DO FANTASY GAME

Com o grande avango tecnologico das Ultimas décadas, principalmente no
que se refere a eletronica e a informadtica, a internet e os jogos eletronicos tornaram-se cada
vez mais populares. O fantasy game ¢ um estilo de jogo que une a internet, os jogos
eletronicos e o esporte. Os participantes montam times ficticios formados por jogadores da
vida real e competem com outros jogadores da mesma categoria, seja ela futebol, ténis,
automobilismo, beisebol, golfe, futebol americano, para citar os mais relevantes. O
desempenho dos times ¢ medido conforme dados estatisticos, performance e o desempenho
dos atletas escolhidos entre todos jogadores da modalidade. Os jogos permitem troca, venda,
compra de jogadores, assim como na vida real.

No futebol, por exemplo, ¢ escolhido jogadores para compor uma equipe
com 11 jogadores mais o técnico. Esses 11 jogadores serdo avaliados conforme seu
desempenho real da partida. No caso de gols, finalizagdes, infracdes, cartdes, sio marcados
pontos — prés ou contras — de acordo com o critério de pontuacdo da coordenagdo do jogo,
somados e disponibilizados pelos desenvolvedores no final de cada rodada. Além disso ¢
possivel criar ligas personalizadas, instituindo mini campeonatos para concorrer entre 0s
amigos. Isso estimula jogadores do mesmo nivel a competir entre si, ja que a liga nacional ou
mesmo regional ¢ muito concorrida devido ao grande nimero de jogadores. Outro ponto
atraente ¢ a possibilidade de escalar jogadores de qualquer time participante do campeonato,
independente se ¢ seu time de coracdo ou gosto pessoal por aquele jogador; ele serad
selecionado conforme o desempenho dele no fantasy game. Enfim, é formada uma equipe
ficticia pela internet e acompanhado pela televisdo, internet ou radio, conforme desempenho

real de cada jogador escalado para a rodada.

4.2 HISTORIA DO FANTASY GAME

Muitos artigos tratam a origem do fantasy game com a criacdo da La
Rotisserie Francaise (Rotisserie League Baseball) no final de 1979, inventada por Daniel
Okrent, que propunha gerir melhor as equipes que os gestores dos times reais. O nome deve-

se ao restaurante de Manhattan, onde reuniram-se para o almogo, jogaram pela primeira vez e
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que depois passaram a frequentar regularmente o local para praticar o jogo (KORDICK,
2008).

Porém os primeiros passos do fantasy game sdo encontrados em meados dos
anos 1940 com o escritor de Jack Kerouac — Jean-Louis Lebris de Kerouac (1922 -1969) —
que em sua adolescéncia sonhava em ser reporter esportivo e ja fazia anotagdes em cartdes
com pontuacdo das corridas de cavalo e competiam entre seus amigos (GEWIRTZ, 2009).

Contudo o diferencial de Okrent foi a introdu¢do de um projeto anual dos
jogos — campeonato — nao mais jogos isolados. Ele acreditava que poderia gerenciar melhor
uma franquia que os até entdo atuais gerenciadores dos times reais, talvez essa sua principal
motivagdo para desenvolver um campeonato.

Porém a maioria dos historiadores cita 1960 como o verdadeiro inicio do
fantasy game. Neste ano o socidlogo da Universidade de Harvard William Gamson apresenta
no Seminario Nacional de Beisebol uma competicao entre seus colegas, em que o objetivo era
ganhar o maior nimero de pontos de acordo com os critérios estabelecidos na grande final do
campeonato. As estatisticas eram baseadas na média das rebatidas dos jogadores. Gamson
também ministrou no Semindrio Nacional de Beisebol na Universidade de Michigan. L&
conheceu Bob Sklar, professor de Daniel Okrent, que mais tarde se tornaria editor do The
New York Times e da revista Esquire, que formatou o fantasy game para os padrdes atuais.

Durante a greve de 1981 da Major League Baseball, escritores escreviam
artigos a respeito da crescente mania da Rotisserie League. Os primeiros guias com regras
foram publicados em 1984 e depois disso os principios do fantasy game se espalharam
rapidamente para outras modalidades principalmente o Futebol Americano.

Os numeros cresceram e em 1990, cerca de 500.000 pessoas estavam
participando de algum tipo de liga de fantasy game nos Estados Unidos.

Na década de 1990, o fantasy game teve um progresso exponencial devido
ao avanco da internet. Antes dela, Okrent chegou a viajar cerca de 65 quildmetros s6 para
comprar o jornal Sporting News (que chegaria dia seguinte em sua casa) para fazer a
compilacdo dos pontos mais rapido, a velocidade na divulgacdo dos resultados sempre foi
fator fundamental na dindmica do fantasy game (KORDICK, 2008). Posteriormente, sites
como Yahoo comecgaram a hospedar ligas de fantasy game cobrando taxas e hoje estdo
presentes nos proprios sites das ligas como NFL, NBA e UEFA. A internet proporcionou
agilidade na divulga¢do dos resultados das partidas e crescente aumento nas varidveis
estatisticas. Websites como Commissioner.com, lancado em 1997 divulgavam as estatisticas

em tempo real e cobravam por estes servicos. Posteriormente em 1999 a Commissioner.com
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foi comprada por U$ 31 milhdes de dolares pela SportsLine.com, transagdo que para muitos
historiadores demarca a evolucao do fantasy game de um simples passatempo para um grande
negocio da industria esportiva (KORDICK, 2008). No mesmo ano ¢ criada a FSTA (Fantasy
Sports Trade Association) com o objetivo de fornecer foruns para a intera¢do entre centenas
de empresas emergentes existentes e que de alguma forma exploram o mercado que cresce
junto com a industria do fantasy game. Hoje a FSTA declara em seu site representar mais de
100 empresas associadas em um mercado milionario, que conforme estimativas de pesquisas
de mercado, abrange cerca de 32 milhdes de adultos americanos. Apesar dos tempos dificeis
da economia mundial a industria do fantasy game cresceu mais de 60% em 4 anos. O numero
de jogadores passou de 19,4 milhdes em 2007 para 32 milhdes em 2011 (FSTA, 2011).
Pesquisa realizada em 2008 pela Ipsos no Reino Unido aponta que o fantasy game ultrapassou
os limites do continente norte-americano. 22% dos entrevistados disseram que praticam
alguma modalidade de fantasy game e estimativas mostram niimeros entre 5,5 e 7,5 milhdes
de jogadores, sendo 80% desses participando de futebol. Sdo mais jovens, mais instruidos e

mais ricos comparado a média da populagao britanica (FISHER, 2009).

4.3 MODALIDADES DE FANTASY GAME

Nos Estados Unidos o fantasy game ¢ praticado em diversos esportes sendo
o Futebol Americano o mais comum. Segundo ISIDORE (2003) 65% dos jogadores
praticavam o Futebol Americano, 27% Beisebol, 24% Basquete, 11% Hoquei, 9% Nascar
(categoria do automobilismo americano), 3% Golfe. Além desses esportes encontramos a
Formula 1, corrida de cavalos, lutas, criquete e surfe.

No Brasil, todos os esportes fantasia hospedados sdo vinculados a um Unico
esporte, o futebol, sendo o Cartola F.C. — Campeonato Brasileiro de Futebol — da Globosat
(canal fechado Sportv e site esportivo globoesporte.com) o mais popular, seguido pelo fantasy
game da Liga dos Campedes do canal fechado ESPN Brasil. No segundo semestre de 2011,
também no site da ESPN Brasil foram inseridos o fantasy game das ligas do campeonato

Inglés, Italiano e Espanhol.
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4.4 OS NUMEROS DO FANTASY GAME AMERICANO

Apesar de muito popular e da quantidade de dinheiro gasto pelos
jogadores de fantasy game, poucos estudos académicos sdo encontrados e grande parte deles
tracando algumas caracteristicas de perfis de consumo e psicolégico dos jogadores. No Brasil
nenhum estudo académico ¢ encontrado. Por este motivo, grande parte das informagdes
descritas neste estudo foi retirada da internet em sites especializados em andlises estatisticas
do fantasy game além dos proprios sites que hospedam os jogos, que sempre publicam
reportagens com conteudo dos jogos mantendo o jogador informado a cada rodada do
campeonato ou simplesmente reportagens que mostram jogadores da vida real montando seu
time ficticio como estratégia de aumento de nimeros de participantes.

Embora hoje o acesso as informagdes esteja restrito aos associados, até o
ano de 2009 tinha-se acesso a grande parte das pesquisas realizadas pela associacdo que foram
arquivadas para este estudo.

Pesquisas mostram que, em média, sites que hospedam jogos do fantasy
game ou que fazem analises dos jogos movimentam 500 milhdes de dolares anuais. O site
sandbox.com que no ano de 2000 tinha uma receita de 200 mil dolares anuais, depois de
hospedar o fantasy game em seus servigos passou a ter receita de 7 milhdes de dolares em
2002 (BALLARD, 2004). A TV também nao ficou atras e inseriu na programagao reportagens
de analises dos jogos, como o mais popular Sport Center do canal fechado ESPN, que também
tem sua edicdo na programagao da ESPN brasileira, mas sem o contetido do fantasy game.

Os prémios concedidos aos jogadores de fantasy game americanos em sua
maioria sdo atrativos e por este motivo o valor pago por suas inscrigdes sdo relativas aos
valores pagos nas premiagdes. O site do Campeonato Nacional de Fantasy Basebol - national
championship baseball fantasy — um dos maiores na modalidade beisebol, ndo cobra menos
que 150 dolares pela inscrigdo em seus campeonatos abertos com premiagdo de 3.500 ddlares.
Este valor de inscri¢do pode chegar a 10.000 délares para participar de uma liga privada com
somente 15 times e premiando 75.000 dodlares para o primeiro colocado. O site declara que
nos ultimos 8 anos distribuiu mais de 11 milhdes de dolares aos jogadores e em 2012 pretende
conceder mais de 1 milhdo de ddlares em prémios. Patrocinadores notaram o potencial do
consumidor do fantasy game e tém investido na modalidade. Durante a pesquisa encontramos
varios casos de marcas vinculadas ao fantasy game que distribuem prémios em mercadorias e

com suas marcas vinculadas aos prémios, como montadoras de carros, marcas de bebidas,
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materiais esportivos, etc. Em 2003 a NFL patrocinada pela rede varejista Best Buy concedeu
premiac¢do de 20 mil délares em mercadorias ao vencedor de uma etapa do fantasy game.

Ainda em 2003 o mercado contava com cerca de 15 milhdes de jogadores
americanos, gastando 1,5 bilhdes de délares com inscricdo de campeonato, sites de analises de
jogos e outros kits de produtos relacionados ao jogo (FSTA). Pesquisa um pouco mais recente
realizada em 2009 pelo site famball.com — site de assessoria aos jogadores de fantasy game —
apontou que 15% dos adultos americanos, com idade acima de 18 anos, participavam de
algum fantasy game. Ballard (2004) aponta que a grande maioria, 93% dos jogadores sdo
homens. Flood (2004) mostra que os jogadores ja participaram em média de 6 anos de algum
fantasy game, passando entre 6 e 15 horas semanais monitorando suas equipes. Felps (2000)
relata que 85% dos jogadores frequentemente acessam sites de assessoria, que contém
informagdes do campeonato e tem acesso a livre a internet. Tedeschi (2003) tragca o perfil
econdmico do jogador; os jogadores de fantasy game sdo mais jovens e com maior grau de
escolaridade que a média dos usuarios da internet e sdo 50% propensos a terem uma renda
familiar superior a US$ 100.000 anuais. Woodward (2005) afirma que o telespectador fa do
futebol americano — ndo jogador de fantasy game — passa 6,6 horas assistindo aos jogos ou
aos programas de andlises esportivas contra 8,4 horas de um jogador de fantasy game, afinal
ele precisa de mais informagdes para compor um time competitivo. Eles acompanham os
jogos em tempo real para terem informagdes e estdo muito mais preocupados com o
desempenho dos jogadores dos seus times ficticios que de seu time de coragdo. Além das
estatisticas em tempo real os jogadores de fantasy game buscam na internet noticias de lesoes,
previsdes meteorologicas e qual jogador provavelmente sera titular e quem serd reserva.
Certamente ndo assistiriam a tanta informagao caso nao fizessem parte do fantasy game. Entre
as razdes que o jogador de fantasy game tem para praticar estdo os prémios em dinheiro, os
troféus distribuidos pelas ligas e o fator social de se vangloriar sobre os demais participantes
da liga e a obsessdo cultural provocada pelo fendmeno fantasy game.

Outro ponto notoério encontrado na pesquisa ¢ o prejuizo causado pelo
fantasy game nas empresas americanas. Pesquisa mostra que dois ter¢os dos jogadores
admitem gerenciar seus times em horério de trabalho, causando prejuizo de 37 milhdes de
dodlares em produtividade para seus empregadores (SUTTELL, 2004).

Notamos que ndo importa o tipo de fantasy game a midia tem que se manter
atenta e alinhada ao perfil de jogador e principalmente, fornecer as informag¢des necessarias
para o fanatico jogador construa os melhores times se comparado aos jogadores que ndo tém

acesso as informagdes.
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5 0JOGO

5.1 CARACTERIZACAO DO JOGO

O Jogo ¢ uma atividade livre, conscientemente tomada como “ndo-séria” e
exterior a vida habitual, mas ao mesmo tempo capaz de absorver o jogador de maneira intensa
e total (HUIZINGA, 2005). A intensidade que o jogador do fantasy game encara o jogo ¢
notorio, pois estudos mostram o elevado tempo que passam gerenciando seus times e a
obsessdo pelas informagdes relativas ao jogo real, que seguramente influenciardo no jogo
ficticio.

Mas o que leva o jogador ao jogo, continuo e repetidamente? Huizinga
(2005) responde: a intensidade e o poder de deslumbramento do jogo ndo tém respostas
racionais. Como ele ultrapassa a esfera da vida humana (grande parte dos animais brincam, ¢
intuitivo) ndo se baseia em elementos racionais. E na propria fascinagio, na intensidade e
paixdo que sdo encontradas caracteristicas fundamentais do jogo. Aparentemente
desnecessario, torna-se necessidade obrigatoria quando o prazer por ele provocado cria essa

obrigacdo. Piaget (1978) reforga a ideia; o prazer € a finalidade do jogo.

5.2 CLASSIFICACAO DO FANTASY GAME COMO JOGO

Embora seja classificado pelo Internal Revenue Service — Servico de
Receita do Governo Federal dos Estados Unidos, que aplica, coleta e interpreta os impostos —
como jogo de oportunidades e ndo como jogos de azar, grande parte dos jogadores de fantasy
game americanos pagam para jogar. Apesar de o jogo ser regulamentado nos EUA — exceto
Utha e Hawai — o fantasy game tem em seu resultado o reflexo do conhecimento relativo dos
participantes, determinado predominantemente pelo acimulo de resultados estatisticos dos
eventos esportivos, incluindo performances individuais de qualquer participante em tais
eventos, tem premiacao, muitas vezes em dinheiro, determinado antes do inicio da competi¢ao
e ndo pode ser influenciado pelos valores pagos pelas taxas de participagdo ou o numero de
participantes, o que caracteriza jogos de oportunidades.

A industria dos jogos nos Estados Unidos ¢ muito grande e em constante
crescimento. Conforme estudo divulgado pela Comissdo Nacional de Estudos sobre o Impacto

dos Jogos de Azar, a NGSISC — National Gambling Impact Study Comission — em 1999 86%
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dos americanos relataram que ja haviam jogado ao menos uma vez em suas vidas e 68%
afirmaram que no ultimo ano haviam praticado jogos de azar. Além disso, como no pais o
jogo ¢é regulamentado — exceto Havai e Utah — cerca de US$50 bilhdes foram perdidos em
apostas legais.

No Brasil o histérico dos jogos decorre desde a monarquia. A primeira
loteria foi criada em 1809 por D. Jodo VI e os recursos dela eram destinados a constru¢ao do
teatro de Salvador. Em 1837 idealizou-se a organizacdo das loterias, destinando-se 8% do
valor recolhido das apostas para amortizar a emissdao de papel moeda. Em 1871 a Lei do
Ventre Livre estabeleceu o percentual de 10% do fundo das loterias para custear a
emancipagao dos escravos (MILTONS, 2006).

O jogo do bicho, por sua vez, também teve origem legal, criado como
mecanismo para arrecadar recursos para o Jardim Zoologico do Rio de Janeiro. Em 30 de
abril de 1946 o jogo de azar foi proibido pelo decreto-lei 92.215 assinado pelo presidente
Eurico Gaspar Dutra por forte pressao da igreja catolica. Até entdo o jogo em todo territdrio
brasileiro era permitido e tinha nas cidades de Pogos de Caldas e Petropolis exploracao
turistica ligadas aos jogos de azar. Em 1967 as loterias existentes foram regulamentadas. Em
1993, a “Lei Zico” e, posteriormente, em 1998, a “Lei Pelé”, revogaram o artigo 50 da Lei das
Contravengdes Penais no que enquadra o bingo como contraven¢do, vinculando seu
funcionamento a clubes esportivos (MILTONS, 2006). Uma percentagem do dinheiro
arrecadado no jogo deveria financiar o esporte. No ano de 2000, o funcionamento de casas de
bingo foi restrito, porém apoiados em sentengas judiciais, algumas em carater liminar, bingos
continuaram funcionando. Em 2004, foi decretada a proibi¢do do funcionamento de bingos e
caca niqueis, mas trés meses depois o senado derrubou a medida provisoria do presidente e
essas casas voltaram a funcionar. Em 2007, a partir da investigagdo da compra de decisdes
judiciais liminares favoraveis aos bingos, a fiscalizagdo foi intensificada, algumas liminares
foram revogadas e foi fechada todas as casas de bingos, com a apreensdo de maquinas de
caca-niqueis e todos os tipos de maquindrio para exploragdo de jogos de azar. Apesar do
historico de regulamentagdes e proibicdes dos jogos, ndao encontramos nenhuma
regulamentacdo especifica para o fantasy game como acontece nos EUA.

O decreto lei de contravengdes penais caracteriza os jogos de azar como:

a) o jogo em que o ganho e a perda dependem exclusiva ou principalmente
da sorte;

b) as apostas sobre corrida de cavalos fora de hipodromo ou de local onde

sejam autorizadas;
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c) as apostas sobre qualquer outra competi¢ao esportiva.

Portanto, no Brasil os jogos de fantasy game nao sdo categorizados como
jogos de azar e seu uso restrito a premia¢do em bens materiais — em sua maioria TVs, video
games, materiais esportivos — ¢ ndo a prémios em dinheiro, certamente sdo ligados a

estratégias de marketing que a imposi¢ao da lei brasileira.
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6 O FANTASY GAME NO BRASIL

6.1 A CHEGADA DO FANTASY GAME NO BRASIL

No Brasil o fantasy game ¢ relativamente recente e promissor. O Cartola,
principal liga de fantasy game brasileiro teve inicio em 2005 com cerca de 300 mil inscritos
no site (FLEURY, 2011). Justamente neste ano ocorreu o escandalo da mafia do apito, nome
dado pela imprensa brasileira para o esquema de manipulacdo de jogos descobertos pelos
promotores de Justica de Combate ao Crime Organizado de Sao Paulo, conjuntamente com o
Departamento de Policia Federal. Com isso foram anulados 11 jogos do campeonato
brasileiro que prejudicou a dindmica do Cartola F.C. que contou com pouco menos de
100.000 jogadores atualizando seus times no final do campeonato. Hoje conta com
aproximadamente 1,5 milhdo de jogadores cadastrados e 1 milhdo de jogadores atualizando
seus times ficticios a cada rodada. O formato do fantasy game ligado ao campeonato
brasileiro teve grande aceitacdo certamente pelo fato do futebol ser visto como integrante
importante da cultura brasileira. Todo brasileiro gosta de dar palpites no seu time, escalar o
time como se fosse o técnico. Quem nunca deu palpites nas escalagdes, ficou perguntando a
preferéncia por este ou aquele jogador? O fantasy game d4 a oportunidade de se colocar no
lugar do técnico de futebol e escalar qualquer jogador (respeitando limites de prego instituido

pelos desenvolvedores) do campeonato brasileiro, assim como na vida real.

6.2 MODELOS NO BRASIL

No Brasil existem varios formatos de fantasy game, entre eles o Cartola F.C.
(Globosat) — Campeonato Brasileiro de Futebol — e fantasy game da Liga dos Campedes
(ESPN) — Liga dos Campedes da Europa além das recentes ligas do campeonato Inglés,
Italiano e Espanhol — ambos vinculados a um unico esporte, o futebol.

No pais o fantasy game mais popular ¢ o Cartola F.C. desenvolvido pela
rede de televisdo Globosat — site globoesporte.com e canal fechado SporTV. Existe também o
Fantasy Sport da Liga dos Campedes da Europa do canal fechado ESPN com configuragao

muito parecida com o Cartola F.C.
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O Twitter' do Cartola F.C. conta com cerca de 100 mil seguidores e o
Facebook” com pouco mais de 300.000 pessoas acompanhando as noticias atualizadas a cada
rodada. Os sites especializados em assessorar os jogadores sdo muito limitados, a maioria
sites pessoais mantidos em carater amador sem muitos recursos em informag¢do e com pouca
visibilidade. Entre eles destacamos um unico site, cartoleiros.com.br que conta com cerca de 4

milhGes de acessos mensais.
6.3 O CARTOLA F.C.

O Cartola F.C. foi o primeiro fantasy game brasileiro, com formato gratuito,
introduzido no campeonato brasileiro de 2005. Teve crescente aumento de jogadores devido a
popularidade do campeonato nacional, pois tem varios jogos televisionados em rede aberta e
cobertura de imprensa muito mais intensa e atualizada rotineiramente que os campeonatos
europeus. O fantasy game da Liga dos Campedes da Europa, que teve inicio no mesmo ano
que o Cartola F.C., tem o mesmo formato que o fantasy game nacional, conta com menor
popularidade e cobertura da midia muito menor uma vez que sua maioria dos jogos sao

transmitidos em canais fechados.

! Twitter ¢ uma rede social que permite ao usuario trocar mensagens de no maximo 140 caracteres (letras,
espagos, simbolos ou acentos), por meio da internet. As informagdes sdo exibidas em tempo real para os usuarios
que assinam para recebé-las — www.twitter.com

? Facebook ¢ uma rede social que permite ao usuario criar perfil que contém fotos, informagdes pessoais e listas
de interesses, trocando mensagens privadas e publicas entre os membros cadastrados — www.facebook.com
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Fonte: http://sportv.globo.com/site/cartola-fc/

Hoje, como ja dito, ele conta com mais de 1 milhdo de jogadores
atualizando seus times a cada rodada e tem como parceiros de patrocinio marcas importantes
no cendrio nacional, como banco HSBC, cervejaria Brahma, empresa de produtos esportivos
Penalty, O layout do site ¢ atrativo, com navegagdo intuitiva e interativa se comparado ao
primeiro formato de 2005. Nele ¢ possivel fazer um time ficticio com distintivo, cores € nome
personalizados para concorrer com o time do Ronaldo — Sport Club R9 — que ja declarou
muitas vezes ser jogador do fantasy game do Sportv e responsavel pela liga ClaroRonaldo que
conta com mais de 16.000 mil times inscritos. Inovagdes recentes como interatividade com o
Twitter e conquistas de metas individuais para estimular os jogadores e ndo deixa-lo
abandonar o campeonato em andamento foram adotadas. Uma vez que ¢ um campeonato com
muitos competidores, mesmo nas ligas regionais, foram estipuladas 42 metas para os
jogadores iniciantes, medianos ou expert, que tem por objetivo conseguir que seu time tenha 4
defesas dificeis, ndo tomar nenhum cartdo amarelo, ter 5 assisténcias ou ainda fazer 6 gols na

rodada, para citar algumas delas. Além disso, foi inserido no site a op¢ao do jogador comprar
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a camisa do seu time ficticio, com distintivo, nome e cores, tudo editado dentro do proprio site
do fantasy game conforme as caracteristicas do seu time ficticio e entregue na casa do

jogador.
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patrocinadores além da propaganda do aplicativo para dispositivos moveis.
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6.4 FANTASY GAME E AS MIDIAS BRASILEIRAS COMO ESTRATEGIA DE
MARKETING

Kloter (2003) tem a seguinte definicdo de marketing: “ndo ¢ a arte de
descobrir maneiras inteligentes de descartar-se do que foi produzido. Marketing ¢ a arte de
criar valor genuino para os clientes. E a arte de ajudar os clientes a tornarem-se ainda
melhores”. J4 Shank (2002) define o marketing esportivo como “a aplicacdo especifica dos
principios e processos do marketing aos produtos esportivos e ao marketing de produtos nao
esportivos por meio de associacdo com o esporte”. Ambas defini¢des do marketing e do
marketing esportivo estabelecem relagdes diretas com o fantasy game. Apesar dele ser um
produto final de venda, ja que varios sites cobram taxas pela participacdo dos jogadores nos

Estados Unidos, ele ¢ principalmente utilizado como vitrine para exposi¢cdo de marcas,
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especialmente nos sites onde sdo hospedados os jogos e sites de assessoria para os jogadores;
e como razdo maior, de incremento de audiéncia televisiva dos esportes que tem sua
modalidade vinculada ao fantasy game, tudo isso conectado a um publico especifico, muito
bem determinado e com poder aquisitivo relativamente alto. Enfim, ¢ uma relagdo complexa
entre os jogadores do fantasy game (consumidores), desenvolvedores dos sites responsaveis
pelo formato, empresas que investem em propagandas tanto no site quando na TV, times e as
ligas esportivas.

Como citado acima, encontramos varios objetivos para o uso do fantasy
game como estratégia de marketing tanto no seu uso na TV quanto na internet. O primeiro
deles ¢ sem duvida o aumento da audiéncia dos jogos de menor importdncia do campeonato
brasileiro. Como o jogador pode escalar seu time com jogadores de qualquer equipe do
campeonato, ele passa a acompanhar o desempenho de todos os jogadores escalados em seu
time ficticio, tornando todos os jogos importantes para o telespectador.

Outro fator importante ¢ o aumento no acesso de informagdes nos sites de
esporte para saber se o jogador escalado vai jogar, se estd machucado, qual a possivel
escalagdo dos times. Levando em conta que a didria para anunciar na pagina inicial do site
globoesorte.com pode chegar a R§ 76.000,00 no tamanho de 920 x 100 pixels, um milhdo de
jogadores ativos do fantasy game contribuem significativamente para estes nimeros de
audiéncia. Hoje segundo o plano de midia do site globoesporte.com o site conta com 48
milhdes de visitantes unicos por més, 732 milhdes de paginas vistas por més, sendo que 61%
dos visitantes sdo da classe A / B.

Por ultimo e mais importante segundo Fleury (2011) é o impacto causado
nas novas geracdes de telespectadores e a maneira como ele se relaciona com o futebol,
focando mais no campeonato, nas informagdes relacionadas a competi¢do como um todo que
no seu time de coragdo. Em 2008 o time do Corinthians, segundo maior torcida brasileira, foi
rebaixado para a série B. No inicio do campeonato brasileiro de 2009 foi publicado no site
globoesporte.com — site vinculado ao Sportv — os percentuais referentes aos torcedores de
cada time do Brasil. Embora s6 participar times da série A do Campeonato Brasileiro no
Cartola F.C., o jogador pode escolher qualquer time do Brasil para torcer, independente dele
estar na primeira divisdo. Apesar disso a torcida do Corinthians que ndo teve seu time
participando da série A representou 9,97% dos jogadores do fantasy game, ficando atras
apenas do time do Flamengo com 21,21%, do Sao Paulo 12,38% e do Palmeiras com 11,06%.

Notamos que independentemente do time estar na disputa pelo titulo, brigando contra o



34

rebaixamento ou sequer participando do campeonato, o que importa para o jogador do fantasy
game ¢ se seu time virtual esta desempenhando um bom papel.

No quesito premiagao Fleury (2011) coloca:

Prémios, s6 se forem oferecidos em uma promog¢do conjunta com um anunciante.
Mas confiamos que a principal forma de marketing do cartola é o bate boca natural
que acontece na internet e oferecer um produto cada vez melhor. Prémios s sdo
factiveis para um percentual pequeno de jogadores que conseguem ter
competitividade em um universo tdo grande. Mas esses individuos ja sdo jogadores
assiduos, entdo acaba que essa questdo de prémio ndo interessa tanto para o usuario
médio. Para esse jogador, o mais importante sdo os aspectos sociais do game, e ¢ ai
que somos mais eficientes.

Portanto, segundo o perfil dos jogadores nacionais e as estratégias do
produto fantasy game, a movimentacdo financeira milionaria advinda de cobranga de taxas,
assim como a distribui¢do de prémios sedutores presente especialmente nos Estados Unidos
ndo ¢ prioritria no mercado nacional. Até o presente estudo, o que tem importancia para os
desenvolvedores nacionais ¢ a participacdo assidua do jogador, também sua constante
motivacdo e relacdo estabelecida com a audiéncia do campeonato brasileiro de futebol,
sobretudo a nova configuragdo de interesses e inclusdo dos jovens telespectadores do futebol,
para depois provavelmente se pensar em maneiras eficientes de arrecadacdo ou exploragdo do
mercado fidedigno.

Enfim, existem varias maneiras de relacionamento entre as midias
brasileiras e o uso do fantasy game como estratégia de marketing, que sdo adequadas
conforme o interesse dos anunciantes, desenvolvedores e respostas dos consumidores dos

produtos: os jogadores.
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7 ESTATISTICAS DO CARTOLA F.C

A estatistica aplicada ao esporte tem como objetivo servir de ferramenta
para os profissionais que atuam diretamente com a modalidade — técnicos, preparadores
fisicos — na preparacdo integral da equipe. O dominio de nimeros, muito comum em outras
modalidades como o basquete, vdlei e principalmente esportes individuais, tornou-se
fundamental para a elaborag@o de analises e programagdes para jogos e treinamentos também
no futebol. Ela ¢ a base de todos os esportes fantasia e apesar disso ndo encontramos em
nenhum estudo ou reportagem nos sites de andlises estabelecendo sua real relagdo com o
esporte praticado. Se pegarmos a base dos scouts de cada um dos 755 jogadores (e técnicos)
distribuidos entre as 20 equipes do campeonato brasileiro, notaremos um importante banco de
dados que se relaciona diretamente com o desempenho real do esporte e que nao ¢ explorado.

Partindo disso, no Cartola F.C. sdo aferidos pontos tanto na defesa
como no ataque. Sao atribuidos ou descontados pontos para os seguintes quesitos:

- defendendo (quando ndo estd com a posse de bola); roubadas de
bola, falta cometida, gols contra, cartdes amarelos, cartdes vermelhos, jogos sem
sofrer gols, defesas dificeis, defesas de pénaltis e gols sofridos( esses quatro ultimos
validos somente para goleiros)

- atacando (quando estd com a posse da bola); falta sofridas,
passes errados, assisténcias, finalizagdes na trave, finalizagdes para fora gols,
impedimentos e pénaltis perdidos.

Ao avaliar os nimeros dos scouts dos jogadores notamos alguns dados
relevantes ao desempenho individual de cada um deles. Embora o trabalho ndo tenha por
objetivo principal a analise direta dos scouts, ¢ inegavel a relagdo que ela estabelece com o
esporte e a oportunidade abrir novas possibilidades de estudos para interpretacdo dos dados
estatisticos.

Notamos que até a 31" rodada do campeonato brasileiro de 2011, dos 20
melhores jogadores em pontuagdo no Cartola F.C., 10 foram convocados no ltimo ano para
suas selegdes nacionais. O jogador Willians do Flamengo foi o jogador que mais roubou bolas
no campeonato, 114 vezes (o segundo colocado tem apenas 84 roubadas), novamente
primeiro em nimero de faltas, 79 vezes e ainda o quinto colocado em niimeros de cartdes

amarelos, 11 cartdes. Além disso, no topo da tabela dos jogadores mais caros na formatacao
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do jogo, exceto goleiros, estdo nomes como Ronaldinho Gaucho (1°), Neymar (2°) Thiago
Neves (3°) Luis Fabiano (4°) e Paulo Henrique Ganso (5°), o que corresponde diretamente

com os maiores salarios pagos no futebol nacional.

lista de jogadores busca por jogador
Status 4 Posigao s Time 4 Faxadeprego 4  escolher
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' Ronaldinho Gaiicho ¥ 6 C$2:886 121 B s0 @ X @
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N7 Luis Fabiano v 5 - oo
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w Vanderlei cs 075 2 @
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U Willians 000 e
™
W Magno Alves 0.00 AW
N7 Rogério Ceni 0.00 ¥oow GOl
' Felipe Gl v |
@& Wontito + @ Cs 1.00 ® 0 © Verno = (@
i Z:L;I;,Henrlque cs 169 W af Fors @
qm Borges 057 W @ Rodrigo @
€ soivar @
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O‘ Montillo (v7]
- -~
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Figura 5: Pagina do site Cartola F.C. no qual o praticante escolhe o jogador
a ser escalado. Contém informagdes referentes ao time escalado,
posicionamento tatico, preco virtual e estatisticas gerais como finalizagdes
no gol, faltas cometidas, cartdes amarelos, passes errados, entre outras.
Fonte: http://sportv.globo.com/site/cartola-fc/
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8 REFELEXAO SOBRE O FANTASY GAME E SUAS
ATIVIDADES NO BRASIL

Esta grande estratégia de marketing de sucesso nos Estados Unidos ¢
relativamente pouco explorado no Brasil. Apesar disso, sites de andlises dos jogos como
cartoleiros.com — que fornece dados de andlises do Cartola F.C., criado em 2009, com maior
niamero de acessos e seguidores nas redes sociais — notaram o potencial dos jogadores de
fantasy game. Apds menos de dois anos de sua criagdo conta hoje com cerca de 4 milhdes de
acessos mensais com permanéncia média de 7 minutos para cada visitante. O site organiza
ligas em que os participantes concorrem a prémios concedidos pelos patrocinadores e conta
hoje com cerca de quinze mil jogadores cadastrados. No Twitter conta com cerca de onze mil
seguidores e no Facebook sete mil pessoas que acompanham as noticias vinculadas ao site.
Apesar de ndo ter estudos no Brasil, s3o nimeros expressivos se levarmos em conta estudos
americanos que mostram que cada americano participante de fantasy game fica de 6 a 15
horas por semana monitorando seus times na internet (FLOOD, 2004).

Alids, as redes sociais sdo de grande importancia para a disseminagdo da
informagdo do fantasy game e apesar de ndo ser encontrado nenhum estudo americano que
mostra este vinculo ¢ impossivel ndo fazer esta analise. A pagina do cartola tem um link
direto no Twitter em que os comentarios de qualquer usuario da rede social que use a hashtag
— sdo palavras-chave antecedidas pelo simbolo "#" que designam o assunto o qual esta se
discutindo em tempo real no twitter — #cartolafc ficam disponiveis para visualizacdo na
primeira pagina do site. E muito importante este vinculo direto com o jogador ja que umas de
suas principais motivagdes para o jogo ¢ poder mostrar sua superioridade para os demais
jogadores e as informagdes das redes sociais tém papel importantissimo neste aspecto, tanto
na velocidade quanto na abrangéncia da informacao. Além disso, todo assunto mostrado com
frequéncia nas redes sociais viram iscas virtuais para todos os usuarios da internet, que
querem estar por dentro das noticias que circulam na rede.

No ano de 2008 no canal Sportv, foram vinculadas as transmissdes do
campeonato brasileiro dados estatisticos do cartola durante os intervalos das partidas, que nao
foi continuado. Enquanto os jogadores eram entrevistados, eram exibidas alguns dados
analisados no cartola assim como a pontuagdo geral (até o intervalo) do jogador. Ja que toda

continuidade de programacdo e estratégia televisiva sdo baseadas em respostas do publico,
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ndo deve ter grande significancia a implementacdo deste formato. Alids, passados 6 anos de
implantacdo do fantasy game no Brasil, ndo encontramos nenhum meio de comunicagdo
impresso ou televisivo, tanto canais abertos ou fechados, que trate diretamente com o publico
participante do fantasy game. Informag¢des somente na internet e de forma muito superficial e
pouco fundamentada.

Outra preocupacdo dos desenvolvedores do site ¢ a praticidade ao acesso ao
site. Pensando nisso foram criados aplicativos para celulares com acesso direto ao site do
fantasy game. Com ele o jogador que tenha acesso a internet pelo celular pode gerenciar seu
time de qualquer lugar que esteja.

O esporte tem grande importancia na midia mundial e em grande parte dos
paises do mundo em que tenha um jornal impresso, site de noticias ou noticiario na TV, o
esporte tera seu lugar reservado. Em grande parte, a noticia ¢ apresentada de uma forma
subjetiva de acordo com a interpretagdo do cronista esportivo, comparando jogos anteriores €
desempenhos individuais e coletivos da disputa. Outra maneira de interpretar um jogo ¢
através dos dados estatisticos do esporte e € justamente por este aspecto que o fantasy game
tem seu lugar, transformando os dados reais em informagdes indexadas para o jogo ficticio.

Diferente das andlises como ja ditas subjetivas dos cronistas esportivos, o
fantasy game ¢ um jogo onde a subjetividade ndo tem vez. Seja no futebol, no ragbi, basquete,
futebol americano, formula 1 ou beisebol, se o jogador fez o gol, fez o ponto ou cometeu uma
infragdo isso serd computado, entrard para a estatistica e fara parte dos dados estatisticos do
jogo real e transformado em dados ficticios.

Ja a especulacdo tem seu devido lugar, deixando muitas vezes os praticantes
do fantasy game atento a qualquer movimentagao do esporte real. Um jogador lesionado horas
antes de o jogo comegar pode fazer uma grande diferenga na pontuacdo do time ficticio e
quanto mais atento o jogador de fantasy estiver, maior a vantagem sobre os adversarios
desatentos.

Com o passar dos anos, a midia sempre atenta a audiéncia comegou a dar
importancia para este segmento devido ao grande aumento nos numeros de jogadores.
Jornalistas esportivos conceituados comecaram jogar o fantasy game e fazer suas analises
para serem aplicadas em seu proprio time e em discussdes exibidas em alguns debates
esportivos do canal Sportv. Ele tornou-se um jogador com a pressdo de ser um bom
praticante, uma vez que lida com a informagdo do esporte de forma direta, privilegiada e

profissional.
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O aumento no nimero de jogadores atraiu a atengdo da industria do
marketing ja que os jogadores dedicam horas na frente dos computadores analisando o
mercado para montar o melhor time

Um fator determinante para o sucesso do fantasy game no mundo ¢ a
estatistica. Apesar disso, o brasileiro e grande parte da midia esportiva ndo dao énfase a
estatistica, principalmente no futebol. Se compararmos os jogos da Liga dos Campedes, Copa
do Mundo, ¢ possivel notar dados estatisticos muito mais aprofundados que os jogos
transmitidos no campeonato brasileiro. O site das ligas europeias fornece dados de chutes a
gol, qual faixa do campo e do gol foi finalizado, movimentacao efetiva dos jogadores, passes
certos, passes errados, local onde este foi realizado, a direcdo ou até mesmo a distancia
percorrida pela bola, enfim, informagdes pouco enfatizadas nas transmissdes esportivas
brasileiras.

Outro fator do pouco desenvolvimento econdmico do fantasy game no
Brasil se deve ao fato da premiagdo dos esportes fantasia brasileiros ndo contemplarem os
vencedores da ligas com prémios em dinheiro, que se comparado aos jogadores de fantasy
game do Estados Unidos, os prémios aos vencedores das ligas podem ser milionarios. No ano
de 2008 o site fanball.com ofereceu premiacao de um milhdo de ddlares, trezentos e cinquenta
mil ddlares para o segundo e cento e cinquenta mil ddlares para o terceiro colocado em

campeonato realizado com o fantasy game de futebol americano.
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9 CONSIDERACOES FINAIS

O formato de jogo online, assim como o fantasy game como se conhece
hoje (ndo aquele que Okrent jogava), ¢ um fendmeno relativamente recente, caminha junto
com o desenvolvimento da internet. Como todo fendmeno da rede tem suas particularidades,
pode variar de publico que joga (pais, idade, sexo) e de modalidade praticada. Porém, uma
coisa ¢ certa ¢ uma modalidade que atrai grande nimero de jogadores obcecados, que passam
horas na frente das TVs e dos computadores em busca de informagdes esportivas para montar
seus times.

Apesar de ndo terem estudos caracterizando o jogador de fantasy game no
Brasil, nota-se que ¢ um mercado fiel, que acompanha as noticias do seu time de coracdo e
que acima de tudo ama o futebol. Vale lembrar que ndo podemos relacionar diretamente o
perfil do jogador brasileiro com o jogador americano, suas caracteristicas possivelmente
variam, uma vez que formato distribui prémios em dinheiro, o que provavelmente faga o
interesse e o perfil do jogador mudar. Entretanto, o jogador de fantasy game tem
caracteristicas muito bem definidas e, conhecendo o consumidor do produto, o marketing
esportivo torna-se extremamente eficaz.

Nota-se que existem vdrias razdes para a midia implantar o fantasy game
como estratégia de marketing, entre elas o aumento na audiéncia nos jogos de menor
importancia, o aumento nos acessos dos sites onde sdo hospedados o jogo e as informagdes do
campeonato e sem duvida a mais importante delas: a maneira como os jogadores de fantasy
game se relacionam com o futebol, dando importancia maior para o time ficticio que para seu
time de coragdo, fazendo que ele fique atento a todos os jogos da competicdo e acompanhe o
campeonato na integra.

Apesar de praticado em varios formatos no exterior, no Brasil o fantasy
game tem um Unico formato, o futebol. Ele ¢ integrante da cultura brasileira e a paixdo do
brasileiro pelo futebol, aliado a um formato de jogo extremamente atraente, faz do fantasy
game brasileiro, em especial o Cartola F.C., um fenomeno. Apesar disso acredita-se que
poderia ser explorado de forma mais abrangente e eficiente, uma vez que os direitos
televisivos do campeonato pertencem a rede Globo, que tem maior cobertura televisiva no
territorio nacional. Apesar disso, toda propaganda ¢ divulgada somente em seu canal fechado,

o SporTV.
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O presente estudo abre possibilidades de novas consideracdes no que se
refere ao fantasy game no panorama nacional. Avaliar o perfil do jogador nacional ¢ sem
duvida a mais importante delas. Conhecer o porqué jogam, quais seus objetivos, qual a idade,
sexo, nivel econdmico e social sdo perguntas que ajudariam o marketing esportivo a explorar
de forma eficiente este fendmeno que ¢ amplamente explorado, no que se refere a estratégia
de mercado, principalmente nos Estados Unidos. Além disso, a relagcdo dos dados estatisticos
reais com o jogo ficticio abre novas possibilidades de estudo, em particular ao futebol
brasileiro, cujas estatisticas divulgadas nas transmissdes televisas sdo extremamente
superficiais.

Outra possibilidade de estudo ¢ entender como o novo publico enxerga o
esporte. Ele cresceu junto com a internet e evidentemente tém mais horas na frente do video
game que praticando um esporte real. Teve a primeira vivéncia esportiva por meio de jogos
eletronicos que com o esporte propriamente dito. No Brasil algumas modalidades esportivas
sdo praticamente inexistentes como o criquete, curling e até mesmo hoquei no gelo, contudo
¢ possivel jogar pela internet com jogadores que tem vivéncia com a modalidade (real) do
outro lado do mundo e ainda ser melhor que eles, sem nunca terem vivenciados a modalidade
em seu estado concreto.

Vale lembrar que assim como todo fendomeno da internet, o fantasy game
estd sujeito a transformagdes na maneira em que o publico enxerga o formato. Geralmente
tem seu inicio avassalador, a estabilidade, a monotonia e por fim o desinteresse. O
consumidor deve ser acompanhado de perto e conhecé-lo em todos aspectos ¢ essencial. Cabe
aos desenvolvedores novas formatagdes nas apresentagdes, ferramentas de informagdes
online, premiagdes atraentes, inovagdes nas maneiras de relacionamento com o jogador, e
entre os jogadores — nesse aspecto as redes sociais tem papel fundamental e de sobrevida ao
fenomeno. Tudo deve ser ajustado as necessidades do jogador e ter como objetivo atender
suas expectativas, que sdo renovadas a cada temporada.

Como em todo estudo, as limitagcdes estdo presentes e a falta de estudos
académicos podem deixar de responder algumas perguntas e aprofundar o pensamento.
Apesar disso o principal objetivo do estudo foi pontuar determinadas caracteristicas do
fendmeno empirico da cultura do fantasy game para o panorama académico nacional.

Para finalizar, gostariamos de deixar claro que as argumentacdes aqui
apresentadas foram de ordem sintética, grande parte dos artigos foram retirados da internet
devido a escassez de trabalhos cientificos, o que por si demanda um aprofundamento maior

em cada topico abordado. Entretanto, tal como nos propusemos no trabalho, trata-se de
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introdugdo ao estudo do fantasy game, portanto, esta aberta a palavra e o convite para esse

exercicio de novas possibilidades de relacionar e de se pensar o jogo no panorama brasileiro.
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ANEXO A

Entrevista Newton Fleury Filho — globoesporte.com

Quantos jogadores existem cadastrados no Cartola FC? E ativos?

R: Aproximadamente 1.5 milhdes de cadastrados e 1 milhao atualizando por rodada

Quantos jogadores foram cadastrados s6 no primeiro ano do jogo (2004?)?
R: O primeiro ano foi 2005, que ainda por cima teve a confusdo de jogo remarcado e tal. Nao
me lembro direito ndo, mas acho que tivemos uns 300 mil registrados no fim, mas com menos

de 100 mil atualizando.....

Qual ¢ o objetivo do Cartola?
Bom, vamos 14. O Objetivo do sportv.com e do globoesporte.com ¢ oferecer um portfolio de
servigos que possa oferecer a melhor experiéncia esportiva (em especial futebol brasileiro) da

internet brasileira, e entendemos que o cartola cumpre parte importante nesse sentido.

Com relagao ao Modelo de Negodcios, o cartola € um servigo gratuito cuja receita vem do

mercado publicitario.

Existe algum estudo psicolédgico, social ou econdmico sobre quem joga? Vocés tem dados do
perfil brasileiro? Tem planos para isto?

R: Temos Dados muito basicos (basicamente sexo e idade). Nao os tenho de cabeca, posso
passar certinho depois, mas ndo ¢ muito diferente do que vocé imagina: Quase 90%

masculino, entre 12 e 30 anos, mais ou menos proporcionais nas faixas desse intervalo

Quais os planos para o futuro? maior integragdo com midias sociais? Melhor interatividade
entre os jogadores?
R: Temos alguns planos para a evolucdo do game, mas ainda ndo estd maduro o suficiente.

Mas certamente vai passar por Redes Sociais, ndo tem como ser diferente.

Porque ndo ¢ distribuido prémios em dinheiro?
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R: Existem questdes de regulamentacdo que sdo um pouco complexas e achamos que hoje o
cartola ndo precisa de prémios em dinheiro. Prémios, s6 se forem oferecidos em uma
promoc¢do conjunta com um anunciante. Mas confiamos que a principal forma de marketing
do cartola ¢ o bate boca natural que acontece na internet e oferecer um produto cada vez
melhor. Prémios s6 sdo factiveis para um percentual pequeno de jogadores que conseguem ter
competitividade em um universo tdo grande. Mas esses individuos ja sdo jogadores assiduos,
entdo acaba que essa questdo de prémio ndo interessa tanto para o usudrio médio. Para esse

jogador, o mais importante sdo os aspectos sociais do game, e € ai que somos mais eficientes.

Qual tipo de jogo que o cartola se enquadra? Jogo de azar?

R: Nao. O cartola ¢ um Fantasy Sport. Se isso € jogo de azar ou ndo, ndo sei. Eu o vejo como
um jogo social, ou simplesmente "a maneira mais divertida de acompanhar o Brasileirdo, por
que vocé monta seu time na internet e torce por ele na televisdo, internet ou radio." como
costumo falar. Mas na minha opinido, ele tem um impacto tremendo em como as geracdes
mais novas se relacionam com o Futebol, focando mais no campeonato, nas informag¢des do
que simplesmente no seu time de coracdo. No fim das contas, mesmo se seu time ndo esta
indo bem e fica naquela zona que ndo busca nada pra cima nem luta pra fugir de

rebaixamento, o campeonato fica interessante pra vocg.

Por fim, ndo temos interessa em cobrar pelo cartola e por ora ndo somos filiados a FSTA.
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ANEXO B

Entrevista Eduardo Bergamo — site cartoleiros.com.br

Qual o nimero de acessos mensais? quanto tempo em média passam no site?
R: Estamos atualmente com 4 milhdes de acessos mensais. O tempo médio de permanéncia ¢é

de 7 minutos.

Vocé tem o perfil do puiblico que acessa? idade, sexo, etc? ¢ possivel fazer uma enquete para
obter os dados?

R: O site tem apenas dois anos e ainda ndo tivemos a oportunidade de fazer uma pesquisa
deste tipo, mas deveremos ter algo nessa linha em breve, pois precisamos destes dados para

nossos anunciantes.

O site oferece atualizacdo online dos scouts? Se ndo, tem intengdo de prestar este servigo?

R: Nao oferecemos servigo de scouts on line no momento. Trabalhamos apenas nas matérias
com dicas, andlises e debates, com foco voltado para o contetido. Temos a inten¢do de prestar
esse servico no futuro, pois gera um ganho de visitas. Tudo depende da criacdo de uma equipe

para isso, 0 que requer custos.

Como ¢ mantido o site? a equipe ¢ remunerada? Vocé pode me passar uma ideia de
faturamento médio?

R: O site ¢ mantido por duas pessoas e possui outros seis colaboradores, todos maiores de 18
anos. Neste ano, com o novo formato do site, fizemos uma espécie de ensaio para os
colaboradores.

Aqueles que se destacaram, serdo mantidos para o proximo ano e receberdo pagamento pelo
seu trabalho. Ja existe este projeto de profissionalizagdo.

O site fatura atualmente algo em torno de R$ 3.000,00 mensais, entre publicidade direta,

programas de afiliados e comissdes.

Quanto custa um anuncio no site? como ¢ cobrado? click? dias?

R: Temos espacos diferentes, cada um com seu custo. Cobramos por mensalidade.
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O Cartoleiros ¢ o maior/melhor site de orientacdo para o Cartola F.C.? Vocé tem ideia de
quantos sites/blogs "concorrentes" existem atualmente?

R: O Cartoleiros tem o maior nimero de visitas e membros cadastrados, dentre os sites e
blogs sobre Cartola FC. Tem também o maior nimero de seguidores e fas nas principais redes
sociais. Existem muitos blogs sobre Cartola, mas a maioria sdo paginas pessoais, com poucos
recursos.

Creio que podemos apontar no maximo uns dois ou trés bons sites sobre Cartola, mesmo

assim, ainda mantidos em carater amador.
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ANEXO C

Regras do fantasy game Cartola F.C.

2.1 Para participar do Cartola basta assistir as rodadas do Campeonato Brasileiro e participar.
A cada rodada, o Usudrio podera concorrer, obedecendo as seguintes regras:

A — Ao se inscrever no Cartola, o Usuario recebera um time e 100 (cem) cartoletas (moeda
virtual para uso interno do jogo). Para a composicdo do time, o Usuério devera se utilizar das
100 (cem) cartoletas disponibilizadas, para a compra dos passes dos jogadores virtuais e do
técnico.

B — Cada usuério somente poderd criar 01 (um) time por login de Usudrio do Portal
Globo.com, sob pena de desclassificagao do Cartola.

C — A cada jogador profissional do Campeonato Brasileiro, sera atribuido um valor virtual em
cartoletas no jogo virtual de acordo com a sua participagdo no referido campeonato.

D — O Usuario monta seu time inicial adquirindo 11 (onze) jogadores, dentro do limite de seu
or¢amento, bem como um técnico de futebol, o qual é parte integrante do elenco e que,
também representa um custo na montagem da equipe.

E — O Usuadrio podera definir uma entre as 07 (sete) opg¢des de esquema tatico oferecidas, bem

como podera realizar a estratégia tatica ao seu critério. Sao eles:

ESQUEMA ZAGUEIROS LATERAIS MEIAS ATACANTES

4-4-2 2 zagueiros 2 laterais 4 meias 2 atacantes
4-3-3 2 zagueiros 2 laterais 3 meias 3 atacantes
5-3-2 3 zagueiros 2 laterais 3 meias 2 atacantes
3-5-2 3 zagueiros - 5 meias 2 atacantes
3-4-3 3 zagueiros - 4 meias 3 atacantes
4-5-1 2 zagueiros 2 laterais 5 meias 1 atacante

5-4-1 3 zagueiros 2 laterais 4 meias 1 atacante

F — O Usuario ainda terd a opcdo de ter um time inicial montado automaticamente pelo
proprio site: www.sportv.com.br/cartolafc, doravante Site. Neste caso, o Usuario gastard
suas cartoletas, do mesmo modo que na montagem do time manual, conforme estipulado nos
itens “A” a “D”.

G — Seré permitido ao Usudrio, se este desejar, a ativagdo do ‘Assistente técnico’. Esta funcao
permite que o sistema do jogo escale o time do Usudrio, de forma automadtica, de acordo com
os setores do campo (defesa, meio-campo e ataque), de acordo com os times pré-selecionados

pelos usudrios em cada setor do campo (defesa, meio-campo e ataque). O critério para a
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substituicdo se da por meio da atualizagdo dos status dos jogadores (suspenso, provavel,
contundido, servindo a sele¢cdo, barrado ou nulo), que sdo definidos editorialmente de acordo
com matérias e escalagdes divulgadas pelo Globoesporte.com. Os jogadores do seu time que
estiverem com o status de suspenso, contundido, barrado, servindo a selecdo ou nulo serdao
substituidos por jogadores com o status provavel apdés o fechamento do mercado. As
mudangas de status sdo feitas até um dia antes da rodada comegar. Porém, a escalagdo de um
jogador pelo Assistente Técnico ndo € certeza de sua participagdo e/ou pontuacdo (positiva ou
negativa), pois outros fatores podem influenciar na participagao do jogador na partida.

3. Pontuacgao

3.1. A cada rodada do Campeonato Brasileiro da série A, a GLOBOSAT consolidara as
estatisticas de desempenho de cada jogador e as transformard em pontos, de acordo com as

seguintes tabelas de pontuagdo (Agdo x Pontos):
SCOUTS DE DEFESA

JOGOS J) 0 ponto

ROUBADA DE BOLA (RB) + 1,7 pontos

FALTA COMETIDA (FC) - 0,5 ponto

GOL CONTRA (GC) - 6,0 pontos

CARTAO AMARELO (CA) - 2,0 pontos

CARTAO VERMELHO  (CV) - 5,0 pontos

é%?_o SEM SOFRER (SG) +5,0 pontos :Exclusivo a posicao “goleiro”, zagueiro e
ateral

DEFESA DIFICIL (DD) + 3,0 pontos  Exclusivo a posi¢ao “goleiro”

DEFESA DE PENALTI  (DP) + 7,0 pontos  Exclusivo a posi¢ao “goleiro”

GOL SOFRIDO (GS) - 2,0 pontos Exclusivo a posigéo “goleiro”

SCOUTS DE ATAQUE

JOGOS J 0 ponto

FALTA SOFRIDA FS + 0,5 ponto

PASSE ERRADO PE - 0,3 ponto

ASSISTENCIA* A + 5,0 pontos

.Fr:;\l:‘\I/‘IIEZAQAO NA FT + 3,5 pontos

FINALIZACAO

DEFENDIBA FD + 1,0 ponto

Elc’)\lRA,IA\_IZAQAO PARA FE +0.,7 ponto

GOL G + 8,0 pontos

IMPEDIMENTO I - 0,5 ponto

PENALTI PERDIDO PP - 3,5 pontos

* [ considerada Assisténcia (A) somente o uiltimo passe antes de um gol. A assisténcia ocorre
quando o finalizador da jogada recebe a bola diretamente de quem executou seu passe,
mesmo que em seu percurso, a bola sofra pequenos desvios, sem alterar significativamente
seu destino final até a conclusdo da jogada (Gol). Para esclarecer melhor o nosso critério,

veja os exemplos abaixo:
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Ex 01: Meio-campista de uma equipe executa um passe direcionado a seu atacante e na
trajetoria da bola, algum zagueiro adversario, a desvia mas mesmo assim, a bola chega aos
pés do finalizador.

Ex 02: Se um jogador vai até a linha de fundo, cruza e seu companheiro, livre dentro da adrea,
faz o gol, é assisténcia.

Ex 03: Se um jogador receber cruzamento de escanteio ou bola parada, é considerada
assisténcia.

Ndo serdo consideradas assisténcias (A) quando:

(i) Ocorrer um lance de gol contra;

(ii) em lances de bola parada, o jogador ajeita a bola com um leve toque para o finalizador
da jogada.

3.1.1. A contagem dos scouts dos técnicos ¢ feita de acordo com a média simples dos
jogadores que entraram em campo, titulares ou reserva, no time dirigido pelo técnico no
proprio Campeonato Brasileiro. Ou seja, aqui o pardmetro sdo os pontos dos jogadores do
time real de cada técnico.

Ex.: Muricy Ramalho ¢ técnico de um time e efetuou 3 (trés) substituicdes no jogo. Logo, ele
utilizou 14 (quatorze) jogadores no total e no Cartola estes 14 (quatorze) jogadores do Sao
Paulo terdo seus pontos fixados de acordo com os scouts definidos na tabela acima. Assim
pega-se a média dos pontos de todos esses jogadores utilizados pela técnico, faz-se uma média
e estd sera a pontuagdo de cada técnico.

3.2. Ao término da rodada, o time do Usuario recebe o somatério de pontos de todos os
jogadores e do técnico escalados para aquela rodada.

3.3. Também, ao término da rodada, cada jogador virtual escolhido para compor o time terd o
seu valor em cartoletas alterado, de acordo com o desempenho do respectivo jogador
profissional correlato ao virtual no Campeonato Brasileiro. O novo valor de cada jogador
virtual estard disponivel para consulta gratuita no Site. Contudo, ¢ importante ressaltar que
tais valores ndo estdo baseados, de nenhuma maneira, em valores reais do jogador, sendo
definidos segundo o mecanismo de funcionamento do jogo e baseados no desempenho do
atleta no Campeonato Brasileiro.

3.3.1 Casos especiais:

A. Sera publicada no blog oficial do Cartola FC (colunas.sportv.globo.com/cartolafc) e no
site (www.sportv.com.br/cartolafc), até a data limite divulgada de fechamento do mercado,
a lista das partidas que valerdo pontos para a rodada no game. O fechamento do mercado se

dard no periodo de até 2 (duas) horas anteriores ao inicio do 1° jogo de cada rodada.
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B. Em caso de jogos interrompidos antes do término da partida, para efeito do jogo virtual,
valerdo os pontos computados pelos jogadores at¢ o momento da interrup¢do da partida,
independente do que for definido para o resultado do Campeonato Brasileiro (ex.
cancelamento do jogo, conclusdo do tempo restante em outro dia, etc.).

C. A afericdo do scout (estatisticas de desempenho do jogador) serd feita segundo critérios
arbitrados por uma comissdao formada pela GLOBOSAT, ndo podendo ser contestada sob
nenhuma hipodtese.

D. As pontuacdes atribuidas a jogadores em determinada rodada podem ser corrigidas em até
48 (quarenta e oito) horas apos a liberacdo da sumula oficial das partidas no site da CBF
(Confederacao Brasileira da Futebol). Os itens da simula que podem ser corrigidos sdo:
cartdo amarelo, cartdo vermelho, gol e gol contra. Com as alteracdes, a pontuagdo do jogador
mudara, mas suas cartoletas ndo serdo alteradas em nenhum momento. Todas as alteragdes
serdo informadas através do blog oficial do Cartola FC (colunas.sportv.globo.com/cartolafc),
na reabertura do mercado. A reabertura do mercado se dara até 12 (doze) horas apds a tltima
partida de cada respectiva rodada. Caso este prazo ndo consiga ser cumprido em virtude de
problemas técnicos, o Blog do Cartola informara os Usudrios sobre tal situacdo e indicara, se
possivel, a nova previsdo de reabertura do mercado. Em caso de alteragdo, o prazo final para a
divulgacdo do resultado oficial (da rodada/més) é em, no maximo, uma semana apos o fim da
rodada/més.

E. Em casos excepcionais definidos pela GLOBOSAT, as rodadas poderao ser canceladas.

F. Expurgo de usuério: o usuario que ficar sem se logar por 45 (quarenta e cinco) dias terd seu

time e, se possuir alguma liga que administra, a liga administrada deletado(s).

4. Funcionamento das Ligas

4.1. Os times dos Usuadrios sdo classificados em rankings que contabilizam suas pontuacgdes
no transcorrer do prazo do Campeonato Brasileiro, independente da Liga a qual pertengam.
Ressalta-se que serdo 4 (quatro) os rankings do jogo virtual: (i) por rodada, os Usuarios,
independentemente da Liga a qual pertencam, serdo ordenados pelos pontos alcancados na
referida rodada; (ii) por més, os Usudrios serdo ordenados de acordo com a maior pontuacao
obtida ao final do referido més, independentemente da Liga a qual pertengam; (iii) por turno,
os Usudrios serdo ordenados, ao final de cada turno, conforme o nimero de pontos feitos no
decorrer do respectivo turno; e (iv) ao término do Campeonato Brasileiro, o maior pontuador

como aquele cujo time alcangar o maior numero de pontos, entre todas as ligas do Site, ao
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longo de todas as rodadas. E possivel que o mesmo Usuario figure, por exemplo, como
melhor colocado em mais de um ranking.

4.2. A competicdo abrange a Liga Nacional (composta por todos os Usuarios), Ligas
Regionais (todos os Usudrios divididos por estados da federagdo), Ligas do Clube de Futebol
do coragdo dos Usudrios (informado no registro) e Ligas Privadas (compostas exclusivamente
por uma rede de Usudrios que voluntariamente se interligarem), conforme cldusula 1.4 supra.
5. Gerenciamento dos Times

5.1. Entre uma rodada e outra, o Usudrio podera alterar seu time pelo Site.

5.2. O fim do prazo para fazer mudangas em seu time, para os jogos da semana seguinte sera
de 2 (duas) horas antes do inicio do primeiro jogo da rodada. O horario limite para atualizagao
do time estard disponivel para consulta no Site.

5.3. Ao final de cada rodada; ao final de cada més; ao final de cada turno; e ao final do
Campeonato Brasileiro, sera feita a apurag¢do e disponibilizagdo do ranking dos Usudrios do

Cartola pela GLOBOSAT.



