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Introducio:

A televisio, o cinema e o video, cada vez mais presentes na cultura da
sociedade moderna, sdo artes urbanas, industriais e de mercado. -

As nog¢des de tempo, realidade e autenticidade estdo submersas neste jogo de
imagens produzidos pelo processo de criagio do cinema e da televisio.

E dentro desse projeto artistico, cultural e de mercado, nos deparamos com
todo um processo, uma técnica, € mais que isso uma concep¢do, uma cultura. Neste
contexto nos deparamos com a Publicidade, parte fundamental da estrutura
televisiva, j& que esta determina o ritmo de cortes dos programas, os interprogramas,
além de sustentarem o veiculo.

A Publicidade determina todo o esquema funcional da televisio, trazendo
seus produtos e servigos para Os espagos comerciais, cujo lucro vem da
comercializagdo desses espagos, estabelecendo uma integragdo “produtos/servigos-
televisdo”. Assim suas mensagens integram-se as novelas, filmes, shows e
noticiarios.

O filme publicitirio é produzido pensando-se em um consumidor especifico,
~denominado  publico-alvo:  sexo, idade, classe socio-econdmica, instrugio,
localizagdo geografica, papel e status nos sistemas sociais, habitos de compra, quem
¢ o consumidor, o que pensa, como age ¢ de que forma se sensibiliza. Esses sdo
apenas alguns dos fatores levados em conta ao se planejar uma campanha
publicitaria.

E neste mundo da publicidade, onde produtos, consumidores e imagens se
inter-relacionam percebemos uma série de conceitos, implementados pelas grandes
empresas, a fim de atingir os objetivos especificos de sua marca.

O que vemos em um filme publicitario é a construgdo de uma escolha, e essa
escolha nunca € neutra, ou seja ela traz uma visdo de mundo. Assim na produgio de

um comercial nos deparamos com uma escolha estética,que é uma escolha politica.
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A Publicidade procura adaptar suas mensagens € provocar novos desejos as
expectativas dos consumidores, modificando opinides, crengas e valores, exercendo
uma adequagdo do comercial aos valores arraigados na maioria da populagdo, e
também estabelecendo uma ﬁlngﬁo pedagégica, orientando os consumidores para o
tipo de sociedade “adequada”, para os valores “verdadeiros”, os valores da sociedade
que promove. '

E ¢ neste aspecto que a publicidade e propaganda televisiva, a qual estaremos
analisando, se relaciona com o cinema, ja que este participa da nossa historia “ndo s6
como técnica, mas como arte e ideologia” (Almeida, 1999).

“O cinema, ao mesmo tempo, cria fic¢do e realidades historicas, em imagens
agentes e potentes, e produz memoria”(Almeida, 1999).

A arte da memoria, segundo os gregos, consiste em fixar as recordagdes
atraves da técnica de imprimir na memoéria lugares e imagens.

Segundo o Ad Herennium, existem dois tipos de memoria: uma natural e uma
artificial. “A memdria natural é inata, juntamente com o pensamento” (Almeida,
1999), enquanto que a memoria artificial inclui locais e imagens, que devem ser
fantasticos e inesqueciveis, ja que sfo esses que se fixam e por mais tempo na nossa
mente, construindo e reforgando no espectador seu gosto, suas atitudes, sua alma.

Desta forma, a publicidade e a propaganda televisiva, assim como o cinema,
trabalham com locais ¢ imagens inesqueciveis para serem lembradas, ou seja, locais

€ imagens que ja existem, ou passardio a existir, na nossa memoria.
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Apresentacio:

Este é o quinto filme da série de filmes publicitarios intitulados “No limits™,
conceito de comunicaciio implementado pela Souza Cruz para a marca Hollywood
em 1997

A mudanga do conceito “Hollywood — o sucesso” para “No limits”,
representou segundo Francesc Petit, socio-diretor de criagio da DPZ, uma evolugio
estética da estratégia de comunicagﬁo,' que hi mais de vinte anos estd baseada em
aventuras e esportes radicais. Mais do que isso, a mudanga do conceito “No limits”,
representa uma mudanga de valores da sociedade moderna.

Hoje nos deparamos com os chamados yefties, sigla em inglés para “young
entrepreneurial tech-based” (algo semelhante a “jovens empreendedores ligados na
tecnologia™), expressdo utilizada pela revista norte-americana “Talk” para denominar
essa nova tribo que faz da tecnologia um estilo de vida.

Grande parte dessa geragao trabalha muitas horas por dia em empresas novas,
pode ter estudado artes, administragio ou engenharia, mas sua intimidade com
computadores, certamente vem da infancia. Sempre conectada as ultimas noticias e
flutuagGes do mercado, tem um interesse por tudo, mas sem grandes teorizagdes.

A moda yettie € despojada e se apdia no conforto: calgas cargo, camisetas,
ténis, 6culos de aros escuros e estranhas tatuagens que imitam codigos de barras,
fazem parte do visual dessa tribo.

O ambiente de trabalho também estid se transformando, segundo David
Brooks, editor da “Weekly Standard”, revista conservadora publicada em
Washington: “para os chamados “bubos” - burgueses boémios que compdem a elite
da era da informagdio - o trabalho é uma forma de expresséio ou uma vocagdio social.
No capitalismo “bubo”, vocé é conduzido por uma vontade irresistivel de crescer,
aprender e sentir-se mais vivo.”

Desde os anos oitenta, época de apogeu dos yuppies, ndo se via uma geragio
tdo facilmente identificavel. Eles também sdo jovens, urbanos e bem remunerados,
mas os yefties ao contrario de seus antecessores, ndo se guiam por marcas € produtos

luxuosos. Antes de ser chique, o importante é ser moderno e se possivel, linico.
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Para essa geragdo de “bilionarios precoces” ndo existe mais aquela obsessdo
por marcas e codigos de estilo. Brooks, acredita que essa nova elite represente um

meio termo entre os radicais do amor livie dos anos sessenta € os yuppies

empreendedores que ganharam dinheiro no mercado financeiro nos anos oitenta,

mais precisamente, “que abarque os milhdes de pessoas que tentam viver com um pé
(bem calgado) na cultura tradicional e outro na contracultura.”

“A maior realizagdo das elites educadas dos anos noventa foi criar uma
maneira de viver que permite que vocé seja um sucesso afluente e ao mesmo tempo
um rebelde de espirito livre.” Assim, sdo pesSoas que almejam além do seu sucesso
pessoal e profissional. Buscam ultrapassar os limites da normalidade da vida
cotidiana, querem estar em lugares belos, rodeados de pessoas interessantes, enfim,
usuffuir daquilo que o sucesso pode lhes proporcionar, ¢ € nesse sentido que o
conceito “No limits” se encaixa perfeitamente nessa sociedade modeina.

Aqui o belo é visto como uma mercadoria, algo que se compara a qualquer
produto comprado na prateleira de um hipermercado ou em um site da internet sem
nem mesmo precisar sair da casa ou do ambiente de trabalho, algo descartavel e que
pode ser substituido facilmente.

A série de propagandas publicitirias apresenta praticas de esportes radicais
combinadas com lugares exdticos, coisas que pessoas comuns nunca poderiam fazer,
j& que esses esportes, bem como os lugares em que eles sdo praticados, ndo estéo a0
alcance de todos, pois o belo, como bem sabemos tem um prego, mas nem todos
podem paga-lo.

Segundo Milton José de Almeida “os esportes tradicionais, em tempo de paz,
substituem os rituais de guerra. Os coletivos, como futebol, basquete, sio batalhas
entre exércitos, e os individuais, como ténis, boxe, sio embates corpo a corpo, ja as
corridas, a natagéio, os saltos, siio os momentos em que se avanga sobre o territorio
inimigo, por terra, por mar, pelo ar.”

“As disputas, as competicdes, a premiagdio, a gloria permeiam e simulam
essas coisas ativando e recriando nas pessoas o imagindrio de nacionalidades fories
e fracas, de individuos que fracassam ou superam obstaculos numa corrida

bioldgica, coletiva e individual” (Alméida, 1994).
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Titulo: Ko Phi Phi Leh (ADV.1)

Cliente: Souza Cruz

Série: “No Limits”

Produto: Hollywood

Agéncia: DPZ Propaganda S/A

Criacdo: Carlos Silvério e Rui Branquinho
- Direcdo de Criacdo: Francesc Petit e Carlos Silvério
Produtora: Zohar Cinema
Co-produg¢do: HSI
Direcdo: Dariusz Wolskhi
Duracdo: 90’

Data: 20.01.2000
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Esse comercial tem como destaque a exuberancia das locagSes, situadas em
um arquipélago da Tailandia.

O filme se inicia com a imagem de uma chuva forte caindo sobre o telhado de
um templo budista. Um raio proporciona algﬁma luminosidade & névoa escura
predominante na cena.

Uma chaleira aparece em primeiro plano, enquanto ao fundo observamos a
sombra de uma pessoa movimentando o que parece ser um barco. A chaleira é tdo
escura que $6 ndo se perde de vista gragas ao fogo, o Unico britho da cena.

Um raio ocasiona uma luz fugaz, como um flashk e percebemos que se trata de
um grande galpdo. Em seguida escurece novamente.

A camera se desloca para a esquerda e surge um computador € uma paisagem,
um brilho surge em sua tela.

Voltamos entio para a imagem da chaleira, e o encontro desses dois objetos,
como que representando a fusdo da cultura e da tecnologia, do mundo Oriental com o
QOcidental.

Agora a cimera d4 um close em um pincel, pintando no barco tragos de
pintura orientals.

A cimera da outro close, agora é um rosto feminino, uma mulher ocidental
_pinta o barco.

Qs barcos estdio prontos no galpdo. Nesta cena participam aproximadamente
umas cinco pessoas e novamente a escuriddo toma conta. A relagio luz e sombras ¢
constante no comercial, a necessidade de estarmos atentos a cada detalhe, a cada
flash de luz.

Amanhece e os barcos saem do galpdo. Em um barco a figura de um dragéo
sobre um fundo vermelho ganha destaque. A cena novamente escurece.

Na seqiiéncia, os barcos caem na dgua e nos deparamos com uma imagem
difusa, embagada, é como se o fogo se misturasse com a agua, ai entdo, as sombras
desaparecem, € a luminosidade toma conta da cena.

Trata-se de dois barcos. Na sua base observamos que um tem a figura de um
dragio sobre um fundo vermelho, j& visto em uma cena anterior, € O outro tem o
fundo preto e um dragdo pintado em tons de vermetho.

Os barcos parecem tomar conta do Oceano.
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A cimera agora estd embaixo da agua. A sensagio € a de estarmos muito
proximo dos barcos. Em seguida uma pessoa puxa a vela, a 4gua cai e nos sentimos
cada vez mais envolvidos com a cena, como se estivéssemos participando desta
corrida de veleiros. Ao fundo observamos um homem, com caracteristicas fisicas
ocidentais, ele nos convida para esta aventura da qual esté participando, nos convida
a conviver com os dragGes, com os (uais ele parece estar bastante familiarizado.

Na seqiiéncia observamos um radar com os escritos: “Ko Phi Phi Island”.
Entendemos, entdo, ser a ilha aonde essas pessoas querem chegar, onde seus barcos
irdo se encontrar. A camera focaliza somente o barco vermelho.

Agora a cena d4 destaque a uma mulher. Ela esta com roupas e equipamentos
apropriados & pratica do esporte, estd gritando. Um homem estd ao seu lado e
também esta com equipamentos apropriados, a 4gua cai nos seus rostos.

Trés pessoas, dois homens e uma mulher levantam a vela, esta vela ¢é
vermelha e tem a figura de algo semelhante a um homem-dragéo.

As cores vibrantes se contrapdem a beleza natural e leve. E como se os barcos
proporcionassem o equilibrio necessario a paz, a calmaria, & trangiilidade do local.
As cores vibrantes dos barcos proporcionam um contraste com a beleza natural do
local, as cores se complementam entre si.

( barco a vela navega pelo mar, em seguida dois outros homens puxam outra
vela, esta tem o fundo preto e um grande olho azul com detalhes amarelos.

Os dois barcos estdo lado a lado no oceano. Um homem que esta no barco a
vela vermelho aponta para algo. Ele sorri.

Podemos enxergar um homem olhando de um binéculo. Em seguida podemos
observar 0 que ele estava olhando através do bindculo: percebemos que ele avista
uma ilha, provavelmente a “Ko Phi Phi”, avistada anteriormente.

Neste momento do comercial ja percebemos a presenga daquelas pessoas, €
podemos observar que elas sdo jovens e saudaveis, seus proprios Corpos representam
isto.

“Os corpos do esporte sdo corpos viscerais, desnudados, inteiros, para
serem vistos como maquinas bioldgicas, cujo intelecto esta voltado para um unico
objeto, o condicionamento premeditado de ¢rgdos, sangue, mitsculos, 0ss0s, nervos,
para resultar num modelo completo de ser vencedor”. (Almeida, 1994) |

Observamos que as pessoas que participam desse comercial carregam em

seus corpos a marca da viténia, suas atitudes, seus ideats, suas conquistas.
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Na seqiiéncia, o barco aparece pendendo para um lado, ele estd quase caindo.
O barco vermelho surge entdo da lateral da cena, e ¢ barco com a figura do olho
busca o olhar do espectador.

i Agora a camera esta no alto e focaliza os dois barcos entre as ilhas. Em
seguida, a cimera focaliza um dos rapazes, que estd sorrindo, e novamente ©
destaque é para os barcos entre as ilhas de pedra. A cdmera se aproxima um pouco
mais dos barcos, que agora estdo parados e sem as velas.

As pessoas agora estdo extasiadas, conseguem atingir o seu objetivo que ¢
ficar entre as ilhas com seus barcos a vela. Agora eles arrumam as velas.

Nesse momento surgem na tela algumas informagfes em forma de legenda,
quase imperceptiveis: alcatrio: 13 mg; nicotina: 0,9 mg; monéxido de carbono: 14
mg.

Um homem loiro ¢ uma mulher olham para a cdmera e sorriem. Aparece 0
barco novamente entre as ilhas, o mesmo homem fuma, traga e olha para cima, como
se este fosse o seu prémio por ter .alcangado seu objetivo, depois de seu grande
esforgo.

Na cena final, os barcos estdo entre as ilhas e entfio o logo da Hollywood
surge flutuando na agua em grande escala. Os barcos tornam-se¢ pequenos se
comparados com a grandiosidade da marca. Em seguida, as palavras “No limits”,
ilustrando o conceito passado no comercial.

A propaganda ¢é finalizada com uma adverténcia do ministério da sande: “O

Ministério da Saide adverte: Fumar pode causar cancer do pulméo”.

21



“A cor é a linguagem mais profunda de nosso ser.”

Mike Booth
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O elemento determinante para o aparecimento da cor € a luz. Todos os corpos

que nos cercam emitem luz e a coloragio dos objetos varia conforme a luz que os

ilumina.

“A cor ndio tem existéncia material: é a sensagdo provocada pela ag@io da luz

sobre o orgdo da visdo "(Pedrosa, 1982).

As cores derivadas da luz sdo compostas por fotons. Foton é a menor e mais
elementar particula de luz, um feixe delgado de energia luminosa. Essas particulas
podem ser vistas quando, em grande quantidade, chocam-se com o olho, a0 mesmo
tempo.

As imagens que assistimos no comercial seguem para o cérebro, onde €
realizado um permanente trabalho de avaliagdo, anilise e corregéio. Esta corregdo €
feita em estagio de pré-consciéncia, influenciada pelo acervo de nossos
conhecimentos relativos ao mundo objetivo.

Tomando aqui, como referéncia a psicologia experimental, que determina ser
a sensa¢do o simples resultado da estimulagdo de um 6rglo sensorial, € a percepgio a
tomada de consciéncia de objetos ou acontecimentos exteriores. A cor apresenta uma
infinidade de variedades, geradas por particularidades dos estimulos, dizendo mais
reépeito a percepgdo do que & sensagdo.

Na comunicagdo, a cor tem uma fungio bem definida e especifica: ela deve
colaborar com a clareza da mensagem a ser transmitida, e também produzir sentidos,
junto com outros recursos. E é exatamente isso o que acontece no comercial da
Hollywood, a cor cria o clima desejado e fala por st s6, o que é muito bem
aproveitado como instrumento técnico.

Assim, no decorrer da propaganda luz e sombras caminham juntas, claro e
escuro se complementam. A luz traz calor e faz com que as cores possam vibrar,
estimulando sensag¢des, de maneira que cor e calor se transformam em entusiasmo,
disposi¢do e motiva¢io no comportamento do telespectador.

Percebemos claramente isso no inicio do comercial, quando a névoa escura €
tomada por flashes de luz, direcionando nosso olhar para determinados elementos: a
chuva, a chaleira, o computador, os barcos, até um clarfio colorido tomar conta da

cena.
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No comercial, 0 jogo constante das chamadas cores “quentes” e “frias” faz
com que o espago tenha vibragSes ritmicas de profundidade, pelo sucessivo avango e
recuo das cores.

A conotagio das cores “quentes” e “frias” estd relacionada com as
experiéncias emocionais e também pelos efeitos praticos ref‘erentes a absorgio e
reflexdo da luz e calor pelas cores.

De acordo com Israel Pedrosa, sio consideradas cores quentes: o vermelho e
o amarelo, e as demais cores em que eles predominem, cores fiias: 0 azul e o verde,
bem como as como as outras cores predominadas por eles. Mas uma cor tanto poderé
parecer fria como quente, dependendo da relagio estabelecida entre ela e as demais
cores,

O azul ¢ predominante no comercial, 0 mar e o céu, ele serve como que de
suporte, de contraste para as demais cores que surgem ao longo da propaganda. Ele
faz sobressair os elementos que deverdo ganhar destaque na cena: o vermelho € o
amarelo das velas, as pessoas, os pareddes de pedra, o préprio logo da Hollywood a
flutuar no oceano com suas cores azul e vermelho.

Azul e laranja, vermelho e verde, violeta e amarelo. Esses trés pares
cromaticos sdo produzidos automaticamente em nossos olhos sempre que fixamos
uma cor forte. Um tom compensa ¢ outro para que a retina nio se canse.

Este efeito foi 0 que Israel Pedrosa denominou de cor inexistente , ou seja, “a
cor complementar formada de entrechoques de tonalidades de uma cor levadas ao
paroxismo por agbo de contrastes.”

Com isso 0 dominio do fendmeno da cor inexistente possibilitou a revelagio
da esséncia da harmonia cromatica, bem como a sistematiza¢io dos dados que
influem no surgimento das cores induzidas e as relagbes gerais que determinam as
mutagdes cromaticas.

Assim, os cones e bastonetes localizados na retina captam a vibragdo
luminosa e a enviam para o cérebro. Quando os olhos fixam a cor, a retina cansa e,
por meio de um processo quimico, cria a cor complementar para que a retina relaxe.

Desta forma, ao olharmos ﬁxament(_e o azul do céu e do mar, a cor que nos €
devolvida é o laranja. O mesmo acontece com as velas vermelhas e amarelas, que

nos devolvem as cores verde e violeta,
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Desta maneira, percebemos, um pouco, o poder das cores e a possibilidade de
controlar tecnicamente esse fendmeno, enquadrando-o em bases praticas, como

acontece no comercial Ko Phi Phi Leh, do inicio ao fim.



Retratos Contemporineos:

A escolha da Tailindia como locagdo para o comercial ndo foi por acaso.
Situada no coragdo do sudeste asidtico, a regido ¢ uma das mais belas e famosas no
que diz respeito s suas belezas naturais.

O pais constitui 0 Gnico do sudeste asiatico que nunca foi colonizado por
poténcias estrangeiras, dai a possibilidade de manter seus tragos culturais de longa
data.

Bangkok, capital da Tailandia, é uma cidade cujo crescimento econdmico a
transformou em uma selva urbana, que junto com seu carater magico de lendaria
cidade oriental, resiste ao tempo. Parece ser, a primeira vista, um conglomerado de
novo e velho, leste e oeste, serenidade e caos.

Os fantasticos templos e palacios se misturam com supermercados, grandes
edificios, hotéis luxuosos e centros comerciais com todos os avangos modernos e
tecnologicos.

Mas se engana quem pensa que esta imagem altamente ocidentalizada ¢ um
reflexo de todo o pais, ou mesmo de Bangkok, onde o aroma das flores e do incenso
e o murmurar das preces si0 os primeiros indicios da preservagdo do verdadeiro
espirito da Tailandia.

Depois de Bangkok, a regifo mais prospera da Taildndia é o sul, rico em
recursos naturais, e também um dos centros que vem crescendo mais depressa ,
atraindo homens de negécios que buscam fazer dinheiro na induistria local. O turismo
também vem contribuindo recentemente para o desenvolvimento do sul.

E na costa sudoeste da Tailandia estd localizada a ilha paradisiaca, chamada
Ko Phi Phi, rodeada por praias isoladas com aguas claras e limpas.

Sua pequena populagfo vive em dispersas cabanas de pescadores. Quando se
explora a Ilha, com certeza iremos nos sentir impressionado com a enorme rocha de
um quildmetro de altura que se levanta ao mar, ao sul da Ilha. O mar desce como um
funil entre as muralhas de pedras desta arida e formidavel ilha, criando agitadas
ondas que podem parecer aterrorizantes para guem navega em um pequeno barco de

passeio.

26



Ko Phi Phi representa todo o mistério, a magia do Oriente, € como se a Ilha
nos convidasse a desbrava-la, explorar o desconhecido. E foi nesta itha paradisiaca,
localizada em um pais basicamente de povos e cidades tradicionais, o local escothido
para o comercial da HollyWood. Sem divida nenrhuma, um local com imagens

inesqueciveis para serem lembradas.
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Budismo: UUma Forma de ser,

A grande maioria dos tailandeses sio devotos budistas. A religido tailandesa €
mais do que isto, ¢ um modo de ser ¢ ver o mundo — ﬁldsoﬁa, metafisica, as vezes
incompreensivel para os ocidentais — que impregna cada parte da existéncia. E € um
modo de ser que esta notavelmente vivo hoje.

O budismo como filosofia vem tendo um papel profundo na configuragio do
carater tailandés, particularmente em suas relagGes perante os acontecimentos.

O conceito budista da instabilidade terrena, sua idéia a respeito do absurdo de
se criar permanéncias ou coisas seguras em uma existéncia que flui continuamente, €
uma forma de se desenvolver esse encanto, que € uma das mais atraentes
caracteristicas da Tailandia.

Neste contexto mistico e encantador, faremos uma analise do filme Kundun,
acompanhada de uma interpretacdo filosofica, ja que este filme, por sua estrutura,

referéncia com o budismo e sua tensdo com o ocidente nos remete ao comercial.
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Kundun, EUA, 1997
Paris Video, 114 min

~ Dir:Martin Scorsese
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O filme conta a historia real do décimo - quarto Dalai Lama. Um garoto de
dois anos e meio revela-se como reencarnagio de Buda da Compaixdo, e passa a ser
educado pelas mais refinadas mentes de seu pais e posicionado para liderar o Tibet
durante o seu peﬁodo mais longo de instabilidade e luta politica, além de adversidade
espiritual.

No desenrolar do filme conhecemos um pouco da cultura e dos costumes do
povo tibetano e também da religido budista. Também sua educagdo, sua formacdo
religiosa e seus conflitos, mais do que isso aponta como o destino de um povo pode
estar no coragio de um menino.

Nés, ocidentais, que vivemos em uma sociedade capitalista, consumista e
repleta de valores cristdos, pouco compreendemos a fé e a esperanga de um povo
sofrido como o tibetano. Mesmo assim, € exatamente esse aspecto que nos causa
tamanha admiragdo por esse mundo de compaixfio, que se mostra tdo distante no
nosso cotidiano.

O filme se inicia com a paisagem de uma montanha coberta de neve, ¢ através
de uma fusdo surge a imagem de uma mandala de areias coloridas. Enquanto essas
imagens sio mostradas, a mde do pequeno Dalai Lama narra para ele o seu
nascimento.

O pequeno Kundun se transforma em um homem, preparado para liderar seu
pais € seu povo em um dos momentos mais dificeis da historia do Tibet: a invasio
chinesa.

Inicia-se a batalha € o que vemos é um lago repleto de peixinhos coloridos
nadando trangiiilamente em aguas azuis e limpas. Assim como era a vida do povo
tibetano antes da invasdo, uma vida de paz e tranqiilidade, envolvida por preceitos
budistas.

No entanto este lago, esta 4gua é pouco a pouco misturada com um vermetho
intenso. E o sangue, é a morte, a violéncia dos chineses tomando conta da pureza e
da paz do povo tibetano.

Na segiiéncia observamos a cena de uma batalha, pessoas correndo, gritando,
tiros, lagrimas, desespero...

Na parte final do filme, a imagem da figura formada com os grios de areia
retorna. O interessante & 'que ela volta em um momento decisivo no filme, quando o

Dalai Lama decide se refugiar na India, ja que a China invadiu o Tibet.
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Junto com a imagem, uma mensagem ¢ narrada:

“Com as mios postas rogo a todos os budas
que desejam abandonar a existéncia

que, por favor, permanegam

por um tempo infinito

e que ndo deixem ¢ mundo nas trevas”

A cena seguinte focaliza alguns monges trabalhando, compondo a mandala de
areia, Em seguida aparece o Dalai Lama rumo a india, essa cena é escura € a
presenca da lua é muito marcante. E como se ela estivesse guiando seus passos, néo

sO 0s seus como o de todo povo tibetano.

“Meus inimigos ndo serdo nada
meus amigos ndo serdo nada
eu também ndo serei nada

do mesmo modo tudo ndo sera nada™

A luz agora toma conta da cena, ja é dia, o sol, o deserto ¢ a morte de um dos

companheiros anunciam que a jornada nfio sera facil.

“Q certo vencera

o errado perderd”

Esta cena mostra o que parece ser um ritual budista, monges jogam para o

alto lengos brancos, talvez uma reminiscéncia ao Dalai Lama.

“Assim como num sonho
todas as coisas que aprecio
serfio uma lembranga

o que foi passado

nzo seré visto de novo”

DRECARES . 777 LR O TE .



Um homem se aproxima no meio da estrada e entrega ao Dalai Lama uma

faixa, talvez um amuleto de sorte para a viagem.O homem se afasta.

“Eu libertarei os ndo libertados
soltarei os que estdo presos
aliviarei 0s que nao tém alivio

e levarei 0s seres vivos ao Nirvana”

A figura de areias coloridas vai sendo composta em um ritmo acelerado, até
estar completamente pronta.
Os chineses repudiam o acordo de 17 pontos, um acordo feito entre a China ¢

o Tibet. Uma mio, pouco a pouco, destrén a figura de areia

“Qs budas nfo lavam pecados alheios com agua,

nem removem o sofrimento humano com suas méos”

Na seqiiéncia a areia se transforma em chuva, o colorido entiio da lugar as

sombras, e o caminho parece ficar cada vez mais dificil.

“Nem transferem suas realiza¢des
para outros

os homens séo libertados

através do ensinamento da verdade

a realidade final™

Agora, doente, 0 Dalai Lama vé a imagem dele mesmo, porém como uma
crianga dormindo ao seu lado. A viagem deve continuar.

Uma méo com um objeto passa, com um movimento Unico destruindo a
figura de areia de uma extremidade até a outra. Agora uma vassoura varre 0s quatro
cantos da figura.

Percebemos que esta mio € do proprio Dalai Lama, em sua outra mio ele
segura um sino. Esses objetos foram mostrados no inicio do filme, quando ainda
pequeno, ele reconhece os objetos do décimo - terceiro Dalai Lama como sendo

SQus.
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Na seqiiéncia, ele derruba com as mdos, as areias j4 misturadas em um

recipiente. Os monges na beira do mar tocam sinos € jogam a areia nas aguas.

“Assim, pela virtude
acumulada por tudo o que tenho feito
que a dor de todos 0s seres vivos

seja totalmente eliminada™

A mandala ¢ varrida de uma vez sé.
O filme termina com Dalai Lama olhando através da luneta para o Tibet, a
paisagem é a mesma com que o filme se inicia. Esta cena final do filme nos remete a

idéia de temporalidade, de que nada pode tornar-se fixo, de que tudo estd em fluxo,

sendo a mudanga a Unica constante universal.
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“Ndo se triunfa a custa dos outros,
sem que eles saibam,

mas partilhando com eles uma
maravilhosa aventura comum.

O que estd separado, desligado,
acabard por se apagar e morrer.
Somente o amor salva 0 mundo,

e impede de se destruir,

de regressar ao nada.”

Dugpa Renpoché
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O termo “Buda” significa “aquele que sabe”, ou “aquele que despertou”, ¢ se
aplica a alguém que atingiu um nivel superior de entendimento ¢ a plenitude da
condi¢do humana,

~ Foi aplicado, ¢ ainda o &, a varias pessoas excepcionais que atingiram um tal
grau de elevagio moral e espiritual, que se transformaram em mestres de sabedoria
no oriente, onde seguem os preceitos budistas.

O real fundador do budismo foi um ser de personalidade excepcional,
chamado Sidarta Gautama, que transformou-se no Buda em virtude de uma profunda
transformagdo interna, psicologica e espiritual, que alterou toda a sua perspectiva de
vida.

Desde o século passado, inimeros estudiosos apontam as surpreendentes
semelhangas entre os ensinamentos de Buda e de Jesus. E como se essas duas
vertentes pertencessem a uma mesma fonte, apropriadas tanto pelo mundo ocidental
quanto oriental.

Principais pontos da doutrina budista, como a temporalidade, desprendimento
¢ insatisfacdo ou sofrimento, sio assuntos que se mostram presenies e€m nosso
cotidiano, através de diversas vertentes religiosas, filosoficas e culturais.

Os ensinamentos budistas, e de todos os grandes mestres da humanidade, sdo
caminhos para nos ajudar a atingir um senso de relativa satisfagdo conosco € ¢com o
fnundo, através do auto-conhecimento.

Assim, considerando a questio do entendimento e plenitude do ser humano
de um modo geral, partiremos para a anilise do filme *Matrix”, onde poderemos

perceber claramente essa questéo.
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The Matrix, EUA, 1998
DOLBY STEREQO, 136 min
Dir: Larry e Andy Wachowshi
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O filme conta a histéria de Neo, um hacker que trabalha em uma empresa de
software e procura a verdade sobre o Matrix, ja que ele tem uma estranha relagao
com o mundo, como por exemplo: tem deja-vi’, ouve sons com altura insuportavel,
isso o faz desconfiar de que élgo ndo esta bem. | '

O filme inicia com uma tela de computador, em off uma conversa, em seguida
inicia-se uma persegui¢do policial em um hotel, com muitas lutas e armas de fogo.
Assim, o filme vai flutuar entre o mundo dito “real” ¢ a tela de um computador.

Na seqiiéncia ocorre 2 comunicagio com Neo através do computador: “A
Matrix te encontrou”. Neste momento percebemos que Neo procura uma resposia
para o que € o “Matrix”.

O filme é todo escuro, “noir”, ensombreado, as cores fortes predominam, o
preto, o cinza, tudo é muito poluido, poucas cenas sdo externas. Conta também com
impressionantes efeitos especiais e apresenta uma alta tecnologia. Tudo € frio: os
ambientes, as cores € até mesmo as pessoas, palidas e com aspecto doentio.

Elas possuem aberturas espalhadas pelo corpo que as ligam a plugues. A
tecnologia dominou o homem, o ser humano torna-s¢ um ser manipulado por um
sistema artificial. As proprias pessoas sdo artificiais e foram criadas para atender a
esse sistema artificial e inteligente que manipula a mente das pessoas, criando a
tlusdio de um mundo real.

Essa questfo fica mais clara para nds quando Neo encontra-s¢ com Morfeu €
a verdade ¢ colocada diante dos seus olhos. Morfeu é um hacker e sabe que o Matrix
& 0 mundo colocado diante dos olhos para que o ser humano néo veja a verdade, uma
escraviddo, um cativeiro, uma prisdo para a mente. _

Ele e outros seguidores acreditam ser Neo o “Messias”de uma libertagdo do
sistema, j4 que esta acontecendo uma opressdo das pessoas pelo sistema.

Neo deve fazer uma escolha: nio basta ele ouvir o que ¢ Matrix, ele tem que
ver a imagem de um programa desmontando por deniro. Morfeu lhe oferece duas
pilulas, se tomar a azul ele volta 4 “realidade”, mas se tomar a vermelha, ele entra no
“Mundo de Alice”, ou seja, a fantasia criada pelo programa, onde todos os seres

humarnos estao presos.

! Esta palavra é usada no filme com o sentido de lembranga de algo ja vivenciado anteriormente,
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Neo escolhe a verdade, e a explicagdo do que vem a ser o Matrix lhe € dada:
uma Inteligéneia Artificial, que controla o mundo dos sonhos gerados por
computador, uma consciéncia singular que gerou uma raga inteira de maquinas,
mﬁquinas essas que submetem o ser humano a sua vontade. | -

As maquinas cultivam seres humanos para serem suas “pilhas”, em um
universo de ilusio, onde impulsos elétricos cerebrais alimentam essas maquinas.

O ritmo do filme é truncado pelas cenas de treinamento de Neo, através de
lutas que sfo implantadas em sua mente: Jiusjitsu, Kempo, Tackwondo, Luta livre,
Kung-fu.

Percebemos entdo que mesmo com todos os poderes da tecnologia nio se
superou o contato fisico. Neste momento percebemos a presenga do Oriente: os
costumes, as lutas, o tatame ¢ todo 0 ambiente circundante, cheio de simbolos.

E ¢é neste momento também que ao olharmos para Neo de quimono
percebemos o quanto ele é oriental. O ator que interpreta Neo, Keanu Reeves, ndo
tem as caracteristicas de um tipico homem ocidental.

Sua fisionomia chega a ser exotica, seus cabelos negros, seus olhos levemente
puxados, sua estatura média. Ao olharmos para ele nio enxergamos um herdi de
guerra americano, t30 pouco um pistoleiro latino. O que vemos € um heré: do futuro,
com caracteristicas de um samurai, em um presente proximo,

Mas voltemos ao filme;

“Ndo pense que é,

Saiba que é.”

Morfeu aconselha Neo a libertar a mente, sem se esquecer que o corpo nio
vive sem a mente. Neste momento ocorre o encontro dos dois mundos, o Oriental e o
Ocidental, com toda a tecnologia de ambos, mas com o equilibrio corporal que 56 a
postura filosdfica combinada com os exercicios sd@o capazes de proporcionar,
traduzindo esta resisténcia ao controle da mente,

Num outro momento percebemos indicios do Oriente. Neo vai consultar o
Oraculo e na sala de espera de um apart‘amentd classe média depara-se com algumas
criangas que possuem poderes sobrenaturais. Um garoto entorta colheres com o
poder da mente e aconselha Neo a ver a verdade: a colher ndo existe, lembrando um
dos preceitos budistas de que nada é real.
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Para o budismo nada do que ¢ fisico dura para sempre, tudo esta em fluxo em
determinado momento, isso também se aplica a pensamentos e idéias que nfio deixam
de ser influenciadas pelo mundo fisico.

Desta maneira, o que Neo deveria perceber € que ndo existe uma autoridade
suprema ou uma verdade permanente, 0 que existem sfio niveis de compreenséo mais
adequados para cada tempo e lugar,

No entanto, esse mundo de mistérios é truncado quando ele entra para
consultar o oraculo e depara-se com uma mulher, aproximadamente quarenta anos,
negra, que estd em sua cozinha assando biscoitos. E neste momento percebemos o
quanto nos parecemos com Neo, ele esperava encontrar uma pessoa Com roupas €
acessorios exoticos, uma figura extremamente mistica, assim como nés.

A mulher acende um cigarro e diz para Neo: “conhece a ti mesmo”, Aqui a
mulher assume a forma de banalidade para mostrar-nos a ilusfic dos sentidos, j& que
algumas vezes procuramos algo distante que, se apenas olhassemos para o lado, ele
surgiria esperando ser descoberto.

Neo recebe um aviso de que em um determinado momento terd que escolher
entre a sua vida e a de Morfeu.

Morfeu ¢ entdo aprisionado pelos agentes do Matrix, neste momento o agente
tenta classificar a espécie do ser humano. Para ele o ser humano ndo ¢ mamifero,
pois “todo mamifero do planeta instintivamente entra em equilibrio com o meio
ambiente, mas os humanos véio para uma drea e se multiplicam, até consumir todos
0s recursos natuwrais e a unica forma de sobreviver ¢ indo para outra drea’,
comparando ¢ ser humano ao virus que ataca o computador

Podemos nos lembrar das comparagdes que Hitler fazia com relagio aos
Judeus, comparande-os aos ratos. O discurso que o agente do Matrix faz é 0 mesmo
que Hitler fez em 1938, no filme publicitario, “Guerra em Miniatura”, onde compara
o0s judeus a bactérias, insetos e vermes,

Ao final do filme, ap6s uma ardua luta corporal, Morfeu ¢ libertado e o corpo
fisico de Neo ¢ bombardeado com tiros. Neo olha para os agentes do Matrix, € o que
ele v& sdo codigos binarios. Neste momento ele percebe, ele “enxerga” o programa,
mas, mais do que isso, ele percebe que tudo o que parece existir de fato apenas flui, _
ou se¢ja, a pessoa deve viver no mundo, utilizar-se do mundo, mas ndo deve se apegar

ao mundo, exatamente como prega a doutrina budista.
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Qual a saida? O amor. E o amor ¢ nfo todos os programas que podem ser
embutidos em seu cérebro que o salva, o amor puro, verdadeiro, e fica claro para nos
que & so esse amor que pode levar a humanidade ao Nirvana.

As palavras finais, que aparecem na tela do computador confirmam a

mensagem:

“Sei que vocé estd ai.
Eu sinto vocé agora
Sei que esta com medo.
Lsta com medo de nos
Esta com medo das mudangas.
Néo conhego o futuro
Fu niio vim aqui dizer
Como isso vai acabar
Eu vim aqui dizer
Como vai comegar
Vou desligar esse telefone
E mostrar a essas pessoas o
Que ndo quer que elas vejam
Vou mostrar a elas
Um mundo sem vocé
Um mundo sem regras e controle,

Sem limiles e fronteiras

Um mundo onde tudo é possivel
Para onde vamos dagui, é uma

¥

Escolha que deixo para vocé.’
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“Nos vivemos num oceano de vibracdes,

de cores, de imagens.

O mundo visivel ndo é sendo um aspecto,
uma imagem, um instante do Movimento,
como uma onda no mar,

ou uma dobra na trama infinita de um fato.

Ndéo hd mundo, mas uma multidio de mundos.”

Dugpa Renpoché
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The Odyssey, EUA,1997
American Zoetrope Productions, 165 min

Dir: Andrei Kohchalovsky
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O filme inicia-se com o nascimento de Telémaco, fitho de Ulisses e Penélope.
Neste instante ja nos deparamos com o ambiente magico e encantador do Reino de
ftaca, uma ilha paradisiaca, onde 0 azul do mar se mistura com o verde da montanha,

A tranquilidade, a paz do local, a harmonia dos elementos nos faz pensar, por
um instante, que estamos no Olimpo®.

QO choro do Pequeno Telémaco parece anunciar a tristeza que esta por vir: A
Guerra de Troia® |, e com ela a dispersdo dessa nova familia, j4 que Ulisses viu-se
obrigado a deixar Itaca, sua esposa ¢ seu filho e partir para a guerra.

Ulisses entdo, como um bravo e forte guerreiro que ¢, navega com seus
barcos e seus soldados pelo Oceano, a vela colorida de seu barco mistura-se com o
azul do oceano. Ulisses parte, mas ndo esta so, Atena” aparece para lhe falar que ele
ndo esta so, ela, como sua deusa protetora, o guiara em sua viagem.

Atena, interpretada por Isabella Rossellini, reaimente ¢ uma deusa, seu
semblante e sua voz mansa transmitem paz e seguranga que s uma deusa
transmitiria, seus olhos azuis parecem ser o oceano que Ulisses terd que atravessar,
visto em seus olhos faz com que acreditemos ser calmo e encantador.

Ulisses seguiu viagem ¢ chegou em Troia. Agora a atmosfera € outra: guerra.
Mas ndo é uma guerra qualquer, € a Guerra de Tréia. Homens gritando, alguns com
armaduras, outros de peito aberto em uma batalha onde ndo se escutam tiros, mas o
barulho de espadas € o grito de pessoas agonizando para morrer.

Aqui ndo vemos uma morte rapida, tudo estd envolvido com muito sangue,
muita dor, um sofrimento fisico e profundo.

Em Troia, Ulisses lutou com muita astucia e dignidade, percebemos
claramente isso quando no meio da batalha salva uma crianga perdida, que chorava
desesperadamente em meio a corpos caindo e agonizando.

Distinguiu-se na guerra por sua sagacidade e prudéncia, tendo inventado o

famoso cavalo de madeira, que decidiu a luta em favor dos gregos.

? A montanha mais alta da Grécia. Na mitologja, morada dos deuscs. Um lugar perfeito onde reinava a
felicidade.

* No livro Odissé¢ia de Ruth Rocha, na Introdu¢fo encontramos uma breve explica¢do sobre o que
ocasionou a Guerra de Tréia. Paris, auxiliado por Afrodite que havia prometido a ele o0 amor da mais
bela mulher do mundo, caso ela fossc escolhida em um concurso proporcionado pelos deuses do
Olimpo, raptou Helena, rainha de Esparta ¢ casada com o rei Menelau, e levou-a para Tréia. Menelau
entdo, pediu ajuda a todos os reis da Grécia para que o ajudassem a resgati-la. Dando-se inicio a uma
guerra que demoraria dez anos para terminar: a Guerra de Tréia.

* Palas Atena: deusa da sabedoria ¢ da intelipéncia, nasceu da cabega de Zeus, Guerreira, batalhava
pelas causas justas.
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Quando Troéia caiu, Ulisses desafiou os deuses do céu e do mar,
amaldicoando-os, considerou-se superior a eles dizendo ndo precisar mais de sua
ajuda.

Poséidon, deus do mar escuro, mostrou-se furioso com Ulisses, as aguas do
mar agitaram-se. Entdo, uma voz rouca soou como um estrondo e_amaldigoou
Ulisses, falando que nunca mais voltaria 2 {taca, tendo o mar como poderoso
inimigo.

Ulisses nio desistiu de sua jornada € no seu caminho enfrentou inimeros
desafios. O primeiro dele foi Polifemo, um ciclope gigante com um olho s6 no meio
da testa, filho de Poséidon.

Ulisses e seus companheiros invadiram a caverna do gigante, que estava
vazia. Ficaram por ali comendo os queijos do gigante, que voltando junto com seu
rebanho, apavorou a todos.

O ciclope fechou a entrada da caverna com uma pedra enorme. Desta forma
Ulisses e seus companheiros ndo poderiam matar o monstro, pois jamais
conseguiriam retirar a pedra.

Entdo, Ulisses mais uma vez inventou um plano: ele ofereceu ao ciclope
vinho, que embriagado, caiu em sono profundo. Enquanto ele dormia, com a ajuda
dos companheiros, prepararou um enorme espeto e cravaram no tmico olho do
ciclope.

Este, gritando de dor, retirou a pedra que fechava a gruta. Como suas ovelhas
e cabras saiam para pastar, o ciclope deixou que os animais saissem, mas como
estava cego, passava a mio no dorso dos animais temendo que os homens
escapassem montados neles. O que ele ndo imaginava € que os homens estavam
agarrados embaixo dos animais, ¢ assim conseguiram fugir.

O ciclope descobrindo que foi enganado, amaldigoou Ulisses ¢ pediu que seu
pai, Poséidon, o vingasse.

Depois de navegar alguns dias, os viajantes aportaram na Ilha Eolia. Esta ilha
era muito bonita e 1a Ulisses conheceu Eolo, deus do vento, que mostrou-se
encantado com ele e Ihe deu de presente um saco onde achavam os ventos contrartos
a sua navegagao.

Porém, seus companheiros, movidos pela curiosidade, achando que Ulisses
estava escondendo deles um tesouro, abriram os sacos € ©0Ss ventos escaparam,

levantando uma terrivel tempestade que arremessou a frota a uma outra ilha.
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La morava a feiticeira Circe, que transformava os homens em animais. No
entanto Ulisses, quando estava escalando um pareddo de pedras, para ir ao encontro
de Circe, recebeu a visita de Hermes, o mensageiro dos deuses. Este o alertou sobre a
intengdio de Circe em enfeitiga-lo e lhe deu algumas ervas, para que a bebida que ela
lhe oferecesse néo fizesse mal.

Ulisses seguiu as recomendacgSes de Hermes ¢ 20 chegar no palacio, esvaziou
a taga com a bebida que Circe the ofereceu. No entanto quando esta foi enfeitica-lo,
ele, seguindo as recomendagSes de Hermes, tirou sua espada e ameagou mata-la.

Amedrontada, ela convidou-o para ir ao seu leito, pois assim poderiam
confiar um no outro. Ulisses aceitou, mas com a condi¢io de que ela jurasse que ndo
ia fazer mal a ele, e que libertaria seus amigos do encanto que os transformara em
porcos.

Circe atendeu ao pedido de Ulisses, e ali eles ficaram comendo e bebendo,
durante cinco anos’.

Circe cumpriu sua promessa e deixou-os partir, no entanto, disse a Ulisses
que antes de voltar & ftaca, ele deveria ir & morada de Hades® para consultar o
adivinho cego Tirésias’ para saber o que iria lhe acontecer.

La Ulisses ofereceu um sacrificio a Tirésias e recebeu a mensagem: “a
jomada constitui a sua vida”. Encontra-se também com sua mie, Anticléia, que
jogou-se ao mar por ndo suportar a divida de saber se seu filho estava vivo ou morto.

No entanto, o desafio mais dificil ainda estava por vir: Cila e Caribdes. Cila
era um monstro de seis cabegas. Ao passar com o barco entre seus rochedos, ela saiu
de seu esconderijo € devorou muitos dos companheiros de Ulisses.

Na seqiiéncia, teve que enfrentar Caribdes, um sorvedouro que engolia
enormes quantidades de agua, puxando os navios que passavam para O abismo,
depois jogava as aguas que provocavam a formacfio de altissimas e destruidoras

ondas.

% No livro Qdisséia de Ruth Rocha, antes de chegar a 1lha Eléia, onde vivia a misteriosa feiticeira
Circe, Ulisses encalhou em uma outra ilha, a dos lestrigSes, onde seus habitantes giganies fisgavam os
homens para comer, como se fossem peixes, No livro, Ulisses permanece na itha de Eléia durante um
ano.

8 Hadcs ¢ Perséfone: deuses do mundo subterrineo, o reino dos mortos.

" Tirésias: adivinho famoso, ficou cego por.ver Pala Atena nua, A deusa para amenizar sua punigo,
deu-lhe o dom da profecia.
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Neste momento Ulisses perde todos seus companheiros® que sio sugados por
Caribdes. Enquanto isso, Penélope resiste aos constantes assédios de seus
pretendentes, prometendo-lhes que faria entre eles sua escolha quando terminasse de
tecer uma mortalha. Porém, toda noite ela desfazia o trabalho que tecia durante o dia.

Penélope ndo perde as esperangas € acredita que seu amor ainda esta vivo e
em breve chegaré para livré-la das méos dos seus inimigos.

S6, Ulisses chega em uma nova ilha onde ¢ acolhido por Calipsog. Esta
apaixonou-se por ele e 0 rodeou de amor e alegria, com muita bebida e comida, além
da companhia de suas ninfas. Ulisses vivia em constante orgia, ¢ j4 tinha perdido as
esperangas de retornar ao lar.

Mas um dia Calipso recebeu a visita de Hermes. Este trouxe-lhe uma
mensagem de Zeus: que era para ela libertar Ulisses e ainda ajuda-lo a construir um
barco. Calipso em um primeiro momento nfo quis obedecer a ordem de Zeus, mas
Hermes lhe falou que se ela recusasse a obedecer, Zeus destruiria sua ilha.

Em uma uitima tentativa desesperadora, Calipso pediu que Ulisses ficasse,
prometendo-lhe imortalidade se esquecesse ftaca e sua esposa para sempre.

Ulisses se recusou e seguiu rumo & patria, abandonando Calipso. Enquanto
isso seu filho, j& adulto, parte & sua procura, auxiliado por Atena que indica o
caminho que deve seguir.

Ulisses enfrenta a tltima tempestade ¢ desesperado em alto mar, agarrado a
um pedago de sua embarca¢do, pergunta o que Poséidon deseja, punindo-o assim. O
deus responde: “sem os deuses o homem ndo é nada”, “Ulisses, vocé é um homem
nada mais, nada menos”.

Finalmente Ulisses chega 4 terra dos feacios, onde € recebido pelo rei, que ao
saber que se tratava de Ulisses preparou uma nau para levar o viajante de volta para
sua casa.

Ulisses cansado adormece, e quando desperta ja estd em Itaca, vai entdo ao
encontro de um pastor, logo encontra-se com seu filho, Telémaco, que chega de
viagem. Este conta ao pai tudo que aconteceu na sua auséncia.

Eles combinam manter a calma e armar uma cilada para os pretendentes de

Penélope, que estavam transformando Itaca em um inferno.

8 No livro Odisséia de Ruth Rocha, Ulisses ndo perde todos scus companheiros com Caribdes, mas
sim depois de seus homens sacrificarem ¢ comcrem os rebanhos do deus Hélio, que estavam na ilha
em que haviam parado para descansar, depois de enfrentaram Cila.

° Ninfa que vivia na itha Ogigia, no mar Mcditerrineo, filha de Nercu.
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A noite, sentado proximo a uma fogueira Ulisses recebe a visita de Atena, que
lhe da o disfarce de um velho mendigo, para assim passar despercebido entre os
pretendentes de Penélope.

| E assim acontece. Ulisses entra em seu palacio acompanhado por Telémaco

passando despercebido, sendo até mesmo humilhado pelos intrusos, que zombam
dele, pensando tratar-se de um velho. E reconhecido por uma de suas servas e
conversa com Penélope, que ndo o reconhece.

Penélope propde entio uma disputa entre os seus pretendentes: aquele que
conseguisse empunhar o arco de Ulisses, retesar a corda e, com uma flecha,
trespassar as doze achas era 0 homem com quem Penélope iria casar-se.

A disputa comega, mas nenhum dos homens consegue retesar o arco, ficando
revoltados. Ulisses entdo pede para tentar retesar o arco, os pretendentes ficam
surpresos com a pretens@o daquele velho, mas deixam que ele tente.

Neste momento, todas as portas do salfio sio trancadas e Ulisses toma o arco
em suas mios, retesa a corda e com uma unica flecha trespassa as doze achas, para
surpresa dos pretendentes.

Ulisses volta entdo a assumir o seu corpo fisico e junto com seu filho elimina
todos os pretendentes, o saldo ¢ eatio banhado com o sangue da vinganga. Ao
terminar a carnificina, Ulisses pede que os empregados limpem o saldo, pois ndo

| quer que Penélope veja tamanha desgraga.

Penélope entdio recebe a visita de Atena, que avisa que seu marido estd de
volta e fala para ela ir ao seu encontro. Ocorre entdo o esperado reencontro de
Ulisses e Penélope, que manteve-se fiel ao seu grande amor'".

O filme termina com as palavras de Ulisses: “nada é mais belo do que o reino
de um homem. O que ele toma nas mdos e sabe que sempre serc dele”.

Ulisses desafiou os deuses e pagou caro por isso. Somente voltou a ftaca, pois
compreendeu que ndo importava chegar a um determinado lugar, o que realmente
importa é o que se aprende durante a jornada. Se este lugar nos for destinado, ele

assim seral

19 No livro Odisséia de Ruth Rocha Penélope ndo reconhece Ulisses imediatamente. O livro também
conta ‘¢ encontro de Ulisses com seu pai Laertes, a chegada das almas dos pretendentes mortos a0
Hades € a revolta dos parentes dos mortos corn Ulisses.
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“O verdadeiro guerreiro e vencedor
¢ aquele que consegue vencer a si mesmo,

e ndo os outros em campos de batalha”

Siddharta Gautama
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Voltemos, entdo, o nosso olhar para os nossos guerreiros...Kundun, Neo e
Ulisses. Quem sdo eles? O que esses trés personagens tém em comum com as
personagens do comercial?

Ao assistirmos o comercial, nos trazemos em nossa bagagem alguns
conhecimentos anteriores, ou seja, conhecimento visual de diversas representa¢des
vistas anteriormente, assim estamos dentro de um processo de educagio visual, onde
a configurago estética € também uma configurag@o social, politica e religiosa.

No comercial percebemos que acontece o corte de uma imagem e sua
substituigdo brusca por outra imagem, isso n3o ocorre por acaso. “Compor-editar-
uma historia entendida como uma narragdo ¢ ao mesmo tempo uma celebragio
visual de um modo de ser e estar no mundo ”(Almeida, 1999).

E deixando para o espectador imagens, mas mais do que isso, mensagens:
mensagens existenciais, religiosas, politicas e morais. Assim, entre uma cena € outra

L

€ que a histdria do espectador vai ganhando sentido “...a historia como memoria e
sentimentos proximos, sua vida zim‘éa e irredutivel e a historia como a memoria e
sentimentos coletivos, a vida social e redutivel & de todos” (Almeida, 1999).

E neste momento em que uma cena ¢ substituida por outra, que visualizamos
a imagem, e através de um processo de imaginagdio e da memoria, conseguimos
perceber o que ndo esta aparente nela.

Assim, o comercial tem toda uma representagdo, uma seqii€ncia de imagens
que nos remete a uma Educagdo Visual, politica e religiosa, através de exemplos de
vida e ideologia.

Quem sdo os personagens do comercial? Onde eles estdio? O que eles fazem?
O que pensam? O que querem?

Onde eles estdo nds ja descobrimos e sem divida nenhuma, ja estivemos
naquele lugar, em algum filme, em alguma histéria, ou mesmo na nossa imaginaggo
infantil. Algum dia éramos aquelas pessoas, estivamos com nossos barcos e
ganhdvamos o oceano, as preocupagdes exteriores ndo nos incomodavam, tdo pouco
ganhavam importéncia frente aquela beleza natural.

Aqueles personagens somos nos, nds estamos 1a, naquela ilha paradisiaca,
somos guerreiros, somos Ulisses, desafiamos os deuses do céu e do mar...podemos

sentir a alegria e as dificuldades de estar la.
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Somos transportados a um mundo magico, mistico, um mundo que ndo € o
nosso, um lugar de que ndo fazemos parte. Mas lutamos, como bravos guerreiros que
somos, afinal fomos preparados para ser como Ulisses. O mundo real nfo nos
assusta. ' i '

Mas é o real? Sera que nds conseguimos perceber que o real ndo
existe...conseguimos viver no mundo, utilizar-se do mundo, mas sem se apegar ao
mundo.

Sera que € realmente toda aquela magia da natureza que nos encanta? Sera
que ¢ ela que nos faz lutar como Ulisses? Lutamos com 0 qué, ou para qué?

Por. um instante nos transformamos em um her6i, somos Ulisses, mas
contamos com todo um universo tecnoldgico que esta aparentemente do nosso lado
para ajudar-nos a atingir o nosso objetivo, e nos fazem acreditar que se conseguirmos
chegar a algum lugar, € porque ele nos ajudou.

Somos guerreiros como Ulisses, mas nfo conseguimos perceber o que Neo
percebeu...ndo estamos em um mundo onde tudo € possivel. Um mundo sem regras e
controles, sem limites e fronteiras...

Ser4 que conseguiriamos chegar 14 se nZo fossem esses aparatos? Talvez...Se
esse lugar nos for destinado, e se assim como Ulisses conseguissemos perceber que
somos “‘am homem, nada mais nada menos™.

Mas sera que conseguimos libertar a nossa mente, perceber que 0 COTpo ndo
vive sem a mente. Serd que assim como Neo, conseguimos “enxergar o programa’,
ou ainda fazermos parte dele, servindo de “bons exemplos”.

Para quem estamos 1a? Por nds mesmos? Para as outras pessoas? Onde
queremos chegar? Os nossos barcos estdo entre as rochas de Ko Phi Phi. Sera esse o
nosso objetivo maior?

Nio foi facil. Para chegar 12 foi preciso ser bravo e forte como Ulisses,
enfrentar e vencer os desafios, dominar sem se prender aos objetos,utilizar-se deles,
mas ndo tornar-se dependentes. Tudo isso para qué?

Qual o nosso prémio? Para que desafiamos o céu e o mar? Para que
conseguimos libertar a nossa mente? No auge da nossa conquista, acendemos 0 nosso
cigarro e damos um trago.

Mas este nZo € o nosso prémio, ndo somos tdo cegos a ponto de pensar que
um cigarro nos faria desafiar os deuses do céu e do mar. Qu mesmo que nos levaria a

verdade.
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Se o verdadeiro guerreiro e vencedor é aquele que consegue vencer a si
mesmo, nos somos vencedores...conseguimos deixar de lado nossa existéncia, nosso
mundo real e durante alguns segundos entramos em um mundo que niao € 0 nosso,
adquirimos uma cultura e uma religifio que também ndo é a nossa, utilizamo-nos de
equipamentos e vestimentas que nfo nos sio comuns em nosse cotidiano,
conseguimos perceber o que ha por tras deles e ndo deixamos que ele nos domine,
ndo nos apegamos as suas virtudes.

Nem que por um instante que seja, nos transformamos em fumantes, e ndo
nos preocupamos com a verdade. N&o esta em jogo a nossa satde, ou as nossas reais
habilidades. A questdo do cigarro ndo nos interessa.

Somos herdis...enfrentamos a batalha como o bravo Ulisses, percebemos a
verdade como Neo, mas mais do que isso, assim como Kundun conseguimos atingir
um nivel superior de entendimento, ou seja, vencemos a maior de todas as vitbrias: a
vitdria sobre nés mesmos.

Por um instante deixamos a nossa realidade, conseguimos deixar de ser quem
somos para ser “melhores’, ser “herdis”, vencemos nés mesmos, ultrapassamos a
barreira da verdade, a unica coisa que ndo percebemos € que quando a propaganda
acaba, nfio deixamos de ser aquele herdi. Ele s6 existe porque nos acreditamos que
ele exista, talvez porque ainda ndio conseguimos vencer a maior de todas as batathas:

a sobre nOs mesmos.
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“Aprende a ver o interior das coisas,

com os olhos do espirito.

Ndo aceites a realidade superficial das coisas.
Essa parede ndo é uma parede...

mas um conjunto de moléculas

que rodopiam a uma velocidade louca,

um mosaico de vibracdes que mexem, giram,

se modificam constantemente.”

Dugpa Renpoché



A chuva cai sobre o telhado de um templo budista. Uma névoa escura
predomina no ambiente, ndo sabemos exatamente onde estamos. Em um primeiro
momento a sensa¢io & de estarmos na caverna do gigante Polifemo, somos invadidos
por uma sensac¢do de medo e inseguranga. -

No entanto a imagem de um computador nos trangiiiliza, a escuriddo do
ambiente nfo mais nos assusta, nio estamos perdidos em um mundo desconhecido,
pelo contrario esse mundo cibernético nos € muito peculiar e a nossa relagéo com ele
¢ , aparentemente, muito positiva.

Logo em seguida a imagem de uma chaleira nos faz repensar onde estamos, e
até mesmo quem somos, ja que esta nos remete a um mundo que ndo € 0 NOsso, mas
que por outro lado nos fascina.

Voltamos ao ambiente inicial e agora a sensagéio € de estarmos em um templo
tibetano, os barcos, as pinturas, tudo nos remete a um mundo oriental, que para nos &
um tanto quanto magico.

As pessoas. N#o conseguimos identifica-las, nfio sabemos quem sdo, como
sdo, para que estdo 1. Mas o que nds temos em comum com e¢las estd bem claro: a
sede de aventuras, a busca por este mundo desconhecido.

E a aventura se inicia, a claridade da lugar a névoa sombria e 0s barcos caem
nas aguas. A sensa¢io é a mesma do sangue misturando-se com as aguas de um lago
repleto de peixinhos coloridos. A paz, a trangiilidade, a aventura, a paixio.

Neste momento a sensagio é de estarmos em [taca, ou em alguma ilha
mitolégica, podemos sentir a presenga dos deuses do ar, da terra, da 4gua, do fogo.
Assim como Ulisses desafiamos esses deuses e com nossos barcos iniciamos a nossa
Odisséia, e entramos nessa viagem como se estivéssemos em uma batalha de Troia,
somos invenciveis.

Mas ndo partimos para essa batalha de peito aberto. Assim como Neo
colocamos em baixo do nosso sobretudo todas as nossas armas: radar, binoculo,
enfim, todo o equipamento necessario para que poSSamos Sair vitoriosos.

Enfim, o nosso objetivo ¢ atingido, conseguimos parar os barcos entre as ilhas
de pedras. Ndo houve sangue, nem dor, nem morte. Todos sairam vivos e felizes.
Passamos por dificuldades, por dificeis obstaculos, mas estes, s6 nos fez sentirmos

mais fortes.
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Mas como todo herdi, também temos direito ac nosso prémio. E o nosso
prémio é muito maior do que um trago de cigarro. O nosso prémio € a libertacdo de
um mundo cercado de regras e controles, para um mundo sem limites e fronteiras.

Assim como Ulisses tomamos de volta 0 nosso reino € reencontramo-nos com
o verdadeiro amor, atingimos o Nirvana. A nossa mandala esta pronta, ela € azui e
vermelha, mas ao contrario das mandalas que s@o jogadas e misturam-se nas aguas, a
nossa mandala flutua sobre as aguas.

Hollywood, No Limits.
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