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CIRCUITOS TURISTICOS iTALO-DESCENDENTES:
O Uso Contemporaneo das Herancas Culturais no Sul e Sudeste do Brasil

TESE DE DOUTORADO
MARCELO PANIS
RESUMO

A imigragéo de italianos para o Brasil, entre o final do século XIX e o inicio do XX, representou um
dos mais importantes capitulos histéricos da formacao socioespacial do pais. No periodo
contemporaneo os lugares onde estes imigrantes se fixaram sao marcados pela presenca de
bens materiais e imateriais que representam esta identidade cultural. Objetos, saberes e praticas
que constituem contetdos que fortalecem os nexos de pertencimento a memdria e as tradicdes
italo-descendentes no presente. Sdo exatamente para essas materialidades, praticas e saberes
remanescentes que o olhar desse trabalho se direciona. Herangas de grande valor histérico e
social que resistiram as mudancas no tempo e no espago e, por este motivo, considerados
patriménios culturais na atualidade, ndo apenas por estarem salvaguardados por instrumentos de
protecdo, mas por receberem o reconhecimento por sua importancia historica e social.

Neste presente, a dindamica econ6mica global impée a complexidade socioespacial novas
demandas de uso e funcionamento dos lugares, modificando algumas praticas sociais cotidianas,
inclusive, a forma de pensar a materialidade e as representacdes simbdlicas das diversas
culturas. Isto significa que o conjunto dos objetos, costumes e tradigbes tendem a ganhar novos
usos para atender as transformacdes na dinamica socioespacial, processo no qual ha a
incorporacao do valor de mercado ao valor cultural, processo evidenciado por meio dos circuitos
turisticos italo-descendentes. Em tal processo, o turismo figura como uma atividade que
incrementa os rendimentos familiares, ao mesmo tempo em que contribui na preservacdo dos
bens materiais e conteudos simbdlicos da cultura, uma vez que o uso turistico do patriménio
cultural garante sua continuidade no tempo e no espago.

Assim, este trabalho tem como proposta analisar a atual representacéo da identidade cultural dos
descendentes de imigrantes italianos existente nos estados do Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Parana e Espirito Santo, tomando como referéncia os processos de refuncionalizacao
dos bens culturais italo-descendentes, orientados por politicas publicas de planejamento
territorial, bem como por estratégias econémicas de valorizagao turistica da cultura.

Palavras-Chave: Circuitos turisticos, Italo-descendentes, Patriménio cultural, Identidade,

Refuncionalizacao.
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DOCTORAL THESIS
MARCELO PANIS

SUMMARY

The ltalian immigration to Brazil, between the end of the 19th century and the early 20th centuries,
represented one of the most important historical chapters of socio-spatial formation in the country.
In the contemporary period the places where these immigrants settled are marked by the
presence of material and immaterial goods that represent this identity cultural. Objects, knowledge
and practices that constitute content which strengthen the linkages of belonging to memory and
Italian traditions-descendants in the present. Are exactly for these materiality both, practices and
knowledge remains that look of this work rests. Legacies of great historical and social value who
resisted to changes in time and space and therefore considered cultural heritage today, not only
for being safeguarded by protective instruments, but by receiving recognition for its historic and
social importance.

At present, the global economic dynamics imposes on the socio-spatial complexity new demands
for use and operation of places, modifying some everyday social practices, including, the way of
thinking the materiality and the symbolic representations of diverse cultures. This means that the
set of objects, customs and traditions tend to win new uses to meet the changes in socio-spatial
dynamics, process in which there is the embodiment of the market value of the cultural value,
process evidenced by means of the tourist circuits ltalian descendants. In such a process, figure
tourism as an activity that increases the household income, while contributing to the preservation
of material goods and symbolic contents of culture, since the use of cultural heritage tourism
ensures its continuity in time and space.

Thus, this work is proposed to analyze the current representation of the cultural identity of the
descendants of Italian immigrants in the States of Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana and
Espirito Santo, taking as a reference the refuncionalization processes of cultural property Italian
descendants, guided by public policies of territorial planning, as well as by economic strategies of
tourist valorization of the culture.

Key-Words: Tourist circuits, Italian-descendants, Cultural heritage, Identity, Refuncionalization.
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CIRCUITI TURISTICI ITALIANI-DISCENDENTI:
L'uso contemporaneo di patrimoni culturali nel sud e nel sud-est del Brasile

TESI DI DOTTORATO
MARCELO PANIS

RIASSUNTO

L'immigrazione italiana in Brasile, tra la fine del XIX secolo e l'inizio del XX secolo, ha
rappresentato uno dei capitoli storici piu importanti della formazione socio- spaziali nel paese. In
epoca contemporanea i luoghi dove questi immigrati insediati sono contrassegnati dalla
presenza di beni materiali e immateriali che rappresentano questa identita, beni culturali,
conoscenze e pratiche che costituiscono il contenuto che rafforzano i legami di appartenenza
alla memoria e tradizioni italiani-discendenti nel presente. Sono esattamente per queste
materialita entrambi, pratiche e conoscenza rimane che lo sguardo di questo lavoro riposa.
Eredita di grande valore storico e sociale che ha resistito ai cambiamenti nel tempo e nello
spazio e, quindi, considerato patrimoni culturale nella attualita, non solo per essere
salvaguardato dagli strumenti protettivi, ma ricevendo il riconoscimento per la sua importanza
storica e sociale.

Attualmente, le dinamiche economiche globali impone la complessita socio-spaziali nuove
richieste di utilizzo e il funzionamento dei luoghi, modificando alcune pratiche quotidiane sociale,
tra cui, il modo di pensare la materialita e le rappresentazioni simboliche delle culture diverse.
Questo significa che la collezione di oggetti, costumi e tradizioni tendono a guadagnare nuovi
usi per accogliere i cambiamenti nelle dinamiche socio-spaziali, processo in cui c'e
l'incorporazione del valore di mercato al valore culturale, processo constatato attraverso degli
circuiti turistici italiani-discendenti. In tale processo, il turismo figura come una attivita che
aumenta il reddito familiare, allo stesso modo che contribuisce alla conservazione dei beni
materiali e contenuti simbolici della cultura, poiché I'uso di turismo culturale patrimonio assicura
la sua continuita nel tempo e nello spazio.

Cosi, questo lavoro si propone di analizzare la attuale rappresentazione dell'identita culturale dei
discendenti di immigrati italiani in Stati di Rio Grande Sul, Santa Catarina, Parana ed Espirito
Santo, prendendo come riferimento il processi di rifunzionalizzazzione di beni culturali italiani-
discendenti, guidati da politiche pubbliche della pianificazione territoriale, nonché da strategie
economiche di valorizzazione turistica della cultura.

Parole-chiavi: Circuiti  turistici, Italiani-discendenti,  patrimonio  culturale, identita,

rifunzionalizzazione
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TESE DE DOTORATO
MARCELO PANIS

CONSSISO

A imigrassion dei taliani par el Brasite, tra el finate del secoto XIX e el scominssio del XX, zé sta un
dei pi importanti capitoti storichi deta formassion dete bete gente e dei beli cantuni del nostro
paese. Desso i posti par dove zé vegnesti questi imigranti i zé pien de ben materiati e imateriati
che i tira avanti 'na identita culturate massa forte. Robe e mestieri ben fati che insieme i sostegne
ta memoria e te tradission deti italo-brasiliani. Zé propio de questi afari e mestieri che ndemo parlar
sun questo laoro. | zé assadi de gran valor storico e sivico che i se ga contraposti ai cambiamenti
del tempo e del spasso, e giusto par questo, unco i zé visti come patrimoni culturati, non sofo
parche i ga qualche protession, ma parche i zé sta recognossui par caso de so impotanssia
storica e sivica.

Sun nostra realta, el mondo dei negossi de unco el domanda ate diverse comunita nove forme de
uso e de refarse dei posti, cambiando cossita el modo de vivere, come i pensieri su te cose
materiale e anca su i simboli dete varie culture. Questo vot dir che i muci de robe, costumi e
tradission i scominssia a esser doperai de nantra maniera, i risseve nove funssion par refarse ate
domande fate da parte dete societa, cossita se donta un valor de merca al valor culturate, z&
questo che ocor con i camini turistichi italo-brasiliani. De questa forma el turismo el zé capita come
'na agiuta ai negossi dete famegie, al stesso modo che giova ta protession defa cultura materiate e
imateriate, ‘na volta essendo el uso turistico del patrimonio culturate che to porta avanti sol tempo
e sol spasso.

Cossita, questo laoro el vot studiar come zé soi di de uncd ta rapresentassion deta identita
culturate dei nevodi e bisnevodi dei imigranti taliani che ghezé soi stadi del Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Parana e Espirito Santo, ciapando come esémpio queto che ga sussedesto con i
ben culturati italo-brasiliani, parecia par medo de potitiche publiche de profitamento del spasso
come anca par medo de progeti economichi fati par darghe valor turistico ata cultura.

Parote-Ciave: Camini-turistichi, Italo-brasiliani, Patrimonio Culturate, Identita, Refarse.
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APRESENTACAO

De inicio gostaria de fazer uma pequena adverténcia: esta sera a Unica parte do
trabalho em que me pronunciarei em primeira pessoa. Isto porque, penso, a
apresentacao de um trabalho como este, que procurou seguir e cumprir com todas as
orientagcdes e normas para sua elaboracao, necessita de um momento em que o autor

possa se expressar livremente, até mesmo devanear, para se aproximar mais ao leitor.

Feito isso, comecgo dizendo que o percurso trilhado para chegar a este trabalho
final foi demasiado longo, visto a dimensao e a abrangéncia do tema que, considero,

uma importante abordagem para o periodo contemporaneo.

De fato, a finalizagdo de uma etapa do trabalho, com a escrita e a defesa da
tese, que é das mais importantes, ndo € o final, muito pelo contrario, se trata do
estabelecimento de uma agenda de pesquisa mais abrangente, onde uma de suas
etapas foi concluida. Penso isso porque toda a pesquisa efetuada para chegar a este
produto final, a tese que lhes apresento nesse momento, respondeu alguns
guestionamentos e duvidas que me acompanharam durante estes ultimos quatro anos e
pouco, mas suscitaram outras tantas duvidas e questionamentos que, certamente, séo
indagacées que quero me debrucar, com tempo, para dar continuidade as minhas
investigagdes, em extensao e profundidade.

Depois de pronta a tese, se eu voltar e |é-la uma vez por semana, sei que acharia
outras questdes, autores, ideias ou informagdes que gostaria de acrescentar. Por vezes
me da a impressao de que € um trabalho inacabado, ainda que eu saiba que nenhum

trabalho é completo. Entretanto, chega um momento que devemos dizer: esta pronta!

Por outro lado, inUmeras foram as vezes que sentado a frente do computador as
ideias se ausentavam, se recusavam a querer movimentar os dedos, pressionar as
teclas, e comecar a preencher paginas e mais paginas, afinal, neste nosso mundo atual
h& uma exigéncia cada vez maior em torno da competéncia e da produtividade, onde,

por vezes, acabamos incorporando isso a nossa vida sem perceber.



Mas, quando as ideias nao conseguiam ser expressas em palavras, nada melhor
do que voar para outros recantos ludicos, didaticos ou informais que contribuissem na
distracao para, entdo, retomar o félego e novamente debrugar-se sobre os alfarrabios,
mergulhar em textos e ideias novamente. Assim, uma musica tocada ou ouvida,
recorrer a outras formas de literatura, cinema ou passeio, matear com a companheira
ou até mesmo dialogar com algum amigo, sempre ajudou a respirar novos ares, distrair.
Ao final deste tempo fica uma licdo: é preciso ter cuidado com os prazos, todavia, é
preciso dar tempo ao pensamento e a criatividade.

Obviamente que nesse processo nao posso deixar de fora a importancia da
orientacdo. Assim, fosse nas reunides de nosso grupo de pesquisa em Geografia
Turismo e Patrimbénio Cultural ou em conversas individuais, o0s conselhos,
ensinamentos e indagacdes da professora Tereza sempre davam rumo e sentido para
as ideias. Recordo-me de Rubem Alves, nas Ligdes do velho professor, onde ele fala
que tem um tempo em que o professor ensina 0 que sabe e, depois de navegar por
muitos mares, ensina o que néo sabe. Ajuda o aluno a singrar pelo inexplorado, pois ja
conhece os meios para fazé-lo: € o tempo da pesquisa. Este € o tempo em que sem

uma boa orientacao podemos ficar a deriva.

Bem, mas n&o cabe ficar apenas devaneando, afinal, se trata da apresentacéao
de um trabalho cientifico. Por isso, neste momento, acho interessante partilhar algumas
informacgdes a respeito do periodo de campo, no sentido de dimensionar o quanto

percorri para chegar a este momento atual.

Ao todo foram visitados 11 circuitos turisticos italo-descendentes em quatro
estados das regides Sul e Sudeste: Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana e
Espirito Santo, alguns em municipios mais conhecidas, outros nem tanto. Para efetuar
as entrevistas percorri aproximadamente sete mil quildbmetros de automével, pois esta
era a maneira mais facil de chegar aos empreendimentos que, em geral, estdo nas
areas rurais dos municipios e, por este motivo, dificeis de serem visitados utilizando o
transporte coletivo disponiveis. Também foi necessario voar dois mil quildbmetros, onde

do préprio aeroporto aluguei um carro para chegar ao destino a ser pesquisado.



Ao todo, somadas as entrevistas, sao aproximadamente 20 horas de gravacoes,
em mais de 50 conversas com proprietarios e gestores dos empreendimentos turisticos
e representantes institucionais das secretarias e diretorias de turismo. Obviamente que
as informacgdes coletadas por meio das entrevistas ndo podem constar todas na integra,
no corpo do trabalho, pois o tornaria demasiado grande e tedioso. Neste ponto percebe-
se a importancia da sistematizacao, capacidade de sintese e leitura das informacoes, o
que esperamos tenha sido executada com qualidade satisfatéria. Tarefa que, sabemos,
nao é tao simples quanto parece.

Uma outra parte da pesquisa de campo, tdo importante quanto esta que relatei, é
0 que nao posso mensurar. Indmeras foram as boas conversas, a receptividade, o
contato com pessoas simples e extraordinarias, com bonitas experiéncias de vida que,
entre um copo de suco ou uma taga de vinho, um naco de salame ou de queijo, ou
outras iguarias italo-descendentes, me fizeram mais apaixonado por minha pesquisa,
renovaram algumas convicgoes, ainda que em se tratando de um trabalho cientifico,

devamos usar mais a razao para que nossa visao da realidade nédo fique turva.

As paginas que se seguem, portanto, sdo o resultado deste processo, desse
tempo de pesquisa. Ndo se compara a Terceira de Rachmaninoff, a Pieta de
Michelangelo ou a Monalisa de Da Vinci, mas é o que de melhor consegui produzir.

Assim, sem mais delongas, tomado de uma imensa satisfagcdo por esta obra
finalizada, quero convida-los para que apreciem a leitura deste trabalho.






INTRODUCAO

A imigracéo italiana € um capitulo histérico dos mais importantes na formacéo
socioespacial brasileira, ndo apenas pela quantidade de emigrantes que vieram para o
pais, mas, também, pelas contribuicdes dessa cultura em cada lugar que se fixou, fosse
nas col6nias de imigracao, nas fazendas de café ou, ainda, no caso de Sao Paulo, nas
areas urbanas proximas a industria que estava iniciando um processo de
desenvolvimento.

A vinda desses emigrantes representou uma saida viavel para os interesses do,
entdo, recém-formado Estado Nacional ltaliano e para o governo do Brasil, visto que a
Italia necessitava “exportar” mao de obra das areas em ampla industrializagdo, que
atingiu diretamente o campo, pela ascenséo do capitalismo industrial tardio que atingiu
este pais, enquanto que nas terras de ca, o Brasil necessitava de trabalhadores para
substituir a mao de obra escrava que estava em vias de extingéo.

A partir deste contexto historico que milhares de imigrantes, legal e ilegalmente,
rumaram para a Merica um busca de novas oportunidades, a terra da cuccagna como
era divulgado na peninsula, onde haveria fartura e trabalho para todos. De fato,
trabalho néo faltou, afinal, as regides onde foram instaladas as colénias de imigracao
constituiam paisagens rusticas de desprovidas de qualquer infraestrutura, mas a fartura
s6 viria anos mais tarde, depois de um longo e arduo processo de trabalho, por parte
daqueles que prosperaram (DE BONI e COSTA, 1984).

Fato € que todos os imigrantes e seus descendentes que permaneceram no
pais, principalmente nas colénias de imigracéo, afora aqueles que néo resistiram aos
problemas e dificuldades e retornaram para a Italia ou reimigraram para outros destinos,
fixaram-se nos lugares e constituiram no territério uma identidade prépria, com
materialidades, praticas e saberes que passaram a serem marcas de uma italianidade
brasileira (PANIS, 2009a).

Nao é novidade dizer que nem todas as materialidades e praticas culturais italo-
descendentes permaneceram preservadas nos lugares, pois € um pressuposto da
prépria dindmica da cultura, por meio do contato, modificar-se, onde algumas praticas



externas sao incorporadas e outras sdo abandonadas, além das materialidades que sao
desconstituidas do espaco para dar lugar a constru¢gées mais modernas e funcionais,
enquanto outras passam a agregar novas funcionalidades, permitindo sua continuidade.
Assim, sdo essas remanescéncias e reminiscéncias que conectam o passado ao
presente e dao o sentido de continuidade a cultura italo-descendente. Objetos, saberes
e praticas que constituem conteudos que fortalecem os nexos de pertencimento a
cultura, a memoria e as tradigoes.

Sdo exatamente essas materialidades e praticas remanescentes que o olhar
desse trabalho se direciona, herangas que resistiram as mudancas no tempo e no
espaco, de grande valor histérico e social, que atualmente sdo considerados
patriménios, n&o apenas por estarem salvaguardados por instrumentos de protecao,
mas por receberem o reconhecimento por sua importancia histérica e social. E, para
aproximar mais ainda do objeto de estudo dessa pesquisa, em especial em relacdo aos
bens culturais italo-descendentes, objetos e praticas que sao tomados como atrativos e
distintivos e utilizados para a pratica turistica.

O turismo, desde o0 seu surgimento com a ascensdo da sociedade industrial,
tornou-se uma das principais atividades movimentadoras de fluxos de pessoas, capitais,
mercadorias e servicos periodo contemporaneo (CRUZ, 2001a). Mas, sua ampliacao
ndo se deve apenas ao aumento do numero de viajantes como, também, a
multiplicacdo das tipologias turisticas que diversificaram as praticas a fim de atender a,
cada vez mais, publicos especificos e diferenciados (MTUR, 2006). E nesse contexto
que, a partir da segunda metade do século XX, cresceu a oferta e o interesse pela
pratica turistica de cunho cultural, na qual estdo inseridos os circuitos turisticos italo-
descendentes.

Assim, atrelados as complexidades atuais, onde o mercado se impbe cada vez
mais aos lugares e as relagdes sociais, 0S grupos sociais como os italo-descendentes
necessitaram incorporar novas funcoes as velhas formas, de maneira que isto permita
sua continuidade no espago. Soma-se a esta perspectiva a crescente necessidade de
incorporagdo de novas praticas econdémicas, principalmente nas regides rurais ou
cidades de economias mais frageis, em busca da melhoria dos rendimentos familiares,
tendo no turismo uma das alternativas viaveis, em vista da disponibilidade de produtos,



objetos materiais, praticas culturais e, mesmo, a riqueza paisagistica que se encontra
nesses destinos, em especial, nos circuitos italo-descendentes nos estados do Rio
Grande do Sul, Santa Catarina, Parand e Espirito Santo.

Estas ideias apontadas até o momento, obtidas a partir de questionamentos,
leituras e observacdes na relagdo entre cultura e turismo no periodo contemporaneo,
foram as norteadoras para a elaboracéo da proposta de trabalho.

Para se chegar ao trabalho escrito que € apresentado neste momento foi
necessario organizar fases e procedimentos, ndo apenas para estruturar as ideias, mas
para estabelecer etapas na pesquisa, que se sucederam e permitiram obter uma leitura
adequada da realidade, ancorada nas fundamentacbes tedrico-metodologicas
necessarias.

O objetivo principal, formulado para esta pesquisa, teve como finalidade
estruturar uma reflexdo teérica que possibilitasse analisar as especificidades dos
processos constitutivos da cultura italiana no Brasil, suas permanéncias e preservacao
no territorio, além de analisar e interpretar o processo de refuncionalizagdo turistica
deste patriménio cultural em Ilugares com marcante identidade cultural italo-
descendente, evidenciada na oferta de circuitos turisticos relacionados a esta cultura,
bem como as estratégias de planejamento e gestdo dos bens culturais nos estados das
regides Sul e Sudeste do Brasil.

A partir dessa perspectiva, a hipotese estabelecida para este trabalho, parte da
concepcao de que o turismo constitui-se como uma atividade que complementa os
rendimentos familiares, ao mesmo tempo em que contribui na preservacao dos bens
materiais e conteudos simbdlicos da cultura, uma vez que o uso turistico do patriménio
cultural, evidenciado na formatacao dos circuitos turisticos italo-descendentes, garante
sua continuidade no tempo e no espaco. Por outro lado, a incorporagdo do valor
econdmico pode levar uma producao estetizada da cultura, onde os bens materiais e
imateriais sdo convertidos em mercadorias, alterando o sentido de pertencimento do
individuo a cultura.

E importante ressaltar que os territérios onde originalmente se constituiram as
colénias de imigragao italiana, atualmente, sdo carregados de sentido, marcados pela
identidade italo-descendente, tendo significado por estar localizada nesta porcao



delimitada do espaco, impregnada de uma histéria que foi acumulada com o passar dos
anos, dando o sentido de continuidade (SAQUET, 2003). Portanto, a territorialidade
italiana esta ligada a estes territérios por meio da presenca das materialidades e dos
conteudos simbdlicos que preenchem e dao sentido as formas, conectam o passado ao
presente, reforcando ndo apenas os lagos de pertencimento como, também, a
importancia da preservacao destes bens culturais.

Neste processo, o turismo pode figurar como uma pratica que contribui na
manuten¢ado do arcaboucgo cultural ou, entao, representar um mecanismo de producao
estetizada da cultura, no qual s6 existem encenacdes que remetem a praticas pretéritas
nao usuais pelos descendentes de imigrantes italianos. Assim, a formatacao de
produtos turisticos a partir do legado italo-descendente representaria a incorporac¢ao do
valor econémico ao valor cultural. Tal processo alteraria os conteudos e a carga
simbdlica dos bens e das vivéncias cotidianas, convertendo-as em mercadorias para
serem consumidas enquanto atrativo e distintivo cultural, colocando em risco a teia de
significacbes das praticas sociais que permitiram a producdo e reproducdo da
identidade italo-descendente no tempo e no espago.

Por outro lado, estando atrelados a complexidade da economia global, os grupos
sociais, como os italo-descendentes, necessitam inserir novos contetudos produtivos
nos lugares, redefinindo ou ampliando o uso das formas culturais pretéritas por meio de
novas funcbes. Neste caso, a promogdo do turismo representa uma estratégia
econ6mica de melhoria nos rendimentos, ao atrair um publico diferenciado interessado
em um consumo cultural e pode, também, reforcar as iniciativas de conservacao do
patriménio e da identidade italo-descendente, permitindo sua continuidade no espaco.

Essas ideias nortearam a pesquisa e serviram como referéncia para o seu
aprofundamento teérico e, como fundamento para organizar o trabalho de campo, que
foi efetuado entre os meses de junho e setembro de 2013, nos municipios de Garibaldi,
Caxias do Sul, Bento Goncgalves e Rolante, no Rio Grande do Sul; em Chapecé e
Urussanga, em Santa Catarina; em Bituruna, Sdo José dos Pinhais, Curitiba e
Colombo, no Parana; e em Venda Nova do Imigrante, no Espirito Santo.

Efetuado o trabalho de campo, os procedimentos utilizados para obtencdo de
dados e informacdes, bem como a sistematizacdo e a analise dos resultados foram



preponderantes para responder as questées inicialmente levantadas e obter os
resultados da pesquisa.

Certamente que para se chegar a este ponto foi necessario estabelecer um
percurso metodoldgico que orientou os caminhos a serem seguidos, desde a escolha
das referéncias bibliogréaficas, passando pelo planejamento e execucao do trabalho de
campo, o tempo de permanéncia nos circuitos e a elaboracdo do material de apoio para
a aplicacdo da pesquisa in locus e, finalmente, a elaboracdo do texto final da tese.

Estes percursos, portanto, serdo apresentados nas paginas que se seguem.

PERCURSO METODOLOGICO

Para dar conta da proposta assumida para esta pesquisa foi necessario
organizar as etapas do trabalho, entre a pesquisa bibliografica, a fontes primarias e
secundarias, o periodo de campo e a consequente sistematizacao e analise dos dados
e informacdes obtidas, de maneira que todo o material obtido se constituisse como a
base concreta para a producéo do texto final da tese.

O passo inicial foi a efetuacdo de uma revisao bibliografica sobre a tematica do
patriménio cultural, do turismo e da imigracdo italiana, tematicas estas que sao
norteadoras da pesquisa. Dessa forma, buscou-se o aprofundamento dos principais
temas por meio de leituras de obras de referéncia, artigos cientificos, teses,
dissertacoes, documentos e outras fontes cientificas, identificando as contribuicdes
mais pertinentes ao tema e ao eixo tedrico adotado. Tais referéncias foram lidas e
interpretadas a partir da geografia, entendendo que os conteludos desta ciéncia
permitem n&o uma leitura exclusiva, mas uma leitura a partir de uma perspectiva
distinta, onde as categorias centrais da geografia sdo tomadas como referéncia para a
interpretacao histérica e atual dos assuntos aqui tratados.

Neste passo, as fontes bibliograficas permitiram ampliar e aprofundar os
conhecimentos a respeito do contexto historico que envolveu a imigragéo italiana, um
dos principais fendmenos migratérios dos ultimos séculos. Da mesma forma, debrucar-
se sobre os alfarrabios, permitiu conhecer mais as ricas discussdes sobre patriménio
cultural no Brasil, em especial, levou a estabelecer ideias criticas sobre os bens



culturais italo-descendentes. Finalmente, as leituras e consultas as obras cientificas,
possibilitaram um maior conhecimento a respeito do turismo, atividade que, no periodo
contemporaneo, exerce grande influéncia sobre as dimensdes cultural, politica e
econOmica na sociedade, na escala grande ou na escala pequena.

Obviamente que tais temas norteadores da pesquisa ndo se encerram em si,
abrem conexdao com as tematicas das ciéncias sociais as quais, apesar de universo
amplo, permitiram selecionar as leituras que mais contribuiram para este trabalho.

Concomitantemente a revisdo bibliografica, que se estende por praticamente
todo o periodo de realizacdo da pesquisa, efetuou-se o levantamento de informacoes
preliminares sobre os circuitos turisticos italo-descendentes, por meio do levantamento
de informagdes junto a sitios das prefeituras, de associagées -culturais italo-
descendentes, entre outras, nos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana
e Espirito Santo, etapa que, somada a parte da pesquisa historica, permitiu elaborar
uma representacao cartografica das antigas regiées coloniais italianas na regidao Sul e
Sudeste do Brasil, bem como situar os circuitos a partir destas regides de influéncia
cultural italo-descendentes.

A escrita das imagens

Tendo por base a importancia que as imagens e as representa¢des da paisagem
tém quando se esta tratando de temas relacionados ao patriménio, a cultura e ao
turismo, percebeu-se a necessidade de constituir um banco de imagens fotograficas
que viabilizassem observar cada um dos circuitos e seus empreendimentos visitados
sob os mais variados angulos, buscando, com isso, enriquecer visualmente a analise a
respeito de cada lugar visitado.

Por este motivo, ainda que ndo seja possivel utilizar todas as fotografias
coletadas durante a etapa da pesquisa de campo, a riqueza desse material coletado
permitiu uma selecdo das imagens que melhor expressem a realidade dos circuitos e
das expressdes da cultura e corroborem para a analise do trabalho.

As imagens nao utilizadas neste trabalho, organizadas e arquivadas em um
banco de dados, constituem uma rica fonte de observacédo e conhecimento da realidade
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dos lugares visitados podendo, futuramente, serem usadas em outras producdes
cientificas que dao continuidade a pesquisa.

O olhar sobre os arquivos, documentos e outras fontes

A escolha e utilizacdo de fontes adequadas para o trabalho € uma etapa das
mais importantes para o desenvolvimento da pesquisa, pois sdo responsaveis pela
orientacdo das ideias e permitem, a partir de sua consulta, o aprofundamento e a
ampliagcdo dos temas e assuntos centrais relacionados a temética de estudo.

Estas fontes de pesquisa podem ser classificadas, ao menos, de duas formas:
primarias e secundarias. A primeira € composta por todo tipo de informagdes originais
sobre determinado tema ou assunto, podendo ser obtidas por meio de estatisticas,
entrevistas, diarios e escritos, além de livros e artigos que apresentem ideias originais,
artigos de jornal, quando sao escritos na ocasidao dos eventos, documentos oficiais de
instituicbes governamentais e ndo governamentais, teses, entre outros. Ja as fontes
secundarias sao aquelas que analisam ou interpretam as informagdes e dados obtidos
pelas fontes primarias, onde ha uma leitura a partir de um conteddo ja elaborado,
podendo ser obtidas, por exemplo, por meio de revistas de titulos e de resumos, livros e
artigos de jornal que relatem ou resumam as descobertas de autores originais, entre
outros.

Além das referéncias ja citadas, foram utilizados, entre as fontes secundarias,
sitios das prefeituras e secretarias de turismo dos municipios e dos estados para o
levantamento de informagbes preliminares sobre os circuitos turisticos italo-
descendentes, de maneira a conhecer sua localizacdo, organizacdo e suas
atratividades.

Por este motivo, durante o percurso desse trabalho, buscou-se a utilizagdo do
mais representativo nimero de fontes e referéncias possiveis, jamais visando a
quantidade, mas a qualidade dos conteudos em termos de abrangéncia e relevancia

teodrica.
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O campo e seus instrumentos

De maneira a conhecer o melhor possivel as realidades nos circuitos turisticos
italo-descendente, foi necessario organizar os procedimentos para a efetivagcdo do
trabalho de campo, elaborando instrumentos adequados para coletar informacdes
distintas Para tal, foram produzidos questionarios e roteiros de entrevistas que foram
aplicados a cada segmento envolvido na promog¢ao do turismo nos municipios.

O questionario, de acordo com Lakatos e Marconi (1985, p. 178), “¢ um
instrumento de coleta de dado, constituido por uma série ordenada de perguntas, que
devem ser respondidas por escrito e sem a presenga do pesquisador”.

Assim, adotando este principio metodoldgico, para uma das etapas de pesquisa
de campo foram produzidos dois questionarios que dessem conta de obter o maior
namero de informacdes pertinentes a respeito do publico especifico a ser entrevistado,
neste caso, os turistas e visitantes dos empreendimentos e atrativos em cada circuito
italo-descendente selecionada para esta pesquisa, além das agéncias de turismo, que
tém um papel importante, principalmente no que diz respeito ao turismo receptivo.

O primeiro instrumento de coleta de dados, Questionario para entrevistas aos
usuarios dos atrativos turisticos, foi dividido em partes distintas, utilizando perguntas
abertas, perguntas fechadas, a opgdes em que poderia ser escolhida mais de uma
opcao. Assim, a primeira parte diz respeito ao perfil do entrevistado, que tinha por
finalidade conhecer as caracteristicas turistas e visitantes dos atrativos. Uma segunda
parte destinada a questdes que reunem a tematica do turismo e da cultura italo-
descendente, que visa conhecer o que os turistas e visitantes pensam a respeito da
cultura e dos bens culturais com os quais estdo tendo contato durante a experiéncia da
visitacao.

Este questionario foi deixado em cada empreendimento visitado, para ser
respondido pelos visitantes e reunidos por algum representante das secretarias de
turismos e enviados mais tarde para o pesquisador, tudo isso previamente acordado
entre as partes. Entretanto, uma dificuldade que de antemao se pode adiantar é que o
retorno destes questionarios nao foi o esperado, tanto em relagdo ao numero de
estabelecimentos visitados, onde foram deixados os questionarios, quanto ao numero
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de questionarios devolvidos. Apenas no estado do Rio Grande do Sul retornaram
questionarios respondidos, o que infelizmente prejudica a leitura em relagdo aos outros
estados.

Os motivos do ndo retorno sdo muitos, desde extravio do questionério pelos
proprietarios ou gestores dos atrativos, passando pelo esquecimento do empreendedor
em disponibilizar o questionario para que o turista respondesse, até mesmo 0 nao
resgate desse instrumento pelos representantes das secretarias, conforme havia sido
combinado com o pesquisador. Por certo que tal fato ndo inviabiliza a pesquisa, mas
um maior retorno poderia ampliar a leitura e permitir um maior aprofundamento em
relacdo a um universo mais representativo de respostas.

O segundo instrumento foi o Questionario para entrevista as Agéncias de
Turismo. Nesse caso sé seria disponibilizado o mesmo se houvesse alguma agéncia
de turismo que promovesse, especificamente, acdes de turismo receptivo no qual
estariam inclusa a visitacdo a algum circuito turistico italo-descendente. As questdes
desse instrumento tinham por finalidade conhecer as possiveis a¢cdes das agéncias em
relacdo a divulgacao e promocéao dos atrativos turisticos italo-descendentes.

Além dos questionarios deixados nos empreendimentos para serem respondidos
pelos turistas e visitantes, foram elaborados dois roteiros de entrevistas para serem
aplicados com diferentes representantes de cada segmento responsavel pela promogéao
dos circuitos turisticos em cada municipio: representantes do poder publico e
proprietarios ou gestores dos empreendimentos.

De acordo com Lakatos e Marconi (1985, p. 173), “A entrevista € um encontro
entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha informacdes a respeito de
determinado assunto, mediante uma conversagdao de natureza profissional”. Neste
caso, por ocasido da pesquisa de campo do trabalho de doutorado, foi possivel efetuar
inmeras entrevistas com os representantes acima mencionados, de maneira a receber
0 maior numero possivel de respostas que, depois de feito o processo de
sistematizacdo, puderam ser utilizadas no corpo do texto da tese.

Assim, foram elaborados dois roteiros com perguntas padronizadas ou
estruturadas, de maneira que fosse possivel coletar respostas distintas para as mesmas
perguntas, entre os entrevistados de cada circuito nos distintos municipios.
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O primeiro foi um Roteiro para entrevista aos proprietarios ou gestores dos
atrativos turisticos. Este instrumento de coleta de dados foi elaborado com perguntas
abertas e teve por finalidade entrevistar os proprietarios dos empreendimentos ou
gestores turisticos, que sdo na verdade aqueles que promovem a atratividade,
organizado em quatro partes ou subtemas: perfil do entrevistado, questdes relacionadas
ao turismo, questbes relacionadas a cultura italo-descendente e, sobre a
institucionalidade. As respostas obtidas com cada questdo dos subtemas foram
agrupadas de acordo com a proximidade da ideia a ser expressa. A interpretagéo
dessas respostas permitiu elaborar analises quantitativas, por meio da producao de
tabelas e gréaficos, além da anadlise qualitativa, quando da utilizacdo das respostas de
cada entrevistado diretamente no corpo do trabalho e sua interpretacdo a partir das
tematicas em questao.

O instrumento seguinte é o Roteiro de perguntas para entrevistas aos
representantes institucionais. Este instrumento, elaborado com perguntas
padronizadas, foi utilizado para entrevistar aos secretarios e secretarias de turismo de
cada municipio visitado, ou diretorias e pastas equivalentes, onde existem os circuitos
turisticos italo-descendentes. Reunindo questdes relacionadas a importancia da cultura
italo-descendente e as politicas e agdes das secretarias, este instrumento procurou
buscar informacgdes pertinentes a respeito da agcdo de cada secretaria com 0s circuitos
italo-descendentes especificamente, de maneira a interpretar e compreender a agao do
poder publico em relagdo a promog¢ao ou apoio a pratica turistica, considerando que a
governanga municipal € um dos principais atores envolvidos no processo turistico. Um
detalhe sobre esta etapa é que foi possivel conversar com o representante direto,
secretarios(as) ou diretores(as), na quase totalidade dos casos. Apenas em um
municipio ndo se conseguiu uma entrevista, fato que em nenhum momento inviabiliza
esta parcela da pesquisa, visto que a prépria auséncia de tal entrevista também se
apresenta como uma leitura da realidade e situacao institucional em relacao as praticas
turisticas italo-descendentes.

Cabe ressaltar que as entrevistas citadas no trabalho, obtidas a partir roteiro
destinado aos empreendedores ou dos gestores dos empreendimentos turisticos, nao
indicam os nomes completos dos mesmos, apenas utilizam as iniciais, de maneira a
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preservar o0s entrevistados de uma exposicao publica. Diferentemente do roteiro
destinado aos representantes institucionais, pois nesse caso se tratam de figuras

publicas, ndo havendo problema em mencionar seu nome completo.

A organizacao dos resultados da pesquisa

Toda a trajetdéria da pesquisa, desde a elaboracdo do projeto, passando pelas
distintas etapas do trabalho, possibilitou chegar a este momento, da elaboragdo do
texto final que sera apresentado nesse momento ao leitor.

A forma como foram organizados cada capitulo e subcapitulo do trabalho teve,
na melhor das inteng¢des, apresentar as discussoes e aprofundamentos propostos para
esta pesquisa, de maneira mais clara possivel, pensada para que o leitor va, aos
poucos, conhecendo a tematica e compreendendo as discussdes apresentadas. Assim,
a tese foi dividida em trés partes, contendo trés grandes capitulos nos quais dentro de
cada um a principais abordagens sao divididas em subcapitulos.

O primeiro capitulo do trabalho é intitulado de As herancas italo-descendentes
no Brasil, onde o grande foco de discussao faz referéncia ao processo histérico da
vinda dos primeiros italianos e permanéncia destes e seus descendentes no territorio
brasileiro. Assim, o primeiro subcapitulo fala sobre A importancia da emigracao italiana
na formacdo socioespacial das regides Sul e Sudeste do Brasil, dessa forma, olhando
para o contexto europeu, especialmente italiano, na segunda metade do século XIX,
quando as transformagdes internas ocorridas na economia da peninsula provocou um
dos maiores movimentos migratérios da histéria contemporénea, evento que
influenciaria, também, na formacéo socioespacial brasileira, por sua dimensao cultural e
humana.

O segundo subcapitulo foi intitulado de Entre as colbénias imperiais e as fazendas
de café: A imigracéo italiana para o Brasil (1875 - 1915), neste caso, voltando a atengéo
para o contexto brasileiro do final do século XIX e inicio do XX, que estava em processo
de substituicdo da mao de obra escrava pela assalariada, principalmente, para trabalhar
nas fazendas de café, que naquele momento histérico constituia a principal economia
do pais. Além disso, no sul do Brasil, havia a necessidade de povoamento, contexto no
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qual foram criadas as col6nias de imigracao que estao na origem de muitos municipios
dos estados sulinos. Ainda nesse subcapitulo percebeu-se a necessidade de criar Uma
nota sobre o Sdo Paulo que, por uma opcao e necessidade metodoldgica, foi deixado
fora desta pesquisa, pelo fato de que, apesar de ter sido o estado que mais recebeu
emigrantes italianos, atualmente ndo possui nenhum circuito turistico italo-descendente.

No terceiro subcapitulo desta primeira parte do trabalho o assunto tratado sao As
permanéncias no territorio: o patriménio e a identidade cultural italo-descendente.
Assim, a abordagem nesta parte do trabalho visa apresentar e interpretar as
permanéncias deixadas pelos primeiros emigrantes e seus descendentes no territério
brasileiro, entre as materialidades construidas e os saberes, conhecimentos e fazeres
que preenchem as formas de conteudo e sdo transmitidas de geragédo em geracao,
herangas que apresentam o passado no presente e demonstram a dindmica da cultura
italo-descendente no periodo contemporaneo.

O segundo capitulo do trabalho tem por finalidade apresentar e interpretar Os
usos contemporaneos: patriménio cultural e turismo, obviamente relacionado a
cultura italo-descendente, onde a teméatica que ira permear esta parte do trabalho sera
o turismo. Assim, o primeiro subcapitulo logo apresenta as herancas culturais, versando
sobre A italianidade brasileira: bens e paisagens de valor singular no periodo
contemporaneo, onde serao demonstradas que herancas sao essas, sua importancia
social, histérica e cultural na atualidade, motivo pelo qual, cada vez mais, sdo vistas
como potenciais de incorporacao de valor de mercado.

Apresentando essa mudancga no uso dos bens culturais, onde a incorporacao do
valor de mercado, muitas vezes, subverte o sentido de pertencimento, € que se da
continuidade ao trabalho com a discussao sobre A apropriacdo da cultura pelo turismo,
segundo subcapitulo desta segunda parte do trabalho, onde se discutem também os
mecanismos do mercado em tomar o patrimdnio como produto para o mercado turistico,
concretizado por meio dos circuitos turisticos, onde faz-se a transicao para o terceiro
subcapitulo desta parte do trabalho, no qual sera discutido O papel dos circuitos
turisticos no uso do territorio. Neste subcapitulo a abordagem esta em torno das
diversas nomenclaturas utilizadas para formatar itinerarios turisticos e sua relacao de
uso cada vez maior do patrimdnio como elemento da atratividade. E a partir dessa
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discussdo que sao apresentados os diversos circuitos turisticos italo-descendentes
listados nos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana e Espirito Santo a
serem selecionados para a pesquisa de campo.

A partir desse encaminhamento chega-se ao terceiro e ultimo capitulo do
trabalho onde o foco sdao Os circuitos turisticos italo-descendentes no sul e
sudeste do Brasil. E neste capitulo que serdo apresentados os circuitos visitados em
cada estado visitados pelo pesquisador, e se dara o aprofundamento a respeito da
relacdo de uso das herangas culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas no
periodo contemporaneo.

Assim, o primeiro subcapitulo logo discute a questao que se intitula: Chi siamo?
O resgate da italianidade pretérita, atentando para a importancia do resgate e
manutencdo da memoéria e dos bens culturais italo-descendentes, pois estes constituem
a riqueza cultural que é tomada por seus detentores para serem ofertadas enquanto
atrativos turisticos. Essa ideia encaminha para a discussdo onde o foco € O uso
turistico do patriménio e da identidade cultural italo-descendente, segundo subcapitulo
desta parte do trabalho. Aqui o leitor ira encontrar exemplos de mapas e folhetos de
divulgacao turistica dos circuitos italo-descendentes, de forma a visualizar a ampla e
diversificada oferta turistica nos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana
e Espirito Santo.

No subcapitulo subsequente A valorizacdo dos bens culturais italo-descendentes
no periodo contempordneo € o tema central da discussdo. Esse é o momento
privilegiado de apresentacdo dos resultados do trabalho de campo, com imagens
fotogréficas, entrevistas, informacdes sistematizadas que foram convertidas em graficos
e tabelas, todo um repertério utilizado para aprofundar, cada vez mais, a relacdo de uso
das herancas culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas no periodo
contemporaneo. Todos estes recursos e resultados obtidos a partir do trabalho de
campo continuam sendo apresentados no subcapitulo final do trabalho, onde o foco nao
poderia ser outro sendo Os circuitos turisticos italo-descendentes. Esta ultima parte do
trabalho € dividida por estados e, dentro desses, é apresentado os resultados do campo

ao mesmo tempo em que procura-se demonstrar esta relagao entre cultura e turismo.

17



Sao os circuitos que falam. Falam por meio dos entrevistados, das imagens
fotograficas e de todo tipo de informacao obtida durante os trabalhos de campo. Coube
ao pesquisador, procurar analisar e interpretar estas informagcdes e dados da melhor
maneira possivel, de forma que o leitor, ao final da leitura com a Concluséo do trabalho,
muito além de achar uma leitura agradavel e informativa, consiga compreender e ter,
também, a possibilidade de uma interpretagéo prépria do tema abordado, uma vez que
se trata de uma pesquisa que apresenta dados e informag¢des novas, organizados de
maneira a possibilitar um conhecimento mais aprofundado a respeito da relacao de uso
das herancas culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas no periodo
contemporaneo.

Para finalmente convida-los a leitura, é importante fazer uma ressalva: de modo
algum este trabalho tem a pretensdo de ser uma obra definitiva sobre o assunto ou,
mesmo, achar que estd completo. E uma etapa vencida a partir dos objetivos
estabelecidos para este trabalho, mas a agenda de pesquisa que se descortina a partir
de agora, abre precedente para outras abordagens sobre o assunto e para temas que

tém tamanha importancia, obviamente, com vistas ao futuro.
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CAPITULO | — AS HERANCAS iTALO-DESCENDENTES NO BRASIL
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1.1 A importancia da emigracao italiana na formacao socioespacial das regides
Sul e Sudeste do Brasil

A emigragéo italiana para o Brasil, no periodo entre a segunda metade do século
XIX e o inicio do século XX, representou um dos maiores movimentos migratérios da
historia contemporanea. Tal movimento ndo se deu ao acaso, sendo resultado de uma
série de transformacdes socioeconémicas, politicas e culturais que se sucediam no
territério europeu e brasileiro, em decorréncia da transicao da fase mercantil para a fase
industrial do capitalismo’.

Nestes termos se deve voltar os olhos aos processos pretéritos, histéricos, de
maneira a compreender o desenrolar dos eventos que se sucederam sobre a peninsula
italiana onde, ap6s a unificacdo, se encontrava em plena expansao do liberalismo
econdmico, fato que provocou a emigracéo de milhares de pessoas de diversas regides
com destino ao Brasil, pais que, por sua vez, se encontrava na transicdo do modo de
producdo escravista para o assalariado. Assim, entre Brasil e ltalia, havia dois
processos distintos, mas simultaneos. No caso do Brasil, induziu novos processos
sociais e de valorizagao do espaco.

Para dar conta desta discussao, de maneira a compreender o0 processo histérico
de emigragdo italiana para o Brasil, foi utilizada a categoria geografica formacgao
socioespacial (SANTOS, 1978), de modo a assimilar as transformacdes ocorridas no
espaco durante diferentes periodos, em grande parte, impostas pelo modo de produgéo
que se sobrepunha sobre o territério.

A formacdo socioespacial, proposta por Santos (1978) para a geografia, tem
origem nos estudos a respeito da Economia Politica no qual Marx, na sua Infrodugéo a
Contribuigdo para a Critica da Economia Politica (2008 [1859])?, analisa a organizacdo
da sociedade burguesa em torno da (re)producdo do capital, discutindo a evolugcéo
diferencial da sociedade, por meio da categoria Formagao Econémica e Social — FES,
analisando as etapas do processo produtivo (producdo, consumo, distribuicdo e troca

' Sobre o tema do movimento migratério de italianos para o Brasil, relacionado as transformacgdes
socioecondmicas do periodo, ver especialmente Pesciolini, 1914; lanni, 1963; Malanima, 1982; Franzina,
1998, 2006; Bertonha, 2005; Grosselli, 2008, entre outros.
2 A Formacao Econdmica e Social foi abordada por Marx em obras como: 18 Brumario (1852); O capital
(1867), e por Marx e Engels em A ideologia alema (1846).
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das mercadorias), na maneira como a mudang¢a do modo de produgdo feudal para o
modo de producédo capitalista-mercantil e depois industrial influenciou na formagéao da
sociedade daquele periodo.

De acordo com ROSENTAL e IUDIN (1965, p. 192):

El concepto de «formacion econémico-social» se debe al marxismo y constituye
la piedra angular de la concepcidon materialista de la historia. (...) el concepto de
«formacién econémicosocial» permite considerar la sociedad humana, en cada
periodo de su evolucién, como un «organismo social» Unico, que incluye en si
todos los fenédmenos sociales en su unidad organica y en su accién reciproca
sobre la base del modo de produccién. Las fuerzas productivas constituyen la
base material y técnica de la sociedad; las relaciones de produccion, su
estructura econdémica o base. Las ideas, las relaciones ideoldgicas, asi como
las instituciones y organizaciones de distinto género surgidas sobre la base,
forman la superestructura de la sociedad; finalmente, el idioma, la familia, las
comunidades histéricas concretas de los hombres (tribu, pueblo, nacién) etc.,
constituyen fenémenos sociales de caracter especial que no pertenecen a la
base ni a la superestructura, pero que son de importancia esencial para
comprender el desarrollo concreto de tal o cual formacién. Cada formacion
econdémicosocial posee sus propias leyes de nacimiento y evolucién. Al mismo
tiempo, en cada formaciéon actian las leyes generales que concatenan las
formaciones en el proceso Unico de la historia mundial.

A posteriori, esta categoria de analise foi também utilizada por outros
pensadores, entre os quais esta Lénin (1894; 1899) que retoma o tema sob a
perspectiva cientifica® no qual analisa a realidade russa e procura entender o
desenvolvimento diferenciado da sociedade, visto que a Russia ndo possuia um unico
modo de producao em seu territério.

Portanto, compreender os diferentes modos de producdo que se sucederam ou
sucedem sobre o espacgo, permite entender melhor as determinagdes econdmicas,
politicas e, porque ndo dizer, culturais de cada periodo em determinados territérios,
pois, 0 espaco pode comportar até mesmo mais de um modo de producdo, mesmo que

um predomine em relag&o aos outros. Para Texier,

y o«

* As producdes de Lénin sado: “L’Impdét en especes”, “Qui sont Iés amis du peuple” (1894); e, “Le
Développement du Capitalisme en Russie” (1899). Estas obras podem sem consultadas na versao online
em http:/www.marxists.org.
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O conceito de Formagao Econémica e Social reveste-se de uma importancia
muito grande para todos os investigadores que estudam uma realidade concreta
onde nao encontram um, mais dois, trés, ou quatro unidades de produgédo. A
dificuldade consiste sem duvida em forjar instrumentos conceituais para pensar a
dominagao de um modo sobre os outros. (TEXIER, 1974 apud REIS, 2000, p. 62)

Neste caso o autor esta tratando de uma opcédo de método, necessaria para
levar a compreensao na forma como os modos de producéo sao impostos a sociedade,
nas mais distintas escalas.

Santos (1978), ao propor a categoria Formagao Socioespacial para a geografia,
utiliza-se do préprio método dialético para argumentar que sé é possivel compreender a
formacao socioecondémica incluindo o espaco nas analises, isto porque as instancias
econdmico-produtiva, politico-institucional e ideolégico-cultural, que constituem a base
da formacéao social, ndo podem operar fora do espaco, necessitam, sobretudo, de uma
base material-simbdlica. Neste sentido, Reis (2000, p. 64) pondera que Milton Santos
constata a “auséncia do espago nas analises orientadas pela categoria FES” (tese),
explicitado que esta categoria “por seus tragos constitutivos, ndo pode prescindir da
dimenséao espacial”’ (antitese), propondo, entao, a formagcdo socioespacial ou formacao
espacial, como categoria de analise (sintese). Em suma, conforme afirmou Santos
(1978, p. 86), “Modo de produgéao, formagao social, espago — essas trés categorias sao
interdependentes”.

Para Rocha (2001), as discussdes a respeito dos estagios de desenvolvimento
social, em relagdo a categoria formagdo econdémica e social mais especificamente, foi
aproximada da geografia quando Milton Santos pondera que as categorias modo de
producdo, formacao social e espaco sao interdependentes e inseparaveis, fazendo
parte de uma totalidade. Nas palavras de Santos (1996, p. 18), “o0 espaco reproduz a
totalidade social, na medida em que essas transformacdes sdo determinadas por
necessidades sociais, econdmicas e politicas”, nos distintos momentos histéricos.

Emilio Sereni foi outro pensador que teve grande contribuigdo no aprofundamento
da categoria FES. Para Sereni (1974 apud SANTOS, 1978, p. 15), a categoria FES
expressaria a unidade e a totalidade das esferas econémica, social, politica e cultural da
sociedade, derivando dai a ideia de continuidade e descontinuidade do desenvolvimento
histérico. Segundo Sereni (1974, apud SILVA, 2009, p. 1) “a nogao (...) se coloca
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inequivocamente no plano da histéria, que é (...) o da totalidade e unidade de todas as
esferas (estruturais, supraestruturais e outras) da vida social na continuidade e ao
mesmo tempo na descontinuidade do seu desenvolvimento historico”.

Isto significa dizer que ndo ha como tratar de um desenvolvimento capitalista
homogéneo, mas de condi¢cdes nacionais ou regionais que propiciaram transformacoes
nas estruturas produtivas, ou seja, “Nao é a ‘sociedade em geral’ que o conceito de
FES se refere, mas a uma sociedade dada” (SANTOS, 1978, p. 84), sendo assim, para
compreender a FES no qual uma determinada sociedade esta envolvida, & necessario
buscar uma apreensdo particular da realidade influenciada pelo quadro geral, pela
totalidade social, num movimento que vai da generalizacao para o especifico. No caso
dos imigrantes foram condi¢cbes histérico-econémico-politico-sociais que fizeram com
gue saissem da Italia em movimentos migratérios e viessem para o Brasil.

Neste sentido, o exercicio de interpretar historicamente os modos de producéo
que se sucederam no Brasil, concretizados tardiamente em relacdo a alguns paises da
Europa, uma vez que nesse continente os modos de producdo também se
consolidaram desigualmente no espaco, tal como o processo de industrializagéo,
permite compreender o complexo processo da emigracdo italiana para o pais e as
realidades sociais que derivaram deste processo e possibilitaram aos distintos lugares
chegarem ao atual estagio de desenvolvimento social, identificando os eventos que
propiciaram a sociedade se modificar no tempo e no espaco.

Para Bukharin (1972 apud SANTOS, 1978, p. 84) “encontramos a nossa frente tipos
historicos definidos de sociedades. Isso significa que ndo ha uma ‘sociedade em geral’,
mas que uma sociedade existe sempre sob um invélucro histérico determinado. Cada
sociedade veste a roupa de seu tempo”. E o seu tempo pode conter tempos diversos.

Santos (1978, pp. 87-88), reforca este argumento quando analisa em seu
trabalho que “as diferengas entre lugares sdo o resultado do arranjo espacial dos
modos de producédo particulares. (...) Os modos de producdo escrevem a Histéria no
tempo, as formagdes sociais escrevem-na no espago”. Ou seja, nenhum modo de
producdo pode operar fora de uma base concreta, fora do territério, e este €&
historicamente (re)produzido pelas determinagbes socioeconémicas, politicas e
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culturais e, portanto, as formas espaciais, resultado destas determinacdes, constituiriam
uma linguagem, uma expressao dos modos de producao (SANTOS, 1977, p. 88).

Aproximando esta abordagem aos estudos da geografia histérica, Moraes (2011,
p. 15) analisa que para interpretar os distintos modos de producdo é preciso atentar
para alguns pressupostos, tais como “as relagdes basicas de trabalho e propriedade, a
forma de divisao do trabalho social, o arcabouco técnico das atividades produtivas”,
além da “forma de estratificacdo social, os meios de dominacao politica basicos, as
formas de legitimagao das praticas vigentes, entre outros.”

Por meio desses pressupostos, portanto, € possivel compreender tanto a
estrutura de funcionamento socioeconémico de uma determinada sociedade no tempo e
no espaco, quanto o seu conteudo, uma vez que as agdes internas de uma sociedade,
sejam de ordem politica, econébmica ou social, revelam intencionalidades, finalidades
passiveis de ser interpretadas.

Em se tratando da proposta deste trabalho, significa que tem-se um quadro
geral, da emigracdo italiana para o Brasil, e um quadro particular, especifico,
relacionado aos distintos destinos destes italianos em cada estado brasileiro,
estabelecidos de acordo com as necessidade de méao de obra imigrante para suprir
cada regiao do pais. Os diferentes estados para onde os italianos foram enviados, nas
regides Sul e Sudeste do Brasil, ndo foram escolhas aleatorias, mas representaram
opcbes politico-institucionais dentro do processo de formacao socioespacial dos
diferentes lugares. Para Santos (1978, p. 87):

(...) os modos de produgéo tornam-se concretos sobre uma base territorial
historicamente determinada. Deste ponto de vista, as formas espaciais seriam
uma linguagem dos modos de producao. Dai, na sua determinagao geografica,
serem eles seletivos, reforcando dessa maneira a especificidade dos lugares.

Para Moraes (1996, p. 15), as formas espaciais constituiriam um produto histérico
da acdo da sociedade sobre o territério, de maneira que sua parcela material, formas
produzidas no transcorrer do tempo, contém representacdes simbdlicas, propensas a
valorizagdo subjetiva do espaco. Assim, por tras do conjunto material, das obras, estao
as intencoes e concepcgoes, valores e interesses de seus produtores. Segundo ele,
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As formas espaciais produzidas pela sociedade manifestam projetos,
interesses, necessidades, utopias. Sao projecoes dos homens (reais, seres
historicos, sociais e culturais), na continua e cumulativa antropomorfizagao da
superficie terrestre. Um processo ininterrupto onde o préprio ambiente
construido estimula as novas construgdes. Isto é: a paisagem é ao mesmo
tempo um resultado e o alimento dos projetos de produgdo do espacgo
(MORAES, 1996, p. 24-25)

Isso significa que em todos os destinos para onde os imigrantes italianos foram
enviados, as formas e fungbes espaciais constituem um produto da cultura, como também
acao dos modos de produgdo que se impdem no decorrer da histéria do lugar, que
respondem as determinagdes das estruturas politico-econémicas impostas as sociedades.

No entanto, antes de se chegar aos destinos onde emigrantes italianos se
instalaram no Brasil, € necessario compreender o processo historico que fez com que
estes deixassem sua terra, familia e cultura, se desterritorializassem e
reterritorializassem, conforme a andlise de Saquet (2003)*, ou seja: Porque partiram da
ltalia em direcao ao Brasil?

Dar atencdo ao contexto no qual a Europa e, principalmente a Itdlia, estava
inserida entre o século XIX, em especial a partir da segunda metade e o inicio do século
XX, torna-se primordial para, de fato, compreender as transformagdes que se
sucederam nestes territorios e, por conseguinte, suas influéncias sobre a populacéao da
peninsula, pondo-os em movimento de migracdo, neste caso, para a América,
especificamente, para o Brasil.

Para tal tarefa a contribuicdo da Geografia Histérica enquanto instrumento de
analise para este periodo € de grande importancia. Isto porque, todos os fenémenos
que se desdobram sobre o espago sédo sociais e temporais, acontecendo em um tempo
e espaco determinados (ERTHAL, 2003).

Assim, o espaco € o resultado de um processo de producdo e reproducao
ininterrupto, um palco social de acontecimentos atuais que, também, sao influenciados
pelas herancas do passado, de acontecimentos pretéritos. Por isso, segundo Abreu
(1997, p, 240), “Para se analisar o espago geografico ndo basta desvendar as suas
multiplas dimensdes atuais. Ha que se investigar também o processo histérico que Ihe

4 Saquet (2003) aborda especificamente tal processo no contexto da emigragéo italiana para o Brasil.
Para um maior aprofundamento teérico do processo de des-re-territorializagdo, a partir da abordagem
geografica, ver principalmente Haesbaert (1995; 1997; 2001; 2002, entre outros).
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deu origem, pois ai estdo, muitas vezes, os segredos da sua boa interpretagao”. Isto
significa dizer que n&o basta analisar as representagdes materiais e simbdlicas atuais
que se descortinam no espago, é necessario, para além disso, buscar os fatos e
acontecimentos que se sucederam no decorrer do tempo, determinagées econdmicas,
sociais, politicas, culturais e, por que nao dizer, naturais, que influenciaram no processo
de (re)reproducao espacial. Dessa forma o passado apresentar-se-ia como um suporte
sélido que contribui no conhecimento e compreensao dos diferentes lugares, entre suas
cristalizagcées na paisagem, os documentos histéricos preservados e, logicamente, as
representacdes atuais ainda existentes, enquanto remanescentes de um passado que
se consolida no presente e permite, por meio da visualidade, olhar para os tempos idos.

Para Saquet (2003, p. 18), a Geografia Histdrica ganha for¢ca na medida em que
permite “conhecer o passado, o processo de constru¢ao dos lugares, as mudangas e as
permanéncias, para se compreender o presente e pensar o devir’. Além do mais, 0 uso
da Geografia Histérica enquanto método, para interpretar os fatos histéricos, permite
“‘compreender 0 processo historico e suas manifestagdes territoriais, as determinacgoes
no tempo e no espago, ou, a dialética espago-tempo, as mudangas e permanéncias e
suas condicionantes” (SAQUET, 2003, p. 20), ou, como disse Abreu (1997, p. 11),
“explicar o seu presente através do processo historico que Ihe deu forma e conteudo”.

Assim, voltar os olhos ao passado historico torna-se fundamental, de maneira a
compreender a conjuntura vivida na peninsula, no periodo que antecede ao processo
de unificagdo e criacdo do Estado Nacional italiano, conhecido como Risorgimento,
termo que significa ressurgimento, reaparecimento, renascimento (MICHAELIS, 2003,
p. 298), ou seja, apesar da unificacdo, o uso do termo era uma opg¢ao do recém-criado
Estado para indicar uma continuidade histérica, sendo apenas um novo periodo para o
povo italiano. Entretanto, anterior ao risorgimento, o que havia eram histérias, de
diferentes reinos e regides, ou seja, ndo havia uma unidade interna politica ou cultural
na peninsula. Como sera visto, o desdobramento de tal processo teve influencia sobre o
evento da grande emigracao italiana.

Parafraseando Vasconcelos (2009, p. 148), este periodo vivido na Itélia seria
considerado um periodo denso, “porque representam momentos de grande intensidade,

de importantes transformacdes que extrapolam o quotidiano” e que colocaram a
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sociedade italiana daquela época “diante de uma nova realidade ou de uma nova
ordem” socioecondmica. Dentro do método de interpretacao proposto por Vasconcelos
(2009), este periodo também pode ser considerado denso devido a grande producao
histérica e documental, registros que permitem conhecer a fundo os fatos historicos que
se descortinaram, no caso italiano, entre a segunda metade do século XIX e o inicio do
século XX. Por tal entendimento compreende-se, da mesma forma, a necessidade de
estabelecer uma periodizagdo histérica, de maneira a conhecer melhor as
especificidades do processo de emigracéo italiana para o Brasil.

Além dos periodos densos, Vasconcelos (2009) também fala sobre os hiatos
temporais, que seriam periodos, mesmo em curtos espagos de tempo, em que nao se
encontrariam registros (mapas cartograficos ou dados estatisticos em periodos
regulares, por exemplo), que correspondam a uma descontinuidade temporal, deixando
assim longos intervalos sem informagéo espaciais, mesmo dentro de periodos densos
ou até mesmo momentos de ruptura histérica.

Santos (1985) é quem afirma a importancia da periodizacao. O autor considera o
espagco como a acumulagéo desigual de tempos, e propde uma periodizagao histdrica
em escala mundial para o entendimento do processo de modernizacao pelo qual
passou a sociedade, ou seja, como forma de inferir os distintos momentos e
acontecimentos historicos que acabaram por provocar mudangas nas forcas e relacoes
produtivas dos lugares. Com base nisso, o autor propde cinco periodos ligados a
modernizacao da sociedade: (1) o periodo do comércio em grande escala, que vai entre
o final do século XV até aproximadamente 1620; (2) o periodo manufatureiro; (3) o
periodo da revolucdo industrial, entre 1750-1870; (4) o periodo industrial, entre 1870-
1945; e, (5) o periodo tecnoldgico, pos-Il Guerra Mundial.

Em A natureza do espaco, Santos (1996), considera que espaco e tempo sao
influenciados por um arcabouco de técnicas e, por tal motivo, afirma haver a
necessidade de elaborar periodizagdes em escalas menores, em subespacos, nao
apenas na escala mundial, ou seja, incluindo em sua andlise a importancia de pensar
os lugares ou territérios mais delimitados.

No caso deste trabalho, a periodizacdo que se propde diz respeito ao periodo
entre a segunda metade do século XIX e o inicio do século XX. A opcado por este
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periodo se explica uma vez que este corresponde ao imbricado processo de
consolidacédo do Estado Nacional italiano e o inicio da grande emigracdo em massa.

De inicio, € importante contextualizar que durante o século XIX grande parte de
Europa j& havia ingressado efetivamente no periodo industrial, efeitos da Segunda
Revolucao Industrial que ja& demonstrava as transformacdes socioeconémicas, mas que,
na Italia, ainda ndo havia chegado, somente algumas influencias negativas deste

processo sobre a economia deste pais. Para Malanima (1982, p. 8)

Consideriamo alcuni aspetti fondamentali del’economia moderna, quali I'inizio
del processo d’industrializzazione, la formazione su ampia scala del sistema di
fabbrica, la nascita del capitalismo, I'avvio di uma crescita continua: ebbene,
questi fenomeni si verificano tutti lontano dall’ltalia, costretta ormai in posizioni di
retroguardia. La precocita italiana, si revela, insomma, una sorta di falsa
partenza’.

Neste caso, o autor esta analisando como o comércio do mediterraneo foi
importante para a economia italiana desde o periodo medieval, contudo, estes territorios
nao conseguiram acompanhar as transformacbes que se sucediam no continente,
resultado da recente revolugao industrial.

Da mesma forma Toniolo (1978), analisa que, no periodo entre a proclamacgao do
reino e o inicio da Il Guerra Mundial, embora a economia italiana tenha triplicado, a
renda dos habitantes apenas duplicou, neste caso, porque o Estado estava ficando com
uma parcela consideravel da producao da riqueza dos habitantes por meio do aumento
de taxas e impostos a populacao. Segundo o autor:

Questi valori di sintesi, qualunque sia stata la loro precisa dimensione che forse
non conosceremo mai, risultano da un processo di sviluppo che & stato molto
desuguale nel tempo e molto diverso per i singoli settori produttivi. L’Italia arriva
all’unita nazionale in condizione di arretratezza economica rispetto ai paesi
dell’Europa centro-settentrionale®. (TONIOLO, 1978, p. 4)

® Consideramos alguns aspectos fundamentais da economia moderna, tais como o inicio do processo de
industrializacdo, formagédo em grande escala do sistema de fabrica, a ascensao do capitalismo, o inicio
de um crescimento continuo: bem, estes fendmenos ocorrem todos longe de Itdlia, agora em posicdes de
atraso. A precocidade italiana revela-se, em suma, um tipo de falsa partida. (Tradugéo do autor)

® Esses valores resumidos, qualquer que seja sua dimensdo exata que talvez nunca conhegamos,
resultam de um processo de desenvolvimento muito desiguale e muito diferentes para os distintos setores
produtivos. A ltalia chega a unidade nacional em condigao de atraso econdmico em comparagdo com 0s
paises do Centro-Norte da Europa. (Tradugéo do autor)
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Isto significa que as grandes economias Europeias, como Franga, Alemanha, e
Inglaterra, principalmente, ja haviam presenciado a evolugdo de suas economias da
fase comercial para a fase industrial do capitalismo. A Itélia, entretanto, estava em meio
ao processo de unificacdo e ainda ndo conseguia organizar seu territério internamente,
sendo marcada por diferencas regionais de norte ao sul da peninsula.

Neste caso, ndo se pode esquecer que a ltadlia como se conhece atualmente nao
existia (Figura 2). Até 1860, ano do Risorgimento, o que conhecemos como territério deste
Estado, era, na verdade, um apanhado de muitos territérios independes, reinos, feudos,
principados, inclusive, alguns pertencentes a outros reinos, como no caso do Reino
Austriaco que dominava um parcela consideravel do norte da peninsula.

Neste sentido, havia um problema central porque a ltalia, como tal, ainda nao
existia, apenas territérios com significativa expressao cultural regional. De acordo com
Bigazzi (2006, p. 5), “Podemos afirmar que eles ndo possuiam uma identidade coletiva,
ou seja, ndo se apresentavam com uma nacionalidade definida: diziam-se vénetos,
lombardos, calabreses, toscanos, distintos por seu perfil regional”. Mesmo pds-unificagéo,
continua a autora, ndo havia uma identidade italiana. Um exemplo disso, segundo aponta
ela, &€ que existiam quatro regides dialetais que conferiam a peninsula uma diversidade
linguistica distinta: uma setentrional, ao norte da peninsula; o dialeto toscano e o dialeto
romano, ao centro; e, meridional, ao sul. Quando houve a unificagéo, a lingua toscana é

que foi adotado como lingua oficial do Estado, por se tratar de uma lingua mais culta.
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Figura 1: Italia no periodo anterior a unificagao
Fonte: Bertonha (2005, p. 37)
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Fonte: Guia Geografico — ltalia (2012)




Bertonha (2005) também faz mencao a esta questdo. Segundo analisa o autor,
neste periodo, ndo havia uma ltalia. Os cidadaos da peninsula se identificavam com as
cidades e regides as quais pertenciam, ainda que houvesse uma ideia de italianidade
entre os pensadores e intelectuais. Para o autor, “(...) a ltalia continuava existindo
apenas como uma expressao geografica e de uma cultura comum e admirada”. Além
disso, ele argumenta que no que diz respeito identidade dos habitantes, “o termo
italiano era mais um adjetivo para descrever os oriundos de uma peninsula no meio do
Mediterrdneo ou uma série de produtos culturais admirados em todo o ocidente do que
o definidor de uma nacionalidade ou de cidadao do Estado” (BERTONHA, 2005, p. 39),
porque a prépria Italia era constituida de inimeras identidades regionais.

Mas, sem sobra de duvidas, o processo de unificagdo e criagdo da ltalia
representa um marco historico de grande importancia, isto porque, a partir de entéo,
poder-se-ia investir na formacdo de uma identidade italiana, inexistente até o momento.
Tal fato é refletido na ideia de Massimo d’Azeglio (1792-1866), pintor, escrito e politico
italiano, quando afirma que “Fatta I'ltalia, facciamo gli italiani””, ou seja, era necessario
agora criar um idioma, uma cultura, uma literatura, enfim, uma historia italiana (ou
fortalecé-la) com base na memdéria, de maneira que contribuisse para a formagao de
uma identidade italiana, por isso a utilizacao do termo Risorgimento, ou seja, a ideia de
que a ltalia ja existia, ja possuia uma histéria que deveria ter continuidade.

Para Bertonha (2005), apesar de ter se unificado tardiamente, a Itdlia ndo podia
deixar para trds uma histéria que de fato existia e que influenciou muitas pessoas e
lugares na Europa e no mundo, heranca, inclusive, herdada do império romano. De

acordo com o autor,

O surgimento do novo pais ndo significou, portanto, um marco zero, com a
anulacao de todas as herangas do passado e, se somente apds 1860 os italianos
efetivamente podiam dizer que vivam na ltalia, a histéria da peninsula nos
milénios anteriores também era, e &, a sua histéria. (BERTONHA, 2005, p. 40)

Este é o ponto de maior interesse para este trabalho: a conjuntura italiana pds-
unificacdo. Nao apenas porque a partir deste momento havera um Estado italiano, mas

’ De acordo com Gigante (2011, p. 5), esta “frase € tradita pure con qualche variante, del tipo: ‘L’ltalia &
fatta, facciamo gli ltaliani’; o anche: ‘Fatta I'ltalia, bisogna fare gli Italiani’; et similia’.
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porque é a partir de entdo que havera um governo unitario que sera o responsavel pela
direcédo politica e econ6mica do pais, inclusive, pelo doloroso processo de emigracao
em massa dos habitantes da peninsula.

De fato emigrar ndo era novidade para os italianos. Mesmo em periodos anteriores
ao risorgimento, as populagdes, principalmente do norte, costumavam migrar
temporariamente para outros paises da Europa em busca de trabalho por um periodo de
tempo, geralmente, em periodo de estiagem no campo. Assim, emigrar, fosse para outros
territorios internos ou mesmo fora da peninsula, era um movimento frequente entre os
italianos. O ato de emigrar, de acordo com Bertonha (2005, p. 82), “Era um mecanismo
de sobrevivéncia econdmica e um modo de vida que se reproduzia por geracbes e
implicava viver e trabalhar pelo menos uma parte da vida fora de seu lugar de origem”.

Contudo, foram os efeitos da Revolugéo Industrial e da acao do, entao, governo
italiano que intensificam este fendmeno. A Revolugdo Industrial ndo causou apenas
modificacbes nos modos de produgdo, mas também provocou transformacdes na
sociedade, devido as melhorias no sistema de transportes (ferroviario e hidroviario),
além da melhoria das condi¢cdes sanitarias e permitiu uma melhor capacidade de
producédo de mercadorias.

Somado a isso, analisa Bertonha (2005), o processo de crescimento das grandes
propriedades agricolas e as novas industrias que iam surgindo, arruinavam milhdes de
pequenos agricultores. Também, o rapido crescimento da populacéo dificultava cada
vez mais o acesso ao emprego. Além do mais, a unificacdo italiana teve papel
fundamental na intensificacdo no processo de empobrecimento da populacdo e
acentuou a crise agraria, porque foi com a unificacdo que se formou na ltalia um
mercado capitalista unificado, permitindo a entrada de produtos estrangeiros a precos
mais concorrentes que os produtos nacionais.

Além disso, de acordo com lanni (1963), o novo Estado italiano necessitava cada
vez mais de recursos e, Como consequéncia, aumentava os impostos, numa politica de
opressdo fiscal, inclusive os impostos territoriais, ao ponto que em muitos casos,
inUmeros proprietarios de terra perderam suas propriedades por conta do alto custo dos
impostos. Tal opresséo fiscal, cabe lembrar, era sentida pelas classes mais pobres,
chegando a ser mencionada como algumas das causas da emigracao. Corrobora com
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esta afirmacdo o verso de um poema da época que dizia: “Porca ltalia, i bestiema:
Andemo via!” (Porca ltélia, ele blasfema: Vamos emboral!)®.

Tal processo intensificou o abismo social que existia entre os pobres e as
classes dominantes na ltdlia e esta na base do processo de emigracado em massa para
o Brasil no final do século XIX®. Grandi (1990) analisa que,

L’emigrazione €& il pit grande fenomeno sociale della storia dellltalia
contemporanea, ma per coglierne la volenza ocorre appunto caractterizzare
preliminarmente i contesti, cosi come la valenze economiche e culturali dei fattori di
espulsione e di attrazione per i quali si muove lesodo."® (GRANDI, 1990, p. 394)

Isto significa que o fenémeno da emigracao deve ser visto em sua complexidade,
nao apenas demografico ou econémico. Para sua melhor compreensao, € fundamental
0 uso de fontes histéricas que aproximem os fatos reais a serem interpretados, ou seja,
€ necessario atentar para os efeitos da intensificacdo do capitalismo sobre o territério, o
processo de industrializacdo pelo qual o norte da ltalia estava passando, a fase
industrial do capitalismo que alterou o0 modo de produgdo da época, além,
evidentemente, do alto indice de miserabilidade da populagéao italiana da época. Assim,
para Grandi (1990, p. 395), “Quello che vogliamo dire € che i fenomeni migratori, come
ormai chiarito, non sono generati ed alimentati de cause univoche. C'¢ sempre un

concorso di fattori all’origine dei grandi processi migratori”'".

Esta abordagem se deve ao fato de que inumeros estudiosos do capitulo
histérico da grande emigracao italiana descartaram definitivamente a ideia de que este
processo so6 foi necessario por conta dos altos indices demograficos da populagéo, em
um quase determinismo malthusiano, de que a miséria seria apenas um efeito, um

resultado da grande massa populacional.

® Verso do Soneto / via in Merica, de Berto Barbarani. In: | due canzionieri, Mildo, ed. Mondadori, 1926,
transcrito por lanni (1963, p. 74)

® Cabe ressaltar que os Estados Unidos e a Argentina, proporcionalmente, receberam mais emigrantes
italianos que o Brasil, entretanto, para fins deste trabalho, apenas os dados da emigracao para o Brasil
sdo relevantes.

' Emigracdo é o maior fenémeno social na histéria da Italia contemporanea, mas para compreender a
violéncia deve ser precisamente caracterizar seus contextos prévios, bem como os valores econémicos e
culturais dos fatores de expulsédo e de atragao para o qual se move o éxodo. (Tradugado do autor)

"o que queremos dizer € que os fendmenos migratérios, como ja foi dito, ndo sdo gerados e
alimentados por uma causa Unica. Ha sempre uma fonte de grandes fatores relacionados aos processos
migratorios. (Tradugao do autor)
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Azevedo (1982, p. 63), discorrendo sobre esta questdo é enfatico ao afirmar que
“A superpopulagao, por si mesma, nao explicaria o impulso emigrantista. Nem este era
espontaneo”, no sentido de que o abandono da terra e da patria € sempre uma
imposicdo das condi¢des socioecondmicas. Mais adiante, dando continuidade a sua
analise sobre o tema, observa que foi a situagéao de miséria que levou os contadini,
povos camponeses, a emigrar. De acordo com ele “Era evidente que o abandono da
patria recentemente unificada n&o era forgado pela superpopulacdo mas realmente pela
miséria” (AZEVEDO, 1982, p. 73).

Além desses aspectos, Azevedo (1982) aponta ainda a organizagdo do espaco
agrario, relacionada a estrutura fundiaria, ao uso e ao extremo fracionamento da terra e
0s sistemas de parcerias, entre os contadini e os proprietarios de terras, somados aos
baixos salérios e elevados tributos, foram fatores que contribuiram na expulsdo dos
agricultores, impondo-lhes a emigragdo como saida.

lanni (1963), em seu estudo sobre os conflitos e os bastidores da emigracao
italiana para o Brasil, intitulado Homens sem paz, ja analisava criticamente esta
situacao de desamparo aos trabalhadores rurais, os contadini, pelo governo. Claro,
neste caso, lanni (1963), esta referindo-se do trabalhador rural e ndo do grande
proprietario de terra, uma vez que este ultimo mantinha-se, desde o modo de producao
feudal anterior a este periodo, mantendo altos indices de ganho, geralmente sobre o
agricultor, por meio dos contratos de mezzadria ou affitto a grano'?. Segundo o autor,
“O regime de propriedade da terra e a politica econémica e financeira dos governos
italianos de 1860 em diante atuaram de varios modos como um processo social,
econdmico e politico de fabricacao de emigrantes” (IANNI, 1963, p. 53).

O fato é que havia muitos condicionantes que forcavam os italianos a abandonar
sua terra e emigrar, inclusive, algumas causas naturais e epidémicas, tal como aponta
Bigazzi (2006), entre outros, o ataque de pragas as plantacdes, a multiplicacdo das
estradas de ferro e o servico militar, afirmando ela, referente a esta realidade: “Diante
de tantos problemas econémicos e sociais, 0s camponeses e artesdes italianos néao

tiveram outra opgao senao emigrar’ (BIGAZZI, 2006, p. 30).

'2 A mezzadria, ou meacao, correspondia a divisdo do da produc¢do, um sistema de contrato misto com o
proprietario da terra, enquanto que o affitto a grano significava o pagamento, do contadini, ao proprietario
da terra, em espécie, mercadoria, pelo arrendamento de uma porgao de terra para cultivar.
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Franzina (2006, p. 62), tratando sobre os motivos que levaram os italianos a
emigrar questiona: “atragdo pela Ameérica ou expulsdo pela Europa? Evento
eminentemente demografico, e ‘autodindmico’ ou resultantes de processos econdmicos,
sociais e politicos bem precisos?” (‘grifo do autor’). O autor j4 havia observado em sua

andlise que:

A emigracao representa um fendmeno demogréfico e econémico caracterizado
pela duplicidade dos seus fatores formativos. Ha uma area de partida e uma
area de destino, estimulos ‘expulsores’ e estimulos ‘atrativos’: a importancia de
cada um, ou mesmo o seu carater nos remete a um quadro complexo, que € o
da evolucdo do capitalismo a partir dos anos 50 de século XIX. (FRANZINA,
2006, p. 33) (‘grifo do autor’)

Isto significa que apesar de os habitantes da peninsula, principalmente na sua
porcao norte, ter uma tradicdo emigrantista temporaria, o processo de emigracdo em
massa para a América, neste caso analisado em relagdo ao Brasil, representava uma
necessidade de partir, fugir da miséria que assolava as populagdes agricolas e
carentes, e buscar novas perspectivas de vida em terras distantes.

Na conjuntura da época, em geral, diversos estudiosos do tema sobre da
emigracao analisam que o cenario era favoravel a esta. Grandi (1990), por exemplo,
analisa que a abolicdo da escravatura facilitou o processo de emigracdo. De acordo
com a autora, tal contexto seria bom para todas as partes:

(...) per i coloni che agognavano a diventare proprietari diretti delle terra da
lavorare; por Il Governo italiano che pensava attraverso La colonizzazione, cioe
il formarsi di nuclei compatti di piccoli agricoltori italiani negli stati meridionali del
Brasile; (...) per il Governo brasiliano che voleva colonizzare le terre voute, le
terre vergini, ma che sperava anche, e piu i fazenderos, di avere altra
manodopera per soddisfare le esigenze delle loro grandi tenute, una volta
proibita 'importazione di manodopera nera e abolita la schiavitu; ed infine per le
compagnie di navifazione europee ed italiane che gestivano il traffico in accordo
con le compagne di colonizzazione e di arruolamento ed ingaggio dei coloni con
biglietti prepagati e promesse di assegnazione di terre'®. (GRANDI, 1990, p.
397)

13(...) para os colonos que desejavam tornarem-se proprietarios de terra para trabalhar; para Governo
italiano que pensava através da colonizagéo, a saber, formar nucleos de pequenos agricultores italianos
nos estados do Sul do Brasil; (...) para o governo brasileiro, que queria colonizar as terras ociosas, as
terras virgens, mas que também esperava, bem como os fazendeiros, de ter outra méo de obra para
atender as necessidades das grandes propriedades, uma vez proibida a importagdo de trabalho e abolida
escravidao; e, finalmente, para as empresas de navegacao europeias e italiana que geriam o trafego em
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Isto significa que no cenario daquele periodo, tudo conspirava para 0 movimento
migratério: de um lado, a ltalia ndo tinha condicbes de resolver todos os problemas
socioecondmicos que assolavam seu territério recentemente unificado, assim, emigrar
era uma saida para amenizar a fome e a miséria da populagdo; de outro, a pressao
internacional, principalmente inglesa, pelo fim da escraviddo, por conta da difusdo da
sociedade industrial por todo 0 mundo e a consequente necessidade de aumento dos
mercados consumidores, inclusive, nos recentes Estados independentes na América; e, a
necessidade brasileira de dar uma resposta rapida a substituicdo do trabalho servil e a
utilizacao das terras ociosas no Sul do pais.

Além de todos estes fatores que influenciaram na emigracdo, ndo pode-se
descartar o fato de que os proprios habitantes da peninsula queriam fugir daquela
situagdo de miserabilidade que crescia cada vez mais. Ou seja, a fuga da patria
impunha-se como uma alternativa para tentar uma vida nova. A esperanca de, mesmo
viajando apenas com a roupa do corpo e quase nenhuma bagagem, fazer da América a
terra da cuccagna, ou seja, a terra da fartura e da abundancia.

Santin (1990, p. 450), afirma que “ndo ha nenhum exagero em afirmar que a
ideia de tornar-se proprietario de terras significou a forca maxima para convencer 0s
campesinos italianos de emigrar’. Obviamente que a propaganda e a intensa agao dos
agentes de viagem tinham um papel sedutor que influenciava na decisao de emigrar.
Entretanto, este ja é assunto para o préximo capitulo.

Até o momento, discorremos sobre as transformacbes econdmicas que se
sucederam em parte da Europa, em especial, na ltalia recém-unificada, em relacao a
transicdo do capitalismo comercial para o capitalismo industrial, os problemas
socioeconémicos e as influéncias desse processo sobre os habitantes da peninsula

italiana.

Se o ato de emigrar significa, grosso modo, a existéncia de forgas que expulsam
o(s) individuo(s) do territorio, por outro lado, ndo se pode deixar de investigar os
contextos que atraem aqueles que emigram para um determinado destino, neste caso o

Brasil. Portanto, € mister dedicar-se a analise das condicdes e a¢des que atrairam os

acordo com as companhias de colonizagdo para o recrutamento e contratagcdo dos colonos, com bilhetes
pagos e promessas de alocacao a terra. (Tradugao do autor)
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italianos para o pais e, de maneira especial, os destinos para onde foram enviados,
entre as col6nias de imigracao na regidao Sul do pais e as fazendas de café na regiao

Sudeste.

1.2 Entre as colonias imperiais e as fazendas de café: A imigracao italiana para o
Brasil (1875 - 1915)

Depois de haver tratado sobre as condi¢gdes socioeconémicas na Europa e na
ltalia a partir da segunda metade do século XIX, considerando as consequéncias da
intensificacdo do modo de producédo capitalista-industrial sobre as sociedades da
época, processo que estd na génese de um dos maiores movimentos migratérios
registrados na histéria da sociedade contemporanea, quer-se voltar os olhos ao Brasil.
Porque o Brasil se tornou um destino para milhares de emigrantes italianos? Como se
deu este processo? E, chegados ao pais, para onde estes emigrantes foram enviados?

Buscar respostas para estas questoes, certamente, sera um consideravel avango
para entender ndo apenas onde estes imigrantes se fixaram, como também a génese
do processo de formagéao de muitos lugares onde ainda hoje é possivel identificar sinais
marcantes da presenca e permanéncia dos primeiros imigrantes italianos e seus
descentes, representados por meio da cultura material e imaterial remanescente que
em muito lugares sdo convertidas em objeto do uso turistico no periodo atual.

Como foi visto até 0 momento, as transformagdes que se sucederam na ltalia
pds-unificacdo, ndo foram tao favoraveis aos habitantes pobres da peninsula, de tal
maneira que a unica saida para milhares deles foi fugir da miséria que assolava o pais,
na maioria dos casos, sem levar praticamente nenhuma bagagem.

Tal processo foi, e é, rememorado por muitos descentes de imigrantes na estrofe
da conhecida cangao Mérica Mérica, quando entoam o seguinte verso: “Dalla Italia noi
siamo patrtiti, Siamo partiti col nostro onore” (Da Italia nos partimos, partimos com nossa
honra. Tradugdo nossa)', versos que representavam bem a situagdo de miserabilidade

" A épica cangdo Angelo Giusti, Mérica-Mérica, Canto Popular dos Emigrados Vénetos para o Brasil,
traduz o anseio da partida e da chegada ao pais. Esta Cangao é hino oficial da Colonizagao ltaliana no
Rio Grande do Sul, de acordo com a Lei 12.411, publicada no Diario Oficial do Estado no dia 23 de

38



que nao lhes permitiu portar muitos bens consigo. Neste momento, lembrar-se Franzina
(2006, p. 62) que indagava: “atragao pela América ou expulsao pela Europa?”. Mas, o
fato é: independente de serem expulsos ou nado, o Brasil representava um destino
atrativo aos emigrantes italianos, ou seja, as politicas e agbes imigratorias aos italianos
tinham uma finalidade objetiva para o governo brasileiro.

Desde a primeira metade do século, por efeito da mudanca da fase comercial
para a fase industrial do capitalismo, a Inglaterra ja dava indicios de que iria aumentar
as pressOes internacionais pelo fim da escraviddo na América. A iniciativa inglesa
visava diminuir o trabalho servil para aumentar o trabalho assalariado, ampliando o
mercado consumidor mundial, afinal, escravo nao possui salario e, por este motivo, nao
consome produtos industrializados de nenhuma natureza, ou seja, a presséo pelo fim
da escraviddo era antes um designio comercial para aumentar a méo de obra
assalariada e, consequentemente, os mercados consumidores no mundo e nao uma
nobre iniciativa humanitaria.

De toda maneira, no Brasil, a coroa cedeu as pressoes inglesas, promulgado a partir
do inicio da segunda metade do século XX, uma série de leis que tinham por finalidade
acabar com o trafico de escravos para o Brasil, entre as quais estdo: Lei Eusébio de
Queiros, Lei no 581, de 4 de setembro de 1850; A Lei do Ventre Livre, de 28 de setembro
de 1871; a Lei Saraiva-Cotegipe, ou Lei do Sexagenarios, de 1885; e, finalmente, a Lei
Aurea, em 13 de maio de 1888, que pds fim oficialmente a escraviddo no Brasil.

Assim, o eminente fim do trabalho servil, somado a necessidade de ocupar as
terras incultas ao Sul do pais e o imperativo de prover com mao de obra as fazendas de
café do Sudeste, principal produto que encabecava a atividade comercial-exportadora
brasileira naquele periodo, configurou-se uma equacédo que favorecia a buscar na
imigracdo uma saida necessaria tanto para o processo de colonizagdo nos estados do
Sul quanto para suprir as plantacdes de café no Sudeste do pais. Azevedo (1982)
analisa que havia duas politicas de emigracdo no Brasil: a politica imperial, baseada na
criagdo de nucleos coloniais de pequenos proprietarios agrarios; e a politica dos

fazendeiros, que buscavam emigrantes para as lavouras de café, na medida em que

dezembro de 2005, pelo entdo Governador Germano Rigotto. Sem sombra de ddvida é uma cangao
marcante para todos os italo-descendentes no Brasil, independente de onde estejam.

39



percebiam os bragos da mao de obra escrava escasseando. Assim, de acordo com
Azevedo (1982, p. 97), o que “se propunha como emigragdo era a simples importacao
de bragos para a lavoura nas grandes fazendas de café, em oposi¢ao a politica imperial
de formar nucleos coloniais constituidos de pequenos proprietarios”.

Enquanto isso, na Itadlia, segundo Azevedo (1982, p. 79), era comum nos
campos, em meio aos tumultos provocados pelo descontentamento com a situagao de
miséria, ouvir os gritos de “Vogliamo andare in América” (Queremos ir para a América),
ou seja, tudo favorecia a este processo de emigragéo, tanto ao Brasil como a ltalia, bem
como aos Estados Unidos e Argentina, paises que igualmente receberam grandes levas
de imigrantes italianos.

Por parte do governo imperial, era clara a necessidade de ocupar as terras que
estavam ociosas para produgdo de alimentos as cidades que se encontravam em
processo de expansdo. Estas terras que o governo destinava para a formacao das
colénias de imigracao eram devolutas, ou seja, possessdes que nao haviam sido pagas
ou abandonadas pelos proprietarios originais, tomadas pelo governo para a instalacao
das col6nias (GRANDO, 1990, p.71). Tal acdo do governo imperial estava respaldada
na prépria Lei n?® 601, de 18 de setembro de 1850, a conhecida Lei de Terras,
instrumento juridico que instituiu a posse da terra apenas por meio de compra ou

heranca, dessa forma instituida:

Dispde sobre as terras devolutas no Império, e acerca das que sao possuidas
por titulo de sesmaria sem preenchimento das condicdes legais, bem como por
simples titulo de posse mansa e pacifica; e determina que, medidas e
demarcadas as primeiras, sejam elas cedidas a titulo oneroso, assim para
empresas particulares, como para o estabelecimento de colonias de nacionaes
e de extrangeiros, autorizado o Governo a promover a colonisagao extrangeira
na forma que se declara D. Pedro Il, por Graca de Deus e Unanime Acclamacao
dos Povos, Imperador Constitucional e Defensor Perpetuo do Brasil: Fazemos
saber a todos os Nossos Subditos, que a Assembléa Geral Decretou, e Nés
queremos a Lei seguinte:

Art. 12 Ficam prohibidas as acquisi¢cdes de terras devolutas por outro titulo que
nao seja o de compra.

Exceptuam-se as terras situadas nos limites do Imperio com paizes estrangeiros
em uma zona de 10 leguas, as quaes poderéo ser concedidas gratuitamente.
(...)

Art. 32 S3o terras devolutas:

§ 12 As que ndo se acharem applicadas a algum uso publico nacional,
provincial, ou municipal.

§ 2° As que ndo se acharem no dominio particular por qualquer titulo legitimo,
nem forem havidas por sesmarias e outras concessbées do Governo Geral ou
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Provincial, ndo incursas em commisso por falta do cumprimento das condigdes
de medi¢ao, confirmacéo e cultura.

§ 3° As que ndo se acharem dadas por sesmarias, ou outras concessdes do
Governo, que, apezar de incursas em commisso, forem revalidadas por esta
Lei.

§ 4° As que nao se acharem occupadas por posses, que, apezar de nao se
fundarem em titulo legal, forem legitimadas por esta Lei. (COLECAO DAS LEIS
DO IMPERIO DO BRASIL, 1850, V. 1, p. 307)

Para Silva (2008, p. 15), a Lei de Terras tinha por finalidade “promover o
ordenamento juridico da propriedade da terra”, e ndo se esta falando apenas de
tamanhos de propriedade, mas também ao que diz respeito a posse propriamente dita,
uma vez que no periodo colonial predominou o sistema de doag&o, de concessédo de
terras a particulares. Além disso, conforme aponta a autora, estudar a Lei de Terras
significa investigar o processo de ocupacao territorial, atentando para o processo de
passagem das terras publicas para a propriedade privada.

Esta situacéo ja havia sido referenciada em outro trabalho, quando foi tratado a
respeito da formacéo das colonias de imigrantes na area rural de Pelotas e, naquela
ocasido, verificou-se como um grande numero de coldnias foram constituidas a partir de
iniciativas particulares, ainda que com o uso de terras publicas (PANIS, 2009a).

O fato é que, em muitos casos, foi por meio do uso de terras devolutas que o
governo imperial constituiu as colénias de imigracdo na por¢éo meridional do pais, onde
milhares de imigrantes se instalaram e fortaleceram sua identidade junto ao territério,
afinal, segundo afirmou Quintino Sella em seu discurso na Camara dos Deputados
ltaliana, “onde ha trabalho, Ia € patria”. (apud FRANZINA, 2006, p. 40). No limite da
questéo, significa que a possibilidade de ter acesso a terra contribuiu para estimular e
intensificar o movimento migratério dos italianos em direcdo ao Brasil e, além disso, dar
conta de atingir as metas do governo imperial em ocupar as terras incultas para a
producdo de alimentos e a substituicdo da mao de obra escrava nas fazendas de café
da regidao Sudeste do pais.

Além das colbnias instaladas em terras publicas pelo governo, ndo se pode
esquecer, ainda, a grande quantidade de colbnias que foram criadas por particulares,
que também tinham o intuito de aumentar a produgcdo de alimentos, obviamente
gerando lucro para os proprietarios ou mediadores deste processo colonizador. Assim,

como lembravam na cang¢ao os primeiros imigrantes e seus descendentes, depois de
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“Trentasei giorni di macchina e vapore, e nella Merica noi siamo arriva™®, é que

sucessivamente chegavam aos portos brasileiros estes imigrantes para, entdao, serem
enviados para diferentes destinos.

Nao ha, pois, precisdo na quantidade de italianos chegados ao Brasil, isto
porque, segundo aponta Franzina (2006), muitos italianos emigravam
clandestinamente. Por tal motivo s6 € possivel ter uma estimativa do numero de
italianos chegados ao pais que, de acordo com os pesquisadores do tema, € um
namero proximo de 1,4 milhdes de italianos (FRANZINA, 2006; ITIENES, 2003;
PESCIOLINI, 1914; CARVALHO, 1925; MINISTERO DELLE RELAZIONI ESTERE,
1951) (Figura 3).

Este contingente de italianos que emigrava para o pais se perguntava: “Cossa
saralo 'sta Merica? Un bel mazzolino di fior”'®. Isto significa que apesar da divida em
estar indo para um destino desconhecido, habitar outro territério com uma cultura
diferente, tinham a esperanca de fazer da Merica o lugar onde seriam felizes, onde nao
sofreriam mais com a miséria, a terra da cuccagna, ou seja, onde haveria muita fartura,
uma terra de abundancia. Mas, cabe a pergunta: de onde eles tiraram esta ideia?

Para entender este processo é preciso voltar os olhos para a acdo do governo
brasileiro e dos agentes particulares de viagem que tinham a funcao de arregimentar o
maior numero de italianos para emigrarem para o Brasil. Segundo Bigazzi (2006), terras
para trabalhar n&o faltavam no pais e, além disso, os agentes de imigracao ganhavam
per capita, o que significa que quanto maior fosse o numero de italianos a emigrar para
o Brasil, maior seria 0 ganho dos agentes particulares.

Além disso, Saquet (2003) analisa que em vista das inumeras dificuldades que
os italianos enfrentavam na peninsula, conforme foi tratado no capitulo anterior, a
oportunidade de trabalhar e de melhoraram suas condi¢cdes de vida representava o
principal impulso para emigrar, superando medos e incertezas pela esperanca de éxito,
de conquistar terra e riqueza. Para o autor, “A possibilidade de ser proprietario e de ter
trabalho mexeu com aqueles sem-terra e sem-trabalho” (SAQUET, 2003, p. 67).

'* “Trinta e seis dias de maquina e vapor, e na América chegamos.” (Tradugéo do autor)
1«0 que sera esta América? Um belo ramalhete de flores.” (Tradug¢ao do autor)
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De acordo com Azevedo (1982, p. 85), havia um conjunto de circunstancias,
fossem econdmicas, politicas ou, mesmo, de ordem religiosa, que favoreciam o trabalho
dos agentes no recrutamento dos emigrantes. O préprio governo do Brasil, no intuito de
aumentar o numero de emigrantes, distribuia livretos e outros materiais aos italianos
contendo informacdes para atrai-los ao pais, por exemplo, o lancamento na Italia do
“Avvertimenti agli emigranti pel Brasile” (“Instrugcbes aos emigrantes para o Brasil’),
impresso em Roma e largamente distribuido a populagédo (AZEVEDO, 1982, p. 86).

O caso é que, somada a situacado de miserabilidade a necessidade do Brasil em
substituir a mao de obra escrava e ocupar as terras ociosas para producao de
alimentos, constituiu-se um cenario propicio para a grande emigracao, motivo o
bastante para os italianos abandonarem sua patria e partir para a aventura de
reconstrui-la na América, ou, como analisou Saquet (2003), desterritorializar-se da
ltalia, para reterritorializar-se no Brasil.

Apesar de a imigracao italiana ter ocupado uma parcela consideravel do territério
nacional, pode-se dizer que as realidades encontradas, quando da chegada, eram
bastante semelhantes.

Nas col6nias, principalmente instaladas na regidao Sul do pais, os emigrantes se
deparavam com uma paisagem rustica, totalmente desprovida de qualquer
infraestrutura, ou seja, deviam trabalhar desde a derrubada das matas, construir lugares
para habitacdo e para criagédo, preparar a terra para a produgao agricola, até aguardar o
periodo da colheita para comecarem, assim, a obter os primeiros resultados de seu
esforgo. Esta dificil realidade encontrada nas colénias também era expressa nos versos
da cancao, quando cantavam que: “E alla Merica noi siamo arrivati; No' abbiam trovato
né paglia e ne fieno;, Abbiam dormito sul nudo terreno; Come le bestie andiam

riposar”"’.

' “E na América chegamos; Nao encontramos nem palha e nem feno; Temos dormido no nu terreno;

Como os animais vamos descansar”. (Traducao do autor)

43



TO“OL'O"W GO“OI'O"W 50"DI’O"W 40“O|'0"W
z
=]
B=
e
z
-2
o
w
Oceano Atlantico
&
el
(=]
%
|- ©
=
BRASIL N
»
o
&
=
?‘)
=4
o
©
MG
£s 2
O \ -2
) 5
o~
O

2]
SP | o
PR O o
o™~

Populagédo de Imigrantes — O

Italianos nas regides Sul ; pSC
e Sudeste do Brasil. 4 RS i Oceano Atlantico £
(1875-1914) "N .y 2
©
(& até 100 mil "
=]
O
Q de 101 a 500 mil ey
O mais de 501 mil »
0 185370  740Km -5
I T g

Figura 3: Populagdo de imigrantes italianos chegados aos estados brasileiros
Fonte: IBGE (Base cartografica, 2007)
Elaboragao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2012)

44



Muitos sdo os relatos dos primeiros emigrantes e seus descendentes sobre as
condicdes de vida e os primeiros meses e anos vividos nas colénias, entre as quais
podemos destacar as obras de Lorenzoni (1975) e Bissoli (1979), onde €& possivel
conhecer um pouco das dificuldades enfrentadas e, também, das conquistas que vieram
com o passar dos tempos.

Conhecer, ainda que brevemente, as dificuldades enfrentadas pelos primeiros
imigrantes, tanto na Italia quanto no Brasil, bem como as vitdrias e conquistas que vieram
com o passar dos anos, suas realidades vividas, € uma tarefa importante para
compreender a complexidade do processo emigrantista, a partir do qual irdo se formar os
lagos culturais da italianidade no Brasil, ou seja, tais realidades vividas estdo na génese
da constituicdo dos bens culturais italo-descendentes, que ser&o a tematica dos capitulos
subsequentes deste trabalho.

Ciuffoletti (1990) aborda algumas das dificuldades enfrentadas pelos primeiros

imigrantes italianos nas col6nias. Segundo o autor,

L’ambiente montagnoso, isolato, coperto da foreste vergini, e spesso i duri
scontri com gli ‘indios bugres’, Le incomprensioni com le autorita locali, lo
sfruttamento dei mercanti e dei medici, la lotta continua contro gli animali
selvatici, come il cinghiale'® e le cavallete diedero alla storia dell’emigrazione
veneta un impronta di trafica e umana grandezza®™. (CIUFFOLETTI, 1990, p.
402) (‘grifo do autor’)

Isto significa que as dificuldades encontradas eram de toda ordem, desde a
cultural, pelo contato com outros habitos e o idioma diferente, por exemplo, até mesmo
fisicas, por conta das condi¢cdes encontradas no territdério, no qual tiveram que se
adaptar e enfrentar as dificuldades para minimamente prosperar. Tal situacdo é
estudada por Brunello (1994), quando analisa a densa ocupacao do territorio colonial
Rio-Grandense e Catarinense pelos italianos, em sua empreitada no processo de
disputa e dominio destes territérios com os indios, em muitos casos, por meio do uso de
armas de fogo, além dos perigos naturais que a mata fechada oferecia.

0 javali ¢ um animal encontrado na Europa e ndo no Brasil, ou seja, o autor utiliza este termo para
descrever o porco do mato, semelhante a espécie conhecida por ele.

1% O ambiente montanhoso, isolado, coberto por floresta virgem, e, frequentemente, duros confrontos com
'indios’. Os mal-entendidos com autoridades locais, a exploracado dos comerciantes e dos médicos, a luta
constante contra animais selvagens, tais como os javalis e os gafanhotos, deram a histéria da emigracao
Véneta uma marca de tragédia e grandeza humana. (Tradugéao do autor)
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Azevedo (1982, p. 158), fazendo mencéao a este periodo histérico da imigracao,
afirma que “O bem-estar e o éxito dos colonos dependia, além do mais, de suas
capacidades e disposi¢cbes para o trabalho. Era-lhes necesséario uma fibra espartana
para se dedicarem a agricultura e se constituirem em pequenos proprietarios”. O autor
ainda referéncia de como as estradas, ou melhor, os caminhos dificultavam o acesso a
outras colénias ou cidades, de forma que as distancias e a dificuldade do contato com
outras familias colocavam estes imigrantes em situacao de isolamento, isto sem contar
gue nos primeiros tempos, antes de encaminharem-se para os seus lotes, acampavam
em barracdes, amontoados entre varias familias, sem privacidade nenhuma, para
somente depois comecarem a construcbes das primeiras casas, fosse de taquara e
barro, de madeira ou, em alguns casos, de pedra®’. Ainda assim, Azevedo (1982, p. 212)
destaca que “(...) o colono, como individuo, ndo depende patrimonialmente sendo de
seus préprios recursos e capacidades”.

Por conta das dificuldades, ndo apenas no desbravamento das colénias, mas
também pela dificuldade nos primeiros tempos, se explica a preferéncia do governo por
agricultores de profissao para ocupar as coldnias, trabalhadores habituados a lida com
a terra que pudessem dar retorno rapido aos anseios de produzir alimentos as cidades,
motivo pelo qual muitos italianos mentiam sua profissao para emigrarem para o Brasil,
segundo apontam De Boni e Costa (1984).

Nos primeiro tempos, quando chegados as areas destinadas a formacédo das
colénias, os imigrantes contavam com alguma ajuda do governo, que disponibilizava
sementes, ferramentas e algumas provisées para que as familias se alimentassem até
que comecgassem a produzir para o seu sustento. Assim, para organizar todo este
processo, o governo cria, por meio do Decreto n® 6.129, a Inspetoria de Terras e
Colonizacao, com a incumbéncia de organizar e administrar as colénias nos primeiros
tempos (HUTTER, 1987).

20 A diferenca entre as construcdes se deve as condi¢cdes econdmicas que os italianos traziam consigo.
Alguns deles, apesar das dificuldades enfrentadas na Italia, conseguiam trazer algum dinheiro para os
primeiros meses na col6nia. Outra diferenca se deve ao fato de que com o tempo os imigrantes foram
aperfeicoando suas habitagdes, conforme melhoravam suas condigbes de vida devido aos ganhos
obtidos com a producgéao agricola e a criagao de porcos.
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Ainda no que diz respeito a chegada e instalacéo, de acordo com Manfroi (1975),
nas col6nias, os imigrantes recebiam seus lotes rusticos, em geral medindo de 15 a 30
hectares, que deveriam ser pagos no periodo entre 5 e 10 anos, podendo ser liquidado
em parte com trabalho na abertura das estradas de ferro.

Em trabalho anterior (PANIS, 2009a), foi analisado o processo histérico em torno
das colénias no Sul do Rio Grande do Sul, no municipio de Pelotas. Na ocasiao, foi
possivel ter contato com entrevistas realizadas pela equipe do Museu Etnografico da
Colénia Maciel, arquivos de Histéria Oral que fazem o resgate do processo de
instalacao das coldnias nesta regidao. Sobre esse processo, uma moradora relatava que:

Meu pai veio da Itdlia com 18 anos, e como vieram muitos italianos se
estabeleceram na Maciel, num barracon, que foi feito pelo governo (...). Entdo o
governo colocou todos esses italianos ali debaixo, nessa barraca. Acho que
naquele tempo, quando o papai era vivo o governo fornecia sé farinha de milho,
porgue eles viviam s6 comendo polenta.

(...)

O governo ajudava com a comida, eu acho. Bem, o falecido papai disse que
passaram muita fome, pois vieram sem nada. Mas o governo dava farinha de
milho e as coisas para comida. (Irene Scaglioni, MECOM/ LEPAARQ, 2008) (grifo
do registro)

Estes relatos e memorias que sao coletadas e guardadas, sejam em arquivos de
museus ou livros, sdo uma rica fonte de consulta histérica que permite conhecer
algumas peculiaridades do processo de constituicdo das regides coloniais na Brasil,
processo ndo apenas importante para a génese de algumas cidades, como também a
formacao da identidade cultural dos estados brasileiros, com destaque para os estados
da regiao Sul e Sudeste, onde a influéncia das colénias de imigracéo e da cultura italo-
descendente é mais facilmente identificada.

No Rio Grande do Sul, em 1869, ja havia sido formada duas grandes colbnias:
Conde d’Eu, que deu origem as cidades de Garibaldi e Carlos Barbosa, e Dona Isabel,
atual municipio de Bento Gongalves (DE BONI E COSTA, 1984, p. 69). Entretanto,
neste periodo, estas colénias ainda eram de propriedade do governo geral.

De acordo com Manfroi (1987), por volta de 1875, estas colénias foram
reivindicadas pelo governo imperial por entender que a provincia se mostrava incapaz
de povoa-las. Assim, tomados estes dois territérios, o governo imperial passou a
administrar e povoar de maneira mais intensa estas col6nias que, no decorrer dos anos,
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se mostraram marcantes nucleos italo-brasileiros, ainda hoje com acentuada identidade
cultural italo-descendente.

Além disso, segundo De Boni e Costa (1984), também em 1875 o governo imperial
fundava a col6nia “Fundos de Nova Palmira”, que em 1877 passou a ser denominada
Colénia Caxias, dando origem a cidade de mesmo nome, além das cidades de Flores da
Cunha, Farroupilha e Sdo Marcos. Em suma, neste periodo ja estavam fundadas trés das
principais colénias do estado, ainda hoje uma regido em que se pode verificar a presencga
da cultura e identidade italo-descendente, inclusive, onde se localizam alguns dos
circuitos turisticos italo-descendentes investigados por este trabalho.

Ja em 1877 o governo imperial cria a colénia de Silveira Martins, na regiao
central do estado, atualmente conhecida como a regido da Quarta Colénia de imigragéo
italiana do Rio Grande do Sul. Ainda hoje esta regido é marcada pela presenca de bens
materiais e imateriais italo-descendentes, como sera visto em capitulo posterior, e
integra um importante polo turistico, mas ainda em formatagéo, nesta regido do estado.
“Estas 4 coldnias foram o nucleo basico da imigracédo italiana, sendo que as outras, de
certa forma, delas promanaram” (DE BONI e COSTA 1984, p. 65) (Figura 4).

Além dessas colbnias a regiao sul do estado, de conhecida tradicdo portuguesa e
acoriana, foi da mesma forma palco da imigracdo de italianos, além de alemaes,
pomeranos?', franceses e outras culturas europeias (PANIS, 2009b; PANIS e OLIVEIRA,
2009). Esta regido presenciou a criagdo de aproximadamente sessenta col6nias de
imigracao, em sua maioria mista e de iniciativas particulares (FETTER, 2002).

Nesta regido esta situada a Colbnia Maciel, criada em 1884 por iniciativa do
governo imperial, a qual foi considerada a Regido da Quinta Colénia de Imigragéo
ltaliana do Rio Grande do Sul. Esta colénia, como outras na regido, adquiriu relevancia
pelo contexto no qual foi constituida, nas proximidades da cidade de Pelotas, uma das
cidades mais importantes no estado naquele periodo por conta da presenca da
industria saladeril que utilizava, sobretudo, a mao de obra escrava para o trabalho nas
charqueadas, deixando as colbnias de imigracao relegadas a um plano secundario na
sociedade local (PANIS, 2009a).

2! No periodo atual sdo conhecidas apenas trés remanescentes pomeranos no pais: S&o Lourengo, no
Rio Grande do Sul; Pomerode, em Santa Catarina; e, Santa Maria do Jetiba, no Espirito Santo.
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Ainda neste periodo foram criadas pelo governo imperial outras colénias, uma
vez que a continua chegada de italianos ao estado exigia a expansao da politica de
colonizacdo sobre outras terras. E neste contexto que esta a criagdo das coldnias de
Alfredo Chaves, que deu origem as cidades de Veranépolis, Nova Prata, Nova Bassano
e Cotipora; a Coldnia de Anténio Prado, que deu origem a cidade de mesmo nome e
que, por sua importancia e preservacao, teve seu centro histérico tombado como
patrimonio material pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN,
em 1990; a colénia de Guaporé, que originou as cidades de Guaporé, Mugun, Serafina
Correa e Casca; e, ainda, a Colénia de Encantado, donde surgiu a cidade de
Encantado e Nova Bréscia (DE BONI e COSTA, 1984).

Este € o contexto da criagdo das coldnias de imigragdo italiana no Rio Grande do
Sul. E importante lembrar que, depois de Sdo Paulo, este estado foi 0 que mais recebeu
imigrantes italianos, em torno de 300 mil (PESCIOLINI, 1914; FRANZINA, 1998).

Mas, ndo apenas neste estado mais ao sul do Brasil foram criadas colénias de
imigracdo, na verdade, tal politica governamental de ocupacgéo territorial se estendeu
por toda a regido sul do pais e, entre o periodo que vai do ultimo quartel do século XIX
até o primeiro do século XX, inUmeras col6nias italianas e mistas foram criadas.

Santa Catarina tem algumas similaridades com a imigracao no Rio Grande do
Sul e no Parand. Isto porque, da mesma forma que estes, o estado catarinense foi
palco da criacdo de colbnias alemas na primeira metade do século XIX, processo que
deixou marcas histéricas que, igualmente, permanecem existentes por la, somente

depois, com as levas de grande imigragcao, formaram-se as colbnias italianas (Figura 5).
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Cidades atuais onde houve nucleos coloniais italianos entre 1875 e 1914

1.Anténio Prado 6.Cotipora 11.Garibaldi 16.Nova Palma
2.Bento Gongalves 7.Encantado 12.Guaporé 17.Nova Prata
3.Carlos Barbosa 8.Farroupilha 13.Mugum 18.Pelotas
4.Casca 9.Faxinal do Soturno 14.Nova Bassano 19.Pinhal Grande
5.Caxias do Sul 10.Flores da Cunha 15.Nova Bréscia 20.Serafina Corréa

21. Silveira Martins

22.S&0 Joao do Polésine

23.8do0 Marcos

24 Veranopolis

25.Santa Tereza

Figura 4: Italianos no Rio Grande do Sul

Fonte: IBGE (Base cartografica, 2007)
Elaboracao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2012)
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Santa Catarina recebeu um menor nimero de imigrantes italianos em relagdo ao
contingente vindo para o Brasil, entretanto, conforme sera demonstrado no decorrer
deste trabalho, a imigracao italiana teve um papel importante, tal como nos outros
estados da regiao Sul, ndo apenas na ocupag¢do do solo ocioso para a produgao
agricola, conforme o desejo do governo imperial, segundo foi abordado em capitulo
anterior, como, também, na constituicdo de cidades, com marcantes contribuicbes para
a sua formacao cultural.

Anterior ao processo de grande imigracdo italiana para o pais houve uma
tentativa de iniciar o processo de colonizacdo em Santa Catarina, apontada por
Dall’Alba (1987), como a primeira iniciativa colonial no Brasil, quando da criagdo da
Colénia Nova ltalia, em 1836, que néo prosperou tanto pelas condigdes naturais
inéspitas, por doencas, quanto pelo constantes ataques dos bugres, como eram
chamados os indios brasileiros pelos imigrantes. Boiteux (1998 [1939], p. 11) ja havia
analisado que o malogro desta primeira pagina da imigracao italiana em Santa Catarina
deveu-se, também, ao “despreparo dos empreendedores nas tarefas de colonizagéo; o
descontentamento dos imigrantes em face dos percalgos da viagem e da dificuldade de
adaptacao as novas terras e seus costumes”.

Passada esta experiéncia insucesso, a imigracao de italianos em Santa Catarina
somente seria retomada no ultimo quartel do século XIX, inicialmente com colénias
mistas ou em regides onde ja estavam assentadas as colbnias alemas e, a partir de
1877, com a criacao de colbnias exclusivamente italianas.

E o caso da criagdo dos nucleos italianos criados na, entao estabelecida, colonia
de Blumenau, mais ao norte do estado, que ja abrigava um consideravel numero de
imigrantes de origem alema, além de alguns austriacos, belgas, holandeses,
dinamarqueses e suicos (DALL’ALBA, 1987).
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Cidades atuais onde houve nucleos coloniais italianos entre 1875 e 1914

1.Apiuna
2.Armazém
3.Ascurra

4.Brusque

5.Cocal do Sul
6.Criciima
7.Grao Para

8.Luiz Alves

9.Nova Trento
10.Nova Veneza
11.Orleans

12.Pedras Grandes

13.Rio dos Cedros
14 .Rodeio
15.Treze de Maio

16.Urussanga
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Figura 5: Italianos em Santa Catarina

Fonte: IBGE (Base cartografica, 2007)
Elaboracao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2012)
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Com a chegada dos italianos®® a esta regido do estado foram criados os
seguintes nucleos coloniais: Aquidaban, Guaricanas, Ascurra, Rodeio e Rio dos Cedros,
as trés ultimas dando origem a cidades de mesmo nome que permanecem existindo
atualmente. Por um lado, conta como aspecto positivo o fato destes imigrantes haverem
encontrado em Blumenau uma col6nia ja estabelecida, com uma organizagdo comercial
e politica implantada, por outro, aspecto pouco favoravel a estes novos habitantes é o
fato de que o poder politico, econdmico e religioso ja estava sob o dominio dos
alemaes, ficando mais dificil para os italianos ocuparem posi¢cées de maior destaque
nesta colénia, ao menos nos primeiros tempos (DALL’ALBA, 1987).

Em 1875 cria-se a colbnia Nova Trento, no distrito colonial de Itajai-Brusque,
com a fixacdo de 3 mil trentinos e 1.125 italianos de origem veneta, lombarda e
emiliana, afora outros 675 brasileiros. Tal nucleo prosperou e se destacou ao longo das
décadas como o principal nucleo de cultura italiana ao norte do estado (DALL'ALBA,
1987).

Além desses nucleos coloniais, houve outros que ndo prosperaram nesta regiao do
estado. Um deles foi o nucleo colonial de Porto Franco, na colénia de Itajai-Brusque, criado
com mais de 5 mil italianos, muitos dos quais reimigraram para outras colénias. Outros dois
nucleos conhecidos pela historiografia foram o de Brusque e Luis Alves, que receberam
poucos italianos e ndo prosperaram como outros nucleos coloniais (DALL"ALBA, 1987).

A colonizagdo ao sul de Santa Catarina, entretanto, ndo teve a mesma
peculiaridade em relagdo ao norte. Isto porque nesta porcdo do estado ndo haviam
nucleos alemaes constituidos, o que significa que os italianos encontrariam territorios
absolutamente desprovidos da qualquer infraestrutura, cabendo-lhes todo o trabalho
para seu estabelecimento. Além disso, segundo destaca Brunello (1994), um dos
principais problemas dos primeiros imigrantes assentados nas colénias da parte sul do
estado, era o constante ataque dos indios (bugres), habitantes daquela regidao que, no
limite da questao, estavam defendendo seu territrio. Sobre estes primeiros meses e
anos nas colénias Dall’Alba (1987, p. 155) afirma que:

?2 Dall’Alba (1987, p. 151) dividiu os primeiros habitantes destes nucleos coloniais como sendo “1315
individuos italianos e 1499 trentinos”. Esta distingdo se deve ao fato de que anterior a unificagéao, os
trentinos pertenciam ao territorio austriaco, sé sendo anexados a Italia apds a Primeira Guerra Mundial.
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Os inicios sao dificeis. A floresta, cheia de mosquitos, € um desafio misterioso
para os imigrantes. Aos poucos aprendem a domina-la e vao assentando em
ranchos de pau-a-pique nos lotes coloniais que lhe sdo destinados. Queixam-se
muitos os colonos. Isto ndo impede que cantem em toda a parte: nas reunides
ao ar livre, no barracao, nas rocas (DALL’ALBA, 1987, p. 155).

A primeira col6nia criada na regido sul catarinense foi Azambuja, no ano de
1876, mas s6 eminentemente ocupada em 1877. De iniciativa do governo do estado,
por meio da utilizagdo de terras devolutas, sua ocupacao seria facilitada pela instalacao
da Estrada de Ferro Dona Teresa Cristina que logo seria construida para o transporte
de minérios ao porto de Laguna, onde desembarcavam milhares de imigrantes italianos.
A partir desta colonia cria-se um nucleo que, a posteriori, tornar-se-ia o centro da
colonizagdo italiana no estado: Urussanga, criado em 1878 (FERRARINI, 1973).

Da mesma forma que as colénias do sul, Urussanga também constituia um
territorio rustico, entretanto, tais dificuldades n&o impediram que ja em 1895 mais de 5 mil
imigrantes italianos tivessem se fixado na regido. Por sua dimensao, esta colénia
possibilitou a criacdo de outros nucleos, também de iniciativa governamental, com
destaque para Treze de Maio, que era uma coldnia mista; Cocal (de nome original Accioly
Vasconcellos), criada em 1885 e, apesar de ser uma colénia mista, metade de sua
populacdo era constituida de italianos; e, Criciima, também mista e proxima a outros
nucleos italianos, dentre outras se¢des criadas no decorrer dos anos (FERRARINI, 1973).

Apesar do grande numero de imigrantes destinados para esta colonia,
Urussanga carecia de boas estradas que permitissem escoar seus produtos, fato que
contribuiu decisoriamente no isolamento desta regidao colonial e, com o decorrer dos
anos, fez com que muitas familias abandonem esta regido em busca de outros lugares
com mais oportunidades. Ainda assim, no ano de 1900, Urussanga € elevada a
condicao de municipio, com uma ressalva a ser feita, era um municipio exclusivamente
italiano, onde o dialeto italiano era a lingua falada no municipio (DALL’ALBA, 1987).

Ainda nessa regiao foram criados outros nucleos coloniais, muitos dos quais nao
prosperaram e outros que, mesmo nao obtendo o resultado esperado nos planos
imigrantistas, mantiveram-se existindo no estado catarinense. E o caso de colénias
como Grao Para, de iniciativa particular, fundada em 1883 para ser um modelo, nao
fosse pelo descaso no trato aos imigrantes que se espalhou entre seus paisanos,
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diminuindo o0 anseio em rumar para estas regides. Além dessa colénia, foram fundadas
ainda as col6nias de Armazém e Pedras Grandes na regido (DALL’ALBA, 1983).

Nova Veneza também foi uma coldnia de iniciativa particular, fundada em 1891
pela Sociedade Angelo Fiorita e Cia, empresa que tinha sede no Rio de Janeiro, tendo
dividido esta colénia em quatro nucleos principais: Veneza, Beluno, Belvedere e Treviso
(DALL’ALBA, 1983). Segundo Dall’Alba (1987), muitos imigrantes chegavam e saiam,
alguns dos quais retornavam a Italia. Entre outros motivos, a sede néo progrediu porque
o sistema de transporte para ligar a colbénia a outras regides nao era bom, fato que
contribui para isolar estes imigrantes e que, de certa forma, foi preponderante para o
nao desenvolvimento de muitas outras col6nias fundadas no estado de Santa Catarina.

Este € um breve retrato da imigracao italiana em Santa Catariana. Cabe lembrar
que foi por conta deste capitulo histérico que ainda hoje € possivel encontrar no estado
inUmeros bens representativos da cultura italo-descendentes, alguns dos quais serao
conhecidos no decorrer deste trabalho, quando da abordagem dos circuitos turisticos
relacionados a esta cultura no estado catarinense.

Dando continuidade a andlise das referéncias historicas a respeito da imigra¢do na
regiao Sul do pais, toma importancia neste momento direcionar a atencédo ao estado do
Parana que também se consolidou como o destino de milhares de imigrantes europeus,
da mesma forma que os outros estados desta regido, recebendo os alemaes no inicio do
século XIX e os italianos entre o ultimo quarto deste século e o inicio do século XX
(PESCIOLINI, 1914; FERRARINI, 1974; BALHANA, 1987).

Se comparado a outros estados, o Parana recebeu um menor contingente de
italianos durante o periodo da grande imigragdo para o Brasil, 0 que ndo impediu a
formacao de alguns nucleos coloniais importantes, principalmente, para a constituicao
da regido metropolitana de Curitiba, municipio que recebeu consideravel quantidade de
imigrantes de todas as nacionalidades® (Figura 6).

2% 0 oeste do Paran4, hoje, constitui-se como uma regido de marcante caracteristica agricola. Esta regido
do estado originada pelo processo de reimigracdo de italo-galchos em sua maioria. Entretanto, no
decorrer do trabalho, descobriu-se na metade sul do estado um roteiro turistico italo-descendente no
municipio de Bituruna que, por suas caracteristicas, sera incorporado a pesquisa.
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Figura 6: Italianos no Parana
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56




Balhana (1987), examinando a imigracao de italianos no Parana, opta por dois
campos de influéncia desta cultura sobre o estado: demografica e econdmica. No que
diz respeito a primeira, analisa que apesar dos imigrantes italianos terem se fixado na
capital ou arredores, no que hoje compreenderia a regido metropolitana, e que a
presenca numeérica tenha sido relativamente pequena se comparada ao total dos
imigrantes vindos para o Brasil, ainda assim os italianos e seus descendentes se
multiplicaram demograficamente, com isso, tornando-se uma cultura marcante na
regiao. Ja no que diz respeito ao aspecto econdmico a autora analisa que os italianos
nao apenas ocuparam terras nas col6nias para produzir alimentos, dentro do contexto
geral que se propunha a imigracdo subsidiada pelos governos para criar uma
agricultura de abastecimento, mas ocuparam setores econdémicos importantes na
cidade tendo chegado a abarcar, até os primeiros anos do século XX, mais da metade
das firmas e atividades comerciais existentes na capital.

Em se tratando da constituicdo das colénias no estado do Parana, da mesma
forma que as colénias do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, estas tinham por
finalidade abastecer os mercados consumidores das cidades préximas, neste caso
Curitiba, capital da provincia. Isto significa que mesmo estabelecendo-se proximo aos
centros urbanos, as coldnias de imigrantes tinham um carater agricola. Assim, ja na
década de 1870 existiam 26 nucleos coloniais, entre alemées e outras etnias, mas era
intengdo do governo constituir colénias no Litoral e nos Campos Gerais, em diregédo a
oeste, que neste caso seriam povoadas pelos imigrantes italianos (BALHANA, 1987).

A primeira colbnia italiana fundada foi a de Alexandra, no municipio de
Paranagua, regido litordnea. Entretanto, esta colénia n&o prosperou devido,
principalmente, as condi¢des insalubres do clima e porque estes imigrantes, em geral
oriundos do norte da ltalia, ndo estavam habituados as condi¢bes climaticas litoranea
do Brasil. Por este motivo os italianos da colénia Alexandra foram enviados para a
Colbénia Nova ltalia, com sede no municipio de Morretes, regido que deveria abranger
em torno de doze nucleos coloniais se estendendo até o municipio de Antonina.
Contudo, devido a experiéncia da Colbnia Alexandra, os imigrantes italianos nao
gueriam mais continuar nos nucleos coloniais do litoral paranaense. Assim, apenas um

pequeno contingente permaneceu na regiao de Morretes e Antonina enquanto que os
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outros imigrantes dirigiram-se para as col6nias situadas no Planalto, em alguns em
bairros de Curitiba, outros para colb6nias ja estabelecidas préximas a capital da
provincia (BALHANA, 1987).

Entre os principais nucleos coloniais formados no Planalto curitibano, Ferrarini
(1974) destaca os seguintes: Anténio Rebolgcas (atual municipio de Campo Largo),
Novo Tirol (municipio de Piraquara), Mergulh&o e Inspetor Carvalho (municipio de Séao
José¢ dos Pinhais), Alfredo Chaves (municipio de Colombo)®, entre outras. No
municipio de Colombo, atualmente, estd situado um dos circuitos turisticos italo-
descendentes que esta pesquisa ira investigar, outro esta nos limites do municipio de
Sao José dos Pinhais, no que representou a antiga Col6nia Mergulh&o.

Ha um trabalho de Cusano ([1911] apud FERRARINI, 1973, pp. 78-79), intitulado
“Italia D’Oltre Mare — Impressioni e Ricordi Dei Miei Cinqui Ani di Brasile”, impresso em
Milao no inicio do século XX, que Ferrarini (1974) transcreve na integra um de seus
trechos sob a alcunha de “Le nostre Colonie” no qual o autor analisa a prosperidade da
imigragéo italiana no Parana, evidenciando a existéncia em torno de 45 centros
coloniais nos quais estavam estabelecidos os compatriotas italianos, com destaque a
algumas colbénias que, segundo ele, eram praticamente formadas apenas por italianos,
entre as quais estavam: Santa Felicidade, Agua Verde, Novo Tyrol, Pilarzinho,
Wirmond, Villa Colombo®, Senador Dantas, Maria Luisa, Alexandra, Santa Cruz, D.
Mariana, Sitio Grande, Umbara e América, todas situadas dentro do atual territério do
municipio de Curitiba ou constituindo cidades da Regidao Metropolitana de Curitiba, no
periodo atual, demonstrando que, de fato, apesar de numericamente pequena, a
imigragéo italiana no Parana foi fundamental para o desenvolvimento desta regido do
estado. O bairro da Santa Felicidade, inclusive, hoje representa uns dos principais
destinos gastrondmicos na capital curitibana, onde é possivel encontrar produtos de

origem italo-descendentes, entre vinicolas e restaurantes, todos constituem atrativos

? Ferrarini (1974) destaca que existem trés coldnias Alfredo Chaves: uma no Parand, atual municipio de
Colombo; uma no Espirito Santo, hoje municipio de mesmo nome; uma no Rio Grande do Sul, atual
municipio de Verandpolis. A origem do nome destas coldénias € um reconhecimento ao Conselheiro
Alfredo Rodrigues Fernandes Chaves, Inspetor Geral de Terras de Imigracao, naquele periodo.

?® Colombo foi elevada a categoria de Municipio no final do século XIX, entretanto, entre as décadas de
1930 e 1950, Colombo chegou teve sua territorialidade alterada, inclusive, deixando de ser um municipio
num determinado periodo. Para maiores detalhes sobre o assunto ver Ferrarini (1974).
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aos visitantes, e mesmo aos habitantes locais, para consumo de produtos de inUmeras
variedades que tornam este bairro em um reduto italo-descendente em Curitiba.

Este é o contexto da imigracao italiana e da formagao das colbnias no estado do
Parana. Um aspecto importante de ser mencionado é o fato de que as coldnias de
imigracdo no Parand se instalaram, em geral, bastante préximas a capital da provincia,
no que hoje corresponde a Regidao Metropolitana de Curitiba. Isto significa que,
diferentemente d’algumas colénias do sul, no Parana as coldnias nao ficaram isoladas e
nem distantes do grande centro urbano. Este fato tem relevancia no que diz respeito as
trocas culturais entre os italianos e outras etnias, andlise prévia neste momento, que
podera ser melhor interpretada quando da aplicacao do trabalho de campo da presente
pesquisa.

Ja no sudeste do pais o Espirito Santo foi um estado que, igualmente aos estados
do sul, recebeu consideravel quantidade de imigrantes italianos e, da mesma forma,
constitui nacleos coloniais, além de também haver recebido imigrantes para lavouras de
café. Por este motivo o Espirito Santo conheceu um processo impar no que diz respeito a
imigracao italiana. Isto porque se, de um lado, até o final do século XIX era um estado
pouco povoado, uma vez que nao havia participado da economia aurifera, de outro, o
territério capixaba compunha grandes vazios demograficos de terras incultas que
passaram a ser objeto de uso tanto do governo, para a formacdo das colbnias de
imigracdo, quanto para particulares que estavam investindo na, agora, ascendente
economia cafeeira. Assim, a colonizacdo do Espirito Santo sera contrastante, pois, a
exemplo de Sao Paulo, também tera na economia cafeeira um dos argumentos para atrair
0 movimento imigrantista para o estado, com a particularidade que o fara por meio do
povoamento do territdério com pequenas propriedades, ainda que vinculadas a economia
cafeeira. Por este motivo, Abreu (1987, p. 192), aponta que o processo de povoamento do
estado gerou “(...) conflitos e desentendimentos entre 0 governo, os fazendeiros e o0s
imigrantes, pois a colonizagdo evoluia em um quadro de profundas contradi¢cdes, na

medida em que contrariava os interesses dominantes da cafeicultura” (Figura 7).
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Figura 7: Italianos no Espirito Santo
Fonte: IBGE (Base cartogréfica, 2007)
Elaboracao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2012)
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Analisando a iniciativa da ocupacao das terras ociosas por imigrantes, a partir
destas estratégias econdmico-produtiva no estado, Franco (1998, p. 32) afirma que
“(...) a colonizacdo com imigrantes europeus foi um éxito: preencheu vazios
demograficos e tornou produtivas extensas areas incultas”.

De acordo com Abreu (1987), no periodo entre 1874 e 1895, praticamente 75%
da populacao estrangeira no Espirito Santo era de origem italiana, ou seja, a grande
maioria da populagao além de ser imigrante, pertencia a etnia italiana. Isto significa que
esta cultura teve grande influéncia na constituicdo do estado, ndo apenas pelos seus
primeiros imigrantes, como por seus descendentes. Por tal motivo, a partir de uma
abordagem demogréfica no trato do tema, Castiglioni e Reginato (1997) analisam que o
crescimento da populacédo deste estado se deve, em muito, aos imigrantes italianos e
as altas taxas de fecundidade que, em geral, as familias possuiam, ainda que no ano

|26

de 1872 o estado possuisse uma das menores populacdées do Brasil®. Assim, para

Castiglioni e Reginato (1997, p. 15)

Durante mais de trés séculos de colonizagdo, o Espirito Santo apresentou-se
como o menos desenvolvido e despovoado dos estados da regido. Foi a
expansao da cultura cafeeira, na segunda metade do século passado, que
impulsionou a economia local exigindo a adogao de politicas que promovessem
a ocupacao do solo. O Espirito Santo apresentava entdo condigoes propicias
para a implantagdo do programa imigratério, tais como a existéncia de vastas
terras desocupadas e inexploradas, a viabilidade de implantagdo de um
programa de venda de pequenas propriedades devido a pequena
representacdo da classe latifundiaria na regido, assim como a disposicdo do
Governo em atrair e fixar imigrantes.

Dessa forma, destacam que os italianos foram a principal etnia a povoar os
espacos vazios do estado do Espirito Santo e, com isso, contribuiram intensamente
para as transformacgdes sociais e econdmicas ocorridas no estado, que até entédo era
despovoado e formado por grandes propriedades agricolas, passando a contar com o
aumento de sua populacdo e a constituicdo da pequena propriedade rural. Por isso

7

afirmam eles que “A maioria da populacdo atual do Estado € constituida por

?6 Segundo os autores a populacdo deste estado era de 82.000 habitantes em 1872, passando para
210.000 habitantes em 1900, e chegando a 460.000 em 1920, o que comprova sua tese de que as
familias de imigrantes cresciam vultuosamente. (CASTIGLIONE e REGINATO, 1997, p. 15)
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descendentes de italianos e os tragcos desta colonizagado estdo marcados nos costumes,
na arquitetura, na cultura” (CASTIGLIONI e REGINATO, 1997, p. 16).

Nao por acaso, a imigracao italiana no Espirito Santo € um assunto amplamente
pesquisado e discutido, com uma producao bibliografica bastante vultosa, tamanha é a
influéncia e contribuicdo que esta cultura teve na constituicdo do estado capixaba. Por
este motivo, ja em fevereiro de 1895, o Consul Real de Vitéria, Carlos Nagar, fazia um
relatério no qual abordava “O estado do Espirito Santo e a Imigragao Italiana”. Ainda
que de cunho mais descritivo do que analitico, este relatdrio permite, mesmo nos dias
de hoje, conhecer onde foram inicialmente implantadas as colénias de imigracao
italiana no territério capixaba e como foram os primeiros anos de desenvolvimentos
destas regides® .

No que diz respeito a chegada e permanéncia dos primeiros italianos ao Espirito
Santo, Derenzi (1974, p. 64), aponta que inicialmente os imigrantes foram destinados as
colénias de Conde d’Eu (hoje municipio de Ibiracu), Santa Teresa (fundada em 1874) e
Santa Leopoldina (1875), primeiras colonias criadas ao norte de Vitéria, capital do
estado. Também seriam criados os nucleos coldnias de Nova Venécia, que inicialmente
era uma colbnia isolada, e Colatina, que também contou com chegada de muitos
imigrantes italianos. Em 1877 é criado o nucleo Colonial de Santa Cruz, que no ano
seguinte foi assolado por uma epidemia de febre amarela.

Importante ressaltar que cada nucleo colonial era, na maioria das vezes, dividido
em diversas secdes, multiplicando, assim, a quantidade de nomes de lugares que
receberam imigrantes italianos no Espirito Santo. Por este motivo, para nao povoar este
capitulo com incontaveis nomes, esta-se optando em apenas relatar os nucleos
coloniais que seriam referéncia em cada regido ou, eventualmente, alguma secao que
tenha tido particular importancia histérica a ser destacada.

Mais tarde seriam criadas algumas colb6nias ao sul da capital, entre as quais
estdo as colénias de Rio Novo (1875), Castelo (1880) Alfredo Chaves e Sao Mateus.

Segundo Derenzi (1974, pp. 64-65), “Estes polos foram geratrizes das incontaveis

?7 Para maiores aprofundamentos consultar: Nagar (1995[1895]); Grosselli (2008); ou, ainda, o sitio do
Arquivo Publico do Estado, em http://www.ape.es.gov.br/index2.htm.
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colénias que se formaram por iniciativas exploradoras dos préprios colonos, a medida
que se iam aclimatando e tomando conhecimento da regido”.

Rio Novo foi uma das colénias ao sul da capital que gerou inimeros outros
nuacleos coloniais, que mais tarde tornar-se-iam cidades capixabas, entre as quais
podemos destacar: Iconha, Guiomar, Vargem Alta, Castelinho, Venda Nova, Concei¢éao
do Castelo, todas nas proximidades de Cachoeira do Itapemirim.

Além desses nucleos coloniais, ABREU (1987), destaca que entre 1887 e 1893,
seriam criados mais oito ndcleos coloniais: Anténio Prado e Accioli Vasconcelos, em
1877; Afonso Claudio e Demétrio Ribeiro, em 1890; Nova Venécia, em 1892; e, Muniz
Freire, em 1893, além de outros dois que ndo chegaram a ser povoados. Alguns destes
nuacleos tiveram grande prosperidade e, com o passar dos anos, tornaram-se
municipios ainda hoje existentes. Com base nisso é possivel entender porque os
italianos cantavam que “e con la industria dei nostri italiani, abbiam formato paesi e

citta™®

, sendo o Brasil um desses casos mais marcantes.

Esta marcante presenca dos imigrantes italo-descendentes ainda hoje pode ser
observada no estado, ndo apenas pelas construgdes e pela presenca de inumeros bens
materiais que ainda permanecem existindo em algumas das principais cidades criadas
pelos primeiros imigrantes italianos e seus descendentes, como também por meio das
festividades que celebram a memoria e a tradicdo italo-descendente no estado como,
por exemplo, a Festa da Polenta, em Venda Nova do Imigrante.

Em termo de praticas turisticas, a opg¢do do estado foi em promover roteiros
tematicos, aglutinando os imigrantes europeus nao ibéricos (descendentes de
imigrantes alemaes, italianos e pomeranos) em um unico itinerario, a “Rota Caminhos
dos Imigrantes”, em que o viajante pode ter contato com representantes de todas estas
etnias, a partir dos remanescentes culturais que foram herdados pelas geragdes
passadas as geracdes presentes e, hoje, constituem atrativos turisticos. Um segundo
roteiro, que leva o nome de “Rota da Costa e da Imigracao” esta mais voltado para o
turismo de aventura, no qual utiliza as paisagens naturais que, segundo a rota indica,
condiz com as paisagens encontradas pelos primeiros imigrantes europeus no territério

capixaba. Ambas as rotas ndo podem ser tomadas como objeto deste trabalho, uma

28 «Com a industria dos nossos italianos, formamos paises e cidades” (Tradugédo do autor).
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vez que nao sao itinerarios eminentemente italo-descendentes, estando os bens
representantes desta cultura agrupados a outros bens culturais e naturais.

Além dessa proposta de roteiro, foi verificada a existéncia de um itinerario
turistico em Venda Nova do Imigrante, constituindo uma iniciativa local em promover a
cultura italo-descendente neste municipio, principal, sendo a unica, cultura que povoou
tal territério. Tal circuito se adéqua como um itinerario a ser conhecido e pesquisado,
uma vez que utiliza a cultura italo-descendentes como atrativo e distintivo para a
promogao do turismo local.

O Espirito Santo foi um estado que também investiu no empreendimento
colonial, procurando povoar seu territorio, que até entdo tinha uma visibilidade periférica
no cenario nacional, ainda que a economia cafeeira fosse uma das principais atividades
praticadas neste estado. Entretanto, na ansia de efetivamente povoar o estado com
colénias de imigrantes, por meio do investimento para trazer italianos para as terras
capixabas, alguns pré-requisitos foram negligenciados pelas autoridades, tais como o
transporte dos imigrantes entre a capital e os nucleos coloniais, as condigbes precarias
de alojamentos nos barracdes, a demora na obtencdo do lote e imprecisdo nas
demarcacdes, a deficiéncia do atendimento médico, escolar, religioso e, mesmo, a
insuficiéncia de géneros alimenticios para o sustento dos imigrantes nos primeiros
meses nos nucleos colbnias, entre outros problemas apontados por Castiglioni (1998,
pp. 104-105), além da corrupgcdo que eventualmente existia entre os funcionarios do
governo em prol dos latifundiarios naquele periodo ou, mesmo, na falta de escrupulos
por parte dos agenciadores que apenas se preocupavam em aliciar um ndamero
crescente de emigrantes, uma vez que recebiam per capita para desempenhar este
papel (COLBARI, 1998, p. 135).

De toda maneira, é importante lembrar que o processo de emigracdo para o
Brasil e o assentamento dos italianos nas col6nias, fossem elas de iniciativa
governamental ou particular, esta situado dentro de um contexto histérico que, de certa
forma, nao distinguia o destino destes imigrantes. Contudo, uma vez chegados ao
Brasil, o destino para onde seriam enviados, este sim, proporcionaria diferentes formas
de fixacdo e adaptagao aos lugares. No caso dos estados do Sul do Brasil a imigracao
estava vinculada a ocupacao das terras incultas para a produgao agricola, ainda assim,
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cada estado possuia uma caracteristica econdmica, politica e cultural ja estabelecida e,
por este motivo, os rumos destes imigrantes nos estados nao poderiam ser 0S mesmos.
No limite da questdo, significa que os imigrantes italianos deram contribuicoes
peculiares a cada lugar.

Ao estudar este capitulo histérico da imigracédo, entre as dificuldades vividas na
ltalia e a decisdo de emigrar para o Brasil, a viagem, a chegada e instalacao das col6nias
e 0s primeiros anos no pais, Derenzi (1974, p. 17) enfatiza que toda esta sucesséo de
acontecimentos constitui fatos e memorias que ndo podem ser esquecidos, que
dimensionam a grandeza deste processo no estado. Para o autor “Recordar esses
herdis, reviver esses dramas e preservar essas legendas € engrandecer, para a
posteridade, o patriménio cultural do povo”, o que acreditamos, tal afirmacéo, pode e
deve ser estendida a todo o contexto da imigracao italiana para o Brasil.

Este € um aspecto interessante nos estudos que se propdem analisar o processo
de imigracao e a permanéncia dos italianos no Brasil, seja nas colénias de imigragdo na
regidao Sul, seja nas fazendas de café da regidao Sudeste do pais. Isto porque, como
indaga De Boni e Costa (1984), onde estdo as histdrias dos que ndao venceram? N&ao se
esta refutando a importancia das histérias de conquistas e vitérias, muito pelo contrario,
pois estas permitiram reconhecermos a importancia desta cultura em territério nacional
e nos estados. Mas, no trato desta questdo, como lembra Biggazzi (2006, p. 180), “Do
ponto de vista histérico, a imigracdo € um capitulo doloroso na vida desses individuos,
um capitulo marcado com sangue e sofrimento, quando nao pelo desespero e morte”,
fatos que ndo devem ser negligenciados pela histéria oficial.

Dessa maneira, os bens culturais remanescentes dos primeiros imigrantes e
seus descendentes, sob os quais este trabalho dara mais ateng@o no proximo capitulo,
constituem a expressdo de uma histéria marcante preservada no espaco enquanto
materialidade, formas que resistiram a ag&o do tempo e foram preservadas, e enquanto
imaterialidade, representadas por saberes, praticas, técnicas e todo o tipo de
conhecimento transmitido através das geracdes, permitindo sua continuidade no tempo
e no espaco. Contudo, antes de avancar para o préximo capitulo do trabalho, faz-se

necessario dedicar uma atencdo especial a Sao Paulo, de maneira a esclarecer a

65



opcao de haver deixado este estado fora da pesquisa de campo, ainda que tenha sido o

que mais recebeu imigrantes italianos.

1.2.1 Uma nota sobre Sao Paulo

Do montante de italianos emigrados para o Brasil, aproximadamente metade
tinha como destino S&o Paulo, mais precisamente as fazendas de café, principal
economia nacional naquele periodo, que necessitava substituir a mao de obra escrava
em vias de extingdo nas propriedades rurais. Apesar de Rodrigues (1987) analisar que
houve expressiva formacao de colénias no estado, ainda assim, prevaleceu a realidade
do trabalho na grande propriedade rural.

Pereira (1987, pp. 226-227), considera que a imigracao de italianos para Sao
Paulo constituiu um modelo completo, pois: fixou imigrantes na capital do estado, onde
foram estratégicos para o desenvolvimento urbano-industrial; nas fazendas de café,
atendendo a necessidade da substituicao da mao de obra escrava pela assalariada; e,
nos nucleos coloniais que se transformaram em uma “espécie de territorialidade étnica
italiana”, tal como no modelo adotado no sul do pais, possibilitando a manutengao da
cultura, bem como a atender a necessidade da producao de alimentos para as cidades
proximas que estavam em plena expansdo, impulsionadas pelo modelo urbano-
industrial que a capital exercia sobre o estado (Figura 8).

Mas, a partir do contexto historiogréafico, o proprio autor faz uma critica de como
a literatura deu énfase apenas aos imigrantes que foram utilizados como méao de obra
assalariada nas fazendas de café, ndo dando a devida importancia aos nucleos
coloniais criados no mundo rural paulista como um todo. Segundo ele, representaria um
montante de mais de 40 nlcleos coloniais, de iniciativa governamental, muitos dos
quais se situavam proximos a capital do estado irradiando em todas as dire¢des até as
fronteiras estaduais, seguindo os rumos das ferrovias, aspecto que consideramos
estratégico para o desenvolvimento dos nucleos coloniais por representar um eixo de
ligacdo aos grandes centros e outras cidades, ndo deixando os nucleos coloniais em
absoluto isolamento (PEREIRA, 1987).
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Tal fato € abordado por Truzzi (1990a; 1990b), quando analisa a presenca dos
imigrantes no interior do estado, neste caso especial, na cidade de Sao Carlos, e de
como a presenca italiana contribuiu no desenvolvimento industrial destes municipios do
interior paulista, mesmo depois da decadéncia da economia cafeeira, por conta do
acumulo técnico deixado por esta cultura do café e a preponderante participacao dos
imigrantes italianos e seus descendentes neste processo.

Ainda sobre as col6nias, Monbeig (1998 [1952], p. 160) destaca como 0s nucleos
coloniais tinham uma importancia estratégica para as fazendas de café. Isto porque,
segundo ele, as colbnias fixavam os imigrantes nas proximidades das fazendas. Esta
localizagcdo estratégica representava uma equacgao favoravel aos fazendeiros que, além
de nao ter que sustentar as familias de colonos, tinha na m&o de obra imigrante um
recurso util durante o periodo agricola, ou seja, a colonizagdo no estado “permanecia
integrada no sistema de plantacao ou da grande lavoura”.

No que diz respeito aos imigrantes italianos que fixaram-se na capital do estado,
€ de amplo conhecimento a contribuicio que estes deram ndo apenas ao
desenvolvimento industrial como, também, na constituicdo de bairros tradicionais que
marcaram a histéria de Sao Paulo e, ainda hoje, sdo caracteristicos e mantém uma
marca, uma identidade italiana, como destaca Andrade (1994) em relacdo aos bairros
do Bras, da Moéca e do Belenzinho que, segundo a autora, mesmo estando marcados
pela presenga de outros migrantes, sobretudo nordestinos, ainda guarda a identidade
de bairros italianos. O bairro da Modca é, inclusive, estudado por Castro e Antonio Filho
(2007) ao analisarem o uso da cultura como forma de resisténcia ao processo de
metropolizagdo, no sentido de restaurar ou preservar elementos da cultura, de forma a

néao serem completamente substituidos ou absorvidos pelo consumo cultural urbano.
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Cidades atuais onde houve nucleos coloniais italianos entre 1875 e 1914

1.Araraquara 6.Cerqueira César
2.Assis 7.Guaratingueta
3.Avanhandava 8.Ibitinga

4 Campinas 9.lguape
5.Cananéia 10.Itanhaém

11.ltapetininga
12.ltaporanga
13.Jacarei
14 .Jundiai
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16.Lorena
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18.Moji Mirim
19.Porto Feliz
20.Ribeirao Preto

21.Rio Claro
22.Sa0 Paulo
23.Sorocaba
24 .Taubaté
25.Ubatuba

Figura 8: Italianos em Sao Paulo
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Rogatto (1990), em um artigo que se propde a interpretar a italianidade em Séo
Paulo, em um periodo compreendido entre a grande imigracao, passando pela Il Guerra
até chegar ao pos-Guerra, lembra ainda que os italianos se distribuiam nos bairros de
acordo com suas regides de origem, por exemplo, napolitanos e polignaneses no Bras;
os calabreses no Bexiga; e, os vénetos no Bom Retiro. Além disso, o autor analisa
como o colono e trabalhador italiano era considerado o “trabalhador ideal” por sua
dedicacao, pela peculiaridade de ser branco, europeu, latino, catdlico e frugal.
Sobretudo, reforga que o uso dos imigrantes italianos como bragos para lavoura ou
trabalhadores das fabricas representava uma solucéo para as preocupacoes das elites
em relacdo a ndo deixar que a economia nacional (paulista) entrasse em declinio
(ROGATTO, 1990, pp. 412-414).

No que diz respeito aos imigrantes destinados as fazendas de café, vale lembrar
que a substituicAo da mao de obra escrava pela assalariada foi um dos principais
motivos que impulsionou as politicas imigrantistas do governo brasileiro. O café era
uma economia em expansdo, principalmente em direcdo ao oeste paulista, e
representava o fortalecimento do capitalismo no pais. Ndo obstante as histérias e
relatos amplamente conhecidos em relacdo a este trabalhador agricola, desde os
percal¢cos da chegada e, muitas vezes, as dificeis condigbes oferecidas nas fazendas,
gue resumem inumeras narrativas individuais e coletivas, entre éxitos e fracassos, por
vezes diluidas ou obscurecidas pela histéria oficial, cabe lembrar que os imigrantes
italianos representaram uma mudang¢a no rumo na propriedade da terra no estado e no
Brasil. Isto porque, apesar de representarem o fortalecimento das estruturas
latifundidrias da propriedade monocultural, o estabelecimento das pequenas
propriedades constituiu uma extensdo da politica cafeeira, mas, num segundo
momento, significou a multiplicacdo das propriedades e a conquista da terra e a
autonomia em relacao ao patrao, ao fazendeiro (PETRONE, 1987).

Importante ressaltar, no &mbito do que esta pesquisa se propde a investigar, que
esta breve nota sobre Sdo Paulo tem por intuito justificar a opcédo de deixar de fora de
nossa analise este estado, principal destino da maioria dos italianos emigrados para o

pais.
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Tal escolha se deve ao fato de que, apesar da marcante presenca dos italo-
descendentes na capital do estado ou mesmo em cidades do interior originadas a partir
do processo de imigracao e da fixagdo dos italianos e seus descendentes no territorio, o
gue se observa sdo os remanescentes arquitetdnicos e uma gama de bens materiais
que permanecem existindo, em grande parte das vezes, refuncionalizados para abrigar
novas e distintas funcdes, o que garante sua continuidade no espaco. Além disso, outra
caracteristica marcante neste estado, de maneira especial na capital, sdo as festas
tradicionais que celebram a memdria e as tradi¢gbes italo-descendentes, tais como a
Festa de San Genaro, Achiropita, entre outras, que evidenciam a influéncia que esta
cultura teve, e ainda tem, para o estado. Tais festas, além de celebrar a meméria e a
tradicdo italo-descendente, constituem um instrumento de manutencdo de praticas
culturais dos primeiros imigrantes e seus descendentes e, mesmo que sejam
incorporadas a uma experiéncia popular urbana, ainda assim, fazem parte do
arcabouco imaterial da cultura italo-descendente.

N&o obstante, aos remanescentes materiais e as festas tradicionais existentes,
inexistem circuitos turisticos que tomem a cultura e o patrimdénio cultural italo-
descendente como principal atrativo para a promocao de praticas turisticas, nem na
capital, nem nas cidades interioranas surgidas a partir da fixacdo de imigrantes
italianos, como € o caso, por exemplo, das cidades de Vinhedo e Limeira, na regido de
Campinas, onde é possivel encontrar propriedades produtoras de vinho e outros artigos
de origem agrofamiliar, mas que nao dispde de nenhum itinerario turistico que tenha na
cultura italo-descendente sua principal atratividade.

No tocante a questao, significa dizer que mesmo sendo amplamente presente a
cultura italo-descendente em S&o Paulo, representada nas festas tradicionais, na
gastronomia e na arquitetura conservada, por exemplo, ainda assim, tal ocorréncia néo
foi suficiente a constituicdo de circuitos turisticos italo-descendentes. Entre os motivos
que podem explicar a inexisténcia de circuitos turisticos italo-descendentes em Sao
Paulo, tem-se o fato de ser esta a principal cidade de circulagdo de mercadorias, capitais,
servicos e pessoas do Brasil, ou seja, € uma cidade da fluidez, onde as transformacoes
sao dinamicas e tendem a acompanhar as mudancgas globais. Neste caso, Sdo Paulo
apresenta-se como a cidade corporativa, e como tal, todo seu arranjo é organizado de
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maneira a favorecer ao transito mercadolégico. Por este motivo, também, a cidade é um
dos principais destinos do Turismo de Negécios e Eventos no Brasil, segmento que se
caracteriza por um “conjunto de atividades turisticas decorrentes dos encontros de
interesse profissional, associativo, institucional, de carater comercial, promocional,
técnico, cientifico e social” (MTUR, 2006, p. 46). Assim, os elementos materiais e
imateriais da cultura italo-descendentes, bem como de outras etnias, podem ser
facilmente identificados, pois tiveram importante influéncia na constituicdo da cidade,
mas nao sao organizados de maneira a promover um circuito turistico especifico, uma
vez que a cidade se organiza seu espaco urbano para os negécios.

A grandeza e a influéncia que a imigracao italiana teve para o estado de Sao
Paulo, ja foi objeto de inumeros trabalhos de pesquisa que ndo esgotaram o assunto,
ao contrario, sempre surgem novas perspectivas de analise e propostas de investigacao
dos bens histéricos e culturais relacionados aos italo-descendentes, o que revela a
importancia que esta cultura teve, e tem, para a constituicao da cidade.

Portanto, outro dos motivos pelos quais tanto a capital quanto o interior do
estado foram deixados fora deste trabalho, se deve ao fato de que a presenca dos italo-
descendentes no territério paulista significou a producao de um espaco complexo que,
por sua extensao e diversidade, entre a ocupacao urbana, as fazendas de café e os
nacleos coloniais, com a presengca de inumeras materialidades e imaterialidades
remanescentes no periodo atual, constituem, no entendimento deste pesquisador, por si
s6, uma agenda de pesquisa ampla e variada que necessita um esforco especifico de
conhecimento e interpretacdo das permanéncias e representagdes desta cultura no
espaco.

Passada esta breve nota, cabe agora dedicar o préximo capitulo ao
aprofundamento tedrico a respeito do patrimbnio cultural, de maneira especial,
aproximando as teorizacbes aos remanescentes culturais italo-descendentes, hoje
representados por materialidades e expressdes simbdlicas, que denotam a identidade

que resiste as transformacdes do espaco e conectam o tempo passado ao presente.
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1.3 As permanéncias no territério: o patrimoénio e a identidade cultural italo-
descendente

Até o momento foi abordado o contexto histérico do movimento migratério dos
italianos para o Brasil, de maneira especial, direcionando o olhar a realidade italiana, a
partir do desenvolvimento capitalista industrial neste pais e, ainda, compreendendo o
processo de transformagdo na matriz produtiva brasileira, passando da utilizacdo da
mao de obra escrava para a mao de obra imigrante, no qual os italianos tiveram uma
participacao de grande importancia tanto nas lavouras de café, quanto na constituicao e
fortalecimento das pequenas propriedades agricolas brasileiras.

Apesar de todas as dificuldades relacionadas ao processo migratério dos
italianos ao Brasil, desde a saida ou a fuga da miséria provocada pela consolidagdo do
modo capitalista de produgéo, orquestrado pela ascenséo do capitalismo industrial que
atingiu tanto as cidades quanto o campo, passando pelos percal¢os da viagem, entre a
travessia do atlantico e os caminhos nem sempre faceis por agua ou terra em territério
brasileiro, até a chegada as colénias ou as fazendas de café, onde os imigrantes
tiveram que persistir em meios as dificuldades para criar inicialmente as minimas
condigdes de vida, conforme foi abordado nos capitulos anteriores, ainda assim, estes
italianos prosperaram em seu intento de conquistar a terra propria e, mesmo,
contribuiram de maneira decisiva para a consolidagdo da ocupacao territorial do pais.

Aproximando a abordagem geografica a este processo migratério, consideramos,
para fins deste trabalho, que a saida da Iltalia corresponde ao processo de
desterritorializacdo (HAESBAERT, 2004), uma vez que diz respeito a perda de um
referencial material e simbdlico, sendo a chegada ao Brasil, quando da instalagédo
destes imigrantes nas colénias ou nas fazendas de café, o momento de um novo
territorializar-se.

Haesbaert (2005, p. 6774) sublinha que “a desterritorializagdo seria uma espécie
de mito” e que a multiterritorialidade se apresenta como uma resposta aqueles que
identificam naquele processo a perda ou o desaparecimento dos territorios. Entretanto,
no que diz respeito ao capitulo da emigracéo, consideramos, este sim, um processo de

desterritorializacdo, uma vez que os italianos tiveram que abandonar suas terras ou as
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terras nas quais cultivavam, forcados pelo processo de transformacdo na estrutura e
uso da propriedade agricola na ltalia. No entanto, a complementaridade deste processo
significou, entdo, n&o um reterritorializar, mas um novo territorializar, uma vez que néao
foi sobre a mesma base territorial que os italianos incorporaram outras territorialidades
complexas que se impunham a sua base territorial, mas, necessitaram mudar o cenario,
estavam diante de uma nova base material, um novo pais, com caracteristicas culturais,
fisicas e naturais distintas de seu pais de origem, sob a qual tiveram que intervir para
criar minimamente condigdes de (re)produgdo social e, a partir desta nova base
material, que é sempre inacabada, (re)produziram sua identidade italiana no Brasil, uma
italianidade brasileira. Em se tratando da multiterritorialidade, considera-se esta como
uma caracteristica atual do territério que agrega uma sobreposicdo da cultura e
identidade italo-descendente e uma territorialidade turistica e altera as formas de uso
do espaco. Neste processo, o turismo pode figurar como uma pratica que contribua na
manutencao do arcabouco cultural ou, entdo, representar um mecanismo de produgao
estetizada da cultura, no qual s6 existem encenagdes culturais que remetem a praticas
pretéritas ndo usuais pelos italo-descendentes.

Concordamos com o pressuposto de Haesbaert (2004), no qual o territério possui
uma dupla conotacdo, material e simbdlica. Assim, o territério ndo representa apenas
um espago delimitado pela dimens&o juridico-politica®®, uma vez que estaria prenhe de
objetos e acgdes simbdlicas de preenchem de sentido este territério, da mesma forma,
se consolidam no territério representacdes das relacbes de poder dos grupos sociais
que marcam e delimitam o territrio, sem esquecer, também, da dimensao econémica
que esta presente nas relagdes produtivas que se concretizam no territorio e que esta,
da mesma forma, atrelada a consolidagédo das relagdes de poder.

Nesta abordagem, aproximando as ideias de Lefebvre (1986), percebe-se que o
autor utiliza os termos apropriacdo e dominagdo para a relagdo sociedade-espaco, de
maneira a expressar as relacdes de poder que se estabelecem na base territorial. A
dominac3o estaria atrelada a um sentido concreto e funcional, de posse do territorio pela

% A categoria territorio, apés um periodo de esquecimento, ganha novo folego na geografia a partir da
década de 1970, quando gedgrafo estadunidense Jean Gottmann em seu The significance of territory, de
1973, reaproxima de maneira mais pontual a constituicdo do territério vinculado a nagdo. Para maior
aprofundamento do territério enquanto instrumento para o fortalecimento do estado, consultar a
bibliografia indicada.
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dimensao politica e, por que nao dizer, econémica, expressa pela valorizacao deste
territorio como valor de troca, enquanto que o processo de apropriacdo tem um carater
simbdlico, que expressa a dimensao cultural do territério, em que este € carregado de
marcas das experiéncias cotidianas pretéritas e atuais, apregoada aos valores de uso.
Por este motivo, observando estes aspectos, Haesbaert (2004, pp. 95-96) interpreta que
“o territorio, enquanto relagdo de dominacao e apropriacéo sociedade-espaco, desdobra-
se ao longo de um continuum que vai da dominacgao politico-econémico mais ‘concreta’ e

‘funcional’ a apropriagcdo mais subjetiva e/ou ‘cultural/simbdlica’™ (grifo do autor).

Neste caso, além de admitir a importancia do territério como palco onde se
materializam as relacoes de poder, Haesbaert (2004) esta, da mesma forma, reforgando a
nogao de territorialidade, que se concretiza por meio da construcdo de uma relacdo
identitaria dos grupos sociais com o territério. Assim, territério e territorialidade demarcam,
ao mesmo tempo, pertencimento e influencia ao modo de vida do individuo na coletividade.
Por este motivo, para o autor, “toda relacdo de poder espacialmente mediada € também
produtora de identidade, pois controla, distingue, separa e, ao separar, de alguma forma
nomeia e classifica os individuos e 0s grupos sociais”, bem como, “todo processo de
identificacdo social € também uma relacdo politica, acionada como estratégia em
momentos de conflitos e/ou negociagbes” (HAESBAERT, 2004, p. 89).

Em concordancia com Sack (1986), o autor analisa que a territorialidade nao é
restrita apenas a dimensao politica do territério, mas diz respeito a incorporacao da
dimensao econémica e cultural, uma vez que estas se referem as formas de uso e,
mesmo, de troca, um par dialético que denota a valorizagdo econémica das formas e
conteudos simbdlicos do territdrio ao mesmo tempo em que estes conteudos simbdélicos
preenchem o territorio de significado, por meio das representagcdes materiais e
imateriais, ndo apenas como relacdo de poder, mas, como disse Sack (1986, p. 219),
como “(...) uma estratégia para criar e manter grande parte do contexto geografico
através do qual nés experimentamos o mundo e o dotamos de significado”.

Interpretando o trabalho de Raffestin (1993) sobre o tema, compreende-se que a
andlise do territério leva a duas questdes basicas: os limites que se consolidam por
meio da correlacdo de forcas dos diferentes atores sociais e as relagdes de poder que
se materializam, inclusive, definindo os limites espaciais.
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No que diz respeito aos limites territoriais, Raffestin (1993, p. 153) afirma que
“falar de territério é falar de uma referéncia implicita a nog¢éao de limite que, mesmo nao
sendo tragado, como em geral ocorre, exprime a relagdo que um grupo mantém com
uma porc¢ao do espaco. A agado desse grupo gera, de imediato, a delimitagdo”. No trato
das relacdes de poder que delimitam o espaco e estabelecem o territério o autor afirma
que “Quer se trate de relagcbes existenciais ou produtivistas, todas séo relagdes de
poder, visto que ha interacdo entre os atores que procuram modificar tanto as relagdes
com a natureza como as relagdes sociais” (RAFFESTIN, 1993, pp. 158-159).

Segundo o autor, a ascensao da cartografia moderna se tornou um instrumento
de poder por meio de suas representacoes do espaco. Estas representacdes permitiram
que os atores estabelecidos pelas relagdes de poder, fragmentassem o espaco criando
diferentes superficies, a partir das quais surgem as tessituras, noés e redes,
configuracdes que delimitam campos operatorios dos distintos campos de poder
sobrepostos (politico, econdmico, social e cultural) na producéo territorial, promovendo
o controle do e no espago.

Raffestin (1993) aprofunda a discusséo sobre a categoria territério, bem como a
territorialidade, a partir da perspectiva relacional, na qual é a relacdo entre a sociedade
e sua dinamica através do tempo, mediada pelo poder exercido pelos grupos sociais,
que criam o territério, neste caso, o autor admite a importdncia do nexo histérico-
temporal, da sucessao de eventos representado pelo carater fluido das ac¢des politicas,
econOmicas e culturais que se descortinam sobre o territério.

Apesar de relacionar a existéncia do territério as relagcbes de poder, Raffestin
(1993) ndo pormenoriza a importancia da territorialidade como definidora da identidade
social de um grupo. Segundo ele a territorialidade é “(...) I'ensemble des relations
entretenues par I'homme, en tant qu'il appartient a une société, avec l'extériorité et
l'altérité a I'aide de médiateurs ou instruments™ (RAFFESTIN, 1987, p. 5).

De fato ha uma concordancia por parte desse trabalho de que ndo pode haver
territorialidade se ndao houver o sentido de pertencimento, pois dessa forma ndo haveria

a manutencao da unidade simbdlica, uma vez que as representacdes sao fundamentais

%0 «(_..) o conjunto de relacdes estabelecidas pelo homem enquanto pertencente a uma sociedade, com a

exterioridade e a alteridade através do auxilio de mediadores ou instrumentos”. (Tradug&o do autor)
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para conectar o individuo ao grupo, identifica-lo como pertencente a uma determinada
cultura. Da mesma forma, quando este se reconhece e se identifica como pertencente a
uma identidade néo estd apenas fortalecendo suas relagdes territoriais esta, também,
reconhecendo o diferente, € 0 momento da alteridade, de reconhecer a outra cultura,
outra identidade, que é distinta da sua®'.

Recorrendo a obra de Santos e Silveira (2001, pp. 19-22), verifica-se que a
consolidagdo das relagcbes de poder no territério ndo estdo centradas apenas nas
decisdes estatais, mas determinadas por atores hegemonicos, globais e locais, que
promovem a fluidez no territério de maneira a converterem este territério em um
receptaculo que atenda as necessidades mercantis destes agentes.

Neste caso, para os autores, o territorio por si sé ndo tem importancia, somente
assume tal importancia quando € substanciado pelas determinagbes econdmicas,
propondo, entdo, a categoria de territorio usado (SANTOS e SILVEIRA, 2001) para
explicar como o territério € tomado como recurso para a realizacdo dos interesses
particulares dos atores hegeménicos, enquanto que de outro lado, aos atores
hegemonizados, o territdério constituiria apenas um abrigo no qual estes buscam, por
meio de adapta¢des constantes, garantir a continuidade no e do territorio.

Evidentemente que esta € uma analise geral, portanto, ndo se pode perder de
vista que as determinagcbes dos atores hegemdnicos € mais intensa nas grandes
concentragdes urbanas e, além disso, se consolida de maneira desigual o que sugere,
da mesma forma, que as transformacdes ocorridas nos territérios no decorrer do tempo,
obedecem as peculiaridades locais. Em outros termos, significa dizer que as
transformacgdes ocorridas nas colbnias italianas no Rio Grande do Sul, por exemplo,
foram menos intensas do que nas colénias no estado de Sdo Paulo, onde a fluidez das
determinagdes econdmicas € mais dinamica. Além disso, dentro do préprio estado do
Rio Grande do Sul, as transformacdes também ocorreram de forma desigual, por
exemplo, entre Caxias do Sul, Silveira Martins e Pelotas, trés regides que abrigaram

' No livro Por uma geografia do poder o autor utiliza o exemplo da territorialidade siciliana, no qual
argumenta que “constituida pelo conjunto daquilo que ele vive cotidianamente: relagées com o trabalho,
com o nao-trabalho, com a familia, a mulher, a autoridade politica etc.”. Neste caso Raffestin afirma haver
uma parte interna, um nucleo denso da territorialidade siciliana, e outra externa, importada pelos néo-
sicilianos. Destaca, com isso, a luta para preservar a identidade, por meio das relagdes conflituosas de
poder, que podem ser assimétricas ou dessimétricas (RAFFESTIN, 1987).
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fluxos migratérios de italianos. As determina¢des econbémicas tiveram diferentes
amplitudes no desenrolar do processo histérico o que, direta ou indiretamente,
influenciou nas transformagbes materiais e simbolicas da cultura italo-descendente em
seus territérios, seja na manutengcao de tragos culturais por conta do isolamento, seja
pela substituicdo de saberes e conhecimentos pelo contato com outras praticas
culturais externas (PANIS, 2009a).

A abordagem a respeito das concepgOes teoricas sobre o territério e a
territorialidade tem por intuito, além de delimitar o territério enquanto uma importante
categoria geografica para este trabalho, introduzir o debate a respeito do patriménio
cultural italo-descendente, isto porque o territério abarca as dimensdes politica,
econdmica e cultural dos grupos sociais. Assim, tomadas a regiées coloniais italo-
descendentes de outrora, compreende-se como estas herdaram ao longo dos anos, na
relagéo espago-temporal, um conjunto de bens materiais que permanecem existindo de
maneira bastante representativa ainda nos dias de hoje, nos quais podemos destacar,
por exemplo, a materialidade construida representada por casas, igrejas, moinhos e
outras edificagdes, as vinicolas e cantinas que passam de geragdo em geragao, objetos
de trabalho e ferramentas, objetos de lazer, entre outros. Soma-se a estas
materialidades, os conteudos que substanciam estas formas de sentido identitario,
representados por saberes, conhecimentos, técnicas de trabalho, da produc¢do do vinho,
da religiosidade, nas cancdes, nos dialetos, 0 modus vivendi e 0 modus operandi que,
juntos, permitem reconhecer a identidade cultural italo-descendente no territério, ou seja,
estas regides que outrora abrigaram as colénias de imigracao italiana sao reconhecidas
como territorialidades com expressivas representagdes culturais italo-descendentes,
porque conservam contemporaneamente um conjunto de bens materiais e imateriais,
muitos dos quais ainda funcionais, e em alguns casos, convertidos em atrativos e
distintivos turisticos, assunto que trataremos em capitulo posterior deste trabalho.

O argumento, portanto, é que os territoérios onde originalmente se constituiram as
colénias de imigragcdo italiana, hoje, sdo carregados de sentido, marcados pela
identidade italo-descendente, a qual sé tem sentido por estarem localizadas nesta
porcdo delimitada do espacgo, impregnada de histéria acumulada com o passar dos
anos. Além disso, s6 se reconhece a territorialidade italiana vinculada a estes territorios
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por meio da presenca das materialidades e dos conteudos simbdlicos que preenchem e
dao sentido as formas, conectam o passado ao presente, reforcando ndo apenas os
lacos de pertencimento como, também, a importancia da preservacdo destes bens
culturais (PANIS, 2009a).

Estas materialidades herdadas do passado representam o que Santos (1999)
denominou de rugosidades, formas dotadas de valor simbodlico e perpetuadas na
histéria dos lugares, testemunhos do passado que representam momentos historicos
distintos, em que se pode perceber a acumulagao dos tempos a sucessao de distintos
processos socioespaciais, ainda que parcialmente conservados, revelando uma
acumulacao peculiar do territorio, constituindo formas durdveis que perduram, muitas
vezes, acolhendo novos processos e usos que renovam de sentidos estas formas, entre
as quais podemos citar como exemplos as construgbes e representagdes
arquitetbnicas, os instrumentos de trabalho e de lazer, entre outros.

Da mesma maneira que as materialidades, 0os bens imateriais constituem
rugosidades. Representam tradicbes e herangas historicas e culturais transmitidas
através das geracoes, revividas como praticas e saberes do passado no presente e que
se renovam quando reproduzidas cotidianamente, tais como as técnicas de trabalho, a
religiosidade, o lazer, a culinaria, a musicalidade, a linguagem e os modos de fazer, o
conhecimento acumulado e reproduzido como tragos da cultura, transmitidos por
geracgoes.

Assim, somadas as materialidades e imaterialidades sintetizam na paisagem um
conjunto entre as formas e a memoria dos grupos sociais, neste caso, dos italo-
descendentes, que fortalecem os vinculos de pertencimento de um grupo as
representacdes culturais de seu passado remanescentes no presente. Por sua
importancia histérica, social e cultural € que estes bens podem ser reconhecidos como
patriménio, conjunto de materialidades e simbolos que denotam sucesséo e
continuidade de valor inestimavel para a sociedade.

Contudo, esta visdo mais abrangente a respeito do patrimdnio € resultado de
décadas de discussfes e controvérsias, uma vez que sua definicdo nem sempre foi
consenso. Isto foi possivel gracas as transformagdes que se sucederam na sociedade,
pois, na medida em que 0 processo de modernizagdo e as transformacdes se
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consolidavam no espaco, se impunha como desafio langar um novo olhar ao patriménio
para ampliar ndo apenas sua carga conceitual, como também, sua abrangéncia.

Com relacdo a etimologia, a palavra patrimbnio tem origem no latim:
patrimonium, que para os romanos diria respeito a tudo 0 que pertencia ao pai, ao pater
familias, pai de familia (FUNARI e PELEGRINI, 2006, p. 10), ou seja, a ideia de
patriménio estava associada a propriedade particular, diferente da representacao atual,
visto enquanto bem publico e coletivo. Para Choay (2001, p. 11), a origem do termo
patriménio estava ‘ligada as estruturas familiares, econémicas e juridicas de uma
sociedade estavel, enraizada no espago e no tempo”, o que reforca a ideia de que sua
origem esta na propriedade familiar e particular, transmitidos aos filhos e as geragdes
futuras, ou seja, todas as herancgas de familia passadas de geracao em geragao.

Desta maneira o patriménio se reportaria a ideia de construcao e heranca legada
do passado aos descendentes familiares, pelo qual € possivel conhecer 0s processos
histéricos que produziram os objetos e a vivéncias de cada geracao em cada tempo e
lugar. Por este motivo, Barretto (2000, p. 11) entende o patriménio como sendo um
“conjunto de todos os utensilios, habitos, usos e costumes, crencas, formas de vida
cotidiana de todos os segmentos que compuseram e compdem a sociedade”.

Mas, historicamente a ideia de patriménio esta atrelada ao contexto da revolucao
francesa. Isto porque os revoltosos, representantes do povo, quando tomaram o poder
criaram uma ruptura com as representacdes do poder politico, social e cultural das
elites dominantes. Neste processo, obras de arte € monumentos que simbolizavam, na
ideia dos insurretos, o antigo regime, corriam o risco de sofrerem atos de vandalismo.
Isto porque os comités revoluciondrios, além de transferir os bens do clero, da coroa e
dos emigrados para a nagao, também tinham por finalidade a destruicdo dos bens que
ideologicamente representassem o antigo regime. Neste caso, Choay (2001, p. 97)
analisa que este “processo destruidor suscita uma reagdo de defesa imediata”, que
assumia um carater politico, uma vez que nao visava “apenas a conservagao das
igrejas medievais, mas, em sua riqueza e diversidade, a totalidade do patrimdnio
nacional”’, ou seja, é deste processo que surge a necessidade de preservar obras de
arte e monumentos de valor estético e artistico que fossem tributarios da construcao da
identidade nacional.
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Para isso, foi necessario mudar o carater destes bens que estavam sendo
herdados do antigo regime, pois, aos olhos do povo, estes bens devolvidos a propriedade
popular denotava mais um valor econdmico do que simbdlico, portanto, havia a

necessidade de mudar seu carater simbolico. Assim, de acordo com Choay (2001, p. 98)

Os responsaveis adotam imediatamente, para designa-lo e gerencia-lo, a
metafora de espolio. Palavra-chave: herangca, sucessdo, patriménio e
conservagdo. Eles transformaram o status das antiguidades nacionais.
Integrados aos bens patrimoniais sob o efeito da nacionalizacdo, estas se
metamorfosearam em valores de troca, em bens que, sob a pena do prejuizo
financeiro, sera preciso preservar e manter. Nao depende mais de uma
conservagao iconografica.

A autora destaca também duas acbes voltadas a defesa do patriménio no
periodo da Revolugdo Francesa: uma medida de carater imediato, que ela denominou
de “primaria ou preventiva”’, que transformou os bens da antiguidade em patrimbnios
nacionais, e outra denominada de “secundaria ou reacional’, baseada em
procedimentos mais metodicos, na qual se funda a politica de preservacao e cria-se a
Comissao dos Monumentos Histoéricos (1837). Ambas as acdes visavam a protecao do
patriménio nacionalizado contra os atos de vandalismo (CHOAY, 2001, pp. 105-106).

A ideia de criar comissdes e um corpus juridicos para a protecdo do patrimdnio
estava relacionada a constru¢édo da identidade nacional. Isto porque muitos revolucionarios
sabiam que “individuos e sociedades ndo podem preservar e desenvolver sua identidade
sendo pela duragdo e pela memdria”, ou seja, este rompimento com o passado nao
significava “abolir sua memodria nem destruir seus monumentos, mas conservar tanto
uma quanto outros, num movimento dialético que, de forma simultanea, assume e
ultrapassa seu sentido histérico original, integrando-se num novo estrato semantico”
(CHOAY, 2001, pp. 112-113).

Ja no séeculo XIX a Europa conheceu os efeitos da transformagéo provocada pela
Revolugédo Industrial, o qual inscreve a Inglaterra em um periodo de intensa
modernizacdo em que a produgdo artesanal € gradativamente substituida pelos
processos produtivos industriais, ou seja, promove uma ruptura com um modo de vida e
na forma de relacionamento dos grupos sociais com o espago e as formas constituintes

deste, alterando o modo de vida das cidades. E, em meio a este processo de
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transformacao, percebendo que o patrimbénio corria um sério risco de ser
profundamente substituido pelas novas construgdes, ancoradas no movimento inovador
da industrializacdo, uma série de associacées surgem e se organizam em prol da
defesa dos bens materiais. E neste periodo que emergem duas teorias conflituosas
entre si, relacionadas a conservagao dos monumentos histéricos: o intervencionismo e
o anti-intervencionismo (CHOAY, 2001; FONSECA, 2005).

Na Franca ganha f6lego as ideias e propostas de Eugene Emmanuel Viollet-le-
Duc, um dos primeiros a pensar sistematicamente a restauragdo. Este teodrico executou
uma série de obras de restauracdo e sua técnica, ainda hoje, € classificada como
intervencionista (CHOAY, 2001). Em sua afirmacdo mais classica sobre o restauro diz
que: “A palavra e o assunto sdo modernos. Restaurar um edificio ndo é manté-lo,
repara-lo ou refazé-lo, é restabelecé-lo em um estado completo que pode nédo ter
existido nunca em dado momento” (VIOLLET-LE-DUC, 2000, p. 29). Por este motivo
Viollet-le-Duc fazia prevalecer suas concepgdes nos bens arquitetdnicos que intervira,
modificando-os segundo seu entendimento de como determinada obra deveria ser em
termos de representagao artistica e arquiteténica, interna ou externamente.

De outro lado, de acordo com Fonseca (2005, p. 63), “eivada de um matiz
puritano”, estava o inglés John Ruskin. Em termos teé6ricos e de procedimentos
metodoldgicos Ruskin contrapunha-se as ideias e a praxis de seu contemporaneo
francés. Defendia a ndo intervencdo nos monumentos histéricos, considerando que
qualquer interferéncia imprimiria novo carater a obra, tirando sua autenticidade, ou seja,
pela intervencdo estar-se-ia criando outra obra, um novo monumento, um novo
patriménio. Na concepgédo de Ruskin a historia e a condi¢cado atual de uma construcao
ou monumento devem ser respeitadas, somente sendo admitidas intervencdes para sua
conservacao. Para ele “A restauragao é a destruicao do edificio, € como tentar ressuscitar
os mortos. E melhor manter uma ruina do que restaura-la” (RUSKIN, 2008, p. 23).

Apo6s algumas décadas o debate em torno da restauragdo ganhou novos
contornos pelo velho continente, chegando até a ltalia. Neste pais surgem as
contribuicoes de Camilo Boito sobre a pratica e a teoria da restauracdo. Boito teve
relevante contribuicdo do desenvolvimento de procedimentos tedrico-metodoldgicos da
restauragdo e conservagdo dos bens arquitetbnicos. Uma de suas grandes
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contribuicoes esta na énfase que da ao valor documental das obras. A partir de seus
estudos defendia a necessidade de conservagdes periddicas aos objetos materiais
como forma de evitar a restauracédo, salvo, em casos de conservacdo da memoria,
todavia, distinguindo as intervencdes do conteldo original dos objetos. Com base nisso,
indicou duas premissas bdsicas: na primeira afirma que “E necessario fazer o
impossivel, é necessario fazer milagres para conservar no monumento o seu velho
aspecto artistico e pitoresco” (BOITO, 2002, p. 60). Na segunda sustenta que “E
necessario que os completamentos, se indispensaveis, e as adi¢des, se ndo podem ser
evitadas, demonstrem n&o ser obras antigas, mas obras de hoje” (BOITO, 2002, p. 61).

Esta ideia de destacar as intervencdes na obra garantiria assim, segundo Boito
(2002), que nao falseasse aos olhos do observador a originalidade da obra, seria
possivel, portanto, apreciar tanto sua parcela antiga quanto recente.

A ideia de destacar nao apenas no monumento, mas no conjunto arquiteténico
as interferéncias construtivas e desiguais no tempo polemizaram por varios anos as
decisbes dos o6rgaos preservacionistas no Brasil, com base no conhecido “estilo
patriménio” (MOTTA, 2000; FONSECA, 2005), assim denominado, as orientagdes do
Servico do Patrimbnio Histérico e Artistico Nacional — SPHAN, no que diz respeito as
intervengbes ou novas construgdes no Centro Histérico de Ouro Preto, em Minas
Gerais. Neste caso, o SPHAN sé autorizava novas construgdes ou reformas no Centro
Histérico de Ouro Preto, desde que estas estivessem em harmonia com as técnicas e
estilos construtivos do conjunto arquitetbnico da cidade, neste caso, representado pelo
Barroco brasileiro, afinal de contas, este estilo havia sido elegido como representante
da identidade nacional que se queria construir, ideia herdada do modelo
preservacionista francés, e para o qual o estado brasileiro, a partir da década de 1930,
dedicou sua atencao (MOTTA, 2000; FONSECA, 2005).

Dando prosseguimento as teorias da restauragdo que contribuiram na ampliagdo
e aprofundamento do conceito de patriménio cultural, destaca-se as contribuicées do
austriaco Alois Riegl. Este tedrico procurou estabelecer uma praxis da conservacao
baseada no respeito pelo valor da antiguidade da obra, como um modo de fundamentar
a tutela dos monumentos que ndo mais teria como objetivo a unidade de estilo,
pensamento predominante na Austria neste periodo. Em outras palavras, para Riegl, o
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interesse da tutela ndo esta na retomada de formas antigas, mas nos préprios tracos de
antiguidade (KUHL, 2004).

Riegl considerava monumentos historicos ndo apenas as obras de arte, mas
qualquer obra humana com certa antiguidade (obras com mais de 60 anos) e cujo valor
de antigo era justamente o mais prezado por ele (KUHL, 2004). Assim, uma das
principais contribuicdes de Riegl esta no fato de este ter destaco a importancia do valor
inerente ao monumento, como principal fonte de valorizagdo das materialidades.

Finalmente, entre os classicos que se optou por destacar, entre as principais
contribuicoes relacionadas a preservacdo dos monumentos histéricos, esta o italiano
Cesare Brandi, que deixou um consideravel legado tedrico-metodoldgico sobre a pratica
da restauracao e da preservacao. Para Brandi (2004) restaurar diria respeito a qualquer
intervencdo que tivesse por objetivo devolver a eficiéncia, em resumo, a funcionalidade
aos produtos da atividade humana. Neste sentido, alega Brandi (2004) que o
procedimento metodolégico do restauro deveria reconhecer a expressao estética e
histérica da obra de arte, vislumbrando sua transmissdo para o futuro. Em termos de
procedimentos metodolégicos adotas para os monumentos Brandi (2004) destaca que
“(...) restaura-se s6 a matéria da obra de arte (...); o restauro deve observar o
restabelecimento da unidade potencial da obra de arte, sem cometer um falso artistico ou
um falso histérico, e sem apagar os tracos da passagem da obra no tempo” (BRANDI,
2004). Brandi (2004) destacava a importancia da representacao imagética do objeto de
arte, por tal motivo, admitia modificacées na estrutura da obra, mas nao em sua imagem.

Assim, esta passagem por algumas teorias de restauracdo quis demonstrar
como as contribuicbes destes tedricos colaboraram para o aprofundamento e
alargamento das concepgdes e conceitos a respeito do patriménio cultural no mundo.
Suas teorias vao ecoar no século XX nas orientacdes internacionais que conhecemos

como Cartas Patrimoniais®®, que representam uma coletdnea de documentos e

%2 De maneira especial a Carta de Atenas (1931), a Carta de Veneza (1964), o Compromisso de Brasilia
(1970), a Carta do Restauro (1972) e a Carta de Burra (1980) sdo os principais documentos que
aproximam a salvaguarda do patrimdnio & teoria do restauro, com conclusdes desde a autenticidade dos
monumentos, passando pelo emprego de materiais e técnicas construtivas, antigas e modernas. Para
maior aprofundamento ver Isabelle Cury (2000).
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recomendagdes elaborados por entidades internacionais ou nacionais®, que tem por
finalidade definir procedimentos, normas e conceitos balizadores relativo a protecéo e
salvaguarda dos bens culturais, materiais e imateriais, no mundo e que irdo refletir
diretamente nas ag¢des sobre o patriménio cultural na contemporaneidade. Assim,
conhecendo o conteudo das Cartas Patrimoniais € possivel entender o processo de
modificacao das ideias e conceitos de patrimdnio no decorrer do século XX.

A Carta de Atenas (1931) é o primeiro documento elaborado internacionalmente
vinculado a protegdo dos monumentos contra a destruicdo. Nao se pode esquecer que
este era um periodo entre guerras que, somado ao amplo crescimento urbano,
denotava a necessidade de instrumentos especificos de protecdo. Embora tenha sido
um avancgo, cabe ressaltar que a Carta de Atenas compunha-se como um instrumento
ainda restritivo e seletivo, pois sua abrangéncia estava atrelada apenas aos
monumentos isolados, ou seja, neste periodo ndo se pensava na preservacao dos
centros histéricos e ou conjuntos urbanos (Funari e Pelegrini (2006). Sobre esta

abordagem, analisam Funari e Pelegrini (2006, p. 21-22) que,

A énfase no patriménio nacional atinge seu apice no periodo que vai de 1914 a
1945, quando duas guerras mundiais eclodem sob o impulso dos
nacionalismos. Alguns exemplos (...) mostram como mesmo os vestigios mais
distantes, no tempo e no espaco, podiam ser lidos como parte da construgao da
nacionalidade. (...) os italianos usavam os vestigios dos romanos para
construirem uma identidade calcada nesse patriménio, restaurado, glorificado,
exaltado como exemplo do dominio do mundo pelos romanos e seus herdeiros
(...) Na Alemanha nazista (...) usavam-se vestigios dos germanos, considerados
antepassados dos alemaes, encontrados em territérios de outros paises, como
a Pol6nia, para justificar reivindicagdes territoriais e invasdes militares.

Ao considerar apenas os monumentos isolados a Carta de Atenas nao consegue
abranger a nocao de fotalidade (SANTOS, 2002), hoje considerada uma perspectiva
fundamental como atributo do espago para compreender os processos politicos,
econdmicos e culturais que se descortinam sobre o territério. Para Santos (2002) a
totalidade significa dizer que “todas as coisas presentes no Universo formam uma
unidade. Cada coisa nada mais é que parte da unidade, do todo, mas a totalidade néo é

% Entre os quais podemos destacar como o Conselho Internacional de Monumentos e Sitios — ICOMOS;
a United Nations Organization for Education, Science and Culture - UNESCO, 6rgao integrante da —
Organizagéo das Nagbes Unidas — ONU; e, a Sociedade das Nagdes, do Escritorio Internacional dos
Museus — ICOM.
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uma simples soma das partes”, portanto, de fundamental importancia compreender que
“‘As partes que formam a totalidade n&o bastam para explica-la. Ao contrario, é a
totalidade que explica as partes”, motivo pelo qual (...) “o todo € maior que a soma de
suas partes”. Assim, podemos compreender que “A totalidade € o conjunto de todas as
coisas e de todos os homens, em sua realidade, isto é, em suas relagdes, em seu
movimento” (SANTOS, 2002, pp. 115-116).

Obviamente, nao se pode deixar de ressaltar que as Cartas Patrimoniais sao
resultado do seu tempo, ou seja, por mais que parecam incompletas e pouco
abrangentes, se observada a ampliacdo da profundidade dos conceitos, € possivel
perceber o processo de expansao tedrico-conceitual, influenciado pelas transformacdes
na sociedade e influenciador dos mecanismos de preservagdo que, por necessidade,
acompanharam as mudancas das dimensdes politicas, econémicas e culturais neste
mundo cada vez mais globalizado.

A evolucao no conceito pode ser percebida na Carta de Veneza (1964), outro
importante documento de orientacdo de salvaguarda e preservagao dos bens culturais,
que amplia a nogdo de monumento e insere a necessidade de pensar 0 monumento
vinculado ao sitio, ao territério do qual faz parte e, da mesma maneira, a necessidade
de gerir este territério, embora o foco permaneca na visibilidade estética do patriménio.
Além do mais, a Carta de Veneza, j& em seu primeiro artigo estende a nocao de
monumento “ndo so6 as grandes criagdes, mas também as obras modestas, que tenham
adquirido, com o tempo, uma significagao cultural” (CARTA DE VENEZA, 1964, Art. 19).

Tal processo de mudancga na nocao de monumento, que ecoara na ampliacao do
conceito de patriménio cultural nas décadas subsequentes, é destacado por Canclini
(1994, p. 96), quando este autor analisa que o conceito de patrimdnio cultural marca
uma cumplicidade social, ndo mais sendo representado apenas pelos grandes
monumentos, como também as praticas sociais e bens que simbolizam os processos
histéricos das sociedades nos lugares, proximos da vida cotidiana do grupo, que
expressam sua identidade. Aproximando estas ideias de Canclini (1994) a este
trabalho, significa dizer que as técnicas, os saberes e os conhecimentos herdados do
passado e praticados contemporaneamente na cotidianidade dos italo-descendentes,
como “a culinaria, a produgdo do vinho ou a religiosidade e o lazer, dentre outros
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aspectos (...) constituem uma solidariedade e uma identidade local” (PANIS, 2009a, p.
46). Portanto, de acordo com Canclini (1994, p. 99), excetuando os monumentos
historicos, os desenhos urbanisticos e outros bens fisicos que ndo podem deixar de ser
valorizados por sua importancia histérica, o patriménio cultural seria aquilo que “um
conjunto social considera como cultura prépria, que sustenta sua identidade e o
diferencia de outros grupos”, seria composto, também, pela “experiéncia vivida”, relevada
por meio das “linguagens, conhecimentos, tradigdes imateriais, modos de usar os bens e
0s espacos fisicos”.

Assim, a Carta de Veneza foi um passo em direcdo a ampliacdo da ideia de
patriménio. Suas orientacbes acompanhavam as transformacdes do periodo histérico e
a crescente utilizacdo das materialidades construidas, preconizando que “A
conservacao dos monumentos € sempre favorecida por sua destinacdo a uma fungéo
util a sociedade” (CARTA DE VENEZA, 1964, Art. 5°), ou seja, o patrimdnio poderia
agregar novas funcionalidades desde que estes novos usos nao alterassem a sua
esséncia material e simbdlica.

Visto dessa perspectiva, tem-se neste momento a génese do processo de
refuncionalizagdo das formas-conteudos do espacgo, processo que diz respeito a
determinacao de novos conteldos, de natureza variada, as formas e as dinamicas
socioespaciais, revelada na intensificacdo dos fluxos de mercadorias, servigos, capitais,
pessoas e informagdes (EVASO, 1999), no limite da questdo, podendo converter os
bens culturais em mercadorias para o consumo cultural (LUCHIARI, 2005), processo
pelo qual se da a incorporagdo do valor de uso ao valor de troca, ou do valor
mercadoldgico ao valor cultural (MENESES, 1999), assunto que sera melhor tratado em
capitulo subsequente, quanto sera abordada a relagao entre patrimdnio e turismo.

Seguindo a frente no tempo, em 1972, a Conferéncia Geral da Organizacao das
Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura - UNESCO®, aprova a
Recomendacéo de Paris para a Prote¢cao do Patrimbénio Mundial, Cultural e Natural. A
Recomendagéo € mais um passo na ampliagdo do conceito de patrimdnio e estabelece
uma definicdo para o patriménio cultural sendo composta pelos monumentos e

conjuntos, que agregam construcdes isoladas ou em conjunto e que sejam possuidores

% Oriundo do inglés United National Educational Scientific and Cultural Organization.
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de excepcional valor historico, artistico ou cientifico; e, os lugares notaveis, obras dos
homens conjugadas ou ndo com a natureza, de valor histérico, estético, etnoldgico ou
antropoldgico. Também fazem parte desta recomendacdo o patriménio natural os,
assim definido, “monumentos naturais construidos por formagdes fisicas ou biolégicas
ou por grupos de tais formagdes” e “as formacgdes geoldgicas e fisiograficas”, ambos de
valor estético ou cientifico excepcional; além dos “lugares notaveis naturais ou as zonas
naturais estritamente delimitadas”, de valor excepcional cientifico, de conservagéo ou
de beleza natural (RECOMENDAGAO DE PARIS, 1972).

Na mesma década a Declaracdo de Amsterda (1975), percebe-se um avanco em
direcdo a uma definicdo mais abrangente sobre o patriménio, definindo de maneira mais
pontual como sendo “ndo somente as construgdes isoladas de um valor excepcional e
seu entorno, mas também os conjuntos, bairros de cidades e aldeias que apresentem
um interesse historico e cultural” (DECLARACAO DE AMSTERDA, 1975, p. 1). Além
disso, a Declaracao afirma a importancia da conservacao do patriménio integrada ao
planejamento das areas urbanas e ao planejamento fisico territorial, incluindo os
poderes locais como corresponsaveis pela protecdo e conservacdo do patrimdnio,
evidenciando a necessidade da promoc¢ao de politicas de conservacao que integrem os
diferentes niveis institucionais, bem como ampliam a participacao da populacao local na
tomada de decisdes a respeito do uso e conservagado de seu patriménio local, segundo
Funari e Pelegrini (2006, p. 33), “de modo a garantir maior observancia dos valores
ligados a identidade microlocal e a evitar a evasdo dos habitantes em virtude de
especulagado”, o que significa incluir populacdo na participacao ativa e democratica no
ambito do planejamento e dos processos decisorios a respeito do uso do patriménio
cultural, sem que este fique a cargo apenas de especialistas, uma forma de reforgar a
identidade coletiva e a ideia de pertencimento.

No trato sobre as Cartas Patrimoniais, ou recomendacgdes, acrescenta-se a Carta
de Burra (1980), que amplia a nogdo de patrimbénio, entre materialidades e
imaterialidades, sem que estes necessitem de tombamento para serem declarados
como importantes bens culturais a serem conversados por seu valor estético, histérico,
cientifico ou social, garantindo sua continuidade e manutencdo para as geracdes
futuras. A importancia desta carta esta no fato de que os bens materiais e imateriais dos
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grupos sociais, como os italo-descendentes, por exemplo, ndo precisam ser tombados
para serem reconhecidos como patriménio, desde que possuam um reconhecimento
por sua importancia histérica e social.

Finalmente, cabe lembrar do Documento de Nara, de 1994, que ndo € uma carta,
mas representa uma importante recomendacao sobre a autenticidade, tema bastante
polémico em relacdo as discussbes sobre a cultura e longe de ser uma unanimidade.
De acordo com Kuihl (2010, p. 292), um documento que reafirma os postulados da Carta
de Veneza, pois “No Documento de Nara, sédo reconhecidas a diversidade cultural e a
pluralidade de formas ao lidar com o passado; suas implicacdes para a preservacao sao
tratadas mais adiante”. O argumento principal do documento é que:

Num mundo que estd cada vez mais sujeito as forcas da globalizagéo e da
homogeneizagdo, e num mundo em que a procura da identidade cultural est4,
por vezes, afetada por nacionalismos agressivos e pela supresséo das culturas
das minorias, a contribuicdo essencial que é dada pela consideracdo da
autenticidade na pratica da conservacdo consiste na clarificacdo e na
iluminagdo da memoria coletiva da humanidade (DOCUMENTO DE NARA,
1994, p. 1).

Este reconhecimento a respeito da forca homogeneizante da cultura pelo
capitalismo global é importante, visto que realgca a necessidade de utilizar os
instrumentos para a valorizagdo local da cultural, de maneira a garantir ao maximo a
preservacao de suas representacbes materiais e imateriais. Da mesma forma, seu
conteudo sublinha o reconhecimento que a cultura é fruto dos processos socioespaciais
e socioecondmicos, obtidos pela dindmica da sociedade no tempo e no espago.

A escolha destas Cartas Patrimoniais (Atenas, 1931; Veneza, 1964,
Recomendacao de Paris, 1972; a Declaracao de Amsterda, 1975; e, a Carta de Burra,
1980), além do Documento de Nara, ndo foi uma escolha aleatéria. Existe uma série de
outras Cartas®, diretrizes e recomendacdes, de carater internacional, nacional ou
estaduais que orientam desde a forma técnica de proceder com as praticas de restauro,
passando pela ampliacdo dos conceitos e definicbes, até indicacdo da participagao
popular junto as instancias deliberativas do patriménio cultural.

% Para ter acesso a outras Cartas Patrimoniais, pode-se acessar o sitio do IPHAN: www.iphan.gov.br.
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Sobretudo o que se pretendeu até o momento é demonstrar que a concepgao de
patriménio resulta de todo um desenrolar histérico que acompanhou as transformacoes
da sociedade, desde sua génese com a Revolugdo Francesa, enquanto icone da
constituicdo e fortalecimento da identidade nacional, chegando mesmo ao periodo
contemporaneo dotado de uma maior complexidade de acepcdes, amalgamado as
dimensdes politica, econdmica, cultural e espacial da sociedade®®.

Castriota (2009) analisa que o século XX representou um periodo de ampliacao e
aprofundamento do debate relacionado a preservacdo e conservagcao do patriménio
cultural devido, inclusive, a conversao dos bens culturais, materiais e imateriais, em
atrativos turisticos. Segundo o autor “O patrimdnio constitui hoje um campo em rapida
expansdao e mudanga”, isto porque “nunca se falou tanto sobre a preservacao do
patriménio e da memdria, nunca tantos estiveram envolvidos em atividades ligadas a
ele”
preexisténcias culturais” (CASTRIOTA, 2009, p. 11).

No caso do Brasil, Castriota (2009) destaca a expansao do campo patrimonial

, bem como “nunca se forjaram tantos instrumentos para se lidar com as

proposto pela Constituicdo de 1988 que suplanta a mera nocdo de “monumentos
histéricos e artisticos” chegando mesmo a nog¢ao de bens culturais. De acordo com ele
“(...) ndo apenas os monumentos ja consagrados, mas diversas paisagens, tradicoes,
expressdes de arte, saberes populares e documentos passaram a ser reconhecidos
como patrimoénio nacional, acompanhando a tendéncia mundial de expansao do conceito”
(CASTRIOTA, 2009, p. 12). Essa tendéncia a patrimonializagdo foi denominada por
Choay (2001) como “inflamagéao patrimonial’.

A ampliacdo da base conceitual, tanto em nivel mundial quando nacional, diz
respeito a um percurso de ampliagdo e aprofundamento da producado cientifica que
contribuiu na “evolucédo” tedrico-metodoldgica do patrimbnio e se impés como uma
necessidade na perspectiva de acompanhar as transformacoes pelas quais a sociedade
passou, principalmente, no poés-guerra. Este periodo marca, de acordo com
Featherstone (1995), o inicio da pdés-modernidade, no qual as mudangas no regime de

significagbes sdo mais intensas e alteraram profundamente a ideia de cultura. Para

% Nzo é nosso objetivo propor uma discussao a respeito das Cartas Patrimoniais. Assim, para maior
aprofundamento do tema consultar IPHAN (1995); Cury (2004); Funari e Dominguez (2005), entre outros.
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Harvey (1993) este periodo e as transformacdes que ele engendra nos encaminham a
uma Condigdo pds-moderna, tendo atingido o sistema de ideias e representagbes das
dimensdes politica, econémica e cultural da vida, evidentemente orquestrados pela
hegemonizagéo capitalista do mundo que, por meio dos avang¢os do periodo técnico-
cientifico, alterou a dinamica espaco-temporal da sociedade tornando o mundo mais
fluido e dinamico. Tal processo, aponta ainda Harvey (1993), ampliou a importancia das
representacdes estéticas da materialidade e modificou o codigos de pertencimento dos
grupos sociais com as formas da cidade que, por meio da cultura de massa e da
padronizagdo do consumo, subverteu a ordem simbdlica dos lugares substituindo os
nexos de pertencimento ao lugar.

Este entendimento de que no século XX assistimos uma série de transformagdes
nas dimensdes politico, econémico e cultural da vida, remete para a necessidade de
observar mais pontualmente, em se tratando de nosso objeto de pesquisa, quem sao
estes italo-descendentes nos dias atuais, quais os conteldos materiais e simbdlicos
foram herdados e ainda constituem o arcabougo cultural destas populacdes. Além
disso, como este patriménio figura atualmente como produto atrativo e distintivo para as
praticas turisticas que buscam nestas representacdes culturais uma aproximacao com o
passado, com o diferente. Estas sdo algumas questdes que pretendemos nos dedicar

nos proximos capitulos.
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CAPITULO Il - OS USOS CONTEMPORANEOS: PATRIMONIO CULTURAL E

TURISMO
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2.1 A italianidade brasileira: bens e paisagens de valor singular no periodo
contemporaneo

E de amplo conhecimento o capitulo histérico a respeito da constituicdo da
identidade nacional e a forma como o Estado brasileiro, principalmente a partir da
década de 1930, construiu toda uma retorica em torno deste empreendimento, no qual
concentrou forgcas no apagamento de identidades distintas da vertente luso-brasileira
chegando, inclusive, a escolher como principal representacdo material da identidade
nacional o barroco brasileiro, ou seja, todas as outras expressdes culturais que nao
convergiam para esta construgcdo, deveriam ser extintas da memoria nacional
(GONGCALVES, 2005; FONSECA, 2005; MOTTA, 2001 ).

Tal fato fez com que, em algumas décadas, inumeras expressdes culturais que
ndo as de heranca luso-brasileiras (europeias nao ibéricas, indigenas, africanas, entre
outras), sofressem um lento processo de abandono e esquecimento, pois, naquele
momento da histéria do Brasil ndo eram consideradas importantes a construgdo da
nacao.

Nao é possivel ter a nogdo concreta da quantidade de dialetos e outras
expressdes da cultura imaterial que cairam no esquecimento durante o século XX.
Entretanto, o fato é que, mesmo o esforco do Estado ndo conseguiu extinguir a
diversidade cultural que existia no territério brasileiro e, nas ultimas décadas, estas
expressoes culturais ganham fbélego exatamente por constituirem uma variedade de
tamanha riqueza, contribuindo para a mudanca no entendimento do que seria a
identidade nacional: a diversidade e as multiplas expressdes culturais.

E neste contexto que estdo inseridos o italo-descendentes que habitam o
territdério brasileiro. Tendo vindo da ltdlia e se instalado em colénias de imigracéo,
fazendas de café ou em vilas industriais, entre o final do século XIX e o inicio do XX,
estes imigrantes passaram a imprimir no territério e na paisagem marcas de sua
presencga, expressdes da cultura, fosse por meio de materialidades construidas ou
pelas praticas culturais reproduzidas cotidianamente e, algumas delas, transmitidas as
geragoes futuras, imprimindo assim uma identidade no e do territério e produzindo uma

paisagem que é culturamente constituida, também moldadas pelas influencias externas
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e pelas transformacgdes politico e econémicas préprias da dindmica social. Mas, que
italianidade brasileira é esta?

Antes de apontar quais sdo estes bens materiais e imateriais que caracterizam
esta cultura, é importante pontuar algumas questdes importantes em termos da
probleméatica da identidade no periodo contemporaneo, ndo no sentido de buscar uma
definicdo conceitual em si, mas, sim, no intuito de delimitar dentro de quais parametros
entendemos a existéncia de uma identidade cultural, ainda que no periodo atual as
identidades paregam tao fluidas e frageis.

Tal ideia toma como referéncia a tese de Harvey (1993), para quem a condicdo
pos-moderna marcaria uma nova complexidade da sociedade, assinalando a ascenséo
de novos nexos culturais que atingem ndo apenas as expressoes artisticas, mas todas
as expressbes e praticas culturais que, neste periodo, sédo valorizadas pelas
representagbes estéticas e simbdlicas. A complexidade das transformagdes sociais,
para Harvey, engloba todas as dimensdes da vida e, com o completo estabelecimento
da globalizagéo pelo mundo, que Giddens (1991, pp. 60-70) definiu como o fenébmeno
responsavel por intensificar as relagées sociais em escala mundial em que a nogdo de
espaco-tempo também se modifica, fez com que os lugares estejam cada vez mais
interconectados, influenciando no mundo e sofrendo influencias do mundo, num
movimento constante que revela a dialética entre o global e o local.

Featherstone (1996, pp. 10-11) sublinha que, em meio a este processo, longe da
globalizagéo tornar o mundo em “um so lugar”, com uma tendéncia a homogeneizagao
e a unificagao das representacdes e formas de pensar a vida, dever-se-ia compreender
o mundo como um espago complexo de atores sociais conectados e interdependentes,
no qual, inclusive, as novas tecnologias ampliariam a possibilidade de didlogo e
intensificariam os fluxos de informacdes, mercadorias, capitais e pessoas, fenébmeno
que indiscutivelmente afetaria as culturas locais e poderia influenciar nos nexos de
pertencimento e identificacdo as representacgdes culturais préprias de cada lugar.

E a partir deste entendimento que vemos importante situar o debate em torno da
identidade cultural, uma vez que para entendermos a italianidade brasileira, essa forma
de ser, fazer e agir peculiar dos descendentes dos imigrantes italianos, € necessario
interpretar o que os define enquanto pertencentes a esta italianidade.
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Hall (1998, pp. 7-8) ja enfatizava que o conceito de identidade é deveras complexo
e ainda nao suficientemente desenvolvido nas ciéncias sociais e, por este motivo, ainda é
um conceito inacabado e discutivel. Aborda, aléem disso, seu entendimento quanto a
fragmentacao das identidades no periodo atual, por conta das mudangas constantes e
rapidas pelas quais a sociedade tem passado, inclusive, pela perda do referencial com o
espaco, este cada vez mais fluido, fato que levaria a uma crise de identidade. Segundo
ele, este sujeito pds-moderno ndo possuiria mais uma identidade fixa ou permanente, isto
porque “A identidade torna-se uma ‘celebragdo mével’: formada e transformada
continuamente em relagdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados
nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 1998, pp. 12-13) (grifo do autor).

A grande polémica em torno desta questdo estaria situada nesta transicdo da
modernidade para a pés-modernidade. Isto porque a identidade, outrora como um fator
essencial para a construcdo da unidade da nacdo, enquanto uma “comunidade
imaginada”, no sentido como Anderson (1983, p. 14) havia interpretado, identidades
formadas e baseadas em representacdes, construidas como parte das memorias do
passado e transmitidas e incorporadas pelos membros da nagéo, teriam entrado em crise
justamente porque ha uma crescente perda de referéncia provocada pela criacao de um
mercado global, inclusive, pelo apagamento das fronteiras nacionais que tende a diluir
uma identidade nacional e fortalecer as identidades locais, ou, o que é mais polémico, a
ideia de que algumas culturas, neste mundo globalizado, acabam sendo influenciadas
por outras culturas, incorporando um conjunto de representacdes externas que levaria a

descaracterizacao e a perda dos referenciais culturais. Para Hall (1998, p. 9),

(...) as identidades modernas estdo entrando em colapso, o argumento se
desenvolve da seguinte forma. Um tipo diferente de mudanga estrutural esta
transformando as sociedades modernas no final do século XX. Isso esta
fragmentando as paisagens culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raga
e nacionalidade, que, no passado, nos tinham fornecido sélidas localizagdes
como individuos sociais. Estas transformacdes estdo também mudando nossas
identidades pessoais, abalando a ideia que temos de nds proprios como
sujeitos integrados. Esta perda de um ‘sentido de si’ estavel € chamada,
algumas vezes, de deslocamento ou descentracdo do sujeito. Esse duplo
deslocamento — descentragdo dos individuos tanto de seu lugar no mundo
social e cultural quanto de si mesmos — constitui uma ‘crise de identidade’ para
o individuo. (‘grifo do autor’)
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Assim, como resultado deste novo mundo globalizado e pés-moderno, cada vez
mais as pessoas tém suas referenciais culturais e sociais diluidas num processo global
de construcdo de novas referéncias e valores, fazendo com que este homem
contemporaneo ndo se sinta mais inserido no ambiente do qual faz parte. Em
contrapartida, diferente do que poderia se pensar, ou seja, no apagamento completo
das identidades locais, o que tem-se verificado é um processo de revalorizagao cultural,
no qual as representagdes culturais locais ressurgem com um renovado sentimento de
pertencimento, pois € sé pelo sentimento de pertencimento que se pode renovar 0s
vinculos identitarios com a cultura.

Meneses (1984) referenciava que para haver identidade é necessario que haja
reconhecimento, inclusive, aos elementos do passado. Nesse caso, tem papel
fundamental a memoaria, que é o suporte da identidade, segundo ele “mecanismo de
retencdo de informacdo, conhecimento, experiéncia, quer no nivel individual, quer
social” (MENESES, 1984, p. 33). Esta meméria que representa a identidade dos grupos
sociais € revelada tanto pela imaterialidade, manifestada pelos conhecimentos, saberes
e praticas dos participantes da cultura, quando pela materialidade, formas construidas e
herdadas que explicitam determinadas caracteristicas culturais dos individuos e grupos.

Neste caso, € mister lembrar que para haver memoéria e para haver identidade
deve existir uma continuidade social, ou seja, um tempo passado lembrado no presente
por meio ndo apenas de histéricas e tradigcbes, mas praticados individual e coletivamente
pelos pertencentes a cultura, como também por meio de objetos e todo tipo de
materialidade que representam formas herdadas com conteudos histérico, social, cultural
e econdmico. Neste caso, a memoria ndo estd apenas nas pessoas, mas estd da mesma
forma nos objetos e nas paisagens histérica, cultural e socialmente constituidas.

Para Wasserman (2001) “A identidade conforma-se a partir de experiéncias reias
e significativas, ela, identidade, enquanto sentimento de pertencimento é simbdlica e
abstrata, mas é originaria de vivéncias, experiéncias e afetos concretos”, assim, para a
autora, “essas experiéncias cotidianas vao compondo um mosaico de imagens que se
vinculam sempre a significados ampliados da identidade a ser construida”
(WASSERMAN, 2001, p. 9).
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Este mosaico seria o resultado do tempo, objetos e praticas simbdlicas
construidos e acumulados por geracoes, transmitidos e herdados na memoaria coletiva
dos grupos sociais. Mas, além do evidente vinculo que a identidade tem com o tempo, é
importante lembrar a relacdo que esta tem, também, com o espaco, enquanto
referéncia geografica (o pertencer a algum bairro, cidade, estado, pais, etc.), que, no
minimo, sugere alguma localizacéo o distingue das demais (WASSERMAN, 2001).

De acordo com Hall (1998, p. 13), “a identidade plenamente unificada, completa,
segura e coerente € uma fantasia”, e isto corrobora com a ideia de que no periodo atual
as mudancas influenciam individual e coletivamente nos grupos sociais. No entanto,
mesmo com as transformacdes da sociedade ndo se pode imaginar que as identidades
locais irdo sumir, muito pelo contrario, pois o préprio fenébmeno da globalizagao valoriza
o diferente, o distintivo cultural, principalmente por conta da maior ascensdo das
praticas turisticas.

Barretto (2000, p. 46), analisando a relacdo entre praticas turisticas e legado
cultural, afirma que “o conceito de identidade implica o sentimento de pertengca a uma
comunidade imaginada, cujos membros ndo se conhecem, mas partilham importantes
referéncias comuns: uma mesma histéria, uma mesma tradigcdo”, o que reforgca o
argumento que mesmo em meio a um processo dindmico de transformacdes
econOGmicas, politicas e culturais, 0os grupos sociais conseguem reorganizar Seus
vinculos de pertencimento a cultura, adaptando seu arcabougo cultural as

transformacdes do mundo, num processo dialético de ininterrupto de manter e renovar.

Manter algum tipo de identidade — étnica, local ou regional — parece ser
essencial para que as pessoas se sintam seguras, unidas por lagos
extemporaneos a seus antepassados, a um local, a uma terra, a costumes e
habitos que Ihe dao seguranca, que lhes informam que sdo e de onde vém,
enfim, para que ndo se percam no turbilhdo de informag¢des, mudancas
repentinas e quantidade de estimulos que o mundo atual oferece (BARRETTO,
2000, p. 46).

Isto significa que € proprio da identidade o movimento, a mudanga, e as
referéncias materiais e imateriais herdadas e transmitidas através das geracoes,
simbolizam a continuidade cultural que, frente ao dinamico processo de transformacéao

nas referéncias culturais mundiais, nacionais ou locais, se fortalece por ser diferente e
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por este motivo é valorizada, reforcando os vinculos de pertencimento tanto a cultura,
quanto ao lugar.

Ainda que nas primeiras décadas do século XX a ideia de constituicdo da
identidade estivesse relacionada a construcao da ideia de nacdo, Goncalves (1998)
analisa que mesmo este processo foi importante. Segundo o autor, “De um modo ou de
outro, a nacédo € identificada com individuos reais, sendo portadores dos mesmos
atributos destes: carater, personalidade, autonomia, vontade, memodria, etc.”
(GONGCALVES, 1998, p. 266), e soma-se a estes os atributos fisicos, entre objetos e
simbolos que também representam expressdes da identidade, alguns dos quais
convencionamos em chamar de patrimdnio. Assim, de acordo com Gongalves (1998, p.
266), “Os chamados patrimdnios culturais podem ser interpretados como colegbes de
objetos méveis e imdveis, através dos quais é definida a identidade de pessoas e de
coletividades como a nagdo, o grupo étnico etc.”, neste caso, também sao
contemplados os objetos e bens culturais italo-descendentes.

Dando continuidade a sua linha de raciocinio, o autor interpreta que este
patrimoénio, representado por meio de ‘reliquias” ou “monumentos”, expressam e
evocam o “passado” e a “historia” da nacdo, ou dos grupos sociais e, tal como a
identidade de um individuo ou de uma familia (nacional), é reconhecido por bens que
herdados revelam um passado compartilhado.

No entanto, cabe lembrar que as distintas culturas que estavam presentes no
territério brasileiro foram negligenciadas em prol da acdo do Estado Brasileiro, a partir
da década de 1930, em constituir uma identidade nacional para o pais.

Correa (2001, p. 128) analisa que a “A integragdo dos descendentes de alemaes
e italianos na sociedade do Rio Grande do Sul foi considerada (...) como fruto de uma
imposi¢cao”. Neste caso, a imposi¢gao do estado em assumir uma identidade nacional
brasileira, de tradicdo e heranca luso-brasileira, significava abandonar expressdes
préprias de cultura de cada etnia, em especial, os dialetos, principal elemento de
fortalecimento e da continuidade cultural.

Barretto (2003) relata os resultados de uma pesquisa efetuada com os teuto-
descendentes de Blumenau, no estado de Santa Catarina. Ela analisa a resisténcia da
populacdo desta origem étnica em resgatar sua germanidade na década de 1980,
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incentivada pelo governo municipal como forma de fortalecer a identidade germanica
para a promog¢ao do turismo no municipio. Assim, por meio de uma investigacdo com a
populacdo local, ela compreendeu o motivo da resisténcia: ora, o mesmo poder
institucional que ha aproximadamente 40 anos havia obrigado os teuto-descendentes a
abandonarem sua identidade e praticas culturais e assumir uma identidade brasileira,
agora estava empenhado em institucionalmente apoiar politicas e iniciativas de
fortalecimento com os vinculos do passado que forgadamente fora amputado da vida
cotidiana da populacéo local. Como o que outrora era inaceitavel agora se tornara um
elemento principal na promoc¢ao do municipio? Tal processo demonstra o poder que a
industria cultural (ADORNO e HORKHEIMER, 1985) tem na formatagdo de produtos a
partir das representacbes materiais e simbdlicas dos grupos sociais, por isso, pela
importancia que tal tema possui no debate a respeito das praticas turisticas, este
assunto que sera especificamente tratado no capitulo seguinte.

Antes de passarmos a este ponto, no entanto, € importante situar que paisagens
culturalmente constituidas sao estas que, no entendimento deste trabalho, possuem uma
dupla conotagdo no periodo atual: expressam o carater identitario de um determinado
grupo cultural no qual a paisagem revela uma construcao histérico-social verificada por
meio das formas constituidas através do tempo, formas antigas e novas, e preenchidas
de conteudos culturais que dao sentido e significado a existéncia das formas, e,
paisagens que representam parcelas do espaco seletivamente valorizadas por seu
conteudo material e simbdlico para serem convertidas em objeto das praxis turistica,
neste caso especifico, nos debrugcamos sobre as paisagens italo-descendentes. O que
nos parece interessante € que uma possibilidade n&o exclui a outra.

Historicamente, importantes contribuicbes a respeito da paisagem vieram de
Sauer ([1925] 1998, p. 23), para quem a paisagem nao figurava apenas como uma
expressao fisica do espago, mas uma “area composta por uma associacao distinta de
formas, ao mesmo tempo fisicas e culturais”. Contudo, Ribeiro (2007, p. 20), ao analisar
as proposicdes de Sauer, afirma que para este autor as “dimensdes estéticas e
subjetivas da paisagem existem, sao reconhecidas, mas nao [faziam] parte do interesse
cientifico, na medida em que ndo podem ser classificadas e mensuradas” [grifo nosso],
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revelando, assim, o limite préprio da ciéncia naquele periodo, ainda influenciada
sobremaneira pelo positivismo.

Apos aquele periodo a paisagem cairia em um certo esquecimento dentro do
debate geografico, sendo retomada pds década de 1980, com a ascensdo da “Nova
Geografia Cultural”, ancorada na ruptura com o sistema de ideias positivistas e oposta a
“Geografia Cultural Tradicional”’, assim nomeada as teorias advindas de Sauer e da
Escola de Berkeley (RIBEIRO, 2007).

Dentro deste contexto tem importancia os trabalhos de Cosgrove ([1984] 1998),
para quem a paisagem deveria ser interpretada a partir de um conceitual teérico
marxista. Para este autor, a paisagem revela os modos de producao presentes em uma
determinada sociedade, e suas representagbes materiais e simbolicas expressam na
paisagem o movimento historicamente constituido pela sociedade, o que justifica a
existéncia de uma grande diversidade de paisagens.

Outra importante contribuicdo advém das concepcdes de Berque ([1984] 1998),
no qual propde que a paisagem € marco e matriz, pois a paisagem é expressa tanto por
materialidades e expressdes técnicas reveladas nos objetos, portanto, marco, e porque
€ expressa pelo proprio sujeito produtor e produto da paisagem, que preenche esta de
conteudos simbdlicos que remetem a paisagem, numa relacao complexa entre o sujeito,
produtor da cultura e a natureza.

Luchiari (2001) aborda a transformacado da natureza em paisagem, percurso
mediado pelo processo de tecnificacdo da sociedade, que permitiu o afastamento e o
dominio da natureza e possibilitou a sociedade introduzir no espaco novas funcgdes,
valores e objetos. Dessa forma, a paisagem deixa de ser apenas uma representacao
estética e aparente e, prenhe de conteudos sociais, constitui-se na expressao do
desenrolar histérico dos grupos sociais. Segundo a autora, a paisagem seria, “ao
mesmo tempo, ancorada no solo, modelada pelas transformacdes naturais e pelo
trabalho do homem”, afinal, por mais tecnificado que seja o espaco, as transformacdes
naturais continuam acontecendo, e, “acima de tudo, objeto de um sistema de valores
construido historicamente e apreendido diferentemente, no tempo e no espago, pela
percepcao humana” (LUCHIARI, 2001, p. 7). Isto significa considerar a paisagem como

um complexo entre a sociedade e natureza, ainda que nos grandes centros urbanos
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sejam mais visiveis as formas socialmente constituidas e, no campo, um aparente
predominio das formas naturalmente constituidas.

A paisagem, portanto, revela-se como um documento que registra historicamente
0 percurso dos grupos sociais no territério, numa mescla entre formas recentes e
formas antigas herdadas de tempos pretéritos e preenchidas de conteudos culturais que
lhes dao sentido e funcionalidades. Assim, pode-se interpretar as paisagens nas
regides onde outrora se localizaram as colénias de imigracao nas regides Sul e Sudeste
do Brasil como um misto entre bens materiais iméveis, revelados na paisagem por meio
das construgdes (casas de madeira e de pedra, cantinas, moinhos, galpdes, igrejas,
capelas, etc.) (Figura 9 a Figura 12).

Figura 9: Casa ltaliana na regiao serrana do RS
Fonte: Foto do Autor, 2013

Estas construg6es, além de revelar métodos, conhecimentos e técnicas construtivas
dos primeiros imigrantes e seus descendentes, constituem objetos que guardam
evidéncias histéricas da chegada e permanéncia dos italo-descendentes nas regides
coloniais. Alguns desses bens materiais hoje sdo refuncionalizadas, ou seja, passam a

agregar novas formas de uso que lhes garantiram sua continuidade no tempo e no espaco.
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Figura 10: Casa da Erva-mate - Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do Autor, 2013

Figura 11: Casa de ltalianos — Colombo/PR
Fonte: Correa, K., 2009
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Figura 12: Caminhos da Colénia — Caxias do Sul/RS
Fonte: Setur/RS, 2011

Também os obetos moveis, tais como instrumentos de trabalho, instrumentos de
lazer, equipamentos artesanais produzidos para o uso cotidiano e todo tipo de
construgao material, que manifesta e sintetiza na paisagem a cultura italo-descendente,
constituem parte desse arcabouco cultural (Figura 13 e Figura 14).

Figura 13: Producao do Vinho — Col6nia Maciel/RS
Fonte: Foto do Autor, 2008
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Figura 14: J. Casarin no processo de fabrico de uma pipa — Col6nia Maciel/RS
Fonte: Foto do Autor, 2008

Os objetos, remanescentes de tempos pretéritos, tém sentido de continuidade uma
vez que representam formas e materialidades antigas herdadas do passado que ainda
possuem alguma fungé&o, mesmo que nos dias atuais seja por meio de sua conversao em
objetos atrativos para as praticas turisticas. Tais bens méveis, por vezes abandonados ou
esquecidos em meio a velhos galpdes, muitas vezes, passam a compor acervos de
museus ou memoriais destinados a homenagear a cultura e tradicao italo-descendente
de um municipio ou regido, € o caso do Museu Etnografico da Colénia Maciel, em
Pelotas/RS; do Museu ltaliano da Colbnia Cela, em Chapecé/SC; Museu da Familia
Bertoleti, em Bituruna/PR; e, do Museu Cristoforo Colombo, em Colombo/PR, entre
outros inumeros que podem ser encontrados espalhados Brasil a fora. Estas instituicées,
além de se proporem em resgatar a memoéria através dos objetos histéricos, em geral,
também possuem uma importante funcdo aos habitantes locais, 0 de garantir a
preservagdo material de bens que poderiam se perder em meio a poeira e ao
esquecimento ou, ainda, de garantir a preservacgao na cultura na unidade familiar.

As materialidades ganham sentido na medida em que sao substanciadas pelos
conteudos simbdlicos, praticas cotidianas, saber e conhecimentos que dao sentido a
existéncia das formas. Isto ndo significa que formas herdadas do passado que estejam
sem usos socioecondmicos sejam irrelevantes, muito pelo contrario, as taperas, assim

chamadas construcdes antigas abandonadas e sem uso nas areas rurais, também,
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revelam um conteudo histérico e cultural que marcam a paisagem e, muitas vezes,
perdidas em meio a cenas bucdlicas, sao motivo de apreciacdo dos passantes, sejam

eles turistas ou apenas viajantes que transitam pelo lugar (Figura 15 e Figura 16).

Figura 15: Casa de Familia Onzi — Caxias do Sul/RS
Fonte: Foto do Autor, 2013

Figura 16: Casa de Pedra do Circuito Caminhos da Col6nia — Caxias do Sul/RS
Fonte: Foto do Autor, 2013

Ainda, no que concerne a paisagem, cabe reforgar que esta representa o resultado
entre as materialidades construidas, méveis ou iméveis, junto com as imaterialidades, ou
seja, conteudos sociais, econémicos e culturais que preenchem as formas e dao sentido

a sua existéncia, além dos elementos da natureza que, no caso das regides em que
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foram instaladas as coldnias de imigrantes italianos se compunham de areas rurais, ainda
se pode observar este conjunto entre os elementos da natureza e as modificacées da
sociedade local que, amalgamados entre o antigo e o recente, constituem paisagens
impares, preenchidas de conteudos culturais e simbdlicos (Figura 17 e Figura 18).

Figura 17: Paisagem do Circuito Caminhos da Col6nia — Caxias do Sul/RS
Fonte: Setur/RS, 2011

Figura 18: Paisagem do Circuito Pelotas Colonial — Colénia Maciel/RS
Fonte: Foto do Autor, 2008

Os saberes, os conhecimentos, os modos de fazer, as praticas cotidianas, o
dialeto, entre outros, constituem parte da italianidade brasileira e, no periodo atual,
representam uma importante expressao cultural que diferencia estes grupos de outros.

No jogo das transformacbées da sociedade, mesmo pelo desenvolvimento
tecnoldgico transferido a sociedade civil, inUmeras praticas e saberes foram sendo
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abandonado, substituidos por formas de fazer menos desgastante ao trabalho humano,
processo que esté diretamente ligado a melhoria das condi¢des de vida da sociedade e
que, no limite da questdo, tem influencia na substituicdo de praticas produtivas
tradicionais por outras mais modernas como, por exemplo, 0 uso de maquinas e
implementos no trabalho agricola. De outro lado, muitas praticas e saberes foram
conservados e transmitidos através das geragdes, permitindo sua continuidade no
tempo e, com isso, permanecendo usuais entre os italo-descendentes, como é o caso
de uso do dialeto, a pratica de jogos como a bocha e os jogos de baralho, as cangdes e
dancas tipicas e, ainda, a produgdo artesanal de conservas, geleias e compotas,
embutidos, queijos, vinhos e outros produtos tradicionalmente conhecidos como
“coloniais” que recebem este nome exatamente por estarem vinculados historicamente

a colénia (Figura 19 a Figura 22).

Figura 19: Gastronomia italo-descendente — Figura 20: Produgao de compota de uva — Familia
Circuito Caminhos da Col6nia — Caxias do Sul/RS  Casarin — Colénia Maciel/RS
Fonte: Setur/RS, 2011 Fonte: Foto do Autor, 2008
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Figura 21: Produtos Coloniais — Familia Figura 22: Cantina Nardello — Circuito Pelotas
Carmelatto — Col6nia Maciel/RS Colonial — Pelotas/RS
Fonte: Foto do Autor, 2008 Fonte: Finatto, R., 2008

Estas imagens, como outras que fardao parte do trabalho no decorrer da
pesquisa, possibilitam ter uma breve nocéo de algumas representacées materiais e dos
conteudos simbdlicos que, somados, constituem algumas paisagens culturais italo-
descendentes.

Estas herancas culturais italo-descendentes verificadas nas antigas regides de
imigracdo, que sdo conservadas ainda no periodo atual, representam uma paisagem
prépria de uma italianidade brasileira, da preservacao de praticas e formas de fazer que
foram sendo adaptadas as condigdes climaticas e socioeconémicas no Brasil e, em
cada regiao onde estes colonos fixaram-se, manifestadas por meio de ritos, dialetos e
praticas cotidianas, fortalecem os vinculo de pertencimento a uma ltalia de outro tempo,
que nao mais existe, mas que permaneceu no imaginario destes italo-descendentes
(PANIS, 2009a).

Petrone (1996, p. 629) analisa que estas praticas culturais encontradas no Brasil
“seriam expressoes ‘di un’ltalia che fu’ (grifo da autora), que € passado, que, trazida na
memoria dos primeiros imigrantes foi transmitida aos descendentes que permaneceram
no pais, refor¢ca os vinculos de pertencimento a cultura e a identidade, ainda que no
periodo atual a cultura praticada na peninsula tenha tomado outros rumos e praticas,
influenciadas pelos préprios acontecimentos histéricos, bastante distintos das terras de
ca. Sobre isto, Hall (2000) lembra que,
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As identidades parecem invocar uma origem que residiria em um passado
histérico com o qual elas continuariam a manter uma certa correspondéncia.
Elas tém a ver, entretanto, com a utilizagdo dos recursos da historia, da
linguagem e da cultura para a produgéo nao daquilo que somos, mas daquilo no
qual nés nos tornamos (HALL, 2000, pp. 108-109).

Isto significa que os elementos da cultura possuem um papel fundamental da
criacao e fortalecimentos dos vinculos de pertencimento dos individuos participantes da
coletividade social, de maneira a partilhar valores e herangas comuns.

Giron (2007, p. 43) tratando especificamente dos italo-gauchos, afirma que esta
italianidade € uma construgdo identitaria, constituida a partir de um passado comum no
qual foram transmitidos valores, praticas e saberes presentes nas expressoes culturais
cotidianas, elementos agregadores dos individuos a coletividade italo-descendente,
verificaveis no modo de falar (dialeto), nos costumes, nos valores, na religiao, nas
técnicas de producdo artesanal e culinaria, nas técnicas produtivas, entre outros
elementos que os caracterizam como pertencentes a italianidade e os diferenciam de
outros grupos culturais-étnicos.

Somados todos estes elementos da cultura, os identificam a um passado e
histéria comuns, outrora de um passado depreciativo, o colono, mas, nos dias atuais,
assumindo outro sentido e valor, enquanto elemento pertencente a uma cultura

historicamente marcante e rica. Nas palavras de Giron (2007, p. 53),

Tal vontade de se apresentar como colono ou ligado a regido colonial parte, de
um lado, da construgdo de um passado comum apresentado como heréico e, de
outro, da importancia do colono em tempos de abastanca turistica, onde a
imagem do colono, agora construida, tornou-se, ela também, parte do modo de
ser regional.

E por meio deste processo de valorizacdo dos bens culturais e paisagens italo-
descendentes, pela construcdo de um passado de grande valor histérico que,
remanescente nos dias atuais, ganha novas funcionalidades de uso, agora, produto
atrativo e distintivo turistico.

A questao que perpassa este trabalho é exatamente de compreender como este
processo de uso turistico dos bens materiais e imateriais se manifesta a cultura italo-
descendente: seria uma forma de contribuir na sua conservagao, na medida em que 0s
turistas buscam o contato e os produtos da cultura? Contribuem para que as familias
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continuem praticando e reproduzindo saberes, praticas e conhecimentos, fortalecendo
0os nexos de pertencimento dos individuos a cultural? Ou, as praticas turisticas
produzem uma estetizacdo da cultura, recriando formas e saberes que ndo mais fazem
parte do cotidiano dos italo-descendentes, ndo vinculam mais os individuos a cultura?

Para Lazarrotti (2003), o patriménio cultural diz respeito aqueles bens que
adquiriram o direito de serem transmitidos do passado para encontrar seu valor no
presente, o que se pode interpretar como sendo a importancia que o patriménio cultural
tem como um elemento de fortalecimento dos individuos a cultura®. No entanto, a
conservacao do patriménio ndo esta apenas no ambito da racionalidade, pois isto
significaria dizer que toda a preservacdo € uma acgao objetivamente pensada e
planejada. Nestes termos, Cruz (2012), analisa que, algumas vezes, a conservacao do
patriménio cultural pode ser resultado de seu esquecimento por parte dos grupos
sociais e, justamente pelo “desprezo”, termo utilizado pela autora, é que este patriménio
teria sobrevivido as transformagdes no tempo e no espago.

O sentimento de pertenca que o patriménio cultural produz, de acordo com
Bonérandi (2005, pp. 2-3), pode ser interpretado como uma construgdo cultural
enraizada no territério e expressa na paisagem, em que o0s individuos € 0s grupos
sociais identificam-se por meio dos bens materiais e imateriais, neste caso, o patriménio
€ a prépria expressao do territorio, da paisagem ou do lugar. O lugar, categoria analitica
muito cara a geografia, € a dimensao do espaco no qual os lacos de pertencimento
podem ser observados pelo vivido, onde as relagdes (sociais, politicas e econémicas)
ganham singularidade e concretude, onde se pode observar 0os usos e costumes dos
grupos sociais cotidianamente. Contudo, deve-se sublinhar, que se desconstituido em
sua materialidade ou expressao simbdlica, o lugar perde seu sentido de existéncia.

Assim, cabe agora, analisar de maneira mais especifica o processo de uso
turistico da cultura, por meio da valorizacdo das praticas e bens materiais e imateriais
herdados de tempos pretéritos e que, no periodo atual, adquirem uma nova
funcionalidade, sendo convertido em distintivos e atrativos turisticos.

% Nas palavras de Lazzarotti (2003) “ce qui est censé mériter d’étre transmis du passé, pour trouver une
valeur dans le présent”.
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2.2 A apropriacao da cultura pelo turismo

Desde a ascensdo da sociedade industrial, a partir do século XVIII, quando o
processo de urbanizagéo, o desenvolvimento e a multiplicagdo das cidades conhece um
crescimento ininterrupto e irreversivel, ainda que desigual pelo mundo, corresponde ao
estabelecimento do capitalismo como principal norteador das relagdes sociais, no qual o
mercado passa a ser o balizador da valorizagdo dos produtos da escala local a mundial.
Mais recentemente, as expressbes e bens culturais adquiriram novas formas de
valorizagdo, que ndo apenas pelo uso e funcionalidade a seus possuidores, sendo
incorporadas as dindmicas comerciais e passam a serem convertidas em produtos
distintivos ao mercado, em muitos casos, mediada pelas praticas turisticas. Assim,
economia, cultura e turismo engendram uma triade consolidada em todas as dimensdes
da vida e que, no periodo atual, ressemantizam as relagdes sociais dos individuos entre
si e com 0s objetos da cultura.

Em termos histéricos o advento do turismo esta atrelado ao progresso da
industrializacao po6s século XVIII e, de maneira especial, as conquistas dos trabalhadores
deste periodo, principalmente com relacdo ao direito as férias (CRUZ, 2001a). Naquele
periodo, indica Urry (1999), de um lado estavam as viagens de verao da burguesia e, de
outro, estavam as excursdes em massa da classe trabalhadora, ou seja, o préprio ato de
viajar a lazer expressava a profunda divisdo de classes da sociedade.

Para Chaui (2000), na introducédo de O direito a preguica, de Paul Lafarge, as
viagens de férias dos trabalhadores naquele periodo, mesmo que representassem uma
conquista, configurava-se também numa forma de controle da sociedade capitalista.
Além do mais, a estratégia que mercado capitalista consistiu em transformar o tempo
livre (dcio), em lazer (negdcio), para que o tempo de ndo-trabalho de uns, consistisse
no tempo de trabalho de outros e, com isso, a manutencao constante das praticas de
consumo, processo que Cruz (2001a) analisou como sendo a légica da produtividade e
da improdutividade. E com base nessa ideia que Rodrigues (1997, p. 26) ressalta que
“a necessidade imperiosa de viajar € fabricada, sendo incorporada mercadologicamente
ao rol das necessidades basicas do homem”.

Em tal processo, de acordo com Hiernaux-Nicola (1996, p. 47):
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(...) las das logicas se contraponem, entre otros en matéria de produccion
espacial. Existe una lucha constante, tenas y feroz entre el mundo del turismo y
el mundo de la produccién, que se debe a la oposicion irreconciliable entre la
l6gica de ganancia que sostiene el segundo, y la légica del ocio que sostiene el
primero.

Por estar subordinada a légica de mercado € que se verifica, nas ultimas décadas,
um crescimento exponencial ndo apenas na quantidade de turistas como, também, na
multiplicacdo da oferta e na diferenciagcao tipoldgica das atratividades que visam, cada
vez mais, englobar publicos variados. Por este motivo, se observa o surgimento de
modalidades como turismo religioso, ecoturismo, turismo rural, turismo de sol e praia,
turismo de aventura, turismo histérico-cultural, turismo de negdcios, turismo para terceira
idade, eventos gastrondémico, turismo sexual, entre outras modalidades e tipologias
turisticas que buscam abarcar a publicos selecionados com desejos e interesses cada
vez mais especificos, ou grupos de consumidores, “adolescentes, idosos, pessoas com
deficiéncia, grupos familiares, grupos religiosos”, entre outros, como coloca o Ministério
do Turismo (MTUR, 2006). Nao por acaso, o turismo tornou-se uma das maiores
atividades de movimentacdo de capital e pessoas no mundo (CRUZ, 2001b; MTUR,
2006; SEABRA, 2008; OMT, 2010). Tal processo se deve, em muito, as melhorias nas
condicbes de transporte, tanto em termos de infraestrutura, rodovidaria e aérea
principalmente, quando aos meios de transporte utilizados, promovendo a ideia de
encurtamento das distancias e diminuicao do tempo (HARVEY, 1993).

Em termos conceituais a Organizacdo Mundial do Turismo — UNWTO/OMT?,
define o turismo como o conjunto das atividades “praticadas pelos individuos durante as
suas viagens e permanéncias em locais situados fora do seu ambiente habitual, por um
periodo continuo que n&o ultrapasse um ano, por motivos de lazer, negdcios e outros”
(MTUR, 2006).

Além disso, em termos de mercado turistico, o Ministério do Turismo avalia que a
segmentagédo do turismo, com seus produtos e roteiros especificos, sdo definidos de
acordo com a demanda dos diferentes publicos, entendendo que a identidade de cada

¥ A Organizagao Mundial do Turismo (OMT) é uma agéncia especializada das Nagdes Unidas, principal
organizagdo internacional no campo do turismo. Ele serve como um férum global para questbes de
politicas  turisticas e como fonte pratica de turismo  know-how. Acesso em
http://www.unwto.org/aboutwto/index.php.
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roteiro € estabelecida de acordo com o interesse do publico consumidor e, pelo
aumento da demanda, € que se estruturam os produtos turisticos (MTUR, 2006).

Entretanto, em tempos de uma economia globalizada em que a organizagéao da
producdo e do modo de vida estdo associados a capacidade de consumo das
sociedades, nos parece um tanto improvavel partir da concep¢ao de que o mercado nao
influencia na criagdo das necessidades de consumo, mesmo que elas ndo existam a
priori. Por meio de estratégias de marketing e do uso da imagem como discurso,
provoca nas pessoas 0 desejo imperioso do consumo, de maneira especial, abordada
neste trabalho, de produtos oriundos da cultura dos lugares que, no periodo atual,
emergem distintivos e atrativos as praticas turisticas, como os circuitos turisticos italo-
descendentes.

Esta € a aproximagéo da complexa relagao entre mercado e cultura, no qual esta
ultima é convertida em objeto de consumo para os mais diversos publicos
consumidores. Entretanto, cabe delimitar o que estamos considerando enquanto
cultura, uma vez que o proprio conceito de cultura € polissémico, ou seja, possuli
distintas definicoes e interpretacées (SANTOS, 2005). Evidentemente que a intencéao
neste trabalho ndo é propor um novo conceito nem mesmo produzir um tratado sobre a
cultura, pois isso demandaria muito mais tempo e um diferente foco de trabalho, apenas
delimitar um campo de interpretacao.

No entendimento de Santos (2005), a cultura ndo se constitui apenas de
tradicdes sociais, uma vez que esta em constante processo de (re)constituicdo, o que
demonstra o seu carater dindmico. Assim, para além das caracteristicas marcantes que
constituem a cultura de um grupo social, caracteristicas estas que representam e
distinguem determinado grupo social dos demais, existem da mesma forma as
herancas e expressbes marcantes que sado perpetuadas, ou seja, € da natureza da
cultura este processo dialético de renovacado constante ao mesmo tempo em que 0s
individuos detentores do arcabouco cultural, reproduzirem cotidianamente praticas
tradicionais, num misto entre o antigo e o constante renovar.

Para Geertz (2008), a cultura é formada por um conjunto de signos e significados
criados e reproduzidos por um determinado grupo social. Nas palavras do autor, a

cultura pode ser definida como “um sistema de concepgdes herdadas expressas em
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formas simbdlicas por meio das quais os homens comunicam, perpetuam e
desenvolvem seu conhecimento e suas atividades em relagao a vida” (GEERTZ, 2008,
p. 66). Isto significa que para interpretar as culturas € necessario decodificar os
simbolos, mitos e ritos dos grupos sociais.

Ao mesmo tempo em que a ideia de que as culturas sdao dinadmicas e estao em
movimento, ou seja, em constante processo de renovagao por conta do contato com o
diferente, com novos paradigmas econémicos, culturais, tecnolégicos, etc., que
influenciam os nexos internos de pertencimento dos participantes as praticas culturais,
bem como a renovacédo de procedimentos tradicionais dos grupos sociais, existe a
preocupacao de que tal processo descaracterizaria as culturas tradicionais levando,
com isso, a morte da cultura.

Entretanto, Sahlins (1997) afirma que a cultura ndo é um objeto em vias de
extincdo, nao corre o risco de um processo amplo de homogeneizagcdo, muito pelo
contrario, o periodo atual em que todos os lugares do mundo se conectam é o periodo
em que as distintas culturas s&o revalorizadas por seu carater distintivo em relagdo as
demais. Assim, alerta ele aos pessimistas, que “a ‘cultura’ ndo pode ser abandonada,
sob pena de deixarmos de compreender o fendmeno Unico que ela nomeia e distingue:
a organizacao da experiéncia e da acdo humanas por meios simbolicos”, isto porque
“‘As pessoas, relacbes e coisas que povoam a existéncia humana manifestam-se
essencialmente como valores e significados - significados que ndo podem ser
determinados a partir de propriedades biolégicas ou fisicas (SAHLINS, 1997, p. 41)
(grifo do autor).

Sahlins (1997) analisa ainda que a cultura é Unica de cada povo, pois representa
o modo singular de organizagdo da vida social. Assim, a diversidade cultural adquiri
relevancia diretamente por seu valor sui generis e, neste caso, a cultura seria
fundamentalmente anticolonialista. Isto significa que na dindmica da cultural, mesmo
que haja imposicoes articuladas pelo mercado global capitalista, os grupos sociais
sempre encontram formas de ajustamento as novas condi¢cées socioeconémicas.

Para Ortiz (2000), no atual contexto histérico, existe um espaco de uma
modernidade-mundo, dmbito no qual sdo constituidos uma série de signos, simbolos,
memorias, identidades que possuem um carater internacional. Contudo, salienta ele,
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existe uma distingdo entre a globalizagdo da economia e da tecnologia que € inegavel,
porque o mesmo aparato mercadoldgico e tecnoldgico pode ser encontrado em todo
mundo, ou seja, a economia capitalista e a tecnologia sdo as mesmas para todo mundo,
ainda que distribuidas de maneira desigual, mas ndo existe uma globalizagdo da
cultura, porque nao existe uma unica cultura global, neste caso, o que existe € um
processo de mundializagdo da cultura que esta atrelado a globalizagdo econémica.
Dessa maneira, economia e cultura sdo duas dimensdes da vida que podem coabitar
nos lugares e se influenciar mutuamente.

Este debate, que encaminha para a relacdo entre o global e local, ha muitos
anos vem atraindo a atencado de pesquisadores dos mais diversos ramos da ciéncia.
Adorno e Horkheimer (1985), por exemplo, abordaram esta possibilidade do global
exercer influencia na cultura/identidade local, pois, pensavam eles, que “a cultura
contemporanea confere a tudo um ar de semelhanca” (ADORNO e HORKHEIMER,
1985, p. 113).

Tal ideia dos autores esta articulada com o propésito da industria cultural em
criar padrdes de consumo, a producdo em série de produtos estandardizados que se
sobreporiam aos distintos produtos culturais locais. Assim, o sistema cria mecanismos
de consumo, fabrica a necessidade de estar subordinado a necessidade imperiosa de,

cada vez mais, estar dentro dos mercados consumidores. Para eles:

O principio impde que todas as necessidades Ihe sejam apresentadas como
podendo ser satisfeitas pela industria cultural, mas, por outro lado, que essas
necessidades sejam de antemd&o organizadas de tal sorte que ele se veja nelas
unicamente como um eterno consumidor, como objecto da industria cultural
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 133).

A industria cultural, assim, esta associada a ideologia de mercado que se apropria
do espago, seja por meio das formas ou das representagbes simbdlicas, buscando
ampliar o consumo de bens culturais por meio do uso de todos os artificios tecnol6gicos
disponiveis neste periodo contemporaneo. Para Featherstone (1995, p. 101),

Usar a expressao ‘cultura de consumo’ significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturagcdo sdo centrais parta a
compreensao da sociedade contemporanea. Isso envolve um foco duplo: em
primeiro lugar, na dimensdo cultural da economia, a simbolizagdo e o uso de
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bens materiais como ‘comunicadores’, ndao apenas como utilidades; em
segundo lugar, na economia dos bens culturais, os principios de mercado (...)
que operam dentro da esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias.
(‘grifo do autor’)

A ideia da constituicao de uma cultura de consumo esta atrelada, portanto, a
uma légica dominante na qual os objetos vao paulatinamente perdendo ser valor de uso
e exacerba-se o valor de troca, no qual se fortalecem as diferencas e desigualdades
sociais da sociedade capitalista. Nesse processo, os objetos tornam-se mercadorias-
signos e sdo consumidos como distintivos culturais (FEATHERSTONE, 1997).

Estes mecanismos de expansao e incentivo a instituicdo de uma cultura do
consumo, em geral, converte as paisagens do campo e da cidade em instrumentos de
seducdo ao publico em geral. Arantes (2007) analisou este processo por meio do
planejamento urbano enquanto uma ferramenta utilizada pelo poder estatal para
converter 0s signos e simbolos das cidades, de maneira especial sintetizados nas
formas arquitetdnicas, como estratégia para vender a imagem da cidade.

Sotratti (2010, p. 5), em sua investigacdo sobre o poder a imagem e do
patriménio cultural para a promog¢ao turistica, analisa que a imagem das cidades
constitui um instrumento de alto poder de atratividade e caracteriza-se como a esséncia
do marketing turistico, no qual sado selecionados fragmentos da paisagem que sao
apresentados como conteudos simbdlicos do territério para serem valorizados pelo

mercado turistico. Assim, de acordo com ele,

As paisagens turistificadas, repletas de objetos novos e antigos, inovacdes
arquitetdnicas, elementos tecnolégicos e cenarios criativos, expressam as
representacdes simbdlicas de interesse das liderancas hegemonicas, na tentativa
de induzir formas de apropriacdo e consumo intensivo que se adequem aos
objetivos do sistema capitalista globalizado (SOTRATTI, 2010, p. 5)

Neste caso, o poder dos atores hegemobnicos, com vistas em ampliar as
possibilidades de consumo, promove uma adequacgao do espaco, convertendo objetos
histéricos e praticas culturais em instrumentos da promocéao de praticas turisticas, por
meio do uso de paisagens da cidade ou do campo que despertem o interesse e sejam
atrativas ao turista-consumidor. Associada a imagem esta a producao do discurso que
compreende o uso ideoldgico do espaco. Isto significa que objetos, signos e simbolos,
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outrora representantes da acumulacdo histérica dos grupos sociais, associados as
dindmicas politicas, econébmicas e, mesmo, culturais dos lugares, passam a compor um
instrumento de promogao ideoldgica das paisagens, convertendo este capital social em
recurso de marketing para a promogao turistica.

Entretanto, esta conversao dos bens culturais, patrimonios herdados de tempos
pretéritos, em objetos esteticamente valorizados para o consumo turistico, diz respeito a
uma das possibilidades de uso das paisagens culturalmente constituidas. De outro lado,
nao se pode deixar de ressaltar que o patriménio cultural pode corresponder a outros
interesses que nado apenas de mercantilizacdo das formas e conteudos simbdlicos da
paisagem, ha a possibilidade de este arcabouco cultural adquirir novas funcionalidades
de uso para o beneficio de seus possuidores, mesmo por meio da promog¢ao turistica,
praticas familiares ou comunitarias em que os ganhos pela utilizacdo do patriménio
cultural enquanto atrativos e distintivos turisticos fiquem na escala grande, sejam
incorporadas a dindmica local.

Este € um dos aspectos que se quer verificar com esta pesquisa uma vez que 0s
circuitos turisticos italo-descendentes, em geral situados no espaco rural ou em cidades
de pequeno ou médio porte, ainda que apoiados algumas vezes pelo poder publico com
alguns projetos de fomento ao turismo, frequentemente constituem iniciativas familiares,
de grupos de familias em determinada regido, que utiliza seu capital cultural como um
atrativo turistico de maneira a incrementar a renda familiar. Tal processo de
acumulacao de uma nova funcao do trabalhador rural que nao apenas a pratica agricola
foi denominada pela sociologia rural como Pluriatividade (ANJOS, 2004;
CAMPANHOLA e GRAZIANO, 2000; SCHNEIDER, 2003). De outro lado, quando é o
espaco rural que recebe novas fungbes que ndo apenas a agricultura, denomina-se de
multifuncionalidade do espaco (CARNEIRO e MALUF orgs., 2003; PANIS, 2007)%.

Antes mesmo da pesquisa de campo dois exemplos de uso do patriménio
cultural enquanto instrumento de promocdo de praticas turisticas pelos seus

possuidores ja eram previamente conhecidos: a Rota Pelotas Colonial, no Rio Grande

% Para maiores esclarecimentos sobre este tema ver também Pugliese (1988) Comisién Europea (1992),
Sacco dos Anjos (1994; 1995; 2003), Saraceno (1996), Carneiro (1996; 1998), Schneider (1994; 1995),
Alentejano (1999), Abramovay (2001; 2003), Barthélemy (2002), Graziano da Silva (2003) e Aumand
(2004).
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do Sul, j& estudada em trabalho anterior (PANIS, 2009a), de iniciativa da populacédo
local que combina elementos da cultura material, imaterial e natural como subsidio para
atratividade, apesar de atualmente ter-se convertido num circuito misto, composto por
elementos da cultura italo-descendente, teuto-descendente e franco-descendente, esta
altima por conta da inclusdo do Museu da Colbnia Francesa, que ja estd em
funcionamento da Regido Colonial de Pelotas; um segundo caso € o Circuito Italiano de
Turismo Rural de Colombo, no estado do Parana, igualmente de iniciativa da populagéao
local que utiliza os elementos da cultura italo-descendente e da natureza como forma
de atratividade, promovendo a paisagem rural, cultura material e simbdlica, como
principal atrativo para a promogao do turismo. Com o desenvolvimento da pesquisa,
ainda seréo conhecidos e investigados outros circuitos turisticos italo-descendentes, de
maneira a averiguar como se da o processe de uso do patriménio cultural pelo turismo.

Cabe ressaltar que estas praticas turisticas que tem por finalidade a valorizacao
da cultura dos grupos sociais estao associadas aquele processo inicialmente tratado
neste capitulo, de multiplicacdo das tipologias turisticas que visam atingir a publicos
cada vez mais variados, neste caso, estas praticas estdo situadas dentro do que se
concebe como turismo cultural.

Para Tavavera (2003, p. 34), “O turismo cultural é concebido como uma forma de
turismo alternativo que se baseia no consumo e comercializagéo de culturas. Elementos
escolhidos de qualquer cultura passam a ser produtos ofertados ao mercado turistico”.
Neste caso, ainda que seja uma definicdo generalista, o autor traduz a tbnica das
praticas turisticas em que a cultura é o objeto central da atratividade. Ja em Andrade
(1998, p. 71),

O turismo cultural pode ser definido como aquele tipo de turismo que possui
conotagdo restritiva e abrange exclusivamente as atividades que se efetuam
através de deslocamentos para a satisfagdo de objetivos de encontro com
emocdes artisticas, cientificas, de formagédo e informagédo nos diversos ramos
existentes, em decorréncia das proprias riquezas da inteligéncia e da
criatividade do homem.

Neste caso a autora centra mais sua analise na cultura enquanto expressao
artistica e simbdlica, no qual os elementos da natureza combinados com as

materialidades constituidas e preenchidas de conteudos simbdlicos, tipico de ambientes
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e paisagens rurais, parecem nao fazer parte deste aporte para a promocao do turismo
cultural.

Para o Grupo Técnico Tematico de Turismo Cultural — GTT, do Ministério do
Turismo - MTUR, a “relag&o turismo e cultura é intrinseca” (MTUR, 2006, p.13) e, de
acordo com a amplitude de possibilidades de relagdes entre turismo e cultura, inclusive
para a promog¢ao de politicas publicas de fomento as praticas turisticas neste segmento,
€ necessario a delimitacdo conceitual desta tipologia turistica. Assim, de acordo com o
GTT,

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e dos even-
tos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura.
(MTUR, 2006, p.13)

Portanto, este segmento turistico esta intrinsecamente articulado a utilizagcdo do
patriménio cultural dos grupos sociais, seja em sua parcela material ou em suas
praticas e conhecimentos que constituem a parcela imaterial da cultura. Neste sentido,
Getino (2000) afirma que,

Las actividades turisticas de nuestro tiempo existen a partir de la existencia
previa, en cualquier nacibn o comunidad, de un patrimonio sociocultural y
ambiental que ha sido preservado o construido por la misma a lo largo de su
propia historia y que se manifiesta en atractivos naturales y culturales, tangibles e
intangibles, eventos programados, etcétera. (GETINO, 2000, p. 48) (grifo do
autor)

Nesta interpretacao o patriménio é a expressao da propria paisagem histérica e
culturalmente constituida nos lugares, num complexo formado entre as materialidades e
imaterialidades produzidas pela sociedade e pela natureza socializada, sendo que é
sobre esta base paisagistica e cultura que se formatam os circuitos turisticos com base
na oferta da cultura.

Este patrimonio, objeto da promocéo turistica, para a OMT (1998 apud GETINO,
2000, pp. 48-49), é definido como “El conjunto potencial (conocido o desconocido) de
los bienes materiales e inmateriales a disposicion del hombre y que pueden utilizarse,

mediante un proceso de transformacion, para satisfacer sus necesidades turisticas”.
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Sobretudo essas préticas turisticas que utilizam o patriménio com elemento de
atratividades sédo destinadas ndo ao publico em geral, mas a um novo tipo de turista
que busca o contato com outras expressdes culturais, além de buscarem consumir
produtos mais sofisticados, distintamente do turismo de massa. Sobre esta relacao,
Troncoso e Almiron (2005), assinalam que,

De esta manera, se resalta que (a diferencia del turismo tradicional) la practica del
turismo de patrimonio permite a los turistas acercarse y contactarse con él,
valorandolo, disfrutandolo y conociéndolo permite informarnos y aprender sobre el
pesado. El turismo aparece, asi, como un medio efectivo para la promocién social
del patrimonio; en otras palabras, se destacan los efectos positivos que tiene el
conocimiento del patrimonio sobre el turista (como, por ejemplo, la conciencia
sobre la importancia y necesidad de su proteccion y conservacion) (TRONCOSO
e ALMIRON, 2005, p. 62).

Neste caso, a pratica turistica adquiri um papel pedagdgico nao apenas
vinculado ao aspecto da conservagdao dos bens em si, como também da troca e do
aprendizado do publico em geral sobre a histéria e a memdria dos bens que estdo
tendo contato. Além do impacto inevitdvel que existe, entre 0 desgaste dos bens
materiais e as trocas culturais que podem influenciar as mudancas dos saberes e
praticas dos grupos sociais, a pratica turistica pode assumir importante papel na
preservacao do patriménio cultural, afinal, por mais simples esteticamente que possa
ser o patrimdnio, sem ele ndo é possivel promover turismo cultural. Afora isso, o préprio
processo de promogcao turistica pode renovar o sentido de pertencimento a cultura, os
vinculos de seus possuidores com os bens histérico e culturalmente produzidos, sem
contar na possibilidade da geracdo de renda, aspecto que nédo pode ser descartado,
principalmente em se tratando do meio rural.

Entretanto, esta € uma equagdo complexa uma vez que a relacdo de uso do
patriménio cultural pelo turismo ndo pode, de um lado, mercantilizar os bens culturais,
ou seja, garantir sua continuidade apenas sob a condi¢do da sua utilizacdo enquanto
produto do consumo cultural, pois isso leva ao esvaziamento do sentido cultural dos
bens e condiciona sua conservacao ao uso econbémico, e, de outro, gerar uma
valorizagdo excessiva do patriménio, afinal, nem tudo culturalmente importante deve ser
conservado e preservado (CASTRIOTA, 2009), fazendo com que tal processo sature

aos lugares de inUmeras expressdes que nao tém sentido, nem aos promotores destas
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praticas turisticas, nem aos viajantes que buscam este contato com outras expressoes
culturais.

A questado central, nesse caso, ndao esta situada na incorporacao de valor
econdmico ao valor cultural, onde as representagdes da cultura sdo tomadas por seus
possuidores e ofertadas no mercado turistico, pois isso pode ocorrer sem que interfira
no sentido de pertencimento do individuo a cultura. A problemética maior se estabelece
quando as representagdes da cultura sdo tomadas por grupos empresariais ou
individuos n&o pertencentes aos grupos sociais, como no caso dos italo-descendentes,
pois, nesse modelo, 0 que se oferece sdao apenas produtos, objetos que nao sao
preenchidos pelos contetudos simbdlicos que dao sentido as materialidades da cultura.

Este debate ndo permeia apenas os argumentos deste trabalho, mas deve ser
uma preocupacao de todos aqueles que lidam tanto com o turismo cultural quanto com
o patriménio cultural. Sobretudo, esta é uma relagcdo complexa que demanda sempre 0
estabelecimento de critérios para o uso do patriménio cultural pelas praticas turisticas,
uma vez que seu uso € inegavelmente modificador das dindmicas socioespaciais.

Assim, de maneira a ampliar a discussdo a respeito do uso das herancas
culturais pelas praticas turisticas, no subcapitulo seguinte dar-se-4& mais atencao aos
circuitos turisticos e seu papel na organizacao e uso do territério. Além disso, tal parte
do trabalho encaminha para o ultimo capitulo, onde serd ampliado o debate a serao
apresentados os circuitos visitados e pesquisados pelo trabalho de campo.

121



2.3 O papel dos circuitos turisticos no uso do territério

Este capitulo, de maneira especial, representa um grande desafio para o
desenvolvimento deste trabalho. Isto porque o turismo, setor econémico de grande
expansao no periodo contemporaneo, tem estado muito mais voltado para a formacgao
de técnicos e de promotores das praticas turisticas, do que de pesquisadores
empenhados em ampliar e aprimorar o debate ted6rico epistemoldgico a respeito de
algumas categorias e conceitos basicos que poderiam nortear melhor, ndo apenas 0s
profissionais da area, como também o publico em geral.

Tal deficiéncia, inclusive partilhada por alguns pesquisadores da area (MOESCH,
2002; TAVARES, 2002; BAHL 2004, 2004b, CISNE e GASTAL, 2009), diz respeito ao
empenho em buscar maiores delimitagdes para categorias como: Roteiros, rotas,
caminhos, circuitos, entre outras, que, pela falta de maiores definicbes, acabam por
serem caracterizadas de forma nao sistematica e metddica. Assim, para Cisne e Gastal
(2009, p. 2), as criticas de alguns autores empenhados no aprofundamento do turismo
“direcionam-se a caréncia de um corpo tedrico inerente as necessidades do Turismo,
fruto da insuficiéncia conceitual de termos especificos da area, o que se desenha como
um entrave para seu aprofundamento tedérico-metodoldgico”. Por este motivo, ainda
argumentam, € que surge uma série de elaboragdes de carater nao académico
direcionadas para o mercado como, por exemplo, os “manuais técnicos” de entidades
como o Servico Nacional de Aprendizagem Comercial — Senac, e o Servigo Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — Sebrae, ou de consultorias privadas, como
€ o0 caso da Creato (2005), com o “Manual técnico de desenvolvimento e operacao de
produtos e roteiros turisticos”, destinados a auxiliar na elaboracdo e formatacédo de
roteiros turisticos (CISNE e GASTAL, 2009).

De toda maneira, pela necessidade que este trabalho possui em, minimamente,
delimitar as caracteristicas de cada categoria associada as praticas turisticas que tem
por finalidade o uso e o consumo dos bens culturais italo-descendentes, buscar-se-&
brevemente apresentar o debate em torno desta problematica conceitual, ao mesmo
tempo em que, situando-se dentro de uma possivel delimitagcdo do conteludo destas
categorias, estabelecer o papel dos circuitos turisticos no uso do territério.
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O trabalho de Cisne e Gastal (2009) é importante na medida em que demonstra
algumas lacunas nos estudos turisticos e faz a critica, especificamente, da falta de uma
maior delimitacéo e critério conceitual das categorias de classificacdo dos itinerarios de
viagem. Segundo elas “Quando se trata de roteiro turistico, existem varios termos e
conceitos que o acompanham. Alguns, muitas vezes sdo utilizados como sinénimos ou
complementares, tais como: circuito, excursao, itinerario e pacote turistico” (CISNE e
GASTAL, 2009, p. 7).

De acordo com o dicionario Michaelis (2012, online), existem oito definicdes para
a palavra roteiro, das quais apenas duas podem ser aproveitadas para aproximar da
pratica turistica: “2 Descricdo pormenorizada de uma viagem importante; itinerario. 3
Exposicdao completa e metddica das ruas, monumentos, museus, panoramas etc.,
existentes numa localidade e dignos de serem visitados”. Ao menos esta definicao é
mais pontual que a Rota, que apenas diz respeito a indicagdo de uma dire¢cdo ou rumo,
um caminho a ser seguido (MICHAELIS, 2012, online).

Bahl (2004) utiliza o termo itinerario como um sindénimo de roteiro para descrever
uma viagem ou deslocamento turistico, na qual o viajante segue de um local para o
outro, evidentemente movido por um estimulo ou desejo. Segundo ele, o roteiro diz
respeito a uma “descricdo pormenorizada de uma viagem ou seu itinerario. Ainda,
indicagdo de uma sequencia de atrativos existentes em uma localidade e merecedores
de serem visitados” (BAHL, 2004, p. 42).

O itinerario € uma nomenclatura amplamente utilizada na promocao turistica e,
para Tavares (2002), diz respeito ao percurso que 0 viajante vai percorrer ou percorreu.
Mesmo sendo indicado como um sinénimo de roteiro, o itinerario, segundo ela, é uma
categoria que em termos de definicdo abrange uma quantidade menor de servigos
disponiveis, em relacdo ao roteiro. Este, por sua vez, seria um itinerario
metodologicamente melhor definido em termos de dire¢des e caminhos a serem
percorridos pelos viajantes.

No que concerne ao circuito turistico, este sim, condiz com um percurso circular
ou organizado de maneira que o viajante ndo passe, ou necessite parar, duas vezes
pelo mesmo local, entre a partida e a chegada (BAHL, 2004). De toda forma, significa
que o circuito € um itinerdrio estabelecido, que passou por um processo de
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planejamento em que se pensou cada ponto de parada, cada atrativo a ser visitado. Se
observado que o termo advém do ramo da eletrénica e significa a “trajetoria completa
de uma corrente elétrica” (MICHAELIS, 2012, online), pode-se entender a ideia aplicada
as praticas turisticas. Neste caso, o circuito € organizado de maneira que o turista tenha
um contato com atrativos previamente estabelecidos e que condigam com uma tematica
unica como, por exemplo, o Circuito das Frutas, itinerario de turismo rural no interior de
Sao Paulo; o Circuito das Aguas Paulistas, na Serra da Mantiqueira, também no interior
de S&o Paulo; e, o Circuito das Grutas, no interior de Minas Gerais.

Por este motivo nomeamos como Circuitos Turisticos italo-Descendentes o tema
de abordagem desta pesquisa, uma vez que diz respeito a todo tipo de itinerario turistico,
seja na visitacdo de casas de pedra ou outros tipos de exemplares construtivos, na
visitacdo de cantinas e adegas de vinho, na observagdo das paisagens culturalmente
constituidas pelos primeiros imigrantes italianos e mantidas por seus descendentes, ou,
ainda, de itinerarios gastronémicos, todos podem ser definidos como Circuitos, pois
possuem um tema que 0s agrega em comum: S&o0 itinerarios caracterizados por
ofertarem ao viajante elementos da cultura italo-descendentes para visitagdo e contato,
mesmo que estes sejam distribuidos por grandes extensdes territoriais, tipico de praticas
turisticas no meio rural, com propriedades distantes umas das outras.

De toda forma, ndo se pode deixar de ressaltar que seja nomeado de roteiro, rota,
caminho ou circuito, todo itinerario organizado para a pratica turistica tem por finalidade
formatar produtos para o consumo dos viajantes, sejam produtos relacionados a cultura
ou a natureza, todos visam dar funcionalidades turisticas para as paisagens, no ambito
de suas materialidades ou imaterialidades. Evidentemente que tais atrativos logram o
direito de serem visitados por sua importancia histérica, cultural ou natural, mas,
fundamentalmente, porque estdo no desejo do contato com os viajantes.

Tal ideia esta relacionada com as analises de Urry (1996) para quem os turistas
desejam ter o contato com representacdes materiais e simbolicas diferentes das suas

experiéncias cotidianas. Assim, para o autor,

O olhar do turista é direcionado para aspectos da paisagem do campo e da
cidade que os separam da experiéncia de todos os dias. Tais aspectos sao
encarados porque, de certo modo, sdo considerados como algo que se situa fora
daquilo que nos ¢ habitual (URRY, 1996, p. 18).
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No constructo de Urry (1996) ficam evidentes, pelo menos, duas ideias distintas:
uma primeira, de que a paisagem tem um papel fundamental na escolha dos destinos a
serem visitados pelos turistas. Aléem disso, a escolha esta baseada no olhar subjetivo de
cada individuo, isto porque a mesma paisagem até pode ser vista da mesma forma,
mas interpretada e assimilada de maneiras distintas, podendo assumir significados e
atratividades para alguns individuos e nao para outros. Um segundo aspecto esta
relacionado a turistificacdo da paisagem que é responsavel, por meio da utilizagdo de
ferramentas e contelddos informacionais e imagéticos, como destacou Sotratti (2010),
por explorar sobretudo os signos e representagées como instrumentos de atratividades
ao olhar do turista a ser conquistado, neste caso, soma-se a este aspecto o papel que o
marketing turistico vem desempenhando nas ultimas décadas, melhorando cada vez
mais os instrumentos e meios de divulgagéao dos destinos turisticos.

Além disso, Urry (1996) destaca que o “olhar do turista” pode ser classificado de
duas maneiras: um olhar romantico, no qual as paisagens sdo aquelas que denotam
experiéncias distintas e sdo desvinculadas de sua cotidianidade, entre as quais estao
as paisagens naturais, experiéncias em ambientes hostis, ambientes de comunidades
tradicionais, entre outras, que estimulam o imaginario romantico dos viajantes. Estas
paisagens, objeto do olhar romantico, sdo aquelas que se aproximam mais das
experiéncias originais dos grupos sociais, em outras palavras, ndao constituem
paisagens artificializadas para seduzir os turistas.

O outro “olhar do turista”, classificado pelo autor, diz respeito a um olhar coletivo,
este sim, associado a paisagens criadas especificamente para a apropriacao turistica.
Estas paisagens, em geral, representam elaborag¢des fabricadas enquanto cenarios ou
paisagens que sdo espetacularizadas, com a finalidade atrair o maior numero de
turistas, oferecendo todo o tipo de infraestrutura turistica que permita a mobilidade e o
melhor acesso e aproveitamento comercial dos lugares, geralmente repletos de hotéis,
lojas, restaurantes e todo tipo de equipamento publico que proporcione o maior conforto
aos viajantes (URRY, 1996). Cabe ressaltar, no entanto, que o fato de estas paisagens
abarcarem um conteudo mais artificializado, nédo significa que o turista ndo seja movido
pela subjetividade, muito pelo contrario, cenario ou ndo, os destinos sao atrativos

porque conquistam o olhar e o desejo daqueles que se programam para viajar.
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Este desejo de se colocar em movimento, despertado no viajante pela
atratividade dos lugares, em geral, é possivel porque os destinos sao, sim, formatados
e ofertados como produto. Assim, elaborar um circuito turistico, como no caso dos
circuitos italo-descendentes nas regides Sul e Sudeste do Brasil, consiste em reunir os
mais variados elementos da paisagem e do territdério que despertem o interesse dos
viajantes ao mesmo tempo em que oferecam experiéncias Unicas pelo contato com
distintos conteudos histéricos, naturais, culturais, religiosos, etc., ou seja, o conjunto
entre os elementos da cultura e da natureza que confere identidade aos lugares e, por
este motivo, desperta o interesse dos turistas.

Tavares (2002) afirma que o roteiro, ou podemos dizer que todo tipo de itinerario,
como no caso dos circuitos, sdo um importante instrumento para organizar e planejar os
atrativos existentes no territorio, afinal, nem tudo o que estd dentro dos limites
abrangidos pelo itinerario é necessariamente atrativo, e, por este motivo, dinamizar as
praticas turisticas, pressupde selecionar aquilo que sera utilizado no circuito turistico.
Além disso, a autora enfatiza que os atrativos nao sdo apenas objetos de visitacao, mas
devem transcender a forma e levar o turista a conhecer a realidade sociocultural da
experiéncia que esta fazendo, ou seja, o circuito ndo deve prender o turista apenas a
estética das formas que séo ofertadas ao contato e visitacdo, mas leva-lo a conhecer,
igualmente, os conteudos socioculturais e simbdlicos que dao sentido ao conjunto das
materialidades e imaterialidades que constituem o circuito turistico.

No tocante aos promotores dos itinerarios turisticos diversos, sabe-se que as
praticas turisticas ha tempos constituem um dos principais produtos de consumo e, por
este motivo, desperta tanto interesse de empresas e grupos hoteleiros que organizam o
propdéem pacotes dos mais diversificados, para todos os segmentos da sociedade.
Evidentemente que também existem iniciativas que sao propostas no ambito local,
empreendimentos familiares ou comunitarios organizados pelos préprios grupos sociais
que detém atrativos em seu territorio, sejam de ordem cultural ou natural, capazes de
seduzir e atrair aos turistas (SANSOLO e BURSZTYN orgs., 2009).

Este modelo, de maneira especial, pode gerar beneficios aos habitantes e ao
comércio local e funcionar como pressuposto para o desenvolvimento local e regional.
Entre as experiéncias conhecidas pode-se destacar, por exemplo, a Prainha do Canto
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Verde, no litoral do Ceara (ROCHA, 2003); a Pousada Aldeia dos Lagos, no municipio
de Silves/AM (SANSOLO, 2003); a Aldeia Indigena Guarani Araponga, no quilombo do
Campinho e na Vila de Picinguaba (SANSOLO et all, 2008); o Circuito Italiano de
Turismo Rural de Colombo, no Parana (CAMARGO, 2007); a Rota Pelotas Colonial, na
regiao colonial de Pelotas/RS (PANIS, 2009a, 2009b; PANIS e OLIVEIRA, 2009).
Nestes casos, porém, é de fundamental importdncia que existam instrumentos e
politicas institucionais de fomento e apoio aos empreendimentos e que viabilizem a
organizagao e a manutencao deste turismo de base local.

No ambito federal, em relacao as politicas do Ministério do Turismo — MTUR, foi
langado em 2004 o “Programa de Regionalizacdo do Turismo (PRT) — Roteiros do
Brasil”. Tal documento apresenta uma nova proposta para o turismo brasileiro com base
na gestao descentralizada, com foco no planejamento e gestdo coordenado e articulado
entre os estados e a unido. Além disso, entre outras, a proposta visa a desconcentracao
do turismo do litoral brasileiro, modelo Sol e Praia, propondo novos destinos turisticos
com vistas a interiorizacao desta pratica, ou seja, a criagdo de novos produtos turisticos
ndo apenas para atingir um maior publico consumidor como, também, a ideia de
aumentar a abrangéncia territorial das politicas de turismo no Brasil.

O PRT tem por intento a articulacdo entre o poder publico, a iniciativa privada e,
ainda, a participacao da sociedade civil organizada no programa, por meio da agao
conjunta de todos os envolvidos para a promog¢éao do turismo nas diferentes regiées do
Brasil. Entretanto, devido a complexidade n&o apenas da acao conjunta destes atores
como, também, em relacdo ao processo de estruturacdo das politicas de turismo em
escala regional, sem falar na questdo da dimensédo do territério nacional, uma das
propostas do PRT foi o estabelecimento de 65 destinos indutores, divididos entre as
diferentes regides do Brasil. Segundo o Mtur,

Os destinos indutores do desenvolvimento turistico regional sdo aqueles que
possuem infraestrutura basica e turistica e atrativos qualificados, que se
caracterizam como nucleo receptor e/ou distribuidor de fluxos turisticos (MTUR,
2012, online).

Estes destinos indutores, portanto, sédo cidades que dispéem de boa
infraestrutura (aeroportos, transporte, hospedagem, etc.), que possibilitem tanto a

chegada quanto o deslocamento dos turistas para outras regiées, ou seja, sao cidades
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que intermediam entre a origem e o destino do turista. Além disso, esta proposicao da
regionalizacao do turismo compreende um esforco real em promover o turismo em um
maior numero de destinos possiveis, lugares que possuam uma real atratividade, entre
bens culturais e belezas naturais disponiveis, mas que, por conta da distancia dos
grandes centros ou por nao comporem cenarios esteticamente formatados com sua
imagem transitando entre os meios de comunicagdo, acabam por serem pouco
visitados e, nestes casos, podem se tornar empreendimentos invidveis a seus
possuidores.

E por este motivo que em alguns circuitos turisticos, como no caso dos italo-
descendentes, o turismo compreende uma das praticas econdmicas fomentadoras do
territério, por representarem um pool de propriedades/proprietarios que se reinem para,
juntos, promover praticas turisticas em que o viajante possa ter contato com um
conjunto de atrativos, entre bens culturais e bens naturais. Em geral, estes
empreendimentos dizem respeito a promocao de visitacbes ao patriménio construido
associado ao consumo de produtos coloniais, iguarias produzidas a partir da heranca
dos antepassados que perpetuam os modos de fazer, receitas e costumes
gastrondmicos tipicos dos italo-descendentes, tais como salame, queijos, compotas,
bolachas, embutidos, paes e doces, etc.

Neste caso, tem-se a convergéncia de alguns fatores ja abordados até aqui
neste trabalho: um deles no que se refere ao turismo ser, atualmente, uma das
principais atividades econdémicas do mundo, fato que esta associado ao aumento do
namero de turistas e a multiplicacao de tipologias turisticas (CRUZ, 2001b). Outro,
porque o patriménio cultural nunca teve tantos instrumentos de conservacdo e
preservacao e, também, nunca foi tdo valorizado pela populagdo mundial, circunstancia
que faz com que o processo de patrimonializacdo se multiplique pelo mundo e englobe
desde os grandes monumentos até as expressdes particulares de culturas bem
localizadas no mundo (CASTRIOTA, 2009). E, também, o que Peixoto (2012) relata, por
exemplo, com a declaracdo de patriménio mundial a algumas cidades, agdo que
provocou o aumento da pratica turistica na maioria dos paises que receberam esta
chancela da UNESCO.

128



Por dltimo, e ndo menos importante aos outros dois fatores anteriores, € o
préprio processo de multiplicagdo das praticas de consumo, entre as quais esta o
consumo cultural, processo que promove tanto a patrimonializagdo quanto a
turistificacao e, na simbiose entre os dois processos, tem-se um fenémeno bastante
comum no periodo contemporaneo: a apropriagdao do patriménio cultural pelas préaticas
turisticas mediado pela economia, a partir de politicas estratégicas de planejamento do
territério, no qual tanto o patriménio cultural quanto o turismo, elementos integrantes do
territério, sdo valorizados pela economia local e mundial, em alguns casos mais
influenciados pelas determinagdes globais, em outros mais resistentes as imposicoes
globais (ALMEIDA, 2012).

Englobando a ideia de regionalizagdo do turismo e de valorizagao do patriménio
cultural descentralizado dos grandes centros urbanos é que surge, em agosto de 2007,
a iniciativa dos “Roteiros Nacionais de Imigracao”, projeto do Ministério da Cultura —
MinC, e do Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional — Iphan, que conta com
a parceria do Ministério do Turismo - MTUR, e do Ministério do Desenvolvimento
Agrario — MDA. Além desses, por ser um projeto que tem o Estado de Santa Catarina
como o palco de experimentacao desta iniciativa, conta com o apoio do governo deste
estado e de quinze municipios que serdo abrangidos pelo projeto, além do apoio do
Servigco de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — Sebrae. Tal projeto, segundo o
MinC e o Iphan (2007, online), “insere-se no conjunto de acbes de reconhecimento e
valorizacdo da contribuicdo das diversas etnias na formacédo da identidade cultural
brasileira”, acrescentamos, negligenciadas por décadas pela ideia da construcdo de
uma identidade nacional brasileira baseada apenas na cultura luso-brasileira.

De toda forma, apesar de ser um projeto que visa a valorizacdo de etnias
europeias nao ibéricas, que vieram para o Brasil entre os séculos XIX e XX, e
marcaram o territorio catarinense por inimeras expressdes materiais e simbdlicas, o
projeto € de grande importancia porque, além dos italo-descendentes estarem
contemplados pelas acdes e metas do projeto, tal iniciativa representa um novo periodo
de valorizagdo da cultura dos descendentes de imigrantes italianos, alemaes,
poloneses, pomeranos, entre outros, etnias de grande importancia para a formacao
socioespacial do estado de Santa Catarina que por décadas foram minimizadas
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enquanto patriménio cultural da nacdo e, agora, ressurgem neste periodo com
renovado vigor por sua importancia histérico-cultural (IPHAN/SC, Vol.1, S/D; IPHAN/SC,
Vol.2, S/D). Tal como neste estado, outros estados da regidao Sul e Sudeste do Brasil
também viveram processo semelhante, por isso a importancia da ampliacdo de tal
projeto a estas regides.

Os Roteiros Nacionais de Imigragao, diferente do que se pode pensar, ndo se
constitui em um projeto destinado as praticas turisticas. A ideia do projeto € identificar
0s percursos dos imigrantes europeus nao ibéricos pelo territdério catarinense, por meio
das marcas materiais remanescente no territério, bem como em relacao aos conteudos
simbdlicos, as praticas, aos conhecimentos e saberes transmitidos de geracdes
pretéritas e herdados pelas geracdes atuais que preenchem as materialidades, e o
préprio territério, de experiéncias identitarias de importancia impar.

De toda maneira, o projeto tem clareza de que as representagcdes da cultura
dependem da geracéo de renda para continuarem constituindo as paisagens do estado,
por este motivo, faz parte do projeto iniciativas de valorizagdo combinadas com a busca
de sustentabilidade econémica das propriedades rurais. Neste sentido, o projeto prevé

que,

Essas alternativas devem trazer possibilidades de acoplar os produtos e as
propriedades rurais ao mercado e as fontes de geracdo de mercado e renda. Tais
possibilidades devem valer-se da excepcionalidade da area, de seus potenciais
agricolas, das alternativas de sobrevalorizacdo dos produtos de referéncia
cultural, da criacdo de pontos qualificados de comercializagdo de produtos
tradicionais, de agbes integradas com lazer, educacao e turismo controlado — que
revertam diretamente em proveito das familias de produtores rurais. Esse € mais
um — talvez o maior — dos desafios do projeto aqui apresentado (IPHAN/SC,
Vol.1, S/D, p. 271).

Isto significa que o projeto interpreta o turismo como uma ferramenta importante
na preservagao do patriménio e da paisagem cultural, entre as quais estdo os italo-
descendentes, de maneira a agregar o turismo como um incremento econémico, ao
mesmo tempo em que conta com os efeitos positivos da valorizagdo da cultura por meio
destas praticas. Na relacdo entre patriménio cultural e turismo, nos Roteiros Nacionais
de Imigracdo de Santa Catarina, existem dois compromissos que devem ser aceitos
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pelos municipios signatarios da proposta de fomento as praticas turisticas. Tal
perspectiva fica evidente quanto o projeto admite que,

(...) o aporte turistico € 6bvio. Acredita-se que através da estruturacdo de roteiros
de visitagdo ao longo dos caminhos onde estdo distribuidas as propriedades
rurais, serd possivel promover um incremento econdmico para as diversas
familias de produtores rurais que hoje tém dificuldade em manter-se na sua
propriedade devido a baixa rentabilidade da pequena produgdo familiar. No
entanto, a implementagdo dos Roteiros vai muito além do turismo, mas pretende
ser uma espécie de ‘programa de reconhecimento e qualificagao’ destas regides
culturais fundamentais a compreensdo do processo de formagcdo da nagao
brasileira. Parcerias entre as trés esferas do poder publico, entre os ministérios,
com as varias entidades locais, com a iniciativa privada e, inclusive, com outros
paises, devem ser buscadas e potencializadas no sentido de promover uma
politica de preservagédo realmente capaz de garantir a sobrevivéncia das
paisagens culturais da imigragao (IPHAN/SC, Vol.1, S/D, p. 277). (grifo do texto)

Este € um exemplo de como a elaboracdo de circuitos turisticos podem ser
agregados ao uso do territério e promover a valorizacdo do patriménio cultural.
Evidentemente que, em termos de impacto sobre a paisagem e ao patriménio, sempre
depende da organizacao e do planejamento conjunto entre a esfera publica, a esfera
privada e os habitantes locais, de maneira que o turismo seja uma atividade que
contribua no desenvolvimento econdmico e na valorizagdo da cultura, sem impacta-las
negativamente, por isso a proposta de um turismo controlado.

O Roteiros Nacionais de Imigracao ainda é um projeto que esta no inicio e que,
quica, ganhe mais visibilidade e abrangéncia sobre o territério nacional, de maneira a
contribuir na valorizacao tanto da cultura italo-descendente, quando de outras culturas
europeias nao ibéricas que demoraram para receber e, ainda hoje, ndo receberam o
devido reconhecimento e valorizagdo, tanto por sua contribuicdo na constituicdo da
identidade nacional quanto pelo valor atual que seu patriménio cultural remanescente
tem, além, obviamente, da pouca valorizacdo recebida pelas expressdes culturais
situadas no espago rural brasileiro.

Apesar da proposta dos Roteiros Nacionais de Imigracdo, nossa investigacao
esta assentada sob os itinerarios turisticos associados ao uso da cultura italo-
descendente, ja estabelecidos na regidao Sul do Pais, entre o Rio Grande do Sul, Santa
Catarina e Parana, além do itinerario existente em Venda Nova do Imigrante, no

Espirito Santo, tradicional municipio italo-descendente neste estado (Tabela 1). Vale
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ressaltar que este assunto ja foi previamente discutido em trabalho recente (PANIS,
2013). Assim, estes itinerarios, que aqui nomeamos de Circuitos Turisticos,
compreendem uma série de iniciativas nos estados da regido Sul do Brasil e no estado
Espirito Santo, de promocgao das praticas turisticas a partir da valorizagdo e uso do
patriménio cultural material e imaterial italo-descendente.

Estas iniciativas de promover o turismo nas propriedades, em geral, surgem a
partir de dois elementos: a necessidade de incrementar os rendimentos familiares e a
disponibilidade de atrativos com potencial turistico. Numa escala de ordem, no caso
especifico dos circuitos italo-descendentes, acredita-se que somente apds a iniciativa
dos proprietarios € que surja 0 apoio institucional, entre a escala municipal e/ou
estadual, na maioria dos casos, por meio da organizagao dos donos das propriedades
que buscam no poder publico politicas de fomento ao turismo. Evidentemente que tal
ideia sera verificada com os resultados do trabalho de campo, préxima etapa a ser

desenvolvida nesta pesquisa.

Rio Grande do Sul: Santa Catarina:

- Caminho das Pipas (Rolante) - Os caminhos da Fronteira (*)
- Caminho das Colénias — A gastronomia ltaliana - Ecoturismo e Tradigoes (*)
(Caxias do Sul)

- Caminhos de Pedra (Bento Gongalves) Parana:

- Estrada do Imigrante (Caxias do Sul)

- Rota das Cantinas (Garibaldi)

- Rota das Cantinas Histéricas (Bento Gongalves)
- Rota Uva e Vinho (%)

- Rota Vale dos Vinhedos (%)

- Rota Nostra Colbnia (Jaguari) Espirito Santo:

- Roteiros Integrados da Quarta Colonia (*) Municipio de Venda Nova do Imigrante
- Rota Della Cuccagna (Tapera)

- Caminhos da Imigracao e da Cultura ()

- Circuito Italiano de Turismo Rural de Colombo
- Rota Gastron6mica da Santa Felicidade
- Caminho do vinho (Sao José dos Pinhais)

(*) Circuitos que abrangem mais de um municipio

Tabela 1: Circuitos Turisticos italo-descendentes nos Estados da Regido Sul e Sudeste do Brasil.
Fonte: www.setur.rs.gov.br; www.santur.sc.gov.rs; www.pr.gov.br/turismo
Organizado pelo autor, 2009

Estes itinerarios turisticos relacionados na tabela acima demonstram a
importancia que esta cultura teve e tem para cada estado e, também, de que ha um
processo de valorizagcdo e de refuncionalizagdo do patriménio cultural italo-
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descendente, seja pelo reconhecimento histérico, seja pela relevancia que estes bens
tém na promocgdo de praticas turisticas que, no limite da questdo, compreendem
iniciativas de valorizagdo da cultura somada a geracado de renda que proporcionam
maior autonomia aos grupos sociais, além de possibilitarem a manutencdo e a
valorizacdo de praticas produtivas tradicionais que, agora, adquirem novo sentido de
continuidade.

Por este motivo os subcapitulos que se seguem no trabalho serdo o espaco para
discutir especificamente os circuitos turisticos italo-descendentes, além de ser o espago
para a exposicdo dos resultados dos trabalhos de campo, onde serda possivel
aprofundar as discussdes a respeito do processo de uso da cultura pelas praticas
turisticas, por meio dos diferentes circuitos pesquisados em campo, de maneira a atingir
0s objetivos propostos por esta pesquisa e, da mesma forma, dar conta da hipdtese de
trabalho a qual se entende que o turismo pode figurar como uma pratica que contribui
na manutencao do arcabouco cultural, por meio da valorizacao turistica, situagcdo em
que os proprietarios dos bens culturais italo-descendentes agregam novos conteudos
produtivos nos lugares, redefinindo ou ampliando o uso das formas culturais pretéritas
por meio de novas funcdes. Neste caso, a promocado do turismo representa uma
estratégia econdmica de melhoria nos rendimentos, ao atrair um publico diferenciado
interessado em um consumo cultural e pode, também, reforcar as iniciativas de
conservacao do patriménio e da identidade italo-descendente, permitindo sua
continuidade no espaco. Por outro, tal processo pode representar um mecanismo de
producéo estetizada da cultura, no qual s6 existem encenacdes culturais que remetem
a praticas pretéritas ndo usuais pelos italo-descendentes, caso em que as praticas
turisticas a partir do uso do legado cultural italo-descendente representa a incorporagéao
do valor econbémico ao valor cultural, levando a um processo de alteracdo dos
conteidos e a carga simbdlica dos bens culturais e das vivéncias cotidianas,
convertendo-as em mercadorias para serem consumidas enquanto atrativo e distintivo
cultural, colocando em risco a teia de significacdes das praticas sociais que permitiram
a producdo e reproducdo da identidade cultural italo-descendente no tempo e no

espaco.
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CAPITULO il - OS CIRCUITOS TURISTICOS iTALO-DESCENDENTES NO SUL E

SUDESTE DO BRASIL
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3.1 Chi siamo? O resgate da italianidade pretérita

Abriremos este capitulo com uma ideia um tanto OAbvia, mas, sobretudo,
verdadeira: ndo pode haver circuitos turisticos italo-descendentes se nao houver
remanescentes culturais herdados, preservados e reproduzidos no periodo atual.

Neste caso, dois aspectos sao importantes de serem abordados no que diz
respeito a valorizacdo da italianidade: um deles concernente a identidade, assunto ja
abordado em capitulo anterior, mas que perpassa todo o trabalho, afinal, a italianidade
€ antes de mais nada a identidade dos descendentes dos primeiros imigrantes vindos
para o Brasil, transmitida através das geracdes. O outro aspecto esta relacionado a
mem©éria, uma vez que esta é a mediadora entre o pretérito e o presente, ou seja, sé
havera valorizagdo da cultura italo-descendente se saberes e bens culturais forem
perpetuados no tempo, fazendo com que sejam expressbes de um passado no
presente.

A memoéria, grosso modo, diz respeito a tudo o0 que guardamos em nossa mente
ou gravamos no espaco, todas as formas de registro dos acontecimentos da vida, ou
seja, lembrancas de momentos vividos e das experiéncias que preenchem de
significado o mundo material que nos rodeia e, também, as representagdes simbdlicas.

Para Rosseto (2005, p. 203), “a memédria €& compreendida como uma
reinterpretacdo sucessiva do passado, uma reconstituicdo dinamica psicoldgica e
intelectual”’, e ainda, “uma selecao das experiéncias vividas, recordadas, recriadas, de
forma voluntaria ou involuntaria pela pessoa humana, e formadora de identidade”.
Assim, ndao ha duvida de que todas as dinamicas vividas podem constituir a memaria
individual de cada pessoa ou mesmo povoar a memoria de um grupo social, ligando
estes a uma trajetoria histérica e social.

Bonafé (2007, p. 27), entende que a “memodria ndo corresponde somente a
conservacao de fatos passados, mas equivale ao conjunto de experiéncias, lembrancas
e imagens que vao se somando em contato com a vivéncia do presente”. Neste caso, é
mister ressaltar que a memoria ndo estd apenas nas lembrangas guardadas no

consciente ou no inconsciente subjetivo de cada individuo, esta da mesma maneira nas
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coisas, nos objetos, nas materialidades que sado formas representativas de saberes e
constituem marcos de lembranga aos individuos e aos grupos sociais.

Por este motivo que Tedesco (2004, p. 13) afirma que,

A memoria patrimonial possui sua expressdo nos mais variados processos
sociais, simbolicos, objetais, etc. A linguagem, a documentacdo, o conhecimento
elaborado e o senso comum, o artesanato, a cultura de grupos, os monumentos,
os templos, os obeliscos, as obras de arte, os artefatos, os espacos, dentre
outros, manifestam essa infinidade de circunstancias e ambientes construidos
que sintetizam um mobiliario social e histérico, cristalizagdo, material de
significados histéricos e vividos pessoais, ou seja, uma heranca cultural de cada
povo (TEDESCO, 2004, p.84).

Em termos da presenca da memaria nas materialidades, Barretto (2003) faz uma
relacdo de como o patriménio arquitetdnico, enquanto representagédo da cultura, permite
conservar a identidade e ajuda a guardar a meméria dos grupos sociais, seu sentido de
continuidade. Assim, o patrimbnio arquitetdbnico, mas poderiamos incluir todo o
patriménio material, sdo objetos moveis ou imoveis que possuem a capacidade de
rememoracao, ou seja, a memoria € inerente ao objeto cultural e historicamente
constituido.

Por este motivo Halbwachs (2006) pensa a memédria como uma expressao
coletiva, ou seja, no entendimento deste autor, a memdéria que um individuo possa ter
nunca € apenas sua, porque enquanto ser social ndo pode construir nenhuma
lembranca individualmente, sendo assim, sao também o0s grupos sociais, e seu
movimento histérico no espaco, influenciadores das memarias que sao preservadas ou
esquecidas.

A questéo central para Halbwachs (2006) é que a memdria individual é formada a
partir da memoria coletiva, uma vez que todas as lembrancas dos individuos sociais sao
construidas a partir das vivéncias na coletividade social, ou seja, desde as ideias,
sentimentos e paixdes seriam inspirados pelo grupo social e incorporadas subjetivamente
pelo individuo, assim, a memodria individual seria “um ponto de vista sobre a memoria
coletiva” (HALBWACHS, 2006, p. 55). Diferente da memoria, para o autor, a lembranca “é
uma imagem engajada em outras imagens”, ou seja, pode ser absorvida a partir da
memoria e das experiéncias de vida de outros membros da coletividade social, por este

motivo, podendo ser simulada ou influenciada pelo contato. Dessa maneira, segundo o
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autor, “a lembranga € em larga medida uma reconstrugdo do passado com a ajuda de
dados emprestados do presente, e, além disso, preparada por outras reconstrucoes feitas
em épocas anteriores e de onde a imagem de outrora manifestou-se ja bem alterada”
(HALBWACHS, 2006, pp. 75-76).

Além disso, Halbwachs (2006) analisa acerca da relacdo entre historia e
mem©éria, ou da memoria histérica. Nesta relacao, o autor deixa claro de antemao que
“os quadros coletivos da memoadria ndo se resumem em datas, nomes e formulas (...)
eles representam correntes de pensamento e de experiéncia onde reencontramos
nosso passado porque este foi atravessado por isso tudo” (HALBWACHS, 2006, p.71).
Evidentemente que a memodria se apoia sobre um passado pretérito, pelo uso das
narrativas dos sujeitos historicos, que formam uma sucessao de fatos e acontecimentos
impressos no tempo e no espacgo, por isso uma memoria historica. Cabe a ressalva, no
entanto, que nem tudo é conteudo da memoria, ou seja, nem todas as lembrancas e
registros irdo compor a memdria coletiva de um grupo social, de uma identidade étnica
ou de uma nagao, ha um processo objetivo de selecédo para a constituicdo de historia,
no qual as memarias que sao consideradas desimportantes sdo descartadas ou nao
incorporadas a memoria coletiva. Nesta questdo, voltamos novamente a ideia da
identidade nacional brasileira, uma construcao a partir da qual um determinado conjunto
de memdrias passam a compor a histérica oficial (memdria oficial), ficando as outras
histérias e memdrias (indigena, escrava, imigrante, etc.) relegadas ao um segundo
plano, no qual tendem ao esquecimento, ou sendo, definitivamente, obliteradas.

Estas memorias, para Pollak (1989), foram nomeadas de “subterraneas”,
fazendo referéncia as camadas populares ou aos grupos de “menor expressao”, por
assim dizer. Segundo o autor, na relagdo com a histoéria, a recusa ao esquecimento tem
por finalidade valorizar as memoarias “que prosseguem seu trabalho de subversdo no
siléncio” e, quase que imperceptivelmente, “afloram em momentos de crise em
sobressaltos bruscos e exacerbados” (POLLAK, 1989, p. 4).

Neste caso, quando o autor fala das memorias subterraneas e seu trabalho de
subversdo, esta abordando o ressurgimento destas memoérias marginalizadas e
silenciadas na busca pela afirmag¢do de uma identidade das minorias, em nosso caso,
da identidade e da memodria italo-descendente, uma vez que a identidade cultural italo-
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descendente, bem como todas as identidades étnicas que nao fossem luso-brasileiras,
foram reprimidas e obrigadas ao apagamento no Brasil, a partir da politica do Estado
Novo de Getulio Vargas.

O par dialético “lembrar-esquecer”, neste caso, adquiri importancia em relagao a
memb©ria, isto porque, segundo aborda Castriota (2009, p. 15), “para se criar uma
memoria, privilegiam-se certos aspectos em detrimento de outros, iluminam-se certos
aspectos da histéria, enquanto outros permanecem na obscuridade”, ou seja, ndo é
possivel recordar de tudo todo tempo, portanto, € necessario que mesmo a memoria
seja seletiva. Mas, o processo de selecdo das memorias a serem lembradas e
perpetuadas, representa o valor histérico, social e cultural destes fatos e
representacbes para os grupos sociais. O ato de eleger memoérias representa a
valorizagdo dos processos sociais, das experiéncias e obras humanas, dignas de serem
lembradas.

Se olharmos para a histéria do patrimbénio no Brasil foi este processo que
ocorreu. O governo central fez uma escolha por qual patriménio deveria representar a
cultura e a identidade brasileira, neste caso, elegeu as obras do barroco brasileiro e as
expressoes luso-brasileiras para serem lembradas, decretando a obscuridade para as
outras expressodes culturais, bens que deveriam ser esquecidos.

Este processo provocou um grande impacto sobre as expressodes identitarias
italo-descendente, em um primeiro momento, porque havia uma imposi¢ao de assumir
uma identidade nacional, devendo ser abandonados os tracos culturais italo-
descendentes, em outras palavras, deixar de falar o dialeto, principal expressao da
identidade de uma etnia, e ambientar-se com as praticas culturais brasileiras; num
segundo momento, e ndo menos importante, porque os descendentes de imigrantes
italianos, principalmente os que habitavam o espago rural, eram estigmatizados
negativamente como o “colono”, termo pejorativo utilizado para denomina-los de
broncos, atrasados, ignorantes, etc., fato que influenciou na mudanca de habitos sociais
e em modos de agir e fazer, no sentido de evitar ser diferenciado negativamente.

Este cenario, no entanto, se altera nas ultimas décadas. A multiplicacdo dos
instrumentos de conservacao e protegéo do patrimdnio cultural no Brasil, bem como a
criacdo e difusdo de novas modalidades turisticas, contribuiram no processo
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valorizacdo e refuncionalizagcdo do patriménio cultural italo-descendente passando,
entdo, a serem considerados como representantes de uma heranca cultural rica, de
grande valor histérico (PANIS, 2009a).

Tal mudanca fica evidente se observarmos a grande quantidade de trabalhos
relacionados a cultura italo-descendentes que tém povoado algumas revistas e
pesquisas de pds-graduacao, seja por meio do estudo do patriménio material ou pelas
representacbes simbodlicas, o debate a respeito da cultura italo-descendente tem
ganhado maior visibilidade e expressao. Mas, estes trabalhos e pesquisas sé sao
possiveis devido a manutencdo ou ao resgate de praticas e saberes, bem como da
preservacao da cultura material que permite que a identidade italo-descendente
preencha um espaco de maior destaque nos ultimos anos.

De um lado, tratamos de manutencéo porque apesar de, no decorrer do tempo, a
cultura italo-descendente ter se modificado, o que é préprio da dindmica da cultura, em
muitos lugares existem ritos e praticas, festejos e celebracbes que sao perpetuados no
tempo e no espaco como praticas tradicionais e préprias da cultura. E o caso, por
exemplo, da Festa da Polenta, em Venda Nova do Imigrante, no estado do Espirito
Santo, uma festa tipica e tradicional que atrai pessoas de outras regides e celebra uma
tradicdo cultural tipica da italianidade brasileira e, mais especificamente, de uma
italianidade capixaba. Caliman (2009, p. 115), tratando desta festividade como objeto
de pesquisa, analisa que Venda Nova do Imigrante representa uma “Itdlia que néo
existe na Italia”. A autora fortalece tal afirmacao a partir das entrevistas aplicadas no
campo, em que um entrevistado afirma que um italiano do Véneto quando foi visitar
Venda Nova, ficou surpreso com as praticas culturais dos italo-descendentes da cidade,
chegando a dizer, inclusive, reconhecendo que o dialeto praticado entre os italo-
descendentes era como eles falavam antigamente, e as praticas lembram-lhes “como
se estivessem na casa da vovo”.

Outro exemplo tipico, este vivenciado pelo presente autor, ndo como objeto de
pesquisa e sim como experiéncia sociocultural, sas as “jantas italianas” muito tipicas
entre os italo-descendentes da Regido da Quarta Coldnia de Imigragéo Italiana, na
regiao central do estado do Rio Grande do Sul. Tal evento é uma festa comunitaria, nao
turistica, uma noite de celebracdo e convivio entre as familias que vivem em uma
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determinada linha ou faxinal, termos utilizados pelos italianos como delimitagdo
territorial na area rural equivalente a um bairro, onde se reinem para comer, beber,
jogar, cantar, dancar e ‘parlar talian”, praticas e saberes herdados dos antepassados
que séo preservados no presente pelos descendentes de imigrantes.

Também se encaixam nessa proposicao a pesquisa de Ribeiro (2005), quando
analisa como o aprendizado do idioma italiano pode contribuir no fortalecimento da
identidade cultural italo-descendente em Cascavel, no oeste do Parana, mesclada com
a importancia que o idioma formal tem para a sociedade moderna. Ao mesmo tempo
em que os italo-descendentes da regido estdo investindo no aprendizado de um
segundo idioma, como forma de capitalizacdo social, esta aproximacao acaba por
influenciar na incorporagéo de um capital cultural, no qual muitas vezes pode ocorrer 0
resgate de praticas e saberes que haviam sido abandonados por geragdes pretéritas.

Este € um exemplo de praticas que foram mantidas entre os italo-descendentes,
proprias de uma italianidade construida historicamente no Brasil e que, mesmo sabendo
que hoje suas praticas podem ser diferentes de uma identidade moderna na ltalia,
ainda assim, os conectam a memoria e a histéria dos primeiros imigrantes e da patria
deixada para tras.

No que diz respeito ao resgate da italianidade pode-se citar, por exemplo, 0 caso
da retomada da produgéo de vinho pelos descendentes de italianos na regido colonial
de Pelotas, no estado do Rio Grande do Sul (DUARTE, SALAMONI e DA COSTA,
2011; VICTORIA, 2011). Isto porque muitas cantinas estavam abandonadas e sem uso,
caindo no processo de esquecimento e apagamento da “memdria do vinho”, contudo,
com a organizagdo do Museu Etnografico da Colbnia Maciel — Mecom, e toda a
pesquisa histérica e os trabalhos de campo em torno da conscientizagdo da
comunidade local para a aquisicdo de acervo junto com um trabalho de educacao
patrimonial (CERQUEIRA et all, 2011), houve um processo de resgate de técnicas
produtivas e de multiplicacdo de cantinas e adegas de vinho. Além disso, este resgate
da meméria do vinho também esteve associado ao planejamento e organizagao de um
circuito turistico na regiao colonial, ou seja, os turistas buscavam, além da visitacdo ao
Museu, o contato com este patrimo6nio cultural italo-descendente que, de certa forma,

estava subutilizado e caindo no esquecimento, afinal, o processo de valorizacéo
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histérico e cultural é um importante contributo na preservacao da cultura material e
imaterial.

Ainda, pode-se fazer referéncia ao trabalho de Dolzan (2003), que aborda “A
(re)invencdo da italianidade em Rodeio — SC”, abordando especificamente como, a
partir do centenario da imigracao italiana no Brasil, em 1975, surgiram uma série de
iniciativas entre a conservacdo de praticas ainda existentes e o ressurgimento de
praticas ja esquecidas pelos habitantes locais, algumas das quais representando mais
acOes de fortalecimento de projetos politicos do que de fortalecimento da identidade
italo-descendente, contudo, processo que influenciou no resgate de tradicoes e praticas
culturais outrora abandonadas.

Portanto, no caso do resgate da italianidade pretérita, percebe-se que muitas
praticas culturais foram abandonadas e cairam no esquecimento, ficaram retidas no
passado com as geracdes que antecederam as atuais. Entretanto, em alguns casos, as
praticas turisticas contribuiram para o ressurgimento de praticas culturais ou, mesmo,
para a revalorizagdo da cultura, pois o turismo cria uma necessidade de manutengao
dos tracgos culturais para serem ofertados enquanto produto de consumo cultural.

Dentro deste contexto podemos citar, também, o circuito Cultural Caminhos de
Pedra, no municipio de Bento Goncalves, no Rio Grande do Sul.

O Caminhos de Pedra foi inicialmente pensado como um itinerario de visitacao
de casas de pedra da area rural de Bento Gongalves, devido a grande presencga deste
tipo de construcao e a riqueza arquitetdnica e cultural que tinham estes elementos da
cultura material. Contudo, o sucesso do projeto foi tal, segundo aponta Michelin (2007),
que o Servico Apoio Micro Pequenas Empresas — Sebrae, passou a assessorar aos
participantes do projeto, inclusive, na criagdo da “Associacdo Caminhos de Pedra”,
grupo que passou a gerir este projeto. Este grupo, a partir de entéo, passou a fomentar
iniciativas de preservagao do patriménio cultural construido, o resgate das tradi¢coes, da
lingua (no caso o dialeto talian), dentre outras (MICHELIN, 2007).

Este € um exemplo bastante pontual de como a relacédo patriménio-turismo pode
proporcionar estratégias de valorizagdo da cultura italo-descendente, associada a
geragao de ganhos econdémicos. Nao se pode negar que esta € uma regido em que as
praticas culturais italo-descendentes sdo bastante preservadas, isto significa que as
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praticas turisticas, neste caso, representam ao mesmo tempo um processo de
manutencdo da cultura, afinal, se ndo ha italianidade ndo pode haver circuito italo-
descendente, e de fortalecimento dos nexos de pertencimento a cultura. Ja haviamos
tratado em trabalho anterior (PANIS, 2009a), como a falta de opgdes no espago rural
tem interferido no processo de transmissao cultural, visto que, cada vez mais, 0s jovens
tém abandonado o espago e as praticas agricolas. O turismo neste caso, pode
representar um ganho para o territério e para a cultura, permitindo a permanéncia de
uma maior numero de jovens envolvidos com as atividades.

Processo semelhante acontece na regidao da Quarta Col6nia de Imigracéao
ltaliana, segundo apontam Da Silva e Ludke (2010). Neste caso, abordam as autoras, a
relacdo entre a agroindustria e o turismo rural nesta regido, no qual o interesse dos
turistas estaria vinculado ao consumo de produtos coloniais. Sobretudo, é importante
ressaltar que tais produtos sao, na verdade, resultado dos saberes e técnicas herdadas
de tempos pretéritos, ou seja, constituem o arcabouco do patriménio imaterial destes
italo-descendentes na regiéo.

Novamente, apontamos este processo como um contributo na manutencdo de
saberes e praticas culturais italo-descendentes que estao atreladas ao turismo. Neste
caso, a procura e o desejo de consumir 0 vinho, 0 salame, 0 queijo, 0S sucos, as geleias,
os licores, entre outros artigos tipicos, representam um incentivo aos agricultores para
continuarem produzindo. Torres (2009, pp. 26-27), nesta relacdo entre producao e
turismo, afirma que este italo-descendente “ainda preserva fortes tragos da heranca
italiana na arquitetura das casas, nas festividades, gastronomia, producdo de vinhos,
conservas, produtos de origem animal, na paisagem e territorialidades de seus habitantes
mais antigos”. No limite da questao, tal processo representa uma forma de continuidade
da cultura, apoiada pelo estimulo do consumo. Torres (2009), ainda reforga a importancia
que o turismo tem para o fortalecimento da identidade cultural italo-descendente, frente
as transformagdes orquestradas pelo fenbmeno da globalizagdo em nivel mundial.

Mas, frente a este crescente processo de uso da cultura italo-descendente pelas
praticas turisticas, Gastal e Sales (2012), interpretam criticamente a producao de uma
italianidade para o turismo, no reforgo de uma identidade cultural engendrada pelo
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discurso, pela producao retérica que nem sempre condizem com a realidade

socioespacial. Neste sentido, segundo elas,

(...) o turismo ressurge nos discursos locais, transformando a heranga étnica em
capital simbolico, para manutencédo do status quo social, na auséncia do capital
econdémico. Em termos de turismo, a disputa pelo papel de ser o “polo
centralizador da marca italiana”, também se vé ameacada pela atividade
vitivinicola e de enoturismo, cada vez mais profissional e bem sucedida nos
municipios vizinhos. Sob a légica de formatar produtos turisticos tipicos e
auténticos (...) recorre-se ao resgate da italianidade como diferencial que, no
caso, menos do que uma diferenca, seria uma forma de alinhar-se ao discurso
regional hegemonico, todo ele também baseado na mesma heranca cultural
expressas na cultura da uva e do vinho, na religiosidade, na gastronomia e no
discurso em torno do valor do trabalho (GASTAL e SALES, 2012, p. 33). (grifo
das autoras)

7

Neste caso a ideia principal a ser discutida é o risco de uma padronizacéao
cultural, uma padronizagao da italianidade influenciada pelo discurso da italianidade,
como forma de produzir uma cultura, ou de modificar as praticas e procedimentos
tradicionais para formatar produtos turisticos para o mercado consumidor da cultura. De
toda forma, tal andlise se constitui como um alerta no sentido de compreender as
l6gicas associadas ao consumo dos bens culturais no mercado turistico.

No caso dos primeiros imigrantes italianos que vieram para o Brasil, italianos no
modo de dizer, afinal, uma Italia recém unificada em que as identidades regionais eram
mais fortes que a ideia de nacdo (FRANZINA, 2006), ainda em construcdo, estes
imigrantes portavam consigo estas identidades regionais (BERTONHA, 2005), e, apesar
do espirito de solidariedade necessario nas col6nias, muitas vezes falavam dialetos
distintos e tinham procedimentos culturais distintos, saberes e fazeres que foram, da
mesma forma, consolidados no territério (IANNI, 1963). Também, soma-se a isso o fato
de que cada destino para onde os italianos foram enviados, fossem em colénias de
imigragao ou para as fazendas de café, constituia uma espacialidade prépria, no qual
as influéncias econdémicas, politicas e culturais sobre os imigrantes podia variar de
acordo com a proximidade das cidades, o tipo do trabalho agricola praticado, o
isolamento e a sociabilidade, influenciando na manutencado de alguns tracos culturais
enquanto outros cairiam no esquecimento (DE BONI org. 1987, 1990, 1996).

Esta italianidade, entretanto, ndo estd apenas ligada a memdria dos primeiros
imigrantes de cada familia, mas estd associada ao complexo processo histérico que
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perpassa desde a saida da ltalia, passando pelas dificuldades enfrentadas no Brasil,
até chegar a prosperidade alcancada pelos colonos, descendentes de imigrantes.

Desta maneira, a resposta para o “Chi siamo?” entre os italo-descendentes é
“Siamo tutti oriundi!”, ou seja, italianos e descendentes de italianos que vivem no Brasil
e herdaram uma histérica heroica de superagéo das dificuldades para vencer na Mérica.
O resgate ou as praticas cotidianas, bom como a conservacdo e preservacao do
patriménio material, constituem formas manutengédo da memdria dos antepassados, e
dos processos historicos por eles vividos, e de fortalecimento da identidade cultural
italo-descendente: crencas, ritos, receitas, canticos, casas de madeira ou de pedra,
igrejas, moinhos, cantinas e vinhos, etc. objetos e praticas que celebram o
pertencimento a cultura, fortalecem os nexos culturais.

Todo este patrimbnio remanescente, entre materialidades e imaterialidades,
representa herancas das geracdes pretéritas e constituem o arcabouco cultural dos
italo-descendentes no periodo contemporaneo. Mas, como se da o processo de
valorizagao destes bens culturais? Qual a finalidade de preserva-los?

Estas sdo algumas questdes que pretendemos responder no proximo capitulo.
Buscar uma interpretacdo do processo de valorizacdo do legado cultural italo-

descendente, de maneira a compreender seus usos contemporaneos.

3.2 O uso turistico do patriménio e da identidade cultural italo-descendente

Em termos de espacialidade, as regides Sul e Sudeste do Brasil concentram
quase que a totalidade do patrim6nio e das praticas culturais italo-descendentes, com
destaque para os trés estados do Sul do pais onde este patriménio, também, esta
associado as praticas turisticas, em alguns lugares, como estratégia de geragdo de
renda, complemento as atividades desenvolvidas pelos trabalhadores rurais, em outras,
a espetacularizacao do patriménio, por meio do uso estético das formas materiais e das
representacdes simbdlicas das praticas e saberes.

N&o obstante, de modo algum se esta defendendo a dualidade entre aspectos
positivos e negativos, mesmo porque ndo se trata de uma pesquisa comparativa e,

além disso, porque quando se trata do uso da cultura pelas praticas turisticas sempre
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havera ganhos e perdas. Por ultimo, e ndo menos importante, a valorizagao estética do
patriménio e das paisagens culturalmente constituidas nao sdo necessariamente um
aspecto negativo, afinal, individual ou coletivamente, as pessoas apreciam a beleza das
formas e das representagbes simbdlico-culturais. A grande questdo por detras desta
discussao certamente deve estar ancorada na identificacao das relacbes econémicas e
de poder, de maneira a descobrir quem e de eu forma é realmente beneficiado pela
utilizac&o dos bens culturais como atrativos e distintivos das praticas turisticas.

No capitulo anterior ja foram apresentados alguns resultados de dados e
informacgdes obtidos em campo, 0 mesmo ocorrera com o proximo capitulo, onde serao
apresentados de maneira mais pontual os circuitos visitados em cada estado
selecionado para aplicagdo dos instrumentos da pesquisa. Assim, o presente capitulo
sera dedicado a apresentar alguns circuitos turisticos que fazem uso do patriménio e da
identidade cultural italo-descendente, nas regides Sul e Sudeste do Brasil, como objeto
de atratividade e promoc¢ao de itinerarios variados para visitagao.

Entre estes circuitos relacionados na Tabela 1, estdo os que serdo selecionados
como objeto do campo e outros que optamos por trazer apenas como forma de
demonstrar que existem propostas mais localizadas de praticas turisticas em torno da
cultura italo-descendente. Estes circuitos, amiude, visam a promocao turistica tanto no
espaco urbano quanto rural.

No espacgo urbano, entre cidades médias ou de grande porte, geralmente o
patriménio cultural divide a paisagem com outras expressdes arquitetbnicas, prédios
modernos que marcam uma diferenciacdo estética e, algumas vezes, relegando ao
patriménio uma posicao subalterna em termos de visibilidade. Além disso, o urbano &
marcado pela fluidez, ou seja, o dindmico movimento de pessoas, capitais, mercadorias
e informacdes que dividem a atencao com as representacoes simbdlicas.

Importante ressaltar que o termo cidades médias € uma construgao recente na
geografia ndo como uma forma de classificagdo meramente, mas como uma construgao
tedrico-metodoldgico (SPOSITO et alli, 2007), para compreender e distinguir as cidades
entre seu tamanho demografico, a complexidade das relagdes econdmicas, as funcdes
urbanas e a organizagdo do espaco intra-urbano, nao isoladamente, mas a partir da
complexa combinacéo entre estes trés critérios (CORREA, 2007, pp. 24-25).
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Para fins deste trabalho esta-se considerando como cidades médias as que
dispdem de uma relativa densidade demografica e a oferta de servicos e equipamentos
publicos. Nem de longe podemos considerar como urbanas, por exemplos, cidades
como Santa Tereza, no Rio Grande do Sul, de tradicdo e heranca italo-descendente e
que possui seu centro histérico tombado como patriménio cultural. Nesta cidade as
relagbes de vizinhanga e o conhecimento entre os habitantes locais sdo comuns. O
mesmo caso nao se aplica a Antonio Prado, também no Rio Grande do Sul, de igual
tradicdo italo-descendente e que teve seu centro historico tombado pelo Iphan. Apesar
de ser uma cidade consideravelmente maior que Santa Tereza é, da mesma forma,
uma cidade que respira ares interioranos. Em ambas, consideravel parte da populagéao

habita a area rural®®

. Ainda, nesta mesma linha, pode-se apontar o caso de Urussanga,
em Santa Catarina, municipio em que a vida urbana e rural constitui um amalgama de
uma pitoresca vida, muito distinta dos grandes centros urbanos. No centro da cidade
existe a praga central, a igreja matriz e o comércio cerceando a praca que, alias,
concentra o maior conjunto arquitetdnico tipico italo-descendente tombado do estado. E
interessante observar que o sino da igreja influencia o ritmo da cidade. Quando dobra
ao meio dia, indica a parada para o almoco, em que consideravel parte do comércio
fecha suas portas. As dezoito horas, o dobrar dos sinos indica que o dia de trabalho
esta se encerrando, quando se intensifica 0 movimento na praga, de pessoas passantes
indo para duas casas. No toque das dezenove, por fim, tudo o que resta € o comércio
definitivamente fechado e a praca iluminada e vazia, com alguns poucos que se sentam
ou caminham por ali.

Em se tratando do espaco rural, o patriménio cultural esta mais distribuido pelo
territdério e, geralmente, as propriedades rurais estdo relativamente distantes umas das
outras. Além disso, no hiato espacial que ha entre as propriedades, o turista direciona seu
olhar a paisagem natural, na maioria das vezes um olhar contemplativo ou de admiragao,
atento aos exemplares da fauna e da flora. Outrossim, como o ambiente rural € menos
dinamizado pelos fluxos de pessoas e, mesmo, por representacdes arquitetbnicas, permite

que o olhar do turista possa ter uma visdo mais panoramica da paisagem culturalmente

*0 Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2010), o municipio de Santa
Tereza possui uma populagao total de 1.720 habitantes, e o municipio de Anténio Prado possui uma
populacao total de 12.833 habitantes.
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constituida pelas dinamicas socioculturais e econémicas do territério abrangido pelo
circuito. A seguir, portanto, serdo apresentados exemplares de folhetos de divulgacao de
itinerarios turisticos italo-descendentes na regido da Serra Gaucha, previamente
selecionados de maneira a exemplificar o tema tratado neste momento do trabalho.

A grande oferta de itinerarios turisticos neste estado, com seus folhetos e mapas
correspondentes, ocuparia um numero demasiadamente grande de paginas deste
trabalho, se fosse o caso de citar todos. Portanto, para este momento do trabalho,
optamos por apresentar os folhetos turisticos que consideramos importantes para dar a
dimensao do investimento nesta pratica que utiliza a cultura italo-descendente como
atrativo para a promocao turistica.

Bento Gongalves € uma das cidades onde surgiram a partir das primeiras
colénias de imigracdo italiana no estado do Rio Grande do Sul e, atualmente, € um dos
principais destinos turisticos do segmento no estado. Distante 115 km da capital do
estado, o municipio é considerado a Capital Brasileira da Uva e do Vinho, titulo que
contribui para a promoc¢éo do turismo na regido. No folheto de divulgagéo turistico
(Figura 23), bem como no sitio da Secretaria de Turismo de Bento Gongalves —
SEMTUR*', pode-se verificar que o municipio dispde de variadas iniciativas turisticas,
desde atrativos naturais até circuitos em que a cultura italo-descendente é o destaque,
demonstrando ndo apenas a variedade de atrativos como, também, o potencial que a

regiao serrana galdcha possui enquanto paisagem colonial.

“1 www.turismobento.com.br
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Figura 23: Folheto e mapa de divulgagao turistica, Bento Gongalves.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Bento Gongalves (S/D)
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Figura 24: Folheto de divulgacéao turistica, Bento Gongalves.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Bento Gongalves (S/D)

Caxias do Sul é, também, um municipio constituido a partir das primeiras
colénias de imigrantes italianos e, da mesma forma que Bento Gongalves, a promogao
do turismo é uma iniciativa apoiada institucionalmente, ou seja, 0 municipio investe na
divulgacao dos potenciais turisticos da regiao.

A promogédo do turismo no municipio de Caxias do Sul € uma iniciativa
institucional que atinge um status profissional, visto que a divulgagao turistica ndo é
apenas dos atrativos que o municipio dispdem, mas, da mesma forma, de todos os
equipamentos e servigos turisticos necessarios para atender aos viajantes, inclusive,
em grande quantidade, entre os quais da-se destaque para a hotelaria, gastronomia,
agéncias receptivas, pontos de compra de produtos artesanais e transporte.
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Todos estes servicos sao organizados para atender aos turistas interessados em
visitar os mais diversos destinos dentro do municipio, desde itinerarios em que o
destaque é o ecoturismo até a variada oferta de bens culturais italo-descendentes,
entre vinhos e vinhedos, gastronomia e todo o tipo de construgdo remanescente.

Observando os folhetos de divulgacao turistica que o municipio de Caxias do Sul
disponibiliza (Figura 25 a Figura 28), é possivel perceber que a estratégia utilizada foi a

da diversificagao do turismo, no intuito de atingir um diversificado publico consumidor.
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Figura 25: Folheto e mapa de divulgagéo turistica, Caxias do Sul.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Caxias do Sul (S/D)
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Figura 26: Folheto e mapa de divulgacao turistica, Caxias do Sul.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Caxias do Sul (S/D)

Portanto, o viajante que estiver interessado em permanecer no sitio urbano
encontrara uma série de museus e igrejas para visitacdo, algumas no qual sera possivel
ter contato com pinturas de Aldo Daniele Locatelli, pintor italo-descendente de grande
importancia no cenario artistico Rio-Grandense, que pintou a igreja de Sao Pelegrino,
em Caxias do Sul, considerada uma obra de arte inestimavel.

Além dos atrativos religiosos, ganha destaque no municipio a gastronomia italo-
descendente. Em Caxias do Sul é comum o viajante encontrar restaurantes ou cantinas
em que ira se deparar com pratos tipicos e produtos coloniais, sem contar da grande
diversidade de vinhos, sucos e todo tipo de produtos produzidos a partir de uva e outras
frutas da regido. Evidentemente deve-se ter claro que estes sdo produtos formatados
para o consumo turistico, ndo se tratam de produtos artesanais produzidos a maneira

das mamas e nonas, mas, sem sobra de duvidas, remetem os turistas a essa ideia,
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uma vez que todo o ambiente nestes lugares sédo elaborados para fazer com que o

turista faca uma experiéncia mais préxima do original.

Figura 27: Folhetos e mapas de divulgacao turistica, Caxias do Sul.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Caxias do Sul (S/D)

Um fato que pode ser observado é que os municipios da Regido Serrana do Rio
Grande do Sul investem na promocdo do turismo por diversos segmentos, desde
praticas que atendam aqueles que desejam ter o contato com a cultura italo-
descendente até aqueles que buscam o contato com paisagens naturais e preferem
explorar o contato com a natureza, inclusive, por meio de esportes radicais.

Assim, todos os municipios que historicamente foram originados pelo processo
colonial procuram integrar cultura e natureza como seus principais atrativos e distintivos
turisticos, ampliando o conjunto de possibilidades de maneira a oferecer a maior
diversidade possivel de atragGes para serem visitadas, fato que torna possivel manter
um fluxo constante de consumidores turisticos, ainda que tradicionalmente na época de
inverno o fluxo de viajantes em busca das paisagens serranas seja maior, época do ano

que coincide com o periodo de férias escolares.
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Figura 28: Folhetos e mapas de divulgacao turistica, Caxias do Sul.
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Caxias do Sul (S/D)

Portanto, a regido da Serra Gatcha € um destino turistico dos mais visitados no
estado por aqueles que buscam o contato com a cultura italo-descendente. Por este
motivo, a regido dispde de um grande numero de atrativos tanto rurais quanto urbanos,
nos quais é possivel ter acesso a exemplares da cultura italo-descendente que, como
estratégia politica, econémica e cultural de fortalecimento da identidade cultura da
regido, possui grande quantidade de bens materiais e praticas simbdlicas conservadas
no periodo contemporaneo, onde € possivel encontrar a pratica do dialeto, véneto em
sua maioria; praticas culinarias nas familias, como o consumo da polenta, de carnes e
massas, caracteristica de uma alimentacao farta e forte; além das praticas religiosas,
também figuram as praticas de lazer, como o jogo de bocha, os jogos de baralho e as
cantorias, estas concretizadas e mantidas por meio de inumeros grupos folcléricos nas
associacgodes culturais italo-descendentes. Soma-se a este arcabouco cultural o cultivo e
a producdo do vinho, bem como de embutidos, conservas e iguarias como queijos e
bolachas, tradicdo entre as familias italo-descendentes de sempre ter alguma iguaria
para receber bem aos visitantes e parentes.

Além desses aspectos da cultura imaterial, ndo se pode deixar de citar que a

regido serrana do estado, bem como a regido central e sul, que também acolheram
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colénias de imigracao, da-se destaque a cultura material, constru¢cdes que resistem no
periodo atual, herdadas de tempos pretéritos como, por exemplo, instrumentos de
trabalho utilizados na lida diaria para as praticas agricolas e pecuarias; as casas de pedra
ou casas de madeira, com caracteristicas construtivas préprias; as igrejas, elemento
central nas comunidades urbanas ou rurais, visto a religiosidade que caracteriza aos
italo-descendentes; em alguns lugares ainda é possivel ter contato com alguns moinhos
antigos, bem como uma das constru¢des mais tipicas das familias italo-descendentes, as
adegas e cantinas onde produzem e estocam o vinho produzido na familia.

Cabe lembrar que, no que diz respeito a producédo do vinho, cada vez mais as
antigas vinicolas estdo se modernizando. Tal fato esta relacionado as imposicoes
sanitarias, de maneira que os produtores se adaptem as normas e ao rigor produtivo,
bem como pelo processo de mecanizacao da produgéo, que agiliza o processo produtivo
e permite aumentar a produtividade sem ter que aumentar o uso da mao de obra, fato
que barateia o custo de producao. No limite da questao, o aspecto a ser observado nesta
mudancga, € que muitos procedimentos artesanais da produc¢ao do vinho, transmitidos por
geragcbes entre as familias, estariam se perdendo por conta deste processo de
modernizacao. Seria 0 caso, para o futuro, de pensar formas de registro de técnicas
produtivas artesanais da producdo do vinho, ou possivelmente de outros produtos
coloniais tipicos, para que estas técnicas possam ser conhecidas pelas geragdes futuras.

Seguindo em diregdo a Santa Catarina, estado onde o viajante pode adquirir o
seu passaporte turistico, iniciativa de grande originalidade da Secretaria de Turismo
(Figura 29 a Figura 31), também sera possivel conhecer circuitos turisticos italo-
descendentes. Apesar de Santa Catarina apresentar em seu territério uma marcante
presenca de descendentes de imigrantes europeus nao ibéricos (principalmente de
alemaes, italianos, poloneses, pomeranos), em geral, recebe seu maior fluxo turistico
no litoral, ou seja, associado ao segmento Sol e Praia. Contudo, o levantamento
historico cultural que a Superintendéncia do Iphan estd promovendo, em busca de
lograr ao estado a chancela de paisagem cultural (IPHAN/SC, Vol.1, S/D; IPHAN/SC,
Vol.2, S/D), tem por objetivo levantar e apresentar as representacdes do patrimdnio
cultural remanescente, material e imaterial, desde o litoral até o oeste catarinense, ou
seja, quando finalizado, possibilitara uma visdo abrangente dos remanescentes
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culturais no territério, representacdes das distintas etnias que ocuparam e constituiram
o estado catarinense.

E esta riqueza que, por meio de uma estratégia de marketing da Secretaria de
Estado de Cultura, Turismo e Esporte de Santa Catarina, tem uma proposta de
regionalizar o turismo, fortalecendo a riquezas naturais e culturais a partir de um
conjunto de municipios, desde o litoral até o oeste catarinense, como pode ser
observado no Passaporte Turistico, distribuido pelo poder publico para os turistas e
visitantes no estado (Figura 29).

A proposta do Passaporte Turistico esta situada entre, apresentar o estado ao
viajante, por meio de numeros e informagdes a respeito da diversidade cultural e étnica
que formou o estado catarinense, bem como dividir o estado em regibes com
atratividades distintas, com segmentos turisticos diversificados, de maneira a atingir os

distintos publicos consumidores dos produtos turisticos.

FUNTURISMO
—

am.b
0800 644-6300

Figura 29: Passaporte Turistico - Capa
Fonte: KAISER, 2007

Assim, cada macrorregido, como esta dividido o passaporte, apresenta as
principais cidades, possivelmente aquelas que dispdem dos equipamentos turisticos; os
principais eventos anuais realizados na regido, como festas, festivais ou feiras; as

principais atragdes, entre praias, patriménios, atividades folcloricas e atrativos naturais; e,
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as atividades econémicas desenvolvidas na regido, permitindo, com este conjunto de
informagdes, que o viajante possa conhecer de antemao a regido que esta visitando.

O Passaporte Turistico de Santa Catarina apresenta ao todo nove
macrorregides*® que concentram similaridades em termos de atratividade cultural e
natural, sendo que as macrorregides “Encantos do Sul” (Figura 30), “Vale do
Contestado” e “Grande Oeste” (Figura 31) sdo as que concentram a maior presenca de

cultura italo-descendente e, no “Vale Europeu” é bastante dividido entre os

descendentes de imigrantes aleméaes, italianos e pomeranos.

En

Ao lado: Farol de Santa Marta, em Laguna. Acima: balela Franca e centro histérice dz Laguna.

Cidades italianas na: Visitar dunas, praias, lagoas ¢ sam-
Aregido foi a primeira no Estado a rece- baguis. Imbituba: As praias do Rosa, da
ber imigrantes da Itdlia, em 1875, que Vila e da Lagoa de Ibiraquera. Garopa-
fundaram as duas maiores cidades do  ba: Ferrugem, Silveira, Siriii e Gamboa
e ; Sul - Criciima e Tubarfo. No interior, a 530 as praias mais famosas. Orleans: Vi-
0 litoral & o santuério das baleias Franca. No interior, tradigdo Ttaliana & mais auténtica em  sitar o Museu ao Ar Livie da Imigragdo
as alegres tradigdes italianas seduzem o visitante. cidades como Urussanga, Nova Veneza  ltaliana e os pareddes de arle sacra.
e Orleans. Na cidade de Gravatal e nos Urussanga e Nova Veneza: Degustar a
distritos da Guarda e Rio do Pouso, em  culindria italizna nas cantinas locais.
Principais Cidades: Laguna, Imbituba, Garopaba, Criciima € Tubardo. Tubardo, estdo as famosas estancias ter- ‘

Outras cidades de interesse: Urussanga, Nova Veneza, Orleans, Gravatal, laguaruna, lgara & mominerais. O complexo Lurfstico asso-  Programas especiais

Balnedrio Rincao clado @s Termas de Gravatal & o maior Imbituba & Garopaba: Observacdo das
Atragées: Patrimdnio histdrico, fontes termominerais, praias e observagdo de balelas da regido Sul do Brasil. Balelas Franca. Laguna: Obcervar os
Principals eventos: Urussanga sedia duas grandes festas. Hos anos impares ocorre a Festa golfinhos no canal da barra da Lagea de
Ritorno Alle Orlgini, em abril, e nos anas pares, a Festa do Vinho, em agosto. Para conhecer e visitar Santa Anldnio que ajudam os pesca-
Atividades econbmicas: Pesca, extragao mineral, cerdmica, roupas e acessorios Laguna: Visitar o centro histarico, a Praia dores na captura dos camardes.
esportivos. Comércia intemacional através do Porto de Imbituba do Gie o Farol de Santa Marta, Jaguaru-

" kot " Suife em Imbituba; casa de pedra em Nova Veneza; vista panordmica de Cricidma.
0 Sul surpreende pela diversidade. No  nedrios. Entre junha e novembro, s ba- by Kasn ca R 2

litoral, predomina a influéncia dos colo:  lefas Franca chegam para procriar e ama- |0
nizadores portugueses. Laguna, Terra de mentar seus filhates no litoral catari-
Anita Garibaldi, & a terceira povoagdo nense e estas cidades recebem cente-
mais antiga de Santa Catarina. Conserva nas de turistas Interessados em obser-
centenas de prédios histéricos. Garopa-  var os gigantes marinhos.

ba e Imbituba sao movimentados bal-

Figura 30: Passaporte Turistico — Macrorregido Encantos do Sul
Fonte: KAISER, 2007

*2 As outras macrorregides, que ndo sdo citadas por ndo contemplarem regides de imigragao italiana, sao:
Caminho dos Principes, Rota do Sol, Grande Florianopolis, Caminho dos Céanions, Serra Catarinense.
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A diversidade étnica caracteriza a regiio Oeste,

com destaque para a cultura italo-gaicha.

Principais cidades: Chapecd, Xanxeré, S8 Miguel do Oeste e Dionisio Cemueira.
Dutras cidades de interesse: Xaxim, 530 Domingos, tapiranga, Varzedo, Abelarda Luz,
Mondai, Sao Lourengo do Oeste, Vargedo, Guaraciaba, 530 Joao do Deste, Saudades,

Maraviiba, Guatambu e 58e José do Cedro.

Cidades com fontes hidrotermais: Azuas de Chapecd, Palmitos, Séo Carlos, Quilombo e Caibi,

Principal evente: Oktoberfest, em ltapiranga.

Atragdes: Cultura italizna e gaticha, cullndria campeira, fontes termominerais, turisma rural.
Atlvidades econbmicas: Agropecudria (aves, sulnos), inddstria madeireira.

0 Oeste catarinense & um vasto territé-
rio situado entre a BR-153 e a Argentina.
Ariqueza étnica é caracteristica marcan-
te da regido, Os descendentes de italiz-
nos a0 maioria, responsdvels pelo sur-
gimento das maiores cidades. Entretan-
o, COMO @ DCUPagaon da regido & recen-
te — ocorreu na primeira metade do sé-
cule XX - os italianes do Oeste, diferen-
te dos italianos do Sul, que vieram da

Italia, s&o filhos e netos dos imigrantes.
A maior parte veia das colonias italianas
do Ria Grande do Sul, juntamente com

descendentes de outros povos europeus,

trazendo na bagagem algumas tradi-
foes gadchas. Em muitos municipios a
estrutura turistica & incipiente, mas a
aventura de explarar novos destinos e a
acolhida do pove do interior sao praze-
res que compensam.

Beleza natural e agroturismo
Turismo rural, turismo de eventes, turis-
mo religioso, Chapecd oferece tudo isse,
corm boa infra-estrutura, O Pargue de Ex-
posigdes Tancredo Neves & sede de im-
portantes eventos agropecuarios. Xan-
xeré atral ecoturistas pelas suas bele-
zas naturais e boa infra-estrutura. @
mesmo acantece com o municipio de
530 Domingos, onde os rios Bonito e
Chapecd se encontram. Em Abelardo
Luz, algumas cachosiras chegam a mais
de 20 m de altura.

Rota das Termas
Ao longo dos rios Urugual e Chapecd,

Rio das Flores, em Paraiso, e quedas do Rie Chapecd, em Abelardo

istarico e Vale da Ferradura, em Chapscs; Parque de 3guas termais, em Aiguas de Chapacd.
= = =

fontes termominerais e boa infra-estru-
tura s&o as atragfes dos municipies de
Aguas de Chapecd, Chapecd, Palmitos,
S0 Carlos, Quilombo e Calbi.

Para conhecer e visitar

Chapecd: A Rota da Cultura Maliana, a
Rota do Vale do Rio Uruguai e 3 Rota
dos Tropeiros, de grande beleza natu-
ral. Itapiranga e Linha Becker: Bergo da
primeira Oktoberfest de Santa Catarina.

Programas especiais

Rota das Termas: Destague para figuas
de Chapecs,

Figura 31: Passaporte Turistico — Macrorregiao Grande Oeste
Fonte: KAISER, 2007

Apesar de apresentar muitas macrorregides turisticas, apenas no “Encantos do
Sul” e na “Grande Oeste”, foram encontrados circuito turisticos italo-descendentes,
enquanto itinerarios formatados, que serdo pesquisados por este trabalho, nos
municipio de Urussanga (Figura 32) e Chapeco, respectivamente. E importante
ressaltar que as macrorregides sao bastante extensas em termos territoriais, isto
significa que mesmo que sua proposta tenha sido a de agrupar atrativos paisagisticos e
culturais semelhantes, é possivel que cada uma dessas macrorregides apresente
grande diversidade interna, ou seja, cidades e regides italo-descendentes podem ser

intercaladas por pomeranos ou teuto-brasileiros, por exemplo.
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Figura 32: Mapa turistico do municipio de Urussanga/SC
Fonte: Secretaria Municipal de Cultura e Turismo

Seguindo nosso percurso, chegamos ao Parand. Este estado também recebeu
grande quantidade de imigrantes europeus néo ibéricos, conforme ja abordamos em
capitulo anterior. No que diz respeito as col6nias de imigrantes italianos, entretanto, ja
analisamos como os empreendimentos no litoral do estado foram preponderantes para
o insucesso colonizagdo, fazendo com que os italianos reimigrassem para o Planalto
Curitibano, pr6ximo a capital do estado, onde se estabeleceram.

Assim, da-se destaque para o municipio de Colombo (ex-col6nia Alfredo Chaves),
com um Circuito Italiano de Turismo Rural (Figura 34). Importante ressaltar que por
fazer parte da Regido Metropolitana de Curitiba, Colombo € um municipio de grande
populagdo urbana, contudo, o circuito turistico do municipio inicia na sede municipal,
onde originalmente os primeiros imigrantes chegados a regido se fixaram, e estendendo-
se a area rural, onde se situam outros pontos turisticos entre atrativos naturais e culturais.
Outro itinerario existente na regidao € o Caminho do Vinho, também de turismo rural, no

municipio de Sao José dos Pinhais (ex-col6nia Mergulhao) (Figura 33).
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Dentro da cidade de Curitiba da-se destaque, ainda, ao bairro gastronémico da
Santa Felicidade. Este bairro surge originalmente a partir de nucleos coloniais fixados
proximos a capital, onde os italianos se dedicavam a produgéo de hortigranjeiros e a
producgéo do vinho principalmente. Com o crescimento urbano e a expansao horizontal,
estas colbnias foram incorporadas a cidade de Curitiba. Contudo, no periodo atual, a
Santa Felicidade apresenta-se como um destino gastronémico tipicamente italo-
descendente, onde € possivel encontrar, também, algumas cantinas. Tal bairro figura
entre os atrativos turisticos divulgados pelo Instituto Municipal de Turismo de Curitiba e
tem como principal atrativo a culinaria e as cantinas de origem e tradicdo italo-
descendente. Por este motivo, percebendo que a cultura e tradicao italo-descendente é
posta em evidéncia para o consumo turistico no bairro da Santa Felicidade, optamos
por manter este destino entre os itinerarios a serem pesquisados, de maneira que a
interpretar se a atratividade turistica, neste caso, esta vinculada a espetacularizacao ou
se é possivel encontrar neste destino resquicios da cultura italo-descendentes
preservados atualmente.

Importante ressaltar que o folheto turistico do Caminho do Vinho, no municipio
de Sao José dos Pinhais, além de apresentar o mapa de visitacao turistica, também,
apresenta o argumento de que a promocéao do turismo no municipio visa ao resgate das
tradicbes dos antigos italo-descendentes e, junto a isso, relata um conjunto de
atividades ja efetivadas que contribuem neste movimento de regate cultural, tais como:
formagdo de grupo folclérico, Festa do vinho e Mostra folclérica, fundagdo da
Associacao Caminho do Vinho, formacao do Coral ltaliano Belvedere e a criacao de
uma Linha de Turismo, esta com o auxilio da iniciativa privada. Ou seja, ha uma soma
de forgas entre o poder publico, a iniciativa privada e a comunidade no sentido de
resgatar as tradi¢cdes e cultura italo-descendente no municipio, sendo que a promog¢ao
do Circuito Turistico é apenas uma delas.
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Figura 33: Folheto e mapa de divulgagéao turistica do Caminho do Vinho.
Fonte: Secretaria de Industria, Comércio e Turismo de Sao José dos Pinhais (S/D)

Direcionando o olhar ao folheto de divulgacéo turistica do Circuito Italiano de

Turismo Rural de Colombo um detalhe interessante é a referéncia da distancia geografica

entre Sao Paulo (408 km) e a ltalia (19 km), ou seja, a afirmacao da identidade italo-

descendente como forma de promocao turistica, como pode ser observado no slogan da

contracapa “A cultura italiana esta mais perto do que vocé imagina”.
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Figura 34: Folheto e mapa de divulgagéo turistica do Circuito Italiano de Turismo Rural.
Fonte: Prefeitura Municipal de Colombo (S/D)

Além desses trés estados da regido Sul do Brasil, recordamos que o Sudeste
brasileiro foi igualmente um destino que recebeu milhares de italianos no periodo da
grande imigracao. Indiscutivelmente Sao Paulo foi o estado que mais recebeu imigrantes,
entretanto, apesar de numericamente ter tido menor importancia, o Espirito Santo
representou um destino no qual a presenca dos italianos, seja nas colonias de imigragéo
ou nas fazendas de café, foi um importante elemento de contribuicdo cultural neste
estado, visto que foi, entre os imigrantes europeus, a etnia de maior representagdo no
territorio Capixaba. A grande maioria desses imigrantes se estabeleceu no espaco rural
e, ainda hoje, as cidades formadas a partir desta etnia constituem I6cus de destaque da
presenca do patriménio material e imaterial italo-descendente.

Um destaque aqui, como uma forma de demonstrar o processo de valorizagéo do
patriménio e da paisagem culturalmente constituida neste estado, é o Guia de

Informacdes Turisticas de Venda Nova do Imigrante, municipio que, inclusive, promove
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uma das mais tradicionais festas italo-descendentes do estado: a Festa da Polenta, que
se realiza todo ano no més de outubro (Figura 35 e Figura 36).

Figura 35: Guia de Informagdes turisticas de Venda Nova do Imigrante/ES.
Fonte: Conselho Municipal de Turismo — Comtur - VNI (S/D)

Estes circuitos exemplificados por seus folhetos e mapas turisticos séo itinerarios
que péem em evidéncia a cultura e as tradicdes italo-descendentes nos estados
escolhidos para a pesquisa. Cabe ressaltar que a possibilidade de promover o turismo
com base nesta cultura, no minimo, s6 é possivel porque os limites onde estes circuitos
sdo promovidos sao territérios constituidos a partir do acumulo histérico e da
perpetuacdo ndo apenas de bens moveis e imoéveis que resistiram ao tempo, também,
pelos contetdos culturais e simbdlicos que dao sentido ao territério e as paisagens e

permitem a continuidade da cultura no tempo e no espago.

164



o AN
‘s Alto
E Bananelra\
'L_) rcdpalp‘gcxnmo ™ a
-5 ; it SERRA
< | e . oA do Imigrante - ES
. Lavrinha
'g SERRA DA PEDRA DO RGO ,:%‘-‘wjd.zgim [
[« 8 Beden do T { Alto Bangnein 1 L de
MG ega ﬂ o cgendaa
g \ Camargo & Sl 8 T
g . S e
Bananeiras | ‘-\9 \ llisy e S
* . A e Asfiltn
s et TR g AN T TR
= . : _cusi [21] mSed & c Senta Marii K’“'f Preficg de mdovias estaduais
B 21 g TN Tapera Alto e | it e
lL‘ﬂnc,do o8 Yo @ Tapera | B pretive de rodovios federnis |
f L 1 ) > = |
Castelo f > a o "Afonso Cliudio @ "o s
“""':ﬁi':.;mm 270 e R =S it :
ol T Alto f T - @ DTkl
N /- — L
A Al o ﬂf’ . Hotdis e pousadas
MR Vigosinha @ —
Cachoeira ’ 2 |
[/ Alegre Providéncia 7] {

®

| [~ Sapucaia

t o plo) @ -,
¢ 4 Nelld
e 0 .5 1 Sefade
o : Sto Vhleniian g‘ L Ale Providéncia
o ,,

— 7”":‘. £ _‘Qrgem Grande

S Ao 3
L. Vigosa \
Al S & Y [
2 | | s s 1z I g
/"\ [ 2 i *Phira Arl o
Santo Antdnio . Il 7 f I€ T
do Oriente Ay ,ll. f . i

i | Domingos Martins

500 Bisto 3 Vitdria

Bela Aurora

\

N5, Do Bom Paro ./

Caxixe Frio |

Parque Estadual Forno Grande

Figura 36: Mapa turistico de Venda Nova do Imigrante/ES.
Fonte: Conselho Municipal de Turismo — Comtur - VNI (S/D)

Dessa forma, cabe agora, dedicar a atencdo aos circuitos turisticos italo-
descendentes que foram escolhidos para aplicar os questionarios e fazer as entrevistas
junto aos representantes da esfera publica e entre os promotores das praticas turisticas,
nos estado do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Parana.

A partir da leitura e da interpretacdo das informacdes coletadas no campo, sera
possivel responder a hipdtese proposta para o trabalho, e compreender o processo de
uso do patriménio cultural italo-descendente pelas praticas turisticas no periodo
contemporaneo.
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3.3 A \valorizacdo dos bens culturais italo-descendentes no periodo
contemporaneo

Antes de apresentar mais pontualmente o0 que se considera os elementos da
cultura italo-descendente, valorizados no periodo atual para as praticas turisticas,
afinal, este € um dos propédsitos desse trabalho, iniciar-se-a este capitulo discutindo o
processo de valorizacdo dos bens culturais, que pode ter um cunho econémico ou
cultural, obviamente com o foco do olhar na cultura italo-descendente, até mesmo
porque muitas das afirmacdes feitas aqui se baseiam em observagdes das expressdes
dessa cultura a partir de sua realidade cotidiana. Isto significa que a partir deste ponto,
comecarao a ser apresentadas informacgdes e dados obtidos a partir da sistematizacao,
analise e interpretacdo do trabalho de campo, onde o leitor podera conhecer mais a
realidade pesquisada.

A proposta deste primeiro olhar justifica-se porque ao discutir o uso da cultura
pelas praticas turisticas, muitas vezes, corre-se o risco de ficar apenas na critica da
valorizagcdo dos bens materiais e expressdes simbodlicas da cultura para serem
comercializados enquanto produto, esquecendo de direcionar o olhar para processos
de valorizacdo da cultura, ou seja, iniciativas que tém por finalidade resgatar ou
conservar bens materiais representativos, patrimonializados ou nao, e/ou praticas,
saberes e conhecimentos que representam os conteudos simbodlicos dos grupos
sociais.

Ha, pois, dois processos de valorizacao da cultura destacados aqui: um primeiro
que pode ser apenas econdmico, no qual os bens culturais sdo convertidos em
produtos, incorporando valor de troca ao valor de uso, neste caso, servindo como objeto
de desejo ao consumo cultural, neste trabalho, observado como produto atrativo para o
mercado turistico.

Um segundo processo é representado pela valorizagdo dos bens culturais onde
as iniciativas visam a conservacao e a manutencao de objetos materiais ou praticas e
saberes, como forma de manter as expressdes culturais de um determinado grupo
social (descendentes de imigrantes italianos, alemaes, poloneses, portugueses,
japoneses, espanhdis, expressdes afro-brasileiras, indigenas, etc.), ndo apenas para
ser mostrada para um publico externo, mas pelo reconhecimento da importancia, por
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constituir parte da propria identidade e da memoria dos grupos sociais e, por este
motivo, vista como importante de ser mantida e passada as novas geracgoes.

E importante ressaltar que um processo ndo é excludente ao outro, inclusive,
podendo ocorrer concomitantemente. A valorizagdo turistica dos bens culturais, em nosso
entendimento, é uma das praticas que reune estas duas funcdes de uso da cultura.

Observando a valorizacdo social da cultura, em especial em relagdo aos italo-
descendentes, pode-se verificar como sao fortes as iniciativas de fortalecimento e
manutengao dos bens culturais, principalmente os saberes e conhecimentos. Ainda que
nao seja o objeto desse trabalho, o que significa que nao foi efetuada uma pesquisa
especifica para levantar as iniciativas de preservacao da cultura italo-descendente no
Brasil, tal afirmacao se sustenta pelas inumeras festas e celebragdes tradicionais que
tém sito mantidas por geragdes, que representam momentos de reviver um passado no
presente, celebrar a memoria ou, por que nao dizer, tornar a tradicao viva e presente.

Durante o periodo de campo foi possivel verificar que existem inimeras festas ou
celebragbes que compbdem a tradigcdo religiosa e social dos italo-descendentes,
algumas fazendo parte do calendario turistico, enquanto ainda outras constituem festas
tradicionais das comunidades que sdo mantidas como tradicdo. Estas ultimas, em
alguns casos, foram aos poucos ganhando uma caracteristica de serem abertas ao
publico externo, ou seja, ainda que nao tenham sido inicialmente criadas como atrativo
turistico, atualmente, constituem um forte apelo a vinda de turistas ou visitantes para
estes destinos turisticos. Entre as festas ou celebragdes que podem ser citadas da-se
destaque as Festas da Uva e Vinho, que vao desde eventos tradicionais e com uma
histéria consolidada, como é o exemplo da Festa da Uva no municipio de Caxias do
Sul/RS, que esta na sua 842 edicao, até eventos mais recentes, como a Festa do Vinho,
que € uma atividade recente do municipio de Bituruna/PR, inclusive tendo sido o evento
que deu inicio a Rota do Vinho, ainda que no municipio ja existisse a Festa da Uva,
com mais de 30 anos de tradicéo.

Além dessas, em Azambuja, no municipio de Pedras Grandes, em Santa
Catarina, nos anos impares acontece em julho a Festa do Vinho Goethe que, vale
registrar, € um vinho obtido a partir de um tipo especifico de uva, Uva Goethe, que esta
passando por um processo de registro para Indicacao Geografica — IG, a primeira do
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estado e apenas a terceira do pais para vinhos** (PROGOETHE, 2009; BORGHEZAN,
ERN e SILVA, 2008; REBOLLAR et a., 2007). Esta festa € uma celebracao
comunitaria, onde os participantes s&o habitantes da regido, ndo se tratando de um
evento que componha o calendario turistico, ou seja, uma festividade que tem como
objetivo reunir a comunidade para celebrar, reviver a memaria e tornar a tradicdo um
fato atual, memdria e identidade celebradas no presente. Entre estas, ainda, ndo se
pode deixar de fazer mencgao as festas do Vinho que ocorrem nos municipios da Regiao
Metropolitana de Curitiba, em Colombo e S&o José dos Pinhais, que s&o
comemoracdes que tém por iniciativa celebrar este produto tipico que é uma das
marcas da italianidade no Brasil, o vinho.

Saindo das festas da Uva e Vinho que ocorrem nos estados, ndo se pode deixar
de fazer referéncia a um “sem numero” de outros eventos comunitarios que ocorrem em
alguns vilarejos e linhas espalhadas pelos estados do Sul e Sudeste do Brasil. Para
citar alguns que foram mencionados pelos entrevistados tem-se a Festa da Cultura
ltaliana e a Romaria da Sede Figueira, em Chapecé/SC; Festa Ritorno Alle Origine, em
Urussanga e Festa da Gastronomia, em Nova Veneza, ambos os municipios de Santa
Catarina; Festa de Nossa Senhora do Caravaggio, Festa do Motorista, Baile do Vinho e
a Janta ltaliana, em Rolante/RS; Festa do Vinho Novo, Festa de Santo Antonio e a
Noite Italiana, em Caxias do Sul/RS; a Tortelada e a Codornada relatada por um
entrevistado de uma comunidade do interior também de Caxias do Sul/RS; a Sagra
Trevisana em Bento Goncgalves/RS; e, por ultimo, mas ndo menos importante, a Festa
do Pane e Vino, a Serenata ltaliana, a Festa do Socol* e a Festa da Polenta, no
Municipio de Venda Nova do Imigrante/ES. Ainda nesse municipio ndo se pode deixar
de fazer referéncia ao que eles denominam de “Missa das Dez”, relatado pela maioria

dos entrevistados. A Missa das Dez acontece todo o domingo apo6s a celebracdo das

* A Indicagido Geografica constitui um conjunto de ferramentas que visam a valorizacdo de produtos
tradicionais associados e localizados a determinados territérios, visando, basicamente, agregacao de valor
ao produto e a prote¢do de uma determinada regido produtora. Para maior aprofundamento sobre o tema
consultar Giesbrecht (2011), Niederle e Vitrolles (2010), Glass e Castro (2009), Dullius (2009), Cerdan e
Vitrolles (2008), Kakuta (2006), Tonietto (2005), BENKO e PECQUER (2001), entre outros.

* Vale assinalar que o Socol é um produto tipico da regido, semelhante a Copa, mas com um modo de
fazer préprio, segundo afirmou o entrevistado J. L., 55 anos, que possui um pequeno empreendimento
agroindustrial em Venda Nova do Imigrante/ES. Este produto esta passando por um processo de registro
de Indicagao Geografica de origem — IG.
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nove horas da manhd na igreja Matriz do Municipio. Ao final da celebragdo os
participantes se dirigem ao bar do préprio saldao comunitario, onde bebem vinho, ouvem

e cantam as “cantarolas italianas™®

, entoadas pelos participantes do coral da igreja,
alguns praticam o dialeto e conversam sobre inUmeros assuntos da comunidade e do
municipio.

A escolha de citar estes eventos tem por objetivo reforcar que muitas destas
festividades fazem parte de um processo de valorizagdo social da cultura italo-
descendente, que contribuem na manutencao dos nexos de pertencimento e fortalecem
a memoéria e a identidade dos grupos sociais. Muitas dessas sao festividades das
comunidades ou municipios que estdo enraizados na tradicdo, sdo passadas de
geracao em geracao e possibilitam ndo um reviver do passado, mas manter a memdaria
presente. Logicamente, entre as festas que foram citadas, muitas ja& se tornaram
promogdes que visam a participacdo de um grande publico externo, vindo de outras
regides do pais, ou seja, muitas se tornaram eventos de grande porte, inclusive, com
destaque nacional, como € o caso da Festa da Uva, em Caxias do Sul/RS.

Junto as festas ndo se pode deixar de mencionar o consumo do vinho, alguns
pratos tipicos da culinaria colonial, os jogos e o uso do dialeto, entre outras praticas que
fazem parte das vivencias cotidianas, familiares ou comunitarias, que preenchem e dao
sentido ao ser italo-descendente.

De modo especial, atualmente, a producédo e o consumo do vinho se apresenta
como uma questdo polémica. Do lado da producdo, as imposicbes de adequacgao
sanitarias tém obrigado aos produtores a substituirem as pipas, recipientes para a
fermentacdo e conservagao do vinho, que originalmente eram de madeira, em alguns
casos de alvenaria, por recipientes de inox ou polipropileno, como forma de adequar
aos padrdes sanitarios. Nao € necessario dizer que esta acdao do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA, divide opinides, visto que muitos
produtores italo-descendentes gostariam de manter a forma de produgcdo do vinho
colonial na forma como os antigos produziam. Além disso, outra reclamacao muito

comumente ouvida entre os produtores de vinho € a alta carga tributaria, fazendo com

*5 A Secretéria de Turismo do municipio Claudete Belon relatou, em entrevista, que esta para ser lancada
uma publicacdo com estas cantarolas tipicas cantas pelo Coral da Igreja.
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que o vinho produzido no Brasil, principalmente os vinhos finos, fique com um preco
final maior do que o vinho produzido no Uruguai, Argentina e Chile, por exemplo, nao
tendo a possibilidade de o produto nacional concorrer com o produto importado*®
(RODRIGUES, 2007; TONIETO, 2003; PROTAS, CARMARGO e MELLO, 2002;
SANTOS, 1999; LAPOLLI et al., 1995).

Outro registro que nao pode deixar de se fazer, no que diz respeito ao processo
de valorizagdo da cultura italo-descendente, € quanto ao representativo numero de
Associacoes Culturais espalhadas por todo territério nacional, ainda que de forma mais
concentrada nas regides Sul e Sudeste do Brasil. Estas Associacbes, em geral,
promovem encontros, cursos de italiano (gramatical), abrigam grupos de danca e
cantos, promovem jantares, entre outras agdes, um conjunto de agdes que visam
conservar e divulgar praticas e conhecimentos da cultura italo-descendente, iniciativas
vinculadas a manutencao de praticas e saberes que tem por objetivo, de alguma forma,
preservar praticas da cultura das geragdes passadas no presente, como forma de
manter a cultura viva.

Aproximando um pouco mais, no tocante as expressdées que compdem as
marcas identitarias italo-descendentes e que constituem um importante campo de
valorizacao interna e externa da cultura, da-se destaque para o dialeto, de maneira
especial o mais representativo deles: o Talian. Este dialeto trazido pelos primeiros
emigrantes, em sua maioria da regido do Véneto, no norte da ltalia, se constituiu como
uma marcante referéncia da identidade cultural italo-descendente no Brasil, de maneira
mais acentuada nas regides Sul e Sudeste, onde se concentrou a maior parte dos
italianos no pais.

Cardoso (2007) faz referéncia de que no ano de 2001 a Associacao dos
Apresentadores de Programas de Radio Talian do Brasil — ASSAPRORATABRAS,
encaminhou um pedido ao IPHAN para registrar o Talian como Patriménio Cultural

Brasileiro, por considerar um idioma amplamente falado entre os italo-descendentes,

6 Obviamente nao cabe entrar nessa discussdo sobre origem e qualidade dos vinhos, pois fugiriamos
demais do propésito deste trabalho. Entretanto, cabe registrar uma reclamagdo de um produtor do
municipio de Caxias do Sul, no Rio Grande do Sul. Tal produtor relatava que na tradicional Festa da Uva,
ocorrida em 2013, dos onze rétulos de vinho oficiais da festa, oito eram estrangeiras (do Mercosul) e
apenas 3 eram nacionais. Neste caso, cabem duas reflexdes: uma, sobre como esté a qualidade do vinho
brasileiro. Outra, referente a politica nacional de incentivo a produgao deste produto, isto para nao entrar
no habito do consumo, tdo pouco difundido no pais.
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baseado no processo histoérico desta etnia e sua contribuicdo na formacgao
socioespacial, com relevante producdo didatico-cultural para o pais. Entretanto, o
IPHAN negou este pedido argumentando que o Talian apenas representaria a
identidade de um grupo social bastante especifico, podendo apenas ser considerado
enquanto patriménio para este grupo, ndo tendo relevancia nacional. Neste caso, a
autora questiona tal argumento do IPHAN utilizando como exemplo o “Jongo do
Sudeste” e o0 “Modo de Fazer Viola-de-Cocho”, do Mato Grosso do Sul/MS e Mato
Grosso/MT, que sédo tombados como patrimbnios culturais brasileiros, mas, segundo
ela, tal como o Talian, também ndo possuiriam uma abrangéncia nacional, possuindo
condi¢cdes bastante restritas de reproducao e conhecimento.

Esta discussdao, muito mais do que uma preocupacdo em registrar o Talian
enquanto patriménio, deve fomentar a discussdo de como os bens culturais italo-
descendentes, tais como outras etnias que constituiram este miscigenado Brasil,
possuem poucos bens tombados, fato que pode levar ao seu apagamento no espaco e,
por conseguinte, da memdéria dos lugares, dos saberes e dos fazeres. Observado o
cadastro de Bens Culturais Registrados em suas quatro categorias: celebragdes,
formas de expressdo, lugares e saberes?’, sente-se a auséncia das expressdes
culturais dos descendentes de europeus nao ibéricos, ndo havendo nenhum registro.
Além disso, entre os bens materiais somente no estado do Rio Grande do Sul existe 0
tombamento, por parte do IPHAN Nacional, apenas do Conjunto Arquitetdnico
Urbanistico de Anténio Prado e do Nucleo Urbano de Santa Tereza.

E necessario ndo apenas um reconhecimento e tombamento por parte dos
municipios ou dos estados, ou das superintendéncias estaduais do IPHAN, mas um
reconhecimento nacional, uma vez que isso pode garantir maior destinacdo de recursos
para projetos de restauracédo e conservacao, em especial, dos bens materiais. Afinal, a
cultura italo-descendente ndo é apenas um evento na histéria do pais, mas constitui
uma realidade cultural forte e representativa ainda nos dias de hoje.

No ambito da discussdo a qual este capitulo se propde, 0 que se quer
demonstrar € que no periodo contemporaneo a valorizagdo dos bens culturais italo-

descendentes, em geral, ou decorrem de iniciativas locais, de grupos e associacdes

*” www.iphan.gov.br

171



que se empenham em preservar elementos representativos da cultura; ou se convertem
0s atrativos para o consumo turistico, neste caso, o préprio processo de preservacao
tem um sentido de ser: a producdo de valor de mercado para as expressdes
representativas da cultura.

Se, em geral, a conservagao da cultura somente ocorre para ser comercializada
e 0S membros dessa cultura ndo participam ou nao cultivam as praticas
comunitariamente ou no grupo familiar, neste caso, h4 sim um maior processo de
artificializacdo, onde a cultura é instrumentalizada para a pratica turistica, pois se
restringe a dimensdo econémica. No entanto, se além do turismo ha um envolvimento
subjetivo com o0s bens e praticas culturais, nesse caso, significa que os vinculos de
pertencimento sdo mantidos e estdo ligados ao fortalecimento dos nexos culturais.
Alguns destes aspectos foram observados com os trabalhos de campo e a aplicagéo
das entrevistas aos gestores e empreendedores turisticos nos circuitos visitados.
Assim, chega-se a outra forma de valorizagdo da cultura que foi mencionada no inicio
do capitulo: a valorizagéo turistica.

Tomar a cultura como objeto da pratica turistica ndo significa que se esta
simplesmente transformando a cultura em produto e Ihe esvaziando de significado.
Neste caso, € importante ter em mente que os bens culturais podem ser apenas
oferecidos como mercadoria para o consumo cultural, entretanto, o publico que busca
um turismo de caréater cultural consegue mais facilmente identificar quando h& apenas
uma cenarizacao, uma simulacdo de praticas que nao fazem mais parte da
cotidianidade de um determinado grupo social. Urry (2005) lembra que muitos espacos
turisticos se organizam em torno da encenacao por meio da criacdo de cenarios ou
paisagens simuladas. Contudo, relembra que com 0s grupos sociais estdo em processo
dindmico de transformacdo, os proprios elementos internos da cultura sao
constantemente reorganizados. Além disso, o caderno de orientagdes para o turismo
cultural do MTur (2010), aborda que os turistas que tem a motivacao principal na cultura
se deslocam para os lugares especificamente para este fim, ou seja, buscam um
contato mais aproximado e profundo com as representa¢des da cultura, sua motivacao

é cultural, conforme ressalta Andrade (1998).
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Apesar de nao entrar na questdo da autenticidade, pois este é um tema
realmente movedico e necessita de um esforgco especifico para seu aprofundamento, os
instrumentos de coleta de dados e informagbes, durante o periodo de campo,
permitiram observar, também, as representagbes da cultura, aquelas criadas na
paisagem para promover 0s lugares ou aquelas transportadas do passado para o
presente, herancgas culturais remanescentes.

Assim, no trabalho de campo foram visitados 11 circuitos turisticos, nos quatro
estados abrangidos pela pesquisa, somando-se 44 entrevistas a gestores ou
empreendedores turisticos, com a utilizacgdo de um questionario semiestruturado
(Apéndice 3). Além disso, foram entrevistados 10 representantes institucionais, em cada
municipio visitado, onde estavam situados os circuitos turisticos selecionados para o
trabalho de campo (Apéndice 4). Finalmente, em cada estabelecimento visitado foram
deixados questionarios para os turistas responderem (Apéndice 2), visando, com isso,
abranger os mais variados atores envolvidos no processo de uso da cultura pelo
turismo, desde os promotores, passando pelos gestores municipais até chegar aos
consumidores dos produtos turisticos.

Como se esta tratando, neste capitulo, a respeito da valorizacao dos bens
culturais italo-descendentes no periodo contemporaneo, é deveras importante conhecer
algumas consideracdes dos representantes institucionais a respeito das representacoes
dessa cultura, para depois entrar no questionario destinado aos proprietarios e gestores
dos empreendimentos turisticos.

A primeira pergunta do Questionario 3, destinado aos representantes
institucionais, indagava se o entrevistado Considera a cultura dos descendentes de
imigrantes italianos um patriménio cultural brasileiro.

Certamente que todas as respostas foram unanimes na afirmagéo positiva,
afinal, estes representantes institucionais sao secretarios, diretores ou desempenham
funcbes estratégicas dentro das secretarias de turismo dos municipios, neste caso,
municipios estes que possuem em seus territérios ao menos um circuito turistico italo-
descendente. Mas, mais importante que a mera afirmacao € o conteudo das respostas,
pois estas contém substancia para analise desta pesquisa. A entrevistada Alvine Bonin,
31 anos, por exemplo, afirma que:
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Com certeza é um patriménio cultural porque eles trouxeram muitas (pausa),
agregaram muito a nossa cultura. Eu ndo sei por que eu sou muito aqui de
Colombo, mas a gente vé que muitas coisas ja foram agregadas: a polenta, que
todo mundo come hoje em dia, veio junto com os italianos, aqui ainda tem muito o
modo de falar dos italianos, algumas palavras a gente vé no vocabulario
misturado com 0 nosso. Entao isso foi formando uma cultura no Brasil, ndo é
igual na ltdlia, mas os imigrantes trouxeram essa cultura que continua aqui, e
algumas partes, algumas coisas que foram agregadas a nossa cultura aqui.
(Alvine Bonin, Agosto de 2013)

Tal afirmagdo vem de encontro a ideia de que a cultura italo-descendente
constitui uma importante referéncia na constituicao da formagéao socioespacial do Brasil,
dos estados para onde os imigrantes foram e, ainda, nos municipios em que sua
presenca foi mais marcante, inclusive, incorporando elementos da cultura trazida da
ltalia a cultura brasileira e, obviamente, sendo influenciada por esta, fato que permitiu a
constituicao da italianidade brasileira, jA abordada neste trabalho.

De opiniao semelhante é Ivani Favero, 43 anos, Secretaria de Turismo de
Garibaldi. Quando perguntada se considera a cultura italo-descendente um patriménio

cultural brasileiro, sem pestanejar, responde da seguinte forma:

Sim. Me parece 6bvio que sim. Os porqués sdo muitos. Por tudo que construiram
aqui, pela histérica, pelo tempo que ja dedicaram, pela mudanga que trouxeram
na paisagem, na cultura local, pelo legado, pelo idioma, nés temos o Talian como
umas das linguas em extingdo, ja considerada assim, e o patriménio vai além
disso, ele é arquitetonico, ele é imaterial, através da gastronomia, o que hoje é
um produto turistico fortissimo da nossa regido. Ele se manifesta de varias formas
e com certeza é um patriménio cultural. (lvani Favero, julho de 2013) (grifo nosso)

A entrevistada, com isso, além de reforcar a importancia historico-cultural que as
materialidades e as praticas e conhecimentos italo-descendentes tiveram, e tém,
observa como sua manuteng¢do no periodo atual €, digamos, um conditio sine qua non
para a promoc¢ao do turismo, ou seja, s6 pode haver turismo com base nessa cultura se,
de fato, suas representacoes materiais e imateriais permanecerem existindo no
presente, remanescentes com um sentido de uso e funcionalidade, entre as quais esta
o turismo.

Entre os representantes de agencias de turismo que responderam o questionario
porque possuem acdes de turismo receptivo aos circuitos italo-descendentes, também,

foi unédnime a afirmag&o sobre a cultura italo-descendente ser um patriménio cultural
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brasileiro. I. P. 31 anos, por exemplo, afirma que “faz parte da manifestacdo da cultura
popular, uma vez que por meio desta etnia podemos conhecer seus costumes e
tradicoes que vao sendo passados de geragao em geragao”. Ou seja, a manutencao da
cultura, para a entrevistada, tem um papel singular para a cultura brasileira.

Além disso, J. A. P., 39 anos, enfatiza que esta cultura € um patriménio cultural,
pois “é uma heranga que se perdeu em seu pais de origem, a Italia. A lingua (dialeto
falado), a gastronomia tipica, os costumes e o artesanato que ainda estdo enraizados
no povo do sul”. O entrevistado, dessa forma, salienta principalmente os aspectos
imateriais da cultura, como um elemento que pde em evidencia a importancia dos
saberes e praticas ndo apenas para a promoc¢ao do turismo, mas para o fortalecimento
da italianidade na cultura brasileira.

Seguindo nessa linha de pensamento, a questdo que se seguia aos
entrevistados era se Considera importante a reproducdo da cultura dos italo-
descendentes no Brasil e, da mesma forma que a questédo anterior, todas as respostas
convergiram para o mesmo sentido, da afirmag&o da importancia desta cultura para o
pais. Neste sentido, Simone Tadiotto, 45 anos, Secretaria de Turismo e Cultura de

Rolante, é categorica em afirmar que:

Com certeza. Tanto é que os primeiros colonizadores italianos, eles vieram e se
instalaram na serra, que foi Caxias, Farroupilha, Bento Goncalves (...) e isso foi
crescendo com essa cultura tipica italiana, a comida, enfim, os seus costumes, e
isso vem a agregar muito a regido, ao estado do Rio Grande do Sul e, até
mesmo, do Brasil. Tanto que hoje a gente vé reportagens ai (...) da serra. Entao,
a gente tem que considerar muito e agradecer, pois eles vieram se instalar 14 e
hoje fazer essa grande expansdo, vamos dizer assim, de seus costumes que é
importante para o nosso Brasil, nosso pais. (Simone Tadiotto, julho de 2013).

A entrevistada, com esta afirmacao, reforga o argumento de como a cultura italo-
descendente se consolidou nos lugares onde se fixou, principalmente nos municipios
que surgiram a partir da forte influencia trazidas com estes emigrantes para o Brasil.

Gilberto Durante, 49 anos, Secretario de Turismo do municipio de Bento
Gongalves, observa que o mundo contemporaneo € dinamico e rapido, principalmente
em se tratando de fluxos de mercadorias e informagdes e que isto, obviamente, tem um
impacto sobre as culturas. Entretanto, destaca, as iniciativas locais sdo importantes no

fortalecimento dos nexos de pertencimento e manutencdo da cultura. Segundo ele, no
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municipio, existem “associacées que fazem um trabalho digamos de protecdo (do
patriménio cultural), a gente tem alguns circulos aqui, Trentino, Véneto, entdo, sao
pessoas apaixonadas por essa causa”, de fundamental importancia para a cultura italo-
descendente “porque elas servem até de modelo, pro préprio desenvolvimento do
nosso turismo” (Gilberto Durante, julho de 2013), e finaliza reforcando a importancia que
os individuos e as comunidades tém na manutencao das praticas culturais que séo, no
limite da questao, utilizadas como atratividades turistica.

As declaragbes dos entrevistados pontuam elementos importantes que
convergem, primeiro, para a importante contribuicdo que a cultura italo-descendente
teve para a formacdo socioespacial dos lugares, de maneira especial onde se
constituiram inicialmente as col6énias de imigracao e, segundo, de como sé é possivel
promover o turismo com base na cultura italo-descendente se houver a manutencgéo e a
conservacao dos bens materiais, dos saberes e conhecimentos da cultura no periodo
atual.

Seguindo nesta perspectiva, torna-se fundamental observar os resultados
oriundos das entrevistas efetuadas com os proprietdrios e gestores dos
empreendimentos turisticos que foram selecionados e visitados dentro de cada circuito
italo-descendente nos estados abrangidos pela pesquisa.

Uma das questbes formulada aos entrevistados era: O que motivou vocé a
promover o turismo em sua propriedade? Entre as respostas, como se pode observar no
abaixo (Gréafico 1), a maioria dos entrevistados, 44% deles, respondeu que a principal
motivacdo era a comercializacdo e agregacao de valor ao produto. O entrevistado L. L.
T., 27 anos, lembra que “a principio foi uma questdo de necessidade, porque ndés
trabalhdvamos com hortifrutigranjeiro”, mas que devido a fatores naturais e de mercado
nao conseguiam viabilizar a produgao. Assim, segundo ele, “essa alternativa do turismo
veio como uma necessidade de se fixar ainda na col6nia, pra tocar adiante aqui a
propriedade junto com a uva”. Segundo L. A., 42 anos, “partiu de uma necessidade e de
uma busca pra melhorar a qualidade de vida (...) o que motivou foi a gente agregar valor
e ter uma renda superior ao que a gente vinha tendo”. De fato, a comercializagao e a
agregacao de valor ao produto, € um dos principais fatores que levam a promocao do
turismo nos circuitos visitados.
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Grafico 1: O que motivou a promover o turismo na propriedade?
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Outro percentual relevante representa o0s 29% dos entrevistados que
responderam que ja trabalham com o vinho, ou seja, ja havia um fluxo de pessoas e de
venda do produto e o ingresso no circuito turistico representava mais uma possibilidade
de comercializagdo do vinho ou outros produtos coloniais. A fala de M. B., 22 anos,

ilustra bem esta situacao. Segundo ela,

A gente ja trabalhava com o vinho. Nao sabemos fazer outra coisa, como diz meu
vO. A gente adora isso, né. E era um meio da gente divulgar nosso produto,
divulgar nossa terra, o que a gente tinha aqui pra fora. Por isso que a gente
pensou, inclusive, a gente entrou em varios programas de Sebrae, Senar®, pra
gente se estruturar, pra gente se profissionalizar, pra tentar oferecer uma coisa,
expandir mais 0 nosso negdcio. Uma forma de sobrevivéncia no interior também.
(M. B., julho de 2013)

Um fato marcante que foi possivel perceber no trabalho de campo é a
representativa quantidade de jovens que estdo se envolvendo com a pratica turistica
com base na cultura italo-descendente, seja diretamente, assumindo 0s
empreendimentos como administradores ou técnicos em enologia, seja contribuindo
diretamente no empreendimento familiar.

Isso demonstra, de um lado, que, se bem gerido, o turismo se apresenta como
uma alternativa para que estes ndao abandonem as atividades rurais para ir morar na

cidade, pois tem-se no turismo uma fonte de renda possivel, uma atividade que se

*® Servigo Nacional de Aprendizagem Rural — SENAR.
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soma a produgdo da familia, contribuindo nos rendimentos. De outro, percebe-se um
forte envolvimento com as praticas culturais, com a valorizacdo dos bens culturais nao
apenas enquanto atrativo turistico, mas como um vinculo que fortalece os lagos de
pertencimento ao lugar, a propriedade e a familia. Propostas desse tipo a mais de uma
década ja se consolidaram na Europa, onde tem havida um interesse cada vez mais
forte por parte dos governos e das populacdes em promover o desenvolvimento nas
areas rurais (VERBOLE, 2002), utilizando a paisagem rural juntamente com as
representagdes do patrimonio cultural (MAZUEL, 2000).

Visto que a maioria das propriedades esta afastada da cidade ou na area rural
dos municipios, isto reforca o argumento ja referenciado por este autor (PANIS, 2009a)
e por outros pesquisadores dos temas relativos, j& mencionado em capitulo anterior, a
dindmica das transformac¢des do campo de que o agricultor tem se tornado pluriativo, ou
seja, estd agregando mais atividades, entre as quais esta o turismo, além da pratica
agricola no campo. No caso deste trabalho, reforca o argumento a respeito da
refuncionalizacdo do espaco (EVASO, 1999; LUCHIARI, 2005; PANIS, 2009a), afinal,
entre os novos conteudos que preenchem as formas ou os diferentes usos dos
conhecimentos e saberes, a pratica do turismo também deve ser levada em conta.

Para demonstrar melhor esta caracteristica da refuncionalizacdo que se esta
abordando, faz-se referéncia a outra questdo do instrumento de pesquisa aos
proprietarios e gestores dos atrativos turistico (Apéndice 3), que perguntava se O
turismo é a unica fonte de renda?

Entre os entrevistados, como pode ser observado no Grafico 2, apenas 12%
respondeu que sim, que o turismo representava a Unica fonte de renda enquanto que
84% respondeu que ndo. Contudo, entre estes que responderam nao ser a unica fonte
de renda, 12% deles disseram ser o turismo a principal delas.
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Grafico 2: O turismo é a Unica fonte de renda?
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Observando as respostas dadas, significa dizer que o turismo com base na oferta
dos bens culturais italo-descendentes, atualmente, ainda néo é suficiente para manter
os empreendimentos, que em geral sdo familiares, necessitando manter atividades
complementares ou sendo o turismo esta atividade complementar. Esta ideia sera
retomada a posteriori, quando serdo abordados os entraves e problemas apontados
pelos empreendedores turisticos para o melhor desenvolvimento da pratica nos
circuitos pesquisados.

Ainda mantendo o foco na valorizagdo dos bens culturais, uma questao
formulada aos entrevistados nesta relagdo entre turismo e cultura, apresentou
respostas interessantes. A pergunta era a seguinte: Vocé acha que o turismo ajuda a
manter, conservar os bens e as praticas culturais italo-descendentes?

Entre todos os entrevistados, 39 deles responderam que sim, ou seja, 89% dos
entrevistados afirma que o turismo ajuda a conversar a cultura, sendo que destes 17
destes, 44%, deram destaque para o fato de que € isso que o turista busca, as
expressodes da cultura, portanto, se ndo forem conservadas as caracteristicas culturais
o turista deixa de vir. Para D. S, 33 anos, “Ajuda porque dai vocé vai (pausa), o pessoal
vem atras dessa cultura. Isso faz com que vocé permanega mais nela, caso contrario
vocé ja ia mudando, alguma coisa ja ia la, derrubava, botava novo”. Nesta resposta o
entrevistado resume bem a necessidade de manter praticas e saberes que caracterizam
o ser italo-descendente, bem com a importancia de preservar as materialidades, objetos

179



e construgcdées antigas que podem adquirir um novo sentido de uso, abrigar novos
conteudos, neste caso, para a demanda turistica. De uma visao semelhante é a ideia de
P. M. F., 49 anos, quando perguntada sobre se o turismo ajuda a manter a cultura.

Segundo ela:

E fundamental, é o turismo que vai ajudar. Porque ele da vida pro bem histérico-
cultural. Ele valoriza a manifestagéo, ele eleva a autoestima da populagédo, mas
s6 de estima elevada nao sobrevive, tem que ter o dinheiro. E o dinheiro vem
através dessa animagdo do territério, entdo, aproveitar uma casa histoérica,
montar ali um restaurante ou uma pousada, ou fazer com que ela faga parte do
contexto do servigo. Turismo é servigo. Atrativo é cultura. Um precisa do outro. O
turismo precisa da cultura como atrativo e a cultura do servico turistico pra fazer o
visitante chegar nela. Um n&o vive sem o outro. (P. M. F., julho de 2013)

Com muita clareza a entrevistada reafirma que o turismo tem uma fungao
importante no processo de valorizagdo cultural, uma vez que esta atividade necessita
dos bens para promover suas atividades e praticas, ao mesmo tempo em que a cultura
se beneficia do turismo, pois este promove e divulga as expressdes culturais,
incorporando um novo atributo na valorizagdo dos bens e préticas.

Ainda nesta questao, I. O., 28 anos, compartilha dessa ideia. Quando perguntado
se o turismo ajuda a conservar 0s bens e praticas culturais italo-descendentes ele

afirma da seguinte forma:

Sim, sim, sim. Pelo seguinte: a gente tem uma cultura que, digamos assim, até
entdo, € um pouco diferente do restante dos povos do Brasil, dessa miscigenacao
que é o Brasil. E junto tem praticas, tem comida, alguma coisa de danga, de
folclore, e até entdo é tipico nosso. Entdo, quando pessoas de longe vém visitar
eles querem ver isso, coisas que eles ndo conhegcam e que seja diferente e que,
de certa forma, foi o (pausa), foi um fator que fixou esse imigrante aqui, que
desenvolveu, entdo, hoje, com a globalizagcdo muita coisa a gente acaba
perdendo, que realmente € cultural, mas, assim, se a gente ndo manter aquele
pouco que restou, que € como a cultura mesmo, nado vai ter graga daqui a pouco
para o turista vir, porque nao vai encontrar alguma coisa realmente diferente, né.
(I. O., junho de 2013)

Obviamente que sendo empreendedores turisticos, que utilizam a cultura e as
tradicdes italo-descendentes como atrativos, a maioria dos entrevistados tende a
concordar sobre a importdncia que o turismo tem para conservar os bens culturais.
Ainda assim, uma pequena margem dos entrevistados, apenas 3, disseram que nao
contribui e outros 2 n&o souberam responder, 7% e 4%, respectivamente.
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Entre as respostas negativas, cabe dar destaque o que declarou V. C., 25 anos,
para quem o turismo n&o ajuda a conservar a cultura. Segundo ela porque a cultura “vai
passando de geracdo em geracao (...) quando chegaram aqui, até a geracéo de hoje
se perdeu muito das tradigbes italianas”, assim, para ela, “cada ano, cada vez, a
geragéao vai se perdendo um pouco dessa cultura italiana. Dai vai ficando essa cultura,
assim, brasileira. Vai abrasileirando”.

Apesar de considerar um aspecto negativo, a entrevistada constata o que é
sabido entre aqueles que observam e estudam o tema: a cultura € dindmica e se
transforma no tempo, incorpora elementos e praticas de outras culturas e mantém
algumas. A questao nesse caso nao é de fato se preocupar com as praticas e bens que
aos poucos vao se perdendo, isto é inevitdvel. A questdo central, em nosso
entendimento, é valorizar 0 que permanece e é transmitido através das geragdes, 0
patriménio material e imaterial remanescente e, no limite da questao, ter clareza o
quanto o turismo se constitui como uma pratica que contribua na preservacao tanto dos
objetos quanto das praticas e conhecimentos.

Esta questdo pode ser aproximada de uma pergunta contida no Questionario
para entrevista as agéncias de turismo (Apéndice 5), que interrogava o seguinte: Qual
a importancia da cultura dos descendentes italianos para a promog¢do do turismo no
municipio ou regido? Representa, aproximadamente, quanto do movimento turistico
para a agéncia?

Para J. A. P., 39 anos, cerca de 80% dos produtos turisticos da regido estao
voltados para a imigracéo italiana, que agrega um aglomerado de aproximadamente 30
cidades de etnia italo-descendente na regido da Serra Gaucha. Segundo o
entrevistado, “A maioria destas cidades promovem o turismo baseado na imigracao
italiana, em seus costumes e tradicdes, que sdo passados ao turista como uma forma
de reconhecer o trabalho e mostrar que hoje é simbolo do progresso”. Tal afirmacgao
demonstra que as representacdes da cultura italo-descendente constituem, de fato, um
potencial de grande atratividade para a promog¢éao do turismo.

Esta ideia é reforgcada por I. P., 31 anos, quando a entrevistada afirma que “A
cultura italiana é um dos principais fatores de atragdo do turismo na cidade em virtude

dos produtos turisticos relacionados a esta cultura”. Isto reforga a ideia de que s6 pode
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haver circuito italo-descendente, se as representacées da cultura forem preservadas
pelos seus possuidores.

Voltando ao roteiro de perguntas para entrevista aos proprietarios dos atrativos
turisticos, verifica-se que outras questdes ainda sao importantes de serem abordadas
neste capitulo, que dao mais consisténcia ao enfoque da valorizacado dos bens culturais
no periodo contemporaneo. Uma delas diz respeito a seguinte questdo: Que praticas
foram herdadas dos antepassados? Praticam cotidianamente ou sO na presenca dos
turistas?.

Entre as praticas herdadas 32 entrevistados citaram a culinaria como um dos
legados transmitidos entre as geragdes, 0 que representa um percentual de 72%, com
um destaque todo especial para a polenta, este que € um dos pratos que identifica a
cultura italo-descendente, uma vez que poucas sédo as familias que nao consomem ao
menos uma vez por semana este produto tipico. A polenta é um produto que faz parte
do cardapio italo-descendente desde a chegada dos primeiros imigrantes, pois se
constituia num prato forte e barato que, junto com alguma carne de porco ou
acompanhada de algum cacga, alimentava e repunha as energias necessarias para o
duro trabalho na lavoura e outras atividades que exigiam grande esforgo fisico.

Além da polenta, também foram citados o macarrdo, o radicci cote, polenta
brustolada, brassola, sopa de agnoline, molho de frango, grostole, tortei, fortaia, sopa
de feijdo com tagliarin, 'la minestra de fasoi con le taiadeli'; o radicci cote con la
panceta, escodegin, a carne de porco, paes e bolachas, frango alle montagne; miserie
delle femene [ovos com trigo - farrofa]; macarrdo caseiro; brobrusa; Pastin (miludos
picados usados pra temperar a comida), além do sempre lembrado, queijo e salame,
gue normalmente esta presente nas refeigdes.

O segundo aspecto mais lembrado sao as praticas de lazer, lembrado por 13 dos
entrevistados, somando 29% das respostas, entre as quais reinem 0s jogos, como 0
quatrilho, bocha, dubeldo, mora, trés-sete e briscola, que foram citados pelos
entrevistados, e as cantorias tipicas, seja na comunidade catdlica, com o grupo de
cantos ou coral, seja nas associacdes culturais.

O consumo do vinho e o cultivo e trato da uva e a religiosidade, lembrado por 11
dos entrevistados, 0 que representa 25% das respostas para cada item lembrando,
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estdo na terceira posicdo entre as praticas herdadas dos antepassados, seguido do
dialeto, o trabalho e o artesanato, lembrado por 6, 4 e 3 entrevistados, 13%, 9% e 7%
do total das respostas, respectivamente. Importante ressaltar que cada entrevistado
tinha liberdade pela citar todas as praticas herdadas e realizadas em familia. Nesse
caso, o destaque que se da é que nenhum dos entrevistados ficou apenas restrito a
uma heranca apenas, sempre citando mais de uma pratica herdada dos antepassados.
Esta questado sobre as praticas herdadas foi dividida, sendo que a segunda parte
perguntava aos entrevistados: Como estas praticas sdo transmitidas aos mais jovens?
O intuito, com esta questao, era verificar como estd o processo de transmissdo do
legado cultural, aspecto fundamental para a continuidade da cultura italo-descendente.
Neste caso, pode-se verificar que a grande maioria, 75% dos entrevistados, aponta o
convivio familiar como sendo o principal modo de transmitir os saberes, os fazeres e

todos os conhecimentos (Grafico 3).

M Convivio Familia
M Grupos Folcloricos
1 Estao se perdendo
W Outros

m Ndosoube responder

Grafico 3: Como essas praticas sdo transmitidas aos jovens?
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

O que se pode concluir, pelas respostas apresentadas, que é pelo convivio
familiar que os nexos de pertencimento a cultura sdo mantidos e reforcados frente as
transformacdes propostas e impostas por uma certa homogeneizagdao cultural no

periodo contemporaneo. Mesmo o patrimbnio material ser4d mais valorizado e
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conservado quanto mais a teia de relacbes familiares e comunitarias mantiverem as
tradicoes e costumes presentes no cotidiano dos mais jovens.

Tal aspecto reforca o papel central que a familia tem na cultura italo-
descendente. Essa tradicdo de valorizacdo da familia tem sido transmitida através das
geracdes e, retrocedendo no processo histérico, pode-se perceber que desde a
chegada ao Brasil, nas colbnias de imigracdo ou nas fazendas de café, os italianos e
seus descendentes sempre tinham na unidade familiar, e nas familias reunidas em suas
casas ou comunitariamente, um nucleo sélido de convivio e fortalecimento dos lacos
afetivos e de pertencimento.

Além disso, a vida em comunidade é uma marca da tradicao italo-descendente.
Isso significa que a participagédo das atividades religiosas (grupos de cantos, de jovens,
celebragdes e festas comunitarias), bem como as associa¢6es culturais que por ventura
existam, também, constituem importantes referéncias para o fortalecimento dos
vinculos culturais.

Azevedo (1982, p. 193), assinala como nos primeiros anos nas colénias havia
um “processo de unificagdo dos esforgos”, marcado pelo empenho coletivo para
construir as igrejas, capelas, escolas, saldes de festa, que constituiam espacos
coletivos de vivéncia comunitaria, lugar de encontro familiar onde todos participavam.
Esta importancia da vida comunitaria, principalmente em torno da religiosidade, ja havia
sido ressaltada por Manfroi (1975), quando este dedica um capitulo inteiro em sua obra
para, de maneira pontual, ressaltar a importancia e a influéncia que a religiosidade
catdlica tinha sobre os italo-descendentes.

Para Maschio (2013, p. 135), quando resgata a histéria e interpreta as
caracteristicas das familias italo-descendentes de Colombo, no Parand, observa que
“na familia, lugar de acolhimento dos membros, comum era as conversas, 0s momentos
de contacdo de histéria e as oracdes que se sucediam no interior dela”, oracbes em
latim e conversas e histérias em véneto. Esta, alias, € uma marca bastante atual dos
italo-descendentes, principalmente daqueles que habitam areas rurais ou pequenas
cidades ao Sul e Sudeste do Brasil, o convivio familiar. E é neste ambiente familiar e
comunitario que as tradicoes e os lacos de pertencimento sdo passados por geracoes e
que se da a valorizacao dos bens culturais.
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Ao inicio deste capitulo duas questdes permeavam as entrelinhas: como se da o
processo de valorizacdo destes bens culturais? Qual a finalidade de preserva-los?
Certamente ndo sado questdes faceis de serem respondidas e nem poderiam ser,
tomando por base o horizonte da cultura que € sempre um campo de profundas
discussdes, muitas das quais discordantes. Por tal motivo, no percurso deste capitulo,
procurou-se fazer uso das respostas dos entrevistados, pois suas exposicées permitem
tecer uma leitura do processo de valorizagdo da cultura, seja uma valorizagédo social,
seja uma valorizagdo turistica, sobretudo, interpretar aquilo que os proprios italo-
descendentes dizem sobre as representacdes de sua cultura e a forma como esta
sendo relacionada as praticas turisticas. Assim, ndo se buscou uma resposta definitiva,
mas uma leitura e interpretacdo da realidade com a qual o trabalho de campo teve
contato, um recorte bastante especifico, pois se trata das representagdes culturais italo-
descendentes que sao ofertadas enquanto atrativos turisticos.

Assim, analisando a possibilidade da existéncia da pratica turistica
contemporanea, com base no uso dos bens culturais italo-descendentes, percebe-se
que tal fendbmeno sé € possivel devido a manutengédo dos lagos de pertencimentos dos
individuos as coletividades. Além disso, adquiri importancia a preservacao e
manutencado de praticas culturais e bens materiais representativos da cultura, afinal, s6
€ possivel formatar circuitos turisticos italo-descendentes se, de fato, houver
representacdes da cultura para serem ofertados enquanto atrativo.

Além do mais é importante ressaltar que na relagdo entre turismo e cultura, esta
precede aquele, ou seja, a pratica turistica € uma atividade recente que estd sendo
incorporada aos lugares com significativa expressdo cultural, como é o caso dos
lugares onde originalmente estavam as colénias de imigragdo italo-descendentes. Isto
posto, cabe lembrar que “por ser uma préatica social, o turismo €& fortemente
determinado pela cultura” (CRUZ, 2001b, p. 5), o que significa dizer que a cultura
representa um dos fatores determinantes da oferta e da atratividade e, no periodo
contemporaneo, tem se constituido como um dos principais elementos diferenciadores
dos lugares, utilizados como fomentadores da pratica turistica.

Contudo, tal processo ndo é citado com o intuito de estabelecer uma visado
dualista, onde se ressalta os aspectos positivos e negativos da atividade turistica, tao

185



comum entre os turismélogos (BENI, 2006). Sobretudo, a perspectiva € que a
agregacao de valor de mercado ao valor cultural ndo se constitui necessariamente
como um problema, visto que, entre os circuitos turisticos italo-descendentes
observados em campo, todos constituem iniciativas familiares, sem que haja o dominio
dos grupos empresariais.

Portanto, dando continuidade as propostas desse trabalho, em interpretar e
aprofundar a relagdo de uso da cultura italo-descendente pelas praticas turisticas, de
modo mais pontual, o proximo capitulo sera dedicado a apresentar alguns circuitos que
foram previamente selecionados, entre os quais estarao os que foram visitados pelo
trabalho de campo, de forma a evidenciar o uso turistico da cultura italo-descendente,
nos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana e Espirito Santo. Fazendo a
apresentacao destes circuitos, o ultimo capitulo sera dedicado a interpretagédo
qualitativa e quantitativa das informacdes obtidas por meio da aplicacdo dos
questionarios em campo e, com isso, encaminhar o desfecho desta etapa da pesquisa
de doutoramente, buscando dar respostas a hipétese estabelecida para este trabalho, a
qual parte da concepcdo de que o turismo constitui-se como uma atividade que
complementa os rendimentos familiares, ao mesmo tempo em que contribui na
preservacao dos bens materiais e contetudos simbdélicos da cultura, uma vez que 0 uso
turistico do patrimdnio cultural, evidenciado na formatacao dos circuitos turisticos italo-
descendentes, garante sua continuidade no tempo e no espaco.

Nunca € demais lembrar que tal processo, por outro lado, promove a
incorporacdo do valor econdmico aos bens culturais e pode levar uma producao
estetizada da cultura, onde os bens materiais e imateriais sdo convertidos em
mercadorias, alterando o sentido de pertencimento do individuo a cultura, caso em que
as representagdes culturais constituem apenas artificialidades, produtos formatados
para serem consumidos pelo publico em geral.

Cabe, agora, para a prépria apreciagdo do leitor, continuar apresentando as
leituras e interpretacbes obtidas a partir da sistematizacdo dos dados e informacoes
coletados em campo, de maneira a ampliar e aprofundar as discussdes a respeito do
uso das herancgas culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas no periodo
contemporaneo.
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3.4 Os circuitos turisticos italo-descendentes

Algumas informagdes e reflexbes obtidas por meio do trabalho de campo ja
foram apresentadas e analisadas em capitulo anterior. Contudo, como este se anuncia
como o ultimo capitulo deste trabalho, é importante que sejam aqui apresentadas mais
consideragdes para o entendimento do universo pesquisado em campo, bem como seja
possivel encaminhar esta tese para uma conclusdo, percorrendo um caminho que vai
desde uma problematizagédo inicial e a elaboracdo de um projeto, passando pela
pesquisa, até chegar as conclusées com base na realidade interpretada, permeada pela
escolha de uma metodologia adequada que dé conta de cumprir os designios
estabelecidos em uma agenda de pesquisa.

Embora os diversos destinos turisticos tenham como principal caracteristica a
italianidade, ainda assim nao se pode perder de vista que a cultura é dindmica e esta
em constante processo de transformacao, o que significa que mesmo pertencendo a
uma origem italo-descendente comum, os circuitos visitados em cada municipio séo
representacées de uma italianidade que foi se (re)configurando por influéncia das
dimensdes politicas, econdmicas e culturais da cotidianidade, o que nos leva a entender
como a italianidade pode apresentar determinadas peculiaridades locais.

Tal como ja sinalizado nesse trabalho, cabe reforgar o argumento de que nao se
trata de um trabalho comparativo. Com isso, significa dizer que os trabalhos de pesquisa
bibliografica, bem como o campo realizado, no qual se buscou o conhecimento das
realidades culturais e turisticas, ndo tinha por interesse analisar o grau de italianidade de
cada circuito turistico, ou deduzir que um determinado circuito € mais “italiano” que outro.

Sobretudo, buscou-se analisar como se da o uso dos bens e representacdes
culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas, sempre com o foco na hip6tese de
trabalho, na qual interpreta-se que 0s grupos sociais, estando atrelados as
complexidades econbémicas globais e locais, necessitam inserir novos conteudos
produtivos nos lugares, redefinindo ou ampliando o uso das formas culturais pretéritas
por meio de novas funcdes, processo que da mesma forma leva a alteracbes do seu
modus vivendi, facendi e operandi, na qual ha um processo de incorporacdo de valor

econOmico ao valor cultural dos bens materiais e imateriais italo-descendentes. Neste
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caso, como foi demonstrado em capitulo anterior, a promocao do turismo representa
uma estratégia econémica de melhoria nos rendimentos, ao atrair um publico
diferenciado interessado em um consumo com base na cultura, onde os bens materiais
e mesmo os saberes e conhecimentos, ganham novas fun¢des de uso, neste caso pelo
uso turistico. Pode, também, reforcar as iniciativas de conservacao do patriménio e da
identidade italo-descendente, por meio da promoc¢édo de grupos de dancas, cursos de
lingua e cultura italiana, museus e memoriais ou, ainda, pela agcdo das inumeras
associagdes culturais italianas espalhadas pelo territorio brasileiro, permitindo sua
continuidade no tempo e espaco.

E a partir dessa perspectiva que o trabalho de campo foi efetuado, visando
coletar o maior numero de informagdes e dados a serem utilizados na interpretacédo da
realidade encontrada em cada circuito turistico italo-descendente. Todo o material
recolhido e sistematizado forneceu elementos para uma andlise quantitativa e
qualitativa de cada circuito que esta sendo apresentado nesta ultima parte do trabalho,
dedicada especificamente aos circuitos turisticos italo-descendentes no Sul e Sudeste
do Brasil.

Para uma melhor visualizagdo do universo pesquisado, optou-se por apresentar
0s circuitos visitados por estado, pois isto oportunizara ao leitor ter um olhar mais
aproximado das distintas realidades. De maneira a permitir uma melhor visualizacéo,
alguns temas serdo abordados ao serem analisados o0s circuitos turisticos italo-
descendentes em cada estado pesquisado, entre os quais estdo: diversificacdo da
oferta turistica, acessibilidade e estradas, sinalizagdo, apoio institucional e recursos
financeiros, além das questdes relacionadas ao uso da paisagem e dos bens materiais
e imateriais para a promog¢ao do turismo.

A diversificacdo dos atrativos nos circuitos é um aspecto fundamental para a
promocao do turismo. Isto porque o viajante sempre busca em seus distintos itinerarios
paisagens e representacdes diferentes daquelas do seu cotidiano (URRY, 1996). Dessa
maneira, oportunizar ao turista ou visitante um cardapio o mais variado possivel,
evidentemente respeitando a tipologia e/ou o publico alvo para o qual se oferta
determinado segmento turistico, serd um elemento diferencial para que os visitantes
apreciem o circuito. Dentro dessa perspectiva, ndo se pode esquecer que o0s turistas sao,
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também, uma rica fonte de promocéao e divulgacao dos lugares, ou seja, quando mais
satisfeito ele voltar ao seu destino inicial, maiores serao as chances de retorno.

Juntamente com um bom acesso aos turistas e visitantes €& de grande
importancia a sinalizagao turistica. A sinalizagdo deve ser pensada de duas formas:
uma primeira sdo as placas turisticas, padronizadas de acordo com as orientacdes
internacionais, para identificacdo de atrativos turisticos, e que devem ser posicionadas
ao longo das estradas e trechos para orientar os visitantes, de maneira que estes
cheguem aos seus destinos. Uma segunda, diz respeito a criagdo de uma identidade
visual para o circuito, onde as placas de sinalizacdo possuem um padrao visual e
servem como uma logomarca para os empreendimentos, geralmente posicionadas nas
entradas dos atrativos e ao longo do caminho no préprio circuito (ANDRADE, 1998;
MASINA, 2002; LOHMANN e PANOSSO NETTO, 2012).

Aspecto relevante a ser observado, ainda, € o apoio institucional e os recursos
financeiros relacionados a promocao do turismo. O primeiro esta relacionado,
fundamentalmente ao planejamento politico, territorial e econémico, visto que o turismo é
uma atividade econdmica, que esta atrelada diretamente as relagbes de poder no
territorio. As diferentes esferas governamentais, em especial as municipalidades, tém um
papel estratégico na gestdo das atividades turisticas, afinal, o turismo é uma forma de
manifestar o lugar para o mundo (BENI, 2006). Além disso, a agdo institucional esta
diretamente relacionada a aceitacdo do turismo por parte da populacdo, é o poder
municipal, representado em sua secretaria de turismo, que, juntamente com a populacéo
interessada no bom desempenho desta pratica, ira promover o municipio (TYLER,
GUERRIER e ROBERTSON, 2001).

Tao importante quando o apoio institucional €, também, o aporte financeiro
destinado ao fomento da atividade turistica nos lugares. Isto porque o0s recursos, em
geral de natureza publica, tem uma funcéo estratégica no financiamento de obras, para o
investimento em equipamentos turisticos e, ainda, como subsidio para fomentar os
empreendimentos que fazem parte dos circuitos. Esse seria o papel fundamental do
Fundo Municipal de Turismo — FUMTUR, ou até mesmo com a criacdo de Agéncias de
Desenvolvimento Regionais (BENI, 2006), visto que muitas vezes os donos dos
empreendimentos nao dispdem de recursos para investir em benfeitorias nas
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propriedades, em especial nos circuitos turisticos italo-descendentes que, em geral, sao
de natureza familiar.

De fundamental importancia para a promogéao do turismo com base no uso das
representacbes da cultura, igualmente, estdo as paisagens e o0os bens materiais e
imateriais. Este processo de uso das referéncias culturais, dos patriménios urbanos ou
rurais, como objeto da atratividade turistica, entre as quais esta a paisagem, afinal, ja ha
muito tempo esta € considerada produto da cultura (SAUER, [1925] 1998), tem, a cada
ano, movimentado um fluxo maior de viajantes (BARRETTO, 2000; GASTAL, 2001;
PAES e OLIVEIRA, 2009), entre os quais esta, também, a promocao do turismo com
base na cultura italo-descendente (PANIS, 2007, 2008a, 2008b, 2009a, DUARTE,
SALAMONI e DA COSTA, 2011; GASTAL, 2012; GRUMO, 2012), entre outros.

Além desses aspectos que foram destacados, no andamento do capitulo,
observando as peculiaridades de cada circuito turistico nos diferentes municipios
pesquisados, outros aspectos serdo abordados, sempre visando melhor apresentar
cada destino visitado, bem como levar a uma melhor interpretacdo da pesquisa
realizada nos diferentes circuitos turisticos italo-descendentes visitados em cada estado

das regides Sul e Sudeste.
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3.4.1 Rio Grande do Sul

Casa de Pedra — Familia Strapazzon — Caminhos de Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do autor, 2013
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Localizagao dos Circuitos turisticos no Estado do Rio Grande do Sul
Elaboracao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2013)
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O Rio Grande do Sul, como ja citado em capitulo anterior, foi um dos estados
que mais recebeu imigrantes italianos para as colénias de imigracao entre o ultimo
quartel do século XIX e o inicio do XX (DE BONI e COSTA, 1984). A este episddio
histérico, deve-se o fato de haver, ainda hoje, inumeras representagdes da cultura italo-
descendente, tanto expressdes materiais que resistem ao tempo e a dindmica do
espaco, como expressdes imateriais que tém sido transmitidas do passado para o
presente por meio das vivéncias cotidianas dos grupos sociais. Somadas as
materialidades e imaterialidades, constituem um conjunto remanescente que tornam o
passado presente e permitem aos expectadores e usuarios ter o contato e experienciar
uma parte da cultura italo-descendente. Tal processo, importante ressaltar, pode ser
estendido aos outros estados e circuitos visitados, onde foi possivel observar e
interpretar as representacdes da cultura.

Em se tratando do Rio Grande do Sul a Tabela 1 apontou alguns circuitos que
haviam sido previamente levantados junto as Secretarias de Turismo dos estados a
serem pesquisados. Nesse estado em especial, por apresentar muitos circuitos, foi
necessario estabelecer critério para selecionar quais seriam pesquisados, sendo
escolhidos aqueles circuitos que fossem mais representativos. Assim, o primeiro critério
adotado foi quanto a funcionalidade dos circuitos, ou seja, para serem pesquisados
deveriam estar em funcionamento. Com base nisso foram selecionados o0s seguintes
para serem visitados pelo trabalho de campo: Caminhos das Pedras e Rota das
Cantinas Historicas, em Bento Gongalves; Estrada do Imigrante e Vale Trentino, em
Caxias do Sul; Estrada do Sabor, em Garibaldi, estes circuitos na regido da Serra
Gaucha; e Caminho das Pipas, em Rolante, regiao metropolitana de Porto Alegre, todos
visitados no més de julho de 2013. Outros circuitos apresentados na Tabela 1 nao
foram visitados por estarem desarticulados ou fora de funcionamento no momento da
pesquisa; por serem circuitos mistos, nesse caso quando a promocao do turismo reldne
outras culturas, ndo endo exclusivamente italo-descendente.

Entre os circuitos da Serra Gaucha tivemos contato com uma regido que esta
consolidada na promogédo do turismo com base na cultura na italo-descendente,
apresentando circuitos que contam com uma ampla divulgacdo nacional, até
internacional em alguns casos, e, por este motivo, difundem-se como alguns destinos
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dos mais procurados tanto no periodo de inverno, por conta da atratividade do frio,
quanto no periodo entre dezembro a fevereiro, em que ocorrem atividades vinculadas a
colheita e ao beneficiamento da uva para a producdo de vinhos e outros produtos, tais
como Vindimas e Festas da Uva.

Um aspecto que favorece essa regiao no estado € o fato de Bento Gongalves ter
sido escolhido como um dos 65 Destinos indutores do desenvolvimento turistico no
Brasil (MTUR, 2013), entre os 3 que existem no estado*. Esta escolha demonstra que
a Serra Gaucha € uma regiao ja consolidada como destino turistico, o que significa que
ja existe uma infraestrutura, servicos e um marketing que estd mais organizado em
relacdo a outros municipios ou regides.

Além disso, segundo relatou em entrevista Gilberto Durante, 49 anos, Secretario
de Turismo de Bento Gongalves, 0 municipio ainda se apresenta como um dos
principais destinos para o turismo de negécios no Brasil. Nesse caso, 0 que se observa
€ que Bento Goncgalves nao investe apenas no turismo com base na cultura italo-
descendente, de acordo com o préprio secretario. Ainda que esta seja uma importante
expressao cultural do municipio, investe em outras frentes que diversificam a
atratividade local e regional, afinal, ndo se pode deixar de ressaltar que existe um pool
de municipios da Serra gaucha que se reunem em torno da regidao delimitada como
Vale dos Vinhedos, onde os municipios de Bento Goncalves, Garibaldi e Monte Belo do
Sul, principalmente, trabalham em prol do fortalecimento regional da oferta turistica
(turismo enolégico, cultural e gastronémico), inclusive, tento recebido a Indicagéao
Geogréfica para o vinho da regido®.

Outro aspecto relevante no que diz respeito a atratividade turistica na regiao € a
constituicdo de uma identidade local ou regional. Este € o caso do municipio de Garibaldi
gue se consolidou como a Terra do Espumante Brasileiro, inclusive, contando com um
circuito exclusivo deste produto, a Rota dos Espumantes, que nao foi visitada por
indicacdo de propria Secretaria de Turismo do municipio, lvani Favero, 43 anos, pois de
acordo com a entrevistada a rota esta em processo de reestruturacao, no qual a Rota das

* Os trés Destinos indutores do desenvolvimento turistico no Rio Grande do Sul s30: Porto Alegre, Bento
Goncalves e Gramado.

% www.valedosvinhedos.com.br
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Cantinas sera incorporada a este circuito, como forma de fortalecer o produto
‘espumante”, que ¢é o principal diferencial na oferta turistica do municipio.

Toda esta regido abrange, também, Caxias do Sul, destino no qual foram
pesquisados o0s circuitos Estrada do Imigrante e Vale Trentino (Figura 28). Este
municipio abrigou a primeira colénia de imigragdo italiana no estado e seu territorio e
entorno acompanhou um crescimento vertiginoso nas ultimas décadas, principalmente
no setor metal-mecanico e moveleiro.

O fato € que esta é uma regido de grande concentracdo de populagdo, a
segunda maior do estado, o que significa que mesmo nao recebendo um grande
publico de outras regides do estado ou do Brasil, ainda assim os habitantes locais se
configuram como usudrios das infraestruturas e servigos turisticos, possibilitando que
os empreendimentos vinculados a cultura italo-descendente mantenham-se viaveis e
em funcionamento.

Além disso, Caxias do Sul, que adquiriu o status de uma cidade metropolitana®',
possui toda uma estruturagdo para os visitantes de outras regides, desde servigos de
hospedagem, passando pela alimentacdo e outras atratividades culturais, que se
destinam tanto a populacéo local quanto aos viajantes de lugares mais distantes. Tal
caracteristica, da mesma forma que outros municipios préximos da regidao da Serra,
permite que haja um fluxo de visitantes durante o ano todo, ainda que o maior fluxo seja
nos meses de inverno e entre dezembro e fevereiro.

Importante ressaltar que, apesar da Serra Gaucha estar consolidada como um
destino turistico italo-descendente, esta ndo € a principal atividade econ6mica da
regidao. Bento Gongalves e Garibaldi sdo dois municipios onde a vocacdo econdémica
esta atrelada ao setor moveleiro que, junto com outros municipios da regido, constituem
um dos principais centros produtores do Brasil®® (TASCA et. alli, 1993). Caxias do Sul,

por outro lado, constitui-se como um dos principais polos metal mecanico do Brasil®,

* Importante salientar que o Projeto de Lei Complementar da criagio da Regido Metropolitana de Caxias

do Sul ja foi aprovado na Camara dos deputados. Esta reunira os municipios de Caxias do Sul, Bento

Goncalves, Carlos Barbosa, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Monte Belo do Sul, Nova P&dua,

Pinto Bandeira, Sdo Marcos e Santa Teresa. Ao todo esta regido concentra 700 mil habitantes, o que

representa aproximadamente 7% da populagéo do estado (JORNAL DO COMERCIO, 06/08/2013).
www.movergs.com.br e www.sindmoveis.com.br

%% www.metalurgicoscaxias.com.br
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tradicionalmente este setor tem inicio com os imigrantes italiano e a partir deles se
desenvolve como destaca Pesavento (1985). Por este motivo, € um municipio
responsavel por atrair migrantes, do estado e de fora dele para seu territorio, fato que
tem levado a uma urbanizagdo acelerada e tem como resultado alguns problemas
sociais graves, como loteamentos irregulares, a ndo absor¢cdo de toda mao de obra,
aumento a violéncia, e outros na area da saude, educacdo e saneamento
(BREITBACH, 2001; KIELING e LINK, 2011).

Ja o municipio de Rolante, onde esta localizado o circuito Caminho das Pipas, se
destaca por estar situado em uma regiao onde predomina o setor coureiro calcadista.
Regidao de ampla ocupacéao urbana, préxima a Regidao Metropolitana de Porto Alegre —
RMPA, caracterizada pela exploracdo da mao de obra nas industrias de calcados
(GALVAO, 1999). Isto significa dizer que a pratica turistica ndo é uma atividade que tem
grande destaque na regido, no entanto, os atrativos turisticos, como o Caminho das
Pipas, cumprem um papel estratégico na regido, servindo como destino para consumo
de produtos coloniais e para experiéncias de lazer de um dia, principalmente em finais
de semana®.

No que diz respeito ao turismo, o municipio de Rolante, onde esta situado o
circuito do Caminho das Pipas, se caracteriza por uma peculiaridade bastante incomum.
Isto porque este municipio esta situado no Vale do Paranhana® que, tradicionalmente,
€ marcado pela cultura teuto-descendente, juntamente com a regido do Vale dos Sinos.
Este é o aspecto incomum que constatamos: um circuito turistico constituido numa
pequena comunidade de italo-descendentes, no distrito de Boa Esperancga, interior de
uma area de grande concentragcao de teuto-descendentes.

Entre os circuitos turisticos visitados, Bento Gongalves € um municipio que ja se
consolidou como um dos principais destinos italo-descendentes, visto que o circuito
Caminhos de Pedra ja possui uma tradicdo e uma expressao que atinge outras parcelas
do territério nacional, diferente do circuito Cantinas Historicas possui menor visitacao,

mas que é também bem estruturado.

* www.paranhana.org.br/turismo

** O Vale do Paranhana retine os municipios de Igrejinha, Parobé, Riozinho, Rolante, Taquara e Trés
Coroas. Consultado em www.fee.tche.br, em 23/05/2013.
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Ambos os circuitos estdo consolidados ndo apenas em funcdo do seu tempo de
existéncia, mas porque existe todo um aporte que levou a profissionalizacdo dos
empreendimentos, bem como pelo apoio, investimento e corresponsabilidade entre os
proprietarios e o poder publico, além do investimento de outras areas que dao suporte aos
visitantes quando de sua estada na cidade, como hotelaria, alimentacéo e outros servicos.

Tal organizacdo fica evidente quando observado na pesquisa que Bento
Gongalves € o Unico municipio, entre os visitados, que possui um Fundo Municipal de
Turismo - FUMTUR, com recursos destinados especificamente para o investimento em
projetos turisticos e culturais. De acordo com Gilberto Durante, 49 anos, quando
perguntado se havia alguma politica de fomento no municipio, responde que,

Sim, n6s temos um processo muito interessante que a gente amadureceu ao
longo do tempo, onde as associagbes podem inscrever projetos tanto na area
cultural quanto na area turistica, bons projetos. Esses projetos sao cadastrados
até agosto do ano corrente pra serem usufruidos no ano seguinte. Entao, todos
os bons projetos sdo encaminhados para o Conselho Municipal de Turismo -
COMTUR, que hoje ele é formado por 25 membros de diversas entidades e
associacoes da iniciativa privada, e algumas secretarias lideradas, logicamente,
pela Secretaria de Turismo. E esses projetos sdo analisados e sao aprovados
mediante as boas ideias e sugestoes. Entdo, nesse ano pra vocé ter uma ideia
nds aprovamos 4 projetos das rotas com auxilios financeiros, esses auxilios
financeiros eles sao utilizados nos projetos, existe uma prestacdo de contas que
deve ser feita até dezembro, a qual, essa prestacdo de contas, ela vai ser
auditada pelo Comtur, pela Secretaria de Finangas e aprovada, entdao, sempre
existe essa possibilidade. E tem tido resultados muito bons. (Gilberto Durante,
julho de 2013)

Além disso, importante ressaltar, que os empreendedores decidem conjuntamente
a destinacdo das verbas ndo sendo uma decisao unilateral por parte do poder publico,
aspecto que reforca a importancia da existéncia de um Conselho Municipal de Turismo -
COMTUR, onde os rumos da politica, dos recursos e dos investimentos possam ser
decididos coletivamente por aqueles que promovem e ofertam a atratividade e por
aqueles que tém a responsabilidade de gerir a atividade turistica no municipio, afinal,
toda politica de turismo deve contar com ambas as partes: o poder publico e os
empreendedores privados. A existéncia de conselhos municipais de turismo pode ser
observada em outros municipios, entretanto, a disponibilidade de recursos para fomentar
e investir em projetos apenas foi verificada em Bento Gongalves (Tabela 2).
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Municipio FUMTUR COMTUR
Bento Gongalves Sim Sim
Caxias do Sul Nao Sim
Garibaldi Nao Sim
Rolante Néo Sim

Tabela 2: Existéncia de FUMTUR e COMTUR no estado do Rio Grande do Sul
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Outro aspecto relevante na pratica turistica é relativo a acessibilidade e
sinalizacdo. Se ndo ha uma sinalizagcdo adequada dificultara aos viajantes que
encontrem os lugares indicados nos sitios ou folhetos de divulgacao turistica, fazendo
com que o viajante va ao encontro de atrativos que sejam mais facilmente encontrados.
Por outro lado, ha a necessidade de que as estradas e acessos sejam adequados, uma
vez que a sinalizagdo pode existir, mas sem acesso que permita aos turistas e
visitantes chegarem aos destinos, inviabilizando os circuitos turisticos. Ou seja, ndo ha
problema que a estrada seja de chado batido, desde que bem conservada e com a
devida manutencédo no periodo de chuva, para evitar acidentes, principalmente entre
aqueles que nédo conhecem a regiéo.

Tal questéao reflete as opinides dos turistas e visitantes quando, no questionario, foi
pedido que indicassem problemas que consideravam importantes solucionar ou melhorar
para ampliar a promog¢ao do turismo no circuito. A grande maioria n&o respondeu, 12 ao
todo, 0 que sugere que para estes ndo ha problemas a serem resolvidos, ou ndo sabem
como expressar. Em seguida, as respostas mais indicadas sdo divulgacdo, acesso e
apoio publico. Divulgacao foi indicada por 8 pessoas e pode ser interpretada tanto como
sendo a divulgacao do circuito em outras cidades ou estados, onde o marketing do lugar
€ importante, quanto de uma divulgacao interna, afinal, circuitos grandes em extensao
territorial ou com ampla oferta de atrativos, por vezes sdo apenas parcialmente visitados,

onde alguns atrativos nem mesmo s&o conhecidos pelos viajantes.
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Grafico 4: Problemas apontados nos circuitos turisticos
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

O acesso também recebeu 8 indicagbes. Tal aspecto € fundamental na
promocao do turismo, pois sem estradas de qualidade o fluxo de turistas € menor. Além
disso, ndo se pode esquecer da sinalizagdo, que deve ser adequada para indicar aos
visitantes, onde estd cada atrativo. Ndo menos importante € o apoio institucional do
poder publico, que recebeu 7 indicagdes. O poder publico é um dos fomentadores das
atividades turisticas nos municipios, portanto, é de suma importancia que este setor
esteja envolvido, apoiando e dando suporte aos empreendimentos. Sua auséncia pode
refletir na desorganizacao ou desarticulagao do circuito.

Nessa perspectiva, foi possivel observar em campo o investimento em
sinalizacao turistica (Figura 37 a Figura 39), geralmente uma politica municipal, uma
vez que também é do interesse do poder publico o bom desempenho turistico de seus
empreendimentos e atrativos, visto que tal processo, de maneira direta ou direta,

reverte ganhos ao erario municipal.
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Figura 37: Sinalizagdo Indicativa dos atrativos Figura 38: Sinalizagao turistica — Cantinas
turisticos - Caminhos de Pedra - Bento Histéricas — Bento Gongalves/RS

Goncalves/RS

Fonte: Foto do autor, julho de 2013
Fonte: Foto do autor, julho de 2013
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Figura 39: Sinalizagao Turistica — Estrado do Sabor — Garibaldi/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Da mesma forma que a sinalizag&o, as estradas devem favorecer aos visitantes
e viajantes um bom acesso aos empreendimentos e atrativos turisticos (Figura 40 a
Figura 43), bem como favorecer que este viajante possa usufruir e observar os
elementos da paisagem, visto que estes se condicionam como um dos principais
atrativos dessas regides italo-descendentes, ndo apenas as materialidades construidas,

mas, igualmente, por apresentarem uma paisagem natural que é resultado da
interveng&o e permanéncia da cultura.
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Figura 40: Estrada com cobertura asfaltica —
Caminhos de Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Figura 41: Estrada de Chéo - — Caminhos de
Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: www.caminhosdepedra.org.br

Figura 42: Estrada de chdao — Caminho das Pipas  Figura 43: Cobertura asfaltica — Estrada do
— Rolante/RS Imigrante — Caxias do Sul/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013 Fonte: Foto do autor, julho de 2013

As boas condicoes das estadas, além de facilitar o acesso dos viajantes aos
atrativos de cada circuito permitem ainda que, mesmo no periodo chuvoso, o viajante
tenha a seguranca para chegar aos empreendimentos, com seu transporte particular ou
em grupos. Além disso, quanto melhor o acesso, melhor serda a visibilidade das
paisagens de cada circuito, possibilitando que os viajantes possam desfrutar melhor dos
atrativos culturais que esta buscando em seu percurso (Figura 44 e Figura 45).
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Figura 44: Paisagem da Colonia Faria Lemos — Rotas das Cantinas Histéricas — Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Figura 45: O antigo e o novo — Mosaico da paisagem do Caminhos de Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: Evandro Back, julho de 2013

Importante ressaltar que as materialidades per si ndo representam toda a
atratividade dos circuitos. E a cultura em sua completude, onde cada uma das partes que
compdem a identidade territorial italo-descendente tem sua atratividade, afinal, o olhar do
turista se volta as paisagens distintas de seu cotidiano, e cada turista ou viajante tem
suas preferéncias, suas expectativas em relacao ao circuito que escolheu visitar.

Tal ideia pode ser interpretada a partir das respostas dos turistas e visitantes quando
perguntados Quais atrativos sdo mais marcantes para vocé? As respostas sao variadas,
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sendo que a mais indicada é o consumo de produtos coloniais, 28 indicagdes, entre 0s quais
estao: vinhos, embutidos, compotas, massas, queijos, entre outros (Grafico 5).

A segunda resposta mais indicada foi a paisagem da regido, 22 indicacoes, 0
que reforca as ideias ja discutidas em capitulo anterior, sobre a importancia que as
paisagens coloniais, também denominadas de rurais, tém para a promoc¢ao do turismo.
Nao se pode deixar de lembrar que a paisagem é o produto da cultura e dos elementos
naturais. Em Sauer (1998 [1925]), a paisagem néo € representada apenas pelas formas
fisicas do espaco, mas por formas fisicas e culturais, onde natureza e cultura
constituem um conjunto indissociavel para definir a paisagem, ou seja, 0 conjunto das
materialidades, imaterialidades e as expressdes da natureza. Além disso, significa dizer
gue nao se pode abstrair os grupos sociais da paisagem. Berque ([1984] 1998, p. 5),
lembra que “a paisagem nao reside somente no objeto, nem somente no sujeito, mas

na interacdo complexa entre os dois termos”.

30

25

20

15

10

Construcdoe Produtos paisagemda outros Ndo
arquitetura  coloniais regiao informou

Grafico 5: Atrativos mais marcantes para os turistas e visitantes
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Em terceiro lugar estdo as construcées e a arquitetura, com 9 indicacbes. Nao se
pode negar a riqueza da arquitetura colonial italo-descendente, ao menos os exemplares
que resistiram ao tempo e as transformagdes do espaco. Contudo, para a maioria dos
turistas, as materialidades ndao sdao as mais marcantes. Certamente, tais respostas
refletem a importancia que os turistas dao para as expressées imateriais da cultura, onde

estdo os saberes, os fazeres e os conhecimentos. Nao fosse isso, a hospitalidade, o
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atendimento e o sotaque e modo de ser, ndo estariam entre as principais repostas do
quesito outros, constituindo 7 das respostas desse item pelos entrevistados. Ou seja, isso
demonstra como os turistas valorizam as expressdes imateriais italo-descendentes, que
representam os contetdos que preenchem as formas e, porque nao dizer, sdo também
0S responsaveis por produzir as paisagens, da mesma forma que os produtos coloniais,
assim, o ser italiano é na verdade o conteludo que da sentido a promogao do turismo.
Entretanto, as materialidades construidas e conservadas, tais como casas de
madeira ou pedra, moinhos, igrejas, cantinas ou outros tipos de construgoes tipicas,
que ainda sao encontradas na paisagem serrana (Figura 46 a Figura 49), conservadas
ou nao, compdem, juntamente com os elementos da natureza, a propria expressao da

identidade territorial italo-descendente, onde os saberes, conhecimentos e praticas

consubstanciam as formas.
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Figura 46: Pousada Cantelli — Caminhos de Pedra Figura 47: Casa da Erva Mate — Caminhos de
— Bento Gongalves/RS Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013 Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Figura 48: Casa de Pedra centenaria — Familia Figura 49: Capela Centenaria (1892) — Estrada do
Tonietto — Estrada do Imigrante — Caxias do Imigrante — Caxias do Sul/RS

Sul/RS Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Fonte: Foto do autor, julho de 2013
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Nessa regiao da Serra Gaucha, em especial, encontra-se ainda uma grande oferta
de bens materiais que resistem as transformagdes do tempo e do espaco e,
refuncionalizados, passam a abrigar novas e distintas fungbées, muitas das quais
correspondestes aos usos turisticos. Esse processo de refuncionalizagao (EVASO, 1999;
LUCHIARI, 2005) dos bens culturais italo-descendentes garante sua permanéncia entre
novas formas construidas, ganhando destaque na dialética espacial onde o novo convive
com o antigo e se destaca por sua distingdo, produzindo uma paisagem tipica e peculiar
em cada lugar (PANIS, 2009a). Essas herancas materiais que sao utilizadas como parte
da atratividade ndo sdo apenas formas dispostas aleatoriamente pelo territério, séo
patriménios que constituem documentos histéricos prenhes de memaoria, em seu conjunto
ou individualmente, sdo expressdes da cultura italo-descendente.

Por sua riqueza historica e social sdo considerados patriménio, ainda que nem
todos sejam salvaguardados por instrumentos legais de protecao, contudo, seu valor é
inestimavel para os grupos sociais locais e para aqueles que buscam observar e ter o
contato com estas representagcdes da cultura, neste caso, por meio dos circuitos italo-
descendentes.

Esses patrimbnios, que em geral estdo nas dareas rurais dos municipios,
contemporaneamente abrigam novas fungdes, em alguns casos conservam seus usoS
originais (Figura 49), que Ihes permitem continuar existindo no tempo e no espago.
Andrade (2002), analisa que as velhas formas, principalmente no mundo rural, muitas
vezes precisam abrigar novas funcdes para seguirem existindo, com renovado sentido de
uso, ou correriam o risco de serem abandonadas, processo que as leva ao abandono ou
ruina, ou seriam desconstituidas para dar lugar a novas formas.

Neste sentido, as praticas turisticas contribuem para que as materialidades
adquiram novo sentido de uso. Casas se transformam em restaurantes, memoriais,
museus, pousadas, etc.. Tal processo de uso muito além de lhes garantir preservagao e
manutencao periédica, constitui parte de um repertério paisagistico que, somado as
estratégias de marketing e divulgacao destes patrimdnios, constituem a atratividade que
seduz aos visitantes, consolidando, com isso, 0s circuitos turisticos e levando aos

empreendedores 0s rendimentos por seu trabalho.
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De outro lado, no que concerne a pratica turistica, principalmente relacionada ao
uso dos bens culturais como atrativos, estdo as artificializacdo ou cenarizagdo, neste
caso, mais especificamente a producao de materialidades que remetem ao antigo, mas
que na realidade s&o construgdes recentes.

Em geral, a producado destes cenarios pode, de um lado, ter como finalidade
manter um padrdo construtivo semelhante as materialidades remanescentes herdadas
na paisagem, passando aos visitantes a ideia de que, em se tratando das
representacbes culturais, as constru¢cbes novas ou antigas, tem o sentido de
continuidade de técnicas e saberes. Por outro, pode representar apenas um processo
de espetacularizacdo das formas e da paisagem do circuito, onde a preocupacédo com a
imagem se impde ao conteudo cultural.

Esse mecanismo de espetacularizagcdo da imagem e da paisagem esta contido
nas discussoes de Debord (1997), para quem, na sociedade contemporanea, a
aparéncia adquiriu mais importancia que o conteudo, a partir dos mecanismos do mass
media, sempre direcionada ao consumo, componente fundamental da Sociedade do
Espetaculo.

Para Leite (2010, p. 78), a espetacularizagdo da cultura “é a acentuacao ou a
criacdo de tracos culturais que objetivam caracterizar a singularidade de um espaco”,
que no entendimento desse trabalho pode ser rural ou urbano, por meio de “um forte
apelo visual e praticas sociais momentaneas, com vistas a apreensao consumivel da
histéria e da cultura na forma de uma mercadoria”’. Nesta perspectiva a propria
producdo ou adequacao das formas espaciais constituem expressoes ideoldgicas nas
quais ha uma intencionalidade produtiva, onde o lugar ou a paisagem se distingue pelo
estético, processo no qual existe uma grande proximidade com a produgédo das formas
e paisagens turisticas.

Nesse contexto, aproximando da relagdo de uso do patriménio cultural para a
promocao turistica, significa dizer que as materialidades e representacdes simbdlicas sao
convertidas em produto, a histéria e a cultura como género de consumo. Tal processo
esvazia de sentido as formas e visa mais a comercializagao de produtos. No Caminhos
de Pedra, por exemplo, segundo relato de S. S., 49 anos, as novas construcées devem
adequar-se ao padrao arquiteténico histérico (Figura 50 a Figura 53).
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Figura 50: Casa da Ovelha — Caminhos de Pedra Figura 51: Ampliagdo da Casa da Ovelha -
— Bento Gongalves/RS Caminhos de Pedra — Bento Gongalves/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013 Fonte: Foto do autor, julho de 2013

e

Figura 52: Nova construcéo ao lado da antiga — Figura 53: Construcdo recente em pedra -

Caminhos de Pedra — Bento Gongalves/RS Estrada do Imigrante — Caxias do Sul/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013 Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Assim, essas construcbes recentes ou antigas, conferem uma imagem, uma
identidade visual ao circuito turistico, de maneira que o turista ou o visitante possa ter
contato direto com algumas expressdes da cultura, ainda que estas expressdes apenas
remetam ao antigo, por meio do uso de técnicas construtivas.

Tao importante quanto a paisagem e os elementos materiais é a diversificagao
dos produtos turisticos. Os circuitos consolidados na regido serrana, destinos italo-
descendentes amplamente conhecidos, ofertam um “cardapio” bastante variado,
expandindo para outros produtos que se somam ao circuito e permitem prender o
visitante usufruindo mais tempo das infraestruturas e servigos turisticos, ainda que os

principais atrativos estejam situados entre o vinho e a culinaria (Figura 54).
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Fonte: Foto do autor, 2013

Em contrapartida encontramos circuitos em que h& pouca diversificagdo dos
atrativos turisticos, como é o caso do Caminho das Pipas, onde prevalecem as cantinas,
oito ao todo (Figura 55). Essa repeticdo da atratividade, que ndo é uma problematica

exclusiva desse destino, por um lado, acaba por influenciar no fluxo de visitantes.
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Figura 55: Placa indicativa dos atrativos turisticos — Caminho das Pipas — Rolante/RS
Fonte: Foto do autor, julho de 2013

Isto porque a pessoa que estd conhecendo, visitando os atrativos da regidao, ndo
ird percorrer todas as oito cantinas desse circuito, visitando apenas as primeiras
cantinas ou as que possuem melhor acesso e visibilidade, fazendo com que os outros
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empreendimentos dessa natureza figuem prejudicados em relacao a visitagdo e ao
consumo dos seus produtos. Por este motivo que a comercializagao de vinho, em geral,
representa a maior parcela dos rendimentos familiares em alguns circuitos, € ndo o
turismo (Grafico 2).

Por outro lado, tal aspecto pode ser questionado por outras pessoas no sentido de
qgue o incremento de atividades que ndo sejam tipicamente italo-descendente, acaba por
descaracterizar o circuito e influenciando em sua essencialidade, onde os bens culturais
é que devem prevalecer e serem a principal atratividade.

Sem duvida que este tema é polémico e de forma alguma esta resolvido. Contudo,
nao se pode deixar de levar em conta que os perfis dos viajantes sao diferentes. Para os
visitantes, ou seja, aqueles que fazem uma experiéncia mais breve nos circuitos ou ja séo
consumidores assiduos dos produtos, a diversificagdo ndo é uma condi¢cao que ira lhe
impedir de visitar os empreendimentos, enquanto aos turistas, oriundos de lugares mais
distantes e que, em sua permanéncia mais duradoura, buscam o contato com o maior
numero de experiéncias novas e diferentes de seu cotidiano, a oferta de um cardépio
mais variado de atrativos condiciona-se como um diferencial para que este permanega 0
maior periodo de tempo em um determinado circuito italo-descendente.

Assim, a diversificagdo dos produtos e servicos, somada a uma boa estratégia de
marketing, conforme foi discutido em capitulo anterior, € uma condi¢cao efetivamente
importante para incrementar a atratividade e seduzir um maior nimero de visitantes para
os empreendimentos turisticos. Por este motivo que o planejamento da atividade turistica
deve ser um conditio sine qua non, ou seja, uma agao entre o poder publico e os
proprietarios e gestores dos empreendimentos que deve estar no fundamento da
organizacao da atratividade de um determinado itinerario turistico.

Em se tratando da quantidade de visitantes, ha um elemento diferencial ao visitar
um circuito turistico que nao recebe um fluxo tdo grande de visitantes por dia, mesmo
nos chamados periodos de alta temporada, que diz respeito a receber um atendimento
bastante pessoal, em que o proprietario tem tempo pra conversar, mostrar todo o
empreendimento e dedicar uma atencdo pessoal ao visitante. Por este motivo, muitos

dos visitantes destes circuitos com menor circulagdo de visitantes, que geralmente sao
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oriundos de regides mais préximas, acabam tornando-se consumidores assiduos dos

chamados produtos coloniais (vinho, sucos, frutas, compotas, geleias, etc.).

O uso do termo “menos visitado” esta relacionado, de fato, a quantidade média
que estes empreendimentos recebem, de acordo com as respostas fornecidas pelos
proprietarios dos empreendimentos quando perguntados se A quantidade de turistas
era suficiente?. Se observado o Gréfico 6, elaborado a partir da tabela no (Apéndice 1),
pode-se interpretar que praticamente metade dos entrevistados, 42% deles, afirmaram
que a quantidade de turistas ou visitantes precisa melhorar. Certamente que estas
respostas refletem a necessidade de melhorar a comercializagdo dos produtos, onde 0s
empreendimentos tém capacidade de produzir mais ou, ainda, os produtos ficam
estocados porque a quantidade de visitantes é insuficiente para sua producao, basta
lembrar que a grande maioria dos entrevistados respondeu que passou a promover o
turismo por conta da comercializagao dos produtos e para agregar valor ao seu produto.

M Suficiente

42%
| Suficiente, mas

poderia melhorar

Precisa melhorar

Grafico 6: Quantidade de Turistas é suficiente?
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Se somado ao numero de entrevistados que respondeu ser suficiente, mas
poderia melhorar, este percentual sobe para 68% das respostas, ou seja, os atrativos
turisticos italo-descendentes no estado do Rio Grande do Sul, em geral, tém potencial e
necessidade de atender uma maior quantidade de visitantes para se tornarem mais

viaveis aos seus proprietarios.
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Obviamente que os empreendimentos visam a comercializacdao dos produtos e a
promog¢ao do turismo se apresenta como uma estratégia de melhoria dos rendimentos
familiares. Entretanto, é preciso que os proprietarios dos atrativos observem que os
visitantes ndo estao apenas em busca de produtos e souvenirs, devendo estar atentos
a como a riqueza cultural é apresentada e permita aos visitantes, de fato, terem uma
experiéncia profunda e satisfatéria com a cultura italo-descendente.

Quando perguntados Quais os motivos de sua escolha por este circuito?, questao
na qual os turistas poderiam escolher mais de uma opcao (Gréfico 7), as respostas foram
equilibradas, ou seja, apesar de o consumo ter recebido grande quantidade de respostas,
25 ao todo, ndo foi a opgao que se sobressaiu as outras, pois, da mesma forma, o lazer

recebeu a mesma quantidade de respostas, seguido do turismo e da paisagem.

30

25
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Grafico 7: Motivos de satisfacao dos turistas e visitantes
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Isto significa que ha mais a se oferecer aos turistas e visitantes do que somente
produtos de consumo e estes estdo interessados em ver mais, ter novas experiéncias e
nao apenas parar em bancas ou mercados na zona rural para adquirir produtos. Nesse
caso a ampliacdo e diversificagdo da oferta influenciam diretamente no nivel de
satisfacdo dos turistas e visitantes, pois a variedade em relagdo ao que visitar, do que
degustar e do que fotografar tem uma relacédo direta com a saciedade dos desejos e
expectativas dos viajantes. Além disso, fica claro que nenhum dos motivos de escolha
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dos circuitos turisticos se sobressai desmedidamente aos outros, portanto, os turistas e
visitantes que se direcionam aos diferentes destinos criam expectativas em ter contato
com o maior numero possivel de representacdes culturais italo-descendentes e querem,
da mesma forma, usufruir ao maximo dos atrativos durante seu periodo de visitacao e
permanéncia.

Tal discussao encaminha para outro aspecto a ser observado, pois quando
perguntados se A visitagdo aos atrativos atingiu sua expectativa? Por qué? todos
responderam que sim, que atingira as expectativas. E necessario que os
empreendimentos saibam quando estao de fato apresentando servicos satisfatérios para
os turistas e visitantes, inclusive, sabendo os motivos de sua satisfacdo. Assim,
obsevando o Grafico 8, pode-se identificar os principais motivos que de satisfacao, fora a
grande quantidade que se sentiu satisfeita, mas nao informou, estd o ambiente e os
produtos coloniais de qualidade, com 21% das respostas, seguido pelos visitantes que
consideram que o passeio foi emocionante, com 17%, ficando apds a paisagem e outros

motivos com menor quantidade de respostas.

M Paisagem honita

W Passeio informativo

M Passeio emocionante

B Ambiente/produtos de
qualidade

W Outros

BN

Grafico 8: Motivos de satisfagdo dos turistas e visitantes
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacao do trabalho de campo.

Isto corrobora com a ideia de que quanto mais diversificado, preservado e com
bom atendimento forem os circuitos, mais os turistas e visitantes ficaram satisfeitos com
0 que encontrarem, com as experiéncias. Sempre lembrando que tal performance

estara entre os principais motivos de retorno ou de indicagdo para outros visitantes.
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Todos estes circuitos citados até o momento, e outros que ainda seréo
apresentados, tém como caracteristica além do uso da cultura material e imaterial,
tomar a paisagem como um diferencial, uma vez que nestas regibes serranas a
paisagem adquiri contornos que sao convidativos aos olhos, principalmente entre
aqueles visitantes que se deslocam dos grandes centros urbanos com o intuito de ter
um contato mais intenso com espacos abertos, arejados e com maior oferta de fauna e
flora, tipico desses ambientes.

O que seréa possivel perceber, na medida em que os diferentes circuitos vao
sendo apresentados, é que algumas peculiaridades serdo comuns a distintos destinos,
mesmo mudando de estado. Assim, dando prosseguimento, € 0 momento de avancar

para outros estados e conhecer novos circuitos turisticos italo-descendentes.
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3.4.2 Santa Catarina

Casa de Madeira — Museu da Col6nia Cella — Rota ltaliana — Chapec6/SC
Fonte: Foto do autor, 2013
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Localizagao dos Circuitos turisticos no Estado de Santa Catarina
Elaboracao: PANIS, M.; DIAS, V. F. (2013)
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Santa Catarina foi, da mesma forma que o Rio Grande do Sul, um estado que
recebeu levas de imigrantes italianos, entre o ultimo quartel do século XIX e o primeiro
do XX, que se fixaram também em coldnias de imigracdo, algumas das quais
prosperaram, cresceram e constituiram municipios com caracteristicas marcantes
dessa cultura. Outros municipios, na porcdo centro e oeste do estado também
receberam levas de imigrantes, mas por um processo de reimigracao, para imigrantes e
seus descendentes que, vindos do sul, procuravam novas terras para habitar e produzir,
visto que o processo de parcelamento das propriedades exigia angariar novos lotes em
regides mais distantes ou, como nesse caso, em outros estados brasileiros. E a partir
desse processo que muitos municipios nesse estado tém a marcante presenca da
cultura italo-descendente, entre os quais, estio os selecionados para esta pesquisa®.

A diversificagao cultural responsavel pela ocupagéao de Santa Catarina contribuiu,
da mesma forma, para sua diferenciacdo econémica em distintas regides. Chapeco,
municipio onde esta a Rota ltaliana, bem como toda a regido centro-oeste do estado, se
destaca pelo complexo agroindustrial, desde a producdo de carne suina e de frango
para o mercado interno e exportagdo até a produgdo de maquinarios para este setor
(MORES, PICCININI e FERREIRA, org., 2012). Isto significa que o municipio e regiao
sao caracterizados pela atividade agropecuaria, onde predominam as propriedades
familiares, neste caso, atreladas aos grandes grupos empresarias agropecuarias que,
em geral, condicionam a produgcdo e mantém os grupos familiares dependentes
economicamente do circuito produtivo agroindustrial (PERTILE, 2008).

No lado leste, na regidao entre o Planalio e o litoral catarinense encontra-se
Urussanga. Este municipio, como toda esta regido, foi inicialmente ocupada pelos
imigrantes italianos, chegados entre o final de século XIX e o inicio do XX. De acordo
com o portal de negécios de Santa Catarina®’ esta regido é caracterizada pela atividade
de extracdo mineral, atividade que provoca grandes impactos ao ambiente, muitas
vezes, acarretando a poluicdo de mananciais®. Evidentemente, que por ser um

municipio onde predomina a propriedade familiar, também, tem importancia sua

% http://www.chapeco.sc.gov.br
> http://www.santacatarinabrasil.com.br/pt/polos-economicos/

%8 http://ecologia.ib.usp.br/portal/index
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produgcédo agropecuaria, com destaque para a producdo de uva, principalmente, a uva
Goethe, produto que esta impulsionando a producéo do vinho e do turismo na regiao e
promovendo a regido, conforme sera visto.

Assim, no estado catarinense foram visitados dois circuitos apenas: a Rota
ltaliana, em Chapecd, e o Vales da Uva Goethe, em Urussanga®. A referéncia ao
apenas dois circuitos se deve ao fato de que, basicamente, o turismo nesse estado esta
voltado para o modelo “sol e mar”, obviamente por conta da belissima paisagem
litordnea e das praias que ficam cheias na temporada de verdo. Em contrapartida, no
Planalto catarinense, em direcao a regido oeste do estado, percebe-se uma riqueza
paisagistica e cultural impar e, ainda, pouco explorada e conhecida. Este é o caso da
Rota Italiana, em Chapecd.

Formada por apenas quatro pontos de visitagdo, este circuito apresenta o
somatério entre uma agroindustria que produz e comercializa produtos coloniais tipicos;
um museu italo-descendente, constituido por um acervo coletado nas proéprias
comunidades locais; uma igreja antiga em madeira, construida de acordo com o0s
padrées arquitetbnicos pretéritos; e, uma gruta, ponto de celebragdes religiosas e
apresente um preciso espaco de natureza, para aqueles que gostam de efetuar
caminhadas na mata, além de um conjunto de cavernas, desconhecidas quanto sua
origem. Existem, ainda, outros potenciais turisticos que foram relatados por Daniela
Jannuzzi, 31 anos, difusora de turismo da Secretaria de Desenvolvimento Econémico e
Turismo de Chapecd, entre os quais, citou ela, um hotel rural e uma cantina de vinho
que inicialmente eram integradas ao circuito, mas que por nao receber numero
suficiente de visitantes, encerraram suas atividades.

A Rota ltaliana esta integrada a quatro comunidades rurais, que sao colénias
originalmente formadas a partir do processo de reimigracdo. Apesar disso, estas
colénias mantém as mesmas caracteristicas da tradicdo italo-descendente, como a
forca da vida familiar e comunitaria, visto que muitas celebragbes e festividades
fortalecem os vinculos de pertencimento a cultura, inclusive, algumas tipicamente

italianas, como a Festa da Colonizacgao ltaliana que ocorre anualmente em julho.

% A Rota ltaliana foi visitada em Junho, e o Vales da Uva Goethe, em julho de 2013.
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Voltando os olhos em direcdo a leste do estado catarinense chega-se a
Urussanga, municipio tal como outros do entorno, que foram criados a partir das
colénias de imigracao italiana constituidas na regido, no periodo da grande imigragao.
No inicio da colonizagcdo desta regido a principal concentracdo de imigrantes era
Azambuja, distrito do municipio de Pedras Grandes, mas, com o tempo, Urussanga
acabou se tornando uma das principais cidades que mantém as caracteristicas culturais
italo-descendentes na regiao (FERREIRA, 1939).

Eram essas cidades do entorno que constituiam, em seu conjunto, o Caminhos
da Imigrag&o ltaliana, baseado na ideia de que varios caminhos levavam a Urussanga.
Contudo, segundo relata P. M. F., 49 anos, fomentada a ideia do vinho Goethe na
regidao, e por meio de uma assessoria do Sebrae juntamente com a Associagdo dos
Produtores da Uva e do Vinho Goethe de Urussanga/SC - ProGoethe, em 1999, surge a
proposta de chamar Vales da Uva Goethe, fortalecendo e divulgando esta variedade de
uva que passa a se tornar a marca do municipio e da regido. Este circuito, apesar de
possuir grande parte dos atrativos no territério de Urussanga, na verdade, € um circuito
em que todos os empreendedores e familias que tiverem o interesse de fortalecer a
identidade da uva, do vinho e da cultura, podem participar. Importante ressaltar este
aspecto porque o Vinho Goethe, que estd em processo de receber a Indicacéao
Geogréfica - 1G, s6 o sera se manter as caracteristicas culturais da regido, neste caso,
da italianidade. Isto porque o selo de IG ndo € apenas um reconhecimento técnico e de
qualidade de um produto, mas esta atrelado a paisagem e a cultura da mesma forma.

Além disso, Daniela Miotella Mondarto, 36 anos, Diretora de Cultura e Turismo,
relata o potencial que o municipio possui, sendo o0 maior conjunto arquiteténico italiano
tombado de Santa Catarina, que esta em torno da pracga central, inclusive, estando
entre os referenciais utilizados pela superintendéncia do IPHAN no estado, para o
pedido da chancela de Paisagem Cultural. Nesse caso, o Vales da Uva Goethe, muito
mais de que um circuito em torno das cantinas, também tem na sua atratividade um
conjunto arquiteténico, na cidade, na oferta de um produto diferencial com o vinho e o
espumante Goethe, unicos no Brasil, e uma paisagem rural como em poucos lugares da

regido sul, convidativos para a regido (IPHAN, s/d, vol. 1 e vol. 2)
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Entretanto, é interessante recordar que Urussanga, conforme ja referenciado em
capitulo anterior, quando citado a importancia que o sino da igreja matriz exerce sobre 0
ritmo de vida do municipio, tal como outras cidades pequenas de caracteristicas rurais,
possuem um tempo diferente, distinto dos habitos vividos nos grandes centros urbanos.
E um tempo lento. O que ndo quer dizer que o turista que for para este destino ndo
encontrard o que fazer a noite, por exemplo, porque para isso que o Vales da Uva
Goethe congrega outras cidades da regidao, onde o visitante pode encontrar uma
diversidade de atrativos como, por exemplo, Nova Veneza, que é conhecida como
destino gastronémico na regido.

Um aspecto que é preponderante na pouca visitagdo dos atrativos da Rota
ltaliana, bem como do Vales da Uva Goethe, diz respeito as distancias e a
acessibilidade. Primeiro, porque por se tratarem de circuitos rurais, onde o0 acesso nas
colénias por vezes € dificil, principalmente em periodo de chuvas quando as estradas
podem dificultar o acesso do visitante. Quando os acessos recebem calgcamento ou
pavimento, melhoram as condi¢cdes de visitagdo do empreendimento, seja para o0s
viajantes individuais ou em grupos (Figura 56 e Figura 57).

Figura 56: Entrada da Colénia Cella — Rota Figura 57: Entrada da Sede Figueira — Rota
Italiana — Chapecé/SC Italiana — Chapec6/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

As distancias, da mesma forma, constituem um entrave. Isto porque estes
circuitos turisticos rurais dificilmente possuem uma linha turistica exigindo que, na
maioria dos casos, 0s visitantes possuam seus proprios meios de transporte. Além das
distancias, outro aspecto que deve ser observado é quanto a sinalizacao, pois as placas
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indicativas cumprem um papel estratégico para informar e guiar o visitante aos
atrativos.

Nesse sentido, a Rota ltaliana, em Chapecd, carece de melhorar a forma de
identificar seus atrativos, pois estes carecem de uma adequada indicagdo de maneira
gue possibilite o visitante ou o viajante localizar os atrativos mais facilmente (Figura 58).
No caso da Rota ltaliana o investimento na melhoria dos atrativos e pontos de visitagao
poderia atrair mais os passantes, pois as quatro colénias que fazem parte do circuito
séo ligadas pela BR 282, que € um importante acesso, muito utilizado por viajantes.
Com investimento em sinalizacao indicativa e na divulgacao dos atrativos, parte desses

viajantes que passam desapercebidos poderiam parar visitacao.

Figura 58: Museu da Col6nia Cella — Rota ltaliana Figura 59: Placa indicativa de ponto turistico —
— Chapec6/SC Vales da Uva Goethe — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

No que diz respeito a sinaliza¢do e identidade visual o Vales da Uva Goethe esta
mais avangado nesse quesito, utilizando uma sinalizagdo adequada para informar aos
visitantes onde estdo os atrativos na regiao (Figura 59 e Figura 60), inclusive contando
com um Centro de Informacdes Turisticas, onde os viajantes podem procurar folheteria,

mapas e todo o tipo de informag&o sobre os atrativos distribuidos pela regido (Figura 61).
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Figura 60: Placa Indicativa de atrativos turisticos na regido — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Além da sinalizacdo Urussanga/SC ainda possui um Ponto de Comercializacao,
onde os visitantes podem ter o contato com iniUmeros produtos confeccionados nas
propriedades da regido, desde artesanatos variados até mesmo os vinhos produzidos
nas vinicolas, entre os quais, estdo o vinho e o espumante de uva Goethe, produto que
sao o carro-chefe da organizagao do circuito (Figura 62). Como neste ponto funciona a
Diretoria de Cultura e Turismo, além de um ponto de comercializagdo, também funciona
como um centro de informacgdes turisticas, servindo como mais um ponto de apoio para
0s viajantes.

A criacdo de um ponto de comercializagao para os produtos de empreendedores
locais representa uma forma de apoio ao turismo, visto que promove os produtos e seus
produtores. Além disso, funciona como uma forma de divulgacao, possibilitando que os
proprios habitantes do municipio ou da regido conhegam melhor os potenciais atrativos

do circuito turistico local.
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Figura 61: Centro de Informagdes Turisticas — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Figura 62: Ponto de Comercializacéo e Informagoes Turisticas — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Chapecd, por exemplo, € um municipio que esta atingindo a marca dos 200 mil
habitantes e, se somados o0s outros municipios menores da regido, com facilidade
atingiria os 300 mil habitantes (SEBRAE, 2010). Este numero, para a regiao, € bastante
expressivo e poderia ser usado para fomentar as praticas de turismo e lazer na Rota
Italiana, desde que houvesse mais empenho de ambas as partes: do poder publico e
dos habitantes das colénias, segundo nos relatou Daniela Jannuzzi, 31 anos. Além
disso, em entrevista, a Difusora de Turismo do municipio abordou a relagdo entre
investimento e retorno, que representa um ponto nevralgico na promocao do turismo na
Rota Italiana. Isto porque, segundo ela, os empreendedores ndo investem porque nao
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tém garantia do retorno. Nao havendo investimento, os turistas ndo vém, porque néo ha
uma divulgacdo ou, mesmo, os atrativos ndo estdo adequadamente preparados para
receber grande quantidade de visitantes. Contudo, n&o se pode esperar que o poder
institucional se responsabilize com todos os custos da promogao turistica, visto que, por
se tratar de uma atividade de cunho econémico, em que os ganhos dessa atividade
ficardo, em sua maioria, com os proprietarios dos empreendimentos, cabe a estes
promover as melhorias nos atrativos, tendo o poder institucional como parceiro e
responsavel pelas politicas publicas e agdes que beneficiem o conjunto da sociedade.

Em se tratando do turismo é muito importante que haja uma formacgédo e
preparacao por parte dos empreendedores e gestores dos atrativos. Mesmo que néo se
trate de profissionais do ramo, existem entidades como o Sebrae, por exemplo, que
costumam firmar convénios para contribuir na formatagéo e organizagdo dos produtos
turisticos, ainda que se tratem de iniciativas locais, dos proprios habitantes, e sem
grandes recursos para investimento. Nestes casos, uma maior profissionalizagcao dos
empreendedores e gestores dos atrativos pode trazer melhores resultados na promogéao
do turismo, como no caso da Rota ltaliana.

Além da formacao, politicas de fomento sempre constituem um aporte que
contribui na estruturacdo, organizagdo e investimento em melhorias nos circuitos
turisticos, ou nos empreendimentos especificamente. Nesse sentido, nenhum dos dois
municipios dispée de um FUMTUR, de um recurso que possa ser acessado pelos
empreendedores para investir em melhorias na propriedade. A ideia de um FUMTUR,
muitas vezes, é confundida com recursos a fundo perdido (Tabela 3).

Municipio FUMTUR COMTUR
Chapecé Nao Sim
Urussanga Nao Sim

Tabela 3: Existéncia de FUMTUR e COMTUR no estado de Santa Catarina
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacdo do trabalho de campo.

Nesse caso, 0 argumento dos municipios € que nao pode destinar dinheiro
publico para empreendimentos privados, mas um fundo para o turismo pode ser tomado

como empréstimo, depois devolvido. Tal processo € facilmente gerenciado quando da
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existéncia de um COMTUR, em que representantes dos empreendimentos e do poder
publico decidem coletivamente a destinacdo das verbas, o que em muitos casos
acontece que a verba das secretarias de turismo é utilizada como investimento publico
para a promogao turistica.

A existéncia de politicas de fomento, da mesma forma, serve como um incentivo
para a criacdo de novas atratividades, para que outros empreendedores invistam na
diversificacao dos circuitos.

Se observado sob este ponto de vista, a Rota ltaliana nao oferece atratividade
para mais que um dia de visitacdo. Dessa forma, o viajante apenas passa por ela
permanecendo no centro urbano de Chapecd, se quiser pernoitar ou alimentar-se. Neste
ponto, para que estes circuitos realmente recebam mais visitantes, € necessario investir
na diversificacdo e na divulgacéo dos atrativos, afinal, todos os entrevistados relataram
em entrevista que & necessario melhorar a quantidade de turistas (Apéndice 1).

Em se tratando de circuitos italo-descendentes, tanto a Rota ltaliana de Chapecdé
quanto o Vales da Uva Goethe de Urussanga, verifica-se que ainda é pouco o
investimento na promocao da paisagem e da materialidade de seus atrativos, quando,
nas areas rurais, a paisagem constitui-se como um dos principais mecanismos de
seducao dos viajantes. Tanto as colbénias que compdéem a Rota Italiana (Figura 63),
quanto a cidade de Urussanga e regido, onde esta o Vales da Uva Goethe, possuem
potencial paisagistico e patrimonial para servirem como atratividade, mas precisam ser
explorados adequadamente, sobretudo Urussanga que possui 0 maior conjunto
arquitetbnico italo-descendente de Santa Catarina, os quais estdo devidamente
protegidos por instrumentos legais.
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Figura 63: Igreja da Coldnia Bacia - Rota Italiana Figura 64: Paisagem natural da regido colonial —
— Chapec6/SC Rota ltaliana — Chapec6/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Assim, o uso do potencial natural (Figura 64) e cultural onde os circuitos
turisticos estdo situados, possibilita que a pratica turistica constitua-se em uma
atividade que proporcione o0s rendimentos necessarios aos grupos familiares, ao

mesmo tempo em que promove a cultura italo-descendente.

Figura 65: Moinho antigo — patriménio rural — Figura 66: Cantina Familia Scremin —

Urussanga/SC Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

De maneira especial, Urussanga apresenta grande potencial paisagistico e
patrimonial espraiados entre a &rea rural (Figura 65 a Figura 67) e area urbana do
municipio (Figura 68), bem como nos municipios vizinhos que possuem
empreendimentos que fazem parte do Vales da Uva Goethe, onde é possivel encontrar
ndo apenas as materialidades, mas modos de viver e fazer transmitidos entre as
familias, conteddos que preenchem as materialidades e conforma a paisagem de um
italianidade proépria do lugar.
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Figura 67: Igreja centenaria na éarea rural do Figura 68: Vista da Igreja matriz e antiga vinicola
municipio de Urussanga/SC Cadorin — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Portanto, no Vales da Uva Goethe, de maneira especial em Urussanga, o
visitante tem a chance de ter contato com uma variedade de atrativos, que vao desde a
arquitetura, entre casas, igrejas e outras constru¢des na area rural, até as vinicolas e
empreendimentos que estdo integrados ao circuito turistico. Entretanto, tal potencial,
segundo relado de Daniela Miotella Mondarto, 36 anos, Diretora de Cultura e Turismo,
ainda nao recebe o devido reconhecimento da populagao local, onde, segundo ela, os
proprios habitantes locais ndo valorizam tanto os produtos e os atrativos locais, ou seja,
0s empreendimentos ndo recebem apoio ou, mesmo, grande visitacdo dos moradores

do municipio.

Figura 69: Praca Central — Monumento em homenagem aos imigrantes italianos — Urussanga/SC
Fonte: Foto do autor, junho de 2013
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De acordo com alguns proprietarios de empreendimentos entrevistados, falta um
maior investimento do poder publico em termos de marketing e estrutura dos servicos
turisticos para atrair um maior nimero de visitantes para o circuito. Outra questéo,
percebida nas conversas com os entrevistados e relatado por Daniela Miotella
Mondarto, 36 anos, Diretora de Cultura e Turismo, € a falta de um maior interesse da
prépria populacdo local em apoiar as propostas de valorizagdo da cultura italo-
descendente e, com isso, fortalecer o circuito regional, afinal, todos os entrevistados
afirmaram que a cultura italo-descendente tem grande importancia para a promogao
das praticas turisticas, conforme citado em capitulo anterior.

Apesar disso, a identidade italiana € bastante marcante no municipio, este € o
motivo que explica 0 monumento a estes imigrantes na praga central, onde inclusive
consta um mapa da Itélia (Figura 69). Ainda, tal importancia da cultura € verificada no fato
de Urussanga ser o Gemellaggio de Longarone, na ltdlia, ou seja, sdo consideradas
cidades-irmas, circunstancia que promove uma aproximagao cultural entre as cidades e
reforga o sentido de pertencimento a cultura por parte dos habitantes de Urussanga.

Sobretudo € importante ressaltar que a cultura italo-descendente € bastante
marcante em Santa Catarina e, ainda que nao exista um grande numero de circuitos
turisticos no momento, Daniela Miotella Mondarto, 36 anos, afirma que as acbes do
governo estadual para o turismo estdo cada vez mais direcionadas para o planalto e as
regides de imigracdo, entre as quais estdo as italianas. Isto significa que futuramente
possam existir mais acdes de valorizagdo da cultura italo-descendente, inclusive, com a
promocao de novos circuitos turisticos onde o patriménio cultural tenha um papel de

destaque.
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Tal como Santa Catarina, o estado do Parana recebeu imigrantes italianos e seus
descendentes em dois momentos. Um primeiro, diretamente da ltalia, quando vieram
para as colénias de imigracdo. Depois, os italo-gauchos que reimigraram em busca de
novas terras em dire¢do a centro-oeste dos estados que compdem a regido Sul do Brasil.

Por este motivo, também no Parana existe um circuito situado em uma cidade
constituida a partir da reimigracéo, que é a Rota do Vinho, em Bituruna, além de outros
dois circuitos de coldnias que datam do periodo da grande imigragao italiana para o
Brasil, na regido Metropolitana de Curitiba — RMC, o Circuito Italiano de Turismo Rural,
em Colombo; e, o Caminho do Vinho, em Sao José dos Pinhais. Por fim, ainda temos
na propria area da cidade, o bairro gastronémico da Santa Felicidade, que se constitui
como um destino de grande circulacao tanto de visitantes quanto de habitantes locais.

Uma caracteristica comum, percebida durante o periodo de campo é que, apesar
de estarem préximo aos centros urbanos ou lugares de grande aglomeragao
populacional, os trés circuitos tem a maior parte de sua atratividade nas areas rurais
dos municipios, em que as distancias sao relativamente pequenas, fato que pode
favorecer a visitacao.

A Rota do Vinho de Bituruna é relativamente pequena, pois € composta apenas
de quatro vinicolas e um restaurante, além de outras atratividades naturais proprias da
regiao, sendo que uma das vinicolas fica na area urbana, em um importante acesso
viario, PR 170, fato que facilita que este empreendimento tenha um maior fluxo de
visitacao e comercializagdo em relagdo aos outros.

Cabe destacar que a atividade econbémica deste municipio esta baseada,
principalmente, na atividade madeireira, com destaque na paisagem para extensos
trechos de plantio de eucalipto e de fabricas para o corte, laminacao e todo o processo
de beneficiamento da madeira®, responsavel por dinamiza a economia do municipio.
Além da madeira, ganha destaque a producao de uva, com grande importancia para o
municipio, principalmente devido a produc¢ao de sucos e vinhos para a comercializagao
e para a atividade turistica, motivo pelo qual existe neste municipio a Rota do Vinho.

% http://www.bituruna.pr.gov.br/
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Este circuito foi uma iniciativa do préprio poder publico, quando da promog¢ao da
primeira Festa do Vinho do municipio. Por meio da festividade se percebeu que haveria
potencial para atrair um publico local e regional para visitagdo e consumo dos produtos
derivados da uva e, por este motivo, foi criada a Rota do Vinho, que atualmente possui
em torno de dez anos.

Contudo, todos os entrevistados relataram uma problematica comum para
explicar porque atualmente o circuito esta abandonado e sem investimentos: a
instabilidade politica que o municipio tem passado nos ultimos meses, com sucessivas
trocas de prefeito. Essa instabilidade foi, mesmo, percebida durante o trabalho de
campo. Este foi o Unico municipio no qual nao foi possivel entrevistar um representante
institucional, tal como prevista no Questionario 3, porque o Secretario de Esportes e
Turismo alegava, na ocasido, ndo ter as informagdes necessarias para a entrevista.

No caso especifico de Bituruna, tal processo reflete diretamente na organizacao
da politica de turismo, visto que o poder publico tem um papel importante na gestao
desta atividade no municipio, neste caso, ndo esta presente de forma adequada e,
ainda, inviabiliza o cumprimento de suas fungdes, tais como acessibilidade e
sinalizacao, além de haver provocado a desarticulacdo de um espaco de dialogo e
decisdo entre os proprietarios € o poder publico. De maneira semelhante também os
empreendedores de S&o José dos Pinhais avaliaram a auséncia da gestdo anterior do
governo, aspecto que provocou a falta de didlogo e agdes conjuntas entre a politica
publica e os proprietarios dos empreendimentos turisticos (Tabela 4).

Municipio FUMTUR COMTUR
Bituruna Nao Néo
Curitiba Nao Sim
Sé&o José dos Pinhais Nao Sim
Colombo Nao Sim

Tabela 4: Existéncia de FUMTUR e COMTUR no estado do Parana
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizacdo do trabalho de campo.

A articulacdo entre o poder publico, representado por suas secretarias ou
diretorias de turismo, juntamente com os proprietarios dos atrativos, que séo
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empreendedores turisticos, € um elemento fundamental para a organizagdo da pratica
turistica. As acdes em torno da divulgacdo e marketing, acessibilidade e sinalizacéo,
constituem politicas basicas que ambos os atores devem articular coletivamente.
Principalmente entre os circuitos rurais a acessibilidade é um aspecto que tem
forte influencia na visitagdo dos empreendimentos. Se as estradas de chao batido nao

receberem um constante processo de manutencdo acabam por se constituir em um

impeditivo para que os turistas cheguem aos atrativos, em especial no periodo chuvoso
(Figura 70 a Figura 73).

Figura 70: Estrada rural — Rota do Vinho — Figura 71: Entrada de propriedade — Rota do
Bituruna/PR Vinho — Bituruna/PR
Fonte: Foto do autor, junho de 2013 Fonte: Foto do autor, junho de 2013

Figura 72: Pértico de inicio do Caminho do Vinho Figura 73: Estrada e sinalizacdo Turistica —
— S&o José dos Pinhais/PR Circuito Italiano de Turismo Rural — Colombo/PR
Fonte: Foto do autor, agosto de 2013 Fonte: Foto do autor, agosto de 2013

Logo no inicio deste capitulo foi citado a importancia que a acessibilidade e a
sinalizagao turistica tém para a organizacado espacial dos circuitos. Em termos de
sinalizagao € importante lembrar que esta deve ser pensada para os viajantes tanto no
ambiente das estradas, quanto dentro do proprio circuito, ou seja, a primeira permitindo
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que o viajante chegue até o destino onde o circuito estd situado e, a segunda,
identificando devidamente aos turistas e visitantes onde estdo os empreendimentos e
atrativos, de maneira que este possa chegar aos locais sem a necessidade de
constantemente pedir indicagdes e orientagdes. Além disso, a criagdo de uma identidade
visual para o circuito permite ao visitante identificar quais atrativos fazem parte do circuito
(Figura 74 a Figura 77).

E Turismo Rural
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Figura 74: Sinalizagdo Turistica — Caminho do Figura 75: Sinalizagdo dos atrativos — Caminho do
Vinho — Sao José dos Pinhais/PR Vinho — Sao José dos Pinhais/PR
Fonte: Foto do autor, agosto de 2013 Fonte: Foto do autor, agosto de 2013
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Figura 76: Placa com mapa indicativo — Caminho Figura 77: Sinalizagao turistica — Circuito Italiano
do Vinho — S&o José dos Pinhais/PR de Turismo Rural — Colombo/PR
Fonte: Autor, agosto de 2013 Fonte: Autor, agosto de 2013

Igualmente marcante no territério, quando o assunto € a identificacdo dos circuitos
turisticos, é a criacao de porticos, portais ou marcos de entrada, que tem a funcéo de
delimitar territorialmente a chegada dos visitantes ao itinerario que este que visitar (Figura
78 e Figura 79). A criagao de porticos tem se tornado comum, ndo apenas no Brasil como
em outras cidades do mundo, recurso amplamente utilizado para a sinalizacao turistica

na paisagem, responsaveis por identifica singularidades no territério e servirem como
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marcos ou icones paisagisticos. Tal processo decorre da necessidade dos lugares se
diferenciarem uns dos outros, no periodo contemporaneo, orquestrado pelas imposicoes
do capitalismo que, cada vez mais, explora os potenciais e as diferencas, levando a
cenarizagao dos lugares como um recurso paisagistico (HARVEY, 1993).

Figura 78: Pértico de entrada da cidade — Rotado _, L ) .
Vinho — Bituruna/PR Figura 79: Pértico do Bairro da Santa Felicidade —

Fonte: Foto do autor, junho de 2013 gg::fa(:'z)i do autor, agosto de 2013

A utilizagdo desse recurso para indicar a vocagao turistica do municipio, de um
bairro ou localidade, no limite da questdo, acaba por desempenhar um duplo papel:
primeiro, servindo como uma marca € um marco, amplamente divulgado, produzido para
identificar o inicio da territorialidade turistica, informando ao visitante que a partir de entao
pode usufruir de toda a atratividade ao longo do circuito. Segundo, pois estes portais sao
um elemento da espetacularizacdo da cultura, onde criam-se referéncias que sao
estrategicamente dispostas na paisagem para servirem como referéncias aos visitantes,
atributos instituidos intencionalmente para converter o territorio coletivo em turistico. Tal
processo se assemelha ao que Cruz (2007, p. 23) denomina de metonimia espacial,
onde a acao deliberada dos promotores turisticos leva aos visitantes a tomarem a parte
pelo todo, ou seja, induzem os visitantes, por meio do uso da imagem, a acreditar que a
totalidade do territério é turistica e que tudo converge para a promog¢éao do turismo, como
€ 0 caso do Bairro de Santa Felicidade em Curitiba/PR, esquecendo-se que neste
territério agregam-se outras atividades que néo as turisticas.

Além disso, como se trata de circuitos turisticos italo-descendentes, & mister que
o patrimbénio esteja presente, que seja posto em evidéncia, ndo apenas como

atratividade, mas como representacado da cultura, bens materiais e praticas cotidianas
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que permitam ao visitante ter uma experiéncia mais préxima das representacdes da
cultura, afinal, este deveria ser o objeto principal e ndo os produtos que séao
comercializados, ainda que a comercializagcao seja importante, uma vez que garante a

renda dos empreendimentos, que em geral sdo familiares.

Figura 80: Casa de madeira em estilo colonial — Rota do Vinho — Bituruna/PR
Fonte: Foto do autor, junho de 2013

No caso dos circuitos turisticos italo-descendentes o uso do patriménio aumenta
a potencialidade dos atrativos como, por exemplo, a casa de madeira antiga, em estilo
arquiteténico italiano, o chamado estilo colonial para os habitantes da regido sul, ainda
habitada pelos nonos, onde a familia constituiu um museu familiar na propriedade na
qual, com agendamento, pode ser visitada e ver na pratica como os antigos viviam,
afinal, os habitantes fazem questao de continuar executando as tarefas e mantendo os
méveis antigos, um verdadeiro museu vivo. Além disso, outras casas coloniais também
podem ser encontradas nos circuitos turisticos (Figura 80), sendo que algumas delas
passam a receber novos usos, passam a abrigar novas funcionalidades (Figura 81 e
Figura 82).
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Figura 81: Memorial do Imigrante Iltaliano — Figura 82: Casa antiga refuncionalizada -

Circuito Italiano de Turismo Rural — Colombo/PR Caminho do Vinho — Sao José dos Pinhais/PRS
Fonte: Foto do autor, agosto de 2013 Fonte: Foto do autor, agosto de 2013

A refuncionalizacao do patrimdnio cultural, assim, constitui uma forma de garantir
a continuidade das materialidades no espacgo, por meio da substituicdo dos usos
pretéritos por novas funcionalidades (LUCHIARI, 2005). No caso dos circuitos turisticos
italo-descendentes, este processo de refuncionalizagdo representa um ganho duplo,
primeiro, porque garante a preservacdo € a conservacao do patriménio, ainda que
preenchido de usos diversos, sao expressdes materiais da cultura. Outro, porque
garante que este patriménio continua proporcionando rendimentos aos seus detentores,
0 que, no limite da questao, significa a incorporacdo de valor econémico ao valor
cultural do patriménio (PANIS, 2009a).

Outro aspecto que se deve levar em consideracdo é quanto aos produtos
comercializados, pois estes também constituem parte do patriménio italo-descendente,
afinal, as receitas, saberes e técnicas produtivas sdo transmitidas em familia e grande
parte do que se comercializa nos empreendimentos turisticos sdo os chamados produtos
coloniais, que recebem este nome por ndo serem industrializados ou, ainda, por serem
produzidos por pequenas agroindustrias. Entre estes produtos, o mais difundido €, sem
sombra de duavida, o chamado vinho colonial, que se distingue dos chamados vinhos
finos, por ndo utilizar uvas de cortes finos, além de outras caracteristicas técnicas e
produtivas distintas, que resultam em um produto com saber, acidez e coloragao préprias.

Em geral, nos circuitos turisticos italo-descendentes, a comercializacao de vinho
€ que se sobressai em relacdo a outros produtos, entre os vinhos finos e os coloniais.
Entretanto, tal produto sempre retoma a discussdo a respeito da diversificacdo da

atratividade, inclusive, ja discutido anteriormente neste capitulo.
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Entre os itineréarios visitados no estado do Parana, durante o trabalho de campo,
verificou-se que todos os circuitos tém o vinho como um dos principais produtos de
atratividade aos visitantes, sendo que destes, dois levam no proprio nome do circuito:
Caminho do Vinho e Rota do Vinho. Contudo, falar sobre o vinho encaminha para o
tema da diversificagao.

E o caso da Rota do Vinho de Bituruna/PR, por exemplo. Uma das marcas que
constituem a principal atratividade para seduzir o visitante esta no produto colonial,
neste caso o vinho. A questdo, no entanto, estd no fato de que o circuito apresenta
cinco pontos de atratividade ao todo, sendo que destes quatro sao vinicolas, uma
urbana e outras trés rurais. Por mais que os produtores inovem, como se trata de um
municipio de populacdo pequena e onde ndo ha grande circulagdo de viajantes, a
atividade turistica acaba por ndo se tornar a principal, ficando os ganhos a cargo da
comercializac&do do produto para outros mercadores consumidores.

Tais questdes, que podem se estender a todos 0s outros circuitos visitados em
outros estados, devem permear o planejamento turistico nos municipios, no sentido de
que os gestores, publicos e privados, tenham mais clareza de qual é o papel destes
empreendimentos: receber consumidores, visitantes ou turistas? Querem ter
empreendimentos ou atrativos turisticos? Somente tendo clareza de quem é o publico
alvo que se quer atingir, e de que forma se quer atingir, que o planejamento turistico ira
fomentar a pratica nos circuitos italo-descendentes.

Percebe-se caso semelhante no Caminho do Vinho, em Sao José dos
Pinhais/PR. Nesse circuito a maioria dos empreendimentos abertos durante a semana
sdo cantinas, grande parte dos outros estabelecimentos, como os restaurantes, sé
funciona aos finais de semana e feriados.

Nas cantinas o vinho comercializado € do tipo colonial, havendo, inclusive, uma
padronizacdo na rotulagem, o que significa que em todos os estabelecimentos o vinho
possui a mesma identidade visual, prépria do circuito, ndo por acaso, pois esta é uma
decisdo tomada junto a Associacdo Caminho do Vinho - Colénia Mergulhdo — ACAVIM.
Sobre o vinho produzido, uma informacao obtida junto aos empreendedores é curiosa:
nao ha produgao de uva na regiao, sendo que a uva utilizada como matéria-prima para a
producao do vinho vem de regides mais distantes, grande parte, inclusive, do estado do
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Rio Grande do Sul. O caso do vinho ter um padrao visual e de sabor muito semelhante
em todos os empreendimentos, neste circuito, coloca em cheque a possibilidade de os
empreendimentos oferecerem tipos distintos da bebida, onde o visitante pode percorrer
diferentes cantinas em busca de sabores diferenciados a serem apreciados.

Obviamente que existem outros produtos comercializados nas cantinas, como
geleias, compotas, bolachas, entre outros. Além disso, por meio das entrevistas, foi
possivel descobrir que existem iniciativas locais relacionadas a cultura, tais como o
Folclérico Italiano Cuore d’ltalia e o Coral Italiano Belvedere, que se dedicam ao
fortalecimento e manutencao da cultura italo-descendente, pois ndo sdo destinados as
apresentacoes para turistas.

Uma questao interessante descoberta durante o trabalho de campo € que, entre
todos os circuitos visitados, o Caminho do Vinho é o Unico que possui uma linha
turistica com uma guia. Ainda que este seja um servico particular, e por este motivo
tenha um custo aos usuarios, integra-se como uma op¢ao a mais para quem nao pPossuli
transporte proprio ou ndo queira dirigir até os empreendimentos, por causa do consumo
de bebidas alcodlicas.

A facilidade de acesso e a proximidade com a Regidao Metropolitana de Curitiba —
RMC, é uma caracteristica do Caminho do Vinho. Por este motivo o circuito, segundo
relataram os entrevistados, recebe semanalmente um fluxo muito intenso de visitantes,
quase em sua totalidade de Curitiba ou da RMC (Apéndice 1) em geral, interessados
em comprar o vinho. Tal informagao explica porque entre os circuitos visitados durante
o trabalho de campo, o Caminho do Vinho apresenta o maior percentual de
entrevistados que responderam que o turismo é sim a principal ou unica fonte de renda
da familia (Grafico 2).

O vinho também é um dos principais atrativos do Circuito Italiano de Turismo
Rural, em Colombo/PR, municipio que também faz parte da RMC, contudo, é
interessante observar que em meio aos aproximados trés milhdes de habitantes da
regido metropolitana, na qual as cidades de Colombo e Sdo José dos Pinhais ja se
conurbaram a Curitiba, ambos os circuitos mantém caracteristicas rurais.

Uma peculiaridade de Colombo é que, atualmente, segundo nos relatou Alvine
Bonin, 31 anos, responsavel pela area de Planejamento Turistico da Secretaria

239



Municipal de Turismo, a maior parte da populacdo do municipio, mais de 90%, habita a
area que esta conurbada a Curitiba, enquanto que o restante habita a sede e a area
rural do municipio, sendo que esta € a maior parcela do territério. Ou seja, a minoria
dos habitantes ocupa uma porgdo maior do territério do municipio, area na qual esta
assentada expressiva producdo de hortifruti que atende a capital, diferentemente de
Sao José dos Pinhais que, apesar da proximidade com Curitiba, tem sua economia
baseada na produgé&o industrial, ou seja, cada um destes dois municipios cumpre uma
funcao especifica de atendimento as necessidades da cidade-mae na RMC.

Em relagcdo ao Circuito ltaliano de Turismo Rural — CITR, uma caracteristica que
foi possivel observar é a diversidade de atrativos que este circuito oferece, inclusive,
para a propria representante da Secretaria de Turismo entrevistada, fato que
descaracteriza o circuito. Por conta disso, Alvine Bonin, 31 anos, relatava que o circuito
esta sendo avaliado e que alguns atrativos serdo retirados e incorporados a outros
circuitos, de maneira a fazer com que o CITR mantenha uma italianidade tipica, que
constitui o principal atrativo para cativar os visitantes.

O CITR esta distribuido entre o territorio rural e a sede do municipio de Colombo,
no entanto, ainda nao se apresenta como um destino no qual o viajante pode
permanecer ali por alguns dias, pois nédo dispée de uma rede hoteleira para hospedar
aos visitantes. De fato, Colombo néo investe no sistema hoteleiro visto que n&o teria
como concorrer com os estabelecimentos de Curitiba, até mesmo por sua proximidade.
Com isso, a propria capital, que é um destino indutor do desenvolvimento turistico
regional (MTUR, 2006), além de possuir em seu territério inUmeros atrativos para
visitacao, serve como ponto de partida e de chegada para aqueles que tém interesse
em conhecer outros destinos na regido metropolitana.

Isto se aplica, inclusive, ao Bairro Gastronémico da Santa Felicidade, destino
tradicional para ter contato com a gastronomia italiana, ou melhor colocado, italo-
descendentes, por que os restaurantes deste bairro, em geral, ndo servem pratos de
alta gastronomia, sendo comum nos cardapios especiarias como polenta, frango
assando, massas, molhos, entre outros, ao modo produtivo das antigas familias italo-

descendentes. Além disso, a Santa Felicidade oferece ao visitantes a possibilidade de
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visitar e adquirir vinhos e produtos coloniais nas cantinas que existem no bairro®’
(Figura 83 e Figura 84).

Figura 83: Vinhos Durigan — Santa Felicidade — Figura 84: Casa dos Arcos - — Santa Felicidade —
Curitiba/PR Curitiba/PR
Fonte: Foto do autor, agosto de 2013 Fonte: Foto do autor, agosto de 2013

A Santa Felicidade é um bairro que surgiu a partir da chegada dos imigrantes
italianos que se fixaram nesta area e ali permaneceram, mesmo com a expansao
urbana para esta regiao da cidade. Por sua tradicdo enquanto destino gastronédmico em
Curitiba, este bairro recebe intenso fluxo de pessoas, principalmente nos finais de
semana. Como Curitiba € uma importante capital e regido metropolitana brasileira,
durante todo o ano recebe intenso fluxo de visitantes, seja a passeio, eventos ou
negécios. Assim, somada a populagcdo local e da RMC e os viajantes que
eventualmente se encontram na cidade, faz com que a Santa Felicidade, com seus
restaurantes e cantinas, se constitua num destino que recebe um fluxo constante de
visitantes e, ainda que existam periodos de alta e baixa temporada, permite que estes
empreendimentos sejam viaveis, sempre atendendo um numero satisfatorio de clientes.

E preciso ponderar, entretanto, que o Bairro de Santa Felicidade cumpre um
papel estratégico no planejamento da cidade de Curitiba, onde, cada vez mais, 0s
espacos urbanos sado pensados ideologicamente, de maneira que os diferentes
potenciais sejam utilizados como uma ferramenta de marketing no planejamento
estratégico da cidade, convergindo para sua valorizagdo mercadologica em relagéo a
outros destinos, e transformando os diferentes lugares dentro do espago urbano em
vitrines (SANCHEZ, 2001a, 2001b, 2003). Além disso, 0 bairro € uma area onde se

®1 http://www.curitiba-parana.net/santa-felicidade
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verifica uma intensa especulacao imobiliaria, tanto pelo aumento de fisico de novas
residéncias quanto pela valorizacdo das construgdes no nucleo urbano consolidado,
processo que tem atraido investidores externos que, inclusive, ndo sao italo-
descendentes (SCALCO e OLIVEIRA, 1998; MOURA e NUCCI, 2007).

Visto dessa perspectiva se pode entender porque o bairro de Santa Felicidade se
tornou um dos principais destinos gastrondmico em Curitiba (VOLARECLUB, 2011).
Este lugar, que tem sua origem situada no capitulo histérico da colonizagao italiana,
onde seus habitantes cumpriam fungdes produtivas estratégicas para o municipio,
produzindo hortifrutigranjeiros, vinhos, queijos e outros produtos coloniais (FERRARINI,
1973), atualmente, teve sua histéria e seu patrimdénio convertidos em recurso
mercadologico para a promogao das atividades de turismo e lazer. Em outras palavras,
significa que o bairro de Santa Felicidade passou por um processo de
espetacularizacdo de sua imagem (LEITE, 2010), onde os elementos histéricos e
culturais italo-descendentes foram postos em evidéncia e convertidos em recursos
estratégicos para a comercializagdo pela via do turismo e do lazer, atrelado ao consumo
em grande escala.

Ainda que seja polémica, pois certamente muitas familias conservam préticas e
saberes italo-descendentes herdados dos antepassados no ambiente familiar, a ideia
em apresentar esta discussao a respeito da espetacularizacdo da cultura encaminha
para um debate mais profundo, e necessario, a respeito producéo estetizada da cultura,
onde os lagos de pertencimentos dos individuos as representac¢des culturais tem sua
manutencado condicionada ao mercado, e a incorporagao do valor de troca subverte o
valor de uso, colocando em xeque a continuidade da cultura no tempo e no espaco.

Antes de passar ao proximo estado cabe destacar o que ja foi dito neste trabalho:
apesar de se estar tratando de circuitos turisticos italo-descendentes, o fato de estarem
localizados em diferentes estados, ou mesmo regides distintas dentro dos diferentes
estados, pressupde diversos processos socioecondmicos locais ou regionais que, por
este motivo, representaram caminhos préprios das dinamicas culturais italo-
descendentes, multiplicando, assim, 0 universo das representacdes materiais e praticas

culturais que se manifestam em cada circuito turistico.
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3.4.4 Espirito Santo

Tombo da Polenta — Circuito Agroturistico — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, 2013
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Em capitulo anterior, quando abordada a emigracéo italiana para o Espirito
Santo, demonstramos como esta cultura teve um importante papel na formacgéo
socioespacial deste estado, tanto na constituicdo das col6nias de imigragao quanto no
uso da mao de obra para as fazendas de café (ABREU, 1987; FRANCO, 1998).

Nao obstante a importancia histérica que teve, e tem, a cultura italo-descendente
para o estado capixaba, verificou-e que o Unico circuito turistico com base nesta cultura
encontrado foi em Venda Nova do Imigrante, municipio distante aproximadamente 100
quildbmetros da capital Vitéria. Em Venda Nova do Imigrante o circuito esta baseado na
proposta do agroturismo, bastante semelhante ao agriturismo praticado na Italia
(MARINA, 2012; BIANCHI, 2010; HAUSMANN e DI NAPOLI, 2001), em que se utiliza a
cultura, tradicoes e praticas habituais do mundo rural e agricolas como referéncia para
a promocgao do turismo, sendo que este municipio recebeu o titulo de Capital Nacional
do Agroturismo, pela Associagao Brasileira de Turismo Rural — ABRATUR (Figura 85).
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Figura 85: Sinalizagdo na entrada da cidade — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: agroturismovendanova.com.br, 2013
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Figura 86: Vista da BR 262 — Area central do municipio de Venda Nova do Imigrante
Fonte: www.tour.es.com.br, 2013

Em termos de caracteristicas socioecondmicas € importante ressaltar que Venda
Nova do Imigrante é um municipio que tem como principal atividade econémica o cultivo
e a produgédo de café, segundo a prefeitura 90% da producédo agricola esta baseada
neste produto, fato pelo qual os imigrantes italianos se destinaram para estas areas no
periodo da grande imigragao para o Brasil®.

Uma peculiaridade geografica do municipio é que sua area urbana é cortada pela
BR 262, que liga o litoral capixaba a Minas Gerais (Figura 86). Isto significa que a cidade
de Venda Nova do Imigrante esta estrategicamente situada em um ponto de passagem
e parada para os viajantes em deslocamento de férias ou a trabalho, durante todo ano,
e mais intensamente no verdo, possibilitando que o Circuito Agroturisticos sempre
tenha visitantes, ainda que variando a quantidade de acordo com o periodo do ano, a
localizagdo do empreendimento e o servigo que oferece.

Certamente que os empreendimentos que margeiam a estrada principal tém mais
visibilidade e recebem um maior numero de visitantes, contudo, as estradas vicinais, que
séo de chao batido, possuem boa trafegabilidade, ou seja, ndo constituem um impeditivo
para visitar as atratividades. Em casos como este, quando o acesso por meio das
estradas favorece a visitagcao, € importante que a sinalizagao turistica, da mesma forma,

62 www.vendanova.es.gov.br
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seja adequada e clara, de maneira que o visitante consiga localizar faciimente aos
empreendimentos que pretende visitar (Figura 87). Contudo, apesar da boa qualidade
das estradas vicinais, em campo pode-se verificar que quanto mais distante da estrada
principal mais a sinalizagdo ficava escassa, fato que dificulta aos visitantes chegar aos
empreendimentos. Por outro lado, favorece a este circuito, a existéncia de um Posto de
Informagbes Turisticas, na entrada da cidade, onde os viajantes podem buscar
informacdes, orientacdes e folheteria dos empreendimentos, podendo escolher os
atrativos que desejam visitar (Figura 88).

Figura 87: Placa indicativa de atrativos turisticos — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, setembro de 2013

" mturr wrr

Figura 88: Posto de Informacdes Turisticas — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, setembro de 2013
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Uma particularidade, lembrada pelos entrevistados, € quanto a questdo da
hospedagem, tanto pela necessidade do aumento do numero de leitos quando pela oferta
de hotéis ou pousadas com melhores padrées de acomodagdes. Cabe explicar porque
tantos entrevistados citaram este aspecto. Uma vez que Venda Nova do Imigrante &
dividida por uma estrada de intenso fluxo de veiculos, as acomodacgdes dos hotéis, em
geral, sdo pensadas para viajantes e caminhoneiros, que vao pernoitar uma noite
apenas. Assim, os turistas que vao para a regido acabam escolhendo cidades do
entorno, que oferecem pousadas ou hotéis mais equipados e aconchegantes para
aqueles que vao permanecer por mais alguns dias na regiao.

Um aspecto relevante, no que diz respeito a proposta do Circuito de Agroturismo
de Venda Nova do Imigrante/ES, é referente a peculiaridade da italianidade neste
municipio. Ja foi tratado deste aspecto anteriormente, de como, apesar de haver uma
origem imigrante comum, a italianidade adquiriu caracteristicas préprias de acordo com
a regiao nas quais se estabeleceu.

Isto porque este regido capixaba, desde a chegada dos primeiros imigrantes no
periodo da grande imigragdo, mantém uma tradicdo produtiva vinculada ao café
(DERENZI, 1974), diferente do modelo da propriedade familiar policultural dos estados do
sul do pais (DE BONI e COSTA, 1984). Aléem disso, em Venda Nova do Imigrante as
condic¢des pedoldgicas influenciam nas culturas produtivas, uma vez que o municipio esta
situado na chamada regido de montanhas, onde ha maior incidéncia de afloramentos
rochosos, contudo, tal aspecto néo tornou-se um impeditivo para a promog¢ao do turismo
e, mesmo, uma diversificagdo dos produtos oferecidos no circuito.

Esta diversificacao no Circuito Agroturistico traz como caracteristica, de um lado,
a inovagdo de produtos para serem oferecidos aos visitantes, de outro, a criagédo de
uma identidade com base no Socol, produto de tradicao italo-descendente, em Venda
Nova do Imigrante.

Em relacdo a inovagao tem destaque a polenta que, além de ser um produto que
confere uma identidade ao municipio, onde a Festa da Polenta € um evento tradicional
e de destaque no estado, na sua 352 edicdo em 2013. Este produto obtido a partir da
moagem do milho tornou-se matéria-prima para a elaboragéo de outros pratos que séo
oferecidos nos estabelecimentos do circuito, entre os quais damos destaque para o
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nhoque de polenta, segundo destacou A. V. P., 50 anos, e para a pizza de polenta,
elaborada pelo empreendimento familiar de L. A., 42 anos, além das outras formas
tradicionais de se servir, com variados tipos de molhos. Estes novos produtos surgidos
a partir da polenta foram obtidos por meio de concursos gastronémicos no municipio
que fazem parte de uma iniciativa para inovar e diversificar os produtos que serao
oferecidos nos estabelecimentos turisticos, de maneira a aumentar o conjunto de
atrativos destinado aos visitantes. Assim, a partir de um produto tradicional e tipico da
cultura italo-descendente, cria-se outras formas de preparo, inovando a oferta que
influencia diretamente na atratividade, por conta da novidade.

Um aspecto interessante, nesse caso, € que ndo ha no municipio o cultivo de
milho, devido as condigdes de solo que sdo inadequadas para esta cultura, devendo
sua matéria prima ser trazida de outros lugares. Ainda assim, tal dificuldade n&o foi um
impeditivo para que os italo-descendentes desta regido dessem continuidade a tradigao
do consumo da polenta.

Figura 89: Produgéo de Socol — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, setembro de 2013

Além da polenta, outro produto que é uma marca de Venda Nova do Imigrante € o
Socol, tipico somente da cultura italo-descendente da regido. O Socol é produzido a partir
do lombo suino que, apds temperado, passa por um tempo de maturagao®® (Figura 89).
Este produto, além de ser um dos principais atrativos do Circuito Agroturistico, esta

% Ainda que aparentemente parega, o Socol é diferente da copa, segundo explicagéo técnica de J. L., 55
anos, entretanto, ndo cabe aqui aprofundar tal aspecto.
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passando por um processo de |G, onde, depois de receber a certificacao, situara Venda
Nova do Imigrante no rol dos poucos municipios brasileiros que possuem um produto
com procedéncia geografica e cultural, inclusive, dos poucos italo-descendentes.

Neste caso, um produto tipico da cultura, amplamente consumido pela populagéao
local, foi convertido num potencial de atratividade turistica, onde grande parte dos
empreendimentos comercializa este produto. Além da polenta e do socol, obviamente

existem outros produtos comercializados nos empreendimentos que sao tipicos italo-

descendentes, como biscoitos, compotas, molhos, queijos, salame, vinho, entre outros
(Figura 90 e Figura 91).

% ol v

Figura 90: Agroindustria Familiar — Circuito de Figura 91: Agroindustria Familiar — Circuito de
Agroturismo — Venda Nova do Imigrante/ES Agroturismo — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, setembro de 2013 Fonte: Foto do autor, setembro de 2013

No que concerne ao Circuito Agroturistico, o fato do municipio ser cortado por uma
estrada de grande fluxo, conforme foi mencionado acima, permitiu com que uma
consideravel parte dos estabelecimentos turisticos acabassem se localizando na faixa da
estrada, pois isto facilita a visualizagéo e a parada dos passantes, dos viajantes (Figura
92). Por outro lado, tal fato confere aos empreendimentos turisticos uma caracteristica
muito mais de entrepostos comerciais do que de atrativos de visitagcdo, visto que em sua

maioria o principal objetivo é a comercializa¢gdo e o consumo de produtos.
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Figura 92: Empreendimento turistico — Venda Nova do Imigrante/ES
Fonte: Foto do autor, setembro de 2013

Sendo um Circuito Agroturistico, deveria haver mais iniciativas de visitagao e
experiéncias baseadas na producao e vivéncia rural e no beneficiamento de produtos
que sao oferecidos nos estabelecimentos do circuito, ou seja, no circuito deveriam ser
oferecidos, como parte da atratividade para os turistas e visitantes, experiéncias que
aproximem estes da produgcdo e ndo apenas oferecer a comercializacdo de produtos
oriundos da pratica agricola e agroindustrial, uma vez que a caracteristica do
agroturismo é a combinacao entre cultura e comercializacao dos produtos obtidos nos
processos produtivos, pois, se baseada apenas na comercializagdao, corre o risco de
que tal processo esvazie o conteudo cultura do circuito.

Em campo observou-se que em termos de materialidade construida e
preservada, Venda Nova do Imigrante/ES ndo dispée de muitos exemplares, como
casas de pedra ou madeira, igrejas, moinhos, galpdes ou outros tipos de construcoes.
Por outro lado, conforme ja citado em capitulo anterior, a presenca da cultura imaterial &
bastante forte, lembrando das tradicbes familiares, as festividades comunitarias e do
hébito da missa das dez.

Além disso, por estar situada na Regido de Montanhas, de acordo com a
indicacao da Secretaria de Turismo do Espirito Santo — SETUR, esta regido dispde de
belezas naturais, onde a observacdo da paisagem e a pratica de esportes radicais
constituem parte da atratividade para quem busca a regido, trazendo, por meio destes
recursos, visitantes oriundos de outras regides do pais que, também, acabam visitando
os empreendimentos agroturisticos. E o caso, por exemplo, do mini tombo da polenta
que foi promovido por conta do Enduro da Independéncia, evento menor para seus
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participantes que estavam no municipio por conta de um esporte radical e que
potencializou a atratividade do circuito agroturistico.

Assim, diferente de outros circuitos apresentados por este trabalho, as principais
atratividades relacionadas ao agroturismo estdo baseadas nas herancgas e tradi¢coes
italo-descendentes os saberes, fazeres e conhecimentos que sdo herancas culturais
das familias descendentes de imigrantes que, somadas a paisagem natural, conferem
para este municipio, e regido, caracteristicas proprias para a promog¢ao do turismo com
base nos bens culturais italo-descendentes.

A organizacdo do circuito agroturistico em Venda Nova do Imigrante também
esta relacionada a um conjunto de fatores, onde o poder publico dialoga com outras
duas instituicbes da sociedade civil organizada: a Associacdo Festa da Polenta -
AFEPOL e a Associacdo de empreendedores dos agroturismo. Assim, além de nao
haver um FUMTUR, o municipio também nao possui um COMTUR, mas mantém um
canal de dialogo permanente com estes dois grupos organizados que Sa0 responsaveis
por promover a atratividade do municipio em torno do circuito do Agroturismo.

Sobretudo é importante ressaltar que devido ao fato do municipio ser cortado por
uma importante estrada, com intenso fluxo de veiculos, significa que os
empreendimentos do circuito agroturistico sempre terao visitantes e clientes. No tocante
a essa questao, o planejamento constitui uma ferramenta importantes na organizacéao
da oferta e demanda turistica (BENI, 2006), no circuito agroturistico. Isto porque, por
sua localizacdo, os empreendimentos correm o0 risco de apenas promover a
comercializacdo de produto, evidentemente em busca da melhoria dos rendimentos.
Por outro lado, tal processo diminui a importancia das representagcdes culturais e leva
ao esvaziamento da proposta do circuito que, na sua origem, visa a promogao do
turismo relacionado ao fortalecimento das expressdes culturais (HAUSMANN, e DI
NAPOLI, 2001; BIANCHI, 2010; MARINA, 2012), neste caso, dos italo-descendentes do
Circuito de Agroturismo em Venda Nova do Imigrante (CARNIELLI, 2002).

O objetivo deste capitulo foi apresentar e aprofundar as discussdes a respeito
dos circuitos turisticos italo-descendentes, relacionando as informacdes e
interpretacdes obtidas a partir do trabalho de campo com o referencial tedrico, de
maneira a contribuir nos estudos a respeito do uso da cultura italo-descendente pelas
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praticas turisticas no periodo contemporaneo. Em momento algum a ideia foi tecer
qualquer juizo de valor sobre os circuitos, mas, efetivamente, apresentar ao leitor a
realidade vivenciada e elaborar uma analise que possibilite visualizar a forma como a
cultura italo-descendente estd sendo utilizada para a promogéo do turismo, de maneira
a entender se este processo, de fato, contribui na conservacdo e manutencdo das
praticas, saberes e materialidades ou se apenas toma as referéncias culturais para um

uso instrumentalizado da cultura pelo turismo.
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CONCLUSAO

Concluir um trabalho desta natureza é, sem sombra de duvidas, um esforco dos
mais complexos. Isto porque a conclusdo deve, a partir de um esforco de sintese,
abranger toda a arquitetura do trabalho de maneira a consolidar ideias centrais e
afirmacoes efetuadas a partir do aprofundamento teérico e dos trabalhos de campo
realizados, procedimento este que, com base nas discussdes estabelecidas no corpo
do texto, leva a comprovacao da hipotese de trabalho.

Por tal motivo é que se retoma a ideia inicial ja exposta na apresentacao desta
tese: de modo algum este trabalho teve a pretensédo de esgotar o assunto ou achar que
se trata de uma pesquisa definitiva sobre o tema. Muito pelo contrario. Na medida em
que foi sendo produzido, outros nichos de investigagdo se apresentaram como
possibilidades, exatamente viabilizados pela pesquisa realizada. Isto significa que esta
pesquisa se consolida como um importante marco sobre o tema e abre precedente para
o estabelecimento de uma agenda de pesquisa sobre esta tematica a respeito do uso
da cultura pelas praticas turisticas no periodo contemporaneo.

O propdsito desta investigacao, cabe lembrar, diz respeito a estruturar uma
reflexdo tedrica que possibilitasse analisar as especificidades dos processos
constitutivos da cultura italiana no Brasil, suas permanéncias e preservagdo no
territério, além de analisar e interpretar o processo de refuncionalizagéo turistica deste
patriménio cultural em lugares com marcante identidade cultural italo-descendente,
evidenciada na oferta de circuitos turisticos relacionados a esta cultura, bem como as
estratégias de planejamento e gestdo dos bens culturais nos estados das regides Sul e
Sudeste do Brasil.

Dessa forma, para atingir o propdsito desta pesquisa, todas as acdes foram
pensadas e planejadas de maneira a convergir para este momento, no qual a conclusao
do trabalho reflete um processo que se iniciou com as primeiras problematizacoes,
passando pelas fontes bibliograficas, pela pesquisa de campo, até chegar a
sistematizacdo, andlise e interpretacdo dos dados e informacdes obtidas em campo,
que permitiram produzir a tese como produto final.
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Todas as etapas foram importantes para a execucao deste trabalho, entretanto,
foi a pesquisa de campo que propiciou uma leitura adequada da realidade atual a
respeito do uso da cultura italo-descendente pelas praticas turisticas, visto que é por
meio da observagdo da realidade que se pode fazer novas descobertas, interpretar e
inferir novas teorias e, por meio destas, contribuir na ampliacdo e no aprofundamento a
respeito da tematica em foco.

Assim, a partir do estabelecimento dos critérios metodolégicos que iriam nortear
o trabalho € que se chegou aos circuitos turisticos italo-descendentes nos estados do
Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana e Espirito Santo. Nestes estados foram
selecionados ao todo 11 circuitos turisticos, em diferentes municipios, onde foram
aplicados os questionarios e feitas as entrevistados com os diferentes atores envolvidos
na promogao do turismo e no uso e consumo das atratividades.

Nunca é demais ressaltar que, mesmo tendo conhecido diferentes iniciativas que
utilizam as herancas culturais italo-descendentes para a promocao do turismo em
diferentes lugares, este trabalho ndo buscou em momento algum efetuar um estudo
comparativo, com vistas a determinar o grau de italianidade de cada circuito. Isto
porque “a cultura adquire formas diversas através do tempo e do espaco. Esta
diversidade se manifesta na originalidade e na pluralidade das identidades que
caracterizam os grupos e as sociedades que compdem a humanidade” (UNESCO,
2002, p. 3), ou seja, os diferentes destinos onde estéo localizados os circuitos turisticos
possuem peculiaridades préprias, adquiridas por meio do processo de formacgao
socioespacial na histéria dos lugares. Assim, sem vistas na comparacao, este trabalho
buscou conhecer e analisar a relagdo entre o turismo e as herangas culturais italo-
descendentes nos circuitos italo-descendentes.

Nesta perspectiva, trés ideias centrais nortearam os rumos do trabalho, os quais
orientaram todo o aporte tedrico-metodolégico e o préprio trabalho de campo, de
maneira a convergirem para a andlise do objeto de estudo. Uma primeira esta no fato
de que o turismo, desde sua ascensdo com a sociedade industrial, € uma atividade que
tem crescido em termos de oferta, destinos e circulacdo de pessoas que,
consequentemente, aumentam os fluxos de capital, mercadorias e servicos em escala
planetaria, ou seja, relacionada a ampliagéo e diversificagdo das modalidades turisticas
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nas ultimas décadas, em que se verifica ndo apenas multiplicacdo da oferta como,
também, a busca por atingir e atender a publicos cada vez mais especificos (CRUZ,
2001a; MTUR, 2006; ALMIRON, BERTONCELLO e TRONCOSO, 2006); a segunda
esta ancorada no fato que os grupos sociais estdo, cada vez mais, ampliando e
redefinindo o uso das herancas culturais remanescentes, a fim de atender a novas
demandas econO6micas, nesse caso, por meio da pratica turistica (PANIS, 2009a); e, a
terceira, diz respeito ao fato de que nunca como antes o patriménio cultural esteve tao
em evidéncia, amparado por diversos instrumentos de protegdo, e recebendo um
reconhecimento social cada vez maior (CASTRIOTA, 2009), isto porque no periodo
contemporaneo ha uma maior preocupacao pelo resgate e preservagdao dos bens
patrimoniais (CHOAY, 2001).

Essas ideias, somadas ao trabalho de campo efetuado, onde se observou o0 uso
das herancas culturais italo-descendentes pelas praticas turisticas no periodo
contemporaneo, propiciaram unir a teoria e a realidade conhecida e, além disso, levar a
comprovagao da hipétese de trabalho, ja citada anteriormente, para a qual o turismo
constitui-se como uma atividade que complementa os rendimentos familiares, ao
mesmo tempo em que contribui na preservagdo dos bens materiais e conteludos
simbdlicos da cultura, uma vez que o uso turistico do patriménio cultural, evidenciado
na formatacdo dos circuitos turisticos italo-descendentes, garante sua continuidade no
tempo e no espaco. Por outro lado, deve-se ressaltar, que a incorporacdao do valor
econdmico pode levar uma producao estetizada da cultura, onde os bens materiais e
imateriais sdo convertidos em mercadorias, alterando o sentido de pertencimento do
individuo a cultura.

Tal clareza neste processo € importante porque os lugares onde originalmente
foram instaladas as coloénias de imigracao italiana representam, no periodo
contemporaneo, territérios e paisagens impregnados de histéria, carregados de
conteudos simbdlicos da identidade e de herancas italo-descendentes, que denotam o
sentido de continuidade a cultura (PANIS, 2009a). Isto posto, significa que a
territorialidade italo-descendente esta amalgamada a estes territérios e paisagens, por
meio da presenca das materialidades e dos contetdos simbdlicos, que preenchem e
dao sentido as formas e as vivéncias cotidianas, conectam o passado ao presente
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reforcando ndo apenas os lacos de pertencimento como, também, a importancia da
preservacao de seu patriménio cultural.

Estes grupos sociais, como os italo-descendentes, estdo atrelados a
complexidade das dindmicas econOmicas globais. Por este motivo, cada vez mais,
necessitam inserir novos conteudos produtivos nos lugares, redefinindo ou ampliando o
uso das formas culturais pretéritas por meio de novas funcbes de uso,
refuncionalizando-as, meio pelo qual garante sua conservagcdo (LUCHIARI, 2005).
Neste processo, ao mesmo tempo em que o turismo representa uma estratégia
econdmica de melhoria nos rendimentos familiares, ao atrair um publico diferenciado
interessado em um consumo cultural, reforca as iniciativas de conservagao do
patriménio e da identidade italo-descendente, permitindo sua continuidade no tempo e
no espaco. Entretanto, a utilizagdo das herangas culturais como forma de atratividade
pode produzir representacdes estetizadas da cultura, fabricando cenarios ou
encenacdes que denotam praticas pretéritas apenas apresentadas como parte da
cotidianidade para a apreciagdo, produtos formatados para serem consumidos dos
turistas e visitantes. Importante compreende que se trata de um processo dialético,
onde a preservacdo e a agregagao de valor ao patriménio, por parte de seus
possuidores, para o uso turistico tanto pode se manter futuramente como pode ceder
lugar a entrada de grupos empresariais nos circuitos, diminuindo a participacao das
familias no processo.

Para Gastal (2010, p. 129), a "cultura é um insumo turistico importante, mas é
aquela cultura viva, praticada pela comunidade em seu cotidiano”, tanto na unidade
familiar como comunitaria. A autora afirma, igualmente, que a cultura “ndo é um
espetaculo, que inicia quando o dnibus dos visitantes chega, mas uma atividade que a
comunidade exerce rotineiramente”, dessa forma “quando os visitantes chegarem, eles
serdo bem vindos e convidados a juntos dancar, cantar, saborear o p&o, aplaudir o
artista” (GASTAL, 2010, p. 129). A autora, assim, reafirma a importancia de que os
turistas tém interesse no contato com as expressdes mais proximas do original, ndo em
termos de tempo passado, mas dos modus vivendi e dos modus facendi dos italo-
descendentes no presente, afinal, a cultura no presente ndo é outra coisa, senao, o
acumulo dos tempos, signos e significados criados e reproduzidos pelos participantes
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do grupo social, ou, segundo Geertz (2008, p. 66), “‘um sistema de concepcodes
herdadas expressas em formas simbdlicas por meio das quais os homens comunicam,
perpetuam e desenvolvem seu conhecimento e suas atividades em relagao a vida”.

A ideia de promover o turismo com base na cultura vivida e cotidiana coloca em
evidencia as imposigcdes do mercado, no qual os grupos empresariais, em geral,
determinam padrdes estetizantes, onde a imagem e a apresentacdo € mais importante
do que o conteudo, mesmo que sejam artificializagbes, mesmo que sejam uma
representacdo, um espetaculo (DEBORD, 1997). Tal processo se assemelha ao que
Adorno e Horkheimer (1985) interpretaram como sendo a industria cultural, onde o
mercado estipula padrdes de consumo as sociedades que se sobrepéem aos produtos
das culturais locais, fabricando a necessidade nas pessoas a partir destes padrdes
impostos pela ideologia do consumo, entre 0s quais esta também as praticas de turismo
e lazer.

Assim, relacionando as concepcoes tedricas, aprofundadas por meio das leituras,
a realidade conhecida e interpretada a partir dos levantamentos de campo, permitiu
interpretar que a promog¢ao do turismo representa, sim, uma estratégia econémica de
melhoria nos rendimentos por parte dos italo-descendentes, onde oferecem os produtos
da prépria cultura, bem como a paisagem culturalmente constituida, como atrativos para
aqueles que, como lembra Urry (2005), buscam o contato com o diferente, com
representacées materiais e simbdlicas distintas do seu cotidiano.

Cruz (2001a) analisa que o os lugares convertem-se em destinos turisticos na
medida em que vao recebendo visitantes eventuais, solitarios ou em grupos e Knafou
(1996) lembra que os turistas s&o a primeira fonte de turistificacao dos lugares. A ideia
de trazer estes autores se da em funcdo de que grande parte dos circuitos italo-
descendentes visitados pela pesquisa surgiram a partir da necessidade de melhorar os
rendimentos familiares, mas a opgao pelo turismo se deu pela observacdo das familias
de que suas propriedades recebiam pessoas interessadas em adquirir 0os produtos,
individualmente ou em grupo, o que significa dizer que a visitagao turistica comecou
antes mesmo dos circuitos serem formatados enquanto produto. Ou seja, estes italo-
descendentes perceberam que as herancas culturais, outrora conservadas no ambito
familiar, constituiam uma rica expressao material e simbdlica que poderia ser ofertada
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para o turismo, sem abandonar outras praticas que nao fazem parte da atratividade,
uma vez que significativa parcela desse patriménio € conservado por meio de iniciativas
locais que ndo visam a atratividade, como € o caso dos grupos de dangas, grupos de
coral, eventos como a missa das dez, cursos de lingua e cultura italiana, festas e
celebragdes comunitarias, ou, ainda, pela acdo das inUmeras associacdes culturais
italianas espalhadas pelo territorio brasileiro, todas iniciativas que conservam as
expressoes identitaria desses grupos.

Vale ressaltar que a cultura italo-descendente precede ao turismo e sua
continuidade nao esta, necessariamente, atrelada ao consumo mercadolégico das
herangas culturais remanescentes. E da propria dinamica da cultura o processo de
transformacdo, onde representacbes materiais, saberes e praticas vao sendo
abandonados dando lugar a novas formas de fazer e viver. O turismo, como uma
pratica que coloca em evidencia as expressées da cultura italo-descendente,
convertendo-as em atrativos, representa uma iniciativa que congrega preservacao e
geracao de renda, onde a cultura passa a ser valorizada por sua importancia historica e
social. E a partir deste processo que as herangas culturais passam a compor um
produto turistico, momento em que ha a incorporacdo do valor econémico ao valor
cultural, ou a incorporacao do valor de troca aos bens e praticas culturais.

Visto deste ponto, no qual a cultura é tomada por seus possuidores para ser
convertida em produto turistico e estes sdo os beneficiados diretos, a relacdo de uso do
patriménio e praticas culturais pelo turismo contribui no fortalecimento dos lagos
culturais, afinal, cabe lembrar que a maioria dos italo-descendentes entrevistados
durante a pesquisa de campo afirmou que € preciso preservar 0s bens e conhecimentos
porque, para além da sua importancia histérica e social, € isto que os turistas e os
visitantes procuram.

Ainda que muitas materialidades tenham sido destituidas do espaco, bem como
saberes e conhecimentos tenham sido abandonados pela propria dindmica da cultura,
pois a cultura é dinamica e se transforma no tempo e no espaco (SAHLINS, 1997), as
herancas que resistem ao tempo constituem os conteidos que preenchem as formas e
dao sentido a vivéncia cotidiana. A partir do momento em que o turismo é incorporado
as representacbes da cultura, velhas formas adquirem novas funcionalidades
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(ANDRADE, 2002), sao refuncionalizadas da mesma maneira que as antigas praticas e
conhecimentos ganhando destaque na dialética espacial onde o novo convive com o
antigo e se destaca por sua distingdo, produzindo uma paisagem tipica e peculiar em
cada lugar (PANIS, 2009a). Além disso, o reconhecimento histérico e social fortalece a
identidade cultural italo-descendente e seu uso enquanto atrativo distintivo para a
promocao das atividades de turismo e lazer, e constitui uma equagéo favoravel a
conservagao e a manutengao do patriménio cultural.

Em outras palavras, a pratica turistica pode contribuir na conservag¢ao das Casas
de Pedras, dos Moinhos, entre outros tipos de constru¢cdes e materialidades espalhadas
pelos territérios, onde estdo os circuito turisticos. Contribui, ainda, para manter
funcionando as cantinas familiares e o producao dos chamados produtos coloniais. Isto
significa que aumenta o interesse pela conservagéo e reproducdo da cultura imaterial,
entre a culinaria, o fabrico do vinho, a producédo de doces, compotas e embutidos, as
festa e as tradicdes religiosas e outras caracteristicas do saber-fazer italo-descendente,
contribuindo para manter e conservar as herancas culturais entre as familias.

Neste processo, entretanto, deve haver o cuidado para ndo ocorrer uma
instrumentalizacdo da cultura para apenas atender a demanda turistica, pois isso
esvaziaria de sentido as materialidades e os conteudos simbdlicos, enfraquecendo o
sentido de pertencimento do individuo a sua prépria cultura. Tal fato pode ocorrer
quando apenas se investe na comercializagdo de produtos tipicos e na criacdo de
cenarios, produzindo paisagens espetacularizadas (LEITE, 2010), para garantir a
atratividade.

Cabe ressaltar, entretanto, que a relagdo de uso do patrimdnio cultural pelo
turismo é uma equagédo complexa. Isto porque, de um lado, mercantilizar as herangas
culturais, ou seja, garantir sua continuidade por meio da sua utilizacdo enquanto
produto do consumo cultural leva ao esvaziamento dos conteddos simbolicos e
condiciona sua preservagcao ao uso econémico. De outro, deve haver um cuidado
porque nem tudo culturalmente importante deve ser conservado, afinal, é da prépria
natureza dinamica da cultura transformar-se, abandonar determinados procedimentos e

saberes e incorporar novos, segundo Castriota (2009), processo proprio do par dialético
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lembrar-esquecer, onde alguns elementos da cultura sdo preservados e outros
abandonados ou substituidos por novos procedimentos e formas de ser e fazer.

Assim, no entendimento desse trabalho, a existéncia da pratica turistica
contemporanea com base no uso dos bens culturais italo-descendentes, sé € possivel
devido a manutencdo dos lacos de pertencimentos dos individuos as coletividades.
Além disso, adquiri importancia a preservacdo e manutencdo de praticas culturais e
bens materiais representativos da cultura, afinal, sdo essas representacdes que
possibilitam formatar circuitos turisticos com base na cultura italo-descendentes.

Junto a estes aspectos € importante ressaltar que a pratica turistica, em qualquer
escala, deve ser acompanhada das estratégias de planejamento e gestao do territério,
processo que deve prever, inclusive, a ampla participagdo de todos os atores
envolvidos na atividade, desde os empreendedores e gestores dos atrativos, passando
pelas empresas que se somam como parceiras desta atividade, até o poder
institucional, visto que o poder publico tem um papel fundamental na organizacéao
territorial, ndo podendo nem se eximir do processo, nem impor suas decisdes ou toma-
las unilateralmente (BENI, 2006).

O planejamento turistico, muito além do que organizar o territério e promover as
atratividades, deve, ainda, empenhar-se para que esta atividade, que € sobretudo
econdmica, fomente a melhoria dos rendimentos econémicos para a coletividade, uma
vez que se os resultados da pratica turistica ficarem concentrados nas maos de poucos
individuos ou empresas, leva a desestimulardo e a desorganizacao e, no limite da
questdo, a desarticulacdo dos nexos culturais pela prépria perda do sentido da
manutenc¢ao da cultura.

Sobretudo é importante ter presente que o processo de promog¢ao do turismo é
irreversivel, ou melhor dizendo, tende a, cada vez mais, aumentar em termos de oferta
e tipologias. O que pode ocorrer € o desgaste e o esgotamento de determinados
segmentos, mas sempre surgem novos nichos de mercado, em espacial, aqueles
voltados a publico que busca consumir os produtos da cultura, afinal, sdo as
expressdes da cultura que particularizam a atratividade e diferenciam determinados

lugares daqueles destinado ao consumo de massa.
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A partir desse contexto, observando que a busca por diferentes paisagens e
expressoes culturais por parte dos viajantes cada vez mais aumenta, percebe-se que 0s
produtos da cultura italo-descendente tendem a se consolidar enquanto atratividade
turistica. Isto porque as representagbes dessa cultura constituem uma expressiva
marca na formacao socioespacial brasileira e, nos lugares onde historicamente se
fixaram, legaram ao territério e a paisagem inumeras materialidades e conteudos
simbdlicos que constituem a proépria identidade territorial nacional, herangas culturais
remanescentes que, no periodo contemporaneo, representam a continuidade da cultura

no tempo e no espago.
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Apéndice 1: Perfil dos empreendimentos segundo a visitacao

Empreen N2 médio de Em que parte do ano o - A quantidade de turistas € | Municipio do
dimento visitantes por ano. movimento é maior? Percentual dos usuarios. suficiente? circuito
1 Var,la de acordo com o Entre final e inicio do ano | Maior parte de fora Na alta temporada sim Bituruna/PR
periodo do ano
Em torno de 400 . . x Nao. O que mantém é a .
2 visitantes por ano Final de ano Maior parte da regiao comercializago do vinho Bituruna/PR
Maior parte da regido (80% = sufici 5
3 Em torno de 1000 e ol 6 infoio g p giao (80%) ([jEsuflc(;enée porque nao ] 5 PR
visitantes por ano ntre final e inicio do ano | Restante de longe ou do epende do tu~r|smo, sO da ituruna
exterior (20%) comercializagéo
Entre final e inicio do ano 3 [ i
4 E.”? torno de 800 nire .|na °! ) Maior parte da regiao N_ao, ° |dea|_ser|a que Bituruna/PR
visitantes por ano Entre junho e julho viessem mais
6 Em torno de 250 Periodo de inverno, por Maior parte de cidades Nao, o ideal seria que Chapecs/SC
visitantes por ano ocasido das festas préximas viessem mais P
I . . Nao. O que mantém é a
7 E.”? torno de 300 Nao_ha periodo de maior Maior parte da regiao comercializacdo dos Chapecé/SC
visitantes por ano movimento
produtos
. Suficiente porque optou-se
9 \I/Eig}tr:n?ees 6:;';”0 Periodo do inverno Maior parte da regiao por ndo produzir por Rolante/RS
P quantidade, mas qualidade
i Entre final e inicio do ano ici 3
10 I\/_Ia_ls de 1000 . ) Maior parte da regiao S.uf|C|e’nte pela méo de obra Rolante/RS
visitantes por ano Entre junho e julho disponivel para atender
Mais de 2000 Entre final e inicio do ano | Regido (60%) Suficiente pela m&o de obra
11 .y . ) . . . Rolante/RS
visitantes por ano Entre junho e julho Qutras regides (40%) disponivel para atender
Entre final e inicio do ano = sufici i
12 Ror volta de 2000 ! ' Maior parte da regido E suficiente, mas poderia Rolante/RS
visitantes por ano Entre junho e julho aumentar
13 Por volta de 5000 Entre final e inicio do ano | N&o sabe informar, mas Pode aumentar. Tem Caxias do
visitantes por ano Entre junho e julho muitos turistas vém de fora estrutura para atender mais Sul/RS

201




Por volta de 6000 Entre final e inicio do ano | Maioria de fora (60%) . Caxias do
15 o Precisa melhorar
visitantes por ano Entre junho e julho Restante da regiéo (40%) Sul/RS
B ) i ) Regido (50%) . Caxias do
16 Nao sabe informar Periodo do inverno Precisa melhorar
Lugares distantes (50%) Sul/RS
Por volta de 1000 Entre final e inicio do ano | Regido (70%) . Caxias do
17 o Precisa melhorar
visitantes por ano Entre junho e julho Lugares distantes (30%) Sul/RS
~ . . . Alta temporada maioria de Precisa melhorar na baixa Bento
18 Nao sabe informar Periodo do inverno lugares distantes temporada Gongalves/RS
19 Em torno de 25 mil Entre final e inicio do ano | Alta temporada maioria de Precisa melhorar na baixa Bento
visitantes por ano Entre junho e julho lugares distantes temporada Gongalves/RS
Em torno de 25 mil . . Maioria de fora (80%) L Bento
20 visitantes por ano Periodo do inverno Restante da regido (20%) E suficiente Goncalves/RS
Nao sabe informar, Maioria de fora (70%) E sufici i
! . . o suficiente, mas poderia Bento
22 mas é uma grande Periodo do inverno " ’
quantidade Restante da regido (30%) aumentar Gongalves/RS
Em torno de 300 ; . Maioria de fora, mas nao . Caxias do
23 visitantes por ano Periodo do inverno sabe informar Precisa melhorar Sul/RS
Em torno de 300 . : Maioria de fora (80%) E suficiente pela proposta do O
25 visitantes por ano Nao h4 regularidade Restante da regido (20%) empreendimento Garibaldi/RS
_ ) Entre final e inicio do ano | Maioria de fora (70%) E suficiente, mas poderia . ,
26 N be inf ’ Garibaldi/RS
a0 sabe Informar Entre junho e julho Restante da regiao (30%) aumentar
Maioria do estado
Em torno de 2000 . o . . ,
27 visitantes por ano Entre final e inicio do ano | Minoria d(,-:' outros estados ou | Precisa melhorar Garibaldi/RS
outros paises
. . " E suficiente pela proposta do o
28 Néao sabe informar Constante durante o ano Maioria de outros estados empreendimento Garibaldi/RS
29 Nao sabe informar Entre final e inicio do ano | N&o sabe informar, mas Precisa melhorar Bento
Entre junho e julho grande parte de fora Gongalves/RS
Mais de 10 mil Entre final e inicio do ano | Regido (50%) Bento
30 L Pode aumentar
visitantes por ano Entre junho e julho Lugares distantes (50% ode au Gongalves/RS
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Em torno de 4 mil

Entre final e inicio do ano

31 - . ) Nao sabe informar Precisa melhorar Urussanga/SC
visitantes por ano Entre junho e julho
Entre final e inicio d Maioria do estad
33 Nao sabe informar ntre .|na © m,ICIO ©ano @or!a 0 estado Precisa melhorar Urussanga/SC
Entre junho e julho Minoria de outros estados
34 Empreendimento em Empreendimento em Empreendimento em Empreendimento em Urussanaa/SC
processo de restauro processo de restauro processo de restauro processo de restauro 9
Em torno de 7 mil L , Maioria da regiao (90%)
36 - Nao ha regularidade Colombo/PR
visitantes por ano gulan Lugares distantes (10%)
Entre final e inicio do ano | Maioria da RMC
37 Nao sabe informar tre _I ! _I I ort Nao sabe informar Colombo/PR
Entre junho e julho Inverno de longe
Entre final e inicio d Séao Paulo (60%
38 Nao sabe informar nire .|na © m.ICIO ©ano ?o .au o __) Aumenta ano a ano Colombo/PR
Entre junho e julho Minoria da regiao
Entre final e inicio do ano | Maioria da regiao (80%
39 E_m_ torno de 1OQ0 tre _I ! _I ! or! ) gido (80%) Precisa melhorar Colombo/PR
visitantes por més Entre junho e julho Lugares distantes (20%)
10 E.m. torno de 10 mil Entre Tinal e in.l’cio do ano | Maioria d? regido (95%) Poucos sao turistas. Precisa Colombo/PR
visitantes por ano Entre junho e julho Lugares distantes (5%) melhor
Media de 500 Maioria da RMC (80% , 20 José
42 visitantes por final de Datas comemorativas , ( ) E suficiente Sgo Jpse dos
semana Lugares distantes (20%) Pinhais/PR
43 Mais de 1000 Periodo do inverno e Maioria da RMC (90%) E suficiente, mas turistas sdo | Sao José dos
visitantes por semana | finais de semana Lugares distantes (10%) poucos Pinhais/PR
Em torno de 300 Maioria da RMC (70%) E suficiente, mas poderia Sa0 José dos
44 visitantes por semana Fluxo constante melhorar Pinhais/PR
- . Fluxo constante, mas final | Maioria da RMC (70%) L S0 José dos
45 Nao sabe informar do ano aumenta Lugares distantes (30%) E suficiente Pinhais/PR
47 Em torno de 1000 Fluxo constante Maioria de Vitéria e Tem capacidade de Venda Nova do
visitantes por semana proximidades aumentar Imigrante/ES
48 N0 sabe informar Periodo de colheita da Brasil todo, mas nao sabe Precisa melhorar Venda Nova do

uva

informar

Imigrante/ES
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Em torno de 2000 mil

Entre final e inicio do ano

Maioria de Vitoria (65%)

Precisa manter a circulagao

Venda Nova do

50 visitantes por més Entre junho e julho Lugares distantes (35%) constante para ser suficiente | Imigrante/ES
Periodo de inverno e . G
~ . Maioria de Vitéria e . Venda Nova do
51 N&o sabe informar outubro (Festa da proximidades Precisa melhorar Imigrante/ES
Polenta)
52 N30 sabe informar Férias escolares e Viajantes de todas as E suficiente, mas pode Venda Nova do
feriados regides melhorar Imigrante/ES
Em torno de 1000 . , Vitoria e regiao (50%) b Venda Nova do
53 visitantes por ano N&ao sabe informar Lugares distantes (50%) E suficiente Imigrante/ES
54 E_m_ torno de 5 I'Tll| N_o inverno aumenta a Maioria do estado E suf|C|ent_e pela proposta do Ve_nda Nova do
visitantes por més circulagéo empreendimento Imigrante/ES
57 N0 sabe informar No inverno aumenta a Maioria de Vitéria e Precisa melhorar Venda Nova do

circulacao

proximidades

Imigrante/ES

Obs.: Os numeros que faltam na numeragao séo referentes as entrevistas com os representantes institucionais.
Fonte: Elaborado pelo autor a partir da sistematizagcao do trabalho de campo.
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Apéndice 2: Questionario para entrevistas aos usuarios dos atrativos turisticos

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS - UNICAMP
INSTITUTO DE GEOCIENCIAS - IGE

CURSO DE POS-GRADUACAO EM GEOGRAFIA
PROJETO DE DOUTORADO: Circuitos turisticos italo-descendentes: o uso contemporaneo das
herancgas culturais no Sul e Sudeste do Brasil

Questiondrio para entrevistas aos usudrios dos atrativos turisticos

Data: / / Local:

Perfil do entrevistado:

Nome: Idade: ( ) Sexo:M( )F( )

Local de Residéncia/procedéncia:

Naturalidade: UF:

Estado Civil: ( ) Casado( ) Solteiro( ) Outro

Nivel de instrugao:

() Sem instrugdo formal () Fundamental incompleto ( )Fundamental completo
() Médio incompleto () Médio incompleto () Superior incompleto
() Superior incompleto () Pds-graduacdo

Como efetuou a viagem?
() Sozinho/a () Com afamilia () Com acompanhante
() Com amigos () Excursdo. Se em grupo, quantas pessoas?

Meio de transporte:
() Veiculo préprio () Veiculo Locado () Outro.

Turismo:

Quiais os motivos de sua escolha pelo circuito turistico italo-descendente? (Pode escolher mais de uma opgao)

() Interesse pela cultura italo-descendente () Interesse na paisagem da regido
() Ndo conhecia a regido () Consumo de produtos tipicos
() Visitagdo de parentes () Outro.Qual?

Como conheceu o local/circuito a ser visitado?
() Jornais e revistas () Televisao () Material impresso
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() Agéncia de viagens ( )Internet () Pessoas conhecidas
() Outros:

Quantas vezes ja visitou esta propriedade? E o Circuito?

Vai visitar outras propriedades? Quais?

Quanto tempo pretende permanecer no circuito?

Ja havia tido contato com a cultura italo-descendente? Em que situa¢do?

Adquiriu algum produto? De que tipo?

Vocé acha que o turismo ajuda a manter/conservar os bens e as praticas culturais italo-descendentes?

Quais atrativos sdo mais marcantes para vocé?

() As construgdes e arquitetura. Por qué?

() Os produtos coloniais tipicos. Por qué?

() A paisagem da regido. Por qué?

() Outros. Quais?

Qual a importancia do patrimonio cultural italo-descendente para vocé?

Vocé acha importante que a cultura seja transmitida aos mais jovens?

Existe alguma necessidade/problema que deve ser suprido para melhorar ou ampliar a promoc¢do do
turismo no circuito italo-descendente? O que?
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Apéndice 3: Roteiro de perguntas para entrevista aos proprietarios e/ou gestores

dos atrativos turisticos

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS - UNICAMP
INSTITUTO DE GEOCIENCIAS - IGE
CURSO DE POS-GRADUACAO EM GEOGRAFIA

PROJETO DE DOUTORADO: Circuitos turisticos italo-descendentes: o uso contemporaneo das

herancgas culturais no Sul e Sudeste do Brasil

Roteiro de perguntas para entrevistas aos proprietarios dos atrativos turisticos

Perfil do entrevistado:

Nome: Idade: ( ) Sexo: M (

Formagao:

Profissdo:

Fungdo no circuito:

Turismo:

Qual o nome do Circuito Turistico?

Como surgiu a proposta do circuito? De quem foi a iniciativa?
Quantas propriedades/pontos fazem parte do roteiro turistico?
Desde quando a propriedade faz parte do roteiro?

O que motivou vocé a promover o turismo em sua propriedade?

O turismo € a Unica fonte de renda? Quais sdo as outras?

JEC )

Que produtos de origem/tradicdo italiana sdo comercializados na propriedade? Sdo produzidos aqui?

Qual é o numero médio de visitantes por ano?
Em que parte do ano o movimento é maior?

E na baixa temporada, quais atividades sdao executadas na propriedade?

Os usuarios dos atrativos costumam ser locais (do municipio ou regido) ou sdo visitantes de regiGes mais

distantes? Qual o maior percentual: usuarios locais ou usuarios de fora?

Vocé acha que o turismo ajuda a manter/conservar os bens e as praticas culturais italo-descendentes?
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De onde surgiu a ideia de promover o turismo nas propriedades?

Existe alguma necessidade/problema que deve ser suprido para melhorar ou ampliar a promocédo do
turismo no circuito italo-descendente? O que?

Em sua opinido, a quantidade de turistas é suficiente? Por qué?

Cultura italo-descendente:

Quantas pessoas habitam na propriedade? S3o todos membros da familia?
Possuem funciondrios?

Qual a sua ascendéncia (primeiros imigrantes)?

Que préticas (por exemplo: culinaria, religiosa, técnicas de trabalho, praticas de lazer) foram herdadas
dos antepassados? Praticam cotidianamente ou sé na presenca dos turistas?

Essas praticas sdo transmitidas aos jovens? Como?

Existem objetos antigos herdados dos seus antepassados? Que uso fazem deles?

Fala o dialeto? Se nao, por que parou de falar? Algum membro da familia fala?

Qual a importancia pra vocé de ser um italo-descendente?

Qual a importancia do patrimonio cultural italo-descendente para vocé?

Existem festas ou outras atividades tipicas que revivem e valorizam a cultura italo-descendente. Quais?

Dessas, alguma atividade tipica é exclusiva dos italo-descendentes da regido ou sao todas
integradas ao calendario turistico?

Existe um calendario turistico?

Institucionalidade:
Existem politicas municipais ou estaduais de apoio a promog¢ado do turismo? Quais?
Ja fez uso de alguma politica ou recurso de fomento ao turismo? Como?

Qual é o envolvimento do poder publico no turismo? Que tipo de apoio vocés recebem do poder
publico?
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Apéndice 4: Roteiro de perguntas para entrevista aos representantes
institucionais

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS - UNICAMP
INSTITUTO DE GEOCIENCIAS - IGE
CURSO DE POS-GRADUACAO EM GEOGRAFIA

PROJETO DE DOUTORADO: Circuitos turisticos italo-descendentes: o uso contemporaneo das
herangas culturais no Sul e Sudeste do Brasil

Roteiro de perguntas para representantes institucionais

Data: / / Local:

Perfil do entrevistado:

Nome: Idade: ( ) Sexo:M( )F( )

Cargo:

Nivel de instrugao:

Questoes:
Vocé considera a cultura dos descendentes de imigrantes italianos um patrimoénio cultural brasileiro? Por qué?
Vocé considera importante a reprodugdo da cultura dos descendentes de imigrantes italianos no Brasil? Por qué?

Vocé tem conhecimento do(s) Roteiro(s) turistico(s) italo-descendente no municipio ou na regido? Conhece outros
no Brasil?

Que acGes do governo existem para apoiar as praticas turisticas (projetos, recursos, divulgacdo, formacao,
organizagdo, equipamentos turisticos, etc.)

Existe alguma politica de fomento especifica para o desenvolvimento do(s) Circuito(s) Turistico(s) italo-descendente
(municipio, estado)?

Qual a importancia da promocdo de praticas turisticas com base na cultura e identidade italo-descendente?
(desenvolvimento econémico, fortalecimento da cultura, etc.)

O circuito turistico italo-descendente representa, aproximadamente, que percentual do turismo no municipio?

Os proprietdrios dos atrativos turisticos, alguma vez, procuraram o governo para buscar apoio institucional?
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Apéndice 5: Questionario para entrevista as Agéncias de Turismo

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS - UNICAMP
INSTITUTO DE GEOCIENCIAS - IGE
CURSO DE POS-GRADUACAO EM GEOGRAFIA

PROJETO DE DOUTORADO: Circuitos turisticos italo-descendentes: o uso contemporaneo das
herangas culturais no Sul e Sudeste do Brasil

Roteiro de perguntas para Agéncias de turismo

Data: / / Local:

Perfil do entrevistado:

Nome: Idade: ( ) Sexo:M( )F( )

Cargo:

Nivel de instrugdo:

Questoes:

Vocé considera a cultura dos descendentes de imigrantes italianos um patrimoénio cultural brasileiro? Por qué?

Vocé considera importante a reprodugdo da cultura dos descendentes de imigrantes italianos no Brasil? Por qué?

Qual a importancia da cultura dos descendentes italianos para a promog¢do do turismo no municipio ou regido?
Representa, aproximadamente, quanto do movimento turistico para a agéncia?

A agéncia promove divulgagao para atrair turistas ou visitantes para o circuito local? De que forma?

Muitas pessoas procuram o circuito dos descendentes de imigrantes italianos? Quantas pessoas a agéncia costuma
levar ao circuito por ano? Em que periodo do ano é mais procurado?

Cite alguns problemas que vocé considera importante solucionar para melhorar ou ampliar a promogao do turismo
no circuito italo-descendente? Quais?
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