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Resumo

Este estudo tem por objetivo investigar as relagbes entre mulheres das classes médias e elites
paulistanas com © espago publico na cidade de S3o Paulo, no - periodo 1913-1929, através das
cronicas de moda escritas por Marinette ¢ publicadas na Rewiste Feminina entre 1914-1926, e dos
antncios do Mappin Stores divulgados no jomal ‘O Estado de Sdo Panlo, no periodo 1913-1929.
Procuramos também identificar as alteracbes da sociabilidade feminina a partir de dois fatores
fundamentais: 2 simplificagio do traje ocorrida por volta de 1914 e 2 instalagio da primeira loja de
departamentos da cidade 1913 (um novo lugar para 2 pratica da sociabilidade feminina).
Objetivamos, assim, demonstrar 2 importincia da moda e das casas de moda na ampliacio do
espaco aberto 2 presenca e 4 movimentacio da mulher na cidade de Sio Paulo, observando como a
publicidade "vende" sociabilidade 2 mulher através dos antncios da moda, da propria estratégia de
atracdo do consumidor inerente s lojas de departamento e ainda da logica de mercado que rege 2
imprensa feminina. Queremos demonstrar como os tradicionais papéis femininos de mie, esposa €
dona de casa, acabam por relegar 2 muther o papel de consumidora/provedora do lar, costurando-a
assim & cidade e mais especificamente a0 seu centro comercial formado pelas ruas Direita, 15 de
Novembro e Sio Bento, conhecido como "Triangulo”.

Abstract

This study aims at investigating the relationship of middle-class and elite women in Sdo Paulo with
public space, in the period 1913-1929. This will be done through 2 study of fashion editorials signed
by Marinette, published in the magazine Revista Feminina (from 1914 to 1926) and Mappin Stores ads
published in the newspaper O Estads de Sao Pauls (from 1913 to 1929). We sought to identify the
changes in women’s sociability looking at two fundamental elements: the simplification of women’s
wear that occurred around 1914 and the opening of Sdo Paulo’s first department store in 1913,
which became then a new place for ferninine sociability in the city. We had thus the objective of
demonstrating the importance of fashion and fashion houses in the growth of the presence of
women in Sio Paulo’s public space, observing the following elements: how the publicity of that
period “sells” sociability to women through fashion adverts; the strategies of consumer attraction
inherent to department stores; the market logic that underlies the feminine press. We want to show
how traditional feminine roles, such as mother, housekeeper and wife, end up restricting women to a
olace of consumer/house keeper, creating for her a place in the city, more specifically in its
commercial center, known as the “Triangle”, formed by the conjunction of the Direita, 15 de
Novembro and Sdo Bento streets.
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INTRODUGAO

1. MULHER E ESPACO PUBLICO: COSTURAS POSSIVEIS

O obijetivo desta dissertagio de mestrado é constatar, a partir da observagio dos antincios do
Mappin Stores, publicados no jornal O Estade de S. Paulo, e da cronica mensal especializada da Revdsta
Feminina, de que maneira 2 moda, no contexto da cidade de Sio Paulo entre os anos 1914-1929,
costura firmemente as mulheres das "classes médias e altas” 4 cidade, ampliando o leque da
sociabilidade daquele grupo e consegiientemente seu contato com o espago publico.

Seria evidente exagero dizer que anteriormente a esse periodo essas mulheres ndo safam de
casa. Memérias e mais recentemente pesquisas nos dio conta do hibito feminino de sair as compras,

desde meados de 1870.) Mas, a partir da instalacio da primeira grande loja de departamentos da

Tais dados sdo relatados pelo memodalista Alfredo Moreira Pinto; ao descrever as ruas principais de Sio Paulo em
1900, Alfredo Moreira Pinto, inicia pela Quinze de Novembro “E a principal rua da Gdade, a de mais commerdo ¢ animacio”
Por ali, descreve, passavam Os “bonds ¢ faustosos trens tirados por soberbos cavalos de raga”, ponto de convergénaia daquilo que 2
capital paulista tinha de mais seleto, politicos, jomalistas, académicos, comerciantes, eXCursionistas, enfim, gente de todas
as racas e classes se aglomeravam nas portas das lojas. “Ogue porém — destaca o escritor — a4 a essa rua wr lom: alggre @ festivo ¢
grande quantidade de formosas panlistanas ¢ itabanas que percorrem-na em lodas as direpdes, Frajando, wmds ricas lojlettes, oWIas awt
vestudrio simples, mas elegants, todas alegres, risombas ¢ distinguindo-se pela excessiva genttleza ¢ amabilidade com que S¢ dirigern aos
comhecdos que encontram”. CE PINTO, Alfredo Moreira. A ddade de em $3s Pauls e 1900, Sao Pavto: Governo do Estado de
Sio Paulo, 1979. P. 224-225. E reafirmadas no estado Modemizando a designaldade de Susan Besse, no qual relata que 2
modemizagio da infra-estmtutra econdmica das grandes cidades (pavimentagio das ruas, coletas de hxo, Huminacdo a
gis, servico regular de bondes) propiciou um espaco piblico mais convidativo is mulheres das elites. Por volta de 1870
25 mulheres comecam a ser vistas em ndmero cada vez maior em parques, casas comerciais e saldes de cha, ainda que



cidade, bem como do inicio da circulagio da primeira grande revista dirigida ao piblico ferninino, a
Revista Feminina, cria-se um novo contexto que reconfigura ¢ amplia os espagos de sociabilidade da
mulher das classes sociais mais abastadas.

Além disso, as novas formas da roupa — saias mais curtas, troca dos espartithos por cintas e
sutias, simplicidade dos vestidos, agora de corte reto, cintura baixa e soltos no COrpo — propiciam
maior conforto e liberdade de movimento s mulheres, facilitando-lThes 2 circulagio no espaco
publico, na medida em que as saias nio varrem mais o pé do chio e a auséneia de espartilhos torna
possivel as senhoras aceitar um gole d’4gua nas reunides sociais.

O novo modo de trajar amplia 2 visibilidade feminina, introduzindo saias curtas e decotes
generosos (estes restritos aos trajes de soind). A visibilidade feminina aumenta em razio da maior
exposi¢do do seu corpo através das novas formas e fendas das roupas e também porque a moda se
associa a varias outras novidades, como emergentes padrdes publicitirios, formas inovadoras de
comércio e o satus feminino de "consumidora/provedora”, elementos que associados ampliam a
desenvoltura e a movimentacio no espago publico. Os antncios das casas comerciais de moda
convidam a mulher a comprar. A configuracio das casas comerciais se modifica, com o proposito de
atrair a consurnidora das mais variadas maneiras. Abastecer a casa, através das compras, passa a ser
uma tipica tarefa delegada 4s mulheres citadinas.

O mais importante ¢ que, na medida em que passa 2 responder pelas compras da casa, ela
pode, também, sair sozinha. Rapidamente a “tarefa" se transforma em passeio. A sociabilidade

feminina amplia-se. A mulher das classes médias e altas passa a ser nio apenas vista mas também

sempre em companhia de patentes ou empregadas. C£ BESSE, Susan. Modermizands a desigwaldade. Reestruturagio da
Ideologia de Grenero mo Brasif. Reestruguragio da Ideoiogia de Gréners no Brasii 1974 —1940. Sao Paulo: EDUSP, p. i9.

* Barios Ferrgira recorda o martino que a5 reunides socials eram para as mulheres nos terapos dos esparuthos, “Depais de
cingido ¢ qpertads, madame comparecia confiante ¢ risonba a uma festa onde niio podia comer nem tomar um copo d'agua porgue a comgpressio
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ouvida por outros. Ainda que passe 2 maior parte do tempo no lar, ou seja, na esfera privada, ndo
mais se encontra "privada” da vida, no sentido que Hannah Arendt confere aquela palavra, ou seja, o

de privagio.’

Definindo o privado como o que é oposto a puiblico, aquela pensadora entende que a
principal diferenca entre as esferas piblica e privada seria "a diferenca entre o que deve ser exibido ¢ 0 gue
pode ser aiultads.” O termo piiblico, no sentido escolhido por ela, define dois fendmenos intimamente
correlatos — embora ndo perfeitamente idénticos. O primeiro fendmeno — "fudo o que vem a piblico
pode ser visto ¢ ourido por todos ¢ tem a mator divuigacio posiivel”, induz 2 conclusdo de que a aparéncia —
"aguilo que & visto ¢ onvids por ontros ¢ por nds mesmos” — constituiria a rcalidade. Os sentimentos, na
concep¢io de Arendt, s ganham cardter de realidade na medida em que sio desprivatizados e
desindividualizados — em contraposicio 4 subjetividade dos mesmos quando privativos, ou ainda em
oposigio 3 morte, sinénimo de "des-aparecimento”. ® Piblico seria ainda "'s priprio mando na medida er
gue & comum a todos 105 ¢ diferente do lugar que wos cabe dentro dele’"® A condigdo primordial para que

identifiquemos mundo como publico é 2 existéncia de um vinculo entre as pessoas.

do aparelho digestiva nlo e permitia il Lberdade”. CE FERREIRA, Barros. Meip séwlo de S Pauls. Sio Pamlo:
Melhoramentos, 1954. P. 46.

3 Segundo Hannah Arendt, “Para o individuo viver uma vids inteiramente privada significa, acima de tudo, ser destituido
de coisas essenciais a vida verdadeiramente humana: ser privado da realidade que advém do fato de ser visto e ouvido
por outros, privado de uma relacdo “objetiva” com eles decorrente do fato de ligar-se e separar-se deles mediante um
mundo comum de coisas, e privado da possibilidade de relizar algo mais permanente que a propna vida” CF
ARENDT, Hannah. 4 condigio Humana. Rio de Janeiro: Forense, 2000. p.68.

4 ARENDT, Hannah. Op. cit p. 82.

5 ARENDT, Haonah. Op. cit. p. 59-61.

¢ Mannah Arendt assinala a diferenca entre mundo/ piblico e terra/ natareza, ressaltando que, em sua definiciio, munds seria
ams produto das medos humands, com oS negicios realizados entre o5 gue funtos habitar o wmundo feito pelos homens”. ARENDT, Hanoa.
Op. Git. p. 62.
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Acrescentando as consideragdes de Hannah Arendt aquelas de Richard Sennett e Jiirgen
Habermas sobre as categorias publico e privado, é possivel ampliar € tornar ainda mais evidente a
reconfiguragio e ampliagdo da relagdo das mulheres paulistanas das classes médias e altas com o
espago publico, ou seja, a costura entre mulher e espago piblico através da moda, no periodo aqui
considerado.

Para Richard Sennett, piblico, derivado do francés /& pubir, define uma “regido especial da
sociabilidade”, separada do dmbito da familia e ainda um dominio que inclui uma diversidade
relativamente grande de pessoas conhecidas e/ou estranhas. O autor destaca que ainda no século
XVIII publico passa a ser associado a cosmopolitismo: “De acordo com o emprego francés registrado em
1738, cosmopolita é um homem que se movimenta despreocupadamente em meio & diversidade, que esid @ vontade em
sttwaghes sem nenbum vinenlo com aquile que lhe € familiar” e completa “Dessa mansira, piblico veio a significar
uma vida que se passa jora da familia ¢ dos amigos intimos; na regido publica, grupos sociais complexos e dispares
teriam de entrar em contato inelutavelmente. E o centro dessa vida piiblica era a capital”” Essas novas praticas
tomariam folego maior 2 partir da ampliacio de espagos de sociabilidade ou, como prefere o autor,
"comodidades urbanas™: parques, clubes, bares e especialmente cafés.”

Em Mudanea Estrutural da Efera Priblica, Jirgen Habermas apresenta algumas definicdes que a
palavra recebeu 20 longo da Histéria do Ocidente. Aqui interessa registrar suas reflexdes a partir do
periodo a que denomina "o outono da Idade Média", o momento em que ptblico pode ser definido

por oposi¢do a privado. Na sociedade feudal nfo havia uma separagio nitida entre as duas esferas.”

7 Seanett, p. 31-32.

& Sennett, p.108.

¢ O autor ressalta que “Daurante 2 Idade Média enropéia, 5 contraposics entre publicns ¢ privatus, embora corvente, nio tinha vhuslo de
obrigatoriedade” Cf: HABERMAS, Jirgen. Mudanga Estrutural da Esfera Priblica. Investigagies quanto @ uma categoria da socedade
bargnesa. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1984. p. 17.
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E na metade do século XVI que surge, na Alemanha, a palavra "privat”, derivada do latm
privatus: " Privat significa estar excluido, privado do aparelho do Estado, peis "piiblico” refere-se entrementes a0
aparelbo do Estado formado com o Absolutismo ¢ gue se objetiva perante a pessoa do soberano.”.” Assim, os
servidores do Estado tornam-se pessoas publicas, pois exercem atividades publicas em fungdes
publicas. Em contrapartida, existemn pessoas privadas, cargos privados, negécios privados, casas
privadas e por fim o homem privado. “A autoridade estdo contrapostos os siditos, dela excluidos; aguela serve,
diz-se, ao bem comum, enguanto estes persguen seus interesses privados™

F apds 2 Reforma, mais precisamente no século XVIII, que Habermas localiza o marco
decisivo na separacio entre publico e privado, determinado pela "chamada lberdade de crenga {que]
assegura historicamente a primeira esfera da autonomia privada”. Com a polarizacio do poder principesco e
conseqiiente a separagio entre orgamento publico e bens privados do senhor fundidrio, a instauracdo
da crescente burocracia, a criacio do exército e, em parte, da Justica, vio se objetivando "ar
instituiges do poder piiblico perante a esfera cada vex mais privativa da corte”.”

Simultaneamente a essa contraposigio "publico/privado", é possivel detectar uma tercetra
categoria: a formagio da esfera pablica, entendida pelo autor como o "funcionamento regulamentado, de
acordo com competéncias, de um aparelho munido do monapdlio da utilizacio legitima da forga’. ” Nesse sentido é
possivel dizer que as pessoas privadas, submetidas a uma regulamentagio, configuram um publico

que compde a esfera privada; esta, por sua vez, seria "z efféra das pessoas privadas reunidas num piblico”"”.

10 JABERMAS, Jiirgen. Assumindo sentido semethante aquele utilizado na Inglaterra (privare) ¢ Franca(prizé) do mesmo
periodo: not holding public offfce or official position ox er framdis “sans emplot Qi Fenla ge dans les affedires pubigues”. Op. cit. p. 24.

1 HABERMAS, Jurgen. Op. Cit. p. 24,

2 Idem. p. 25.

2 Jdem. p. 32.

14 {dem. p. 42.
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Esse publico formado por burgueses ¢ antagbnico ao publico instituido pelo Estado, ou seja "o
piiblico da esfera priblica’”.

Jurgen Habermas ilustra tal construgiio recorrendo ao desenvolvimento da Imprensa — "z
instituigho por exceléncia da effera pdblica”. Oriundos do sistema de correspondéncias privadas, os jornais
nascem com © intuito de tornar publicas informacdes privadas, disponibilizando a troca de
informagdes comerciais. Num segundo momento, mais precisamente na passagem do século XVIII
para o XIX, a "imprensa de informacio” evolui para a chamada "imprensa de opinifio", caracterizada
pelo jornalismo literdrio. Naquele momento, "os jornais passaram de meras instituies publicadoras de
nolicias para, além disso, serem porta-voges e condutores da opinido priblica, meios de huta politico partidiria.”" No
século XIX, com a mser¢do cada vez maior de anuncios, a imprensa, que até entio "fora instituicdo de
pessoas privadas enguanto piblico, torna-se institnigdo de determinados membros do piblico enquanto pessoas privadas
— o sy, portico de entrada de privilegiados interesses na esfera piblica.” * Em contrapartida, a casa e por
exceléncia a familia burguesa — os burgueses sdo considerados pessoas privadas pois ndo governam e
se relacionam na esfera publica — configurariam o espago da privacidade, "o sentido moderno de uma
interioridade satisfeita”, ressalta ainda Jirgen Habermas."

Neste trabatho pensamos as mulheres das classes médias e aitas como pessoas privadas que
constituem um publico consumidor por exceléncia, na medida em que possuem tempo e poder
aquisitivo. O Mappin Stores se caracteriza como um espago privado: aberto ao publico em
determinados horirios, esse lugar possui vitrines ¢ um prédio que se faz visivel na cidade, mesmo
quando de portas fechadas, e se propSe a associar a imagem de seu prédio 4 cidade em uma série de

antncios importantes, ampliando também a relagio de seus consumidores com o espago publico

% HABERMAS, Jtirgen. Op. cit. p. 38,
16 Idem. p. 218.
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citadino. A abertura do saldo de chi do Mappin Stores e a sua associagio pela publicidade com um
espago familiar para que as consumidoras fizessem uma pausa ap0s as Compras seria um exemplo de
"comodidade urbana" ou espaco de sociabilidade feminina, aberto pela moda. Nio s6 a loja se
notabilizava pela sua segio de modas, como era também no interior do seu Salio de Cha que se
realizavam semestralmente badalados desfiles destinados a torné-la conhecida”. Desta forma é
possivel afirmar que o Mappin Stores seria um espago para o desenvolvimento da sociabilidade
ferninina pois, ao realizarem suas compras na loja, as mulheres tomavam contato com vendedores,
outras consurnidoras, € ainda ao passear pela cidade, vendo as vitrines de moda, tomavam também
contato com pessoas estranhas.

A Revista Feminina apresenta elementos que ajudam a corroborar os pressupostos acima. Se a
loja de departamentos convida as mulheres a sairem de casa para conhecer 2s novidades e tomar um
cha no seu salo, a revista, além de veicular a propaganda do Mappin Stores, estimula a relacio da
mulher com espago piblico da cidade, através de uma colunista de moda simpitica a0s novos trajes,
que ndo se cansa de ressaltar as maravithas do conforto ¢ funcionalidade das saias curtas (e, por

vezes, ainda lembra s leitoras que tais saias podemn ser encontradas na Casa Mappin).”

7 Idem. p. 43.

18 B possivel tragar um paralelo entre o Saldo de Cha do Magprn ¢ s cafés parisienses. Sem adentrar na especificidade de
cada um e tomando apenas os pontos em comum, é possivel utilizar para ambos a afemagcio de Jofre Dumazedier,
segundo o qual este ambientes sio prvilegiadamente locais que se “opdem 20 isolamento social” ou seja ‘s débils de
boissons e particulser fes cafés apparaissaient “avant towt conme un Geu di relations socales et &' échanges culturels.... se rattachant sonvent '
Ia 15e professionelle fawliale ou extrafamiliale, soit ponr la compenser, la prolonger ou Loublier”, et dans tous [ cas, i5 Sopposaient ‘G
Fisolement sodal”. CE DUMAZEDIER, Tofre et A. Suffert. Fonctions sociales et cultarelies du café. In: L'anne sodolngigue, PUF,
Pasis, 1962. APUD: LANGLE, Henry-Melchior de. Le Petit monde des cafés et débits parisienses ax X1Xe. Séécle. Paris: PUF,
1999.

19 Casa Mappin é o denominacio utilizada por Marinette, a cronista de moda da Revista Feminina, para se referir 4 loja de
departamentos, cujo nome oficial & época era Mappin Stores, como explicam Solange Peirdo e Zuleika Alvim. Na maior
parte dos andincios é assim que a loja faz referéncia a st mesma, mas foram encontradas algumas exce¢des, como o5
antncios de 05/07/1918 e 25/05/1922, no qual pode-se ler “V.S. pagard menos na Casa Mappin” e “Trajado com
distinco na Casa Mappin”. Nas meménias consultadas a nomenclatura também varda. Laura Rodrgo Octavio refere-se 2
loja como Mappin Stores, Erasto de Toledo por sua vez usa apenas Magpin. Aqui utilizarermos o nome oficial da loja para
referit-se 3 ela. Essa escolha se deve justifica por dois motivos: 1) Essa era a denominagio mais frequente nas fontes
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Como veremos de modo mais detalhado no capitulo 3, a propria revista abre suas portas
para a freqlientagdo feminina, através da venda de produtos, convites para conhecer a redacio e 2
biblioteca instalada em sua sede, tudo isso sem contar o espaco aberto as cartas e opinifes das
leitoras em mais de uma de suas segOes. A revista é umn "pdrtico de entrada de privilegiados interesses na
esfera piblica”: divulga a moda, publica aniincios da Case Mappin e leva ambos para dentro das casas de
suas lettoras. No momento em que compra um exemplar do periddico, a muiher leva consigo
também uma série de "produtos” associados a feminilidade: moda, remédios e cosméticos, por

exemplo.”

2. DE LoUISE BROOKS A RITA HAYWORTH: MARCOS CRONOLOGICOS

A moda colabora em muito na reconfiguragio da relagio das mulheres com o espaco
publico, na cidade de Sdo Paulo entre 1913 e 1929. Isso pode ser verificado se somarmos as novas
formas e recortes das roupas as imagens propagadas pela publicidade destas.

A inauguracio do Mapin Stores em Sio Paulo em novembro de 1913, na condigio de
primeira loja de departamentos da cidade, o inicio da circulagio da Revista Feminina ¢ a deflagracio da

Primeira Guerra em 1914 levaram-me a situar o inicio desta pesquisa em 1913.

publicitirias, 2) O nome Mappin Stores faz referéncia 4 primeira fase da loja no Brasil referente ao periodo 1913-1939
quando esteve sob o comando exclusivo dos ingleses. Em 1939, a loja amplia o quadro de seus acionistas, 20 gual além
do proprio Matpin Stores (Bragl LTIA), somam-se 3 antigos membros de sua diretoria (Charles Octavins Frank, William
Fra Dawson e Bertie Frmk Geenwood}, o italiano Sitvio Cicarelli, o brasileiro Tito Pires e o amencano Alfred Sim socio
majoritirio. Nessa ocasido a loja passa a se chamar Casa Anglo-Brasileira. C& ALVIM/PEIRAQ, Zuleika, Solange. Mappiz
70 anes. Sio Paulo, Ex Libds, 1985. p. 97. TOLEDQ, Erasto. A ddade mederna. / ALVIM, Zuleika & PEIRAQ, Solange.
P. e OCTAVIO, Laura. Op. Git. p. 239, 242.

» Una andlise mais detalhada sobre o assunto pode ser encontrada no capitulo 3 desta dissertacgo.
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A instalaciio da loja na cidade é quase que sindbmimo da abertura de um novo espaco para a
sociabilidade feminina, ao longo dos anos, a casa ird apresentar um nimero cada vez maior & mais
variado de atracbes para as mulheres: dos convites quase difrios para que as senhoras fossem
conhecer as novidades da moda em suas vitrines, ao saldo de beleza inaugurado em 1926 no segundo
piso, é 4 mulher que a publicidade se dirige na maioria dos antncios da loja analisados aqui.

A Revista Feminina destaca-se nio sb por ser uma publicagio voltada exclusivamente para o
publico feminino, mas também por ser a Gnica revista do género a trazer uma se¢io de moda na qual
o texto era t30 ou mais importante que as imagens. A se¢Ao, assinada por Marinette durante 12 anos
(de 1914 a 1926), ocupava em média 2 piginas da revista, sendo a maior parte desse espaco
preenchido pelas polémicas cronicas daquela jornalista, que defendia as saias e os cabelos curtos e
aplaudia o conforto propiciado pelas novidades da moda, que facilitaram as mutheres o passeto pela
cidade. Suas cronicas muitas vezes destoavam da moral catblica e conservadora que permeava o
restante da publicagio, aprovada e recomendada pelo Cardeal Arcoverde”

Ainda que o Brasil nio tenha participado de forma mais ativa da Primeira Guerra —
conquanto houvesse chegado a declarar guerra 2 Alemanha —, € ponto pacifico que os efeitos do
conflito foram sentidos em terras brasileiras.”® Aqui destacamos as alteragbes no cotidiano feminino,
como o habito de ir s compras — efeito da inflagio ocasionada pela guerra. A simplificacdo dos
trajes femininos e a abolicio do Iuxo é outro efeito da guerra que pode ser sentido no hemisfério

Sul.

21 De 1921 até 1925, o editorial da revista, trazia a seguinte epigrafe: "Sua Eminéncia 0 Cardeal Arcoverde afirma que a 'Revista
Femining' ¢ redigida com elevagdo dos semtimentos ¢ largura de wstas” C% Revista Fererina, 1921-1925.

22 Um exemplo sobre a influéncia da Primeira Guerra no Brasil, ¢ mais especificamente sobre o comércio paulistano, é o
esvaziamento da Casa Al nesse periodo, que segundo as memérizs de Laura Octévio, perdeu muito de sua freguesia
10 periodo em que se desenvolveu o conflito, tendo mesmo de fechar as portas em razdo disso por alguns anos. Cf
OCTAVIO, Laura. Elas de sma corvente — seguidas de novos elos. Rio de Janeiro: Civilizaco Brasileira, 1994. p. 237-238.
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Por todos esses motivos, elegi 1913 como o marco inicial da pesquisa que segue até 1929
como marco final, quando principia com o swsh da bolsa de Nova York, devido 20 qual as elites
cafeeiras sofrem um sério abalo econdmico e social.

A partir do inicio dos anos trinta, o Mappin Storss inicia um movimento visando a
popularizagdo da sua chentela e dos produtos 4 venda, de modo a adequar-se 4s novas feicdes da
populacdo paulistana. A Rewista Feminina pira de circular em 1936, mas desde 1926 substituira as
cronicas de Marinette por pequenos comentirios da portuguesa Maria Eca, a proposito dos figurinos
apresentados. Transformam, assim a configuragio das elites paulistanas, seus pontos de lazer e
também a moda. Os cabelos curtos sdo substituidos por longos glamourosos. Gilda/Rita Hayworth
substitui a garronne de Louise Brooks como modelo de feminilidade. Comeca entdio outra histdtia — o

que justifica 2 escolha de 1929 como o ponto final do presente estudo.

3. NOVAS TEMATICAS E SUAS IMPLICACOES

Na medida em que me propus a realizar um estudo sobre moda e sociabilidade feminina
através da imprensa e da publicidade, tomet contato com algumas questdes complexas e que estio a
reclamar estudos -historicos, como por exemplo i utllizagio das imagens publicitirias como
“ferramenta analitca”, o enquadramento sdcio-econdmico mais adequado das mulheres aqui

enfocadas e ainda os problemas relativos a utilizagio de termos como “publicidade e propaganda”.®

= CE SANT'ANNA, Denise. Propaganda ¢ Fistoria: Antigos problemas, novas questies. In: Projero Histiria: Revista do Programa de
Pis-Gradyagdo de Histéria da PUC-SP (Ponsificia Universidade Catélica de Sdo Panla). Sio Pauio, no. 14 p. 1-279, Fevereiro de
1997. p. 99.
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Como nio era possivel elaborar um trabalho que abarcasse essas questdes todas de maneira
satisfatbria, expondo e analisando os debates tedricos e conceituais relativos 2 cada uma delas, esta
introducio, além de apresentar o trabalho, pretende registrar alguns apontamentos e breves

definicBes sobre as dificuldades que perpassam as questSes que me pareceram mais relevantes.

3.1. ALGUNS CAMINHOS PARA MODA E HISTORIA DAS MULHERES

Essa dissertacio é um trabalho sobre moda, consumo e sociabilidade feminina., em outras
palavras, uma histéria das mulheres e sua relacdo com o espago citadino nas primeiras décadas do
século XX contada através das imagens da feminilidade produzidas pela imprensa e publicidade.
Nesse processo ¢ inegavel a2 importincia das construcbes de género, especialmente se levarmos em
conta que a maior parte das fontes aqui utilizadas — em especial os amincios do Magpin Stores e
algumas memérias ~ foram produzidas por homens. Po isso, urge analisar esses mecanismos como
“enunciados e representagies do ‘natural’ e bioligico” no que se refere ao papel social da mulber’™". Ou, no entender
de Teresa De Lauretis, como uma “Zemmologia do género”, para citar apenas duas possibilidades de
anilise abertas pelos estudos de género.” Nio hé duvida de que existe uma associacio entre relagdes
de género e histéria das mulheres, acredito que ambas caminham juntas, sdo indissociaveis €

. - < 26
mterpenemveas .

24 CHARTIER, Roger. Diferanciagiio entre os sexos ¢ a dominagiio simbibica (nota oritica). Tn: Cadernos Pagu (4) 1995: pp.37-47.

25 Para saber mais sobre o assunto, ver: BONADIO, Mana Claudia, Publicidade de Moda e Temologias de Génera: Mappin
Stores (1914-1930}. In: httpe//wwrw.unip.br/niders i

2 Sobre esse debate, ver POMATA, Gianna. “Histoire des femmes ot. Genders History” (note critique). Annates ESC, n4: 1019-
1026.

e  Aquiestamos de acordo com a autora Para nds, relagSes de género e histéria das mulheres zinda que indissocidvels
e interpenetraveis, sio coisa diferentes.
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Esta pesquisa carrega consigo muito da minha trajetéria de pesquisa, que inclui uma
passagem de dois anos pelo PAGU — Centro de Estudos do Género,” e uma monografia de
graduagio denominada Moda! Um Perigo para as boas mogas. Estudo sobre a imagem fominina (1900-1930), a
qual objetiva entender como os novos trajes alteravam a imagem da mulher, aumentando a
visibilidade de seu corpo e esfumagando as fronteiras entre os género®™.

As questbes inerentes a0 género perpassam esse trabalho; entretanto, nosso objetivo maior é
estudar a socwabilidade feminina através da andlise de fontes muito visiveis e acessiveis, que
entretanto ainda ndo foram muito exploradas pelos historiadores, como é o caso das cronicas® e da
publicidade de moda™. Essas fontes nos permitem nio sé perceber como moda e consumo cingem
mulher e espage publico, como também resgatar as imagens femininas produzidas pela midia e pela
imprensa, notando como estas 20 mesmo tempo em que vendem uma imagem feminina glamourosa
e avant-garde, tem por publico-alvo, mulheres que ainda desempenham os tradicionais papéis de mie,

esposa e dona de casa.

27 Ser bolsista do PAGU era algo que eu almejava desde o men primeiro més de aula no curso de graduagio em Histéria,
quando tive a oportunidade de assistir a2 uma série de semindrios sobre os estudos relativos 20 tema, desenvolvidos por
pesquisadoras do grupo e de outros setores do IFCH, dentre as quais destaco os de Carla Bassanezi ¢ Maria Filomena
Gregori.

2% Pesquisa financiada pelo CPNy (1993-1996) e orientada pela professora Leila Mezan Algranti.

2 Nio ha trabalhos conhecidos sobre 0 tema “crdmicas de moda”.

¥ Qs antincios, nas palavras de Marcia Lotito, seriam uma “documentacio privilegiads para a reflexio sobre o alcance ¢ os Gmites da
projeto dvilizador de nossas elites € do espago das subjetividades nas ddades modernas”. A producio historiografica sobze o assunto
ainda é restrita. H4 alguns trabalhos sobre propaganda politica, mas ainda sdo escassos os trabathos que tomam andncios
de produtos como fonte de andlise. Entre os textos nacionais, um bom exemplo é o trabalho de Denise Sant'anna sobre
propaganda ¢ histinia da beleza. A autora desenvolve a questio de forma muito cuidadosa pois apresenta algumas das
potencialidades da imagem e expde as compiexidades inerentes 20 trabalho com esse tipo de fonte. Cf LOTITO, Marcia
Paditha. 4 Cidade como espetdcuto. Publicidade ¢ vwida urbana na Sév Pauls dos anos 20. Dissertagio de Mestrado em Historia
Social, FFLCH /USP. Sio Paulo: USP, 1997. E SANTANNA, Denise. Op. cit.
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Neste ponto, acredito estar clara a proposta: escrever uma histéria da sociabilidade feminina
na capital paulista entre os anos 1913-1929. Contudo, é necessério esclarecer uma nova questio:
quais sio as mulheres que este estudo pretende enfocar?

Numa resposta rapida poderiamos dizer: as mulheres das elites paulistanas. O que se justifica
porque: 1) era essa 2 clientela visada pelo Mappin Stores™*, 2) era esse piiblico que podia “renovar” seu
guarda-roupa na velocidade em que Marinette — a cronista de moda da Revista Feminina —
apresentava as novidades, e 3) esse era um grupo que buscava nos novos figurinos nio somente

funcionalidade e renovagdo, mas também, stafus e estilo de vida.

Respondida a primeira questio, cabe fazer uma segunda: quem eram essas “mulheres de
elite”?

E provavel que a maior parte dessa elite se constituisse de mulheres pertencentes a familias
vinculadas 4 cafetcultura, mas nio se limitava 2 ela: os estudos sobre a sociedade paulista no periodo
evidenciam 2 existéncia de grupos economicamente privilegiados ligados também a atividades
relativas 3 industriz e 20 comércio. A estes se somaria ainda, aquele grupo que convencionaremos
chamar aqui “classe média alta”, ou seja aquele composto, por professoras, esposas de bacharéis,

militares, industriais, comerciantes, médicos, entre outras menos significativas.”

31 () liveo referenciado tem um tépico denominado “A servigo da elite”, no qual se destaca entre outras coisas que o
Mappin Stores “queria servit 2 elite, e s6 2 ela. Seu alvo era aquela aristocracia surgida com 2 expansdo do segdcio do
café, aquela que direta ou indiretamente ligada 4 produgio do principal produto agricola do pais (). e ainda “naqueles
primeiros dias, era para a mulher surgida nessa elite que a nova loja voltava seus othos™. CE£ ALVIM, Zuleika &
PEIRAQ, Solange. Magppin 70 anes. Sio Paulo: Ex Libsis, 1985.

32 “Classe média alta” seria, no nosso entender, aquela fatia economicamente mais privilegiada da classe média e/ou ©
subgrupo dentro da classe média, cujo estilo de vida mais se aproximava das elites. (Sobre classe média e estilo de vida,
ver tpico 3 do capitulo 1). Sobre os grupos que formavam as classes médias ver: OWNSEBAY, Brian. Intimate Irories.
Modernity and the making of middle-class kves in Brazgl. Stanford: Stanford Press, 1999. p. 8. Acho importante ressalvar ainda
que para Décio Saes, o grupo formado pela fatia da populacio urbana, néo detentora de capital e realizadora de trabaltho
predominantemente 00 manual, quer trabalhando por conta prépria, quer vendendo a sua capacidade de trabalho 2
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3.2. PUBLICIDADE E PROPAGANDA: APONTAMENTOS NECESSARIOS

Publicidade ou propaganda? Eis uma questio complexa. Ainda nio ¢ possivel, a partir da
produgio historiografica nacional, localizar um consenso sobre a terminologia. A maior parte dos
estudos utilizam as palavras como sinénimos ou simplesmente elegem uma delas e empregam-na
sem fornecer ao leitor explicagbes mais amplas sobre os motivos pelos quais se escolheu um ou
outro daqueles termos. Porém, uma ripida consulta a obras de referéncia levou-me a concluir que,
mesmo n3o aprofundando a questio neste trabalho, seria necessirio delinear o significado corrente
das expressoes.

O Didondnio de Comunicariio de Carlos Rabacca e Gustavo Barbosa tessalta que "No Brasi/ ¢ om
alguns outros paises de lingua latina, as palavras propaganda” ¢ publicidade sav geralmente utilizadas com o
miesmia sentido, ¢ esta tendéncia parece ser definitiva, independente das tentativas que possamos elaborar em diciondrios
¢ lyros académicos.” Ha entretanto diferencas recorrentes na utilizaco das palavras. Propaganda diz
respeito a "objetivos ideoldgicos, comerdials, efv, no gue se refere a comunicagdo persuasiva de idéias”. Publicidade

apresenta "um sentindo mais abrangente de divslgacio (tornar prblico, informar)."™*

terceiros, deve ser denomunado “camadas médias urbanas”. CE SAES, Décio. Classe miédia ¢ politica na primeira repibiica
brasileira (1889-1930). Petrdpolis: Vozes,1975. p. 26.

33 No dicionanio, o verbete é propaganda ¢ a primeira definicio para a palavea é: Comunicacio persuasiva, Conjunio das ténicas
¢ atipidades de informagdo de persuasdo, destinadas a tnfluenciar as opinides, os semtimentos ¢ as atitudes do pitblico num determinady sentido.
Agdio plangiade e raconal, desenvolvida através de veiculos de commnicardo, para a divulgagio das vantagens da qualidade de wma marca, de
uma idéia, de ama dowtring, de wma indistria, eit. Processo de dissemiinar infarmagies para fins ideoldgicos, polfticos, filosificos, refigiosos) ou
para fins comerdais.(Org) BARBOSA, Gustavo ¢ RABACCA, Cados Alberto. Didondrio de Comumicagio. Rio de Japeiro:
Codecni, 1978. p. 378.

3 O verbete apresenta ainda consideracSes sobre algumas distingGes reiativas a0 emprego dos termos e destaca também
a importincia da origem das palavras para entender tais diferencas: ‘@ palera propaganda ¢ gerindio do latim propagare
(rnuitiplicar, por reproducio on geragdo, estender, propagar). E joi introduzids nas Gnguas modernas pela Tergia Catglica, com buln papal
“Conpreoatio da Propagands Fide” ¢ a fundagio da Congresado da Propaganda, pelo Papa Clemente VI em 1597, O concetto 42
propaganda esteve essencialbmente ligado g uw sentido eclesidstico, até o séc. 19, guands adguirin Lambém ur significads politico (contnsando
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Na mesma obra ¢ possivel encontrar referéncia ao termo anlncio, denominagio que
recebem os informes publicitirios especialmente na época a que esse estudo faz referéncia. O termo
& definido como "Mensagem de propaganda, elaborada com finalidades comercials, institucionaus, politicas etc.
Informagito publicitdria de uma marca, produto, servigo on instituigdo, apresentada por meio de palavras, imagens,
disica, recursos audiovisuass, efeitos visuais e outros através dos veionlos de comunicagdo’.

Acredito que devo optar pelas definicdes de Carlos Rabacca Gustavo Barbosa. Sdo as mais
prudentes no que se refere 4 utilizagio de ambas as palavras no Brasil e, entre as que consultei e
acima menciono, as Gnicas produzidas por brasileiros. Trata-se de um diferencial importante porque
as principais diferengas entre os significados dos termos na lingua inglesa dizem respeito 2 sua
semiologia. Portanto, aqui farei uso das palavras conforme os verbetes propostos pelo no Didondrio

de Comunicagio, ou seja, tratando-as cOmMo sINONUTIOS.

4. CRONICAS, ANUNCIOS, MEMORIAS:
CAMINHOS DA SOCIABILIDADE FEMININA NA CIDADE DE SAc PAULO

Seria impossivel precisar a data, mas por volta de outubro de 1997 (quando eu estava
escrevendo meu projeto de mestrado sobre moda, mulheres de elite e espago publico na S3o Paulo
entre 1914 e 1930), a professora Maria Stella Bresciani, passou por mim ~ com alguma pressa, como

de costume — e contou-me que estava lendo os microfilmes do jomal O Estado de S. Panlo da década

a designar o ato de designar ideolsgias, de iniwtér uma idéia, wma irenga na alrma albeia). Por ontro lads, & palavra publicidade, calada no

francés publicé ¢ proventente do latim publices = priblico, joi registrada pela primeira vez, e Unguas modernas (pelo Didondrio da
Academia Francesa) com wm sentido juridico (publividads d debates). Designando em principio “ atg de tormar phblico”, a publiadade
adquirin no século 15, também o significado comerdal: qualgwer  Jorma de divuoaci de produtos ou serviges, através de ansineos geraimente
pagos ¢ geralmente veiculados sob a responsabilidade de um anunciante identsficad, com objetives de interesse comeraial. Este significado de
publicidads ¢ mais priximo do tnglés adverising. ? Cf BARBOSA, Gustavo. Op. ut. p. 378,
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de 1920 e que se lembrava de mim toda vez que via as propagandas do Mappin, pois acreditava que
esse material, publicado diariamente naquele jornal, poderia me fornecer uma boa idéia do “guarda-
roupa” feminino na década de 20. Essa ripida conversa sem divida alguma mudou os rumos do
meu trabalho.

A 1déia inicial era utilizar crénicas de moda, fotografias de publicidade, a fim de construir um
quadro amplo da soctabilidade feminina na cidade de Sfio Paulo. A primeira visita a0 Arquivo do
Mappin mudou os rumos desta pesquisa. Ali encontrei ndo s6 os aniincios didrios organizados e
catalogados, como também fotografias e catilogos de moda. A loja passou a ser o epicentro deste
trabalho, ndo 56 pela riqueza do seu acervo, mas também porque {como confirmariam as memorias)
concentrava as atencGes femininas, era ali que as senhoras terminavam seus dias de compras e
diversio na cidade.

As fontes foram se costurando umas 2s outras, ou seja: Marinette divulgava as novas modas,
as memorias contam que as mulheres adotavam-nas e muitas vezes 1am desfilar em seus trajes pelas
ruas do Tridngulo, terminando a tarde no cha do Mappin.

As propagandas da loja permitiram conhecer nio apenas oque se vendia, mas como se
vendia, através de que estratégias se atraia a consumidora, o consumidor e ainda distinguir as
diferencas entre os antincios direcionados a um e a outro. A anilise dos antlincios em conjunto (mas
ndo necessariamente assim) com as cronicas de moda, permite ainda entrever uma série de signos

publicitdnios associados ao produto anunciado.®

3 Utlizamos aqus proposicdes de Jean Baudnllard, para o qual os “signos publicitérios nos falam de objetos, mas sem
explicd-los em vista de nma praxis (ou mwto pouco): de fato remetem a objetos reals como a um mundo gusente. Sdo
Lteralmente “legenda™, ou seja, pSem-se af para que sejam lidos. Se nfio remetem a0 mundo real, tampouco ¢ substituem
exatamente: $30 signos que impdem uma atvidade especifica, 2 leitura CE BAUDRLLARD, Jean. Significacio da
publicidade. Te: (sel. ) LIMA, Lanz Costa. Teeria da Cultura de Massas. Paz e Terra: 1978. P. 277,
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Em resumo, as cronicas sio o pano de fundo, o tiro inicial; as propagandas, a ferramenta
analitica maior deste trabalho. Quanto a estas, ndo nos ativemnos 2 detalhadas analises semidticas,
rnas sim 2 uma andlise mais geral, que permitisse tragar o quadro geral do publico-alvo da loja e dos
principais produtos vendidos, notando como o consumo convida as mulheres 20 espago publico da
cidade.

As memérias por sua vez, fornecem o “acabamento”, os dados ali coletados confirmam ou
ndo hipSteses e suposicdes, preenchendo lacunas importantes. Como veremos ao longo dos
capitulos, em indmeros relatos memoriais encontramos lembrangas das principais ruas ¢ lojas do
centro da cidade; as mulheres se recordam das lojas, vendedores, das cores dos tecidos, da agitagio
das ruas; nas memorias masculinas, as lembrancas mais significantes para este estudo dizem respeito
4 beleza e a0 perfume das mogas, bem como a0 murmurinho feminino nos saldes de chd e/ou em

frente 3s lojas. Em ambos, as situagGes de consumo sdo recordadas sempre como agoes positIvas.

5. ESTRUTURACAO DOS CAPITULOS

O 1" capitulo tem por objetivo apresentar e contextualizar as principais discussbes que serdo
desenvolvidas a0 longo da dissertagio. Procuro definir inicialmente o conceito de moda e apresentar
as suas principais funces. Em seguida apresento um breve historico da alta-costura e do papel do
estilista na construcio e reconstrugio do corpo e da aparéncia feminina. O segundo item apresenta

um breve panorama da cultura de moda no Brasil no século XX. Em seguida, contextualiza o



cendrio da pesquisa: a cidade de Sio Paulo e suas elites nas primeiras décadas do século XX. Por fim,
apresenta as relagbes entre moda, mulher e producio historiogrifica sobre mulheres, destacando o
lugar privilegiado concedido 4 aparéncia nos estudos mais recentes sobre o tema.

O 2’ capitulo centra as atengdes na relagio das lojas de departamento como um novo “lugar”
para a pritica da sociabilidade feminina. Procuro delinear a publico-alvo do Mappin Stores através
do material publicitario da loja e de grificos. Estes foram produzidos com dados obtidos a partir da
contagem das propagandas da loja disponiveis no Arquivo do Mappin.

O 3 capitulo pretende discutir a relagio entre as mulheres das elites paulistanas o espaco
publico presente nas imagens propagadas pela imprensa, em suas pdginas informativas e
publicitirias, a fim de fazer um contraponto com as memérias e outros trabathos académicos que
estudaram as priticas de sociabilidade feminina no periodo, "costurando", dessa maneira, as idéias
desenvolvidas ao longe de toda a dissertacio.

Em dltima instincia, o que aqui se pretende analisar é como a moda convida as mulheres a
sairem de casa, seja pela leveza e conforto dos novos trajes, para provisionar o lar e a familia com
artigos do Mappin Stores, seja pelos anuncios e espagos de passeio ¢ lazer ela relacionados e que nio
param de pipecar pela cidade de SZo Paulo. Em outros termos, demonstrar como a moda costurou

mulher e espago pablico a cidade nos anos 1913-1929,
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CariTUuLO 1

1. MODA, CONCEITOS E FUNCOES

%4 mulber ¢, sem divida, uma lug, wer olbar, am convite 4 felicidade, ds veges wma palavra; mas ela ¢ sobretudy uma barmovia
geral, ndlo somente mo Sen porte e ng movimento de sens memebros, mas também nas musselings, gazes, nas amplas e reverberantes nuvens de
tecidos com que se envolue, gue v como que atributos ao pedestal da divindade (...} que posta ousaria, na pintura do prazer causads pela
aparigio de wma beldade, separar a rmulber de sua indummntdria? QOne bomers ma raa, no teatro, no bosgue, nio Jruin, da mangra mas
desinteressada possivel, de wm vestadrio imagem insgpardvel da beleza daguela & guem pertencia, fazendo de ambos, da mulber ¢ do traje, #rt

o todo indivisivel?”
(Charles Bawdelaire, A toulber, in: Sobre a Modernidade)
A moda, simbolo por exceléncia das novidades, “ndo ¢ um fendmeno universal, mas prdprio de certas
soctedades ¢ certas épocas (..} Ea partir do Renascimento, quando as cidades se expandem ¢ a vida das cortes se
organiza, que se acentua no Ocdente o interssse pelo tragje ¢ comeqa a acelerar-se ¢ ritmo das mondangas™.
Representa a negagdo do poder imemorial do passado tradicional, a febre das novidades e a
celebracio do presente social, de tal forma que é possivel acrescentar ser a dindmica que rege a moda
dona de uma temporalidade curta, na qual a obsoléncia dos objetos é cada vez mais e mais
acelerada.® Complementando 2 raciocinio de Gilles Lipovestsky, acrescentarfamos a seguinte
colocacio de Jean Baudrillard “O ¢féito da moda 56 aparece em sociedades com mobilidade social (e para ld de wm

certo Lmiar de disponsbilidade econdmica).””

1 SOUZA, Gilda de Melo. O Esp#ito das roupas: A Moda no séculs degenove. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1987 p. 23.
2 LIPOVESTSKY, Gilles. O Impéro do Efémers: A moda ¢ sen desting #as sociedades modernas. Sio Paulo: Companhia das
Letras, 1989, p. 23.

» BAUDRILLARD, Jean. Para #ma critica da economsia politica dp signo. Sio Paulo: Martins Fontes, 1972. p. 38.
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A moda em seu “dominio arguetipice”, o vestudrio®, juntamente com a aparéncia, compdem o
angulo privilegiado de observagio deste estudo.” Ela sé.se faz possivel em sociedades cuja vida
coletiva se desenvolve permeada pelo culto das fantasias e das- novidades, dentro de uma
temporalidade efémera.’

A crescente urbanizagio pela qual as cidades européias passam ao final da Idade Média é o
ambiente propicio para o desenvolvimento da moda. O aumento da aproximagio das pessoas ¢ a
maior circulagio de mercadorias estimulam o desejo da competigio, o hébito da imitacio e a busca
pela novidade. A atualizagdo da aparéncia, através das roupas e ornamentos, torna-se sindnimo de
statss na sociedade renascentista, especialmente em lugares como Florenca, onde as distingBes de
nascimento ndo conferiam mais privilégios especiais.’

Asstm, oque fica evidente é que a moda no detém, de modo algum, a exclusividade sobre a
distingdo social através da aparéncia, mas € sem divida sua esfera mais visivel, imediata e proxima ao
individuo. As roupas € os acessorios nio sio os unicos objetos pertencentes a0 “conjunto moda™,
mas € através destes que a moda percorre mais rapidamente seu percurso, bastando que um

individuo vista uma roupa para “pertencer” a2 um determinado grupo social, identificar-se com ele e

+ LIPOVESTSKY, Gilles. Op. cit. p. 12.

5 B importante localizar o conceito de moda na histéria. Com aiguma freqgii€ncia, o termo € utilizado como sindnimo de
roupa, indumentaria ¢/ou vestedrio por publicaces (CONTINI, Mila. Moda : 5000 anos de elegéncia. Lisboa: Verbo, s/d.)
e att mesmo por mstituiches do ensino superior de moda para designar disciplinas, como por exemplo Mods, Are ¢
Ciltura 1, disciplina do Currculo do Unip —~ Campus Paulista, que procura apresentar um panorama da “histéria da
mods” —da Mesopotinua 2t€ a Idade Média

6 LIPOVESTSKY, Gilles. Op. cit. p. 76.

7 SOUZA, Gilda de Melio. op. citp.21.

® Gilda de Mello e Souza centra seu estudo no conceito de moda em relacio & mudangas perddicas no estilo de
vestimenta € nos demais detathes da omamentagio. Entretanto, ressalta uma segunda acepcio para o conceito de moda:
“transfarmagies periodicas efituadas nos mais diversos setores da @ividade sodal na  politica, na religide, va dénda, na estética — de tal forma
gue e poderia falar em modas poltticas, refigosas, cdentificas e estiticas, ere”. SOUZA, Gilda de Mello e. Op. cit. p. 19. Gilles
Lipovetsky também elege o vestuirio como esfera pavilegiada para o estudo da moda, mas destaca que esta “ n2
permanecen aantonada (...) no campo do vestudrio. Paraiclaments em: velocidades ¢ graus diversos, outros setores — o mobilidrio e o5 objetos
decorativos, @ Enggagem ¢ as maneiras, os gostes, as déias, os artistas e s obras culturais - faram atingidos pelo processo da moda, com suas

paianites ¢ osailages rapidas.”. LIPOVETSKY, Gilles. op. cit. p. 24.
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ser identificado como “igual” pelos seus menbros, a0 menos ne que diz respeito & aparéncia.° E
através desta esfera que os individuos renovam mais rapidamente a si mesmos, é ela que confere aos
homens o poder de mudarem e reinventarem sua maneira de parecer ou, como prefere Gilles
Lipovetsky, de tornarem-se “senhores de st mesmos™.

Outro ponto importante a se destacar é a estreita ligagio entre moda, novidade e cultura de
elite. Fsta iltima é, para Gilles Lipovetsky, uma marca da exceléncia social: “¢ preciso seguir o que se faz;
de novo e adotar as dliimas mudangas do momento: o presente se imgpds como o eixo Lemporal que rege uma face
superficial mas prestigiosa da vida das elites,™ E possivel afirmar, entio, que 2 moda é um signo de
distingdo social. Neste ponto € importante acrescentar ao pensamento de Gilles Lipovetsky que os
homens s& podem ser plenos “senhores” de si mesmos através da moda diante de determinadas
condicdes, sendo o capital apenas um dos fatores limitantes desse senhorio. Baseamo-nos, aqui, nas
afirmacdes de Richard Sennett e Pierre Bourdieu, para o qual a idéia do “gosto de necessidade”, isto
é, os individuos nio s3o livres para usufruirem de tudo de que gostem, é necessirio que o individuo
possua capital cultural ¢ financeiro. Assim, a livre legislagio em termos de moda so seria possivel 20s
individuos que pudessem usufruirem do chamado “gosto de liberdade”. ' Richard Sennet explora a

idéia da roupa e da aparéncia como “mascaras sociais”, das quais um individuo poderia tazer uso a

% A aceitacio de um individuo por um grupo ao qual ele ndo pertence ndo é determinada apenas pela aparéncia, porque
esta nio € o Ginico signo que o permite pertencer a um determinado grapo. Um bom exemplo, utilizado pelo socidlogo
Alexandre Idargo em sua dissertagio de mestrado, é o caso dos “manos” que passam a consumir a moda dos dubbers,
causando nestes tltimos uma sensacio de “invasfo”. O simples consumo pelos “manos” de roupas “destinadas™ aos
alubbers nio abre Aqueles as portas do universo destes. Niio cabe a este trabatho elencar e analisar as razSes do consumo
da moda de um grupo por individuos de grupos diferentes. Cabe, entretanto, lembrar que nem sempre um individuo
busca roupas de um grupo diferente do seu com o intuito de pertencer a este grupo, tendo as apropriacles motivos e
razdes varadas. Sobre esse assunto, ver: IDARGO, Alexandre Bérgamo. A experitnca do status. Sho Paulo: USP, FFLCH,
Depto. de Sociclogia, Dissertaciio de Mestrado, 2000. p. 7.

10 LIPOVETSKY, Gilles. Op. cit. p. 33.

W “Oy gostos de iberdads ~ continua — 56 poden s¢ @firmar enquanto tais com relagio avs gostos de necessidade”. Isto €, 0 gosto hvze
surge no mOmento em que o gosto de necessidade nfic mais se- faz presente. E a auséncia da necessidade que criz a
liberdade. O gosto de necessidade seria aquele que dispensa os luxos em razfo de necessidades bésicas. Amda que a novidade
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fim de musturar-se 2 multiddo e dissolver sua individualidade ou, ao contritio, ressalti-la. As roupas
teriam ainda o poder de “metamorfose” — a mudanca da roupa e da agparéuca “preparariam os
personagens (...} para acredstar que se tormaram owtras pessoas”, exemnphifica o autor apoiando-se em dois
romances de Honoré de Balzac.” Assim, 2 utilizagio das roupas pelos individuos estaria diretamente
ligada a transformacdo da personalidade.

A distincdo de género divide com a distingio social as principais funcdes da moda. Antes do
“sistema de modas” se fazer presente nas sociedades ocidentais, a diferenciagio de género através
das roupas ja existia. Mesmo nas sociedades da Antigiiidade Classica, na qual homens e mutheres
utilizavam roupas nio bifurcadas®, a distingdio existia, fosse através do tipo de drapeado das tinicas,
das cores, ou mesmo dos penteados ou acessérios. A diferenciagio de género através das aparéncias
foi ganhando tragos mais nitidos ao longo da Idade Média, guando os homens adotaram
definitivamente o traje bifurcado, que constratava com as saias femininas.™

A diferenciagio entre os sexos através da indumentiria alcangou o auge durante o século
XIX, periodo em que ndo $6 a forma da roupa distinguia masculino e feminino, como os tecidos, as
cores e as formas passaram a ser elementos importantes e muito diversos na composicio dos

vestuarios dos diferentes sexos. As roupas masculinas sofrem uma simplificagio muito grande

encante, sdo as pegas bisicas que compoem o guarda-roupa dos que a ele estio submetidos. Aqueles que podem usufruir
do gosto de kberdade sfio os inicos que tem a possibilidade de construir um estilp pessoal

12 O autor faz referéncia aos seguintes romances: Lusdes Perdidas ¢ Le Pére Gorior. SENNETT, Richard. O declinio do homem
pablico: as tiramas da intimidade. Sio Paulo: Companhia das letras, 1988. p. 201.

B O estdioso da Histbria da moda, James Laver, localiza na bifurcacio do traje maseubino o diferencial mais visivel e
constante entre vestudrio masculino e feminino: “A linha divisdéria mais Sbviz aos olhos modemnos estd entre 2
vestimenta masculina ¢ ferninina: calcas e saias”. LAVER, James. 4 nupa ¢ 2 mode: Uma histéria comcisa. Sio Paulo:
Companhia das Letras, 1989,

¥ A transformacdo da “Forma” da indumenticia nfo € apresentada aqui como um exemplo escolhido ao acaso, mas
como uma mudanga muwito significativa no que diz respeito ac vestudrio, pois, como ressalta Gilda de Mello e
Souza (..JO ostureiro ao criar um model, resolve problemsas de volumes, de hinas, de cores, de ritmos. Como o escaltor on o pintor ele
procura, portanto uma Forma (..)". SOUZA, Gilda de Mello. Op. cit. p. 33.



“endendo a cristalizar-se em uniformes™, o luxo e a renovagio continuada da aparncia dio lugar a
vestimenta com caracteres estdvels e que prioriza pegas praticas, sébrias e funcionais, despojando-se
de todo e qualquer enfeite ou exagero, e ganhando também cores escuras. Gilda de Mello e Souza
destaca que as transformagdes ocorridas apds a Revolugio Francesa mudaram o foco das atenges
masculinas no que diz respeito 2 distingio social, pois numa sociedade em que “war bomem dz talento
tem os mesmos direttos que o filbo de um conde, 56 podemos nos distinguir dos autros pelo nosso valor intrinseco™. O
~que estd em jogo a partir de entio ndo é mais destacar-se pela roupa e formar com ela um todo
indissocidvel, mas destacar-se delal A personalidade, 2 inteligéncia, o cuidado nos gestos € que fardo
a diferenca, entre dois homens que eventualmente venham a trajar roupas semelhantes.

As roupas masculinas comegam a se destacar menos pela riqueza e variedade dos tecidos e

mais pelo corte e bom caimento. A aparéncia masculina ganha
sobriedade e funcionalidade, o que acontece por duas razdes
basicas: é o homem que se ocupa das tarefas fora de casa, ¢
nesse contexto, suas roupas nio devem destaci-lo enquanto um
individuo, mas fazé-lo misturar-se, camuflar-se na multido.

Ao longo do séeulo XIX o que se vé é um movimento

de separacio, de afastamento e mesmo de antagonismo entre a

indumentaria masculina e feminina. O auge dessa separagio

Figura 1: O antagonismo dos
trajes mo século XIX. O vestido ) i
da mulher lembra a forma de um | Pode ser situado apés 1830, quando os homens comecam a

X em contraste com ¢ H formado
pela roupa do homem. abandonar definitivamente, sedas, cetins e brocados, que “bd

15 SOUZA, Gilda de Mello e. op. ct p.64.
16 CUNNIGTON, C. Willet. The arr of English costame. Londres: Collins, 1948. p. 182, APUD. SOUZA, Gilda de Mello e.
op. cit. p. 81,
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mtilo vinbam erpregando apenas nos acessorios, como o colete (...). A terminar 6 século, esti aomodads & mondtona
existéneia do linbo ¢ da i7"

As modas femininas tritharam camninhos opostos. € séeulo XIX se inicia com uma moda
regida pela simplicidade. As roupas femininas eram extreramente simples, o vestido conhecido
como diretdrio lembrava uma camisola amplamente decotada, de cintura alta. Confeccionado em
tecidos leves, esse traje ficava solto no corpo. Nesse momento, os espartithos, as anquinhas, enfim,
todas as armagdes sdo dispensadas, para voltarem com forca total antes mesmo de 1820. Dai por
diante 2 moda feminina sofrerd uma série de “variagdes sobre a mesma forma”. Por volta de 1820, a
roupa feminina ja tem 2 forma que predominaria até o inicio do século XX, 2 forma de um X ou
mais precisamente de dois tridngulos, sendo o superior invertido e encontrando o inferior no vértice,
localizado na cintura acentuada pelos espartilhos, contrastando com o H formado pelas roupas
masculinas. *

E possivel afirmar que a evolugio da moda no século XIX, “mais do que emr épocas anteriores
afaston o grupo masculing do feminino, conferinde a cada um uma forma diferents, um conjunto diverso de tocidos ¢
cores, resintio para o homem, abundante para a mulher’™, afastarnento que esti em pleno acordo com os
papéis sexuats e a representagdo de género vigente A época. E possivel se confirmar isso, por

exemplo, através da revisdo da elaboragio de género concebida pelo pensador francés Jean-Jacques

7 SOUZA, Gilda de Mello e. op. dt pp. 70-T1.

# O restante da vestimenta sofria modificagdes temporirias. As mangas dos vestidos por exemplo, inicialmente
receberam um pequeno enchimento na altura do ombro; “por weda de 1825, a pequena maga bufante recsbe outra sobroposta,
Leralmente de gaze transparente. Juands o leddo era paco 4 manga asswmia & curiosa farma de pernil de carneiro”. Mais adiante, as
mangas ganharam babados. Nos vestidos de noite eram mais curtas, confundido-se com os decotes, nos vestidos do dia
a dia, cresciam e 0ra ajustavam-se 20s bragos, orz apareciam bufantes, latgas, esbanjando tecido. As armacdes das saias
também conheceram os mais diversos tipos de formas e rodados. Por volta de 1820 as crinolinas davam s saias a forma
de colméia, ampliando-as parz a frente e para os lados; em meados da década de 1860, 2 ennolina comecou 2 se deslocar
para tras, sendo substituida por anquinhas alguns anos depois. Estas inicialmente armavam as salas pouca coisa abaixo da
cintura, mas em meados da década de 1870 s3o substituidas por “anquinhas baixas® prolongadas por caudas. CE
LAVER, James. Op. at. p:163.

¥ SOUZA, Gilda de Mello e. ap. cit p. 71.
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Rousseau, no século XVIIT e acatada sem muita discussdo durante todo o século XIX, na qual as
relacSes de género eram pensadas sobretudo em termos de antagonismo. Homem e mulher eram
vistos necessariamente como categorias opostas e incomparaveis. “Uwma mulher perfeita ¢ s homeri
perfrito, — sentenciava o filésofo — #dv devery assemelbar-se nem de espinito wem de fisionomia, ¢ a pefeiis
ado ¢ suscetfvel, nem demais wmem de wmenos”. * As roupas, ajustando-se 2 tais idems, TOMAram-5¢ um
simholo de antagonismo por excelénca. As mulheres, cujas vestimentas, COM suas ancas € Seios
ressaltados, celebravam a maternidade, o espaco o garantdo era o da casa,

kN ¥

Assim é plenamente justificdvel que, durante quase todo © século

XTX, as formas das roupas femininas fossemn antagbnicas as masculinas.

Fssa oposigio, entretanto, ndo durar muito tempo. Uma mudanca
notivel ocorreu por volta de 1920. Os vestidos de corte reto, com $2138
ujo comprimento variava entre as canelas e os joethos, de cntura baixa

pouco marcada, colocaram as duas reras inclnadas do X lado a lado

?

aproximando-o do H deserhado pelo traje masculino.” Remodelaram-se,

Figura 2: Cardigd ¢ saia
em modelo de inspiraciio

Cubista. Sucesso de Jean N S
Patou na década de 1920. espacos de sociabilidade feminina.

desse modo, a silhueta das mulheres, as relagSes de género e também os

22

Uma conjuncgio de fatores colaborou para revolucionar 2 moda, como o advento dos
esportes na nltima década do séeulo XIX. A primeira transformacio veio por volta de 1890, com 2

populariza¢io das bicicletas. Como era impossivel 4s mulberes praticarem o ciclismo com sais de

WROUSSEAU, Jean-Jaques. Emilin on da Edwasdo. Rio de Janeiro, Bertrand S.AL, 1992, pp. 424,

2RONADIO, Maria Claudia. Meda! Um Perige para as Boas Mpgas. Fstuds sobre a imagen fewuninag (1900-1930). Campinas:
1996. (mimeo)

2ZNjary Louise Roberts aponta para & aproximagio das fronteiras entre o8 generos através cas roupss & do
comportamento condicionada pela guerra na Franca. Ver: ROBERTS, Mary Louise. “This Civilizacion Mo Louger Has

Sexes” . La Garconne and Cultural Crisis in France After World War 7; in: Gender & History, vol 4, number 1, Spring
1992, Ocford. p. 530,




longas caudas, muito em uso nestes tempos, criou-se um "traje bifurcado”, as blommings (calcas
bufantes, com eldstico nos joethos). ® A partir de entio, temos uma sucessdo de roupas que entram
na moda provindas do uso esportivo, tais como o cardigd sem mangas (espécie de paleté de origem
militar, confeccionado em M), que fot introduzido pelo golfe, ou as saias na altura dos joelhos —
criagdes de Jean Patou™, usadas pela primeira vez pela estrela do ténis Suzanne Lenglen em 1921, As
dangas de salio popularizadas na primeira década do sécule XX pedem roupas mais leves e
maledvess, que detxem o corpo mais kivre, possibilitando a plena realizacio, pelas mutheres, dos
movimentos exigidos pelo tango, furkey, bunny-hug, e rag-time, por exemplo. As artes, em especial o
ballet, também exercem influéncia sobre a moda. A bailarina e coredgrafa Isadora Duncan® ajuda a
popularizar as “roupas menos restritivas”, pois mesmo fora do palco nio abria mio de suas ninicas
gregas soltas sobre o corpo, chegando mesmo a influenciar o estilista Paulo Poiret™, que investiu na
moda oriental dos quimonos, calcas de odaliscas, turbantes e egreres,” inspirado pelo visual da

bailarina americana, e nos figurinos criados por Bakst para o ballef russo.™

BCE LAVER, J. A Roupa ¢ a Moda. Uma Histgria Consa. Sio Panlo: Companhia das Letras, 1989. p. 211

2ean Patou (1880-193G). Hsulista francés, nascido na Normandia, comecou a trabalhar em 1907. Cinco anos depois
abriu 3 Maison Parry, pequenc estabelecimento de costura em Pads. Criou roupas para atrizes como Constance Bennett
e Louise Broks, mas seus maiores feitos foram no campo do pasmear. No inicio dos anos 20, seu inspirado trzbalho
nessa drea dew outra dimensio 2 moda. Criou colecdes inteiras para a tenista Suzanne Leglen, que as usava dentro e fora
da quadras — saias pregueadas que ifam até o meio das canelas e cardigds sern mangas. A chave de sua flosofia de
estilismo era 2 simplicidade. Promoven a cintura natural sem excessos. Cf. O'HARA, Georgina. Enwrlopédia de Moda. De
1840 4 dieadda o §0. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1992, pp. 205-206.

2 Isadora Duacan (1878 — 1927): nascida em 530 Francisco Califémia, Hstados Unidos. Escandalizava o piblico norte-
amercans com sugs Hinicas soltas, fluidas e freqientemente teveladoras e com seus ndmeros mprovisados de balet, os
quais executava descalca. No inicio da década de 1900 partiv para a2 Buropa sendo aclamada em Londres, Panis e outras
cidades européias, periodo em que suas minicas em estilo grego gudaram a popularizar uma teadéncia geral a toupas
menos restitvas. Cf O HARA, Georgina. p.107.

2Payl Porret {1879-1944d): esuhsta, nascido em Pans, Pranca, Trabalhou com Doucet & Worth até abrir sua propra
maison em 1904, BEm 1906, foi responsivel por afrouxar a silhueta formal da moda e obter uma forma mais confortivel,
estendendo o espartitho até os quadss e reduzindo o nimero de roupas intimas. Poiret promoveu a forma do guimono
oo imicio da década de 1900, tendo Isadora Duncan como cliente. CE (PHARA, Georgina. op. cit. pp. 216-217.

27 Egreres: Pluma alta {em geral de dguia-pescadora ou da garqa-real) que adornava vm cfigwon (um dpo de penteado que
lembra o coque) ou um chapéu no sécule XIX, CF O'HARA, Georgina. op. cit. p. 108.

2 Sére de ballets cnados por Serges Diaghilev na Rissia nos primeiros anos do século XX Pela primeira vez o déwr e o
figutino evam parte miegrante da prdpria danga, que se apoiava na mimica Inspiradas no Orlente, as roupas eram de




Por outro lado, ainda no limiar do século XIX, a medicina

comeca 2 bradar contra os prejuizos causados pelo uso do
espartilho 2 satide da mulher. A pega comptimua fortemente o
ronco e acabava por ocasionar lesdes na coluna, problemas
respiratérios e digestivos, sendo especialmente perigosa quando
utilizada por mulheres gravidas. Os higienistas engrossavam o Coro
dos médicos, pois, com a difusio das priticas esportivas e do culto
20 corpo e as formas sauddves, surge a necessidade de um corpo
livre de compressores e armagdes. Us movimentos de mulheres,
que comegavam a se organizar no inicio do século XX, tambem
colaboraram para a transformagio da vestimenta feminina: as

sufragistas inglesas e feministas americanas pediam a “Fbertacdo dos

espartilhos.” O uso da pega parecia ser causador de desconforto ate

Figura 3: Espartilho
conjugado as anquinhas e
aniguas, em YOogs nos
Altimmos anos do século XIX. | notar no texto “Preconceiios secalares que ruiran et cingiienta anos”, 1O

mesmo naqueles que ndo costumavam utilizd-la, como é possivel

qual o cronista paulistano Barros Ferreira, entre oufras COisas

relativas 4s modas, registra e comermora a ibertagdo ferninina dos espartilhos, peca que a0s olhos do

s 29

escritor parecia inspirada na “armadura medieval”.

cores wibrantes, contrastando com a3 formas rigidamente construidas e os tons péilidos e delicados do finat do século
WTY. Criaram-se tendéncias de cetins € sedas ncamente hordados, calcas de odalisca, ggrres, farbantes e pedrarias. O
Bulists Russes foi apresentado pela primeira vez em Pads em 1909 & wm ano mais tarde em Londres. Dentre 05 ballers
produzidos destacam-se: U pdssary de fogo (19103, Schéherazads(1910), Daphins ¢ Chisé (1912), L'gpris midi d'un fanne (1912} ¢
Jesne (19133, CE O'HARA, Georgina, op. cit. p. 30

29 BERREIRA, Barros, Meio século de $do Paulp, Sio Paulo: Methoramentos, 1954, pp. 45-48.



Além das manifestacdes artisticas e sociais, os progressos na técnica de confeccio {como o

implemento de tecidos eldsticos) foram fundamentais parz a substituigio do rigido espartilho,

primeiramente por outros mass frouxos, que no entanto desciam até os joelhos, travando o andar

ferminino. O sutid moderno ¢ as cintas eldsticas comecam a ser popularizados apds 1914, liberando

03 movimentos femininos e proporcionande maior conforto.”™

“Uma das mocas gue joga veste
s pragrigads de flanela branca
aré o tornogelo, blusa branca de
renda o colarinho ¢ pribas,
wagas extofadas”

Figura 4: Descricio e
iustracio de Jorge
Americanc sobre os trajes
femininos utilizados pratica
do ténisem 1913

Segundo Lipovestsky “wélor vervitels ¢ fincionais, sexy, wio sio
separdveis nem da poga crescente dos esporter newm do wniverse individualivia
democrdtico que  dafirma a  auionomia  primeiva das peisoas;  junrtos
desencadearam wm processo de desmudagdo do corpo fomining ¢ wm processo de
redugdo das coagdes rigidas do vestudrio gue entravam a expreido Guve da
individuaiidade. Os esportes dignificaram o corpo natural; permitiram mostri-lo
mdls {al como & desembaragado das armaduras ¢ Irucagens exeessivas dy
vestudrio.””’

A Primerra Guerra Mundial mmpulsionaria ainda mais a
simplificagdo dos trajes a partir de 1914, principalmente na Europa
(centro produtor e criador de moda como da cultura em geral),
onde havia a necessidade da economui de tecidos e da

funcionalidade das roupas pols, com os homens no fiva# de batalha,

*Todas essas pecas estio diretamente relacionadas 4 mtroduciic da borracha na indistris t8x#l nos ditimos anos do
séeulo XTX. Béatrice Fontanel afirma “sewr o focidp eldstive jumats toria sido possivel inventar o sutéd”. CE FONTANEL, Béarsice.
Espartilhos ¢ Sutids: Una bistiria de sedwgdo. Rio de Janeiro: Salamandra, 1998. p.77.

M CE LIPOVETEKY, Gilles, op. cit. 0. 76
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as mulheres precisavam assurnir as tarefas masculinas.” A crescente
insercio da mulher no mercade de trabalho nos EUA tambem
impulsiona o gosto pelas modas mais priticas e conforfaves. A
simplicidade transformou-se em moda quando a estdista Coco
Chanel apropriou-se das fardas masculinas e deu-lhes um corte mais
delicado. Substituindo as calcas pelas saias, criou o failesr para o dia e
o vestido de corte reto e tecidos leves para noite, evidenciando a

33

silhueta e ressaltando a assoctagdo entre beleza e corpo.

Figura 5: Pijamas, cigarro g
silhueta esguia, compartilhados
por homens ¢ mulheres.
Aproximagdo da aparéncia
feminina com a mascalina. O nove padric estético propercionado pela moda e pelo
Revista Feminina, 1925

esporte comeca a valorizar o corpo em si, de modo que o culnvo
deste ¢, em especial, de sua beleza, comeca a deixar de ser o “waior obstdenio para a salvagdo”, para dar
inicio a uma era em que o corpo seria cada vez mals valorizado pelas belas formas e pelo aspecto
. . 34 ~ . .. . A

jovial. ** A aparfncia feminina, agora composta de vestidos curtos e retos, demonstra tambern uma
apropriagio das linhas do vestudrio masculino, observivel com mator clareza nos tatllenrs. Os cabelos
G la garponne ¢ a exaltagio da silhueta longilinea aproximam a aparéncia feminina da masculina,
3

roubando precisdo e clareza &s fronteiras entre os sexos. Ocorre o que Mary Louse Roberts” chama

de “horrio™ as linhas de contorno que colocavam homem e mulher numa incontestivel oposicdo

32 ROBERTS, Mary Louise, op. at. p. 53.

33(abriclle Bonheur Chanel (1873-1971) estlista francesa, mtroduziu na alta moda fernining o uso dos cabelos curtos,
das duas pecas e hijuterias, adaptou os suéteres masculinos e, em 1920, lancou calcas largas para mulheres, baseadas nas
bocas de sino dos marinheiros, seguidas dois anos depois por pijamas para a praia. CE O'HARA, Georgina, op. cit, p.
74

MEKMNIBLIER, Yvomne. Corpos e cozacfes. v Hisgdee das swiberss mo Odidente, vol. 4. Porto/S30 Paulor
Afrontamentos/ Ebradil, 1995, p. 351,




comegam a perder 3 nitidez. Se & mmportante observar esse esfumacar de fronteiras, decorrente de

transformacdes economicas e sociais impulsionadas pela primeira guerra e explicitadas pelos novos

trajes, € necessdrio notar que a moda neste momento simboliza uma aprosimacic com o masculino,

que, na pratica, ainda demorara a ocorrer. Embora as mulheres fizessem uso de cabelos curtissimos,

fiamas e tvessem adotado hibitos até entio associados 3 masculinidade (como fumar em publico
AN L]

praticar esportes e trabathar), senhoritas que levassemn uma vida como a Garporre, de Victor

Marguerite, eram raras excegdes numa soctedade na qual as mulheres, mesmo envoltas em trajes

modernos, amnda estavam presas a0 antigo e tradicional papel de mde-esposa e dona de casa.

Figura 6: Modelos de Coco Chanel
criados na década de 1920.

F S

g

Até aqui observamos a importinca das inovagoes
introduzidas por diversos criadores de moda que propiciaram
uma mator hberdade de movimente e ainda ressignificaram a
feminilidade no micio do século XX, transformando 2
senhora em jovem, de “mulher anio” em “mulher sapeca”, e
aproximando a imagem feminina da masculina. A criagdo de
roupas como os suéteres e os talleurs muita trouxeram
liberdade 4 mulher. No entanto, a criacdo de moda ndio é um
ato desinteressado. Faz-se necessirio conhecer melhor a
dinimica da producio de moda, contar a historia do

desenvolvimento da alta costura, entender sua ldgica para

avaliar at¢ que ponto a moda proporciona na década de 20 maior liberdade 2 multher e ainda que

liberdade ¢ essa. Para entender methor o enunciado, mporta voltar um pouco aos primérdios da alta

3 ROBERTS, Mary Louise, op. 2it. p. 50.



costura, percorrer seu percurso e desenvolvimento para entio chegar na relagio da mulher com 2

moda.

1.2. ALTA COSTURA EPODER DO “CRIADOR”

Até o inicio da segunda metade do século, “o aff@ate, 2 costureira, a comerciante de modas, jamais
deixcaram de trabalhar em ligagio direta com o cliente”. Era senso comum que a cliente fizesse valer seu
gosto e suas preferéncias, orientando o trabalho dos profissionais de moda.™

Em 1858, Charles-Fréderic Worth, j4 costureiro renomado, cria a primeira Maison ¢
apresenta, também pela primeira vez, modelos inéditos, preparados com antecedéncia e
apresentados aos clientes em saldes. Apbs a apresentagio, os clientes poderiam escolher os modelos
que thes agradassem, a fim de que a Maison executasse o modelo escolhido na medida do chente.
Tais dernonstracdes aconteciam a cada seis meses, levando a publico as criagdes para 0 outono-
inverno e primavera-verdo, por modelos vivos, mulheres jovens, na ocasiio denominadas “sdsias”.
Era o inicio da Alta Costura, das Maisons, do calenddrio de moda e dos desfiles apresentados por

: 37
jovens muiheres.

% LIPOVESTSKY, Gilles. op. cit. p. 91

37 Chares-Frédérich Worth (1825-1893), inglés, foi para Paris em 1843, tornando-se empregado da Maison Gagelin, na
qual vendia mantos e xales. Cinco anos depois abrin uma loja de costura. Em 1858 estabeleceu seu propro atehié.
Rapidamente caiu na predilecio da imperatriz Eugénia, cuja influéncia e apoio forma muito propicios a0 sucesso de
Worth. Em 1860 abolu a crinokina e elevou a saia na paste de teas, formando também uma cauda e, em 1865, elevou 2
cintura € ctiou a anquinha Com a queda do Impésio, cinco anos-depois, Worth fechou sua Muison e 2 reabriv um 200
mais tarde, continuando 2 ser 0 maior costureiro parisiense, vestindo atrizes como Sarah Bernhardt e Eleonora Duse e
tendo como clientes 2 nobreza européia e 2 sociedade intemacional. CE O'HARA, Georgina. Endlopédia da Moda. De
1840 4 década de 80. Sfo Panlo, Companhia das letras, 1992 pp. 289-250.
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A Alta Costura surge e comeca a se difundir em meados do século XIX, como conseqliéncia
da “democratizagdo da moda”, que permitia 2 livre utilizacio de cores ¢ tecidos na criagio de novos
e exuberantes modelos, a fim de serem consumidos por quem quer que pudesse pagar.

E também por volta de 1850 que a.confeccio em massa comega a popularizar-se. Ainda
inicialmente essas pegas se restringissem 2 “elementos amplos da toalete”, j4 nos primeiros anos do
século XX, o prét-d-porter oferecia uma variadissima gama de pecas. Nesse contexto é possivel afirmar
que 2 alta costura nasce e se “populariza” na contramio desse movimento. Enquanto a confecgio
fabril comega a se difundir, democratizando o vestudrio, 2 alta costura surge como um elemento que
restringe 2 “democracia da moda”, pois apdia sua “produciio e criagio” em trés pilares: elitizacio,
exclusividade e huxo. Criando um mercado associade 20 consumo de huxo, e consequentemente
direcionado para as elites, reserva a esses consumidores um staus garantido pelo poder aquisitivo.”
A alta costura pode ser entendida como uma contradicio da “democratizacio dz moda” e a
reificacio do poder do costureiro sobre a “criagio do bom gosto”.*

As inovagdes que interessam aqui s30 0 novo séafus do costureiro e a imagem da muther face

a esse status. De mero empregado, prestador de servigo, ele passa 4 condiclio de criador ou, como

% Para Gilles Lipovetsky, a democratizagio seda uma consegiiéncia da centralizacio e internacionalizacdo da moda,
ambas impulsionadas pela confec¢o industrial e pelas comunicaces e “enfim a dindnrica dos estilos ¢ dos valores weodernos
acarretaram, com efeito, néo apenas o desqparecimenty de miltiplos trajes regionais falcliricos, mas tambn a alenngsdo das deferenciagdes
beterogéneas no vestudrio das classes cada ve; mais amplas”. CE LIPOVETSKY, Gilles. op. cit. p. 74.

*Pierre Bourdieu ressalta, em seu ensaio Altz Costura e Alta Cultura, que o alto valor de mercado de pegas de uma
determinada grffe se dd-em razéio de que, no campo da alta costura, “os domznantes 5o agueles que detéim o poder de constitr
abjetas raros pelo procedimento de griffe, agueies caja griffe tem maior prem.” Ainda 1o mesmo ensaio, o autor define Zriffe como
“uma marca gue nio muda a naurexa do material, mas a naturega socal do objers.” Cf BOURDIEU, Pierre._Alta Costura e Alta
Cultura. ir: Qwestdes de Sodologia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983, p. 155 ¢ 160.

% Para Gilles Lipovetsky & incoacebivel pensar 2 alta costura como vma reacio direta ao impulso da confeccdo, pois
inicialmente o préi-d;porter se testringia a produgio das pegas mais amplas da toalete, {ingerie, xales, mantithas, mantos e
€a5acOs CUrtos), enquanto a alta costura se dedicava 2 enagio de vestidos cortados em tecidos nobres € 3 producio de
adornos luxuosos elaborados por costureiros de renome. A despeito da pertinéncia das idéias de Gilles Lipovetsky, ¢
impossivel negar que a sacralizagio e patentealizagio do luxo introduzidas pele alta costura nio tenham colaborado para
aumentar as distancias entre a moda das elites e 2 moda das dasses abaixo dela situadas. Creio zinda que ¢ conceito de
griffe i contido € o indicativo mais importante dessa diferenciagio. CE LIPOVETSKY, Gilles. op. it. p. 101.



prefere Gilles Lipovetsky, “de artista soberano”, com plenos poderes para legislar livremente em
matéria de gosto e elegincia femininos. A mulber tornon-se wma simples consumidora””’ Essa frase de
Gilles Lipovetsky é uma clarissima afirmacio de que, a contar de entio, 2 moda no século XIX passa
4 ser sindnimo de feminilidade — num momento em que as atencdes masculinas estavam voltadas
para o cultivo da individualidade através do trabalho, o cultive do saber através do interesse pelas
ciéncias e do gosto pelas artes; o cuidado .com as aparéncias, a preocupagdo com as roupas €
especialmente com a moda tornam-se uma atividade feminina no século XIX. Gilda de Melo ¢
Souza dedica um capitulo de seu livro “O Espirito das Roupas™ 2 Cultnra Femining, ou seja, 2 relacio
das mutheres com a moda — especialmente as mulheres pertencentes as elites.”” Estas, impedidas de
trabalhar e entregues portanto ao 6cio de uma vida que devia se pautar pela conquista e manutengio
do casamento, tinham tempo de sobra para dedicar-se ao cultivo das aparéncias, num momento em
que vigorava um extremo pudor no qual as atengGes da sociedade em geral, mas especialmente dos
homens, recalam menos sobre o corpo feminino (extremamente coberto e ornamentado) do que

sobre a roupa que o moldava.

Se 2 mulher passa a dispor de opgdes de vestimenta que sdo fruto do gosto do criador, é
preciso pensar que, mais do que nunca, o vestudrio é uma fabricacio, um produto que carrega
consigo significages. Tais significagSes constréem e reconstroem a cada estacio, de forma mais ou
menos radical, o corpo da mulher. A imagem feminina passa a ser, portanto, uma Constru¢io, uma
representagio do discurso vigente na sociedade, que o costureiro pode quebrar, assimilar, ou

representar .

4 LIPOVESTSKY, Gilles. p. 92.
42 SOUZA, Gilda de Mello e. Op. cit 87-107.
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O poder conferido 4 mulher pela moda se cinge ao consumo e 20s usos.” Os estilistas criam
e a mulher consome, e € na escolha de produtos que ela podera fazer valer seus gostos e preferéncias
pessoais. A alta costura, desde os seus primérdios, impde diferentes tipos de beleza. A “beleza real”,
o belo, assim como os valores que o compdem, sfo desta forma inventados, caados e difundidos,
pela moda e seus criadores, o que leva a concluir achar-se a liberdade feminina, no que se refere a
moda, restrita a dois pontos principas: o poder de consumo (capital aquisitivo) e a adequacio ou
nio do préprio corpo a0 ideal imposto.” De qualquer forma é importante ressaltar a relacio da
mulher com o consumo, a qual se destaca quando analisamos a participacio feminina no espago
publico.

A domesticidade feminina, entretanto, permanece intacta, ou séja, ser mie, esposa e dona de
casa continuam sendo suas principais funcdes ~ ideal que, segundo Susan Besse, € pregado pela
Igreja, ensinado por médicos, juristas e legitimado pelo Estado, divulgado pela imprensa e reiterado
pelo codigo civil de 1916.° A instalagio do comércio de moda no Brasil, associado ao novo ideal de
feminilidade, como a valorizacio da beleza, da juventude e o culto ao corpo, além da velha
associacido entre fermninc e abastecimento, alimentacdio e cuidado da casa, impulsionam a
participacio da mulher no espago puablico através da moda. Pois, ainda que inicialmente as senhoras
e mogas saissem de casa a fim de comprar alimentes na feira ou roupas de cama no centro da adade,

essa atividade ird se transformando ao longo dos anos, de tal forma que em pouco tempo o

# Aqui fazemos referéncia 20 que Michel de Certean chama de fabrcagiio do consumudor, ou seja, aquilo que o
consumidor “fabrica” com as imagens difundidas por exemplo pela wlevisdo (exemplo do autor) ou pela moda {exemplo
nosso) ¢ mnda maneiras de empregar, ou os consumos dos “Produtes impostes por wma ordems dominante”. CERTEALU,
Michel A fmvemcdn do cotidiano. 1. As artes do fazer. Petrpolis: Rio de Janetro, Vozes. p.39.

# Aqui é importante ressaltar que as costureirzs também eram detentoras de poder sobre o corpo de suas chentes
fmulheres de elite): “O faro dz terem de fidar com o corps das chientes, desvendando-lhes o5 detalbes, buscands acentuar determinadas partes
& esconder ontras, ronferia-lhes um proemnents poder sobre @ arte & vestir (.)". FERRON, Wanda. Maleronka. Fager Rospa viron
mada: Line figarine de ocnpagio da mowiber. (Sio Panto 1920 — 1930), FFLCH /USP, Sio Pauto, 1996.p. 145.

45 BESSE, Susan. Op. cit. pp 1-12.
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caminhar pelas ruas ganha stams de esporte (o pedestranismo), estimulado e regulado pelos médicos
e higienistas; as mulheres das elites, por sua vez, praticardo cada vez mais esse “esporte” ocupando
boa parte de seu tempo livre com o consumo — em especial o de modas como veremos no Capitulo
2 — e com passeios descompromissados pelas ruas do centro da cidade. A associacio entre consumo

¢ mulher moderna ser4 trabalhada com mais atengio no terceiro capitulo.

De qualquer forma ¢ nitida 2 importincia da liberdade de movimentos concedida 2 muther
pelos novos trajes. O cronista Barros Ferreira intitula 4 caminbo da libertagdo” o item de sua crdnica
no qual relata as transformagdes da moda que propiciam as mulheres “maior independéncia no traje”, ou
seja, a troca dos espartithos por cintas elasticas, a supressao dos canos das botinas e da introdugio da
arrojada casaca com “linhas algo masculinas” no guarda-roupa feminino. O mesmo texto, 0 autor
lustra com uma foto de uma senhorita tomando o bonde em 1910: os cavalheiros (undnimes dentro
do bonde) se viram todos parz 2 moga que usa um chapéu em forma de quebra-luz. Entretanto,
ressalta o escritor, nio é o chapéu que chama a “atenciio geral”, mas sim o ato de tomar o bonde

desacompanhada, pois ainda era o “lempo enr gue a mulber nito devia andar sem companhia”*®

% FERREIRA, Barros. op. cit p.49.



2. SAO PAULO ENTRA EM MODA

“No bmiar do sionls XIX deparamos com uma cidade em [luxo, uma cidade que apenas comea a definir-se, uma
ctdade o passado néo € mais sentido ¢ cujo presente ¢ futaro imediatos revestem-se de especial urgincia — um cidade pressionada
por guesties inexordvers. Para os grandes flsofos pessimisias a adade ¢ o cadinbo desta era. Nela, o abstrato ¢ o simbilico
Lornam-se MaS inexordveis que o visivel e o palrdvel.”

Richard Morse (Formagio Historica de Sio Paulo)

No Brasil, uma maior difusio da moda européia ocorre a partir de 1808. A transferéncia da
Corte para o Rio de Janeiro e 2 abertura dos portos, ao lado de outras numerosas conseqiiéncias,
determinaram 2 perda do cariter provinciano que até entio ostentava aquela cidade, convertida da
noite para o dia numa capital em contato com o mundo. Outra conseqiiéncia é o aparecimento da
imprensa no pais e, com ela, da imprensa feminina, impulsionada especialmente pela moda — pois
as senhoras da corte precisavam manter-se informadas a respeito das transformacdes dos figurinos

47
europeus.

Mesmo com temperaturas tropicass, as senhoras da Corte adotaram ndo apenas os modelos,
mas também os tecidos provindos da Europa. Como a indistria téxti] concentrava-se na Inglaterra e
a produgio de tecidos era pensada para proteger homens e mutheres das batxas temperaturas das
cidades européias, 2 moda era incémoda ¢ nada confortavel, especialmente para as senhoritas que, ao

excesso de tecido, acrescentavam as armagdes de ferro que sustentavam as crinolinas e desenhavam

4 BUITONL Duleilia H. §. Madber de Papel. Sho Paulo: Edices Loyola, 1981. p.12.
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os espartilhos, numa necessidade que ultrapassava as fronteiras da moda para marcar bem 2
distingio entre os géneros.

A integracio do Brasil no comércio mundial e 2 necessidade de abastecer o Rio de Janeiro
com mercadorias refinadas, 2 fim de suprir os gostos e as necessidades das figuras da nobreza ¢ da
“hoa sociedade” carioca, colaboraram para o ripido desenvolvimento comercial da cidade, em
especial daqueles setores ligados 2 moda. Mas € a partir de 1850, com a introdugdo de ferrovias,
benfeitorias no porto da cidade reestruturagio no sistema de dgua e esgoto, inauguracio da
fluminacio a gis e introducio dos bondes, que a moda ganha maior visibilidade. Essa série de
reformas provoca uma maior circulagio no espago urbano e ainda cria novos espacos de
sociabilidade, exigindo com isso maiores cuidados na apresentagio pessoal. Acompanhando 2
modernizacio do comércio, instala-se na cidade a primeira loja de departamentos, acelerando ainda
mais o ritmo da moda, através da apresentagio mais rdpida de novidades.” Movimento muito
semelhante aconteceria quase que 20 mesmo tempo em mais de um centro urbano, como ¢ patente

por exemplo em Manaus e Belém do Pard™.

Na cidade de S3o Paulo, o desenvolvimento comercial e a expansio da moda acontecem em

conjunto com as transformagdes que a cidade sofre em virtude da transferéncia da elite cafeeira da

% C£ NEEDELL, Jeffrey. Belle Epoque Tropical. Sodedade e cuttura de elire no Rio de Jantiro na virada do séawle. Rio de Janeiro:
Companhia das Letras, 1993. pp. 196-201.

© Cf RAINHO, Maria do Carmo Teixeirs. Representagies da Rowpa e da Moda na Rio de Janeiro do Sémmlp XTX. Rio de Janeiso:
Departamento de Historia, PUC-RJ, 1992. p. 34,
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irea rural para a capital do Estado a partir de 1890.” A mudanca da ¢lite para Sdo Paulo moderniza a
cidade, dotando-a de luz elétrica, redefinindo o espago urbano, buscando formas de distincio e
ampliando as possibilidades comerciais. Sdo Paulo passa a ser um bom local para investimentos
nactonais € estrangeiros nas mais diversas 4reas, dentre as quais -se destacam as inddstrias, o
comércio e os servigos. A concentragio dessa elite cafeeira na cidade torna a Paulicéia um palco
excepcional para o teatro das maneiras e aparéncias. Em tal contexto, serd possivel observar a
relevancia e a valorizagio “do abstrato ¢ do simbilico”, ndo apenas na apresentagio pessoal dos
individuos desse grupo, como também na forma como investem na estruturacio fisica, “funcional” e
arquitetdnica da cidade.

Vale ressaltar que, mesmo a elite cafeeira configurando um grupo de caracteristicas muito
proprias e definidas, serd apenas uma parte das elites o foco de nossa andlise.® Levando em contz a
configuracio da cidade de Sio Paulo no periodo, é possivel afirmar que aquele grupo privilegiado era
composto também por industriais e comerciantes que comegavam 2 prosperar na cidade. A maior
parte deste segundo grupo ¢ composto por imigrantes, destacadamente italianos que fizeram fortuna
rapidamente, como Giusseppe Pugliesi Carbone e Giovanni Biriceola, ambos ligados 4 drea bancérig;

Guisseppe Martnell, atuante nos negbcios de navegagio e importagic, e notadamente Francisco

50 Ver: DAOU, Ana Maria. 4 Bells Epogue amazgnica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

51 Mg década de 1870 a cidade se toma um centro articulador, #cmico, financeiro e mercantl. Em razio da localizacio
geografica, ela formava um nd constritor, que vinadava 0s vastos sertdes interiores as coordenadas distantes do mercado
mternacional. A proxumidade com o porto.de Santos permitia que este fosse atingido mais rapidamente através da linhas
fésrea. O novo posicionamento econbmico ¢ geogrifico da cidade impulsiona o crescimento populacional e, entre 1872
a 1934, a populacio cresce 5479%. CE SEVECENKQ, Nicola. Orfex Extdtica na Metrdole - S3o Pauls, sodedade ¢ cultura nos
Jremente anos 20. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1992. p. 109.

%2 Escapa as pretensdes deste trabatho o debate concettual sobre mmtheres e ehite. A discussfo, extensa e acirrada, ndo
cabena nesta dissertaco. Ademais, existe uma série de rabalhos académicos sobre a elite em questio nos quais 3 matéria
foi tratada com a amplitade e a profundidade que me parecem necessérias, tais como: MALUF, Marina. Ruidas de memiria:
a presenga da mulber fazendeira na expansiy da caftiodinra. Sio Paulo: 1994. Tese (Doutorado) Historia Social, USP. VAZ,
Maria Luisa Albiero. Mulheres da Elite Caforira em Sda Paulo — Concifiagio ¢ Resisténda — 1890/ 1930. Dissertacio de Mestrado
em Histona Socisl. FFLCH, USP, Sio Pawlo, 1995. Para informacSes mais detalhadas sobre os subgrupos que
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Matarazzo, cujos negdcios cresceram mais de 100% entre 1887 e 1900, multiplicando-se mais de 400
vezes entre 1900-1911.%

A expansiio do café impulsiona o crescimento da inddstria em Sio Paulo que, no entanto,
por diversos motivos, receberd mais investimentos de imigrantes do que da elite local. E também a
prosperidade da economia cafeeira que estimula o investimento de grupo estrangeiros franceses,
americanos, ingleses e alemies no pais nas mais diversas dreas, em especial na drea ligada 2s
transacdes comercials com paises europeus. ™

O crescimento dos negbcios do café e a consegiiente industrializagio ampliam também o
mercado de trabalho, abrindo maior espago para a atuagio de profissionais liberais, administradores
publicos, oficiais militares, comerciantes, professores, engenheiros, médicos, advogados e
economistas. Esses profissionais comegam a formar um grupo social que nio paratia de crescer nas
grandes cidades brasileiras na primeira metade do século XX, a classe média®.

O desenvolvimento econdmico acelerado impulsiona o crescimento desordenado de uma
cidade feita para “inglés ver” {como bem observou Richard Morse), mas nio chega a atender as
necessidades de sua populagio, em especial aquela menos abastada, que, além das dificuldades
inerentes ao transporte — cujas linhas “nv foram plangadas visando as princpais configuragies de locomagio

dos operdrios entre o lar e o trabalho” — e das caréncias na 4rea do saneamento bisico, muitas vezes tinha

compunham essa elite, ver: PERISINOTTO, Renato. A4 Déwada de 1920 ¢ as Origens do Bragl Moderno. (Org). COSTA,
Witarn e LORENZC, Helena Carvatho de. Sio Paulo: Editora Da UNESPE, 1997.

53 Cf MARTINS, José de Souza. Conds Matarazzn: O empresirio ¢ @ empresa: estudy de sudologia do deservolimento. Sao Paulo:
Hucitec, 1973. p- 36.

54 Para informacdes mais detathadas sobre 7 participacio de mmgrantes ¢ gropos eSwAngEos 7a economia paulistana na
Primeira Repiblica, ver: DEAN, Wasten. A indusrializasio de Sio Panlo-(1580 — 1945). Sho-Pualo: Difel, 1971.
55 ) grupo porém ainda é pequenc na década de 20, em Séo Pavlo. Ganharia expressividade na década de 30.
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de conviver diretamente com a poluigio gerada por fabricas e.oficinas.”® A convivéncia entre
habitagio e industria se tomou coisa freqiiente e comum ainda nos dltimos anos do século XIX, em
raz3o da falta de “regulamentagies de zoneamento que isolasser |(...) grandes oficinas”.”

Enquanto 2 330 Paulo das classes mais baixas era caracterizada pelo caos e pela falta de
condigBes, a “cidade das elites” era muito diferente. Além do privilegiado acesso a0 transporte
publico, os moradores dos casarios arquitetonic'ﬁamente diversificados da asfaltada Avenida Paulista,
do requintado Campos Eliseos ¢ ainda do Jardim América podiam desfrutar de toda a sorte de
servigos e diversdes que pululavam pela cidade.” Mesmo entre os investimentos municipais na Area
de Parques e Jardins, aqueles que se localizavam nos bairros ricos recebiam atenciio especial, %
Ppopular Jardine da Luz, (...) tinba seu acesso fechado a5 dezoito horas, enguanto que o Pargue da Avenida Panlista,
mdis reservads, permaneceria aberto e todo iluminado até as 23 horas’™. Nos bairros populares, as pracas
publicas e “os espagos reservados para jardins on pargues infantis sdo insuficientes muitas vézes negligente ¢
inconvententemente sitados ¢ com aigumas excegdes destinados mais a enfeite do gue a uso.”™

O Teatro Municipal, uma obra monumental, maior e mais ostensivo que o Teatro da Capital
Federal inaugurado em 1909, é um étimo exemplo de uma obra governamental que, apesar de

tecnicamente definida como “espago pidblico”, na prtica estava reservada ao desfrute das elites

citadinas. A construgio do Teatro foi um dos pontos nucleares da administracio de Antdnio Prado

¢ Richard Morse relata ainda que planos de implantacio de linhas de metrd no inicio do século XX, que nunca foram
colocados em pratica, pareciam em grande parte destinados a seriir avs abastados fregiientadores de teatro em swas idas ao Teatrs
Minmicipal.” MORSE, Richard. Formagio bistiriza de Siio Pants, de comunidade a metripoke. Sio Paulo: Difel, 1970. p. 296.
*’Richard Morse apreseata o exemplo de um grupo de moradores da Vila Buarque que, em 1896, se queixaram a0 jornal
O Estado de 3. Paubo de que uma nova serrana “gueimava fitas de madeira cuja foligoms ¢ levada peles ventos em tdas as diregdes,
penetrands no interior das casas ¢ tudo denggrindo”. MORSE, Richard. op. cit. p. 296.

*® Richard Morse relata que “Emlbora s¢ dedicasse tanto a bairros de luxo quarto a bairros da dasse média aperivia, o City ¢ mais
conhecida pela swa criagin do gri-fino Jardim Amiénica, gue serviu de models para ontros Jardins aontignes eriados mais tarde sobre outros
auspécios”. MORSE, Richaed. op. dit. p. 367.

% SEVCENKQ, Nicolau. Orfes Egdtic na Metripole : Sio Panlo, sociedade ¢ cultura nos Jremente anos 20, Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1992. p. 133.

% MORSE, Richard. p. 368.
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Figura 1: Turbantes ¢ Egrefes em
vestidos-tinicas. Inspiracio
Oriental ¢ influéneia de Isadora
TDuncan em modelos de Paul
Poiret.

na Prefeitura de S3o Paulo. Iniciada e projetada pele arquteto
Claudio Rossi em associacio com Domiziano Rossl, a obra fol
finalizada por Ramos de Azevedo em 1911 e “de dmediaio i)
revelont o seu espetaciiar potencial cenogrdfice, dominands fodo o | ate do
Ankangabar @ partir do tgpo da whna do Chd.” Tornou-se
rapidamente ponto de atragio para as mas  destacadas
companhias de teatro, Opera ¢ danca — dentre as quas ¢
nossivel destacar os ballets russos de Diaghliev, (cujo bailarmo
principal era Niijinski), os Bailados de Ana Pavlova, Isadora
Duncan — além de apresentacdes de pianistas de vanguarda

como Arthur Rubinstein € Luba &’ Alexandrowska. ™

As elites dispunham ainda de outras opgdes de lazer, como clubes esportivos, saldes de cha,

confeitarias, dance 4alls, além de outros teatros como o Politeama — que se destacava pela otima

A

acustica®, o Santana e o Sdo José, 0s quais também apresentavam uma programagio primorosa. Tass

espacos se multiplicavam rapidamente ¢ ndo ficavam devendo nada as diversdes encontradas em

“rerras d’além mar”. A vida publica se intensifica rapidamente, levando paulistanos e paulistanas a se

cepcuparemn cada vez mails com 2 aparéncia em publico. O crescimento do comeércio de luxo,
p D ,

conseqiiéncia inevitdvel do processo iniciade pela transferéncia da elite cafeeira para Sio Paulo,

ganha forgas com o aceleramento da industrializacdo.

6t SEVCENKD, Nicolau. Op. ait. p. 232,

62 Assim, relata Laura Roddgo Octavio. CE OCTAVIO, Laura Rodrigo. Elas de wma correnie — sqguidos de oniis a5, Rio de

Janeizo: 1994, p. 245.
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O espaco do coméreio de moda no centro da cidade seria o local privilegiado das mutheres
de elite, ainda que fosse apenas um recanto dentro de uma drea predominantemente masculina. A
transformacio da moda iria colaborar para a insercio da mulher no -;:spago publico na Sic Paulo na
década de vinte, possibiittando, a partir da comodidade e da facilitacio do consumo (atividade que
vinha se caracterizando como marcadamente feminina}, o desenvolvimento de uma nova forma de
soctabilidade.

O periodo aqui enfocado {1914 — 1930) ¢ um momento de continua mudanca para a
sociedade paulistana. Dentro dele, as “mulberes das classes urbanas média ¢ alta aproveitaram rapidamente ar
novas oportunidades (..) para ampliar sua participagio social >

Ao relatar as diversas formas utilizadas pela muther para “entrar na egfera piiblica”. Susan Besse
coloca lado 2 fado o consumo, o estudo, a atuacdo profissional em carreiras antes marcadamente
masculinas ¢ a constituicio de organizacdes feministas. Destaca ainda que “fazer compras” havia se
tornado uma instituigio importante para as mulheres apds a Primeira Guerra. Segundo a autora, a
tarefa nasceu de uma necessidade ocasionada pela mudanga das familias de elite para os centros
urbanos no decorrer do sécule XIX. Com isso, os grupos familiares “perderam gradativamente swas
Jungdes produtivas, tornando-se unidades de consumo. Enguanto as fazendas do Brasil haviam sido relativamente
anto-suficientes — apoladas em grandes contigentes de empregados e gscravos para produsiv alimenios, roupas e outras
necessidades da familia (..) — a5 familias urbanas dependiam cada ves mais dos bens de consuma e servigos oferecidos
pelo mercado.” ** A transformacio da familia em unidade de consumo ¢ a transformacio da mulher em

agente consumidor permitem que z mulher se aproxime do espago puiblico: sair sozinha para as

© BESSE, Susan. Mederrzands a desiguaidads. Revstrucurapdo da ldeologia dz Género e Brasi 1974 — 1940, S3o Paulo: EDUSE,
1999, p. 2.
64 BESSE, Susan. op. cit. p. 20,



compras ja nio é coisa mal vista”™ E ainda que as mulheres, a principio, saissem de casa para
abastecer o lar e suprir as necessidades basicas da familia, rapidamente essa “tarefa” se aliara a0 lazer
e 1 individualidade feminina, como poderemos observar no terceiro capitulo desta dissertagio.

Ainda no inicio do século XX, era possivel comprar quase tudo na porta de casa: os
vendedores ambulantes vendiam de produtos alimenticios a acessorios de costura, produtos de
jardinagem, vassouras e cestas. Muitos servicos. também eram oferecidos pelos ambulantes, que
afiavam facas, tealizavam pequenos consertos em utilitirios, empalhavam cadeiras e até tingam
roupas. Com a Primeira Guerra, veio a inflagio, que obrigou “os donos das bancas do mercado central (de
guem o5 vendedores ambulantes compravam suas mercadonias)” a subirem os pregos de seus produtos. A
reacio do Govemo de Sio Paulo foi “a instalagio de feiras livres nos bairros onde o5 sitiantes podiam vender
sua produgiio diretamente aos consumtidores”™, o que acabou por estimular as mulheres a sairem de casa
(sozinhas ou acompanhadas de empregadas) para fazer compras, atividade que em pouco tempo
tornou-se uma tarefa didria.

O comércio de vestudrio também sofreu alteracbes significativas nesse periodo, oferecendo
maior variedade de produtos. Até meados de 1910, a oferta de roupas prontas para homens e
criancas era minima. Com excegio das roupas de cama, mesa e banho, e algumas pegas do vestuario
feminino, 2 maior parte das coisas era encomendada de costureiras.

Esse quadro entretanto é alterado no inicio da década de 20, momento em que 0s nameros
do comércio de artigos ligados 20 vestudrio indicam um crescimento significativo néo s6 do namero

de estabelecimentos, como também dos produtos oferecidos. Wanda Ferron destaca que o

65 Jorge Americano lembra que, ainda em 1908, “Moya jamais podia sair de casa sizinha, para ir para o centry da adade. Tinba de
ir acompanbada peia miie, ou por irmi ou irmd, mesmo pequenos; oi por wem sobrinko. Tembim a mie nd pudia sair de casa Sizgnba.
Tinha de ir acompanbada pela filba ou pelo newo.”. Ver: AMERICANO, Jorge. Sa Paulo naguele tempo (1895 — 7915}, Sio Paulo:
Sariava, 1957. p. 79. Relato semelhante € feito por Dona Brites (1903-7), falando de sua infancia ela se lembra gue “INGo
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confronto dos ntmeros do comércio de artigos ligados 4 moda com os de outras atividades
comerciais da cidade revela que o comércio de vestudric na década de 20 era ultrapassado apenas
pelo de géneros alimenticios.”

Assim, em meados da década de 1920, nfo s aumenta significativamente a variedade de
roupas prontas para todos os segmentos, como a sua confeccio ganha um novo status com a
expansio das lojas de departamento, que apresentam, um niimero maior de novidades, em especial
no que se referia ao préf-g-porter € a acessérios de moda. Mulheres que tinham condicBes de pagar os
precos de varejo compravam “ ‘roupas feitas’, bem como acessérios da moda. As gue tinbam ambigdes sociass,
RS TECUTSOS €SCassos, copiavam cuidadosamente o5 modelos vendidos nas ljas, esperando que outros nio percebessem
qHe Suas roupas eram feitas em casa. As que viviam com orgaments apertado guardavam cuidadosamente cada uma
das roupas compradas em lgias como preciosidades.” Os dados arrolados por Susan Besse indicam uma
crescente valorizacio do status das roupas prontas, adquiridas no comércio de varejo, em especial nas
casas mais huxuosas como o Mappin Stores™ e a Casa Allemd, que se especializaram em colocar no
mercado nacional o melhor da moda produzida na Europa®.

Ainda que 2s auvidades de consumo relegadas as mulheres nfo se restringissem aos
produtos de vestudrio, eram esses os que muais as atrafam, fosse pela propagands, fosse pela

ansiedade gerada pelo momento de mudanga ou pela vontade de adequar-se 2 modernidade, 3

era S0 naguele tempo uma senbora sair sonba de casa, tinka de levar ama criangg. Entdo guando Tia Brites ia visitar um armigo en era a
escothida, ds veges.” CE BOSI, Ecléa. Meméria ¢ Sociedade: Lembrangas de Vethos. Siio Panlo: TAQ, 1979. p. 234.

& B 1924 “a cidade j4 possuia um leque de estabelecimentos que compreendia: 32 importadores de armarinho e 109
tmportadores de fazendas e armarinho; 28 negociantes de perfumara e armmannho; 23 de objetos de armarinho; 38 de
roupas feitas; dois de artigos de sapateiro; quatro de paramentos; 22 de perfumarias; quatro de meias; trés de meias (mg),
armarinhos e modas; 34 de modas; um de fitilhos; 243 de calcados; 37 de camisas, colatinhos e punhos; 67 de chapéus
para homens; seis de chapéus de sol; 59 de fazendas; 513 de fazendas e armannho; 28 de fazendas € roupas feitas; um de
linhas para coser, além cinco negociantes de méquinas de costura” Cf: FERRON Wenda. op. cit. p. 232

& BESSE, Susan. op. cit. p. 21,

& Wanda Ferron considera a instalagio do Mappin Stores em Sio Paulo “wwa prova contundente do crescimento do comérds —p de
o™ na cidade. FERRON, Wanda. Op. cit. p. 140.

 Sobre essa questio, vedficar item 2 do capitalo 2. pp 54-70.
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paisagem urbana, exibindo as dltimas novidades da moda como.capital simbolico. Deve-se levar em
conta, ainda, a crescente valorizagio da aparéncia e do culto ao corpo, cada vez mais evidenciado
pela moda. Estudos recentes sobre as mulheres das elites paulistanas da Primeira Republica

concordam sobre a importincia da aparéncia como fator de distingio social dentro daquele grupo.

3. MODA, APARENCIA E HISTORIOGRAFIA SOBRE AS MULHERES NO BRASIL

A associacio entre moda e histéria das mulheres nio é coisa nova.”” Como ja foi dito, 2
sinonimizacio entre moda e mulher data do inicio do século XIX, quando a indumentéria masculina
abole o luxo. Rendas, babados e tafetis passam a ser exclusividade do vestudrio feminino. No Brasil,
o primeiro estudo significativo conhecido nesse campo, data de 1950 e trata-se da ja citada tese de
doutorado de Gilda de Mello e Souza, que procurou analisar sociologicamente a formacio do gosto
e do consumo de moda no século XIX, tomando fotografias, ilustracSes, pinturas e romances da
época como fontes. Nagquele estudo, Gilda de Mello e Souza reconstrdi, através da histéna do gosto
e da moda, uma face da histdria das mulheres.

“0) Espirito das Roupas” foi uma grande ousadia para uma época em que trabalhos desse
tipo ndo tinham forga de expressio, em meio a estudos sobre coisas “sérias” como as guerras, 2
cultura brasileira ou teorias politicas, por exemplo. Heloisa Pontes relata que o tema escolhido por

Gilda de Mello ¢ Souza constituia “wma espécie de desvio em relagio s normas predominantes nas teses da

7 §obre a evolucdo dos estudos sobre histéria das muiheres no Brasil, ver: MATOS, Maria Izida S. de. Estudos de Crénerus:
Percursos e possibibidades na bistoriggrafia contemporinea. In: BESSA, Kara Adriana Martins (edit.). Cadernos Pagy: Tragetdrias do
ginero, masiwlinidades.... (11), 1998. Cadernos PAGU — Nicleo Interdisciplinar de Género/ Unicamp, Campinas, SP.

53



Universidade de Sdo Panlo””" O trabalho sé ganhou visibilidade fora da Academia trinta e seis anos
mais tarde, quando publicado pela Companhia das Letras. Até ento, sua tnica publicagio se
encontrava na Rewisia do Musen Paulista”® Data também de 1987 — quando ocorre a 2a. reimpressio
do livro) a fundagio do primeiro curso superior em moda no Brasil, oferecido pela Faculdade Santa
Marcelina (Sdo Paulo). A institucionalizagio dos cursos de moda no Brasil é provavelmente um dos
fatores que impulsionaram algumas editoras nacionais a publicar maior nidmero de titulos sobre
moda a partir de 1987, sendo a maioria tradugdes.” Em 1990, a Faculdade Anhembi Morumbi e a
Unip, ambas em S3o Paulo implantam cursos de moda, e ao longo dos anos 90 mais de uma dezena
de faculdades e universidades criam cursos de moda em todo o Brasil.

Em meados dos anos 1990 é possivel localizar ainda um certo movimento de intelectuais em
tomo do estudo académico da moda, o que é evidenciado através da unifio de pesquisadores das
ciéncias humanas e comunicagio em trés grupos que surgem mais Ou mMeNnos a0 Mesmo tempo, a
saber: 0 CEM, Centro de Estudos da Moda, sediado na ECA/USP e coordenado pelo professor

Tupz Gomes Correia™; o SBEM, Sociedade Brasileira de Estudos da Moda, sediado na

7t Definicio utilizada pela autora na apresentacio da publicagio de sua tese em 1987. Cf SOUZA, Gilda de Mello e. Op.
cit. p. 7. Heloisa Pontes acredita que a escolha de um tema “fatl” como a moda (“Coisa de mulher”) para a tese de
Doutorado de Gilda de Mello e Souza, condenou a socidloga 3 derrota na disputa pela cadeira de Sociclogia I em 1954
A posicio antes ocupada por Roger Bastide, do qual Gilda de Mello e Souza era assistente, passou para Florestan
Fermandes que mesmo ®ndo concluido seu doutorado posteriormente 3 socidloga do grupo Chma, havia escrito wma
tese sobre um tema “sagrado, nobre” e masculino: a guerra. O préprio fato de a professora ser mulher, 2lém da forma
ensaista COmO apresentou suz tese e g intima hgagfo desta com o universo das artes através da revista Cliwa, sBo outros
motivos que, segundo Helofsa Pontes, tedam levado a professora a abrir mio da vaga na cadeira de Sociologia 1. Ver:
Pontes, Helofsa. op. at. p. 307-309,

2CE SOUZA, Gilda de Mello e. A Moda no séeylo XIX, Radsta do Musen Panfista, Nova Série, Volume 5, 1930.

73 Em 1988, é publicado o kvro Moada, fuco ¢ economia de autona do socidlogo José Cados Durand. Talvez uma das
maiores contribuicdes da obra sejamn os comentarios a respeito da bibliografia sobre o tema apresentada no final da obra.
Esse topico é dividido em dois blocos distintos, o primeiro lista as obras referentes ao tema em Hngua estrangeira e o
segundo, aquelas em lingua portuguesa, sendo que o item A4 desse segundo bloco é denominado “Histdrias do moda #o
Brastl, abrangendo aé o séonlp XX sobre o qual o autor tece o seguinte comentirio “Nada @ registrar”, evidenciando assim a
insipiéncia do tema nas pesquisas académicas. CE DURAND, José Cados. Mods fiow ¢ zcomomia. Sdo Paulo: Babel
Culturat, 1988. p. 134.

74 Para saber mais sobre o CEM, acessar: http:/ /www.ecansp.br/moda



Universidade Estadual de Santa Catarina;” e o Nidem - Niicleo de Estudos da Moda, coordenado
pela professora Solange Wajnman, sediado na Unip (Universidade Paulista) ~ Campus Paulista e
ligado a0 curso de moda dessa universidade. O Nidem ¢ a primeira iniciativa dessa natureza
desenvolvida no Brasil a receber financiamento da FAPESP.” No mesmo periodo surgiu também a
primeira publicagdo tebrica dedicada ao assunto Fashion Theory. E uma publicagio que redne
artigos de pesquisadores de diversas instituicSes que desenvolvem estudos académicos sobre moda.
Editada pela professora do FIT (Fashion Institute of Technology) Valerie Steele, 2 revista teve o
primeiro nimero publicado em 1996.” O que esse movimento internacional indica é uma ampliacio
do campo de reflexio critica sobre 2 moda no interior das ciéncias humanas e mais amplamente da
comunidade cientifica, na direcio de fundamentar solidamente a moda enquanto objeto de estudos.
Os primeiros trabalhos académicos na 4rea das Ciéncias Humanas, em especial na drea de
historia, produzidos no Brasil e que apresentam a moda ¢ 2 aparéncia como dados relevantes na
historia das mulheres surgitiam na virada da década 1980 para 1990” e dai por diante se tornariam

cada vez mais freqiientes. Entretanto, ainda que moda e mulher tenham sido abordadas em

75 Presidido pela Professora Mara Riibia Sant’Anna, professora da Universidade de Santa Catarina e Mestre em Histona,
7% O grapo existe desde 1997. Em 1999 recebeu financamento Auxilio Pesquisa da FAPESP. Dentre as atividades
desenvolvidas destacam-se: 2 implementagio de um banco de dados sobre moda que inicialmente tern Os seguintes
médulos: biblioteca, eventos e histéria da moda; a realizacdo de entrevistas com profissionais da drea que se destacaram 2
contar dos anos 1950 (projeto Meméria da Moda) e a realizacio de um Férum Permanente de Debates sobre ©
Epistemologia da Moda. Para saber mais sobre 0 grupo acessar: www.unigbr/nidem

77 Valerie Steele é historiadora especializada em moda, professora do Fashion Institute of Technology de Nova York ¢
curadora do Musen do instituto. Autora de diversos livros sobre o tema, em 1997, teve sua obra Fotiche: Moda, Sexo &
Pader traduzida e publicada no Brasil pela editora Rocco.

7 Alguas trabathos produzidos em Sio Paulo na dltima década sobre o pedodo que intetessa a esta pesquisa ressaltam 2
importincia da aparéncia e da moda como forma de distingio de classe ¢ género. Dentre eles, destacamos: MALUF,
Marina. Ruidos de membria: a presenga da mulber fazendeira na expansio da cafeicultars. Tese (Doutorado) Historia Social,
FELCH, USP Sio Paulo: 1994.. MALUF/ MOTT, Marina/ Maria Licia. Recnditos do mundo femiming. In: (Org)
SEVCENKQ, Nicolau. Histéria da vida Privada no Bras, vol 3. Sio Paulo, Companhia das Letras. pp. 367-421.VAZ,
Maria Luisa Albiero. Mulberes da Elite Cafecira em 5o Paulo — Condiliacdo ¢ Reststénia — T 890/ 1930. Dissertaco de Mestrado
em Histéna Social. FFLCH, USP, Sio Paulo, 1995. RAGQ, Margareth. Os prazeres da Noite. Prostituigdo ¢ codigos de
sexualidade femining et Sdo Panlo (1890-1930). Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1991, SCHPUN, Monica. Pawfitanos &
Panlistnas: rapports de genre G Sdo Panlo dans les annés vingt. Patis: Universidade de Pacs VIL, 1994. (recentemente a autora



diferentes trabalhos, a primeira aparece sempre de modo apenas periférico, quase como um
complemento, ainda que indispensdvel a outros enfoques e argumentagdes. As excegdes ficam por
conta do trabalho de Wanda Ferron, sobre 2 historia social da costura e das costureiras no Brasil,” e
as dissertacbes de mestrado de Maria do Carmo Teixeira Rainho, sobre as representacdes da moda
no Rio de Janeiro no séeulo XIX, e de Adilson Almeida, que tomou por objeto os uniformes da
guarda nacional em meados do séeulo XIX, como fonte de estudo sobre cultura material e
reprodugio social.

O estudo de Wanda Ferron centra suas atencdes sobre a histéria das costureiras e do
trabalho téxtil no Brasil, mais especificamente em Sfo Paulo no perfodo 1920-1940%. B nesse
momento que se verifica “¢ ewergéniia de uma nova estrutura econdmica e social, marcada pela multiplicagio da
produgiio de bens de consumo e bens de servigo ligados ao consamo do vestudrio™. O objeto de andlise da autora
¢ apresentar uma importante faceta da histéria das mulheres através da histéria de um oficio

“feminino” por exceléncia, a costura, estreitamente ligado 4 moda. Apesar disso, este estudo é mais

publicou no Brasil o bivro A Beleza em jogo. Cultwra Fisica ¢ comportaments em Sdo Paslo nos anos 20. Sio Paulo:
Boitempo/ Senac, 1999, gue € resultado de parte do debate contido em sua tese.)
™ FERRON, Wanda. Maleronka Fager Roupa viron moda: Um fpuring de ocupagio da mmiber. (Sdo Panlo 7920 — 1950).
FELCH/USP, Sdo Paulo, 1996.
% RAINHO, Mana do Carmo Teixeira. Op. cit. ¢ ALMEIDA, Adilson José. Uniformes da Guarda-Naconal; 1831-1852: 4
indumentdria na organizagdo ¢ fandonaments de uma associardy armada. Sio Paulo, Dissertacio de mestrado, Depto. de Histdria
da FFLCH/USP, 1999,
81 Ao relatar o mapacto ¢ consequentemente o sucesso da ousadia na adoggo das novas formas para as saias femininas ‘G
xuberanie meiragen!”, que hcanam conbecidas por new look pelo costureiro Christian Dior Jogo apés a Segunda Guerra
Mundial, Gilda de Mello e Souza ressalta: “Se o momento nis fosse propicio ao golpe, o novo esttlo teria fracassads, & semelhanca de
outros na historia da vestimenta, como o desastroso langamento das jupes-culoties, na primavers de 1910 (..)". Creic que seja possivel
resgatar essa frase da sociéloga para comparar a recepio de seu trabalho com o de Wanda Ferron. A primeira é autora
de um trabatho importantissimo, escrito porém num momento pouco propicio, e que s6 foi retomado 36 anos mais
tarde, pouco tempo antes da defesa da tese de Wanda Ferron, realizada em meados da década de 90. Nesse momento,
mais de uma dezena de faculdades de moda j4 se encontravam em funcionamento no Brasil. Foi também em 1996 que
assistimos wma retomada de um “movimentc de moda” no Brasi, com a consolidacio do Morumbi Fashion e do
Phitoervas Fashion. Dessa forma, do mesmo modo que a publicacio da tese de Gida de Mello e Souza, numa edi¢io
caprichada da Companhia das Letras, encontra mercado na academia e nas escolas superiores de moda, Wanda Ferron é
hoje professora de um desses cursos, dentro do qual coordena o projeto de um Museu Virtual de Moda, juntamente a
Profa. Kathia Castilho. Os resultados desse projeto podem ser acessados na Web amavés do endereco:
//200.136.51.2/ mus da/indexhtml. Citagio: SOUZA, Gilda de Mello e. op. cit. pp. 32-33.
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uma histéria do trabatho das mutheres no Brasil do que uma historia da moda, um estudo sobre um
oficio feminino impulsionado pela moda, pois € ali, na moda, que 2 costura encontra sua origem e
consequentemente seu fim. Trate-se de modistas com clientela fixa ou costureiras de grandes lojas
ou inddstrias, em grande parte dos casos o produto final — seja saia, vestido, blusa ou apenas um par
de luvas — pertence ao “sistema de modas”. Todavia, 0 que nos parece importante é o seu destaque
no poder exercido pelas costureiras que, ao deterem o saber da confeccio de roupas, detém
igualmente o poder de modelar e remodelar o corpo e 2 aparéncia de outras mutheres, especialmente
aquelas pertencentes 3s elites e classes médias.

Dentre os diversos estudos produzidos nesse periodo, cabe destacar os de Marina Maluf e
Maria Luiza Albieiro Vaz. Ambos procuram recuperar as mulheres das elites cafeeiras como objeto
de estudo e, ainda que de forma marginal, dedicam bastante espaco 4 importincia da aparéncia para
esse grupo social, ao qual a esfera do parecer era, sem divida, um espago privilegiado de afirmacio
da sua condicio de elite tradicional. Utilizam o vestudrio, os ornamentos e 2 moda como signo
primordial de distingiio social, especialmente apds a transferéncia do grupo do meio agrario para as
cidades, momento em que nio apenas aumentam os espa¢os de sociabilidade, como também surge a
necessidade de se distinguir de outras elites.

Segundo Maria Luiza Albiero Vaz, a partir da segunda metade do século XIX, o grupo
cafeicultor paulista comega 2 buscar todas as formas de se constituir como classe social. Para ela,
estudo de nma sociedade historicamente dada necessita ir além do conceito de classe enguanto categoria, pois nelas

predominam o5 interesses funcionais. No caso especifico da elite cafeeira, levando-se em considerggido sex gray de

82 FERRON, Wanda. op. dt. p. 12,
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influéncsa na conduglo da politica partidéria ¢ econdmica, visando principalmente a valonizagio do café, estd se falando
de uma classe que tem um estilo de vida peculiar.”™

Para ela, essa classe, responsivel pela “ransigdo para.a modsrnidade” pela qual 2 capital
paulistana passou no inicio do século XX, conquista visibilidade nio-apenas pelo capital proveniente
do café, mas também pela aplicacio desse capital, que foi investido na urbanizacio da cidade, nos
equipamentos, nas ferrovias, no setor financeiro: “zdo s elite apenas porqite se destacam agui ¢ acold, nem

somente porque fazem parte de um grupo gue estd forjando sua identidade numa sociedade de classes, ¢ sim por ambos

- 84
o8 wotives.”

Ou seja, a elite cafeeira distingue-se de outras classes nfio apenas pelo seu poder
aquisitivo mas também em razio de seu “estilo de vida”, evidenciado através da utihizacio dos bens
de consumo como prova de distingio social, sendo 2 moda uma amostra significativa desse “capital
simbdlico”.

Podemos afirmar que, juntamente com a linguagem, 2 educacio e a cultura, a moda é uma
das marcas e distingbes siveis pelas quais o ser social das elites ganha realidade e indica a posicio
especifica daqueles que dela participam no todo da sociedade. Marina Maluf ressalta que “muitas das

propriedades de wma classe social advém das relagies simbélicas que ela desenvolve ¢ gue tem por fungio tomar a

situagdo conhecida e reconhecidd 780,

8 VAZ, Mara Luiza Albieiro. op. dt. p. 36.

8 VAZ, Maria Luisa Albieiro. op. cit p. 36-37.

B O estilo de vida ¢ ur elemento fundamental, denro da ordew simbilica, na definigdo de grupo de status. Se as dlasses socidis, dentro do
esquemta weberians, se definem fundamentaiments em fundo das diferentes “situaches de mercado”, o5 grupos de status dependem do comsurn
de bens (materids on nio) expresso simbolicamente por um estilo particular dp vida. Assim a posse de bens se traduz e consumin sinthogeo,
em signos oi diferengas significantes. (...} O estily de vida significa relaghes de associagio ox dissodiario no Sistema de estratificagis.” Ver:
VILLAR, Alfonso Alvarez. by SILVA, Benedicto (Coord)) Didondrio de Giéncas Secidis, Sio Paulo: Pundacio Gemho
Vargas, 1986, p. 420.

%Marina Maluf, estudando as mustheres de elite que viviam em 4reas de zona mural em desenvolvimento, ressalta a
importincia das aparéncias para.o-grupe-cafeeiro, antes mesmo que este tivesse se transferido do campo para a cdade.
MALUF, Manna. p. 220. op. cit.



Entretanto, a simples posse de bens nio garanite o statxs. Max Weber assinala que a posse de
bens constitui 2 base para a classificacio social, isto é, em primeira instancia o conceito de "classe”
definiria um grupo de pessoas que "Zem em comum #m components cansal espectfico em swas aportunidades de
iida, ¢ na medida em que esse componente ¢ representado exelusivamente pela posse de bens ¢ oportunidades de
renda”™’. Todavia, o fato de pertencer a determinada classe social, mesmo a0 grupo das elttes, ndo
significa que este constitua um "grupo de statws”, pois esse ndo é determinado exclusivamente por
"motivos econdmicos'. O que distingue e determina um grupo é a "honra estamental” expressa pelo
"estilo de vida" e pela busca de privilégios, como o direito a dedicar-se a certas artes por
"diletantismo”, pratica que, no caso das elites cafeeiras paulistanas, pode ser plenamente
exemplificada, entre outros, pela difusio, do habito de tocar piano, comum entre as mogas.”

O que distingue um estamento como a elite cafeeira de outros grupos pertencentes 4 mesma
classe ndo é o poder aquisitivo, mas aquilo que Max Weber denomina honra estamental, “exgpressa
normalmente pelo fato de gue acima de tudo wm estilo de vida especifico pode ser esperads de todos que desgiam
pertencer ao cirouls™ . Assim, é possivel afirmar que o grupo cafeicultor, constituindo um grupo de
status, desenvolve uma série de "relaghes simbilicas que s transforman: em marias de distingis™, dentre as
quais é possivel destacar moda, linguagem, estratégias de casamento e maneiras, que $io

apresentadas como capital social, como formas pré-existentes, quase como uma heranga que passa

87 WEBER, Max. Classe, Estamento, Partido, In: Ensaios de Sociologia. Rio de Janeiro: Zahar Editores, s.d.. p. 212.

% Como & possivel constatar na leitura de memérias de mulheres de elite e ainda nas propagandas do Mappin Stores. Um
desenvolvimento maior sobre esse topico pode ser encontrado no segundo capitulo dessa dissertagdo. Aqui nos
Limitaremos a apresentar um trecho do depoimento de D. Lavinia (1897 -7), filha de pais de “familia pobre”, © pal
conseguiu formar-se engenheiro e a mae “vivia de costura” e cuidava de onze filhos. Na mocidade (entre 1914 ¢ 1918)
D, Lavinia estudou piano “sabendo o que a meu pai”. C£ BOSI, op. cit. p. 221.

% WEBER, Max. op. ait. p. 219

%0 VAZ, Maria Luiza Albierro. Op. cit. p. 37,
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de geracio para geracdo. Essa dita heranga cultural é denominada por — Pierre Bourdieu de Aabizus ™
"O essencial ¢ gue ao serem percebidas por meio dessas catsgorias sodais de percepiio, desse principio de visdo ¢ de
divisdo, as diferencas simbilicas constituers wma verdadeira Bnguagem”, constituindo assim um sistema
simbélico de distingfo.* Por fim, o tempo livre seria outro determinante importante para um grupo
de status, pois € condigio sine gua non para a pratica de uma série de atividades distintivas, como os
espottes, Os passeios pela cidade e as compras.®

Todavia, isoladamente, o estilo de vida ndo ¢ suficiente para definir um grupo social.
Exemplo disso € a proximidade de hébitos adotados por alguns individuos da “classe média em
formagio”, em especial aquele formado por homens que haviam cursado faculdades, escolas
militares ou comerciais. Esse grupo, ainda que nfio possuisse do poder aquisitivo das elites, buscava
equiparar-se a elas, conforme destaca Brian Ostenby, através da utilizagio de boas maneiras, polidez,
habitos refinados e da aparéncia, vestindo-se, “4 moda européia”®. Em termos de estilo de vida, o
provaveimente o maior diferencial entre os dois grupos seria a possibilidade reservada 3s elites da
pritica de esportes e/ou a dedicagdo as artes por diletantismo e/ou o tempo livre. De todo modo,
no que se refere as mulheres das classes médias altas, € provivel que essa distingio ndo fosse tio
perceptivel, uma vez que a maior parte delas nfio trabalhavam fora de casa e em alguns casos

possuiam empregadas domésticas, o que lhes permitia desfrutarem de algum tempo livre.

Qs habitus sio principios geradores de priticas distintas ¢ distinlivas — ogue o operdrio come, ¢ sobretudy sua maneira de comer, o esporte
que pratica ¢ Sua raneira de pratici-lo, suas opinibes politicas ¢ snas maneiras de expressi-las diferem Sistematicaments do consumo 0% das
atvidades correspondentes ao empresdrio industrial ; mas sdo também esquemas dassificatévios, princdios de visdv ¢ de divisin de Sostos
diferentes” BOURDIEU, Pierre. Hspaco Social e Espaco Simbdlico. In: Razdes Priticas: Sebre a teoria da ardo. Campinas:
Papirus, 1996. p. 22

2 Tdem.

* Bourdieu ressalta: “Tudp permite supor que a probabilidade de praticar os dferentes esportes depends, em grans diversos para cada
esporte, do capital econbmico ¢, d forma secunddria do capital witural e do tempo Gvre”. BOURDIEU, Pierre. Como é possivel ser
espontive, Questdes de Sodolggia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983, p. 150.

¢ OSTENBY, Brian. op. cit. p. 32.
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O que a andlise de Brian Ostenby evidencia é que a aparéncia ja ndo era uma forma das elites
tradicionais marcarem sua posigio e se diferenciarem das. classes mais baixas. O mesmo pode ser
dito em relacio & classe formada por imigrantes que, desde fins do século XIX, ndo cessava de
crescer na nova metrdpole, como pode ser verificado na historia da ocupagio da Avenida Paulista.
Inaugurada em 1893, abriga inicialmente as residéncias dos afortunados do café. Paulo Cézar Garcez
Marins destaca que, a partir da década seguinte, entretanto o local “passaria a acolber imigrantes
entiguecides on familias ligadas a atividades financeiras ¢ imobilidrias que construiriam amplas residéncias para

. . o +3 2395
rivalizar com o5 ‘bardes do café’”

O espago habitado e freqiientado pelos grupos referenciados acima seria aquilo que Mbnica
Schpun denominaria “cidade das elites”, em razdo, um “espaco simbdlico”. Em outras palavras, uma
“cidade” que reflete muito pouco a condi¢io da Sio Paulo real, suas mazelas e falta de estrutura para
a crescente populagio de baixa renda, que se acotovela nas fabricas, bondes, bairros sem energia
clétrica e saneamento bésico e conserva muitos rangos de vila lamacenta. Serve, antes, de vitrine para
o mundo, uma vitrine que apresenta menos as mercadorias da “loja” * e mais o “estilo de vida
cosmopolita” dos seus poucos, porém ricos habitantes. Enfim, uma “cidade dentro da cidade™. Era
dentro dela que se localizavam os clubes reservados, teatros, clubes esportivos, saldes de dangas e as
ruas do Tridngulo, espago publico qual se concentrava ndo sé o comércio clegante da capital

paulista, como também senhoras e senhoritas em seus fooings no fim da tarde.

95 MARINS, Paulo Cézar Garcez. Habitagio ¢ Visinhanga. Linites de privacidade no surgmento das meirdpoles bragileiras. In:
(Org) SEVCENKO, Nicolau. Hisdria a2 Vida Privada, vol. 3. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1998.

% SCHPUN, Mémica. op. ct. p. 19.

97 Ou seja um espaco “verdadeiramente modemo” dentro da cidade (dotado dentre outras coisas de equipamentos de
lazer), no qual circulam e babitam as elites. Essa cidade dentro da cidade seda fruto de uma politica de urbanizacio que
beneficiava esse grupo. Ibdem, Idem.
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Diante desse “espago simbolico” e dessa “mescla” social, a aparéncia feminina ganha maior
vistbilidade, impulsionando a difusio da cultura da beleza e conferindo 32 moda um cariter
primordial, pois € através da roupa e dos acessérios que as mulheres das elites procurarfio marcar sua
posi¢io na sociedade e distinguindo-se das demais. De sua aparéncia depende seu szatus e sua moral,
e o alcance daquilo que Ménica Schpun chama de “wnguista de uma posigiv sodial verdadeiraments
prestigiosa, a de mulber casada.” ** E. inegével a importincia da aparéncia feminina como trunfo na
conquista de um bom casamento, ainda que a feilira também nio seja apandgio das solteiras. Mas o
que hd de se destacar aqui € menos 2 importincia dessa beleza e mais 2 maneira, as formas que 2
constituiam.

Sinalizam, portanto, uma mudanca, uma abertura ainda que estreita, uma brecha talvez para
o universo publico/masculino, do qual este estudo pretende resgatar uma pequena porém
significativa fatia, representada pelo espago do comércio de moda, pelos lazeres associados a0
consumo e mesmo pelas transformagSes da moda em si, permitindo uma reestruturacio, modesta

embora, na defini¢do de feminilidade (que serd discutida no terceiro capitulo).

98 Cf: SCHPUN, Moénica. op. ait. p. 92
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CAPITULO 2

1. LOJAS DE DEPARTAMENTO

“Bandelaire entendia de entorpecentes. Nip ohstante, passou-lhe despercebiao wm de sens efeitos socis mais importantes. Trata-se
do charme que os vidados marifestam sob a influéniia da droga. A mercadpria, por sua ve%; retird o mesmo gfeite da multidio
inebriada ¢ murmurante o seu redor.”

(Walter Benjamin, Q Flaneur. In: Charles Baudelaire: um lirico no auge do Capitalismo)

Antes de estudar o Mappin Stores, é preciso caracterizar as lojas de departamento,
fendmeno de consumo que se inicia simultaneamente na Franca e nos Estados Unidos,
revolucionando ndo sé o comércio, mas também as praticas de consumo 2 partir da segunda
metade do século XIX.*

Richard Sennett acredita que as lojas de departamento s3o “uma resposta a fibrica”. Os
grandes pedidos de compra realizados por elas, além de estimularem 2 produgao, conseguiam
abatimentos € isso tornava possivel uma oferta maior na quantidade de produtos a pregos mais
baixos, possibilitando a circulagdo mais répida dos produtos e conseqentemente 2 atracio de
uma ampla clientela. Assim, venda de grande variedade e quantidade de mercadorias com baixa

margem de lucro, a pregos fixos e claramente marcados podem ser consideradas as principais

| Para tanto tomarei pot base as seguintes obras: “Au Bon Marché (7 §69-1920): Le consomatenr appriveisé, Pacis: Armand
Coltin, 1987, estudo de Michel B. Miller sobre a loja francesa Bon-Marché; o capitulo 7— “Q) impacto do capitabismo
industrial na vida publica” — do livro. O declinto do bomem piiblico: as Eranias da intimidade. Sio Paulo: Companhia das
Letras, 1993 de Richard Sennett, e “Land of Destre: merchants, power, and the rise of @ New american uftare. New York
Pantheon Books, 1993, de William Leach, acerca do famoso magazine AMENCano W anamaker s, Nossas poncipais
referbncias tratam da Franca e dos Estados Unidos da América.



caracteristicas das lojas de departamento.® A estas razdes € possivel acrescentar ainda a presenca
de vitrines de vidro, divisdo por especialidade, o conceito de compra como “aventura divertida”,
na qual a cortesia, as novidades, a exibi¢io cuidadosa e a circulagiio despreocupada tornavam a
aquisi¢io da mercadoria um mergulho em uma fantasia sociocultural’ Michel Milier acrescenta
que, com o fim das leis aduaneiras, os comerciantes europeus puderam diversificar as
mercadorias em suas lojas. A perda da rigorosa especializagdo seria, segundo o autor, outra
caracteristica das lojas de departamento’.

E a partir do final da década de 1830 que os precos se tornam fixos e visiveis 20
consumnidor. Na década seguinte, surgem “magasins de nomveantés”, boutiques que reuniam
mercadorias diversas. Estas se resumiam, num primeiro momento, aos tecidos e objetos de huxo
— drapeados, forros para decoragdo, botdes, luvas e pecas “prét-g-porter” como: robes de chambre,
xales e, ocasionalmente, também acessérios, sombrinhas e armarinhos.” Um ponto importante é
a predominancia inicial, neste tipo de estabelecimento, dos artigos direta ou indiretamente
ligados a0 vestuério. Ao longo dos anos, diversificando seus estoques, eles foram aumentando a
variedade de pecas de vestudrio prontas e ampliando suas instalacBes, até se tornaremn lojas de
departamentos As principais lojas de departamento parisienses iniciaram suas atividades ainda no
século XIX, como o Louwre, o Printemps e o Bon Marché, no entanto, a principio n3o podiam ser

caracterizadas como tal, eram apenas lojas especializadas, que com o fim das leis aduaneiras

2 SENNETT, Richard. O declinio do homem paiblico: as tiranias da intinmdade. Sio Paclo: Companhia das Letras, 1993. p.
181-183.

3 NEEDELL, Jefftey. D.. Bele Epogue Tropical: Sociedade ¢ Cuitura de Elite no Rio de Janeiro na rirada do sécwio. Sio Paulo:
Companhia das letras, 1993.p. 191-193.

+ Na Franga, a concentracio comercial das lojas de departamentos tornou-se possivel gracas ao desenvolvimento dos
transportes €, no caso especifico de Patis, 4 nova configuragio dada ao centro, como resultado das reformas
“haussmaninas”, que impulsionaram a concentragho de grandes dreas comerciais centrais da cidade. Antes das
reformas de Haussmann, a comunicacio dos bairros mais longinguos com o centro de Paris era extremamente dificil
¢ Eimitada, prendendec os pansienses a seus guartzers. MILLER, Michel, op. at. p. 21.

5 MILLER, Michael, op. cit. p.26.
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passaram a vender tecidos finos, armarinhos, leques, xales, flores artificiais e outros artiges de

tuxo. Somente na segunda metade do século XIX é que tomam forma de grandes magazines. ©

Figura 1: Tapetes no corrimo. porcelanas nas prateleiras, sem vidros ou qualguer outra protegao,
assim eramn expostas as mercadorias no Mappin Stores (foto do interior da loja década de 1920).

Outra prética comercial nova adotada por esse tipo de casa comercial é 2 aproximagio do
piblico com a mercadoria sem compromisso de compra. Todas as pessoas podiam entrar na loja
sem 2 obrigacio de comprar algum produto — o que, segundo William Leach, ainda ndo era
comum. Aos poucos, a pratica do “don ¢ fouch”, vai sendo substituida pelo “gef daser” | 1sto €, as
mercadorias foram ficando cada vez mais préximas do piblico, expostas em vitrines ou balcoes,
os pregos marcados, fixos e visivels ao consumidor. Além disso, era possivel tocar nas
mercadorias, aproximar-se, experimentar e analisar antes de decidir ou ndo comprar, aumentando
A interatividade entre produto e consumidor. A essas novas praficas somar-se-30 0s numeros
servicos e comodidades oferecidos pelas lojas, como salio de beleza, estacionamento, babéas para

as criancas, sala de lettura, saldo {e chi e restaurante. A nova configuracio comercial propicia a

FTATLER, Michel, op. it p. 25,
T LRACH, William, Land of Desire: mershants, power; and the rise of & New american culture. New York: Pantheon Books,
1993, p. 73.
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criacio daquilo que Michel Miller chama de “shopping”, sto €, © habrto de sair para passear pelo
comércio.”

Além destas praticas, um outro pento a se destacar ¢ a teatralidade, que passa a permear
roda 2 tatica comercial dentro dos magazines, da decoracio acs antncios. Os diversos estudos
sobre grande magazines concordam plenamente num ponto: muite do sucesso deste fipo de
empreendimento ocorreu em razio da teatralidade com que a loja apresentava seus produtos —
seja nas vitrines, anunclos, manequins ou balcdes - envolvende-os em novas simbologuas, além
daquelas utilitirias e conhecidas. Uma cagarola colocada numa réplica de harém mourisco na
vitrine da loja, exemplifica Richard Sennett, nfio era mais um simples utilitdrio doméstico, mas
um obieto envolvido por uma simbologia que elevava e (re)mustificava seu sfafws: adquirr um
produto era levar consigo tal simbologia. Segundo Richard Sennett, Bocicault (o criador do Bow
Marché) e outros proprietirios de lojas de departamentos estavam atribuindo novos sentidos as
mercadorias, a0 anexar um conjunto de assocagdes aos produtos vendidos, ainda que estes nio

. - e ¢ j - . g
tivessern nenhuma utilidade com a utiidade do objete. A ordem era mistificar as mercadorias.

Figura 2: Cadeiras em forma de cavalinhos fazem o salfo infantil parecer um carrossel! Diversao para
as criangas, mais um servico oferecidos as mfes. (Mappin Stores década de 1920)

$“Shopping: Le fait de parconrir les magasins pour regarder of faire des avhars” LAROUSSE DE POCHE. DICTIONNAIRE,
NOMS COMMUNS, NOMS PROPRES, PRECIS GRAMMAIRE. Pars: Larousse, 1995, C£ MILLER. op. cit p.
25

¥ SENNETT. op. at. p.184
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A teatralidade se manifesta também na decora¢io das lojas de departamento que em
razio disso, e também dos servigos que passa a oferecer aos seus clientes, passam a caracterizat
mais um "lugar" do que uma loja. “As lyjas de departaments — explica William Leach - parecer lgjas
e tudo, mas a teatralidade, o5 meios imaginativos dependiam da excisténcia de comodidades ¢ franscendéncia ao
mesmo tempo. Um decorador da loja, Jerome Kroeber, declaron que o ponto era eliminar & “bja”. Os dones das
lojas destrufram a velba realidade associada ao comérdio vargjisia ¢ criaram uma nova realidade gue vorazmente
incorporon tode mito ¢ fantasia, todo costume ¢ Iradigdo para airair as pessoas ¢ manté-las dentro da loja.””

Sai, portanto, 2 loja e surge o “lugar” — caracterizado pela sua centralidade nas sociedades
urbanizadas. Para Milton Santos, “o gue define lugar é exatamente uma teia de objetos ¢ agges com cansa e
efeito, que formam um comtexto ¢ dtingem todas as varidveis jd existentes internas e as novas, que vdo e
internalizar”. No entanto, “cada lugar combina varidvels de tenmpos diferentes. Néio existe umr lugar onde tudo
seja novo ou tudo seja velbo”. As lojas de departamento seriam, portanto, um “lugar” de confluéncia
entre o velho comércio varejista, acrescido de uma série de novidades que o caracterizam. Entre
as principais novidades desse lugar, é possivel destacar as novas formas de comércio (livre
circulacio ¢ ndo obrigatoriedade de compra) e as inovagbes tecnologicas: iluminagio, escadas
rolantes, elevadores, vitrines, e outras. A presencga do “novo” é o que permite caracterizar essa
forma comercial de “grande magazine”, sio as “novidades” que atraem 08 consumidores.
Segundo Milton Santos, “Tanto o nove quants o velho sdo dados permanentes da Bistdria; acotovelars-se em
todas as situagies. Mas se os elementos de #ma dada situagdo trabalbar em conjunto, € 0 nowo gue gparece LAY

dotado de maior eficdcia.” "

10 LEACH, William. Transformations in a Culture of consumption: Women anda Departarent Stores, 1890-7925. The journal
of American History. Published by the Organization of American Historians. Vol. 71, no.2, September, 1994. p.
325-326.

11 SANTOS, Milton. Metamorfoses do espaco habitado: Fundamentos tedricos ¢ metodoligicos da Geggrafis. Sdo Paulo:
HUCITEC, 1996. pp- 96-99.
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Preservando a magnitude arquitetural adotada hd muito por igrejas e paldcios, as lojas de
departamento — ou esse “lugar” — se caracterizartam pela adocio de uma estética toda especial.
As lojas adotam o sistemna de livre circulagdo do cliente ¢ a forma arquitetural empregada nesses
estabelecimentos; como bem lembra William Leach, isso proporcionava uma visdo de diversos
pontos da loja onde quer que o cliente estivesse, impulsionando-o a fazer um passeio por toda a
loja, convidando-o a desfrutar daquele ambiente ¢ levar consigo parte dele, através da compra de
alguma mercadoria.

As lojas adotam em sua decoragio elementos antes restritos 4 realeza e 3 igreja,
utithzando-0s com 0s mesmos mtuitos: impressionar e causar admiracio. A diferenca estd em
que, ali, pessoas comuns também poderiam usufruir do “glamour’. A importincia da nova
estética comercial que as lojas de departamento carregam consigo também ¢é destacada por
William Leach. Além da inovagio da utilizacdo de materiais na decoragio e na arquitetura, o
autor chama 2 atengio para a introducio de uma forma especialmente inovadora de exposicio da
mercadonia: as vitrines, desconhecidas antes de 1885, quando o habitual era expor as mercadorias
amontoadas na porta da loja ou mesmo em bancos na frente delas,

Assim, organizando a exposicio dos produtos sob uma nova forma, as vitrines tornam-se
um espago privilegiado para a teatralizacio das mercadorias. Muitas vezes sio montadas como
verdadeiros cenarios. Numa era pré-televisio, enfatiza William Leach, as “vitrines espeticulo”
foram responsdveis pela criacio de um novo nivel para o olhar, capaz de chocar intelectuais

como Henry James ou Edna Ferber”’. Andncios, cartazes ou qualquer outra estratégia de

12 Vinos autores destacam, que, anteriormente 25 lojas de departamento, a exposi¢io de mercadorias n3o merecia
grandes cuidados, as 1ojas costurnavam amontod-las de forma desleixada e pouco atrzente. CELEACH, op. ¢it. p.
72

% FERBER, Edna (1887-1968), romancista americana, autora de contos e pegas infantis, que retratavam a vida
americana no inicio do sécule XX. Seu romance So Big, de 1924 novels, ganhoun o prémio Pulitzer de ficcio em 1925.
JAMES, Henry (1843-1916), escator americane expatriado, cujas principais ficcdes contrapunham a “inocéncia
americana € a expenéncia européia” numa sége de trabathos permeados por um intenso psicologismo. CE Encarta
Eneyelspedia. CD-ROM, 1998. / LEACH, op. cit. p. 35.
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marketing visual foram tio eficazes quanto as vitrines para atrair, surpreender e — por que nio? —
entreter os consurnidores.”
As vitrines criam uma forma de exposigio que 2 sensibilidade moderna desconhecia antes
de 1885. Esse estilo foi tracado pela primeira vez em importante publicagdo direcionada para o
merchandasing, “The Dry Goods Economists”, num artigo denominado “Show your goods”, que
incitava 0s comerciantes a aumentarern a visibilidade de suas mercadorias, alertando-os que o
nivel de venda seria correspondente 3 quantidade de mercadorias expostas: “Certamente se voct
excibir somente poncas mersadonias, a venda das mesmas serd proporcional 4 quantidade de mercadorias exibidas”.
Isso era o inicio de um maior investimento em publicidade visual.” Segundo Richard Sennett,
esse investimento em publicidade visual faz parte de uma estratégia das lojas que tinha como
intuito fascinar o consumidor e torna-lo passivo. Comprar torna-se entio, um ato desorientado;
em outras palavras, o investimento na exposi¢ao das mercadorias traz A tona mais uma titica de
venda. As diversas formas de propaganda visual (vitrines, cartazes, catilogos, propagandas na
imprensa), comumente trazem um artigo principal e diversos outros periféricos que, na maior
parte das vezes, nfio chamariam tanta aten¢io se ndo tivessem associados 2o elemento principal.’®
Uma Gltima caracterfstica importante na configuragio das lojas de departamento seria
sua intima ligagio com o desenvolvimento do prét-a-perter. A produgdo de roupas prontas
inicialmente se restringia a pecas pouco influenciadas pelas variagSes da moda, como manteanx,
robes de chambre e acessorios para as mulheres; para os homens, camisas e gravatas.” No entanto, 2
produgio do prét-dporter feminino val gradualmente aumentando em quantidade e variedade,

principalmente porque o prego das pecas prontas, produzidas em grande escala, ¢ muito menor

M LEACH, op. cit. p. 55.

15 LEACH, op. ait. p. 56,

16 Segundo Richard Sennett, a aquisicho de novos sentidos, conjunto de associaghes ou misténos por uma
mercadoria que nada tivesse a ver com sua utilidade é o que Kard Marx denominou “fetichismo da mercadoria’.
SENNETT, Richard. op. cit. p. 184.

17 MILLER, op. ¢it. . 49,
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se comparado a0 de pecas feitas sob medida. A evolucio do prétdporter é diretamente
responsavel pela variedade de se¢Bes relacionadas ao vestudrio dentro das lojas de departamento.
Segundo Michel Miller, as roupas prontas comegam a ganhar espaco nesse tipo de comércio j4
em 1880, crando uma relagio de coexisténeia comercial prospera e duradoura. Michel Miller
relata ainda que, em 1906, das 41 secdes do Bon Muarhé, 46 eram dedicadas 20 comércio de
roupas.”

William Leach lembra também que 2 moda € responsavel pela maior parte da circulagio
de mercadorias nos grandes magazines, popularizando o conceito de semestralidade para a moda,
implantado no inicio da segunda metade do século XIX pela alta costura; “z idéia éfager 0 peiblico

comprar dma roupa, usar, ¢ rapidamente deixar a peca de lads, criands a necessidade de comprar novaments,

mesmo gue a primieira peca ainda esteja em bom estado. ™™

No entanto, as novidades da moda nido se restringem 3s mercadorias apresentadas
semestralmente pelos estilistas parisienses, ainda que os andncios das novidades de inverno ou
ver4o continuem sendo o ponto forte; a facilidade de circulagio de informagdes, principalmente
apos 1880, permitia a chegada de novas mercadorias com muita rapidez. Com a introdugio de
novas tecnologias de comunicagio — telégrafo, telefone, radio ~ as informactes circulam com
mator rapidez, possibilitando a divulgacio de novos modelos através do noticidrio e da
publicidade em jornais e revistas. Essa nova realidade abre caminho para a chegada de novidades

as lojas durante todo o ano. Nesse contexto, “A propaganda dz moda — é William Leach quem

1% Thden.

¥ O “calendirio da moda” surge em 1858, quando Charles-Fréderic Worth, costureiro renemado, cria a primeira
Maison e apresenta, também pela primeira vez, modelos inéditos, preparados com antecedéncia e apresentados 20s
clientes em saldes. Apos a apresentago estes poderiam escolher os modelos que lhes agradassem a fim de que a
Maison executasse o modelo escolhido na medida de cada cliente. Cf: LIPOVETSKY, Gilles. O Império do efémero. A
mada ¢ sens destinos nas soctedade modernas. Sio Pauio: Companhia das letras, 1989. p. 71-72.

20 1TBACH. op. at. p- 92
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obsetva-se foma cada vez, mais ¢ mais, importanie para as kjas, impwlsionada pela produgio de pecas prét-a-

- i

porter’, que alteraram as feighes do comérao de vargo”

Desde 1870, j4 existiam lojas de departamento instaladas em cidades brasileiras que
viviam momento de prosperidade econdmica e cultural, como Rio de Janeiro e Belém do Pard
por exemplo. Teatros, saides e outros ambientes refinados prosperavam na cidade. E nesse
contexto que é construido em Belém no ano de 1870 um elegante prédio em linhas Ar-Noveau
que viria abrigar o grande magazine Paris N America, “local onde as damas suprigim-se de seus elegantes
sestudrios”, conforme relata Jota D’ Angelo.”

No Rio de Janeiro, a partir de 1808, a transferéncia da corte irmpulsionou o crescimento
do comércio de luxo, que se concentrou na Rua do Ouvidor. Depois de 1920, algumas protolojas
de departamento poderiam ser encontradas por ali. Nelas se achavam produtos de joalheria,
vestudrio, perucas, cabeleireiros, barbeiros, acessorios, flores artificiais, bebidas, comidas entre
outros. A primeira loja de departamento carioca, a Notre-Dame de Paris, surge apenas em tomo de

1870, assim como outras lojas como a Sigpere a Parc Royal™

2 LEACH. op. cit. p. 93

2 Y ANGELQ, Jota. Belém do Pard. Sio Paulo: Hambusger, 1995,

23 NEDDELL, Jefrey. Belle Fpogue Tropical: Socedade ¢ Culiwra no Rio de Janeiro na vrada do sénls. Sho Paulo:
Companhia das Letras, 1993. p. 191.

24 CE 100 Anos de propaganda. Sio Paulo: Abni Cultaral, 1980. pp. 32.
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1.2, COMERCIO PAULISTANC: (454 ALLEMA E OUTROS ESTABELECIMENTOS.
UM PASSEIO PELO TRIANGULO

Em Sio Paulo, bem antes de o Mappin Stores ser inaugurado, outra importante casa do
comércio de varejo, a Casa Allemd, ja estava presente na cidade,” “peguena de inicio, mas sempre
gferecendo boas mercadorias”, segundo a avaliacio de Laura Octivio. Fechada durante a Primeira
Guerra, teve o seu crescimento truncado: “Ao final do conflito tudo volton av normal. As instalagies
Sforam refeitas em prédio de vdrios andares, elevadores e saida para a ma da Quitanda. Depois de ampliada,

3

encontrava-se de tudo (...) era um pequeno ‘magasin’”, conclui a memorialista.”

Zuleika Alvim e Solange Peirfio afirmam que, na década de 30, a Casa Allemi se tornar-se-
ta a principal concorrente do Mappin Stores. Entretanto, durante o periodo de que este trabatho se
ocupa, aquele estabelecimento viveria seu momento mais dificil; ainda assim, ndo € possivel
desprezar o potencial da loja ao se tragar um panorama do comércio de Sdo Paulo. Além da
qualidade de suas mercadomnas, a loja era a Gnica na cidade de Sio Paulo a funcionar nos mesmos
moldes do Mappin Stores.

A Casa Allemd tem suas raizes na cidade de Sdo Paulo ainda no final do século XIX|
quando seu fundador, o alemio Daniel Heydenreich, reservou uma salinha dentro de sua prépria
casa para a venda de hinho, rendas e outros artigos de destacada qualidade, importados de sua
terra Natal. A clientela cresceu rapidamente, a tal ponto que Daniel Heydenreich, nio mais
conseguindo mais dar conta do servico sozinho, solicitou a ajuda do irmio Adolf. Este

desernbarcou no Brasil ainda em 1883. Paralelamente, Daniel Heydenreich também aumentou o

5 A Casa Allmid & aberta na adade de So Paulo em 1883, Cf HEYDEUREICH, Daniel. Case Allermd:1883-1933.
Sio Paulo: Officnas da Soc. Impressora Paulista, 1933.

% A Casa Allemi vitia a retomar sua forga em meados da década de 20, configurando-se na maior concorrente do
Mappin Stores até a década de 50, CE ALVIM, Zuleika, PEIRAQ, Solange, op. cit. p. 34.
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numero de mercadorias oferecidas e, em razdo disso, tornou-se impossivel para a empresa
continuar funcionando na pequena sala de sua residéncia. Assim, em 1885, a Casa Ademd passa a
funcionar num espace alugado pelos irmios Heydenreich exclusivamente para suas atividades
CoMmerciais.

Segundo o catdlogo comemorativo publicado por ocasido do cinglentenario da loja em
1933, no final do século XIX as casas de comércio ainda eram “basiante primifivas ¢ sizples”,
destoando até mesmo do movimento comercial da cidade, que ja era, entdo, “bastanse intenso”. A
Casa Allemi nio fugia A regra. Compunha-se, como vimos, de um comodo so. “Ndo 5 conhecian
ontiio as vitrinas em S. Pands”, conta Heydenreich. “As axposices de artigos sram foitas ds portas (..} as
sercadorias achavam-se estendidas em parte sobre o5 bancos — em cada entrada wwr — ¢ aléy disio, & poitas
pendurdva-se uma colcha on pano para a mesa, sobre a qual se fixavam com alfinetes queniais, roupas para

cHiancas, artigos de tricd, guarda-chuvas ¢ trabalbos manudisf...) ny

Em 1893, a casa muda
novamente de endereco,
instalando-se pela primeira vez no
Triangulo, a rua Direita, num
prédio ainda sem vitrines — que 50

foram colocadas na loja em 1896 —

, no qual quatro portas largas

Figura 3: Instalages da Casa Allemd (1893-1905).

“Gaam bastante espgo para a exposicde das mercadorias™ . B 1910 a casa comega a se estruturar
como loja de departamentos, ocupando um prédic luxuoso, na mesma rua Direita, com elevador
e vitrines. O resultado inicial da mudanca nio foi positivo, A suntuosidade do estabelecimento

assustou antigos clientes que tinham medo de entrar no prédio. Boa parte da chentela era

27 HEYDEUREICH, Dantel, op. cit. p. 3.
Ihdem. p. 4.

[5)
&
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constituida por pessoas modestas ou vindas do interior e refratarias a tais avangos. Com o intuito

de assegurar a esse plblico que o que mudara era unicamente o prédio, criou-se o lema Do dom

B

Figura 4; Fachada das instalagOes da
Casa Allemd maugorada em 1925

2 hdem. p. 5.

36 0 melbor a precos fiscos ¢ provavelmente baixos "

O novo prédio ¢ o primerro estruturado
especificamente para abrigd-la. A construcdo era toda
teita de “gmento armads ¢ em grande escala. A lnz e o ar
invadery  todos o5 sers ff'qpafiffazﬂfe;'zmj‘”.w Nesse local,
permaneceria até 1925, passando por aquilo que
Heydenreich, chama, sem exagero, de sua “ plor gpoca”.
Al a Casa Abemd amargou a falma de clientes que,
durante a guerra, mesmo antes do fechamento
compulsorio, a0 qual foram estimulados em razdo de
sua origem. Com o fim da Guerra a loja volta a
funcionar, mas s6 vai retomar flego na segunda metade
dos anos 20, periodo em que, ampliando seus negdcios,
passa a oferecer — além de mercadoras — servigos aos

seus clientes. Em 1926, dez anos depois do Aappin

Siores, 2 casa abre seu salio de cha.

2 Segundo Marrey, o cimento armado dava forma a algumas casas de comércio parsienses, desde 1900, entre elas
Ause Classes Labonrienses e Felix Ponry, mas 4 primeira loja de departamentos a utilizar essa estrutura arquitetnica, 2
Gaderia Laffayetze, 36 foi inaugurada em 1930, CF MARREY, Bernard. op. cit. pp. 155-157.
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O Muppin Stores abre suas portas em 29 de novembro de 1913, Possuia 11 segbes, 8 das

quais dedicadas 4s mulheres. Pode, pols, ser caracterizada de imediato como wm “grande

magazine”. Escolheu para

—

instalar-se a rua 15 de

novembro, uma das  que

s s

formavam o Tridngulo, ©
“coracdo comercial da cldade’
como acentua Laura
Octivio em suas memorias.
Segundo ela, essa era a
denominagio que recebia a
intersecio das ruas Direita €
Sio Bento, seguindo a rua
Direita. A impottinca da
localizagio deve ser
ressaltada. O Trdngulo ndo

ara uma area exclusivamente

Figura 5: Rua 15 de novembro, & dircita automodvels estacionados em
frente ac prédio da “Casa Mappin™.

comercial e sim um local

privitegiado na cidade.™ Al

se concentravam as principais casas comerciais e também restaurantes, confeitarias, bombonidres,

31 4 cidade de Sdo Paulo, sofre diversas seformas urbanas durante 2 administragio do prefeito Anténio Prado (18590-
1910) que propiciam a ampliagio e um acelerado deseavolvimento do comércio elegante. Dentre as transformacdes
¢ possivel ressaltar 0 “desafogamento do Tridngulo” com 2 ampliacio do Largo do Rosino {que passou a s& chamar
Praga Antonio Prado), que se tomou o local de confluéngia e redistribuicio de veiculos e pedestres do centro. No
mesmo periodo diversas ruas ¢ avenidas foram abertas, ligando os diferentes pontos da cidade. O transposte wrhano
cambém se desenvolve: os bondes passam 2 servir a cidade a pastic de 1903, fazendo a ligacio entre 0s Hairros mcos €
o centro da cidade. Cf SEVECENKQ, Nicolau. Opfes Bstatico na Matrgpole. 3io Panto, Socedade ¢ Cultara nos frmentes
wns 20, 8o Paulo, Companhia das Letras, 1992, op. 120124, & SCHPUN, Monica R, Pasdutanss ¢ Paylistanss:

-3
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loja de flores e bancos — tudo o que havia de importante em Sdo Paulo, no dizer de jorge
Americano.” Essa drea central era chamada de cidade, “Onalguer pessoa gue precisasse ir ds compras,
ag médico, ao banco, ao escritinio, sempre afirmava que ina & cdade, onde tudo se encontrava”, assinala Carlos
Temos.” Tais atrativos transformavam suas ruas em principal local de passeio e diversio da elite
paulistana dentro da cidade.” Concentrava ainda todo o mundo elegante da cidade de Sdo Paulo
até 1940, quando o Mappin Stores se muda para a Praca Ramos de Azevede, segundo testemunha
Antdnio Porto, reafirmando a grande importincia da loja de departamentos na cena comercial

gauhstaﬂaﬁ,

Nessa época, segundo os rmemorialistas, era possivel encontrar de tudo no Triangulo. Na
Rua Direita ficavam as casas de moda, como a Casg Allemd ¢ O Mundo elegante, a Casa Kdsmos, (30
para homens), a Casa Eipindola, especialista em coisas de escritorio e a Drogaria Baruel, * F por ali,

recorda D. Alice, “as mulberss circnlavam de chapéu ¢ luva (...) como num passeio””

Na Rua 15 sttuavam-se a Livarma Garmanx, os Calgados Rocka, os Salpades Zenba, quatro
lojas de jotas: a Casa Mitchel, Panlo Léyy, Netter ¢ Bento Loeb. Ali também se localizava o Mappin &
Webt®, ac lado do qual se instalaria o Mappin Stores, e ainda o Depdsito Normal, uma loja de

cornestiveis onde tudo era “de primeira”.

Rapports de genrs @ SGo Panlo dans les anndes ving. Tese de Doutorado em Historia, UFR de Geografia, Historia e
Ciéncias Sociais. Universidade Pans VIL p.8

32 AMERICANQ, Jorge. Sd Paulo Nagnele Terpo (1895-7975), Sio Paulo: Melhoramentos, 1962,

3 LEMOS, Cadaos. Sio Pado: A cidade dos fazendeizos. In: ARAC’}O, Emancel. O oz S3o Paulo: Banco Real
ABN Anbro-Bank, 2000. (Catdlogo de Exposigiio, 28 de ago. — 20 de out. 2009, Praga Banco Real) p. 104.

34 Diona Alice, uma auxiliar de costura recorda: “Uuands e trabalbava, nem para 9 cewire da ddade en o, A minha vida era
da Margués de Itu para o Bom Retiro, para wim nio tinba & ddade.” CE BOSL op. cit. p. 60.

5 PORTO, Anténio Rodrigues. Histénia da Cidade de Sdo Panlo (atranés de swas ruas). Sio Paulo: Carthago Editonal,
1996, p. 64.

26 OC’LI“'AVIO, Laura Rodrigo. Elos de sma corrents — seguids de ontros elps. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1994, p.
237. Antdnio Porto acrescenta que os “quatro cantos” dariam lugar mais tarde 2 Praca do Patriarca. Cf PORTO,
Antdnic Rodrigues, op. ait. p. 130.

37 BOSL op. cit, p.61

3¢ Zuleika Alvim e Solange Peirdo relatam que o Magpin ¢ Webb, loja especializada em prataria, cristais, porcelanas ¢
outros artigos finos para presente, foi fundado na Inglaterra em 1774. Em 1911 ¢ aherta no Rio de Janeiro a
primeira filidl da tradicional casa inglesa; no ano seguinte, uma loja ¢ instalada na Rua 15 de novembro em Sdo
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No largo do Rosério, havia a Livraria Civilizagio €, quase a0 lado, a redagdo do jornal O
Fistads de S. Paulo. Ainda no largo, era possivel encontrar “dlairs de dar dgua na boca™, na Conféttaria
Castsldes e nos locais de reunifio da “rapaziada”, o Progredior e o Fasol (este, freqiientado pela alta

sociedade, recorda o Sr. Ariosto®).

Especializada em malas, lougas e brinquedos, a Casa Fuchs ficava na rua Sio Bento, onde
também podia se encontrar o Hazel do Oeste (freqientado por gente do interior e calxeiros
viajantes), a Loja Japdo, (que vendia chis, velas e fogos), a Rétserie Sportsman, (hotel e restaurante,
onde se hospedava “gente ilustre”). Quase em frente, Mme. Justi vendia seus chapéus, recebendo
sempre modelos parisienses; mais adiante, achava-se a Casa Paiva, especializada em fazendas, 2
Casa Hamburguesa, no género da Casa Allemd, a Casa Geeni, de armarinhos; e, quase 20 lado desta, 2
Cuasa Fretin, de material cirGrgico e otico.

Ainda na mesma rua funcionavam a Botica Veado de Ouro; as casas Beethoren, e Leyy, ambas

de musica; Prado e Chaves, escritbrio para “assuntos solenes”, e Mme. Aron, chapeleira.

Paulo. O Mappin Stores, inaugurado em 1913, € resultado da associagio dos irméos Mappin — Walter John Mappin e
Hebert Joseph Mappin, principais acioniros do Mappin Stores & Webk — com Henry Portlock (aciondrio da loja) e
John Kitching (gerente de outra loja de inglesa, a Debenbams). B deste Gltimo a idéta de instalar na cidade de Sdo
Paulo — cidade que conhecen em viagem de féras — uma loja de departamentos. Assim Kitching procurou o$
compatriotas (os irmaos Mappin e Portlock) formaado com eles uma nova sociedade, que recebeu o nome de
Mappin Stores. Inicialmente as duas lojas ocupavam o mesmo prédio; somente em 1919 2 loja de departamentos
ganha uma instalagio exclusiva. Os irmios Mappin retiram-se da sociedade na década de 30, a loja Mappén Stores &
Wb deixa o Brasil na mesma ocasizo. O nome Mappin, no entanto, permanece, pois j era “pamimonio social
adquirido” — explicam Zuleika Alvim e Solange Peirfio. A principio adotou-se um novo nome “Cass Anglo-Bragieira
§..A.".- as propagandas da loja, no entanto, traziam sempre a observagao “Sucessora do Mappin Stores”. “Aos poucys
4 observagio v ficands mator do que o nove nome da loja, ¢ 0 Mappin continnon Mappin mesmo”, concluem Zuleika Alnm e
Solange Peirio. ALVIM, Zuleika, PEIRAO, Solange. Mappin Stores 70 anos. Sio Paulo: Ex Lubrix, 1983, op. cit pp-
21-25, 94-97.
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apostavam numa novidade e sim no transplante bem

sucedido de um modelo que ultrapassara o estigio da

novidade e alcancara o do sucesso nos mercados mais

desenvolvidos.

A “mulher citadina moderna”, a paulistana, pertencente as elites, foi o piblico-alvo da
loja de departamentos. Ela era a "cliente preferencial da casa”, como afirmam Solange Peirdo e
Zuletka Alvim: "A preferéncia do Mappin pela consumidora do sexo feminine ficava patente {..), ra
configuragdo com que se gpreseniaua & lgja por ocasido de sua inanguragido. Dos 11 departamentos em gue se

dividia intcialmente o estabelecimento 8 evam dedicados & mulber, direta ou indivetamente”

O prmeiro anincio do Mappin Stores — publicado na primeira pigina &’'O Estado, no dia
de sua inauguracio — 29/11/1913 - deixa claro sua intima ligacio com a moda e com a mulher.
Traz “uwma fignra em Ari-nonvean, com longa linica solia ¢ a cintura lgeiramente marcada. As formas soltas do

wodelo no ansingo, insinuands o contorno do corpo, marcavam a opgde da loja pela modernidade: era a nova

¥ Sr. Amosto, (1900 — ). in: BOSI, Ecléa. Memiria ¢ Soctedade. Lembrangas de Velhos. Sdo Paulo: TAQ, 1979. p. 114,

“ Segundo Marrey Bernard, at€ 1913 existiam 36 lojas de departamento na Franga e 34 no restante da Europa
(Inglaterra, Alemanha, Austoa, Itdlia ¢ Suica) ¢ Estados Unidos. CE Les Grand Magasins: des origines 4 1939, Pads:
Librade Picard, 1979. pp. 256-257.

st ALVIM, Zuleika / PEIRAQ, Solaage, op. cit. p. 40.
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R R

mulber gue surgia na Eurgpa, snfim Lbertada do jugo dos espartithos, que o Mappin privilegiava {..
mulher aparece abrindo as cortinas da cidade atrds da qual estio a loja e suas vitrines decoradas
com manequins que exibiam diversos modelos. Em segundo plano, no mesmo anuncio, €
possivel notar que do lado de fora da loja também se destacam as mutheres. Elas compdem 4

maioria do pequeno aglomerado diante das vitrines.

Desde este primeiro anuncio a loja se coloca como um ambiente preferenciaimente
feminino, a0 qual as mulheres podertam ir sozinhas ou acompanhadas. Na ilustracio, apenas
uma delas aparece em companhia masculina. As demais estio com outras mulheres, meninas ou
criancas. Flé ainda a imagem do “automével”, conduzido por um chafeur que leva duas
mutheres 20 passeio, assoctando a loja com a modernidade e com a elite. O texto informa que a

loja vende “artigos finos para senhoras e criangas’.

Diferente das lojas de departamento européias e americanas e mesmo da “brasileira”
Casa Allewd, a0 abrir suas portas em 1913, a loja se amolda a0 formato {4 existente, podendo ser
considerada de imediato um grande magazine, apresentando variedade de se¢Bes, vitrines e
servicos. A loja inicia seu funcionamento como uma casa para “senhoras e criangas™ porque,
conforme explicam Zuleika Alvim e Solange Peiriio, “ndo era possivel na inanguragio oferscer tndo ogue

desejavam os diretores do nove empreendimento, optou-se por reforcar primeiro as segbes das

# Segundo as autoras o Pualgis de la Femme, era um “Conceito imporiade da Ewrapa, como o proprio concetto de lofa de
de;;bar‘faf;fema; * Cf. ALVIMAPEIRAO, op. cit. 0.40. Bemard Marrey utiiza a expressio Dalais de la jemme como um
sindnimo para lojas de departamentos. C& MARREY, Bernard. Les Grawd Magasine: des origines 4 1959, Parts: Librane
Picard, 1979.

# O gutomdvel pode ser apontado como uma presenca freq%iente nos anuncios mais pnportantes do Mappds, como
por exemplo as capas dos catilogos & 0s anincios comemoratvos. Hssa imagem € importante porque simboliza a
modemidade e a eliizacio da loja. A modernidade no sentido da técnica, associada a veloidade e cosmopouaamo
do automdvel O carro, associade as elites, expressava o direcionamento da loja para essa clientela, pois sefrmao
Helefsa Alves de Lima, na Sdo Paulo do inicio do século XX, os automdvers perteneam 20S mais afort\mados CE
LOTITO, Marcia Paditha, A Cidade amo zspedonlo. Publicidade ¢ vida urbana na Sds Pawlo dos anos 20. Dissertacio de
Mestrado — Histdra — FFLCH /USP. Sic Pado: USP, 1997, p.113./ Cf LIMA, Heloisa Alves de. Uwa menina
Panlista. S3o Paulo: Totahdade, 1992, p. 66
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mulherss, dentro do preceito de que a loja de departamentos deveria ser sobretudo o “palas de
la fernme.”™

Logo no inicio de 1914, novas se¢des sdo abertas no Mappin Stores, impulsionando um
maovimento de ampliacio continua que nfo teria fim até o final da década de 20. A cidade crescia
sem parar, € o Mappin Stores, seguindo-the o fluxo, acompanha esse movimento, amplando suas
atividades, apresentando cada vez mais novidades, através da moda e das inovacdes tecnologicas.
£ possivel afirmar que 2 loja se firmou como um simbolo da modermidade e do progresso que 2
cidade de Sio Paulo comecava a associar 4 sua propria imagem naquele momento.

Em julho de 1914 é inaugurada a se¢io de “Artigos para homens e meninos™ Mas a loa
nio perde o cardter de Palais de la Femme: em todo o periodo que este trabalho abrange, a casa
sempre privilegiard a consumidora, através de suas secdes ou dos seus anuNcios.

Nos  seus  wes

primeiros anaos de
funcionamento, © Mappin
Stores vai ganhando novos
departamentos e DoOvOS
servigos. Hsse  impulso
seria  conutido nos  anos
seguintes, provavelmente

como  decorréncia  das

dificuldades de

Figura 8: O Salfio de Ché do Mappin Stores nOS seus Primeiros anos de .
funcionamento. As mulhieres lotam o espaco! (Data aproximada 1915~ abastecimento durante 0s
1919

momentos finais da

15 AL VIM, Zuleika, PEIRAQ, Solange, op. cit. p.41.
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Primeira Guerra. O folego so seria retomado com a abertura do novoe prédio em 1919, com o
conflito encerrado.

Em 1915, é inaugurado ¢ famoso Salio de Cha/Restaurante que a principio servia “adwoso
no estilp ingdés”, das 11 as 13 horas, e “chd ¢ ouiras comidas leves, como toast, refresco ¢ sorveles, Scones, ¢
outras especiafidades inglesas”, das 15 as 18, de segunda 4 sexta. Aos sibados, oferecia um cha
musical, das 13:30 as 17:30. O salio ou o Tes Roow (denominacio que recebe em alguns
antncios) possuiz um balcdo com artigos de conteitaria, no qual os paulistanos poderiam
encontrar “chocolaies ¢ doces de fabricagdo francesa”. No mesmo local era possivel degustar o “famoso”
chd Mogul, e ainda bebidas de teor alcdolico, como o Richor Brandy (cognac hiquier) ¢ o Rgy
Whisky. Tudo isso informavam os antincios num ambiente reservado exclusivamente as familias
p-zmlistanas,.45 Em pouco tempo, o chd musical, ou Fiwe o’ cock fea, se estende aos outros dias da
semana, sempre das 15:30 até 4s 17:30. Os andncios informam ainda que as tardes, no Tea Roow,
eram animadas pelo som de uma “orquestra”.”

Ainda em 19153, entram em funcionamento quatro novas secbes: Tapecaria’ e Tecidos
para Decoragio, Roupas de Cama, Méveis™ e Artigos para Bordados. No mesmo ano comegam
a ser comercializadas fantasias para o Carnaval e surge 2 “Venda de Fim de Estacio”, mais tarde
denominada de “Liguidagio Semestral”. Note-se a importancia da moda como criadora de um

calendario para a loja. E em funcio das alteracdes semestrais da moda que as liquidacSes sio

5 OESP 11/12/1915.

% As denominacfes em inglés sdo muito comuns nos anancios do Magpdn Stores. G Salio de Cha é denominade com
muita freqgiiéncia de Tes Room, ¢ o cha da tarde de Fire o'ock fea, numa tentativa de associar a loja as tradicOes
inglesas, tanto no tocante i lingua como no que se refere aos hibitos dos paulistanos, mas também denunciando as
origens da loja.

7 Fssa secdo foi gerenciada durante onze anos pelo italiano Silvio Carlini, que chegou ao Mappin Stores em 1914,
tendo trabalhado antedormente numa loja de deparfamentos argentina. Bm 1923, foi nomeado diretor comercral
juntc ac escocés Wiliam Ras Dawson, assumindo ainda a geréncia administracva.

# A partir de 1920, o Mappin Stores comega a fabricar moveis. A oficing, a principio, era pequena, tinha apenas dois
funcionirios. No entanto, cresceu rapidamente e em pouco tempe trocou as instalagbes da rua Campos Salles, no
Brds, por uma fibrca com sede na rua da Virzea, na Barra Funda, na qual trabalhavam trinta funcionarios, que
executavam os méveis projetados por um especialista na drea, o inglés Ronald Upstone, projetista exclusivo do
Mappin, Abva até 1942, a oficma teve chentes dustres, entre o8 quais é possivel destacar Antdnic Prado, que 1a
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marcadas, coincidindo com as alteragdes que marcam o calendério estrangeiro da moda, a saber,
“rimayeraf verito™ e “outono/ inverno o

Juntamente com a moda, num pais catélico, o calendirio religioso passa a reger as datas,
as promogdes, os temas e as festividades do Mappin Stores. Em 1915 duas datas religiosas, a
Piscoa e o Natal, recebem atenciio especial da sua publicidade. Os aniincios tematizam 2
decoracio e as promogdes da loja. Em ambas as ocasides hd um chi especial para as criangas,
animado pelo conhecido Josio Minhoca™. No ché de Natal as criangas podem retirar brindes
debaixo das 4rvores montadas no saldo de chd especialmente ambientado para a ocasiio. Os
artigos para presentes recebem atengdo especial nos andincios que divulgam ainda 2 venda de
cartdes de Natal (X-Mas cards), para os clientes ingleses e americanos.” Durante o Natal, a loja se
transformava. As senhoras podiam fazer as compras ao som de uma Orquestra, enquanto as
criangas se divertiam com as brincadeiras em “trens e aeroplanos em movimentos”, na famosa
Gruta Polar, na qual poderiam ainda receber bombons e brinquedos entregues, segundo os
anuncios, “pelo proprio Sio Nicolau™

Passadas as festas, a loja anuncia que ainda “h4 tempo de comprar os tltimos presentes”™.
E dia de Reis, a loja fecha a0 meio dia, mas pela manhi é possivel encontrar todo tipo de
presentes, avisa 0 antincio de 6 de janeiro de 1926. Aproveitando as altas temperaturas do més, a
loja investe em antncios de geladeiras e sorveteiras. Dias quentes, “chuvas traicoeiras” no fim de
tarde; para se proteger das intempéries da natureza, nada como as capas Lancaster que oferecem
“um soberano resguardo para o cima brasileiro”. No més seguinte, antes de imiciar a quinzena de

liquidagdo, a casa anuncia a abertura do Saldo de Beleza no 3 andar. Em Marco, os cavalheiros &

encomendou, em 1922, todo o mobilidtio para a famosa mansio dz Chécara Carvatho. C& ALVIM, Zuleika,
PEIRAQ, Solange. op. dit, p. 82.

@ Cf LIPOVETSKY, op. cit. pp. 71-72.

50 “Jofio Minhoca” era provavelmente uma atragio popular nas festas infantis da cidade de Sdo Paulo no pedodo
que este trabalho cobre. Além de figurar como atragio do Mappin, era tambem figura freqiiente nas festas infantls,
zelata Jorge Americano, C£ AMERICANG, Jorge. p. 119,
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que recebem a atengdo da loja: gravatas de luxo, meias e lencos de seda, calcados, camisas,
pijarnas, roupas brancas, enfim, uma grande variedade de artigos masculinos é anunciada. Em
abril, os dias ensolarados vdo desaparecendo ¢ o friozinho chega 20 cair da tarde: diante das
mudangas de temperatura, o Mappin Steres anuncia macicamente manteanx de 1, peles, estolas,
echarpes, jaquetas, e mais uma mfinidade de pecas que compdem o guarda-roupa feminino de
inverno.

Em junho, as “modas de invernd” continuam na pauta publicitria, mas junto com elas sdo
anunciados também alguns méveis de fabricagio da loja. O frio de julho é acompanhado de uma
garoa fina; para resolver esse problemna, o sobretudo Lancaster — a marca mais anunciada pela loja
ao longo dos anos que este estudo compreende. Em agosto, os acessdrios finos, como bolsas
confeccionadas em pele e penas de avestruz — pegas indispensiveis para a compor 2 elegincia
feminina nas nottes da temporada Lirica — dividem o espaco publicitirio com a Liquidagio
Semestral. No més seguinte, a grande novidade s30 as “mais belas meias do munde” as “afamadas

meias de seda franceza Malba 447, cuja chegada € anunciada corp grande destague ¢ mistério por
uma semana. Depois de revelada a identidade do produto, as meias 44 ainda permanecem na
publicidade, impulsionando também a venda de calcados femininos: “Meias Malba 44° ¢ um par
destes nossos novos modelos ae sapatos, € o complemento de uma toillet distincta.”.

No més de outubro de 1926, a inauguracio do Clube Athlitico Panlistano (CAP) causa
furor na cidade, e o Mappin Stores aproveita para investir na venda de “roupas de banho
francesas”. A loja completa 13 anos em novembro. E momento de comemorar e o Mappin Stores
retine nos saldes da sobreloja mais de 200 vestidos para todas as ocasiBes, apresentando variados

modelos em crepe da China, georgette e outros tecidos da moda a “pregos reduzidissimos.” A

proeminente chegada do verdo € ocasiio propicia para anunciar tecidos e roupas pata o verdo.

51 QESP, 12/1915,



Em dezembro, a loja apresenta aos clientes “artigo finos da mais bizarra e complexa fantasia”
que s3o “as melhores novidades ¢ SaTpresas ex 1ernias de presentes natainos’.

Ao longo dos anos, outras datas comecam a se destacar. Em pouco tempo 0 meés de
fevereiro é marcado pela apresentacdo de ofertas especiais de fantasias. Em 1920, os Anneios
oferecemn cadeiras desmontévels para que seus chentes possam assistir confortavelmente
scomodados aos festejos de Carnaval. Até mesmo o menos testivo Finados recebe atengdes, DOIS
cria-se uma setnana especial, replera de ofertas de roupas pretas. Como bem apontou Willam
Leach, nas lojas de departamento, "tods dia pode ser um dia especial””?

Em 1916, os artigos de esporte, antes vendidos em secdes diversas da loja, ganham uma
secio especifica e centram suas atengdes sobre 0s homens. As roupas de ténis e montaria sAo as
mais anunciadas e os antincios as apresentam como parte de “wwa nova sepdo para o sporisman”.

No final de 1917, mais precisamente em novembro, um antncio mforma que a loja ja
remn mais de 30 secdes, e provavelmente assim permanece por algum tempo, pois nos anos
seguintes nenhuma nova secdo € anunciada, provavelmente porque nlo havia mals espaco fsico

dentro da loja para abrigi-las. Zuleika Alvim e Solange Peirdo relatam que, ia em 1916, por

ocasiio de seu terceiro aniversario, o
Mappin Stores tiplicara o nimero de
seches e funciondrios ¢ as mstalacdes
commecavam 24 Se [MOStrar pequends
para a “grandiosidade” da loja. Em
compensagio, é neste ano que 2 loja
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passa a distribuir Catdlogos™, os quais

2 T EACH, William, op. cit. p.322.
53 O catdlogos eram publicados semestralmente, distribuidos na loja e enviados aos clientes do interior, a fim de
possibilitar a venda por telefone ¢ correspondéncia.



possibilitavam compras por telefone - para os moradores da capital - e pedidos “atraves da caixa
postal 13917, realizados por clientes do mrerior. Ainda em 1917 as “Vendas de fim de estacio”
passam 2 ser denominadas Liquidagdo. As liquidacdes realizadas semestralmente marcaram 2
historia da loja. Tais promocdes eram dedicadas a atender a chentela das classes mais baixas e se
realzavam sempre em marco € agosto, sendo macicamente anunciadas. Eventualmente a loja
promovia uma “Semana de saldos” em alguma secdo, sendo os retalhos os produtos mats
anunciados nessas ocastoes.

A medida que 2 Primeira Guerra Mundial se prolonga, diversos antncios informam os
consumidores acerca das dificuldades na importacio de mercadorias, ou, inversamente, celebram
a chegada de um vapor carregado de novidades aos portos brasileiros, alertando a clientela para a
oportunidade de conhecé-las e adquiri-las. Por esses tempos, alguns andncios da loja traziam as

bandeiras da Inglaterra e do Brasil, reafirmando a alianga entre 0s paises. Em 1916, um anincio-

comunicado explica aos clientes que, apesar dos

FHE I T b A

i . | altos custos de producio ocasionados pela guerra,

b

a importagio de mercadorias pela loja estava
assegurada, em razdc das boas relagdes dos
diretores da loja com os comerciantes franceses e
ingleses; ressalta ainda que o Mappin Storer na
tiraria  proveito de suas  “boas relacdes
comercials, pois, a0 contririo, a loja pretendia

dividir com sua clientela as vantagens da “posicio

favoravel” da loja nos mercados estrangeiros,
]

ESERER . MAPPIN BTORES T

D HEwa 1AM Mt e

Figura 7: Jornal do Comércio, 18/12/1918. mantendo os pregos 6 mais baixo possivel.

A guerra se faz presente afé& Mesmo Na
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publicidade da exposi¢io natalina de brinquedos de 1918, na qual a maior parte dos brinquedos

{lustrados fazem referéncia 2o final do conflito. A ilustragio apresenta uma grande marcha de

brinquedos, comandados por um soldadinho que carrega a bandeira dos Estados Unidos,

lembrando um exército vitoroso “batendo em retirada” numa grande marcha vitoriosa. No

& 24 aaTdstel s'fp ?’mem-.g
13 Lﬂ*« AR @ (A PECE fars 6 vorks
ssid pgors wn plean selividbde. As
PaEs. senhnrs g Bones visiarem
doslarntn-se wimmadas pola wurﬂia«
de e hielers dos ardigos que reomis
pena pas Giversuy sooies du wangy
& YTAITA DEV. ]
wLTTD AR

WAPPIN STORES - 5. Pl
Figura 11: Chapéu em forma de

quepe, o uniforme de guerra
influenciando a moda

chio, guerreiros com uniformes de exércitos e guerreiros de
todos os tempos se misturam a bolas e bonecas que
“marcham” ao lado de “imponentes” tanques de guerra e
cavalinhos de batalha. Um aviio com a bandeira da Inglaterra
sobrevoa a cena e 20 fundo ¢é possivel ver a bandeira do Brasil,
junto a outras bandeiras de paises aliados.

A moda sofreu importantes transformacdes em
decorréncia do conflito. A crise na produgdo e no comércio,
além da influéncia das multheres européias que tiveram de
assumir diversas tarefas masculinas enquanto seus maridos,
pais e filhos estavam no combate, incentivaram a abolicdo dos
excessos de luxo e tecido e impulsionaram a popularizagio de
trajes de corte e tecidos mais simples. As roupas ficaram mais

leves, praticas ¢ ganharam cortes inspirados nos uniformes

dos soldados. E nesse momento que os vestidos de babados

s30 substituidos por tailleurs, e os chapéus ganham formas de quepe, como é possivel venficar

nas propagandas do Mappin Stores.

A loja lamenta 2 guerra, pede cigatrro para os soldados ingleses, mas nao se descuida de

lembrar que procura manter pregos acessiveis, apesar das dificuldades de adquirir & transportar
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mercadorias. As dificuldades de importagio nio representam um impedimento para a

inauguragio em Santos, no més novembro de 1918, da sua primetra filial.™

54 Ainda nos pnmeiros dez anos, o Mappin Siores inaugurou também uma filial no Rio de Janeiro. A loja de Santos
durou pouco, fechando em 1927 aloja canoca funcionou até 1950, Cf. ALVIM, Zuletka, PEIRAQ, Solange, op. cit.
p. 42
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37 DO TRANGULO PARA O “MELHOR DO TRIANGULO™: SAO BENTO COM RUA DIREITA, AS
NOVAS INSTALACOES DO MAPPIN STORES.

Com o final da Primeira Guerra, o Mappin finalmente encontra um local para ampliar
suas instalacdes dentro do proprio Tridngulo — sar do coragao com reral da cidade era
impensivel naqueles tempos: transfere sua sede para um prédic maior, mais sofisticado e
principalmente methor localizado. Na Sdo Paulo de entio, um prédio comercial pa rua 15 de

novembro  estava  obimamente

localizado. Mas instalar-se numa
das pontas do Trngulo era
conquistar a mais estratégica das
posigBes em relagio ac fluxo de
clientes — e foi 1880 exatamente o
que o Mappin Storss concretizou.
A nova loja instala-se no local
onde antes se encontravam a

Casa do Enxoval”, no térreo, e a

Rofisserie do Sporfsmen, ocupando

. o R - E o

Figura 12: Planta do centro de S8o Paule, elaborada por Jjules
Martin em 1908, Em destaque o “Trifingule” formado pelas ruas
S3o Bento {4 esquerda), Direita (abaixo) e XV de Novembio (4
direita). As novas instalacSes (aqui assinaladas pelos circulo prédic  possuia eniradas e
vermetho), tem entradas e vitrines nas rnas 530 Bento, Direita e
Quitanda (esta divide o “Tridngulo” ac meio). vitrines nas ruas da Quitanda n®

os dois andares superiores. O

55 Na ocasiio da mudanca o Mappin Stores compra todo o estoque da Casa do Enxoval para liquidi-lo em seguida.
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Figura 13: O anincio agradece a acoihimento dos paulistanos ac Mappin Stores ¢ convida para conhecer
suas novas instalacdes, sempre ressaltando a nova localizagdo.

23, Sdo Bento n® 16 e Direita n® 30, diante das quass seria inaugurada, em 1926, a Praga do
Patriarca.”™ O novo prédio beneficiava-se da presenca em trés das ruas mais importantes do

comeércio paulistano.

As novas instalacdes se ergueram sobre o local em que, originalmente, ficava o prédio
conhecido como “a casa do Barfio de Iguape”. Comerciante e arrematador de impostos, Antonio
da Sitva Prado, o bardoc, falecera em 1875, mas o local conservava ainda uma aura de aristocracia,
apesar de, objetivamente, ndo mais guardar relagio alguma seja com o antigo proprietirio, sefa
com a sua antiga propriedade. Quando de sua morte, o batdo “egarz @ casa @ Condessa Peresra Pinto.

E esta pesmo resichndo em Pards, como era comum entre o5 membros mais noldveis da nebrega do cafe, logo se

36 A praca estava prevista desde 1906. Em 1911, a quadra em frente 4 Igreja de Santo Antdmo foi declaradz de
utilidade piblica por lei municipal. Mas somente entre 1924 e 1926, como parte de uma reforma wbana, o local fol
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n oonimnon 405

Figura 14: Anancio do novo prédio do Mappin Stores.

Divulgagio macia em diversos jornais ¢ revistas da cidade

rransformado em praca. CE Pragg Rawos, Viadato do Chd, Praga dp Pazriarca. Instituto Cultural Irad feditor]. — So

Paulo: TCL, 1994, p. 11, 13,
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decidiva a dar melbor aproveifaments ao imdvel”” Mandou demolir 4 casa e em seu lugar encomendou
4 Ramos de Azevedo um projeto que pudesse abrigar o entio “florescente” comercio do
Triangulo. Fot o primerro imdvel paulistano a receber estrutura metdlica, uma ousadia para a
época. Abmgando mictalmente a Rotisserie Sportsmen e a Casa do Erxoral, o editicio “amplo, sélido

e de linhas nobres” possuia trés andares. Para a mstalacio do Mappin Storer em 1919, ton

encomendada uma reforma do préprio Ramos de Azevedo. Nesse prédio a loja funcionaria ate

Figura 15: Praga do Pairiarca 1928, ac fundo o prédio do Mappin Stores ¢ o andincio da liquidagdo
afixade fachada.

(O interior do novo prédio tambem chamava a atencio, distinguindo-se pelo esmero na

decoracio: enormes passadeiras de 1 recobriam o piso, 08 armdrios e estantes onde se expunham

T ALVIM, Zuleika e PEIRAQO, Solange. op. cit. p. 58.
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os produtos eram construidos em madeira importa fa da Inglaterra, recobertos por finas folhas
de cristal Giseantée, este (limo presente também nos espelhos dos provadores de roupas ¢
chapéus, bem como nas 18 do vitrines do andar térreo. A loja contava ainda com dois elevadores
que davam acesso a0s mezaninos por onde se distribuiam os seus diversos departamentos. Os
mezaninos eram profegidos por grades de cobre torneado. As colunas e vigas do edificio eram
todas decoradas por altos-relevos florais em gesso, e a duminagio do interior da loia se fazia

através de uma enorme cUpula de vitrais e se completava por lustres Ar-nomvear também de

cristal pendurados em grossas correntes douradas.”

Figura 16: Vista panordmica da loja em 1920,

UNICAMP "
8 Ibidem. p. 61-62. 3IBLIOTECA CENTRAT
SECAQ CIRCULANT




A atengiio especial dispensada pela diretoria do Mappin Stores (na ocasido composta pelo
escocés Willlam Rae Dawson, diretor comercial, e pelo inglés Charles Octavius Frank diretor
finaceiro, que administeavam a loja de perto, pows os sdcios da loja Henry Portlock e Jonh
Kitching, residiam em Londres) as novas instalaces da loja, pode ser sentida ainda na maciga
publicidade em torno do evente. O antncio da inauguragio dava destaque a imagem do prédio e
i espléndida fachada, foi verculado em diversas revistas e }omais.sg Nas novas dependéncias, as
secdes mais significativas®, ao que indicam os antncios, sio inauguradas com intervalos maiores.
A “Alfaiararia” comeca a funcionar em 1919; a “Secdo de Musica” em 1921: ¢ em 1922, apos um
grande incéndio ocorrido na loja durante o més de janeiro, é naugurada a “Se¢do de Utensilios
Domésticos”. Esta, ao contrario das lojas de departamento européms ou americanas, nio
apresentava a tecnologia dos equipamentos domésticos como aliada da dona de casa, mas sim
das cozinheiras ou arrumadeiras.

Em razio do grande incéndio de 1922 — o maior da histbria do Mappin Siores —, a loja
suspende suas atividades temporariamente. Antes de reabrir, realiza uma “liquidacio de
incéndio”. Nela, veade as mercadorias abaixo até mesmo do preco das liquidagbes semestrais. A
idéia é acabar com o estoque marcado pela tragédia. A loja ¢ reaberta rapidamente — em menos
de dois meses — com todas as secdes em funcionamento, exceto ¢ Salio de Cha. Este ainda tem
que aguardar algum tempo para ser reabetto.

No ano seguinte ampliam-se as opcdes em servigos. Na se¢io de Calgados € possivel
encontrar um “bractepédico especialista que dard consultas sobve o5 métedos origingis do D, Scholl’.

Andincios de uma agéncia de viagens localizada na entrada da Rua Direita, (em que se vendem

59 (O antngio aparece na primeira pagina de trés importantes jomais: O Estady de 5. Pawio, Jornal ds Coméreio ¢ Fanfulla.
O novo prédio também é anunciado nos jornais The Témes of Brasel, A Zona lnstrada, La Colonia, O Brazgl Auo
Panbista ¢ AbMadragat; nas revistas Vida Moderna, Fon-jon ¢ A Cigarra, e no programa do Teatrv o Pedro naguele
Domingo.

% Considero significativas as secOes que tiveram sua inauguracio largamente alardeada nos antincios, como as de
Radio, Salio de Beleza, Perfumnana e Artigos para Esporte, entre cutras.
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passagens de navio para a Europa e cidades do litoral brasileiro) passam a aparecer com alguma
periodicidade.

Os antncios de perfumes e produtos de beleza vinham sendo divulgados com alguma
periodicidade desde 1922 e ganham mais destaque em 1924. Quando a loja publica um antincio
informando a inauguracio de um balcio de perfumana. No mesmo ano, outro anincio fala em
42 secdes. Em 10 anos o Mappin Steres quase quadruplicara suas secBes! Ainda em 1924, mais
uma secdo, a de Rédio, seria aberta em outubro.

Trés novidades se destacam em 1926: a secio de Artigos para viagem, 2 abertura do Salio
de Beleza e a realizacio de desfiles de moda com “modelos vivos”. Realizados no Salio de Cha
do Mappin Stores sio os desfiles de acordo com Zuleika Alvim e Solange Peirdo, os primeiros
eventos ventos desse tipo realizados no Brasil de que se tem conhecimento. Ao longo dos anos,
tornar-se-iam uma tradicio da loja.”!

Em 1927, é anunciada a “British Library”, um salio de leitura dentro da loja em que as
senhoras poderiam desfrutar do melhor da literatura inglesa.”

Desde sua inauguragio, o Mappin Stores s6 ampliou seu campo de agfo. Apenas uma
secio é fechada nesse periodo ou, a0 menos, s6 se temn noticia do fechamento de uma segio, a de

musica, em 1929.

§1 No Arquivo do Mappin Steres hi diversas fotos dos desfiles de moda. Fram realizados semestralmente no Saldo de
Chi. Com sua desativacio, em 1959, passam a ter como palco o piso térreo — como € possivel observar em algamas
fotos que retratam desfiles da década de 60. A auséncia de registros fotogrificos nas décadas seguintes leva a crer
que os desfiles deixam de fazer parte da tradicio da loja, provavelmente em decorréncia da popularizacio do Mappin.
Em anos recentes, a (inica investida da Ioja em eventos desse tipo aconteceu em 1998, quando um desfile da colegio
outono/inverno do Mappin/ Meshla, abriu a temporada de desfiles daquela edigdo do Morumbi Fashion — principal
evento da moda brasileira nos anos 1990.

& (s anfincios da British Library eram direcionado as mutheres. CE OESP, 05/03/1927.



3. ESTRATEGIAS DE VENDA E ATRACAO DO CONSUMIDOR

Ate aqui procurei destacar as semelhancas do Mappin Stores com as lojas de departamento
americanas e européias, demonstrando como a loja se encaixa no modelo criado em meados do
século XIX. Nio hi davida de que, a época de sua inauguracio, a loja se pautava pelo mesmo
conceito que definia os grande magazines, como o Bon Marché, o Printemps ou o Louwre. Instalada
no coragdo comercial da cidade de Sio Paulo, ndo ficava devendo nada 3s suas inspiradoras no
que se refere as segOes, 2 variedade e qualidade dos artigos. E possivel afirmar, no entanto, que
delas se distinguia em um ponto a0 menos: o pablico-alvo.

Diversos autores destacaram a relagio direta entre a abertura das lojas de departamento e
a instalagio de novos hibitos de consumo, em especial no que diz respeito as mulheres. Michelle
Perrot coloca os grandes magazines lado a lado com os saldes de chd e 2 igreja, no que diz
respeito 20s lugares da sociabilidade ‘para mumlberes de certa condipio” nas cidades européias do
século XIX.® Renato Ortiz sublinha que “Os grand magasins sio os primeiros espagos de comsumo no
sentide moderno do termo”, pois “combinam trabalho, lager, compra e diversdo”, caracterizando-se também
como local de encontro e espago de sociabilidade.*

Michel Miller faz questio de destacar como o Bor Marhé alterou os habitos de consumo
das classes medias na Franga no final do século XIX. William Leach demonstra como as lojas de
departamento alteraram a rotina das mulheres da classe média e das trabalhadoras americanas ®
Em ambos os paises, as lojas de departamento, por seu préprio formato, tinham por puiblico-

alvo diversas camadas sociais, em especial os trabalhadores de classe média. Bernard Marrey

6 PERROT, Michelle. Mulberes Pitbiicas. S3o Paulo: Fundaciio Editora da UNESP, 1998. p-38,
 ORTIZ, Renato. Cullura e modernidade. A Franga no séculp XIX. Sio Paulo: Brasiliense, 1991. p. 169.
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destaca que entre mais de 30 grandes magazines parisienses do século XIX até 1939 apenas um
se voltava especificamente 4 elite! La Sawaritaine de Luce, “destinada @ clentela rica ¢ 4 clientela de
Jue”®® No entanto, se levarmos em conta a configuracio socio-econdmica paulista, veremos
que, 2 época, as classes médias ainda estavam em formacio.” No inicio do século, a populagio
da cidade de Sio Paulo era constituida basicamente por imigrantes, trabalhadores das classes
mais baixas e familias das elites cafeeiras, industriais, comerciais, uma pequena camada de
profissionais liberais, bacharéis, enfim os mndividuos que conformavam © grupo que neste
trabalho convencionamos chamar de “classe média alta”. Era a estas que o Mappin Stores
pretendia atender. Ou, como ressaltam Zuleika Alvim e Solange Peirdo: o Mappin “queria servir 4
elite, ¢ 56 a ela.”™

Em entrevista que nos concedeu em junho de 2000, 2 historiadora Zuleika Alvim, uma
das autoras do livro, ao ser questionada se o publico a que a loja se direcionava era realmente
restrito 3s elites, respondeu que, no seu entender, sem duvida alguma esse grupo era o principal
priblico-alvo da loja; ou seja, as elites e uma “classe melhorzinha” eram o publico alvo da loja,
reafirmou Zuleika. Segundo a autora, isso fica claro ndo s6 pelos anincios da loja, mas também
através das entrevistas realizadas com ex-funciondrias das oficinas de costura da loja, por ocasio
da coleta de dados para o “livro do Mappin”. Elas relataram 3 pesquisadora 2 alra qualidade dos

tecidos e outros materiais utilizados na feitura de roupas, chapéus e acessérios, material que era

& LEACH, William R.. Transformations in a Culture of consumption: women and Departament Stores, 1890-7925. The Journal of
American History, Organization of American Historians: Vol. 71, n° 2, September, 1994. p. 319.

s MARREY, B. op. cit. p. 131,

& As orgens da classe média brasileira remontam a0 século XIX. As famnilias dos funciondrios, dos profissionais
liberais, dos militares, dos pequenos comerciantes ¢ artifices, contribuiram para a formacio das camadas médias.
Esse nitcleo urbano foi ampliado pela imigragio e colonizagio sobretudo do Sul do Brasii no inicic do século XX A
politica de colonizacio portuguesa, que privilegiava os Iatifindios ¢ a producdo para a exportaciio nic coava
condicdes favoraveis para o seu deseavolvimento. O lento desenvolvimento das cidades também colaborou para a
lenta expansio da classe média no Brasil, que 6 ganha fblego no século XX, e especialmente a partir dos anos 40,
com o crescimento da rede da cidade e com a industrializagio. CE SILVA, Benedicto (Coord ) Didiondria de Citncias
Somais. Sio Paulo: Fundacio Getilio Vargas, 1986. p. 192.

68 ALVIM, Zuleika, PEIRAQ, Solange. op. cit. p. 38.
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todo inportado, “de primeira” e portanto resultavam num produto final de alto custo, acessivel
-somente a mulheres de familias mais afortunadas.®
Outro dado levantado ao longo da pesquisa e confirmado por Zuleika Alvim leva a crer
que o Mappin Stores, ainda que nio visasse a uma.clientela mais ampla, se fazia presente no dia-a-
dia desta clientela, através de antncios publicados. diariamente em todos os jornais da cidade, do
j& citado O Estado de 5. Panlo, a0 Correio Paulistano, passando pelo Fanfulla (dedicado 3 coldnia
italiana) e por jornais destinados a imigrantes libaneses, japoneses, espanhéis e drabes.” Zuleika
Alvim concorda conosco no que diz respeito a abertura de espago na loja para as classes mais
populares em epis6dios isolados, como as liquidagdes semestrais e a liquidacio de incéndio de
1922. O proprio livro do Mappir ji trazia uma parte da seguinte citacio de Zélia Gattai
(reproduzimos aqui por julgar que esse é um dado muito significante no contexto desse

trabalho): ™

Zélia Gattai se lembra de que aquela foi a Gnica
oportunidade em que sua mde, Dona Angelina, fez compras no
Mappin: “Apenas uma vez; v minka mie sair do sério: foi na grande
liguidagdo de incéndio do Mappin, deposs do incéndio gigantesco que quase
destruin o maior, o mais conceituads e elegante magasine de Sdo Panlo,

guando D. Angelina s acabou de comprar coisas bonitas por bagatelas,

verdadeiras pechinchas. Gastou todas as economias da casa, dinheiro gue

s
3
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Figura 17: Até o incéndio ¢ vinba sendo posto de lado para alguma wrgéneia, guardado atrds de um
transformado em “atracdo” ao
consumidor. enorme Guadro — uma alegoria anarquista — que enféitava a sala de jantar.

Desta ves: o “cofre” ficon vazzo, mas os cinco filbos de Dona Angelina foram vestidos a capricho da cabeca aos pés,
< 7% 1

¢ Informacao coletada em entrevisia a nds concedida por Zuleika Alvim em 15 de junho de 2000, na residéncia da
pesquisadora (S0 Paulo — SP).

"0 Hntre os jomais destinados aos imigrantes, foram eacontrados no Arquivo do Mappin, andncios publicados nos
seguintes peribdicos: Al-Madrapat, La Colonia ¢ A Renascenga Libaneza.
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cabertos de rompas ¢ calpados finos, roupas de gente rica. Enfre outras coisas, mamae corpron ainda dois chapéus
para ela, verdadeivamente glorosos: anibos de palha preta brilhante, enfiites diferentes. Ut deles exibea imenso
bugué de jlores coloridas, wm pdisare veando sobre elas, sustentade por uma eipival de grape revestido de verde. O
owtrp tinha parte di capa ¢ da aba cobertas por enorme cdcho de nvar brancas. (..) F possivel gue fossem chapins
fora de moda, refisgos entrando na lignidagio para desocupar espago. Nio sei. Do que estou certa, no entanio, ¢

gue mamis s¢ sentin mitto feliz quando safz ostentando ert sua cabeca [do chamativas obras 4 drtz, i

Os antncios da loja confirmam a preferéncia pelas mulheres pertencentes as classes mais
abastadas. A imagem da mulher nas mensagens publicitirias do Mappin Storer € um dos
indicativos mais importantes da escolha do puiblico-alvo. Fla dava muito mais destaque 4 moda,
aos perfumes, as vitrines que as senhoras poderiam apreciar durante o fooliag COSTUMEIrO € &
qualidade do servigo do salic de cha do que 4 apresentacio de novas utilidades domeésticas, 20
contririo do que faziam as lojas européias & americanas j4 no inicio do século. {ver grafico 1)

A lota ¢ inaugurada como “Casa de Modas”™ e para esse topico direciona a maior parte de
sua propaganda.(ver grafico Z) A secio de Utiidades Domésticas, como visto, fot inaugurada
apenas em 1922, quando a casa tinha quase 10 anos de funcionamento. F. igualmente importante
ressaltar que na publicidade da seciio tardiamente inaugurada, baterias de panelas, vidros pyrex e
geladeiras nfo sio apresentados como amigos da dona de casa e sim como grandes auxiliares das
empregadas. Produtos como aspiradores de po, batedeiras e até mesmo ferros  elétricos,
disponiveis no mercado ha algum tempo, nunca foram anunciados pela loja, levando a crer que

ela ndo os vendesse. > Quando hi figuras contracenando com tais mercadotias em andncio de

7 Cf GATTAL Zélia. Anargumstas Gragas 4 Dens. S50 Paulo: Record, 1985, pp. 111-112.

72 O aspirador de pd elétrico comegou 4 ser fabricado em 1908 nelo amencanc William Hoover. Em 1882 existam
ferros elétricos e batedeiras com motor elétrco eram fabncadas em 191 8. CF PARKER, Helen. Jmpengies. Globor 580
Paulo, 1994, p. 54, Bm suas memodas, [, Risoleta (1900 — 3, uma negra que trabathou como doméstica desde os
oitc anos, ressalta o martirio que era o trabalho de passar roupas nas primeiras décadas do seculo, os ferros eram
acendidos na aoite anterior ao trabalho, que se iniciava amnda de madrugada. Como as roupas eram de lnho, era
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uthidades domésticas ou mesmo pegas de cama, mesa €

banho, sio as empregadas domésticas — ou as criadas,

como eram mais comumente nomeadas nas pecas de
propaganda A aprovagio de um produto de impeza ticava

a cargo delas, especialmente das negras — que 0 aparectam

: : ' nas propagandas do Mappin Stores quando o “cenario” era a

ah j%%% ‘%% ¥ B, .88 cozinha, a cozinha, reforcandoe e preservando esteredtipos

dos tempos da escraviddo,” O sabio Brille ¢ apresentado
Figura 18: OESP, 24/02/1928.

em um andncio como “o amigo das cozinheiras”.”

A representagio das criadas cuidando das tarefas domésticas se casa perfeitamente com 2
\déia do Palais de la Femme. Nio tendo de se ocupar com as tarefas domésticas”, as mutheres
finham mais tempo livre para praticar o que Michel Miller chamou de “shapping” — ir 3s cidades a
fim de conferir as novidades mostradas nas vitrines, tomar um chi com as amigas, cuidar dos
cabelos no salio de beleza, ¢ ainda comprar um belo vestido de passeio. Tudo num mesmo lugar,
em que ela podia circular livremente, cuidar de st e divertic-se, sem deixar de lado as tarefas de

mie-esposa e dona-de-casa, pois no proprio Mappin Stores tinha a possibilidade de comprar

Memdria e Socedade. Lensbranca de Velhos, Sio Pawdo: TAQ, 1979, p. 300.

7 Suely Kofes ressalta que, mesmo apss a abolicio, a populagio negra sustentard a representagdo “degradante do
trabatho manual”. Muitas associacdes depreciativas continuam ligadas a0s aegeos, entre elas: a associagdo entre ser
negra e sec cozinheira, ou entre ser “da cozinha” & ser negro. Mulher, Mutheres: Diferenca ¢ Idewiidade nas armadithas da
Ignaldade ¢ Designaldade: interagdo ¢ relaclia entre patroas ¢ empregadas domésticas. Sio Paulo: USP,1990. Tese de Doutorado.
Antropologia, FFLCH, USp. p. 122,

74 Dona Risoleta relata em suas lembrangas que trabalhou desde menina em casa de familia, onde ela passava, botava
mesa, tirava mesa, areava o tather. Em seu primeiro emprego a casa era grande e ela tinha de cuidar de quase tudo
sozinha, exceto cozinhar, tarefa que ficava cargo de “wma preta bem velba’”. In: BOSI, Fcléa. op. cit. p- 300 OFESP,
24/02/1928.

*S Figsas propagandas deixam clara a ambigfudade presente nzs relacées entre 23 patroas e suas empregadas, pois 20
mesmo tempo em que ha uma proximidade dessas Gitimas com a vida familiar - so elas que cuidam da comida, das
roupas, da arrumacio dos ambientes mtimos — existe também uma “exclusiio”. Hssas mulheres mesmo quando
brancas — no caso das armumadeiras por exemplo —, ndo participam da vidz social da casa ¢ se ocupam
exclusivamente de preparar, cuidar e cumprir tarefas para os patrdes. CF KOFES, Suely Maria, op. cit. p. 118
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roupas e brinquedos para seus filhos, renovar ¢ estoque de meta de seus maridos & — porgue

p ¥y T
ndo? —um novo uniforme para suas Criadas,

Em um anico exemplo no qual a dona da

casa contracena com toalhas de linho belga

adamascado, o destaque nfio se centra na

durabilidade, ressténcia ou prego da peca. O

importante ¢ a grife — aqut representada pela
procedéncia belga — e ainda a beleza e a qualidade.
No andncio nido s a senhora aprova a toalha,

como recebe seus convidados fazendo uso dela

mesma. Essa propaganda prvilegia  duas

caracteristicas recorrentes na publicdade do

Figura 19: OESP, 06/01/1926.

Mappmn

Stores: a preocupagio em agradar a elite e a assocmgio da muther com as atividades sociais.

A freqiiéncia de anuncios de roupas para ir a0 teatro ou A épera oferece mais indicios
sobre a2 preferéncia do Mappin Stores pela elite paulistana. Essa constatagiic é corroborada por
Yolanda Penteado. Conta ela que “ws femporadas do Teatro Municipal eram elegantissimas. Os homens de
casaca, 45 wulberes no rigor da moda. 7 Sr. Ariosto, fitho de familia de imigrantes italianos e gargom-
gerente do bar e restaurante do Teatro Municipal, tece o seguinte comentdrio sobre a aparéncia
dos freqientadores dos espeticulos ali apresentados: “Os homens iam de casaca e as mulberes de
sestidrios lindos; por caisa das roupas ¢ gue mnea puds [razer mamic para ver 05 expeldenios.””” As roupas e

acessorios anunciados pelo Mappin Storer para essas ocasides eram todos muito bnos, como o

75 A loja anunciava com alguma fregliéncia, uniformes para pagens e crados, direcicoando fals anincios para as
mulheres. Sob #tuos como — “Grande sorimento de uniformes para seus pajens e caados™—, o Mappin Stores
anunciava uniformes para arrumadeiras, cozinheiras e capas para chofer. CE: OESP, 27/03/1919,

77 PENTEADO, Yolanda. Tudo emr cor de rosa. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1976. p. 85
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demonstra o texto deste antncio de julho de 1917 — “Parg o Theatrs! Acabamos de receber uma
importante remessa de toilettes de theatro vinda directamente de Pariz”. Material publicitano dessa natureza,
comunicando a chegada de modelos para a noite vindos diretamente de grandes casas londrinas e
parisienses, para o Teatro, o Lirico, as tardes no Prado e os bailes — lembrados por Heloisa Alves

de Lima, como uma de suas diversdes prediletas” — eram muito comuns. E para essas ocasides

3380

que a loja anuncia ainda “Juas francesas, meias em cores, leques ¢ mais acessirios

O Mappin Stores faz questio de ressaltar, durante a temporada Lirica, que suas oficinas de
costura aviam com rapidez e perfeigdo as encomendas que thes sfo confiadas, garantindo ainda
“esmerada confecedo’™ . Em outro amincio, todo redigido em francés, informa as clientes que seu
atelier ¢ dirigido por “une dame frangaise ayant beancoup d'expérienze.” ** Os antincios de vestidos de
soirée, dos “Gelebres costureiros de Paris, Bernard, Drécoll, Paton®, Philippe, Gaston ¢ Savary”, recebidos
para a temporada Litica de 1924, ndo deixam dividas quanto i clientela que a loja pretendia
atingir. Dentre os costureiros citados no antncio, é possivel destacar Dréwol e “Paton™ O
primeiro era presen¢a constante no Mappin Steres muitos modelos anunciados eram “Chez
Drécoll”, € 2 loja gostava de lembrar nas suas propagandas que a mestre de sua oficina de costura
era uma ex-funcionaria da Maison Drécoll, conhecida pelos “wstidos de chd, vestidos de passeio e ae

noite™ ** As Maison Dréroll e Paton estavam sempre no roteiro de compras de Yolanda Penteado

78 ¢, Adosto nasceu em 1900 e comegou a trabalhar no Municipal em 1928. Cf: BOSI, op. cit. p. 103.

7 Das diversdes de seu tempo e autora lembra as animadas festas 2 fantasia, os vesperais do Clube Atéuce
Paulistano, os chas-dancantes que aconteciam no Ché Paulista {ao lado do hotel Esplanada) e o fiosng na Avenida
Paulista. LIMA, Heloisa Alves de, op. cit. p. 65.

8 OESP, 17/08/1918.

8t QESP, 22/09/1918.

2 QESP, 30/06/1918. As oficinas de costura, funcionavam para fazer pequenos ajustes nos modelos de prét-a-
porter ¢ para confeccionar pegas exclusivas criadas por Edward Couch. CE ALVIM, Zrleika, PEIRAO, Solange, op.
cit. p. 42.

8 Paron provavelmente era uma variagio, ou mesmo um erro de impressdo ou grafia de Pamy, costureico que criava
roupas para atrizes como Constance Bennet e Louise Brooks. Erros desse tipo eram fregiientes na propagandas do
Mappin Stores. O ché das cinco em algumas ocasides aparece grafado Five 6 clok, como no anuncio de 20/02/1926.
8¢ 4 Maison Drécoll Joi fundada por Christapher Drécoll em Viena, Austria. No inicio do séculs XX, 0 nome foi comprada por s
bomene de megicios belga, 0 qual abrix uma casa em Paris, em 1905, conbecida pelos vestides de chd cheios de detalhe. A Drécoll fechon
em 19297 CE O'HARA, Georgina. Enddlapédia da Moda. De 1840 4 década de §0. Sio Paulo: Companhia das Lewras,
1992. p. 104.
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em suas viagens 2 Paris nos anos 20.” Jean Patou também estava entre os costureiros prediletos

de Tarsila do Amaral.*® Além de oferecer modelos de costureiros
famosos,.o Mappin Stores procurava garantic a qualidade de suas
mercadorias e principalmente o conforto e 2 satisfagio de sua
clientela assegurando o direito de trocar pegas com defeito.”
Com a abertura do balcio de perfurnaria em 1926, 2 loja
passa a oferecer “o mator ¢ melbor sortimento da capital em extractos,

agras de colonta ¢ de toilette, loghes, pis de arrog, saes para banbe, talkos,

pastas  dentrificas, escovas, pentes, polidores, bile-parfuma, arminbes,

IES

esporjas, vaperisadores,  efe.. O anlGncio destaca ainda o

sortimento de perfumes. Dentre as mais diversas marcas, era

possivel encontrar aqueles das mais tradicionais casas e

ﬁg“ra 20: OESP. OT/7/1928, perfumarias européias, como Guerlain, D'Orsay, Coty, Atkinson,

Caron, Roger & Gallet” Em 1928, duas importantes marcas aumentam o sortimento e o prestigio

da perfumarta — por esses tempos transformada em “Se¢io” — Worth e Chane/®. Perfumes, locdes,

8 C£ PENTEADO, Yolanda, op. cit. p. 88.

8 Numa carta 4 sua mie, datada de 5 de julho de 1923, Tarsila escreve de Paris relatando um jantar com o
Embaixador no qual estivera presente, junto A ‘elite dos artistas framceses ¢ wma ebte brasilira”, ao qual comparecen
“lindamente vestida por Paton”. CEt: AMARAL, Aracy A. Tarsila: sua obra ¢ sex tempo. Sio Paulo: Perspectiva, Bd. da
Universidade de So Paulo, 1975. p.377.

¥ Cf ALVIM, Zuleika, PEIRAO, Solange.

8 OESP, 26/06/1926.

8 A Atkinsons € considerada a Casa de Perfumes mais antiga do mundo, fundada na Inglaterra em 1799 por james
Atkinsons. Rapidamente tomou-se fomecedora das Casas Reats da Inglaterra, Espanha e Itdlia. Coada em 1904 na
Franga por James Spoturno, a Caty se notabilizou nfo s6 pelas suas admiraveis fragrincias, mas também pelas
inovagdes que introduzin nas promogdes de venda, Monsieur Coty — como ficou conhecido Spoturmno — €
responsével pela coagdo das vitrines promocionais de perfumes, que expunham os produtos de sua marca, separados
de outras, em pratelera forrada com veludo preto. A Caron também nasce em 1904 na cidade de Paris criada por
Emest Dautrof. Iniciaimente as vendas dos perfumes de sua empresa s6 eram realizadas em Paris, somente a partir
de 1921 € que 2 Casa abre para a exportagio. Para marcar a movagio, Dautrof langa um novo perfume o Nu?
Noél, guardado em estojo de couro. As origens da Rygere>Galks remontam 20 século XIX; a perfumaria notabilizou-
se pela produgio de perfumes e outros produtos de toucador, como por exemplo as finissimas caixas de pé de arroz,
que carregavam um po muito fino, que deveda ser aplicado com uma pluma de cisne. Tais caixas eram
extremamente frigeis, quebravam com facilidade e o pé durava no miximo 2 semanas. Os fabricantes nunca se
preocuparam muito em criar embalagens mais elaboradas para que o produto durasse mais e pudesse ser
popularizado. Maquiagens a precos acessiveis ¢ com maior durabilidade s6 surgiiam no mercado na década de 50,
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aguas de colbnia, aguas de toilette, batons, pds compactos e vaporizadores eram alguns dos
- : a3
produtos que as duas marcas ofereciam.

No mesmo ano  de

[

abertura da perfumaria o Mappin
Stores  inaugura, no  terceiro
andar, um Salio de Beleza — cu
Saldo de Beanté, como preferia se
anunciar—, o qual oferecia “ww
ambiente lixwoso e confortael”, sem

deixar de lado os “mais mgorosos

padrdes  de  bigiene”. Al as

5

Figura 21: Fotografia do Saldo de Beleza do Mappin Stores.

“oncrelentissimas senhoras” poderiam

encontrar uma variada gama de cuidados esténcos, cortes de cabelo, ondulactes, “penizados na
i moda de Paris” e ainda fricgOes, massagens faciais e manicures, para as quals a loja possuia
urma pfoﬁssional “diplomada”, Nelly Colson, inglesa radicada no Brasil que fora enviada 3

Inglaterra para fazer um curso especializado de trés meses antes de assumir a fungao.

ateavés dos lancamentos da Max Faeor. CE As grandes Casas. [n: O fascinante wsndo dos perfames. Sio Paulo: Planeta,
1998. pp. 184, 202, 210, 217,238,

90 A Maison Chanel, ¢ responsivel pela criagio do primeiro perfume “sintese” do mundo o, Chanel #° F — que se
tornaria o perfume mais conthecido do mundo. Alem de perfurmar mais do que 0s perfumes COMPOSIOS SOMENLE pOL
csséncias flogias ele também tinha o custo barateado, pois era possivel fabricar mihares de exemplares,
proporcionando ssim 4 populatizacio do perfume. Bsse foi o prameiro perfume da marca, langado pela estlistz no
desfile de 05 de maio de 1921, No ano seguink, é tancado o Charel # 22. Moda e Perfume. In: O fascinante wrundo dos
perfumes. op. cit. p124. Us perfumes Worrh, sdo provenientes da Mawen Worth, fundada em 1870. Ainda no século
NT¥, Charles Frederick Worth costurou para diversas attizes famosas como Sarah Bernhardt e Fleonora Duse, alem
de nohres ¢ arstocratas da Furopa e de diversas partes do mundo. O estlista € ainda responsivel pela criagio da
Alta-Costura na Segundz metade do século XIX. Os produros da Maison Werth eram porctanto sindnimoe de tradicdo,
Cf OPHARA. Georgina, op- cit. p. 289-290.

9t DESP, 07/07/1928.



No salfo era possivel, também, mudar a cor do cabelo com Tiutuns de Hennd,
“exclusivarrenie vegelal, (...} aplicada de maneira a fixar numa cor uniforme, qualgier das gradagles gue vio do
preto ao loirs carvde.”” Em agoste de 1926, a loja anunciava: “Par 6 Lyrico, para as grandes vesnides
sociaes, para diversies e passeios, enfint, para qualguer festa de infimidade, a dama elegante de hoje reguer o
trabatho de hdbeis profissionaes da arte da belleza ¢ cofffenr”. & mtormava que o Salon de Beantd do
Mappin Stores, dispunha de verdaderros artistas para cada especialidade: ““Ariitivos cortes de cabeds,
ondulacdes “Marcel”, ondulagies permanentes pelos siftimos methodos (...). Tratamento seentifico da Cautis pelo
sisterna Norte Americano “Face Moniding”, Manicwure ¢ Pedicure”””

O Saldo de Beleza é mais um espago de sociabilidade ferninina dentro do Mappin Stores,
uma vez que, além de cuidar dos cabelos e da pele, nesse local as mulheres estio em contato com
outras mulheres e também com os profissionais que alt atendiam. Na mesma época, ressalta
Steven Zdatny as tnturas capiares comegam a se populanizar entre as mulheres, ¢ que, somado
ac corte 4 la garconne (ainda muite pratico, precisava de uma manutengido mais freqiiente, que s
podia ser exccutada pelos cabeleireiros), ampha a presenca teminina nos saldes. Ao contrério dos
cabelos compridos que podiam ser cuidados pelas proprias mutheres em seus bowdonir, “a moda d
la gargonne”, era preferencialmente uma moda consumida em publico. A freqiéneia feminina aos
saldes de beleza era parte do movimento que estava cada vez mais trazendo a mulher para fora
dos espagos privados da sociedade, permitindo que elas se movimentassem pelos espagos
publicos.”

Mesmo oferecendo um malor nimero de servicos e mercadorias destinadas as mutheres,

a casa queria agradar também aos homens das elites, como € possivel notar no antincio de julho

52 QESP, 12/02/26 ¢ 11/03/1926.

% QFESP 31/08/1926.

9% Steven Zdasny, assinala ainda que para as mulheres das classes médias isso marcava uma mudanga andlogs 4
permissio de fumar em piblico ou ir 4 cidade desacompanhads, ou ainda beber no “informalmente proibado” bar
do Hotel Ritz. ZDATNY, Steven. The Baysh Look and the Eberated wouan: The politics and Aesthetics of Women s Hatrstyles.
Fashion Theary: The Journal of dress, Body @ Caulture. 1ssue 4 December 1997,
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de 1929. A casa traz em primeiro plano a imagem da loja e os seguinte texto: “A4 Cawa para o
servir”. A mensagem publicitiria destacava a alta qualidade dos artigos de vestuario masculino que
podiam ser encontradas na casa: “sobretudos de tweed, capas Dexcrer ¢ Lancaster, pullovers, sweaters e meias
de lan de Morley, Bonets, roupas interiores de matha de lan ingleza, luvas, pijamas, chambres ¢ jaguetas de tecidos
espesso, alafaataria, chapens Stetson ¢ Battershy””. Buscava, assim demonstrar que era possivel
encontrar ali o que de havia melhor em termos de elegincia masculina.™ O luxo nio se restringia
a0 vestudrio feminino. Aos cavalheiros eram oferecidas pegas de finissima qualidade, como “es
Jamosos chapens inglezes Henry Heath, feitos do melbor pelo de lebre ¢ castor procedentes da Austrilia, em
modelos distinctos, elegantes em cores diseretas de plena atnalidade.” ¥ ainda: Do mesmo fabricante britannico
(...) para a temporada lyrica on receppao, os seus ultimos modelos de chapens cylindros.”, esclarece um anincio
de agosto de 1926.” Ainda que os colarinhos removiveis Bontex e as capas Lancaster fossem a
pecas do vestudrio masculino mais anunciadas, eram as “irrepreensiveis casacas para o Lyrico” que
mereciam destaque na propaganda, ou ainda as camisas inglesas para casaca “dum corte perfeilo”,
ambas encontradas na secdo de alfaiataria que, como a loja fazia questio de informar, era dirigrda
pOT UM experiente Contra-mestre argentino.

Enquanto as mulheres dispunham das melhores marcas de cosméticos e demais aparatos
para a beleza e higiene, a0s homens a loja oferecia “Kriss-Krass™, a Gltima palavra em aparelho de
barbear — como destacava um amincio publicado em 1928.

A loja oferecia ainda uma infinidade de artigos para o sporfsmer com destaque para os
calches de montaria, breeches ou pantalons”, “cortados de modelos originaes de um perito ingiex”. A
popularidade dos esportes entre as elites paulistanas foi observada por Ménica Schpun. A autora

definiu o amor pelos cavalos como um hébito que as elites cafeeiras importaram da fazenda,

%5 QESP, 21/04/1929.

% QESP, 28/08/1926.

%7 Breeches: Shart trousers fastensd just beliow the knee, worn ep wding a horss. CROWTHER, Jonathan. Oxford Advanzed
Eearner s Dictionary. Oxford: Oxford University Press, 1995,
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aclimatando-o a0 ambiente das cidades. Fundada em 1911, a Sociedade Hipica Paulista era um
dos clubes mais elitistas de Sdo Paulo, “mantends um nicko de sicos, mutto restrito e selecionade.””*

O ténis era outro esporte que, segundo Mobnica Schpun, “ombina perfeitamente com as
aspiragbes da oligarguia, na medida em que denota de vdrios modos a sqfisticagio, sga através dos trajes
brancos ou das regras sociais de sua pritia””. B ficil, portanto, entender porque o material necessério
4 sua pratica figura entre as mercadorias anunciadas com maior freqiiéncia. Raquetes de diversas
marcas — Sandown Egptian, A. L., Acme, Wilding ¢ Doberty sio anunciadas com bastante
regularidade "% Casacos de couro, guarda-pds, bonés de couro, capas “Lanmcaster”, luvas e
perneiras — a indumentaria completa para o motociclista ~ também podiam ser encontrados na
loja."

QOutros produtos marcadamente de elite eram oferecidos na loja, como os “grammaphones
Vocalion on Grippa”, abat-jours, “papéis pintados”, pianos “Steck” e pianolas “Dmo Arte”,
recomendadas por Guiomar Novaes: “Ew considers a Duo-Arte Pianola o sinico instrumento capaz de
reprodusir com fidelidade as subtilezas do meu modo de tocar”, declara a pianista em testemunha de 1921.
Guiomar Novaes jd era pianista de grande prestigio por esses tempos, relata Laura Octavio'®
que, como Heloisa Alves de Lima, teve aulas de piano durante a juventude. Aprender piano nas
primeiras décadas do século era parte da educagio das mogas de boa familia, o que é possivel
constatar pelo relato das duas memorialistas citadas. Laura Octdvio teve aulas com o professor

Otero (pianista e critico do jomal O Estado de 5. Panls) e conta que outras mogas de seu convivio

faziam sua aprendizagem com o afamado professor Chiafarelli (rival de Otero e professor de

%8 SCHPUN, Monica Raisa. Belegw em joge. Cultwra fisica ¢ comportaments e Sdo Pawis nos amos 20. Sio Paula:
Boitempo/Senac, 1999, op. cit. pp. 34-55.

# Ibdem p. 59.

00 QESP, 1916.

©1 Momcea Schpun relata que a revista Sports dedicava grande parte de seus artigos a esportes como aviacdo,
automobilismo e motociclismo, e comenta que tais textos provavelmente sé interessavam aqueles que podiam
comprar motocicletas ou carros importados, ‘poshifidade Smitada a maite powcos”. SCHPUN, Mébnica Raisa, op. cit p.
68.

12 CF: OCTAVIO, Laura Rodsigo. p.89
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Guiomar Novaes). Heloisa relata que tomou aulas de piano como o professor Manfredini, nas

quais tinha por colegas Lydia e Tarsila do Am

v

| INAUGURACAO DA MOVA
PISCINA DO C. AP,

“LIDOS HODELOS DE BOUPAS

© FRANCEZAT PARA DANFHD.

Figura 22: OESP, 03/06/1926.
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Em outubro de 1926 sio anunciados “Undos
mrodelos de rospas francezas para banko”, sob a seguinte
chamada: “Tnauguragio da nova Piscina do C.A. P.7™,
sigla pela qual era conhecido o Club Athletico
Paulistano. O Clube, “fregientado pela créme de la créime”,
segundo Heloisa Alves de Lima,'® hé algum tempo ja
possuia instalacBes socials e esportivas, luxuosas e
modemas para a época. No entanto, deixando a
desejar, porém no que se refere 4 natagio, praticada
num tanque rudimentar. A inauguracio da novas
piscina com 18mx30m, com vestudrios contiguos (18
cabines para mulheres e 27 para homens), foi um

evento de grande importincia para a soctedade

paulistana. Estiveram presentes 2o ato imaugural o

presidente da Republica Washington Luiz Pereira de Souza e o governador do Estado, Catlos de

Campos. Ménica Schpun relata que o “presidente di uma volta inaugural em tormo da piscina ¢ esvagia

dentro dela uma garrafa de champanbe.””

Os servicos do Mappin Stores também se direcionavam a uma clientela de elite,

procurando garantir a ela um ambiente refinado e fariliar. Um bom exemplo € o anuncio de 11

de novembro de 1915 sobre o Salio Chi. Antes de apresentar as especiahidades, pregos e

15 Cf OCTAVIQ, Laura Rodrigo. p.89 e LIMA, Heloisa Alves. p. 57.

s QESP, 03/10/1926.

105 1 IMA, Heloisa Alves de. Unma Menina Panlista. Sio Paulo: Totalidade Editora, 1992.p. 49.

106 SCHPUN, Mdmica Raisa, op. cit. p. 48.
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horirios de seu funcionamento, é inserida a seguinte notificacio: “Wotfia Especial: A nassa sala de
chd € somente para as exmas. famikas. Qualguer pessoa equiveca on as gue néa se.comporiaren bem nio serdo
servidas. Reservamos o direito de recusar servir algumas pessoas sem dar ragio. A entrada na sala de ohd ¢ ggora
somente por media de “Lft” interno do MAPPIN STORES.” O que o.anincio em questio
provavelmente pretende esclarecer e sublinhar é que nas dependéncias do salio 2 moral e as
regras sociais das familias paulistanas seriam preservadas; ali as mulheres, mesmo estando no
espago publico, estariam longe dos “perigos” e poderiam desfrutar de um convivio social
saudavel junto a pessoas da mesma estirpe e procedéncia.

No ano seguinte, uma propaganda do Five O’ Clack Tea o apresenta como o ponto
preferido para o encontro da “Elite Paulistana”, acrescentando que isso se devia a0 “esmerads
servigo, 4 harmonia do conjunto, ¢ d agraddve! vista que se goga do terragy em gue estd sitwada a sala de chd.”
Grata pela preferéncia dispensada pelas “distinctas senhoras panlistanas”, a “casa tem se esforcado em
mielhorar este servige” € “pog 4 testa da sala de chd, wm Maitre du metier”, 2 fim de melhor atender 3
clientela.'” Os produtos oferecidos no saldo confirmam o refinamento do local de parada das
senhoras paulistanas apGs o “footing costumads”. Ali era possivel degustar uma rica variedade de
finas iguarias importadas, como chas, chocolates e licores. A abertura do Salio, em 1915, vai 20
encontro das necessidades das mulheres paulistanas. Algumas destas, no ano anterior,
reclamavarm a faita de um espago agradavel para se reunir com as amigas nas tardes apds o footing
pelo Trangulo, como se constata da leitura da carta de uma senhora i Revisiz Feminina, publicada
na edicio de Janeiro de 1915.

O Saldo de Cha se tornar-se-ia nos anos 30, o local da realizacio dos semestrais desfiles
de moda produzidos pela Ioja a partir de 1926. Inicialmente os desfiles, ou melhor, as “paradas de

miadéles vivants”, como a loja preferia denomini-los, tinham por espaco a sobreloja, passando a se

07 QFESP, 11/12/1915.
198 Reistg Feminina n® 8, janeiro de 1915. p. 15.
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realizar no Salio de Chi a partir de 1927. " As modelos eram recrutadas entre as funcionarias da
loja que eram treinadas por Edward Couch, cendgrafo que comecou a carreira na Hanved's
inglesa, responsivel pelas premiadas vitrines da loja por 45 anos!” Uma propaganda de
novembro do mesmo ano da uma déia do direcionamento seleto do evento, avisando a todos
que aquele seria “wm dia cldssico da elgpanda panistana”. Na nova parada de modelos vivos, seram
apresentados, “ew fnbar barmomosamente inspiradas, felges crigedes de: Rend, Drécoll, Patean, Ciber,
Lucien, Gaston, etz.”. F caso fosse necessirio fazer algum ajuste nos modelos de prétd-porter, a
oficina de costura da loja providenciaria o servico com muita rapidez.'™

Os servigos oferecidos buscavam proporcionar acs clientes o méximo de conforto a
partir do momento em que entravam na loja — quando eram recebidos por um porteiro
elegantemente vestido — até o instante em que 2 deixavam. Tal preocupagdio transparece no
antincio de marco de 1920. A loja informa que, em razdo de uma let Municipal — que
provavelmente proibia estactonar em suas imediacdes —, havia criado um estacionamento no
Vale do Anhangabati. L4 os “choferes” ficartam aguardando e “wo momento em que V. Exvia. precise

do antomdvel, basta ordenar ao nosso porfeiro a respectiva chamada; no curto espage de 2 punios o carvo etard

et sua presenia.”

103 Brign Ostenby destaca que, mesmo apds a popularizacdo da loj no decorrer da década de 1930, o Saldo de Chi
fbem como o American Bar — cdade posteriormente a0 periodo enfocado pela nossa dissertacio) continuanam a ser
locais teservados As elites dentro da loja. “By 1940 Sao Paula s premier departament siore was no longer na exclusive preserve af
the rich. The elite contirmed i meet at the Tea Room and American Bar, but the store found itself under competitive pressure fo broaden
its appedd sl further. ¥ CEOSTENBY, Brian. Intimate Iroptes. Modernzty and making of middle-classes fve in Bragil. Stanford:
Stanford Press. p. 114.

1t Fdward Couch trabahoun no Mappin Sirer por 45 anos. A data de sua entrada na joja ndo € precisada por Zuleika
Alvim e Solange Peirfio. Além das vitrines do Mappen, que foram premiadas mais de uma vez no concurso de vitrines
realizado pela prefeitura de Sio Paulo na primeira metade do século XX, o cendgrafo inglés também era responsavel
pela criagio de alguns modelos de roupa exclusivos do Mappin,

i GESP 18/12/1926.

12 As oficinas de costura funcionavam para fazer pequenos ajustes nos modelos de prét-dparer e para confecCionar
pegas exchusivas criadas por Edward Couch.
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Figura 2: A modelo Leonor Perrone desfila no Saldo de Ché do Mappin Stores.
Década de 1920

Por todas essas comodidades oferecidas, o Mappin Stores, em propaganda de 1928, ousava
se anunciar como um estabelecimento comercial “wo mesmo nivel do progresso de Sdv Paulo” e
convidava os turistas em passeio ou negdcios pela capital a conhecer a casa e “wlestar o gran de seu
invejdvel progressol”. Ressaltava tratar-se de uma ‘i moldada em processo analoge ass de grandes
“magasins” de Pariz, Londres ¢ Nova York”, o que The dava, naqueles tempos, a condicio de “wm dos
mais luxuosas ¢ completos emporias de moda do Brasil”. Esclarecia ainda que os turistas poderiam visitd-
la “em o minimo constrangimento, anies, ap conirario na posse plena de sua Lberdade” explicitando a
possibilidade de se visitar a loja sem a obrigacdo de adquirir qualquer produto.

Se nio bastasse o fato de a mator parte das mercadorias estaremn voltadas para o interesse
da mulher, 2 maior parte dos convites para visitar a loja era direcionado a elas. O shgpping se
caracterizava intencionalmente como um espaco feminino. A mulher era de fato o publico-alvo

da loja, que a privilegiava em seus antncios, direta ou indiretamente. O Magpin Stores ndo s6



anunciava mais artigos para as mulheres como também pretendia atrair a mulher através da
propaganda de artigos para a casa e a familia, directonada especificamente a elas.

Através da analise dos antncics publicitirios do Magppen Storer, percebi-me que a moda era
o grande chamariz da loja. Somando ano a ano todos os outros anuncios, estes ndo atingem
ndmero maior que o3 de propagandas de roupas e acessdrios, sendo as pegas de vestuario
utihzadas no espago publico as que recebram maior nimero de antincios entre as propagandas de
moda. Apesar de os antncios de trajes de seive ndo configuraremn a maioria entre as propagandas

de roupas para mulheres, eram os mais elaborados textual e graficamente. (ver tabela 1}

Tabela 1 — Somatdria dos artigos de moda anunciados pelo Mappin Sitores -

Evolucdo 1914-1929

Outros
Moda Produtos
1914 20 g
18158 43 39
1218 105 84
1917 122 75
1918 341 278
1919 444 263
1920 176 47
1921 94 113
1922 110 20
1923 109 108
1924 84 21
1925 688 101
1926 94 8%
1827 85 142
1528 g3 125
1829 127 117
Somaidria 2098 1789

O Palws de la femme tinha, portanto, as mulheres das elites paulistanas como prmcipal
alvo e a esta propiciava uma nova possibilidade de estar presente no espago publico, estimulando

sua sociabilidade a0 mesmo tempo em que preservava o papel de mie-mulher ¢ dona-de-casa,



Os anuncios detxam muito claro que € esta a consumidora preferencial da loja. uma mulher de
elite, com tempo livre para clhar as vitrines, apreciar as novidades na scbreloja — onde se
focalizava a se¢iio de modas — e cuidar da aparéncia no Salio de Beleza. E possivel afirmar que as
propagandas do Muppin Stores estavam de acordo com os ideais de feminilidade vigentes 4 época,
que estimulavam os cuidados com a aparéncia Monica Schpun observa que “a bekya de uma mulber
colabora sobretudo (..) na congmista de wma posicdo socal verdaderramente prestigiosa, a de mtlher casada |...)
ingestir no visual, significara aumentar s chances de sucesso no mercado matrimonial’.'” A elegincia do
vestudrio e os cuidados com a aparéncia eram ainda garantia de distingdo social para as mulheres
da elite. Diante de tais pressupostos é possivel afirmar que os novos ideais de beleza eram
verdadeiros estimulantes a0 consumo e ainda a0 gosto feminino pelas novidades.
A associagdo do feminino com a novidade, em especial as produzidas pela moda, pode
ser detectada ainda na publicidade da loja, que anunciava novidades em termos de moda e
estética ferminina com uma freqiéncia muito superior acs mesmos produtos para homens. Além
disso, com excecdo de alguns acessdrios como as luvas, a mator parte dos produtos anunciados
para as mulheres nio se repetra nos anos seguintes, enquanto que os produtos masculinos
persistiam por muito tempo, sem mudar o modelo do produto e mesmo a apresentagio
iconografica do antncio, como € o caso dos colarinhos Bensex ou dos impermedveis Lancaster. Tal
exemplo oferece mais uma pista indicativa do fato de as mulheres serem o principal alvo da loja,
podendo mesmo fazer as compras para os maridos que j4 conheciam os produtos (a0 menos os
de vestudric e acessérios) a eles reservados naquele estabelecimento.
As criangas e jovens também recebiam atencdes da loja, que reservava para eles as
primeiras tardes de “Chd Hspecial” durante a Péscoa e o Natal. Para ambos, pecas de vestuanio

eramn as principals mercadorias anunciadas, seguidas de fantasias carnavalescas e uniformes

15 SCHPUN, Ménica R, op. cit. p. 9¢.
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escolares e de escotewros. Carrinhos de bebé e entretenimento para as crian¢as {como os chi
especiais ou a “Gruta polar” no Natal) mereciam maior destaque na publicidade da loja. Em
muitas propagandas as criangas aparectam a0 lado da mie, e era ela a convidada a conhecer as
novidades que a loja trazma para seus filhos.

As representacbes da mulher nos antncios permitern portanto delinear com alguma
clareza os principais tragos da cliente que o Mappin Stores privilegiava: uma mulher de elite e de
boa familia, casada e com filhos, que se preocupava em cuidar de st e também da casa, mas
repassava a primeira tarefa para as empregadas domésticas, a fim de desfrutar do seu tempo livre
diante das vitrines, dentro das lojas ou em alguma outra atividade de lazer, como o Teatro, o

Prado a2 Opera ou ainda a atividades beneficentes.
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Figura 18: OESP, 17/10/1924.
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CAPITULO3

1. A MODA COM VERNIZ DE “MODERNIDADE”

“As mubberes que deixcavam de adguirir um verniz de modernidade eram submetidas ao nidicnlo ¢ ao ostracismo social, enguanto
as que levavam a 5Erio as mensagens que transmitiam a possibilidade ¢ a deseiabilidade da emancipagido social, econdmica ¢
sexcal das mulberes on eram encarada como Imorars on estereotipadas como mulberes briguentas, feias ¢ velhas. Esperava-se gue
as mulheres cullivassem uma agparénca exterior de sofisticagio moderna e ao mesmo lewipo conservassem as elermas guabidades
femtininas de recato ¢ simplicidade. Deveriam ser ap mesmo tempo, simbolos de modernidade e balwartes da estabilidade contra os

gfeitos desestabilizadores do desenvolvimento industrial capitalista, protegendo a familia das influéndas ‘orruptoras’.”
(Susan Besse — Modernizando a desigualdade)

Flapper, new-woman/nova mulher, gargonne s3o alguns dos termos utilizados por diferentes
autores quando se referem aos novos habitos, comportamentos e aparéncias adotados pelas
mulheres durante os anos 1920. Ainda que de maneira geral essas denominaces remetam a imagens
mais ou menos semelhantes, hd diferencas importantes entre elas que devem ser observadas. Neste
estudo adotaremos flapper, palavra que, segundo Anne-Marie Schn, era utihizada na Inglaterra dos
“anos-loucos” para definit “a mulber emancipada (...} adepta dos dancings e das saias curtas™ . DefinicSes
semethantes sio encontradas em alguns diciondrios de lingua inglesa, como o Oxford para o qual a

palavra significa “a fashionable and Gvely young woman, originally in the 1920°5” e o Webster New Explores

! Anne-Marie Sohn € autora do estudo “La garponne face a lz oprion publigue: type Ettéraire ou type social des anmées 207 e
também do artigo “Entre-guerras” publicado no volume 5 do Flistdria das Mutheres no Ocidente, no qual faz a disting@o entre

flapper e gargonne. Alem dos estudos especificos sobre os “tipos feminmnos”. Consultamos também diversos diciondrios
das lnguas inglesa e francesa a fim de buscar a origem. das palavras e as definicbes dos termos. Cf SOHN, Anne-Maize.
“La garonne face @ la gpnion publique: type fterarire ou type social des années 207, Le Monvement sodal, Julbo-Set 1972 e SOHN,
Anne-Marie. Enre-guerras, Fistéria das Malberes no Ocidente, volume 5. Porto/Sio Paulo: Afrontamentos/EBRADIL,
1995.
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que atribui a flgpper, entre outras significagdes, a de “young woman, of the 19205 who showed freedom from
. . 3l . - A *

conventions (as in conduct)”. O termo parece ser mais adequado. sobretudo porque nio faz referéncia a

lutas politicas ou sociais, como acontece.com new-woman O COMPOrtAMENtos SEXUAS € SOCials

extremamente liberats, como aqueles relacionados 4 dita garponne.’

Wﬁlmm o
= JIIFFLLJIORES

e ot e Ainda segundo Anne-Marie Sohn, a

I ) expressido wew-woman surgia na Europa no final do
NCS DOMINIOS da MODA
' século XIX, e era empregada para designar a
“comnnidade intelecinal entre esposos”, com o intuito de
combater 2 desunidc conjugal através da educagio,
idéia defendida por republicanos franceses como
Jules Ferry ou Camile Sée. A palavra fazia referéncia
também 3 “esposa-amante” valotizada nos retratos

romanticos e as mulheres sexual e socialmente

emancipadas, retratadas por escritores ingleses

como Bernard Shaw e George Wells.
Figara 1: Em 1925, as mutheres desenhadas nos

anfncios ganham cabelos curtos ¢ ares juvenis. No inicio do século XX, a expressio ganha

novas conotagdes. INos EUA passa a designar mulheres das classes médias que comecava a trabathar

2 C£ Oxford Advanced Leaner’s, e Webster's New Esgplorers Digtionary and Thesaurus. Springfield (Massachusetts): Federal
Street Press, 1999, Numa ediclio mais completa do dicionario encontramos também os seguintes significados para a
palavra: 2.: @ young woman. 2 archak: : an immoral or dissolut young woman © chieffly Brit < 2 youg girl not yet introduced to sodey € © a
_young womian who aggressively manifests freedom from esp. during the period of World War I and de folloning decade 4 Brit : 4 woman
betwgen 21 and 30 years of age — wsed disparagingly during the period that the vote was withbeid from woman below 30 years of age in
Britain. Webster's Third New International Dictionary of The English Langnage Unatridged. Chicago: Encycopaedia Britannica, 1976.

¢ Também encontramos referéncia 4 palavra flgpper em algumas edicSes mais antigas dos dicionarios Inglés/portugués,
como o Michaellis Dicondrio Ilugrads Ingléis — Portagués vol.1. Melhoramentos: Sdo Paulo, 1961 que traz as seguintes
traducles para o termo: 1 - aquele que acoita ou bate, 2 — garota petulante. B também nz edicio de 1982 do Dizandrio
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fora de casa, em “empregos gualificados e muttas veges de colarimbo brameo’’ a adotar alguns métodos
contraceptivos, como a temperatura basal e as tabelinhas, e conseqgiientemente a vivenciar e assumir
sua sexuahidade, exigindo uma melhoria nas relagdes conjugais. Em razdo disso, os cientistas sociais
comecam 2 sustentar a importincia do companiote marriage, ou seja, do conhecimento prévio dos
cbnjuges, objetivando que, por ocasido do casamento eles compartilhassem intimidades, estivessem
mais proximos e, portanto, tivessem a probabilidade de se proporcionar mutuamente um casamento
mais feliz e duradouro. *

De origem francesa, a palavra garponne, inicialmente empregada como feminino de garpon
(garvta), ganha novos significados®. A partir da publicagio de La Gargonne’, romance de Victor
Margueritte que 3 época alcangou enorme repercussdo, a palavra ganhou um significado mass
complexo pois associou-se, desde entdo, a comportamentos femininos mais liberais, como aqueles
adotados pela personagem principal do livro, Monique Lerbier. Essa jovem de aparéncia arrojada e
familia abastada visava, “conguistar a sua indgpendéncia financeira fagendo carreira, e impele a liberdade sexual e
mioral até a bissoxualidade, antes de fundar, com o seu “companheire”, uma unido estdvel e jgualitdria. O seu
comportamento masculing — pensa ¢ age como wm homem —, @5 qualidades viris que revela — talento, lgica-, o

dominio do dinbeiro @ maneira dos homens, a consciéntia da sua irvedutivel individnalidade — pertengo 56 a mim

Inglés-Portygwés da editora Record, (Org,) por Anténio Houaiss, para o qual uma das traducdes possiveis para flapper seria:
melindrosa & /ou moga petulante de maneiras exageradas.

4 COTT, Nancy. A mubher moderna. In: Histhria das Mulheres no Oudente. vol 5. Porto/Sio Paulo:
Afrontamentos/EBRADIL, 1995. p.101.

5 Gargonne: n.f. — 1880, réipandu en 1922 par le roman de V. Margueritte, la Gareonne, fém. e gargon.

* Jeune fille menat une vie indépendant. Cf Le Grand Rober de langnage frangatse. Dictiondire Alphabétique et analogigue de la
langwe frangaise. Panis: Le Robert, 1985. Tome IL

6 Na visio de Mary Louise Roberts, a personagem Monique Lerbier, a garonne do romance homoénimo de Victor
Marguesitte, publicado em 1922, seria 2 mais vivida expressio da “mulher modema do pds-guerra”. O livro conta 2
histéria de Monique, 2 jovem que abandona sua familis burguesa e as normas impostas por ela, 2 fim de viver por conta
propria em Pans. Na capital francesa, a moga adere a0s modos mundanos, levando uma vida de promiscuidade amorosa.
Mesmo condenada pela igreja catdlica, a obra vendeu 20 mil cdpias nos quatro primeiros dias que se seguiram a0 seu
langamento em Julho de 1922. Ao longo dos meses, 10 mil cépias foram vendidas ¢, ao fim do ano, o total das vendas
somava mais de 30 mil copias. Cft ROBERTS, Mary Louise. op. cit p. 50; 55.
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pripria — encarnani-se nurm atributo fisico simbélico: o5 cabelos curtos. Nestas condighes, a mulber emancipada ji ndo
¢ mals mulber, € wma gargonne.” O romance cristaliza num arquétipo um comportamento relacionado
aos “Anos Loucos, em que a alegria de viver redescoberta ao sair das trincheiras, se aliz ao fascinio por wma
Rewvlugio Russa prenbe de todas as emancipagies sonbadas™, conclui Anne-Marie Sohn.”

No Brasil da década de 1920, as transformagdes mais visiveis e populares no que diz respeito
4 feminilidade estdo antes relacionadas a2 moda dos cabelos curtos, maquiagem acentuada, saias na
altura dos joethos e modismos — as novas dangas e os habitos de fumar em piiblico, tomar sol na
praia fazendo uso de maids “minimos”, ou falar giria — do que 2 adogio de priticas sexuais liberais
ou as grandes esperangas em relagdo ao regime socialista que tomava conta da Russia. “Posturw novas
acompanbavam a nova moda no vestir’”, e ndo o contririo.” Os novos habitos e modas, somados 3
renovacdo do padrdo de beleza que passa a valorizar a juventude e as formas esguias e geométricas,
alteram radicalmente o visual feminino, e muitos criticos da época passam a se preocupar com uma

suposta tendéncia 2 “unissexualidade™

- Susan Besse observa nessa postura feminina uma espécie de
rebeldia da nova geragdo. A mulher que adotou esse novo comportamento foi chamada por Suaen
Caulfield de “modern woman”, ou seja, “flgpper-racy, namoradeira, rebelde ¢ andrigina™™

Marina Maluf e Maria Licia Mott associam 4 “nova mulher” brasileira e especialmente
aquelas pertencentes as camadas médias e altas que habitavam as cidades metropolitanas,

caracteristicas referentes 4 reclamacio por direitos iguais na formacio de ambos os sexos, luta contra

o confinamento a0 lar e 3s tarefas domésticas. Destacam o novo hibito de sair sozinha de casa para

7 SOHN, Anne-Marie. Op.cit, p.116

8 BESSE, Susan. op. at. p.32.

¢ Termo utilizado por Susan Besse, Op.at, p. 33.

10T he terme “Modern Woman” in the 19205 connoted not just a faciory worker but a flapper-racy, fhrtations, assertive, androgynous”. Cf:
CAULFIELD, Sueann. In Defense of honor. Sexnal Morality, Modernity, and Nation in Early-Tuentieth-Century Brazil Durham &
London: Duke University Press, 2000 “The term “Moderr Woman” in the 19205 connoted not just a factory worker but a flapper-
racy, fEriations, assertive, androgynous” p. 81
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abastecer a familia ou “para fudo ogue se fizesse nesessdrio”, incluidas ai as chamadas “frivolidades
mundanas” como freqientar, chas, tangos, visitas e passeios pela cidade.” Sem prejuizo disso,
deveriam saber conservar aw “ar modesto ¢ uma atttude. séria gue a fodes imponka o devids respeito”. E ainda:
“que a mulber sensata, principalmente se fosse casada, evitasse sair d rua’ com wm homen que ndo seja sex fitho o sen
pdi, o sen irmdio on 0 sen marido 72

Tais observacdes evidenciam que, no caso brasileiro, 0 movimento da nova feminilidade
achava-se muito mais direcionado para a moda e os costumes cotidianos do que para a liberacio
sexual ou preocupagdes politico-trabathistas, evidenciando, no que diz respeito as mulheres das
classes médias e altas, residentes em nossas grandes cidades, uma afinidade antes com a flgpper do
que a gargonne ou 2 “nova-mulher”.

Também aqui, entretanto, se faz sentir o surgimento de um novo contexto, em que, como
ressalta Susan Besse, os homens, de certo modo, sio “feminilizados” pela moda, enquanto as
mulheres tendem a exibir uma certa agitagio e ansiedade na tentativa de adequat-se 208 novos
padrdes na medida certa. A cronica O senbor on a Senbora? — Scenas da vida moderna, publicada na edigio
de dezembro de 1925 da Rewista Feminina, deixa transparecer essa “confusiio” ocasionada pelos novos
habitos. O pequeno texto satiriza e relata as dificuldades enfrentadas pelo empregado de um casal “a
moda” para distinguir os patrdes. Depois de ver “a senhora” fumando, lendo o jornal e fazendo
comentirios sobre esportes, ¢ o “senhor” de cabelos compridos e trajando pijama tal qual 2

“senhora”, ele ndo sabe mais se esta dando bom dia 20 “senhor ou a senhora”.

11 Cf MOTT, Masia Licia & MALUF, Manna, op. Cit., 368-372.

12 Susan Besse destaca em seu estudo novidades em relagio a implementago de novas posturas por parte das mulheres
das camadas médias e altas urbanas relativas 3 maternidade, casamento e educacio dos filhos, as quais, entretanto, nio
bastam para associar essa mulher 3 garponne ou a mew-woman. Cf. BESSE, Susan. op. cit., Capitulos 2,3 e 4.
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O conflito ocasionado pela adoc¢io dos novos

It

iy — -
NAS ESPHERAS DA MODA!

N

hibitos e roupas femininas j4 pode ser sentido em um
texto publicado na mesma revista em agosto de 1920 — “O
protocols do bejja-mie” —, no qual o cronista José Cesério

questiona a retomada do habito de befjar as mios das

mulheres, em pleno “depois da guerra”, numa época em que
a mulher, “endande por tormar-se egual ao homew, menos
merecedora se vae tornando de suas homenagens”.” O que esse
texto evidencia é a convivéncia entre novas maneiras e
aparéncia feminina com o velho resguardo do pudor e do

pedestal do respeito em relacio as mutheres.

Dots bellos modelos No mesmo periodo, o padrio de beleza se

Figura 2: A “mulher arranha-céu” transforrna. Matronas corpulentas e mocinhas frageis
ilustrande o anincio de 1929,

cedemn lugar a uma mulher enérgica, vigorosa, delgada, 4gil

2 (3 protocols do beija mido. Revinta Fendinira, agosto de 1920, ano VII, no. 75.

 Alguns autores detectaram que por esses tempos algumas mulheres chegaram até mesmo a usar schatadores de seios a
fim de assemelharem-se ainda mais 205 homens. Béatrice Foatane] relata em seu liveo “Espartilhos ¢ sutids” a utilizacio de
achatadores de peitos por algumas da “Gberadas jovens dos anos 207, 0 que, segundo a autora, “stava de aworde com 6s novos
idfas de femininifidade em vigéniia na Enropa do entreguervas. A principal fungds da moda, pela primeiva vez, desde @ Idade Média, ndo
estava em acentnar 4s diferengas entre 0 masculing ¢ o ferrining, mas vy afirmar o novo ideal de ferinilidade através dos cabelos curtos, do
hidkito de fummar, do wso de calpas comgpridas, trajes decotadns ¢ achatadres de setos (“corpinbos gue achatarn os seios, uw powre & mangra das
romanas. Essas ronpas de baixo fettas de wm dnico pedago de pano, com duas pincazinbas amarradas nas costas”). Entretanto a prépria
autora fessalta que ¢ preciso relativizar 2 popularidade dos achatadores, uma vez que na “Hustration da éboca encontram-se
wma série de andncios publiatdrios de ratamentos gue garanten sy busto magnffics”. Nos mais de 2.000 anincios do Mapypin Stores
analisados, ndo foi encontrada nenhuma propaganda desse tipo de produto. O mesmo vale para as piginas de amincios
da Reidsta Fenrinina, na quat com alguma freqiifneia se viam antincios da Paste Ragsa, que prometia setos firmes e bonitos.
CE FONTANEL, Béatnce, Egpartithos e sutids. Uma histiria de sedupdo. Ric de Janeiro: Salamandes, 1998. p. 100.
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de aparéncia jovem e saudavel.”® O discurso dos higienistas seria um dos grandes responsaveis pela
propagacio do novo modelo: A4 juventude ¢ entdo objeto privilegiads da preacupagio desses discarsos, gue
associan as novas geracdes ao futuro do pass, enguanio as oniras faixas eidrias pertencem ao seu passado”.’

Alguns autores aventam ainda consonéncia do novo padrio de beleza com a arte moderna e
a arquitetura das grandes cidades. Para Gilles Lipovetsky, a silhueta feminina dos “anos 71920, reta ¢
Fsa, estd em consondncia direta com o esbago pictonico cubista feito de panos nitidos ¢ angnlares, de knbas verticats ¢
horizontais, cores uniformes e de contornos geométricos; Jaz eco ao nniverso tubular de Liger, ao despojamento estilistico
empreendido por Picasso, Bragne, Matisse, depois de Manet ¢ Cézanne. 7 Susan Besse, por sua vez, ressalta:
“Na tdade do arranbha-cén, (...) a beleza da mulber € fina, longa ¢ perpendicuiar. (...) A elegdncia da mulber como do
cimento armado, #do precisa ser pesada e bojuda para ser silida™”.

Essas imagens, amplamente propagadas pela moda e sua publicidade, comercializavam um
ideal completamente imbuido de novidade. A mulher, ainda que devesse conservar o recato e a
honra relativos 4 sua condicio de mae-esposa e dona de casa, apresentava uma destacada camada de
“verniz de modernidade”, gracas & modas ¢ z0s novos habitos. E exatamente essa imagem feminina
conflituosa que o Mappin Siores comercializa. Nesse ponto, 2 loja estd em perfeito acordo com o
principal peri¢dico dedicado ao piblico feminino editado em Sdo Paulo, a Revista Femuning, na qual o
ideal de conservagio da familia e da moral pregadas pela maior parte das secles ¢ “envernizado”

pela moda ousada e extravagante recomendada pela cronista Marinette'.

15 SOCHPUN, Mbnica. Beleza em Jogo. Cultura Fisica ¢ comportamento social em Sédo Paulp nos anes 20. SENAC/ Boitemnpo, 1999.
Ressalta que “o modely de beleza obedece a certo nimero de determinagies sodais ¢ historicas, que nos permitem a menos desenhar seus
comtornos € aprender suas implicagies”. p. 99.

16 SCHPUN, Méunica. op. cit.100.

17 LIPOVETSKY, Gilles. op. cit., p. 78. Sobre 0 mesmo tema, ver também: HOLLANDER, Anne. O sexo ¢ as roupas. A
evoluciio db traje moderno. Rio de Janeiro: Rocco, 1996. p. 179.

12 PEREGRING JUNIOR. A Mulber o Sporte’ ¢ a Moda. O Cruzeiro, 1:43 (31 de agosto de 1929) 70. APUL: BESSE,
Susan. op. it p. 32.

19 Sobre o contraste entre a cronista € o restante do contetdo da Rewiss Femdning, ver item 3 deste capitulo.
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1.2, NOVAS ROUPAS, NOVAS IDENTIDADES.

Acompanhando a evolugio dos tragos e formas da mulher presente nos anincios do

Mappin  Stores, podermos perceber como essa

5 o R representacdo for ganhando “nova embalagem ao
Y ey, o 2
Cﬁ.gag;%mum%
- ST Mg Soerme e s 2 20 =
| longo dos anos”.® Durante a década de 1910, a
T BLUSE =
: BTALE MODERNL irnagern que predomina nas propagandas da loja & de
Y Bsposiniont speciall nelle votr- agem que p prop )
B ne del negosio o al primo pieng -
1Y ——— . . .o
_\\ e . uma muther que apresenta tragos angelicais, jeito de

menina bemn comportada e corpo de formas
arredondadas, porém discretas. Na década de 20, essa
imagem vai se transformando. Em meados de 1924, a

mulher que ilustra as pecas publicitirias ganha ares

sensuats, cabelos curtos e formas esguias. Esse visual

RRIE S ks

Figura 3: A mulher com feiges angelicais em

amincio de 1919 seria acentuado ao longe da década, atingindo seu

auge em 1929. O que esta transformagio na representagdo da imagem feminina indica é a
preocupacgio da loja em se mostrar atualizada nfo somente em seu estoque de roupas e
mercadorias, mas também com relacio aos novos padrdes de feminilidade. Isso provavelmente

porque, em termos dos efeitos pretendidos a época com a veiculagio publicitiria, apresentar essa

20 A respeito das representagles das formas femuminas, Mdnica Schpun faz a seguinte ressalva: "B geral as ilustracdes
publicadas pela Revista Ferninina sio cofiadas de publicagdes estrangeiras. O estilo é bem marcado. Nessas figuras, a silbueta fina e
reia ¢ dowmnants, tendéinda que se acentua no final da dicada. N'A Cigarra, muitas charges sdo realizadas por cartunistas naconas
(.} A comparagdo mostra quwe g silhweta reta, ewropéa, ndo corvesponde completamente ao imagindrio lcal Certos desenbistas
representam wiulberes com Jormas menos marcadas, mais vetas; outros bastante numerosos, sublinbam muitos comtornos arredondados do
corpa”. Entetante, é preciso levar em conta que as charges tdn caracteristicas muito distintas do desemho
publicitico. O primeiro tem por objetive vender um produto e-uma imagem positiva relacionada a este, enquanto
que a charge, é um “rtum cufo objeive ¢ & critica hanoristic imediata de um jato on acoptecimenty especifice (...) Uma boa charge
deve procurar s assunto momentose {...) ¢ buscar ir direto qonde estdp centrados a aenglo e o inleresse do phblico leitor. A charge usa
sempre, o5 elementos da caricatura {..).” Caricatura, por sua vez, ¢ entendida como “a representagio da fisionomea burmana
comy caracteristicas grotescas, comicas on humoréiticas,” CF: SCHPUN, p. 111. Didondrio de Comunicagie: p.89-90; p.75.
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nova imagem da mulher era tio importante quanto anunciar 4 chegada das tltimas novidades de
Paris.

Fm outras palavras, mais do que as novas cores ou cortes empregados numa peca de
roupa, 0 que pesa em termos de publicidade ¢ a comercializagio da uma nova imagem para as
mulheres. Fazendo referencia a esse processo, Jean Baudrillard faz a seguinte observacio: “ag
Jundo, @ imagen ¢ sna leitura ndo sdn de modo algum o capinho wais curlo para wn objeto, mas s pard wwd
sutra imagem”, ou sefa o que a publicidade do Mappin Storer vende € mas uma nova imagem
ferninina do que um vestido ou um chapéu.” Essa questio é reforgada pela seguinte observagio
de Sueann Caulfield: “Em fermos de ferminismo, as mutheres brasileiras se identificaram mito mals com as
madas propostas do gue com as (adas”. =

Ao associar 2 loja as mulheres, preferencialmente através da flgpper, o Mappin Storss estd
delineando, de modo subliminar, o tipo de publico que almeja atingir tanto quanto a imagem que
2 loja pretende passar de si mesma; uma casa comercial de vanguarda, um refinado centro de
novidades voltado para as mulheres das classes mais abastadas.

Assim, a propaganda de moda do Mappin Sieres traz consigo uma representacic da
imagem feminina. A escolha dessa imagem estd associada diretamente 4 construcio, pelo
estabelecimento, de um “gupe de referdncia”” Nio sio apenas a roups Ou 08 ACESSOTIOS
apresentados nas pecas publicttirias que fornecem dados acerca do publico alvo da loja. Estes se
acham presentes também na representacdo de elementos como “wbelas, lom de pele, lipo flsico”
exibidos em sua propaganda. Concordamos com Alexandre Bérgamo quando ressalta que, na
propaganda de moda, "2 confunio dos detaihes fisicos — cabelos, olbos, boca, fom de pele, posiura, pastura do

coTPg, elr — preciia expresiar exalaments aguilo que ¢ uma clarva nocdo de nm comjnlo para 4 compasicdo de

2 BAUDRILLARD, jean. Significacio da Publicidade. Toe (Org) LIMA, Lauz Costa. Teoria da commmtcasdo de Masea,
Rio de faneiro: Paz e Terra p. 9.
2 CAUFRIELD, Sueann,
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uma dada identidade. Sdo poriantc modelos de compasicda de uma idenfidade™” No que diz respeito is
mulheres representadas nos anuncios do Mappin Siores, € possivel atirmar que elas se encaixam
num certo padrdc, pois em sua matoria aparecem com os cabelos curtos, sio brancas e esbelias,
Fssa imagem —uma referénca que se pade ver, como feita 4 chamada fZaghper ~ traduz 2 opclo
mercadoldgica do estabelecimento. Ele existe para atender a um grupo social privilegiado, em
que as mulheres — a exemplo das representadas em seu material propagandistico — s3o todas

A s - 15
brancas, de aparéncia jovern e sauddvel.™

A imagem feminmna apresentada nas propagandas do
Mappin Stores € semelhante aguelas que tlustram os anuncios das
outras grandes casas de moda da «adade e publicados em
revistas direcionadas ao publico feminino (Rewista Fewminina, A
Cigarra, Fon-Fon, entre outras), como a Casa Allewd ou o Empdrio
Toscans™ A principal diferenca entre os antncios de uma ¢

outra reside no contetddo. Na propaganda do Mappin Stores ©

texto tem um papel destacado, pois ndo se restringe a apunciar

Figura 4: Mogas com ares
“flapper” em antincio da Casa
Allemd publicado na Revista
Feminina.

as novidades e seus precos. Muito freqientemente, traz dicas

sobre moda e as maneiras corretas ¢ elegantes de se usar esta ou
aquela peca, além de convidar as mulheres a conheceram suas novas vitrines e tomarem um cha

no saldo da loja ao final da tarde. Em alguns andncios, texto e imagem dividem ¢ espago cada um

2 BERGAMO, Alexandre. A oxperiénea do statns, Dissertaglo de Mestrado, FFLCH-USP, Depto. de Sociologia, Sdo
Panla, 2000. p. 38.

24 Idem, p. 58.

3 Hsse provavelmente era um modelo que fazia referéneia a wma elire tradicional, composta por mulheres brancas,
entretanio nio necessariamente, como 4 dissemos em outros pondos dessa dissertacio, 2ssa mulheres eram todas
pertencentes a essa elite. Funcionando come aquilo que Alexandre Bergamo chamou o grupo der referéncis, ou seja
aquele com o qual uma marca e/ ou prodoto pretende se associar.

% Nio é encontradas referéacias a essa loj nas meménas consuliadas. Os tnicos dados que temos a respeito do
gnunciznte s3o que publicou anincios mensalmente entre 1923 e 1926, e que se localizava 2 rua General Osdrig, no.
87-89.
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ocupando 50% deste. No material publicitario dos outros “grandes anunciantes de moda
ferninina”, 4s MAagens OCUPAM e§PACO MAIOE € OS TEXTOS COSTUMAM Ser mais sucintos e diretos.”

Se nos antncios didrios do Magpin Steres € possivel notar a preccupagdo em assocuar a loja
com a imagem da flapper, nos Catilogos Gerais {distribuidos gratuitamente), publicados anualmente
pela loja, tal associagio se faz anda mais clara e presente. Os catdlogos sdo uma espécie de
vitrine ambulante, uma forma de mostrar o produto aocs clientes, mduzindo-os 4s compras.
Como a vitrine, o catdlogo pressupde uma organizacio interessada, uma apresentagio das
mercadorias de tal forma que estimule o consumo, uma demonstragio visual nio so dos
produtos que a loja pretende vender, como também do estido e das atribuicBes que as
mercadorias ali comercializadas carcegam consigo. Essas pecas publicitirias €m ainda o objetivo
de expandir ainda mais as vendas. Além de distribuidas na loja, sdo enviadas aos clientes do
interior do estado, a fim de proporcionar a realizacio de compras por telefone e pelo correio. As
imagens ali estampadas, bem como a ordem de apresentagio destas no interior desses
mostrudrios portiteis, obedecem a uma logica muito peculiar. Visam ndo s6 2 exibir o produto a
clientela, como também a associar a este ¢ a seu proprio nome uma identidade de consumo.

As capas dos catdlogos merecem atengio especial, pois funcionam como embalagem para
os produtos que a loja pretende vender. Por definicdo a capa & o “primere contato visual do
coHsHMLdoT (oM G pmdfﬁa, serdy _pm“ i85 ﬁiﬁﬁgﬂda pmﬁfadam[ﬁzezzi,’e para dtraiy a a'z?e;fgﬁa sobre o pmdﬁm,
informandy sobre seu conteridy (...). A capa assume, inelusive, fiungdo de display ou seja cartazes, por si mesria,

- . e : s R
¢ feir 10805 OF COMPIOMISSas IREYeNLes d e55as DEcds Profmioconas .

27 Grandes anunciantes de moda nesse contexto sio aqueles que anunciam mensalmente na revista, ocupando ©
espago de uma pigina, por um perodo supenor 4 tres anos.

2% Of ALMANDA, Ferando. Verbete wapa. In: Didondrio de Comunicagio. RABACCA, Carlos Alberto, BARBOSA,
Crustavo. Com colaboracio de Muniz Sodré. Hditora Codecn, 1978 Rio de Janeiro.
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Desde 1917, quando é

Figura 3: Em prmeiro plano, a mulher ostenta
cabelos curtos, batom vermelho e othar blasg. Ao
fundo a loja ihnmina 2 voite paulistana. {Catalogo
Geral, 1923).

langado o primeiro Catdlogy Geral do Mappin Stores, as mulheres

aparecem retratadas em suas capas. Na edigio
de 1919, sdo apresentadas duas mulheres
’ la pai Tica da cid
passeando pela pasagem bucdlica da cidade
em companhia de cdezinheos presos por
coleiras. Ao fundo é possivel ver algumas
arvores num cenario diurno. No decorrer da
década de 20, vio  se

essas  imagens

transformando. Em 1923, uma mulher
aparece de bracos abertos sobre a cidade em
cuja patsagermn o prédio da loja se destaca. A
primeira idéa que se produz na mente de
quem a contempla é a de que a mulher ¢ 2
“rainha da cidade” e tem no Mappin Stores seu

paldcio. No ano seguinte, as imagens e as

cores empregadas, as feigdes das mulheres ¢

os cendrios comegam a ficar mais arrojados. As mulheres que ilustram as capas aparecem sempre

maquiadas, de cabelos curtos e envoltas em roupas extravagantes, que conferem a elas ares

SEnsuais.

Duas capas chamam a atengio. A do catdlogo de 1925, na qual em primewrc planc

aparece a imagemn da “fagpper’” de cabelos curtos, 1abios vermelhos e olhar sensual. Ao fundo, o

imponente prédio do Mappin Siores se destaca em meio 1 paisagem noturna da cidade de Séo

Paulo. Diante da loja ¢ possivel observar alguns automoveis estacionados e passantes

vislumbrando as vitrines tuminadas. A outra capa a que nos referimos € a de 1927, na qual a

128



muther aparece ainda mais arrojada e glamourosa, de cabelos curtissimos, maguiagem forte e

saltos. Ostenta um elegante traje de sorre e

aparece diante de um automdvel Ford, num
cenario noturno, Nos anos 30, as mulheres
continuariam a ocupar as capas dos catilogos
gerais até 1939, quando a loja muda mais uma
vez de prédio e se populariza.” Em razio
disso, as mulheres elegantes das capas sdo
substituidas por uma imagem totalmente
diversa, em que uma nfnidade de
eletrodomésticos contornam o novo prédio.

A presenga constante do automoével

Figura 5: 1939, os cletrodomeésticos servem de
adorno para o nove prédio da loja (Praga Ramos de
Azevedo) que ilustra a capa do catdlogo.

na propaganda do Mappin acentua o ar de

modernidade que a loja pretende associar a

sua imagem. “Moderno” aqui tem duas conotagbes, ambas extraidas do estudo de Marcia Lotito
sobre publicidade e vida urbana na Sio Paulo dos anos 1920. A primeira é relativa 4 erz do
magninismo ¢ da lecnologia capazes de proporoionar novas experiépcias semsondis e perceplivas, comio, por
exceniplo, aquelas atreladas 4 zonguista da velocidade” e a segunda apresenta “a modernidade como uw £stilo
de wida que legitimana o status cosmopolita ¢ metropolitano almejada pelas elifes afortnnadas ¢ teatrafizado com
4 obrigatdria familiaridade com o5 mais requintades habitos de consupro ¢ de lazer das grandes metrdpoles da
Eurgpa ¢ dos Estados Unidos”” F da mesma autora o seguinte comentirio: “Pang wma elite loda
paderasa ¢ chéia de gportunidades de enviguecimento, o5 automdveis parecem ler mobilizado tndo o gue de meethor a

Jortuna ¢ o prestigo social podiam proporcionar ¢, longe de severs simples diversdo para os nossos enfants

28 Sobre a popularizacio da loja no decorrer dos anos 30, ver: ALVIM/PEIRAQO. Zuleika, Solange. op. cit. pp. 88-
119.
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terribles, (ornaram-se fambém um dos principals simbolos de status ¢ de estilos sofistivados de vida, yitas vezes
resumidos no s do termo moderno™". Ao associar com freqiiéncia sua imagem aos automéveis, a loia
de departamentos integrava-se asstm ainda mais 4 paisagem “moderna” e luxuosa que tanto
encantava as elites paulistanas.

O Mappin Stores publicava catdlogos gerars anualmente e nesse intervalo de tempo,
distributa outros catdlogos mais especiticos, como os de Liqudacio, Natal, Utensilios
Domésticos, Decoracio, Lingerie e Roupas Brancas {que recebia o subtitulo “O L da elgdneia e
da beleza™ € até uma edicio de “Artigos para homens”, lancado em 1917, esses todos, porém, nio
obedeciam a nenhuma periodicidade. Os Catdlogos Gerars, sdo os que rnals nos interessam agul
Possuiam em média 70 paginas de predutos do proprio Mappin Storer e mais 10 paginas em média
de outros anunciantes (como por exemplo bancos), e procuravam apresentar todos os tipos de
produtos vendidos pela loja, da qual buscavam ser um resumo tmpresso. Sua 0rganizacdo
acentua a preocupacgio loja de departamentos em manter sua imagem de casa de modas. As
roupas fermnininas para noite ocupavam as primeiras paginas, e os utensilios domésticos ficavam
relegados as Ultimas. A ordem de apresentacdo das mercadortas nos catdlogos, propicia uma
melhor percepcio da imagem que a loja procurava vender junto com suas mercadorias.

Tomemos como exemplo o catdlogo de 1927 no qual, das 90 péginas de anuncios, as 20
primeiras sio dedicadas a apresentar os mais diversos produtos de vestudrio feminino™. Em
seguida aparecem roupas para criangas, jovens e bebés e os artigos de perfumaria, higiene, beleza
e tecidos. As mercadorias reservadas exclusivamente aos homens somente aparecem na pagina

50, ainda assim muitas paginas antes dos utensilios domeésticos, aos quais fica reservado o espago

2 LOTITO, Maraa Padidha. op. cit. 113

U {den:. 126.

31 Oy catilogos gerais de todos os anos seguem basicamente a mesma crganizagdo. Hscolhemos o de 1927, porque
era um dos tnicos que estava completo no acerve do Mappin e trazia piginas numeradas.
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das tltimas piginas do catidlogo.” Tal organizagio
indica a intima associacio da loja com a moda
feminina e em especial com as roupas socias
ternininas, que nvariavelmente ocupam as capas e
as primeiras paginas.

Na visdo de Nancy Cott, esse modo de
apresentacdo dos anuncios era uma forma
amenizada de apresentar (refazer, reorganizar -
acrescento euy, através da publicidade, "o estafuio
doméstico  tradicional  das  mutheres ¢ o5 servicos
helerossexnais  passavam 4 ser definidos - & weswio

qgressivaments comercalivados — em termos de escolha.”

Fisura 6: Magra, alta, de cabelos curtissimo e
sozinha ao lado do automdvel, € o triunfo da

flapper.

Os anincios estavam otientados para persuadir

que ¢ ato de comprar constituia "wm campa de

s 33

escolha de controlo no qual as mulheres podiam exercer a sya racionalidade e manifestar seus valores pessoas’.
Nesses antincios temos verdade uma nova forma de discurso, uma reformulagéo do concerto de
ferninilidade; a mulher-mie ganha também o stafus de consumidora, fapper ¢ sociavel. Nesse
ponto a imagem difundida com a propaganda do Mappin Siores se liga com aquela apresentada
pela secio de moda da Rewsia Fewinina, pois os anincios ndo se hmitavam a apresentar
flustragBes das mercadorias. Traziam também textos que forneciam breves orientagBes praticas

sobre moda e muito se aproximavam da linguagem utihizada por Marinette, a cronista da Rewisla

32 Segundo Manng Maluf e Maria Licia Mortt, 2 maior parte dos utensilios domésticos era unlizada pelas donas de
casa, muio mais como um sinal de presdgio da familia e bom gosto. Os fogdes a gis, por exemplo, permaneceram
“encostados” na maior parte das casas a¥ meados dos anocs 1950, quando Analmente os fogdes a lenha ou a carvio
e a3 espidteiras, foram finalmente aposentados. CE MALUF, Marina & MOTT, Maria Licia. Reconditos do Mundo
Feminino. In: (Org) SEVCENKO, Nicolau. Hisria de Vida Privada wo Brasil, vol. 3. Sdo Paulo: Companiia das
Letras, 1998, p. 402.



Feminina. Como aloja figurou durante anos entre os apunciantes cuja propaganda era mserida em
meto 2 segdo de moda daquela revista, € possivel aventar a possibilidade de que isso tenha levado
a loja de departamentos a aproximar a lnguagem de seus antncios daquela utibzada por

1 ki

Marinette, adaptando-a a publicidade, na medida em que, como esta, discorria sobre a

I

importancia da moda e suas novidades:

“A moda, na faina insaciavel de presiar d Belleza a sua vakiosa contribuicdo, apresenta-nor consiantemente #o10i,
inéditos, Jascnantes adornos, destinador a realcar as graciosas “toilettes " fermininas.

Oy acessorios que agora recebemos de Pariz sio da mais exquisita singularidade.

Flores de lamé, radiosas scintlagies de ouro, ago e prata velha.

Leques de papel ¢ seda, com bonitas allegorias coloridas, ¢ riguissinos exemplares de pluma de avesirnz,
Meidas de seda A maior perfeicio atfingida pela indusiria de “bonneterie frangaise” em delicadas malhas no.
444540 e 30. Além da malba perfeitissima, estas meias tém o grande attractive das bonitas fonalidades de ocre,

argent, mauresque, blond, beige, sable e blanc’™

O anlncio demonstra claramente a convivéncia, num mesmo texto, de elementos
informativos {tipo, qualidade, tecido, cores, numeracio) e persuasivos “faing insacidvel de prestar d
beleza a sua valiosa contribuicds”, “fascnantes adornos’ destinados a realpar as graviosas ‘toilettes’ femininas”.

(Quands anuncia os novos chapéus recém-chegados de Parts, a loja também se vale do
espaco publicttirio para instruir as consumidoras sobre as cores mais em voga e a maneira

correta de usar o novo acessorio:

3 COTTY, Nancy. A mather moderna, In: Histdria das Mulheres no Ocidents, vol 5. P, 110,
MOESP, 22/04/725



Figura 7: OESP, 30/08/23.

A pritica que podemos chamar de “anincio-amigo” também se repete nos anuncios de

moda masculina, mas, ao invés de dicas sobre como usar, 03 textos ressaltam a qualidade e 2
procedéncia do produto e em alguns casos associam as mercadorias tragos que fazem referéncia

5 virilidade, 4 forca e ao heroismo, pritica que pode ser observada no antncio de diferentes



pecas do vestuario masculino. Um produto, entretanto, chama a2 atengio: o sobretudo Lancaster”.
Anunciado pela loja desde 1913, ele é nZo 30 o campeic da publicidade direcionada ao piblico
masculino, mas também o mams criative desses anunclantes, como € possivel notar nos dois

textos reproduzidos:

1) "0y gladiadores...

ndo obstante serem homens de prjanca heroniea,
HsQuan arnas ofensivas ¢ defensivas. No moderno ¢ obrigatorio “struggle for
4fe” o homen: mune-se ignalmente de armas indispensavels; & entre ellas, para
commbater o fiio ¢ a chuva, 0 Jrio, o Venio ¢ 0 po, empregan o5 insubstitufveis
impermeaveis "Lancaster” de costuras duplas de corie impeccavel ¢ de cores

. N 95
perféitas.””

Figura 8: Gladiadores:
imagens da masculinidade.

2 “Nos dominios da Historia

Os Patricios Romanos wiavam tunicas de sedas ¢ pedrarias mas o homem pre-bistorico cabria-se
apenas com pelles de animiaes bravios.

E ndo é inntiimente gue a Histdria nos relata estas corounstancias; elias fagem parte dos slementos
indicadores de varios grdus de civilizucdo.

E, depois, a Historia dird mais: No primeiro guartel do secnlo XX, em nma das mais adiantadas
cidades do contenenie Sul Americano, toda wma papuiacdo, descendente dos gloriosos Bandeirantes Pawlistas,

wsaug 0§ exgraordingrios IMPERMEAVEIS ‘L ANCASTER”

3 O Mappin exa revendedor exclusivo do produto, como é frisado em diversos antncios do mesmo.
6 OFESP 11/11/23,



(NG DOMINIOS e e

Figura 9: Sobretudos
Lancaster, aluso a forca e
resisténcia dos romanos ¢ suas
obras arquitetdnicas.

MAPPIN STORES ™

Neste exemplo, além da comparacdo do homem
paulistano com- aos “patricios romanos”, a loja apresenta
também indicios do perfil da clientela que pretende atingr,
ou seja aqueles descendentes dos “griosos Bandeirantes
Panlistas”, homens pertencentes as familias tradicionais e
endinheiradas, preferencialmente ligadas a0 café, o que é
reforcado através da propria  representacio imagética
masculina. Esta por suz vez, ajuda a reforcar essa associagio,
na medida que em todas as propagandas as figuras
masculinas aparecem de cabelos lisos, pele branca e

aparéncia saudavel. Neste ponto é relevante sinalizar a

diferenca da utilizacio de figuras de linguagem nos anuincios direcionados para os diferentes

éneros, como pode ser observado nas distintas formas de referéncia 2 palavea “novidade™. A
£ge > p

novidade inerente aos produtos de moda que aparecemn nos antncios direcionados as mulheres

como “Gs nltimas novidades de Paris” aparecem nessa peca publicitiria como “gran de civilizacdo”.

Qualidade, distingdo e economia sfo as trés caracteristicas inerentes ao produto mais

sublinhadas em antincios de moda masculina. Além disso hd também uma preocupagio maior

com os detalhes inerentes ao vestudrio do que com a inovagio total do traje na virada das

estacdes, como é possivel verificar em aniincios como ¢ do colarinho Ajx, sio publicados com

alguma fregiiéncia.

57 OESP, 19/09/1923.
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Figura 10: Os jogos eram
reservados as propagandas de
moda masculina.

producido grafica entre os antincios de produtos destinados ao
publico masculino e aqueles destinados ao publico feminino,
sobretudo no que diz respeito a arte final. Os masculinos recebem
molduras simples e geométricas enquanto os femininos trazem

muitas vezes molduras de flores e tecidos. Além disso, com muita

“Uma casaca pode ser impecdvel mas a distingdo do seu
aspecto de pende de uma camisa coresta ¢ de um colarinbo elegante.

Nds temgs 05 dltimos modelps de colarinbo “Ajac” para casaca.”™

No mesmo antncto, o cliente € informado de que a
secdo de alfaiataria sé trabalha com casemiras de pura 1
inglesa, e que as encomendas neste setor sdo executadas
com rapidez e perfei¢io. Além disso, as camisas mostradas
no anuncio sio feitas “wmr feddos de optima gualidade” e
“cortadas por um processo que permmie a maior liberdade dos
movimentos  offerecendo  portanto o mdsamo conforto”. Qutro
diferencial, é que aos homens algumas vezes sio reservados
anincios discretos, apresentandc apenas um peca, COmo

uma raquete de ténis ou uma

gravata. Ha uma diferenca de

freqiiéncia os homens sio retratados fumando ou jogando, o que | Figura 11: Cigarros, uma

B OESF, 15/10/1922.

constante nos anincios
direcionados aocs homens.
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leva a crer que a loja associasse essa caracteristica i masculinidade™. No que diz respeito 2
evolugio dessa representagdo da figura masculina nos anuncios, nenhum mudanca significativa

foi notada.

Analisando isoladamente as pegas publicitirias do Mappin Stores, a primeira impressdo €
de que se trata de antncios voltados apenas para as mogas flgpper. A contagem e observacao mais
cuidadosa dos mesmos permite notar que, apesar do “verniz de modernidade”, a cliente que a
loja visava a alcangar era aquela que se encaixava no modelo “mie-esposa e dona de casa”. O
mesmo acontecia com a Revista Feminina. ainda que trouxesse mogas com cabelos curtos e trajes
exéticos em algumas capas e difundisse o arrojado discurso da cronista de moda, 2 publicacio se
alicercava sobre uma forte moral conservadora, para a qual a flgpper era, no minimo, um elemento

muito incémodo.

% Ainda que muitas cronicas da época relatassem o hibito feminino de fumar, néo hi nenhuma propaganda da loja
na qual as mulheres apare¢am fumando.
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2. REVISTA FEMININA

Até o lancamento da Revista Feminina em 1914, as mulheres ndo possuiam um veiculo
exclusivo (e de grande expressio entre os muagazines nacionais), dedicado unicamente ao
"universo feminino", ou seja, “woda, belega, culindria, decoragdo, conto, entre ontros assuntos deshgados do
momento atual”, como define Dulcilia Buitoni.*® Algumas revistas de grande tiragem e circulagio
dedicavam algum espago 4 mulher, especialmente através das se¢des de moda. Um bom exemplo
seria 4 Cigarra, periédico mensal que comeca a circular em 1913, dirigido por Geldsio Pimenta, e
que chega até o inicio dos anos trinta; dentre os periddicos pesquisados, é aquele que reserva
maior espaco aos "assuntos femininos”, ficando logo atrds da Revita Feminina. N°A Cigarra, um
grande espago era consagrado a literatura; nela encontramos folhetins, crbnicas e poesias de
Guilherme de Almeida. O que 2 destaca, entretanto, s30 as paginas dedicadas aos fatos socials,
tais como: corridas de cavalos no Jockey Club, competicdes esportivas no Club Espéria,
casamentos, formaturas dos jovens do Caetano de Campos ou das “normalistas”, que enchiam a
revista de fotos das senhoras e senhoritas paulistanas exibindo caprichados modelos. Outros
exemplos seriam as revistas 7da Moderna, Fon-Fon, e Revista da Semana, as duas ltimas se
voltariam exclusivamente para o publico feminino somente na década de 1930.

A revista surge primetramente no formato de um jornal mensal de quatro paginas,
denominado A Lata Moderna, cujo conteddo era exclustvamente dedicado ao0s interesses da

mulher brasileira. Ainda em dezembro do mesmo ano, 2 publicagio recebe nova denominacio

# Em meados do século XIX j4 existiam no Rio de Janeiro alguns penddicos dedicados 4s mulheres, como o Belb
Sexo, A Famika, ¢ O Sexo Femining — este ja no final do século; e em Sio Paulo a revista 4 Mensageira. Entretanto,
nenhum possuia o cardter empresadal nem as tiragens que a Rewista Feminina atingiu. C£ BUITONI, Dulcilia. Mubber
de papel. Sio Paulo: Loyola, 1981, p. 39.
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Revista Dedicada a mulber Brasilera, passando a se chamar Rewista Feminina somente em janeiro de
1915.

Publicada pela Empresa Femsinina Brasieéra entre dezembro de 1914 ¢ dezembro de 1936, o
periédico era umna iniciativa de Virgilina de Souza Salles, senhora pertencente a uma tradicional
famnilia paulistana, irmi do escritor e teatrélogo Cliudio de Souza e casada com Jodo Salles, que
esse teve importante papel como diretor do periddico, apds o falecimento da esposa em maio de
1918. Caracterizando-se como empresa familiar, a revista teve ainda a participacio das filhas dos
fundadores: Avelina Salles Haynes (nascida Avelina Souza Salles), secretiria no petiodo de 1918
— 1924 e redatora a partir de 1925, Ela deixou de colaborar em 1934, em virtude do casamento e
conseqiiente mudanga de Sdo Paulo. Marina, sua irmd mais nova, também colaborou por algum
tempo, exercendo as mais diversas fun¢des. A revista parou de circular em 1936, quando Jodo
Salles, sentido-se cansado, “preferiu fechar o periddico a vendé-io, temeeroso de que sexs objetivos e os principios
morais que nortearam a linka editorial do periddico fossem detnrpados.”™

Além de ser a primeira revista de grande porte dedicada inteiramente 2 mulher, destaca-se
também pela sua concep¢do editorial e visdo empresarial. Analisa Dulcilia Buitont: “Como
concepido editorial, era nma publicagdo mais completa e apresentava um porte respeitdvel. Até certo ponto, a
Revista Feminina’ estava antecipando uma tendéncia mais tarde predominante na imprensa feninina: veicnlos
gue abarcassem wma boa variedade de assuntos (embora ndo saindo das artes domésticas) demtro de wma

perspectiva mais voltada para o lado comercial (isto ¢, suprindo necessidades que anmentavan com a crescente

# A Revista Feminina, na condico de Unica revista de grande porte diggida exclusivamente ao piblico feminino
durante 08 a10s 1914-1930, despertou bastante interesse dentro do mundo académico, tendo sido objeto central de
duas teses (MASCARQ, Sénia de Amorin. A ‘Revista Feminina” Imagens da Mulber (1914-1930). Dissertacio de
Mestrado, ECA-USP, 1982 e LIMA, Sandra Liicia Lopes de. Espelbo da Mulher: Revista Ferpinina (1916-1925). Tese de
Doutorado, FFLCH, USP, Depte de Histéria. Sdo Paulo: 1991. ) e serviu de fonte para diversos estudos sobre
histéria das mulheres no periodo, entre os quais: MALUF/ MOTT, Manna/ Manda Licia. Recénditos do mundo
feminino. In: {Org) SEVCENKO, Nicolan. Fistéria da vida Privada no Brasil, vol 3. So Paulo, Cia. das Letras.
pp.367-421. Beleza em jogo: Beleza ¢ cwleara fisica mos amos 20. Sio Paulo: Bottempo/ Senac, 1999. SCHPUN, Ménica. Les
Années folles & Sao Pawlo. Hormwes et fommes au temps de Uessplosion nrbaine (1920-1929). Paris : 1. "Harmahan, 1997.

32 MASCARQ, Sénia de Amorin. A “Revigga Feminina” Imagens da Mutber (1974-1930). Dissertacdo de Mestrado,
BCA-USP, 1982. p.17.
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urbanizagdo, contribuinde para a integragio muma seciedade cada vey mais industrial).” Desta forma a
“Rezista Feminina’ pode ser considerada uma precursora dos modernos veiculos de comunizagdo dedicados &

mulber” no Brasil.”

Antes de langar o primeiro nimero da Lata Moderna, Virgilina Salles pacientemente
organizou um arquivo com mais de 60.000 enderecos de pessoas residentes em todo pais, a
quem pudesse interessar a publicago. Nessa primeira fase, o periddico teve tiragens de até
30.000 exemplares, distribuidos gratuitamente até o nirmero 7, procurando angariar assinaturas
para continuar 2 circular. Como ao final Virgilina Salles s& tivesse conseguido pouco mais de
1.000 assinaturas, ela comegou a percorrer casas de comércio angariando antncios.™ Parte do
sucesso de Virgilina Salles na coleta de anunciantes provavelmente se deva ao fato de ela
pertencer a uma tradicional familia paulistana; isso deve ter facilitado 2 entrada do periédico nas
casas das elites da cidade. Anunciar na revista era, portanto, anunciar diretamente a um piiblico
consumidor em potencial: as mutheres de classe alta — na definicio da historiadora Sandra Lima,
aquelas que tem um certo grau de mstrugdo e nfo precisam lutar pela sobrevivéncia ou, como
preferiu Avelina Haynes, “esposas de fagendeiros, de delegados e prefeitos ¢ professoras "

Segundo dados levantados por Sbnia Mascaro, a revista comercializava trés tipos de
anuncio: aqueles no formato-padrio e outros “mais sutis”, apresentados de duas maneiras, a
saber: na forma de texto como reportagens fotogrificas, e também referéncias 2 determinadas

jojas ou fabrica de mévess, inseridos respectivamente nas matérias de moda e decoragio. As

# Dulcilia Buitoni, op. cit.p.41.

# Sénia Mascaro informa que, em 1915, a revista atingiu vendagem de 15.000 exemplares, num momento em que 2
média nacional era de 10.000, e no ano de 1918, chegou a vender 25.000 exemplares. op. cit., pp. 26-27.

45 LIMA, Sandra Liicia Lopes de. Espelbo da Mulber. Revista Feminina (1916-1925), Tese de Doutorado, FFLCH, USP,
Depte de Historia. Sio Paulo: 1991. p. 41. Nessa nota fica patente a transformacio no status das professoras, pois, no
inicic do século XX, elas ocupavam o topo da pirimide social, sendo consideradas membros das classes mais
abastadas. No final do século XX, como se percebe no dia a dia e pelo senso comum, a profissio perdeu o prestigio
e teve seu salario muito reduzido, distanciando-se musto da posicdo social que ocupavam essas profissionais nas
primeiras décadas do século.
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propagandas finham espaco reservado nas pagnas mniciis e fnas da revista; os produtos mais
anunciados eram 03 de beleza, remédios, casas comerciais, modistas ou automdveis. A estreita
relacio da revista com os anunciantes apareceu até mesmo no subtitulo que acompanhou o

periddico nos seus primeiros anos de circulagiio: “Orglo de propaganda comercial e industrial”.™

2.1. O CONTEUDO

A preocupagio em ocupar o tempo livre das lertoras aparece claramente na analise do
conteldeo da revista. Boa parte das matérias sfo dedicadas ao ensino de bordados, cuidados com
as plantas, técnicas de artesanato das mais variadas, enfim, ao estimulo da pratica de atividades
manuats. Além disse, moda, decoracdo do lar, satde, culinaria, beleza, educacio dos tilhos, textos
literirios (contos, poesias, pecas de teatro, entre outros — escritas especialmente para a
publicaciio) conselhos, cartas de leitoras e "curiosidades culturais” eram os outros assuntos que
formavam o conteddo da revista. Em smtoni com o ideal de feminilidade contido em seu
interior, as capas recebram cuidado grafice especial, eram coloridas e costumavam trazer “igwas
de muiber em poses romdniicas mais recaladas, wHilas vexes com cRangas, 4 anuncar o alvo princpal de suas
mensagens: as vimlberes esposas & mies””

A revista tinha por funcio entreter e "educar” as leitoras, o que fica explicito nos temas
abordados com mais freqiiéncia pelo matenal literario de acentuado fundo moral, abundando
temas como maternidade e valorizagdo do casamento, produzide em sua maior parte por Claudio
de Souza. Sua atuagio na revista destaca-se ainda pela atracio de colaboradores de peso como

Menottt del Pichia, Olavo Bilac, Afonso Arnnos e Amadeu Amaral, que vez ou outra publicavam

% MASCARO, Sonia. op. uit, p. 11,
7 LIMA, Sandra, op. cit, p. 44
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alpum trabalho na revista, Entre as colaboradoras se destacavam: jilia Lopes de Almeida,

Francisca Juha da Silva, Dra. Alzira Rets ¢ Priscila Duarte.

A secdo de culindria era uma
constante na revista, ¢ inicialmente recebeu o
nome  “De  Cozinha”,  apds  algumas
mudancas ndo  muito  duradouras  de
denominacio, recebeu em janewrc de 1916 o

dtulo O Meru do meu Mando” que

Figura 12 : Os homens da familia preparam-se para expressa claramente a preocupacio da revista
saborear a nova recetia.

em firmar a associacio entre  mulher,
conservacdo do casamento e cuidados com a familia. A imagem que ilustra mensalmente a segio
apresenta uma mulher com um bolo na mio diante do marido e dois filhos homens, sentados a
mesa posta, observando-a com curiosidade. A mulher sorri, como que expressando satistacdo
por servir/brindar aos homens da familia com novas receitas.

Se os cuidados com a familia e a casa dio a tOnica inicial da revista, a questio dos
cuidados consigo mestma, ou seja 4 preocupagio com a imagem e aparéncia feminina, também
estd presente na tematica da revista desde o principio. Inicialmente de forma timida, essa questio
vai se ampliando gradativamente até ganhar um espago consideravel — em meados dos anos
1920, a secdo fixa de moda finha em média 4 piginas e ainda uma ou duas matérias aleatorias
sobre o assunto. Beleza é também é uma terndtica que ampliaria seu espago ao longo da trajetonia
da revista. Inicitalmente os textos discormam basicamente sobre beleza espirtual e moral, s
sening beleza que as mulberes deveriam sustentar”, como anota Sénia Mascaro. Vez ou outra & mais
freglientemente apbs 1920, junto a estes conselthos podiamos encontrar dicas de maquiagem ou

penteado.
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Os cuidados com o corpo também foram ganhando cada
ver mais espago dentro da revista, que procurava difundir e
ensinar as principais técnicas dos mals varados esporfes, de
exercicios para alongar a sithueta, fortalecer a musculatura das
pernas, aos esportes “masculinos” como, boxe, esgrima e até
mesmo bithar, passando pelo ténis e as novas técnicas de danca

criadas por Isadora Duncan. A pritica esportiva, segundo

informava a matéria “A Fducagio Fisica da Muther”, contribuia

Figura 13: Vestido longo,
colares e puiseiras. Cuidados

com a aparéncia, até mesmo na “bara o fortalecimento ¢ belega dos corpos, do mesimo [EHpo gie condiciona

matéria que ensina a fazer

marrom glacé! ¢ asseoura @ beleza do expirite™®. Tais preocupacdes constituiam,
3 C

juntamente com as matérias sobre beleza espiritual, um todo indissocidvel. A satde da mulher,
por sua vez, era tratada com discricdo na coluna  “Consuitdrio médico”, em artigos esparsos
publicados aleatoriamente, cuja finalidade era auiliar as leitoras, respondendo as duvidas a
respeito do tema (que muitas vezes chegavam 4 redacdo através de cartas andnimas).

Junto com 2 crescente atengao acs cuidados com o corpo e beleza, a prescupagao com a
sociabilidade feminina também ganha espaco na Revista Feminina. Em 1918 é anunciado “Jardim
Fechado”, um novo espago, "reseriado — de acordo com a historiadora Sandra Lama — dr assinantes
qie queiran prbkear assunios como modd, conlos, cozinha, bigiene doméstica, conselbos praticos, versos, com cerid
sravidade ¢ algam esitlo. A colaboragio excessivaments Jrivola serd desprezada”” . A seio nasce da sugestido
de uma leitora, que, em dezembro de 1917, refvindica 4 revista no qual espago as letforas
pudessemn se corresponder sob pseudonimo, trocando poesias, trechos de prosa, receitas,
curiosidades, informactes e amabilidades. A necessidade de espagos, fosse para comunicagio e

expressdo, fosse de um ponto de encontro feminino na cidade, aparece em indmeras cartas

35 %4 Fducagio physica da mulher”. Revista Femining, julho de 1918, 0231, ano V.
2 LIMA, Sandra. op. cit, o 48



publicadas pela revista, como uma de 1915 na qual uma leitora sugere a revista, 2 abertura de “wz
ponto de remnido para senboras, i misto de clube ¢ saldo de chd, onde se posia passar meia hord comt as amigas
(...} Os homens tem o5 sens clubes onde se resinerm, onde distraeny o espivito com jogos ¢ sntrefenimentos diversos.
(..) Uma senborg vai a4 cdade, fag snas compras e dere regressar @ casa o fazendo duar voltas a pé pelo
Tridngule”™ Além de abrir um espaco na publicacio para as cartas, a partir de 1918, a revista
oferece s suas leitoras uma biblioteca — instalada na sede da empresa.”™

As vezes a revista abria os espacos de sua sede para a organizagio de exposicdes de
trabalhos manuais realizados por suas leitoras. A revista convidava com alguma freqliénca as
mulheres a virem conhecer a sua redacfio, como uma opgio para um breve descanso entre uma
compra e outra no centro da cidade. Ali, as leitoras poderiam ainda adquirir alguma mercadora
comercializada pela Empresa Brasileira Feminina, como liveos, materrais para trabalhos manuais,
cosméticos.”

Outro demonstrativo da preocupagio com a socmbilidade fermnina aparece na secio
intitulada “Vida femmina”, na qual a revista abria espago para a divuigagio de programas,
resolucdes ou discussSes das associacdes de mulheres, assumindo o papel de porta voz do
movimento feminista, ainda que esta ndo fosse suz preocupagdo principal e que ndo
compartilhasse de todas as propostas defensoras da emancipagio da muther. A concepcio de
feminismo da Revista Femining, segundo Sandra Lima, pode ser definida assim: “(..) pacffico
resultante de umia evolugdo natwral, preservada da moral fradicional, dos papés femininos de esposa e wmide,
defensor de formas juridicas a favor da miwlber, fiel aos principios da Ipreja”™ Tais idéias compatibilizavam-

se com aquelss defendidas por Bertha Lutz, que também tinha por principais propostas 4

30 Raista Fertnina. Janerro de 1913, 027 10, ano 1L

51 Nijo foram encontradas evidéncias sobre a utilizacio da iblictecs refenda
2 LIMA, Sendra. p. 63,

35 LIMA, Sandra. op. ait., p.74.
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conquista do voto feminino, o protesto contra crimes
passionais e acima de tudo a educagio familiar.™
Catblica e conservadora, a publicagido trouxe
durante muttos anos em seu cabegalho a seguinte
epigrafe: "Swa Eminéncia o Cardeal Aicoverde afirma qus a '
Revista Femining' ¢ redigida com elevacds dos sentimentos ¢
largura de vistas”. Os editorials receberam durante otto

anos (1914 — 1922) a assinatura de Ana Rita Malheiros -

pseuddnimo  adotade por Claudic de Souza - e

Figura 14: A moca flapper, de vestido . )
decotado, cabelos coloridos, reza para o procuravam fmsar as tungdes da revista, sendo
Santo Anténio!

considerados por Sonia Mascaro “(...) @ vog mais alta da revista, que faiava enr lom mals ineisivo e melbor

reflatia seu pensamenis {..)” Dentre outros as bandeiras do nacionalismo, patriotismo, moralismo,
religifo, tradicio ¢ familia eram as mals recorrentes nos textos editoriais.”

Se o editorial, que era sua voz mais alta, era escrito por um homerm, € mesMO 2 sua
direcio e provavelmente a editoria estavam nas mios de Jofio Salles apés a morte de Virgilina
Salles, ¢ possivel afirmar que a Rezista Feminina apresentava idélas de femindidade e feminismo
concebidas por homens, uma vez que a maioria de seus colaboradores também eram do sexo
masculino. Diante desses dados, € importante ler as paginas da revista, colocando sempre a
seguinte questio: a “mulher ideal” apresentada na revista era uma aspiragdo feminina ou era uma

expressio das idéias masculinas sobre esses assuntos?

54 Bertha Lutz era hidloga e fundou, juntamente com Maria Lacerda de Moura, 2 “Liga pata a Emancipagio da
Mulher”, cuja preccupagio principal era lutar pela ignaldade politica das mulheres. Em 1922 fundou 2 Federacfo
Brasileira pelo Progresso do Feminismo, com o objetive de promover a educacio da mulher e elevar o nivel da
instrucio ferninina, proteger as mies e a infincia, obter garantias legislativas e praticas do trabalho feminino, entre
outros.”” OF TELLES, Maria Amélia de Almeida. Breve Mswria do Feminismo no Brasil. Sdu Panly, Bditora Brastiense:
1993, p. 47.



A maoda teve, durante mats de dez anos,
um espago fixo dentro da revista, denominado “A
Moda”, assinado pela cronista Marinette. Seu
objetivo era divulgar as novidades no tocante a
roupas, acessérios e penteados, atraves  da
descricdo e iustracdo de modelos que vinham
sempre precedidos do  comentirio  de  sua
redatora. As cronicas de Marinette provavelmente
eram bem recebidas pelo publico da revista, uma

vez que, além da longa permanéncia da cronista

no periddico, 4 se¢do cresce bastante desde sua

primeira aparicido em 1915 e meados de 1920,

Figura 13: Texto e imagem dividem o espago _ o
nas paginas de moda da Revista Feminina, quando passa a ocupar em média 4 paginas,

chegando mesmoe a 5 em algumas edigdes. As ilustragbes — em sua malor parte constituidas de
desenhos monocromaticos ndo assinados retirados de publicagBes estrangeiras {(a fotografia
aparece muito esporadicamente) — perfaziam no geral uns 20% da segiio, contra 80% de texto;”
— nio ocupavam, portanto, grande espaco dentro da secio. Assim, é possivel atirmar que a secfo
se destaca pela pecubiar escrita de Marinette, de cardter mais opinativo do que descritivo,

caracteristica que provavelmente a distinguia de suas similares publicadas em outras revistas.”

55 MASCARQO, S6n:a, op. at. g 33

% Concordames com a proporcio de 20% imagem contra 80% texto proposta por Sdnia Mascaro. A mesma autora
informa que a maior parte das dustragdes era provemiente de magazines patisienses, amencanos, mngleses ¢
argentinos. CE MASCARQO, Sémia. op. cit,. p. 86.

57 Na revista 4 Cigarra, 2 moda sempre teve espaco, Entretanto, as informacfes eram muito mais dustranvas do que
textuais. HExcecfes ocorrem apenas nos anos 1920, 1921, 1922 e 1924, quando é publicada a secio "Chyvuica das
Elgdncas”, assinada por Annette Guitry, ¢ guando as crdnicas de moda dividem © espago com conselhos sobre
beleza, {Glas, acessorios e, nos meses de fevereiro, fantasias de carnsval Na Rewww de Semang, 5 moda aparece
também de maneira esporadica: apenas entre os anos de 1921 e 1924 é gue ela ganha espaco fixo, com 2 colunz néo
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" A descricdo minuciosa dos modelos apresentados era parte integrante das cronicas de
moda da época, fato que provavelmente se justifica, entre outras coisas, pela grande quantidade
de lettoras que costumavam pedir as costureiras que confeccionassem seus vestidos tal como o
modelo apresentado em determinada revista, e também a questdes graficas como auséncia de
cores e pouca defimgdo de impressio. Isso prejudicava, por exemplo, a percepeio da textura do
tecido. Marinette, portanto, gasta algumas linhas descrevendo cuidadosamente os modelos da
edi¢do: cor, tecido, fitas, botdes, acessorios, chapéus, luvas, sapatos, penteados, maquiagem e o
que quer que se estivesse usando naquela estagio é detalhado pela cronista.

Precedendo a apresentagdo dos modelos propriamente ditos, Marinette iniciava as
cronicas refletindo sobre algum terna atual, 3s vezes mais politizado, como “a economia a que nos
obrigon a guerra”, ou “a necessidade de simplicidade em rowpas de trabalbe”, o que ocorria com muita
freqiiéncia durante os anos da Primetra Guerra. Qutras vezes mostrava-se preocupada apenas
com os rigores do estio ou com 2 fraqueza do inverno. Sempre afoita por novidades, Marinette
freqiientemente punha-se a lamentar a ausénciz de novidades de um més para outro, ou
inversamente a festejar algo novo. Apresentava, na matoria absoluta das vezes, toaletes de
passeio; somente apbs 1923 é que sdo indicados alguns modelos de camisolas, ainda que
aparecessem com algum freqGéncia em amdncios publicitarios. Mesmo assim as roupas de quarto,
por exemplo, ndo sdo em nenhum momento a tonica da secio.

No conjunto das secdes fixas da revista, além do Editorial, “A Moda” era a Gnica que
recebia assinatura. Marinette assina a sec3o até setembro de 1926, quando esta sofre, segundo
Sénia Mascaro, uma transformagio definitiva de enfoque, passando a privilegiar as ilustragdes ao

invés do texto. “Modas e Elegancias” ¢ o nome da coluna assinada pela cronista portuguesa

assinada, Ultimos Modelss, parte integrante do suplemento "fornal das Familias (modas, costuras ¢ bordades, a vida no lar,
veceitas e conselhos praficos, evonondia doméstica, bygiene da beleza, alimentarn)”. Nela hé ilustragdes de modelos e comentarios
descrtivos que ndo ultrapassam trés linhas. C£ BONADIO, Maria Claudia. Moda! Um perige para as boas mogas. Estudo
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Maria de Ega, que se detém em realizar breves comentdrios sobre os modelos apresentados nas
imagens, deixando de lado as opinides ¢ os debates a cerca das novidades acerca da moda.

E quem era Marinetter Impossivel responder com precisio a essa questio, uma vez que
as informagdes coletadas permitem apenas que formulemos algumas propesicdes/suposicdes.
Sonia Mascaro explica numa nota que, segundo informacgio de Dona Avelina Haynnes,
Marinette era o pseuddnimo de sua irmi Marina, escolhido por ser um nome afrancesado e,
portanto, adequado a uma cronista que deveria comentar questdes relativas 2 moda, que, naquele
momento, vinha essencialmente da Franga. Em entrevista que nos fol concedida, Avelina
Haynnes confundiu-se ao responder quem era Marinette.® Primeiro afirmou ser alguém da
redagdo. Quando perguntet se era um homem ou uma mulher, respondeu prontamente que sem
divida era uma mulher, mas negou que fosse sua irmd Marina, dizendo que, no inicio, quem
escrevia era sua mie e que, por ocasiio do falecimento desta, Marina era ainda muito jovem.
Deste modo, nio nos foi possivel confirmar a informagio, nem tampouco precisar quem
efetivamente assinava a se¢zo.

O estilo ndo sofreu nenhum alteracio perceptivel ao longo dos anos em que a segio foi
publicada, o que permite supor que a secdo foi sempre escrita pela mesma pessoa. Algumas vezes
a forma de tratamento empregada nos textos nos leva a desconfiar que a cronista na verdade era
um homem. Em algumas cronicas fica patente 2 erudicio do redator, em citacdes ou referéncias
a trechos de Operas e grandes obras literirias. Assim, as circunstincias apontam trés
possibilidades para 2 identidade de Marinette: Cliudio de Souza, Avelina Haynes e até mesmo

Jodo Salles. Mas sfio apenas suposices.

sobre a sociabilidade femrinina (1900-1930) Campinas: Monografia de Conclusfo de Graduagio. Departamento de
Histdnia, IFCH/UNICAMP, 1996,

% Entrevista concedida em 27 de janeiro de 1996 em sua residéncia no bairro de Higienopdlis na cidade de Sio
Paulo. Na ocasifio, Avelina Haynes confirmou que Ana Rita Maiheiros era pseudénimo de seu tic Cliudio de Souza.
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3. UM “KISTO SEBACEO” NO MEIO DA REVISTA.™

o .
"% _ hmenta a cronista de moda em

"Nao sei como principiar esta chronica. Tudo estd tio visto.
marco de 1917. Exclamacdes desse tipo eram uma pratica na segdo, cujo objetivo era apresentar as
novidades da moda para posteriormente comenta-las. Entretanto, durante os anos em que se passam
a Primeira Guerra, as novidades da moda, em sua rmaior parte provenientes de paises beligerantes,
sofrem uma desaceleracio de ritmo. No entanto as mudancas relativas a forma, ao corte, a0s
modelos e mesmo aos tecidos s3o significativas e Marinette destaca essas transformagdes.

O vestudrio feminino comegava a apropriar-se dos uniformes militares: em pouce tempo,
chapéus, sapatos, vestidos, enfim uma infinidade de pegas de vestuario comecam a ganhar formas,
cores e tecidos inspirados nas roupas de marinheiros e soldados, como destaca Marinette em cronica
de 1917:

“Sabem todas as gentis kitoras, porque mais ou menos sdo vitimas submissas da Moda. A grande nau que
vem do velbo mundo carregada de figntinos que sdo mossos senbores — a influéncia que exerces a gnerra ng vestudrio
ferinino. Vimos o5 mais clamantes disparates e também as mais lindas ¢ originaes combinagies — tudo isso influéncia
do soldads, do homem de gnerra ¢ das condihes de guerra. Foi assim gue apareceram as saias curtas ¢ as botinas de

cano alto a imitar as capas dos Poilees’ e dos Samies’, destacando o calpado de campanha. Foi assim que tanto em

Cvor estiverdo ¢ estdo o5 chapéus fourando ‘bonets’ e ‘asques’ militares. {....). Mas Joi também porgue os tecidos
2 g g

5 A espressio Aists sebaro € utilizada por Ana Rita Malheiros — Cliudio de Souza (revelagio que nos foi feita na
entrevista de Avelina Havnes, cf j4 mencionads) como uma imagem negativa, impura para a moda em artigo publicado
em fevereiro de 1920

50 “A Moda” Rewsta Fewinina.. Sdo Paulo, margo de 1917, e 34, ano IV,
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estavam caros ¢ as fdbricas monopolizavam a produgio para suprimentos ds intendéncias, tanto que apenas o prego do
coury subin logo os canos das botinas desceram a proporgles ragodvess.””

No més que se segue, a cronista observa que com a largura e o cumprimento das saias nio
foi diferente, e o alto preco “das fazendas” acabou justificando, 20 menos naquele momento, sua
dristica redu¢do impulsionada pelos criadores de moda. Até o final da Primeira Guerra, é raro o més
em que a cronista nfo pega contenc¢io no luxo das toaletes as suas leitoras.

Ainda durante a Grande Guerra, em fevereiro de 1918, Marinette apresenta as leitoras
modelos “andaciosos”, porém econdmicos nos tecidos, como a saia estreita que parece ser uma
“restanracdo mais ou menos modtficada da saia entravée” e deixa a cargo destas aceitar ou nio as imposigdes
da moda. No mesmo artigo pede s leitoras que desprezem as luvas, em razio do alto prego que
apresentam. Ainda no tocante 32 economia, a cronista completa que “v uso das mangas curtas nio ¢ em
nada attentatério a6 bom gosto”. Nesta e em outras ocasides a cronista demonstrard um gosto
extremamente racional diante da moda.

Com o fim do conflito, como a economia mundial estd abalada e é preciso economizar, a
cronista passa a levantar a bandeira da economia de tecidos. Dentre outras coisas, passa 2 pregar as
leitoras da revista o uso do algoddo e outros tecidos menos “nobres”. A cronista, ac contrario das
vozes moralistas que podem ser ouvidas com muita freqiéncia dentro da Rewsta Feminina, nio s6
divulga vestidos com saias e mangas mais curtas, como apresenta, apdia e divuiga manifestos como o

(UE ransCrevermos:

(...} Agara por exemiplo, um deputads americano do estado do Texas o Sr. Summers, acaba de fundar nma

assocagdo, cujos fins € a propaganda entre o5 sens associados, do mdximo de economia nos vestudrios. Denomina-se ela

st < A Moda”. Revésta Fepmnina. S30 Paulo, agosto de 1918, 12 52, o V.
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“Associacdo dos Cavaleiros e Damas do Remendo”. O sen propdsito é propagar a modéstia ¢ promover em tods pats,
por todas as formas ao aleance de sens associados, uma enérgica reapdo contra o5 excessos do huxo das roupas e

promaver ao mesmo tempo, a provmigagdo de kis contra a ostentagdo sumptudria cuje excesso chega a tornar ridicnlo o

bomem ¢ escandalosa a wnlber™

Ainda que suas orientagdes a respeito da moda sejam um pouco dissonantes daquelas
proferidas no restante da revista, a simpatia pelos Estados Unidos expressa no mesmo artigo é um
ponto em comum com as diretivas do periddico, que exalta sempre que possivel a nobreza das acGes
norte-americanas. Dentro da secdo de moda, as influéncias vindas dos EUA s3o diversas: tudo é
lembrado positivamente, do trabalho feminino as novas dangas, especialmente se levarmos em conta
que ambos s3o responsiveis, segundo Marinette, por uma dristica redugio no cumprimento das

saias. Isso é possivel se notar nos dois trechos que se seguem:

"[d dissemos wma vey que a moda gragas a influéncia americana, se lew lornado mals natural, mais
ygiénica, mais ligica. A sata curta, por exemplo, & uma imposicdo norte-americana. A mulber de Nova York on de
gualguer das grandes cidades daguele prodigioso patz, tem uma vida activa e de movimentos, e de tal maneira gue nds
ndo fazemos bem uma idéia disso. Ela ¢ a caixeira vigiante, a agente de negdcios, a propagandista de produtos
industriaes, exerce uma Série de actividades que fariam invgia ao mais andacioso dos nossos corvectores de praga. Ora,
esta mulher ndo podia vestir-se d moda franceza, apertar-se em espartithos de talas ¢ saias longas. Necessitando ter
Lvres as mdos para levar a sua bolsa on a swa valise de amostras, ndo podia ocupar-se em erguer as faia;, como erd,
entio de estylo. ]d se v que a principio as mogas desse genero eram alvo de desprezo das senboras ociosas gue ainda

teimavam em submeter-se aos inchoerenfes modelos pariggenses. Pomco a pouco ellas, pelo sen grande numero

6z “ A Moda”. Revista Feminina. Jutho de 1920, n.° 74, ano VIL
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comegaram @ influenciar a moda. Por fim a moda generaligon-se. Desapareceram os espartilhos que afagavam o collo
das semhoras, que lhes torturava a cintura: as saias encuriaram-se ¢ o corpo da mulber ganhon uma grande Liberdade
de movimentos e adguirin uma ondulagio natural gue antes ndo tinha."™.

Com a popularizagio das dangas como o fax-tf, o magtime € a valsa lenta, — continua
Marinette ainda no mesmo artigo — o uso de saias compridas com caudas, como tentavam naquele
momento impor alguns costureiros de Paris, amantes da tradi¢lo, seriam “exelentes para varrer 0 pé ¢
incommodar guem as wie”. Trata-se de uma fala muito sintonizada com os novos habitos da mulher,
completada pela observagio final: “ew guesties de moda, 56 as coisas contrastantes ¢ gue forgam atengiao, succede
sempre gue as creagdes concebidas com um gosto discreto guasi nunca obtém exito.”™.

Durante todo o perfodo que escreve, Marinette esforga-se para difundir as modas “praticas”,
sem se preocupar se os cabelos demasiadamente curtos distanciam as mulheres de sua imagem
corrente de feminilidade ou se as satas curtas parecem licensiosas, como afirmam outras vozes; o que

importa € a funcionahdade, como fica patente na crdnica de maio de 1925:

“Pois ¢, carlssimas leitoras: o trago caracteristico da moda actual £ o senso prético, gue tudo invade, gue tudo
domina.

Dao os cabellos compridos muito trabalbo para trazel-os em ordem, sempre penteados? Nada mass simples:
inventemos o cortes “d la gargonne”, Jeanne D'arc”, pomponeite, etv ¢ eis remediado o mal. B as saigs quasi até o
chio? Aborrecem-nos, tiram-nos a eleganda, dificuitan-nos o5 movimentos? Ld apanbamos a tesonra e eis as saigs
curtissimas, pelos joelbos ¢ commodas ¢ graciosas. E a silhueta? 5i a moda manda que seja fina esbelta, vaporosa, de

acedrds com o5 tempos de boje, de paes pequeninissimos, de rifeigdes magras... Porém, muitas elegantes sio gordas de

63 A Moda”. Revista Feminina. Margo de 1919, n.° 58, ano VI
64 A Moda™ Rerdsta Femmining. Setembro de 1920, n® 76, ano VIL
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natureza. Mal de nascengal Néo emagrecems nem a regime de pdo ¢ agua. Pois’ facilimo: a senbora moda langa win
decrety ordenando a5 suas obedientes escravas o uso nas diversas “toilettes” do talhe directo, recto, de uma 56 finba.

E o guanto basta para as gordas se Lornarems esguias € magras ¢ as magras..mals ¢sguias ainda. "

Assim as novidades, como ja foi dito, sio muito bem vindas, contanto que venham para
facilitar e ndo para dificultar! Por voita de 1925, sdo retomadas as saias demasiadamente justas;
inspiradas nos modelos eatrarée, rasgam com facilidade impedem, prejudicam o andar das mulheres.
Marinette definitivamente desaprova e justifica: “O inconseniente da moda atnal para passeios ¢ esporte, como
jid tenho observado em chronicas precedentes, consiste na exaggerada estreitesa das saias que prejudicam o5 moVImentos,

tomando o andar da mulber ponco gracioso.” A Gnica exce¢do a essa regra é encontrada na cronica de

fevereiro de 1925:

“Pelo gue se refere ao calpado, ndo se sabe como irdo se arranjar as elegantes para ndo apanhar humidade nos
dias de chuva, pois se a moda decreton gue o5 passeios de qualquer especie se deverdo levar a cabo com sapatos de
pellica de tons delicadss ¢ decotados a tal ponto que as correiras ou presilhas que os adornam ndo conseguirian S
sjestar avs pés.

Agrada-vos on nio o modelo? E elle borito? E fiio? Ora, que importal E @ Moda, ¢ éis dito tudo. Os
dictames da tyranna 5do sempre bellos e por mais extravagantes gue sgjam, acceilos sem varianie gostosaments com um
sorriso de satisfagdo pelas encantadoras filhas de Eva, sempre prontas a se sacrificarem no altar suntuoso da moda.

Pobres pésinbos de tdo “mignons”, cabem na palma das mdos dos poetas. Vs sempre fostes o maior
suppliciads pela “coqueterie” do belp sexo. Ai a5 vossas donas como sdo crweis! Sofrem ¢ vos fazem sofrer. Que o

digant 05 sapatinbos que hoje se usanm.
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Haverd, talve; um angmento de resfriados ¢ influenzas; porém...

11 fant sonffrir pour étre belle...”™

O novo ideal de feminilidade associado 2 juventude também é propagado por Marinette.
Ainda que este nd0 seja um tema tdo recorrente em suas cronicas, ndo sio poucas as vezes em que
ela apresenta uma “toilette” ressalvando que os novos modelos deveriam ser usados apenas pelas
mulheres mats jovens. A cronista chega mesmo a publicar uma espécie de tabela
métrica/cronolégica das saias em margo de 1922, na qual procurou colocar de forma um tanto

irbnica a relagio idade/comprimento das saias, explicando:

“... meninas que ndo passern de dezesseis primaveras, saia até o joelbo; além desta edade, até os vinte e Ires,
mdls desy centimelros; entre vinte rés ¢ vinie e oito, adicionam-se ainda cinco centimelros mais; dos trinta aos guarenta
annas, cinco centimetros mais. Depois dessa edade, tabela nio ¢ mais necessdria: usem as senboras o comprimento gue
melhor lhes parecer. E isso porgue tenbam a saia musto comprida ou exaggeradamente curta, ninguém lhes pord

57
repare...”

A distingdo soctal também se faz presente nas cronicas de moda, para a qual o inverno, que

permite as senhoras o uso de casacos de pele e mantzanx, é a estagio elegante:

“ Desde Addo ¢ Eva ne Paraiso, fem sido o inverne a estagio do anno predileta das pessoas de bom-tom.

Homnes ¢ mulberes de ‘bien’, ao vel-o approsimar-se, hatew palmas, dando mostras de satisfacdo. O frio ¢

Arsifocrdrico. ..

85 ¢ A Moda”. Revista Feminina, Fevererro de 1925, n™ 129, ano XIL
& Ibdem.
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Os espetdenlos, as noites de danga, as tardes de chal As macias pellucias, os suaves velludos, os longos abrigos
de pelle, o5 fifos regulos!

One requintel™

Destaca a cronista ainda em outra cronica que “O caracteristico das modas de inverno, € sua nota de
sobriedade. Sobriedade de linkas, de adornos, de tonabdades.”” E moda para ser usadas em concertos,
reunides chics, festas de gala, teatros e casas de cha ressalta Marinette em crénica de junho de 1923,
na qual comemora a chegada do inverno e destaca ainda a plstica toda especial que as toaletes de
inverno adquirem sob a“chuza espledorosa da lug, electrica’™”

Dentre as diversdes, o Prado seria o local da expressio maxima do requinte da moda ou, nas
palavras da prépria cronista, 0 “guartel general da elsgincia feminina”.” Essa é ainda a diversio favorita
de Marinette, um ambiente “mesclado de homens ¢ mulheres elepantemente trajados, com “aplombs”, chic mesnmo

durante os intervalos dos pareos e guasi que perdemos a compostyra quando os Jogosos cavallos estdo entrando na recta

Sfinal, proximo ao posto vencedor ¢ ao favorito...””

Os trechos transcritos ressaltam a preocupagio de Marinette com a sociabilidade feminina e
ainda a estreita ligacdo da moda com esse espaco. Ao longo dos anos que suas cronicas estiveram
presentes na revista, a cronista procurou evidenciar que o espa¢o publico era o local privilegiado das
aparéncias e, mais especificamente, o local das diversdes das elites. Ainda que aplauda as modas

priticas adotadas pelas secretirias e caixeiras-viajantes americanas, em nenhum momento faz

67« A Moda”. Revista Fepsinina.. Outubro de 1925, n” 137, ano XIL
8 < A Moda”. Raista Feminina. Maio de 1925, n° 132, ano XTI
8 « A Moda”, Revista Feminina. Junho de 1924, n® 121, ano X1
70 < A Moda®, Rewsta Femmnina.. Junho de 1923, n° 109, anc X.
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referéncia 4s trabalhadoras paulistanas, pelo contririo, oque suas cronicas deixam evidente é que o
publico alvo de Marinette eram as mutheres das camadas mats abastadas, que tinham tempo e
dinheiro para freqgilentar locais chies e refinados. O carater mais avancado e inovador de sua segio,
que gosta das transformag¢8es da moda, muito mats pelo seu cariter inovador e ousado do que por
serem tteis 4s senhoras leitoras. Por essa abordagem em relacio 2 moda, a secfio se constitui numa
importante dissonincia dentro da Resista Feminina, na qual dentro de um contexto mats amplo as
novidades da moda, como satas curtas, decotes e cabelos 4 & garponne por exemplo, nio eram vistas
com muita simpatia.

Um exemplo importante disso setia o editorial assinado “Ana Rita Malheiros” (Claudio de
Souza) de fevereiro de 1920, no “a jomalista” qual comega por aplaudir a miciativa da religifio, que
comegara 2 lutar contra a moda, que “De arte do vestir; estd aos poucos se transformando em arte do despir...
Effectivamante ao ver-se passar hoje, nas grandes cidades (por gue o interior se defende galbardamente dentro de sna
moral antiga) wwa das chamadas ellegantes, 56 ndo se tem a impressdo de gue ella esteja em marmores de aloova
porgue nossa nogdo anterior de trajes menores’ nol-os pinta mito majores em comprimento ¢ muito mais anchos em
largura.”” O artigo prossegue alertando em tom sarcastico contra a inversdo no tamanho das roupas,
prevendo para breve o enconto entre decote e comprimento das saias, de tanto que desce o
primeiro, e sobe o segundo. Tal reducio, aos olhos da/do editoralista ndo se justificava de modo
algumn pela economia de “estofo”.* E a0 aderir aos caprichos da moda, a “mulher honesta” perde o

direito de exigir respeito para consigo, continua “Ana Rita”™:

71 % A Moda”, Revéite Feminina. Marco de 1923, n° 106, ano X,
72¢ A Moda”. Rewsta Ferwining.. Peveretro de 1923, no.105.
73 % Ana Rita Matheiros”, “Fevereiro”, Revista Feminina. fevereiro de 1920, n¢ 69, ano VIL
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“Si nmos vestimos como a5 hetairas (sig), si fumamos como fumam as favoritas dos barens, si nos
enchapanamos como as margfonas, si nos debrugamos aos ombros dos homens como fagem as chinas embriqgadas ¢ s
chegamos — jd s chegon a issol — a fazer, a apregoar, no grande mundo, as célebres farras?..”

Felimmente esse phenomeno, 5t nos atingin, for 56 nas grandes cidades, ¢ ainda nestas, apenas numa certa
sociedade desnacionalizads, de typos gue se envergonbavam de ser brasileiros, quando mais se deveria emvergonbar o
Brasil de os ter por filhes. Esses senhores ¢ essas senhoras — pobres senbores ¢ senhorasl... — new vestem, nem falam,
nem se alimentam, nem racodnam a brasileira, e acabam por constilmir wm Kysto sebaces dentro da nossa
nacionalidade: sociedade de francelbos de cabecas idiotas que se deixcaram embrutecer pelo ether ¢ pela morpbina da

. ~ A - 75
dissolucdo de ragas em decadéncia”

Em resumo, as modas importadas da Franca sfio, para a editorialista, um kysto sebaceo que
deve ser extraido a fim de “sanear” a fim a soctedade brasileira. Aderir aos novos habitos é nesse
contexto sindnimo de imoralidade e, para as mulheres, a porta de entrada para o mundo das
“mulheres sem resperto”.

Essa ¢ provavelmente a manifestacdo mais agressiva e mncisiva contra as modas, ¢ que,
aparentemente de forma contraditéria, convive com a se¢io de Marnette na revista. Os ataques as
modas eram freqiientes, mas na maioria das vezes apareciam num tom bem-humorado ou na forma
de alerta ou conselho. Os excessos de permissividade ou luxo da moda eram associados com alguma
freqiéncia 2 prostituicio, mas sempre de forma muito mais sutil, como é possivel verificar no artigo
“A elegincia debanda...”, assinado por Paulo de Tharso em 1917, uma espécie de manifesto contra

os luxos das roupas e acessdrios modernos:

74 Sobre 2 moda ¢ economia de tecidos, “Ana Rita Malheiros™ diz: “E uma ragio que se pode eguiparar a do saloio gue tiron o
chapéa para receber wma pancada na cabega, por gue o chapéo lhe custdra vinte nrl reis ¢ @ cabepa anda lbe custard.”. 1dem.
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“Antigamente, o5 acessorios da belleza feminina nada mais eram do gue acessorios. Modernamente séo eles o
essential, o funde indispensdvel para que essa beleza se refiicta com mais deslumbramento ¢ com mais redugbes. Sao o
essencial porque hoje, infelizpente, a muther ndo é admirada por si propria, isto é, pelas suas qualidades e pelas suas
virtudes, mas pelos trapos brilhantes ¢ curtos que se lhe rasga nas espaduas ¢ pelas contas que paga na modésta, gue

Jaz no sapateiro, gue deixa na chapelleira, que abre nas joalberias ¢ em todas as casas de modas, de bugigangas etc ¢

ta £ 73

Com o intuito de despertar nas mulheres o gosto pela simplicidade, o autor, compara os
luxos encontrados entre os leques ¢ murmurinhos das tardes no Tridngulo, “aos Gltimos dias de
Pompéa” — cidade cuja “lenda” informa ter sido castigada, por seus luxos, vaidades e
permissividade, por meio de uma erupgio vulcanica. E aconselha suas patricias a tomarem a Grécia
como exemplo de civilizagio, evolugio e simplicidade.

Na década de 20, s3o os cabelos curtos e a apropriagio de elementos do vestudrio masculino
pela moda feminina que comegam a chamar atengio dos colaboradores da revista. Um bom exemplo
disso € o artigo “Frivolidades Femininas”, de Gomez Carello, que associa a adogio dos cabelos
curtos pelas mulheres a mutilaciol Para o autor, ao livrar-se das longas madeixas, as mulheres
estariam destruindo um dos maiores simbolos da feminilidade. 7 Menos radical, o artigo nio
assinado “Vanagdes sobre o cabelo curto —a opinido de alguns pintores sobre essa moda feminina”,
publicado em 1923, coloca em debate a questio do comprimento dos cabelos e deixa para a leitora a

decisio de adoti-los ou ndo. Dentre os artistas que opinam sobre o assunto, estio Guirande de

75 Thidem.
76 Repgsta Fermtinina, Marco de 1917, 00.34, ano TV.
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Seevola, para quem “O géner petit-gargan que prefender attingir, compromette nas yulberes o cardter natural 4
sua beleza. A mulber fenta masculnizar-se 34 oconseguindo povém afé cerfo ponlo, " Com oque concorda Paul
Chabas™, “ pintor preferido das damas elegantes”, partiha da mesma opnido, segundo a revista. Apenas o
pintor Van Dogenm, "o mais moderng dos refratisias, se declara partidario desta moda feminina, Para ele trata-se
de umt problema de evolugio, mais que iz caprichy dos lenpes "

Ainda que a revista abrisse espago para o debate de questdes da moda, uma andlise geral dos
artigos que discorreram sobre assuntos como cabelos curtos, silhueta reta e adogio de pijamas, enire
outros, durante toda a década de 20, leva a crer que, para os seus editores e colaboradores, a mulher,
ainda que nio fosse permissiva, “perdia” e contrariava sua femunilidade ou seja, sua natureza, 20
adotar esses novos habitos,

Os diversos trechos cirados evidenciam o incdmodo que as mudangas da moda causam entre

03 colaboradores da revista, que ndo medem as palavras para

associd-las 3 negatividade, 4 perda da feminiidade e aocs
danos que poderiam ocasionar 4 moral das mulheres. Tass
opinides quase sempre divergem daquelas expostas pela

maior autoridade no assunto dentro da revista, a cromsta

Marinette. E razodvel supor que a segio por ela produzida

% e

Figura 16: Detalhe do animcio das

S e Marinett era muito apreciada pelas leitoras, a se julgar pelo termpo de
cintas Marinette

sua permanéncia na publicagio, pelo crescimento do nimero de paginas a ela dedicado 2o longo dos

77 Gomez Carselio. “Frivolidades Femininas ‘(os cabelos cuttos)’ 7. Redsta Femimna, fevereiro de 1924, 02117, ano XL

7% Paul Chabas (1869 — 1837), o pintor premiado com medalba de ouro na exposico universal de 1900 e membro da
Academia de Belas Artes, era seguidor da tradigio académica. Cft Dicondrss de Arves. Oxtod.

% Van Dogen (1877 — 1967), pitor que se notabilizou por utilizar elementos e cores fauridar na realizagio de retrawos da
“bela sociedade parisiense”. Cf ARGAN, Giulio Cardo. Arte Moderna. Companhia das Letras, 1992, P. 236.

8 “Variacoes sobre o cabelo curto — A opinifio de aguns pimtores sobre essa moda feminma”. Revsta Fomining, Junho de
1924, ano XL



anos e ainda pelo nimero de anuncmantes que figuravam entre 08 textos e ilustracdes de “A Moda”.
Qutro atestado dessa popularidade sdo os antncios das ewfas Marinette, produto comercializado pela
Casa Bandon — atamada casa de cintas para senhoras. A publicidade do produto aparece nas edicdes

da Rewsta Feminina de 1923-1924 ao lado da se¢do assinada pela cronista.

A msergdo de anincios em meio 4 segdo fol uma prafica MUito coOMuM Nos Primeiros anos
de circulagio da revista, entre 1917 e 1920: La Saion, Casa Alemd e Mappin Stores sio algumas das
casas que anunciam ali. O Mappin Stores se destaca: enquanto as outras lojas sdo referenciadas em
ilustracBes, a loja de departamentos anuncia com uma freqiiéncia muito maior, tendo exclusividade
sobre o espace durante todo o ano de 1918. Referéncias a loja aparecem também no texto da
cronista que Informava as leitoras ndo sé sobre os dltimos modelos recebidos pela casa como

também sobre as comodidades por ela oferecidas.”

A Casa Mappin fornece das suas clientes o5 mats variados ¢ ricos elemenios para loilette na sua seciio de
confecides vém-se o5 mats elegantes modelos de roupas passiveis de adaptagdo ¢ gue poden ser cormgidos segnndo o fipo
e o gosio da cliente.

A sua seccdo de fazendas ¢ ontros atributos de toilette ¢ a mais completa que se pode desejar, sendo de notar

que ado hd lecido por veais recenie gue e pode desejar, que 52 ndo encontre nessa casa. < Casa Mappin se caracteriza

81 Sepundo Helotsa Cruz, esse fipo de publicidade, na qual antincio e texto jormalistico se fundem, toma-se cada vez mais
frequente durante os anos 1920, CL CRUY, Heloisa Fara, A ddade do reclarze: Propaganda e Pertodisma e Sdo Paulp — 1890-
7915, Progeto Histiria — Revista do Dgpartamento d¢ Estudos Pos-Graduados em Histéria ¢ do departamenio de Historia. PUCSP. Sho
Paulo, no. 13, p. 1-211, Junho/96. p. 89.
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pelo cuidado com que acompanpa as creagles de Londres e Pariz, adaptando-as por veges ao nossa chma o

gecrescentando-ihes por vezes, novas miodatidades, cada qual mals interessante™

Figara 17: Nas propagandas do maior
anunciante da rtevista, a principal
mercadoria era a disposicdo da mulher!

Além de aparecer na secio de moda, 2 loja anuncta
concomitanfemente  em  OUlros  espagos  da  revista,
especialmente em sua primeira pdgina, com anuncios de
pAgina inteira, espaco que se revezou durante anos com
uma dezena de anunciantes, mas em espectal com 2a sua
rival, a Casa Allema. que publicava mensalmente aniincios
de pégina inteira. No inicio da década de 1920, uma tercetra
casa de modas comecava a se destacar. E o Emporio Toscano
que, localizado 4 rua General Carneiro, publicava anincios
de pigina inteira nos mesmo moldes que o Mappin Siores,
recorrendo a ilustracSes semelhantes aquelas encontradas

nos anuncios da loia de departamentos. Entretanto,

diferentemente das duas primeiras, que tinham seus anincios estampados em papel comehé, a loja

italiana anunciava nas paginas de papel jornal encartadas no meto da revista,

Nio s6 as casas de moda anunciavam em grandes espacos na revista. Publicidade dos mais

variados automovels também costumavam ocupar esse espaco. B possivel afirmar, entretanto, que A4

Saside da Mulber, um remédio para as “doengas de senhoras”, era o anunciante mais fiel da revista,

com espaco reservado em todas as suas contracapas.

82 “A Moda”. Revista Femining, no.44, ano V1, janeirc de 1918,
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Além dos anunciantes que ocupavam grandes espacos em papel auchd (no qual também era
impressa a maior parte da revista), havia amnda aqueles anuncmntes que ocupavam as paginas
centrais, impressas em papel jornal, compondo uma espécie de suplemento encartado na publicacio,
em que propagandas diversas dividiam espaco com secBes fixas, como O Menn do men marids e Jardim
Fechado. Os antncios ali publicados treqientemente ocupavam um quarto de pigina cu apareciam
em forma de tinnhas de “pé da pagina”. Casas bancérias, produtoes alimenticios, moveis, remédios,
produtos de beleza, lojas de tecido sio alguns dos produtos habitualmente presentes naquele espaco.

Ao longo da década de 1920, o espago e a variedade desses anuncios sio amplados. Os
remédios, que mictalmente eram as presengas mais assiduas nas pdginas e rodapés publicitirios,
comegam a dividir a supremacta com produtos de beleza e higtene. Exemplo disso € o anuncio de
1925, que intorma sobre “Os preparados gue se venderr nesta redagio”. Dos 19 produtos relacionados, 10
se enquadram na rubrica beleza, higlene e perfumarta (receita para colorir os cabelos, Agua de wionia
Girany, Agna de colonia Reny, Creme Anra, Creme Beldade, Esmalte Gaby, Logdo Brilbante, Pasta Reny, Sabonete
Ejite, Po de arroz Reny), 6 sdo remédios (Fluxo Sedatina, Digestivo Picard, Dyspesia, Kaledon, Magnésia
carminativa, Pastiihas Renny, Sanguinol) e os restantes se dividem entre produtos alimenticios {Cold oream
Insuperdvel, Creme de leite de ceras purificados) e tintas para colorir roupas em casa. Na mesma edicic da
revista, entre outros anuncios, encontrames o tradicional Petafing” {rambém 2 venda na redacio da
revista), produtos de beleza Edgabets Arden, Emulsdo Scott, Casa Lemcke (modas), Congolium tapetes {do
Rio de Janeiro), maquinas Carlos Riche/, duas lojas de fantasias para o Carnaval, automével ESSEX]

Emparia Toscano, Dadge Brothers (automoveis), Lotérica $ao Pedro e, como nio podia deixar de ser, A

8 A pintura para cabelos Petading, juntamenie com o creme para a pele Derwmng, eram comercializados pela revista desde
1914 — Segundo Avehna Haynes em depoimento a S&mia Mascaro, essa foi a primeira tinta para os cabejos fabricada no
Brasil. A férmula era vma criagdo de Claudio de Souza (que além de escrdtor era médico) e era fabricada pela Empress
Feminina Brasilera,
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Saside da Mulber. Uma sintese das insercBes registra a predominincia dos aniincios dos produtos de
beleza ¢ o crescimento dos anincios de automodveis. Outros anunciantes importantes que aparecem
com muita freqiéncia na revista sdo Casg Bowiha (modas), Companhia Antactica Panlista, Bioténico
Fontoura, Elisdr de Inbame, Cintas Rejane, Aspirina Bayer, An Petit Paris e Oriente (chapéus)™.

Ainda que os anincios das casas de moda nfo fossem matoria nas piginas da revista, é
inegivel o destaque que eles t€m em meio aos outros anunciantes, pois, além de ocuparem as
paginas de maior destaque, respondem pelos antdncios de maior porte. Mappin Stores e Casa Allemi
figuram entre os anunciantes mais fiéis da publicagio, perdendo apenas para A Sadde da Mulber. O
que esse dado permite afirmar é que as casas falavam diretamente para o publico da revista e se
interessavam em se fazer presentes no cotidiano das leitoras, exatamente porque essas mulheres das
elites e classes médias altas paulistanas constituiam um puiblico consumidor por exceléncia que, além
do poder aquisitivo, possuiam aquilo que Christopher Lasch definiu como um “gpetie inesgotdvel nio so
par bens, mas por novas experiéncias de satisfagio pessoal’™ .

O principal ponto de conexdo entre a segiio de moda da Revista Feminina e os amincios do
Mappin Stores € a comercializagao de novas imagens para a mulher. Talvez esse fosse o principal
produto que loja e revista tinham a oferecer. Mais do que roupas, perfumes e cortes de cabelo, é o
“modo de vida” jlapper {segundo Christopher Lasch o objetivo final da publicidade, esta menos em
anunciar um produto e mals em promover o consumo enquanto modo de vida —~ grifo noss0), ©
maior atrativo que ambas disponibilizam para a mulher através do consumo de moda®. A esse

“modo de vida” soma-se aquilo que denominamos “obsoléncia da moda”, menos matenial e maits

% Um levantamento mas detalhado sobre os anunciantes da revista, ver MASCAROQ, Sonia. op. ait. pp. 2841,

8 LASCH, Christopher. 4 cultura do Narcisimo. A vida americana numa Era de esperangas em declinzo. Rio de Janeiro: Imago,
1983. p.103.

8 Idem, p. 102.
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subjetiva. Neste ponto € possivel afirmar que s3o as subjetividades que movimentam o mercado de
moda. A necessidade de “inovar, renovar ou mudar” o guarda-roupa a cada estagio ou qualquer
outra periodicidade obedece portanto mais 2 uma necessidade pessoal de recriacio, reinvencio,
renovagdo e, por que ndo, reafirmacio da identidade feminina, do que a uma necessidade material.
Sio os significados atribuidos a um determinado corte, tecido, cor ou modelo que influem sobre o
consumo (a0 menos no que se refere ao consumo de moda realizado pelas classes mais abastadas)
muito mais do que a aparéncia desgastada das roupas de um guarda-roupa. Dessa forma, 2 moda
feminina transmite para outros a identidade de uma mulher, ou de um grupo de mulheres, ou aquela
identidade com 2 qual a consumidora em questio se identifica, identidade nio necessariamente
ligada a0 papel que a sociedade lhe reserva. No contexto da cidade de Sdo Paulo, no periodo 1914-
1930, esse processo € acelerado, incorporado e difundido pela imprensa e pela publicidade.

E importante frisar, entretanto, que em termos de moda essa associacio entre
roupa/aparéncia e identidade/irnagem nio € novidade. Gilda de Mello ¢ Souza j4 havia constatado
essa relagio na forma como as mulheres construiam sua individualidade no século XIX, como é
possivel verificar no trecho que se segue: “Tendo a moda como inico meio ilicito de expressio, a mulber
atirou-se & descoberia de swa individualidade, inquicta, insatisfeita, refazendo o pripria corpo, aumentando
exqgeradanmente 05 guadris, comprimindo a cintura, viclentands o movimento natural dos cabelos. Procuros em i, ji
gie nda lhe restava outro recurso — a busca de sen ser, a pesquisa atenta ds sua abma. E aos poucas como o artista gue
ndo se submete @ natureza, impos a figura real de wma forma fictiia, reuninds tragos esparsos numa roncordincia
necessdria.”®

Diante das colocagbes de Gilda de Mello e Souza, é possivel formular a seguinte proposicio:

A mulher faz usos da moda ¢ a moda propde identidades 2 mulher n3o necessariamente nessa
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ordem. A justaposicio de fgper ¢ “mie-esposa, dona de casa”, que pode ser verificada na imagem
das mulheres das camadas mais altas, no contexto desse trabalho, seria um exemplo do enunciado.

Se a moda propée e a mulher dispde, é importante ressaltar a relevincia que a cronologia
tem para esse estudo, pois muitas das alteraces em direciio ao conforto, flexibilidade e liberdade de
movimentos da moda feminina decorrem nfo sé das conjunturas, mas também das criacSes e
conseqiientes “imitacSes, absorcio de influéncias” pela inddstria da moda, da estilista Coco Chanel —
a primeira mulher a se destacar como criadora na alta-costura, no universo da moda, sobre o qual
reina a alta-costura. Ainda que nio tenhamos encontrado evidéncias de que suas criacBes fossem
comercializadas no Brasil, ndo ha divida de que suas influéncias se fizeram sentir por essas terras. As
criacdes de Coco Chanel chegam aqui como uma forma sutil de oferecer is mulheres novas
possibilidades indentitirias, ainda que num primeiro momento elas se restringissem s roupas.®

Ser flapper, assumir essa “nova identidade”, tornou-se naquele momento, mais uma “maneira
de consumir””. Essa idéia é reforgada quando levamos em conta algumas reflextes de Christopher
Lasch, para quem “z publicidade ndo serve tanto para anunciar produtos, mras para promover 0 Consura como 4
miodo de vida”. Na mesma dire¢iio, o autor define as principais fungdes da propaganda de mercadorias:
a defesa ao consumo como “uma alternativa para o protesto ¢ a rebelido” e a transformacio da propria
alienacio em mercadoria.”

As novas modas e o novo padrio de feminilidade adotado pelas mulheres das classes médias

e altas que viviam em cdades de urbanizacio crescente no Brasil do “entre-guerras” seriam,

8 SOUZA, Gilda de Mello. O Egprito das rompas: A moda no século XIX. Companhia das Letras, 1987. p.100.

38 A terndtica foi apresentada de forma mais ampla no capimlo 1.

% Aqui faco referdnaa ao texto “Os cma-propagands, outras fipsras da nova revelts” de Contardo Calligass, publicado no
cadernc llustrada do jomal Folbe de 5. Panlo no qual transpde alguns conceitos de Christopher Lasch para o
neoliberalismo e faz a segwnte observagior “Ser rewoffado tornou-se mais um esttlo, wma wraneira de conswmir”. CE FSP,
27/07/2000.

% LASCH, Chnstopher. op. cit. p 103.
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portanto, um exempio de “psendo-emancipacio”. As leitoras da Revista Feminina ¢ consumidoras do

Mappin Stores de certo modo usufruiam da “Ubberdade de consumo disfarcada de gennina autonomia”. Ainda

que os vestidos mats soltos, leves e curtos proporcionassem liberdade de movimentos, facilitando a

locomocgio, os cabelos curtos fosse extremamente mats priticos que os longos, e as novas modas,

somadas 2 hdbitos como a pritica esportiva, banhos de sol e os passetos pela cidade

N

Temporada Balnear

Figura 18: No finat da década de 1920, os
banhos de sol estdo no ordem do dia!

desacompanhadas fossem realmente sinais de grandes
mudangas, a base da feminilidade continuava a mesma.
As mulheres passavam a ter uma aparéncia mais jovem,
podiamn sair sozinhas paras as compras e passeios pelas
cidade, mas continuavam se preocupando em manter o
casamento e principalmente a honra e 2 moral da
mulher casada. Nessa direcfio, a publicidade de moda
do Mappin Stores e as crénicas de Marinette anunciam
novas modas, novas identidades e também novas
possibiidades de sociabilidade feminina sem,
entretanto, abalar as estruturas do tindmio mie-

esposa-dona-de-casa.
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CONSIDERACOERS FINAIS

“S e um cidaddo & tarde de sen sscritorts, com a inlengie de distrar-se meid bora aunt poty abragivel qualquer, antes de ir pare

g casa. V' peia Rua Direita, gozande o ar fresco da tarde, olhands as puslberes boritas. Futra ao acavo xo Mappin o na Casa Alland, ¢
vae i sala de chi, oade ba nensica, fires ¢ autras mslberes bonitas,”

(Fraste de Toleds — A cidade modema)

“AAdoptos habitos elagantes 2 adpatou-se a slles como se fassen hatutos velbos. Andes lvantava-ie Fardde, guast d hore da alwoge.
Verdade ¢ gue suas horas eram imensaments vazias. Dividia-as por isso em sowo ¢ boras de aborvecimento. ~lgora ndv. Tends o sen dia
tomado por i fwmulto de tarefas ¢ prevoupacles, ratou de disaplingr @ sua wda, de maneird a salisfazer, em cada dia, o5 Seus IRuREros ¢
urzeries deveres. {..,)

Ay degesseis horas, usa volta pela didade a ver o mostruario dos joalbeiros ¢ dos gravdes magazines. AS lojas de woda Lenlavam-
wa i, Fntrava, A escolba de “robes” ¢ mantew”, com extbicies de manequins vivos, owupavam-fhe largos minutos de attencdo ¢ de insio
espiritual (...} Num dos magazines do centen hawia sma hora de chd slegante com guartets de cordas. Mume. Lili ndo dispensava esse hi,
wem sua bora de misica e [t

(Cesario Julifio — Quupagies de wna mocnba desocipeada — Chronioa da vida slegante
Revista Feminina, 1919)

As duas epigrafes citadas flustram muito bem, a
proposicio final esse estudo — estruturadas a partir de algumas
consideracdes elaboradas por Jiirgen Habermas e Hanna Arendt
sobre publico e privado: 2 aproximacio das mulheres das elites

paulistanas do espago publico através da moda e do consumo

pode ser considerada uma forma de comercio, isto &, a0

Figura 1: Ocupagfes de uma apresentar-se como um Palais de la fimme ¢ anunciar diaciamente
mocinha desocupada: pela manhd,
noticias do mundo elegante.

para as mulheres o Mappin Stores nido estd simplesmente

vendendo roupas, moveis ou eletrodomésticos, a sociabilidade fermninina faz parte do “pacote”

¢ Cesario Julifo, em conto sobre Mme. Lili, moga de “apenas 18 anes de idade ¢ dnio de fortuna ¢ vida elegante” Moca que
nasceu pobre e foi pobre até os treze, quando os negdeios de seu pai Ccomegam 3 PIOSperar ¢ em pOUco Empo sud
familia enriquece. A fortuna d4 novo sentido a vida da moga que “pega o jeito 1o piano”, passa a ler noticias, freqientar
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comercializado pela loja. Essa ndo era uma pranca exchustva do
Mappin  Stores: como ja detathamos, dariamente nos mais
diversos jornais da cidade encontramos andncios das mais
diversas casas comerciats convidando seus clientes a conhecer
novos produtos ou as otertas da casa. Nenhuma, porém oferecia
tanta variedade de artigos, espagos de lazer e comodidades para
as senhoras e senhoritas como a loja da praca do Patriarca.

A Revista Femininag por sua vez, na medida em que
mantém urma cronista entusiasta das “cltimas novidades da

moda”, estmula o consumo, especialmente quando, apds

Pigura 3: A tarde no saldo de
cha.

Figura 2: No inicic da tarde 0s
cuidados do coiffeur.

discorrer alguns paragratos sobre os Zaillewrs, “informa” aos lertores
que tals pecas ja podem ser encontradas no Mappin Stores ou ainda
quando indica que as toaletes apresentadas nas llustractes sio alguns
exemnplo dos mais novos modelos recebidos pela casa de modas La
Saison. Bsta pratica é quase uma constante na se¢io de moda.

Assim, acreditamos que as lettoras da Rewista Fewinina e
também dos jornas didrios paulistanos constitulam-se em pessoas
privadas que formavam wm pablico consumidor e por que nde,
publico-alve dos anunciantes da crescente unprensa feminina e

- . el s
mesmo da grande imprensa paulistana” Nesse contexto, a

concertos, fazer compras e cwudar de si, ocupando dessa forma seu tempo. Cf JULLIAQ, Cesatio. Oawpaies de nma

woginha desocnpada—Chronica da vida dlegante. Revista Permining, 1919, no.61,

* Em entrevista concedida em 17/06/00, Zuletka Alvim Peirio nos informou que durante o periodo que nos interessa

nesse trabalho, o Mappin, anunciava guase que dianamente em todos os jomais da cidade de 530 Paulo.
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sociabilidade seria a capacidade/possibilidade de usufruir através do consumo de tais informagdes,

sendo em especial nas dreas centrais da cidade — na qual estavam concentradas as principais <asas

comerciais da cidades - espagos privilegiados para a pratca desta forma soctabilidade.

Acrescentando aos pressupostos de Jurgen
Habermas aqueles apresentados por Hannah Arends,
¢ possivel elaborar a seguinte hipotese: na medida em
que a mulher vai ganhando proximidade com o
espago publico, sua vida vai adquirindo mais forga,
mais “sentido de realidade”. Como quando Hannah
Arendt ressalta que sentimentos privados ou intimos,

sdo expostos a outrem que pode ouvir e falar sobre

Figura 6: A noite no teatro:
bela, porém aborrecidal
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Figura 2: Manicure, mais uma tarefa ocupa o dia da
moga!

eles, esses sentimentos ganham “uma espécie de realidade”. As
mulheres das elites, a0 salrem de suas casas, para fazetr compras ou
passear pelas ruas e lojas ou tomar um chd com outras muiheres no
fim da tarde, ndc sb ¢ vista, como também ouvida por outros. A
moda, juntamente com sua publicidade e consumo (aqui
entendidos como indissocidveis) seriam, portanto, importantes

linhas de “costura” da mulher com o espago puiblico.



4. FONTES E BIBLIOGRAFIA

Arguivos ¢ Bibliotecas consuitadas

Arquivo do Estado de S3o Paulo (AESP)

Arquivo do Mappin (AM)

Biblioteca da Escola de Comunicacdes e Artes (HCA-USP)
Biblioteca do Museu Paulista (MP-USP)

1. FONTES:

1.1. Fontes Manuscritas:
1.1.1. Revistas e Peridodicos

Revista Feminina (AESP)

1917 (32; 34; 36; 37); 1918 (44-46, 51-53); 1919 ( 56, 58, 64, 67); 1920 (69, 71, 73-76); 1921
(80,85,87-88, 90); 1922 (92-95, 98, 100); 1923 (104-106, 108-109, 11-113, 115); 1924 (117, 120-
121, 124-125, 127); 1925 (128-130, 132, 134-136)

A Cigarra (ECA-USP)
1914-1923, ns: 1-2, 6-7, 9-10,12-15, 17-21, 23-32, 34-43, 48-49, 85-86, 181-184, 187-190, 192-
193, 199-217, 219-220, 223-224).

Revista da Semana (ECA-USP)

1917-1925 - v.17 (n 48, 51-52), v.18 ( n. 50), v.19 { n. 40-45), v.20 (n.1-3, 21-28, 30-36, 38-43,
48-52), v.22 (todos os nimeros), v.23 (todos os numeros), 24 (n.3-18 e 20-51).
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1.1.2. Recortes de Jornais

Os recortes referem-se 4 anincios do Mappin Steres pertencentes 4 Hemeroteca do Arquive do

Mappin’
O Erstadp de Séo Panlo (1913- 1929}

Correio Panlistano (1919)
Fanfulla (1918- 1919)

1.1.3. Catdlogos

1.1.3.1. Catilogos do Mappin (AM)

Catdlogo Geral do Mappin Stores (1919, 1922, 1923, 1925, 1927, 1929, 1934, 1939.)
Catdlogo de Artigo para bomens (1917-18;

Catdlggo de produtos de bigiene ¢ beleza: Livro da Elegdncia ¢ da Beleza (1933)

Catdlogo de Ulilidades Domésticas (1928)

1.1.3.2.  Catdlogo Casa Allema (MP-USP)

HEYDEUREICH, Daniel. Caa Allemi:1883-1933. S3o Paulo: Officinas da Soc. Impressora
Paulista, 1933. (Catalogo comemorativo 50 anos)

* Apenas os recortes relativos ao periodo 1917-1919 so originais, o restante da Hemeroteca consultada é composta
por xerox dos andncios. No depoimento a nds concedido Zuleika Alvim relata que os originais foram emprestados
a0 niclec de wledramaturgia da Rede Globo (na ocasifio mieressada em realizar uma pesquisa sobre figuono na
década de 1920), a rede de televisio, entretanto munca devolven os originms do Mappin, obrigando a equipe que
organizou ¢ Arquivo da loja no inicio dos a2nos 1980, a refazer a colegdo através de xerox dos antncios publicados
no Jornal OESP, cedidos pela Biblioteca Mino de Andrade.
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1.1.4. Fotografias

Acervos:

a. Acervo Doris Stalker (AM)

Foto: Instalacdes interiores (Loja Praga do Patriarca)
Fotografo: desconhecido

Data:1920

b. Acervo Filvia de Carvalho Lopes (AM}

Foto: Salio de Beauté (Loja Praca do Patriarca)

Data: 1920

Foto:2 fotos de festa se funcionarios no interior da loja

Data: década de 20

Foto: 2 Fotos de festa no interior da loja

Data: entre 1913-1919

Foto: Primeiro desfile realizado nas novas instalacdes do Mappin. (Praca Ramos de Azevedo)
Data: (1939)

c. Acervo: Leonor Perrone (AM)

Foto: Modelo Leonor Perrone ( a primeira modelo do Brasil) com destaque para manteanx
Descrigio: modelo posando com manteux

Data: (1920-1930)
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Foto: Leonor Perrone em desfile comemorativo do 20" aniversirio do Mappin {loja da Praca do
Patriarca)

Data: 1933

Reproduciio: Keiji Kobmashi (1983)

d. Acervos: ndo identificados (AM)

Foto: Mappin Stores Club, interior da loja. (Praca do Patriarca)
Data: 1920 — 1930

Fotogréfo: s.a.

Foto: Saldo de Barbeiros para criancas (Praca do Patriarca)
Data: 1920
Fotografo: M. Rosenfeld

Foto: Exposi¢io de Lougas e porcelanas {Praca do Patriarca)
Data: (1920-1930)
Fotografo: M. Rosenfeld

Foto: Salio de cha e dois diretores do Mappin (Praca do Patriarca)
Data: Década de 1920

Foto: Salio de ché (loja Praga do Patriarca)

Data: s/d. (legenda da foto informa que a foto registra um dos primeiros desfiles)

Foto: Loja em 1925 (centro da loja em 1925)
Data: 1925

Foto: Foto da fachada do primeiro prédio do Mappn
Data: s/d
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Foto: Panorimica do centro da cidade. Loja aparece no centro do foco da fotografia. (Praca do

Patriarca)

Data: s/d (algo entre 1919-1933)
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