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Resumo

A inser¢io do Ceara no cendrio turistico internacional, durante a década de
1980, foi acompanhada de profundas transformaces estéticas na fisiografia
urbana de Fortaleza. Tais transformacdes pautaram-se na perspectiva de
desenvolvimento de uma cultura supersimboélica, a qual pudesse fornecer novos
referenciais identitarios de cidadania, de consumo e de produgdo cultural
integrados a universalidade do mercado de significantes exfraterritoriais e
transnacionais. Caracterizada como centro histérico de Fortaleza, a Prata de
Iracema tornou-se objeto principal das intervencdes urbanisticas promovidas
pelo Estado, Prefeitura e iniciativa privada, que objetivaram a requalificaciio
urbana e social, favorecendo o desenvolvimento de politicas culturais capazes
de proporcionar a “reinven¢do de sensibilidades comuns de todas as formas de
expressdo artisticas”, a partir da integragio de novas tecnologias
comunicacionais a produgdo cultural e intelectual da classe media de Fortaleza,
base infra-estrutural para atragio do capital estrangeiro. Se, em termos gerais, a
intervencdo do Estado no mercado € compreendida como obstaculo ao
desenvolvimento da cultura de consumo e a esfera publica vista na
incapacidade de agir como contrapeso junto a4 massificagdo da producio
cultural, como explicar o0s mecanismos observdveis no processo de
requalificacdo urbana e social implementados pelo Governo do Estado do Ceara
e a mobiliza¢do cultural promovida pelo corpo social local? Donde se concluiu
que ndo sO a virtualizacdo da estética urbana de Fortaleza, promovida pelo
poder politico local, funcionou como meio de criagdo de uma cultura
supersimbdlica, como as manifestagdes culturais locais n3o midiaticas
traduziram-se como contrapeso a formacio de identidades com base nos
significantes extraterritoriais e transnacionais de consumo.




Abstract

The insertion of Ceara into the landscape of international tourism, during
the 1980s, was accompanied by profound aesthetic transformations in the
urban physiography of Fortaleza. Such transformations revolved around
the prospects for development in a super-symbolic culture, which could
provide new references for identification of citizenship, cultural demand
and production integrated with universality of the market for external and
trans-national signifiers. Characterised as the historic centre of Fortaleza,
Praia de Iracema became the main object of urban interventions promoted
by the State, City Council and private enterprise, who sought urban and
social re-qualification, favouring the development of cuitural policies able
to provide the “reinvention of common sensibilities amongst all forms of
artistic expression”, by means of the integration of new communications
technology with cultural and intellectual production by the middle classes
of Fortaleza, an infra-structural basis for attraction of foreign capital. If, m
general terms, the intervention of the State in the marketplace is
understood as an obstacle to the development of culture and consumption
and the public sphere seen as incapable of acting as a counterweight to the
‘mass production’ of culture, how is one to explain the mechanisms
observable in the process of urban and social re-qualification promoted by
the local social body? It may thence be concluded that not only did the
virtualisation of the urban aesthetics of Fortaleza promoted by local
political power work as a means for creation of a super-symbolic culture,
but the local, non-media cultural manifestations were translated into
counterweights to the formation of identities based on external and trans-
national signifiers of consumption.
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Metodologia

O presente trabalho desenvolveu-se a partir de pesquisas
ligadas a questdo da sociabilidade urbana mediada pelos
meios de comunica¢lio em tempo real, ou seja, andlises que procuraram
abordar as formagdes afetivas favorecidas, no caso, prioritariamente pela
Internet. Partindo deste objeto, inicialmente foram empreendidas diversas
atividades no sentido de compor uma documentagdo que, observados
alguns procedimentos metodoldgicos, resultasse na apreensdo dos
agenciamentos que formavam a integragdo dos nticleos afetivos, bem
como os limites destes grupos em relagdo a cidade como espaco de
sociabilidade comum.

O tatear inicial na busca de dados foi a elabora¢dio de um
questionario aplicado nas cidades de Sdo Paulo e Fortaleza. O perfil da
amostra privilegiou especificamente os relacionamentos mantidos via
Internet nos seguintes aspectos:

1. Os principais tipos de relacionamentos mantidos.

2. O grau de importincia de se conhecer pessoalmente alguém
das salas de bate papo da Internet.

3. As razGes de se querer conhecer ou ndo alguém
pessoalmente das salas de bate papo da Internet.

4. O tipo de relacionamento mais procurado.

5. A que tipos de atividades as horas dedicadas a internet eram

antes aplicadas.
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6. Mudancas que ocorreram a partir da nova pratica de acesso
social.

7.0 grau comparativo de importincia entre 0
relactonamentos virtual e atual.

8. A importancia da ndo-presenga.

9. O grau de satisfacdo obtido a partir de relacionamentos
unicamente virtuais.

10. Os  principais  aspectos  considerados  nos
relacionamentos virtuais.

11. O grau comparativo quanto a maior facilidade na
promogcio de relacionamentos.

12. Conjunto de questdes sobre grau de instrucéo, renda

financeira, sexo, idade, horas de tempo em conexio.

“Encontrar mais facilmente pessoas que pensam idéntico a
ndés”, o “uso da Internet como forma de lazer” e a “possibilidade de
fantasiar sem preocupacdo com a personalidade individual e a exposigdo
em publico” como resultado da amostra, juntamente com o grande
percentual de afirmacdes sobre a necessidade de “extrapolar os limites do
relacionamento virtual”, impulsionaram o trabatho no sentido de buscar
na cidade, no espago fisico urbano, mais dados sobre os agenciamentos
afetivos promovidos pelos grupos. Isto porque os dados conseguidos
indicaram que o espaco da Internet funciona mais como um meio para 0s
relacionamentos que como um fim em relagdo as formas de

desenvolvimento destes, 0 que sugere a continuidade do uso da cidade

como espaco para a interagio entre 0s grupos urbanos.
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A amostra quantitativa for aplicada em pontos centrais da
cidade. Observadas as dificuldades iniciais de encontrar usudrios
enquadrados nos perfis previamente determinados, devido ao publico
usuario de maior expressividade encontrar-se nas classes econdmicas A e
B e nas faixas etarias de 16 a 25 anos, os pontos de abordagem que
tiveram melhor rendimento foram os concentrados nos shoppings centers.
Esse indicio, juntamente com as entrevistas realizadas a partir da selegdo
de questionarios foram indicadores de que as relagdes via Internet e as
desenvolvidas prioritariamente nos espacos fisicos da cidade tém a
tecnologia como mediadora dos relacionamentos multipessoais
contemporineos € , mais que 1850, que as recorrentes plazas de celebragio
sugerem perfis muito proéximos nfo sé no que diz respeito a estética, mas
também em relacio aos significantes simbolicos ancorados no mercado e
publicizados pelos meios de comunicac¢io.

Os dados que colocaram a tecnologia como principal
mediadora dos relacionamentos afetivos urbanos promoveram uma
redefini¢do completa do projeto inicial de pesquisa. De posse dos novos
dados, as necessidades firmaram-se objetivadas na perspectiva de
compreender a técnica e o mercado como mediadores dos
relacionamentos afetivos contemporineos, bem como, a geréncia de
significantes extraterritoriais e transnacionais de consumo na produgio de
identidades dos nucleos afetivos urbanos.

As abordagens tedricas que privilegiavam as relagdes
intrinsecas ao espaco virtual —-Lévy, Virilio, Negroponte, Rheingold-
formaram a base para os primeiros direcionamentos da pesquisa,

entretanto, aos novos dados e objetivos apontados pela analise
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documental somaram-se recortes teoricos nos quais a centralidade
analitica priorizou o meio mercado ¢ a producdo simbdlica no processo
de formacfo identitario de grupos ligados a uma dada urbanidade tecno-
comunicacional. E a partir destas proposicdes que novos métodos de
construgdo documental precisaram ser elaborados circunscrevendo ©
objeto de pesquisa na cidade e, mais precisamente, aos processos de
formacdo de uma 1dentidade integrada ao mercado de produgio de bens
culturais de consumo. Neste sentido, a cidade de Fortaleza ndo so
continha em si a producio destes elementos, como a propria construcio
do simbolico passou a ser meta objetivada e normatizada pelo Estado,
para o qual a constituicio de uma “méaquina supersimbolica” via
tecnologias e meios de comunicacio seria o vetor para o desenvolvimento
da economia local.

A gestdo governamental de Tasso Jereissati (PSDB) iniciada
em 1987, denominada Governo das Mudancas, tornou-se um marco na
administracdo publica do Ceard ao propor novas diretrizes econdmicas
para o Estado tendo, como objetivo central, a atracdo de investimentos
estrangeiros atraidos por uma base infraestrutural garantida por intensas
intervencdes urbanas associadas a um modelo de desenvolvimento
econdmico que tem na tecnologia o meio para a promocao de formas de
expressdo cultural, objetivados como fator de desenvolvimento social ¢
econdmico. As obras de impacto, promovidas pelo Governo do Estado a
partir de 1987, foram intensificadas em Fortaleza na prefeitura de Juraci
Magalh3es que, marcando oposi¢do ac governo do PSDB, intensificou o
uso da midia cujo marketing procurou mostrar a “modemidade e

industria” presentes na capital. Estado e Prefeitura trabalharam com bases
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promocionais similares de intervencdio visual na cidade, procurando
promover o simbolismo necessario para o desenvolvimento de
expressividades culturais e garantir a formacfo de identidades no plano
da modernidade econdmica almejada.

Juntamente as mudancas nas politicas publicas do Estado e da
Prefeitura, que geraram uma “corrida” rumo a “modernizacio” da cidade,
uma série de requalificacbes socio-espaciais comecam a ser observadas
em Fortaleza a partir de formas de interven¢ido urbana que tiveram a
cultura de mercado como parametro e “ponto de mutacio” das condigdes
econdmicas e sociais existentes. Dentre elas, merece destaque a Praia de
Iracema que ao compreender em sua historicidade diferentes modelos de
organizagdo social e de sociabilidade, identificaveis a partir da realidade
cotidiana promovida entre o sujeito e o seu referencial urbano-cultural e,
por concentrar as principais intervencgdes urbanisticas que geraram
conflituosos e antagbénicos esforcos dos setores social, politico e
econdmico, transformou-se no mais expoente nicho turistico do Ceara,
tornando apreciaveis as diretrizes politicas de desenvolvimento sécio-
econdmico do Estado que perduram até os dias atuais.

Mesmo sem o aparato tecnolégico popularizado na atualidade,
a cidade de Fortaleza nos tltimos anos da década de 1980 j& era palco de
diversos movimentos urbanos relacionados a uma determinada mediagdo
comunicacional tecnoldégica de promocdo de uma cultura de mercado que
veio a ser, posteriormente, o centro dos projetos de desenvolvimento
cultural do Estado: um meio de desenvolvimento econémico que integra

tecnologia e desenvolvimento simbdlico na universalizacio da cultura.
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A estatizacdo da cultura e a canalizagiio desta na geracio de
uma identidade referencial de mercado como elementos propulsores da
economia € nitidamente observavel no universo socio-cultural da Praia de
Iracema. O periodo que vai da criacio da Associacdio de Moradores € a
derrubada do restaurante Lido (marco consensual entre os moradores
sobre o “Inicio da descaracterizacdo da Praia”), em 1984, até a
transformagdo do Centro Cultural Dragdo do Mar, tnaugurado em 1998,
no maior marketing cultural do Estado em substituicio a antiga plaza de
Iracema a beira-mar, marca oposicOes formais e processos de
requalificacdo  simbdlica  significativos de todo projeto de
desenvolvimento econémico e social do Estado e que figura hoje como
atracdo de investimentos para a superestrutura furistica e empresarial
local.

Para analises da relaciio Estado versus cultura, Beatriz Sarlo
propde o seguinte ponto de partida: “Serd mesmo indispensavel aceitar a
reorganizagio da cultura produzida pela midia audiovisual sob as formas
propagadas por um mercado que opera conforma a lei do beneficio e, em
nosso caso (Argentina), sem confrapesos do Estado nem da esfera
publica? (...) Intervir no mercado implicara necessariamente converter-se
em obstaculo ao desenvolvimento ¢ a expansio da cultura?” (1997: 10).
No caso do Ceara, as propostas e a¢des desenvolvidas pelo governo
impelem-nos a partir dos seguintes questionamentos: de que maneira a
reorganizacdo da cultura promovida pelo Governo do Estado do Ceara
pode ser operacionalizada em beneficio de uma produgio cultural
preponderantemente mididtica? Como o Estado se apropria de

referenciais identitdrios locals, a0 passo gue minimiza o contrapeso da
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esfera publica, transformando-os em significantes extraterritoriais e
transnacionais de consumo?

Definido o campo de observacdo, somaram-se & abordagem
teorica cultural-mercadologica andlises especificas sobre o universo
socto-cultural da Praia de Iracema, & medida que novos documentos
foram sendo produzidos e, aos primeiros trabalhos de pesquisa junto as
Secretarias de Cultura, de Patrimonio e do Turismo somaram-se
incursdes a EMBRATUR, ao Centro Cultural Dragdo do Mar e ao
SEBRAE. Nestes locais foram obtidos documentos oficiais’ que,
auxiliados por dados contidos nos Jornais O Povo e Didrio do Nordeste,
forneceram informagdes no que conceme aos projetos de
desenvolvimento cultural, urbanizac8o e turismo. Dados referentes a
legislacio que normatiza o uso e ocupacdo do solo em Fortaleza foram
conseguidos junto & Procuradoria Geral do Municipio.

Dados sobre a atuacio da Associacdo dos Moradores da Praia
de Iracema e da S.0.S. Iracema foram obtidos a partir de entrevistas com
representantes das duas entidades’, bem como a documentacio produzida
junto ao Servigo Especial de Defesa Comunitaria (DECOM), Servigo
Especial de Defesa do Consumidor (DECON), Camara Municipal de
Fortaleza e as Secretarias de Planejamento, Policia ¢ Seguranca Publica,
Urbanismo e Obras Ptiblicas e de Transportes do Municipio.”

Alguns dados sobre a criag@o do Centro Cultural Dragdo do
Mar e a remodelagdo da Ponte dos Ingleses foram formecidos em

entrevista do arquiteto Fausto Nilo, responsavel por ambos os projetos na

‘ Toda a documentagdo encontra-se especificada em Fontes Documentais.
“Idem N. A.
? Idem N.A.
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Praia de Iracema. Pareceres sobre o dia-a-dia vivenciado durante o
processo de requalificacdo do bairro, em que constaram as modificacdes
estéticas de residéncias, de vias e da orla, transformagdes nas formas de
uso do espaco publico, etc., puderam ser atualizadas também a partir de
entrevistas com moradores e freqiientadores de antes ¢ de hoje da Praia

de Iracema.

10
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Introducio

+ comum ouvirmos que as identidades foram quebradas;

A_sque a sociabilidade do dia-a-dia, desenvolvida na cidade,

nos espacos de ambito publico, foi substituida pelo computador que a
tudo traduz em bits de informacgio, aproximando na distdncia e tornando
a sensibilidade do toque, da percepgdo direta entre os sujeitos, um agil
dedilhar de teclados; que nio hé mais cidadania fora do mercado; que a
cultura s6 existe como consumo; que a informacdo ¢ o principal capital
econémico. Urbanidades culturais que prescrevem o fim de relagdes
baseadas nas instituicdes classicas de nacionalidade, territoriais, étnicas,
religiosas, etc., substituindo-as por sociabilidades mediadas por
significantes extraterritoriais e transnacionais de consumo, cujos
conteidos ndo comportam os sentidos extrinsecos ao mercado. E com
base nestas perspectivas, que este trabalho tem como objetivo discutir a
formacdo de aspectos da identidade contemporinea, tomando como
objeto de analise a cultura de mercado traduzida pelo Governo do Estado
como um meio, viabilizado pela promoc3o supersimbélica, de
transformacdo das condi¢bes econdmicas e sociais do Ceard. Como
campo de andlise circunscrevemos a Praia de Iracema, transformada em
importante nucleo turistico de Fortaleza a partir da segunda metade da
década de 1980, e objeto de grandes intervencgdes urbanisticas, visando a
construcio supersimbolica de uma modernidade intimamente associada a
producdo da cultura de mercado, capaz de inserir o Ceard na economia
mundial. Se de um lado o Estado se coloca como provedor de politicas

culturais, procurando “reinventar sensibilidades comuns”, através da
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dotacdo de mecanismos urbanisticos e da elaboracdio estética de uma
cultura com base nas tecnologias informacionais; de outro investe no
desenvolvimento de uma classe média consumidora e produtora cultural
capaz de gerir novos recursos econdmicos, ampliando o capital
informacional para a economia de mercado.

A cultura € elevada a categoria de principal agenciador das
relagbes que comportam a atualidade, na visio estatal de
desenvolvimento econdémico e social. Neste sentido, analisar as
mmbricagdes culturais seria o método privilegiado de compreensido da
sociedade contempordnea, uma categoria sobreposta a todas as
ordenagdes econdmicas, politicas e sociais respondendo por wm modelo
de sistema “em que cada elemento € deixado sozinho, mas se ajusta, se
combina e coopera com outro; em que um choque entre os elementos so
pode provir de um erro no planejamento ou na construgio, de desatencio
ou deficiéncia” (Bauman, 1998: 163). A aplicacio da categoria cultura
como meio de compreensdo da funcionalidade do sistema é amplamente
observavel quando reportamo-nos a analises das normatizacdes em que
cada mdividuo tem funcdes especificas definidas a partir de uma estrutura
mecanica, um modelo de ordem concebido para a modernidade na qual a
cultura tem, ou devena ter, a funcio de estabelecer a ordem indispensavel
a auto-reprodu¢do do sistema. A cultura seria, portanto, um “dispositivo
de antialeatoriedade, um esforco para estabelecer e manter a ordem; como
numa guerra continua contra a aleatoriedade e esse caos que a ocasiona.
Na luta eterna entre ordem e caos, o lugar da cultura € inequivocadamente
ao lado da ordem” (Bawman, 1998: 164). Diante da incoeréncia das

normas, da multiplicidade de produtos culturais “sem uso obvio para o

12
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sistema”, da efemeridade, superficialidade e fractalidade das relacOes
sociais e comportamentais, teriamos um quadro de profundo caos e perda
dos referenciais que determinavam os rumos da sociedade como um todo.
Desta maneira tendemos a conferir 4 atualidade a idéia de um conflito
entre culturas, identificavel pela dissociac@o entre paradigmas culturais
institucionais cldssicos — mnormativos —, € outro extraterriforial e
transnacional, sem referéncia direta e objetiva a necessidades e funcdes
especificas. Entretanto, ao simplesmente traduzirmos a atualidade a partir
desta dicotomia, tendemos a referenciar os paradigmas culturais ndo
classicos ao caos, a desordem e, conseqiientemente, a formagio de uma
ndo identidade. Em vez de partirmos do principio de uma crise cultural,
sugerimos a suspensdo da idéia de cultura como uma referéncia
normativa strictu sensu, aproximando-nos da metéafora da cooperativa de
consumidores, cunhada por Bauman, compreendendo o termo cultura
como um produto também proveniente de escolhas arbitririas e néo
normativas, que se constituem em paradigmas identitarios, mesmo que
transitorios, para a formacdo de aspectos das relagdes sociais
contemporaneas.

No caso do Ceara e, mais especificamente, na Praia de
Iracema, os processos de requalificacdo urbanistica e social foram
acompanhados de profundos antagonismos, cunhados sob diferentes
perspectivas de desenvolvimento cultural que colocaram em crise as
normatizacdes locais anteriores. A medida que o turismo passou a ser
concebido como instrumento de desenvolvimento econdémico e a cultura
de mercado como a anti-inércia social, aceleraram-se as transformacdes

espaciais e, com elas, a perda dos referenciais comunitdrios que
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traduziam  algumas relagdes de pertencimento local, sendo
dinamicamente substituidas por estéticas universalizantes com
significantes extraterritoriais e transnacionais voltados para o consumo. E
neste sentido que a requalificagdo urbanistica torna-se uma apropriagio
de significantes nfio mais institucionais, e sim de mercado, numa
justaposi¢do fisica entre o velho, tradigdo temporal, histdria; e o novo,
mutante, presenteista; justaposicdes fisicas que procuraram anular os
sentidos da histéria presentes em cada referencial identitario reconhecido
a partir das normatizagdes constituidas pela comunidade anterior.

Da necessidade de instauracio de novos paradigmas com o
proposito de desenvolver uma cultura supersimboélica indutora de um
olhar sobre Fortaleza, partiu a elaboracdo de uma estética universal
operada para o mercado de significantes extraterritoriais e transnacionais
de consumo, cuja interpretaciio por estes disposto independesse de uma
cultura distinta do mercado. Somente a partir do desenvolvimento desta
infra-estrutura de apoio é que o Ceard, na visdo do Estado, podera
produzir o capital informacional necessario de modo a inserir-se no
mercado econdémico mundial. Neste sentido, os movimentos que se
fizeram presentes no processo de turistificacdo da Praia de Iracema
denotam todo um conjunto de medidas, inicialmente ndo normatizadas e
posteriormente aviadas pelo poder piblico, que procuraram instaurar uma
cultura supersimbélica de referenciais culturais ligados diretamente ao
mercado.

Na intengdo de compreender nfo sé o processo de
requalificacdo soOcio-espacial da Praia de Iracema, mas também as

politicas institucionais de construgdo de uma cultura supersimboélica

14



Aletusya de A. Benevides

voltada para o desenvolvimento de uma classe consumidora e produtora
de bens culturais de mercado; os movimentos sociais que colocaram em
jogo os novos referenciais identitdrios; a elaboraciio de uma estética
universal, €é que dividimos este trabalho em trés capitulos
interrelacionados entre si, porém, sem a preocupacdo com a lmearidade
temporal dos fatos aqui apresentados.

No primeiro capitulo abordamos a Praia de Iracema em
diferentes temporalidades, desde seus primeiros casardes em estilo
eclético, que posteriormente tornaram-se paradigmas da modernidade
supersimbolica promovida pelo Estado, passando pela Iracema dos
movimentos artisticos € sociais, culminando nas normatizagdes
concluidas pelo Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Fortaleza e
Lei de Uso e Ocupacio do Solo.

No segundo capitulo interessou-nos menos o locus de Iracema,
como objeto especifico, e sim as andlises envolvendo a producio de uma
estética universalizante, voltada para o mercado de consumo de bens
culturais e a credibilidade outorgada aos novos referenciais identitdrios e
de cidadania. Andlises propostas sobre objetos diferenciados espago-
temporalmente, mas que figuram no universo das relagbes
contemporaneas como plazas de celebracio de segmentos sociais
integrados  as  tecnologias comunicacionais  extraterritorials €
transnacionais.

O terceiro e ultimo capitulo faz uma analise pontual dos
programas de desenvolvimento cultural propostos pelo Estado, na

perspectiva de transformar a cidade de Fortaleza num grande centro
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produtor de arte e cultura, com base na tecnologia, como um meio de

constitulr uma estética e simbolismo universais.
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Capitulo 1: Memoria, arte e cultura na Praia de
Iracema

Dizem as maés linguas que o
continente americano emergiv da
barbarie apenas para entrar em
decadéncia, sem, no meio termpo,
ter tido contate com a culfura.
Talvez se possa dizer o mesmo
das cidades do Novo Mundo,
que parecem desmoronar anies
de comegar a envelhecer.

(Claude Lévy-Strauss)

A Praia de Iracema, praia de todos os amores, ja fol um
dos centros turisticos mais badalados de Fortaleza.
Como espago turistico teve seu auge entre os ultimos anos de 1980 até
meados da década de 1990; por volta de 1997/1998, ja comecava a
apresentar sinais de decadéncia, o que significa dizer que a elite saia em
busca de outros ares na cidade. Em 1998 ¢ inaugurado o Centro Dragdo
do Mar de Arte e Cultura com a proposta de requalificar a Praia. Em vez
disso, o Centro enterrou de vez aquele espaco dominado por um novo
ptiblico que, dos subtirbios distantes e carentes, para la acorriam em
busca de prazer, dolar e uma oportunidade de ver-se livre, bem longe, la
nas terras d’além mar.

Durante seu auge turistico, momento em que a populagio da
cidade, principalmente os mais jovens de Fortaleza, fervilhava nas
dezenas de bares e boites ali instalados, a Praia de Iracema foi palco de
um fendmeno que transcende quaisquer territorialidades circunscritas nos

espacos da regionalidade cultural. Uma mudanga nos parametros



Aletusya de A. Benevides

culturais: as relagdes sociais ali estabelecidas marcaram um novo tempo
nao somente cultural mas, sobretudo, de producdo identitaria que tinha
em comum tragos menos de uma cultura classica que do mercado. Uma
forma de sociabilidade instaurada sobre bases signicas geradas pela
mndistria da produgdo de bens de consumo nio duraveis, voltada para a
atracdo do capital estrangeiro que teve no Governo das Mudancas (1987-
1990) o principal incentivador.

Neste capitulo, procuraremos abordar essas transformacdes de
publico e de relagdes de pertencimento ao lugar, contemplando como
pano de fundo as lutas de patrimonializacio, da arte como expressio na
defesa dos direitos e da cidadania. Para termos uma nocfio do ambiente
cultural e social da Praia de Iracema, durante o periodo de efervescéncia
daquele espaco como maior ponto de concentracio urbana de Fortaleza, é
necessario voltar um pouco no tempo, na tentativa reconstruir oS
percal¢os de uma trajetéria de conflitos que marcou o debutar do Estado
no cenario econémico internacional.

Como para situar o leitor deste trabalho, achamos por bem
voltar mais ainda no tempo. Retornar ao inicio da Praia do Peixe, Dos
Amores, De Iracema e reconhecer nela seus primeiros personagens do
mundo “civilizado” que fizeram desta o simbolo de uma boemia poética,
cidada e audaciosa, como um dia deixou-se registrar nos escritos da midia

local.
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A Iracema do Mar

Adeus Praia de Iracema
Adeus, adeus

36 o nome ficou

Adeus Praia de Iracema
Praia dos amores

Que 0 mar carregou
Quando a lua te procura
Também sinto saudades
Do tempo que passou
De um casal apaixonado
Entre beijos ¢ abragos
Que tanta coisa jurou
Mas a causa do fracasse
Foi o mar enciumado
Que da praia se vingou

(Luis Assumpcio)

Domingo tem festa no palacete do coronel José Porto,
mas ndo € forrd (for all), e somente poucos sdo
convidados. Na verdade, s6 os mais afortunados, pelo prestigio social ou
pela beleza nativa, apreciardo a estrela do teatro rebolado Zilah Fonseca ¢
a nudista Luz Del Fuego em ruidosa apresentacdo no United States of
Officers (chube de Oficiais Americanos).

Comerciante de couros vindo do Recife, o coronel José Porto
planejou ¢ ergueu em 1926, em meio a pequena vila de pescadores, o seu
palacete de mistura barroco-colonial. Inaugurava-se a Vila Morena, uma
das primeiras construcdes de porte erguida na entdo denominada Praia do
Peixe que, posteriormente, passaram a ser procuradas por outras tantas
familias tradicionais como Gentis, Cals, Guimar3es e Parentes, atraidos
pela beleza do lugar e pelas possibilidades acenadas com a inauguragio

da Ponte dos Ingleses - iniciada em 1917 - que iria funcionar como
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entreposto de desembarque maritimo para os navios que, carregados de
produtos provenientes principalmente da Inglaterra e Franca,
abasteceriam a cidade com mantimentos e com a ltima moda européia.
As familias ilustres juntaram-se personagens do lugarejo que
ajudaram a fazer a historia da pequena vila de pescadores como o senhor
José Ferreira Lima, o “Seu Catolé”, morador mais antigo da praia, que
trabalhou na construgdo da Ponte dos Ingleses e, segundo ele, “ja salvou
pra mais de 59 de morrer ali perto da ponte ou cortadas nas longarinas™.
Também o jovem Zairton que em 1944, aos 23 anos de idade, instalou o
Bailneario Gruta da Praia, num pronto desacato ao pai que via no lugar a

”5

“jogatina de caipira, pinga e facada de pescador™. Entretanto, o velho pai
de Zairton ndo percebia as transformacdes j4 maestradas na Praia de
Iracema, rebatizada pelos moradores numa homenagem a mais ilustre
personagem de Jos¢ de Alencar. Parece mesmo que a parteira cortou e
jogou o umbigo do rapaz na Praia de Iracema, pois, junto ao Balneario ja
somavam-se o Clube da Praia, AABB, Ideal, América, Ceara e, no lugar
de jangadeiros € casebres de palha, as mais abastadas familias
fortalezenses e seus palacetes de arquitetura eclética.

A guerra em curso na Europa chega ao Ceara e com ela os
americanos instalados na base aérea do Paused Camp (PC), com seus
Jipes de guerra, sua estatura descomunal e sua cor branca e palida para a

gente do lugar. A imagem de paraiso tropical propagada nas cancdes de

Carmen Mmanda - como no filme de estréia em Hollywood,

* Jornal O Povo, 03 de junho de 1984, p. 23.
* Ibidem, p.23.
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Down Argentine Way (Serenata Tropical, 1940} no qual a mesma entoa,
na sua voz de mezzo soprano, as cancdes South América Way, Bambu
Bambu e a marcha de carnaval Mamde eu Quero -, veio juntar-se a
suntuosidade do palacete e a bucolidade caracteristica de uma vila de
pescadores fazendo com que a Vila Morena fosse eleita como o clube
oficial dos americanos em Fortaleza, United States Officers (USO), um
local para o lazer ¢ deleite longe do PC, no extremo da cidade.

O periodo de guerra marcava também o fim da Ponte dos
Ingleses; tinha seus dias contados de entreposto comercial como porto
para embarcagdes carregadas de produtos europeus. Um novo porto,
maior € mais equipado, estava ficando pronto ao leste de Fortaleza, 14 no
Mucuripe. Nele estavam depositadas as mais novas esperancas de
progresso da cidade. Mais trangiiilidade pelo pouco movimento do porto,
quebrada a monotonia pelo vai e vem dos jipes a transportar autoridades
locais e patenteados estrangeiros, a Praia de Iracema experimentava
novos produtos chegados ndo pela Ponte dos Ingleses — Metalica, como €
mais conhecida - mas nos jipdes de guerra americanos. Eram chicletes,
cigarros de maco, whisky, enlatados e, principalmente, coca-cola. Como
em outros portos brasileiros, os produtos americanos tornaram-se objeto
de desejo € uma febre geral. Entraram no Brasil trazendo consigo a marca
do “progresso”, da “civilizaco” tdo almejada. Reproduziram-se no
imagindrio local, transferindo o centro das ateng¢des da Europa para os
Estados Unidos. Entretanto, em Fortaleza e precisamente na Praia de
Iracema, eles trouxeram consigo mais que a marca de “progresso”, mais

que um referencial de “civilidade”.
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Os americanos trataram de aproveitar bastante o paraiso
tropical com seus botes super equipados, material de pesca e, o mais
importante, dolares. Lancavam-se ao mar com “Seu Catolé” e 36
voltavam quando fartos de comer e beber suas “coca-colas” e demais
iguarias. Vez por outra transformavam a bucdlica praia e o seu ritmo
lento do pescador quando esta fora do mar, com grandes e tumultuosas
festas. Os shows eram noticia que corria de boca em boca causando
Jrisson pela oportunidade unica de ver e ouvir de perto o idolo do radio
ou da revista. E nisso a concorréncia tornava acirrados os animos das
mogoilas do lugar que competiam entre si na atencio dos robustos
americanos. Estes, longe dos fuzis, desmanchavam-se em sorrisos
intercalados por bolas de tuti-fruti e baforadas de seus cigarros
industrializados.

Longe das festas que ficaram conhecidas no Nordeste como
forro, na verdade for all, as promovidas pelo USO eram, no geral,
restritas aos americanos e alguns convidados brasileiros. A elite era,
logicamente, a que mais tinha acesso a hospitalidade promovida pelos
ilustres visitantes. Muitas jovens do lugar, entretanto, disputadas as
devidas aten¢Bes, chegaram a fazer parte do seleto grupo de
freqiientadores do USO: filhas de familias humildes, em sua maioria
pescadores que sobreviviam da propria atividade sem, contudo, usufruir
de quaisquer luxos ou regalias. Qutras, como as imaculadas filhas da
sociedade cearense sonhavam com as maravilhas de um mundo distante e
que ali, tdo proximo, tdo evidente na sua diferenca, fazia-se real ¢ por

que ndo palpavel?
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A proximidade fisica deixava cada vez mais clara a diferenca
cultural. A maioria dos que ali nasceram também eram filhos de
pescadores que, em outros tempos, também garantiam o seu dia-a-dia no
ir e vir dos mares, que nada ou quase nada permite a economia para além
da proxima labuta. Das familias abastadas vinha o sonho do progresso
despertado pela nova economia reafirmada na industrializacao decorrente
do desenvolvimento bélico. Familias numerosas, acostumadas ao
movimento lento do tempo predominante na mesmice do lugar e afeitas
ao rigor dos afazeres do homem e da mulher casada, garantiam a
continuidade lenta do tempo na vigilia regrada sobre as filhas amnda
mogas. Mas a possibilidade de ter e vivenciar o “progresso” em mios € 0
status garantido pela companhia do Tio Sam falaram mais alto, mas nao
tdo alto quanto jd supunha a gente da bucdlica vila.

Das festas muito se lembra das risadas largas e altas, como
confere “Seu Catolé” e Zairton, embaladas pela embriaguez despudorada
que as garrafas de whisky, presente do presidente Roosevelt na sua
politica bélica de oferecer aos “bravos soldados americanos” um pouco
de your home away from home, proporcionavam. Muito se lembra
também das discussdes e brigas presenciadas pelos vizinhos quando o pai
ou um filho homem descobria que uma da prole havia sido convidada a
agraciar as festas com a sua presenca. Muito se lembra das risadas
malinas bisbilhotadas através do muro baixo do palacete onde mogoilas,
sentadas no colo dos oficiais, deliciavam-se com a bebida escura que
fazia lacrimar os olhos, felizes por serem eleitas para o seleto clube.

A guerra se fol e com ela os americanos. No palacete da

familia Porto, gravada no galpdo que ainda hoje enfeita a Vila Morena,
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ficaram as lembrangas de uma sociabilidade ironicamente possibilitada
pela guerra; uns tantos mimeros de histdrias que os pescadores trataram
de reorganizar; e outros sem numeros de coca-colas barrigudas, como
assim ficaram conhecidas as mogoilas filhas da vila que sonharam um dia
com o “progresso” vomitado pelos navios de guerra aportados nas bandas
do Ceard. A maioria destas mogas foram encaminhadas ao Bom Pastor,
nas escritas divinas e de rigorosas disciplinas a ensinar o “bom caminho”
as novas filhas salesianas e seus rebentos mesticos marca multinacional
do encontro. Deixaram também o borddo “ai da base” inventado e
ensaiado pela boca nativa, o “Corddo das Coca-colas” — bloco de travestis
que desfilou durante muito tempo no carnaval de rua da cidade -°,

O fim da guerra marcou também a inauguracio do novo Porto
de Fortaleza, era mais uma vez o “progresso” que acenava para cidade e,
desta vez, para ficar. Mas o novo, ao que parece, nio convive em
harmonia com o antigo e o aterro executado no litoral leste para a
constru¢do do Porto do Mucuripe fez rebentar o mar na Praia de Iracema
levando consigo as construgdes erguidas nas primeiras duas quadras,
Seus proprietdrios e outros tantos buscaram bairros mais modernos e
distantes, levando nas malas os beneficios que uma vizinhanca abastada e
poderosa pode dispor. A maioria das familias mais pobres buscou abrigo
morro acima, no Meireles, que hoje forma um entrelagado de pequenas
vielas e casebres rasgados por espigdes de concreto. Foi-se também o
Balneario Gruta da Praia hoje transformado numa pequena bodega que
abriga, ao mesmo tempo, a familia de Zairton e as lembrancas cravadas

nos objetos resgatados de um tempo que o mar levou. Restou o Adeus

% Ibidem, p. 23.
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Praia de Iracema, adeus de Luis Assumpcdo que ainda hoje entoa as

violas e os olhares perdidos dos velhos cancioneiros.

A Iracema da Arte

A praia, sacrificada pelo mar, sobreviveu. Atraiu novos
amantes para a sua areia cor de gema, ndo uma elite
econdmica, esta fora fixar residéncia nos espigdes de ultima moda
arquiteténica da Beira-Mar e Aldeota. Por 14 permaneceu a gente simples
do lugar, reutilizando as moradias, num contexto de habitacdo e
atividades de subsisténcia com pequenos comércios, que atendiam a
comunidade local.

Aos poucos, apds a investida do mar, um outro publico atraido
pela bucolidade de um bairro historico e de proximidade maritima, foi
juntar-se 4 pequena e pobre comunidade local. Iracema tornara-se reduio
da intelectualidade fortalezense, inspiracdio para os poetas e artistas
plasticos que viram nos velhos casebres e palacetes de outrora a liberdade
para criar e viver no espa¢o que se tornara depositirio da memoria
histérica ¢ cultural de Fortaleza.

As ruas estreitas e sem asfalto expunham uma arquitetura de
estilo variado denotando a influéncia de épocas passadas, os casebres de
taipa e alvenaria, colados uns aos outros, dividiam espago com 08
casardes, remanescentes das décadas de 1920 e 1930, de uma efémera
elite veranista. Sob o ponto de vista de um contemporaneo de 1984, a

Praia de Iracema “é o bairro em que o tempo ainda guarda a memdria nas

i~
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paredes antigas das construcdes, nas pequenas ruas e calcadas, onde 2

beleza encontra harmonia e paz”’

- Tem resistido também & especulagio
imobiliaria que avanga pela beira-mar, alimentando a voracidade do
Mercado. A praia, apos a investida do mar bravio, ganhou reforco em sua
orla, onde montanhas de pedra foram colocadas A beira-mar e mar
adentro, na tentativa de conter a firia que ha algumas décadas fez ruir o
sonho do “progresso”, onde “o sacrificio desta praia serviu somente para
que cangdes nascessem da saudade de suas areias™.

As pedras alocadas na praia, para conter o avanco do mar,
formaram uma bancada que acabou por transformar parte da orla da Praia
de Iracema numa represa de agua salgada. A “piscininha”, como passou a
ser designada pelos moradores, logo virou ponto de encontro e de lazer
para toda a comunidade. Recebendo na maré alta, acolhendo
indiscriminadamente a comunidade, aquela transformou-se num espago
de lazer gratuito que fortalecia os lagos estabelecidos na multiplicidade
social presente na Praia de Iracema.

Porém, uma nova ordem de progresso surgiu explicitada nas
paredes e calcadas que perfilam o bairro, nas pedras cuja fungfio pratica
de resisténcia ganharam sorrisos, dentes e cores nas mios dos artistas
fazendo daquele a tela de exposigo de seus desejos, alegrias e tristezas.
Uma idéia de progresso associada a cidadania exercida como forma de
preservacdo e melhoria da qualidade de vida urbana. Novos e antigos

moradores, usando cada centimetro daquele espaco,

" Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17,
® Ibidem, p.17.
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repetiram velhas histérias, como a das Coca-Colas, revividas no mesmo
lugar que abrigou o Clube dos Oficiais Americanos durante a segunda
guerra. As paredes da velha Vila Morena resistiram a furia do mar
ajudando a perpetuar o clima das primeiras festas brindadas com sotaque
estrangeiro, ganhando cores e novos sons das cordas dos violdes que as
tardes e noites reunia os amantes do bairro. E 14, no restaurante e bar
Estoril, nome dado por Z¢ Pequeno — arrendatario do antigo casardo dos
Porto — que os grupos de poetas ¢ oufros tantos artistas construiram os
versos e as imagens que, transformados em murais, foram expostos nas
paredes das ruas do lugar.

O bairro mudara pouquissimo desde o referencial de 1940,
Nas lembrancas de Hélio Rola, até a década de 1980 pode-se observar a
mesma economia de subsisténcia que aloca moradia e trabalho num dnico
espaco, acrescente-se, porém, um elemento intelectual e social que torna

distante a realidade de décadas atras.

Entre uma ponte ¢ outra tinha uma areia muito longa que se
jogava futebol por ali. Um bairro classe média, também com uma
pobreza na borda do mar. (.. )Entdo a vida era assim, tinham umas
pessoas muito modestas que trabalhavam, faziam uns biscates ali. Tinha
a praia que ndo era poluida, uma boemia mesmo de alguns botecos e
tal, isso era coisa de fim-de-semana e coisa diaria era o Estoril, né?
Vamos dizer assim, o Estoril seria a alma mater dessa boemia, dos
poetas que estdo al na cidade, poetas e cantores e tal’

A valorizagdo da orla pelo mercado 1mobilidrio,

impulsionando a demanda por novos espacos de entretemimento e lazer,

? Hélio Rola, entrevista realizada em 27 de fevereiro de 2002,
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comegou a avangar para os rumos oeste da cidade, lugar cuja infra-
estrutura garantia certo desenvolvimento social e econdmico a baixos
custos. A Praia de Iracema, estrategicamente situada entre o Centro e a
Aldeota, torna-se objeto desejével para o mercado e desperta, ao mesmo
tempo, o medo de que aconteca 0 mesmo que na Beira-Mar. Surgem,
entdo, organizacdes em defesa da Praia de Iracema, que nos anos
subseqiientes dariam o tom a movimentos sociais explorados
contraditoriamente pela midia local. Diante dos problemas que a
comunidade prevé com a desregulamentacio de seu cotidiano, os
moradores organizam-se formando uma frente de debates e de acdes,
criando em junho de 1984 a Associacdo dos Moradores da Praia de
Iracema (AMPI), com a finalidade de defender os interesses comuns aos

moradores da litoranea.

Segundo os Estatutos da Associa¢do, sua finalidade é organizar
os moradores do bairro com vistas a defesa de seus interesses e reivindicar,
Junto aos poderes publicos, a execu¢do de medidas que lhes assegure a
satisfagdo de suas necessidades fundameniais de modo a garantir uma melhor
gualidade de vida. Sdo também finalidades da entidade promover atividades
para divulgar informagdes uteis sobre saude, educagdo, habitagdo,
urbanismo, seguranca publica, lazer e todos os outros aspectos da vida da
populacdo , através de cursos, palestras, boletins, atividades artisticas e
recreativas e promover a pesquisa dos reais problemas do bairro para
elaboragdo de planos de urbanizacdo e servigos que melhor convenham aos
interesses da populagdo, entre outros.'®

Assim como todas as Associagdes, a AMPI tornou-se um meio
organizado de pressdo social sobre o exercicio das politicas publicas

pensadas para a localidade. Um 6rgéo fiscalizador e administrativo que

viria a ser uma das principais barreiras 4 expansio comercial e turistica,

" Jornai Diario do nordeste, 16 de julho de 1984, p. 9.

28



Aletusya de A. Benevides

que aos poucos se instalava nas ruas da boémua Praia de lracema,
Entretanto, a luta pela preservac@o do bairro ndo nasceu com a criagio da
Associacio. Fortaleceu-se com esta, devido ao seu caréter institucional,
que abriu precedentes juridicos na luta pelos direitos do cidaddo e pela
consolida¢io da Praia como Patrimbénio Histérico e Cultural. As
primeiras tentativas de preservagio do bairro distam de 1981, mas apesar
de incluirem a idéia de transformacio da Praia de Iracema em Patrimdnio
Cultural, as reivindicacdes recorrem a necessidade de melhorias infra-
estruturais, reivindicacdo similar a de tantos outros bairros da cidade.
Sem saneamento adequado e o descaso das autoridades no que diz
respeito 4 urbanizacio do lugar, as reivindica¢des demandam a
recuperagido e melhoria do sistema basico de saneamento, limpeza ¢
esgoto, trafego e iluminaciio. S@o problemas infra-estruturais, que se
mantém em pauta até os dias de hoje, mas que por longos dez anos (1984
- 1994), pouco tempo ap0s a criagdo da AMPI, tornaram-se secundarios

nas atas das conflituosas reunides.

Liicia Penaforte fez um historico de toda a luta dos moradores
Junto & administragdo municipal para aprovagdo dos pleitos. A primeira
tentativa ocorreu em junho de 1981, com documento encaminhado ao entdo
prefeito Liicio Aledntara, contendo solicitacées como reconhecimento do
bairro como Patriménio Cultural e Sentimental da cidade; recuperagdo das
calgadas e ruas em estado precdrio; despoluicdo e limpeza das praias,
servigos regulares de limpeza; proibigdo do trafego de veiculos pesados pelas
ruas do bairro; impedir o trdfego de veiculos em alta velocidade; e
arborizacdo e iluminacdo das ruas. !

" Thidem, p. 9.
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Até o ano de 1984 a Praia de Iracema esteve classificada como
Zona Especial (ZE-7)”. FEste tipo de zoneamento permite o
funcionamento de restaurantes, hotéis, clubes e casas de show, definindo
o bairro como espaco de renovagio urbana, com incentivo aos usos do
lazer, do comércio e do turismo. Entretanto, apesar do tipo de
zoneamento, no bairro predominavam construgdes residenciais, algumas
das décadas de 1920 e 1930, salvo um ou outro comeércio de miudezas e
uns poucos restaurantes. Com o tipo de zoneamento incompativel com a
riqueza da praia, um dos poucos lugares da cidade que ainda mantinham
de pé e de forma funcional as poucas construgdes do inicio do século,
esta manteve-se preservada somente até os primeiros anos de 1980. Uma
preservagio deficiente e dispersa, melhor observavel a partir das relacoes
existentes entre a comunidade e a forma de usufruto do bairro, com lacos
de solidariedade e de identificag@o entre os moradores e a esfera publica
local, do que em relagfio a atuagdio dos poderes publicos. A Praia de
Iracema nunca chegou a ser tombada por nenhum 6rgdo governamental e,
como tal, as caracteristicas originais de suas construcdes puderam ser
mantidas (sem nunca serem preservadas) pelo fato de funcionarem como
residéncias e, em muito, pelos movimentos artisticos, de moradores ¢
simpatizantes do bairro, os quais passaram a assumir a responsabilidade
pela guarda e manuten¢&o de seu patriménio histérico e cultural.

O movimento em torno da preservacdo da Praia de Iracema
como Patriménio Historico e Cultural aos poucos foi ganhando adeptos

dos mais variados segmentos sociais da cidade.

' FORTALEZA. Lei n.° 5122-A, de 13 de maio de 1979, Art. 27 ¢ 28,
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A preservacdo da Praia de Iracema foi o motivo para ¢ encontro
de vdrios escritores, artistas, poetas, compositores, politicos, jornalistas e
intelectuais, ocorrido na uliima sexta-feira, na residéncia do poeta José
Alcides Pinto. Na ocasido, foi assinado um Manifesto contra a
descaracterizacdo que se efetiva naquele birro historico, principalmente
agora, com a ameaga de construgdo de um edificio de 18 andares, onde antes
funcionava o antigo Restaurante Lido.

Conscientes da necessidade de uma luta acirrada contra mais um
ato de desrespeito ¢ memoria da cidade, os manifestanies comprometeram-se
« unir esforgos para gue toda a populacdo de Fortaleza tambem se sensibilize
¢ se incorpore & luta. A iniciativa visa prestar solidariedade aos moradores da
Praia de Iracema que se encontram ameagados pela especulacdo
imobilidria."

Une-se a necessidade de melhorar as condigdes de vida, com
melhor infra-estrutura de servigos, a valorizacio e perpetuacdo da cultura
vivenciada em cada historia, em cada morador, nas lendas vivas em seus
constantes transitos entre a praia, os bancos embaixo das arvores, a
“piscininha” ¢ as violas que ressoam lamentosas de grandes amores. O
Estoril, toscamente em pé, impde-se como prova de formas de vida
passadas ao longo dos anos ¢ das mortes contidas nas lembrangas de suas
inumeras imagens congeladas em gravuras e fotografias e nas vozes, hora
recitadas, hora entoadas, mas sempre compassadas em ritmos noturnos
dos jovens e velhos bo€mios.

O Estoril tornara-se simbolo de um passado eternamente
jovial, uma excec¢do as inconstincias dos pontos de encontro das geragdes
etilicas da cidade de Fortaleza. O velho Estoril, por sua comida barata,
inclusive e, por vezes, ao sabor mesclado deste blatideo; por suas paredes
umidas e deterioradas; por sua cerveja quente servida por gargons tio
simpaticos quanto as picadas de insetos sentidas ao cair da noite. Na

verdade nfo se sabe ao certo, como ele conseguia unir distintas geracoes

"* Jornal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13.
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de habitos mais distintos ainda em seu alpendre aos fins de tarde. Das
prostitutas do lugar as levas de surfistas, intelectuais, maconheiros,
arquitetos e artistas e, que dira, politicos, o Estoril era a maison familiar

para onde todos se dirigiam,

O Estoril, restqurante que reiine poelas, seresteiros, intelectuais e
os amantes da boemia, sustenta na sua construgdo um pouco da historia de
Fortaleza. As madrugadas nas vozes de compositores ou no som mdagico de um
violdo sempre perseguidas pelos que ld desejam falar de amores perdidos ou
mesmo permanecer solitdrios com uma dov.”*

Functonando como um QG de artistas, intelectuais, boémios e
outras tribos mundanas, o Estoril “¢ alcado & condicio de icone da causa
preservacionista da Praia de Iracema” (Schramm, 2001: 114), renovando-
se como espago de boemia e de debates de temas que vio desde a politica
em questdo a propria Praia, abrigando uma comunidade boémia que

utiliza a arte na recriagdo do que € publico.

Arte cearense vive nas paredes do bairro, nas pinturas, nos
desenhos de tracos ainda primitivos ou mesmo de uma concepcdo mais
elaborada, através da iniciativa espontdnea de artistas. Poemas rdpidos sdo
riscados com tinta e carvdo, abrindo painéis coloridos, expressando recados
de amor, desejos, denincias ou exaltacdo ao corpo de uma mulher”.

Como parte do movimento para a preservacio da Praia, os
artistas plasticos Hélio Rola e Efimia Rola, fazendo frente ao habito de
colocar lixo ao pé do muro dos terrenos baldios, comecaram a caiar ¢ a
colorir as paredes do bairro com multiplas tematicas, que chegavam a

durar poucos dias, sendo logo em seguida, depredado pela populacdo. O

* Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17.
¥ Ibidem, p. 17.
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fato despertava ciclicamente novos interesses na melhoria da qualidade
de vida no bairro, fazendo com que os moradores, artistas e simpatizantes
ampliassem o debate na acdo de defesa do espago publico da Praia de
Iracema.

A atitude pegou e logo virou moda. O barrro ampliou-se como
tela nos pincéis e sprays dos iracemitas, expressdo criada por Hélio para
designar “os seres especiais que povoam o bairro”. A idéia de fazer da
Praia de Iracema um espago preservado para o deleite da cultura, da
histéria, da arte e da boemia atraiu outras institui¢des e partidos politicos,
como o Partido Verde, que aderiu ao movimento de arte em muros
fazendo deste uma nova forma de campanha politica. Através dos murais
e de discussdes publicas “(..)os ecologistas tentam colocar a
problematica do lixo as populagdes, aproveitando para debater também
sobre sistema politico e econdmico(...)""°. Com o apoio partidario, o
movimento torara-se mais forte e organizado, “tentando colocar a
pessoa como um agente politico dela mesma e a comunidade como
autogestora de seus interesses, de seu destino”"”, com agdes politicas em

defesa da propria comunidade e de seu meio ambiente.

(...} A PRAIA DE IRACEMA, historia concretizada em natureza,
pessoas, ruas e edificios, recusa-se, através de seus moradores e
fregiientadores, a assistir impavida a sua descaracterizagdo e a apropriagdo
de seus “encantos” por “‘alienigenas’ aos mistérios de seu tragado e a sua
resisténcia ao capital especulador. {...) E chegada a “Hora de Tomar
Partide”. Eis 0 Maceid, Iracema e 0 Cocd, esteios da resisténcia pacifica aos
“oligarcas do capital ", com seus “lucros de pirro”, traindo a Vida por um

' Joral O Povo, 05 de setembro de 1984, p. 3.
7 Joso Saraiva. Ibidem, p. 3.
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punhado de moedas. De que lado vocé estd? O sangue do povo também passa
por estes rios e ruas. F’articgmz.f”3

O debate se fortaleceu concentrando-se no objetivo de

preservar “o ultimo reduto da cidade que o progresso ainda nio

18

determinou a morte””, um “progresso” que seguia associado 2

especulacdo 1mobilidria, como j4 observado na extensdo leste da cidade
de Fortaleza. Preservacdo transformou-se em palavra de ordem,
mspirando a cria¢do do “Manifesto em Defesa da Praia de Iracema” numa
acdo de luta pela memoria histérica e cultural resguardada nas imagens
concretas do lugar, salientando a necessidade da unido de forcas contra a
descaracterizagdo que estava se efetivando em fun¢io do “progresso” da

cidade de Fortaleza.

Praia de Iracema. Ruas quietas. Ruas calmas com esta vaga
pacificagdo dos subtirbios que acalma o coragdo da gente.

Praia de Iracema. Pouco a pouco desfigurada, sua face
modificada, violentada pela incompreensdo, pela insensibilidade e pela
gandncia dos homens,

Até quando seremos olimpicamente indiferentes aos nossos mais
significativos monumentos? Ateé guando permitiremos esta continuada
destruicdo de nossa memoria coletiva?

A Praia de Iracema nunca foi e nunca serd um problema
sentimental de pequenos grupos romdnticos de intelectuais, artistas e outros
animais da nossa fauna e flora boémia. A desfiguracdo da Praia de Iracema é
um problema de todo o povo cearense no sentido de que ela guarda, em suas
ruas estreitas e pacalas, o refrato de uma Fortaleza antiga que estd sendo
assassinada dia-a-dia pelos donos da vida e do mundo.(...) Quem pode
comprar a beleza? Ndo. Ninguém pode comprar a beleza. Mas se pode
destrué—ela ou transformd-la em curticdo de poucos semideuses com pés de
barro.

" Trecho da Carta & Populacio de Fortaleza. Partido Verde (FORTALEZA NOSSA). Fortaleza,
Ceard. Sern data.

'” Jornat O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17.

% Jornal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13.
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A arte tornou-se o principal meio de luta, virou noticia nos
principais veiculos de comunicagfo, num embate de forcas declaradas
contra empresarios do ramo imobiliario e afins. A arte pintada, a matéria
jornalistica, 0 poema citado firmavam-se contra uma idéia de “progresso”
sem memoria, numa referéncia constante ao bucolismo de um lugar e a
forma de vida em harmonia com a natureza no espaco urbano. Memoria,
cidade/arte e qualidade de vida formaram os ingredientes do progresso
que se pretendia instaurar num bairro cuja “tranqiliilidade das ruas,
batizadas com nomes indigenas, nio pode ser violentada pela ansia de
especuladores que ndo respeitam a propria historia de uma cidade™'.

Aproveitando a greve que se estendeu por meses na
Universidade Federal do Ceard, um grupo de estudantes e professores
iniciou o mapeamento detalhado da area, objetivando a criagio de um
projeto de renova¢fio que garantisse a manutengdo daquele espago,
apoiado em duas razdes: o aspecto histérico do bairro e a ventilagio da
cidade. De acordo com o grupo, a construcio de grandes edificacdes
verticals provocaria a destruigio das moradias “razoavelmente

22 : . N "
7> devido ao aumento quase instantdneo da populagio,

equilibradas
levando para a drea uma quantidade de carros e negécios incompativeis
com a estrutura espacial do bairro. Além disso, a construgdo de paredbes
de concreto formados pelas edificagdes dificultaria a ventilagdo, que
predomina no sentido mar/continente, provocando o aumento da
temperatura nos bairros mais centrais da geografia da cidade, fazendo

com que Fortaleza perdesse a brisa que em alguns meses do ano ameniza

2" Jomal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17.
22 Lemenhe, coordenador do projeto de renovagio do bairro Praia de Tracema. In: Jornal O
Povo, 03 de junho de 1984, p. 23.
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o temido calor provocado pela estiagem que caracteriza o Nordeste. A
mesma brisa rememorada pelos vivans da Praga do Ferreira a apreciar a
intimidade feminina surpreendida pelo vento rasteiro a levantar saias
ruborizando mulheres e enrugando rostos ao sabor do sorriso duma
platéia sempre atenta a essas sutilezas.

Na Semana do Meio Ambiente de junho de 1984, o debate
sobre a conveniéncia de se abrir precedentes para a construcio de
edificagbes na Praia, considerada pela opinidio publica como um bairro
historico, estabelece duas posicdes em que “de um lado pesa os interesses
do ‘progresso’ e da especulagdo imobilidria, de outro as razdes dos que

lutam para preservar a memoria de nossa gente e a vida comunitaria de

13!23

um bairro residencial™”. Mais uma vez o “progresso” € percebido sob o

prisma da descaracterizagio e da perda da qualidade de vida promovidas

pelo avancgo do mercado.

Iracema, o tempo em ti custou a passar, congelou-se feito uma
fotografia que nos permite resgatar a memdria do que foste e do que fomos e
da maneira como haveremos de ser. Seremos? Haverd em nds essa
capacidade de renincia, esta descoberta da humildade de aprender para nédo
errar 0s caminhos do futuro? Mas que futuro teremos nés, cidaddos desta
metropole cruel, loba faminta que devora os proprios filhos?

Assim te vemos Iracema. Juncada de edificios enormes, elefantes
langados em nossa praca poética por qual circo? E nos, que somos nos?
Simples palhacgos ou platéia emudecida em torno do picadeiro armado em
nossa praia? Quem maneja os cordéis que armam a lona deste circo? Quem
sdo os donos? Os mesmos donos da vida, aqueles que nunca comeram da
banda podre; agueles que amam o equilibrio, odeiam a poesia e esmagam
com infinito prazer as pdlidas flores da beleza plantadas em nosso mar, em
nossas costas.’

 Ihidem, p. 21.
* Jornal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13.
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O precedente para a especulaciio imobilidria foi aberto pela
autorizacdo da construcio de um edificio de 18 andares no local do
restaurante Lido, um dos mais antigos da cidade, sobre o perimetro
praieiro ¢ em meio as pequenas construgdes historicas. A possibilidade da
construcdo de tal edificacdo foi sentida de maneira diversa pela

populagdo que, de acordo com o jornal da época, observou:

a resisténcia quase idealista dos intelectuais e antigos moradores,
a incredulidade das pessoas comuns e o oportunismo de muitos que querem
ver valorizadas as suas posses com a chegada do ‘progresso’. Para estes o
projeto de restauracdo do bairro é invidvel, porque simplesmente ele ndo
presia & especulagdo imobilidria”™.

“Progresso” associado a especulacdo imobilidria e a 1déia de
“modernidade” que se afirma a partir da substitui¢do de formas de vida
comunitaria - com uso do espaco publico integrando
natureza/comunidade/arte/ memoria —, por uma geréncia voltada para a
valorizacdio de bens no mercado e, nessa questdo, o mercado turistico
encontra-se vinculado ao imobiliario.

Prevendo os problemas estruturais que virlam com  as
construcdes verticais, ja observadas em outros bairros da cidade, iniciou-
se uma série de debates na midia. De um lado os defensores do
patrimdnio cultural e historico, com a idéia de “progresso” baseada na
preservacdo do lugar e na garantia da qualidade de vida cultural/urbana
sem as amarras da industria da cultura e do lazer. De outro, investidores,
comerciantes, politicos e tantos criticos midiaticos exacerbando uma

modernidade que precisa ser alcancada a qualquer custo, sob pena de

% Jornal O Povo, 03 de junho de 1984, p. 23.
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verem relegadas ao atraso a economia, a sociedade e a cultura do Ceara.
Modernidade, “progresso” sob uma ordem econémica global associada ao
mercado de producio de bens culturais e de lazer.

A inser¢do mais ampla de Fortaleza no circuito turistico
mundial, a partir de 1980, trouxe para a cidade uma série de mudancas
impostas numa velocidade sem precedentes. Emendas nas leis
municipais, mudancas de zoneamento, deslocamento de comunidades -
dos espagos que foram reservados a grandes investimentos imobilidrios -
para suburbios distantes e sem infra-estrutura bdasica, abertura de
avenidas, asfalto na maioria das ruas, corte de arvores centendrias efc.
Tais mudancas, em parte acompanhadas pela populacio sob organizacaes
comunitarizs, tornaram-se objeto de criticas mordazes como a
testemunhada no Manifesto em Defesa da Praia de Iracema que

personaliza Fortaleza como uma “Loba Faminta™:

Fortaleza precisa de ti, Iracema, és necessdria & sua identidade,
para fixagdo de suas raizes. Fortaleza cresceu depressa demais e, como um
adolescente desesperado, as vezes desconhece os caminhos do préprio corpo.

Assim € que Fortaleza cresce. Em movimentos desatinados,
viclentos, como quem ficasse gravida de repente e no mesmo instante da
concepgdo, fosse forcada a parir monstruosas criaturas.”

E seguem as defesas na valorizagio de uma maneira de viver
distanciada da especulac@o do mercado e mais humana, na qual “o bom é
viver no meio de gente que se compreende. De gente, e de casa, e de rua,
e de praia, € de mar, e de paisagem que se compreende (...) Aqui 0 sujeito

sabe de onde vem e para onde vai, conhece as plantas, os passaros e 0s

% Jornal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13.
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2327

peixes, se reconhece nas outras pessoas...” . Associa-se humanidade com

uma forma de vida tipica do interior, mais pacata € num fempo menos
dindmico e mais contemplativo, com forte apelo a uma territorialidade a

qual concentra diversificados elementos a compor identidades.

Ali estio os bares mais tradicionais, onde hd sempre a musica
popular, unida as artes plasticas, a literarura. Suas paredes e muros estdo
pintados pelos artistas andnimos, criangas e pintores simbolos da cidade. Os
poetas também escrevem versos nos rebocos e o ar noturno é sempre cheio de
SORS.

Um lugar como esse, de ruas estreitas, humanas como as do
interior, onde mora a gente humilde e onde sonham tantos homens, so pode
pulsar, realmente, como um comg&o."g

Vislumbra-se o fim de um espago cuja qualidade de vida ¢
associada antagonicamente ao “progresso” do cimento armado, do
imposto cobrado na comercializacdo da beleza, da mesmice cultural. Uma
qualidade de vida intimamente associada a identidade formada a partir de
referenciais historicos e de pertencimento a um lugar definido geografica

e culturalmente.

Sim, lotearam a beleza, erguerdo dinossauros de concreto
armado com olhos de vidre “Ray-ban’ ¢ porteiras (sic) armados a porta.
Ficards ilhada, cercada, talvez se construam portoes gigantescos em ua
entrada e haveremos de pagar ingresso para te entrar, a 1l que nos pertence
tdo intimamente como uma velha e confidente amiga, soberba namorada,
lasciva amante, doce mie salitrosa de tantos coragbes sonhadores e
rebeldes.(...) Assim te vemos Iracema. Juncada de edificios enormes, elefanies
langados em nossa praca poética por qual circo? 2

27 Jornal O Povo, 03 de junho de 1984, p. 23.
28 Roberto Pontes. In: Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p.17.
# Jomal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13,
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A Praia de Iracema é compreendida como um paraiso onirico
que deve ser preservado e protegido contra o pesadelo que se encontra
fora da poesia, do tempo regrado do capital, da identidade reconhecida
para além da ultima moda. O “progresso” do concreto armado incita o
medo j4 experimentado da perda. Ela resiste ao medo na poesia do seu

espaco “como a propria esperanga indicando que o sonho ndo pode ser

230

destruido™" e, contra ele, percebe-se um choro nas vozes dos que sentem

a ameaga que avanga pouco sorrateira. Grita-se! “E bom que ndo venham
acabar com a criagdo magica do mar, da lua, da brisa dos poetas. E bom
que a Praia de Iracema continue como estd. (...) A Praia de Iracema é para
quem guarda esses segredos, esses segredos de viver para sempre™ . Nio
€ mais 0 mar que apavora. Do temor antes causado o mar tornara-se um
aliado, a lua a proteger o testemunho que o tempo ndo é sé o aqui e agora,
0 instantaneo, que ha outras formas de vida, de relacdes que ndo somente

do mercado.

A lua construiu com a presenca do mar todas aquelas casas e
ruas brancas. 4 lua e o mar um dia véo destruir tudo isto. E como se aguelas
casas, ruas, bares (principalmente os bares) ndo estivessem precisado (sic)
dos homens para ali existir. O territorio é realmente da lua e de seus filhos-
amantes, os poetas e seus violoes giratdrios que criam fantasmas de
encantamento. E bom que ndo venham acabar com a criagio mdgica do mar,
da lua, da brisa e dos poetas. E bom que a Praia de Iracema continue como
estd. Um dos ultimos lugares realmente lenddrics dessa cidade de revas, onde
existem coqueiros e pedras que sabem de tudo, e que a gente traduz o
pensamento deles, mas s6 se alguma vez tiver amado ali, sobre a areia e
apenas com o testemunho em espiral de todas as estrelas sobre v mar. 4 Praia
de Iracema € para quem guarda esses segredos, esses segredos de viver para
sempre. Ndo é para ser ultrajada por invasores. Ela é mde de todos os

 Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17.
* Carlos Emilio Corréa Lima. Tbidem, p. 17
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pacificos, de todos os artistas, é como uma pequena cidade-livre encravada no
. . 32
lugar mais fuminoso da lua.

A especulagio imobilidria tormnara-se objeto central nas
discussdes em torno da valorizago espacial da Praia de Iracema. Para
alguns empresarios interessados no poderio turistico local, a construcdo
de mnovos edificios promoveria o embelezamento e a valorizagdo
financeira do lugar com o desenvolvimento do comércio gerando novos €
maiores recursos. Para muitos dos moradores a especulacio imobilidria e
o desenvolvimento comercial da area, sem o devido planejamento, seriam
responsaveis pela queda na qualidade de vida e pelo fim da Praia de
Iracema como um lugar de poesia e arte, no qual se podia viver em
harmonia com a natureza no espago urbano “um dos Unicos lugares
realmente lendarios dessa cidade de trevas”. E é como “cidade das
trevas”, “balneario de gri-finos”, “adolescente desesperado™, “metropole
cruel”, “loba faminta” que Fortaleza é exaltada na voz dos que defendem
uma politica de preservacio da praia e de seu patrimonio historico,
sempre numa mengio ao avang¢o do mercado sobre os diversos nucleos
comunitarios sufocados e despejados em nome do “progresso” € da
*inddstria cultural e turistica”.

O medo da perda explode assim como avancam os espigdes da
Beira Mar, sem sutilezas e com vontade propria. Olhando para o passado,
os moradores véem o Castelo do Placido, o Coreto, a Coluna da Hora, a
Fénix Caixeiral, o Pavilhdo Atlantico, o Cine Modemo, a Casa de
Rodolpho Tedphilo, naquilo que restou de suas histérias: impressdes

altivas em velhas e amareladas fotografias, Unicas recordagdes a reavivar

32 Carlos Emilio Corréa Lima. In Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17.
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a memoria cearense. A identidade territorializada, a custo mantida pela
nsisténcia de seres/cidaddos teimosos e audaciosos, novamente torna-se
trémula, fraca, pois, como questionar o “progresso”? Como explicar que
velhas e decadentes formas arquitetdnicas e arcaicas relacdes sociais
possam crer-se simbolo do saber viver? Que memoria € essa que se busca
preservar sem nada trazer de imediato, de material, de reconhecimento

exterior?

A Ponte Velha é o simbolo mais cruel de nossa lentamente
assassinada memoria histdrica. De repente, quando abrimos os olhos para a
importancia de nossas lembrancas nada mais existird para ver cuidar. Tudo
desaparecerd afogado na voragem dos poderosos.

Iracema querida, estd morrendo como um doente anestesiado
sobre o leito. Fostes ferida, apunhalada na calada da noite, atraicoada,
vendida, leiloada, repartida em lotes, transformada num simplério balnedrio
de gra-finos. E sé poderemos te curtir aos pedacinhos, homeopaticamente, e
quem sabe ndo pagaremos peddgio aos donos do mundo por fi: meia hora de
Estoril, cinco minutos de mar, dez mil cruzeiros de Iua, dois mil de areia, um
instantinho de luar.

A Praia de Iracema ¢ percebida como “humana”, “meméria da
cidade”, “historia”, “identidade”, “poesia”, “reduto da fauna e flora
boé€mia”, uma “ilha de liberdade™. E contra a Fortaleza personificada na
“Loba Faminta” explodem inflamados discursos nos jomnais, na tentativa
de fazer perceber a singularidade de um espaco diferente dos tantos ja
descaracterizados pelo “progresso”, singularidade que faz diferenciar os
costumes, a histona, gostos e prazeres. “Para o inferno com esse tipo de

progresso que mata a beleza no coragiio dos homens, que torna cada

* Jornal O Povo, 05 de junho de 1984, p. 13.
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homem num robd insensivel, domesticavel, padronizado, seriado,
coisificado como uma cadeira ou laje de concreto.” **

Iracema personifica o singular, a contradicdo, o tempo, a
medida ndo prescrita pelo mercado, uma fonte de viver na qual a
sensacdo de esgotamento é como a morte, posto que o fim de uma
identidade consumada temporal e sensitivamente por uma aura que rege
os nascidos no e para o lugar. E como se as paredes e ruas da pequena
vila escondessem uma no¢do de ser que ao esvair-se torna torpe o sujeito
que dela se nutre. Ela ¢ simbolo, identidade, estética regida por
instituicdes “arcaicas” a bem do mercado, da especulacdio, da
“modernidade” sindénimo do “progresso” e, este, sinébnimo do novo, do
renovado, do mega e do efémero.

Fruto das constantes e insistentes manifestacdes dos
moradores, a efervescente campanha pela preservagio da Praia de

Iracema, desencadeada pela AMPI, incita uma série de medidas que

comeca a entrar nas pautas da Camara e da Assembléia de Fortaleza.

A sessdo de ontem da Camara Municipal foi dedicada
exclusivamente a (sic) discussdo dos problemas da Praia de Iracema, quando
mais de uma dezena de moradores estiveram presentes para solicitar apoio
dos vereadores de ambos partidos (PMDB ¢ PDS). (...) Um a um pediram ao
prefeito providéncias no sentide de sanar os problemas dos moradores que
estdo a mercé da especulagdo imobilidria.”

O objetivo era a modificacdo da Lei de Uso e Ocupagdo do
Solo, em vigor desde 1979, quando, neste ano, recebeu sua ultima

modificacdo na classificagio do zoneamento urbano. Como j& fora

* Ibidem, p. 13.
33 Jornal Diario do Nordeste, 17 de agosto de 1984, p. 3. (grifo nosse)
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salientado, a Let n.° 5155-A de 13 de maio de 1979, classificava a Praia
de Iracema como Zona Especial de Praia (ZE-7) com incentivo aos usos
de hotelaria, casas de show, restaurantes, etc. em edificactes de até 18
pavimentos.

Em 1984, o entdo vereador Samuel Braga, integrado aos
movimentos de preservacdo do patriménio historico, cultural e ecoldgico
da cidade, apresenta o Projeto de Lei n.° 004/84 pelo qual propde a
incorporacido da Praia de Iracema a Zona de Renovacio Urbana (ZE-2)
em conformidade aos artigos 27 e 28 da Lei n.° 5122-A, para que Iracema
possa ser “reconhecida como um bairro que necessita ser beneficiado por
um reordenamento capaz de melhorar as condicdes de vida de seus

2136

moradores™”". A 1déia do projeto foi a transformac@o da Praia de Iracema

em area de preservaclo urbanistica impedindo a proliferacdo de grandes
edificacdes verticais “numa regifo histérica de Fortaleza™’.

O Projeto foi aprovado por unanimidade pela Camara
Municipal de Fortaleza, mas a sancdo pelo prefeito César Cals Neto foi
mediada por forte pressdo tanto dos moradores quanto dos vereadores,
que aprovaram um “voto de repudio ao descaso da admmistracdo
municipal em tratar dos problemas do bairro da Praia de Iracema™®.

A transformacdo da Praia de Iracema em Zona de Renovagio
Urbana ia ao encontro das necessidades do setor mmobiliario, com a
demanda por areas de lazer e espaco para novas construcgdes crescendo a
cada ano. A medida que a faixa litorAnea passou a concentrar, a partir da

década de 1960, edificacBes grandes e verticais para usufruto da elite

* Jornal O Povo, 05 de fevereiro de 1990, p-i14
*" Jomal O Povo, 24 de maio de 1984, p. N/E
% Jornal Diario do Nordeste, 17 de agosto de 1984, p. 3.
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econdmica, sobretudo no trecho entre o Meireles e o Mucuripe, antigas
comunidades como a Praia de Iracema comecaram a sofrer fortes
intervenc¢des do setor privado. Isto porque a Zona de Renovacdo Urbana,
na forma prevista pelo Projeto de Lei, inibe tanto a construciio de
espigdes quanto a destruicio de edificacdes de carater histdrico, ou seja, 0
setor imobiliario deixaria de usufruir de parte consideravel da Faixa de
Praia, para onde seriam canalizados altos investimentos de forma a

estender a ocupacio ja praticada no litoral leste da cidade.

O incluso projeto de lei objetiva basicamente englobar a Praia de
Iracema como Zona de Renovagdo Urbana — ZE-2, de modo a promover o
aproveitamento do potencial paisagistico existente, proporcionando as
condicbes minimas para que seja preservado o patriménio historico-cultural e
suas belezas arquitetonicas. (...) a medida vai ensejar ainda maior integracdo
a Zona Central do litoral norte do municipio, barrande assim o processo de
deteriorizacdo que se desenvolve na drea”

A proposta era requalificar a Zona Central a partir da
integragio da Praia de Iracema formando um conjunto histérico para fazer
prevalecer uma espécie de cinturdo historico-simbolico. Evitar que o
Centro e a Zona Litoranea que ele engloba continuassem a perder seus
simbolos de identidade, que a cada ano migravam para outros bairros da
cidade em busca de areas mais nobres como a Aldeota e zonas
circunvizinhas, desertificando o bairro, que passava a ser subutilizado
com atividades de baixa qualificacdo. Toda a Zona Central, com suas
antigas construgdes, estaria integrada a Praia de Iracema transformando-
se numa grande drea patrimonial e histdrica, facilitando assim a

preservacdo das ultimas edificagdes  simbolicas da cidade.

* Samuel Braga. In: Jornal Didrio do Nordeste, 30 de abril de 1984, p. 3.
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Mais que 1sso, a idéia centrava-se na perspectiva de estender a “aura
bucolica” concernente a producio identitaria observavel na comunidade
da Praia de Iracema, de forma a promover o desenvolvimento da cultura
cearense constituida historicamente pelos lagos culturais familiares a
Fortaleza.

O Projeto de Letl previa também a extingdo gradativa das
atividades incompativeis com o novo zoneamento do bairro, porém, ja
existentes. Aos poucos eles cederiam lugar a atividades Iudicas integradas
ao patrimdnio cultural e historico. Dessa forma, atividades provenientes
de bares e casas de show deveriam ser normatizadas a partir da Lei de
preservacdo patrimonial e n3o mais de Zona Especial de Praia, cujo

objetivo concentra-se no incentivo ao uso do lazer, ou seja, do mercado.

Estabelece o referido projeto que os usos incompativeis, ja
implantados, serdo tolerados a titulo precdrio por um prazo ndo superior a
dez nos, até sua transferéncia para zonas adequadas, conforme a legislacdo
bdsica do Plano Diretor, cabendo ao Poder Executivo promover, através de
regulamentacdo especifica, iméplantagﬁo de instrumentos que visem a
incentivar essa rransferéncia.4

O parecer da Camara assinalou a necessidade de agir contra “a
acdo de especuladores imobilidrios 4 paisagem urbanistica da Praia de

! E os motivos apresentados pelos

Iracema que sera preservada
moradores, boémios, artistas, poetas, maconheiros e tantas outras tribos
constituiu-se no referencial de preservagio daquela “area nobre, pois faz

parte da histdria mais antiga de Fortaleza, visto que a Praia de Iracema é

* Tdem, Ibidem, p. 3.
*! Jornal Diario do Nordeste, 12 de majo de 1984, p. 3.
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o recanto preferido da sociedade cearense, inspirando versos e
composi¢gdes musicais que hoje integram o cancioneiro da cidade™.

A demora na sancdo da Let de preservacdo foi sentida com
preocupacio pela comunidade e pela bancada da Casa. A medida que
avancavam as negociagBes politicas, edificagdes como o antigo
restaurante Lido estavam sendo demolidas para ceder espago a novas e
modernas construcdes com base na, ainda vigente, Lei de Uso e
Ocupagio do Solo de 1979 que garantia a construgdo de edificagdes com
até 18 andares. E “uma corrida contra o tempo”, viria a afirmar o mentor

do Projeto, uma corrida contra a descaracterizacdo do “ultimo reduto

histérico da cidade”, como determinavam os moradores e freqiientadores.

E preciso uma corrida contra o tempo. Advertiv ontem o vereador
Samuel Braga, Presidente da Comissdo de Urbanismo da Cdmara Municipal,
ante a perspectiva de que sejam alterados os prédios da orla da Praia de
Iracema, notadamente com a demoligdo do restaurante Lido. Ele receia que
ali, conforme se anunciou, seja construido um edificio de 18 andares
desvirtuando desta forma a paisagem do ambiente, inclusive com sérios
prejuizos para o Hotel Iracema Plaza®

O Projeto de Lei foi aprovado e sancionado no mesmo ano de
1984, transformando-se na Lei 5855-A em de 26 de junho de 1984, que
passou a salvaguardar o bairro, proibindo quaisquer construgdes que
atentassem contra ou prejudicassem a area considerada, daguele momento
em diante, como zona de preservacgio. Durante o processo de tramitacdo
do aludido projeto, os interessados em construir edifica¢des
comprometedoras da paisagem de regides historicas, informados das

significativas restrigdes a serem impostas a essas atividades pelos

4? Ibidem, p. 3.
# Jornat Diario do Nordeste, 22 de maio de 1984, p. 3.
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dispositivos normativos que entrariam em vigor, apressaram-se em obter
a concessao de alvards junto a Prefeitura de Fortaleza. Enquanto o Projeto
tramitava na Cadmara Municipal, a entdo Secretaria de Urbanismo e Obras
Pablicas do Municipio (SUOP) aprovou trés projetos, concedendo
imediatamente alvaras para a construcdo dos edificios, um deles
exatamente no lugar do antigo restaurante Lido, um dos mais tradicionais
da cidade.

A aprovagdo dos trés projetos de construcio e a concessdo dos
respectivos alvaras abriu precedentes para o avanco da especulagdo
imobilidria sobre o bairro. A concessdo de novos alvards gerou polémica
entre as Secretarias do Municipio. De acordo com a Secretaria de Saude,
na pessoa do engenheiro sanitarista Francisco Demdstenes, a entrada dos
pedidos de concessdo foi efetuada no dia 08 de maio de 1984. Entretanto,
para a Secretaria de Urbanismo e Obras Publicas (SUOP), o parecer
favoravel da Secretaria de Saude foi anexado ao processo da construtora
no dia 21 de maio. Normalmente o exame de um projeto de instalagGes
sanitarias levava em torno de dez dias para ser examinado pelo Servigo
de Controle de InstalacGes Prediais da Secretaria. A concessdo para a
construgio do novo edificio no lugar do antigo restaurante Lido levou
somente quatro dias, caracterizando uma manobra politico-administrativa
de valorizagdo de interesses individuais, em detrimento dos interesses
publicos expressos pelo Projeto de Lei do vereador Samuel Braga, cujo
texto final fora aprovado no dia 22 de maio de 1984,

A questio em torno da liberacio dos alvards para as
construtoras interessadas na area da Praia de Iracema passa de burocratica

a moral, nas matérias veiculadas nos jornais da época. Para Tarcisio
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Prata, presidente do IAB-Ce (Instituto dos Arquitetos do Brasil —
Departamento do Ceard) em 1984, “A Camara Municipal, que aprovou e
principalmente o Prefeito, que sancionou a lei preservando a Praia de
Iracema, um reduto histérico, da proliferacio de espigdes, ficario
totalmente desmoralizados se vingar esse alvara e for erigido um edificio
de 18 pavimentos dentro da area abordada pela lei”®. O alvara é
percebido como um simples ato administrativo, devendo, enquanto tal,
ser revogado, porque a sua concessdio “permite uma larga especulacio
imobilidria nas areas abordadas em projetos de lei que visam preserva-las.
‘Na verdade, todos os processos deveriam ficar congelados enguanto as
matérias tramitassem na Camara, o que nunca leva menos de 40 dias™™,

As esperancas de resoluciio do impasse criado pela concessdo
de alvaras na 4rea protegida por Lei foram depositadas na aprovacgio do
novo Plano Diretor de Fortaleza - que disciplina o uso e ocupaco do solo
na capital -, previsto para o final de 1990 e que deveria regulamentar a
Lei 5855-A de 26 de junho de 1984. No entanto, o Plano Diretor sé
comegou a vigorar a partir de janeiro de 1992 ja com o agravamento das
tensdes geradas entre a comunidade do bamro, principalmente os
representantes da Associacio dos Moradores, e os empresarios e
comerciantes recém instalados no local.

O agravamento das tensdes levou os moradores e

simpatizantes do bairro a um novo direcionamento dos movimentos em

* Tarcisio Prata, Jornal O Povo, 25 de maio de 1984, p. 17
“ Jornal O Povo, 24 de maio de 1984, p- N/E.
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defesa da Praia de Iracema. Quando da liberacio dos alvarés por parte da
Prefeitura  para a  construgdo de  edificagdes  verticais,
a Associacdo dos Moradores da Praia de Iracema e todos que
encontravam-se dispostos a demarcar aquele espago como “territdrio livre
de Iracema” lugar onde “as idéias mais diversas vagam pelo ar como
péssaros brancos cortando o horizonte infinito de cada sonho vivido ou
imaginado”, atuavam no sentido de promover wma renovacdo do bairro
através da arte em muros, poesia e musica, objetivando, para além da
melhoria de sua infra-estrutura, a preservagio de todo um patriménio
histérico e cultural que garantia uma convivéncia social com base em
relacdes territorializadas a partir de seus simbolos comuns.

Com um discurse econdmico-cultural declamado sobre um
“progresso” iminente, as portas da “ilha de liberdade” e que se
apresentava sob a forma do concreto, do asfalto e de uma identidade
promovida na homogénea industrializacdo cultural dos icones da
“modernidade”, a gestdo publica que se instaurou a partir de 1987 abriu
as portas & especulagdo imobilidria e, com ela, o caminho para a completa
descaracterizagdo da Praia de Iracema como espaco de preservacio
patrimonial.

Em poucos anos, ja em 1989, a situacio da Praia de Iracema
tornara-se de balneério de lazer para as levas de boémios que, em busca
de novos prazeres, rasgavam as antigas e pacatas rua do bairro com seus
automdveis € sons em alto volume. A administracio piblica que se
apresentava como vanguardista, tanto da Prefeitura quanto do Estado,
mantiveram-se a margem no cumprimento das normatizac¢des inscritas na

Let de Uso e Ocupacdo do Solo conquistadas em 1984.
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A Praia de Iracema ja nfo guardava a bucolidade de antes.
Seus moradores ja ndo mais reivindicavam a preservacdo daquele espaco
como Patriménio Histdrico. A nova ordem que imperava calou a poesia e
a arte. Comecava uma nova luta. Agora, retvindicava-se um “alvara pra

viver .
A boemia high tech

O forte desenvolvimento de servigos voltados para o
turismo e o lazer, a partir da segunda metade da década
de 1980, provocou um novo direcionamento das campanhas impetradas
em defesa da Praia de Iracema. Da arte nos muros, novos caminhos
precisaram ser tracados com objetivo nfo mais circunscrito a defesa
patrimonial e cultural do lugar. Com o avango da especulacdo imobiliaria,
o setor de prestacio de servigos multiplicara seus estabelecimentos entre
os anos 1985 e 1989, impondo um novo ritmo ao cotidiano dos
moradores. De atividades ritmadas num compasso bem mais lento e de
relacbes baseadas na proximidade territorial ¢ na identidade fornecida
pelos simbolos histéricos, a Praia de Iracema transformou-se em palco de
mega eventos e de uma multiplicidade social até entdo jamais
presenciadas.

Novos discursos em temas enrugados, a luta pelo
estabelecimento do “progresso” fortalece seus antagonismos, crescendo
em numero de elementos sociais € em poderio econémico. Os pdlos

antagbnicos se reestruturam frente 4 nova situagdo de conflitos
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observavel a partir do status cultural que a Praia de Iracema passou a
exercer na politica de desenvolvimento econémico da cidade. Diante do
quadro apresentado pelo crescimento da area, no que diz respeito a oferta
de estabelecimentos e produtos para o consumo, os moradores do bairro
véem se desgastarem as forcas poéticas na luta pela preservacio idilica do
lugar e, em janeiro de 1989, lancam a Campanha S.0.S. Iracema,
investindo sobre um novo elemento cultural advindo com o mercado de
bens de consumo. Atuando com pincéis, arte, muita criatividade e uma
boa dose de processos junto as Secretarias do Municipio, os moradores
buscaram apoio em todas as esferas, procurando mobilizar a sociedade,
convocada a atuar em defesa dos direitos humanos e da cidadania e,
diante da complexidade da situaciio proporcionada pelo grande nimero
de bares e casas de show, numa luta estridente pela conquista de um
publico jovem e high tech. Os moradores da Praia de Iracema abandonam
a idéia de patriménio historico e cultural, que tanto os instigou nos
primeiros movimentos para a preservagdo do lugar. Com a Campanha

retvindicam um “alvara para viver”.

A4 Campanha §.0.5. Iracema é uma iniciativa das familias
residentes no bairro da Praia de Iracema e, seu nascimento, é o resultado de
uma gestacdo sofrida de exatos nove meses. A infelicidade que se abateu sobre
nossa vida familiar de cidaddos produtivos é decorréncia da instalacdo
inopinada de bares em nosso exiguo espago residencial. O ntimero crescente
desses estabelecimentos ¢ alarmante, pois ultrapassa os limites de conforto
fisico mais elementar a que os seres humanos tém direito.

N¢s, os moradores sofridos dessa triste circunstdncia, estamos
apelando para o Sr. Governador do Estado do Ceard, para o Sr. Prefeito do
Municipio de Fortaleza, para os Srs. Secretdrios de Estado da Justica, da
Cultura, e da Saude e as instdncias competentes sob seu comando, antes que
perecamos de uma “overdose’ involuntdria dessa droga perigosa de
“progressc”.
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. . , . 46
Pela vida e pele diveito, queremos um alvara para viver.

Sob a forma de Associacio, os moradores da Praia de Iracema
iniciaram uma luta que se inscreveu sobre melhorias infra-estruturais ao
passo que tentaram, por meio de projetos e atividades culturais junto ao
poder publico e & sociedade, transformar o bairro em Patriménio
Historico e Cultural. Como fora salientado, a situacio nos anos
subseqiientes a criagio da AMPI foi de um brusco crescimento do setor
de servicos que ali fez proliferar uma enorme quantidade de
estabelecimentos comerciais e casas de show. Criou-se uma situaglo
inusitada, com uma populacdo flutuante intmeras vezes superior ao
numero de habitantes e, consegiientemente, um grande trafego de
veiculos que tornaram intransitaveis e perigosas as ruas do lugar.

A situagdo na Praia de Iracema tomou proporgdes
inimaginaveis, com uma superpopulacdo flutuante formada desde
consumidores dos espagos de lazer até ambulantes e outros comerciantes
que se apinhavam nas pequenas e estreitas ruas do bairro, na disputa pelo
capital circulante. Assim como tantos outros espag¢os da cidade, a “bola
da vez” era a Praia de Iracema, que desde 1984 deixara de ser
normatizada como um bairro comercial e passara a ser espago de
preservacio, um tipo de preservagio que proibia a abertura de novos
estabelecimentos comerciais, que primava pela manutencio da
arquitetura original das construcdes das décadas de 1920 ¢ 1930 e que,
por Lei, tinha garantidos o desenvolvimento de atividades culturais

compativeis com 0 novo zoneamento da drea. O que se observa € que nio

* Campanha S.0.S. Iracema. “Queremos um Alvard para Viver”. Fortaleza, fevereiro de 1984.
Arquivo pessoal, Hélio e Efimia Rola..
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sO a Lei fora descartada pelo poder publico, haja vista que desde 1984 até
o ano de 1989 o numero de estabelecimentos comerciais na Zona de
Renovacdo Urbana (ZE-2) quintuplicou, como também o préprio poder
publico miciou investimentos no setor de lazer e turismo, promovendo
shows e gerando grande fluxo para a area. Diante da nova situacio, a
preservagdo patrimonial do lugar deixara de ser um objeto de justificativa
para as reivindica¢cdes dos moradores. A luta pela preservagio idilica da
Praia de Iracema tornara-se secundaria diante do novo quadro urbano que
se apresentava sob a forma do fluxo de pessoas, de automéveis, de
comerciantes.

A nova ameaga voltara-se ndo somente para as paredes antigas
e mal conservadas dos casarbes, ou os murais de arte que perfilavam as
ruas, ou para a construc¢io de outros espigdes na zona de preservacio de
Iracema; a nova ameaca apontava para tudo o que ainda restara de
pitoresco no bairro. Apresentando-se como causa, na verdade a nova
ameaca viria a ser simplesmente mais uma conseqiiéncia na completa
destruicdo e descaracterizagio da Praia de Iracema. A poluicio sonora
provocada pelo tipo de coméreio, de cultura, de conceito patrimonial
transformara-se no principal e maior problema dos moradores
promovendo o segundo ¢ mais forte movimento dirigido pelos proprios

moradores da Praia de Iracema.

Queremos que V. As. TOME (sic) CONHECIMENTO que hd nove
meses, desde maio de 1988, a causa do nosso sofrimento é o grande nimero
de bares em nosso bairro, mais precisamente ng rug DOS POTIGUARAS n.°
135, rua DOS TREMEMBES n.° 70 e rua DOS TABAJARAS n.° 325, que usam
som emitido por ALTO-FALANTES de grande poténcia, depois das 22:00hs e
ate ALTA MADRUGADA, todas as noites da semana, exceto as tercas-feiras,
ocasionalmente.f...)
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A CAMPANHA S.0.5. IRACEMA tem por objetivo sensibilizar OS
PODERES PUBLICOS e a OPINIAQO PUBLICA para o nosso sofrimento e é
uma iniciativa dos moradores abaixo assinados.”’

A justificativa da solicitacido de intervencdo pela Delegacia de
Defesa do Consumidor formece-nos o quadro conflituoso em que se
transformara a Praia de Iracema, com a demanda de lazer impulsionada
pelo comércio do setor de prestagio de servigos voltados para o turismo

de massa:

iI- as ruas do bairro sdo estreitas e de pequena extensdo e as
residéncias nelas situadas ndo tém recuo. Logo, as paredes que abrigam nossas
vidas comegam na calgada.

2- Os boémios quando afluem para cd, vém em carros de todos
o0s tipos, a maioria dotada com “‘canos envenenados”, com sistemas de alarme
que disparam na chegada e na saida, alta madrugada.

3- A exiguidade do espago, aliada & grande afluéncia de
veiculos, fuz com que as manobras sejam mais demovadas e traz a presencga de
pessoas estranhas: "os guardadores” dos carros”.

4. Nossas garagens sdo bloqueadas sem o menor escrupulo e
nossos apelos para que tal ndo ocorra tém como resposta atitudes de violéncia e
ameacas.

3.  Somos prisioneiros impotentes e indefesos dentro de nossas
proprias casas e nem sequer podemos adoecer no meio da noite pois ndo
podemos buscar socorro médico em nossos veiculos e nem chamar um Idxi pois
as ruas do bairro ficam literalmente sem acesso.

6-  Os referidos boémios tém o hdbito pouco salutar de fazer suas
necessidades fisioldgicas em plena rua e nossas calcadas amanhecem
malcheirosas e, freqlientemente, temos que limpar detritos mais consistentes.

7-  As brigas e os desentendimentos entre 0s boémios se dio na
frente de nossas portas e janelas, situagdo que nos aflige sobremaneira.

8- A fuixa etaria dos solicitantes e de seus familiares vai desde os
recém-nascidos até aos octogendrios e ndo podemos deixar de mencionar gue a
moral e os bons costumes do viver em sociedade sdo transgredidos todas as

.48
noites.

4 Campanha S.0.S. Iracema. Carta ao Excelentissimo Sr. Secretario de Policia e Seguranga
Piblica Dr. Moroni Torgan. Fortaleza, 25 de janeiro de 1989, Arguivo pessoal Hélio € Efimia
Rola.

* Campanha S.0.S. Iracema. Carta 2 Excelentissima Sra. Coordenadora de Defesa do
Consumidor Dra, Maria do Perpétuo Socorro Franga Pinto. Fortaleza, 21 de janeiro de 1989,
Arquive pessoal Hélio e Efimia Rola.
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A Praia de Jracema passou a ser o centro das atencdes da
cidade, o polo de lazer para onde migraram os jovens que antes se
amontoavam no calcaddo da Beira-Mar. O antigo point estava fora de
moda, a “Volta da Jurema™ perdera seus signos de prestigio, tornara-se
antiquada e sindnimo de mau gosto, aqueies que ainda nfo curtiam o
novo espago-show eram out sides no movimento de apropriacio da
cidade. No novo point, a Praia de Iracema, estavam o glamour e a moda
que determinavam modos, roupas ¢ gostos atraidos pelos bares “top de
linha” midiatizados pelos jornais, radio e tv, no boca-a-boca dos
freqiientadores e, principalmente, na musica amplificada pelas caixas de
som distribuidas e apontadas para as ruas do lugar.

Uma das disputas sonoras ocorridas na Praia de Iracema ficou
conhecida como a “guerra dos forrés” que, como o nome sugere, foi uma
guerra decibélica praticada pelos bares “Badaué”, “Chaminé”, “Vinicius”
e “Pirata” que descobriram o fildo da regionalidade plastificada para
atragdo turistica. Este tltimo transformou a Praia de Iracema na Segunda-
feira “mais quente da cidade”, fazendo-a conhecida internacionalmente
como a “Segunda do Pirata” que ainda hoje atrai turistas estrangeiros e

recepcionistas™ locais & paradisfaca Iracema.

Nos, abaixo assinados, moradores no Bairro da PRAIA DE
IRACEMA, nos dirigimos a (sic) V. As. para denunciar a deterioracdo da
nossa vida cotidiana em dias recentes e solicitar as devidas providéncias para

* Nome pelo qual ficou conhecida parte da Beira-Mar que as noites ¢ fins-de-semana se
transformava em espago de conceniracio de jovens locais e turistas. Bebidas, “rachas” de
automdveis ¢ motos, davam o “toque final”, ou inicial, aos encontros.

* Expressdo utilizada no Ceard, mais precisamente em Fortaleza, para designar as mulheres que
trabalham como prostitutas, cujo publico preferencial é estrangeiro.
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que se nos faca justica. Somos todos cidaddos que trabalhamos durante o dia
e precisamos dormir a noite.

O direito ao repouso noturno e @ seguranca nos fol violentamente
usurpado desde Maio de 1988, guando acontecew um fenomeno chamado "4
guerra dos forrds " entre dois bares situados na rua dos Tabajaras, ¢ a
mauguragao de dois bares novos na rua dos Potiguaras. E alarmante o
crescente niimero de bares instalados inopinadamente entre nos, pois a
presenga dos mesmos ultrapassa os limites do conforto fisico mais elementar a
que 0s seves humanos 1ém direito.”!

“Queremos um Alvara para Viver” foi um dos primeiros
slogans da Campanha S.0.S. Iracema. Isto porque, como a Praia de
Iracema estava classificada como Zona de Renovagdo pela Lei de 1984, a
Prefeitura ndo tinha direito de fornecer alvards de funcionamento para
novos estabelecimentos comerciais na area. O que significava dizer que
todas as casas comercials que se instalaram apos esta data encontravam-
se em situacdo irregular junto a Superintendéncia de Obras Publicas
(SUOP). Posteriormente, os problemas na Praia de Iracema extrapolaram
a alcada da SUOP, para se renovar junto a Superintendéncia do Meio

Ambiente (SEMACE), com a questdio da polui¢io sonora no bairro.

Hé mais de nove meses que nosso infortunio € diario, ou melhor
dizendo, noturno. Nos perguntamos como € possivel que tais estabelecimentos
obtenham os devidos alvards de funcionamento, considerando que se situam
em dreas densamente residenciais, usando tecnologia de som de grande
poténcia, aparentemente sem limite de hordrio e sem controle, guando alei
prescreve o hordrio das 22:00 horas para a observagdo do siléncio?”

A medida que novos estabelecimentos, a revelia de qualquer

normatizacdo, se instalavam na Praia de Iracema, os problemas se

5! Campanha S.0.S. Iracema. Carta a Excelentissima Sra. Coordenadora de Defesa do
Consumidor Dra. Maria do Perpétuo Socorro Franga Pinto. Fortaleza, 21 de janeiro de 1989,
Arquivo pessoal Hélio ¢ Efimia Rola.

52 T1a:

* Ibidem.
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multiplicavam e os moradores se viam obrigados a levar suas
reivindicagdes a patamares cada vez menos integrados ao patrimdnio e
mais limitados as condicdes bésicas de convivéncia urbana como o

direito ao descanso e de locomocio.

O espago idilico e aconchegante do nosso viver passou a ser, da
noite para o dia, um espago ocupado pela nova boemia, um verdadeiro
“programa de indio”, numa triste coincidéncia com os nomes indigenas das
nossas ruas. Essa nova boemia é de gosto duvidoso, pois ¢é a boemia do
barulho, do guiché e da fila: fila para estacionar, para comprar ingresso,
para entrar, para comprar bebida, para ir ao toalete e, na base da
superlotagdo “bateau-mucheana”, fila até para dancar. Uma péssima
prestagdo de servicos para o publico consumidor. Hi quem chame isso de
progresso. Nos discordamos.

A atragdo de fregilentadores ¢ feita na base da guerra sem trégua
dos decibéis, onde cada bar tenta sobrepor o seu som ao dos outros baves. A
eficdcia desse meio de atra¢do é inconteste pois, o afluxo de pessoas e de
veiculos € macigo, a ponto de esgotar a capacidade de continéncia do espago
do bairro em torno das 23:00h. O palco esta armado e a platéia, impotente e
indefesa, estd a postos em seus camarotes/residéncias para sua dose didria de
tragédia e infortunio de um espetdculo que ji dura dez meses.>”

Diante da velha carcaga do “progresso” que renovou seu
vestuario apresentando-se sob a forma da disputa decibélica
proporcionada pela “guerra dos forrds”, a mobilizacio dos moradores
investe sobre o direito da cidadania, conquistada na forma de “vida
familiar de cidaddos produtivos™, numa clara relagio de forcas que coloca
de um lado o mercado e de outro o cidaddo que produz e que, por isso,
merece ver seus direitos salvaguardados por Lei dos desmandos daquele

que age em nome do “progresso”. A defesa do territorio confunde-se com

** Campanha S.0.S. Iracema. “Queremos um Alvard para Viver”, Fortaleza, fevereiro de 1984.
Arquivo pessoal, Hélio e Efimia Rola.
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a defesa da qualidade de vida formando um quadro de responsabilidade

civil e de participacdo comunitaria.

Consideramos gue a responsabilidade pela manutengdo da ordem
e do bem-estar social é de todos e, portanto, deve ser partilhada entre as
autoridades administrativas, os poderes publicos e os cidaddos. Nos
moradores, assumindo a responsabilidade que nos cabe, fizemos uma queixa
formal ac Sr. Secretdrio de Policia, a Sra. Coordenadora Geral do Servigo
Especial de Defesa Comunitdria, a Sra. Secretdria de Urbanismo e Obras
Priblicas e ao Sr. Superintendente Estadual do Meio Ambiente, no dia
25/01/89. Aguardamos esperancosos, apesar da aparéncia perene dessa
tortura, e incentivamos a reflexio ¢ o debate da questdo no seio mesmo da
prixis boémia.”

O crescimento da mobilizacio dos moradores na Praia de
Iracema em direcio ao poder publico ¢ idéntico a tantos outros
verificaveis apos a segunda metade da década de 1970 “quando parcela
significativa da sociedade civil brasileira — principalmente as classes
proletarias das grandes cidades — se mobilizaram em torno de questoes
salariais, condicdes de trabalho, etc.” (Silva, 1992: 73-74). No caso do
Ceara, a entrada macica de capital estrangeiro cooptada pelo Estado e
orientada para o setor de lazer e turismo provoca uma eclosdo de
manifestacdes que v3o de encontro as diversas alteragbes na
espacialidade de Fortaleza, sobretudo no perimetro praieiro, para onde
sdo priorizados 0s mvestimentos.

O Estado é chamado a exercer o papel de provedor,
planejador, orientador e controlador do uso do solo urbano devendo,
portanto, atender s demandas da populagdo no que diz respeito aos bens

de consumo coletivo. Diante dessa perspectiva a auséncia de alvaras e

* Ibidem.
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a impossibilidade de novas liberagdes tornaram-se objeto e justificativa
imperiosos, que nortearam quase todas as acdes reivindicatérias na Praia

de Iracema.

Nés, abaixo-assinados, moradores da Praia de Iracema,
solicitamos de V. Sia.(sic) as providéncias cabiveis ao devido andamento do
processo relativo a poluicdo sonora,(sic) em nosso bairro, gue encaminhamos
a (sic) SPLAN, na época SUOP, em janeiro de 1989, mediante abaixo-
assinado (sic) do qual somos tambeém signatdrios.

A solicitagdo € legitima, todos sabem, pois, mesmo a despeito de
varias e reiteradas reclamagdes aos érgdos competentes (DECOM e SPLAN)
a agressdo sonora persiste e, a mais elogiiente, provém do Pirata Bar (sic)
sem dar indicios de melhora. Pelo contrdrio, nos achamos que piorou muito,
principalmente depois que o Brasil entrou em ritmo de Lambada. Ainda mais
quando as noites de segunda-feira foram transformadas, de acordo com
matéria paga veiculada nas midias locais, nas noites mais loucas do planeta.

Sr. Secretdrio, esta situagdo desumana e sem amparo legal se
agrava no momento face ao barulho proveniente do "BADAORA " (Potiguaras
n.° 110), um barzinho recém-aberio que, como 0s outros s6 abre a rnoite ¢, de
repente, acorda a vizinhanga alta madrugada a (sic) toques de tumbadoras,
cuicas, palmas e gritos de boémios “inspirados”...

Sr. Secretdrio, para se fazer justica hd de se levar em conta que
tais estabelecimentos ndo dispbem de alvara de funcionamento enquanto
desobedecem o CODIGO DE POSTURAS DO MUNICIFIO e a LEI DO
SILENCIO, conforme atestam os documentos em anexo emitidos pela SUOP e
pela SEMACE.

Tudo é muito inaceitdvel, mas, certos de que a SPLAN néo
permitird que a FORCA agressora se transforme em DIREITO nem nossa
Jraqueza em DEVER, assinamos abaixo.”

De bucolica a tecno space a Praia de Iracema transformara-se
num palco de mega shows, cuja principal atracdo eram “as ruas estreitas e
humanas como as do interior”. Ironicamente, o que antes justificava a
prote¢do e preservacdo patrimonial e cultural do bairro passou a ser o
lobby mais apreciado da industria do lazer e do turismo ja perfilados nas,

outrora, “razoavelmente equilibradas moradias”. As casas antigas, os

* Campanha S.0.S. Iracema. Carta ao Ilmo, Sr. Secretério da SPLAN Dr. Helder Macédo.
Fortaleza, jutho de 1990. Arguivo pessoal Hélio e Efimiz Rola.
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casardes e toda bucolidade do lugar transformam-se em marketing para a
venda dos novos signos de prestigio que, com a forca do mercado
personificado em investimentos de altos custos, sdc consumidos em nome
de uma nova identidade social neles resguardada.

A arte pictdrica, musical e arquitetdnica, apesar de ainda
conter elementos regionais como o forrd, os painéis representando tipos
populares e velhos casardes e casas esbogarem nas paredes as linhas
decrépitas do tempo, sofrem a maquiagem do mercado que precisa
“limpar” de seus produtos os excessos de regionalidade. Amenizando a
regionalidade, o mercado possibilita que seus consumidores nio estejam
inseridos em nenhuma cultura territorial ou em identidades fixadas para
além do mercado de bens de consumo. O velho € o novo numa simbiose
e, nesse contexto, a Histéria, como um brinde, vira consumo numa
unidade indissolivel readquirida na igualdade visual, palatal e auditiva.
E dessa forma que o forré afasta-se do arrasta-pé regional acrescentando
ao seu ritmo batida ¢ letra estrangeiras.

Neste ponto achamos conveniente salientar que apesar de ndo
possuirmos know how e de acharmos sempre salutar a incorporagdo de
novos elementos a cultura regional, ndo podemos deixar de criticar uma
espécie de fordismo na criagdo das cangdes feitas em ritmo de
supersatura¢do. Para exemplificar, no hé& ilustragio melhor que as
efémeras bandas de forré contemporaneas (forrd eletrénico), cuja idéia
promocional nasceu das experiéncias bem sucedidas de uma década atras.
Estas, a0 mesmo tempo que impdem a regionalidade em seus nomes:
Forr6 Chicote, Canérios do Reino, Qui Xinim, Forrd Forfado, Calango

Acesso, Caviar com Rapadura e, a mais famosa de todas, Mastruz com
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Leite, incrementam suas musicas 4 base da guitarra e da bateria com
letras extraidas dos velhos vinis que embalavam melosos e s6fregos casos
de amor. Musicalidades idénticas numa reciclagem da velha letra
embalada no ritmo reconhecido, posto que o mesmo, também numa
unidade indissoluvel. Cangles como Yesterday, Blue Moon, Hero,
Voyage Voyage sdo orquestradas para um coxa-a-coxa suado horas a fio
e, a medida que a musica vai progredindo, a letra é intercalada
sonoramente com o nome da banda, uma espécie de propaganda
subliminar construida para fazer memorizar, dentre tantas e idénticas
bandas de musicalidades idénticas, a que esta garantindo o ritmo.

Patriménio, cultura e arte sdo apreendidos e utilizados como
matéria para o consumo, no qual toda a producio torna-se a cada instante
obsoleta, num culto ao efémero. Entio ¢ necessdrio dinamizar este
trindmio de forma que o mesmo possa ser consumido diariamente como
algo novo e que reveste a a¢do de compra num exercicio de cidadania. O
status de poder circular entre os signos da moda e consumir seus produtos
que se tornaram referenciais do bom social e da boa cultura. A arte, antes
praticada sob um viés de cidadania como uma forma de exercicio civico
em nome da preservagdo patrimonial e cultural e de uma melhor
qualidade de vida, € substituida por uma arte que segundo Canclini
(1999), passa a ser produzida e circulada de acordo com as regras das
inovagdes, da saturacdo e da obsolescéncia periddica. E o consumo de
signos cujos significados expiram a medida que sio adquiridos.

Na busca daquilo que se transformou no maior e methor fildo
do mercado cearense, cantores e compositores regionais acorrem para a

Praia de Iracema em busca de ver seus talentos reconhecidos pelo
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publico. Bar ante bar, concorrentes entre si, exploram as novidades
musicais da época fazendo repercutir nas turbinadas caixas de som dos
seus estabelecimentos Djavans ¢ mais Djavans memorizados por Hélio
Rola - “vail todo mundo ai, mais tarde ta cheio, tem uns dez caras
cantando Djavan em tudo que ¢ lugar™® - e, num contexto mais recente
porém ndo menos idéntico, lembrado por Fausto Nilo como uma
esquizofrenia cultural — “todo dono de bar acha...eu sou compositor
também, adoro musica mas odeio ir prum bar com aquele cara cantando
Djavan e o vizinho também cantando Djavan, ndo hd possibilidade de
ouvir, eu gosto tanto de musica que ndo vou porque eu acho uma coisa

esquizofrénica”™’

. A arte transforma-se numa mesmice imposta em ritmo
de satura¢iio até que um novo produto ou uma nova forma de atrair o
consumidor substitua a anterior que acabou por perder a sua efémera
atratividade. A tercetra unidade indissoltvel é também efémera, renova-
se para continuar a garantir a identidade que expirou. Faixadas se
modificam rapidamente, bares abrem, bares fecham, mudam o nome, a
decoragio.

Q setor de servicos reorganizou todo o espaco de lazer da Praia
de Iracema de forma a que o mesmo pudesse atender as necessidades de
uma demanda cultural globalizada e incentivada pelos poderes publicos,

que se omitiram nas suas fungdes de provedor e disciplinador dos bens de

uso coletivo. Apo6s 1992, como veremos no capitulo 2 as

% Hélio Rola, entrevista citada.
57 Fausto Nilo, entrevista em 01 de marco de 2002.

63



Alerusya de A. Benevides

politicas da Prefeitura e do Estado, este 1iltimo marcado por um tipo de
gestdo empresarial. Ambos passaram a atuar diretamente nio sé no
espago da Praia de Iracema mas em varios Jocus estratégicos da cidade
reorganizando-os de forma a que os mesmos pudessem atender as
demandas do mercado globalizado, compreendida como condicio para o
desenvolvimento da economia local. Da cultura do violdo e da poesia
recitada para poucos viventes a uma explosio de consumo potencializada
pelo merchandising da democratizacdo da cultura, esta, produto da
indistria da produgdo de bens de consumo nfo duraveis e que se coloca
como “um processo de montagem multinacional, ( sic) uma articulaciio
flexivel de partes, uma colagem de tragos que qualquer cidadio pais,
religido e ideologia pode ler e utilizar” (Canclini, 1999: 41). Um tipo de
cultura trabalhada na possibilidade de consumo pelo mercado
internacional.

A comunidade sente o forte impacto no seu cotidiano
produzido pela avalanche dos “novos boémios™ que passam a fazer parte
das noites e madrugadas da Praia de Iracema. Uma quebra do cotidiano
que atordoa e faz proliferar um sentimento de grupo ora aproximado de
uma identidade constituida tradicionalmente em suportes histéricos e
territoriais, ora como uma identidade reconhecida a partir de elementos
transnacionais de consumo, produtos culturais extraterritoriais. No todo,
independente da guerra travada no seio da litordnea, a midia investe no

que se tornou o maior fildo comercial de Fortaleza.

Vio-se as férias, mas os boémios ficam. Principalmente os
amantes de um dos mais tradicionais e fregiientados bairros da cidade, a
Praia de Iracema. Seja devido ao fildo por onde tem sido explorado, o de
bares, restaurantes e casas noturnas; seja pelo lado histérico, cantado e
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decantado por poetas, a valorizagdo daquele trecho da cidade é reconhecida,
principalmente pelo sefor de construgdo civil (..} E, enquanto de um lado os
moradores brigam pelo siléncio e o direito a convivéncia harmoniosa com o

meio fisico, por outro, independente da crise ou estagdo, a Praia de lracema
tem sido mais explorada comercial, artistica e gastronomicamente.”

A S.0.S. Iracema provocou uma série de reagdes dos
comerciantes locais que passaram a formar uma frente contra “um
pequeno grupo de intelectuais comandado pelo artista plastico Hélio
Rola, que ndo representa o conjunto de moradores da Praia de Iracema™” .
Encabegando o movimento dos comerciantes Julio Trindade, dono do
Pirata Bar, lancou mé&o de duas diretrizes de defesa em favor da
continuidade e do desenvolvimento da area como espaco de lazer e
turismo. Através da midia valorizou a Praia de Iracema fazendo crer, este
filio comercial, como a melhor expressdo econdmica que Fortaleza pode
usufruir na atracio de capital estrangeiro, apresentando propostas de
melhorias junto a comunidade, convocando-a a defesa da cultura e do
lazer. Ou seja, a0 passo que procurava dinamizar e enaltecer as vantagens
comerciais, apresentando & sociedade e a midia o grande potencial
turistico da Praia, mobilizava os moradores chamando-os a participar,
como cidaddos consumidores, da preservacdo cultural da Praia de
[racema.

No mesmo ano de 1989, Julio Trindade (Julio Pirata) lanca a
Campanha S.0.S. Pirata, pela qual promove uma pesquisa junto aos
moradores da Praia de Iracema, procurando provar que o Pirata Bar, além
de ndo causar prejuizo a populacio, “funciona como um espago para a

comunidade, realizando campanhas educativas, movimentos culturais e

*} Jornal Diario do Nordeste, 25 de agosto de 1991, p. 21.
*® Jilio Trindade. In: Jornal Didrio do Nordeste, 11 de margo de 1989, p. 14.
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de lazer, além da preservacio do nosso verde”™. Na midia, faz
interferéncias, langando méo de uma perspectiva de cultura que é atraente
a demanda econdmica que hd poucos anos vem se instaurando no Estado,
a 1d¢ia de valorizagdo de uma cultura local trabalhada para ser consumida
em quaisquer espacos de intercimbio econdémico-social com a cidade. Da
mesma forma, convida a populagio a participar desse referencial de
cultura, apontando suas vantagens econdmicas e sociais para quem a
“cultura™ deixa de ser privilégio de poucos intelectuais: “ O Pirata ja
apresentou tudo o que existe em termos de musica, teatro e exposicio,
dando assim a oportunidade dos moradores do bairro de participar de

movimentos culturais e de lazer a pregos acessiveis e sem deslocar-se a

3201

outros pontos da cidade’™ . E, num jogo de palavras cuja linguagem da o

tom da transnacionalidade do evento, a midia refaz a bucélica Iracema e

atualiza-a no mercado.

De sandalia havaiana a scarpin branco. De brilhantina a gel. De
tops e tubinhos de lycra a pantalonas de seda. Mocréias e panterinhas, uni-
vos. Vai comegar o Forrd do Pirata, “seguramente a Segunda-feira mais
animada do mundo ", no dizer de um roligo fregiientador. Sdo 21h 35 min ¢
Azeitona ja puxa o fole sem parar. O sanfoneiro-mor de Fortaleza solta o
Jorro pé-de-serra ate meia noite. Quando a carruagem vira abébora, ele
entrega o palco para ¢ Alta Tensdo e se instala a repiiblica do salve-se quem
puder. Beto Barbosa adocica, Luis Caldas canta Tieta, a lambada bate no
meio da perna e esse camaledo que se convencionou chamar de musica baiana
se sacode como se estivesse em Salvador, atrds do Trio Elétrice, arrancando
textos precisos do publico. Uma paulista rebola e diz num portugués de erres
marcados. “ndo é contagiante? Mesmo que a gente ndo conheca da vontade
de chacoalhar”. No que depender do Pirata, é o imperativo do verdo 90:
chacoalhar.

O calor da pista de danga é senegalesco. Mas como na rodada de
poquer, ninguém sai, ninguém fica do lado de fora, no sereno (...}, quem néio
entrou antes da meia-noite e meia corre o risco de ndo saber com quanta

* Jilio Trindade. In: Jornal O Povo, 06 de abril de 1989, p. 5.
® Idem, Ibidem, p. 5.
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pirataria se faz um forro. Depois de engolir filas de até 86 pessoas, as
bilheterias ja soltaram 2.500 tickets. (...) gringos ainda estdo em cena.
Destumbrados, sacodem como podem. Sdo alvos certos das gringas que
assolam o Terceiro Mundo e das mogas gue se reuniam na extinia Barraca G
e trocam o bater de bolsa da Av. Beira-iar pelo bate-coxa que vira a Praia
de Iracema pelo avesso nas noites de Segunda-feira. Depois dessa, forrd para
guem mora do outre lado do Atlantico é verbete de varios significados.%

O ritmo frenético e o som em altos decibéis sdo criticados pelo
artista plastico e representante da S.0O.S. Iracema, Hélio Rola, como a
explicitacdo da mediocridade e da falta de senso critico que estimula a
completa apatia individual ou comunal ante a realidade existente. E,
contra a apatia requer-se “drinques & mio” de mtelectuais e artistas, na
busca de “uma idéia de progresso que nos anima a todos (...) antes que

11 s L :

perecamos de uma ‘overdose’ imnvoluntaria dessa droga perigosa de

7% A identidade é percebida naquilo que falta ao outro € que

‘progresso
arrasta para a superficialidade dos espa¢os comuns a memoria e a forma
vida/natureza/cultura urbana, para a qual a musica que formava grupos €
promovia debates, critica e analises sobre as condigdes da atualidade €
substituida por um ritmo que impossibilita a conversa € que gera a
desarmonia. A arte, que criava uma 1dentidade comum e um senso de
responsabilidade civil para com a sociedade e a qualidade de vida urbana,

produzida sem referenciais culturais histéricos, sem passado.

A PRATA DE IRACEMA, historia concretizada em natureza,
pessoas, ruas e edificios, recusa-se, através de seus moradores e
fregiientadores, a assistir impdvida a sua descaracterizagdo e a apropriagdo
de seus ‘encantos’ por ‘alienigenas’ aos mistérios do seu tragado e a sua
resisténcia ao capital especulador.”

& Jornal Didrio do Nordeste. 15 de janeiro de 1990, p. 1.

% Hélio Rola. In: Jornal O Povo. 26 de fevereiro de 1989, p. N/E.

# “Carta & Populaciio de Fortaleza”, Partido Verde - Ce, $/D. Arquivo pessoal Hélio e Efimia
Rola.
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A Campanha S.0.S. Iracema e a Associacio dos Moradores da
Praia de Iracema projetaram-se em movimentos a partir da idéia de uma
identidade territorializada, num confronto com uma nova forma de
expressdo 1dentitaria, apreendida com um novo publico, cujos
referenciais de cidadania encontram-se baseados mais em signos de
consumo extraterritorial ou transnacional que em formas classicas de
relagbes de pertencimento. A comunidade, antes observavel a partir de
identidades definidas historicamente, passa a ser confrontada com outras
identidades mais proximas dos repertdrios da dindmica do mercado, o
nucleo inicial € expandido, ampliando e modificando as formas de
apropriagdo do espaco publico e das relacdes sociais nele estabelecidas.
Para Canclini esse envolvimento entre repertérios de identidades distintas
encontra-se inserido no confronto estabelecido a partir da dindmica do
mercado de bens de consumo para o qual “o necesséario e o desejavel
mostram outro modo de estabelecer as identidades e construir a nossa
diferenca” (Canclini, 1999: 39). Identidades que passam a configurar-se
no consumo € que sdo dependentes da apropriacio de bens, aquilo que se
possui ou aquilo que se pode chegar a possuir.

O “outro”, o “predador” ¢ o “alienigena” que desconhece a
construgdo diaria e quase invisivel do tempo fora do mercado e que, fora
deste, ndo tem identidade e por isso nfo reconhece as sutilezas presentes
naquilo que ¢ testemunho do passado, salvo quando ilustra o espaco do
mercado numa nostalgia estilizada para o consumo. A ironia destilada

pelos moradores da praia, principalmente os mais antigos, historiciza a
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situacdo estabelecida pela abertura comercial no bairro. A procura de um

alvard para ali viver...

...elaboraram uma receita siristra para acabar com a vida
familiar de um bairro e saivam distribuindo nos bares. Nos ingredientes, eles
sugerem um espago, de preferéncia bem no meio de residéncias, caixas de som
bem potentes, microfones ¢ shows ao vivo, além de carros, buzinas, alarmes,
gritos, brigas, garrafas e, se preciso, em legitima defesa, tiros a vontade. Na
receita, os moradores mandam que misturem todos os ingredientes sem
nenhum cuidado, adicionem dlcool a vontade e ponham para ferver das 22 as
5 horas da manhd, todos os dias da semana, do més, do ano.”

A “receita” ao mesmo tempo que procura ironizar a “falta de
senso critico” na forma do estar em ptblico como espaco voltado para o
debate ¢ a cidadania, como responsabilidade civil na melhoria da
qualidade de vida, também denuncia o estado de perplexidade, confusio
e desdnimo que se abateu sobre a comunidade, ao afirmar que “querem
apenas oportunidade para negociar o volume do som, a fim de que
possamn dormir trangiiilos, € em hipdtese nenhuma imaginam fechar os

bares da Praia de Iracema’®

, num claro desgastie e conscientizacdo da
forca do gigante “progresso”. Toda a luta na defesa patrimonial esvai-se
sendo substituida por imperativos emergenciais de garantias dos direitos
ao descanso e ao poder de ir e vir.

“Ndo a boemia high tech ¢é o grito dos moradores da Praia de
Iracema, indignados com a poluicdo sonora e com a mé qualidade de vida
causadas pelos novos bares que infestam as ruas do antes bucdlico e

3967

trangiiilo bairro™’. O “N&Zo a boemia high tech” ¢ a chamada da

Campanha S.0.S. Iracema que melhor exponencia o confronto entre duas

% Jornal O Povo, 02 de margo de 1989, p. N/E.
* Ibidem.
% Jornal O Povo, 22 de janeiro de 1989, p. 5.
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formas de identificagio e de compromisso social antagdnicas e
excludentes entre si. De maneira diversa e menos compensatoria (a curto
prazo) a crescente economia local, os protestos da Campanha se
intensificaram em relagdo ao “som em altos decibéis”, “desfiles de
carros”, “carros de escape envenenados”’, “algazarras etilicas”, todas
expressdes de uma ascendente postura social que se coloca junto aos
novos signos de prestigio, sindnimos da cultura industrial, informacional
e transnacional operacionalizada pelo terceiro setor na cidade de
Fortaleza. A diversificacio de bares, que atraiu um publico diferenciado,
formando um novo centro noturno de lazer, seguiu a tendéncia observavel
em outros recantos da cidade: o ato de circular entre os ambientes
caracterizados numa grande plaza, no qual a atencgio ¢ deferida sobre a
exposi¢io dos icones da moda em seus espacos de minima regionalidade.
Tal como a circulagio exercida nos espagos da Praia de Tracema ¢ a
produzida em torno das lojas de conveniéncia espalhadas pela cidade,
popularizadas no inicio da década de 1990. Uns e outros funcionam como
um local “independente”, ou seja, sem uma relacdo direta de
pertencimento com o todo. Sdo vias de circulacio para onde convergem
“tribos urbanas” em constante trinsito cujo territério ¢ considerado
neutro.

Sem sair da esfera da reivindicagcdo, a S.0.S. Iracema
prossegue com bandeiras de luta inscritas sobre uma légica aversa ao
mercado e circunscrita a esferas de pertencimento local. Isto denota a
perspectiva 1dentitiria que aos poucos esvai-se no “progresso” da

modernidade impessoal, atheia aquela forma de vida e de viver que
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perdurava no j& desgastado movimento em defesa da Praia de Tracema ¢ a
todo subjetivo que ela representava.

Nio é somente contra a poluigdo sonora e a nova boemia high
tech que a Campanha S.0.S. Iracema atuou, como pode fazer crer um
othar mais displicente. Muito mais que isso e de maneira ndo muito
consciente, a S.0.S. Iracema questionou e se colocou contra 08 novos
signos de prestigio que embalam a industria cultural e que, no caso, foi
disseminada naquele espaco que possuia para moradores, artistas,
maconheiros, poetas, etc. uma dimensio simbolica espaco-temporal de
identidade. Em contrapartida, para a nova boemia high tech a Praia de
Iracema, suas ruas, casas, casardes, bares, musica apresentava-se
simplesmente como um espago de lazer e de consumo onde se
encontravam expostos, para o deleite daqueles que podem pagar, 0s
significantes sociais de prestigio que outrora habitavam outras plazas da
cidade. “Que boemia € essa companheiro?”, “A noite na Praia de Iracema
¢ anarquica e desrespeitosa”, “Versio moderna do inferno de Dante”,
“Showcesu ndo, nio & ditadura venal”, expressdes de uma total
perplexidade diante do que se transformara a Praia de Iracema: uma
apropriagdo por parte de outros, vista e sentida como indébita, insalubre,
corrompida dos aspectos civicos. Em diversas matérias jornalisticas da
época, uma e outra imagem de Iracema contextualiza a “guerra”, por
vezes ideoldgica, outras pessoal, porém sempre observavel numa
temporalidade transitoria entre a continuidade histérica e institucional € a
efemeridade do mercado.

A arte ¢ convocada mais uma vez € Sempre para promover a

“conscientizacdo” sobre o declinio de uma expressdo de vida percebida
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como sustentaculo da qualidade social a que todos os “cidadios tém
direito” e, longe de uma perspectiva civica e cultural que coloca o
mercado como mediador da qualidade de vida para a sociedade, encerra a
dualidade numa posi¢do de defesa de um “progresso mais humano”. Um
progresso sob a perspectiva do universo intelectual, familiar e artistico da
Praia de Iracema. “ ‘SOMOS INDIOS’. Os artistas ¢ moradores
engajados na campanha reforgaram-na com um desafio que lembra as
origens do lugar, e o respeito por sua preservacio lembra-nos o nativo
que luta para manter-se vivo ante a modernidade bélica do estrangeiro
invasor: “vocés sio piratas, nds somos indios”.*®

E, marcando o contraponto entre uma e outra perspectiva de
progresso esta justamente o divisor de dguas de toda a discussdo em torno
da Praia de Iracema: a identidade.

Para o “outro” destila-se o lamento: “Infelizmente estamos
desgracadamente abandonados. A nossa Praia de Iracema dantes tio
famosa e cantada em verso e prosa esta mergulhada no mais completo
abandono. Ja néo se tem sossego nas nossas noites de sono, a especulacio
imobili4ria tomou conta de tudo™.®

Percebe-se o fim do medo na constatagio do que nio mais
ameaga, pois, tornara-se fato o braco estendido da inddstria do turismo e

tudo o que a ela ¢ inerente. O ndo reconhecer-se nas pedras e paredes

pintadas, na despretensdo dos artistas, poetas e tantos outros

% Jornal O Povo, 26 de fevereiro de 1989, p. N/E.
% Jornal Didrio do Nordeste, 18 de fevereiro de 1989, p. N/E.
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que fizeram da Praia de Iracema um painel de arte urbana (provinciana?)
¢ percebido na escrita nostalgica de quem sabe que o passado ndo volta
mais e que o presente encontra-se na evidéncia do ritmo fecno lancado ao
ar pelos amplificadores eletrénicos: “o espaco 1dilico e aconchegante do
nosso viver passou a ser, da noite para o dia, um espaco ocupado pela
nova boemia, um verdadeiro ‘programa de indio’, numa triste
coincidéncia com os nomes indigenas das nossas raas”’’. Um claro
confronto entre formas de vida, de apropriacdo do espago publico e de
compromisso social opostos e, por que ndo dizer, incompativeis entre si.
Como num choque, a comunidade, na voz de seus representantes,
desnuda-se ante ¢ outro e revela-se num espelho de imagens invertidas
“(...) uma certa boemia, a do violdo e da conversa.(...) 0 modelo de
boemia que 14 se pratica hd mais de trés décadas... [e]... essa nova
boemia de gosto duvidoso pois é a boemia do barulho, do guiché e da
fila™".

Ao reivindicar um “alvara para viver”, os moradores, por meio
da S.0.S. Iracema, mobilizaram-se a partir de uma idéia de cidadania
baseada em direitos adquiridos no pertencimento a uma nacionalidade,
territorialidade, no exercicio do voto, etc, todas estas, formas
institucionais tradicionais de participacdo cidadid, assim como o s30 0s
partidos, sindicatos e associacdes de base e que tomam pra si as fungdes
de fiscalizador ¢ administrador dos bens de consumo coletivo e que
fornecem um identidade enraizada em elementos da cultura tradicional. E,

lancando uma campanha contra a polui¢do sonora no bairro, langam-se

7 Manifesto da Campanha S.0.S. Iracema “Queremos um Alvara para Viver”, Fortaleza,
fevereiro de 1989. Arquivo Heélio e Efimia Rola.
" Ibidem.
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contra uma nova ordem social e econdmica distanciada das relacSes de
pertencimento, mas que sio objetivadas no consumo de bens da industria
cultural e que fornecem a identidade precisa dos grupos afetivos que
passaram a circular no universo social e cultural da Praia de Iracema.
Apesar da situagio apresentar-se muito mais complexa que
uma simples dualidade de objetivos, ha uma bipolarizacio que pode ser
apreendida como, de um lado, moradores que tentavam fazer valer
direitos adquiridos a partir de uma cidadania com base em relacdes de
pertencimento espago-temporal inscritas em identificacdes classicas de
classe e de territorio; de outro, investidores, moradores, comerciantes e
consumidores que impunham uma nova ordem de direitos baseados em
regras do consumo privado de bens e meios de comunicagio. O que
implica afirmar que a introdugfio desse novo cddigo nos discursos da
comunidade denota uma regra de participagdo coletiva que se instaurou
apos a quebra de alguns elementos de cidadania perceptiveis no cotidiano
dos moradores da Praia de Iracema. Uma 'redeﬁnigéo do senso de
pertencimento ¢ de identidade, organizado pela participacio em
comunidades menos locais que transnacionais de consumidores, e
promovida por uma linguagem mididtica veiculada nas redes
comunicacionais mundiais. Um contraponto entre uma identidade
definida por esséncias histdricas desenvolvidas territorialmente e uma
outra para a qual a idéia de direito estd contida no consumo de bens da
indistria cultural. As regras abstratas da democracia e da participagio
coletiva adicionam-se outras nfo mais fixadas sobre bens exclusivos de
uma comunidade étnica, religiosa, nacional ou local, mas uma cidadania

que encontra-se intrinsecamente associada ao consumo, percebida, na
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retérica do documento, como uma decadente perda de principios sociais

comunitarios.

...certo tipo de atividade turistica e de lazer ndo se harmoniza
com o estilo de vida desta comunidade. Abate-se sobre ela com toneladas de
decibéis desnecessdrios e danosos, aturdindo as criaturas e promovendo a
alienacdo sobre as condigdes precdrias do existir. A comunidade local, devota
de suas fradicdes de bem viver e conviver com todos, sentiu a pancada “deci-
bélica” até a medula e reclamou seus direitos. Descobriu que certas colsas se
passam fora dos limites da Lei e ndo aceita entrar no jogo da dominagdo
violenta e da submissdo hipéerita.”

Diante da situacdio ji consolidada, as vozes dos moradores
soam tentando falar a mesma linguagem dos cédigos do mercado. Se €
impossivel vencer o mercado, colocando-se para o poder publico como
familia e cidaddos produtivos, versam-se a ele colocando-se como
consumidor, na tentativa de casar elementos histérico-culturais-
territoriais com o lucro, o que em esséncia recal sobre a mesma
perspectiva que embala a dindmica comercial-cultural promovida pelos
investidores na Praia de Iracema, para os quais a bucolidade e a histéria,
perfilados naquela vila de aspecto interiorano, sdo contemplados e

apropriados como via de lucro para a economia do mercado.

Por que todos os espagos litordneos da cidade tém que ter a
mesma programagdo dita cultural e/ou de lazer? A mesmice cansa. A
diferenca, se preservada, ndo é so pitoresca, ela pode ser também lucrativa:
depende de como é tratada. Aqui no bairro, natureza e pessoas tém vivido, ha
anos, em harmonia, produzinde no dia-a-dia uma vida rica em manifestacoes
culturais e em convivio afetivo. Porque ndo tentar explorar, economicamente,
a vocagdo natural do espago fisico do bairro e da vida familiar em convivio
com a boa boemia, uma tradicdo que sempre fez o estilo de vida da Praia de
Iracema? Quem ganha com a negagio dessa tradicdo? Penso que ninguém.

™ Campanha 5.0.S. Iracema. Satde, “cultura” e wrismo: como ¢ para quem? Fortaleza, 14 de
dezembro de 1992, Arquivo pessoal Hélio e Efimia Rola.
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Apesar do progresso econdmico de alguns, todos perdem em saide, quer
tenham consciéncia disso, ou ndo.”

De forma menos concisa e perceptivel estes mesmos
moradores buscaram, sem maiores resultados, chamar atenciio do poder
publico e do mercado, apelando para normas estabelecidas a partir do
poder de compra que de certa forma sempre esteve associado ao exercicio
de cidadania, mas que de acordo com Canclini, as diferencas associadas a
capacidade de apropriagio dos bens de consumo “eram compensadas pela
igualdade em direitos abstratos que se concretizava ao votar, ao sentir-se
representado por um partido politico ou sindicato” (1999: 37). Entretanto,
pela prépria postura de recusa aos signos de prestigio que permeiam o
exercicio de cidadania na economia globalizada, viram-se frustados em
seus objetivos quando no mesmo documento dirigido aos poderes
publicos, & midia, aos empresarios de turismo e a sociedade como um
todo, o texto recorre 4 esfera da cidadania baseada na igualdade de
direitos abstratos e ndo de consumo, acrescentando a esta expressividade
uma série de movimentos que procuraram trazer o poder publico para o

centro da discusséo, colocando-o como mediador e interventor.

Para que serve ser cidaddo trabalhador e cumpridor de seus
deveres civicos se lhes é negado o direito ao repouso noturno que restabelece
as energias para retomar o trabalho no dia seguinte? A situacdo de
desconforto por que passa a populagdo do bairro é um caso de Saude Publica.
Vive-se sob uma epidemia sonora crénica, invisivel e dizimadora. Ndo
sabendo mais o que pensar sobre o que estd lhe acontecendo, e, sentindo que a
responsabilidade pelo bem estar coletivo ¢ de todos, a comunidade denunciou
e pediu socorro. (...) Sua condigdo de seres vivos e cidaddos produtivos estd
seriamente comprometida. {...) Fortaleza ainda tem um Codigo de Posturas e
Uso e Ocupacédo do Solo....™

7 Ihidem.
™ Ibidem.
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A convocagdo que se da em torno da mnecessidade de
preservacio da Praia de Iracema ndo extrapola os limites da arte e das
reivindicacdes junto aos Orgdos competentes, parafraseia mas nao
incorpora o discurso tornado hegemodnico na realidade comercial do
bairro. Mesmo como consumidores, legitimos cidaddos nas novas regras
de participagéo coletiva, a 5.0.8. Iracema ¢ outros segmentos apresentam

seus direitos num culto a institucionalidade classica.

Se as senhoras e os senhores se sentem incomodados com o
insuportdvel som dos bares, com ¢ grande movimento dos carros e com a
algazarra dos boémios, & noite e madrugada adentro, satbam que esses
problemas tém solucdo, pois A LE] estd do nosso lado, contanto que a gente se
organize. Para tanto, venham juntar-se a nos para ler e gssinar o documento
que vamos encaminhar 4 DELEGACIA DE DEFESA DO CONSUMIDOR,
solicitando o cumprimento da LEI em defesa dos nossos direitos a PAZ e a
SEGURANCA.”

O grito de negac@o a “boemia high tech”, dos representantes
do movimento em defesa da praia, projeta-se aturdido frente ao
“progresso mal planejado”™. A identidade individual, construida e
reconhecida num cotidiano ja ausente, é percebida no epitafio em que se
transformaram as reivindicacdes da Campanha S.O.S. Iracema: “fazer os
poderes publicos delimitarem o que é permitido ou ndo nessa onda

7 £ 1t ~
desordenada de progresso” ® E, num tltimo félego de arte mambembe,
novos painéis sdo pintados, retratando o entreposto cultural em que se

transformara esse bairro antigo, patrimbnio histérico-cultural de um

75 panfleto de convocagio aos moradores da Praia de Iracemna, janeiro de 1989. Arquivo Hélio e
Efimia Rola.
7 jornal O Povo, 22 de janeiro de 1989, p. 5.
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povo, mas que também tornara-se decoracdo de parede no imaginario da
cultura de mercado.

Modernidade percebida como “usurpadora”, “degradante”,
killer pelo que propde como qualidade de vida e de troca. No lugar da
conversa, o grito; do debate, o movimento programado pelos méaximos
dois tons musicais; da arte despropositada e proxima, a estética universal
da midia; da identidade construida e percebida no cotidiano comum, a
moda efémera. Dos murais de imagens ndo verbais e singelas & Iracema
indignada e revoltada que empunha uma metralhadora; do grito
nostalgico que revela a dor na lembranga do bucolismo e trangiilidade no
consciente da memoria & “guerra pela paz”. Saindo das paredes, ruas e
calgadas a luta se enseja noutros campos de batatha, posto que se para o
mercado “os sentidos valem menos que os significantes” (Sarlo, 1997:
19), o ato de preservar s0 sera concebido se associado aos icones da

industria da producdo cultural e do turismo de massa.

Normatizacdo das politicas urbanisticas

I I & muito que Fortaleza expressa, pela representacio de

entidades civis, a preocupagdo com a preservacio de
seu patrimdnio histérico, cultural e arquitetdnico. SFo tentativas de

conservacdo da memoria de seus poucos anos a luz do que se propalou
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como civiliza¢io, ou seja, todo produto humano pos-colonizagdo, ja que o
passado rtevela-se resguardado ilustrativamente nos  romances
conterraneos.

Os primeiros passos em direcdo a preservacdo da Praia de
Iracema como Patriménio Historico sio observados no inicio da década
de 1980, mais precisamente em 1981, quando surgiram as primeiras
solicitagBes oficializadas. No documento apresentado a prefeitura de
Fortaleza em 1984, os moradores da Praia de Iracema requerem do
prefeito o “reconhecimento do bairro como patrimdnio cultural e
sentimental da cidade””’. Entretanto, a preocupacéo ainda incipiente com
a especulacio comercial e imobilidria e os graves problemas infra-
estruturais do bairro fizeram eclodir, mais urgentemente, acdes no sentido
de recuperar ruas e calgadas, despoluicdo e limpeza das praias, proibicdo
de trafego de veiculos pesados, melhor arborizacdo e iluminagdo piiblica,
enfim, problemas idénticos aos encontrados na periferia da cidade.

As discussbes sobre a preservaciio da Praia de Iracema
tomaram vulto com a apresentacdo do Projeto de Lei n.° 3855-A
pretendendo modificar o zoneamento do bairro, integrando-o a Zona de
Renovacio Urbana (ZE-2), bem como a transformacgio da Praia de
Iracema em Zona Especial de Prote¢fio ao Verde, Paisagistica e Turistica.
A legislacdo, em vigor na época, classificava o bairro como Zona
Especial (ZE-7), a qual permite uma taxa de ocupacdio de até 50%, um
elevado indice de aproveitamento, porque possibilita a edificagdo de ate
quatro vezes a area do terreno, o que faz incidir numa grande

concentracio demografica.

77 Jornal Diario do Nordeste, 16 de junho de 1984, p. 9.
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O novo zoneamento proposto no projeto apresentado a Camara
desautorizava construgdes de edificacdes de até 18 pavimentos,
enfatizando a necessidade de ampliacdo de 4areas verde, de lazer e
recreagao. De acordo com o projeto caberia ao poder publico municipal
“promover o aproveitamento do potencial paisagistico existente,
proporcionando as condigdes minimas para que seja preservado o
patriménio historico-cultural e suas belezas arquitetdnicas™”.

De pequenos e subsistentes pescadores e alguns abastados
veranistas, a Praia de Iracema passou ao verso e ao canto de boémios e
artistas inspirados na beleza bucélica das paisagens guardadas do
ecletismo arquitetdnico remanescente das décadas de 1930 a 1960. Uma
arquitetura que urgia preservagdo, menos por seu histérico de riquezas
materiais que pela histéria simples contida no conjunto de suas
edificacdes, na oralidade de seus convivas e no dia-a-dia etilico e boémio
comuns as ruas, pragas e casas do lugar. Entretanto, o Projeto de Lei que
primava pela preservagio de sua historia concebia como patriménio
arquitetdnico™...as caracteristicas urbanisticas de prédios considerados
histéricos ou que tenham qualquer significado histérico-cultural na

cidade de Fortaleza””

e, como “prédio historico toda edificagio que
abrigou em si, ao longo dos anos, toda uma tradicio de ilustres
personalidades fortalezenses, apresentem a marca ou simbolo de uma

arquitetura colonial e a riqueza urbanistica dos séculos passados™®’.

" Trecho do Projeto de Lei n.° 5855-A, transerito do jornal Diario do Nordeste, 30 de abril de
1984, p. 3.

” Trecho do Projeto de Lei n.° 5855-A, Jomal Diario do Nordeste, 21 de maio de 1984, p. 3.
% Ibidem, p. 3.
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Se por um lado a Lei, sancionada em 26 de junho de 1984,
avancara na defesa patrimonial, fixando normas de restricio a demoligdo
de caracteristicas de prédios histdricos, por outro produzira lacunas as
quais geraram perdas irrepardveis a toda uma riqueza cultural e historica,
uma vez que o idedrio de patriménio continuou atrelado ndo so a uma
perspectiva material como também a uma tradiclo representada por

grandes monumentos.

Na verdade, enquanto ndo se implantar uma mentalidade de
preservacdo de nossa historia, nossas tradigoes, visando a mostrar para as
geragfes futuras ¢ que foi cada uma das épocas por que (sic) passou o Brasil;
a situacdo continuard indefinida: os prédios de apartamentos continuarGo
surgindo sobre o entulho do que antes era uma casa de Bardo do Café, ou um
convento com mais de um século, ou uma escola tradicional ™

A vaguidade da Lei de Preservacdo Patrimonial ¢ reflexo da
visdo retrograda incrustada na mentalidade de uma sociedade que, em sua
tenra historia, viu seus valores ¢ tradi¢cdes bruscamente modificados em
funcdo de um ideal de progresso resumido a expressividade de uma elite
econdmica. Entretanto, a recente mobilizagdo popular organizada em prol
de uma melhoria na qualidade de vida demandou do Estado intervengdes
no sentido de desenvolver uma infra-estrutura satisfatoria a reprodug¢io
das relacdes sociais, de vida e de trabalho, voltados para a comunidade
local.

Note-se que a maioria das construgdes na Praia de Iracema
eram simplérias edificagdes erguidas por familias de pescadores e outras
tantas gentes comuns, que em nada lembravam a temporalidade ilustre do

texto da Lei. Baseada em valores menos culturais que arquitetdnicos, a

8! jornal Didrio do Nordeste, 02 de margo de 1985, p. 15.
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Lei de Preservacdo Patrimonial, originaria do Projeto n.® 5855-A, gerou
interpretagles diversas sobre o que deveria ou nfio contemplar o espaco
de preservacdo patrimonial, culminando, salvo uma ou outra edificacio a
exemplo do Estoril *, numa permanente auséncia de regulamentagio
sobre como € o que preservar. Um debate que coloca a questdo do
“progresso” no cerne da discussio, apresentando o conflito de interesses
¢ de 1déias entre integrantes da comunidade, freqlientadores,
comerciantes e Estado.

De um lado o progresso:

Acho as reformas e constru¢ées mais novas muito mais importantes,
porque é necessdrio acompanhar o progresso, pois € positive, porgue vai
oferecer mais empregos aos moradores, ¢ uma fonte de emprego. Quanto ao
progresso, esse conservadorismo é ultrapassado, ndo existe ninguém que pode
barrar o progresso.”

De outro, 0 vazio:

Vejo as modificagdes como importantes, acho que as casas devem
ser derrubadas, polis estdo muito velhas. Ndo vejo nada para ser tombado e ndo
existe nada por aqui, as casas ndo tém nenhum valor. Acho que deve se jogar
dinamite e destruir, se derrubassem e fizessem um prédio moderno seria melhor.
Esses que defendem a preservagdo das casas sdo os mais novos, sdo um bando de
idiotas, ¢ perda de tempo, sou a favor do progresso.*?

%2 De acordo com Solange Schramm (2001: 1 14}, no dia 19 de setembro de 1986, a prefeita
Maria Luiza Fontenelle assinou 2 meia-noite, no proprio Estoril, a Lei n.° 6119 de preservacio e
conservagio daquele espago, a qual estabelecia a manutengdo das caracteristicas arquitetdnicas
do mmovel.

* Fernando Pinheiro, morador da Praia de Iracema, em entrevista transcrita para o artigo: O
Estoril como centro polarizador da Praia de Iracema. Autoria e data nio especificadas, p. 10.

# Frederico Guilherme, morador da Praia de Iracema. Ibidem, p. 10.
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Por fim, a certeza da permanéncia

Ndo tenho medo da especulagdo imobiliaria, porque na Prefeitura
da Maria Luiza ela tombou toda a rua, as casas, ¢ Patriménio Histérico. Quanio
ac Estori! {ambém é. Também existe o DNOCS Id no final, eles ndo vdo
derrubar.”

Mesmo sendo um espaco no qual o poder piblico mantinha (e
mantém) diversos drgdos como a Secretaria de Saude, Departamento
Nacional de Obras Contra as Secas — DNOCS- e, mais recentemente o
Tribunal Regional Eleitoral ~TRE -, o que poderia supor uma atencdo
maior por parte dos proprios orgdos no que diz respeito a manutencdo da
area, a constancia dos problemas infra-estruturais, como auséncia de
calcamento, entupimento das galerias pluviais, acimulo de lixo ete, ¢
observado ano apds ano, principalmente nos periodos de chuva e de
“ressaca’ do mar, transformando o bairro num grande alagadico e foco de
transmissdo de doengas.

Objetivando a execucdio de medidas de forma a assegurar a
contemplagio das necessidades originarias nas questdes infra-estruturais
do bairro, a Associacdo dos Moradores da Praia de Iracema, no ano de
1984, amplia o debate, introduzindo a questdio patrimonial na pauta de
reivindicagOes populares, recorrendo a outras esferas da sociedade. Com
caminhadas — com direito a palavras de ordem -, shows com artistas da
terra, projecdo de slides ao publico, pronunciamento de intelectuais e

moradores do bairro, a entidade objetivou:

®% Maranguape, morador da Praia de Iracema. Ibidem, p. 19,
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discutir os problemas da praia, destacando a questdo do uso do
solo (...} promovendo atividades para divulgar informacées uteis sobre saiide,
educacdo, habitagdo, urbanismo, seguranca publica, lazer e todos os outros
aspectos da vida da popula¢do, através de cursos, palestras, boletins,
atividades artisticas, culturais, esportivas e recreativas.®

Em paralelo, oficializou o desejo e a necessidade de trazer o
Estado de volta a ocupar o papel de provedor e disciplinador dos
principais bens de consumo coletivo,

O bairro foi abandonado pelos érgdos governamentais,
tornando-o totalmente indefeso diante das novas construgées. Em funcdo
disso, a Praia vai aos poucos se descaracterizando, com o aumento da

polui¢ao provocada pela ocupacdo inadequada do solo, que pertence & Zona
Especial de Preservagdo Turistica e Paisagistica (ZE-2).%

A participacdo nas decisdes politicas, as quais signifiquem
modificagdes no cotidiano do bairro, ¢ vista pelo movimento organizado
como uma necessidade e um compromisso que pode conduzir a uma
melhoria direta e indireta na qualidade de vida de seus moradores. E o
que se observa em relagdo a organizag¢do dos moradores da Praia de
Iracema, compreendendo que esta “pertence, em primeiro lugar, aos seus
moradores. Sdo eles que devem determinar, através de uma ampla
discussdo, o que mais convém ao bairro histérico™®. Ha4, no caso, a
demanda por uma melhoria na qualidade de vida que identifica o Estado
em seus papeis legislativo e executivo, mas que coloca também a

comunidade como um agente importante no controle dos diversos niveis

¥ Estatuto da Associacdo de Moradores da Praia de Iracema, Jornal Didrio do Nordeste, 16 de
junho de 1984, p. 9,

*” Lucia Penaforte, presidente em 1985 da Associaio de Moradores da Praia de Iracema. Jornal
Diario do Nordeste, 30 de junho de 1985, p. §.

¥ Idem, ibidem, p. 8.
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de planejamento, estabelecimento e execugfio das politicas publicas
urbanas.

Um arquiteto integrante de movimentos populares em
Fortaleza distingue quatro niveis de participacdo popular: o ato da
comunicagio, no qual o Estado comunica a populagio as acdes que foram
ou serdo desenvolvidas, ndo cabendo aos segmentos sociais nenhuma
participacgdo efetiva como construgdo, modificacdo ou gerenciamento dos
recursos a serem aplicados nas politicas publicas; a manipulacio de
informagdes com plangjamento e gerenciamento de  recursos
compartilhado entre Estado e segmentos especificos da sociedade,
caracterizando favoritismos a uma pequena, mas abastada, parcela da
populacdo; uma mediagdo wvia liderancas comunitarias, cuja relagio
politico-partidaria comprometida, pode encontrar respaldo nos dois niveis
anteriormente apresentados ou conferir a relagio Estado versus liderancas
comunitarias uma simbiose contratual que possibilite o planejamento de
recursos voltados para as necessidades apresentadas pela comunidade
local; e, um quarto nivel de participacio, em que o controle dos recursos
destinados as ac¢des das politicas publicas urbanas, facilite a participacdo
comunitaria para além do estado de comunica¢do e planejamento. (Silva,
1992:90)

Os quatro niveis de participagio popular apresentados nio
englobam toda a complexidade resultante do embate de forcas travados
entre poder publico e sociedade civil. Esboga entretanto “as dificuldades
e 08 entraves existentes para que se dé realmente essa participacio, que
expressa uma pratica democratica com a participacio de todos, ou pelo

menos de quase todos™ (Silva, 1992: 91). Com o jogo sendo travado entre
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os diversos ¢ divergentes interesses, para além das fronteiras
institucionalizadas, a complexidade das relacdes entre Estado e sociedade
torna-se inumeradamente mais acentuada.

Nesse contexto € possivel observar a multiplicidade de
mecanismos voltados para a determinagiio dos rumos das politicas
ptblicas, determinacdes que tém no capital estrangeiro um norteador das
politicas para o desenvolvimento das cidades e, sobretudo, do espaco
urbano. No caso do Ceara, com a politica empresarial implantada desde
1987, de modemizagdo e desenvolvimento de infra-estrutura, o capital
estrangeiro passou de norteador a forte condicionante de toda politica
publica urbanistica a ser implantada no Estado.

Um dos principais instrumentos da politica de
desenvolvimento e expansio urbana dos municipios sfo os Planos
Diretores que, no Brasil, pelo artigo 182 da Constituicio Federal sdo
obrigatorios para as cidades com mais de 20 mil habitantes. O objetivo
dos Planos Diretores ¢ estabelecer diretrizes para a organizagio espacial e
o desenvolvimento urbano, os quais funcionarfio como reguladores das
politicas de uso e ocupagdo do solo. No caso de Fortaleza, o Plano
Diretor que regulamentava a organizacdo espacial da cidade durante a
década de 1980 datava de 1963%, com sua tltima modificacdo, alteracio
e complementacdo sendo estabelecida em 1979, tornando-se instrumento
de orientagdo fisico-urbanistica at¢ o ano de 1992/ 1996 quando,

respectivamente, da implementacio do novo Plano Diretor de Fortaleza e

% Plano Diretor Hélio Modesto. Plano de ordenacio fisica da cidade.
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da Lei de Uso ¢ Ocupacio do Solo™.

O texto de Lei e as acdes praticadas durante os anos que
precederam a criagio do Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de
Fortaleza — PDDU-For - *' deram margem 2 especulagio imobilidria e
comercial, culminando, em 1989, na explosido de grandes e acentuados
atritos entre os moradores locais e o ja grande numero de comerciantes
instalados no bairro.

Ha anos que os poderes publicos, o empresariado nacional do
setor de construcdo civil, principalmente o imobilidrio, e alguns tantos
segmentos da populacdio local ansiavam por uma reformulagido nas
politicas de desenvolvimento e expansio urbana. Isso devia-se ao
exorbitante crescimento da cidade desde o dltimo Plano de
Desenvolvimento Urbano de Fortaleza, em 1963, quando para uma
populagdo de pouco mais de 500.000 habitantes “haviam (sic) lotes
disponiveis para mais de duas vezes esta populacio™. No inicio da
década de 1990 a configuragio espacial da cidade ha muito deixara de se
caracterizar como horizontal. Sem nenhuma politica de desenvolvimento
da infra-estrutura” basica, a cidade aos poucos foi se verticalizando e,
onde antes existia um tnico imdvel térreo, abrigando um nimero medio
de cinco pessoas, construiram-se edificios de 18/20 andares,
concentrando num Unico espaco uma populacio em média 20 vezes

SUpETIOr.

% FORTALEZA. Lei Municipal n.° 7.987, consolidada em 1996.

9% FORTALEZA, Lei n.® 7061/92, de 16 de janeiro de 1992, Orienta a politica urbana do
municipio de Fortaleza.

92 Anya Ribeiro de Carvalho, arquiteta. Jornal Didrio do Nordeste, 06 de janeiro de 1991, p. 14.
% No inicio da década de 1990 a cidade de Fortaleza ja possuia uma populagio de
aproximadamente 2.500.000 habitantes, dos quais 75% néo eram atendidos com rede de esgoto
e 20% do todo nio possuia 4gua encanada em suas habitagdes.
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Em 1990 comegaram os trabalhos para a estruturagéo do novo
Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Fortaleza — PDDU/For-. A
abertura politica do final dos anos de 1970, que culminou no retorno das
manifestacdes populares em prol da participacio nos rumos das politicas
publicas locais, viria a marcar um novo momento equalizado nio s6 em
relagdo as formas de se fazer politica mas, e talvez principalmente, nas
formas de se produzir e propalar a cultura, concebida como elemento
chave para o desenvolvimento econdmico e social local.

As discussdes em torno do novo Plano Diretor de
Desenvolvimento Urbano de Fortaleza foram marcadas por uma “queda
de brago” entre a prefeitura e os representantes de entidades civis e
alguns politicos que entendiam que somente a partir da participacio
popular, cuja realidade fatidica dos usos e costumes locais lhe é direta, o
PDDU-For poderia atender as reais necessidades de desenvolvimento de
Fortaleza. Aponta-se a necessidade do PDDU-For ser pensado para além
do aspecto espacial, pois, j& ndo eram aceitas apenas ordenacdes fisicas
trabalhadas dentro de um tecnicismo de gabinete. Aspira-se a que o novo
Plano atenda a um desenvolvimento que abranja a integralizacio dos
aspectos fisico-espacial, econdmico, social, de saide, de educacio e de
transporte para a populacdo como um todo.

De um lado, os técnicos do Instituto de Planejamento do
Municipio — IPLAM- responsaveis pela elaboragio do novo Plano
Diretor; de outro, alguns segmentos sociais como o Instituto dos
Arquitetos do Brasil - Seccio Ceard — JAB-Ce, Federacio das

Associacdes de Bairros e Favelas, Faculdade de Arquitetura da
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Universidade Federal do Ceara ¢ a Ordem dos Advogados do Brasil
tentaram impor suas concepgdes politicas a despeito das diretrizes para a
organizacio espacial e desenvolvimento urbano do municipio. Se, para as
entidades civis, a atengdo quanto ao saneamento sadde e educagdo
deveriam ser priorizados na periferia, por concentrar um maior numero de
habitantes e constar de maior caréncia de infra-estrutura, para os técnicos
do IPLAM “as areas onde a infra-estrutura ja existe, terdio prioridade na

- 2194
definicio do adensamento i

. Compreendendo que nos locais sem uma
infra-estrutura adequada a “ocupagio ocorre de forma mais lenta e
gradual”. De acordo com a logica apresentada pelos teécnicos da
prefeitura, as diretrizes da politica urbana tragadas para o novo Plano
Diretor de Fortaleza deveriam ser orientadas tendo em vista as
necessidades apontadas pela especulacdo imobiliria e pelos segmentos
sociais economicamente mais significativos da cidade.

O discurso percebido na objetivacio das agdes de
planejamento urbanistico da cidade sd3o caracteristicos de um
empresariado brasileiro que, no caso do Ceard, tem origem no Centro
Industrial Cearense reativado em 1978 (Silva, 2000: 62).Um discurso que
condena as praticas de subordinagiio ao Governo Federal por parte das
forcas politicas tradicionais e de critica a concentragio de renda e ao

autoritarismo fruto da a¢io desse governo. A modernizagdo do Estado €

compreendida como um rompimento com o conservadorismo praticado

% Francisco das Chagas do Vale, membro da equipe técnica do PDDU-For. In: Jornal Didrio do
Nordeste, 01 de junho de 1990.
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pelo antigo coronelato local, cujo Estado protetor e paternalista passara a
ser visto como um entrave ao desenvolvimento do Ceara.”

De acordo com José da Silva (1992) coube ao governo investir
macicamente em opera¢des infra-estruturais e de servicos no Estado, de
forma a criar uma base atrativa aos investimentos estrangeiros
canalizados para os setores mais produtivos do mercado. Este tipo de
politica ptblica com base na formaco infra-estrutural de mecanismos e
servigos e o Pacto de Cooperagio colocaram o Cearad num novo cenario
econdémico mundial, determinando os rumos da politica urbana tanto para
o Estado como, principalmente, para o Municipio de Fortaleza. O
objetivo foi criar, a partir do Estado, uma infra-estrutura eficiente
privilegiando determinadas areas urbanas de forma a que os setores mais
produtivos, como o imobilidrio, pudessemn desenvolver-se ampla e
plenamente. Dessa forma o planejamento e o controle do uso do solo
urbano foram trabalhados a partir de uma politica do turismo voltada
menos para necessidades sociais, de saude, de educagio etc, que para
conveniéncias econdmicas do mercado globalizado. Nesse sentido,
diversas resisténcias acerca dos debates envolvendo as propostas, metas e
diretrizes do PDDU-For colocaram em jogo niio sé a credibilidade e
eficiéncia da futura Lei, mas também tornaram explicitos interesses
conjuntos entre os setores imobilidrio e turfstico e necessidades politicas

conirarias as demandas locais.

O discurso e as a¢Ges politicas empreendidas pela gestio empresarial dos governos Jereissati
e Ciro Gomes, no periodo correspondente entre 1987-1998, sio analisadas no capitulo 5.
Observaveis a partir do Plano de Desenvolvimento Cultural, o qual resume as acdes
implementadas no Estado até o ano de 1994 e impde 2s diretrizes a serem seguidas nos anos
subsegiientes.
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A recusa do prefeito Juracy Magalhdes ao pedido de audiéncia
do IAB-Ce para participagdo nos grupos de trabalho do PDDU, em 1991,
seguem manifestacdes e debates nas diferentes entidades civis e Camara
de Vereadores. A 1déia era forcar uma discussdo sobre as diretrizes de
planejamento urbanistico, as quais correspondessem as necessidades dos
mais variados segmentos da populaciio e ndo somente as demandas do
setor de servicos e afins, interessados na estruturacdo da zona litordnea
como forma de atragdo de capital estrangeiro e valorizagdo imobiliana
dos bairros circunvizinhos para consumo da classe de alto poder
aquisitivo, o que gerou uma série de conflitos entre os representantes das
instituicdes, vereadores e prefeitura.

A pressdo exercida obrigou a Prefeitura a exposigdo dos
trabalhos ja elaborados pelos técnicos, ou seja, a abertura inicialmente
promovida resumiu-se a apresentacdo do Plano sem, no entanto,
possibilitar uma intervengdo direta mnas propostas elaboradas.
Posteriormente, as for¢as de oposicio a politica implementada na
estruturacio do Plano Diretor conseguiram no legislativo uma certa
abertura na elaboracio do projeto, proporcionando discussdes em dmbito
menos restrito, criando comissdes e desenvolvendo semindrios para
avaliar propostas e apresentar sugestdes e encaminhamentos para ¢ novo
Plano.

A construcio civil mereceu destaque nas apreciagdes do Plano
que, dentre as mais variadas posturas, determinava precedentes para a
aplicacdo da Lei do Solo Criado, compreendido como “toda edificagdo

acima da metragem quadrada do terreno e complementada pelo indice de
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aproveitamento igual a 1,0™° pelo qual o proprietario “sé poderd
construir o equivalente 4 metragem quadrada do terreno™ . Com a Lei
do Solo criado, a Prefeitura vende a utilizacdo urbana, sem ser um tributo,
nem imposto, nem taxa, nem muito menos contribuicio de melhoria’®,
entretanto, ocorre que o artigo 156 da Constituicio Federal nio prevé
mais esse tributo, tornando a supra citada Lei inconstitucional.

N&o obstante os primeiros problemas em relagiio a utilizagio
do solo, o Plano Diretor inicialmente apresentado nfio previa nenhuma
acdo ou projeto no sentido de preservar e/ou promover a cultura local a
partir de seu Patriménio Histérico, Cultural e Paisagistico. Na verdade,
como veremos no decorrer desse trabalho, a preservacio do Patriménio
historico-cultural e Arquitetonico serd atrelada ao setor turistico, cuja
gestdo empresarial pelo Estado guiard as ac¢des no sentido de
“disponibilizar a produ¢do cultural de maneira que a sua exposicio gere
ndo apenas o habito de consumo dos produtos culturais, mas também uma
renovacio das propostas estéticas”””.

Paralelamente as discussdes sobre o PDDU-For, sio
apresentados diversos projetos de modificacdo da Lei 5122, que vigorava
em relagdo ao uso e ocupacio do solo. Dentre eles um, apresentado pelo

entdo vereador do PRONA, Carlos Rayol, modificava o zoneamento da

Praia de Iracema passando de area de protecio urbanistica (ZE-2) para

% Jornal Diario do Nordeste, 15 de outubro de 1991, p. 5.

7 Ibidem, p. 2.

% Tomando como exemplo uma construgio cujo terreno seja de cem metros quadrados que,
pelo indice 1,0 seria igualada a verticalizagio do edificio projetande-se no méximo em outros
cem metros quadrados o proprietario, com a Lei do Solo Criado, passa a ter o direito de
comprar da Prefeitura a metragem excedente ao limite estabelecido.

* Paulo Linhares, Secretario de Cultura e Desporto do Ceara. Foihetim sem data.
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- l e
area de grande adensamento (ZE-7) % por compreender que “o progresso
acabara tornando a cidade toda uma 4rea de grande adensamento, ndo sé

a Praia de Iracema™ "’

Em outras palavras: ja que o “progresso”
vai avangar por toda a cidade transformando-a numa grande metropole
vertical, por que n3o normatizar esse avango anulando todo e qualquer
espaco de preservacio? No mesmo periodo € denunciada a Camara
Municipal de Fortaleza, a aprovac@o, pelo Instituto de Planejamento do
Municipio a pedido da Secretaria de Planejamento — SPLAM -, da
construcdo de mais um edificio na Praia de Iracema, caracterizando outra
manobra politica em prol da ndo regulamentacdo da area como Zona
Especial de Protecdo Paisagistica.

Observa-se, pela assertiva anterior, que o “progresso” esta
intimamente ligado a uma dindmica de transformacido. Um quadro de
grandes mudangas na imagem da cidade de Fortaleza, o qual veio a se
consolidar a partir da segunda metade da década de 1980 quando o
marketing politico iniciado por Tasso Jereissati come¢a a veicular a
imagem de uma cidade voltada para o lazer e o turismo. Uma gestdo que
foi continuada por Ciro Gomes (1991-1994) e que tem como base uma
modernidade infra-estrutural galgada principalmente numa estética
universalista, que aproxima Fortaleza a Miami € a tantas outras cidades

turisticas mundiais.

1% Observe-se que o mesmo zoneamento vigorou até o ano de 1984 quando, por pressbes
populares, a Praia de Iracema fora transformada no mesmo ano em édrea de prote¢do ZE-2.
19" Carlos Rayol. In: Jornal Didrio do Nordeste, 14 de setembro de 1991, p. 4.
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A necessidade imperial foi transformar o turismo num dos
eixos de propulsdo da economia local e, para tanto, o setor de construcio
civil, sobretudo o imobilidrio, viria a ter papel de destaque nio somente
criando novos espagos e estéticas habitacionais, como também,
impulsionando a criagio de simbolos capazes de inserir a cidade no
circuito nacional e internacional, o que viria a ser a principal arma do
jogo politico das gestdes estadual e municipal em Fortaleza. Uma
reformulacdo urbana capaz de projetar Fortaleza como uma metropole
moderna e dindmica. Para José da Silva “uma bateria de propostas e
idéias projetam uma outra Fortaleza. (...) Cada pedaco de cidade, quando
aperfei¢oado, ou melhor, modificado, incorpora mats valor, gera maior
procura pelo mercado. A imagem urbana transforma-se em excelente
negocio.” (Silva, 2000: 71).

As intervengdes urbanisticas, nas areas de maior investimento
voltado ao setor turistico, apresentam o desenvolvimento de um padrio
estético universal que possibilitou a venda da imagem de uma urbe
“moderna” longe da estética regional, a qual passou a ser associada a uma
tradigdo “arcaica” e “estatica”. Politicamente isto significava “um
rompimento histérico com as forcas do atraso, do conservadorismo”
(Silva, 2000:64); economicamente, uma dinimica de desenvolvimento
capaz de inserir o Ceara no mercado globalizado, no qual a estética
universalizante ¢ um dos melhores tipos de marketing; cultural e
socialmente, o desenvolvimento de uma classe média produtora e
consumidora de produtos trabalhados pela industria cultural.

A urgéncia em consolidar um plano de desenvolvimento

espacial para a cidade era uma demanda que atendia a um projeto muito

94



Aletusya de A. Benevides

mais amplo que, simplesmente, a esfera social e “quando se trata de
explicar a construg@o simbolica da ‘moderna’ Fortaleza, mais importante
parecem ser as intervengOes urbanisticas executadas ou em execugdo, a
partir dos anos 90, pelas administragdes estadual e municipal” (Gondim,
2001: 33). E nesse sentido que a Secretaria da Cultura e Desporto do
Estado (SECULT) traca um plano de desenvolvimento cultural nos anos
de 1995 e 1996, almejando uma classe meédia que deve ser “preparada
culturalmente”, objetivando “acelerar o deslocamento do trabalho para a
industria cultural, cuja capacidade empregadora € simplesmente

inesgotavel”' %

e o meio destacado para atingir tal objetivo fo1 a produgio
de uma economia “supersimbolica”, ou seja, uma multiplicidade cultural
produzida a partir da rapida circulagdo de informag6es para um publico
com acelerado ritmo de mudangas. Criacdo, produgdo e consumo de
icones extraterritoriais € transnacionais, onde “o simbolico é um produto
cultural que cria tramas ficticias mais duradouras do que as urdidas pela
fragil realidade”( Ferrara, 1996: 15).

A informacio ¢ compreendida como ponto nevrédlgico que
beneficia o comércio livre na drea de produtos. Esta mesma informacio
deve servir de vetor na transformacfio do espago urbano e as formas
arquiteténicas e organizacionais deste, transformadas em inovadoras e
arrojadas por meio da modernizacio tecnoldgica e gerencial. As
mudancas na expressividade cultural devem ser perseguidas a partir do
reordenamento urbano, com a criacio de uma nova economia, baseada na

producdio de simbolos voltados para o consumo. Nesse ponto, as

mudancas no Plano Diretor sio fundamentais no processo de

192 SECULT. Piano de Desenvolvimento Cultural 1995/1996, p. 12.
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modernizagdo da cidade, para sua “completa” insercio no mercado
globalizado.

A medida que o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de
Fortaleza avanca, avangam também as obras de reurbanizagio da Praia de
Iracema, que naquele momento tiveram como prioridade a restauracio do
calgamento de paralelepipedo e, posteriormente, a construcio do calgadio
ao longo da praia. Este ltimo, interligando o Ideal 4 Ponte dos Ingleses
(Metalica), tornou-se uma das principais vias de acesso da classe média
local e turistica a diversidade boémia nos multiplos pontos de
concentragio da Praia de Iracema.

Vale lembrar que desde 1984 a Praia de Iracema passou a ser
considerada uma Zona de Protegdo e Preservacio Paisagistica, Cultural e
Arquitetdnica. As obras de reurbanizacfio, que deveriam ser iniciadas em
novembro de 1991, eram demandas ha muito requeridas pela populagdo,
que ansiava por uma melhoria na infra-estrutura local, que permitisse
tanto preservar o Patrimdnio Histérico, ali presente, quanto proporcionar
uma melhor qualidade de vida em termos de saude, circulagio etc.
Entretanto, uma oufra demanda, visivelmente mais forte, orientou as
obras de reurbanizacdo. Dentre elas uma entrara em evidéncia: a criacio
de uma “nova tradig@o”, cujo “vocabulario simbélico ¢ ampliado pelos
arcos expectantes do calgadio, que emolduram o mar e compdem uma
nova paisagem (....) acessérios criados para marcar a boa nova” (Rocha
Jr., 2000: 136). O que veio a abortar por completo a idéia de transformar
a Praia de Iracema num Patrimbnio Histérico protegido, nos seus

aspectos arquitet6nicos e culturais, por lei especifica.
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A criacdo do novo Plano Diretor de Fortaleza, no entanto,
somente fortaleceu o projeto de uma Fortaleza “moderna”, onde o
passado, quando muito, serve de souvenir as levas de turistas estrangeiros
e nacionais. O avanco das especulagdes comercial e imobiliaria e a
necessidade de promogdo de uma imagem voltada para o “progresso” € a
“modernidade” criaram uma “crise dos sentidos”, para a qual a palavra de
ordem “mudanca” soou carregada de significantes universais distanciados
das condic¢des de vida na localidade.

Apesar de pressdes externas, o PDDU-For foi aprovado nas
duas primeiras votagdes realizadas pela Céamara, entretanto, apos
encerrada a segunda votacfio, no dia 13 de novembro de 1991, foram
apresentadas emendas, fora do prazo estabelecido pelo regimento interno

da Camara.

O projeto original encaminhado pelo prefeito Juracy Magalhdes
foi votado em segunda discussdo, na sessdo do dia 13 de Novembro e depois
dessa data nenhuma emenda a mais poderia ter sido recebida. No entanto
gquando as emendas foram votadas, nos dias 20 e 21 observou-se que de 72
havia saltade para 98 o numero de emendas aprovadas.’”

A polémica maior girou em tomo da emenda de numero 98
que fixava a fragdo do lote a ser adotada nas areas especiais definidas

pelo PDDU-For.

A emenda acrescenta ao Artigo 119 do Plano Diretor, o
pardgrafo segundo, que dispde sobre os fins do disposto sobre a fragdo do lote
a ser adotada nas dreas especiais tem no inciso primeiro a fixagdo que as
dreas de interesse ambiental (dunas) terd a fracdo de 250 metros quadrados,
isto é, 56 poderd haver uma construgdo por cada 250 metros quadrados. O
inciso segundo fixa que na orla maritima a fragdo serd de 140 metros

19 Jornal Diario do Nordeste, 21 de novembro de 1991, p. 3.
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quadrados e o inciso terceiro diz que as dreas de interesse urbanistico terdo a
fracdo de 200 metros quadrados.’”

Com o aumento da fracdo minima de lote, 0 novo texto de
Lei'® fortaleceu e consolidou os anseios de uma Fortaleza “moderna”
que se verticalizava a2 medida de suas articulacdes com o turismo € o
mercado mundial. Se as incursdes da especula¢iio imobiliaria e comercial
sobre 0s casarios e as pequenas casas de pescadores “do tltimo reduto
boémio e historico da cidade”, ja se dava de fato, agora tornara-se de
direito. O Plano Diretor ndo chegou a regulamentar a drea da Praia de
Iracema, por sua vez, ampliou consideravelmente a fracio do lote
operacionalizado na orla maritima, abrindo precedentes juridicos que
vieram a fortalecer a estetizagdo vertical que ha décadas se processava.

De acordo com as diretrizes gerais do novo Plano Diretor, a
politica urbana do municipio de Fortaleza deveria ser orientada a partir de

onze prioridades, dentre elas:

(...) assegurar o bem estar dos habitantes, objetivando a:
utilizagdo racional do solo; preservacdo do ambiente cultural; identificacéo
de areas de especial interesse urbanistico, cultural, social, turistico e de
utilidade publica; além de promover a melhoria das condicbes ambientais da
orla maritima e 0 aproveitamento das suas pozencialidadesmﬁ.ﬁESt&beleceu,
para além de suas diretrizes gerais, macrodiretrizes'”’, dentre as

quais:

1% Ibidem, p. 3.

"% A emenda de n.° 98 e outras 17, também apresentadas fora do prazo regulamentado pela
Casa, foram aprovadas em redacao final, apds a desisténcia da aclo impetrada na 3* Vara da
Fazenda Publica pelos vereadores Carlos Rayol, Emanuel Telles e Jodio Pinheiro.

" FORTALEZA. Lei n.° 7061/92, de 16 de janeiro de 1992, Art. 2°, I, TIL, IV, V, IX, X.

"7 “Consideram-se como macrodiretrizes do Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano
(PDDU-FOR), os principios que deverdo ser observados quando de sua impiementacio nos
préximos dez anos”. Ibidem, Art. 19°.
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Promover a desconcentracdo e a descentralizacdo da cidade,
através da distribuicdo da populagde e das atividades sécio-economicas
compativeis com a infra-estrutura bdsica e a rede de equipamentos urbanos,;
estimular o turismo interno e internacional com o estabelecimento de dreas de
interesse turistico e de critérios para sua protegdo e utilizacdo, assegurar a
preservagdo, a prote¢do e a recuperagdo do meio ambiente natural ¢ do
patriménio histérico e cultural; promover a melhoria da qualidade de vida da
populagdo nos seus aspectos sociais, econdmicos, ambientais, respaldados nos
principios do ecodesenvolvimento; assegurar a participagdo da populagdo no
planejamento e controle da execugdo das diretrizes do Plano Diretor de
Desenvolvimento PDDU-FOR'™.

A estruturacio urbana da cidade, apoiada na diretriz geral de
desconcentraciio e descentralizagfio das atividades sécio-econdmicas eda
populagigo — Plano Diretor -, dividiu a cidade de F ortaleza em
Macrozonas'” e Areas Especiais ou Zonas Especiais’''°, as quais somente
foram regulamentadas quando da consolidagdo da nova Lei de Uso ¢
Ocupagio do Solo do Municipio em 1996. A Leide Usoe Ocupacdo do
Solo veio, mais uma vez, ratificar as politicas urbanisticas favoraveis a
caracterizacio da cidade de Fortaleza nos moldes urbanos dos centros
turisticos internacionais, legitimando o artificio urbano em fungdo de
megaprojetos infra-estruturais para atragio do capital estrangeiro.

N3o obstante, apés todas as incursdes promovidas bilateralmente pelo
Estado e Prefeitura, a Praia de Iracema foi classificada em duas Zonas

Especiais. A primeira como Faixa de Praia:

(...)drea coberta e descoberta periodicamente pelas dguas
maritimas, acrescidas da faixa de material detritico, tais como arelas,

% Tphidemn, Art. 20°, ITT, XIIL, XVII, XIX.

109 «noredes do territdrio do Municipio, delimitadas por lei e caracterizadas por ocupagao,
condi¢Bes de infra-estrutura, equipamentos ¢ servigos basicos diferenciados, identificadas como
areas de planejamento das agdes governamentais’. Ibidem, Art. 21° L

19 «aquelas com destinago especifica e normas proprias de uso e ocupagio do solo™. Ibidem,
Art. 57°.
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cascalhos, seixos € pedregulhos, até o limite onde se inicie a vegetagdo
natural ou outro ecossistema ou até o primeiro logradouro publico(..,).""

As areas de Farxa de Praia s@o areas de protecio destinadas

12w
77 No entanto,

por Let “ao lazer € a pratica de atividades esportivas
encontram-se previstos no artigo 111 da dita Lei excecdes sobre as
possiveis ocupacOes nessas areas, bem como em seu entorno, para 0s
quais dar-se-ao somente “através de projetos urbanisticos, diferenciados
por trechos, em funcio das suas condigdes fisicas e ambientais e dos
interesses do Poder Publico e da coletividade”. As excecGes que derivam
a ocupagdo nessas faixas de praia sfo determinadas por iniciativa do
Poder Publico e somente liberadas com prévia aprovacdo do municipio.
Os dispostos nos artigos 112 da Lei de Uso e Ocupagio do
Solo outorga ao Chefe do Poder Executivo a regulamentacdo e o
estabelecimento dos programas, diretrizes e parametros “com base em
estudos e projetos urbanisticos realizados pelo Instituto de Planejamento
do Municipio -IPLAM”, de toda e qualquer intervencdo em trechos da
Area de Faixa de Praia. Essas possibilidades de construciio em areas
previamente determinadas como non aedificandi permitiram a liberagio
de alvaras destinados a construcio de grandes equipamentos turisticos
como o Hotel Marina, regulamentando também empreendimentos do
porte do Beach Park, ambos construidos em total desacordo com as
caracteristicas da drea e promovendo um desequilibric ambiental

provocados por sua proximidade com o mar.

HIEORTALEZA. Lei n.® 7.987. de 23 de dezembro de 1996. Art. 109°.
"Z hidem. Art. 109, paragrafo Gnico.
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Regulamentados os precedentes da construcdo em areas non
aedificandi, fora posto em pratica o aterro de consideravel parte maritima
da Praia de Iracema, tornando claras as depreciagcdes ambientais as quais
fizeram-se sentir mais fortemente no final da década de 1990 ¢ inicio de
2000, quando grande parte da faixa litorfinea da zona oeste do Estado
sucumbiu frente ao avanco do mar provocado pelas intervencdes na zona
central de Fortaleza.

E com base na Lei 7987 e regulamentacBes posteriores que
outros projetos de intervencio urbanistica prevéem o acréscimo de mais
centenas de hectares ao longo da costa que vai da Praia de Iracema ao
Poc¢o da Draga, para a construgio do Centro de Eventos. De acordo com
um dos arquitetos responsaveis pela obra, o projeto de criagdo do Centro
de Eventos apesar de ser considerado uma obra gigantesca a ser alocada
sobre um aterro maritimo nfo trara prejuizos ambientais a cidade. Nas

palavras do prdprio arquiteto:

Todo projeto publico que eu participei, na medida do possivel, eu
forcei as autoridades para que houvzsse um minimo de discussdo publica e
esses e eu conseguimos o que € universal (sic). vinte € uma audiéncias da
wltima CDL com PLANEFOR. Cacete violentissimo que hoje se reduz apenas
a uma discussdo de um pequeno grupo que diz que o aterro que 1d sendo feito
I4 é prejudicial a orla no contexto ambiental, coisa que ndo é, mas tem que ter
paciéncia pra demonstrar que ndo é e dar seguranga a comunidade que tem
todo o direito de ficar segura, informada e desconfiar, gue normalmente sdo
feitos de maneira prejudicial. O que eu quero dizer com isso? Todas essas
coisas tem uma relagdo de custo beneficio.'”

13 Fausto Nilo, entrevista citada.
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Como parte da Zona Especial, a Praia de Iracema também
ficou classificada como Area de Interesse Urbanistico: “Areas
predominantemente  edificadas, localizadas em  quaisquer das
macrozonas, que, em fungdo de sua importincia histérica, paisagistica e
cultural, requerem tratamento especiﬁco””‘*, subdivididas em trés setores
destinados, respectivamente, a revitalizagiio, 4 preservacio e a renovagio
urbanas.

O Setor 1 é a area “destinada a revitalizacdo urbana, com
mncentivo & implantagdo dos usos Habitacional, Cultural, de Lazer ¢ de

113 , subdividida em dois sub-setores. O Setor 2 é uma area

Hotelaria
“destinada 2 preservacio urbana, envolvendo a manutencio do ambiente,
no tocante ao parcelamento do solo, & volumetria e as caracteristicas das
edificagdes e as relagBes entre o espaco edificado e o €spago nao
edificado™''®. O Setor 3 engloba uma 4rea “destinada 4 renovagio urbana
com incentivo aos usos Habitacional e de Hotelaria. (ver: figuras 7 e §)
Na area destinada 2 preservagio, identificivel como Setor 2,
encontram-se as edificacbes de “maior valor patrimonial”, inclusos nesta:
a Ponte Dos Ingleses, o Estoril € a Vila Morena, bem como uma série de
construgdes de estilos variados, as quais formavam o circulo boémio da
Praia de Iracema. Esse setor concentrou até 1998 grande parte dos
simbolos da “modernidade” de Fortaleza, produzidos pelos poderes

publicos estadual e municipal, no que tange as iconicidades voltadas para

a atragdo turistica internacional.

"* FORTALEZA. Lei n.° 7061/92, Art. 57°, VL.
"' FEORTALEZA. Lei n.° 7987, op. cit..
"6 Thidem,
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Da parte do poder piblico municipal tem-se a construgdo do
calcaddo que, encerradas as obras em 1993, passou a funcionar como uma
passarela para a apreciagdo da “tradi¢do” estereotipada nas fachadas das
antigas  construgdes  transformadas em  cendrio  para  0S
megaempreendimentos; dos diversos marcos referenciais como o mirante
com a escultura de Iracema, a placa em memdria a Luis Assuncio “poeta
da Praia de Iracema”, uma escultura do artista Ascal e de muitos “arcos
expectantes” € futuristas.

No espago ja consagrado pela multiplicidade de comeércios
voltados para o lazer e o turismo vieram, posteriormente, as “reformas”
do Estoril e da Ponte Metalica, ambas em 1994, as novas edificacdes
erguidas sobre as antigas casas de pescadores e outras tantas
reformula¢Bes urbanas de estilos variados, que imseriram o bairro no
contexto internacional de furismo.

O PDDU-For e a Lei de Uso e Ocupacgio do Solo serviram
como elemento chave no plano de marketing dos governos estadual e
municipal, de tal forma que aos anseios da comunidade somaram-se
acGes politicas de promocio de uma imagem que alia a “preservacdo” ao
desenvolvimento do capital. Uma “preservagido” superficial e, por isso,
inexistente e inadequada a continuidade das relacdes sociais, que até
entdo encontravam-se solidamente estabelecidas no espago da Praia de
[racema.

O aproveitamento das potencialidades, com a recuperagio do
meio ambiente natural e Patrimonial e a preservagdo do ambiente
cultural, assinaladas no Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de

Fortaleza, foi desenvolvido no sentido de promover a imagem de uma
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Fortaleza moderna. Uma modemidade cujo marketing vinculasse
patriménio, cultura, lazer e meio ambiente a uma estética extraterritorial
de consumo. E nesse contexto que todas as reformas urbanisticas
implementadas nos “bolsdes” turisticos procuraram requalificar
simbolicamente esses espagos criando uma “tradi¢fo inventada”, na qual
os sentidos da histéria, da cidade e do tempo, emoldurados numa nova
simbologia, traduzem a universalidade, a efemeridade e a identidade

transnacional e extraterritorial necessarias ao mercado.
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FIGURA 1 — Boémios de Iracema, Banda Violdes do Norte. Praia de Iracema 1932.

Em sentido hordrio a partir do canto superior direito: Vicente Freire, Luis
Assumpg¢do, Oscar Cirino, Francisco Napoledo, José Maia, Miranda Golimar, Romeu
Meneses.
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FIGURA 2- Jangadas Praia de Iracema década de 1930

FIGURA 3- Banhistas na Praia de Iracema, década de 1930
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FIGURA 4 —Clube dos Oficiais Americanos, Vila Morena 1942.

o

Vista frorital do Clube dos Oficiais Americanos
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FIGURA 5- Clube dos Oficiais Americanos, Vila Morena 1942,

Oficiais americanos em banho de sol. Vista para o mar (fundos)
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FIGURA 6- Conjunto Os Vocalistas Tropicais, Clube dos Oficiais Americanos.

Os Vocalistas Tropicais, criado em 1941 e composto por José Eduardo Ribeiro
Pamplona, Artur José de Carvalho, Leto Cordeiro, Nilo Mota, Pijuca, Paulo Sucupira,

Vicente Ferreira da Silva e Paulo de Tarso. Destacaram-se no cinema, no auge da

Atlantica.
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Capitulo 2: Cenadrios de turismo

Marco Polo descreve uma ponte, pedra
por pedra.

- Mas qual é a pedra que sustenta a
ponte? — pergunta Kublai Khan.

- A ponte ndo & sustentada por esta ou
aquela pedra — responde Marco -, mas
pela curva do arco que estas formam.

Kublai Khan permanece em siléncio,
refletindo. Depois acrescenta:

- Por que falar das pedras? S¢ o arco
me interessa.

- Polo responde:

- Sem pedras o arco néo existe.

O objetivo deste capitulo é tecer algumas consideragdes
sobre a virtualizagdo da realidade espago-temporal e sua
conseqiiente producdo identitaria, tendo como objeto situacdes
produzidas no contexto da contemporaneidade e que, independente de sua
circunscrigdo espacial, constituem-se em experiéncias sensiveis no
universo do mercado, da tecnologia e de significantes extraterritoriais €
transnacionais de consumo.

A identidade sofreu transformagdes de ordem de seus
referenciais para 0s quais o pertencimento promovido a partir da
territorialidade, etnia, nacionalidade, religiosidade etc, cada vez mais
cede espaco para uma rede de significantes mercadoldgicos veiculados
pelas tecnologias comunicacionais, um redirecionamento que tem na
funcionalidade do sistema de signos uma poténcia de analise identitaria

muito mais significativa que a possibilitada pela andlise da co-
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dependéncia entre os sujeitos ¢ as consagradas instituigbes culturais
classicas.

Partindo destas prévias observacdes, pretendemos, na
abordagem de Nao-lugares, Viagem e turismo, Shopping center, Carnaval
e Micaretas, iniciar, mesmo que de forma ainda incipiente, uma discussio
que interpreta a mediatizac@o dos valores e visdes de mundo a partir dos
signos que integram a cultura e a subjetividade contemporineas. A
maneira mais sugestiva que compreendemos para este fim foi, na medida

do possivel, adentrar o universo das plazas de celebracdo da identidade.

Nao-lugares

O ndo-lugar ¢ o “espago no qual nfo estdo simbolizados
nem identidade, nem relagdio, nem histéria...” (Benko,
1994: 247), lugares 1dénticos em todo o mundo, no qual a priori ndo se
encontra ninguém a reproduzir relagdes para além do aqui e agora. Isso
salvo algumas parcas e pontuals excecdes, e estas mesmas dentro dos
cédigos reproduzidos na estética universalizante. Por outro lado, o nio-
lugar € o espago por exceléncia do mercado que, atuante na reproducio
das relagles sociais, reveste cada mercadoria de um significado
outorgante de identidade produzida a partir do consumo e da troca. As
caracteristicas que formam o mercado tormam seus ndo-lugares o
tendmeno central para a compreensédo da cultura contemporanea, na qual
a identidade ¢ forjada a partir da repeticio da experiéncia em vez da

autodescoberta no confronto com o outro, o estranho, o exotico.
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Como € possivel facultar a auséncia de simbolos determinando
a presenga de identidade, de relagio e de historia se o no-lugar pode ser
compreendido como espago de plena reproducio de relacdes sociais e de
identidades? E, por conseguinte, quais espacos nio se encontram
inseridos nessa logica do mercado, se falamos de uma economia
globalizada, de uma identidade de referenciais midiaticos, de uma cultura
contemporanea, que ¢ eshoco da produciio de bens de consumo ndo
durdveis? Definir ndo-lugares como espago por exceléncia do mercado
responderia a toda complexidade que envolve a produgdo daquele
espago?

A estética espacial, apesar de possibilitar um contraponto entre
lugares e ndo-lugares, nfo compete a nds discorrer em profundidade
sobre suas minucias arquitetdnicas e seus planos técnicos. Na verdade, o
elemento que melhor determina a producio de um nio-lugar encontra-se
menos em 1ndicadores precisos de recortes estéticos ou mercadoldgicos
que na forma social de apropriagio e de trocas entre o sujeito € o objeto e
o elemento subjetivo neste identificavel.

Nio podemos simplesmente determinar ndo-lugares
estabelecendo a priori justificativas estéticas. Por outro lado, a estética
ndo pode ser excluida das analises que envolvem a producio de nio-
lugares. A forma como € concebido determinado projeto arquitetdonico
promovera a correspondéncia entre o edificado e a cidade, a historia, o
tempo. Assim s3o os shoppings, as cidades-cenario, os edificios
multifuncionais (bunquers) e tantas outras arquiteturas que nos coloca
diante de uma realidade espago-temporal diferenciada no contexto

urbano. Por seu turmo, a correspondéncia entre o nio-lugar e o sujeito
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predispde a formacdo de relacBes, de identidade e de histéria numa
constituicdo que difere do lugar, ao se reportar a0 mercado, mas que
também o coloca como um agente pleno a fornecer elementos para a
compreensdo das multiplas e heterodoxas relagdes que comportam o
coetineo.

Uma das questdes estéticas que € preciso considerar na analise
dos ndo-lugares € a circulacdo entre os espacos fisicos, sendo estes sdo
produtos de uma ordenacio pensada e projetada para o fluxo entre os
significantes que se perfilam no trajeto. Outra consideraco € o caréter de
container que pode ser pensado conceitualmente como um espaco fisico
que deve bastar-se a si mesmo, para 0 qual a combinaciio de grandes
constru¢des de uso interno com atragdes que procuram reproduzir o
espacgo publico da cidade in side, geram em si a artificialidade necessaria,
embora parcialmente, que anula os percalgos histdricos, climatoldgicos,
socials, existentes na cidade. Mas, até mesmo essas caracteristicas sio
passiveis de questionamento, haja vista que o intercAmbio promovido
pelo fluxo container versus cidade, renova aquele espaco nos
movimentos para 0s quais o sujeito ¢ agente ativo. Além disso, um
fendbmeno mais recente para as cidades brasileiras também pode ser
considerado um ndo-lugar, menos por sua estética que por seus
significantes e o modo de apropriagio deste nio-lugar. S&o exemplo as
lojas de conveniéncia situadas em postos de gasolina, que mantém uma
relagdo arterial com a cidade, mas promovem uma sociabilidade que tem
nos significantes sociais extraterritoriais e transnacionais seu principal

referencial.
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Para além do elemento fisico-territorial, o desenvolvimento de
suportes tecnolégicos-comunicacionals trouxe novos espagos para o
estabelecimento das relagdes entre os sujeitos. A telefonia mdvel e fixa, a
tv a cabo e por satélite, a Internet, as redes globais de comunicaco,
enfim, exercem na atualidade, um papel importantissimo na reproducio
das relacdes sociats e, mais que isso, impdem uma forma relacional entre
0 sujeito, o outro e a cidade, intimamente integrados ao mercado, ¢ que
se reproduzem em esferas virtuais, que também sdo nlo-lugares de
consumo, de sociabilidade e de reproducdo identitdria num cotidiano de
trocas. N#o-lugares, portanto, observaveis tanto em espacos fisico-
geograficos quanto em espagos virtuais comunicacionais tecnoldgicos,
atuando, esse conjunto, na reproducio das condigdes e das relacdes
sociais e de produgio.

Os espacos fisico-urbano e comunicacional-tecnoldgico sdo
esferas sociais, portanto, locus de reproducdo da identidade social. Uns e
outros mantém uma ordenacio espacial que pode se constituir a partir de
agdes de distanciamento da histéria, das tradigdes, da cultura enraizada
em temporalidades historicas, nacionais, étnicas ou territoriais, etc., isto
¢, aproximada da producdo de uma cultura extraterritorial. Ou seja, tanto
uma esfera como outra e a inter-relagio entre ambas, sdo contextos
contemporéneos que atuam como elementos importantes na formaco do
sujeito, no modo deste perceber a cidade e o outro, e de reconhecer como
persona um cidaddo na sociedade, com seus grupos contratuais, tribos
afetivas, tribos culturais em “dominios culturais, de producfo, cultuais,

sexuais, 1deologicos™ (Maffesoli, 1998: 9).
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A sociabilidade emergente do exercicio de apropriacio de
significantes extraterritoriais e transnacionais concebidos
prioritariamente nos nio-lugares, reproduz-se também no mercado, na
aclio de consumno. Esta acdo de consumo, quando se torna meio de
reproducdio social, € compreendida e exercida como uma acio de
civismo, uma cidadania que se justifica no mercado, no poder de compra.
O que possuo ou o que posso um dia obter tornam-se referenciais de
cidadania, cujos direitos recaem mais ainda sobre questdes de classe
soctal, mesmo que a ostentacio de tais significantes expressem uma
condi¢do econdmica somente aparente.

Os significantes, assim como todo plano simbolico, formam a
base material da cultura, ao passo que também sdo meio e forma de
acesso a esta. Desta forma a cultura gera interpretacdes espago-temporais
variaveis, a partir das formas de integracdo entre 0 homem e a natureza e
de participaciio nesta, seja em agenciamentos biofisicos, econdmicos,
sociais e tecnologicos (Ferrara, 1996). Portanto, as transformacdes
decorrentes em todo e qualquer plano cultural modificam a percepcao, a
experiéncia e o comportamento humano que determinam e descrevem
uma dada sociedade espago-temporal.

O espago urbano produz, reproduz e veicula signos tornados
significantes a partir da atuagiio do mercado, ao que Bauman determina
como a tragédia dos signos, “que vivem da procura de significado e
expiram no momento em que o encontram.” (Bauman, 1998: 175). O
mercado atua transformando os signos em mercadoria, no que deve ser
interpretado menos como um sistema que como um campo de esportes,

onde a mercadoria € o interesse do jogo e o processo de
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“mercantilizagdo” ¢ também o ato do nascimento do consumidor. As
relagdes sociais, a cultura, tal como o mercado, passam a ser jogos de
oferta e de procura, em que a fluidez e efemeridade dos significantes,
assim como 0s jogos de oferta e procura do mercado, reproduzem
identidades transitérias, que concorrem junto a todas outras formas de
identificagdo comunitdria, na formac3io da condicio de pertencimento
entre o sujeito e todos os organizadores sociais que com ele interagem.

No presente, as redes tecnologicas informacionais parecem dar
0 tom a uma nova sensibilidade. Ao trinémio maquinas, multiddes e
cidades sdo acrescidos novos paradigmas como informagio, personas,
espago virtual ou, simplesmente, nio-lugares. £ a chamada “era pos-
industrial”, na qual perfilam incertezas sobre sua complexa estrutura, bem
como sobre as potencialidades das relagdes sociais mediadas
cotidianamente pelas tecnologias comunicacionais. A  revolucio
informacional da qual somos contemporaneos introduz novas mediacdes
entre os sujeitos € a realidade empirica, produzindo subjetividades que
assimilam o extraterritorial como algo passivo de apreensio, a partir da
experiéncia sensivel e da repeticdo da experiéncia, ou seja; a simulacio
da realidade fisica e subjetiva, promovida pela imersdo parcial ou
completa no universo de imagens sensoriais-informacionais e de
significantes extraterritoriais e transnacionais, como informacio de uma
dada realidade sécio-cultural, é absorvida e vivenciada como a coisa em
Sl.

A todo imagindrio mecanicista produzido na era industrial,
acrescenta-se, nesse momento, a idéia de fluidez ou desmaterializac3o.

Essa, ao que parece, permeia grande parte do imaginério pés-moderno, no
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qual a informagdo torna-se a principal mercadoria, gerando todo um
complexo comunicacional, produzindo e reproduzindo a dindmica
politica, econdmica, cultural e social contemporineas, em que “a
visibilidade e a tatialidade anteriores disputam, (sic) com a tecnologia, a
sensibilidade e a emoc&o (...) a realidade de uma tecnologia produtora de
virtualidades que abre uma questdo cultural concreta” (Ferrara, 1996: 22-
23). Os ndo-lugares entram, dessa forma, como uma categoria que deve
ser explorada como espaco de producio de experiéncias sensiveis
possibilitadas pela virtualizagio da realidade espaco-temporal, mas
também de celebragfo de cidadania e identidades fornecidas a partir do
mercado de significantes extraterritoriais e transnacionais, veiculados
como informacdo de amplo referencial social, através das tecnologias
comunicacionais.

Alguns aspectos e situagdes da cultura contemporinea podem
explicitar-nos ndo sé os referenciais que permeiam a producdo de ndo-
lugares, mas a ambiéncia que envolve as relagdes afetivas e contratuais
urbanas do presente. E, para compreender o universo contemporineo, no
que diz respeito a formagdo de identidades e de relagdes sociais,
considerando a instituicio do ndo-lugar, deveremos adicionar dois
referenciais que permeiam ndo somente o espago fisico-urbano, mas
também o comunicacional tecnoldgico: a presenca como poténcia € a
histéria que, apesar de fragmentada, coloca-se como produto de um
continuum. Onde a materialidade fisica esvai-se na virtualizacdo do
espaco comunicacional e a multiplicidade informacional deste garante um
rompimento com a historia temporal. A experiéncia sensivel, promovida

na Interacdo virtual entre a realidade espago-temporal e o sujeito,
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constitui meio de conhecimento da realidade, na qual este conjunto
espago-temporal € traduzido como informacio instantinea, atualizada no
presente. A histéria, com sua temporalidade, torna-se um continuo de
imagens Interativas e informacionais, numa ambiéncia virtual, na qual a
imagem ou a idéia simulada da realidade importam mais que a
experiéncia empirica promovida na visibilidade e tatialidade do nio
virtual.

Se o lugar se cristaliza no plano do vivido, a partir de uma
rede de significantes e sentidos nos quais o homem se reconhece, constréi
sua identidade, o reconhecimento do sensivel, como experiéncia humana,
também implicara a construcdo de identidades, sejam estas transitdrias,

efémeras ou circunstanciais

Viagem e turismo

O Turista, na sociedade contemporinea, é um dos
elementos chaves da cultura de mercado. Cobicado,

como consumidor que ¢, enfrenta a visibilidade naquilo que foi
programado para agradar aos paladares e olhares de um ser em transito
constante pelas multiplas e, por vezes, seculares culturas oferecidas nos
pacotes das agéncias de viagens. fcone da contemporaneidade, insere-se
no contexto da multiplicidade informacional e tecnoldgica, a partir da
qual inicia seu deslocamento, catalogando os espacos de estéticas
diferenciadas arquitetonicamente e apreciadas na metonimia de

experiéncias sensiveis. O viajante de antes, a viagem na busca do
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conhecimento do outro que, a propor¢io das experiéncias, denotam as
diferencas de cada lugar, jogos de linguagem, usos e fazeres
configurando-se inevitavelmente na metafora do que fora apreendido, é
sujeito out side do mercado, um nicho pequeno ao que Bauman
determinou de vagabundos, pelo que ndo se propde a consumir.

E interessante observar a forma ambigua de se tratar o turista,
até porque viagem e turismo, na maioria das vezes, sdo interpretados
como sindnimos de um mesmo fendmeno de deslocamento. Na verdade,
a ambigiliidade se dilui na distingfo existente entre os termos, em que
viagem “corresponde aos deslocamentos espaciais que demarcam suas
diferengas concretas, a partir das paisagens que revela e, sobretudo, pela
visibilidade que, imaginariamente, produz. (...) € uma metafora das
fronteiras entre o subjetivo e 0 objetivo, entre o imaginario e o concreto,
entre a realidade e a fic¢do™ (Ferrara, 1998 : 17-19), proporcionando um
acumulo de experiéncias que se renovam num feed back constante. Por
turismo pode-se compreender como “a procura do espago que se desloca
como decorréncia da necessidade de aplica¢do do dinheiro poupado. (...)
o deslocamento comercial do espaco, sem necessariamente mudar as suas
caracteristicas. (...) favorece a metonimia, os detalhes espaciais flagrados
na pose fotografica, com sua visibilidade demonstrativa aparentemente
auténtica ou nos cartdes postals que destacam a referéncia do detalhe
urbano, 0 monumento, a praga” (Ferrara, 1998: 21), experiéncias que se
repetemn, reforcando a sensibilidade de outras plazas previamente
consumidas.

A viagem denota a existéncia de um espago nio ordenado pelo

mercado, um espac¢o definido na instabilidade da geografia contingente,
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transformada a medida da histéria, com suas diferencas, seus altos e
baixos, claros e escuros marcados por um tempo que se atualiza sem, no
entanto, repetir-se. O turismo se insere em espagos cuja ordenacdo nio
permite as temporalidades das quais tanto a geografia quanto a histéria
sdo dependentes. Seu tempo € o tempo da instantaneidade e do consumo
de significantes.

Lucrécia Ferrara (1996), na distingio entre viagem e turismo,
faz uma comparagio e uma distingdo entre esse ultimo ¢ a villeggiatura,
uma pratica do século XIX, que pode ser compreendida como o emprego
do tempo livre na ociosidade, ou seja, ao tempo livre era dada uma certa
organizacdo que pressupunha a fuga do cotidiano, do habito e da rotina.
Uma organizagdo privada e, preferencialmente, andnima. O turismo
também pode ser interpretado como o emprego do tempo livre,
organizado de forma a privilegiar o lazer. Entdo, em que a villeggiatura
se distingue do turismo? O turismo ¢ uma atividade organizada que se
estabelece de maneira publica e comercial, cuja principal distingio da
villeggiatura encontra-se na sua esséncia comercial, que se caracteriza
por fazer do espago um objeto no qual se emprega o dinheiro poupado
dos meses de trabalho. A viagem ¢ uma aglo que se pratica na
necessidade de acrescentar ao proprio “eu” uma experiéncia tnica.

O wvigjante reconhece a diferenca do outro numa
autodescoberta que se dé no confronto entre a propria subjetividade e o
que considera exdtico e estranho, a subjetividade do outro. Para tanto, o
espago precisa se diluir no tempo, provocando no sujeito um espasmo de
tempo, uma memoria que irrompe € entrava a garganta, fazendo ressurgir

um passado muitas vezes inexistente. O turista confirma a diferenca do
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outro diluindo-a nos referenciais universais que esgotam a relacio
historica e geografica do lugar.

ftalo Calvino resume o complexo simbdlico da agdo humana
de temporalizacio através da descricio das aventuras do veneziano
Marco Polo, remontando todas as refracdes da meméria da eterna
ambigiiidade nelas contida. A atmosfera das cidades por que Marco Polo
passou s3o registradas em sua memoria ¢ reconstituidas como cidades-
memoria, delgadas, desejo, simbolo, continuas, ocultas. Também
pensadas sob o prisma de suas trocas, do céu, dos olhos que a vém, dos
seus mortos, inscritas, todas, sob a licenca de um nome. Imaginadas e
singularizadas por cada olhar: cidades-nome, cidades-olhar. Kublai Khan
- imperador dos tartaros - cristalizava-as a medida que seguia a narrativa

de Marco Polo.

Marco Polo imaginava responder (ou Kublai imaginava a sua
resposta) que, quanto mais se perdia em bairros desconhecidos de cidades
distantes, melhor compreendia as outras cidades gue havia atravessado para
chegar até 14, e reconstituia as etapas de suas viagens, e aprendia a conhecer
o porto de onde havia zarpado, e os lugares familiares de sua juventude, ¢ os
arredores de casa, e uma pracinha de Veneza em gque corria qguando era
criancd.

(...) Kublai Khan o interrompia ou imaginava interrompé-lo ou
Marco Polo imaginava ser interrompido com uma pergunta como:

- Vocé avanga com a cabega voltada para tras? — ou entdo: - O
que vocé Vé estd sempre as suas costas? — ou melhor: - A sua viagem 56 se da
no passado?

(...) para gue Marco Polo pudesse explicar ou imaginar explicar
ou ser imaginado explicando ou finalmente conseguir explicar (...} Que o que
ele procurava estava diante de si, e, mesmo que se tratasse do passado, era um
passado que mudava a medida que ele prosseguia a sua viagem, porque o
passado do viajante muda de acordo com o itinerario realizado, nio o
passado recente ao qual cada dia que passa acrescenta um dia, mas um
passado mais remoto. Ao chegar a uma nova cidade, o viajante reencontra um

123



Aletusya de A. Benevides

passado que ndo lembrava existir: a surpresa daquilo que vocé deixou de ser
ou deixou de possuir revela-se nos lugares estranhos, ndo nos conhecidos. (...)
Os outros lugares sqo espelhos em negativo. O viajante reconhece o pouco
que é seu descobrindo o muito que ndo teve e o que ndo terda. (Calvino, 1990:
28)

A viagem € o encontro com o desconhecido. Esse possui suas
sutilezas e extravagancias apontadas, assim, pelo olhar que se desloca do
comum, do identificadvel. A experiéncia efetivada numa viagem nunca se
repete, mesmo quando se retorna a lugares por que passou, mesmo
quando se retoma um contato j& anteriormente estabelecido, essas
experiéncias sempre serao novas experiéncias. Entretanto, viagem e
turismo nfo podem ser resumidos a esses dois aspectos. Na verdade o que
diferencia uma pratica de tantas outras ¢ o perder-se no encontro com o
diferente, uma proposta que estd para além do mercado, para além do
consumo do espago. O mesmo espace que serve a0 COnsumo
instantaneizado de significantes, que se superficializou ou, como especula
Baudrillard, tornou-se desertificado, também é apreendido enquanto
espaco, cuja circunscri¢do depende de uma historia produzida num tempo
que nunca se atualiza por completo.

Nas muitas viagens que fizemos pelo Ceara e por outras
localidades do Brasil, a proposta de emprego do tempo foi sempre de
conhecer 0 novo, mas ndo o novo de exaustivas ilhas icoénicas nas quais a
histéria € um mero acessdrio factual ou arquitetdnico, e sim, 0 novo que
se desdobra em surpresas no contato com a comunidade nativa local,
confronto de experiéncias que se harmonizam, mas que nunca se

complementam, formas de ser e viver estranhas para os dois lados.
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Numa das viagens pelo litoral oeste do Ceara, seguindo de
moto por dunas e 1ios, estradas de terra e de areia, partimos em direcio a
Jericoacoara, uma localidade de clima extremamente seco, onde o calor
impera por todos os meses do ano, a vegetacdo € composta por mangues,
mata de restinga, coqueirais, serrotes, tudo cercado por imensas extensdes
de areia que formam dunas movels € lagoas. No final da década de
setenta, a praia foi redescoberta por hippies e mochileiros que buscavam
aventura e liberdade, longe dos grandes centros urbanos. Até entio
Jericoacoara era habitada por pescadores e artesfios que extraiam da
natureza a propria subsisténcia. Em menos de vinte anos, apos a chegada
dos primeiros aventureiros urbanos, a praia tornou-se conhecida
internacionalmente, sendo classificada como uma das dez mais bonitas do
mundo — de acordo com uma publicaciio de 1987 do The Washington
Post Magazine -, desde entio € visitada diariamente por centenas de
turistas que nos periodos de férias lotam as dezenas de hotéis e pousadas
instaladas no lugar.

A maré alta e o desconhecimento da geografia do lugar nos fez
pernottar numa comunidade conhecida como Pred, localizada a 6 km do
nosso destino. Acampamos na praia €, ao amanhecer, procuramos e
encontramos um lugar em que nos servissem o café da manha. Foi nesse
lugar que encontramos, também tomando seu café da manhid, a figura
mais interessante de nossa viagem: Roosevelt, um sobralense, que tinha
la no Pred uma fabrica de gelo e que levava a vida um tanto
despreocupadamente. Seu nome bem caracteriza a valorizacio da cultura

americana feita pela comunidade de Sobral, onde ter um nome assim, de
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origem inglesa, é sinal de sfarus. Nao que o fosse para o proprio
Roosevelt, mas em Sobral € assim. Sobral, United States of Sobral.

Sentados para o café, o corpo ainda muito dolorido da viagem,
ouvimos um bom dia atipico em qualquer parte do mundo: Cara, eu
conheci a barbie, cara! Gritava o nosso amigo, numa tentativa de
aproximag&o. Como nio entendemos o que ele queria dizer, pedimos para
que repetisse, € ele: Cara, eu dancei com a barbie, cara!

O que ocorreu, como bem nos explicou o préprio Roosevelt, é
que na noite anterior, numa festa em Jericoacoara, ele conhecera a mulher
mais estranha de sua vida, provavelmente alguma atriz americana que
passava férias no lugar. Uma mulher de pernas longas ¢ finas, cabelos
louros, muito alta e magra e, principalmente, de tez palida, mas um palido
incomum, um pélido plastico — “a mulher de plastico” -. Roosevelt teve
uma idéia para resolver o duplo problema de comunicacio: tentando
aproximar-se, val até o bar e, logo em seguida, dirige-se a “mulher de
plastico™. Inicialmente fora barrado grosseiramente pelos segurancas que
logo lhe fizeram cerco. Embora assustado, estava decidido a transpor as
barreiras e conseguir aproximar-se da “beleza mais estranha que Deus
fez”. Sera que foi Deus? Num sorriso timido, misto de curiosidade e
desejo, eleva a altura do ombro seu cartio de boas-vindas. Gentilmente a
“mulher de plastico” afasta os segurangas e aceita o cartio. Para
Roosevelt ela podia falar a lingua que fosse, ter a raga que tivesse...Podia
at¢ ndo saber dangar forré, mas que coca-cola ela conhecia, ah, isso
conhecia!

Do encontro com Roosevelt temos muitos momentos

interessantes para contar. Suas idéias, sua postura despreocupada, sua
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amabilidade e sua hospitalidade sem limites sfo assuntos de sobra. Mas
de tudo vale contar um episédio em que nosso novo amigo defende o
pensamento de que, apesar de ser visto diariamente no Pred, de 14 ter sua
casa € seu trabalho e varios convivas, nunca morou no Pred. Logico que
essa historia ficou mal entendida, mas ele foi categdrico: “Eu nunca
morei no Pred”. Um seu empregado questionou essa resposta. Perguntou
como ele poderia dizer tal coisa se hd mais de trés anos mora no Prea. A
argumentagdo de Roosevelt: ora, ele fumava uns seis ou oito cigarros de
maconha por dia, cada viagem de uma boa cannabis sativa, segundo
nosso amigo, dura em média quatro horas. Entdo, ele deu o arremate:
“Multiplica ai e v€ se algum dia eu morei no Pred!”.

Nas duas formas basicas de turismo “extensivo” e “intensivo”,
temos o panorama geral da produgiio de ndo-lugares e da agio de
consumo de significantes empreendidas sobre o espaco, que passa a se
deslocar em funcdio de um tempo totalmente instantaneizado. Uma
virtualizagdo do espago e do deslocamento que aproxima imagem-
simulacro e realidade fisica num mesmo contexto perceptivo. A
virtualizacdo do espaco € a criagdo de ndo-lugares e todos os
agenciamentos dele derivativos, formas de perceber o outro e a si e de
promover experiéncias nas quais o sensivel mescla-se a realidade
empirica.

O turismo “extensivo” caracteriza-se pela catalogacio dos
lugares que se visitam. Privilegia-se sobretudo o conforto dos hotéis, a
quantidade de cidades ou lugares visitados num curto espaco de tempo, as
ithas 1c6nicas por que passou, devidamente registradas pelas filmadoras e

maquinas fotograficas. Nesse tipo de deslocamento “extensivo” o espaco
p pag
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¢ trabalhado de forma a dar a sensagio de lar, ou seja, os lugares que se
visitam sd3o extensdes da vida privada, extensdes do préprio lar. No
segundo, espacial “intensivo”, impera uma economia do deslocamento,
que faz reunir em um s6 espago arquétipos de varios lugares do mundo.

O turismo “extensivo” privilegia o deslocamento que se
justifica na a¢do de catalogacédo dos espagos. Nesse ponto as agéncias de
turismo tém uma importante participagio na medida em que efetiva o
deslocamento do sujeito, numa espécie de maratona, na qual o estranho é
desnudado como um banco de dados. A histéria, a identidade do lugar é
apreendida a partir dos textos narrados pelos guias e pelas rapidas
incursbes aos museus ou das janelas dos 6nibus nos city four pelos
centros historicos e comerciais. Ndo ha relagio de profundidade entre o
sujelto e o estranho, porque o estranho deixa de sé-lo no momento da
apreensao de sua visibilidade superficial, que responde isoladamente por
todo complexo social e cultural do lugar, por isso n#o-lugares para o
desfile de significantes.

A cultura € constituida de valores, de crencas, de habitos
somente apreendidos através dos signos, que lhes emprestam a
interpretagdo necessiria para seja possivel identificar, compreender e
atuar na sociedade, a qual produz e da qual ¢ produzida. E por meio da
leitura desses simbolos que se podem apreender os multiplos aspectos
que participam da formacado de uma dada cultura e, conseqiientemente, da
sociedade que se reproduz em fungdo de uma certa identidade cultural.
Mas a cultura € contraditéria, ao tempo em que € passageira, também
encontramos manifestacSes que se mantém estaveis, indiferentes as

transformagdes ocorridas no curso do desenvolvimento da sociedade. De
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que forma, entdo, podemos apreender a cultura, que gera simbolos e que
somente € definida se por esses € representada?

Os signos mediatizam os valores e as visdes de mundo, ou
seja, a cultura e a subjetividade que forma e identifica a sociedade ou
fragmentos dessa. E a mediacio constitui tanto a base material da cultura
quanto a forma de acesso a que oS estratos soclais estdo submetidos.
Apreender a cultura ou operar com esta supde entdo “resgatar por meio
da leitura como pratica semidtica, as representacdes, 0s signos que
mediatizam valores de mundo e, por meio deles, produzir a compreensao
da manifestacdo cultural” (Ferrara, 1998 : 15). No jogo contemporaneo
da globalizacio, o mercado transforma mercadorias em sinais, assim
como a cultura com sua base material, investindo ambas sobre o lugar ou
lugares “percorridos por signos em busca de significados e por
significados que buscam signos” (Bauman, 1998: 172). Somente na
atividade de uso e de consumo dos signos, tanto para a cultura quanto
para o mercado, ¢ que esses podem transformar-se em simbolos culturais.
E nesse ponto que mercado e cultura confundem-se: quando os sinais
determinam o significado cultural, a coisa, agora revestida de significado,
passa a outorgar uma identidade renovada pela experiéncia que se repete
a cada ato de compra.

O turismo transforma o espaco num objeto apreendido a partir
de atos de consumo que se traduz em numa forma de civismo,
colecionando-se a¢les na producdo de uma identidade forjada pelo
mercado. O mercado tem como condi¢@o si ne qua non de sua propria
sobrevivéncia o aniquilamento de referenciais historicos ou culturais

locais. SO pode agir e transformar na medida em que a cultura local
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mingua em prol de uma cultura mais generalizada que reduz o estranho, o
exdtico a uma ilustragio, uma atragdo estilizada sobre tempos culturais
remotos. Assim, “o turismo ¢ a procura do espaco que se desloca como
decorréncia da necessidade de aplicag@o do dinheiro poupado™ (1d. Ibid.,
21).

“Comece suas férias onde o Brasil comecou!” 'V, diz o
panfleto. O roteiro de nove dias, com saida da cidade de Fortaleza com
destino as cidades de Porto Seguro, Morro de S3o Paulo e Salvador
incluia no primeiro dia four em Santa Cruz Cabréilia (para conhecer o
local da primeira missa no Brasil), Centro Comercial, Coroa Vermelha,
Marco Posse, Igreja Nossa Senhora da Penha e Biblioteca Prblica.
Valenga, Ilha de Tinharé, “tarde livre para curtir o hotel”, travessia no
Rio do Inferno, praias de Tassimirim e Cueira, Ilhota da Saudade
(segundo e terceiro dias). Na capital baiana, no quarto e quinto dias: city-
tour pelo Centro Comercial, Praca Castro Alves, Elevador Lacerda,
Terreiro de Jesus, Catedral, Igreja Sdo Francisco, Pelourinho, Farol da
Barra, Praias, Mercado Modelo, Cidade do Axé (para assistir a lavagem
das escadarias). Os quatro dias restantes sdo gastos no translado de ida e
volta para a cidade de origem. Num outro pacote de viagem'™®, a proposta
¢ Paris, Londres, Amsterdam, Munich, Insbruck, Verona, Veneza,
Florenc¢a, Roma, Barcelona e Madri, além de um cruzeiro pelo Reno,
contabilizados 22 dias, incluindo as duas pemnoites gastas no translado de

ida e volta entre Brasil e Europa.

""" Roteiro de viagem da agéncia Eco Turismo, Fortaleza, julho de 2001.
''® Panfleto da agéncia Be Happy Tour Operator, Fortaleza, julho de 2001.
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O turismo “intensivo” produz um deslocamento extremamente
minimizado, mas de grande reproducio de espacos virtuais,
operacionando o “carter metonimico da linguagem”, € o caso dos
grandes empreendimentos como o Magic Kingdom Park, Disneyworld,
Epcot Center, Universal Studios, Downtowm e, no Brasil, Beto Carrero
World. Nesses espacos o universo real ¢ integrado ao universo de sintese,
tornando-se ideal numa versdo totalmente simplificada, ao que
Baudrillard denomina como reality show, que marca o fim da sociedade
do espetaculo, ela propria transformada num conceito espetacular,
subproduto do mercado que faz dos espectadores alienados e passivos
“figurantes interativos” do universo espectral. Cada um desses
empreendimentos trabalha na mesma perspectiva de superagdo da
realidade, apreendendo-a sob a forma de icones reconhecidos
universalmente, justapondo-0s num mesmo espago numa instantaneidade
de tempo. Assim, épocas e culturas diferentes disputam um mesmo
ambiente, virtualizado num tempo unidimensional, sem presente ou
passado e sem futuro, “Lapso ou colapso do tempo: € isso precisamente a
quarta dimensdo” (Baudrillard, 1999: 125).

Os espagos de convivéncia, principalmente os urbanos, sdo
modificados muito em funcdo das necessidades desenvolvidas e impostas
pelo mercado. Assim, a cultura também se modifica e interfere na forma
de reproducdo das relagdes sociais, cujo espaco de sociabilidade € tanto
virtual comunicacional quanto fisico. Mas a cultura marca um tempo
proprio, n3o instantaneizado, renovando-se lentamente, a partir de sutis
modificacdes atualizadas sob a forma de ritos, que celebram a renovacéo

do tempo vivido ou lembrado de dentro para fora. A cultura
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mercadologica que virtualiza a deslocar-se nos ndo-lugares € apreendida
num tempo Instantaneizado, em que tudo se torma spectrum de uma
realidade n3o mais existente, uma realidade que se atualiza n3o mais
mediante 0s rituais, e sim, a partir da simulagio de um todo real, reality
show. As identidades que se desenvolvem ante as trocas intercambiadas
pela cultura de mercado sdo forjadas a partir de espagos de sociabilidade
e de praticas rituais amplamente simuladoras dessa realidade ndo mais
existente. Ndo € uma quest3o de nostalgia pela tradi¢@o que se perde nas
praticas cotidianas, mas de perceber a dissolu¢@io de ritos e identidades,
substituidas por a¢des mecanicas, sem profundidade, que visam 2
reproducdo do mercado, criando identificagdes efémeras e superficiais.

A cultura, perdida e comercializada no mercado do lazer,
dificulta a apreensio de uma identidade contemporanea. O lazer mediado
pela mercadoria faz com que o cidadfo, em vez de se apropriar
socialmente da cidade, o faca através do consumo de seus produtos,
signos, € ndo mais na temporalidade conflituosa d’além mercado. Nesse
sentido, a cultura deixa de servir como paradigma para a produgio da
identidade. Um novo paradmetro parece responder melhor as necessidades
contemporaneas de racionalizaciio sobre a atividade cultural e a producfio
da sociabilidade no espago de signos universais. Tomando de assalto o
modelo de Zygmunt Bauman, a cooperativa de consumidores parece
responder melhor & questdo. Na perspectiva da cooperativa de
consumidores a venda da mercadoria € o principal objetivo do jogo. A
necessidade de concentracdo de arquétipos num mesmo espago favorece a

oferta de signos, criando uma atmosfera de consumo.
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Shopping Center

Nenhum espaco urbano concentra mais arquétipos da
cultura mercadolégica que o shopping center. Esse se
tornou simbolo da pos-modernidade, cartdo de visita das cidades na
aspiragio ao status de metropole. Todo o referencial reproduzido no
shopping center ¢ uma forma de negagdo a espacialidade ¢ a
temporalidade presentes no espago urbano da cidade. Este, construido
com o passar dos anos e da histdria, ¢ prenhe de extremos numa
profundidade percebida a partir de sua fragmentagfio e articulagdo ao
mesmo tempo fisica e subjetiva. Cidades cuja arquitetura foi e &
condicionada pela identidade urbana que se forma ao longo dos anos. A
expressdo “simulacro de cidade”, cunhada por Beatriz Sarlo (1997),
resume bem a relacio estabelecida entre os ndo-lugares e a cidade, a
historia, a tradicio e, como espago de sociabilidade, a cidadania e a
identidade nele reproduzidas.

Como “simulacro de cidade” o shopping anula os extremos
que formam o espago urbano da cidade. Passado e futuro sdo abduzidos
na virtualidade do shopping, o embate que denota a decadéncia € a
prosperidade no jogo de sobrevivéncia urbano desaparecem frente &

cidade ideal. Nela, o ar se renova a partir dos condicionadores

[¢)]

exaustores, o claro € o escuro, que antes se uniam e se alternavam na
arquitetura urbana plena de desniveis, sdo abolidos pelas luzes artificiais
estrategicamente instaladas. A chuva e o sol que banham a cidade,
outorgando-lhes um cheiro que lhe € peculiar, sio subtraidos na

arquitetura do shopping center. Nesse ndo hd mais espago para os cheiros

133



Aletusya de A. Benevides

da cidade, os cheiros do tempo, porque ndo ha mais um tempo, s6 um
continuum sem dia ou noite, sem hora. Na cidade ideal so ha o tempo das
compras ou o perder-se nesse continuum. O shopping é sempre um
espaco clean.

O espago do continuum também se manifesta na inexisténcia
de relégios que demandariam um alerta, uma constante observéancia do
tempo ordinério. O que ainda se pode encontrar sio reldgios ornamentais,
como no Iguatemi de Sdo Paulo, o qual funciona a partir de fluxos
d’agua, cuja funcionalidade inexistente impossibilita a relagio entre o
externo € o mtemno, entre o tempo dos compromissos no plano urbano e o
paraiso do continuum, objetivo oposto & milimetragem reproduzida pelos
relogios digitais que também funcionam como um continuum de
instantaneidade requerida no dia-a-dia da urbanidade. Os reldgios
ornamentais funcionam como uma trégua, um descanso para mais uma
empreitada no jogo do consumo; se o digital atualiza precisamente o
tempo na produ¢do, o ornamental renova as energias no consumo.

A leitura do shopping center ajuda-nos a compreender o
movimento de apropriacio da dimensdo signica constituida nos centros
urbanos a partir da integracio e da articulacdo de suas partes ao mercado,
onde a identidade do sujeito é renovada na necessidade empreendida
pelos novos referenciais de cidadania do mercado, exportados pelas redes
comunicacionais, como informagdes a determinar o grau de urbanidade e
de civilidade do corpo social.

Ao afirmar que sem os shoppings centers e os clubes
Mediterranées o turismo de massa seria impensavel, Beatriz Sarlo estd

observando a repeticdo da experiéncia desencadeada pelo turismo
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“intensivo” numa proximidade que anula por vez a troca enfre o sujeito ¢
o outro, 0 exotico, o diferente. Nio € a toa que os roteiros turisticos
promovidos pelas agéncias sempre incluem uma visita ao shopping, em
geral realizada nos ultimos dias da viagem, quando o turista ndo mais
encontra nos atrativos locais uma correspondéncia positiva, ou seja,
quando s3o esgotados os referenciais, renova-os a partir do que a
subjetividade reconhece enquanto proprio de sua cultura e, nesse ponto,
nada melhor que o shopping com suas marcas, seu tracado e seu cheiro
universais. Por wvezes, o0s proprios shoppings funcionam como
monumentos de uma cidade, pdlo de atracdo turistica. Como € o caso da
cidade de Sdo Paulo, que se vem destacando como uma destinagcdo do
turismo de compras e, por isso, o principal atrativo apontado pelos seus
visitantes sdo os shoppings centers, funcionando também como atrativo
para o “turismo de lazer”, o que faz desse uma parte da infra-estrutura de
lazer da cidade.

Nas pesquisas sobre a demanda turistica do Estado do Ceara,
por exemplo, em “aspectos que mais agradam ao turista as praias $io o
principal fator citado (Tabela 4), mas um levantamento sobre os aspectos
que mais agradam a populagdo local, principalmente nas faixas etarias
menores, o shopping center ¢ 0 mais apontado, como denotam os indices
de entrada de visitantes no principal shopping da cidade de Fortaleza, no

qual a demanda sobe de 26.000/més para 29.000/més nos periodos de
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férias. Um aumento de cerca de 10% aproximadamente'"”. Tal fato deve-
se principalmente a dois principais fatores citados pelos visitantes:
primeiro, porque € no shopping que se concentram as principais tribos
urbanas, fazendo desse espaco o local privilegiado para os encontros
entre os grupos; segundo, por ser um espago - apontado pelos pais -, que
proporciona uma maior seguranca para os fithos, longe da balburdia do
Centro e do movimento nas praias.

O shopping ¢ uma das mais completas plazas de celebragio
da cidadania que se exerce no referencial do mercado. Um espago de
extrema sociabilizacdo que substitui a praca, identificada na cidade
através de seu tempo e de sua tradig@o, por simulagdes da cidade real.
Como um ndo-lugar, promove em seus espagos a dimensio signica da
cultura que se expande a partir e pelo mercado de referenciais que nio
mais podem ser determinados in loco. Uma sociabilizagdo que
Baudrillard chama de desencarnac@o de sujeitos como figurantes de seu
proprio mundo, sendo este um local no qual imaginario e realidade nio
mais possuem distingdo, “Inaugura assim o tempo real, pontual,
unidimensional, ele proprio sem profundidade: nem presente, nem
passado, nem futuro, mas sincronia imediata de todos os lugares, de todos
os tempos, na mesma virtualidade intemporal” (Baudrillard, 1999: 125).
Um movimento também cultural cujas caracteristicas de ordenacdo, de
anulacdo da geografia, de autonomia frente a histdria e as tradigdes

promovem sempre um tipo de civismo e de identidade virtuais que

'*Y Contagem de entrada de visitantes no ano de 2001, departamento de marketing, Shopping

[guatem:. Fortaleza, julho de 2001,

136



Aletusya de A. Benevides

decorrem, por sua vez, do movimento de globalizacio, de instantaneidade
e de efemeridade.

A ordena¢do total do espago ¢ trabalhada no sentido de
transpassar a 1déia de um percurso totalmente livre, mas que, na verdade,
¢ extremamente direcionado para o consumo da mercadoria, decorrendo
desse aspecto a cidadania que € produzida no e pelo consumo, ou seja, a
identidade que decorre do exercicio da liberdade de escolha no espacgo
ordenado € o consumo: identidade e consumo tornam-se sSiNONIMOS.
Como ndo-lugares sdo indiferentes a geografia contingente porque se
constituem enquanto simulagdes do espago real, recriando toda a
atmosfera temporalmente dependente de um antes e um depois. Tudo se
torna perfeito, pois se anula a geografia contingente, ordenando o espago
de maneira a tornar desnecessana a temporalidade presente na histdria
humana: uma identidade instantinea e efémera. A auséncia de histdria é
a auséncia de tradig@o, pois essa nfo comporta as necessidades do
mercado; quando muito, a histéria ou a tradi¢do sdo simuladas ou
simplesmente ordenadas enquanto esferas ilustrativas de um passado que
nio mais retorna, que n3o mais € produzido em funcfo de uma cultura
local, e sim, extraterritorial ou transnacional, cujos pontos de referéncia
sdo tanto universais como indistintos da cultura de mercado: identidade
globalizada de producdo de modelos éticos e estéticos a partir da
iconizagdo da mercadoria como produto detentor de um significante para
além de sua forma de uso, ou seja, a mercadoria como reprodutora de
identidade. Assim temos que o urbano designa a sociedade reproduzida a

partir de uma realidade ndo mais local, mas uma realidade que
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transcende a cidade e suas relacGes institucionais de bairro, de familia, de
religido, de cultura local, etc.

A profundidade das relagdes sociais desenvolvidas no espago
de convivéncla comunitdria carregado de significados é compartilhada
por um tipo de sociabilidade mediada pelo mercado e sediada na
artificialidade de cada estrutura arquiteténica ou em cada cartdo postal de
mengdo a uma suposta aura perdida num tempo que nio volta mais.

O rompimento com os paradigmas da modernidade histérica
dificulta o reconhecimento da estrutura contemporinea, porque essa nio
pode ser apreendida a partir da agfio dos sujeitos, como na modernidade.
As acOes que comportam a contemporaneidade sdo mediadas pela cultura
comunicacional tecnoldgica e pelo mercado, sendo um condicionante do
outro, cuja experiéncia resultante ¢ a valorizagio do instante como forma
de viver e sentir. As regras e os valores que decorrem da cultura de
mercado sdo desenvolvidos em conformidade com o processo de
mercantilizacdo que se delineia a partir de dois pontos bésicos: primeiro,
na dinmica especializagio da produco tornando ociosas habilidades hé
pouco necessarias; segundo, reavaliacdo ou supressio de direitos
conquistados decorrendo numa instabilidade versus mutabilidade dos
valores sociais.

A valorizagdo do instante para Bauman, ou presenteismo para
Maffesoli, ¢ identificivel na acdo humana cotidiana e revela-se,
sobretudo, na formagdo de uma identidade que se refere tanto a pessoas
como a coisas. S3o identidades que, desenvolvidas no processo de

mercantilizacdo, apresentam-se frageis e facilmente descartadas, como
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um colecionador que coleciona atos de compra numa busca desesperada

de reconhecimento e afirmacio de si.

Carnaval de Rua

Fortaieza Terra do Sol e da gente simples que transforma a
pobreza e a desgraca, culfivados quase como um
patrimdnio nacional, no horario das oito, em humor debochado e ir6nico,
monumento do turismo local. A bem da verdade, o humor cearense é
agressivo aos olhos e, que dird, aos ouvidos dos que ndo estdo
acostumados aos gritos rasgados das ovagbes e vaias, cujas sutis
diferencas ja foram motivo de muita discussdo e briga. Uma “molecagem
cearense” que tem histéria e que é conferida no dia-a-dia comum das
pracas, largos e calcadas, parada ¢ transito dos filhos da terra, auto-
cunhados de “minhoca” Ja& o humor domesticado preenche a
programacio dos teatros, bares, shows e tvs que alegram um publico
diferente, maior e menos afeito as tiradas de um “cearés rebuscado”

. . . . e »l2
extraido dos puteiros, das conversas de meninos, “menina-réias’ 0

»121

“macho-réis”'*! e “mundicas”’** do Ceara.

12 Menina-réia. s. f. (Brasileirissimo, Ceara) (popular). Individuo do sexo feminino ainda no
inicio da puberdade; menina-moga. (variagio de ‘menina-velha’ > ‘menina-véia’).

12! Macho-réi. s. f. (Brasileirissimo, Ceara) (popular). Individuo do sexo feminino que se porta
mal: homem ordinario. Cumprimento popular indicando certo grau de intimidade masculina.
(variacdo de ‘macho-vetho’ > ‘macho-véi)

12 Nundica. s. f. (Brasileirissimo, Ceara) (popular). Pessoa que, independente de seu poder
aquisitivo, apresenta comportamento grosseiro, de educac@o ndio-refinada. Muitissimo aplicavel
a0s que impdern seus gostos musicais a apreciagio involuntria de terceiros. (variagdo de
‘Imundicia’)



Aletusya de A. Benevides

Conta-nos a historia que a teima da “molecagem cearense” j4
vem de longe, uma espécie de carma que confere aos nativos um certo
charme, infantilidade ou idiotice mesmo a depender de quem e como se

olha. Uma irreveréncia da Terra da Luz que nem ao Sol permite escusar:

.. Fld alguns anos, quando, depois de uma semana de aguaceiros
excepcionals, em que o sol ndo dera uma s6 vez o ar de sua graga, reuniu-se ¢
povo no meio da praca, para apupd-lo, na hora em que se dissipou afinal a
densiddo das nuvens carregadas de dgua. Era o sol a brilhar dentre as
Jalripas dos cirros, e de toda a larga extensdo do logradouro estrugir uma
vasta assuada homérica, vaiando decerto pela primeira vez na histéria
zodiacal, a majestade do astro injusticado. (Lima apud Pontes, 1992: 245)
Nem sempre bem compreendida, pois somente hi pouco
tornara-se midia, a “molecagem cearense” ja foi alvo de criticas

mordazes, deferidas pelos préprios conterraneos:

O espirito moleque que nos domina, acha-se trauwmatizando todo
o Brasil e, quem sabe? Por outras paragens longinguas, como uma
caracteristica cearense (...). Nos bondes, nas festas, em tudo por fim notamos
o grande defeito que nos pesa, maltratando os nossos foros de gente culta
{(Jandaia apud Ponte, 1992: 243)

E dentro do espirito de molecagem que uma das maiores
manifesta¢des populares brasileiras pode sobreviver a décadas de descaso
em Fortaleza. O carnaval de rua, hoje conhecido quase que estritamente
em sua versdo fora de época, teve seus tempos de gléria quando a elite
era a atracdo principal e a economia mundial ainda n3o cartelizava a
cultura regional. Os anos de 1984 e 1985 marcaram um timido retorno
dessa festa popular brasileira na cidade que, devido as poucas e esparsas

verbas do Estado e da Prefeitura e o pouco incentivo do comércio local,
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teve seus trombones, clarins, sax e outros metais emudecidos de vez no
ano de 1983.

A maioria dos grupos carnavalescos da cidade foi e ¢ formada
por “blocos de embalo”, ou seja, ndo utilizam enredo nem carretas
alegoricas ou grandes aderecos manuais, como as expressas pelas grandes
agremiacdes do Rio de Janeiro ou Sdo Paulo. O principal do corso sio as
fantasias, o vigor e entusiasmo dos componentes que, sem alas
estritamente definidas, circulam a passos ligeiros ao som do “breque” que
cede & famosa “paradinha” - passo caracteristico do samba cearense -.

O carnaval de Fortaleza, durante a década de 1980, n3o pode
ser considerado como de grande expressividade popular, sequer um
resgate ou a valorizagio de um traco cultural debilitado ou esquecido na
urbanidade citadina. Apresenta-se mais como um adeus cadente, ano a
ano manifestado nos jornais ¢ folhetins de uma cidade que caminha em
direcdo a um novo tipo de desenvolvimento econdémico voltado para o
turismo internacional.

O entrudo que dera inicio ao carnaval em Fortaleza ndo a fez
divergir de outras tantas cidades brasileiras. Entretanto, se esta festa
anarquica e popular proveniente de Portugal “era a sublevagio, a licenga

1712 e fora

na sua mais alta expressdo, o desaforo € a porcaria triunfa
adotada com tanta facilidade no Brasil, no Ceara ela veio juntar-se a

molecagem das brincadeiras de rua e a “licenca na sua mais alta

12 BRIGIDO, Joio apud ALENCAR, Edgar. “O carnaval Cearense”. In: ALENCAR, Calé
(Org.) Histéria do Carnaval de Rua de Fortaleza. Coletinea ndo publicada, sem paginagio.
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expressdo” traduziu-se na mais alta baixaria — como bem salienta Edgar
Alencar.

Ndo tardou que aderissem a anarquia da festa os grupos
abastados, avidos por novos prazeres urbanos e o que antes era uma
festividade predominantemente popular e anarquica, acabou por se
transformar em lazer comedido e em acontecimento de extravagante luxo.
Ano a ano, a partir da década de 1890, agucado pela competicdo entre 0s
clubes Cearense e Iracema, para saber qual promovia festa momina mais
brilhante em seus saldes e nas ruas, os carnavais em Fortaleza foram
ficando deslumbrantes, com fantasias e ornamentacdes tdo requintadas
que faziam delirar o interior dos clubes e embasbacar a populacio que
acorria as ruas.

Inicialmente apresentado nos saldes da alta sociedade local,
logo migrou para os bem alinhados paralelepipedos da cidade e, j4 no ano
de 1894 era festa esperada em Fortaleza. Por esse tempo, o carnaval
como ainda hoje € reconhecido em algumas cidades brasileiras,
distanciou-se das brincadeiras de rua, numa época em que “a sublevacio
e a licenciosidade reputadas ao entrudo, configuram, para além do
aburguesamento do camnaval, a intensiva preocupacio em remodelar e
disciplinar a paisagem e a sociedade fortalezenses”'**, mas uma e outra
picuinha ainda lembrava a “molecagem™ das ruas, fazendo recordar
tempos passados, tempos de uma memoéria que se remete ao Boticario

Ferreira que:

Por ser doido pelo entrudo, mandava colocar uma grande tina
d’'dgua a sua porta e molhava a quem passasse. Com isto ria a bom rir, Se

*** Girdo, Raimundo. “A princesa vestida de baile”. In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.
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algum dos agredidos se revoltava contra isto, era agarrado e trazido para
Junto da tina, a fim de receber o batismo Ai, depois de inteiramente ensopado,
o infeliz recebia tvés pancadinhas, que um dos vadios, com a mdo, lhe dava na
cabeca, dizendo — Estd batizado.'*

A pratica do carnaval do entrudo fora declinando apos 1830 e

o exercicio mundano “obrigatoriamente nutrido ao uso de disfarces e

- 12
mascaras” ' >

tornara-se apreciado objeto da policia municipal que
procurava garantir uma apresentacio mais disciplinada dos brincantes. A
ordem era por fim as “baixarias” que pela Quaresma ja deixava a todos

em alerta quando, por esse periodo ja...

Apareciam as molhadelas parciais & laranjinha de cera branca,
ou & seringa com dgua de cheiro. Os ricos arranjavam para os seringatorios,
aparelhos de flande, e os pobres, de taboca; havia também o polvilho para
mascarar. Recrudescia a folia, com cuias d’'agua a traicdo, e as tinas as
portas dos folides, para batizamentos e mesmo imersao total dos transeuntes;
e disparava o folguedo numa orgia formal. 7

Uma ordem disciplinar que parte da prépria Secretaria de
Justica que, na pessoa do Sr. Secretario dos Negocios, fez publicar a 10
de fevereiro de 1893, edital com “recomendacdes” e proibigdes & pratica
carnavalesca do entrudo:

O Ilmo. Sr. Secretdrio dos Negdcios da Justica manda fazer
publico o seguinte: 1 ‘Que é proibido por meio de mdscaras. Ou qualquer

disfarce, fazer-se alusdo a qualguer corporagdo civil ou religiosa, ou
autoridade legalmente constituida. 2 Que é proibido as pessoas mascaradas

' Nogueira, Jodo. Carnaval. In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.

126 - AMPOS, Eduardo. “O carnaval: do entrudo 4 folia mascarada. As passeatas. A disputa das
agremiacdes carnavalescas. Os Dragdes do Averno ¢ os Conspiradores Infernais. Quem liderava
a pandega desses dias”. In: Capitulos de Histéria da Fortaleza do Século XIX. Fortaleza, 1985.
In: Alencar, Calé {Org.). Ibidem.

177 BRIGIDO, Jodo apud CAMPOS, Eduardo. “O camnaval: do entrudo & folia mascarada. As
passeatas. A disputa das agremiagdes carnavalescas. Os Dragbes do Averno e os Conspiradores
Infernais. Quem liderava a pindega desses dias™. In: Capitulos de Historia da Fortaleza do
Século XIX. Fortaleza, 1985, In: Alencar, Calé (Org.).Ibidem.
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se apresentarem em publico, de forma indecente, ofendendo & moral e bons
costumes. 3~ Que é proibido o entrudo nas ruas e pragas desta cidade. 4’ Que
nenhum bando carnavalesco pode exibir-se em publico, sem aprovacdo prévia
do seu programa de licenga do dito Secretario, sob penas do art. 135 do
Cédigo Criminal. Secretaria de Justica do Ceard, em 10 de fevereiro de 1893.
O Diretor Geral Jodo Batista perdigdo de Oliveira.'™

Ante toda problemadtica das cidades, irromperam formas de
controle, tendo como objeto o corpo social e orginico, numa tentativa de
disciplinar e organizar a vida urbana. Como estratégia: novos saberes,
aplicados a politica, a saude e as formas de convivio social; como
pensamento: a transformacéio da natureza pelo homem. As estratégias de
controle procuraram esquadrinhar toda a sociedade e, a cidade torna-se o
objeto principal de exploragio para instauracio e manutencio de uma
nova ordem social, resguardada na cientificidade dos saberes médicos
disciplinares ¢, a multidio sio dirigidas estratégias de controle nas quais
estdo contidos os anseios para a modernizacio da sociedade, tendo em
vista um padrio civilizatorio que comporte a nova ordem econdmica de
vida e trabalho urbano.

Influenciados pelo darwinismo social e pelo positivismo, os
saberes médico e politico elegem o corpo como principal objeto de
controle moral e fisico, estabelecendo um regime de intimizacio que
torma aquele indiciario de uma personalidade cada vez mais requerida
como um dominio publico.

Diversas foram as agdes no sentido de disciplinar a sociedade

ou de domar a natureza em fungo de novas regras sociais, que explodiam

28 Edital da Secretaria de Justica apud CAMPOS, Eduardo. “O camaval; do entrido a folia
mascarada. As passeatas. A disputa das agremiagdes carnavalescas, Os Dragdes do Averno e os
Conspiradores Infernais. Quem liderava a pandega desses dias”, In: Capitulos de Hist6ria da
Fortaleza do Seculo XIX. Fortaleza, 1985, In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.
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diante da necessidade imperiosa empreendida pela amplificacdo das
relacdes de mercado, de produciio e de concentragio urbanas. Uma das
principais conseqii€ncias das necessidades imbricadas aos novos codigos
sociais, econdmicos € culturais foi a relativa transformacio das condigdes
do estar em publico e do espaco privado e intimo do sujeito,
transformagdes que implicaram novos referenciais acerca do corpo, do
comportamento e da forma de apreensio do outro.

Até inicios do século XIX, principalmente na Franga, o corpo
ostentava a condigdo de objeto. Um manequim a ser trabalhado e
enfeitado para o fluxo entre a condigdo privada e publica “Antes do
século XIX, o dominio proximo ao eu ndo era considerado como o reino
da expressdo da personalidade unica ou distintiva; (..). As
particularidades do sentimento individual ndo tinham, como ainda nio
tém, uma forma social definida, porque, ao contrario, o dominio préximo
ao eu estava organizado por meio de ‘afinidades’ naturais, universais e
humanas™ (Sennett, 1988: 117), ou seja, o privado e o individual, como
condigdo social, ainda nfo haviam se fundido.

A intimidade como recurso natural dava margem a um
distanciamento entre o ser privado “como condigdo humana” e o ser
publico como “criagdo humana”, observando que a forma de estar em
publico era um significante direto de sua condi¢io social e nfo intima,
“ha dois séculos, sair as ruas de Londres ou de Paris era algo manipulado
a fim de conter os mais preciosos indicadores do estado social” (Sennett,
1988: 89) e afora os livros de regulamentos e as leis suntuarias atribuirem
e determinarem os trajes a cada estrato da hierarquia social, a exemplo

das mulheres “cujos maridos fossem trabalhadores manuais ndo tinham
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permissdo de se trajar como as esposas dos mestres de oficio, e as esposas
de ‘comerciantes’ era proibido o uso de certos adornos permitidos a
mulheres de nobres” (Sennett, 1988: 90), a expressividade piiblica
esbarrava nos limites da prépria subjetividade construida a época.

Nas grandes metrépoles, dada a grande quantidade de
habitantes, de novos oficios e de migrantes que adotavam, ao chegar,
novas ocupagdes, tornavam a verificacio da exata correlacio entre a
posi¢do social e o traje que ostentavam um exercicio quase impossivel.
Portanto, “de acordo com a lbgica de uma sociedade de mentalidade
igualitaria, quando as pessoas nfio tém de exibir as suas diferencas
sociats, elas ndo o fazem. Se a lei € o fato de ser estranho permitem que
se escape impune de ser a pessoa que se escotheu ser a pessoa tentard nio
definir quem €7 (Sennett, 1988: 90). As pintas cuidadosamente colocadas
no lado esquerdo ou direito do rosto, as perucas classificadas tal como
cada estrato hierarquico, faixas, fitas e chapéus, assim como os detalhes
das pinturas dando as faces tons rosados, palidos, alegres ou tristes,
sedutores ou pudicos eram acessorios para o estar em publico, um ser-
ator ou sujeito-social cuja “identidade se baseia em fazer expressio como
um trabalho de apresentacfio” (Sennett, 1988: 139). Uma identidade
distante do ser intimo, privado, resguardada na personagem, nos limites
do espago publico, estruturas sociais de impessoalidade. Seguindo a
analise de Sennett e adentrando no século XIX, juntamente as forcas
puritanas inglesas, 2 medida em que a personalidade individual foi
ascendendo como principio social, observou-se um processo de declinio
da expressividade publica. E o que se compreende como a intimizac¢io do

eu, no qual toda e qualquer expressio do corpo ou do discurso sfo
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referencials que expressam a condi¢do humana e social do individuo ou
tribo afetiva.'”

Com a intimiza¢do do eu o corpo deixara de ser tratado como
um manequim, pois toda e qualquer expressdo ou trago natural, social ou
cultural passara a ser compreendido como um indicio da personalidade
individual. Assim, um gesto, uma marca do corpo, a fala, tudo poderia
fornecer elementos para se identificar 0 que até entdo permanecera na
esfera intima. Ostentar acessorios era criar indicios para a especulacio
sobre a personalidade individual; esconder o corpo dos olhares alhelios, o
meio de guardar a privacidade das especulagdes da vida publica. O
conjunto das acdes tendo como sentimento “o temor da demonstragdo
involuntaria dos proprios sentimentos, a superposicdc de um imaginario
privado inadequado sobre as situagdes publicas; o desejo de reprimir 0s
proprios sentimentos para se proteger em publico; a tentativa de usar a
passividade inerente ao siléncio como um principio de ordem publica™ (
Sennett, 1988: 163). Para a sociedade j4 n3o estavam tdo claros os limites
do publico e do privado, as personagens de antes minimizaram-se,

reclusas aos palcos dos teatros, um declinio do sujeito-social e do ser

ator."*® O vestuério é uma forma de expressividade ptblica, portanto, um

¥ No Brasil, esses saberes publicos foram explicitados, mais nitidamente, a partir da segunda
metade do século XIX com a Medicina Social ¢ as teorias criminalisticas das faculdades de
direito, ambas provenientes da Europa. A necessidade de controlar o espago urbano e, com ele,
a populacio, fez efetivar-se uma série de agdes no sentido de esquadrinhar todo e qualquer
dominio natural ou social. Juntem-se a isso as diversas situagdes politicas de governos nio
democraticos como o de Vargas, bem como, os anos de ditadura militar, as inconstincias e
disparidades econdmicas no Brasil e poderemos imaginar a teia de relagdes que ajudaram a
formar a condigfo social contemporinea brasileira.

130 Reservamo-nos o direito de langar mio de uma comparativa abstrata, talvez absurda, sobre o
papel das Drag Queens que perfilam, encantam e espantam na onda urbana dos grandes centros.
Estas Rainhas-Dragdo nZo seriam um “resgate”, nas condi¢des modemas do estar em piblico,
da teatralidade das ruas pré-vitorianas? Aquelas a quem o direito reservamos de expressar uma
personalidade publica circunscrita a esta esfera e na autonomia individual?
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referencial social que estabelece relagdes de identidade entre os sujeitos,
0 que o tornma um indiciario dos fendmenos comprometidos com a
contemporaneidade de relagdes sociais, econdmicas e culturais.

E nesse sentido que a fantasia reporta-nos a um momento de
clara distingdo entre o ser publico e o ser privado, porque possibilita
mascarar 0 corpo, utilizd-lo como wum manequim despido de
personalidade intima, destoando da realidade estética e sistematizada do
cotidiano. Na Fortaleza do século XIX, ainda nos clubes, mas ja com
conferido carater disciplinado, antes mesmo das “recomendactes” que a
Justica fez publicar, os bailes de mascaras encarnaram um mundanismo
chique, a fazer delirar as mentes mais afeitas a nobreza européia que
pode, enfim, encarnar-se e deixar-se crer nas personagens cultuadas com
zelo e bom teatro pelas familias da sociedade. As notas dedicadas em
1896 ao baile de mascaras promovido pelo Clube Iracema fornece-nos a
teatralidade aprimorada nas fantasias que circulavam em meio ao saldo
decorado com o mais chique e espirituoso “prélogo digno do carnaval

que projecta e na altura das tradigdes dessa distinta sociedade™"?".

Divorgom: magestosa toilette.

Mephisto: tout a fait chik.

Bailarina de Megara: fazia honra a beleza grega.

Servente: em tamanha simplicidade mal se comprehende tanto
gosto e espirito.

Noite de neve: deslumbrante; mais do que a neve de arminho e a
noite de seda, era alvo o collo cysneo e negros os olhos suaves.

Noite escura: phantdstico; quanta imaginagdo ndo ardeu com a
idéia de ser pyrilampo!

“! CAMPOS, Eduardo. “O carnaval: do entrudo & folia mascarada. As passeatas. A disputa das
agremiacdes carnavalescas. Os Dragdes do Averno e os Conspiradores Infernais. Quem liderava
a pandega desses dias”. In: Capitulos de Histéria da Fortaleza do Século XIX. Fortaleza, 1985,
In: Alencar, Calé (Org.}, Ibidem.
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Camponesa austriaca: magnifico toalette-alegria, a que deu
grande relevo a graca natural da bella senhora que a trajava.
. . i
Bohemia: carnavalescamente vistosa.'”

Poucos anos antes do grande baile de mascaras do Clube
Iracema, em 1893, o carnaval deixa os saldes e val as ruas atrair o0s
curiosos olhares da Fortaleza da gente comum, levando o brilho, a
galhofa, a irreveréncia e a pompa a mostras do povo. Este, boquiaberto
ante tamanha suntuosidade e luxo das fantasias. Uma demonstracdo de
riqueza e misto de filantropia que da ao pobre um gosto por vezes amargo
de um paraiso distante, Iracema, com os Conspiradores Infernais ¢ o
Cearense com Dragdes de Averno, agremiacdes animadas e diversionais
que fizeram do carnaval de 1893 a mais bela festa das ruas de Fortaleza,
soltam a imaginacdo nas ruas. Mascaras e trajes fantasiosos, com uma
preferéncia pelos Dominds “s6 deixando a vista os pés € um pouco dos
olhos através da mascara, e podendo ser vestido por homem ou

mulher”®

, sdo um culto ao mistério, a identidade pessoal mascarada na
personagem que possibilitava um ser outro qualquer, divertindo a si e
aqueles para quem “o mistério que encerrava aumentava de muito o seu
fascinio, embora o clima do Brasil e Ceard particularmente o
repudiasse”'™

Marcando a tradi¢do da fantasia e das mascaras que encerram

no cortejo o teatro aleatdrio, oposto a cotidianidade, as divertidas e

2 apud CAMPOS, Eduardo. “O camnaval: do entrudo & folia mascarada. As passeatas. A
disputa das agremiagdes carnavalescas. Os Dragdes do Averno ¢ os Conspiradores Infernais.
Quem liderava a pandega desses dias™. In: Capitulos de Histéria da Fortaleza do Século XIX.
Fortaleza, 1985, In: Alencar, Calé (Org.}, ap. cit.

33 ALENCAR, Edgar. “O carnaval cearense”. In: Fortaleza de Ontem e Anteontem. Fortaleza:
Edigées UFC, 1980. In: ALENCAR, Calé (Org.}. Ibidem.

13 ALENCAR, Edgar. “O carnaval cearense”. In: Fortaleza de Ontemn e Anteontem. Fortaleza:
Edicoes UFC, 1980. In: ALENCAR, Calé (Org.). Ibidem. referindo-se a Joio Brigido.
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diversionais agremiacdes levavam as ruas toda a suntuosidade dos saldes.
Apesar dos convivas conseguirem burlar a falsa identidade que promove
as vistas das cartolas, sabres, plumas e pinturas, por vezes a revelia do
seu mentor mas sempre no contexto de seus desejos extra-ordinais e
mundanos, a 1déia era parecer-se incognito, desfrutar dessa licenca
orgastica que € o carnaval. A vida provinciana e mundana é estampada
nos jornais da época como a fina flor de uma forma de vida que permite
transfigurar-se nos desejos incabiveis do dia-a-dia.

Com bandas de clarins, trompetes e trombones devidamente
uniformizadas ao que reserva seu papel de abertura — barrete e blusas
vermelhos e polainas brancas — os Dragbes de Averno propdem o tom da

festa:

Seguiu-se o rico estandarte da sociedade galhardamente
conduzido por um elegante cavalheiro de casaca e guardada por quatro
Dragées. Vinha depois um magnifico carro allegorico em forma de um
elevado throno, no alto do qual se via uma interessante creanca representando
a Rainha dos Dragdes, e empunhando lancas.

A estes seguiam-se diversos carros conduzindo senhoras de nossa
melhor sociedade, ricamente fantasiadas.

Num carro enfeitado com gosto e denominado 'Celebridades
Musicais’, alguns distintos amadores de musica, vestidos de casaca e
caracterisados (sic), compunham deliciosa orchestra que executou durante o
trajecto algumas excelentes pecas...

Entremeavam o préstito alguns carros de critica, alusivos ao
‘Cambio’ (sic), ¢ ‘Padaria Espiritual’, & ‘Exposigdo de Chicago’, a ‘Loteria
Cearense’, a sec¢do 'Bons, Burros e Braves’, e aos ‘Conspiradores
Infernais”.’

*** Jornal A Republica de 16 de fevereiro de 1893 apud CAMPOS, Eduardo. “O carnaval: do
entrudo a folia mascarada. As passeatas. A disputa das agremia¢des carnavalescas. Os Dragdes
do Averno e os Conspiradores Infernais. Quem liderava a pandega desses dias”. In: Capitulos
de Histdria da Fortaleza do Século XIX. Fortaleza, 1985, In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.
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A Republica também anota os detalhes das fantasias que
desfilaram nas ruas da provincia, exaltando as personagens, as quais se
dedicaram a encenar os brincantes da folia, descrigdes de um preparatorio
minucioso, como assim ainda deve sé-lo hoje, em algumas paragens, na
forma de espeticulo ou nas regras abstratas da licenciosidade pura ¢
simples, aos que se reservam, por assim dizer, aos dias de folia do nosso

carnaval.

O Fogo’, ‘eclattante toilette’, fulva, listrada de labaredas;
Vivandeira ', toilette simples mas ‘ressaltada pelas gracas naturais de quem a
vestia”: ‘Chrisanthemo’, esplendida, cortada em 'faia azul salpicada de
chrisanthemos amarelos, lindissima'; 'Pescadora de Camardes’, mimosa, com
sua saia vermelha e seu ‘landud’ de malhas de seda; ‘Rainha de Sabd’,
imponente fantasia de seda branca sobre a qual cahia um complemento de
purpura escarlate!(...) ‘Camponesa’, com o detalhe: ‘saiote roseo, corpele
negro ¢ touca, formando um conjunto chic e modesto’; ‘Pérola’, representava
a folid uma ‘grande concha bivalva entreaberta, deixando uma pérola humana
envolta em verde fugitivo, recamado de pérolas’, eic. 13

A suntuosidade e mordacidade dos Conspiradores infernais,
levadas as vias de fato nas ruas da provincia, tiveram uma prévia nos
jornais da época, fazendo deste um veiculo publicitario aos moldes da
“molecagem cearense”, despertando furores e dividindo a preferéncia do
publico. Guerras com dia e hora marcados ao sabor do préstito.

Sébado, 1" de abril de 1893:

Ruidoso sucesso de Momo. Radiante e Infernal.

BAILE A PHANTASIA para comemorar o grande dia da

Alleluia.(...)

Os Dragées fardo guarda de honra... na porta da rua.”’

136 Jomal A Reptiblica de 16 de fevereiro de 1893 apud CAMPOS, Eduardo. “Q carnaval: do
entrudo a folia mascarada. As passeatas. A disputa das agremiagdes camavalescas. Os Dragdes
do Averno e os Conspiradores Infernais. Quem liderava a pindega desses dias™. In: Capitujos
de Histéria da Fortaleza do Século XIX. Fortaleza, 1985. In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.

17 Jomal A Republica de 22 de margo de 1893 apud CAMPOS, Eduardo. “O carnaval: do
entrudo & folia mascarada. As passeatas, A disputa das agremiagoes carnavalescas. Os Dragdes
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A fantasia ¢ um dos simbolos que determinam a suspensio da
identidade cotidiana, numa clara distingdo entre os papéis publico e
privado. Poderiamos arriscar uma relagdo de continuidade entre a
expressdo publica anterior ao século XIX, no qual “o dominio préximo ao
eu ndo era considerado como o reino da expressio da personalidade unica
ou distintiva;” (Sennett, 1988: 117) e sua reminiscéncia monumentalizada
pelos festejos mominos. Para Sennett o vestudrio de cada época denota as
transformagdes pelas quais passam as expressdes plibli'cas e privadas.
Para nés o corpo e a expressividade em publico a denotar os referenciais
temporais de identidade.

A credibilidade na rua estava diretamente ligada a
credibilidade no teatro, a mesma sendo formada por dois principios: o
corpo e a voz. O primeiro, tratado como um manequim, nio denotava
uma figura viva e expressiva; o segundo, antes um signo que um simbolo,
ndo possuia referenciais que o interligassem a situacbes exteriores ao
momento €, tampouco, & pessoa da retdrica. “Por meio desses dois
principios, eram capazes de separar o comportamento para com outros de
atributos pessoais de condicdo fisica ou social e, assim, haviam dado o
segundo passo na dire¢io de uma geografia do ‘estar em publico™
(Sennett, 1988: 89). O corpo como manequim e a fala como um signo
colocam-se como elementos importantes na formag@io de um espaco
publico pleno de trocas pessoais, possibilitando formas diferenciadas de

atuagdo, dois elementos artificiosos no jogo cotidiano de trocas, somente

do Averno e os Conspiradores Infernais. Quem liderava a pandega desses dias”. In: Capitulos
de Historia da Fortaleza do Século XIX, Fortaleza, 1985, In: Alencar, Calé (Org.). Ibidem.
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inibido quando da transposi¢io da personalidade individual para a vida
piblica. Tal determinante impessoal seria um dos principios que
possibilitam o estabelecimento de relagdes mais intensas e comuns no
espago publico. Assim, deixar-se 4 imaginacdo nos periodos de auséncia
fantasiosa da fome e miséria para uns, dos titulos de nobreza e filhos da
realeza para outros, ¢ permitir a mascara ao individuo. Um cddigo que
burla o intimo com toda sua carga subjetiva a fazer viver, mesmo que por
instantes, uma outra matéria, ser, ente qualquer. E o que deixara de ser
uma expressividade publica e cotidiana, reencontra no carnaval de rua,
senfio seu pleno estabelecimento, ao menos sentidos proximos que
abusam dos signos para demarcar esferas de sociabilidade impessoal.

Mas o carnaval de rua, mesmo em tempos outros, nao era uma
festa de todos, pelo menos no de todos em um mesmo espago. Produzia-
se mais como espeticulo que convinha aos prazeres da elite local que a
uma auséncia completa de hierarquia conquistada por 4nimos mais
atrevidos protegidos por mascaras de bom e fino luxo. O camaval de rua,
em suas primeiras décadas, em Fortaleza, se por um lado promoveu
ascensdo da criatividade manifesta na teatralidade das personagens, por
outro nao minimizou o exclusivismo elitista que separava ricos de pobres
em territorios de limites geograficos imaginarios, mas ndo menos
intransponiveis. Uma linha invisivel mas de nicleos herméticos, erguidos
no abismo intelectual e econdmico que gera em ambos ciclos um

desconforto irrepreensivel na proximidade do “outro™.

Nota de grande animagdo davam (sic) ao carnaval externo de
Forialeza as batalhas de confetes e lanca-perfumes realizadas na Praga do
Ferreira, na estreitissima faixa central do Jardim 7 de Setembro. Enquanto a
arraia-mitda, o ‘canelau’ daqueles tempos brincava mais folgadamente nas
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alas externas, principalmente na da rua Major Facundo, a grd-finagem se
comprimia no aperto do jardim central.’ 38

E ja por volta das décadas de 1930 e 1940, a suntuosidade dos
desfiles do carnaval de rua comega a recolher-se novamente aos grandes e
luxuosos saldes dos clubes privés de convivio da alta sociedade cearense.
Perduram os blocos populares, amargando ao dissabor de politicas
publicas locais que, sob pretexto da “ordem publica”, esparcam os
incentivos financeiros, enxotando aos guetos e ao esquecimento os dias
de folia popular. Dos paralelepipedos provincianos as avenidas da
declamada “urbe” cearense, o carnaval de rua persiste e, se 0s Garotos do
Frevo, a Escola de Samba Lauro Maia € o Corddo das Coca-Colas nfo
conseguiram sobreviver ao tempo da turistificacio de Fortaleza ¢
vivenciar o cenario hollywoodiano da Terra da Luz, o Prova de Fogo'*,
ainda em 1989, conseguia marcar presenca “com suas fantasias de cetim
barato, salpicadas de lantejoulas e os chapéus que parecem penicos de

aluminio Ironte. E a marcacio mais cafucu'*® do mundo™*'.

138 apud PONTE, Sebastudo Rogério da. “Prazeres feericos: clubes ¢ carnavais”™. In: Fortaleza
Belle Epoque. Fortajeza: Fundagio Demderito Rocha, 1993, In: ALENCAR, Calé (Org.), op.
cit.

1% « A gremiacdo fundada em 1935 por integrantes do Corpo de Bombeiros e do 23" Batalhdo de
Cagadores, o Bloco Prova de Fogo ¢ 0 mais antigo grupo carnavalesco em atuacdo no carnaval
de rua em Fortaleza, Tendo iniciado suas atividades como Escola de Samba, o Bloco Prova de
Fogo mostra um desfile caracterizado peila forma tradicional de evoluir ao ritmo de um samba
cadenciado & permeado por influéneias de compositores cearenses como Luiz Assungdo e Lauro
Maia, que participaram como brincantes da entfo Escola de Samba Prova de Fogo. O Bloco
Prova de Fogo preserva o mesmo modelo de fantasia que tem caracterizado seu desfile ao longo
de 65 anos de existéncia, apresentando uma sonoridade peculiar, através de instrumentos de
sopro e percussio. Agremiacio que tem se dedicado a enriquecer o carnaval de rua em
Fortaleza com sua trajetoria, o Bloco Prova de Fogo tornou-se um verdadeiro patriménio do
carnaval cearense”. ALENCAR, Calé. “Histérico das Agremiacdes: Bloco Prova de Fogo”. In:
__ {Org.). Ibidem.

% Cafucu, s. m. (Brasileirissimo) {popular)} (V. Diaho) - Nordeste; homem inabil, grosseirio:
roceiro asselvajado — Goias. Holanda, Aurélio Buarque de. Pequeno Dicionario Brasileiro da
Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro: Civilizaggo Brasileira, 1964.
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E se as ruas de 1930, 1940 ¢ 1950 perderam no brilho das
fantasias de luxo, ganharam na produgio musical com marchinhas e
sambas criados exclusivamente para as Associagdes Carnavalescas,
mantendo ndo so viva a tradicio do carnaval cearense de rua como
também contribuindo para o nfo esquecimento e pasteurizagdo completa
da cultura regional. " ‘Tabajara’, marcha (Silva Novo — Caetano Acioly)
1930; ‘Adeus, Praia de Iracema’, samba (Luiz Assungdo) 1954; ‘Falta de
luz’, marcha (Irapuan Lima — Mario Fitho) 1955; ‘Dona Fredegunda’,
marcha (Mario Filho — Milton Santos) 1958; ‘Meu bem’, samba (J.
Guimardes — Milton Santos) 1958”'* foram alguns dos mais importantes
sambas e marchinhas que figuraram como sucesso no Ceara e que
chegaram a romper os limites regionais, influenciando cantores e
compositores como Orlando Silva, Silvio Monteiro ¢ Luiz Gonzaga.
Entretanto, os novos signos de prestigio, de maos dadas com a politica
econdmica interna, aos poucos calaram os clarins, trompetes e trombones,
se ndo de tudo, pelo menos nas tiradas criativas das composi¢des

carnavalescas.

A partir da cartelizagdo da economia mundial e a consegiiente
dolarizacdo econdmica dos paises dependentes da América do Norte, como o
proprio México (seu vizinho), o Brasil, Argentina, Franga, Italia, Portugal e
os demais que compdem o Terceiro Mundo, o regionalismo foi para o
“beleléu”. Entregar-se de corpo e alma as coisas e costumes da América do
Norte passou a ser sindnimo de progresso. O nacionalismo passou a ser
pichade como retrogrado, coisa do passado, etc... 13

11 OPES, Marciano. “Passou o carnaval que passou”. In: Royal Briar — A Fortaleza dos anos
40. Fortaleza: Ed. Do autor, 1989. In: ALENCAR, Calé (Org.), op. cit.

142 A 7EVEDO, Miguel Angelo de (NIREZ), entrevista. In: ___ (Org.). Ibidem.

43 Cristiano Cémara, entrevista. In: ALENCAR, Calé (Org.). Ibidem.
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Desde a criagdo dos primeiros blocos carnavalescos  os
Conspiradores Infernais (clube Iracema) e os Dragdes do Averno {clube
Cearense), com grandes e luxuosos desfiles, e os blocos populares com o
entusiasmo ¢ criatividade esbocados no passo, na musica e no vestuario
de quengas de cdco, chita e papelio, até os dias atuais, o carnaval de rua
de Fortaleza, com suas auséncias em filetes de permanéncia, sofreu
transformagdes nada sutis. O pouco incentivo dos poderes publicos,
sobretudo da Prefeitura de Fortaleza, manteve a festa mais popular
brasileira & margem de suas prioridades. O resultado desse descaso foi a
guetificagio desta festa de rua, que passou a sobreviver opacamente nas
garagens ¢ galpdes suburbanos, explodindo em cores nos pobres cortejos
mominos dispostos pelas avenidas Duque de Caxias ¢ Dom Manuel, no
Centro da cidade.

Com as politicas econdmicas implantadas a partir do Plano de
Mudangas do Governo Tasso Jereissati (1987-1990) e o Plano Plurianual
de Ciro Ferreira Gomes (1991-1994), que colocaram o turismo como eixo
de propulsdo da economia cearense, trés foram os meios objetivos das
politicas econdémicas do Estado: producio de uma economia
supersimbolica, priorizagdo do potencial turistico litoraneo, producéo
cultural atrelada a bens de consumo da industria com base na dindmica
informacional dos meios de comunicacio. Estes trés modelos de politica
publica modificaram consideravelmente toda uma estética urbana local e
impulsionaram, como era o principal objetivo, um mercado cultural
integrado a4 produgfo de bens de consumo ndo duraveis. Uma das
conseqiiéncias, em termos da prépria cultura, ¢ que as manifestacdes

populares, com caracteristicas de grande impulsividade regional, foram,
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cada vez mais, perdendo espaco e publico na cidade. Dentre as
manifestagdes populares, que confirmaram, a medida do tempo, uma
derrocada pelos parcos investimentos em suas producdes, encontra-se 0
carnaval de rua, apesar de ser uma festa de parcial responsabilidade da
Prefeitura. Esta seguiu e segue modelos de gestdo similares ao Estado, no
que diz respeito especialmente a investimentos de atra¢do do capital
estrangeiro em areas de rapido retorno financeiro.

A economia supersimbdlica atua na producdo de referenciais
universais que, como vimos, possibilita que seus Intérpretes ndo estejam
necessariamente enraizados em nenhuma cultura distinta do mercado. O
requisito basico € que este intérprete, na condicdo de turista ou ndo, seja
um consumidor de informagdo produzida pelas redes comunicacionals
que veiculam significantes do mercado, rompendo as fronteiras locais,
transformando-os em simbolos extraterritoriais ou transnacionais de
consumo. Por esta analise temos imbricadas uma economia de produgio
supersimbdlica e uma cultura extraterritorial ou ftransnacional de
consumo, veiculadas pela midia, que confere ao sujeito a repetigdo de
experiéncias em quaisquer plazas de celebragdo universais. Assim, o
carnaval de rua com suas técnicas artesanais e propostas regionais, como
o Ceara que tem uma forte influéncia do maracatu, ndo comporta os pre-
requisitos necessarios a instigar investimentos dos setores da economia
local.

Como sera analisado no terceiro capitulo, que se refere ao
Plano de Desenvolvimento Cultural, o “nfo ter tanta tradicdo” , como se
afirma para o Ceara, € visto como vantagem no processo de propulsdo da

economia local. Diante disso, investir numa cultura ou manifestacdes
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desta, que possuem um apelo regional escrachado, significa inviabilizar
0s projetos de pretenso retorno financeiro a curto prazo. F nesse sentido
que a idéia proposta pela Diregio da Federacdo das Agremiacdes
Carnavalescas do Ceara € indicativa da contraméo em que se encontram a
cultura regional ante os projetos de desenvolvimento econdmico locais.
Se para a Federagio o camnaval deve reencontrar seu eixo na
nacionaliza¢do e internacionalizagdio de Fortaleza “apresentando projetos
para conseguir recursos oriundos das leis de incentivo & cultura,
procurando imprimir um diferencial verdadeiramente qualitativo no
tratamento do evento Camaval, seja promovendo debates com
representantes de instituigSes publicas e privadas, seja na conscientizacio
das agremiagdes da necessidade de profissionalizar a festa™*, para o
Estado “a idéia basica é que um jovem do interior possa construir na
propria terra as bases de sua cultura universal™'®, em perspectiva similar
encontramos a Prefeitura.

O camaval de rua, como exefnpio, tem sentidos ndo
comportaveis pelo mercado, dada sua regionalidade que mspira
experiéncias, por vezes ¢ em muito, distanciadas da plasticidade da
cultura universal cuja forma de apropriagio da-se mais pelo
reconhecimento que pelo conhecimento. Assim, desloca-se o carnaval de
rua, com suas mascaras e seus sentidos tnicos, para longe da circulacio
dos meios informacionais e dos investimentos que poderiam torna-lo uma
forma eficaz de produgio cultural e, em seu lugar, publiciza-se com altos

investimentos, experiéncias ja consagradas aos desfiles de significantes

"** ALENCAR, Calé. Minha ligagio com o camnaval de rua. In: - (Org). Ibidem.
*** Secretaria da Cultura e Desporto do Estado do Ceara (SECULT). Plano de Desenvolvimento
Cultural 1995/1996, p. 28,
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extraterritoriais e transnacionais do mercado. Num culto a repetigio da
experiéncia, a singularidade da festa cede lugar a producio em série de
eventos com mesmo denominador comum, para o qual a musica, danca,
vestudrio e gestos sdo exaustivamente veiculados na midia e repetidos
como uma formula de sucesso para quem vende € para quem consome,
estes, in sides da cultura de mercado pondo a mostra todo repertorio
apreendido e compreendido como status, numa identificacio que 0s
coloca entre os pares da sociedade contemporinea de consumo. Se
socialmente somos aquilo que exibimos como consumidor, nada mais
logico que compreender os n#o-lugares ¢ todo arsenal de significantes
neles perfilados como plazas de celebragio de nossa cidadania e
identidade.

O camaval de rua de Fortaleza, até o final da década de 1980,
nio esteve nas prioridades do Estado ou da Prefeitura, fosse como atragio
turistica ou como incentivo & promogao da cultura local. As parcas verbas
destinadas a essa tradicfo, sO ocorriam, no Ceara, quando ocorriam, no
periodo imediato & realizacio do evento, ou seja, toda a criagdo,
confeccdo de material, espago para reunifio, promocdo etc., ficavam a
cargo das proprias agremiacdes que, no geral, sobreviviam de doagdes ¢
da venda de fantasias para o cortejo momino. E o que nos torna aparente

a mesmice dos fatos, que entedia pela previsibilidade dos eventos:

He¢ necessidade de salvar o carnaval de rua de Fortaleza'™

'%¢ Milton Faganha, diretor do Departamento de Turismo em 1984. In: Jornat Diario do
Nordeste, 24 de janeiro de 1984, p. 6.

15%



Aletusya de A. Benevides

Enquanto em todas as capitais brasileiras estdo fazendo o
N I3 - 47
carnaval da democracia, nds aqui estamos enterrando o carnaval,’”’

O carnaval de Fortaleza vem a cada ano em declinio acentuado,
.. -~ I
com nenhuma beleza e pouca participacdo popular; #

Néo vai haver carnaval de rua em Fortaleza "™

E na luta pela continuidade da tradigdo popular, os rituais
seguem trOpegos nos suburbios da cidade, longe dos circuitos e das
grandes promogdes turisticas. Mas o carnaval ¢ a “possibilidade de viver
uma auséncia fantasiosa e utdpica de miséria, trabalho, obrigacdes,
pecado e deveres” (Damatta, 2000: 73)e, para tanto, como uma festa
publica e ritualizada, seus deslocamentos trazem “uma aguda consciéncia
na natureza do objeto, das propriedades do seu dominio de origem e da
adequacdo ou ndo do seu novo local. Por isso, os deslocamentos
conduzem a uma conscientizacdo de todas as reificacdes do mundo
social, seja no que elas tém de arbitrario, seja no que tém de necesséario”
(Damatta, 1997: 99). Uma consciéncia explicitada nos detalhes
produzidos em cada cortejo, na identificacio entre o sujeito, a
comunidade e 0 tema que se leva 4 avenida.

A auséncia de incentivos & cultura local é somente uma das

conseqiiéncias dos planos de desenvolvimento econdémico e

'*" Flavio Peixoto, presidente da Federagic dos Blocos e Agremiacdes Carnavalescas do Ceara
em 1985, In: Jornal Didrio do Nordeste, 13 de fevereiro de 1983, p. 8.

"* Artur Silva Filho, presidente da EMCETUR em 1989. In: Jorna) Didrio do Nordeste, 03 de
fevereiro de 1989, p. 3.

" Flavio Peixoto, presidente da FederagZo dos Biocos e Agremiagdes Carnavalescas do Ceard
em 1989. In: Jornal Didrio do Nordeste, 26 de janeiro de 198989, p. 14.
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cultural propostos para o Ceard. Na verdade, esta assertiva pode ser
contestada pelo proprio Plano de Desenvolvimento Cultural do Estado
que coloca a cultura objetivamente como fator de desenvolvimento
econdmico e social. Mas esta mesma cultura ndo pode ser encarada na
singularidade que emerge como representaciio de uma coletividade cuja
experiéncia e identidade encontra-se enraizada em relagdes étnicas,
territoriais, sociais. A cultura como fator de desenvolvimento localiza-se
na triade informacdo em rede, economia globalizada e cultura
extraterritorial e ftransnacional, para o que os excessos de sentidos
promovem um nio reconhecimento do sujeito consumidor. Ou seja, a
producdo cultural local somente podera integrar os projetos de incentivo
econdmico-cultural locais quando a producdo daquela enquadrar-se aos
referenciais extraterritoriais, os quais sdo imediatamente reconhecidos
pelo consumidor, numa repeticdo de experiéncias que permite o seu
deslocamento e identificacio entre os significantes que nele exercem uma
funcdo social.

A Fortaleza de hoje, assim como Recife, Salvador e, ainda de
maneira incipiente, a capital Sdo Luis testemunham uma progressiva
guetificacio da expressividade regional - de explosdo semidtica para além
de seu objeto e que ndo esgotam em si os referenciais -. E o que se
observa nos reclames exaltados sobre o carnaval de rua que, em apelos
que confirmam o abandono ndo so pelos poderes publicos mas, ¢
principalmente, do brincante, sobretudo pelos mais novos cuja formagdo
pessoal aproxima-se muito mais dos simbolos mediados pelos meios de
comunicagdo propostos por Hollywood que de referenciais historicos

locais.
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FPois ndo é que mesmo sem uma iluminacio que lhes
possibilitasse enxergar diveito a arte das costureiras e dos arteséos,
mostrando toda a riqueza, beleza e detalhamento das fantasias; obrigado a
consumir um s6 fipo de cerveja ou refrigerante nos pontos de venda
espalhados ao longo da avenida, sem gue as agremiacdes tivessem a menor
participagdo nesse "negocio”; a despeito da falta de uma arquibancada com
um minimo de conforto que fosse e dotada de condigdes para amenizar o
cansago de quatro horas de desfile: sem dar a minima para compromissos de
palanque, em sua maioria falaciosos; sem sentir o peso das criancas em seus
ombros; desprezando até a falta de banheiros quimicos ¢ de uma banda que
lhes animasse a festa noite adentro, com muisica de carnaval, fosse marcha,
samba, maracaty, frevo, marcha-rancho, axé, forro, pagode, samba-reggae ou
qualquer coisa pra animar o corpo ¢ o “esprite”; ¢ acreditando vnica e
exclusivamente na sua forca mdgica e indomavel; um publico estimado em
100.000 pessoas, durante trés noites, devolveu & nossa cidade a festa
carnavalesca onde todos brincam com seu jeito de papangus, reis e rainhas,
moleques cearenses, chapolins tabajaras, Sfolides criatives, artistas de todas as
terras, porta-estandartes e carregadoras de calungas, todos exercitando
sobretudo a espontaneidade que é a marca mais definida da nossa alegria de
rua e mostrando com graga e garra que nosso carnaval tem tudo para
deslanchar como evento profissional e organizado (carnaval de rua de
Fortaleza de 2001).7%

“De uma banda que lhes animasse a festa noite adentro com
musica de carnaval, fosse marcha, samba, maracatu, frevo, marcha-
rancho, axé, forr6, pagode, samba-reggae..”, contanto que a
expressividade ndo tenha que necessariamente estar atrelada a mesmice
que caracteriza os eventos voltados para o turismo de massa privilegiado
pelas politicas piblicas locais, como uma das formas de atrair

mmvestimentos do capital estrangeiro.

Micaretas

Y ALENCAR, Calé. Sobre o carnaval que vird. In: ___ . (Org.), ep. cit. (grifo nosso)
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A nova fase de desenvolvimento local, a partir de 1987,
teve como ponto forte uma maguina promocional
mantida entre o Estado e grandes grupos econdmicos  ( Silva, 1992) que
mais incisivamente pdem no mercado produtos locais, como estimulo a
promocdo turistica voltada para a massa. Promovido por agéncias cuja
selecdo prioriza referenciais de consumo extraterritoriais que nao causem

“desgaste”"”’

ao turista, que investiu seus dolares no reconhecimento dos
espacos previamente passados pelo crivo midiatico. O turismo de massa é
um investimento que faz com que o tempo e os lugares sejam consumidos
como um produto previamente pago, privilegiando “a quantidade, ndo
dando lugar & qualidade, leva os turistas a se comportar como massa
manipulada pelo consumo, pelos signos” (Coriolano, 1998: 85), e um dos
pontos que mantém o turismo de massa € a diversificacio e
superficializacio da cultura local, de forma a “agradar” - pela
identificacio direta com o produto globalizado - ao turista estrangeiro ou
nacional. E nesse sentido que a “renovacdo das sensibilidades comuns”,
proposta pelo governo do Estado do Ceard comeca, a partir de 1992, a
“exportar” seu carmmaval, um mega evento turistico que nio deixa nada a
dever a Salvador, Recife, Natal, Brasilia, Belém ... cada uma com sua
fatia no calendério de onze meses. E a primeira micareta ou carnaval fora
de época de Fortaleza langada ainda no ano de 1991. O termo deriva-se
do francés “micaréme” - sabado de aleluia ou a quinta-feira santa.

Entretanto, micareta, como designativo de carnaval fora de época,

comecou a ser empregada primeiramente em Feira de Santana, interior da

' Poderiamos resumnir como um esforgo extracrdinario de conhecimento do outro, que se d& a
partir da nfo repeticio de experiéncias. O contato com o estranho, o exotico implicando um
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Bahia, apds uma grande cheia que deixou muita destruicdo. A populacio,
de grande tradicdo religiosa e camavalesca, antecipou a festa momina
homenageando os mortos deixados pela grande enchente de uma maneira
bem diferente e alegre: coloriram as mortalhas e cobriram os rostos com
mascaras, criando o primeiro carnaval fora de época do Brasil. Micareta,
portanto, deriva-se da palavra mica que significa festa e, reta, final da
palavra careta, que sdo as mascaras utilizadas no periodo momino.
Designada de Fortal, a festa, logo em sua terceira edicfo, ja
mobilizava um piiblico de 1 milhfo e 500 mil pessoas, consumindo,
somente na sua organizacdo, cerca de USS 1.5 milhdio em verbas
provindas de grandes empresas privadas e do Governo do Estado'*?,
contrastando com os US§ 25 mil destinados, no mesmo ano, ao carnaval
de rua de Fortaleza. E, mais uma vez, assim como se discorreu sobre a
Praia de Iracema, a despeito de toda a concentracdo de equipamentos e
significantes do mercado, o Fortal se “naturaliza” como uma “brincadeira
que deu certo”, algo sem pretensdo e que se cristaliza como a express3o
de uma cultura em bases poéticas e historicas, que traz o novo e o velho
imbricados, formando uma terceira unidade indissolivel, a estética

universal.

Fortaleza, uma das mais belas capitais do Pais, é pura poesia,
Inspira boemios em sua Praia de Iracema, ¢ abraga os poetas, em suas pracas
e ruas. E essa bela Fortaleza que também inspirou a maior micareta do
Planeta: o FORTAL. Alids, inspiracdo que veio a partir do préprio nome, uma
abreviatura que homenageia a cidade e abriga o significado de folia e muita
alegria. {...)

exercicio de conhecimento de referenciais alheios aos ja determinados e reconhecidos no dia-a-
dia, seja a partir do trato comum ou como informagio veiculada pelos meios de comunicagio.
** Jornal Didrio do Nordeste, 28 de julho de 1994, p. 1.
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De um lado Ailton Junior, junto com um grupo de amigos, trazia
para Fortaleza o bloco Araboneco, com a Banda Cheiro de Amor. A época
existia apenas um bloco e um trio elétrico independente para puxar o povdo. 4
magia do evento, no entanto, transcendeu as expectativas. Uma brincadeira
que acabou plantande raizes sélidas. Do outro lado, Célio Guimardes,
acostumado ao mundo do show business foi o primeiro no Ceard a acreditar
no potencial da musica da Bahia. Nascia ai o Fortal.

O ane era 1992, A democracia no Brasil passava por duras
provas e o mundo se rendia a globalizacdo quando, em Fortaleza, pessoas que
também conheciam o evento se reuniram para discutir a criagdo de uma
versdo cearense da festa. 133

Em 2001, ano de comemoracgio de seu décimo aniversario, o
evento, devidamente adequado as propostas de atracdo de capital
estrangeiro e de fomentac3o de uma cultura de mercado, apresenta uma
estrutura que mobiliza setores da economia, inclusive com apoio
governamental, que garante toda a infra-estrutura necessaria ao
patrocinio de grandes empresas nacionais e estrangeiras a fazer a midia

de seus produtos.

A Click é a responsavel pelo evento, mas para que ele
seja possivel um total de 34 orgdos, em niveis estadual e municipal,
apoiam a estruturacdo do evento. Entre os principais figuram a
Companhia de Energia do Ceard (Coelce), Telemar (ex-Teleceard),
Empresa Técnica de Transportes Urbanos S/4 (Ettusa), Empresa
Municipal de Limpeza Urbana (Emlurb), Vigilancia Sanitaria, 5.0.5.
Fortaleza, Policia Militar (PM), Policia Civil ¢ Federal, Corpo de
Bombeiros, Secretarias de Estado, entre outros.”™

Com uma hiper estrutura capaz de acolher mais de dois
mithdes de pessoas nos quatro dias em que ocorrem a festa, o Fortal se

coloca como uma das maiores atra¢des turisticas de Fortaleza.

132 CLICK PROMOCOES. Fortal 2001 — DEZ ANOS DE ALEGRIA!!!. Release, p. 3.
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O espago mais bonito da orla maritima de Fortaleza serd palco
do maior FORTAL de todos os tempos. Para comemorar 10 anos de puro
sucesso, uma superestruiura estd sendo planejada no sentido de colocar na
Avenida Beira Mar uma festa sem precedentes na historia da Capiral
cearense. As melhores bandas e os melhores profissionais do ramo jé foram
destacados e confirmam presenga no Fortal 2001. (...}

Este ano o evento vem poderoso de atracées. Uma marca
superior a 2 milhdes de pessoas estd sendo estimada para a décima edicio da
Jesta. O carnaval fora de época cearense promete mostrar ao Brasil porque
conquistou o titulo de “'A maior micareta do planeta” (... g

Em 2001, 0 FORTAL serd composto por pelo menos nove blocos,
cada um com cerca de 2.500 associados. Além do trio elétrico, cada bloco
coloca na avenida outros dois carros de apoio — com sanitario e bar — e uma
ambulincia mével, Em cada um deles, cerca de mil homens séo contratados
para trabathar no corddo de isolamenio.

Os mais potentes equipamentos sio trazidos & (sic) Fortaleza
para 0 FORTAL. Alguns deles, como os que sdo usados pelas bandas Chiclete
com Banana (o I-Rex) e de Ivete Sangalo (Maderada) 1ém gerador com
poténcia suficiente para iluminar uma cidade de 20 mil habitantes.

Uma mega-estrutura é montada para oferecer amplo conforto a
quem for assistir a passagem dos trios dos camarotes. No corredor oficial da
folia, parada obrigatdria dos wrios, existem 200 camarotes com capacidade
para 20 lugares cada.

Um total de 30 mesas, cada wma com quatro lugares, serdo
dispostas no corredor da folia, em frente ao Clube Ndutico Atlético Cearense,
num tablado especialmente projetado para dar visdo privilegiada da Averida
e da festa. 139

A micareta € uma versfo de carnaval de rua que atende a

determinadas ordenacdes objetivadas pelo mercado, o que a torna um

produto de grande valor para o turismo de massa, que encontra nesse

evento os mesmos referenciais veiculados pela midia, transformando o

espaco a ela destinado numa grande plaza de celebragdo de cidadania e

de identidade sociais. Longe de desenvolver o intercimbio entre os

segmentos locais, valoriza uma estética facilmente reconhecida pelo

consumidor que, como massa, “idolatra(m) o jogo de signos e de

estereotipos, idolatra(m) todos os contetidos desde que eles se

¥ Ibidem, p.10.
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transformem numa seqiiéncia espetacular” (Baudrillard apud Coriolano,
1998: 85). Os mesmos componentes do Fortal no Ceara sfo encontrados
no Camatal no Rio Grande do Norte, Recifolia em Pernambuco,
Micarecandango no Distrito Federal, Camnabelém no Para ¢ em todas as
micaretas brasileiras. O objetivo é sempre atrair um puablico na base do
reconhecimento dos signos de prestigio, reforgados pela veiculacdo de
significantes nas midias, uma estratégia de marketing que reintera o
turismo de massa.' >

A estrutura e ordenagdo espacial das micaretas revelam as
nuances em que operam relacdes de mercado ja amplamente incorporadas
ao social. A privatizacdo do espago pablico da rua € uma das primeiras
ordenagdes observaveis na reproducio das relagdes sociais promovidas
pelo evento. Diferentemente do carnaval de rua “aberto”, a micareta,
como espago promocional e de consumo, tem de ser operacionalizada
dentro da racionalidade do mercado. Privatiza-se o espaco publico dando-
lhe contornos moveis que elastecem e se reconfiguram pelas linhas nfo
mais imaginarias dos corddes de isolamento, nos enfrentamentos da zona
limite entre a “pipoca”, os novos “canelaus”, e a seguranca encarregada

de salvaguardar a alegria e a liberdade do consumidor 1dentificado pelos

% Thidem, p. 10.

136 «90%, vem sendo a taxa média de ocupagiio dos equipamentos hoteleiros de Fortaleza
durante o periodo em que se realiza o FORTAL. Segundo a Associagio Brasileira da Industria
Hoteleira (ABIH-Ce) e a Secretaria de Turismo, gragas ao Fortal a temporada de julho em 2000
teve sua margem de ocupagio batendo a casa dos $5%.

Em 2000, a demanda no periodo do Fortal fol estimada em 30 mil turistas, dividida entre
estrangeiros e turistas nacionais. Destes, pelo menos 25% participaram diretamente do evento,
dentro dos blocos. Qutros milhares assistiram 2 festa de fora, consurnindo ¢ se hospedando em
hotéis e pousadas locails, deixando na nossa cidade em média (per capitay R$ 305,50 por cada
dia de hospedagem. Véos e hotéis lotados serviram como termometro para medir a contribuigio
do evento ao turismo cearense. Segundo pesquisa realizada pela Associac@io Brasiieira de
Bacharéis em Turismo (Sec@io Ceard), a taxa de atratividade do Fortal é estimada em 48% em
relagio ao fluxo turistico do perfodo”. Ibidem, p. 9.
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signos que carrega estampados em seus abadés. A policia do Estado cabe
resguardar a ordem externa, espaco que permanece publico e ausente de

ordenacio.

Em média, mil homens da Policia Militar trabalham para
garantir a total seguranga de quem comparece ao FORTAL. Policiais e
delegados da Policia Civil também séo destacados para o local nos dias do
evento. Cabines fixas da PM e Policia Federal séo colocadas nas
proximidades dos camarotes oficiats prontas para prestarem atendimento.
Este ano esta prevista também a colocagdo de cabines ( com praticdveis)
extras ao longo do percurso, as quais cumpriro o papel de informar ¢
agilizar jo_ ;z{endimenro ao publico em diversas areas como saude, segurancga e
turismo.””

O exercicio do controle estatal observado na evolucdo do
evento, na maioria das vezes, resume-se 4 aglio de evitar que a zona
privatizada da avenida seja transgredida por aqueles que nao estio
credenciados a participar da festa. Se antes era o “nio-dito” que
delimitava os espagos da festa a distinguir a elite do canelau no carnaval
de rua ao tempo dos grandes cortejos mominos, no mercado, a
privatizagdo do espago publico ¢ um imperativo reforcado pelo Estado
para garantir a privacidade de consumidores a celebrar sua cidadania e
identidades na plaza de significantes extraterritoriais e transnacionais.
Mas o que vem a ser o exercicio desta cidadania e quais referenciais
identitarios entram no contexto da plaza de celebracio?

Ao afirmarmos que as identidades sofreram transformacdes de
ordem cultural ¢ que o mercado tem um papel importantissimo na
reproducdo das mesmas, estamos também afirmando que os significantes

imperam seus valores para além dos sentidos que a histéria e ou as

7 Ibidem, p. 11.
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tradigdes possam esbanjar no cotidiano das relagdes sociais. “A natureza
social da identidade, do sentimento de pertencer ou de formas de
apropriagdo do espaco que ela suscita, liga-se aos lugares habitados,
marcados pela presenca, criados pela historia fragmentaria feita de
residuos e detritos, pela acumulacio dos tempos™ (Carlos, 1996: 29). A
assertiva de Ana Fani é bastante esclarecedora do universo de referenciais
que comportam a formacdo das identidades contemporaneas. Mas a ela
devem  ser acrescidos outros  referencials  presentes  na
contemporaneidade, que entram no jogo da percepgdo do outro e de si
mesmo, e que tém como uma de suas principais marcas a presenga, como
uma poténcia ¢ a histéria, que apesar de fragmentaria ¢ produto de um
continuum. No que devemos discordar que o produto derivado de “nao-
lugares” seja também uma “nao-identidade”™. Se para a autora o ndo-lugar
“nao ¢ a simples negagdo do lugar, mas uma outra coisa, produto de
relacdes outras; diferencia-se do lugar pelo seu processo de constituigdo.
E nesse caso, produto da indistria turistica que com sua atividade produz
simulacros ou constréoem (sic) simulacros de lugares (... e que nele) se
produzem comportamentos ¢ modos de apropriagdo” (1996: 29) e,
compreendendo, nds, aqueles como espagos de exercicio de cidadania,
entendemos que 0s comportamentos ¢ modos de apropria¢do de ndo-
lugares sejam também formas contemporaneas de produgdo de
identidades, mesmo que determinadas pelo mercado.

A identidade, no contexto apresentado, é menos produto de
temporalidades histdricas que de informacdes veiculadas nas redes
comunicacionais. Assim, o0s significantes tornam-se signos de

estratificacdo social e determinam uma certa hierarquia promovida a
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partir do consumo. Ostentar os significantes ¢ o meio de se enquadrar a
determimado “estrato social”, ou seja, nada de novo no reino do mercado,
a nao ser a quase superacdo dos referenciais institucionais classicos.
Como estas identidades perpassam pelo consumo de significantes
extraterritorials e transnacionais, o direito ao exercicio da cidadania
deixa a esfera abstrata da democracia, fixando-se no poder de consumo,
reconhecido na ostentacio daqueles significantes. Logo, se estou
devidamente identificado com os signos de prestigio nas plazas de
celebragdo do mercado, exerco meu direito de cidaddo, como cidadio-
consumidor que sou.

Nesse sentido € ilustrativa a mudanga valorativa pertinente ao
traje carnavalesco, que a cada momento distancia-se da fantasia,
credenciando a apari¢do publica para além da identidade cotidiana
impregnada de significantes sociais. A fantasia, como vimos, ja fora
“objeto-ponte” entre a aparigiio piblica e a permanéncia privada. A
ritualizagdo do carnaval perpassa pela produc;éo da fantasia que, como
objeto ritualistico, concentra os sentidos presentes do imaginario social. E
como se cada fantasia possuisse o poder de outorgar uma nova
identidade. Um referencial social distingue do cotidiano, podendo, a
partir da magia transgressora da identidade imagindria, romper com 0s
significantes sociats impregnados de icones do mercado contemporaneo.

No lugar da fantasia, um painel de significantes ostentados
com orgutho desfila pela passarela do carnaval. S3o os abadas que, fiéis &
universalidade do mercado, ndo so identificam o consumidor autorizado a
participar da festa como legitimam a posigio deste no seio da sociedade.

Sua posicao social, sua tribo seu espaco na cidade. Distantes anos luz das
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fantasias de grupo ou individual, os abadés carregam consige uma carga
de significantes identificados pelos icones dos patrocinadores do evento.
Usar o abad4 mais caro ou o que apresenta os logotipos das marcas da
moda ¢ uma forma de diferenciacdo social transcrita do espago e do
tempo cotidianos para a avenida, ndo cabendo mais a individualizacio
promovida pela fantasia — a irreveréncia - ou pelos pequenos grupos que
se uniformizam para diferenciar-se. A ordem € a identificacdo com os
pares € esses encontram-se no mercado, no poder de compra € no gosto
que, com a ostentacdo de suas marcas, delimita cada grande tribo.

As comunidades formadas dos significantes extraterritoriais e
transnacionais de consumo, a partir do evento ndo somente da micareta
mas de todo e qualquer evento que tem no mercado sua principal
esséncia, sdo pensadas por Maffesoli como uma comunidade efémera,
formada a partir de um “ ‘paradigma estético’ no sentido de vivenciar ou
de sentir em comum (...) N3o se trata mais da histéria que construo,
contratualmente associado a outros individuos racionais, mas de um mito
do qual participo (...) E neste quadro que se exprime a paixdo, que as
crencas comuns sdo elaboradas, que se procura a companhia ‘daqueles

2%

que pensam e gue sentem como nos’ (1998: 15). A associacdo que cada
marca produz inconscientemente em cada individuo reproduz uma
identidade social que € transitoria, assim como © proprio mercado. Este
individuo, no af2 de obter a identificagdo social necessaria a vida em
coletividade, encontra-a nos objetos e signos da moda. Uma vez que

“nem a religifio, nem as ideologias, nem a politica, nem os velhos lacos
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comunitarios, nem as relagdes modernas de sociedade™™®

podem oferecer
uma base de identificagdo ou um fundamento suficiente para os valores,
ali estda o mercado, um espaco universal e livre, que nos da algo para
substituir os deuses desaparecidos” (Sarlo, 1997: 28).

As fantasias, no caso do carnaval, que por vezes poderiam
representar valores ritualisticos e temporais, a exemplo dos maracatus
que fazem parte dos cortejos mominos em Fortaleza, ou apresentar
personagens sem nenhuma relacfo direta com a condicio social ou
privativa do imndividuo, projetados para além do mercado de significantes
extraterritoriais e transnacionais de consumo, perdem significativamente
a sua poténcia simbolica e com esta o poder de formar comunidades
duradouras, baseadas em valores diversificados do mercado. Em seu
lugar fincam-se objetos que “sdo os nossos icones porque podem criar
uma comunidade imagindria..” (Sarlo, 1997: 29), uma comunidade
formada por consumidores cuja identidade é tio transitéria como o s30 os
simbolos e valores do mercado. A prépria confeccdo das fantasias cria
um sentimento de pertencimento a um determinado grupo que se
configura a partir de uma situagio temporal para além do instante. A
fantasia como representacdo ou apresentacio corresponde ao imaginario

formado dentro da comunidade de origem, sendo, sua expressividade,

¥ Por “relagdes modernas de sociedade” a autora compreende as refacdes com uma forte
“afinidade” natural, universal e humana, a qual caracterizaria as sociedades modernas em
contraposicio as relagdes sociais pds-modemas mediadas pelo mercado globalizado. Para
Bauman numa mentalidade moderna, observa-se a projecio do espacial sobre o tempo, o tempo
com seus estagios de “frente” e “atras”, ou seja, “os homens ¢ as mulheres modernos viveram
num empo-espago com estruiura, um tempo-espagoe rijo, sélide, durdvel” (1998:110). Para
Maffesoli (1998:22}) a subjetividade do homem modemno foi trabalhada a partir de uma
determinagio espago-temporal que reforcava a idéia de um propésito, um fim a ser realizado,
denotando uma estrutura mecanica na qual se baseia toda a organizacdo econémica e politica
operada a partir de grupos contratuais apoiados numa légica identitaria temporal que dignifica
uma moral, uma politica.
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contraditoria em relagfo as leis que regem o mercado e a formacio social
deste decorrente. Por principio, 0 mercado requer e impde uma nova e
constante demanda de signos que ao atrelar valores sociais aos seus
icones criam comunidades multiplas ¢ efémeras, nas quais os pares sdo
formados pelo identificagdo referenciada no consumo de objetos e marcas

outorgantes de condi¢do social, que nio tém base fora do mercado.

Nada menos do que 40 mil empregos (diretos e indiretos) sdo
criados a partiv do FORTAL.

Antes du festa comecar, todos os detalhes de avenida sao
acertados por profissionais de produgdo artistica, apoio e engenharia de
montagem de camarotes e arquibancadas. Centenas de pessoas trabalham nas
fabricas especializadas em confeccionar as fantasias (chamadas abadds) que
alegram a avenida, além dos aderegos e brindes relacionados aos blocos que
desfilam no final de julho. Pequenas fibricas independentes também produzem
toda sorte de souvenirs com a imagem de cantores e a marca do evento.”’

Os tipos de sociabilidade que podemos perceber numa
referéncia entre mercado e tradigdo sdo distintas por Maffesoli como
comunidades formadas e prosperadas a partir da idéia de sociabilidade e
de socialidade. A primeira, produto de agdes e do convivio grupal,
caracterizados por uma formagdo baseada nas relagbes mundanas ou
intelectuais, ou seja, grupos contratuais cuja fungdo na sociedade ¢
determinada dentro € a partir de uma racionalidade estrutural e mecénica.
Esta caracterizou e ainda caracteriza dominios culturais tradicionais,
cujas leis encontram-se fundamentadas em principios organizadores
distanciados e/ou diferenciados do mercado. A socialidade, a
caracterizac@o das sociedades ou grupos sociais, determinada por regras

inconstantes e variaveis, promovidas pela informac8o rapida em rede e

139 Click Promogdes, op. cit., p. 9.
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que se firma sobre uma fragmentagio historica em que passado e futuro
sao experimentados no presente como um experimento a promover
experiéncias sensiveis. O produto de ambas as relacdes abrange grupos
afetivos e contratuais multiplos constituidos a partir de duas ordens: uma
velha ordem baseada em principios tradicionais cujos sentidos a historia,
os rituais € as tradigdes carregam consigo e, uma nova ordem regida pelo
mercado, determinada por uma estrutura complexa e orgénica, na qual as
relagdes sociais se ddo a partir de significantes atemporais.

Da mesma forma que o regionalismo passou a ser visto e
popularizado como um retrocesso, “uma decadéncia de mentes
retrogradas” a atrasar o desenvolvimento econdmico e social, toda uma
simbologia atrelada a formas culturais regionalizadas também passou a
ser objeto de recusa por parte das comunidades concentradas em torno de
eventos das grande midias. E significativo o declinio do traje, no caso a
fantasia da festa camavalesca, como forma de apresentacio e
representacdo sociais. A auséncia de significantes extraterritoriais e
transnacionais que poderiam determinar uma condicdo social publica é
objeto de recusa a incorporacio de sentidos ao seio das multiplas
comunidades formadas e identificadas a partir do mercado de bens de
consumo da industria cultural, sobretudo nas plazas de celebracio do
proprio mercado.

O evento da micareta exige uma uniformizaciio que identifica
cada tribo nos diversos blocos que deverdio passar cronometricamente na
avenida. E o espago de realizacdo plena de uma dada “condicio social”
possibilitada e reconhecida através dos icones que sio ostentados durante

todo o percurso do desfile, seja nas arquibancadas, nos “brindes” para a
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festa, no carro de som — trios elétricos que trazem “aquele” cantor famoso
da Bahia e que vive a preencher as tardes de domingo da rede globo ou as
capas das revistas semanais de curiosidades das estrelas mudiaticas —~ e,
principalmente, no corpo do brincante, que se transforma num outdoor,
versiao moderna de manequim a sustentar marcas e logotipos. O
manequim em que novamente se transforma o corpo, assim como o
descrito por Sennett ao abordar as sociedades londrina e parisiense dos
séculos XVI e XVIII, também é um recurso utilizado na atualidade para
“deixar claro” no espago publico uma condi¢cio ¢ identidade sociais
reforcadas numa estratificacio hierarquizada no poder de consumo dos

grandes significantes do mercado.

Grandes marcas multinacionais e nacionais investem no evento
desde sua segunda edi¢do. A parceria com a iniciativa privada tem sido
duradoura em virtude do retorno liquido e certo que os produtos e servigos
obtém ao associar sua imagem de sucesso ao FORTAL. (...

Cerca de trinta mil acessos a home-page da Click (FORTAL), na
Internet, foram anotados em 2000. Este ano, a Click reformulou sua home-
page para os ‘festanautas” que querem saber tudo sobre o Fortal e sobre as
festas que sdo realizadas pela Click. 169

A repeticdo exaustiva das musicas acompanhadas de passos
cronometrados por uma verdadeira aerdbica de movimentos sdo todos
elementos que atendem a uma uniformizacdio de gestos. Os blocos
disputam entre si a estrela maior da preferéncia do publico que podera
colocar na pratica e aos olhos de seus “pares”, todos os pormenores
religiosamente ensaiados no decurso do ano, em eventos de natureza

similar ou através dos meios de comunicag@o. Um conjunto a determinar

' Thidem, p. 10.
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aqueles que estdo “por dentro” do mercado e seus signos de prestigio e os

out sides da grande cultura mercadolégica.

A BARCA — animado pelas Bandas Pimenta N’ Ativa e Harmonia
do Samba, comemora seu quinto ano de existéncia. E considerado wum dos
blocos preferidos dos jovens que fuzem a geracdo Fortal. KANGURU — Sai
com Ricardo Chaves. O bloco é um dos mais atuantes dentro ¢ fora do Fortal.
Seu grande trunfo ¢ desfilar ao som do melhor cantor de micaretas. Foi eleito,
por diversas vezes, o bloco mais animado e que possui 0 abadd mais bonito.
QUEROMAIS ~ Um dos blocos preferidos do Fortal, é conhecido pela
desconcentracdo e irreveréncia. Reformulado, sai este ano de quinia a
domingo, com a banda Cheiro de Amor e os batugues da Timbalada, do
mestre Carlinhos Brown. SIRIGUELA — Veterano no Fortal, é o bloco que
acumula mais prémios. Sai com a banda Chiclete com Banana e tem wm dos
mais potentes trios elétricos do Pais, além de uma super-estrutura de avenida.
CERVEJA E CIA. - De alternativo a oficial, o bloco chega esse ano com
promessa de ser uma grata revelacdo. E animado pela musa da Bahia, Ivete
Sangalo e seu trio elétrico Maderada. NANA-BANANA — A parceria continua
Jfirme com a Banda Chiclete com Banana. Montado pelos diretores do
Siriguela, o bloco jd tem escrita uma estéria de cumplicidade com o publico
de Fortaleza. KANGURU KIDS ~ A meninada vai poder curtir ¢ Fortal mais
uma vez com Eliana. O bloco infantil sai pelo terceiro ano consecutivo e
promete muita animacdo para criancas de todas as idades.”®’

O camaval de rua no geral, salvo alguns tipos de desfiles, tem
seu percurso livre com trajetdrias e tempos imprecisos submetidos a0
“Deus dara” da vontade do brincante. E, por mais que se observe a
constancia de significantes esses perdem-se em meio a multiplicidade de
formas e cores contidas na heterogeneidade de seus elementos
formadores e na liberdade que prevalece ao caminhar, pois, “ndo se
importa muito aonde se quer chegar ¢ 0 modo como se chega, mas
simplesmente caminhar sem rumo e sem direcdo, gozando intensamente o
ato de andar...” (Damatta, 1997 :114). Uma liberdade de ir e vir dentro

da festa que contradiz a ordenagio perfeita e calculada exercida no trajeto

%! Ibidem, p. 6.
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da micareta com suas milhares de informagdes dispostas estrategicamente
ao longo do percurso e que a todo instante alertam para a condigio de se

estar ali.

A cada ano mais e mais detalhes sdo ajustados para que a festa
cearense supere todas as similares que acontecem pelo Brasil afora. Foi por
respeito ao publico, dentro e fora dos blocos, gue a promotora do evento
instituiu — com a anuéncia dos diretores de blocos — a aplica¢do de multas
para bandas e blocos que atrasassem o andamento do desfile.

Somado a isso, a cada ano 0 FORTAL comeca e termina nos
horarios determinados. Tal providéncia vem atender as necessidades dos
moradores da regido onde o evento acontece. 4 maioria, inclusive, reconhece
que os transtornos causados com a organizac¢do da festa vém diminuinde ano
a ano. O mesmo acontece com as ocorréncias policiais. O aparato de
seguranca é tdo eficaz gue nenhum incidente grave foi regisirado na festa do
ano passado, muito embora a concentragdo popular superasse a casa dos 400
mil folives por dia.'”

Na micareta importa mais a saida — concentragfo- e a chegada
— dispersdo- que o trajeto em si, pois 0 mesmo ndo pode ser modificado.
Com um tempo determinado para cada bloco o evento segue
rigorosamente todo o percurso em linha reta. Disposta ao longo da
avenida a publicidade alerta para os objetivos do estar ali ¢ o papel
conquistado na sociedade como consumidor de determinados objetos
cujos significantes s3o a ponte entre o cotidiano e a avenida. No Fortal,
“um total de 4,2 quildmetros sdo percorridos pelos blocos durante o
desfile que tera inicio nas imediagGes da enseada do Mucuripe ¢
terminara no inicio da boémia e histérica Praia de Iracema, a altura do

»163

Hotel Esplanada™ "™, um corredor de significantes que faz desembocar na

grande plaza de celebragio de consumo construida numa “terceira

2 thidem, p. 8.
53 Thidem, p. 10.
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unidade indissoluvel”, fechando o circuito turistico e encerrando nele
seus sujeitos-cidaddos consumidores.

Ao camaval de rua das fantasias e das méascaras, que
individualizam uma condigdo de estar em publico e em fazer com que se
percam os referenciais cotidianos de estratificagdo social e de insercio
cultural mercadoldgicas, resta uma doce mas pobre sobrevivéncia que
ainda nfio comporta a terceira unidade indissolivel. Uma utopia, talvez,
desacreditada pelos mesmos “quixotes de cabega chata em luta contra os
moinhos do descaso” para quem urgencia antes de mais nada “estarmos
atentos para reerguer o carnaval, sob pena de vé-lo transformado em teses
universitarias e objeto de interesse ocasional de estudantes secundaristas
ou turistas acidentais” '*.

Mas a condigio publica, sem as amarras da intimidade, nio
esteve unicamente ao sabor das sociedades pré-vitorianas e, se
apreendemos o vestudrio de uma época como um indicidrio das
transformagdes do espago publico e privado, deveremos também
acompanhar as nuances que imperam nas condi¢des do estar em publico
proporcionado pelas novas tecnologias comunicacionais.

Como j4 salientamos, o espaco comunicacional, sobretudo o
da Internet, encontra-se também na esfera condicionante das relacdes
sociais contemporineas, funcionando como um locus de trocas
estabelecidas entre sujeitos, no qual a presenga como poténcia
¢ uma de suas principais caracteristicas, Reproduzindo uma esfera

publica compativel com o exercicio de trocas estabelecido entre sujeitos

" ALENCAR, Calé. Minha ligagio com o caraval de rua. In:____ (Org.), op. cit.

178



Aletusya de A. Benevides

compreendidos a partir de uma multiplicidade informacional que garante

a heterogeneidade social assim como o espaco fisico urbano.
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Capitulo 3: O Ceara dos arquétipos mercadologicos

Nic ha nada no mundo tio mvisivel
COMmo 08 monumentos.

Eles sem davida s3c erguidos para
serem vistos, na verdade para chamarem a
atencao, no entanto, estio impregnados de
invisibilidade.

(Robert Musil)

Procuramos, no capitulo anterior, colocar em pauta
diferentes percepcdes espaciais envolvendo a produgéo de
ndo-lugares, sob o ponto de vista do shopping center e da micareta,
ambos promovidos pela dinamizagio do turismo. Ambientamos o debate
que confere aos significantes mercadologicos em um referencial
identitirio comum aos grupos afetivos urbanos. E partindo da
ambientagfo proporcionada anteriormente, esta exposi¢do prévia sem um
locus especifico, que iremos analisar as propostas do Plano de
Desenvolvimente Cultural do Estado, implantadas pelo Governo do
Cearad a partir de 1995, com o objetivo de elaborar uma estetizagao
urbana capaz de recriar a ambiente necessario para a plena efetivagéo do
turismo como principal setor econdmico a ser dinamizado pelo Estado e
iniciativa privada no Ceara.

Durante o periodo de 1984 a 1996 a requalificacdo urbana de
Fortaleza e, mais precisamente da Praia de Iracema, ¢ formado por um
todo antagdnico em que s3o apreciados movimentos sociais que
procuraram impor uma visdo de cidadania e de responsabilidade civil que

entraram em choque com interesses especificos de grupos ligados ao
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setor comercial e de prestacdo de servicos em Fortaleza. O perfodo
denota um processo de transicdo implementado por uma nova visdo
empresarial de gestdo publica, no qual as relagdes com o poder central
sdo revisadas em funcdo de parcerias com o mercado estrangeiro,
galgadas em propostas de inovacio da producdo cultural, tendo como
principio  “material” a informacic mediada pelas tecnologias
comunicacionals. Neste sentido sfo desenvolvidos diferentes meios de
remangjamento humano e técnico objetivando a renovacio de
sensibilidades, as quais possam ser percebidas como comuns a um dado
universo cultural urbano.

O desenvolvimento do terceiro setor no Estado ird acompanhar
a producdo de duas prioridades no universo sensivel das comunidades
locais: a renovacao de sensibilidades comuns e a elaboracio de uma
estética universalizante, para as quais a producio de significantes
extraterritorials e transnacionais de consumo serfo a base abstrata, ou
ideoldgica, que permeard cada movimento na busca de uma
requalificacdo socio-cultural que possa fornecer os elementos basicos

para a integracdo do Estado no campo da economia mundial.

Plano de Desenvolvimento Cultural do Estado

O governo do Estado do Ceara em trabalho da
Secretaria da Cultura e Desporto elaborou um projeto de
acdo cultural nos anos de 1995/1996, com objetivo de definir um

conjunto de 1déias e acdes do Estado, voltadas para a dinamizacdo da
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cultura como “transformador social” e “ponto de mutacio” da economia
cearense.

A base de mterpretacio do Estado, que coloca a cultura como
principal agente de transformacgio econdmica na contemporaneidade,
sustenta-se sobre a idéia de que as transformacdes decorridas em funcgéo
dos avancos tecnoldgicos modificaram a condigdo para o©
desenvolvimento dos paises integrados as relacdes do mercado

globalizado.

O fundamental: novas tecnologias reduziram a imporidncia dos
recursos naturals no desenvolvimento econdmico. Possuir recursos naturais
ndo faz mais ninguém rico; ndo possuir recursos naturais ndo impede
ninguém de se tornar rico. Uma revolugdo de telecomunicagbes-computagdo-
transportes-logistica facultou o abastecimento global e o deservolvimenio de
um mercado mundial de capitais. Ambos tornaram mais ficil aos paises
pobres exportar para paises ricos e vice-versa. Este acesso mais eqiiitativo ao
capital reduziu a vantagem decorrente de nascer num pais rico. 16

A incidéncia da revolugdio tecnologica sobre a economia
mundial, obrigando a producdo industrial a uma completa reformulacao,
transformou a cultura num novo produto para o mercado de capitais cujo
valor hoje seria a condi¢do para o desenvolvimento da economia de toda
e qualquer atividade contemporinea. O elemento chave de transformagdo
de qualquer economia contemporinea integrada ao mercado mundial
desatrela-se, portanto, da dotacdo de recursos naturais ou de capital para
incidir sobre a cultura. Uma cultura a ser trabalhada em funcdo das
demandas do mercado globalizado e veiculada ¢ processada como

informacio rapida e multipla nas redes informacionais de comunicagio.

"% Secretaria de Cultura e Desporto do Estado, Plano de Desenvolvimento Cultural, op. cit., p.
10,
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Dentro desta visdo, cultura passa a ser compreendida e associada a

producdo de informacéo em larga escala.

Vantagens competitivas sustentdveis dependerdo mais de
inovagdes tecnolégicas nos processos de producdo que de novos produtos.
Novas industrias, do futuro, dependerdo mais da capacidade mental. A
vantagem comparativa criada pela natureza (dotagdo de recursos naturais) ou
pela historia (dotagbes de capital) foi substituida definitivamente. (_..) Isto
significa que, nos novos tempos, a forca da cultura incide decisivamente
sobre os fundamentos da organizaciio econdémica. '%

Diante da perspectiva avaliada, caberia ao Brasil inserir-se no
jogo de sobrevivéncia apresentado numa bilateralidade que tem de um
lado um capitalismo “individualista e anglo-saxiio”, representado pelos
Estados Unidos e, de outro, um capitalismo “comunitirio alemio e
japonés”.

Acostumados a um sistema coletivista, nos, brasileiros, ndo temos
a menor idéia do que seja viver individualistamente, morando longe da
Jamilia, ndo pedindo nada a ninguém e obedecendo a normas que valem para
todos. Ha muito que mudar no novo projeto nacional. Mas, como nossa
organizacdo existencial é muito mais rica e generosa, posto que inteiramente
batizada por pessoas reais e ndo por instituicoes e agéncias impessodais,
podemos, como no caso do Japdo, encontrar o caminho num projeto mais
coletivo onde o Estado arbitra mais que nas sociedades anglo-saxdnicas, e a
cultura define as rotas de navegagdo mais que as instituicbes cldssicas.””’

O objetivo € diminuir a forca dos determinantes institucionais
que governam a sociedade e que regulam a economia, fazendo com que a
cultura, organizada e direcionada pelo Estado, transforme-se no tunico e
inconteste vetor a determinar os valores, as regras e os rumos da

sociedade. Mas quais institui¢des classicas ainda arbitram os rumos da

1% Ibidem. Analise das teorias de Lester Thurow, p. 10.
7 Ibidem, p. 11.
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sociedade? E onde se insere a necessidade de substitui-las por outro
determunante, como a cultura, cujo peso deveria ser perceptivel em todos
e quaisquer determinantes sociais? Desse modo, qual compreensido de
cultura perpassa as diretrizes do Estado como reformuladora e decisiva
as regulamentacdes econdmicas? O Estado Nacional, como Instituico
Mor, ¢ ressaltado como um entrave para as politicas estaduais, as quais
tém que exercer papel vanguardista e encontrar, no meio termo entre um
capitalismo “individualista” e outro “coletivista”, os caminhos para o

desenvolvimento de suas economaias.

Os governos estaduais, responsdveis por politicas regionais, tém
que preparar seus exércitos de mdo-de-obra para estas novas realidades.
Deixar que as politicas nacionais nos levem a qualquer lugar é deixar nossas
populacdes a reboque dos centros de maior capacidade de organizagdo social
e investimentos.'®

Compreender as a¢Ses do Estado em relagio a dinamizacdo da
cultura ¢ apreender o conceito com o qual o Estado e Secretaria da
Cultura e Desporto identificam o objeto ou a idéia a ela atrelada.
Valendo-se do conceito de cultura das Ciéncias Sociais, para as quais se
define como modo de vida e de expressdo das coletividades humanas,
aqueles interpretam a cultura como humanizadora do trabalho e de bens

simbdlicos, integrada pelos:

Criadores das obras simbolicas pelas quais se expressam
representagBes do mundo; a relagdo das obras e dos autores com a sociedade
na qual eles operam; o sistema de producdo das obras do espirito, e o campo
ideoldgico onde se situam os emissores e receptores das obras. A partir dessa
drica, os objetivos aqui propostos se situam numa perspectiva de
desenvoivimento do sistema cultural (...} entendido como o conjunto por meio

"% thidem, p. 11.
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do qual se exprime, de modo mais ou menos coerente, a interdependéncia
enire as diferentes partes que compfem a cultura, isio é, as instituicées e os
criadores, integrando pautas e valores.'”

Entdo a cultura coincide com a producio de conhecimento
difundida por um sistema de informacdio, que a canalizard para os
segmentos sociais aptos a consumir a producdo de bens culturais a partir
da dindmica requerida pelo mercado. Sob esse ponto de vista cabe ao
Estado, desenvolver como estratégia politica e econémica, um sistema
cultural, de forma a preparar um exército de mo-de-obra qualificada para
o setor de prestacdo de servigos ligados a industria cultural e turistica.
Partindo desses principios, o objetivo apresentado pelo Plano de
Desenvolvimento Cultural ¢ o de “dar prioridade ao qualitativo sobre o
quantitativo, reconciliar-se com os gestos criativos, reconhecer o valor
tanto dos saberes manuais quanto dos saberes técnicos, reintroduzir o

natural e o imaginario”™’

. Metas que guiar3o todas as estratégias do
Governo das Mudangas e que foram idealizadas a partir de uma gestdo
voltada para a modernizagdo do Estado, numa perspectiva de “superagiio
das politicas publicas paternalistas” que, de acordo com a gestio
empresarial firmada desde 1987 - primeiro governo de Tasso Jereissati -,
caracterizaram os governos militares anteriores.

Mas a cultura qualitativa encontra-se intimamente atrelada a
uma produ¢do minimizada de bens refor¢ada na tradic3o e compartilhada,
em geral, por comunidades pouco ou nada integradas as tecnologias de

rede, t3o importantes para a economia globalizada. E é nesse sentido, e

com base num rompimento com as politicas anteriores ao regime

" Ibidem, p. 8.
' Ibidem, p. 8.
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empresarial de governo, que o projeto de desenvolvimento cultural para o
Estado ird propor as acdes culturais em regime de superprodugdo
industrial. E, mais que isso, compreendendo a cultura ou o sistema
cultural como um produto gerado da relacio “instituigdes e os criadores,
integrando pautas e valores”, percebemos uma nova perspectiva de
Instituicdo, distanciada das cldssicas, mas significante para a plena
constituicio da cultura como determinante das diretrizes econdmicas €
sociais. Em outras palavras, ha uma necessidade de reformular as
Instituicdes, diminuindo a incidéncia ou a forca reguladora das
Instituicdes classicas ou tradicionais (sendo o Estado Nacional a
Instituicio Mor), valorizando novos instrumentos (Instituigdes) mais
integrados as forgas do progresso e das organizagdes econdmicas

mundiais.

Naturalmente houve a transformagdo tecnologica da industria
cultural, No entanto, nas artes, a introducdo de meios de reproducdo ndo
implicou o fim do objeto original. Apesar de a arte moderna revelar uma
capacidade inesperada de renovagdo, o artista continua a manter ¢ cardrer
unico de sua obra e de sua performance. Por isso a industria cultural se
apresenta como grande produtora de emprego, tanto por seus valores de
performance ¢ de expressdo, quanto por sua capacidade de absor¢do de novas
zecnologias.m

O rompimento com o passado, na visdio da gestdo empresarial,
requer, além de estratégias administrativas voltadas para o mcremento do
setor de servicos, um ajuste fiscal do Estado cuja influéncia positiva na
economia seja observada no equilibrio e sustentag@o dos proprios gastos

de consumo e de investimento, capacidade de atracfio de investimentos

externos e investimentos privados dos demais Estados brasileiros ¢ do

! Ibidem, p. 12.
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exterior, modernizago tecnoldgica e gerencial e, sobretudo, a reinvencio
de uma sensibilidade comum a partir da “elaboracio estética da cultura”
local. Romper com o passado, nesse caso, nio é somente introduzir uma
nova forma de gestdo publica, e sim, criar uma nova tradicdo (cultura) a
qual possa expressar uma sensibilidade e criatividades integradas a

industria cultural do consumo.

O que propomos neste sentido é que, em vez da negagio da
ordem atual se dar no sentido de recuperacdo de uma velha ordem
(paternalista e agraria), a rejeicdo da atual ordem se faca pelo cancelamento
de valores arcaicos do passado na perspectiva de uma nova ordem, dizendo,
claramente, vamos deixar de lado um certo esquematismo que considera tudo
que esid na socledade industrial como produto maguiavélico da burguesia.
Sem perder contato com tudo que a cultura popular tem de singelo, o gie
desejamos é, ao invés de simplificd-la e empobrecé-la, mostrar a rigueza e a
variabilidade de seus aspectos e interpretacées para o maior nimero de
pessoas possivel. (...) Em sintese: em lugar de politicas setoriais redutoras em
st mesmas, apresentamos politicas culturais que tratam de reinventar as
sensibilidades comuns de todas as formas de expressdo artistica.’””

As Instituigdes classicas ou tradicionais que se propde
substituir, em nome do desenvolvimento econdmico, dizem respeito a
toda forma de pensamento, de vida e de relagdes pertencentes e
perceptiveis nas esferas individual e coletiva, piblica e privada nio
organizada em tormo da economia de mercado. Reformular os simbolos,
as tradigdes, os valores, as Leis Consuetudindrias, enfim, toda a cultura
presente no cotidiano de relagdes mercadoldgicas e que, em si,
regulamenta a identidade que se faz reconhecer na diferenca
territorializada, objetiva e subjetiva do outro. A prépria arte, produzida
em escala ndo industrial e sem o aparato tecnolégico que envolve a

dinémica das comunicagdes contemporaneas, passa a ser compreendida

17z Ibidem, p. 34.
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como uma forma retrograda e ligada a um passado cuja tradicionalidade é
vista como empecilho para o desenvolvimento de forcas produtivas e de
economias de ponta, integradas ao mercado globalizado e de rapida
transformacao.

A proposta de politica cultural apresentada para o Ceara
reforca um programa de incentivo a producao de cultura em larga escala,
com pouco ou nenhum apelo a regionalidade, exceto no que tange a uma
estética universalizada, a qual pode ser facilmente identificada pelo
consumidor externo. Uma produgdo que terda como base as demandas
promovidas pela dinamizac@io da informagio veiculada pelo sistema de

comunicagdo em redes apropriavel pela classe média.

Uma politica cultural (na verdade, as politicas da cultura) deve
constituir-se claramente numa politica de incentivo a demanda e a oferta de
servigos culturais (leia-se bens culturais de gualidade). (...) O futuro estd em
educacdo, pesquisa, cultura e meio ambiente. Para fazer isso, precisamos de
uma classe média preparada culturalmente.””

O rompimento com o passado procura acompanhar as novas
diretrizes mmpetradas pela politica econdmica internacional. O romper
com o0 anterior ¢ investir sobre uma nova composigdo de elementos
presentes no cotidiano contemporaneo, 0os quais deverdo substituir as
regras que determinam o sistema de producdo integrado ao periodo de
mecanizacdo da industria. E o que nos apontam Zygmunt Bauman (1998)
e Michel Maffesoli (1998)sobre a i1déia de uma contemporaneidade,
compreendida como pos-moderna, onde os elementos que antes

estruturavam a modernidade: organizagdo econdmica e politica rigidas,

3 Thider, p. 12.
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classes sociais definidas a partir de grupos contratuais como burguesia e
proletariado, valores sociais determinados pelo territério, etnia, religifio,
etc., ndo mals enconiram estruturagdo no jogo econdmico e politico
contemporaneo. Para ambos os autores a contemporaneidade possui uma
estrutura complexa e organica que incide e organiza instavelmente a
massa social, ndo mais associada como grupos contratuais e sim como
tribos ou grupos afetivos, para os quais a historia e as institui¢cdes, que
formavam as rigidas estruturas de valores da modemidade, nfo mais se
colocam como sustentaculo de uma identidade.

Nessa nova realidade a estrutura observdvel na modernidade
temporal com regras e valores rigidos ¢ substituida por uma
contemporaneidade 1dentificada como um jogo, no qual as regras nio
param de mudar no curso da disputa e que “para participar do jogo,
qualquer jogador precisa de grande capacidade competitiva em pesquisa,
de mfra-estrutura publica e, principalmente, de capacitacio de recursos

20174 -~ - ~ .
'™ Como as estruturas do passado ndo mais sdo reconhecidas

humanos
como valorativas para o desenvolvimento do capital ligado a informacio
e a economia globalizadas, a 16gica contemporinea se reveste numa
mutabilidade, na medida da rapidez com que sdo processadas informacio
e comunicacdo. Ou seja, quanto menos se prender a temporalidades e
regras rigidas observaveis em sociedades mais tradicionais, para as quais
a introdugdo de novos valores é demasiado lenta e a relacio com o
passado ritualizado e monumentalizado no cotidiano social impede a

absorcdo imediata de novos valores integrados ao mercado, tanto melhor

" Ibidem, p. 10.
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para 0 emprego de uma economia baseada no consumo de bens ndo
duraveis.

A compreensdo da contemporaneidade como uma estrutura
complexa regida a partir de regras mutaveis e efémeras ¢ uma
unanimidade entre Maffesoli ¢ Bauman, entretanto, a apreensio do
elemento comum a contemporaneidade, como forma de compreensio da
complexidade social por ele determinada thes é divergente. Para
Maffesoli a idéia de persona daria o tom as formagdes sociais
contempordneas. Uma analise que privilegia as relagdes socials
emergidas dos grupos contratuais como elemento chave para a
compreensio da sociedade hoje.

Maffesoli observa que o elemento persona reveste-se de
mascaras cujos papéis sdo efémeros, correspondentes as necessidades
encontradas a medida que se processa o jogo da economia, da
multiplicidade de tribos com caracteristicas particulares ¢ transitérias, da
rapidez da informacio que reforga a dinamica de especialidades ligadas
ao trabalho. Por isso, possui a capacidade de responder as indagacdes
emergidas a partir do rompimento com as estruturas modernas fixadas
sobre bases mais rigidas e identificdveis. Enquanto isso a cultura, por ser
compreendida pelo autor como uma instituigdo solida, temporal e de
dificil mutabilidade, responderia lmitadamente & complexidade
contemporéanea.

A persona enfatiza a “tragédia do presente” em oposigdo a
cultura, baseada na “sociabilidade”, a qual se caracteriza por relagdes
institucionalizadas e formais - espaco-temporais -, produto de media¢des

sociais familiares, religiosas, de nacionalidade ou etnia etc., rigidamente
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enraizadas. A persona seria o elemento constituido subjetivamente pela
mediagdo das tecnologias informacionais, dos meios midiaticos e do
mercado globalizado, os quais compdem e formam o espaco das relacdes
socials contemporaneas. Estas, menos que relagdes de sociabilidade, sdo
confrontadas e, em muito, substituidas por relacdes de socialidade cujo
papel estd “para aquém e para além das formas instituidas, que sempre
existem € que, as vezes, sdo dominantes, existe uma ‘centralidade
subterranea’ informal, que assegura a perdurancia da vida em sociedade”
(Maffesoli, 1998: 5).

Se na contemporaneidade € o nfo institucional e o tribal que se
sobressaem, sua analise deve recair sobre o “desempenho de papéis,
produzindo mascaras de nds mesmos, agindo numa verdadeira
‘teatralidade cotidiana’. E no cotidiano, locus da pratica dessa
‘teatralidade’ através dos diversos papéis que encarnamos nas situagdes
plurais do dia-a-dia, que nds podemos ‘ex — ister’ (ser, no sentido de ‘sair
de s1’), sem sucumbir aos imperativos de uma moral ou de uma
racionalidade impiacénv’el”175 . Nesse sentido, a tecnologia, a urbanidade e
a informacdo rapida e sem fronteiras propiciam a ambiéncia necessaria
para a proliferacio de praticas sociais, cuja socialidade ¢ a principal
caracteristica que se pode apreender no cotidiano, e, principalmente,
quando essa socialidade ¢é resguardada pelo propric mercado,
encontramos entdo um ambiente propicio para a investigacdo das

subjetividades contemporaneas.

' LEMOS, A. As estruturas Antropoldgicas do Cyberespaco.
“hetp://www facom.utba.br/pesg/cyber/lemos/estrey 1 html”.
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Na interpretacio de Bauman o objeto referencial para a
compreensio da complexidade contemporanea se desloca do social, com
suas relacdes afetivas e efémeras, para incidir sobre a multiplicidade
cultural, um produto da escolha arbitraria promovida a partir dos signos
que emprestam valores nio normatizantes, porém, identitrios para oS
grupos afetivos. Expressdes culturais que apesar de ndo possuirem um
elemento homogéneo e simplificado, encontram-se ntimamente ligadas
ao mercado de bens, ou seja, a formacdo cultural, base para a formagao
da identidade coetinea, ndo encontra-se atrelada a idéia uniforme e
estruturada presente na modernidade historica. A cultura que melhor
responde as demandas do presente ocidental € produto do mercado e,
como tal, ¢ uma mercadoria de troca. Portanto, para compreender as
relagdes sociais contemporineas decorrentes da formagio econbmica,
politica e cultural, de acordo com Bauman, ¢ preciso interligar essa triade
ao mercado de produgdo de bens culturais em escala global, longe das
amarras valorativas institucionais e histéricas que respondem pelas
identidades temporais ainda presentes no cotidiano.

Cultura, como mercadoria produzida pela industria e veiculada
por um sistema de informagfo rapido, dindmico e que se pretende
universal. Social, como um urbano de relagdes multiplas mediadas por
uma tecnologia que veicula a cultura e que tem como base de
transformacdo a informacio rapida e dindmica integrada a universalidade
do mercado. Instituicio, como valores sociais efémeros e de grande

mutabilidade, produto da cultura de mercado.
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O methor processo de desconcentragdo de renda possivel no
Estado € de fato o unico conhecido no mundo todo: uma agressiva politica
educacional, associada a politicas de saude e transporte de massa. Evidente
que tudo isto deve ser associado a taxas regulares de crescimento econémico.

No entanto, a esta receita cldssica deve ser acrescida, neste momento, uma
politica de democratizacdo dos bens simbdlicos (cultura), jé que o chamado
capital simbolico vem, a cada dia, separando ricos de pobres. (...) o desafio da
preparagdo da nossa mdo-de-obra passa, entdo, por duas formacées de ativos
intangiveis. Todos devem compreender que uma nova economia inteligente
requer ndo apenas um Estado inteligente, mas também trabalhadores
inteligentes.’”

Cultura passa a simbolizar 0 meio pelo qual as sociedades
terceiro-mundistas conseguirdo criar mecanismos para entrar 1o jogo da
economia mundial. A cultura que possui as qualidades mutacionais nio
pode e ndo deve ser regional, muito pelo contrario, os investimentos
culturais devem priorizar os quadros da tendéncia mundial. Somente a
partir do desenvolvimento de um produto cultural nos moldes da industria
da produg@o de bens de consumo global é que a economia local podera
integrar-se as economias mundiais. A implementacio de uma cultura
universal torna-se o objetivo primordial das politicas ptblicas cearenses,
“a ideia basica € que um jovem do interior possa construir na propria terra

. 177
as bases de sua cultura universal”'".

E neste sentido que as politicas publicas da Prefeitura e, mais
explicitamente, do Estado irfo implementar uma série de intervencdes
urbanisticas € desenvolver uma gama de programas de desenvolvimento

cultural na cidade de Fortaleza e em localidades estratégicas do Estado do

"¢ Secretaria de Cultura e Desporto do Estado. op. cit., p. 14.
"7 Ibidem, p. 28.
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Ceard, objetivando modificar o espaco publico e, consegiientemente, o
imaginario social proveniente da inter-relagdo entre comunidade e bens
culturais.

A matriz tedrica que embasa todo o projeto cultural do Estado
apoia-se na necessidade de captacdo de mdéo-de-obra para o setor de
prestacdo de servicos, compreendido a partir da ldgica do
desenvolvimento de um mercado mundial de capitais proporcionado pela
revolucdo informacional. As analises do Estado apontam o setor de
prestacio de servigos como sendo um setor de grande absor¢do de méo-
de-obra liberada pela informatizacdo da industria e da agricultura. Um
setor gue tem como condicdo para o desenvolvimento de um mercado
forte a qualificacdo, através da informacdo rapida, intimamente ligada as
telecomunicacdes, computacdo e transporte. Como ponto principal de
mutacdo de uma economia baseada na agricultura e industria
manufatureira para uma economia com base na informacio tem-se, entéo,
a necessidade de investimentos que unam uma infra-estrutura urbana
capaz de cooptar investimentos externos a uma sociedade em condi¢des
de lidar com as novas realidades comunicacionais, base da economia
mundial.

A férmula para promover as mudancas na economia do Estado
integrando-o ao mercado mundial é o investimento na cultura atrelada a
industria da producio de bens de consumo, criando condigles para o
desenvolvimento do setor de prestacio de servicos de bens culturais e de
lazer. O Plano de Desenvolvimento Cultural do Estado vai agir em duas
frentes politica e economicamente distintas. Para a infra-estrutura:

reformulacdo das politicas sociais com investimentos piblicos em
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transporte, comunicacdo e trabalhadores, enfatizando esquemas de renda
minima e readaptagdio de mao-de-obra para as populagdes de baixo poder
aquisitivo e nivel educacional. Para a superestrutura: investimentos em
programas de grande abrangéncia, voltados para a educagiio, pesquisa,
cultura e meio ambiente, objetivando a “reeducagdo do consumo para
aproveitamento do lazer e provimento dos servigos culturais™ . A idéia é
que investindo macicamente no setor de servigos, gerando para estes uma
infra-estrutura e criando incentivos antes canalizados para a industria e a
agricultura, o capital automaticamente cruzaria as fronteiras certo de
rentaveis investimentos numa economia que desperta para o fluxo

dindmico do mercado globalizado.

O ponio central é que nosso Estado tem hoje de fortalecer seus
investimentos publicos em duas direcées: seus trabalhadores e seu sistema de
transportes e de comunicacdo. As outras necessidades, como capital e
industria, estdo cruzando as fronteiras e virdo instantaneamente para quem
tiver os recursos prioritdrios. Nos anos 80, o Ceard gastou muito dinheiro no
passado e no presente. Chegou a hora de pensar no futuro.'”

O programa do governo do Estado, explicitamente, distingue e
privilegia a classe média local, instituindo-a como a classe que possui em
germe a capacidade de transformacfo da realidade cearense. Elastecer a
classe media local e qualifica-la a partir das artes da inddstria cultural é a
formula encontrada para “resolver” os problemas de distribuicio de renda
do Estado € a conseqiiente pobreza cronica sobrevivente dos governos

centralizadores (militares) e de politicas de investimento piblico em

'8 Ibidem, p. 12.
" Ibidem, p. 12.
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setores “pouco ou nada rentaveis” a economia globalizada de tempos
presenies.

O Ceara ¢ visto como um Estado que leva vantagem sobre os
demais estados nordestinos. A “auséncia de uma tradicdo forte” ligada a
raizes culturais temporais responde integralmente as novas demandas
econdmicas. O ritmo rapido das mudancas impostas pela informatizacao
da economia requer uma sociedade com uma produgdo cultural local
minimizada. O que significa dizer que a experiéncia social obtida no
decurso da histéria cearense e exercida sobre a constante desconstrugio
da memoria € um trunfo que coloca o Ceard em melhores condigdes de
recriar, no menor tempo possivel, uma tradicio adequada a velocidade

das transformacdes contemporaneas.

As forcas poderosas do conhecimento novo sdo profundamente
antiburocraticas. A derrubada dos rigidos e pequenos esquemas aristocraticos
de informagdes culturais cria um salto para frente. Por que Pernambuco, um
Estado historicamente mais organizado culturalmente, mais aristocrdtico na
acumulacdo do saber, de maior tradi¢do na informagdo, estd perdendo a
corrida para o Ceard? Porque as novas formas de processamento de
informacdo apontam na dire¢do da derrubada de rigidos e pequenos
monopdolios de informagdo. Ndo ter tanta tradigdo nos deixou livies para
tentarmos o novo. E por isso que podemos estar & beira do maior
deslocamento de poder na historia econémica e politica do Nordeste. Os
Estados coloniais (Pernambuco e Bahia) perdem terrenc para quem for capaz
de realizar mudancas em alta velocidade (Ceard, Maranhio e Sergipe)'®

Nitidamente observa-se a necessidade de implantagdo de uma
nova economia, longe da tradicdo e da cultura, produtos das Instituicdes
classicas, sempre respaldada no novo. Um corte, um rompimento com a
histéria produzida pelos moldes de uma sociedade a4 margem do

capitalismo globalizado, vista como um entrave as forgas do progresso e

'8 Ihidem, p. 13.
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de incursdo social na modernidade. O passado somente podera ser
contemporaneizado na medida das demandas promovidas pelo mercado
de bens de consumo, numa apropriacio de elementos formais da
identidade local, ainda classicas, mas progressivamente estetizadas em
fung¢do do comércio.

Pernambuco é compreendido e salientado como um Estado
que, devido a sua tradicio mais arraigada, ligada a formas produtivas
distanciadas do sistema informacional, encontra dificuldades sécio-
culturais de integracdo ao mercado globalizado. Pelo tipo de producdo
cultural minimamente regional, pelas lentas mudancas observaveis nos
rituais da tradigdo, a formagdo identitaria do povo pernambucano
dificilmente conseguird associar de maneira rapida, de acordo com a
analise promovida a partir da organizacio econdmica mundial, as novas

demandas do mercado.

Nao se trata portanto de um mero acaso o fato de gue estamos saindo de
um longo periodo obscuro de vinte anos, durante o qual as politicas publicas de
cultura foram simplesmente jogadas na lata de lixo. Comegamos um periodo nove,
ainda em gestacdo, no qual, apds conhecer a forca da industria cultural (lembramos a
mudanca demogrifica como reflexo desta forca), devemos considerar ainda a
necessidade de a cultura ser encarada objetivamente como fator de desenvolvimento
econémico e social '™

Uma vez que a producdo cultural é vista como a Unica maneira
pela qual as sociedades terceiro-mundistas podem vir a integrar a
economia mundial, esta deve ser desvinculada de toda regionalidade e
historicidade, as quais possam dificultar uma assimilagio da modistica do

mercado.

"1 Ibidem, p. 27.
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Respondendo as questdes inicialmente apresentadas, podemos
concluir que as InstituicBes classicas, mesmo que subsistam nas relagdes
contemporineas, devem ter seus limites de arbitrio na sociedade
determinados pelas reais necessidades do mercado. Este, ascende a
categoria Institucional Mor que determinara os valores condicionantes das
diversas esferas que compdem a sociedade. E a cultura integrada a
producdo de bens de consumo nio duraveis, a Instituigdo que forma ¢
identifica as personas na cotidianidade social.

Até que ponto a assertiva do governo do Estado reproduz a
realidade presente nas sociedades contemporaneas? Quais sdo as ditas
sociedades integradas ao sistema de produgdo de bens culturais de
consumo? Quais as implicacdes sociais contidas num redirecionamento
cultural imposto pelo mercado? Para quem s@o produzidas as politicas
publicas metodologicamente trabalhadas no sentido de construir uma
nova identidade e economia de valor de mercado?

As 1dentidades sdo construidas a medida da experi€ncia, como
produto e produtor de uma cultura, sendo esta reconhecida espago-
temporal pelo conjunto que comporta a estrutura social, a organizacio
politica e econdmica, o papel e/ou fungdo do individuo naquela sociedade
e seus grupos. Numa sociedade cuja experiéncia individual ou grupal
imbrica-se com formas culturais produtivas voltadas menos para a
reproducéo da forga de trabalho e do mercado e mais para a reproducao
do costume como instrumento de formagdo e perpetuac@o de identidades,
tal sociedade concentrard uma pratica social cuja func@o simbélica e ritual
sers um entrave & aceleracdo do mercado. E nesse sentido que a idéia de

formacio de uma sociedade globalizada, cuja classe média seja
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responsavel por uma produgio cultural universal e em larga escala,
encontra respaldo.

Socialmente a cultura deveria ser dinamizada para todos os
segmentos populacionais que compdem a sociedade. No caso do Ceard,
como todas as agdes do Estado visam & insercio deste na economia
mundial, os investimentos na educaciio, cultura e infra-estrutura urbana
passam a ser trabalhados em acordo com as diretrizes de ordenamento e
constituicdo de um saber integrados & economia da inddstria do consumo.
“Ag¢ao cultural: transformagio social através de expressdes
inovadoras™'®.

Nesse sentido sdo criados dois tipos de programa de agiio
cultural, que se harmonizam com as ordenagdes urbanisticas
empreendidas a partir da normatizacdo do Plano Diretor de Fortaleza em
1992: ““acdo cultural de universalizacdo” com financiamento misto do
poder publico e da economia privada, voltada para a implementacio da
superestrutura da industria de bens culturais as quais “devem ter um
padrdo mais amplo possivel de clientela, pois devem universalizar suas
ambicdes”'®’; “acdo cultural compensatoria” ou “sdcio-cultural” com
modelos de solidariedade “que ensinam a sociedade formas de participar
das decisdes sobre defini¢do e gestdo de suas politicas publicas™'™, mas
também e, principalmente, programas de capacitacio para fornecer a

mio-de-obra necessaria a formac3io da infra-estrutura local, com

financiamento restrito ao Estado e a alguns organismos internacionais.

'** Ibidem, p. 20.
'** Ibidem, p. 20.
" Ibidem, p. 20.

200



Aletusya de 4. Benevides

Cada programa possui publico, tempo e objetivo diferenciado.
O “programa de wuniversalizacdo” integrard medidas politicas e
econdmicas, em escala ampla e universal, visando a formacio
profissional e intelectual mais aprofundada e de qualidade. Tais medidas
mtegram uma politica de educagio, confeccdo e consumo de bens da
industria cultural e sdo direcionadas unica e exclusivamente para a classe
média local, enfatizando a reeducacio do consumo para aproveitamento

do lazer e provimento dos servigos culturais.

Os programas de universalizacio do conhecimento pretendem um
alcance amplo de publico, dado que seu financiamento é dividido com a
clientela e, consegiientemente, se faz necessario universalizar esse retorno.
Trata-se muito mais de uma busca da criagdo que se realiza ndo no fetiche da
tecnologia destinada ¢ ampla massa, mas na incorpora¢fo desta tecnologia
no processo de criagdo, tendo o publico (classe média econdmica ¢ intelectual)
como receptor ativo deste processo e emissor de respostas gue podem servir
de referencial'®

A “acao de universalizacdo” apresenta-se como um projeto
muito mais complexo e permanente, objetivado em seis vetores centrais:
Centro Draglo do Mar de Arte e Cultura; Preservacido do Patriménio
Histérico, Artistico e Arqueologico; Desenvolvimento de Agdes
Culturais; Promocdo e Difus@o das Ag¢des Culturais, Modernizacio
Administrativa. Nestes seis vetores concorrem uma ampla série de
subprogramas de desenvolvimento permanente, tanto de publico guanto
de profissionais, nas areas de artes plasticas e cénicas, audiovisual e
editoria. Com 0s mesmos objetivos de propiciar o desenvolvimento de

informagdo e pesquisa, as bibliotecas, arquivos € museus entram como

18 Ibidem, p. 40. Grifo nosso.
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prioridade para o segmento social intelectual que sera trabalhado para
compor a politica de modernizagio administrativa que se requer para o
Estado.

Centro Dragéio do Mar de Arte e Cultura composto de:

Equipamento piloto — Ponte Metdlica ou Ponte dos Ingleses,
composta de um restaurante, quatro quiosques para atividades diversas de
animacdo, uma torre de observacdo e monitorizagdo de pesquisas marinhas e
um espago aberto para shows de pequeno porte. Bloco 1 ~ Edificacdo para
abrigar um museu antropoldgico constante de exposi¢des permanentes, que
documentardo ‘Quadros’ da vida e da cultura do pove do Ceard. Bloce 2 —
Edificacdo para abrigar a Galeria de Arte Raimundo Cela € 0 Museu da
Imagem e do Som. Bloco 3 - Edifica¢do elevada, tipo mirante, para abrigar
um café-terraco, equipamento de apoio @ animagdo do espaco do Centro de
Cultura. Bloco 4 — Conjunto de edificagdes, constante de. 1 cine-teatro
composto com 240 lugares, [ cinema com 120 lugares; I cinema com 90
lugares; I planetdrio; I anfiteatro para shows ao ar livre.'*

Programa de Preservacio do Patriménio Histdrico, Artistico e

Arqueologico.

O Departamento de Patriménio desenvolve levantamento dos
bens imoveis e moveis do Estado do Ceard, com objetivo de fornecer subsidios
para a constanie atualizacdo da politica de preservacédo dos bens
palrimonials, assim como a sua conservagdo e preservag&o.! &

Desenvolvimento de Acdes Culturais.

Canal de desenvolvimento das artes visuais no Ceard, o Centro
de Artes Visuais Raimundo Cela — CAVRC pontualiza na producdo
contempordnea o seu raio de agdo. Ancorado em trés eixos: fomeniar,
preservar e prospectar, o programa privilegia a informagdo, a formacdo de
novos artistas, o intercdmbio regional e nacional, a consolidagdo dos
profissionais emergentes, a preservacdo da memoria visual cearense e a
ampliagédo do acervo.”®®

"% Ibidem, p. 40-41.
**7 Ibidem, p. 42.
" Tbidem. p. 43.
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Promocio e Difusao de A¢des Culturais.

Formagdo de artistas ¢ difusdo da musica cearense por todo o
Estado, levando tambdm esta arie para o circuito de maior peso da industric
fonogrdfica (S0 Paulo, Rio de Janeiro); apoio a gravagdo de discos de artistas
cearenses e lancamento em circuito nacional, apoio a grupos que desenvolvem
trabalhos com a populagio carente do Estado.'”

Modernizagdo Administrativa.

Supervisionar e controlar as atividades administrativas e
Sfinanceiras da SECULT, necessdrias & plena operacionalidade de suas
unidades. Habilitar o setor administrativo financeiro para a administracdo
geral da SECULT tem sido constantemente meta desta Secretaria, que vem
investindo na modernizacdo, informatizando seus setores, capacitando
pessoal, adequando e adaptando seus espagos. Este plano da continuidade ao
programa até entdo desenvolvido, expandindo suas agdes para viabilizar a
melhoria dos servigos oferecidos ac publico usudrio deste Orgdo.””

A “acdo cultural compensatdria” ou “sécio-cultural” possui um

carater assistencial e destina-se a populacdes carentes. A escala de

ampliacio dos produtos provenientes desse tipo de programa ¢ reduzida a

localidade, com recursos limitados e objetivos circunscritos

requalificaciio da mio-de-obra, enfatizado pelo esquema de renda minima

do Estado.

Os programas de Ac¢do socio-cultural, destinados a uma a¢do
compensatoria assistencial, sdo direcionados as populacdes carentes, e
geralmente custeados, a fundo perdido, por organismos internacionais ou
receitas tributdrias do Estado. Esies programas objetivam promover o
desenvolvimento da producdo de bens e servigos culturais junto aos segmentos
sociais de baixa renda. A intengdo é priovizar agueles que resgatem a

'® Ibidem, p. 56.
' hidem, p. 64.
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autenticidade das manifestagdes artistico-culturais, gerando emprego e
191
renda.

Os Programas de Agdo sécio-cultural estabelecem parcerias
com as diversas Secretarias Estaduais, promovendo atividades destinadas
a capacitagdo de mao-de-obra para os trabalhadores ligados as inddstrias
téxtil e agraria, além de criagio e capacitacdo de grupo especializado da

Policia Militar “com o objetivo de guardar o patrimdnio edificado do

22102,
2

Estado e dar melhor tratamento a clientela da industria do turismo
amphiacdo de projetos de corais, oficinas de artes plasticas, danca, video
com palestras, semindrios e visitas a equipamentos culturais.

O Projeto deixa claro a linha de agdo governamental de
privilégio a classe com maior poder econdmico. Uma politica cultural que
divide a sociedade entre os que estio destinados ao gerenciamento da
economia dos produtos ¢ bens da industria cultural e, os trabalhadores de
renda minima, organizados e qualificados para sustentar a base do projeto
de modernizacido do Estado.

Com o objetivo de acelerar o deslocamento do trabalho para a
mdustria cultural e de constituir uma classe média consumidora de bens
culturais, o desafio da gestio empresarial se concentra na qualificacio da
mado-de-obra, sendo que os programas de acfio socio-culturais destinados
as populagdes de baixa-renda, mantém o trabalhador nos limites do
salario minimo e com programas educacionais sem a profundidade
necessaria para um desenvolvimento profissional que extrapole as bases

bracais canalizadas para o setor de prestacio de servicos.

! Ibidem, p. 40; 66.
%2 Thidem, p. 68.
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Ao incentivarmos para além dos seus proprios limites, mesmo que
bem intencionados, estamos sugerindo que politicas publicas compensatorias
devem ser universalizadas. Isso que provoca erros graves de impossibilidade
de financiamento, sem falar que, na maior parte dos casos, amplia a escala e
estoura o proprio modelo de gestdo que é responsdvel pelo seu sucesso. 9

A estratégia é desenvolver linhas de acdes que favorecam a
criacdo dos elementos basicos a formacio de uma classe consumidora de
bens culturais - desenvolvimento de um publico intelectual adequado as
demandas do setor de servigos, podendo este incrementar a politica
cultural do Estado com produgdes, integrando informagfo, comunicagdo
e consumo -; segmentos sociais com capacitagio de méo-de-obra
devidamente qualificada para servir as bases do setor de servigos e; uma

terceira, via uma educagio rudimentar e ludica através da arte.

As distor¢ées mais acentuadas, vistas sob a perspectiva de quem
financia e de quem se beneficia, ensinam que, para evitar equivocos, é preciso
caracterizar claramente os limites de escala de cada um dos modelos, e
combinar politicas universalizantes de acesso.a cultura com politicas socials
de carater assistencial.

Em relacio as agdes socio-culturais dirigidas as populagdes
carentes, é necessdrio evitar a superposicdo de programas e os baixos niveis
de eficacia.’™

A prépria educagdo encontra-se atrelada a idéia do consumo
como suporte para a promogio de uma economia mundial. Assim como a
cultura, aquela ndo pode ser trabalhada nos moldes de uma temporalidade

que nio seja da informacdo instantanea e superficial, dada a necessidade

de extrema rapidez requerida pelo mercado globalizado. Conhecimento

%} Ihidem, p. 20.
1% Thidem, p. 20-21.
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. . . g5 . .o .. . . .
funcional e saber cientifico’”” s3o distintos privilegiando-se 0 primeiro,
pela velocidade e pouca verticalizacdo de seu produto, e subjugando o

segundo as necessidades do mercado.

A medida em que muda a economia baseada nos bragos para a
economia baseada no cérebro, surge a necessidade de gue este setor de alta
qualificagdo se prepare através de processos em que o conhecimento se torna
o recurso essencial.

O conhecimento hoje se processa muito velozmente, portanio as
redes eletrénicas e os meios de comunicacdo sdo agentes de educagdo mais
fortes e rdpidos. A educagdo ndo é mais tdo formal e rotineira. A indistria
cultural emite informagdo basica. Ndo serd. portanto, pela simples educacdo
Jormal, que se encontrard o ponto de mutacio da nossa economia. Ela precisa
caminhar ao ladoe dos processos de comunicacdo da nossa industria
cultural®

No discurso contemporidneo hid uma incredulidade ante as
pretensdes atemporais e universalizantes do saber caracterizados pelo
metadiscurso filosofico-metafisico. A ciéncia do filésofo moderno, vista
como um referente que existe e se reproduz renovando-se
incessantemente sobre seus préprios eixos, perde sentidos na
contemporaneidade do saber informacional. Nao é a profundidade do
conhecimento que se requer para o desenvolvimento seja econdmico ou
do espirito. Este encontra-se vinculado aos prazeres proporcionados pela
capacidade de consumo, o qual determina o grau de satisfacio de que o
individuo pode wusufruir nos confortos proporcionados pelo
desenvolvimento das ciéncias tecnolégicas. “Descobriu-se que a fonte de

todas as fontes chama-se informacfic e que a ciéncia — assim como

'%* O saber cientifico, de acorde com Lyotard (1998), exige nio s6 o isolamento de um jogo de

linguagem como também implica uma temporalidade diacrénica, ou seja, uma meméria e um
projeto.
"¢ Secretaria de Cultura e Desporto do Estado. op. cit,, p. 17.
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qualquer modalidade de conhecimento — nada mais ¢ do que um certo
modo de organizar, estocar e distribuir informacgdes” (Barbosa in Lyotard,
1998: 1x).

A ciéncia que se busca na legitimacio do saber € a ciéncia da
tecnologia trabalhada a partir de um valor de troca, submetida as
demandas do capital com o qual o Estado mantém uma relacdo de
dependéncia menos local que global. O conhecimento multiplo, répido e
informacional substitui a educago formal desde suas bases até o terceiro
nivel, presente nas universidades. A informacfo multipla e operacional
para o saber cientifico de desenvolvimento e produgido econdmicos € a
Instituicdo que devera arbitrar a formac¢do do sujeito, em substituicdo a
educacdo formal que, de alguma maneira ainda € estabelecida em esferas
da ciéncia (¢ da universidade) como uma forma de desenvolvimento
moral e espiritual que retorna do sujeito a nagao.

Como legitimagdo, o critério do desempenho imple o
abandono do discurso humanista-liberal por parte do Estado, do capital
ou mesmo da universidade. O objetivo ¢ aumentar a eficacia e, neste
sentido, dar primazia a questio do erro, localizando-o para aumentar a
eficacia do produto como mercadoria.

A cultura atual, nas sociedades integradas & produgfo de bens
culturais de consumo voltados para o mercado globalizado, € vista, para
autores como Sarlo, Bauman e Canclini como um processo de montagem
multinacional, fragmentos temporais que atualizam passado e futuro, para
os quais o elemento nacional ou emblematico territorializado deixam de
ser uma finalidade. Cultura vista como “uma articulacdo flexivel de

partes, uma colagem de tragos que qualquer cidaddo de qualquer pais,
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religido e ideologia pode ler e utilizar”( Canclini, 1999: 41). O objetivo ¢é,
entdo, produzir uma cultura e consumidores globais que possam falar e
articular-se sobre um mesmo eixo de imagens, informacdes e sensacdes
renovaveis incessantemente pela midia, com seus signos de prestigio que
determinam a identidade mutante de cada ser social e cidadio
consumidor.

E no sentido de promover um conhecimento aplicado ao
desenvolvimento econdémico do Estado que € planejada a criacio da
Escola de Comunica¢fo e Artes no Ceard, com a proposta de formacio de
quadros culturais qualificados no sentido de fornecer o apoio necessario
ao setor de prestacdo de servigos turisticos e comunicacionais. Todo
trabatho produzido por esta Escola de Artes devera conferir ao produto
certo valor universal de consumo, como uma forma de integrar os
quadros sociais e econdmicos locais as vanguardas tecnoldgicas da

dindmica economia do mercado global.

A formagdo vai permitir a preparagdo de profissionais e de
artistas. Teremos pessoas aptas a, como artistas, enfrentar melhor os desafios
da invengdo, sem perder de vista os novos paradigmas do mundo hoje. E
teremos diretores de galerias de arte, pesquisadores, criticos, gestores de
equipamentos culturais mais apios a compreender as atividades artisticas.””

Como parte do projeto de politicas piblicas universalizantes, a
criagio da ECOA prevé a formacgio de profissionais e de artistas
integrados as artes plasticas, cénicas, cinema e video, musica e literatura,
0s quais possam atender as demandas do mercado de bens e de servicos

culturais, exigidos pelo mercado decultura e pelo  paradigma de

Y7 Ibidem, p. 76.
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economia do Estado. Em linguagem estatal: “O ensaio (repasse das
consideragdes constantes nas aulas) deve ser concebido como processo de
imformacdo onde o professor passa a ser um programador, € 0s alunos,
integrantes do nicleo de programagao”' ™.

A ECOA ¢ uma escola de comunicacdo que “se destina a
estudantes ja na universidade, ou a profissionais que por ela passaram”™"”’,
¢ uma das a¢des do projeto de elastecimento da classe media que deve ser
qualificada para gerenciar a nova ordem politica e econémica definida
pelo governo. As necessidades que imperam na formacio dos quadros
cultural e administrativo s3o traduzidas pelo Plano de Desenvolvimento
Cultural do Estado a partir de trés razdes: administrativa, cultural e
econdmica imbricadas entre si.

Administrativa, “para administrar as institui¢cdes cada dia mais
complexas -~ O Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura € um exemplo

»20 atuando no sentido de desenvolver uma classe

desta complexidade
intelectual e economicamente articulada com os processos de produgio
poés-industriais, para dar continuidade ao projeto de atragiio de capital
estrangeiro e de fomento ao setor de prestacio de servigos sem, no
entanto, “comprometer” 0 mesmo com investimentos em politicas de
expansdo de projetos pensados, ao tempo da criacdo da infra-estrutura de
apoio, como compensatorios.

Cultural no sentide de promover a especializagdo de

profissionais dinamizadores do mercado de modas, de marketing turistico

% Yhidem, p. 78.
' Ibidem, p. 76.
20 Ihidem, p. 75.
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¢ de diversdo, incessantemente renovado e igualmente percebido como

identidade transnacional de significantes.

Para atender a (sic) demanda profissional e artistica de um
mercado de arte e cultura que se desenvolve ainda de forma precéria, devido,
em grande parte, as nossas deficiéncias na drea cultural. Ndo podemos
continuar a ser um Estado cuja economia tem quase 60% de suas atividades
no setor de servigos sem uma escola de formagdo de quadros culturais. Temos,
hoje, deficiéncias culturais gritantes quanto a profissionais de artes que
apoiem (sic) os setores da moda, turismo.’

113

Econdmica, para que a cultura anime o processo de
transformacdo do perfil de renda do Ceara, precisamos desconcentrar a
renda, desenvolvendo atividades que incorporem cada vez mais a
populagdo & margem no mercado de bens culturais™". Salientando que a
proposta de atuacio da ECOA nio abrange a populaciio de baixa-renda.
Esses investimentos objetivam qualificar um segmento social que,
mesmo ndo estando em patamares economicamente superiores, nio
chegam a integrar a populacdo economicamente mais marginal. O
publico objetivado pela ECOA encontra-se entre os estudantes e
profissionais de nivel superior e que estes, ampliados pelas autorizagdes
de funcionamento das escolas de nivel superior fornecidas pelo MEC e
incentivadas fiscalmente pelo Estado, saem do circuito universitario
Estadual e Federal para preencher os quadros dos cursos segiienciais de
administragdo, economia, turismo, moda e comunicacio, “é um

aprofundamento do ponto de vista cultural para aqueles que ja fizeram

" Ibidem, p.75.
2 Ibidem, p. 75.
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estudos econdmicos e de gestdo e para aqueles que ja tem (sic) uma
formacao cultural™®.

Decifrar as linguagens do mercado de bens culturais é a
proposta da criagio da ECOA. Formar especialistas “promover a
integracio das diversas linguagens e codigos, visando a formacgéo de um
novo profissional de cultura: o especialista geral das linguagens e dos

£ 59204
codigos™

, para um mercado de cultura “sofisticado” e de grande
aparato tecnologico, distanciado do regionalismo da cultura tradicional
que, remetida a guetos, somente saird a luz nos espagos publicos
supersimbolicos quando reivindicadas suas performances comerciais.

O Plano de Desenvolvimento Cultural do Estado do Ceara
aponta para uma superacdc das politicas desenvolvimentistas que
marcaram 0s programas de governo entre as décadas de 1970 e 1980,
compreendidas, aquelas, como politicas paternalistas, cujos investimentos
acompanhavam o ritmo imposto pelo govermo federal, priorizando a
agricultura e, quando muito, para a indiistria téxtil no Ceard. A bem da
verdade, investimentos infrutiferos com base em projetos mascarados de
desvio de verbas e de valorizagio imfra-estrutural de grandes e
concentrados latifundios.

Para Becker o investimento priorizando o setor de servigos,
sobretudo o turistico, “so vai ocorrer no Governo Collor de Mello, no
contexto do esgotamento do nacional-desenvolvimento envolvendo a

crise do Estado, bem como das pressdes ambientalistas e de preparagdo

da Eco-92” (Becker apud Coriolano, 1998: 84). Ea partir dessa nova

2% [dem, p. 76.
2% Ihidem, p. 77.
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diretriz  federal que os Planos de Desenvolvimento
Urbanisticos, de Desenvolvimento Turistico e Cultural e outros tantos
irdo priorizar o setor de servigos e desenvolver projetos programados
pelas politicas piiblicas de desenvolvimento dos estados, inclusive o

Ceara.

No Ceard, depois de um desempenho ruim no ano de 1992,
revertemas o desempenho em 1993 com taxa de 6,62%. Relatorio do
IPLANCE mostra para os resultados de 1994 uma previsio de 5,58%. O
mesma relatorio ressalta ‘que é neste setor (servigos) onde se acham os
principais segmentos responsdveis pelo crescimento enddgeno gue se observa
no Estado nos ultimos anos, os quais, (sic) apoiados em dindmica propria,
logram superar os condicionantes da conjuntura nacional (e aré climdticos) e
assumem uma posi¢do decisiva no processo de acumulagdo e de
modernizagdo, antecipando mudancas que s¢ depois atingem a indiistria e a
agropecudria.’

A acdo do Estado passa a ser pensada a partir da necessidade
de transformagio da prépria mentalidade de gestdo piiblica, que se
redefine a partir da visdio empresarial de “transformacio societaria dos
estilos de vida (a forte urbanizagio), os novos modos de trabalho, o

»206 A cultura passando a ser

consumo de comunicagdo e lazer
considerada objetivamente como principal fator de desenvolvimento
econémico, para os centros sem grande capital ou dotacdo de recursos
naturais, implica na reinvencao das politicas publicas e, nesse sentido, os
fatores basicos que irfio sustentar tais politicas, no Cears, fixam-se na
“elaboragio estética da cultura” e na “reinvenciio das sensibilidades
comuns”. Cultura, tradi¢do, espago fisico urbano, trabalho, servicos e

educagdo passam a ser pensados em funcdo da economia da industria de

% Tvidem, p. 22.
% Ibidem, p. 27.
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bens culturais, preparando novas gera¢des para atuar no setor de

prestac@o de servigos.

A acdo cultural ndo é nem um modo massivo de difusdo da
cultura, nem antidoto para a cultura de massa. Ela é o intermedidrio entre o
objeto cultural reificado e a circula¢do dele como mercadoria. Sem pretender
aqui definir o que serd esta a¢do cultural, podemos pensar que o Centro
Cultural permitird gue cada individuo instaure um presente que contribuird
para definir, gracas ao Centro, relagbes no espago e ne tempo.””

Em outras palavras, trata-se de reinventar uma cultura
dotando-a de significantes integrados ao mercado, de forma que novas
sensibilidades, emergidas a partir da interagdo entre sociedade e bens
culturais, possam fixar-se criando a ambiéncia necessaria para a
circulacio de um todo como mercadoria.

A cultura reflete diretamente na construgio da identidade de
um povo. A auséncia de uma tradi¢io cultural incide sobre a
desconstrucio da memoéria e, conseqiientemente, sobre a formacdo da
identidade social a qual deveria funcionar como suporte. Ao substituir, ou
melhor, ao revestir a cultura espontinea e temporal com uma cultura
artificial, produto das necessidades do mercado, o Estado nio s6
contribui, mas objetiva a transformacéo da identidade social em fun¢ao
dos signos do mercado. Aquele, “a custos altissimos, promove a
expansio capitalista, acentuando o consumo a partir da logica de inserir
cada vez mais a populagio, em geral, numa estrutura calcada no consumo

de produtos industrializados, (...)” (Silva, 1992: 78).

X7 thidem, p. 72.
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As politicas piblicas para o Ceard, desde 1987, orientaram-se
para a implementacgo de uma infra-estrutura fisica do espaco urbano,
atraves de empreendimentos ligados ao setor privado, sobretudo ao
imobiliario, normatizando o uso do solo urbano (prefeitura), beneficiando
um segmento populacional econdmico e intelectualmente mais
privilegiado. Cada novo projeto urbanistico atualiza Fortaleza numa nova
estética universal, que recria uma historicidade nos moldes da indistria
cultural ( estetizaglio urbanistica, superficializacio e invencio de uma
histéria local), fomentando uma nova sensibilidade decorrente da
integrago entre o social e o cultural, com elaboracio estética da cultura,
desritualizagdo das tradi¢bes temporais e insercio das manifestactes
populares no mercado de bens culturais.

Normatizadas as intervengdes urbanisticas, com o Plano
Diretor de Desenvolvimento Urbano de Fortaleza e a Lei de Uso e
Ocupac@o do Solo, a corrida para a hegemonia politica e econémica do
Cearéa percorre insistentemente a monumentalizacio de uma nova forma
de pensamento e de agfio. Aos sentidos fixados na arquitetura temporal
urbana, nas tradigdes dos rituais, na cultura popular, novos e universais
icones comercializaveis pelo setor de servicos da industria cultural.

As interven¢Oes urbanisticas em Fortaleza concentrar-se-io
prioritariamente na Praia de Iracema e demais dreas de concentragio de
alto poder aquisitivo. A maioria dos programas de “acio de
universalizagdo” sdo pensados no projeto, de forma a serem alocados nos
espagos do Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura (inaugurado em
1998), Biblioteca Publica Menezes Pimentel e faixa litorinea para a

concentracdo de shows, principalmente em periodos de alta estagdo
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turistica. Investimentos no setor de cultura, esporte e lazer terdo
prioridade ao atendimento e fomento de uma classe média que se requer
detentora dos meios pelos quais o Estado pode desenvolver a maquina
supersimbdlica e mtegrar a economia local ao mercado mundial de bens

de consumio.

No jogo estabelecido entre ¢ Estado e as classes dominantes a
mdguina promocional ¢ mantida pelos grandes grupos econémicos através da
midia, que encontra no Estado um de seus clientes mais importantes, visto que
ele tem de legitimar sempre sua acdo junto a (sic) opinido publica. Essa
mdquina, utilizando os veiculos de comunicagdo de massa, cria estimulos ao
COnSUmo, 0 que provoca uma procura desenfreada por parte dos vdrios
segmentos da sociedade de uma variedade de produtos. {Silva, 1992: 86}

Objetivamente, a criagdo de uma estética e de uma
sensibilidade comuns como condi¢des para o desenvolvimento de uma
cultura e de uma economia nos moldes do mercado mundial, bem como a
hegemonia politica e social que se pretende perpetuar, parte do seguinte

principio:

identificar sempre a clientela e medir periodicamente a eficacia
dos resultados, reduzindo ao maximo os gastos em atividades meio (programas
de acdo compensatdria). Devemos ter sempre em mente que g chave do
sucesso eleitoral deste projeto € que convencemos (sic) os eleitores gue
usariamos o dinheiro de seus impostos com mais eficiéncia e mais
resuliados™

% 1dem, p. 21. Grifo nosso.
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Uma nova diversidade, que tem na economia supersimbélica
uma sociedade heterogénea e desmassificada, “assim abolimos as divisdes

de leite e povo™®

. O que podemos concluir ¢ que as politicas culturais
implementadas pelo Governo do Estado continuam a exercer um dominio
paternalista e de exclus@o social em relaco as classes socio-econdmicas
menos favorecidas, atuando com politicas compensatdrias de pouco
retorno soécio-intelectual, assim como tantos projetos assistencialistas
desenvolvidos pelos governos anteriores as gestdes empresariais. O
publico alvo que promove o dominio das rédeas da economia, da politica
e da cultura, com certeza deixou de ser prioritariamente aquele dos velhos
lagos agrarios, para personificar-se num empresariado “vanguardista” e
“detentor dos novos saberes”.

A custos altissimos procura-se inserir o Ceara no circuito
econdmico mundial. Apesar de produzimos em nosso Estado
modernas vias de transporte, grandes pragas comerciais, mega espetaculos
midiaticos ¢ embora tenhamos & méo sistemas informacionais de ponta,
multiplas Escolas Superiores e centros de desenvolvimento de cultura e

lazer, continuamos a amargar a imagem da Fortaleza miseravel e de gente

analfabeta, simples espectadores das vitrines culturais pés-modernas.

A estetizacdo da Tradig¢do

OPiano de Desenvolvimento Cultural do Estado, posto em

pratica nos anos de 1995/1996, foi pensado como um

¥ 1dem, p. 73.
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recurso para a formagio da infra-estrutura urbana de Fortaleza, sob seus
aspectos social e cultural mais especificamente. A idéia do
desenvolvimento de uma classe média consumidora de bens culturais
seguiu-se a necessidade de fomentar uma tradigdo disposta sobre novos
alicerces, os quais viessem a glorificar uma Fortaleza “moderna”
diferente da Fortaleza pobre, que de tempos em tempos ¢ assolada pela
miséria prescrita pelas secas no interior do Estado, levando para a capital
levas de miseraveis flagelados que desnudam a cidade no que ha de mais
feio, a sua péssima distribuicio de renda e de saber.

O rompimento com os pardmetros politicos, sociais €
econdmicos vigentes a época anterior as gestdes empresariais, fora
enfatizado em discursos de homogeneidade econdmica e cultural.
Entretanto, era necessario unir as propostas de racionalidade cultural,
instaurada sobre a estética de consumo de bens abstratos, uma renovagio
da estética arquitetdnica cuja mnemesis fosse perpetuada a cada olhar.
Um novo pardmetro de cultura e histéria a fornecer os sentidos
necessarios para a formacdo de uma identidade baseada nos valores de
consumo, para uma economia que se requer globalizada.

E no sentido expresso anteriormente que as transformacgdes
impetradas na Praia de Iracema, até 1992 de forma desregulamentada e
levada a cabo unicamente pela iniciativa privada, tomam corpo sob as
rédeas da Prefeitura e, mais precisamente, do Estado, como forma de dar
uma continuidade visivel a todos da cidade, das transformacOes pelas
quais Fortaleza estava passando. Todas as incursdes no espago urbano da
capital, espagos ja consolidados para o lazer e o turismo, serdo mostras de

um novo tempo a erguer-se sobre os alicerces da cultura e de uma estética
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universais, “modernas”. E posto que o PDDU-For veio normatizar o
processo de requalificacdo da Praia de Iracema, que ja se processava
desde 1984, com a construcdo do edificio Lido no lugar onde funcionara
durante anos o restaurante homdnimo.

Mas o histérico litordneo de Fortaleza nfio data da década de
1960, como argumentam alguns historiadores e arquitetos, nem tampouco
de 1980 como nos pretendem fazer crer os politicos da atualidade.
Fortaleza, bem como tantas cidades litoréneas, sempre teve bulicosos e
constantes fluxos em suas praias. Como espaco de moradia serviu aos
olhos de pescadores, comerciantes e gentes plurais que do mar, areia ou
simplesmente do lugar tiraram sustento, fizeram a vida construindo uma
historia, ponte entre os vilarejos das crendices infantis ¢ a eterna
modernidade citadina.

Num testemunho contraditério em esséncia, Fausto Nilo
(principal arquiteto urbanistico do Estado) visualiza-nos uma Fortaleza
provinciana e simpldria que predominava nos espagos onde a elite nio
gostava de morar, a praia. Esta, com sua maresia e sua gente “sem estilo”,
rude, das tarefas bragais, estava condenada & “ociosidade” daqueles que
ndo compartilham as modernidades européias na intelectualidade dos

cafés e no bom gosto da ultima moda francesa.

A zona da praia, em toda cidade do mundo até o final do século
passado, era uma zona de pouca atratividade no sentide das atividades
urbanas. Eram zonas de pescadores ou de hospitais ou de tratamento
fisioterdpico, até a passagem do século, na propria Europa, nio se usava a
praia como se usa hoje, residencialmente, etc ... No Ceard isso comeca a
acontecer a partiy dos anos 60 com a construgdo, pelo prefeito Cordeiro Neto,
da Avenida Beira-Mar. Foi o primeiro impacto na zona chamada Da Orla,
que era uma zona usada por moradias de pescadores, #é? Havia um intenso
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uso da praia como fugar das jangadas, da pesca, etc.. e isso desapareceu,
. - 2
reduziu-se violentamente,”'"

A urbanidade esconde-se no porvir da moda européia, na
classe dirigente e economicamente abastada do lugar. Quais sfo as
atividades urbanas que Fausto Nilo inscreve como de atratividade e, para
quem elas representam um uso urbano?

“Havia um intenso uso da praia como lugar das jangadas, da
pesca, etc.” Se havia um intenso uso da orla até entdo ndo urbanizada, nfo
significa dizer que a cidade dava as costas ao mar, e sim, que a elite ¢ a
alta especulag@io imobilidria ainda no haviam tomado pra si os gostos
daqueles ares t3o “tupiniquins”, a moda ainda n#o gritara alto o suficiente
para as demandas daqueles espagos carregados de natividade. Ou seja, a
predomindncia de habitagdes da orla ndo compactuava com o mise-en-
scene da modernidade urbana.

Somente a partir de 1960 € que a orla maritima comegou a ser
reivindicada pela elite econdmica ¢ detentora do poder politico local. Para
14 migraram as familias mais tradicionais da cidade, que iriam transformar
violenta e significativamente o plano urbano de Fortaleza. Onde até entdo
predominavam sobrados e casardes de estilo variado erguem-se grandes e
verticais edifica¢des, acompanhando os progressos arquiteténicos da nova

escola de estilos, a americana.

Eu cheguei agui em 1955, Pra vocé ter uma idéia do impacto
visual que eu tenho da chamada Beira Mar, que ndo existia, era uma zona de
beira da praia, ali gue onde hoje ¢ o Esplanada até a Volta da Jurema, até o
Mucuripe, era um continuo de jangadas estacionadas e muitas no mar. Esse
impacto é muito violento se vocé comparar com hoje. Entdo, essa era a
predomindncia de uso, as pessoas nio moravam na praia, a elite ndio gostava

2% Fausto Nilo. Entrevista citada. (Grifo nosso)
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de morar na praia, a maresia era uma coisa incémoda e algumas tentativas de
urbanizagdo da zona da orla, ocupagées populares foram feitas a partir dos
anos, final dos anos 40 inicio dos 50 com o Pirambu, né? Qcupacdes
radicionais existiom na zona de pescadores que é o Mucuripe e esse trecho do
Meireles.*"

“A elite ndo gostava de morar na praia”, eis que habitacio e
atividade urbana deixam a temporalidade conceitual para formular-se
ante a uma unica perspectiva econdmica esbogada nos gostos da elite
local. Habitagles e atividades urbanas, como tal, somente reconhecidas e
conceitualmente aceitdveis a medida que passam a ser consumidas e
executadas pela classe referencial de cidadania, aquela cuja producio e
consumo despontam como pardmetros a serem seguidos pelos demais
segmentos da sociedade.

Em pouco tempo intensificaram-se as edificacdes de alto valor
imobiliario, gerando uma grande demanda de recursos e servicos, o que
tornou a Beira Mar e Aldeota o locus mais privilegiado de Fortaleza.
Apos a década de 1970 mais intervengdes urbanisticas se fizeram sentir,
no que tange ao lazer e qualificag@o de servigos, com a padronizagio dos
espagos comerciais instalados na faixa de areia da praia (primeira versio
de padronizacdo dos quiosques & beira-mar) e ampliaciio das redes de
saneamento, agua, esgoto, etc.

Como observado anteriormente, houve, a partir de 1980, uma
necessidade de transformacgdo dos pardmetros urbanisticos e culturais
para que os projetos politicos fizessem valer uma reordenacdo das
diretrizes publicas no Ceard. Segundo Linda Gondim (1998) e José
Borzacchiello da Silva (2000), as intervengdes urbanisticas impetradas

pelo Governo do Estado e Prefeitura de Fortaleza, principalmente na

1 1dem.
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década de 1990, foram estratégias de legitimacdo politica voltadas para a
construcio e perpetuacdo da imagem de uma Fortaleza “modemna” que
atrai turistas, em substituicdo & “imagem de cidade pobre e “atrasada’ que
recebe os flagelados da seca”(Gondim, 1998: 35).

O cenario politico da capital ¢ dominado pelo PMDB, na
lideranca de Juracy Magalhdes, que assume a prefeitura em 1990, quando
Ciro Gomes deixa o cargo para candidata-se a governador do Estado.
Desde entfio, nas eleicbes subseqiientes, o PSDB de Tasso Jereissati e
Ciro Gomes nio conseguiu eleger nenhum partidario para a prefeitura
local mantendo, entretanto, um revezamento no governo do Estado, o que
veio a gerar um forte e antagdnico bibartidarismo local. Na tentativa de
reconquistar e fortalecer a hegemonia politica na capital, o Govemno
Estadual inicia uma série de intervencdes urbanisticas, apos 1992,
demarcando pontos estratégicos de memoria urbana identificando-os a
partir de uma estética universalizante. Por seu turno, a prefeitura do
PMDB local também procurou demarcar territorios na cidade por meio de
obras de impacto, as quais pudessem perpetuar politicamente seu ideario
de “modernidade™.

As intervengdes urbanisticas e a urgéncia na concessdo de
alvaras para construcio de grandes edificagdes na Praia de Iracema,
observadas desde 1984, indicam acGes objetivadas na recriagio de uma
nova ambiéncia voltada para o mercado mundial. Ao contrario do que
afirma Fausto Nilo, a recriaciio da Praia de Iracema como espago de lazer
e turismo nio se deu de forma “natural”. A expulsio de alguns moradores
e a saida de outros, proporcionadas pela nova ambiéncia de bares ¢ a

especulagdo imobilidria no inicio da década de 1980, foram processos
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artificiais de requalificagdo urbana, inicialmente conduzidos de maneira
informal e desregulamentada, mas com a conivéncia das Secretarias
Municipais e, posteriormente, sob a intervencio direta ¢ planejada dos
poderes publicos.*"?

De acordo com Fausto Nilo, a convergéncia de investimentos
voltados para o lazer na Praia de Iracema deveu-se a sua “atratividade de
escala, que o viajante externo assimila melhor que o morador local™",
em contrapartida aos demais espacos urbanizados da orla maritima. Para
o arquiteto, foram dois os motivos principais para a reapropriacio
“natural” da Praia de Iracema como espacgo de lazer turistico. Um deles
partiu da tentativa, fracassada na década de 1940, de estabelecer no local
uma vila para usufruto de uma elite econdmica, com essas moradias
sendo, posteriormente, reutilizadas por pessoas mais “simples” que
passaram a desenvolver no local alguns servicos como pequenos
restaurantes, barezinhos ou botecos, de maneira quase marginalizada em
relagdo 4 cidade. A partir da reocupacdo foi-se criando uma ambiéncia
comunitaria que caracterizou a Praia de Iracema de forma diferenciada

em relagdo a urbanizag@o que se processava na Beira Mar.

E entdo passa... uma primeira tentativa foi a Praia de Iracema,
chamada Praia do Peixe. Nos anos 40 houve uma tentativa de
desenvolvimento de uma espécie de village pra moradia, a elite experimentou
um pouco iSso mas ndo permaneceu la.f...)

Esse tipo de village € muito atraente pra aquele tipo de
acontecimento. Entdo foi se estabelecendo de maneira gradativa um conjunto
de atividades noturnas de entretenimento, esse processo ndo foi controlado

2 . . . ..
212 como pode ser observado, a partir do PDDU-For e da Lei de Uso e Ocupagio do Solo que
ndo s6 restringiu o espago de “preservagio” historico-cultural, como também e, principalmente,
acelerou o processo de estetizagio das construces histéricas.

213 Fausto Nilo. Entrevista citada.
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pela cidade, de maneira tal que os moradores foram praticamente..., grande
parte Joi expulsa, outros se adaptaram e criaram rendas alternativas com isso.
E muitos que gueriam morar e continuar morar na trangtiilidade da Praia de
Iracema tiveram que sair por conta da producdo de ruidos, né? Intolerdvel.
Do tréfego violento que se gerou ali, etc, etc, etc..”’”

A bucolidade do lugar, na forma expressa pelo arquiteto,
funcionou como um “atrativo natural aos olhos mais sagazes do viajante”,
que percebe no “exotico” a possibilidade de “criar” um Jocus
diferenciado da mesmice reproduzida nos demais espacgos de lazer da
cidade. A idéia foi transformar o pitoresco em algo lucrativo. Por
pitoresco, leia-se: “natureza e pessoas vivendo hd anos em harmonia,
produzindo no dia-a-dia uma vida rica em manifestacdes culturais e em
convivio afetivo™"

Um outro motivo seria os limites impostos pelo tipo de
arquitetura que se seguiu na Beira Mar, apds a urbanizacio da orla, onde
predominam as torres com alto valor imobiliario para o uso de uma elite
local. A base desse tipo de imdvel, sem a possibilidade de uso comercial,

impossibilitaria a expansdo de atividades comerciais, saturando a area

circunscrita ao calcadao e a faixa de areia.

E a Praia de Iracema ficou muito tempo trangiiilamente dessa
maneira. Com a demanda por lugares de entretenimenio, a Beira Mar sendo
reocupada por torres, uso de elite com alio valor de apartamento, etc. Como
esse tipo de ocupagdo predomina a torre sem uso comercial do térreo, quer
dizer...c t€rrec é apenas um porido e um vigia.

A Beira Mar comegou a perder sua fungdo como entretenimento
porque os donos de apartamento fecharam as faces para a praia, enido, a
calcada que dad para a praia deixou de ter, 0 que seria natural, uma seqliéncia
de equipamentos que tivessem didlogo com o espago publico, pelo contrdrio,

M Idem,
13 Efimia Rola, manifesto “Satde, ‘cultura’ e turismo: como e para quem”. Fortaleza, 14 de
dezembro de 1992, Arquive pessoal Hélio e Efimia Rola.

jS8]
]
(9%



Aletusya de A. Benevides

sdo zonas de muros. Entdo, restou apenas o lado da orla que tem limitacées
- ~ + . 2
para sua urbanizacdo enguanto (sic) servigos.”’®

Com a saturacio do espaco de lazer, a tendéncia, devido &
expansao da atividade turistica objetivada pelos poderes publicos a partir
da segunda metade da década de 1980, seria a produgdo de novos hugares
de entretenimento turistico, justificando a “naturalidade” da expansio e
mudanga de zoneamento na Praia de Iracema. Essa é uma area que na
epoca, além de se projetar como pitoresca em relacio a cidade, possuia
uma infra-estrutura que facilitava a especulacio imobilidria, diferente da
zona litorénea leste, Praia do Futuro, com suas vastas areas de dunas, alto
indice de maresia ¢ auséncia de infra-estrutura, o que demandaria um
investimento com custos muito mais elevados.

A priori, tem-se um quadro que seria formado pela bucolidade
e pelo exotismo de um lugar e a necessidade da expansio turistica. A
posteriori, uma reocupagio gradativa e a necessidade de regulamentacio
do que ja se processava “naturalmente”. Uma expansio “natural” que se
processara pela necessidade do “progresso” para o incremento de novas
areas de lazer e de promogio turistica. Algo “inevitavel” frente 4 forca do
desenvolvimento urbano e que deve ser regulamentado pelos poderes
publicos em nome da “modernizacio” da cidade.

Um tipo de interpretacdo que “naturaliza” e justifica a a¢io do
poder publico sobre o cotidiano da comunidade local, como bem assinala
um dos técnicos da Prefeitura: “Que tipo de lazer cabia na Praia de
Iracema? Bar, lazer noturno mesmo. Entfo, isso ai foi previsto. Quando a

gente fizer esse projeto [calcaddo], o que vai acontecer ¢ que vai sair todo

% Fausto Nilo. Entrevista citada.
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mundo de 14, vao deixar de morar 14 e vai virar bar, vat virar boate” {apud
Schramm, 2001: 105).

E dificil apreender uma logica de reocupacio e reurbanizacio
de um espaco a partir do aspecto de “naturalidade” apresentada nos
depoimentos anteriormente descritos. Os limites a construcio dos
espigdes na Praia de Iracema ¢ o movimento popular iniciado na tentativa
de conter a proliferaco de bares e casas noturnas, desde 1984, denotam
um processo conflituoso no qual em nada se observa a “naturalidade”
com a qual o poder publico e a intelectualidade ligada ac movimento de
“modemizagdo urbana’ apresentam.

As tentativas de preservagdo dos patrimOnios histéricos de
Fortaleza sempre terminaram em obstaculos da chamada “modernidade
urbana”. Uma cidade que teve seu crescimento a margem de qualquer
plano de urbanizacdo trabalhado pelos segmentos que formam sua
sociedade. A decadéncia do centro € uma referéncia para o estudo dos
movimentos urbanisticos de Fortaleza. A partir deles € possivel apreender
diversos e contraditérios momentos que fizeram e fazem parte do jogo de
interesses politicos e econdmicos locais, destruicdo de patrimdnios
histéricos e arquiteténicos, mudangas de zoneamento sem quaisquer
estudos de impacto social, cultural e ambiental.

Um dos elementos de maior desgaste ao patrimdnio cultural e
social de Fortaleza, para o Estado “a maior virtude e vantagem do Ceara
em relago a outras regides como Pernambuco e Bahia”, € a derrocada de
suas plazas de celebracdo, os referenciais constituidos historicamente e

que outorgavam, mesmo que de forma diferente e por vezes nula para
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muitos segmentos da sociedade, uma identidade que garantia algum tipo

de ideario para além do mercado de bens de consumo.

Os governos tiraram a representacdo simbélica da sociedade
cearense, eles tiraram o Paldcio do Governo, foi pro Abolicdo, depois foi pro
Cambeba — esse versailles brega-tuiniquim. Do poder ir pra longe com medo
de manifestacdes, etc., isso é uma coisa vergonhosa! Entdo, com isso....se o
governo sai das zonas centrais quem ficard ali se o préprio governo Jja joi
embora? Tiraram a Assembléia, tiraram agora o Férum, entdo é preciso
compreender que estas atividades, em toda cidade, elas séo dncoras
econdmicas e simbdlicas. A Prefeitura jd foi, jé voltou, doida pra ir...quer ir
pra longe, vai pra uma granja. E uma coisa incrivel instalar a Prefeitura
numa granja, agora td ali na Luciano Carneiro, uma rua inexpressiva da
cidade, ndo tem nenhum sentido assim...convergéncia.”’’

A decadéncia dos espagos publicos em diversas cidades é fato
passivel de interpretagdes multiplas, seja como produto de novas
necessidades engendradas pela fraca participacio do poder publico no
que concerne a reproducdo das condigdes para o desenvolvimento social:
as tendéncias mididticas que regulam muito dos significantes
contemporaneos; o mercado de bens e seus signos de prestigio universais;
o avan¢o das tecnologias da informagiio e os novos capitais delas
decorrentes. Quaisquer destes aspectos levam a constatacdes similares,
mesmo que ainda pouco compreendidas: a dissolugio ou reordenacio dos

lagos de identidade que fixavam as normas de vivéncia anteriores.

Uma cidade hoje com crescimento absurdamente grande e nesse
processo de adaptagdo de uma pequena cidade & cultura do automével, vocé
teve um chamado: processo de dispersdo territorial, violentissimo.
Decadéncia da zona central, fuga de atividades da zona central gue
destrufram o cardter, digamos, de ordem simbolica, parte do patriménio, o
cardter....lugar de celebracdo de festas, o cardter de convergéncia da zona
central, o cardter administrativo, tudo isso que é saudavel do ponto de vista

7 1dem.
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civico, pra uma cidade ter, foi destruido na cidade de Fortaleza em pouco

218
tempo.

A percepgdo da perda do carater simbolico do lugar e sua
conseqiiente decadéncia s3o considerados por Fausto Nilo também em
seu cardter econdmico, uma combinagio entre simbolos € poder, que gera
transformacdes de todas as ordens no espago publico. E nesse sentido -
comungado por um arquiteto que teve, por diversas vezes, a
responsabilidade de outorgar a cidade uma nova significancia, novos
valores a partir das remodela¢des na estética arquitetdnica e cultural da
cidade -, que percebemos o declinio da esfera publica. Nenhum aspecto
social, econdmico ou cultural tem sobrevida para além das oscilagdes do
mercado, quando as institui¢des ausentam-se do espaco publico. A
identidade fixada em repertdrios nfo exclusivamente mercadoldgicos € o
alicerce para uma certa continuidade nio s6 de valores socials mas
também culturais, que podem fornecer elementos funcionals para o
desenvolvimento de uma economia, mesmo que esta seja pretensamente
universal.

O caso de Fortaleza ¢ uma repeti¢do do que ocorre em outras
tantas cidades terceiro-mundistas e que t€m como pardmetro “as grandes
cidades do continente, que 0s governos € Os migrantes camponeses
imaginavam até ha poucos anos como avangos de nossa modernizagao,
sdo hoje os cendrios cadticos de mercados informais nos quais mulitiddes
procuram sobreviver sob formas arcaicas de explorago, ou nas redes da
solidariedade ou da violéncia” (Canclini, 1999: 18). Os signos de

pertencimento foram subjugados e destruidos em nome de uma

2% Idem.
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dinamizagdo politica e econdmica que trabalha na perspectiva de um
etemo rompimento com o passado e na base da auséncia completa de
planejamento para além das necessidades urgentes de determinados e

especificos segmentos sociais de alto poder econdmico e politico.

A conveniéncia de morar perto produzia a habitacdo do centro,
essa conveniéncia deixou de existir. A conveniéneia dos advogados morarem
perto da justica alugava e ocupava prédios da zona central, hoje estdo ld
entregues as baratas, ninguém consegue alugar, os hotéis para fazer negécios
de finangas e tal, existiam na cidade por essa razdo, deixaram de vir, estio
vazios, entdo, quem sofre com isso? O espago piblico, porque um espaco
publico 56 tem uso durante o dia, um cameld em circulagdo para trocar de
onibus, isso ndo € urbanismo de verdade, ¢ urbanismo provisério. As pracas
Joram transformadas em rodovidrias, as pragas publicas que deveriam ser
espagos para as pessoas, para velhinho, para as criangas, pra vizinho, etc., 0s
vizinhos foram expulsos, as dncoras econdmicas sairam. O espago publico é
ocupado com camelo e a noite é um deserto, porque ndo tem vida comunitdria,
ndo tem pertensa, a pertensa que existe ali é do dono do seu armazém ou da
sua loja que tem os vigias @ noite e vai pra casa dele na Aldeota e ndo tem
nada a ver com 0 que vem a acontecer Ho esSpago pzibfico.“?" ?

A decadéncia dos simbolos leva consigo a significacfio, a
cultura, a celebragdo e, com isso, toda a identidade referenciada na
historicidade consumida cotidianamente pelos diversos atores sociais.
Longe de ser uma nostalgia, uma idéia decrépita de continuidade evasiva
e arcaica, a permanéncia dos significantes sociais sdo a dncora maior da
continuidade cultural, econémica e social. Sem os significantes nio ha
continuidade em nenhum dos aspectos que compdem o cotidiano social,
posto que estes sdo referenciais de identidade.

A perda dos referenciais simbélicos contribui para a
decadéncia do espaco publico. A cidadania exercida pelos atores sociais

que consumiam esses referenciais numa continua formacio de sua

219 1dem.
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identidade deixam de fazé-lo e, dessa forma, abandonam o exercicio de
trocas estabelecido entre o ser/cidaddo comprometido com as continuas
mudangas neste espago. O mercado, com seus significantes de prestigio,
passa exercer a func@o maior de referencial simbdlico com as
logomarcas, siglas, design, outorgando sentidos que a histdria ndo pode
mais exercer (Sarlo, 1997).

Para Canclini (1999) as identidades contemporineas- que o
autor define como pds-modernas- sdo transterritoriais e multilingliisticas.
FEstas identidades configuram-se numa constante redefinigfio
proporcionada pelo mercado de bens de consumo veiculados pela
comunicagido/informacdo dindmica, operando mediante a produgdo

industrial de cultura. Segundo o autor

a cldssica defini¢do socioespacial de identidade, referida a um
territorio particular, precisa ser complementada com uma definicdo
sociocomunicacional. Tal reformulagdo tedrica deveria significar, no nivel das
politicas “identitdrias” (ou culturais), que estas, além de se ocuparem do
patriménio historico, desenvolvam estratégias a respeito dos cendrios
informacionais e comunicacionais onde também se configuram e renovam as
identidades.{1999: 60}

N#o se pode deixar de observar certa consonéncia entre as
analises de Canclini e as politicas publicas desenvolvidas no Ceara nas
duas ultimas décadas. O projeto de Desenvolvimento Cultural proposto
para o Estado expde, de forma bastante clara e objetiva, as bases de uma
politica que, ao passo que se pretende universalizante, atua no sentido de
criar novos simbolos a partir da informagfo-comunicagdo em torno do
mercado de bens de consumo da industria cultural, combinando essas

politicas com uma renovacio dos referenciais da cidade. Em outras
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palavras, outorga novos sentidos aos antigos referenciais urbanos, ja
glorificados pelos atores sociais apropriando-se, por vezes, daquilo que
deveria ser patrimdnio histérico, revestindo-os e remetendo-os aos
significantes do mercado de bens de consumo culturais. Portanto, inserir
o Estado num economia globalizante n3o significa somente criar e
desenvolver uma classe média produtora e consumidora de bens de
consumo da indudstria cultural, nem tampouco desenvolver uma infra-
estrutura urbana materializada em grandes e modernas vias de transporte,
tecnologia informacional ou multiplas edificacdes funcionais. Mais que
1850, significa refazer a historia, dando novos sentidos as velhas formas
simbolicas, estetizando-as e estilizando-as como pontos de referéncia
universais — como as logomarcas, siglas,..- que “nfio requerem que seus
intérpretes estejam enraizados em nenhuma cultura anterior, ou distinta
da cultura de mercado” (Sarlo, 1998: 20).

Os problemas em Fortaleza, decorrentes da reformulacio
urbana operacionalizada mais precisamente no final da década de 1980 e
inicio da década de 1990, sdo continuamente observados a partir do
trindmio cultural-social-econémico. As perdas recaidas sobre o espaco
publico, ao tempo em que sio consideradas irrepardveis, tornam-se
objeto-justificativa para novas intervencdes dentro do projeto de

requalificacdo urbana.

O declinio, a expressdo do declinio da zona urbana. O que
acontece? Os aluguéis ficam parados porque ninguém quer alugar, os prédios
historicos sd@o demolidos pra transformar (sic) em estacionamenios, nem isso
ndo faz mais porque ndo precisa mais de estacionamento, porque a atividade é
menor e foi invadido por um comércio popular. Nada contra o comércio
popular mas € bom € misturd-lo com outras coisas, é bom pra quem é popular
e € bom pra quem é de outra classe, é sempre bom porque vocé tem uma
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circulacdo, distribuicdo de economias, além de ter a cidade de todes e ndo 56
de alguns. Entdo, a realidade do centro hoje é um centro em que gs pracas
viraram rodovidrias com toda a sua cultura explodida, a cultura de
rodovidrias, um espago publico decadente, destruido, invadido e privatizado e
somente a4 noite usade ou 4 noite um deserto, ao contrario da Praia de
Tracema gue SO tem uso a noite e duranie o dia é um deserto. '

A regulamentagio por Lei do tipo de construcdo que seria
adequada ao espago da Praia de Iracema e a liberag@o de alvaras em prazo
recorde, seguida da construgiio de trés espigdes no lugar, menos que
“naturalidade”, sugerem uma forma de gestdo municipal que prioriza
determinados atores, principalmente imobilidrios e comerciais, em

detrimento da comunidade local, menos favorecida economicamente. E

]

nesse sentido que o processo de rezoneamento da praia passa de “natural
a “auténtico”, uma autenticidade inscrita na demanda de novos espagos

para entretenimento.

QO processo ndo foi artificial, como urbanista eu acho que ndo foi,
foi um processo digamos assim auténtico, né? Comegou a haver uma demanda
daguele espaco e eles comecaram a ler €xito € as pessoas comegaram a
convergir. As cidades tém disso, quando isso acontece, quando a vocagdo se
expressa o que se faz? Vocé procura corrigir o caminho para que ndo caia em
distor¢des e destruicdes. Isso é que ndo foi feito com o Centro e a Praia de
Iracema por exemplo. Com o Centro, o que produziu a decadéncia do Centro?
Igualmente & Fortaleza, todas as cidades do mundo foram vitimadas por um
equipamento, ros chamamos no urbanismo de grandes containers . Uma prisdo
é um grande container, um estadio de futebol é um grande container, um colégio
pra cinco mil alunos é um grande contajner.””’

E toma a se naturalizar na espontaneidade do
movimento do mercado.

20 1dem.
22! Idem.
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Uma vez que o cardter da zona mudou o que é que se faz em
qualquer cidade civilizada no mundo? Ndo é mal vindo para a cidade vocé ter
um centro, uma zona urbana atrativa para entretenimento que leva as pessoas
vigjantes e locais para se encontrarem, pelo contrdrio, uma cidade que
pretende ter sensibilidade para a recepg¢dio turistica ela precisa destes lugares.
£ um lugar desse tipo para ter éxito, num pais rico se gasta muito délar com
projeto para criar artificialmente e nds tivemos isso aqui praticamente de
graga e espontaneamente e ndo soubemos proteger e isso é gue é a grande
realidade da Praia de Iracema.™

Se antes a comunidade declarava a necessidade de preservar o
patriménio local como uma extensdo viva da cultura fortalezense, um
referencial de identidade, a partir de 1990 é o poder ptiblico que passa a
reivindicar esse mesmo patriménio em prol de uma memoria, de uma
cultura e de uma identidade que deve ser a “referéncia histérica de uma
cidade”. Uma nova historia, uma nova estética, uma nova cultura e,
conseqlientemente, uma nova identidade compativeis com o mercado de
bens da industria cultural. Trabalhar a cultura a partir das novas
tecnologias comunicacionais; formar mao-de-obra qualificada no capital
da informacdo; constituir uma classe gestora, produtora, consumidora e
marketeira dos novos produtos culturais; envolver subjetiva e
objetivamente os significantes sociais nos sentidos da cultura universal,
requalificando os simbolos referenciais de identidade.

As obras de requalificagio mais simbolicas na Praia de
Iracema contam a partir da criacdo, pela Prefeitura de Fortaleza, do
calcaddo interligando a orla entre a Ponte dos Ingleses (Metalica) e
edificio Lido. Inaugurado em 1994, o calgaddo veio potencializar o uso
da praia como espaco de lazer e de turismo e, mais que isso, marcar uma

estetica universalizante de simbolos criados pelo poder piiblico para

22

= Idem.
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legitimar e identificar um novo contexto politico e econdémico que se
fazia sentir em Fortaleza e em outros locais turisticos no Estado do Ceara.

O calcadido impulsionou o fluxo de pedestres aos mais de 40
bares ja instalados no local, modificando vertiginosamente o cotidiano
dos moradores, os quais passaram a conviver com uma realidade boémia
e noturna totalmente distanciada da tradicional boemia do violdo. As
luzes ao longo de seu percurso também trouxeram a novidade da
“modernidade” para a qual o dia ¢ a noite nfo se distinguem, como em
tantos outros espagos da modernidade urbana: os cassinos de Las Vegas,
os shopping centers ou as galerias 24 horas, onde o tempo nfo passa:
“Quando inaugurarem as luzes, nfio vai haver mais noite aqui, essas luzes
parecem s6is™%.

As luzes d3o o toque final ao cenario pés-moderno dos painéis
na Praia de Iracema. Toda a obra ¢ uma grande composicdo de pedagos
da histdria expostos como em uma galeria, para apreciacdo externa dos
passantes. N&o a profundidade histérica; sim a homogeneizacio e
plastificacdo dos espagos que mistura cultura, cotidiano e vida num

grande palco teatral, para o desfile de espectros de uma realidade

material.

Transformar a cidade em wm verdadeiro “cendrio do encontro ™.
Isto 56 seria possivel se a grande preocupacdo fosse no sentido ndo so de
resgatar a historia da cidade, mas também de cultivar a poesia de sua cultura
e revitalizar a antropologia da saudade (...) Nao foi por acaso que sobretudo
na reforma da Praga do Ferreira e na reurbanizacdo da Praia de Iracema
houve uma nitida associacdo da saudade com os projetos arquiteténicos (...} O
importante é que a Praia de Iracema estd ai como um cart@o postal, como
uma recordac@o viva, um pedago da histéria, como um poeta de amor, para
felicidade dos seus moradores e admiragdo dos olhos de todas as cores que a

33 Yelena Freire, moradora da Praia de Iracema. In: SAUDADE, Marcos. Jornal Didrio do
Nordeste, 27 de margo de 1992, p. 4.
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olham como um recanto mdgico de beleza e como a concretizacdo de uma
decisdo politica fundamentada na humanizacdo e na cidadania. O retorno da
“praia dos amores gue o mar carregou” no fundo do meu coracao me
envaidece ¢ me desperta profundamente a saudade que no dizer do poeta
Manuel Bandeira : ™ é um bem maior que a felicidade porque é a Jelicidade
que ficou”. (Juracy Magalhdes apud Schramm, 2001: 106)

O passado ¢ atualizado sob a forma de monumentos estilizados
e trabalhados no sentido de perpetuar uma meméria politica que se coloca
como vanguardista para 0 cendrio sécio-econdmico local. Nio ha uma
tentativa de resgate histérico, mas sim a imposicio de uma nova ordem
politica, econdmica e cultural, que encontra na meméria e distingue nos
diversos simbolos culturais o aval necessario para sua implantagdo e
perpetuacio.

Apds a construgdio do calcaddo inicia-se a reconstrucio do
Estoril que, por falta de manutencio, a 1h 30 min da madrugada do dia 12
de abril de 1994, devido aos fortes ventos litordneos, perdeu parte da
torre original desabando e levando consigo parte da histéria da Praia de
Iracema em seus escombros de taipa. O projeto inicial era fazer uma
reforma mantendo “o padrio arquiteténico tipico dos anos 207,
entrefanto, com o inicio das obras de recuperagdo, as demais partes
comprometidas pelo descaso na manutencio vieram a ruir
definitivamente. De reforma o projeto passa a ser de reconstrugdo, uma
reconstrucao que “representa o resgate da cultura de uma populacio.
Fortaleza tera de volta o seu espaco cultural, com a administracio da
Fundagdo Cultural de Fortaleza, que oferecera atividades na area de

musica, artes plasticas, oficinas e cursos profissionalizantes”?>*,

** Jornal Didrio do Nordeste, 31 de maio de 1995, p. 11.
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Seguindo o0s passos da Prefeitura, no mesmo ano que se
iniciam as obras no casardo do Estoril (1994), sdo realizadas obras de
recuperacdo na Ponte dos Ingleses. A 1déia de garantir a preservagido do
pier, “com uma condi¢do paisagistica espetacular”, remonta a
necessidade de continuidade de uma identidade local que deve ser
resguardada a partir da agido do Governo do Estado em respeito as
demandas da populagio, pois, “a populacdo tem demonstrado a
identidade que tem o lugar e a recuperacdo €, na verdade, uma resposta

2225 . . .
% resgatando “uma area de valor afetivo
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aos desejos da comunidade
para a cidade que sofre de um processo de degradagao

Ao se apropriar do trindmio patriménio histérico, cultura e
memoria, Estado e Prefeitura ddo inicio ao projeto de marketing turistico
que ird prevalecer durante todo o decurso da década de 1990: a
transformacio de simbolos histéricos em icones da “modermidade”
fortalezense, uma forma de producdo de marcos espaciais para a
construg¢do de uma identidade urbana, “elemento fundamental para se
obter o apoio politico dos citadinos” (Gondim, 1998: 35).Uma identidade
reformulada sobre icones de uma modernidade personificada nos
espectros da aura que se quer reconhecida & maneira cinematografica de
cada detalhe arquiteténico. Uma reproducdio supersimbolica amparada
nas demandas do mercado, a conduzir a sociedade a um novo tempo, um

tempo agil, continuum, de referenciais mutantes e universais.

A economia supersimbolica serve a uma sociedade desmassificada.
De estilo de vida e produtos a tecnologias e meios de comunicagdo, tudo esta

2% Fausto Nilo, arquiteto responséavel pelas obras de recuperagiio da Ponte dos Ingleses. In:
Jomal Diério do Nordeste, 04 de outubro de 1994, p. 10
26 paulo Linhares, Secretario de Cultura em 1994. In: Jornal Didrio do Nordeste, op. ¢it., p. 10.
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ficando heterogéneo. Esta nova diversidade necessita (para fazer a maqmna
supersimbolica) de gente que tenha um ritmo mais rdpido de mudancas.”

Dois verbos tornaram-se freqlientes no vocabulario do
Governo: preservar e lucrar, mas até que ponto € em que medida esse
“casamento” ¢ possivel? A resposta, no que diz respeito a Praia de
Iracema, tende a ser um emaranhado de idéias difusas e voluveis sobre
COmo, por que € para que preservar?

A construgdo do calgaddo e as reconstrucdes do Estoril e da
Ponte dos Ingleses foram permeadas de conflitos entre diversos
segmentos da populagio sobretudo os mais integrados a Praia de Iracema
e setores do poder publico, agentes imobilidrios e comerciais. O medo
dos que buscaram a preservagio da Praia de Iracema como espaco de
proliferagdo de uma cultura sem as amarras da industria do lazer foi de
que as obras viessem a destruir o que ainda restara da histéria ali inscrita;
de que a bucolidade daquele espago histérico viesse a se esvanecer pelas
deturpacdes e imposicdes arquitetGnicas presentes e nfio explicitadas dos
projetos de reforma. Por seu turno, o poder publico e setores da economia
privada defendiam a “moderniza¢io” e “valorizagdo” de um espaco que
pudesse ser inserido numa nova ordem econdmica no contexto da
“turistificagdo” da Praia de Iracema.

O projeto de reconstrugdo dos dois principais monumentos da
Praia de Iracema, Estoril e Ponte dos Ingleses, contemplou a exploracio
de uma estética que faz lembrar um passado que se “atualizou” em
detalhes que vdo desde um simples ornamento, acrescido ao plano

original, até a construcio de espacos de extrema modernidade

#7 Secretaria de Cultura e Desporto do Estado, op. ¢it., p. 13
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arquitetdnica. E o que se observou na antiga Vila Morena, que integrava
as construgdes do Estoril, estas tiveram parte das faixas preservadas, com
os interiores das edificacbes alterados e adaptados as demandas
comerciais de suas galerias de arte, bar e restaurante. Entre a criago pura
e simples de icones e a reapropriacio de simbolos historicos ja
reconhecidos pela populagdo, que com estes interage cotidianamente,
num fluxo permanente de construcdo identitaria, a segunda idéia parece
ser, além de mais simples, uma tendéncia mercadoldgica contemporanea.

Com o avanco da especulacio imobilidria, o prego dos
aluguéis chegou a patamares impraticdveis aos antigos inquilinos que
durante décadas ocuparam as casas da Vila. Assim como eles, outros
tantos proprietarios tiveram que sair, muitos devido aos problemas de
poluiciio sonora, outros porque viram, no lucro proporcionado pela
valorizacdo instantanea de seus imoveis, a possibilidade de melhorar de
vida. Todas as casas da Vila Morena, bem como a maioria das
construcdes situadas no Setor 2 (ver: figuras 7 e 8), passaram a mio de
novos proprietarios, em sua maioria estrangeiros ou paulistas que, com o
apoio do governo e a mao-de-obra farta e barata, vislumbraram a
possibilidade de estender seus negocios.

A reforma de todos os casardes e casas do Setor 2 da Praia de
Iracema ficou sob a responsabilidade destes particulares, que passaram a
explorar comercialmente o lugar. A “restauragdo” seguiu 0s mesmos
pardmetros observados nos referenciais adotados pelo poder piblico: as
faixadas das construgdes mantiveram algumas linhas arquitetdmicas do
passado, mas cada interior pode ser modificado a medida da criatividade

e do propdsito de cada investidor.
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A restauragdo lembra que, guardadas as proporgdes, na parte
externa houve a mesma linha de respeito ao passado, a exemplo do que
aconteceu na recuperacdo do Pelourinko, em Salvador. {...) a magia, a
tradicdo e a beleza poética da Praia de Iracema exigem essa atencdo, quer
sefa uma iniciativa do poder publico, quer seja de particulares™,

A pitoresca Praia de Iracema, que encantou e atraiu
0s primeiros visitantes, agora ¢ lembrada e revivida como num 4lbum de
imagens desconexas. A propria bucolidade e beleza do lugar s@o
congelados no tempo, como algo que precisa ser lembrado como passado.
O confronto estético e historico entre passado e presente dilui-se no jogo
de luzes e cores fortes que irfo dar vida a uma nova sociabilidade
marcada pelo presente que se torna continuo. Nessa nova estratégia de
vida relacional hd uma necessidade de “proibir o passado de se relacionar
com o presente. Em suma, cortar o presente nas duas extremidades,
separar o presente da histéria. Abolir o tempo em qualquer outra forma
que ndo a de um ajuntamento solto, ou uma seqiiéncia arbitraria, de
momentos presentes” (Bauman, 1998:113). O passado é estilizado para
tornar-se funcional ao mercado. Sua estilizagdo evita o choque entre
temporalidades e os elementos subjetivos que desta derivam e que a ¢la
retornam sob a forma de identidades enraizadas e pertencimento

comunitario.

2 Ignés Fitiza, marchand e proprietaria de estabelecimentos comerciais na Vila Morena. In:
Jornal Didrio do Nordeste, 24 de maio de 1993, p. 12.
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A arquitetura j4 modificada do novo Estoril, somou-se a
construcdo de um anexo “de aparéncia totalmente diferente e modemna
(...) para ndo se confundir com a antiga” ***, com a fachada e uma praca
frontal recebendo iluminagdo em varios tons, refletores ¢ lAmpadas de
vapor de mercirio. A restauracio da Ponte dos Ingleses — recuperacio
das vigas Lages — seguiu-se a instalacdo de um deck de madeira sobre o
assoalho da ponte, muretas de protecdo, piso de madeira, trés quiosques:
um para venda de artesanato, outro como bar, o terceiro, um restaurante
torre para o monitoramento de golfinhos. A iluminacdo, “que produzira
trés ambientes distintos” serd: aberta no Inicio -“para garantir a
seguranga’-; intermedidria na zona central e no final “vai assegurar um
clima de penumbra, que seduz os freqiientadores do tugar”*’. No projeto
inicial fora cogitada uma abertura no guarda corpo “para os pescadores e
surfistas antigos fregiientadores do local™', o que nio veio a se
concretizar.

As intervengdes promovidas pelo Estado e Prefeitura na Praia
de Iracema aceleraram o processo de especulacdo imobiliaria que hd uma
década fora iniciado com a construcdo dos primeiros espigdes no local.
Dos trés setores definidos pelo PDDU-For, o setor 2, que mais nos

interessa no presente trabalho, € a drea destinada & “preservagio urbana”.

% Antdnio Augusto Teixeira Lima, arquiteto responsavel pela obra. In: Jornal Diério do
Nordeste, 4 de agosto de 1994, p. 12.

% Jornal Diario do Nordeste, 04 de outubro de 1994, p. 10.

**! Jornal Didrio do Nordeste. 18 de setembro de 1994, p. 22.
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Entretanto, se formos discutir os demais setores a partir do tipo de
edificagdo que lhes sdo peculiares, veremos que diversas construcdes de
carater historico como a Casa Boris e o edificio onde funcionara a
Alfandega, ambos no setor 1, nfo foram anexadas nem tampouco
pensadas no sentido de preservacdo patrimonial. A questio, entdo, ¢
apreender e compreender quais critérios foram utilizados na defini¢io de
bens de valor cultural e histérico e do que? Como? por que? Para quem
preservar?

O produto historico e cultural que se procurou preservar, como
bem assinala Solange Schramm, “ndo se reporta a aspectos da ocupacio
do territdrio ou sua insercdo socio-cultural ou econdmica na vida da
cidade de Fortaleza” (2001:98), e sim, a uma tradicionalidade edilica,
etilica e boémia que sempre atraiu pessoas “oriundas de estratos médios
e/ou ligados ao universo artistico ou intelectual, com refinamento
suficiente para partilhar de sua ‘aura romantica’(Ibidem: 98). Lugares
carregados de referéncia simbolica funcionando no s6 como palco, mas
também como mediador de uma sociabilidade trabalhada no cotidiano da
comunidade, extrapolando os limites da curiosidade factual ou do simples
referencial histérico. A apropriagio de um espago carregado de
referencial historico-simbdlico trabalhado nio sé por um segmento
econdmico, mas por um corpo social identificado na territorialidade
daquele espago-tempo representado para além de sua materialidade.

Na verdade, ndo houve uma preocupacio real no sentido de
preservac@o patrimonial, seja sob o pardmetro de uma memoria urbana,

seja numa perspectiva cultural ou arquiteténica. O que se observa é que
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todas as intervencdes que se fizeram sentir naquele espaco
historico foram voltadas para o desenvolvimento puro e simples do
comeércio turistico e imobilidrio. Ndo houve uma preocupagdo com 0
tombamento da Praia de Iracema, e sim, uma preocupacio em
transformar determinados e pontuais espagos locais em referencial
simbdlico de uma Fortaleza “moderna”, de forma que a memoria da
cidade despontasse como um passado-presente vivenciado como um
instante e comercializado como um souvenir nos quiosques da Ponte dos
Ingleses, no cardapio do restaurante Estoril e nos multiplos bares e boates
que hoje compdem o cendrio da Praia de Iracema.

Antes mesmo das primeiras intervencdes urbanisticas na Praia,
ha constantes mengdes sobre uma nova identidade produzida naquele
espaco. Essa identidade extrapolaria os limites locais estando em sintonia
com 0 novo tempo do mercado globalizado, para o qual a regionalidade
tem que ser reestruturada diminuindo ou anulando a distancia cultural que
¢ fruto da experiéncia cotidiana de cada comunidade.

A identidade mais afraente, ou pelo menos a mais citada,
aproxima o espago e o cotidiano da Praia a Hollywood, uma cidade
cenogréfica para a qual as temporalidades de vida e de historia encerram-
se na luminosidade e nos efeitos especiais. Uma cidade cenario, ou praia
cendrio como bem explicita a matéria jornalistica, reafirmada por Julio

Trindade:

Um dos pontos do projeto é transformar e dar mais vida ao
casario da Praia de Iracema, multicolorindo suas fachadas, num trabalho que
seria entregue a artistas pldsticos locais, com apoio de empresarios do

comércio de tintas. ‘Iracema teria assim uma visdo
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cinematogrdfica, num complemento pldstico de grande efeito a forca de seu
mito" >

Conternporaneidades que se chocam em duas formas de
identidade distintas e reconhecidas: uma regional, baseada num cotidiano
temporal, e outra global, ligada ac mercado, atemporal. Portanto, tudo
que for histérico, temporal e ligado 2 memdria se resume ao nada. O
patriménio cultural € pasteurizado, o passado morto comercializado como
souvenir, a identidade universalizada. Para os segmentos interessados na
potencializagdo do espago para o turismo: “Falsas polémicas, como as
que tentam incentivar contra o funcionamento de casas noturnas no
bairro, sdo retrocessos anacrénicos que criam obstaculos & afirmaciio de
uma identidade precisa e ja conhecida, a nivel nacional e internacional,
como ¢é a Praia de Iracema™.

A identidade precisa a que se refere Julio Trindade é o
pensamento mercadoldgico que a tudo plastifica, homogeneiza,
superficializando a histdria e a cultura e que pode ser identificado em
outras plazas, como ¢ o caso do Recife Antigo, com suas fachadas
coloridas e vida noturna agitada; o Pelourinho (Salvador); ou mesmo o
Reviver, em S3o Luis. Em todos os casos, “identidades precisas” para o
mercado.

A mtervencdo espacial na cidade ¢ uma intervencio nas suas
formas de representacdo, de sociabilidade e de producio da identidade. A

cidade como pensamento e forma de sentir tem, como modo de vida

urbano, a produ¢fo e reprodugio de comportamentos, valores, idéias e

Bf Jomal Diarie do Nordeste, 07 de setembro de 1990, p. 3.
23 nilio Trindade, comerciante. In: Jornal Diario do Nordeste, op., ¢it., p. 3.
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cultura (Carlos, 2001) que s3o produtos de sua temporalidade. Cada canto
e recanto da cidade é uma producido temporal que deixa marcas
maturadas por um tempo que no se reproduz idéntico, mas que permite a
interligacdo com um passado, com uma historia que sdo elementos
produtores de identidade. Nunca somente o presente, mas uma identidade
que se forma a partir de valores multiplos e contraditorios, de referenciais
ligados ao social e ao cultural.

O espaco se define como um conjunto de formas
representativas de relacdes sociais do passado e do presente, e por uma
estrutura representada por relagdes sociais que estdo acontecendo diante
dos nossos olhos e que se manifesta através de processos e fungdes.
Seguindo o raciocinio de Milton Santos, se o espago € formado por
relacbes sociais do passado e¢ do presente, temos entdo um passado
“atualizado no espago sob as formas-objeto geogréaficas existentes na
contemporaneidade; por isso o passado estd morto como ‘tempo’, nao
porém como ‘espago’; 0 momento passado ji ndo €, nem voltara a ser,
mas sua objetivacio nfo equivale totalmente ao passado, uma vez que
estd sempre aqui e participa da vida atual como forma indispensavel a
realiza¢io social” (Santos, 1982: 10).

A relacio com as formas-objeto na Praia de Iracema teve um
acelerado processo de transformagio & medida que o tipo de comunidade
e de relagdes sociais nela estabelecidas foram substituidas, em func¢io das
novas demandas territoriais € de mercado. A criacdo de simbolos
representativos de uma nova ordem econdmica e politica e a busca de
uma estética cada vez mais identificavel com padrdes internacionais de

desenvolvimento fez modificar completamente a relagao de sentimento ¢
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de pertencimento ao local. De lugar produzido a partir de uma identidade
comunal e simbélica que se realiza no plano do vivido com uma rede de
significados e sentidos onde o homem se reconhece, a Praia de Iracema
transformou-se em um grande cenario para a producio de relacdes sociais
e de 1dentidade inteiramente destinados ac mercado.

Da inser¢io direta e quase brutal de um espaco no circuito
turistico internacional, vé-se a transformagio do lugar em objeto de
consumo trabalhado para atragiio turistica. E nesse sentido que toda
estética da Praia de Iracema foi minuciosamente trabalhada, atualizando
historia e tempo em fungdio do mercado. Um espago produzido para a
industria do turismo e que se afirma a partir de um recorte temporal em
relacdo a histéria e todos os seus referenciais de sentimento, de
identidade e de relacBes sociais. A histdéria deixa de ser um suporte
material de identidade e temporalidade, sendo apresentada de maneira
homogénea e linear, uma curiosidade a ser contemplada pelo olho das
cimeras de filmar e de fotografar ou estarﬁpada nos cartdes postais
espalhados pelo universo midiatico.

A tradi¢do merente a toda e qualquer relagiio social temporal
ndo pode ser efetivada, nem requerida nas premissas da economia
globalizada, em fungio de sua incompatibilidade com o mercado de bens
de consumo nédo duraveis. Ela ndo pode superar uma funcio decorativa
sob o risco de emperrar a maquina semidtica da producio de signos
descartaveis, que mediam as relacSes sociais atemporais. Cria-se, entdo,
uma tradicdo que sé superficialmente estabelece continuidade com um

passado historico de simbolos e de relacdes sociais.
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No caso da Praia de Iracema, procurou-se aliar “um conjunto
de praticas, normalmente reguladas por regras tacita ou abertamente
aceitas (...) de natureza ritual ou simbodlica” (Hobsbawm e Ranger. 1977:
9), a uma estética preservacionista que simula a historia, elegendo
determinados aspectos que se pretende monumentalizar. E o que se pode
observar nas estéticas ja descritas do calgaddo, do Estoril e da Ponte dos
Ingleses, onde o passado ¢ atualizado sob a forma de um cenario que
mais nada possui a nfo ser a fachada de sua superficie externa.

No espaco de preservacio (Setor 2) da Praia de Iracema, a
estilizagio do passado histérico e apreciavel da histdria pode ser
observada n#o s nos icones demarcados pela Prefeitura e pelo Estado. A
maioria das casas comerciais, em consondncia com o que ja estava sendo
produzido, estilizou suas fachadas, promovendo uma babel de
temporalidades circunscritas em um mesmo espago-tempo presente.
Dentre elas podemos salientar: os escritoérios de arquitetura situados na
rua Alegre (fig. ), o Pirata Bar (fig. ), a Vila Morena (fig. ). Anos depois,
com a construcdo do Centro Cultural Dragdo do Mar em 1998, o Setor 1 -
que no final do século XIX e primeiras décadas do século XX era
composto de grandes armazéns para escoamento dos produtos
provenientes do porto, abrigando também o prédio da Alfandega e a Casa
Boris Fréres & Cia “a mais poderosa das firmas estrangeiras no Ceara”
(Ponte, 1992: 178) -, também foi incorporado ao cenario da Praia de
Iracema, constituindo um grande complexo de lazer voltado para o
turismo.

Como cenario de uma tradicdo inventada e estilizada também

no Setor 1, temos a boate Alfandega (fig. ) que traz na fachada a inscrigdo
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1893 “que ¢ aparentemente a recuperaciio de um edificio do século
passado (...) Na verdade, a fachada do edificio ¢ um simulacro, um
cenario construido no final de 1998” (Rocha Jr., 2000: 139) e uma série
de edificagdes transpassando o Centro Cultural Dragdo do Mar,
fortalecendo o cendrio de significantes voltados para o mercado.

Cada comércio traz em si a marca da universalidade fornecida
por seus menus de comida estrangeira, suas decoracdes a transportar-nos
aos mais diferentes ambientes, os multiplos ritmos musicais (entoados ao
mesmeo tempo) e a iluminagdo intensificada de refletores, que extingue o
contraste do claro-escuro na perfeita simulacio da cidade ideal. Uma
concentracido de significantes que atrai o turista e evoca “uma economia
do deslocamento que faz reunir em um sé lugar arquétipos de varios
lugares do mundo, um néo-lugar porque destituido de qualquer identidade
historica, identidade que se recicla efetivada pela experiéncia repetitiva
de atos de consumo” (Ferrara, 1998:17-19).

Assim como todos os icones ja descritos, o Centro Cultural
Dragédo do Mar, maugurado em 1998, foi um mega projeto instalado no
setor 1.2 de revitalizagdo da Praia de Iracema (ver: figuras 7 e 8). Um
setor com predominancia de uso, até os primeiros anos de 1990, de
armazenagem provisoria de produtos a serem transportados para o centro
da cidade e interior do Estado. Uma atividade sobrevivente da época em
que o desembarque de produtos, proveniente de outros Estados do Pais e
da Europa, ainda se dava pela Ponte dos Ingleses, no que foi transferida
na década de 1940 para o recém inaugurado Porto do Mucuripe.

A descriglo arquitetdnica das construgbes expde-nos um

panorama de decadéncia na qual encontravam-se imersas as atividades

246



Aletusya de A. Benevides

mantidas até o inicio das intervencdes no setor. Entretanto, as mesmas
funcionavam como ancora a populacio do Poco da Draga que tirava seu
sustento numa economia paralela, a qual alicergava o conjunto de
atividades 14 desenvolvidas. A esta cabia alguns servigos bragais, parte do
fornecimento alimentar, bar, hospedaria, etc., além da prostituicio

atendida nos quartos, vagas ¢ motéis localizados nas imediagdes.

Com a decadéncia dessa exporta¢do, desse negocio, aquilo
passou a ser ocupado pelo centro da cidade e seu comércio ja bastante
dilatado com uso de armazéns (...} tinha uma conveniéncia de proximidade
com a zona central e aluguéis baixos, jd que a antiga atividade morreu.
Depois esse uso ficou mesclado também com usos improvisados de cabecas-
de-porco, moradia subdividida, de vaga e também lugares que as vezes uma
prostitutazinha barata trazia uma pessoa ali para exercer sua profissdo numa
vaga, num apart, num quartinho, etc. (...) Mais recentemente, a situagdo ali
era de sub, sub, sub, sub uso porque jd ndo era mais nada disso, ali era usado
predominantemente por empresas de transporte e armazéns do 1ipo mais
barato de armazenamento, armazém de sacarias.””

Muitas edificagdes foram destruidas para gerar o espaco € a
estética necessarias a implantacdo do Centro, dentre estas, tem-se aqui

algumas inventariadas informalmente pelo arquiteto:

Tinha um uso ali de um prédio, cuja arquitetura desfigurada ¢
também uma arquitetura sem nenhuma importancia do ponto de vista
historico, que era um prédio usado por uma reparticdo. (...} tinha um
contencioso que é um bloco que td mantido, que dd de costas pro Dragdo do
Mar e dd de frente pra aquele prédio de pedra da antiga Alfandega, (...) 0s
escombros de uma casa de frente pra praca do Cristo Redentor. Quando eu
digo escombros é assim, um metro e meio de altura, o subsolo enterrado e
todo destruido. E tinha ra esquina, de frente a igrejinha da Prainha uma
revenda de automovel com um prédio horroroso feito de amianto com as
coluninhas de madeira que vendia motos usadas e automoveis na esquina,
uma colsa precarissima, sem nenhuma importdancia. Descendo aquela ladeira
do lado esquerdo, antes de chegar na avenida tinha um galpdo com teto de
metal, também uma construgdo contempordnea de nenhum atrativo

2 pausto Nilo, entrevista citada.
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arquiteténico e tinha, naquele quarteirdozinho, trés prédios combinados: dois
de frente pra Dragdo do Mar (rua) e um de fundo para a José Avelino, Jundo
correspondente, um deles, e outro somente de frente pra Dragdo do Mar que
eram dois prédios de concreto armado, esquadrias de seis metros de viga de
vidro, teto de laje, um outro com teto de amianto, ou seja, néo eram edificios
historicos de nenhuma imporidncia. Se esses edificios fossem retirados, esses
todos que eu enumerei, vocé teria condigdo de fazer um projeto surpreendente
em que o velho e o novo formariam uma nova unidade que é a melhor maneira
de vocé realcar edificios velhos ¢ lhes dar sentidos e fazer com que seus
proprietdrios possam obter bons resultados disso e manter e nio destruir
esses prédios, € tdo bom quanto tombamento, alids, é mais eficaz porque, além
do tombamento vocé tem usufruio do mercado que justifica que o sujeito
mantenha aquele prédio e ndo destrua®™,

Formar uma nova unidade que seja a conjuncio entre o velho e
0 novo e que esta possa atender as demandas do mercado e tornar a Praia
de Iracema um novo espago revitalizado. Uma intervencio do poder
publico, gerando as condigdes necessirias para o fomento de uma
economia de exercicio administrativo privado.

O complexo Dragdo do Mar, apresentado inicialmente no
Plano de Desenvolvimento Cultural, é o objeto personificado de toda a
teoria econdmica que perpassa a gestdo empresarial do Estado. Projetado
para dar suporte as reformulagdes desenvolvidas na Praia de Iracema, o
Centro Cultural Dragio do Mar contempla em si toda uma estética
arquitetdnica planejada e desenvolvida para atender a uma demanda de
lazer cada vez mais internacional, funcionando também como um centro
de producdo de arte e cultura, unindo tecnologia, produciio artistica e

consumo num sO equipamento.

Este projeto foi desenhado para criar um espaco publico de
contato, privilegiando o uso de pedestres de variadas faixas etdrias e sociais,
através da interagdo urbana do “Centro Cultural do Estado do Ceard” na

3 1dem.
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zona histérica em questdo como catalisador do desenvolvimento e renovagao
da érea. e amparado por dois niveis simbolicos: no nivel universal, assumindo
o carater mitico de “dgora’” ou “forum”, e no nivel local, redesenhando as
tradi¢ées da vida e encontro ao ar livre, através da seqiiéncia de pragas,
terracos, patios, oitées com sombra, etc. Ao mesmo tempo, 0 projeto
metaforiza a histéria da antiga zona do porto com a “ponte metdlica nova”,
aproveitando a diferenca de nivel entre a praga do Cristo Redentor e a praca
do Cineteatro, museu da cultura cearense, ECOA, e galeria que interliga as
varias estages do Centro Cultural ™

O carater de universalidade encontra-se presente nos
chamados “dois niveis simbélicos”, como dgora ou férum funcionando
como um centro de concentragio e fomentacio publica, trabathando as
atribuicdes da cidade num contexto espacial elaborado e projetado para
ser uma plaza de celebragiio e de vida social. Um espago que deve
proporcionar o pleno exercicio da cidadania, uma vez que 0 seu “nivel
local” concorre para a produgio cultural apoiada na metaforizagdo da
histéria que se fez presente durante décadas e que, agora, € redesenhada
para acolher a nova tradi¢do que, aos poucos, vai se instaurando a medida
das novas técnicas de producdo cultural e da nova subjetividade

decorrente das relagdes de troca por estas estabelecidas.

A idéia é essa: de um grande shopping de cultura, sem o lado
depreciativo do que é o shopping center hoje. E vocé transformar essas atragGes, uma
coisa linear, interligada, que recomponha um pouco (...) das condigdes do espago

urbano, onde vocé tem ruas de pedestre, bar, estacionamento em dareas chave, tem

.. 237
varias entradas...

236 Fausto Nilo e Delberg Ponce de Leon. In: Secretaria de Cultura e Desporto do Estado, op.
cit. p. 75.

37 Arquiteto que acompanhou a execugdo da obra do Centro Dragiio do Mar de Arte e Cultura.
Entrevista concedida a Linda Gondim em 6 de junho de 1996, apud Gondim, 2001, p. 41.
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Ao “redesenhar as tradi¢des”, “realcar edificios velhos ¢ lhes
dar sentidos”, “fazer a maquina supersimbélica”, “mostrar a riqueza e a
variabilidade de seus aspectos e interpretacdes para o maior nimero de
pessoas possivel”, dilui-se o passado cultural e histérico, e a
subjetividade deles proveniente, num presente caleidoscopico de
referenciais universais e apontados para o mercado da industria da
producdo cultural. A inser¢do dessa nova pragmatica devera ser
apropriada pelos sujeitos, os quais agenciario outras formas relacionais
econdmicas, sociais, civicas e de pertencimento, que retornardo aos
significantes, movimentando a maquina semidtica e interiorizada do
mercado. Nio que estes sujeitos contextualizem-se pacifica e
ingenuamente no processo de reapropriacio, reinvencdao  das
sensibilidades, muito pelo contrdrio. Como dito antes, as politicas
economico-culturais do Estado sé obtiveram o grau de incursdo social
objetivado porque determinados segmentos da sociedade, por diversas
maneiras e razdes, contemplavam a mesma subjetividade e proposi¢ao
cultural espaco-temporal de relagdes multiplas, comunicacionais e
universais.

O que aparentemente € visto como a encamagio da
“democratizacdo da cultura”, objetivo exaustivamente midiatizado nos
diferentes veiculos dispostos no Estado e pelas Secretarias que
congregam as agOes culturais governamentais, complementa outra
demanda do poder publico local: a qualificacio intelectual da classe

media,
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Em lugar de uma obra no contexto urbano, o Centro foi
concebido como renovagdo do contexto urbano da obra.

A partir de uma compreensio do espago urbano da obra como
“drea de renovacdo”, os arquitetos que venceram a licitagdo contemplam a
possibilidade da dinamizacdo cultural como inicio de um processo de
revitalizacdo do velho centro de Fortaleza.

O Centro Cultural se insere, assim, como parte de um programa
de processos abertos a novos “inputs” que, somados a outros, implementardo
a revitalizacdo do centro de Forialeza.

Considere-se, desta forma, mais que um edificio de centro
cultural; é um esforco de atrair novos moradores, principalmente de classe
média e jovens profissionais de servigos com seus ateliers.”™

Esta proposi¢io remete-nos as observagdes feitas por Fausto
Nilo no que tange as transformagdes operacionalizadas no centro da
cidade de Fortaleza. Mais uma vez a idéia de “naturalidade™ e
“autenticidade” sdo incorporadas ao discurso de “modernizacdo” urbana,
ou seja, assim como a Praia de Iracema perdeu “naturalmente” seus
referenciais simbolicos e o centro da cidade estd inscrito no mesmo
dilema, cabe ao poder publico apropriar-se da histéria-memoria urbana
controlando e definindo seus novos marcos referenciais. Portanto, 0
Centro Dragiio do Mar e, posteriormente, o Centro de Eventos sio
interpretados € canonizados como a salvagdo € o instrumento a realizar a
sintese entre identidade, contextualidade histérica e potencializagdo
econdmica. O que antes serviu para o Dragio do Mar ratifica-se no
projeto do Centro de Eventos:

O que ele vai possibilitar? Estabilizar a Prainha, a Praia de
Tracema, viabilizar 0s estacionamentos agora, retirar ¢ trafego de passagem ¢
a face norte da zona central (Pirambt), o corredor cultural, o Mercado
Central, a Catedral, REFFESA, etc., tudo que a cidade esta precisando

através de um projeto de um edificio. Por qué? Porque hoje o urbanismo
trabalha com contextualidade.””

8 gecretaria de Cultura e Desporto do Estado, op. cit. p, 74.
23 Fausto Nilo, entrevista citada. (Grifo nosso)
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Concentrar 0 méximo de referenciais e produtos num Gnico
espago urbano (container?), fazer convergir toda a populagio para a
plaza de celebragdo contextualizada no mercado de bens de consumo
culturais. A cidade com a sua histéria contraditéria e cheia de percalcos
indesejaveis, sobrepde-se a arquitetura urbana planejada sob alicerces
unicos, voltados para o consumo, proporcionando uma forma mais
contemporaneizada de civismo que se constitui dnica e exclusivamente
no mercado.

O Centro de Eventos ¢ a nova “menina dos olhos” do Governo
do Estado na criagdo/promocao da infra-estrutura urbana e comercial de
Fortaleza que, ainda em fase de projeto, segue os mesmos procedimentos
e tem 0s mesmos objetivos jd postos em pratica pelo Centro Dragio do

Mar.

O Dragdo do Mar se colocou numa posicdo que é uma estratégia
do ponto de vista modernissima, e eu sou favoravel. Ele fez com que todo
cearense visse que aqueles sobrados sdo preciosos e que ndo podem mais ser
destruidos. E ele estd clamando pra que sua vizinhanga melhore de gqualidade
da mesma maneira que a Praia de [racema, esse assunto antes ndo tinha
discussdo, ninguem tava nem ai e hoje é ele um assunto palpitante, e ai eu vou
Justificar porque o Centro de Eventos tende a ser colocado ali, porque ele
resume fodas essas necessidades da cidade de uma vez sé. Ele resolve o
problema do centro, da zona central é a dncora que pode salvar a zona
central; ele resolve o problema da Praia de Jracema, néo deixa que ela se
destrua; ele resolve o problema da Prainha e ele resolve a face norte da
cidade de maneira demonstrada e clara**’

0 ldem.
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Mas a contextualidade do urbanismo contemporaneo parece
ndo levar as Ultimas consegiiéncias o que considera como forma de
revitalizacio urbana, pois, enquanto o Centro de Eventos é vislumbrado
como mola propulsora da economia e do desenvolvimento urbano para a
cidade, contraditoriamente, exerce um poder destruidor nas areas
circunvizinhas a sua locacfio. Quando interpelado sobre os possiveis
impactos ambientais causados pela insergdo desse mega projeto em area,
primeiro, non aedificandi’™ e, segundo, de grande volume de avango da
costa sobre o mar, o Projeto se apresenta de forma a mais parecer-se a
uma birra sobre a necessidade de consolidar, a qualquer custo, uma

esdrixula “modernidade™.

Vocé acredita que uma equipe trabathando ha dois anos com 105
pessoas de bons profissionais ndo t& fazendo os impactos ambientais? Ou nfo? Nio €
s0 isso, fazer de fato. Ndo interessa a nem um membro dessa equipe, ndo foi pedido a
nés também pra destruir a cidade, nem foi pedido pra pér no mar, nenhuma autonidade
pediu isso. E o resuitado do trabalho técnico de andlises de alternativas, por que?
Porque 2 projegdo desse equipamento ¢ tdo grande que ele produz uma periferia de
dois quilémetros de espago desértico. Em qualquer lugar da cidade que vocé ponha, ele
vai produzir uma zona de explosio periférica de espago deprimido, igual priséo,
igual a uma industria, ja viu um espago em tomo de uma indisstria com aqueles
homens armados? ninguém anda ali, Vocé acha justo fazer isso comn a cidade de
Fortaleza no centro dela ou em qualguer zona da Aldeota, fazer uma loucura dessas?
Nzo. Ai uma outra hipotese: faz 4 no Eusébio na estrada. Se fizer na estrada vai
enterrar duzentos milhdes do cearense pobre, porque n&o vai dar resultado. Néo se faz
centro de convengdes longe de hotéis, de teatro, de restaurante, de cultura, de
entretenimento, de vida notumna, porque ai em vez de ganhar trezentos délares por
pessoa por dia, vai ganhar s6 vinte € cinco.”

¥ O projeto do Centro de Eventos prevé sua localizagdo a esquerda da ponte Dos Ingleses,
num aterro de centenas de hectares (ndo especificado) sobre o mar, na continuidade norte do
que, ainda hoje, ¢ a comunidade do Pogo da Draga.

242 Entrevista Fausto Nilo, entrevista citada.
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Se retomarmos a andlise sobre as diretrizes gerais
especificadas no Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Fortaleza,
encontramos na politica de infra-estrutura promovida pelo Estado uma
completa dissonéncia entre o que determina a Lei e os projetos para o
desenvolvimento urbano impetrados pelo Estado. De acorde com a Lei, a
politica urbana do Municipio de Fortaleza devera ser orientado por onze

diretrizes, a saber:

I - a ordenagdo e a expansio dos niicleos urbanos e a adequada
distribuicdo espacial da populagdo e das atividades econémicas, de modo a
evitar ¢ corrigir as distorgdes do crescimento urbano;

II - a oferta de equipamentos urbanos e comunitirios
adequados as caracteristicas sécio-econémicas locais e aos interesses e
as necessidades da populagdo, inclusive dos deficientes fisicos;

Il - o incentivo @ economia do Municipio com estimulo s
aptidGes locais, observados os interesses gerais da populacdo e as condicdes
do meio;

IV - o tratamenio integral por bairros, no que diz respeito ao
atendimento das caréncias dos equipamentos de consumo coletivo, tais como:
educagdo, saude, assisténcia social, lazer, esporte, cultura e abastecimento:

V- a adequagdo dos gastos publicos aos objetivos do
desenvolvimento urbanc, notadamente quanto ao sistema vidrio, transpories,
habitacdo e saneamento, de modo a privilegiar os investimentos geradores de
bem-estar social e a fruicdo dos bens pelos diferentes segmentos sociais;

VI- a recuperacdo dos investimentos do poder publico de que
venha a resultar a valorizacdo dos iméveis urbanos;

VIl - a adequagdo dos instrumentos de politica fiscal e financeira
aos objetivos do desenvolvimento urbano;

VII - o cumprimento da fungdo social da propriedade imobilidria
prevalecente sobre ¢ exercicio do direito do proprietario de construir;

IX - o planejamento, com os Municipios limitrofes, da ordenacdo
e expansao dos nucleos urbanos, no que diz respeito a infra-estrutura,
equUIpamentos COMUNItArios e recursos naturais;

X - a participagdo ativa das entidades comunitdrias no estudo,
encaminhamento e solucdo dos problemas, planos, programas e projetos que
lhes sejam concernentes;

XI - o incentivo & remogdo de barreiras arquiteténicas e de
desenho urbano, com gradual agéo de solucées de acesso ao transporte
coletivo aos espagos de uso publico, as edificagies gerais e a implantacdo de
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sinalizacdo apropriada, visando promover a inser¢do social das pessoas
. - . 24
portadoras de deficiéncia fisica.” ;

Conceber a conciliagio de um mega projeto de infra-estrutura
econdmica urbana com as diretrizes gerais do Plano Diretor de Fortaleza,
mesmo a par de tamanha subjetividade conferida ao texto de Lei ¢, no
minimo, interpretar tais projetos conferindo-lhes a idéia de containers tao
cara ao urbanismo contemporineo. Se o exemplo do methor urbanismo
vem de Paris “a cidade que mistura todas as atividades humanas, se
possivel, ao alcance do pedestre sob a forma de comunidades urbanas,
onde tem um limite e come¢a outra comunidade identificavel” **,
podemos crer que assim como o Dragao do Mar, projetado para atender
as demandas do setor de servigos e da classe média, o Centro de Eventos
encarnara a majs pura concentra¢io de atividades, bem como produzira
uma oferta de equipamentos voltados para pouquissimos segmentos
econdmico-sociais. Ou seja, o projeto fere os artigos I ao VI, ao
centralizar os equipamentos de infra-estrutura urbana num SO espago,
fazendo com que toda a cidade volte seus interesses para a sua face norte,
desnudando os demais bairros em toda a extensdo de Fortaleza, deixando-
os 2 margem do desenvolvimento econdmico da capital

Projetada ou nio, normatizada, disciplinada ou, simplesmente,
reordenada sobre conflituosos interesses, a Praia de Iracema sucumbiu €,

com ela, mais um  espago  referencial de  Fortaleza.

2 ORTALEZA, Lei n.® 7983 de 23 de dezembro de 1996.
24 pausto Nilo. Entrevista citada.
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Os primeiros grandes empreendimentos comerciais tiveram nio s6 a
concordincia dos poderes puablicos como, informalmente, foram
auxiliados por estes, & medida que as normas presentes até o ano de 1992
foram descartadas e emperradas pela burocracia ou interesses maiores
ligados a grandes investimentos privados.

As tantas emendas e projetos aprovados, que se tornaram
normas a serem seguidas, nunca chegaram de fato a garantir os direitos
defendidos pela sociedade, que participou da luta em prol da
patrimonializagdo da Praia de Iracema. Diante do quadro conflituoso que
se apresentou desde o inicio da década de 1980, sé podemos concluir que
o Estado e a Prefeitura, cada poder com suas politicas definidas,
preferiram ausentar-se do espaco piblico a ter de agir em defesa de uma
sistematica institucional inconveniente aos projetos de modernizacdo da
cidade. Isto perceptivel ndo somente nos Planos Diretor, de Cultura e de
Desenvolvimento editados posteriormente, mas nos pequenos discursos
que emergiram dos veiculos de comunicacdo, do descaso com a
manutenc&o dos patriménios piblicos e dos diversos processos juridicos
que em nada serviram na garantia dos direitos do cidadio.

ApOs tantas auséncias do poder, apés a completa
descaracterizacdo da antiga e efervescente plaza de celebracio, apos a
retirada dos moradores - 1iltimo e maior empecilho para a “auténtica”
conquista do lugar -, aquele tornara-se objeto de mtervengdes
normatizadas. Realmente um espaco conseguido “praticamente de graca”
ao poder publico, mas que custou muito caro, ndo sé aos moradores da
Praia de Iracema, que mais que quaisquer outros, perderam seu cotidiano

ligado as moradias, mas todos que, de certa forma, ainda possuiam crenca
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numa cidadania baseada em valores que ndo se encontram presentes
numa Forum, Guess, em arcos plasticos e expectantes ou em mega
templos etilicos.

Devemos concordar com a observagio feita pela SECULT
sobre a perda dos referenciais simbdlicos no Ceara ser um fato que se
processa ha muito. Mais que 1880, devemos acrescentar que, na
contemporaneidade, a auséncia destes atingiu um €xtase nunca antes
verificado. Mas também & interessante perguntar-lhes o porqué das
nossas plazas de celebragio serem tdo efémeras, dos investimentos
comerciais durarem o tempo da nova moda, da sociedade cearense
encontrar-se a cada dia mais miseravel, menos amistosa e €tica, de seus
simbolos ndo durarem o tempo do préximo Fortal.

Uma cidade simulada e, como tal, prevista aos interesses da
economia globalizada. Assim como os diversos icones criados para
perpetuar a imagem de uma gestdo moderna e empresarial, toda a infra-
estratura de lazer é concebida para um dado segmento social, que
compreende a cidade a partir da simulagio em seus espagos de compra €
de cidadania. Como € o caso dos shopping centers, que durante a semana
recebe o publico de classe média e alta e, nos finais de semana, abre suas
portas para a periferia, a desfilar com suas sacolas de grife desgastadas
pelo valor de uso, mas que mesmo assim ainda outorgam certo prestigio
social.

Com os mega projetos para intensificagdo do turismo e do
lazer, o papel de final de semana, antes conferido limitadamente aos
shoppings, fica resumido aos guardadores de carro, 20s grupos

suburbanos e as levas de pedintes que, convergindo para a “verdadeira
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cidade”, posto que somente !4 a cidadania pode ser exercida, tentam
> P

sobreviver na economia e no lazer.
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FIGURA 9- Fachada da extinta boite Alfindega, 2002.

EARTE T e i

Inscri¢do indicando a construgdo de 1893, procurando conferir a reprodugdo
arquitetdnica wm cardter historico em correspondéncia com a época de inauguragdo
da Alfandega portudria. Construgdo do ano de 1998.

FIGURA 10- Vista frontal panordmica da extinta boite Alfandega, 2002.

Caracterizacdo histdrica da fachada da boite Alfindega. A parte externa denota 5
divisées em alas conjugadas em contraposicdo a parte interna, um galpdo totalmente
aberto com portas e janelas ndo funcionais.
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FIGURA 11- Vista frontal do Restaurante Estoril em 2002.

t IS

Vista frontal com a inscricdo Vila Morena em referéncia a época de sua inauguracdo na
década de 1930. Espaco totalmente reconstruido em 1991.

FIGURA 12- Vista da entrada da casa de show Pirata, 2002.
; -

i

e i i, L

ata reproduzindo a arquitetura eclética das décadas de 1920 e 1930.

}’achada do Pir
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FIGURA 13- Piscininha e vista frontal do Estoril, 2002.

FIGURA 14- Vista lateral da Ponte dos Ingleses (Metélica) 2002.

Reprodugdo dos c:{uiosques das décadas de 1920 e 1 930.
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Fachada dos restaurantes e galérzas na antlgd Vila Morena.
FIGURA 16- Vista panoramica da Rua Alegre

Rprodugdo da arquitetura eclética de 1920 e 1930. Construcio de 1998.
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Conclusao

A Praia de Iracema, como principal nucleo do turismo em
Fortaleza, sobreviveu até 1998 a base de grande rotatividade de
empreendimentos comerciais, dispondo & classe média jovem da cidade,
maior segmento de consumo local, sucessivas chamadas visuais
programadas na base de constantes transformacdes na eclética e ja
desfigurada arquitetura das primeiras décadas do século XX. Entretanto,
esta rotatividade de empreendimentos e/ou a constante remodelacio
destes como meio de garantir a atracio de consumidores, nido € um
fenémeno localizado na Praia de Iracema. Fortaleza, com rarissimas
excegdes, mantém ha décadas um estatuto de pouca longevidade aos
estabelecimentos voltados para o lazer na cidade. A cada nova temporada
o abre-e-fecha de casas de shows, bares e restaurantes deixa um
sentimento de vazio aos que nfo conseguem acompanhar 0 nomadismo
urbano ¢ a efemeridade da moda constantes na desvalorizacdo da cultura
desprendida de clichés e na turistificagio da cidade.

T#o rapido quanto a requalificacio socio-cultural na Praia de
Iracema, proporcionada pela multiplicacdo de estabelecimentos
comerciais, incentivos financeiros e pela estetizacdo do bairro foi o
processo de “desertificacio” e guetificacio nele observado. Ao inaugurar
o Centro Cultural Dragdo do Mar, como novo point da moda na cidade,
coincidindo também com a inauguracdo da sede do principal bloco do
Fortal, o “Sirigiiela” — que na visdo de alguns moradores, a exemplo da
senhora Luiza Teodoro Soares “acabou de vez com a Praia de Iracema”,

fez migrar o piblico e 0s investimentos de maior representatividade. Este
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publico fo1 progressiva e rapidamente substituido por um novo segmento
social e econdmico também proveniente do turismo de massa. Ao
conferir ao publico do Sirigliela o papel de algoz da Praia de Iracema os
atuais moradores retomam o borddo ecoado dos primeiros movimentos
em defesa da Praia, 0 “nfo 4 boemia high tec” e & completa auséncia de
comprometimento com o desenvolvimento econdmico, social € cultural
locais.

Inaugurando uma nova fase do mercado de turismo na Praia de
Iracema, o Sirigiiela personificou ndo a Gltima mas a mais nitida, posto
que mais radical e rapida, substituicio de freqiientadores locais. Os
fortalezenses, jovens boémios da badalada e estridente Iracema, que
garantiam o noite-a-noite efervescente do lugar, dividindo espago com
turistas atraidos pela midia da “modemizagdo” da cidade, passaram, ao
toque de segundos de comercial, a freqiientar a mais proeminente
demanda do mercado localizado a poucas quadras do que ja fora top de
linha na moda de lazer da cidade. Desse momento em diante ¢ na
efemenidade de tempo, somente nos periodos proximos e durante o Fortal
aglomeravam-se na sede do bloco uns tantos nativos atraidos
circunstancialmente a Praia de Iracema pela chamada anual da micareta.
Do “n@o a boemia high tec” de tempos passados percebe-se uma ojeriza a
um novo publico mais descompromissado que o reconhecido
anteriormente, evasivo e menos afeito a vivéncia com o lugar. Um novo
“ndo”, agora direcionado a boemia eventual.

Se a analise, também indispensavel, de um dos pioneiros da

grande “virada” s6cio-cultural da Praia de Iracema, prognostica que:

...0 fortalezense quando sente gue o espaco dele ou talvez mesmo
todo e qualquer habitante de qualquer capital, quando o espago dele foi
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“invadide” ou foi tomado por outras tribos que ndo a dele, sobretudo pelo

wrista, acha que — ah, isso agui virou uma historia pra turistal. Ai, vai, vat
245

PrOCUrar Oulro espaco..”*

Temos que atender ao pesar de sua critica que retoma o inicio

da chamada “requalificacio urbana” em Fortaleza:

O Hélio Rola tem uma visdo da Praia de Iracema e nos
poderiamos ter unido essa visdo, o que eu acho tragico, ndo é? E que essa
visdo que o Hélio Rola tem da Praia de Iracema, que os artistas tém da
Praia de Iracema nis também temos e os moradores também tém . Se nos
tivéssemos partido come um tripé para essa historia: comerciantes,
moradores e artistas, se tivéssemos partido juntos, a Praia de Iracema tinha
ganho. Isso é a maior tristeza, € a malor iristeza que eu tenho. E porque no
coméreio todos 1ém que ganhar, todos tém que fazer alguma coisa também. E
a minha proposta do inicio era que houvesse essa interatividade. Nos
poderiamos ter ganho. ™

A Praia de Iracema continua como um forte centro de atracao
turistica que, longe do glamour que se pretende o Vida e Arte e o
Caderno 3°Y, é manchete semanal das paginas policiais dos jornais e dos
conteudos idénticos televisivos locais. Da boemia do violdo, high tec,
eventual desfilam hoje pelas antes bucélicas ruas do lugar o turista
sazonal, a prostituta, o “avido”, taxistas, menores € maiores boémios do
novo mercado. Ao “requalificar”, ou seja, ao substituir inicialmente as
antigas relacdes identitarias e de responsabilidade social presentes na
comunidade por relagdes unicamente de mercado, o bairro perdurou
como centro dindmico da economia ao tempo da efemeridade imposta

pelas proprias regras do mercado. A antiga comunidade que lutou para

2 Kilio Trindade, entrevista citada.

2 1dem. Ibidem.

247 cadernos sobre os eventos de laser da cidade respectivamente dos jornais O Pove e Diario
do Nordeste.
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garantir a qualidade de vida na Praia de Iracema, cobrando do poder
publico a efetiva consolidagio de seu papel junto a sociedade; que
percebia a histdria presente em cada monumento visivel ou nio; que
mantinha uma identificacdio enraizada em elementos temporais de
pertencimento local, ao ser substituida pelos grupos afetivos de consumo
de significantes da moda, levou consigo a responsabilidade pela
continuidade das rela¢des ali presentes.

Sem a identidade formada a partir das instituicdes classicas,
presentes ac tempo dos movimentos em defesa da praia, [racema rendeu-
se ao fendmeno Fortaleza da efemeridade do comércio que pouco
beneficia a cidade, no modismo que concentra grandes divisas em curto
espago de tempo, como ponto da moda para onde convergem
consumidores afoitos e afeitos ao stafus circunstancial, porém,

indispenséavel & boa imagem do in side.
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Tereza de Castro
Presidente da AMPI no periodo de 1994 a 2000.
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