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Abstract

Resumo

Este trabalho busca compreender o espago mediador social, ou seja, um
espaco de medacio que as sociedades possuem como uma forma de
resolver conflitos e estabelecer consensos. Ele permite também o fluxo
de idéias e bens matenais que tomnam a vida em sociedade mais
organizada, além de fazer com que os assuntos importantes sejam
compartithados ou, 20 menos, conheados por todos.

Abstract

This work tries to understand the space of the social mediation as a place
where the soceties deade conflicts and establish collective consensus. It
also allows to have a flow of ideas and products that become the life in

soctety more organized, besides to make that mmportant subjects are
shared or known for all.
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Epigrafes

“Aqui jaz, largado aos vermes,

o corpo de Benjamin Franklin, impressor,
como a capa de um velho livro
cujas folhas foram arrancadas

e a douracdo e o titulo apagados.

Mas por isso ndo estd a obra perdida;
ele reaparecera, como ele o cria,
em uma nova e melhor edicao,
revisia e cormrigida pelo Autor”
(Epitafio de Benjamin Franklin)




PROLOGO

1. Atuar e Mediar?

Desde o momento em que se micia 2 modernidade, toda uma nova cultura
politica se desenvolve a fim de que pessoas e grupos sejam atores ou atuantes na
sociedade. O proprio ambiente formado pela esfera publica burgﬁesa, a0 permitir
que pessoas da socedade {(particulares) emitissem juizo de valor e criticas em
geral, possibilitou a formacio de uma mentalidade social com posicSes mais
ativas, prncipalmente em relacio as demandas sociats de grupos e classes.
Surgem novas organizacoes, sindicatos, religides e partidos politicos. Os partidos
formados por trabalhadores, por exemplo, se definem como organizacio por
volta de 1850 e constituem um novo ator politico.

Atualmente, essa condiciio de ator esti inscrita também nos conceitos de
cidadio, consumidor, eleitor e outros que buscam conquistar seus direitos. A
propra escola, programa moderno da universalizacio do ensino, transmite o
conceito de adadania como algo que possa fazer parte da vida dos jovens para
que sejam participantes ¢ atuem em benefico da sociedade. A profissio do
professor, impulsionada pela busca da umiversalizagio do ensino, implica em uma
preocupacio social, visto que a educacio de jovens e criangas é uma espécie de
construgio social, formaciio coletiva. Todas essas concepcGes ajudaram a formar
os grupos politicos e socials que lutam por uma gama variada de bandeiras; isso
ajudou a constitutr uma sociedade civil bastante desenvolvida.

Depois da msercido da classe trabathadora como um novo ator politico do

século XIX, o século XX parecta nio trazer novidades. Contudo, na segunda



metade do século surge um outro tipo de associacio, definido economicamente
como terceiro setor, e representado mais especificamente por organizacdes nio-
governamentais (ongs) que atuam em diversos setores da sociedade. As ongs, que
tiveram essa designagio por meio de uma resolugio da Organizagio das Nagdes
Unidas (ONU) em 1950, mostram o espirito de um periodo histérico, de tomada
de posicio e formagio de agrupamentos de individuos para atnar em prol de
determinadas causas na sociedade. Ampliam-se conceitos como grupos de
pressio, acio direta, mntervencio, performance, palavras de ordem etc. Entre a
diversidade de organizagGes que surgem, o ambientalismo, por exemplo, é um
ator radicalmente novo e proprio desse periodo histérico.

A cultura socal da aglio, 20 que parece, apresenta-se como um novo
caminho para se buscar vma sociedade mais justa, digna e equilibrada. Ser ator,
praticar ac3es a0 participar ativamente da vida coletiva, parece ser a finica forma
de se buscar uma utopia, ou mais modestamente, um projeto de sociedade
melhor, vishimbrado por grupos e pessoas. A agio ¢ intrinseca i formacio de
facces, grupos, partidos, ongs ou qualquer outro tipo de organizacio socal. A
principio, obviamente, nio é possivel se deslocar de uma cidade para outra se ndo
tomarmos nenhuma agio nesse sentido. Também parece ser elementar e
impensavel que deixar de ser um ator e de praticar alguma acio se conseguira oS
objetivos desejados para um projeto social.

A contemporaneidade, no entanto, contém um mnovo padrio de
entendimento do mundo que parece abandonar as premissas 16gicas e evidentes
do real concreto que se vem construindo com reflexdes e utopias libertadas com
a modernidade. Talvez por isso toda a atuagiio politica no sentido tradicional da
agdo - por mais que tenha avancado e se transformado a0 longo de décadas ou,
pelo menos, nos wltimos 150 anos - niio foi suficiente para, pelo menos no Brasil,

exibir o orgutho de suas conquistas. Diga-se: nio se eliminou 2 fome, nio se



universalizou a educacio, ndo se crou condicdes de saude elementares como
saneamento basico e atendimento médico com razoavel qualidade etc. Pelo
contrario e fora 1sso, a misénia e a violéncia foram ampliadas nas Gltimas décadas.

Mas 1sso nio significa menosprezar toda a atuagio dos atores formados na
modernidade; serta uma insanidade. Mas, com os olhos sobre o Brasil ataal, a
sensacio que da é que todo o esfor¢o de luta de décadas se esmaece em uma
nova configuracio da realidade que nio foi prevista; uma configuracio em que a
estabihdade democratica também implicou em mudancas (talvez desencanto ou
enfraquecimento) na qualidade, mtensidade e comprometimento dos atores
sociats.

Portanto, a forma como deve ser lido este trabalho foge um pouco da logica
da atuaciio, ja que seus objetivos estio fincados em um outro espaco de realidade,
o qual comporta um diferente posicionamento politico e cultural. Esse outro
espaco de realidade implica em mudancas de percepcdes no setor educacional,
econdmico, sanitirio, social, cultural etc, visto que tem como meio ambiente um
solo técnico e uma atmosfera tecnificada. Aqui nio se delineia a transformacio
exclusiva de algum setor soctal, pois se entende que toda a sociedade abandonou
o meio patural para viver intensamente em um meio ambiente técnico. As
pessoas ndo expenmentam o meio ambiente natural como uma interacio de
existéncia; ele ja ndo mterfere na vida das pessoas. Toda a experiéncia humana se
di numa tecnosfera que nio se altera faca chuva ou faca sol, calor ou frio, vento
ou pasmaceira. Talvez 1sso mude apenas sob catistrofes climiticas, geolbgicas
etc, mas até nestas situacoes se tenta prever e contomar.

Uma das qualidades do aparelho téenico € justamente suportar a variagio de
temperatura, movimento ¢ umidade dos chimas terrestres; assim ele pode se
difundir em todas as regiGes do planeta. O meio ambiente natural estd

distanciado da interacio existencial, visto que ndo define mais as acdes humanas



e se transformou em fungdes prioritariamente poéticas e contemplativas. A hua
cheia, o arrebol entardecer, 0 cometa, o eclipse sio objetos fugidios, espeticulos,
assim como um filme, um quadro, uma imagem captada pelas cimeras. Marca-se
hordrios para ver, programa-se para sentir, copia-se para guardar. Agua, ar e terra
sdo ilhas, fontes que necessitam de conservacio para que a tecnosfera nio entre
em colapso. A tecnosfera teve um desenvolvimento mais ripido que 2 biosfera,
mas também levou centenas de anos para se formar - desde a mvengio da pedra
lascada — e continua 2 se transformar com a biotecnologia, a nanociénca e
outros.

Quando os jovens criam o estilo de musica tecno, depois de passarem pela
pedra (rock) e pelo metal (heavy metal), eles nio podem ser rotulados como
rebeldes, drogados, alienados ou qualquer anilise que aponte uma radical
contestacio ou mudanca cultural A muisica tecno € uma sintese social, como se
se formulasse uma metifora do que é a sodedade que eles herdaram,
principalmente apos a revolucio industrial Os jovens expdem uma sociedade
que os mats velhos construiram, mas paradoxalmente nio a reconhecem.

O espago mediador social, objeto deste estudo, se aloja na tecnosfera; é um
ambiente técnico inerente a sociedade, mas que recentemente parece minar toda
a tradicdo moderna de atuaciio e abrigar uma espécie de paradoxo entre atuar e
mediar. O espago mediador moderno provoca um deslocamento da atuacio pura
e simples para 2 mediagio, mas essa mediacio é entendida como uma mediacio-
atuacio; uma forma que parece contraditoria, mcompativel, mas talvez por isso
tenha um grande valor. Essas palavras, no entanto, nio significam que é
necessario se desvencilhar do modelo tradidonal de atuacio, negar suas
qualidades € importincia nas organizacdes politicas, culturais e na formacio de
consciéncia. Mas se faz necessirio dar valor 2 um espaco que sempre foi

desprezado em nome de um posicionamento lateral, mais radical, com
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identidades e ideologtas bem marcadas ¢ defimdas. O que se faz necessitio
reconhecer é que ndo existe ator sem mediador. A excecdo do conflito armado
ou da guerra declarada, que é um limite extremo das contraposicdes de
individuos, grupos e nacoes, os conflitos sempre exigem uma mediagio. Quando
grupos atuam na sociedade tem-se como premissa que alguém ou alguma
instituicio social € legitima para fazer a mediagio. Quando revoluconanos
abandonam as armas, estio na verdade aceitando um mediador como legitimo,
seja o Estado, o sistema politico etc. Se ocupam o poder, num outro sentido,
estabelecem as regras da mediacio, que podem ser autoritarias, democraticas,
liberais etc. Portanto, ao se colocar numa posigio exclusiva de ator no espaco
social, politico, cultural, etc, esta-se num tnico movimento, legitimando o espago
mediador €, a0 mesmo tempo, negligenciando sua importancia. A guernitha, por
exemplo, ocorre quando ndo hi mais qualquer espaco para a mediagio social,
mas também quando o movimento guerritheiro cola esse espaco as classes
hegeménicas de forma mdistinguivel. Nesse caso, a mediagio € simplesmente
vista como atuacio e sua complexidade desaparece.

Quando se pensa no Estado de uma perspectiva de Gramsa, a classe
hegemoénica se apresenta como a {mica com caracteristicas fortes para ocupar
essa dupla funcio, visto que o projeto da classe hegemoénica coincide como o
projeto de todas as classes. Mas o pensamento de Gramsa buscou um
entendimento entre atuagio e mediacio quando reconheceu o valor do aparato
supereestrutural da socedade. Ao fundar o jomal L'Unita, em 1924, por
exemplo, o fillésofo italiano deu um passo mimaginivel para a época no sentido
de se ocupar o espaco da mediacio social por parte dos trabalhadores. O
equivoco do jornal, fechado em 2000, apés 76 anos de existénaia, talvez tenha
sido ser o orgio ofical do PCI (Partido Comumista Italiano), ou seja, o orgio

oficial de um ator.



A formulagio de um projeto de mediagio para atores sociais é um
momento dificl, visto que eles guardam em sua heranga genética toda uma
tradicio de posicionamento lateral, de combate. Isso ocorre porque 0 momento
da mediacio ¢ o momento em que se abandonam os espelhos que servem para
admirar a beleza da imagem do ator no palco da vida; € um momento de ampliar
a capacidade de visdo, que nio pode mais ficar subjugada 20s olhos irados,
provenientes das mjusticas ou da insanidade das condicdes humanas e
ambientais. E necessirio duplicar 2 capacidade de visio e buscar olhares
extertores ao conflito, capazes de serem tolerantes e de estabelecerem o didlogo
com o outro, o diferente, o inimigo. Um projeto assim talvez nio tenha sido
possivel em uma Itiba do inicio do século passado que guardava em seu bojo
uma aspiracio fascista, mas talvez seja possivel no inicio deste século, em que o
capitalismo mstaurou um novo espago; um novo e avassalador ambiente técnico,
uma nova percepgio sobre o real, permitindo que o ator entenda que na
soctedade atnal o seu poder de fogo ndo esti em sua fala, em seu discurso, mas
sobre o espaco em que o palco permite 20s seus pés. Atuar pode nio ser somente
interpretar, mas também produzir espagos. Atuar e mediar, eis 2 questio.

Essa dualidade de posicbes, on paradoxo, vai estar presente em todo texto,
ainda que nio explicitamente nos primetros capitulos, mas ao final ela vem 4 tona
para que se possa dar uma contribuicio para o entendimento do egpaw mediador

social
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INTRODUCAQ

1. Espaco mediador social e o paradoxo do capital

Todos os grupos de pessoas precisam de um espago de interacio para que
eles realmente existam como um grupo. Desde as mais antigas associacdes
coletivas de seres humanos até os grupos ou associacbes de bairros atuais
precisam de um espaco de didlogo, sociabikdade e organizacio da existéncia
coletiva. E 1sso n3o € um projeto estabelecido deliberadamente pelo grupo, mas
algo constttutnte, visto que o fato de estar junto 3 implica na manifestacio de um
espaco de interacio.

Na atuahidade, a coletvidade se organiza em associagbes civis, partidos,
rehigides, smdicatos, organizaches ndo-governamentais, etc. Todos precisam de
um espaco especifico, que aqui sera denominado de esparo da mediagio social. Esse
espaco pode ser o saldo da igreja, a sede do partido, a casa de um membro do
grupo etc, mas esse € um espaco de mediacio soctal proprio para as discussées
que interessam € que motivaram a formacio do grupo social. Por isso, pode-se
dizer que é um espapy de medigdo secial restrity ou especifico.

Quando o grupo estabelece suas formas de mobilizacio e estabelece
consensos sobre como atuar na sociedade, ele necessita entrar ¢ dialogar deatro
de um espaco de mediacio social mais amplo, que implica em conflitos de
mteresses € de pensamentos. Esse € o espaco em que todos 0s grupos sociais
necessitam estar para expressar suas opinides, defender suas idéias, verdades e
ideologias. E € esse o espaco que aqui se denomina de espago mediador social da
colettvidade.



Esse espago {ou espacos, visto que nio existe apenas um) de interacio e
didlogo, necessario para a expressio e existéncia dos grupos sociais dentro de um
processo de desenvolvimento social ¢ disputado por todos os grupos, mas ndo é
ocupado de forma equinime. Ha grupos fortes e fracos, assim como ha grupos
que controlam o espaco por longo tempo e outros que ficam excluidos ou sio
ignorados independentes de sua vontade. Essa exclusdo e desprezo ocorrem por
diversos motivos, enire eles o fato de se ter peso politico, representacio social ou
ate capacidade técnica suficiente para participar desse espago mediador. O espaco
mediador social, portanto, nfio € um espaco neutro ou acolhedor. E um campo
de luta razoavelmente avilizado, um espaco de obsticulos, conquistas,
mmpedimentos, controles.

Até aqui, esse espago pode ser definido apenas como algo fisico, necessrio
para a realizacio das a¢Ses dos individuos na sodiedade. Mas, essa compreensio,
nfo di conta da complexidade do espa da mediagdo social, As definigdes de espaco
530 inlmeras na ciéncia, Mas se tem como pardmetro aqui as conceituacdes de
Milton Santos, quando analisa o espaco geogrifico como um sistema hibrido de

objetos e acoes.

“Os objetos ndo tém realidade filosfica, isto €, nio nos permitem o
conthecimento, se os vemos separados dos sistemas de acdes. Os sistemas de acoes
tambeém ndo se dio sem os sisternas de objetos. Sistemas de objetos e sistemas de
agdes mteragem. De um lado, os sistemas de objetos condicionam a forma como
se ddo as agSes ¢, de outro lado, o sistema de acBes leva 3 criacio de objetos novos
ou se realiza sobre objetos preexistentes. E assim que o €spago encontra a sua
dmamica e se transforma” (SANTOS, 2002, p. 63)

Essa mteracio dos sistemas de objetos e acdes mostra a importincia de se
compreender o espago de mediagio social nas sociedades contemporineas, visto
que nessas sociedades, normalmente autodefinidas como capitalistas e

democraticas, o espaco mediador comporta didlogos e debates de sua
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organzagio, conduta e regras que serdo segutdas pela sociedade. Diferentemente,
nos Estados autontarios {quando se controla ou fecha o parlamento, se
estabelece censores, controles ou proibicdes de reumides, associagdes,
publicacées etc), o espaco mediador social fica sucumbido, destituido ou
desconfigurado. Além disso, fica sem valor na definicio de politicas puiblicas e
projetos do Estado, ainda que de forma indireta sempre havera um fluxo minimo
de mterferéncia entre a sociedade ¢ o Estado autoritirio.

Nesse sentido, quando se referir aos espagos de mediagdo social, é importante
entendé-los ndo exclusivamente como um conjunto de estruturas ou objetos em
que se dio, por exemplo, as acbes de afores sociais e politicos, mas como um
fendémeno que se forma nessa interacio de objetos e aches. O espaco existe e se
mmpde “através das condiches que ele oferece para a produgio, para a circulacio,
para a residéncia, para a comunicagio, para o exercicio da politica, para o
exercicio das crengas, para o lazer e como condicio do “bem viver”’(SANTOS,
2002, p. 55). Para Santos, o valor do espago ndo ¢ independente das acoes que ele
¢ suscetivel de acolher. “O espago geografico deve ser considerado como algo
que participa 1gualmente da condicio sodal e do fisico, um hibrido”. (SANTOS,
2002, p. 86) Para Rodngues, a partir dos textos de Neil Smith, o espaco se
compde como um substrato material da vida didria. “Nio ha assim separacio
entre aspectos naturais e soctats...Nossa preocupacio € com o espaco geografico
que podemos constderar, no seu sentido mais geral, como o espaco da atividade
humana” (RODRIGUES, 1998, p. 14/15).

O entendimento do espaco, especficamente o espaw da mediagio social, € sua
relacio com a sodedade civil organizada ¢ uma tentativa de compreender melhor
a relacio entre os objetos, sua producio, reproducio, utilizacio e o processo de
acio especifico dos grmpos definidos como agentes sociats, atores do processo

politico e cultural.



Mas esse entendimento do espaco geografico — até aqui exposto - nio deixa
explicita a dimensio temporal, que nio deve ser negligenciada. E necessirio ter
uma compreensao espago-temporal para que se possa melhor compreender o
espago da mediagdo soctal, visto que este espaco serd analisado em diferentes épocas
historicas para se que se possa estabelecer um plano de reflexio sobre a realidade
atual. Assim, busca-se um entendimento do epap de medigcdo social na
Antiguidade, na Idade Média e também na Modernidade, principalmente no
momento de ascensio da classe burguesa e mmplantacio de uma sociedade
urbana e industrial. Mas o estudo desses trés periodos nio significa uma andlise
cronoldgica de progresso sodial que fundou a ciéncia moderna. Para Boaventura
Sousa Santos, tanto o pensamento clissico quanto o moderno privilegiou as
metaforas temporais. “A metifora fundadora do pensamento moderno é as idéias
de progresso e dela decorrem aquelas em que assentam as ciéndcias socials,
nomeadamente a2 metafora do desenvolvimento”. (SANTOS, 1991). Dentro
dessa formacio moderna, as teorias sociais, diz também Harvey, privilegiam o
tempo em suas formulaces.

“Elas em geral supdem ou a existéncia de alguma ordem espacial preexistente na
qual operam processos temporais, ou que as barteiras espaciais foram reduzidas 2
tal ponto que tomaram o espago um aspecto contingente, em vez de fundamental,
da acac humana... A teoria social sempre teve como foco processos de mudanca
social, de modemizagiio e de revolugiio (técnica, social, politica). O progresso é um
objeto tedrico, e o tempo historico, sua dimensio primaria”.(HHARVEY, 1998, p.
190).

E esse quadro modernidade que o geografo Harvey revisa em seu livro e
que j4 fo1 analisado nas dltimas décadas por mtimeros autores. Boaventura Sousa
Santos chama a atengio para o fato de que debate pés-moderno se iniciou, ou
pelo menos tomou félego, na arquitetura, a arte do espaco construido.

“A geografia, que ¢ por exceléncia a ciéncia do espaco testemunha bem esta
transformacio intelectual e cultural Enquanto na década de 70 a geografia tendera
a reduzir o espaco s relagBes sociais ocorrendo no espago e, por isso, quase
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perdera seu proprio espaco cientifico, nos ultimos anos voltou a recuperar a
dimensio espacual! Ou em outras palavras, trata-se agora de mvestigar o que nas
relacdes soctas, resulta especificamente no fato de estas ocorrerem no espaca”
(SANTOS, 1991).

Portanto, o estudo do epap da mediacio social, em tempos historicos e
espagos distintos, possibilita a montagem de um campo para o entendimento do
conceito que pode servir como mstrumento de analise da atualidade. Ao
questionar a predominincia da metifora temporal no pensamento moderno a
partir da questio ambiental, Rodrigues diz que € preciso nio separar o tempo do
espaco produzido socialmente. “Para compreender a complexidade da dindmmca
da producio social do espago nio podemos esquecer o tempo historico e a
natureza”. (RODRIGUES, 1998, p. 64).

Esse conjunto espaco-temporal permite methor compreender os conflitos e
confluéncias dentro do espaco da mediacio social, visto que ele pode ser
visualizado dentro de um ambiente fisico e historicamente definido. E isso é
importante, principalmente com os processos de desenvolvimento da
modernidade e da sociedade urbano-mndustral que inserem novos atores politicos
com chances de organizacio ¢ participagio no espaco da mediacio socal,
principalmente a classe trabalhadora nos primeiros momentos e, posteriormente,
com o acréscimo de uma diversidade de movimentos soctais, como o de
mulheres, negros, ambientalistas, estadantes, pobres, excluidos etc. O problema é
que, apesar da oportunidade de participacio ou interferéncia mais efetiva nesse
espago, esses grupos socmis sao himitados pela hegemonia da classe dominante,
que busca ocupar de forma pragmitica, nos dizeres de Harvey, o espago, o
tempo e o dinhetro. Amparado nas idéias de Lefebvre, Harvey diz que o dominio
do espaco é uma fonte fundamental de poder social. “Nas economias monetarias

em geral e na sociedade capitalista em particular, a intersecgio do dominio do
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dinheiro, o tempo € o espago forma um nexo substancial de poder social que ndo
podemos nos dar ao luxo de ignorar” (HARVEY, 1998, p. 207).

Para Harvey, no entanto, esses movimentos sociais estio diante de um
“paradoxo aparentemente irtesolvivel”. Isso ocorre porque movimentos de toda
a espécie se definem diretamente em termos de antagonismos ao poder do
dinheiro e das concepcoes racionalizadas do espaco e do tempo sobre a vida

€pe Spac P
cotidiana.

“A historia desses movimentos utdpicos, religiosos e comunitirios atesta bem o
vigor desse antagonismo. De fato, boa parte da cor ¢ do fermento dos
movimentos sociass, da vida e da cultura das ruas e das praticas artisticas e outras
priticas culturass deriva precisamente da infinita variedade de textura de oposigdes

as materializagSes do dinheiro, do espago e do tempo em condigSes de hegemonia
capitalista” (HARVEY, 1998, p. 217).

O paradoxo ocorre, segundo o autor, porque esses movimentos tém de
enfrentar a questdo do valor ¢ de sua expressdo, bem como a da organizacio do
espago € do tempo aproprada 4 sua propria reproducio. “Ao fazé-lo, eles se
abrem necessariamente ao poder dissolutivo do dinheiro, assim como 3s
cambiantes defmigbes do espago e de tempo que surgem por meio da dinfmica
da circulagio de capital”(HARVEY, 1998, p. 217).

Ora, € justamente esse “paradoxo aparentemente irresolvivel” que motiva
esse estudo e o entendimento do espao da mediacio social, visto que a anlise dessa
realidade pode dar alguma contribuicio para a superagio desse paradoxo. Mas
qualquer tentativa desaftadora de se tentar superar paradoxos ndo pode ser
conseguida a partir de estruturas sélidas e conceitos inquestiondveis. Essa
compreensio passa necessapamente por wmudancas de entendimentos
acorrentados e arraigados no tecido social, assim como n3o pode prescindir de
associacOes interdisciplinares que possibilitem novas correlacoes de pensamentos.

Um dos grupos mais tradicionais ¢ atuantes pela disputa pelo espaco frente

a0 capital € a organizacio operirda, pela propra relacio dialética, como bem
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revelou o marxismo, que ela mantém com os detentores dos modos de producio.
Mas essa disputa pelo espaco tem sido ingléria e marcada por retumbantes
derrotas diante da forca e determinaciio dos adversarios da classe operdria. E isso
evidentemente nio se di apenas por uma questio de forca econdmica; os
capitalistas ndo travam batalhas constantes para conquistar o espaco social
somente com 0s operanios e, vale lembrar, estes nfio sio seus maiores e mais
temidos adversarios. Os capitalistas travam batalhas intensas com outros grupos
capitalistas ou com quem quer que detenha ou crie um diferente modo de
produgdo ou uma nova tecnologia. “Muitas batalhas amargas por uma parcela de
mercado sdo lutadas com a precisio de uma campanha militar para ocupar
ternitério e espaco”(HARVEY, 1998, 213). Exceto em momentos de crise
hegemoénica, os grandes adversirios dos capitalistas sio os proprios capitalistas,
visto que essas batalhas tendem a ter uma certa igualdade de forca. Quando se
trata de uma disputa entre o grande e o pequeno capital, o desequilibrio de forca
¢ tio grande quanto a disputa entre capital e trabatho. O germe das guerras entre
as nacGes modernas € no fundo o préprio capital em busca de espaco e poder,
mas travestida na aparéncia majestosa do Estado.

Em alguns lugares e ocasiGes, no entanto, as organizaches operarias
conseguern, ainda que por um tempo, conquistar espagos e implementar uma luta

com certa igualdade de condicdes, apesar de limitacoes.

“Os movimentos de classe trabalhadora costumam ser melhores na organizacio
do lugar do que em dominar o espago. As virias revolucdes que eclodiram nz Paris
do século XIX fracassaram devido 3 incapacidade de consolidar o poder nactonal
por meio de uma estratégia espacial que dominasse o espago nacional
Movimentos como a greve geral de Seattle de 1918 (quando os trabalhadores
assumiram o controle da cidade por quase uma semana), o levante de Sio
Petersburgo de 1905... e os levantes urbanos dos Estados Unidos nos anos 60, o
dustram Por outro lado, 2 simultaneidade das acdes revolucionirtias em diferentes
localidades, como em 1848 ou 1968, espalha o medo em toda 2 classe dirigente
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precisamente porque seu dominio superior do espaco é ameacado”. (HARVEY,
1998, p. 216)

E esse espaco, como vé, nio ¢ o espaco fisico, é o espago das producdes e
matertahzagGes sociais, que se manifesta através da intercomunicacio, que € base
¢ processo de todo o fluxo de atividade, percepgio, ideologia e cultura de uma
sociedade. A comunicacio ndo se resume apenas a ocupar o espaco fisico da
mediagio soctal, com ferrovias, rodovias, hidrovias, cartas, jornats, telefones,
televisdo, radio, Internet etc; ela € em si uma materializacio de toda a mediacio; a
comunicacdo € espaco. Deste o inicio da implantacio de uma sociedade urbano e
industrial, o conflito entre trabalhadores e proprietirios dos modos de producio
¢ muitas vezes decidido pela detenciio e controle da tecnologia, da velocidade e
das estratégias de comunicacio. Em certo sentido, é por isso que Harvey pdde
afirmar que antes do advento da estrada de ferro e do telégrafo, as forcas do
capital e do trabatho em termos de capacidade de dominio do espaco nio
diferiam de maneira radical. Para ele, a burguesia logo aprendeu a usar seus
vinculos comerciais e seu controle do espaco como meios de estabelecer o

controle social

“Em 1848, por exemplo, a burguesia francesa usou seus vinculos comerciais para
mobilizar uma milicia petit boutgeois da Franca provincial para esmagar a
revolugdio em Panis (uma titica que sera repetida, com efeitos ainda tnais
horrendos, na supressio da Comuna de Paris). O controle seletivo sobre os meios
ripidos de comunicagiio foi usado com grandes resultados para combater o
movimento cartista na Inglaterra nos anos 1840 e para suprimir a agitacdo da
classe trabalhadora na Franga e depois do coup détat de 18517, (HHARVEY, 1998,
p- 215).

Assim, o entendimento da comunicacio majoritatiamente como poder e
nao como espaco soctal dificulta ou impede analiicamente a conceituacio de
espaco medtador social Ha uma frase comumente atribuida a Baudelaire: “A

suprema gloria de Napoledo III terd sido provar que qualquer pessoa pode
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governar uma grande nacio assim que obtém o controle do telégrafo ¢ da
imprensa nacional” (HARVEY, 1998, p. 215). Essa frase expressa claramente o
entendimento da comunicagio como poder e é uma interpretacio que se
espalhou na sociedade e ¢ dessa forma reproduzida até nossos dias. Fla estd
fundada em uma capacidade de controle concreto e efetivo da comunicacio, seja
por censura, subordinacio politica ou econdémica e, conseqiientemente, do
espago. Esse entendimento mplica em uso do poder da comunicacio de forma
ideologica e panfletiria. Assim acontecen na Alemanha nazista e em todos os
Estados autonitirios, que perseguem essa comunicagio predadora.

Na realidade, se voltarmos um pouco na histéria, esse entendimento da
comunicacio foi 0 motor dos jornais ¢ da imprensa em seus primérdios. Ele deu
certo por algum periodo, mas com o desenvolvimento social, urbano, industrial,
essa interpretaciio passou por uma sintonia fina, e j4 nio existe mais de forma tio
explicita. Se ainda persiste, principalmente na comunicagio de movimentos
sociais, sindicatos, partidos politicos e outros, € porque eles nio se deram conta
das transformacdes historicas do espago. Por isso, pode-se dizer com Hatrvey,
que os grupos de trabalhadores, de mulheres e outros movimentos sociais, sdo
relativamente fortes em termos de organizacio do lugar, mas frigeis no tocante 2
organizacio do espago. Para eles, 2 comunicacio é uma arma. Agora fica facil
entender porque o epaw mediador social esta ligado diretamente a0 paradoxo que
Harvey assinala com relagio aos movimentos sociais frente ao dinheiro, espaco e
tempo na sociedade atual Diferente de outros periodos, o espago mediador
social da contemporaneidade se mantém, para a satisfacio capitalista, como uma
espécie de produto tecnolégico avangado, o que demanda capital para participar
de seu espaco dialogico.

Por 1ss0, talvez seja necessirio exorcizar alguns conceitos presentes na

sociedade, principalmente por certos grupos ou mesmo por pensadores como
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Milton Santos, que define o dinheiro como o grande “trano ideolégico” ou
como “o déspota mais tirano”(SANTOS, 1996, p. 33). Ao personificar o
dinheiro, ele também se transforma em fetiche, o fetiche do mal Apesar de
entender do dinhetro com sua capacidade de conferir o prvilégio de exercer
poder sobre os outros, Harvey, a partir das interpretacdes de Marx, tem um
entendimento mais amplo. “Na verdade, o dinheiro funde o politico e o
econdmico numa genuina economia politica de avassaladoras relagdes de poder”
(HARVEY, 1998, p. 100). Mas ele também diz que o dinheiro é um grande
democratizador, por ser um poder social passivel de ser detido por pessoas
ndividuats. “Ele forma 2 base de uma liberdade individual muito ampla, uma
liberdade que pode ser empregada no nosso desenvolvimento como individuos
livre-pensadores, sem referéncia aos outros” (HARVEY, 1998, p.100). A isso
devem ser acrescentadas duas coisas: primeiro porque assim como di uma
liberdade ampla de pensamento, a auséncia do dinheiro também impede ou
restringe o livre-pensamento, tanto por impossibilidade de expressilo quanto
pela auto-censura. Além disso, ele ndo forma a base de uma liberdade individual
somernite, ele também pode formar a base de uma liberdade coletiva, quando esse
dinheiro ¢ socializado nas assodiagbes econbmicas da sociedade, cooperativas,
grupos de ajuda financeira, etc.

E verdade que o dinheiro se tornou um grande e dissuasivo poder na
modernidade dos grandes centros urbanos, quando pessoas estranhas passam a
partilhar um espago comum. Nio ha sentido em dividir seu dinheiro com um
estranho que encontrou na rua, mas o dinheiro normalmente sucumbe is
relagGes de familiaridade, afetividade e amizade, quando ele se torna um objeto
infedor, de cooperagio e solidaredade. Claro que ele também pode ser
dissuasivo neste ambiente, mas neste caso a ansia pelo dinheiro tende a levar

pessoas a criminalidade e, conseqiientemente, 2 tragédia.
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O entendimento do espaw mediador social garante uwm novo patamar de
relagdo para os movimentos socials porque permite um distanciamento € ao
mesmo tempo um controle efetivo sobre o dmnheiro, espaco e tempo. E isso s6
pode ser conquistado através de um amplo entendimento do espaco na sociedade
atual, em que atuagdo e mediacio componham um mosaico em movimento
continuo, distinguivel e indistinguivel, definivel e indefinivel, conceituavel e nio-
conceituavel. Um paradoxo talvez s6 possa ser resolvido com um outro
paradoxo. E 1sso se torna um desafio e tanto porque é implica em conceitos que
possuam, em um movimento nico, sentidos opostos, mas que podem facilitar o
entendimento da complexa sociedade atual.

A partir do proximo capitulo passamos a compreender o espago mediador social
dentro da perspectiva espago-temporal como dito anteriormente, mas salientando
sempre a sua constituicio amplamente cultural, no sentido de compreender
aspectos da vida politica, social, artistica ¢ comportamental da sociedade. No
primeiro capitulo, tenta-se compreender o Espare Mediador Antigo, principalmente
na Gréaa Antiga, que € bastante estudada tanto pela sua riqueza histérica como
pela grande quantidade de documentos recuperados. Em seguida, busca-se
entender o Espap Mediador Medieval ¢ o Espag Mediador Moderno e suas
transformacdes a0 longo da historia. Mas, nesses trés capitulos iniciais, o proprio
conceito de Espago Mediador vai sendo trabathado e definido para que se tenha
uma compreensio ampla e nitida da questio, mas sem uma seqiénda légica da
histéria. Dai pode-se entio conceituar o Espao Mediador Postal, que faz um
tetorno historico, € o Espao Mediador da Imprensa, que provoca uma radical
transformagio no entendimento e constituicio do tema abordado. Assim, o
capitulo seguinte, O Espaw Capiurads, busca compreender o processo e praticas
que permitiram entender melhor essa radical transformacio do espaco mediador

soctal na modermidade.
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Os capitulos finais, O Espap dos Tecnosupeitos , O Espago Prbiico € O Espago dos

Aores, tentam dar uma contribuicio para que os diversos setores da sociedade

possam melhor compreender a importincia e complexidade do espaco mediador

social contemporineo.
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114
O ESPACO MEDIADOR ANTIGO

1. A mediagido comercial

O espap da mediacio social emerge de uma necessidade da propria organizacio
social humana e, sua presenca mais intensa, se di no momento histérico da
formagio das cadades, quando as coletividades se tornam sedentirias e
complexas. E nessa condicio, mas também presente em todas as outras
aglomeragdes como aldeias, vilas, etc, que se desenvolvem mecanismos de
sobreviveéncia, organizacio e sociabilidade. O lugar dessa mediagio pode ser uma
area central, um circulo vazio, uma 4gora, uma praca ou qualquer nome que se dé
a ele. Importante é que esse lugar serd miltiplo e hibrido, visto que surge da
necessidade de um espago para a acdo coletiva. Essa acio pode ser diferenciada
de acordo com a cultura, a pritica e a historia de cada socedade, que se
manifestam como um concentrador e irradiador da substincia cultural da
sociedade. Por ali, vé-se nio sé a politica, forma fundamental na complexificacio
social, mas também as crencas, cultos, produtos, mercadorias, arte, comunicacio,
entretenimento, afetividade, diversio e ociosidade quando a vida social permite.

Por mats primitiva que seja, diz Pirenne, toda 2 sociedade sedentiria
experimenta a necessidade de fornecer aos sens membros centros de reunido, ou,
se se quiser, lugares de encontro. “A celebracio do culto, o arranjo dos
mercados, as assembléias politicas e judicidrias, fixam necessariamente a
indicacdo de locats destinados a receber 0s homens que querem ou que devem
participar desses atos” (PIRENNE, 1964, p. 49). Por isso, os espacos mediadores

s30 necessariamente espagos publicos. Mas o espaco mediador nio tem uma
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limitagio restrita a0 conceito de piblico, ele pode ter um carater piblico e conter
processos comerciais, industriais e outros. Importante ressaltar que esse
comércio e indistra nio significam processos mercadoldgicos das sociedades
capitalistas avancadas, mas formas de relacdes sociais que faclliam o
desenvolvimento e tornam as sociedades mais ativas e complexas. Nio pense
aqui com os olhos da avilizagio moderna, com os grandes centros de compras e
grandes mndistras que alteram e formam novas percepcdes da realidade. Esse
processo industrial e comercial, pelo menos na Antigiiidade, deve ser entendido
mats fielmente com a pritica da agricultura e artesanato.

O ponto de partida do historiador da economia da cidade antiga deve ser a
relagdo entre cidade e campo. Nio devemos imaginar que o beneficio da cidade é
o prejuizo do campo. O lacro de ambos é mituo e reciproco, diz Finley (1989)".
Evidentemente, como diz o autor, a atividade econdémica basica na Grécia era a
agricultura, apesar de o conjunto de cidadios gregos serem formados nio s6 de
grandes € pequenos proprietdrios rurais, mas também de comerciantes e artesios
(FINLEY, 1988). Portanto, o valor comerdial ndo possuia qualquer valor politico,
nem forca politica como nas sociedades modernas. Grande parte do comércio
em Atenas esteve na mio de ndo-cidaddos, que eram estrangeiros, e nio
partiapavam das decisGes politicas.

Nenhuma civilizagio se desenvolve independente do comércio e da
indistria, independente de seu peso no controle politico do Estado. “A
diversidade dos climas, dos povos ou das regides é tio indiferente a este fato
(troca de mercadorias) como a das épocas”, diz Pirenne (1964, p.102). Isso
aconteceu nas antigas cidades do Egito, da Babilonia, da Grédia, do Império
Romano, do Império Arabe, como atualmente em cidades do mundo todo. Para

ele, a sua universalidade se explica pela necessidade. “Um aglomerado urbano,

' FINLEY aqui se ap6ia em Adam Smith, no famoso kvro A Histéria das Riquezas das Nagdes.
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com efetto, s6 pode subsistir, pela mmportacio de géneros alimenticios que
unporta do exterior. Mas a esta importacio deve corresponder, por outro lado,
uma exportacio (...) Estabelece-se assum entre a cidade e os seus vizinhos uma
permanente relacio de servicos”. (PIRENNE, 1964, p. 102) Povos antigos ja
eram reconhecidos por Marx e Engels como formadores de cidades comerciais,
como os fenicios e cartagineses (FINLEY, 1989).

Esse aspecto comercial de produgio e distribuicio de mercadorias é
importante porque € uma das atividades constituintes do espago mediador social, ndo
sO por possibilitar 2 manutencio de uma cidade, trocas sociais e de comunicacio,

mas também por tntegrar o espaco fisico da mediacio. No caso da Gréaa, a

propria agora.

2. A mediagio politica

Além da producio e troca de mercadorias, a politica é uma das atividades
humanas fundamentais para se compreender o espagw mediador social. Esse espaco é
construido € gerado no processo de complexificacio da sociedade. Por isso, tanto
para Axstoteles como pama Platdo, a pols surge da “incapacidade das duas
formas anteriores de assodagio humana, a famiha e o agrupamento de
patentesco mator, para satisfazer todas as necessidades legitimas de seus
membros” (FINLEY, 1989, p. 05). A polis, que para os gregos antigos era o local
da politica e da comunidade, ¢ a raiz da palavra politica que se utiliza na
modermidade. Essa relacio pode ser melhor compreendida pela prépria relagio
intrinseca entre €spago € acio que contém o conceito de polis, que é comumente
traduzido como cidade-estado. Os gregos se referiam a polis para designar rodos

eles, os adadios, que promovem as acdes no espago da cidade. Isso ocorria
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porque cada cidade-estado era uma comunidade (koinonia). Com isso, a polis
também significava uma comunidade, os atores dessa comunidade. Finley diz que
isso se reflete no uso da linguagem, ji que declaracdes como “Atenas declarou
guerra 2 Esparta” era formulhda como “os atenienses declararam guerra aos
espartanos”. .“Atenas, Connto, Esparta eram denominacSes geogrificas de
lugares e nio nomes de comunidades politicas” (FINLEY, 1998, p. 18).

Segundo Garmnsey ¢ Winton, a polis era, idealmente, uma comunidade de
iguats, os politai, que exerciam a politica em debate aberto e organizado. “A
caracteristica defmnidora da relagio entre aqueles igualmente politai era a de que
esta se baseava no nomos, c6digo que proporcionava participacio igual a todos
na polis” (WINTON e GARNSEY, 1998, p. 49 ¢ 54). E eram iguais em sua
particapagio politica nas assembléias. Mas polis também possuia um significado
geografico, era o local em que viviam. A politica € a cidade tém, nesse caso, uma
extsténcia comum. Por isso, podem ser descritas pela mesma palavea. Da mesma
maneira, 0s romanos se referitiam a civitas, cidade no sentido da participacio dos
cidadios na vida publica. Asstm como na polis ou na civitas, o conceito de cidade
nio se refere apenas a sua dimensdo territorial, o conceito de cidadio também
nio se refere apenas a0 morador da cidade, mas também ao individuo que, como
homem livre, pode participar da vida piblica e ter o direito 20 voto. O espago e a
acio sdo uma unidade, um hibrdo.

Mas a adadania grega implicava em outros direitos: possuir terras, contrair
casamento legal com outro cidadio, participar de cultos importantes, e ter a
liberdade de expressio nas assembléias, ainda que nio fosse utilizada. A palavra
grega zsegoria chegou a ser criada no século V a.C. para significar liberdade de
expressio, “ndo tanto como a nossa convencional tonalidade negativa de
auséncia de censura, mas com o sentido do direito de falar no local onde isso

mais convinha, ou seja, na assembléia de todos os cidadios”(FINLEY, 1997, p-
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165). Nio ¢ preciso dizer, mas as votagdes e debates eram as claras, com total
transparénci, o que tmplicava em grande igualdade de condicoes. Em alguns
casos, apesar de ter esses direitos, o cidadio nio tinha direitos politicos, como
acontecia em “muitas oligarquias™ (FINLEY, 1988, p. 31).

Nas democracias, o voto era duplamente importante, j4 que ndo s6 escolthia
alguns representantes, como participava de todas as decisdes da sociedade. O
voto tinha a palavra final sobre a guerta e a paz, sobre tratados, financas,
legislaciio, decisbes politicas e outros. Ou seja, havia uma participacio direta, uma
democracia direta. Para Finley, a democracia ateniense era direta em dois
sentidos: participagio e administracio. “O comparecimento 2 assembléia
soberana era aberto a todo o cdadio, e nio havia burocracia ou funcionirios
publicos, exceto uns poucos escriturarios, escravos de propredade do Estado”
(FINLEY, 1988, p. 31).

Como nio havia funconanos do Estado, muitos dos trabalhos burocraticos
eram feitos pelos proprios atenienses em sistema de revezamento, o que obrigava
a2 uma particapagio adommistrativa. Por isso, diz Coulanges (2002), o dever do
adadao hvee nao se mtava ao voto. Algo entre um quarto e um terco do total
de cidadios com idade superior a trinta anos tera sido membro do Conselho dos
Quinhentos. Nessa sttuacio, relata Coulanges, ele sentaria todos os dias, durante
um ano, desde 2 manhi até a noite, recebendo os depoimentos dos magistrados,
fazendo-os prestar contas, respondendo aos embaixadores estrangeiros,
redigindo mstrugdes dos embaixadores atenienses, examinando casos que seriam
submetidos a0 povo e preparando todos os decretos.

Os membros dos conselhos eram escolhidos em uma lista, num sistema em
que cada demos (ou cantio) da Atiea, incluindo os demos rurais, se fazia
representar proporcionalmente i respectiva populacio. Nenhum homem podia

participar antes dos 30 anos e s6 duas vezes ao longo da vida (FINLEY, 1997).

23



Em alguns momentos, quando chegava 2 sua vez, o cidadio deveria ser
magistrado no seu povoado. Em anos alternados, ele se tornava juiz e passava

um ano nos tribunass, ocupado em ouvir os litigios e aplicar a lei.

“Enfim, ele podia ser magistrado da cidade, arconte, estratego, astinomo se
a sorte ou o sufragio o escolhesse para o cargo. Vé-se quio oneroso encatgo era o
de ser cidadio de um Estado democritico; correspondia a dedicar, a servico da
cidade, quase toda a sua existéncia, pouco tempo the restando para os trabalhos
pessoais e a vida doméstica. Por isso, com muito acerto dizia Asistteles que niio
podia ser cidadio aquele que precisasse trabalhar para viver. Tantas eram as
exigéncias da democracia. (...} O cidadio nio tinha a liberdade de descuidar dos
neg6cios piblicos para dedicar mais cuidados aos seus ptéprios. Pelo contririo,
devia descurar dos seus, para trabathar em proveito da cidade. Os homens
passavam a vida uns a governar os outros. A democracia nio podia existir sendo
sob a condicio de trabalho incessante de todos os seus cidadios. Se o zelo se

afrouxasse, mesmo pouco, ela acabaria por perecer ou se corromper”
(COULANGES, 2002, p. 360).

Apesar da intensa participacdo, Finley diz ser evidente que havia uwma
“pequena classe politica” que monopolizava as formulacbes politicas nas
assembléias. Além disso, a propria posse de bens materiais Limitaria a
participagdo. Sem meios nem tempo para obter educagio adequada, ou para
manter os padrdes de financas, dificilmente se poderia esperar que um cidadio se
pronundasse por ocasiio das deliberagdes. “Ele poderia, mesmo, considerar
excesstvamente custoso e incémodo freqiientar com regularidade as reunides da
assembléia, quarenta dias por ano, durante o ano todo, em particular se se
tratasse de um camponés que vivesse nas aldeias afastadas”(FINLEY, 1998, p.
38). Mas € inegavel, vale ressaltar, a prerrogativa de liberdade de participacio para
que qualquer um falasse nas assembléias; e nada impedia que houvesse oradores
ocasionais e outros que falavam em ocasibes especiais. A participacio nas
assemblémas significava mmito mais que uma participagio politica, porque era algo

gerado e constituido dentro de uma cultura da coletividade.
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Essa participagio nio pode ser compara 20 que chamamos de participagio
politica na sociedade atual Havia todo um aprendizado politico apenas no fato
de se viver naquela sociedade. Se pensarmos bem, 40 assembléias por ano nio é
um namero alto para uma sociedade que, apesar de haver uma diferenca entre
pobres e ricos, ndo tinha um modo de produgio que se baseava na competicio e
acumulacio capitalista. A velocidade de producio, uma das esséncas capitalistas,
navega contra a corrente do tempo livee para participar e discutir exaustivamente
qualquer assunto. Por 1850, 0 6cio era um conceito que implicava em liberdade.
“Liberdade para partiapar da vida puablica e para refletir sobre o mundo, para
flanar, para dedicar-se 2 discussGes estimulantes. A palavra que os gregos usavam,
skholé orgmou “escola’.” (FUNARI, 2002, p. 52)

Ha dots conceitos importantes para se entender a vida politica grega: a
liberdade (manifestada na vida publica) e a necessidade (manifestada na vida
privada) (RIBEIRO, 1988). Exceto os escravos, o homem grego s6 é livre e,
portanto, pode exercer a vida piblica, a partic do momento que se liberta das
necessidades mundanas da vida, que estio presentes no trabalho e nos bens
materiass. Ele necessita desses bens materiais para sobreviver (comer, dormir,
reproduzir etc), mas a busca desses bens s6 faz sentido se for para obter 2
liberdade para participar da vida puablica. No existe sentido na acumulacio de
bens além do necessirio pama a sobrevivéncia, visto que isso o colocara na
mesma condicio do escravo, que precisa se dedicar intensivamente para manter a
sua sobrevivéncia. QOu seja,l apesar de haver riqueza, o objetivo nio é a
acumulacio em si  “Possuir um lar, uma familia, escravos e bens iméveis,
significava para os gregos ter a possibilidade de dominar as necessidades da vida,
libertar-se delas e poder ‘ingressar no mundo comum a todos’. A propriedade
nio era um fim em si mesma, mas uma condigio para a liberdade” (RIBEIRO,
1988, p. 79).
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A construgio dessa vida privada do mundo grego ¢ a condigio para uma
vida publica. Assim, “a vida humana livre para os para os gregos, e nesse sentido,
digna, s6 era possivel a partir da plena independéncia frente as necessidades de
sobrevivéndia biol6gica, de subordinaciio a0 outro e de comando” (RIBEIRO,
1988, p. 02/03). As atividades de trabalho, que geravam as condigdes de
sobrevivéncia, ndo eram valorizadas justamente por pertencerem i esfera da
necessidade, semelhante 4 condicio de vida de um animal, que basicamente
mantém atividades didrias para manter sua sobrevivéncia. Nesse sentido, a vida
grega justificaria a violéncia, 2 dominacio e a desigualdade presentes, pot
exemplo, na condicio de escravos, como meios para se conseguir a liberdade
(RIBEIRO, 1988).

Para os gregos, os mndividuos que dedicam sua existéncia a0 mundo do
trabalho (sobrevivéncia e bens materiais) nio podem freqiientar a polis. Mas essa
freqiiéncia € importante porque ¢ a polis que contém os espagos de mediagio social é
“o lugar onde os cidadios livres convivem comunitariamente em torno de
eventos culturais, esportivos e guerreiros e formulam opinides em reunides
informais, conselhos e assembléias” (RIBEIRO, 1988, p. 03).

E possivel que houvesse essa filosofia, ideologia ou essa relacio dos gregos
com liberdade e necessidade, mas era uma sociedade bastante complexa e
contraditGria. Por virios séculos, foi uma sociedade com grandes transformacdes,
apesar de periodo referencial e de maior quantidade de informacdes é em torno
do século V a.C.

De um lado, por exemplo, o filésofo Sécrates se recusava a receber como
instrutor (FINLEY, 1988, p. 149). De outro, os sofistas gostavam de cobrar pela
instrucio. Em meados do século V a.C., os sofistas provocaram uma revolucio
na educagio da Grécia, tendo Atenas como seu centro. Eles passaram a ser

‘instrutores’ profissionais que ofereciam odentagio em retorica, filosofia, e
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politica aos jovens que dispusessem de tempo suficiente para o estudo e de
recursos para pagar os honoranios. Eles mstruiram os fithos dos cidadios mais
prosperos, “alguns dos quais acabaram tornando-se participantes ativos do golpe
oligirquico de 411 e do governo dos Trinta Tiranos em 404”(FINLEY, 1988,
147).

Além disso, era uma sociedade que admirava e alardeava a riqueza. Havia
disputas financeiras e politicas tio intensas que chegavam a guerra civil. Sélon foi
eleito, pouco depois de 600 2.C., com poderes para tentar o cancelamento de
dividas que era bloqueado pelas oligarquias. Para Finley, a lei do débito incidia
pesada e unilateralmente sobre o devedor que nio cumpria seus compromissos.
Sua propriedade estava sujeita a ser tomada 3 forga pelo préprio credor. O
cancelamento de débitos e a redistribuicio das terras foram exigéncias
‘revoluciondrias™ perenes nas cdades gregas. “Os devedores sio “muito
perigosos’ quando a cidade esta sitiada, escreveu o chefe mercenirio Enéias do
Século IV 2.C.” (FINLEY, 1989, p. 90/91).

Essa relagio com a riqueza econdmica torna mais evidente toda a
complexidade dessa sociedade antiga. Ha busca pela riqueza econdmica, mas ndo
hi uma produgio técnica instaurada com bens materais que podem ser
facilmente adquiridos e que, na contemporaneidade, definem a condicio e
capacidade politica dos individuos.

Os gregos tinham uma sociedade de vida particalar diminuta e vida pablica
intensa. Era uma sociedade com capacidade de coexisténcia de diferencas,
contradigbes ¢ mventividade politica, social e cultural, havia transformacdes
constantes ¢ habilidade para derrubar o antigo, expondo um exerdicio social
dialético. Esse parece ser o gerador de sua beleza histérica. Havia um diglogo,

que as vezes chegava a se transformar em guerra civil, mas era uma sociedade
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capaz de criar novas alternativas e instrumentos a partir de um processo de

intensa mtercomunicacio entre espaco e acio.

3. A mediagio da comunicag¢io

Nos espacos publicos gregos se exercitavam a ignaldade e a cidadania,
através da comunicacio entre os participantes. Para Ribeiro, os pressupostos de
liberdade e 1gualdade fundam um modelo de agio politica que se baseia no uso da
palavra ¢, assim, exchu as relagdes de dominio e subordinacio, presentes no
mundo do trabalho e da vida prvada. “O espago piblico é, nesse sentido, um
espago de comunicagiio, de construcio do discurso” (FINLEY, 1989, p. 06).

Essa experiéncia ensina que hi uma existéncia indissocidvel entre espap
mediador social € comunicacio. A expressio do pensamento através da fala humana
em um espaco comum constitui 0 que os gregos conheciam como espaco da
polis, da comunidade. Pode-se dizer entio, usando termos da
contemporaneidade, que a midia do homem grego ¢é sua prépria fala e sua
capacidade de oratéria. Dai a importincia dada 4 retérica. Apesar da capacidade
distinta e articulada de cada cidaddo em sua expressio no espaco pliblico, hi um
principio de igualdade dialdgica entre eles, visto que se utilizam de uma midia e
de um espago publico que sdo comuns. A experiéncia grega também ensina que
essa comunicagio dos cidadios implica em um didlogo entre as diferentes
posicOes dos participantes, ou seja: um didlogo social amplo, diferente de uma
comunicacio restrita a2 um grupo social que tem interesses e pensamentos
ideologicos afinados.

E certo que muitos gregos eram indiferentes as decisdes da assembléia, mas
isso ndo os impediam de se divertirem com os oradores e suas capacidades

retoricas em uma assembléia. E inegivel que se esta falando vma das sociedades
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com mais vida teatral do mundo. Nio ¢é dificl afirmar que esses oradores eram
verdadetros atores que emcenavam um papel real, citavam obras literaras,
declamavam poemas, ou ainda, acusavam, desvendavam intrigas, faziam analises
da sociedade, sem contar a disputa, a competicio entre os oradores para
convencer a platéa. Por 1550, 0s préprios gregos perceberam que nio bastava ter
um contetido apropriado, era também necessario ter uma forma apropriada, uma
interpretacio para os discursos na assembléia. Falar para milhares de pessoas
requer mals que simplesmente expressar uma idéia, ainda mais sem qualquer
apatelho técnico de amplificacio sonora ou visual. A oratéra chegou a ser um
genero literal bastante desenvolvido e a retérica se tornou 2 base da educacio
atentense. Para Marrou, esta arte da oratOria era ensinada pela téenica altamente
elaborada da retorica e sen primeiro tedrico importante foi Gebrgias de Leontini,
um dos principais sofistas. A técnica atingiu maturidade entre sua geracio e a de
Aristoteles. De inicio, a retorica era uma ciéncia positiva baseada na observaggo.
“A expenéncia demonstrou que alguns oradores conseguiam exercer a influéndia
desejada, enquanto outros ndo, € a retérica surgiu como formulagio sistemética
dos métodos e das técnicas empregados pelos vitoriosos” (MARROU, 1998, p.
223). Para o autor, o espirito de observacio e a habilidade de raciodnio, além do
gosto grego pela definigio, classificagio e sistematizacio atuaram no campo da
retorica assim como no da geometria e da gramatica®. Isdcrates insistia em trés ou
quatro anos de estudo e nos periodos helenistico e romano foi ampliado para até
otto anos. “Na verdade, o orador antigo jamais deixava de praticar; de certo
modo, passava a vida declamando” (MARROU, 1998, p. 224). Nesse sentido, a
politica na Antiguidade ndo pode ser entendida como algo restrito a uma

preocupacio de organizacio do Estado, formulagio de leis, disputas e

% Marrou detalha mass o tema, mclusive comentando que um tratado completo de retdrica comtinha
anco partes: planejamento, organizacio, elocugio, mmemdnica e agio. in: MARROU, H 1. Op. Cit
Pag. 223.
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ordenagSes econdmicas, mas também como algo inscrto em uma cultura, que
perpassa, flui € anima toda uma vida coletiva e d4 sentido 4 prépra existéncia. A
politica cria e integra os espagos de mediacdo social da polis.

E mesmo que houvesse uma “classe politica” - no sentido dado por Finley
de que havia por pessoas com maior capacidade e condicdes de se expressar em
publico - ela ndo ¢é formada por politicos distantes e midisticos como os da
contemporaneidade, mas por pessoas que estabelecem contatos no dia a dia, que
se encontram no mercado, na igora, na acropole etc. Além de ser uma cultura
marcada pela oralidade, era uma sociedade que os historiadores chamam de face
a face. Toda a comunicagio interpessoal se dava através da contigiiidade fisica em
espacos publicos e coletivos. Isso implica em uma intensa comunicacio verbal e
vida comunitinia, formando um espa de mediagio social no préprio espago phblico
da adade.

“Era uma soctedade mediterrinea onde as pessoas se juntavam fora de
casa, nos dias de mercado, nos imimeros momentos festivos e, em qualquer altura,
N0 porto e na praca da cidade. Os cidaddos pertenciam 2 viros grupos formais e
mformais... Todos esses grupos forneciam ensejo para se saberem novidades e
pana bisbithotices, para discussbes e debates, para a continua educacio politica...
Tal fenémeno nio era exclusivamente urbano. Os camponeses atenienses nio
viviam em quintas soladas, mais sim em lugares e aldeias, com as suas pragas,
centro de culto préprio e assernbléias ocasionais, com 2 vida politica peculiar
constitucionalmente ligada 2 cidade-estado™. (FINLEY, 1997, p. 101) 3

Ainda que ndo fosse possivel ir a todas as assembléias, participar pode ser
tomado como um acontecimento social Por isso, por ser parte da cultura de um
povo, elas atraiam a participacio de tantas pessoas. As assembléias comecaram na
agora, a propra “praga” da cidade. Em Atenas, somente mais tarde elas foram

transferidas para um local especifico, o pnyx, com capacidade para 6 mil pessoas.

* Os varios grupos 2 que o autor se refere sio “a familia ¢ o pessoal doméstico, da periferia ou da alden,
as umdades militares e navais, grupos de trabalho (camponeses)..., clubes de recreio das classes mais
altas, malnplas associagGes de culto privadas™. (FINLEY, 1997, p 101).
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Depots ampliado para cerca de 14 mil pessoas. Durante séculos e virias geracdes,
os gregos construiram essa cultura discursiva e retdrica. Para Finley, seda ficil
crticar a trracionalidade do comportamento de uma multiddo em uma reunido a0
ar livre, manipulada por oradores demagdgicos, patriotismo exagerado e assim
por diante. “Seria, no entanto um erro fazer vista grossa 20 fato de que a votagio
na assembléia fora precedida por um periodo de intensa discussdo, nas lojas,
tavernas, na praga da cdade, na mesa de jantar — uma discussdo entre os mesmos
homens que formalmente se reuniram na poyx para o debate e a votacio
formats” (FINLEY, 1988, p. 34).

Nesse sentido € que se percebe a constituicio de um espap mediador social na
Antigiudade, nos seus fluxos em tempos, horas e locais indiferentes; vm
movimento socal autémato e participativo e de contigiiidade fisica ¢ sem
monopolio de grupos de mteresse econdmico, politico e cultural. O ostracismo
teria sido criado justamente para evitar o controle e dominio sobre a politica da
cidade e para hmutar essa forca da commnicagio verbal. Esse instrumento politico
surgio quando os atenienses criaram O sistema democritico, apbs décadas de
tiranta de Pisistrato. Assim, o risco de aparecimento de outro tirano poderia ser
reduzido com a expulsio de chefes excessivamente populares por um perfodo de
dez anos, se tal decisiio fosse conseguida com o minimo de 6 mil votos. Logo os
politicos perceberam que o ostracismo era um meio util de eliminar a oposicio.
Tratava-se, portanto, de um instrumento de conseqiiéncia dupla, podendo
prejudicar 2 democracia. Por isso foi usado poucas vezes e foi abandonado. Mas
€ importante salientar o objetivo dessa pratica e sua implicacio numa cultura oral
e de contigiiidade fisica: ela afasta “um homem fisicamente do Estado e corta-lhe
a possibilidade de comunicar com os cidaddos” (FINLEY, 1998, 72). O
ostracismo intenciopalmente faz com que o cidadio seja excluido dos esparos da

medigdo, sefa nas ruas, no mercado, na agora ou no pnyx, mas curiosamente nio
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de dirertos econdmicos, visto o lider expulso continua com outros direitos civis e

de propredade.

4. A mediagio e o espago fisico

Essa vida cotidiana nas ruas, em espacos publicos, formando um miltiplo
espaco de mediacio social pode ser também compreendida pela existéncia da
religiio, que era “perfeitamente interligada com a familia e com o Estado”
(FINLEY, 1988, 132). Portanto, havia apenas uma religiio, apesar da
complexidade ¢ da presenca de virios deuses. A maior parte das despesas do
governo destinava-se 4 religido e isso significa dizer que a maior das despesas do
Estado era consumida no espago piblico, seja na construcio de templos,
organizacio de festivais litiegicos, preparacio do calendario de festas, realizacio
de sacrificios € outros ritos que acompanhavam os atos piblicos.

Essa intensa vida piblica fazia com que o trabalho e a riqueza da cidade
fosse despendido nas construcGes coletivas. As casas particulares eram modestas
e desapareceram sem deixar muttos vestigios 20s arquedlogos. “A simplicidade
das casas dertva das limitagbes da vida privada; durante 2 maior parte do tempo
vive-se 20 ar livre, no espago publico ordenado e articulado segundo as decisées
tomadas em comum pela assembléia” (BENEVOLO, 1983, 105). No século V
pelo menos, diz Mumford (1998), as honras piblicas e a reputacio familiar
representavam mais que a fortuna privada. Para Kindson, nada é mais
surpreende, mesmo nas ruinas, do que o contraste entre 0s monumentos civicos
¢ as casas particulares numa cidade helenistica: “de um lado, aspiracoes
extrovertidas de esplendor; de outro, a segregacio introvertida da privacidade
doméstica” (KINDSON, 1998, p. 430/431).
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Basicamente, 2 adade grega antiga era dividida em trés partes: as areas
privadas, com as casas de moradia, as dreas sagradas, com os templos dos deuses,
e as areas publicas, destinadas is reunides politicas, a0 comérdio, ao teatro, aos
jogos desportivos. Um dos mais importantes espacos sociais e politico era dgora,
ou se@, um grande espago aberto contomado por edificios piblicos e
adminustrativos (vgia figuras 03 ¢ 04). Esses edificios eram o bouleutenum, uma
sala para o conselho da cidade, o prytaneum, onde funcionava a cimara para os
chefes oficats do magistrado e a stoa, onde funcionava o mercado. Interessante
notar que 2 palavra igora também expressa, assim como polis, um duplo
significado, que implica em acdo e espago. As primeiras assembléias dos cidadios
eram em principio realizadas na 4dgora, que significava para os gregos tanto
assembléia do povo como lugar, um espago fisico de sociabilidade. Com o
tempo, o espago da dgora ficou inadequado para o avanco dos processos e
decisdes em assembléias, o que foi resolvido com a construcio do payx.

Segundo Glotz, a dgora era uma espécie de praca publica e comerdal onde
originariamente se realizavam as assembléias do povo. Uma “praca piblica” onde
se encontrava o “circulo sagrado™ na época homérica € que, em certas cidades,
conservou o nome de “agora sagrada”. “Entretanto, no século V, 2 grande praca
do mercado s6 era palco das raras sessdes que exigiam a presenca de “todo o
povo’. A colina de payx (pnice) era mais cdmoda para as assembléias ordinarias”
(GLOTZ, 1980, 131).

A colina de pnyx é reservado um cariter mais especifico. Ela constitui um
espago de mediagio social intensamente politico, uma espécie de pardamento, no
sentido de ter o poder normatizador. No entanto, é o espago da 4gora que mais
stmboliza o espag da mediacio social de uma cultura de vida puiblica e coletiva. Al
se constituiu um espaco fisico onde se condensava toda a energia e acio de uma

coletividade e isso implicava em todos os campos de sua cultura e
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comportamento: politica, comércio, administragio, comunicacio, informacio,
cultos e rtos religiosos, afetividade, artes em geral, intriga, retérica, ociosidade,
educacio, etc. Mumford (1998) ressalta que no século V, 4gora pode ser chamada
de pra¢a do mercado, mas como diz Glotz (1980), a praga (igora) ndo ficou

restrita a um lugar de transacOes comerciais.

“Aos comerciantes misturam-se curiosos e desocupados. Em qualquer
hota do dia, € o lugar de encontro onde se passeia a0 ar livre, onde se fica sabendo
das novidades, onde se discute politica, onde se formam as opiniées...Nas cidades
democraticas, principalmente nas que ocupam grande extensio, a antiga agora € as
vezes demasiado pequena e, por estar geralmente apinhada de pessoas, ndo pode
servir ao crescente niimero de assembléias populares” (GLOTZ, 1980, p. 17/18).

Com o passar do tempo, e a construcio de locais especificos como o payx,
a assembléia s6 conserva a denominagio de 4gora em cidades como Delfos,
Naupacto, Arcesmna e Cos.

Agora tem a fungio semelhante 2 do Férum Romano, um local em que
estdo presentes a politica (assembléia dos cidadios), o mercado, 2 sociabilidade e
o templo sagrado. Na época de Jilio César (que viveu entre 100 a.C a 44 2.C), o
Férum Romano era o centro da vida piiblica nio s6 da cidade como de todo o
imnpéno. “Multddes eram atraidas a fim de comprar, de fazer o culto, de trocar
boatos, de tomar parte, como espectadores ou atores, em negbcios pablicos ou
processo prvados” (MUMFORD, 1998, p. 245). Até disputas atléticas foram
realizadas no Férum, que também pdde dar oportunidade para grandes oradores.

Agora e o Férum Romano funcionam como centros da sociabilidade e
comunicagio entre os habitantes da cidade ou da regiio. Segundo Mumford, a
funcio mais persistente e antiga de 4gora foi a de ponto de encontro comunal.
“Em seu estado primitivo, 4gora era, acima de tudo, um lugar destinado 2
palavra; e, provavelmente, nio existe sequer um mercado urbano em que 2 troca

de noticias e opinides, pelo menos no passado, nic desempenhou um papel tio
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importante quanto a troca de mercadonas” (MUMFORD, 1998, 166/167). O
local também era usado com centro festivo, em certas ocasides.

E importante notar todo um processo cultural e de desenvolvimento social
em que 0s espacos publicos sdo espagos miltiplos, portanto, propicios tanto para
ritos sagrados como para politica, comércio, arte, informacio e sociabilidade. Sao
nesses espagos que se desenvolvem 2 oratdéria € 2 comunicacio dos cidadios.
Segundo Telles (1990), agora representa um mundo compartilhado de
significagbes, a partic do qual a a¢io e a palavra de cada um podem ser
reconhecaidas como algo dotado de sentido ¢ eficicia na construcio da historia.

Agora pode ser chamada de espaco de comunicacio, ou melhor, epao da
mediagdo social em um sentido amplo da interagio humana. Ele possibilita a troca
de mercadorias, o comércio de produtos, a discussio politica e de problemas
soctats, 2 troca de nformacdes e de fofocas, historias mdividuais e coletivas,
discursos artisticos € outros. Ao partilhar a dgora, o individuo, ainda que nio
fosse cidadio, com certeza se sentia informado das decisdes politicas, dos
acontecimentos sociais, das ironias, sitiras e informacdes culturais. Para os
escravos € para os que ndo tinham cidadania, dgora era apenas fonte de
informacio. Para os cidadios, era algo a mais e de forma oficial: uma espécie de
paclamento popular, ja que votavam e participavam das decisdes coletivamente,
além de ter obrigacSes no funcionamento burocritico da estrutura politica da

sociedade.
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IV
O ESPACO MEDIADOR MEDIEVAL

1. A mediagdo e a cidade

O periodo medieval, pelo menos no seu inicio, marca o declinio da polis e
ascensio de uma vida rural, de direitos relacionados com a posse da terra e um
serviismo hierdrquico. Com uma economia totalmente agraria e rural, as cidades
no micio do feudalismo perderam seu poder de atracio. A populacio, em sua
grande maioria, estava presente em pequenos nicleos espalhados e isolados. “A
vida social, o comércio e o intercimbio sucumbiram aos poucos; 2 vida assumiu
formas mais simples, mais regionalmente localizadas” (FIAUSER, 2000, p. 181).
As mvasées de barbaros germanicos, o declinio do Impéric Romano, de suas
cidades e instituigdes politicas e econdmicas, a expansio do cristianismo e do
feudalismo, nos séculos VII ao XII, transformaram toda a ordem politica
estabelecida pelos romanos e, conseqiientemente, transformaram também o
espago de mediacdo social.

De acordo com Hauser (2000), o sistema feudal € uma pirimide social em
que o rei desencadeia ¢ mantém guerras, mas nio governa. Os grandes senhores
governam n3o mais como funcionarios e mercendrios, mas como senhores
territorials independentes, cujos privilégios se baseiam nio em uma autoridade
oftcial dertvada do soberano como fonte da lei, mas pura e simplesmente de seu
proprio poder pessoal, real e direto. Eles “constituem uma classe de senhores que
retvindica para si todas as prerrogativas de governo, toda a maquina

administrativa, todas as posigdes-chave do exército e todos os postos superiores
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da hierarquia eclesiistica, adquirindo assim uma influéncia no Estado como
provavelmente nenhuma outra classe possuira antes”(HAUSER, 2000, p. 180).

Na realidade Feudal praticamente s6 existe a vida privada dentro do feudo,
no seu limite territodal, diferente poxfanto da dupla existéncia “publica” e
“privada” do mundo grego, no qual “inexiste uma privacidade, como reino da
necessidade ou do dominio auténomo individual a partir do qual os individuos
possam ter acesso a uma outra esfera de compartilhamento das faculdades de
dignidade humana” (RIBEIRO, 1988, p. 09).

Apesar dessa falta de esfera piblica, em oposicio a uma outra privada, nos
termos do modelo clissico grego, Habermas (1984) atenta para o fato de que em
documentos medievais, senberial é empregado como sinénimo de publicus. E
publicare significa requisitar a0 senhor. Ele admite a existnda de uma esfera
publica feudal representativa, que se manifesta nos atributo préprios de suas
condi¢bes de poder que se realiza no conjunto das relagdes juridico-politicas do
regime feudal. O cariter publico dos integrantes dessa esfera de representacio
manifesta-se como uma qualidade pessoal do senhor fendal.

Como a representacio phblica se manifesta na prépria pessoa do senhor
feudal, fica sem sentido um local especifico, geograficamente definido, de espaco
publico politico, por exemplo, como em 4gora ou o pnyx. A representacio
publica se manifesta em todo e qualquer lugar que o senhor feudal esteja
presente. Nesse sentido, niio hd necessidade de espagos piblicos no aspecto
estritamente politico. Se se quiser admitir, como Habermas, a existéncia e uma
representacdo publica, é preaso afirmar que ha, sem divida, um retrocesso
politico com relagio 4 comunicacio dialdgica presente e inerente a0 espaco
mediador grego. A comunicagio perdeu o seu espaco de igualdade e todo
individuo acaba tendo um poder de didlogo inferior em relacio ao senhor fendal,

ainda que este Glimo nfo estabeleca sua supedoridade por causa de uma
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tecnologia comunicacional mats desenvolvida. O veiculo ainda € a fala como na
Antigiitdade; vive-se ainda uma sociedade oral, face a face. A sua supertonidade se
estabelece nas posi¢cdes sociais bastante distintas na pirimide da organizacio
politica da época.

Mas a poder politico dos feudos, no sentido de governamental, é um
aspecto da vida medieval e incapaz de evitar a formacio de espagos de mediagio social
durante o perodo em que as cdades sio reerguidas. Independente de se por de
maneira dialogica ou nio, o poder governamental faz parte de uma infinidade de
atividades da vida que mantém um intenso movimento de transformacio, ainda
que sem rupturas radicais e violentas como guerras e revolucdes. Ha um espap e
mediagio social na Idade Média, ainda que restrito na drea politica, mas que contém
aspectos da vida, conflitos e aspiracdes sociais. Esse espago serd conhecido como
praca piblica. E a praga piblica da Idade Média que mantém semelhancas com a
agora do perodo grego-romano. Segundo Mumford (1998), pelo menos nos
paises latinos, onde foir chamada de plaza, campo, piazza ou grand-place,
descendem diretamente de dgora. Essas pracas, segundo o autor, mantiveram por
seculos as caracteristicas da Antigiidade, presentes em seu espaco aberto, com
seus cafés, e restaurante a volta Um local em que os encontros, conversas e
discussbes face a face tém lugar. Sio encontros fortuitos, nio-formalizados e
habituais.

“Até os propmios esportes e fungdes dramiticas da 4gora original jamais
desapareceram por completo: tomeios de cavalaria ainda eram realizados no
mercado, ao fim da Idade Média, na Buropa setentrional, e foram seguidos, no
seculo XVII por exibicSes militares. Em Elida, 4gora era, na verdade, chamada de
Hipbdromo; e corridas de cavalo, semelhantes aquelas que outrota tiveram hugar

ali, amda se realizam anualmente no famoso Pilio, de Siena, tendo seu ponto
culminante na piazza dante do Pago Municipal”.(MUMFORD, 1998, p. 168)
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Vale lembrar que até o século X todas as cidades (e aglomerados humanos)
eram normalmente formados em volta de um burgo central. Os burgos eram
fortalezas, cujas muralhas encerravam um perimetro bastante limitado. Desde o
principio, os mercadores, arteszos e servos foram obrigados a se instalar, por falta
de espago, no exterior desse perimetro, chamado de novo burgo ou subirbio. A
partic do século XI, a mndasteia, principalmente de tecido, comega a fazer parte
desse entorno. O historiador Henri Pirenne (1964) define a cidade nessa época
como “uma comuna vivendo do coméraio e da industria, a0 abrigo de um recinto
forttficado, gozando de um direito, de uma administracio ¢ de uma
jurisprudéncia” (PIRENNE, 1964, p.161). O autor esclarece que no decurso do
século XII, senhores laicos ou edlestasticos fundam “cidades novas”, que sio
aldetas estabelecidas em terreno virgem e cujos ocupantes receberiio lotes de terra
em troca de uma renda anual.

A partir do século X1 a vida feudal comeca a sofrer transformacées com as
novas condiches econdmicas e sociais dadas pelo desenvolvimento do comércio.
As cidades emergem do abandono e tornam-se importantes entrepostos
comerctass, lugar de uma vida urbana baseada no trabalho livre assalariado, no
comércio € na produgio artesanal de mercadorias. Esse movimento, sem duvida,
€ 0 que vat permitir a localizacio de um novo espago fisico de mediacio social,
ainda que informal, nas pragas piblicas. O crescimento do comércio gera uma
nova ordem social, que comeca a minar a sdlida estrutura do feudalismo. O
espaco publico, aos poucos, volta a ter seu local fisicamente estabelecido. Ele
inicia 2 passagem da pessoa do senhor feudal para as cidades e, principalmente,
para as cories dos monarcas (RIBEIRO, 1988).

Entre os séculos XIV e XVI, as cidades passam a receber um ntimero
crescente de camponeses que abandonam os campos, atraidos pelas

possibilidades de methores condictes de vida. O comércio em expansio necessita
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de mio-de-obra livre e assalariada para se desenvolver. Mas nesses séculos de
declinio do feudalismo, a exploracio da terra continua, em grande parte, sobre o
dominio senhorial. As cidades estavam, em muitos casos, sob o controle politico-
administrativo da anistocracia feudal, assim como a produgio de mercadorias e o
comércio (RIBEIRO, 1988, p.19). Mas tais comunidades urbanas, na medida em
que eram centros independentes de comércio e de transacées contratuais,
também se constituiam em corpos estranhos, 0 que “sobreveio uma circulacio
constante de dinherro através da troca, penetrando a auto-suficiéncia da
economiza feudal” (DOBB, 1987). |

Amda segundo Dobb, a presenca da autoridade fendal na cidade justifica as
lutas ocorridas entre burgueses e nobres feudais pelo controle do comércio. Para
© autor, € preciso evitar o engano de conceber a época feudal como um periodo
em que 0 comércio houvesse desaparecido de todo e ao qual o dinheiro fosse
intetramente estranho. “Dal ser natural que o controle das cidades e sua fundacio
viessem a ser tomados como fonte valiosa de renda feudal” (DOBB, 1987, p.87)
Em muitos casos, a luta se transformou em guerra civil prolongada’.

No desenvolvimento urbano medieval, a praca apresenta um cariter oficial
para o poder bastante distinto de uma assembléia do povo na Grécia Antiga. Se
na Antigliidade a democracia politica pode se realizar na praca (dgora), na Idade

Média € um governo forte que procura exibir sua autoridade em praga piblica.

! No século XVI, vive-se 0 que Marx (1984) denominou de pré-histéria do capitalismo. Ao mesmo
tempo em que se expandem as relacbes capitalistas de producio, ocorre uma dissoluicio de uma
economn baseada na propriedade autdnoma ou comunal da terra por pequenos produtores, vinculados
aos hmites de producio feudal e atados 3 propriedade senhorial da terra. Somente no século XTIX, os
mvestimentos mdustriais largamente mplantados sokidificariam wma economia capitakista, baseada na
existéncia de uma polarizacio entre wm grupo restrito € poderoso de burgueses, proprietatio de
recursos e dos meios de producio, capaz de comprar a forca de trabalho de uma vasta populacio de
trabathadoses com a finalidade de reproduzir em escala crescente o capital investido.
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2. A mediacio e a praca

Esse poder oficial na praca publica da idade média acontece quando o
estado ocupa esse territério com manifestacGes governamentais 20 empreender
cerimonias, anunciar leis e realizar punicdes on execugdes. O suplicio, que é um
tipo especifico de tortura em praca plblica, exibe um poder estatal, como nesse

relato:

“Darmens fora condenado, em 2 de marco de 1757, a pedir perdio publicamente
diante da porta principal da Igreja de Pasis, aonde devia ser levado e acompanhado
numa carroga, au, de camisola, carregando uma tocha de cera acesa de duas livras;
em seguida, na dita carroga, na praga de Gréve, e sobre um patibulo que ai serd
erguido, atenazado nos mamilos, braco, coxas, e barrigas das pernas, sua mio
direita segurando a faca com que cometen o dito parricidio, queimada com fogo de
enxofre, fervente, piche em fogo, cera e enxofre derretidos conjuntamente, € a
seguir seu corpo seri puxado ¢ desmembrado por quatro cavalos e seus membros
e corpo consumidos a0 fogo, reduzidos as cinzas, e suas cinzas lancadas a0 vento”
(FOUCAULT, 1987, p. 11).

Esse espeticulo em praca publica significava, segundo Foucault, um
exercicto do poder do Estado. A finalidade do suplicio era mostrar 20 extremo a
dessimetria entre o sidito que ousou violar a lei e o soberano todo-poderoso que
faz valer sua forca. Nessa liturgia da pena, hd uma afirmacio enfitica do poder ¢
de sua superionidade. “E esta superioridade, nio € simplesmente a do direito, mas
a da forea fisica do soberano que se abate sobre o corpo de seu adversirio e o
domina” (FOUCAULT, 1987, p. 46).

Para se realizar em praca piblica, o suplicio é cercado por todo um aparato
militar: sentinelas, arqueiros, policiais, soldados, mostrando um cerimonial
meticuloso. “Os oficiais irdo a cavalo segundo a ordem abaixo; a saber, 3 frente
os dois sargentos de policia, em seguida o paciente (criminoso); depois(...) ifio 2
praga publica do grande mercado em que seri executado o julgamento”

(FOUCAULT, 1987, p. 47). Havia, no suplicio, regras e normas, embasadas em
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uma clentificidade juridica, que o garantia como uma validade de instituicio
governamental e legal, com legitimidade para a defini¢io das penas. O suplicio ¢
uma técnica e nio deve ser equiparado aos extremos de uma raiva sem lei. Ele
correlaciona “o tipo de ferimento fisico, a qualidade, a intensidade, o tempo dos
sofrimentos com 2 gravidade do crime, 2 pessoa do criminoso, o nivel social de
suas vitimas. Ha um cédigo juridico da dor” (FOUCAULT, 1987, p.34). Assim
como na Antigitdade em que o espago mediador social desenvolven
procedimentos técnicos baseado pa oratoria e retérica, na Idade Média, os
procedimentos técnicos ganham uma graduagio dlentifica exposta na
metodologia da punicio ou no método de construgio de texto dos jograis.

Segundo Foucault, nas ceniménias de suplicio, o personagem principal é a
populagio, cuja presenca real e imediata é requerida para sua realizacio. A
populacao € chamada como espectador, é convocada para assistir s exposicdes e
as confissbes pablicas.

“Os pelounnhos, as forcas e os cadafalsos so erguidos nas pracas piblicas
ou 4 beira dos cammnhos (..) As pessoas ndo sé tém que saber, mas também ver
com seus proprios olhos (...) Todos protestam quando no dltimo instante se retira
a vitima aos olhares dos espectadores. ‘O caixa-geral do corseio, exposto porque
matara 2 mulher, € em segmda subtraido 3 multidio; fazem-no subir numa
carruagem de praca; se nfio estivesse bem escoltado, teria sido dificil defendé-lo
dos maus tratos da popula¢io que queria justici-lo™ (FOUCAULT, 1987, 53).

Asstm como participa irada contra o criminoso, 2 populacio, diante de um
suplicio, podera recusar o poder punitivo e se revoltar. Muitas vezes impede a
execugdo que considera injusta, arranca um condenado das mios do carrasco e,
eventualmente, pode até perseguir e assaltar os executores. “De qualquer
maneira, maldizer os juizes e fazer tumulto contra a sentenga, isso tudo faz parte
das praticas populares que contrariam, perturbam e desorganizam muitas vezes o

ritual dos suplicios” (FOUCAULT, 1987, p. 54).
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O suplicio em praga publica foi suprimido em grande parte entre 1830 e
1848. O poder do Estado deixou de se apresentar como um procedimento
técnico do governo € como um espeticulo, a0 mesmo tempo. Como
conseqiiéncia também se suptimiu um poder da populagio sobre questdes

judiciais € sua capacidade de intervencio em a¢des juridicas do Estado.

Informalmente, ou seja, sem o aparato do Estatal para o suplicio ou outros
acontecimentos, 2 praga da Idade Média é também um palco politico e de
comunicacio da soctedade. Em Florenca, por volta do século XIV, a politica era
de certa forma vivida na praga, assim como em Atenas classica. As pracas da
cidade, sobretudo piazza Della Signoria, eram um tipo de espago pablico nas
quats se ouviam discursos e se debatia politica. “Discursos fluentes eram bastante
apreciados, sendo cruciais para o que os italianos chamavam de iz ok, a vida
ativa politica do adadio”(BURKE e BRIGGS, 2004, p. 82/83).

De acordo com Le Goff (1992), a praca era o centro de atracio para o qual
se voltavam as preocupactes do urbanismo. Em Montauban, criada em 1.144, 2
praga ocupa exatamente o centro da adade, cuja forma, em trapézio, reproduz o
desenho da aidade (wju figura 08). Bem diferente arquitetonicamente da cidade
Antiga, que tinha sua dgora, seu férum, seus criptopérticos, a cidade medieval
elimina os espacos livres e mantém a praca como um centro bem protegido e de
uma sociabilidade que parece trazer uma igualdade de comunicacio entre as
classes sociats. Para Mikhail Bakhtin, a cultura popular nio-oficial da Idade Média
tinha na praca pablica um territdrio proprio, € com datas proprias: os dias de
festa e de feira.

“Essa praga entregue 3 festa, jo dissemos viras vezes, constituia um segundo
mundo especial no mtenior do mundo oficial da Idade Média. Um tipo especial de
comunicagdo humana dominava entdo: o comércio livre e familiar. Nos palacios,
nos templos, nas mnstituicSes, nas casas particulares reinava um principio de
comunicacio hierdrquica, uma etiqueta, regras de polidez. Discursos especiais
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ressoavam na praga publica: a linguagem familiar; que formava quase uma lingua
especifica, mutilizavel em outro lugar, nitidamente diferenctada da usada pela
Igreja, pela corte, trbunass, mstiticSes pablicas”. (BAKHTIN, 1999, 133)

Ainda que sem as decisGes através do voto como em agora, a praca publica
da Idade Média parece estabelecer uma espécie de untopia dialégica e
comunicacional, um territoro de livre acesso de classes e de linguagem.

De uma forma semelhante e, a partir desse texto de Bakhtin, Le Goff vai
definir a praga piablica medieval como o lugar de encontro entre as duas culturas,
a popular ¢ 2 erudita. “Por ocasiio do mercado ¢ da feira, 0 mundo camponés
penetra na adade. La encontra a cultura mercantil, a cultura eclesidstica e mesmo
a cultura cavalheiresca. Mesmo fora das festas, na vida cotidiana, o encontro se
reahza. Ahas, neste sentido, a praga pode estar onde quer que haja divertimento,
convergéncia de curiosos, consumo cultural diversificado”. (LE GOFF, 1992, p.
207). Ao sttuar a praga deslocada de um local determinado e geografico, quando
diz que ela pode estar onde quer que haja divertimento, o historiador Le Goff se
aproxima do conceito de espag mediador social. A praga, no sentido dado pelo
autor, pode ser considerada ndo um local especifico, mas um espaco de acio
social.

Essas pracas da Idade Média concentravam entio o movimento da
populacio e era onde se realizavam as festas publicas, feiras, procissoes,
exposiches, apresentacles teatrals € varios outros evéntos. No fim da Idade
Média e no Renascamento, diz Bakhtin (1999), a praca publica forma um mundo
tnico € coeso, onde aconteciam mterpelacdes em altos brados ou espeticulos
organizados “A pra¢a publica era o ponto de convergéncia de tudo que ndo era
oficial, de certa forma gozava de um direito de ‘extraterritorialidade’ no mundo
da ordem ¢ da 1deologia oficiais, € o povo ai tinha sempre a Gltima palavra”.
(BAKHTIN, 1999, p. 132). E nessa praca de liberdade de aces e de lingnagem,
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a feira especificamente tem um papel fundamental, ou seja, o comércio de
produtos era parte constituinte do espaco mediador social que se formava. Em
Lyon, diz Bakhtin (1999), a feira, com duracio de quinze dias, realizava-se quatro
vezes por 2no. Ou seja, havia dois meses de feira por ano. “O ambiente
carnavalesco reinava nessas ocasides, qualquer que fosse o momento do
ano”..(Bakhtin, 1999, p.132/133). A feira de Fontenay-le-Comte é retratada em
um documento do século XVI como a patria de um jargiio especial. “Ela reunia
uma quantidade impressionante de comerciantes e clientes vindos niio apenas de

toda a Franca, mas também dos paises vizinhos” (BAKHTIN, 1999, p.133).

3. A mediag#o e o jogral

No cotidiano das cidades medievais, vida cultural permanece bastante ativa
e as experiencias de narracio de informacio estio presentes. Por ter um cariter
informal, isto &, ndo-oficial, 2 praca é o espago de mediacio social que possibilita
a riqueza artistica e dialGgica apontada por Bakhtin. O discurso da praca medieval
pode se enriquecer de analogias, brincadeiras, fantasias e humor porque estd de
certa forma livre, ou melhor, distinto, do discurso politico oficial. Além disso,
esse espago estabelece um comérdo e uma comunicacio mais estreita entre as
cidades, atraindo novos personagens e as apresentacdes de narradores-artistas,
que acabam se transformando em veiculadores de informagio em pracas e outros
locass publicos.

Até o século X1, diz Rizzini (1977), as noticias se difundiam de forma oral
pelas cantinelas — estrofes breves e atualizadas, que eram meio liricas e meio

narrativas. Para ele, tanto o romance (conto medieval em verso no qual se narram
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aventuras ou amores de um herdi de cavalaria), como as cancdes e as sirventes
(poesia critica e satirica sobre o senhor feudal) eram o prentincio do periodismo,
ou sefa, uma forma embrionaria de informacio em movimento.
“Peregrinando por vilas e castelos, os jograis, 20 lado do lirismo das baladas e
pastorelas, dos lais e cantigas de amor e de amigo, - entoados ac som de
sanfonhas, rotas, violas, e saltérios — cantavam e recitavam gestas, que eram a
histéria popular do tempo, e contos facetos e satiricos, inspirados em discérdias e
agitagbes, verdadeiras gazetas rimadas”. (RIZZINI, 1977, p. 11)

Os mtérpretes ¢ declamadores eram tantos que se estabeleceu distingdes em
relacio 4 funcio e aos locais em que se apresentavam. Em Portugal, o jogral
ganhava uma denominagio para cada pratica que se especializava: o jogral,
propriamente, era aquele que ganhava a vida nos castelos e nas vilas, mas havia os
trejeitadores ou trudes que se exibiam nas pragas publicas, os goliardos
“merendavam € bebericavam nas tavernas™ e os bufdes, que de “arqueta ao colo
mercavam quinquitharias” (RIZZINI, 1977, p.12).

Uma das formas de se transmitir noticias eram as baladas, espécie de
poemas rimados. “As noticias foram transformadas em versos por um motivo:
para torni-las mais divertidas — espectalmente para a grande maioria da
populacio, cujos gostos haviam sido formados através da exposigio de formas
orais” (STEPHENS, 1993, 212/213). A pauta das baladas (wa figura 05) era
diversa: nas inglesas do século XIV e micio do XVII eram os acontecimentos de
alto-mar, como naufragios, mas havia outras noticias em livretos e com cariter
bastante sensacionalista (rgiz figurz 07). Por exemplo: “novidades acerca de uma
cranga gigantesca ¢ feia nascida em Arncheim na Gelderlindia ou uma
verdadeira nacrativa sobre o nascimento de trés monstros na cidade de Namen”
(STEPHENS, 1993, 225/226).

Apesar de sua origem em uma cultura oral, a balada j inicia uma passagem

para uma cultura escrita. O sucesso dos bons criadores de narrativas criou um
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mercado de textos e cancdes, que eram repassados a algum jogral mediante
honorarios ou vendido num cademo de pergaminho, pequeno, cémodo e escrito
numa s$6 colina. “De posse delas, procedia o comprador como um editor:
publicava-lhes sucessivas tiragens verbais e cedia com usura o direito de copia”
(RIZZINI, 1977, p. 13). Alguns jograis impressos possuem uma inceivel
semelhanga na diagramacio com os jornais de hoje (rgz figura 06). Fles eram
divididos em pequenas colunas, como os jornais que mantém normalmente seis
colunas de texto e, mesmo rudimentarmente, imagens ilustravam os textos. O
jogral, no entanto, ndo se kmitou 4 oralidade e apareceu em versdes manuscritas,
bem antes do mvento da prensa.

Segundo Nunes, 2 politica e os costumes do tempo davam ao trovador das
sirventes ora aplauso, ora censura e ndo raro os ndiculos de seus
contemporineos eram postos 2 nu e trogados com palavras da mais requintada
baixeza nas cantigas de escarnio e maldizer (NUNES, 1928, Apud RIZZINI,
1977). Apos declamarem contos engracados e fragmentos de epopéias “narravam
o que tinham ouvido dizer ou visto com os seus olhos” (FIGUEIREDO, 1917,
Apud RIZZINI, 1977, pag. 14). Esse final era o esperado momento da
informacio talhada com a arte do orador. E certo que uma informacio moldada
em uma linguagem da época, mas estavam ali as narrativas dos fatos e
acontecimentos recentes, com a midia que era possivel: a habilidade do canto, da
dramaturgia e da fala do orador. Segundo Rizzini, os jograis eram mais estimados
pelo que conheciam e podiam narrar do que pelo repertério de musicas e cancdes
inéditas. “Disso se vaham habilmente, servindo 2 assisténcia, garridas pelo metro
e a assonincia, noticias condimentadas com a maledicéncia e a critica”
(RIZZINI, 1977, pag. 15).

Além do cariter informativo da noticia passada pelo jogral, o que também

despertava o interesse do publico era a sua capacidade de critica, que incluia um
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discurso opinativo sobre os acontecimentos narrados. Esses artistas-jornalistas
ndo devem ser desprezados e nem imaginados como raros e pouco comuns nas
adades. O sucesso dos jograis foi tamanho que o Estado tentou se utilizar desse
meio de comunicacio. Os jograis parisienses, diz Le Goff, eram tio reputados,
que o regente da Inglaterra, Guitherme de Longchamp, no inicio do século XIII,
chama alguns deles para uma “campanha de publicidade” com cancgbes em sua
propria honra. Ja Hennique 1V, segundo Menéndez Pidal, mandou compor um
romance para celebrar a entrada do conde Miguel Lucas em Granada. “O canto
era o meto de propagar a noticia dos sucessos coetineos, sendo tal publicidade
cuidadosamente fomentada pelos poderes piblicos”.(PIDAL, 1942, Apud:
RIZZINI, 1977, p. 14).

A cooptacio - distribuicio com benesses e favores - provavelmente nio foi
uma alternativa de sucesso no combate aos textos criticos com relacio ao
governo, por 1sso, a censura foi a forma mais difundida para tentar calar os
jograis que incomodavam e perturbavam o poder estabelecido. “Gazeta viva e
lida todos os dias, eles assoalhavam as noticias, comentavam-nas febrilmente e
agitavam os povos” {RIZZINI, 1977, p. 15). Uma ordenanca de 1395 de Carlos
VI proibuu “a todos os cantores, autores de cancdes e todos os demais trovadores
¢ repentistas que mendonem ou digam, em qualquer lugar, nem rimas nem
musicas que mencionem o Papa, o Rei, nossos Senhores da Franca (...) sob pena
() de serem colocados na prisio por dois meses, somente com pio e dgua”? A

acdo politica dos cantadores e misicos ambulantes foi intensa na Inglaterra.

? 4 tous ditteurs, faiseurs de ditz et de changons et & tous autres menestriers de bouche et recordeurs de ditz
que ils ne facent, dyent, ne chantent, em place ne ailleurs, aucuns ditz, rymes ne changons que facent mention
du Pape, du Roy, nostre sire, de nos seigneurs de France (...} soubs peine (..) d’estre mis em prinson deux
mdis au pain et 4 'eaue” (RIZZINI, 1977, p. 15).
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Disfarcadas em cang¢Ges aparentemente inocentes, introduziam doutrinas
“fortemente liberais e que até incitavam a revolta”.’

A praca piblica medieval, neste quadro, é um espap de mediagio social que
mmplica em uma multiplicidade de atividades comunitirias, incluindo comérdio,
politica, critica, arte, diversio, sociabilidade. Ela funciona como um fator
aglutinador e central semelhante a alguns periodos de 4gora. Na praca se recebem
mformacdes que sio distribuidas, assim como se recebem mercadorias,
ahmentos, que também sio distribuidos. Esse cariter comercial e de troca de
mercadorias e mformacio a realiza como um espaw mediador secial distante
temporalmente do sistema capitalista. O comércio e o consumo de mercadorias
estiveram presentes neste espap mediador, tanto na Antigiiidade como na Idade
Média, o que os transformam em atividades intrinsecas ao processo
comunicacional da sociedade nesses periodos. A troca de informacio e
mercadoria fez parte de um processo de complexificacio da coletividade humana,
muito anterior a revolucio burguesa.

No entanto, o capitalismo permitiu que sua classe hegeménica elevasse a
relacio comercial 2 dltima poténcia e, nessa radicalizacio, fez com que seus
opositores imaginassem a possibilidade de um espaw mediador social puro, que
expurgasse toda a imanéncia comercial (de troca) da comunicagio. O espaco
mediador social ndo distingue comércio e comunicagio. Esses dois conceitos
formam uma unidade indvisivel. Comunicar é comerdar e vice-versa. Ora, isso
rompe com uma concepeio sobre a comunicagio capitalista muito presente na
sociedade contemporinea que é entendé-la como algo que foi criado pelo sistema
capitalista e que precisa ser expurgada de toda relagio comercial

Com 1550, a nogio de espaco mediador estabelece um outro caminho de

andlise, por exemplo, da imprensa, que nio estid fundado na pré-existéncia de

* “fort liberales et qui poussaient méme 2 la révolte”. {RIZZINI, 1977, p. 18).
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uma comunicacio pura, mas que parte de um entendimento histérico-espacial,
que é entrecortado e matizado por procedimentos e praticas sociais oriundas de
agrupamentos civilizatorios complexos. Em tltima instincia, e simphificando, nio
¢ possivel desvincular imprensa de espacos de troca de mercadorias, diversio,
lazer, fofocas, politica etc. E isso significa dizer, como se pdde analisar nos
espagos de mediacio socal antigos e medievais, que 2 narrativa noticiosa nio é
algo essencialmente oriundo do processo capitalista, ainda que esta afirmacio se
mostre como algo paradoxal, isto & a imprensa e sua comunicacio sio

essencialmente comerciats, mas nio essencialmente capitalistas.
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v
O ESPACO MEDIADOR MODERNO

“Durante horas a praga fica coalhada de homens estranhos.
Para ali se transportou o largo de terra calcada pelos pés de
geracOes, una espécie de porto de salvamento onde se colhem
noticias da dha e dos companhetros. Dali it3o ao trabalho da
semana seguinte com o contentamento de se saberem juntos.

Um largo da provincia, uma praca de Lisboa: 2 mesma
necessidade de espaco livre e aberto, onde os homens possam
falar e reconhecerem-se uns aos outros”.

(SARAMAGO, 2004, p.109)

1. O controle da praca

A praca publica, em grande parte do perfodo medieval, constituia um espago
de mediagdo social, formado pela sociabilidade, comunicagiio popular, comunicacio
governamental, expressio do poder politico, troca de mercadorias etc. Esse
processo comeca a mudar radicalmente com o desenvolvimento histérico-social
dos séculos XVII, XVIII e XIX ¢ instalacio de um modo de producio
marcadamente capitalista. O crescimento populacional, expansio territorial
urbana e mator intercdmbio entre as cidades faz com que o antigo isolamento das
comunidades medievais seja suprimido. As cidades abandonam as muralhas que
as cercavam na Idade Média. Em Paris e Londres, assim como outras cidades
européias tem um arrebatador aumento populacional, principalmente no séeulo
XIX. Elas se transformam em grandes centros urbanos. A capital francesa
deveria ter cerca de 410 mil habitantes em 1637, o que saltou para 500 mil por
volta de 1750 e para 2,5 milhdes em 1896. Londres vive um crescimento
populacional mais rapidamente j4 2 partir do século XVII. Na virada do século
XVI para XVII, contava-se cerca de 150 mil habitantes, o que saltou para 700 mil
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em 1700, cerca de 860 mil em 1801 e para expressivos 4,2 milhdes em 1891
(SENNET, 2002)*.

Essa expansio populacional é marcada pelo desenvolvimento de diversos
setores sociats, pelo acesso a novas tecnologias, mudancas nas condi¢Ses
sanitarias €, ja no século XIX, uma grande transformacio cultural, com expansio
da educagio, alfabetizacio, leitura e, conseqiientemente, instalacio de uma
industria do mercado editortal Todo esse processo de desenvolvimento sdcio-
espacial implicara, necessariamente, em transformacdes na praca publica e em sua
utilizagdo anterior como prvilegiado espaco de mediacdes socais, culturais,
comerciais e politicas.

O Renascimento, pode-se dizer, marca o inicio do declinio das pracas
publicas. A praca, que durante o periodo medieval é um espaco de utilizacio
mutua, tanto do povo como do poder governamental e um espago de maltiplas
fungbes das atvidades da cidade, sofre agora um processo de captura pelo poder
governamental. Ela serd redefinida arquitetonicamente por politicas publicas e
tende a acompanhar o crescimento das cidades que inflam continuamente como
a atracdo de novos habitantes. Essa transformacio da praca se di dentro de uma
concep¢do utOpica renascentista de organizacdio, ordenmacio precisa, rigida
geometrizagio e regularidade de ruas e avenidas. Essa nova estética fez nascer a

piazza staliana, place royal francesa e a square inglesa (CALDEIRA, 1998).

! Para o autor, as causas desse crescimento populacional sio complexas. E certo, no entanto, que bouve
grandes transformagdes historico-sociais com a mtensificagio do coméreio que altera a vida da cidade
medieval Também houve um grande desenvolvimento cientifico ¢ tecnolégico com o Renascimento.
O aperfexcoamento da medicina e da saide piblica com efetivo combate is pestes fez com que
dmmmuisse o indice de mortalidade. Mas a grande fonte de expansio das cidades foi a imigragio. Com a
crise feudal, a0 migrar para a cidade, os camponeses se libertavam do regime de servidio e serviram de
mio de obm barata para o desenvolvimento ainda mais ntenso do comércio. Para ROLNIK, R. (O
Que E Cidade, Brasithiense, 2001) a cidade muda no bojo do desenvolvimento de uma préspera
econom mercanti, sobretudo pelo comércio de longas distincias, que ligavam a Furopa 20 Oriente ¢
as mvasBes ¢ ocupacBes da América ¢ Africa. SENNET, Richard. O Declinio do Homem Piiblice.
Commpanhm das Letras, Sio Paulo, 2002. pag. 70/71 e de 167 a 169. Ver também QORTIZ, R Cultwra ¢
Modernidade. (Brasthense, 1991), no capitulo “Os Doss séculos XIX™.
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Por volta da metade do século XVII, a idéia de um espaco imenso fetto pelo
homem, bem no meio de um denso conglomerado urbano foi utilizada na
construgio da Piazza Obliqua, defronte a4 Basilica de Sio Pedro em Roma e
aproveitada pelos franceses na construgio da Place Vend6me, dos Invalides e de
La Concorde em Pans (SENNET, 2002).

Todo esse investimento em grandes pragas mostra que o poder governamental cré na
importdncia politica da praga e a transforma em algo monumental e controlado. O espago
da praga perde sua espontancidade e sua ‘inseguranga’ possivelmente revolucionaria e
subversiva aos olhos do poder. Para Caldeira, a piazza italiana é pensada em relagfio ao
conjunto arquitetdnico que fard uma espécie de cercado e a place royal francesa expora, em
sua monumentalidade, o poder absolutista real. A chamada praga real francesa representa
simbolicamente um palco para a consolidagio do poder monirquico, uma vez que as

estatuas ¢ monumentos erigidos serviam para bonrar o rei ou o principe.

“A diferenga funcional que se observa nas pragas do Renascimento é que, longe
de ser um espaco de live permanéncia, passaram a representar um palco para a
consolidacio de um poder. A praga, enquanto espaco espontineo de uma
sociabilidade popular, perde a sua forca, cedendo lugar para as composicbes
estéticas, manifestacbes monarquicas, cerimdnias eclesiasticas e atividades
restritas” (CALDEIRA, 1998, p. 25.).

Nessas grandes pracas, o poder governamental busca instituir mecanismos
para evitar concentragbes, comércio, comunicacio social e manifestacbes da
cultura popular. Sennet, 20 analisar as grandes pracas urbanas francesas, diz que
elas ndo foram concebidas tendo em mente uma multidao lenta que se congrega.
As pracas monumentais em Pans serviram para reestruturar a aglomeracio
populacional na cidade, pois mudou a liberdade com que as pessoas poderiam se
reunir. “A reuntdio de uma multidio se tormou uma atividade especializada”
(SENNET, 2002, p. 76). Ou seja, deveria ocorrer em trés locais distintos: nos

cafés, nos novos parques e no teatro. Di-se entio dois movimentos que

interferem na relacdo socul com a praca piblica: a0 mesmo tempo em que o
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poder absolutista tenta controlar a “sala de reuniio” da praca, a sociedade vive
um processo de privatizacio desse espaco puablico, simbolizado principalmente
pelos famosos cafés. Acrescenta-se a isso, 0 desenvolvimento dos correios e da
troca de cartas entre pessoas distantes. Para Sennet, 2 medida que as cidades
crescem, desenvolverm-se novas formas de sociabilidade independentes do
controle real direto. “Foi 2 época em que cafés (coffechouses) e mais tarde bares
e est $ para paradas de diligéncias tornaram-se centros sociais” (SENNET,
2002, p. 32).

No entanto, as transformagdes que retiram da praga sua importincia como
espago publico de sociabilidade e espago politico acontecem em varias direcdes.
A instalacdo de 4gua encanada, por exemplo, retira da praca a importincia
comunitatia do chafariz, onde as pessoas, 20 buscarem 2 4gua, se reuniam,
trocavam informagdes, se encontravam. As faclidades de um processo de
desenvolvimento urbano, apoiada em tecnologias para o conforto, acomodam a
vida dentro das residéncias e cafés, diminuindo a quantidade ou necessidade de
circulacdo até a praca publica. A Revolugio Industdal ird multiplicar o néimero
objetos utess nas residéncias que, segundo Ortiz (1991), cobrem os setores mais
diferenciados da vida social. Nas casas surgem as pias, os banheiros, as privadas,
os bidés. Hi também novos objetos de toalete como a navalha para barbear e as
escovas de dentes.

Outra forma de declinio da praca foi a sua transformacio em jardim
piiblico, ocorrida nos séculos XVI, XVII e inicio do século XVIII. Na Inglaterra
do século XVIII, o cultivo de irvores e o paisagismo tornaram-se passatempo
caracteristico dos abastados. “Uma paixio pelo cultivo de flores se difundia pela
populacio em geral”(THOMAS, 1989, p. 229/230). O jardim foi desenhado para
permitir passeios de carruagens e jornadas a pé. Ele implica em uma nova forma

de sociabtlidade, muito distinta das pragas puiblicas. “Adentrar um jardim
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implicava o aceite de regras de um jogo social e sexual imposto por uma norma
de comportamento refinado, ostentatorio, silencioso. (...) O jardim piblico era o
local de encontro das clites ou dos segmentos derivados” (SEGAWA, 1996,
Apud: CALDEIRA, 1998, p.41).

O jardim parece ser uma natural interferéncia do crescimento das cdades:
se por um lado permite que estranhos se observem, como um jogo social, por
outro, também muda o sentido da praca. Ela ndo é mais um lugar para se chegar
e viver uma sociabilidade, mas um local de passagem; nio é mais um ponto de
chegada, parada, um espago para se estar e conviver, conhecer, dialogar, mas um
carmnho, um arcmto, um espaco para 0 movimento e veloadade.

A cidade, como um todo, comeca a ter uma necessidade de movimento, de
circulacio. “Na metade do século XVIII, andar a pé e de carruagem no parque,
principalmente no St. JamesPark — tornara-se uma experiéncia diaria para um
grande nimero de londrinos” (SENNET, 2002, p. 113). As pracas se tornam
caminhos ¢ os cafés, as paradas.

Uma tentativa renascentista um pouco diferenciada de transformacio da
praca ¢ a da square inglesa. Ao levar virias pragas para areas residenciais,
deslocando-as do centro de Londres para os bairros, os planejadores do espaco
publico buscam dar movimento 4 praga, mas acabam por privatiza-la, ou melhor,
restrita 2 um grupo soctal. Por ter uma natureza histérica central ou em pontos
referenciais da cidade e um cariter piblico manifestado na expressio do poder
governamental ou em manifestacGes de liberdade, comunicacio e sociabilidade,
as pracas vao perdendo aos poucos essa referéncia pelo prépric movimento
geografico de expansio da cidade. As novas pracas inglesas contribuem para o
declinio das pracas publicas, pracas de comunicacio, politicas, como as definimos
como espags mediadores sociais. Distante da origem, a praca inglesa esta dentro da

mudanga que leva a praca a se transformar em jardim.
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“A caracteristica essencial dessas pragas estava em ndo terem sido feitas para
serem ocupadas por vendedores de rua, acrobatas, floristas e assim por diante,
como acontecta com o Convent Garden (primeira praca inglesa do periodo
renascentista); deveriam ser preenchidas com arbustos e irvores™ (SENNET,
2002, p.76/77).

A construcdo de pragas residenciais torna-se muito comum nos séculos
seguintes. A reestruturacdo da densidade populacional nas cidades de Londres e
Paxis por meio do planejamento de pragas refreou a propria praca como um lngar
central de uso miltiplo, de reunidio e de observagio. Sennet afirma que os
criadores de pracas espalhadas estavam firmemente decididos a manter o
comércio afastado da drea da praca. O duque de Belford, um dos construtores de
pragas, solicitou ao governo o direito de enxotar das pracas os vendedores
ambulantes na década de 1690. A praga se tornara uma obra de arte. “Antigo
local de encontro, 2 praca de uso multiplo, estava sendo consumido pelo espaco
tomado como um monumento 2 si mesmo em Paris e como um musen da
natureza em Londres”. (SENNET, 2002, 77/78).

O processo de declinio das pragas como espagos de mediagio social patece
inexorivel diante da nova urbanidade nascente. Em uma sociedade que comeca 2
ser regida pelo tempo e pela velodidade, a praca ficou presa a sua natureza
histérica. Nas reformas urbanas da metade do século XIX a0 inicio do XX, o
espaco da praca ficon a margem. “Nio houve por parte dos interventores
nenhuma preocupagio em se regatar e requalificar este territorio” (CALDEIRA,
1998, p.44). Em Pasns, as reformas realizam uma profunda reorganizacio da
estrutura de circulagio, com a abertura dos grandes boulevares, permitindo o
trafico fluir pelo centro da cidade. As ruas e os boulevares foram sendo tomados
pelos veiculos e pelo trafego crescente de uma nova e veloz urbanidade. Na
metade do século XIX, Paris abre ruas, avenidas, pontes e pragas interligando os

pontos nevralgicos da cidade. Um eixo norte-sul, leste-oeste faz a ligacio do
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centro com a periferia € as grandes vias convergem para as estacbes de trem.
“Um sisterna de circulagio se implanta. Surge neste momento uma metafora
sugestiva para descrever Paris. A cidade é vista como um organismo vivo, os
érgios comunicando-se entre si” (ORTIZ, 1991, p. 202/203).

Elementos urbanos surgem para compor um novo repertério de signos, a
praga assume formas diferentes: pracas para cruzamentos e pracas em forma de
circulo. Essas pracas terio uma funcio pouco digna dentro de uma concepciio de
espaco publico de sociabilidade; elas sio especialmente desenhadas para permitir
o fluxo de veiculos. Até o micio do século XIX Paris nio conheda transporte
publico. A cidade recebeu o 6nibus puxado a cavalo em 1838. Apés apenas 17
anos, transportava 36 milhdes de passageiros e, em 1866, 107 milhdes
(SENNET, 2002). A mtensificacio da circulagio é uma decorréncia das
transformagbes mais amplas que ocorrem na sociedade; “a materialidade dos
transportes as expressa” (ORTIZ, 1991, p. 199).

Esses mowvimentos de transformacio social, como o crescimento das
cidades, que incluem maior intercimbio comercial, alteragio arquiteténmica nas
pracas, melhonias das condicdes de moradia, desenvolvimento tecnologico,
educacio e facil acesso a textos escritos, podem ser considerados os primeiros
golpes para a antiga formacio do epaw mediador social da praca. Ha um
esmaecimento e uma fragmentacio da praca, o que a torna frigil para manter as
atividades publicas inerentes 4 sua existéncia. Outros espacos de sociabilidade

surgem € passam a capturar essas atividades.
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2. A Praga no Brasil: uma metifora politica

A praga no Brasil surgiu na esteira da coloniza¢io religiosa, construida
diante de capelas, igrejas, conventos ou irmandades religiosas. Ela nasce com 2
finalidade de reunir pessoas e de realmente servir para virias atividades, como no
periodo medieval Apesar de ndo ser comum no Brasil, a praca civica® (diante de
edificios piblicos importantes) vai definir o espago nas capitais dos Estados, que
sio cidades centralizadoras da estrutura politica regional. Essa praca civica, de
tradicio espanhola, parece marcar uma divisdo ou disputa de poder sobre esse
espaco. De um lado a igreja, muito poderosa na Idade Média, e de outro, o poder
cvil emergente no periodo colonial pré-capitalista.

A primetra praga civica do Brasil foi a Praca Municipal de Salvador, entio
capital do pais. A praca reunia em seu entorno a Casa de Cimara e a Cadeta, o
paco do governador da colbnia, a relacgio (Justica), os negdcios da fazenda e a
alfandega. Ela fica no centro da nova cidade projetada e marca urbanisticamente
o seu carater de capital (MARX, 1980, p.51). Posterior 2 Praca Municipal baiana,
surge a Praca XV de Novembro no Rio de Janeiro, com a igreja que serviu de
catedral a0 lado do pago dos governantes da colénia e do Império. Além desses
dots exemplos miciais, também surgiram o Largo de Sio Francisco na Sio
Cristovio sergipana, o Largo de Sio Francisco em Mariana, a Praca Tiradentes

em Ouro Preto e a Praga Marechal Deodoro em Porto Alegre.

%A praga civica fo1 bastante presente na colonizacio espanhols na América. Ela surge também dunnte da
matriz ou catedral, mas em seu entorno também se instalam os principais prédios publicos. E a
chamada plaza mayor ou plaza de armas, ou praca civica, como serk conhecida no Brasil, of. MARY,
Murdo. Op. Cit. pig. 49/50). As normas de como se deveri fazer uma praga na colénia vinham
deretamente da realeza espanhola. Em ordenacbes de 1573, de Felipe II, esti definido que “k plaza
siendo em costa de mar, deve hacerze al desembarcaderc del puerto, y tratando de lugar mediterdineo,
em médio de b populacién. Em la plaza no se deran solares para particulares, sino para Ia iglezia, casa
real y se idificaran tiendas”™; cf. OMEGNA, Nelson. 4 Cidade Colénia. Editora de Brasilia, Brasilia, s/d.
pag. 8.
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A histonia e o desenho vartam, mas todas as pracas rednem prédios piblicos
importantes €, em muitas, hi uma igreja dividindo o olhar sobre a praga, ou
melhor, um certo controle sobre esse espago. O Largo de Sio Frandisco, de
Mariana, por exemplo, “reuniam a Casa da Camara e Cadeia e as duas igrejas das
irmandades mais importantes da época” (MARX, 1980, p. 51).

No século XIX, com o advento da Republica, surgem novos espacos de
cardter civico. Os dois exemplos relevantes sio a Praga da Reptblica do Recife e
a também Prac¢a da Repiblica de Sio Paulo. Elas sio regulares e situadas diante
de edificos de fungio sodal, cultural ou educacional. A do Recife recebeu em seu
entorno as sedes dos poderes Executivo e Judidirio pernambucano, além do
Teatro Santa Isabel. Em Sdo Paulo, a praca abrigava a sede da Escola Normal
Paulista, matdiz republicana da politica de ensino estadual. “Esta relacio praca e
escola, ou a valorizacio duma pela outra, foi a contribuicio urbanistica nova dos
tempos em que se impunha o regime republicano” (MARX, 1980, p. 53). A praca
das capitais de um pais tecnologicamente atrasado parece simbolizar a
importancia que ela teve durante a Idade Média européia. Os poderes a disputam,

como se ela representasse um espago mediador institucionalizado.

3. A praca da Liberdade

Essa relacdo fica mais clara com a construcgio de Belo Horizonte. A Praca
da Liberdade, marco central do planejamento da cidade mineira, é um exemplo
notivel de como se di essa disputa entre a caracterizagio de um poder
republicano ¢ a mfluénaa religiosa, que no Brasil € tio marcante na criacio das

pracas publicas. At¢ hoje a Praga da Liberdade sofre transformagdes (vgz figura

09).
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Belo Horizonte € a primeira cidade planejada do Brasil para ser uma capital
de um estado. A cidade criada em 1896, na virada do século XIX para o XX,
tenta reafirmar o poder republicano diante da praga central. No entanto, a praca
ja esta em declinio; ela ja vive um tempo de grandes transformacdes sociais e
nova velocidade. Belo Horizonte tenta unir as duas coisas: a imobilidade da praca
com a mobilidade da adade moderna.

O projeto da adade busca ajusti-la 4 supremacia ascendente da velocidade.
Com dimensdes monumentais, ruas e avenidas constitufam verdadeiras artérias
apropriadas ao trifego, a drculacio de mercadorias, da multidio e dos veiculos.
O projeto se prepara para transformagdes urbanas que j4 ocordam no pais. O
Rio de Janeiro, capital do Brasil, tem grande crescimento no final do século XIX.
De 1872 a 1880, a populagio da cidade quase dobrou, passou de 226 mil para
522 mil habitantes. Entre 1880 a 1890 chegaram mais 200 mil migrantes e
imigrantes. Cerca de 30% da populagio eram de estrangeiros. A partir da segunda
metade do século XIX, o transporte piblico também cresce e surgem vérias
linhas de bondes entre 1840 a 1870. Com esse desenvolvimento surgem novos
bairros, novos comércios e empreendimentos financeiros. As grandes cidades,
tanto na Huropa como no Brasil, caminham para o século XX em um novo
patamar historico e de experiéndia social provocado pelo crescdmento urbano,
desenvolvimento industrial, intelectual, do comércio, das financas, dos
transportes ¢ dos costumes. “Os mercados e 0os pequenos comércios de rua
sofrem com a concorréncia das lojas de departamento e a rua transforma-se no
espaco do deslocamento, da velocidade, da circulagio de pessoas, de mercadoria
e de noticias” (CALDEIRA, 1998, p. 44).

Essas transformagées nio s#o apenas materiais; a vida urbana da cidade j4
ndo permite uma visdo homogénea e singular da nova experiéncia cultural

“Esferas  de discursividade mais especificas, menores, ou restritas
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interseccionavam-se de forma cada vez mais complexa com outras de ambicio
originalmente mais abrangente” (RIBEIRO, 1998, 164). Essas transformacbes da
cidade permitiram a multiplicacio de fontes de auto-reflexio social pela
incorporagio de outros espagos e recursos lingiiisticos, como o teatro, as
publicagbes especializadas, a cronica urbana, o noticidrio geral e a literatura.

Os ideahzadores da nova capital mineira estavam imbuidos da necessidade
de fazé-la mais apropriada 20s novos tempos. A planta da cidade preconizava que
“a sua drea sera dividida em secGes, quarteirdes e lotes, com pracas, avenidas e
ruas necessarias para a rapida e facl comunicacio dos seus habitantes, hoa
ventilacio e higiene”.* Como bem diz o texto, praca se apresenta, ja de inicio,
como um instrumento para a circulacio, um complemento de ruas e avenidas,
mas concomitantemente como um simbolo do poder republicano. A Comissio
Construtora da Nova Capital, criada em 1894, estabelece que serio erguidas
muitas pragas de tamanhos e formas diversos, cortatio ruas e avenidas, dando
amplitude para “o effeito architecténico” dos edificios piiblicos, verdadeiros
palacios esplendidamente situados. “Assim o Palacio Presidencial serd erguido no
centro da Praca da Liberdade, para onde convergem cinco avenidas. Os Palicios
da Administragio e do Congresso ficario frente a frente na espléndida Praca da
Lei, carcular e ponto do cruzamento de seis avenidas”™.*

O projeto laico e republicano exclui da principal praca da cidade, a Praca da
Liberdade, qualquer vestigio de religifio, apesar de o pais ter uma tradicio de
igrejas defronte as pracas centrais, como 2 Praca da Sé em S3o Paulo ou em
centenas de adades do interior, que ainda mantém essa arquitetura. Na otigem da

Praca da Liberdade estava explicita uma intencio de se fundar um espaco de

Hexto do segundo artige da “Planta da Cidads de Minas”, apud: CALDEIRA, 1998, p. 73).

* A Nova Capital do Estado de Minas Gerais, extraido da Gazeta de Noticias de 30 de janeiro de 1895,
Revista Geral dos Trabalhos-1, Comissdo Construtora da Nova Capital, 1985:99-100 (mimeo). Apud.
CALDEIRA, Jtnia Marques, 1998, p. 74).
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forte cariter simbolico, um marco para a cidade. A nocgio de centro civico
presente na sua concepgio € reforgada pelos edificios pablicos que vieram a
conformar o seu entomo (CALDEIRA, 1998).

Como observa Leonardo Gomes (1992, Apud: CALDEIRA, 1998, p- 90), 0
contexto de criacdo de Belo Horizonte parece expressar um projeto de
modernidade, fundado no iluminismo. Havia a necessidade de se emancipar, de
se libertar do obscurantismo. O autor ressalta que partindo da Praca da Repuiblica
ba a avenida Liberdade, que leva 2 Praca da Liberdade. Nos fundos, como nio
poderia detxar de ser, inicia-se a Rua Liberdade. “A mensagem era clara. S6 da
Republica nascia a liberdade; € mais, essa nunca vinha em excesso,(...) indicando
que a jovemn Repiblica tinha de ser ivre”(CALDEIRA, 1998, p. 90).

Apesar de consolidada a vitoria republicana sobre a praca central, faltava
atnda o mais importante. A praca teria de ter as caracteristicas originais,
integrando em si um “sem-niimero de atividades”, como diz Murilo Marx (1980),
ou uma “superposicio” de atividades, nos dizeres de Zucker (ZUCKER, 1959,
Apud: SENNET, 2002, p.76). Era preciso construir 2 praga como um espago
mediador social. Apesar de tardio, esse processo ocorren.

A Praca da Liberdade acabou se tornando um ponto de referfncia de Belo
Horzonte, um lugar de acontecimentos oficiais e extra-oficiais. Li ocorreram
manifestagdes populares, a parada militar, as retretas® tradicionais dos domingos e
o rink de patinacio. “Ela foi 2 ‘praca do poder’, mas foi também a praca do
encontro, do footing, das manifestactes politicas, das feiras” (CALDEIRA, 1998,
p. 145).

Mas essa referéncia medieval ndo duraria muito em uma sociedade ji com o

projeto capitalista instalado na primeira metade do século XX. A velocidade da

5 Retreta, segundo dicionario Aurébio, é um termo brasileiro para designar o concerto popular de uma
banda em praca pitblica.
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informacio e dos transportes acuava a cada ano a praga, em sua significacio
politica, comunicacional e social. O governo parece perceber que o poder e o
povo ji ndo se situam mais na praga. O Palacio da Liberdade em um primeiro
momento € cercado por grades, isolando simbolicamente o poder do Estado em
relacio a praga. Depois, alegando inadequacio deste Palicio, o governo constrdi
o Palicaoc dos Despachos (1966), que passa a concentrar as funcdes
administrativas do Estado, em uma érea adjacente 4 praca. Em seguida a Praca da
Liberdade sofre uma intervencio mais efetiva para melhorar o fluxo de veiculos
na regido. A velocidade passa a comprimir e reduzir o espaco da praca, em
sintonia com um projeto administrativo municipal

O processo de metropolizagio das principais cidades brasileiras acarretou
uma perda de mvestimentos nos espacos piblicos destinados ao lazer e
directionou-o para remodelacbes wviarias. “As melhorias do trifego foram
consideradas, por muito tempo, um antidoto para o caos da metrépole moderna;
mvestia-se na amphacio da rede vidria, com a abertura de novas avenidas, ruas e
viadutos”. (CALDEIRA, 1998, p. 109). Carlos Drummond de Andrade, o grande
poeta mineiro, pode escrever a crénica do fim da praca de forma magistral.

“O prefeito (-..) mandou abrir pistas que deixem passar maior numero de veiculos
em mator velocidade, porque a cidade passou a existir para a mzquma, e O amigo
da natureza que se enforque no dltimo galho ao vento (...) Chegada é 2 hora de
rezarmos, & mineiros, por alma que foi da Praca da Liberdade, em sua forma e em
seu carater. Pois passou o tempo das pracas, e chegou o temo dos shows
mirabolantes, ]unto a auto-estradas delirantes™ (ANDRADE, Apud: CALDEIRA,

1998, p. 184,/185).

Mas Carlos Drummond de Andrade, em sua perspicicia poética, ndo
entreve apenas o fim em decorrénda da velocidade. Ele também ressalta do fim
da praca como espape mediador secial, espaco do dizlogo democratico. No inidio,

quando 2 praga ainda tem esse carater de sociabilidade comunicacional, ele diz:

® A cronica de Carlos Drummond de Andrade foi publicada em anexo in: CALDEIRA, 1998, p. 184/185).
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“vinha o passado e sentava-se em um banco, tomando a fresca ou tomando
luar. Vinha o presente, ajeitava-se a0 lado dele. Os dois puxavam uma dessas
mfindiveis conversas mineiras, saborosas e lerdas. As palmeiras ouviam. Os ficus
ouviam. E calavam, num calar mineiro” (ANDRADE, Apud: CALDEIRA, 1998, p.
184/185).

Quando a Duquesa de Windsor a visitou, pode dizer: “A praga distribuia a
todos o mesmo sorriso, sem distingdo de classe ou casta”. Mas 20 final do seu
rondd, o poeta afirma que a comunicagio e o didlogo nio sio mais possiveis em
uma praca cacofbnica: “e o progresso, ou o que quer que seja, exige cada vez
mais fontes, fontes bem luminosas na escuridio, ¢ bem musicais em meio a
cacofonia geral” (ANDRADE, Apud: CALDEIRA, 1998, p. 184/185).

No Brasil, no entanto, o auge de uma auto-estrada delirante, como diz
Drummond, e sua relacdo com a praca surge com a fundacio de Brasilia. A
cidade € ponto maximo dessa disputa em caracterizar am poder lico e
republicano. La se construiu a chamada Praca dos Ttés Poderes. A Repiiblica
havia chegado ao seu simbolismo maximo de poder diante da praca. Ao mesmo
tempo, uma cidade projetada para automéveis ndo pode ter vida na praca. Em
Brasilia, a praca nasce 14 como metifora.

A capital do Brasil ¢ criada na segunda metade do século, quando a praca ja nio
tem o significado histérico e original Como disse Drummond, passou o tempo
da praga. Em Brasilia, os eixos sio fechados aos domingos e nasce uma praca
momentinea ¢ com tempo determinado para atividades como cooper,
caminhada, andar de bicicleta e outras atividades que existem um espaco de
circulagdo liso sobre o asfalto. Essa é a nova atividade que praticamente
monopoliza nio sé as pragas instantineas sobre as vias, mas todas as pracas no
Brasil. A praca é o lugar para o movimento dos corpos sedentirios. Dai a

possibilidade de se ter em um mesmo espaco uma via e uma praca de lazer.



As pracas ou grandes gramados de Brasilia, situada no Planalto Central do pais,
também s3o tomadas por manifestantes ern momentos cruciais da vida politica da
nacio. Mas essas sio manifestacSes de cariter simbdlico, muitas vezes formadas
por uma multidio que viaja centenas ou milhares de quilémetros por auto-
estradas para chegar 1A, O Movimento dos Trabalhadores Sem-Terra (MST),
provavelmente o maior movimento popular organizado do pafs, faz as grandes
cammhadas por auto-estradas com centenas de trabalhadores, sempre se
dirigindo 2 Brasilia, local onde ficam os 6rgios maximos dos poderes publicos.
Muitas vezes, o MST bloqueia estradas, assim como algumas categorias
profissionais bloqueiam ruas e avenidas nas cidades quando fazem greve. Parar o
trinsito de uma cidade e percorrer auto-estradas parecem ser as tnicas formas de
se relacionar ou ser percebido pela sodedade.

Uma simples manifestagio em praca piblica é praticamente imperceptivel para
uma sociedade que esta o tempo todo se deslocando. A cidade nio tem mais um
centro; esta fragmentada e constituida em redes, conexdes e cruzamentos. A
grande manifestacio em praca publica s6 ocorre em momentos de tensio social,
momentos em que boa parte da sociedade se vé€ envolvida, histérico, social e
politicamente. Sio momentos em que a sociedade toda decide parar. Por
exemplo, a campanha das Diretas J4, impeachment do ex-presidente Fernando
Colloz, etc. Ela s6 existe em momentos em que as diferencas de classes sociais
ficam amamadas por um objetivo maior.

Vive-se agora um outro tempo. Um tempo em que as praticas universais das
pragas se deslocaram e, mais agudo, mantém-se em deslocamento ininterrupto. E
chegada a hora dos veiculos, mas nio s6 dos veiculos de transporte, que cortam
as pragas ¢ fazem delas objetos de ordenacio do fluxo. E pleno j o tempo dos

veiculos de comunicacio.
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A praca ja nio pode dar conta do gigantismo a que chegaram as cidades
contempordneas, nem mesmo se diluindo em pequenas pragas, o que, com
certeza, ajudou em sua descaracterizagio como um poder irradiador e
comunicador de sociabilidades, informacSes, manifestacdes politicas e culturais.
A praga piblica garantia sua vitalidade comunicacional porque concentrava as
atividades sociats; se ela se dilu em bairros, o seu poder de comunicacio também
se dilui, visto que ela é um espaco mediador geogrifico e nio um veiculo. Em
uma soctedade que ndo tem mais centro, a praga perde suas caracteristica
principal, a centralidade das atividades e difusdo da informagio. Vive-se o tempo
do deslocamento, que a praga nio pode mais acompanhar.

A praga ndo pode acompanhar, mas o epao da mediagio social sim, que se
adapta 2 velocidade e a0 deslocamento. Nio é mais necessario ir até a praca para
participar do espago mediador social. Ele agora pode chegar até nés, em nossas
casas, compactada em veiculos de informacio. Veiculos que contém
praticamente todas as importantes fungbes originais e imanentes da antiga praca
publica: discussdo politica, sitira ao governo, fofocas sobre personakidades,
programas de auditdro, esportes, cultura, lazer, conhecimento, mnformacio,
narrativas literarias, cartas, dicas de culiniria, saide, novas tecnologias e, como
nio poderta deixar de ser, comércio de produtos e outras atividades.

Mas essa passagem nio ocorre assim tio diretamente. Ha todo um processo
de descaracterizacio e de deslocamento do espar mediador social que se delineia
durante séculos de mudancgas continuas e constantes. Fsse processo tem dois

importantes momentos: a cultura dos coffehouses e a cultura do sistema postal.
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VI
ESPACO MEDIADOR DOS CAFES

1. A privatizagio do espago mediador

NEWS FROM THE COFFE-HOUSE
Nada se passa em todo o mundo.

Do monarca ao rato

Que dia e noite, simples ou profundo,
Neste café apmhado nio vire boato...
Aqut, os homens dettam conversa fora
Com grandes ares liberais

Assim como mulheres perdem a hora
Com fofocas bem supetficiais

Fala-se de tudo: como vai ser 2 moda,
Como ondular bem as perucas,
Paga-se um penny para entrar na roda
E ouvir histénias bem malucas...
{Balada mmpressa em 1667)
(STEPHENS, Mitchel, 1993, p. 100/101)

Um dos espacos que descaracteriza a praca como espaw mediador social sio os
cafés (vga figurz 10). Esse novo espaco nio se limita a um local geogrifica e
tradicionalmente definido como centro da cidade ou praca central, ele se
fragmenta e se dissemina por toda a cidade que cresce e se industrializa. Pela
primetra vez, nessas sociedades que foram analisas, o epap mediador social perde
sua centralidade. Ha uma pulverizagio desse espago que acompanha a expansio
urbana do periodo. Entre a primeira e 2 segunda década do século XVIII hi no
minimo 500 cafés em Londres. No primeiro decénio do século XVIII 4 existem
mats de trés mil cafés na capital inglesa (HABERMAS, 1984, p. 48). Paris teria
cerca de 300 cafés na metade do século XVIII e cerca de 600 em 1787, no final

do século. Mas os cafés se espatharam por toda a Europa. Istambul, por exemplo,
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era famosa ji no século XVI pelos cafés, cerca de 600 (HABERMAS, 1984, p-
48).

Os cafés significam ndo s6 uma mudanca geogrifica, mas também uma
inversdo de valores que estio no bojo da formagio da esfera piblica burguesa. A
pratica comercial - que um dia foi um dos atores da sociabilidade e integrante de
um conjunto de superposicio de atividades da praca e também de 4gora - ganha
forca e passa agora, ancorada na expansio técnica e industrial do periodo, a
conter O espage mediador dentro de si. Esse movimento espacial, de abandono da
praga publica, marca o inicio da privatizacio dos espaps mediadores sociais, que
abandonam os espagos eminentemente publicos e centralizados para se
pulverizarem em espagos privados. Mas nio hi uma mudanca brusca. No inicio,
os cafés ainda enfrentavam a concorréncia das pragas, mas a0s poucos o
conforto do ambiente - com cadeiras e mesas ao abrigo do vento e outras
intempéries - além de uma boa bebida quente, permite a consolidacio desse novo
espaco mediador.

O café € o ponto de encontro comum tanto em Londres como em Paris
nos séculos XVII e XVIIL Além da sociabilidade, os cafés possuem um didlogo
efetivo entre interlocutores de classes sociais distintas e, principalmente,
transforma-se em centros de informacio jornalistica ¢ literiria. Na Islanda, os
pubs eram tidos como lugares onde “as noticias importantes do distrito
propagavam-se”.(..) “A conversa¢io nesses locais era tio longa quanto genérica,
e os oradores eram persistentes em seus fraseados”. (ARENSBERG e
KINBALL,1940, Apud: STEPHENS, 1993, p.99).

A derrocada da praca como epag mediador social fica evidente no papel que a
comunicacio assume nesses novos locais. Para Sennet (2002), os cafés eram os
centros de informacio mais importantes de Londres e Paris nessa época. Como

centro de mformacio, os cafés tornaram-se naturalmente locais onde floresciam
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discursos, didlogos e narrativas, dentro das regras estabelecidas pelo proprietirio
da loja, uma espécie de manual de comportamento. Quando um homem entrava
no recinto, encaminhava-se diretamente ao bar, pagava um penny e era avisado,
caso nunca tivesse estado 14 antes, sobre os regulamentos da casa. Por exemplo,
ndo cuspir nesta ou naquela parede, nio brgar perto das janelas, etc. “E entdo se
sentava para se divertir. Isto, por sua vez, consistia em conversar com outras
pessoas” (SENNET, 2002, p.108). Essa conversa tinha incrvelmente um cariter
democratico, como se estivessem em uma praca puablica, talvez até mais

acentuado. Ela era comandada por uma regra, espécie de manual de redacio.

“A fim de que as informagdes fossem as mais completas possiveis, suspendiam-se
temporaramente todas as distingBes de estrato social; qualquer pessoa que
estivesse sentada num café tinha o diteito de conversa com quem quer que fosse,
abordar qualquer assunto, quer conhecesse as outras pessoas, quer nio, quer fosse
instada a falar, quer ndo. Era desaconselhivel fazer referéncias is origens sociais
das pessoas com quem se falava no café, porque isso poderia ser obsticulo ao livre
fluxo da conversa” (SENNET, 2002, p. 108/109).

Apesar de serem espagos privados, os cafés instalam uma radical
democracia entre interlocutores. E um momento de aplainar as diferencas de
classe na comunicacio; um momento de superacio da consciéncia de classe
como parte do processo da esfera pablica burguesa. Além disso, o espaco
fragmentado dos cafés permite que toda profissio, todo ramo do comércio, toda
classe, todo partido tivesse a sua cafeteria predileta. Assim, como futuramente
aconteceria com 0s jornais, 0s cafés tiveram uma versio especializada em um tipo

de piablico.

“Os jurnistas discutiam sobre Diteito ou assuntos eruditos...no café Nando's ou no
Grecian... As pessoas da Gity se encontravam no Garraway's ou no Jonathan’s
para discutir 2 alta e a baixa das agGes ¢ verificar a taxa de seguros. Os religiosos
conversavam no Trusy's ou no Child's sobre as fofocas da Universidade...Os
soldados se reuniam depois do servico no Old ou no Young Man's... O St. James®
ou o Smyma eram o quartel-general dos politicos... Os escoceses tinham seus
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encontros no Forest’s. Os franceses, no Gile’s ou no Old Slaughter’s... Os
mtelectuais da moda rmiam-se no Will's, no Button’s ou no Tom’s... No Lloyds,

os comerciantes mais abonados... Os anmgos das artes honravam a cafeteria Don
Salterc em Cheyne Walk™

O café¢ Mile’s, também em Londres, se especializou em politica. Um
observador anotou que “as discussdes no Pardamento eram fracas, (se
comparadas) aos discursos aqui”™. Além disso, havia até votacSes sobre temas de
mteresse piblico.

A totalidade dos cafés forma um sistema de concentracio e difusio de
informagio e estabelece uma relacio estreita e contraditéria com os nascentes
jornais. No seu mterior eram lidos os jornais, em voz alta, em rodas, e, no
comego do século XVIII, proprietidos de cafés londrinos passaram a editar e
imprimir seus proprios jornais, reivindicando, em 1729, o monopdlio desse ramo.
Em Leipizig for fundado um didrio em 1689 com o nome de The Curions
Coffebonse of Venice e em Milio surgiu o jornal I/ Caf?, em 1764 (BURKE e
BRIGGS, 2004, p.41). As revistas de critica literdria e critica de arte, tio
importantes para o auto-esclarecimento do piblico no processo da esfera piiblica
burguesa, se confundem com a vida dos cafés, afirma Habermas. Um dos
exemplos citados pelo autor é a Tatkr, que se volta expressamente para os
“valorosos adadios que vivem mais nos cafés que em suas lojas” (HABERMAS,
1984, p.303). Para o autor, “as novas revistas estio ligadas tio intimamente com 2
vida dos cafés que ela poderia ser reconstruida através de cada ntimero”
(HABERMAS, 1084, p.59).

Descrevendo as curiosidades de Paris no de 1787, Dulaure anota que nada
agrada tanto os estrangeiros como os bons cafés, onde podiam descansar, ler

peridicos, divertir-se com jogos, aquecer-se no inverno, refrescar-se no verio e

! C£ relato na National Review, n. 8 citado por HABERMAS, 1984, p. 299/300.
*CEL STEPHENS, 1993, p. 102.
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ainda ouvir a fala dos novidadeiros. (DULAURE, 1787, Apud: RIZZINI, 1977,
p.76). Os novidadeiros eram pessoas que recebiam cartas e gazetas manuscritas
para divulgi-las. Eles tinham assento privilegiado nos cafés nos séculos XVII e
XVIIL. Um novidadeiro fidedigno era o que recebia epistolas ou periédicos de
fora, como o conde Joachim de Lonne, presidente dos Faladores das Tulheiras.
Do porte de cartas, gazetas e informacdes, passavam a divulgi-las nos cafés e
outros lugares pela adade. “A bolsa de noticias de Paris funcionava em pontos
fixos: Luxemburgo, Pallasi-Roual, Tulhetras, Galenie du Palais, Pont Neuf e
claustros dos agostinhos, beneditinos e franciscanos” (RIZZINI, 1977, p.77).
Para Rizzmni, esses novidadeiros, redatores de cartas e gazeteiros agiam como

verdadeiros reporteres. Assim os define nesse texto peculiar:
“Mihafres a cata de assunto, empoleiravam-se os repbrteres nos corredores e
copas dos palacios e antecimaras das embaixadas; esvoagavam nas pragas, adros e
claustros; pousavam nos cafés ¢ bodegas; papagueavam com lacaios e boleeiros,
recortendo a mdiscricio, 4 espionagem, 4 peita, para bicar a novidade™ (RIZZINI,
1977, p. 87).

Apesar da convivénaa e proximidade, trava-se aos poucos uma disputa
entre 0s jornais iniciantes € os cafés, visto que dentro de um ambito privado,
trata-se uma batalha pelo espaco mediador social. Uma batalha que implicava em uma
nova mudanca no espago da mediagio social; uma disputa entre um espago
mediador oral € um espago mediador escrito. A sociedade 20s poucos ascendia a
uma sociedade letrada.

Por traz da disputa entre cafés (informacio oral) e jornais (informacio
escrita), hd todo um movimento social, bem retrato por Raymond Williams
(1961) no caso inglés. Tem-se um processo educacional de alfabetizacio da
sociedade; a transformacio de uma sociedade essencialmente oral para uma

sociedade letrada. Williams considera a massificacio da alfabetizacio como um

longo processo revolucionirio, intensificado no século XIX, mas que entre 05
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seculos XIIT e XV inicia um processo de ampliacio de escolas de musica e
gramatica ligadas ao controle religioso, mas também com a criacio de escolas
mdependentes.

Os proprietirios de cafés ja reclamavam na primeira metade do século
XVII dos “coletores de noticias domésticas”, espécie de reporter, que eram
pagos por proprietasios de jornais.

“Pessoas estio sendo empregadas (uma ou duas para cada jomal), ganhando um
tanto por semana, para rondarem os cafés e imiscuitem-se em companhias onde
ndo sio conhecdas; ou para ficarem plantadas a uma distincia conveniente,
ouvirem o que esti sendo dito, com o fim de apanhar material para os jornais... As
mestnas pessoas estio sendo contratadas para travarem conhecimento com os
lacaios e outros criados da nobreza e da pequena fidalguia... As mesmas pessoas se
detxam ficar ociosas nas reparticGes publicas, como arrombadores, esperando um
encontro com um pequeno funcionirio, ou uma conferéncia com um porteiro,
para poderem conseguir uma pequena noticia..para o (que despendem um
shilling””.

Os proprdetinos de jornais, no entanto, apenas admitiam conceder “um
salirio por bom aconselhamento”. Essa relagio aponta para os primérdios da
imprensa e como ela ascende de um espap de mediagio social oriundo da praca
publica medieval e dos cafés do inicio do capitalismo. O espaco antes ocupado
pela agora, pelas pracas e pelos cafés sio essencialmente orais, mas hia um
movimento continuo da sociedade que se industraliza e se torna letrada,
desenvolve tecnologia de impressdo, implanta sistemas postais mais eficientes e
possibilita a criacio de um novo epap de mediaciv social um espago que nio sé se
disseminara por varios locais da sociedade, mas vai ser caracterizado mais pela
veloaidade do que pelo espaco fisico que ocupa.

A sociedade que retvindica participagio politica e cultural dentro da
chamada esfera piblica burguesa estd em plena revolugiio industrial e cultural,

com expansio do aprendizado técnico ¢ da alfabetizacdo. Aos poucos, os novos

> Cf. “Homens-de-café” citado por STEPHENS, 1993, p. 523/524.
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espagos de mediacio social vio abandonar definitivamente o espago geogrifico,
independente de ser central ou espalhado pela cidade. O novo espaco mediador é
caracterizado pela técnica, fruto de um processo democratizador de produtos
como © papel € a escrita e que, fisicamente, serio conhecidos como gazetas
Manuscritas, Cartas noticiosas €, mais tarde, os jornais propriamente ditos.

A sociabilidade face a face, a contigiiidade fisica - marcas do espaco
mediador social até o periodo dureo dos cafés - vai se transformar em uma nova
forma de convivio com 2 chegada do espaco mediador escrito, seja em forma de
cartas ou jornats. Mas ¢ importante notar que esses novos espagos manterio uma
caracteristica presente nos cafés, mas distintas das pracas e de agora, ou seja, seu
cariter ou controle privado. Apesar de manterem uma relacio piblica com a
sociedade, um espago democritico, de didlogo e de livte acesso, o que o permite
caractertzi-lo como espago de mediacio social, eles se transformam em um bem

material, dentro do modelo industrial nascente.

2. Os limites privados da mediagio

Os cafés resistiram muito tempo depois que os proprios jornais A eram
didrios e consohidados, mas é desnecessario dizer que eles foram derrotados
como espages mediadores soctais. Antes, contudo, os cafés enfrentaram uma outra
concorréncia, com os clubes privados. Isso provavelmente ajudou a esmaecer 2
presenca do café na sociedade. Mas segundo Sennet, parte do declinio dos cafés
acontece por razdes econdmicas, quando a Companhia das Indias Orentais
Britanicas tomou-se importadora de chd, que se tomou moda. “Os comerciantes
dos cafés ndo tinham licenga régia pra o chd” (SENNET, 2002, p. 110). Mesmo

essa mudanca ndo seria capaz de desestabilizar a sociabilidade criada nesses
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locats. O proprio Sennet afirma que a vida dos cafés continuou nas estalagens de
paradas de diligéndas e também nos bares e nos pubs, que serviam de pontos de
reunido proximos aos teatros. Os cafés, na verdade, apenas deixaram de ser
espacos mediadoges.

A historica dos clubes como espacos de comunicacio social, no entanto, nio
deixa de ser ilustrativa. Eles surgem porque parte da elite da sociedade nascente,
no anseio do sucesso da privatizagio de uma sociedade capitalista, tenta construir
espagos mediadores essencialmente privados. Eles surgem como um férum
alternativo aos cafés. Os clubes foram criados com a idéa de que o discurso
traria maior prazer quando se tivesse selecionado a platéia, excluindo-se aqueles
cujas vidas pessoais eram desagradiveis ou alhelas. “A privacidade significava que
o discurso sO podena ser agradavel caso se controlasse com quem se estava
falando” (SENNET, 2002, p. 112).

Com esse objetivo, o clube nunca chegaria a ser um espage mediador social — e
talvez por isso tenha tido uma vida curta, de algumas décadas. O legado dos
clubes € que excesso do mundo privado enfraquece o espaco mediador, ou seja,
ele perde o sentido dialdgico e aberto ao piiblico, uma caracteristica marcante dos
cafés. Ali sempre se conheda algo novo, diferente, com narradores e
novidadetros com boa bagagem de noticias e estilos de linguagem, além de
estabelecer um didlogo de contra-argumentos. Esse processo de abertura para
novidade, para o musitado e para o contraditdério é uma caracteristica tio
presente nas pracas publicas da Idade Média quanto na dgora Antiga; eram
espagos abertos ao acesso de qualquer pessoa, que sempre o enriqueciam com
novas narrativas, fatos inusitados e com pensamentos antagénicos. O clube nasce
em oposicio a isso. Ele se caracteriza pela afinidade, pela semelhanca e pela
proximidade de pensamentos e idéas. Ele nivela toda a rugosidade social e, com

1550, torna 2 mediacio supérflua.
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Quando se esta com amigos em um clube, os conflitos sdo aplainados e as
chances de se descobrir o que esti acontecendo no vasto mundo exterior sio
bem mais restritas do que nos tempos dos cafés. As limitagdes dos clubes logo
provocaram tédio, como se vé nesta declaracio de Oliver Goldsmith aos
membros do Turk’s Head Club, em 1773: “Seria uma agradivel varagio (aumentar
o clube), pois i nio se pode haver nada de novo em nosso meio: j4 viajamos um
por um por todas as nossas cabegas!” (SENNET, 2002, p. 112). O espag mediador
social ndo pode existir em um ambiente de pouco fluxo com o mundo exterior,
como o desconhecido, e distante de um processo dialético e de premissas
contraditonias. A rapida faléncia dos clubes, enquanto difusores de informagio,
linguagem e conhecimento, explica em certo sentido a esséncia ou natureza
publica do espaco de mediagdo social

O espago mediador ¢ um espaco fisico em que acontecem ou sio
representadas as acdes da sociedade. Nas sociedades antigas, agora e o férum
romano aparecem como exemplos dessa multipkcidade de agdes. Na Idade
Média, sio as pragas piblicas e postetiormente os cafés. No entanto, essas acdes
sobre os espagos mediadores sociais s30 essencialmente a¢des de comunicacio
com diversas finalidades —~ comérdo, educagio, locomocio, afetividade,
legislacio, poder, politica etc - ¢ que mantém um processo histérico e de
transformacio constante. Esse processo de transformacio é um continuum social
que so € interrompido em momentos draméticos como catstrofes, guerras e ou
revolucbes e, por 1ss0, € o processo que domina historicamente a vida nas
diversas soctedades. O espagp mediador social é o padrio de vida social e nio uma
excegio. A comunicagio, nesse sentido, ¢ a energia desse processo que
movimenta ¢ odenta todas as acdes da coletividade. Por isso, quando uma
sociedade di um salto entre uma cultura oral para uma cultura escrita ou quando

distende os espacos com conquistas territoriais, hd uma necesséria transformacio
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n0 espaco mediador, ou seja, é preciso criar novas formas e tecnologias para se
ter uma reordenacio desse espaco.

E nesse sentido que se deve entender a afirmacio de Mumford (1998),
quando diz que o tamanho permissivel da cidade varia parcialmente com a
facilidade e o alcance efetivo das comunicacSes.* Para o autor, as vias aquéticas
foram os primeiros meios de transporte de massa e, por isso, “pio foi por acaso
que o primeiro crescimento das cidades ocorreu em vales de rios” (MUMFORD,
1998, p.84). Da mesma forma, o limite comunicacional também limita a
expansio da sociedade. De acordo com Finley (1989), a Pax Romana, que pds fim
a grande expansdo territorial do Império na Antigiidade, ocorre quando 74 se
havia anexado porgdes tersitoriais com acesso inadequado para rotas de comércio
€ comunicacio.

Assim, expansio e complexificagio de uma sociedade tende a fazer com que
o espaco mediador deixe de ser um local centralizado, visto que limita o processo
comumnicactonal e comercial, para ser disseminado em todo o territério ocapado
pela coletividade. O espago mediador deixa o espago geogrifico fixo para ocupar
um espaco em objetos com potencial de deslocamento. E nesse sentido que se
pode afitmar que a imprensa surgida no processo da esfera piblica burguesa é
essencialmente um espage de mediaio social das sociedades contemporineas; ela vai
absorver a maioria dos processos sociais que caracterizaram o espaco mediador
geogrifico, principalmente a sua imanéncia piblica. Por mais carregada de
prvacidade que seja, 2 imprensa conseguiu construir um espaco aberto a fluxos

continuos com toda 2 sociedade, 0 que implicou em um didlogo entre culturas,

* O autor ambém assmnal que 4 medida que 2 cidade se desenvolve, el passa 2 ser uma rede de
comunicacio. “os mexericos junic do pogo on da bomba da aldeia, a conversa na taverna ou no
lavadouro, as proclamactes dos mensageiros e arautos, as confidéncias dos amigos, os rumores da bolka
e do mercado, o mtercurso guardado dos eruditos, o intercAmbio das cartas e mformacdes, notas e
contas, a multiphcacio dos hvros — tmdo isso s#o atividades centrais da cidade”. CE MUMFORD,
Lewss. A Cidade na Histéria. Martins Fontes, S3o Paulo, 1998, pag. 76
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ideologtas e classes sociais distintas. E essa capacidade de didlogo social,
possibilitado no momento de superagio da consciéncia de classe da esfera
publica burguesa, € parte constituinte do processo de formacio da imprensa. No
seu proprio processo de formacio, a imprensa foi obrigada a se portar com a
abertura social propria que caracteriza, por exemplo, as principats instituicdes do
Estado moderno. Assim como os poderes institucionais legalmente constituidos
dos Estados nacionats, Executivo, Judicidrio e Legislativo, a imprensa mantém
uma porta para receber fluxos e demandas sociais. A imprensa supre a
posstbilidade de comunicagio e informacio soaal, num sentido amplo, incluindo
a demanda de entendimento das questes que estdo presentes na pauta de
discussio e anilise dos trés poderes legalmente constituidos.

Esse processo de transformacio do espaw mediador social esta diretamente
ligado 2s transformagses sociais e culturais de cada sociedade e de sua capacidade
de desenvolver tecnologias para que a comunicagio seja aberta ao pablico.
Apesar de a 4dgora, a praca e os cafés serem referenciais de espaco mediador,
respectivamente, na Antigiiidade, Idade Média e modernidade, outros espacos
também foram utilizados, ainda que de forma limitada. Entre eles, estio as
mensagens, trocas de correspondéncias e atas governamentais que se constituem

como espacos precursores do espaco mediador social das sociedades letradas.
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VII
O ESPACO MEDIADOR POSTAL

1. Espago Postal Antigo

Na Antigiiidade, a troca de mformacio de longa distincia, por meio de
mensagens ou cartas, era feita precarlamente por mercadores que circulavam
pelas cidades. Eles serviam de elo entre as pessoas. Mais tarde se inicia uma
espécie de sisterna postal; as mensagens so enviadas por um encadeamento de
mensageiros que percorrem a pé ou a cavalo longas distincias. “A tantas jornadas
de um lugar para outro — explica Herédoto — correspondiam tantos postos em
que homens a cavalo, prontos a disparar, venciam celeremente os trajetos,
afrontando a neve, a chuva, o calor € a noite” (RIZZINI, 1977, p. 40). A essa
carretra a cavalo denommavam os persas amgareion, literalmente estafeta.
Xenofonte atribut a Ciro a cria¢io do correio-montado.

No final da Repablica (509 a.C a 27 a.C), Roma estabelecen com as
provincias um servico de corretos, que depois foi desenvolvido por Augusto (27
a.C. a 14 d.C). Apesar de ser destinado a uso do governo, o plblico utilizava esse
servico ou empregava escravos, chamados de sabellar, para a entrega de
correspondéncias. Trimalcifio, personagem de Satyricon, ameaca punir um dos
seus cozinheiros, rebaixando-o a mensageiro (PETRONIO, 1834, Apud:
RIZZINI, 1977, p. 42). A funcio de tabellari ndo deveria ser muito gratificante,
pelo menos para quem ja exercia a atividade de cozinheiro.

Para se manterem informados, dentro ¢ fora de Roma, os letrados e
estadistas se valiam das cartas. No ano de 51 a. C, Cicero foi para a Cecilia,
localizada ao sul da Turquia atualmente, na condigio de governador. Isso o fez

passar certo tempo isolado, longe dos espacos de mediacio social de Roma. Em

83



uma das cartas, ele se queixava: “estou aqui, num distrito onde as noticias
penctram com muita vagarosidade” (CICERO, Apud: STEPHENS, 1993, 139)L.
Parte de sua correspondéncia, Cicero trata justamente dos problemas para se
conseguir enviar as informaces por cartas. Caelius, com quem Cicero trocava
correspondéncia, relata sua dificuldade em compilar as informaces em varias
cartas:

“Eu tive algum trabalho para conseguir achar um homem que pudesse me contar
todos os detalhes — tio minuciosamente, de fato, que temo que vocé considerara
seus esforcos neste sentido como meros excessos de eloqiiéncia.. Decretos do
Senado, mandados, fofocas, mumores — estd tudo ali” (CiCERO, Apud:
STEPHENS, 1993, p. 141).

Em outra carta, diz Caelius: “Ha muitos trechos que vocé deve pular,
especialmente as descrigdes detalhadas dos jogos e dos funerais, bem como todo
o resto de fofoca. Entretanto, a maior parte é utl” (CICERQ, Apud:
STEPHENS, 1993, p. 142)® Caelius parece preocupado com o seu leitor, Cicero,
pot esse estar mais preocupado com as questdes politicas e do Estado, mas nio
retira das cartas todas as outras informacdes que julga desnecessarias para Cicero.
Segundo Stephens, Caeltus insinuava que estava pagando pelo servico, que é

denominado de “pacotes” ou “colegio de notas™.

“A quem eram dirigidos esses pacotes de noticia® Esti claro que, nio
unicamente para Cicero na Cecilia; caso tivessem sido escritos espectficamente
para Cicero, Caels podenia ter pedido aos escribas que enfatizassem as noticias
politicas, pelas quais sen amigo ansiava, e esquecessem as ‘impertinéncias’.
Provavelmente, cépias deles estavam circulando entre um pitblico suficientemente
amplo para que se tomasse impraticivel atender aos interesses especificos de
Cicero. E este piblico deve ter estado interessado nfio apenas nos votos do
Senado, mas em jogos, gladiadores, fofocas e outra conversa mitda, um piiblico
com aquilo que hoje seria qualificado de gosto “popular™” (STEPHENS, 1993, p.
142/143).

1 CE cartas de Cicero. Epistulae ad FamiBares, 11, ix, 1.
? Ct. cartas de Cicero. Espistuler ad Famifares, VIIL 1, 1.
3 Cf. cartas de Cicero, Espistular ad Famifiares, V11, x1, 4.
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Caelus brincava dizendo que esses relatdros irlam “exaurir” sua “bolsa”.
Para Stephens e outros historiadores* havia um piblico que tinha nesses pacotes
de noticias um veiculo de comunicacio e, pode-se acrescentar, de mediacio
social. “Aparentemente, (esses pacotes) eram elaborados por um ou mais escribas
que funcionavam, provavelmente, como reposteres profissionais” (STEPHENS,
1993, p.142). A matoria dessas mformacOes era extraida das Actas Romanas, que
s surgiram em 69 2.C., quando Jalio César determinou que fossem diariamente
redigidos e publicados os atos do povo e os do Senado (RIZZINI, 1977). Se 2
mtencio de Julio César fo1 politica, de enfraquecer o Senado, ele estava clente da
inportancia de um espago de debate publico e do conhecmento da sociedade
sobre as manobras politicas. Com isso, parece inaugurar um pequeno espaco
mediador no campo social com capacidade de deslocamento.

Os romanos antigos também publicaram 0s acontecimentos importantes e
normativos numa tabua branca, denominada de Album, que ficava pendurada no
muro da residénaa do grande pontifice. Em seguida surgiram os Annales
Maximi, considerado o ponto de partida da histéria romana. Segundo Rizzini, as
atas possulam as duas prmeiras caracteristicas do jormal: periodicidade e
atnalidade.

“Cedo atrairam as atas o terceiro — variedade — quando o abelhismo do piblico
for-lhes abrindo espaco para o noticiario vulgar. Plinio leu nelas o afogamento de
um cdo no Tibre por ndo abandonar o corpo do dono. Séneca deplorava
ostentassern as mulheres seus divércios “nessas folhas linguarudas™ (RIZZINI,
1977, p. 05). ]

As atas continham nomeacdes de funcionirios, éditos, discursos, sucessos
militares, Obitos, nascimentos, casamentos, rixas, incéndios, bancarrotas,
prodigios e espeticulos. Uma semelhanca incontestivel com os jornais

contemporaneos, que ainda publicam editais, fofocas sobre separacbes de

4 CE GIFFARD, C. A. “Awcent Rome™s Daily Gazerte”, citado por STEPHENS, 1993, p. 143.
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politicos e famosos, discursos politicos, guerras, incéndios, acidentes, espetaculos
€, quase como uma obrigacio tradicionalista, uma coluna sobre falecimentos que

estd presente em praticamente todos os jornais, senio em todos do Brasil.

“Em Roma, os plebeus podiam se dirigir a0 local onde o original estava fixado
e lerem, por si mesmos, as notictas, ou ouvir outros lerem-nas. Ademais, cada uma
das copias das actas deve ter passado por numerosas mios, e 2 informacio nela

contida devia entio ser passada pam frente, inclusive por meio da fala”
(STEPHENS, 1993, p.148)

Para os historiador Dezobry, as atas devedam constar somente matéria
oficial, mas os libririos “lhes apensariam o noticidrio vulgar para torni-las mais
vendavess” (DEZOBRY, 1875, Apud: RIZZINI, 1977, p-05)°. Claro que nio se
deve tomar esse “vendiveis” ao pé da letra, mas em sua esséncia: comunicar é
comerciar e vice-versa. Isso indica que havia um piblico para essa multiplicidade
de informagio, que muito se assemelha a0 jornalismo contemporineo.

Na linguagem romana publicar nio tinha o cardter de circulacio, mas de
expor a ata 20 conhecimento do piblico, afixando-a em lugar onde pudesse ser
facilmente lida. Mas, com o aumento da freqiiéncia dos textos € como nem todas
as pessoas pudessem ler as atas no f6rum, comecaram a circular dentro e fora da
metropole copias particulares. “Conserve o bom costume — aconselhava Plinio o
Mogo a um amigo — de mandar-nos a nds, camponeses, copia das atas da
cidade”

As atas ocupavam, de certa forma, o lugar dos jormais e prestavam os
mesmos servicos. Passavam de mio em mio quando continham novidade de
interesse. “Liam-se, comentavam-se, transcreviam-se as em que os grandes

personagens expunham seus pontos de vista. Era por meio delas que, atacado,

* C£ DEZOBRY, Ch. Rome an siéck d’Anguste. Tomo 3, de 4 vols, Paris, 1875. pag. 496 e nota 3 pag.
626.

s Cf PLINIO. Lattres, ed. rev. por Cabarer-Dupaty, Paris, s/d. Livro IX, carta 15. Apud: RIZZINI,
1977, p. 6.
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defendia-se o politico diante das pessoas cuja estima desejava conservar”
(RIZZINI, 1977, p. 09). Certas cartas eram fixadas nas pracas ou corriam em
copias distribuidas para destinatirios, tornando-se assim publicas. “Foi sem
davida o que aconteceu s recebidas e expedidas por Cicero nas imediacSes da
guerra cvil. Desse género de cartas parece-me ser possivel dizer que quase
ocupava, num hmitado circulo, o lugar dos jornais de hoje” (BOISSIER, 1912,
Apud: RIZZINI, 1977, p.09).” Nesse limitado circulo, no entanto, o anseio pela
informacio ja a caracterizava como uma troca social valorizada pelos seus

apreciadores.

“Voct estd vendo ~ escrevia Plinio 0 Mogo a Minuciano — como obedeco 3s
suas ordens e o meu cuidado em informa-lo, quer novas de Roma quer das
estrangeiras {...)Bem merego que, por seu lado, vocé me diga tudo o que se passa,
seja nessa cidade, seja nos arredores: as vezes hi por af coisas dignas de nota.
Escreva enfmmn o que quiser, contanto que sua carta seja tio longa quanto 2 minha,
Dela contarei, nio as piginas, mas as linhas e as siabas” (PLINIO, Apud
RIZZINI, 1977, p.10)".

As atas sio uma espécie de veiculo de comunicaciio, associado is cartas e
suas cOpias, muito presente na Roma Antiga. Elas pareciam cobrir todos os
aspectos da vida, desde a politica, passando por nomeacdes, normas e
procedimentos oficiais, até noticiarios da vida cotidiana, fatos inusitados e banais.
Com i1sso, patecemn fomentar toda particularidade de uma vida coletiva e, diante
da complexidade da sociedade romana, podem ser entendidas como uma espécie
de espagp mediador social, que € condensado pela capacidade de escrita de uma
sociedade.

O antigo Império Chinés, formado durante a dinastia Han, entre os anos
202 ¢ 221 a.C. da era castd também criou uma espécie de ata, ou melhor, um

boletim informativo de interesse dos governadores que viviam em provincias

7 Cf. BOISSIER, Gaston. Tadle, Paris, 1912, pag. 258.
# CE PLINIO. Lattres. Cabaret-Dupaty, Paris, s/d. bv. 4, carra 11.
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distantes, visto que o Império inclui lugares longinquos como a Manchiiria,
Mongélia € a Coréia. Os governadores montavam residéncia na capital chinesa,

onde mantinham um agente que fazia o trabalho de correspondente.

“Essa pritica foi mstitucionalizada como o nome de # — definida nos estatutos
do inicio da dinastia Han como "2 residéncia de prefeitos provinciais para
finalidade de comunicar relatérios oficiais™...A certa altura, comecaram a coletar
informagdes e formar boletins informativos manuscritos — #pao {pao siginfica

relatorio) ~ e que eram entio enviados as autoridades nas provincias”
(STEPHENS, 1993, p. 154).

Os #ipas nio tinham um cariter piblico como as atas romanas; nio eram
acessiveis a0s governados e serviam mais para deixar informando os governos de
provincias e eliminar as distincias do imenso império. Mesmo assim, esses
relatorios nfo continham apenas decretos oficiais, memorandos de ministros,
notificacbes, promogdes e dispensas. Eles também continham varias “atividades

desenvolvidas na corte” (STEPHENS, 1993, p. 154).

2. O espacgo postal medieval

Na Idade Média, até o século XIII, a comunicacio de mensagens entre
longas distincias era dificl e feita por emissirios. Eventualmente, jograis
recebiam recados para levar aos reis, principes e damas. “HA nas cronicas e
documentos alusdes a mensageiros 2 pé, montados ou embarcados, devendo-se,
porém, tratar-se de servicos oficiais e descontinuos, alheios ao publico”
(RIZZINI, 1977, p. 42).

E creditada aos 4rabes de Mossul a utilizacio mais organizada de linhas de
pombos-correio, que percortiam as grandes dreas do império muculmano. Na
Europa, o italiano Giovan Battista Tasso pode ter criado em Bérgamo a primeira

empresa organizada para entrega de correspondéncias nas cidades vizinhas,
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depois estendidas is distantes, alcancando a Espanha, Flandres e Austria
(RIZZINI, 1977).

A troca de correspondéncias particulares entre Paris e outras cidades era
feita por mensageiros desde 1315, crados pela Universidade no interesse dos
alunos e estendidos as corporagbes comerciais e industriais. O interesse dos
governantes pelas comunicagbes teria sido a razdo principal para a rapida
expanso do sistema postal (BURKE e BRIGGS, 2004, p.34). Em 1464, Luis XI
instalon nas prncipais estradas da Franca, de quatro em quatro léguas, estaces
de troca para 0s correios a cavalo. Esse servico, feito de forma organizada, foi
aperfeigoado e passou a ser de uso plblico no século seguinte (RIZZINI, 1977).
Em Portugal, D. Manuel coou em 1520 o oficio de correio-mor, concedendo a
Luis Homem, o direito exclusivo de explorar o servico. A carta-régia de 6 de
novembro de 1520 assim dizia: “as cartas, do governo como de qualquer
morador, Luis Homem levard e por isso receberdi o preco que se com cada
pessoa concertar” (THUT, 1942, Apud: RIZZINI, 1977, p.45)°.

A pritica de uma profissio surge bem antes do empreendimento ou
organiza¢io que ira opera-la de forma sistematizada. Assim também ocorre com
o jornalssmo, que surge na redacdo de cartas antes de ser redefinida como
atividade de quem produz um jornal como conhecemos hoje. A partir do século
XVI1, as cartas particulares ganham maior contetdo jornalistico e informativo.
Essa pritica, segundo Burke, serd intensa durante quase um século, entre 1550 e
1640, uma ou duas geragdes antes do surgimento dos jornais. “Mesmo apds
1650, ainda havia um mercado para esse tipo de manuscrito, apesar do
aparectmento dos noticiosos impressos” (BURKE e BRIGGS, 2004, p. 55). Para
Rizzini (1977), as cartas tinham poder de competicio com os jornais porgue

possuiam malor conteiido jornalistico que as gazetas manuscritas assim COmo as

? C£ THUT, Roberto. “Centendnio dos Primeiras Selos do Brasil” m: Anuirnio do Museu Imperial, 1942.
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impressas, que na maioria das vezes eram controladas pelos govemos e, por isso,
voltadas para o noticidrio que o autor denomina de deformado e gratulatbrio.
“Na falta de novos espagos nos jornais, as cartas ganhavam espaco nas gazetas”,
anotou Funck-Brentano (1909, Apud: RIZZINI, 1977, p.60)!°. A carta, como um
servico personalizado de noticias, sé estava disponivel para pessoas ricas, mas
permitia a circulagio de informacbes que os governos preferiam manter em
segredo (BURKE e BRIGGS, 2004, p. 55).

Uma legido de redatores de cartas na Franca e em outros paises europeus
pode ser considerada como verdadeiros correspondentes jornalisticos, com a
singularidade de terem grande agudeza de percepgio e requinte literirio. Eles
mesmos se consideravam gagemers, que pode ser traduzido como gazeteiros,
mexeriqueiros, redatores, jornalistas ou noticiaristas. "Veja vocé, minha bela
dama - escrevia o abade Galiani 2 Mme d'Epinay - que minha profissio é de
gazeteiro”. Ja Voltaire 2 Mme de Berniére, em 1723, anota: "suas gazetas nio
serdo muitas desta vez, porque o seu gazeteiro estd muito indolente”. !

Nomes como FEtienne Pasquier, Peiresc, Malherbe, Guez de Balzac,
Voiture, Gui Patin, Saint-Evremond, La Fontaine, Bussy-Rabutin, Voltaire,
Mmes de Rambouillet, de Sablé, de Longueville, de Sérvigné, de Maintenon, de
Villars, Milles de Scudéry, Aissé e de Launay e tantos outros redatores franceses
resistiam com suas cartas de noticia em plena época de nascimento dos primetros
jornais propriamente ditos, inclusive impressos nas modernas tipografias da
época. Para Ravry, os gazeteiros tinham um procedimento semelhante a0 de um

jornalista atual “anotava-se isto ou aquilo, retinha-se de meméria tal oun qual fato

1 C£ FUNCK-BRENTANO. Figaro et 565 devanders, Paxis, 1909. pag. 1.

1 “Vous voyez, ma belle dame — escrevia o abade Galiani 2 Mme d’Epinay — que de ma profession je
suis gazetier. Voltaire 2 Mme de Berniére, 1723: “Votre gazette ne ser pas longue cette fois-ci, car 18
gazeter est trés malade”. Gez de Balzac desculpava-se de ndo mandar mais noticias a Conrat, 1605,
porque “ma gazette serait trop longue”. In: RIZZINI, 1977, pag. 62/63.
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ou mncidentes, exatamente como um secretirio de jornal recebe e classifica hoje a
matéria da edigio de amanhd” (RAVRY, 1937, Apud: RIZZINI, 1977, p. 60).2

Exemplo de temdtica ¢ informacio jornalistica também nio falta s cartas.
Dentre os redatores ctados acima, Nicolau Claudio Fabrn de Peiresc tem um
feito incomparivel: chegou a escrever para 40 leitores em um sé dia. Em seu
espolio, que data do século XVI, foram computadas 10 mil cartas. Em
correspondéncia a John Barclay, em Roma, ele reporta os acontecimentos de
Paris dessa forma:

“Clest la gazette de Cyrano: padre Sirmond redigiu mais pecas para o Rei (..)
consumou-se o casamento do Res (.} faleceu Mme d’Angousleme (...) Mme la
Princesse teve uma fitha ontem 4 tarde (..) M. de Prince estd mal de ensoligtonal e
retencdo de urina com desvio por cima e por baixo” (HUMBERT, 1933, Apud:
RIZZINI, 1977, p.64).”

Com Peiresc e muitos outros nio ¢ possivel ter dividas sobre a pritica
jornalistica dos gazeteros. Peiresc parece antecipar um processo industrial
contemporaneo de diferenciar, com pequenas alteragbes de estilo de linguagem,
as mesmas informacGes, para atender a publicos diferenciados. O que Caelius
nio conseguia fazer para seu amigo Cicero, o profissional Peiresc o fazia assim
como o fazem os grandes conglomerados de midia atuais, chando um vefculo
para cada tipo de piiblico. Esse € um procedimento que acontece com as agéncias
de noticia; elas produzem reportagens que sio levemente alteradas pelos veiculos
que as compram, com o objetivo de adapti-las a um projeto editorial ou ao gosto
de um publico especifico.

O correspondente Horace Walpole, em cartas para Georges Montagu,
residente habitual na Irlanda, narrava fatos politicos e sociais da Inglaterra ¢ da

Franca como o fazem os jornalistas. Em 24 de junho de 1746, portanto, ji na

"2 CL RAVRY, André. “Les orjgines de lu presse et de imprimverie”, n: Bulletin Officiel de PUnion Syndicale
dés Maitres Imprimeurs de France, Paris, 1937.
v CE HUMBERT, Pierve. Usr amatenr-Peirese. Parss, 1933, pag. 101/102.
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metade do século XVIII, Walpole escreve breve e curto como manchetes
jornalisticas:

“Arundel foi nomeado tesoureiro das Cimaras; Kegge e seu amigo Campbell
(de Montagu) designados para o Tesouro; lord Duncannon, para o Almirantado;
seu primo Halifax € o intendente das 4guas e florestas no lugar de lord Jersey.
Foram elevados 2 condes lord Gower, lord Brooke e lord Clinton. Aguardava-se a
todo momento uma grande batalha naval. Martin estava entre a costa e a frota
francesa zarpada de Brest” (THIERRY, 1911, Apud: RIZZINI, 1977, p. 61)*.

Na seqiiéncta, Walpole continua com as noticias que, em jornais atuais
sertam publicadas nos cadernos especificos para noticias das editorias de cidades
ou cotidiano. Elas falam sobre prisioneiros que lotam os albergues ¢ o roubo de
dois lordes no jardim de Cuper. Mais 4 frente, uma fofoca de famosos, como o
casamento do lord Cooke com lady Mary Campbell, 2 qual queixava-se que, de
seu sexo, o lord s6 amava as quatro damas do baralho (RIZZINI, 1977).

O sucesso de publico fazia com que as cartas rolassem de mio em mio,
chegando a consumir-se de tanto girar, ou corsiam em copias nas provincias e até
em outros paises. Determinadas colecSes de cartas sio tidas como o melhor
repositorio de fatos e de opinies do seu tempo, tio preciosas, se nio mais,
quanto as posteriores colegdes de jornmais. “As cartas continham novidades
politicas, noticias de altas rodas, ecos de Paris, nouvelles & la main, mformacdes
financetras, folhetins dramaticos e coisas da corte” (FUNK-BRENTANOQO, 1909,
Apud: RIZZINI, 1977, 65).%

Um dos prindpios jornalisticos diz que nfio basta narrar os fatos, é preciso
também procurar ser, ac miximo, fidedigno com os acontecimentos. Esse
principio - que contribuiu com as bases de sustentacio no processo de

institucionalizacio da imprensa na esfera piblica burguesa — e visa reportar o

14 Cf THIERRY, Augustin. Les grandes mystifications Gttéraires, 2 vols. Paris, 1911. vol 2, pag. 219.
1 C£ FUNK-BRENTANO. “Figar et sés devandiers”, Pais, 1909, pag, 16.
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fato da forma mass fiel possivel, j4 era uma preocupagio dos gazeteiros. Mlle
Alsse escreve a Mme Calandrini: “A senhora sabe que eu detesto o exagero;
asstm tudo quanto lhe escrevo € a expressio da verdade” (AISSE, Apud:
RIZZINI, 1977, p. 63)"°. Mas nem todos buscavam a informacio “sem
exageros”, como se vendia Mlle Aissé. Uma preciosidade sem par, que parece
prenunciar o jornalismo sensacionalista ¢ o colunismo social, foi escrita por Mme
de Sévigné, sobre o noivade da Grande Mademoiselle, a2 duquesa de
Montpensier, prima de Luis XIV, com Lauzun, e que depois se transformou em
um casamento secreto. A carta fot dingida ao conde de Coulanges, em Lido, em

15 de dezembro de 1670. Um verdadeiro furo de reportagem.

“A cosa mais admirivel, mais surpreendente, mais maravilhosa, mais
miraculosa, mais triunfante, mais atordoante, mais inaudita, mais singular, mats
extraordmana, mais merivel, mats mprevista, 2 maior, 2 menor, a tais rara, a mais
comum, a mais deslumbrante, 2 mais secreta até hoje, a mais brithante, 2 mais
digna de mnveja: enfim, uma coisz da qual nio existe sendo um exemplo nos
séculos passados; (..) uma coisa que clama aos céus; uma coisa que enche de
alegria Mme de Rohan e Mme d’Hauterive (ambas contrairam matriménio abaixo
das respectivas linhagens); uma coisa que acontecerd no domingo, e os que 2 virem
wnagmnario sonhar de olhos abertos; uma coisa que aconteceri domingo e talvez
nio acontega na segunda-feira. Nio me animo a dizé-la; adivinhe-a: dou-lhe trés
() Perdeu a lingua® Entdo, digo: M. de Lauzun casa domingo, no Louvre,
advinhe com quem? Dou-lhe quatro, dou-the dez, doulhe cem. Mme de
Coulanges dird: ora a dificuldade: Mme de la Vallére, - Absolutamente. — Mlle de
Retz? - Qual! V. é bem provinciana. — Realmente sou bem tola, como diz, trata-se
de Mlie Colbert. — Pior Ainda. — Certamente Mile de Créquy. — Nio vai acertar.
Tenho de o dizer: ele casa, domingo, no Louvre, com a permissio do Rei, com
Mademosselle (..) adivinhe o nome: casa com Mademoiselle, palavra de honra!
Juro! Mademotselle, a Grande Mademoiselle; Mademoiselle, filha do falecido
Monsseur, Mademonselle, neta de Henrique IV, Mademoiselle ’Eu, Mademoiselle
de Dombes, Mademoiselle de Montpensier, Mademoiselle d'Orléans;
Mademosselle, prima germana do Rei; Mademoiselle, destinada 2o trono;
Mademoiselle, o unico partido da Franca digno de Moinsieur (O duque de
Orléans, Filipe, itmio de Luis XIV e portanto também primo germano de
Mademotselie). Eis um belo assunto de discussio. Se V. grita, se esta fora de st, se
diz que estou mentindo, que ¢ falso, que zombo de vocé, que estou brincando, que

16 Cf Lettres de mademosselle Aissé, pag, 12.
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1550 nem € coisa que se pense; se enfim V. me langa injarias: acharei que tem
raziio; eu faria o mesmo” (SEVIGNE, 1862, Apud: RIZZINI, 1977, p. 67"

Sem duvida, como diz Rizzimi, uma das mais cintilantes paginas de
jornalismo legadas pelo epistolirio do século XVII, em plena vigéncia de jornais
impressos. Os gazeteiros e suas cartas de noticia constituiram uma pratica social
de tamanho vigor que faclitou a comercializacio e industrializacio desse
processo cultural O primeiro passo nesse sentido foi a remuneracio de
profissionats especializados nesse tipo de pritica. No século XVI, empresas e
pessoas da nobreza passaram a contratar agentes e correspondentes no
estrangeiro para receber informacdes; eram as chamadas cartas-de-noticias. Isso
provavelmente comegou em Veneza, ainda no quatrocentos, gracas a0 seu
adiantamento social e pela importincia de entreposto marittmo do Ordente. O
certo € que a pritica comegou a se espalhar. Entre 1593 e 1619, o moveliante
Grovanni Paoli recebm dots escudos de ouro por més para mandar cartas-de-
noticta. J4 no século XVIII, o francés Jean Durien confessa na prisio que recebia
12 francos para redigir noticias(RIZZINI, 1977, p. 81 e 86).

O movimento que leva a carta a se transformar em gazeta manuscrita ocorre
por uma mudangca de onentacio, muitas vezes proveniente do sucesso do redator
de notidias. “Quando essas cartas deixam de ser escritas por cortesia e passam a
ser obrigacio; quando os assuntos determinados passam a ser os mais variados
possivets; quando o destinatirio nio é mais wn amigo, mas quantos se
dispuserem a pagi-la, eis a gazeta manuscrita”, afirma Rizzini (1977, p. 73). Para
Voltaire, em Encyclopédie, a “gazette” foi inventada em Veneza como um
boletim informativo semanal. Etimologicamente, o termo gazeta era o nome de

uma moeda veneziana. A moeda pode ter sido o preco cobrado por uma copia

1 Cf. SEVIGNE, Mme de, Lettres, A'slle, de ses amis et de sa Jamille. Recueillis par Monmérqué, 14 vols,
Panis, 1862.
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dessas primeiras publicacdes ou a taxa cobrada para ouvi-las. Para Rizzini, o
correspondente-noticianista de um principe ou de um mercador que primeiro
tirou cOpia da sua epistola € a vendeu a um terceiro, inaugurou a gazeta
manuscrita de assinaturas. “Conjetura-se que iniciativa tio simples e conseqiiente
haja nascido em Veneza, no século XV, pois ja entdo 13 se conheciam as jfogh
d’avvisi e as notizge scritte e se falava com descaso em novellanti ¢ menant?® X
As jfogk davvisi traziam matérias de varos locais da Europa, menos de
Veneza e muitas eram enviadas para Londres junto com cartas diplomiticas de
Veneza. Para Stephens (1993), cada boletim trazia uma variedade diferente de
noticias e, embora ndo apresentassem titulo, essas fothas tinham um formato
similar e reconhecivel, além de serem distribuidos semanalmente. Nio se sabe
quem escrevia as noticias em Veneza, mas alguns histortadores acreditam que
sertam pessoas conhecidas como amisafori, ou seja, escritores profissionais de
noticias. As fhg d avvisi podem ter sido escrita pelo proprio governo. No entanto,
essas folhas influenciaram com seu nome e formato os jornais do inicio do século
XVIL. O semanario mmpresso por Lucas Schulte, em 1609, na Alemanha
chamava-se Aviso Relation ober Zettung e trazia matérias como esta:
De Coldnia, 4 de janeiro
De Amsterdd relatam/ acerca de uma grande tempestade com trovoadas e

clardes/ e que um navio, contendo varias centenas de caixas de agicar e muitos
mulhares de reais portugueses, naufragou (STEPHENS, 1993, p. 346).

Das trés fontes de renda de um jornal — assinaturas, venda avulsa e
publicdade — a gazeta manuscrita possuia apenas 2 assinatura. Isso se deve

porque implicava em menos riscos para os gazeteiros, diante da repressio e

¥ “Memnte, smonmno de novellante, significa menear, conduzir, levar, no caso, escrevendo ou
copindo, uma novidade a cutrem”™. Para Rizzini, menante também pode vir do latim, minare, ameaca,
aludndo-se ao carater difamat6nio de certos menants. (..)m: RIZZINI, 1977, p. 84/85.
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censura. As gazetas manuscrtas francesas se aproximavam muito do processo

jornalistico atual

“O formato ordinirio das reuselles-i-la-main era o 8° pequeno, escrito nos dois
lados das duas folhas, sem cabegalho ou outra indicacio. Na sua indigéncia
podemos reconhecer os clementos fundamentais da imprensa modema: a

reportagem, que apanha e canaliza a noticia; 2 redagio, que a copia, e 2 expedicio,
que a expande. (.} De um contrato da época vé-se incumbir 20 administrador
fazer copiar as noticias palavras por palavia, sem aduzir nenhuma da sua cabeca;
cuidar da receita e da despesa, e manter em dia a cobranga e a conta-corrente dos
assinantes. Os gastos normais compreendiam os ordenados dos copistas e dos
empregados que preparavam os envelopes e entregavam as folhas nos domicilios e
na posta, € o consumo de papel, penas, tinta, cera, lenha para ¢ inverno e portes
do correio™ (RIZZINI, 1977, p. 85)

O desenvolvimento do jornalismo epistolar dos séculos XVI ao XVIII, a
passagem das cartas de noticia as gazetas manuscritas e a presenca de
remuneragio profissional permite afirmar que o jomalismo se consolida antes
mesmo da utilizacio da prensa para a publicacio de jornais (s figuras 17 ¢ 12). A
pratica jornalistica, feita de forma intensa nesse periodo, é anterior a0
desenvolvimento tecnoldgico, politico, social e cultural que vai desenvolver a
imprensa moderma e institucionaliza-la dentro do processo urbanc/industrial do
capitalismo.

E ndo se pode menosprezar a relevincia dessas cartas para a sociedade da
época. As proprias cartas utilizaram a tecnologia da impressio antes mesmo que
os jornats, ainda que em forma de coletinea, sem um cariter imediatista do
jornalismo. As cartas dos gazeteiros foram impressas 78 anos antes do primeiro
jornal e foi “a primeira forma de jornalismo a beneficar-se da tipografia”, diz
Rizzini (1977,p.68). O itahiano Pietro Aretino é considerado o primeiro a ter suas
cartas impressas em 1537, quando, a0s 45 anos, j4 a sua fama se espalhava pela

Europa. Etienne Pasquier tmprimiu parte de suas cartas em 1586. As de Bussy-
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Rabutin, em 1698. Ji no século XVIII, considerado o século das cartas, varias
correspondéncias sic de antemdo destinadas a serem impressas, como
demonstram na Alemanha os exemplos de Gellert, Gleim e Goethe. “Uma
expressdo corrente na €poca confirma isso: de uma carta bem redigida dizia-se
que era "boa para ser impressa™” (HABERMAS, 1984, p. 65/66).

Para Habermas {1984), escrever cartas fazia parte de um movimento social
presente na esfera piblica burguesa, visto que escrevendo cartas, o individuo
desenvolve sua subjetividade. Assim se desenvolve a origem do género tipico e
da producio literdria peculiar dquele século: o romance burgués, uma descricio
psicologica em forma de autobiografia. “O seu primetro exemplar, Pamela
(1740), surgin exatamente da intencio de Richardson no sentido de reunir uma
dileta coletinea de cartas modelares” (HABERMAS, 1984, p.67).

A tipografia passou a existir desde 1445 com a impressio do primeiro livro
(Weltgericht), mas o primeiro jomal impresso 56 surgiu 160 anos apés a criacio
da prensa ¢ foi o Nieuwe Tidinghen, de 1605 (g2 fignra 73). O curioso é que
praticamente decorridos 100 anos apds a cragdo da prensa por Guttenberg, o
jornal propriamente dito surge manuscrito. “A data é incerta, mas a primeira
Gazeta manuscrita € antedor a 1551, ano em que Henrique IT proibiu as
“novidades que dissessem respeito a0s negécios do reino” (RIZZINI, 1977, p.
40).” Desses fatos histéricos, Rizzini afirma setem os correios mais

determinantes na configuracio do jornalismo que o invento de Gutenberg.

“O extraordindrio € que, nascendo na constincia das letras méveis, quando 74
elas funcionavam por toda parte, o jornal nascesse manuscrito, e por dilatado
tempo manuscrito  ficasse, suplantando com o seu espitito propriamente
jornalistico as insossas folhas impressas, oficiais e oficiosas (...) Aparente absurdo,
explicavel pela clandestinidade 2 que a perseguicio dos governos condenou os
prmérdios do jornalismo e pelo elevado preco dos trabathos tipogrificos. Da
comparacio das datas verifica-se terem sido os correios, e nio a tipografia, a
determinante do periodismo. Compreende-se: o que a informagio precisava para

12 “nouvelles qui touchent les affaires du royaume”.
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atingir o seu fim niio era ser escrita desta ou daquela maneira, mas ser
regularmente transmitida do redator ao leitor” (RIZZINI, 1977, p. 40).

Essa impressionante distincia de tempo para a impressio dos jornais -
quase 80 anos depois das cartas ¢ 160 depois do primeiro livro — sugere a
existéncia de algo ou um valor interior, mais complexo que a simples producio
de noticia ou de relatos da atualidade. A critica e a dinimica do jomalismo, se s6
possivel inicialmente de forma manuscrita e 3s escondidas, expde j4 em seus
primérdios, uma grande forca social, politica e cultural. Ele surge ndo da
capacidade de impressio, mas do seu talento para a velocidade, para a critica e,
principalmente, 2 subversio, a0 antagonismo. Nio hi duvida que o sistema
postal fomentou a pritica jornalistica e esse fato contradiz toda uma concepcio
de jornalismo como uma pritica inerente 3 formacio da imprensa no processo
mdustrial da esfera pablica burguesa.

O jormalismo, portanto, nio € uma préitica social essencialmente originada
no processo urbano e industoial do desenvolvimento da imprensa, mas anterior a
ele em cerca de trés séculos, visto que 0 modelo da imprensa atual surge somente
no século XIX. Mas isso nZo menospreza o processo capitalista que, a0 captar
procedimentos que sio anteriores 20 seu proprio desenvolvimento, consegue
absorvé-los de forma a institucionalizar uma pritica que esmaece a propria
hastoria do jornalismo.

A institucionalizacdo da imprensa, portanto, nio se resume ao periodo
histérico de sua consolidagio no processo da esfera burguesa; ela também se
realiza por sua capacidade de adaptar e capturar priticas sociais atemporais, que
estio presentes desde 2 Antigidade até nossos dias e que pdde se desenvolver,
de forma extraordiniria, com o avanco tecnoldgico, barateamento dos custos,

alfabetizacio, transportes, urbanizacio e outros.
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Os corretos ganharam regularidade na sociedade européia no século XVIL.
Essa regulanidade, decisiva para o jomalismo, fez parte de todo um processo de
desenvolvimento social, que também estava em curso desde séculos anteriores e
comegou com a mtrodugio de relogios pablicos nos séculos X111 e XIV. Além
disso, os transportes também passaram a ter regularidade. O primeiro servico de
transporte de barco, com horirio regular, surge no século XVII entre Delft e
Rotterdam (MUMFORD, 1998).

As cartas ganharam uma periodicidade que mais tarde foi apropriada pela
imprensa moderna. N?id € por acaso, com se vé, que periodismo ¢ sindnimo de
jornalismo. A existéncia em periodos constantes e regulares é uma das suas
principats caracteristicas e assim operam os correios. A propria palavra jornal
etimologicamente se refere 2 pedodicidade diaria, do latim diwrmak.
(NASCENTES, 1955, p.285)>.

Os primeiros jomais holandeses eram denominados de Coranto, que
passou a designar boletins informativos e jornais em muitos paises. A expressio
pode ter sido originada na Itdlia® e referir-se a algum tipo de corrida ou, mais
provavelmente, mensageiro. O primeiro jornal holandés que sobreviveu
chamava-se Courante uyt Itaben, Duytslandt, &, sem data, mas provavelmente
publicado em junho de 1618 em Amsterdd. Os ingleses traduziam e publicavam
boletins com o nome de Corrants, como o Corrant out of Italy, Germany, <. Os
editores holandeses se autodenominavam corrantiers, a palavra publicador aparece
em um jornal inglés pela primeira vez em 1630. O mais interessante é que o
Conrante wuyt Italien, Duytsiandt, & tnha uma regulanidade postal e podia ser

aguardado a0s sabados. Nesse periodo, “os editores ingleses se quer estabeleciam

% “Branchet apresenta a forma jornale numa carta merovingia do ottavo século: Simibter dona jornales de
terra arabibi.. B provivel que venha de uma regiio onde 2 idén de dia fosse expressa por vocibulo
dertvado do latim diurnd”. C£f NASCENTES, Antenor. Diciondrio Etimolégico da Lingua Portuguesa.
Livrarms Académica, S3o José, Francisco Alves e de Pormgal, Rio de Janeiro, 1955,

2 CE Oxford English Dictionary, citado na nota 48 por STEPHENS, 1993, p. 348.
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um dia especifico de publicacio, senfio depois de 16417 (STEPHENS, 1993,
p-353 e 357). A regulanidade expressa, de certa forma, as transformacdes de
Amsterdi em uma cidade cosmopolita e tradutora dos novos sentimentos da
esfera publica. “Refugiados de virias fés eram tolerados, e fregiientemente até
bem recebidos em Amsterds; “vocé pode ser o que o diabo quiser ali, desde que
vocé seja de boa paz’, escreven um contemporineo” (STEPHENS, 1993, p.
349). Esse sentimento cosmopolita também esta inscrito no desenvolvimento do
comércio, com a instalagio da Cimara de Seguros em 1598 e o Kcenciamento da
Companhia das Indias Orientais, em 1602, seguidos da nova bolsa de transagdes
de grios, banco para empréstimos e Companhia das Indias Ocidentais, nos
primeiros 20 anos do século XVIL A regularidade era muito Gtil aos mercadores
que necessitavam de noticas dos acontecimentos ndo sé em Amsterds, como

anteriormente em Veneza ¢ também em outras cidades européias.

“Essas publicagbes abasteciam os ercadores e outros leitores nio somente
com noticias provenientes da Itdlia e da Alemanha, bem como das batathas da
Guerra dos Trinta Anos, mas também de noticias da América, Africa e Asia,
mclusive informagSes sobre a pirataria e dos naufrigios — noticias estas que
possuiam especial interesse para os mercadores” (DAHL, 1939, Apud:
STEPHENS, 1993, p.350)%

Essa intensa relacio entre correspondéndias periddica, comércio e imprensa
estd na pré-origem da imprensa. Segundo Habermas, a troca de informagdes por
cartas se desenvolve na trilha da troca de mercadonas. “O cilculo comerdial,
otientado pelo mercado, precisava, de um modo mais freqiiente e exato, de
informacdes sobre eventos especialmente distanciados” (HABERMAS, 1984, p.
29). Assim, diz o autor, a partir do século XV, a troca antiga de cartas comerdiais
fo1 transformada numa espécie de sistema corporativo de correspondéndcia.

“As associaghes comerciais organizaram, 2 servico de seus intefesses, os
primeiros correios partindo em determinados dias, assim como os chamados

2 Ct. DAHL, Folke. Amsterdam-Earliest Newspaper Centre of Western Enrope. The hangue, 1939. p- 186.
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correios ordinarios. As grandes cidades comerciais sdo, 20 mesmo tempo, centros
de trocas de informagio” (HABERMAS, 1984, p. 29).

No entanto, ndo interessa aos comerciantes a publicidade das mformacdes.
Basta um sistema de informagées interno reservado as corporagdes profissionais
e as chancelartas urbanas e da corte. E se nio é uma troca pﬁbﬁca, nio existe
como espago mediador social, como se viu com os clubes privados.

Mas um curioso exemplo da intensa da relagio entre jomalismo,
correspondéncias e comércio sdo as colecbes de noticias de Philip Eduard
Fugger, cujo negbcio era emprestar dinheiros 2 familias catélicas. A colecio
contém cerca de 36 mil paginas e foram colecionadas entre 1568 e 1605. De
acordo com o estudioso dessas cartas, Victor von Klarwill, as noticias financeiras
sa0 escassas. A maioria dos relados sio cortejos de batalhas, desastres,
mconfidéncias, nilagres, nascimentos reais, falecimentos e casamentos
(STEPHENS, 1993, p.169/170). Entre os fornecedores de mformagdes
noticiosas para Fugger estio um copista de Augsburgo, Jeremias Casser e seu
sucessor, Jeremias Schiffle. Casser e Schiffler se autodenominavam nouvellanten,
ou seja, produtores de noticias.

Os prmetros jornais de acesso piblico surgem dependentes das cartas de
noticias privadas € dos correios. Pam se ter uma idéia, 0s comerciantes que
trocavam correspondéncias eram denominados de “guardides das novidades”. A
propria credibilidade dos jomais, tio prezada atnalmente pelas empresas
jornalisticas, era afetada pela dependéncia dos correios. “O jornal era um érgio
noticioso de segunda categoria, enquanto que, no século XVII, a carta ainda era
considerada, de um modo geral, como a fonte de informacdes mais confidvel e
rapida” (HABERMAS, 1984, p. 296).

Alguns jornats norte-americanos dependiam explicitamente dos correios. O

Bostonr News-Letter, que era publicado no inicio do século XVIII e durou cerca de
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70 anos, se desenvolveu a partir de um boletim manuscrito que era editado pelo
agente dos correios da cdade, John Campbell. Ele preenchia seu semanirio
principalmente com noticias sobre a politica inglesa e européia. O primeiro
grande distrbuidor de informacio na Europa, como ficaram conhecidas as
agéncias de noticias, foi a Agéncia Britinica dos Correios no inicio do século
XIX. Em troca do pagamento de uma taxa, ela fornecia 20s jornais londrinos um
sumirio em inglés de artigos que haviam aparecido n2 imprensa estrangeira duas
vezes por semana. Mais tarde, surge a primeira agéncia de noticias propriamente
dita, a Hasas, em 1832, criada por Charles Havas. A dependéncia dos jornais para
com os correios era tanta que o Orkans Gazetre, em 1805, expressava-se da
seguinte forma: “Nio chegou correio ontem. Sequer sabemos com que material
poderemos preencher nosso jornal, que tenha aspecto de noticia” (STEPHENS,
1993, p. 496 e 578). Segundo o autor, era comum os jornais apresentarem
adverténcias do tipo “caso os correios nio nos falte”....O Mdbik Advertiser, de
1833, explicava: “A falha de todos os correios devem fjustificar nossa desculpa
pela aridez de nossas colunas no dia de hoje” (STEPHENS, 1993, p. 497).
Quando a imprensa moderna se desenvolve, ela toma para si todo o aspecto
e mteresse publico das correspondéncias particulares, que muitas vezes eram
reproduzidas ou lidas em piblico. A imprensa captura a sua capacidade de se
estabelecer como um egpage mediador social, principalmente ao relatar noticias
oficiats, extra-oficiais, noticias sobre personalidades, acontecimentos politicos,
econémicos, fatos inesperados, fatos curiosos etc. E para capturar essa funcio
postal de forma efetiva, 2 imprensa cria um cargo jornalistico especifico que
ainda ¢ muito utihzado e valorizado, o de correspondente. A criagio do
correspondente, pessoa que vive e manda noticias de outra cidade ou pais,
consolida um acolhimento dessa funcio jornalistica dos correios. O surgimento

das agéncias de noticias - com correspondentes espalhados por todo o planeta -

102



exaure qualquer possibilidade de existéncia de cartas jornalisticas entre
particulares. A carta sofre uma grande transformacio em sua forma e contetido;
ela passa a ser mais ntimista, passa a relatar acontecimentos das vidas privadas
que nio s30 expostos pela imprensa, e passam a servir como documentos
comerciais € outros.

O espagco mediador das correspondéncias e de sua pritica social de
conhecimento ¢ informagio, que antes era suprida pelo sistema postal e pelos
escritores de cartas, torna-se atributo da imprensa. A imprensa industrial absorve
essa pratica originada em culturas politicas e sociais bastantes distintas do
processo que a consolidou como empreendimento capitalista. E isso vai se
refletir no proprio nome dos primeiros jornais. Em uma listagem feita em 1709
na Inglaterra, os nomes dos jornais referem-se explicitamente a0 sistema postal
Post-Boy (mensageiro), Post-Man (carteiro), Fhing Post (correio voador) e Erening
Post (correio da noite). Depois surgem nomes como Herald (arauto), Mercury
(mensageiro dos deuses na mitologia Antiga), Messenger (mensagem), Post
(Correto) e Newslester (carta de noticia, boletim informativo). Ainda na atualidade,
jornais de grande circulagio mantém em seus préprios nomes essa origem de
correspondéncias e na periodicidade. No Brasil temos intimeros exemplos: Correio

Brasiliense, Correio Poputar, Didrio da Regido, Didrio de S30 Pants, Didrie do Pove etc.
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VI
O ESPACO MEDIADOR DA IMPRENSA

1. As fundagdes do espaco mediador

A ascensio da burguesia como classe hegeménica e o desenvolvimento de
uma sociedade acentuadamente urbana e industrial, processo que historicamente
ocorre nos séculos XVII, XVIII e XIX, engendra uma mudanca radical nos
espagos de mediagdo soctal. Essa mudanca decorre de uma transformacio tanto no
local em que se dio fisicamente esses espagos como no controle politico que
recai sobre eles.

A esfera piblica burguesa, uma espécie de substincia imaterial do
desenvolvimento capitalista, surge com o declinio do feudalismo, o crescimento
do comércio e das cidades e, posteriormente, com a fundacio dos Estados
absolutistas europeus, que possibilitam novas concepcdes sobre a vida piblica e
privada. O absolutismo, que terta surgido no século XVIII para indicar aspectos
negativos do poder monarquico ilimitado, trata-se, segundo Bobbio (1986) de um
regime politico constitucional ¢ sobretudos de tradicGes seculares e profanas. O
absolutismo pode ser reduzido, em sua esséncia, “a dois principios fandamentais,
o da secularizagio e o da racionalizacio da politica e do poder” (BOBBIO, 1986,
p-02). Com 2 fundacio do Estado absolutista como forma politica racional,
permite-se o surgimento da modema oposi¢io entre o setor piblico do Estado e
o setor privado da sociedade.

Em oposicio a autoridade publica estatal que tenta controlar a producio € o
comércio dentro de seus limites territoriais, constitui-se a sociedade civil
burguesa. De acordo com Habermas (1984), ela nasce no século XVII e XVIII

com a percepgio dos ndividuos burgueses de que existe uma identidade entre os
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mteresses deles e os do Estado. Assim, forma-se um outro publico, no mnterior
do préprio setor privado da sociedade, que o autor definird como “esfera pablica
burguesa”, formada principalmente por grandes proprietirios, produtores de
mercadonas, funcionirios do Estado e profissionais autdnomos, entre eles,
“médicos, pastores, oficiais, professores” (HABERMAS, 1984, p.37). Esses
individuos que formam essa esfera sio pessoas que léem e emitem opinides de
cariter pubico. Opmnides que vio fervithar os salons, cafés, pracas e na imprensa
de critica de arte. Com isso, hd uma tensdo entre 2 corte e 0s nOvVos espagos

pubicos da cidade, que ganham terreno progressivamente.

“A esfera piblica burguesa pode ser entendida inicialmente como uma esfera
das pessoas privadas reunidas em um piiblico; elas reivindicam esta esfera publica
regulamentada pela autoridade, mas diretamente contra a prépria autoridade, 2 fim
de discutir com ela as leis gerais da troca na esfera fundamentalmente privada, mas
publicamente relevante, as leis do intercimbio de mercadorias ¢ do trabalho
soctal” (HABERMAS, 1984, p. 42)

Na esfera publica burguesa a légica da argumentacio se sobrepde 2
hierarquia dos titulos de nobreza, o que, de certa forma, visa romper com o
dialogo verticalizado do periodo feudal. A argumentagio fica livre para discutir
qualquer tema nas obras filoséficas, literirias, artisticas e nos jomnais e revistas,
inclusive problemas antes restritos ao Ambito da igreja e do Estado. De acordo
com Habermas, o teatro, a literatura, a masica, e artes em geral s3o meios pelos
quais o publico burgués se esclarece sobre si mesmo. Além disso, jornais e
revistas espectalizados em critica de arte sio lidos e discutidos em saldes e cafés
com um processo de auto-entendimento como classe. Os cafés em seu periodo
aureo, de 1680 a 1730, “sio centros de uma critica inicialmente literdria e, depois,
também politica, na qual comeca a se efetivar uma espécie de paridade entre os
homens da sociedade aristocritica e da intelectualidade burguesa” (HABERMAS,
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1984, p. 48). Portanto, com o seu avanco e ao discutir e problematizar sobre a
atividade econOmica, artes, trabatho e mercado de troca, 2 esfera publica
burguesa passa a reivindicar também as questdes politicas. A esfera politica, até
entdo exclusiva do Estado no periodo feudal, passa a ser reivindicada por pessoas
como pertencente a sua propria esfera. Nesse sentido, 2 imprensa passa a ter um
papel fundamental, visto que a certa altura, ela “se estabelece propriamente como
orgio critico de um piblico que pensa a politica” (HHABERMAS, 1984, p. 78).

A esfera publica burguesa apresenta uma consciéncia politica que acredita
ser possivel, sob condi¢des de “igualdade’ entre as pessoas (desconsideradas as
diferencas de hierarquias sociais e politicas) e de ‘liberdade’ de argumentacio em
publico, fundar lets gerais e abstratas de organizacio do espaco piblico que
contenham uma racionahidade que resulta do tirocinio publico, ou melhor, “da
forga do melhor argumento”, fundado na opiniio gerada pelo didlogo péblico.
(HABERMAS, 1984, p. 72). Para isso, no desenvolvimento dessa esfera publica é
necessirto coar um espago estatal, o parlamento, para o exercicio dessa
racionalidade. A funcgio politica da ‘esfera publica burguesa desenvolvida’,
conforme Habermas, tomar-se o ‘principio organizatério dos Estados de
Direitos burgneses como forma de governo parlamentar” (HABERMAS, 1984,
p- 93). O parlamento € o local onde a opiniio piblica burguesa teria condicdes de
se expressar em igualdade e liberdade e, diferente de pracas, saldes e cafés, com
condicées de mnfluencar oficialmente os destinos do Estado. Esse movimento
social apresenta grande semelhancas de deslocamento com o que ocorreu na
Grécia Antiga: a assembléia em 4gora foi transferida para um local politico
especifico, o pynx. A diferenca é que pracas, saldes e cafés nunca tiveram um

poder normativo e oficial como a dgora.
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A esfera piblica burguesa, portanto, engendrou nos seus primérdios, o
desenvolvimento de mecanismos emancipatérios. Ela previu condicdes formais
de superacio do dominio das proprias classes que a conduziram. No entanto, a
utopia nio se realizou, segundo Habermas, porque, no processo de implantagio
das democracias representativas ocorreu uma inversio de sua estrutura, finalidade
e modo original de funcionamento, que foi consagrado na jurisdicio das cartas
constitucionais dos Estados. A este retrocesso politico, Habermas denominou de
“refeudalizacio” da esfera piblica burguesa.

Para o autor, esse retrocesso provocara distorcdes nas sociedades
contemporineas. O Estado nessas sociedades deveria ser o foro irradiador e
organizador de processos discursivos tematizadores dos principios praticos
organizacionais da sociedade, de modo ilimitado, aberto e nio coercitivo. Mas a
atuagdo do Estado tem se restringido 20s principios de uma acio instramental e
estratégica, dada a necessidade de intervir como agente econdmico regulador das
relagGes privadas do capital € do trabalho, como forma de “manter a sua propria
legitimidade” com a redugdo do nivel de conflito de poder e de desagregacio
social A atual configuracio do Estado intervencionista tem sua fonte no
paradigma da ‘sociedade do trabalho’, que remonta 3 época do capitalismo liberal
do século XIX. Para Ribeiro (1998), as premissas deste modelo fundam-se puma
defesa do trabalho como instincia capaz, por si s6 — o que historicamente ndo se
realizou -, de promover autonomia, liberdade, igualdade e emancipacio da
espéaie humana.

Este aspecto historico ou, conforme Habermas, esta ‘utopia’ nio pode jamais
Cumprir suas promessas emancipatosias, tendo em vista que a categoria do
trabalho, fundada na relacfio sujeito-objeto, opera conforme uma racionalidade
mstrumental, cuja 16gica interna desenvolve-se em funcio da dinimica produtora

de uma materialidade que nio se confunde com as necessidades humanas
decorrentes das relagSes entre 0s sujeitos em sociedade” (RIBEIRO, 1998, p. 92).
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Partindo dessa anélise, a subordinacio do projeto humano de emancipacio
a légica de produgio capitalista resultou na supremacia de uma racionalidade
mstrumental, ndo apenas no campo do trabalho, mas na interagio humana
lingiissticamente mediada, cuja 10gica pressupde uma outra racionalidade nio-
mstrumental, mas comunicativa. Esta “colonizagio” da esfera interativa da
sociedade por uma racionalidade estranha 4 sua l6gica imanente, redundou no
recrudescimento das formas discursivas através das quais seria possivel levar
adiante um projeto emancipatério. Ribeiro (1998) considera que é nesse sentido
que Habermas considera premente superar o Estado social e seu paradigma, em
favor de uma ‘nova utopia’ fundada no paradigma da ‘sociedade da comunicacio.

Essa nova utopta € definida com a teoria da agio comunicativa. Somente
por meio da razdo comunicativa € possivel elaborar nocoes fundamentais de
liberdade, igualdade e emanapacio, “dentro da premissa de que sdo os homens
que produzem as suas préprias formas de vida” (RIBEIRO, 1998, p. 95). Ao
retomar o projeto luminista, o autor busca construir uma Gdentidade racional’,
mas que substitua a razio instrumental por uma razio comunicativa: dialégica e
emancipatona. HEssa concepcio pressupde que a partir de um consenso sobre 2
intencio de todos de levarem uma vida boa, da existéncia de iguais oportunidades
de argumentos para todos, do estabelecimento de normas consideradas justas
para o desenrolar da acio comunicativa e da nio-coacio de fatores externos ao
plano da mteracio social e da veracidade, discurso isento da neurose e da falsa
consaiéncia no plano individual, “pode-se obter um ‘modelo de acio
comunicativa pura: unma forma de interacio (e de organizagio social)
caracterizada pela eliminacio de todas as formas de coaciio externa e interna”
(RIBEIRO, 1988, p. 134).

Por meto da comunicagio piblica, portanto, seria possivel levar adiante o

projeto de emancipacio da humanidade. Para Ribeiro (1998), o novo paradigma
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da “sociedade da comunicagdo”, estabelecido por Habermas, gera um impasse
originado na ambigua condicho das sociedades modemas, que sio
institucionalizadas por regras de validagio emancipatdrias, mas 20 mesmo tempo
dinamizadas em fungio de regras instrumentais de agio. Na particularidade do
desenvolvimento histérico, a razio instrumental atuou nio apenas como um
fator de deformacio, mas como um fator constitutivo da esfera ptblica burguesa.
“Por mais que tenham sido processados por meio de regras dialégicas de

argumentacio, seus sujettos-falantes agiram sempre coagidos pelos limites das suas

concepedes privadas do mundo e no interior de estruturas de argumentacio
publica com regras préprias de funcionamento e exclusio” (RIBEIRO, 1998, p.

97).

Esses processos histéricos e tedricos de constituicio das regras de validacio
emancipaténas da classe burguesa e o seu refluxo, seja como fator de deformacio
ou como constitutivo, vio espethar o processo de constituicio e
institucionalizagio da imprensa, que é gerada nesse arcabouco historico da esfera
pabhica burguesa.

A ongem da imprensa marca o declinio do espago geogrifico da mediacio
soctal Nio serd mais em um local determinado da cidade, como foi em dgora ou
na praca publica medieval, que se dard a multiplicidade de acbes da medicio
social. A comecar pelo desenvolvimento da educagio e do sistema postal, o
espago de mediacdo social da modernidade se dissemina pela sociedade e ganha
veloadade tecnologica, ainda que esse processo ocorra de uma forma lenta e

gradual no decorrer dos séculos de ascensdo da classe burguesa.
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2. As configuragdes Institucional e Utépica

Historicamente, pode-se destacar trés momentos da constituicio da
mprensa: a troca de nformacSes entre comerciantes com o desenvolvimento do
sistema postal, o nascimento dos jomais politicos e literidos e sua
mststuctonahizacio propriamente dita. A troca de informacio entre comerciantes
¢ apontada por Habermas como uma pré-origem da imprensa de cariter
comercial. No entanto, essa troca de informacio nio pode ser caracterizada
como imprensa porque nio podia se tornar acessivel a todos. Essas
correspondendias restringiam-se 2 um circulo fechado de comerciantes. Apesar
de conter informacdo atualizada e regularidade, essas correspondéncias nio
contém um aspecto primordial, que é justamente a publicidade, ser acessivel a
todas as pessoas. Essas 56 se desenvolverio comercialmente, segundo o proprio
Habernas, nas mios dos tipografos.

Para o autor, a troca de mformagdes desenvolve-se nio s6 em relacio as
necessidades do mtercimbio de mercadorias: as préprias noticias se tornam
mercadorias. Por isso, o processo de distribuicio de informacio
profissionalizado estard sujeito as leis do mercado e a elas, sobretudo, se deve 2
sua existéncia.

“Néao por acaso, os jomais impressos desenvolvem-se freqilentemente a parti
dos mesmos escritérios de correspondéncia que ja providenciaram os jornais
manuscritos. Toda informacio epistolar tem o seu preco; estd, portanto, muito
proximo queter aumentar o lucro mediante o aumento de tiragem”(HABERMAS,
1984, p. 35).

Ao analisar essa pré-origem da noticia, Ribeiro (1998) faz uma ressalva com
relacio a Habermas, por este enxergar o surgimento da producio de noticias
marcado pelo aspecto mercadolégico. Para ela, a andlise de Habermas nio explica

as razbes da difusio dos tipos especificos de relatos dos primeiros jornais ou 2
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origem do publico que eles inauguraram. A autora acredita que a noticia da
origem e resulta de um novo processo de comunicagio piblica, voltada para os
integrantes de um novo tpo de interacio social, que surgia no processo de
construgio da esfera publica burguesa e, consegiientemente, do desenvolvimento

do processo histérico, social e cultural do capitalismo.

“O desenvolvimento da imprensa se deve i dinimica de expansio e
diversificacio de iniciativas produtivas e intelectuais individuais e grupais, que faz
os contomos das feiches da vida urbana, advindo do crescimento das cidades, do
comércio, da produgdo de mercadorias, das interligacSes entre localidades
culturalmente  distintas. Os fatos ¢ interpretagdes gerados neste ambiente
heterogéneo e em movimento passam a ser referentes cada vez mais necessatios 2
integracio e organicidade deste ambiente, 1 otientagio de um niimero crescente de
individuos oriundos de ordens tradicionais fechadas, que agora fazem e sofrem os
mfluxos desse novo processo social” (RIBEIRO, 1998, 106/107).

Ja nos séculos XVII e XVIII, grupos e movimentos de cariter cientifico-
artistico e politico, emergentes nesse processo de transformacio social das
cidades européias, descobrem o potencial de publicidade, integracio e
mobilizacio da imprensa. Esse processo, pode-se dizer, € o germe do que hoje se
conhece como a imprensa. Esses grupos passam a construir uma etapa opinativa
e ideclogica no desenvolvimento da pritica jornalistica. Além de estar na origem,
essas presencas cientifica, artistica e politica nunca mais se separaram da
imprensa ¢ a constituem até os dias atuais, apesar das grandes transformacoes

ocorridas nos séculos de existéncia da imprensa.
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3. A formagio cientifico-literaria

Had dois momentos importantes na relagio da imprensa com os grupos
clentifico-artisticos: primeiro quando intelectuais reconhecem na nova tecnologia
de impressio um potencial de publicidade e divulgagio de suas obras e,
posteriormente, quando a imprensa incorpora no seu processo de
instituctonalizagio discursos e procedimentos artisticos, remodelando-os a sua
linguagem.

HEsse movimento denominado de esfera pablica literiria é caracterizado na
Europa pelo desenvolvimento intelectual dos debates em sales, teatros, cafés, na
imprensa e nas publicagdes em geral. A partir do dltimo terco do século XVII, os
jornats s2o complementados por revistas que nio contém, “em primeira linha,
informaghes, mas instrucdes pedagdgicas e até mesmo criticas e resenhas”
(HABERMAS, 1984, p. 39). Em 1665 suzge o Journal des Savants, depois veio Adta
Eruditorum (1682) e Conversages Mensais (1688), todos esses veiculos sio revistas
cientificas para um piblico culto.

Um dos mais velhos jornais, o Semandrio de Strasburge, de Johan Carolus, de
1609, traz um relato sobre a invencio do telescopico por “signor Galilen”. O
Philosophical Transactions, publicado pela Royal Society, considerado o primeiro jornal
cientifico da Inglaterra, comecou com pedodicidade mensal em 1665. “A
primeira edicio inchuia um relato acerca da observacio de uma mancha em
Jopiter, feita pelo ‘engenhoso Mr. Hook™ e um relato sobre um bezerro
monstruoso € muito esquisito” (STEPHENS, 1993, p.398). Dos dez artigos da
primeira edicio, trés foram extraidos do Journal de Savants.

Esse primeiro momento cientifico-literirio da imprensa também se d4 no
Brasil. O processo ocotre no inicio do século XIX, visto que a imprensa

demorou a se formar. A implantagio da imprensa no Brasil s6 acontece em 1808,
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quando em 10 de setembro € publicado o jornal oficial do governo, Gazets do Rio
de Jameiro, mas desde junho daquele mesmo ano circulava o Corredo Bragghiense,
impresso em Londres por Hipolito da Costa. Depois de cinco anos, surgem
varias publicacbes de cariter cientifico e literirio. Em 1813, ¢ publicado o Jorna/
Literdrio, Politico e Mercantif, e 1822, os Anais Fluminenses, Artes ¢ 1iteratura; em
1826, Jornal Cientifico, Econdmico e Lsterdrio, em 1830, o Bejja-Flor — Anais Brasilienses
de Ciéncias Polfticas e Literatura. A Nitergy, Revista Brasiliense de Ciéncias, Letras e Artes,
foi lancada em Paris em 1836 por um grupo de intelectuais brasileiros e trazia
artigos sobre literatura, misica, quimica, economia, direito e astronomia
(RIBEIRO, 1998).

A esfera literria especificamente, na anélise de Habermas (1984), forma um
processo de auto-esclarecimento psicolégico, a0 favorecer a discussio publica de
procedimentos sociais € experiéncias de vida. O raciocinio nascido na esfera
literiria se expande, com o passar dos anos, para disputas econdmicas e politicas’.
Na anélise brasileira, Ribetro diz que idéias, movimentos e instituicdes culturais
se desenvolveram num duplo sentido: “de criar um espaco cultural comum a um
publico culto, livre do julgo religioso e estatal e de delimitar suas especificidades
discursivas” (RIBEIRO, 1998, p.153). Nesse primeiro momento, 2 falta de nma
institucionalizacio do discurso jornalistico permitia sua apropriacio por idéias em
movimentos culturais, sem impor limitacdes formais e temdticas. Faltava a
imprensa “uma estrutura mais definida de produgio material, organizacional,
profissional e discursiva que impusesse restricdes i integralidade original da
mtencionalidade discurstva das diversas manifestacdes das esferas dentificas e

artisticas” (RIBEIRO, 1998, p.153).

* O autor denonina esfera literaria 2 produgio de romances, livros de psicologma, dramarurgia, artigos
cientificos, a imprensa em geral ¢ debates em saldes, cafés e outros locais da sociedade da £poca.
(HABERMAS, 1984, p. 48)

114



Se no primetro momento, a intelectualidade cientifica e artistica, atua como
protagonista da imprensa, num segundo momento, ela passa a ser coadjuvante.
Esse segundo momento marca o processo de institucionalizagio da imprensa.
Escritores, antes fundadores de jornais, passam 2 contribuir com uma imprensa
mais complexa, organizada, com maior divisio de funcdes e maior diversidade de
interesses tematicos e em busca de um piblico mais heterogéneo que somente 2
elite cultural, a qual estava restringida até entdo. Essa parceria se tornou benéfica
para ambos os lados, ji que fortaleceu os jornais institucionalmente e fez com
que se formasse uma legiio de grandes escritores. Os exemplos sio muitos:
Joaquim Manoel de Macedo, além de romancista, foi jornalista, politico,
deputado e redigiu, inclusive, de 1852 a 1854, o jornal .4 Nado, do Partido
Liberal Manuel Anténio de Almeida sobreviveu praticamente do oficio de
tradutor de folhetins para jornais, onde publicou crénicas e criticas, além de
escrever seu romance entre 0s anos de 1853 e 1854, no Corredo Mercantil José de
Alencar escreveu folhetins e colunas politicas por muitos anos no Jorma/ do
Commercio e foi, em 1855, redator-chefe do Didrio ds Riv de Janeirs. Machado de
Assis fol tipografo da Imprense Nacional € do Correio Merantil tornando-se depois
colaborador em diversos jornais. Franklin Tévora fundou a Reviste Brustleira, onde
foram publicadas, entre 1879 a 1881, suas obras e de escritores como Machado
de Assis e Silvio Romero. Olavo Bilac assumiu o cargo de cronista da Gazeta de
Noticias no lugar de Machado de Assis em 1897, mas desde 1880 ja colaborava
com Gazeta (RIBEIRO, 1998).
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4. A formacdo da linguagem

Da interseccdo da esfera literiria com a imprensa emergiram géneros
proprios da discursividade jomalistica, voltados para a atualizacio tematica dos
clementos da paisagem e da experiéncia urbana. A crénica, como a conhecemos,
considerada um género brasileiro, é uma resultante dessa intersecciio, visto que
niio se enquadravam mais na imprensa os géneros literdrios tradicionais. Antes da
consolidagio da imprensa como grande indistria, em meados do século passado,
os proprios jornalistas davam as noticias 0 nome de crénicas, possivelmente
influenciados pelo género historico-literirio homénimo. A crénica, diz Marques
de Mello (2003), é um relato poético do real, situado na fronteira entre
mformacio da atualidade e narracio literiria. Segundo Rénai, para qualquer
brastleiro a palavea cronica tem um sentido claro e inequivoco: designa uma
composi¢io breve, relacionada com a atualidade, publicada em jomal e revista.
“Esse significado estd tio generalizado que s6 mesmo os especialistas em
historiografia se lembram de outro, bem mais antigo, o de narraciio histérica por
ordem cronolégica” (RONAI, Apud: MELLO, 2003, p- 148/149).

Olavo Bilac, por exemplo, desenvolveu a cronica, “levando-as as mais
diversas areas da vida social, como urbanizacio, a sanitarizacio da cidade do Rio
de Janeiro, problemas sociais, questdes de seguranca, de exploracio de menores e
politicas de emprego” (RIBEIRO, 1998, p.159). Jodo do Rio também era uma
espécte de condensador dos acontecimentos da nova sociedade urbana brasileira
na virada do século. J& no século XX, o Brasil forma uma legiio de escritores
cronistas, como Carlos Drummond de Andrade, Rubem Braga, Panlo Mendes
Campos e outros.

A cronica é o resultado de uma sére de processos e modificacées na

lingnagem da imprensa e que vai servir a sua institucionalizacio e a sua
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configuragio como epape de mediagdo social. Essa nova linguagem ¢ influenciada
nio s6 pelos géneros literdrios, mas também por um processo de racionalizacio
prauco-mnstrumental da socedade mdustrial, mudancas tecnolégicas, controle de
tempo de produgio, mudanca de padrio de texto influenciado pela questio
comercial, de troca e de informagio de servico, assim como de uma
transformacio do piblico leitor provocado pela expansio e acesso 2 leitura pelas
classes médias e por trabalhadores. Essa transformacio da linguagem e, pode-se
dizer, postura da imprensa, ajuda-a a se distanciar do que Raymond Williams
chamou de um “panfletismo politico nervoso™ dos primeiros anos, quando a
imprensa era controlada e servia a grupos e partidos politicos. Da mesma forma,
ela também se distancia dos “artigos eruditos”, de carater cientifico-literdrio. Essa
mudanca de posicionamento lingiiistico faz com que ela se desloque de suas
herangas historicas, ligada a setores sociais especificos para se portar como um
centro mediador de conflitos.

Nesse sentido, a noticia, um modalidade fundamental da linguagem
jornalistica, € conceitualizada por Ribeiro como “uma cracio histérica especifica
dos contextos urbanos das emergentes sociedades modernas européias” e que
“tém orgem nos elementos novos criados na esfera privada das sociedades
modernas em formagio” (RIBEIRQO, 1998, p. 107). Para ela, a noticia é parte do

processo referencal de institucionalizacio da imprensa.

“A noticia se mstitucionaliza como bem pubh'co porque consegue
progressivamente comprovar-se fonte de referéncia genérica de procedimentos,
normatizagbes e valores a serem reconhecidos, definidos, assimiados e
sustentados por todos os individuos no curso de suas atividades e conceituacdes
didrias. £ no contexto especifico do fornecimento dessa referencionalidade
cotidiana que 2 noticia consolida a sua legiimidade institucional” (RIBEIRO,
1998, p. 106)
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Esse entendimento ocorre provavelmente porque a autora limitou seu
tempo de estudo 20 que ela denomina de periodo de constituigio da imprensa no
Brasil (1808-1964). Mas a noticia, em realidade, nio surge desse movimento
como algo novo e proprio como defende Ribeiro (1998), mas de um
deslocamento de significados que estavam atados a uma cultura anterior de troca
de informacgo. A autora nio diferencia o conceito (noticia), a pratica (jomalismo)
€ a instituicdo (wmprensa) do momento historico de formacio da esfera piblica
burguesa. Para ela, todos sdo originados dentro do processo de constituicio da
imprensa’. O entendimento dos espazos medsadores sociais permite uma visio mais
ampla desse deslocamento, visto que busca referenciais em processo histéricos
distntos e ndo apenas na “referencialidade cotidiana” da sociedade ubano-
industrial. O importante € que os espagos mediadores sociais j4 contém, por sua
constituicio miltipla e dialdgica, processos comunicacionais de transmissio de
informacio sociais, culturais e politicos. Nesse sentido, 0 que a imprensa faz é
uma apropriacio e reconfiguracio de conceitos e priticas j4 existentes que serio
teis na sua constituicio utdpica como mediadora social.

Ao incorporar priticas sociais, inclusive 2 noticia, a0 seu o processo de
formagao e institucionalizaciio, a imprensa acaba por revelar sua hnguagem como
algo inerente a ela e, concebe a noticia, por exemplo, como um género proprio. A
noticia ndo estd ligada nem a0 aspecto mercadoldgico nem aos novos elementos
criados na esfera privada das sociedades modernas susgidas no século XIX. Ela é
bastante anterior e perpassa os principais periodos histéricos com registros da
humanidade, aqui tomados como Antigiidade e Idade Média. A pratica de

transmissio da noticia € algo presente e constituinte do espaw mediador social, que

? A falta de diferenciacio de Ribeiro (1998) com relagio a jornalismo ¢ imprensa pode ser notada, por
exemplo, no titulo do seu trabatho. Ela deu o tirulo “A Institucionalizacic do Jornalismo no Brasit”,
mas no desenvolvimento do texto el usa imprensa em todos os capitulos. “O surgimento da mprensa
00 Brasil”, ¢ um titulo do capitulo 1, “Imprensa ¢ Parlamento” (Capitulo 2), “Imprensa ¢ Esfera
Pablica™ (Cap. 3), “lmprensa e Literatura” (Cap. 4) e “Imprensa e Sociedade” (Cap. 5).
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esta presente em sociedades e tempos historicos bastante distintos do periodo de
ascensdo burguesa. Na realidade, a imprensa remodela a noticia de uma forma
tao radical e cria um género que pode ser entendido como noticia jornalistica,
como forma de se entender um tipo de mformacio propria de uma cultura escrita
e urbano-industrial

A palavea news, por exemplo, tem sido usada da mesma maneira ha pelo
menos cerca de 500 anos. Atas romanas, cartas de noticia, boletins, corantos, fogh
d ‘apvisi, jograis, baladas e outros com certeza nio s30 o jornalismo como se
entende hoje, crado pela imprensa pos-mercantilista, mas sdo praticas coletivas e
noticiosas de troca de informacio entre individuos e comunidades; sao veiculos
de um espage de mediagio social Provavelmente por 1sso — para diferenciar noticias
orais de noticias escritas - que os ingleses tenham criado a palavra rewspaper, que
aparece pela primeira vez em uma carta datada de 10 de setembro de 1670, cerca
de 70 anos apds o aparecimento dos primeiros jornals que se tem noticia na
Europa (STEPHENS, 1993, p. 28/330).

Com o desenvolvimento capitalista da imprensa, novas formas de
transmissio de mnformacdio vio ser constituidas e a propria noticia terd
transformactes radicats e coustantes até os dias atuais. A analise de veiculos de
informacio das décadas de 30 e 40 do século XX, por exemplo, mostra uma
mudanca radical no conceito de noticia, que nunca havia sido praticada antes, em
séculos de transmissio de mnformacio impressa. A pirimide invertida, a
entrevista, o concetto de hde (%ad) e outros redefinem as noticias e facilitam todo
um processo de distribuicdo de mnformacio, ao mesmo tempo em que buscam
certa 1sencio lingiiistica que possibilite um tipo mnformacio que contribua para a
mnstitucionahizacio da imprensa como espagw mediador social. Ninguém poderi
afirmar que a entrevista ¢ uma invencio da imprensa, mas com certeza, pode-se

dizer que a imprensa a recriou no processo de mapeamento do espaco social. A
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entrevista pingue-pongue, por exemplo, ¢ uma tentativa de fazer com que a voz
dos atores e personalidades sociais sejam exposta de uma maneira direta. A
imprensa, em muitos momentos, consegue atingir o que Medina (1986) chamou
de didlogo possivel, ou seja, quando “faz-se luz em certo conceito ou
comportamento, elucda-se determinada autocompreensio ou compreensio do
mundo” (MEDINA, 1986, p.07)

5. A formacio politica

Da mesma forma que se deu a atuagio dentifico-literaria, nesse periodo
inicial 2 imprensa politica é um espaco privilegiado da esfera piiblica burguesa.
Ela comega a polemizar sobre a legitimidade das formas de governo dos Estados
absolutos e torna-se porta-voz de uma burguesia esclarecida e emancipada. A
pequena burguesia, setores descontentes da aristocracia, trabalhadores urbanos e
demais segmentos e classes sociais valeram-se dessa pratica. A independéncia dos
Estados Unidos, em 1776, foi precedida e sucedida pela craciio de intimeros
panfletos e jornais que abracaram a causa. Um ano antes havia nas colonias
norte-americanas 42 jornais, entre eles O New York Journal, o Philadelbbia Evening
Post € o Massachusetts Spy que “Iniciaram a causa revolucionira, descrevendo
atroadades cometidas pelo exército britinico” (BURKE e BRIGGS, 2004, p.
105). Por volta de 1800, havia 178 semanirios e 24 diirios. Na revolugio
francesa de 1789, a imprensa também teve papel ideolégico importante. Nada
menos que 250 jomais foram fundados nos dltimos seis meses daquele ano (2
Segura 14).

No Brasil, os nomes de alguns jornais que iniciaram a imprensa brasileira no

século XIX e inicio do século XX, ainda mostravam de forma acentuada 2
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importincia da imprensa para a questio politica. O Grito dos Oprimidss surge em
1833 no Rio de Janetro, O Grito do Povo, também do Rio, é de 1888, Guerra Social
(Rio de Janetro, 1910), O Liberal (Recife, 1872), Libertador (Assis, 1924), Luta
(Porto Alegre, 1886) e intimeros outros (SODRE, 1983, p.261).

Durante o periodo mmpenal, torna-se mseparivel a qualidade e a
importincia da atuagio politica da imprensa daquela época promovida pelo
pariamento. Isso porque, de forma crescente, os tntegrantes da esfera discursiva
publica passaram a exercer simultancamente as duas atividades (RIBEIRO,
1998).

Os jornais tinham vida curta, s vezes apenas uma edicio e, quando
persistiam, eram feitos por apenas uma pessoa que representava um grupo
politico. Esses jornalistas-panfletirios eram tanto liberais como moralistas e
muitos deles elettos para o parlamento. Os jornais politicos representavam “um
forum alternativo para a tribuna, importante principalmente para o partido de
oposicio, muitas vezes sem representacio alguma na Cimara” (CARVALHO,
1981, Apud: RIBEIRO, 1998, p. 77)°.

Esse Brasil do micio do século XVIII € um pais bastante diferente dos
paises mdustrializados e urbanizados da Europa. Mas 14, como aqui, hi todo um
processo de transformagio social que implica em mudancas profundas tanto na
imprensa centifico-literita como na iaprensa politico-panfletiria. Alguns
jornais passam a reconhecer uma possibilidade de didlogo mais amplo, com
camadas soctats diferentes, refletido em um desenvolvimento social, cultural e
£conomico.

A sustentacio desse processo estd no que Raymond Williams (1961), ao

analisar a Inglaterra, denomina de trés longas revolugdes: a democritica, 2

* CARVALHO, José Murilo de. A4 Construgio da Ordem: a chite politica imperial. Brasika, UnB, 1981. Apud:
RIBEIRO, Lavina. A Instituconulizacio da Imprensa no Brasil. Pag. 7.
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cultural ¢ a educacional. Elas acompanham o desenvolvimento de toda infra-
estrutura soctal capaz de dar suporte is novas demandas promovidas pela
urbanizacio, industrializacio e barateamento de custos e facilidade de obtencio
de bens culturais. Os tipdgrafos saltaram de dois ou trés no inicio do século 16
para 13 em 1558, 34 em 1563, 40 em 1577 e quase 100 no final do século. Nio
distinguindo baladas, panfletos e Bvros propriamente ditos, os titulos saltam de
13 em 1510 para 28 em 1530, 85 em 1550 e cerca de 150 em 1581. As tiragens
dos hvros também aumentaram substancialmente.

“Desde 1690, € evidente o crescimento de um novo piiblico leitor de classe
média em relagio direta com o crescimento em tamanho e importincia de uma
casse media formada por grandes e pequenos comerciantes, lojistas e
trabalhadores do setor administrativo ¢ da igreja” (WILLIAMS, 1961, p.182).*

A Inglaterra chega 20 inicio do século XIX com um razoivel padrio de
pessoas alfabetizadas. O livro de assinaturas de registro de casamentos, que é por
onde se tem uma indicagio da capacidade de leitura das pessoas adultas, mostra
que 06,3% de homens e 50,5% das mulheres foram capazes de assinar em 1839,
Ja em 1893, sdo 95% de homens ¢ 94,3% de mulheres. A base do que Williams
chama de imprensa popular, vendida pela metade de um penny (bafpenny) surge
em 1890, em busca de um puablico que havia sido beneficiado pelo Ato
Educacional de 1870, que visava ensinar o povo inglés a ler e escrever
(WILLIAMS, 1961).

Nas promeiras trés décadas do século XVIII tenta-se estabelecer uma
imprensa com base nas novas organizacdes de trabalhadores, que ji estavam
inseridos no processo educacional inglés. O empreendimento nio deu certo, mas

surgiu uma imprensa popular. Politicamente, esses jornais populares foram

* “It 15 from the 1690s that the growth of a new kind of middle-class reading public becomes evident, in
diect relation to the growth m size and importance of 2 middle class defined 2s merchants, tradesmen,
shopkeepers, and admnistrative and clerical workers™.
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radicais, mas sua énfase principal nio era politica, mas uma miscelinea no padrio
das baladas, almanaques e historias de assassinatos e execucdes. Além disso,
eram vendidos com um prego baixo, gracas as melhorias da tecnologia de
mmpressio, diminuicio dos impostos, queda no preco do papel e melhores meios
de distrbuicdo, como as ferrovias. Entre os jornais desse perfodo estio o
Telegraph e o Daily Mail. Algans jornais como o Daily Telgraph, Morning Post e
World mudam sua linguagem em busca de uma leitura mais leve e facil para atrair
os novos alfabetizados; diferente de um estilo antigo, proximo dos livros. Daily
Telkgraph se dizia que era “the paper of the man on the knifeboard of the
ommibus” (WILLIAMS, 1961, p. 197/198/217).

Ha também uma mudanga no estilo de reportagem, mfluenciada pelo uso
regular do telegrama. O uso de sentencas curtas e énfase em palavras-chave
stmphificam a linguagem, tornando-a mais acessivel. Os jornais passam a enfatizar
mais as noticias e menos submetidos a grupos politicos muito presentes até a
metade do século XIX. Segundo Williams (1961), os jornais deixam o
panfletismo nervoso para servirem a um sentimento das classes médias que
ascendem e buscam controlar a diversidade de opinides da sociedade.

Um dos sintomas dessa busca por publicos diferenciados se reflete em um
conjunto de formatos novos da linguagem jomalistica. Todo esse processo, que
nio aconteceu repentinamente, mas em uma consolidacio lenta de séculos de
transformacio social, fez com que a imprensa abandonasse um certo
posicionamento lateral, de panfleto politico, para se estabelecer em um centro
medzador soctal, semethante aos espacos fisicos de 4gora ou da praga piblica
medieval. Por isso também a anilise da imprensa nfo pode ser restrita ao carater
de infra-estrutura politico-econdmico. Quando Ribeiro(1998) critica Nelson
Werneck Sodré (1983) sobre o desenvolvimento da imprensa no Brasil por ele

ter essa visao economicista, ela diz que hi um empobrecimento da dimensio do
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espago publico politico da imprensa. Essa visdo economicista encobre o
problema da “passagem da comunicagio direta.. para a comunicacio
representativa, correlata 4 forma de participacio politica nos Estados de direito
contemporineos”(RIBEIRO, 1998, p. 124).

Nesse mesmo camintho, Williams (1961) faz a analise das longas revolucdes
cultural, democritica e educacional e critica a anilise em que as relagBes sociais
humanas sdo fundadas preponderantemente nas atividades econdémicas e
politicas. Para ele, faz sentido relacionar o sistema de governo com o sistema de
econémico, mas duas grandes relagdes sio excluidas, que sio o sistema de
aprendizado e comunicacio e o complexo baseado sobre geracdes e experiéncias
de vida.

A nova ‘formulacio da imprensa’ pode ser entendida como a emergéndia de
uma “esfera comunicativa”, dentro da esfera publica burguesa, que permite a
pessoas privadas darem maior publiadade a 6piniées sobre uma realidade
comum a todos. A imprensa torna-se um meio através do qual um ‘piblico
esclarecido’, formado por burgueses, profissionais auténomos e parte da
nobreza, pode difundir suas idéias e concepcdes da realidade social. Pracas, bares,
cafés, salons, teatros e ouiros espagos piblicos da cidade 74 niio sio suficientes
para a estera publica burguesa, que se expande e ganha vitalidade com a indastria
grafica (jornais, revistas, livros etc). Um espaco cada vez mais organizado e que
se benefica do desenvolvimento tecnolédgico, sodial e politico pelo qual passa a

sociedade desde o inicio do século XVIL ‘
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6. O Valor superestrutural

Os produtos da mdastra grifica vio assumir cada vez mais o espago de
mediaciio social, em detnmento das pracas, cafés, salGes, bares, etc. A expansio
da imprensa, com aumentos de tiragem cada vez mais astrondémicos VAo se
disseminar pela sociedade, gracas as novas tecnologias, facilidade de locomocio e
distribuicio, além das revolugbes educacional, democrética e cultural. A imprensa
torna-se, na verdade, o simbolo da esfera piblica burguesa. Assim como todos os
espages mediadores sociais: agora, praca medieval ou cafés, a imprensa tem em
comum a capacdade de ter um valor infra-estrutural (espaco fisico) e
superestrutural (manifestacio das idéias e pensamentos). A diferenca é que o
valor comercial, de mercadona, assume importinca a0 definir investimento e
crescimento para se tornar hegemonica frente a qualquer outro espaco mediador.
No entanto, esse valor comercial ndo é manifestado como valor de troca, visto
que uma das grandes obsessbes da mmprensa foi sempre reduzir custos para
ampliar o acesso do publico, desde os seus primoérdios até nossos dias. Esse é o
mtuito de qualquer mercadoria capitalista, mas a imprensa tem uma
particularidade, visto que tem a capacidade de atingir custo zero e ser adquirida
gratuttamente. Vide o custo um exemplar de jornal, de acesso 2 uma radio ou de
acesso a uma televisio no mundo inteiro®. E um empreendimento tipico da
ascensio burguesa, mas com um modo de acesso socializante.

E 1sso faz bastante sentido, visto que como espagco mediador privado, a
mmprensa cria um stmulacro de espago mediador como a praca puiblica ou 2

agora. Todos (ou quase todos) tém acesso aos seus discursos, debates, ou

5 Hi uma tendéncaa amal de se produzir jormais gramuitos para competir comercilmente e
editormlmente com jornais pagos. Aqui também nio se pretende discutir 2 questdo da mercadonia e seu
valor, 0 que demandaria um tmabatho mtenso e complexo. Tom Bottomore, por exemplo, considera o
temna mais controverso da obra de Mars. Veja BOTTOMORE, Tom. Didendriv de Pensamento Marcistas.
Zahar, Rso de Janeiro, 1988.
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melhor, a0s debates da sociedade, da politica, do conhecimento. Mas o seu
controle sobre a liberdade de participaciio e voz, isto &, um certo controle sobre a
comunicagdo dos atores sociais, é mais eficiente que a exclusividade politica dos
cidadios atenienses. Em Atenas niio havia impedimentos legais a qualquer
cidadio de participar. Com a imprensa, esse controle ficou normatizado nio
apenas pelo Estado, mas também pela capacidade financeira de empreender um
veiculo de comunicagio de grande penetracio sociall Mesmo sendo um
empreendimento privado, a imprensa extrapola os limites de uma mercadoria, de
um bem material produzido a partir de uma infra-estrutura. Isso acontece
porque ela se forma em um processo histérico de institucionalizacio e de busca
de representatividade e circularidade em diversas camadas da sociedade. Ela
transcende 2 sua propria condigiio de produto sujeito i esfera infra-estrutural da
realidade e, como um bem simbélico que é, “cria uma realidade comum a0
pablico que se dirige” (RIBEIRO, 1998, p.215).

lateressante notar que o valor superestrutural dessa mercadoria chegou a ter
tanta importancia que anulou seu valor comercial. No periodo cientifico, literirio
e politico, Habermas reconhece que os fins econdmico-mercantis desses
empreendimentos ficavam em segundo plano. “Eram, desde o comeco, negbcios
deficitirios” (HABERMAS, 1884b). Isso explica, de certa forma, porque esses
veiculos se resumiam a poucas ou simplesmente 2 uma tnica edicio.

A origem da imprensa, portanto, pertence a0 movimento de consolidacio
da esfera publica burguesa ¢ do desenvol%ﬁneﬂto do capitalismo. E uma criaciio
tipica de uma certa etapa da historia da humanidade, de uma dada formacio
social em desenvolvimento. “A imprensa ndo é um fendémeno universal,
localizavel em quaisquer tempo e espago histéricos” (RIBEIRO, 1988, 175). O
que se entende por imprensa, ou seja, essa organizacio econbmica para producio

e comercalizacio de noticia e informagio, é especifica da sociedade urbana e
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mndustrial capitabista. Ela cumpriu uma funcio histérica durante a evolucio da
sociedade burguesa e constitui-se em instrumento de mediacio entre individuos,
dentro e forma da esfera piblica, no sentido de emancipacio da classe burguesa
(RIBEIRO, 1988).

A immprensa foi um instrumento fundamental no processo historico de
emancipagio da classe por causa de sua dupla existéncia: primeiro porque é um
bem produzido a partir de certa infra-estrutura, uma mercadoria palpavel,
objetiva, produzida pelo homem e com um valor. Portanto, parte integrante da
grande quantidade de mercadorias produzidas pelo desenvolvimento da
soctedade capitalista e inerente a ela. E talvez por isso a classe burguesa foi a
unica até hoje a transformar a imprensa em um grande instituicio ao alcance das
massas populacionais. A imprensa é também um bem simbolico, constituido pela
linguagem humana, que é uma matéria-prima abstrata, ou seja, um bem originario
de um plano superestrutural — do pensamento, da consciéncia, dos sonhos,
1déuas, utopias, deologtas.

Mas o simples fato de também ser um bem simbolico nio foi suficiente
para a mmprensa. Com as transformacSes urbanas, sociais e culturais advindas
com o capitahsmo, a imprensa foi capaz de dar um salto dentro de suas
possibilidades superestruturais. O seu valor superestrutural deixou de ser um
valor de classe e se tornou um valor de mediacio social, gracas a todo um
processo de auto-referencialidade e das aspiracdes utdpicas da esfera puiblica
burguesa.

No caso especifico do séaulo XIX, ela foi capaz de difundir as “energias
utdpicas” do Iluminismo, que ajudaram a transformar o interesse de uma classe
em interesse universal.

“A opinio piblica burguesa, para se tornar universal, precisou histoticamente,

durante o processo de emancipacio da prdpria sociedade capitalista, coincidir
objettvamente ~ ou seja, através de acdes concretas — com o interesse de toda a
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sociedade, ‘a0 menos 2 ponto de essa opinido ter podido, como opiniio piblica
mntermediada pelo tirocinio do puiblico, ser, portanto, considerada racional™
(RIBEIRO, 1988, p.147).

Cria-se um momento hegeménico, no sentido de se estabelecer um valor
cultural consentido por virias classes sociais. Esse momento é caracterizado pela
alianca da classe dominante para manter uma lideranca sobre as demais nio
através de uma organizacio da forca, mas mediante o consentimento. Um
momento em que Os Interesses Corporativos estreitos exercem uma lideranca
moral e intelectual, inclusive fazendo concessdes 2 aliados unificados em um
bloco social (Gramsci, 1978 e 1979 e BOTTOMORE, 1983).

Se as “energias utdpicas” do Iluminismo ajudaram a transformar o interesse
de uma classe em interesse universal, dentro de um processo social em que se
formou 2 imprensa € em que ela teve papel importante, nio seria estranho pensar
que essa imprensa também mcorporou, para si, nesse processo, parte dessas
“energias utépicas”. Esse parece ser o combustivel que permitiu a imprensa
sustentar todo o processo de institucionalizacio e medigio social. A imprensa se
transformou em um espagw mediador social. Por isso, Habermas tem razio quando
diz: “a esfera piblica politica provém da literdria; ela intermedeia, através da
opinido publica, o Estado ¢ as necessidades da sociedade” (HABERMAS, 1984,
p-46). Essa € a aspiragio utdpica da imprensa, intermediar o debate publico, as

acoes do Estado e as necessidades da sociedade.
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7. A consolidacdo do espago mediador

A explicagio historico-sociologica das instituicdes de comunicacio de um
ponto de vista mterno a especificidade estrutural e discursiva é o ponto de
partida da anilise de Ribetro (1998). Esse postulado é teoricamente importante
para o entendimento do espage mediader social representado pela imprensa. Ele tem
como premissa o modelo de conhecimento habermasiano de esfera piblica
burguesa e ndo se confunde com a pratica e a producio de conhecimento nas
esferas especifica das artes, da ciéncia e da politica, apesar dessas instincias terem
usado a imprensa no despertar de sua origem. A imprensa se coloca como uma
instincia independente. Portanto, a autora definiu como campo de pesquisa o
conhecimento da especificidade institucional da comunicacio em relacio s
mstincas culturais e politicas socialmente reconhecidas. Para ela, a nocio de
esfera publica habermasiana forneceu, durante sua pesquisa, um terreno propicio
para o entendimento da emergéncia da imprensa brasileira, 4 com feicdes
marcadamente politicas e engajada no processo de discussio do Estado
brasiletro.

No entanto, a autora faz ressalvas a4 teoria de Habermas por apresentar

entendimentos que nfio se aplicam ao caso brasileiro.

“O principal obsticulo consiste no equivoco de pressupor um pertencimento da
comunicagio como mstincia prépria do conhecimento pratico-moral; no
privilégio aos atributos politicos, de critica e polémica das suas manifestacdes
publicas. Essa perspectiva tetn repercussbes profundas que vinculam, por
exemplo, os atrbutos criticos da comunicacio a um projeto de emancipagio
humana somente gerenciavel numa esfera interativa ndo colonizavel da vida em
soctedade, cujos processos de legitimagio resultam de consensos lingiiisticamente
mediados” (RIBEIRQO, 1998, p.339/340).

Para Ribeiro (1998), essa formulagio gera impasses tedricos aparentemente
insuperdvess e implica em uma oposi¢io simplista imprensa politica x imprensa

de negocio. Num modo mais explicito, pode se dizer que a autora desloca a
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nogio de imprensa como um meio para a sua no¢io como um fim em si mesma.
Por isso, acrescenta uma nova racionalidade especifica as instituiches de
comunicagio, que denomina de “referencial-identitiria”, capaz de abranger as
demats racionalidades relativas s esferas do conhecimento, mas realizando
também outras operagdes de cariter estratégico, otiundas da presenca de
elementos da circularidade cotidiana da vida privada e da processualidade do
tempo historico. Nesse sentido, ela utiliza 2 nogio de processo continuo de
reflexividade no interior de um sistema referencial interno, elaborado por
Anthony Giddens (1991), e que monitora a dinfimica dos sentidos publicamente

manifestos, construidos e transformados.

“Ela (2 imprensa) deixa de ser exclusivamente um instrumento de acio politica,
tornando-se uma instituigdo com critérios e procedimentos proprios de
estruturacio, funcionamento e manifestacio piblica. Torna-se mais um agente no
cenario expressivo do meio urbano com finalidades referenciais e identitirias
proprias de uma instituicio pablica” (RIBEIRO, 1998, 341).

O que se traduz dessa abordagem é que a imprensa conseguiu se emancipar
e se deslocar da classe social que a produziu. Ao cdar uma “identidade propria”,
ela se mnstitucionaliza como algo diferenciado dentro da sociedade e
independente da sua origem. Esse resultado se deve a um processo de
complexidade que alcanca a sociedade. Assim, as potencialidades da pratica
jornalistica que nfio estiveram presentes no seu momento politico, podem ser
entendidas como elementos ativados em um determinado momeato histénico, e
que foram consolidados em funcio da necessidade e do interesse de amphacio
formal e temitica da referencialidade criada no 4mbito da comunicacio plblica.

Essas potencialidades da pritica jomalistica podem ser entendidas como
processos sociais que ndo foram originados na constituigio especifica da classe
burguesa, mas constituidos no processo da formacio da esfera publica, quando

permitia um didlogo sem distingio de participantes no debate piiblico. Isso fez
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com que a imprensa incorporasse, no seu processo de constituicio, valores
exteriores 20s seus, impingidos em um processo de grande transformacio social.
No caso brasiletro, o Rio de Janeiro era o grande centro social do Brasil nesse
periodo.

“No contexto das mudangas materiais do pais e da urbanidade carioca ~ de
olhos postos no cosmopolitismo europeu -, observa-se uma abertura qualitativa no
perimetro da discursividade publica, dos seus interesses, integrantes, da natureza
de suas intervencbes ¢ dos formatos das publicaces informativas em geral
Despontam jornais com intengbes discursivas desvinculadas de um explicito
compromisso partiddrio, atuando como agentes politicos singulares, ndo
necessariamente mnstrumentalizados por partidos e grupos, com propostas textuais
formal e tematicamente novas, diversificadas, definidas de uma perspectiva
editorial mterna 3 publicacio. Além disso, tendencialmente auto-sustentiveis por
meio das vendas de assinaturas, avulsas e de espago publicitirio”™ (RIBEIRQ, 1998,
340).

Na Europa, com a esfera puablica burguesa bastante desenvolvida, e de onde
origina todo esse processo historico analisado, alguns jornais 14 no século XVIII
tentam se colocar 4 margem dos conflitos sociais. O periddico inglés The
Spectator, 1711, tinha orgulho de suva independéncia precoce. A caracteristica
prmncipal, presente no titulo do jomnal, era enfatizar sua independéncia em relacio
a partidos politicos e mostrar que os editores pretendiam observar os debates,
em vez de se juntar a eles. “O jomal cobria desde questdes morais e estéticas até
a tltima moda em luvas” (BURKE e BRIGGS, 2004, p.79).

Com nome e sobrepome, o jornal Bell’'s L in London and Sporting Chronicte,
de 1822, fazia autopropaganda dizendo: “combinar as noticias da semana com
um rico repertério de moda, graca e humor, além de incidentes da vida soaal e
cotidiana” (BURKE e BRIGGS, 2004, p. 105). Em 1896, Alfred Harmsworth
lanca o Dazly News, em Londres, com o prego de meio centavo o exemplar e com
o objetivo explicito de entretenimento e informacio. “Foi o primeiro jornal a
inchur uma pigma para mulheres ¢ a divulgar ‘proezas’ como parte de seu

modelo de imprensa” (BURKE e BRIGGS, 2004, 196/197).
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Nos Estados Unidos, o grifico de apenas 20 anos, Benjamin Day, lancou
em 1833 o Saz, um jornal que parecia antever o futuro da imprensa. Ele desligou
o seu jornal Sur da subordinagiio passiva e doutriniria aos agrupamentos
partidirios e deu realce para as “noticias relacionadas com os processos judiciais
e com os crimes, indo as fontes dos choques de interesses individuais e a0 fundo
das paixSes humanas, ao palco em que desembocavam, finalmente, as enxurradas
da sociedade capitalista™ (SODRE, 1984, 03).

O jornal de Day era vendido nas ruas 20 custo de um centavo. Quatro
meses depois do lancamento alcangou cinco mil copias. Em dois anos, 30 mil
copias, € tornou-se o mais vendido dos Estados Unidos. Em 1840, Day compra
uma maquina a vapor, capaz de fazer 4 mil copias por hora; em 1851, as
mdquinas a vapor do jormnal ji produziam 18 mil copias por hora.
Contemporaneo do Surn, o Herald, criado em 1835 em Nova Torque, vendia 20
mil exemplares 20 custo de dois centavos cada. Gordon Bennet, seu proprietirio
tinha a ambicio de fazer da imprensa escrita “o grande 61gio e pivd do governo,
sociedade, comércio, financas, religiio e toda a avilizacio humana” (BURKE e
BRIGGS, 2004, p.198).

O Tuvpenny Dispatch também pertence a imprensa chamada popular. Ele
atingiu em 1836 uma tiragem de 27 mil exemplares com a prensa a vapor. O
jornal prometia aos leitores: “abranger informacBes policiais, assassinatos,
estupros, suicidios, incéndios, mutilacdes, melodramas, corridas, pugilismo, e
todos os tipos de comovedores, acidentes por inundacio e de
campo” (STEPHENS, 1993, p.458).

Por esses exemplos todos, € possivel notar que a imprensa ao se constituir
num processo referencial-identitirio, tenta reter as energias utépicas da esfera
piblica burguesa que estio se perdendo no processo de consolidacio da classe

como hegemoénica, seja pelo processo de ‘refeudalizagio’, anotado por
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Habermas (1984), seja por que a sociedade fundada na categoria do trabalho
mantém internamente uma racionalidade instrumental, como diz Ribeiro (1998).

Esse processo de mstitucionalizacio da imprensa nio ocorre abruptamente.
A transicdo da imprensa erudita e ideolégica para uma mais industrial e de massa
¢ longo. HA um convivio dos formatos essencialmente politicos com a
emergeéncia de novos formatos jornalisticos, que, apesar do privilégio concedido
a area politica, passam a ganhar espacos. Surgem reproducdes de obras, a critica
literaria e artistica, além de uma infinidade de noticias sobre os assuntos da vida
privada e acontecimentos urbanos recentes. “Esse processo tende a consolidar
mfra-estruturalmente a imprensa como empreendimento comercial, o que nio
mmplica numa sujeicio das tematicas aos interesses financeiros da empresa”, diz
Ribeiro (1998, p.341). Para ela, a nova varidvel presente na dindmica dos jornais
comerciats do comego do século XX advém do giro discursivo em direcio a um
publico mais heterogéneo - formado pelas classes médias urbanas - 4 ampliacio
do espago publico provocada por um novo direcionamento do debate e i
informacio para questdes ormundas do meio urbano. Para isso, os jornais acabam
se tornando, no entender da autora, nio em mediadores do interesse da “sociedade
civil’ junto ao Estado (como pretendia a anilise de Habermas), mas em
mediadores que discutem com o Estado, com seus segmentos mais €XPIessivos,
com o pensamento politico muitas vezes autoritirio e aristocritico, mas também
e com uma classe média oscilante e com classes menos favorecidas. A imprensa
busca, “nomear e mapear todo o espago urbano”(RIBEIRO, 1998, p.342) e,
nesse procedimento, incorporar potencialmente grandes contingentes na
dindmica de suas representacoes. Nesse processo e de forma também intensa, ela
constrol a defesa de seus proprios interesses.

“O que 2 expenéncia deste convivio confirmou foi a necessidade crescente da
mprensa de ficar e diferenciar o seu préprio espaco e eixo daqueles das demais
instituigdes sociais. O recurso usado para tanto foi 2 incorpotagio cada vez mais
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selettva dos discursos otiundos destes outros setores, enquadrados numa técnica
textual definida como caracteristica da tmprensa, porque supostamente
tepresentativa, wmnparcial e objetiva. Ela legitimou-se como mais uma instincia
centralizadora e organizadora dos contetddos da discursividade da esfera piiblica da

€poca, sem, entretanto, imunizar-se das pressdes advindas dos diversos setores da
sociedade, inclusive dos confrontos entre publicactes” (RIBEIRQ, 1998,
p-341/342).

A cronica, nesse sentido, também funcionou como uma modalidade
desenvolvida pela necessidade desse mapeamento urbano. A noticia ganhou um
novo formato, préprio para transmitir a informaciio escrita. A opiniio ganha
novos estilos de lingnagem, o artigo, o editoral, o humor. Os jornais abrem
espagos para receber cartas de leitores, estabelecendo um didlogo com seu
piblico. A umprensa define padroes de linguagem como a pirimide invertida,
entrevista, lide, sublide, gancho e outros modelos.

A imprensa, portanto, cria sua especificidade com relacio ds artes, mas
também com relagfio s ciéncias, 4 politica e, ainda, A religifio. Mais que isso, ela
pode ser uma dinamizadora dessas esferas a partir do momento que as incorpora
como parte de seu discurso, de sua estrutura, num processo de convergéncia de
fatos e procedimentos socais €, em seguida, as dissemina pelo corpo sodial, 4 que
¢ um veiculo que tende a alcangar 6 maior nimero possivel de receptores. Ela é
independente € a0 mesmo tempo uma extensio das outras esferas. Numa
sociedade de grandes aglomeracGes urbanas e de massas populacionais, a
imprensa forma um espago mediador social constituido por fluxos continuos e

mtermitentes.
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IX
O ESPACO CAPTURADO

1. A captura da mediagio

O desenvolvimento urbano e mndustnal, expansio da cidade, da populacio,
producio e reprodugio do espago urbano, fragmentagio da praca central em
varios pontos e interconexdes vidrias, novos espa¢os de sociabilidade iniciados
com os cafés, aperfeicoamento téenico dos correios, desenvolvimento da
indastria grafica, criagdo de novos espacos culturais como teatros, bares,
restaurantes, museus, escolas, umversidades, sindicatos, organizacdes sociais,
associagbes publicas, privadas e circulacio de bens culturais e outros possibilitam
a aparicio de diversos espacos de reflexividade social, de acontecimentos, fatos e
experiéncias que nio tém um centro geografico especifico, mas varios pontos
nodats.

Aquela atividade fisica - de se locomover a pé de sua residéncia até a praca
ou at¢ os cafés para saber das novidades, trocar informacBes e participar de
didlogos - toma-se dificl com o novo contetido e nova forma urbana. Para os
habitantes que vivem nas periferias, isso se torna impossivel por causa da
distinca. Ao mesmo tempo em que se constrol uma sociedade de deslocamento,
o homem torna-se sedentario; desloca-se sem se movimentar fisicamente.
Navios, carruagens, trens, automoévets, Onibus, metrd, avido fazem o individuo
percorrer grandes distincias, muitas vezes sentado assim como fica diante do
radio, da televisio, dos jomais, do palco do teatro, da tela do cinema, do
computador ou no banco da praca. Milton Santos (2002) denomina esse periodo

de excesso de uso de bens na vida como técnico-clentifico-informacional.
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Essa forma de viver que se instalou na cultura mundial gerou um novo
espago de comunicacio coletiva, de interacio social que comprimiu o espaco
geografico da praca piblica. Esse novo espago é ocupado pela midia, que se
consolida no desenvolvimento de todo esse processo, alavancado pelo
desenvolvimento méximo do capital, que permite a circulacio intensa de
mercadonas e informacio.

Em uma sociedade em que ruas foram abertas para que mercadorias,
pessoas e noticias chegassem mais ripidas e de forma mais eficiente, foi
necessario também coiar um egpao mediador social circulatério e disseminado por
toda adade; um espaco capaz de se multiplicar para alcancar todos os locais
possivets da urbanidade.

O novo espaco € fundado no tempo produtivo e na velocidade e, como um
grande atacadista, € capaz de concentrar 0 miximo de informacdes e distrbui-las
com rapidez nos locais mais distantes do territorio. A sociedade precisou
construir o espago mediador da midia, o que implica em uma reveladora redundéncia,
visto que mediar esti inscrito no proprio nome dado as empresas de
comunicacio. A forca que a imprensa possui como megaconcentrador e
megadistribuidor de informagGes sobre priticas artisticas, politicas, sodiais,
comeraais €, além disso, como um emissor de juizos e entendimentos sobre
todos os discursos possivets, evidendia que a sua institucionalizacio contém em
seu bojo algo mais intrinsecamente presente na historia das formaces coletivas

da humanidade.
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2. A captura geografica

O desenvolvimento da unprensa atual coincide com a expansio das cidades;
em determinado momento, ela reconhece a cidade e passa a refleti-la em suas
paginas. O periodo de ascensio da sociedade mercantil e capitalista também
comade como o declinio da praca publica. Esse declinio ocorre ao mesmo
tempo em que a imprensa ganha capacidade industrial de reprodutibilidade. Em
movimentos stmultineos, 2 praga perde seu cariter piblico e 2 imprensa passa a
conquisti-lo; a imprensa passa a ocupar o espago da praga e a substitui-la em
vanas de suas atividades. O processo de institucionalizacio e deslocamento
mediador da imprensa € também o processo de captura do aspecto publico da
praga. Assim, a sociedade vai abandonando a comunicacio coletiva de cariter
geografico para torni-la cronoldgica e fundada na velocidade.

A praca publica, com todas as suas atribuicGes e superposicies ou sem-
nameros de atividades, ficou invidvel com aumento da populagio urbana. A
mediagdo social coletiva suprida pela igora na Antigiidade, pracas puablicas na
Idade Média e cafés no mnicio da Idade Modema nio é mais possivel com a
expansio das cidades do fim do século XIX e inicio do século XX. A imprensa se
constitul COMO UM NOVO espage mediador social, de carater bastante diferenciado,
provido do processo industrial ¢ comerdial, mas que também ganha condicdes de
suprr a vivéncia coletiva.

No seu processo de institucionalizagio e centralizacio, a imprensa vai se
esforcar para atrair para si todas as atividades, préticas, fluxos e fungdes originais
da antiga praca pablica. Ela torna-se uma espécie de nova praga piblica, que foi
construida sobre uma configuraciio totalmente diferente, fundada na velocidade e
apropriada para seu tempo. Nio é por acaso que pragas, avenidas, parques e

meios de comunicacdo tém o mesmo objetivo de propiciar lazer, informar,
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socializar ou propor 2 resolucio de questSes que afetam a vida dos moradores
das grandes cidades.

Nos seculos XIX e XX, os espagos publicos foram abertos fisicamente com
construcio de ruas, avenidas, metrSs, parques e pragas, além da constituicio de
espagos como bares, restaurantes, escolas, centros comerciais etc. Foi o
momento da constitnicio de grandes cidades, mas também o momento da
imprensa como um novo espaco multidirecional, 4gil e sem territério fixo na
urbanidade. Eatre as intmeras definicdes de cidade, Sennet nos traz uma bem
curiosa sobre o inicio das grandes cidades. Ele diz que existem tantos modos
diferentes de se conceber as cidades quantas sio as cidades existentes. “O mais
simples diz que uma cidade ¢ um assentamento humano no qual estranhos irdo
provavelmente se encontrar” (SENNET, 2002, p.58). Quando pessoas estranhas
comegam a se encontrar cotidianamente € necessaro suprir uma necessidade de
expeniéncias comuns. Em vilarejos ou pequenas cidades, os habitantes se
conhecem e tém as mesmas vivéncias coletivas, sejam acontecimentos, historias,
medos, alegrias, narrativas etc. Ji em grandes centros urbanos isso ndo é possivel
Nas cidades pequenas, basta se deslocar ao local de encontro, que é normalmente
um espago aberto e central capaz de permitir a circularidade em todas a direcdes.
Nas grandes cidades isso ndo é possivel, ou dificil, com a imprensa, esse
deslocamento se torna desnecessario e intitil. Nio é preciso mover-se até a praca,
cafés, bares ou estalagens para saber as informagdes que chegam de outras terras
ou dos aconteamentos mnusitados que 14 se desenrolam. Os veiculos de
comunicacdo percorrem estradas, trilhos, ruas, avenidas, pragas e chegam até a
residéncia particular de cada um dos moradores da cidade, em locais cada vez
mais distantes e afastados.

Isso, necessariamente, implica em um didlogo social bastante diferenciado,

/a4 que a comunicagio se di entre veiculo e pessoas, diferente da
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mnterpessoalidade, da contigiidade fisica da praca piblica. Com a imprensa e as
grandes cidades, os habitantes que nunca se viram antes e nem estiveram nos
mesmos lugares - ou tiveram qualquer experiéncia comum - podem conversar
sobre 0 mesmo assunto, comentar e discutir a polifica, a arte, a cultura. Eles nio
precisam mais do espaco fisico aberto da praca, do conforto dos cafés ou da arte
ret6rica dos novidadeiros de rua.

Enfim, por carregar em seu interior praticas € processos sociais imanentes a
originalidade da praca pablica e que superam o seu momento historico-classista
de constituicio, a imprensa cresce para se realizar como uma mnstituicio. Nesse
sentido, o processo de captura da praca € o que consolida e da certa legitimidade
a imprensa como mediadora socal, visto que seu valor de mercado ganha certa
opacdade. Se a praca pibhica continha em sua origem a capacidade de mediar um
dialogo social, seja no cariter parlamentar de agora ou autoritdrio nos momentos
de suplicio da Idade Média, a imprensa pode com certa seguranca reivindicar e
usar esse potencial de mediador social, fazendo 2 interlocucio dos conflitos e dos

consensos soctass, além de expor os dramas culturais da sociedade (vgia figurz 02).

3. A captura do s6cio-comercial

Um outro processo que permite a mstitucionahizacio da imprensa se da pela
mudanca de valores que ocorre com o advento da esfera pablica burguesa. Na
Antiglitdade grega havia os cidadios que tinham uma atividade piblica muito
intensa, deixando a vida privada num plano secundirio. Grande parte do
dinheiro e do esforgo social era empregada nos gastos lirirgicos e,
conseqiientemente, na construcio dos monumentos, espacos abertos, saldes,

templos etc, derxando i restdéncia particular parcos recursos. De uma forma
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diferenciada, mais também contemplada com a concentracio de recursos sociais
em obras de acesso coletivo, as grandes construgdes da Idade Média sio Castelos,
murada dos burgos e cdades, Igrejas, Templos, Palicios, ante 2 residéncia da
populagio, que vivia em sua grande maioria em casas modestas.

Na modernidade esse processo tomou uma outra di:ég:éo. Hoje o dinheiro,
mesmo o que ¢ tributado e recolhido pelos governos, volta diretamente para o
setor privado, seja legalmente ou através da corrupgio, sobrando poucos recursos
para as necessidades piblicas, que sio supridas com obras e servigos prestados
por empreendimentos privados. A sociedade modema cria uma valorizacio
excessiva da vida privada, que também € suprida pelos espacos mediadores
sociais.

Os cdaddos modernos nio precisam se manter nas dreas piblicas para ter
conhecimentos de informacGes publicas ou particulares, & que o veiculo de
informacdo chega onde estiver. Ele pode usufruir a discussdo pablica ou privada
presente na sociedade no conforto do seu lar, que tanto dinheiro e reflexio ele
empregou para edificar. E o sonho da casa propria, ou seja, o sonho inalienavel
de inclusio e capacidade para, paradoxalmente, “participar” como receptor do
espaco publico com certa dignidade social. E essa participacio se di através das
tecnologias de comunicagiio, que sio concebidas industrialmente para a
adequacio as casas modernas; elas sio extenses da casa.

Por isso, de certa forma, os individuos que nio conseguem ou nio podem
usufruir da moradia, podem ser denominados de excluidos. Eles nio participam
do sistema econbémico ou educacional; nio tém recursos para a construcio de um
lar confortivel e, por isso, ainda crculam pelas areas piblicas e 14 buscam
informagdes, alimentos e alternativas de sobrevivénca. Andarilhos, meninos de

rua, bébados, vendedores ambulantes, lavadores de para-brisa e outros sic os
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anicos que usam o espago publico. Mesmo assim, o espago publico onde thes é
permitido circular ficou restrito.

Os majestosos shoppings centers, que sdo os grandes locais de comérdio,
mas principalmente de lazer de parte da populagio, sio prédios de acesso hivre,
mas que intbem a entrada dessa parte da populagio. Sio centros de compras que
ja ndo fazem mais parte dos espacos mediadores sociais descontraidos e hvres
caracteristicos das fewras da Idade Média. Particularizados em setores da
sociedade, esses centros n3o tém a forca mediadora social capturada pela
imprensa. O mercado esti especializado e contém agora a satisfacio de
consumidores profissionais. Quando favelados entram em um shopping podem
ser questionados ou barrados pelos segurancas. Se entram em grupos grandes,
significa apenas um protesto, como ja aconteceu no Rio de Janeiro’. Nem cabem
nesses centros de compra o didlogo do espago publico, visto que as pessoas nio
se conhecem, ndo participam das mesmas experiéncias. O didlogo entre clientes e
entre clientes e vendedores s3o breves e corriqueiros, algo que estd na pauta da
imprensa como mflagio, o crime da novela, um grande escindalo financeiro ou
uma frente fra que se aproxima. O contetido do discurso da sociabilidade
presente na atividade de comercializacio de mercadoras foi midiatizado.

A mercadona é algo constituinte do espago mediador social. Tanto na
Grécia Antiga com a stoa, mercado que ficava ao lado de dgora, como no farum
romano, que mantinha o comércio nas suas proprias dependéncias, a troca de
mercadona fez parte do espago mediador social dessas sociedades. Da mesma forma,
na Idade Média as pracas sempre foram locais de comércio, troca e venda de
mercadorias. Uma necessidade humana, principalmente para wma sociedade que

fixa morada em um local denominado cidade. A necessidade de alimentos e de

! Sem-tetos ¢ favelados fizeram um passeio em protesto no Shopping Rio Sul, no Rio de Janeiro, em 4 de
agosto de 2000. GANDINL, Sérgio Lo ‘“dpartheid Socal” m: A  Notica/Uol Site:
hitp://na uol.com br/2000/ago/20 /Gopihtm.
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outros produtos da vida cotidiana sempre funcionaram como um fator de atracio
para o espaco de mediagio social, além de a propria troca de mercadorias ou
comercializacio ser, em si mesma, uma mediacio de individuos, ainda que na
sociedade capitalista avancada ela esteja coberta pelo manto do consumismo.

O comércio e a comunicagio sio inseparivels no espaw da mediagio social e,
por iss0, 2 imprensa moderna também absorve essa pritica através ndo sb da sua
venda como produto, mas principalmente da venda de outros produtos, qualquer
produto, como em uma feira. A comunicagio da midia esta, portanto, em sua
propria comercializagio. Nio é mais monopélio do feirante gritar: “vamos dona
Maria, encha a bacia!” ou “mulher bonita nio paga, mas também niio leval.
Basta colocar um anincio, que se tem uma potencializacio sem limites do grito
do feirante. O feirante resiste como tradigio e as lojas do centro da cidade - que
se utihzam de equipamentos de som para chamar os transeuntes - usam a midia
mais polundo que construindo o espaco. O alto-falante é um desespero
comunicacional, visto que a loja ou praga - como espacos geograficos
centralizados e fixos de uma cidade em expansio - j4 ndo ddo mais conta de
alcancar o maximo de compradores entre os milhares e milhdes de habitantes. O
processo de urbanizacio e crescimento das cidades fez com que o comércio
também se disseminasse em milhares de pontos de venda.

A praga publica se enfraquece porque perde o controle e monopolio da
mediagio da troca comercial A ela resta apenas a feira de domingo, que na
maioria das vezes também foi transferida para a rua e tém apenas um carater
bucolico frente 20 hipermercado ou 20 shopping center.

A imprensa pode suplantar a praga de uma forma muito mais eficiente e
ampla no aspecto comercial Nio hi limites geogrificos especificos para
vendedores nem para compradores. A imprensa cria uma espécie de feira virtual,

onde voce pode encontrar de tudo, desde que tenha alguém querendo vender. E
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1SS0 serve nio sO para a indistria € o comércio, mas para qualquer pessoa que
queira anunciar 2 compra ou a venda de objetos usados, terrenos, casas e outras
mercadorias. Ela intermedeia relagSes comerciais de qualquer pessoa da
sociedade, o que Ihe garante um cariter institucional, mesmo que seja necessario
pagar para anunciar.

Para se ter esse entendimento historico sobre a troca de mercadoras, é
importante dderenciar o cariter capitalista da imprensa (empresa), que se
fortalece como empreendimento econdémico de sua imanéncia comercial,
proveniente de sua constituicio como espaco mediador social. Tem-se aqui duas
atividades distintas e que precisam ser esclarecidas. A empresa é um
empreendimento nos moldes da produgio capitalista, que ao se utilizar de mio-
de-obra especializada, produz um rendimento econdémico e sua lucratividade.
Mas, a0 mesmo tempo, é um servico mediador de troca de mercadorias e
informacbes para outras empresas e pessoas. Ela funciona como um espago de
comunicacio entre quem precisa vender e quem precisa comprar um produto.
Numa sociedade de grandes massas populacionats, grandes extensdes urbanas, e
complexidade de attvidades econbmicas, culturais, recreativas, de transporte etc,
esse espacec de mediacio torna-se tio importante que ganha um cariter
institucional por prestar um servico coletivo, ajudando individuos em suas
economias domésticas e facilidades na aquisicio de produtos.

Na Inglaterra do século XVII a palavra public (pablico), de onde se origina a
publicidade, € usado em relagic a0 que antes se costumava chamar de world
(mundo) ou mankind (humanidade). “O que é submetido ao julgamento do
publico ganha “publicidade” (HABERMAS, 1984, p.40/41), dentro do processo
de constituicdo da esfera publica burguesa. A diferenca do conceito de
publicidade do inicio do século XIX na Franca para o que existe atualmente ajuda

a entender esse processo. Desde o Antigo Regime, existia uma separacio entre
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jornais e folhas de antndo. A incorporacio dos anlncios 4 imprensa s6 ocorre
no final da década de 30 do século XIX (ORTIZ, 1991). Emile Girardin, do
jornal Iz Presse, € considerado o precursor da concepgio de aniincio enquanto
regular € normal dos jornais. Essa inovagio comercial, iniciada pelo La Presse,
logo se estende para toda 2 imprensa. Em 1838, La Presse recolhe 151 mil francos
em pubhcdade e o Le Constitutionnel, cerca de 172 mil. “Pode-se ter uma idéia da
mmportincia desses niimeros quando se analisa o balanco de Le S#ck em 1840. A
receita proveniente de assinatura € de 170 mil. As despesas gerais chegam a 244
mil francos; o déficit é coberto pela arrecadagdo com a publicidade (180 mil
francos)” (ORTIZ, 1991, p.71). Essa incorporacio da publicidade também
contribuir para a expansio dos jomais, importantissimo para sua constituicio
como mediador de sociedades de grandes populacdes. Com recursos da
publicidade, as empresas podem reduzir os custos da venda direta para o leitor
em cerca de 50%, ampliando o seu espago de circulacio pelas cidades e atingindo
amplas camadas da populacio. “La Presse possuia 3.500 assimnantes em 1836,
passando para 13.600 alguns meses depois de Girardin adotar sua nova férmula
comercial” (ORTIZ, 1991, p.71).

Esse movimento, no entanto, mantém a fundo 2 concepcio da publicidade,
que € tornar publico, dar visibilidade ¢ possibilitar o conhecimento das pessoas.
Nas folhas de anincio do século XVIII, por exemplo, os anunciantes sio pessoas
privadas. Eles buscam mformar ou tornar pablica a existéncia de uma
mercadoria. As grandes corporacdes, principalmente as companhias de estrada de
ferro, comecam 2 fazer publicidade nos jornais, mas apenas porque “tém a
necessidade de publicizar seus itinerdrios, horirios e tarifas” (ORTIZ, 1991,
p-170). As lojas com grandes estoques de mercadoria véem nos anfincios uma
forma de informar o puablico sobre seus produtos. “Em fevereiro de 1853, a Coin

de /a Ruwe anuncia em jornal que tem 3 venda 3 mil rolos de madapolio e 1.500
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vestidos albaneses. “Em 1862, Lz 17 de Paris fazia publicidade de um lote de 3
mil dizias de guardanapos e, em abril do mesmo ano, .4x Bom Marche para 1.500
para-séis” (MILLER, 1987, Apud: ORTIZ, 1991, p.133). A concepcio
informativa da publicidade é retratada por Emile Mermet quando escreve sobre a
historia da publicidade. Antdncio, diz, é “um aviso através do qual faz-se chegar,
verbalmente ou por escato, algo ao conhecimento do piblico” (l\/.[ERMMET,
1879, Apud: ORTIZ, 1991, p.174).

A mudanga na concepgao da publicdade, quando deixa para segundo plano
o seu objetivo de chegar ao conhecimento do publico, é notada no inicio do
século XX. O que se denomina por anuncio existe desde os tempos mais
remotos. “Mas a arte de impor a atencido do publico fez fortuna sob o nome de
Publicidade...Ela faz com que o nome de um produto seja sinénimo de satisfacio
de uma necessidade humana”, diz Arren (1909, Apud: ORTIZ, 1991, p.174).
Essa mudanca, segando Ortiz, faz com que a publicddade moderna seja
caracterizada ndo no campo da utilidade, mas da imaginacio e dos desejos. “Nio
nos encontramos mats oo nivel da informacio, mas da persuasio” (ORTIZ,
1991, p.175).

Com 1sso, perde-se a origem do termo publicidade, que ndc € mais tomar
publico; ela se toma uma persuasio para vender um produto, uma idéa, um
projeto, uma ideologia. Mas essa concepcdo é uma estratégia de mercado que
acabou por esconder o valor informativo, utilitirio, e facilitador da vida das
pessoas nas sociedades contemporineas que € a exposicio de mercadorias a0
conhecimento publico. Exceto quando faz propaganda de si mesma, a imprensa
se situa no campo da publicidade como algo que significa tornar publico, de
conhecimento das pessoas, ainda que esse valor esteja subjugado ou encoberto

pelo objetivo de se criar desejos com o discurso publicitario.
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Importante notar que a publicidade, logo no inicio, detxou de ser uma
funcdo da imprensa para se construir como uma indastrda de agénaas de
publicidade. Essa transformagio ja se iniciava em 1845 na Franca, quando é
criada a “Sociedade Geral dos Andncios” (ORTIZ, 1991, p.170). Com o tempo,
as ageéncias se transformaram em uma grande inddsteia de pecas publicitirias e
persuasio do imaginirio social.

Para a mnprensa, contudo, esse nio é o melhor caminho para se constituir
como espago mediador social, ela busca simplesmente vender os espacos nos veiculos
para que os produtos sejam conhecidos da populacio, mas se exime de qualquer
responsabilidade sobre seu conteddo. Por isso, a imprensa dividiu claramente os
departamentos comercial (responsavel pela venda dos espacos publicitirios) e o
de jornalismo (responsével pela mediacio e informacio sodial). A credibilidade de
uma empresa esta diretamente ligada a uma certa independéncia do espaco
jornalistico em relagio ao comercial, tanto para o publico quanto para os
propros empresirios, mesmo que issO Nio ocorra de forma £igorosa 0o
cotidiano. Muitas vezes, as estratégias das empresas avaliam o gisco de perda de
credibilidade com vantagens financeiras. A perda de credibilidade, na verdade, se
traduz com um deslocamento no espaco de mediacio social; ela deixa de mediar

€ passa a se comportar como um ator social.

4. A captura do artistico e do politico

A historia da formagio da imprensa também pode ser parrada como o
conflito entre Estado e agentes econdmicos para definir quem ocuparia o
controle do epago de mediagdo social da sociedade moderna. Esse conflito se torna

evidente no momento em que o espaco de mediacio social deixa de ser um
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espaco fisico geogrifico para ser um espago de comunicacio e circulacio de
informacdes.

O poder Estatal tentou de varas formas deter esse espago mediador, mas
ndo poderia mesmo vencer um processo historico instaurado com a esfera
publica burguesa, que se utihizava da mprensa de forma enfética ¢ decidida diante
de seus objetivos. Por isso, todo o esforco do Estado - e até hoje essa disputa
continua, mesmo alternando periodos de relativa acomodacio — nio resultou em
grande éxito, apesar dos ganhos arcunstanciats. Os governos criaram proibicdes,
taxas, impostos, regulamentacio ou mesmo prvilégios e cooptacdes como
tentativas de controle do espaco mediador da imprensa ja nos seus primérdios,
ainda quando os jograis tinham presenca assegurada no espaco mediador das
pracas. No final do século XIV j2 se tem uma ordenanca de Carlos VI contra os
jograis, trovadores, cantores populares, com ameaca de prisio se mencionarem o
nome do Rei ou do papa em suas cangdes.”

ProclamagGes contra as conversagdes em cafés foram promulgadas em 1674

e 1695,

“Ha homens que tomaram a liberdade, n3o sé em cafés, mas em outros locais e
reunides, tanto publicos quanto privados, para censurar e difamar os
procedimentos do Estado, falando o diabo de coisas das quais eles nfic entendem
nada e pretendem criar e alimentar uma inveja universal ¢ uma insatisfacio na
mente de todos os bons saditos de Sua Majestade” (Proclamacio do século XVII
dmigida contra os perigos das conversacdes em cafés, considerados focos de
agitacio politica.) (Apud: HABERMAS, 1984, p.77 e 307).°

Depois de 1538, todas as obras impressas na Inglaterra, inclusive livros,
tiveram que obter licenca. Houve muitos esforcos, durante os séculos XVI e

mnicio do século XVII para usar a impressdo em geral com um cariter e intencio

2 “A tous ditteurs, faiseurs de ditz et de chancons et 4 tous autres menestriers de bouthe et recordenrs de
ditz que ils ne facent, dyent, ne chantent, em place ne ailleurs, aucuns ditz, rymes ne chancons que facent
mention du Pape, du Roy, nostre sire, de nos seigneurs de France (.} soubs peme {..) d'estre mis em
prinson deux més au pam et a Feaue™ m: RIZZINI, 1977, p. 15.

*Ct C. 5. Emden, The People and The Constitution. Oxford, 1956, p. 33.
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de falar sobre questdes piblica, mas foram obstruidas pela censura politica. O
estabelectmento do correio piblico semanalmente em 1637 fez com que boletins
manuscritos circulassem sob anuéndia de vendedores de livros, escapando assim
das restricGes sobre a tipografia.

Na metade do século XVII, a censura oficial inglesa é remodelada. “The
Licensing Act of 1662, to prevent “abuses in printing, seditious, treasonable and
unlicensed books and pamphlets’, limited the number of master printers to
twenty” (WILLIAMS, 1961, p.202/203). O jomal governista de Roger
L Estrange era considerado monopolizador na época. No sinal do século XVII,
em 1695, o parlamento niio renova o controle governamental do Liensing Act de
62. Imediatamente novos jorais sdo abertos e o Estado estabelece uma nova
forma de controle no inicio do século XVIIL. O imposto do selo e a taxa de
publicidade surgem como “the most effectual way of suppressing libels”
(WILLIAMS, 1961, p.203). Essa mudanca de autorizagio estatal da censura para
taxas de mercado mostra uma grande derrota governamental: o Estado perde sua
autoridade diante do epaw mediador social e apela para uma linguagem
mercadologica de controle; o Estado comega a falar a linguagem dos seus
opositores, mas nio se rende.

O problema € que esse mercado, em constante transformacio tecnolégica e
em expansao em toda a Europa, vai suprimir os efeitos desses custos. O papel
fica mas barato, novas tecnologias de tmpressio, melhores meios de distabuicio,
inclusdo de novos anunciantes ¢ aumento da tiragem fazem com que o governo
aumente continuamente o valor do imposto do selo de da taxa de publicidade até
inicio do século XIX. Como esse método de controle também ndo parece surtir
efeito, o governo estabelece politicas de subsidio 4 imprensa e “direct payments
were made to journalists” j4 durante a segunda metade do século XVIII. Em vio,

no inicio do século XIX, um novo tipo de imprensa popular esti surgindo:

148



“wholly independent in spirit, and reaching new classes of readers” (WILLIAMS,
1961, p.209).

O aumento do mercado ¢ da temperatura politica estava criando uma
imprensa politica completamente independente. As tentativas de controle da
imprensa na Inglaterra durante séculos a fio narrado por Williams € esclarecedor.
Um vai e volta de taxas e controles até o fim das taxas na metade do século XIX.
Para o autor, o controle estatal inglés sobre a impressio era uma “6bvia politica
de controle sobre a forca dos novos meios de disseminacio de informacio e
opimdo” (WILLIAMS, 1961, p.202).

Amnda no século XVII, perdodo em que nem se pode dizer que existam
realmente jornais como conhecemos hoje, o controle nio foi diferente em outros
paises europeus. Na Alemanha, o Decreto de Worms, de 1521, obrigava os
tipégrafos a se submeterem i censura prévia e a obterem a permissio da igreja ou
das autoridades governamentais para publicar. Na Franca, depois de 1561, “as
chicotadas se transformaram na penalidade imposta aos disseminadores de
volantes ou panfletos difamatérios ou sediciosos na primeira vez em que eram
apanhados, e a penahdade de morte para os reincidentes” (BELLANGER, 1969,
Apud: STEPHENS, 1993, p.201/202).*

Apos cem anos, pouca cotsa havia mudado na Inglaterra: em 1663, Roger
L Estrange, publicador do jomal autorizado Inteligencer e censor, flagrou um
tipografo preste a imprimir algumas heresias, entre elas a de que “a execucio do
julgamento e da justica é o dever tanto do povo quanto dos magistrados”. O
suplicio fot acionado € o “tipografo foi condenado 2 ser pendurado pelo pescoco,
desatado antes de morrer, mutilado, destripado e decapitado” (FOX BOURNE,
1987, Apud: STEPHENS, 1993, p.387).°> A formacio de uma capacidade de

+ Cf BELLANGER, Claude e outros. Hiswrre Génerale de I Presse Framaise. 1 ¢ 11, Pasis, 1969.
3 Cf FOX BOURNE, H. R. English Newspaper. 2 vols. London, 1987.
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julgamento da populacio, como se vé neste flagrante, é uma das forcas
constituintes da esfera pablica burguesa na conquista do eppage mediador social B
preciso saber julgar para poder mediar os conflitos, gostos e interesses sociais.
Esse processo de constituigio da capacidade de julgamento foi conquistado com
um processo de esclarecimento “mediante a apropriacio critica da filosofia, da
literatura e da arte” (HABERMAS, 1994, p.58).

No século XVIII aparece o que se denomina de “4rbitro das artes”, uma
profissio em que se faz a critica de arte argumentativa € ensina o piiblico a ter
conhecimento critico. “E bastante espantoso que a critica de arte, depois de o
mundo ter passado muito tempo sem ela durante milénios, aparega, por volta da
metade do século XVIII, de uma hora para outra”(DRESDNER, 1915, Apud:
HABERMAS, 1984, p.58).° Mas, se se lembrar do tipografo inglés condenado em
1663 nio se torna tio espantoso assmm. A capacidade de intermediar conflitos
atraves da capacidade de julgar € o que constitui a forca do espago mediador. Um
Edito de Frederico 11, em 1782 afirmava:

“Uma pessoa privada nio tem o direito de formular nem de difundir pela
wnprensa juizos piblicos ou até mesmo criticos e inclusive noticias que chegaram
20 sen conhecimento, sob acbes, comportamentos, leis, decretos e ordenacdes dos
soberanos e da corte, de seus funciondrios burocriticos, colégios ¢ trbunais de
justica. Uma pessoa privada nem sequer tem condigdes de julgi-los”
(HABERMAS, 1984, p.40).

A capacidade de emitir critica, andlise ¢ julgamento € constituinte do espaco
mediador. A competicio pelo espago piiblico entre Estado e sociedade ainda nio
terminou nos dias atuals; talvez nem tenha chegado ao seu ipice, visto que
normas e todos os tipos de artimanhas governamentais e legislativas, como
concessao publica, licitacio e outras mais, continuam 2 estabelecer um jogo de

forca, confronto e aproximacio entre agentes econdmicos, politicos e o Estado

¢ C£ DRESDNER, A. Dz Entstehung der Kuntskritik im Zusammenbang des europisschen Kunstlebens, Minchen,
1915,
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(veja fignra 16). Além disso, as novas forgas politicas, originadas no processo da
modernidade € de complexificagio da pods-modernidade, ensaiam passos
titubeantes na disputa pelo didlogo no espago mediador social contemporineo.

Mas a histéria dos governos nio se restringe a tentativas de cosntrole do
espago mediador social apenas com proibigbes, restricOes, taxas, impostos ou
suborno da imprensa. Os proprios governos vislumbraram controlar o espaco
mediador com a criagio de uma imprensa oficial. O Estado percebeu que nio era
mais necessatio nem eficiente afixar as atas como na Antigiiidade para que os
cidadios tomassem conhecimento de decisBes governo; também ndo é mais
necessano nem recomendével fixar em praca piliblica as ordenacdes reais comuns
durante a Idade Média. Havia ocorrido um deslocamento do espaco mediador.

A modernidade tornou necessirio publicar normas governamentais através
de um veiculo impresso. No processo de constitui¢io da esfera pablica burguesa,
as autoridades “logo passaram a tornar 2 imprensa Gtl is intencbes da
administracio” (HABERMAS, 1984, p.35). E inclusive para esse fim que
municipios, governos ¢ 2 Untio craram seus jornais oficiais, conhecidos como
Diario Oficial. Prefeituras ainda hoje afixam editais de licitagio, por exemplo, em
murats dos prédios piblicos, mas apenas para cumprir normas e legislacoes de
um costume publico. Os editais obrigatotiamente devem ser publicados em
Didrios Oficlais ou mesmo na imprensa. Essa funcio da praga pablica foi
incorporada pela imprensa. Habermas afirma que “s6 2o se servirem desse
instrumento 2 fim de tornar conhecidos os decretos e as portarias é que o alvo do
poder publico tornou-se autenticamente "um publico” (HABERMAS, 1984,
p-35). Mas isso significa também dizer que o Estado passa a reconhecer a
extsténcia de um novo espaco mediador soctal constituido no Ambite da esfera
publica burguesa. Por isso, o Estado pode ensatar tentativas para realmente se

utihizar da mmprensa como espaco mediador e niio somente como um veiculo
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normativo de publicacSes oficiais como na Antigitidade ou na Idade Média. Os
exemplos do governo vienense sio esclarecedotes ainda no século XVIIL. Em
1727, os yorais oficiais, apropsiados pelo governo deveriam conter, ao lado dos
decretos e portarias, notas sobre o “mercado de frutas, as taxas dos meios de
subsisténcia, especialmente os precos mais elevados tanto de produtos nacionais
quanto importados; além disso, o curso na bolsa e as informaces sobre as
trocas, relatono sobre o nivel das 4guas etc” (HABERMAS, 1984, p.36). Depots,
em 1769, o governo cria uma assessoria de imprensa, nos moldes das que existem
atualmente, para que “os redatores dos jornais possam saber que espécies de
decretos, dispositivos e outras coisas que ocorrem sio adequadas para o publico,
essas noticias serdo reunidas 2 cada semana pelos funcionirios e fornecidas aos
jornalistas”(HABERMAS, 1984, p.36).

Assim como qualquer espaco mediador, a imprensa também se especializou
em julgar a arte e a politica. Como 2 instituigio judicidria define oficialmente o
que ¢ ou ndo crime, a imprensa diz qual arte é boa, qual arte é ruim e, mais
radical: qual arte ndo merece julgamento. Atualmente, toda manifestacio artistica
excluida do espago dos grandes veiculos de comunicacio ¢, na verdade, uma
manifestacio artistica excluida do julgamento pitblico e que, se tiver soste, tera
um restrito circulo de conhecedores de sua existénda. Da mesma forma, a
imprensa pode mostrar ou ndo, julgar ou nio, as mazelas de politicos, corrupcdes
etc. Esse € um dos significados da importincia do controle do espago mediador social
numa sociedade de grandes massas populacionais, grandes distincias urbanas e
liberdade de acesso privado 20 espaco mediador.

A pluralidade de pontos de vista e de comunicacio da arte na antiga e
centralizada praca piblica das pequenas cidades da Idade Média ou o acesso facil
4 4gora € a um teatro com capacidade para até 14 mil pessoas nas cidades face 2

face da Antigiiidade ndo deixam dividas sobre as diferencas da participacio do
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artista no espago mediador social. E essas diferencas estdo justamente marcada pela
mediacio: a expeniéncia da manifestacio artistica deixou de ser participativa
direta no espaco mediador geografico para se tornar representativa no midiatico.
A mamifestacio € agora representada pelo narrador-jornalista ou pelo critico de
arte, arbitros emergentes na esfera pablica burguesa.

Algumas formas artisticas se adaptam ao novo formato veicular do aspa
mediador social. A balada noticiosa, espécie de manifestacio artistica, é uma
mantfestacio popular propria do epage mediador social da praca publica medieval,
que com o desenvolvimento tecnolégico e de transformacio social ganhou
algumas formas escritas (veia figura 05).

O folhetim ¢ a primeira manifestacio cultural, livre da representatividade do
critico e do jornalista, a aparecer no espaco mediador social moderno. A partir do
folhetim, novas manifestacdes artisticas sdo criadas ou remodeladas para ocupar
o espaco mediador veicular, em suas diversas vertentes, incluindo mais tarde a
midia eletronica. O radio e a TV puderam reproduzir a dramaturgia, que antes
estava restrita 20 ato publico do teatro e tio intensamente vivido pelos antigos
gregos. Ao seu formado, a midia produziu a radionovela, depois a telenovela,
incorporou a apresentacio musical e aspectos da vida artistica antes presente
exclustvamente me teatros ou nas pracas publicas na Idade Média. Por isso,
pode-se dizer que o espago mediador da imprensa também decorre de sua
mcorporacio de priticas sodats, culturais e artisticas que foram reformuladas
pela sociedade para ser apropriada a essa nova dimensdo espacial. No entanto, o
cspaé;o mediador € agora também um grande mecenas, que além de julgar, tem 2
capacidade de se transmutar no que foi o antigo palco improvisado em uma
praca publica. Num finico espaco, apresenta e julga.

A mmprensa se estabelece como espaco mediador social porque é um meio

necessario para se definir o que é pablico na vida nas grandes cidades. Ao

153



comerciante, mostrou o piblico das vendas e dos produtos; ao intelectual e a0
politico, o publico das idéias; ao artista, o publico da obra. A sua velocidade e
disseminacio criam espagos publicos.

O discurso artistico dramatico ou o discurso politico inflamado das pracas e
palanques podem ser divulgados na imprensa sem os erros do HAProviso,
revisado antes da impressio. Além disso, podem ser lidos por uma quantidade
muito maior de eleitores e admiradores. No rédio ou na TV, o alcance se
expande infinitamente em relagio aos individuos da praca phblica. Se a praca
ficou esvaziada no processo de expansio da cidade, se as pessoas se confinaram
na particularidade de suas residéndias, o discurso pode chegar até elas. O discurso
ganha velocidade e se estabelece através da técnica; uma téenica que nio se di no
aprendizado retdrico, mas calcada no desenvolvimento tecnoldgico das midias.
Na praca publica, o discurso é espacialmente limitado. Para um discurso veloz,
ndo € mals necessario convocar pessoas para se deslocarem 2 praca, ele pesgcorre
cabos, fios, satélites, folhas impressas e chega 4 casa do receptor.

Assim como fascina o politico, também seduz o artista que deseja mostrar
sua arte. Na Antigiiidade, a noticia da apresentacio de uma tragédia grega se
limitava a0 face a face e 4 tradi¢io do calendario litirgico. Na Idade Média a
presenca de um trovador audaz - de uma trupe circense, ou de cancioneiros que
chegam para mostrar sua arte na cidade - se utiliza dos novidadeiros, da
aglomeracio humana das pracas piiblicas e do mercado. Com a expansio urbana,
ja n2o basta mais aparecer na praga para que a noticia se espathe entre os
moradores. Nas grandes cidades, o artista ficou isolado e serd teoricamente
abracado ou alijado pela velocidade técnica e julgamento de valor da mmprensa.
Se a arte for pautada no espaco técnico da midia, o piblico saberi do evento; se

nio for, o ignora, no sentido real de desconhecer.
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Com 1sso, tnstitui uma espécie de ostracismo 4 moda ateniense, que foi
criado para limitar a forca da comunicacio verbal, mas apenas na sua pior versio,
quando os politicos perceberam que ele era um meio atil par eliminar a oposicio.
O artista, o intelectual, o comerciante ou o politico que nio consegue acesso ao
espaco da mediacio social da midia estd condenado a0 neo-ostracismo, caso nio
esteja dentro de uma grande forca cultural, politica e social (sgja fignra 17).

Na Idade Média, o espaco mediador da praca piblica continha um certo
poder do adadio, era o local onde os jograis expunham criticas e insultavam 2
realeza; o povo poderia se rebelar contra 2 execu¢io de um condenado e liberti-
lo. No espaco de comunicagido da praca, as pessoas que gostavam de participar
do debate pablico poderiam se locomover 2 esses locais e se divertir ou discutir
sobre politica, tradigGes, comportamentos etc. Em cidades da Grécia Antiga, esse
fenémeno € ainda mais importante, visto que o espaco mediador social de 4gora
teve em alguns momentos um carater oficial, como um espago parlamentar
reconhecido pelo Estado.

Na adade contemporinea nio hi mais tempo parza a interpessoalidade na
mediagio soctal. Toda interpessoabdade esta midiatizada; todo espaco de
mediagdo social estd tecnificado. As pessoas ndo vdo mais 2 praca pam se
informar ou se deleitar com a arte; o tempo contemporineo € reservado 20
trabalho e a0 deslocamento pelas ruas, metrds e avenidas da cidade.’

Ao absorver os espacos do debate e do didlogo politico, ainda que de
manetra extra-oficial, a mmprensa estabelece um férum de debate de controle
privado e, dentro de regras ¢ pautas estabelecidas pelos organizadores desse
espago. Ao se deslocar da praca, o espago passou a ser controlado por quem

edita ou define a hnha editortal da midia, seleciona o que entra e o que nio entra,

7 Sobre a compressio tempo/ espaco, veja HARVEY, David. A Condigio Pis-Moderna, Loyoh, Sio Paulo,
1992
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o que deve ou nio ser discutido. Assim, pdde provocar um duplo movimento: a
midia, por sua capacidade de julgar, representa o individuo no nove espaco
mediador social e, com sua capacidade de deslocamento, pode chegar até
conforto residencial. Basta assinar um jornal, ligar o ridio, ver o noticidrio na TV
para pertencer a0 espago mediador social. O espaco mediador moderno cria uma
presenca midiatizada, uma espécie de simulacro da presenca fisica. Veja aquele
espaco em frente i igreja no centro da cidade; ele esti atualmente mais para
cenirio de cartio postal, é uma lembranca. O espap mediador social se disseminou
pelas cidades; esta nas bancas de revista, dentro das casas, nos CALYOS, NOs
apartamentos, no local de trabalho, nas ruas. Ele continua sendo o espago do
debate politico, dos temas sociais, das tendéncias artisticas e culturais, de fofocas,
etc. A diferenca é que o principio bisico e mais elementar da igualdade foi
suprimido, ndo s6 pelo cariter privado, mas também pelo cariter espacial e
temporal. Ja nio se pode entrar e sair da “praca eletrénica” quando se bem
entende, a qualquer hora do dia ou da noite; ja ndo se pode chamar os amgos €
caminhar rumo a essa “nova praga” sem ser questionado se realmente hi
inferesse na sua entrada. A “praca eletrénica” nio permite passeios 2o léu, visto
que hi editores que controlam 2 eficiéncia e necessidade dos discursos. A
sociedade brasileira, em sua peculiaridade, transformou o espaco mediador social
da antiga praca piblica em uma “praga eletrénica™ que é um misto entre o liberal
(privatizado) e o feudal (manifestado por meio de concessdes e licitacdes para
radiodifusio), além de um simulacro participativo e interativo. Mais interessante,
o espaco mediador da mmprensa € um espaco que, por ser deslocado do espaco
geografico e de cariter prvado, ele pode ser roubado ou stmplesmente
desaparecer, basta retira-lo ou impedi-lo de circular (s figura 07).

Por fim, toda essa captura do epapw mediador social pela imprensa, €

posteriormente o seu desenvolvimento em midias como ridio, televisio e
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internet, pode ser simplesmente resumido com o entendimento do espago feito
pelos publicitirios da Rede Globo (veja figura 15) ou com uma breve passagem da
historia da televisio brasileira.

O programa .4 Praga E Nossa, exibido pela rede de televisio SBT, é um dos
mais antigos e resistentes da midia brasileira. E um programa humoristico que
tem como cenario o banco de uma praga e foi criado por Manoel da Nébrega em
1956, no mnicio da televisdo brasileira. A 1déia do programa, que teve o nome
inicial de A Praga da Abkgria, surgiu depois de uma viagem que Nébrega fez 4
Argentina. Diante da janela do hotel em que se hospeda, ele observa um velho
em um banco da praca, que volta e meia reconbece um transeunte. Os dois se
cumprmmentam, fazem uma breve conversa e depois o transeunte segue,
enquanto o velho permanece no banco a espera de outra pessoa. Um momento
de compreensio metafbrica impressionante: o velho, na verdade, é um agente da
mediacio social, nos moldes antigo e medieval, uma espécie de faladores das
Tulheiras. Ja a janela do hotel nio deixa de ser a janela do video. Assim, pode-se
dizer, esta consolidada a captura do espago mediador. A inspiracio de Nobrega
nio dexa de ser a mais fel apropracio alegbrica do espago piblico pelos
veiculos de comunicacdo. Todo o processo de captura do espaco de mediacio
social, e que fundamentou a mstitucionalizacio dos meios de comunicacio, fez
da midia um espago publico hegemdnico da socedade contemporinea. Os
espacos publicos geogrificos ainda resistem, mas ficaram restritos e encolhidos

diante do crescimento exponencial da informacgio midiatizada.
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X
O ESPACO DOS TECNOATORES

1. Vida interpessoal e deslocamento

O processo de constituigio da esfera piblica burguesa teve os veiculos de
comunicagio como fundamentais constituintes. A consolidacio hegeménica da
esfera pablica burguesa ¢ também a consolidacio de todo um mundo técnico-
racional, um novo espaco de mediacio sodal fundado no desenvolvimento
tecnologico. Desde o uso sistematico de correspondéncias, dos primeiros jornais,
do desenvolvimento dos transportes, do telex, do telefone (que permitiu a
conversa em tempo real a longas distincas) e do radio (que permitin 2
mstantanerdade das noticias e das informacdes), a vida interpessoal vem sendo
alterada, abandonando cada vez mais a contigiiidade fisica.

Ja a partir de 1880, diz Stephen Kern, uma sére de transformacdes
tecnologicas e culturais criou novos modos de pensar e de experimentar o espaco
¢ o tempo. “Inovagdes tecnolégicas como o telefone, telégrafo sem fio, raio X,
cinema, bicicleta, automével, aviio estabeleceram o alicerce material para essa
reorientacio” (KERN, 1963, Apud: ORTIZ, 1991, p.31)" Mais tarde, a televisio
também provocou mudangas no comportamento de adultos e crancas®. Nas
grandes cidades, o barco, o trem e o automével possibilitaram a0 funcionario
morar longe do local de trabalho; intensificam-se as profissdes de deslocamento

(motomnstas, pilotos, viajantes). Todos esses bens da era industrial alteraram as

* KERN, Stephen. The Culture of ime and space 1880-1918. Cambridge, Harvard University Press, 1963,

% Nos EUA e no Canadi, epidenviologistas e pediatras registtam o que eles chamam de patologia televisual
em crangas ¢ populagdes desfavorecidas, 0 que provoca anorexia nervosa, atividade cerebral prejudicada,
agresstvidade e outros. Na Franca, pesquisa fema pel revista Santé magazine, revelou que 43% dos
entrevistados dificiimente suportaram ser privados da televisio e, entretanto, 64% disseram sentir mal-estar
fisico deposs de terem assistido. (CF. Virilio, 4 Ante do Motor. Estacio Liberdade, p. 60)
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relagOes interpessoais dos individuos na cidade e sua relagio com o espaco fisico,
que ficou permeado de vias expressas, metrds, antenas, fibra otica, corredores de
omibus etc.

Toda essa tecnologia, num movimento complexo, facilitou a superexpansio
de adades como Sio Paulo, Rio de Janeiro e outras. Essa nova realidade nio
afeta somente o cotpo que se torna sedentirio, ela também cria simbolos socials,
valores e definem condicdes econémicas na estrutura da sodedade. Hi uma
estrutura dupla de deslocamento: os transportes (veiculos do cotpo) e a
comunicacio (veiculos da alma®). Elas tornam o planeta fnito, pequeno,
ilusoriamente minimo. A comunidade deixou de ser prioritariamente local para se
inserir dentro de uma comunidade de relagdes interpessoais planetiria.

Ao mesmo tempo o circulo pessoal (amigos, parentes, pais, filhos,
conhecidos) fica infinitamente ampliado, geograficamente disseminado. Os
amigos podem estar do outro lado da ddade, em outro estado da federacio ou
do outro lado do mundo, mas a relacio midiatizada nio diferencia as distincias,
E plausivel se ter mais intimidade com um amigo no Japio do que de um colega
de trabatho que fisicamente & entrado diatamente. A distincias ficaram
aparentemente extintas para as relagdes interpessoais. Para Virilio, a intemnet é 2
sintese de uma teleproximidade social, que “renova totalmente a vizinhanca, a
unidade de tempo e de lugar da coabitagio fisica” (VIRILIO, 1999, p-62). A
grande cidade ou regides integradas, com populagio superior 2 um milhio de
habitantes, chegando a atingir 16 milhdes - como Sio Paulo - funciona ou nic
gracas 20s veiculos e aos espacos técnicos de circulacio.

Toda essa alteracio da interpessoalidade e da descontigiisdade fisica das

pessoas também funciona como parte integrante do movimento de

* O termo “alma” aqui empregado ndo tem conotacio religiosa. Ele é empregado como idéus,
pensamentos, sentimentos, TaGOCHNOS, EXpressies.
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descaracterizacio ou enfraquecimento do espago mediador social fundado no espaco
fisico de 4gora ou da praga piblica. J4 em 1898, Tarde percebia claramente essas
transformacées:

“Nem todas as comunicacdes, de espirito a espinto, de alma a alma, tém a
necessidade de uma aproximacgio dos corpos”. E continua: “Nio é nas
aglomerages de homens na via publica, ou na praca piblica, que nascem e se
desenvolvem essas espécies de rios sociais... Coisa estranha, os homens que assim
se auto-sugestionam, ou melthor, transmitem uns aos outros as sugestdes vindas de
cima, esses homens n3o se tocam, ndo se véem, e ndo se escutam. Eles estio
sentados, cada um em suas casas, lendo o mesmo jornal, e dispersos num vasto
territorio” (TARDE, 1989, Apud: ORTIZ, 2000, p.102).*

O texto de Tarde, que vislambra no final do século XIX a transformacio do
espap mediador social, € um precursor do entendimento das novas relacdes
mnterpessoais, de uma nova vida urbana, a emergéncia de uma nova realidade,
mediada pela téenica.

Exceto as profissdes que exigem deslocamentos como médicos,
magstrados e tabelibes, poucos trabathadores tinham necessidade de cirenlar pela
cidade de Pass antes do século XIX. Um exame do inventido de falecimento
feito Pardaillé-Galabrun revelou que o ambiente da vida familiar era 20 mesmo
tempo um lugar de trabalbo. “A loja, o estabelecimento, o atelié eram situados
proximos 20 alojamento, na mesma rua, ou na rua vizinha” (PARDALILLE-
GALABRUN, 1983, Apud: ORTIZ, 1991, 197).> Vale lembrar que até 1828 Paris
nio dispunha de nenhum tipo de transporte pablico. “Cada zona da cidade era
um mundo, uma fronteira que ndo se comunicava com as outras” (ORTIZ, 1991,
p.197). E durante o século XIX, com a implanta¢io de uma nova geografia
urbana, fundada através das técnicas de transporte ¢ comunicacio, que a

residéncia e o trabalho tornam-se unidades auténomas. A loja deixa de ser o local

*TARDE, G. L'opinion et s foue. Parss, PUF, 1989 (texto original de 1898).

> PARDALILLE-GALABRUN, A. “Les déplacoments des parisiens dans la il ax XV 2t XV1e e,
Hastorse, Economic et Société, n2, 1983. Apud: ORTIZ, R Ciultwrz ¢ Modermidade. Sio Paulo, Brasihense,
1991. pag 196.
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da habitacio para se tornar exclusivamente um espago de servio. “A expansio
da cidade para a penferia acentua ainda mais a oposicio entre moradia e
emprego; a moderna dwis#o do trabalho impde um novo tipo de concentracio
do espago” (ORTIZ, 1991, p.211).

Na contemporaneidade, hd um radical deslocamento das classes sociais. A
vida urbana se desloca, independente da classe social e econémica 2 que pertence.
As classes de menor renda, que um dia predominaram na periferia, hoje nio
possuem lugar definido, estio espalhadas em grandes ¢ pequenas brechas nas
cdades. O seu lugar sio aqueles espacos que nio interessam a0 capital ou que se
tornam areas abandonadas pelo poder piblico. Mas utilizam a tecnosfera assim
como 2s classes médias, que formam a base sélida do espaco técnico, constituida
por automovess, televisbes, telefones fixos, celulares, asfaltos, internet, radios,
energia elétrca, imagens de satélite, jornais, revistas, correios e outros.

As classes méduas possuem a liberdade de se mudar para bairros distantes,
aumentando assim o seu percurso casa-trabalho. Ao mesmo tempo, essas classes
levam para esses bairros distantes, ou mesmo cidades satélites, os outros
trabalhadores, fazendo com que classes de menor renda também participem
desse mncansivel deslocamento urbano. Vive-se um deslocamento continuo e
interminavel, seja dos corpos ou das almas. Na realidade, o deslocamento se
transformou em uma vivénca por si Depois de milhares de anos de
sedentarismo absoluto, 0 homem torna-se um sedentirio errante. Ele retorna a0s
primordios do nomadismo, para se transforma em um neonémade, um ndémade
do espago técnico. As novas paisagens que surgiam lentamente no campo de
visio do nbémade em peregrinagio sdo agora flashs, conceitos, idéias e
sentimentos que desconhecem o espaco geogrifico; as paisagens sio virtuais,
eletronicas ou instantineas. Tanto para o nomade, nos prmérdios da

humanidade, como para o coronel Delair, em 1870, em plena ascensio da
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modernidade, “estacionar € morrer” (VIRILIO, 1997, p.27). Mas para o cidadio
neonomade contemporaneo e urbano, estacionar deixou de significar somente a
morte. Para ele, o estaconar significa também nfo conviver, nio existir; nio
existic no fluxo social, no espag-fluxe da mediagio social. Estacionar significa estar
excluido da comunidade e quanto menor a capacidade de locomogio, maior a
exchisio. Viajar nio é mais abandonar uma comunidade; viajar significa entrar na
comunidade, asssn como fazem os intemautas, os trabalhadores urbanos, os
profissionats hberats, os pilotos, os motoristas, os telespectadores, os leitores de
jornats, os ouvintes de ridios, os vigilantes, os policiais, os estudantes etc. Viajar é
estar. Pessoas que ndo tem acesso a televisio, ao ridio, internet, automdveis,
telefones ou dinheiro para a passagem do Snibus sio os verdadeiramente
excluidos da comunidade contemporanea. Apenas mendigos, menores
abandonados, andarthos e miserivess crculam pela cidade em busca de

condicGes minimas de sobrevivéncia; estio excluidos da tecnosfera.

2. Velocidade e Tecnosfera

Mais que a comcentracio da squeza, vive-se uma conceatracic da
velocidade, uma dromocracia®, um poder fundado na velocidade. Sem a
concentragio da velocidade, a centralizacio dos poderes 20 longo da histéra
“simplesmente nio podena ter aconteddo”, diz Virilio (1999, p.18) sobre a
sociedade atual. E certo, mas a velocidade ¢ produto e resultado do
desenvolvimento técnmico. Ela é proeminente em razio de toda wuma
transformacao social urbana que remonta as navegaces, a0 mensageiro, a0

correio montado, ao pombo-correio, mas que tem sua grande expansio durante o

¢ Termo usado para desigaar o poder social da velocidade. (VIRILIO, 1997, p. 56).

163



processo de emergéncia da esfera piblica burguesa. No século XVIL as
diligencias alcancavam uma velocidade de 2,2 quilémetros por hora, no século
XVIIL, 3,4 km/h e na metade do século XIX, 95 km/h. Os veiculos de corrda
passam de 25 km/h em 1888 para, 12 anos mais tarde, 70km/h. Os trens saltam
de 16 km/h, em 1842, para 50 km/h e, alguns anos mais tarde com o surgimento
das locomotivas, para 70 km/h (ORTIZ, 1991). O excesso de velocidade é uma
expeniéncia exacerbada no processo de constituigio da esfera pitblica burguesa,
dai também a sua constituigio intrinseca aos veiculos de comunicacio e
transporte.

Com isso, o neondémade urbano tem seu tempo de deslocamento
aumentado em demasia, chegando-se a0 absurdo de o tempo de trabalho ser
infetior ao tempo de deslocamento para o trabalho. E todo um fluxo de
individuos que comprimiu a vida interpessoal. O tempo da relacio mterpessoal,
da contigiiidade fisica, esti estrangulado. Os corpos do circulo pessoal estio
distantes, mas a alma passou a estar conectada com as outras almas. O corpo, que
ainda se via preso pela sedentariedade do trabalho burocritico, hoje ele é
sedentirio, paradoxalmente, pelo deslocamento e, em tltima palavra, pela
comunicacio. A interpessoalidade esti midiatizada. O didlogo confortante e s
vezes incompativel da familia, o verso do namoro, o engracado das amizades, o
flerte excitante dos apaixonados, o cédigo dos traficantes de drogas, as apostas
dos especuladores financeiros, tudo e todos estio abusando da distinda,
navegando nas mfovias ou nas autovias.

Todas as transformagbes técnicas, que ganharam aceleragio desde o inidio
da era industrial, recaem como uma avalanche sobre 2 vida interpessoal. Esti-se
diante de um novo espage de vida, de um novo espaco de mediacio social e

coletiva, stmbolizados principalmente pela eletrénica. Para Tanni, a eletrénica e a
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mnformatica tecem as redes mnvisiveis que atam e desatam coisas, gentes, idéas,

palavras, gestos, sons, imagens, em todo o mundo.

“A velocidade excepcional produz o nstante desconhecido, algo momentineo
e fugaz, inserido no novo mapa do mundo e do movimento da histdria, anulando
e maugurando fronteiras reais e invisiveis, imaginirias e virtuais. Em qualquer
momento, em qualquer lugar, em todo o mundo, a eletrdnica relaciona e prende,
ata e desata pessoas, coisas, idéias, palavras, gestos, sons e imagens” (IANNI,
1995, p.168).

Mas nio s6 a eletrénica e a mformatica; toda a rede téenica de circulagio
social cria um novo ambiente. Por ser um movimento planetirio, Ortiz diz que
hi uma desternitoriabzacio humana e sua experiéncia se di em uma nova
ecologla. “Luz elétrica, 6nibus, automdveis, avides, televisores, computadores,
supermercados, cinemas, shopping centers, ruas, avenidas e aeroportos
exprimem 2 materializagio da técmica como determinante ecolégico” (ORTIZ,
2000, p.40). Ndo mais o territrio limitado, hd um novo espago sem fronteiras,
sem hmites para o deslocamento dos que concentram velocidade. Um ambiente
sem fronteiras € a emergéncia de uma tecnoterritorializacio, de uma tecnosfera.
E essa tecnosfera, segunda natureza, rompe 2 concepcio puramente utilitiria da

tecnologta.

“Descobrimos que a poténcia das méquinas se exerce em todas as dimensdes
da vida de um modo muito mais extenso e intenso do que podiamos imaginar...
Sentimos que a nossa experiéncia ¢ crescentemente mediada port elas e que o ritmo
de nossa existéncia é cada vez mais modulado pela aceleraciio tecnolégica. O
acesso a tecnologia tornou-se tio vital que hoje a inclusio social e a prépria
sobrevivéncia passam obrgatoriamente pela capacidade que individuos e
populacdes t&m de se inserir no mundo das maquinas e de acompanhar as ondas
da evolugio tecnoldgica™ (SANTOS, 2003, p.10).

A técnica, e seus componentes, como 2 velocidade, o motor, a informacio,
a imprensa, as telecomunicaches, a midia etc, ndo suprime o territorio; ela
compde o espaco; ela é espaco. O conhecimento técnico, os transportes, a

educacio, 0 computador, a imprensa ¢ 4 midia em geral sdo o substrato desse
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novo espag mediador social. A velocidade di nova dimensdo ao espaco fisico, as
fronteiras. O poder concentrado na velocidade, como defende Virilio (1997) nio
pode ser entendido, nem é possivel, no sentido politico tradicional de poder.
Velocidade ¢ poder porque velocidade ¢ espap mediador sociat nio simplesmente
porque € velocidade; isso seria frigil Velocidade é poder porque o poder se
condensou em espagos circulantes, méveis, fluidos €, prncipalmente,
privatizados. A veloddade, vetor da técnica, nio é um poder domesticador e
dominador, mas sim um poder capilar, no sentido foucaultiano, que perpassa
consciéncias, um poder hegeménico no sentido Gramsciano. Mas também um
poder superestrutural, um poder que, paradoxalmente, se estabelece entre os
conflitos, porque € um poder espacial, um meio, um ambiente, uma midia.

Se durante toda a histéria, como diz Milton Santos (2002), a prncipal
forma de relacio entre 0 homem e 2 natureza se deu pelo uso da técnica - por um
conjunto de meios instrumentais e sociais com os quais 0 homem realiza a sua
vida, produz €, 20 mesmo tempo, cria espaco - na sociedade contemporinea essa
relacio se mnverten. Na nova equacio social, a natureza é o meio em que se da a
relacio entre 0 homem e seu ambiente técnico, sua tecnosfera. A natureza nio &
mais o desconhecido que precisa ser dominado pela técnica, pela moto-setra, pela
arma de fogo, pelo trator; ela se transformou em um entrave para 2 relacio do
homem com o meio técnico. A natureza é um obsticulo, mas também uma fonte
do espago técnico, matéria-prima para a formulacio de novas tecnologias, algo
que precisa ser preservado para se tecnificado, racionalizado. O jardim expressa
bem a condicio da natureza, pots é uma natureza racionalizada, tecnificada. Na
sociedade atual, a natureza existe como fosse apenas um quadro na parede, como
natureza morta, captada dentro de um espaco abstrato e condensado na moldura.

Esse espago técmico, que se denomina de tecnosfera, é o espaco que

abrange e envolve toda a relacio do homem com o meio em que vive. Devido 2
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presenca hegemonica da informacio na sociedade, Santos (2002) chama esse
espago de técnico-clentifico-mformacional. Para Rodrigues, “a sociedade desloca-
se e desloca as mercadorias que ela mesma produz, desloca, portanto, o espaco
real — mercadonias - € o espag¢o simbolico” (RODRIGUES, 1998, p.76). Nesse
espago ndo € mais possivel diferenciar o espaco instrumental do espaco
simbolico.

A tecnosfera €, entio, um novo habitat do homem, um ninho, o espaco em
que ele vive, respira € cra seu universo stmbolico; um universo que vai estar
contido em toda a técnica capaz de absorver sua imateralidade, seus sons,
cheiros, pensamentos, sonhos, imagens, idéas, utopias, melancolias etc. Milton
Santos diz que tecnosfera e psicosfera sio redutiveis uma a outra. “Tecnosfera é
o mundo dos objetos, psicosfera ¢ a esfera da acio” (SANTOS, 2002, p.257). Dai
faz sentido estabelecer desejos sobre o consumo; consumir é existir com seus

sentidos no espaco técnico.

3. Tecnoatores: o Paradoxo da midia

Todas as midias sdo, por exceléncia, o espaco em que se da essa fusio entre
o real e o simbdlico e, por 1sso, podem ser consideradas espagos mediadores sociass
potenciats. E “todas as midias” nio se refere apenas is midias eletrdnicas. As
midias sio modos de comunicacio que rompem, anulam e percorrem grandes
distincias. E 1sso esta presente desde 2 Antiguidade com as cartas e com o
mensageiro. As midias sdo telégrafo, telefone, microfone, amplificadores de som,
gravadores, livros, folhetos, folders, cartdes, cactazes, jornais, revistas, musica,
poesia, outdoors, letreiros, faixas, logomarcas, desenho, placas, banners, frases de

carmnhio, adestvos, radios, televisdes, internet etc. Mas dentro de todo esse
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mundo de mnformacdes simbdlicas e constituintes de uma comunicacio social
contemporinea, hi os grandes espacos concentradores da mediacio sodal, visto
que 530 esses 0s espagos capazes de mediar, como um almanaque, todas as dreas
do universo dos pensamentos humanos e, principalmente, a politica e a cultura.
Esses espacos s3o os grandes veiculos aglutinadores de imagens, fatos e idéias.
Sao os jornais, revistas, emissoras de ridio e televisGes e, mais recentemente, os
portais da internet. Esses espacos, que capturam a vida social presente em dgora e
na praga publica medieval, criam um novo espaco de mediacio social. Essas
midias fazem jus a0 nome de veiculos de comunicagio de massa, visto que
etimologicamente 2 palavra comunicagio provém de comum, comunidade
(MACHADO, 1952). Essas grandes comunidades se tornam um novo espago
comum, um espago de conhecimento, reflexfio e entendimento da sociedade
como um todo.

Para lanni (1995, p.60), a midia é eficaz em “desenhar e tecer o 1maginitio
de todo o mundo” e em constituir a realidade e a ilusio da aldeia global Nessa
perspectiva global é que o espago mediador da técnica se forma como uma
tecnosfera, semelhante a2 uma camada armosférica, que envolve como todo
campo de agio, todo espaco. Dentro da tecnosfera, a comunicacio social,
especificamente, torna-se a substincia que esti presente na “proliferacio e
generalizacio dos meios impressos e eletrnicos de comunicaciio, articulados em
teias multimidias alcancando todo o mundo” (IANNI, 1995, p.93). Para lanny, a
midia eletrdnica se converten em um poderoso instrumento nio sé de
comunicacio e informagio, mais de compreensio, explicacio e mmaginacio do
que vai pelo mundo.

A midia pauta com eficiéncia as necessidades € os gostos ou, nas palavras
de lanni: “a midia se apresenta como o grande e ‘ubiquo partido politico’, uma

espécie de ‘principe eletronico’, influenciando decisivamente coracdes e mentes”
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(IANNI, 2000, p.18). O principe eletronico a que Ianm se refere é retomado do

conceito de principe elaborado por Gramsci a partir de Maquiavel

“O modemo principe, 0 mito-principe, nio pode ser uma pessoa real, um
mdividuo concreto; sé pode ser um organismo; um elemento complexo da
sociedade no qual ja tenha se iictado a concretizacio de uma vontade coletiva
reconhecida e fundamentada parcialmente na acdo. Este organismo ja €
determinado pelo desenvolvimento histérico, € o partido politico: a primeira célula
na qual se aglomeram germes de vontade coletiva que tendem a se tomar
untversais e totas” (GRAMSCI, 1968, p.06).

Gramsci pensa no partido poh'ﬁco, mas 2 interpretacio da midia de Janni
como “principe eletronico™ permite novos entendimentos dessa realidade.
Parafraseando Gramsa, a midia pode ser entendida como um elemento
complexo da sociedade no qual se tem a concretizacio de uma vontade coletiva.
Ora, essa vontade coletiva € ormunda da esfera piblica burguesa, na qual, através
da midia, expressa as vontades coletivas que tendem a se tornar universais e
totas. Autores dirio que a midia tomou o lugar das mstituiches tradicionais na
formacio da opmifio e na criagio de conjunturas que definem os rumos dos
acontecimentos, como os partidos, o governo, os sindicatos’. Na realidade, a
midia ndo tomou o lugar, ela construm o lugar, ou melhor, construiu o espaco em
que atuam as instituicdes tradicionats; instituicoes estas que sdo contemporaneas
da midia e que dialogam dentro do espago midtatico.

Numa sociedade em que as inter-relacoes se dio dentro de um espaco
técnico, de uma tecnosfera, o principe e, conseqiientemente, os atores (seja
partido politico ou outra forma de acio) s6 podem existir enquanto tecnoatores,
ou seja, capazes de entender e atuar dentro do espago técnico, transmutados em
organismos técnicos. Com o declinio do espago mediador geografico, fisico, nio

é mais possivel a emergéncia de atores tradicionais, de pessoas reais, concretas.

T CE SHAW, M. Cavil society and media global rrises. London, Pmter. Apud: GOHN, Maria da Gloria. Midia,
Terairo Setor ¢ MS'T. Petedpolss, Vozes, 2000. pag. 20.
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Vive-se na tecnosfera o didlogo dos tecnoatores; toda a mediacio social se di
através do ambiente técnico manifestado pelo complexo de midias. A pauta da
sociedade, as preocupacdes, seus embates politicos, culturais, sociats, psicologicos
sd0 os embates e discussdes que estio presentes nesses espacos mediadores
sociais mididticos ou em grandes espacos mediadores politicos. Nao existe mais o
espago fisico de dgora ou da praca publica medieval, o discurso nfo percorre
mais as ondas sonoras estabelecidas pela voz diante do espago fisico, da distincia
de mterlocugio face a face entre os homens; o discurso esti condensado em bits,
digitalizados, processados em imagens e cddigos que sio retraduzidos 20
receptor. Todas as realizacSes politicas, sejam decretos, normas, beneficios,
construgdes etc, sio projetadas, planificadas e dialogadas em um espaco
imaginario entre midias, entre espacos mediadores sociais. O didlogo s6 se realiza
por meio de complexos técnicos e grandes espacos mediadores.

Isso ndo significa simplesmente possuir ou controlar extensdes técnicas
capazes de amplificar a voz do sujeito real. Esse pensamento seria um grande
erro, Visto que os tecnoatores ndo podem ser reduzidos simplesmente 2
intermediadores. O didlogo ndo se d4 mais entre sujeitos através da técnica, mas
entre espacos mediadores técnicos que contdm sujeitos. Os espacos se
fragmentaram e se transmutaram em atores. O espaco nio simplesmente contém
2 a¢i0; 0 espaco € a acio. Por isso Tanni dird que 2 midia se comporta como um
intelectual organico. O espaco ndo é simplesmente um ambiente fisico e de acao

de terceiros; o espago transformou-se em sujeito’.

® O termo sujetto € usado aqui como uma referéneia 3 capacidade de acio. Nio se preiende estabelecer
umz dscussio sobre 2 nociio de sujeito. Ainda mais porque, como disse Sader, poucas nogdes sio tio
ambiguas, carregadas de sutilezas ¢ malentendidos como essa. “Da filosofia 3 kngisistica, passando pel
psicanibise, pisamos num terreno mmado, pako das mais acesas polémicas”. SADER, Eder. Quando Nows
Personagens Entram em Cena. Sao Paulo, Paz e Terra, 1995. pag. 50.
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“Juntamente com a imprensa, a midia eletronica passa a desempenhar o
singular papel de intelectual organico dos centros munduais de poder, dos grupos
dirigentes, das classes dominantes... Transfigura o jornalista, o escritor, o cientista
social, o publicititio, o locutor, o 4ncora, o cendgrafo, o técnico de som, o
especialista em efeitos visuais coloridos e sonoros, o artifice da estética eletronica e
muitos outros em um vasto trabathador coletivo, um intelectual orginico ainda
pouco conhecido” JANNI, 1995, p.95/96).

Apesar da presenca de diversos profissionais que constroem e fazem
funcionar a midia, ndo sio eles os mtelectuais organicos. Esses profissionais
formam um unico mtelectnal orginico que é, na realidade, um objeto, uma
pessoa juridica, uma empresa ou um conjunto de empresas. O intelectual
orginico deixa de ser um grupo de pessoas fisicas, reais, como exposto por
Gramsa, para a concretizagio de uma vontade coletiva; ele agora é um sujeito
constituido dentro de um espago técnico, um tecnosujeito (ou tecnoator) capaz
de certa autonomia diante dos individuos que o compdem.

No espago téenico da mediagdo social, os partidos politicos e organiza¢bes da
sociedade civil sdo mais frageis e incapazes quanto mais dependem do sujeito
real, do lider, ou quando mais imagmarem que o espago técnico se comporta
apenas como uma extensio do homem. O espaco técnico € um autémato do
homem. Nesse novo ambiente técnico € a constituicio tecnojuridica que ganha o
seu valor maximo de expressio e se transmuta em ator. Nio basta ser uma
organizacio, ser um cofpo coletivo, ser um corpo juridico; é preciso ser também
espaco; espaco de diulogo entre tecnosujeitos, ou melhor, entre os préprios
espagos mediadores socias.

E essa ¢ uma diferenca mmportante. Os tecnoatores (tecnosujeitos) ndo
podem ser entendidos como atores técnicos (sujeitos tecnificados). Eles nio sio
uma transposigio simplesmente do sujeito fisico para uma espécie de tecnologra,
pessoa juridica; os tecnoatores ndo se posicionam; nio tomam partido como

regra; eles attam como mediadores, como intermediadores; eles didigem o
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didlogo e definem o que se deve pensar 20 invés de dizer como pensar. E uma
espéae de paradoxo porque sio sujeitos e espacos 20 mesmo tempo. Os
tecnoatores se comportam como intelectuais orginicos ao implicar em uma
conexao com um grupo, € como principe, a0 buscar valores universais. Sao
principes e intelectuats organicos 20 mesmo tempo.

Os tecnoatores sdo ainda um pouco desconhecidos, mas que tém sua
esséncia fundada dentro do espago mediador téenico da  sociedade
contemporinea. Por isso, os individuos ou grupos sociedade civil que tentam
dialogar ou discutir com o tecnoator dentro do espago fisico, geografico, estio
condenados ao fracasso. O espaco mediador técnico é disseminado, fluido,
planetario, globalizado, enquanto o espaco fsico € local, restrito, limitado. Por
isso, Virilio (1996) dird que a midia € a {nica das instituices capaz de funcionar
fora de qualquer controle democritico eficaz, j4 que toda critica independente
(leta-se geografica) dirigida contra ela e toda solugio alternativa (leia-se fora do
espago técnico), permanecem desconhecidas do grande puiblico stmplesmente
porque nio tém nenhuma chance de serem amplamente difundidas.

Com certeza, 2 midia ndo ¢ a Gnijca instituicio capaz de funcionar sem um
controle democritico, visto que praticamente todas as instituicdes possuem
controles democriticos muito frigeis. Mas a midia se porta acima de qualquer
controle porque ela existe dentro de uma nova experiéncia humana; se constitui
dentro de um espago mediador Hemico enquanto os atores sociais tentam travar
disputas no epao mediador fisico. Nio ha como dialogar, visto que sio dois planos
de realidade diferenciados. O primeiro é moével, veloz, desconhece distincias e
tem capacidade de se metamorfosear, enquanto o segundo é estitico, lento,

limmtado pelas distincias e mantenedor de tradicdes e originalidade.

“Na época da globalizacdo, a sociedade civil nacional parece enfraquecer-se,
desorganizar-se, perder-se, tornar-se amorfa, gelatinosa. Também é assim que os
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partidos politicos, os sindicatos, 0s movimentos sociais e as correntes de opiniio
pﬁblica confundem-se, perdem a capacidade de expressar a dinimica das forcas
socials, entram em crse. Um fendmeno que se agrava com a transformacio da
midia, cartelizada pelas forcas que predominam no dmbito da globalizacio™
{TANNI, 2000, p.25).

A sociedade civil que Ianni se refere atua dentro da primeira natureza, no
ambiente delimitado pela geometria, por medidas do espaco fisico. FEla
negligencia os tecnoatores que - ao se institucionalizarem e capturarem o espago da
mediacdo social dentro do processo da esfera pablica burguesa e, portanto, gerada
numa utopia de uma classe social que se tornon hegemonica - constroem-se em
um campo de agio 1solado, exatamente como um principe; um principe nio s6
de Maquiavel ou Gramsci, mas também dos contos de fada, visto que é uma
lusdo e inalcancgavel pelas outras classes sociais.

O meio ambiente técnico ¢ a essénaa de uma classe sodial ¢ orginado na
sua ascensdo como classe hegemonica; ele estabeleceu um novo patamar de
realidade, uma nova atmosfera, uma espécie de ar-técnico ou oxigénio-téenico,
que foi mais uma conseqiiéncia que um projeto. A tencnosfera nio pode ser
negligenciada pela sociedade cvil € nem simplesmente condenada por seu
assustador avanco tecnologico; a tencnosfera € uma nova natureza inexpugnavel,
que envolve, penetra e permite a sobrevida ou morte do corpo.  As
nanoestruturas podem ser consideradas uma espécie de sintese desse processo:
particulas tio mfinitamente pequenas que, por isso, podem flutuar na atmosfera,
penetrar ou abandonar os organismos vivos, imperceptivelmente, assim como o
ar.

Para satr da situacdo anestesiada em que se encontra a sociedade avil, Tanni
(2000) diz que € preciso recria-la. Para que a sociedade civil possa se recriar e se
dinamizar, ele acredita que é preciso tomar consciéneta de uma nova

configuragio historico-social ou geohistorica em que nos encontramos. E na
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perspectiva dos espacos mediadores sociais, acrescenta-se aqui também a tomada
de consciéncia de uma nova configuracio geotécnica, de um novo ambiente
mididtico e informacional. Trata-se, para Janni, de repensar e recriar partidos
politicos, sindicatos e movimentos sociais. Recriar, entende-se, como uma
necessidade de romper com o antigo, inaugurar um novo processo de atuacio na
sociedade. Com isso, ele ndo propée uma mudanca qualquer, mas algo radical.

Um caminho para essa mudanca pode se dar a0 reconhecer que 2 sociedade
originada na esfera publica burguesa é uma sociedade da interpessoalidade
midiatizada, do didlogo politico intermidiatizado e nio de didlogo politico
amplificado ou estendido pela técnica. Ou seja, ndo basta se utilizar de meios
técnicos para se manifestar. A midia, nesse novo entendimento, nio é apenas o
mtelectual organico de uma classe, o ator de uma classe e o meio de difundir
ideologas; ela passa a ser um espapo de mediagio social metamorfoseado em um ator
€ com autonomia para se situar, em alguns momentos inclusive, fora do alcance
da propria classe que 2 originou. Ao estabelecer todo um processo de
institucionalizacio e se configurar historicamente como um espap de mediagio
social, a midia se desprendeu de sua origem na esfera piblica burguesa; ela nio
pode ser definida como a expressio pufa e stmples de uma classe sodial. E isso
muda 2 compreensio da midia como algo dado, externo ¢ pronto; sempre como
um outro poder, o que oprime os excluidos do espaco técnico, limitada a porta-
voz de conceitos, pensamentos e ideologias.

Um salto para recriar a sodiedade civil talvez seja entender a midia como um
espaco de superagio da consciéncia, nio s da classe burguesa, mas de diversos
grupos organizados da complexa sociedade civil contemporinea. Talvez seja
estabelecer uma segunda instincia de luta politica, que ndo se resume 2 uma aciio
ideolégica dentro da midia, mas uma acio mediadora da sociedade. Se o espaco

s¢ transmutou em ator, para atuar € necessdrio criar espago; nio criar espago para
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atuar, mas atuar construindo espapos mediadores saciais, capazes de se constituirem
com um ambiente de valores universais e utopicos, reais e Hnagmnarios, Consensos

€ contra-argumentos.

4. O espago mediador politico

O espaco mediador politico ¢ um dos processos mais importantes da
media¢io social. Em alguns momentos, por exemplo, o espaco mediador politico
se desloca do espaco da mediacio socal, ganha autonomia e se torna um espago
oficial, no sentido de estatal, com valor normatizador da sociedade. Isso pode ser
notado na Antigmdade ateniense, quando as assembléias deixam Agora e se
deslocam para pnyx, construido especificamente para servir de espaco mediador
politico. Nessa mudanga, o espago mediador distinguiu claramente seus aspectos
extra-oficials e informals - que continuaram a existit em A4gora € em OULros
espacos - dos aspectos oficials € normativos presentes no payx.

Diferentemente, na Idade Média, o espaco mediador politico ndo se separa
do espago mediador social da pracga publica e se manifesta em um movimento
que inclui a¢des oficiais (estatais) e ndo-oficiais no mesmo espago. Isso pode ser
exemplificado com as execucdes, suplicios, ordenamentos, cantigas, jograis,
feiras, comércio € todo o universo de agbes constituintes da praca medieval.

No processo de ascensio e constituigio da esfera publica burguesa é
fomentada uma nova separacio do espaco mediador politico, além da grande
transformacdo técnica provocada no espao mediador social. O novo espago da
mediagdo politica com caracteristicas oficials e normativas serd formado nos
parlamentos, enquanto que a mediacio politica informal e ndo normativa vait se

constituir dentro do espago da mediagio socal ocupado pelos veiculos de
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comunicagio. Por isso, Ianni diz que na contemporaneidade “grande parte do
que € a vida politica de individuos e coletividades, classes e grupos sociais,
governos e regimes, parece localizar-se na midia” (TANNI, 2000, p-25).

Mas a midia é vista muitas vezes, tanto pelo senso comum como pela
ciéncia, como um poder, algo distante, sedutor, que molda realidades, que auxilia
os grupos de pressdo e que muitas vezes os ignoram. Com certeza, a midia é um
poder, mas se diferencia dos outros poderes justamente por transformar
radicalmente 2 relagio tempo/espago. Ela possui idiossincrasias que ndo podem
ser negligenciadas. A midia é ubiqua e fragmentada a0 mesmo tempo; ela estd em
todos os lugares, mas nio tem a mesma face, ou se quiserem, 2 mesma ideologia,
visaio de mundo. Ela nio respeita padrdes determinados por convencdes
politicas; tém interesses diversos ainda que pouco divergentes com relacio 2
classe hegemonica. A midia ndo tem um centro; ela é uma espécie de redes de
centros, com objetivos distintos € semelhantes, abertos e fechados, compondo
Ofa COm um grupo, ora com outro. Ela esta presente diariamente no cotidianc
das pessoas, diferentemente dos poderes tradicionais: Judicidrio, Legislativo ¢
Executivo. Ela ndo tem normas politicas que 2 fundam como esses trés poderes;
nio tem geografia (espaco fisico), nio tem prazos e ndo tem alterninda de poder
dentro de seus centros.

A midia expde um poder em que a sociedade experimenta uma lente no
lugar da retorica ideologica. Lente ndo é domesticacio ideologica, faz parte de
uma realidade menos densa, menos cromitica, menos nitida. Ela exphca o
mundo. Na sociedade contemporinea, o mundo do trabalho, a ideologia € 2
bandeira politica j4 ndo tém tanto espaco como um dia teve. A midia nio pode
mais ser entendida dentro do conceito de inddstria cultural ou simplesmente
como um baluarte dos interesses capitalistas. Talvez esse seja um dos seus

segredos, um paradoxo. Ela fala pelo nio-dito. Ela mobiliza sem se propor a
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mobilizar. Ela ¢ uma cultura ¢ nfio uma ideologia. E ser cultura é entender o
mundo de uma forma imprecisa e processual; nio proferit ou racionalizar qual a
forma correta. Cultura implica em uma forma de se emodionar, de se apaixonar,
de ver, de descobrit 0 mundo, o que ¢ muito diferente de fazer uma definicio do
mundo. No jargio da imprensa existe um termo muito proéprio pata a
ideologizacio do discurso, que é o editorial. Editorializar significa emitir opiniiio,
ou seja, tentar incutir uma idéia, boa ou ruim, de forma racional. Editorializar é
restringir o espago, delimitar uwm contexto. Mas o grande segredo da midia é nio
se limitar a0 espaco e ao tempo; é ser veiculo, ser fluido. Com a midia, esti-se
diante de um espaco que se reconstrdi a cada dia, que se transmuta e, 20 fim de
alguns minutos ou horas, §4 nio ¢ o mesmo. Esti-se diante de um espaco que é
um espago publico, mas um espaco piiblico que hoje se desfaz e ressurge amanhi
em uma nova edicio. E por 1550 que, no jornal, 0 mais tradicional dos veiculos,
editorial explicitamente ocupa cerca de 0,7% do seu espaco durante a semana e,
aos domingos, dia de passear na praca, menos de 0,5%°. No restante dos
discursos do jornal, 2 opiniio continua 2 existir, mas mesclada a um mosaico de
mformacio, mexericos, artes, entretenimento e conhecimento. No radio e
televisio, a porcentagem editorializada é insignificante, praticamente zero. Pode-
se dizer que 2 informacio tem matiz ideoldgico, mas nio editortalizado.

O programa radiofénico A Voz do Brasil, programa oficial do governo
brasileiro que noticia acontecimentos dos poderes Legislativo e Executivo é uma
metalinguagem do espaco piblico da comunicacio. Apesar de ter um formato
jornalistico ndo editorializado, ou seja, uma logica semelhante a0 usado pela
midia para se portar como espago piblico de discussio e informagcio, o programa
nio consegue ser um espago publico. Ao tentar colocar um espaco dentro do

outro, ou seja, o Legislativo dentro do midiitico, ele deixa de ser um espaco

® Metragem quantitativa feita no jorml Folha de S. Paulo, durante um més, em marco de 2005.
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piblico. Isso ocorre porque o programa também ndo reconhece o outro, nesse
caso, 0 povo, a sociedade civil. Segundo Ortiz, a importinda da midia é que ela

ndo se circunscreve as fronteiras da politica.

“Ela se dedica a um conjunto de atividades, envolvendo diferentes dimensdes da
vida humana, como informacio, divertimento, ficcio etc. E isso ela faz de forma
continua, permanente. Sua rotina — através dos jornais, televiso, radio, publicidade
— garante a conformagio das personalidades. Dai sua superioridade sobre os
partidos e movimentos sociais. As questdes de poder sio difundidas de forma
abrangente e diluidas como cotidianeidade” (ORTIZ, 2000, p.132/133).

Na vida em sociedade, as regras definidas pelos poderes Judiciario,
Legislativo e Executivo afetam diretamente as pessoas, queiram ou nio. Nio d4
para desligar esses podetes. Tudo o que eles normatizam, torna-se obrigatorio,
oficial. Eles definem a conduta em sociedade e trazem prejuizos ou beneficios,
dependendo da medida governamental. Essa ¢é a experiéncia concreta do poder
formal, e é 0 que 2 midia nio detém. Uma utopia da midia ¢ se apresentar como
um filtro do mundo, ela ¢ o filtro pelo qual se enxerga.

No entanto, ha algo na superioridade da midia que est4 além do seu formato
e que a diferencia dos poderes estabelecidos. Como ela nio é um poder
constituido, ela s6 pode conformar personalidades se houver personalidades
dispostas a se conformar. Se um individuo desliga o radio, a televisio e deixa de
ver jomnais, atender telefones, acessar a intemet etc, ele elimina boa parte da
atuacio continua e permanente da midia. Isso é teoricamente possivel, mas
bastante dificil para pessoas que necessitam circular pela urbanidade, que
respiram na tecnosfera. Ao capturar as funcdes, caractersticas e formas do
espaco de mediagio social coletiva, ela se torna uma necessidade. A midia traz o
mundo da vida (ficcio, dramas, informacdes, divertimento etc) porque ela é
gerada em um momento em que precisa ser suprida uma necessidade social de

fluidez do universo imaginario. Se se criou ruas, avenidas, parques, pracas, cafés,
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bares e estalagens para paradas de diligéncias é porque havia a necessidade social
desses lugares, desses espagos publicos. A midia surge da necessidade de se criar
um novo espago da mediagio socal. Um espaco diferente, € certo; niio fisico,
nio delimitado, mas um espago técnico em que a vida se manifesta.

O fato de ter ficcio, realidade, informagio, divertimento, lazer, sociabilidade
- de envolver diferentes dimensSes da vida humana privada, da vida em
coletividade, da vida em relacio ao meio ambiente natural - se di justamente
porque ela se constituiu como um mediador sodal no mais original sentido do
termo, como espago de a¢io coletiva, mas também como um espago puablico
politico.

Ela tem essa forma porque a sociedade assim a constituiu para poder viver
melhor, se socializar, se locomover com mais seguranca; ela é a tinica forma de se
conhecer 0 mundo em que se esta vivendo, ou seja, um mundo grande demais
para o limite dos nossos sentidos, ndo sO para o olho nu, mas para o ouvido nu,
o tato nu, paladar nu, olfato nu. Ao eliminar as distindias, a0 produzir velocidade,
o homem ¢ forgado 2 adentrar num ambiente técnico para poder sobreviver e
compreender o mundo. Vive-se dentro da técnica como se vive dentro da
atmosfera. Isso parece dificil de reconhecer porque ninguém vé a atmosfera; ela
precisa ser entendida. Da mesma forma nio é possivel ver a tecnosfera; ela
precisa ser entendida. De uma maneira bastante simplificada, no comum
cotidiano, nio se vé 0 Oxigénio que se respira, assim como nio se vé as ondas
eletromagnéticas dos aparelhos de comunicagio. No entanto, vé-se raios, nuvens,
chuvas etc assim como se vé automéveis, estradas, telefones, radios etc.

Por 1sso, mantfestagdes sociais que param o trinsito estio, na realidade,
cortando o oxigénio e a sociabilidade dos cidadios das grandes cidades. No
espaco técmico, crcular significa respirar, conviver, existir. Dai a ira irremediavel

de quem fica preso no trinsito e talvez dai também a fraqueza dos movimentos
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sociais atualmente. Estar preso no trdnsito dos grandes centros, por interferéncia
alheta, € morrer um pouco. Vejam as ambulindias em disparada. Elas sio uma
espécie de metifora da tecnosfera; a vida passou 2 depender do espaco técnico e
da velocidade. Em vez de criar espaco, essas manifestacdes retiram espaco,
comprimindo o ar e a vida das pessoas. Diferentemente, a midia e toda a
tecnologia - de estradas a liquidificadores - diio espagos, abrem espacos, criam
espacos que encurtam as distancias geogrificas e do tempo, aproximam pessoas e
permitem passagens de ar e de sobrevivéncia.

O fato de a midia pertencer a grupos privados em virios paises nio a
impede de se comportar como um espaw mediador social Ela pode nio ser
governamental, mas 1sso nio 2 impede de ser portar como um espaco mediador
politico, no sentido que se conhece os espacos piblicos da sociedade
contemporinea. A superioridade da midia realmente ndo ¢ uma superioridade
advinda do poder - ela nio é um poder no sentido tradicional. Também nio é
apenas uma superioridade proveniente somente de sua ubiqiiidade, intensidade,
continuidade, diluicio e abrangéncia, de sua proeminéncia na tecnosfera. A sua
superioridade esti em se portar além do poder. Fla se porta como um meio para
a sociedade se entender, redefinir a afinar conflitos; é um espago de medsagio social,

uma espécie de parlamento “livre”, de utopia dialégica.
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XI
O ESPACO PUBLICO

1. Espacgo publico estatal e n3o-estatal

Na sociedade moderna, os espagos publicos surgem com a ascensio da
esfera publica burguesa, a partir do momento em que setores da sociedade
comegaram emitir opintio e juizo sobre o Estado e deram publicidade a essa
opinido. Mas o espago publico, como se entende hoje, nio se restringe a essa
capacidade de emitir e tornar piblica a opinifio. O espaco piblico se constitui
como espaco politico-social, normatizado ou nio pelo Estado, em que o conflito
social se apresenta. Nas duas categorias de espacos piiblicos apresentadas por
Dagnino (2002) nio ha referéncia sobre a origem mediadora social. Para a autora,
hi os “que se constituem como espagos de ampliagio e democratizagio da gestio
estatal” € aqueles “que visam promover o debate amplo no interior da sodedade
civil de temas/interesses até entdo excluidos da agenda publica” (DAGNINO,
2002, p.10). A autora, portanto, nio considera a midia como um espago piblico,
visto que em sua prépria definicio de segunda categoria — em que podetia entrar
a midia no sentido de promotora do debate amplo -, os espagos piblicos tratam
apenas de temas excluidos da agenda publica.

O espaco piblico defimido por Dagnino inclui os conselhos municiais,
féruns tematicos, cimaras setoriais, orgamentos participativos e outros. Mas, se a
midia nio for compreendida como um espaco puablico da sociedade, esti-se
descredenctando todo seu processo de institucionalizagio, seu megavel valor
publicista e, por fim, seu valor como espaco de mediacio social. Por isso, faz-se

necessario uma amplagio no conceito de espago piblico, que serdo tomados a
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partir dessas duas categorias apresentadas por Dagnino, mas que devem ser
entendidas em duas novas denominacdes: espagos prblicos estatais € espagos pithlicos
ndo-estatars.

Os espagos pablicos estatais formam toda uma sére de espacos oficializados
pelo Estado; eles nio ficam restritos aos espagos de participacio direta dos
cidadios nas politicas governamentais de municipios, estados ou da federaciio,
como no caso dos conselhos tutelares, conselhos de satide, orcamento
participativo, cimaras setoriais etc. Na verdade, exceto o orcamento participativo
¢ audiéncias publicas, todos os outros espagos sio possibilitados por meio de
representacio indireta.” Além desses, os espacos piblicos estatais contemplam
também os espacos parlamentares emergidos na esfera piiblica burguesa, como as
camaras de vereadores, assembléias legislativas, Cimara Federal, Senado federal e
toda forma de representatividade parlamentar. Todos esses espacos constituem e
530, 20 mesmo tempo, regulados ¢ normatizados pelo Estado.

Nesse sentido, os conselhos, orcamento participativo e cimaras setoriais
nio podem ser denominados, como o faz Tarso Genro (1995, p.27), de espagos
da “esfera publica nio-estatal”. E acertada a critica de Sérgio Costa 4 concepcio
de “estera publica nio-estatal” elaborada por Tarso Genro. Segundo Costa, a
esfera publica nio-estatal, a0 ser garantida e patrocinada pelo Estado, como
propde Genro, “se transforma de hecho, en una esfera publica paraestatal y en,
atn mds, una arena institucional vulnerable a la instrumentalizacién por parte del
Estado, los partidos y los politicos” (COSTA, 1999, p.102).

Por tanto, os conselhos, inclusive 0 orgamento participativo, sio espacos
sujeitos a semelhantes interferéncias e condigdes presentes no espaco publico

parlamentar, o qual faz parte da estrutura tradicional do Estado moderno. O

! Ha vanos autores que destacam que os orgamentos participativos, audiéncias publicas, consethos, etc sdo
restritos a setores organizados € Ao atingem toda a populacio. Veja em espectal, SOUZA, Marcelo Lopes.
Mudar a Cidade — Una tntrodugio Critica ao Plangiamento Urbane, Bertrand Brasil, Rio de Janewro, 2003.
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parlamento, dderentemente do poder Executivo e Judicidrio, deve ser
constderado um espago piiblico estatal porque é o Gnico poder em que todos os
seus prncipais postos de discussio e debate politico sdo ocupados por
representantes elettos diretamente pela populacio. No Poder Executivo somente
o principal representante ¢ diretamente eleito € os outros sio nomeados por ele e
seus subordinados; no Poder Judicidrio 2 populagio nio tem poder de escolha
dos integrantes €, 0s prncipais, cargos também sio indicados pelo Executivo.
Além disso, o proprio nome diz, o parlamento é um espaco de discussio e debate
de temas sodciais, o que o diferencia bastante dos poderes Executivo e Judiciirio.

Na segunda categoria, a dos espagos priblicos ndo-estatais, estio aqueles espacos
que ndo dependem do Estado para se realizarem; eles funcionam de forma
autdénoma a0 controle direto do Estado. Isso ndo significa dizer que eles estio
imunes ao poder do Estado, mas tém certa liberdade de organizacio ¢ realizacio
que independe da estrutura estatal. Com isso, eles também nio tém poder de
estabelecer normas que devem ser cumpridas pela sociedade como os espacos
publicos estatais, mas sdo espagos que colocam, ou melhor, que pautam a
sociedade sobre o que € importante ser discutido; sio espagos que dialogam com
os espagos publicos do Estado. As resistentes sociabilidades das pracas piiblicas,
os foruns tematicos, eventos politicos e sodais, eventos culturais, coloquios e
conferéncias - mas prncpalmente todo o complexo de midia ¢ comunicacio
formado por jornats, revistas, portais de internet e emissoras de ridio e televisio -
sdo a materializacio do espage pabbieo nio-estatal

Os espacos publicos estatal e o ndo-estatal formam um complexo de espaos
de mediagio social, ou seja, espagos onde questdes sociais, politicas, culturais,
comportamentais e outras s3o debatidas, reformuladas, elaboradas e
internalizadas pela sociedade. Hi um didlogo constante entre esses espacos

publicos de mediacio social, eles se aproximam e se afastam, se afinam e se
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opdem. Na realidade, eles se comportam como tecnosujeitos; sio espagos, mas
também sdo atores. Se um desses espagos investe em um tema, o debate passa
automaticamente para o outro e se difunde na sociedade. Ha um fluxo continuo,
um didlogo incessante, que se estende por toda a sociedade. E isso pode ser
facilmente percebido principalmente entre os dois principais representantes: o
patlamento (do lado estatal) e as midias (do lado nio-estatal).

2. Sociedade civil e espago puiblico estatal

A sociedade civil (sindicatos, partidos, religides, associacdes, ongs,
movimentos socias, grupos de pressio etc) nio pode prescindir de nenhum dos
espagos piblicos se realmente deseja participar do espaco mediador social
Exclutndo o parlamento, os epagos piiblicos estatass, por exemplo, representam um
aprofundamento democritico porque as decisdes politicas ficam permedveis 3
influéncia de representantes da sociedade, que nfio necessariamente pertencam 3
classe politica. Esses espacos foram conquistados por lutas democriticas, mas
podem ser ocupados por representantes de valores conservadores e autoritarios.
Isso acontece ndo necessariamente por uma estratégia pragmatica dos setores da
elite, que impedem o acesso de representantes populares, mas sim por
representantes de classes de menor renda que reproduzem um “autoritarismo
social”, constituinte da formagio da cultura brasileira. Segundo Dagnino (1994),
hd um autoritarismo social que se expressa num sistema de classificacdes que
estabelece diferentes categorias de pessoas, dispostas nos seus respectivos lugares
na sociedade. Essa nocio de Iugares sociais constitui um cédigo estrito, que

perpassa a casa € a rua, a sociedade e o Estado.

“E visivel no nosso cotidiano até fisicamente: é o elevador de servico, a cozinha
que € o lugar de mulher, cada macaco no seu galho etc. Esse autoritarismo social
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engendr formas de sociabilidade e uma cultura autoritiria de exclusio que subjaz
20 conjuntc das priticas sociais ¢ reproduz a desigualdade nas relacdes sociais em
todos os seus niveis. Nesse sentido, sua eliminacio constitui um desafio
fundamental para a efetiva democratizagio da sociedade” (DAGNINO, 1994,
p.105).

Além disso, esses mecanismos de participagdo muitas vezes nio atingem o
objetivo esperado por falta de uma intensa cultura participativa na sodedade,
dando a entender que a lei esti mais avancada que a propria cultura participativa
da populacio. A Constituigio de 88, por exemplo, previu institutos de
democracia direta e semidireta como plebiscito, o referendo, conselhos
municipais, a iniciativa popular de lei e tribunas populares. Conquistas legais
importantes, mas desde a promulgacio da Constituicio, ainda nfio conseguiram
tazer parte do cotidiano politico do brasileiro; sio acontecimentos raros. Mesmo
os mstitutos de participacio que melhor se desenvolveram, como os conselhos
municipais, tornaram-se ineficientes ou simplesmente inexistentes em muitas
cidades. H4 dificuldade de se fazer funcionar esses institutos democraticos. Um
exemplo dessa situacio sio os conselhos encarregados de fiscalizar as despesas e
a qualidade dos alimentos da merenda escolar, um dos mais perversos focos de
corrupcio politica, visto que prejudica diretamente o desenvolvimento fisico e
intelectual das criancas brasileiras. Em 2000, segundo 2 entio secretiria-executiva
do Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educagio (FNDE), Ménica
Messenberg, apenas 1.800 dos 5.500 municipios brasileiros haviam criado esses
conselhos, mesmo sabendo que apds o prazo estabelecido (02/09/2000), as
prefeituras sem conselhos deixariam de receber recursos financeiros para
merenda®. A falta de uma cultura democritica disseminada na sociedade faz com
que a participagio popular gere o inusitado; ela tem de ser aplicada de cima para

baixo, através de bloqueio de recursos.

2 InformacBes de reportagem publicada no jornal O Estads de S. Paulp, pelo jornalista Demétrio Weber, em
31 de agosto de 2000.
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Tdo importante quanto conquistar espagos piiblicos estatais seria destruir as
barreiras criadas pela propria cultura de um povo. Sem o enfrentamento dessa
cultura autoritina, que vive nas entranhas da alma, nos medos, nos gestos, na fala
macia, nos procedimentos juridicos, nas mesas dos bares ou nas piadas, as
conquistas sociais tornam-se vulneriveis. A luta dos movimentos sociais nio
pode se limitar a0s projetos pontuais dos espagos piblicos do Estado, mas se
inscrever num ambiente mais dindmico e fluido, que ¢ o complexo epap da
mediagdo socal contemporaneo.

Os prnapas articaladores dos movimentos sodiais reivindicatérios e
autonomos das décadas de 70 e 80 parecem ter conseguido crar uma cultura
democritica restrita a0s seus participantes, visto que a sociedade, como um todo,
ainda mantém-se presa a valores autoritirios, com cidadanias de classes
diferenciadas, eleitores sujeitos aos clichés exaustivamente batidos nos discursos
politicos conservadores etc. Uma cultura democratica e de acesso a direitos e i
riqueza social por parte das classes inferiores niio é comumente gerada no espaco
publico estatal. Este é o resultado estratégico e pontual da luta politica. A
formacio e consolidagdo de uma cultura democritica sé podem se dar no espaco
publico que se origina no espaco de mediacio social nio-estatal, ou seja, Nos
forums, nos eventos sociais e culturais, mas principal e irremediavelmente, nos

espacos mudidticos.

3. Sociedade Civil e Espago Piiblico Nio-Estatal

A relagio entre a midia e sociedade civil é ambigua e definida de acordo
com as crcunstancias. Nas dltimas décadas no Brasil é possivel observar bem

essa ligacdo. Durante o regime militar as relactes entre as organizacdes sociats € 2
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midma trouxe beneficios para ambas, visto que havia um interesse comum entre
Os setores empresaniats € as organizacOes sociais; todos com o objetivo de
restabelecer a institucionalidade democratica. Por isso, seria realmente incorreto
dizer que as organizacGes da sociedade civil foram incapazes, durante as décadas
de 70 e 80, de reconhecerem e valorizarem esse espaco piblico, justamente
porque elas estavam em uma luta 4rdua nio apenas por melhores condicdes de
vida da populagio, mas também contra a repressio militar e por conquistas
clementares na 4rea politica, como liberdade para votar, constituir partidos
politicos etc. E um periodo de formacio dos movimentos sociais marcado pelo
desejo de autonomia com relacio a0 Estado e fundamental para o entendimento
de uma agio politica mais consciente. Para o Grupo de Estudo sobre a
Constru¢io Democritica (GECD), essa luta por autonomia, posteriormente
crticada por ter tragos idealistas e sobrevalorizacio das virtudes comunitarias e
anti-burocriticas, foi fundamental para a consolidacio dessas organizages. A
busca por autonomia deu as organizages populares e sindicais o impulso
necessirio para romper vinculos privados entre atores sociais € o poder piiblico.
Elas se constituiram “como um “outro” ator, que interpela o Estado e com ele
estabelece relacbes efetivamente publicas, nio baseadas em favores, em
concessGes privadas ou corporativas, mas em direitos publicamente
reconhecidos” (GECD).

A vontade de autonomia politica coincidia com os interesses da midia. A
repressdo e censura aos Orgios de imprensa, por exemplo, fez com que esses
movimentos ganhassem a simpatia e apoio dos jornalistas € de setores da midia

que retvindicavam a liberdade de imprensa e de comunicacio. Assim como os

* GECD - Grupo de Estudo sobre 2 Construgio Democritica. “Os movimentos sodais ¢ a construgio
demoerdlica: socedade auil’, ‘Desafios e possibilidades da partivipaio da sodedade na onsiragio de uma gestido  pribiica
democrdtica”, “Esfera piblica ¢ democracia no Brasil” ¢ “Sociedade dvil ¢ democracia: reflexies sobre a reabidade
brasileird”. Fotocopia. Pag, 06.

187



movimentos populares, as empresas de comunicacio também alimentavam o
desejo de autonomia. Os mteresses de parte da indastra da comunicacio e dos
MOVIMeNtos socials convergiam em muitos aspectos. A cobertura do jornal Folba
de 8. Panio durante a campanha das Dirétas, em 84, mobilizada pelos movimentos
sociais € por partidos de esquerda, parece ter sido o climax dessa unido
estratégica entre imprensa movimentos de revindicacdes democriticas. Mas
como anota Sérgio Baterle (1998), essa associacio entre midia e sociedade civil
foi bastante pontual. O limite do espaco aberto para o dissenso nio foi muito
além da reconstrucio da institucionalidade democratica formal.

Os anos 90 vio caractenizar um certo afastamento entre movimentos sociais
¢ midia. Sem censura e com total liberdade de informagio, as empresas de
comunicacio comecam trithar um caminho independente, de modernizacio
industrial, e satisfeitas com as conquistas da Constituigiio de 88. A midia, a partir
do restabelecimento democritico possivel dentro do projeto da esfera publica
burguesa, se recompde institucionalmente, busca sua autonomia como espago
mediador socal A Rede Globo, a mais oficiosa das redes de televisdo, vai passar por
um longo processo de reorientacio estratégica. Para se manter como espaso
mediador socal foi necessario mudar os conceitos de uma empresa que nasceu e se
estruturou fortemente em parceria com um regime autorititio. Duas empresas
com comportamento bastante diferenciados durante o regime militar, como 2
Folba de S. Paulo € a Rede Ghobo, pelo menos no perodo final, voltam-se para
ocupar o espaco mediador social que se abre com a democracia. A aproximacio para
usufruir de um mesmo espago € tanta quem em 1999 as duas empresas se unem
para criar um novo veiculo de comunicagio, o jornal Vakbr.

A mudanca de linha editorial da Rede Ghobo npas Gltimas décadas é um
exemplo de que o publico nio pode simplesmente ser definido como atomizado

e desorganizado e que somente absorve sem critica os conteddos divulgados.
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Sérgio Costa afirma que “el campo de Ia esfera pablica controlado por los medios
ha mostrado una relativa porosidad para absorver y procesar los temas colocados
por los actores de la sociedade avil” (COSTA, 1999, p.98). Essa concepgio
muito comum no pensamento dos tedricos da comunicagio pode parecer um
avango com relacio a0 mmpacto que causou a expansio dos meios de
comunicagdo aos frankfurtianos, mas implica em novos equivocos. Admitir
“porosidade” nos meios de comunicacio, no sentido estabelecido por Costa,
implica em reconhecé-los como possivets parceiros da sociedade civil, o que
realmente sdo em alguns casos. Mas essa porosidade, ou melhor, essa capacidade
para deixar passar assuntos de interesse da comunidade é, na realidade, a esséncia
do processo de nstitucionalizacdo da imprensa e de sua constituicio como epagw
mediador social. A porosidade da imprensa ¢ o oxigénio que a permite se
estabelecer em uma tecnosfera como o espago proeminente da mediacio social
Pela sua analise, poderia se dizer que a Rede Globo hoje é mais porosa, ou seja,
permite acessos a algumas demandas sociats. Mas a porosidade é mais um recurso
hegeménico que substitui, de certa forma, a indiferenca, a opressio e a violéncia
possivels nos regimes autoritarios. A Rede Ghbo tornou-se mais permedvel i
demanda soctal porque estava se descaracterizando como espaco de mediacio.
Para se manter como espaco mediador, os veiculos de comunicacio
precisam  domesticar seu apetite corporativo. No sen processo de
mstitucionalizacio, eles foram obngados a entender esse processo. E essa
compreensio também deve estar presente na socdedade civil, para que possa ser
capaz de se diferenciar da sociedade corporativa. Sociedade civil deve implicar em um
duplo movimento, aparentemente paradoxal. O interesse do grupo social € o de
toda a sociedade devem coincidir. Para se portar como sociedade civil, o interesse
do grupo deve coinadir, a0 menos, com o de grande parte da populacio; isso

acontece quando sindicatos, partidos, religiGes, associagbes, ongs, movimentos
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sociais, grupos de pressio atuam em prol de valores coletivos, seja em
mobilizacGes amplas, a0 defender legislaces que beneficie a sociedade como um
todo, combater a politica econdmica etc. Mas quando esses grupos defendem
apenas interesses ligados 4 prépria classe, grupo ou setor da sociedade, eles
deixam de ser sociedade civil para se tornatem sociedade corporativa. Esse é um
- aprendizado da midia que vale para os grupos da sociedade civil, sejam
sindicados ou ongs ambientalistas.

Isso ajuda a entender o enfraquecimento da sociedade civil, anotado por
Ianni (1995). Talvez seus integrantes, nas Gltimas décadas, tenham priorizado -
provavelmente por uma contingéndia historica neoliberal - os interesses dos
grupos que representam. Mas se esse € o objetivo Gnico de sindicatos, ongs,
movimentos sociais, ou seja, defender e somente falar em defesa de seus
integrantes, entio nio se deve chami-los de sociedade cavil, mas sodedade
corporativa.

Isso ndo significa dizer que esses grupos devam abrandar a defesa dos seus
mteresses, mas € preciso reconhecer um novo patamar das lutas sociais, uma
nova instincia, que € o plano da mediacdo social A sociedade civil,
intrinsecamente, possui esse duplo movimento de luta, mas é necessirio
compreendé-lo diante de um novo ambiente técnico da  sociedade
contemporinea. E prediso reconhecer o campo de forca que permeia os
tecnosujeitos da tecnosfera.

A nogio de tecnosfera, de certa forma, amplia a nocio de Touraine sobre
“sociedade programada”. A sociedade programada é aquela em que 2 producio e
a difusfio dos bens culturais ocupam o lugar central que antes pertencia aos bens

materiais na sociedade industrial.

“O que foram a metalurgia, a indistria téxtil, a quimica, assim como as
mdustrias elétricas e eletrdnicas na sociedade industrial, sdo 2 producio e difusio
dos conhecimentos, dos cuidados médicos e das nformagdes, portanto a
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educagio, a saiide e os meios de comunicagio na sociedade programada”
(TOURAINE, 1994, p.259).

Os setores ou grupos da sociedade civil, de certa forma, reconhecem essa
realidade, mas agem da mesma forma como se ela nio implicasse em uma
mudanga radical na forma de atuacio. A diferenca é que tecnosfera nio significa
uma utilizacdo ou uma valorizacio dos espacos técnicos e simbdlicos que se
fortalecem na sociedade contemporinea em detrimento do periodo industrial,
mas o reconhecimento de que se estd diante de um novo patamar de realidade, de
uma existéncia que nio significa somente se utilizar da tecnologia, mas que se
constitui na propria técnica.

A sociedade civil reconhece a necessidade de participacio no espaco piblico
da midia e os movimentos sociais buscam tornar piblica a sua pauta de
reivindicagBes e mostrar-se para a sociedade. “Disputar espago na opiniio
pablica, inscrever novos temas na agenda publica, democratizar a cultura da
sociedade, também continuam a ser agenda dos movimentos socais”
(CARVALHO, 1998, p.30). A dificuldade é a forma como se buscam esses
espacos. Para Nancy Fraser, hi todo um universo de atuacio no que ela
denomina de contra-publico, que inclui no exemplo do movimento femninista
norte-americano, uma “variegatad array of journals, bookstores, publishing
companies, film and video distribution networks, lectures series, research centers,
academic programs, conferences, conventions, festivals, and local meeting
places” (FRASER, 1995, p.14).

Esses espagos ndo detxam de ter importincia, de estabelecer uma linguagem
propna, mas ¢ insuficente e ineficaz diante de uma sociedade de massas
populacionais ¢ em que espagos mediadores se transformam em gigantescos
intelectuais orginicos, em que a esfera da atuaciio se di nio simplesmente pela

atuagio, mas também pela mediacio. Um espago que se estabelece “contra” nio
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pode retvindicar um dialogo dentro do espaco de mediacio social. Essa critica

esta presente nos proprios pesquisadores do GECD sobre Esfera Priblica.

“Se o Ambito mais resttito dos contrapiblicos, traz as vantagens que as
experiéncias brasileiras confirmam, seu efeito é contudo, Irmitado, na medida em
que os interlocutores fundamentais daquilo que neles se debate estio ausentes.
Nos contrapublicos mais restritos, os adversitios do reconhecimento de direitos e
os que lhe sio mdiferentes ou alheios, s3o poupados do confronto argumentativo
direto. Para que estes contrapiblicos tenha eficicia como estruturas de atencio
que tematizam novos difeitos, eles devem, no nosso entender, estabelecer uma

necessiria relacio de complementariedade com o espago priblico mais amplo™
(GECD, p. 16/17).

Nesse espago do contrapublico hd ainda a inconveniéncia de se ter um
numero hmitado de interlocutores presentes, que na ansia de defender seus
pontos de vista, acabam por protagonizar discusses de interesses particulares ou
subdivisbes internas que impedem um projeto mais amplo de atuacio com a
sociedade.

No entanto, o grande espaco mediador representado pela imprensa escrita e
pela midia em geral raramente defende seus interesses de forma explicita, mesmo
nos pequenos espagos reservados 2o editorial. Eles estdo, como diz o slogan de
um grande jornal, “a servico do Brasil”, ou seja, de todos, da sodedade. Eles se
portam como mediadores de todos e quaisquer segmentos da sociedade, inclusive
dos mais ideologicamente subversivos aos seus interesses. A diferenca é que eles
nio defendem explicitamente seus interesses corporativos, apenas buscam
mostrar que esses interesses s30 os melhores para a sociedade.

O 1nteressante é que a comunicagio da chamada socedade civil se porta
inversamente. Ela aborda de forma ideolégica, adjetivada e editorializada todos
os assuntos da vida. Esse processo se torma um ciclo vicioso, porque os
integrantes desses grupos quando olham o produto de sua comunicacio, boletins,

revistas, etc, véem a sua propria imagem. A comunicacio deixa de existir porque
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ndo ha didlogo com as pessoas que estio do lado de fora, com anotaram os
pesquisadores do GECD. £ como gritar dentro de uma sala que reverbera o som
e se encantar com o eco da prépria voz. Panfleto, discurso, matertais
editorializados e propagandas tingidas de material ideolégico se distanciam do
espago publico. Esse ¢ o momento da nio-comunicacio como espaco mediador
porque ela deixa de reconhecer o outro, o diferente e, conseqiientemente, todos
os cidaddos dos grandes centros urbanos que nio fazem parte do circulo
ideologico do emissor. Quando nio reconhece o opositor, nio hi mais
comunicacio, mas apenas discurso.

O dono de um jornal, de uma empresa de midia, desses de grande
circulagio e difusio, nunca colocard a empresa para defender exclusivamente os
interesses dos seus negécios ou de sua classe social O poder da comunicacio
ndo estd tanto na persuasio dos grandes conglomerados de midia, mas na sua
esséncia de constituir um espao mediador social. Isso ¢ uma primordial diferenca
entre espago publico e seus atores. Talvez seja necessatio reconhecer e valorizar
o antigo seatido do espaco piblico, presentes nas pracas publicas, nas pracas da
mediaciio social. Talvez seja necessario construir espacos onde as pessoas ouvem
o mundo e se ouvem também, em uma continua e mitua interferénciz e

transformacio.
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XTI
O ESPACO DOS ATORES

1. O Sindicalismo: “Espelho, Espelho Meu”

Dentre as organizagoes da sociedade avil, uma das mais bem estruturadas e
com certo poder econdmico sio os sindicatos dos trabalhadores. Os
trabalhadores surgem como atores sociais durante a revolugio industsial,
conhecem momentos benéficos com a expansio norte-americana € com o
Estado de bem-estar social europeu, mas nas ltimas décadas ¢ um grupo social
que perde espago, renda e integrantes, prncipalmente devido a mecanizacio e
automacido das mdastrias e servicos. Ao mesmo tempo ha uma queda na
porcentagem de trabalhadores com funcbes mecanicas e aumento de
trabathadores de funcoes especializadas e maior grau de qualificacio profissional
Para Lednco Martins Rodrigues, o problema do sindicalismo estd ligado a
diminuicio e a mudanca do carater do emprego. “A meta sindical é preservar a
todo custo o emprego, mas isto € impossivel. Historicamente, todas as vezes em
que o sindicalismo fo1 contra o progresso tecnologico, perdew” (RODRIGUES,
1999, p.d6)' Ser contra o progresso técnico é também se opor A tecnosfera; com
1sso, o smdicalismo ndo perde apenas postos de emprego e renda, mas
principalmente espaco.

No Brasil contemporineo hi uma complexidade de classes e categorias
econOmicas jamats vista. A formas de trabalho ficaram mais complexas que a
simples relacio propretirio e proletario. HA comerciantes informais em

quantidade tio grande ou maior que a de trabalhadores, hd comerciantes e

1 (Cf “Sindicatos agonizam na era da tercewieacdc”, reportagem pubhcada no caderno Cultura, do
jornal O Estade de 5. Panio, em 3 de outubro de 1999, p. D6.
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industriais que ganham menos do que muitos assalariados, hi profissionais
liberats com rendimento maior do que pequenas empresas, hi trabalhadores
regularizados com salirio muito inferior a0 de trabalhadores informais, ha
implicacBes de géneros e de raga e outras, que alteram o valor das remuneracdes.

Touraine acredita que a queda na importincia das indiistrias de base € a
ascensdo das empresas de servi¢o provocaram uma ruptura com a idéia marxista
de luta de classes. “Nio se trata mais de lutar pela direcio de meios de producio,
e sim sobre as fmalidades dessas produgdes culturais que sio a educacio, os
cuidados medicos e a informacio de massa” (TOURAINE, 1994, p.260). Na
realidade, a Iuta pela diregio dos meios de producio orginados no processo
capitalista nunca deveria ter sido empreendida pela classe trabalhadora. E certo
que parece ter sido uma utopia possivel no inicio do capitalismo, mas persistir
com esse projeto atualmente talvez esteja sendo apenas um tradidonalismo. B
bastante provivel que nunca dari certo tentar controlar, através do Estado, ainda
que por revolugio social, os modos de producio inerentes e proprios de uma
classe social distinta. A processo de ascensio burguesa levou centenas de anos
para desenvolver um modo de produgio proprio, que permitiu a classe se
consolidar como hegeménica. Talvez por isso, quando os trabalhadores ou
grupos associados a eles conseguiram a direcio dos modos de producio de
algumas nagdes e o controle do Estado, o resultado foi totalitirio e de violéncia
sem controle. Uma classe usurpou o modo de producio historicamente
engendrado por outra e a cabeca ficou fora do corpo.

O momento atual da sociedade capitalista e sua complexidade talvez
permitam aos trabalhadores criatem novas utopias, que estejam fundadas ndo na
luta de classes, mas na superacio da consciéncia de classe, assim como fez a
burguesia para destronar a nobreza. Uma utopia que possibilite a construcio de

um modo de producio social e culturalmente desenvolvido pelos trabathadores.
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As possibilidades de um novo modo de producio’, que pode ser manifestado em
cooperativismos, associativismos e etc, estio mais factiveis de se firmarem na
sociedade contemporinea que no passado, visto que é uma sociedade tecnificada,
em que o ambiente técnico se transformou em uma espéde de “meio ambiente”
da colettvidade. Nessa sodedade, hi um deslocamento de forca: o trabatho cede
espaco para o umverso simboélico e imaginirio. Como assinala Ortiz,
evidentemente que ndo faz sentido dizer que o trabalho “acabou™.

“Isso ndo € verdade sequer entre as civilizacdes da Antiguidade. O que ¢ novo,
¢ abarca a totalidade da vida social, € que os pontos de referéncia sio outros. O
homem contemporineo deslocou sua expectativa de realizacio para um espago
mmaginano. Um lugar onirico, cuja materialidade se concretiza em atividades como
vizjar, sair de férias, ir a0 cinema, passear, etc” (ORTIZ, 2000, p.135).

E acrescenta-se a 1sso, viajar pela Intemet, sair de férias em roteiros
escolhudos pelas midias, ir a0 cinema por ter gostado de uma critica na midia, uma
notica etc. Acoplado ou resultado desse contexto, o modo de producio capitalista
enfrenta um outro embate, mais agudo, que sdo as limitagSes impostas pela
destruicio do meio ambiente natural.

A geragio de um novo modo de producio capaz de superar um modo
capitalista ndo pode ser construido com uma lente capitalista, como ¢ vista a
competicio intracapitalista, o que implica em vislambrar maior lucratividade, maior
resultado a base de menor custo, desrespeitar regras sociais ou destruir o meio
ambiente para ter vantagens econdmicas. HEsse processo capitalista é realmente
imbativel em uma sociedade de supremacia do trabalho, mas no momento -
contemporaneo - em que o mundo material (do trabatho) e o universo cultural (do
pensamento) estio em um novo patamar de realidade - um modo de producio

soctalmente digno pode se sobressair sobre outro mais perverso, ainda que este

2 Néo nos deteremos aqui para discutir 0s conceitos de modos de produgio historicamente definidos pela
sociologi, 0 que demandaria um trabalho bastante complexo. Mas como esclarecimento, esse novo modo
de producio referido significa dizer uma forma de produgio econdmica diferenciada do processo
predominante na atualidade e que se constitum com a consolidagio do capitalismo.
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Glimo seja mais rentavel. A extensio técnica do espaco mediador alcancou um tal
ponto de profusio social que passaram a afetar diretamente a vida, credibilidade e
rentabihidade de empresas.

E possivel que esse novo modo de produgio ja esteja em plena forca
nascente, visto que o namero de fundacdes sem fins lucrativos no Brasil crescen
157% em seis anos (entre 1996 e 2002).° O caminho que tomario essas
instituigbes ¢ dificil prever, mas novos valores estio sendo colocados sobre o
modo de produgio capitalista, assim como o capitalismo absorveri novas
mudancas para sobreviver. Para os atores sociais, 2 construcio de um novo modo
de producio deve estar em sintonia com o novo ambiente propiciado pela
tecnosfera, o que implica em participar do espago de mediacio sodial de forma
mais igualitiria ou, pelo menos, com representantes no novo patamar de
realidade de atuacio dos tecnosujeitos. F preciso construir em conjunto um
modo de producio material ¢ um modo de producio simbélico, capazes de
ocuparem 040 s6 o mundo do trabalho, mas também o espag da mediacio social, Os
empreendimentos de midia, constituicio de portais de Internet, jornats, emissoras
de radio, televisio, editoras, gravadoras, distdibuidoras e outros nio sio
simplesmente os simbolos da sociedade contemporinea de deslocamento do
trabalho para o universo simbélico; eles constituem o préprio espaco da
mediacio soqal.

Assim como foi possivel constituir uma utopta dentro da esfera publica
burguesa associada 2 um modo de producio, talvez seja possivel construir uma

nova utopia social em que se entenda, como uma unidade, as esferas do trabatho e

da cultura.

> Essas entidades representam 5% do total de empresas que estiio no cadastro Central de Empresas do
IBGE. CE GOIS, Antdnio. Terweirs Sttor aresce 157% em seis anos. Folba de 5. Paup, 11 de dezembro de 2004,

pig C3.
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Apesar de muttos sindicatos no Brasil serem economicamente fortes, eles
ainda ndo conseguiram fazer com que 2 sua critica 20 modelo econémico ecoe na
sociedade de uma maneira que traga beneficios permanentes para a massa dos
trabalhadores. Essa incapacidade estz hoje exacerbada pelos efeitos da tecnosfera,
que mmpds um novo espaco de mediagio social de carater privado. Os
trabalhadores ndo conseguem ocupar o espaco da mediacio social, nio ansetam
construir tecnoatores, € continuam como atores tradicionats.

Na area sindical as estratégias de comunicacio parecem se resumir a manter
um grupo no poder e satisfazer pretensGes do grupo de poder dessas entidades,
salvo excecdes de cariter humanitirio e social Isso porque constroem uma
fervorosa e 1deolégica linguagem de comunicacio, que os fazem satisfeitos, com
o dever cumpndo, apesar de estarem impedindo que os temas de interesse dos
associados cheguem a um puablico mais amplo e que se exponha suas idéias a
contradicio e ao didlogo soctal.

A comunicagio sindical, diferente da imprensa que se institucionalizou
crando sua propria hnguagem e dialogando com varios setores sociais, ficou
restrita a categorias especificas, ou seja, 2 um pablico mais limitado que a propria
classe trabalhadora em sua diversidade. Por isso, € possivel afirmar que nunca
existiu mprensa sindical, mas sim uma comunicacio sindical, talvez um jornalismo
sindical. E esse drama, de estar ausente do espap mediador social, fica patente em
um cartaz produzido no final dos anos 90 pela Oboré assessoria de comunicacio
sindical (sgja figura 18). O cartaz traz os logotipos de dezenas de jornais sindicais e
o titulo diz: “A imprensa Sindical Existe”. Essa é a prova concreta de sua nio-
existéncia. A partir do momento que é necessirio afirmar sua identidade para si
proprio e para a sociedade, é porque seus interocutores nio a reconhecem.
Ninguém nicia uma fala afirmando sua existéncia, assim como ninguém em

agora Antiga ou na praca publica da Idade Média necessitava justificar sua
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existéncia, VISto que estar presente a esse espaco ja implicava em uma existéncia
reconhecida pelos interlocutores. Nio € possivel ser o que nio se é. Se se estd
fora do espago mediador social é inevitivel uma crise existencial. Nio se pode ser
sujeito no sentido tradicional, quando se vive sob uma tecnosfera em que os
sujeitos sdo, paradoxalmente, mediadores, ou seja, tecnosujeitos.

A imprensa engendrada no processo da esfera pablica burguesa se formou
em um longo e lento processo de institucionalizagio e didlogo social, fundado
nas energias utopicas de uma classe que buscava valores universais. A diferenca é
que os jornais sindicais perseguem valores corporativos. Quem ndo pertence 2
categoria dos trabalhadores apresentados nesses jornais nio se interessa pela
especificidade da discussio. Além disso, os proprios trabalhadores podem
também nfio se interessar se, por algum motivo, divergem da postura ideologica
ou versao dos seus proprios representantes. Esse tipo de comunicacio se
restringe a0 espago privado (corporativo) dos grupos e organizacdes. Esses
jornais podem dizer o que quiserem, infinitamente, 4 que néo hé quem os onca.
O espago mediador social foi deslocado, estd em outro patamar de realidade. Por
iss0, quando precisam falar 4 sociedade, recorrem as grandes empresas de
COMUNICACAO.

Em dlttma instincia, 2 estratégia de comunicagio dessas entidades se expde
a uma dupla contradicio: a primeira se d4 na sua relagio com a grande imprensa.
Elas ndo reconhecem a necessidade de se estabelecer projetos para disputar o
espago mediador social ocupado pela midia, mas a0 mesmo tempo mendigam
espagos na midia em ocasides de conflito. Quando o espaco da midia Thes &
negado, € permitido rotuli-la ainda mais de burguesa, fazendo com que a
percepcio da realidade se cristalize na contradicio de classes. Esse problema
podena engendrar um processo de consciéncia critica sobre o espaco publico,

mas produz, a0 contririo, uma forma acentuada de ceguelra, a0 vislumbrar 2
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grande imprensa como algo, em sua exclusividade capitalista e pertencente a
inddstria cultural. A classe trabalhadora s6 poderd criar espacos mediadores a
partir do momento em que reconhecer seus interlocutores como tecnosujeitos,
isto é, como espacos mediadores.

A segunda contradicio € ainda mais grave porque os papéis se invertem: a
comunicacio que os sindicatos estabelecem fica restrita a0 campo privado, no
sentido de corporativo, enquanto que, diferentemente, a dita grande imprensa
ocupa um espago piblico de mediacio, a praca publica, apesar de ser uma
empresa explicitamente de cariter privado.

Essas contradicbes chegam a provocar uma espécie de alienagio nos
proprios trabalhadores, como aconteceu no primeiro semestre de 2000, durante a
greve dos servidores publicos de Campinas e dos professores e fundonarios da
Unicamp e PUC. A adade ficou com os trés hospitais piblicos com atendimento
restrito, a prefeitura decretou situaciio de emergéncia e principal emissora de
televisio, EPTV (afihada da Rede Globo), simplesmente ndo noticiava a greve.
Quando raramente noticiava, mostrava 0s problemas causados. Na eminéncia de
terminar a greve dos servidores municipats, uma equipe de reportagem da EPTV
fo1 mobilizada para a cobertura. Ao chegar proximo aos manifestantes, na rua ao
lado da Prefertura, os reporteres foram hostilizados e alguns trabalhadores
tentaram derrubar o equipamento do anegrafista. Coincidénca ou ndo, na
Inglaterra do inicio do século XIX, trabalhadores ludistas® destruiram maquinas
téxtets, poss acreditavam que elas roubavam seus empregos. Os trabalhadores
brasileiros do inicio do século XXI parecem continuar no mesmo embate contra
a técnica. E certo que as maquinas téxtels nio foram as geradoras da

expropriacio dos trabalhadores, assim como as cameras de video nio engendram

+ Atuando entre 1811 e 1816, trabalhadores mgleses hderados por Ned ou King Ludd, por isso chamados
de hudustas, rebelaram-se de destruirany méquimnas HHOBSBAWN, Eric, Paz e Terra, 1986).
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a exclusdo deles do debate piblico. O ato dos servidores municipais pode ser o
stmbolico de repiidio 2 yma emissora de televisio, mas nio resolve 2 sua mudez.
A praga, a rua, o espago publico realmente nfic estio mais onde estiveram um
dia.

No processo de luta dos trabalhadores, Gramsci mostra de uma forma
bastante clara o significado da formacio do partido politico. Nele, os elementos
caracteristico de um grupo social e econémico sdo superados para dar lugar a
preocupac¢Bes mats gerats, que envolva um projeto nacional.

“Um comerciante nio passa a fazer parte de um partido politico para poder
comerciar, nem um industrial para produzir mais e com custos reduzidos, nem um
campones para aprender novos métodos de cultivar a terra, ainda que alguns
aspectos destas exigéneias possam ser satisfeitos no partido politico. Para estas
finalidades, dentro de certos limites, existe o sindicato profissional, no qual a
atividade econdmico-corporativa do comerciante, do industrial, do camponés,
encontra seu quadro mais adequado™ (GRAMSCI, 1979, p.15).

Aqui talvez se localize a crise existencial da comunicagio dos trabalhadores.
Assim como um partido definido por Gramsdi, a comunicagio deve superar o
momento econdmico-corporativo para se estabelecer como um possivel
mediador da sociedade. A comunicacio deve se estabelecer como uma nova
instdncia utdpica; deve ocupar um pouco do espago do partido, no sentido de
buscar um projeto hegemdnico para 2 sociedade.

Nas sociedades contemporaneas, ndo di para pensar o conceito de “bloco
historico™ sem levar em conta o espaco da mediacio social. Hi uma passagem
de Gramsci, sobre partido politico, que niio é mera coincidéncia: “Essa funciio
pode ser estudada com maior precisio se se parte do ponto de vista de que um

jornal (ou um grupo de jornais), uma revista (ou um grupo de revistas), sio

> Na concepeio de bloco histérico, diz Gramscr, “as forcas materiais sfic o contetido e as weologias sio a
forma — sendo que esta distingiio entre forma e contelido é puramente didatica, 7 que as forcas materiads
030 senam historicamente concebiveis sem forma e as ideologias setiam fantasias individuais sem as forcas
materiais. (GRAMSCI, 1978, p. 63)
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também eles “partidos™, “fracdes de partido” ou “funcbes de um determinado
partido” (GRAMSCI, 1968, p.23). Nio tomemos 1sso ao pé da letra, como bem
sinaliza Gramsci com as aspas. Orgdos de Imprensa ndo devem ser partidos, mas
sabemos que nenhuma comunicacio é pura. Ela traz em st uma cultura, uma
concepgio de mundo com interesses proptios, mas também pode, como ocorreu
com a imprensa, experimentar uma evolucio histérica de institucionalizacio e
mediacio social. Mais que isso, reconhecer que o processo de comunicacio no
espago mediador social € inerente ao processo de troca de mercadorias. As trocas de
bens materiats e simbodlicos em um espaco hibrido social nfo é uma invencio do
processo capitalista, mas algo historicamente inscrito nas sociedades complexas.
Um grande desafio para as classes trabalhadoras setia a construcio de
espacos mediadores sociats para o debate de temas que interessam a toda
sociedade e, a0 mesmo tempo, que estejam abertos ao confronto com grupos
antagbnicos. Criar uma comunicacio dialégica que esteja acima dos interesses
corporativos € econémicos de grupos ou categotias, mas que estabeleca as pautas
para uma sociedade menos desigual O que se faz necessitio € ter um novo
entendimento sobre a midia, que implica em uma radical mudanca. E preciso
apagar da consciéncia o que entendemos por midia e reconceituala ou,

parafraseando Ianmi sobre sodedade avil, é preciso reconstrui-la.

2. Os evangélicos: a fé na midia

Apesar de ndo ser possivel classificar essencialmente como sociedade civil,
as religides podem ser entendidas como mais um grupo de interesse dentro da
sociedade contemporanea. Os grupos religiosos atuam de forma semelhante a

outros grupos ou setores sociais, na defesa de seus interesses, sua cultura, sua
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ideologia etc. E, mais importante, excluindo os empresirios do setor de midia,
sao as religibes que melhor compreenderam o espaco mediador social da
tecnosfera. A 1greja catdlica ainda tateia o espaco técnico’ porque sempre foi
relativamente bem aceita nesse espago durante décadas. Parecia ser dispensavel
desbravi-lo como o fez com o espago fisico do planeta no periodo das grandes
navegacdes. Diferentemente, as igrejas evangélicas avancam pragmaticamente no
espaco técnico. Elas sabem que o paroco que tentava colocar ordem na praca,
procurando se fazer mediador dos interesses socias - seja limitando o teor de
discussbes acaloradas ou mesmo censurando o beijo dos namorados — é hoje
coisa do passado. Quem media as discussdes sdo os tecnosujeitos.

Quando se v€ no Brasil de hoje os pastores em pragas publicas vociferando
e gesticulando em um teatro assustador, pode se pensar que eles realmente
considerem a praga publica em sua esséncia, como o local nobre do seu
proselitismo, como um espago de entendimento e didlogo social. Mas nio é
verdade, 2 praca passou a ser um simples palco para ensaios, um treinamento
para se ter melhor desenvoltura diante das cAmeras. A praga, o espaco fisico da
sociedade, foi transformada em um espaco de aprendizado para a
profissionalizacio da midia. Os pastores sabem que sua igreja nio vinga com as
dezenas de pessoas que passam pela praca, mas pelas milhares que estio em suas
casas, geograficamente disseminadas, mas dentro do tecnoespaco.

Os evangélicos, principalmente com a desenvoltura da Igreja Universal do
Reto de Deus, € o grupo que methor compreende o espaco téenico na socedade
avil. Isso pode ser entendido pela sua prépria origem, a Universal foi criada em
1977, 4 em uma sociedade tecnificada. Ela se origina dentro de um perodo de

proeminéncia da tecnosociedade. Diferentemente, a Igreja Catdlica tradicional, é

% Asgreja catblica mantém a Rede Vida de televisio e outras emissomas de tidio e televisio hgadas a grupos
religiosos carismiticos e outros. Mas amda ndo foi capaz de constituir um espaco medmdor nacional
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uma instituicio fundada em 313, e se forma nos séculos seguintes, em um
pedodo em que o espape mediador social se caracterizava pelo ambiente fisico,
geogrifico. Naquele momento, o poder de didlogo social estava mais na
imobilidade, representada pela retencdo e controle do conhecimento em locats
especificos: templos, escolas, mosteiros, universidades.

Os evangélicos da Universal surgem em um ambiente em que o
conhecimento esta subjugado pela informagio e pela velocidade. Em menos de
30 anos, Igreja Universal cresceu espantosamente. Ela conhece a logica da midia

como espaco publico e também reconhece a 16gica da globalizacio.

“A Argentina também comeca a experimentar o fendmeno j2 identificado no
Brasil ha alguns anos: o crescimento das igrejas evangélicas. Segundo o jomal La
Nacion, a Igreja Universal do Reino de Deus, do bispo Edir Macedo, fo1 o culto
religioso que mats cresceu nos Ultimos anos na Argentina, um pals historicamente
dommado pela Igreja Catdlica. Ha 12 anos no pais, a Universal ja conta com 80
igrejas e milhares de fiéis. Sua estratégia de crescimento é a mesma utilizada no
Brasil: difusio de programas evangélicos na midia. Edir Macedo, que no Brasil
controla 2 TV Record, também ja sena propuretano da Radio Buenos Aires e teria
feito ofertas de compra as tradicionais radio Rivadavia e TV Aménca 2. Para isso,
a Universal teve que dmblar a legislacdo local, que proibe que cultos religiosos
estrangeiros controlem meios de comunicagdo, com a formagio de sociedades
cotn empresinos e produtoras locais” (SANDRINT, 2002, p.B3).

Nem um grupo ideologico ou religioso entendeu tio bem o funcionamento
da midia na modernidade como a Igreja Universal. Ela mvestiu pesado em radios
e emissoras de TV e viu crescer seus filiados (fiéis) de 268 mil para 2 milhdes
entre 1991 a 2000. Algo impressionante, um crescimento de 648%, um namero
bem acima de suas concorrentes evangélicas. Com 1sso, alcancou relativo peso no
didlogo social nos dltimos anos. Em pesquisa realizada pelo Datafolha para
verificar a percepcio de poder das instituicbes pela populagio no final de 2003, a
Universal fol a que teve mator crescimento, 10% com relagdo ao poder de

influéncia e 17% em relacdo ao prestigio. “Em 1995, 29% dos entrevistados
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atrbuiam alto prestigio 4 igreja, enquanto em 2003, 46% deram essa resposta. Ha
oito anos, 39% das pessoas acreditavam que a instituicio detinha muito poder de
influéncia no pafs. Hoje, 49% pensam dessa maneira” (CARIELLO e
MARREIRO, 2004, pA4).

A compreensio do espago mediador social pela Universal estd exXpresso nas
empresas que controla, ou seja, sio principalmente (ou exclusivamente) empresas
de midia, em que o produto material (objetivo) esti em confluéncia como a
emisszo simbolica (subjetiva). Em janeiro de 2005, ela j4 controlava abertamente
a Rede Record e Rede Mulber (TV), Folba Universal (jornal 1mpresso), Rede Alelyia
(Emussoras de Radio) e Line Records (gravadora).

Quando a Universal comprou a Rede Record, seu grande passo, ela nio
editorializou e nem sacralizou a programacio, mas trouxe uma nova cultura, uma
cultura evangélico-capitalista. Ela descobriu a2 midia como um espago mediador
social, como uma lente, um filtro, uma peneira. A Rede Revord niio foi transformada
em sujeito, mas em tecnosujeito, um sujeito mediador, que serve para mostrar
como o mundo ¢ sob seu othar, nio para dizer explicitamente que esse olhar €
uma defesa ideoldgica. E uma experiéncia do mundo nunca é igual 2 outra. A
Universal ocupou um espaco piiblico em que sua experiéndia do mundo permeia
¢ define uma realidade. Pode-se dizer que a Universal ¢ apenas mais um grupo
capitalista, mas isso seria reduzir 2 compreensio da realidade.

Entre as 12 msttuicbes pesquisadas pelo Datafolha para saber a percepcio
de poder por parte da populacio, chama a atenciio o sindicato dos trabathadores,
que ficaram em pendltimo lugar, na frente apenas dos partidos politicos. Para
62%, os sindicatos nao tém nenhum poder e prestigio. Essa diferenca nio pode
ser limitada simplesmente 2 capacidade financeira. H4 uma diferenca de

percepcio sobre o espao mediador social
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A Umversal atinge poder e mfluénca na sociedade porque atua
efetivamente n3o s6 no espaco mediador da midia como também do parlamento.
Em 1994 elegeu 6 deputados, ja em 2002 conseguiu eleger 18, sendo 9 pelo PL
(Partido Liberal). Mas ela nio estd satisfeita com sua participacio no parlamento.
Ela j4 estrutura um partido préprio, PMR (Partido Municipalista Renovador).”
Como varios politicos do Brasil, ela também deseja estar nos dois principais
espacgos medmadores: o Legislativo e o mididtico.

Isso detxa ainda mais evidente a relacio direta que Ianni (2000) coloca entre
sociedade civil enfraquecida e midia onipresente. Se se entender as religides com
parte da socledade cvil, ¢ inevitavel afirmar que essa parte esti fortalecida.
Diferente dos smdicatos, a Igreja Universal constituiu 2 comunica¢io como uma
nova tnstanca utdpica, mas ndo desprezou a instancia partidiria e nem a de troca

de mercadorias.

3. Os ambientalistas: o dinheiro late, mas nio morde

O movimento ambientalista nasce com a forca da energia utopica. Acredita
na possibilidade de transformar a sociedade moderna de forma que ela nio
destrua o meio ambiente natural ou, mais modestamente, nio destrua de forma
catastrofica. Assim como os trabalhadores, uma das maneiras encontradas para
levar essa utopia para toda a sociedade foi através da formagio de partidos
politicos, os chamados partidos verdes. Tanto para os trabalhadores como para

os ambientalistas, o espaco mediador parlamentar tem grande relevincia.

7 Conforme matéria de Rafael Cariello. “Universal micia criagio de partido politico™. Folba de 5. Paulp, 13 de
janewro de 2005, Pdg. A7.
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No entanto, o movimento ambientalista nfio pertence 20 mesmo momento
histérico que os sindicatos, que sio organizados no inicio do processo industral.
Os ambientalistas surgem com o sistema capitalista ja completamente mmplantado
¢, justamente, por causa do grande desenvolvimento alcancado. Eles também sio
oriundos de um periodo social tecnificado, em que os espacos mediadores estio
ocupados pelas diversas formas tecnolégicas e de midias. Além disso, mesmo
formando partidos politicos, 14 vislumbram um certo desencanto com as
representacGes das instincias partidirias existentes. Assim, eles também se
caracterizam pela organizacio e fortalecimento da sociedade civil através de
pessoas juridicas chamadas organizagdes nio-governamentais (ongs), surgidas
puncipalmente a partir da segunda metade do século XX. As ongs podem ser
analisadas como uma forma de deslocamento de uma politica partidiria classica e
insuficiente para novos espagos de mediacio. O Brasil contava com 400 ongs em
1985 e saltou para 1.300 em 1991. Em 1992 havia mais de 6 mil ongs na América
Latina (PRINCEN e FINGER, 1994, p.02). E certo que h4 atualmente uma
grande diversidade de ongs, que percorrem do conservadorismo ao radicalismo.?
E 1sso € natural que ocorra, visto que a abertura de novos espagos mediadores
atrai novos atores para o conflito e para o didlogo.

Para 84, a conceituagdo de ong inclui sua qualificacio como “pessoa juridica
de direito privado, sem fins lucrativos, prestadora de servico puiblico™ (SA, 1996,
p-43). Essa definicio normativa € importante porque j4 mostra uma nova relagio
com o poder econbmico. Apesar de surgirem da degradacio provocada pelo
capitalismo no meio ambiente natural, as ongs ambientalistas nio demonizam o
dinheiro como setores do sindicalismo nem o endeusam como o capitalismo

evangélico. Esse entendimento, presente de um modo geral dentro do

* Ver GUDYNAS, Eduardo. NGOs faing democracy and Llobalization: the challenges m Latin Ambrica. e
SVIRSKY, Enrique. Ongs e Meio Ambiente. Debate Sécio-ambiental, ano 3, oum. 10. ul/out. 1998,
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movimento, fez com que esses grupos pudessem se desenvolver
economicamente e alcancar grande quantidade de adeptos, mesmo sendo
organizacOes sem fins lucrativos.

Longe da rudeza dos conflitos do inicio do capitalismo quando surge o
sindicalismo, 0 movimento ambiental é formado na segunda metade do século
XX, entre pessoas das classes médias intelectualizadas dos grandes centros
urbanos (FERREIRA, 1998). Alguns grupos ambientais, com isso, superam o
“paradoxo aparentemente irresolvivel” apresentado por Harvey, quando diz que
grupos utopicos e sociais se definem diretamente em termos de antagonismo a0
poder do dinheiro e “das concepedes racionalizadas do espaco e do tempo sobre
a vida cotidiana” (HARVEY, 1998, p.217). Eles entenderam que o dinheiro nio é
em sua esséncia tirdnico. E 1550 € 0 que ensina a historia, apesar de ele poder
facilmente se comportar dessa forma. O dinheiro nio é ideolégico e, por isso,
capital sempre guerreou contra o proprio capital desde o inicio do capitalismo.
Um desafio (ou paradoxo) para os grupos utdpicos e sociais talvez seja
domesticar o capttal para tornar viavel uma utopia.

O WWF (World Wildlife Fund), como diz o proprio nome, j4 surge como
um fundo de arrecadagio e gerenciamento de recursos em prol da causa
ambiental, ou seja, surge para subordinar o dinheiro 4 utopia. Em apenas oito
anos, entre 1983 € 1991, sua renda passou de US$ 9 mithdes para US$ 53 mdhoes
e seus membros aumentaram de 94 mil para mais de 1 milhfio. Em 1998, a
entidade possuia 4,7 milhdes de filiados. E um orcamento anual de 293 mithdes.
O grupo também ndo tem pudores para comercializagio de objetos-simbélicos,
produtos que expressam as idéias do grupo como bonés, camisetas, agendas,

livros etc. Da mesma forma, o Greenpeace em apenas cinco anos, de 1985 a
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1990, passou de uma renda de US$ 24 milhdes para 100 milhdes e de 1,4 mithio
de filiados para 6,75 milhées.’

Assim como o grupo dos evangélicos da Universal, o ambientalismo é um
movimento que sutge dentro da tecnosfera e com melhor capacidade e
desenvoltura para atuar nesse espago, apesar de ter surgido como um ator em
defesa da primeira natureza, de um equilibro ecolégico global e em conflito
direto com o modo de produgio capitalista.

Essa capacidade fez com que os ambientalistas também conseguissem atuar
com rapidez no epap da mediagdo social No Brasil, por exemplo, a agenda
ambiental entrou na pauta politica do pais mesmo antes da Conferénda das
Nagbes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento (ECO-92), como
mostra Rodrigues (RODRIGUES, 1998)"°. Ao analisar a cobertura da grande
imprensa na ECO-92, Andrade (1994) justifica a pesquisa mostrando a
importincia da midia para a consciéncia ecolégica e como forma de pautar 2a
discussdo social ou a “opinido pablica”.!! Virios outros trabalhos estudam 2
relacio entre meio ambiente e midia, especificamente tentando entender 2
postura da midia com relacio is demandas ambientais da sociedade e dos grupos
ecolégicos.” Mas na perspectiva dos tecnosujeitos, a cobertura jornalistica da
midia crescente nas Gltimas décadas sobre questdes ecologicas corresponde a
mais uma captura prépra do epaw de mediacdo social, mais uma leitura e

incorporacio de grupos sociais diversos dentro do espaco piiblico.

® Ver FERREIRA, Liucia C. Ambientalismo Brasiltiro nos Anos 90: orie ¢ cportunidade de emandpagio.

Nepam/Unicamp. (Texto apresentado no XXI International Congress of Latn American Studies

Assocation. Chicago, Hlinos. 1998. pig. 5. e PRINCEN, T. and FINGER, M. Environmental NGOs in

world politics. Routledge, London, 1994. pag. 2 e 3.

¥ Ver capitulo 2: “Problemitica ambiental: algumas dimensdes atmis” (RODRIGUES, 1998).

1 Ver Capitulo 1: “Questio Ambiental e Meios de Comunicacio: uma mtrodugio tedrica”. (ANDRADE,

1994)

2 Ver LaMAY, C. e DENNIS, Everette E. Mediz and the Enzironment. 1sland Press, Washington, 1992. ¢
RAMOS, Luis Fernando Angerami Meio ambienie ¢ Meios de Comunicagio. Annablume, Sio Paulo, 1995.
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Isso demonstra a forga gravitacional e capacidade de institucionalizacio dos
tecnosujeitos, que se transformam de acordo com a emergéncia de novas
demandas sociais. Mas a questio do espaco mediador para os ambientalistas nio
estd na forma ou capacidade da midia para absorver a problematica ambiental,
mas como 0s ambientalistas absorvem o ambiente técnico, ou melhor, como as
demandas ambientais se inserem no espago mediador social contemporineo por
sua hivre miciativa.

O WWEF e Greenpeace, assim como outros grupos bem sucedidos na
propagacio e adesio de suas propostas, conseguiram ocupar o espago mediador
social por meio de formas alternativas, seja através de aniincio televisivo ou do
enfrentamento, produzindo imagens sedutoras para as grandes redes de midia.
Pode se questionar as propostas e métodos adotados por essas duas entidades,
mas ndo a sua capacidade ocupar o espago mediador, de trabalhar o imaginario
social, assim como sua importinca para fortalecer o debate sobre o meio
ambiente. Marzochi (2000), que faz um estudo sobre a utilizacdo da internet pelas
ongs, diz que no Brasil, sdo as ongs ambientalistas que mais recebem recursos (na
totalidade de investimentos estrangeiros, prestagio de servicos, venda de
produtos e contnbuicdo de afiliados) e sio as mais investem em novas
tecnologias de comunicagio. No entanto, isso nio é suficiente. A propria autora

admite o poder mediador das midias frente 2o poder ideolégico dos atores:

“parece ndo haver condigSes para o uso exclusivo das novas tecnologias como
instrumnento de campanha e conscientizacio, ja que os impactos sociais produzidos
pelos grandes meios de comunicacio sio inegavelmente superiores aos efeitos

politicos que apenas o uso da internet, por exemplo, poderia provocar”
MARZOCHI, 2000, p.102 e 141).

Apesar do avango dentro da tecnosfera ¢ do uso de grande quantidade de
recursos financeiros, a atitude das ongs ambientalistas é caracterizada por uma

postura tradicional dos atores politicos. Eles nio conseguiram se estabelecer
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como tecnosujeitos. Assim como no sindicalismo, os ambientalistas também
vivem uma crise com relacio a0 epage mediador social. Ora existem, ora nio
exsstem no espago complexo dos tecnosujeitos. Mas vale diferencid-los dos
sindicatos porque nio é na produgio de espacos de defesa da categoria ou de
classe que os ambientalistas buscam sua existéncia, mesmo porque eles ndo sio
uma categoria ou classe. Eles sio fundados em uma energia utdpica que suscita o
nteresse coletivo e, por isso, atrativos 20s tecnosujeitos. Por isso, puderam
apostar em uma existéncia condicionada 20 contato com a grande midia.

“O Greenpeace sem 2 capacidade de passar informacdes para a opiniio
publica, sem essa capacidade, ele nfio existe. E acho que nenhuma ONG poderia.
Se quer amphiar sua capacidade de interferir na sociedade, ndio pode jamais abrir
mio de ter um contato freqiiente com os meios de comunicacio™

Nessa perspectiva, o ambientalismo nio se estabelece como um
tecnosujeito, mas defme sua existéncia na dependéncia dos tecnosujeitos,
formando uma espécie de inquilinismo®®,

Mesmo tendo surgido na tecnosfera, desenvolver esse inquilinismo e
possuir a for¢a do ator tradicional, o ambientalismo no conseguiu ocupar um
lugar suficiente no epaw da mediagio sériz e comegou a perder forca. Atitudes de
enfrentamento, com ag¢des diretas para chamar a atencio da midia, parecefn ter
alcancado um limite, um desgaste com o decorrer dos anos. Depois dos anos de
cresctmento, o Greepeace comecou a declinar. Em 1994, sobraram 4 milhdes de
s6cios dos 6,75 milhdes anteriores e, em 2000, eram 2.4 milhdes. Nos EUA,
onde a situagdo foi pior, “o quadro de associados caiu de mais de 1 milhio no
inicio dos anos 90 para 300 mil” (JOBIM, 2000b, p.A7). Uma das causas da
queda seria a fadiga da midia e da populaciio em relagiio as titicas espetaculares e

B Cf GUIMARAES, R. Gerente de comunicagio do Greenpeace Brasil, em 18/05/99. Apud:
MARZOCH], Samira Feldman, 2000, p. 139)

# Inquilismo aqui usado como conceito ecolbgico: O ingudinisme ocorre quando uma espécie se abriga no
corpo da outra sem causar prejuizo nem beneficio. B como se fosse um morador de aluguel, mas que nio
Paga a conta no fim do més. Ele se tornz um inquilino, isto é, wm morador cuja casa é outra espéce.
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circenses de agio direta. O que o Greepeace conseguiu foi criar um método de
ocupar o espage mediador social, que nio lhe pertence. Fot bem sucedido durante
um tempo, mas depois virou folclore. Método é caminho, nio pode ser espaco.
Os ambientalistas acabaram por se portar como um ator tradicional
marcadamente ideologico em relagio ao meio ambiente. Mas no espaco
mediador técnico, a convicgdo perde terreno para a ponderacio.

Os tecnosujeitos nio entram em confronto, apenas analisam, argumentam e
expde o contraditorio; para defender um ambiente equilibrado no é necessario
editorializar a inguagem nem falar especificamente de ecologia. Talvez seja por
1sso que Schellemberger afirmoun que os ambientalistas norte-americanos sio

“politicamente autistas™.

“Eles so se importam em falar sobre coisas que eles desginaram como
‘ambientais’, e insistemn nas mesmas estratégias que tém fathado nos iltimos 20
anos (...) Voc€ nio precisa falar de aquecimento global para tealizar as acles
necessirias contra ele, entio porque falar?”®

Essa diferenca também pode ser expressa de outra maneira. Segundo
Ferreira (1898b), alguns setores do ambientalismo preferem atuar como grupo de
interesse ou grupo de pressio, tal qual este € definido pela soctologia americana,
ja que prioniza uma acio voltada ao mercado politico, pressionando o Estado a
reconhecer demandas que nio sio reconhecidas como reivindicacio da parcela
significativa da sociedade.

O entendimento do epago da mediagio social e dos tecnosujettos nio implica
em negacio da atuagio tradicional e das caracteristicas corporativas e ideoldgicas
dos grupos sociass. Se 1sso acontecer, esses grupos se descaracterizam € se
transformam em grupos essencialmente mediadores. E necessério compreender o

paradoxo mstaurado pelo ambiente técnico, que é estar em dois espagos ao

15 Cf ANGELO, Chudio. “Ambientalismo sofre de esclerose, diz americane”. Entrevista com Michael
Schellemberger. Folba de S. Pazlo, 14 de feverero de 2005. pag. Al6.
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mesmo tempo e com configuracdes independentes: uma que atua, outra que

media, mas que ndo se misturam e ndo se separam.

4. Os politicos: as tecnocapitanias

O espago mediador social € por exceléncia um espaco de mediacio politica,
assim como o parlamento, que também faz uma mediacio politica e cultural
Algumas semelhancas no proprio linguajar entre o parlamento (cimaras
municipais, assembléias legislativas, cimara federal e senado) e 2 midia (Jornais,
revistas, emissoras de ridio e TV etc) sdo bastante significativas para entender o
espa¢o publico da mediacio na sociedade contemporinea.

Esses dois espagos sio capazes de definir, através de um didlogo constante
entre eles, quais os assuntos que devem ser discutidos pela sodedade. O
parlamento debate para que os deputados estabelecam normas sociais e a midia
expGe para que a sociedade tenha acesso ou tome conhecimento. Até o jargio
parlamentar e o de uma redagio jomalistica s3o os mesmos para o termo pauta.
O que estd em pauta no congresso? (ou seja, o que os parlamentares estio
debatendo ¢ votando) Qual a pauta da redagio? (quais fatos aparecerio no na
préxima edicido do veiculo). Os fatos cotidianos deixam isso de uma forma bem
clara: quando a selegio brasileira de futebol participa do campeonato mundial do
outro lado do planeta, a cidade e o pais parlamentam sobre futebol. Se 2 novela
das 8h estd intrigante, a cidade e o pais parlamentam sobre 2 novela. Se 0 MST
faz grandes manifestagbes em todo o pais e a imprensa di mportincia, o pais
discute reforma agriria ou desordem publica, dependendo da pauta. Essa
semelhanca ndo se expressa apenas na linguagem ou no espaco de debate

publico. Ela também estd presente na atuagio dos politicos que compdem o
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parlamento. Os politicos sio os que melhor entenderam o significado do espago
mediador social.

O Brasil mantém um sistema de controle dos meios de comunica¢io de
massa muito semelhante com o controle socizl exercido pelos senhores de
engenho, 0s coronéis, que mantinham em si uma espécie de controle politico,
economico e ctiminal, 3 semelhanca do sistema feudal. Através de processos
denomunados de hatacio e concessdo, o governo brasileiro permite a utilizacdo
dos prnapais meios de comunicacio de massa (Radio e TV). O processo de
hcitacdo para emissoras comerciais, instaurando a partic do governo de Fernando
Henrnique Cardoso, ndo passa de uma artimanha engenhosa que permite somente
as elites politicas e econdémicas controlar o espago mediador social
Aparentemente hberal, o modelo de hcitacio é plutofeudal.

Através da concessio (ou atualmente de leildes miliondrios), o governo
outorga a setores privados que lhe interessa o direito de ser o mediador da
comunica¢io no pais. Asstm, vive-se sem pudor um sistema pré-liberal, visto que
nio sio as lets de mercado que determinam qual empresa de comunicacio tem o
direito de existir, mas sim 2 empresa de comunicacio que tenha acumulado
dinheiro ou boas relacdes com a elite politica, j4 que pode obter empréstimos
benevolentes. Diferentemente, para se montar uma padaria ou uma mecinica
automotiva, existe legislacio liberal muito clara, regras definidas pela vigilincia
sanitiria e pelas leis de zoneamento das adades. Livres da ldtacio e da
concessio, o padetro e o mecinico — independente de seu poder financeiro e
politico - montam seu empreendimento econémico no local que lhe convém,
independente se na esquina mais préxima ha um concorrente. Os melhores
padetros e mecanicos ficam, enquanto os outros mudam de atividade. Esse é o
liberalismo que ainda ndo chegou aos meios de comunicacio por nm simples

motivo: eles sao espagos mediadores sociais.
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Na verdade, vive-se nesta drea uma espécie de capitalismo feudal, ou o que
Habermas chamou de “refeudaliza¢iio da esfera ptablica”. Os conglomerados de
midia estio estabelecidos em tecnocapitanias regionais ligadas principalmente a
empresas e grupos politicos. Os coronéis do ar ndo aceitam concorréncia liberal,
para que sua verdadeira face se mostre, assim como os coronéis da politica nio
aceitam a liberdade de comunicacio, o que lhes trariam desordem 20s currais
eleitorais. Na verdade, os coronéis do ar e da politica pertencem 20s mesmos
grupos. E veja, ndo se esta falando aqui de regides especificas e de baixa renda no
interior do Brasil. Isso é uma normatizacio do Estado.

As tecnocapitanias ndo podem ser entendidas simplesmente como
capitanias técnicas; elas ndo sdo capitanias que somente exercem o poder, mas
capitanias que controlam e mediam o espago técnico. Elas também precisam ser
compreendidas dentro da tecnosfera e do paradoxo que emerge com os
tecnosujeitos. Assim fica claro entender porque o cadastro oficial dos acionistas
das emissoras de ridio e televisio s6 se tornou piblico em 2003, na gestio de
Miro Teixetra, no primeiro ano do governo Lula (LOBATO, 2003, p-A10). Os
politicos gostam do espago técnico, mas ndo gostam de aparecer como donos de
emissoras de TV e ridio, apesar de controlarem direta ou indiretamente grande
parte da radiodifusdo no Brasil Se forem reconhecidos como donos, as empresas
de comunicagio se desqualificam como espacgos mediadores.

Os governos do Brasil e de diversos paises, a propésito de manter o
controle desse espago mediador social, privilegia grupos privados, ideologicamente
afinados, com concessdes de ridio € TV. Mas os meios de comunicagiio sio
espagos publicos que buscam sempre fugir 20 controle governamental, por isso
coticam tanto a censura e defendem arduamente 2 sua liberdade de expressio. A
satisfacio dos meios de comunicagio se di com uma conquista social realmente

impressionante: usar o espago mediador social sem interferéncia governamental e ser
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proprietirio de um parlamento deslocado, desterritorializado, privatizado. Nao €
por acaso que grande parte ou a matora das empresas de comunicagio no Brasil
pertence a grupos ou a politicos diretamente. Dessa forma, eles controlam,
dentro de seus himites e possibilidades, os dois parlamentos: o Legislativo (estatal)
e o midiatico (ndo-estatal). Ou seja: os principais espacos mediadores da
sociedade.

Mas esses dois espagos sdo também e paradoxalmente, atores. Eles se
completam e dialogam com os temas que julgam serem importantes para a
soctedade. Sio tecnosujeitos capazes de estabelecer entre si debates e discussdes.
Nio hi coincdéncia no fato de as discussbes da Camara Federal, Senado,
Assembléias Legislativas Estaduais e Camaras Municipais serem as mesmas
discussOes que estio nos jomnais e vice-versa; € nem € um problema de linha
editorial o fato de os jornais, revistas, emissoras de radio e televisdo, na sua grade
jornalistica, serem tdo parecidos, trazerem as mesmas matérias € assuntos. Eles
estio dialogando entre si, dentro de um novo ambiente, dentro da tecnosfera. Os
tecnosujettos sio espacos que dié}ogam e se interferem num fluxo continuo e
independente do sujeito real, do individuo concreto.

No Brasil, particularmente, os politicos sdo os verdadeiros controladores
dos tecnosujeitos da contemporaneidade; talvez sempre tenham sido, quando
antes da existéncia de midias, desenvolveu-se a retdrica sedutora, libertadora ou
moralista. Mas atualmente eles conseguem esplendidamente atuar em dois
espacos mediadores sociats, o parlamento e a midia; com isso, podem ter certo
controle sobre a pauta do pais inteiro.

Antonio Carlos Magalhdes, senadot do PFL, é um dos exemplos
emblematico. Ele possui a Rede Babia, que congrega seis emussoras de televisio
que transmitem os smaits da Rede Gbbo, uma grifica, o jornal Correio da Babia,
segundo maior jomal de Salvador, além de ter a BCT (Bahia Cabo
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Telecomunicagdes — empresa de TV a cabo), Babiasat Comunicaces (opera servicos
de 'I'V a cabo), Salvadersat Comunicagies (opera servicos de infra-estrutura de TV a
cabo), Santa Helena Servios de Informdtica ¢ Comunicagin (provedor de acesso i
internet) e Babia Ewenis (organizacio de shows e eventos de lazer)
(GRAMACHO, 2000). Na Bahia sio os Magalhdes; mas no Pard sido os
Barbalhos; no Maranhio, os Samney;, em Alagoas, os Collor de Mello; no Rio
Grande do Norte, os Alves; no Parana, os Pimentel e por ai vai por todos estados
e cdades politicamente importantes da federacio.

Esse cariter feudal e promiscuo da elite politica brasileira na 4rea
comunicacional € algo que estd inscrito nas raizes da desigualdade social da
cultura politica brasileira. Teresa Sales denomina de cidadania concedida o
minimo de direitos que os homens livres e pobres ganhavam como favores dos
senhores de terra, que detinham o monopélio privado do mando. Para ela, os
primeiros direitos civis necessdrios a liberdade individual — de ir e vir, de justica,
direito a propriedade, direito ao trabalho — “foram outorgados ao homem Fivre,
durante e depois da ordem escravocrata, mediante concessio dos senhores de
terra”(SALES, 1994; p. 30). Da mesma forma que 2 cidadania concedida era uma
espécie de nao-cdadania civil, a concessio (ou licitacio) de emissoras de ridio e
TV estabelece para os ndo-beneficiirios uma nio-cidadania comunicacional. Na
complexidade da tecnosfera, a cidadania também estd inscrita em uma
tecnocidadania, alcangada com a autonomia politica e cultural de tecnosujeitos. A
sensacio de impoténcia ¢ incapacidade diante dos grandes conglomerados de
midia e comunicagiio que as pessoas sentem no cotidiano é muito proxima da
sensacio do imigrante ilegal, do analfabeto, do individuo sem recurso econdmico.
A contemporaneidade ultrapassou os limites monetitios do liberalismo e

estabelecen uma cidadania especifica da tecnosfera, uma tecnocidadania.
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A cidadania dewxou de estar ligada a terra, ao ir e vir, porque o espaco
geogrifico e fisico foi desterdtorializado pelo espago técnico, a cidadania (ou
exssténcia para os sindicalistas e ambientalistas) se di na esfera técnica. Isso
explica, de certa forma, a crise existencial da comunicacio dos trabalhadores ou
ambientalistas; sdo grupos que nio possuem uma cidadania comunicacional na
tecnosfera. De certa forma, apenas uma classe econdmica, aliada a classe politica,
controla a cidadania comunicacional. Vive-se sem impedimento um regime pré-
capitalista na comunicacio, mas com discurso de liberdade moderno e liberal.

Para a sociedade civil como um todo, esse € um novo dilema, visto que estar
fora do ambiente técnico € nio ter cidadania ou ndo existir simplesmente, como
pode ser visto no cartaz da Oboré. Mas um agravante extra pama os
trabalbadores. Muitos sindicalistas se transformam em politicos e passam ter
chances de ocupar o epaw mediador social. Ao se transformar em politico, o
sindicalista - ou qualquer outro individuo - sofre uma transmutacio social. O
politico ndo ¢ o sindicalista que defende uma classe social de sua origem. Ele
agora defende a sua categoria sodial, que além do controle do espaco técnico,
controla as niquezas do pais.

Na tecnosfera, o politico — ¢ ndo o empresirio — torna-se o grande
expropriador do trabalho assalariado. Na sociedade contemporinea nio hi
apenas um deslocamento do campo de forca do trabalho; hi também um
deslocamento da expropriagio do trabalho. Em um pais como o Brasil em que a
carga tributina alcanca 40% da PIB (Produto Interno Bruto), torna-se
necessario discutir — dentro de um legado marxista - se a expropriacio do

trabatho € feita pelo empregador ou pelo sistema politico. O orcamento da

6 Ver AMARAIL, Gilberto Luzz, OLENIKE, Jodo Eloi e SMIJTINK, Mauricio Fernando Cunha. ¢ Carga

Tobutirm  sobre o PIB  (excluida as  exportagbes) chega a  40%7, m
www.deleon combr/estudocargatribmtaria htm.
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Cémara Federal, ou seja, um parlamento para 513 “representantes do povo”,
consome nada menos que R$ 2,477 bilhes por ano, um valor superior 2 alguns
estados e que s6 perde para trés megalépoles brasileiras: Sdo Paulo, Rio de
Janeiro e Belo Hotizonte (RODRIGUES, 2005).

Um sindicalista ou ambientalista nos maiores cargos executivos do pais nio
implica em uma mudanga substancial para as classes trabalhadoras e para o meio
ambiente. Na verdade, nio sio sindicalistas ou ambientalistas; eles se
transmutaram em politicos e o politico nio pode entrar em conflito com o
politico, visto que isso perturba a governabilidade; também niio pode entrar em
conflito com o controle do espago mediador, visto que isso também perturba a
governabilidade.

Desde 1850, os trabalhadores vislumbram na politica uma forma de
melhoria nas condigdes de vida, como uma forma de utopia. Uma utopia que
nunca se realizou, nem com revolugdes socialistas. Talvez seja hora de amphar os
horizontes e acrescentar uma caminhada em direcio 2 um outro espaco soctal, a
um novo modo de produgio, ainda que isso possa ser doloroso i consciéncia

historica e carregue sobre as cabegas 2 sombra dos antepassados como fantasmas.
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X111
CONSIDERACOES FINAIS

1. Em busca de uma outra cidadania

“Q Trbunal de Justica de Porto Alegre deve julgar
nas proximas semanas o caso do misico que invadiu
uma radio, armado, e obrigou o radmhsta a tocar
miisicas do CD de sua banda.

Entre uma faixa e outra, o locutor fot obrigado a ler
um “manifesto” em que o cantor falava da “injustica da
midiz”, que ndo “deu espago” para sua carreira.”

{Folha de S. Paulo, 23 de outubro de 2002)

Os conceitos e reflexdes presentes nesse trabalho ja foram expostos de forma
extensa durante os capitulos. Buscou-se compreender o espag mediador social em
diversos momentos histéricos e configuracdes, especialmente 0 momento em
que fot capturado pela imprensa e pela midia, gracas a um processo que se nutru
das energias utopicas revolicionarias da esfera pablica burguesa.

A apropriagio do espag mediador social pela midia tem um significado profundo
para a sociedade aivil. Poss, se a2 midia se apropria e condensa, em um processo
de institucionalizagdo, as praticas socials e processos culturais disseminados e
distendidos de forma fragmentada em diferentes periodos histéricos, tem-se nio
uma institugio que stmplesmente representa uma determinada classe social - no
caso, a classe que se tornou hegeménica com o desenvolvimento capitalista - mas
uma estrutura de medmcio social nunca vista e cada vez mais intensa numa
sociedade complexa como a contemporinea.

Claro que a ideologia hiberal niio pode ser minimizada nesse processo, visto
que ela deu 2 forma industrial e empresarial que expandiu a pretensa

representatividade social da midia e a fez capaz, num processo prépoo de
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configuragdo de priticas e procedimentos internos - possiveis em um dado
momento histérico da esfera piblica burguesa, de crescimento das cidades e
desenvolvimento tecnosodal como um todo — estabelecer-se como mediadora
social de toda a sociedade, inclusive de diversos grupos revolucionirios e
utOpicos contririos a seus procedimentos e ideologia.

Na anilise apresentada foi possivel verificar que o dinheito e a troca de
mercadorias sempre foram elementos constituintes do espago da mediacio social
¢ nio algo criado no espago mediador engendrado com a imprensa e com o
desenvolvimento capitalista. E certo que este processo fo1 elevado a0 seu ponto
maximo, mas ndo deve impedir a capacidade da reflexio de que esses processos
sociats sdo historicamente anteriores e originalmente distintos da ascensio
burguesa. Em sociedades complexas, e cada vez mais complexas, torna-se
tmpossivel mmaginar um espaco mediador social sem o valor da troca de
mercadornias € sem o dinheiro como medida de uma relacio social. O dinheiro
pertence ao processo de mediagio sodal, assim como as trocas de bens materiais
e simbélicos, que podem ser ou nfio mediadas por ele. O problema do disheiro
para a sociedade civil e grupos organizados ou utépicos — que muitas vezes se
colocam em 0posicio 20 que o capital representa - talvez seja o de vislambri-lo
como fermento de uma oposicio insolivel entre a utopia coletiva e o desejo
individual. Mas isso poderia ser analisado em outra pesquisa. O importante, neste
caso, € reconhecer indissolubilidade do espago mediador social ¢ das praticas sociais
de trocas simbolicas ou materiais, mediadas pelo dinheiro e pela comunicacio.

Da mesma forma, os tecnosujeitos evidenciam para grupos sodiais e utopicos
que ndo € apropriado entender como opositores irreconcilidveis o espago e a
acio. Os tecnosujeitos sio uma realidade concreta de que espaco € acio formam

um hibrido e, nesse processo, se constituirern como espacos mediadores de uma
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sociedade contemporinea que a nio pode mais reconhecer no ambiente natural
um lugar que possa ser chamado de espago da mediacio soctal.

Os tecnosujeitos se portam realmente como uma instituicio totalmente
inserida dentro da cultura oriunda na modernidade, mas assaz diferente de outras
instituigOes constituidas ou remodeladas também no processo da esfera piiblica
burguesa, como os trés poderes constituidos, os partidos politicos e as
organizacOes independentes. Nenhuma dessas instituicdes, por exemplo, se
sustenta explicita e diretamente pelo comércio, como faz a imprensa através da
venda avulsa, de assinaturas e de anlncios, assim como nenhuma dessas
instituigdes € capaz de concorrer como a velocidade, capacidade de disseminaciio
e deslocamento de idéias, ideologias e imagens - presentes nos tecnosujeitos.
Alds, pode-se dizer que somente o Poder Legislativo tem condicoes fomentar
um espaco de mediagio de amplitude para a vida nas grandes cidades, ainda que
somente num processo intrinseco e dialdgico com a midia.

O mais relevante e que permite enxergar a imprensa de uma forma
radicalmente diferente de tudo que se viu até hoje é o conhecimento, nio de sua
relacio com a classe hegemonica capitalista - j4 bastante desvendada - mas a sua
natureza mediadora originada em diferentes momentos historicos - e que esta
condensada em quase todos os seus procedimentos e priticas culturais que
guardaram elementos da utopia revoluciondria da esfera piblica burguesa.

Ao capturar as praticas sociais mediadoras em diversos momentos histéricos,
a mmprensa se coloca como uma instituicio fundamental e de inexorivel
necessidade politica, social e cultural para as organizacoes da sociedade civil. Por
1830, se grupos utopicos entenderem os processos e praticas da imprensa —
inclusive a troca de bens matedais e o uso mediador do dinheiro - como algo
exclusivo e inerente a classe que ascendeu com o capitalismo, eles travam a sua

capacdade de comunicac¢io em uma sociedade cultural e economicamente
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complexa, de grandes populacdes, alta velocidade, intenso deslocamento e
excessiva tecnologia. Esse bloqueio ¢ uma perda da capacidade de didlogo em
igualdade de condigGes ocorre porque, no atual estado técnico dessa sociedade,
ndo é mais possivel o didlogo exclusivamente entre sujeitos - como nos antigos,
medievais ou mesmo modernos espacos mediadores - mas sim entre os
tecnosujettos. Mas para ser tecnosujeito é imprescindivel uma tecnocidadania.
Uma cidadania que nfio se define especificamente na capacidade econdmica e
nem simplesmente na utilizagio dos elementos teconoldgicos que compdem a
tecnosfera ou os direitos civis — como saneamento bisico, direito a0 voto, direito
2 associagio politica, construcio civil, automével, telefone, aviio, fax,
computador, televisio etc — mas sim no espago técnico sob o paradoxo da
mediacio e da atuacio. A tecnocidadania nio existe em tecnologias que
compoem o espago; mas sim em tecnologias que sio espago. A tecnologia nio
simplesmente suprimiu o espago e o desterritorializou; ela produziu um novo
territorio, um novo espago, que pode ser denominado de tecnosfera. A
tecnocidadania € um passaporte para esse novo territério. Um passaporte que
pode evitar que grupos se apresentem com cartazes dizendo “nds existimos™ ou
que pessoas assaltem o epagy mediador social com revOlveres para poder transmitic

uma mensagem para a sociedade. Bons tempos os da praca.
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A MEDIACAC SOCIAL
{figura 02)




{figura03)
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1:13 Reconstrucio {desenbo) do canto noroeste da agoré
mostrando {da esguerda pars & dirsita) a Stog de Zeus, a pogucna
Stod do arconte rei na qual eram alizadas as lois de Atenas, um
arco-de construcBo mais reconie £ 8 Siog Podlils.
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A BALADA NOTICIOCSA
{figura 05)

Anies dos primeiros jornais impressos na Europa, 08
orincipais temas de noticias eram abordados em volantes,
ou panfletos, freglientemente escritos em versos. Esta
“halada noticiosa”, de Thomas Delaney, impressa em
Londres, em 1588, relere-se 2 umsz escaramuca enire a
esquadra inglesa e a Invencivel Armada espanhola.
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O JOGRAL EM COLUNAS E ILUSTRACAC
gura 06)
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(figura 07)
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A PRACA MEDIEVAL
{figura 08)

Umas reslizacio do urbanismo
voluntirio (1144% Montauban.
A prags é o centro dz cidade,
reproduzindo-dhe 2 forma tre-
pezoidal,




A PRACA EM TRANSFORMACAQ :
{figura 08) '
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ESPACO DOS CAFES
{figura 10)




CAZETAEM FORMA DE CARTA
{figura 11}
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GAZETA MANUSCRITA
{figura 12)
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EIRCS JORNAIS

(figura 13)
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(figura 14)
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SEGUNDO A GLOBO

{fgura 15}
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A EXCLUSAO EXISTENCIAL ETERNA
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