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Resumo

»

A expressio "mito politico” ¢ usada, em geral, de maneira displicente, como um elemento
de retérica mal-definido. A presente tese tem por objetivo sustentar a relevancia do conceito
de "mito politico", uma vez estabelecido de forma rigorosa € operacional, para a analise dos
discursos politicos. O ponto de partida ¢ a anélise de trés abordagens distintas do mito: a de
Roland Barthes, sobre as mitologias contemporfneas, em que o trago essencial é a
mistificagdo, com a transformacdo da histéria em natureza; a de Mircea Eliade, para quem
os mitos nas sociedades primitivas sdo marrativas de origem que buscam, por sua re-
atualizagho periddica, interromper ¢ fluxo do tempo histérico; € a de Georges Sorel, que via
no mito politico um elemento irracional e mobilizador por exceléncia. A partir dai, €
possivel esbogar um conceito mais rigoroso de mito politico, que seria a forma politica da
rejeicdo & politica. Uma rejeigdo socialmente difusa ao conflito no seio da sociedade
(conflito que a politica exprime), que o discurso mitico explora ao apresentar 2 imagem de
uma harmonia reencontrada.

(s elementos miticos sio veiculados nos discursos politicos - ja que o discurso € 0
meio fundamental do fazer politico. Nio é possivel ignorar, portanto, a alteragdo que os
novos meios de comnunicaciio de massa implem a este discurso. A fala politica veiculada
pela televisdo - para citar o veiculo hegemémico - torna-se mais imagética, - mais
fragmentada, mais difusa e com um maior tom de intimidade. A adaptagio as exipéneias da
midia altera todo o discurso politice, inclusive os elementos miticos porventura existentes.
Em vez do mito-narrativa, como nas sociedades primitivas, hé o flash mitico, a 1magem
instantdnea que dialoga com o "imagindrio social" preexistente.

Fsta discussio sobre o mito no discurso politico é ancorada num corpus
claramente recortado: o conjunto dos programas eleitorais apresentados na felevisio durante
a campanha para a presidéncia da Reptblica em 1994. Embora apenas um candidato -
Enéas Carneiro, do Prona - se aproximasse de um mito politico "cléssico” (o Salvador da
Patria), foi possivel identificar no corpus uma quantidade relevante de elementos miticos,
associados a tematicas como a unidade, a competéneia, autoridade e a transparéncia.

‘ Enfim, a tese apresenta uma preocupagdo ligada a ética politica. Diante da
centralidade do discurso na pratica politica, essa ética terd necessariamente ue ser uma
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ética do discurso. Ele precisa apresentar de forma clara e honesta as intencdes do emissor, a
fim de que a adesfo do piblico - mecanismo essencial da democracia representativa - nfo
seja manipulada, Ao indicar uma imagem da sociedade que ndio corresponde aquela que o
politico procurara construir case obtenha os instrumentos de poder para tanto, o mito se

ople a essa ética.



Abstract

The expression "political myht" is used, in general, in a careless way, as a not clearly
defined element of thetoric. The objective of this disseriation is to sustain the relevance of
the concept of "political myth”, once established as an accurate and operationzl tool in the
analysis of the political discourse. The starting point is the analysis of three different
approaches fo myth: Roland Barthes' conception about contemporary mythologies, with the
essencial trace being mystification, which transforms history into aature; Mircea Eliade's
beliet that myths in primitive societies are narratives of origin that by the periodical
agtualization zitempt to stop the stremm of historical time; and the one introduced by
Georges Sorel, that porirays the political myth as an irrational and mebilizing element par
excellence. Hereafler, it is possible to draft a stricter concept of political myth, which
would be the political form of rejection of politics. There is a diffuse rejection to conflict
withmn soctety (conflict that politics expresses), which mythic discourse sxplores by
presenting the image of refound harmony. : .

Discourse is the primordial means of engaging in politics and this is why mythic
elements are conveyed by political speeches. It is not possible to ignore, therefore, the
change imposed by the new mass media on this discourse. The political speeches
vehiculated by TV - the hegemonic medium - have become more image-centered,
fragmented, diffuse as well as intimate. Adaptation to the exigencys of the media changes
political discourse as a whole, including the mythic elements it might contain. Instead of
the narrative-myths, like primitive societies, modern society has witnessed the emergence
of a situation in which mythic flagh and instant image establish a dialogue with preexisting
"soctal imagmery”.

This analysis of the political myth is based on a well delimited corpus: the set of
electoral programmes broadeast in TV i the course of the 1994 Brazilian presidential
campaign. Although only one candidate - Enédas Cameiro, from Prona - comes close to 2
"classical” political myth (the Saviour of the Nation), it was possible {o identify in the
corpus a number of mythic elements, related to themes such unity, competence, authority
and transparency.

At last, the dissertation raises some concems about political othics. Given the
pivotal role played by discourse in the political practice, this ethics must be an ethics of
the discourse. It must show in a clear and honest manmer the ntentions of the emitter, in
order fo avoid the mampulation of the public’s adhesion (basic mechamsm of
representative demoeracy). The myth i opposed of this kind of ethics because it highlights
and image of society that does not correspond to the society the politician will iry to build
if he obtains a power position.

i
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Introducdo

Tornou-se moda, ja faz algum tempo, falar da decadéncia da esfera politica,
ocastonada seja pela perda de legitimidade dos mecanismos de representacéo,
seja pela "globalizagdo" que impde constrangimentos crescentes a agdo dos
Estados nacionais. Um exame mais atento, porém, revela que a politica
permanece como um espaco vital nas sociedades humanas. Na periferia do
mundo desenvolvido, continuam ocorrendo até mesmo atividades politicas tho
"antigas" e "ultrapassadas’ quanto revolugdes ou guerras civis. Nos paises
centrais, as eleicBes, rituais periodicos de renovagiio do poder, ainda
mobilizam esforgos e recursos, inclusive dos grandes conglomerados que,
acredita-se, ditam as novas regras da ordem mundial por cima das soberanias
nacionais. Isso parece revelar, no minimo, que, para funcionar, a "logica da
olobalizagdo" precisa instalar em certos postos-chave individuos ¢ grupos que
a aceiten: como "logica”.

Além disso, a massa apatica de individuos que ndo se reconhecem nas
instituigBes representativas nem sempre ¢ tdo apatica assim. Parte
significativa das pessoas encontra motivagio suficiente para realizar alguma
atividade politica, com menor ou maior entusiasmo, mesmo que seja apenas
manifestando sua preferéncia por este ou aquele candidato. Esse € um aspecto
crucial, embora insuficientemente estudado, do jogo politico: a mecénica que
leva as pessoas comuns (cidaddos, eleitores) & adesio a partidos, movimentos
ou personalidades. Essa ades@io se manifesta em diferentes graus de ativismo,
da militancia cotidiana ao simples voto numa eleicgo. Pode ser apaixonada ou

|
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desconfiada, perene ou passageira. Falar-se-ia em "mobilizacio”, mas o
termo, com sua ressondncia militar, sugere uma atitude militante, uma
disposicdo de luta. Adesdio, no. A adesdo € expressa de diferentes formas, até
mesmo atraves da desmobilizagio.

Dois elementos basicos intervém nesta escolha de um movimento ou
lider politico entre tantos possiveis. De um Jado estd todo o conjunto das
condicbes sociais e culturais do "aderente” em potencial: sua situagfio de
classe, os valores socialmente interiorizados, os elementos de um Imaginario
coletivo do qual ele participa. Nio ¢ um conjunio necessariamente
homogéneo ou coerente. Os agentes participam simultaneamente de diversos
subsistemas sociais, desempenham em seu dia-a-dia diferentes papéis, que
podem trazer exigéneias contraditérias para a arena politica. Multiplas
determinacdes - de classe, de género, étnica, religiosa e tantas outras - influem
na construgéo do sujeito.

Tantas exigéncias contraditorias levaram um autor como Ernesto
Laclau, por exemplo, a decretar a morte do sujeito uno da teoria social
classica, fragmentado em incontdveis "posigbes de sujeito”, virtualmente
independentes', Tal fragmentagio € contemporinea as conquistas
trabalhistas, que ampliaram o tempo livre e as possibilidades de consumo da
maioria da populagdo. Antes, o trabalhador - com carga horéria de 16 a 18
horas, vivendo no limite de sua reprodugfio - estava esmagado por seu papel
nas relacdes de produgio, sem condigio de "ser" mais nada. Agora, diz

Laclau, a identidade forjada no trabatho nfo € necessariamenie determinante

! Laclau, "Os novos movimentos sociais ¢ a pluralidade do soctal”, p. 43.

* Ag referéncias bibliograficas serfio fornecidas resumidamente nas notas de rodape. Para
referéncias completas, consultar a bibliografia. Todos os grifos sdo dos originais, salvo indicaglo
am contrario. As citagBes em linguas estrangeiras foram traduzidas pelo autor.
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em relacdio as outras. Isso geraria a metamorfose do individuo em muitas
“posigdes de sujeito”.

Trata-se de um exagero. Existem lacos que ligam as "posi¢les de
sujeito” entre si, como mostrou repetidamente Pierre Bourdieu ao relacionar
diversos padrdes de consumo e de atitude 2 origem social dos individuos?,
Além disso, segundo propds Abner Cohen, o individuo fragmentado em
diversos papéis sociais forma uma "identidade dilacerada” que, em vez de se
comprazer na "pluralidade do social", busca ativamente a recomposicdo do
eus.

No campo politico, em especial, ha pelo menos um momento em que o
sujeito deve se manifestar enquanto uno: o voto, que é Unico e indivisivels,
Forcosamente, o individuo deverd escolher uma, ¢ apenas uma, dentre as
opedes eleitorais apresentadas’, Mesmo que esporidico ¢ efémero, esse
momento do voto ¢ essencial. Em funcdo dele se organiza toda a politica
democratica. |

O conjunto das condigdes sociais e cultorais do "aderente”, isto ¢, do
cidadfo-eleitor, 6, desta forma, o primeiro elemento basico da escolha

politica. O segundo elemento é toda a oferta do mercado politico - candidatos,

2 Bourdien, La distinction, passim.
3 Cohen, O homem bidimensional, pp. 73-9.

4 [sso ndo ¢ verdade apenas para sistemas eleitorais exdticos, como o single transferable vote
irlandss, que ndio interessam aqui. Qutra curiosa excedo ¢ a eleiglo para o Senado brasileiro, em
que cada cidaddo tem o direito de escolher candidatos para todas as rés vagas de sua unidade da
federagio, votando alternadamente em um ou dois nomes, conforme o¢orra & renovagio de um oo
dois tergos da cimara alta.

5 A nogio de fragmentagio do sujeito, embora mais sofisticada e aplicdvel muito mais
extensamente, ¢ comparével ds "contrapressdes” de que falava Lazarsfeld, referindo-se a mdividuos
que possuiam uma caracteristica - nivel de renda, por exemplo, ou filiagho religiosa - associada an
voto republicano e outra associada ao voto democrata. Ver Lazarsfeld, Berelson e Gaudet, The
people's choice, pp. 56-60. Trata-se do estudo em Erie County, Ohio, sobre as cleicdes
presidenciais estadunidenses de 1940.
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liderangas, partidos, programas. Para atrair o piblico, os politicos devem
expor algo que, por enquanto, pode ser chamado de suas "mensagens”. Diante
de sujeitos multifacetados e de uma sociedade dividida por diversos tipos de
clivagens, a primeira tarefa do politico € exatamente eleger uma dimens&o da
realidade social sobre a qual apoiar a mensagem e estruturar ¢ discursoS.
Também aos ernissores de discursos politicos pode se impor uma estratégia
fragmentaria, que procure atingir multiplas dimensdes sociais.

Essas mensagens dos politicos encerram programas minimos e
maximos, projetos utépicos, promessas de curto prazo. Mas podem incluir
também, em paralelo ou no interior dessas mesmas construgdes discursivas,
nucleos imagéticos ou simbolicos fortemente wrracionais. Tais elementos
formam os mitos politicos. Seu trago fundamental ¢ a promog¢do de uma
relagio emocionalizada entre o pablico e os contetidos da mensagem politica.

A sociologia eleitoral, a partir dos estudos classicos de Lazarsfeld nos
anos 40, tende a encarar como preponderante o primeiro destes dois
elementos; mais exatamente, o meio social. Ele seria o grande motivador do
voto e, 'por extensfo, da adesfio politica. As pessoas seguiriam um
comportamento mimético, adotando opinides ¢ atitudes de familiares, colegas
de trabalho, vizinhos, amigos e co-diocesanos. A tendéncia desses estudos €
reduzir o efeito da campanha eleitoral a ativacfo de inclinagOes latentes ¢ ao
seu reforco. Seria como uma crianca que coloca uma moeda sob uma folha de
papel e em seguida passa sobre ela um lapis de cera: sem sua agio, ndo
surgiria nenhuma imagem, mas, a0 mesmo fempo, ela ndo pode produzir outra

imagem que nfio a ja gravada na face da moeda’. Ou seja, sem a campanha a

& David Laitin, com exagero, fara desta a tarefa essencial da disputa politica. Laitin, Hegemony and
culiure, passim.

T A metafora estd in Lazarsfeld, Berelson e Gaudet, The people's choice, p. 75.
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opinifio ndo emergiria, mas @ wunica opinido que a campanha ¢ capaz de
produzir € a preexistente.

No entanto, ainda que os resultados de tais estudos sejam aceltos sem
ressalvas®, € necessario observar que ao menos os lideres do grupo social
fizeram suas escolhas a partir de um contato com os discursos politicos (a
teoria do two-step flow of communication®). Se a tendéncia do grupo social
por um dado movimento politico ¢ "tradicional” ¢ atravessa geracdes, mesmo
assim houve algum momento em que essa inclinaciio se cristalizou - sem
dtvida, por influéneia do discurso politico, que, alids, permanece atuando
como fator de reforco da adeséo.

Ainda que se imagine que as condigles sociais objetivas levam a
adesdo a determinado tipo de movimento politico, a identificagdo do lider ou
movimenio que elas exigem dependeria das mensagens politicas por ele
expostas. Afinal, para usar o exemplo mais obvio, a classe operéaria sé pode
identificar o "seu partido" caso este assim se proclame. Portanto, as condi¢fes
socio-culturais do individuo e a oferta do mercado politico formam os
elementos fundamentais da adesdo politica, sem que seja factivel hierarquiza-
los. Mais ainda, influenciam-se reciprocamente: a "cultura politica”, para usar
uma expressdo imprecisa mas sugestiva, condiciona ao menos em parte a
apresentacio das propostas politicas. E estas ajudam a modificar a cultura
politica.

Desde ja, a partir da enunciagfio destes dois elementos, € possivel

vislumbrar duas estratégias de abordagem do tema. A primeira focaliza

8 Para uma visio critica, ver Lang e Lang, “Los 'mass-media’ y las elecciones”.

9 Lazarsfeld, Berelson e Gaudet, The peép!e’s choice, p. 151. Mais tarde, a teoria foi ampliada para
além do campo politico: o two-step flow seria o padriio geral de influéncia da midia sobre o
comportamento do publico. Ver Katz e Lazarsfeld, Personal influence, esp. pp. 309-20.
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principalmente o publico, buscando decifrar o mecanismo da adesdo a uma ou
outra mensagem. A atencdio esta voltada para a recepgio. E o caminho da
sociologia eleitoral. A segunda abordagem, que esta tese ira abragar, parte dos
emissores das mensagens politicas. Procurar-se-4 ver, entfo, como 0s
politicos agem na expectativa de alcangarem a adesdio do pablico. Sera dada
énfase & relagio emocionalizada acima descrita como mifo politico.

Existem motivos para crer que essa relagfio ¢ mais eficiente e mais
eficaz!0 do que uma identificag@o programadtica racional. Qualquer aprendiz
de publicitdrio sabe onde reside a principal diferenga entre a moderna
propaganda comercial e os antigos reclames. Mais do que qualquer inovagio
tecnoldgica ou alteragdio nas caracteristicas da midial’, houve uma mudanca
de enfoque. Enquanto os velhos reclames enalteciam as pretensas qualidades
do produto, isto é, procuravam estimular racionalmente o comprador
potencial, os antncios modernos buscam associar o produto a valores
abstratos que, presume-se, sio ambicionados pelo publico: juventude, riqueza,
sucesso, disponibilidade sexual, tudo o que cabe na vagueza da palavra status.
Esta €, desde j4, uma caracteristica do mito, conforme salienta Roland Barthes
- a substituicio da persuasfio pela sugestio2,

Assim, o primeiro objetivo desta tese serd entender o papel do mito
dentro das mensagens politicas, rastreando-0 em  suas diferentes

manifestacdes. Vale lembrar que o discurso mitico existe dentro de um meio

10 Para os tedricos das organizagbes, numa distingdo que julgo atil, a "eficacia” & a capacidade de
atingir o fim proposto. A "eficiéncia” é a capacidade de atingir o malor beneficio com o menor
custo (material, humano, simbolico ou outro). Pirro foi um general eficaz, mas nio eficiente.

i1 A expressio "os medic” seria, a meu ver, mais correta - mantém um plural que corresponde
melhor as caracteristicas dos meios de comunicagio. Mas ¢ o anglicismo "a midia” que esta
dicionarizado e incorporado ac uso corrente.

12 Barthes, Mitalogias, p. 66.



ambiente cultural (ou "imaginario coletivo"), ao qual se dirige a0 mesmo
tempo em que tem sua eficiéncia e sua eficacia condicionadas por ele. Todo e
gualquer discurso politico € participe de uma "cultura politica”, um contexto
do qual ele se nutre e que he dé significado.

Mas o discurso mitico (como todo discurso politico) também age
sobre esse meio ambiente. Em primeiro lugar seletivamente, retirando dele os
elementos que julga proveitosos. E também modificando-o, em menor ou
maior medida, gracas & sua simples presenca. Em outras palavras: o
imaginério coletivo impde limites & eficiéncia do mito, a0 mesmo tempo em

que é o manancial em que ele bebe. Como dizia Marc Bloch, ja nos anos 20:

Para que uma institui¢ho destinada a atender a fins precisos indicados por uma
vontade individual possa impor-se a todo um povo, € necessdrio ainda que ela seja
sustentada pelas tendéncias profundas da consciéncia colefiva; ¢ talvez,
reciprocamente, para qUe Uma CTenga LM PouCo vaga possa concretizar-se num rito
regular, nfio seja indiferente que algumas vontades conscientes ajudem-na a tomar
formal3.

A presenca, tio relevante, de tais componentes miticos no discurso
politico possui conseqiléncias para a prética democratica. O ideal da
democracia representativa prevé cidaddos conscientes e informados,
decidindo racionalmente em concordéincia com seus interesses (€ com o bem
comum), dentro de um cardapio de propostas apresentadas o mais nitidamente
possivelld. Ora, nenhuma dessas premissas se verifica na realidade!’, Os
individuos rdo sdo esclarecidos ou atentos, e seria paradoxal imaginar um
regime democréatico que obrigasse seus cidaddos a se informarem. Os

individuos tampouco agem de acordo com seus interesses "ragionais”, ou

13 Bloch, O reis taumaturgos, p. 87

14 Um ideal mais substantivo de democracia prevé também um feedback que proporcione ao
cidado algum grau de iniciativa na constituigdo deste "cardapio” de propostas politicas.

IS Ver, a esse respeito, Berelson, Lazarsfeld e McPhee, Voring, pp. 308-11.
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melhor, ndo ha um critério univoco de utilidade, como gquerem a ficgdo do
homo weconomicus, as teorias da escolha racional e, de forma mais ampla, a
filosofia utilitarista. Hébitos, valores simbolicos e ligagdes emocionais pesam
as vezes mais do que os interesses materiais objetivos.

Esses "defeitos" sd3o debitados, por assim dizer, na conta dos
individuos. Se o regime dermocratico pretende servir a pessoas tal como elas
s&o, devera aceitar a desinformagio, a apatia ¢ a confusdo de seus cidaddos. Ja
a auséncia do elenco de alternativas politicas claramente anunciadas € culpa
do sistermna politico. E ele que produz manipulagio em vez de propostas, que
fere o ideal democratico do ponto de vista da oferta. A combinagdo seria
terrivel: eleitores desinteressados e incapazes de identificarem seus préprios
interesses, politicos irresponsaveis e mistificadores!®.

Esse refrato estd na origem de analises e prognésticos sombrios sobre
a democracia, seja no rebaixamento da politica a mero espetaculo, seja na
denuncia da incapacidade da obtengio de uma lideranga capaz por metodos
democraticos. Fssa denincia pode ser vislumbrada na preocupacio de

Giovanni Sartori, que se refere 4 decadéncia da "fungio seletiva” das elei¢fes:

Se a lei dos niimeros & hoje um fato, ela deve, mais ainda que muitos outros fatos,
ser contrabalancada pela presséio do valor. [...] Pois uma democracia que sucumbe
3 inevitabilidade de uma lideranca sem valor, de uma mé selegio, ¢ uma

16 Na verdade. os “defeitos” dos individuos e dos sistemas politicos formam uma cadeia de
realimentacdo mitua, com o desinteresse dos eleitores permitindo o triunfo dos politicos
irresponsaveis e este triunfo reforgando o desencanto do eleitorado. As diversas propostas de
"democracia participativa” buscam romper essa cadeia, pressupondo que a participagio direta na
administragio local repecutiria na gestiio da sociedade como um todo, uma vez que desestimularia
a apatia ¢ a desinformagio. Os autores que defendem teses proximas a esta formam um grupo
heterogéneo, que inclui, entre muitos outros, C, B. Macpherson (4 democracia liberal, esp. pp. 97-
116), Carole Pateman (Participagéo e feoria politica), a proposta corporativista de Paul Hirst (4
democracia representativa ¢ seus limites, esp. pp. 7-46), as utopias de reorganizagio social de
André Gorz (ddeus ao proletariado. Les chemins du paradis, Métamorphoses du travail) e mesmo
a reflex8o mais recente de Robert Dahl (Um preficio & democracia economica).
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democracia que o proprio demos, a longo prazo, sente que ndo vale a pena
preservar!?,

O trecho citado sintetiza elementos recorrentes do pensamento
conservador: a oposicio entre a opinido da mailoria (a "lel dos numeros”) e a
elite {0 "valor"), a irracionalidade de um povo que ¢ capaz de perceber que
"nfo vaie a pena preservar' uma democracia com liderangas tic mal
escolhidas, mas que ¢ incapaz de selecionar melhor. Mesmo sem compartilhar
do viés elitista de Sartori, porém, € necessario reconhecer que 0s paises
democraticos véem alcancar éxito na politica um ntimero desproporcional de
charlatiies, corruptos e incompetentes. Ndo que resida ai uma superioridade
das ditaduras: elas também promovem ao poder seu quinhfo de bajuladores,
desonestos ¢ ineptos.

O problema que alimenta esta tese, o do mifo politico, tem a ver com a
inadequacio da oferta real de propostas politicas a clara exposigio de
programas imaginada pelo ideal democratico. Sua preocupacao central,
portanto, se liga & questdo da democracia. Se a principal expressdo da
soberania popular, no regime democratico representativo, € o poder de
escother seus governantes - e nessa escolha esta embutida a opgdo por um
projeto de sociedade - 0 mascaramento das propostas politicas € algo que

compromete todo o processo.

Fique claro, desde j4, que o mito politico néo € a unica forma desse
mascaramento. A primeira delas ¢, pura e simplesmente, a mentira. £ o
politico que omite aquilo que pretende fazer no poder ou, ainda, afirma o
contrario do que efetivamente fara. Para lembrar apenas de exemplos retirados
das duas ultimas eleicdes presidenciais brasileiras: em 1989, Fernando Cotllor

srvorou-se em defensor da caderneta de poupanca contra o confisco que seu

17 Sartori, 4 teoria da democracia revisitada, v. 1, p. 195.
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adversario supostamente pretendia praticar. Sua primeira medida, ao assumir
o governo, fol bloguear ndo s0 as cadernetas como as contas correntes. Em

1

1994, Fernando Henrique Cardoso garantia que eram "calinias" as
informacdes de que iria alterar a previdéncia social. Mas logo no comego do
mandate encaminhou projeto de reforma constitucional que mexia
profundamente no sistema previdencidrio, Inclusive extinguindo a
aposentadoria por tempo de servigo.

Assim, o eleitor de Collor ou de Fernando Henrigue - aquele que
mantinha na caderneta de poupanga o dinheiro para comprar a casa propria ou
que contava 08 anos para a aposentadoria - votou contra seus interesses mais
imediatos. O debate politico eventualmente poderia convencé-lo a abrir mio
desses interesses em nome de outros, mais elevados; no caso, porém, ele foi
simplesmente defraudado. Esse logro, tio comigueiro no jogo politico,
desvirtua profundamente o regime representativo.

A discussfo contida nos paragrafos acima ressente-se da auséncia de
uma definicio mais precisa de "mito politico™; também falta elucidar o papel
do politico enquanto intermediério entre o cidaddo-eleitor e um dado projeto
de sociedade. Tudo isso € assunto que sera tratado adiante. Mas sua presenca
neste capitulo introdutério se justifica como uma apresentago a preocupagao
central da tese, vinculada precisamente ao tema da democracia. Uma
preocupagdio que se liga & convicglio do autor, de que a democracia ndo ¢
apenas "a pior forma de governo, salvo todas as demais", conforme a blague
de Churchill, mas, positivamente, o melhor regime politico. Portanto, nenhum
esforco ¢ viio para aprimorar sua prética, tdo imperfeita, e torna-la mais
proxima do ideal democréatico.

O "realismo" daqueles que abandonam esse ideal em nome da tese

mais factivel da concorréncia inter-oligarquica abrem mdo, na verdade, do
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conteudo substantivo da democracia; a soberania popular. BEssa soberania
significa a capacidade de todos os integrantes de uma coletividade
determinarem - através de procedimentos que sempre envolverdo aspectos
conflituosos - o tipo de sociedade em que desejam viver. E o "realismo”,
tambem, que leva um autor conservador a afirmar tranqiiilamente que a super-
representagdo dos setores dominantes e privilegiados no parlamento € uma
necessidade, j4 que uma composigdo menos enviesada "estimularia a adocio
de medidas que terminariam por afetar os interesses ndo barganhdveis das
classes empresariais ¢ dos proprietarios”, que, assim, "passariam a considerar
que essa democracia ndo thes interessa"!8. Por vias tortas, ele atinge aqui um
ponto critico, que as "democracias realmente existentes" ainda néo resolveram
a contento. Mas que também nao se resolve, € claro, pela abdicacio pura e
simples diante de um poder econdmico prevalecente. | |

A pratica da democracia, como se V€, estd no centro desta tese. Outras
trés questdes a alimentam. Em primeiro lugar, uma premissa: a centralidade
do discurso no agir politico. E o discurso que organiza e veicula os projetos,
os programas, as utopias e também os mitos. Discurso, aqui, designa um texto
semidtico amplo, que inclui também as formas extra-lingliisticas de
veiculagio da mensagem politica, cuja importlncia cresceu exponencialmente
com o advento do cinema e, sobretudo, da televiséo.

Em segundo lugar, uma derivagdo: a partir da definigio do mito

politico, da constatacfo do papel central do discurso e da observago dos

8 Rodrigues, "As eleicdes de 1994", pp. 74-5. As observagBes estio no contexto de uma
apreciagio das eleigdes brasileiras de 1994, louvando-se o fato de que o Congresso ganhou uma
representacio vinculada as classes populares grande o suficiente para legitimé-lo, mas ndo to
grande a ponto de afetar os tais “interesses nio barganhdveis” das elites, Para uma aguda visao
critica sobre as limitagBes que o ordenamento capitalista impGe as democracias politicas, em
especial na América latina, ver Bordn, "A sociedade civil depois do diliivio neoliberal”, pp. 63-76.
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empecilhos a pratica democratica, serd possivel avancar para a discussdo da
¢tica na politica. Uma ética que, por ser politica, passa necessariamente pelas
modalidades de enunciacio do discurso e pelos mecanismos de adesdo dos
eleitores-cidadfos aos movimentos ou lideres politicos - uma ética da
representagdo politica. Cumpre recortar bem o tema, limitando-o ao debate,
ja bastante fecundo, da relaciio entre moral e politica e evitando cair no saco
sem fundo da busca dos "fundamentos Gltimos" da ética.

Finalmente, como uma ressalva, a énfase no discurso € nos
mecanismos de identificagfo entre piblico e politicos nfo deve eludir o fato
de que o jogo politico ndo é assim, ou nfo € apenas assim. Estdo presentes, no
interior do proprio jogo politico, préticas que virtualmente prescindem de
qualquer mensagem, mesmo que falseada, mentirosa ou mitica. E o caso das
politicas de clientela ou, de maneira menos estruturada, da compra pura e
simples de votos.

Sio relacdes mercantilizadas, no limite entre as esferas puiblica e
privada, em que a identificagio nfio ¢ mediada pela mensagem, e sim um
reflexo do favor - favor que o poderoso faz ao humilde, na forma de um
emprego, uma partida de tijolos ou uma dentadura, e que € retribuido com
outro favor, o voto. Elas negam viabilidade a qualquer projeto de construgéo
de um futuro comum; ¢ essa ¢ precisamente a Unica mensagem que carregam.
Falar numa ética da representagio, em relaglio a tais praticas, € um contra-
senso, pois elas recusam a idéia de representacéo.

Pode-se argumentar que, na verdade, hé af um discurso velado, uma
visiio de sociedade hierdrquica, presente sobretudo nas relagdes estruturadas
de clientela. Ou entfo que o beneficio trazido no periodo eleitoral seja um
sinal, para o eleitor, das boas inten¢des do candidato, transformando o que

seria um simples negécio de compra e venda numa relaco genuina, mesmo
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que peculiar, de representacio. E possivel que, em alguns casos, essas
afirmag0es sejam verdadeiras. Porém, muito mais constatavel € a substitui¢io
da relacdo politica pela mercantil - ou pelo "favor”", que Roberto Schwarz, em
outro contexto, chamou de "nossa mediacdo quase universal"!”. A
repregentacdio politica implica delegagdio de poder, e s6 se delega o que se
acredita possuir. A "cultura politica da dadiva", em que "ou bem se manda ou
bem se pede”, como disse Teresa Sales??, ndo combina com essa delegagdo.
Assim, sfo bolsdes em que a luta politica se faz, macicamente, através de
praticas que pertencem antes ao campo das trocas mercantis (ou de favor) que
a0 da representacio politica.

A politica que serd investigada nesta tese € uma politica em tempos de
midia. O contato entre o politico e seu piblico ¢ cada vez mais intermediado
pelos meios de comunicagio eletrdnicos. Uma tnica emisséo televisiva atinge
muitas vezes mais pessoas do que toda uma jornada de comicios ou o trabalho
cotidiano da militincia inteira. Ao discurso em praga publica e ao panfleto,
sucede-se o videoclipe. Nio € que os novos meios sejam incapazes de
transmitir as velhas mensagens; ¢ que as novas formas, que sO eles tornam
possiveis, mostram-se muito mais sedutoras. Esse dado precisa ser levado em
conta, uma vez que a midia modificon em profundidade a politica, ndo apenas
na percepcdo do pablico - o que € a constatagéo ébvia - como no habirus dos
politicos.

Sem querer se resumir a um estudo de caso, esta tese sera ancorada na
pratica politica, num conjunto de discursos claramente recortado. Esse

corpus, que permitird um confronto com a disputa politica concreta, € a

19 Sehwarz, "As idéias fora do lugar”, in do vercedor as batatas, p. 16. Sobre a "representacic
como troca de favores” na periferia de Sao Pauio, ver Caldeira, "Para que serve o vote??, p. 102,

20 Sales, "Raizes da desigualdade social na cuftura politica brasileira”, p. 27.
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totalidade dos discursos apresentados no horario de propaganda elertoral da
televisdo, por todos os candidatos, no decorrer da campanha para a eleigio
presidencial brasileira de outubro de 1994,

A opcéo foi motivada pela absoluta ndo-excepcionalidade do evento.
E claro que determinadas circunstincias tornam tnica a campanha eleitoral
brasileira de 1994: o fato de serem as primeiras elei¢des gerals em muitos
anos, o impeachment do presidente escolhido no pleito anterior, o impacto do
planc de estabilizaclo da economia, o candidato com trajetoria de esquerda
ungido pela direita etc. Mas todas as elei¢des sfo, em alguma medida, unicas.
A conjuntura precisa em que ocorrem jamais se repete - e 0 modo agonistico
com que os processos eleitorais tendem a ser vividos amplifica cada detalhe
dessa conjuntura. Até nessa unicidade corriqueira, a campanha eleitoral de
1994 fol como qualquer outra. Nio se vivia, por exemplo, uma situagio
revolucionaria. Flagrar o discurso mitico numa situacdo de "politica normal” €
objetivo da tese.

A escolha da campanha televisiva garantiu a disponibilidade de um
conjunto completo de discursos, facilmente acessivel gracas ao videocassete
caseiro. Sao discursos pronunciados num contexto de disputa eleitoral, isto &,
exigindo de forma premente a adesio do espectador, partindo de um leque
significativo de posigdes no espectro politico e realizados com vistas & sua
difusio por um meio especifico, a televisdo. Desse corpus, foi feita uma
andlise compreensiva, com o instrumental "tradicional” da pesquisa
sociologica. Descartou-se a utilizagdo de métodos quantitativos de analise do
discurso, tio ao gosto da lingiiistica, em que ha um nitido descompasso entre
o esforgo colossal de formalizagdo exigido e os pifios resultados alcancados,
que muitas vezes mal ultrapassam o truismo: mobilizam uma montanha

tedrica para parir um rato interpretativo.
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Pode-se comparar o objetivo desta tese - ¢ a relaglio de seu corpus
com a discuss@o sobre o carater do mito - as imagens coloridas em "trés
dimensdes", popularizadas pela série de livros Olho mdgico, que esteve
recentemente em moda. Nos dois casos, esté-se de frente a uma imagem
opaca, mas fixando a vista além dela. Ao olhar as eleigBes presidenciais
brasileiras de 1994, a meta é sempre surpreender a presenca (ou auséncia) do
mito politico. Auséncia também, e cumpre explicar o porqué. Pensado antes
do inicio da campanha eleitoral, este projeto tinha a elei¢io de Fernando
Collor por parfimetro. Tinha a expectativa, alids compartilhada por muitos
observadores, de que os arrebatamentos retéricos ¢ manipulativos do pretenso
"cacador de marajas” ressurgiriam cinco anos depois. Vdrios fatos, em
especial 0 impeachment do presidente, atropelaram essa previséo (felizmente,
é preciso dizer). Creio que esse aparente contratempo contribuiu para refinar
o olhar sobre a campanha, obrigou-me a pensar se ainda haveria algo de
mitico fora de suas manifestacdes mais evidentes. Ajudou-me a desvendar,
enfim, em que consiste o mito politico.

No primeiro capitulo, trato do conceito de "mito politico”, buscando
uma sintese gue leve em conta tanto seus aspectos explicativos, conforme a
visdo do mito na histéria das religides, quanto mistificadores e mobilizadores.
Desde as intuicdes de Georges Sorel, no inicio do século, o conceito de mito
politico se tornou pouca coisa mais preciso ou refinado; antes, ¢ usado de
forma frouxa, adaptavel s circunstancias, mais como elemento de retérica do
que de analise: "mito" ¢ uma afronta dirigida ao discurso do adversario. Esse
primeiro capitulo, portanto, ¢ uma tentativa de dar mais nitidez €
operacionalidade ao conceito.

Em seguida, no segundo capitulo, é tematizado o papel central do

discurso na acfio politica, com suas conseqiiéncias para a €tica politica. A
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formulacio do discurso politico sofre a influéncia crescente da midia e das
técnicas publicitérias. Nesse capitulo examino, tfambém, em que medida a
influéncia sobre a forma vem alterando o conteudo do discurso.

No terceiro capitulo, exponho a conjuntura politica das eleigbes
brasileiras de 1994, incluindo o carater e o formato dos programas do horério
eleitoral na televisio. Merecem destaque as alteragdes na legislagdo sobre a
propaganda politica, que a modificaram em profundidade. Esse capitulo serve
de preAmbulo para os seguintes, onde s3o analisados os discursos da
campanha eleitoral na TV. O delineamento da conjuntura politica ¢
necessariamente limitado aos pontos de maior relevancia para a tese. Também
o exame dos programas eleitorais ndo serd uma resenha de todo o discurso
politico veiculado ao longe da campanha, concentrando-se nos temas mais
importantes de acordo com o enfoque da presente tese.

Nunca é demais salientar que os candidatos ndo se resumiram ao mito
politico: os candidatos nfio foram meros "suportes” de discursos miticos, Eles
incorporavam diferentes projetos para a sociedade brasileira, que expressaram
com nitidez variavel; defendiam valores, propostas, utopias. O mito nunca foi
mais do que uma parcela, maior ou menor, de seus discursos. Por forga, o
recorte da tese ira destacar esta parcela e obscurecer o restante. Mas isso ndo
deve significar que o discurso mitico monopolizou a campanha eleitoral de
1994,

Desta forma, o quarto capitulo estd centrado nos temas da
"autoridade” e da "experiéncia”, recorrentes na campanha eleitoral, sobretudo
nos programas de Orestes Quércia ¢ Encas Carneiro (este, s6 a questdo da
autoridade). No quinto capitulo, trato da "vivéncla" e da "transparéncia”,
carros-chefe do discurso de Lula. E no sexto capitulo estudo o tema da

"unidade", essencial nos mitos politicos, que permeou sobretudo a campanha
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do candidato vitorioso, Fernando Henrique Cardoso. Cabe frisar que o corte
ndo € pelos candidatos, mas pelas tematicas.

Finalmente, na conclusfo, partindo dos elementos miticos verificados
nos capitulos anteriores, reelaboro e aprofundo as hipoteses sugeridas ao
longo da tese, notadamente sobre o carater do mito no discurso politico
eleitoral, o papel desempenhado pelos meios de comunicagéo de massa € sua

relevincia para a construgdo de uma ética politica.



1 - Mito (1): concertos

1.1 - O mito na linguagem corvente. — Diferenga entve 0 wisto politico e o mato primative. —
Mito ¢ mistificacio: a publicidade. — A veoris de Roland Barthes. — O wmuio como
transformagie da bistdria evm naturena.

1.2 0 mito como nayvativa de ovigem: @ definigdo de Mircea Eliave. — Mitos politicos de
origrem. — O fururo fabuloss. — Mito ¢ coesdo social.

1.3 - Georges Sorel. — Mito polftico vevsus vazio. — Mito politico ¢ mobilizagio politica. —
Sovel ¢ Barthes. — Temas do discurso mitico: # 1 dade de Ouro, o Salvador.

1 4 - Ruzdo ¢ sentimento na politica. — O progndstico de Cassirer sobre a transformagio de
politicn em “ciéncin posiiva”. — O mity como manipulacas.

1.5 - Nostalgia da unidade £ vepulss a0 conflizo. — O mito como vejeicdo a politica. — As
condicbes de vecepgio dos mitos.

1.6 - Comezito de projeto politic. — Luderangs cavismdticn e projero politico. — Utopia ¢
politica. — A critica libeval i wtopin. — Mito e utopin. — Mito ¢ valoves politicos.

1.7 - Resumo do capitule.

1.1

Na linguagem corrente, 2 palavra "mito”, desprovida de qualquer
complexidade, designa uvma :déia falsa ou, entdo, a imagem simplificada ¢
iluséria de uma realidade. Seu campo seméantico é o da "mentira". Um autor
comoe Alfred Sauvy ird definir, bem sinteticamente: os mitos s3o "idéas
comumente recebidas, que desaparecem a0 Serem examinadas"!. E aplica seu
conceito analisando os maiores "mitos de nosso tempo”, ou seja, a idéia de

que os pregos dos produtos industriatizados nunca baixam ou de que 08

Automavels ocupam espago excessivo nas calcadas.

| Sauvy, Mythologie de rotre temps, p. 10.

13
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E evidente que uma defini¢do tdo simplista ndo € suficiente para
embasar um conceito de mito politico. Nas disputas politicas, ¢ raro haver
uma idéia que possa simplesmente "desaparecer” ao ser examinada. A politica
combina, sem que se possa deslindé-los por inteiro, julgamentos factuais e
juizos de valor. A interpretagdo da realidade esta sempre em jogo nos debates
politicos. Avaliar os fatos e as tendéncias, dar-lhes sentido, ¢ um dos
objetivos pelos quais lutam partidos opostos. Murray Edelman, com algum
excesso, afirma que explicar os problemas sociais é mais importante (na
paolitica) do que resolvé-ios?,

Assim, ndio ¢ tdo facil fazer "desaparecer” uma idéia, mesmo que do
nosso ponto de vista ela seja de todo falsa. A oscilagdo dos pregos dos
produtos industrializados apresenta mais de uma tendéncia e permite
interpretagdes conflitantes. A opinido de que o0s veiculos ocupam muito ou
pouco espago nas calgadas implica um critério subjetivo, j& que ndo é possivel
determinar de forma “cientifica" qual a 4rea justa a ser destinada aos
automaveis. Qu, para usar um exemplo mais relevante, havera ou nio um
"mito da reforma agréria”, segundo se creia ou ndo que ela resolverd os
problemas de abastecimento de alimentos no Brasil.

Contraposta & nogdo corrente do mito como idéia falsa ou iluséio, ha a
categoria do mito na antropologia ¢ na historia das religiGes, altamente
elaborada (e polémica). Da perspectiva injcial, que via no mito a expressio
das idéias falsas em que acreditava a mente primitiva, permaneceu 2
concepcdo do mito como uma forma de pensamento oposta ao i6gico e

cientifico. Mas a énfase ¢ deslocada para o papel de mediag@o entre © sagrado

7 Bdelman, Picces et régles du jeu politigue, p. 47.
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e o profano, o tema privilegiado de que se ocupa (o mito como narrativa das
origens) e seu uso como elemento de coesdo social,

Também aqui ndo h& um conceito que possa simplesmente ser
deslocado para o campo politico. Os discursos politicos estdo em choque
entre si, ao contrario das narrativas miticas nas sociedades primitivas, vividas
pela comunidade inteira. Dificilmente eles serfio vistos como tendo alguma
relacio com a esfera do sagrado, a néo ser que a palavra seja tomada como
uma metafora bastante frouxa. Em vez de narrarem as origens, os discursos
politicos muitas vezes narram o futuro.

Se nio apresentam um modelo pronto, de onde decalcar a
caracterizagio do mito na politica, tanto a nogo da "idéia falsa” quanto a
discussio movida no Ambito da histéria das religides apresentam pontos de
interesse para a construgdo de um conceito significativo de mito politico. A
sintese que se busca aqui devera levé-los em consideragfo, assim como as
tentativas de definicdo do mito especificamente politico, levadas a cabo por
Georges Sorel e alguns poucos outros autores. Conforme escreve Raoul
Girardet, "cada uma dessas formulagdes parece efetivamente corresponder a
alguns dos principais aspectos do mito politico, tal como este se inscreve na
histéria de nosso tempo. Contudo, nenhuma parece suscetivel de esgota-lo,
nem mesmo de abarcar seu conteudo™.

Dentro da perspectiva do mito como "idéia faisa", a trilha mais
fecunda ¢ aguela que o toma como uma espécie de mistificagdo - uma burla,
mais do que apenas um equivoco. A palavra traz a lembranga, em primeiro
lugar, a publicidade comercial, que tem a mistificagdo por principio. A

instigacdo a0 consumo ostentatorio, o fetiche da inovagéo tecnologica (com a

3 Girardet, Mitos e mitologias politicas, p. 13.
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s

ohsolescéncia programada dos bens de consumo pretensamente durdveis), a
exaltacio de certos padrdes de juventude e beleza: em torno destes nacleos, o
discurso publicitario constrdi seus "mitos”. E os constréi de forma cientifica,
integrando aportes da psicologia, da sociologia e da semidtica, além das
técnicas mais avancadas de pesquisa de opinido.

Assim, desde o momento em que se equipara 0 mito contemporaneo a
mistificaco, as mensagens publicitdrias ganham a posigdo de produtoras de
mitos por exceléncia. Os elementos miticos identificaveis no discurso politico
seriam, de acordo com esta perspectiva, vinculados & moldura publicitiria
deste discurso. Ao mesmo tempo, porém, a propaganda comercial possui
relevancia politica nada desprezivel. O habitante do mundo contemporaneo €
bombardeado por ela sem cessar: ndo hé outro discurso t&o onipresente. Ela
desempenha, portanto, wm papel fundamental na moldagem de uma
mentalidade coletiva.

A percepeio do mito como uma forma de mistificacdo esta presente na
teoria de Roland Barthes, que buscou rastrear a presenca de "mitos” modernos
na imprensa, nas artes e, € claro, nas propagandas comerciais francesas dos
anos 50. A caracteristica central do mito, seu "principio”, segundo ele
observa, ¢ a transformagio da histéria em natureza. Como se vera adiante, ha
uma inversio do conceito antropologico, que mostra 0 mito remetendo a
natureza a vida dos homens (ou de deuses ou herois antropomorficos), atraves

da narrativa de origem. O carater explicativo da narrativa primitiva da lugar a

4 No ambito de uma critica abrangente das sociedades capitalistas desenvolvidas, André Gorz
chega a designar a publicidade como o mecanismo essencial de manutengiio do que chama de
neazio econdmica”, a racionalidade hegemdnica no mundo contemporaneo. Criando sem cessar
novas "necessidades”. a propaganda comercial cumpre papel fundamental na perpetuago do ciclo
trabalho assalariado/consumo passivo exigido pelo sistema. A analise de Gorz ¢ complexa demais
para ser resumida aquii especificamente sobre o papel da publicidade comercial, ver
Méiamorphoses du travail, pp. 63-4.
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seu avesso. O mito-mistificagdo procura impedir o acesso as explicagdes
possivels.

Enquanto mistificagdo, o mito é uma linguagem a ser desvendada -
aqui no sentido de "desmascarada", mais do que apenas "entendida". O
desmascaramento ndo ¢ possivél quando nfo se compreende que, como
aponta Barthes, o mito é um "sistema semioldgico segundo”, que faz uma
cadeia semiolégica completa preexistente transformar-se no primeiro termo

(significante) de uma nova cadeia. Segundo Barthes,

no mito existem dois sistemas semiolégicos, um deles deslocado em relagio ao
outro; um sistema lingiiistico, a lingua (ou os modos de representagio que Jhe séo
assimilados), a que chamarei linguagem-objeto, porque ¢ a linguagem de que o
mito se serve para construir o seu proprio sistema; e o proprio mito, a que
chamarei melalinguagem, porque é uma segunda lingua, na qual se fala da
primeira’.

A duplicidade, que o leitor ignora ao captar no mito uma "totalidade
inextricavel", é o mecanismo mesmo do mascaramento. Ou melhor, da
desfiguracio, j& que "o mito ndo esconde nada: tem como funcéo deformar,
ndo fazer desaparecer””.

Um exemplo, extraido do proprio Barthes, ajuda a compreender essa
formulacio. Ele se refere a foto da capa de uma ediglo da Paris-Match, em
que um soldado negro, vestindo o uniforme francés, sauda a bandeira tricolor.
Este € o primeiro sistema semiologico, o significante do mito. Seu significado
remete & "harmonia” vigente no seio do império colonial francés, uma vez que
o jovem africano ndo s¢ esta integrado ao exército nacional como venera 4

bandeira que, afinal, é de todos. A imagem, de fato, nfio esconde a presenga

3 Barthes, Mitologias, p. 137
51d., p. 145
71d., p. 143.
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tad

do colonialismo francés, mas a deforma, fazendo passar por conformidade e
parceria o que € tenso e opressio.

O mito extrai sua forca do fato de ndo se apresentar como simbolo,
mas como fato. O soldado na ilustragio de Paris-Match "ndo ¢ simbolo do
Império francés, tem presenca a mais para isso, apresenta-se cOmo imagem
rica, vivida, espontinea, inocente, indiscutivel"s. Embora o exemplo, extraido
da imprensa, seja de um discurso eminentemente politico, néo ¢ dificil
perceber o mesmo tipo de articulagdio na publicidade comercial, articulagdo
que se faz entre o produto e o status que ele msinua proporcionar.

O soldado negro perde, na capa da revista, a sua histdria, que ¢
também a histéria do colonialismo francés na Africa. Sua presenca na
fotografia, purificada pela seméntica do mito, aparece como natural. Eis ai a
histéria transformada em natureza, prestidigitagio basica do mito tal como
entendido por Barthes, isto ¢, como mistificagdo. Ao eliminar & histéria, o
mito despolitiza seu objeto®. Nao pode deixar de chamar a atencéo o contraste
entre a funcdo politica do mito e a forma despolitizada com que ele se

apresenta ostensivamente.

1.2
A idéia do mito como algo falso, uma mistificagdo ou uma mentira, pertence a
pré-historia da antropologia, quando se coletavam as lendas dos povos
selvagens, que - COmO uma vez mals provavam tais confos - estavam na
infincia da humanidade. Hoje, a histéria das religides enfatiza o carater
fundador do mito em relagdo 4 estrutura das sociedades primitivas e seu

aspecto de narrativa explicativa. O conceito de mito é complexo ¢ imerso em

8 1d., p. 140.

% %() mito é uma fala despolitizada”. Id., p. 163,
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nolémica; aqui, ndo se apresentario mais do que uns poucos pontos que t€m
interesse direto para a discussdo sobre o mito politico.

Entendido como narrativa explicativa, o mito € o relato de como algo
surgiu (animal, planta, objeto, costume ou institui¢do socjal). De acordo com

Mircea Eliade,

o mite conta uma historia sagrada; ele relata um acontecimento ocorrido no tempo
primordial, o tempo fabuloso do "principio”. {...] E sempre, portanto. a narrativa de
uma "eriaciio™: ele relata de que modo algo foi produzido e comecou a ser. O mito
fala apenas do que realmente ocorren, do que se manifeston plenamente!?.

O "realmente" da ultima frase é tomado ao pé da letra, dentro do
sistema de Eliade. No bojo de um neoplatonismo ao mesmo tempo radical e
heterodoxo, o pensador romeno faz do "sagrado” (que corresponde a0 "mundo
das formas” de Platdio) a verdadeira realidade, a vida plena, s entrevista em
franses passageiros que permitem ao homem transcender o profano
("hierofanias”)'’. A compreensdo do mito como uma narrativa de origem,
porém, prescinde desta moldura idealista.

A imagem de um "principio" fabuloso € bastante nitida em certos
mitos politicos, notadamente aqueles relativos as "grandes datas” nacionais
(ou, em menor escala, partidérias). Basta citar a mitica dos founding fdthers
nos Estados Unidos ou da Revolucdo de Qutubro na antiga Unido Soviética.
Em ambos os casos, 0 momento herdico ndo apenas marca o inicio de um
novo tempo, mas dota a nagio de instrumentos que serdo capazes de guia-la
com previdéncia para todo o sempre - sejam eles a intocavel Constitui¢do
norte-americana ou as tabuas sagradas do leninismo. Ritos politicos re-
atualizam de tempos em tempos o grande evento, mais uma vez seguindo o

esquema mito/rito identificado pelos etndlogos nos povos primitivos.

10 Elade, Mito e realidade, p. 11.
11 Ver Dubuisson, Mythologies du XXF siécle, pp. 253-5.
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Os proprios republicanos brasileiros de 1889 mostraram sensibilidade
& importancia da disseminagfio de mitos de origem, fator de estabilidade para
um regime politico. A aura mitica que envolve a figura de Tiradentes foi
deliberadamente construida a partir desse perfodo, quando o mdrtir mineiro
foi convocado para suprir a faita de élan herdico dos proclamadores do 15 de
novembro!Z,

Mas Eliade observa que "a partir de um certo momento, a origem nao
se encontra mais apenas num passado mitico, mas também num futuro
fabuloso™ & a "mobilidade' da ‘origem" 13, Parece fazer eco a frase de Marx:
"A revolucio social do século dezenove ndo pode tirar sua poesia do passado,
e sim do Ffuturo"4. O discurso politico, embora se utilize do passado e o
redesenhe permanentemente, se projeta com muito mais fregiiéncia em
direciio ao futuro. Mesmo quando fala sobre o passado, para resgatar uma
tradicdo ou reverenciar a memoria de um grande homem, estd de olhos
voltados para o porvir. A tradigdo ¢ invocada na esperanga de sua
continuidade (ou daquilo gue se apresenta CoOmo sendo sua continuidade), a
evocacdo do grande homem € um argumento de autoridade em favor desta ou
daquela proposta.

O discurso politico, afinal, sempre expde uma representacéo do futuro.
Ao propor a alteraglo ou a permanéncia de praticas e instituicdes sociais, ele
projeta a imagem da sociedade que advira. A reflexdo sobre o passado (e 0

presente) é necessaria, mas na medida em que cria um sentido apropriado a

justificar essa projecio.

12 Ver, a esse respeito, Carvalho, A formagio das almas, pp. 35-73.
13 Fliade, op. cit., p. 52.
14 Marx, ¢ 18 Brumdrio de Luis Bonaparte, p. 203.
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O futuro de que fala o discurso politico €, de fato, muitas vezes,
fabuloso. Régis Debray diz que "ninguém consegue colocar um pé na frente
do outro sem delirar a respeito do ponto de chegada. O movimento operario
teve de fantasiar a Revolugio Mundial e a sociedade sem classes para
inventar as férias pagas, os delegados sindicais e a semana de 40 horas"!3, A
generalizagio ¢ excessiva. Muitas lutas politicas sdo travadas em nome de
objetivos bem pouco delirantes - e lutas significativas, que mobilizam
esperancas durante décadas e mesmo atravessam geragGes. Por exemplo, em
defesa de eleiches formalmente democrdticas, como revela a experiéncia
recente de tantos paises submetidos a regimes ditatoriais, ou pela
independéncia nacional, como mostra uma simples olhadela na historia
contempordnea. Isso ndo desqualifica o fato de que ha mesmo um freqiiente
descompasso entre o futuro anunciado e aquele que se pode alcangar, um
desacordo que merece a classificagio de mitico.

Uma diferenca separa o mito politico ancorado no passado (como 0s
founding fathers norte-americanos ou a Revoluciio de Outubro) daquele
voltado para o futuro (como a sociedade comunista). O primeiro, muito mais
do que o segundo, cumpre em gera} uma funggo de coesao social. Eis ai, alias,
outra caracteristica que o aproxima do mito das sociedades primitivas.

Este ¢, no dizer de Malinowski, ndo uma ficcio, mas "uma realidade
viva, que se acredita que ocorreu uma vez Nos 1€Mpos primevos ¢ que

continua desde entdo a influenciar os destinos do mundo e dos homens"t6. E

13 Debray, O Estado sedutor, p. 121

16 Malinowski, *Myth in the primitive psychology”, in Magic, science and religion and other
essavs, p. 100. O funcionalismo de Malinowski. sobretudo sua “teoria das necessidades”, ¢ hoje
condenado pela maioria dos antropdlogos; nesia disciplina, ¢ debate sobre o mito conta com uma
sofisticagdio tedrica que ultrapassa em Muito a obra do pesquisador polonés. Evito deliberadamente
abordar este debate e niio me sinto com competéncia para fazé-lo. Uso a obra de Malinowski,
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real e é vivo porque estd presente na organizagio da sociedade primitiva; mais

ainda, € sua planta baixa. "A histéria da origem literalmente contém o codigo

legal da comunidade”, afirma Malinowski, acrescentando:

Assim, de um lado, a realidade do mito repousa em sua fungdo social; de outro
lado. uma vez que nos comegamos a estudar a fungio social do mito. ¢ portanto a
reconstruir seu sentido completo, nés somos gradualmente Jevados a reconstruir a
teoria completa da organizagio social natival?,

O antropologo polonés resume a funcfio do mito como sendo
"fortalecer a tradico, dotando-a de valor e prestigio maiores, remontando-a &
realidade mais alta, melhor, mais sobrenatural, dos eventos iniciais"!®. Em
suma, um papel de controle social. Georges Balandier diz, de forma ainda
mais clara, que o mito comporta, "mesmo nas sociedades de tradigdo oral e
mesmo antes da colonizagio, uma parte de ideologia. Tem fungdo
justificadora, com a qual sabem jogar muito bem os guardides da tradigho, os
detentores e beneficidrios da autoridade™?.

O paralelo com os mitos politicos extraidos da histéria é bastante
nitido. E cabe melhor ainda para posigdes como a de Murray Edelman, que
encara o processo eleitoral como um ritual, basicamente indcuo, destinado a
reafirmar os lacos sociais, A eficdcia das eleighes dependeria da crencga
genuina (e falsa, diga-se de passagem), mantida pelos envolvidos, de estarem
decidindo pelo voto os rumos da coletividade®, Sob essa perspectiva, 0

grande mito politico contemporéneo seria o governo democratico.

sabendo das restricdes com que € encarada pelos especialistas, porque ela ¢ - sem neshum
trocadilho - funcional para o desenvolvimento de minha argumentagéo sobre o mito politico.

1714., pp. 116-7.
181d,, p. 146.

19 Balandier, "Mitos politicos de colonizagdo e descolonizagio”, in As dindmicas sociais, p. 203.

20 Bdelman, The symbolic uses of politics, p. 3.
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A visiio de Edelman, para quem a politica se resume a um espetaculo,
estd baseada numa extrapolagio a partir do sistema politico norte-americano -
em que, como dizia Gore Vidal, democratas e republicanos formam um
partido Gnico com duas alas de direita - e num mal-disfargado desprezo pelo
cidaddo comuim, tio facilmente ludibriado. Ela serd criticada em profundidade
no proximo capitulo; por ora, basta observar que o processo eleitoral ndo ¢
inbcuo e que a opglo majoritaria por um ou outro candidato possul
repercussdes muitas vezes decisivas no dia-a-dia do individuo e na vida da
comunidade.

E claro que o processo eleitoral também € um instrumento de coesao
social. Mais do que um simbolo - aqui é possivel recuperar Barthes - a eleigéo
seria uma evidéncia da igualdade de todos os cidaddos, pois todos os votos
valem o mesmo. No entanto, tal igualdade €, quande muito, incompleta, ja
que a disparidade de recursos e de capacidade de influéneia ¢ gritante. Ela
desempenha, aqui, o papel de um mito politico.

Mas privilegiar a fungdo ritual dos mecanismos democraticos ¢ falar
apenas metade da verdade. Mesmo com suas imperfeicbes, a mecénica
democréatica permite ao povo influir nas decisdes politicas. Sua influéncia
corre o risco de ser desvirtuada pela pressdo mais poderosa das oligarquias,
esté certo; ainda assim, a crenga do cidad@o comum, de que - por exemplo -
a0 votar esta ajudando a dirigir sua coletividade para um ou outro rumo, nfo é
inteiramente desprovida de razio. Da mesma forma, a1 gualdade dos eleitores
tanto ¢ um mito quanto a efetivagiio imperfeita, no plano politico, de uma

premissa correta, que € a igualdade essencial de todos os seres humanos.



1.3
Nem uma importagdo da nocfio do mito na histéria das religibes, nem sua
equiparagio A mistificagdo sfio suficientes para fixar uma defini¢do do mito
tal como age na esfera da politica. As pistas sugeridas pela anélise do discurso
de tipo publicitario e pelo paralelo com o mito das sociedades primitivas néo
alcancam um conceito completo, nem permitem compreender a especificidade
do mito politico.

No inicio deste século surgiu a primeira grande tentativa de
construcdo de um conceito de mito politico, na obra do francés Georges Sorel.
Marxista heterodoxo, fortemente influenciado pela ética de Proudhon e pela
filosofia de Bergson (em menor medida, também por Nietzsche ¢ Renan),
Sorel cumpriu uma trajetéria politica peculiar. Engenheiro de pontes ate a
meia-idade, ele pediu demissdo do emprego em 1891, aos 45 anos, para se
dedicar a estudos de filosofia social. Ligado ao sindicalismo revolucionério
de extrema esquerda, flertou por algum tempo com a extrema direita
monarquista, aproximando-se da Action Frangaise de Maurras. Admirava, ao
mesmo tempo, Mussolini (que afirmava, talvez faltando com a sinceridade, ter
o Réflexions sur la violence por 1ivro de cabeceira) e Lénin {(que, a0 contrério,
o desprezava)?!.

Influente em sua época, Sorel hoje € pouco lido & menos ainda
compreendido. Em geral, uma ou duas anedotas sobre sua incoeréncia politica
bastam para despacha-lo, sem qualquer referéncia as idéias que produziu. E
assim que Frangots Furet, por exemplo, vé em Sorel um exemplo acabado do
4dio ao parlamentarismo burgués, capaz de se inclinar tanto para o fascismo

quanto para O COMUNISMO - Uma sugestdo pouco consistente, mas que ainda

21 Gegundo Lénin. Sorel era um "espirito atrapalhado”, "capaz de pensar unicamente o absurdo”.
Cit. in Angel, Essais sur Georges Sorel, p. 314.
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pode ser discutida. Erra sem remissdo, no entanto, ao passar uma imagem
unidimensional do tedrico francés, comprometendo-o com "o desprezo do
direito como um disfarce formal da dominacio burguesa, [e] a apologia da
forca como parteira da histéria"22,

Furet, como tantos outros, se deixa levar pelo titulo da obra mais
famosa de Sorel - e deixa de perceber aspectos cruciais de seu pensamento.
Entre as peculiaridades do marxista francés estd justamente a preocupagio
com os aspectos Juridicos do socialismo; e a violéncia, que exalta em seu
livro, € cuidadosamente distinguida da forca bruta e da barbérie. Sorel, ao
contrario da quase totalidade da esquerda francesa, odiava o jacobinismo,
Robespierre ¢ o Terror revolucionério. O mito da greve geral, dizia, tornava
"a manutengdo do socialismo compativel com o minimo de brutalidade
possivel"?. Portanto, ao contrario do que diz Furet, nfio hi em seu
pensamento nem desprezo pelo direito, nem apologia da forca. Ha, isso sim,
uma visdio original e mesmo um tanto cética da luta politica, centrada na
categoria do mito,

O mito de que trata Sorel é o mito revoluciondrio, que acreditava
necessario para o éxito do movimento operério. Os exemplos que cita sdo o
que chama de "revolugio catastréfica” de Marx e a greve geral proletéria,
advogada por ele mesmo. A nogdo de "catdstrofe”, que corresponde mais ou
menos & "crise final" do capitalismo, é em sua leitura a prépria esséncia do
marxismo?4. Esses mitos polfticos, estabelece Sorel, s3o "conjuntos de

imagens capazes de evocar em bloco e somente pela intuicdo, antes de

2 Furet, Le passé d'une illusion, p. 206.
23 Sarel, Réflexions sur Ia violence, p. 186.

4 Angel, Essais sur Georges Sorel, pp. 240-1.



qualquer analise refletida, a massa dos sentimentos” desejada para a luta
politica?s, Dois pontos chamam a atengfo nesta definic8o.

Em primeiro lugar, os mitos sdo imagens ndo suscetiveis de serem
apreendidas pela razdo. Esta ¢, desde ja, uma caracteristica que afasta o mito
soreliano da mistificacio publicitaria identificada por Barthes. A mistificagéo
apresenta-se & razfio, procurando iludi-la, fazendo com que acelte como
evidéncia natural o que € construgiio ideologica. O mito conceptualizado por
Sorel nfo apenas nio se dirige & razdo como - o que fica claro com a leitura de
Réflexions sur la violence - & rejeita. A interferéncia da razédo € uma ameaca
a0 mito ¢, conforme se vera, o primeiro passo para sua degradagao em utopia.
"() entendimento freia a acfo”, jé dizia Nietzsche?, de quem Sorel era leitor.
E, mais forte ainda do que essa 1déia nietzscheana, ha a influéncia da filosofia
de Bergson, para quem alguns aspectos da realidade, que a razéio néo
consegue alcangar, s6 serdo atingidos através do recurso a intuicfo.

Sorel rejeita explicitamente a razfio ao esbogar o mito da greve geral
proletaria. Mais uma vez seguindo Bergson, ele considerava que o futuro néo
¢ objeto de conhecimento (apenas o passado é, a posteriori, ordenado numa
disposicio racional) e que os aspectos fundamentais da realidade s6 podem
ser apreendidos de forma intuitiva®”. Os mitos, afirmava Sorel, "sdo

necessarios para expor, de um modo exato, as conclusdes de uma filosofia

25 Sorel, Réflexions sur la violence, p. 113
26 Cit. in McLuhan, Understanding media, p. 92.

27 Arato. "A antinomia do marxismo classico”, pp. 141-2. A assercdo de Larry Portis, para quem
Sarel niio foi em absoluto wm irvacionalista, mas antes um racionalista sensivel as manifestagdes do
irracional na psique humana, nfio € inteiramente sustentavel, Ver Portis, "Présentation”, in Sorel,
Présentation et textes choisis, pp. 66-7. Sorel mesmo denuncia a "llusdo do racionalismo” (ver Les
Husions du progrés, p. 50}.
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social que nfio quer enganar a si mesma e ndo quer adotar por ciéncia o que

Na maior parte dos discursos politicos miticos, ao contrdrio do que
quer Sorel, a rejeicdo & razdo ¢ velada. Em todo caso, € importante marcar a
distincfio entre a combinagdo de apelos racionais e afetivos, caracteristica de
toda a politica, e a recusa terminante a interferéncia da razéio, como no mito. £
a mesma diferenca que existe entre a defesa de valores Gltimos, que em
grande parte nfo € suscetivel de debate refletido, e a fé irracional em
"verdades" que nfio podem ser contestadas. Por exemplo, a diferenca entre
colocar o fim da exploragdo do homem pelo homem como objetivo maior da
luta politica (o valor guia) e, por outro lado, a crenga na inexorabilidade da
instauracéio de uma sociedade sem classes (o mito).

O outro porto importante da defini¢do soreliana € o caréter de forca
motriz apresentado pelo mito politico. Ele ¢ uma arma na luta politica; seu
sentido & mobilizar, empurrar para a agio. De certa forma, esta caracteristica -
de levar  pratica - esta presente também nas diferentes narrativas de origem e
nas mistificagdes que incluem tanto a moda e a publicidade comercial quanto
os livros escolares e as descobertas cientificas. Sorel apenas realga sua
centralidade absoluta no caso dos mitos politicos.

A pergunta que ele faz é se € possivel passar dos principios a agdo sem
a intermediacio do mito?. A resposta, clara em sua obra, ¢ um retumbante
nda. Para Sorel, o mito é a forga impulsionadora bésica de qualquer grande

movimento histérico. Ele extral seus exemplos do cristianismo primitivo®,

28 Cit. in Diaz Guerra, EJ pensamiento social de Georges Sorel, p. 23.

29 Cit. in Thierry Paguot, "Sorel, retour, détour”, présentation & Sorel, La décomposition d
marxisme, p. 30.

30 Sorel, Réflexions sur la violence, p. 118.
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sem hesitar em compari-lo ao movimento operario (uma aproximago, em
geral, a0 gosto dos adversarios do socialismo, que viam nele uma especie de
religidio laica, mas tabu para os proprios socialistas).

Assim, o mito ¢, de acordo com Sorel, a forga motriz por exceléncia
no campo politico. Seu esfor¢o tedrico possui algo de contraditdrio (uma
contradicdo inerente a toda teoria irracionalista), como observou Croce: a
revelacdio do mecanismo do mito sabota sua eficicia. Uma vez que se sabe
que a idéia de greve geral ¢ apenas uma formulagio mitica destinada a
produzir adesfio politica, ela deixa de possuir poder mobilizador. (Gramsci
refuta a afirmacfio de Croce, lembrando que o mito estudado por Sorel néo era
"uma coisa que estivesse no papel, uma construgdo arbitraria do intelecto
soreliano, [e portanto] ele ndo podia ser dissipado por algumas paginazinhas
doutrinais, conhecidas por restritos grupos de intelectuais™!. O que ndo
invalida o argumento de Croce, pois, na medida em que s¢ tornasse
conhecida, a teoria de Sorel representaria a anulagfo da eficacia (do mito) que

pretendia provar,

Na verdade, apesar de toda a exaltagdo da "agHo", Sorel sempre se
colocou claramente na posicdo do intelectual, sem se confundir com o lider
partiddrio. Seu compromisso € com a elucidaciio dos processos que levam 2
revolugdo, ndio com sua implementacdo. Basta lembrar de como ele lamenta
"esta duplicidade que a situagdo de agitador popular impds, mais de uma vez,
a Marx"32, Toda a leitura que o pensador francés faz da obra de Marx passa
pela percepgdo de que a teleologia marxista, apresentada com a roupagem de

leis historicas cientificamente deduzidas, nada mais € do que um artificio

31 Gramsci, Concepedo dialética da historia, p. 277.

32 Sorel, "Préface”, pp. xxvi-xxvil.
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destinado 2 eficacia politica. E ele, Sorel, ao revelar o segredo, se mostra
despreocupado em relagio a esta eficacia.

O mito, portanto, precisa aparecer como verdade - cientifica, revelada
ou mesmo amparada no senso comum. Para o publico, a verdade que o mito
exprime ¢ incontestdvel: estd acima da razdo e dos fatos. O emissor do
discurso mitico tanto pode compartilhar desta crenga quanto simplesmente
usa-la.

Outros autores, que seguiram em linhas gerais o quadro conceitual de
Sorel, tenderam a produzir dois deslocamentos importantes. Em primeiro
lugar, o mito deixa de ser pensado no &mbito de uma revolucio proletéria,
para se tornar um elemento presente em discursos politicos de diferentes
matizes ¢ teores.

Para Sorel, o mito é revoluciondrio e proletario; para Barthes, pelo
contrério, a revolugfio, fala de todo politica, exclui o mito, que permanece
encerrado na esfera do discurso burgués’3. Como obser‘)a Roger Bastide,
revela-se nesta contradicio uma diferenca muito importante entre o mito das
" sociedades primitivas e o mito politico contemporaneo, inscrito numa
sociedade historica, cuja historia é uma histéria de Iuta de classes: "Um ¢
outro [Sorel e Barthes] tém razdo ao mesmo tempo. Pois a sociedade se
fragmentou em grupos rivais e cada grupo pode infletir o pensamento mitico
de acordo com suas proprias necessidades™.

Convém nfio confundir esta observacho com a posigdo de Harold
Lasswell, que denomina "mito” todo e qualquer discurso politico (ou ao

menos suas "premissas fundamentais"), para depois encaixar as categorias

33 Rarthes, Mitologias, p. 166,

34 Rastide, "Mythes et utopies”, p. 11.
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"ideologia" e "utopia", & maneira de Mannhein - a ideologia sendo 2
justificacfio da autoridade e a utopia, a rejei¢do da ideologia - como subtipos
do "mito"s3. Com sua abrangéncia tdo estendida, o conceito de mito deixa de
ter qualquer relevincia, a menos que se esteja afirmando que todo discurso
politico é mitico no sentido mais forte da palavra, julgamento que Lasswell
recusals. Nao se trata, portanto, de reduzir toda e qualquer fala politica ao
mito, o que seria incorreto, mas de entender que o mito pode surgir no
contexto de um discurso revolucionario tanto quanto de um discurso
conservador ou retrégrado.

O segundo deslocamento significativo em relagdio 4 teoria de Sorel € a
redugio do peso do mito politico: nfio apenas um grande investimento
histérico, envolvendo toda uma classe social (ou ao menos sua vanguarda) a
longo prazo, mas algo menor, presente até em discursos politicos efémeros ou
de pequeno alcance. A partir dai, hé um esforgo de mapeamento de elementos
miticos recorrentes, utilizados por movimentos politicos de diferentes
orientacdes, em diferentes momentos historicos’’.

Um destes temas é o Salvador, alguém capaz de reverter a situagio
vigente, tida como mé, e instaurar uma nova era de paz e prosperidade. Ou
melhor: ndo instaurar, mas conduzir o grupo - via de regra, a nagéo - ao futuro
glorioso que de antemdo ja lhe estava reservado. Ha uma confluéneia, aqui,
com os quiliasmos politicos, aquele principio fabuloso situado no futuro de

que falava Mircea Eliade. Um exemplo: 0s militares brasileiros apds 1964,

35 1 asswell, "A linguagem do poder”, p. 16.

36 "No se deve inferpretar o termo 'mite’ como se necessariamente imputdssemos Cardter ficticio,
falso ou irracional aos simbolos {invocados nos discursos politicos], embora tal imputagdo seja
muitas vezes correta”. id., p. 12,

37 Um bom exemplo deste tipo de mapeamento € o livro de Girardet, Mitos e mitologias politicas.
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que, através da ditadura, impulsionariam o pals rumo ao "destino de
grandeza" que a propria geografia ja tragara’.

Outro: a classe operaria, "portadora da Histéria", que levaria o mundo
3 sociedade comunista. Com todas as diferengas que os separam - 0
socialismo marxista, mesmo na sua vulgata, ¢ uma doutrina muitas vezes mais
sutil, profunda e elaborada do que a geopolitica - os dois exemplos mostram
uma combinacio semethante entre a invocagfo de um destino e o chamamento
& aciio. Os ensinamentos da geopolitica mostram que o Brasil esta destinado a
ser uma grande poténcia, por sua posicdo no mundo, mas para que isto
aconteca ¢ imprescindive} o fortalecimento da vontade nacional através de um
regime autoritario. A humanidade marcha inexoravelmente para a sociedade
sem classes, como provam as leis dialéticas da histéria, mas esse futuro
depende da organizacdc do proletariado revolucionario. Nos dois casos,
oscila-se entre determinismo e voluntarismo e, apesar da contradi¢do
aparente, um reforga o outro.

E claro que o Salvador, muitas vezes, surge na forma de um lider
individual, ndo de uma classe social (como a operaria) ou uma COrporagao
(como a militar)39. Na histéria politica recente do Brasil, o caso mais evidente
¢ o do ex-presidente Fernando Collor, Ele fez uma campanha eleitoral de
acentuado cariter messidnico, diante de um pais ainda traumatizado pela
morte de outro esperado redentor (Tancredo Neves), assustado com uma crise
econdmica gigantesca, alimentada pela incompeténcia do governo central, e

frustrado com uma transicdo democratica timida e incapaz de atacar a divida

38 £ 5 visio de todos 0s "geopoliticos”. Para um exemplo, ver Mattos, Brasil: geopolitica ¢ destino,

pp. 72-3. Estudei o carater autoritario da pseudo-ciéncia geopolitica em trabalho anterior: ver
Miguel, 4 sombra dos generais, pp. 25-8. ’

39 As vezes, o heréi € a0 mesmo tempo individuo-salvador ¢ personificacdo do grupo-salvador.
Talvez os cultos 4 personalidade possam ser interpretados desta maneira.
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social, Collor também é exemplo-do politico "salvador" que ndo apelou para
nenhuma visio escatolégica. A mensagem mais palpével de seu "Brasil novo"
era a resolucdo dos problemas nacionais mais prementes, gragas a coragem,

determinacgio ¢ clarividéncia do lider.

1.4

O mito politico, tal como definido até aqui, € uma poderosa for¢ca motriz para
a acdo politica, tendo como caracteristica basica sua recusa a razdo. Ele se
opde, portanto, & visdo da politica como feita de opgdes racionalmente
motivadas, fruto da interagiio de cidaddos conscientes de seus proprios
interesses com politicos que expdem com nitidez seus programas de agfio - a
visio "ideal” do funcionamento da democracia, exposta na introdugfio. Pode
ficar a impressio, portanto, de que € mito toda irrupgdo do irracional na vida
politica. Isso ndo é verdade.

A politica nfio é, nem pode vir a ser, um €spago feito sé de razéo.
Elementos irracionais estio presentes em todo o campo politico. O jogo
politico nfo trata s¢ - ou mMesMo prioritariamente - de questdes "teécnicas” ou
de interesses que podem ou ndo ser acomodados, mas pde em questio
disputas de valores. O mito é uma manifestacdo intensa do irracional na vida
politica, mas ndo seu local exclusivo, pois aspectos de irracionalidade
permeiam todas as atividades politicas - e a vida social em geral, alias.

Semn a emotividade que sempre carrega, a politica perderia a maior
parte de seu fascinio e atragdo. Emst Cassirer, para quem o mito deve ser
combatido como fator de degradacdo da politica, faz um progndstico ousado,
com o qual nio é possivel concordar. Segundo ele, a politica estaria a
caminho de se transformar numa "ciéncia positiva” ¢ "as geragfes posteriores,

othando para trés muitos de nossos sistemas politicos, terio a mesma
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impressio que um astrénomo moderno quando estuda um livro de astrologia,
ou um quimico moderno guando estuda um tratado de alquimia™®.

Nao apenas pela carga de emotividade que sempre transporta, mas
também por ser o palco privilegiado dos conflitos da sociedade, a politica
jamalis poderd ser essa técnica neutra vislumbrada pelo pensador alemio. As
questdes politicas, como observa Hanna F. Pitkin, sdo uma combinagio
nextricivel de meios e fins, envolvendo tanto julgamentos factuais

“racionais"} quanto juizos de valor ("irracionais")}*. E por isso que, segundo
diz Bourdiey, o campo da politica oscila "sempre entre dois criterios de
validacdio, a ciéncia e o plebiscito"#2. Eliminar qualquer um desses elementos
é empobrecer nossa visdo da politica e obnubilar a compreensdo de seus
MECcANiSmos.

As disputas sobre juizos de valor ndo sio passiveis de solugho pela
"6gica”. Embora o consenso sobre alguns pontos possa ser construido (wm
consenso instavel, no entanto, que precisa ser sempre renovado), novos focos
de discussio surgem a cada vez. Estdo em disputa, afinal, os fins da
sociedade. O discurso tecnocratico, que despreza essa discussdo em nome de
alguma técnica de gestlo, apenas mascara o fato de que, na realidade, defende
daterminados fins e busca desqualificar as alternativas.

Também a motivacio para a agdo politica necessita da emocdo; sem
ela, dificilmente haveria o engajamento. Abel, personagem do romance

Avalovara, de Osman Lins, expressa com precisao este fato:

- O meu modo de ver a opressfo exige um comentdrio. Ha o tempo em que
aspiramos a ser um aferidor equanime das coisas. Queremos, justos, gvitar 03 erros
da paixfio. Desejariamos, para julgar 0s fatos, todas as informagdes. Chega-se a

40 Cassirer, El mito del Estado, p. 349.
41 Pitkin, The coneept of representation, p. 212.

42 Bourdiew, "A representagao politica”, in O poder simbélico, p. 185.



39

que. com isto? Como ndio vi mais cedo que realmente eu ndo era um juiz? Nio
quero mais julgar e pouco me importa ter todos os dados na méo, [...] Néo
compreendo e recuso-me a entender os que sfo meus ininngos. Para mim, nunca
tém razio: eu ndo os justificot.

Quando Pierre Bourdieu, por exemplo, afirma que a luta contra o
racismo ¢ "puro farisaismo se ndo se luta simultaneamente pelo acesso 1gual
3s condigdes sociais - em matéria de habitagio, de educacdo, de emprego etc.
- que tornam o anti-racismo possivel"#, estd adotando uma posicio que
termina por inviabilizar uma ago politica anti-racista. O anti-racismo retira
sua forca do fato de se apresentar como um imperativo €tico, de repudiar a
discriminagfio racial em qualquer circunsténcia. Se o racismo ¢ objetivado,
como quer o socidlogo frances, isto é, se a questdo ¢ "desemocionalizada®, a
Juta contra o preconceito perde apelo e capacidade de mobilizagio.

Eliminar a paixic da politica € a ambigio dos que querem eliminar a
politica - substitui-la pela técnica, pela "administragio das coisas"¥, Ja a
depreciagio do papel da razdo € promovida cotidianamente nos discursos
politicos que se recusam a apresentar propostas de mudanga ou de
manutencio das praticas e institui¢Bes sociais, que prescindem de um projeto,
colocando em seu lugar uma massa de imagens.

Um argumento em favor do discurso politico mitico, em nome de sua
eficicia, parte necessariamente de uma Vvisdo elitista - a elite detém uma
racionalidade superior e promove o mito, sabendo a que fins ele levard, ao
contrario da massa que adere ao mito, inconsciente destes fins. Esta ¢, por

vezes, a posi¢do de Gramsci. O mito, diz o pensador italiano, no contexto de

43 Lins, Avalovara, p. 367.

44 Boyrdien, Réponses, p. 172,

45 Que & precisamente a preiensdo positivista. Cf Comte, “Plan des travaux scientifiques
nécessaires pour réorganiser la sociélé”, in Sysiéme de politique positive, 1. 4, p. 102 (do
" Appendice général”}).
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uma discussdo sobre o Principe de Maquiavel, ¢ "uma ideologia politica que
se apresenta n3o como fria utopia, nem como raciocinto doutrinario, mas
como uma criacdo da fantasia concreta que atua sobre um povo disperso e
pulverizado para despertar e organizar a sua vontade coletiva™6. Ou seja, o
povo aparece como elemento passivo, que o moderno principe modela através
do mito.

O préprio Sorel exprime em algumas passagens, com clareza ainda
maior, essa posi¢io. Ele diz "reconhecer facilmente que os verdadeiros
desenvolvimentos da Revolugio em nada se assemelham aos quadros
encantadores que tinham entusiasmado seus primeiros adeptos; mas, sem tais
quadros, a Revolugio teria podido vencer?" E em seguida desdenha a
adequacio entre o futuro projetado pelo discurso politico e aqguele que
efetivamente se pode alcangar, pois os mitos "ndo s8o almanaques
astrologicos"?. A Revolugdo, valor em si mesma, possui ¢ direito de manejar
com liberdade as esperancas de seus partidarios. Aqui, o cardter mobilizador
que Sorel enfatiza no mito politico mostra sua faceta manipulativa.

Mais do que qualquer outrd movimento politico, o fascismo - em suas
diferentes manifestacdes - soube aproveitar as potencialidades manipulativas
do mito. "A massa era, para o fascismo", escreve Emilio Gentile a respeito do
caso italiano, "um material humano que podia ser plasmado através da
sugestiio do mito e da forga coesiva da organizacdo™®. A idéia central ¢ esta,

a "massa” como objeto e ndo sujeito da histéria, um objeto que o mito pode

moldar.

46 Gramsci, Maguiavel, a politica e o Estado moderno, p. 4. E claro que € possivel encontrar, nos
Cadernos do céroere, sugestdes em sentido oposto, isto &, anti-elitistas.

47 Qorel, Réflexions sur la violence, pp. 118-9.

4 Gentile, "[talia fascista”, p. 31.
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Os exemplos fornecidos até aqui, de Gramsci e Sorel ao fascismo,
mostram o recurso manipulador ao discurso mitico em movimentos com ethos
revolucionarios. Mas ele surge com igual ou até maior fregiiéncia em
contextos conservadores. Para os que créem que, como dii Raymond Aron, 0
problema bésico da politica "¢ justificar simultaneamente a autoridade ¢ a
obediéncia", o mito torna-se uma alternativa tentadora. Os apelos & religido
ou - hoje mais comuns - aos cultos civicos nacionais servem de exemplo. E
recorrente no pensamento conservador, alids, a idéia de que o desvelamento
do politico tornaria impossivel a coesfio (isto €, o controle) social. O recurso
ao mito seria, entdo, essencial para garantir a submiss@io das massas,
submissio que é vista como condigdo sine qua non para o funcionamento da

sociedade.

1.5

Falou-se, acima, dos mitos politicos da Idade de Ouro e do Salvador. O
reverso deste tltimo ¢ a idéia da Conspiragfio (outro tema presente €m
qualquer enumeracdo de mitos politicos "classicos"), que sataniza o grupo
real ou imagindrio que, por nfo se identificar com o todo social, tenta
submeté-lo ou subverté-lo - judeus, comunistas, magons, jesuitas, imigrantes.
A imagem de um Salvador, a esperanca de uma Idade de Ouro e a dentncia de
uma Conspiragiio andam freqlientemente juntas; articuladas, fornecem uma
representacio completa do jogo politico, em que estdo indicados o Bem, 0
Mal e o resultado da luta,

E o terceiro tema, o do compld, que revela com mais clareza o
substrato dos diversos mitos politicos. A denlncia € feita contra elementos

estranhos infiltrados na sociedade, que defendem interesses alheios aos dela e

49 Cit. in Freund, L'essence du politigue, p. 106, grifo meu.
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que sdo, numa palavra, fator de desintegracio. Manifesta-se aqul a nostalgia
da unidade, fruto de uma visio organica do corpo social. Uma unidade
perdida, que as sociedades complexas tornam cada vez mais inalcangavel e
que & politica democrdtica, na qual os conflitos sio aceitos como legitimos e
tendem a se tornar plblicos, parece afastar ainda mais.

Todo projeto politico busca uma unidade capaz de leva-lo adiante, de
unplantd-lo. Para que ganhe viabilidade, ele precisa reunir uma multiplicidade
de individualidades, interesses e ambicdes num projeto comum. Deve
incorporar o particular num geral e, de maneira reversa, tornar o geral
integrante dos particulares. Assim fazendo, ele muitas vezes redefine os
interesses particulares, jd que eles nio sio dados estanques, mas produtos do
cruzamento entre as situagbes vividas, a consciéneia que se tem delas e as
identidades compartilhadas®®. Essa ¢ a tarefa criadora da politica. Uma

politica que assim € capaz de, como diz Lefort,

trazer a relagho social para a comunicagiio e a expressio reciproca dos agentes,
acother por principio a diferenca um [do] outro, fazer entender que ela s ¢
redutivel no imagindrio e, no mesmo movimento [...] denunciar a mentira dos
governantes que fazem da unido de seus suditos ou da dos cidaddios o signo da boa
sociedade~’,

A tentaglo fregiiente é negar essa multiplicidade em nome de uma
unidade ficticia, substituir a construgio da unidade (que pressupde a
diferenca) pelo apelo a uma unidade preexistente. E o processo que leva o
discurso politico a hipostasiar entidades como "nagfio” e "povo”. E, como tais
entes ndo podem expor de forma imediata a vontade que se supde que tenham,

¢ o politico que vai enuncid-la. Deixa de apresentar um projeto - que, como

3 Ver, a esse respeito, o excelente estudo de Claus Offe e Helmut Wiegsenthal, "Duas dgicas da
agdo coletiva®, in Offe, Problemas estruturais do Estado capitalisia, esp. pp. 70-89.

31 Lefort, "0 nome de Um", p. 144.
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tal, € uma alternativa entre varias possibilidades - para encarnar a pretensa
aspiragéo do todo social,

A célebre passagem do Leviatd sobre a unidade do representante
criando a unidade dos representados ajuda a compreender melhor a questio.
Para Hobbes, uma multiddo pode ser tomada como uma Unica pessoa quando
possui um representante. "Com efeito”, escreve ele, "¢ a unidade do
representante, néio a unidade dos representados o que faz a pessoa una’. E
conclui que "ndo se pode compreender de outro modo a unmidade na
multiddo"s2. Ou seja (e aqui € necessario trair um pouco Hobbes, & luz do
problema em discussdo, inserindo-o no contexto de uma delegacdo
democratica de poderes), é o reconhecimento dos representados que permite
ao representante falar em nome do grupo, encarado a partir de entdo como
portador de uma vontade - tornado uma "pessoa artificial”, na terminologia do
Leviaté. Esse reconhecimento, entretanto, est4 sempre em questdo, devendo
ser rediscutido e reconstruido permanentemente,

Muitas vezes, porém, o discurso politico inverte os termos do
problema. Em vez de procurar criar a unidade, atraves do projeto, quer fazer
de si préprio a emanagdio de um corpo Unico que preexistiria no social.
Contribui para tanto a tendéncia generalizada, que as sociedades tém, de
verem a si mesmas como unas. Conforme anota Claude Lefort, interpretando

uma passagem de Marx,

uma sociedade ndo pode referir-se a si mesma, existir como sociedade humana, a
nio ser sob a condiciio de forjar para si mesma a representagio de sua umdade -
unidade que, na realidade, simultaneamente se atesta na relagdo de dependéncia
reciproca de seus membros e se esconde na separacio de suas atividades. Mesmo
quando a divisio social ndo estd fixada na divisdo universal das classes (a da
burguesia e do proletariado), a existéncia de "relacdes sociais limitadas” implica na

52 Hohbes, Leviaidn, p. 135, énfases suprimidas, V. th., a esse respeito, Bourdieu, "A delegacio e o
fetichismo do politico”, in Coisas ditas, p. 190.
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projecio de uma comunidade imaginaria sob cuja capa as distingdes "reais” se
determinam como "naturais”, o particular se disfarca sob os tragos do universal, o
historico se apaga sob a a-temporalidade da esséncia. A relacfio social € selada por
uma representaciio que marca nela mesma o lugar de um poder, visto gue a
comunidade imagindria reina sobre os individuos ou grupos separados e lhes
impde normas de conduta; neste sentido, o universal que se abate sobre os homens
inscreve o dominado em sua condiglo de dominado ¢ fornece ao dominante a
seguranca da sua como dominanted?,

Desde ja fica claro que al reside uma fonte basica do mito politico. E
ndo apenas, como diz André Reszler, nos mitos de fundago, conservadores,
que ele opde ao mito revoluciondrio soreliano e que valorizam "a unmidade
reencontrada do corpo social, tanto quanto a universalidade perfeita das leis
editadas pelo herdi-fundador da cidade"s%. Também o mito politico voltado a
mudanga pode recorrer a idéia da unidade preexistente, como mostram
elogilentemente os movimentos anticolonialistas’s. E a unidade pode estar
aguardando no futuro, como - por exemplo - na sociedade comunista.

Ha sempre uma tensdo latente entre a unidade, que qualquer projeto
politico procura e anuncia, e o reconhecimento da legitimidade do conflito na
sociedade, que ¢, nas palavras de Claude Lefort, o "gesto maugural” da
democracia’®. Mas a exaltacio da unidade como o valor por exceléncia, o
feitico do "Um", para usar outra vez uma ekpresséo de Lefort, depde contra a

prépria politica, ao negar legitimidade & dissensdo ¢ a diferenga.

53 Lefort, "Esboco de uma génese da ideologia nas sociedades modernas”, in As formas da historia,
pp. 304-5. Entre as identidades que dissimulam as divisGes sociais originarias, destacam-se 0 povo
e a naclio; sobre a questéio, ver Chaui, Conformismo e resisténcia, p. 119.

54 Reszler, Mythes politiques modernes, p. 214,
33 Ver Chaliand, Mitos revoluciondrios do Terceiro Mundo, passim.

56 (it in Luiz Roberto Salinas Fortes, "Nota introdutéria”™ a Lefort, As formas da histdria, p. 11.
Sartori julga incorreto o uso do termo “conflito”, carregado de ressondncias bélicas; para ele, o
valor necessario ao pluralismo é a "diversidade”™, a “dissensdo” ou o "dissenso”. Por tras desse
reparo terminoldgico, porém, hi uma alteraco de sentido. Falar em conflito de interesses, por
exemplo, ¢ muito diferente de falar em diversidade de inieresses. Yer Sartori, 4 teoria da
demacracia vevisitada, vol. 1, pp. 131-2.
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Essa negacdo do dissenso ¢ um fato generalizado nas sociedades
contemporéneas, que extrapola os limites da politica. Basta ver a valoragio
desigual dada ao conflito e & concorréncia ou competicdo, A concorréncia €
um valor chave, nfio apenas por corresponder & ideologia oficial de gestio da
economia nos paises capitalistas, mas por encerrar toda uma "filosofia de
vida”. Trata-se de "vencer na vida", sendo "o melhor" em sua atividade. O
crédito desfrutado pelos idolos do esporte atesta bem o prestigio social da
competi¢io.

J& o conflito é visto, via de regra, como algo negativo e até
ameagador. Quando hd um conflito, é necessario intervir para suprimi-lo. A
sociedade estimula a competicdo, enquanto estigmatiza o conflito. Na
primeira, todos tém o mesmo objetivo, embora cada qual queira atingi-lo
antes ou melhor que os outros. O mercado (tal como idealizado por seus
idedlogos) e o esporte sio exemplos perfeitos. O conflito, ao contrério,
implica a desavenga quanto a designios.

Para René Girard, a vontade de extirpar ¢ conflito desagregador de
dentro da comunidade estd na origem de todos ‘os mitos (primitivos). Dela
surge a necessidade do sacrificio ritual, que cria a unidade ao dirigir para uma
vitima externa a violéncia potencial que opde os membros da comunidade. A
presenca da vitima expiatéria garante “a passagem da violéncia reciproca €
destruidora & unanimidade fundadora”s?. Essa "logica do bode expiatério”,
por assim dizer, permanece agindo nos mitos politicos contemporaneos

estruturados sobre a idéia da Conspira¢do,

57 Girard, A violéncia e o sagrado, p. 111.

58 () proprio Girard raga um paralelo, tomando como exemplo o anti-semitismo na ldade Média;
ver Girard, Des choses cachées depuis la fondation du monde, p. 182,
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Sentimentos gémeos, a nostalgia da unidade e a aversfo ao conflito
nos permitem apreender a caracteristica mais importante do mito politico: ele
& a forma politica da rejeicdo a politica. O campo politico € feito de dissenso,
de conflito, de desunifio; € percebido também como feito de deslealdade. Ele
exibe de forma permanente a falta de unidade dentro da sociedade. O regime
democratico é particularmente fragil a este tipo de critica, uma vez que seu
principal ritual de coesdo social - a eleigfo - € também o ponto culminante do
processo que expde com maior nitidez a desunifio, que € a campanha eleitoral,
momento em que sfo destacadas com mais forga as diferencas que separam
partidos ¢ candidatos.

O mito utiliza essa rejei¢io aos procedimentos politicos como arma
dentro das proprias disputas politicas®. O fantasma da conspiragdo aglutina a
comunidade contra um inimigo externo (mesmo que interno, isto €, infiltrado:
de qualquer jeito, é um estranho de facto). A fantasia da Idade de Ouro € a de
um tempo em gue todo conflito esta extinto; em que, como dizem Marx e
Engels a respeito da futura sociedade comunista, a "comunidade a}éarente" da
fugar a uma comunidade real e cessa o divércio entre o interesse individual e
o interesse coletivo®®., A harmonia absoluta, de tudo e de todos, é a
caracteristica mais marcante do Parafso cristfo, o indicio da beatitude ¢ a
principal promessa de todos os profetas milenaristas®!. Uma imagem que

franscende o cristianismo, como observa Mircea Eliade: "A sindrome

5% £ por isso que ndio ha motivo de espanto se um eleitorado altamente descrente da politica e dos
politicos - como o brasileiro, segundo uma pesquisa de 1989 - é capaz de mostrar, a0 mesmo
tempo, fé ¢ entusiasmo por um candidato como Collor. Ver Sallum Jr., Graeff e Lima, "Eleiges
presidenciais e crise do sistema partidario”, p. 71.

60 Marx ¢ Engels, L 'idéologie allemande, p. 94. Tb. Engels, "Discours d'Elperfeld"”, p. 36.

61 Oito séculos de milenarismo cristio ¢ pos-cristao - de Joachim de Flore aos esotéricos new gge -
sio estudados no belo livro de Delumeau, Mille ans de bonheur.
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escatologica por exceléncia, o sinal de que o0 Tempo e a Historia chegaram ao
fim € o do cordeiro ao lado do ledo e da crianga brincando com a vibora. Os
conflitos, ou seja, 0s contrérios, sdo abolidos"62,

O Salvador também ¢ aquele capaz de encarnar a vontade do todo
social - que se identifica, quase que sobrenaturalmente, com este todo - contra
05 interesses egoistas, particularistas, dos adversérios. O anseio por harmonia,
por unidade, estd presente em todos os mitos politicos. Uma harmonia que
significa o fim da politica, pois ela (a politica) so existe a partir do momento
em que ha discrepancia quanto ao ordenamento da vida em sociedade.

O problema € que a alternativa nfio € entre politica e ndo-politica (ja
que o dissenso ¢ o conflito nfo sdo causados por esta ou aquela "ma" opgéo,
mas decorréncia da complexidade e diferenciacfio crescentes da sociedade) e
sim entre politica democrédtica e politica nfo democratica. As ditaduras
parecem eliminar a politica, promovendo, em seu fugar, um sistema de
"ordem unida” que se exibe como encarnagdo dos mais altos valores civicos e
da unidade patria - embora muitas vezes politizem em alto grau as relagbes
sociaisss.

Mais do que a "palavra despolitizada" a que se referia Barthes,
portanto, o mito politico é um discurso anti-politico que se quer politicamente
eficaz. Ele comporta aqui mais um paralelo com o mito primitivo - que €

apenas isso, um paralelo, ndo uma homologia ou uma filiagdo. O mito nas

62 Eliade, Mefistéfeles e o androgino, p. 126. Embora a descrigio de Eliade seja extraida da Biblia
(is, 11, 5-8), ele enfatiza a presenca desse mito nas mais diferentes sociedades, inclusive as que m
uma concepglo ciclica do tempo. Para um apanhado da tematica do Milénio no Antigo Testamento
(e também no Apocalipse), ver Delumeau, op. cit,, pp. 17-24.

53 B agsim gue um merceeiro alemio podia dizer, em pleno regime nazista, que s¢ sentia mais
“livre” do que antes, por néo ter que se ocupar com eleigdes. Cit. in Cassirer, El mito del Estado, p.

341.
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sociedades arcaicas, como diz Mircea Eliade, ¢ uma forma de rejeicdo a
histéria, pols

qualquer ato significativo, praticado pelo homem arcaico, qualquer ato real, isto &,
gualquer repetigo de um gesto arquetipico, suspende a duragfo, apaga o tempo
profano, e parficipa no tempo mitico.

Essa suspensfio do tempo profano responde a uma profunda necessidade do
homem primitivo [...} O homem das culturas arcaicas tolera a "histéria” com
dificuldade, tentando periodicamente aboli-1a84,

E o homem ¢ a mulher contemporineos, seria possivel acrescentar, toleram
com dificuldade a politica, seduzindo-se pelo canto de sereia daqueles que
propBem - aberta ou veladamente - aboli-la.

O mito politico que se estuda aqui - convém reafirmar - € aquele que €
utilizado em discursos politicos de tipo "eleitoral” ou "mobilizador”, dirigidos
a um amplo plblico cuja adesdo se procura, No é o mito presente em escritos
de teéricos politicos, cuja preocupagdio com a ressonéncia imediata de suas
palavras ¢ bem menor®s. Ou seja: ndo a presenca de elementos miticos em O
capital ou 4 ideologia alemd, mas sim num informe de Stalin ao Politburo ou

num discurso de campanha de George Marchais, sem ignorar a relagédo que

deve existir entre uns e outros. Esses altimos, além da constatacgfo trivial de

64 Bliade, Mito do eterno retornoe, p 39. Daniel Dubuisson, que faz uma critica violenta da obra de
Eliade (critica, alids, que seria mais devastadora se nfio fosse tdo iracunda), descarta essa
formulagiio sobre o cardter do mito primitivo, alegando que os homens das sociedades arcaicas s6
poderiam rejeitar a histéria se a conhecessem e fossem capazes de avaliar "bastante exatamente
seus defeitos e as conseqiiéncias nefastas para seu ‘'modo de ser™. O argumento € precario, pois 05
homens vivem a historia mesmo sem teorizd-la ¢ podem rejeitd-la & vontade, sem conseguir deté-la
{do que Eliade se mostra consciente). Mais relevante ¢ a relaggo, mostrada por Dubuisson, entre a
valoragiio negativa da histéria, que Eliade assumidamente compartitha com os homens arcaicos, € 0
anti-semitismo do pensador romeno, que acusava os hebreus de terem, pela primeira vez,
historicizado o mito {com o Antigo testamento). Eliade foi, na juventude, um destacado membro da
Guarda de Ferro romena, grupo fascista violentamente anti-semita, responsavel por pogroms nos
anos 20. A critica a Eliade ocupa toda a terceira parte de Mythologies du XX® siécle, pp. 215-303;
para a refutagio do conceito de mitc como recusa a histéria, p. 267; sobre o anti-semitismo
embutido em sua visdo da mitologia, pp. 271-2.

65 Um bom estudo deste tipo, abordando especialmente os socialistas utopicos e 0s anarquistas, € 0
de Reszler, Mythes politiques modernes.
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que sio em geral bem mais esquematicos, estdo muito mais preocupados com
as condicGes de sua recepgio.

Enquanto elemento de um discurso voltado para a eficacia e para a
eficiéncia, o mito politico possui um dupla origem. Ele € fruto, menos ou mais
refletido, de uma estratégia politica. O emissor do discurso o escolhe
confiando em sua utilidade. Mas ndo é correto reduzi-lo & "demagogia”, e néo
apenas porque nio é necessério (embora seja possivel) que sen veiculador o
vivencie como "mistificacdc". O mito € também um produto coletivo; cabe
estudar as condigdes de sua apropriagfio individual (ou por um grupo). O

discurso mitico esta inserido num meio social no qual ja existe

uma certa situacdo de disponibilidade, um certo estado prévio de receptividade. O
que significa, entre outras coisas, que em sua estrutura, £m sua forma como em seu
contedido, a mensagem a ser transmitida deve, para ter alguma possibilidade de
eficacia, corresponder a um certo codigo j4 inscrito nas normas do imaginario®.

Portanto, a compreensdo do fendmeno do mito politico exige, do lado
da recepgiio, o estudo das condigdes dessa receptividade: aquilo que
Bronislaw Baczko classifica de "problema-chave” para o estudioso dos
imaginarios sociais ¢ que €, precisamente, a historicidade dos mitos
politicost?. Condicdes que, sem divida nenhuma, sdo culturais - & que, ¢Omo
de resto todo esse fendmeno complexo que pode se chamado de "imagindrio
coletive”, sofre, nas sociedades contemporaneas, o impacto crescente dos

metos de comunicacio de massa.

1.6

Quando se fala em mito, uma idéia proxima logo surge: utopia. Na linguagem

comum, mito e utopia sfo palavras vizinhas, quase intercambiaveis, ambas

56 Girardet, Mitos ¢ mitologias politicas, p. 31.

67 Baczko polemiza contra a leitura psicanalitica dos mitos politicos, que s insere num "repertdrio
mitolégico trans-histérico”. Baczko, Les imaginaires socioux, p. 116.
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ligadas a algo quimérico, irrealizdvel e, no fim das contas, falso. Distinguir
mito politico e utopia politica ¢, no entanto, uma tarefa necessaria. A
diferenca estd ligada as formas como um e outra se articulam aos projetos
politicos, conceito-chave desta tese que convém, agora, elucidar.

A relagdo do politico com os cidaddos-eleitores pode ser descrita
como a busca da adesdio e, sempre que possivel, da lealdade (adesfio continua)
para consigo e a mensagem que veicula. E esse o mandato (nfo no sentido
juridico-eleitoral estrito do termo) que permite a ele pronunciar-se como
politico, isto é, em nome das aspiragdes de uma parcela dos cidadéos.

Segundo a inspirada defini¢io de José Arthur Giannotti:

A figura do politico ¢ constituida pela aura de suas aplicagbes possivels, como
instrumento para a realizagfio de determinados projetos. E nesse ponto que incidem
as diferencas ideclogicas € a representatividade de classe dos individuos. E com
estes instrumentos que os eleitores se identificam®.

¥

F uma visio semelhante 3 de Murray Edelman. O autor norte-
americano, porém, preso 4 visdo da politica como mero espetaculo (isto é,
acdo desprovida de conseqiincias), reduz as diferengas politicas a marcagdes

simbdlicas:

Os dirigentes politicos se tornam sinais da competéncia, do infortinio, dos futuros
prometidos, do nacionalismo ou de outros vicios ou virtudes, ¢ eles contribuem
assim para introduzir sentido num munde politico confuso. Dando tal ou qual
significacio a tal ou qual dirigente, os espectadores definem sua propria posiclio
politicat?.

As semelhancas evidentes entre as duas citagdes nfo escondem um
deslocamento importante. Giannotti, ao contrario de Edelman, vé no politico

mais do que uma referéncia de valor simbolico: ele encarna opgdes de

politicas concretas. Essa percepgdo do papel do politico ¢ fundamental para a

68 Giannotti, “Trafico de esperancas”, pp. 26-7. A definigio de Giannotti € parciaimente congruente
com o conceito de "capital politico” desenvolvido por Pierre Bourdieu.

69 Bdelman, Pidces el régles du jeu politigue, p. 79 tb. p. 20.
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discussdo sobre o projeto. Se ele ¢ apenas uma peca destinada a oferecer
satisfaglo psicologica e dotar de sentido um jogo desprovido de qualquer
influéncia sobre a realidade, discutir projetos politicos € inutil.

A visdo do politico como o instrumento de politicas possiveis
pressupde a identificagfio do eleitor com um projeto. Portanto, presume que o
politico tem como tarefa enunciar seus projetos. Em que eles consistem? Os
projetos sdo um amalgama de propostas e promessas de longo e curto prazo,
de valores, de representacdes do mundo social. Eles articulam todos esses
elementos, prolongando-os numa visd@o global de futuro comum.

Uma promessa eleitoral de curto prazo, como a pavimentagdo de uma
rua, pode fazer parte de um projeto. Propostas de transformagdes estruturais,
que mexeriam em profundidade com a sociedade, ou a recusa a tais
transformacbes, também estdo incluidas. Da mesma forma, faz parte do
projeto a defesa de determinados valores - a seguranga ou a solidariedade, o
desenvolvimento ou a igualdade - como sendo os valores prioritarios a serem
perseguidos na esfera politica. E seu ponto de partida é uma determinada
representacdo do mundo social, que se luta para tomar hegemdnica™. Sua
expressio ¢ o programa, que, conforme escreve Cornelius Castoriadis, "¢ uma
concretizacdo provisdria dos objetivos do projeto"7!. Idealmente, o politico
colocar-se-ia no mercado eleitoral através desses projetos, que deveriam ser
anunciados de forma abrangente, clara e detalhada, para que angariassem o

maior nomero de adesdes e lealdades.

0 Bourdieu, "Les intellectuels sont-ils hors jeu?". in Questions de sociologie, p. 62; Bourdisu,
“Espago social e génese das classes”, in O poder simbdlico, p. 142; Edelman, Piéces ef régles du

Jeu politigue, p. 47.

M Castoriadis, 4 instituicdo imagindria da sociedade, p. 97.
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Mas, convém lembrar, na prética politica real o processo jamais ocorre
como descrito acima. Pierre Bourdieu afirma, com razdo, que, "mandatdrio
unido aos seus mandantes por uma espécle de contrato racional - o programa -
ele [o politico] € também um campedio, unido por uma relagdo magica de
identificacio aqueles que, como se diz, 'pdem nele todas as esperancgas™?2.
Aqui, estdio associados "programa"” e "carisma”. Se a identificag@o com o lider
se da por ele ser o veiculador privilegiado de determinadas mensagens
politicas, a relagio magica observada por Bourdieu ainda mantém, de aiguma
forma, a caracteristica de ades&o a um projeto. O politico continua a ser o
"Instrumento para a realizacio de determinados projetos” referido por
(Giannottl.

Nem sempre ¢ assim. O lider politico entfo substitui o programa. "Le
projet, c'est moi", poderiam dizer tantos caudilhos, salvadores da Patria e
afeicoados ao Fihrerprinzip, numa longa lista que inclui de Mussolini a
Collor. Ndo se apresenta uma proposta de sociedade, mas a enumeragio das
virtudes herbicas que tornam aquele determinado individuo o Gnico indicado
a conduzir a nagfio. Este é um caso em que o mito passa a preponderar na
mensagem veiculada.

Mesmo ai, como projecio das qualidades de um lider, a mensagem
politica traz embutida em si uma reordenacdo da realidade. As virtudes do
salvador ndo sio benéficas em si, mas por sua capacidade de transformar o
mundo. A partir da idealizacfio de uma realidade reordenada e da adesio que

ela conquista, o politico pode tentar concretamente a transformagéio do mundo

72 Bourdieu, "A representacio politica”, in O poder simbdlico, p. 188. Weber, de maneira mais

. irdnica {e cinica), diz que "wma das mais importantes forgas moforas com que possa contar o
partido polftico reside na satisfagio que o homem experimenta por trabathar com a devogdo de um
crente em favor do éxito de uma personalidade e ndo apenas em favor das abstratas mediocridades
contidas num programa”. Weber, "A politica como vocagaio”, in Ciéncia ¢ politica, p. 89.



social. Essa necessidade de desenhar algo novo, mas sem perder de vista os
contornos do jé existente, ¢ expressa numa formula admirdvel de Gramscei: "O
politico é um criador, um suscitador; mas ndo cria do nada, nem se move no
vazio tirbido dos seus desejos e sonhos. Baseia-se na realidade fatual®?3,
Assim - e se chega de novo, afinal, ao ponto que propiciou esta
discussio - todo discurso politico carrega consigoe um componente utépico. O
liberalismo moderno procura desqualificar a utopia, vendo nela, "pela prépria
natureza da idéia, uma sociedade totalitarista". A utopia projetaria um
ordenamento ideal que, em virtude da propria perfeiciio, negaria legitimidade
a outras alternativas. Ora, repudiar desta maneira a utopia € tentar excluir da

politica o dever-ser. Como afirma Baczko,

a invencdo utopica se mostra camplice da invenglo do espago democrdtico. De
fato, ¢ apenas com a invengo deste espago que a sociedade se da a representacdo
de ser fundada apenas sobre ela mesma, sobre sua "vontade”" liviemente expressa ¢
fundadora de sua ordem. De pronto, este espago se oferece como um espago social
a modelar, a gerar, a reinventar’>,

Sem a visdo de uma sociedade nova, que ndo existe em lugar nenhum (e
portanto é etimologicamente u-tdpica™), a disputa politica seria reduzida a
alocagfio de recursos, a "administracdo das coisas”.

O componente totalitario aparece de maneira inegavel na utopia - um
simile da tensdo entre desejo de unidade e reconhecimento da legitimidade da
dissensdo, presente em toda politica democratica. E dificil apresentar a visdo

de uma sociedade aperfeicoada, sendo perfeita, e, a0 mesmo tempo,

73 Gramsci, Maguiavel, a politica e o Estado moderno, p. 43.

74 Dahrendorf, Reflexdes sobre a revolugdo na Europa, p. 81. Para uma posigdo mais elaborada,
ver Nozick, Anarquia, Estado e utopia, pp. 324-58.

75 Raczko, Les imaginaires sociaux, p. 144,

76 Na verdade, como Baczko observa, o neologismo cunhado por More tem etimologia ambigua:
pode ser ou-topos, a regifio que ndo existe em nenhum lugar, mas também ew-topos, a regido da
felicidade. Id., p. 84.
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reconhecer que ela é apenas wma alternativa entre muitas outras. Mas se
percebe um viés totalitario sobretudo no discurso anti-utdpico, que é anti-
pluralista por negar legitimidade a qualquer alternativa 20 ja existente.

Se a utopia é entendida no sentido que André Gorz d4 ao termo - "a
visdo do futuro sobre a qual uma civilizacdo pauta seus projetos, funda seus
objetivos ideais e suas esperangas"’’ - entdo ela estd no corago dos projetos
politicos, mesmo que seja sob a forma paradoxal de "utopia de manutengdo”.
Isto ¢, mesmo que tal visho do futuro seja uma extrapolagao, sem alteragfes, a
partir do presente, como é comum nos discursos conservadores.

Ainda é necessario diferenciar o mito politico da utopia. Segundo o
proprio Sorel, os mitos "ndio sdo descricbes de coisas, mas expressdes de
vontades", enquanto a utopia € "o produto de um trabalho intelectual"”. Os
mitos, "construgdes de um futuro indeterminado no tempo®”, nao se podem
expressar através de programas ou propostas de acho, exatamente porque nao
podem ser apreendidos pela razéo. E caracteristica do mito permanecer
encerrado na esfera da sensaco e da intuic303C. Se a utopia pode ser lida
como a meta final que orienta o projeto, o mito ¢ sua degradagao, depreciando
o debate politico e aviltando os mecanismos de identificag@o ja referidos.

A utopia se integra ao projeto como seu fim ultimo, que se deseja
alcangar ainda que imperfeitamente. Para Sorel, porém, a historia se faz as
cegas. Assim, o mito nega validade ao projeto. O proletariado, na verdade,

nio precisa de um projeto, pois a burguesia, antes dele, revolucionou o mundo

77 Gorz, Métamorphoses du travail, p. 22,
78 Sarel, Réflexions sur la violence, p. 30.
Wid, p. 117,

80 Cassirer, "La forma del concepto en el pensamiento mitico”, in Esencia y efecto del concepio de
simbolo, p. 16.
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sem qualquer plano para orientéd-la, agindo "ao azar das iniciativas
individuais"3!. Planos, propostas, a ideologia, enfim, diz o pensador francés,
tem mero valor instrumental: d& "aos atores do drama a confianga de que
precisam para vencer” e serve "para justificar mais tarde a revolucdo que
aparecera, gragas a ela, como uma vitoria da razdo realizada na historia™,

Se o mito, para Sorel, é a grande for¢a mobilizadora da politica, a
wtopia, A0 contrario, seria incapaz de levar a agdo®. O cardeal Newman, um
dos autores que Sorel apresenta entre seus inspiradores, j& observava:
"Falando estritamente, ndo € a imaginago quem cria a ago; € a esperanga ou
o medo, o amor ou o 6dio, os desejos, as paixdes, os impulsos do egoismo, do
eu"$t. Ora, na teoria sorcliana a imaginagio ¢ exatamenie o principio da
utopia, enquanto o mito cuida de despertar os sentimentos.

A utopia pode converter-se em mito; basta, como anota Manuel
Garcia-Pelayo, "que o concebido como sistema de conceitos se transforme
numa massa de imagens"83. A mudanca, porém, nfo se dd sem a inversdo da
funclio desempenhada dentro da arena politica. Enquanto a utopia integra-se
a0 projeto como manifestagfo de suas mais altas ambi¢des, 0 mito expressa a
inocuidade de qualquer projeto. O politico se torna intermediario da
identificagiio do eleitor com um conjunto de imagens para 0 qual ja havia uma
predisposicdo positiva - a imagem do salvador, da ruptura gloriosa, do retorne

4 época de ouro etc., todas girando em torno da nostalgia da unidade e da

81 Sarel, Matériaux d'une théovie du prolétarial, p. 65.
82 1d., pp. 250-1.

83 Hans-Georg Gadamer observa que "o slemento caracteristico da utopia € que ndo leva
precisamente ao momento da agéo [...}. Nio 8 primariamente um projeto de agio, mas uma oritica
do presente”. Cit. in Bernstein, Beyond objectivism emd relativism, p. 212,

84 Cit. in Sorel, Réflexions sur lu violence, p. 29.

85 Garcia-Pelayo, Los mitos politicos, p. 85.
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superacido do conflito - e, assim, nfo precisa enunciar que tipo de acdo
politica real promoverd com os instrumentos de poder concretos dos quais
dispde ou procura dispor.

Assim, ao contrario do instrumento de violéncia revolucionaria visto
por Sorel, 0 mito pode funcionar - como muitas vezes funciona - como
ocultamento do projeto politico real do emissor, servindo, dessa maneira, ao
conservantismo. O mito é usado como uma "utopia instrumental”, um dever-
ser que ndo se espera que um dia venha a ser, deslocado do real ¢ portanto
incapaz de dar rumo a agéo.

Por fim, mito e utopia se colocam em campos opostos quando se trata
de entender a relacfio entre a sociedade e as mulheres e homens que a comp0e.
Baczko apresenta "a grande questdo politica e social da modernidade: como
imaginar e pensar a sociedade como auto-instituida, tendo pleno dominio de
si e ndo repousando sobre nerthuma ordem exterior a ela?"$¢ A utopia, diz 0
pensador polonés, ajuda a responder & questio, oferecendo visbes de
reordenacio de um mundo desencantado, sim, mas ainda provido de sonhos?’.
O mito, ao contrario, nega a questio - em vez da sociedade auto-instituida, ha
uma ordem cuja instauracfo é uma exigéncia imperativa, a ordem que O
Salvador estabelecers e contra a qual se ergne a Conspiragio.

E claro que ndo é possivel separar perfeitamente os componentes de
um discurso politico e dizer “isto é mito, isto € utopia, isto € valor simbélico,
isto & proposta factivel de curto prazo, isto € reforma estrutural a longo
prazo”. Nio se trata de elementos quimicos, a serem identificados e isolados

no curso de uma analise laboratorial, mas de conceitos, construtes tedricos.

86 Baczko, Les imaginaires sociaux, p. 7.

871d., p. 81.
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Do que, alids, estava ciente Sorel, que lamentava serem raros 0s "mitos
perfeitamente puros de qualquer mescla ntopica". O discurso politico € um
todo dinimico e complexo. Seus "componentes” sd podem ser identificados
como uma ou outra coisa dentro deste todo ou em relacio a ele.

O importante € perceber que todo discurso politico - €, portanto, toda
agio politica, na medida em que o discurso ¢ uma forma fundamental, ou
mesmo a forma por exceléncia, da agfo politica - se estrutura necessariamente
em torno de um projeto, ainda que obscuro, latente ou contraditorio. Isto
porque todo discurso politico deve, de alguma forma, responder & pergunta "o
que eu faria, se tivesse poderes para tanto". Quanto mais clara (e honesta) for
a resposta, mais licida pode ser a decisdo dos cidaddos e eleitores. Entre 0s
elementos que contribuem para obscurecer a resposta, isto €, o projeto, esta o
mito.

J4 estd mais do que evidente, a esta altura, que o mito politico recebe
uma apreciacio negativa do ponto de vista da ética politica. Ele busca
bloquear os mecanismos de identificacfio e representacio que sdo gssenciais a
Juta politica enquanto embate entre propostas de sociedade. Isso ndo quer
dizer, porém, que todos os mitos sfo "iguais”, ou "igualmente ruins”. Muitos
discursos politicos - quase todos, poder-se-ia dizer - carregam, em menor ou
major medida, elementos miticos, que sdo combinados com ufopias, com
propostas imediatas ou de longo prazo, com valores simbolicos. O conjunte
do projeto sera avaliado, portanto, em fungéo desta composi¢do.

Nao ¢ possivel, por exemplo, equivaler o mito fascista do Duce e o
mite, este propriamente nazista, da raca superior, por um lado, com o mito da

sociedade comunista ou o mito democratico-liberal da sociedade de

B8 Sorel, Réflexions sur la violence, p. 29.



58
individuos livres e iguais. Sao todos mitos, até mesmo no sentido do desejo de
unidade e de superagdo do conflito, seja pela encarnagfo da unidade no chefe
ou pela elei¢iio de um bode expiatério, seja pela idealizacio de uma sociedade
sem desavencas, no futuro (apds a extingdo do Estado) ou no presente
(negadas as bases do conflito pela presuncio da igualdade de todos). Mas
enquanio uns se associam muitas vezes aos valores da igualdade e da
liberdade, outros militam invariavelmente no campo contrario.

E assim que o holocausto do povo judeu ¢ uma conseqiiéncia logica,
uma derivacio do mito hitlerista da raca ariana. Poderia ndo ter ocorrido, pelo
menos ndio da forma que ocorrey; mas estava contido, em semente, em toda a
pregacio nazista, desde antes da conquista do poder. O gulag, ao contrario,
nio estd incluido no mito do fim do Estado, nem no discurso comunista: €
uma degeneracio, uma aberragio ou, quando muito, uma virtualidade néo

necessaria.

1.7

Este capitulo procurou desenvolver uma definicéo de mito politico que fosse
relevante, rigorosa e operacional. Os pontos de partidas foram trés
concepedes paralelas de mito. Em primeiro lugar, o mito-manipulacio {ou
mistificagdio), que Barthes identifica nas sociedades contemporaneas e cujo
modelo exemplar seria a publicidade comercial. Ele é, diz o semidlogo
francés, uma "fala despolitizada”, que transforma a histéria em natureza.

Depois, o mito como narrativa das origens, que ¢ a visdo do
historiador das religides Mircea Eliade. Ele enfatiza o cardter explicativo do
mito, explicacio que repousa no relato de um "principio fabuioso”. Mais
ainda, Eliade vai observar que, para o homem primitivo, o mito é um

instrumento de recusa da histéria. A atualizacdo periddica do mito, através do
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rito, seria uma forma de esconjurar ¢ fluxo linear e progressivo do tempo,
fundamento da histéria. Enfim, a tentativa de Georges Sorel para defini¢do do
mito politico. Este seria um apelo imagético e intuitivo 4 agfo. O mito ndo
admitiria ser apreendido pela razdo. E, segundo Sorel, uma forga irracional,
que age no imagindrio e que, exatamente por isso, possui grande eficiéncia
mobilizadora.

Essas trés concepgles de mito tém um ponto em comum. Todas
definem (a0 menos em parte) seu objeto por uma negagdo. Negagio da
histéria - por sua transformacdo em natureza, como em Barthes, ou pela
reafirmaciio de um tempo ciclico, como em Eliade. E negacfo da razéo, em
Sorel, contraposta &s virtudes mobilizadoras da mtuigdo. Uma quarta
concepcdo se junta a estas: a reflexdo original de René Girard, que vé no mito
uma manifestagdo do temor & violéncia desagregadora da comunidade. O que
se nega, aqui, é o conflito interno 4 sociedade.

A caracteristica mais marcante da vida politica € o conflito. E este
temor ao conflito, que Girard identifica nas comunidades primitivas,
reaparece sob a forma da rejeicdo da politica, tho freqiiente nas sociedades
complexas. O mito politico ~ e este € seu trago definidor - ¢ a expressdo
politica da rejeigdo a politica. Essa rejeiclc se manifesta no anseio pela
harmonia e unidade do corpo social, uma harmonia perdida nas brumas do
passado ou, entdo, que aguarda num future menos ou mais distante.

O mito pertence, ¢ claro, & esfera do irracional politico. Mas ndo a
monopoliza. Mesmo gue prescinda do mito, a politica néo ¢ feita apenas de
caleulo racional. Fla envolve, necessariamente, a disputa em torno de valores,
bem como a paix&o dos agentes que dela participam. Por outro lado, o mito
representa apenas uma parte do discurso politico. Este discurso Incorpora

projetos, utopias, apelos emocionais, razbes e racionalizagdes, promessas. Q
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mito é um elemento imbricado a muitos outros - e o esforgo para defini-lo ¢

também o esforco de torné-lo mais claro em meio ao todo complexo gue sdo

os discursos politicos.



2 - Discurso e ética politica

2.1 - O conceito de politica. — Difeventes abordagens possivess. — A centyalidade do discurso.
— Politicn ¢ violéncia. -

2.2 - A polttic como espesdenlo. — Criticn a esta perspectva. — A efetividade da
participapdo politica.

2.3 - Etica e politica. Convicgio e vesponsabilidade. — Etica politica ¢ vepresentagio. — A
gtice do discwrso. — As trés pretensies de validez do discurso de Habermas.

24 - A midia e a politica. — A mfluéncia decisiva da televisdo. — O predominio da
imagerm. — A sensagho de mtimidade, — A exypénein de velocidade. — A indtferenciagis
dos prtblicos.

2.5 - Comunicagin politica ¢ publicidade comercial. — As sondagens de opinido priblics. —
Mito ¢ narvativa: o mite ¢ a widin.

2.6 - O dislogismo. A teorin de M. Bakbtin, — O cardter dialdgico dos discurso de

campanha.
2.7 - Resumo do capitulo,

2.1

Em torno do conceito central de mifo, outros termos balizam esta tese
- ética, discurso, utopia, projeto, mobilizagdo. Todos eles, porém, se firmam
sobre um campo preciso, que ¢ o campo do politico. O adjetive polifico
qualifica todos e cada um desses termos. Néo se trata de toda etica, ou de
qualquer ética, mas da ética politica, do discurso politico, do mito politico e
assim por diante. Torna-se necessdrio, portanto, recortar o campo do politico.
Nao ha uma base consensual para a fixagio do conceito de politica, exceto a
nocdo de que ele deve incluir, de alguma maneira, a idéia de disputa pélo
poder. Trés estratégias para a definigio do conceito se abrem a partir dessa

premissa:
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i} A reduco do conceito a esse elemento minimo, que implica, na
verdade, a ampliacdo méaxima de sua abrangéncia, E o que faz Abner Cohen,
definindo "politica” como os "processos envolvidos na distribuicio, exercicio
e manutencio do poder”!. Mas, pelo menos desde Foucault, ndo se pode
ignorar a presenga de relagdes de poder em toda a teia de relagfes humanas.
Definir a politica da maneira como faz Cohen significa esvazid-la de qualquer
conteudo distintivo - ou, ao menos, renunciar a pretensdo de fixar um campo
politico definido. A politica passa a absorver todo o social, conforme o
chavdo "tudo ¢ politica"?.

i) A segunda opgo € estreitar a abrangéncia do conceito, limitando-o
as dimensbes estritas da politica institucional .(partidos, governos,
parlamentos, eleigdes; também a diplomacia como politica externa). Hssa
politica, reduzida &s esferas estatal e paraestatal, € a politica vista como tal
pelo senso comum e que estd estampada nas paginas assim intituladas dos
jornais. De forma um pouco mais ampla, a estratégia restritiva podera
abranger no conceito o campo politico, no sentido de Pierre Bourdieu: "o
lugar em que se geram, na concorréncia entre os agentes que nele se acham
envolvidos, produtos politicos, problemas, programas, analises, comentarios,
conceitos, acontecimentos, entre os quais os cidadéos comuns, reduzidos ao
estatto de 'consumidores', devem escolher"3. Esse enfoque restritivo nZo
permite apreender a politizagdo de fendmenos sociais que escapam da politica
institucional ou do campo politico propriamente dito. N&o permite entender,

em suma, que se faz politica fora da politica institucional.

} Cohen, O homem bidimensional, pp. 11-2,
2 Cohen, aligs, esta ciente deste problema; cf. id., p. 12,

} Bourdieu, "A representagio politica”, in O poder simbolico, p. 164. E importante frisar que o
conceito de campo politico remete a Bourdieu, mas isso nio implica que cle efetue a redugio da
politica ao campo politico.



63

iii) Entre um extremo e outro, hd a opgfio de procurar um critério, ou
conjunto de critérios, que explicite o especifico da politica e permita
determinar o grau de politizacdo das diversas relacdes sociais. E o caminho
malis dificil, mas também o mais auspicioso.

Para esta tese, a busca de tal critério néo é algo essencial, j4 que seu
objeto se enquadra no campo incontroverse da politica institucional. Mas &
interessante notar que quase todos os critérios propostos incluem de alguma
forma, ao lado de parimetros como participagdo no espaco publico ou o
projeto de um futuro comum, o discurso. A principal excecgiio ¢ Carl Schmitt,
que entende a politica como o terreno em que predomina a distingdo entre
amigo e inimigo, em contraposicio & estética, onde impera a diferenca entre
belo e feio, ou a ética, que opde 0 bom ao maud. Mesmo assim, a fixacdo da
fronteira que separa nds e outros, amigos e inimigos, é produzida sobretudo
por meios discursivos. Estabelecer e reiterar este limite é, alids, uma tarefa da
qual os discursos politicos nfo se descuidam.

O discurso também estd presente, por exemplo, quando Claude Lefort
observa que a politica "sempre implicou uma relacio definida entre os
homens, relagio esta regida pela exigénceia de responder a questdes que pdem
em jogo a sorte comum"s. Ora, esse projeto futuro, projeto de um futuro
comum, € expresso e debatido através do discurso; nfo pode prescindir dele.
Os discursos politicos - pronunciamentos de liderancas ou slogans de
manifestacdes de rua, plataformas partidarias ou pichacdes em muros -
veiculam os projetos dos diferentes grupos, antecipam cendrios e, mais do que

1380, encerram em st mesmos boa parte da luta politica.

4 Schmitt, O conceito do politico, p. 51,
3 Lefort, "Hannah Arendt e a questao do politico”, in Pensando o pelitico, p. 67.
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Hannah Arendt é quem vai enfatizar esse Gltimo aspecto. Segundo ela,
"guase todas as ages politicas, na medida em que permanecemn fora da esfera
da violéncia, sdo realmente realizadas por meio de palavras"é. Mais ainda, ela
vai opor politica e violéncia como antitéticas, ja que a politica ocorre por
exceléncia no reino dos discursos e a violéncia € "a Unica espécie de acao
humana que por definigio é muda; nio ¢ mediada por palavras nem funciona
através delas"”. E uma antitese que nio parece de todo justificdvel. Embora a
violéncia em si seja de fato muda, a violéncia politica necessita de um
discurso anterior, que a promova, justifique e desencadeie. E a ameaga, velada
ou assumida, de uso da violéncia é componente de grande parte dos discursos
politicos.

Mas, na politica democratica, onde a violéncia fisica surge como
excecdo e ndo como regra, essa posigho central do discurso € amnda mais
visivel. Nio é 4 toa que a sede do poder legislativo leva o nome de
parlamentos. Tampouco € por acaso que um dos motivos recorrentes nos
discursos retrégrados e antidemocraticos seja a inutilidade da tagarelice
politica, sobretudo parlamentar, & qual se opde 2 " agdo",

Os mecanismos de identificagdo entre cidaddo-eleitor e politico - dito
de outra forma, entre representado ¢ representante - passam necessariamente
pelos discursos. Eles veiculam os projetos que o0s politicos buscam encarnar,
as polfticas possiveis das quais seriam os instrumentos. Lénin, um grande

estrategista politico, j& sabia disso, ao indicar, como tarefa na Ruassia pré-

& Arendt, 4 condicdo humana, p. 35,
7 Arendt, "Religifio e politica”, in 4 dignidade da politica, p. 63.

8 s golpes militares na América latina, atos de violéncia politica, também levaram o significativo
nome de pronunciamentos.
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revolucionaria, a criagdo de um jornal que organizaria o partido, e nio o
contrario?.

A énfase no papel do discurso e nas potencialidades criadoras da
politica - em oposigdo a visdo crua de Realpolitik de autores conservadores
como Carl Schmitt e Julien Freund, que real¢am apenas os aspectos de
violéncia e de controlel® - estd sempre a um passo de cair no idealismo,
deslocando o cardter de enfrentamento inerente & disputa politica. Hannah
Arendt, conforme visto, d4 esse passo ao classificar a violéncia como "pré-
politica"!". erro que Habermas e Lefort véo apontar.

“A politica nfio pode ser idéntica, como supde H. Arend:, a praxis
daqueles que conversam entre si, a fim de agirem em comum™?, escreve
Habermas. Em texto mais recente, onde explicita sua visdo do jogo politico,
ele critica o que chama de “estreitamento ético dos discursos politicos". A
politica inclui discursos de autocompreensdo, admite Habermas, em que os
participantes discutem “acerca do tipo de sociedade em que querem viver".
Mas abriga também conflitos de interesse "sem perspectiva de consenso,
[que] necessitam de um equilibrio ou de um compromisso que nio ¢ possivel
alcancar-se mediante discursos éticos"!3. O "estreitamento ético” seria o erro
de Hannah Arendt, como de qualquer outra leitura idealista da atividade

politica.

9 Lénin, Que fazer?, pp. 119-38.

10 Freund, discipulo de Schmitt, veré na relaciic de comando ¢ obediéncia, com a vigléncia, aberta
ou sugerida, que obrigatoriamente introduz, a propria esséncia da politica, insensivel & variagio
historica, Freund, L'essence du politigue, p. 1.

1V Arendt, 4 condigdo humana, p. 40.

12 Habermas, "Q conceito de poder de Hannah Arendt”, in Habermas: saciologia, p. 115. A visio
do politico de Habermas, ao menos em seus escritos mais antigos, parece influenciada sobretudo
por Carl Schmitt; basta ver as notas de Mudanca estrutural da esfera piblica.

13 Habermas, "Trés modelos normativos de democracia”, p. 44
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Ja Lefort, criticando a idealizagio da polis grega pela pensadora

alemé, comenta:

Seria admissivel indagar ainda como, por tras da fachada da igualdade politica,
eram efetivamente tomadas as decises, e por quais meios alguns homens
conseguiam exercer uma autoridade duradoura sobre tal ou qual parte do povo.
Ultima questao que H. Arendt jamais levanta, convencida, por um lado, de que a
persuasiio era exclusivamente exercida pela fala e, por outro lado, 0 que néo €
menos ingénuo, de que a troca de falas € em si igualitaria - que € possivel que nfo
veicule uma desigualdade de poderesi®.

Arendt se atém - "quase casualmente”, conforme observa Richard
Bernstein!s - apenas ao aspecto de debafe da politica, quando ela é também,
para usar a categorizac@o triplicé de Anatol Rapoport, /uta (a caracteristica
privilegiada por autores como Freund e Schmitt, mas também pelo marxismo
classico) e jogo (o angulo preferido dos procedimentalistas). Na luta, o
objetivo ¢ a destrui¢do do inimigo; no jogo, a vitdria sobre o adversario,
obedecido um conjunto de regras; no debate, o convencimento - € portanto a
adesiio - do interlocutor, bem como da eventual platéiale. Na politica, os trés
aspectos se justapfem.

A rigor, o discurso permeia toda a atividade politica, mesmo aquela
que adquire as caracteristicas de luta ou de jogo. Como anota com razio
Murray Edelman, o elemento critico nas manobras politicas "é a criagio de
sentido: a construcio de crencas sobre o significado de eventos, de
problemas, de crises, de mudangas politicas e de lideres"!7. E se a politica ¢

em tio grande medida discurso - "uma luta para saber quem tem o direito de

14 efort, "Hannah Arendt e a questao do politico”, in Pensando o politico, p. 73.
15 Rernstein, Beyond objectivism and relativism, p. 207.
16 Rapoport, Lutas, jogos e debates, pp. 9-16.

17 Edelman, "Political language and political reality”, p. 10. Uma versio ligeiramente modificada
deste artigo tornou-se o sexto capftulo de Constructing the political spectacle (trad. fr. Pieces et
régles du jeu politigue}. Sobre o tema, ver Piéces et régles du jeu politique, p. 195.



67

falar publicamente e em nome de quem"!s - uma ética politica tera que ser

também, ac menos em parte, uma ética do discurso.

2.2
Antes de tentar esbocar o perfil de uma ética politica, porém, ¢ preciso voltar
a outra questio. A politica foi definida, aqui, como simultaneamente lita,
jogo e debate. Ficou faltando um aspecto, que para alguns autores ¢ 0 trago
essencial de toda a politica: o espetdculo.

Dificilmente se poderéd negar que a politica inclui espetaculo. E um
aspecto que estd presente "desde sempre”. A oratoria, na agora, representa
talvez a pré-histéria do espetaculo politico; como também a exibicio publica
através de dadivas a coletividade, o "evergetismo" (évergéfisme) das épocas
helenistica e romana, estudado por Paul Veyne!?. Ainda melhor exemplo € a
ostentacio nas monarquias absolutas européias (g, por que ndo, entre 0s farads
egipcios e os reis astecas). No pensamento do século XVII, como diz Jean-
Marie Apostolidés, "o espetdculo € uma necessidade intrinsecamente
associada ao exercicio do poder: o monarca deve deslumbrar o povo”2. Mais
tarde, a espetacularizagio associou-se 4 estetizagho da politica, promovida por
movimentos e partidos fascistas.

No entanto, a reducio da politica a mero espetaculo é em geral
realizada como parte de uma critica a politica democrética contemporanea, na

qual conflitos, tomadas de posicio e mesmo decisdes seriam encenacoes

18 Champagne, Faire l'opinion, p. 252. Ou, segundo Foucault, "o discurso ndo ¢ simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacio, mas aquilo para que, por que se luta, o
poder que se procura dominar”, Foucault, L'ordre du discours, p. 12.

19 Ele define o evergetismo como sendo "a dadiva a coletividade, o mecenato voltado 2 cidade”,
que os notaveis deveriam oferecer "por uma espécie de moral de classe”. Veyne, Le pain el le
cirgque, p. 9.

20 Apostolidés, O rei-mdquina, p. 10.
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direcionadas a uma platéia de basbaques, isto &, de eleitores. O ponto de
partida, aqui, é uma visfio da democracia representativa inspirada na teoria
competitiva, esbogada em primeiro lugar por Joseph Schumpeter?t, segundo a
qual ndo hé participagio popular na condugio do governo, mas apenas o
direito de escolher entre diversas elites concorrentes.

E uma descricdo correta do funcionamento da maior parte das
"democracias realmente existentes” na maior parte do tempo, mas se esquece
de dizer que a mera competi¢do oligarquica ndo ¢ a realizagfio "possivel” do
ideal democratico, mas sua traigio. E os tebricos da politica-espetaculo vio
além, retirando da opgio entre os competidores qualquer efetividade. Assim,
a eleicio ¢ reduzida a um ritual de coesfio social: o ato de votar ¢ a
demonstracdo da "aceitagfo pelos votantes do sistema politico e do seu papel
no interior desse sistema"?%; ou, ainda, da “impoténcia intrinseca dos
espectadores politicos"2.

(3 mais fino destes tedricos, Murray Edelman, alicerca sua noglo da
democracia como mito/rito integrador na distingdo muito marcada que faz
entre a politica voltada & platéia, © espetaculo propriamente dito, e a politica
enquanto disputa de interesses - que € uma forma mais elaborada da diviséo
entre "palco” e "bastidores". A primeira (2 politica-espetaculo) ¢ dirigida a um
pablico julgado incapaz de compreender as conseqliéncias dos atos politicos e
que responde exclusivamente a apelos emocionais?*. A segunda, politica-

interesse, ¢ privilégio de pequenos grupos atuantes, conscientes dos objetivos

pelos quails pelejam.

2 Schumpeter, Capitalismo, secialismo e democracia, p. 338,
12 Riviére, As lirurgias politicas, p. 169.
23 Edelman, Picces ef régles du jeu politique, p. 184

24 Ver Edelman, The symbolic uses of politics, p. ex. pp. 7, 13 ¢ 172,
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Mesmo admitindo os comportamentos perfeitamente irracional {(do
piblico) e perfeitamente racional (dos grupos atuantes), seria necessario
assinalar a profunda ligago entre as duas politicas, o espetdculo e a disputa
de interesses. Nao sdo esferas estanques. Tampouco hé a primazia absoluta de
uma sobre a outra, como afirma Georges Balandier, com exagero retdrico, ao
anunciar o "regime permanente que se impde aos regimes politicos diversos,
revogaveis, sucessivos”, a "teatrocracia” (thédtrocratie)>.

O espetaculo existe em fungfo da disputa de interesses. O politico
entra no palco porque espera galgar posigdes de autoridade que sejam
favordveis aos interesses que defende. Se o seu ponto de partida € o
espetaculo, se a sua motivagdo inicial € o poder e suas Juzes, di na mesma:
assim que alcancar aquela posigdo, sera envolvido na disputa de interesses.
Por outro lado, o publico nfio € indiferente ac que ocorre nos bastidores, nem
estes sAo imperme4veis & sua curiosidade. Muitas vezes, uma "revelacdo” dos
bastidores é o momento mais espetacular da politica-enquanto-espetaculo.

Assim, é possivel - e mesmo imprescindivel - compreender a presenca
de elementos espetaculosos na agdo politica, bem como a existéncia de uma
funclio ritual em préticas politicas como, nos regimes democraticos, a eleigio.
Reduzir a politica ac espetaculo, porém, ou fazer dele seu trago fundamental é
enviesar a visdo da politica. Quando estes autores afirmam que 2 politica €
uma forma de espetdculo {ou, numa linguagem mais crua, uma forma de
teatro), estio querendo dizer que ela é inocua. Espetdculo significa aqui algo
vistoso, mas que possui relevancia pratica imediata proxima ao zero. Hsta € a

ilacdo incorreta em relagdo & politica.

25 Balandier, Le powveir sur scénes, p. 13
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A politica se aproxima, mais uma vez, da publicidade comercial.
Ambas possuem aspectos de espetdculo, mas tém outras ressonincias:
moldam préticas, visdes de mundo relevantes para a vivéncia das pessoas,
levam 2 acfio. Enfim, moldam uma praxis (¢ um futuro) a partir das
representacbes que fazem compartithar?. Essa nfio ¢ uma caracieristica
necessaria do espetdculo de tipo teatral ou artistico. Pode ocorrer mas, entdo,
fala-se exatamente do carater politico que ele assume.

No caso especifico dos mecanismos eleitorais democraticos, convém
reafirmar sua efetividade. A votacfo ndo é apenas um rito de coeséio ou a
coroagio do espetaculo politico por exceléncia, que é a campanha eleitoral. E
um dos momentos em que a disputa de interesses (dos "bastidores”) €
obrigada a se remeter & coletividade. E a decisio tomada por esta coletividade
ndo é indcua, ou seja, a concessdo da maioria 2 um ou outro partido possui
efeitos para seu cotidiano e para seu futuro. Nas eleigOes alemds de 1932, para
usar um exemplo extremo, votar pelos nazistas, pelos comunistas ou pelos
sociais-democratas significava tomar parte em uma decisdo repleta de
conseqiiéncias. Na maior parte'dos pleitos, as opgdes ndo sdo tdo drasticas;
ainda assim, a convicgdo corrente de que escolher um ou outro candidato
possui repercussdes na vida diria no ¢ iluséria.

Nada disso deve obscurecer o fato de existirem distorgbes e
manipulacdes no processo eleitoral, bem como a presenca, muitas vezes
dominante, de pressdes nio-cleitoralmente mediadas sobre as decisGes
politicas (¢ claro que as elei¢Bes determinam a colocagio, em posigdes de
poder, de pessoas menos ou mais vulnerdveis a tais pressdes). De maneira

geral, a mera competigio inter-elites esta muito aguém das promessas - e

26 Sobre esse cardter da publicidade comercial, remeto mais uma vez 4s obras de André Gorz,
notadamente Métamorphoses du travail.
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mesmo das possibilidades - da democracia. Ignorar os efeitos reais dos
mecanismos eleitorais, porém, nfo contribui em nada para pensar estratégias

de correciio e aprofundamento dos instrumentos democraticos.

2.3
E necessaria uma ética do discurso exatamente porque a politica ndo € mero
espetaculo. Se o fosse, essa discussdo seria vd. Na encenagio teatral, os
discursos sio "falsos" por defini¢do: nfio se exige que obedegam & verdade
fatual ou as convicedes daqueles que os enunciam. A questio ndo ¢ de ética,
mas simplesmente de técnica.

A relacio entre ética e politica ¢ um tema polémico. De imediato, ¢
indispensavel distinguir a ética politica da ética da administracdo publica, que
estd ligada sobretudo & probidade. Essa foi a redugdo promovida, no Brasil,
pelo movimento nacional "pela ¢tica na politica” que desencadeou ©
impeachment do presidente Fernando Collor. Também se fez notar, em
seguida, no escindalo dos "andes" da Comissdo de Orgamento do Congresso
Nacional.

Nos dois casos, o que se denunciou foi a dilapidagiio do dinheiro
publico, a prevaricagdo de altos funciondrios, a formacdo de redes de
corrupcdo envolvendo o executivo e o legislativo. Embora uma ética politica
tenha necessariamente que incluir um compromisso de lisura no trato da coisa
publica, ela néo se resume a isto. Marilena Chaui, por exemplo, apresenta dois
padrdes de "uma medida de ética publica para a politica". Em primeiro lugar,
s exclusio do recurso i violéncia - importante por apresentar a violéncia
como algo cuja eliminagfo da politica precisa ser construida, e nfo estd dada
a priori, como para Hannah Arendt. Em segundo lugar, a autora cita "a

capacidade de apreender a liberdade como um campo aberto de possivels ¢
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que um dos possiveis se torna necessdrio apenas porque a ag@o politica
conseguiu torné-lo real”?’,

Os trés elementos citados até aqui - a separagfo entre coisa piblica e
posse privada dos governantes, a excluso da violéncia e o reconhecimento da
pluralidade de projetos - sfo essenciais a uma ética politica, fundadores da
propria democracia. Mas a questiio que se coloca a partir da discussao do mito
politico fica limitada a algo que poderia ser chamado de érica da
representagdo politica.

J4 ficou claro, na introdug¢do, que a prética politica concreta promove
uma inversio do principio ideal da representagéo: em vez do representante
receber uma delegacdo dos representados, ha a adeso dos cidaddos-eleitores
ao politico®, E possivel, aqui, um paralelo com a distingdo que Barthes faz
entre o modelo lingfiistico da dialética lingua/fala e a maior parte dos outros
sistemas semiol6gicos, inchuidos al - por exemplo - & moda, © automovel e o
mobiliario. No modelo lingiifstico, a lingua (sistema) € o pressuposto da fala
(combinacfo), ac mesmo tempo em que a fala reelabora permanentemente a
lingua. A lingua impde constrangimentos, ¢ certo, mas ainda permite ampla
liberdade de expressio ac falante. E o conjunio dos falantes modifica a
lingua, embora de forma involuntaria e quase imperceptivel. Nos outros
sistemas semioldgicos, a "lingua" ndo € elaborada pela "massa falante", mas
por grupos restritos. So eles que criam as roupas, oS maoveis, os modelos de
automoveis. Ao Usuario resta apenas a opgdo de escother dentro de um leque

reduzido de mensagens j& prontas, postas a sua disposigdo?.

27 Chaui, "Piblico, privado, despotismo”, pp. 354-5.
28 yer, a esse respeito, Bourdieu, "A delegagio e 0 fetichismo do politico", in Coisas ditas, p. 188.

29 Barthes, Elementos de semiclogia, pp. 32-3.
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A politica, idealmente, seguiria o padrio lingliistico, com todos
contribuindo para a formac8io da vontade geral e intervindo na formulagéo de
programas politicos. Na pratica cotidiana, contudo, o cidadfo comum € muito
mais "usudrio” do que "falante". A apresentagdo de propostas torna-se
privilégio de um grupo restrito de detentores de capital politico. A todos os
outros, isto é, aqueles a quem € negada tal competéncia, a atividade politica se
restringe 4 adesdio a uma das alternativas colocadas na arena. Uma €tica da
representacio terd como foco os mecanismos de identificaglo que presidem
essa adesfo. F, uma vez que a adesfio € mediada pelo discurso, essa ética
passara necessariamente pelas modalidades de emisséo do discurso politico.

Seu aspecto fundamental, portanto, € o imperativo da publicidade - no
sentido de "tornar acessivel ao pablico” - do projeto que o politico incorpora e
busca viabilizar. Trata-se de uma ética da transparéncia. Contrarios a
transparéneia s3o o ocultamento e a mentira, artificios comuns a disputa
politica ¢ & administragdio publica. Também o discurso mitico confere
opacidade 2 representagio, deslocando a disputa politica do plano dos
projetos.

E evidente que jamais haverd uma visibilidade absoluta nas relagdes
inter-humanas. Rousseau, que mais do que ninguém foi um entusiasta da
transparéneia, ja observava que entre as idéias e os sentimentos de um homem

e outro homem se interpde, sempre, a linguagem. Ou, como observa Gorz,

aqui ecoando Rousseau,

a linguagem & um filtro que me obriga sempre a dizer mais e menos do que aquilo
que sinto. Sua aprendizagem € uma violéncia original feita ao vivido: ela me

30 Ver, sobre o tema. Starobinski, Jean-Jacques Rousseau: a transparéncia € o obstdcule, passim.
Baczko assinala que "a permanéncia deste sonho ¢ uma prova 4 contrario de que nephuma -
sociedade, nenhum grupo social, nenbum poder € exatamente transparente para si mesmo”. Baczko,
Les imaginaives sociaux, p. 8.
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obriga a calar os vividos para os quais ndo hé palavras, a dizer conteldos que ndo
correspondem & minha experiéncia, a ter intengdes que nio sfo as minhas?!,

Assim, j4 de inicio, o discurso, que torna a politica possivel, faz impossivel a
transparéncia completa no agir politico.

Nio é s§ a opacidade inerente & linguagem que interfere no discurso
politico. George Orwell, num artigo famoso, observou que a retdrica politica
se tormara, "em larga medida, a defesa do indefensavel". Fatos como - a ista ¢
de Orwell - a dominacdo britdnica na India, os expurgos na Russia soviética
ou o lancamento das bombas atbmicas sobre o Japdo seriam, em alguma
medida, defensaveis, "mas s6 com argumentos que sdo demasiado brutais para
que a maioria da.s pessoas Os encarasse e que nfo combinam com as
aspiragBes professadas pelos partidos politicos™. Assim, a linguagem politica
mergutha na "pura imprecisio obscura (sheer cloudy vagueness)"32.

O escritor britanico reivindica a uniformizagdo da linguagem politica,
capaz de dotd-la de clareza. Mesmo na versdo mais sofisticada de um autor
recente, Giovanni Sartori33, a proposta € ingénua. Algumas palavras séo bens
altamente valorizados numa disputa politica, e cada um que se dispGe a se
associar a elas torce-thes o sentido. Por isso que nfic ha ditador, ao menos
desde o final da Segunda Guerra Mundial, que nao se proclame o maior dos
democratas ou que o PFL se vé ciclicamente as voltas com a idéia de mudar
de nome, incluindo o vocabulo "social" em sua nova designagao. A hipocrisia
é uma homenagem que o vicio presta a virtude, como ja assinalava, com

sabedoria, La Rochefoucauld.

3t Gorz, Métamorphoses du travail, p. 216. Grifos meus. ,
32 Orwell, "Politics and the English language", in 4 collection of essays, pp. 172-3.

33 Ver Sartori, A teoria da democracia revisitada, v. 1, pp. 1134, e v. 2, pp. 7-30.
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Mas a fixacdo de um sentido univoco a uma palavra como, por
exemplo, "democracia” néo é uma tarefa neutra. Pelo contrario, ©
estabelecimento deste sentido seria o resultado de uma acirrada batalha
politica, travada exatamente por aqueles que buscam atrair simpatias para
suas posiches gracas ao charme difuso e ao prestigio social do adjetivo
"democratico”. Assim, a disputa em torno de palavras e um grau razoavel de
imprecisao no seu uso sdo inevitdveis: essa disputa ¢ constitutiva do proprio
discurso politico.

Esses vocabulos ganham contornos mais definidos apenas quando
inseridos dentro de um projefo politico. Na auséncia da enunciagio do
projeto, no entanto, as palavras permanecem 0cas. Tornam-se, na verdade,
fachadas que procuram esconder a falta de uma mensagem que se queira
dirigir 4 sociedade. Surge aqui o proverbial "falatdrio vazio" dos politicos,
ridicularizado com freqliéncia pelos humoristas.

Além dos problemas relacionados & impossibilidade da transparéncia
perfeita, a propria natureza da politica torna temerdrio falar em ética. A
politica é um territério de conflitos de interesses - conflitos acerbos
envolvendo os mais profundos interesses. No jogo politico, enganar ¢
trapacear s30 atos vistos ndo apenas como admissiveis, mas até mesmo, em
certa medida, necessarios. A astiicia, como diria Maquiavel, ou "habilidade",
num jargdo mais pudico, € a virtude politica por exceléncia. Por isso, parece
até razodvel que se diga, como faz Norberto Bobbio, que moral e politica
"formam dois codigos de normas de comportamento diferentes, fundados em
critérios de avaliacdo diferentes: os valores e o sucesso"34. Alias, ¢ o que ja

dizia Carl Schmitt, ao observar que a ética € 0 terreno da distin¢do entre o

38 Bobbio, 45 ideologias e o poder em crise, p. 120. Ver th. Bobbio, "Etica ¢ politica”, p. 139.
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bom e o mau, enquanto a politica estd baseada na separagio, bem diferente,
entre 0 AMigo € O INimigo.

A razoabilidade do argumento é apenas aparente. O mesmo que
Bobbio diz da politica poder-se-ia dizer do mundo dos negocios, da guerra ou
do futebol, Em todos esses campos, o gue se disputa é o éxifo, nfo valores
morals. Mas em todos eles - comércio, finangas, esportes € mesmo a guerra -
existemn normas até certo ponto consensuais. Muitas vezes elas nio sio
cumpridas, ¢ verdade, mas esse nfo cumprimento ¢ encarado como uma
transgressio condendvel.

Mecanismos especificos tém por objetivo zelar pelo cumprimento
destas normas e punir os transgressores. Muitas vezes sdo inoperantes: mas
existem. Cortes internacionais punem criminosos de guerras, tribunals de
justica desportiva julgam atletas desonestos, violentos ou que utilizem
doping. Em quase todos os paises, cédigos de defesa do consumidor e
regulamentagdes do mercado financeiro e da bolsa de valores coibem, ao
menos no papel, a atuagdo de comerciantes e financistas improbos.

No terreno da politica, a situagio ¢ diferente. Todos - ou quase todos -
os meios sio considerados legitimos para se alcangar o fim proposto. Esses
meios inclufam, antes de mais nada, a violéncia. Era ela que preocupava 0s
antigos estudiosos da relagdo entre ética e politica. Hoje, quando a presenca
da violéncia politica aberta tem sido reduzida pela disseminagdo dos
procedimentos formais democraticos, o ‘"realismo" dos que julgam
incompativeis ética e politica justifica sobretudo a astucia®>. Em outras
palavras, & parte O recurso a violéncia e os delitos econdmicos ligados a

politica (da corrupgdo eleitoral & malversacio dos fundos publicos), "vale

35 Ver Bovero, "Etica e politica entre maguiavelismo e kantismo", p. 166.
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tudo”, ou quase, na disputa politica. Nem na lei (que seria, alids, de dificil
aplicacdo), nem na consciéncia geral existe algum codigo que exija
procedimentos éticos na formulagdo dos discursos politicos.

Em alguns momentos, a ulrapassagem de certas fronteiras entre o
pablico ¢ o privado causa revolta a0 menos em parte do eleitorado - como
mostrou o "caso Mirian Cordeiro”, na campanha presidencial brasileira de
1989. Na época, o candidato Fernando Collor apresentou em seu programa de
TV uma antiga namorada de Lula, seu adversario no segundo turno. Mirian
Cordeiro fez pesadissimas acusagdes, no plano pessoal, contra o candidato
petista. E dificil, para nfo dizer impossivel, mensurar o impacto de seu
depoimento no eleitorado, isto &, se o resultado lquido, para Collor, foi de
ganho ou de perda de votos. O fato ¢ que Lula perdeu o segundo turno das
eleicBes. O que quer dizer que a maioria dos eleitores, mesmo que tenha
considerado a manobra de Collor uma transgressdo ética (o que ja €
discutivel), ndo a julgou grave o bastante para desqualifica-lo como
candidato®. |

Outras vezes, o descompasso entre fala (promessa) e agdo do politico -
gera revolta. O earacazo de margo de 1989, que deixou centenas de mortos na
capital venezuelana, foi uma reagdo a0 programa de ajuste econdmico do
presidente recém-empossado, Carlos Andrés Perez, diametralmente oposto &
plataforma que ele defendera em campanha. Outro exemplo, menos drastico:

os quebra-quebras em varias cidades brasileiras poucos dias apds as eleigdes

36 Um episédio mais univoco, porém, demonstra 2 existéncia de determinadas bagreiras ao discurso
politico, cuja transposiclio causa mal-estar generalizado. No primeiro turno das eleiches municipais
de 1996, em Sao Paulo, o ministro Sérgio Motia atacou de forma grosseira e preconceitucsa a
candidata do PT, Luiza Erundina. Em meio a uma avalanche de reagoes contrarias, o presidente da
Repiblica julgou necessitio vir a pitblico para desautorizar seu subordinado - e o propric Mofta
teve gue se desculpar ("FH critica declaragdes de ministro", Jornal do Brasil, 3/10/96, p. 10).
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de 15 de novembro de 1986, quando o presidente Jos¢ Sarney decretou 0
chamado Plano Cruzado II, revogando as medidas econdmicas que haviam
garantido a vitéria aos candidatos da situagho. Em geral, porém, o desacordo
entre 0 que o politico diz e o que o politico faz € considerado normal: uma
caracteristica da politica, sem duvida desagradavel, mas imutavel, contra a
qual nfo adianta se insurgir.

O erro essencial, como salienta Hannah Arendt, esté na distingcdo entre
"fins" e "meios”, no campo politico: "Enquanto acreditarmos que, na esfera da
politica, lidamos com meios e fins, ndio poderemos impedir que alguém
recorra a todos os meios para alcangar fins premeditados”. A politica ndo
pode ser concebida sendo como um continuum de acfo nunca termindvel, que
o5 agentes singulares ndo conseguem controlar.

A distingdo entre fins e meios estd na base de todos os sistemas
tedricos que opdem moral e politica: ética da conviccdo versus €ética da
responsabilidade, imperativo categbrico versus imperativo hipotético, moral
revelada versus moral do bem pablico. A opgdo ¢ sempre entre a prioridade
ao principio moral ou a0 resultado da acdo. Deriva daf a conclusdo de que a
acdo baseada em preceitos morais € inadequada & politica, quando menos
porque os adversarios com propositos perversos ficariam em condicio
vantajosa por utilizarem meios imorais.

A dicotomia de Weber sofre, muitas vezes, uma utilizag@o capciosa,
pagsandc por justificativa para aqueles que agem de forma cinica na arena
politica. Esquecem, em geral, que © socidlogo alemdo ndo imaginava que a
ética da responsabilidade pudesse existir sem uma ética da convicgio

associada, uma espécie de barreira interior que impediria que qualquer agio,

37 Arendt, A condigdo humana, p. 241



79

mesmo entre as mails atrozes, fosse justificada por suas eventuais
conseqiiéneias futuras. As duas éticas “se completam e, em conjunto, formam
o homem auténtico, isto €, um homem que pode aspirar a 'vocagfo politica™ 38,

O aspecto correto das distingdes acima listadas - entre €tica da
convicgdo e ética da responsabilidade, imperativo categdrico e imperativo
hipotético etc. - é a idéia de que ndo € possivel impor uma norma ética
extramundana (no sentido de revelada ou religiosa) & politica, que cuida da
organizagio deste mundo. No caso da "ética da representacio”, a norma
méxima que preside a agio ¢ o ideal democratico. Nao hé distincao possivel
entre fim e meio, uma vez que pratica democratica e conquista da democracia
se confundem. A democracia, como disse Seymour Lipset, nfio € "apenas, nem
mesmo primordialmente, um meio através do qual diferentes grupos podem
atingir suas finalidades ou procurar a boa sociedade; ela ¢ a propria boa
sociedade em operacdo”. |

O padriio ético da transparéncia se impde como necessario a partir do
momento em que se aceita a democracia como o valor politico principal. A
transparéricia ndo incorpora, portanto, um valor em si mesmo: ela remete a um
valor superior que ¢ a democracia. 4 fransparéncia no discurso, 1sto €, a
enunciacio indisfarcada do projeto de sociedade que aspira a4 adesio do
publico, ¢ essencial para o funcionamento do democracia. A mentira e 0
ocultamento das propostas politicas tornam desprovida de sentido a idéia de
representacio, basica a qualquer democracia contemporénea. Com iss0, no
caso da norma de transparéncia fica suspensa a complexa questdo dos

fundamentos tltimos da ética.

38 Weber, Ciéncia e politica, p. 122.
39 Lipset, Political man, p. 439.
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A teoria do agir comunicativo de Jirgen Habermas oferece uma
resposta estimulante a contradigdo, apontada acima, entre as ¢ticas da
conviccdo e da responsabilidade. O filésofo aleméo mantém um dos termos da
contradicio, nas figuras do agir estratégico e da razfio instrumental, que
perseguem apenas o €xito face aos objetivos propostos. Mas substitui o outro
pela nocfo, muito mais rica, da aglo orientada para o entendimento muo,
que ndo se guia por principios absolutos, mas para a construgdo do consenso
social em torno de normas de procedimento.

E especialmente relevante, no contexto desta tese, a idéia de uma ética
da discussdo proposta por Habermas. Ela €, a um s6 tempo, uma ética na
discussiio - que deve ocorrer sem repressédo e desigualdaded - e uma ética
pela discussdo, j& que as normas morais s6 se universalizam através do
consenso construido dialogicamente*!,

Numa situacsio de fala, diz Habermas, devem ser preenchidas trés
pretensdes de validez: verdade (adequaciic ac mundo objetivo), corregdo
(adequagdo as npormas do mundo social compartilhado) e sinceridade
(adequagdo ao mundo subjetivo proprio). O falante assume garaniias gue
resgatara, no caso das duas primeiras pretensdes, discursivamente, isto é€,
aduzindo razdes; no caso da pretensfo de sinceridade, a garantia € a
consisténeia de seu comportamento®, A primeira vista, as pretenses de

validez normativa e, sobretudo, de sinceridade séo as Unicas problematicas no

40 Habermas, Conscigncia moral e agir comunicativo, p. 11 1. O tradutor Guido de Almeida prefere
verter o vocabulo Diskwrs como "discurse” e justifica sua opgéc numa nota prévia. No entanto,
apesar dos argumentos do tradutor, "discurso” indica prioritariamente um ato monologico,
contrariando o carater interativo requerido pela teoria de Habermas. A tradugio por “discussio”
(discussion), adotada na edi¢lo francesa, parece mais adequada.

41 1d., p. 86. Ver tb. Rouanet, "Dilemas da moral iluminista", p. 159.

42 Habermas, Consciéncia moral e agir comunicativo, p. 76, Para breves defini¢des das pretensoes
de validez, ver Habermas, The theory of commumicative action, vol, 1, pp. 307-8, e vol. 2, p. 120.
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caso das disputas politicas. Mas, como Hannah Arendt se esforgou em
demonstrar, a negacio da verdade fatual (historica) também estd presente no
discurso politico. Nao apenas através de mecanismos de reescritura
sistematica da historia, como nos regimes totalitarios, mas também, nas
democracias, pela transformagfo das "verdades inoportunas" em meras
opinides® - em geral, com o objetivo de preservar uma determinada auto-
imagem nacional,

No caso da sinceridade, é importante frisar que Habermas néo propde
como garantia a apresentacdo de razdes, uma vez que as convicgdes intimas
do falante sdo inacessiveis ao ouvinte. A pretensfio de sinceridade acaba
reduzida a uma pretensio de coeréncia: coeréncia entre o falar e o agir,
independente das verdadeiras convicgbes do falante. Isto € ainda mais
relevante no campo da politica, onde o falante possui funglo agregativa ¢
representativa. Ou seja, ele ndo fala apenas por si, mas deve manifestar o
consenso produzido entre agueles que o apdiam e/ou aqueles que busca
representar.

De todas as trés pretensdes de validez, portanto, a pretensdo de
sinceridade é a mais problemética, j4 que originalmente ndo se refere ao
mundo (fisico e social) compartithado por falante e ouvinte, mas a um mundo
subjetivo e exclusivo. A garantia dada pela consisténcia no comportamento
coloca, outra vez, problemas especiais no caso do discurso politico. Esse
discurso visa a obtencgfio de posigdes de poder, nas quais as condigOes de
comportamento do falante sfio substancialmente modificadas. Assim, a
afericio da sinceridade pela observagdo do comportamento passado €

complicada. Torna-se competéncia quase exclusiva de especialistas (em

43 Arendt, "Verdade e politica, in Entre o passado e o fuluro, pp. 293-4.
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primeiro lugar, os "comentaristas politicos”), que amealham uma forma
especifica de capital politico. O cidadéo comum é novamente despojado: ap6s
ter perdido a competéncia para elaborar 0s discursos politicos, perde a
competéncia para interpreta-1os.

Mas Habermas exclui a politica do campo almejado por sua acao
comunicativa, o "mundo-da-vida”, confinando-a ao mundo sistémico
governado pela razio instrumental. Presumivelmente, para Habermas, a
politizagio de qualquer atividade social representa uma faceta da colonizagéo
do mundo-da-vida pela razio instrumental, através do poder, que é um de
seus agentes, ao lado do dinheiro®.,

E mais proficua a perspectiva de André Gorz, que trabalha com uma
distingio semelhante a de Habermas, com a esfera das atividades autdnomas €
a esfera das atividades heterodeterminadas correspondendo, em linhas gerais,
a0 mundo-da-vida e ao mundo sistémico, respectivamente?s. Habermas
diagnostica a decadéncia da esfera publica burguesa, ernblematizada pela
alteracdo no significado da "publicidade estatal”. De uma exigéneia de
transparéncia para a esfera piblica - publicidade como 0 procedimento de
tornar publicos os atos de Estado - ela ganhou o sentido de propaganda e,
portanto, de controlet. J4 Gorz vé na politica, que se desenrola na esfera
plblica, ¢ espaco de luta em que S¢ define a fronteira do autbnomo e do

heterénomo. O politico, diz ele,

44 Embora tenha havido evolugio no pensamento de Habermas. Em texto recente (uma conferéncia
de 1991, incorporada em livro no ano seguinte) ele ressalta o papel da "solidariedade social” como
uma forca de integraglo social politicamente atuante, que pode ser "capaz de afirmar-se tambeém
contra 0s outros dois poderes - o dinheiro e © poder administrativo”. Habermas, "Trés modelos

normatives de democraeia”, p. 48.

43 Conforme o proprio Gorz admitiu. Ver Gorz, Métamorphoses du travail, p. 44.

46 Habermas, Mudanga estrutural da esfera publica, pp. 241 e 257.
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é o local da tensio ¢ da mediacio sempre conflituada entre a ampliagio da esfera
da autonomia, cuja exigéneia emerge do movimento através da socledade civil, e
as necessidades, geridas pelo Estado, que resultam do funcionamento da sociedade
enquanto sistema material. O politico € o lugar especifico onde a sociedade toma
consciéneia de sua produgio como um processo de conjunto, tenta materializar o3
resultados desse processo e controlar suas imposigdes®”.

De fato, a politica de Habermas ¢ feita de controle, nunca de interacio,
despida de qualquer virtualidade emancipatoria. Gorz, a0 contrario, corpora
na politica um elemento fundamental de mediagdo entre o Estado e o privado.
O espago politico de Gorz também ¢€ aviltado por mecanismos de controle,
mas ndo é entregue passivamente a eles. Permanece como local de disputa e
de tensdo, onde se enfrentam estratégias de controle, de resisténcia e de
emancipagao.

O modelo habermasiano também ¢ acusado - com bons motivos, por

Michael Lowy - de ser depositario de ilusdes liberais

no que se refere as virtudes miraculosas da "discussfio piblica ¢ raciopal dos
interesses”, da produgdo consensual de "normas ético juridicas” etc. Como s¢ 08
conflitos de interesses e de valores entre classes sociais, ou a "guerra dos deuses”
na sociedade atual, enfre posi¢les morais, religiosas ou politicas antagbnicas,
pudessem ser resolvidos por um simples paradigma de comunicago intersubjetiva,
de livre comunicacio racional. E como s¢ 2 atividade comunicativa pudesse set
inteiramente separada da atividade instrumental (a produgic econdmica, o poder
nolitico etc.)*.

O filsofo alemfo reproduz, ao idealizar sua agio comunicativa, 08 erTos que
criticava na visdo de Hannah Arendt sobre a politica®.

Portanto, o recurso ao paradigma do agir comunicativo deve colocé-lo
sob ressalva - seu valor é mais heuristico do que descritive. No conjunto, €

uma construcio utopica, que se materializa apenas de maneira impura e

47 Gorz, Adeus ao proletariado, p. 139.
48 Lawy, "A escola de Frankfurt e a modernidade"”, p. 126.

49 para um paralelo entre a aglo comunicativa de Habermas e o espaco publico de Arendt, ver
RBemstein, Beyond objectivism and relativism, p. 44.
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limitada no real. O préprio Habermas, alids, demonstra estar consciente
disso’®. Mas o paradigma é 0til ao se pensar a ética politica exatamente por

seu contendo normativo.

2.4

Escrevendo ainda nos anos 20, os socidlogos estadunidenses Helen e Robert
Lynd creditavam o declinio na participagao eleitoral 4 incapacidade da
politica para rivalizar com formas emergentes de entretenimento, como o
cinema, o radio e as competigdes esportivass!. Formulada desta maneira,
parece uma asser¢do um tanto simplista e precipitada. Mas contém uma
intuicBo correta sobre como os aspectos espetaculosos da politica teriam que
se adaptar a0s novos meios, sob pena de perderem toda 2 eficécia.

Os meios de comunicacdo de massa modificaram - e, na verdade,
confinuam modificando - a percepgio da realidade politica. A rigor,
transfiguram a percepgdo de toda a realidade, conforme uma mirfade de
estudos vém demonstrando. Dois aspectos merecem ser destacados. Ha, em
primeiro fugar, a quantidade de informacdes a que as pessoas passaram a ter
acesso. Mas - e esse é 0 segundo ponto - essas informagdes sdo de qualidade
diferente. Elas estio baseadas, sobretudo, na forga da imagem.

A fotografia, o cinema e, enfim, a televisio bombardeiam o homem e a
mulher contemporineos com uma quantidade de imagens antes impensavel.
Exceto quando sdo expressamente apresentadas como ficgfio (em filmes ou

novelas), elas tendem a ser consurnidas como fragmentos indiscutiveis e

50 Habermas, Consciéncia moral e agir comunicativo, pp. 128-9.

51 Cit. in Lipset, Political man, p. 207.
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imediatos do real. Esse é um poder que a palavra ndo tem, ja que, nela, a
mediagdo humana nfo se deixa escamotears?,

Toda imagem passa por um processo similar de mediaclo, que o
espectador em geral ignora. Régis Debray pode dizer que "sabemos,
presentemente, ¢ € um alivio, que todas as imagens sdo embustes”? - mas o
"nos" de sua frase se refere a uma camada bastante pequena de intelectuais
preocupados com a questdo. Para o comum dos cidaddos, a regra € o
desconhecimento da media¢do embutida na imagem.

O enquadramento da cimera ¢ a edigdo (a escotha das imagens que
serdo veiculadas) sdo os procedimentos determinantes, coadjuvados por
métodos cada vez mais sofisticados de trucagem e retocagem. Além disso, as
imagens quase sempre estdo emolduradas por um discurso lingiiistico que,
embora se legitime pela referéncia a elas, avalistas da veracidade do que se
fala, induz a interpretagio do espectador - um discurso que realiza a
indispensével ancoragem déitica (referéncias de tempo, espago ¢ emissor, que
faltam & imagem)®, mas nfo se limita a ela. O consumo massivo de tais
informacdes certarnente possul conseqiiéncias importantes em todos o8
espagos do comportamento social®s, incluindo, é claro, a politica.

A midia transmite sua perspectiva da politica ndo apenas nos €spagos

ostensivos dedicados a ela (noticidrios, editoriais, debates, charges} mas

52 Embora seja comum vma relagic ingénua com as noticias da imprensa escrita, ela € baseada
antes na confianga em relagdo ao trabalho jornalistico. O leitor sabe que a pagina impressa aceita
gualquer tipo de distorgao e mentira, mas acredita que o jornalista ndo as registraria - 0 que nem
sempre é verdade.

53 Debray, Vida e morte da imagem, p. 264.
54 Ver Vestergaard e Schreder, A linguagen: da propaganda, pp. 36-1.

55 Até mesmo em seus recessos mais intimos, Por exemplo, & disseminacio de um padrdo de beleza
feminina pelas imagens, via de regra retocadas, da pornografia leve {revistas "masculinas”) esta
alterando o comportamento sexual tanto de homens quanio de muiheres, Wolf, O mito da beleza,

esp. pp. 173-236.
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também na programacio de entretenimento (novelas, programas de auditdrio),
seja conformando uma visdo geral sobre o que € ou deve ser a politica, seja
apresentando posigdes menos ou mais cifradas sobre as questdes politicas em
pauta no momento, Assim, conforme vém salientando estudiosos das relagdes
entre comunicacio e politica, o estudo da politica deve passar,
obrigatoriamente, pelas representacdes construidas pela midia®,

Ao mesmo tempo, as novas tecnologias de comunicagio - e esse o
ponto que interessa - produziram um grande impacto no discurso politico. Ou
seja, uma vez que a intermediagfio do discurso é essencial na pratica politica,
a midia estd modificando a propria politica.

Hi algumas décadas, a comunicagéo politica era baseada quase que
exclusivamente na palavra, falada ou impressa. A figura do orador no
palanque, sua indumentdria, seus gestos eram elementos presentes ¢
importantes, sem divida, mas secundrios. No material impresso, a fotografia
- como, alids, em toda a imprensa - fol pouco a pouco ganhando
proeminéncia. Nas campanhas eleitorais, cartazes e santinhos passaram a
imstrumentos de divulgaciio do rosto do candidato, muito mais que de suas
proposias.

O advento do radio criou uma nova e poderosa forma de contato entre
o politico e seu piblico. Ele permitia que o politico chegasse quase
pessoalmente - através de sua voz - a Tecantos que mesmo OS IMpressos
alcancariam com dificuldade. Porém, via de regra, o radio ndo pareceu alterar
o estilo do discurso politico. Permanecia o discurso "de comicio”, com um

tom de palanque que o radio talvez até exacerbasse, fazendo com que a

56 {_ima, "Televisdo e poder”, pp. 9-10.
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possante massa retorica manipulada pelo orador suprisse a auséncia de
estimulo visual.

Também o cinema foi - e ainda é - um instrumento influente de
propaganda politica. Filmes de entretenimento com forte contetdo
propagandistico foram produzidos; para citar apenas o0s exemplos mais
6bvios, a produgdo da UFA, durante o nazismo, e dos estudios de Hollywood,
até o final da guerra fria. Tais filmes continuam sendo realizados, alias,
embora talvez estejam um pouco mais sutis. Documentdrios e jornais
cinematograficos, como os distribuidos pelo DIP no Estado Novo, tambem
cumpriam importante fungo de propaganda.

Mas o cinema ainda permanecia, ai, privilegiando uma locugéo
empostada, apresentando cenas de palanque, marcando a distincia em relacfo
ao espectador - uma distdncia que a propria sala de exibigBo e os rituats
préprios da projecdo de filmes j& enfatizavam. O modelo do jornal
cinematografico era o comicio filmado, a inauguracéo de obras. E a televisio
que vai alterar radicalmente a forma do discurso.

A televisio acompanha o cinema ao fazer da imagem, antes secundaria
(fotos impressas, logotipos de campanha, gestos ¢ expressOes faciais no
palanque), a protagonista absoluta. As “cenas externas" vdo conferir
dinamismo 3 mensagem, "imagens de arquivo" ilustrardo os contetidos.
Sobretudo, o gesto € o rosto de orador estardo mais proximos do plblico do
que nunca.

H4 uma diferenca evidente: © cinema € um acontecimento
extraordinario, um lugar ao qual se val uma ou duas vezes por semana. A
televisio une a presenca da imagem a instantaneidade e 4 facilidade de acesso
do radio. Surge entfio a segunda e mais importante caracteristica da TV: o

sentimento de intimidade que ela provoca. Ja se observara esse fendmeno com
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a difusdo do radio, que representou "uma aproximagdo a um contato face a
face com os dirigentes"s7. Ora, a televisdio é mais do que uma aproximagdo.
Ela permite o proprio contato face a face; ao contrario do radio, apresenta um
rosto para ser conhecido®®. Essa intimidade modifica o formato do discurso,
como aos poucos foram percebendo a propaganda comercial e os oradores
politicos. O tom de palanque, que remete & praga publica, soa impréprio. E
melhor falar mais baixo, dirigir-se diretamente ao espectador, como num bate-
papo. A informalidade que a televisdo exige contamina até as solenidades de
Estado’®, quanto mais as campanhas eleitorais.

De acordo com a conhecida teoria de Marshall MacLuhan, a televisgo
¢ um meio de comunicacdio frio, que ndo aceita excessos de énfase, de pathos
ou de gesticulacdo. O contrario do radio, meio quente, que requer sobrelancos
retoricos. Pegando um caso extremo, o tedrico canadense afirma que o radio
nfo apenas possibilitou o surgimento de um Hitler, como 0 exigiu, a0 passo
que a televisio té-lo-ia destruidof. E enuncia sua formula de eficiéncia
discursiva: ndio "aquecer o meio frio"8h

O simplismo das teses de MacLuhan torna facil apresentar afirmagBes
tio taxativas. Na verdade, a televisdo amplifica os gestos grandilogtientes,
retéricos ou patéticos. Isso ndo significa que se esteja proibido de utiliza-los,

em nome da eficiéneia da comunicagfo, mas que esta ampliagio precisa ser

57 Lazarsfeld, Berelson e Gaudet, The people's choice, p. 129.

5% MecLuhan observa que “tecnicamente, a TV tende a um close-up médio. O close-up que no
cinema é usado para chocar €, na TV, algo completamente casual". McLuhan, Understanding

media, p. 317.
59 Ver Debray, O Estado sedutor, passim.

60 Ver McLuhan, Undersianding media, p. 299, ¢ tb. Schwartzenberg, O Estado espetdculo, pp.
179-80 ¢ 213.

61 Cit, in id., p. 214,
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levada em conta. Para dar apenas um exemplo, bem & mo, o telejornal "Aqui
Agora", do Sistema Brasileiro de Televisdo, obteve grande sucesso ao
"aquecer” a televisdo, importando de modo deliberado técnicas radiofonicas.
No discurso politico, igualmente, os arroubos retoricos ganham uma
dimensdo maior, escapando ao tom de proximidade com o espectador que a
TV privilegia - o que pode (ou ndo} ser proveitoso.

O sentimento de intimidade afeta profundamente a percepclo da
politica. Ja em 1952, apds a primeira "eleigéo televisiva” dos Estados Unidos,
um jornalista era capaz de observar que "a televisio torna o candidato de hoje
um ser humano bem préximo, que vai ser julgado nos mesmos termos em que
um homem satida qualquer novo conhecido"62, Um quarto de século mais
tarde, Gerard Rafshoon, conselheiro de Jimmy Carter, confessava: "NOs
percebemos que, aos olhos dos eleitores, os problemas importavam menos
que a personalidade, a autoridade, a competéncia do candidato... As pessoas
acham os problemas complicados demais. O que elas desejavam acima de
tudo era um lider no qual pudessem confiar"é®. Estabelece-se um movimento
de adaptagdo, em que as técnicas dos politicos e as expectativas dos
espectadores se reforcam mutuamente.

O reforgo imagético e o sentimento de intimidade so, por assim dizer,
qualidades estruturais da televisdo. H4 uma terceira caracteristica, &
velocidade, que ndo é algo intrinseco ao veiculo, embora a presenca do tubo
de imagem na sala de estar, em meio aos objetos familiares, decerto favoreca
menos a concentracdo do que o escurinho do cinema. A exigéneia de

velocidade ¢ simultdnea & exploragio comercial da televiséo, a concorréncia

&2 Jack Gould, cit. in Keeter, "The illusion of intimacy”, p. 345.
63 Gerald Rafshoon, cit. in Schwartzenberg, op. cit., pp. 302-3.
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entre as redes e, enfim, ao controle remoto. A duragfio que a TV permite €
curta; neste sentido, o videoclipe, com seu caleidoscopio hipnético de
imagens, ¢ a mais perfeita tradugio da estética televisiva. Nada pode
"aborrecer” o espectador, sob pena de perder sua atencio. "Tudo aquilo que
entra nos meios - expressdes, mensagens e agdes - ¢ transformado pela
maquina logica do entretenimento e deve necessariamente ser ou tornar-se
interessante"é4. De novo, um duplo movimento alimenta o processo: a
televisdo tornada videoclipe condiciona um piblico cada vez menos paciente
e a existéncia de um publico assim torna imperativo adequar a programagio,
ainda mais, a essa estética caleidoscopica®.

No caso do discurso politico, isto significa simplesmente abandonar a
pretensio a qualquer reflexfio mais aprofundada. Giovanni Sartori observa
que, nos Estados Unidos, o sound bite, isto ¢, a duragio da fala de um
entrevistado em telejornal, caiu de uma média de 45 segundos, em 1978, para
10 segundos em 1988¢¢. No Brasil, ¢ possivel estimar que, numa ponta, a TV
Globo se aproxima deste padrfo, enquanto, na outra, as redes publicas
permitem falas substancialmente maiores. Trata-se do que Debray chama de
“metastases da comunicacio audiovisual sobre a lingua publica”, inclumndo
“frases com menos de oito palavras, sacrificic dos polissilabos a0

monossilabo, prioridade aos termos afetivos [...] e dindmicos"®’.

64 Gomes, "Propaganda politica, ética ¢ democracia”, p. 59. Ver th. Gomes, "Duas premissas para a
compreensio da politica espetaculo”, p. 44.

65 Embora se notem evidéncias de estar proximo um ponto de saturagao. As proprias emissoras de
relevisio brasileiras tém ensaiado a diminuigdo do ritmo de alguns programas, em especial novelas,
conforme a imprensa especializada noticiou fartamente. A montagem menos fragmentada estaria,
segundo algumas analises, na raiz do sucesso de folhetins como Pamtanal (TV Manchete, 1990),
Fenascer (TV Globo, 1994) e O rei do gado (TV Giobo, 1996). Mas ainda ndo ¢ possivel
identificar uma tendéncia plenamente constituida. .

66 Sartori, "Videopotere®, in Elementi di teoria politica, p. 312.

67 Debray, Vida ¢ morte da imagem, p. 335.
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E evidente que dentro de tdo estreitos limites fica impossivel discutir
qualquer tema mais complexo ou avangar além de frases de efeito, via de
regra ocas. Pressionados pelas redes de televisdo e aconsethados por seus
assessores de comunicacio, os politicos se adaptam a frase curta, que encerra
todo o raciocinio nela prépria, isto €, 4 frase plenamente "editavel” na TV. A
tal ponto que, nas eleigBes presidenciais estadunidenses de 1992, os
candidatos continuaram abreviando ao méximo suas declaragBes, embora a
rede CBS tenha anunciado que garantiria sound bites de 30 segundos em seus
noticiarios®.

Por fim - como uma campanha eletrdnica do tipo da presidencial
brasileira evidencia com muita clareza - o discurso politico pela TV (e
também pelo radio) atinge todos os publicos, sem discriminacfo. A televisdo
encerra este paradoxo: cria a impress3o de se dirigir a cada espectador
individualmente, quando na verdade reduz todos ao estatuto de mulitidao®.
Embora seja possivel direcionar o discurso para uma determinada platéia, ndo
hi como evitar que outros publicos também assistam a ele, Quando um
candidato fala em ambiente restrito, ele pode ‘adaptar seu discurso, que serd
um para o trabalhador, outro para o patrfio; um no Sul ou no Sudeste, outro no
Nordeste. Os programas de TV veiculados em cadeia nacional nfio permitem
iss0. H4, nesse sentido, uma total transparéncia, mas que na prética favorece a
adocdo de um discurso mais frouxo, capaz de agradar (um determinado

segmento) sem alienar (os outros)?,

68 Trejo Delarbre, "Telecracia no es democracia”, p. 112,

69 Debray, Vida e morte da imagem, p. 303.

0 E também sem aborrecé-los com uma longa discuss@o sobre temas que ndo fhes dizem respeito.
O discurso se limita & sinalizar: "eu tembrei do tema”, "eu conheco os problemas de tal ou qual
setor”,
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Da mesma forma, o programa politico na televisio impede a
segmentacio vertical do piblico. Ao falar com o eleitor comum, "indeciso”, o
candidato busca captar sua simpatia; se a platéia ¢ de "formadores de
opinido”, hd necessidade de um discurso mais elaborado, capaz de
convencimento; com simpatizantes, ¢ objetive € o reforgo da inclinacio pelo
candidato; os militantes precisam de dnimo para levar adiante a campanha e
de argumentos para melhor exercer seu proselitismo. Assim, o politico possui
objetivos diferentes ao se dirigir a cada um desses ptblicos. Diante da telinha,
porém, estio todos reunidos e indiferenciados.

Um exemplo, retirado das eleicdes presidenciais francesas de 1965,
mostra essa frouxidio do discurso em grau maximo. E um trecho do debate,
transmitido por radio e TV, entre Pierre Mendés-France, representando a
candidatura de Francois Mitterrand, e Michel Debré, apoiador do general De
Gaulle. Enquanto o socialista exige definigBes politicas a maneira de
programas, o gaullista se obstina num grau de precisio zero, apelando apenas

para um simbolo presumidamente unificador, a patria:

Mendés-France - Votando a favor de Mitterrand, sabe-se o que ele representa... Ele
afirmou um certo nimero de intencBes precisas, certos compromissos, indicon o
que faria caso fosse eleito... Por outro lado, quando vocé vota a favor de De
Gaulle, nfio sei de maneira alguma a favor de que politica estd se pronunciando!
Debré - A favor da Franca.

M.F. - Sera a favor ou contra o acordo com a China?

D. - A favor da Franca, e af € que esté a diferenga.

M.F. - Isso significa um acordo ou nfc com a Alemanha?

D. - Vota-se a favor da Franca’l,

Em conjunto, as quatro caracteristicas promovem um salto de
qualidade - ou talvez, de falta de qualidade - no discurso politico, que precisa
ficar cada vez mais imagético (a palavra cede lugar & imagem), intimo (a

interlocucdo com o publico é substituida pelo bate-papo com © espectador

T Cit, in Schwartzenberg, O Estado espetdcule, pp. 304-5.
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individual), fragmentado (o raciocinio longo e complexo € descartado como
"cansativo”) e difiso (nenhum segmento da sociedade deve ser melindrado).
Para o politico formado no velho estilo discursivo, é uma adaptagio penosa.
Por isso, sobrevivem nos discursos politicos televisivos tantos elementos
"antigos”.

Ao mesmo tempo, dado que o espetaculo politico néio deve, sob pena
de perder sua eficdcia, ser visto como mero espetaculo, a completa adequagéo
dos discursos politicos televisivos aos padrdes do videoclipe seria
contraproducente. O homem engravatado que fala com gravidade,
empregando algumas palavras de uso pouco corrente, distingue a politica do
mero entretenimento televisivo: é a marca da seriedade da politica,

Na "videopolitica", para usar o termo cunhado por Giovanni Sartori, €
a politica que se adapta as regras de produgiio simbolica da midia’™. Isto
significa nfo apenas que o discurso politico muda de caracteristicas, conforme
visto até agora. Indica também que ha uma tendéneia crescente para inverter a
relacdio entre o fato politico e sua divulgacio: a divulgagio precede o fato,
uma vez que é com vistas a ela que o fato efetivamente ocorre”.

Pode parecer uma informagho Obvia, mas ela é sonegada daquele
espectador que vé as "noticias”. Para ele, hd a reunifio ministerial, a visita do
lider partidario ac sindicato, o encontro dos dois chefes de nagfo, a passeata
das ONG's. A imprensa apenas registra. O fendmeno ndo se restringe a

politica; € igualmente marcante, por exemplo, nos esportes, organizados cada

72 Sartori, "Videopotere", in Elementi di teoria politica, passim. O argumento do cientista politico
taliano foi assim sintetizado por Heloiza Matos: "Num ambiente mediatizado, ocorre mais do gue
um processo de fransaglo entre a midia e a politica. O sistema politico organiza-se segundo as
regras da rotina e da produgdo simbolica da midia, minimizando o argumento racional ou
ideoiégico e espetacularizando as mensagens politicas™. Matos, "Agenda tematica da pesguisa em
corunicagio politica”, pp. 201

73 Ver, a esse respetto, Rubim, "Dos poderes dos media”, pp. 77-8.
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vez mais em funcio de sua teletransmissdo’™. A visibilidade permanente dos
governantes e lideres partiddrios, que a midia produz, tende a amplificar a
faceta espetaculosa da politica, fazendo com que os aspectos de espetaculo

tenham que ser levados em conta em cada agéo politica.

2.5

O quadro da "videopolitica” vai levar muitos autores a entenderem que a
propaganda politica - ou mesmo toda a politica - se tornou uma ramificacio
da publicidade comercial. Alguns o dizem em tom vagamente apologético,
como o jomalista Otavio Frias Filho, para quem, a0 lado de "modas idiotas”,
Fernando Collor importou "algumas percepedes profundas”, entre elas a de
que "a politica € cada vez mais um ramo da publicidade”?s. Outros criticam
essa transformacdio, como faz Wilson Gomes, em (ermos habermasianos,
enfocando a substituicio do valor ético da verdade pelo critério da
performance, isto €, do &xito, caracteristico da publicidade comercial ¢ da
retérica em geral’s.

Parece-me que hé bastante excesso nesta perspectiva. Permanecem
diferengas entre a propaganda politica e a publicidade comercial, algumas das
quais j& foram sugeridas acima. Os proprios especialistas em marketing
politico tém percebido a necessidade de marcar essa distingdo, sob pena de

perder eficicia na propaganda:

74 Umberto Eco fornece um exemplo bizarro no campe do espetaculo politico: o casamento do
principe herdeiro do Reino Unido, em 1681. O vestido da noiva foi projetado ndio para ser visto
nelo plblico presente, mas para ser fitmado de cima. Mesmo os cavalos foram tratados com pllulas
gspeciais, para gue seus excrementos ganhassem “uma cor igualmente pastel, entre o bege e 0
amarelo, muito luminosa, de maneira a nio chamar atencdio [na teletransmissdo] ¢ a harmonizar-se
com as cores suaves das roupas femininas”, Eco, "Tevé: a transparéncia perdida", in Viagem na
irvealidade cotidiana, p. 199.

75 Frias Filho, "Vendem-se candidatos”. Folha de S. Paulo, 418/94, p. 1-2.

76 Gomes, "Estratégia retorica e ética da argumentacdo na propaganda politica”, pp. 121-6.
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Os mesmos conselheiros em marketing politico que hé quinze anos insistiam sobre
a importéncia do "look” e das técnicas de comunicagio denunciam hoje a "super-
mediatizaco™ politica. De fato, eles apenas previnem a lassido dos politicos a
respeito de técnicas que nfo sdo tho eficazes quanto estes especialistas lhes faziam
crer. Fles sc¢ tornam os artesfios de uma nova moda, de qualquer maneira
inelutavel, a moda do "falar invulgar” {parler rare], do fim da "politica espetaculo”
e do regresso dos politicos as estratégias de comunicaglo, a fim de se poderem
manter neste mercado?”.

O exagero da assimilagio completa da comunicaglo politica a
publicidade comercial fica patente, por exemplo, quando Gomes diz que 0
que a propaganda politica vende € a auto-imagem do eleitor: "As mensagens
que os vendem [candidatos, idéias, programas etc.] centram-se cada vez mais
em mecanismos conotativos cujos contratos engajam o eleitor: o eleitor
'moderno’ vota em fulano, que ¢ moderno; o eleitor 'honesto’ escolha [sic] tal
partido etc."7®

Ou ele esté dizendo pouco - apenas mencionando os mecanismos de
identificacdo entre politico e cidadfo, que néo séo, muito pelo contrério,
privilégio da "videopolitica” - ou demais, tentando forgar uma homologia com
a publicidade comercial. Um eleitor socialista (ou liberal) votara em tal ou
qual candidato, conforme ele seja socialista (ou liberal). Se a percepciio da
realidade politica é construida em termos de modernidade versus atraso, commo
no exemplo de Gomes, € natural que 0s mecanismos de identificacfo passem
a incluir tais polos.

Muito diferente ¢ reduzir as opcdes politicas a meros simbolos de

status, com funcéo de reforco da personalidade, tal como a utilizacio deste ou

77 Champagne, Faire l'opinion, p. 33.

78 Gomes, "Estratégia retorica e ética da argumentagio na propaganda politica™, p. 128. Compare-
se com uma descricio dos mecanismos da publicidade comercial: "A publicidade estd sempre
voltada para o futuro comprador. Oferece-lhe uma imagem dele préprio que se torna fascinante
gragas ao produto ou & oportunidade que ela esta procurando vender, A imagem, entdo, torna-0
invejoso de s mesmo, daguilo que ele poderia ser. Mas que € que 0 torna pretensamente invejavel?
A inveja dos outros”. J. Berger, cit. in Vestergaard e Schroder, 4 linguagem da propaganda, p. 89.
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daquele produto, seja um automoével importado ou uma grife de jeans. O
consumo de simbolos de status €, por definigBo, ostentatério. As opgbes
politicas ndo o sdo, salvo, talvez, por uma minoria ativista. E, ao menos em
tese, essa minoria esta em melhores condigdes para compreender com mais
profundidade o jogo politico, conhecendo os conflitos de interesse que sio o
motor da politica.

O fendmeno que estd ocorrendo €, na verdade, a formagho de uma
hegemonia neoliberal, que se apropriou da "modernidade” e, ao mesmo
tempo, transformou a oposi¢do entre modernidade e atraso num dos eixos
fundamentais do debate politico. O importante ¢ que a nogdo de "moderno”
também é construida politicamente, ¢ objeto de luta entre diferentes grupos
(mesmo que, neste exato momento, parega que a luta ja foi vencida em
definitivo por um dos lados).

Seria mais correto dizer, com Marilena Chaui, que a publicidade altera
a competicio phiblica. Ela abandona partidos, ideologias e candidatos para se
fazer em torno de "imagens que disputam valores como ‘credibilidade’,
‘confiabilidade’, responsabilidade’, 'inovag@o’, ‘prestigio™”. Mesmo nessa
formulagio menos radical, é preciso matizar. A publicidade comercial néo
altera, expressio que lhe concede uma autoridade completa sobre a
competicio politica; antes, ela impele & alteragdo. Entre as técnicas
importadas da propaganda e as armas "nativas" do embate politico hé uma
complexa combinagdo, que nfo ¢ indiferente, alids, as disputas de poder
dentro do staff de lideres e candidatos, entre publicitarios e especialistas

politicos tradicionais®.

79 Chaui, "Pablico, privado, despotismo”, p. 386.

80 Sobye este fltimo ponto, ver Champagne, Faire l'opinion, pp. 30-3.
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Tanto quanto a concepedo de Gomes, a de Chaui se ressente de uma
percepgdo do fenémeno Collor como a vitdria universal e irrevogavel de uma
forma de fazer campanha politica - e mesmo fazer politica tout cowrt - que
suprimiria todas as outras. As eleigbes de 1994 revelaram o equivoco. Até
como uma reacdo natural de saturacfio, mais ainda com a revelacdo publica
incontestavel da farsa que era Collor, ocorreu um refluxo do tipo de
propaganda a ele associado.

Cabe lembrar - voltando, por um momento, & discussdo sobre a
impossibilidade da transparéncia absoluta no discurso - que o politico néo ¢ o
orador "ingénuo", que simplesmente diz o que pensa. Ele ¢ um profissional da
persuasio, que tem por tarefa convencer os ouvintes ¢ que ira,
obrigatoriamente, aprender uma certa técnicadl. Antes, a técnica era a oratoria
de praga piiblica, com sua empostagdo peculiar, sua gesticulagdo e mesmo o
nso da indumentéria adequada. Hoje, essa habilidade perdeu importincia
relativa, cedendo espaco a técnicas apropriadas aos meios eletrénicos de
comunicacio.

Toma-se interessante, aqui, a distincdo que faz Laurent Habib entre
comunicagio politica e marketing politico. Enquanto a primeira visa
"valorizar e promover homens e idéias, propostas ou programas que supor-se-

4, por hipdtese, predefinidos", o segundo procura adequar "as expectativas

9%

dos eleitores e as propostas do candidato”, considerando, portanto, "o

candidato e seu programa come simples produtos, criados, modificados ou

adaptados em fungfo do mercado™

81 Cranston, "Politica e ética”, p. 239.

82 Hahib, "La communication électorale”, p. 91.
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Isto significa que a aprendizagem do uso dos modernos meios de
comunicacio € imprescindivel para o éxito de qualquer partido ou
personalidade; mas esse uso pode obedecer a diretrizes mercadologicas ou
propriamente politicas (no sentido de divulgaco de um projeto de sociedade]).
As caracteristicas da midia, no entanto, ou a0 menos as expectativas geradas
no plblico pela pritica da televisio comercial, tornam mais dificil a
veiculacio de genuinos debates politicos e favorecem a abordagem centrada
no marketing.

Assim, as técnicas da publicidade comercial condicionam,
contaminam e - por que ndo dizer? - desvirtuam pesadamente a propaganda
politica. Oficio por esséncia manipulativo, a publicidade tende a romper a
ligacdo entre forma e contelido, ou methor, entre aguilo que se fala e aquilo
sobre gue se fala. David Harvey expressa apenas uma evidéncia ao observar
que "a publicidade ja ndo parte da idéia de informar ou promover no sentido
comum, voltando-se cada vez mais para a manipulagio dos desejos e gostos
mediante imagens que podem ou ndo ter relagio com o produto a ser
vendido"83,

A colonizacio do discurso politico pelas técnicas de propaganda
comercial trabalha contra o debate entre as posi¢des partidarias e inibe a
exposicio de argumentos. Nessa abordagem publicitaria da politica, 0 que
‘nteressa & o estalo de momento das "duplas de criagio”, a "sacacio”, nio
importa o quio nonsense seja. Fol assim que a campanha de Jacques Chirac,
enfim vitorioso para a presidéncia da Franca nas elei¢Ges de 1995, usou o

bordio "Comam macds!”, uma referéncia ao simbolo do candidato (uma

83 Harvey, A condicdo pds-moderna, p. 259.
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macieira); exemplo méximo de slogan ndo apenas despolitizado, como
desprovido de gualquer conteddo.

Essa é, com certeza, uma conseqiiéncia notavel do marketing eleitoral,
que caminha no sentido da diluic3o dos contetdos das mensagens, a fim de
nio alienar gualquer segmento do piblico. Por outro lado, pesquisas prévias
de opinific revelam o que esse plblico pretensamente deseja OuVir,
enquadrando o discurso politico no senso comum. A fungdo propria do
politico, seja do lider individual, seja do movimento coletivo, ¢ esvaziada e,
no limite, suprimida: a fungio criativa daquele que aglutina interesses, da
forma a aspiragdes, molda a partir desses elementos difusos um projeto.

A utilizagdo zﬁacic;a das sondagens, que possuem uma abordagem
marcadamente mercadoldgica da realidade social®, € encarada algumas vezes
como uma espécie moderna de democracia direta, sobretudo porque as
téenicas de amostragem, bem desenvolvidas, suscitam poucos reparos de
ordem cientifica. Na verdade, as pesquisas promovem a adulteragiio do
sentido da "opinifio publica®, transformada no simples somatorio das opinides
pérticulares. Os pressupostos, de carater plebiscitario, sio de que as questoes
colocadas pelos entrevistadores interessam igualmente a todos, que todos tém
iguais condigdes de responder ¢ que todas as opinides tém O mesSmo peso
social. Nada disso efetivamente acontece. Por 1sso, o sentido original de
"opinido plblica” é o conjunto das opinides que vém a publico, isto €, que
querem se fazer ouvir, atraves de cartas aos jomnais, passeatas, abaixo-

assinados, greves, pressdes sobre parlamentares.

84 Sobre as pesquisas de opiniio, apoiei-me exiensamente em Bourdieu, "L'opinion publique
wexiste pas”, in Questions de sociologie, pp. 222-33: La distinction, pp. 464-341; ¢ "A sondagem:
uma ‘ciéncia’ sem cientista”, in Coisas ditas, pp. 221-8; ¢ em Champagne, Faire U'opinion e "Les
sondages, le vote et la démocratie”.
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Pouco apés a Segunda Guerra Mundial, um autor como Serge
Tchakhotine podia afirmar, entusiasmado, que o "métode Gallup" iria
substituir, com vantagens, as consuitas eleitorais, "sempre falsificadas pelas
propagandas que, agindo sobre as afetividades, fazem apelo ao estupro
psiquico das massas, em beneficio dos aventureiros audaciosos ou dos
poderosos"s. Mas, junto com a influéncia falseadora da propaganda, as
sondagens eliminam o debate prévio entre as diferentes posigOes. Simples
somatérioc de "respostas"®, dadas em geral sem comvicgde e sem
conhecimento de causa, elas falsificam por compieto a fotografia da opinido
publica que pretendem ser.

Ao prender seu comportamento as pesquisas de opinifo piblica,
portanto, o politico se prende a uma quimera e, ao mesmo tempo, abdica de
suas funcdes de lideranga. Dentro de contexto bem diferente, E. P. Thompson
j& observava que o demagogo, “esforgando-se sempre em dizer o que pudesse
suscitar a aclamacfio mais viva", nfio € "o lider, mas o prisioneiro da parcela

mais instave! da multiddo"8?. Tendo numa ponta as pesquisas "qualitativas” de

85 Tehakhotine, Le viol des foules par la propagande politique, p. 546. Biblogo e psicologo
pavloviano, Tchakhotine foi um dos chefes da propaganda bolchevique apds a vitbria da revolugdo.
Mais tarde, emigrou para a Euvropa ocidental, colaborando com a social-democracia alem8. Fot ¢
idealizador da “frente de bronze", gue obteve impressionantes éxitos eleitorais, no comego dos anos
30, ao voltar contra 05 nazistas as mesmas armas propagandisticas que usavam. A diregdo do
partido social-democrata, porém, relutou em estender a toda a Alemanha os métodos preconizados

por Tehakhotine.

8 "Estas pesquisas ndo recolhem diretamente 'opiniSes’, mas apenas 'respostas’ a questdes de
opinido que podem, em proporgbes variaveis segundo 0s grupos sociais € 0s temas abordados,
corresponder ou no a opinides efetivas”. Champagne, Faire l'opinion, p. 111

87 Thompson, A formagdo da classe operdria inglesa, v. 3, pp. 211-2. Ou, como observa Debray,
“a unidade nunca foi critéric na ordem cientifica (a nfio ser, no limite, negativo). Mas ela &
constitutiva da ordem politica (ou refigiosa). O vicio apologético consiste em fazer dela
precisamente um argumento logico em si. Debray, Critique de la raison politique, p. 179.
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opinido (sobre o que os cidaddos querem ouvir)® e na outra as técnicas da
manipulacfo publicitaria, o discurso politico se despe de qualquer conteudo.

Entre as assessorias politicas, as sondagens de opinido sdo
consideradas imprescindiveis. Entrevistas com os coordenadores de
comunicacio dos dois principais candidatos nas eleicbes presidencials
brasileiras de 1994 mostram esse fato com clareza. Para Rui Rodrigues, do
staff de Fernando Henrique Cardoso, "sem pesquisa de opinifio ndo da para
trabalhar. E a ferramenta mais importante"8%. Marcus Sokol, da assessoria de
Lula, cita 0 uso intensivo de pesquisas como a demonstracdo de que o PT
havia superado o "amadorismo” e a "improvisagao” da campanha presidencial
anterior?. Evidentemente, o problema ndo ¢é a utilizagdo ou ndo das
sondagens, mas ¢ peso que elas recebem.

Sob outra forma - as pesquisas pré-eleitorais - as sondagens interferem
profundamente na visdo da politica transmitida pela imprensa. As pesquisas

de intencgéo de voto

permitem, numa campanha eleitoral, criar um verdadeiro suspense que, dia apds
dia, contribui para manter a atengdo de leitores e de telespectadores que, na
maioria, estio pouco interessados pelos debates politicos, com o gue eles podem
ter de complexo, de dificil, de especifico ¢, por isso, de desinteressante para os
profanos. Em suma, essas sondagens tornam possivel uma apresentagfio atraente da
luta politica, sobre o modelo, mais familiar ao "grande publico”, da competigio
esportiva ou da confrontacio de personalidades®!.

O foco permanente no resultado das pesquisas, assim, contribul para

personalizar a disputa politica e esvaziar o debate.

8% Sobre o uso das pesquisas qualitativas na campanha presidencial brasileira de 1994, ver "0
laboratério dos candidatos”. Veja, 3/8/94, pp. 28-33.

89 Rodrigues e Sokol, "Q marketing eleitoral de Fernando Henrique ¢ Lula”. p. 1 19.
%1d., p. 122,

91 Champagne, "Les sondages, le vote et la démocratie”, p. 76.
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Além disso, as pesquisas repercutem de forma significativa no
resultado das proprias eleigdes. Promovem, em primeiro lugar, o chamado
efeito bandwagon (voto nos favoritos), bem como seu inverso, o underdog
(voto contra os favoritos), embora haja controvérsia sobre a dimensdo desta
influéneia. Talvez seja mais importante seu impacto sobre o &nimo dos
militantes e as disposigdes dos financiadores de campanhas®?. Nio se trata de
pregar a proibicdo da divulgagdio de prévias, como os legisladores volta e
meia tentam fazer®, mas de estar consciente de seus efeitos.

As caracteristicas dos discursos eleitorais na era da "videopolitica” e
do marketing tornam dificil falar em "mito”, se se exige que ele contenha de
fato uma narrativa, conforme as definicbes tradicionais. Como faz Pierre
Ansart, entdio, é util entender por mito "ndo necessariamente uma narrativa
constituida, mas uma sintese na qual o imaginério leve a melhor sobre a
elaboracio doutrinaria"®. Isto €, ndo € o relato elaborado, que parece
essencial 3 composicdo do mito nas sociedades primitivas (e mesmo, em
menor medida, na concepgio de Georges Sorel), mas a condensagio de
contetidos em imagens alusivas. E um fenémeno que Barthes ja levava em
conta, em seu estudo das mitologias contempordneas. Em vez de uma
narrativa completa que deforme e naturalize o colonialismo francés, uma
{mica fotografia - a do soldado africano saudando a bandeira tricolor - que

resume seu contetdo.

92 Bogart, Stlens politics, p. 27.

93 () destino das urnas ndio ¢ 'mais verdadeiro’ quando € o resultado de escothas individuais feitas
na cegueira dos efeitos de agregacdo coletiva que séio inerentes 4 logica eleitoral do que guando é
feito com um pouco mais de conhecimento de causa". Champagne, "Les sondages, le vote et la
démocratie”, p. 91, Para evitar o efeito de "corrida de cavalo” a que as prévias tendem a reduzir a
campanha, o autor langa a curiosa sugestdo de permitir a divuigagio de resultados gpenas na
semana que precede a eleig@o. Assim, o debate politico nic seria desvirtuado e, a0 mesmo tempo,
os votantes poderiam fazer opedes estratégicas diante do quadro eleitoral. Ver id,, p. 92,

94 Ansart, La gestion des passions politiques, p. 75.
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Isso porque, dado o cardter fragmentado e plastico que a midia impse
e a diluicdo de contetdos prépria da publicidade, o relato mitico perde seu
espaco. No lugar de uma narrativa, no sentido preciso da palavra. surgem
flashes que irfio remeter a narrativas ou temas miticos jé sedimentados no
imagindrio social. E importante ter essa observagio em mente durante toda a
analise que se segue, sobre o mito politico na campanha eleitoral brasileira

para a Presidéncia da Republica em 1994.

2.6

O discurso politico, sobretudo em situacio eleitoral, ¢ marcadamente
dialégico, no sentido que Mikhail Bakhtin dé & palavra. Embora o fildlogo
russo tenha forjado o conceito em vista de um horizonte bem diferente, no
bojo de uma teoria do romance, ele ¢ plenamente aplicavel a disputa eleitoral.’
O carater dialégico implica, em primeiro lugar, a permanente interagdo com

os discursos anteriores sobre o objeto da fala, ja que

todo discurso concreto (enunciagio) encontra aquele objeto para o qual estd
voltado sempre, por assim dizer, j& desacreditado, contestado, avaliado, envolvido
por sua névoa escura oy, pelo contrario, fluminado pelos discursos de outrem que
34 falaram sobre ele. O objeto estd amarrado e penetrado por idéias gerais, por
pontos de vista, por apreciagbes de oufros € por entonacgdes. [...] Ele se entrelaca
com eles em interagdes complexas, fundindo-se com uns, isolando-se de outros,
cruzando com terceiros; e tudo isse pode formar substancialmente o discurso,
penetrar em todos os seus estratos semdnticos, tornar complexa a sua expresséo,
influenciar todo o seu aspecto estilistico®.

Em outras palavras, o discurso precisa se estabelecer em melo a um
emaranthado de construcdes discursivas anteriores. O objeto sobre o qual se
fala ja esta saturado de significados e de interpretagGes, € 0 novo discurso,

quando possul cardter dialogico, procuraré se apoiar em alguns, reformar

95 Bakhtin, Cuesties de literatura e de estética, p. 86.
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outros, destruir outros ainda. Sua capacidade persuasiva dependerd das
relaghes que estabelece com essas construgdes discursivas prévias.

Mas a dialogicidade néo se refere apenas aos discursos anteriores: ela
inclui também os posteriores, isto €, o discurso de tipo dialogico leva em
conta as respostas que suscitard, estd sempre pronto a responder as respostas
ainda ndo formuladas, mas ja esperadas®. O discurso politico - em situagdo de
competigio democratica - se enquadra muito bem nesta defini¢do. Ele €
inteiramente conformado pelos diagnésticos, propostas e pontos de vista que
o antecederam, instituindo-se contra alguns e a favor de outros; em especial,
precisa estabelecer uma relagdo com as visdes hegemonicas ou de senso
comum sobre as questdes que aborda. E cria estratégias de antecipagdo para
neutralizar as possiveis objecBes que se levantarfo contra ele.

Num regime ndo democratico, porém, o discurso politico pode
assumir, como muitas vezes o faz, o formato monoldgico. Quando o discurso
do poder € o finico, ele tem condi¢do de se revestir de um carater dogmaético.
Isso ndo quer dizer que ele deixe de estar em relagdo com os discursos que o
precederam: nénhum discurso. existe desta forma, isolado no tempo e no
espago. Mas a fala dogmatica abafa a voz do outro dentro de si. Este
encobrimento niio é possivel em situagdo democratica, quando o conflito €
indisfarcével e os diferentes discursos concorrentes se encontram em sitnaco
de idéntica legitimidade, cada um apresentando ao ptblico a sua visdo de um
mesmo objeto.

O discurso politico, sobretudo em ambiente pluralista, € sempre, na
verdade, um momento do debate politico que tende a incorporar em si o

conjunto deste debate - reconstruindo-c a partir de seu proprio ponto de vista

96 1d., p. 89
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- € a projetar sua continuidade. Justamente por 1sso, a abordagem lingiiistica
dos discursos politicos € equivocada¥’. As téenicas formalistas de analise do
discurso, que buscam entendé-los enquanto unidades auto-suficientes e auto-
referentes, perdem do vista o essencial, que € a moldura dialégica, sincronica
e diacrbnica, que 0s envolve.

A teoria de Bakhtin permite, desta forma, apreender o discurso
politico como elemento integrante e indissocidvel de um conjunto dindmico e
historicamente construido de réplicas e tréplicas - mas em que, como num
holograma, cada parte, isolada, reflete o todo. E os discursos colhidos no
ambito de uma disputa eleitoral (ainda mais numa campanha eletrénica
estruturada como a brasileira, que coloca os postulantes lado a lado) revelam,
com a maxima clareza, estas caracteristicas, ja que a referéncia aos discursos
alheios ¢ indisfargavel, mesmo entre aqueles candidatos que alegam fazer uma
campanha "positiva”, de "apresentacfio de propostas”, sem preocupagdo com
os adversirios. Mas a presenca dos adversdrios, a existéncia de uma
concorréncia direta e o choque dos discursos como principal arma na peleja
sfo evidéncias que se impdem mesmo ao eleitor-telespectador mais

desavisado.

2.7
Entre as caracteristicas mais marcantes da politica, quaisquer que sejam 0s
critérios utilizados para defini-la, estd a intermediacdo do discurso. Nao ha
politica muda e, na verdade, como observa Hannah Arendt, a maior parte das
acdes politicas sio realizadas por meio da palavra. Nem por isso, no entanto, ¢

correto reduzir a politica a mero espeticulo - no sentido de uma

97 Para uma sintese da critica & lingliistica inspirada nos escritos de Bakhtin, ver Hirschkop,
"Bakhtin, discourse and democracy”, pp. 95-6.
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movimentacdo de fachada desprovida de relevancia prética, como fazem
certos criticos da politica, entre eles Murray Edelman e Georges Balandier.
Através da palavra, a atividade politica contribui, muitas vezes de forma
decisiva, para © reordenamento da realidade social. Mesmo que possua
aspectos de espetaculo, o que ¢ verdade, a politica nfo € mera fachada indcua,
destinada a esconder a atividade real oculta nos bastidores. Ela repercute na
vida de mulheres e homens, que através dela podem também procurar
transformar o mundo social, criar para si um novo futuro em comum.

Se a politica fosse apenas espetaculo, fachada, a questdo da ética
politica ndio se colocaria - ou, a0 menos, seria secundaria. J4 que a esfera da
politica ¢ relevante, o problema da ética se impde. A ética politica, convém
lembrar, ndo se limita ao compromisso de probidade no trato com os bens
coletivos, algo que, mais do que & politica, pertence 4 €tica da administragéo
ptblica. Ela incorpora também, como quer Marilena Chaui, a recusa do
recurso & violéncia e o reconhecimento da legitimidade do dissenso. Mas ha
ainda um aspecto que se liga diretamente ao cardter discursivo da pratica
politica. O antincio transparente do projeto politico que se deseja implantar,
uma vez conquistados os instrumentos de poder necessarios para tanto, € o
ponto central dessa que se pode chamar de ética da representagdo politica,
representago sempre mediada pelo discurso.

Nas sociedades contemporéneas, essa mediagio passa, cada vez mais,
pela midia. Ela vem alterando a percepgio da politica, tanto entre as "massas"
quanto entre as "elites". Vem transformando, em especial, o discurso politico,
constrangido a se adaptar & ldgica dos novos meios de comunicacdo. A
televisdo, em especial, impele-0 a um regisiro imagetico (predomindncia da
imagem sobre a palavra), intimo (predominéncia do pretenso bate-papo

individual sobre a interlocugdio com um publico), fragmentado
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(predomindncia do flash sobre o raciocinio elaborado) e difuso (ac se dirigir a
todas as platéias, sem distingéo, evita-se o aprofundamento da discussdo ¢ a
tomada clara de posigdes).

Paralela e concomitante 4 influéncia da midia, ha a da publicidade
comercial, que reforga a tendéneia & diluigio dos contetdos do discurso
politico. Une-se a elas, ainda que de forma secundaria, a utilizagdo macica de
sondagens de opinifio péblica, que orientam a formulagdo do discurso,
enquadrando-o no senso comum. Perde-se, assim, a fungdo propria do lider
politico, que nio é tdo-somente expressar a opinido da massa, mas de
contribuir para (re)forma-la - a fungdo do "intelectual organico", para falar em
termos gramscianos.

Embora o mito seja em geral definido como uma narrativa (o relato
das origens, como diz Mircea Eliade), o mito politico numa sociedade
"midiacéntrica" nfio poderd manter essa caracteristica. Pelo carater
fragmentério e difuso que impdem ao discurso, os meios de comunicagio de
massa impedem a plena constituigio das narrativas. Em seu lugar, estao
flashes miticos, condensagdes de conteudo, que aludem a elementos pré-

construidos do imagindrio social.
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dos meios privados de comumicagio. — Utilizogho da miguina estatal. — Inoperincin da
Justiga Eleitoral. — Sobrevivéncin do covonelisme.

3.3 - Continuidade politica ¢ portiddvia em velagio & ditadura. — O Congresso Nacional no
periods autoritdrio. — O gquadro partiddrio apds 1985 — Alancas politicas em 1994, —
"Bipolarizagio precoce” do pleito. — Dificuldades estratégicas de Luwla. — Aproximagio do
PSDB ao neoliberalismy. — Os candidatos menoves.

3.4 - O impeachment de Collor. — A CPI da Comissio de Orgamento, — Deserédivo do
governo Ttamar. ~ O Plano Real. O envolvimento do governo na campanka. — Owtros
eventos gue moldaram a conjuntura eleitoral.

3.5 - O hovirio de propagands eleitoral na. televisio. — Restrigdes da legislagio i produgdo
dos programas. — Propaganda dleitoral e construgdo do cendrio politico. Consequiéncias dn
legislacho restriviva.

3.6 - Resummo do capitulo.

3.1

O Brasil realizou, em outubro e novembro de 1994, as maiores eleicdes de sua
histéria, com a renovacdo de quase todos os cargos eletivos em nivel federal e
estadual (permaneceu apenas um terco do Senado, com mandato até 1999) e a
presenca de 90 milhdes de eleitores inscritos, Como costuma acontecer, a
eleicio para o cargo mais elevado, a Presidéncia da Republica, foi
preponderante nas preocupagdes dos eleitores, da imprensa ¢ da elite politica,
ofuscando, em certa medida, as outras disputas.

Foi a segunda elei¢fio presidencial direta no pais desde a volta dos

civis ao poder, em 1985, Esse retorno se deu dentro do arcabouco

institucional da ditadura, com o candidato moderado de oposicio, Tancredo
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Neves, obtende ampla maioria no Colégio Eleitoral criado para ungir os
escolhidos do regime, gragas a dissidéncia de um expressivo setor do partido
oficialista (que adotou o nome de "Frente Liberal” e, em seguida,
transformou-se no Partido da Frente Liberal). A primeira eleicfo direta sé foi
acontecer em 1989,

Uma experiéncia comum aos diversos paises latino-americanos que
emergiram de regimes militares na década de 80 foi a descoberta, as vezes
dolorosa, de que a simples instalagio no poder de um governo civil
democraticamente eleito nfo resolve os problemas nacionais ~ nem no plano
econdmico ou social, nem mesmo no plano institucional. Os cadticos finais de
governo de Rall Alfonsin, na Argentina, e Alan Garcia, no Peru, s&o os
exemplos mais elogiientes.

F uma situacio que gera, nas palavras de um cientista politico chileno,
um grave descompasso, "na consciéncia dos atores, entre as expectativas da
transiciio, concebida como a culmindncia épica das grandes lutas
antiditatoriais, como o momento da Grande Mudanga, e suas realidades
complexas de gradualismo, acordos politicos, insuficiéncias e coficessdes”!. A
énfase, aqui, esta nos aspectos especificamente politicos, mas convém lembrar
que a Iuta contra as ditaduras também se fez, muitas vezes, por meio da
dentncia dos modelos econdmicos concentracionistas e lesivos aos
trabalhadores, das politicas sociais precérias e ineficientes ou mesmo da
malversagdo do dinheiro publico. Isso tudo esté incluido na idéia de "Grande
Mudanga" 4 qual se refere Garreton.

O Brasil, dadas as vicissitudes da transiciio democratica mals "lenta e

gradual® do continente, teve o discutivel privilégio de experimentar essa

! Garretdn, "Do autoritarismo 4 democracia politica”, p. 28.
p
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desilusio em deis momentos. Primeiro, decepcionou-se com o governo civil,
uma vez que os cinco anos do mandato presidencial de José Sarney (algcado ao
poder pela morte, antes da posse, do presidente Tancredo Neves) foram
marcados pela inoperéncia no campo social, pela incompeténcia em politica
econdmica, pela corrupcio no trato dos fundes publicos e, diga-se de
passagem, pela forte presenca militar nos assuntos de politica interna. Em
seguida, 0 pais desencantou-se com © governo eleito diretamente. Sagrado
pelas urnas em 1989, o presidente Fernando Collor foi afastado do cargo trés
anos depois, em meio as revelagdes do gigantesco esquema de corrupcdo por
ele comandado. Nos outros campos, seu governo mostrou-se t80 inepto
quanto o de seu antecessor, com excecdo da influéncia militar que, se néo
esteve ausente, manteve-se mais discreta.

A experiéncia democratica recente do pais, portanto, dificiimente seria
considerada exitosa. Foram consolidadas as tendéncias, herdadas do periodo
militar, de amplia¢o das desigualdades sociais € de aprofundamento da crise
econdmica, com 2 diminuicdo das taxas de crescimento e o agravamento da
inflagdo. Embora todo o periodo tenha sido marcado por conquistas
importantes na fixagdo de direitos individuais e sociais, sobretudo com a
Constituicdo de 1988, a situagdo de pobreza extrema negava a largos setores
da populagio o desfrute de tais direitos - o "acesso a cidadania”, segundo o
linguajar politico. Sem desprezar o alcance dos avangos institucionais, o

balanco dos anos de governo civil ficava bastante aquém das expectativas que

ele suscitara.

3.2
Mesmo assim, o pleito de 1994 - como o de 1989, alias - apresentou wn grau

de liberdade e de garantias democraticas bastante elevado e, a rigor, sem
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deixar nada a desejar, do ponto de vista formal, em relacéio a qualquer outro
pais. Houve ampla liberdade de apresentago de candidaturas (depois que o
uma tentativa um tanto arbitraria de limité-las foi barrada pelo Supremo
Tribunal Federal), correspondente 2 plena liberdade de organiza¢fo partidaria
vigente desde o fim da ditadura. Os candidatos dispuseram de espago gratuito
nos meios de comunicaglo para divuigar suas propostas. Nio se noticiaram
episodios graves de violéncia policial contra militantes ou eleitores, por mais
que o candidato do PT tenha lancado deniincias na imprensa estrangeira.
Inovacio em relaclo ds eleigBes anteriores & redemocratizaco, o direito ao
voto atingia todos os maiores de 16 anos, inclusive analfabetos (com a Yinica
excecdo dos jovens recrutados para o servigo militar obrigatério). Também foi
introduzida, a partir da Constitui¢do de 1988, a votago em dois turnos para o
preenchimento dos cargos executivos no plano federal, estadual e municipios
com mais de 200 mil eleitores.

E claro que essas caracteristicas positivas eram em parte
contrabalancadas pela intervengio descontrolada do poder econdmico, pela
parcialidade da midia, pela utilizaco da "maquina” governamental e pela
permanéncia, em vastas regides do interior do pais, do caciquismo politico.
Ap6s as dentincias surgidas nas CPI's de Fernando Collor e da Comisséo de
Orcamento, a contribuigio de empresas privadas para campanhas eleitorais foi
oficializada, embora nfio controlada ou fiscalizada. A auséncia de
transparéncia nas doagdes - a proposta de que elas fossem piblicas foi
rejeitada no Congresso - comprometeu o objetivo moralizador da medida.

Os meios de comunicacio, em especial as televisdes e, dentre elas, a
Rede Globo, possuem um alto poder de manipulacio da informagdo que nao ¢
contrabalancado por nenhum instrumento de controle democrdtico. A

expansdo do sistema brasileiro de telecomunicaces foi um dos objetivos -~ e
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um dos exios - da ditadura de 1964, alimentada pela preocupacdo dos
militares com a "integracdo nacional”. No final da década de 80, a televiso
atingia, em potencial, 94% da populagio do pais?. Mais ainda, a TV brasileira
produz a maior parte de sua programacdo, sobretudo no chamado "hordrio
nobre" das 20 as 22 horas. E € grande exportadora de programas para paises
da América latina, Europa e Asia,

Nascida no comeco do regime militar3, a principio sob o controle do
grupo estadunidense Time-Life, a Rede Globo logo se transformou no grupo
hegemdnico dentro do sistema de TV no Brasil. Em comercial destinado a
promog¢do de sua imagem no exterior, veiculado no inicio dos anos 90, ela
afirmava atingir - através de suas cinco estagdes e 63 afiliadas - mais de 99%
do territério brasileiro, manter audiéncia média de 78% dos espectadores,
contar com 75% do orcamento publicitdrio nacional e produzir 95% de sua
programacio no horario nobres. Ela possui ainda redes de radios AM e FM,
participagdo em dois dos principais pacotes de TV por assinatura do pais (Net
e Globosat), o maior disrio do Rio de Janeiro (O Globo) e uma editora de
revistas e livros, além de negocios em outras dreas (inclusive equipamentos de
telecomunicacdes).

A Rede Globo sempre demonstrou uma indisfargada vocagdo para o
poder - e, em conseqiiéncia, disposicio para interferir, de forma menos ou
mais aberta, mas sempre com energia, nas decisdes politicas nacionais. Ndo

restam duvidas de que, se nfio determinou, sua tendenciosidade ao menos

2 Rubim, "Comunicacio, espago piblico ¢ eleigdes presidenciais”, p. 8.

3 Iniciou suas atividades em 1965, embora a concessio para o estabelecimento da emissora tenha
sido obtida ainda em 1957, no governo de Juscelino Kubitschek.

4 Cit. in Mello, Muito além do Cidaddo Kane, p. 15. O livro é, na verdade, uma transcrigio do
documentario de Simon Hartog sobre a Rede Globa, feito para a televisio britanica.
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contribuiu para a vitéria de Fernando Collor em 1989. O episddie da edigio
do ultimo debate do segundo turno daquela eleigdo nos noticidrios da rede,
feito de molde a prejudicar o candidato do Partido dos Trabalhadores, ¢é
apenas o mais escandaloso.

A constataciio do concertamento de grandes capitalistas e proprietarios
de meios de comunicagio em torno de uma candidatura ndo deve ser
desqualificada como "visfio conspirativa” da historia. Pode, aliés, ser debitada
apenas ao habitus de classe, no sentido que Bourdieu da ao termo, 1sto €, uma
matriz a partir da qual o individuo ird perceber o mundo e agir no mundo’.
Mas convém lembrar que estes setores discutiam sua postura conjunta em
relacho ao processo eleitoral, no Conselho Politico da Fiesp e em foruns
menos institucionalizados. Assim, em 1994 um candidato - Fernando
Henrique Cardoso - foi realmente "eleito” pelas elites ja no inicio do processo
eleitoral. Bm 1989, ao contrario, esse apoio fol distribuido por vérios
candidatos que ocupavam o centro e a direita do arco politico, s6 no segunde
turno se concentrando, unanimemente ou quase, em Fernando Colior.

A utilizacgo de recursos do governo em favor de um ou outro
candidato ¢ pratica corrente, e ndo apenas no Brasil. Aqui, entretanto, ha uma
marcante diferenca entre os pleitos de 1989 e 1994. Em 1989, com Sarney
chegando desmoralizado ao fim do mandato, nenhum candidato se apresentou
como situacionista - nem mesmo Ulysses Guimarfes e Aureliano Chaves,
postulantes & Presidéncia pelos partidos que compunham o governo. As
simpatias do primeiro escaldo estavam divididas entre esses dois concorrentes
e Fernando Collor, que se apresentava como feroz oposicionista e chegou a

ter um desentendimento sério com um dos pré-homens de Sarney, o ministro-

3 Bourdieu, Esquisse dune théorie de la pratique, p. 175; Bourdieu, Le sens pratique, p. 99.
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chefe do SNI, general Ivan de Souza Mendes (a quem chamou de .
"generaleco”). Em 1994, o governo Itamar Franco estava todo mobilizado a
favor do candidato Fernando Henrique Cardoso.

E notdvel, no caso brasileiro, a inoperdncia da justi¢a eleitoral na
averiguacio de denlincias de abuso do poder econdmico e utilizagdo da
"maquina" oficialé, Por desaparelhamento ou falta de vontade politica, essas
dentncias em geral ficaram sem ser investigadas. Nos casos em que o foram,
quase sempre a morosidade e a superficialidade das investigagBes tornavam
seu resultado indcuo. Assim, as dentincias foram reduzidas a pegas de retorica
eleitoral. Falsas ou verdadeiras, eram tornadas equivalentes pela auséncia de
uma apuracio que as confirmasse (ou nfio) e punisse os eventuais
responsaveis.

Finalmente, hd a sobrevivéncia dos "currais eleitorais” nos chamados
“orotdes”, regides pobres e relativamente isoladas do interior do pais.
Segundo a conceituacio clssica de Victor Nunes Leal, o coronelismo € uma
soluciio de compromisso entre o poder privado em decadéncia e o poder

ptiblico emergente:

A superposigio do regime representativo, em base ampla, a essa inadequada
esfrutura econdmica e social, havendo incorporado & cidadania ativa um volumoso
contingente de eleitores incapacitados para o consciente desempenho de sua
missdo politica, vinculou os detentores do poder pablico, em larga medida, aos
condutores daguele rebanho eleitoral”.

6 Maria Tereza Sadek buscou demonstrar o contrério, afirmando gue "a Justica Eleitoral tem de
fato conseguido escapar 4 imagem de inoperdncia e de defesa de interesses privatistas que macula a
maioria das instituicdes" ("A justica eleitoral no processo de redemocratizagao”, p. 174}, Sem me
estender no ponto, observo que o simples acompanhamento das eleigdes presidenciais de 1989 ¢
1994, sem falar de diversas elei¢Bes estaduais ¢ locals por este Brasil afora, contradiz sua
conclusio. Os proprios exemplos que a autora mobiliza para sustentar sua tese sfio, para dizer o

menos, ambiguos.

7 Leal, Coronelismo, enxada ¢ vota, p. 233.
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Embora Leal, ja no final dos anos 40, advertisse para a erosdo das
bases deste compromisso, em meados dos anos 90 ainda era possivel perceber
sua permanéncia, € verdade que de forma bem menos generalizada. Persistiam
em muitos pontos do pais, sobretudo, alguns dos elementos secundarios do
sisgtema coronelista, como o mandomismo local e os chamados “"currais
eleitorais”. Uma reportagem feita as vésperas da eleigdo na area rural de
Pernambuco mostrava camponeses sem acesso a radio ou televisdo, incapazes
de citar o nome de um tnico candidato pois "o rapaz [isto é, o cabo eleitoral]
diz pra gente sé no dia"8. Casos extremos como esse representavam, sem
divida, uma parcela infima do eleitorado. Mas o fendmeno do mandonismo
local era (e é) bem mais disseminado.

Desta forma, as eleigdes brasileiras combinavam um enquadramento
democratico bastante amplo com graves mazelas, algumas comuns as
democracias representativas (o desinteresse ¢ a desinformagdo de ampla
parcela do eleitorado, a influéncia desmesurada do poder econdmico), outras

peculiares ao quadro nacional.

3.3
Ao contrario de outros pafses redemocratizados na América latina, entre os
quais a Argentina, o Uruguai, o Chile e o Peru séo os exemplos mais
evidentes, o Brasil ndo recompds seu quadro partidario pré-ditadura apos o
retorno dos civis ao poder. Entre os fatores que contribuiram para esse

cesultado estio o enraizamento relativamente menor dos partidos brasileiros

% A finica preocupagio que transparece na entrevista com o camponés € o cardapio do dia da
eleicio: "Eles dao o almogo, na cidade, com carne. Quer dizer, sempre tem carne, A ndo ser que
dessa vez falte, mas acho que nio. Nao ¢ possivel que falte. Tomara que n3o falte, pois carne anda
dificil por aqui. Acho gque o rapaz vai arrumar almogo com carne. 56 faltava néo ter carne dessa
vez. Al vai ser de lascar”. Xico S4, "Eleiclio nos 'grotdes' faz cidaddos por um dia", Folha de S.
Faulo, 11/9/94, p. Esp.-8.
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do periodo 1945/1963, a longevidade do governo autoritario e, sobretudo, a
permanéncia de vida parlamentar e partidaria, mesmo que manietada, durante
quase toda a ditaduora.

O Congresso Nacional fol privado de poder, algumas vezes fechado e
sofreu regularmente a ablacBio de seus membros mais indesejaveis. Outras
mazelas poderiam ser listadas: sua divisdo partidaria fora imposta
arbitrariamente, era eleito em pleitos nfo-livres ¢, a partir de 1979, um tergo
de sua cAmara alta passou a ser nomeado (os "senadores bibnicos”, criados
pelo pacote de medidas de excegéo baixado em abril de 1977). Apesar disso, a
presenca de um Congresso em funcionamento e de eleigBes periddicas ndo

pode ser desprezada:

Embora o poder do Congresso tenha sido reduzide e sua lideranga silenciada ou
cooptada durante o regime autoritario, sua habilidade de deslegitimar o regime ¢,
em certas ocasides, de vetar ou subverter as iniciativas do presidente jamais foi
completamente eliminada. Em certas ocasides, a politica pode ter sido controlada e
restringida, mas jamais foi extinta®.

O custo de conservar um parlamento ao mesmo tempo aberto e
controlado era alto. Como observa Abdo Baaklini, havia uma incoeréncia
entre manter o Congresso em funcionamento como forma de legitimag@o do
regime € precisar recorrer de tempos em tempos a medidas deslegitimadoras
para garantir a submissdo deste Congresso!9. As cassagdes, pacotes, medidas
de excecio e casuismos eleitorais representavam um desgaste sempre
renovado (talvez os golpistas de outros paises, que simplesmente fecharam os
legislativos apds a vitéria, tenham estado mais atentos a méxima

maquiaveliana de que ¢ melhor praticar todo o mal de uma s6 vez).

9 Raaklini, O Congresso e o sistema politico do Brasil, p. 366.
101d,, p 364.
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A manutengdo do processo eleitoral foi Util para a oposico que, bem
ou mal, garantia um espago de manifestagdo. Também foi Gtil para o regime,
que encontrava nas eleicbes um feedback que em geral falta aos governos
autoritarios. Assim, a derrota do partido situacionista no pleito de 1974,
notadamente nas regides mais urbanizadas e desenvolvidas do pais, sinalizou
o desgaste da ditadura e reforgou as tendéncias internas do regime favoraveis
a distensdo politica.

Tudo isso favoreceu a permanéncia, no Brasil, do sistema partidario
herdado da ditadura - que, por sua vez, fora modificado ac longe do periodo
autoritario de acordo com as necessidades do regime. Em 1965, os golpistas
vitoriosos no ano anterior decidiram "simplificar” o sistema pluripartidario
entdo vigente instituindo um rigide bipartidarismo, com um partido de
situagio (Arena) ¢ outro de oposigio (MDB). Isso sem duvida correspondia a
sincera intencdo dos militares de dotar o pais de um sistema partidario
semelhante ao estadunidense, que consideravam mais estavel; mas também
era uma resposta as dificuldades politicas da ditadura, derrotada pouco antes
em eleicBes para importantes governos estaduaist!.

As velhas lealdades foram acomodadas nas novas siglas pelo artificio
das "sublegendas". Com o passar do tempo, porém, a identificacdo com os
partidos pré-1965 perdeu forga ¢ a Arena e o0 MDB ganharam maior nitidez.
Este Gltimo, em especial, amealhou expressivo prestigio popular. Uma
pesquisa realizada em 1978, na periferia da cidade de S. Paule, mostra a

fixacdo da imagem da legenda oposicionista como "o partido dos pobres™2.

i1 Para uma breve descriciio da conjuntura imediatamente anterior 4 edigo do Ato Institucional n®
2, que entre outras providéncia extinguiu os partidos existentes, ver Skidmore, Brasil: de Castelo a

Tancredn, pp. 96-102.

12 Caldeira, “Para que serve o voto?", pp. 90-3.
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Nio € & toa que, até pelo menos o final dos anos 80, partidos e candidatos
buscavam se associar a histdria do MDB, considerada um mportante trunfo
elertoral.

O prestigio do MDB, refletido nas eleices de 1974 e 1978, motivou a
reforma partidaria de 1979, voltada para ampliar o partidoe do regime e dividir
a oposi¢o, Formaram-se seis partidos, mas uma manobra mal-pensada do
governo, que proibiu as coligacdes e exigiu a vinculag@io dos votos em todos
os niveis, levou & fusfo das duas maiores legendas oposicionista entdo
criadas, PMDB e PP, poucos meses antes das eleicbes de 1982. Os cinco
partidos restantes - o governista PDS, o PMDB como sucessor do MDB, o PT
nascido dos renascentes movimentos sociais e dois auto-proclamados
herdeiros do antigo trabalhismo, PDT e PTB - permaneceram até o fim da
ditadura.

O relaxamento das exigéncias para a formacgao de partidos gerou uma
explosdo de legendas apés 1985. As mais importantes delas foram o Partido
da Frente Liberal, agrupamento dos dissidentes do regime que oficializou sua
cisio do PDS logo no inicio do ano, e o Partido da Social-Deémocracia
Brasileira, criado por integrantes da esquerda do PMDB em meio aos
trabalhos do Congresso Constituinte (1987-88). Dois partidos comunistas, um
de linha soviética e outro de linha albanesa, emergiram da clandestinidade (na
verdade, desde os tltimos anos da ditadura, semi-clandestinidade) a que
estavam confinados.

Surgiu, sobretudo, uma mirfade de partidos sem programa nem
expressio, "legendas de aluguel” destinadas exclusivamente a proporcionar
espago no mercado eleitoral a individuos que néo o obtinham através de
agremiacGes mais estruturadas. A maior dificuldade era descobrir a sigla, pois

as boas combinacBes de letras, incluinde palavras na moda, como
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"democratico”, "trabalhista", "popular" ou mesmo "municipalista”, foram logo
ocupadas. Um sintoma da inflacéo de legendas: o Tribunal Superior Eleitoral
fornecia a cada uma um nimero de dois digitos, que identificaria seus
candidatos. Por volta de 1990, os partidos ja estavam sendo numerados na
casa dos 6013,

Nenhum desses novos partidos representou uma tentativa de reviver
os partidos pré-1965 - com exce¢fio dos comunistas que, alids, j& estavam
proscritos desde antes da ditadura militar, Alguns recuperaram velhas siglas e
se alardeavam herdeiros de antigas legendas, como desde 1979 o PTB ¢ o
PDT em relagio ao getulismo: um PDC bem mais 4 direita que o original, um
efémero PSD, um PSB dividido por profundos contrastes entre seus diretérios
regionais. Mas ndo seria possivel tragar uma continuidade consistente em
nenhum destes casos.

As continuidades sfio visiveis em relagdo aos partidos formados
durante a ditadura. O PDS, sucessor da Arena, transformou-se pouco antes
das elei¢Bes de 1994 em PPR, reabsorvendo setores que em algum momento o
haviam abandonado (como os entdo agrupados no PDC). O PFL manteve-se
enquanto agremiagfo dos dissidentes do regime e do PDS, embora o transito
de liderancas politicas entre os dois partidos ~ e também o PMDB - tenha sido
grande. Inchado em 1985 e 1986, quando alguns analistas mais afoitos
chegaram a lhe destinar o papel de PRI num quadro partidario
"mexicanizado”, o PMDB sofreu sucessivas dissidéncias localizadas e uma
grande secessdo em 1988, a criagiio do PSDB. Este, por sua vez, surgiu no

bojo de um movimento contrario & "descaracterizacio” do PMDB e no inicio

13 Nas eleicdes de 1990, concorreram & Cdmara Federal 33 partidos (Kinzo, Radiografia do quadro
partidario brasileiro, p. 21).
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se apresentou & sociedade como o herdeiro auténtico das tradigdes de luta do
vetho MDB.

O Partido dos Trabalhadores apresenta uma linha de continuidade com
os partidos do periodo 1965/1979 bem menos visivel. Isso pela insisténcia do
partido em se colocar como algo inteiramente novo na politica brasileira. De
fato, o PT foi formado pela confluéneia de 5indicaiistas, liderangas de
movimentos sociais (sobretudo ligadas as comunidades de base da igreja
catdlica) e gente oriunda da esquerda armada. Embora seja possivel
argumentar que ele tendeu a ocupar o espago que pertencera aos “auténticos”
do MDR, é mais correto dizer, com Maria D'Alva Gil Kinzo, que o PT fo
antes um reflexo da insatisfacdo de seus fundadores com o tipo de partido
representado pelo MDB14,

As “legendas de aluguel” tiveram seu momento de gloria em 1989,
quando Fernando Collor alcangou a Presidéncia da Republica pilotando uma
coligacdio de trés delas. Dai em diante, voltaram a ocupar um espago reduzido,
sendo utilizadas por candidatos a cargos majoritdrios em busca de espago na
midia, embora nio da vitoria, e candidatos a cargos proporcionais, que
garantem a candidatura no micro-partido mas sO passam 2 sonhar com a
eleicio quando conseguem coligago com algum partido grande. Nas eleicdes
de 1994 - a presidencial bem como a maioria das estaduais - 0s candidatos
destas siglas fizeram apenas figuragfio, obtendo votagBes inexpressivas. A
exceciio foi o candidato Enéas Carneiro, do Prona, que é em todos os sentidos
um caso a parte. Cabe observar que nenhum outro candidato do Prona repetiu
a proeza do lider e o partido nfo conseguiu eleger um Gnico representante ao

Congresso Nacional nas eleigbes.

14 Kinzo, "0 quadro partidario e a Constituinte”, pp, 112-3.
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Comparada a eleicBo presidencial de 1989, a de 1994 teve como
primeira diferenca o fato mesmo de ser "casada”. Uma eleicdo simultinea para
tantos e tdo variados cargos cria problemas em termos de composigdo politica
que ndo existem numa eleicio avulsa como foi a de Collor. O peso das
"maquinas partidarias" cresce; hé a necessidade de ter uma grande legido de
candidatos, em todos os niveis, comprometidos com a candidatura
presidencial. E claro que, em se tratando de partidos tdo frouxos quanto os
brasileiros, nada impede que essa rede de apoios seja construida por fora das
estruturas partidarias. Mas a coligagfo ¢ muito mais econdmica; permite por a
mao num “"pacote” de suportes. O problema passa a ser administrar eventuais
dissidéncias, em vez de cativar um a um os possiveis dissidentes.

A valorizagio da "maquina partidaria” levou Fernando Henrique
Cardoso a insistir na alianga com o PFL, que daria a sustentaco nacional que
faltava a seu partido, o PSDBI5. O ganho em termos de estrutura, acreditava,
compensaria a perda de prestigio junto aos "formadores de opinido", que
certamente estranhariam o casamento entre aqueles que romperam com ©
PMDB em nome de compromissos sociais e éticos € os que, mesmo tendo
proporcionado a derrota da ditadura com sua dissidéncia do oficialismo, eram
identificados com a manutencdo do status quo, a pritica da corrupgdo e do
empreguismo e, de maneira mais geral, a permanéncia a sombra do poder a
qualquer prego.

Em contraste, numa eleicio solteira, Femnando Collor chegou &
Presidéncia filiado ao inexpressivo Partido da ReconstrugBio Nacional, ex-
Partido da Juventude, em alianca com duas legendas ainda menos sélidas. No

mesmo pleito, os dois maiores partidos do pais, o PMDB ¢ o proprio PFL,

15 Como foi amplamente refatado pelos jornais da época. Um resumo estd em Expedito Filho, Nos
bastidores da campanha, pp. 63-8.
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faziam fiasco. Ulysses Guimardes terminou em sétimo lugar e Aureliano
Chaves em nono. Juntos, mal ultrapassaram os 5% dos votos. A vitoria de
Collor ilustra o triunfo nfo de um lider isolado e sem estrutura, mas de uma
"empresa politico-eleitoral”, como disse José Alvaro Moisés!é, que se
estabelecen com vistas a uma competicdo especifica, sobrepondo-se aos
partidos tradicionais (e também a expensas deles). A eleicdo casada
apresentaria novos problemas para a formagdo de tal empresa.

Por outro lado, a eleicdo geral também incentiva a coligaclo os
partidos grandes, mas sem um candidato viadvel em nivel nacional. Seus
candidatos aos governos estaduais, senatorias e vagas na Cimara Federal e
nas Assembléias Legislativa perdem espago se estdo atrelados a um postulante
"riim de voto" 2 Presidéncia. Este foi um dos fatores que empurraram o PFL,
3s voltas com uma caréncia cronica de lideres com prestigio popular nacional,
para os bragos do PSDB.

A eleicio geral ocasiona outra complicagdo: a vinculagdo das
coligacdes estaduais com a federal. O jogo fica mais complexo, pois a alianga
nacional tem reflexos (o que ndo quer dizer que seja seguida fielmente) em
todas as aliancas estaduais, e as composigbes nos estados mals importantes
interferem na coligaco nacional. Voltando 2 um exemplo da elei¢ho de 1994,
as conversagdes iniciais travadas entre PT e PSDB para um acordo em tormno
da candidatura de Lula 4 Presidéncia esbarraram na determinacdo do PT
paulista em langar o deputado José Dirceu ao governo estadual - enquanto o
eventual apoio dos tucanos a Lula esperaria, em troca, o suporte dos petistas a
candidatura do senador Mario Covas em S&o Paulo. Na elei¢io de 1989, esse

problema ndo estava posto, havendo, no mdximo, 0 constrangimento de

16 Moisés, "Eleictes, participagdo e cultura politica”, pp. 175-6.
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vethos adversarios politicos locais unidos numa mesma campanha
presidencial.

Além disso, o fato da eleicdo ser "casada" inibiu o surgimento de
candidatos apenas para marcar posicdo. Por exemplo, o deputado
pernambucano Roberto Freire, que em 19389 disputou a presidéncia com o
objetivo exclusivo de fazer proselitismo para o PCB, caso repetisse a
candidatura estaria impedido de disputar outro cargo eletivo, para o qual teria
chances efetivas de vitoria. |

O que enxugou o numero de candidaturas, mais do que isso, foi a
legislacio mais restritiva. Em 1989, qualquer partido com “registro
provisério" junto ao Tribunal Superior Eleitoral podia lancar candidato. Para
a obtencio dessa qualificagio sfio exigidas formalidades muito frouxas,
bastando algumas poucas dezenas de pessoas distribuidas por onze estados da
federacio, Com isso, 22 candidatos foram registrados as eleiges
presidenciais daquele ano, namero reduzido a 21 quando o TSE impugnou a
candidatura do mintsculo Partido Municipalista Brasileiro, apés uma
malograda tentativa de ceder a legenda ao animador de TV Silvio Santos.
Partidos como PPB (Partido do Povo Brasileiro), PLP (Partido Liberal
Progressista), PCN (Partido Comunitério Nacional} e PP (Partido do Povo)
inscreveram candidatos, embora ndo passassem de abstragbes. Dos 21
candidatos, 13 ndo alcancaram sequer 1% dos votos.

Em 1994, somente partidos com registro definitivo puderam langar
candidatos - e isso depois que uma legislacdo mais dura, que hmitava o
direito de candidatura a legendas com certo nimero de parlamentares no

Congresso Nacional, foi declarada inconstitucional pelo Supremo Tribunal
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Federal'”. Registraram-se apenas nove postulantes, nimero que ficou
reduzido a oito com a desi_sténcia, em plena campanha, do candidato do PL,
deputado Flavio Rocha, vitimado por denuncias de corrupgao eleitoral.

Outra peculiaridade marcou o pleito de 1994: a bipolarizag@o precoce.
Desde o comeco, estava claro que a disputa se dava apenas entre o candidato
da Frente Brasil Popular pela Cidadania, Luiz Ignécio Lula da Silva, e o
candidato da coligagfio PSDB-PFL-PTB, Fernando Henrique Cardoso, sem
nenhum outro nome com chances. FEsse quadro ficou plenamente
caracterizado a partir de abril de 1994, Desde entdio, as pesquisas
apresentaram sempre o segundo colocado, fosse Lula ou Fernando Henrique,
com mais do que o dobro das intengBes de votos do terceiro. A partir de
junho, o segundo colocado passou a ter mais intengdes de votos do que a
sorna dos demais candidatos!®.

A divulgacio destas pesquisas foi mais macica do que em qualquer
outra eleicdo - no final a Folha de S. Paulo publicava o resultado de uma
nova sondagem a cada quatro dias - e fez delas os grandes "acontecimentos”
da campanha. Cada pequena modificagfo nos percentuais dos lideres (ou a
auséneia de mudanca) valia a principal manchete dos jornais. Mesmo fatos

independentes, como, por exemplo, a demisséo do ministro Rubens Ricupero,

17 A jei 8713, de 30/9/93, determinava que partidos com registro provisorio e sem representantes
na Cémara dos Deputados néo poderiam sequer inscrever candidatos aos cargos proporcionais o
integrar coligaglies para os majoritarios. Para concorrer 4 presidéncia da Republica, o partido
precisaria ter pelo menos 3% dos deputados federais ~ ou ter obtido ao menos 5% dos votos validos
nas eleicBes para a Camara nas eleigSes de 1990, distribuidos por pelo menos um tergo dos estados
da federacio (art. 5%, caput ¢ § 1°, incisos [ e H). Por estas regras, apenas 11 partidos teriam direito
a lancar candidatos & presidéncia da Republica. O cariter anti-democratico da legislagdo, que
impedia s minorias ate mesmo & oportunidade de ampliar sua representacao, é evidente.

1% Og dados sio referentes as pesquisas de intengdo de votos do Datafolha, publicadas na Folha de
S Paulo. Os outros institutos de pesquisa apresentavam niimeros semelhantes.
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eram logo transformados numa discussdo sobre o impacto que teriam sobre as
intencoes de votos.

Nio ¢ dificil imaginar que o destaque dado as pesquisas reforgou
fortemente a tendéncia 4 bipolarizacho da elei¢fio. Sondagens de intengio de
voto sio uma demonstracfio, bastante agil, do que Giddens chama de
"reflexividade”, ou seja, a divulgac¢io de uma analise ou de dados estatisticos
sobre um comportamento alterando os padres deste comportamento!®. O que,
de uma forma bem terra-a-terra, é exemplificado na declaracfio do jogador de
futebol Rivaldo: "Vou votar em quem estiver na frente nas pesquisas na
véspera da eleigio. Se a maioria acha que um candidato ¢ o methor, € porque
deve ser'?,

A eleiciio de 1989, ao contrério, foi sacudida por diversas "ondas" de
crescimento de candidaturas, que beneficiaram, sucessivamente, Guilherme
Afif Domingos (PL), Paulo Maluf (PDS), o proprio Lula (PT) e Mario Covas
(PSDB). Até os instantes finais da apuragfo do primeiro turno, havia davida
sobre quem seria o adversario de Collor no segundo turno, se Leonel Brizola
(PDT) ou Lula, que acabou suplantando seu concorrente por uma diferenca
inferior a um ponto percentual.

A bipolarizagiio precoce teve conseqiiéncias para toda a campanha de
1994. Segundo uma conhecida teoria da ciéncia politica, os sistemas
bipartidérios apresentam uma tendéncia centripeta: cada partido relevante
teria seu feudo num extremo do espectro politico € a disputa de votos se daria
no centrot!, A hipétese é que a eleigiio presidencial bipolarizada levou os

candidatos lideres a adotarem um comportamento similar, reforgando as

19 Giddens, As consegiiéncias da modernidade, pp. 48-9.
20 “Em quem vocé vai votar?", Folha de S. Paule, 17/9/94, p. Esp.-2.

2} Sartori, Partidos e sistemas partidarios, p. 220.
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tendéncias de dilui¢do do discurso politico inerentes & disputa eletronica
{conforme visto no capitulo anterior).

Para Fernando Henrique, a tarefa estava simplificada, pois sua origem
era a centro-esquerda, a0 mesmo tempo em que se tornara o candidato
possivel para a direita do arco politico. Ja Lula, dadas as origens do Partido
dos Trabalhadores e de sua candidatura, bem como a estrutura da Frente
Brasil Popular pela Cidadania e do PT, enfrentaria dificuldades muito
maiores. A abertura de seu discurso precisava ocorrer timidamente.

Da mesma forma que os partidos operdrios europeus descritos por
Adam Przeworski®, o PT sofreria um trade-off entre a ampliagio de sua base
cleitoral e a manutenciio da lealdade dos simpatizantes. Sem discutir o carater
"classista” ou ndo do Partido dos Trabathadores, ndo hé divida de que parte -
e parte significativa - de seu apelo vinha das diferengas que, como seus
lideres gostavam de enfatizar, separavam-no do restante do sistema politico
brasileiro. Entre essas diferencas estava o compromisso de classe, evidente a
partir do nome, mas também certa intransigéneia ética, com o repudio
caracteristico as solucdes de compromisso, que motivou, por exemplo, a
oposigio do partido ao processo de transigdo democratica negociada em
1684-85.

Setores importantes do partido chegaram paulatinamente a conclusdo
de que essas caracteristicas, 3 primeira vista tdo louvaveis, representavam um
sério obstaculo 4 eficacia de sua agdo politica, tanto para influenciar a vida
nacional quanto, em particular, para vencer elei¢des - algo desastroso para um

partido que, salvo grupos minoritdrios, sempre fez uma opco consistente pela

22 preeworski, Capitalismo e social-democracia, esp. pp. 127-49.
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via eleitoral?®. Sem forcar demais o paralelismo com os partidos operarios
europeus estudados por Przeworski, ¢ possivel dizer que, ao se modificar em
busca da ampliacdo do apoio, o PT perdeu parte de seu atrativo para as bases
originais. Fossem os setores de classe média simpéticos ao partido, fossem o0s
bolsGes operérios (e universitarios) fortemente vinculados 4 sua histdria, essas
bases tendiam cada vez mais a ver o PT como um partido entre os outros, uma
opcdo de voto entre outras, isto €, apresentavam-se mais disponiveis para o
mercado eleitoral como um todo.

Foge aos limites desta tese verificar em que medida esse processo de
fato ocasionou perda de votos para o PT entre suas bases tradicionais; mas foi
visivel, em 1994, sua repercusséo como perda de trabalho militante. Para um
partido que, como gostam de exaltar seus dirigentes, tem no esforgo abnegado
da militincia a principal arma para contrabalancar a superioridade econdmica
dos adversarios, tratou-se de um problema grave.

O assunto ganhou destaque no final da campanha eleitoral e no
periodo prévio 4 renovaclo da direcdo partidaria, ocorrida em agosto de 1995.
Em geral, foi considerado um efeito do envelhecimento das bases, da
hurocratizacho e da redugdo da vida partidaria. Todos esses fatores, no
entanto, podem ser associados & crescente aceitagdo, pelo partido, de seu

papel como parceiro - significativo, alids - no jogo politico tradicional.

23 Clovis Bueno de Azevedo vé&, ao contrario, o PT como um partido incapaz de optar pela luta
institucional ou pela luta extra-institucional, que ele chama, de forma um tanto simplista, de
“social-demnocracia” e "leninismo"; esta é a tese central de seu A eswrela partida ao meio. Como
tanto outros autores gue estudaram o partido, ele concede peso excessive a suas clivagens internas
¢ portanto aos grupos mais radicais e de menor repercussio social. Independente da linguagem
confusa de seus documentos e resolucdes, o PT nunca foi um partido "revolucionario”. Além disso,
a opgdo pela via institucional para as mudangas néo ¢ incompativel com a ativacdo dos movimentos
sociais, gque podem ser vistos, dentro de uma perspectiva nada "leninista", como instrumentos
legitimos - & mesmo necessarios - de pressdo e de manifestacio. As vezes faz falta lembrar que a
manutengdo da institucionalidade democrética ndo exige uma sociedade civil paralitica.
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As diferencas entre as campanhas de 1989 ¢ 1994 sdo, quanto a este
aspecto, marcantes. Em 1989, a "moderagdo” do discurso do PT foi
eminentemente reativa, buscando neutralizar as provocagdes veiculadas pelos
adversarios, que aumentavam junto com as chances do partido - e culminaram
no famoso discurso do presidente da Fiesp, Mario Amato, ameagando liderar
um éxodo de 800 mil empresérios caso Lula chegasse ao poder. Em 1994, a
moderacio foi a estratégia dominante da campanha, a despeito do baruthento
dominio dos "radicais" na direcfo partidaria, até mesmo por causa da
dindmica da bipolarizaco precoce.

Assim, entre a abertura do discurso e da pratica, necessaria 4 eficacia
de sua acdo (e, crucialmente, & obtencBo de maiorias eleitorais), e a
manutencdo de um certo radicalismo purista, ainda integrante do charme que
exerce sobre aquela base militante que faz seu diferencial na politica
brasileira, o PT apresenta um movimento pendular. No primeiro programa
partidério que exibiu na televisdo apos a derrota eleitoral, em margo de 1995,
toda a énfase fol dada as origens operarias do partido. Foram entrevistados
participantes das histéricas greves de 1977, 1978 e 1979; Lula, falando do
estadio de futebol de S#o Bernardo, de onde comandou as gigantescas
assembléias de metalirgicos durante as greves, reafirmou o carater
"socialista" do programa do partido - uma palavra praticamente banida
durante a campanha & Presidéncia, quando o candidato dizia preferir Henry

Ford a Marx2¢, E legitimo supor que esse refluxo as origens foi tatico,

24 v yla declara niio ser comunista e se diz seguidor de lider capitalista”, Folha de S. Paulo,
30/6/94, p. 1-5.
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permitindo acumular forgas e ganhar folego para as eleigbes seguintes,
quando o discurso do partido voltaria a se diluir?.

As eleicdes de 1994 podem, portanto, ser descritas como a disputa
emtre Lula e Fernando Henrigue Cardoso. O primeiro, que emergira como
lideranca politica com as greves operarias do final dos anos 70, era sustentado
por uma coligagio de partidos de esquerda, a Frente Brasil Popular pela
Cidadania, hegemonizada pelo Partido dos Trabalhadores. Participavam dela
o Partido Socialista Brasileiro, dois partidos comunistas (o PC do B,
assumidamente stalinista, e o novo PCB, fiel ao extinto modelo soviético), um
ex-comunista (o PPS, que reunia os reformadores do antigo PCB pro-
soviético), um trotskista (o PSTU, fruto de uma tendéncia expulsa do préprio
PT) e um ecologista (o PV).

A frente se dispds a abrigar também dissidentes do PSDB,
descontentes com a alianga entre seu partido e o PFL. A medida que a
candidatura de Fernando Henrique ganhava viabilidade, porém, esses
descontentes se evaporavam. Terminaram praticamente reduzidos ao diretorio
baiano, uma secdo ndo particularmente & esquerda no PSDB, mas inimiga
figadal do governador Anténio Carlos Magalhées, cacique pefelista, figura
dominante da politica local ¢ um dos principais articuladores, sendo o
principal, da coligagdo em torno de Fernando Henrique Cardoso.

Todos os partidos da Frente Brasil Popular pela Cidadania estavam
claramente 8 esquerda no espectro politico brasileiro, apesar da grande
diversidade regional do PSB e da progressiva desconfianca com que o PPS (e

também, em parte, o PV) encarava pontos do programa tradicional da

25 As eleicBes seguintes foram as municipais de 1996. Se a maior cidade do pais, S&o Paulo, serve
de parimetro, a hipdtese se confirmou. L4, a candidata petista, Luiza Erundina, optou por um
discurso de exirema moderagio.
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esquerda brasileira, como o nacionalismo econdmico e a defesa dos
monopolios estatais. A extrema-esquerda era representada pelo PSTU que,
come o PC do B ¢ o PCB, permanecia atrelado & mistica da "revolugdo
proletaria’. O PT, caracteristicamente, reunia tanto setores com posicies
proximas a do PPS quanto tendéncias assemelhadas ao PSTU.

De qualquer modo, os sete partidos pertenciam ac mesmo "campo”,
professando em comum compromissos com o resgate da divida social, com
reformas estruturais de orientacfio igualitaria e com o socialismo {desde que a
palavra fosse tomada em seu sentido mais vago). Tambeém eram, todos,
herdeiros da luta contra o regime militar de 1964-85. Com diferentes graus de
intransigéneia, todos se opuntham a ofensiva ideologica neoliberal vivida pelo
pais desde o inicio do governo Collor.

Mais complicada era a coligagio "Unido, Trabalho e Progresso”, que
sustentava a candidatura do professor Fernando Henrique Cardoso, um
sociologo de prestigio internacional que, no inicio dos anos 80, percorreu
deliberadamente o trajeto que levava da academia 2 politica profissional. Seu
partido era o PSDB, surgido em 1988 como reagdo da esquerda do PMDB ao
que acreditava ser o abastardamento do partido, inchado por politicos
conservadores atheios & sua trajetoria pré-redemocratizagio ¢ maculado pela
participagdo no governo corrupto e incompetente de José Sarney.

O principal aliado de Fernando Henrique, o PFL, possuia uma
trajetoria oposta. Suas raizes estavam na Arena € no PDS, do qual se separou
para apoiar a Alianga Democratica que elegeu Tancredo Neves no Colégio
Eleitoral da ditadura. Forte nas regides mais atrasadas do pals, experiente no
uso dos instrumentos da politica tradicional (a troca de favores, ©
clientelismo, o empreguismo, 0 mandonismo local), o PFL comemorava, em

1994, trinta anos ininterruptos de governo: fol sitnacfio na ditadura, ainda
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dentro da Arena; foi um dos pilares do governo Sarney; apoiou Collor do
inicio ao fim e logo integrou também o governo de Itamar Franco.

Varios fatores favoreceram a alianga de um partido que almejava
ocupar 0 espago da centro-esquerda com outro solidamente ancorado na
direita do arco politico. Houve a complementacdo do candidato viavel, que o
PFL ndo possufa e que Fernando Henrique se tornou ao empalmar o
Ministério da Fazenda, com a maquina partidaria eficiente, que o PSDB ndo
tinha e o PFL podia fornecer. Mas houve também a aproximagdo
programética entre os dois lados - ou melhor, um movimento do PSDB em
direcio ao PFL - que tornoun possivel uma coligagfio impensdvel, por
exemplo, na Constituinte de 1987-88, quando eles se encontravam em lados
opostos em relagdo a quase todos 0s pontos em patta,

Embora o compromisso doutrindrio do PSDB com a social-
democracia fosse, quando muito, tibic, o partido seguiu uma linha semelhante
a de muitos partidos sociais-democratas europeus no poder, aderindo,
primeiro timidamente e depois com entusiasmo, & pregacdo e aplicacfo das
reformas neoliberais. J4 se disse que a adesdo de antigos adversérios ao credo

neoliberal foi a principal demonstragéo de seu éxito ideoldgico nos anos 8027,

26 Q Departamento Intersindical de Assessoria Parlamentar deu notas de zero a dez aos
constitaintes, de acordo com seus votos em questdes de interesses dos trabathadores. A média para
131 parlamentares eleitos pelo PFL ficouem 2.4 a mediana foi 1,5; ¢ a moda, 0,75. Menos de 20%
deles obtiveram nota igual ou superior a 5. Ndo é possivel fazer o calculo para o PSDB, jd que o
Diap indica apenas a legenda pela qual o pariamentar foi eleito. Mas as notas dos principais lideres
do novo partido servem de comparagao: Mario Covas, 6,25, Fernando Henrique, 5; José Serra,
3.75; José Richa, 5,75; Euclides Scaleo, 8; Cristina Tavares, 10; Artur da Tavola, 7,75; Sigmaringa
Seixas, 10. Os cacigues do PFL ndo tiveram desempenho diferente do restante de sua bancada:
Jorge Bornhausen tirou 1; Luis Eduardo Magalhiies, zero; Marco Maciel, 2.5; Francisco Dornelles,
0,75. Vale ainda observar que dois entre os trés parlamentares pefelistas com melhores notas na
avaliacio do Diap (Maria de Lourdes Abadia, com .23, ¢ Jayme Santana, com §,5) se transferiram
para o PSDB. Mesmo com os problemas na comparagio, 0s nlmeros revelam, sem sombra de
divida, a disparidade de posigdes entre PSDB e PFL (ver Diap, Juem Joi quem na Constituinte).

27 Anderson, *Balanco do necliberalismo®, pp. 13-4,
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No Brasil, foram os anos 90 gue viram o carddpio de medidas neoliberais
triunfar como praticamente a unica alternativa em politica econdmica digna
de discussio.

O cardapio incluia, entre outras coisas, a abertura ao capital
estrangeiro, a redugfo da intervengdo estatal na economia (tanto com
privatizacbes quanto com a "desregulamentacdo”), a diminui¢do e mesmo,
onde possivel, supressdo das barreiras tarifirias, a anulac@io de direitos
trabathistas ¢ o desmonte da seguridade social. No caso brasileiro, tudo
combinado com uma exaltagdo particularmente infame do que era entendido
como a "modernidade" econdmica. A Constituigdo de 1988, saudada quando
de sua promulgagfio como um avango da cidadania, era agora tachada de
“fator de ingovernabilidade”, "obsoleta”, "jurassica”.

O embate, aqui, era antes entre o nacionalismo econdmico caro &
esquerda brasileira - mas também a alguns setores & direita, incluindo parte
expressiva das forcas armadas - e aquilo que um linguajar fora de moda
chamaria de "entreguismo”. A maioria do PSDB, consistentemente
nacionalista no decorrér da Assembiéia Nacional Constituinte, se aproximou
da linha "entreguista” durante o governo Collor e dispbs-se a aplica-la quando
alcancou posicdes de poder sob a presidéncia de Itamar Franco.

O PFL, por sua vez, ndo era um partido especialmente comprometido
com o liberalismo econdmico - e, menos ainda, com o liberalismo politico.
Sua vocacdo sempre foi mais o patrimonialisme do que o livre-mercado.
Porém, soube se apropriar do emblema neoliberal, quando isso se tornou
conveniente, com uma plataforma que priorizava a privatizaco das empresas
estatals mais lucrativas, a desnacionalizaciio da economia e a anulacdo de

conquistas das classes trabalhadoras.
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Desta forma, "liberais" e "sociais-democratas”, para além de sua
diferencas, possuiam um campo comum sobre o qual construir uma
plataforma. O terceiro partido da coligacdo, o PTB, tentara desempenhar o
papel de linha auxiliar do regime, durante a ditadura. Tornou-se depois um
reduto de politicos de direita sem espago nas legendas mais poderosas, util em
disputas locais mas irrelevante para a politica nacional. Um banqueiro com
grandes ambicBes politicas, o senador paranaense Jos€¢ Eduardo Andrade
Vieira, buscava entio tornd-lo operacional para uma futura campanha a
Presidéncia.

Um outro fator favoreceu a composicdo: o temor da vitéria de Luls,
capaz de levar o centro ¢ a direita a apoiar um candidato que, em outras
circunstdncias, talvez vissem com desconfianga. O favoritismo de Lula
agitava aqueles que julgavam que um eventual governo petista iria mexer com
seus privilégios. Pesquisas mediam a "taxa de medo a Lula" entre as elites,
observando um salto de 54% em setembro de 1993 para 80% em fevereiro de
199428, Era preciso encontrar o "anti-Lula”, capaz de bater o candidato do PT.
O prefeito paulistano Paulo Maluf tentou desempenhar este papel?, mas
Fernando Henrique estava melhor situado, pela visibilidade de seu cargo no
ministério e pelo passado de homem de esquerda, habilitado a atingir setores
hostis a Maluf ou a qualquer outro politico tradicional da direita.

Assim, a bipolarizagio entre Lula e Fernando Henrique Cardoso ja era
anunciada, desde antes, pela bipolarizagdo entre Lula e o "anti-Lula®

Identificado como o melhor nome para disputar com o candidato do PT, o

28 Elio Gasparl, "Luis Indcio Sinaira da Silva", Feja, 2/3/94, p. 20,
29 Yer Carlos Eduarde Alves, "Maluf ironiza chance de FHC e quer PFL", Folha de S. Puulo,

§/3/94, p. 1-10; Mario Simas Filho, "FHC nio € anti-Lula, diz Maluf", Folha de S. Pauio, 12/3/94,
p. 1-14; Clovis Rosst, "Maluf diz que ¢ candidato ¢ so ele bate Lula", Folha de S. Paulo, 18/3/94,

p. 1-13.
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ministro da Fazenda estava apto a receber o apoio nfo s6 do PFL, como da
Rede Globo, da Fiesp ou do FMI, cujo diretor-gerente, Michel Camdessus,
decidiu fechar acordo com ¢ Brasil antes do que recomendava a drea técnica
para que Fernando Henrique pudesse "exibir o troféu na campanha"3.

Bem atras de Lula e Fernando Henrique, era possivel identificar um
segundo pelotiio de candidatos, representando partidos grandes ou médios,
que disputaram as elei¢des sem chances substantivas de vitéria. A polarizagao
precoce entre os dois lideres reduziu a votagfo destes candidatos a indices
bem pequenos em relagdo ao que se julgava serem seus potenciais eleitorais,
Suas campanhas foram levadas & frente em nome ndo da vitbria, mas de
interesses politicos diversos, que lograram de maneira menos ou mais
satisfatoria. |

O PPR indicou o senador Esperidido Amin depois que o candidato
natural Paulo Maluf desistiu de concorrer, sentindo que seus apoios
tradicionais entre lideres politicos e capitalistas haviam sido minados (e, na
verdade, migrado para Fernando Henrique). Amin, ex-governador de Santa
Catarina, h4 muito ambicionava tornar-se uma lideranga de expressio
nacional, ultrapassando os estreitos limites de seu estado. A campanha
presidencial era a chance. A concentragdo absoluta do interesse da eleicdo nos
dois favoritos prejudicou seu intento. O candidato do PPR n#o conseguiu se
apresentar como a encarnagio mais conseqliente dos projetos da direita no
Brasil, uma vez que 0s setores que se sentiriam representados preferiram
apoiar a coligagio PSDB-PFL-PTB, mais interessados em eficacia do que em
coeréncia. No proprio partido de Amin, as dissensdes foram crescendo ao

longo da campanha.

30 Ancelmo Gois, "FMI ajuda FHC contra Lula”, coluna "Radar”, Veja, 16/3/94, p. 45.
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Orestes Quércia, do PMDB, procurou manter o controie da legenda,
conira seus muitos adversarios internos. A eleicdo enterrou a fama de politico
capaz de reverter os piores cendrios e ganhar disputas dadas como perdidas,
como a para o governo de S&o Paulo em 1986, que o candidato gostava de
ostentar. Seu nome estava associado também a denuncias de corrupcdo e a
uma forma particularmente desleal de fazer politica, na base de dossiés
acusatérios e chantagem contra os adversarios, Depois de ensaiar a utilizagfo
desse vetho procedimento, insinuando a divulgaco de um dossié contra um
adversario interno3! e agredindo verbalmente um jornalista que lhe fizera
perguntas indesejaveis®?, Quércia recuon para um estilo soff, que limpasse sua
imagem ¢ lhe permitisse voltar a ser um parceiro aceitavel no jogo politico.
Enfatizou, durante a campanha, a decisdo do Superior Tribunal de Justica, que
em 35 de agosto o absolveu de acusagdes de estelionato.

O terceiro integrante deste bloco intermediario, Leonel Brizola, do
PDT, deixou o governo do Rio de Janeiro para se candidatar. Ele também quis
manter o controle sobre o partido, evitando a projecdo de liderancas mais
jovens - & com pontos de vista substancialmente diferentes - como o ex-
prefeito de Curitiba, Jaime Lerner. Brizola obteve uma votagéio cerca de oito
vezes inferior aos 15% que conquistara em 1989, resultado nfo sé da
bipolarizacfio precoce quanto da falta de 4nimo unanimemente observada em

sua campanha. Mas o PDT se manteve fiel, ou ao menos sem dissensdes

31 O ex-ministro da Previdéncia Social, Anténio Britto, que teria sido expulse do Colégio Militar
em Porto Alegre, aos 12 anos, acusado de roubo. "Comego da lama”, Veja, 16/2/94, p. 23.

32 3 jornalista Rui Xavier, de O Estado de S Poulo, indagou sobre o enriquecimento ilicito do
candidato, Quéreia, de dedo em riste, aos gritos, chamou-o0 repetidas vezes de "canaiha", "moleque”
¢ outros epitetos semelhantes. Ocorreu num debate entre jomalistas e o candidato, na TV Cultura

de 830 Paulo, no dia 18/7/94.
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abertas, apesar do apelo que tanto Lula quanto Fernando Henrique exerciam
sobre diferentes alas do partido.

Neste segundo pelotdo de candidatos, langados por partidos médios e
grandes, também estaria o candidato do PL, o deputado e industrial potiguar
Flavio Rocha. Sua bandeira era o "imposto unico”, uma proposta simplista de
reforma fiscal que, esperava, transforma-lo-ia num herdi do pequeno e médio
empresariado. Com a retirada de sua candidatura, o partido passou a apoiar de
modo informal a coligagio PSDB-PFL-PTB.

Havia, por fim, o bloco dos "nanicos", candidatos sem trajetoria
politica expressiva ~ nenhum deles jamais ocupou qualquer cargo eletivo -
langados por micro-partidos. O PRN, que regressou a condi¢do de nanico
apds o impeachment do presidente Collor, langou o lojista baiano Walter
Queiroz; indisposto com a clpula partidaria, Queiroz renunciou e foi
substituido pelo advogado gaticho Carlos Gomes. Depois que o TSE barrou a
manobra arquitetada pelo ex-presidente, que pretendia ocupar 0s programas
do horério eleitoral com pronunciamentos gravados apenas em audio (JA que a
legislagdo impedia a presencga de "convidados" nos programas de televisio), a
campanha do PRN perdeu qualquer sentido.

O PSC, que também apoiara Collor em 1989, fez seu candidato o
almirante Herndni Fortuna, militar da reserva. Fortuna combinava a nostaigia
autoritaria da ditadura de 1964 com a pregagfo, mais "moderna”, de um
liberalismo econémico radical. Nfo ha indicios de que sua candidatura tenha
sido relevante sequer entre seus companheiros de armas.

E o Prona repetiu a candidatura do meédico cardiologista acreano,
radicado no Rio de Janeiro, Enéas Carneiro. Mais votado dos nanicos em

1989, quando ameathou acima de 350 mil sufragios, Enéas foi surpresa ainda
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malor em 1994. Ficou em terceiro lugar na votacfio nacional, superando
Quércia, Brizola e Amin.

Existern diferencas profundas, porém, entre os dois Enéas. Em 1989,
ele era uma figura folcldrica, com seus oculos fundo-de-garrafa e sua barba
imensa, falando em velocidade aceleradissima e terminando com o bordéo
"Meu nome ¢ Enéas". Tornou-se a opc@o para um voto meio anarquico, de
repadio ao sistema politico, como o rinoceronte Cacareco no Ric de Janeiro
dos anos 60. Em 1994, os éculos, a barba e o borddo continuavam os mesmos.
Mas Enéas articulava um discurso fortemente direitista, que combinava
nacionalismo exacerbado, defesa da "ordem"” e exaltaglo da figura do lider
(ele proprio). Alguns podem ter votado na memoria do Enéas folclorico da
eleicio anterior. Mas sua votagdo surpreendente € indicio de que esse discurso
cativou uma parcela significativa do eleitorado.

Verificou-se, durante toda a campanha, um movimento de adesdo de
politicos de outros partidos aos lideres nas pesquisas - mais um efeito da
bipolarizagio precoce. Na verdade, dada a configuragio do arco politico e das
candidaturas, o beneficiado foi quase sempre Fernando Henrique, Lula s
conquistando mesmo os dissidentes do PSDB baiano. O PL aproveitou um
percalco de Flavio Rocha, flagrado numa fraude com bonus eleitorais, para se
desembaracar da candidatura prépria e se unir em bloco ao PSDB-PFL-PTB.
Também aderiram liderancas do PPR. Até mesmo o lider méximo do partido,
o prefeito Paulo Maluf, deu demonstragfes discretas de simpatia por
Fernando Henrique. O PMDB, rachado em quercistas e anti-quercistas, aderiu
em boa medida a Fernando Henrique. Apoiaram o candidato governista tanto
o PMDB gaticho, do ex-ministro AntOnio Britto e do senador Pedro Simon,
quanto a secio paranaense liderada pelo ex-governador Roberto Requido, que

chegou a flertar com Lula, e o grupo do ex-presidente José Sarney. Requifo
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concorreu nas prévias partidarias, sendo derrotado com folga por Queércia (em

15 de maio). Sarney desistiv pouco antes da disputa interna.

34

O fato mais importante da conjuntura politica imediatamente anterior as
eleices de 1994 foi o impeachment do presidente Fernando Collor, em 1992,
Primeiro presidente eleito do pais desde 1960, Collor minou rapidamente as
bases populares e politicas que o sustentavam. Depois, foi atingido por graves
dentincias de corrupgio, envolvendo aproveitamento ilegal de sobras de caixa
da campanha eleitoral ¢ trifico de influéncias no governo. O "esquema PC" -
a sigla é referéncia ao tesoureiro da campanha de Collor, Paulo César Farias -
motivou a formacdo de uma Comissdo Parlamentar de Inquérito, cujo
relatdrio incriminou (ou ao menos langou suspeitas sobre) o presidente e boa
parte de seu staff.

Collor ainda tentou, em vio, apelar para o que lhe restava de prestigio
popular - fez uma desastrada convocaglo 4 solidariedade da populagéo, que
serviu apenas para demonstrar o reptdio que softia - e para os dispositivos de
cooptagio que o cargo lhe franqueava. Uma onda de manifestagbes populares
exigiu o afastamento do presidente, num movimento nacional em defesa da
"ética na politica” que arrastou as liderangas moderadas, a principio
interessadas numa solugdo de compromisso. O pais mudara desde que
Tancredo Neves pudera desdenhar de uma mobilizagdo popular semelhante, a
que exigiu eleicdes presidenciais diretas, em 1984, classificando-a de "lirica”
(isto é, indcua para a politica real). Foi um momento impar de afirmagao da
cidadania, capaz de derrubar até mesmo o supremo mandatario da nacéo.

O Congresso, tradicionaimente desprezado como foco de inoperfncia

e nepotismo, sempre criticado pelos saldrios vistos como altos em excesso,
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tornou-se uma expressdo do clamor popular ao votar por ampla maioria o
afastamento do presidente corrupto. Mas, no ano seguinte, as denincias de
corrup¢do envolvendo varios de seus membros agravaram a desconfianca
popular em relagio aos politicos em geral e aos parlamentares em particular,
que o processo do impeachment de Collor havia colaborado para minorar.

Fol emblematica a revelagdo de que um dos "anSes" da Comissdo de
Orcamento da Camara - grupo de parlamentares, quase todos de baixa
estatura, que controlava uma rede de negociatas envolvendo emendas ao
orcamento da Unido - era o deputado gaticho Ibsen Pinheiro (PMDB). Ele
ganhara visibilidade como presidente da Cémara dos Deputados durante o
processo de afastamento de Collor e surgira diante do pais como uma espécie
de encarnacdo da respeitabilidade das instituicdes. A CPI convocada para
investigar as emendas ao orgamento produziu mais fumaca do que fogo,
penetrando apenas na superficie dos esquemas de corrupgdo que envolviam
parlamentares, dirigentes do poder executivo e grandes empresas, sobretudo
empreiteiras.

O que poderia ser - positivamente - interpretado como a moralizagio
por dentro do legislativo tropecou numa vontade nem sempre solida de
avancar na investigacio. Afloraram suspeitas de acordos politicos para
impedir que determinadas figuras fossem atingidas, o que nféio contribuiu para
elevar a imagem do Congresso. A deputada Roseana Sarney (PFL), candidata
ao governo do Maranhdo, teria sido poupada pela esquerda em troca da
indulgéneia da direita ao deputado Miguel Arraes (PSB}), que entio se
preparava para assumir pela terceira vez o governo de Pernambuco. Por fim, a
ahsolvicio em plendrio de alguns dos envolvidos mais notérios, como 0o
deputado pernambucano Ricardo Filiza (PFL), maculou mais uma vez o

prestigio do parlamento.
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Com o afastamento de Collor, assumiuv a presidéncia o vice Itamar
Franco, sustentado pelo PSDB, pelo PMDB (embora Quércia logo se
distanciasse do governo), pela parte do PFL que apoiou o impeachment, por
setores do PDT e por outros partidos menores e facgbes de partidos, do PPS ¢
do PSB ao PTB. O PT, que tomou parte ativa nas reunides gque levaram a
formago do primeiro gabinete de Itamar Franco, preferiu nfo participar do
governo, assumindo uma atitude equivoca que chamou de "apoio critico”,
"oposicio propositiva” e outros eufemismos assemelhados.

Itamar Franco era considerado um politico despreparado, indeciso e de
temperamento instavel. No carnaval de 1994, protagonizou uma insélita crise
politica ao se deixar fotografar abragado a uma modelo oportunista. As fotos
da moca seminua ao lado de um sorridente presidente geraram
descontentamento nas forgas armadas, que julgaram que Itamar ferira a
dignidade do cargo ¢ chegaram a pensar em destitui-lo®. O episédio, com
tudo o que possui de banal, revela a desmoralizagdo do chefe da nacéo.

Assim, Itamar Franco se viu levado a conceder mais ¢ mais poder,
dentro de seu governo, a Fernando Henrique Cardoso. Ele havia sido
guindado do Itamarati, onde estava acomodado desde o imicio do governo
Itamar, para o ministério da Fazenda em maio de 1993, em meio a uma grave
crise ministerial. Fernando Henrique substituiu Eliseu Resende, obrigado a
deixar o cargo por denuncias de envolvimento ilicito com uma empreiteira. A
posse do novo ministro, reconhecido como capaz e honesto, gerou uma onda

de otimismo no pafs, que o marasmo inicial de sua gestfio tratou de fazer

reflulr.

33 A “crise da calcinha” estd narrada em Dimenstein e Souza, 4 histdria real, pp. 139-44.
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Fernando Henrique ganhou amplos poderes para a condugdo da
economia, tornando-se ainda um conselheiro privilegiado de Itamar Franco.
Antes um nome pouco lembrado, se € que lembrado, para a eleigdo
presidencial, tornou-se candidato em potencial ao assumir o cargo. Néo ha
davidas de que sua escolha, em maio de 1993, foi pensada como uma solucéo
para dois problemas - a crise ministerial e a sucessdo. Assim, o trabalho de
Fernando Henrique Cardoso no ministério teve, desde o inicio, um olho
voltado, guando ndo os dois, para o pleito de 1994,

O resultado deste trabalthe foi o plano econdmico anti-inflacionario
que instituiu a nova moeda, o real, ¢ virou o acontecimento dominante da
campanha eleitoral. Criado sob medida para alavancar a candidatura de
Fernando Henrique, o plano foi sustentado por uma gigantesca campanha
publicitaria governamental.

A oposicio acusou a equipe econdmica de subordinar o calendario
econdmico ao calendario eleitoral, seja permitindo que a crise econdmica se
agravasse sem que fossem tomadas as providéncias, seja atropelando prazos e
antecipando o langamento do plano, sem que ele estivesse amadurecido o
suficiente, ou ainda, numa combinaglo perversa, adiantando e atrasando
medidas, conforme as conveniéneias da candidatura oficial. Além disso, dizia
que o Plano Real s6 duraria até o dia das eleiges, tal como ocorrera com o
Plano Cruzado, em 198634, Todas essas criticas eram resumidas no bordéo "o

plano é eleitoreiro". O amplo apoio popular as medidas econdmicas, que

34 Primeiro "pacote” de estabilizagio econdmica de uma longa série, o Plano Cruzado foi
anunciade no final de fevereiro de 1986. A inflagdo caiu de imediato para indices préximos de
zero, a0 mesmo tempo em que subia - para o patamar dos 80% - a popularidade do presidente Jos¢
Sarney. Nas eleicfes de novembre, o PMDB conquiston a maioria absoluta no Congresso e 22 dos
23 governos estaduais. O 23° ficou nas mios do PFL, o outro partido governista, que disputara sem
éxito a "paternidade” do plano. Dias depois das eleigdes, um novo pacote econdbmico {0 "Cruzado
11"} destruiu tarto a estabilizagdo monetaria quanto o apoio popular 20 governo.
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efetivamente promoveram, tdo logo entrou em circulacdio a nova moeda, uma
queda drastica da taxa de inflacfio, colocou os candidatos de oposicdo numa
posigio equivoca, tendo que, a0 mesmo tempo, denunciar o plano e garantir
que iriam "salva-lo".

A primeira etapa do plano econdmico entrou em vigor no dia 1° de
marco de 1994: um novo indexador universal, a Unidade Real de Valor. Seu
impacto imediato foi mais inflacionério do que anti-inflaciondrio. Fernando
Henrique desincompatibilizou-se do ministério em abril, com a elevagio do
custo de vida na casa dos 40% ao més. A queda nas taxas de inflagfio sé seria
sentida apos a introdugdo da nova moeda, em 1° de julho. A campanha
publicitdria, no entanto, esclarecia a conexdo entre sua gestdo como ministro
da Fazenda e a vitéria depois alcancada contra a alta de precos, nfo deixando
duvidas sobre seu direito ao titulo de "pai do real”.

O sucessor de Fernando Henrique Cardoso no Ministério da Fazenda,
o embaixador Rubens Ricupero, tornou-se o maior garoto-propaganda do
plano econdémico. Sua super-exposicéo na midia favorecia o candidato oficial.
Acabou por causar também o maior sobressalto da campanha do PSDB-PFL-
PTB, ao fazer descontraidas revelagBes ao reporter Carlos Monforte, da Rede
Globo, antes de uma entrevista, sem saber que a conversa era captada por
antenas parabolicas. O ministro expds a titica governamental de fazer
propaganda de Fernando Henrique através do Plano Real, confessou a
cumplicidade dos meios de comunicagio, nomeadamente da TV Globo, com
essa campanha, exaltou seu proprio papel na boa performance do candidato
oficial e, na frase mais contundente, vangloriou-se de "nfo ter escripulos” de
mentir a0 povo € pautar sua atuagio ministerial pelas conveniéncias eleitorais.

O escandalo érovocado pelas declaragdes de Ricupero custou-lhe de

imediato a estimada cadeira de ministro (em 3 de setembro). Ele fez um
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emocionado mea culpa, em que lamentou no as agdes contrarias a €tica ¢ as
obrigagdes que seu cargo impunha, mas ter cometido a indiscricdo que o
vitimou: errara ao ser pego, nio ao delingiir. Esvaziando o conteudo politico
do escandalo, Ricupero reduziu-o a um problema de postura pessoal. Ele disse
repudiar "os trechos da conversa em que deixo transparecer uma opinido
vaidosa e arrogante sobre mim" e atribuiv o "momento de fraqueza" & sua
condi¢Bo de um "ser humano como qualquer outro, com as mesmas limitacdes
e defeitos"3, Mesmo assim, ou talvez por causa disso, a entrevista de
Ricupero ap6s a saida do ministério foi apresentada como uma magnifica
demonstracio de honradez3®,

A oposicdo, em especial a Frente Brasil Popular pela Cidadania,
comemorou as inconfidéncias de Ricupero captadas pelas parabolicas,
acreditando que elas manchariam em definitivo o Plano Real. Contudo, mais
impressionante do que a indiscri¢o do ministro foi o impacto que ela teve nas
declaracdes de intengiio de voto: praticamente nenhum. Segundo as pesquisas,
houve um "solugco" nas camadas mais escolarizadas da classe média urbana,
sem que fosse afetada significativamente a tendéncia de queda de Lula e
crescimento de Fernando Henrique?”. Isso confirmou, de uma vez por todas,
que a esperanga da estabilidade econémica era forte a ponto de levar o
candidato oficial 4 Presidéncia da Republica, apesar de todos os obstaculos, e

que a tatica de bater no caréter eleitoreiro do plano estava fadada ao fracasso.

35 " Abatido, Ricupero faz um ‘mea culpa™. Folha de S. Paulo, 5/9/94, p. Esp.-3.

36 Mais tarde, ao depor no inquérito sobre a utilizagio da maquina estatal, Ricupero mentiu
descaradamente - por exemplo, afirmando nunca ter visto a fita com suas inconfidéneias ou lido
transcrigbes da conversa, embora as tenha citado na enfrevista que concedeu guando szin do
ministério. Esse desempenho the valen o cargo de embaixador do Brasil na Italia, um dos mais
cobigados no [tamarat. ;

37 Yer Mauricio Puls, "Estabilidade e queda de Fernando Henrique", Folha de S. Paulo, 9/9/94, p.
Esp.-2.
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Quiras revelagdes, menos espetaculares, de use da maquina oficial em
favor da candidatura do ex-ministro da Fazenda tiveram impacto ainda menor.
As mals importantes, entre elas, foram os bilhetinhos do ministro do
Planejamento, Alexis Stepanenko, exigindo empenho dos escaldes inferiores
para ajudar Fernando Henrique e sincronizando inauguragbes de obras e
liberacdes de verbas com o cronograma da campanha’s. Denunciados pela
primeira vez no dia 16 de agosto, os bilhetes causaram a demiss&o do ministro
mais de um més depois. A justica eleitoral ameacou investigar 0 caso,
chegando a notificar Stepanenko e Aluisio Alves, ministro da Integragio
RE-gionaI, em 24 de agosto - como de costuime, sem maiores conseqliéncias.

O eleitor, de acordo com o que mediam as pesquisas, também ndo se
importou com o caso. Pecadilhos de ministros eram pouco diante da
estabilizacio econdmica anunciada pelo Plano Real, que a propaganda oficial
promovia em termos apologéticos de resgate da dignidade da nacBo. Neste
sentido, o governo julgou que seria possivel fazer uso politico da conquista do
campeonato mundial de futebol pela selecfo brasileira, outro momento de
triunfo da nacionalidade. Fnsaiou-se associar o planc econdémico & Copa do
Mundo. Em passeatas no interior do Rio de Janeiro, por exemplo, o locutor do
carro de som que acompanhava Fernando Henrique simulava a transmisséo de
uma partida de futebol em que o candidato, jogando ao lado de Bebeto e
Romério, fazia o go! da vitéria. O gol era o real®. O escAndalo das bagagens, -
quando os jogadores e a numerosa "comissao técnica’ se recusaram a pagar 0s

impostos alfandegérios, minou a imagem dos "herois do tetra” e, por

38 Também foi denunciado que a diregio da Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos enviou
circular as agéncias de todo o pais’ pedindo “todo o empenho” e “tratamento especial” a
correspondéncia dos comités de Fernando Henrique (Veja, 28/9/94).

39 Bmanuel Neri, "FHC compara éxito da selego ao real”, Folha de S. Paulo, 21/7/94, p. 1-7.
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conseqliéneig, a uttlizacio da conquista futebolistica na campanha do PSDB-
PFL-PTB. |

De forma mais discreta, porém, a candidatura governista pdde se valer
outro idolo nacional. A morte de Ayrton Senna, em maio de 1994, serviu para
que a imprensa fizesse do chauffeur de automoveis de corrida seu principal
assunto durante semanas. Beatificado, Senna aparecia como a encarnagio das
virtudes nacionais, o exemplo maximo do "Brasil que dé certo”. Mais do que
os tetracampedes, maculades pela desonestidade e prepoténcia com que
agiram no caso das bagagens, Senna morto serviu para alimentar o clima
psicologico desejado pelos criadores do real.

A campanha eleitoral também foi marcada por uma inesperada
civilidade, inesperada para aqueles que, tomando como padrdo o pleito de
1989, aguardavam um banho de lama entre os candidatos. Orestes Quércia, 0
mais vulneravel entre os postulantes & presidéncia da Republica, ndo chegou a
ameagar os lideres e, por isso, foi poupado pelos adversarios. Conforme foi
visto, o proprio Quércia, considerado um foco potencial de campanha suja,
preferiu reformar sua imagem, abstendo-se de acusagbes contra 0s outros
concorrentes - talvez também por se saber sem chances - e alardeando sua
pretensamente provada honestidade. No ultimo programa do horério eleitoral
na televisio, o candidato do PMDB pdde orgulhar-se do "alto nivel” com que
conduzira sua campanha.

Mesmio entre os dois lideres, eventuais pontos vulneraveis - como a
fazenda de Fernando Henrique e do amigo Sérgio Motta, que em 1993 a
revista IstoF denunciou ter o valor depreciado para fins de pagamento de
imposto, ou o fato de Lula viver em casa cedida por um empresério - néo
foram explorados. Acusagdes no campo pessoal ou familiar, no estilo das

utilizadas por Collor contra Lula, foram banidas da campanha, mais pela
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pressuposicdo do repudio do eleitorado a elas do que por uma repentina
elevaglo dos padrdes éticos da elite politica.

A dentincia mais grave envolvendo um candidato & Presidéncia néo
foi iniciativa de nenhum adversario, mas do jornal Folha de S. Paulo. A
publicacfio de provas de uma fraude com bonus eleitorais, no dia 5 de agosto,
levou Fldvio Rocha (PL) a desistir da candidatura cinco dias depois*®. Entre
os vices, porém, foram atingidas as duas maiores candidaturas.

O senador José Paulo Bisol (PSB-RS), pela segunda vez candidato a
vice-presidente na chapa de Lula, esteve sob fogo cruzado desde 29 de junho,
acusado de ter apresentado emendas superfaturadas ac orgamento da Unido,
emendas que, ademais, previam obras que beneficiariam suas propriedades
rurais em Minas Gerais. Bisol, que se destacara pela dureza com os acusados
durante os trabalhos da CPI do orgamento, admitiu ¢ erro, alegou ter sido
enganado e prometeu retirar as emendas (em 4 de julho). A Frente Brasil
Popular pela Cidadania enfrentou uma longa e desgastante crise interna para
se decidir pelo afastamento do senador gaucho e escolber seu sucessor.
Somente no dia 27 de julho Bisol foi substituido pelo deputado Aloizid
Mercadante (PT-5P).

J4 o senador alagoano Guilherme Palmeira (PFL), vice de Fernando
Henrique, foi acusado de receber propinas para encaixar emendas no
orcamento da Unifio. As primeiras denincias foram feitas no dia 6 de julbho,
mas $6 ganharam destaque no final do més. A situagéo de Palmeira se tornou
insustentavel, causando problemas para a coligagfo que apoiava Fernando

Henrique - o senador alagoano se tornara vice como "Gltima saida" para

40 Esperidifio Amin (PPR) foi atingido por acusagfes de irregularidades em transacfes imobiliarias,
mas os denunciantes foram motivados por disputas locais. A mulher de Amin, Angela, era entdo a
favorita para o governo de Santa Catarina. A denincia obteve escassa repercussao nacional.
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resolver ¢ impasse que dividia PSDB e PFL em relagdo & composicio da
chapa 2 Presidéncia. No dia 3 de agosto, Paimeira foi substituido pelo senador
Marco Maciel (PFL-PE), antes indesejado por Fernando Henrigue por ser o
rosto mais conhecido da historia de continua adesio ao governo que

caracterizava seu partido.

3.5

Q chamado "hordrio eleitoral gratuito"¢! iniciou-se na primeira semana de
'agost{} de 1994, Ele ocupava duas horas didrias da programacdo de televisio,
uma de manh3 (a partir das 7h30min) e outra a noite (a partir das 20h30min).
Segundo a divisio arbitrada pelo Tribunal Superior Eleitoral, tercas, quintas ¢
sabados eram dias reservados as candidaturas proporcionais (assembléias
legislativas e CAmara dos Deputados). Nos outros quatro dias, o hordrio era
dividido meio a meio entre as candidaturas & presidéncia, de um lado, e aos
governos estaduais e ﬁs.senatorias, do outro.

Desta forma, a campanha presidencial eletrénica ocupava dois
periodos de meia hora, quatro vezes por semana: ao todo, quatro horas
semanais. Como em geral um programa exibido & noite era reprisado no
préximo programa matinal, ou o contrério, produziram-se a cada semana duas
horas de programas voltados 2 eleigfio presidencial.

O tempo foi distribuido de maneira desigual entre os partidos e
coligactes: dez minutos de cada bloco de campanha presidencial foram

divididos por igual e os vinte minutos restantes foram alocados

41 "Gratuito" para os partidos, que niio pagam a utilizagdo do espago, mas custoso para o Estado,
que fornece as emissoras uma vultosa compensacio. Elas abatem do imposto de renda a
propaganda eleitoral, caiculando-a pelo preco de tabela da publicidade comercial. Estitnava-se que
a medida permitiria 4 Rede Globo umn abatimento de cerca de USS$ 35 milhdes de imposte em 1994;
para 0 SBT, a quantia ficaria em torno de US$ 9.5 milhGes. Cf. Lima, "Propaganda politica no
radio € na televisfo”, p. 201,
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proporcionalmente 4 representaco dos partidos no Congresso (lei n® 8713, de
30/9/93, art. 74, alinea I). Dona do majlor numero de parlamentares, a
coligacAo PSDB-PFL-PTB recebeu a melhor fatia: cada um de seus
programas finha 7min49s. Seguiam-se o PMDB (6minl35s), o PPR (4min), a
Frente Brasil Popular pela Cidadania (3min31s), o PDT (2min34s), o PL
(1mind7s), o PRN (Imin32s) e o PSC (Imini3s). Com apenas uma deputada,
o Prona de Enéas Carneiro ficou com o programa mais curto (Imin08s).
Quando o Partido Liberal desistiu de langar candidato préprio, apds a
renincia de Flavio Rocha, seu tempo foi redistribuido entre os demais,
seguindo as mesmas regras.

Da forma como ocorreu nas eleigdes de 1994 - a forma tradicional na
legislagio brasileira - o hordrio de propaganda eleitoral implica uma ruptura
na programacao de televiso. Duas vezes por dia, por uma hora de cada vez, o
telespectador via a emissdo normal (de filmes, novelas, noticiarios, programas
de auditério etc.) ser interrompida para a transmissfio da campanha politica. A
alternativa seria a segmentacfo do tempo destinado aos partidos em pequenos
spots de trinta ou sessenta segundos, que seriam veiculados em meio &
publicidade comercial. E o procedimento corrente nos paises de propaganda
eleitoral paga; no Brasil, fora experimentado em parte da campanha para o
plebiscito de 21 de abril de 1993, sobre forma e sistema de governo. Por sua
duracio ¢ modo de insercdo, os spofs tendem a aproximar ainda mais a
propaganda politica da comercial e a impedir o aprofundamento dos
conteudos discursivos.

O caréter de rede obrigatdria da transmisséo dos programas eleitorais
faz com que eles sejam vistos como uma imposiciio arbitréria e nociva 2
liherdade de escolha dos espectadores. Seriam uma intrus3o imjustificada

numa televisdo que € tida exclusivamente como meio de entretenimento. E
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claro que sempre restou a alternativa de desligar o aparelho - a rede €
compulsoria, mas a audiéncia ndo. Outros dois instrumentos vieram ampliar o
leque de opgbes durante o periodo eleitoral. Em primeiro lugar, o
videocassete, que nos anos 80 se disseminou entre a classe meédia brasileira.
Depois, atingindo um piblico que ainda ¢ bem mais restrito, a televiséo a
cabo, ja que a obrigatoriedade da rede atinge apenas os canais de sinal aberto.
E factivel afirmar, portanto, que a transmissdo obrigatéria da propaganda
politica ganha em eficiéncia conforme se desga na pirdmide social (excluida a
fatia inferior, pouco numerosa, que ndo tem acesso sequer a um aparelho de
TV). Enguanto os mais ricos escapam dela através do cabo, do videocassete
ou de outras formas de diversio de que podem usufruir, os mais pobres ficam
restritos as emissoras de sinal aberto, sua fonte quase exclusiva de lazer.

Uma diferenca significativa na campanha de 1994, em relagho as
anteriores, diz respeito 4 produgfo dos programas do "hordrio eleitoral
oratuito" no radio e na televisdo. Desde 1962, o acesso gratuito aos meios de
comunicacdo eletrdnicos foi garantido aos candidatos em campanha; a partir
de 1974, com a proibico da propaganda paga, tornou-se exclusivotZ. As
regras para a utilizagio da midia, no entanto, tém variado de elei¢lio para
eleicdo, seja na distribuigfio do tempo entre partidos e coligagses, seja na
forma permitida ao discurso dos candidatos.

Em 1976, entrou em vigor a chamada "Lei Falc@io”, que limitava a
campanha na TV & exibi¢lo da foto do candidato e a leitura, por um locutor,
de seu curriculo. Pensada pela ditadura como forma de impedir o discurso da
oposigio, a Lei Falclo regeu as campanhas para as eleigbes municipais

daquele ano, estaduais de 1978 ¢ municipais e estaduals de 1982. Na disputa

4234, p. 193.
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para as prefeituras das capitais, em 1985, apds a redemocratizaco, ja houve
ampla liberdade de expressiio na propaganda eleitoral, mantida nos pleitos
seguintes. Uma mudanca significativa sé foi ocorrer nas regras sancionadas
para as eleicdes gerais de 1994,

Com o objetivo expresso de reduzir a influéneia do poder econdmico
nas campanhas, o Congresso aprovou legislacio (a Lei n° 8713, de 30 de
setembro de 1993) que proibia a utilizagio de trucagens, imagens externas ou
animacdes (art. 76, § 1°); além disso, era vedada a participacdo de
convidados. No horario destinado a campanha presidencial, apenas os
candidatos a presidente e a vice poderiam aparecer e falar. Os gastos com a
producfo diminuiriam, dando aos candidatos mais pobres acesso aos mesmos
recursos dos mais ricos - ou melhor, eliminando a utilizagdo dos recursos de
produgdo caros e sofisticados que os candidatos menos endinheirados ndo
podiam pagar.

As medidas inicialmente propostas eram muito mais rigorosas. A idéia
de candidatos falando ao vivo, com cimara fixa e em estidio neutro, porém,
era demasiado indigesta e ofensiva a estética televisiva. Mésmo a legislagio
aprovada, mais branda, foi bombardeada com a acusagio de gue tornaria
ainda mais chata a j& aborrecidissima rede obrigatéria de propaganda
eleitoral, reduzindo sua audiéncia a indices liliputianos.

A legislacdio restritiva aprovada pelo Congresso obteve um éxito
muito relativo em sua aplicacfio. Geraram-se controvérsias sobre o conceito
de "trucagem", ja que, a rigor, a simples edi¢do de imagens - expressamente
permitida - é uma trucagem, a frucagem basica do cinema, conforme
Pudovkin demonstrava i4 nos anos 20, ¢ também da televisio.

As filmagens externas ressurgiam na forma da exibigfo de fotos -

também permitida - e, logo, de fotos sucessivas em rapido movimento (na
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verdade, imagens de videotape editadas de forma a apresentarem pulinhos
enfre um frame e outro, como em filmes antigos). Cenarios milionarios
também supriam a falta de externas. Se antes, ao falar dos problemas da
saude, o candidato gravava no sagufio de um hospital, agora sua equipe
reproduzia um hospital em estudio. Mais do que qualquer candidatc a
presidente, o postulante do PMDB ao governo de S&o Paulo, Barros Munhoz,
usou extensamente tal recurso.

Figurantes eram utilizados nos programas, desde que ndo fossem
focados seus rostos, numa interpretacéio bastante liberal da regra que limitava
a campanha de TV & apari¢io dos proprios candidatos. Era o suficiente para
que fosse dada a impressdo de mobilizacdo; na campanha do PSDB-PFL-
PTB, através da imagem de dezenas de mdos tocando bumbos. Méos de
mulheres e de homens, de velhos ¢ de jovens, de negros e de brancos,
realizando as mais diferentes tarefas, pontuavam todos os programas de
Fernando Henrique. O PT, em alguns programas, utilizou big-closes de othos
e bocas que cantavam o jingle da campanha. Os telespectadores nfio tinham
dificuldade em reconhecer, a partir dai, atores e atrizes famosos da televisdo,
como Mirio Lago e Leticia Sabatella.

Além disso, dada a auséncia de censura prévia aos programas, 0S
partidos faziam um calculo de beneficios antes de burlar a lei. As vezes,
compensava pagar a penalidade imposta pela Tribunal Superior Eleitoral, em
geral a suspensdo da veiculagdo do programa por um ou mais dias. Foi o que
fez a Frente Brasil Popular pela Cidadania, ao veicular as inconfidéncias
parabblicas do entdo ministro Ricupero.

Nio cabe, porém, concluir que a nova legisla¢do deixou "tudo igual®.
Sobretudo, apesar de trucagens, locutores e jingles, os candidatos tiveram que

falar muito mais. Nfio puderam delegar a palavra a convidados. A decisido
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afetou, por exemplo, Esperidido Amin, que gostaria de associar estreitamente
sua imagem com a de Paulo Maluf, e o PT, que pensava em fazer do seu
programa uma espeécie de talk-show, em que o candidato Lula discutiria os
problemas nacionais com especialistas e personalidades de diferentes areas.
Também ndo pode o PT, pela proibico da utilizacdo de cenas externas,
velcular como gostaria o material gravado nas "caravanas da cidadania", sua
pré-campanha eleitoral que, aoc longo de meses, havia levado Lula aos mais
distantes rincfes do pais.

De toda a nova legislagdo, o item cuja observéncia era mais facilmente
controldvel era também aquele mais discutivel do ponto de vista da
equalizacio técmica dos progragnas: a proibicio da presenga de convidados.
Uma vez que o "diz-me com quem andas que te direi quem €s" é uma maxima
relevante para a politica, a restricBo ocasionou substancial perda de
informagio para o eleitorftelespéctador. Além disso, a idéia de que o
candidato deveria falar - e portanto saber - "tudo" reforcava uma visdo
personalistica do processo eleitoral.

As novas regras fracassaram no objetivo de nivelar os programas
eleitorais. As desigualdades de recursos se fizeram sentir com clareza. O
candidato do PSDB-PFL-PTB apresentou um programa tecnicamente muito
superior aos de seus adversdrios. A campanha de Fernando Henrique foi
filmada em pelicula de 35 mm, muitas vezes mais cara GO que a gravagao
direta em video e que resulta numa imagem mais nitida e com maior
"profundidade".

Também Lula, Quércia e Amin tiveram programas bem produzidos,
aproveitando, tal como Fernando Henrique, todas as brechas existentes,
enquanto Brizola, Enéas, almirante Fortuna e os dois candidatos do PRN

seguiram praticamente & risca a legislacfo restritiva, por opg¢io ou falta de
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recursos. Utilizaram cendrios neutros, camara fixa, até a edicdo de imagens
era limitada.

A participacdo dos candidatos a vice-presidente também foi variada,
tendo num extremo Aloizio Mercadante (PT), que era visto no video dois ou
trés dias por semana, e no outro Marco Maciel (PSDB-PFL-PTB}, cujo nome
nem sequer era citado nos programas de sua cﬁoligagéo. O vice de Enéas foi
apenas lembrado; o do almirante Fortuna, o presidente nacional do PSC Vitor
Nosseis, apareceu uma Unica vez. Vice na chapa do PDT, o senador Darcy
Ribeiro - gravemente doente - teve participacio igualmente apagada, O PPR
colocou no ar algumas vezes a candidata a vice Gardénia Gongalves; mais
ainda o PMDB, que enfatizou a dupla condiclo de mulher ¢ evangélica de
"dona Iris", vice de Quércia. O PRN, que trocou de candidato no meio da
campartha e passou quase metade dos programas fora do ar, também néo
apresentou seu vice ao publico.

Apesar dos prognosticos sombrios, a nova legislacio ndo destronou o
horario eleitoral da condicdo de principal canal de contato entre as
candidaturas e o eleitorado. Embora com nlmercs discrepantes, vérias
pesquisas chegaram a este resultado. Um survey no Distrito Federal, em
seterbro de 1994, aprésentou a propaganda na TV cémo, de longe, a mais
difundida fonte de informacfio entre os eleitores (excluidos os noticiarios da
televisio): era assistida por 82% dos entrevistados, contra 69% para os

debates entre os candidatos na TV, que vinham em segundo hugar®®. No

43 (s outros dados da tabela parecem ilogicos. Se 35% dos consultados compareciam a comicios
{um nomero espantosamente alto), é dificil crer que apenas 30% conversassem sobre politica com
amigos ¢ cophecidos. Em ultimo lugar, como fonte de informagio, estavam as reunides em
entidades associativas (20%). Rua, "Midia, eleigio e politica”, p. 85.
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mesmo més, pesquisa Vox Populi em base nacional apontou que 67% dos
eleitores ja tinham assistido ao programa eleitoral pelo menos wma vezi.

As restri¢des nfo implicaram uma reduco drastica da audiéncia, mas
parecem ter diminuido a eficicia dos programas eleitorais. Segunde um

estudioso,

a nova legislagfo reduziu em muito a capacidade dos partidos de dispor de canais
funcionando & parte dos media tradicionais, que pudessem concorrer com eles no
agendamento e no enguadramento dos temas discutidos na campanha.
Diferentemente do que ocorreu em 1989, as versdes dos Grglos noticiosos sobre a
realidade nacional nfio puderam, em 1994, ser eficazmente contrabalancados pelos
programas do HGPE [horério gratuito de propaganda eleitoral]4.

Ou seja, a Lei n° 8713 teria jogado fora a crianga junto com a agua do
banho. Com o objetivo declarado de minimizar a influéncia do poder
econdmico e da pirotecnia mistificadora que cercava os candidatos para
ocultar seus projetos, terminou por limitar o alcance politico dos programas
eleitorais, Eles se tornaram incapazes de criar fatos politicos e mesmo de
expor eficazmente a viso que partidos e candidatos tinham da realidade.

Os meios de comunicacio ganharam, assim, o monopolio do
agendamento da campanha, determinando o peso relativo de cada fato
politico. Sairam prejudicados os candidatos de oposi¢ao (oposiciio ao governo
e a Rede Globo, diga-se de passagem), incapazes de qualquer reago efetiva &
campanha (pouco) velada, travestida de objetividade jornalistica, em favor de
Fernando Henrique Cardoso. O episédio Ricupero € emblematico: apesar do
impacto intrinseco ao incidente - um ministro de Estado confessando ilicitos

em conversa informal com um repérter - e do esforgo dos partidos de

44 Pela pesquisa, 33% nunca viram o programa; 9% viram apenas uma vez, 28% viram de duas a
cinco vezes; 15% viram de cinco a dez vezes; 15% viram mais de dez vezes. Ha uma fatha evidente
nesta tabulagio: quem assistiu cinco vezes ad programa eleitoral pode ser enquadrado em duas
categorias. Cf. Ancelmo Gois, "O siléncio da TV", coluna “Radar”, Veju, 21/9/94, p. 49.

45 Albuguerque, "Politica versus tetevisao”, p. 54,
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oposicdo, acabou reduzido a um fato menor pela pouca importéncia que ihe
foi atribuida pela Rede Globo de Televisdo.

E o poder de estabelecer a pauta de questdes politicas relevantes,
cotidianamente exercido pela imprensa - e que a propaganda eleitoral na
televisio deveria contrabalancar, A imprensa, diz Bernard C. Cohen, "pode,
muitas vezes, ndo ser bem-sucedida ao dizer as pessoas o que elas devem
pensar, mas € notavelmente bem-sucedida ao dizer a seus Jeitores [ou
espectadores, no caso] sobre o que pensar”4,

Além desse esvaziamento, a nova legislagio causou perda de
Jegitimidade para a propaganda politica. Ao exigir programas que exibissem
de forma mais marcada sua ruptura em relagdo a grade normal das emissoras,
fez com que eles fossem percebidos, ainda mais acentuadamente, como uma
imposicdo arbitriria e contréria & liberdade dos espectadores??. Nas
campanhas anteriores, os partidos vinham desenvolvendo uma linguagem
mimética em relagio & programagio normal, apresentando aos gspectadores 0s
formatos conhecidos de telejornal, propaganda comercial, falk-show ¢ mesmo
telenovela, como fez Maluf em 1989.

Esse mimetismo ndo significa necessariamente a degradagéo da
mensagem politica. Um exemplo extremo, retirado da campanha de 1989, ¢ a
parédia de um comercial de sabdo em po. No supermercado, a dona de casa
que j4 estd com Collor dentro de seu carrinho é convidada a testar outro
candidato. Apés alguma relutdncia, aceita a proposta €, alguns dias depois,
esta convencida: "Lula rende muito mais". Usar este “comercial” para afirmar

que "os objetivos do proselitismo politico ficam assim subordinados ndo s6 ao

46 Cohen, The press and foreign policy, p. 13.

47 Ver Albuquerque, "Sem montagens e sem trucagens”, pp. 185-6.
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estilo, mas também aos fins estritamente mercantis da televisdo™?® € ndo
entendé-lo. O espectador sabe que a disputa presidencial ndo € a escolha de
um sabio em po - da mesma forma, alids, que sabe que o "Jornal Carrefour” €
a propaganda de uma rede de supermercados e ndo um noticiario. A parédia
ndo € uma forma de corroborago do discurso parodiado. Pelo contrario, seu
"sentido construtivo [...] emerge da destruiclio dos modelos que entdo
recria"®, Ao remedar a publicidade do sabdo, o PT estava denunciando
exatamente o cardter cosmético e despolitizado da campanha de Collor (a
dona de casa que o preferia porque "ja vem engomadinho” acaba admitindo
que ele "era s6 embalagem"). A parodia ndo reduz o discurso politico ao
comercial; apenas o traduz para uma linguagem - televisiva - que o publico
conhece melhor.

Hi motivos para crer que o veto a utilizaglo desta linguagem
comprometeu a eficiéncia da campanha eletronica. Tentar medir o impacto
dos programas de TV junto ao eleitorado exigiria uma complexa pesquisa de
campo que ndo foi feita e que foge aos limites desta tese. Mas a progressio
monétona e previsivel das intengSes de voto, registrada pelos institutos de
pesquisa, ¢ um forte indicio da pouca repercussdo da propaganda partidaria
(em 1989, ao contrario, Lula duplicou suas intengBes de voto durante o
periodo de veiculagfio dos programas eleitorais do primeiro turnos%). Outro
indicio, néio menos vigoroso, foi o esvaziamento do escéndalo Ricupero, que,
segundo todas as expectativas na época, deveria ter provocado um "terremoto

eleitoral”.

48 Trejo Delarbre, "Telecracia no es demoeracia”, p. 119,
49 Aragio, "A parddia em A forga do destino”, p. 19.

50 Lima, "Medios de comunicacién y democracia”, p. 133.
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Segundo varios observadores, a populacdo simplesmente nfo entendeu
o case Ricupero. Desconhecia até mesmo o significado da palavra
"escripulo”, central para a compreensdio da frase mais contundente do
ministro’!. Com a campanha eletrénica manietada pela legislagfo restritiva,
ficou mais dificil explicar ¢ episddio e sua relevancia. Os telgjornais tenderam
a minimizar o escandalo, em especial os da Rede Globo, envolvida pelas
confissdes de Ricupero. Desta forma, por mais que a Frente Brasil Popular
pela Cidadania tenha insistido no caso, optando mesmo por violar a legislaggo
eleitoral e exibir as imagens do ministre conversando com o jornalista, a
repercussdo ficou muito aquém do esperado.

Aparecem aqui dois problemas complementares, mas distintos. Em
primeiro lugar, a incompeténeia de parte significativa do eleitorado para
manipular vocibulos e conceitos basicos do discurso politico corrente. Uma
ilustraclio anedética, mas significativa, é dada pela seguinte noticia de jornal,

da época da campanha de 1989:

Constatou-se, por exemplo, gue o eleitor nfio entende nada quando ouve alguém
falar em “privatizacic da Mafersa”. Reserva de mercado ¢ confundida com
"estocagem de alimentos"; capital de risco, com "alto indice de c¢riminalidade no
Rio e 83c Paulo" e incentivo fiscal, com "subomo pago aos fiscais em todas as
cidades">2,

Trata-se de um efeito ndo apenas do déficit escolar, mas também da

desqualificacio da capacidade politica do eleitorado - que, desprovido de

51 () que foi potado tanto pela Frente Brasil Popular pela Cidadania quanto pelo PSDB-PFL-PTB.
Ver Américo Martins e Eumano Silva, "PT fard programas mais didatices”. Folha de S. Paulo,
11/9/94, p. Esp.-3; e Graziano, O real na estrada, p. 112.

52 Jornal do Brasil, 23/11/89, cit. in Jorge, Collor, p. 164. Os exemplos fazem lembrar do
movimento operrio inglés do comego do século passade, no qual, segundo Thompson, slogans em
favor de um governo provisdrio podiam ser entendidos como a defesa de um fornecimento maior de
provisdes e o sufragio universal era confundido com um solidario "sofrimento universal”, isto €, "se
um membro sofre, todos tém de sofrer". Ele observa que tais palavras-de-ordem "tinham wm valor
mais fetichista do que racional”. Cf. Thompson, 4 formacdo da classe operdria inglesa, v. 3, pp.
305-6. :
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capital politico, nfio pode produzir discursos politicos (privilégio dos partidos
e seus lideres), nem avalid-los (privilégio dos comentaristas de imprensa) e,
enfim, nem mesmo compreendé-los, O problema ¢ grave, uma vez que se
torna dificil pensar a politica como construgdo do futuro comum quando a
ferramenta basica de mediacgo, que € o discurso (isto €, a linguagem), esta tdo
degradada.

O segundo problema se encaixa neste ponto: os programas de
televisdo poderiam ajudar a suprir as lacunas de compreensdo do eleitorado,
uma vez que mesmo agueles com vocabuldrio mais pobre estariam
familiarizados com técnicas de narrativa televisual razoavelmente
sofisticadas. Em suma, a sintaxe da televisdo poderia, eventuaimente, servir
de ponte para a linguagem algo esotérica do discurso politico - como a
parédia do comercial de sabfio em poé citada acima ilustra de forma exemplar.
A iegisiaq:ﬁ{) que regeu as eleicdes de 1994, porém, blogueou esta alternativa.

Partidos e candidatos foram pegos numa cilada: fascinados pelos
recursos discursivos postos & sua disposi¢io pelos meios eletrbnicos de
comunicacdo, ndo souberam - ou fnfio quiseram - recuar para o formato
oratério mais tradicional que a legislagdio impunha, contrariando algumas
previses de observadores®. Tentaram fabricar um arremedo de programa
televigivo "dinamico”, evitando em primeirc lugar aquele gue era o principal
objetivo proposto pela legislagdo restritiva: a fala longa, ininterrupta e
(idealmente) aprofundada do candidato.

Ao mesmo tempo, o formato tradicional de discurso politico néo seria
mais assimilado pelo plblico, ja acostumado a ver a campanha eleitoral

eletrénica mimetizar a linguagem da programacdo normal. O resultado,

53 ¢°f. Rondelli ¢ Weber, "Ensaio das eliminatérias”, p. 44.
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portanto, foi wm meio-termo. Nem os programas ageis, plenamente
sintonizados com a linguagem televisiva, das campanhas anteriores, nem o
discurso sério do politico falando para uma platéia; antes, a tentativa de
disfarcar, de qualquer maneira, com jingles, videoclipes, cenarios e uma
edicio nervosa, aquilo que a campanha eleitoral eletrnica era de fato:
programas de um sé ator, rodados em estdio.

A ineficacia percebida nos programas eleitorais - a0 menos os dos
partidos oposicionistas, que precisavam construir uma representagio da
realidade alternativa a da midia - nfo alterou sua posi¢fo de principal
instrumento de contato entre candidatos e eleitores. Essa foi a angustia
constatada na clpula da Frente Brasil Popular pela Cidadania, 2 medida que a
campanha chegava ao fim e a vitéria de Fernando Henrique Cardoso ja no
primeiro turno da competi¢do se tornava mais palpavel. Os programas de
televisdo eram a {inica esperanga de reverséio do quadro, a0 mesmo tempo em
que se mostravam singularmente incapazes de modificar as intencoes do

eleitorado.

3.6
A compreensdo do quadro em que se desenrolou a eleigio de 1994 exige um
recuo, pelo menos, até o fim da ditadura militar. O Brasil sofreu a mais longa
transicdo democratica da América latina, iniciada em 1974, com a "distensfo"
do governo Geisel, e s6 concluida na segunda metade dos anos 80. Em 1983,
os militares entregaram o poder a um presidente civil, José Samey. Em 19388,
foi promulgada uma nova Constituicdo. Em 1990, assumiu © ZOVErno o
primeiro presidente eleito por voto direto em 30 anos, Fernando Colior. A

incompeténcia dos governos Sarney ¢ Collor no campo da politica econdmica,

bern como sua inoperdncia no plano social, promoveu a desiluséo dos
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brasileiros em relago a capacidade de resolucdo de problemas por parte dos
regimes democraticos - um fendmeno comum aos paises latino-americanos,
agravado, no caso do Brasil, pelo cardter excepcionalmente conservador de
sua transi¢do politica,

Apesar disso, 0s processos eleitorais pds-1985 se caracterizaram por
uma moldura democratica bastante completa. O direito de voto foi estendido
aos analfabetos e jovens de 16 a 18 anos, implantaram-se as eleigdes em dois
turnos, houve irrestrita liberdade de organizacgo partidaria, espagos nos meios
de comunicacio foram franqueados a todos os partidos. Mesmo assim,
permaneciam mazelas, em especial a presenga incontrolada do poder
econdmico, a manipulagio de informacdes pelas grandes redes de
comunicacio (sobretudo a Rede Globo), a utilizaglio da chamada "maquina
estatal” em favor de candidatos e a pouca eficiéncia da Justica Eleitoral.

Em 1994, nove candidaturas foram aceitas para a presidéncia, nimero
que se reduziu a oito com a desisténcia de um postulante em meio 2
campanha. Mas um quadro "bipolarizado” se esbogou desde cedo. O
candidato do Partido dos Trabalhadores, Luiz Indcio Lula da Silva, a esquerda
no espectro politico, despontava como franco favorito meses antes do pleito.
Para os partidos conservadores, colocava-se a necessidade de enconfrar 0
"anti-Lula". Com a projegiio que tomou Fernando Henrique Cardoso no cargo
de ministro da Fazenda, ele se tornou a opg3o quase que natural destes
setores.

Com os demais candidatos fazendo figuracic, Lula e Fernando
Henrique foram protagonistas absolutos da campanha. O candidato do PT,
apoiado por outros partidos de esquerda, tentou em viio conquistar o centro
politico. Fernando Henrique estava melhor situado para i$50, j& que possuia

uma trajetéria vinculada a esquerda, mas ganhara o status de candidato viavel
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para a direita. Seu partido, o PSDB, oficialmente social-democrata e com
raizes no partido de oposicdo a ditadura militar, formou uma coligag@o com o
PFL, agremiacfo liberal formada por antigos proceres do regime autoritario.
Além do interesse comum em derrotar Lula, a alianca foi facilitada pela
répida conversfio, nos anos anteriores, dos lideres do PSDB ao ideario
neoliberal.

O acontecimento central da conjuntura politica imediatamente anterior
a0 pleito foi o langamento de um pacote econdmico com mudanga de padréo
monetério, o Plano Real. Ele permitiu uma dréastica queda na taxa de inflagéo,
que ultrapassava os 40% mensais, e alavancou de maneira decisiva a
candidatura de Fernando Henrique Cardoso. Mesmo j& fora do ministério, o
candidato era vinculado ao sucesso do plano econdmico e se aproveitava da
ampla publicidade oficial sobre a nova moeda. Em plena campanha eleitoral,
um escandalo revelou de forma cristalina o envolvimento governamental na
promogio de Fernando Henrique, provocando a queda do entdo ministro da
Fazenda. Mas mal arranhou os indices de intenc8o de voto no candidato,
demonstrando a forca da estabilizagfo da economia na opg8io do eleitorado.

Demonstrou também a incapacidade dos programas do horario de
propaganda eleitoral no radio e na televisdo para fazer frente ao cenario .
politico construido pelos meios de comunicacdo. Uma nova legislacfo,
aprovada em 1993, impediu a aparigéo de convidados e restringiu a utilizacio
da linguagem televisiva nos programas eleitorais. Seu objetivo declarado era
impedir o abuso do poder econdmico na produgiio da propaganda dos
candidato. Mas o resultado mais palpavel foi diminuir - ou mesmo anular - a
eficicia da campanha no radio e na televisio. Apesar disso, como bem

sentiram os candidatos que gostariam de construir uma agenda politica
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alternativa & da midia, o hordrio eleitoral continuava sendo, de longe, 0 mais

importante meio de contato com os eleitores,



4 - Mito (I1): autoridade e experiéncia

4.1 - O discurse da autoridade. A companha de Quévcin. — A denvincin da “fraguesa” dos
governantes. — O mito ibeval de “igualdade de oportuwidades”. — O discurso de Lula.
Comandantes e lideres.

4.2 - A vejergio ao politico. — O “bomem commm” dos candidatos do PRN ¢ o wulitay
exadtado pov Fortwns. — FEnéas e Collor. O salvador da pitria.

4.3 - Expeviéncia ¢ competéncin. — Politica vs. administragio.

4.4 - Resumo do capitulo.

4.1

Neste capitulo ¢ nos dois seguintes, serfio analisados os programas de
propaganda eleitoral exibidos na televisdo durante a campanha para a
Presidéncia da Replblica. O objetivo ndo ¢ fazer um mapeamento amplo das
estratégias discursivas dos candidatos, mas tio-somente observar a presenca
(ou auséncia) de elementos miticos e como tais elementos se comportam no
espaco discursivo medidtico. Cabe observar que, a rigor, enfocam-se os
discursos das candidaturas, nio dos candidaros. Isto é, so consideradas tanto
as falas dos proprios postulantes a presidéncia quanto as de seus vices, dos
locutores ou os jingles e videoelipes de campanha. Cada capitulo estara
centrado em um ou dois temas recorrentes nos discursos de campanha e
vinculados a seus aspectos miticos. Como tais tematicas nio aparecem
isoladas e, ademais, s6 podem ser compreendidas a partir de sua integracdo no
conjunto do discurso, em alguns momentos desses trés capitulos fo1 dificil
evitar uma dose de repeticdo. Todavia, espero té-la limitado ao minimo

possivel.
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Entre os conteudos simbolicos significativos que atravessaram 0S
programas eleitorais, um dos mais importantes foi a autoridade. Autoridade
como um atributo pessoal do candidato, isto €, como capacidade subjetiva de
comandar. Era ponto pacifico que essa era uma qualidade positiva ¢
necessaria ao préximo presidente da Replblica. Alguns postulantes
exploraram sistematicamente esse fildo. Mais do que qualquer outro, Orestes
Quércia, do PMDB, insistiu nesse ponto; também Encas Carneiro, Fernando

Henrique Cardoso e Leone] Brizola trabalharam o tema da firmeza e do

comando.

Quércia, segundo se noticiou na época, foi orientado por assessores
norte-americanos, que lhe garantiram ser a autoridade a virtude mais
apreciada pelo eleitorado. Além disso, ele fora um dos chefes da campanha
pelo presidencialismo, no plebiscito sobre forma e sistema de governo, em
1993, Amplamente vitoriosa, a campanha presidencialista também exaltou o
valor da autoridade - de uma maneira, alids, muito semelhante aos programas
de Quércial. Firmeza, decisio, comando, autoridade: n3o houve um Gnico
programa do PMDB em que esses termos ndo surgissem.

O contraponto, utilizado na campanha de Quércia, era o pProprio
presidente Itamar Franco. Jornalistas, cartunistas e humoristas da TV
ironizavam a presumida irresolugdo do presidente, visto como hesitante ¢
inapto para comandar sua equipe de governo. De forma implicita, era atingido
também o PSDB de Fernando Henrique Cardoso, partido com fama de "em
cima do muro”, isto ¢, incapaz de tomar decisdes.

"Nés, no Brasil de hoje, somos uma nau 5 rumo, sem comando, sem

definicdo”, dizia o candidato do PMDB ja no programa inaugural, para em

| Sobre a2 campanha para o plebiscito, ver Miguel, "Sentidos do passado™.
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seguida observar que a ditadura militar era "perseguidora”, mas “tinha
organizagdo", Democracia, pontificava Quércia, "néo significa anarquia, e sim
"eomando, forga". O governo "tem que ter comando no Congresso Nacional”
e o povo, ao optar pelo presidencialismo no plebiscito de abril de 1993,
mostrou que "quer um presidente que mande neste pais” (3/8)".

O elogio - € verdade que comedido - do regime militar aparece como
um reflexo da aversdo ao poder legislativo. Orestes Quércia ja se utilizara do
baixo prestigio do Congresso Nacional na campanha contra 0
parlamentarismo. Como lider do comité presidencialista, ele nfo se cansara de
advertir dos riscos de entregar o poder na méoc dos deputados. Agora,
explicitava que a subordinagfo do parlamento ao executivo era um dos

méritos do "governo forte™:

Se ¢ governo ndo for firme, nfo for decidido, nfio aprova nada no Congresso.
Governo tem que comandar. Quando governei Sdo Paulo nunca tive desses
problemas que o atual governo tem no Congresso. Meu partido n#io tinha maioria
na Assembléia, mas os deputados sempre respeitavam a minha autoridade e
aprovavam os meus projetos {9/9)2.

Alguns programas mais tarde, Quércia inaugurou 0 borddo que
repetiria sem cessar: "Presidente, quando quer, faz!"3 Ao se referir ao
desenvolvimento do interior paulista, o locutor da campanha do PMDB
assinalaria que ele era fruto do esforgo do povo "¢ da determinagfio de um
lider" (22/8). A énfase no papel do lider, do lider forte e impositivo,
contraface da repulsa pelo parlamento com suas acomodacdes e acordos,

casava com a pregagiio pela firmeza, decisdio e comando.

* Todas as referéncias sio aos programas noturnos de televisio e a primeira vez em que Jingles,
videoclipes ou discursos sa0 veiculados. As datas, evidentemente, correspondem a0 ano de 1994,

2 No mesmo sentido, os programas de 11 ¢ 13 de setembro ("O Brasil precisa de um presidente com
autoridade para aprovar as leis").

3 Usado pela primeira vez no programa de 7 de agosto. O borddo compieto acabou sendo:
"Presidente, quando quer, faz! Eu fiz por Sdo Paulo € vou fazer pelo Brasil” (24/8).
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O discurso na televisdo era bem mais direto e grosseiro do que o
apresentado, por escrito, no plano de governo do PMDB. Ali também se
falava em "restaurar a autoridade e o poder da Presidéncia da Republica”
{(numa referéncia, cabe observar, ao cargo € ndo a seu ocupante). Em vez de
"ter comando no Congresso”, porém, o presidente devia tomar "a iniciativa de
construir uma maioria parlamentar solida™. Para o plblico relativamente
restrito que leria seu programa de governo, de resto recheado de cifras ¢
mapas, Quércia julgava apropriado apresentar propostas mais moderadas e um
linguajar mais comedido.

Tanto o candidato do PMDB quanto seus concorrentes pareciam, na
verdade, presos a uma disting#o ja ulirapassada entre palavra escrita e palavra
falada. O escrito era perene, podia ser cobrado depois, implicava um
compromisso. O falado era jogado ao vento, como se nao existissern o
cassete, o videotape e 0 videocassete. Portanto, havia muito mais cautela nos
textos escritos do que nos pronunciamentos em radio e televisdo, para nio
dizer nos comicios.

Para citar apenas mais um exemplo, Fernando Henrique Cardoso se
sentia & vontade para, na campanha eletrdnica, mentir a respeito de suas
propostas para a previdéncia social, garantindo que ndo iria mudar a
aposentadoria: "Dizem que nods vamos mexer na aposentadoria. Todo o tipo
de absurdos, criados por gente que estéd perdendo a eleicdo e 2 cabeca. [...]1 O
que se pretende € continuar methorando a Previdéncia, como ela tem
melhorado nos ultimos anos" (26/9). O programa de governo Impresso,
porém, evita qualquer afirmagio taxativa deste tipo. Numa tnica frase chega

mesmo a deixar claro - é verdade que apenas de maneira indireta ¢ en passant

4 Plano de governo Quércia, p. 7.
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- gue ocorreriam mudancas, embora néo as especifique, ao dizer que “havera a
garantia de transi¢fio para as novas regras que vierem a ser adotadas, de forma
a nfo prejudicar os atuais segurados”>.

Se a "autoridade" era a virtude maxima para um governante, seu maior
pecado s¢ podia ser a "fraqueza". Quase que em todo programa, Quércia
criticava o governo Itamar Franco, sempre por este motivo. A mortalidade
infantil aumentava no pais, conforme o Ministério da Satide havia divulgado,
porque “"este governo ndo teve forga para resistir 4s pressdes, porque € um
governo fraco, indeciso, sem comando” (12/8). A primeira inflacdo do real
chegou a 6% porque "o governo estd sendo fraco” (29/8), "esta fraquejando”,
ndo tem "pulso forte” (2/9; em sentido semelhante, também os programas de
5/9, 7/9, 12/9 e 14/9). O ministro Rubens Ricupero agiu desonestamente
porque "todo governo fraco acaba tendo que mentir para o povo” (4/9).

A inflacdo, segundo o candidato do PMDB, iria voltar por falta de
uma politica de controle de precos. A auséncia de tal politica ndo refletia,
porém, uma visdo equivocada do governo Itamar Franco sobre as estratégias
de combate & inflacdo’ ou mesmo seu atrelamento aos grupos econdmicos
dominantes. Para Quércia, nfo havia controle de pregos devido a fragueza do
poder central. "Governo fraco € incapaz de fazer um controle forte", dizia
(21/9).

O futuro governo Quércia contrastaria com o de Itamar justamente por
jsso. Enquanto um, fraco, era incapaz de dar um rumo ao pais, 0 outro seria

marcado pelo "pulso firme" do chefe da nagéo:

E preciso comando, € preciso firmeza, ¢ preciso decisio. Alias, eu tenho assinalado
nesta campanha que ¢ que o Brasil precisa ¢ exatamente disto, porque a nossa
nacdio ndo tem comando, nfo tem defini¢do, ndo tem planejamento (14/8).

5 Cardoso, Mdos & obra, Brasil, p. 199.
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Decisdo, pulso firme, € a ligio que a vida me ensinou (26/8).

Comigo eles ndo brincam (19/9).

Ja Fernando Henrique era incuravel: *Quem foi ministro fraco, de um governo
fraco, nio ¢ agora que vai ter forga" (16/9).

Mas o candidato do PSDB-PFL-PTB também prestou seu preito a
autoridade. Um dos jingles mais utilizados em sua campanha enfatizava essa
qualidade, através do adjetivo "firme”, citado em primeiro lugar entre as
virtudes do candidato, antes mesmo da honestidade e da competéncia (3/8).
“E preciso um governo firme", dizia Fernando Henrique (21/9). Referindo-se
ao problema da seguranga, observou que "ndo é com conversa" que ele sera
resolvido, mas com "méo firme". No mesmo programa, um grupo musical

reiterava, em ritmo de rap:

Eu quero um presidente preparado, de cabeca
Que saiba o que fazer e bata a méo na mesa
E diga: faca

Diga: prenda

Que diga: ndo (17/8).

Fernando Henrique Cardoso lutava contra a imagem de indeciso, de
homem de conversa e ndo de aglio - de intelectual, enfim. Seu partido
carregava a pecha de irresoluto; mais ainda, o governo do qual participara
come principal ministro. A adesio de Fernando Henrique ao discurso da "méo
firme" e do soco na mesa, portanto, era mais defensiva, diferente da de
Orestes Quércia. Ele estava respondendo ao eleitor, respondendo aos
discursos anteriormente construidos sobre sua trajetéria individual, seu
partido e 0 governo que integrara: "Nio sou fraco". Quércia, com uma
imagem de "decidido", "tocador de obras" € "enérgico" ja consolidada, fazia a
apologia da autoridade enquanto valor, sabendo que ela o beneficiaria. Ou

seja, enquanto um procurava se associar a uma qualidade que sabia
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valorizada, 0 outro procurava valorizar essa qualidade, a qual se sabia
associado.

Em Quércia, a exaltagdo da autoridade ganhava os contornos de um
discurso mitico. Ela nfo era um valor em torno do qual se estruturava uma
visio de sociedade. Quércia ndo pregava a instauragdo de uma sociedade
hierarquizada. Era um atributo do lider, ou melhor, ¢ atributo que o tornava
capaz de realizar a vontade do povo, uma vez guindado a Presidéncia.

O candidato do PMDB parecia preso a ficgdo que ajudara a disseminar
durante a campanha do presidencialismo: a da identidade entre 0 povo € ©
chefe da nagio, ou ao menos entre a vontade de um e de outro. Se o
presidente eleito por voto direto € a encarnagdo dos desejos do povo, apenas a
fraqueza frente &s pressdes dos poderosos explica uma atuagfio contraria aos
interesses de seus mandantes. A énfase de Quércia, ao criticar o presidente
Itamar Franco, sempre foi esta.

O discurso de Quércia sintetizava, portanto, a idéia de que o mandato
concedido pelo povo ao presidente da Republica € ilimitado - traduzida em
formulagbes simplistas do tipo "ter comando no Congresso Nacional”,
"mandar neste pais". Nio existiriam restrighes estruturais ou institucionais &
vontade do chefe da nagfo - quanto as limitagbes financeiras, o que Quércia
tinha a dizer era que "essa questéo de recursos [...] € muito relativa” (7/8). A
‘mica condicionante existente é a interna, psicolégica, daquele que exerce o
cargo sem possuir condi¢es de fazé-lo, que é incapaz de se impor e, por isso,
fica 2 mercé dos interesses particulares.

Dessa maneira, basta o presidente desejar para conseguir fazer. Mais
ainda, essa vontade ¢ tida, pelo simples fato da vitdria eleitoral, como
coincidente & do "povo". Obstaculizar a agdo do presidente da Republica €

impedir que o povo exerga sua vontade pela forga daquele a quem escolheu.
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O balanco de forgas préprio do parlamento seria, assim, uma
aberracdo. Nio residiria al, nesse corpo dividido, a vontade soberana do povo
e da pacdo, que sdo wnos. Trata-se, talvez, de uma imagem propria dos
regimes presidencialistas. Marx j4 observara, a propdsito da Segunda
Republica francesa: "A Assembléia Nacional exibe realmente, em seus
representantes individuais, os multiplos aspectos do espirito nacional,
enquanto que no presidente esse espirito nacional encontra a sua encarnagao.
Em comparagio com a assembléia ele possui uma espécie de direito divino; é
presidente pela graga do povo™,

O elogio da autoridade também traz embutido um alerta contra a
disputa dentro da sociedade. A clara identificagio de um chefe permite dirimir
conflitos. Se s6 um manda, nfo ha o que contestar. A autoridade
perfeitamente estabelecida, que impGe sua vontade, aparece como fator de
coesdo social - ainda mais quando essa autoridade €, por definigdo, idéntica a
do povo, j4 que oriunda do sufrdgio universal e direto. Dai a ojeriza ao
parlamento, cuja autoridade é difusa, vacilante, dividida e, portanto, levando a
divisio. Mais uma vez, o programa de Quércia ecoou a campanha pelo
presidencialismo, que também apresentava o Congresso Nacional como um
obstaculo entre o povo e o presidente, seu delegado. Se o mito politico,
conforme o conceito construido no primeiro capitulo, se caracteriza pela
rejeicdo do conflito na sociedade, entdo o elogio quercista da autoridade foi,
de fato, mitico.

O desenvolvimentismo foi outro aspecto da campanha de Quércia. A
divisio do Brasil em 90 "regides de desenvolvimento", principal idéia de sua

plataforma de governo, foi explicada em vérios programas de televisdo. Uma

6 Marx, O 18 Brumdrio de Luis Bonaparte, p. 215.
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das frases preferidas do candidato era "vamos levar esse pais pra frente”,
Autoridade e desenvolvimento mostram ser, na verdade, as duas faces de um
mesmo discurso - nfio por acaso, eram as principais linhas de justificagio
ideologica da ditadura militar. Um chefe "firme”, que bote a maquina (isto €,
o pais) funcionando a contento: eis a mensagem. O desenvolvimento, nesta
acepcio de "pra frente, Brasil", também implica uma direcio definida e
consensual. Somente quando todos estdo juntos, "pra frente” €, para todos, ©
mesmo iado.

A alavanca imprescindivel do desenvolvimento é a autoridade, que
mostra o rurmo, impede que os esfor¢os sejam desperdicados, garante a unido
no trabalho. E o resultado é, ainda de acordo com a leitura do candidato do
PMDB, a mobilidade social individual. Conforme sintetizou, "o nosso desafio
é realizar um governo firme, decidido e com autoridade, que leve o progresso
a todo o Brasil, que dé reais oportunidades para que as pessoas possam subir
na vida" (3/8). Alguns programas mais tarde, ele insistiu no objetivo de dar
aos jovens "condigbes de subir na vida, de ser mais do que foram seus pais"”
(14/8). J4 proximo ap final da campanha, Quércia reafirmou seu
compromisso: "O trabalhador tem o direito de chegar 4 sua casa, olhar nos
olhos de seus filhos € sentir que eles, os seus filhos, podem subir na vida: ser
mais do que foi o seu pai, ser mais do que foi a sua mae. Isso sim, € uma
verdadeira democracia de oportunidades” (28/9).

Orientado por marketeiros vindos dos Estados Unidos, Quércia
realcou o vajor da autoridade. Mas importou também 2 "utopia” que norteava
sua campanha, o mito liberal, tipicamente estadunidense, da "democracia de
oportunidades”. A desigualdade indisfargével, presente na sociedade, nio €

escondida, mas desfigurada - Barthes j& observava que o mito "tem como
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funco deformar, ndo fazer desaparecer"”. Por trds dela estaria algo que seria
0 mals importante e que a anularia: oportunidades iguais para "vencer na
vida", isto é, enriquecer.

E claro que tal "igualdade de oportunidades” nio existe, uma vez que
os pontos de partida condicionam as possiveis trajetorias sociais - criam um
"espago dos possiveis”, para usar a expressio de Pierre Bourdieu.
Compilando um bom nimero de estudos de caso, Raymond Boudon detecta a
presenca de fortes barreiras & mobilidade social vertical, mesmo nos paises

capitalistas avangados, e conclui:

A multiplicacio das pesquisas conduz a um resultado cada vez mais evidente:
entre as diversas formas de desigualdade social, a desigualdade de oportunidades ¢
aquela que aparece, com as desigualdades econdmicas, como a mais refratria a
mudanca ¢ a mais insensivel ao desenvolvimento das sociedades industriais. Estas
sociedades eliminaram, em larga medida, as desigualdades juridicas e politicas
formais?.

As excecBes (o engraxate que se tornou magnata, o cameld que virou
Silvio Santos) servem de vitrine e colaboram na fungio integradora que o
mito exerce. Aqueles que sofrem o peso das desigualdades deixam de
considerar sua exclusdo, pois sonham com a brecha que os levaria para a
esfera dos privilegiados. Quando ndo alcancam este objetivo, traduzem em
termos de fracasso individual - nfio souberam utilizar as oportunidades que
outros aproveitaram - o que, de outra forma, poderiam sentir como revolta
contra estruturas injustas. |

De certa maneira - e ressalvadas todas as evidentes diferencas entre os
dois casos - o sistema hindu de castas representa um antepassado desse tipo

de ideologia justificadora das desigualdades sociais. Nele, o Intocével

7 Rarthes, Mitologias, p. 143.
8 A noglio de "espago dos possiveis" ¢ desenvolvida ao longo de As regras da arte, esp. pp. 265-70.

9 Boudon, L'inégalité des chances, p. 12; énfase suprimida.
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também tinha a oportunidade de, na encarnagiio seguinte, passar a Sudra, €
assim sucessivamente, até um dia, quem sabe, chegar a Brahman. Aos parias
da sociedade tradicional hinduy, tanto quanto aos excluidos do capitalismo, ¢
apresentada uma oportunidade de ascender na pirdmide social (€ verdade que,
para os hindus, apenas post-mortem) através do esforco individual. Nos dois
casos, também, a estrutura de desigualdades € percebida como imutdvel. E
possivel alterar apenas a propria posi¢do dentro dela,

Atualmente, nos paises desenvolvidos, a instituicdo escolar cumpre
papel determinante na manutengiio do mito da igualdade de oportunidades.
Uma vez que - salvo no caso dos herdeiros de grandes fortunas - a ascenséo a
posicBes vantajosas estd cada vez mais ligada 4 obteng8o de titulos escolares e
que o acesso & educacdio é dado como universal (e mesmo obrigatorio), a
sociedade toma as feicdes de uma meritocracia. Na verdade, a escola premia
aqueles que ja chegam adaptados a suas disposigdes, isto €, cujas familias
detém consideravel capital cultural e/ou econdmico, punindo os que vém de
ambientes desprovidos de tais bens'®. Ela reproduz as diferencas sociais,
naturalizando-as.

O mito da igualdade de oportunidades apresenta uma imagem de
sociedade em que h4 permanente competi¢do, mas nenhum conflito (ou
solidariedade). Todos estdio empenhados no mesmo objetivo, fazer fortuna,
mas & cada um por si: fazer a prdpria fortuna. Como bom enunciado
performatico, o mito - uma vez acreditado - ajuda a criar o mundo que ele

descreve, mascarando as fontes reais de conflito, que geram as desigualdades

10 Ver, a esse respeitc, Bourdieu ¢ Passeron, La reproduction, p. 186; Bourdieu, Raisons pratigues,
pp. 40-0,
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objetivas na sociedade, e desestimulando a aglo politica dos
desprivilegiados!!.

Embora, do ponto de vista da politica econdmica, defendesse uma
plataforma moderadamente intervencionista (base necessaria de seu
desenvolvimentismo), Quércia era, de todos os candidatos, o mais vinculado
ao mito politico liberal das "oportunidades iguais”. Que ele combinava, sem
contradiciio aparente, com a pregacio em defesa da autoridade, no sentido de
"comando", da qual fez o valor por exceléncia para um administrador pablico.

Neste ponto, conforme visto, Fernando Henrique Cardoso ficou preso
a um registro defensivo, buscando se livrar da fama de "indeciso", que a tripla
condiciio de intelectual, dirigente do PSDB e ex-ministro de Itamar Franco lhe
trazia. Para isto, prestou também seu tributo ao discurso da firmeza ¢ da
"deciso”. J4 Lula permaneceu restrito a uma temdtica proxima, a da
necessidade do lider. A historia pessoal do candidato credenciava-o a falar em
lideranca: foi essa a qualidade que o projeton no movimento sindical e no
cenario politico brasileiro. "O Brasil precisa de um lider", dizia o locutor dos
programas da Frente Brasil Popular pela Cidadania: "Todas as vezes que uma
nacdo deseja melhorar o seu destino precisa encontrar o lider que espanta o
medo, rompe com o passado e camirnha junto com o povo, lutando e
construindo” (7/9).

Mas o candidato do PT se mostrou infenso ao discurso da autoridade.
Nunca, como Quércia, criticou Fernando Henrique em termos de “fraqueza".
Se o candidato do PSDB-PFL-PTB nfo era capaz de cumprir a promessa de
promover a reforma agraria, por exemplo, ndo era por falta de "comando" ou

de "decisdo". Era porque o conjunto de forgas que o apoiava sinalizava o

11 Ver Bourdien e Passerpn, op. cit., p. 206; Lipset e Bendix, Movilidad social en la sociedad
industrial, p. 94.
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contrario (21/8). Assim, Lula introduzia no debate politico a dimensdo do
jogo de interesses e da disputa entre projetos nfo apenas diferentes, mas
divergentes. Foi uma voz solitaria, na campanha presidencial de 1994.
Realgar o valor da lideranca, mesmo no registro apologético para o
qual costumava descambar a campanha do PT, € bem diferente da énfase no
papel do lider com autoridade. O "comandante” exige, conforme visto, a ag8o
undnime. J4 o lider desempenha uma fungéio propriamente politica. Seu papel
é aglutinar; ele s6 comanda na medida em que constr6i um projeto que possua
apoio. Estdo confrontadas aqui, com toda a clareza, duas concepgdes

diferentes da politica.

4.2
A pregagio de Quércia em favor da autoridade se refletia no desprezo pelo
parlamento, foco de conflitos e de incertezas, que se desejava "comandado”
pelo executivo, cujo chefe era a encarnagfio da vontade do povo. Dai para a
execracho da chamada classe politica era um passo, que o candidato do
PMDB, politico profissional ha décadas, ndo poderia dar. Mas que vérios de
seus concorrentes - os "nanicos" - julgaram proveitoso efetuar.

Em 1989, Fernando Collor, nfio obstante suas origens e sua trajetdria,
apresentou-se & populagdo como o "anti-politico”. Valeu-se da corrosdo do
prestigio da elite politica brasileira e da atividade politica em geral. Cinco
anos depois, Collor havia softido o impeachment e esse tipo de discurso, tao
associado a ele, se desgastara. Mas, por outro lado, o desgaste da elite politica
era ainda maior, sobretudo ap6s as revelagdes da CPI do Orgamento.

Os candidatos dos pequenos partidos, sem nada a perder, ainda
julgaram lucrativo se proclamarem "anti-politicos” & maneira de Collor. Seus

herdeiros do PRN, Walter Queiroz e depois Carlos Gomes, usaram o fato de
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serem neofitos em campanhas eleitorais, desconhecidos do eleitorado, e
ensalaram um arremedo de poujadismo. Eram "homens do povo", tanto
quanto aqueles que os assistiam. Apresentando-se ao eleitorado em seu
primeiro programa como candidato, Gomes apontava para as fotografias de
seus adversarios, que compu.nham o cendrio, e observava: "Eles séio politicos
profissionais. {...] Eu nfo: eu sou igual a vocé€” (2/9).

Também o almirante Fortuna, do PSC, reclamava dos politicos. A
simples condigdo de militar - que ele salientava, apresentando-se ao eleitorado
com a patente no lugar do prenome - bastava para diferencia-lo dos homens
de partido. Sempre em busca de autopromogéo (14/8), isto €, colocando seus
interesses pessoais acima de tudo, os politicos eram incapazes de resolver os

problemas nacionais:

Hi dez anos a classe politica brasileira vem demonstrando incompeténcia e
corrupeiio, 0 que impede que 0s nossos problemas mais angustiantes sejam
resolvidos. E o que ¢ pior: se julgam os donos do pafs. Nio permitem suas aliangas
com o poder econdmico que pessoas qualificadas possam se apresentar como uma
sofuglo para os problemas que eles criaram com seu egoismo e sua crueldade. A
cada quatro anos, voltam cinicamente, como se nenhuma responsabilidade possa
Thes ser cobrada por ter empurrado o Brasil adeira abaixo, fabricando a miséria, a
“fome e o desemprego (19/8},

Os "dez anos" mencionados na primeira frase, correspondentes ao
perfodo pos-ditadura militar, eram presenga freqiiente no discurso do
candidato - que se referia, por exemplo, & "omissdo e a corrupgho que nos
altimos dez anos destruiram o orgutho e a esperanca dos brasileiros” (4/9).
Sob a ditadura, presumia-se, o brasileiro podia ter esperanca e orgulho.
Fortuna, que num debate na TV Cultura se recusou a condenar, minimamente

que fosse, o periodo autoritario!?, revelava com clareza a conexdo entre a

12 Foi um ciclo de debates dos candidatos com a imprensa. O almirante Fortuna foi entrevistado no
dia 19 de julbo.
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apologia do "governo forte", o discurso anti-politico e o desprezo a
democracia.

O alvo privilegiado do almirante também era o Congresso:

A democracia s6 € um regime forte quando suas lets so cumpridas. Mas se essas
lets sho feitas por um Congresso que néo trabalha, que € corporativista, que néo -
voia a revisdo constitucional nem o orgamento da Unido, que acoberta a corrupgdo
dentro de sua propria casa, como ocorreu na CPI do orgamento, onde ninguém foi
preso ou teve os bens confiscados, esse Congresso estimula a impunidade e
desacredita os poderes constituidos. Os direitos humanos tém que ser voltados para
o cidaddo ordeiro e trabathador, e ndo para bandides ou criminosos, estejam no
governo ou nio (16/9).

A tirada humoristica final - "estejam no governo ou ndo” - ndo mascara o
tipico discurso autoritdrio, que vé& na bandeira dos direitos humanos uma
forma de proteger bandidos.

Assim, o candidato do PSC se apresentou como o militar contra os
politicos; os dois postulantes do PRN também marcavam a linha divisoria que
os separava da elite politica, mas assumindo a posigdo de cidadéos comuns.
Enéas Carneiro, do Prona, também fazia questdo de se destacar do grupo
pouco atraente dos politicos - "eu ndo pertengo a essa classe podre e,
exatamente por isso, eu sou diferente de todos eles” (5/8). Mas néo se deixava
confundir com o "homem comum”. Ele estava acima tanto de uns quanto de
outro. Lider iluminado (ou entdo "ilustrado", que era decerto a imagem que 0
candidato gostaria de passar), Enéas foi quem mais se aproximou do modelo
de Collor.

A primeira vista, quanta diferenca entre os dois! Fernando Collor,
jovem e bem apessoado, exibia na televisio - tanto na campanha quanto
depois, na Presidéncia - seu cabelo gomalinado, seus ternos italianos, sua
disposi¢do de esportista. Todo seu esforco era para apresentar o visual mais
limpo possivel. Enéas, ao contrario, inundava a telinha com uma barba escura

desgrenhada e imensos 6culos de fundo de garrafa. Nao expunha suas idéias:
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berrava-as, furioso, até encerrar ¢ programa com ¢ borddo "meu nome €
Eneas”, heranca da campanha presidencial de 1989, quando, com 15 segundos
para se apresentar na TV, em meio a uma duzia de candidatos "nanicos”,
contentara-se em ocupar o espago do "folclorico”.

Enquanto um fez sua campanha assessorado por um eficiente comité
de marketing e soube logo se projetar como candidato vidvel para a direita,
amealhando apoio e financiamento, o outro esteve cercado de amadores,
produziu programas primarios do ponto de vista técnico e permaneceu um
outsider até o final, Além disso, Collor se apresentou como o paladino da
"modernidade”, palavra que, com ele, passou a representar privatizagdo de
empresas estatais, desregulamentagio e abertura da economia ao capital
internacional. Enéas, ao contrario, foi o mais nacionalista dos candidatos a
Presidéncia. Seu discurso era visceralmente protecionista e enfatizava a
necessidade de ampla intervengdo estatal na economia.

Em comum, eles faziam dos politicos os inimigos n° 1 da pétria. E
Enéas, tanto quanto Collor, apresentava-se como o unico que tinha forga para
derrota-los. Em suma, ambos vestiam a fantasia de Salvador da Pétria, essa
figura-chave dos mitos politicos: o homem dotado de qualidades
excepeionais, capaz de conjurar o mal, que a fortuna apresenta ao pais no
momento apropriado. Tal como Collor, Enéas se anunciava como unica
solucdo para os problemas do Brasil, contra quem se uniam 0s maus patriotas.
Nao ¢ fortuita, também, a semelhanca nas denominagdes das agremiagbes dos
dois candidatos, uma propondo "reconstruir a nagdo" e outra, "reedificar a
ordem da nacio". O chamamento messidnico de ambos os nomes ¢ evidente.

Numa generalizagio comum, o candidato do Prona via o politico
profissional, essa "figura repugnante”, como membro de uma quadrilha que

fazia teatro para a platéia: "Fora das cémeras, todos se abragam, rindo do
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senhor que € enganado por eles” (5/8). Ha aqui um eco da incompreensio a
respeito da politica democréatica e pacifica, na qual € possivel - ¢ necessério -
que, para além das divergéncias mais profundas, uns reconhegam aos outros o
papel de participes legitimos do jogo.

Segundo Enéas Carneiro, o Brasil precisava de um "governo forte"
para resolver "definitivamente os problemas criados pelos politicos” (31/8). A
natureza dessa forga ficava clara quando, em entrevista a um jomal, o
candidato dava a receita da relagiio ideal entre executivo e legislativo: "O
papel do Congresso ¢ curvar-se”i3. Se Quércia enfatizava o poder de comando
do poder executivo, o candidato do Prona acentuava, de maneira brutal, a
outra face da moeda - a submissdo do parlamento.

Enéas, o lider, ameacava o establishment: "Todo o sistema se uniy
contra mim. Politicos e jornalistas, que antes riam, debochavam, agora
tremem de medo. Caluniam-me porque sabem que eu sou 0 nico que pode
mudar o que af esta. E eu vou mudar tudo o que af estd, para libertar o nosso

povo desta escravidio” (30/9)14.

Enéas "é o nosso salvador”, dizia sem rodeios a Unica parlamentar
federal do Prona, a deputada carioca Regina Gordilho®s. Ela apenas ecoava o
lider, que afirmava na TV: "S6 resta uma esperanga”. E acrescentava, logo em

seguida, para nfo dar margem a dividas sobre qual seria a esperanga

13 %Sy o futuro presidente". Folha de §. Paulo, 11/6/94, p. 1-11.

14 Ag "calfinias® sio as denancias, veiculadas pela imprensa, de irregularidades cometidas pelo
candidato do Prona. Ele estava na folha de pagamento de um hespital piblico do Rio de Janeiro,
mas punha outro médico para trabalhar em seu jugar, como forma de contar tempo de Servigo para
a aposentadoria. Além disso, usava salas desse mesmo hospital para ministrar um curso particular
de cardiologia. )

13 Marcelo Migliaccio, "Enéas faz campanha com pose de salvador”. Folha de S. Paulo, 28/8/94,
p. Esp.-8.
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remanescente: "Eu sou o unico candidato que tem condigdes de libertar o
nosso pove" (26/9).

Incorporando o papel de redentor da patria, o candidato ndo se
preocupava em mostrar um programa de governo. Os outros candidatos, sem
excecdio, indicavam "propostas concretas” na televisio, por mais superficiais
ou ingénuas que fossem. Enéas ndo. Seu tempo no horario eleitoral era
integralmente ocupado pela denlincia da situagdio nacional, pelo elogio de sua
prépria capacidade, por protestos de civismo e por ataques aos adversarios.
Para os seguidores do lider do Prona, bastava a constatago de que o pais se
encontrava & beira do caos e de que s6 um homem dotado das muitas
qualidades do cardiologista acreano poderia reverter essa situacdo. Seus
oponentes eram ineptos e, mais do que isso, responsaveis pelo caos. eram
politicos.

A pregacdo de Enéas mostra, com muita clareza, a relagdio entre a
apologia da autoridade (comando, firmeza etc.) e a figura do Salvador da
Patria. Este Gltimo pode ser visto como um caso extremo do governante
"forte". H4, por tris de ambos os discursos, a crenga na plena identificagio
entre o lider e 0 povo - e na importéncia das gualidades pessoais do lider, para
que essa identificagfio ndo seja malograda. Disso segue a desconflanca em
relacdo a quaisquer corpos intermedidrios que existam enire o chefe e a base,
em especial o parlamento. Quando o candidato do Prona diz que "o papel do
Congresso € curvar-se”, ele apenas amplifica, com a liberdade que sua
condicdo de outsider Ihe concede, o insistente recado de Quércia sobre a
necessidade dos deputados "respeitarem a autoridade” do Presidente.

O discurso do Salvador da Péatria enfatiza muito mais, € claro, a
excepcionalidade dos atributos do lider: ele & {nico, "o Gnico" capaz de

remediar a situacdo. Também tende a exagerar a gravidade da situacdo que
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exige a presenca do homem providencial. Enéas, com suas adverténcias
apocalipticas sobre a Gltima oportunidade que restava ao Brasil, ¢ bom
exemplo disso.

Combinados, o elogio da autoridade e o elogio do homem
providencial do corpo ao mito fascista do chefe. Exemplo de dominagio
carismatical, o chefe fascista funda sua legitimidade em suas proprias
qualidades extraordinarias. Teérico do nascente regime nazista, Carl Schmitt
afirmava: "Vista sob o fngulo da sua organizago, a construgio da nogéo de
Fithrer deve fazer-se em primeiro lugar negativamente, pela supressdo de
todos os métodos conformes a0 modo de pensamento liberal-democratico. As
eleicdes a partir da base, com todos os residuos das eleicOes precedentes
deixam de existir"17.

A chefia, portanto, ndo ¢ o produto de um processo de sagracfio, mas
uma qualidade propria de um individuo determinado. A doutrina fascista
apresenta "uma concepgdo hierdrquica do poder que emana do alto™8, ao
contrario da democratica, onde o poder emana de baixo. Justamente por isso,
a figura do chefe, pice da pirdmide e fonte do poder, ¢ essencial.

Quércia nfio aderia ao discurso fagcista. Mas tinha em comum a
valorizagio da cadeia de comando bem definida, com a centralizagdio das
decisdes no topo. Daf, o poder desceria, por delegacdio, até os niveis
‘nferiores. Num caso como no outro, era postulada a identidade entre cume ¢
base, entre chefe (presidente) e povo, com a decorrente desconfianga dos

corpos intermedidrios. Mas enquanto para Quércia essa identidade era o

16 Weber, Economia ¢ sociedade, pp. 158-67.
17 Cit. in Hofer, Dossier do nacional socialisme, p. 39; &nfase suprimida,

18 Gentile, "Htalia fascista®, p. 37.
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resultado necessdrio do processo eleitoral democritico, no contexto do
discurso fascista era uma qualidade imanente de um individuo,

O candidato do PMDB, com sua énfase no papel da firmeza do lider,
poderia ser visto, no maximo, como a tradugo muito palida do mito do capo.
Enéas ja trabalhava num registro mais proximo ao fascista, exaitando o lider
excepcional, depositario de todas as esperancas, que concentraria em suas
méos a forca, a sabedoria e a clarividéncia exigidas para promover o bem
comum.

A pregagdio do Prona mostrou-se, na verdade, bem proxima a do
integralismo. Como o movimento politico liderado por Plinio Salgado, no
Brasil dos anos 30, apresentava pontos de contato com as doutrinas fascistas,
notadamente no que se refere 4 devogio pela ordem, a concepgao hierarquica
da sociedade e ao papel do Chefe, combinando-os com um nacionalismo

exacerbado e isolacionista. Conforme observou Gilberto Vasconcellos:

Embora de ponta a ponta mimético, o discurso integralista ostenta um trago que o
diferencia de seus congéneres curopeus [..]: a fantasmagoria de uma utopia
autonomistica em relagfio s nagdes capitalistas hegemdnicas. Fantasmagoria, nio
s6 porque ¢ irrealizavel o desejo de converier 0 pais numa regifio apartada do
processo civilizatério ocidental, mas também porque sdo elididos, nessa utopia, 08
fundamentos concretos da dependéncial®.

Nio se trata de estabelecer uma linhagem direta, que va de Plinio
Salgado a Enéas Carneiro, mas de observar 2 recorréncia destes fragos na
politica brasileira. Ocupando o espago Vvago da direita nacionalista, o
candidato do Prona articulou um discurso em que o desejo de "unidade”,
caracteristico do registro mitico, surge travestido de “ordem unida”. O
conflito presente na sociedade € superado porque uma s6 vontade, aquela que

o chefe encarna, é legitima, A rejeigio & politica, amago dos mitos politicos,

19 vasconcellos, Ideclogia curupira, p. 17. Sobre ¢ papel do Chefe no movimento integralisia, ver
Trindade, Integralismo, pp. 172-3.
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aparece aqui de forma cristalina. O terceiro lugar obtido por Enéas no pleito
de 3 de outubro, deixando para tras concorrentes com carreiras politicas muito
mais significativas, estruturas partidirias muito mais soélidas, campanhas
muito mais custosas ¢ programas de televisdo muito melhor produzidos,
revela, com elogiiéncia, a ressonéncia social de sua plataforma. Outsider na
disputa, o chefe do Prona mostrou que sua pregagio nio era estranha a cultura

politica brasileira,

4.3

Quércia centrou seu discurso ndo apenas na "autoridade”, mas também em sua
"experiéneia” - a experiéncia administrativa de quem ja havia sido prefeito de
uma grande cidade (Campinas) e governador de S&o Paulo, o principal estado
da federacdio, tendo uma vasta colecfio de obras a exibir. O contraste com 0s
dois candidatos favoritos era marcante: nenhum dos dois jamais havia
chefiado um poder executivo. Ou melhor: "Nunca dirigiram um carrinho de
pipoca”?, |

Muitos programas do PMDB enfocaram as "realizaces" do governo
Quércia em SHo Paulo, com destaque para obras vidrias e projetos de
assisténcia 2 crianca carente. Obras realizadas na prefeitura de Campinas
também foram apresentadas. O significativo, porém, ¢ a exaltacfo expressa do

valor "experiéncia™

Pra desenvolver o nosso pafs, com geragio de empregos, melhores salarios, e
impedir a volta da inflagho, portanto defendendo o interesse dos mais pobres, €
preciso muita experiéncia, anos ¢ anos de experiéncia. E experiéncia ndo se
aprende na escola - se aprende na dura luta da vida (26/8).

20 A mengio a0 "carrinho de pipoca" ¢ de autoria do senador Ronan Tite (PMDB-MG}); ver
Emanue] Neri, "Quércia elege FHC como principal alvo". Folha de S. Paulo, 25/3/94, p. 1-8. O
candidato do PMDB gostou da frase de efeito ¢ a utilizou em varios contatos com a imprensa; p.
ex., entrevista 2 Emanue! Neri, "FHC e Lula s2o iguais®, diz Quércia", Folha de S, Paulo, 1474794,
p. 1-8; e Carlos Corréa, "Quércia quer ‘reptiblica caipira™. Folha de S. Paulo, 19/4/94, p. 1-8.
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Nio basta ter um plano. [...] E preciso conhecer a dificuldade das coisas, para saber
como elas sdo feitas. [...] Isso $0 a experiéneia pode trazer (5/8).

Meu plano é resultado de anos ¢ anos de experiéncia na dura luta da administragio
publica (19/9).

Além de Quércia, dois outros candidatos haviam passado pela dura
luta da administracio pitblica. Brizola, trés vezes governador, no Rie Grande
do Sul e no Rio de Janeiro, e Esperidiio Amin, ex-prefeito de Florianopolis e
ex-governador de Santa Catarina, também exploraram suas obras como
administradores durante a campanha eletrdnica. O chefe do PDT ndo se furtou
a criticar os candidatos favoritos, que "nunca dirigiram nada, nem um estado,
nem mesmo uma prefeitura municipal" (14/8). Ele realgou algumas poucas
realizagdes de sua passagem pelo governo galcho, nos anos 50 e 60,
concentrando-se nas adminiétrag:ﬁes mais recentes do Rio de Janeiro. Invocou
a construcdo da Linha Vermelha, a criagio da Universidade do Norte
Fluminense e, sobretudo, os CIEPs, escolas pablicas de tempo integral que
havia espalhado, as centenas, em seus dois mandatos.

Brizola contrastava a “historia” que carregava mnas costas,
emblematizada pelo episédio da resisténcia a tentativa de golpe para impedir
a posse de Jodio Goulart na Presidéncia, em 1961, & "inexperiéncia” de Lula,
seu rival na esquerda: "Sera que esses candidatos enganadores merecem o teu
voto, teu voto livre, independente, honesto, honrado? Um € inexperiente. Val
acabar sendo um joguete dos grupos e dos radicais” (16/9). No programa
seguinte, o locutor do PDT bateria - com mais forca - na mesma tecla,
afirmando que Lula "simplesmente ndo sabe nada. E um fraco, um
despreparado, um inexperiente, ndo tem nem o CUrso primario. Vai ser um
joguete nas mios dos grupos radicais" (18/9).

Inexperiente, o candidato do PT estaria, segundo Brizola, "marcado

para perder” (12/8; no mesmo sentido, 7/8, 22/8, 23/9 e 30/9). Mesmo sem
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saber, Lula contaria corn a simpatia da direita para chegar ao segundo turno
das eleiches, j&4 que l4, devido a seu despreparo, seria inexoravelmente
derrotado, tal como ocorrera em 1989. O candidato do PDT, ao contrario,
reuniria as condicdes para defender a contento o campo popular numa
eventual disputa contra o representante das elites, Fernando Henrique
Cardoso.

Assim, a experiéneia que Brizola valorizava néo era apenas
administrativa, mas também politica. Se, num momento, o chefe do PDT
alertava que "dos politicos, meus irmdos, ndo devemos esperar mudangas”
(5/8), no outro exibia seu passado de quase cinco décadas de lutas politicas
como uma das virtudes que o credenciavam a Presidéncia.

0 candidato do PDT também se apresentava como o defensor das
"armas da politica" - o debate, a convicgdo, o convencimernto - contra as
técnicas mercadolégicas que as aviltavam, Fez uma campanha pobre, do

ponto de vista da apresentacdio eletrOnica, em que 0 locutor advertia:

Preste atencdo nos outros candidatos ¢ em seus programas luxuosos e sofisticados.
Note como estio lendo textos preparados, sem alma, sem um minimeo de
compronisse com as suas idéias. Lula, que agora quer agradar todo mundo, aparou
a barba e, com medo de perder votos, néio diz que € contra o Plano Real. Fernando
Henrique, que usa € abusa da exploragdo do mesmo real, tem tanto dinheiro
[background sonoro com o "plim-phm” da Rede Globo] que chegou a contratar
pesquisas eletrbnicas para escolher cada gesto, cada palavra que deve ser utilizada,
como revelou o jornal O Estado de S. Paulo. Sao milhdes de dolares usados para
que o candidato parega a voce, eleitor, aquilo que na verdade no €. Na hora de
vyotar, pense em que tipo de presidente vocé quer: um ator, um homem de
marketing, que danca conforme a musica € nao pensa sendio em enganar voce? Ou
entfio alguém que tenha histéria, que tenha uma trajetdria de vida e que nunca, nem
nos momentos mais dificeis, deixou de dizer a verdade ao povo brasileiro (16/9; no
mesmo sentido, o programa de 25/9).

Por falta de recursos, calculo politico ou repulsa genuina aos artificios
da publicidade comercial, Brizola acabou encarnando a politica 4 moda

antiga, de uma forma bastante conveniente para quem queria manter a
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imagem de alguém que possui uma historia e se mantém fiel a ela. Quando o
candidato pedetista criticava as trucagens e falta de autenticidade de seus
adversarios, o eleitor/telespectador podia ver que ele tinha autoridade para
isso. Brizola nfio se preocupou em rejuvenescer o visual (nem o discurso};
apresentou-se ao eleitorado sendo igual a si mesmo. Lula, ao contrario,
reformou a imagem - inclusive aparando a barba, como o programa do PDT
ressaltou - para parecer menos agressivo e atenuar a reputagfo de radical que
o perseguia. O visual mais "limpo”, como diriam os publicitérios, deixava o
ex-metalirgico com cara de professor universitario.

O terceiro dos candidatos com experiéncia de governar um estado da
federaciio, Esperidido Amin, também no deixou de enfatizar este dado. Na
televisio, o candidato do PPR pedia que os eleitores fizessem uma
comparagiio "entre aqueles que tém experiéncia, que ja governaram, que ja
realizaram, e aqueles que s6 tém discurso” (7/8).

Vindo de um estado periférico, menos conhecido pelo eleitorado
nacional, Amin pdde arriscar uma tacada mais audaciosa. Dispds-se a
explorar a imagem difusa - e, diga-se de passagem, edulcorada - de Santa
Catarina como um estado equilibrado, sem grandes contrastes socials,
harmonioso e desenvolvido. Num jingle longo e elaborado, o candidato do
PPR dava corpo a legenda da Santa Catarina edénica e, mais ainda, colocava-

se implicitamente na posigio de artifice deste paraiso:

De onde eu vim 36 deixei amigos,

de onde eu vim 0 povo quer que eu volte,
de onde eu vim a ferra té plantada,

a casa construida,

tem escola, tem comida.

De onde eu vim a gente tem futuro,

de onde eu vim nfo ha nada a temer,

de onde eu vim ¢ grande a esperanga,
homens e criangas tém mais vida pra viver.
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Ha um pegueno Brasil

que existe e é feliz

e pode se espalhar

a mim, a0 meu pais.

Amin, Amin,

Amin pro meu pais (3 e 7/8).

A imagem mistificada de uma Santa Catarina feliz e sem problemas
era vendida ao publico associada ao fato de que o candidato do PPR, antes de
passar 4 disputa pela presidéncia com o afastamento de Paulo Maluf, era o
favorito nas pesquisas de intencfo de voto para reassumir o governo de seu
estado ("De onde eu vim, o povo quer que eu volte")?l. Ao lado dessa
tentativa de passar a decantada prosperidade catarinense como "obra" pessoal,
Amin também destacou programas especificos de seu governo, especialmente
os voltados 4 educacio € & crianga.

Candidato desconhecido da maior parte do piblico, o ex-governador
catarinense insistiu em criar ad hoc sua imagem de realizador, crente de que
tinha al sua Gnica oportunidade, senfio de vitéria, a0 menos de um bom
desempenho. Por isso, fol o que mais teimou em listar obras e realizag(es,
mais até - dados os tempos dos dois candidatos - do que Quércia. Tamanho
afinco deu magros resultados. Com cerca de 2% dos votos, Amin ficou em
antepentitimo lugar na eleigéo, superando apenas o almirante Fortuna € o
candidato do PRN, Carlos Gomes.

O desfile de realizacdes governamentais, usado por Quércia e Amin
mais ainda do que por Brizola, possuia valor mais simbélico do que
informativo. O candidato afirmava ter pavimentado tantos quilémetros de
rodovias, construido tantas salas de aula ou investido tantos milhdes de

dblares em programas de satide; para o telespectador, porém, esses numeros

21 Jgualmente favorita, a mulher de Amin, Angela, que o sucedeu como postulante a0 governo,
acabou derrotada no segundo turno pelo candidato do PMDB, Paulo Afonso Vieira.
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pouco significavam. O eleitor ndo tinha parimetros para avaliar se eles
representavam muito ou pouco. Do ponto de vista do cidaddo comum, dois ou
trés milhdes de dolares sfo uma enormidade de dinheiro; num or¢amento
publico, podem ser quase nada.

Principal vitima do discurso da experiéncia, j& que entre os candidatos
dos principais partidos era o Gnico que nfio fora governador nem ministro-
demiurgo de um plano econdmico salvador, a Lula s6 restava problematiza-la
enquanto valor politico. Num debate de televisio, questionava Quércia: "Que
experiéncia condenada € essa, que normalmente o povo pobre perde a cada
ano?"??

O candidato do PT também indicava o descompasso entre a exaltagio
da propria experiéncia administrativa e a recusa ao comprometimento com as
mazelas do pafs. Eram experientes, sim; tinham governado, sim;
pavimentaram rodovias e construiram salas de aula, sim - mas nada tinham a

ver com os resultados globais das agdes governamentais:

E agora eu vejo na televiséio todos parecendo iguais - ¢ ndo sdo iguais, porque
alguém estd mentindo pra vocés. Porque as pessoas que estio prometendo um
future promissor ndo querem responsabilizar com o passado. Até parece que ©
Brasil munca teve governo. E eu t& vendo pessoas gue foram do governo aié ontem
e que ndo fizeram nada a ndo ser prejudicar 0 povo dizendo que a partir de agora
vao melhorar a vida do povo (17/8).

A experiéncia ostentada por Quércia, Amin e Brizola era uma das
formas de ocupar o espago da competéncia. Outros valores assemelhados,
utilizados pelos demais candidatos, disputavam esse espago: conhecimento e
preparo em Fernando Henrique, conhecimento ¢ ciéncia em Enéas, vivéncia
em Lula e no almirante Fortuna??, Até Walter Queiroz, o primeiro dos dois

candidatos do PRN, alardeava a "experiéncia administrativa” derivada de sua

22 Debate na Rede Bandeirantes, em 16/8.

23 Yer, adiante, ¢ capitulo 5.
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condicio de lojista e prometia “administrar o Brasil como se fosse uma
empresa’ 2.

Niio se trata, ¢ claro, de negar qualquer importincia a competéncia
numa disputa politica. As tarefas administrativas e politicas que se colocam
para 0 ocupante de um cargo como, no ¢aso, a presidéncia da Reptblica
exigem, por certo, habilidades especificas. Mas essa competéncia in abstractu
serd preenchida com algum contetido especifico. Por isso, embora o apelo a
competéncia sempre tenha lugar no discurso politico, supde-se que ele esteja
subordinado a enunciagio do projeto. Afinal, para quem julga nocivo o
projeto a ser implementado, muitas vezes é melhor que o executante seja
incompetente para alcangar seus objetivos. A "competéncia” de um governo
neoliberal s6 pode incomodar a oposigdo socializante, e vice-versa. Portanto,
o qualificativo "competente” sempre carrega, implicita, a pergunta:
competente para qué? |

Quando nega validade a essa pergunta, como faz freqlientemente, o
discurso politico resvala para um regisiro que é mitico justamente por sé
travestir de pura racionalidade®. A pelitica ¢ apresentada como pura técnica.
Por isso, o Estado pode ser gerido como uma empresa. O debate propriamente
politico, que diz respeito aos fins da aglo estatal, fica reduzido ao debate
administrativo. Nio se discutem valores, prioridades, projetos, mas apenas o
saber fazer.

O papel do eleitor também € deslocado guando o discurso politico
passa a se centrar na reivindicacdo de competéncia. De participe da

construgio do futuro comum, atraves, a0 menos, da adesdo a um dos projetos

24 v(Colior modernizoy o pais”. Folha de 5. Paulo, 11/6/94, p. 1-10.

25 Pierre Ansart fala em "mito da racionalidade da politica”. Ansart, La gestion des passions
politiques, p. 176,
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em disputa, ele se reduz & passividade da posigdo de comsumidor. Ao
contrario do que pensa Georges Balandier - para quem a afirmacéo da
competéncia € incapaz de "servir de suporte as expectativas e as
representages coletivas” e, por isso, insuficiente para a disputa politica® -
esse discurso pode ser plenamente eficaz. O consumidor € aquele que zela por
seus interesses individuais e que espera por um discurso que seja solicito em
relacfio a eles. Ao banir da politica as questdes propriamente politicas, o apelo
a competéncia reforga nos eleitores o sentimento de inaptiddo para tratar dos
assuntos publicos, empurra-os para os interesses particulares e setorials e
gera, assim, sua prépria clientela??,

O recurso 4 experiéncia, 4 historia, pode ser uma demonstragdo de
coeréneia entre discurso e agfio, projeto anunciado e pratica no poder. E
quando o politico diz: "Veja, eu fiz isso ou aquilo, minha agdo aponta nessa
ou naquela diregio”. O culto & competéncia pela competéncia, porem, limita-
se a dizer: "Veja, eu sei fazer". Entre os candidatos, a invocagdo da "historia
de lutas™ de Brizola se aproximava mais da primeira postura, a0 contrario nao
s6 de Quércia e Amin como também de Fernando Henrique e Enéas Carnelro,
que recorreram aos saberes académico e cientifico como comprovagio da
competéncia abstrata que possuiriam.

Vale lembrar, aqui, de Hannah Arendt, quando observa que

desacompanhada do discurso, a agio perderia nfio s6 0 seu carter revelador como,
e pelo mesmo motivo, o seu sujeito, por assim dizer: em lugar de homens que
agem teriamos robds mecénicos a realizar coisas gque seriam humanamente
incompreenstveis. [...] A ago que ele [o agente] inicia ¢ humanamenie revelada
através de palavras; €, embora o ato possa ser percebido em sua marnifestacio

26 Balandier, Le pouvoir sur scénes, p. 109,

27 Ver Gorz, Métamorphoses du travail, pp. 67-8.
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fisica bruta, sem acompanhamento verbal, s6 se torna relevante através da palavra
falada, na qual o autor se identifica, anuncia o que fez, faz e pretende fazer?®,

Por isso mesmo, a enumeracdo das “obras realizadas”, por mais
vistosas que elas sejam, ndo supre jamals a auséncia da enunciagdo do projeto.
Sem ela, o discurso politico se torna oco, incapaz de congregar as vontades
individuais para a construgfio do futuro comum. Sob a aparéncia de ser o mais

positivo, é o que menos objetividade encerra,

4.4

O tema da "autoridade" foi recorrente nos discursos de campanha. A idéia,
expressa ou sugerida por diversos candidatos, em especial Orestes Quércia e
Enéas Carneiro, era que o presidente da Repiiblica se deveria constituir no
nticleo inconteste de poder dentro da sociedade. Poder legitimo, ja que, nesse
discurso, o processo eleitoral é visto como uma maneira quase magica de
promover a transferéncia da vontade do todo (o povo, a nagdo) para o chefe
do executivo. A ojeriza ao parlamento - versio corrente da aversdo a politica,
no que ela possui de conflito e de compromisso - estabelecia o terreno sobre o
qual se erigia o mito da autoridade presidencial. Mito no sentido preciso que
foi atribuido ao termo, com suas caracteristicas de irracionalidade e de repulsa
as divergéncias desagregadoras da comunidade.

A ressonancia deste tipo de discurso pode ser avaliada pelo
desempenho de seu expoente mais radical. O candidato Enéas obteve um
relativo éxito na disputa, conquistando contra todas as expectativas uma
expressiva votagio que lhe garantiu o terceiro lugar, atrds apenas de Fernando
Henrique e Lula. Isso mostra que ele soube explorar um elemento presenie na

"cultura politica” brasileira - exatamente a pregagio por autoridade. Fica

28 Arendt. 4 condigdo humana, p. 191,
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patente, aqui, a relagdo dinfmica que se estabelece entre o discurso e 0 meio
no qual ele sera acolhido (o imaginério politico), conforme apontado no
primeiro capitulo.

Na campanha de Enéas (bem como dos outros candidatos "nanicos”, o
almirante Fortuna, do PSC, e Carlos Gomes, do PRN), a rejei¢@o a politica se
vinculou & rejeicio aos politicos. Como um eco do discurso de Fernando
Collor em 1989, reaparecia a denlincia contra a hipocrisia e o egoismo da
classe politica. Sobre este panc de fundo, porém, destacavam-se profundas
diferencas entre os trés candidatos. Fortuna opunha ao politico a abnegagdo ¢
a seriedade caracteristicas, segundo fazia parecer, do oficial militar. GGomes
encarnava o homem comum, igual ao eleitor. E Enéas, enfim, aproximava-se
do discurso de Collor. Tal como ¢ paladino dos descamisados, o candidato do
Prona se apresentava na condigdo de "nltima esperanga” para o Brasil, de
homem providencial dotado de virtudes herdicas - em suma, de Salvador da
Patria, essa figura recorrente nas mitologias politicas.

Além do elogio da autoridade, dois outros temas percorreram a
campanha de Quércia. Por um lado, o candidato do PMDB apresentou como
seu ideal a "democracia de oportunidades”, que € o mais importante mito de
integracdio social dos Estados Unidos, vendendo a idéia de uma sociedade em
que hé competi¢io, mas nao conflito. Por outro, enfatizou o peso de sua
experiéncia administrativa. A exaltagdo da "experiéncia" foi para Quércia (e
também para os outros ex-chefes de executivos estaduais envolvidos na
campanha, Leonel Brizola e Esperidiio Amin) a maneira de ocupar 0 £8paco
da "competéncia" - da mesma forma que 2 “vivéncia" para Lula e o "preparo
intelectual” para Fermando Henrigque e, em menor medida, Enéas. Mas o
louvor 4 competéncia pela competéncia significa reduzir a politica a

administraco, isto ¢, negar a existéncia de interesses e projeros divergentes
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dentro do corpo social. Estd presente aqui, mais uma vez, a rejei¢do do

conflito na sociedade, ou seja, o mito politico.



5 - Mito (I1l): transparéncia

5.1 - Fernando Henvigue: o intelectunl comao condidato. — Capital cultwral ¢ copital
polivico. — A imagrem cindida.

5.2 - A ovigem social de Luln. — O conhecimento empirico dos problemas nacionss.

5.3 - A escolavidade de Luln. — Enéas ¢ o Ciéncin aplicadn & politica.

5.4 - As cayavanas da cidadanin: os problemas nucionads vistos in loco. — O discurso do "olko
no olbo". — A transparéncia como vivtude covdeal.

5.5 - Resumno do capitulo.

5.1

A "experiéncia”, conforme foi mostrado no capitulo anterior, era uma virtude
reivindicada por todos os candidatos que ja haviam chefiado poderes
executivos estaduais ou municipais - Orestes Quércia, Leonel Brizola e
Esperidifo Amin. Outros valores, no entanto, disputavam o campo da
"competéncia”. Se ndo era possivel apresentar uma folha corrida de obras
realizadas num governo estadual ou numa prefeitura, pelo menos se mostrava
que qualidades tdo - ou mesmo mais - importantes credenciavam o candidato
ao exercicio da Presidéncia.

Fernando Henrigue Cardoso, a rigor, nfo estava alijado do terreno da
experiéncia administrativa. Ele nunca havia chefiado um poder executivo, €
certo; mas a ampla visibilidade de sua gestao no ministério da Fazenda e sua
paternidade, sempre reiterada, sobre o plano econdmico supriam essa falta.
Semn jamais abrir méo da utilizago do programa de estabilizagio e insistindo
na lembranca dos cargos pablicos que ocupara, sobretudo os ministérios das

Relagdes Exteriores e da Fazenda, o candidato do PSDB-PFL-PTB utilizou
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intensamente na campanha outro valor, que lhe servia de diferencial ¢ estava
na ralz da seduclio que sua candidatura exercia sobre os chamados
"formadores de opinido”: o preparo intelectual.

Neste item, ele era imbativel. Nephum de seus adversarios era
"principe da sociologia brasileira”; nenhum poderia ostentar doutoramentos
precoces, reconhecimento internacional e dezenas de livros publicados aqui e
no exterior, além do charme de amigos intelectuais europeus escrevendo
artigos de apoio para os jornais brasileiros’. Fernando Henrique "passou a
vida inteira estudando os problemas do pais”, segundo o locutor de sua
campanha (12/8; também no programa de encerramento, em 30/9). "Eu
escrevi mais de vinte livros sobre os problemas do pais”, reforgava o
candidato (12/8). Videoclipes biogréaficos, veiculados com fregiiéncia,
mostravam sua producdo intelectual, sua experiéncia como professor, bem
como os cargos publicos que ocupara (senador, ministro das RelagBes
Exteriores, ministro da Fazenda). Fernando Henrique aparecia em 'poses
intelectuais”: lendo, escrevendo num microcomputador, de deulos.

Na perspectiva apresentada no programa do PSDB-PFL-PTB, méritos
acadmicos e capacidade de governar apareciam COmo quase sinénimos. A
pratica da sociologia surgia como uma espécie de preparagdo para o gOVerno.
Ao escrever seus livros, o candidato estava estudando os problemas do pais -
e depreende-se que, agora, estaria pronto para resolvé-los. Tanto quanto a

exaltagdo da experiéncia administrativa, a celebracdo do saber sociolégico de

! Estou me referindo ao socidlogo francés Alain Touraine, que publicou texto criticando o PT e
afirmando que "se Cardoso ndo for eleito, 0 Brasil corre o risco de afundar no caos € na violéncia”,
Touraine, "Cardoso e 0 nascimento do Brasil", Folha de 8. Paulo, 31/7/94, p. 1.3, Se um inteleciual
brasileiro publicasse no Le Monde um artigo semelhante sobre as eleigbes francesas, seria
considerado wma intromissdo injustificivel ou uma piada. Dois anos depois, no enconiro
internacional contra o neoliberalismo organizado pelos zapatistas em Chiapas, Touraine mudou de
idéia e fez pesadas criticas - em linguajar nada "académico” - ac governo Fernando Henrigue.
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Fernando Henrique revela uma vis3o tecnocratica da gestdo governamental.
Trata-se de identificar os problemas, com a ajuda de um instrumemai
cientifico, e entfio, gracas aos mesmos instrumentos, ser capaz de receitar e
implementar as solugdes.

Os programas do PSDB-PFL-PTB buscavam promover, da forma mais
vantajosa possivel, a transformagio do capital simbélico do candidato. O que
era na origem uma forma de capital cultural (ou, especificamente, académico)
passava a capital politico. O importante era obter a maxima eficiéncia nesta
transformacfio - a "taxa de conversdo” mais favordvel, para usar a expressio
de Pierre Bourdieu?. Era o que o discurso do "preparo" para o cargo,
alicercado no prestigio académico, fazia.

A ficil convertibilidade do capital cultural em capital politico (embora
o inverso ndo ocorra) alicercou a carreira politica de Fernando Henrique
Cardoso desde o seu comego. Foi a notoriedade adquirida como intelectual
que the permitiu fazer o début na politica eleitoral, em 1978, como candidato
do MDB ao Senado por Sdo Paulo. Até af, nada de mais, jd que o capital
politico "¢ freqlentemente produto da reconversdo de um capital de
notoriedade acumulado em outros dominios™. Mas o caso de Fernando
Henrique apresentava algumas peculiaridades.

Em primeire lugar, Fernando Henrique ndo partiu de baixo, como
costuma ocorrer nas carreiras politicas convencionais - 0 médico ou ©
advogado (ou o lider sindical ou o0 dono da venda) que tenta uma vaga de
vereador em sua cidade, ou talvez de deputado estadual, para a partir dai

somar ao pequeno reconhecimento profissional um capital especificamente

2 Rourdien, "Quelques propriétés des champs®, in Questions de socivlogie, p. 114. Ver th.
Réponses, p. 75.

3 Bourdieu, "A representacio politica”, in O poder simbélice, p. 191,
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politico que lhe permitird sonhar com vdos mais altos, O candidato do PSDB-
PFL-PTR, ao contrario, era uma personalidade nacional quando ingressou na
politica partidaria. Embora fosse provavelmente pouco conhecido da massa da
populagdo, era uma figura importante para o segmento estrategico dos
*formadores de opinifo".

Por isso, o socidlogo transformado em politico s6 postulou cargos
compativels com seu status académico, isto €, situados entre 0s mais
importantes da Republica. Em 1994, Fernando Henrique disputava sua quarta
eleicdo, para a presidéncia. As anteriores, todas majoritarias, haviam sido para
o senado (duas vezes) e para a prefeitura da cidade de S&o Paulo. As carreiras
politicas de seus concorrentes tinham, em geral, partido de patamares bem
inferiores. Quércia, com a trajetoria mais proxima do “tipico” de um politico
profissional bem sucedido, foi vereador (depois de derrotado na primeira
tentativa), prefeito de cidade do interior, senador, vice-governador e
governador de S&o Paulo. Brizola comegou como deputado estadual. Amin foi
iniciado na politica pelas oligarquias locais, que o apadrinharam: depois de
ocupar cargos no segundo escaldo do governo de Santa Catarina, foi nomeado
prefeito de Florianopolis - cidade que néo possui 0 mesmo peso politico de
S&o Paulo, nem mesmo em termos relativos.

Todos eles, em suma, tinham em seu capital politico uma
predominancia absoluta de capital delegado, isto ¢é, obtido atraves da
investidura em funcdes pliblicas - parlamentares, governamentais, partidarias.
A notoriedade que possuiam era em grande medida produto da visibilidade

dos cargos que exerceram®. Em Fernando Henrique, a parcela deste tipo de

41d., pp. 192-3.
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capital também era significativa, sobretudo apds sua passagem pelo ministério
da Fazenda. Mas o capital convertido era igualmente importante.

Apenas Lula, sustentado por seu prestigio como lider opérério, tivera
trajetoria desviante do padréio e, neste sentido, parecida com a de Fernando
Henrique. Mesmo assim, o ponte de partida para a notoriedade do candidato
do PT era uma forma de capital delegado, a presidéncia do Sindicato dos
Metalirgicos de S&o Bernardo do Campo. E claro que a projecio posterior de
Lula foi muito além das dimensdes do cargo; o mesmo se pode dizer em
relagio & presidéncia do Partido dos Trabalhadores, que ele exerceu a partir
de 1979. Além disso, ao contrario do candidato do PSDB-PFL-PTB, Lula néo
se furtou a concorrer a uma eleicfio proporcional - para deputado federal por
Si0 Paulo, em 1986, quando se elegeu com enorme votagéos.

A espécie do capital de notoriedade de Fernando Henrique, por outro
lado, favorecia este salto em diregfio as posicBes mais altas da vida politica.
Para citar um contra-exemplo, o amplo reconhecimento obtido por Agnaldo
Timéteo como intérprete de sucessos populares proporcionou-lhe a eleicgo
para a Cémara Federal pelo Rio de Janeiro, em 1982 - alids, com votagio
recorde. Mas seguramente serviria de empecilho numa disputa majoritaria,
quanto mais para a presidéncia. Ele precisaria se despir da figura do cantor
para se tornar um politico fout court, isto ¢, "respeitavel”, antes de pensar em
galgar degraus mais elevados da carreira politica.

Esse processo de dissociagdo entre a fonte primeira de notoriedade ¢ o
politico parece ter sido levado a cabo por Ronald Reagan. Quem se elegeu

presidente  dos Estados Unidos, em 1980, ndo foi o© mediocre ator

5 O destaque dado a um candidato 2 eleicio majoritaria - em que os partidos indicam apenas um
postulante para cada vaga - é muitas vezes maior do que o do candidate ao pleito proporcional,
quando sio centenas ol MEsma mithares disputando dezenas de cadeiras.
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hollywoodiano, mas o politico conservador que governara por oito anos o
estado da California a partir de 1967; antes disso, desde 1947, Reagan se
tornara conhecido como porta-voz do anticomunismo e da causa da "livre
empresa”. Assim, embora Reagan tenha continuado a atuar em cinema e TV
até os anos 60 e usado téenicas de representago teatral (e cinematografica)
em toda sua carreira politica, ele soube dissociar sua vida profissional anterior
da lideranca politica que adquiriu.

No caso de Lula, que serd analisado ao longo deste capitulo, a
notoriedade advinda do movimento operario, que Ihe permitiu ingressar no
primeiro plano da cena politica nacional, carregava aspectos negativos - 0s
preconceitos contra o trabalhador bracal ignorante e o lider grevisia e,
portanto, baderneiro. Essa origem sindical, porém, era a espinha dorsal da
:dentidade do candidato do PT enquanto personalidade publica. Para ele, ndo
existia a opcfio de mudar a imagem, dissociando-se do sindicalista barbudo
dos anos 70 (no méximo, procurava mostrar a "ayolucdo” ocorrida com o
tempo). A Unica alternativa, bem mais trabalhosa, era investir contra 08
preconcertos.

O candidato do PSDB-PFL-PTB, ao contrario, podia usufruir a
vontade de seu capital original de notoriedade. Se a imagem publica de
Ronald Reagan deixou paulatinamente de ser a de um ator-politico para se
tornar a de um politico que no passado fora ator, Fernando Henrique Cardoso
nunca parou de se apresentar Como um académico-politico. Seu capital
simblico de tipo "académico”, por assim dizer, esteve presente em cada uma
das eleiches que disputou, reforgado, ¢ claro, pelo capital especificamente
politico que ameathou nos cargos que ocupou, em especial o Senado e ©

ministério da Fazenda.
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No inicio da campanha, a imprensa ridicularizou o candidato por sua
condicio de intelectual. Afirmava-se que um académico acostumado as salas
de aula da Sorbonne nfo saberia lidar com os grotdes nordestinos. A falta de
jeito de Fernando Henrique em algumas situagdes da campanha - ao montar
num jegue, por exemplo, ou saborear a "buchada de bode”, prato tipico do
sertio - era satirizada por repérteres, comentaristas e cartunistas. Mas era uma
falta de jeito para ser candidato, algo que, a rigor, sO interessava a
profissionais da politica, em especial aos possiveis apoiadores de seu nome.
Embora o resultado do pleito seja afetado pelo bom desempenho do candidato
na campanha, o eleitor ndo vé esta performance como um valor em si. Ela é
um atributo necessario ao candidato, mas apenas na medida em que permite
maior eficicia ao destacar suas outras virtudes, verdadeiras ou pretendidas,
que sdo as valorizadas pelo eleitorado.

O importante, desta forma, ¢ que as qualidades de intelectual,
ridicularizadas no candidato, nfo eram apreciadas pelos formadores de
opiniio (sobretudo pela imprensa) como negativas para ser governante.
Muito pelo contrario. O discurso do "preparo” para o cargo corria a favor do
senso comum. A “taxa de conversio" do capital simbolico era favoravel a
Fernando Henrique Cardoso, fato que os programas eleitorais buscaram
explorar. Lula nfio aparecia de macacio na TV, mas seu adversario era
apresentado lendo e escrevendo.

A experiéncia do candidato como ministro da Fazenda reforcava o
viés tecnocritico embutido no discurso do preparo académico. Fernando
Henrique tinha elaborado o plano que deu certo no combate & inflagdo, depois
de tantos fracassos. Colocado como uma guestdo técnica, o combate 3
inflaclic servia de parfmetro para um teste de competéneia - no qual ©

candidato do PSDB-PEFL-PTB safa, é claro, amplamente vitorioso. A
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utilizacdo de metaforas médicas, habitual no discurso do jornalismo
econdmico, também contribui para este efeito. A propria palavra crise, alids,
provém do vocabulario clinico, designando a alteragéo subita no curso de uma
doenca. A marca desta origem ainda € de alguma forma perceptivel no uso
corrente que se da a palavraé. Nada mais natural, portanto, do que exaltar o
ministro que, diante da crise inflacionaria, acertou o diagnostico e, mais
ainda, indicou o remédio eficaz.

O desdobramento implicito na metafora médica ¢ a imagem orgénica
da sociedade. O individuo possui uma tnica voligdo (mesmo que
eventualmente contraditéria ou confusa); no se val censurar um medico por
favorecer os interesses do conjunto do organismo, por exemplo, em
detrimento do pancreas ou do figado. Da mesma forma, a vitdria sobre a
inflagio era benéfica ao organismo Brasil. Mesmo que Fernando Henrigue
nBo usasse esse discurso, sua presenca difusa na sociedade colaborava
ativamente para firma-lo como "candidato da unido" - conforme sera visto no
proximo capitulo.

A metafora do médico subsumia o economista (o profissional cujos
saberes especificos proporcionavam a vitéria sobre a inflagio) ¢ o socidlogo
(que exercia o cargo no momento). Em todos os casos, 0 importante era 0
dorninio de um conjunto de técnicas - o "preparo” - que proporcionava o bom
exercicio da fungo. Havia, porém, uma exigéncia contraditéria. Era
necesséario aproveitar a condigéo de intelectual do candidato, com os elevados
ganhos simbélicos que proporcionava, mas, go Mesmo tempo, esvazia-la,
evitando alguns inconvenientes que estavam a ela associados. A imagem do

intelectual é a de alguém de muita conversa e pouca agéo, preocupado com

6 Yer, a este respeito, Habermas, Problemas de legitimacion en el capitalismo tardic, pp. 13-6.
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detalhes e filigranas, que tende a complicar os problemas em .vez de
soluciona-los. Oposto & figura do "tocador de obras", que um Quércia, por
exemnplo, promovia, este esteredtipo fica em clara desvantagem.

A campanha do PSDB-PFL-PTB preciéou enfrentar esse problema.
Como o programa no hordrio de propaganda eleitoral néo se articulava rum
discurso coerente (nem mesmo um programa, quanto mais a série toda), e sim
era apresentado como um conjunto de flashes soltos, pelo menos trés ou
quatro Fernandos Henriques desfilavam na tela, conforme exigiam as
conveniéneias, Um era o estudioso dos problemas do Brasil, o professor e
autor de livros, que falava macio, usava oculos e vestia terno e gravata (ou
paletd sem gravata, ou gravata sem paletd). Aparecia na TV lendo,
escrevendo e consultando mapas.

Bem outro era o governante, que se expressava de maneira dura,
mostrando autoridade e firmeza de propdsitos. No usava dculos. Podia estar
em mangas de camisa, passando a imagem de "realizador”, ou entfio todo
composto, de passeio completo, quando falava como "estadista”. Finalmente,
havia o Fernando Hemrique que se identificava com o povo. Este aparecia
sorrindo, jamais de 6culos, quase sempre sem paletdo e sem gravata. Era
mostrado abrindo os bracos, descontraido, com a fitinha do Senhor do Bonfim
- sinal de religiosidade popular, importante para um candidato que enfrentava
a dupla pecha de elitista e ateu - bem evidente no pulso.

Longe de pertencerem apenas ao anedotico da campanha eleitoral,
essas metamorfoses da imagem do candidato, sinalizadas por pequenas
alteracdes na aparéncia e na atitude - tom de voz, uso ou ndo de 6culos e de
gravata, fitinha no pulso etc. - sdo facetas importantes de seu discurso. Elas
mostram, com clareza exemplar, a dindmica da diluicdo dos conteudos que,

conforme se afirmou antes, & inerente & politica eletrbnica e as técnicas do
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marketing eleitoral. A imagem do candidato era construida e desconstruida
diversas vezes, ficando, no final, a cargo do eleitor-espectador a incumbéncia
de escolher os fragmentos que preferisse.

Mas tanto a imagem do intelectual quanto a do administrador,
"sabedoria” e "experiéncia”, eram formas de se aproximar do valor da
competéneia. Como professor ou como ministro, Fernando Henrique mostrava
a0 eleitor que era competente para governar o pais. E, conforme ja foi visto,
centrar a campanha na questio da competéncia € reduzir o debate politico ao

debate administrativo.

5.2
Mais do que qualquer outro, o candidato da Frente Brasil Popular pela
Cidadania era vitima do discurso da competéncia. Com uma histéria de vida
diametralmente oposta & da esmagadora maioria da elite politica brasileira, ai
incluidos todos os seus adverséarios?, Lula era o unico que precisava provar
seu direito a participar do jogo eleitoral. Sua origem operaria pesava como um
agtigma.

No discurso de seus oponentes, tanto candidatos quanto lideres de
partidos adversarios, ela aparecia eufermizada, na forma de comentérios sobre
outro déficit do candidato, alias intimamente relacionado: a escolaridade. De
fato, conforme observou Pierre Bourdieu, o capital simbdlico (cultural, no

caso) dissimula que as espécies "materiais” do capital estdo em seu principio,

7 Fernando Henrigue, fitho de um oficial do Exército que chegou ao generalato, sempre teve lazeres
para se dedicar & carreira académica. O pai de Esperidido Amin era politico € comergiante. Flavio
Rocha & filho de um rico industrial do Nordeste. Quércia, filho de um pequenc comerciante, pide
concluir a faculdade de Direito, iniciou-se cede na vida plblica e enriguecen. Mesmo Brizola, de
familia muito humilde, elegeu-se deputado estadual aos 26 anos, fonmou-se em Engenharia aos 30
tornou-se proprietaric de terras. Informagdes biograficas basicas sobre os candidatos estdo no livro,
de resto muito fraco, organizado por Studart, Os presidencidvels.
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ou seja, que a acumulaco do capital cultural é fruto de uma situagdo material
privilegiada que d4& ao individuo acesso aos bens culturais ¢ lhe permite
subtrair-se do trabalho remunerado durante um periodo longo, a fim de
concluir sua formacgo. A dissimulacfio dessa origem € necessdria para que o
capital simbolico produza seu efeitod,

Uma pesquisa de opinifio identificou os motivos da rejeigéo do
eleitorado a Lula. Em primeiro lugar, vinha o qualificativo "incompetente”,
com 15% das respostas; um pouco atrds, com 11%, "iletrado™. Outras
pesquisas apontavam, com consisténcia, resultados assemelhados. A acreditar
nesses niimeros, a origem social do candidato do PT alienava cerca de um
quarto do eleitorado.

Assim, enquanto Fernando Henrique se via as voltas com a imagem de
intelectual, o candidato do PT, ao contrario, precisava lutar contra a dupla
pecha de "ignorante” e "inexperiente" que lhe era aplicada. Seu recurso era a
"vivéncia" - a sua forma de preencher o espaco da "competéncia”. Se hd um
"mito Lula", como seus adversdrios acreditavam'?, era o mito do lider que
vivey na propria pele os infortémios da massa. E, de fato, a mesma pesquisa
indicava, como principal razdo do voto em Lula, com 17% das respostas, "“fol

pobre/operdrio"t.

8 Bourdien, Esquisse d'une théorie de la pratique, p. 243,

9 As outras respostas com indices relevantes eram "agitador”, 13%; "néo simpatizo”, 129%; ¢
“comunista”, 8%. "Agitador” e "comunista’ pertencern claramenie a0 mesmo campo semantico.
N#o por acaso, a campanha de Fernando Henrique opds a "estabilidade” representada pelo
candidato oficial 3 "intrangiiilidade” que seu adversirio indicaria. A pesquisa foi publicada in
Folha de S Paulo, 576794, p. 1-8.

10 Ver Dimenstein e Souza, A histéria real, p. 193.

I As qutras respostas indicavam um sentido de mudanga politica: "representa trabalhadores”, 16%;
"experimentar o novo", 12%; "vai ajudar os pobres", 12%; "yvai mudar o pais®, 11%; "vai baixar 0
custo de vida", 11%. Folha de 5. Paulo, 3/6/94, p. 1-8.
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Um discurso do candidato a vice-presidente, Aloizio Mercadante,

explorou esta caracteristica:

A historia de vida dele [Lula] é um compromisso com esse programa {de governo].
O Lula ¢ a crianca que foi expulsa do Nordeste, como mithares de brasileiros. Nao
havia outra alternativa a ndio ser pegar o pau-de-arara e vir pra Sfo Paulo. Lula 56
pegou num pio, 56 conhecen o que € um pedago de pio, com sete apos de idade. E
por isso que ele tem um compromisso de hutar conira a fome e de fazer a reforma
agraria no Brasil. O Lula tem um compromisso decisivo com a educacio porgue
ele vem de uma familia que ele é o tmico filho que teve a chance de terminar pelo
menos um curso técnico € sabe o0 que representa a educacfio na vida de um
trabathador. E por isso que o Lula representa a mudanca no Brasil, representa o
compromisso de gerar emprege, porque ele € um dos trabalhadores que j& bateu de
porta em porta, com a carteira de trabalho sem assinatura, e no final sem fer o que
botar na mesa pra comer (21/9; grifos meus).

Pela leitura de Mercadante, os compromissos de campanha de Lula
sio derivacdes de sua trajetoria de vida. Vivenciar ¢ dado como igual a
identificar os problemas; dai se passa, sem mediacdes, a compreender suas
causas e se comprometer com as solugdes. Todos os "por isso” e "porque” do
discurso de Mercadante estabelecem essa relagfo direta entre experiéncia
pessoal, conhecimento da realidade e compromisso politico. O candidato do
PT surgia, entdo, como um campedo dos desfavorecidos pelo simples fato de,
até pouco tempo atras, ter sido um deles.

J4 aparece aqui um elemento de fransparéncia no discurso da Frente
Brasi] Popular pela Cidadania, a transparéncia da realidade para aquele que a
vivelZ. A campanha do PT parecia fazer eco a frase de Clarice Lispector:
"Quem vive sabe, mesmo sem saber que sabe”3, Nio poderia ser mais
marcante a diferenca em relagdo a Fernando Henrique, que ressaltava a

opacidade do real, s6 decifrdvel por uma razdo especialmente treinada.

12 Como o contexto deixa evidente, 2 metéfora da transparéncia € usada agui em sentido distinto
daquele em que ela aparece no capitulo dois (quando se refere 4 adequagao entre o discurso politico

e as reais intencdes de seu emissor),

13 Lispector, 4 hora da estrela, p. 26.
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El

E uma caracteristica do discurso de Lula que Haquira Osakabe ja
assinalava, com precisfo, em 1980. Analisando as intervengdes publicas do
lider sindical e fundador do PT, ele observa que "a linguagem de Lula
formula um discurso que, ndo sendo uma retdrica de permanéncia ou do saber
formulado ou da palavra de ordem, ¢, sobretudo, a explicitag8o da experiéncia
sensivel"'s, Desde que aparece na cena publica, Lula j4 afirma em seu
discurso as caracteristicas que o diferenciam do restante da classe politica
brasileira, ndo apenas quanto ao padrdo lingiiistico, que € o menos importante
(e que mudou), mas também quanto & valorizago do conhecimento empirico
e & reiteracfo da intimidade com os receptores.

A tentacBio para o PT, portanto, era fazer com que a biografia do
candidato substituisse seu programa. Nio, como em boa parte de seus
adversérios, o curriculo, isto ¢, a relagio de titulos, cargos ocupados e obras
realizadas que atestava a experiéncia (ou o preparo) de seu detentor - mas a
histéria de vida, em especial da infincia & juventude. O discurso petista
incitava a colocar no poder alguém que, por ser igual ao povo, resolveria seus

problemas.
Em varios momentos, a origem social de Lula foi tematizada. A Frente

Brasil Popular pela Cidadania intitulou o primeiro programa da campanha
“Tula conta sua vida" (3/8) - e o que ele unha para contar era uma histéria
comum a tantos brasileiros, mas tio incomum para um lider politico de sua
expressdo, de privagdes e dura batatha pela sobrevivéncia. Em oufros
programas, o mote foi "Lula conhece 0 Brasil" (28/8). Vindo de familia pobre,

migrante nordestino, operdrio em S&o Paulo, ele experimentara na carne 0s

14 Osakabe, "A palavra imperfeita”, p. 169; énfases suprimidas. Trata-se da republicagiio, em
separado, do prefacio ao volume Engrevisias ¢ discursos de Lula, de 1980.
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problemas da maioria do povo brasileiro. Era um background que lhe garantia

a possibilidade de identificag@o com esse povo:

Quem nfio conhece os problemas na vida real - 6 na teona - dificilmente vai
encontrar solugdes para esses problemas. {...] O cidaddo sabe que tem uma pessoa
passando fome 14 em Oriximind, no Pard, mas ¢ uma coisa tao distante que ele
esquece 30 segundos depois. Mas se voc foi la, conversou com essa pessoa €
assumiu, nos olhos dessa pessoa, a responsabilidade de resolver esse problema,
voeé ndo pode ficar trancado num paldcio cercado de puxa-saco por todos os lados.
E preciso botar o pé na estrada pra ver como é que 14 0 povo que vocé govermna
(Lula, em 5/8).

Nesse discurso, o candidato articula dois pontos importantes de sua
campanha: a valorizagdo da vivéncia contra a “teoria’, que atingia seu
adversario mais importante, e a necessidade do compromisse firmado
pessoalmente, "otho no olho" - ou seja, sem a mediacio dos mstrumentos de
representaciio politica, que tém por papel exatamente proporcionar meios para
a efetivacdo de compromissos coletivos. Com isso, Lula procurava resgatar
tanto sua historia de vida pessoal guanto a experiéncia das caravanas da
cidadania, a pré-campanha eleitoral do PT que percorreu 0s mais distantes
rincGes do pais.

As caravanas da cidadania eram, de fato, a outra face da valorizacido
da vivéncia na campanha da Frente Brasil Popular pela Cidadamia. J& que a
vida de uma {inica pessoa ¢ insuficiente para experienciar a realidade de todo
um povo, torna-se Preciso ao menos passar alguns momentos em cada local,
conversando com as pessoas, ouvindo suas historias de vida. Esta ¢ a unica
forma de apreender algo da vivéncia delas - apreenséo que, consistente com a
I6gica do restante do discurso do PT, ¢ a base de qualquer compromisso para
a melhoria de suas condicdes de existéncia.

Uma das musicas da campanha ilustrava a importincia das caravanas:
"Lula conhece o Brasil da gente,/ninguém como ele andou por aqui” (2/9). E

significativa, no contexto, a referéneia ao "Brasil da gente". Ela marca uma
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oposigdo implicita ao Brasil dos gabinetes acarpetados do poder, das salas de
aula e das discussdes académicas, dos jatinhos particulares dos endinheirados,
dos condominios fechados - ao "Brasil das elites", enfim. As elites deste outro
Brasil, "trancadas num paldcio e cercadas de puxa-saco por todos os lados”
(para lembrar do discurso de Lula em 5/8, citado acima), seriam, por
definicdo, incapazes de compreender o Brasil dos pobres, incapazes de
entender seus problemas e de se dedicar a soluciond-los. A barreira da
incompreensio era, estd claro, a disparidade de vivéncias.

O candidato do PSDB-PFL-PTB dizia conhecer o Brasil por té-lo
estudado; seu adversario da Frente Brasil Popular pela Cidadania retrucava
que conhecia o pais por té-lo percorrido e por ter sofrido com os problemas
que a maioria de seu povo sofre. Essa perspectiva empirista, de super-
valorizagio da experiéncia concreta, ficava evidente em outro dos Jingles do
PT - "Pra frente vivendo a vida/ouvindo o que a vida diz" (5/8) - e em

discursos de Lula sobre temas como o desemprego:

Somente quem levantou &s quatro horas da manh@ durante vArios meses e
perambulou pelas ruas o dia inteiro com uma carteira profissional no bolso e
voltou pra casa s quatro horas da tarde sem ter enconirado um emprego @ viu a
mulher sentada na cozinha corn o filho do lado, olhando para um fogdo que ndo
tinha nada para colocar no fogo para fazer a janta, € gue sabe o que ¢ o desemprego
no nosso pais (7/8).

E em outro programa, apés o locutor anunciar "veja agora Lula falar sobre

desemprego. Lula sabe o que esta falando™

Eles nfio se preocupam com isso porque nunca ficaram desempregados, ou porque
nunca ganharam pouco. Eles nfio sabem o que € um trabalbador que ja comeu
carne ir no acougue comprar meio quilo de pé de frango (19/8).

O importante nfio é que Lula de fato tenha vagueado durante doze
horas por dia, ao longo de meses, buscando um emprego que ndo encontrava,
ou comido pé de frango sonbando com um bife. Ele tinha autoridade para usar

essa experiéncia pelo fato de ser membro da classe trabalhadora; se a vivéncia
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ndo era propriamente sua, fazia parte de um fundo comum da classe, do qual
ele estava autorizado a sacar. Os outros candidatos no tinham esse privilégio,
estavam desqualificados. Eram "eles”, um "eles” que nem era necessario
especificar (e que era personagem assidua nos discursos da Frente Brasil
Popular pela Cidadania). Faziam parte da elite privilegiada, bem nascida, bem
vestida, bem alimentada, bem empregada e, portanto, insensivel aos
problemas do povo. "Eu tenho a convicgio de que um torneiro mecénico
poderd fazer por esse pais o que a elite brasileira néio fez" (24/8), dizia Lula.

O candidato do PT, portanto, ndo escapava do discurso da
competéncia. Ele néo tinha administrado, como Queércia, Brizola e Amin, nem
estudado, como Fernando Henrique ou mesmo Enéas Carneiro, mas tinha
vivido. A valorizagiio da vivéncia pessoal como um atributo necessario ao
governante - valorizagdo contraditoria, alids, ja que ao lado de Lula, como
vice de sua chapa, estava um bem formado economista, fitho de general, em
suma, alguém originario da elite, mas que nem por isso podia ser acusado de
insensivel aos problemas dos pobres - estava ligada a uma concepgdo da agdo
estatal como transparente & sociedade. Essa concepgio era o nicleo daquilo

que o discurso da Frente Brasil Popular pela Cidadania possuia de mitico.

5.3
Da mesma forma que Fernando Henrique, Lula precisava cumprir uma
estratégia contraditoria, ja que devia explorar sua origem social - que permitia
afirmar sua identificacio com os humildes de forma muito mais convincente
do que qualquer oufro candidato - ¢, ac mesmo tempo, demonstrar que se
havia alcado acima dela, que estava tdo "preparado” para governar o Brasil
quanto qualquer integrante da elite que criticava. Ele podia, as vezes, apelar

para a "desqualificagfo da qualificagdo”. Foi o que fez, por exemplo, ao
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afirmar que "se existisse uma faculdade para ensinar a governar, por Deus do
céu eu ndo deixaria meus filhos estudarem nela. Porque eles s 1am aprender &
roubar"!s, Em geral, porém, o candidato apenas tentava mostrar que, apesar de
seus handicaps social, escolar e de experiéncia administrativa, estava & altura
da Presidéncia.

O uso do terno e gravata era, também aqui, um sinalizador da
qualidade do discurso: um metalurgico, afinal, ndo costuma andar de traje de
passeio. O vocabulario do candidato estava ampliado, o que era, sem divida,
fruto de sua evolucio enquanto lider politico, mas também uma forma de
apresentar um sinal claro de "preparo”. O vice Mercadante, bem apessoado
filho da classe média com um diploma universitdrio avalizando sua
competéncia, também contrabalancava a figura operéaria de Lula,

Mais do que na eleigio anterior, pesava contra o candidato do PT o
fato de disputar com um dos luminares da intelligentsia nacional. Apoiadora
de Fernando Henrique, a atriz Ruth Escobar sintetizou com crueza a situagéo,
mesclando preconceito, cinismo e deslumbramento, ao limitar o pleito a "duas
opgBes: votar em Jean-Paul Sartre ou escolher um encanador”!6. Lula podia
responder, como de fato fez, que, ao longo de sua vida, a atriz decerto
precisara mais vezes de encanadores do que de filosofos (ou de socidlogos).
Mas sabia que, socialmente, os saberes de um académico sdo muito mais
valorizados do que os de um trabalthador manual.

No final da campanha ele se gueixou, ndo sem razo, de que fora

vitima de preconceito de classe. Jornalistas ndo perdoavam, em Lula, os

15 Adelson Barbosa, "Lula faz promessas para combater a fome". Folha de S. Paulo, 27/3/94, p. 1-
14,
16 Fernando de Barros ¢ Siiva, "Famosas ¢ ricas vio & luta com Ruth em SP". Folha de §. Paulo,

5/8/94, p. Esp.-8. Ela atribuiu a tirada a0 dublé de cineasta e cronista Arnaldo Jabor, que nio
negou, embora também ndo tenha ousado assumir-the a paternidade,
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mesmos erros de sintaxe .que corriqueiramente cometiam. Quando o senador
José Paulo Bisol, ainda vice na chapa da Frente Brasil Popular pela
Cidadania, declamou um poema de sua autoria, intitulado "Os alamos”, a
imprensa cotreu para perguntar a Lula se ele sabia o significado da palavra (o
candidato se recusou a responder e, segundo a reportagem, mostrou-se
viritado™). O leitor da Folha podia rir trangiiilo da presumida ignorancia do
ex-metallirgico, j& que a reporter teve o cuidado de acrescentar, entre
parénteses, que alamos sdo "arvores”!”.

As escorregadelas de Fernando Henrique, por outro lado, nem eram
notadas'®, Mesmo entre os trabalhadores, a origem operaria do lider do PT
pesava contra sua candidatura. O preconceito introjetado fazia com que
vissem em Lula, seu espelho, a incapacidade que julgavam ter para participar
das decisBes politicas. Contra esta barreira, a insisténcia do candidato em
mostrar que, apesar da baixa escolaridade, tinha adquirido condigles de
exercer a Presidéncia foi va.

Lula chegou a comentar, num dos programas: "Na verdade, o
preconceito ndo ¢ contra mim, porque eles sabem que eu tenho competéncia
pra chegar aonde eu cheguei. O preconceito, na verdade, € contra 0 povo
brasileiro - principalmente o povo pobre, que ¢ induzido a acreditar que néo
tem competéneia pra fazer as coisas” (12/9). E, exercendo direito de resposta

num programa do Prona, a Frente Brasil Popular pela Cidadania salientava

17 Cynara Menezes, "Bisol é destacado para responder a tucano". Folha de S. Paulo, 3/6/94, p. 1-8.

18 "Em matéria de uso da lingua, os burgueses ¢ sobretudo os intelectuais podem se dar ao luxo de
se valer de formas beirando a incorrecdo € a displicéncia, formas absolutamente vedadas aos
pequeno-burgueses condenados 4 hipercorre¢do. Em suma, 280 conferir aos consagrados uma
esséncia indiscutivel e indelével, um dos privilégios da consagracao reside no fato de autorizar
iransgressdes que estariam proibidas de outro modo®. Bourdieu, 4 economia das trocas

Iingiifsticas, p. 104.
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que "o preconceito contra ele [Lula] €, na verdade, um preconceito contra
todo o povo brasileiro. Contra vocg, eleitor” (25/9). |

Era o candidato do Prona o que mais intensa e diretamente fustigava
Lula em razio de sua pretensa ignorincia. Num debate na TV Manchete,
transmitido no dia 24 de agosto, Enéas Carneiro chegou a provocar 0
candidato do PT exigindo resposta para questdes sobre um minério, a "bauxita
refrataria” - cujo nome, alids, pronunciava errado, pois a norma culta exige
bauesita, em vez do corrente bauchita. A manobra, clarissima, era humilhar o
adversério exibindo em rede nacional sua falta de conhecimentos, "provada”
pela incapacidade de responder a uma questdo técnica de importdncia
secundaria'®. |

Num dos programas mais violentos da campanha eletrénica, ©

candidato do Prona classificou Lula de

homem profundamente ignorante, sem nenhum Preparc, que nunca se distinguiu
em nada na vida, a ndo ser fazendo greves, que héd muito ndo trabatha e poderia ter
estudado. [...] [A eleigBo de Lulaj seria o pior exemplo a ser dado a todos oS
jovens ¢ a todas as criangas, de que 0 estudo ndo serve para nada (14/9}.

Falando & imprensa, Esperidifio Amin ji havia apresentado uma variaglo
desse discurso. Lula, disse o candidato do PPR, é a mais notdria "entre todas
as pessoas que ndo trabalham”. Sua vitéria faria o povo "pensar que para ser

bem sucedido nfo é preciso trabathar"2.

¥ Mostrando que tais estratégias néo sao privitégio de um lado do espectro politico, o candidato do
Partido dos Trabalhadores ao governo do Distrito Federal, Cristovam Buarque, imitou-as no
segundo turno da eleigho. Posigdes invertidas - o petista, ex-reitor da Universidade de Brasilia, era
agora ¢ intelectual, disputando com Vaimir Campelo (PP), um afilhado de Joaguim Roriz, o
principal cacique populista do Distrito Federal, tdo pouco instruidc ¢ com a mesma fama de
tacanho de seu padrinho - Buargue atormeniou seu adversario num debate de televisio com
perguntas sobre a politica para 08 DML's. Campelo evidentemente nao sabia, tanto quanto a
esmagadora maioria dos espectadores que se divertiam com seu "despreparo”, que DML ¢ a sigla
para "deficiente mental leve”.

20 Eymano Silva, "Lula e FHC sio principais alvos". Folha de S. Paulo, 24/5/94,p. 1-9.
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Nesta frase de efeito aparentemente banal, Amin sintetiza todo ©
preconceito contra o qual o candidato do PT afirmava lutar. Lula era um
politico full time, tanto quanto seus adversarios (a0 menos os principais).
Estes, que tinham nascido na elite ou cedo ascendido a ela, eram ilustres
homens piblicos, estavam até fazendo sacrificios pela patria. Lula, nfo. Lula
tinha arranjado um artificio para escapar da linha de montagem, que era - eis a
mensagem velada - seu devido lugar.

J4 Enéas enfatizava ndo a suposta vadiagem do candidato petista
(apesar de fazer referéncia a ela), mas seu déficit de escolaridade. Ao atacar
Lula, o lider do Prona buscava contrastar o “despreparo” do adversario com
sua propria sabedoria. Ele pontuava seu discurso com palavras dificeis,
algumas retiradas do vocabulério medico: "inépia" (7/9), "pascacios” (21/8),
"caterva” (9/9), "caganje e solecismos” (11/9), "cancro fagedénico” {debate na
Rede Bandeirantes, em 16/8). Dedicou um programa de TV a defesa da
pureza da lingua, ameacada por politicos e jornalistas: "A lingua ¢ 0 maior
patriménio de um povo. Desrespeité-la ¢ desrespeitar a propria nacionalidade”
(11/9). No mesmo programa, O candidato citou um suposto conselho de
Conflicio, para quem a primeira a¢fio de um bom governante deveria ser
"corrigir a linguagem”.

Enéas gostava também de usar comparagdes extraidas das ciéncias
naturais. O candidato se aproximava de uma espécie de "positivismo”, a
politica devendo ser guiada pela ciéncia. Enéas nfio falava em nome de uma
opinifio particular, mesmo que bem informada. Ele falava respaldado pela
Ciéneia, com "¢" mailsculo, e portanto - nesses tempos de crenca ilimitada no
discurso cientifico - com uma autoridade que nfo se podia contestar.

A pregacdo de Enéas, com a énfase nas certezas absolutas

proporcionadas pela ciéncia, deixava subentendido o que Comte afirmava
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com todas as letras. Observando que “absolutamente nfo ha liberdade de
consciéneia em astronomia, em fisica, em quimica, em fisiologia", o filésofo
francés conclul que tal liberdade subsiste na politica porque seus principios
ainda ndo foram estabelecidos pelos homens competentes. Quando isso
ocorrer, ndo ha duvida de que a liberdade de consciéncia na politica tambeém
acabara, curvando-se & ciéncia. Erra, para Comte, quem busca “converter este
fato transitério [a liberdade de consciéncia) em dogma absoluto e eterno, dele
fazer um principio fundamental™?!,

Ciente de que o flanco mais fraco do candidato da Frente Brasil
Popular pela Cidadania era a escolaridade, Enéas salientava sua performance

neste particular:

Passei toda minha vida trabalhando ¢ estudando. Fui primeiro lugar em todo o
curso primario, primeiro lugar no exame de admissdo, primeiro lugar em todo o
ginasial, primeiro lugar na escola de saide do Exército, primeiro lugar no
vestibular de Medicina. [...] Diplomado em Medicina e Ciéncias Exatas, estudei
filosofia, sociologia, cibernética, Lingiiistica, paleantropologia, economia € teoria
do Estado (3/8).

Ao anunciar o Brasil cuja ordem o Prona reedificaria, Enéas bradava:
"Nds vamos criar a era da convicgio, a era da verdade, a era da decéncia, da
dignidade, a era da confianga, do respeito, do preparo, da cultura, da
inteligéncia, da ciéncia, do entusiasmo” (17/8). Na frase, "preparo”, "cultura”
(num sentido mais proximo de erudiciio™), "inteligéncia® e "ciéncia
participam de um campo seméntico distinto dos outros substantivos, que $40
mais correntemente vinculados ao discurso politico. Também ao anunciar ¢
lancamento do livro com as propostas de governo do Prona, Um grande
projeto para o Brasil, Enéas nunca deixava de enfatizar que ele fora "escrito

por homens de ciéncia” (22/8).

21 Comte, "Plan des travaux scientifiques nécessaires pour réorganiser la société", in Systéme de
politique positive, t. 4, p. 53 (do "Appendice général™).
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Ao contrario de Fernando Henrigue Cardoso, o candidato do Prona
ndo possuia um capital de notoriedade que desse substincia a sua pretendida
imagem de "sabio”. Ele tentava criar um capital intelectual ad hoc, através da
enumeragao de seus campos de saber ¢ da utilizagdo do linguajar empolado,
pzira imediatamente transferi-lo ao campo politico. Se os diplomas escolares
garantem um valor convencional padronizado ao capital cultural??, eles nao
contemplam, por outro lado, o componente de notoriedade, que ¢ crucial no
caso. Os diplomas universitarios de Enéas eram brandidos como
comprovagdes de sua capacidade para governar. O mesmo ocorria com seus
pretendidos conhecimentos de cibernética, paleantropologia e tudo mais, que
tinham por unica testemunha o proprio Enéas. Mas, mesmo que 08 titulos
académicos do candidato do Prona fossem tdo vistosos quanto os de Fernando
Henrique, coisa que estava longe de ocorrer, impressionariam muito menos do
que a fama de "grande intelectual” do candidato do PSDB-PFL-PTB - fama
apoiada na obra que produzira e no reconhecimento de seus pares, nao em
atestados de desempenho escolar ou em elogios de boca propria.

5.4
A origem social de Lula tanto era um atrativo quanfo um estigma. Ele era
algném com quem os humildes se identificavam, mas também sofria com
todos os preconceitos associados ao trabalho manual e a baixa escolarizagdo.
J4 a experiéncia de haver percorrido todo o Brasil, de conhecer os problemas
in loco e ter conversado com quem sofria com eles, néo era afetada por tais
exigénelas contraditérias, Era uma qualidade passivel de ser explorada quase

que sem efeitos colaterais.

22 pourdiey, Le sens pratigue, p. 228.
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Lula ndo era o Unico a tirar partido do fato de conhecer at¢ 0s mais
afastados recantos do Brasil. Também o almirante Fortuna, candidato do PSC,
enfatizava a importincia de ter visto os problemas no local. Ele procurou
explorar sua condi¢fo de militar - que, por si s, garantir-the-ia a posicdo de
conhecedor do pais: "Vocés ja verificaram que os politicos ndo conhecem
nada dos problemas brasileiros? As solugdes que apresentam sdo absurdas,
ridiculas e divorciadas da realidade. [...] Minha vida profissional, de mais de
44 anos, conhecendo o Brasil, seus problemas e suas solugBes [...]" (10/8).

Mas a mensagem de Lula, fundada nas caravanas da cidadania, era
mais forte. Lula podia bater no peito e dizer que, a0 contrario de seus

adversar1os,

para construir um programa de governo eu percorri 40 mil quildmetros de dmibus,
de barco e de trem. Eu conversei com mithares ¢ mithares de pessoas (17/8).

Enfim, eu conversel com toda a sociedade brasileira, para a partir dai receber
subsidios para construirmos um programa de governo. Nc um mero programa de
governo como uma peca de laboratdrio, mas um programa de compromisso,
olhando nos olhos das pessoas, sentindo o coragfio das pessoas (28/8).

Est4 ai - mais uma vez - o "olho no olho”, simbolo do compromisso
pessoal, combinado explicitamente com o apelo smocional que carrega. Para
o PT, recorrer ac coragio significava a um s6 tempe alvejar Fernando
Henrique, que procurava a postura de "candidato da razdo”, e investir no fato
de que era o partido com o compromisso social prioritdrio, uma questo que
alcanca a sensibilidade das pessoas (justica social, miséria etc.). Por outro
lado, ao sublinhar que conversou "com toda a sociedade brasiieira", Lula
tentava espantar o rotulo de candidato "de um so setor” - ilustrando tanto o
problema do apelo classista versus apelo amplo, mencionado no capitulo 3,
quanto a forga da idéia de "unir o Brasil’, explorada sobretudo por seu

principal adversario.
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A referéneia 4 emo¢do apareceu também em criticas aos “outros
candidatos [que] fazem campanhas frias e sem alma” (locutor da Frente Brasil
Popular pela Cidadania em 26/9). Lula, questionando as pesquisas de intengao
de voto, cada vez mais desfavoraveis a ele, afirmava: "Eu quero avisar aos
senhores que acreditam em nimeros frios que, no dia 3 de outubro, quem vai
ganhar as eleigdes ¢ aquele que acredita na paixdo, ¢ aquele que acredita no
amor, é aquele que acredita na fraternidade e na solidariedade do povo
brasileiro" (28/9).

Igualmente, a valorizagdo da emog3o marcou o programa de

encerramento da campanha de Lula. Lido pelo locutor, o texto dizia:

O préximo presidente do Brasil tem que merecer contflanca e conhecer de perto a
vida dos pobres. [...] Tem que governar olhando nos olhos das pessoas. Para ele,
saade, educaco e emprego ndo podem ser promessas vazias. O proximo
presidente do Brasil tem que ter coragem para enfrentar os mais fortes e se
emocionar diante dos mais fracos [hé uma pausa no texto, preenchida por imagens
de Lula com um menino de rua que subiu ac palanque no comicio do PT em S&o
Paulol. {...] Sua sinceridade e sua higaglo com 0 povo tm que ser a garantia de
que construiremos um novo pais, com justiga, paz e dignidade. O Brasil precisa de
um Hder. O Brasil precisa de Lula (30/9; grifos meus).

A emocio surge, assim, COmMOo uma das caracteristicas necessarias a um
governante. Era uma das formas de torna-lo proximo ao povo. Unico
candidato "que fala ao povo de coraglo para coracio", conforme salientava o
locutor de sua campanha (28/9), Lula denunciava a frieza da tecnocracia e
buscava recuperar o ser humano: "Os técnicos do Ministério da Fazenda estio
hahituados a trabalhar com niimeros e mais nimeros. SO que eles esquecem
que por detrds de cada nimero tem um ser humano" (11/9).

Essa proximidade com 0 povo & campanha da Frente Brasil Popular
pela Cidadania sempre valorizou e Lula demonstrava de diversas maneiras.

Havia a histéria de vida do candidato, o percurso pelo interior do pals, a
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capacidade de se emocionar com os problemas do povo simples. E tinha
também a sinceridade. |

A honestidade, reivindicada sem exce¢do por todos os candidatos, €
associada, em geral, & probidade no trato do dinheiro publico e, em grau
menor, a0 mandamento "nfio mentir". J4 a sinceridade possui exigéncias
muito majores: é mais do que Simples.mente ndc mentir, ¢ expressar fudo,
inclusive sentimentos, emocdes, impressdes, em suma, a subjetividade. Por
isso, a sinceridade é um valor pouco fregiiente no discurso politico. Costuma
ser cobrada, isso sim, nos relacionamentos interpessoais. Ao ser apresentado
como "sincero”, o candidato é colocado num plano mais proximo do eleitor
do que se fosse rotulado simplesmente como "honesto”.

O apelo & sinceridade é ponto importante, por exemplo, no Jingle de

Lula, 0 mesmo da campanha presidencial de 1989:

Passa o tempo

e tanta gente a trabathar;

de repente essa clareza pra nofar
quem sempre foi sincero e confiar.
Sem medo de ser feliz,

quero ver chegar

Lula la,

brilha uma estrela,

Lula 14,

CIesce & esperanca,

Lula 14,

o Brasil ¢crianga

na alegria de se abragar (3/8).

A expressiio "sem medo de ser feliz", central em toda a campanha do
PT, é uma resposta direta 2 critica mais comum dos adversarios - para (uem a
ascensdo do partido ao poder representaria algo temerario, um periodo de
incertezas para o pais: um "salto 0o escuro”, enfim, como gostava de dizer
Fernando Henrique Cardoso. Contra esse discurso conservador, o slogan

apresenta um convite & mudanca.



219

O "13" do refrdo, por sua vez, sugere da forma mals concisa possivel o
nicleo do poder no pais, as mais altas posicdes de autoridade. O candidato
surge como 2 encarnacio da mudanga. Trata-se de colocar "Lula 18", 1sto €, de
mexer no centro do poder, entronizando o lider capaz de promover as
transformacdes. O PT aparece, portanto, como herdeiro do "mudancismo” que
caracterizou a oposicio brasileira ao regime militar. A bandeira das
"mudangcas”, com toda sua vagueza, simbolizava entdo a rejeicdo ao modelo
vigente, embora néo a adesdo a algum projeto de oposicéo. Utiliza-la era uma
forma de aproveitar a insatisfagdo difusa, sem ter construido o apoio a alguma
alternativa.

No caso do MDB, o conteido do mudancismo estava ligado a
redemocratizagio do pais: revogaclio da legislagdo de excegdo,
reestabelecimento do Estado do direito, retorno das liberdades democraticas,
eleigbes diretas para os cargos executivos. Parte de seu apelo, porém, vinha
dos aspectos sociais e econdmicos, ainda mais vagos, que a bandeira das
mudancas inclufa. No caso do PI, esse mudancismo "social” € o
preponderante ~ aliado, sern divida, & defesa de padrdes mais elevados de
moralidade na administracéo publica. O conjunto do discurso € amplo e vago
o suficiente para aglutinar um vasto espectro politico, de capitalistas com
preocupagdes sociais aos mais renitentes adeptos da ditadura do proletariado.

O verso final do jingle - "na alegria de se abracar" - também ¢
significativo. Reitera, uma vez mais, a proximidade nas relagles
interpessoais, sempre presente na campartha do Partido dos Trabalhadores.

Além dessas referéncias 2 mudanca e a proximidade, o Jingle traz
apenas uma mensagem: a referéncia a "quem sempre foi sincero”. De todas as
qualidades possiveis do candidato, ¢ destacada a sinceridade. E um valor

sempre presente no discurso de Lula. "No dia 3 de outubro, eu tenho certeza
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que ganharei essas eleigdes, porque a verdade prevalecera sobre a mentira”
(17/8), dizia o candidato. Qu entéo, "o povo ja ndo suporta mais mentiras ¢ a
verdade prevalecera" (19/8). O programa seguinte era anunciade como tendo
por tema "verdade contra mentira” (21/8).

A énfase neste ponto aumentou depois do escéndalo que motivou a
queda do ministro Rubens Ricupero. A principal autoridade da economia
brasileira confessava enganar o povo, esconder dados, distorcer fatos. Lula
queria marcar o contraste de seus atos em relacfic a tais procedimentos. Ao
falar sobre o caso, o candidato chegou a recorrer & Biblia: "A verdade nos
libertard" (4/9). Também prometeu que iria "construir esse Brasil baseado
sobretudo na verdade" (5/9). Verdade que, como dissera o locutor dos
programas, ¢ 0 "imico valor capaz de construir uma nacdo" (4/9).

A referéneia a Biblia talvez ndo tenha sido gratuita. Lula, logo depois
do escandalo, numa das declaragdes mais infelizes da campanha, contrap0s a
conhecida carolice de Ricupero & suposta descrenca religiosa de Fernando
Henrique: "O ministro {...] parecia tdo cristdo, tio bonzinho [...]. Imagino
como ndo deve proceder um candidato ateu"Z. As clivagens religiosas ndo
constituemn um fator de primeira grandeza no jogo politico brasileiro, mas
uma confissio de descrenca em Deus é uma escorregadela grave.

Fernando Henrique, que certamente perdeu votos na eleicdo para a
prefeitura de S&o Paulo em 1985 por relutar em se declarar nfo-ateu, em 1994
nio deixou margem a davidas. Afirmou sua fé sempre com énfase, pos fitinha
do Senhor do Bonfim no pulso e chegou a ir & Bahia em julho para, como

disse, "receber as béngfos necessarias para seguir a campanha"?*. Ainda

23 "Repercussio”. Folha de S. Paulo, 4/9/94, p. Esp-1.
24 *Tucano reza e & homenageado”. Folha de S. Paulo, 31/7/94, p. 1-7.
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assim, sofreu alfinetadas como a de Lula. Felizmente para ele, os setores
menos éticos da politica brasileira, que em 1985 haviam propagado a ameaga
do candidato "ateu e maconheiro”, agora eram seus aliados.

Sempre preocupado em se aproximar dos eleitores, Lula gostava de
narrar casos nos programas da televisio (e também em comicios). Falava de
sua vida ou de pessoas que encontrara nas caravanas pelo pais. As histdrias
reforcavam a necessidade do contato pessoal, do compromisso firmado "olho
no olho”, da proximidade com o povo. Casos como o do aposentado na
cidadezinha da Amazénia, que perdeu o direito ao beneficio por falta de
documentos: "Eu peguei na mio dele, e eu fiquei imaginando, 'quanto
hipocrisia no Brasil'. Porque para vocé provar que 0 cidaddo trabalhou, nada
melhor do que vocé pegar na méio da pessoa € Vver 2 quantidade de calos.
Porque vagabundo ndo tem calos na méo” (21/9).

O episodio ilustra a oposicBo enire a formalidade burocratica
insensivel vigente ¢ a sensibilidade atuante para a qual Lula aponta. E claro
que o candidato do PT dificilmente poderia propor que a carteira de trabatho
fosse substituida pelas méos espalmadas. O que ele sugeria era gue, num
governo de "othos nos othos”, os casos individuais pudessem ser tratados com
o bom senso da vida cotidiana. Lula incorporava um discurso de revolta
contra a impessoalidade da maquina estatal, embora seja dificil imaginar
como uma sociedade complexa possa ser gerida sem a burocracia.

A previdéncia social servia bem como exemplo porque, ao contar @
histéria do trabathador da Amazonia, Lula fazia lembrar de Inimeros casos
opostos, fartamente noticiados pela imprensa na €poca: fraudadores que
recebiam aposentadorias milionarias, embora Sqltasse aos olhos que néo
faziam jus a elas. Ao denunciar as mazelas da impessoalidade burocratica, o

candidato da Frente Brasil Popular pela Cidadania fazia retornar a esperanca
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de uma sociedade transparente para si mesma, capaz de se gerir com 0s
instrumentos informais da vida cotidiana.

No discurso de Fernando Henrique, como serd visto no proximo
capitulo, era possivel identificar o tema da unidade como nucleo mitico. No
discurso de Lula, esse micleo estava ligado & transparéncia®. A énfase era
dada as relacdes interpessoais diretas, tipificadas na idéia do "olho no olho" e
na exaltacho da sinceridade como valor relevante no campo politico. A
dentincia da impessoalidade dos mecanismos burocraticos juntava-se ao
louvor da interag3o calorosa do cotidianc.- Como corolario das duas
proposi¢des anteriores, ha uma espécie de "nostalgia do fio de bigode™: o
compromisso firmado na confianga mutua € no bom-senso, 80 que agora
envolvendo o Estado.

Fernando Henrique chegou a recorrer a um discurso semelhante - mas
de forma puramente epidérmica. Num clipe que usou repetidas vezes,
afirmava que iria conduzir sua campanha dando améo e a palavra, "porque €
dando a méo e a palavra que sdo feitos os contratos no interior e no coragio
do Brasil" (5/8). Essa frase de efeito um tanto demagdgica, porém, pouco tem
a ver com a maneira com que Lula se apropriava desta tematica. Para o
candidato do PT, o compromisso pessoal, firmado na confianga mutua, devia
estar no cerne da gestfo estatal. Compromisso do governante, assumido em
contato intimo com os governados e garantido pela sinceridade que marcaria a
relagfio entre um e outros.

Tudo isso alimentava a visdo de uma sociedade sem mistérios para si
mesma, cuja gestio se daria sem mediagGes, utilizando os Instrumentos

simples da vida cotidiana. O discurso de Lula ndo chegava a configurar uma

2% Embora a palavra poucas vezes fosse utilizada pelo candidato. Durante toda 2 campanha na TV.
Luta usou-a apenas no programa de 19/9; "No meu governo, havera transparéncia”.
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narrativa mitica completa - j& foi afirmado que a midia a obstrul, por sua
tendéneia & diluic@io dos contetidos - mas aparecia sob a forma de flashes
marcantes, com forte carga imagética. Mitico, esse discurso se situava num
plano impermedvel a discuss@o racional. Sugeria um arco temporal em que a
burccratizacio estatal aparecia como um longo interregno nefasto, separando
a sociedade transparente perdida nas brumas do passado de seu renascimento
num futuro indefinido.

Além disso, o programa de governo do Partido dos Trabalhadores ndo
apontava na direcio que esse discurso indicava. Se o projeto do PT avangava
para a democratizacdo dos controles estatais sobre a sociedade, isso levaria,
a0 menos como repercussio imediata, 4 expanséo e ao aprimoramento, ndo a
supressdo, desses controles. A modernizagdo da maquina governamental
significa, na verdade, burocratizagio. Ndo no sentido pejorativo do termo, que
se tornou dominante, mas no sentido da aplicagdo impessoal de normas
universais, sine ira et studio, como gostava de dizer Weber2. Assim, ela
representa a eliminagdo, por exemplo, do chamado "jeitinho", que ¢ uma porta
para d corrupgdo e o favorecimento ilicito, mas ¢ também um canal através do
qual as relagBes pessoais "quentes” se infiltram na impessoalidade
burocratica.

O recurso mitico & transparéncia desloca a discussio das formas de
democratizacio da gestdo estatal, importantes justamente porque ha
opacidade. A permanente elaboragdo e aprimoramento de mecanismos de
participagio e controle popular sobre os aparatos de Estado se faz necessaria
porque estes aparatos ndo sdo transparentes, muito pelo contrario. E qualquer

compromisso entre governante e governados, por mais "olho no olho" que

26 Weber, “Os fundamentos da organizagdio burocrética”, p. 27.
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seja, é pura demagogia se ndo ¢ sustentado por Uma armagao institucional que
permita a fiscalizagfo de seu cumprimento.

O aprimoramento desses mecanismos de participagio popular era uma
das bandeiras historicas do Partido dos Trabalhadores. Era também a marca
de suas administracdes municipais, a0 menos das melhor sucedidas. A énfase
na trajetéria pessoal de Lula e em sua identidade com o eleitorado mais pobre,
portanto, fazia a Frente Brasil Popular pela Cidadania desautorizar o que a sua

plataforma de governo possuia de melhor.

5.5

Na propaganda eleitoral, diferentes valores buscavam ocupar o espago da
"competéncia". No discurso de Orestes Quércia e Esperidido Amin, era a
"experiéncia”; no de Leonel Brizola, um tema proximo, sua "trajetoria
historica". Fernando Henrique Cardoso, por sua vez, enfatizava o "preparo
intelectual”. Estava credenciado para isso por seu itinerario pessoal: seu
ingresso no campo politico se dera através da conversio de um tipo de capital
simbélico (o prestigio académico) que o singularizava no comjunto de
candidatos. Quando aparecia como "intelectual” no horario eleitoral da TV,
Fernando Henrique estava sublinhando o fato de possuir saberes especiais,
que o credenciariam ao exercicio da suprema magistratura da nacao. Ao
mesmo tempo, o candidato do PSDB-PFL-PTB precisava mostrar ao publico
que era um "homem de acio" - isto ¢, a imagem do intelectual era inflada e
egvaziada, alternadamente, conforme as necessidades do discurso.

Lula enfrentava o problema oposto. Sua baixa escolaridade era um
estigma, que os adversarios ndo deixavam de explorar, de forma menos ou
mais dissimulada. Contra a "sabedoria” de Fernando Henrique, que

apresentava uma realidade opaca, s¢ decifravel por uma razio especialmente
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treinada, o candidato do PT ressaltava as virtudes da vivéncia - uma viso do
real como transparente aqueles que o vivem. Assim, Lula estaria capacitado
ao exercicio do poder por sua propria historia de vida - de pobre, retirante
nordestino, operario. A vivéncia de Lula daria a ele um conhecimento
privilegiado dos problemas nacionais, o conhecimento de quem 0s sofreu na
propria pele, jamais alcangével pelo mero observador externo.

Na campanha do PT, a historia de vida do candidato aparecia pari
passu a outra experiéncia que o singularizava: as caravanas da cidadania, pré-
campanha eleitoral que o levara aos mais distantes rincdes do pais. Lula podia
dizer que conhecia o Brasil, nfo através dos livros, mas por ter estado em
contato direto com seu povo. Para os petistas, esse compromisso direto, "olho
no otho”, do lider com a massa, era essencial. O sonho de uma relacdo ndo
mediada entre povo e governo, uma relagfio que ultrapassasse oS canais
burocraticos e os mecanismos representativos formais, compunha o ndcleo
daquilo que o discurso de Lula possuia de mitico.

Da mesma forma que a realidade era transparente para quem a vivia, a
sociedade era transparente para si mesma. Por isso, no lugar da rede de
controles burocraticos e de instrumentos de fiscalizagfio popular, necessaria s
sociedades democraticas complexas, bastaria a convivéncia comum de
governantes e governados ¢ 0 comprometimento pessoal dos primeiros diante

dos tltimos.



6 - Mito (IV): a unidade

6.1 - Partidarsme ¢ facciosiomo. - Fernands Henrigue Cardoso, encarnagio da
nacionalidade.

6.2 - Fernando Henvigue ¢ a necessidade da umido. - Conservadorismo do discurso do
candidato do PSDB-PEL-PTR.

6.3 - Conciliagio nacional. - Umidade nacionsl, - A zh;gmmzdada do conflito.
6.4 - Futnro ¢ destino do Brasil. - Stefan Zweig. - A geopolitica.
0.5 - Plano Real, materiglizacdo do intevesse naciona.
6.6 - As "propostas concretas” na companba detvinica. - O papel da razdo. - Collor £ 0 mito
politico.
6.7 - Resumo do capitulo.

6.1
A rejeicdo a politica €, conforme foi visto, o elemento essencial dos mitos
politicos. Ela aparece, sobretudo, no anseio por "umifio”, na estigmatizaco do
conflito. Estd presente em discursos como o de Enéas Carneiro, para quem a
sociedade "como um todo" deveria se unir "em tomo de uma idéia central”
(7/8). A discordéncia, a divergéncia, o desacordo, o dissenso, que sdo outros
nomes para a diferenga e a pluralidade, a desarmonia, enfim, assume, no
discurso politico, o pélo negativo.

Na teoria politica, o conflito partidario (ou de faccles) foi rejeitado
durante séculos, como solapador da unidade necessaria ao progresso da nago.
E verdade que Maquiavel acreditava que uma dose de discérdia no seio da
sociedade era boa para a liberdade - indicava participagdo polifica e garantia o
equilibrio de interesses. Para o pensador florentino, a desunido entre 0 povo € 0

senado, que a reflexdo politica renascentista tradicionalmente
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estigmatizava como "tumultos", era nada menos do que a responsavel pela
grandeza da republica romanat .

Depois de Maquiavel, cuja influéncia sobre o pensamento politico
posterior foi prejudicada pela ma fama que desde cedo o acompanhou, David
Hume, no século 18, serd o primeiro a admitir que a aboli¢do dos partidos nédo
é possivel, "talvez nem desejavel num governo livre"2. Na mesma época,
porém, Rousseau langava um ataque as facgbes, "associagbes parcials a
expensas da grande"?. A condenacio dos interesses particulares € necessaria a
sua ficcio da vontade geral, entendida nfo como a soma das vontades
particulares ou a vontade da maioria, e sim como a vontade do todo, que o
método democratico ndo institui, mas apenas identifica.

Hoje, ¢ quase undnime o reconhecimento de que os partidos sdo
instrumentos indispenséveis & democracia - apesar do influxe do pensamento
de Rousseau sobre parcela importante das correntes de esquerda e, a direita,
da tentacio permanente da imposi¢io de uma “ordem” indiscutivel. No
discurso politico usual e na opinifio comum, porém, permanecem a rejeigéo ao
“facciosismo®, o deshnimo com a "confusfo" criada pelos partidos e a
nostalgia da "unidade nacional". A vontade geral pela qual se anseia néo &,

como para o filésofo genebrino, uma emanagio da soberania popular. E
produto da visdo orgénica da nagao.
Mais do que qualquer outro, Fernando Henrique investiu no discurso

da "unifio”, embora sem descer, 4 maneira de Enéas ou do almirante Fortuna,

3 condenacio do jogo politico democratico. "Nio sou de [discriminar} €

I Magquiavel, Comentdrios sobre a primeira década de Tito Livie, pp. 31-40. Sobre este aspecto do
pensamento de Maquiavel, ver Skinner, As fundagies do pensamento politico moderno, pp. 201-2.

2 Cit. in Sartori, Partidos e sistemas partidarios, p. 27.

3 Rousseau, Do contrato social, p. 47.
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partido tal ou qual, nfo. O Brasil precisa de uma soma, precisa de rumo e
soma gue aglufine”, afirmava o candidato governista (3/8). Assim, ele
defendia sua controversa alianga com o PFL, criticava o atribuido sectarismo
do PT - sem citar um ou outro partide - e ainda investia numa linha de
argumentacio de facil apreensdo. Fernando Henrique, segundo um slogan
muito utilizado, era "a méo que estd unindo o Brasil" (8/8).

Unir o Brasil pode significar tanto construir um projeto politico capaz
de arrebatar a opinifio majoritéria da populag@o quanto eliminar as diferencas
dos particulares em nome do todo. Um significado remete para a tarefa
propria do politico, que € exatamente a montagem desse projeto; 0 outro, para
o registro mitico, em que a legitimidade do conflito é negada e um interesse
primério, que prescinde da construgio de qualquer projeto, € invocado. O
conjunto da campanha de Fernando Henrique Cardoso apontava, sem sombra
de divida, para esse segundo sentido.

E bastante significativo o principal jingle da campanha da coligagao
PSDB-PFL-PTB. Na voz de um famoso sanfoneiro e cantor, Dominguinhos, a

letra dizia:

Té na sua méo,

na minha méo,

na mio da gente,

fazer de Fernando Henrique nosso presidente.
T4 na sua mao,

na minha mao,

na méo da gente,

o Brasi! precisa muito da forga da gente.
Levanta a mio!

Levanta a m3o!

O Brasil precisa muito de voce.

Levanta a méo!

Levanta a maol

Fernando Henrique € o Brasil que vai vencer (5/8).
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A mensagem central do jingle ¢ a menc@o & forga do povo, apelo
retérico comum na campanha, uma forca que consiste, na verdade, no poder
de escolher este ou aquele candidato. Seu maior interesse, porém, reside no
Gltimo verso. Tal como cantado, ele € ambiguo, permitindo ao menos trés
leituras:

i) Fernando Henrique ¢é o Brasil, que vai vencer. A virgula, assim
inserida no verso, torna o candidato igual & nagfo. O Brasil, sempre visto
como uma entidade una, estd encarnado em Fernando Henrique Cardoso. O
pais (isto ¢, 0 candidato) estd predestinado a vencer - presumivelmente, um
embate com a anti-nacdo ou, ao menos, a nio-nacdo. Este é um apelo que
identifica o lider politico com o pais. Como se sabe que a expressdo
"Fernando Henrique é o Brasil" é necessariamente uma figura de retorica, a
conclusdo € que o candidato € o representante do Brasil na disputa, ou entdo
que a vontade do pais se confunde com a de Fernando Henrique, bem ao
estilo populista.

A referéneia velada & anti-naclo traca a linha divisoria entre nds e
outros, ficando o nds com os atributos positivos da nacionalidade. De forma
mais direta, a mensagem aparecia nos programas do PDT que, a falta de um
jingle mais elaborado, repetia os versos "o Brasil é Brizola/Brizola ¢ Brasil"
(10/8)4. No caso, porém, ¢ "¢" pode ser interpretado como "esta do lado do"
ou "é favorgvel a": fulano é Flamengo, beltrano ¢ Vasco. O jingle do PSDB-
PFL-PTB acrescentava um artigo definido que impedia tal interpretagio.
Fernando Henrique € o Brasil, mas fulano ndo é o Flamengo.

Um clipe veiculado no final da campanha reforga esta primeira leitura

possivel do verso final do jingle. Nele, o locutor simula a narragdo de um jogo

4 No programa de 21 de agosto foi apresentado o jingle completo, com apenas cinco versos: "0
Brasil ¢ Brizola/Brizola & Brasil./A forga do povo/unido decidiu:/Brizola presidente do Brasil",
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de futebol para dizer que, com cada simpatizante da candidatura governista
conquistando novos adeptos, "vai dar Fernando Henrique, vai dar Brasil, zil,
zil" (28/9). A mera substituigdo do nome do candidato pele do pais cria a
impresséo de sinonimia, que é exatamente o que o clipe busca produzir;

ii) Fernando Henrigue. é o Brasil que vai vencer. Com os dois pontos,
hé uma verséo atenuada da leitura anterior. O candidato deixa de ser igual ao
pais, mas ainda se apresenta como seu instrumento. Lé-se: através de
Fernando Henrique, o Brasil vai triunfar. Os outros candidatos ndo saberiam
promover os interesses nacionais - ou, pior ainda, nfo quereriam promové-los,
caso em que pefmaﬁece a sugestio de um embate nagio versus anti-nagio;

iii} Fernando Henrigue ¢é o Brasil que vai vencer. Lida assim, sem
virgula nem dois pontos, a frase adquire significaclo bastante diferente. Ela
sugere que hd mais de um Brasil e que um deles, o que se identifica com a
candidatura de Fernando Henrique, saird vitorioso. A partir desse ponto, duas
interpretacdes sfio possiveis. De acordo com a primeira, a mensagem ¢
simplesmente que este Brasil do candidato governista sera (via eleitoral) o
vencedor: mera manifestacdo de confianca, comum em disputas eleitorais.

Pela outra interpretacdo, hda um Brasil fadado a ser vitorioso, que €
aquele ao qual se liga a candidatura de Fernando Henrique. Tratar-se-ia,
entfio, de mais uma referéncia ao Brasil que resolve seus problemas, supera a
crise e otha para o futuro (emblematizado pelo Plano Real), em contrapartida
aqueles que insistem em ndo ver solugdes, os derrotistas - exemplarmente, 0s
criticos do pacote econdmico, isto €, os adversarios do PSDB-PFL-PTB.

Nio ha uma leitura correta: a letra do jingle joga com a anfibologia,
usa a capacidade de gerar vérias interpretagdes. E uma ambigiiidade freqilente
na campanha, funcional para discursos que - conforme foi visto no capitulo 2

- atingem uma multiplicidade de publicos de forma indiferenciada. Em todas
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~ as leituras possiveis do jingle, no entanto, Fernando Henrique aparece como o
candidato do Brasil, da unifio do Brasil ou, pelo menos, do Brasil positive,
trabalthador e otimista que €, afinal, a parcela do pais que importa e que deve
impor seu vigor e sua mentalidade ao restante. O adversario era igualado a
anti-nacdo, ao menos porque trabalhava por sua desunidio ou arrastava-a ao

derrotismo paralisante,

6.2

Fernando Henrique elaborou amplamente a argumentagdio em favor da unido
(o Brasil acima dos particularismos), articulada a outros temas recorrentes de
sua campanha, num dos discursos mais significativos que pronunciou na TV.
Usado em miais de um programa, esse propunciamento € uma sintese dos
elementos discursivos dos quais lancava m#o o candidato governista. Sua

importancia e expressividade tornam necessario citd-lo na integra:

Tenho faledo sempre da conflanga que eu sinto no futuro do Brasil. E eu tenho
bhoas razdes para ter confianca. Uma dessas razdes € que, hoje, o pais ¢std promto
pra dar o grande salto ao desenvolvimento, principalmente pro desenvolvimento
social. Agora que nds conseguimos botar a casa em ordem, isso ¢ possivel. Mas
existe uma outra razio que também é muito importante: é que depois de tantos
anos de crises, confusdes, a gente percebe, sente nas pessoas, uma disposicao
muito grande, muito positiva, pra se unir ¢ empurrar o Brasil pra frente. Exu tenho
andado por esse pais afora, Tenho conversado com muita gente. E ndo vi ninguém
achar que as solugbes para os problemas vio ser encontradas com raiva, com
brigas, com radicalismo, jogando parrdo contra empregado, jogando uma regifio
contra a outra, 0 homem do campo contra o homem da cidade. O povo néo quer
uma aventura. O cidaddo quer saber, nesta campanha, como serd possivel construir
um Brasil melhor - e melhor pra todos. O Brasil vive hoje um periodo de otimismo
maduro - € tem razdo pra confiar no seu future. E certo que ainda existe gente que
acha que, para eles ganharem, o Brasil tem que perder. Gente que vive de
multiplicar os problemas e dividir as pessoas. Nos queremos que o Brasil ganhe
sempre, que os brasileiros ganhem, tenham mais escola, mais sande, salarios
melhores. E hora de os brasileiros se unirem de verdade, unir o Brasil em torno de
um projeto claro, de solugbes vidveis, e ndo de lancar o pais num mar de duvidas.
E hora de caminhar pra frente, nio de ficar olhando pra frds. Nos queremos um
salto para o desenvolvimento, e nfio um salfe no escuro. Para que a vida das
pessoas melhore, serd preciso fazer mudangas profundas, reformar a Constituigéo,
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e nada dissc pode ser feito sem apoio, sem wumido. O presidente sozinho ndo
consegue fazer tudo. Mas ai aparecem os amigos da confusdo e dizem: "Ab, vai ter
muita gente dando palpite e isso vai atrapalthar as decis6es”. Néo € verdade. O
povo brasileiro decidiv, no ano passado, que o regime de governo €
nresidencialista. Isso significa que o presidente da Republica tem o poder. Eu
quere ser um presidente que vai ouvir as razdes de todos, mas néo vou abrir méo
da responsabilidade de decidir (19/8; grifos meus).

O discurso salienta, em primeiro lugar, o otimisme, que foi um dos
motes do PSDB-PFL-PTB. Fernando Henrique manifesta confianga no futuro
do pais, confianga que nasceu com o sucesso do Plano Real. O pacote
econdmico nio é citado, mas a referéncia a ele € clara: foi o real que botou "a
casa em ordem”. Essa expressdo e suas equivalentes, que o candidato usava
com certa freqliéncia, transmitem uma visfio administrativa e nao-conflituosa
da gestio de politicas publicas. Embora a nogéo do que € um lar organizado
possa suscitar, em teoria, controvérsias, hd na pratica um amplo consenso
entre as donas de casa. Uma voz discordante, que pretenda deixar ¢ sofd na
cozinha, o liquidificador no quarto e a louga suja, ¢ facilmente desqualificavel
como insensata.

O simile "casa em ordem = pais em ordem", portanto, permite a
Fernando Henrique transmitir como sendo simples bom senso o que ¢ fruto de
uma visio politica precisa. E a visio de que a estabilizagio monetéria possui
primazia absoluta em relagio, por exemplo, a ampliacio da oferta de
emprego, a politicas redistributivas, & educagdo ou a solugdo das tensdes
socials no campo e nas cidades, para citar apenas alguns pontos prioritarios
dos programas de seus adversarios. O candidato do PSDB-PFL-PTB pode
usar com trangiiilidade sua metafora porque se colocava ao lado da
interpretacio da realidade que a midia havia construido ao longo de duas
décadas de crise inflacionaria. A visdio politica que Fernando Henrique

fransmitia como bom senso se tornara, de fato, um elemento do senso comuin,
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No final do discurso hé uma manifestagfio da firmeza que se procurou
atribuir ao candidato. Ao se afastar do credo parlamentarista que antes
pregava, Fernando Henrique ressalta um dos aspectos mais criticaveis - €
criticados - do presidencialismo: a personificacdo do embate politico, em que
o candidato substitui partidos e programas. E também a personificagfio do
poder ("responsabilidade de decidir”, no linguajar pudico da campanha),
integralmente avocado pelo chefe de Estado.

Mas o niicleo do pronunciamente de 19 de agosto € a necessidade de
unifio - de "se unir e empurrar o Brasil pra frente”. Estd presente, aqui, a idéia
de que h4 um percurso linear, de que "pra frente” significa a mesma coisa de
qualquer dngulo de visdo. Justamente por isso, alias, a uniao seria possivel.

T interessante observar que a visdo orgénica da naclio so alcanga seu
corolario (se a nago é um organismo umo, unos serdo seu interesse e sua
"vontade") quando associada a filosofia do sujeito do utilitarismo. No que se
refere aos individuos, porém, os postulados dessa filosofia do sujeito, que
prevé um critério inico de interesse e uma vontade ordenada e clara, j4 cairam
em descrédito. Mesmo os modernos teoéricos - utilitaristas - da escolha
racional ndo se cansam em demonstrar a inconsisténcia da doutrina’.

O que ocorre de forma generalizada € a aceitagho, no nivel das
sociedades, do pressuposto mais forte que o utilitarismo propunha para o
individuo: a maximizac3o da vantagem econdmica como o Unico interesse
relevante. Por isso, quando todos se unem para empurrar o Brasil para a
frente, esse para a frente tem que ser o crescimento econdmico, medido

através do PIB ou de outro calculo semelhante. A hegemonia do que André

5 U bom exemplo é o livro de Elster, Ulises y la sirenas.
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Gorz chama de "razfo econdmica” do "mais € melhor (plus vaur plus)"o
permite que se aplique aos Estados a medida de interesse utilitarista que se
provou impropria para os individuos. Para o "Estado maximizador de
utilidade", por assim dizer, o nico critério € a prosperidade, uma vez que
outros valores - como a justica, a igualdade ou a liberdade - nio séo
considerados.

Aqueles que n3o véem a necessidade e a possibilidade da unifio que
impelird o pafs para a frente sfo os "amigos da confusdo”, interessados em
alimentar o conflito. Disputas entre patrdes e¢ empregados aparecem, no
discurso de Fernando Henrique, como algo causado pela "raiva" e pelo
“radicalismo”. Afinal, todos, do mais poderoso capitalista ao mais humilde
trabalhador, fazem parte de um mesmo Brasil. Se brigam entre si nfio € que
tenham divergéncias objetivas de interesses. A briga é que € provocada -
“iogando patrdo contra empregado”, diz o candidato, enfatizando a
participagdo consciente de uma terceira parte - por aqueles que t€m interesses
particulares (ou seja, particularistas) e que, para fazé-los triunfar, precisam
impedir a unifo do Brasil.

Os amigos da confusdo sfo, é 6bvio, inimigos do Brasil - tém
interesses opostos aos do pafs, que precisa perder para que eles ganhem. Fica
evidente, mais uma vez, a disputa entre a nagfio, irmanada na busca de um
objetivo univoco, e a anti-nagfio, com interesses particulares. Fernando
Henrique surge como a antitese desses interesses parciais; segundo um slogan
da campanha, seria "um presidente do tamanho do Brasil", uma mencio tanto
4 grandeza do pafs, que o candidato € capaz de abarcar e harmonizar, quanto a

estreiteza imputada ao adversario.

6 A critica apenas esbogada neste paragrafo € amplamente desenvolvida por Gorz, ver
Métamorphoses du travail, esp. pp. 138-39.
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O repudio aos "interesses particulares” em nome de um interesse geral
mais elevado é comum nos discursos conservadores. Esta foi historicamente
uma das respostas as reivindicagdes dos trabalhadores. Quande o regime
militar impunha um dos piores arrochos salariais da historia do pais, ao
mesmo tempo em que a economia crescia aceleradamente, o ministro Delfim
Netto reivindicava a primazia dos interesses do todo sobre os das partes: era
preciso primeiro fazer crescer o bolo - que € de todos, € do pals - para depois
dividir.

Fsse carter conservador do discurso de Fernando Henrigue Cardoso €
reiterado pelas referéncias, no pronunciamento reproduzido acima, ao "mar de
duvidas", ao "salto no escuro” e aos "amigos da confusdo”. Em outro
" programa, Fernando Henrique resumia a eleicdo: "Nés vamos decidir como
vai ser a nossa vida nos proximos quatro anos - se ela vai ser trangiila, com
rumo, [...] ou se vai ser uma interrogagdo” (26/8). Qualquer alternativa ainda
ndo experimentada ¢ vetada. Ao Partido dos Trabalhadores faltava
experiéncia administrativa; mais ainda, seu programa apontava na diregdo de
transformacdes na conduglo do governo, nas relacBes sociais etc. Portanto,
um eventual governo petista era uma incognita - algo intrangtiilizador e

potencialmente perigoso.

6.3
A unifio pregada por Fernando Henrique no discurso de 19 de agosto inclui
também o perddo - ou melhor, a conciliagdo, velha tentacao das elites
politicas brasileiras: ndo ¢ hora de "ficar othando para tras". Lula chegou a
denunciar o discurso de seu adversdrio, observando que "as pessoas que estdo
prometendo um futuro promissor ndo querem se responsabilizar com o

passado. Até parece que o Brasil nunca teve governo” (17/8). De fato, havia
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uma postura esquizofrénica, nfio s6 em Fernando Henrique como em varios
outros candidatos. Na hora de exibir o curriculo, de apresentar a "experiéncia
administrativa", o passado era chamado a testemunhar. Na hora de cobrar
coeréncia de propostas e de aliangas, ele era obrigado a emudecer.

O tema da conciliacdo ¢ imprescindivel 4 idéia de unifio nacional;
ambos tém em comum a recusa ao conflito politico. As desavencas do
passado, agora tidas por pequenas, ndo podem perturbar 2 acdo conjunta no
presente, j& que ha um objetivo maior comum, 0 bem da nagio - expressdo
que surge como se tivesse um sentido univoco. Todos compartitham a mesma
meta, um "todos" que pode incluir também os adversarios (quando a disputa ¢
reduzida 3 competéneia) ou exclui-los (caso tenham ma-fé e estejam contra a
nacdo). Para o candidato governista, esta era uma idéia essencial a ser
difundida, pois servia de justificativa & alianga eleitoral com o PFL. Em VArios
programas, o tema foi explorado de forma ainda mais clara do que no discurso
de 19 de agosto.

Num deles, o locutor perguntava, enquanto a tela mostrava uma
fotografia de Fernando Henrique Cardoso contraposta a uma interrogagao
(que simbolizava o adversério): "Nestas elei¢des vocé vai decidir {...] se o
Brasil vai passar quatro anos buscando solugdes - ou procurando culpados.
Nestas eleicdes vocé vai decidir se vamos ter um governo a favor - ou contra”
(29/8). Em mais uma variagfo sobre o tema, a tela mostrava primelro a
imagem de uma queda de brago, depois as mios se dando. O locutor
perguntava: "Vocé prefere o Brasil assim [queda de brago] ou assim [aperto
de mios]?" (16/9). Outra, ainda mais significativa, repetia 2 pergunta, mas

_tinha como primeira imagem punhos cerrados, reivindicando, e em seguida

méos abanando suavemente, com gritos de "Brasil!" ao fundo (19/9).
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Em todos os casos, a idéia € buscar o que hé de comum a todos os
brasileiros e encontrar juntos as solugdes, j& que nio existem conflitos de
interesse - a0 menos quando esta em jogo o "interesse do Brasil”, que é
superior. Menos carregade que o de Fernando Henrique, o discurso de Lula
também se vinculava a uma entidade una, que no caso era antes o povo do que
a nacio. A ele se opunha um outro que era referido vagamente, como "eles"
ou entdo como "a elite dirigente deste pais”,

O problema nfo ¢ usar a palavra "povo" (ou a palavra "nagho", que,
alids, o candidato do PSDB-PFL-PTB pouco utilizava), mas o contexto em
que ela aparece. "Nagfo", tanto quanto "povo”, designa uma realidade - mas
uma realidade simbdlica, construida discursivamente, que existe apenas na
medida em que & capaz de despertar sentimentos de pertencimento. Isso nio
quer dizer que seja uma realidade "menos real"’. Quer dizer apenas que a
definicdo do que representam é parte da luta politica. A evocagao da nagéo
tanto serve para aplainar os conflitos internos, como no discurso de Fernando
Henrique e dos conservadores em geral, guanto para sustentar a bandeira do
antiimperialismo que foi, até ha bem pouco tempo, o principal trago da
esquerda latino-americana. Como observa Marilena Chaui, "a Nagdo néo é;
ela se faz e se desfaz"s.

Por iéso, pelo carater simbélico e de luta politica que possuem, essas
realidades estdo sempre a um passo de cair no registro mitico. E o que ocorre

quando o povo (ou a naglio) passa a ter uma vontade imanente, que independe

7 Benedict Anderson, gue celebrizou a definicBo de nac@o como "comunidade politica imaginada”,
observa, com razdo, que "todas as comunidades maiores do que as primitivas aldeias de contato
face a face (e, talvez, até mesmo estas) sdo imaginadas. As comunidades ndc devem ser
distinguidas por sua falsidade/autenticidade, mas pelo estilo em que sfio imaginadas”. Anderson,
Nagdio e consciéncia nacional, p. 15. A rigor, mesmo os lagos familiares sdo em parte imaginados,
j4 que, apés a infancia, nada obrigaria 4 manutencdo de vinculos entre pais ¢ filhos.

& Chani, Conformismo e resisténcia, p. 114, énfases suprimidas.
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das vontades expressas por aqueies que o formam. Este passo Fernando
Henrigue da, com freqiiéncia, quando opde o DBrasil aos "interesses
particulares" de seus adversérios. E quando exige a conciliagdo de todos em
nome desse interesse macional, negando legitimidade ac conflito dentro da
sociedade - o que s6 ¢ justificado pela imposi¢do da vontade superior da

nacao.

6.4

A exaltacdo do otimismo, com que Fernando Henrique abre seu discurso de
19 de agosto, foi uma constante na campanha do candidato oficial. Ja no
programa inaugural, ele enfatizava o "grande pafs”, com "todas as condigdes
para dar certo” (3/8). Mais do que um simples olhar esperangoso na direcdo
do porvir, estava presente a idéia de que hd um futuro "esperando” o Brasil,
am futuro de desenvolvimento e prosperidade. A crise, por mais profunda e
perene que seja, sempre € um desvio; a rota natural € o progresso.

Para assinalar a forca e o enraizamento dessa crenga, basta observar
sua permanéncia mesmo quando os meios de comunicago de massa, devido 2
propria 16gica da produgio cotidiana de jornais e noticiarios radiofOnicos e
televisados de-tamanho estandardizado, promovem a impressdo de uma crise
permanente. Afinal, todos os dias, mesmo nos momentos de maior marasmo,
o jornal precisa chegar de manhd as bancas com a primeira pagina repleta de
noticias que galvanizem a atengdo dos leitores. Um escandalo de corrupegdo,
uma reforma ministerial, uma decisio do Congresso, uma reviravolta
partidaria, uma alta de pregos, quaiquer material serve para estopim da
“crise”, que as manchetes de oito colunas alimentam, com tensdo crescente,

até o mormento de substitui-la pelo problema seguinte. Mesmo assi, a idéia
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de que o "natural" € que o amanhd seja methor do que o hoje integra o senso
comum.

A concepcdo do progresso como caminho natural era comum na
campanha de diversos partidos. Estava evidente, sobretudo, no discurso
desenvolvimentista de Orestes Quércia. Nas palavras do candidato do PMDB,
"até hoje, 0 nosso povo ndo pode alcangar o seu destino historico de
prosperidade e bem-estar num regime democratico” (28/9). Ele prometia, num
artigo de jornal: "Meu governo acertard o encontro do Brasil com o seu
future™.

O apelo desse tipo de discurso ¢ grande; afinal, sfio geragdes
ensinadas no credo do pais de potencial ilimitado, cheio de riquezas
inexploradas. J4 est4 na carta de Caminha, na referéncia a terra "em que se
plantande, tudo d4", e também na crenca de que deus é brasileiro, fato
incontestavelmente provado pela auséncia, neste territorio tdo vasto, de
valcées, furacdes, terremotos e revolucdes. A idéia ¢ amplificada na obra de
dezenas de escritores ¢ poetas ufanistas, do conde Afonso Celso a Olavo
Bilac, sem esquecer dos sambas-exaltacdo das escolas carnavalescas ¢ das
marchinhas da ditadura. Mais do que qualquer nacional, um austriaco
expressou de forma cabal essa massa de impressdes, que conforma
efetivamente um mito: Stefan Zweig, na obra apropriadamente intitulada
Brasil, pals do futuro.

Hoje a estrela de Zweig anda bem apagada; ninguém mais se da ao
trabalho de ler seus romances histéricos com toques psicanaliticos e moral
liberal-democratica. Nos anos 30, porém, ele era uma celebridade. Angustiado

pela situagfio politica da Europa, 2 beira da guerra, visitou o Brasil a caminho

9 Orestes Quércia, "A utopia possivel”. Folha de 8. Paulo, 17/4/94, p. 1-3.
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da Argentina. Festejado por autoridades, intelectuais e jornalistas, escreveu o
livro - que fol um grande sucesso, aqui e no exterior - e voltou para ficar.
Fixou-se em Petropolis, cidade em que cometeu suicidio em 194210,

Zweig viu no Brasil nada menos que "uma espécie inteiramente nova
de civilizagiio™!, marcada pelo congragamento das racas'? e pela suavidade
dos espiritos: mesmo no Estado Novo, quando "o Governo € considerado
como ditadura, hd aqui mais liberdade e mais satisfagdo individual do que na
maior parte dos paises europeus"’3. Tudo isso ¢ fruto de uma "disposigéo
harménica da natureza [que] aqui se transmitiu ao modo de vida de uma nagio
inteira™4. Pais-continente, como nenhum ufanista deixaria de assinalar®, o
Brasil certamente softeria com dificuldades neste ou naquele campo. Porém,
"mil vezes ainda maiores sdo as possibilidades desta poderosa e abengoada
parte do globo terrestre"16. Em suma, para Zweig, "quem vive neste pais, ouve
o sussurro forte das asas céleres do futuro"17,

Os militares também comungavam desta certeza, e um dos pilares da
"geopolitica” nacional - a pseudo-ciéncia que alimentava a doutrina da Hscola
Superior de Guerra - era o "destino de grandeza” do pais. Durante 2 ditadura,
ndo se escondeu que a geografia (isto é, a natureza) indicava um destino, mas

que o autoritarismo era necessario para néo deixar o pais se perder de seu

10 Para um relato ds estadia de Zweig no Brasil, ver Dines, Morte no paraisc.
WY Zweig, Brasil, pais do futuro, p. 11,

1214, pp. 15-6.

131d,, p. 21. Sobre o espirito cordial do brasileiro, ver tb. pp. 83 ¢ 157,

Hid, p. 18.

15§, p. 11,

16 {d., p. 145,

71d., p. 148.
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futuro!®, O autoritarismo estd sempre presente, de forma menos ou mais
velada, nesse tipo de discurso. Afinal, se hd um futuro ja tracado, com um
destino glorioso como ponto de chegada, qualquer projeto alternativo estd
vetado - ou, pior, € traicfo.

Enéas Carneiro, o candidato do Prona, ecoou o discurse militar ao
pedir ordem unida no pais - "todos falando a mesma lingua, a lingua de uma
grande nacio, prospera e rica, que serd a maior nagio do mundo no século 217
(10/8). Bem ao estilo "Brasil grande", o candidato discorreu sobre o 7 de

setembro:

Nascia, naquele instante, a nago, abengoada pelo criador, que tinha tudo para se
tornar a maior de todas as nagBes do mundo. E a regific do planeta mais bem
dotada de recursos naturais, da qual nenhuma outra sequer chega perto. Além
disto, tem um povo generoso, que repudia a odiosa discriminagdo racial ou
religiosa e que fala, de norte a sul, a mesma lingua (7/9).

Fernando Henrique apelou para esse género de discurso como forma
de explorar a onda de otimismo causada pelo Plano Real e, em medida muito
menor, pela conquista do campeonato mundial de futebol. Ao mesmo tempo,
cutucava o0s petistas, tidos comeo "derrotistas” tanto por denunciarem
fragilidédes do pacote econdmico quanto pela énfase com que apresentavam
as mazelas sociais do pais. A deniincia dos graves problemas nacionais - nas
4reas de saide, educacdo, condigdes de trabalho etc. - sofreu um processo de
saturacio. Insistentemente apresentados em programas politicos e reportagens
jornalisticas, eles cansaram os espectadores.

Uma das criticas feitas pelos proprios petistas 4 campanha da Frente
Brasil Popular pela Cidadania foi exatamente esta. O eleitor ndo gostava de

ver na televisdo as mesmas filas do posto de saiide ou do seguro-desemprego

18 O general Meira Mattos, eminente geopolitico, foi quem defendeu mais explicitamente a tese de
que, sem o autoritarismo, "a nagio se desencontrard de seu destine”. Mattos, Brasil: geopolitica ¢
destino, p. 72.
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que j4 tinha que enfrentar no dia-a-dia. Em vez de problemas, dever-se-iam
apresentar "propostas”. Como as "propostas” escasseavam na campanha de
televisdo - e como, alids, qualquer proposta deveria partir da andlise do
problema - o caminho era ¢ escapismo, seguindo a receita bem-sucedida dos
programas de entretenimento. O cidadfio cansado ndo via mais a fila do
Inamps, nem tampouco a possivel solugio para ela. Via o potencial ilimitado
do grande pats.

Os programas do PSDB-PFL-PTB pareciam fazer profisséo de {€ nas
virtudes do pensamento positivo: quem ndo era otimista estava contra o
Brasil. Lula, diz um dos assessores de Fernando Henrique no livro que
escreveu sobre a eleicdo, "ostentava um semblante raivoso e apenas criticava
o pais". Esta confuso, que aqui parece ser O mero produto de um ato falho,
foi central na campanha governista: apresentar os problemas nacionais sem ao
menos tomar a precaucio de envolvé-los num manto de ufanismo era criticar
o pais, isto é, estar contra o Brasil. Esse pecado 08 tucanos ndo cometiam.
Usando um dos icones de sua campanha - o outro era Tancredo Neves®® -
Fernando Henrique conclamava cada brasileiro "a imitar Juscelino no
otimismo” (22/8). No programa de encerramento, o candidato expressou sua
confianga de que "o Brasil pode ser uma das grandes poténcias do mundo. E
isso ndo é exagero, ndo: € um pensamento do tamanho do Brasil. {...] Nio é

possivel que um pais com tanta terra, tanta gente, com tanto talento, com

19 Graziano, O real na estrada, p. 71; grifos meus.

20 Num zake usado muitas vezes nos programas, Fernando Henrique Cardoso dizia gue conduziria
sua campanha "com a mio de Tancredo ¢ as metas de Juscelino" (5/8). As cinco metas do
candidato eram inspiradas no governo JK e a mio, logotipo da campanha, j& fora simbolo de
Tancredo. Dos presidentes brasileiros, Juscelino K ubtischek ¢ Tancredo Neves, o empreendedor e
o conciliador, sio os {nicos que mantém uma aura de prestigio incontroverso (a0 contrario de
Getfilio Vargas, cuja imagem € cindida entre 0 ditador ¢ o pai dos pobres).
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tantas possibilidades, pense pequeno. Eu convido vocé, Brasil, neste dia 3 de
outubro, a pensar grande" (30/9}.

O medo da pecha de derrotista levava, por exemplo, o almirante
Fortuna a afirmar que conhecia "o Brasil, seus problemas e suas solugdes”
(10/8). Falar s6 dos problemas era crime de lesa-otimismo. A frase do
almirante vai sugerir, porém, que as solucdes estdo dadas (pela natureza?),
nio que devem ser construfdas. Um jingle de campanha de Fernando

Henrique segue na mesma direg#o:

0 Brasil tem problemas, tem sim,
mas também ele tem soluglo,
tanto mar, tanto rio, tanto chéo,
E preciso somente

cuidar desta gente,

tratar com carinho,

mostrar ¢ ¢caminho

que leva ao futuro.

E o futuro néo €

nenhum salto no escwo,

o futuro esta perto,

ao alcance da mao (7/8).

Observe-se que hd o caminho que leva ao futuro, futuro no determinado mas
que sem duvida € luminoso - em oposiééﬂ ao "salto no escuro” daqueles que
se recusam a trilhar a senda correta.

Mais uma vez, a crenca no desenvolvimento nacional esta apoiada em
suas riquezas naturais ("tanto mar, tanto rio, tanto chdo"). A extensfo
territorial do Brasil é um componente basico do discurso ufanista. A
valorizacdo da natureza se faz a expensas da histéria, num processo que,
como observa Marilena Chaui, esta representado até no pavilho nacional. "A
bandeira brasileira ndo exprime o politico, ndo exprime 2 historia. E um

simbolo da natureza: floresta, ouro, céu, estrela e ordem"?1.

21 Chaui, “Raizes teologicas do populismo no Brasil", p. 23.
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Outro jingle do PSDB-PFL-PTB se aproxima mais claramente da idéia
do "Brasil-grande”:

Firme, honesto, competente,
Femnando Henrique presidente

vai fazer tudo, fazer o Brasil gigante,
vai continuar mudando

£ 0 que € mais importante:

ele vai pensar na gente (3/8).

Tudo acompanhado de imagens do "povo brasileiro”, com seus contrastes: um
jovem de bicicleta e um velho de carroga, um menino estudando e um pedo da
construgio civil mourejando, um vaqueiro e um pescador. Quando
Dominguinhos, também aqui o cantor do jingle, entoa o verso final, surge a
indefectivel crianca sorrindo, imagem da esperanga no futuro.

Enquanto no jingle principal de Fernando Henrique, referido antes, "o
Brasi] precisa muito da forga da gente”, nestes dois Gltimos o povo aparece
como ente passivo: a ser cuidado, tratado com carinho e guiado, no primeiro,
ou precisando de alguém que pense nele, no segundo. A figura do presidente
da Repuiblica adquire dimensdes herdicas. Num Jjingle, implicitarmente, cabe a
ele indicar o caminho ao povo. No outro, explicitamente, ele recebe o poder
de "fazer tudo" (que, em algumas versdes, ¢ reduzido a um banal "vai fazer
muito"). A Fernando Henrique € atribuido o papel de depositario de todas as
esperangas e de encarnagdo da vontade popular. O candidato governista se
mostra - de modo contrario a todas as expectativas - proximo a caracterizagio
do populismo, que, segundo Francisco Weffort, ¢ uma forma de exaltacdo do
poder pablico traduzida na exaltacdo a uma pessoa, vista como a Imagem

desejada para o Estado?.

22 Weffort, O populismo na politica brasileira, p. 36.
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O outro, o adversério, surge no discurso do PSDB-PFL-PTB como
aquele que impede Fernando Henrique de "fazer tudo”, isto €, de implementar
ainda mais a vontade do povo. Um dos programas da televisdo foi dedicado 2
pretensas perguntas de eleitores. Uma delas, chela de rodeios {(comecava com
"ey nfio acredito nisso"), indagava sobre o carater eleitoreiro do plano
econdmico. Fernando Henrique responde acusando os adversdrios de terem

impedido a adogdo do plano mais cedo:

Otha, se o plano tivesse sido eleitoreiro, tinha sido feito antes. Néo fot feito antes
porque ndio deixaram. Eu nfo tenho culpa, ao contrdrio. E o plano ta bem feito.
Com eleigio ou sem eleiglo, o Brasil precisava de um plano para combater a
inflagio - ou vamos esperar primeiro a eleicBo e o pove vai perder cada vez mais?
Nés tinhamos que agir. Fu agi desde o inicio, o presidente apoiou sempre [...]. Se
virou agora proximo das eleighes um plano bom, s6 foi préximo das eleigdes
porque ndo nos deixaram fazer antes. Por mim eu teriz feito muito antes (31/8).

O bem estd encarnado no plano, ou melhor, no candidato. Os
adversérios ocupam o papel do empecilho. Ndo hd desavenga legitima. Se o
plano ¢ bom (para o pais), quem ndo quer que ele seja implementado esta
contra o pais, Uma vez na presidéncia, Fernando Henrique mostraria
indiscutivel coeréncia com este discurso: continuaria acusando outros, em

especial o Congresso, pelos desacertos e vacilagdes de seu governo.

6.5
O intelectual péde encamar o herdi gragas ao Plano Real. O pacote
econdmico lancado por Fernando Henrique Cardoso quando ministro da
Fazenda do governo Itamar Franco foi explorado ao maximo pelo candidato,
tornando-se um grande protagonista da campanha eletronica. No iaicio,
Fernando Henrique procurava refutar as acusagdes de que o plano era
veleitoreiro”. No programa inaugural, falou sobre sua passagem pelo

ministério e o lancamento do plano em termos defensivos. "Eu nao era
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candidato a presidente da Republica coisissima nenhuma”, assegurava. "Eu
era candidato a me salvar da fogueira que é o Ministério da Fazenda” (3/8).

Depois, escorado no pfestigio popular das medidas econémicas, o
candidato governista passou & ofensiva. Ser contra o Plano Real era ser contra
o Brasil. Os adversérios torciam contra o plano: torciam contra o Brasil. A
equacdo, toda ela uma série de equivaléncias, ficava completa. O Brasil era
igual a0 plano, o plano era igual a Fernando Henrique, portanto...

A campanha do PSDB-PFL-PTB enfatizava essa equivaléncia de
forma pouco dissimulada. Fernando Henrique, dizia o locutor, era o candidato
que estava "do lado do equilibrio, do bom-senso e da responsabilidade. Do
lado do Plano Real. Do lado do Brasil" (21/9). Deduzia-se que os adversarios,
contrarios a Fernando Henrique e, portanto, ao Plano Real, eram
desequilibrados, insensatos, irresponsaveis e, acima de tudo, anti-brasileiros.

A derrota da inflacio mostrava que Fernando Henrique realmente
encarnava a possibilidade de unido de todos os brasileiros. Afinal, segundo ©
senso comum, & inflacio prejudicava a todos, sem disting3o, ricos e pobres. O
ex-ministro da Fazenda era o candidato da unifio, como ele mesmo anunciava,
o candidato do Brasil, pois fora capaz de realizar uma aspiragdo geral,
transcendente aos interesses particulares, uma aspiragio da nacionalidade, que
era a estabilizagiio monetaria.

O grande simbolo do Plano Real usado durante 2 campanha foi a
moeda metalica. Clipes veiculados com insisténcia mostravam o que era
possivel comprar agora com uma moedinha de 50 centavos, numa confusio
proposital entre alteracio do padro monetario, estabilidade econdmica e

ampliagio do poder aquisitivo da populagdo (12/8)%. O candidato reforcava

23 Urna versio infantil (a moedinha comprando brinquedos e doces) foi veiculada em 19/8,
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essa confusio: "Onde eu chego, o povo me diz: 'Segura o real! Segura o real!'
E quem ensinou a dizer isso foram as moedinhas, que antes ndo compravam
nada, ¢ hoje compram” (12/8).

Fernando Henrique havia "levantado a moedinha" - quase
literalmente, pois antes ninguém se daria ao trabalho de se curvar para
apanhé-la do chdo (7/8). Agora, iria "levantar o Brasil". Foram veiculadas
muitas variagSes sobre esse tema. No programa sobre saude publica, por

exemplo, era utilizada uma musiquinha:

Primeiro ele cuidou

da saude do dinheiro,

Agora o real vai cuidar

da satde do povo brasileiro (5/8).

Outro clipe da campanha mostrava variedades agricolas sendo plantadas -
feijdo, café, milho ~ €, no ﬁn_al, a moedinha. Locutor: "Esta € a semente de um
Brasil novo" (28/8).

Nos comicios do PSDB-PFL-PTB, cabos eleitorais previamente
instruidos jogavam moedinhas no palanque. O candidato interrompia seu
discurso, inclinava-se para pega-las e soltava a frase de efeito: "Vou guardar,
porque agora isso vale”. A moeda metalica simbolizava o éxito do plano
econdmico e era a caugio para o resgate do orgutho patriético. Cada brasileiro
carregava no bolso, por assim dizer, a propaganda de Fernando Henrique.

Os adversarios exploravam o escindalo gque causou 2 queda de
Ricupero? Estavam contra o pais: "Meus adversarios querem derrubar a
minha candidatura de qualquer jeito - nem que isso custe o real. Nem que 1880
custe o futuro. [...] Quem ama o Brasil ndo comem.ora' inflagdo. [...] Néo ¢
hora de pensar em si. E hora de cada candidato lembrar que € um cidaddo. E
hora de pensar no pove e no Brasil" (Fernando Henrique, em 4/9, no primeiro

programa de televisdo apés o affaire Ricupero). O candidato denunciava
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aqueles que “torcem conira o real, mas nfo t8m coragem de dizer” (11/9).
Também o locutor fazia referéncias aos que "foram contra e fizeram de tudo
para que o plano ndo fosse implantado” (19/9).

Um samba enfatizava a equivaléncia entre criticar o plano, ser
adversario de Fernando Henrique e torcer contra a estabilizacio da economia
(e, portanto, contra o Brasil). As imagens eram de uma mio tocando um
pandeiro, que num lado tinha escrito "contra” €, no outro, "a favor". A letra
explorava a ambigiiidade da posigio dos adversarios de Fernando Henrique,
que denunciavam a fragilidade do pacote econbmico mas se viam

constrangidos a prometer "salva-lo™:

Que é que houve, Maria,

de que lado eles estdio, afinal?

Uma hora dizem gue gostam do plano,
outra hora atacam o nosso real.

Essa gente nfio merece conflanga,
amigos da onga, amigos da inflacio.
Eles torcem pela carestia

¢ que se dane a nossa nagdo (9/9).

A expressdio "amigos da inflagio” - Fernando Henrique usou, em
outro programa, "amigos da carestia" (7/9) - para caracterizar os adversarios €
significativa2, A inflagdo era, ha vinte anos, a inimiga n° 1 do pais. Se
alguém ¢ amigo dela, serd, sem sombra de diivida, também inimigo do Brasil.
Os versos finais reforgam essa idéia, usando uma imagem violenta - "que se
dane a nossa nagie” - perfeita para veicular a oposigdo entre o interesse geral,

representado por Fermnando Henrique e materializado no Plano Real, e os

24 Num discurso em Duque de Caxias (RJ), em setembro, Fernando Henrique jogou pesado nesta
linha de argumentagiio: "De pouco adianta 0s nOSsos adversarios berrarem. Eles erraram. Eles
combateram o Real, eles eram pela inflagdo € nds acabamos com a inflagdo, para ajudar o povo
brasileiro” {¢it. in Graziano, O real ra estrada, p. 113; grifos meus). O livro de Graziano, assessor
de Fernando Henrique, reproduz extensamente discursos do candidato durante a campanha, Apesar
do indisfarcado viés da seleglio, que busca retratar o vestadista”, fica patente a recorréncia dos
temas mais caros A propaganda na televisio - otimismo, unido, razao.
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interesses particulares dos adversarios. O candidato conseguiu, assim, inverter
a posicho defensiva inicial. Eleitoreiro nfio era o pacote econémico baixado as
vésperas do pleito, o "nosso real” que j& virara patriménio da nagéo, mas as
tentativas de tirar proveito politico dos percal¢os do plano.

O samba foi veiculado durante a polémica sobre a primeira inflagio
do real. Mals uma vez, o PSDB-PFL-PTB embaralhava visfio critica,
derrotismo e "torcer contra o Brasil”. Se os adversarios de Fernando Henrique
Cardoso faziam criticas ao pacote econdmico, argumentavam que nio seria
eficiente (como no caso, com a revelagdo de um indice inflacionario maior
que o esperado para o més de agosto) ou que teria efeitos perversos, eram
derrotistas. E, apenas por se oporem 4 onda de otimismo dominante, estavam

contra a nagdo.

6.6

Os discursos analisados neste capitulos e nos dois anteriores mostram uma
disputa por valores simbblicos: autoridade, firmeza, experiéncia, vivéncia,
preparo. A campanha ndo se deu, decerto, apenas em torno desses valores.
Eles tanto permeavam mitos politicos quanto projetos - € 0s candidatos de
fato representavam projetos distintos. Representavam, embora muitas vezes
sem a clareza desejada, respostas diferentes (e divergentes) aos diversos
temas da agenda politica do momento (reforma do Estado, reforma agraria,
combate ao desemprego etc.). Se a énfase foi dada ao mito, € porque 0 mito &
o objeto especifico da pesquisa. Néo deve obscurecer, como ja foi dito na
introducdo, o fato de que os flashes miticos sdo apenas um elemento dentro de
urn todo complexo, que € o discurso politico.

Os candidatos apresentavam, tambem, “propostas concretas”, mesmo

que vagas. Quércia discorreu longamente, em Seus programas, sobre as
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regides de desenvolvimento que iria implantar no pais. Amin propds
incentivar o turismo. Brizola garantiu a difusfo dos CIEPs. Lula disse quantos
milhdes de empregos iria gerar, apos assentar tantos milhdes de trabalhadores
rurais sem terra. Fernando Henrigue falou sobre seu plano viario e prometeu
néo mexer nas aposentadorias. Até Caetano Matané Ir., candidato do PTdoB
depois impugnado pelo TSE, pdde propor como meta - concretissima - de seu
governo a volta da "nota de comportamento” nas escolas primarias®.

E claro que o simples fato de apresentar propostas, ter um programa
de governo, possui um valor simbolico. Fernando Henrique, sensivel a isso,
apresentou um plano de governo "fantasma"” na televiso, s6 com a capa.
Desmascarado pela imprensa, o fato foi explorado pelos adversarios
{(programas da Frente Brasil Popular pela Cidadania, em 2/9, e do PMDRB, em
4/9). O PSDB-PFL-PTB nio revidou diretamente as criticas, mas fez questdo
de logo mostrar imagens do miolo do livrinho (5/9)%. E assim como propostas
concretas se tornam valores simbdlicos, os atributos da racionalidade eram
também explorados como um apelo emocional ao eleitor. Foi o que fez,
sobretudo, Fernando Henrique, o candidato, segundo seu locutor, "do
equilibrio, do bom senso e da responsabilidade” (21/9).

Em artigo escrito ap6s a eleigio, um entusiasta do candidato
governista exaltou - com exemplar deslumbramento basbaque - © carater
"racional” da candidatura Fernando Henrigue. No resisto a citar um longo

paragrafo:

25 Ainda com a legalidade de sua candidatura sendo juigada, ele participou de um cicio de debates
com os candidatos na TV Cultura de S. Paulo. Matané Jr. fol entrevistado em 19 de julho.

26 A partir de 9 de setembro, cada proposta apresentada pelo PSDB-PFL-PTB na televisio remetia
a uma pagina do programa - uma forma de lembrar sempre que Fernando Henrigue tinha um plano
de governo de verdade.
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Em relagio 4 forma, a candidatura de Fernando Henrigue materializou-se como
permanente exorcismo da paixdo como movel de adesio eleitoral. Recusou todas
as identificacBes fortes compreendidas como premissas viabilizadoras de opgdes
eleitorais. Desafiando a ecologia passional da eleigdo presidencial anterior, ousou
vestir-se com um manto apolineo e alexandrino perante uma sociedade acostumada
aos éxtases dionisiacos. Sob este aspecto, sua candidatura representou uma ruptura
com a nossa tradigdo ibérica e barroca, sempre marcada pelo voluntarismo e pela
permanente necessidade de liturgias de catarse em busca de uma unidade
imagindria ¢ perdida. Este rebaixamento da paix8oc acabou por contaminar, pela
centralidade da candidatura de Fernando Henrique, todo o jogo da campanha ¢ o
processo eleitoral, desdramatizando-os radicalmente?’,

O trecho ¢ ilustrativo pela contradigdo patente entre forma e contetido.
Que campanha racional era esta, que suscitou apologia tdo apaixonada? Ou,
para usar a terminologia do autor, como um candidato apolineo e cléassico
provocou arroubo t3o barroco e dionisiaco? Na verdade - e € isso que ele ndo
pode ou ndo quer entender - a campanha do PSDB-PFL-PTB usou a razdo
como apelo emocional. Uma razéo que no sG era contrastada a emog¢ao que o
PT valorizava, mas que se mostrava como o atributo capaz de apreender o
interesse do todo em contraposigio as partes. Fernando Henrique, ©
"sandidato do bom senso", também por isso era o "candidato do Brasil".

Talvez niio seja possivel perceber, na campanha eleitoral de 1994, um
discurso tio claramente mitico quanto o de Fernando Collor em 1989. O
candidato do PRN apresentava a si mesmo como Salvador da Patria - trata-se,
aliss, de um mito politico "classico”. A alcunha de "cacador de marajas”
concedia-the uma aura herdica. Nem as referéncias, nos jingles do PSDB-
PFL-PTB, a Fernando Henrique como alguém igual ao Brasil e capaz de
sfazer tudo”, nem a insisténcia da Frente Brasil Popular pela Cidadania na
necessidade de um lder, que s6 poderia ser Lula, se assemelham a postura de
Collor. Tampouco a critica as elites brasileiras, pelo PT, ¢ comparavel & que

fazia o paladino dos descamisados. Lula inseria sua critica no quadro de uma’

27 Barboza Fitho, "A desdramatizagiio da mudanga ou 0 ‘desencantamento’ do Brasil", p. 148.
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analise, é certo que muito difusa, da estrutura social brasileira. Collor a
colocava na moldura de uma luta do bem contra o mal.

Na campanha de Collor, a imagem de Salvador da Patria era
absolutamente central. Era a grande idéia-forga que mobilizava seus
seguidores. Mais do que qualquer candidato das elei¢des presidenciais de
1994, Collor construiu sua imagem em torno de um mito, utilizando as
técnicas publicitérias mas evitando a diluigdo de conteudo propria do discurso
publicitario. Foi uma aposta de risco - se ndo "pegasse’, reduziria sua
candidatura 2 um gueto. Neste sentido, como visto no capitulo 4, quem mais
se aproximou de Collor foi Enéas Carneiro.

A idéia da nagdo como uma coletividade orgénica, com uma vontade
propria, una, identificavel, estd presente no discurso de quase todos os
candidatos - ela ou sua correlata, a idéia de povo. Fernando Henrique,
sobretudo, era o "candidato do Brasil", em pposicio aos "amigos da
confusdo”. Lula, ao condenar a "elite dominante”, se punha ao lado do povo
brasileiro, que essa elite dominava. Brizola queria representar "0 nosso
povio" contra o candidato das elites, "produto de um grande conluio contra os
interesses do nosso pais” (5/9), num segundo turno que seria "o maior
espetaculo da historia" {26/9). Encas era a esperanga do Brasil contra o8
traidores e vendilhdes que queriam entregar o pais ao estrangeiro.

A maioria desses candidatos, porém, usava a imagem "orgénica" da
nacdo e do povo dentro de um discurso de senso comum. Trata-se, de fato, de
uma idéia generalizada, gue ajuda a sustentar as nagdes enquanio
comunidades politicas imaginadas. Como ressalta Benedict Anderson, a naglo

¢ imaginada enquanto comunidade, isto €, "como um companheirismo
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profundo e horizontal™. Por isso, a énfase na desigualdade e nas diferencas ¢
incompativel com a exaltagfio a nagBo. Bom exemplo disso fol o discurso da
esquerda nacionalista dos anos 50 a 70, focado no combate ao imperialismo e
obrigado a relevar a exploragdo interna.

Se a tendéncia & visdo orgdnica da naglo estd presente no senso
comum e no pensamento politico corrente, o caso de Fernando Henrique ¢
diferente. Houve um investimento mais significativo nessa idéia. Ele explorou
de forma sistematica a idéia da unidade, que formou o nicleo mitico de seu
discurso. Explorou-a como estratégia pensada de enfrentamento com seu
principal adversério, pintado com as cores do incitador de confrontos e germe
de desunides.

O candidato do PSDB-PFL-PTB "unia o Brasil", enquanto seu
adversdrio mais proximo "jogava patrfio confra empregado”, Nessa estrutura
discursiva, os conflitos de interesse dentro da sociedade, a comecar pelos
conflitos de classe, sdo secundarios (e, portanto, superaveis). Todos podem e
devem viver em harmonia, em nome de um interesse mais elevado e comum a
todos, o interesse da nago. A luta contra a inflacdo e, muais ainda, a arma
usada para derrotd-la, o Plano Real, simbolizavam a possibilidade ¢ a
necessidade desta harmonia. Os conflitos internos, alids, nfo sdo sequer a
manifestacio de interesses objetivamente divergentes, mas o produto de
pessoas mal-intencionadas, que se nuirem da desarmonia para alcangarem

seus objetivos particulares e contrarios a nacionalidade.

28 anderson, Nacdo e consciéncia nacional, p. 16. O taso de "povo" & diferente, uma vez que ©
termo & usado tanto em sentido amplo, abrangendo todos os cidadfios de um pais, quanto em
sentido restrito, incluindo apenas uma parcela, em geral "os de baixo”, gue nio fazem parte das
elites governantes. Em geral, mas ndo sempre, pois Hobbes restringe o termo na diregdo oposta,
iguatando o povo ao detentor do poder soberano e chegando a afirmar que "numa monarguida, 05
saditos sao multiddo, € o rei, embora um paradoxo, € pove” (Hobbes, De cive, p. 1613
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Fernando Henrique, coerente com essé imagem, mostrava-se superior
as batalhas politicas. Dizia nfio se importar com os partidos politicos e
desdenhava os problemas que a alianga de sua agremiagdo, o PSDB, com 0
PFL causavam: eram "politiquice"?®. A campanha eleitoral ficava reduzida a
um concurso de competéncia administrativa, jd que a discussdo propriamente
politica era banida,

Assim, a idéia mitica da unidade do corpo social - da nagio - foi um
elemento chave no discurso da campanha do PSDB-PFL-PTB. De acordo com
o modelo sugerido no primeiro capitulo, Fernando Henrique apresentava seu
projeto politico como transcendendo a condigdo de simples projeto: era a
expressio da “vontade naciomal®. A contraface desse discurso, a
estigmatizacdio de um segmento perverso, que joga contra a unidade e ameaca
a nagfo, também estd presente - sdo os "amigos da confusfo” aos quais o
candidato do governo costumava se referir.

No limite, é possivel falar de "conspiragio", que, segundo Raoul
Girardet, é outro dos mitos politicos classicos®l. Esse elemento estava
presente no discurso de Fernando Collor, sobretudo na campanha para ©
segundo turno, inserido numa moldura anticomunista®’. Fernando Henrique
Cardoso nio d4 esse passo em diregdio ao compld. Quem o dd €, mais uma
vez, Enéas Carneiro, que denuncia a combinacdo de todos o0s seus
adversarios, ndo apenas para derroti-lo como para vender a patria. "Na
verdade, eles estio juntos, conspirando contra o Brasil", dizia o candidato do

Prona, brandindo o documento do Dialogo Inter-Americano - segundo ele,

29 Gabriela Wolthers, "Fernando Henrique diz que estd cansado de 'politiquice”. Folha de S.
Paudo, 9/4/94, p. 1-5. .

30 Girardet, Mitos e mitologias politicas, pp. 23-62.

31 Ver Albuquerque, "Querem roubar as cores da bandeira nacional!”, pp. 110-1.
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uma iniciativa de Washington com o objetivo de eliminar a soberania dos
paises latino-americanos - assinado tanto por Lula quanto por Fernando
Henrique (26/9).

Portanto, apesar da imagem "racional” que buscava exibir, a campanha
de Fernando Henrique teve por fio condutor a pregacdo da unidade e a recusa
3 diferenca que sdo o fulcro do que mais irracional - e propriamente mitico -
existe no discurso politico. O alicerce dessa pregagio era ¢ Plano Real. O
plano de estabilizagio econdmica cumpriu entdo um leque de papéis
aparentemente paradoxal na campanha governista. Por um lado, realcava o
desempenho do candidato, que solucionara o problema tido como crucial na
vida nacional. Atingiria, assim, a parcela do eleitorado que se guia pela
performance do governo e faz do pleito um julgamento sobre a agfo
governamental - o comportamento "racional” limitado, que as teorias
concorrenciais da democracia prevéem32. Por outro lado, o plano corroborava
o discurso da unidade nacional e da recusa ao conflito, atingindo o pablico

sensfvel ao registro mitico.

>

E claro que ndo se pode dividir claramente o eleitorado entre
"racionajs" e "irracionais”, com cada faceta do discurso de Fernando Henrique
atingindo ou um ou outro grupo. A decisdo do voto ndo ¢ resultado de
mecanismos univocos em cada individuo. Da mesma forma, os dois lados da
moeda sio complementares, j4 que a avaliagio da performance passa por
critérios que a outra faceta ajuda a fornecer - ¢, inversamente, a
verossimilhanca da figura de Fernando Henrique como encarnagao da unidade

da nacio depende de uma certa interpretagdo de seu desempenho ministerial.

32 A formulagio mais completa € a da teoria "econémica” da democracia; ver Downs, An economic
theory of democracy. Uma fundada critica das incoergncias de Downs (e de outros autores
assemelhados) & feita por Przeworski, Fstado e economia no capitalismo, pp. 14-43.
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Na campanha eleitoral, Fernando Henrique Cardoso procurou reiteradamente
se apresentar como o candidate do fodo contra os particularismos: como
encarnaciio da unidade do Brasil. O alve era Lula. Enquanto o candidato da
Frente Brasil Popular pela Cidadania representava interesses parciais e
incentivava o conflito dentro da sociedade, Fernando Henrique falava em
nome do Brasil e mostrava o caminho para a unidio de todos os brasileiros,
independente de suas diferencas. Em suma, o candidato da coligagdo PSDB-
PFL-PTB defendia o interesse geral da nago - era a nagéo no pleito.

O mito no discurso de Fernando Henrique, portanto, ¢ o mito da
wnidode. B a idéia de que hd uma vontade da nagfo (que o candidato
expressaria), superior aos interesses particulares; uma vontade Gnica e,
portanto, ndo-conflituosa. O corolario s6 pode ser a negacio da politica, isto
¢, a negagdo do fato de que uma vontade coletiva é sempre uma construgio
precéria, revogével e fruto de processos conflituosos.

O candidato do PSDB-PFL-PTB pdde encarnar esse sentimento de
ariidade devido ao Plano Real. A inflagfio tinha sido, por duas décadas, o
inimigo pablico n® 1. Era, segundo a retorica oficial, nefasta a todos. Ao
derroté-la, Fernando Henrique realizou uma aspiracio geral. Durante a
campanha, foi intensamente explorada a similaridade entre a naglo, a nova
moeda e seu criador. Os adversérios do candidato governista {(e do plano de
estabilizacdo econbmica) eram, desta forma, deslocados para a posicio de
anti-nacfo. Eram os "amigos da inflagio", por criticarem as medidas
econdmicas e ndo partilharem do otimismo reinante, e também "amigos da
confusdo”, por indicarem focos de conflito dentro da sociedade.

Gracas também ao Plano Real, Fernando Henrique Cardoso pdde

utilizar - mesmo sem jamais ter chefiado um poder executivo estadual ou
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municipal - o discurso da experiéncia administrativa. Ele era o responsavel
pela vitéria sobre a inflagdo, realizara o que todos os ministros da Fazenda
anteriores haviam tentado em vdo. Seu principal oponente, ao contrario,
representaria um "salto no escuro”. Néio apenas era desprovido de experiéncia,
como também apresentava uma proposta transformadora, cujo resultado era
certamente uma incognita. A campanha do PSDB-PFL-PTB foi, assim, no
sentido estrito da palavra, conservadora: tratava-se de evitar o desconhecido.
Além de candidato da unidade, Fernando Henrique se apresentou
como candidato da razdo. Sio, na verdade, duas faces da mesma moeda. Se
nio ha conflito de interesses, entdio bastam os atributos da razdc para
identificar o melhor caminho para todos. E, inversamente, apenas essa razio

serd capaz de abarcar o todo, sem particularismos.



Conclusdo

"Apresentei os principios e vi os casos singulares se curvarem como por sl
s0s”, disse Montesquieu no prefacio a O espirito das leis. Talvez o sonho de
todo pesquisador seja chegar a esta certeza, ndo digo nem no preficio, mas na
conclusio de seu trabalho. Infelizmente, nio acontece desta forma. Por tras
das barreiras de palavras bem escolhidas, se escondem fragilidades e
incoeréncias que, muitas vezes, nem o proprio autor é capaz de definir com
precisdo: mas sente que estdo ali, que o texio mostra mais conviccio e certeza
do que seria legitimo deixar transparecer. E claro que ndio admitird essa
perplexidade a ninguém. Althusser precisou estar internado num manicdmio
para confessar, com rara franqueza, 0 pavor que sentia com a publicac@o de
seus livros, que iriam revelar ao vasto publico todos os seus “artificios e
imposturas”!.

Mesmo assim, creio estar sendo honesto ao pensar que esta tese
obteve razoavel éxito em alcancar seus objetivos. O mais ambicioso deles era
sustentar a pertinéncia do conceito de mito politico, uma vez redefinido. A
expressio "mito politico” é usada de forma frouxa, seja como sindnimo de
juizo falso, seja como analogia superficial com a teoria antropologica, quando

ndo como mera referéncia a mais uma das hizarrias conceituais de um escritor

U Althusser, O futuro dura muite tempo, p. 133
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esquecido, Georges Sorel?. O mito politico fol aqui sintetizado como sendo a
expressio politicamente relevante da rejeigdo a4 propria politica, isto €, ao
conflito no seio da sociedade. Néo pretendo ter "descoberto” alguma esséncia,
j& que os fendmenos sociais nfo se prestam a isso, mas simplesmente ter
apresentado uma descrigdo/explicagiio mals rigorosa e relevante para os
discursos politicos que em geral eram enquadrados na categoria bastante
difusa do mito. Além disso, creio que o conceito permite apreender os
elementos miticos presentes nos discursos politicos corriqueiros.

Raoul Girardet, em seu conhecido tratado sobre as mitologias
politicas, inclui a Unidade como um dos grandes polos miticos, ao lado do
Salvador, da Idade de Ouro e da Conspiragdo’. Mas ndo € dificil perceber o
tema da rejeicdo ao conflito nos outros "conjuntos mitologicos". Esta evidente
nos discursos voltados 4 denincia de conspiracdes, que apontam wm grupo
real ou imaginario como sendo a causa das desavencgas internas. Outro autor
francés - ndo mais Girardet, e sim Girard - via, na logica do "bode expiatério”,
um mecanismo de canalizacio para o exterior da violéncia latente, que teria
efeitos desagregadores caso eclodisse na propria comunidade. Ele identificava
ai o fundamento dos mitos nas sociedades primitivas.

O mito da Idade de Ouro, por sua vez, representa a nostalgia ou a
esperanca de uma sociedade em harmonia consigo mesma. Esse elemento esta
presente - e ¢ central - tanto nos milenarismos cristdos quanto nas promessas
de comunismo, para citar apenas os dois exemplos mais corrigueiros. O

Salvador, enfim, para dar conta de toda a tipologia de Girardet, € ele proprio a

2 Talvez agora menos esquecido, se ¢ que se pode Tomar por sintoma © fato de que, durante o
periodo de redagio desta tese, vieram & luz, com mais de 80 anos de atraso, duas edigdes brasileiras

de Réflexions sur la violence.

3 Girardet, Mitos e mitologias politicas, pp. 141-75.
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encarnagdo da unidade social, que passa a falar por sua boca. Torna-se, assim,
o depositario da vontade do coletivo, que deve se impor as vontades
individuais ou setoriais e, portanto, mais uma vez, elimina o conflito. Se todos
esses discursos possuem o mesmo substrato, entende-se porque eles aparecem
tantas vezes combinados: o Salvador esconjurando o compld e levando o
grupo & Idade de Ouro.

Na campanha presidencial brasileira de 1994, que forneceu o corpus
discursivo para o trabatho, com dificuldade poder-se-ia apontar um "mito
politico” equivalente aos exemplos estudados por Girardet em seu livro - com
exceciio, talvez, do chamamento messidnico do candidato do Prona, Enéas
Carneiro. Ha, antes de mais nada, que lembrar do cardter da midia, em
especial a televisio, para a qual o corpus foi produzido. O mito, € possivel
dizer, usando as metaforas de McLuhan, € excessivamente "quente” para um
meio tio "frio". Ndo que a televisio elimine o recurso mais pesado a0
discurso mitico: bastar lembrar da campanha de Fernando Collor, em 1989.
Apenas aumenta seus custos, torna-o mais arriscado e exige, talvez, um
feeling mais apurado, quanto as condigdes de sua recepcho, para evitar que o
discurso se reduza ao grotesco e ao patético.

O estudo da campanha de 1994 procurou exatamente apreender o mito
perpassando o discurso politico mesmo quando néo hd "o mito" - isto €, a
narrativa plenamente estruturada do Salvador, da Conspiracio etc. Convém
realcar alguns pontos principais, sobretudo porque a exposicdo nos trés
capitulos voltados & campanha ficou mais difusa, entremeada que precisava
estar com os elementos mais descritivos.

A autoridade foi louvada por vérios candidatos - sobretudo Orestes
Quércia e Enéas Carneiro, mas também Fernando Henrique - como um

atributo pessoal indispensavel ao presidente da Republica. E conveniente
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ressaltar; um atributo pessoal, isto €, uma capacidade subjetiva de comandar,
No entanto, para que essa virtude ganhasse tamanha centralidade, o subtexto
necessario era uma visdo da Presidéncia como centro indiscutivel e
irrecorrivel do poder no pais. Fra uma autoridade que se exercia contra o
parlamento e contra as pressdes da sociedade. A fixa¢io desse centro de poder
unfvoco e inequivoco ¢ uma das respostas 4 ameaga da dissensfo no seio da
sociedade. Quando a fonte de autoridade ¢ uma so e todos a identificam, os
conflitos podem ser extirpados in limine.

Seria vio procurar todo o arrazoado do paragrafo anterior na
campanha de Quércia. Alguns de seus elementos sfio entrevistos, aqui e ali.
Mas creio que ja ficou claro que, dadas as caracteristicas da midia, em vez de
narrativas miticas completas, via de regra s¢ se encontrarfo flashes soltos, A
exaltagiio quercista da autoridade néo foge  regra. Seu sentido e seu suporte
mitico 86 sfio percebidos quando a unidade, que o presidente encarna, €
contraposta & divisdo tipica do parlamento. O Quércia que afirmava, em 1994,
que o chefe do executivo devia ter "comando” sobre o Congresso € 0 sucessor
daquele que, em 1993, na campanha para o plebiscito sobre forma e regime de
governo, denunciava a inépcia do poder legislativo. Seu discurso nfio pairava
solto no ar. Dialogava com elementos vivos da "cultura politica” brasileira: o
personalismo, o desprezo pelas institui¢bes parlamentares, a proeminéncia
sheoluta do executivo sobre os outros poderes. Em especial, dialogava com ¢
sentimento difuso, mas nem por isso menos atuante, de que a delegagdo de
poderes num pleito majoritrio cria uma identidade maégica entre o chefe, no

topo da piramide do poder, ¢ a massa, 13 embaixo, gue nele votou*.

4 Ver, a esse respeito, O'Donnell, "Democracia delegativa?”, pp. 30-1,
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Embora haja uma diferenca de qualidade, o mito difuso da autoridade
presidencial faz parte da mesma "familia" que o mito do Salvador da Pétria.
Em ambos, a unidade da nag@o aparece encarnada em uma pessoa, que € a um
s6 tempo sua representacfo e sua garantia. Num discurse como o de Quéreia,
esse processo de encarnacfio era mégico-institucional: passava pelas elei¢des.
O discurso do Salvador, ao contrario, enfatiza as qualidades Unicas do lider,
que o tornam perfeito para o papel, independente da sagracio institucional.
Enéas Carneiro percorreu o caminho que levava do elogio da autoridade a
figura do Salvador. Com isso, aproximou-se - a despeito de todas as
diferencas de imagem e de programa - da campanha de Fernando Collor, em
1989. O candidato do Prona foi, na campanha presidencial de 1994, o nico a
se enquadrar de forma cabal num modelo "cléssico” de mito politico.

O apelo & autoridade nfio foi o Unico elemento mitico presente no
discurso de Quéreia. O candidato do PMDB também utilizou, em sua
campanha, a idéia da "igualdade de oportunidades” - no que foi, em realidade,
a tentativa de importagdo de um mito politico, o mito que ¢ um dos cimentos
da coesio social nos Estados Unidos. Nesta sociedade em que as
oportunidades de ascensdo social estdio abertas para todos, a competicdo
generalizada anula o conflito (e, também, a solidariedade). Trata-se de um
mito politico plenamente configurado, no sentido que foi dado ao conceito.
Ele deforma a percepgdo da realidade, ocultando os fatores estruturais da
desigualdade nas sociedades capitalistas; e, com {850, expressa a rejeigdo a um
conflito que foi despido de suas motivagdes concretas.

Mais importante ainda, na campanha quercista, foi a énfase a
experiéncia do candidato - a experiéncia administrativa, de um ex-governador
de estado e ex-prefeito municipal, que ele compartilhﬁva com Leonel Brizola

e Esperidifio Amin. Fra a maneira que Quércia e 0s outros dois tinham de
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ocupar o espago da competéncia para governar. Fernando Henrique disputava
este mesmo espago com outro valor, o preparo intelectual (como, em menor
medida, Enéas Carneiro); Lula, com a vivéncia. O discurso da competéncia
adquire tonalidade mitica quando ¢ desvinculado da enunciagfo do projeto
politico: quando se torna o elogio da competéncia "em abstrato”. O subtexto,
sempre presente mas raras vezes manifestado, € que todos, independente da
posicio de onde falam, buscam o mesmo bem comum. O importante, entao, ¢
apenas saber qual é o mais capaz de alcanga-lo. S6 a premissa de um bem
comum j¢ dado, e ndo construido ne e pela disputa politica, dé sentido a
exaltacdo da competéncia pela competéncia.

O elogio da vivéncia, da historia de vida, da experiéncia sensivel e
sentida, foi a maneira que Lula - sem experiéncia administrativa e com baixa
escolaridade - encontrou para disputar o discurso da competéncia. A opgéo
estava ligada & idéia de framsparéncia, que formou o nicleo mitico da
campanha da Frente Brasil Popular pela Cidadania. Transparéncia em dois
sentidos distintos e complementares, Em primeiro lugar, transparéncia da
realidade para quem a vive. Somente aquele que sofre um probiema poderia
de fato entendé-lo, saber resolvé-lo € se comprometer a isso. Desta forma,
todos os adversarios de Lula, membros da elite nacional, estavam
desqualificados. Mas, além disso, a identidade de aspiracbes do povo
brasileiro {a ampla maioria da populagdo, desprivilegiada e sofrida) estava
dada pela propria realidade, pelas condigdes de vida adversas das quais
compartilhavam.

Transparéncia, depois, da sociedade para si mesma. O discurso de
Lula voltava, insistentemente, 4 denincia da méquina impessoal do Estado,
incapaz de levar em conta a experiéncia vivida das pessoas comuns; e também

3 afirmacio das virtudes do compromisso direto, nfio mediado, do governo
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com o povo {0 "olho no olho”). Essa sociedade transparente, que o PT parecia
almejar, desprezava as mediagOes institucionais e o0s mecanismos de
representacio em troca da harmonia - mitica - produzida pela plena identidade
entre governantes e governados. E claro que a campanha de Lula desmentia, e
com freqiiéncia, sua propria visdo mitica. Na campanha da Frente Brasil
Popular pela Cidadania, tanto quanto na de Quércia ou de Fernando Henrique,
o0s elementos miticos se misturavam a outros componentes importantes, num
todo complexo e contraditorio.

Mais do que na campanha de Lula, porém, na de Fernando Henrique
Cardoso o mito serviu de espinha dorsal. O candidato do PSDB-PFL-PTB
investiu pesadamente no tema da unidade - que estd, conforme o conceito
desenvolvido nesta tese, no corag:'ﬁo dos mitos politicos. Fernando Henrique
unia o Brasil, enquanto os adversérios (sobretudo Lula, seu concorrente mais
proximo) defendiam interesses particulares e alimentavam conflitos. Ele pode
assumir este papel gracas ao Plano Real, o pacote econdmico baixado pelo
governo as vésperas das elei¢des. O plano derrotou a inflagdo, tormento que,
segundo a representacéo difundida pela midia durante anos, prejudicava todos
os brasileiros, sem distingio. Por isso, o her6i da luta antiinflacionaria podia
pretender, com legitimidade, falar pela totalidade do corpo social.

O académico Fernando Henrique Cardoso falava em nome da razo; o
ministro-herol do combate inflaciondrio, em nome da nacfo. Eram as duas
faces de uma mesma moedas: somente a razfo treinada do intelectual seria
capaz de abarcar a totalidade de um real que n&o era transparenie, como para
Lula, mas opaco. O candidato governista demonstrava 2 existéncia de um

interesse nacional comum, transcendente as clivagens existentes na sociedade,

5 A moedinha de 50 centavos que Fernando Henrique tantas vezes usou na campanha, para
simbolizar a estabilidade monetaria a que o pais chegara gragas ac Plano Real.
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atraves do plano econdmico, ¢ assinalava a si prdprio como encarnagio deste
interesse, gracas a razao.

Portanto, creio que foi verificada a presenga de uma certa quantidade
de elementos miticos na campanha de 1994, congruentes com a defini¢do de
mito politico trabalhada no primeiro capitulo - elementos ligados aos temas da
autoridade, da igualdade de oportunidades, da competéncia, da transparéncia
e da unidade. As vezes, irrompiam com nitidez total em meio ao discurso; ou
entio permaneciam no fundo do palimpsesto, deslocando sentidos,
reformando conotagdes. Em qualquer caso, o pleno significado do mito sé €
decifravel a luz do imaginario politico no qual ele trafega e ao qual se dirige.

Hi uma tensfo permanente entre o desejo de criar identidades
coletivas e produzir unidade - caracteristico de todos os projetos politicos que
aspiram & hegemonia - e o reconhecimento da legitimidade do conflito dentro
da sociedade, essencial & politica democratica. Existe uma fronteira ténue,
mas crucial, entre a constru¢do da unidade em torno do projeto ¢ o apelo a
uma unidade transcendente ao corpo social. No segundo caso, o discurso
politico ndo resiste 4 tentagdo de voltar-se contra si mesmo (a0 incorporar a
rejeico 4 politica). E o que fazem os mitos.

Mas, se este tipo de discurso é eficaz, por que os politicos abster-se-
iam de utiliza-10? Afinal, eles sdo "politicos". Estdo em meio a uma luta
encarnicada pelo poder. Ademais, o politico que sofresse pruridos éticos e se
recusasse ao apelo mitico estaria abrindo o caminho para oufros, menos
escrupulosos, que triunfariam na cena publica. Em suma, volta-se a questao
da "incompatibilidade essencial” entre ética e politica. Qualquer tentativa de
integrar as duas esferas é desqualificada como lirica, purista e ingénua.

Retomo agora os principais argumentos confrdrios a esta conclusdo,

sugeridos ou explicitados ao longo do texto. Em primeiro lugar, é preciso
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rechacar a visdo de que, na politica, os "bons" devem usar 0s mesmos meios
que os "maus” - meios que, no caso, incluem a manipulagdo de consciéncias -
para impedir sua vitoria. Esta ¢ uma visdo associada, em geral, a uma
utilizachio capciosa da distingfio weberiana entre ética da convicgio e €tica da
responsabilidade, em que a Ultima (que se refere antes a necessidade de
aceitar certas solucdes de compromisso, inadmissiveis de um ponto de vista
"principista") é reduzida & ndo-ética.

Por tras disto, hd uma concepgio profundamente elitista. Uns poucos
iluminados determinam onde estd o bem, onde estd o mal. A massa, incapaz
de zelar por seus proprios interesses, precisa apenas ser manobrada com
habilidade. Ora, uma das premissas da democracia é que o povo é o mais
indicado para definir quais sfo os "bons" e quais séo os "maus". A ética do
discurso politico é necessria a fim de que esta selegio possa ser feita com
conhecimento de causa.

Na verdade, o que existe é uma versfo disfarcada do velho "os fins
justificam os meios™: impedir a vitoria do mistificador justifica o recurso a
mistificagio. Levado ao extremo, este raciocinio vai desculpar a fraude, o
assassinato politico, o terror. Quando uma razio superior se julga capaz de
identificar o caminho do bem, também julgara que deve trilhé-lo, custe o que
custar. Ora, uma das ligdes mais valiosas de Hannah Arendt é a idéia de que
nés nio controlamos o destino de nossas agdes. Agir na politica é sempre, de
alguma maneira, um "salto no escuro”. O bem futuro € sempre uma incerteza,
portanto ndo € um aval legitimo para o mal presente®.

O ponto central - voltando & questdo, mais corriqueira, da

manipulagdo eleitoral - é que a rationale da democracia representativa exige

6 Ver, em especial, Arendt, 4 condicdo humana, pp. 209, 241, 248-9; Arendt, Origens do
totalitarisma, pp. 512-26. Uma reflexdo assemelhada estd in Eister, Making sense of Marx, p. 117.
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uma ética da representacio politica (e, portanto, do discurso), sem a qual se
torna desprovida de sentido. Se a opgfio dos representados € motivada de
forma fraudulenta, todo o processo estd comprometido. No custa reiterar: se
o candidato nfio anuncia, com honestidade, o projeto que pretende encarnar,
as politicas das quais buscard ser a ferramenta, o vinculo representativo se
torna oco.

Serd possivel uma representagio auténtica, quando basta olhar em
volta para perceber quio grande € a parcela de manipulagio na politica? Nio
seria melhor, mais realista, aceitar como inelutdvel este déficit ético e
conviver com ele? Como resposta, é possivel reproduzir o que Slavo] Zizek

diz a respeito da ideologia:

Tudo depende de persistimos pesta posigdo impossivel: embora nenhuma linha
demarcatéria clara separe a ideologia e a realidade, embora a ideologia j4 esteja em
acio em tudo 0 gque vivenciamos como “realidade", devemos, ainda assim,
sustentar a tensfo que mantém viva a critica da ideologia’.

Mesmo que a manipulagio contamine toda a politica, mesmo que toda politica
seja, a0 menos em parte, manipulagdo, é preciso negar a equivaléncia entre
manipulagdo e politica, para sustentar a critica da politica manipulativa.

A persisténcia na "posigdo impossivel” n3o ¢ apenas uma resposta
moral contra o rebaixamento ético da atividade politica. E uma das formas
praticas de combaté-lo. A visdo "realista” de que "a politica & assim mesmo",
isto &, um campo regido pela enganago e pelo ludibrio, ajuda a alargar o
hiato entre politica e ética. Inversamente, a disseminacio da exigéncia de
certos padrdes éticos na politica contribui para estabelecé-los. No minimo,

como observou Pierre Bourdieu, eleva "o custo do esforgo de dissimulagio

7 Zizek, "C espectro da ideologia”, p. 22
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necesséario para mascarar a disténcia entre o oficial e o oficioso, o proscénio e
0s bastidores da vida politica”s.

Para que tal exigéncia de fato se difunda, ¢ necessario romper o
circulo vicioso criado pelo discurso "realista”, no qual uma politica cada vez
mais depauperada do ponto de vista ético alimenta e € alimentada pelo olhar
cinico que se lanca sobre ela. Creio que existe aqui um ponto de cruzamento
entre representaciio e participagio. A ampliagio das esferas de participacio
tem, como efeito previsivel, a melhoria na qualidade da representagéo. E
possivel dizer que os mecanismos participativos promovem uma espécie de
"redistribuicdo do capital politico”, dando 4 larga base de despossuidos (deste
capital) melhores condigdes para avaliar o comportamento daqueles que o
detém. Fles fomentam, em suma, aquela "educacio politica de toda a massa
do povo", da qual Rosa Luxemburg era entusiasta®. A ampliagfio, na base, da
capacidade de compreensdo do jogo politico e, portanto, de fiscalizacfio sobre
os representantes é um fator propicio a4 disseminagfo da exigéncia de mais
ética na esfera politica.

Um ultimo ponto, apenas en passant: a vinculagdo entre as
possibilidades de alargamento da participacdo politica e as condi¢Bes de vida
da populagdio. Para nfo se cair na ficgdo de "um 'céu politico' completamente
independentizado da base material”, como diz Atilio Boron'¢, cumpre lembrar
que o aprimoramento do regime democratico néo ¢ apenas - nem mesmo de
forma preponderante - uma tarefa de engenharia institucional, O gozo dos
direitos politicos depende do acesso a determinadas condi¢bes materiais

minimas. Neste sentido, a critica marxista ao carater meramente formal da

& Bourdieu, Raisons pratiques, p. 244.
9 Yer Luxemburg, 4 revolugdo russa, p. 90.

"

10 Bardn, "A sociedade civil depois do diliivio neoliberal”, p. 72.
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democracia burguesa nfo perdeu nada de sua atualidade, sobretudo nos paises
do chamado Terceiro Mundo.

Falou-se, em boa parte desta conclusio, de "aperfeigoamento
democrético”. Que as democracias que ai estfio ndo sfo perfeitas, € uma
constataciio banal. Provavelmente nunca o serdo. Buscar a melhoria do regime
democratico, buscar aproximé-lo de seu ideal, torna-se, assim, uma tarefa
permanente e nunca concluida. A "posigio impossivel” da exigéncia de uma
ética do discurso politico € parte deste esforgo sempre inacabado, mas
necesséario. Posi¢iio utdpica, sim, mas no melhor sentido da palavra: recusa da
capitulacio diante do "realismo", afirmagéo constante da liberdade de re-criar

o mundo social. Afinal, como dizia o poeta:

Sem a loucura que € 0 homem
Mais que a besta sadia,
Cadaver adiado que procria?}]

IV Pessoa, "Mensagem", in Obra poética, p. 10; grafia atualizada.



Bibliografia

ALBUQUERQUE, Afonso de - “"Querem roubar as cores da bandeira nacional!': Collor € o uso
politico dos simbolos nacionais no hordrio gratuito de propaganda eleitoral”, in
FaUsTo NETO, Antonio; BRAGA, José Luiz; e PORTO, Sérgio Daryell (orgs.) - Brasil:
comunicagdo, cultura & politica. Rio de Janeiro: Diadorim, 1994,

"Politica versus televisdo: o horario gratuito na campanha presidencial de 1994",
in Comunicacdo & Politica, nova série, v. [(3). Rio de Janeiro, 1995, pp. 49-54.

"Sem montagens ¢ sem trucagens: a nova legislagio eleitoral”, in Comunicacdo
& Politica, nova série, v. 1(2). Rio de Janeiro, 1995, pp. 184-6.

ALTHUSSER, Louis - O futuro dura muito tempo. Trad. de Rosa Freire d'Aguiar. S. Paulo:
Companhia das Letras, 1992.

ANDERSON, Benedict - Nagdo e consciéncia nacional. Trad. de Lolio Lourengo de Oliveira.
S. Paulo: Atica, 1989

ANDERSON, Perry - "Balan¢o do neoliberalismo”, in SADER, Emir e Pablo GENTILI {o1gs.) -
Pés-neoliberalismo: as politicas sociais e o Estado democrdtico. Trad. de Luis
Fernandes e Emir Sader. Ric de Janeiro: Paz ¢ Terra, 1995.

ANGEL, Pierre - Essais sur Georges Sorel: vers un idéalisme consructif, v. 1. Panis; Marcel
Riviére, 1936.
ANSART, Pierre - La gestion des passions politiques. Lausanne: L'Ape d'Homme, 1983,

APOSTOLIDES, Jean-Marie - O rei-mdquina: espetdculo e politica do tempo de Luis XIV.
Trad. de Claudio Cesar Santoro. Rio de Janeiro: José Olympio; Brasflia: Editora UnB,
1993.

ARAGAO, Maria Lucia P. de - "A parodia em 4 for¢a do destino”, in Tempo Brasileiro n®
2. Rio de Janeiro, 1980, pp. 18-28,

ARATO, Andrew - "A antinomia do- marxismo classico: marxismo e filosofia”, i

‘HonsawM, Eric 1. (org) - Histdria do marxismo v. 4, Trad. de Carlos Nelson
Coutinho ¢ Luiz Sérgio N. Henrigues. 2° ed. Rio de Janeiro: Paz e Tema, 1986.

ARENDT, Hannah - 4 condigdo humana. Trad, de Roberto Raposo. 3 ed. Rio de Janeiro:
Forense-Universitaria, 1987,

A dignidade da politica. Org. de Antdnio Abranches. Trad. de Helena Martins.
Rio de Janeiro: Relume-Dumard, 1993.

270



27

Entre o passado e o future. Trad. de Mauro W. Barbosa de Almeida. 2° ed. 5.
Paulo: Perspectiva, 1988.

Origens de totalitarismo. Trad. de Roberto Raposo. S. Paulo: Companhia das |
Letras, 1989,

AZEVEDO, Clovis Bueno de - 4 estrela partida ao meio: ambigiidades do pensumenio
petista. 8. Paulo: Entrelinhas, 1995.

BAAKLINGL, Abdo L - O Congresso e o sistema politico do Brasil. Trad. de Beatriz Lacerda.
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1993.

BACZKO, Brosnistaw - Les imaginaires sociqux: mémeires ef espoirs collectifs. Pans:
Payot, 1984,

BAKHTIN, Mikhail - Questdes de literatura e de estética. Trad. de Aurora Fornoni
Bernardini et al. S. Paulo: Editora Unesp; Hucitee, 1988.

BALANDIER, Georges - As dindmicas sociais: sentido e poder. Trad. de Gisela Stock de
Souza ¢ Hélio de Souza. 8. Paulo: Difel, 1976.

Le pouvoir sur scénes. (Nova edigo, revista e ampliada.) Paris: Balland, 1992.

BARBOZA FILHO, Rubem - "A desdramatizagio da mudanga ou © ‘desencantamento’ do
Brasil”, in Dados vol. 38(1). Rio de Janeiro, 1995, pp. 145-62,

BARTHES, Roland - Elementos de semivlogia. Trad. de Izidoro Blikstein. S. Paulo: Cultrix,
1972,

Mitologias. Trad. de Rita Buongermino e Pedro de Souza. 8 ed. Rio de Janeiro:
Bertrand-Brasil, 1989,

BASTIDE, Roger - "Mythes et utopies”, in Cahiers Internationaux de Sociologie n° 28. Paris,
1960, pp. 3-12.

BERELSON, Bernard R., Paul F. LAZARSFELD e William N. MCPHEE - Voting: a study of
opinion formation in a presidential campaign. Chicago: University of Chicago Press,
1954,

BERNSTEIN, Richard - Beyond objectivism and relativism. Philadeiphia: University of
Pensilvannia Press, 1988.

BiaLi4 sagrada. Trad. de Ludovico Garmus et al. Petropolis: Vozes, 1982.

BLOCH, Marc ~ Os reis taumaturgos. Trad. de Julia Mainardi. S. Paulo: Companhia das
Letras, 1993.
Bogesto, Norberto - "Etica e politica”, in Lua Nova n® 23. Trad. de Marcos Tadeu del Roio.
S. Paulo, 1992, pp. 131-40.
As ideologias ¢ o poder em crise. Trad. de Jodo Ferreira. Bragilia: Editora UnB;
S. Paula; Polis, 1990.

BOGART, Leo - Silenr politics: polls and the awareness of public opinion. New York:
Wiley-Interscience, 1972



272
BoRrON, Atilio - "A sociedade civil depois do dilivio neoliberal”, in SADER, Emir e Pablo

GENTILI {orgs.) - Pos-neoliberalismo: as politicas sociais e o Estado democrdtico,
Trad. de Luis Fernandes e Emir Sader. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1995.

Boupon, Raymond - L'inégalité des chances: la mobilité sociale dans les societés
industrielles. Paris: Armand Colin, 1973,

BourDIsy, Pierre - A economia das frocas lingisticas. Trad. de Sergio Miceli et al. S.
Paulo: Edusp, 1996.

As regras da arte. Trad. de Maria Lucia Machado. S. Paulo: Companhia das
Letras. 1996.

Coisas ditas. Trad. de Cassia R, da Sitveira e Denise Moreno Pegorim. S. Paulo:
Hrasiliense, 1990.

Esquisse d'une théorie de la pratique. Genéve: Droz, 1973.
La distinction. Paris: Minuit, 1979,
Le sens pratique. Paris: Minuit, 1980.

O poder simbdlico. Trad. de Fernando Tomaz. Lisboa: Difel; Rio de Janeiro:
Bertrand-Brasil, s.d.

Questions de sociologie. Paris: Minuit, 1964,
Raisons pratigues. sur la théorie de l'action. Paris: Seuil, 1984.

Réponses: pour une anthropologie réflexive. Entrevistas a Loic J. D. Wacquant.
Paris: Seuil, 1992.

BOURDIEU. Pierre e Jean-Claude PASSERON - La reproduction. éléments pour une théorie
du systéme d'enseignement. Paris: Minuit, 1970.

BoVERO, Michelangelo - "Biica e politica entre maquiavelismo e kantismo", in Lua Nova n®
75 Trad. de Letizio Mariconda e Pablo Rubén Mariconda. S. Paulo, 1992, pp. 141-
66.

CALDERA, Teresa Pires do Rio - "Para que serve ¢ voto? (As eleicBes e o cotidiano na
periferia de S3o Paulo)”, in LAMOUNIER, Bolivar (org.) - Voro de desconflanga:
eleicdes e mudanga politica no Brasil, 1970-1979, Petropolis: Vozes, 1980.

CaRDOSO, Fernando Henrique - Mdos & obra, Brasil: proposta de governo. Brasilia: sem
indicacdo de editora, 1994,

CARVALHO, José Murilo de - A formagdo das glmas: o imaginério da Republica no Brasil.
S. Paulo: Companhia das Letras, 1990.

CASSIRER, Ernst - El mito del Estado. Traduccion de Eduardo Nicol. México: Fondo de
Cultura Economica, 1992,

Esencia y efecto del conceplo de simbolo. Traduccién de Carlos Gerhard.
México: Fondo de Cultura Econdmica, 1992.



273
Castoriams, Cornelivs - 4 instituicdo imagindria da sociedade. Trad. de Guy Renaud. 3°
ed. Rio de Janelro: Paz ¢ Terra, 1991,

CHALIAND, Gérard - Mitos revoluciondrios do Terceiro Mundo. Trad. de Antonio Monteiro
Guimardies Filho. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1977.

CHAMPAGNE, Patrick - "Les sondages, le vote et 1a démocratie”, in Actes de la Recherche en
Sciences Sociales n. 109. Paris, 1995, pp. 73-92.

Faire l'opinion: le nouveau jeu politigue. Paris: Minuit, 1990.

Craul, Marilena - "Publico, privado, despotismo", in NOVAES, Adauto (org.) - Etica. §.
Paulo: Companhia das Letras, Secretaria Municipal da Cultura, 1992,

"Rafzes teolégicas do populismo no Brasil: teocracia dos dominantes,
messianismo dos dominados”, in DAGNINO, Evelina {org.) - 4dnos 90 politica ¢
sociedade no Brasil. 8. Paulo; Brasiliense, 1994.

Conformismo e resisténcia: aspectos da cultura popular no Brasil. 3% ed. 3.
Paulo: Brasiliense, 1989.

CoHEN, Abner - O homem bidimensional. Trad. de Sonia Correa. Rio de Janeiro: Zahar,
1978.

COHEN, Bernard C. - The press and foreign policy. Princeton: Princeton University Press,
1969.

ComTE, Auguste - Systéme de politique positive, 1. 4. 3¢ éd. Paris: Carilian-Geeury et
Daimont, 1895.

CRANSTON, Maurice - "Polftica e ética", in KING, Preston (org.) - O estudo da politica.
Trad. de José Luiz Porto de Magalhaies. Brasilia: Editora UnB, 1980.

DaHL, Robert A. - Um preficio & democracia econémica. Trad. de Ruy Jungmann. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1990.

DAHRENDORF, Ralf - Reflexdes sobe a revolucdo na Europa. Trad. de Ruy Jungmann. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1991.

DepRAY, Régis - Critique de la raison politique. Paris: Gallimard, 1981.

O Estado sedutor: as revolucbes midiolégicas do poder. Trad. de Guilherme
Josio de Freitas Teixeira. Petropolis: Vozes, 1994.

Vida e morte da imagem. uma hisiéria do olhar no ocidente. Trad. de Guilherme
Jodio de Freitas Teixeira. Petropolis: Vozes, 1993.

DELUMEAU, Jean - Mille ans de bonheur, Paris: Fayard, 1993,

Diar (Departamento Intersindical de Assessoria Pariamentar) - Quem foi quem na
Constituinte. S. Psulo: Cortez, Oboré, 1988.

Diaz GUERRS, Marino - EI pensamiento social de Georges Sorel. Madrid: Instituto de
Estudios Politicos, 1977.



274
DIMENSTEIN, ’Gilberto e Josias de Souza - A historia real: trama de uma sucessfo. S.
Paulo: Atica, Folha de S. Paulo, 1994.

Dings, Alberto - Morte no paraiso. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1981.

DOWNS, Anthony - An economic theory of democracy. New York: Harper & Brothers,
1957.

Duriisson, Dantel - Mythologies du XX siécle. Lille: Presses Universitaires de Lille,
1993,

Eco, Umberto - Viagem na irrealidade cotidiana. Trad. de Aurora Fornoni Bernardini e
Homero Freitas de Andrade. 9° ed. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1993,

EDELMAN, Murray - "Political language and political reality”, in Political Science and
Polities v. XVII{1). New York, 1985, pp. 10-9.

Piéces et régles du jeu politique. Traduit de l'anglais par Christian Cler, Paris:
Seuil, 1991,

The symbolic uses of politics. Urbana: University of Illinois Press, 1985.

ELIADE, Mircea - Mefistéfeles e o andrdgino. Trad. de Ivone Castilho Benedettl. S. Paulo:
Martins Fontes, 1991.

Mito do eterno retorno. Trad. de José Antonio Ceschin S. Paulo: Mercuryo,
1992,

o Mito e realidade. Trad. de Pola Civelli. 2* ed. 8. Paulo: Perspectiva, 1986.

ELSTER, Jon - Making sense of Marx. Cambridge: Cambrige University Press; Pans:
Editions de la Maison des Sciences de YHomme, 1985,

Ulises y las sirenas: estudios sobre racionalidad e irracionalidad. Traduccion de
Fuan José Utrilla. México: Fondo de Cultura Economica, 1989.

ENGELS, Friedrich - "Discours d'Elberfeld”, in MARX, Kar! e F. ENGELS - Utopisme et
communauié de U'avenir. Introduction, sélection et traduction de Roger Dangeville.

Paris: Maspero, 1976.

ExpEDITO FILHO - Nos bastidores da campanha: crénica de uma vitoria. Rio de Janeiro:
Obijetiva, 1994,

ForTES, Luiz Roberto Salinas - "Nota introdutoria®, in LEFORT, Claude - As formas du
histéric. 22 ed. S. Paulo: Brasiliense, 1987.

FOUCAULT, Michel - L'ordre du discours. Panis: Gallimard, 1996,
FREUND, Julien - 1'essence du politique. Paris: Sirey, 1978.

FURET, Francois - Le passé d'ung illusion. essat sur Vidée communisie au XX® siécle. Paris:
Robert Laffont/Calmann-Lévy, 1995.

GARCIA-PELAYO, Manuel - Los mitos peliticos, Madrid: Alianza, 1981.



215

GARRETON, Manuel Antonio - "Do autoritarismo & democracia politica: uma transic@io a
reinventar?”, in Tempo Brasileiro n® 106-7. Trad. de Carlos Sepulveda. Rio de
Janeiro, 1991, pp. 21-31.

GeNTILE, Emilio - "ltalia fascista: do partido armado ao Estado totalitario”, in GENTILE,
Emilio ¢ Renzo de FELICE - 4 Itdlia de Musselini e a origem do fascismo. Trad. de
Fatima Conceicio Murad. S. Paulo: Icone, 1988.

GIANNOTTL José Arthur - "Trafico de esperancas”, in Novos Estudos Cebrap n°® 26. S,
Paule, 1990, pp. 25-38.

GIDDENS, Anthony - As conseqiiéncias da modernidade. Trad. de Raul Fiker. 8. Paulo:
Editora Unesp, 1991,

GIRARD, René - A4 violéncia e o sagrado. Trad. de Martha Conceigio Gambini. Rio de
Janeiro: Paz e Terra; S. Paulo: Editora da Unesp, 1990.

—— Des choses cachées depuis la fondation du monde. Recheches avec Jean-Michel
Oughourlian et Guy Lefort. Paris: Bernard Grasset, [1986].

GIRARDET, Raoul - Mitos e mitologias politicas. Trad. de Maria Lucia Machado. S. Paulo:
Comparnhia das Letras, 1987

GOMES, Wilson - "Estratégia retorica ¢ ética da argumentagio na propaganda politica”, in
FAUSTO NETO, Antonio, José Luiz BRAGA & Sérgio Daryell PORTO {orgs.) - Brasil.
comunicacdo, cultura & politica. Rio de Janeiro: Diadorim, 1994,

“Propaganda politica, ética e democracia”, in MATOS, Heloiza (org.) - Midia,
eleicdes e democracia. S. Paulo: Scritta, 1994.

"Duas premissas para a compreenséo da politica espetaculo”, in FAUSTO NETO,
Antonio e Milton José PINTO (orgs.) - O individuo e as midias. Rio de Janeiro:
Diadorim, 1996.
GORrz, André - Adeus ao proletariado. Trad. de Angela Ramatho Vianna e Sérgio Goes de
Paula. 2% ed. Rio de Janeiro: Forense-Universitaria, 1987.
Les chemins du paradis: 'agonie du capital. Paris: Galilée, 1983.
Métamorphoses du travail: quéte du sens. Critique de la raison économigque.
Paris; Galilée, 1988.
GRAMSCL, Antonio - Concepgdo dialética da histéria. Trad. de Carlos Nelson Coutinho. &
ed. Rio de Janeiro: Civilizaglio Brasileira, 1989,
Maquiavel, a politica e o Estado moderno. Trad. de Luiz Mério Gazzaneo. 2* ed.
Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira, 1976.
GRAZIANO, Francisco - O real na estrada: a campanha de Fernando Henrique a
presidéncia. S. Paulo: Paulicéia, 1995.

HABERMAS, Jirgen - "Trés modelos normativos de demoeracia®, in Lua Nova n° 36, Trad.
de Gabriel Cohn e Alvaro de Vita. 8. Paulo, 1995, pp. 39-48.



276

Conscidncia moral ¢ agiv comunicativo. Trad. de Guido A. de Almeida. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro, 1989

Habermas: sociologia. Org. e trad. de Barbara Freitag ¢ Sergio Paulo Rovanet. 8.
Paulo: Atica, 1980.

Mudanca estrutural da esfera publica. Trad. de Flavio R. Kothe. Rio de Janeiro:
Tempo Brasileiro, 1984.

Problemas de legitimacion en el capitalisme tardio. Traduccion de José Luis
Ftcheverry, Segunda reimpresion. Buenos Aires: Amorrortu, 1986.

The theory of communicative action, 2 v. Translated by Thomas McCarthy.
Boston: Beacon Press, 1989

HapiB, Laurent - "La communication électorale: quelles difficultés?”, in Pouvoirs n® 63.
Panig, 1992, pp. 91-101.

HARVEY, David - 4 condicdo pos-moderna. Trad. de Adail Ubirajara Sobral e Maria Stela
Gongalves. S. Paulo: Loyola, 1992,

HiRSCHKOP, Ken - "Bakhtin, discourse and democracy", in New Left Review n. 160.
London, 1986, pp. 92-113.

HirsT, Paul - 4 democracia representativa ¢ seus limites. Trad, de Maria Luiza X. de A.
Borges. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1992.

Hopses, Thomas - De cive: elementas filosdficos a respeifo do cidaddo. Trad. de Ingeborg
Soler. Petropolis: Vozes, 1993.

Leviatdn o la manera, forma y poder de una republica eclesidstica y civil.

Traduccion y prefacio de Manue! Sanchez Sarto. 2° edicion. Meéxico: Fondo de
Cultora Econdmica, 1980,

Horer, Walther - Dossier do nacional socialismo. Trad. de Osvaldo Aguiar. Lisboa; Aster,
s.d.

KATzZ, Elihu ¢ Paul F. LAZARSFELD - Personal influence: the part played by people in the
flow of muss communications. New York: Free Press, 1964.

KEETER, Scott - "The illusion of intimacy: television and the role of candidate personal
qualities in voter choice", in Public Opinion Quaterly v. 51, n. 3. Chicago, 1987, pp.
344-58.

Kinza, Maria D'Alva Gil - "O quadro partidario € a Constituinte”, in LAMOUNIER, Bolivar
(org.) - De Geisel a Collor: o balango da transicde. 8. Paule: Sumaré, 1990,

Radiografia do quadro partiddrio brasileiro. S. Paulo: Fundagdo Konrad-
Adenauer-Stiftung, 1993.

LACLAU, Emesto - "Os novos movimentos sociais ¢ a pluraiidade do social”, in Revisia
Brasileira de Ciéncias Sociais, v. 1(2). Traduzido por Tradutec. S. Paulo, 1986, pp.
41-7.



277

LAITIN, David D. - Hegemony and culmre. Chicago: The University of Chicago Press.
1086,

LaNG. Kurt e LANG, Gladys Engel - "Los ‘mass-media’ y las elecciones”, in MORAGAS, M.
de (org.) - Sociologia de la comunicacion de masos HI- propaganda politica y
opinién piblica. Trad. de Esteve Riambau i Sauri. 2* ed. Barcelona: Gustave Gili.
1686.

LASSWELL, Harold - "A linguagem do poder”, in LASSWELL, H. (org.) - 4 linguagem da
politica. Trad. de Licia Dauster Vivacqua ¢ Silva e Sonia de Castro Neves. 2° ed.
Brasilia; Editora UnB, 1982.

LAZARSFELD, Paul. F., Bernard BERELSON ¢ Hazel GAUDET - The people's choice: how the
voter makes up his mind in a presidential campaign. Third edition. New York:
Columbia University Press, 1969,

LEAL, Victor Nunes - Coronelismo, enxada ¢ volo. 5% ed. 8. Paulo: Al.fa-(ﬁ)mega,k 1986.

LEFORT, Claude - "O nome de Um”, comentario a La BOETIE, Etienne de - Discurso da
servidao voluntdria. Trad. de Laymert Garcia dos Santos. 4% ed. 8. Paulo: Brasihiense,

1987.

As formas do historia. Introdugio de Luiz Roberto Salinas Fortes. Trad. de Luiz
Roberto Salinas Fortes ¢ Marilena Chaui. 2° ed. 8. Paulo: Brasiliense, 1987.

Pensando o politico. Trad. de Eliana M. Souza. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1991,
LENIN, Viadimir Hich - Que fazer? Sem indicagho de tradutor. 8. Paulo: Hucitec, 1978,

LiMA, Venicio A. de - "Medios de comunicacion y democracia: la construccién de un
presidente brasilefio”, in Telos n° 29, Madrid, 1992, pp. 121-34.
"Propaganda politica no radio e na televisao”, in MATOS, Heloiza (org.) - Midia,
eleigbes e democracia. S. Paulo: Scritta, 1994,
"Televisio e poder: a hipdtese do 'cendrio de representagdo da politica’ (CR-P)",
in Comunicagdo & Politica, nova série, v. 1(1). Rio de Janeiro, 1994, pp. 5-22.
Lins, Osman - Avalovara. 4° ed. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986.
LipSET, Seymour Martin - Political man: the social bases of politics. Garden City: Anchor
Books, 1963,

LIPSET, Seymour Martin ¢ Reinhard BENDIX - Movilidad social en la sociedad industrial.
Traduccién de Ricardo Malfe. Buenos Aires: Fudeba, 1963,

LISPECTOR, Clarice - 4 hora da estrela. 17° ed. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1990.

Lowy, Michael - "A escola de Prankfurt e a modernidade: Benjamin e Habermas”, in Noves
Estudos Cebrap n® 32. Trad. de Murilo Marcondes de Moura. S. Paulo, 1992, pp.

119.27.
LUXEMBURG, Rosa - 4 revolugdo russa. Trad. de Isabel Maria Loureiro. Petrépolis: Vozes,
1991,



: 278
MACPHERSON, C. B. - 4 democracia liberal: origens ¢ evolugde. Trad. de Nathanael C.
Caixeiro. Rio de Janeiro: Zahar, 1978.

MALINOWSKL, Bronislaw - Magic, science and religion and other essays. London: Souvenir
Press, 1974. '

MAQUIAVEL - Comentdrios sobre a primeiva década de Tito Livie. Trad. de Sergio Bath.
Brasilia: Editora UnB, 1979.

MARX, Karl - O 18 Brumdaric de Luis Bonaparte, in MaRX, K. ¢ Friedrich ENGELS - Obras
escolhidas v. 1. Sem indicagdo de tradutor. S. Paulo: Alfa-Omega, s.d.

Marx, Karl e ENGELS, Friedrich - L'idéologie allemande. Traduction de Henri Auger.
Gilbert Badia, Jean Baudriliard, Renée Cartelle. Paris: Editions Sociales, 1971.

MaT0s, Heloiza - "Agenda temética da pesquisa em comunicagdo politica”", in MATOS, H.
(org.) - Midia, eleigbes e democracia. S. Paulo: Scritta, 1994,

MATTOS, general Meira - Brasil: geopolitica ¢ destino. Rio de Janeiro: Biblioteca do
Exército Editora; José Olympto, 1975.

MCLUHAN, Marshall - Understanding media: the extensions of man. London: Routledge &
Kegan Paul, 1964,

MELLO, Geraldo Anhaia - Muito além do Cidad@e Kane. S. Paulo: Scritta, 1994,

MIGUEL, Luis Felipe - "Sentidos do passado: nacfo, tradicdo e histéria na campanha
eletrdnica para o plebiscito de 21 de abril de 1993", in Comunicagdo & Politica, nova
série, v. ITII(2). Ric de Janeiro, 1996, pp. 126-44.

A sombra dos generais: militares e civis na "Nova Republica" (dissertagho de
Mestrado). Brasilia: Facuidade de FEstudos Sociais Aplicados da Universidade de
Brasilia, 1992,

Moises, José Alvaro - "Eleigbes, participagio e cultura politica: mudangas e
continuidades", in Lua Nova n°® 22. 8. Paulo, 1990, pp. 133-87.

NoziCK, Robert - Anarquia, Estado e utopia. Trad. de Ruy Jungmann. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1991.

O'DoNNELL, Guillermo - "Democracia delegativa?”, in Noves Estudos Cebrap n® 31. 8.
Paulo, 1991, pp. 25-40.

OFse. Claus - Problemas estruturais do Estado capitalista. Trad. de Barbara Freitag. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileire, 1984,

OrweLL, George - 4 collection of essays. New York: Doubleday, 1954,

OsAKABE, Haguira - "A palavra imperfeita”, in Remate de Males n° 7. Campinas, 1987, pp.
167-71.

PAQUOT, Thierry - "Sorel, retour, détour”, apresentagdo a SOREL, Georges - La
décomposition du marxisme. Paris: P.UF., 1982.

PATEMAN, Carole - Participacdo e teoria democrdtica. Trad. de Luiz Paulo Roua‘n_et( Rio
de Janeiro: Paz e Terra, 1992.



279
PESSOA, Fernando - Obra poética. 9* ed. Rio de Janeiro: Nova Aguilar, 1985.

PITkiN, Hanna Fenichel - The concept of representation. Berkeley: University of California
Press, 1972.

PLANO de governo Quércia. Sem indicagio de local: sem indicacio de editora, [1994}.

PORTIS, Larry - "Présentation” a SOREL, Georges - Préseniation ef lexies choisis. Traduit par
Martine Echard et Christiane Passevant. Paris: Maspero, 1982

PRZEWORSKI, Adam - Capitalismo e social-democracia. Trad. de Laura Teixeira Motta, S.
Paulo: Companhia das Letras, 1989,

Estado e economia no capitalismo. Trad. de Argelina Cheibub Figueiredo e
Pedro Paulo Zahluth Bastos. Rio de Janeiro: Relume-Dumaré, 1995.

RAPOPORT, Anatol - Lutas, jogos e debates. Trad. de Sérgio Duarte. Brasilia: Editora UnB,
1980.

RESZLER, André - Mythes politiques modernes. Paris: P.UF., 1981.

RIVIERE, Claude - As liturgias politicas. Trad. de Maria de Lourdes Menezes. Rio de
Janeiro: Imago, 1989,

RODRIGUES, Ledncio Martins - "As eleicOes de 1994: uma apreciacfo geral”, in Dados v.
38(1). Rio de Janeiro, 1995, pp. 71-92.

RODRIGUES, Rui e Marcus SOKOL - "O marketing eleitoral de Fernando Henrique e Lula”.
Entrevistas, in Comunicacéo & Politica, nova série, v. I(1). Rio de Janeiro, 1994, pp.
117-24.

RONDELLI, Elisabeth ¢ Maria Helena WEBER - “Ensaio das eliminatérias (os media ¢ o
campeonato eleitoral)”, in Comunicaglio & Politica, nova série, v. I(1). Rio de
Janeiro, 1994, pp. 41-52.

ROUANET, Sergio Paulo - “Dilemas da moral iluminista”, in NOVAES, Adauto (org.) - Efica.
S. Paulo: Companhia das Letras, Secretaria Municipal de Cultura, 1992.

ROUSSBAU, Jean-Jacques - Do contrato social. Trad. de Lourdes Santos Machado. 4° ed. S.
Pauio: Nova Cultural, 1987,

Rua, Maria das Gragas - "Midia, informagéo e politica: a elei¢go presidencial brasileira de
1994", in Comunicagdo & Politica, nova série, v. 1(3). Rio de Japeiro, 1995, pp. 77-
94,

RuUBIM, Antonio Albino Canelas - "Comunicacfo, espago piblico ¢ eleigdes presidenciais”,
in Comunicacdo & Politica v. 9(2-3-4). S. Paulo, 1989, pp. 7-21.

Dos poderes dos media: comunicagio, sociabilidade e politica”, in FAUSTO NETO,
Antonio, José Luiz BRAGA e Sérgio Darvell PORTO (orgs.) - Brasil: comunicagdo,
culture & politica. Rio de Janeiro: Diadorim. 1994

SADEK, Maria Tereza - "A Justica Eleitoral no processo de redemocratizaco”, in
LAMOUNIER, Bolivar {org.) - De Geisel a Collor: o balango da transicio. S. Paulo:
Sumaré, 1990.



280

SALES, Teresa - "Raizes da desigualdade social na cultura polftica brasileira”. in Revisia
Brasileira de Ciéncias Sociais n® 25. 8. Paulo, 1994, pp. 26-37.

SALLUM JR.. Brasilio, Eduardo P. GRAEFF ¢ Elisabeth Gomes de Lima - "Elei¢Ges
presidenciais e crise do sistema partidario”, in Lua Nova 1° 20. 5. Paulo, 1990, pp.
69-87.

SARTORL Giovanni - A feoria da democracia revisitada, 2 v. Trad. de Dinah de Abreu
Azevedo. S Paulo: Atica, 1994,

Elementi di teoria politica. Bologna: Il Mulino, 1987.

Partidos ¢ sistemas partiddrios. Trad. de Waltensir Dutra. Brasilia: Editora UnB;
Rio de Janeiro: Zahar, 1982,

Sauvy, Alfred - Mythologie de notre temps. Paris: Payot, 1971.

ScumiTt, Carl - O conceito do politico. Trad. de Alvaro L. M, Valls. Petrdpolis: Vozes,
1992

SCHUMPETER, Joseph - Capitalismo, socialismo e democracia, Trad. de Sergio Goes de
Paula. Rio de Janeiro: Zahar, 1984,

SCHWARTZENBERG, Roger-Gérard - O Estado espetdculo: ensaio sobre e contra o star
system em politica. Trad. de Heloysa de Lima Dantas. 8. Pauto: Circulo do Livro, s.d.

SCHWARZ. Roberto - 4o vencedor as batatas. 3% ed. S. Paulo: Duas Cidades, 1983.

SKIDMORE, Thomas - Brasil: de Castelo a Tancredo. Trad. de Mério Salviano Silva. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1988,

SKINNER, Quentin - As fundacdes do pensamento politico moderno. Trad. de Renato Janine
Ribeiro ¢ Laura Teixeira Motta. S. Paulo: Companhia das Letras, 1996.

SOREL, Georges - "Préface” a SELIGMAN, Edwin R.-A. - Linterprétation économique de
I'histoire. Paris: Marcel Riviére, s.d.

La décomposition du marxisme. Présentation de Thierry Paquot. Paris: P.UF.,
1982.

Les illusions du progrés. 4610€ édition. Paris: Marcel Rivigre, 1927.

Matériawx d'une théorie du prolétariar. Réimpression de I'édition de Paris, 1921
Paris; Slaktine, 1981.

Présentation et fextes choisis. Présentation de Larry Portis. Paris: Maspero, 1982.
Réflexions sur la violence. Préface de Jacques Juillard. Paris: Seuil, 1990.

STAROBINSKI, Jean - Jean-Jacques Rousseau: o transparéncia ¢ o ohstaculo. Trad. de
Maria Licia Machado. 8. Paulo: Companhia das Letras, 1991.

STUDART, Hugo (org.) - Os presidencidveis: vida, obra e promessas dos candidatos ao
Paldcio do Planalto. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1994.

TCHAKHOTINE, Serge - Le viol des foules par la propagande politique. "Nouvelle édition
revie et augmentée”. Paris: Gallimard, 1952,



281

THOMPSON, E. P. - 4 formacdo da classe operdria inglesa, v. 3. 4 forga dos trabalhadores.
Trad. de Denise Botimann. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1987.

TrEIO DELARBRE, Ral - "Telecracia no es democracia”, in Comunicagdo & Politica. niova
série, v. i(3). Rio de Janeiro, 19953, pp. 167-26.

TRINDADE, Hélgio - Integralismo: o fascismo brasileiro na década de 30, S, Paulo: Difel:
Porto Alegre: UFRGS, 1974

V ASCONCELLOS, Gilberto - Ideologia curupira: andlise do discurso integralista. 8. Paulo:
Brasiliense, 1979.

VESTERGAARD, Torben e Kim SCHRODER - A linguagem da propaganda. Trad. de Jofio
Alves dos Santos. S. Paulo: Martins Fontes, 1988,

VEYNE, Paul - Le pain et le cirgue: sociologie historigue d'un pluralisme politique. Panis:
Seuil, 1976.

WEBER, Max - "Os fundamentos da organizagio burocritica: uma construgéo de tipo ideal”,
in Campos, Edmundo (org.) - Sociologia da burocracia. Trad. de Edmundo Campos.
Rio de Janeiro: Zahar, 1966.

Ciéncia ¢ politica: duas vocagdes. Trad. de Leonidas Hegenberg e Octamy
Silveira da Mota. 5% ed. S. Paulo: Cultrix, 1985,

Economia e sociedade, v. 1. Trad. de Regis Barbosa ¢ Karen Elsabe Barbosa.
Brasilia: Editora UnB, 1991,

WEFFORT, Francisco - O populismo na politica brasileira. 4* ed. Rio de Janeiro: Paz ¢
Terra, 1989,

WoOLF, Naomi - O mito da beleza. Trad. de Waldéa Barcelos, Rio de Janeiro - Rocco, 1992,

Z1zex, Stavoj - "0 espectro da ideologia”, in ZIZEK, S. (org.) - Um mapa da ideologia.
Trad. de Vera Ribeiro. Rio de Janeiro: Contraponto, 1996.

ZWEIG, Stefan - Brasil, pafs do futuro. Trad. de Odilon Galotti. Rio de Janeiro: Guanabara,
1941.

Periddicos
Folha de S. Paulo, S. Paulo, colecio de fevereiro a outubro de 1994 Consultada também
através do CD-ROM Folha 94, que contém a integra das edigdes daquele ano.

Veja, S. Paulo, colegfio de fevereiro a outubro de 1994



