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A penetragdo intensa da televisdo no Brasil
estd inscrita na paisagem urbana e rural,

nas pdginas de revista, na profusdo de
aparelhos nos interiores das casas, nas
mansaoes de alto luxo, nos barracos das favelas
das cidades grandes, nas casas modestas e

nas pragas publicas de cidades pequenas.
(HAMBURGER, 1998, p. 440)
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RESUMO

Este trabalho tem como foco a andlise do discurso da imprensa brasileira sobre o
aparecimento da televisdo no Brasil, na década de 1950, a partir dos pressupostos tedricos e
metodolégicos da Andlise de Discurso. O seu objetivo é compreender como publicacdes
consideradas integrantes da chamada imprensa de referéncia a época constituem sentidos
para a televisdo e o inicio de suas transmissoes, € como esse dizer da imprensa participa da
constituicdo da imagem de grande midia para a TV. Como ponto de partida para a
composi¢do do corpus discursivo é adotado o acontecimento histérico e jornalistico de
inauguracdo da TV Tupi em Sdo Paulo, em 18 de setembro de 1950. As andlises centram-
se, no entanto, no acontecimento discursivo da televisdo no Brasil, depreendido a partir do
trajeto tematico do aparecimento da TV no pais, que se marca na materialidade de textos
jornalisticos e publicitdrios publicados pela imprensa brasileira entre os anos de 1948 e
1953. Para constituicao do corpus, foram escolhidos a revista O Cruzeiro, publicacdo do
grupo Didrios e Emissoras Associados, responsavel pela instalacdo das duas primeiras
emissoras de televisdo no pais; e, em contraposi¢do a este lugar de dizer institucional, o
jornal O Estado de S. Paulo, um dos principais periddicos em circulacdo a época, e a
revista Manchete, concorrente direto da O Cruzeiro. As andlises mostram que as trés
publicacdes, embora ocupem lugares diferenciados de dizer, produzem sentidos para a
televisdo a partir de mesmas formagdes discursivas — com o recurso a memoria das midias
ja conhecidas; na indistincdo que promovem entre as nocdes de publico e privado; nas
novas relagdes entre tempo e espaco que instauram; e pela constituicdo do publico da TV
como consumidor. Por meio da identificagdo do processo discursivo a partir do qual a TV
significa em seus primeiros anos na sociedade brasileira, as andlises buscam contribuir para
a compreensdo de como o processo de producdo de sentidos para um novo objeto
discursivo — a televisdo — constréi discursivamente a imagem da TV como grande midia e

participa da constituicdo de novos modos de subjetivacdo na sociedade brasileira.

Palavras-chave: Analise de Discurso; Acontecimento discursivo; Televisdo no Brasil;

Imprensa; Midia.
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ABSTRACT

This work focuses on analyzing the discourse of the Brazilian press about the advent
of the television in Brazil in the 50s using theoretical and methodological assumptions of
the Discourse Analysis. It aims at understanding how publications considered the
mainstream press at that time constitutes meanings for the television and the beginning of
its broadcasts, as well as how this discourse of the press takes part in constituting the image
of great media for the television. The starting point of the discursive corpus is the historical
and journalistic happening of the TV Tupi opening in Sdo Paulo on September 18", 1950.
Nevertheless, the analyses focus on the discursive event of the television in Brazil from the
thematic stretch of the advent of television in the country that is marked in the materiality
of the journalistic and advertisement texts published in the Brazilian press between 1948
and 1953. The corpus is comprised of the magazine O Cruzeiro, a publication from the
Diérios e Emissoras Associados Group that was responsible for installing the first two
television broadcasters in the country, and, to counterpose this place of institutional saying,
the newspaper O Estado de Sdo Paulo, one of the most important newspapers at the time,
and the magazine Manchete, a direct competitor of O Cruzeiro. The analyses show that the
three publications, though occupying different places, produce meanings for the television
from the same discursive positions — resourcing to the memory of already known media; in
making no distinction between the public and the private; in the new relations of time and
space; and in the constitution of the TV audience as consumers. Through the identification
of the discursive process from which the television means in its early years in the Brazilian
society, the analyses aim at contributing for the understanding of how the process of
meaning production for a new discursive object — the television — discursively shapes the
image of television as a great media and takes part of the constitution of new ways of

subjectivation in the Brazilian society.

Keywords: Discourse Analysis; Discursive Event; Brazilian Television; Press; Media.
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1 INTRODUCAO

O discurso de forma geral e, em particular, o discurso da imprensa, quando
analisado sob a 6tica da Andlise de Discurso de linha francesa, é pensado a partir de suas
condicdes de produgdo, das relagdes de sentido em que sdao produzidos, de sua
historicidade. Tais andlises distinguem-se das que pensam a tecnologia voltada a
comunicacdo exclusivamente como um meio de transmissdo de informacdo e
entretenimento, destinado a levar as mensagens produzidas pela midia a sociedade.

Buscar a compreensao de processos discursivos nos jornais € pensar a imprensa
historicamente, em relagdo aos sujeitos jornalistas, envolvidos na produ¢do dos discursos, e
aos sujeitos leitores, a quem ela se dirige em uma €poca dada. Nesta perspectiva tedrica,
situa-se este trabalho de pesquisa, que tem como objetivo compreender os processos de
producido de sentidos para a televisdo, em seus primeiros anos de funcionamento no Brasil,
por meio da andlise do discurso da imprensa sobre a TV.

Os estudos aqui apresentados centram-se na andlise dos processos de producao
de sentidos para a televisdo, que na década de 1970 passaria a ser considerada uma grande
midia, a partir do discurso de uma outra midia, a imprensa. As andlises centram-se,
sobretudo, nos processos discursivos que resultam na formacao imagindria de grande midia
para televisdo e na constituicdo de novos processos de subjetivacdo para os brasileiros, em
sua condicao de publico da TV.

Ao estabelecer a relacdo entre os sujeitos e os discursos, Pécheux (1997) afirma
que a lingua € um produto da histéria e os sentidos, por conseqii€éncia, ndo existem em si
mesmos, mas se constituem em uma situagdo dada e em relagdo as posigdes sustentadas
pelos sujeitos na formulacdo discursiva em que se encontram. A mudanga dos sentidos
ocorre em relacdo “as formagdes ideoldgicas (...) nas quais essas posi¢des se inserem’
(PECHEUX, 1997, p.160).

Os sentidos, deste modo, nao se produzem nas palavras de forma isolada, mas
segundo condicdes especificas de produgdo discursiva, que incluem o sujeito, o contexto
imediato em que ocorre a enunciacdo e 0s contextos soécio-histérico e ideoldgico,

constitutivos do sujeito e do discurso. Sao esses elementos que Pécheux (1997) engloba



dentre as condi¢des de producdo dos discursos que permitem compreender como o
aparecimento da televisao no Brasil, em 1950, é formulado, tendo como interdiscurso o
discurso sobre a comunicacao e as suas tecnologias no pais.

Com as primeiras transmissdes oficiais realizadas em 18 de setembro de 1950',
data de inauguracdo da TV Tupi em Sao Paulo, a televisdo altera as formas de comunicagdo
mididtica, com o acréscimo do ndo-verbal a formulag@o discursiva, numa combinacao entre
texto e imagens, uma das razdes do interesse que despertaria na sociedade brasileira, que ha
poucos anos dispunha das transmissdes radiofonicas e das fotografias na imprensa.

A presenca do ndo-verbal, com a possibilidade de “ver” na TV o que antes seria
somente ouvido pelo rddio e/ou lido nas revistas e nos jornais, promove significativas
alteracdes na midia impressa e, posteriormente, também na radiofénica, que perderia muito
de seu alcance inicial com o desenvolvimento da televisdo. No caso da imprensa, a
necessidade de sobrevivéncia dos jornais e das revistas apds a consolidagdo da TV resulta
em alteracdes nos projetos graficos e editorais: as publicagdes passam a trazer mais fotos, a
usar mais cores em suas piginas € mais espacos em branco, elementos que conferem leveza
a diagramacao; os impressos também passam a priorizar textos mais curtos e, conforme o
caso, reportagens de aprofundamento dos assuntos ja divulgados pela televisdo e pelo
radio”.

A existéncia da televisdo e, posteriormente, o seu desenvolvimento no Brasil
participam dos processos de produgdo de sentidos para a midia brasileira, ndo apenas por
meio do discurso da prépria televisdo, posto em circulagdo desde a sua primeira
transmissdo na capital paulista, mas também pelo discurso sobre a TV em circulagdo

mesmo antes do momento histdrico-jornalistico de sua inauguracdo. O discurso sobre a

" A data de inauguragdo da TV Tupi em Sdo Paulo é considerada historicamente o inicio das trasmissoes de
televisdo no Brasil por significar o comeco das transmissdes regulares de TV. Diversas transmissdes
televisivas, no entanto, ocorriam desde meados do ano de 1950, para teste dos equipamentos da emissora na
capital paulista. Outras demonstracdes experimentais eram realizadas em diferentes localidades desde 1948,
como na cidade de Juiz de Fora, em Minas Gerais (MUSSE, 2008), e no Rio de Janeiro, conforme aponta
reportagem publicada pela revista O Cruzeiro, tratada mais adiante. Estas demonstracdes experimentais se
caracterizam por considerar a televisdo um invento, um objeto criado por iniciativas individuais.

* Os processos de reelaboracio de projetos gréficos dos jornais brasileiros tém inicio em 1950, ano de inicio
das transmissdes televisivas regulares em Sdo Paulo, com a reforma grafica do Jornal do Brasil. Com a
reforma, a publicacdo inaugura uma tendéncia na imprensa brasileira, que tem como novos marcos a
renovacdo do Jornal da Tarde, em 1970, e do jornal Correio Brasiliense, ja na década de 1990. Um estudo
sobre a adequagdo dos projetos graficos e editorais em periddicos brasileiros € apresentado em Noblat (2002).



televisdo significa em diferentes segmentos sociais no momento de seu aparecimento, a
partir de sujeitos do discurso diferenciados. Um dos locais de formulagdo, constituicao e
circulacao desse discurso sobre € a imprensa.

Na década de 1940, quando a existéncia da televisdo em funcionamento em
outros paises e a possibilidade de sua implantacdo no Brasil comecam a ser abordadas nas
publicacdes impressas brasileiras, a imprensa ja adquirira as caracteristicas de midia, com a
passagem da producao artesanal de jornais para a industrial e um alcance mais amplo junto
ao publico. Marcondes Filho (2000), ao analisar a préitica jornalistica brasileira
historicamente, considera que na primeira década do século XX, especificamente a partir de
1920, o jornalismo impresso entraria em sua terceira fase, caracterizada pelo
desenvolvimento do que denomina “jornal de massa”. Diante da concorréncia posta pelas
novas formas de comunicagdo, inicialmente com o desenvolvimento do rddio e, pouco
depois, da televisdo, a producdo jornalistica impressa da época busca o aprimoramento
estético para ampliar as vendas e alcancar um publico cada vez mais amplo”.

Deste carater empresarial da imprensa brasileira decorrem mudancas no fazer
jornalistico, nos sujeitos responsdveis pela producdo dos materiais jornalisticos e na
organizacdo das empresas de comunicacdo. No ambito do fazer jornalistico, ocorre a
passagem da producdo de escritos quase que literdrios a textos que t€m como caracteristica
o relato objetivo dos fatos, com o apoio na chamada linguagem referencial®. As mudancas
na organizacao das empresas jornalisticas resultaria, nas primeiras décadas do século XX,
na formacdo de cadeias de comunicagdo, detentoras de impressos, agéncias de noticias e

das primeiras emissoras de radio. A primeira cadeia de comunicagdo no Brasil € a Didrios e

3 As duas primeiras fases do jornalismo brasileiro, segundo Marcondes Filho (2000), corresponderiam,
respectivamente, a sua implantacdo e proliferacdo no pais, até a metade do século XIX, e ao reconhecimento
do jornalismo como um negdcio, com o surgimento dos primeiros monopdlios no setor, a partir da segunda
metade do século XIX até a década de 1920. Uma quarta fase, pds consolidagdo da imprensa como midia, tem
inicio a partir das décadas de 1970 e 1980, com o impacto da informatizacdo e das novas tecnologias na
pritica jornalistica. Esta quarta etapa altera significativamente a producdo da noticia e do jornal, em
conseqiiéncia das muitas tecnologias, como os computadores, e da prépria televisdo como uma grande midia.
* A linguagem jornalistica é abordada em diversas obras, tais como Lage (1999; 1985), Erbolato (1991) e
Lustosa (1996). Também os manuais de redacdo dos grandes jornais, como Folha de Sdo Paulo e O Estado de
S. Paulo elencam as regras e padronizacdes da escrita para o jornalismo (MANUAL, 2001; MARTINS,
1990).



Emissoras Associados, responsavel pela instalacdo das duas primeiras emissoras de TV no
pais, em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, respectivamente5 .

O amplo desenvolvimento da cadeia de comunicacdo Didrios e Emissoras
Associados € uma conseqiiéncia, segundo Bahia (1990), dos novos padrdes impostos a
comunicacdo pelo proprietdrio das empresas, Assis Chateaubriand. Por um lado, o
empresario Chateaubriand alinha-se ao poder politico estabelecido — durante o governo
ditatorial de Getulio Vargas, no periodo democratico (1946-1964), e na ditadura militar, a
partir de 1964 — ampliando a arrecadacdo com publicidade oficial; por outro, promove
campanhas de forte apelo popular, que atendem ao mesmo tempo aos consumidores e,
sobretudo, aos interesses do grupo.

A instalagdo das primeiras emissoras de televisdo no pais sdo um exemplo
dessas campanhas. Anunciada como um interesse nacional, com vistas ao desenvolvimento
brasileiro, a televisdo ganha diferentes espacos nas publicagcdes do grupo Associados, desde
1948, conforme especificado ao tratar do corpus de andlise deste trabalho. As publicacdes
do grupo sdo, assim, as primeiras a falar sobre a televisdo na imprensa brasileira, em um
dizer que se estende do jornalistico ao publicitério.

O discurso sobre a televisdo, inicialmente nos Didrios e Emissoras Associados
e, a partir de 1950, nos demais periddicos em circulagio no pais, participaria da
constituicdo de um arquivo do que hoje se apresenta como uma memoria do dizer sobre a
televisdo. Na perspectiva discursiva de andlise em que se inscreve este trabalho, a memoria
¢ compreendida como um ‘“saber discursivo”, “o ja dito que constitui todo dizer”
(ORLANDI, 2006, p. 21). Trabalhada pela no¢dao de interdiscurso, a memdria discursiva,
segundo Orlandi (1999, p. 64), “€ o saber discursivo que faz com que, ao falarmos, nossas
palavras facam sentido”. Nos termos de Pécheux (1999, p. 52): “A memoria discursiva
seria aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ler, vem restabelecer os
‘implicitos’ (...) de que sua leitura necessita: a condi¢ao do legivel em relacdo ao préprio

legivel”.

> As cadeias de comunicacio se desenvolvem no Brasil apés 1930, e se concretizam apés a Segunda Guerra
Mundial. Impulsionadas pelo crescimento das exportagdes e da producdo agricola, da expansdo da
publicidade e dos investimentos industriais, as cadeias seguem a tendéncia das comunicacdes nos Estados
Unidos e na Europa. (Cf.: BAHIA, 1990).



Ao assumir a televisdo como objeto discursivo, a imprensa produz significacao
para a TV na sociedade em um momento histérico dado e participa da constituicio da
memoria brasileira da televisdo. Memoria considerada ndo apenas enquanto arquivo ou
lembranga dos primeiros anos de televisdao no pais, como tratado pelo senso comum, mas
também enquanto pré-construido do discurso sobre a televisdo em seu percurso no Brasil.
Ao retomar Pécheux e tratar da memoria discursiva na imprensa, Mariani (1998, p. 38)

afirma que,

a memoria pode ser entendida como a reatualizacdo de acontecimentos e
priticas passadas em um momento presente, sob diferentes modos de
textualizacdo. (...) O “recordar” possibilitado pela memoéria também se
concretiza no movimento do presente em direcdo ao devir, engendrando
assim uma espécie de “memoria do futuro” tdo imagindria e idealizada
quanto a museificacdo do passado em determinadas circunstincias.

Considerar esta relagdo permanente entre passado e futuro proporcionada pela
imprensa ao tratar dos acontecimentos do presente é compreender como o ji-dito se
atualiza no dizer e como esse mesmo dizer produz antecipacdes, o que Mariani (1998)
define como uma espécie de “memoria do futuro”. Analisar o discurso da imprensa sobre a
televisdo e o seu surgimento, desta forma, € buscar os processos discursivos que constituem
sentidos para a midia de maior alcance nacional sob a dtica da midia impressa, e que

participam da constitui¢cdo de sentidos para a histéria da sociedade brasileira a partir de

meados do século XX.

1.1 Objetivos e justificativa

Diante do exposto até o momento, o objetivo deste trabalho é realizar, com base
na teoria e nos métodos adotados pela Andlise de Discurso, a andlise de como a imprensa
constitui, formula e faz circular seu discurso sobre o aparecimento da televisdo no pais, no
final da década de 1940 e inicio da de 1950. Por meio da identificacdo do processo
discursivo, busca-se compreender também como o discurso dos principais impressos em

circulacio a época de inauguracdo das primeiras emissoras de televisdo e da sua



consolidagdo no pais participam da constitui¢do de uma imagem de grande midia para a TV
brasileira.

Para isso, serdo analisados materiais jornalisticos e publicitarios sobre a
televisdo publicados pela imprensa de referéncia no Brasil, no periodo de instalacdo das
primeiras emissoras de TV e em sua fase inicial no pais. Conforme especificado na sec¢ao
que aborda a constituicdo do corpus discursivo, embora o inicio das transmissdes
televisivas aconteca em meados de 1950, os materiais empiricos aqui analisados foram
publicados a partir de 1948 e se estendem até 1952-1953. O corpus é composto por
materiais jornalisticos e publicitdrios publicados pela revista O Cruzeiro, principal
publicacdo do grupo Diarios e Emissoras Associados, pelo jornal O Estado de S. Paulo, o
maior em circulacdo a mesma época, e pela revista Manchete, concorrente direta da revista
O Cruzeiro, inaugurada em 1952.

Na andlise, busca-se identificar as formagdes discursivas em que a imprensa se
significa ao eleger a televisio como objeto de matérias jornalisticas e as formacdes
imagindrias sobre a TV constituidas pelas publicagdes analisadas. Com isso, espera-se
contribuir para a compreensdo de como se constitui a imagem de grande midia para a
televisdo brasileira. Também sdo observados as relagdes entre parafrase e polifonia na
constituicao discursiva, e os silenciamentos no dizer da imprensa sobre a TV, que permitem
compreender o funcionamento do discurso sobre a televisao.

Com a primeira transmissdao na Europa em 1926, a televisdo, ao reunir som e
imagens, muda a relacdo da sociedade com as formas de comunicacdo e institui novas
praticas discursivas, ocupando lugar de destaque na histéria do século XX. Ao chegar ao
Brasil, 24 anos mais tarde, a TV institui novos sujeitos, os telespectadores, € novos
discursos, por meio do processo discursivo analisado neste trabalho. A pesquisa também
pretende levantar novas consideracdes sobre o discurso televisivo, que promove a
proximidade e, em alguns casos, a relacdo de complementaridade entre os discursos da

realidade e da ficgﬁo6.

A relacdo entre realidade e ficcdo no discurso televisivo é abordada em Dela-Silva (2004; 2008), com a
andlise dos discursos do telejornal e da telenovela, e da produgdo de sentidos numa modalidade discursiva
realidade-ficgdo.



O discurso sobre a televis@o participa da constituicdo da TV enquanto midia,
um lugar privilegiado de producdo e divulgacdo de sentidos na sociedade. As anélises
desenvolvidas neste trabalho, ao contemplar o discurso sobre a televisdo, verificam como
ocorre discursivamente a passagem da televisio como um objeto, uma invengdo

tecnoldgica, para a TV enquanto midia, um lugar de producdo de sentidos.

1.2 Televisao: invenc¢ao e midia

Na busca pelos sentidos que o dizer da imprensa produz para a televisdao a
época de suas primeiras transmissdes no pais, este trabalho faz uma primeira parada em
uma reportagem publicada pela revista O Cruzeiro, em junho de 1948, poucos meses apds o
anuncio, pela publicacdo, de que o Brasil teria a sua emissora de televisdo. A reportagem,
que se enquadra no que nos estudos de jornalismo é denominado de reportagem perfil’, traz
a histéria de um personagem como assunto, no caso, a apresentacao de um brasileiro que
teria inventado um equipamento de radiotelevisdo. Radiotelevisdo € o nome empregado a
época para a aparelhagem que ndo s6 transmitia o som a longa distincia, sendo por isso um
aparelho de radio, como também mostrava a imagem, a que se dava o nome de televisao.

O material, apresentado em destaque pela revista, uma das principais
publicacdes brasileiras no periodo, conforme serd detalhado mais adiante, pode ser
considerado exemplar na constituicdo do dizer da imprensa sobre a televisdo, no final de
década de 1940 e comeco da de 1950. Trata-se de um dizer sobre a TV que se sustenta em
uma memoria da midia, especificamente do sistema de radiofonia estabelecido no pais
desde o inicio dos anos 1920; e que aborda a televisdo como um invento, ao explicar os
seus usos e funcionamentos.

A televisdo enquanto um invento no Brasil € atribuida, pela revista O Cruzeiro,

ao brasileiro Eduardo Ferreira da Rocha, morador de Catumbi, bairro do Rio de Janeiro,

LEINNT3

" A reportagem perfil, segundo Kotscho (1986, p. 42), consiste em um texto “mais trabalhado™, “sobre um
personagem, um prédio ou uma cidade”. O objetivo dessas reportagens é apresentar um retrato do
personagem, o que exige uma proximidade com o tema e/ou pessoa apresentados e a producdo de um texto
diferenciado em relagdo a pratica jornalistica convencional, limitada ao relato de fatos. Na reportagem perfil,

o texto jornalistico muitas vezes se aproxima de um texto literdrio (Cf.: SODRE; FERRARI, 1986).



que teria construido um aparelho de radiotelevisdo com a ajuda dos filhos e a leitura de

publicacdes em inglés sobre o assunto (Figura 1).

Figura 1 — Reportagem “A radiotelevisao surge no Brasil”’
O Cruzeiro, 26 de junho de 1948
As primeiras demonstracdes publicas de TV na América Latina também se
constituem como experiéncias da TV apresentada como inven¢do. Segundo relata Musse
(2008), a partir de pesquisas realizadas em periddicos da cidade mineira de Juiz de Fora, a
primeira transmissdo de imagens televisivas teria acontecido em 23 de setembro de 1948,
naquela cidade, em equipamento produzido pelo técnico de televisdo e eletronica Olavo
Bastos Freire. Hamburger (1998), por sua vez, relata a experiéncia de transmissdo

televisiva realizada em 2 de junho de 1939, durante uma Feira de Amostras, realizada no



Rio de Janeiro. A exibigdo teria sido possibilitada pela aparelhagem trazida da Alemanha e
contado com a participagdo de cantores do radio.

O contemplar a televisdo como um invento € proprio do discurso sobre a TV até
o inicio da década de 1950, periodo em que a televisdo era um objeto desconhecido da
maior parte da populacdo brasileira. Como afirma Musse (2008): “Naquele momento, a TV
ainda era apenas um objeto, que despertava a curiosidade e que podia ser concebida por um
inventor. A TV, no Brasil, vai se configurar como midia complexa a partir dos anos 70”.
Nos estudos de Comunicagdo, a televisdo passa a ser considerada uma midia a partir do
momento em que amplia o seu alcance junto aos telespectadores e passa a produzir efeitos
junto a este publico. No Brasil, uma das marcas de alcance nacional da televisdo € o inicio
das transmissdes em rede, em 1969.

Em seus estudos sobre o processo de institucionaliza¢do da TV no Brasil, Silva
(2002) analisa que a linguagem da televisdo produz “intrumentos/meio apropriados” para
que a TV atinja esta dimensao de “midia da imagem no Brasil”. Dentre esses instrumentos,
a autora destaca o “modo de produc¢do industrial (em série)”, sobretudo do telejornalismo e
das telenovelas”, possibilitado pelo videoteipe e pela transmissdao em rede, e a conseqiiente
repeticdo dos programas no tempo e no espaco, “‘constituindo a imgem de um acesso
generalizado a essa programacao por todo o territério nacional” (SILVA, 2002, p. 29).

Nesta perspectiva, ser midia equivale a possuir uma ampla circulacdo e um
ritmo de produg¢do industrial, que permite o alcance junto ao publico. O carater industrial
nas comunicacdes apresenta-se em conseqiiéncia da busca por novos publicos e da
ampliacao das empresas de comunicacdo, inicialmente da imprensa, por meio da inser¢ao
de publicidades e de elementos voltados ao entretenimento nos jornais, COmo 0s folhetins®.
Na televisdo, este ritmo de produgdo industrial ocorre apenas na década de 1970, com a

ampliacdo do alcance das transmissoes televisivas e a profissionalizacdo do setor.

¥ Um estudo sobre as mudancas na imprensa, decorrentes da insercio da publicidade e dos folhetins nos
jornais, é realizado por Meyer (1996), em pesquisa sobre a histéria dos romances seriados na imprensa
européia e no Brasil. A publicacdo dos antncios, com a aproximacao entre jornalismo e publicidade, permite
a estabilizacdo financeira das empresas jornalisticas; os folhetins, por sua vez, funcionam como atrativos aos
leitores, aumentando a tiragem dos peridédicos. O aumento na circulagdo dos jornais resulta no crescimento do
interesse das publicacdes em novos anunciantes, gerando lucro, o que consolida o cardter empresarial da
imprensa. Ao mesmo tempo, estabelece a relacdo de proximidade entre jornalismo, entretenimento e

publicidade, abordada, dentre outros, por Bucci e Kehl (2004) e Moraes (1998), e analisada mais adiante.



As andlises realizadas neste trabalho, no entanto, apontam que a formacao
imagindria da televisdo enquanto grande midia comeca a se constituir antes do inicio das
transmissoes regulares de TV no pais, e mesmo a partir do que se diz sobre a televisdo na
condi¢do de um invento. O dizer sobre a televisdo na midia impressa funciona como um
local privilegiado de constitui¢do da imagem da TV como esta grande midia, destinada aos
novos sujeitos dos tempos modernos e de amplo desenvolvimento anunciados para o Brasil
de meados do século XX.

No caso da reportagem publicada pela revista O Cruzeiro, que aborda a
radiotelevisdo como um invento de um morador do Rio de Janeiro, uma das marcas do
funcionamento do dizer sobre a televisao e da constitui¢ao dos sujeitos telespectadores faz-
se presente: o papel da televisdo no desenvolvimento e no progresso do pais. A televisio é
compreendida como aquela que acena com a possibilidade de o Brasil igualar-se aos
Estados Unidos, que assumem no pds-guerra a condicdo de pais moderno e, por isso,
modelo para o mundo ocidental capitalista. Tais questdes sdo significativas para a
compreensdo das condi¢des de producdo vigentes a época em que a imprensa brasileira
adota a televisdo como um objeto de interesse, um acontecimento jornalistico no Brasil.

Uma outra questdo propria do discurso da imprensa sobre a televisdo também se
coloca nesta reportagem da TV como um invento: a radiotelevisdo no Brasil é apresentada
como uma a¢ao individual, o que anuncia um principio de indistin¢do entre os sentidos de
publico e de privado, que se apresenta na propria acao de trazer/fazer a televisao no Brasil.

O tratamento herdico atribuido pela revista ao inventor Eduardo Ferreira da
Rocha coloca em questao o suposto desejo dos brasileiros de ter televisdo, como ja ocorria
em outros paises, dentre os quais os Estados Unidos, que é o exemplo mais presente no
imagindrio brasileiro a época. Um desejo de ter televisdo que significava um desejo
particular, do proprietdrio da cadeia de comunicacao Didrios e Emissoras Associados e que,
no entanto, € tomado como um desejo publico, da coletividade dos brasileiros.

Nessa reportagem, publicada em 26 de junho de 1948, e que praticamente inicia
uma campanha pro-televisdo no Didrios e Emissoras Associados, com um periodo de
intenso dizer sobre a televisio em todas as publicacoes e emissoras da cadeia de

propriedade de Assis Chateaubriand, o desejo de ter televisdo é realizado por um morador
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do Rio de Janeiro, para quem se constréi a imagem de um brasileiro comum, mas que é
capaz de produzir o seu invento, a radiotelevisdo, e realizar o seu sonho.

A distincdo entre o invento do brasileiro comum, desenvolvido por uma
iniciativa privada, e o empreendimento dos Didrios € Emissoras Associados, que apesar de
também representar um interesse privado, € discursivizado como se fosse um interesse
publico, para o bem do pais, marca-se ja na nomeacao — radiotelevisdo. Radiotelevisao é
aquela que € desenvolvida em casa, no Rio de Janeiro, por um cidaddo autodidata em
inglés, para satisfazer o desejo de inventar a televisdo. Por isso a radiotelevisdo “surge” no
Brasil, apresentada como o projeto de um brasileiro, que por esforco préprio, seria o
responsavel pela sua realizagdo, em um momento em que a televisdo, embora ja anunciada,
ainda fizesse parte dos planos para o futuro.

A televisdo “surge no Brasil” pela iniciativa de um individuo chamado pela
reportagem de ‘“her6éi de Catumbi”. O empreendimento resultante do feito herdico, no
entanto, € uma iniciativa individual, que ndo estard disponivel a todos; mas a a¢do direciona
para o sentido de que o brasileiro e, por extensdo, os brasileiros, querem a televisdo e
sonham com ela. E uma forma de reafirmar a necessidade de se ter a televisio no Brasil, de
fazer de uma voz a representacao das muitas vozes brasileiras.

A primeira emissora de televisdo, anunciada pela mesma revista em fevereiro
de 1948, ndo “surge”; € trazida ao Brasil e se constitui como a “televisdo no Brasil”. Para
compreender o funcionamento deste discurso sobre a televisdo, em circulacdo na imprensa
no momento do inicio das transmissdes televisivas no pais, sdo apresentadas neste trabalho
as andlises do discurso da imprensa sobre a televisao, posto em circulagdo pelos Didrios e
Emissoras Associados e por publicagdes que, ao contrdrio, ndo estavam envolvidas nos
processos de instalacdo das emissoras de TV no pais a época.

As andlises apontam que este discurso sobre a televisdo — inicialmente como
um invento — em suas repeti¢cdes e deslocamentos, dd lugar a um discurso da televisao
como uma grande midia, como um lugar de acontecimentos e, ainda, como o lugar onde

“tudo” acontece.
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1.3 Organizacao do trabalho

O presente trabalho encontra-se organizado em cinco secdes, além desta
introducdo e de algumas consideragdes finais (secdo 6). Na secdo 2, dedicada as discussoes
tedricas pertinentes ao desenvolvimento da pesquisa, sdo apresentados brevemente a
concepcao de discurso que pauta o seu desenvolvimento e a no¢do de acontecimento
discursivo, ponto de partida para a organizacdo do corpus de andlise. A se¢do tem inicio
com algumas reflexdes sobre a televisdo no Brasil como um objeto discursivo, seguidas de
consideracdes tedricas sobre o discurso como estrutura e acontecimento (PECHEUX,
1990). Diante da necessidade de se considerar as condi¢des de produgdo para a
compreensdo dos discursos, o capitulo apresenta ainda algumas informacdes historicas
sobre o Brasil na passagem da década de 1940 para a de 1950, com énfase nas relacdes
politicas, econdmicas e sociais vigentes a época do inicio das transmissoes televisivas no
pais.

Na secdo 3 — corpus discursivo e metodologia — sdo apresentados os materiais
que compdem o corpus de andlise, bem como os procedimentos adotados para a sua
constitui¢do. A principal nocdo utilizada para a selecdo do material de andlise e a realizacdo
dos recortes para a compreensdo do processo discursivo € a de trajeto temadtico
(MALDIDIER; GUILHAMOU, 1997), que permite estabelecer a expressao “televisdo no
Brasil” como uma marca do acontecimento discursivo da TV no pais. Esta parte traz
também algumas consideragdes histéricas e editoriais sobre os periddicos analisados: as
revistas O Cruzeiro e Manchete, e o jornal O Estado de S. Paulo, e algumas consideragdes
sobre a organizacdo das andlises, realizadas a partir das marcas discursivas e dos recortes
estabelecidos no corpus.

As secdes 4 e 5 do trabalho apresentam as andlises realizadas a partir dos
procedimentos de descricao e interpretacao proprios da Andlise de Discurso. Intitulada “A
TV para os Diarios Associados: a revista O Cruzeiro”, a se¢ao 4 apresenta o dizer
institucional sobre a televisdo, a partir do lugar de dizer do grupo de comunicagdo
responsdvel pela sua instalacio no pais. A secdo 5, por sua vez, com o titulo “Outros

dizeres: a televisdo no jornal O Estado de S. Paulo e na revista Manchete”, retine as
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andlises realizadas do material publicado pela imprensa concorrente do grupo Didrios e
Emissoras Associados.

Nas andlises do dizer sobre a televisao na revista O Cruzeiro, apresentadas na
secdo 4, sdo observadas: a formagdo imagindria positiva para a TV, por meio dos processos
de reescrituracao (GUIMARAES, 2005; 2007) do nome televisdo nas reportagens, colunas
e anuncios publicados pela revista; as relagdes entre publico e privado estabelecidas por
meio da formagdo imagindria da empresa Didrios e Emissoras Associados e dos
telespectadores da TV; das relacdes entre espaco e tempo mobilizadas pela publicagdo; e
pelas fontes “autorizadas” que associam a televisdo a idéia de progresso, urbanizacio e
modernizacao brasileiras.

As andlises da televisdo nas demais publicagdes que compdem o corpus,
reunidas na sec@o 5, buscam identificar as repeti¢des e os deslocamentos desses dizeres em
relacdo ao discurso da revista O Cruzeiro. Por meio do levantamento de questdes sobre os
efeitos das transmissdes televisivas nos telespectadores, as publicagdes O Estado de S.
Paulo e Manchete priorizam o dizer sobre a televisdo em espacos publicitdrios e, no ambito
jornalistico, somente em tirinhas e cronicas. O que aparentemente marca-se como uma
critica social a televisdo, reafirma a sua influéncia junto ao publico e participa igualmente
da constitui¢do da imagem de midia paraa TV.

Na secdo 6, dedicada as consideragdes finais, sdo reunidos os resultados de
andlise, com a discussdo geral sobre o funcionamento do processo discursivo no qual se
produzem os sentidos para a televisdo na imprensa brasileira, entre 1948 e 1952/1953. A
identificacdo do processo discursivo permite compreender os modos como a televisdao, um
novo objeto discursivo, instaura novos modos de enunciacao que, por sua vez, relacionam-

se a modos de subjetivacdo decorrentes das novas midias na sociedade brasileira.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 A televisao no Brasil: um acontecimento discursivo

A novidade da televisao no Brasil, na década de 1950, e o seu impacto nas
comunicacdes sdo objetos de muitos estudos na drea de Comunicagﬁog, desenvolvidos
desde a década de 1970, e mais recentemente, também na Analise de Discurso'’. Neste
trabalho, no entanto, este acontecimento historico do inicio das transmissoes de televisdo no
Brasil é adotado como referéncia para iniciar o percurso de constituicio do corpus
discursivo, que visa a andlise de um acontecimento que se marca no dizer da imprensa
sobre a televisdo e que produzird efeitos na constituicao de um discurso da TV.

O aparecimento da televisdo no Brasil é observado neste trabalho a partir do
acontecimento discursivo promovido pelo dizer sobre a televisao na imprensa da época. A
no¢do de acontecimento discursivo, conforme adotada pela Andlise de Discurso,
perspectiva tedrica a que se filia esta pesquisa, e definido mais adiante, distingue-se das
concepcodes de acontecimento estabelecidas pelas Ciéncias Sociais e pelos estudos da drea
de Comunicagdo, ainda que o discurso da imprensa seja aqui tomado como objeto de
andlise. O acontecimento discursivo diferencia-se, assim, do acontecimento historico e do
acontecimento jornalistico.

Por acontecimento histérico, compreende-se, segundo Le Goff (1996), um fato
pontual, que por sua relevancia enquanto ocorréncia no mundo, passa a ser rememorado na
Historia, fazendo parte do dizer sobre o passado de um povo, narrado pela ciéncia histérica.
Le Goff (1996) distingue, assim, a histdria vivida pelas sociedades humanas da ciéncia
histérica construida pelo historiador, narrada a partir de documentos e depoimentos. Na

ciéncia histérica, que, segundo Le Goff (1996, p. 10-11), é feita por meio do

? No ambito dos estudos da Comunicagio, a televisdo é considerada sob diversos aspectos, seja em relagdo a
sua histdria e ao seu desenvolvimento no Brasil, seja no tocante aos efeitos provocados pela sua linguagem,
que combina o verbal e o ndo-verbal, nas chamadas comunicagdes de massa. Dentre os estudos na drea de
Comunicagdo, algumas obras que tratam da televisdo sdo Marcondes Filho (1988; 1988a), Sodré (1987),
Bucci; Kehl (2004), dentre outras.

' Dentre os trabalhos desenvolvidos acerca da televisdo e as implicagdes de seu aparecimento no Brasil em
uma perspectiva semantico-discursiva, destaca-se a tese de doutoramento com o titulo A televisdo e a
institucionalizacdo da comunicagdo no Brasil (SILVA, 2002), apresentada neste instituto.
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reconhecimento de regularidades em diversas sociedades, os acontecimentos que se tornam
parte da histéria sdo selecionados pelo historiador, o que resulta no abandono da nog¢ao de
verdade pela histéria. O olhar discursivo compreende que o acontecimento historico,
enquanto acontecimento da ordem da realidade, das praticas humanas, pode ser
discursivizado de diferentes formas e produzir efeitos de sentido diversos.

O acontecimento jornalistico, de forma semelhante, também € compreendido
como um fato, uma ocorréncia no mundo; mas um fato que gera uma noticia, que por sua
relevancia perante a avaliacdo dos jornalistas do que se constitui como interesse publico,
merece estar presente nas edicoes didrias dos noticidrios impressos ou eletronicos. Trata-se
de um acontecimento enquanto referente, com uma existéncia material no mundo; um
acontecimento enquanto um fato que se inscreve na historia do dia-a-dia, que o jornal e os
jornalistas se propdem a escrever.

Os acontecimentos jornalisticos sdo apresentados no jornal em forma de
noticias que, segundo a perspectiva enunciativo-discursiva de Guimaraes (2001, p. 13),
pode ser definida como uma “narrativa de acontecimentos contemporaneos a sua
enunciacdo”. Estes acontecimentos, no entanto, sdo selecionados pelo jornalista dentre as
inimeras ocorréncias de um dado periodo, a partir de critérios como o interesse do publico
e a atualidade. Assim, tem-se a concep¢ao de acontecimento jornalistico como um fato de

1
,eé

interesse publico, que estd presente em teodricos da area de Comunicacao e Jornalismo
reafirmada pelos Manuais de Redacdo, elaborados e publicados pela imprensa de referéncia
brasileira, e responsaveis pela instrumentalizacdo do fazer jornalistico'”.

Para a escolha dos acontecimentos que merecem ser noticia, a imprensa se
baseia em critérios como “ineditismo”, “improbabilidade”, “interesse”, “apelo”, “empatia”
e “proximidade”, segundo definicdo da importincia da noticia no Manual da Reda¢do Folha
de S. Paulo (MANUAL, 2001). A noticia, desta forma, é avaliada de acordo com a

novidade que representa, a sua probabilidade de ocorréncia, e o interesse que supostamente

' Sobre as concepgdes de acontecimento jornalistico e noticia na perspectiva das Comunicagdes, destacam-se
as obras de Bahia (1990), Dines (1986) e Medina (1980), dentre outros.

"2 Uma andlise discursiva dos manuais de redacio publicados pela imprensa brasileira é realizada por Silva
(2001a).
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provocara nos leitores, seja em razao de seu apelo ou da sensibilidade que possa despertar
no leitor, em razao da proximidade com que ocorre.

O mesmo manual especifica ainda uma forma de se estabelecer uma hierarquia
para os fatos ou acontecimentos jornalisticos, de modo a atender a necessidade de selecao

das informacdes, diante dos inimeros fatos ocorridos diariamente, a saber:

Os fatos de incontestdvel interesse geral e as noticias de utilidade publica
ocupam o topo da hierarquia das pautas. (...) No segundo patamar da
hierarquia das pautas encontram-se 0OS acontecimentos que provocam
grande comogdo publica, a dinamica das relagdes entre instituicdes e seus
integrantes e as reportagens contendo andlises originais. (MANUAL,
2001, p. 21-22)

Como bem define Silva (2001, p. 152), ao tratar da imprensa e da midia, “o
jornalismo, ou a escrita jornalistica, constitui-se a partir de uma especificacdo ou restri¢ao
temporal (os temas/assuntos devem ser atuais) e de uma generalizagdo espacial
(interessaria, em principio, tudo o que acontece no mundo...)”. No entanto, a partir dos
critérios de selecdo das noticias adotados pelos jornalistas e pelas empresas jornalisticas, a
no¢do de acontecimento jornalistico como fato € deslocada para a concepcdo de
acontecimento enquanto um fato que o jornalista considera de interesse jornalistico.

A perspectiva discursiva de estudos da linguagem, na qual se situa este
trabalho, questiona o acontecimento jornalistico enquanto fato e o considera enquanto um
acontecimento para o jornalismo ou um acontecimento para a grande midia, considerados
relevantes pela propria imprensa. Enquanto linguagem, o dizer jornalistico ndo traz consigo
o fato, mas um gesto de interpretacio do mesmo. A imprensa, mais que simplesmente
narrar acontecimentos e servir de suporte para tais narragdes, produz sentidos para os
acontecimentos que elege como de destaque em um momento dado.

Segundo Guimardes (2001, p. 14), “o acontecimento, enquanto acontecimento
para a midia, diz respeito a uma relagdo da midia, a partir da qual ela enuncia, com o0s
eventos do mundo social e politico”. Sob esta perspectiva, o acontecimento jornalistico

distancia-se do acontecimento histérico, uma vez que:
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0 acontecimento para o jornal, aquilo que é enuncidvel como noticia, ndo
se d4 por si, como evidéncia, mas é constituido pela prépria prética do
discurso jornalistico. Enunciar na midia inclui uma memoria da midia pela
midia. Valendo-me de conceitos formulados pela andlise de discurso,
posso dizer que enunciar na midia € enunciar segundo a
interdiscursividade que determina as formulacdes da midia, por mais que
os jornalistas possam ainda afirmar que eles se pautam pela objetividade
dos acontecimentos. (GUIMARAES, 2001, p. 15)

Ainda que a televisdo seja um fato histérico do universo das comunicagdes no
Brasil e que o seu aparecimento no pais tenha se configurado como um fato importante
jornalisticamente, um acontecimento jornalistico, uma vez selecionado como de interesse
do leitor de muitas das publicac¢des jornalisticas em circulag@o a época, o dizer da imprensa
sobre a televisdo interessa, nesta perspectiva, enquanto acontecimento discursivo, que se
produz, segundo Pécheux (1990, p. 17), “no ponto de encontro de uma atualidade e uma
memoria”.

Conforme definido por Maldidier e Guilhaumou (1997), o acontecimento
discursivo ndo estd relacionado, como os acontecimentos histérico e jornalistico, a um
referente, a ocorréncia ou existéncia de um fato material no mundo. Nos termos de
Maldidier e Guilhaumou (1997, p. 166), “o acontecimento discursivo nao se confunde nem
com a noticia, nem com o fato designado pelo poder, nem mesmo com o acontecimento
construido pelo historiador. Ele € apreendido na consisténcia de enunciados que se
entrecruzam em um momento dado”.

O acontecimento discursivo pressupde, assim, a relacdo entre dizeres que, ao se
cruzarem, tendem a promover rupturas, ainda que um novo dizer, por principio, seja
formulado a partir das possibilidades que este dizer encerra. A andlise dos efeitos de
ruptura ao se pensar o acontecimento discursivo tem sido realizada por Zoppi-Fontana
(1997, 1999), em trabalhos que buscam compreender os acontecimentos discursivos que
possibilitam o surgimento de novos espacos de significagdo para o sujeito, dentre outros
trabalhos desenvolvidos sob a perspectiva enunciativa e discursiva de estudos da
linguagem.

Como em Zoppi-Fontana (1997), o acontecimento discursivo neste trabalho é

compreendido como “a emergéncia de um enunciado ou de uma posi¢ao enunciativa novos
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que reconfiguram o discurso, e através deste participam do processo de producdo do real
histérico” (1997, p. 51). O discurso da imprensa sobre a televisdo, publicado quando do
inicio das transmissdes televisivas no Brasil, apresenta-se como um acontecimento
discursivo a partir do momento em que permite a emergéncia de um novo enunciado —
“televisdao no Brasil” — que configura novas posi¢des enunciativas, inclusive a do dizer em
nome da televisdo, e que futuramente ird compor o discurso da televisdo, e a do dizer em
nome do pais e do povo brasileiro, conforme abordado mais adiante, na apresentacdo do
corpus deste trabalho.

A partir da compreensdo do acontecimento discursivo como observdvel na
relacdo entre dizeres, de forma a produzir rupturas, silenciamentos e novos processos de
significacdo, este trabalho busca analisar o acontecimento discursivo promovido pelos
discursos sobre o aparecimento da televisdo no Brasil, por meio da andlise do dizer sobre a
televisdo formulado, constituido e posto em circulacio pela imprensa brasileira, nas
décadas de 1940 e 1950, que enquanto tal participa do processo de constituicio de um

discurso da televisao brasileira.

2.2 O discurso como estrutura e acontecimento

Para a andlise do acontecimento discursivo promovido pelo inicio das
transmissoes televisivas no Brasil, este trabalho filia-se a perspectiva discursiva de estudos
da linguagem, somando-se aos estudos produzidos pela Andlise de Discurso. Esta teoria, tal
como compreendida neste trabalho, tem a sua origem na Franga, no final da década de
1960, e como marco inicial, a publicacdo do texto “Andlise Automdtica do Discurso — AAD
697, por Michel Pécheux (1997a). Concepgao pds-estruturalista da linguagem, a andlise de
discurso ndo vé o discurso apenas como estrutura, com o sentido restrito a linguagem
verbal empregada, mas também como acontecimento, tendo a sua compreensao dependente
da consideracdo do extralingiiistico, como as suas condi¢des de produgdo.

Reformulada por Pécheux em suas obras seguintes (1990, 1997, 1997a, 1997b),
a Andlise de Discurso é desenvolvida no Brasil a partir da década de 1980, inicialmente por

Orlandi (1983), e adquire caracteristicas proprias nas muitas pesquisas realizadas em
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institui¢des brasileiras'’. Enquanto uma semAntica discursiva, a Andlise de Discurso ocupa-
se “da determinacd@o histdrica dos processos de significacdo” (ORLANDI, 1996, p. 22).
Trata-se de uma disciplina de entremeio que busca compreender o discurso em seu
funcionamento; para isso, “é preciso fazer intervir a relacdo com a exterioridade”, uma vez
que o “repetivel em nivel do discurso € histérico e ndo formal”. A determinagdo pela
exterioridade faz com que todo discurso faca remissdo a outros discursos, seja pela
reafirmacdo do mesmo ou pela sua auséncia, o que caracteriza o discurso como um eterno
dizer “em curso”.

Compreendido como efeito de sentidos entre locutores, o discurso ndo se
restringe a lingua enquanto estrutura, mas a combinagdo entre lingua, sujeito e histéria. O
discurso compreende, desta forma, o acontecimento que se encerra na relacdo entre um
enunciado e os vdrios enunciados em circulagdo. A noc¢do do discurso como estrutura e
acontecimento coloca em relagdo a lingua e a histdria, e traz a questao da historicidade para
a andlise do discurso. Como afirma Orlandi (1996, p. 37-38), os discursos “ndo sao objetos
empiricos” e ndo podem se confundir “nem com a evidéncia dos dados empiricos, nem com
o texto”, para fins de andlise, pois sdo construidos sempre “a partir de hipdteses histérico-
sociais”.

Por isso, segundo Pécheux (1990, p. 17), “o confronto discursivo prossegue
através do acontecimento...”, uma vez que um enunciado pode remeter a um mesmo fato,
mas produzir significacdes distintas. A no¢do de discurso como estrutura e acontecimento é
formulada por Pécheux em 1983 (PECHEUX, 1990), a partir da compreensao da existéncia
de multiplas possibilidades de interpretagdes para um mesmo dizer.

Ao compreender o discurso como estrutura e acontecimento, que enquanto tal
ndo prescinde da lingua em sua estrutura, ou da histéria como exterioridade, € constitui

sujeitos do (no) discurso, a andlise de discurso configura-se como uma disciplina de

' Diante do desenvolvimento da Andlise de Discurso no Brasil, com a diversidade de questdes tedricas que se
colocam em seus trabalhos, autores como Orlandi (2002a) falam em uma escola brasileira de Andlise de
Discurso. Em seus termos: “Na relacdo entre a ‘tradi¢do’ lingiifstica brasileira e a lingiiistica geral, minha
prética nessa histéria aponta para o deslocamento e a presenca simultinea, no Brasil, de uma ‘escola’ de
andlise de discurso ‘aqui’. Podemos mesmo falar em uma Escola Brasileira de Andlise de Discurso, em cuja
fundacdo me situo (...) na sua relacdo com a Escola Francesa de Andlise de Discurso...” (ORLANDI, 2002, p.
36-37).
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interpretacdo. Segundo Orlandi (1996, p. 37), a andlise de discurso, ao percorrer “o
caminho que vai redefinir o politico”, também concebe ‘“‘a prépria lingua no processo
historico-social”, o que resulta na abordagem do sujeito e do sentido “como partes desse
processo’.

E pela interpretacio que o discurso, definido por Orlandi (1996, p. 40) como
“conjugacao necessdria da lingua com a histéria”, produz sentidos para sujeitos do discurso.
A interpretacao, na perspectiva discursiva, € deslocada da nog¢do tradicional da mesma, uma
vez que o gesto de interpretacdo do discurso ndo consiste na observacdo de seu conteudo,
ou na soma de resultados de andlises realizadas sob diferentes perspectivas, por disciplinas
distintas. A interpretacdo, propria do discurso e considerada enquanto gesto de
interpretacdo, da-se, segundo Orlandi (1996, p. 42), na relagdo entre “o simbdlico € o
politico”, entre a ordem da lingua enquanto estrutura, na sua indissocidvel relacdo com a
histéria.

Ainda no dizer de Orlandi (1996, p. 20), em razdo da incompletude da
linguagem em sua materialidade discursiva, “o gesto de interpretacdo passa a ser visto
como uma relacdo necessdria (embora na maior parte das vezes negada pelo sujeito) e que
intervém decisivamente na relacdo do sujeito com o mundo (natural e social), mesmo que
ele ndo saiba”; desta forma, é possivel dizer que o sentido depende da interpretagdo, posto
que “ndo ha sentido sem interpretacao” (ORLANDI, 1996, p. 21).

Nesta perspectiva, compreende-se o discurso como um novo objeto de estudos,
que encerra em si uma ordem propria. A ordem do discurso, segundo Orlandi (1996),
distingue-se da nocdo de organizacdo, configura-se a partir da relagdo entre duas outras
ordens: a ordem da lingua, “enquanto sistema material”, e a ordem da histdria, “enquanto
materialidade simbdlica”. A andlise do discurso consiste na andlise desta ordem prépria do
discurso, com a relacdo permanente entre lingua e histéria, que constitui a0 mesmo tempo
sujeito e sentidos.

Compreender o discurso como estrutura e acontecimento € trabalhar com a
possibilidade de interpretagdo prépria do dizer, de modo a observar os seus efeitos de
sentido, que se produzem no jogo entre regularidades e rupturas. O batimento entre a

repeticdo e a inovacdo, entre o0 mesmo e o diferente, € proprio da produgdo discursiva, que
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traz sempre consigo uma memoria do dizer, enquanto interdiscurso, € uma atualidade. A
producdo discursiva € concebida pela andlise de discurso como o resultado desta relagao
permanente entre um eixo vertical, que se marca pelo interdiscurso, € um eixo horizontal,
do intradiscurso (Cf.: COURTINE, 1985). O discursivo inscreve-se neste encontro de uma
atualidade com uma memoria, sob condi¢des de producdo especificas. Assim se constituem
os sentidos e, a0 mesmo tempo, os sujeitos do discurso: no movimento constante entre

e 14
repeticoes e rupturas .

2.3 As condicoes de producao do discurso: o Brasil em 1950

A observacdo das condi¢des de produgdo para a andlise discursiva é proposta
por M. Pécheux desde o inicio dos trabalhos em Andlise de Discurso, em 1969
(PECHEUX, 1997a). Por condi¢des de produgiio compreende-se, nesta perspectiva tedrica,
os sujeitos, a memoria discursiva, enquanto interdiscurso, € o contexto (imediato e amplo)

relacionados a pratica discursiva analisada. Como afirma Orlandi (2001, p. 30):

Os dizeres ndo sdo, como dissemos, apenas mensagens a serem
decodificadas. Sao efeitos de sentidos que sdo produzidos em condig¢des
determinadas e que estdo de alguma forma presentes no modo como se
diz, deixando vestigios que o analista de discurso tem de apreender. Sao
pistas que ele aprende a seguir para compreender os sentidos ai
produzidos, pondo em relagdo o dizer com sua exterioridade, suas
condi¢des de producgdo. Esses sentidos t&€m a ver com o que ¢é dito ali mas
também em outros lugares, assim como com o que ndo € dito, e com o que
poderia ser dito e ndo foi.

Ao tratar do contexto nas condi¢des de producio do discurso, Orlandi (2001)
promove a distingdo entre a situacdo imediata e a situagdo ampla em que se produzem os
discursos, com a diferenciacdo entre as circunstancias de enunciacdo e o contexto socio-

histérico e ideoldgico. As circunstancias de enunciacdo colocam as relagdes entre os

4 Os conceitos tedricos que compdem o dispositivo analitico deste trabalho serio apresentados mais
detalhadamente nas se¢des dedicadas as andlises do corpus discursivo, de forma a trabalhar cada conceito a
partir de seu funcionamento no material de andlise e de sua contribuicdo para a compreensdo do processo
discursivo em questdo.
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sujeitos e o momento do dizer, o local e o tempo em que ocorre o dizer, enquanto o
contexto sdcio-histdrico e ideoldgico contempla 0 momento histérico do dizer, as questdes
sociais e as posi¢oes sustentadas pelos sujeitos.

No processo discursivo, no entanto, circunstancias de enunciagdo e contexto
socio-histéria e ideoldgico funcionam conjuntamente, ao lado da memdria enquanto
interdiscurso. Segundo Orlandi (2006, p. 21), a memodria como interdiscurso consiste no
saber discursivo, € o sujeito, por sua vez, € considerado enquanto uma posi¢do sujeito
discursiva, a posi¢do social no discurso e ndo o seu lugar de dizer.

Para a compreensdo do acontecimento discursivo da televisdo no Brasil, desta
forma, faz-se necessario lancar um olhar sobre as condicdes de producdao do discurso da
imprensa, no final de década de 1940 e comeco da década de 1950, o que leva
necessariamente a pensar o Brasil em 1950. Como um acontecimento historico, a televisao
¢ conseqiliéncia de decisdes politicas e econdmicas, um produto da organizacdo sdcio-
histérica brasileira no periodo pds-guerra.

Os primeiros anuncios de instalacdio da TV no pais, que constituem o
acontecimento discursivo marcado pela expressdao “televisdo no Brasil” (abordado mais
detalhadamente na proxima secdo), datam de 1948, época que se caracteriza pela
reconstru¢do dos paises europeus apds o final da Segunda Guerra Mundial e pelo
surgimento dos Estados Unidos como poténcia econdmica. Em andlise sobre o cenério
econdmico norte-americano neste periodo, Pedro (1985) relata que, apds o conflito
mundial, os Estados Unidos destinam os recursos antes direcionados a fabricacdo de
material bélico para a producdo de bens de consumo, o que resulta em alteracdes
expressivas nas praticas politicas, sociais e culturais dos norte-americanos.

Politicamente, o final do conflito consolida a divisdo entre mundo capitalista e
mundo socialista, liderados pelas novas poténcias Estados Unidos e Unido Soviética,
respectivamente. A divisdo, que resultaria nas denominagdes “primeiro mundo” e “segundo
mundo”, marcando ideologicamente a suposta primazia das nacdes capitalistas sobre as
socialistas, resulta na Guerra Fria e em discursos de aversdo as praticas vigentes no sistema

socialista. Ao acumular capital e apresentar-se como o pais mais rico do momento,
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superando economicamente as nacdes européias, os Estados Unidos sdo tomados como
modelo de desenvolvimento pelas nagdes de tradi¢do agricola, como o Brasil.

O discurso desenvolvimentista ressoa em toda a América Latina, bem como nos
demais paises que compunham o chamado “terceiro mundo”, cujas estratégias politico-
econdmicas tinham como pardmetro o sucesso econdmico norte-americano. O acesso a
televisdio no Brasil, bem como aos demais bens de consumo proporcionados pelo
desenvolvimento industrial, sustenta-se pelo discurso do desenvolvimento e do progresso,
que era uma realidade dos Estados Unidos. Com a televisdo, o Brasil poderia,
imaginariamente, igualar-se aos Estados Unidos, bem como os brasileiros, aos norte-
americanos.

De acordo com os estudos realizados por Singer (1986), historicamente o Brasil
vivia, durante a instalacdo de suas primeiras emissoras de TV, a segunda etapa de seu
processo de industrializacdo, que tem inicio em 1933 e perdura até 1955. O economista
Paul Singer define este periodo como uma etapa de “transicdo da industrializa¢do extensiva
a constituicdo da induastria de base” (p. 216), uma medida que visava a priorizar o
desenvolvimento do mercado interno, de forma a tornar o pais o “menos dependente
possivel do mercado mundial” (p. 218).

A postura de priorizacdo do mercado interno é uma conseqiiéncia da crise de
1930 e da segunda guerra, que afetaram sobremaneira o mercado brasileiro. Como o pais,
até aquele momento, tinha uma economia essencialmente agraria e dependia de mercados
externos, principalmente o norte-americano € O europeu, para O acesso aos bens
manufaturados, o desabastecimento destes mercados em decorréncia da recessao e da
guerra produziram reflexos no sistema econdmico brasileiro. Em conseqiiéncia, o pais
vivera, de 1928 a 1932, um periodo de baixa na produc¢do industrial, situacdo que comeca a
se reverter.

A partir de 1933, os investimentos brasileiros sdo centrados nas industrias de
bens de consumo nao-duraveis, como o setor téxtil que, segundo Singer (1986), teve um
acréscimo em sua producdo de 13% ao ano, de 1932 a 1939. Também a ampliacdo do
transporte rodovidrio acontece nesta época, impulsionando o acesso aos bens industriais

disponiveis nas grandes cidades, sobretudo em Sao Paulo. O desenvolvimento industrial
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brasileiro, no entanto, depende da importagdo das técnicas e tecnologias disponiveis nos
paises industrializados. Como afirma Singer (1986, p. 222): “Revela-se desta maneira um
aspecto essencial do processo de industrializagdo de um pais retardatario como o Brasil.
Este se dd mediante importacdo de tecnologia, tanto sob a forma de novos produtos como
de mudancgas de processos”.

Junto aos novos produtos e as mudangas de processos necessarios ao
desenvolvimento industrial brasileiro, chegam ao pais novos hdébitos e padroes de
comportamento que, a longo prazo, produziriam alteracdes no modo de vida da populacdo
brasileira. O discurso desenvolvimentista se constitui a partir da formacdo imagindria de
pais desenvolvido, que tem os Estados Unidos como modelo a ser seguido, ainda que
houvesse resisténcias. A industrializagdo e o modo de vida urbano, em oposicio a um
passado rural, ainda vigente na maioria dos paises chamados “subdesenvolvidos”, sdo as
caracteristicas almejadas para alcancar o desenvolvimento. Nos termos de Singer (1986, p.

223):

O estilo de vida urbano € um produto do capitalismo industrial, que se
transforma cada vez que novos produtos sdo lancados no mercado. O
automoével, a televisdo, o telefone, a geladeira e centenas de outros
produtos caracterizam um padrdo de vida que constitui a razdo de ser do
“desenvolvimento™ para a maioria da populagdo. E claro que a importagio
destes novos produtos tende a crescer na medida em que parcelas
crescentes da populagdo sdo incorporadas a economia capitalista.

Com isso, € necessdrio importar cada vez mais. Para evitar as perdas de divisas
com a importacdo intensa, investe-se no processo de industrializacdo, primeiro com
recursos estatais e depois com os recursos das multinacionais, sobretudo a partir de 1956,
quando tem inicio o periodo denominado por Singer (1986) de “a expansdo do capital
monopolista (multinacional e estatal)”’, que vai de 1956 a 1967. “Este periodo se
caracteriza, no plano mundial, pelo término da reconstrucdo das economias participantes da
Segunda Guerra Mundial, pela constituigdo do Mercado Comum Europeu e pela grande
expansdo das multinacionais americanas no novo espaco econdmico assim criado”

(SINGER, 1986, p. 225).
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Em suas andlises sobre as transformagdes econdmicas no Brasil e as mudancas
na sociabilidade, Mello e Novais (1998) afirmam que o periodo que se inicia em 1945 e
segue até 1964, inicio da ditadura militar no Brasil, caracteriza-se pela “instalacdo de
setores tecnologicamente mais avancados” no pais e pelas “migracdes internas e a
urbaniza¢cdo” em ritmo acelerado. Em conseqiiéncia, a imagem do pais é associada a de
uma “nac¢do moderna”, que em alguns anos seria alcada a condi¢ao de pais de “primeiro
mundo”. Nos termos dos autores: “... entre 1950 e 1979, a sensa¢@o dos brasileiros, ou de
grande parte dos brasileiros, era a de que faltava dar uns poucos passos para finalmente nos
tornarmos uma na¢do moderna.” E prosseguem: “De 1967 em diante, a visdo de progresso
vai assumindo a nova forma de uma crenca na modernizacdo, isto é, de nosso acesso
iminente ao ‘Primeiro Mundo’” (MELLO; NOVAIS, 1998, p. 560).

Na politica interna, a segunda metade da década de 1940 assiste ao final do
Estado Novo e ao inicio de um periodo democrético, com a presidéncia do general Dutra
(1946-1951) e, posteriormente, com o retorno de Getilio Vargas ao poder, desta vez eleito
pelo voto popular. A abertura politica, com o fim da ditadura de Vargas, aliada ao fim da
guerra, favorecem a retomada das importagdes e, logo em seguida, o desenvolvimento
industrial brasileiro. O ponto méiximo deste projeto desenvolvimentista do pais dar-se-ia
com a eleicdo de Juscelino Kubitschek, e o seu lema “Cinquenta anos de progresso em
cinco de governo”.

O otimismo na economia, desta forma, estende-se ao plano politico, de
valorizacdo da democracia. Na década de 1940, sdo realizadas as primeiras eleicoes
presidenciais apds a ditadura Vargas e o pais assiste a promulgacdo de uma Constituicao,
em 1946, que, segundo Saretta (2002, p. 100), buscava “criar e recriar as institui¢oes
politicas adequadas a vida democratica”. Apesar disso, politicamente o Estado brasileiro
permanecia centralizador, buscando combinar os interesses publicos aos interesses privados
da sociedade urbana em expansao.

Com a abertura ao capital estrangeiro e a permissdo para a instalacdo de
multinacionais no pais, o governo JK promove alteragcdes expressivas na organizacdo social
brasileira, ao possibilitar a formacao de uma elite consumidora e priorizar a constitui¢ao de

uma imagem de integracdo do pais, impulsionada pela constru¢dao de Brasilia e a mudancga
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da capital para a regido Centro-oeste (Cf.: COSTA; MELLO, 1992). De fato, a aquisicao de
aparelhos receptores de TV no Brasil, bem como o acesso a diversos outros bens
industrializados sdo viabilizados a partir da segunda metade da década de 1950, com o
programa de aceleracdo de crescimento implantado no pais. No entanto, o discurso do
aparecimento da televisdo no Brasil ja apresenta a TV como simbolo do desenvolvimento e
do progresso do pais, desde antes da sua efetiva instalagdo nas cidades de Sao Paulo e Rio
de Janeiro.

O discurso sobre a televisdo no periodo de sua inauguragcdo no Brasil funciona
atrelado ao discurso do desenvolvimento capitalista e da transformagdo brasileira em um
pais moderno, discurso este que € assumido pela imprensa de entdo e, de forma especial,
pelas publicacdes de propriedade dos Didrios e Emissoras Associados, em sua campanha
pro-TV. A televisdo combina, assim, os interesses do Estado brasileiro, de promover o
desenvolvimento industrial e a modernizagdo do pais, a exemplo dos Estados Unidos, e as
perspectivas empresariais do grupo em particular, primeira cadeia de comunicagdo em
funcionamento no pais. O possibilitar a existéncia da televisdo no Brasil promove o
fortalecimento do discurso sobre a modernizacdo e o desenvolvimento brasileiros, e a
aproximacao do pais aos padrdes de produgdo e consumo dos paises desenvolvidos.

Além das questdes histéricas e sociais que possibilitam a andlise das situagdes
amplas das condicdes de producao do discurso da imprensa sobre a televisdo, as questdes
imediatas relativas a formulacdo discursiva e os sujeitos do discurso devem ser
considerados para as andlises aqui desenvolvidas. Tais questdes sdo contempladas na
proxima se¢do, que trata da constitui¢do do corpus discursivo, e apresenta as caracteristicas

das publica¢des analisadas.
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3 CORPUS DISCURSIVO E METODOLOGIA

Para compreender o funcionamento do discurso sobre a televisdo, conforme
constituido, formulado e posto em circulagdo pela imprensa brasileira nos diferentes
momentos da televisdo no Brasil aqui observados, o material empirico que compde o
corpus deste trabalho retne textos diversos, publicados na imprensa brasileira. Por
diferentes momentos da televisdo no Brasil compreende-se a preparacdo para o inicio das
transmissoes televisivas, a inauguracdo das primeiras emissoras de TV no pais e a sua
consolidagdo como midia, o que se marca discursivamente pela criacdo de lugares de dizer
préprios para a TV nas principais publicagdes. Tais momentos apresentam-se de forma
especifica em cada publicacdo analisada, conforme descrito mais adiante.

De forma geral, o corpus € composto por materiais publicados por impressos
em circulacdo em todo o pais, a partir de 1945, quando a imprensa aborda a televisdao
recém-inaugurada em outros paises, como nos Estados Unidos; e se estende até 1952/1953,
periodo em que a televisdo, em operagdo desde o inicio da década na cidade de Sao Paulo,
passa a contar com um lugar especifico de dizer na imprensa, com a publicacdo de
suplementos e colunas dedicados a sua programacao.

A andlise centra-se em trés publicacdes, sendo duas revistas com periodicidade
semanal — O Cruzeiro € Manchete — ¢ um jornal didrio — O Estado de S. Paulo —
especificamente em suas edi¢des publicadas no periodo de 1945 a 1953. A escolha das
publicacdes que comporiam o corpus deu-se com base no conceito de “imprensa de
referéncia”, atribuido por Imbert (1992) aos 6rgdos de imprensa com reconhecida
importancia na formacdo e conformacdo da opinido publica, seja em ambito nacional ou
internacional. Normalmente, estas publicagdes possuem uma circulacio ampla e
desempenham um papel significativo na produc¢do de sentidos para os acontecimentos
jornalisticos que apresentam em suas paginas (ainda que os materiais de andlise nao sejam
exclusivamente textos jornalisticos, como exposto mais adiante).

Dentre as publicacdes consideradas de referéncia no Brasil no periodo de 1945
a 1953, o periddico e as revistas escolhidos para a composi¢cdo do material de pesquisa

deste trabalho destacam-se por apresentar-se como impressos de interesse geral e nao
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especializados em uma drea do conhecimento. O Cruzeiro, Manchete ¢ O Estado de S.
Paulo sdo publicagdes com circulagdo em todo o pais e que se propdem a publicar noticias
diversas em suas edicoes.

No periodo em questio, décadas de 1940 e 1950, havia no pais a circulacdo de
diversas revistas especializadas na 4rea de comunicacdo, que traziam, sobretudo,
informacdes sobre o radio, mais popular meio de comunicag¢do a época, abordando a sua
programacao e 0s seus artistas'”. Estes impressos ndo integram o corpus deste trabalho, no
entanto, por serem especializados, uma vez que direcionados ao publico interessado na area
e ndo a populacio de forma geral.

Tornar-se um acontecimento jornalistico em publicacdes de interesse geral
significa de forma distinta do ser noticia em uma publicacio especializada, que se ocupa
exclusivamente das comunicagdes, seus Orgaos e aspectos. Ao caracterizar-se como um
acontecimento jornalistico e obter espaco nas principais publica¢des de interesse geral nas
décadas de 1940 e 1950, a televisdo € significada como de interesse da populagdo, e passa a
dividir as pédginas destas publicagdes com os acontecimentos do mundo da politica, da
economia e dos esportes, por exemplo, considerados relevantes para a composi¢do das
paginas dos impressos.

Além dos critérios de relevancia das publicagdes e do seu cardter de interesse
geral, balizaram a escolha do corpus outras duas questdes: a disponibilidade de materiais
em arquivos'® e o grupo empresarial a que pertenciam. A primeira questdo, de
disponibilidade do material, visava a assegurar o acesso pelo pesquisador as publicacdes
das décadas de 1940 e 1950 que estivessem preservadas e em condi¢cdes de serem
manuseadas. A segunda questdo estd relacionada a linha editorial das publicagoes

analisadas. Durante a coleta do material, foram priorizados impressos de diferentes

!5 Uma das principais publicacdes deste periodo é a Revista do Rddio, lancada em 1948, inicialmente com
periodicidade mensal e, posteriormente, semanal. Uma andlise desta publicacdo é realizada por Haussen
(2002), por meio de comparacio entre a Revista do Rddio e a publicacdo argentina Radiolandia. O radio e a
sua expressividade no pais, no momento de inicio das transmissdes televisivas, serd abordado mais adiante,
nas secOes de andlise.

' Os materiais pesquisados encontram-se distribuidos em instituicdes diversas, em diferentes localidades do
Estado de Sdo Paulo. Parte das revistas O Cruzeiro e Manchete consultadas encontram-se na Hemeroteca de
Sdo José do Rio Preto-SP; as edi¢des do jornal O Estado de S. Paulo estao disponiveis no AEL, no IFCH,
Unicamp, em Campinas-SP. Algumas edi¢cdes das publicacdes pesquisadas foram encontradas no Arquivo do
Estado de Sao Paulo, na Biblioteca Mdrio de Andrade e no Centro Cultural da Vergueiro, em Sao Paulo-SP.
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empresas de comunicagio, de forma a ndo expressar apenas o dizer de um grupo sobre a
televisdo.

Por este motivo, os periddicos de propriedade dos Didrios e Emissoras
Associados, empresa responsdvel pela implantacdo da primeira emissora de televisdo no
pais, foram descartados, uma vez que a revista O Cruzeiro era a sua principal publicacdo a
época e todo o material nela publicado chegava as pdaginas dos jornais impressos de
propriedade do mesmo grupo. Além disso, a revista inaugura uma nova pratica jornalistica
no pais, de acordo com os estudos de comunicagdo, conforme tratado na breve descri¢ao de
cada uma das publicac¢des realizada mais abaixo.

A revista Manchete foi selecionada em contraposi¢do a revista O Cruzeiro, por
ser a primeira concorrente direta da publicacdo do grupo Didrios e Emissoras Associados,
com o mesmo perfil de leitor. Como se depreende dos editoriais de ambas as publicagdes,
expostos na apresentacdo de cada revista, O Cruzeiro e Manchete eram direcionadas as
familias de classe média e alta, residentes nas cidades em desenvolvimento. O jornal O
Estado de S. Paulo, por sua vez, que inicialmente se caracterizava por ser um Orgdo de
defesa dos interesses republicanos, desde meados do século XIX apresenta-se como uma
publicacdo independente, a partir da proclamacdo da Republica, em 1889. A sua declarada
“independéncia editorial” o diferencia das demais publicagdes e o coloca, supostamente,
como uma outra voz na imprensa, monopolizada a época pelos Didrios e Emissoras

Associados.

3.1 As publicacoes

Uma vez que os discursos sdo produzidos a partir de condi¢cdes de produgdo
especificas e assim produzem sentidos, faz-se necessario apresentar algumas consideracoes
histéricas sobre as trés publicacdes — as revistas O Cruzeiro e Manchete, € o jornal O
Estado de S. Paulo —, utilizadas para a composi¢do do material empirico deste trabalho,
bem como suas principais caracteristicas, anteriormente a especificacdo dos recortes

realizados para anélise.
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3.1.1 A revista O Cruzeiro

A primeira edi¢@o da revista O Cruzeiro data de 10 de novembro de 1928. Uma
publicacdo dos Didrios e Emissoras Associados, de propriedade do empresério e politico
Assis Chateaubriand, a revista apresenta-se ao leitor, em seu primeiro editorial, como “a
mais moderna revista brasileira” (EDITORIAL, 1928). Inicialmente com o nome Cruzeiro,
alterado dois anos mais tarde para O Cruzeiro, a publicacdo é considerada um marco no
jornalismo brasileiro, segundo estudiosos da drea de Comunicagdo, por antecipar-se as
principais tendéncias que caracterizariam o jornalismo de revista entre as décadas de 1950 e
1960, como o uso de fotos e ilustragdes coloridas e o investimento na producao de grandes
reportagens 7,

Produzida no Rio de Janeiro, a capital brasileira, a revista circula inicialmente
nos principais estados brasileiros e, com a ampliacdo da tiragem inicial'®, no pafs todo. Em
seu dizer inicial de apresentacdo, ja oferecia destaque a esta caracteristica de circular em
todo o Brasil, bem como ao seu alcance familiar, ao se apresentar como “a leitura da
familia”: “A revista circula desde 0 Amazonas ao Rio Grande do Sul, infiltra-se por todos
0s municipios, utilisa na sua expansdo todos os meios de conducgdo terrestre, maritima,
fluvial e aérea; entra e permanece nos lares; € a leitura da familia e da vizinhanga”.

O nome da publicacdo, conforme explicacio em seu primeiro editorial, faz
remissdo a constelacdo Cruzeiro do Sul, representada na bandeira brasileira € nos nomes
atribuidos ao Brasil durante os primeiros anos de dominac@o portuguesa; € que nomearia a
futura moeda brasileira, o cruzeiro, que entraria em circulacio em novembro de 1942: “Seu
nome € o da constelacdo que, ha milhdes incontaveis de annos, scintila, aparentemente

immovel, no céo austral, e o da nova moeda em que resuscitard a circulacdo do ouro”.

7 Segundo Bahia (1990), duas caracteristicas fazem de O Cruzeiro uma revista precursora no jornalismo
brasileiro, uma ligada as questdes de edigcdo e outra aos métodos de sua producido industrial. Quanto a edicao,
a revista redne jornalistas de reconhecido valor, que investem no desenvolvimento de grandes reportagens e
fotos; no ambito da producdo industrial, os equipamentos graficos modernos adquiridos pela empresa
possibilitam a qualidade grafica do material.

Sobre os conceitos de jornalismo em revista e grande reportagem, ver, respectivamente, Vilas Boas (1996) e
Kotscho (1986).

'SA tiragem inicial da revista O Cruzeiro, anunciada junto ao editorial de sua primeira edi¢io, era de 50 mil
exemplares. Durante o periodo analisado, no entanto, esta tiragem apresenta crescimento constante, chegando
a 250 mil exemplares.
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A publicacdo é anunciada como contemporanea as conquistas da modernidade,
mas atrelada a histéria brasileira tal como narrada por Portugal, a partir de uma visao
eurocentrista: “Cruzeiro encontra jd, ao nascer, o arranha-céo, a radiotelephonia e o correio
aéreo: o esboco de um mundo novo no Novo Mundo”. Esta relacdo permanente entre o
passado histérico e o futuro promissor € uma marca do discurso da modernidade assumido
pela publicacdo, presente ndo apenas na primeira apresentacdo feita pela revista aos seus
leitores, mas em grande parte dos assuntos tratados nas reportagens elaboradas por seus
jornalistas.

A sua relacdo com a busca pela modernidade, prépria das condi¢des de
producdo de seu discurso, associa a imagem da publicacdo aos equipamentos/inventos
humanos que marcam o momento histdrico de sua inauguragdo. Os elementos que apontam
a presenca da tecnologia, marcados no fio do discurso por “arranha-céo”, “radiotelephonia”
e “correio aéreo”, posicionam a publicacdo como parte das tendéncias modernas que se
anunciavam naquele momento histérico. A publicagdo de O Cruzeiro € significada como
um marco histérico do desenvolvimento brasileiro; a revista, ela propria, é afirmada como
um marco da midia impressa no pais, mais um elemento dentre os que promovem a
inscri¢do do Brasil naquele momento histdrico, em que se encontrava em vigor o discurso
do desenvolvimento e da modernizagao.

O discurso da modernidade, que marca o surgimento da revista O Cruzeiro, €
uma caracteristica do grupo Didrios e Emissoras Associados, primeira cadeia de
comunicacdo a reunir impressos, emissoras de radio e, posteriormente, de televisdo no
Brasil'®. Ainda em seu primeiro editorial, o conselho editorial reforca o aspecto moderno
da publicagdo, relacionando-a a um pais que se insere em uma perspectiva de
desenvolvimento: “Porque é a mais nova, Cruzeiro é a mais moderna das revistas. E este o
titulo que, entre todos, se empenhard por merecer e conservar: ser sempre a mais moderna

num paiz que cada dia se renova...”.

' A cadeia de comunicagio Didrios e Emissoras Associados é fundada seguindo os moldes das empresas de
comunicagdo Hearst, nos Estados Unidos, de propriedade de William Handolph Hearst. Em seu auge, a cadeia
Diarios e Emissoras Associados chegou a contar com 31 jornais de circulag@o didria, trés revistas, sendo O
Cruzeiro a principal, 23 emissoras de radio, 13 emissoras de televisdo e uma agéncia de noticias. Sobre as
cadeias de comunicacdo no Brasil e a constituicdo dos Didrios e Emissoras Associados, ver Bahia (1990) e
Moraes (1994).
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Apesar do olhar para o futuro, préprio das condi¢des histéricas do pais, a
relacdo com o passado, no entanto, é sustentada pelo nome das principais publica¢des da
cadeia de comunicacdo, como O Cruzeiro, € mesmo de emissoras, como o radio e a
televisdio Tupi. Embora as cadeias de comunicacdo permitam a associagdo com a
modernidade, as origens indigenas ou portuguesas, via colonizacdo, sao mantidas
simbolicamente, por meio da nomeacao das publicacdes e emissoras; € assim permanecem
produzindo sentidos. E o caso da nomeacio Tupi, que traz a meméria do idioma indigeno,
ou de O Cruzeiro, que destaca a constelacdo vista no céu brasileiro e permite a associagcdo a
natureza.

Este discurso da modernidade aliado a tradi¢do, que estabelece uma espécie de
ponte entre passado e futuro, serd uma das caracteristicas fundamentais de funcionamento
do discurso sobre a televisdo na revista O Cruzeiro, uma das primeiras publicacdes
brasileiras a dedicar espaco ao dizer sobre a televisdo, junto aos demais impressos da cadeia
Associada. A partir de 1948, quando teriam sido fechados os acordos pelo proprietario do
grupo, Assis Chateaubriand, para a instalacdo das emissoras de TV no pais, a publicacdo
realiza uma verdadeira campanha pr6-TV que participa da constituicio de uma imagem
para a televis@o no Brasil.

Antes disso, desde 1945, o assunto televisdo passa a dividir espago na revista
com questdes de interesse geral, relacionadas a politica, aos esportes, a vida social e
cultural, e a se destacar em colunas especializadas em cinema, teatro e radio, presentes na
publicacdo. A televisdo também ocupa pdginas de propaganda, seja para venda de
receptores por lojas de departamento, para a oferta de cursos para a formacdo de
profissionais especializados no conserto destes aparelhos, ou ainda para a venda de espagos
publicitarios na nova midia.

O pertencimento da revista a chamada imprensa de referéncia brasileira a época
também se sustenta pela expressividade de sua tiragem no decorrer de sua histéria. A
tiragem inicial da publicacdo, de 50 mil exemplares, permanece em ascensdo ao longo dos
anos, € culmina com uma média semanal de 720 mil exemplares, entre 1954 e 1955
(BAHIA, 1990), nimero que somente seria superado pela revista semanal Veja, uma

publicacdo da Editora Abril, no ano de 1985.
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O Cruzeiro encontra uma concorrente no mercado brasileiro de revistas
semanais apenas em 1952, com o lancamento da revista Manchete, também de circula¢io
nacional e voltada a apresentagdo de assuntos considerados de interesse geral. A revista O
Cruzeiro mantém sua circulagdo até 15 de novembro de 1982, mas neste estudo serdo
consideradas as suas edi¢des publicadas entre os anos de 1945 e 1952, recorte estabelecido

com base no conceito de trajeto tematico, especificado mais adiante.
3.1.2 A revista Manchete

A primeira edi¢do da revista Manchete € lancada em 26 de abril de 1952, pela
editora Bloch. A publicacdo idealizada pelo empresario Adolpho Bloch € a primeira a
compor o que seria uma nova cadeia de comunicagdo, com diversas publicagdes impressas
pela Bloch Editores, e ao final da década de 1970, emissoras de rddio e televisio.

Com a proposta de apresentar assuntos de interesse geral, a revista anuncia em
seu primeiro editorial, com o titulo “Um momento, leitor”, e assinado por “A direcdo”, o
seu objetivo de apresentar os acontecimentos jornalisticos considerados os mais relevantes
no pais: “Manchete quer ser uma revista de primeiros planos. O maximo que o homem da
rua costuma dizer do interesse de um assunto, é que saiu em manchete. E, de hoje em
diante, ele dir4, reforcando, que saiu no alto de uma pagina desta revista” (A DIRECAO,
1952).

A relacdo da revista com o jornalismo, desta forma, € posta j4 em sua
nomeacdo. Manchete € o nome da principal noticia publicada na edi¢do de um periddico;
também nomeia cada um dos destaques de uma edi¢do, expostos na primeira pigina das
publicacdes. Denominar-se “manchete” é promover a associacdo de seu conteddo a
novidades, ao que supostamente consiste em acontecimentos jornalisticos de maior
interesse do leitor. A aproximacdo com o universo jornalistico também seria explorado no

slogan da publicacdo, “Aconteceu, virou Manchete”, criado posteriormente, € que tem

% As empresas Bloch inauguram a sua emissora de TV no Brasil, a Rede Manchete de Televisdo, em junho de
1983, época em que o pais possuia diversas emissoras de televisdo, com transmissdo em rede para todas as
localidades. Uma histéria das empresas Bloch ¢é contada no site da empresa, disponivel em
<http://www.redeman chete.net/historia/mfundado.html>.
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sustentagdo no imagindrio dos periédicos como portadores dos acontecimentos € ndo como
responsaveis pelo relato de alguns dos acontecimentos, selecionados para a elaboracido de
cada edicdo.

Por ser a primeira publicacdo a concorrer diretamente com a revista O Cruzeiro,
Manchete adota as mesmas posturas editoriais, como o investimento na elaboracdo de
grandes reportagens e o emprego de cor em todas as suas pdginas. O andncio destas
qualidades, que na década de 1960 possibilitariam a publicacdo superar a revista dos
Didrios e Emissoras Associados em vendas, € feito por meio da inscricdo do seu dizer no
discurso da modernidade do pais: “Em todos os nimeros daremos pdginas a cores — e
faremos o possivel para que essas cores se ponham sistematicamente a servigo da beleza do
Brasil e das manifestacdes de seu progresso. O Brasil cresce muito, suas mil faces
reclamam muitas revistas, como a nossa, para espelha-las...”.

As perspectivas de crescimento do pais, proprias da visdo otimista proveniente
da politica brasileira da década de 1950, que tem o seu dpice no governo de Juscelino
Kubitschek (de 1956 a 1961), sustentam o discurso do desenvolvimento econdémico
brasileiro, e ressoa no discurso do fundador da revista Manchete. O pais cresce e por esta
razio comporta novas publicacdes jornalisticas semanais’. A possibilidade de
sobrevivéncia de vdrias publicacdes face ao progresso brasileiro também acena para a
critica a0 monopolio, a existéncia de uma unica publicagdo, e de uma unica empresa com 0O
controle de grande parte dos meios de comunicagao.

A época de circulacio da primeira edi¢iio de Manchete, a televisio encontrava-
se em opera¢do no pais por mais de um ano, mas a unica emissora era a TV Tupi, de
propriedade do grupo Didrios e Emissoras Associados, e principal concorrente do grupo
Bloch. Estas questdes sdo fundamentais para a andlise do discurso sobre a televisdo,
presente na revista Manchete, no periodo considerado; trata-se de um discurso marcado
pela critica a televisdo e que, ao final de 1952, centra-se no esforco de impulsionar o nome

da segunda emissora inaugurada no pais, a Televisao Record.

>l A amizade entre o proprietdrio do grupo Bloch e Juscelino Kubitschek é destacada no site da empresa e
notério nas edicdes de Manchete, sobretudo nas que antecederam a elei¢cdo presidencial de 1955. A
publica¢do realizou vasta campanha para o entdo candidato Kubitschek, simbolo maior do discurso sobre o
desenvolvimento brasileiro.
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Em um primeiro momento, o discurso sobre a televisdo estd presente em
Manchete em notas publicadas em algumas de suas colunas, como “O mundo em
Manchete” e “Politica em preto e branco”. A televisdo também encontra eventualmente
espago em cronicas e artigos redigidos e, posteriormente, equipara-se ao radio, ao ser titulo
de coluna: “Radio & TV” (um espago anteriormente intitulado unicamente ‘“Réadio”’). Com
a inauguracdo da Televisao Record, o discurso sobre a TV na publicacdo se estende a
propagandas e reportagens sobre a nova emissora.

As reportagens sobre a televisdo, como ja ocorria na revista O Cruzeiro,
dividem espacgo na publicacdo com os assuntos considerados os mais relevantes da semana,
como as questdes politicas, econdmicas, de saiude e educacdo. Em Manchete, estao
presentes secOes especificas destinadas a tratar de temas como culindria, cinema, teatro,
esportes, dentre outros.

Como no caso de sua principal concorrente, O Cruzeiro, Manchete tem o seu
periodo de crise apds a morte de seu fundador, Adolpho Bloch, com a decadéncia dos
empreendimentos Bloch. A revista deixa de circular em 2000, cinco anos depois da morte
do empresario. Neste trabalho, serdo consideradas as edicdes de Manchete que circularam

nos anos de 1952 e 1953.

3.1.3 O jornal O Estado de S. Paulo

O jornal O Estado de S. Paulo entra em circulagdo em 4 de janeiro de 1875,
com o nome A Provincia de S. Paulo e a proposta ndo-declarada de defender os ideais
republicanos no pais. No resumo historico oficial do Grupo Estado, proprietirio do
periddico, redigido pelo historiador José Alfredo Vidigal Pontes (PONTES, 2008), a
histéria do jornal € associada a da cidade de S@o Paulo, com o crescimento da publicacdo
apontado como uma conseqiiéncia do desenvolvimento da capital paulista.

A relagdo entre a cidade de Sao Paulo e o jornal se estabelece inicialmente pelo
nome da publicacdo, alterado para O Estado de S. Paulo em janeiro de 1890, apds a
determinacdo da nova nomenclatura para as unidades da federacdo, uma conseqiiéncia do

inicio do periodo republicano. Também os numeros de circulacdo acompanham o
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crescimento paulista. Segundo Pontes (2008), inicialmente, a tiragem da publicacdo era de
2 mil exemplares, periodo em que a cidade de Sdo Paulo somava cerca de 31 mil
habitantes. O nimero de exemplares cresce para 8 mil em 1890, e chega a 18 mil durante a
Guerra de Canudos, em 1896, exposta nas pdginas do periddico por Euclides da Cunha, e
cujos textos comporiam o livro “Os Sertdes”. Em 1930, a cidade de Sdo Paulo soma
887.810 mil habitantes e a tiragem do jornal O Estado de S. Paulo atinge os 100 mil
exemplares.

O envolvimento politico da publicagdo destaca-se em sua proposta inicial e
também nas coberturas jornalisticas priorizadas desde os seus primeiros anos. Segundo o
relato histérico de Pontes (2008), o jornal foi fundado por um grupo de 16 pessoas,
comandadas por Manoel Ferras de Campos Salles e Américo Brasiliense, “com o propdsito
de combater a monarquia e a escravidao”, concretizando-se como ‘“um didrio republicano”.
O discurso da publicagdo, no entanto, desde o editorial de sua primeira edicao, é o discurso
da liberdade editorial, obtida pela ndo vinculagdo a partidos ou grupos politicos: “conta a
Provincia de S. Paulo fazer da sua independéncia o apanagio de sua for¢ca" (PONTES,
2008).

Apesar de ser, desde o inicio, uma publica¢do que se autodenomina paulista, o
periddico caracteriza-se pela ampla circulagdo, constituindo-se como um dos jornais
brasileiros de referéncia em todo o pais. A abrangéncia nacional da publicacdo € assegurada
nao somente pelo envio do periddico as capitais e principais cidades brasileiras, mas
também pelo alcance dos demais veiculos de propriedade do Grupo Estado, como o
periddico Jornal da Tarde, inicialmente vespertino, a agéncia de noticias Agéncia Estado, e
os estudios Eldorado.

Na década de 1950, quando do inicio das transmissdes de televisdo na capital
paulista, o jornal O Estado de S. Paulo é um dos principais periddicos em circula¢do a ndo
integrar a cadeia de comunicacdo Didrios e Emissoras Associados, responsavel pela
inauguracao da TV Tupi. O periddico que passara a propriedade do redator Julio Mesquita
em 1902 permanece sob o comando da familia Mesquita, ainda proprietdria do Grupo

Estado. Desta forma, o jornal O Estado de S. Paulo fala sobre a TV de um outro ponto de
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vista, ao produzir sentidos para a mesma nao a partir da condi¢do de proprietario do
empreendimento, como faz a revista O Cruzeiro, sob o comando de Chateaubriand.

O dizer sobre a televisdo no jornal O Estado de S. Paulo, a partir de 1950,
praticamente se restringe a textos publicitarios de venda de aparelhos receptores de TV,
anunciados no periddico por lojas de departamento e fabricantes. Em termos jornalisticos, o
dizer sobre a TV concentra-se nos chamados espagos jornalisticos opinativos, em forma de
tirinhas e artigos, mas predominam nas propagandas, que promovem a necessidade de se
consumir os aparelhos de TV, em um primeiro momento, e a programacdo e os produtos
neles exibidos.

O discurso sobre a televisdo, desta forma, constitui-se na jun¢do que confere a
midia impressa o seu cardter empresarial: a combinacdo entre informacao, publicidade e
entretenimento. Esta triade, que nos impressos remonta a segunda metade do século XIX,
quando os periddicos abrem espaco para os andncios publicitirios e, na mesma época,
passam a publicar os folhetins em algumas de suas paginas, de forma a conquistar o leitor e
manté-lo fiel na aquisi¢ao do jornal (Cf.: Meyer, 1996), marca-se em O Estado de S. Paulo
no dizer sobre a televisdo. A TV € apresentada, ainda que em menor escala, como um
acontecimento jornalistico em noticias e reportagens; serve ao entretenimento ao fazer-se
presente nas tirinhas publicadas diariamente em um dos espacos do jornal, ao lado das
palavras cruzadas; e ganha destaque nas propagandas destinadas a venda de aparelhos
receptores de televisdo e a promog¢do das marcas norte-americanas responsaveis pela
fabricacdo desses aparelhos.

A juncdo entre espacos destinados a informacdo, ao entretenimento e a
publicidade na produgdo de sentidos para o discurso da midia impressa sobre a televisdao
aponta para um funcionamento que serd proprio da TV, nos espacgos de visibilidade que ela
propicia: a indistin¢d@o entre a ficcdo do entretenimento, o real das informacgdes e o ideal de
consumo posto pelas publicidades. Em suas andlises sobre a visibilidade e o espetdculo
proporcionados pela televisdo no Brasil, Kehl (2004, p. 156) aborda a “fic¢cdo totalitdria”
promovida pela TV. Nos termos da autora, a “visibilidade televisiva (...) consolidou uma

espécie de ficcdo totalitdria que articula jornalismo, entretenimento e publicidade numa
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mesma seqiiéncia ininterrupta de imagens, regidas pelas leis da concorréncia comercial
entre os canais de televisdo...”.

Esta uniformidade no tratamento dos assuntos dados a saber ao telespectador
seria uma conseqiiéncia, segundo Kehl (2004), do cariter mercadoldgico atribuido ndo
apenas aos produtos anunciados para venda na televisdo, mas de todos os programas e
produtos televisivos — da informacgdo considerada relevante ao programa de entretenimento,
como a telenovela ou show de auditério. Também na combinagdo do dizer sobre a TV nos
periddicos aqui analisados, a repeticdo nos espacos jornalistico, de entretenimento e
publicitario aponta para a presenca da televisdo como um produto a venda, cuja existéncia
demanda a formacao de sujeitos consumidores de seus aparelhos como produtos e de tudo o

que € apresentado em sua tela.

3.2 A nocao de trajeto tematico e os recortes no material de analise

A partir de uma anélise das trés publicacdes descritas acima, procedeu-se a um
novo recorte no material que compde o corpus deste trabalho, com a selecdo de textos que
tratassem do aparecimento e da consolidacdo da televisdo no Brasil. Este recorte foi
realizado com base na no¢ao de trajeto temadtico, proposta por Maldidier e Guilhaumou
(1997). De acordo com esses autores (1997, p. 165), o trajeto temético € depreendido a
partir da “distin¢do entre ‘o horizonte de expectativas’ — o conjunto de possibilidades
atestadas em uma situacd@o histdrica dada — e o acontecimento discursivo que realiza uma
dessas possibilidades”.

Ao tratar da televisdo e da sua inauguracdo em Sao Paulo, esta pesquisa nao
pressupde a existéncia de um referencial fixo como objeto das matérias jornalisticas
selecionadas, mas de um acontecimento discursivo produzido em um determinado
momento histérico. De acordo com Maldidier e Guilhaumou (1997), o acontecimento
discursivo “é apresentado na consisténcia de enunciados que se entrecruzam em um
momento dado”, na tematizacdo. A partir dessa concep¢do, o trajeto temdtico do
aparecimento da TV no Brasil foi identificado no material de andlise, tendo em vista a sua

formulacao discursiva.
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Para realizar este recorte no material de andlise, com base no trajeto temético do
aparecimento da televisdo na imprensa, adotou-se como ponto de partida para observagao
do material o acontecimento historico de inauguracdo da televisdo Tupi no Brasil, em
setembro de 1950. A partir da divulgagcdo nos impressos deste acontecimento histérico do
inicio das transmissdes televisivas no pais, foram observados os periédicos mencionados
nos anos anteriores, em busca da primeira ocorréncia da televisdo como acontecimento
jornalistico — o que resultou na pesquisa a partir do ano de 1945.

Da mesma forma, foram pesquisados nos impressos publicacdes dos anos
posteriores que tratassem da TV, de modo a identificar em que momento a televisdo deixa
de ser tratada como um acontecimento jornalistico esporadico e passa a ocupar um espago
fixo nos jornais e nas revistas em questdo — o que acontece em 1952/1953, embora haja
variacOes de periodo entre as publicagdes. Os recortes realizados no corpus contemplam,
assim, a apari¢dao da TV como objeto de publicacdes presentes na imprensa brasileira, entre
os anos de 1945 e 1953. Anteriormente a 1950, a televisdo € objeto de publicacdes apenas
na revista O Cruzeiro. Por ser a principal publicacio do grupo Didrios e Emissoras
Associados, a revista concentra o noticidrio sobre a televisdo e a sua inauguracdo no
Brasil*”.

A partir de 1950, a televisdo passa a ser objeto de matérias jornalisticas
publicadas também no jornal O Estado de S. Paulo. Em 1952, a revista Manchete, recém-
inaugurada, também passa a mencionar a televisio em suas pédginas e, posteriormente,
comeca a trazer matérias jornalisticas e publicidades que tratam especificamente da
televisao e da inauguragdo de uma nova emissora, a televisao Record.

A aparicdo irregular da televisdo nos impressos analisados fez com que o
corpus deste trabalho estabelecesse uma espécie de “ancoragem” na revista O Cruzeiro,

aqui considerada a primeira publicacdo de referéncia a tratar a televisdo como um tema

22 Como afirma Silva (2002), em sua tese, ao tratar do processo de institucionalizac¢io da televisdo no Brasil, a
TV torna-se uma instituicio nacional por meio dos grandes conglomerados de empresas de comunicacio. E
por meio da acdo de grandes empresas de comunicacdo que a televisdo chega ao pais em 1950, apds alguns
anos de especulacdes e comentdrios sobre a sua vinda. A TV ganha espaco, desta forma, nas publicacdes dos
Didrios e Emissoras Associados, como forma de participar do dia-a-dia, das noticias sobre o pais. A revista O
Cruzeiro, como a principal publicacdo do grupo, traz o maior nimero de informacdes sobre a TV,
informagdes que posteriormente sdo noticiadas também nas demais publica¢des do grupo (jornais e revistas).
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pertinente, como um assunto recorrente, sobre o qual € necessario falar. Nas demais
publicagdes que compdem o corpus, o dizer sobre a televisdo assumido pelos Didrios e
Emissoras Associados ressoa em momentos diferenciados. Desta forma, o corpus ¢é
constituido pelos recortes realizados a partir do momento em que o trajeto temdtico em
questdo encontra lugar nas publica¢des observadas como material empirico.

Embora este trabalho tenha como foco a compreensdo do funcionamento do
discurso da imprensa sobre a televisdo, durante o inicio de suas transmissdes no Brasil, o
corpus nido € constituido apenas por textos considerados jornalisticos, mas por textos
diversos, publicados na imprensa durante o periodo considerado. Além de materiais
jornalisticos, como as reportagens e as noticias, e as notas e os comentdrios> presentes em
colunas publicadas pelos trés impressos, sdo consideradas as cronicas escritas por
convidados ou colaboradores, os textos publicitdrios encontrados no mesmo periodo, bem
como as tirinhas e fotografias.

A composi¢do por textos diversos € importante para a compreensdo dos
sentidos que sdo produzidos para a televisdo nas publicacdes aqui consideradas. Isto porque
a producdo de sentidos para a TV na imprensa, durante as décadas de 1940 e 1950, da-se
ndo apenas com base no dizer considerado jornalistico, mas no conjunto de textos
publicados pela imprensa. Os sentidos sdo produzidos pelo todo das publicagdes, pelo

ressoar de sentidos em textos jornalisticos e publicitarios; € a somatdria de textos

» Nos estudos jornalisticos, noticia e reportagem caracterizam-se por ser textos jornalisticos de cardter
informativo, enquanto as notas e comentarios integram-se aos textos de cardter opinativo. A separagdo entre
textos informativos e opinativos é uma forma de assegurar ao jornalismo a possibilidade de separar textos que
se caracterizam por trazer de forma explicita a opinido de um articulista ou grupo, daqueles que sdo
produzidos pela redacdo de forma a narrar os acontecimentos jornalisticos, sem trazer explicitamente marcas
de opinido.

Esta proposta de classificacdo tem como base as discussdes sobre os géneros jornalisticos. Embora ndo haja
um consenso nessas discussdes, a maior parte dos estudos desenvolvidos apontam a existéncia de trés
géneros: opinativo, informativo e interpretativo (Cf.: ERBOLATO, 1991). Com isso promove-se a aparente
separacdo entre opinido, interpretacdo e o relato “puro” dos fatos, supostamente realizado pelas noticias e
reportagens, produzidas a partir de um dizer sem sujeito explicito, sem marcas de primeira pessoa ou
adjetivacdes que emitam parecer sobre o fato relatado. Esta divisdo entre géneros textuais, embora seja
interessante para a defini¢do de normas de produ¢do do texto jornalistico, ndo se coloca discursivamente, uma
vez que mesmo sem marcas explicitas, o texto jornalistico da noticia permanece opinativo, como mostram
estudos realizados por Mariani (1993; 1998), dentre outros. Sobre a disting@o entre jornalismo informativo e
opinativo, ver Marques de Melo (2003), que também apresenta os principais formatos de textos opinativos.
Para a distingdo entre reportagem e noticia, ver Lage (1999; 2001) e Medina (1980). Uma abordagem
discursiva da produgdo de sentidos na imprensa € desenvolvida por Mariani (1998), com o estudo dos sentidos
para os comunistas, produzido na imprensa, de 1922 a 1989.
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publicados que produz sentidos e nao s6 o que é assumido como um dizer da publicacao
jornalistica.

Prioritariamente, a andlise realizada a partir do corpus apresentado ocupa-se da
linguagem verbal, embora o ndo-verbal também tenha a sua importancia e seja considerado
quando se faz presente, tanto nos textos jornalisticos como nos publicitarios.

Como afirmado anteriormente, na apresentacdo das publicagdes O Cruzeiro,
Manchete e O Estado de S. Paulo, os recortes de textos para andlise foram realizados com a
observacdo dos periodos anteriores e posteriores ao acontecimento histérico do inicio das
transmissdes de televisdo em Sao Paulo, em setembro de 1950, com a inauguragdo da TV
Tupi. A observacdo do periodo anterior a 1950 direcionou o inicio da composi¢do do
corpus a 1945, época em que a revista O Cruzeiro ja tratava do assunto TV em suas
colunas, ainda que o restante da imprensa brasileira somente viesse a falar sobre a televisao
em 1950.

As primeiras mengdes feitas pela revista O Cruzeiro consideram a televisao
uma midia do futuro, ainda que j4 estivesse em funcionamento em alguns paises europeus e
nos Estados Unidos. O dizer sobre a televisao neste periodo € esporddico e feito com um
distanciamento em relacdo aos acontecimentos jornalisticos do dia-a-dia brasileiro. Uma
ruptura em relagdo a esse dizer acontece a partir de 1948, quando a publicacdo inicia um
trabalho permanente de producido de noticias sobre a televisdo, por meio da producdo de
reportagens € da inser¢cdo do assunto em suas colunas especializadas em radio, cinema e
teatro.

Neste periodo, tem inicio o investimento da empresa Didrios e Emissoras
Associados para a inauguracdo de uma primeira transmissora de televisdao no Brasil, o que
se manifesta na revista O Cruzeiro como uma ruptura no dizer sobre a televisdo, que neste
trabalho é compreendido como o acontecimento discursivo da televisdo no Brasil. A partir
deste acontecimento discursivo, que se marca pelo emprego da expressdo “televisao no
Brasil”, € preciso explicar significados, produzir sentidos para a televisdo que promovam o
seu vinculo com o pais, uma vez que as transmissdes, anunciadas como uma conquista da

cadeia Didrios e Emissoras Associados, aproximavam-se.
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A revista O Cruzeiro traz o que primeiro se fala sobre a televisdo no Brasil e
insiste na tematizacdo da TV, constituindo-se como um espago privilegiado para o dizer
sobre a televisdo antes, durante e mesmo depois de sua inauguracdo no pais. Este processo
de dizer sobre a televisdo na revista O Cruzeiro permanece até meados de 1952, quando ha
uma nova mudanga significativa na producdo de sentidos para a TV brasileira. A ruptura
em relacdo a TV ndo se da repentinamente, mas aos poucos, com o deslocamento do foco
na TV no Brasil para o foco em o que a televisdo exibe, em sua programacao.

Gradativamente, a televisdo deixa de significar como um invento no Brasil,
uma novidade e um acontecimento jornalistico, para tornar-se um lugar, um espaco de
acontecimentos, estes sim interessantes para a producdo de noticias. As noticias
relacionadas a televisdo ndo significam mais em razao da novidade que € a préopria TV, mas
em fun¢io do que a televisdo pode proporcionar. E assim que se tornam noticias as
adaptacdes literdrias apresentadas na televisdo, os atores e atrizes que mais aparecem na
tela, e as principais atracdes, como shows humoristicos.

Para além das publicacdes de propriedade dos Diarios e Emissoras Associados,
o discurso sobre a televisido se constitui de forma semelhante, embora o dizer sobre a TV
tenha inicio mais tardiamente nas demais publica¢des, uma conseqiiéncia de suas condi¢des
de producdo discursivas. Na revista Manchete, desde o inicio de 1952, com a sua entrada no
mercado brasileiro de revistas, a televisdo € mencionada como parte do dia-a-dia brasileiro,
inicialmente destacando-se enquanto um acontecimento jornalistico e, posteriormente,
como um lugar de acontecimentos.

No jornal O Estado de S. Paulo, mantém-se um certo siléncio quanto ao inicio
das transmissoes televisivas no plano jornalistico, possivelmente em conseqiiéncia do lugar
de dizer da publicacdo: concorrente empresarial do grupo Associados. Este siléncio inicial,
determinado politicamente, é rompido nos espacos publicitdrios e nas tirinhas publicadas
em espacos de entretenimento do jornal. A partir de 1952, entretanto, o dizer sobre a
televisdo encontra novos espagos e passa a constituir-se de forma diferenciada, ndo

centrado na TV, mas em sua programagao.
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Os recortes realizados inicialmente para a constituicao do corpus deste trabalho
apontam para sua a divisdo em trés periodos, que especificam o trajeto temdtico da

televisao nos impressos considerados, conforme descritos abaixo:

1. de 1945 a 1947 — ndo ha a perspectiva de se instalar a televisao no Brasil e por

isso tudo o que € dito sobre a TV remete a um futuro desconhecido;

2. de 1948 a 1952 — inaugurado pelo acontecimento discursivo da “televisdo no
Brasil”, este periodo marca-se pela relacdo entre passado, presente e futuro,
apresentando a televisdo como presente no Brasil. A televisao € caracterizada
como responsavel por fazer do Brasil um pais moderno e desenvolvido, a

exemplo dos EUA;

3. a partir de 1952/1953 — a televisdo ndo é mais o assunto, mas um lugar de
acontecimentos, onde novidades acontecem. O foco deixa de ser a televisao

por si mesma e desloca-se para a sua programacao.

O segundo periodo, inaugurado pelo dizer sobre o inicio das transmissdes de
TV no pais e marcado pela expressio “televisdo no Brasil”, marca o acontecimento
discursivo da televisdo, pois € nele que se constituem os sentidos para a TV. O terceiro
periodo caracteriza-se por um inicio de dizer da televisdo, com destaque para as suas
atracOes e programacdo. A compreensdo do trajeto tematico da televisao no Brasil, desta
forma, centra-se na anélise do segundo periodo do corpus descrito acima, periodo em que o
dizer sobre a televisdo faz-se presente nas trés publicacdes reunidas como material de

analise deste trabalho.

3.3 Do corpus as analises

A composi¢ao do corpus de pesquisa, conforme exposto, aponta para momentos

de ruptura no dizer da imprensa brasileira sobre a televisdo, nas décadas de 1940 e 1950,
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que delimitam o trajeto temdtico da TV no Brasil. O primeiro momento de ruptura, que
caracteriza o acontecimento discursivo da televisdo no pais, acontece em 1948, nas
publicacdes pertencentes a cadeia de comunicacdo Didrios e Emissoras Associados, aqui
representadas pela revista O Cruzeiro, dois anos antes do inicio das transmissoes televisivas
na cidade de Sao Paulo.

Anteriormente, o dizer sobre a televisdo, encontrado de forma esporadica em
colunas publicadas pela revista, tratava da televisdo de forma geral, relacionando-a as
praticas do futuro e descrevendo a sua presenca em paises europeus. O acontecimento
discursivo da televisdo no Brasil € marcado pela expressao “televisdo no Brasil” e suas
reescrituracdes, que passam a ser empregadas a partir de 1948. Desta forma, o
acontecimento discursivo nao coincide com o inicio das transmissoes televisivas no Brasil,
o que ocorre oficialmente em setembro de 1950, apds as realizacdes de transmissdes
esporadicas para teste dos equipamentos.

A expressdo “televisao no Brasil”’, empregada pela revista O Cruzeiro em
fevereiro de 1948, especifica a televisao, ao estabelecer o seu pertencimento ao pais. Ao ser
formulada e posta em circulagdo pela publicagdo de propriedade do grupo Didrios e
Emissoras Associados, esta formulacao marca dois lugares de dizer sobre a televisdo e os
seus processos de instalagdo no pais: o lugar de dizer da cadeia de comunicagdo Didrios e
Emissoras Associados, responsdvel pela implantagdo das duas primeiras emissoras de
televisdo, em S@o Paulo e no Rio de Janeiro, respectivamente; e o lugar de dizer sobre a TV
ocupado pelas demais empresas de comunicacdo em publicacdes ndo vinculadas ao grupo e
ao inicio das transmissoes televisivas.

A consideracdo destes lugares de dizer, que distinguem as empresas de
comunicacdo e as suas publicagdes no periodo considerado, orientou a composicao do
corpus de andlise, conforme especificado anteriormente. A observacdo desses diferentes
lugares de dizer sobre a televisao tem como objetivo analisar o discurso sobre a TV em suas
diferentes formulacdes e ndo apenas nos impressos da cadeia de comunica¢do que possuia
interesses comerciais e politicos no estabelecimento da televisdo no Brasil. Ao lugar de
dizer sobre a televisdo produzido pelos Didrios e Emissoras Associados, € que corresponde

a um dizer institucional-empresarial, opde-se o lugar de dizer dos seus concorrentes,
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ocupado pelas empresas de propriedade das familias Mesquita e Bloch, proprietarias do
jornal O Estado de S. Paulo e da revista Manchete, respectivamente.

Discursivamente, no entanto, ndo sdo esses lugares de dizer que funcionam na
producido dos efeitos de sentido, mas as posi¢cdes dos sujeitos no discurso. Nos termos de

Orlandi (2001, p. 40):

... ndo sdo os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como tal, isto
é, como estdo inscritos na sociedade, e que poderiam ser sociologicamente
descritos, que funcionam no discurso, mas suas imagens que resultam de
projecdes. Sao essas projecdoes que permitem passar das situacdes
empiricas — os lugares dos sujeitos — para as posi¢des dos sujeitos no
discurso.

A distin¢do entre “lugar” e “posicdo”, desta forma, permite a diferenciacao
entre o sujeito fisico, o individuo em seu lugar na sociedade, e o sujeito do discurso, que se
constitui a0 mesmo tempo em que o seu dizer produz sentidos. As andlises apresentadas a
partir da préxima secdo mostram que os lugares de dizer sobre a televisdo ndo
correspondem necessariamente a posicdes sujeito diferenciadas para as empresas de
comunicacdo. Em conseqii€ncia, a andlise aponta que o discurso sobre a televisdo, posto em
circulagdo de forma mais recorrente na revista O Cruzeiro, ressoa nas demais publicacOes
analisadas, ainda que com formulacdes distintas.

As andlises serdo apresentadas nas duas préximas secdes, que abordam,
respectivamente: a TV para os Didrios e Emissoras Associados, com a andlise do material
publicado pela revista O Cruzeiro; e a televisdao em Manchete e O Estado de S. Paulo, com

base no material encontrado nessas publicacdes.
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4 A TV PARA OS DIARIOS ASSOCIADOS: A REVISTA O CRUZEIRO

O dizer sobre a televisdo na revista O Cruzeiro insere-se num lugar de dizer
localizado no interior da prépria TV enquanto empreendimento da empresa Didrios e
Emissoras Associados, e¢ desta forma deve ser considerado. Trata-se de um dizer
institucional-empresarial, como afirmado anteriormente, que nao pode ser desconsiderado
em razdo de sua representatividade enquanto proferido pela empresa que detinha parte
majoritaria da imprensa brasileira a época. Os Didrios e Emissoras Associados, na década
de 1940, quando tem inicio a publicacdo dos materiais de andlise que compdem o corpus
desta pesquisa, eram a voz dominante na midia do Brasil, a maior empresa de comunicagao
que, conseqiientemente, maior representatividade alcancava em numeros de publicagdes,
projetos de comunicagao e leitores/ouvintes.

Com a posse de jornais, revistas, agéncia de noticia e emissoras de rddio em
todo o pais, muitos deles representativos da chamada imprensa de referéncia (Cf.:
IMBERT, 1992), a empresa € o primeiro conglomerado de comunica¢do brasileiro. Em
seus estudos sobre o mercado das comunicagdes, apds a globalizacdo, Moraes (1998)
aponta a existéncia de quatro modalidades de concentracdo caracteristicas do mercado de
comunicacdo em todo o mundo®*. Nesta classificacdo, o monopélio exercido pelos Didrios
e Emissoras Associados no setor de comunicagdo brasileiro, em meados do século XX,
seria denominado “propriedade cruzada”, por caracterizar-se pela “propriedade simultanea,
por conglomerados, de diferentes meios de comunicagdes”’, como emissoras de radio e
televisdo, revistas, jornais, dentre outros (MORAES, 1998, p. 70).

Diferentemente da cadeia de comunicacdo estabelecida por Assis
Chateaubriand, no entanto, os conglomerados com propriedade cruzada existentes na
atualidade extrapolam os limites nacionais e, nos termos de Moraes (1998), “reconfiguram-
se como arquipélagos transcontinentais”. Os Didrios e Emissoras Associados constituem

uma primeira forma de concentracdo dos meios de comunicacio e das relagdes de poder

** Além da propriedade cruzada, a concentragio no mercado de comunicagdo ocorre, segundo Moraes (1998),
de forma horizontal, quando o monopdlio centra-se em uma mesma area; vertical, com o controle por um
mesmo grupo das diversas etapas de producdo e distribui¢do de um servico/produto; e pelo monopdlio em
cruz, que consiste na reproducdo local e regional dos oligopdlios de propriedade cruzada.
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decorrentes de seu alcance na sociedade. Assim, o dizer das publicacdes do grupo, e de
forma especial o dizer da revista O Cruzeiro, seu principal impresso, ainda que ocupe este
lugar de dizer institucional-empresarial sobre a televisdo, apresenta-se como um dizer
jornalistico, cujos sentidos ressoam na imprensa e na sociedade brasileira naquele momento
histérico.

Para a compreensdao de como este dizer dos Didrios e Emissoras Associados
sobre a televisdo produz sentidos na imprensa brasileira, quatro pontos de andlise que
apontam o funcionamento deste discurso foram estabelecidos a partir dos materiais
empiricos publicados pela revista O Cruzeiro sobre a TV. Sado eles: as defini¢cOes de
televisdo e as suas reescrituracdes; a relacdo entre os sentidos de publico e de privado
mobilizados no dizer sobre a TV; a particularizacio das no¢des de espaco e tempo
acionadas; e os depoimentos de autoridade trazidos para o interior da publicacdo. Cada um
desses pontos de andlise suscita questdes proprias e participa da constituicdo do discurso
sobre a televisio na revista O Cruzeiro, cujo modo de funcionamento busca-se

compreender.

4.1 A televisao e as suas definicoes

Um primeiro ponto de andlise, na busca por compreender o funcionamento do
discurso da imprensa sobre a televisdo e como ele participa da constituicdao de sentidos para
a TV no Brasil, sdo as reescrituracoes de televisdo presentes no corpus. A nocdo de
rescrituracdo € considerada tal como formulada em Guimaraes (2005, 2007), empregada em
suas andlises semantico-discursivas. A observagdo dos processos de reescrituragdo permite
identificar as relacoes de determinacdo semdintica presentes em um acontecimento
enunciativo, relagdes estas que, de acordo com Guimaraes (2007, p. 80), “constituem o
sentido de uma palavra”.

Por processo de reescrituracdo compreende-se a retomada de uma palavra no
texto, por meio de procedimentos como repeticdo, substitui¢do, elipse, expansao,
condensagdo e defini¢do, de forma a propiciar o funcionamento da unidade textual. Nos

termos de Guimardes (2007, p. 84): “A reescrituracdo € o procedimento pelo qual a
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enunciacdo de um texto rediz insistentemente o que ja foi dito fazendo interpretar uma
forma como diferente de si”. O processo de reescrituracdo possibilita o funcionamento do
texto ao produzir significacdes diferentes, ainda que reescreva um mesmo objeto na
unidade textual. O efeito de significacao distinto ocorre pelo dizer novamente algo j dito e
que, por isso, resignifica. Resignifica porque o funcionamento da significacdo nio se da de
forma referencial, mas se constréi na relacdo entre os elementos do texto. Ao estabelecer
relagdes entre pontos de um mesmo texto e também de outros textos, os processos de
reescrituracdo constituem-se como processos polissémicos, favorecendo os deslizamentos
de sentidos.

Predominantemente, as reescrituragdes da palavra “televisdo” no corpus desta
pesquisa ocorrem por substituicdo do termo, de forma a qualificar positivamente a TV, e
por defini¢do, com as explicagdes de suas caracteristicas e de seu funcionamento. As
reescrituracoes de televisdo por subtituicdo e defini¢do sdo recorrentes na revista O
Cruzeiro, e caracterizam o material de analise, manifestando-se de forma mais intensa entre
os anos de 1948 e 1951.

A necessidade de se definir o que ¢ a TV € assumida pela cadeia de
comunicacdo Didrios e Emissoras Associados em suas publicagdes desde o antincio da
instalacdo de sua primeira emissora de televisdo, feito por seus periddicos em 1948.
Descrever de forma a especificar o que € “televisdo” é uma necessidade posta pelo
acontecimento discursivo marcado no fio do discurso pela expressdo “televisdo no Brasil”,
conforme especificado durante a apresentacdo do corpus deste trabalho.

Inicialmente, as definicdes se manifestam na publicagdo de reportagens na
revista O Cruzeiro com o foco na televisdo e nas suas descri¢des. E o que acontece em 26
de junho de 1948, em reportagem com o titulo “A radiotelevisdo surge no Brasil” (Figura 1
— p. 11), em que a revista apresenta um aparelho de transmissdo de imagem e som,
projetado e desenvolvido por um morador do Rio de Janeiro. Também em 15 de outubro de
1949, reportagem com o titulo “Televisao” (Figura 2) trata da TV e de seu funcionamento

técnico, assumindo um tom didatico, ao priorizar as explicacdes sobre a nova tecnologia.
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Figura 2 — Reportagem ‘“Televisao”
O Cruzeiro, 15 de outubro de 1949

Nesses casos, € o cardter de novidade da televisdo que justifica o dizer sobre a
TV pela imprensa, de forma especial pelos periddicos do grupo responsdvel pelo inicio das
transmissdes televisivas. Se uma novidade atribui a televisdo e as suas primeiras
transmissdes no Brasil o cardter jornalistico, de um acontecimento considerado de interesse
dos leitores, conforme abordado na se¢do 2, nas consideracdes sobre o acontecimento
jornalistico. Nao somente em reportagens como as citadas, mas também em outros espagos
textuais da publicacdo — jornalisticos e publicitdrios — as defini¢des de televisdo, que se
apresentam por meio da reescrituragdo do que é a TV, participam da formacdo imagindria
de televisdo, mesmo antes da sua existéncia enquanto um bem de consumo no pais.

Base do processo discursivo, as formacdes imagindrias consistem nas
representacdes dos lugares socialmente definidos, em funcionamento no discurso. Conceito
formulado por Pécheux em 1969, as formagdes imagindrias promovem o funcionamento
discursivo, que ocorre ndo com base nos referentes e nos sujeitos empiricos, mas nas
imagens que sdo projetadas para os mesmos no discurso. Na definicdo de Pécheux (1997a),

as formacdes imagindrias “designam o lugar que A [produtor] e B [destinatirio] se
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atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles fazem de seu proprio lugar e do lugar
do outro” (PECHEUX, 1997a, p. 82), bem como a imagem que fazem sobre o que falam.

O discurso da imprensa sobre a televisdo, desta forma, funciona a partir da
constituicdo de uma imagem para a televisdo, sempre positiva e presente no pais, mesmo
antes de sua presenga fisica e do inicio de suas transmissdes regulares no Brasil. A
formacdo imagindria de televisdo € constituida discursivamente, a partir das posicoes
sujeito no discurso, o que faz com que Orlandi (2006, p. 16) afirme que: “em relacdo a esse
imagindrio o que conta € a projecdo da posi¢do social no discurso”.

Ao tratar das condi¢des de producdo do discurso, retomando Pécheux (1997a),
Orlandi (2006) afirma ainda que sdo as formacdes imagindrias que ‘“‘presidem todo o
discurso”, combinadas a possibilidade de ‘“‘antecipa¢do”, “que é a capacidade que todo
locutor tem de colocar-se na posicdo de seu interlocutor experimentando essa posicao e
antecipando-lhe a resposta (ORLANDI, 2006, p. 16). No caso especifico das andlises aqui
apresentadas, por meio do mecanismo de antecipa¢do, o sujeito jornalista antecipa a
imagem de seu leitor e mesmo a imagem da prépria televisdo, colocando-as em
funcionamento no discurso.

Para a andlise das reescrituracdes de “televisdo”, por definicdo e substituicdo,
que apontam para a formagao imaginaria de TV no discurso, realizou-se um novo recorte
no material, com a selecdo de enunciados definidores de televisdo, bem como de outros
processos de reescrituracio da palavras. Por enunciados definidores compreendem-se, neste
trabalho, os enunciados da forma “a televisdo € x”, bem como suas reescrituracdes. Sao
consideradas reescrituracdes por substituicdo as palavras ou expressdes que substituem a
palavra “televisdo” nos textos selecionados, ou que acompanham este item lexical e os seus
substitutos, qualificando-os.

Os estudos de enunciados definidores sd@o uma prética na Andlise de Discurso
direcionada a andlise de diciondrios, o que Nunes (2003) denomina ‘“‘andlise discursiva da

9925

defini¢do lexicografica”™. As andlises das defini¢cdes, segundo Nunes (2003, p. 10),

permitem “‘explicitar diversos fatos discursivos, dentre os quais: identificacdo de formagdes

» Dentre os trabalhos em Andlise de Discurso que se dedicam 2 andlise das definicdes lexicograficas,
destacam-se os realizados por Nunes (1996, 2001, 2002), no Brasil, e por Maziere (1989) e Collinot e Maziere
(1997), na Franga.
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discursivas (...) deslocamentos de sentido na passagem de um estado discursivo a outro”,
dentre outros elementos observaveis no processo discursivo. As defini¢cdes analisadas neste
trabalho, no entanto, diferem-se das defini¢des lexicograficas sobretudo por nio apresentar
uma forma pré-definida, o que normalmente acontece em um diciondrio, cujas defini¢oes
seguem um mesmo padrdo, definido pelo lexicégrafo.

No corpus, as definicdes sobre televisdo no Brasil encontram-se em meio a
textos de diferentes tipos — jornalisticos e publicitarios — e muitas vezes nao se manifestam
de forma explicita. Por este motivo, serdo compreendidas como um processo de
reescrituracdo por definicdo, conceituado por Guimardes (2007, p. 86) como “um modo de
definir o termo” reescrito. Diferentemente das anélises propostas por Guimaraes (2007), no
entanto, em que o processo de reescrituracdo encaminha para o estabelecimento do
Dominio Semantico de Determinagdo (DSD) da palavra analisada, de modo a apresentar o
sentido da palavra, as andlises aqui realizadas consideram o processo de reescrituracdo
como um procedimento para se estabelecer recortes nos textos e analisar os sentidos postos
para a televisdo no Brasil.

De forma geral, observa-se que as definiches aparecem no corpus como
resposta a uma necessidade de produgdo de sentidos para televisdo, uma vez que se trata de
um equipamento novo para o jornalismo e o publico leitor. Para que o novo faca sentido, é
necessario que sejam acionados sentidos pré-existentes, € que possam ser deslocados ou
reafirmados neste processo de se produzir significacdo. Nesta relacdo permanente entre o
novo e o ja conhecido sdo produzidos os sentidos para a televisdo, numa tensdo que
discursivamente se da entre o intradiscurso e o interdiscurso (COURTINE, 1985).

O interdiscurso, de acordo com Courtine (1985), configura-se como um eixo
vertical, representativo da constituicao do dizer, e que permanece em relacio com o eixo
horizontal, da formulacdo do que € dito. Assim, todo dizer possui relagcdo com dizeres
anteriores, que funcionam como uma memodria, ainda que tais formulagdes estejam
esquecidas. Segundo Orlandi (2001a, p. 180), o interdiscurso constitui-se "do que foi e é
dito a respeito de um assunto qualquer, mas que, ao longo do uso ja esquecemos como foi
dito, por quem e em que circunstancias e que fica como um ja-dito sobre o qual nossos

sentidos se constroem”. E pelo interdiscurso, uma memoria do dizer, que o discurso sobre a
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televisdo produz sentidos, servindo-se para tanto de formulagdes anteriores, que ja fazem
parte do esquecimento, sendo, assim, “irrepresentaveis” (ORLANDI, 2006).

O dizer da imprensa sobre a televisdo constitui-se tendo como interdiscurso o
discurso sobre as midias e as comunica¢des. Em seu estudo sobre a institucionalizacio da
TV no Brasil, Silva (2002) aponta as memorias do rddio, do cinema e do teatro em
funcionamento no discurso sobre a televisdo, em seus primeiros anos no pais. Embora os
sentidos para a televisao ndo se restrinjam as defini¢cdes apresentadas de forma explicita nas
publicacdes analisadas, uma vez que eles se constituem historicamente, em todo dizer e
também no que ndo é dito pela imprensa, as definicdes acionam memorias das midias ja
conhecidas, que funcionam como elementos discursivos a que se deseja que a televisdo seja
associada.

Ao definir metodologicamente os procedimentos para andlise de defini¢Oes
lexicogréficas, Nunes (2003) propde que tais andlises considerem os ndo-ditos, os

silenciamentos, e volte-se a identificacao das filia¢cdes discursivas:

A andlise da defini¢do, deste ponto de vista, considera a relagdo entre o
dito na definicdo e os ndo-ditos que intervém nela de diversas formas. H4

z

uma memoria lexicografica que € retomada, denegada, atualizada. O
conceito de interdiscurso faz com que a definicio nao seja vista como um
enunciado isolado, homogéneo, auténomo. O valor significativo do
enunciado definidor s6 se estabelece na relacdo com o campo da meméoria
do dizer. (NUNES, 2003, p. 14)

Desta forma, a compreensdao das definicdes que se estabelecem no discurso
deve ser feita nas relacdes discursivas. Como afirma Nunes (2003, p. 16), “os sentidos da
defini¢do, de um ponto de vista discursivo, ndo sdo detectaveis no interior de um enunciado
definidor, tomado isoladamente, mas sim na relacdo que esse enunciado estabelece com
outros em determinadas formagdes discursivas”. Tal como nos procedimentos de andlise do
texto dicionaristico, a andlise das definicdes sobre televisdo, consideradas enquanto
reescrituracoes, modos de definir o termo ‘“televisdo”, também busca questionar a
“evidéncia das definicdes” encontradas, tomando-as como um primeiro ponto de andlise

para a compreensao do funcionamento do discurso sobre a televisao.
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Quanto as definicdes encontradas no corpus, elas permitem observar a
existéncia de regularidades no dizer sobre o que € a televisdo, que se apresentam como
formas de “construir sentidos” para a TV no Brasil. De forma geral, as definicdes
encontradas foram organizadas, neste trabalho, em trés séries: a primeira, que redine as
defini¢des que enfocam a televisdo enquanto uma nova tecnologia, pertencente ao universo
do radio, e que se apresenta em proximidade com as midias conhecidas naquele momento;
uma segunda série, que define as fungdes da televisdo e os seus efeitos no dia-a-dia de seu
publico; e ainda uma terceira série, composta por definicdes centradas na exaltacdo das
utilidades da televisdo, ao apresenta-la como um elemento ttil a vida cotidiana.

Paralelamente as defini¢des, as reescrituragdes por substituicdo da palavra
“televisdo”, encontradas no interior de enunciados definidores ou isoladamente, promovem
a qualificacdo da TV, participando da constituicdo e consolidacio de uma formacgdo
imagindria para a televisao sempre positiva, e que se manifestam como formas indiretas de
se definir o que é a TV. A imagem associada a televisdo € a de uma novidade, de um
invento que ja fazia parte do dia-a-dia da populagdo norte-americana e de parte dos
europeus, € que por isso estava sendo trazido para o Brasil.

Dentre as reescrituracdes por substituicdo de “televis@o” no corpus, destacam-
se: “essa coisa maravilhosa”, “maravilhosa invencdo”, “notdvel invento”. A imagem da
televisio como uma novidade, e mais que isso, como uma ‘“novidade maravilhosa”,
funciona de forma a justificar a necessidade de se possuir televisio no Brasil e,
conseqiientemente, transforma a TV em uma conquista da sociedade brasileira. Esta
formacdo imagindria da televisdo como uma conquista, uma vitéria de todo o pais, dialoga
com o0 momento politico-econdmico brasileiro (conforme apresentado em 2.3, ao tratar das
condi¢des de produgdo do discurso) e as relacdes de poder estabelecidas pelos Estados
Unidos sobre os paises do chamado Terceiro Mundo.

Considerada a nacao modelo de industrializacio e desenvolvimento, os Estados
Unidos, local de producdo da maior parte dos aparelhos de televisdo que seriam
comercializados no pais e responsdvel pela tecnologia de implantacdo das primeiras
emissoras brasileiras, promovem a associagdo do consumo de bens industrializados e das

novas tecnologias de comunica¢do ao avango das nacgdes. Ter televisdo significa, assim,
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como uma conquista, um novo passo a caminho do desenvolvimento esperado para o pais
naquele momento.

A formacdo imagindria da televisio como uma conquista nacional,
proporcionada pelo grupo Didrios e Emissoras Associados, que a insere em um discurso de
desenvolvimento e progresso brasileiros, € reafirmada pelas muitas defini¢des de televisao,
encontradas em colunas fixas da revista O Cruzeiro e também em reportagens, por meio de
um discurso que se caracteriza pelo didatismo. Inicialmente, as defini¢des centram-se nas
explicacdes técnicas sobre a televisdo, que procuram elucidar o funcionamento da mesma
ao associd-la a midias ja existentes, sobretudo ao rddio, como analisado na préxima

subsecao.

4.1.1 As definicoes técnicas

As reescrituracdes de televisdo que a definem a partir de seu funcionamento
técnico predominam nas primeiras noticias e reportagens sobre a TV, publicadas na revista
O Cruzeiro a partir de 1948. Estas primeiras definicdes sdo marcadas pela formacdo
imagindria da TV como uma nova tecnologia que, no entanto, pertence ao mundo do radio.
Tal associagdo torna-se possivel gracas a memoria do rddio que € acionada de forma
recorrente pela revista, desde a publicacdo de textos sobre a televisdo na coluna Back
Ground, destinada a tratar de assuntos relativos ao radio, até a qualificacdo da televisdo
como parte do “mundo do radio”. O espaco textual para se falar de TV é o mesmo espago
reservado para se falar do radio, o que promove o “efeito de reconhecimento da televisao”,
conforme analisado por Silva (2002), e estabelece uma relacdo de pertencimento da
televisdo ao universo do radio.

Ao mesmo tempo em que promovem a aproximacao entre a TV e o réadio,
considerado a grande midia do momento, por meio desse efeito de reconhecimento que
proporcionam, as definicdes que ressaltam os aspectos técnicos da televisdo também
explicam o funcionamento do novo aparato tecnolégico e estabelecem diferencas com
relacdo ao rddio. Embora as primeiras transmissoes radiofonicas tivessem sido realizadas

em Sao Paulo havia mais de duas décadas, em fevereiro de 1924, a consolidac@o do radio,
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uma conseqiiéncia de sua populariza¢do junto ao publico, acontecera a partir da década de
1930, com o inicio da chamada “era do radio”?.

Até meados de 1950, o radio era considerado, segundo estudiosos da
Comunicagdo, “o veiculo do instantaneo” (Cf.: SOUZA, 1996), e as suas atracdes, como 0s
programas de auditério, mobilizavam a populacdo. A formagdo imagindria da televisao, que
se constitui a partir da imagem do radio, forma-se por meio da tensdo entre ser parte do
radio, mas ndo ser radio; estar nas colunas de radio e mesmo ser nomeada ‘“emissora’”, a
mesma nomeagdo utilizada para as centrais de transmissdes radiofOnicas, mas
simultaneamente ser mostrada como uma tecnologia distinta daquela mobilizada para as
transmissoes de dudio.

O pertencimento da televisdo ao universo do rddio no Brasil € posto desde
fevereiro de 1948, quando o colunista Fernando Lobo anuncia na coluna Back Ground a
vinda da televisdo para o Brasil. A televisdo é anunciada, na ocasido, como ‘“realidade” em
oposi¢do ao “blague” da “possibilidade da televisao” que o autor afirma estar presente

“desde que o radio gritou pela primeira vez no nosso ar’. A televisdo é o novo e o seu

pertencimento ao radio € especificado no recorte (1):

(1) traz a televisdo a marca da evolugdo, e o rddio do Brasil caminhando
na trilha certa dos grandes radios do mundo recebe, na hora certa o novo
invento. (Back Ground, 14.02.1948)

Embora pertenca ao mundo do radio, ja que se trata de um passo tomado pelo
“rddio do Brasil”, a televisdo também precisa ser especificada, diferenciando-se do radio,
para configurar-se como uma novidade, uma ‘“evolucdo”. Este primeiro distanciamento é

promovido pela nomeacdo do processo de transmissdo de imagem e som, bem como de seu

26 O radio se populariza com a insercdo de propagandas em sua programacio, o que acontece a partir de 1932.
Em sua fase inicial, na década de 1920, as emissoras de radio organizavam-se por meio de sociedades e
clubes, e eram mantidas exclusivamente por mensalidades pagas pelos sécios (a veiculacdo de propagandas
no sistema de radiotelefonia era proibida pela legislagdo federal). Com os espacos publicitdrios autorizados, a
programacio ¢é diversificada, ao mesmo tempo em que os aparelhos de rddio passam a ter um custo mais
baixo, possibilitando a sua aquisi¢do pelas classes operarias. Segundo as pesquisas realizadas por Pedro Tota
(2004), em 1924, inicio das transmissdes regulares de rddio, um aparelho custava cerca de um conto e
duzentos mil réis, mais que o dobro da renda média mensal de uma familia de operdrios na capital paulista,
que era de cerca de quinhentos mil réis. Em 1932, época em que s@o liberadas as propagandas em radio,
aparelhos mais simples ja podiam ser encontrados a venda por cerca de 80 mil réis.
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equipamento. A evolu¢do do radio € a “radiotelevisdo”, um equipamento que permite nao
apenas a transmissao de dudio, mas também a de imagens.

O emprego do termo ‘“radiotelevisdo” sugere a relacdo de proximidade com o
rddio e pertencimento ao seu universo, pelo acréscimo do prefixo “rddio” ao nome
“televisao”; simultaneamente, mostra a ‘“evolucdo” deste mesmo rddio, por meio da
transmissdo de imagens a distancia. A definicdo se restringe, neste primeiro momento, a
caracterizacdo do equipamento necessdrio para a realizacdo destas novas transmissoes,

conforme mostra o recorte (2):

(2) Um equipamento de radiotelevisdo compde-se de trés pecas principais:
a cAmera, o transmissor e o receptor (...) O receptor, como o nome indica,
¢ o aparelho que “pega” a imagem no ar... (Reportagem, 26.06.1948)

A essa definicdo, que especifica o que é um equipamento de radiotelevisao,
seguem as explicacdes técnicas de cada uma das partes, como o receptor, explicado no
recorte (2). O emprego do nome “radiotelevisdo” também ressalta a diferenca: radio é
transmissao de sons, enquanto televisdo € transmissao de imagens. A combina¢do de ambos
¢ a “radiotelevisdo”, pouco depois nomeada simplesmente “televisao”. A distin¢do entre
radio e televisdo, como também a sinonimia entre radiotelevisio e televisdao, sao

especificadas na mesma reportagem, nos recortes (3) e (4):

(3) ...Eduardo Rocha havia construido um aparelho de televisdo, mas néo
o era de radio. (Reportagem, 26.06.1948)

(4) ...fez-lhe presente de uma roda de seu carrinho, a qual serviu para eixo
do tripé onde Eduardo montou a camera de televisdo. (Reportagem,
26.06.1948)

Em (3), marca-se a distin¢do entre os equipamentos do rddio e os da televisao,
em passagem que o reporter relata que em 1945, trés anos antes, o inventor ja trabalhava na
criacdo da “radiotelevisdo”, mas na ocasido teria descoberto a tecnologia de transmissdes
de imagem e ndo a que combinava dudio e imagem, nomeada “radiotelevisao”. No recorte

(4), no entanto, “televisdo” é empregada em substitui¢do a radiotelevisdo, uma vez que se
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refere a camera que capta as imagens, mas que também transmite o som, no equipamento
criado pelo morador do Rio de Janeiro.

O uso do prefixo “rddio” para apresentar a TV, no entanto, tem um emprego
limitado a descri¢do do invento criado pelo morador do Rio de Janeiro, em 1948, e que
desempenha papel importante ao produzir o sentido para a televisao de algo desejado pelos
brasileiros, personificado no morador do Rio de Janeiro, que chega a desenvolver por
esforco proprio um equipamento deste tipo. Ja nas colunas publicadas a mesma €poca, o
emprego do nome “televisdo” € corrente, ainda que seja sustentada a sua relacdo com o
raddio, como mostra o recorte (5), € mesmo apds o inicio das transmissdes de televisdo, em

dezembro de 1950, como apontado em (6):

(5) E no que se fala dentro das rodas de radio, sem ddvida, é na vinda da
televisdo. (Back Ground, 09.10.1948)

(6) Até mesmo em Petrdpolis ja foi apanhada a televisdo da Tupi. E, pela
cidade do Rio, ndo ha mais, em matéria de radio, outro assunto que seja
tdo abordado. (Back Ground, 09.12.1950)

Nas “rodas de radio”, o assunto € a televisdo, e nao ha “outro assunto que seja
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tdo abordado” “em matéria de rddio” que a TV, da mesma forma em que na coluna
dedicada ao radio, a Back Ground, o destaque € para a televisdo que “vem” para o Brasil. A
diferencga entre o desenvolvimento do aparelho de “radiotelevisdo” e a televisdo comercial,
anunciada pela coluna, é estabelecida também nos verbos que anunciam a sua presenga no
pais. Enquanto a radiotelevisdo “surge” no Brasil, a televisdo comercial “vem” de um outro
local para o Brasil, um local que serd especificado como sendo os Estados Unidos (relagdo
que serd abordada nas proximas secdes de andlise).

Em um dos primeiros espacos de reportagem destinados pela revista O Cruzeiro
para definir o que € a televisdo, ja abordada nas colunas assinadas, a definicao € destacada

. .27 L. .
na linha fina®’ da matéria e reafirmada no lead da reportagem, conforme apresentam o0s

recortes (7) e (8):

7 Os termos linha fina e lead sdo empregados neste trabalho de acordo com o seu uso em jornalismo. Linha
fina € a nomeacdo empregada para a frase que acompanha o titulo de uma noticia e/ou reportagem em
jornalismo impresso (MANUAL, 2001). O lead, por sua vez, € o pardgrafo inicial de uma matéria jornalistica.
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(7) Televisdo € um ‘radio complicado’ que difere em ‘quantidade’ mas se
assemelha em “qualidade”. (Reportagem, 15.10.1949)

(8) Dada a complexidade das ondas luminosas em relacdo as sonoras,
podemos dizer sem susto que a televisdo € um “rddio complicado” dele
diferindo _apenas em “quantidade” porém nunca em “qualidade”.
(Reportagem, 15.10.1949)

Ao apresentar a televisdo como um radio, aciona-se uma memoria do radio
enquanto midia, enquanto modo de transmissdo de dudio, de forma a mobilizar a imagem
de radio corrente a época em favor da nova tecnologia, ainda desconhecida do grande
publico. Contudo, a prépria definicdo, a0 mesmo tempo em que aproxima TV e radio,
promove o distanciamento entre ambos, ao afirmar que ndo se trata de um radio, mas de um
radio “complicado”, destacado pelas aspas que marcam um distanciamento do enunciador
em relagdo ao seu dizer. E um rddio “complicado” possivelmente porque mobiliza uma
tecnologia ainda desconhecida no pais e que precisa ser explicada, definida.

Televisao, mesmo inicialmente assemelhando-se ao radio, ndo é radio, uma vez
que dele se difere em termos de ‘“quantidade” de equipamentos e tecnologia. Mas a
defini¢do destaca que televisdo nao se distingue de radio em termos de “qualidade”, o que
sugere ao leitor que a TV terd a qualidade do radio. A defini¢ao sustenta o sentido de TV
que comeca a se formar: televisdo tem a qualidade do rddio, mesmo nao sendo radio. A
distin¢@o em relacdo ao radio € enfatizada pelo carater diddtico que assumem as defini¢des,

com a descricdo de cada processo do funcionamento do aparato, ao transmitir imagens e

sons, como observa-se no recorte (9):

(9) Ainda no método de transporte das ondas, a televisdo distingue-se
profundamente do rddio. (Reportagem, 15.10.1949)

Em sua forma convencional, o lead apresenta respostas para as seis questdes consideradas bdsicas para a
elaboracdo de uma noticia jornalisticamente: quem, o qué, quando, onde, como e por que (Cf.: ERBOLATO,
1991; LAGE, 1985; entre outros).
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A televisao se distingue: trata-se de um “radio complicado”, mas também de
outra coisa, de outra tecnologia, de uma novidade. Como pertence ao mundo do radio, no

entanto, a novidade televisao afetara o funcionamento do mesmo, como mostra (10):

(10) Ja vai chegando pouco a pouco a aparelhagem para a instalagdo
completa do transmissor que revolucionara o radio brasileiro; Seremos os
primeiros na América do Sul a adotar, praticamente, o invento genial. A
iniciativa, a vitdria, a conquista brilhante, ficardo nos anais radiof6énicos
do Brasil como um feito notdvel das emissoras associadas. (Back Ground,
13.05.1950)

A televisdo e o seu equipamento sdo, no recorte (10), definidos como
“transmissor que revolucionard o radio brasileiro” e “invento genial”. Proporcionada pelo
grupo Didrios e Emissoras Associados, a televisd@o, anunciada como uma conquista do
Brasil, serd responsdvel por “revolucionar o radio brasileiro”. Assim, televisdo continua
sendo associada a memoria do rddio, mas serd responsdvel por mudancas no proprio meio,
por uma ‘“revolu¢do”, o que pressupde modificacdes em relacio ao estado atual,
movimento.

O carater revoluciondrio da televisdo no que concerne ao universo do radio
parece estar relacionado a uma outra formag¢do imagindria produzida para a mesma desde
1945. Trata-se da imagem da televisdo como uma sintese de diferentes midias ja existentes,
constituida a partir do radio e do cinema, e, mais tarde, do teatro. Desta forma, embora
pertenca ao universo do rddio, a televisdo reune caracteristicas do cinema e mesmo do
teatro, o que faz com que a sua imagem se distancie do rddio e o seu cardter de inovagao
seja ressaltado. A aproximacao entre cinema e radio proporcionada pela televisao resultaria
na combinacao entre a imagem e o som, caracteristicas anteriormente associadas ao cinema
e ao radio, respectivamente.

A relacdo com o cinema se marca pela inser¢do do dizer sobre a televisdo
também em espacos textuais dedicados a discussdo de tdpicos relacionados ao cinema,
como a coluna “Cinelandia”, publicada semanalmente pela revista O Cruzeiro. Os recortes

(11) e (12) mostram diferentes relacdes da TV com o cinema:
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(11) De quando em quando os magnatas da industria do filme recorrem a
artificios para ganhar novas audiéncias, e dai, a cor, o som, as pecas de
teatro, as novelas, o romance e futuramente a televisdo e o relevo. Mas
tudo isso ndo serdo sendo formas passageiras... (Cinelandia, 15.09.1945)

(12) O cinema mobiliza gente do riddio e depois vai se encontrar com ele
numa unifo perfeita quando vier a televisdo. (Back Ground, 14.02.1948)

Em (11), a televisdo € tomada como um artificio para a conquista de novos
publicos para os filmes, aproximando-se do cinema, ainda que seja uma pratica futura da
industria de filmes. J4 o recorte (12) associa a televisdo a combinacdo entre rddio e cinema,

3

ao afirmar que a TV seria a “unido perfeita” entre as duas midias. A proximidade da
televisdo com o rddio e o cinema também € posta em comerciais que oferecem materiais
para a formacgdo de profissionais na drea, como os anudncios do Instituto Radio-Técnico

Monitor [Figura 3 — recorte (13)].

Figura 3 — Propaganda “Instituto Radio-Técnico Monitor”
O Cruzeiro, 12.08.1950
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Nestas propagandas, presentes nas publicacdes analisadas desde 1950, é
ofertada a formacdo técnica para consertos em equipamentos de “radio”, “televisdo” e

“cinema sonoro”, préticas relacionadas ao emprego de novas tecnologias:

(13) Aprenda praticamente radio, televisdo e cinema sonoro (...) montar e
consertar aparelhos de radio, de televisdo, amplificadores, equipos de
cinema sonoro, de radar, etc. (...) habilitado em poucas semanas, a ganhar
com biscates, muito mais que o custo dos seus estudos. (Propaganda,
12.08.1950)

Mesmo nos comerciais para a formagdo de técnicos, televisdo € posta como
pertencente ao mesmo campo de saber do rddio e do cinema para fins de estudo e
conhecimento de seus aparelhos, o que mais uma vez contribui para associar a TV a
memoria das midias. A imagem da televisdo como uma sintese do radio e do cinema
permanece mesmo quando as defini¢cdes técnicas sobre a TV na revista O Cruzeiro deixam
de ser recorrentes, e os dizeres passam a enfocar os efeitos por ela proporcionados

(abordados na préxima subsec@o), como mostra o recorte (14):

(14) A televisdo Tupi estd ai vitoriosamente em Sdo Paulo e no Rio,
ganhando cada hora maior ndmero de ouvintes e de interesse, porque ja
agora ¢ uma realidade ver e ouvir falar as imagens no aparelho receptor e
transmissor instalado em casa, onde toda a familia e os conhecidos se
reinem para gozar o novo espetidculo que uniu o rddio e o cinema numa
unica, cdmoda e pouco dispendiosa exibi¢ao. (Cinelandia, 20.01.1951)

(15) E pilhéria corrente dizer-se que televisio é uma cruza mal sucedida
entre cinema e radio, sendo na realidade, inferior a ambos. Como cinema
ndo tem nitidez, como radio nio tem qualidade sonora equivalente. (...) O
fato € que essa natureza diplice da televisdo — cruza entre rddio e cinema
— nao faz mais do que provar que o seu destino € completar, realizar a
fusdo de ambos. (Crdnica, 29.09.1951)

Em (14), a televisao ndo é mais definida de forma técnica, com explicacdes
sobre as suas caracteristicas de funcionamento para a transmissao das imagens, uma vez
que ela “estd ai vitoriosamente”, ela existe € ndo requer mais este tipo de defini¢do. As
defini¢des, a partir deste momento, restringem-se ao que € proporcionado pela TV, no caso

o bem-estar e o baixo custo que representa. Televisdo € um ‘“novo espetidculo”, que
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combina radio e cinema, uma imagem recorrente na coluna Cinelandia, marcada no texto
com o titulo “Televisdo e cinema”.

O recorte (15), por sua vez, traz para o dizer sobre a televisdo enquanto juncao
do raddio e do cinema vozes dissonantes, que apontam a mesma como um resultado
incompleto da combinagdo entre as duas midias. O contra-argumento apresentado pela
crdnica, no entanto, reafirma a relacdo com o radio e o cinema ao atribuir a televisdo uma
“natureza duplice”, necessdria para a complementagcdo de ambos.

A juncdo do teatro ao radio e ao cinema para melhor especificar o trabalho da
televisdo também colabora para a formagdo desta imagem da televisdo como sintese das

midias existentes, conforme é possivel notar em (16):

(16) A televisdo reunindo teatro ao cinema e ao ridio, mesclando-os,
sacando coisas daqui e dali, para no final sair uma sublimacido dos trés,
mais complexa, mais trabalhosa, mas muito mais gostosa para quem gosta
de realizar. (Reportagem, 08.09.1951)

O recorte (16) aponta para o sentido da televisio como um local de trabalho
que, para o profissional, supera o teatro, o rddio e o cinema, ao reunir caracteristicas de
todos eles. A superioridade da televisdao e a sua completude em comparacdo as midias
existentes ndo se restringe a complexidade do trabalho do profissional, mas se estende ao

publico, como destaca a defini¢do presente em (17):

(17) Ainda ndo estdo medidos os aspectos do seu rendimento, mas as
avaliacoes preliminares dizem que ultrapassa todos os meios de
comunicacio e apresenta a soma de vantagens de todos: radio, cinema e
imprensa. (Back Ground, 29.09.1951)

A superioridade da televisdo ndo se apresenta apenas na comparacdo com O
rddio, mas a todos os chamados meios de comunicagcdo. A avaliagdo, no entanto, €
caracterizada pela ndo especificagdo da autoria do dizer, com o emprego da forma verbal
dizem”, o que atribui o dizer ao senso comum, direcionando os sentidos para uma
popularizacdo da TV. Ao conquistar discursivamente o status de midia, a televisao passa a

ser associada de forma explicita a uma forma superior, que requer maior complexidade para

62



a produgdo, um resultado “da soma de vantagens de todos: radio, cinema e imprensa”. A
relacdo da televisao com o rddio e o cinema também se faz presente em definicdes que se
tornam recorrentes posteriormente, € que destacam a utilidade da TV (analisados mais
adiante).

A definicdo técnica para a TV esta presente ainda em uma cronica de autoria da
escritora Raquel de Queiroz, publicada na ultima pagina da revista O Cruzeiro, em
setembro de 1951. Com o titulo “Televisdo”, a cronica reproduz em seu inicio uma
definicdo para o verbete televisdo atribuida pela autora ao Dicionario Eletronico de Nelson

M. Cooke, destacada no recorte (18):

(18) TELEVISAQ: Transmissio e recepcdo elétrica a distdncia, por
intermédio de fio ou pelo radio, de imagens visuais transvientes, de
maneira a dar uma representacio substancialmente continua e simultinea
a vista. (Crdnica, 29.09.1951)

Esta defini¢do descreve tecnicamente o funcionamento da televisdo, mas sem
trazer consigo a relacdo da TV com o radio. Até pelo momento em que € apresentada,
quando a televisdo ja se encontra em funcionamento regular em Sdo Paulo por cerca de um
ano, a defini¢do dicionarizada aponta para a televisao como uma nova midia, que possui um
sentido préprio, ndo necessariamente atrelado ao universo do rddio. Esta definicdo
dicionarizada, embora ainda preserve o aspecto de descricdo técnica, confere a TV uma
autonomia em relacdo ao radio, e mesmo ao cinema e ao teatro; a0 mesmo tempo, contribui
para a formagdo da uma imagem de complexidade para os processos televisivos, o que

reforca o sentido de grande inovacao atribuido a TV desde 1948.

4.1.2 A televisao e as suas funcoes

Ao lado dos enunciados que destacam o funcionamento técnico da televisdo e

ressaltam a complexidade da TV e o seu pertencimento ao universo das midias,

aproximando-a do radio, do cinema e, posteriormente, do teatro, é privilegiado pela revista
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O Cruzeiro uma segunda forma de defini¢do para a TV: os enunciados que dizem o que a
televisdo faz e que destacam as suas possibilidades, como se descrevessem suas funcoes.

Estas definicdes, que compdem a segunda série de enunciados definidores aqui
analisados, aparece quase que simultaneamente aos enunciados que se centram nas
descrigcdes técnicas, e ao contrdrio dos primeiros, que se sustentam pela memoria das
midias, atribuida a televisdo, evocam memorias diversas. As defini¢des também colocam
em questdo a relacio entre a TV e o seu publico, participando da formagdo imaginaria dos
sujeitos que assistiriam a televisao.

Neste segundo tipo de enunciados definidores, encontram-se passagens como a
do recorte (19), que d4 continuidade a cronica de Raquel de Queiroz, apresentada apds a
defini¢do técnica dicionarizada trazida no recorte (18) (subsecdo anterior). A definicdo se
opoe a “definicdo dspera e pouco inteligivel” que, segundo a autora, é dada pelos
“técnicos”, e reescreve “televisdao” como uma das “maravilhas do século”, destacando a sua

relagdo com o publico, ainda que nao deixe de colocar a sua relacdo com o radio:

(19) A DEFINICAO é 4spera e pouco inteligivel, mas é assim mesmo que
os técnicos “explicam” as maravilhas do século. Maravilha essa que se
situa entre as maiores, ampliacdo visual do milagre sonoro do rddio, que
veio revolucionar totalmente o nosso condicionamento tradicional as
nocoes de tempo e espaco. (Cronica, 29.09.1951)

No processo de reescrituracdo de televisdo no recorte (19), ndo se trata apenas
de uma inveng¢do, de uma novidade, mas de uma das “maiores maravilhas do século”, que
influencia diretamente a relacdo das pessoas com o tempo e o espaco. A televisio € definida
como a “ampliacdo visual do milagre do rddio”, o que coloca novamente a memdria das
midias conhecidas, mas € também a responsdvel por “revolucionar” o “condicionamento
humano” as nog¢des de tempo e espaco. O mesmo sentido de “revolucao”, de mudanca nas
relagdes humanas, € posto na definicdo de TV trazida pelo recorte (20), em que a televisdo

¢ compreendida como responsdvel por alterar “o estilo de vida de uma civiliza¢do”:

(20) A televisdo (...) E um novo meio de diversdo, propaganda e cultura. E
uma mania nova, destas que ficam, se incorporam a vida moderna e
alteram o estilo de uma civilizacdo. (Reportagem, 12.11.1949)
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A associagdo de TV a idéia de revolucdo e alteracdo de estilos inscreve o
discurso da revista sobre a televisdo na formacao discursiva do moderno e da modernidade,
a formacdo discursiva em que se inscreviam o discurso sobre as grandes cidades e do pais
em detrimento a vida na zona rural, o desenvolvimento das inddstrias em oposi¢do as
praticas agricolas, o aperfeicoamento dos sistemas capitalistas e do mercado de bens de
consumo (abordados mais amplamente nas proximas subsecdes de andlise). As condicdes
de producdo discursivas, abordadas anteriormente, apontam a aspiracdo a vida moderna
como uma caracteristica da populacdo dos paises capitalistas, uma conseqiiéncia das
relagdes politicas com os Estados Unidos.

A televisdo, ao significar como “uma mania nova”, integra esse imagindrio das
mudangas que viabilizariam o desenvolvimento do pais. O discurso sobre a modernidade é
produzido, assim, em uma formacdo discursiva propria, que determina os seus efeitos de
sentido naquele momento histérico. O conceito de formagao discursiva € empregado por
Pécheux (1997) como o responsdvel por determinar “o que pode e deve ser dito”, a partir
das posicOes ideoldgicas “em jogo no processo socio-histérico no qual as palavras,
expressdes e proposicdes sdo produzidas” (PECHEUX, 1997, p. 160). Na defini¢cdo do
autor (PECHEUX, 1997, p. 160): “Chamaremos, entdo, formagdo discursiva aquilo que,
numa formacgao ideoldgica dada, isto €, a partir de uma posicao dada numa conjuntura dada,
determinada pelo estado da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito”.

A inscricdo do discurso sobre a televisdo nesta formacdo discursiva da
modernidade ocorre por meio da formacao imaginaria da TV como uma nova tecnologia
necessdria a uma sociedade mais desenvolvida, apta a adotar habitos mais modernos em seu
dia-a-dia. A televisdo é uma “mania nova”, mas ndo uma mania qualquer, passageira.
Trata-se de uma mania que se “incorpora a vida moderna” e resulta em “alteracdes de
estilo”, “mudangas nas concepcdes de tempo e espago”; o que levard, por extensdo, a
imagem de moderno para os que aderem a televisdo, uma primeira formacio imagindria
para o sujeito publico da TV.

A relacdo com a modernidade € parte das condi¢des de producdo do discurso

sobre a TV no Brasil. O desejo do moderno estd nas cidades, nas artes, nos diversos setores
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da sociedade brasileira desde o final do século XIX. A sua primeira manifestacdo resulta
nas moderniza¢des urbanas realizadas nas principais cidades, a exemplo do que acontecia
havia alguns anos nos centros europeuszg. A partir dos novos parametros de urbanizacgdo, a
injunc¢do ao moderno € estendida a outros aspectos da vida em sociedade, com a injungdo
ao consumo dos produtos industrializados.

Nos processos de reescrituragao de “televisao” por substitui¢do, sdo atribuidas
novas funcdes e missdes a TV, que conseqiientemente promove alteracdes na vida de seu

publico. Os recortes (21), (22) e (23) apresentam algumas das reescrituragdes de TV:

(21) Cada dia aumenta mais o nimero de fas da televisdo, que projeta nos
lares os acontecimentos mais empolgantes {lutas, sinistros, etc}.
(Reportagem, 15.10.1949)

(22) ...A televisao traz tudo isso para dentro da casa do cidadao, pra o seu
bar predileto ou para a sua biblioteca. (Reportagem, 12.11.1949)

(23) ...a televisdo € até melhor que o préprio espetdculo natural, pois dd o
close-up, que nao se consegue desfrutar como espectador distante, no
meio de uma multidao. (Reportagem, 12.11.1949)

Em (21), a televisdo € definida como aquela “que projeta nos lares os
acontecimentos”, mas ndo quaisquer acontecimentos, somente “os mais empolgantes”, o
que valoriza a televisdo. Esse discurso sobre a televisdo como uma novidade € préprio do
discurso jornalistico, que transforma em atualidade os acontecimentos que apresenta ao seu
publico. Na propria concepcdo de noticia, encontra-se a necessidade de “ineditismo”,
“atualidade” e “apelo” junto ao publico, conforme afirma Medina (1980), ao considerar o
carater “mercadoldgico” da noticia, transformada em produto.

O cardter de novidade, com a apresentacio dos ‘“acontecimentos mais
empolgantes”, conferido a televisdo também ressoard no préprio discurso televisivo, que se
constitui, segundo Kehl (2004, p. 156), a partir de “regras de rapidez e fluidez, destinadas a

manter a aten¢do do espectador e impedir que ele mude para o canal concorrente”. Com o

* A moderniza¢io urbana e os novos modelos de urbanizagio estabelecidos pelos paises europeus sdo
analisados por Berman (1990). A rela¢do entre o urbanismo moderno, o crescimento urbano das cidades
brasileiras e o desenvolvimento industrial serd abordada na subsecdo 4.3, ao tratar das nocdes de espaco e
tempo no discurso sobre a televisdo.

66



apoio nas imagens, a televisdo confere aos acontecimentos que apresenta o “aspecto de
novidade permanente” (Cf.: KEHL, 2004), apresentados ao seu publico da mesma forma
que os produtos anunciados nas publicidades.

A relagdo com o publico, a sua proximidade € destacada: a televisdo estd “nos
lares”, “na casa do cidaddo”, em ‘“seu bar predileto” e em ‘“sua biblioteca”, como ¢é
afirmado no recorte (22). A valorizacdo da TV ganha novos contornos em (23), que a
define como “até melhor que o préprio espetdculo natural”. A imagem de superioridade da
televisdo em comparagdo as midias existentes at€é 0 momento, soma-se a sua vantagem em
relacdo ao proprio acontecimento cujas imagens apresenta, atribuida a visualizacdo de
detalhes que permitiria. Esses procedimentos de reescrituracdo também apontam para o
sentido da TV como a responsdvel pela ruptura de fronteiras, pelas novas no¢des de tempo
e espaco, como serd abordado nas proximas subse¢des de andlise.

A relevancia da televisdo na configuracdo da vida moderna também pode ser
identificada pela formacdo imaginaria de TV presente nas propagandas dos
estabelecimentos comerciais, interessados em promover a venda de aparelhos de televisao.
O recorte (24) traz a definicdao de TV promovida pela Casa Garson, uma das lojas que se

dedicava a venda destes aparelhos para o publico brasileiro:

(24) Retna em sua casa sua familia... seus amigos... para o divertimento
da época: Televisdo. (Propaganda, 09.06.1951)

A imagem de televisdo € incorporada a concep¢do de modernidade, definida

a familia” e “os amigos™’.

2% ¢

como “um divertimento” atual, que permite reunir “em casa
O sentido de proximidade entre a televisdo e a vida familiar € reafirmado, uma vez que a
TV permite que as reunides com amigos e familiares acontecam em casa, no préprio lar; ao
mesmo tempo, coloca-se a questdo da modernidade em oposi¢do ao antigo, aos habitos que

nao seriam mais proprios desta época.

¥ A andlise desta propaganda serd retomada mais adiante, durante as consideracdes sobre a relacdo entre
verbal e ndo-verbal no discurso sobre a televisdo (Figura 4, p. 69).
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A relacdo da TV com a divulgacdo da cultura e mesmo a mudanga de habitos
culturais também pode ser observada nas definicdes apresentadas nos recortes (25) e (26),

que apresentam a televisdo como uma conquista:

(25) ... dele faca a verdadeira transmissdo, a que sai pela torre que ja se
incorporou a paisagem da Cidade Maravilhosa, como sentinela avancada
de nossa cultura, atestada permanente do alto estdgio de evolugdo a que ja
atingimos, dispondo do mais surpreendente e completo veiculo de
divulgacdo e cultura ja conquistado pelo género humano. (Reportagem,
01.12.1951)

(26) A televisdo simplifica a vida. E a televisdo colorida enche os
espetaculos com todas as galas da luz, a virgem mae das sete-cores.
(Reportagem, 12.11.1949)

A definicio de TV como responsdvel por “simplificar a vida” coloca em
destaque a formacdo imagindria de televisdo que excede a sua concep¢do cOmo um novo
eletrodoméstico nas residéncias: televisdo “simplifica a vida” e ndo apenas proporciona
horas de lazer e bom convivio familiar € com os amigos, como vinha sendo significada.
Simplificar a vida é um apelo da modernidade, do desenvolvimento de novas tecnologias,
um discurso assumido pelo dizer sobre a televisdo proprio do discurso publicitario em seus
primeiros anos, conforme serd abordado mais adiante, durante as andlises da imagem da
televisao nas propagandas.

Além de “simplificar a vida”, a televisdao auxilia em muitas dreas, o que destaca
o seu carater utilitdrio e o estende a campos considerados essenciais no cotidiano dos
cidaddos, como a Educagdo, a Satde e a Politica. A associacdo da imagem da televisdo a
beneficios e auxilios para a populagdo de forma geral consiste em uma terceira etapa da
“campanha em prol da televisao”, encabecada pelo grupo Diérios e Emissoras Associados,
desde o inicio de 1948. Ao ser significada como parte essencial do dia-a-dia da populagao,
a TV aumenta as suas chances de fazer-se presente no Brasil, ndo apenas dentre as familias
com maior poder aquisitivo, mas em todo o pais, uma medida que seria possibilitada nas

préximas décadas por decisdes politicas e a¢des governamentais™ .

30 Os estudos de Silva (2002) apontam os interesses politicos que favorecem a expansio da TV no Brasil e a
sua institucionalizacdo. No plano politico, destacam-se os interessses de unificagdo do pais, priorizados,
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4.1.3 As utilidades da televisao

Além das defini¢des que enfocam os aspectos técnicos da televisdo e daquelas
que tratam das mudancas que ela promove nos hédbitos da populacdo, sdo encontradas no
corpus definicdes que ressaltam as utilidades da TV para a sociedade em geral. Estes
dizeres estdo presentes na revista O Cruzeiro mesmo antes do inicio das transmissdes
regulares de televisdao, desde o inicio do segundo semestre de 1950, com enfoque no que
vinha sendo possibilitado pela TV em outros paises, como na Inglaterra e nos Estados
Unidos.

O dizer sobre as utilidades da televisdo ndo se manifesta exclusivamente em
forma de defini¢des explicitas. O sentido de televisdo como util para a realizacdo de
atividades do dia-a-dia também se faz presente de forma indireta, como no recorte (27), em
que a TV € apresentada como uma intermedidria no diagnéstico de apendicite em um ator
norte-americano, que se encontrava em outra cidade e foi visto pelo seu médico por meio

da televis@o, durante um programa em que participaria:

(27) Um médico americano fez um diagndstico pela televisdo. (...) o
médico viu na tela de seu receptor que o artista levava a mao ao lado
direito, na cintura, a todo instante. Nao teve dudvidas: diagnoticou
apendicite. Joe Balton foi operado no dia seguinte, extraiu o apéndice... e
ficou bom, oh! (Back Ground, 08.07.1950)

Os beneficios da televisdo para a drea de Saide também sdo postos no recorte
(28), que se apodia na exibicdo pela TV de Londres de programas com técnicas para

emagrecer, mas emagrecer de forma saudavel:

(28) Um dos grandes éxitos recentes da Televisdo em Londres foi uma
série de aulas sobre a técnica de emagrecer sem prejudicar a saude. (Back
Ground, 01.09.1951)

sobretudo, a partir de 1964, com o inicio da ditadura militar; no &mbito econdmico, a extensdo do poder de
compra as classes mais baixas favorece o crescimento da industria no pais.
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A televis@o ndo equivale a mais um entretenimento, apenas uma ‘“mania nova’;
mas € apresentada como um auxiliar nas praticas cotidianas, seja da Estética, da Satde ou
de outros campos igualmente importantes e imprescindiveis na vida em sociedade, como a
Educacdo, a Politica e a Seguranca Publica. No ambito da Seguranca, a mesma coluna
projeta para a televisdo a imagem de “auxiliar na repressd@o ao crime, ao noticiar que um
fugitivo da policia, acusado de assassinato, fora preso apds a exibi¢ao de seu retrato em um

programa de TV [recorte (29)]:

(29) O programa de televisdo “Procurado pela policia”, da N.B.C,
demonstrou recentemente que a TV pode ser um grande auxiliar na
repressdo ao crime. Esse programa dramatiza os crimes cujos autores
ainda nao tenham sido presos, televisando o retrato do criminoso. (...) Um
cidaddo que o havia visto na televisdo identificou-o como um individuo
que morava perto de sua casa, com outro nome. O criminoso foi cercado

pela policia e, resistindo a mdo armada, foi morto. (Back Ground,
14.10.1950)

O caso que exemplifica e serve de argumento para a afirmacdo de que a
televisdo pode ‘“‘auxiliar” o trabalho policial também se passa nos Estados Unidos, mas
promove um funcionamento interessante em termos de producio de sentidos. Trata-se da
televisdo participando da promog¢do da Seguranca e da manutencdo da Satde, o que
sustenta a necessidade de se trazer a TV para o contexto brasileiro. Uma marca interessante
no fio do discurso é a forma “poder ser” na associagdo da TV a repressdao ao crime. A
televisao ndo €, mas “pode ser”, o que coloca em questdo o uso que se faz da tecnologia.

A associacdo da TV as dreas bésicas da sociedade, uma vez que todo cidaddo
preza pela boa saide e pela segurancga pessoal e de seus familiares, reforca a discursividade
positiva sobre a televisdo, jd presente nas reescrituracdes por substituicdo e defni¢do
apresentadas nesta subse¢do. Televisao € uma técnica nova, uma inovagao na area do radio,
que se transformou em uma “mania”, sindbnimo de modernidade, e que além disso pode ser
util em 4reas essenciais da vida em sociedade. O trabalho da TV no que se refere a

Educacdo € destacado nos recortes (30) e (31):
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30) E facil compreender o que a ultima maravilha do nosso século serd
capaz de fazer pela educacido. Muitos paises ja estdo utilizando a TV para
disseminar educacdo no seio do povo. Fato singular acaba de se passar em
Minneapolis, nos Estados Unidos. Professores e auxiliares de ensino se
declararam em greve, pois desejavam melhores saldrios. (...) A Televisao
nio demorou. Aproveitou a oportunidade. Durante duas horas a estacdo
forneceu ensinamentos tuteis. Alguns professores acharam que ndo seria
“furar greve’ o trabalho na TV... (Back Ground, 28.04.1951)

(31) Os educadores norte-americanos estiveram reunidos, recentemente,
na cidade de Baltimore com o fito de discutir o que pode fazer a televisdo
em favor do ensino publico. (...) Na regido de Detroit os estudantes
também ja desfrutam das vantagens da TV para facilitar a aprendizagem.
(...) Para a educacdo dos adultos também estd tendo ampla aplicacdo a
televisdo”. (Back Ground, 26.05.1951)

A televis@o tem a sua utilidade em muitos paises, embora o exemplo ainda
sejam os Estados Unidos, ao “disseminar educa¢@o no seio do povo”, durante uma situagao
de greve dos professores, ou “facilitar a aprendizagem” de alguns estudantes e contribuir
para a “educac¢do dos adultos”. A nova tecnologia, desta forma, poderia contribuir com a
Educacdo. Nota-se ainda que a acdo de educar prontamente € apresentada como uma
prerrogativa da TV e ndo dos professores (“A Televisdo ndo demorou. Aproveitou a
oportunidade”), o que coloca novamente a questdo de dar a chance a TV para constatar o
que poderd ser feito num futuro pré6ximo, como fazem os educadores norte-americanos
citados no recorte (31).

O dizer sobre as utilidades da televisdo também traz consigo um discurso
contrario a TV ou a sua influéncia negativa em algumas &dreas. Destacar a utilidade da
televisdo, desta forma, funciona de forma a rechacar um dizer negativo sobre a mesma, que
embora nido se faca presente de forma explicita na revista O Cruzeiro, produz sentidos pelo
nio-dito presente no dizer. E o que acontece, por exemplo, quando em uma das colunas
Back Ground, coloca-se em discussao uma pesquisa realizada nos Estados Unidos com

professores, acerca da influéncia da televisdo no comportamento dos alunos em sala de aula

[recorte (32)]:

(32) Uma das queixas foi contra os pais que permitem que as criancas
assistam programas excitantes em demasia e que também fiquem
acordadas até tarde. Mas, a maioria dos professores opinou que a TV,
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sobretudo depois que estd abandonando os filmes de “mocinhos” e
exibindo filmes educativos, esta contribuindo, em muito, para ampliar o
interesse dos alunos por determinados assuntos. (Back Ground,
03.11.1951)

Com a autoridade dos professores, projeta-se no recorte (32) o sentido de que a
televisdo contribui para a Educacdo, até porque estaria transmitindo contetdos
“educativos”. O descontentamento da minoria, rejeitado no enunciado, tampouco expressa
um problema com a televisdo em si: a falha localiza-se na familia dos estudantes, nos pais
que permitem que as criangas “fiquem acordadas até tarde” e ndo controlam o acesso dos
filhos a TV. Caracteristica do estado de direito (Cf.. HAROCHE, 1992)31, a atribui¢do de
responsabilidades ao individuo constitui o sujeito cidaddo na tensdo entre o “direito” a
dispor dos beneficios advindos com a modernidade e o desenvolvimento, € o “dever” de
zelar pelos proprios direitos.

De forma semelhante, rejeita-se o argumento de que a televisdo estaria
afastando o publico dos estadios de futebol, gragas as transmissoes esportivas. Neste caso, o
discurso contrdario € atribuido a “vérias pessoas”, o que funciona como um dizer ndo

assumido ou comprovado, como mostra o recorte (33):

(33) Um receio que vdrias pessoas ji me expressaram em relagdo a
televisdo é o de que no dia em que todo aficcionado de corridas ou de
futebol puder assistir de casa ao espetaculo, ndo ird mais ao prado ou ao
campo. (...) Nos Estados Unidos a experiéncia mostra que, apds um
declinio inicial, a afluéncia aos espetaculos televisionados aumentou
consideravelmente; muita gente que antes ndo ligava para esporte quis ver
isso de perto. (Back Ground, 06.01.1951)

No recorte (33), o dizer negativo sobre a televisdo é rejeitado por meio da
producdo de sentido utilitdria a TV: a televisdo nao s6 nao prejudica o acesso do publico
aos espetdculos esportivos, como ainda auxilia no crescimento deste publico, ao despertar a
atencdo de pessoas que antes nao se interessavam pelo esporte. Neste caso, a televisao é

tomada enquanto um equipamento que serd util na divulgagdo a um publico novo das

3! Com o estado de direito, Haroche (1992) aponta a constitui¢io do sujeito de direito, conformado por “uma
liberdade sem limites e uma submissdo sem falhas”.
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atividades esportivas que transmite. O mesmo argumento pautard a relacdo da TV com o
teatro, como serd mostrado mais adiante, o que aciona o sentido de televisao ttil também
aos esportes e a cultura.

A utilidade na divulgagdo das préticas esportivas € acionada novamente em (34)
e (35), mas ja sustentada por uma experiéncia de transmissao de futebol ou uma corrida de

cavalos pela televisao no Brasil:

(34) Um ajuntamento de pessoas na rua mostrava outro dia que a
curiosidade do publico ndo precisa sofrer percal¢os para assistir a uma
partida de futebol ou a uma corrida no Jockey, porque muito distante dos

locais, um aparelhozinho mostrava tudo com uma fidelidade que talvez
ndo fosse possivel no local. (Back Ground, 20.01.1951)

(35) A TV tira todas as duvidas dos fis de futebol. A TV mostra quando o
20l foi feito de mio e quando o goleador estava em off-side. Um colosso.
(...) ATV tira todas as duvidas. (Back Ground, 30.06.1951)

Neste caso do recorte (34), destaca-se a comodidade proporcionada pela
televisdo, que torna possivel acompanhar as transmissdes sem a necessidade de comparecer
a um campo de futebol, bem como a nitidez das imagens, que permite visualizar detalhes
que das arquibancadas tornam-se indistintos para os espectadores. Ao destacar a
superioridade da TV em termos de transmissdo dos detalhes e da comodidade
proporcionada ao publico, o enunciado coloca em suspenso a possibilidade de a televisao
tornar-se util para a ampliagdo do publico nos estddios. Afinal, se € tdo cOomodo e
possibilita acompanhar detalhes, o “que talvez ndo fosse possivel no local”, por que o
telespectador iria ao evento in loco?

As utilidades da televisdo no ambito da Cultura sdo destacadas nos recortes (36)

e (37):

(36) A popularidade que a TV ganhou em todos os circulos norte-
americanos € um fen6meno impressionante. Vdrias universidades ja
realizam programas especiais sobre assuntos culturais, pagando os alunos
“televidentes” as despesas dos cursos que recebem livremente nas suas
casas. Estes cursos aparecem nos catdlogos das referidas universidades
com o titulo “telecursos”. (Back Ground, 14.04.1951)
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(37) Na cidade de New York ja é possivel qualquer mortal ler a noticia de
um programa que vai passar em determinados cinemas, apanhar o fone e
pedir a telefonista para que lhe dé uma ligacdo especial e assistir tudo pela
televisdo. (...) Quando atingiremos esta perfeicdo?”’. (Back Ground,
14.04.1951)

Os recortes (36) e (37) também se sustentam pela remissdao a uma realidade da
televisio nos Estados Unidos, com destaque para a oferta de cursos por meio de
“telecursos” em universidades americanas, e a disponibilidade do sistema “pay per view”
em canais de TV. Além de significar a utilidade da televisao no campo da Educacdo, com a
promocao de cursos, e do entretenimento, com a possibilidade de se assistir a produgdes
cinematograficas pela TV, as defini¢des presentes nos recortes direcionam o sentido para a
comodidade proporcionada pela televisdo, que possibilitaria ao telespectador estudar e se
divertir sem sair de casa.

A combinagdo entre entretenimento e educacgdo € reafirmada nos recortes (38) e

(39), que colocam a utilidade da televisdo também na educagao para o transito e na Politica:

(38) Quem ainda tiver dividas do valor da TV, como veiculo de
educagdo, deve procurar acompanhar o trabalho que, as tercas-feiras,
realiza através do Canal niimero 6, isto €, o da TV Tupi, o Major Geraldo
Menezes Cortes, Diretor Geral do Transito na capital do Brail. (...) Aquilo
distrai e educa, e, a0 mesmo tempo representa uma aplicacdo admiravel da
técnica das comunicagdes. (Back Ground, 09.06.1951)

(39) Uma estagdo de TV de Oklahoma, Estados Unidos, conseguiu
permissdo para televisar as sessdes da Camara Estadual. (...)Talvez esta
seja a aplicacdo mais nova da TV: fiscal do povo no trabalho dos seus
representantes. (Back Ground, 09.06.1951)

O cardter utilitario da televisdo, nestes casos, faz-se presente desde o titulo dos
textos em que se encontram os recortes (38) e (39), respectivamente “A televisdo e o
trafego” e “A TV como fiscal do povo”. A televisdo € predicada como “fiscal do povo”, o
que destaca o seu cardter de grande midia, destinado a populacdo em geral, e como auxiliar
na educacdo para o transito. Ainda no ambito da Politica, destaca-se o dizer sobre a

televisao como “arma de propaganda eleitoral”, como mostra o recorte (40):
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(40) Nas ultimas elei¢des presidenciais nos Estados Unidos a televisdo foi
utilizada talvez pela primeira vez como arma de propaganda eleitoral. A
coisa comecou nas convengdes partidarias (...) Agora, anunciam os
telegramas de Londres, que a TV estd sendo disputada pelos liberais e
trabalhistas para a sua campanha. (...) Assim a TV entra definitivamente
na politica eleitoral. (...)Estd chegando a hora do Brasil. A TV vai
revolucionar os processos de propaganda eleitoral na préxima porfia nas
urnas. Que surjam os especialistas quanto antes. (Back Ground,
27.10.1951)

No caso da Politica, o dizer sobre a utilidade da TV continua a centrar-se nas
praticas ja em realiza¢dao nos Estados Unidos e na Inglaterra. O Brasil, no entanto, também
seguird a tendéncia, beneficiando-se da “revolu¢do” que serd proporcionada pela TV na
“propaganda eleitoral”. No ambito brasileiro, a utilidade da televisao € significada mesmo
sem especificacdo de drea e de tarefas a desempenhar, o que pode ser observado no recorte
(41). O enunciado foi recortado de uma nota que anuncia a publicag¢do, pela revista do
Instituto Brasil-Estados Unidos, de uma palestra sobre televisdo proferida em setembro de

1950, pelo diretor de programa da TV-Tupi, Luis Jatoba.

(41) O diretor do programa da TV-Tupi fez um relato simples e agraddvel
sobre a Televisdo, comecando no nascimento da maravilha do momento e
acompanhando toda a evolug@o para dizer o que a TV fard pelo Brasil.
(Back Ground, 21.04.1951)

O recorte (41) tem como marca o verbo de acdo “fazer”, conjugada no futuro, o
que direciona o sentido de utilidade da televisao para o Brasil, o pais como um todo, ainda
que em um tempo futuro. A televisdo “fard” algo pelo Brasil, ou “fard” muito pelo Brasil,
se considerados os exemplos positivos de aplicacdes didrias da mesma no cotidiano norte-
americano, em diversos planos.

A utilidade da televisdo, a partir deste momento, passa a ser direcionada para o
setor das comunicagdes, 0 que aciona no dizer um ndo-dito (ou ji-dito), sempre presente, de
que a televisdo estaria inviabilizando o sucesso no rddio, no cinema e no teatro. Em termos
de formacdes imagindrias, a televisao passa a ser visualizada como uma nova midia, o que

projeta para a mesma o sentido de concorrente em relacdo aos meios de comunicacio e
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manifestacoes artiticas vigentes. Ha um ja-dito acionado pela revista O Cruzeiro de que a
televisdo inviabilizaria o teatro e o cinema, ao apresentar tais producdes em sua tela, e
colocaria em desuso o radio, que ndo dispunha de imagens, como mostram os recortes (42)

e (43):

(42) Quando se anunciou a montagem da primeira estagcdo televisora no
Brasil, as cassandras do teatro iniciaram imediatamente em triste coro
lacrimogéneo, onde era lastimado o préximo fechamento de todos os
palcos do Brasil, diante da concorréncia invencivel do espetdculo gratuito
a domicilio. (Spot Light, 21.04.1951)

(43) Com a televisdo, a concorréncia do riddio ao teatro
(pseudoconcorréncia também) seria multiplicada por mil, pois além do
som, a imagem seria levada a casa do antigo ouvinte, que agora seria
também espectador. (Spot Light, 21.04.1951)

Para rechacgar tais argumentos, em circulacio naquele momento historico,
projeta-se para a televisdo a imagem de midia ttil para as demais. Um lugar deste dizer € o
artigo publicado na coluna Spot Light, dedicada a discussdo de assuntos do teatro, com o
titulo “A televisdo auxilia o teatro”. O carater utilitario da televisdo marca-se ja no titulo do
artigo, sendo especificado pela constru¢des de imagem da televisdo como “amiga do

teatro”, nos recortes (44) e (45):

(44) A direcdo da TV-Tupi, magnificamente orientada, além de possuir
elenco préprio, em combina¢do com o radio, estd cooperando de maneira
inteligente com o teatro, dando-lhe uma imensa propaganda para
audiéncias que habitualmente se mostram desinteressadas pelo palco.
(Spot Light, 21.04.1951)

(45) Sosseguem pois as cassandras, pois a televisdo ao contrdrio de
inimiga é uma grande amiga do teatro, embora futuramente possa vir em
prejuizo do cinema. E, enquanto a TV-Tupi estiver no ar, as nossas
companhias teatrais s lucrardo em permitir que as maquinas televisoras
entrem em seus teatros. E propaganda gratuita, da melhor espécie e
eficientisssima. (Spot Light, 21.04.1951)

Observa-se, no entanto, que as criticas dirigidas a televisdo de forma geral sdo

rebatidas com a descricdo de uma politica empresarial vigente na TV Tupi, uma emissora
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em particular. Tomar a TV Tupi como sindonimo de televisdo no Brasil é um efeito de
sentido que comega a ser construido na revista O Cruzeiro, e que serd abordado na mais
adiante (sobre a relacdo entre os sentidos de publico e privado).

A cooperacao com o rddio € uma questdo empresarial, uma vez que a emissora
de TV integra um conglomerado de comunicacdo e o uso de profissionais em comum
favorece a reducdo de custos. O recorte (44) também direciona o sentido de televisao como
auxiliar do teatro, uma vez que daria visibilidade aos artistas, que por sua vez poderiam
conquistar novos publicos ao aparecer na TV. Para os artistas, a televisdo significa novos

postos de trabalho, como aponta o recorte (46):

(46) Fala-se que a televisio estd tirando gente do teatro. E apenas uma
meia verdade. A televisdo esta apenas ajudando gente de teatro, tomando
conhecimento dos artistas que mal conseguem com O que ViVer,
trabalhando em nossas quase sempre improvisadas companhias teatrais,
dando-lhes oportunidades, e, ao mesmo tempo, oferecendo-lhes contratos
estdveis de trabalho. E, seja licito acrescentar, sem exigir, como é comum
em nossos empresarios, um documento secreto que significa, a qualquer
tempo, um formal pedido de demissdo. (Spot Light, 03.11.1951)

7z

O interesse em auxiliar o teatro e as midias ja existentes é sustentado pela
predicacdo da TV como “irma” destas outras atividades artisticas, o que funciona de forma
a permitir a inclusdo da TV dentre as midias. Ao mesmo tempo, esta inclusdo da TV
promove a ruptura com a memoria do radio, acionada nas defini¢des técnicas de televisao.
A discursividade sobre a televisdo com o enfoque em suas utilidades permite a passagem do
sentido de TV como parte do universo do rddio para a televisdo como uma tecnologia
autdbnoma, com uma existéncia independente do radio, tanto que passa a ocupar o status de
colaboradora do mesmo.

Nesta terceira série de defini¢des, nota-se que a construcdo de uma imagem
favoravel para a televisdo permanece, mas agora pela apresentacdo da mesma como auxiliar
das midias existentes e das manifestagdes artisticas, como o teatro. Como auxiliar, a
televisdo somente contribui para o meio artistico e, enquanto empresa, fornece boas
condicdes de trabalho para a classe teatral, opondo-se as companhias teatrais, que

dificilmente o fariam.

77



O dizer sobre as utilidades da televisao sustenta-se, ainda, na formacao
discursiva da moral e dos bons costumes na sociedade ocidental, inserindo-se em um
discurso moralizante. Embora seja qualificada como uma novidade, prépria de tempos
modernos e sindnimo do desenvolvimento do pais, a televisdo € associada a um discurso
conservador, que associa a sua presenca a manutencao das familias e das tradi¢des sociais.
A televisdo passa a ser qualificada como um fator de entretenimento que contribui para a
“consolidagdo dos lacos familiares” e uma “aliada da mulher” ao “assegurar a felicidade no

casamento’:

(47) ...as estatisticas j4 demonstram que com a televisdo diminuiram até
os divorcios nos Estados Unidos (...) quem mais lucrou com a TV foi a
mulher ‘rainha da familia e do lar’... (Back Ground, 12.05.1951)

(48) a televisdo contribui para reafirmar o seu reinado e afirma o
sentimento familiar, como prova uma diminuicdo significativa no nimero
de divorcios. Os homens, os mais turbulentos, e as mulheres, as mais
avidas de distracdes, ficam agora em casa. (Back Ground, 12.05.1951)

Os recortes (47) e (48) sdo parte de artigo com o titulo “Televisdo: uma vitoria
para as mulheres”, elaborado, segundo o autor Fernando Tude de Souza, com base em um
texto publicado em uma revista francesa, denominada “Constellation”, no més de janeiro de
1951. As afirmagdes de utilidade da televisdo para as mulheres, supostamente presentes na
reportagem francesa, sdo assumidas pela publicacdo e transportadas para o contexto
brasileiro, de forma a construir a relacdo entre televisao e mulher, “rainha da familia e do

lar”, como se observa no recorte (49), seqiiéncia do artigo:

(49) a televisdo, com o principio bom que estd tendo no Rio e Sdo Paulo,
deve firmar-se como um dos elementos preciosos para a felicidade da
sociedade em que vivemos. Pode fazer muito pelo pais. Aconselho as
mulheres do Brasil um pouco de meditagdo sobre as revelagoes feitas por
Lucien Gineste. Tornem-se, logo, ‘televidentes’, como disse com muita
felicidade Dind Silveira de Queiroz, pois assim estardo muito mais
defendidas no seu reinado doméstico... (Back Ground, 12.05.1951)

Ao possibilitar a mulher a manutencdo de seu “reinado doméstico”, a televisdao

reafirma principios de funcionamento da sociedade, por meio do discurso machista que
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confere a mulher a condi¢do de “rainha do lar”. Ao assegurar as tradicdes sociais, sobretudo
aquelas que determinam as fungdes sociais da mulher e a sua permanéncia no lar, o dizer
sobre a televisdo € inscrito em um discurso moralizante, conservador, de manutengdo dos
costumes vigentes a época. Esta mesma formacgdo discursiva da moral e da preservacdo dos
costumes tradicionais na sociedade brasileira determina o dizer dos comerciais de venda de

aparelhos de televisdo na revista O Cruzeiro, como se observa na figura 4:

Figura 4 — Propaganda “Casa Garson”
O Cruzeiro, 09 de junho de 1951

A televisdo, nos antincios de venda de aparelhos receptores, é apresentada como
uma midia ttil a “consolidacdo dos lacos de familia e de amizade”, ressoando os sentidos

colocados em evidéncia pelo discurso jornalistico [recorte (50)]:

(50) Sua equipe de especialistas, realmente capaz, possibilita ao Sr. tirar o
maximo proveito da Televisdo, utilizando-a como fator de entretenimento,
de educacdo e de consolidacdo dos lacos de familia e de amizade.
(Propaganda, 09.06.1951)
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O comercial de uma das lojas que dispunha de aparelhos receptores de TV para
a venda, a Casa Garson, retne utilidades da televisdo: “entretenimento”, “educacdo” e
“consolidagdo das relacdes familiares e de amizade”. Para além do verbal, o discurso
conservador € sustentado no ndo-verbal do discurso publicitario (Figura 4), que apresenta
uma familia nos moldes tradicionais — composta pelas figuras do pai, da mae e de um casal
de filhos — com expressdes faciais sorridentes, em frente a um aparelho de televisdo. A
imagem do lar em harmonia, proporcionada pela presenca do elemento novo, a televisao,
faz ressoar os sentidos da felicidade ideal buscada pelas familias, a0 mesmo tempo em que
refuta o dizer do novo como uma mudanca nos costumes sociais, proprio das condicdes de

producio discursivas™.

kksk

A andlise desenvolvida até o momento, com base nas defini¢des técnicas e
qualificacOes de televisdo, aponta para a relacdo estabelecida entre a TV e as midias
conhecidas no momento, como o rddio e o cinema, e posteriormente, para o cariter de
espetdculo da televisdo, que aciona a memoria do teatro. Pelo recurso a memoria, sustenta-
se que a televisao € “o0 novo”, mas uma novidade do campo das midias e das manifesta¢des
artisticas, um “invento” que se filia aos sentidos produzidos para o rddio, o cinema e o
teatro.

O recurso a memodria das midias assegura um lugar para a televisdo, que é
construido pelo grupo Didrio e Emissoras Associados mesmo antes de ser possivel ao
proprio grupo precisar a data de inicio das transmissdes de TV no Brasil. Este lugar é
estabelecido ao lado do rddio, uma vez que a televisdo possui a mesma “qualidade” do
radio, e do cinema, com a transmissdo de imagens. A relagdo com o teatro parece vinculada

a necessidade de contratacdo de profissionais com experiéncia teatral, e a caracteristica de

espetdculo que a televisdo confere as suas transmissoes.

2 Apesar do desenvolvimento industrial ¢ os novos habitos urbanos, a década de 1950 é marcada pela
preservacdo dos costumes familiares. Um panorama dos valores familiares e da moral vigente na esfera
privada, aquela época, é abordada, por exemplo, em Historia da vida privada no Brasil, vol. 4 (NOVAIS,
1998).
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A valorizagdo da TV, ressaltada pelas qualificacdes empregadas pela revista O
Cruzeiro, € reafirmada com o seu destaque entre as demais midias e a complexidade dos
processos de transmissao de imagem, descritos por meio das defini¢cdes técnicas. Aliadas as
defini¢des de cardter técnico, participam da producdo de sentidos para a televisdo outros
dois tipos de defini¢des, a saber: aquelas que especificam as a¢des da TV e as que ressaltam
o seu carater utilitdrio. Essas defini¢des de televisdo, com a passagem das definicoes
técnicas para as funcdes da TV e a sua relagdo com o publico e, em seguida, para as
utilidades da nova midia constituem a formagdo imagindria da televisdao na tensdo entre o
novo e o tradicional; entre a novidade no campo da técnica, que permite mudangas dos
habitos de entretenimento, mas que a0 mesmo tempo preserva as tradicdes e os costumes da
sociedade brasileira.

Na relagdo com as condic¢des de produgdo discursivas, observa-se uma mudanca
na recorréncia de cada tipo de defini¢do em cada momento da TV no Brasil. No comeco, a
partir de 1948, quando a TV n@o pode ser assistida por ainda nao estar disponivel no pais, o
enfoque estd na técnica e em como serdo as transmissdes televisivas. Com o inicio das
transmissdes (ainda que em fase de testes e restrita a pontos comerciais que dispdem de
aparelhos receptores), em 1950, o sentido recorrente nas defini¢des € o de suas fun¢des na
sociedade, com énfase nas mudangas que proporciona e no acesso a modernidade que a
nova midia representa. Um terceiro momento, que coincide com a chegada dos aparelhos
receptores as residéncias, ¢ marcado pelas definicdes que enfocam as utilidades da
televisdo, com destaque aos “servicos” prestados pelo equipamento em dreas consideradas
essenciais, como a Saude, a Educacgao e a Politica.

Para a andlise das formacdes imagindrias da televisdo, depreendidas das
andlises dos processos de reescrituragdo de “televisdo” no corpus, sdo significativos os
cinco recortes abaixo [(51) a (55)], extraidos da coluna Back Ground, que retine definicdes
dadas a televisdo, atribuidas ao estudioso norte-americano chamado Richard Hubbell, em

livro denominado “O que € televisao™:

(51) Cientificamente é um método eletrénico de transmitir imagens
visuais e auditivas a uma distincia considerdvel. (Back Ground,
29.09.1951)
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(52) Materialmente precisa de ter os seguintes Orgdos vitais para
funcionar: (1) um olho ou camera e um ouvido ou microfone; (2) um meio
de controle para regular o programa; (3) um sistema de transmissio; (4)
um aparelho de recepg¢ao. (Back Ground, 29.09.1951)

(53) Psicologicamente é uma extensao do ver e ouvir através de grandes
distdncias. Pela visdo e pela audi¢do conseguimos, aproximadamente, 98
por cento do que sabemos. (Back Ground, 29.09.1951)

(54) Historicamente talvez seja a unica invencdo moderna que atende a
um desejo humano bdasico, nunca possivel antes da TV: “poder estar em
dois lugares a um s6 momento”. O radio e o telefone eram cegos, portanto
€ mais certo dizer que eram eles formas incompletas da TV, do que
descrever a TV como um mero desenvolvimento dos mesmos. (Back
Ground, 29.09.1951)

(55) Sociologicamente deve ser encarada a TV como 0 nosso mais potente
meio de educacdo e propaganda. Ainda ndo estdo medidos os aspectos do
seu rendimento, mas as avaliacOes preliminares dizem que ultrapassa
todos 0s meios de comunicacio e apresenta a soma de vantagens de todos:
radio, cinema e imprensa. (Back Ground, 29.09.1951)

As duas primeiras defini¢des [recortes (51) e (52)] descrevem a televisdo
tecnicamente, quanto ao seu funcionamento e composicdo. A definicdo considerada
cientifica descreve o funcionamento da televisdo, o seu procedimento técnico. Ja a
defini¢do “material” associa a TV ao corpo humano, ao elencar os elementos necessarios
para o funcionamento da mesma, destacando a sua semelhanca com os membros humanos.
O processo de “personificacdo” das partes da TV contribui para a formagdo de sua imagem
enquanto compardvel ao corpo humano, ao ser composto por vdrias partes, o que reafirma a
sua complexidade de funcionamento em comparacdo as midias existentes, especificamente
ao radio e ao cinema.

As outras duas defini¢des especificam TV por meio de suas funcdes [recortes
(53) e (54)]. Do ponto de vista psicoldgico, a TV seria “uma extensdo do ver e ouvir através
de grandes distancias”. A particularizagdo da TV dentre os demais inventos humanos se da
pela afirmacdo de que se trata da “Unica invencdo moderna que atende a um desejo
humano”, o de “poder estar em dois lugares a um s6 momento™. A televisio ¢ atribuida uma

imagem de superioridade em relacdo a outros inventos humanos e mesmo as demais
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tecnologias e midias conhecidas, o que contribui para a constituicdo da TV como uma nova
tecnologia que “amplia a visao humana”.

Ao destacar a televisdo dentre os demais meios de comunicagdo, a definicao de
TV atribuida ao campo da histéria [recorte (54)] promove a imagem de perfeicdo e
completude para a televisao, obtida por meio do desenvolvimento do rddio e do telefone,
que ndo passavam de “formas incompletas da TV”. Nas defini¢des como a destacada em
(55), a superioridade da televisdo ndo se d4d apenas quando comparada ao rddio e ao
telefone, mas a todos os meios de comunicacao, ainda que tal afirmacdo seja marcada pela
indefinicdo (“dizem que”). Neste recorte, no entanto, a imagem projetada para a televisao
nio € mais a de um invento do universo do radio e do cinema, mas a de um elemento
essencial a vida e as préticas cotidianas. A televisdo € relacionada a campos considerados
essenciais, como a Educacao.

As formacdes imagindrias de televisdo acompanham esses diferentes
momentos, com a passagem da TV visualizada como um novo equipamento técnico para a
sua condicdo de elemento imprescindivel nos lares brasileiros, uma nova midia. As
primeiras imagens de televisdo, relacionadas a memoria das midias conhecidas, sdo: a TV
como parte do radio; a TV como um equipamento melhor que o rddio e mais complexo;
suplantada pela imagem da TV como a melhor de todas as midias, com recurso a nocdo de
completude na combinacdo entre imagem e som. Em um segundo momento, a televisao é
associada ao entretenimento e a diversao, por meio do discurso da modernidade. A imagem
de TV € a de uma “mania nova”, que “revoluciona” as formas de divertimento disponiveis
na sociedade. Numa terceira fase, a imagem de televisdo € associdade ao ttil, o que faz com
que a nova midia seja alcada a condi¢do de elemento imprescindivel aos lares brasileiros.

Ainda nas formagdes imagindrias de televisdo, sdo postas as novas relagdes com
o tempo e o espaco, proporcionadas pela TV aos seus telespectadores. Na relacdo com o
espaco, a televisdo permitiria trazer para o espaco privado o que se encontra na esfera
publica, colocando em circulacdo em um lugar, o lugar em que se encontra o telespectador,
0 que se encontra em vdrios lugares. Quanto ao tempo, a televisdo faz presente o

desconhecido como uma maior rapidez e o auxilio da imagem.
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As defini¢des de televisao presentes na revista O Cruzeiro compdem um
discurso sobre a TV que se constitui a partir de duas formacdes discursivas: a formagao
discursiva do moderno e da modernidade e a formacao discursiva moralizante, da moral e
dos costumes tradicionais, inseridas na formacdo ideolégica do capitalismo. Estas
formacdes discursivas marcam-se no fio do discurso pelo dizer que de um lado apresenta a
TV como “revolucdo/evolucdo” na sociedade brasileira que busca inscrever-se na
modernidade vigente, e de outro a TV como elemento de “reafirmacdo/consolidacdo” dos
costumes vigentes, proprios de uma sociedade que busca preservar os seus hdbitos e modos
de organizacdo. Ao mesmo tempo em que considera a TV um simbolo da modernidade, o
discurso sobre da imprensa ndo rompe com os discursos vigentes de organizacdo da

sociedade.

4.2 Entre o publico e o privado: os sentidos de televisao

A relacd@o constante estabelecida entre os sentidos de publico e privado é uma
segunda marca discursiva do dizer sobre a televisdo na revista O Cruzeiro. A tensao entre o
ser um bem publico, disponivel a todo o pais, e ser uma propriedade privada, de um grupo
empresarial em particular, e por isso acessivel apenas a elite com poder aquisitivo para a
compra dos receptores, produz sentidos para a televisdo na fronteira t€nue entre o ser um
bem publico e uma propriedade privada.

Esta regido de fronteira em que se significa a televisdo seria determinada
juridicamente a partir de 1962, com a publicagio do Coédigo Brasileiro de
Telecomunicag()es33. O Cddigo determina os preceitos e regulamentos para os servicos de
telecomunicagdes no pais, com a ado¢do de uma politica propria para a ocupagao do espagco
institucional de exibi¢des de imagens via televisdo. Um estudo enunciativo-discursivo
sobre o espaco institucional determinado pelo Estado a televisdo brasileira, e a sua relagao
com a constituicdo de uma identidade para a TV € abordado por Silva (2002), que afirma

ressalta o cardter politico das concessoes do sistema de radiodifusao.

3 0 Cédigo Brasileiro de Telecomunicagdes é estabelecido pela Lei n® 4.117, de 27 de agosto de 1962, e
modificado e complementado pelo Decreto-lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967.
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Ao abordar a competéncia do Estado em definir as regras para ocupacao do
espaco institucional das transmissdo de radio e televisdo, Silva (2002, p. 95) aponta para as
relagdes de poder implicadas nas concessoes desses servicos: “A concessao de um canal no
Brasil (sobretudo no que diz respeito a televisdo, em que as possibilidades de se obter uma
concessdo sao bem menores do que no caso do rddio) implica em uma disputa politica em
que muito poucos t€ém a oportunidade de concorrer”. A relacdo entre midia e politica
também € abordada por Moraes (2008), que posiciona-se a favor de uma intervengao
voltada a “desmobilizacdo” dos monopdlios midiaticos no Brasil.

Considerados bens publicos, de utilidade aos cidaddos, os servigos de
radiodifusao sdo mantidos pelo Estado, podendo ser concedidos a iniciativa privada
mediante as normas estabelecidas pela legislacdo brasileira. Assim, os canais de televisdo e
radio, embora mantidos por empresas particulares em sua maioria, com uma gestao propria
da iniciativa privada, caracterizam-se como servigos destinados ao uso do publico em geral
e sujeitos as normas estabelecidas pelo Estado. Antes ou apds a aprovacdo de leis
especificas para disciplinar as concessoes, no entanto, a posse de canais de radio e televisao
implica questdes politicas, relagdes de poder e interesses governamentais e/ou de grupos
empresariais.

Ao estudar as concessdes de rddio e TV no Brasil, e a relacdo entre as suas
caracteristicas de servico publico e o interesse privado que representam, Lima (2008, p.
119) aponta questdes que apresenta como “procedimentos burocraticos contraditérios e/ou
desatualizados”, que transformam as concessdes em “locus privilegiado no qual interesses
privados, de pessoas ou grupos politicos, disfarcados de interesse publico, sdo negociados,
estabelecidos, reproduzidos e preservados”. Exemplos desses procedimentos sdo a relagdo
entre a televisdo e a politica, com a concessdo de TV aos politicos e a seus familiares,
sobretudo a deputados federais e senadores, mesmo diante da proibicao legal, e a
transformagao das concessdes em ‘“propriedades”, apesar de a exploragdo do servico ser
atribuida oficialmente por prazo determinado, de 10 anos, no caso das emissoras de radio, e
de 15 anos, para as de TV.

As praticas que extra-oficialmente concedem ao servigo publico as

caracteristicas de empreendimento privado, destinados a atender a interesses diversos, sao
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denominadas por alguns autores de “coronelismo eletronico” (Cf.: SANTOS;CAPARELLLI,
2005; SANTOS, 2006). A relacdo entre os servigos de radiodifusdo no Brasil e a politica,
que resulta no uso de concessdes de TV como moeda de troca na politica nacional, instaura-
se com a implantacdo da primeira emissora de televisdo no pais € nos tramites necessarios
ao inicio de suas transmissdes. Trazida ao pais pela iniciativa privada do grupo Didrios e
Emissoras Associados, de propriedade do politico e jornalista Assis Chateubriand, a
televisdo exibird, em uma de suas primeiras transmissdes, a imagem do presidente Dutra, o
que aponta para o seu desenvolvimento ao lado das decisdes politicas nacionais.

Apesar de ndo serem regidas por tal legislacdo, por serem anteriores a2 mesma,
as primeiras emissoras de televisao se formam nesta indistingdo entre ser um bem publico e
um produto privado. Discursivamente, esta indistincdo entre os sentidos de publico e
privado no dizer sobre a televisdo se apresenta de trés formas: no emprego de pronomes e
formas verbais em primeira pessoa do plural; na formagdo imagindria do publico que
acompanha as transmissdes televisivas; e na indistingdo promovida entre o nome
“televisdo” e o nome proprio da primeira emissora ao tratar das transmissoes televisivas.

A primeira marca da proximidade entre os sentidos de publico e privado é o
emprego do pronome possessivo “nosso” no dizer sobre a televisdo, que ora se refere a
empresa responsavel pela instalagdo da primeira emissora de TV no Brasil, e ora ao proprio
pais e ao seu povo. Além do possessivo, o pronome pessoal “nds” e as suas formas verbais
correspondentes, em primeira pessoa do plural, associam a televisdo a um projeto de uma
coletividade, inicialmente associada ao grupo de comunicacdo Didrios e Emissoras
Associados. Num segundo momento, no entanto, a coletividade contemplada pelas
transmissoes televisivas anunciadas € associada ao Brasil e aos brasileiros, o que promove a
indistin¢do entre o pertencer a um grupo em particular e/ou a todo o pais.

Uma nova relagdo de proximidade entre os sentidos de publico e privado é
estabelecido por meio da formacgdo imaginaria do espectador da televisdo, sobretudo na
tensdo entre as imagens para o telespectador que predominam no discurso jornalistico e no
discurso publicitario da revista O Cruzeiro. Ao mesmo tempo em que, no dizer jornalistico
das reportagens e das colunas, a televisio € associada a nocao de bem publico, instalado em

pontos de passagem, bares e pontos comerciais, podendo ser assistida por “todos”, no
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discurso publicitario a TV é compreendida como um produto destinado a uma minoria com
poder aquisitivo suficiente para a compra dos aparelhos receptores, presentes nos lares de
sujeitos consumidores de bens industrializados.

A dupla formacdo imaginaria do telespectador de TV — por um lado, um
telespectador cuja imagem corresponde a da totalidade dos brasileiros, representantes de
“todas” as esferas da sociedade; por outro, a de um publico elitizado, consumidor dos
aparelhos receptores de televisdo e dos demais produtos oferecidos pela industria em
formacdo — comeca a constituir para a TV o sentido de uma midia acessivel,
simultaneamente a de um equipamento restrito, um privilégio da elite, que pode
acompanhar as transmissdes nado em pontos de passagem, mas em suas residéncias.

Uma terceira marca da relacio publico/privado € o emprego indistinto do nome
comum “‘televisdo” e do nome proprio da primeira emissora — TV Tupi e TV Associadas —
para se referir as transmissdes televisivas. Com isso, a televisdo € significada enquanto uma
emissora em particular, de propriedade de um grupo empresarial, mas também um servigo
oferecido no pais. Inicialmente, somente o0 nome comum ‘“televisdo é empregado para
nomear a Unica emissora de TV existente no pais; o que promove o sentido de que televisao
¢ uma emissora de um grupo de comunica¢do em particular. Com a implantacdo de novas
emissoras de televisdo, o que acontece a partir de 1952, o nome préprio passa a ser usado
de forma mais recorrente, especificando “televisao”.

A andlise da relacdo entre publico e privado no discurso sobre a televisdo tem
inicio com a observac¢do do emprego da forma pronominal em primeira pessoa do plural,
que apresenta o grupo Didrios e Emissoras Associados como uma espécie de porta-voz da

coletividade dos brasileiros.
4.2.1 A “nossa” televisao: Diarios Associados como porta-voz do Brasil

A andlise da proximidade entre os sentidos de publico e privado no discurso
sobre a televisdo por meio do emprego de pronomes em primeira pessoa do plural tem

como ponto de partida o acontecimento discursivo que se marca pela expressao “televisao

no Brasil”. Enquanto um novo enunciado, a expressao delimita novas posicoes
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enunciativas, ao permitir a emergéncia de um sujeito coletivo, “nds, os brasileiros”, que se
marca nos textos por meio do processo de reescrituracio de TV no Brasil por “nossa
televisao”.

Pela Andlise de Discurso, sabe-se que o texto, enquanto materialidade do
discurso, apresenta marcas que possibilitam ao analista a compreensdo de como os sentidos
se produzem, de forma a permitir a apreensao do funcionamento discursivo. O processo de
reescrituracdo de “televisdo no Brasil” por “nossa televisao”, e pelos seus equivalentes que
designam a primeira pessoa do plural, aponta para a constituicdo de um sujeito enunciador
coletivo que, aparentemente, fala em nome do Brasil e, por extensdo, dos brasileiros. A
observagao das condi¢des de producgdo discursivas, no entanto, direciona para um sujeito
jornalista, que enuncia em nome da cadeia de comunicagdo responsdvel pelo inicio das
transmissoes televisivas no pais, o que confere ao “nds” a caracteristica de representar tal
conglomerado.

Assim, o emprego da primeira pessoa do plural inclui o enunciador no mundo
da televisao; ndo € mais a televisdo de forma genérica, mas a “nossa televisao”, nossa por
ser do Brasil e dos brasileiros. Esta formulag@o, no entanto, também permite a indistingdo
entre o enunciador coletivo que representa o Brasil enquanto pais e o seu povo, € o
enunciador jornalista que enuncia “nossa” por ser a televisdo de propriedade da empresa
que publica a revista. O gesto de incluir-se no dizer, seja enquanto jornalista ou enquanto
parte do conjunto do povo brasileiro, e de incluir o leitor, que a principio € brasileiro e faz
parte desta coletividade, mas ao mesmo tempo se restringe a um segmento da sociedade, o
segmento dos leitores das publica¢des dos Didrios e Emissoras Associados, produz sentidos
para a televisdo no Brasil na tensdo entre o publico e o privado.

A observacdo de algumas ocorréncias do “nés” enquanto representacdo de uma
coletividade nos recortes realizados no corpus permite a compreensio do seu
funcionamento em substituicdo a expressao ‘“televisdo no Brasil”. O primeiro emprego
desta expressdo localizado no corpus data de fevereiro de 1948, como titulo de texto
assinado pelo colunista Fernando Lobo, na coluna Back Ground. O pronome “nds” esta

presente desde o inicio do texto, evocando uma coletividade que pode ser compreendida
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como o Brasil enquanto pais e os brasileiros, como se observa pela forma pronominal

possessiva “nosso”’, no recorte (1):

(1) Desde que o radio gritou pela primeira vez no nosso ar que
imediatamente veio, como ‘blague’ inicialmente a possibilidade da
televisdo. (...) Agora, positiva-se a verdade e, a televisdo em completa
vitéria nos Estados Unidos, vai ser langada no Brasil pela mio das
Emissoras Associadas. (Back Ground, 14.02.1948)

No recorte (1), o “nosso” refere-se ao Brasil, local geogrifico das transmissoes
radiofOnicas e, por extensio, ao povo brasileiro, que neste caso € composto pelos leitores da
revista O Cruzeiro. A remissao ao Brasil de forma geral, enquanto espago fisico em que o
radio iniciou as suas transmissoes, € reafirmada em um outro recorte do texto (2) pela
expressao “rddio do Brasil”, que evoca a memoria da midia ja conhecida para a constitui¢do

de sentidos para a televisdo:

(2) O radio do Brasil caminhando na trilha certa dos grandes rddios do
mundo recebe, na hora certa o novo invento. (Back Ground, 14.02.1948)

O “nds” equivalente a coletividade presente no recorte (1), pela formulacao
“nosso ar”, € especificado pela expressdao “o rddio do Brasil”, presente em (2). Esta
primeira ocorréncia de “nosso” (1) ndo pode ser compreendida como se referindo
indistintamente ao Brasil e a cadeia de comunicagdo Didrios e Emissoras Associadas
porque a empresa nao participou das transmissdes inaugurais do radio no Brasil, em 1922, e
tampouco € a responsdvel pela primeira emissora radiofonica a fazer transmissdes regulares
no Brasil, que entra em funcionamento em abril de 1923,

A relacdo com as empresas Associadas, no entanto, nao deixa de ser colocada
em proximidade ao “nosso” que se refere ao Brasil, ao se especificar a televisdo como
“langada no Brasil pelas maos das Emissoras Associadas”. Sdo as Emissoras Associadas,

também uma coletividade por ser constituida por um conjunto de empresas, as responsaveis

** A primeira transmissdo oficial de radio no Brasil é realizada em 7 de setembro de 1922, em comemoracio
ao centendrio da Independéncia do pais. Em 30 de novembro de 1923, organiza-se a primeira emissora de
radio em Sdo Paulo, a Sociedade Radio Educadora Paulista. As suas transmissdes regulares teriam inicio, no
entanto, em em fevereiro de 1924 (Cf.: PEDRO TOTA, 2004; SOUZA, 1996).
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por tornar a televisdo no Brasil uma verdade, em oposicao ao “blague” de sua possibilidade
inicial, cogitada desde as primeiras transmissdes de rddio. O mesmo “nds” que inicialmente
representa a coletividade dos brasileiros, no entanto, pode ser compreendido como

indicador das Emissoras Associadas, como se observa no recorte (3):

(3) Sem duvida alguma estamos penetrando numa nova era do rédio
quando a televisao estiver acesa na Radio Tupi. (Back Ground,
14.02.1948)

Com a televisdo, que passara a funcionar na Radio Tupi, uma das emissoras que

99 ¢

compdem a cadeia de comunicagdo Associadas, “nds” “estamos penetrando numa nova era
do rddio”, um nds que ao mesmo tempo se refere a propria empresa, mas também aos
brasileiros e ao Brasil como um todo. Este “nds” com o sentido de coletividade passa a
apresentar, assim, um duplo funcionamento, como indicativo de uma coletividade
brasileira, que assistird as transmissdes de televisdo, mas também como sindénimo de
empresa, da cadeia de comunica¢do que implementard a TV e, por isso, ingressa em um
novo momento da comunicacao no pais.

O “ndés” que se refere ao Brasil, e que se distingue, mas a0 mesmo tempo se
iguala ao “nés” que representa os Didrios e Emissoras Associados é recorrente no dizer
sobre a televisdo no Brasil formulado na revista O Cruzeiro. Os recortes (4) e (5) apontam

13 £ 2

o mesmo duplo funcionamento da forma “ndés”’, ao destacar a necessidade de

aprimoramento do brasileiro para a recep¢ao da TV e de seus equipamentos:

(4) Cerca de oito meses atras os “Didrios Associados” entravam em
contato com fabricantes do invento e pagavam adiantadamente a imensa
quantia que € o prego da inovacdo. Prudente seria enviar aos Estados
Unidos uma equipe de técnicos nossos, de produtores e alguns maestros
para uma observagdo de perto. A férmula de trabalho precisa ser vista e 0s
livros sdo tedricos demais para nos que somos leigos. Nio temos cinema,
pouco teatro temos e hd quem afirme que o rddio é o melhor que temos.
(Back Ground, 09.10.1948)

(5) Enquanto os transmissores estdo sendo construidos, um pelotdo de
homens deveria estar sendo preparado para que a televisdo ndo seja
também um improviso, como todas as coisas sérias costumam ser em
nossa terra. (Back Ground, 09.10.1948)
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No recorte (4) o emprego dos verbos em primeira pessoa parece se referir ao
Brasil, ao contexto brasileiro, uma vez que os “Didrios Associados” sdo tratados em
terceira pessoa, no primeiro enunciado. Também a presenca do nome “Estados Unidos”,
pais para onde deveriam ser enviados “técnicos nossos”, faz com que o “nés” em questao
seja associado ao Brasil como um pais, que necessita observar “mais de perto” um processo
de producdo ja comum no pais norte-americano.

O duplo funcionamento do “nds” se inscreve se observadas as condicdes de
producido discursivas. Se os “Didrios Associados” serdo os responsaveis pela implantacdo
do sistema de TV no Brasil, os técnicos responsdveis pelas instalacdes e pelo
funcionamento dos aparelhos necessarios também serdo os que prestam servigos para a
referida a empresa de comunicagdo, ainda que sejam brasileiros. Desta forma, os “técnicos
nossos” seriam possivelmente profissionais contratados pela cadeia de empresas, e que
necessitariam de treinamento adequado para exercer suas novas funcgdes.

Processo semelhante pode ser depreendido na formulacdo seguinte, “os livros
sdo tedricos demais para nds que somos leigos”. Leigos sdo os técnicos que nao receberam
treinamento especifico em televisdo e sua aparelhagem, mas leigos também sido os
brasileiros de forma geral, que desconhecem a televisdo e o seu funcionamento. A remissao
do “nés” a coletividade dos brasileiros predomina, no entanto, na sentenga final do recorte
(4), com a negativa “Nao temos cinema”, e “pouco teatro temos ¢ hd quem afirme que o
radio é o melhor que temos”.

A forma indicativa presente do verbo ter, conjugada em primeira pessoa do
plural, parece referir-se ao Brasil, uma vez que o pais buscava implantar um industria
cinematografica neste periodo, bem como a consolidacdo de suas produgdes teatrais®>. O
duplo funcionamento, no entanto, pode ser observado no ultimo emprego de “temos”, com
a formulacdo “o rddio é o melhor que temos”. Os sentidos para televisdo tém sido

produzidos com a evocacdo da memoria do radio pela revista O Cruzeiro, até mesmo pelo

% Os primeiros equipamentos para producio cinematografica chegam ao Brasil na primeira década do século
XX e as produgdes sdo localizadas no Rio de Janeiro. Apesar das producdes diversas, como as de cinema
mudo, na década de 1930, apenas a partir de 1950 tem inicio o processo de implantagdo de uma industria
cinematografica, com a fundag¢do da empresa Vera Cruz. Para o desenvolvimento teatral, ¢ fundado na mesma
época o TBC (Teatro Brasileiro de Comédia) (Cf.: MIUCCI-FERRARESI, 2008).
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inicio do trajeto temdtico “televisdo no Brasil” em uma coluna destinada a tratar de
assuntos relativos ao radio, a Back Ground. No recorte (4), o rddio pode ser compreendido
como ‘“o melhor que temos” enquanto Brasil, mas também “o melhor que temos” enquanto
a maior cadeia de comunicagdo do pais.

No caso do recorte (5), “nossa terra” representa o pais, o Brasil para a
coletividade dos brasileiros, e aciona o esteretipo de que no Brasil as coisas nao
funcionam e sdo tratadas com improviso. A caracteristica de improvisar, mesmo com coisas
sérias, € atribuida ndo a empresa Didrios e Emissoras Associados, mas ao pafs como um
todo. O duplo funcionamento do “nds” também é apagado em passagens como as do

recorte (6), em que € especificado por “no Brasil”, e (7), com o emprego de “nossa terra”

novamente:

(6) E bem possivel que tenhamos aqui no Brasil o lancamento definitivo
de aparelhos receptores de televisdo, uma vez que a Tupi continua no
firme propésito de inaugurar o seu aparelhamento que dard ao publico a
sensacdo desse notdvel invento. (Back Ground, 14.01.1950)

(7) Temos finalmente a televisdo em nossa terra! O grande acontecimento,
em carater definitivo, pertence as emissoras associadas... (Back Ground,
19.08.1950)

Ao ser acompanhado de expressdes como “no Brasil” e “nossa terra”, os verbos
e pronomes em primeira pessoa do plural representam um dizer em nome da coletividade
dos brasileiros, do Brasil. O enunciado do recorte (6) pode ser parafraseado em “E bem
possivel que nos, brasileiros, tenhamos aqui no Brasil o langamento definitivo de aparelhos
receptores de televisdo”, enquanto o (7), da mesma forma, pode ser reformulada em “N6s,
brasileiros, temos finalmente a televisdo em nossa terra”. Contudo, o funcionamento do
“nés” ao ser empregado pelos jornalistas da cadeia de comunicagdo Didrios e Emissoras
Associadas ndo se restringe a representacao da coletividade dos brasileiros, mas promove,
como destacado no inicio desta subse¢do, uma indistingdo entre a coletividade dos

brasileiros e a coletividade das empresas do grupo, como pode ser observado no recorte (8):
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(8) Ja vai chegando pouco a pouco a aparelhagem para a instalacio
completa do transmissor que revolucionard o radio brasileiro; seremos os
primeiros na América do Sul a adotar, praticamente, o invento genial. A
iniciativa, a vitdria, a conquista brilhante, ficardo nos anais radiofénicos
do Brasil como um feito notivel das Emissoras Associadas. (Back
Ground, 13.05.1950)

A referéncia a América do Sul permite associar a forma verbal “seremos” ao
pais como um todo, que se destacaria em relacdo aos demais paises do continente a que
pertence. Desta forma, pode-se fazer a leitura: “nds, os brasileiros, seremos os primeiros na
América do Sul a adotar, praticamente, o invento genial”. Ao mesmo tempo, a iniciativa
apontada como “‘um feito notavel das emissoras Associadas” permite a leitura de um “nds”
como representacdo da empresa, o que faz com que a sentencga possa ser lida como: “nés,
das Emissoras Associadas, seremos os primeiros na América do Sul a adotar, praticamente,
o invento genial”, o que estabelece o funcionamento ambiguo do “nds”.

O duplo funcionamento do “nds” aqui descrito, possibilitado pela expressao
“televisdao no Brasil”, coloca em questdo a tensdo entre os sentidos de publico e de privado
que participam da constitui¢do do discurso sobre a televisdo, no momento de suas primeiras
transmissdes no Brasil. Inicialmente, pode-se considerar que o “nds” que designa a
coletividade dos brasileiros caracteriza-se por atribuir a caracteristica de um bem publico a
televisao, uma vez disponibilizada a todo o pais. O “nds” que designa a empresa Didrios e
Emissoras Associados, por sua vez, evoca o sentido de privado, ao ser um empreendimento
que conta com investimentos do setor privado para viabilizar a montagem da primeira
emissora de televisdo no pais.

A tensdo entre os sentidos de publico e privado, no entanto, estende-se mesmo
nos sentidos de “ndés” empregado para se referir a coletividade dos brasileiros, que
inicialmente traria o sentido de publico, como pertencente a toda a sociedade. Isto porque
este sentido choca-se com o cardter redutor do inicio das transmissdes, que somente permite
0 acesso ao servico aos moradores da capital paulista e ndo a coletividade dos brasileiros,
como enuncia. Assim, a expressao “televisdo no Brasil”, que inicialmente representa que o
Brasil passaria a contar com as transmissdes de televisdo, traz consigo o sentido de

“televisdo em Sdo Paulo”, uma vez que tais transmissdes nao seriam acessiveis a todos os

93



brasileiros, mas aos brasileiros que residissem na cidade de Sao Paulo, € nem mesmo em
todo o Estado.

Além da localizagdo geografica das primeiras transmissdes televisivas, um
outro aspecto que restringe o sentido de brasileiro abarcado pelo “nds” que representa a
coletividade do Brasil é a necessidade de aquisicdo de aparelhos receptores para se ter
acesso as transmissoes. Nao basta ser brasileiro para ter acesso a televisao; € preciso ser um
consumidor, o sujeito moderno que sustenta o desenvolvimento industrial do pais por meio
da aquisicdo dos bens produzidos com o auxilio da tecnologia e disponibilizados no
mercado. O alto custo dos aparelhos faz com que somente uma minoria possa investir em
sua aquisicdo, e ressalta o sentido privado da televisdo, ainda que anunciada como de
dominio publico, conforme abordado mais adiante.

A consideragdo do “nds” enquanto empresa reafirma a tensao entre os sentidos,
uma vez que o empreendimento da iniciativa privada brasileira produz sentidos enquanto
tal e ndo como uma acdo brasileira. Trata-se de uma iniciativa do grupo Didrios e
Emissoras Associados, uma cadeia de comunicacdo formada aos moldes dos
conglomerados de comunica¢@o norte-americanos, € que se empenha em produzir o sentido
de um empreendimento publico ao negdcio que busca implementar no pais. Esta relacdo
tensa entre um empreendimento publico, mas ao mesmo tempo gerido por empresas
privadas ainda persiste na histéria das concessdes dos canais de televisdo brasileiros,
conforme apontado anteriormente. Estudos como os de Lima (2008), Moraes (2008) e
Santos e Caparelli (2005), dentre outros, apontam a transformacio dos canais publicos de
televisdo em empresas que atendem a interesses privados, seja de grupos empresariais, seja
de politicos. Esta tensdo entre os sentidos de publico e privado no dizer sobre a televisao
produz historicamente esta distincdo na propria nocdo do que é a TV e de seu
funcionamento no pais.

Desta forma, o duplo funcionamento do “nds” nos enunciados que abordam o
inicio das transmissdes de televisdo no Brasil funciona de forma a produzir a indistin¢ao
entre o publico e o privado, entre uma iniciativa de todo o pais e a de um grupo de
empresas do setor privado. A alternancia entre o “n6s” Brasil, coletividade dos brasileiros,

e 0 “nds” Didrios Associados, empresa de comunicagdo permite que a empresa seja tomada
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como o pais e possa falar em nome do seu povo e de seus interesses. Com o duplo
funcionamento, ora referindo-se exclusivamente ao Brasil e ora permitindo a indistingdo,
Brasil e/ou Didrio e Emissoras Associadas, o “nds” passa a funcionar politicamente, ao
reunir o jornalista, seus leitores, os brasileiros e a empresa proprietdria da publicagdo. Os
leitores da revista O Cruzeiro e, de forma especial, os paulistas, sdo os brasileiros, e Didrios

e Emissoras Associados sdo o Brasil.

4.2.2 A formacao imaginaria do telespectador

A indistincdo entre os sentidos de publico e de privado para a televisao nao se
restringe ao emprego do “nds” com o duplo funcionamento, conforme apontado acima.
Também a imagem que se constrdi para a televisdo e o seu publico coloca em questdo este
conflito entre a TV como um bem privado, presente nas residéncias de uma elite com alto
poder aquisitivo, € um bem publico, cujas exibi¢des sdo acompanhadas por toda a
populacdo, por meio dos receptores disponibilizados em locais publicos (na cidade); e que,
posteriormente, faz-se presente mesmo em favelas do Rio de Janeiro. Constroi-se, assim,
uma imagem de televisdo a partir da tensdo entre ser de acesso do publico em geral e o estar
disponivel as elites, aos integrantes de camadas sociais com maior poder aquisitivo.

Este conflito se estabelece principalmente por meio das formagdes imagindrias
para a televisdo formuladas pelos departamentos comercial e jornalistico, responsaveis,
respectivamente, pela venda de publicidades e pela producdo de reportagens que ressaltam
o alcance da televisao no Brasil. No plano jornalistico, constréi-se uma imagem para a
televisdo de uma nova midia, com amplo alcance e relevancia junto ao publico, até para
justificar a sua importancia no pais e transformacdo em acontecimento jornalistico. No
ambito comercial, no entanto, destaca-se prioritariamente que a televisdo estd presente nas
residéncias com maior poder aquisitivo, € que se trata de uma vitrine interessante para
aquele que deseja anunciar o seu produto.

Com o duplo funcionamento da formagdo imaginéria de televisao na revista O
Cruzeiro, também a formacdo imagindria sobre o publico da TV assume duas condicdes,

ora correspondendo ao cidaddo de classe média alta, o consumidor a quem se destinam os
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bens produzidos no pais em fase de industrializag¢do; ora assumindo a imagem do cidadao
comum, sem poder aquisitivo suficiente para possuir um aparelho receptor em sua casa,
mas cooptado pelas imagens transmitidas em receptores instalados em pontos de passagem.

Na revista O Cruzeiro, diferentemente do que acontece nos demais periédicos
analisados na préxima secdo, o discurso publicitdrio sobre a televisdao — seja direcionado a
populacdo em geral, para despertar o interesse pela compra de aparelhos receptores, ou
voltado as empresas, anunciantes em potencial na televisdo — € praticamente inexistente até
o inicio de 1951, mais de um ano apds o inicio oficial das transmissdes televisivas em Sao
Paulo. No tocante a busca por anunciantes para a televisdo, a inexisténcia da publicidade
parece estar relacionada a necessidade de um publico telespectador, que somente comeca a
se formar nesta época, em conseqiiéncia de uma maior regularidade nas transmissoes.

Em 1950, a populacdo da cidade de Sdo Paulo era estimada em 2,2 milhdes de
pessoas, segundo os dados do censo demogrifico apresentado em reportagem publicada
pelo jornal O Estado de S. Paulo™. Segundo os relatos de Moraes (1994), em setembro de
1950, quando € inaugurada a primeira emissora de TV em Sdo Paulo, havia apenas 200
aparelhos de televisdo na cidade, além de algumas dezenas de receptores em vitrines de
lojas da cidade. Os aparelhos teriam sido trazidos dos Estados Unidos por meio de
contrabando, pelo proprietirio dos Didrios e Emissoras Associados, e oferecidos como
presente a autoridades, dentre elas o presidente Dutra. Quatro meses depois, em janeiro de
1951, o total de receptores de TV seria de 375, e passaria a 250 mil aparelhos em 1955, ja
durante o governo Juscelino Kubitschek e o programa de aceleragdo de crescimento no pais

(Cf.: SOUZA, 1996).

3% Com o titulo “O crescimento da cidade de Sdo Paulo”, a reportagem publicada pelo jornal O Estado de S.
Paulo, que apresenta os ndmeros do censo demografico realizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) em 1950, compara o crescimento demogrifico da cidade de Sao Paulo as cidades
norte-americanas Nova York e Chicago: “Comunica-nos o Servico Nacional de Recensseamento: ‘O
crescimento da cidade de Sdo Paulo assume propor¢des assombrosas e constitui, no mundo atual, um caso
com rarissimos paralelos. Concluida a coleta do censo demografico de 1950, apurou-se na Capital do Estado
uma populacio aproximada de dois milhdes e 62 mil habitantes que, somados aos 140.000 provavelmente
existentes nas zonas rurais do municipio, perfazem 2.200.000 pessoas. (...) Tendo em vista que ha dez anos
tinha a Capital paulista 1.326.261 habitantes, inclusive nas zonas rurais do municipio, verifica-se ter havido
um aumento absoluto de aproximadamente 950 mil pessoas, e relativo de 72%, ou seja, em média, de 7,2% ao
ano. (...) A expansdo demogrifica de Sao Paulo, citada com espanto por demdgrafos de todo o mundo, tem
sido comparada, pela vivacidade incomum e pela vertiginosa rapidez, a de Chicago e Nova York.””
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A pouca abrangéncia da televisdo a época também se mostra pela programacao
com tempo reduzido, ainda que com freqiiéncia didria. Um exemplo € a programacgao do dia
27 de setembro de 1950, publicada pelo jornal Didrio de Sdo Paulo, e reproduzida em

Amorim (1990, p. 9):

Dia 27 de setembro, no jornal Didrio de Sdo Paulo, a partir das 20
h (inicio das transmissoes)

1 — Triana, musical com Lolita Rodrigues

2 — Rancho Alegre, com Mazzaropi

3 — Visdo do Harlem, com Zezinho e seu conjunto

4 — Teatro, de Walter Forster, com Lia de Aguiar, Yara Lins e
Vitéria de Almeida

5 — Serenata, com Rosa Pardini

6 — Imagens do Dia, jornalismo

7 — Desenho Animado.

A programacdo da TV, em seus primeiros meses, era composta por shows
musicais, quadros humoristicos e algumas encenagdes teatrais. No geral, os programas
apresentados seguiam os mesmos formatos adotados no rddio. Segundo Amorim (1990),
transmissdes esporadicas de futebol também comecgaram a ser realizadas desde os primeiros
meses de funcionamento da televisdo em Sdo Paulo. E o caso do jogo de futebol entre Sdo
Paulo e Palmeiras, transmitido em 15 de outubro de 1950, do Estadio do Pacaembu.

Um ano depois, no final de 1951, comecam a ser apresentados teleteatros e a
primeira telenovela com capitulos didrios, transmitidos durante duas semanas. Segundo os
registros recuperados por Amorim (1990), durante o ano de 1951 foram vendidos cerca de
7 mil aparelhos de televisdo em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro. J4 em 1954, as primeiras
pesquisas de audiéncia de TV no eixo Rio-Sdo Paulo, realizadas pelo Ibope, indicam a
existéncia de 120 mil aparelhos de televisdao e uma programagdo regular, das 18 as 23
horas.

As propagandas direcionadas a venda de receptores, por sua vez, que estdo
presentes desde os primeiros meses de 1950 no jornal O Estado de S. Paulo, analisadas
mais adiante, possivelmente ndo encontram espaco na revista O Cruzeiro devido ao
reduzido espago da publicacdo destinado a comerciais e, em razdo disto, aos elevados

custos de publicacdo para os anunciantes. A presenca das propagandas também parece ser
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dispensavel perante o discurso promocional da televisdo que € uma constante na revista,
seja nas reportagens, seja nas colunas fixas, conforme apontam as anélises apresentadas até
este momento.

O sentido para a televisdo de servigo disponivel ao publico comeca a ser
construido no acontecimento discursivo “televisdo no Brasil”, que direciona para o
emprego da primeira pessoa do plural, conforme apresentado anteriormente. A televisao é
discursivizada, desde este momento, como presente no Brasil e pertencente ao pais e, por
extensdo, aos brasileiros, ainda que somente uma populagdo reduzida, moradora da capital
paulista, tivesse de fato o acesso as transmissdes por meio de aparelhos receptores
instalados em suas residéncias.

O acesso do publico a televisdo € assegurado por meio de receptores
disponiveis em locais de passagem, inicialmente, na sede da emissora de TV, e pouco
depois nas vitrines das lojas de departamento e em alguns bares e restaurantes da capital
paulista. A existéncia do aparelho de televisdo em um ponto aberto ao publico — por
exemplo, no “hall do prédio” sede da emissora — sustenta o dizer da acessibilidade da nova
midia a “todos”, reiterada, no recorte (9), por meio das qualificacdes profissionais do
publico que teria acompanhado as primeiras transmissdes televisivas na capital paulista, em

julho de 1950:

(9) Uma verdadeira multiddo de pessoas, das mais variadas categorias,
desde engenheiros, professores até operarios € empregadas domésticas,
acorreu ao “hall” do prédio “associado” para ver de perto o que € a tdo
falada televisdo. (Reportagem, 12.08.1950)

A especificacdo das profissdes, organizadas em duas categorias distintas — uma

(3 b 2 (X3 2 4 £ ¢ Z e 2
que compreende de “engenheiros” a “professores”, e outra que retne até “operdrios” e
“empregadas domésticas” — produz o efeito de indistincdo de classe social no que diz
respeito a constituicdo de uma imagem para o publico interessado nas transmissoes
televisivas. As categorias profissionais promovem uma hierarquia dos que supostamente
encontram-se interessados em conhecer o que € a TV, ao distingiiir o publico qualificado

pela escolariza¢do, como os engenheiros e os professores, daqueles com pouco ou nenhum
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acesso aos estudos formais, como os operarios e as empregadas domésticas. No interior de
tais categorias, no entanto, explicita-se uma nova hierarquia, marcada pelas preposi¢coes
“desde... até”, e que permitem o deslocamento do topo a base, das profissdes supostamente
mais elevadas de cada categoria as menos qualificadas.

O publico que busca conhecer a televisdo compreende ainda “todos” os
profissionais que se encontram em posi¢des intermedidrias, em ambas as categorias citadas.
Desta forma, promove-se o efeito de indistincdo: em todas as categorias profissionais a
televisdo provoca interesse, € mesmo antes de “estar disponivel ao publico”, ja era “tdo
falada”. A presenga indistinta da TV também € reafirmada no recorte (10), seqiiéncia da
mesma reportagem, que por meio do processo parafrdstico, participa da formacgdo

imagindria da televisdo como uma midia “ao alcance de qualquer um™:

(10) Dessa forma, o que hd pouco tempo atrds parecia um sonho somente
conhecido através das revistas e do cinema, se converteu numa realidade
soberba, ao alcance de qualquer um. (Reportagem, 12.08.1950)

O dizer da TV como um produto “ao alcance de qualquer um” € sustentado na
relacdo entre linguagem verbal e ndo-verbal, na combinacdo texto-imagem sempre presente
nas reportagens produzidas pela revista O Cruzeiro. O ndo-verbal, marcado por imagens de
pessoas de diferentes faixas etdrias, reunidas em torno de aparelhos receptores de TV, seja
em residéncias ou em bares e restaurantes, encontra-se em processo parafrdstico com o
verbal, de forma a constituir um discurso de acessibilidade, que sustenta a TV como uma
nova midia, imaginariamente disponivel a “todos” os brasileiros.

O funcionamento conjunto entre linguagens verbal e ndo-verbal pode ser
observado nos recortes (11) e (12), legendas de fotos que compdem uma reportagem

publicada em outubro de 1950, que tem como titulo “A televisdo para milhdes™:

(11) NO LAR as familias ji podem assistir, confortavelmente sentadas,
aos espetdculos da difusora TV. (Reportagem, 28.10.1950)

(12) NOS BARES o publico de Sdo Paulo fica fascinado pelos programas
postos no ar pela estagdo de TV. (Reportagem, 28.10.1950)
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O verbal exposto nos recortes (11) e (12) funcionam como descricdes das duas
fotos (Figura 5), ao apresentar a disponibilidade da TV nas familias e ao pdblico em geral,

por meio da presenca do aparelho receptor nos lares nos bares paulistanos, respectivamente.

fica tascinade

Paule

{AR ax familias i podem sssistis, confortivel- NOS BARES o publico d¢ “',.L. estacao de TV

| fenfadss. aos espeticulos da Difusors TV. pelos programas postos no 3f

Figura 5 — Reportagem ‘A televisao para milhoes”
O Cruzeiro, 28 de outubro de 1950

A primeira foto (2 esquerda, na Figura 5), que apresenta o ambiente familiar
com a televisdo, mostra uma familia numerosa, composta por homens, mulheres, crianca e
idosos — representantes de todas as faixas etdrias —, todos com a atencao voltada a TV. O
aparelho receptor ocupa posicdo quase central na imagem, localizado a frente da porta, o
que permite a leitura de que a TV mantém a familia em casa (conforme analisado na
anteriormente, ao tratar das fungdes da televisdo). Na residéncia, a televisdo convive com
elementos decorativos, como um reldégio e um quadro com a imagem de Jesus Cristo”’,
objetos que reafirmam a formagdo imagindria de “lar”. As familias é possibilitado assistir

aos “espetdculos da difusora TV de um modo especifico, “confortavelmente”.

7 Em estudo sobre a presenca da televisio e, mais especificamente, da telenovela no cotidiano das familias
brasileiras, Hamburger (1998, p. 440) ressalta o aparelho de TV posicionado ao centro dos ambientes
privados, “cuidadosamente dispostos em varios comodos das residéncias, as vezes em meio a altares
domésticos”, o que aponta para a importancia da televisdo como midia.
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Na segunda foto (a direita na Figura 5), por sua vez, que representa o ambiente
publico “bar”, a televisdo também ocupa uma posicdo central na imagem, localizada na
parte superior da fotografia. O aparelho receptor encontra-se instalado no alto de um
armdrio reservado a exposicdo de garrafas de bebidas e latas de produtos a venda, em
representacdo aos muitos bens disponiveis para consumo. O publico, neste caso, €
exclusivamente masculino, e encontra-se disposto em frente ao aparelho de TV, de costas
na fotografia, compondo como que uma platéia de cinema e/ou teatro. A televisdo ocupa,
assim, a posicao de objeto associado a diversdo fora do lar, uma exclusividade do publico
masculino.

A acessibilidade da TV ao publico € reafirmada pelo interesse das diferentes
faixas etdrias e ambos os gé€neros, que somam-se as qualificacdes profissionais, sejam
escolarizadas ou ndo. O publico da televisdo, desta forma, apresenta-se como a totalidade
da populacdo, o que contribui para a formacao imagindria da TV como uma grande midia,
capaz de reunir ao seu redor um publico indistinto.

O discurso publicitario presente na revista O Cruzeiro, inicialmente, também se
filia a este sentido de acesso irrestrito a televisdo na busca por seus anunciantes. Com o
slogan “quem v€ uma boa imagem nunca mais esquece”’, sustentado pelo dizer do senso
comum de que “uma boa imagem vale por mil palavras”, os primeiros comerciais que
buscam novas publicidades para a TV Tupi reafirmam em seu verbal a existéncia de
“milhares” de telespectadores para as suas transmissoes [recorte (13)], combinado ao ndo-

verbal da figura 6:

(13) O publico compra mais depressa aquilo que vé do que aquilo de que
ouve falar... Ponha diante dos olhos de milhares de pessoas que assistem,
diariamente, no Rio e Sdo Paulo, aos programas da TV-TUPI, o produto
que deseja vender. (Propaganda, 19.06.1951)
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Figura 6 — Propaganda “Uma boa imagem vale por mil palavras”
O Crugzeiro, 19 de junho de 1951

O verbal do recorte (13), que sustenta a disponibilidade da TV ao grande
publico, € acompanhado do ndo-verbal composto por uma seqiiéncia de trés imagens
pequenas (figura 6), dispostas em circulos na parte superior da pagina, do centro em dire¢ao
a direita, que retrata a atracdo irresistivel da crianca por doce. Na primeira imagem,
destaca-se o rosto de um menino, com os olhos voltados para a direita, como que
hipnotizados pelo desejo de experimentar o doce, exposto na foto ao lado. Diante da
impossibilidade de resistir, a terceira imagem apresenta 0 menino com o doce em suas
maos, levando-o em direcdo a boca. O mesmo desejo seria provocado pelas imagens da
televisdo em seu ptiblico, algados a condi¢do de consumidores.

As “milhares de pessoas” que t€m acesso a televisdo passam a ser contadas

também como consumidores de produtos, uma nova imagem para o publico da televisao.

Como o acesso as imagens transmitidas € “irrestrito”, a relacdo de consumo € apresentada
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como inevitdvel. A passagem do telespectador a consumidor € reafirmada no discurso
publicitiario de venda de aparelhos receptores publicados pela revista a mesma época.
Embora o acesso esteja assegurado pela presenga da televisao em locais abertos ao publico,
faz-se necessdrio a inser¢do da TV no cendrio privado das residéncias, o que altera a
relacdo entre a televisdo e o seu publico: ndo basta “ver” TV; € preciso “ter” a televisdo em
casa e ter o que € anunciado na televisao.

A formacdo de um mercado consumidor dos bens industrializados data da
segunda metade do século XIX quando, segundo as pesquisas desenvolvidas por Klein
(2000), sao elaboradas nos mercados europeu e norte-americano as primeiras campanhas de
“marketing de massa”. Em paises de desenvolvimento industrial considerado tardio, com o
Brasil, este processo de constitui¢do do mercado de consumo ocorre na primeira metade do
século XX, de forma mais expressiva a partir de 1940. As campanhas de marketing de
massa caracterizam-se pela producdo de publicidade direcionada a informar os
consumidores dos novos produtos existentes no mercado e, nos termos de Klein (2000, p.
29), “convenceé-los de que sua vida seria melhor se usassem, por exemplo, carros em vez de

bondes, telefones em lugar de cartas e luz elétrica em vez de lampides a 6leo™®.

A televisdo é apresentada comercialmente como mais um desses produtos
disponiveis no mercado, que poderia, no entanto, promover melhorias no modo de vida da
populacdo, modernizando-a como se almejava para o pais e a vida brasileira, em meados do
século XX. Ter televisdo e tornar-se consumidor dos produtos vendidos por ela promove o
sentido de integracdo na vida moderna, desejado pela sociedade urbana e industrial do
Brasil da década de 1950. A industrializac¢do e a formagao desses sujeitos consumidores, de

TV e de outros produtos, culmina com o fendmeno do consumismo em escala global, a

apologia ao consumo que sustenta as economias capitalistas.

¥ Esta prevaléncia da publicidade de produtos, segundo Klein (2000), dard lugar, na década de 1980, a
producdo da marca, considerada “o sentido essencial da corporagdo moderna”. A construcido e a venda de
marcas t€m inicio quase que simultaneamente a publicidade de venda de produtos. No entanto, as pesquisa
realizadas pela autora apontam que até o final da década de 1970, a venda de produtos ainda permanece no
“cerne das economias industrializadas”. Este quadro se altera em 1980, quando as marcas comegam a
prevalecer e sdo comercializadas em lugar dos produtos. Um exemplo de construcido e venda de marca no
inicio do século XX € a General Electric, a GE, uma das principais marcas de aparelhos de televisdo
disponiveis no mercado brasileiro, a partir de 1950, cujos comerciais sdo analisados mais adiante. Segundo
Klein (2000, p. 47): “a marca X ndo é um produto, mas um meio de vida, uma atitude, um conjunto de
valores, uma expressdo, um conceito”.
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Segundo Moraes (1998, p. 16), pelo intercambio de informagdes e os apelos de
consumo da midia, proprios da globalizac¢do: “Os sentidos de pertencimento descolam-se de
localidades nacionais e passam a ser influenciados pelos centros gestores de consumo,
agregando “grupos sociais de diferentes continentes, paises, etnias, ragas, crengas €
idiomas”. A televisio no Brasil funciona como um inicio desse processo de
homogeneizac¢do cultural, decorrente da ldgica mercadoldgica e da globalizacdo das
economias, ainda que em um primeiro momento sirva de sustentacdo politica a
consolida¢do do Estado moderno.

Como analisado previamente, ao tratar das funcdes da TV, a insercdo da
televisdo nas residéncias € sustentada por uma formacdo discursiva moralizante, que
ampara o dizer da necessidade de se manter a unido familiar. A televisdo € apresentada
como um elemento capaz de consolidar os lacos familiares e manter as tradigdes
relacionadas a moral e aos bons costumes. No plano do ndo-verbal, o discurso da venda de
receptores de TV é sustentado pela presenca da imagem tradicional de familia diante do
aparelho a venda.

E o que acontece na propaganda apresentada na figura abaixo (reprodugio
Figura 4), que apresenta o desenho de um aparelho receptor de TV no alto da pagina, com o
close da face de um dos apresentadores de programas televisivos a época, sorridente, € na
lateral esquerda da pagina, o desenho de uma familia que o observa. A familia que assiste
as transmissoes televisivas possui a made ao centro, o filho mais velho sentado a esquerda e
a filha, a direita. A filha se apdia em pernas masculinas posicionadas em uma espécie de

banco, que representa a figura paterna sentada ao sofa.
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Figura 4 — Propaganda “Casa Garson”
O Cruzeiro, 09 de junho de 1951

O verbal do antncio traz o destinatdrio nomeado “Sr.”, o que indica que a

N

propaganda é direcionada a figura paterna, ao chefe de familia. A presenca da figura
masculina posicionada na retaguarda da mulher e dos filhos direciona para o sentido de sua
responsabilidade por oferecer o “divertimento da época” em seu lar. O verbal reitera a

necessidade de se ter a TV em casa, como mostram os recortes (14) e (15):

(14) Retna em sua casa SUA FAMfLIA.;. SEUS AMIGOS... para o
DIVERTIMENTO DA EPOCA: TELEVISAQO! Mas, antes de adquirir o
seu telereceptor, lembre-se de que tdo importante quanto a escolha da

7

marca € a assisténcia que o Sr. precisa receber dos vendedores.
(Propaganda, 19.06.1951)
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(15) Sua equipe de especialistas, realmente capaz, possibilita ao Sr. tirar o
maximo proveito da Televisao, utilizando-a como fator de entretenimento,
educacgdo e de consolidacdo dos lacos de familia e amizade. (Propaganda,
19.06.1951)

A familia, para estar inserida em sua “época”, precisa da televisdo, que também
serd um elemento de promog¢do da “educacdo” e do fortalecimento “dos lagos de familia e
amizade”. Tal acesso, no entanto, € assegurado somente as familias com maior poder
aquisitivo, o que € silenciado pelo dizer da propaganda de venda dos receptores de
televisdo. A necessidade de se adquirir um aparelho receptor limita o acesso a televisdo em
casa a um grupo social especifico, o que mobiliza o sentido da TV como um bem privado.

A tensdo entre os sentidos de publico e privado no dizer sobre a televisdo
manifesta-se também na relac@o entre o verbal e o ndo-verbal do discurso publicitdrio que
busca anunciantes para a emissora TV Tupi. O verbal presente nestas propagandas trazidas
pela revista O Cruzeiro constitui para a televisdo a imagem de uma nova midia, com acesso
privilegiado as residéncias e, conseqiientemente, eficaz para a divulgagdo dos produtos aos

telespectadores, como mostra o recorte (16):

(16) Um produto exposto numa vitrina € mais facilmente vendido do que
aquele que permanece oculto das vistas do publico. Exponha a milhares
de pessoas de cada vez nessa maravilhosa “vitrina” que é a TELEVISAQ
a mercadoria que V. quer anunciar. Conquiste, por esse meio, um publico
de bom poder aquisitivo que j4 se habituou a assistir diariamente, no Rio e
Sao Paulo, aos programas da TV-TUPI. (Propaganda, 01.09.1951)

Ao mesmo tempo em que a televisdo € apresentada como uma midia eficiente
para a exposicdo e venda de produtos, com a justificativa de que as suas imagens sao
mostradas a “milhares de pessoas”, ela também € significada como um produto de alcance
restrito, cujos telespectadores compdoem “um publico de bom poder aquisitivo”. Esta
restricdo da TV as elites das cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro também € marcada na

sentenca inicial da propaganda, exposta no recorte (17):

(17) Mostre o seu produto a quem o pode comprar... uma boa imagem
vale por mil palavras... anuncie em Televisdo. (Propaganda, 01.09.1951)
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O publico da televisdo, desta forma, iguala-se ao ptiblico com acesso ao
consumo, aquele que “pode comprar”. Esta imagem do publico da TV como um segmento
social especifico, com alto poder aquisitivo, é reforcada pelo ndo-verbal da propaganda,
composto por uma cabe¢a humana indistinta, que contém em seu interior as imagens de
bens de consumo associados a sofisticacdo. Dentre os objetos que “fazem a cabeca” do
telespectador que “pode comprar” encontram-se: cigarros, frasco de perfume, colar de

pérolas, talheres de prata e gravata, dentre outros (Figura 7).

Figura 7 — Propaganda “Mostre seu produto a quem pode comprar...”
O Crugzeiro, 01 de setembro de 1951

A televisdo € associada, assim, a um publico especifico — aos donos dos

aparelhos de TV existentes, que consomem bens indisponiveis a populacido de forma geral
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— embora seja apresentada insistentemente como uma conquista “do pais” e “do povo
brasileiro”. O discurso publicitdrio reafirma o sentido da TV como um produto elitizado e
nao massificado, o que coloca novamente a relacdo com o ser de todo o pais e o pertencer a
um grupo especifico de consumidores, aqueles que podem de fato “consumir”.

Este dizer que direciona a televisdo a um publico especifico, no entanto,
convive com o dizer outro que associa a TV a populagdo em geral. A disponibilidade da
televisdo a este publico mais amplo € sustentada, inicialmente, pela presenca de aparelhos
receptores de televisdo instalados em locais publicos das cidade de Sao Paulo e Rio de
Janeiro, responsdveis por atrair a aten¢ao do publico que ndao pode adquirir tais aparelhos.
O acesso a televisdo por “todos” que se encontram na cidade estd presente no recorte (18),
extraido de reportagem (Figura 8) que trata de primeira exibicdo de Opera no teatro

municipal no Rio de Janeiro, via TV:

(18) Até a noite daquele sidbado, em que milhares de espectadores
assistiram nos seus proprios receptores e nos muitos aparelhos
distribuidos pela cidade, para que todos pudessem ver e ouvir, fora do
Teatro Municipal e pela primeira vez na histéria do Rio, um espetaculo
lirico, viveu o publico uma intensa expectativa. (Reportagem, 13.10.1951)

Figura 8 — Reportagem “()pera no palco, drama na T.V.!”
O Cruzeiro, 13 de outubro de 1951
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O sentido de TV como um bem publico é reafirmado no recorte (18), que
participa da formacgao imagindria de nova midia, como um produto que nado se restringe a
uma minoria, uma vez que estd disponivel a “milhares de espectadores” que possuem
receptores € a “todos”, com a instalacdo de aparelhos em diferentes pontos da cidade. O
ndo-verbal presente na reportagem reafirma o acesso indistinto as transmissdes televisivas,
ao expor um receptor de TV instalado em praca publica, cercado de pessoas assistindo a
transmissao da Opera (Figura 8).

A disponibilidade da TV ao publico, que pdde assistir a uma transmissao de
Opera, € reafirmada pela oposi¢cdo da mesma ao Teatro Municipal — este sim considerado

inacessivel a grande maioria da popula¢do no discurso da revista O Cruzeiro [recorte (19)]:

(19) Apoiada pela prefeitura, aplaudida pelo publico que via uma
possibilidade de satisfazer um desejo até agora quase impossivel — uma
vez que freqgiientar o Municipal ndo € coisa acessivel a maioria que sO
conhece 0 nosso principal teatro, por passar por ele... (Reportagem,

13.10.1951)

No recorte (19), o teatro € discursivizado como inatingivel ao grande publico,
mas a televisdo ndo, uma vez que estd disponivel a todos, no espago publico da cidade.
Nesta tensdo entre o ser um equipamento destinado a uma elite e ser uma midia disponivel
a todos, comeca a se formar a imagem da televisdao como uma grande midia, acessivel a
todos. A popularizacdo da TV se faz com o recurso a memoria da televisdo e de seus

processos de instalagdo nos Estados Unidos, como se pode observar no recorte (20):

(20) Era um empreendimento de dificuldades incontaveis e levado a efeito
no Rio, apenas pela oitava vez no mundo inteiro, precedido por quatro nos
Estados Unidos — onde a TV atingiu elevado estdgio de adiantamento —
uma em Londres e duas em Sio Paulo. (Reportagem, 13.10.1951)

A disponibilidade da televisao a todo tipo de publico, sustentada por uma
memoria que relaciona a TV no Brasil a realidade de sua disseminacio nos Estados Unidos
e em parte da Europa, € reafirmada pelo dizer que coloca a televisdo como um aparelho

acessivel “para a gente do morro” [recorte (21)]. Titulo de uma nota publicada em coluna
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assinada da revista O Cruzeiro, em dezembro de 1951, a expressdo “Televisdo para gente
do morro” ao mesmo tempo que reafirma o discurso de facilidade de acesso a TV, faz
ressoar o sentido de que se trata de um objeto de acesso restrito, devido ao custo para a sua
aquisi¢cdo naquele momento.

A nota anuncia a instalacdo de um receptor de TV na entrada de um dos morros
do Rio de Janeiro, por iniciativa do proprietdrio da emissora, Assis Chateaubriand, o que
asseguraria o acesso a televisao aos moradores do local. O recorte (21), no entanto, atualiza

um dizer critico, de que o acesso a televisao seria restrito:

(21) Dizia-se ser a Televisdo uma diversdo apenas para a classe média ou
superior, pois na realidade é bem elevado o preco de um aparelho
receptor. Beirando ainda os dez mil cruzeiros como limite minimo o preco

da maravilha do nosso século ainda € um obsticulo. (Back Ground,
01.12.1951)

Embora o sentido de televisdo enquanto direcionada para a classe média-alta
seja reafirmado no recorte (21), esta reafirmacdo € feita por meio da indeterminagdo do
sujeito da frase, com o emprego da forma verbal “dizia-se”. Ao ndo determinar quem
“dizia”, e ao conferir o cariter de pretérito a tal dizer, a revista sustenta o acesso irrestrito,
ainda que irrompa o sentido de dificuldade de compra do bem, devido ao preco. A

disponibilidade da TV ¢€ reafirmada no recorte (22), que da seqiiéncia a nota:

(22) Mas, no Rio de Janeiro tal coisa vem sendo contornada com éxito.
Depois das transmissdes das 6peras do Teatro Municipal e a colocacdo de
aparelhos em caminhdes para o publico acompanhar nos logradouros e
ruas principais o espetaculo, o Sr. Assis Chateaubriand tomou outra
iniciativa feliz. Colocou um aparelho para o publico no sope do morro do
Leme. (Back Ground, 01.12.1951)

Ao estabelecer a relagdo de oposicdo ao dizer de que a TV seria destinada a
uma minoria por meio da afirmacdo de que esta situagdo estaria “contornada”, reafirma-se o
dizer da falta de acesso da populagdo mais pobre a TV, que somente teria contato com 0s
receptores instalados em locais publicos para transmissdo. Estabelece-se, assim, a tensao

entre a TV como uma midia, de acesso do publico, e a0 mesmo tempo disponivel somente a

110



determinados segmentos sociais. O conflito entre as classes € expresso também no recorte

(23):

(23) A instalacdo foi festiva, e, no meio daquela gente pobre que
acompanhava o programa da TV-Tupi, misturavam-se autoridades e
pessoas da sociedade. (Back Ground, 01.12.1951)

Ainda que tenham como assistir as transmissoes televisivas, os moradores do
Morro de Leme, qualificados como “gente pobre”, sdo destacados dentre os que
habitualmente acompanham as programacgdes da TV, qualificados como ‘“‘autoridades e
pessoas da sociedade”. A distin¢@o entre as classes sociais promove a divisdo entre as duas
categorias de espectadores com acesso a televisdo: de um lado, a classe social com elevado
poder aquisitivo, consumidora dos produtos anunciados pela TV e compradora dos
primeiros aparelhos receptores; de outro, a populacdo de forma geral, que, ao ndo dispor
dos recursos financeiros para a aquisicao dos receptores, assiste as transmissoes televisivas
ocasionalmente, em equipamentos instalados em locais de passagem.

As formacdes imagindrias do publico da televisdo, dividida nessas duas
categorias de espectadores, sustentam a tensao entre os sentidos de publico e de privado no
dizer sobre a TV. Por meio da tensdo entre paréfrase e polissemia, o discurso constitui para
a televisdo, simultaneamente, o sentido de um bem publico, uma vez instalado em locais de
passagem das cidades, e disponivel a observacdo de todos os transeuntes; e de um bem
privado, restrito as residéncias cujos moradores podem comprar os bens de consumo
durdveis disponiveis a época no pais.

Apesar da repeti¢ao do discurso de acessibilidade a TV na revista O Cruzeiro,
principal porta-voz do grupo Didrios e Emissoras Associados, o sentido de
indisponibilidade ao conjunto da populacdo irrompe, sobretudo no ndo-verbal. A imagem
do telespectador € constituida com base no conceito poliss€émico de consumidor: ainda que
ndo possa ter a televisdo e os produtos por ela anunciados, o espectador que assiste as
transmissdes publicas de TV consome a programacao disponibilizada e os ideais e valores

culturais transmitidos por eles.
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4.2.3 A instabilidade nas nomeacoes

Um terceiro ponto de andlise que aponta para a tensdo entre os sentidos de
publico e de privado no discurso sobre a televisdo relaciona-se ao emprego das nomeagdes
para a TV e para os elementos a ela relacionados, como o ato de transmissao das imagens
via televisdo, o processo de assistir a esta programacdo € o proprio publico a quem se
dirigem as transmissdes. A instabilidade nas nomeacOes relacionadas ao universo da
televisao observada no corpus apresenta-se de dois modos distintos.

Em um primeiro momento, as nomeagdes parecem estar relacionadas as
dificuldades de reconhecimento da televisao enquanto uma nova tecnologia e da associag¢ao
do nome de suas atividades a um campo semantico. A instabilidade, neste caso, relaciona-
se a dificuldade em se definir televisdo em relacdo as midias existentes, em razdo do
desconhecimento da mesma e de suas caracteristicas. A oscilagdo nos nomes aponta para a
impossibilidade de se nomear o desconhecido e por isso as nomeacdes empregadas se
relacionam a vdrios elementos do mundo da comunicagdo e da eletrOnica, antes de se
consolidar.

Um segundo momento, diretamente relacionado a tensdo entre os limites de
publico e de privado que se constituem para a televisdo na revista O Cruzeiro, apresenta a
intercambialidade entre os substantivos comuns e proprios, entre o nome “televisao” e a sua
especificacdo “TV Tupi”, dentre outras. O movimento de indistin¢do entre a televisdo de
forma geral e a emissora de propriedade do grupo Didrios e Emissoras Associados é um
ponto fundamental de ancoragem do dizer sobre a televisdo e do acontecimento discurso
“televisdo no Brasil”, uma vez que a emissora em particular instalada na cidade de Sao
Paulo € significada como a presenca da “televisao” de forma geral em todo o pais. Esta
relacdo de sinonimia, no entanto, € colocada em suspenso com os processos de constitui¢ao
de novas emissoras de TV e, sobretudo, com o inicio das transmissdes da TV Record, no
inicio de 1952, como serda mostrado mais adiante.

O primeiro caso de instabilidade nas nomeacgdes pode ser observado no nome
que se atribui a nova tecnologia antes de sua existéncia empirica no espago geografico

brasileiro, com a sinonimia entre “televisdo” e “radiotelevisdao”. Como ja abordado ao tratar
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das definicoes de TV na revista, “radiotelevisdo” evoca a memoria do radio, midia ja
conhecida e de grande relevancia no cendrio nacional. O prefixo “radio” promove o
pertencimento da TV ao universo do rddio, uma aproximag¢do com o conhecido, o que faz
com que ‘“televisdao” seja considerada um rddio com imagens. O emprego de

“radiotelevisdo”, no entanto, é restrito, € mesmo em suas primeiras ocorréncias, €

apresentado como um sindnimo de “televisao”, como mostram os recortes (24) e (25):

(24) Um equipamento de radiotelevisdo compde-se de trés pecas
principais: a camera, o transmissor e o receptor. (Reportagem,
12.06.1948)

(25) ... fez-lhe presente de uma roda de seu carrinho, a qual serviu para
eixo do tripé onde Eduardo montou a cdmera de televisdo. (Reportagem,
12.06.1948)

No recorte (24), a camera, uma das trés pecas principais da “radiotelevisdo”, é
afirmada como um elemento da “televisao”. Com o apagamento do prefixo rddio, no
recorte (25), o nome ‘“‘televisdo” ganha uma existéncia propria e passa a constituir sua
propria rede de significacio. Em conseqiiéncia do nome atribuido a nova tecnologia,
também o nome para quem a assiste passa por oscilacdes. O publico da televisdo, cuja
nomeacao seria estabilizada em “telespectador”, € denominado “televidente” e “assistente
de televisao”, e o ato de transmissdo das imagens via televisdo oscila entre as formas
verbais “televisar” e “televisionar”.

Em uma primeira referéncia ao publico, nota-se a sua equiparacdo aos que
assistem a manifestacdes artiticas, como ao teatro, pelo emprego do termo “assistente” no

recorte (26):

(26) O assistente de televisio, deliciando-se com essas transmissdes, na
maioria dos casos torna-se um assistente potencial de teatro... (Spot Light,
21.04.1951)

Aquele que assiste a televisdo é nomeado “assistente de televisao”, da mesma
forma que aquele que assiste a espetdculos teatrais, por exemplo, e que evoca a memoria do

teatro na constituicdo de sentidos para a televisdo. Uma primeira nomeag¢do, no entanto,
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com o emprego do prefixo “tele”, € adotada pela revista O Cruzeiro por meio da citagdo de
um suposto neologismo — “televidentes” —, atribuido a escritora Dind Silveira de Queiroz”,

“televidentes” [recortes (27), (28) e (29)]:

(27) Aconselho as mulheres do Brasil um pouco de meditagdo sobre as
revelacdes feitas por Lucien Gineste. Tornem-se, logo, “televidentes”,
como disse com muita felicidade Dind Silveira de Queirdz, pois assim
estardo muito mais defendidas no seu reinado doméstico... (Back Ground,
12.05.1951)

(28) A arrojada iniciativa dos “Didrios Associados” brindando o publico
do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo com a maravilha do século —a TV —
naturalmente tem que ser encarada nos devidos termos pelos felizes
televidentes. (Back Ground, 09.06.1951)

(29) Vai acabar um dos suplicios dos televidentes cariocas. (...) Para sanar
tal defeito a direcdo da TV adquiriu um grupo gerador de enegia. Assim
livrard os telefds das torturas daquelas linhas que nunca mais acabam...
(Back Ground, 09.06.1951)

A nomeacgdo “televidentes”, atribuida a escritora Dind Silveira de Queiroz e
assumida pelos colunistas da revista O Cruzeiro como se observa nos recortes (4) e (5),
reafirma uma outra defini¢c@o atribuida a TV, a de possibilitar o acompanhamento de coisas
que acontecem para além dos limites da esfera privada, e que seria compreendido como
uma capacidade de ampliacdo do ver. O acesso as transmissdes televisivas €, deste modo,
associado a vidéncia, a capacidade de saber e conhecer coisas a que nao se teve acesso
pessoalmente.

Esta capacidade de se ver o que antes nio se mostrava, de conhecer sem estar
presente no local, prépria do ‘“vidente”, participa da constituicdio de uma formacdo
imagindria da televisdo como responsavel por reconfigurar as no¢des de tempo e espaco. A
capacidade de saber e ver o que acontece em outros espagos, mesmo estando em seu lar,
confere ao espectador da televisdo a caracteristica de “televidente”. A noc¢do de espaco

dialoga com alteragdes na concep¢do de tempo. A vidéncia permite conhecer

3 A escritora Dind Silveira de Queiroz escreveu romances, contos e cronicas, e em 1980 seria eleita para
ocupar uma das cadeiras na Academia Brasileira de Letras. Muitas de suas cronicas foram publicadas em
revistas em circulacio no pais a época do inicio das transmissdes televisivas na cidade de Sdo Paulo.
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antecipadamente o futuro, uma capacidade conferida ao televidente que, do interior de sua
residéncia, poderia antecipar-se ao conhecimento do resultado de um jogo de futebol, por
exemplo, mesmo sem a necessidade de estar presente no estidio, ou ainda sem ter de
esperar pelas informacdes trazidas por aqueles que foram acompanhar a partida no local em
que ocorria.

No recorte (29), o nome ‘“televidente” faz-se presente no titulo de uma nota
publicada na coluna Back Ground, que trata das dificuldades de estabilizacdo da energia
elétrica, o que resultaria em dificuldades de funcionamento para os receptores de televisao
presentes na cidade do Rio de Janeiro. “Televidentes” é reescrito por “telefas”, que
participa da formacao imagindria da TV como midia, direcionada e disponivel ao grande
publico, e que como as personalidades conta com a adoracao de “fas”.

A forma “telespectadores”, que se consolidaria, aparece, inicialmente, com a

separacao por hifen no prefixo “tele”, como se observa no recorte (30):

(30) Os tele-espectadores estdo acompanhando o desenrolar dos
“matches” de futebol com uma perfeicdo admiravel. V&€em, muitas vezes,
0 que nem os espectadores nem o juiz pode ver. (Back Ground,
23.06.1951)

Apesar da alteracdo no nome, de “televidentes” para ‘“‘tele-espectadores”, o
sentido de telespectacdo prevalece como o acompanhar imagens que antes se encontravam
indisponiveis, o ter acesso a um conhecimento que no universo do futebol é limitado
mesmo a um dos personagens principais de uma competicdo, o juiz, e aos espectadores que
comparecem aos estadios. A formagdo imaginaria do telespectador, constituida a partir da
oscilagdo nas nomeacgdes a ele conferidas, constitui-se como aquele que é capaz de ver o
que antes parecia impossivel; aquele que possui o poder da escolha do que deseja
visualizar.

No que diz respeito a segunda forma de instabilidade nas nomeacdes observada,
aquela que permite a indistin¢do entre a emissora de TV em particular, de propriedade do
grupo de comunicacao Didrios e Emissoras Associados, e a televisdo de forma geral, como
uma nova tecnologia, uma primeira marca pode ser verificada na grafia de televisdo, ora

com inicial maiuscula, ora com minuscula [recortes (31) e (32)]:
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(31) A nossa Televisdao ¢ um “brotinho”. H4 um ano apenas existe e, no
entanto, a cada novo dia, d4 uma amostra eloqiiente do que pretende fazer
em favor de seu publico. Leva seu material para as ruas, para os campos
de desportos, para as casas de espetdculo. Contrata valores nacionais e
internacionais. Promove um grande edificio em Botafogo, onde instalara
definitivamente os seus estidios. Empenha-se, enfim, em ir ao encontro
dos desejos do telespectadores. (Reportagem, 08.09.1951)

(32) A televisdo reunindo teatro ao cinema e ao radio, mesclando-os,
sacando coisas daqui e dali, para no final sair uma sublimacdo dos trés,
mais complexa, mais trabalhosa, mas muito mais gostosa para quem gosta
de realizar. (Reportagem, 08.09.1951)

A instabilidade da grafia do nome “televisdo” com inicial ora em minuscula e
ora em maidscula reitera a indistincdo entre os sentidos de publico e de privado ja
mobilizados pelo emprego da forma pronominal em primeira pessoal do plural no dizer
sobre a televisdo. Nos recortes (31) e (32), a grafia do nome “televisdo” com maitscula,
nomeia a emissora de TV inaugurada pelo grupo Didrios e Emissoras Associados, no
primeiro caso, enquanto o emprego da minudscula trata da TV enquanto uma nova
tecnologia, de forma geral.

No entanto, no recorte (31) pode-se verificar a ocorréncia do pronome “nossa”,
que coloca a televisdo como um servi¢o disponivel no pais e ndo somente um produto do
grupo em particular. Apesar do “nossa”, que funciona como um dizer em nome do Brasil e
dos brasileiros, conforme apontado anteriormente, o destaque a caracteristicas positivas da
televisdo que seguem ao nome grafado com maiuscula [recorte (31)], como a viabilizagao
de suas transmissdes ao publico, sdo questdes que somente se aplicam a televisdo em
particular, como a constru¢do de um estidio em Botafogo, regido do Rio de Janeiro. O
recorte (32), entretanto, que pelo emprego da inicial mindscula direcionaria o dizer para o
sentido de TV de forma geral, e ndo de TV Tupi, aponta em sua continuidade [recorte (33)]
uma possivel especificacdo da emissora em particular, marcada no fio do discurso pelo

adjetivo “pioneira”:

(33) E com elementos assim, a TV vai alicercando a sua popularidade,
impondo seus espetaculos, conquistando definitivamente o publico, na
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batalha em que se atirou valentemente, como pioneira. (Reportagem,
08.09.1951)

N

O pioneirismo em transmissoes televisivas, posto no recorte (33), € atribuido a
emissora de televisdo do grupo Didrios e Emissoras Associados especificamente, € ndo a
TV de forma geral, o que faz com que o sentido de televisdo como uma “sublimacao” das
midias ja conhecidas (rddio, cinema e teatro) ndo seja uma caracteristica atribuida a
televisdo em geral, mas a TV Tupi em particular. Esta indistin¢do que se dé, inicialmente,
pela grafia do nome “televis@o” como substantivo comum ou préprio é estendida por meio
das reescrituracdes entre “televisao” (e suas variagdes, como “TV”) e “TV Tupi” (e

variacoes, como TV Associada, por exemplo) [recorte (34)]:

(34) A fidelidade das transmissdes TV-TUPI é garantida pelo mais
moderno e completo equipamento. Anuncie em Televisdo. (Propaganda,
01.09.1951)

N

No recorte (34), extraido de propaganda destinada a atracdo de novos
anunciantes para a emissora de TV em funcionamento, a indistin¢do entre “televisdo” de
forma geral e “televisdo” enquanto a emissora em particular € reafirmada pela
reescrituracdo de “TV Tupi”, cujas transmissdes sdo feitas por meio de equipamentos
“modernos”, por “Televisdo” com maidscula, no imperativo “Anuncie em Televisdo”. A
combinacdo do verbal sustenta uma relagdo de causa e conseqiiéncia, em que se coloca, por
meio do emprego do imperativo, a necessidade de se anunciar em TV porque a televisdo é
possibilitada por modernos equipamentos disponiveis nos estidios da emissora em
particular, a TV Tupi.

O mesmo processo de reescrituragdo por substituicdo do nome “‘televisdao” por
“TV Tupi” pode ser observado no recorte (35), na combinacdo entre o titulo e o texto

interno de uma nota publicada na revista Back Ground:

(35) Almeida Rego na TV
A TV Tupi continua acertando em cheio nas suas novas conquistas. (...)

Almeida Rego é um batalhador pelo bem do radio e naturalmente, por
uma televisdo ainda melhor (Back Ground, 23.06.1951)
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Ao anunciar a presenga de um novo nome na “TV”, o titulo da nota apresentado
no recorte (35) direciona para o sentido da televisao de forma geral. Na continuidade do
mesmo recorte, no entanto, extraido do texto da nota, observa-se a especificagdo de TV por
“TV Tupi”, a responsavel por trazer o artista do radio para a televisdo. Empiricamente, a
indistincdo entre “televisdo” e “TV Tupi” perdura até o inicio de 1952, quando ¢é
inaugurada uma nova emissora de TV em Sao Paulo, a TV Record. Discursivamente, no
entanto, esta indistincdo comeca a ser marcada em meados de 1951, por meio dos
procedimentos que conferem a instabilidade nas nomeagdes aqui apontados, como o
emprego de maidsculas e mintsculas, e a intercambialidade entre “televisao” e “TV Tupi”.

Ja em 1952, os dizeres sobre a televisdo na revista O Cruzeiro passam a
especificar, por meio do emprego de um chapéu40 (“NA TV-TUPI DE SAO PAULO”), as
reportagens que tratam de questdes relacionadas a programacao da emissora em particular.

Eo que se observa, por exemplo, no recorte (36):

(36) NA TV-TUPI DE SAO PAULO

Prosseguindo em sua tarefa de democratizar a cultura, levando a todos os
lares a mensagem de arte dos grandes criadores, a TV-Tupi-Difusora,
PRF3, de Sao Paulo, vem de montar um de seus mais deslumbrantes
espetdculos. Serviu-se, desta vez, a TV, dos texto incompardvel de
Shakespeare, no “Otelo”, a tragédia paradigmadtica do citime, do amor
cujas fronteiras esbarram na morte e no crime. (Reportagem, 08.11.1952)

O emprego do chapéu que especifica o tratar-se de uma programacado da TV do
grupo Didrios e Emissoras Associados funciona de forma a especificar na publicacio um
espaco para o dizer sobre a televisdo que rompe com o discurso mobilizado desde 1948,
pelo acontecimento discursivo “televisdo no Brasil”. Trata-se, a partir de 1952 (na revista O
Cruzeiro), de um novo momento do discurso sobre a televisdo na imprensa brasileira, em
que se da o deslocamento do foco da TV como um produto e/ou servi¢o para a TV como
um local, um espaco em que sdo exibidas programacdes. Trata-se, assim, de um dizer que
ndo mais se detém “na televisdo” como um objeto, mas no ‘“‘sobre o que acontece na

televisdao™.

“ No texto jornalistico, nomeia-se “chapéu” a palavra ou expressio utilizada antes do titulo da noticia ou
reportagem, que funciona como uma especificacdo de tema nos espacos das publicagdes.
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Com isso, rompe-se com a indistin¢ao entre “televisao” e “TV Tupi”, uma vez
que outras emissoras de TV comegavam a funcionar no pais e tornava-se necessario o
reconhecimento da emissora por seu nome particular. “TV Tupi” deixa de ser sindnimo de
“televisao” de forma genérica e a sua localizacdo, em virtude da programacado, passa a ser
especificada, tornando-se comum o emprego de formas como “TV Tupi de Sdo Paulo”.
Neste mesmo periodo, a audiéncia comega a ser quantificada como sindénimo de sucesso
das transmissoes televisivas; a aceitacdo do publico passa a ser decisiva para a conquista
dos anunciantes, em um mercado competitivo. A remissdo a audiéncia € a conseqiiente
grandiosidade da emissora estdo presentes no recorte (37), extraido da mesma reportagem

que trata da exibi¢ao da peca “Otelo’:

(37) 350 mil telespectadores da Paulicéia sentiram toda a emocdo do
drama potente — e ndo hd a menor divida de que a soberba imponéncia
com que a TV tratou a tragédia contribui decisivamente para a conquista
de mais essa vitéria que a Tupi-Difusora de Sdo Paulo incorpora ao seu
patrimonio artistico. (Reportagem, 08.11.1952)

Ao quantificar o total de telespectadores que assistiram a transmissao televisiva
da peca, no recorte (37), coloca-se em evidéncia o sentido de amplo alcance da televisdao
especificada como a TV “Tupi-Difusora”. No fio do discurso, esta expressividade ¢é
marcada por “soberba imponéncia”, “conquista” e “patrimoOnio artistico” da emissora em
particular, ainda que reescrita por “TV”. A televisdo Tupi ndo é mais sindnimo de TV
empiricamente, uma vez que outras emissoras encontram-se em funcionamento na capital
paulista, mas esta memoria de generalizacdo, da TV em particular considerada como
sindbnimo de televisao em geral, ndo deixa de produzir sentidos e ainda hoje produz os seus

efeitos.

keskosk

A andlise das relagOes entre o publico e o privado na constitui¢do de sentidos
para a televisdo, apresentada nesta subsecdo, aponta para novas formacgdes imagindrias

constituidas para a televisdo e o seu publico. Dentre as imagens constituidas para a
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televisdo, destacam-se: a TV como um bem publico, de interesse da coletividade dos
brasileiros e disponivel de forma indistinta a todos, e a televisdo como responsavel por
instaurar novas relagdes entre tempo e espago. Estas formagOes imagindrias para a televisao
constituem também imagens para o publico da TV, como aquele que tem acesso as
transmissoes televisivas, democraticamente disponiveis em espagos publicos e privados. O
telespectador transforma-se com a possibilidade de estar, por meio da TV, em novos
espagos, antes desconhecidos, e romper com a no¢do de tempo, sabendo antes e
simultaneamente aos acontecimentos.

Estas formagdes imagindrias direcionam o sentido da televisdo para o de uma
nova midia, uma grande midia, responsavel por promover alteragdes nas relacdes humanas.
A imagem de grande midia, no entanto, constitui-se na tensio permanente com o que a
televisdo de fato representava no periodo: uma nova tecnologia, disponivel a poucos e de
propriedade privada; um novo produto de uma cadeia de comunicacdo em particular,
atrelada a interesses politicos de seu proprietario. Neste sentido, o processo de constitui¢ao
da primeira emissora de TV no Brasil, atrelado aos interesses politicos e econdomicos do
grupo de comunicacio que representa, aponta para um inicio da indistingdo entre interesses
publicos e privados nas politicas de concessao dos servicos de radiodifusao no pais.

A indistin¢do entre publico e privado no discurso sobre a TV na revista O
Cruzeiro funda-se ainda na constitui¢ao do publico da televisdo, o telespectador, como o
sujeito consumidor. As condi¢des de produgdo discursivas apontam para a necessidade
politico-econdmica de formacdo de um grupo de consumidores nas cidades brasileiras,
sobretudo a partir da década de 1940. A necessidade de aquisi¢do dos bens produzidos
pelas industrias recém-implantadas no pais marcaria a distin¢ao entre o sujeito moderno — o
consumidor dos bens industrializados — e o sujeito desatualizado, ultrapassado — associado
ao passado rural brasileiro*’.

O sujeito consumidor, o telespectador de TV, consome os aparelhos receptores
de televisdo, inicialmente, e, em um segundo momento, também os demais produtos

apresentados via televisdo e a programacao televisiva. A constitui¢cao do sujeito consumidor

*! Esta distincdo entre cidade e zona rural e as relagdes de sentido que determinam serdo analisadas na
préxima subseg@o.
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¢ possibilitada pela midia e o discurso da televisdo como uma nova midia produz novos
sentidos para o consumo, ndo s6 de bens, mas de informacdes e entretenimento. A
ampliacdo do consumo, por sua vez, serd responsdvel pela efetiva criacdo da industria

televisiva brasileira, na década de 1970, e a constitui¢do efetiva da TV como grande midia.

4.3 Espaco e tempo: particularidades do dizer sobre a televisao

O discurso sobre a televisdo na revista O Cruzeiro, além de atribuir ao
telespectador a possibilidade de uma nova relagdo com o tempo e o espaco, por meio da TV
que possibilitaria imaginariamente o “estar” em varios espacos simultaneamente € o
“saber” de forma antecipada sobre os acontecimentos do dia-a-dia, estabelece uma relagcdo
peculiar da nova tecnologia e do inicio de suas transmissdes no Brasil ao constituir-se na
afirmacdo da televisdo como existente no pais, no momento em os processos de instalacdo
das primeiras emissoras encontravam-se em fase inicial, apenas nas cidades de Sao Paulo e
Rio de Janeiro.

Esta relacdo faz com que os sentidos produzidos para a TV se inscrevam em
uma temporalidade prépria, que subverte as fronteiras entre passado, presente e futuro, e
configurem uma espacialidade em ruptura com os perimetros geograficos. Sdo essas
relagdes entre espaco e tempo que sdo apresentadas nesta subsecdo, com inicio nas
reflexdes sobre a presenga da TV na cidade e os seus efeitos de sentidos analisados a partir

das condic¢des de producdo discursivas.

4.3.1 A televisao na cidade

A formulagdo “televisdo no Brasil” coloca em cena o espaco em que se
significa a TV no corpus. Trata-se do Brasil enquanto representado pelas cidades de Sao
Paulo, inicialmente, e do Rio de Janeiro, conforme discutido anteriormente, ao abordar a
relacdo entre os sentidos de publico e de privado no dizer da revista O Cruzeiro sobre a
televisao. Falar sobre a “televisdo no Brasil”, desta forma, é falar de uma parte do pais com

TV e que, apesar disso, € considerada simbdlica e imaginariamente como a totalidade do
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Brasil e dos brasileiros. No momento de sua inauguraciao, em 1950, a televisao no Brasil
encontrava-se nas grandes cidades brasileiras, que se modernizavam, e cujos sentidos como
area urbana permaneciam em movimento, na tensdo entre o discurso sobre a cidade e o
discurso sobre o campo™.

O sentido de pertencimento ao Brasil € atribuido a televisdo por meio de sua
presenca na cidade. A especificagdo do espago da cidade no dizer sobre a TV marca-se no
corpus a partir de meados do ano de 1950, quando efetivamente tem inicio a instalagdo dos
equipamentos, em S3o Paulo e no Rio de Janeiro, para a realizacdo das primeiras
transmissdes televisivas. A presenca da TV nas cidades brasileiras é atestada pela
instalacdo da antena de transmissdo em pontos altos das duas capitais. Assim, a antena de
televisdo passa a ser significada como um objeto simbdlico da modernidade e do
desenvolvimento brasileiros, atestados pela presenca da TV ha tempos anunciada.

A antena como simbolo da televisdo na cidade produz sentidos, a principio, nas
fotografias publicadas pela revista e que compdem o ndo-verbal das reportagens sobre a
TV. A relagdo da TV com o espaco urbano € estabelecida discursivamente na combinagao
entre as linguagens verbal e ndo-verbal, cujo funcionamento sustenta-se na tensdo entre
paréfrase e polissemia.

Constitutiva dos discursos, a relagdo entre parafrase e polissemia, formulada
por Orlandi (1998), € a que permite “a fluidez dos sentidos”, por meio do jogo entre o
mesmo e o diferente; da repeticdo do mesmo, no caso dos processos parafrasticos, e de
rupturas, deslocamentos nos processos de significacdo, no caso dos processos polissémicos.
Nos termos de Orlandi (1998), “€ nesse jogo entre parafrase e polissemia, entre 0 mesmo e
o diferente, entre o ja-dito e o a se dizer que os sujeitos e os sentidos se movimentam,
fazem seus percursos, se significam”.

Na andlise do discurso, e de forma especifica do discurso jornalistico aqui
analisado, o jogo entre parafrase e polissemia permite compreender a relacdo entre o verbal

e o ndo-verbal, que se produz entre os textos e as fotografias que compdem as reportagens

** Em andlise discursiva das imagens urbanas sobre o campo, Payer (1996) aponta a necessidade de tempo de
significag¢@o dos sujeitos da cidade e do campo no processo de urbanizagdo brasileira. A movimentagdo dos
sentidos € atribuida pela autora, em suas andlises sobre os processos de retrospeccio e estereotipia no dizer
sobre o rural, a acelera¢@o no processo urbanizac¢do, ocorrida no Brasil a partir de 1930.
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na revista O Cruzeiro. A necessidade de se considerar o discurso ndo-verbal para a anélise
da inscricao da TV em uma espacialidade prépria, o espaco urbano brasileiro da década de
1950, € apontada pela observacdo do corpus discursivo. A revista O Cruzeiro, por ser uma
publicacdo do grupo Didrios e Emissoras Associados, responsavel pela instalacio das
primeiras emissoras de televisao nas capitais Sdo Paulo e Rio de Janeiro, privilegia o dizer
sobre a TV em suas paginas desde o ano de 1948, sobretudo em colunas especializadas em
“radio”.

A partir de 1950, no entanto, este dizer sobre a televisdo na revista ganha
espaco por meio das chamadas grandes reportagens®, producdes jornalisticas
caracteristicas da publicacdo. Considerada uma precursora dentre as publicacdes
jornalisticas brasileiras por privilegiar o uso de imagens em suas pdginas desde o seu
lancamento, em 1928, principalmente nas reportagens, a revista O Cruzeiro formula o seu
dizer sobre a TV na combinacdo entre o verbal e o ndo-verbal, em uma tendéncia que o
jornalismo impresso de forma geral somente adotaria na década de 1960, devido a
concorréncia com os meios eletronicos, em especial com a propria televisdo™.

Uma vez que a leitura das reportagens na revista O Cruzeiro ocorre por meio
desta juncdo de materialidades distintas, verbal e ndo-verbal, a expressdo ‘“televisdo no
Brasil” € combinada ao ndo-verbal que traz a imagem da antena de TV em pontos elevados
das principais capitais do pais, Sdo Paulo e Rio de Janeiro, como simbolo da presenga da
nova tecnologia em pontos do territorio nacional.

Para a andlise desta relacdo da TV com o espago urbano brasileiro sdo adotadas
como base duas reportagens publicadas em 22 de julho de 1950, e em 12 de outubro de
1950, intituladas “A televisdo na América do Sul” (primeira reportagem) e “A televisdo
para milhdes” (segunda reportagem), e que tratam, respectivamente, da instalacdo dos
equipamentos para inauguragdo de emissoras de TV no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. Por
meio das reportagens e também de relatos sobre a instalagdo das emissoras no Brasil,

compreende-se que os procedimentos de instalacdo dos equipamentos sdo realizados ao

0 conceito de grande reportagem em jornalismo é trabalho, dentre outros, por Kotscho (1986).
44 . . . o, , . . .

No Brasil, as fotos ganham espago nos jornais no inicio do século XX e o fotojornalismo se consolida a
partir da década de 1960. Sobre o fotojornalismo e a sua histdria, ver: ZANCHETTA JR. (2004) e BAHIA
(1990).
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mesmo tempo, nas duas capitais, e que em razao das facilidades de instalacdo, Sao Paulo
teria recebido a sua primeira emissora de TV cerca de um ano antes do Rio de Janeiro.

As imagens adotadas como ponto de partida para as andlises sdo as que ocupam
espago na primeira pagina das reportagens — um total de quatro fotografias em uma delas, e
de cinco imagens, na outra — , sendo uma imagem principal, que ocupa toda a parte lateral
esquerda da pagina, uma fotografia com dimensdes menores, posicionada entre o titulo e a
linha fina da matéria, e outras duas (ou trés) imagens dispostas ao pé da pagina, que
apresentam seqiiéncias de acgdes relacionadas as instalacdes de equipamentos para a
montagem das emissoras de TV.

As fotografias maiores, presentes nas duas reportagens, colocam em primeiro
plano as imagens da antena de televisdo instaladas em pontos altos das cidades de Sao
Paulo e do Rio de Janeiro. Na primeira reportagem, destaca-se a imagem vertical da parte
superior da torre, instalada no alto do Pao de Agucar, com o céu ao fundo, e a antena em
seu percurso de subida ao topo. Na segunda reportagem, a torre € substituida pela imagem
do prédio do Banespa, em primeiro plano, na vertical, focalizado a partir de uma vista
aérea, de forma a destacar o edificio no cendrio urbano que, ao fundo, apresenta prédios
menores, imoéveis e ruas do centro de Sao Paulo.

A andlise do nio-verbal, sdo acrescidas as analises de recortes do verbal, como
as legendas das fotos selecionadas e trechos das reportagens, de forma a observar a relacdo
entre parafrase, polissemia e silenciamento na producdo do discurso sobre a televisdo. Apds
a andlise da combinacdo verbal e ndo-verbal nas duas reportagens, outros recortes do
corpus sdo relacionados para a compreensao dos sentidos que ressoam na relagao da TV
com 0 espaco urbano, a época de suas primeiras transmissdes no Brasil.

Na primeira reportagem, que trata da instalacdo dos equipamentos de televisdo
no Rio de Janeiro, a foto principal (Figura 9), que destaca uma torre com a antena de TV no
Pao de Actcar, produz sentidos em conjunto ao verbal do titulo da matéria, “A televisao na
América do Sul”. Foto e titulo sdo os elementos com maior destaque visual na pégina,
possivelmente os primeiros elementos de leitura. A presenca da torre com a antena no alto

z

de um dos pontos turisticos mais famosos da cidade € significada como a presenca da
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televisdo ndo apenas no Brasil, mas na América do Sul, espaco geografico ocupado pela

TV, segundo o titulo.

Figura 9 — Reportagem “A televisao na América do Sul” (foto A)
O Cruzeiro, 22 de julho de 1950

Por um processo parafrastico, a existéncia da televisdo € reafirmada na legenda

que acompanha a figura 9, apresentada no recorte (1):

(1) MEIO CAMINHO ANDADO - A televisdo apareceu na Europa por
volta de 1937 e sé agora vem ter a América do Sul. Mas veio.
Inicialmente, os programas constardo quase que exclusivamente de filmes,
reportagens externas e talvez teatro de “marionetes”. Programas de
estidio s6 de quando em quando. (Reportagem, 22.07.1950)

A instalacdo da antena no Rio de Janeiro, no Pdo de Acucar, é apresentada
como 0 marco inicial das transmissdes televisivas no Brasil e na América do Sul. A

sentenca “Meio caminho andado”, em destaque na legenda, reafirma o processo de
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instalacdo da antena no alto da torre, uma vez que a foto coloca em primeiro plano a torre,
com a antena sendo erguida em direcao ao topo, estando ainda no que aparentemente seria a
metade do percurso de subida. A expressdo também faz ressoar o sentido de que a televisao
ainda ndo existe no Brasil, uma vez que ndo existem receptores ou transmissoes regulares e
esporddicas. A instalacdo da torre e da antena, no entanto, representariam a metade dos
procedimentos necessarios para o seu funcionamento.

Na tensdo entre os processos prafrastico e polissémico, a presenca da torre com
a antena na paisagem caracteristica do Rio de Janeiro encaminha para o sentido de
existéncia da TV no pais. No fio do discurso, o predominio da parifrase entre verbal e ndo-
verbal é marcado pela expressao “mas veio”, que ao se referir a chegada da televisao como
um acontecimento historico/jornalistico, em concordancia com o ndo-verbal, que coloca em
destaque a torre com a antena sob o céu carioca, aponta para a grandiosidade do
equipamento e da propria instalacdo da TV.

O jogo entre parafrase e polissemia, a0 mesmo tempo que integra a televisao a
paisagem do Rio de Janeiro em julho de 1950, ainda que as transmissOes regulares de
televisdo s fossem iniciadas na cidade no comeco de 1951, silencia a necessidade de
aparelhos receptores para que a TV de fato ganhasse existéncia no pais. Para que a
televisdo, simbolizada pela existéncia da antena no alto do Pao de Actcar, produza o
sentido evidente de presenca na cidade, faz-se necessario que esses outros sentidos, de
necessidade de transmissoes regulares e de aquisi¢do de equipamentos para a recep¢ao dos
sinais, sejam calados.

A segunda foto da reportagem (Figura 10), que se posiciona entre o titulo e a
linha fina da matéria, no alto da pédgina, € composta por um close do sistema de iluminagdo
instalado no topo da antena, acompanhado da legenda descritiva: “A iluminacdo obrigatdria

da parte superior da antena”.
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Figura 10 — Reportagem “A televisao na América do Sul” (foto B)
O Cruzeiro, 22 de julho de 1950

O ndo-verbal, neste caso, reafirma a importancia da antena e um detalhe de sua
presenca, apresentada de forma geral na Figura 9. A figura 10 também funciona como um
indicativo de leitura para o texto seguinte, localizado na pagina ao lado, e que apresenta por
meio do verbal os processos e as dificuldades de instalagdo dos equipamentos.

Na mesma pdgina, hd ainda trés fotos, expostas em toda a parte inferior da
pagina, que reafirmam o sentido de importancia da instalacdo da antena ao apresentar o
cerimonial realizado nesta ocasido. A primeira foto (Figura 11, a direita) apresenta homens
de costas, em trajes sociais, que observam o inicio do processo de subida da antena de TV

na torre construida no Pao de Actcar, acompanhada da legenda exposta na recorte (2):

(2) A SUBIDA da antena, cuja operagao se revestiu de alguma solenidade,
a julgar pela presenga do estado maior da G.E. e outras companhias
interessadas. (Reportagem, 22.07.1950)
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Ainda que ndo seja possivel a realizacdo de transmissdes televisivas e que nao
existam aparelhos receptores de TV em todo o Rio de Janeiro, sentido este silenciado na
relacdo entre verbal e ndo-verbal da reportagem, a presenca da antena em um dos pontos
altos da cidade significa a presenca da televisdo. Este efeito de evidéncia da TV na
paisagem do Rio de Janeiro e, por extensdo, no Brasil e na América do Sul, é produzido
pela “solenidade” necessdria para a elevacdo da antena e também pela legenda da segunda
imagem (Figura 11, ao centro), que apresenta como nao-verbal parte da antena com dois

homens sobre o que parece ser o seu cume [recorte (3)]:

(3) ATE que enfim a antena estd sobre o suporte. Com homens e um
complicado sistema de roldanas realizaram a delicada e complexa tarefa
no alto do Pao de Actcar. (Reportagem, 22.07.1950)

A importancia da antena mostra-se ainda pela existéncia de uma terceira foto
(Figura 11, a esquerda), que apresenta o equipamento sob um novo angulo, aparentemente

registrando um momento mais ao final do processo de sua elevacdo ao topo da torre.

Figura 11 — Reportagem “A televisao na América do Sul” (fotos C,D e E)
O Cruzeiro, 22 de julho de 1950
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Na legenda [recorte (4)], o verbal coloca em questdo a discordancia entre
ciéncia e religido, que teria se oposto a instalacdo da torre e da antena de TV no morro do
Corcovado, ponto mais alto do Rio de Janeiro. A tensdo entre os discursos religioso e da
ciéncia, sendo este ultimo o lugar de dizer sobre a televisao, conforme a revista, também se

encontra no texto da reportagem, como descrito no recorte (5):

(4) AQUI, outro aspecto da antena (porcdo terminal). Ela deveria estar
sendo montada no Corcovado, mas a Ciéncia e a Igreja nunca mantiveram
boas relacdes. (Reportagem, 22.07.1950)

(5) ... a primeira providéncia a tomar € a de encarapitar-se o transmissor
no cume de alguma montanha, a fim de abranger a maior area possivel de
recepc¢do. Topograficamente falando encontrarfamos a situacdo ideal no
Corcovado, ali mesmo onde se acha a estatua do Cristo Redentor. Sucede
porém que a Ciéncia e a Igreja nunca mantiveram boas relagcGes, de tal
modo que exatamente como acontecia na Idade Média, os engenheiros
supervisores de montagem acabaram por conformar-se com o Pao de
Acticar, que tem apenas a metade da altura. (Reportagem, 22.07.1950)

A associagdo da televisdao ao discurso cientifico, em oposicdo ao religioso,
aponta para o sentido da televisdo como inscrita em um discurso da modernidade, do
desenvolvimento técnico-cientifico que deve ser trazido ao pais. Ao inscrever a “televisao
no Brasil” na cidade como um espago de significacdo, o processo de producdo de sentidos
para o espago geografico nao se restringe a significacdo da cidade como Sao Paulo, local
onde seriam realizadas as primeiras transmissoes televisivas brasileiras, ou Rio de Janeiro,
segunda cidade brasileira a contar com a nova tecnologia. Trata-se da cidade considerada
enquanto contexto urbano, a cidade em sua relagio com a modernidade e o
desenvolvimento do pais.

As condi¢des de producdo do discurso da imprensa aqui analisado, mais
especificamente quanto as situacdes amplas e imediatas, apontam para a produgdo
discursiva em um momento histérico de constituicdo das cidades como espacos de
desenvolvimento e prosperidade, uma conseqiiéncia da transformagao das metrépoles em
espacos modernos. A formacdo discursiva da modernidade e da modernizacdo das

metropoles se constitui nas metropoles brasileiras a partir do inicio do século XX, como
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uma conseqiiéncia de um dizer sobre a modernidade vigente na Europa durante a segunda
metade do século XIX.

O movimento de modernizagdo das cidades européias tem como marco inicial a
reforma urbana realizada em Paris, por Haussmann, entre 1853 e 1869. No contexto
europeu, a reforma, que compreende medidas de higienizacdo, embelezamento e
racionalizacdo do espaco urbano, promove a transicdo da Paris com caracteristicas
medievais ao conceito de cidade moderna (Cf.: BERMAN, 1990). No contexto citadino, o
discurso da necessidade de modernizagdo do espago urbano se estende a todas as grandes
metrépoles. Nos termos de Berman (1990, p. 147): “Por volta de 1880, os padrdes de
Haussmann foram universalmente aclamados como verdadeiro modelo do urbanismo
moderno. Como tal, logo passou a ser reproduzido em cidades de crescimento emergente”.

No Brasil, uma reforma urbana € realizada no Rio de Janeiro, entre os anos de
1903 e 1906, com a ado¢do de medidas sanitdrias e a constru¢do de avenidas, de forma a
atender ao desejo de modernizacdao da cidade (Cf.: FOLLIS, 2004). Em Sao Paulo, que
concentrava os recursos da expansdo cafeeira, os investimentos na construcdo de ruas e
prédios, e em processos de higieniza¢do do espago urbano sdo constantes desde 1880.

O discurso da necessidade de modernizagdo traz também a proposta de
verticalizacao dos imdveis, de forma a ocupar espacos ja restritos nas regides centrais das
grandes cidades. Segundo os registros da administragio municipal (SAO PAULO, s/d), o
processo de verticalizacdo em S@o Paulo tem inicio por volta de 1910, e manifesta-se de
forma mais intensa a partir de 1920, com o objetivo de otimizar os terrenos comerciais
disponiveis no centro da cidade, uma darea supervalorizada. Duas décadas depois, a
tendéncia a construcdo de edificios se estende aos imoveis residenciais e passa a ocupar
areas ao redor da regido central.

A valorizacdo das cidades é acompanhada ainda de dois movimentos que
alteram as relacdes no espago urbano: o crescimento da industrializacdo e a migragao das

. . 45 . . c o~
zonas rurais para as urbanas, sobretudo para as grandes cidades ™. Diante de tais condicdes

45 A década de 1950 é marcada pelo processo de urbanizagdo brasileira, um processo considerado tardio em
relacdo aos paises europeus (Cf.: SANTOS, 1996). O abandono ao campo € crescente em decorréncia do
investimento no desenvolvimento industrial, € com isso as cidades comec¢am a ganhar populagdo. A cidade de
Sdo Paulo exemplifica o éxodo rural; de acordo com Souza (2004), a populag@o de Sdo Paulo mais que dobra
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de produgdo, sdo alteradas as relagdes humanas com o espaco urbano e, conseqiientemente,
as formacdes imagindrias sobre a cidade. Ao espaco urbano, associam-se as imagens de
desenvolvimento cientifico, trazido pela injuncdo ao moderno®®; tais sentidos se constituem
em oposicdo a outros, como a valorizacdo e mesmo a aceitacdo do rural como
possibilidade, por exemplo.

Os espacgos fisico e geografico de instalagdo das antenas para a inauguracao da
TV — as cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro — sdo tomados como locais de
desenvolvimento, responsdveis por inserir o Brasil dentre os paises desenvolvidos. Tal
desenvolvimento é simbolizado pela presenca da antena de TV no alto da torre do prédio do
Banco do Estado de Sdo Paulo (Banespa), no centro da capital paulista, um feito anunciado
em destaque pela revista, e no Pao de Acucar, ainda que para isso seja necessario lidar com
as dificuldades impostas por discursos de resisténcia a ci€éncia e a modernidade, como o
discurso religioso.

A oposicao entre o discurso da modernidade, do desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico em que se insere o dizer sobre a televisdo e o discurso religioso é marcado pela
expressao “Idade Média” no dizer da revista. A resisténcia de setores ligados a Igreja que se
manifesta na citada reprovacao a proposta de se instalar a torre e a antena de TV no alto do
Corcovado, citada pela reportagem, € associado a uma atitude “medieval”, enquanto a
televisdo, simbolizada pela antena na cidade, apresenta-se como a modernidade, o futuro

desenvolvimentista do pais.

em um curto periodo, passando de 1,4 milhdo de habitantes em 1944 para 2,2 milhdes, em 1950, e a 3,7
milhdes, em 1960. Imaginariamente, o espaco da cidade passa a se constituir em oposi¢do ao campo, e
significa o futuro em contraponto ao passado rural do pais. O futuro estd nas industrias, incentivadas no
periodo pds-segunda guerra mundial, e ndo na produgdo agricola, que havia sido privilegiada historicamente.
E o cendrio urbano em destaque. Estudos discursivos sobre a presenca do campo no discurso urbano sio
realizados por Payer (2001; 1996).

“® Em seus estudos sobre a paisagem urbana na constitui¢do da metrépole Sdo Paulo, Souza (2004) considera
o desejo de modernizagdo e a conseqiiente redefinicao do espaco urbano paulista como um trago histérico do
desejo e/ou necessidade brasileiros de atender a interesses externos: “Os impulsos da modernidade,
favorecidos pela rdpida expansao do capitalismo industrial empurram a metrépole paulistana para a realizacao
de pactos e aliangas que a vinculario, indelevelmente, aos grandes interesses hegemonicos: ontem os ingleses,
depois os franceses, os americanos. Hoje as grandes empresas transnacionais” (SOUZA, 2004, p. 551). Essas
decisdes de modernizacdo, no entanto, produzem os seus efeitos nos sujeitos moradores da cidade, conforme
andlise da mesma autora: “Na realidade, a industrializacdo e a modernidade, anseios da Reptblica, em Sdo
Paulo como em todo o Brasil, diferentemente de outros lugares do mundo, segregou e discriminou os pobres.
O maior argumento para esta proposi¢do € o retrato mesmo da Cidade: suas ruas e calgadas cada vez mais
ocupadas pelos miserdveis e excluidos” (SOUZA, 2004, p. 551).
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A constituicdo imagindria da TV como simbolo do desenvolvimento brasileiro é
reafirmada em uma outra reportagem, publicada em agosto de 1950, que trata das primeiras
transmissoes televisivas realizadas em Sdo Paulo. Conforme apontado na reportagem 1,
embora as primeiras transmissoes televisivas tenham acontecido na cidade de Sao Paulo, a
televisdo é predicada como de todo o Brasil e da América do Sul, como é possivel observar

no recorte (6):

(6) Tornou-se uma realidade, afinal, a televisdo no Brasil. Ou melhor, na
América do Sul. H4 cerca de quinze dias atrds, a audi¢do de José Mojica
no Museu de Arte de Sdo Paulo foi reproduzida para o publico paulista
pela televisdo, e dessa forma coube a capital paulista o privilégio, neste
continente, de empregar a mais maravilhosa inven¢dao do século, na
tansmissdo de um programa de auditério. (Reportagem, 12.08.1950)

Embora as primeiras transmissdes de TV tenham sido realizadas para a capital
paulista, a realidade que se anuncia € “a televisdo no Brasil” e “na América do Sul”. A
cidade de Sao Paulo, neste caso, € significada como representante do Brasil e da América
do Sul, o que direciona certos sentidos para a cidade em detrimento a outros possiveis:
cidade significa o pais e at¢ mesmo o continente sul-americano, € nao os limites
geograficos da capital paulista, onde foram realizadas as primeiras transmissoes.

A relag@o com o cendrio urbano da cidade de Sdo Paulo também € evocada por
meio do ndo-verbal, na reportagem publicada em 28 de outubro de 1950, a segunda
reportagem adotada como ponto de partida para a andlise da relacdo entre verbal e nao-
verbal na constitui¢do do dizer sobre a televisdo no espaco urbano. Praticamente elaborada
nos mesmos moldes da reportagem 1, que trata da instalacdo da antena de TV no Rio de
Janeiro, a reportagem, com o titulo “A televisdo para milhdes”, apresenta em sua primeira
pagina quatro fotografias (Figuras 12 e 13), que colocam em primeiro plano a antena de
televisdo e o seu local de instalacdo: o prédio do Banco do Estado, no centro da capital
paulista. A primeira foto (Figura 12, a direita, Foto B), exposta no alto da pigina, abaixo do
titulo da reportagem, traz a imagem da antena instalada no alto do prédio e o seu
posicionamento aponta para o lado esquerdo da pagina, onde se encontra a foto principal

(Figura 12, a esquerda, Foto A), com o prédio em primeiro plano.
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Figura 12 — Reportagem “A televisao para milhoes” (fotos A e B)
O Cruzeiro, 28 de outubro de 1950

Presenca marcante no cendrio urbano paulista, o edificio destaca-se na cena
urbana sobretudo por sua posicdo vertical, evidenciada pela foto, que o coloca em relagdo
parafrdstica com a imagem da torre instalada no Pao de Actcar. A imagem da antena a
apontar para a foto do prédio reafirma a discursividade da televisdo como presenca na
cidade, naquele contexto urbano, e se coloca em relagdo parafrdstica com o verbal do titulo
da reportagem: “A televisdo para milhdes”.

A grandiosidade do projeto televisao € expressa em duas outras fotos (Figura
13) que ocupam a parte inferior da mesma pagina. Na primeira imagem (Foto C, a
esquerda), hd uma tomada da antena a partir do interior do edificio, que permite a
visualizacdo da antena no alto do prédio, com o céu ao fundo. Como nos closes da antena e
da torre, presentes na reportagem sobre a instalacdo dos equipamentos no Rio de Janeiro, a

foto coloca em destaque a estrutura de metal da antena, neste caso reafirmada pelo verbal,
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na legenda: “DUAS TONELADAS no cimo do prédio”. A grandiosidade da televisdo e de
seus equipamentos também ¢é expressa na segunda foto (Foto D, a direita), em que se
destaca um microfone muito maior que os dois homens que o apdiam, acompanhada da

legenda: “O MICROFONE tem um braco retratil de 7 m de comprido”.

0 MICROFONE tem um br
retratil de 7 m de

DUAS TOMELADAS no cimo do predio.
Notam-se as borboletas no aite da antena .

Figura 13 — Reportagem “A televisao para milhoes” (fotos C e D)
O Cruzeiro, 28 de outubro de 1950

Inaugurado em 27 de junho de 1947, trés anos antes do inicio das transmissoes
televisivas em Sao Paulo, o prédio do Banespa é simbolo da urbanizagdo e da modernidade
paulistanas, parte do processo de verticalizacdo das construgdes, que caracterizaria
metrépoles de todo o mundo a partir do final do século XIX. O edificio, cuja construcao
teve inicio em 1939, ocupa um dos pontos altos da regido central paulistana, e a influéncia
de outras metrépoles em sua concep¢do manifesta-se ji& em sua estrutura, inspirada no
Empire State Building, em Nova York, construido em 1931. A presenca da antena de TV no

prédio considerado simbolo da urbanizacdo e das configuracdes modernas adquiridas pela
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metrépole Sao Paulo faz ressoar o sentido da televisdo como parte do cendrio urbano,
caracteristico do desenvolvimento do pais.

Os sentidos apontados pelo nao-verbal sdo reafirmados pelo conjunto titulo e
linha fina da reportagem, que se destacam junto as quatro fotos que compdem a pagina

[recorte (7)]:

(7) A televisdo para milhdes

Entregue oficialmente ao povo de Sdo Paulo a PRF-3-TV, primeira
estacdo televisora da América Latina — Em qualquer ponto do centro da
Paulicéia pode-se assistir aos programas normais de televisdo, através de
receptores instalados em centenas de casas comerciais. (Reportagem,
28.10.1950)

Em relacdo parafritica com o ndo-verbal, o titulo da reportagem apresenta a
televisdo como disponivel para milhdes, milhdes que na linha fina sdo especificados como
o “povo de Sao Paulo”. O sentido de universalidade, no entanto, reafirmado pela concep¢ao
de “povo”, passa a ser restringido e deslocado na mesma linha fina, que especifica o local
de transmissdo dos programas de televisdo como “qualquer ponto do centro da Paulicéia”.
N3ao se trata de uma disponibilidade a toda a metrépole, como sugere o emprego da forma
“milhdes” no titulo, mas a todos os que possam se dirigir ao centro, considerado o ponto
principal do espaco urbano.

No texto verbal da reportagem, a cidade em que se encontra a televisdo ganha
ainda novos sentidos. Trata-se da cidade enquanto um conjunto de pessoas que assistiram
as transmissdes em aparelhos receptores disponibilizados no edificio do grupo de
comunicacdo, um conjunto de pessoas que desloca o sentido de disponibilidade das

transmissdes de “milhdes” para “centenas de pessoas”, como pode-se observar nos recortes

(8) e (9):

(8) Como nio existem aparelhos receptores nos lares dos paulistanos, os
engenheiros da RCA Victor colocaram dois desses aparelhos no saguio
do edificio dos “Didrios Associados”, e transmitiram, 14 para baixo, o
programa do frei cantor, que estava decorrendo no terceiro andar do
edificio. (Reportagem, 12.08.1950)
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(9) Hoje, centenas e centenas de pessoas da capital bandeirante podem
reivindicar para si a honra de terem sido, na América do Sul, as primeiras
a conhecerem a televisdo. (Reportagem, 12.08.1950)

Além de apontar a precariedade do projeto de inauguracdo da primeira emissora
de TV no pais, os recortes (8) e (9), que integram o verbal do texto jornalistico, encontram-
se em processo poliss€mico com o ndo-verbal, que faz ecoar o dizer da televisdo como
pertencente ao espago urbano. A televisdo, de fato, ndo existe na cidade, exceto pela
presenca da antena que a simboliza e por algumas transmissdes realizadas em um ponto
restrito, no prédio do grupo proprietario da primeira emissora, assistidas por um grupo de
pessoas que passava pelo local naquele momento.

A relagdo com o espaco urbano aponta também uma disparidade no dizer sobre
a televisdo; a cidade marca-se pelo perimetro urbano, uma regido geografica sob uma
mesma administragdo. No caso da capital paulista, significada como a primeira cidade a
assistir a televisdo, cidade representa um aglomerado de pessoas, uma vez que ndo havia
aparelhos receptores em toda a extensdo do municipio. Além disso, as transmissdes
televisivas se ddo pelo ar, sem um controle definitivo por barreiras geograficas, o que
permite que haja uma previsdo do alcance das transmissdes, mas ndo o seu controle.

O nio-dito sobre a indisponibilidade da televisdo, cujos sentidos emergem em
momentos de ruptura, com o predominio de processos polissémicos no dizer sobre a
televisdo, também pode ser observado no contraste entre o sentido que se produz para o
espaco urbano e os moradores da cidade que de fato tém acesso as transmissoes televisivas.
A formacdo imagindria dos telespectadores que possuem televisao na cidade de Sdo Paulo
confronta-se com o dizer sobre as “centenas e centenas de pessoas” que acompanharam as
transmissdes (aquelas que passaram pelo local em que se encontravam os aparelhos
receptores), € a afirmagcdo da TV como uma “realidade”, “ao alcance de qualquer um”,

posta no recorte (10):

(10) Dessa forma, o que ha pouco tempo atrds parecia um sonho, somente
conhecido através das revistas e do cinema, se converteu numa realidade
soberba, ao alcance de qualquer um. (Reportagem, 12.08.1950)
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A disponibilidade da TV para “qualquer um” € reafirmada pelo livre acesso
assegurado pela presenca de aparelhos receptores instalados em pontos comerciais, como

mostra o recorte (11):

(11) Centenas de aparelhos receptores foram instalados nas vitrinas dos
grandes estabelecimentos comerciais, € nas prateleiras dos bares, cafés e
confeitarias. Diante desses receptores, hd sempre uma pequena multidao
de espectadores... (Reportagem, 12.08.1950)

A formagdo imagindria do telespectador, no entanto, aquele que de fato pode
assistir a televisao por possuir acesso a aparelhos receptores, € expressa no recorte (12), que
associa a TV a um produto de um segmento social especifico e ndo do “povo”, como

anunciam os titulos das reportagens aqui analisadas:

(12) Hoje, na Paulicéia, entre as elegantes da sociedade, existe uma nova
férmula de convite, para os encontros da tarde: Célia Maria telefona para
Maria da Gléria dizendo: - “Venha tomar chd comigo e assistir a
televisdo”. (Reportagem, 12.08.1950)

A imagem da mulher que recebe as amigas ao final da tarde, associada a
integrantes das familias mais tradicionais, é combinada a moderna tecnologia que
representa a televisdo, uma vez associada ao chd oferecido nos encontros nas residéncias
mais abastadas. A tens@o entre pardfrase e polissemia constitui, assim, a imagem do
telespectador de televisdo: trata-se de um publico especifico, que possui os receptores de
TV em casa, ainda que o novo equipamento seja verbalizado explicitamente como
disponivel a toda a populagdo, a todo o povo, sentido este reafirmado pela presenca da
antena em pontos de destaque do espago urbano.

O funcionamento simbdlico da antena na cidade e a sua significacdo como a
inser¢do do Brasil no contexto da modernidade € expressa verbalmente no recorte (13), que
estabelece uma nova relag@o entre espaco e tempo pela presenca da torre no cenério urbano

do Rio de Janeiro:
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(13) No alto do Pao de Acgucar, dominando o claro céu carioca, ergueu-se
a pouco e pouco o esqudlido braco de uma torre metélica. E 14 em cima, a
antena rebrilhante ao sol parecia o marco histérico de uma nova e
dindmica fase para a radiodifusdo nacional.

O milagre da televisdo deixava, assim, o terreno vago dos projetos e das
conjeturas, para se materializar, definitivamente, na realidade
incontestdvel de um moderno e possante equipamento. (Reportagem,
10.02.1951)

No fio do discurso, a forma verbal “dominando” aponta para a constituicdo de
sentidos para a televisdo a partir da formacao imagindria da TV como detentora de poder
sobre a cidade. Observa-se, desta forma, uma passagem dos sentidos privilegiados até o
momento, de a TV como parte do espago urbano, para a televisdo como prioritdria sobre
esses mesmos espacos. Esta nova formacdo imagindria, que evoca o poder da televisao,
encontra-se em relagdo parafristica com a expressao empregada no titulo da reportagem,
“A TV conquista o Rio”. Na relagdo com o espago, € novamente a antena, presente no alto
do Pao de Actcar, que simboliza a existéncia da TV e que funciona como se fosse “um
marco histérico de uma nova e dinamica fase para a radiodifusdo nacional”.

Ao mesmo tempo em que “parece” ser “o marco histérico de uma nova e
dindmica fase”, a antena representa a existéncia da TV de forma “definitiva”, e deixa para
trds o periodo de planejamento. A presenca da antena opde um sonho a uma realidade, um
periodo de planejamento a época de existéncia dos equipamentos que de fato
possibilitariam o funcionamento da televisdo, o que serd tratado mais detalhadamente a
seguir, ao abordar a relagdo da TV com a temporalidade. O mesmo direcionamento para os
sentidos estd presente na legenda da foto principal (Figura 14), conforme descrito no

recorte (14):

(14) O MARCO HISTORICO DE UMA NOVA ERA. Dominando o
claro céu carioca, a antena da TV-TUPI, no alto do Pao de Acucar, atesta
uma grande realizacdo. (Reportagem, 10.02.1951)

O ndo-verbal (Figura 14) apresenta novamente uma imagem contendo a torre
com a antena de TV em primeiro plano, e o céu ao fundo. A verticalidade da imagem

sugere a grandiosidade da torre e (primeira foto, a direita, no alto da pagina), por extensao,
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da prépria TV, o que permite o estabelecimento de um processo de pardfrase com o verbal
da legenda: “atesta uma grande realizacdo”. O sentido de “dominio” sobre a cidade
exercido pela televisdo, expresso no titulo da reportagem, € reafirmado pelo “dominio” da

antena sobre “o céu carioca” enquanto espaco fisico.

Figura 14 — Reportagem “A TV domina a cidade”
O Cruzeiro, 10 de fevereiro de 1951

“Dominar a cidade” coloca uma nova tensio entre os sentidos de publico e de
privado no dizer sobre a televisdo, uma tensdo que se manifesta no confronto entre a
formacgdo imagindria da TV como disponivel a todos e a imagem de telespectador que de
fato possui um receptor de televisdo em sua residéncia. Um dominio que manifesta-se como
um interesse pela televisdo, que se materializa ndo no nimero de residéncias com aparelhos
de TV, mas no interesse construido pelo grupo Didrios e Emissoras Associados, por meio
da exibi¢do de aparelhos receptores em locais publicos e pelo dizer que se repete, em todos

os periddicos e emissoras de radio da cadeia de comunicagao.
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A relagdo da TV com a cidade e a imagem de elemento dominante na paisagem
urbana continua a ser projetada para a televisao pela revista O Cruzeiro mesmo no final de
1951, quando as transmissoes televisivas aconteciam havia mais de um ano em Sdo Paulo e
apenas alguns meses no Rio de Janeiro. Ao descrever o trabalho de transmissdo das

imagens pela TV em uma dessas reportagens, o dizer da publicacdo apresenta a antena

N

como ja “incorporada” a “paisagem” do Rio de Janeiro, parte do espaco urbano, e capaz de

atestar o avango cultural e a evolucdo do Brasil e do povo brasileiro:

(15) ... um trabalho que é uma batalha de todos os dias, dele faca a
verdadeira transmissdo, a que sai pela torre que ji se incorporou a
paisagem da Cidade Maravilhosa, como sentinela avancada de nossa
cultura, atestado permanente do alto estdgio de evolucdo a que ja
atingimos, dispondo do mais surpreendente e completo veiculo de
divulgacdo e cultura ji conquistado pelo género humano. (Reportagem,
01.12.1951)

A incorporagao da torre a paisagem é reafirmada na associacdo do local de suas
instalacdes com o momento histérico de fundacdo da cidade. A associacdo entre a
constituicdo de espago urbano e a presenca da TV silencia a televisdo como uma
interven¢do humana e coloca como evidente o sentido de naturalizagdo conferido. O
silenciamento € posto por processo parafrastico com o nao-verbal, que apresenta reiteradas
vezes a imagem da torre de televisdo instalada no Pao de Acucar, com o céu ao fundo, que
refor¢a o sentido de incorporacdo da antena a paisagem do Rio de Janeiro, como afirmado

no recorte (16):

(16) Dia a dia, vai crescendo o nimero de sintonizadores da Televisdo; vai
sendo reforcado o contingente de telespectadores, espalhando-se pela
cidade as caracteristicas antenas que, no alto dos edificios do Rio,
apontam numa sé dire¢do: o Pdo-de-Actcar. E o tradicional monte que
assistiu a fundacdo da cidade, abriga a primeira estacdo transmissora de
Televisdo do Rio de Janeiro, a pioneira Tupi-TV. (Reportagem,
01.12.1951)

A alteragdo no espago urbano, no entanto, coloca-se com a presenca das antenas

que estariam “espalhando-se pela cidade” e ndo com a antena j4 incorporada a paisagem do
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Rio de Janeiro. Esta antena, que representa o dominio da televisdo sobre a cidade, é
considerada, nesta mesma reportagem, um farol “da metade do século” e os homens que
trabalham na mesma, “os faroleiros”, imagens postas pela linha fina da matéria [recorte

(17)] e pelo recorte (18), extraido do texto:

(17) “DO ALTO DESTA MONTANHA, PARA QUE MUITOS
MILHARES CONTEMPLEM...” — Instalada no Pao-de-Actcar, a torre da
TV-TUPI domina completamente a cidade — Os “faroleiros” da metade do
século. (Reportagem, 01.12.1951)

(18) Homens que merecem este registro especial, pela elevada
significancia de sua atividade, trabalhadores de uma arte nova, de um
novo veiculo que assegura a transmissdo da nova mensagem de evolucdo
do Brasil, o gigante do hemisfério sul. (Reportagem, 01.12.1951)

O farol tem como fun¢do guiar, conduzir para o caminho certo; a TV ¢
apontada como “dominando completamente” a cidade, a responsdvel por conduzir o pais e
iluminar o caminho de seu povo. O sentido de dominio sobre o espaco urbano, que se
coloca pela presenca da antena nos pontos mais altos da cidade, expande-se, assim, para o
dominio por meio das mensagens que sao transmitidas pela televisdao, funcionando como
uma nova formula¢@o na constitui¢do do sentido midia para a televisao.

O sentido de evidéncia da televisdo como presente na cidade, que se constitui
pela inscricio da TV no espaco urbano brasileiro e pelo silenciamento de sua
inacessibilidade a populacdo em geral, coloca-se ainda pela relacdo peculiar que se

estabelece entre a televisao e a nocdo de tempo. Ao significar a televisao como ‘“uma

realidade”, o dizer da revista O Cruzeiro elimina as fronteiras entre presente e futuro.

4.3.2 A televisao no Brasil: passado e presente/futuro

O acontecimento discursivo que se marca pela expressao “televisao no Brasil”,
além de estabelecer uma relacdo imagindria com o espago fisico-geografico brasileiro,
aponta para a presenca da TV no pais em um tempo presente. Como mostram as andlises
aqui desenvolvidas, no entanto, o acontecimento discursivo nao se confunde com a

presenca empirica da televisdo e tampouco com o acontecimento historico do inicio de suas
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transmissoes. Por esta razdo, o dizer sobre a TV na revista O Cruzeiro estabelece uma
relagc@o peculiar com a divisao cldssica do tempo entre passado, presente e futuro.

A relacdo com a temporalidade no dizer sobre a televisdo ndo corresponde a
presenca empirica da TV no Brasil, seja a televisdo compreendida como uma emissora € 0s
seus equipamentos, como o inicio das transmissdes nestas emissoras ou ainda como a
presenca de aparelhos receptores nas residéncias, o que de fato permitira o acesso do
publico a televisdo. O dizer sobre a televisdo promove, em alguns momentos, quase que
uma indistincdo entre passado, presente e futuro, sobretudo entre presente e futuro, entre
atualidade e perspectivas. O distanciamento que se cria € entre um passado remoto, tempo
em que a TV € considerada um “sonho”, e um presente/futuro, tempo em que a televisao se
faz presente, ja estd no Brasil, ja € uma “realidade”.

Uma primeira relagdo da TV com o tempo pode ser observada nos recortes (19)
e (20), que promovem a oposi¢do entre passado e futuro, e entre passado e presente, ao

anunciar que o Brasil terd televisdo:

(19) coisa a base do milagre e que 0 homem comum julgava impossivel
ter em sua casa, dentro em breve vai ser uma realidade nas maos de todos.
(Back Ground, 16.10.1948)

(20) Ontem a palavra televisdo definia, sem divida, coisa abstrata e quase
impossivel. Nos dias presentes ja assistimos a movimentacdo das nossas
variadas emissoras no sentido de adquirir o novo invento. (Back Ground,
16.10.1948)

Extraidos do texto intitulado “Televisdo no Brasil”, responsdvel por anunciar
que o Brasil teria uma emissora de televisdo, os recortes (19) e (20) estabelecem a oposi¢ao
entre um momento de “sonho” com a televisdo, alocado em um passado, e um futuro em
que a TV estard disponivel, serd uma ‘“realidade”. Apesar da aproximacdo com o tempo
presente promovida pelo titulo “Televisdo no Brasil”, que sugere a presen¢ca da mesma no
pais, a existéncia da TV marca-se como parte de um futuro, por meio das expressoes
“dentro em breve” e “vai ser uma realidade”, presentes no recorte (1).

Ao tempo presente, estabelece-se o sentido de “negocia¢do” para viabilizar a

presenca da televisdo, como se observa no recorte (20), em: “Nos dias presentes ja
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assistimos a movimentagdo das nossas variadas emissoras no sentido de adquirir 0 novo
invento”. O acontecimento em tempo presente “televisao no Brasil”, expresso no titulo do
texto, bem como as oposi¢des entre passado e futuro, no recorte (1), e entre passado e
presente, em (2), iniciam um processo de antecipacdo do futuro para o presente. Dizer
“televisdao no Brasil” traz consigo a presenca da TV no momento de enunciacdo, ainda que
a sua existéncia esteja limitada a este efeito de sentido.

Essa indistin¢do entre presente e futuro é oposta a um passado remoto, a um
“ontem” associado a um tempo longinquo, em que a televisdo era quase que uma entidade
lendéria, “coisa a base do milagre” e “impossivel (de se) ter em casa”. Este passado, no
entanto, € o que de fato persistia como realidade empirica, uma vez que a anunciada
presenca da televisao ainda ndo passava de negociagdes e planos para o futuro.

A antecipacao do futuro, que faz da televisdo uma presenca no pais, ainda que
ausente, € reiterada pelo dizer sobre a televisdo nos Estados Unidos, pais de onde seriam
trazidos os equipamentos necessdrios para a instalacdo das emissoras brasileiras. Para a
compreensdo da presenca recorrente dos Estados Unidos no dizer sobre a TV faz-se
necessario observar as condi¢des de producao discursiva. Na passagem da década de 1940
para de 1950, com o final da Segunda Guerra Mundial, os Estados Unidos passam a ser
vistos como uma nova poténcia econdmica, diante da fragilidade européia no pds-guerra.
Em um novo contexto mundial, de polarizacdo entre paises capitalistas e socialistas, os
Estados Unidos sdo considerados o ideal de pais no capitalismo, um modelo a ser seguido
em termos de industrializaciao e de modernizagdo (Cf.: SINGER, 1986; PEDRO, 1985).

A televisdo, em funcionamento no pais desde o final da década de 1940, é um
exemplo da modernidade do pais e de seu desenvolvimento tecnoldgico e industrial. Na
época em que a revista O Cruzeiro anuncia o inicio das negociacdes para a instalacdo da
primeira emissora de TV no Brasil, os Estados Unidos, fornecedores dos equipamentos
necessarios para o inicio das transmissdes, ji possuiam emissoras de TV em pleno
funcionamento, o que faz com que esta realidade norte-americana seja evocada como uma
memoria no dizer sobre a presencga da televisdo no pais.

A associacdo aos Estados Unidos € posta de formas diversas. No recorte (21),

extraido de texto com o titulo “Televisdo, uma realidade comercial”, a TV € definida como
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uma realidade, com base em dados referentes ao contexto norte-americano, como 0 ndmero
de receptores de televisdo vendidos no pais, a quantidade de emissoras existentes e a

diversidade dos programas exibidos:

(21) A televisdo é assim, uma realidade comercial embora tenha muito
que aperfeicoar.... (Back Ground, 18.12.1948)

Ainda que os dados apresentados sejam referentes ao panorama dos Estados
Unidos, o texto encontra-se em circulagdo no Brasil, o que faz com que seja produzido o
efeito de sentido de “realidade comercial” para a televisdo no Brasil. Ainda que nao-dito,
produz-se o sentido da TV como uma midia promissora, ja anunciada como
“presente/futuro” do pais. Da mesma forma, reitera-se o sentido da televisdo como
necessdria ao pais moderno, a partir de sua relevancia no contexto norte-americano. O
recorte (22) também toma a importancia da televis@o a partir de sua relagdo com o cinema
em Hollywood, ao anunciar a producdo do primeiro filme para televisdo nos Estados

Unidos com a participac¢do de um ator da industria cinematogréfica:

(22) Como se trata de um encargo oficial, € facil de ver a importancia que
a televisdo vem assumindo, e embora se reconheca que, por enquanto, nao
hd margem de lucros, a sintese do rddio com o cinema, tem seu futuro
garantido, no setor de divulgacdo. (Back Ground, 08.10.1949)

Em “é facil ver a importancia que a televisdo vem assumindo”, generaliza-se a
“importancia” da TV, de modo que a formac¢do imaginaria da TV como uma midia em
expansdo seja privilegiada, a exemplo do que se observa no contexto norte-americano.
Além disso, a forma verbal no gerindio (“vem assumindo”) aponta uma acdo em
continuidade, no presente, ainda que nos EUA, o que contribui para a combinagdo
presente/futuro no dizer sobre a TV no Brasil. A relacdo com os Estados Unidos €
reafirmada ao tratar dos aparelhos que seriam instalados para viabilizar a existéncia
empirica da televisdo, de mesmas caracteristicas que os utilizados em uma das principais

emissoras dos Estados Unidos, a NBC [recorte (23)].
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A remissdao aos Estados Unidos promove uma associacdo do empreedimento
que o grupo Didrios e Emissoras Associados pretendem iniciar no Brasil a imagem de uma
TV em ascensdo, em um pais cuja formacao imagindria tem como base o desenvolvimento
industrial e tecnoldgico. O sucesso projetado para a televisdo no pais norte-americano €
rememorado de forma a tornar evidente o sentido de que no Brasil a TV também é/serd
bem-sucedida, como mostram as andlises desenvolvidas nas secdes que tratam das

defini¢Oes de televisdo e da sua relacio com o espago urbano brasileiro, e que se faz

presente nos recortes (24) e (25):

(23) O transmissor de televisdo adquirido pelas Emissoras Associadas é
um_poderoso aparelho R.C.A. Victor, de poténcia e caracteristicas
técnicas idénticas ao transmissor atual da National Broadcasting
Company, dos Estados Unidos. (Back Ground, 04.06.1949)

(24) O progresso da televisdo nos Estados Unidos tem sido fabuloso. Na
foto, uma cimera de televisido estd sendo ajustada para apanhar um close-
up de um cantor. (Reportagem, 15.10.1949)

(25) Os Estados Unidos jd possuem seus ‘“‘astros de televisdo”.
(Reportagem, 15.10.1949)

O ato de rememorar o que seria 0 bom desempenho da TV nos Estados Unidos
produz ainda um efeito de naturalidade ao dizer sobre a televisdo. Em combinacdo com o
ndo-verbal, que apresenta a imagem de cameras de televisdo, de aparelhos receptores e
mesmo de artistas em cena, durante transmissoes televisivas norte-americanas, o dizer do
“progresso da televisdo nos Estados Unidos” e da existéncia de “astros de televisdo” no pais
encontram-se em relagdo parafrdstica com o enunciado “televisdo no Brasil” e o efeito de
sentido de que a televisdo encontra-se no pais. As imagens do que € televisao, bem com as
defini¢des e explicacoes do que € a TV apagam o desconhecimento do que € a nova
tecnologia, ainda que tais equipamentos nao estejam disponiveis empiricamente.

Este efeito de naturalidade, que confere a televisdo a formacdo imagindria de
uma velha conhecida no Brasil, € reiterado no recorte (26), que promove um

distanciamento entre o presente/futuro em que se encontra a televisdo e um “futuro
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distante”, em que as conseqiiéncias da TV podem comprometer o desempenho das midias

ja conhecidas:

(26) Dizem que no futuro a televisdo sera rival do teatro e do cinema. Mas
esse é um problema para os nossos netos. (Reportagem, 15.10.1949)

Enquanto os efeitos positivos da televisdo nos Estados Unidos sdo apontados
como uma acdo que vem do passado e perdura no presente, por meio da expressdo “tem
sido fabuloso™ para se referir ao progresso da TV, no recorte (24), sentido reafirmado pela
expressao “ja possuem seus ‘astros de televisao’”, em (25), o possivel comprometimento do
teatro e do cinema em razao da existéncia da televisdo € atribuido a um dizer an6nimo, do
senso comum, € visto como um problema de um futuro distante, de geracdes futuras.
Embora o recorte (26) traga consigo um dizer outro sobre a TV, que aponta para alguns de
seus aspectos negativos, este dizer € “abafado” ao ser verbalizado como uma preocupagdo
para o futuro, que ndo se coloca no momento, € que passa a ser silenciada na revista O
Cruzeiro por meio das defini¢des que enfatizam o cardter utilitdrio da televisdo, analisadas
anteriormente.

Esta relagdo de antecipagdo do futuro que se estabelece para a televisdo €
reiterada até meados de 1950, periodo em que as emissoras de televisdo encontram-se em
fase de instalacdo e as transmissoes televisivas ainda ndo sao realizadas. A antecipagdo de
futuro da televisdo como presente funciona em consonancia com os discursos em circulagao
no pais a época: do Brasil urbanizado, embora as cidades ainda estejam em fase de
constituicdo, e industrializado, mesmo que muitos produtos ainda ndo possam ser
fabricados no pais. As primeiras experiéncias de transmissdo de imagens acontecem,
segundo os registros histéricos, em julho de 1950, na cidade de Sao Paulo. Sob novas
condi¢des de produgdo, com uma situacdo imediata em que a TV comeca a funcionar, ainda
que precariamente, o dizer sobre a televisdo estabelece uma nova relacdo com o tempo,
colocando a televisdo como uma nova midia, presente no Brasil.

A este presente que se opde ao mesmo passado remoto, “um sonho”, coloca-se,
em outro extremo o futuro, tempo em que a “a televisao ja estiver vulgarizada”, como pode

ser observado nos recortes (27) e (28), respectivamente:

146



(27) O general Dutra, convidado especialmente para a inauguragdo do
Museu, também foi focalizado pelas cameras televisadoras, e sua figura
foi transmitida para o publico. Dessa forma, o que hd pouco tempo atras
parecia um sonho somente conhecido através das revistas e do cinema, se
converteu numa realidade soberba, ao alcance de qualquer um.
(Reportagem, 12.08.1950)

(28) De modo que este cronista nem ousa imaginar O Sucesso que serd a
transmissdo de uma partida de futebol de qualquer desses estadios, quando
a televisdo ja estiver vulgarizada, entre nds, como os receptores de radio...
E pensando no que serd a TV no futuro, que eu deixo aqui o meu
entusiasmado “viva a televisao”!. (Reportagem, 12.08.1950)

A distin¢do temporal que se mantinha entre um passado e um presente/futuro,
anteriormente as primeiras experiéncias de transmissdes televisivas, € alterada, assim, para
uma diferenciacdo entre passado (tempo em que a TV era conhecida somente “através das
revistas e do cinema”); presente (momento em que sdo realizadas as primeiras transmissoes
de imagens na cidade de Sao Paulo); e futuro (época em que a televisdo estard tdo presente
nas residéncias brasileiras como se encontrava o radio, naquele momento). Esta distin¢ao
entre presente e futuro, no entanto, parece ser subvertida apds a inauguracdo oficial da
televisdo. A “vulgarizacdo” da TV passa a ser verbalizada como parte do presente e nao
mais de um futuro, como se o contato com a televisdo fosse uma constante em Sao Paulo,

cidade onde se encontrava a primeira emissora [recortes (29) e (30)]:

(29) Desde esse dia os paulistanos vém mantendo, com orgulho, o
privilégio de serem os primeiros no continente latino-americano a
possuirem televis@o. Alids, o publico bandeirante j4 demonstra estar tdo
familiarizado com a TV como com o radio. (Reportagem, 28.10.1950)

(30) A televisdo em Sdo Paulo é coisa de rotina. (Reportagem,
28.10.1950)

A formagdo imagindria da televisdo como parte do cotidiano dos moradores da
cidade de Sao Paulo, que evoca o rddio como memdria para a comparacdo da popularidade
do equipamento recém-instalado, produz efeitos por meio da indistin¢do entre presente e

futuro, que projeta a imagem dos equipamentos de TV que de fato nio existiam na capital
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paulista aquele momento. Historicamente, sabe-se que no momento da inauguracao oficial
da TV Tupi em Sao Paulo, havia cerca de 200 equipamentos em toda a cidade, distribuidos
em lojas e doados a autoridades pelo empresdrio Assis Chateaubriand (Cf.: MORAES,
1994). A discursivizagdo da TV como presente, considerada uma pratica do dia-a-dia, a
influenciar no cotidiano dos telespectadores € mais uma marca que aponta para a
constituicdo discursiva da televisao como midia.

A 1magem de familiaridade da televisdo € reiterada na mesma reportagem por
meio da descricao da atitude dos transeuntes ao passar em frente aos aparelhos de televisao
instalados no comércio da capital, que comentam os programas em exibicdo, e pelos
anuncios de venda de receptores de TV, presentes “diariamente nos jornais”. O recorte (31)
promove a associagdo entre o interesse que leva o publico da cidade de Sdo Paulo as lojas

de departamento e a realidade norte-americana cerca de trés anos antes, quando do inicio da

televisdo nos Estados Unidos:

(31) A TV estd ai. Primeiro foi a Tupi de Sdo Paulo que comecou.
Repetem-se por 14 as mesmas cenas que se viam nos Estados Unidos em
1947. Na rua o povo se aglomera diante das vitrinas com receptores em
demonstracio e muitos paulistanos vdo ao Mappin como 0s americanos
iam aos bares — para assistir aos programas, especialmente as fitas de
cinema. (Back Ground, 23.12.1950)

De fato, as propagandas destinadas a venda de aparelhos receptores sdo
presenca constante na imprensa desde meados de 1950, constituindo-se, por vezes, no inico
lugar de dizer sobre a televisdo em algumas publicacdes que ndo integravam a cadeia de
comunicacdo Didrios e Emissoras Associados. Apontar a existéncia das propagandas como
evidéncia da familiaridade do publico com a TV, no entanto, funciona de forma a silenciar
o sentido de que a televisdo, de fato, praticamente ndo existia fora dos limites do préprio
grupo empresarial. A presenca da televisdo em lojas e o interesse do publico diante dos
aparelhos expostos nas vitrines reafirmam a formacdo imagindria do telespectador como
um consumiro e da televisdo como um objeto de desejo, um bem industrializado a espera de

ser consumido.
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O mesmo efeito de familiaridade que faz a TV presente em Sao Paulo apds a
sua inauguragdo oficial é estendido a televisdo no Rio de Janeiro, mesmo antes do inicio de
suas transmissoes regulares na capital carioca, o que ocorreria em fevereiro de 1951. A
presenca da TV no Rio de Janeiro, conforme andlises realizadas na subsecdo anterior, é
atribuida inicialmente a existéncia da antena instalada em uma torre construida no Pao de
Acucar. A sua presenca € reafirmada no recorte (32), extraido de texto intitulado “Um
sonho? Nao!”, titulo este que j4 aponta para a ruptura entre um “sonho” de se ter televisdao

no Rio de Janeiro, préprio de um tempo passado, e o presente em que a televisdo teria sido

99 ¢

“apanhada” “mesmo em Petrépolis”, cidade serrana do Rio:

(32) Até mesmo em Petrépolis ja foi apanhada a televisdo da Tupi. E, pela
cidade do Rio, ndo ha mais, em matéria de radio, outro assunto que seja
tdo abordado. As casas vendedoras de aparelhos recebem pedidos de
compra todos os dias. Chega-se, finalmente, a conclusdo de que um passo
definitivo a radiofonia brasileira vem de dar. Se ja ndo bastassem as
provas de Sdo Paulo, o pleno funcionamento das televisoras nas
associadas de 14, haveria agora, aos nossos olhos, essa realizacdo
revoluciondria no radio carioca. Ai estd a televisdo, um verdadeiro sonho
em forma concreta. (Back Ground, 09.12.1950)

A presenga da televisdo, como “um verdadeiro sonho em forma concreta”,
manifesta-se ndo sO pelas imagens transmitidas, que ultrapassam os limites fisico-
geograficos do espaco urbano do Rio de Janeiro, mas pelo interesse de seus moradores em
adquirir os aparelhos receptores, tornando-se consumidores, e que para isso fazem
encomendas junto as lojas. Ainda que ndo haja aparelhos para se assistir as transmissoes, o
interesse em adquiri-los sustenta a formagdo imagindria de popularidade da TV, verbalizada

como parte do tempo presente na capital carioca, como no recorte (33):

(33) A televisdo, antes mesmo da inauguracdo oficial, ji era uma realidade
para o carioca, que se orgulhava de possuir a segunda estacio instalada na
América do Sul. Largos caminhos se abriram, dessa maneira, para o
divertimento, a difusdo cultural e a propaganda comercial, no nosso paifs,
que se enfileira entre os quatro outros até agora beneficiados pelo
modernissimo invento. (Reportagem, 10.02.1951)
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Na condicdo de uma “realidade”, “antes mesmo da inauguracdo oficial”, a
televisdo comega a ser associada a um passado, por meio de formas verbais como
“orgulhava” e “era”, empregados para definir o modo como os cariocas ja viam a TV no
momento de sua inauguracdo. No tempo presente, o que passa a ser realidade € a
“familiaridade” com a televisdo e ndao mais a propria TV, tdo naturalizada a paisagem
carioca que, mesmo inexistente de forma empirica, € considerada parte de um passado. Tal

familiaridade € reafirmada nos recortes (34) e (35), extraidos da reportagem que anuncia a

inauguracdo oficial da televisdo no Rio de Janeiro:

(34) O milagre da televisao deixava, assim, o terreno vago dos projetos e
das conjeturas, para se materializar, definitivamente, na realidade
incontestdvel de um moderno e possante equipamento. (Reportagem,
10.02.1951)

(35) Todo o povo ja se familiarizara com as telas dos aparelhos expostos
nas casas especializadas. (Reportagem, 10.02.1951)

O sucesso da televisdo como parte do presente nas cidades de Sao Paulo e do
Rio de Janeiro, no entanto, € colocado em suspenso, na tensao entre o estar disponivel, a se
julgar pelas transmissdes televisivas que sdo realizadas diariamente nas duas capitais, € 0
ndo estar no interior das residéncias, que em sua maioria ndo dispunham de aparelhos
receptores. O dizer que aponta a falta de receptores encontra-se em relagdo polissémica
com aquele que reitera a familiaridade da populagdo com a TV, como se observa no recorte

(36):

(36) A televisdo Tupi estd ai vitoriosamente em Sao Paulo e no Rio,
ganhando cada hora maior nimero de ouvintes e de interesse, porque ja
agora € uma realidade ver e ouvir falar as imagens no aparelho receptor e
transmissor instalado em casa, onde toda a familia e os conhecidos se
reinem para gozar o novo espetaculo que uniu o radio e o cinema numa
Unica, comoda e pouco dispendiosa exibicdo. Basta um aparelho para se
ter tudo ao alcance dos olhos sem deixar o aconchego que sé a casa pode
proporcionar. O que ainda estd faltando € maior nimero de aparelhos,
porque ja se acredita que a TV existe . (Cinelandia, 20.01.1951)

(37) Desgracadamente ainda ndo se compreendeu bem todo o trabalho de
divulgacdo feito pelo radio e, agora, pela TV. Se a dltima ainda é de
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caracteristicas locais, pois seu alcance nio deve ir além das 70 milhas, o
rddio permite o milagre da presenca do Rio de Janeiro em toda parte do
Brasil e em muitas partes do mundo. (Back Ground, 30.06.1951)

O sentido de presenca da TV constitui-se na “auséncia”, uma vez que falta
“maior numero de aparelhos”, como apontado no recorte (36), falta uma maior
compreensdo de “todo o trabalho de divulgacdo feito pela TV” e falta uma maior
abrangéncia geogréfica em transmissao das imagens, ja que “seu alcance nao deve ir além
das 70 milhas”, como destacado no recorte (37). Esta “falta”, no entanto, é apresentada
como pouco significante para a familiaridade que a TV j4 possui junto ao publico que, de
fato, a desconhece. Em relagcdo poliss€émica com o dizer sobre a televisdo, o dizer desta
“falta” é trazido para ser calado, para ser apagado diante das qualificacdes positivas e o
sentido da TV como presente no Brasil, um sentido que coloca a televisio como
futuro/presente.

No recorte (36), observa-se ainda a constru¢do de uma imagem para a televisao
como parte das relacOes familiares e de amizade. Este dizer encontra-se em relacio
parafrastica com os discursos publicitarios de venda dos aparelhos receptores, que destacam
os beneficios que a televisdo traz as relagdes familiares, uma vez que permite a reunido dos
membros da familia e dos amigos para acompanhar as suas transmissdes. A unido familiar
proporcionada pela TV é reafirmada nos comerciais, pelo ndo-verbal, que usualmente
apresenta uma imagem tradicional de familia, composta por pai, mae e um casal de filhos,
todos sorridentes, ao redor do aparelho de televisdao. A TV € apresentada, assim, como uma
mantenedora dos lagos tradicionais de familia na sociedade, ainda que esteja associada a
evolucdo e a modernidade. Trata-se de uma mudanga na tecnologia, mas ndo nas estruturas
convencionais da sociedade.

Os dizeres antagdnicos, que se opdem ao bom desempenho da televisdo,
também sdo rechagados por meio do dizer sobre o futuro da televisdo, tempo em que a TV
serd “transformada no grande veiculo de alegria e educacio dos brasileiros”, como aponta o
recorte (38). Se a televisdo € familiar aos brasileiros no tempo presente, e era um sonho, no

passado, ao futuro € atribuida a responsabilidade a TV de educar e alegrar. Tais sentidos,
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expressos nos recortes (38) e (39), encontram-se em relacio parafrdstica com as defini¢des

que reescrevem televisao e destacam o seu carater utilitario, analisadas anteriormente.

(38) Em “Time”, em “Fortune”, em “Coronet” e quase tudo quanto é
jornal e revista t€ém saido estudos sobre o que jd se comeg¢a a chamar a Era
da Televisdo. (...) Esses e outros programas, como aquele dificil
televisionamento de “Muié macho, sim sinh6”, deveriam bastar para
liquidar quaisquer duvidas quanto ao futuro da televisdo brasileira. (...)
Mas que fazer? (...) Acreditam tanto na vitéria da TV quanto acreditavam
na de Getulio. (Back Ground, 23.12.1950)

(39) Que todos celebrem, pois a TV tem que ser transformada no grande
veiculo de alegria e educacio dos brasileiros. (Back Ground, 23.06.1951)

No recorte (38), um dizer em circulacdo de que a televisdo nao teria futuro é
evocado por meio das formas verbais ‘“acreditam” e ‘“‘acreditavam”, para se referir,
respectivamente, ao que dizem sobre a TV e ao que diziam sobre a vitdria de Getulio, eleito
presidente em 1950, por voto direito, apds ter permanecido na presidéncia por 15 anos, de
1930 a 1945. O futuro da televisdo no Brasil estaria assegurado pelo inicio da chamada
“Era da Televisao”, nos Estados Unidos, sustentada pela autoridade de publica¢des norte-
americanas, como Time e Fortune. Da mesma forma como se construiu a imagem de
presenca da TV no pais durante a sua inexisténcia, de meados de 1948 a julho de 1950,
sustenta-se a formacdo imagindria para a TV de uma midia consolidada, que no futuro sera
util aos brasileiros, e ndo apenas aos moradores de S3ao Paulo e Rio de Janeiro [recorte
(39)1.

A antecipag¢do do futuro, no entanto, faz com a imagem de consolidac¢do da TV
seja tomada como evidente, como se oberva no recorte (40), expresso no fio do discurso

por meio da expressdo “ja venceu e hoje € uma realidade”:

(40) A TV-Tupi ja venceu e hoje é uma realidade no Rio, interessando
cada vez mais a um maior nimero de pessoas. H4 cerca de 5 mil aparelhos
receptores nos lares cariocas.... (Back Ground, 07.04.1951)

A vitdria da televisdo € associada a sua presenca enquanto uma realidade e,

mais que isso, ao interesse crescente da populacdo em ter aparelhos receptores em suas
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residéncias. O total destes aparelhos na cidade do Rio de Janeiro também € trazido de forma
a reiterar o sentido de consolidacdo da TV, por meio do predominio do processo de
parafrase sobre o de polissemia. Esta vitdria, no entanto, € atribuida ndo mais a televisao de
forma geral, mas a TV-Tupi, a empresa em particular que desde o inicio das transmissdes
televisivas € considerada simbolicamente como “a televisio no Brasil”. A
intercambialidade entre “televisao” e “TV-Tupi” promove a indistin¢c@o entre os sentidos de
bem publico e empresa privada no discurso da imprensa sobre a televisdo, como analisado
anteriormente.

O sentido da TV como presente, uma midia consolidada no espaco geografico

brasileiro, € colocado em tensdo com o sentido de novidade que a televisdo representaria

neste mesmo espaco, o que se observa no recorte (41):

(41) Universidades norte-americanas estio nomeando comissdes para
estudos e pesquisas especiais sobre a Televisdo e seus programas. Ja
encomendei os livros que trazem os primeiros resultados apontados pela
Columbia University e outras entidades, pois muito poderemos aprender
da experiéncia alheia, evitando para o Brasil, que se inicia na maravilha
do século, os mesmos prejuizos. (Back Ground, 15.12.1951)

O desenvolvimento de estudos em universidades norte-americanas sobre os
efeitos da presenca de cenas improprias na TV coloca em xeque a relagdo do contexto
brasileiro com a televisdo, ao apontar o pais como “iniciante” na drea. O interesse nas
condi¢des norte-americanas sustenta a imagem de aprimoramente constante que se constitui
para a televisdo, que a0 mesmo tempo € apontada como ja “vitoriosa” e uma realidade no
pais. A relacdo poliss€mica abre espaco para deslocamentos e faz irromper sentidos sobre
as limitacdes da televisao.

Este nao-dito, que participa da constituicdo de um dizer para a televisdo como
parte de um presente/futuro e, posteriormente, de um futuro que ja se faz presente, também
se constitui da formagao imagindria da TV como um passado, como parte sempre existente
da paisagem das cidades e do cotidiano de seus moradores, como se observa no recorte

(42):
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(42) Naqueles dias, j4 iam os homens da Televisdo, pendurados
arriscadamente, para que nio faltasse aos espectadores, aquilo a que eles
j4 estavam acostumados: os seus programas. (Reportagem, 01.12.1951)

A expressdo ‘“naqueles dias”, para rememorar o inicio dos processos de
instalacdo da TV no Rio de Janeiro, evoca um passado remoto, em que a televisdo ja se
encontrava incorporada a paisagem do Rio de Janeiro, representada pela presenca da antena
de transmissao, e em que ja havia espectadores, “acostumados aos seus programas”. Situar
a televisdo no passado reafirma o sentido de sua consolidagdo, de sua presenca na
sociedade, um sentido privilegiado na relacdo da TV com a temporalidade.

O dizer sobre a televisdo coloca-se, assim, em trés relacdes com a
temporalidade: um presente/futuro, um futuro consolidado e sustentado pelo presente, € um

passado que assegura o presente e o futuro da televisdo como uma nova midia.

kkosk

As andlises desenvolvidas a partir da relacdo entre verbal e nao-verbal no
discurso da revista O Cruzeiro sobre a televisdo apontam para as novas relacdes com o
tempo e o espaco postas no funcionamento discursivo da formulacio “televisao no Brasil”.
Com relacdo ao espaco, a televisdo € associada a cidade enquanto simbolo do
desenvolvimento e da modernizagdo do Brasil. Em decorréncia, os sentidos sobre o campo,
bem como sobre o sujeito morador da zona rural, sio produzido em uma oposi¢ao
imagindria com a cidade.

A presenga da TV nas cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, atestada
inicialmente pela antena de transmissao instalada em pontos marcantes da cena urbana dos
municipios — respectivamente o prédio do Banco do Estado e o Pao de Acicar —,
direcionam o sentido da televisdo como um meio de radiodifusdo disponivel a todos os
sujeitos citadinos. Pela significacdo das duas principais capitais brasileiras como
representativas do pafs, a presenga das antenas direciona para o sentido de disponibilidade
da TV no Brasil e para a coletividade dos brasileiros. Esta formacdo imagindria da televisao

como um tecnologia “democrética”, que reafirma o discurso de sua acessibilidade, coloca-
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se em relacdo poliss€émica com a formagdo imagindria do telespectador de TV que irrompe
no verbal das reportagens sobre a televisdo: a elite paulista e carioca, com poder aquisitivo
para comprar o aparelho de televisdo e que transforma a nova tecnologia em um elemento
de seu convivio social.

O deslocamento na relacdo entre a TV e a cidade, — que inicialmente coloca a
antena transmissora como uma presenca nos pontos mais elevados do espaco urbano; em
um segundo momento, apresenta a mesma antena como exercendo o “dominio” sobre a
cidade; e, posteriormente, aponta para a presenca das antenas residenciais, direcionadas
para a antena transmissora, compreendida como um “farol” nos “novos tempos” que a
televisao representa — promove o sentido do telespectador como “consumidor” e faz ressoar
a imagem da TV como um bem privado, em detrimento a significacao inicial de um bem
publico, uma presenca em toda a cidade.

Na relagdo com o tempo, a revista O Cruzeiro constitui sentidos para a televisdao
pela instauracdo de uma temporalidade propria, deslocada em cada momento da nova
tecnologia no pais. Num primeiro momento, de anuncio dos trabalhos de implantacdo da
primeira emissora televisiva no pais, a televisdo € integrada a um futuro, em oposi¢ao ao
passado ndo concretizado de andncios da sua instalacdo, desde as transmissdes radiofonicas
iniciais. Assim, até meados de 1950, quando do inicio das transmissdes televisivas em Sao
Paulo, a televisdo passa a fazer parte de um presente que se mescla ao futuro. O tempo
futuro corresponde a antecipagdo da TV como presenca no espago urbano brasileiro, ainda
que efetivamente ndo acontecam transmissoes regulares de televisdao no pais. Trata-se de
um processo de “presentificacdo” da TV como um elemento ja parte do dia-a-dia dos
brasileiros.

Em um segundo momento, apds o inicio de suas transmissoes regulares, a TV é
apresentada como uma midia com futuro consolidado no pais, futuro este sustentado pelo
presente das transmissdes. Esta inversdao da TV como prépria de um futuro/presente no
Brasil sustenta a constitui¢do discursiva da televisdo como midia, parte do cotidiano dos
brasileiros, posta pelas condi¢des de produgdo do discurso que apresentam o Brasil como
um pais urbano e industrial. Uma terceira relacdo com a temporalidade ainda se instaura,

com o direcionamento do sentido de TV como a midia do futuro. Este dizer é sustentado no
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passado e no presente da televisdo nos Estados Unidos, pais considerado modelo de sucesso
do regime capitalista e da modernizacdo que se vislumbrava para o Brasil, o “pais do
futuro”.

As novas relagdes com a temporalidade, presentes no processo de producdo de
sentidos para a TV na revista O Cruzeiro, parecem refletir nas proprias no¢des de tempo e
espaco postas pela televisao em suas produgdes e, conseqiientemente, ao sujeito moderno e
urbano. A urgéncia do tempo em saber dos acontecimentos jornalisticos no momento em
que ocorrem sdo prerrogativas da midia eletronica, inicialmente representada pelo radio e
pela televisdo, que alteram as formas de subjetivacdo na sociedade. Com a midia, o sujeito
passa a ser aquele que tem o direito a informac¢do, no momento em que ocorre O
acontecimento que d4 origem a ela. Esta nova relagdo com o tempo, que rompe com a
nocdo de espaco, ao possibilitar ao sujeito saber o que acontece em locais distintos,
simultaneamente, € intensificada no final do século XX, com a internet e a nocdo de
interatividade e tempo real.

Sobre os efeitos do “viver em tempo real”, Moraes (1998, p. 55) aponta a
passagem do processo de “estocagem de informacdes” para o de “condensacdo do
presente”, promovido pela “preocupacdo do acesso simultaneo e veloz” aos acontecimentos
jornalisticos e ao entretenimento apresentados pela midia. Nos termos do autor (MORAES,
1998, p. 55): “As altas tecnologias sedimentam um regime de temporalidade unica,
assentado na veiculagdo instantanea e transversal de informacdes que se mundializam em
fracdes de segundos”, o que faria com que as dimensdes de tempo tornem-se “inseparaveis
de sua velocidade de transmissdao”. No Brasil de 1950, ter televisdo e consumir as suas
informacdes e o entretenimento por ela oferecidos na nova no¢do de tempo que impulsiona,
coloca o sujeito na condi¢do de sujeito moderno e, a0 mesmo tempo, produz o sentido de

uma nova midia para a TV, sempre presente e disponivel em todos os espacos.

4.4 Opinioes sobre a televisdao: um dizer autorizado

Um quarto ponto de andlise do discurso sobre a televisdo na revista O Cruzeiro

centra-se na presenga de outras vozes, inseridas como fontes no dizer jornalistico, que
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funcionam como argumento de autoridade no discurso do grupo Didrios e Emissoras
Associados, ao atestar a relevancia da presenca da TV no Brasil. As opinides externas ao
grupo de comunicac¢io tornam-se recorrentes no corpus a partir do momento de inicio
oficial das transmissdes de televisdo no pais, em meados de 1950, trazidos para o fio do
discurso pelo recurso ao discurso relatado.

Segundo Authier-Revuz (1998), o discurso relatado constitui-se como um modo
de representacdo no discurso de um discurso outro, podendo manifestar-se por meio do
discurso direto, do discurso indireto e do discurso indireto livre. Estes modos de
representacdo do discurso outro, no entanto, sdo considerados pela autora uma ‘“descri¢ao
parcial e empobrecedora do campo da representagdo do discurso outro no discurso”, uma
vez que nao dao conta das formas de heterogeneidade constitutivas do discurso. Também
nomeadas por Authier-Revuz (1998) de “ndo coincidéncias do discurso consigo mesmo”,
essas heterogeneidades constitutivas do discurso remetem a noc¢do de interdiscurso, que
inscreve o sentido no “conjunto de formulagdes feitas e ja esquecidas que determina o que
dizemos” (ORLANDI, 2001, p. 33). O dizer assumido pelo sujeito constitui-se, assim, a
partir do ja dito, dos muitos dizeres que constituem o dizer assumido como uno.

No ambito da heterogeneidade mostrada, que marcam lingiiisticamente a
presenca do outro no dizer, os discursos direto e indireto inserem no discurso o discurso
outro e, especificamente, no caso do dizer da revista O Cruzeiro, no discurso sobre a
televisao no Brasil, funcionam como formas privilegiadas de conferir autoridade ao dizer
sustentado pelo grupo Didrios e Emissoras Associados, sujeito do discurso na publicagdo.
Por meio do discurso direto, produz-se o efeito de reiteracdo do dizer positivo sobre a
televisdo, ndo restrito aos jornalistas e funciondrios do proprio grupo responsavel por suas
transmissdes. E como se o dizer do grupo ressoasse, e desta forma pudesse ser desvinculado
de um parecer interno do grupo de comunica¢do, motivado exclusivamente por interesses
comerciais.

O discurso outro trazido para a revista O Cruzeiro por meio do discurso
relatado sustenta-se no dizer de autoridades dos universos politico e empresarial,
supostamente conhecedores dos interesses do pais e da importincia da televisdo para o

desenvolvimento da na¢do. Imaginariamente, a instalacio de emissoras de televisdo no
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Brasil significa como mais um passo brasileiro no caminho de desenvolvimento
tecnologico e econdmico, ja trilhado pelos Estados Unidos. O acesso aos bens
industrializados e a tecnologia necessdria para o funcionamento das emissoras de televisao,
em fase de instalacdo ou inauguracgdo, sustentam o interesse econdmico norte-americano em
ampliar os seus mercados consumidores, num movimento determinado pelo momento
histérico de expansio da economia, no pds-guerra.

A formacio imaginéria dos Estados Unidos como poténcia econdmica mundial
sustenta o ideal brasileiro de seguir a mesma trajetoria, um ideal compartilhado por grande
parte dos paises do chamado Terceiro Mundo. Assim, o sonho de desenvolvimento
brasileiro materializa-se no igualar-se aos Estados Unidos, um sentido que se constitui nas
condi¢des de producdo discursivas. Diante da necessidade de tranformar o Brasil em uma
nacdo desenvolvida, a partir dos parametros norte-americanos, o dizer outro buscado pelo
discurso relatado privilegia o vinculo com os Estados Unidos, pela constituicio de
autoridade relacionada a posicdo sujeito norte-americano ou morador dos Estados Unidos.
Sdo autorizados a dizer sobre a televisdo brasileira empresarios do setor televisivo norte-
americano, ocupantes de cargos politicos com transito entre Brasil e Estados Unidos, e
mesmo ex-moradores dos estados norte-americanos, que supostamente ja possuiam a
experiéncia de telespectadores.

O sentido de bem comum, disponivel a todo o Brasil, € conferido a TV pela
presenca do presidente da Republica, o General Dutra. A posicdo sujeito de presidente
reforca a concepcdo da TV como um projeto do Brasil e dos brasileiros, € ndo como um
empreendimento privado, exclusivo do grupo de comunicagdo. A presenca do presidente é
acompanhada de um dizer do jornalista sobre a televisdo, que funciona por justaposi¢io a

presenca do presidente:

(1) O general Dutra, convidado especialmente para a inauguracdo do
Museu, também foi focalizado pelas cameras televisadoras, e sua figura
foi transmitida para o publico. Dessa forma, o que hd pouco tempo atras
parecia um sonho somente conhecido através das revistas e do cinema, se
converteu numa realidade soberba, ao alcance de qualquer um.
(Reportagem, 12.08.1950)
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E a imagem do presidente, que ao ser focalizada pelas cimeras, sustenta a
afirmacdo de que a televisdo, que hd pouco tempo “parecia um sonho”, agora € uma
“realidade” no Brasil. A relacdo entre a presenca do presidente e a defini¢do de televisdao
como ‘“realidade” € sustentada pelo emprego da locu¢do adverbial de modo “dessa forma”,
que estabelece o vinculo entre o dizer do grupo Didrios e Emissoras Associados e a
autoridade politica do presidente, convidado e presente a transmissdo de TV realizada por
ocasido da inauguracdo do Museu de Arte de Sdo Paulo (Masp), mesmo antes do inicio
oficial das transmissdes no Brasil®’.

Além da imagem do presidente acionada como argumento de autoridade no
dizer, a qualidade das transmissdes televisivas realizadas comecam a ser afirmadas pelo
dizer outro, inserido no discurso jornalistico inicialmente por meio do discurso indireto e,
posteriormente, reafirmado pelo discurso direto atribuido a um fotégrafo, que teria residido

por longo tempo nos Estados Unidos [recorte (2)].

(2) O éxito dessa primeira transmissdo foi absoluto. O fotégrafo Peter
Scheier, que viveu muito tempo nos Estados Unidos, confessou que nunca
antes havia visto uma reproducdo de imagens tao nitidas e tdo perfeitas.
(Reportagem, 12.08.1950)

No recorte (2), a capacidade de sustentar que as transmissoes realizadas com o
equipamento da televisdo Tupi se destacavam pela qualidade € atribuida a um fotdgrafo,
que por trabalhar com imagens, teria a credibilidade necesséria para atestar o que é uma
imagem ‘“nitida” e “perfeita”. Nota-se, no entanto, que nao € a profissdo de fotégrafo que o
autoriza a testemunhar a nitidez das imagens transmitidas, mas a sua condi¢ao de morador

dos Estados Unidos, no aposto “que viveu muito tempo nos Estados Unidos”.

47 Analises politico-econdmicas (Cf.: CAIO PRADO JR., 1987; SARETTA, 2002), apontam como
caracteristica do governo Dutra o surgimento da chamada “burguesia de Estado”, que se caracteriza pela
combinagdo dos interesses privados com os aparelhos do Estado, de forma a priorizar os primeiros. Caio
Prado Jr. (1987, p. 120) associa este conceito ao de “capitalismo burocritico” e afirma: “... a a¢do do
capitalismo burocritico levaa confusdo permanente em grande e principal parte da administracdo, entre
interesses publicos e privados, e quase sempre faz prevalecer estes ultimos, com o agravante de lhes conceder
o colorido dos primeiros”. A indistingdo dos ambitos publico e privado, no discurso sobre a televisdo, também
materializa a prépria relacio entre a politica de Dutra e os interesses econdomicos e empresariais no Brasil a
época.
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Paralelamente ao dizer sustentado pelo sujeito ex-morador dos Estados Unidos,
a relacdo com o pais norte-americano € estabelecida na linha fina da matéria, que enuncia:
“Tudo como nas melhores TV norte-americanas”. O parametro para atestar a qualidade da
televisdo no Brasil € a TV nos Estados Unidos e a qualidade da primeira emissora brasileira
€ compardvel a das “melhores” emissoras norte-americanas. Para autorizar este dizer, além
do argumento atribuido ao sujeito fotégrafo, que viveu nos Estados Unidos, inserido no
discurso da revista por meio do discurso indireto [recorte (2)], a forma indeterminada
“americanos que chegam a Sdo Paulo” reafirma a qualidade das imagens da emissora

[recorte (3)].

(3) Os americanos que chegam a Sdo Paulo mostram-se espantados com a
nitidez das imagens reproduzidas no ‘ecrdn’ dos receptores. Comentam
que nos Estados Unidos poucas sdo as transmissdes obtidas com tal
perfeicdo técnica. (Back Ground, 28.10.1950)

O uso da forma indistinta “os americanos que chegam a Sao Paulo” também
reforca a imagem do sujeito que estd autorizado a dizer da qualidade da televisdo no pais;
ndo € necessiario que seja um norte-americano em especial, mas qualquer um deles, ou
todos eles, desde que tenham contato com a TV nos Estados Unidos. A indeterminacao dos
sujeitos é amenizada na seqiiéncia da reportagem [recorte (4)], em que sdo especificados
alguns nomes compreendidos dentre a forma generalizante “os americanos que chegam a

Sao Paulo™:

(4) A este respeito tem-se o testemunho do Engenheiro Walter
Obbermuller, do consul americano em Sdo Paulo, do meu companheiro
Peter Scheier, e de outras pessoas que viveram muito tempo nos Estados
Unidos, ou 14 estiveram a passeio. (Reportagem, 28.10.1950)

Dentre os que podem atestar a qualidade das primeiras transmissdes televisivas
brasileiras estdo o engenheiro da empresa fornecedora dos equipamentos para a
implantacdo da emissora de TV no Brasil, Walter Obbermuller, o cdnsul norte-americano
em Sao Paulo, e novamente o fotégrafo Peter Scheier, primeiro ex-morador dos Estados

Unidos citado como autoridade para sustentar a qualidade das imagens da televisdao Tupi;
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além de outras pessoas que moraram ou visitaram os Estados Unidos. A qualidade da TV
brasileira também € atestada por comparagao de seus equipamentos aos que se encontravam
em funcionamento nas emissoras de televisdo norte-americanas, por meio do dizer do

engenheiro Walter Obbermuller, inserido na revista por meio do discurso indireto:

(5) Walter Obbermuller, o engenheiro da RCA Victor para o Brasil, que
supervisionou todo o trabalho de instalacdo da televisdo “associada” em
Sao Paulo, assegurou a este cronista, que esse material € o mais moderno
existente nos Estados Unidos. (Back Ground, 12.08.1950)

Na condi¢do de profissional responsavel pela supervisido de todo o trabalho de
instalacdo da TV no pais e de norte-americano, o engenheiro pode atestar que o material,
embora esteja no Brasil, “¢ o mais moderno existente nos Estados Unidos”. A proximidade
entre Brasil e Estados Unidos proporcionada pelo inicio das transmissoes televisivas no
Brasil € acentuada nos dizeres sobre a inauguracdo da TV em Sao Paulo destacados pela
revista O Cruzeiro, em reportagem intitulada “A televisdo para milhdes”. Sdo quatro as
autoridades ouvidas, que enviaram mensagens de congratulacdes ao grupo Didrios e
Emissoras Associados, por ocasido do inicio das transmissdes da TV Tupi, todas norte-
americanas ou moradoras do referido pais.

Neste caso, o dizer outro, sustentado pela autoridade norte-americana, € trazido
por meio do discurso direto, com a reprodugdo entre aspas de todo o dizer. O primeiro

depoimento é atribuido a Edward G. Miller, assistente do secretdrio de Estado para os

assuntos latino-americanos, de Washington:

(6) Congratulo-me com o espirito de iniciativa e lideranca demonstrado
por aqueles que tornaram possivel essa significativa instituicdo de
entretenimento e informacdo popular ja desfrutada pelo povo norte-
americano. A televisdo ocupa lugar de relevo no mundo moderno. A
influéncia desse veiculo nas vidas, nos hdbitos e no pensamento do povo
norte-americano € enorme.

Minhas congratulagdes mais sinceras aos patrocinadores desse novo
empreendimento brasileiro... (Reportagem, 28.10.1950)

No discurso direto atribuido a Edward Miller, a televisdo € qualificada como

9% ¢

“significativa institui¢do de entretenimento e informacdo popular”, “veiculo com influéncia
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nas vidas, nos hébitos e no pensamento do povo norte-americano”. Sdo essas qualificacoes
de TV, relacionadas as transmissdes televisivas nos Estados Unidos, que atribuem
importancia ao inicio das transmissdes no Brasil, a ponto de se destacar “o espirito de
iniciativa e lideranca” do grupo responsdvel pela implantacdo da TV no paifs.

A combinagdo entre entretenimento e informagdo, prépria da midia, é
antecipada discursivamente para a televisdo no Brasil pela sua assossiacao a televisao
norte-americana. Esta combinacido entre entretenimento e informagdo, que direciona o0s
sentidos para a formacao imagindria da TV enquanto associada ao conceito de completude
em seu funcionamento e em sua programacgdo, também produz a indistin¢do entre
informacao, entretenimento e publicidade, que resulta em um efeito de “ficcao totalitaria”
(Cf.: KEHL, 2004).

As qualificagdes presentes no dizer da revista O Cruzeiro pela voz do outro, um
funciondrio do alto escaldo do governo norte-americano, reafirmam as definicdoes de
televisdo que destacam o valor da mesma, as suas acdes positivas em favor da sociedade,
analisadas na secdo destinada a tratar das definicdes e qualificagdes de TV. O discurso
direto especifica as definicdes analisadas anteriormente; torna-se possivel afirmar o
pertencimento da televisdo ao mundo moderno gragas a sua presenca nos Estados Unidos,
uma vez que a mesma ainda ndo se encontrava em funcionamento regular no Brasil.

Ainda no recorte (6), destaca-se o dizer de que “a televisdo ocupa lugar de
relevo no mundo moderno”, dai a sua importancia no Brasil. Se a TV € parte “relevante” do
mundo moderno, o possuir a televisao eleva o pais a condi¢do de integrante deste “mundo
moderno”, cujo simbolo maior sd@o os Estados Unidos. A televisdao no Brasil € significada,
assim, como “o comeco de uma nova era”’, como afirma, por meio do discurso direto, o

embaixador dos Estados Unidos no Brasil, Herschel Johnson:

(7) A inauguracdo da televisdo assinala um grandioso acontecimento no
progresso da cultura brasileira e marca o comeg¢o de uma nova era na qual
ndo sé o divertimento mas a histéria em marcha serd levada através desse
veiculo mdgico a um maior ndmero de brasileiros.

Admiro sua determinacio em trazer esse novo elemento de cultura para os
seus compatriotas... (Reportagem, 28.10.1950)
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Herschel Johnson associa o seu dizer as definicdes que ressaltam as utilidades
da televisdo, também analisadas na secao que trata das defini¢cdes, ao qualificar a TV como
um “novo elemento de cultura” e a sua inauguragdo, a “um grandioso acontecimento no
progresso da cultura brasileira”. Com a associacao a cultura, a televisao € destacada como
responsavel por contribuir para a formacdo geral dos brasileiros, em “ndo s6 o divertimento
mas a histéria em marcha serd levada através desse veiculo magico a um maior nimero de
brasileiros”. A utilidade da TV na esfera da divulgacdo cultural é ampliada pelo
embaixador brasileiro nos Estados Unidos, Mauricio Nabuco, que a destaca, também por

meio do discurso direto, como um “instrumento de educagao’:

(8) Mais uma vez o povo de Sdo Paulo dd provas de sua lideranga no
progresso, e reafirma o dinamismo que lhe é tdo tipico, ao ser o primeiro a
fazer uso deste novo e generoso instrumento de educacio e cultura. A
televisdo, que revolucionou os métodos de publicidade comercial neste
grande pafs, pode, sem duvida, contribuir também entre nds, brasileiros,
para uma participacdo muito maior ¢ mais intensa do povo nos assuntos
nacionais, assim como em todos os demais problemas que afetam a
comunidade brasileira. Isto devido a for¢ca quase milagrosa que tem a
televisdao de permitir ao cidaddo, dentro do seu proprio lar, estar presente,
como espectador, a um acontecimento que, de outro modo, sé chegaria ao
seu conhecimento mais tarde, talvez de uma forma menos vivida e menos
oportuna. (Reportagem, 28.10.1950)

Mauricio Nabuco, embora seja brasileiro, fala a partir de sua posicao politica e
profissional nos Estados Unidos, e por isso possui a autoridade de quem conhece as
transmissoes televisivas e as suas conseqiiéncias nos diversos setores das comunicagdes. Ao
mesmo tempo, o embaixador se inclui dentre a coletividade de brasileiros, ao utilizar a
forma pronominal “nds, brasileiros” para destacar as utilidades da televisao nos campos da
cultura e da educacado.

Além do destaque a utilidade da TV nos campos da Publicidade, da Educacdo e
da Cultura, o embaixador brasileiro aponta para a ruptura das no¢des de espaco e tempo
proporcionada pela televisao; uma nova relagdo que permite ao “cidaddo, dentro do seu
proprio lar, estar presente, como espectador, a um acontecimento que, de outro modo, sé

chegaria ao seu conhecimento mais tarde”. Trata-se de mais uma utilidade da televisdo: a
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de encurtar distancias e tempos na relacdo daqueles que acompanham as suas transmissoes
com 0s acontecimentos exibidos.

A televisao € significada ainda, por meio do discurso direto atribuido ao general
David Sarnoff, presidente da Junta de Diretores da RCA Victor, nos Estados Unidos, como
a responsdvel por romper com as “barreiras geograficas” e fortalecer “nossos principios

democraticos” (das Américas):

(9) ... um dos mais importantes papéis reservados a televisdo: ampliar o
conhecimento humano e contribuir para o melhor entendimento entre os
povos separados por barreiras geograficas. A televisdo d4a asas a
imaginagdo (...) a televisdo pode tornar-se a voz e o olhar das Américas,
salvaguardando e fortalecendo nossos principios democraticos.

Foi uma grande honra poder servir-vos e € realmente inspirador saber que
as ‘Emissoras Associadas TV’ nascem como um farol de progresso
através das Américas. (Reportagem, 28.10.1950)

A televisdo € qualificada por David Sarnoff como “um farol de progresso
através das Américas”, a responsdvel por romper fronteiras e promover a ligagdo entre a
América do Norte, aqui representada pelos Estados Unidos, e a América Latina. Como
precursor das transmissoes televisivas na América do Sul, o Brasil € significado como um
pais que passa a contribuir para o fortalecimento democratico no continente, filiando-se a
politica externa vigente nos Estados Unidos de “unido das Américas” no regime capitalista.

A associacdo entre a presenca da TV e o desenvolvimento brasileiro € um
sentido reiterado no corpus, e posto ja pelo contexto amplo que compde as condicdes de
producdo do discurso da imprensa sobre a televisdo. Paradoxalmente, o processo de
industrializacdo e desenvolvimento de um mercado interno, que asseguraria a
independéncia brasileira em relacdo ao mercado externo, somente poderia ser concretizado
por meio da proximidade com os paises fornecedores de tecnologia, como os Estados
Unidos — pafs que, naquele momento, vivia a chamada “grande expansdo das
multinacionais americanas no novo espago econdmico” (SINGER, 1986, p. 225) pds-
guerra. Imaginariamente, a televisdio no Brasil € sustentada pelo discurso do
desenvolvimento, uma realidade dos Estados Unidos e dos mercados europeus, estendido

como meta aos pafses da América Latina. A busca pelo ideal de desenvolvimento
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capitalista manifesta-se nos estudos geopoliticos na nomeagdo que opde paises
desenvolvidos a paises subdesenvolvidos, num gesto que substitui o ranking entre os paises
de Primeiro, Segundo e Terceiro mundo, vigente até a década de 1980.

O que se constr6i politica e economicamente ¢é um discurso do
desenvolvimento, um discurso que € assumido pelas publicacdes de propriedade dos
Diarios e Emissoras Associados ao se falar sobre a televisdo. Neste discurso, ecoa o sentido
da busca pelo desenvolvimento do pais a ser alcancado por meio da necessdria aproximagao
com os Estados Unidos, o modelo de desenvolvimento a época. O movimento de igualar-se
ao pais norte-americano compreende o compartilhar as idéias do desenvolvimento

capitalista e o acesso aos bens industrializados disponiveis naquele contexto social, dentre

eles a televisio.

esksk

As declaragdes sobre a televisdo e as suas primeiras transmissdes no pais
atribuidas a norte-americanos e autoridades do universo da politica evocam o imaginario
dos Estados Unidos como um pais desenvolvido, um modelo para as nacdes como o Brasil,
que posteriormente seriam consideradas “em desenvolvimento”. A televisdo, iniciativa de
um grupo de comunicacdo em particular, passa a ser significada mais uma vez como um
projeto do pais como um todo, parte do movimento de insercdo do Brasil na nova ordem
mundial, que se marca pelo capitalismo e pela industrializacao.

O dizer sobre a televisdo na revista O Cruzeiro € sustentado, assim, por este
dizer “autorizado” que se ampara nas relagdes exteriores do pais com a nova poténcia
mundial. Assim, os sentidos para televisdo sdo constituidos pela sua inscri¢do na formagao
ideoldgica capitalista, que visa ao fortalecimento econdmico por meio da industrializacdo e
do consumo, combinada as relagdes politicas de dominacdo estabelecidas pelos Estados
Unidos, em sua politica de unido das Américas em torno do imaginédrio de democracia e
capitalismo. Estas relagdes politicas inscrevem a televisdo no Brasil em uma formacgao
discursiva nacionalista, de integracdo de todo o pais para a conquista do desenvolvimento

almejado.
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5 A TELEVISAO EM MANCHETE E O ESTADO DE S. PAULO

O acontecimento discursivo marcado no fio do discurso pela expressio
“televisdo no Brasil”, na imprensa ndo incorporada aos Didrios e Emissoras Associados,
praticamente coincide com o acontecimento histdrico de inicio das transmissdes televisivas
em S3o Paulo. O dizer sobre a televisdao nas publicagdes ndo vinculadas ao grupo de
comunicacdo responsavel pela instalagdo das primeiras emissoras nas capitais brasileiras
ndo integra o “movimento em prol da TV”, promovido em todas as publicacdes mantidas
por Assis Chateaubriand, e que resulta na publicacdo de reportagens e notas sobre a
televisdo em praticamente todas as suas edicdes. Nessas publicagdes, o dizer sobre a
televisdo estd presente, mas ndo com a mesma freqiiéncia que nos impressos do grupo
Associados.

No jornal O Estado de S. Paulo e na revista Manchete, o dizer sobre a televisdao
ocupa prioritariamente espacos publicitarios e pdaginas dedicadas a textos jornalisticos
opinativos (Cf.: MARQUES DE MELO, 2003), que expressam, a0 menos aparentemente,
uma postura critica em relacio a TV e aos seus efeitos junto aos telespectadores.
Conseqilientemente, o volume de material publicado em suas edi¢cdes sobre a televisdo, no
periodo analisado, ¢ menor que o encontrado na revista O Cruzeiro, mas nao menos
significativo em termos de producgdo de sentidos paraa TV.

Esta postura diferenciada em relacdo a revista O Cruzeiro e a sua campanha
pro-TV decorre das condi¢des de producdo do jornal O Estado de S. Paulo e da revista
Manchete, publicagdes de propriedade de grupos concorrentes dos Didrios e Emissoras
Associados, escolhidos para compor o corpus desta pesquisa. Falar sobre a televisdo deste
lugar de dizer corresponde a olhar para as emissoras de TV em fase de instalagdo como
empreendimentos de uma empresa concorrente, com amplo poder de divulgagcdao em todo o
pais, em decorréncia do monopo6lio que exercia nas comunicacdes brasileiras.

Uma forma de reac@o imediata a televisdo como empreendimento dos Didrios e
Emissoras Associados no jornal O Estado de S. Paulo é o silenciamento (Cf.: ORLANDI,

2002) ao acontecimento jornalistico de inauguracdo da primeira emissora, a TV Tupi, em
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Sdo Paulo, em setembro de 1950*. Esse silenciamento, no entanto, restringe-se ao inicio
das transmissdes pela primeira emissora € ndo a televisio como uma nova tecnologia,
também abordada no periédico em tirinhas e, esporadicamente, em matérias jornalisticas,
sobretudo a partir de julho de 1950, quando acontecem os primeiros testes para as
transmissoes televisivas no pais.

No caso da revista Manchete, que entra em circulagdo em 1952, quando as
primeiras emissoras de TV ja se encontram em funcionamento, televisdo reescreve TV
Tupi, uma das propriedades da empresa responsdvel pela publicacdo de sua principal
concorrente, a revista O Cruzeiro. O seu dizer sobre a televisdo, desta forma, tem
inicialmente como foco os efeitos das transmissdes e do conteido da programacgdo
televisiva sobre os telespectadores, apresentados em artigos ou em reportagens
interpretativas.

As duas subse¢des que seguem sdo dedicadas a andlise do discurso sobre a TV
no jornal O Estado de S. Paulo e na revista Manchete, a partir das marcas lingiiistico-
discursivas presentes nos textos que compdem o material de andlise. Os sentidos apontados
com base nos recortes estabelecidos no corpus serdo analisados comparativamente as
andlises apresentadas na secdo anterior, com base no material empirico publicado pela
revista O Cruzeiro, de forma a estabelecer o didlogo entre os sentidos produzidos para a
televisao na midia impressa.

Ao buscar compreender as particularidades do funcionamento discursivo do
dizer sobre a televisdo nas publicagdes concorrentes do grupo Didrios e Emissoras
Associados, as andlises apresentadas nesta se¢do t&€m como objetivo verificar a possivel
instauracdo de novas posi¢des discursivas na producdo de sentidos para a TV na midia

impressa, bem como observar os deslizamentos, as rupturas e/ou as reiteragdes de sentido

* O silenciamento ao acontecimento jornalistico de inauguracio da que seria a primeira emissora de televisdo
brasileira é analisado em Dela-Silva (2008a), com base nos conceitos de reescrituragdo, cena enunciativa e
designag@o, propostos por Guimardes (2005). As andlises mostram que na grande imprensa, apenas
publicagdes que se alinham a proposta editorial dos Didrios e Emissoras Associados, como o jornal Correio
Paulistano, noticiam a inaugura¢do da TV Tupi Sao Paulo como um acontecimento jornalistico, em sua
edi¢@o do dia 17 de setembro de 1950, véspera do inicio oficial de suas transmissdes. Os jornais O Estado de
S. Paulo e Folha de S. Paulo mantém o silenciamento.
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no processo de constitui¢do discursiva da TV como midia, instaurado pela revista O

Cruzeiro no momento histérico considerado.

5.1 O jornal O Estado de S. Paulo e a televisao

O processo de produgdo de sentidos para a televisao no jornal O Estado de S.
Paulo esta associado ao acontecimento histérico de instalacdo das primeiras emissoras de
TV e as transmissOes experimentais realizadas no Brasil, a partir de meados de 1950.
Embora a inauguragdo oficial das instalacdes da TV Tupi, em Sdo Paulo, em setembro de
1950, nao seja tomada como um acontecimento jornalistico pelo peridédico, o que implicaria
anunciar uma nova empresa de comunica¢do do grupo Didrios e Emissoras Associados, a
televisdo enquanto uma nova tecnologia e mesmo os procedimentos para a sua instalacdo
na capital paulista sdo abordados em espacos jornalisticos, nas paginas do jornal.

Como acontecimento jornalistico, a televisdo é tema de poucas noticias e
reportagens, publicadas durante o ano de 1950, que t€m como espaco privilegiado para
publicacdo a pagina denominada “Artes e Artistas — Cinema — Radio — Palcos e Circos”.
Espaco editorial destinado a apresentar informacdes culturais, como a programacido do
Museu de Arte Moderna de Sao Paulo, as atividades desenvolvidas pelo Departamento de
Cultura do municipio e os principais shows e pecas teatrais em cartaz na capital paulista, a
pagina promove a mescla de jornalismo com entretenimento e constitui-se cComo um espago
diferenciado em um jornal que prioriza os noticidrios de politica e economia, nacional e
internacional.

O caréter de entretenimento combinado ao jornalistico marca-se ndo apenas nas
programacdes de eventos culturais e destinados a diversdo expostos na pigina, mas também
pela presenca de jogos, como palavras cruzadas, e de tiras em quadrinhos, que embora
sejam consideradas por muitos autores um género jornalistico (Cf.: NICOLAU, 2007),
chegam aos jornais com o objetivo de ampliar o nimero de leitores, ao conferir um
tratamento humoristico aos temas postos em discussdo. No caso do jornal O Estado de S.
Paulo, as tirinhas também serdo um espaco jornalistico destinado a producao de sentidos

para a televisdo, no periodo considerado.
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Ao direcionar o dizer sobre a televisdo para este espaco destinado a divulgacao
de noticias referentes a manifestacdes culturais diversas, o periédico promove a associagao
da TV as midias j4 conhecidas no pais, notadamente ao rddio e ao cinema, constituindo
sentidos para a televisdo a partir da memoria das midias como interdiscurso. Ser significada
como parte da midia, um novo elemento a se reunir ao radio, ao cinema, aos palcos e aos
circos na produgdo de cultura e entretenimento, direciona os sentidos de televisao para o de
uma nova tecnologia de comunicagao.

Além dos espacgos jornalisticos, ndo tdo freqiientes em comparagdo com as
publicacdes dos Didrios e Emissoras Associados, o jornal O Estado de S. Paulo participa do
processo de constitui¢do de sentidos para a televisdo na midia impressa da época pelo
espago publicitario que dedica em suas edi¢cdes a propagandas de empresas fabricantes e
revendedoras dos aparelhos receptores de TV. Embora os espacos publicitirios sejam
tradicionalmente de responsabilidade do departamento comercial e ndo da redagdo dos
jornais impressos, eles sdo destinados ao perfil da publicacio e de seus leitores, e
discursivamente funcionam em conjunto ao material jornalistico nos processos de produgdo
de sentidos.

As andlises realizadas a partir de recortes nos diversos tipos de materiais sobre
a televisdo encontrados nas paginas do periddico — noticias jornalisticas, tiras em
quadrinhos e propagandas de diversas empresas destinadas a venda de receptores de
televisdo — t€ém como ponto de partida questdes semelhantes as apresentadas na secdo
anterior, durante a andlise de recortes do material publicado pela revista O Cruzeiro: sao
observados os processos de reescrituragdo de televisdo no corpus, que constituem a sua
formacdo imagindria, as memorias enquanto interdiscurso evocadas nos processos de
producio de sentidos, as relagdes entre espago e tempo, e entre publico e privado postas em
funcionamento no discurso, e as formagdes imagindrias constituidas para os
telespectadores.

Também as condi¢des de producdo, conforme descritas no inicio deste trabalho,
e as formacodes discursivas em que se inscrevem os processos de produgdo de sentidos para

a televisdo serdo analisados. As analises, no entanto, serdao realizadas considerando-se o
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funcionamento especifico do material selecionado, que apresenta marcas lingiiistico-
discursivas diferenciadas em relacdo ao corpus analisado na se¢do anterior.

O primeiro ponto de andlise, os processos de reescrituracao de “televisdo’” nas
noticias encontradas no corpus, mostram a producdo de sentidos para a TV como uma nova
tecnologia, uma inovacao associada ao desenvolvimento cientifico, conforme se observa no

recorte (1), inicio de uma noticia jornalistica com o titulo “A Televisao em Sao Paulo”:

(1) A mais recente e revoluciondria descoberta do sem fio, depois de
conquistar varios paises adiantados em todo o mundo, estabelecendo-se
definitivamente nos Estados Unidos e Inglaterra, onde presta servigcos
inestimaveis ao povo dessas nagdes, a Televisdo ja estd praticamente entre
nds. Prestes a ser inaugurada no Rio a primeira estacdo televisora do Pafs,
ja se vem providenciando a instalagdo de outra nesta Capital. (Noticia,
02.07.1950)

Além do cardter “revoluciondrio” atribuido a TV, pelo processo de
reescrituracao de “televisd@o” por “a mais recente e revoluciondria descoberta do sem fio”, a
formacdo imaginaria de nova tecnologia € constituida pela imagem de relevancia do novo
equipamento internacionalmente, uma vez que ele teria conquistado “vdrios paises
adiantados em todo o mundo”, dentre os quais os Estados Unidos e a Inglaterra. Conforme
apontam as condi¢des de produgdo do discurso, a meng¢ao aos Estados Unidos e a Inglaterra
sinalizam a presenca da TV nos continentes europeu € norte-americano, respectivamente a
antiga e a nova poténcia econdmica a época.

A relevancia da televisdo no cendrio internacional é sustentada, sobretudo, pela
imagem de utilidade que se constitui para a TV, como aquela que “presta servicos
inestimdveis ao povo” dos paises onde ja se encontra instalada e em funcionamento. A
formacdo imagindria da televisdo no jornal O Estado de S. Paulo comega a se constituir em
consonancia com o discurso da revista O Cruzeiro, em seu processo de producdo de
sentidos para a televisdo como uma nova tecnologia, imprescindivel a esferas significativas
da vida em sociedade, presente nos paises “mais adiantados”, dentre eles os Estados
Unidos, na¢do modelo para o desenvolvimento desejado para o Brasil.

O processo de presentificacdo da TV no pais também é marcado no fio do

discurso em: “a Televisdo ja estd praticamente entre nds”. O emprego do pronome de
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primeira pessoa do plural estende o sentido da televisdo, em processo de instalacdo na
capital paulista, a todo o Brasil e a coletividade dos brasileiros, em relacdo parafrastica com
o discurso da revista O Cruzeiro. O predominio da pardfrase sobre a polissemia na
comparagdo do funcionamento discursivo analisado também pode ser observado no nao-
verbal associado a televisdo no jornal O Estado de S. Paulo. Como nas reportagens
publicadas na revista dos Didrios e Emissoras Associados, a imagem que acompanha a
noticia com o titulo “A Televisdo em Sao Paulo” € a da parte superior da torre do Banco do

Estado de Sdao Paulo, como mostra a figura 15:
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Figura 15 — Noticia “A Televisao em Sao Paulo”
O Estado de S. Paulo, 02 de julho de 1950

A produgdo de sentidos para a televisdo por meio da constituicdo da mesma

formagdo imagindria, de nova tecnologia, util e presente em outros paises considerados
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mais desenvolvidos, destinada a coletividade dos brasileiros e associada a imagem de um
dos mais importantes prédios da capital paulista, o que localiza a TV ao cendrio urbano
brasileiro, em relacdo parafrastica com o discurso da revista O Cruzeiro, possivelmente
chega ao jornal O Estado de S. Paulo por meio de um de seus anunciantes, a empresa
“Estruturas de Madeira S.A.”. Responsdvel pela constru¢do da torre de madeira alocada no
edificio do Banco do Estado para a sustentacdo da antena de TV, a empresa anuncia
diversas vezes no jornal durante o segundo semestre de 1950. A associagdo da TV ao nome

da empresa € posta ao final da noticia, como mostra o recorte (2):

(2) Assim tudo indica que dentro em pouco os paulistas terdo a servi-los a
televisdo que se instala em Sao Paulo, sob os mais rigorosos detalhes, para
a maxima perfeicdo e nitidez da transmissdo e da imagem, detalhes esses
que tem na escolha da “Estruturas de Madeira S.A.”, para a construgdo da
armadura de madeira, um exemplo frisante.” (Noticia, 02.07.1950)

A televisdo é apresentada no recorte (2) como um “servico” que serd colocado a
disposicao dos paulistas, a exemplo dos “servigos inestimaveis” que ja estaria prestando em
outros paises. A disponibilidade das transmissdes aos “paulistas”, como no discurso da
revista O Cruzeiro, redimensiona as nogdes de espaco e tempo no dizer sobre a televisao.
As primeiras transmissdes televisivas, conforme apontado nas andlises apresentadas na
secdo anterior, ndo sdo disponibilizadas, em um primeiro momento, a todos os moradores
do Estado de S@o Paulo, mas somente aos residentes na capital paulista, nas imediacdes da
regido central. O “nds” a quem estaria disponivel a televisdo, expresso no recorte (1), que
pode ser compreendido como a coletividade dos brasileiros, leitores do jornal, tem o seu
sentido deslizado para “os paulistas” e, empiricamente, corresponde a uma minoria com
acesso ao centro da capital paulista e aos locais em que se encontravam instalados os
primeiros receptores de televisao.

A mencdo ao nome da empresa responsavel por parte dos empreendimentos, no
caso, a estrutura de madeira, desloca o sentido de uma producao jornalistica para um espago
publicitario, em que ressoam os sentidos presentes no discurso dos Didrios e Emissoras
Associados. Embora apresente-se como uma noticia, o cardter promocional de uma das

empresas responsaveis pela instalacido da torre e da antena para as transmissoes televisivas
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promove uma primeira interacao entre as esferas jornalisticas e publicitdrias no jornal O
Estado de S. Paulo, que serd a base de funcionamento do seu discurso sobre a televisao no
periodo analisado.

Uma outra imagem associada a televisdo, marcada no recorte (2) pela remissdao
as supostas qualidades das transmissdes televisivas, expressas no fio do discurso por
“maxima perfeicdo e nitidez da transmissdo e da imagem”, é a que associa a televisdo a
completude da combinag¢do entre som e imagem. A completude da televisdo € atrelada a sua
complexidade em relacdo as midias existentes, como apontam as andlises apresentadas na
secdo anterior, e precisam ser explicadas tecnicamente, com recurso a memoria dos
processos de radiodifusdo ou de produgdo de imagens ja conhecidos. A reescrituraciao de

televisdo por meio da explicacdo do funcionamento de seu processo de transmissdo, que

direciona o sentido de televisdo para a sua complexidade, € marcada no recorte (3):

(3) Assim como a fotogravura para a imprensa se faz por meio de pontos
ou pontilhados, isto é, transformada a fotografia numa série de pontos que
se sucedem paralelamente na superficie do papel, assim a televisdo toma
das fotografias e as transmite ponto por ponto, mas com velocidade tal
que sdo captados em conjunto, podendo ser reproduzidos em outra
superficie que é o quadro ou tela de que sdo dotados os aparelhos
receptores. Os aparelhos que apanham as cenas a ser transmitidas
recolhem-nas, mas, antes de ir para o espaco, passam por outro aparelho,
cujo operador verifica o interesse que elas apresentam e transmite a
melhor, ou as melhores, superpondo-as... (Noticia, 27.07.1950)

A complexidade de funcionamento da televisdo, sobretudo em seu processo de
reproducdo das imagens em alta velocidade, marca-se no recorte (3) pela existéncia de
muitos aparelhos e a transmissdo da “melhor” ou das “melhores” cenas, o que reafirma o
sentido de qualidade e nitidez nas transmissdes de imagens, constituido para a televisao no
recorte (2). A evocacdo da memoria das midias, pela associagdo da TV a uma combinagdo
do radio e do cinema, apresentada no recorte (4), também serve a formacdo imagindria de

complexidade que se constitui para a televisao:

(4) Ouviram-se nimeros de musica, cantoria, discursos, demonstragdes de
ventriloquismos, palhacadas, descricdo de pugna esportiva, enquanto na
tela se viam as pessoas ou os instrumentos que produziam tais vozes e

173



sons: cinema e radio conjugados, num programa que se executava no
saldio de festas anexo ao Hospital das Clinicas. Uma perfeita
demonstracdo das possibilidades dessa dltima novidade da ciéncia a
servico da educacao e da cultura populares. (Noticia, 27.07.1950)

Apresentada como o resultado de “cinema e rddio conjugados”, a televisao é
associada a um invento complexo, mas também completo, a servi¢o de setores considerados
basicos no funcionamento da sociedade, como a Educacdo e a Cultura. A meng¢do a Cultura
e a Educacdo, acompanhadas da expressao “populares”, aponta para a popularizagdo da TV
e a sua disponibilidade, participando da constitui¢cdo da imagem de televisdo como presente
em toda a sociedade. A disponibilidade da TV, ja posta no ndo-verbal que aponta para a sua
presenca no centro da capital paulista (Figura 15) e no emprego da forma pronominal
“nds”, analisada previamente, € reiterada pela formagao imagindria do publico da televisao,
constituida com base na acessibilidade da TV a todas as faixas etarias, como marcada no

recorte (5):

(5) Gragas a cooperagdo de duas grandes empresas norte-americanas
radicadas em nosso pais, foi dado a muita gente assistir ontem, no sagudo
de Instituto de Engenharia, a um espetdculo transmitido pela televisdo.
Houve mais de uma exibicdo durante o dia e sempre a sala da prestigiosa
sociedade se manteve repleta de curiosos. Havia senhoras amadveis e
cavalheiros circunspectos, meninos endiabrados e jovens irriquietos, todos
cheios de interesse pela maravilha que pela primeira vez iriam presenciar.
(Noticia, 27.07.1950)

O interesse do publico de diferentes faixas etdrias — senhoras, cavalheiros,
meninos e jovens — marcado no discurso no recorte (5), em noticia que aborda uma
transmissao experimental de televisdo realizada na cidade de Sao Paulo, em julho de 1950,
reafirma o sentido de acesso irrestrito a televisao, por “todos” os brasileiros, conforme se
observa na formacdo imagindria do telespectador, constituida ja na revista O Cruzeiro. Ao
mesmo tempo, o sentido de disponibilidade e acesso a televisdo silencia a indistingdo
quanto a classe social: trata-se de convidados a assistir em um instituto, um publico mais
seleto, marcado no fio do discurso pelas expressdes “senhoras amaveis” e ‘“cavalheiros

circunspectos”, € nao todo o povo, “paulistas” ou “brasileiros”.
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A imagem da televisdao e do telespectador constitui-se, assim, na relagdo entre
estar disponivel a todos, uma vez que as suas transmissdes supostamente podem ser
compreendidas por qualquer pessoa; € apenas existir empiricamente nas classes sociais
mais abastadas, convidadas a assistir as transmissdes experimentais e com poder aquisitivo
para a compra dos aparelhos receptores naquele primeiro momento. A selecdo do publico
convidado também ¢ reafirmada na constituicdo da TV como um produto diferenciado, uma
tecnologia viabilizada ao publico por “duas empresas norte-americanas”, possivelmente as
fabricantes de aparelhos de televisdo RCA Victor e General Electric, que expdem os seus
produtos em uma “prestigiosa sociedade” e ndo em um espago publico como o fazem
posteriormente os Didrios e Emissoras Associados.

Ao mesmo tempo em que reafirma os sentidos recorrentes para a televisao e o
seu publico, tal como constituidos nas publicacdes dos Didrios e Emissoras Associados, o
jornal O Estado de S. Paulo apresenta na mesma noticia um principio de reflexdo critica
sobre a nova tecnologia e os seus possiveis efeitos sobre a populagdo, como mostra o

recorte (6):

(6) Aonde nos levara a televisdo? Que nio lucrard com ela a educacdo
popular? Que imensa série de divertimentos e recreacdes nido poderdo ser
levados até nossa casa por esse aparelho sem igual? A quantas aulas nio
poderemos assistir em nossa casa, vendo e ouvindo o professor?
Infelizmente, esse quadro alvissareiro se empana com a lembranga de que
haverd também possibilidades de que a televisdo se transforme em
instrumento de deseducac¢do, como o rddio em nossos dias. Oxald, porém,
melhores fados a protejam. (Noticia, 27.07.1950)

Apesar de apresentar uma postura critica quanto ao conteido da producio
radiofdnica a época e propor um principio de reflexdo sobre o cuidado necessdrio com a
programacdo televisiva, ainda inexistente no pais, as questdes postas no recorte (6)
funcionam de forma a reafirmar as func¢des da televisdo na Educacdo e também no
“divertimento” e nas ‘“recreacdes’. A imagem de televisdo € constituida, assim, em
consonadncia com o discurso da revista O Cruzeiro, analisado na secdo anterior, que

constitui para a TV a formag¢do imagindria de um equipamento moderno, uma nova
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tecnologia, que pela sua complexidade e completude possibilitard mudancas expressivas no
modo de vida da populacao brasileira.

Este mesmo funcionamento, a principio critico, mas que reitera os sentidos de
televisdo ja mobilizados na midia impressa estd presente nas tiras em quadrinhos,
publicadas no periédico a partir de meados de 1950. Considerados espagos jornalisticos
opinativos (Cf.. MARQUES DE MELLO, 2003), as charges, ilustracdes e os quadrinhos e
tirinhas publicadas em jornais tém o seu funcionamento associado ao humor, utilizado
como recurso para expor pontos de reflexdo e interpretacdes possiveis para os
acontecimentos jornalisticos abordados pela imprensa.

Em um apanhado histérico sobre as tiras em quadrinhos na imprensa brasileira,
Nicolau (2007, p. 6) considera as tirinhas como representativas de um género jornalistico,
uma vez que se constituem como “um texto mididtico com formato préprio que representa
praticas socioculturais dentro de outra prética sociocultural institucionalizada como a
imprensa, envolvendo produtores e receptores de mensagens”. Estruturalmente, a tira em
quadrinhos caracteriza-se, segundo Nicolau (2007, p. 8), por “ser uma piada curta de um,
dois, trés ou até quatro quadrinhos, e geralmente envolve personagens fixos: um
personagem principal em torno do qual gravitam outros”.

No jornal O Estado de S. Paulo, as tirinhas, assinadas por Harry Hanau,
apresentam o personagem Acacio, um homem baixinho e de bigode, supostamente
representante da classe média na sociedade da época. As cenas ilustradas nas tirinhas
ocorrem em ambientes freqiientados diariamente pelo personagem, como a sua residéncia,
o local de trabalho, as ruas da cidade, e tratam de situacdes do dia-a-dia, corriqueiras. Parte
das histdrias € compartilhada com a figura da esposa, uma dona de casa.

Uma das tirinhas que trata da televisdo € publicada em 19 de julho de 1950
(Figura 16). No primeiro quadrinho, observa-se a esposa de Acacio sentada em frente a
televisdo, com uma expressao sorridente, assistindo a transmissao de um programa. Na tela
da TV, que se destaca na sala da residéncia, vé-se uma jovem de cabelos louros e vestido

decotado, cantando ao microfone.
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Figura 16 — Tirinha Acacio I
O Estado de S. Paulo, 19 de julho de 1950

O segundo quadrinho apresenta uma tomada de cena mais aberta, que mostra a
cantora e parte do auditério que a observa. Em primeiro plano na TV, vé-se Acacio,
assistindo a apresentacdo no local. Na residéncia do casal, a expressdo facial da esposa
muda completamente. No terceiro quadrinho, € apresentada a sala da residéncia vazia e a
apresentacdo possegue na TV. O quarto quadrinho, que traz o desfecho humoristico da
historia, prossegue com o casal, que € visto na tela da TV. Enfurecida, a esposa € focalizada
pela televisdo, agredindo o marido na cabega, com um objeto que parece a cipula de um
abajur.

Em relacdo parafrastica com o dizer da revista O Cruzeiro, que atribui a
televisdo a possibilidade de promover rupturas nas nogdes de tempo e espaco vigentes, a
tirinha exposta na Figura 16 aponta para o sentido da televisdo como uma presenga na

sociedade, disponivel nos lares e capaz de exibir neste espago privado cenas que nao seriam
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conhecidas sem o seu auxilio. A televisdo possibilita estar em mais de um espago
simultaneamente, como a dona de casa da tirinha, que sem se ausentar do seu lar, pdde ver
no auditério de um programa de TV, o seu marido posicionado dentre os admiradores da
cantora que se apresentava. A formacdo imagindria que se constitui para a televisdo a partir
da situacd@o de humor posta na tirinha reafirma o seu sentido de midia, como responsavel
por alteragdes na vida de seus telespectadores.

A imagem da televisdo como responsavel por levar aos lares os acontecimentos
mais diversos, constituida em consonincia com os dizeres das funcdes da TV, expostas
reiteradamente na revista O Cruzeiro, funciona como uma antecipacdo da imagem que se
espera da nova tecnologia, apds a sua implantacdo nas cidades brasileiras. Em julho de
1950, época de publicacdo da tirinha, apenas transmissoes televisivas experimentais eram
realizadas em Sao Paulo e a presenga da televisdo nos lares, como exposta na residéncia do
personagem Acacio, somente comecaria a se concretizar apos setembro de 1950, com a
inauguracdo oficial da primeira emissora®.

Poucas semanas depois, em 04 de agosto de 1950, uma nova tirinha (Figura 17)
com o personagem Acacio coloca novamente em questdo os efeitos provocados pela
televisdio na vida dos seus telespectadores. No primeiro quadrinho, encontra-se o
personagem Acacio sentado em uma poltrona, em frente ao aparelho de televisdo. A
postura do personagem, inclinado para a frente e muito proximo ao aparelho, encaminha o
sentido para o fascinio e o efeito hipndtico causado pela televisdo, que exibe,

aparentemente, um programa de luta de boxe.

* Em consultas realizadas em obras que apresentam um histérico das charges e tiras em quadrinhos no
jornalismo brasileiro, ndo foram encontradas informagdes sobre as tirinhas do personagem Acacio, publicadas
no jornal O Estado de S. Paulo, na década de 1950. O nome do autor da tirinha, Harry Hanau, indica a
possibilidade de produgcdo da mesma no contexto norte-americano, por exemplo, uma vez que a televisao se
encontrava em funcionamento e tornava-se popular a época nos Estados Unidos. Neste caso, o efeito de
sentido da TV como midia posto em circula¢do no jornal brasileiro corresponderia a uma antecipacio no pafs
da realidade norte-americana, com a TV em fase de consolidagao.

178



ey

Trewed gt
P

Figura 17 — Tirinha Acacio 11
O Estado de S. Paulo, 04 de agosto de 1950

Ao contrério da tirinha anterior, em que o telespectador era a dona de casa, o
efeito de hipnose mostrado neste segunda tirinha é causado no publico masculino, o que
leva a esposa a posicionar o aparelho de televisdo acima da pia da cozinha e contar com o
auxilio do marido na tarefa doméstica de lavar lougas. Concetrado na luta exibida na TV, o
personagem Acacio faz o servico doméstico sem deixar de olhar fixamente para a tela, o
que participa da constituicdo da formacdo imagindria da televisdo como acessivel todo o
tempo, mesmo durante a realizacao de tarefas diversas.

Esta tirinha também promove pelo recurso ao humor o sentido de utilidade da
televisdo como uma “aliada da dona de casa”, colocando-se em relac@o parafrdstica com o
dizer presente em reportagens e colunas publicadas pela revista O Cruzeiro, e inscrevendo-
se na formacdo discursiva moralizante, de preservacio das relacdes familiares

convencionais. O sentido de utilidade da televisdo € destacado, pois com o seu auxilio, o
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marido € capaz de realizar uma tarefa que, a principio, era desempenhada exclusivamente
pela esposa. O fascinio exercido pela televisdo é tamanho que “prende” o telespectador, a
ponto de fazer com que o marido lave as lougas apds o jantar, ainda que ndo o faca de
forma totalmente eficiente, como pode ser depreendido do dltimo quadrinho, em que se
observa a pia praticamente transbordando de espuma e a presenca das panelas espalhadas
pela cozinha. De qualquer forma, a televisdao € mostrada como um novo elemento nas
residéncias e na organizagdo familiar, uma nova tecnologia, moderna, a disposi¢do para
facilitar o dia-a-dia no lar.

Um tom mais reflexivo, que coloca em questdo os efeitos provocados pela TV
no cotidiano dos telespectadores, pode ser observado em uma terceira tira em quadrinho do

personagem Acacio, publicada no jornal O Estado de S. Paulo em setembro de 1950:

ACACIO

ror Harry Haxavu

Figura 18 — Tirinha Acacio I1I
O Estado de S. Paulo, 06 de setembro de 1950
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A imagem do telespectador que assiste com interesse, na televisio, ao incéndio
em sua propria residéncia, traz para o dizer sobre a televisao os possiveis danos causados
pela televisdo, em decorréncia da hipnose que provoca em seus espectadores: o fogo pode
representar um perigo de morte para o telespectador, que no entanto encontra-se
concentrado demais na producdo televisiva para perceber que corre riscos € ser capaz de
reagir a situagdo. Os possiveis efeitos negativos que a televisdo causaria enquanto midia,
postos na tirinha com bom humor, trazem para discurso da imprensa dizeres opostos a TV e
as suas conseqiiéncias na sociedade, sentidos recorrentes nos estudos sobre a midia
realizados na Europa e nos Estados Unidos™’.

Esta aparente ruptura na constituicdo de uma discursividade positiva para a
televisio no periddico, no entanto, também permite o encaminhamento para outros
sentidos, que reiteram caracteristicas atribuidas a TV no discurso da imprensa. Na terceira
tirinha, a televisdo exibe informag¢do em sua tela, transmitida ao vivo, e ndo apenas
programas de entretenimento, como nas duas tirinhas anteriores. A presenga de informacgao
na tela reafirma o sentido da TV como uma nova tecnologia que possibilita saber
antecipadamente sobre os acontecimentos. Com a televisdo, o telespectador “sabe” do que
acontece e “v&” as imagens do local dos acontecimentos, ainda que eles estejam localizados
em sua propria residéncia. Assim, encaminha-se novamente o sentido de utilidade da
televisdo no dia-a-dia e a possibilidade de romper com as nog¢des de tempo e espaco
vigentes. A formacdo imagindria do telespectador é a do cidaddo que, por contar com o
auxilio da TV, sabe mais e mais rapidamente.

Nas trés tirinhas analisadas (Figuras 16, 17 e 18), ainda que possibilitem o
emergir de sentidos aparentemente desfavordveis para a televis@o, a formagdo imagindria da
TV como midia, presente nas residéncias e promovendo impacto nas relagdes humanas, é
constituida. O espaco jornalistico opinativo das tirinhas, que combina informacdo e

entretenimento, constréi discursivamente a televisdo como uma presenga na sociedade

%% Os estudos sobre os meios de comunicacio de massa e os seus efeitos na sociedade, desenvolvidos a partir
do surgimento do radio e, posteriormente, da televisdo, sdo reunidos em diversas obras publicadas no Brasil,
que tratam das Teorias da Comunicagdo. Dentre os estudos mais difundidos estdo a Teoria Critica, proposta
pelos filésofos da Escola de Frankfurt, que adotam uma postura apocaliptica diante dos meios de
comunicagdo e de seus efeitos para a cultura. Sobre as Teorias da Comunicacio, ver Wolf (1995) e Eco
(1985). Algumas producdes da Escola de Frankfurt estdao reunidas em Adorno; Horkheimer (1985).
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brasileira, ainda que sem corresponder a uma realidade empirica do pais. Estes dois
sentidos associados a televisdo — a sua presentificacdo nas residéncias e no pais, e o seu
papel relevante nos habitos humanos em suas relacoes didrias — funcionam como marcas da
constitui¢do discursiva da televisdo como midia.

Paralelamente ao dizer sobre a televisdo nas noticias jornalisticas e nas tirinhas
analisadas, o jornal O Estado de S. Paulo apresenta-se como um impresso privilegiado para
a andlise das propagandas destinadas a venda dos receptores de TV, conforme mencionado
anteriormente. Em relacdo parafristica com as significagdes positivas para a televisdo, as
propagandas posicionam o telespectador como sujeito consumidor dos diversos modelos de
aparelhos de TV trazidos ao mercado brasileiro por empresas norte-americanas, como a
General Electric e a Admiral.

A imagem do sujeito consumidor € constituida nas propagandas em uma
formacdo ideoldgica capitalista, que sustenta a formacdo discursiva da modernidade, da
modernizacao e do progresso do pais, € que aponta para a necessidade de se consumir para
integrar-se socialmente e tornar-se um cidaddao moderno. Para a constituicdo da imagem da
televisdo, por sua vez, as propagandas recorrem as fungdes das transmissoes televisivas
como argumentos, promovendo o deslocamento do sentido de equipamento, um novo
eletrodoméstico a ser adquirido, para a TV como responsavel por possibilitar mudangas
desejdveis na vida do telespectador.

Dentre as possibilidades da televisdo, destacadas nas propagandas, estdo a
possibilidade de assistir aos diversos acontecimentos sem sair de casa, o que produz a
integracdo entre as esferas publica e privada, e conhecer o mundo pela televisdo, uma
conseqiiéncia da variedade de transmissOes. Esta suposta variedade de programas e
oportunidades postas pela televisio, no entanto, constituidas discursivamente nos
comerciais das empresas norte-americanas, desde meados de 1950, ndo corresponde a
realidade empirica da TV no pais, que passa a contar com transmissdes televisivas regulares
apenas em setembro do mesmo ano, exclusivamente no perimetro urbano da cidade de Sao
Paulo.

As propagandas de aparelhos presentes no jornal O Estado de S. Paulo

produzem a antecipacdo da imagem da TV, por meio da sua presentificagdo na sociedade
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brasileira, a exemplo do que acontecia no cendrio norte-americano. A possibilidade de
praticamente “‘experimentar” os diversos acontecimentos mostrados na tela da TV é posta
em comercial da Admiral, uma das fabricantes de aparelhos de televisdao. Como ndo-verbal,
a propaganda apresenta a imagem de um receptor de TV dos mais sofisticados (Figura 19),
disposto ao lado do texto que ressalta a televisdo como um divertimento “para a familia
inteira”, que permite “quase apalpar as noticias”. Na rela¢do entre os espacos publico e
privado, a televisdo, ao “trazer o mundo exterior para o lar’, promove a projecdo dos
acontecimentos dos espacos publicos no espaco privado das residéncias.

Tstd sendo feita nesta cidade uma dem onsird as aplicagfes da televisio no
ensino da ‘medicina e educagio visual '\-I.zs a televisio também lhe permite wver,

suvir e quase apalpar as noticias, acunmc:mt,ntos CSPOTtivos, camp.mms politcas,

progamas de variedades, jdias de arte, misica e literatura... oferecendo um excelente

meio de diversio para a familia inteira.

"A televisdo traz a seu lar

todo o mundo exterior”e

Admiral & a primelra em
televisdo

A Admiral fabrica atualmente
“mais de 6o.000 receprores de
televisior por més para
satisfazer. a crescente Procura,
tendo produzide mais
combinaghes -de’ radio fono-
televisio do. que todos os
outros fabricantes.

"Nm. wowe prajrto de wrbanivacds,
pevio de New, Vork, cads “wa- daf
FrErTey-=r darar " tems e Feceplor "de ©

 telewids Adwirel dela. fazends parte
Andigrante.

PARA 'FUNCIONAMENTO E VALOR SEM RlVAL 'IEI.EVISAO ADMIRAL:
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Figura 19 - Propaganda ‘““Admiral — Primeira em televisao”
O Estado de S. Paulo, 25 de julho de 1950

A propaganda (Figura 19) coloca em destaque “as aplicacdes da televisao” em

diversas dreas, como se observa no recorte (7), e destaca a presenca da televisao nos

Estados Unidos [recorte (8)]:
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(7) Esta sendo feita nesta cidade uma demonstragdo das aplicacdes da
televisdo no ensino da medicina e educacdo visual. Mas, a televisdo
também lhe permite ver, ouvir e quase apalpar as noticias, acontecimentos
esportivos, campanhas politicas, programas de variedades, jéias de arte,
musica e literatura... oferecendo um excelente meio de diversdo para a
familia inteira.

A televisdo traz a seu lar todo o mundo exterior e Admiral € a primeira em
televisdo. (Propaganda, 25.07.1950)

(8) Num novo projeto de urbanizacdo, perto de New York, cada uma das
suas 4.000 casas tem um receptor de televisdo Admiral dela fazendo parte
integrante. (Propaganda, 25.07.1950)

A imagem de completude que se constitui para a televisio no discurso
jornalistico é reafirmada no discurso publicitidrio, tendo como marca a remissdao a
diversidade que seria caracteristica da programacao televisiva: “acontecimentos esportivos,
campanhas politicas, programas de variedades, j6ias de arte, musica e literatura”, “todo o
mundo exterior” disponivel no interior das residéncias. “Ter” a televisdo em casa, mais que
simplesmente a sua existéncia na cidade, é o que proporcionaria ao telespectador o contato
com o mundo exterior, o espaco publico, no interior das residéncias. A disponibilidade de
“todo o mundo” no espago privado é condicionada pela injun¢do ao consumo, com a
constituicdo do telespectador-consumidor.

Esta mesma relacdo espacial é expressa pelo slogan da General Electric, outra
fabricante de aparelhos de televisao, exposto em suas propagandas publicadas na imprensa,
em 1950. O logotipo apresenta a imagem do Pao de Acucar, com uma antena de televisao
em seu ponto mais alto. As iniciais G.E. aparecem na base do morro; na parte superior da
paisagem, observa-se a inscrigio “TELEVISAO” e, na parte inferior, “leva o espetdculo i
sua casa” (Figura 20, parte inferior, ao centro). A logomarca é repetida em todos os
comerciais da empresa, e a relacio entre o interesse publico e a presenca da TV na familia é

reiterada.
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Figura 20 — Propaganda ‘“Vocé ja ouviu falar... G.E.”
O Estado de S. Paulo, 03 de setembro de 1950

Na figura 20, a relagdo de parifrase que predomina entre verbal e ndo-verbal
direciona para o sentido da televisdo como de interesse geral, que pode ser vista por muitos
nas vitrines das lojas revendedoras da marca e disponivel também para a compra. Enquanto
o verbal afirma a TV como um assunto recorrente, o ndo-verbal apresenta uma pequena
multidao posicionada de frente para um aparelho receptor. Todas as pessoas vistas no grupo
estdo sorridentes e usam trajes sociais; sao homens e mulheres, mas homens em sua
maioria. No aparelho de televisdo, o publico prioritariamente masculino assiste a imagem
de uma mulher, supostamente uma atriz em atuacdo. No alto da pagina, destaca-se a
imagem de um homem bem-vestido, com um sorriso nos ldbios. Mais abaixo, na lateral
esquerda do andncio, hd a imagem de um outro aparelho receptor, que apresenta em sua

tela como que uma foto de duas jovens, em close. A possibilidade de “ver” do que se trata a
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televisdo, que funciona como um impulsionador do desejo de “ter” o aparelho de televisao

em casa, € reafirmada pelo verbal, como mostra o recorte (9):

(9) Voce ja ouviu falar...

Agora vi ver TELEVISAO nos revendedores GE.

Enfim vocé terd a oportunidade de ver em funcionamento regular! Em
qualquer dos revendedores GE da relagdo ao lado v. poderd ver num
receptor General Electric a reproducdo nitida e precisa das imagens da
televisdo. (Propaganda, 03.09.1950)

A televisdo, na propaganda da G.E., embora seja constituida imaginariamente
como aquela que “leva o espetdculo a sua casa”, promovendo a integracdo entre o ambito
publico e a esfera privada, somente existe de forma empirica, naquele momento, como uma
exposicdo em vitrines para a coletividade. O desejo de se ter a televisdo nos lares, no
entanto, € alimentado pelas propagandas, com as imagens de familias reunidas ao redor de
aparelhos de televisdo, numa antecipagdo do futuro. Como afirma Kehl (2004, p. 61): “... a
publicidade vende sonhos, ideais, atitudes e valores para a sociedade inteira. Mesmo quem
nido consome nenhum dos objetos alardeados pela publicidade como se fosse a chave da
felicidade, consome a imagem deles. Consome o desejo de possui-los”.

A associagdo da televisdo a esta imagem de ‘“chave da felicidade” para as
familias modernas é mobilizada em uma segunda propaganda da mesma empresa,
publicada algumas semanas depois, no mesmo periddico. A propaganda (Figura 21)
apresenta a cena familiar em destaque, com a televisdo no espaco privado. Com o titulo:
“Tire o melhor partido da televisdo... o receptor G-E traz o espetdculo a sua casa com a
mais perfeita nitidez”, o anuncio tem um ndo-verbal bastante significativo: trata-se da
televisdo em primeiro plano, com a imagem de uma moca em pose na tela; e uma sala de
estar, num ambiente familiar, com poltronas, vaso de planta e cortinas. Nas poltronas, dois
casais, um deles acompanhado de uma crianca de costas, todos bem vestidos. Outros
elementos que denotam status social, associado a imagem do telespectador que assume a
condi¢do de consumidor e “tem” a televisdo em casa, aparecem na cena, como um colar de

pérolas e brincos na mulher acompanhada da filha, e os cigarros nas maos dos homens.
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O lugar da televisdo na esfera privada também € afirmado no verbal que

acompanha a imagem, como se observa no recorte (10):

(10) Sim, o melhor espetdculo no conforto de sua prépria casa, é o que lhe
proporciona um Receptor G-E de televisdo — resultado das pesquisas e da
experiéncia industrial do lider mundial em eletronica e televisdo! Tanto no
modelo de mesa como no console, V. encontrard caracteristicas
excepcionais. (Propaganda, 28.09.1950)

) .
O receptor G-E traz
; o espetaculo & sua

casa com a mais
perfeita nitidez
Bim, o tmelhor espetiicul, mo conforto de ua pripris
cam, € o que e proporciona am Receptor G-E da
televiste — resultado das pesquisss @ da experitntia
lindustrial do lider mondial em eletrdnica e televisiol
Tanto %0 modelo de mess,

- cENERAL ErrcTRiC |48

Figura 21 — Propaganda ‘“Tire o melhor partido da televisao”
O Estado de S. Paulo, 28 de setembro de 1950

A imagem da televisdo como um meio capaz de levar “o espetidculo” e “o
mundo” as residéncias, constituida com o auxilio da logomarca da empresa G.E., exposta
no canto inferior direito da propaganda exposta na Figura 21, é deslocada em outras

propagandas para o direcionamento dos sentidos da TV como um “espelho do mundo”. Ao
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apresentar-se como um ‘“espelho” a projetar imagens do mundo exterior, o discurso
publicitario apresenta uma nova relacdo para a TV, que culmina com a indistin¢do entre
realidade e ficcdo nas produgdes televisivas (DELA-SILVA, 2004; 2008). O que ¢é
mostrado na televisdo, inicialmente verbalizado como “o mundo” e o “espetaculo”, sofre
um deslizamento de sentidos e transforma-se, em algumas propagandas, em “um espelho do

mundo”, como se observa no recorte (11), extraido de propaganda da empresa Admiral:

(11) A TELEVISAO E O ESPELHO MAGICO DO MUNDO E A
ADMIRAL E A PRIMEIRA EM TELEVISAO. (Propaganda,
16.09.1950)

A reescrituragdo de TV como “espelho magico do mundo” € apresentada ao

final de algumas propagandas da empresa Admiral, como mostra a Figura 22:

» =— PRIMEIRA EM

TEL_E,VlsAo

ADMIRAL & o merca qus so impds coma a p
tolavivao, produrinde mais do um milhde du racaptores

da telovisdo por ano

N TELEVISO E 0 ESPELHO MAGICO 00 MUKDD € A ADMIRAL £ & PRIMEIRA EM TELEVISTIO

d{{m&dé eﬁa‘ﬁﬂi‘(lf('(’n INTERMATIONAL DIVISION » CHICAGO 47, U. & A.

Figura 22 — Propaganda ‘““Admiral (Espelho magico)”
O Estado de S. Paulo, 16 de setembro de 1950
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O pensar a televisdo como um “espelho”, e mais ainda, como um “espelho
magico”, participa da constituicdo da formagao imagindria da TV como responsavel por
apresentar um reflexo do mundo, e a0 mesmo tempo, uma forma mdgica de se olhar para o
mundo. O “espelho mégico” aciona como interdiscurso a memoria de sua presenga nos
contos de fadas, como um realizador de desejos, capaz de fazer a vontade de seu
proprietario. Possuir televisdo seria o equivalente a possuir esse ‘“espelho magico”, que
reflete os desejos de seu proprietdrio. A imagem de espelho associada a televisao resulta no
direcionamento de sentidos para o discurso televisivo, e a discussdo do conteido das
transmissdes como representacio ou nio da realidade empirica retratada' .

A imagem da televisio como um ‘“espelho magico”, o que pressupde a
propriedade do aparelho de TV pelo telespectador-consumidor, encaminha para o sentido
da televisdo como um objeto de desejo e realizador dos desejos de felicidade promovidos
pelo discurso publicitdrio. Ter a televisdo nas residéncias equivale, assim, a possuir uma
outra visdo do mundo e dos acontecimentos, uma imagem projetada pela tela, de forma
mais completa e complexa que nas midias disponiveis, capaz de promover rupturas nas

~ . N . PRI 2
nog¢des de espago e tempo, ao levar para a esfera privada o ambito pubhco5 .

kekesk

O discurso sobre a televisdo no jornal O Estado de S. Paulo constitui-se na
imbricacdo entre o jornalistico, o entretenimento combinado ao jornalistico, materializado
nas tirinhas, e a publicidade, em uma combinagdo que serd caracteristica do préprio
discurso televisivo no Brasil. Nesta combinac@o entre o dizer jornalistico que sustenta o
sentido da televisdo como 1til a vida em sociedade, uma nova tecnologia com impacto no

cotidiano da populacgdo; o dizer jornalistico e de entretenimento das tirinhas, que reafirma

! Um estudo sobre as produgdes mididticas contemporneas e as suas qualificagdes como “janela para o
mundo” ou “espelho para a alma” é apresentado por Morelli (2006). A autora apresenta uma andlise
sociolégica desses dois momentos da televisdo, com a defesa de que “a televisdo aberta brasileira tem se
tornado cada vez mais parecidas com espelhos para a alma”, um resultado do “incremento inusitado da
presenca da populac@o pobre brasileira na tela” (MORELLI, 2006, p. 38).

>2 Em suas andlises sobre a televisdo na atualidade e a presenca dos reality shows no Brasil, Kehl (2004)
aponta para esta relacdo permanente entre os espagos publico e privado na TV, mas que resulta em um efeito

diverso, de tornar piblico o que em outros momentos histdricos seriam mantidos em ambito privado.
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os sentidos da televisdo em sua complexidade e completude; e o dizer publicitario, que
associa a TV as concepg¢des de modernidade e felicidade familiar, o periddico participa da
constituicdo discursiva da televisdo como midia.

Apesar de ocupar um lugar de dizer distinto em relag@o as publicagdes do grupo
Diarios e Emissoras Associados, O Estado de S. Paulo inscreve o seu dizer nas mesmas
formacdes discursivas ao falar sobre a televisdo e, conseqiientemente, mantém-se em
relacdo parafrastica com o discurso da revista O Cruzeiro, analisado na secdo anterior. Pela
formacdo discursiva da modernidade que representam os produtos a venda no mercado
brasileiro e, de forma especial, a televisdo, uma nova tecnologia, constitui-se a formagao
imagindria da televisdo como um invento disponibilizado no Brasil, a exemplo do que ja
acontecia no cendrio norte-americano, ‘“mais desenvolvido”, com a reafirmacdo das
utilidades da TV. A imbricacdo com a formacdo discursiva moralizante promove a
associacao do desejo de ter a televisdo ao de manter os lagos familiares e ser mais feliz no
lar. A imagem da televisao € constituida, assim, na sobreposicao entre os espacos publico e
privado, o que permite trazer para o lar os acontecimentos e os entretenimentos antes
disponiveis apenas em ambito publico.

O discurso publicitdrio, por sua vez, que se constitui na formagcdo imagindria
capitalista, da necessidade de venda para gerar capital, constitui o sujeito consumidor,
aquele que deseja a televisdo e consome ainda que somente a sua imagem, exposta nas
vitrines das lojas. O sujeito telespectador-consumidor € o sujeito de sua vontade, de seus
desejos, aquele que pode adquirir um aparelho de televisao para saber mais rapidamente
dos acontecimentos. Ter a televisdo em casa é significado como um acesso irrestrito ao
“mundo” e a “todos” os seus acontecimentos.

Ainda que em alguns momentos ocorram deslizamentos de sentido, em um
dizer que se posiciona criticamente sobre a televisdo e as suas repercussdes na sociedade, o
discurso sobre a televisdo no jornal O Estado de S. Paulo tem como base de seu
funcionamento o predominio da parafrase sobre a polissemia em relacdo aos sentidos
produzidos para a TV na revista O Cruzeiro. Conseqiientemente, este dizer participa da
constitui¢do discursiva da televisdo como grande midia no Brasil, mesmo antes de sua

existéncia empirica enquanto emissora e de sua disponibilidade nas residéncias.
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Esta discursiviza¢do da TV como midia constitui-se por meio de um processo
de presentificacdo do equipamento e das suas transmissdes no pais, pela antecipag¢do de sua
influéncia no cotidiano dos brasileiros e pela sua relevancia na modernizacdo e no
desenvolvimento do pais urbano e industrializado que se apresentava naquele momento
histérico. A formacdo imagindria de completude e complexidade da televisio em
comparacdo as midias conhecidas, soma-se a imagem do telespectador-consumidor, e a
associacdo entre o “ter” televisdo e o ‘“‘ser” mais moderno, mais feliz e mais integrado

socialmente.

5.2 A revista Manchete e a televisao

O primeiro numero da revista Manchete circula no mercado editorial brasileiro
em abril de 1952, época em que a televisdo ja se encontrava em funcionamento, ainda que
em sua fase inicial. A publicacdo, desta forma, ndo acompanhou o acontecimento histérico
e jornalistico de inicio das transmissdes televisivas no Brasil, mas € incorporada ao corpus
deste trabalho por significar historicamente um lugar de dizer oposto ao ocupado pelas
publicacdes dos Didrios e Emissoras Associados.

Planejada para concorrer no mercado editorial brasileiro com a revista O
Cruzeiro, principal representante das revistas de interesse geral no pais havia mais de duas
décadas, Manchete apresenta formato semelhante e, em alguns periodos, conta com
profissionais com passagem pela publicacdo concorrente para a elaboracdo de grandes
reportagens, uma tendéncia jornalistica a época. No periodo em que inicia a sua circulacao,
praticamente apenas as emissoras de televisdo de propriedade dos Didrios e Emissoras
Associados encontravam-se em funcionamento regular, no Rio de Janeiro e em Sao
Paulo™.

Como o jornal O Estado de S. Paulo, a revista Manchete, ao falar de televisao,

tem como foco inicial os efeitos da TV e de suas transmissdes sobre os telespectadores. Em

>3 Segundo os relatos de Amorim (1990), em 14 de marco de 1952 havia sido inaugurada a TV Paulista, canal
5. Sob o comando de um grupo empresarial liderado por Luiz F. Souza Meirelles e Nestor Bressane Filho, a
segunda emissora de televisdo em Sao Paulo “funcionava precariamente” e ndo representava concorréncia
paraa TV Tupi.
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decorréncia de seu posicionamento na disputa pelo mercado de revistas com a ja tradicional
O Cruzeiro, a publicacdo se posiciona, a0 menos inicialmente, como uma critica da
televisdo, de suas transmissdes € do grupo Associados de forma geral. Durante o ano de
1952, Manchete apresenta esporadicamente reportagens, notas e cronicas sobre a TV, com
énfase na “hipnose” que ela promoveria em seus telespectadores e nos danos potenciais a
saude das criangas. Os efeitos de sentido aparentemente negativos que se constituem na
revista para a televisdo, no entanto, nio promovem rupturas significativas no processo de
constituicdo discursiva da TV como midia, como serd mostrado nas andlises.

A partir de setembro de 1953, com a inauguracdo da TV Record, anunciante da
revista, a Manchete substitui as suas criticas esporddicas a televisdo significada como as
emissoras de TV mantidas pelos Didrios e Emissoras Associados pela discursividade
positiva para a nova emissora. Na combinacdo entre material jornalistico e publicitario,
Manchete também participa da constitui¢cao dos sentidos positivos para a televisdo e destina
espaco fixo em suas edi¢des para os acontecimentos considerados pertinentes no universo
daTV.

A exemplo da subsecdo anterior, as andlises serdo apresentadas a partir das
marcas apontadas nos recortes realizados no corpus, e que contribuem para a apreensiao do
funcionamento do discurso sobre a televisao na revista Manchete. O objetivo das andlises €
promover o didlogo entre os sentidos para a televisdo produzidos na publicacdo com os
resultados analiticos obtidos no restante do corpus analisado neste trabalho.

Uma primeira questdo de andlise no discurso sobre a televisdo na revista
Manchete é a formagdo imagindria constituida sobre o telespectador. Em relacao
parafrastica com os sentidos mobilizados no ndo-verbal das propagandas de venda de
receptores de TV, analisadas na subsecdo anterior, e presentes também na revista O
Cruzeiro, como analisado anteriormente, a formacdo imagindria para o telespectador em
Manchete equivale ao representante das classes sociais com maior pode aquisitivo. “Ter”
televisdo direciona para o ter acesso a varios bens de consumo, indicativos de stafus na
sociedade de consumo.

Esta imagem do telespectador-consumidor € posta em suspenso na revista, em

cronica denominada “Xangd e a televisdo”, assinada por Henrique Pongetti, elaborada com
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base na informacdo dada por uma loja de musica de que havia vendido 16 aparelhos de
televisdo para moradores de favelas do Rio de Janeiro. A aparente discrepancia entre a
imagem do consumidor de aparelhos de televisdo e a do morador de favelas no Rio de

Janeiro pode ser observada no recorte (1):

(1) Aqui em baixo, na planicie, muito pai razoavelmente colocado na vida
resiste por motivos econdmicos a pressio dos filhos, ‘caronas’ didrios do
T.V. do vizinho. O orcamento da classe média, sobrecarregado pela
atualizacdo anual dos modelos de radio e pela fome de discos da vitrola,
comporta com sacrificio a nova maravilha. E no entanto, para dezesseis
barracos do morro de Sido Carlos, da Providéncia ou da Babildnia as
imagens se projetam todos os dias do alto do Pao de Actcar. (Cronica,
04.10.1952)

A oposi¢ao estabelecida no recorte (1) € expressa em termos espaciais, na
diferenciagdo entre o morador da “planicie”, que resiste a compra do aparelho de televisao
desejado pelo filho para nao comprometer ainda mais o orcamento familiar, e 0s moradores
de barracos “no morro”, que recebem em suas casas as imagens transmitidas diariamente
pela antena transmissora de televisdo instalada no Pao de Actcar. O interesse pela televisao
€ reafirmado pela formacdo imaginédria da TV como um produto direcionado as familias,
desejado pelos “filhos” e presente na residéncia “do vizinho”.

A reescrituracdo de “televisdo” por “nova maravilha” aponta para a TV como
invencdo, o que coloca o sentido de restricao ao grande publico, em oposi¢do ao radio, tao
popularizado a ponto de exigir a aquisi¢cdo de novos aparelhos e modelos a cada ano. A
associacdo da TV a uma elite, € nem mesmo a classe média brasileira, é reafirmada no

recorte (2), que dé continuidade a cronica:

(2) Ora, nao hd nada que dé uma idéia mais moderna de ambicdo, de
organizacdo, de euforia burguesa do que um aparelho de T.V. O som de
uma vitrola ou de um radio extravasam de um apartamento e vao sobrar
na rua como as latas velhas e a madeira podre. O construtor de barracos
pode recolhe-los também com seus ouvidos sempre a cata, achadores. Ja
as imagens de T.V. fecham-se entre quatro paredes, pedem assentos
confortdveis, charutos e ‘drink’, repelem sobretudo a idéia da participacio
indiscriminada. (Crdnica, 04.10.1952)
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A formagdo imagindria da televisdo, marcada no fio do discurso, é a de um
equipamento requintado, de acesso exclusivo, como ‘“charutos, drinks e poltronas
confortdveis”. Em oposicao ao rddio, este sim democrético e de acesso mesmo ao morador
da favela, o “construtor de barracos”, a formagdo imagindria da televisdo que se constitui a
distanciaria das possibilidades de alcance ilimitado das transmissdes radiofonicas.
Associado ao verbal, o ndo-verbal que ilustra a pigina apresenta a ilustracdo de um casal
praticamente hipnotizado em frente 2 TV — o homem sentado em uma poltrona e a mulher

de pé, logo atrds — que assistem as transmissoes televisivas em companhia de curiosos, que

observam as escondidas (Figura 23).

Figura 23 — Cronica “Xango e a televisao”
Manchete, 04 de outubro de 1952

A formagdo imagindria do telespectador-consumidor, aquele que possui a
televisdo em sua residéncia, € constitui-se na relacdo com a formacdo imagindria do
telespectador que, embora ndo tenha poder aquisitivo suficiente para a aquisi¢do do
aparelho, assiste a programacao televisiva “de carona” na televisdo dos vizinhos, em pontos
de passagem, nas vitrines das lojas, € mesmo as escondidas, sobre os ombros de quem
possui o equipamento. “Ter” televisdo é proprio de uma classe social especifica, mas o

acesso a TV, ainda que momentaneamente, é estendido a todos os telespectadores. Em
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processo de parafrase com o verbal, a ilustracdao (Figura 23) apresenta os telespectadores
“oficiais”, consumidores dos aparelhos anunciados desde meados de 1950, e aqueles que
ndo podem ter acesso aos aparelhos por questdes financeiras, mas que o fazem ao observar
de longe os aparelhos ja instalados em residéncia.

Embora apresente um posicionamento critico, ao mostrar a dificuldade das
classes trabalhadoras em adquirir o equipamento anunciado insistentemente nas
propagandas, o discurso sobre a televisdo na cronica mantém-se em relagdo parafristica
com o sentido de disponibilidade da TV, que se constitui a partir do acontecimento
discursivo da televisdo no Brasil. Ainda que ndo possa ser comprada por toda a populagao,
a televisdo encontra-se disponivel, acessivel, conforme apontam os sentidos produzidos nas
propagandas de venda de aparelhos, que se inscrevem em uma formacgdo discursiva
capitalista, da necessidade de consumo. A existéncia desses aparelhos em morros do Rio de
Janeiro reafirma este dizer da acessibilidade e disponibilidade da televisdao, posto na
publicidade sob a l6gica do consumo, que afirma que “todos podem ter” TV e os demais
bens industrializados a venda no mercado.

O sentido de disponibilidade da televisdo ¢ também reafirmado em notas
publicadas pela revista Manchete, que constituem a formac@o imagindria da TV como um
equipamento presente na sociedade e produzindo efeitos sobre os telespectadores. Algumas
notas publicadas na revista at€ meados de 1953 usam o humor sarcdstico como recurso para
posicionar-se criticamente em relacdo a TV; ainda assim, ndo estabelecem um processo
polissémico em relacdo aos dizeres correntes que constituem a televisdo como midia. As
relagdes entre as transmissoes televisivas e os telespectadores em circulagdo na revista

Manchete podem ser observadas nos recortes (3) e (4):

(3) TELEVISAO. Um invento que permite a pessoas que nio tém nada
para fazer ficarem olhando para pessoas que ndo sabem fazer nada. (O
mundo em Manchete, 15.11.1952)

(4) Hélio Grace estd dando aulas de “jiu-jitsu”, em camera lenta, pela TV
do Rio. O que equivale dizer que quem tiver em casa um aparelho de
televisdo, estd contribuindo para a sua prépria seguranga pessoal. (Coluna
Radio, 20.12.1952)
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Em um processo de reescrituracdo de “televisao” por meio da defini¢do de suas
funcdes, o recorte (3), atribuido a uma publicacdo francesa, utiliza o humor para produzir o
sentido de inutilidade da televisdo, de sua programacdo e de seus telespectadores. A
definicdo de TV como um invento “inutil” promove uma ruptura em relacdo as
discursivizagdes positivas de televisdo na imprensa brasileira. O sentido de inutilidade, no
entanto, marcado no fio do discurso por “nada para fazer”, associado a imagem do
telespectador, direciona o sentido da televisdo como uma presenga nas horas vagas, uma
forma de entretenimento disponivel a pessoas que teriam tempo para isso.

Esta formacdo imagindria de inutilidade da televisdo, entretanto, é sobreposta
no recorte (4), que anuncia a existéncia de aulas de “jiu-jitsu” em um programa de TV. Em
consonancia com o discurso da TV como ttil ao bom funcionamento dos diversos setores
da sociedade, como Educacdo e Satde, por exemplo, a nota apresenta o “ter” televisdo em
casa como uma forma de contribuir para a prépria “seguranca pessoal”. Assim, a televisao
passa a ser significada na revista Manchete nao apenas como um invento, um equipamento
presente nas residéncias da populacdo com maior poder aquisitivo, mas como um espago
em que sdo apresentados entretenimento para quando ndo se tem “nada para fazer” e “aulas
de jiu-jitsu em camera lenta”, que contribuem para a segurancga de seus proprietarios.

O deslizamento de sentidos da televisdo como um invento para a TV como um
local de acontecimentos, por isso associado ao glamour, pode ser observado no recorte (5),

que promove sentidos pelo seu tom humoristico:

(5) O entusiasmo e o orgulho com que certas pequenas dizem: “Eu
trabalho na Televisdao!”. Vai ver aparecem rapidamente numa cena —
entregando uma carta ou servindo um copo d’4dgua. (Coluna Rédio,
17.01.1953)

A nota exposta no recorte (5) opde o glamour que se constitui imaginariamente
para a televisdo, presente no orgulho de artistas ao dizer que 14 trabalham, ao desdém de
que nem tudo o que se faz na televisdo é digno de nota. A expressdo “certas pequenas”
reforca a sdtira, e promove o deslocamento de sentido em relagdo ao dizer corrente de que

estar na televisdo seria o mais importante. O deslocamento do dizer sobre a televisao
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enquanto um novo objeto para um lugar de acontecimentos, um local de trabalho, no caso
do recorte (5), faz-se presente também em reportagem publicada pela revista marco de
1953, com o titulo “Os maiores saldrios do Brasil — Os campedes de bilheteria”. A
reportagem apresenta os profissionais mais bem pagos do pais com os respectivos saldrios e
afirma a televisdo como um local de trabalho, capaz de oferecer um dos maiores saldrios a

seus profissionais [recortes (6) e (7)]:

(6) No Brasil, como acontece em quase todo o mundo, os maiores salarios
profissionais pertencem geralmente aos artistas e atletas profissionais, que
se comunicam diretamente (teatro, ‘show’, futebol, corridas de cavalo) ou
indiretamente (rddio, televisdo e cinema) com as grandes massas
populares. (Reportagem, 14.03.1953)

(7) A propria televisdo, que € deficitaria mas ndo tem concorréncia (as TV
Tupi do Rio e de S. Paulo, ambas ‘associadas’, foram as primeiras a
funcionar no pais) ji paga bons saldrios. Mara Rubia, sua maior atragdo,
recebe 25.000 cruzeiros mensais de cada uma. Quando a Nacional entrar
na concorréncia da televisdo, como sempre tem acontecido, serdo
aumentados os salarios dos ‘astros’, ‘estrelas’ e técnicos das TVs
chateaubrianicas. (Reportagem, 14.03.1953)

A passagem da televisdo considerada enquanto um invento para a sua
compreensdo como uma empresa, local de trabalho para os artistas e de producdo das
transmissoes, participa da constitui¢do discursiva da TV como midia. A existéncia empirica
da televisdo enquanto midia estd associada ao desenvolvimento da TV enquanto parte da
inddstria de comunica¢do no pais, o que se constitui a partir da geracdo de lucros e da
contratacdo de profissionais. Esse direcionamento de sentidos para a televisdo como midia
ocorre pela mencao aos “bons saldrios” que ela pagaria, o que permite a constituicdo da
formacgdo imagindria da TV pelo recurso a memoria do radio, do teatro e do cinema, que
reinem os profissionais em contato com “as grandes massas populares”’. Mesmo em sua
fase inicial, a televisdo € integrada a esse conjunto de empresas que pagam OS maiores
saldrios porque ‘“se comunicam diretamente (...) ou indiretamente” com as “massas’, uma
das caracteristicas da midia.

Esta passagem do dizer sobre a televisdo enquanto um objeto para o

reconhecimento da TV como um local de acontecimentos também € marcado na revista
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Manchete pela alteracdo do nome de uma de suas colunas fixas, anteriormente denominada
“Radio”, para “Radio & Televisdo”. Esta altera¢do acontece na edi¢do de 26 de dezembro
de 1953, quando a revista oficializa a criagdo de um espago para falar sobre a televisdo. A
dedicacdo de um espaco proprio para divulgacdo dos acontecimentos na televisdo é mais
uma marca do discurso da TV como midia na imprensa brasileira: a televisao é significada
como um local de acontecimentos e associada ao rddio em alcance e relevancia.

Uma outra caracteristica do dizer sobre a televisdo na revista Manchete sao as
reportagens destinadas a andlise dos efeitos da TV e do rddio na educacdo e no
comportamento das novas geracdes. A formacdo imagindria do rddio e da televisdo
constituida na revista, que se marca pela expressao “grande educador”, presente no titulo de
uma das reportagens, retoma a relagdo entre a TV e a Educagdo, posta pela revista O
Cruzeiro no acontecimento discursivo da televisdo no Brasil, mesmo antes do inicio das
transmissdes televisivas no pais. A imagem de utilidade na Educacdo, no entanto, é
contraposta pelo conteido apresentado nas transmissdes, em uma critica as emissoras do
grupo Associados.

A reescrituragdo da TV e do radio por “grande educador” pode ser observada
no recorte (8), que atribui aos artistas das novas midias a responsabilidade por educar e

“deseducar” a populagao:

(8) Quando viramos o “dial” do aparelho receptor, com a atencdo que o
caso merece, fazemos grandes descobertas. Verificamos entdo que os
grandes educadores de hoje ji ndo sdo os Pestalozzi nem os Montesori. Os
grandes educadores de hoje, que as criancas e os jovens ou adultos
reeducdveis escutam e seguem, sdo os mais famosos cartazes do rddio ou
da televisdo. (Reportagem, 11.07.1953)

Em oposi¢do as vozes que faziam ressoar os possiveis servicos a Educagdo
prestados pela TV, o dizer da revista Manchete apresenta o rddio e a televisio como
educadores em um sentido negativo, como “ma influéncia” para a formacdo das novas

geracdes, como se observa nos recortes (9) e (10):

(9) Nem sempre ‘educar’ significa faze-lo no bom sentido. Pode querer
dizer educar para o pior. H4 os sujeitos mal educados. E quando educar
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leva aspas, tudo se pode esperar. Assim acontece no radio. Excecdo de
alguns poucos casos, para falar somente no dos criadores — o que
encontramos ai vai desde a subliteratura a mais deslavada pornografia.
(Reportagem, 11.07.1953)

(10) O _que se verifica no rddio pode ser extensivo a televisdo. Quem
possui um aparelho de televisdo em casa nao pode censura-lo para o filho.
E acontece que os problemas do rddio ai se mostram muito mais
agravados. Existe apenas uma emissora e 0s donos de aparelhos nao
podem escolher. (Reportagem, 11.07.1953)

A critica ao conteudo apresentado pelo radio e pela TV € associada, no caso da
televisdo, ao monopdlio exercido pelo grupo Didrios e Emissoras Associados, posta no
recorte (10), o que aponta para as razdes politicas de rivalidade comercial das empresas
com a Bloch, responsavel pela publicacdo de Manchete. O caréter de rivalidade, préprio do
lugar de dizer ocupado pela revista Manchete, é reafirmado com as mudangas no discurso
sobre a televisdo, apds a inauguracdo da TV Record, anunciante da publicacdo. As
reportagens criticas e as notas com recurso a0 humor sio substituidas por reportagens sobre
os bastidores do funcionamento da nova emissora e propagandas que ressaltam a presenga
da televisao na sociedade brasileira e os beneficios por ela trazidos. Desta forma, € possivel
observar que a critica e as rupturas na discusividade positiva sobre a televisao, promovidas
pela Manchete, sdo direcionadas mais a emissora de TV em particular, de propriedade do
grupo Associados, que a televisio de forma geral, como uma nova tecnologia de
radiodifusao.

Uma outra reportagem que aborda os efeitos da programacdo de TV sobre as
criancas € publicada em setembro de 1953, com o titulo “TV e a crianga”. A linha fina faz
ressoar o sentido da televisdo como parte do “moderno” na sociedade brasileira, marcado
no titulo “Um problema moderno para os pais resolverem”. O recorte (11) apresenta o
posicionamento da publicacdo que constitui a formacdo imagindria da televisdo como um

problema para os pais:

(11) Se vocé tem criangas em casa e pretende ter também um aparelho de
televisdo, prepare-se para enfrentar uma série de problemas relacionados
uns com os outros. A televisdo em seu lar vai mudar o ritmo de vida de
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seus filhos. E dependerd de vocé, unicamente o rumo que as coisas Vao
tomar... (Reportagem, 19.09.1953)

Embora coloque em destaque a imagem de “problema” constituido para a
televisdo, o recorte (11) aponta para a relagdo parafrastica do dizer na constituicdo da TV
como midia. A formagao imaginaria da TV como responsdvel por “mudar o ritmo de vida
de seus filhos” constitui-se em consonancia ao sentido da televisdo como produtora de
efeitos no cotidiano dos cidadados, responsével por alterar habitos e promover melhorias no
dia-a-dia familiar. A “mudanca de ritmo” na vida das criangas, no entanto, ndo € atribuida a
televisdo como uma propriedade exclusiva da nova tecnologia, mas a relacdo que os pais
permitirdo entre a crianca e a televisdo. Desta forma, o dizer alinha-se a constituicdo do
sujeito da vontade, que tem liberdade para escolher e o dever de zelar pelo bom uso de suas
escolhas.

Ao apresentar uma série de informagdes técnicas sobre a televisdo e o seu
impacto na visao da crianca, bem como em seu comportamento, a reportagem produz ainda
um novo deslocamento, do objeto “televisdo” para a programacdo de TV, como mostra o

recorte (12):

(12) Eis o que é de uma importincia capital no problema, ‘a crianca e a
Televisdo’: - a questdo dos programas, E SE OS PAIS NAO VELAREM
MUITO NESSA ESCOLHA, ENTAO, TUDO AQUILO QUE ELE
PRESERVOU COMO NOCIVO AO CONHECIMENTO DA CRIANCA,
PODERA ENTRAR PELO SEU LAR A DENTRO COMO UMA
VERDADEIRA AVALANCHE ATRAVES DE UM TELEVISOR!
(Reportagem, 19.09.1953)

Os problemas causados pela televisdo ndo estao relacionados a nova tecnologia,
mas aos conteidos apresentados na tela. A responsabilidade pelo controle dos programas
assistidos pelas criangas, no entanto, € atribuida exclusivamente aos pais e as relacdes no
ambiente familiar. Desta forma, o sentido de acessibilidade e disponibilidade da televisao é
reafirmado pela influéncia de sua presenca nos lares e pela possibilidade de escolher entre

“ter” ou ndo a TV com casa.
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A ruptura no dizer sobre a televisdo na revista Manchete se did com a
inauguracdo da Televisdo Record, em 27 de setembro de 1953. Anunciante da revista, a
nova emissora inaugura na publicacdo a discusividade explicitamente positiva acerca da
televisdo e promove a particularizacdo de televisdo em TV Tupi, por exemplo, nos
momentos de critica a programacdo. Em reportagem sobre a festa de inauguracdo da TV
Record, publicada em 21 de novembro de 1953 pela Manchete, a valoriza¢do do trabalho
em TV, por meio da comparacdo aos Estados Unidos, € recorrente, como mostram 0s

recortes (13) e (14):

(13) L4, em meio a confusdo de um estidio de televisdo, que poucos
podem imaginar como seja, em matéria de atropelos e de gente pra ld e
pra c4, foi vendo quantas pessoas sdo necessdrias para que o publico fique
confortavelmente sentado em suas casas assistindo a um programa de TV.
(Reportagem, 21.11.1953)

(14) Cenarios montados e desmontados em minutos, diretores de cena em
gestos de mimica para os que estdo sendo focalizados, carpinteiros,

cenaristas, musicos, artistas, enfim como se fosse um pequeno estidio
hollywoodesco em plena Sio Paulo. (Reportagem, 21.11.1953)

A presenca da televis@o na esfera privada do lar é posta no recorte (13), que
afirma as dificuldades de se produzir em TV. Reafirmando este sentido, o trabalho de
montagem dos estidios é comparado ao desenvolvido dos cendrios em Hollywood, na
inddstria cinematografica norte-americana, o que remete as condi¢des de produgdo e o
vinculo com os Estados Unidos que a televisao significa no Brasil. Um més apds a
reportagem que trata de festa de inauguragdo da TV Record em Sdo Paulo, a revista
Manchete altera o nome da coluna de rddio para “Réadio & Televisdo”, e passa a dedicar
espaco semanal a programacao de TV.

Esta ruptura, como no jornal O Estado de S. Paulo, da inicio a uma indistin¢ao
entre realidade e ficcdo, ao apresentar cenas de artistas em atuagcdo em meio a
acontecimentos jornalisticos. De fato, a criacdo de um espaco para falar sobre o que
acontece na televis@o em jornais e revistas transforma as questdes que ocorrem na televisao

em acontecimentos jornalisticos, que passam a dividir as pdginas da imprensa com as
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demais noticias consideradas de interesse do leitor, como os noticiarios de Politica e
Economia, por exemplo.

A redugdo da distancia entre realidade e ficc@o, resultante da passagem da
televisdo de uma nova tecnologia para um local de acontecimentos pode ser observada na
em dois textos-legenda publicados pela revista Manchete, em meados de 1954. A primeira
apresenta como ndo-verbal a figura de mulher chorando e sendo consolada por outra
(Figura 24). A legenda explica que se trata de uma cena, com a participagdo das atrizes

Cora Costa e Fernanda Montenegro [recorte (15)]:

(15) CHORO NA TV - Cora Costa (“Mamaie”) e F. Montenegro (“A
filha). (Coluna Radio, 26.06.1954)

Figura 24 — Coluna “Radio”
Manchete, 26 de junho de 1954

No recorte (15), a distancia entre o real e a ficcdo é marcada pelas aspas que
colocam em suspenso a inscricdo dos papéis representados pelas atrizes e pela expressao

“na TV”, que localiza espacialmente o acontecimento. Em outra imagem (Figura 25),
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publicada em agosto de 1954, observa-se uma mulher sentada, chorando, € um homem

segurando a sua mdo. A legenda é expressa no recorte (16):

(16) CENA TRISTE DA TV: - Drama puro! Fernanda Montenegro chora.
Paulo Porto explica suas razdes. Os telespectadores também chorardo.
(Coluna Radio, 14.08.1954)

Figura 25 — Coluna “Radio”
Manchete, 14 de agosto de 1954

O recorte (16), por sua vez, marca o distanciamento de um choro real ao da
personagem da telenovela por meio da expressao “da TV, em destaque na legenda da foto.
Os efeitos das transmissdes nos telespectadores também sdo ressaltados por meio da
afirmacdo: “Os telespectadores também chorardo”. Nesta indistingdo entre realidade e
ficcdo, o discurso televisivo se constitui pela ocupacdo de espacos nos noticidrios antes
destinados exclusivamente aos acontecimentos do mundo externo considerados

jornalisticos pela imprensa. Antes mesmo de ser uma grande midia no Brasil, com
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transmiss@o em todo o pafs, a televisdo funciona como uma outra esfera, intermedidria entre
a publica e a privada, com relevancia para constituir acontecimentos jornalisticos
significados como de interesse dos leitores das grandes publicacdes brasileiras.

A constituigdo dessa imagem para a televisdo, como um local de
acontecimentos e de interesse da populacdo em geral, € sustentada também nos comerciais
da TV Record, publicados na revista Manchete a partir do final de 1953. O (Figura 26)
andncio de uma coluna, que apresenta uma placa com os dizeres do recorte (17), é bastante

significativo para o processo de constituicao discursiva da TV como grande midia:

(17) Eu ‘tévéjo’

Tu ‘tévés’

Ele ‘tévé’

Noés ‘tévémos’

Vos ‘tévéis’

Eles ‘tévéem’ (Propaganda, 14.08.1954)

Figura 26 — Propaganda “TV Record”
Manchete, 14 de agosto de 1954
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Por meio da conjugacdo verbal e da associagc@o da televisao aos olhos humanos
na parte inferior da propaganda, com o auxilio do logotipo da emissora, produz-se o efeito
de que “tudo” € visto pela TV, ao mesmo tempo em que “todos” sdo vistos por ela. O
comercial coloca em circulacio o sentido de que tudo acontece na televisdo, o que
reafirmard a TV como grande midia no Brasil. A imagem da televisao € constituida, assim,
como a responsavel por tudo ver e tudo mostrar, como o espelho magico das propagandas
de aparelhos receptores, capaz de refletir o mundo e também a imagem do préprio
telespectador-consumidor.

Em seus estudos sobre a televisdo, ao relacionar o conceito de industria cultural,
formulado por Adorno e Horkheimer em 1947, a no¢do de sociedade do espetdculo, posta
por Guy Debord em 1967, Kehl (2004) analisa a televisio como uma substitui¢do dos
espagos publicos no ambiente doméstico. Esta capacidade de substituir os espacos publicos,
segundo Kehl (2004), é desenvolvida pela TV em decorréncia de seu carater “onipresente”,
disponivel todo o tempo, todos os dias e todas as horas no ambiente privado. O dizer sobre
a televisdo, ao apresentd-la como uma intermedidria entre o espaco privado e o espago
publico e, posteriormente, ao fazer deslizar o sentido de apresentacdo “do mundo” para a
projecdo de “uma imagem do que é o mundo”, e um reflexo do mundo, em que “todos” se
véem, funciona de forma a constituir a formac¢ao imagindria da TV como grande midia,
uma substituta dos espagos publicos que, ao instalar-se no ambiente privado das
residéncias, permite que “tudo” e “todos” sejam vistos e, simultaneamente, que “tudo” e

“todos” sejam mostrados.

skekesk

O discurso sobre a televisdo na revista Manchete, analisado nesta subsecao, tem
como marca o posicionamento critico em relacdo a TV e as suas transmissdes. Com o
recurso a0 humor em alguns momentos e a critica mais contundente, dirigida as emissoras
de TV de propriedade do grupo Didrios e Emissoras Associados, a publicacdo promove
rupturas momentaneas na discursividade positiva que se constitui para a televisdo na midia

impressa analisada. As rupturas identificadas no discurso, embora facam emergir sentidos
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desfavordveis a nova tecnologia de radiodifusdo, com base em seus possiveis efeitos
negativos junto ao publico, ndo predominam sobre a constitui¢do discursiva positiva da
televisdio como midia, promovida pela imprensa desde o acontecimento discursivo da
televisdo no Brasil.

O posicionamento critico da revista Manchete quanto aos efeitos da TV em seu
publico promovem a formagdo imagindria da televisdo como importante na sociedade
brasileira da época, parte da vida da coletividade e um acontecimento jornalistico, digno de
posicionar-se junto aos assuntos mais relevantes, como anunciado no editorial da primeira
edicdo da revista, que a apresenta como uma publicacio de “primeiros planos”. A televisao
¢ apresentada em Manchete dentre esses assuntos de “maximo interesse”, presente em
cronicas, notas em colunas, reportagens e propagandas.

A reflexdo critica proposta pela revista também funciona como uma
antecipacdo do sentido da TV como midia, uma vez que empiricamente as transmissoes
televisivas ndo se encontravam disponiveis em grande parte do pais e os aparelhos de
televisdo ainda eram escassos nas residéncias. Apesar disso, a televisdo € presentificada na
midia impressa, como se ja funcionasse como uma industria de comunicagdo. Desta forma,
a revista Manchete, mesmo ocupando um lugar de dizer de oposi¢do ao grupo Didrios e
Emissoras Associados, relacdo politica que a posiciona criticamente em relacdo as
primeiras emissoras em funcionamento em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, reafirma certos
sentidos constituidos para a televisdo na midia impressa e participa de seu processo de

constituicdo como midia.
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6 CONSIDERACOES FINAIS: SOBRE A TELEVISAO, OS SENTIDOS E
SUJEITOS

As andlises apresentadas neste trabalho, conduzidas pelos objetivos propostos
inicialmente — de analisar os processos de producdo de sentidos para a televisdo na
imprensa brasileira, em sua fase inicial, e verificar como esse dizer dos impressos participa
da constituicao da TV como grande midia —, permitem algumas reflexdes sobre a televisao,
seus sentidos e os sujeitos neste discurso. Os efeitos de sentido constituidos pela midia
impressa para a TV e para os telespectadores, sujeitos que se constituem neste discurso
sobre e, posteriormente, no discurso televisivo, sdo apreendidos por meio do processo
discursivo que se constitui na relagdo entre lingua, sujeito e historia.

O processo discursivo, segundo Pécheux (1997, p. 161), consiste no “sistema de
relagdes de substitui¢do, pardfrases, sinonimias, etc., que funcionam entre elementos
lingiiisticos — ‘significantes’ — em uma formacado discursiva dada”. Nesta perspectiva, a
apreensao do processo discursivo pressupde a passagem do texto ao discurso, uma vez que
o texto, enquanto unidade de andlise, “remete imediatamente a um discurso, que por sua
vez, se explicita em suas regularidades pela sua referéncia a uma ou outra formagao
discursiva” (ORLANDI, 2001, p. 63). Compreender o processo discursivo, como afirma
Orlandi (2006, p. 28), retomando Pécheux, significa apreender o ‘“movimento” de
“producdo dos sentidos e dos sujeitos”.

As andlises realizadas neste trabalho apontam que a imprensa constitui
discursivamente a televisdo como midia, em um processo de producdo de sentidos que t€m
inicio mesmo antes da instalagdo das primeiras emissoras no pais. A constitui¢ao discursiva
da TV como uma grande midia, desta forma, ndo corresponde a sua institucionaliza951054 e
ao seu reconhecimento como presencga efetiva em todo o pais, uma nova tecnologia de
radiodifusao disponivel nos lares brasileiros. O sentido de midia que se constitui para a TV
no discurso da imprensa analisado a partir deste material aqui reunido é constituido,

formulado e posto em circulagdo com o acontecimento discursivo da televisdao no Brasil.

> Neste trabalho, compreende-se o processo de institucionalizacio da TV no Brasil como a instauragdo de
uma discursividade propria da televisdo brasileira, conforme analisado por Silva (2002).
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A televisdo como midia é constituida discursivamente por meio de sua
presentificacdo no espacgo urbano brasileiro, de sua relevancia na organizagao social do pais
e de seu impacto positivo ou negativo na vida dos sujeitos telespectadores, sentidos que se
constituem sem consonancia com a realidade da TV no Brasil enquanto um bem de
consumo, por meio de sua inser¢do nos discursos politicos e econdmicos vigentes. Este
sentido de grande midia funciona no discurso da imprensa pelo predominio da parafrase
sobre a polissemia na combinagdo dos discursos jornalisticos e publicitdrios em circulagcdo
na midia impressa analisada, mesmo quando considerados em periddicos representantes de
lugares distintos de dizer sobre a TV.

Na combinagdo entre o jornalistico e o publicitidrio, a imprensa constitui o
sentido de midia para a televisdo a partir de um conjunto de formacdes imagindrias
mobilizado para a TV e para os seus telespectadores; ao acionar as mesmas memorias,
enquanto interdiscurso, para a associacdo da TV e, assim, inscrever o discurso sobre a
televisdo na imbricacdo entre de trés formacdes discursivas: formacdo discursiva da
modernidade, da moral e dos “bons costumes” (ou moralizante), de unido do pais (ou
nacionalista). Tais formagdes discursivas representam na linguagem a posicdo ideoldgica
capitalista.

A respeito das formagdes imagindrias, o discurso da midia impressa na revista
O Cruzeiro sustenta-se, inicialmente, na imagem da televisdo como uma nova tecnologia,
um objeto propiciado pelas descobertas cientificas e disponibilizado no mercado em
decorréncia do desenvolvimento industrial de algumas nac¢des, como os Estados Unidos,
considerado parametro para o Brasil. A esta imagem de produto, de uma nova tecnologia,
somam-se qualificacdes que associam a TV aos habitos humanos e ao bom funcionamento
da vida em sociedade. A imagem da televisdo, ja constituida com base no imaginério de um
invento cientifico, tecnologicamente mais complexo que as midias conhecidas naquele
momento, passa a ser associada a promoc¢ao de novos hébitos no lar e a organizagao da vida
em sociedade.

A esta imagem da televisdo é somada a sua concep¢do como um novo elemento
para o espago privado das residéncias modernas, pela énfase em suas fun¢des de informar e

entreter, sem comprometer, no entanto, as estruturas e praticas familiares vigentes. Ao
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contrdrio, imaginariamente a televisdo teria como funcdo “a consolidacdo dos lacos
familiares”, ao proporcionar informacao e diversao a toda a familia. Em consonancia com o
discurso da moral préprio a época, a televisdo e os demais produtos anunciados na midia
impressa e radiofénica serviam a simplificacdo do dia-a-dia das familias modernas e, nesta
perspectiva, contribuiriam para um lar mais feliz.

O caréter utilitario da televisao, sustentado pelos beneficios proporcionados a
esferas significativas da vida em sociedade, como a Educacdo, a Satde e a Seguranca
Puablica, amplia a relevancia da TV, ja considerada importante nas residéncias, no ambito
privado. A imagem da televisdo € a de um elemento util também na esfera publica, pronto
para desempenhar um importante papel ndo apenas nos lares, ao preservar a unido familiar,
mas também na sociedade como um todo, no ensino, na promocao da satide e em outras
areas consideradas essenciais para o funcionamento social.

Esta imagem da televisdao como elemento importante nos lares e na sociedade
como um todo direciona para o sentido de conciliagdo entre os interesses publicos e os
privados, imaginariamente possibilitada pela TV. Embora estivesse em alguns lares (e, em
alguns momentos, apenas nas vitrines das lojas de eletrodomésticos), a televisdo €
significada, antecipadamente, como um interesse de toda a sociedade. Ainda que
pertencesse a poucas familias, representantes da elite nas capitais Sao Paulo e Rio de
Janeiro, a TV € compreendida como capaz de estender seus beneficios para a estrutura
social brasileira como um todo. Esta imagem da televisdo aponta uma primeira marca da
discursivizacdo da TV como midia: a constituicio de sentidos para a televisdo como
relevante na vida social e familiar.

A relacdo entre publico e privado na constituicdo da formagdo imaginaria da
televisdo € posta também no deslizamento do sentido de propriedade privada da primeira
emissora de TV instalada em Sdo Paulo para o de bem publico, pertencente ao pais como
um todo e a coletividade dos brasileiros. A televisao, ainda que de propriedade do grupo de
comunicacdo Didrios e Emissoras Associados, naquele momento € apresentada como um
interesse do pais que almeja o desenvolvimento e segue o modelo de capitalismo apontado

pelos Estados Unidos, economia forte no pds-guerra.
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O momento histérico de instalagao das primeiras emissoras de televisdo no paifs,
entre o final da década de 1940 e comeco da 1950, que integra as condi¢cdes de producio
discursivas, caracteriza-se por alteragdes significativas na organizacdo socio-politica e
econdmica do Brasil, bem como no modo de vida dos brasileiros. O pais de economia
agricola agora priorizava a industrializacdo e, em decorréncia, assistia ao crescimento € a
modernizacdo das cidades. No plano politico, o governo Dutra, a partir de 1946,
representava um periodo democrético apds o Estado Novo de Getulio Vargas. O modo de
vida rural da maior parte da populacdo brasileira agora ganhava ares urbanos, tanto por
meio da migracdo para os grandes centros como pelo acesso a bens de consumo adquiridos
nas cidades.

Essas caracteristicas, parte das condi¢coes de produgdo do discurso da imprensa
sobre a TV, inscrevem-se no funcionamento do acontecimento discursivo da televisdo no
Brasil. A tradi¢do imagindria de um governo provedor das necessidades da populacdo nas
diversas esferas da sociedade, herdada do Estado Novo, passa a conviver com os interesses
privados, das industrias recém-instaladas no pais e do mercado consumidor em formacao. A
tensdo entre os ambitos publico e privado promove a indistin¢do para a TV, que a0 mesmo
tempo apresenta-se como um interesse comercial do grupo Didrios e Emissoras Associados,
e é associada a imagem de conquista da sociedade brasileira. Neste mesmo processo, ainda
que seja um bem inacessivel a maioria da populacdo, tanto pelo custo de aquisicdo dos
aparelhos receptores, como pela sua indisponibilidade fora do perimetro urbano das grandes
cidades, a imagem da televisdo € a de uma tecnologia acessivel e disponivel a todos
indistintamente.

A formacdo imagindria da televisdo como disponivel a todos, sem restricdes a
género, classe social, faixa etaria ou nivel de escolaridade, ¢ uma segunda marca de sua
constituicdo discursiva como midia. Apesar da distancia efetiva entre estar nas lojas e estar
nos lares, como parte do dia-a-dia dos brasileiros, a televisao € apresentada no discurso da
midia impressa como disponivel em todos os lugares, nas esferas publica e privada,
podendo ser vista por qualquer brasileiro e mesmo ja fazendo parte do dia-a-dia da
populacdo. A constituicao discursiva da TV como midia sustenta-se também nas alteracoes

que este dizer promove na nocao de tempo, por meio de sua presentificacdo na sociedade.
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Estar disponivel e acessivel a todos equivale a fazer parte do presente dos brasileiros que
podem ver a TV, ainda que em um primeiro momento nao haja muito o que ver na TV, em
decorréncia de sua programacao restrita.

Nesta relacdo com o tempo, o discurso sobre a televisio promove uma
antecipacao do futuro no presente, o que constitui a imagem da TV como parte do dia-a-
dia, uma caracteristica da grande midia. O estabelecimento deste tempo futuro/presente, em
que a televisdo, praticamente inexistente para o pais, ha pouco discursivizada como uma
promessa para o futuro, passa a significar como parte do presente, do cotidiano dos
brasileiros, ressoa no préprio discurso mididtico, que tem como funcdo presentificar os
acontecimentos e trazer para o plano do presente o passado e o futuro. O que estd na midia
€ a atualidade, a novidade, mesmo porque uma das condi¢des do constituir-se como midia
estd no fazer-se presente no cotidiano.

A imagem da televisdo constitui-se, ainda, nas novas relacdes postas pela midia
entre este tempo sempre presente e o espaco. A televisdo € apresentada nas publicacoes
analisadas como uma tecnologia capaz de proporcionar ao publico a capacidade de “ver” e
“saber” coisas até entdo indisponiveis, ou que ndo poderiam ser vistas fora do espaco em
que aconteciam. A imagem da televisdo € a daquela que permite estar em varios espagos ao
mesmo tempo, uma vez que possibilita saber o que se passa em muitos lugares
simultaneamente; com o auxilio da TV, € possivel saber de tudo antecipadamente € mesmo
saber detalhes que permaneceriam ocultos, ndo fosse a onipresenca imagindria por ela
proporcionada.

Por meio da relagdo entre tempo e espago, observa-se uma nova marca do
discurso da TV como grande midia: a televisdo compreendida como um espelho do mundo,
que possibilita ao telespectador contemplar o reflexo do mundo que ela apresenta e
contemplar-se neste modo de olhar. O acesso a televisdo, desta forma, possibilitaria ao
publico posicionar-se em relacdo ao mundo e aos seus acontecimentos histéricos e/ou
jornalisticos selecionados pela midia.

Paralelamente as formacodes imagindrias sobre a televisdo, constituem-se as

imagens do seu publico, os futuros telespectadores. As condi¢cdes histdricas brasileiras a

época inscrevem-se nas formagdes imagindrias sobre esses sujeitos: o telespectador é
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associado a imagem de sujeito moderno, interessado nas novas tecnologias € em novos
habitos que simplificariam as suas praticas cotidianas. Embora seja mostrado como o
brasileiro de forma geral, a sua imagem € associada as novas configuracOes sociais da
época: o telespectador é o sujeito urbano, morador das cidades em crescimento, que se
constitui em oposi¢do ao morador da zona rural. A injun¢do ao moderno, no entanto, ndo se
da apenas pela localizacdo geografica do sujeito no cendrio urbano das capitais Sdo Paulo e
Rio de Janeiro. Ser telespectador equivale a ocupar a posi¢do sujeito consumidor, uma
conseqiiéncia da constitui¢do da propria midia.

A imprensa e o radio constituem-se como midia a partir da existéncia dos
consumidores: consumidores dos produtos jornal, revista e rddio, motivados pela busca de
informacdo ou entretenimento; e dos equipamentos anunciados pelas publicidades que de
fato custeam as despesas com impressao e producdo de programas radiofonicos. No caso
brasileiro, a posi¢do sujeito consumidor encontrava-se em uma fase inicial: o apelo
publicitidrio ao consumo € intensificado a partir do inicio da década de 1940, com a
finalidade de sustentar a indutria em expansao por meio da aquisi¢do dos bens de consumo.
O sujeito consumidor € aquele que almeja a compra dos produtos “vendidos” pela midia.

A televisdo ocupa um lugar privilegiado na constituicdo desse publico
consumidor: mais que “ver” a TV, é preciso “ter” a TV nos lares para sentir-se integrado ao
pais e a modernizagdo que se impunha. A constitui¢ao da posicao sujeito consumidor € uma
outra marca da discursivizacdo da TV como midia. A midia constitui-se na relacdo de
consumo, seja na venda da noticia e de sua programacio; seja na venda dos produtos que
anuncia via publicidade. Para existir como midia, a televisdo precisa formar os seus
telespectadores que devem projetar-se na posi¢do sujeito consumidor para adquirir o
aparelho de televisdo e, posteriormente, a programacao e os produtos apresentados na tela.

Quanto as formacdes discursivas, a da modernidade sustenta o discurso da
necessaria modernizacdo do Brasil, a exemplo do cendrio norte-americano. Ser moderno
compreendia o abandono ao campo para a vida na drea urbana, preferencialmente nas
grandes cidades, a substitui¢do de uma economia de base agricola pela industrializacao e as
mudancas no interior dos lares, com a aquisicdo dos bens de consumo, de alimentos e

vestudrio a eletrodomésticos, produzidos nas novas industrias.
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A formagdo discursiva nacionalista, por sua vez, funciona politicamente, de
modo a sustentar a formacao imagindria de integracao nacional ao despertar nos brasileiros
o sentimento de pertencer a uma coletividade. A televisdo, ao conciliar interesses politicos
e econdmicos da iniciativa privada e do governo, como apontam as condicdes de produgdo,
¢ discursivizada como pertencente a coletividade dos brasileiros, a todo o pais, e como apta
a promover melhorias em setores essenciais da vida em sociedade. Esta formacgao
discursiva serd essencial para a efetiva transformacdo da TV em grande midia, a partir da
década de 1960, em consondncia com o discurso dos governos militares no Brasil. O
investimento no setor de radiodifusdo, com a criacdo de leis para reger o sistema e a
ampliacdo das redes de transmissdo, o que culmina com o funcionamento da televisdo em
rede para todo o pais, em 1969, promove os interesses politicos de unificagdo do pais em
torno dos ideais de seguranga publica e preservacao da moral, assumidos pelo novo regime.

A formagdo discursiva da moral e dos “bons costumes” sustenta o dizer da
necessidade de manutencdo da familia tradicional como base da sociedade, apesar da
modernizacdo proposta nos diversos setores da vida social. A substituicdo da economia
agraria pela industrial e a ampliacdo do poder de consumo, viabilizado pela presenca de
produtos industrializados no mercado brasileiro em larga escala, ndo deveriam alterar as
regras sociais vigentes, pautadas na unido conjugal e na submissdao da mulher. O
desenvolvimento e a moderniza¢ao propostos serviriam ao aprimoramento dessas relacoes e
nao a alteragdo dos costumes familiares, uma discursividade prépria das décadas de 1950 e
1960. As rupturas neste dizer viriam apenas na década de 1970, com o movimento
feminista e a luta pela igualdade de direitos; as suas determinacdes no dizer, no entanto,
ainda produzem sentidos no discurso televisivo, que tem como base de seu funcionamento
o discurso moralizante e maniqueista>.

As trés formagdes discursivas inscrevem o discurso sobre a televisdo aqui
analisado na formacdo ideoldgica capitalista, que associa o acimulo de capitais e o poder
de consumo ao sentido de desenvolvimento das nacdes. Historicamente constituida em

oposi¢do ao socialismo, a ideologia capitalista determina o que pode ser dito sobre o modo

55 Uma anélise do discurso moralizante na televisdo, em telenovelas e telejornais, € apresentado em Dela-
Silva (2004; 2008), dentre outros trabalhos sobre a TV aqui citados.
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de vida ocidental, como a necessidade de consumo para impulsionar a economia € 0 acesso
a esse consumo por toda a populacdo. Nesta formacgao ideoldgica, sustenta-se a formagao
imagindria da televisdo como acessivel a todos, ainda que o custo de seus aparelhos, até
meados da década de 1960, superasse os rendimentos mensais da maior parte das familias
brasileiras.

As trés formagdes discursivas que determinam o dizer da imprensa sobre a
televisdo apresentam-se interligadas. A formacdo nacionalista, que alia os interesses
publicos aos da iniciativa privada, em prol da integra¢do do pais e da geracdo de riquezas,
estd conectada a formagdo discursiva da modernidade, que determina a necessidade de
mudancas para se alcancar o desenvolvimento e o progresso almejados. Tais mudancgas
manifestam-se, de forma privilegiada, na urbanizacdo e na industrializacdo, atreladas a
formacdo imagindria de necessidade de adequacdo do pais aos novos tempos. O desejo de
mudancas, no entanto, ndo se estende, neste momento, a todos os aspectos do ambito
privado, do dia-a-dia dos cidaddos; as mudancas constituem o sujeito consumidor, que
passa a dispor de produtos industrializados em sua residéncia, e reafirmam os valores
familiares, os padrdes de comportamento esperados.

Este funcionamento discursivo de constitui¢do de sentidos para a televisdo e
para o sujeito telespectador, privilegiado no dizer da revista O Cruzeiro, na promocao da
TV em seus diversos espacos textuais, ressoa nas outras duas publicacdes analisadas, a
revista Manchete e o jornal O Estado de S. Paulo. Apesar dos lugares do dizer distintos
ocupados pelas trés publicacdes, decorrentes de posicionamentos empresariais
diferenciados, as andlises realizadas apontam para a reiteracdo de vdrios sentidos
privilegiados pela O Cruzeiro nas demais publicagdes, o que discursivamente se apresenta
como um predominio da pardfrase sobre a polissemia, ainda que existam pontos de
dissonancia quanto aos efeitos positivos ou negativos provocados pela televisao.

No caso do jornal O Estado de S. Paulo, embora haja um silenciamento inicial
sobre o inicio das transmissdes oficiais de televisdo, promovido pela empresa de
comunicacdo concorrente, no dmbito jornalistico, a reiteracdo dos sentidos da TV como
disponivel, acessivel a todos, uma nova tecnologia responsavel por alteracdes no cotidiano

da populacdao e util a organizacdo social sdo postos no discurso publicitrio, espago
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privilegiado de constituicao do sujeito telespectador-consumidor. O discurso publicitario
presente no periddico produz sentidos para a televisdo a partir das mesmas formagdes
discursivas em que se inscreve o dizer da revista dos Didrios e Emissoras Associados, na
combinacdo das formagdes discursivas da modernidade, da moral e do nacionalismo.

A extensdo do dizer sobre a televisdo para o ambito jornalistico e de
entretenimento das tiras em quadrinhos, que funcionam como um espago mais descontraido
nos jornais, apesar do tom critico que apresentam, € que aparentemente promoveria a
ruptura com a discursividade positiva dos espacos publicitarios, reafirma o discurso da
televisdo como midia, ao ressaltar os seus efeitos sobre a populacdo. Em consondncia com
o discurso publicitario, da necessidade de se ter a televisdo nas residéncias, as tirinhas
publicadas pelo jornal mostram a televisdo como um elemento central no ambiente familiar,
responsavel por alteracdes no dia-a-dia das residéncias; alteragdes que, no entanto, nao
alteram, de fato, a constituicdo familiar e as regras de funcionamento do lar.

Na revista Manchete, o tom critico presente no discurso sobre a televisdo é
direcionado ndo a televisdo como um todo, mas a empresa em particular de propriedade dos
Diérios € Emissoras Associados. Mesmo ao formular criticas a televisdo, no entanto, a
publicacgdo reitera os sentidos de disponibilidade dos aparelhos receptores “em toda a parte”
(mesmo em favelas do Rio de Janeiro) e a sua presenga nas residéncias, promovendo
impacto no dia-a-dia da populacdo, como na educacdo das criancas, por exemplo, que
constituem a imagem da televisdio. Em um segundo momento, no entanto, com a
inauguracdo da TV Record, o discurso sobre a nova tecnologia na revista Manchete
também se inscreve nas mesmas formacdes discursivas e reafirma o discurso da televisao
como midia, ao participar da formacdo imagindria da TV como o local onde “tudo”
acontece e onde “todos véem” e “se véem”, e ainda ““sdo vistos”.

O predominio da paréfrase sobre a polissemia, apontado na comparagdo entre o
dizer sobre a televisao nas trés publicagdes analisadas, manifesta-se também na combinagao
entre jornalismo, entretenimento e publicidade no material de analise. Embora privilegie o
sentido de telespectador como consumidor, o discurso publicitdrio combina na formagdo
imagindria da televisdo as imagens de utilidade do objeto com o seu impacto na vida da

populacdo norte-americana, que ja convivia com as transmissoes televisivas. O discurso
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publicitdrio sustenta-se, ainda, na imagem da televisio como capaz de revolucionar as
nogdes de tempo e espaco, e reduzir as distancias entre as esferas publica e privada,
possibilitando contemplar o mundo do interior das residéncias.

O discurso da televisdo como midia € sustentado ainda pela memdria enquanto
interdiscurso que cosntitui o dizer das trés publicagdes analisadas. Os sentidos para
televisdo sdo produzidos a partir da memoria das midias ja conhecidas, inicialmente do
radio e do cinema e, posteriormente, da combinagdo que promoveria entre as varias midias.
A memoria das midias e, mais especificamente do radio, marca-se nas defini¢cdes de
televisdo, que partem de suas semelhancas em relacdo ao rddio e ao cinema para
caracterizd-la na formacdo imagindria de complexidade e completude; e na inscri¢do do
dizer sobre a televisdo em espacos textuais jornalisticos destinados ao dizer sobre o radio
nas trés publicacdes analisadas: a coluna “Back Ground” (na revista O Cruzeiro), a coluna
“Radio” (em Manchete) e o espaco “Artes e Artistas — Cinema — Radio — Palcos e Circos”
(em O Estado de S. Paulo).

O discurso da midia impressa analisado neste trabalho participa da constitui¢ao
discursiva da televisdo como midia por meio de um processo discursivo em que predomina
a pardfrase sobre a polissemia, tanto na comparacdo do dizer sobre a TV nas trés
publicacdes analisadas, como na combinagdo entre os discursos jornalistico, de
entretenimento e publicitirio sobre a nova midia; evoca as mesmas memorias como
interdiscurso; constitui as mesmas formacdes imagindrias para a televisdo e para os
telespectadores; e produz sentidos a partir da imbrica¢do de mesmas formacdes discursivas.

Ao constituir discursivamente a televisio como midia, o discurso sobre a
televisdo na midia impressa participa de um processo de constituicdo de novas posi¢oes
sujeito na sociedade, que emergem a partir da consolidacdo da TV e do discurso televisivo
no pais, e ganha novos contornos na contemporaneidade, com o advento da internet e das
novas midias eletronicas. A partir da posi¢ao discursiva de grande midia, mais completa e
complexa que o rddio e os préprios impressos, a televisdo reafirma em seu discurso a
concep¢do de sujeito moderno, morador das grandes cidades e consumidor dos bens

industrializados e das novas tecnologias.
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A partir do corpus analisado, pode-se afirmar que ara ser sujeito da
modernidade, com o advento da televisdo e o discurso televisivo que se constitui no rastro
do discurso da TV como midia, € preciso ser um cidaddo urbano, uma vez que as cidades
correspondem a imagem do pais desejavel para o futuro, e consumir os produtos
anunciados via publicidade, bem como os novos/velhos valores apresentados na
programacdo televisiva, por meio da informacdo jornalistica e do entretenimento. A
televisdio como midia no Brasil funciona como uma intermedidria na transi¢do entre a
concepc¢do do Estado, como dnico responsavel por prover a vida da nacdo, para o advento
das leis de mercado, que passam a regular as demandas, predominantemente econdmicas,
no mundo pés-globalizagao.

Em estudo sobre o sujeito contemporaneo, em sua relacdo com a midia e o
mercado, Payer (2005, p. 14) aponta o movimento de fortalecimento do mercado em
detrimento ao Estado, em decorréncia da “diluicdo das fronteiras nacionais” e da “formacgao
de novas entidades supraestatais”, “de cunho estritamente comercial”’, como a Unido
Européia, por exemplo. Em conseqii€éncia dessas mudancas na sociedade, a constituicao do
sujeito contemporaneo ocorreria também pela interpelacdo do mercado e ndao mais apenas
do Estado. As interpelacdes na constituicdo da subjetividade nesses novos tempos seriam
igualmente substituidas, do texto da lei juridica, no Estado Moderno, para a midia, em sua
dispersdo de textos. Segundo Payer (2005, p. 15): “Este grande texto da atualidade, no meu
modo de entender, consiste da Midia, daquilo que estd na midia, em um sentido amplo, e
em especial no marketing e na publicidade”.

Ao constituir discursivamente a televisdo como midia, embora o faga sustentada
em uma formacdo discursiva nacionalista, em um periodo de constituicdo do Estado
Moderno brasileiro, a midia impressa participa da constituicdo do sujeito consumidor e
promove uma antecipag¢do dos valores postos pelo mercado na sociedade pds-globalizacao.
O sujeito telespectador-consumidor, ao “ter” a televisdo em seu lar, é o sujeito que rompe
com as fronteiras entre publico e privado, e com as concepgdes vigentes de tempo e espago;
€ o sujeito que vé€ o mundo pela TV e que é visto nela. O sujeito consumidor de televisao,
constituido ao mesmo tempo que o discurso da TV como midia, € um estdgio inicial do

sujeito do mercado, aquele que, nos termos de Payer (2005, p. 13), € “... capaz de tudo
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dizer, de tudo compreender, de muitos modos, de controlar com sua vontade os efeitos de
sentido do seu discurso, de um modo implacavelmente ‘eficaz’”.

A constituicdo discursiva da TV como midia, a0 mesmo tempo em que
promove alguns sentidos para a televisdo que serdo absorvidos pelo discurso televisivo,
participa da constitui¢do dos sujeitos na sociedade brasileira. Os sentidos de televisdo como
relevante na vida social e familiar, que a0 mesmo tempo se apresenta como uma conquista
do pais e um bem privado, funcionam combinados ao imagindrio de disponibilidade e
acessibilidade da TV a “todos” e que torna possivel “tudo saber” e “tudo ver”. Pela
instauracdo de um tempo futuro-presente, que promove a sua presentificacdo, a televisao é
contemplada como um espelho, responsdvel por posicionar o telespectador diante do
“mundo” e dos seus acontecimentos.

Ao mesmo tempo em que se constituem, esses sentidos para a TV em
circulacdo na imprensa constituem os sujeitos telespectador-consumidor; trata-se do sujeito
da modernidade, que recorre as novas tecnologias disponiveis no mercado para simplificar
a propria vida. Este sujeito urbano, morador das cidades em expansdo, é também o sujeito
consumidor dos bens industrializados e o sujeito da midia, uma vez que o consumo €
condicdo de existéncia das diversas midias. O sujeito telespectador €, assim, o sujeito
consumidor, conduzido pelo reflexo de mundo apresentado, inicialmente, no discurso sobre
a televisdo e, posteriormente, no discurso televisivo.

Os efeitos de sentido que se constituem na imprensa para a televisdo, que ao
mesmo tempo constituem os sujeitos telespectadores-consumidores, participam dos
processos de constituicado do discurso televisivo, dos modos de subjetivagdo na sociedade
atual e da efetiva consolidacdo da TV como midia no Brasil. A combinagdo entre
informacdo, entretenimento e publicidade, em que se constituem o discurso sobre a
televisdo, € a base do funcionamento televisivo atual; também a formacdo imagindria da
televisdio como local de “saber”, de “ver” e “ser visto” permanece, mesmo com O
desenvolvimento de novas midias eletronicas no Brasil; assim como vérios outros pontos
em funcionamento no processo discursivo aqui analisado. Mas essas questdes, ainda que

sejam as mesmas, escrevem outras historias e pedem novas andlises.
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