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Dedicatéria € quando todo o amor do mundo resoive se exibir numa sé frase

{Adriana Faledio, “Mania de explicagdo™)

Ao meu pai, presente da (na) memoéria
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As coisas ndo se revelam unidimensionais: uma
vez liberado o chogue da imagem, a publicidade se
cala, a significacdo permanece aberta, ¢ mesmo
ocorrendo com a interpretagdo. (...) A mensagem é a
polémica acirrada... A mensagem é forgosamente
inesperada, Jorcosamente incontroldvel,
Jorcosamente cadtica, forgosamente imprecisa,
porgue em cada vez arrebata um  recepror
independente. ’ '

Michel Danthe, Revista “Construire”



RESUMO

Esta dissertacdo trata do funcionamento discursivo do material publicitirio da
Duloren. Os anlincios do corpus encerram a representagio de episddios narrativos pelos
quais o polémico ¢ tematizado. Com base no conceite de narratividade - entendida como
mecanismo atuante na reorganizagfio do acontecer histérico - observamos como o0s
antncios se identificam entre si, bem como qual o ethos associado & (mulher) Duloren.
Marcado em especial pela enunciagio da sexualidade feminina, nosso corpus coloca ainda
em cena os limites entre o piblico € o privado, e ai, na tensa relagfo entre esses dominios, a
necessaria construcdo de lugares nos quais se inscreve(m) o(s) interlocutor(es) da
publicidade Duloren e a mulher que 14 se enuncia. E no estabelecimento de um lago de
cumplicidade e, mais precisamente, de uma relagdo identitaria, que a fala confidencial -
como fala entre iguais - distingue o processo de interlocugdo caracteristico da publicidade

analisada.
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ABSTRACT

This dissertation deals with the discoursive functioning of Duloren's advertising
material. The corpus' announcements hold the representation of narrative episodes in which
controversy 1s focused. On the basis of the narratividade concept - understood as the
operating mechanism acting in the reorganization of historical happenings - we observe
how the announcements identify themseives with each other, as well as which is the ethos
associated to (the woman) Duloren. Specially marked by the enunciation of feminine
sexuality, our corpus places in scene the limits between public and private, and there, in the
tense relation between these domains, the necessary construction of places in which the
interlocutor(s) of Duloren's advertising and the woman that is enunciated there inscribe
themselves. It is in the establishment of a complicity bound and, more precisely, of a

relation of identity, that the confidential speech - as speech between peers - distinguishes

the characteristic interlocution process of the analyzed advertising material.
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A andlise do discurso ndo pretende se instituir

T

em especialista da interpretagdo, dominando “o
sentido dos  textos, mas  somentz  CORSUIr
procedimentos expondo o olhar-leitor a niveis opacos
& agdo estrarégica de um swjelto (tais como a relagdo
discursiva entre sintaxe e léxico no regime dos
enunciades, com ¢ efeite do inmterdiscurso indhzido
neste regime, sob a forma do ndo-dito gue ai emerge,
come discurso outro, discurso de um outro ou discurse
do Cutroj

Michel Pechéux, “Sobre os confextos
epistemolégicos da anélise de discurse”

Publicidade e Analise do Discurse

Nio se trata, nesta dissertacio, especificamente do discurso politico, feminista ou
outros. E o antncio publicitirio quem estd no centro, mas nele ndo deixam de ecoar
discursos como os acima referidos. Voltamo-nos para os anuncios Duloren, e sua escolha,
correspondendo a um dos objetivos da publicidade, resultou de um certo tipo de atragdo
exercida sobre o analista-consumidor. Para a satisfagdo da agéncia Doctor ~ responsavel
pela maior parte das campanhas Duloren -, suas estratégias publicitarias surtiam efeito.
Porém, ja paralelamente ao encanto primeiro vem o interesse acerca do modo de significar
daqueles andncios, onde imagens e dizeres traziam 2 tona pré-construidos cuja emergéncia
apontava para a aparente delimitacio de uma temdtica a identificar a empresa Duloren, seus
anuncios e seu piblico alvo. E pelo ja-dito, a sexualidade feminina, ou mais precisamente,
o falar sobre ela, era uma constante no material — embora houvesse aqueles em que nio
fosse referida. Aos poucos, entdo, a publicidade Duloren tomava-se um objeto interessante
para analise: seja nas maneiras de enunciar a sexualidade, seja pela recusa mas também
recorréncia de certos dizeres, 0 corpus em questio demandava maior atengdo acerca de seu
funcionamento capaz de tornar os anuncios Duloren singulares em relagdo aos de outras

marcas de lingerie.

Sdo varias as entradas para a analise do material publicitdrio. Dentre diferentes

abordagens, ele pode ser apreendido quanto a sua produtividade econdmica. Veiculo de
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promogdo de um produto, o interesse pela publicidade’ cresce na mesma proporgdo do
fortalecimento da sociedade de consumo. Cabe aos anincios, seja na midia impressa ou
televisiva, incitar a venda ¢ paralelamente impor valores que fundamentam os
comportamentos dos individuos em nossa época. Desta definicfo, tdo cara & analise
econdmica ¢ socioldgica, passamos para uma outra, em que as estratégias de venda sdo
associadas as estratégias de persuasfo. “Linguagem da sedugfo”™, a publicidade assim
definida torna evidente a relacio entre o emprego de recursos persuasivos € a atragio
exercida sobre o publico alvo. Neste sentido, o desejo de aquisi¢fo de um determinado
produto ¢ instigado através de jogos visuais e de linguagem (criagdo de termos novos,
provérbios, construcdo e desconstrucdo de palavras, onomatopéias, aliteragbes etc)
(Carvalho, 2001, p. 13), que chamam o consumidor a comprar ¢ deste modo satisfazer as

vontades estimuladas (ou somente reforgadas) pelo antuncio publicitario.

De um outro lugar que no os acima apresentados, o analista do discurso também
concebe o lingiiistico como materialidade em que jogos de palavras possibilitam diferentes
efeitos de sentido. Mas nfio se trata apenas de verificar (des)construgbes no léxico. Falta
considera-lo de outro modo. Desta maneira, € no emprego € nos possiveis silenciamentos a
que as palavras estfio sujeitas que a Andlise do Discurso (AD) encontra o ideologico
presente na base da producdo discursiva. Neste quadro, a abordagem do material
publicitario pelo dispositivo tedrico da Andlise do Discurso ndo entende tal disciplina como

mero instrumental através do qual se complementa o estudo de questdes diversas, como as

5

' O termo publicidade deriva do latim publicus: aquilo que ¢ comunicado & coletividade, tornado de
conhecimento publico (comum). Neste sentido, publicidade significa o que ¢ popularizado, banalizado
(Barbosa, 1987, pp.109-113}. Voltaremos a esta defini¢8io em outros momentos deste trabalho. E apenas no
século XIX que o termo em questdo remete & promogio comercial de um produto. Neste periodo, o mundo
presencia ¢ advento da Segunda Revolucio Industrial; posteriormente, apds a Segunda Guerra Mundial € a
crise de 29, a publicidade ¢ fortalecida em decorréncia do avango das novas tecnologias de comunicagéo de
massa, come o rédio € a TV. Embora alternados como sindénimos, publicidade e propaganda possuem
acepgdes distintas na origem. Do latim propagare, derivado de pangere - “enterrar, plantar, mergulhar”, este
ultimo termo adquire significado especifico com a campanha de difusdo da f& cristd em novas terras
descobertas. Neste contexto, “para premiar os esforgos dos missiondrios, o Papa Gregério XV criou um centro
mundial de apoio, uma congregacio cardinalicia a que chamou ‘Congregatio de Propaganda Fide’, em 1622,
ou simplesmente ‘Propaganda’” (Bihimeyer, K & Tuechle, H, 1988, p. 13). Na origem, portanto, propaganda
ndo € associada & promogio comercial, uma vez gue significa unicamente a difusdio de doutrinas religiosas ou
principios politicos. Por outro lado, assim como o termo propaganda tem seu sentido deslocado ao Jongo dos
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de carater econdémico (na promogéo de um produto). Existe uma entrada de andlise prépria:
o lingiiistico em sua relagio com a histdria para significar. Assim, definida a publicidade
como o espago de circulagfio de valores e de representagdes coletivas que fundamentam
praticas sociais , ¢ uma vez exigido do analista do discurso o reconhecimento da linguagem
como o lugar material onde os sentidos irrompem, sempre suscetiveis a deslocamentos, é
sobre o processo de producfo e legitimaco discursiva dentro do texto publicitario que o
analista (interessado neste tipo de corpus) vai se deter. Deste modo, cabe-lhe acompanhar o

funcionamento do material lingliistico em suas determinagdes externas.

Concebida na década de 60, a AD assenta-se na articula¢io entre a lingiiistica, como
teoria dos mecanismos sintdaticos e dos processos de enuncia¢do; o materialismo histérico,
como teoria das formagdes sociais e de suas transformagdes, compreendida ai a teoria das
ideologias; ¢ a teoria do discurso, como determinagdo historica dos processos semdnticos
(Pécheux, 1975, p.163). Estas trés regides seriam atravessadas por uma teoria da
subjetividade de natureza psicanalitica. Configurado seu quadro epistemoldgico, a AD
surge como uma forma de conhecimento que se coloca diante de questdes especificas a
serem abordadas; dai o lugar especial que ocupa frente aos estudos da linguagem. Isso
porque, ja dissemos, ela nfio pretende ser um instrumento empregado por disciplinas que se
véem diante de dados nfo analisdveis a partir unicamente de seu campo tedrice. Como nos
afirma Orlandi (1996%), a AD ¢ singularizada ao se apresentar como uma disciplina de
entremeio, o que significa que € num campo de contradigdes entre distintas areas do
conthecimento que ela toma corpo, evidenciando relagdes até ento ndo trabalhadas. Mais
precisamente, a AD define a si propria posicionando-se criticamente diante de cortes, como
o da lingiiistica que delimita seu objeto deixando de fora a exterioridade (objeto das
ciéncias sociais), e 0 ndo questionamento no campo de historiadores, socidlogos, acerca da

transparéncia da linguagem.

No quadro apresentado, a linguagem ¢ tomada como um campo simbdlico na

mediagdo entre o0 homem e o mundo. Nas palavras de Orlandi (ibidem, p. 15), essa

anos para o dominio comercial, publicidade atualmente também denota a difusdo de valores (ideoldgicos,
éticos, sociais) — o que em principio marca mais especificamente o termo propaganda.
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mediacdo, que ¢ o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto o
deslocamento e a transformagdo do homem e da realidade em que vive. Instincia de
significag8o, o discurso torna necesséria a discussdo das nog¢des de sentido e interpretagio.
Essas nogdes, como muitas outras submetidas a especificacdes que as definem de acordo
com as propostas € questionamentos da disciplina da qual tratamos, adquirem um carater
particular, dado que ambas estfo intimamente relacionadas. Isso € dito na medida em que,
segunde Orlandi, ndo hd sentido sem interpretagdo. Esta afirmacio vai ao encontro da
negacdo do principio da literalidade. Recusando a aceitacdo de que as palavras, os
enunciados teriam um sentido primeiro a partir do qual ouftros poderiam ser derivados,
trabalhamos mediante a negacdo da evidéncia dos sentidos, como se estes estivessem jd
sempre la. Diferente disso, eles sdo singularizados no interior das Formag¢des Discursivas
(FDs) enquanto regides onde os discursos sdo produzidos e legitimados. Dado, pois, que os
sentidos ndo estdo postos mas sfo constituidos no interior das FDs que os determinam,
afirmaremos que eles demandam interpretagio, ou melhor, gestos de interpretagio”.
Entendemos por tais gestos um conjunto de préticas significantes que intervém na
manifestacdo do sentido, ancorando-os ao referir a propria determinacio histérica que os
fundamenta. Cabe ao analista do discurso justamente explicitar os gestos dos quais
tratamos, de modo a buscar compreender como os sentidos se produzem. Compreenséo e
interpretagfio, portanto, adquirem um estatuto diverso de acordo com o direcionamento
tedrico que tomamos. Se por um lado interpretar ¢ estar na base da produgfo / atribuigio

dos sentidos, por outro compreender é evidenciar tal processo ideologicamente marcado.

De acordo com a AD, ha um efeito ideoldgico elementar pelo qual o sujeito se
coloca sempre como origemn de si. Essa “ilusfio” vai na contramdo do reconhecimento do
processo de interpelagio ideoldgica que o constitul. Como pela ilus3o que recai sobre o
sujeito, a interpretagfio submete-se a efeitos ideologicos em vista dos quais ela € negada ao

supor-se a transparéncia da linguagem:

* Orlandi (ibidem) esclarece que o termo “gesto” por ela empregado tem a mesma natureza daquele definido
por Michel Pécheux. Para o autor, gestos so atos no nivel simbdlico, tal como assobios, aplausos, vaias,
atirar uma bomba numa assembléia, etc. Falar de gestos, portanto, € evocar atos simbdlicos de intervengio no
mundo, que, especificamente quanto aos gestos de interpretacio, intervém diretamente no “reai do sentido™
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Um dos efeitos ideologicos estd justamente no fato de que, no momento mesmo em que ela
se da, a interpretagdo se nega como tal. Quando o sujeito fala, ele estd em plena atividade de
interpretacdo, ele estd atribuindo sentido as suas proprias palavras em condigdes especificas. Mas
ele o faz como se os sentidos estivessem nas palavras: apagam-se suas condi¢des de produgio,
desaparece o modo pelo qual a exterioridade ¢ constitui. {idem, ibidem, p. 65)

O sentido “ja 1a” para os sujeitos é contrario a afirmagfio de que a linguagem ¢
marcada pela incompletude, ou seja, nada — sentidos, sujeitos — estdo completos. Dizer,
entdo, que os sentidos demandam interpretacfio, é reconhecer que ao nio estarem
plenamente definidos eles se inscrevem no espago do possivel. Possivel este que ndo indica
que o sentido possa ser qualquer um, j4 que a materialidade discursiva decorre de condigdes
especificas de producfio. Mas o que entender por tais condigbes? Delas tomam parte
sujeitos e situa¢do, além da memdria — o inferdiscurso sempre na base dos novos discursos.
Quanto a este Ultimo, dizemos que a fala nfio ¢ um ato original em sua ocorréncia. Ela surge

em meio a outras falas cujas relagdes s3o dadas num continuo de repetigBes, deslocamentos

e silenciamentos. Nas palavras de Guimarges (1995), a enunciaco

se da como o lugar de posicdes do sujeito que sdo os liames do acontecimento com a
interdiscursividade. Deste modo aquilo que se significa, os efeitos de sentido, sfo efeitos do
interdiscurso no acontecimento (p.68).

E o quadro teérico acima que fundamenta nossa pesquisa acerca do texto
publicitario. A publicidade ndio ¢ estéril, ela pede para ser lida, mobilizando diferentes
leitores. Contudo as interpretagdes s@o passiveis de variagfio, dai um dos nossos interesses
nesta dissertacdo, a saber, observar como os antncios Duloren sfo lidos e recebidos
mediante a inscri¢do dos sujeitos leitores em diferentes lugares. Junto a isso, perguntamo-
nos a respeito da maneira como os sentidos sdo colocados em circulagdo pela publicidade
analisada. Néo sZo apenas enunciados; eles sdo interpretados em conjunto com imagens, em
relagio as quais € preciso viabilizar uma analise ndo menos discursiva do que a que incide
sobre a matéria verbal. Neste caso, com base no conceito de narratividade interessa-nos
observar como as imagens significam entre si — no conjunto dos antincios Duloren ou na
remissdo a outras, externas ao material mas que também séo lidas no que foi representado.
Entre matéria verbal e ndo verbal, perguntamo-nos ainda sobre como se constrdi a

identidade da (mulher) Duloren através de sua publicidade. De que forma o pré-construido
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aparece em tal processo de identificagio? Quais sentidos sdo recorrentes? Por fim, na
possibilidade de silenciamentos do que se quer dizer — mais especificamente na enunciagio
da sexualidade -, perguntamo-nos acerca de como se dd a construco de lugares de
enunciacfo através dos quais a mulher enuncia a si. Quanto a isso, a confidéncia, como fala
posta na relagfo de cumplicidade entre os interlocutores, legitima a fala de si na referéncia

3 sexualidade?
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Capitulo 1
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As imagens implicitas funcionam como pistas,
Javorecendo a compreensdo das associagdes de
ordem simbdlica e ideoldgica (o discurso), ou
Jfavorecendo a compreensdo da narratividade de sua
publicidade, filme, etc, sem se ater exclusivamente ao
verbal, mas buscando uma articulagdo nmum plano
discursivo ndo verbal e revelando a tessitura da
imagem em sua heterogeneidade.

Tania C. Clemente de Souza, Revista “Rua”

1.1 — Apresentacio do corpus: A Duloren pela Duloren

Os antincios aqui analisados foram produzidos a partir da segunda metade da década
de 90. Neste periodo, o material publicitario da Duloren ganha destaque na midia impressa
em virtude das discussGes geradas por algumas de suas campanhas. Os anincios em que a
sexualidade ¢ tematizada representam a maior parte do material, € quanto a eles afirmamos
ser significativa a enunciacfo da sexualidade feminina pelo Discurso de si. Ndo sdo todos
os antincios em que a mulher se enuncia. Contudo, quando isso se da, julgamos pertinente
questionar a construgfo de lugares de enunciagio através da fala confidencial. Ao lado dos
anuncios acima referidos, outros (onde sdo representadas mulheres guerreiras da histéria
nacional) também serdo analisados, e nestes, embora nada seja dito quanto a sexualidade,
palavras e imagens igualmente encaminham a publicidade da Duloren para um ponto
comum de identificagfo. Apesar de sua importancia para a distingdo do material trabalhado,
alguns antincios serdo deixados para uma andlise posterior. Exemplos sdo os que trazem
mulheres reais, da atualidade, como Mbdnica Teixeira, ex-menina de rua, Mara Gabriell,
tetraplégica e Elizabeth Haerdy, venceu um cdncer no cérebro. Também ndo serdo
trabalhados alguns antincios que se limitam & descrigdo do produto ou & sua apresentacdo

nos corpos de modelos ndo presentes em figuragdes narrativas.

De acordo com seu site oficial (http://www.duloren.com.br), a Duloren foi fundada hé

38 anos. Atualmente sua producio mensal gira em torno de 1.500.000 pegas, o que a torna
lider no mercado de moda intima no Brasil. Esses dados, no site referido, sdo

acompanhados de outras informacdes, dentre elas a apresentagdo de novos anuncios
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paralelamente & presenga de algumas das campanhas mais antigas da marca em questéo.
Em meio a tudo isso, nos tltimos meses de 2001 o langamento do antincio abaixo recebeu

um comentario especifico:

Masturbaciio

Uma empresa de lingerie, principalmente se tratando da Duloren, nfo poderia deixar de tratar de
assuntos relacionados a sexualidade. A Duloren lancs mais uma Campanha tratando de um tema
polémico e apimentado. Intitulado masturbagBo, ¢ ensaio fotografico mostra uma roulber, a modelo
Marcia Lidke, simulando uma masturbacfo, 4 meia Wiz, num ambiente sexy e solitdrio. Para as
préximas campanhas a empresa de lingerie promete temas ainda mais polémicos, se isto é g{}sséﬁmé,g

No comentdrio acima, pela afirmagfo uma empresa de lingerie ndo poderia deixar
de tratar de assuntos relacionados a sexualidade assume-se como natural a relagdo entre
moda intima ¢ sexualidade. Mais do que natural assume-se como necessaria a associagdo
entre lingerie e a temética sexual nas campanhas de tal produto. Nada é dito a respeito dos

textos publicitarios de outras marcas de moda intima. Observamos apenas que da

3 Mantivemos a cor vermelha tal como aparece no site Duloren. Mais a frente trataremos dos efeitos de
sentido associados a0 emprego da cor em questio.
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generalizacdo wma empresa de lingerie © comentdrio parte para a especificaco
principalmente a Duloren. Mas qual a razdo do principaimente? O que € tomado como
caracteristico da (publicidade)} Duloren? Como no hé comparacéo, ¢ sabido que ao menos
a Duloren nio deixa de cumprir o necessario pois trata de assuntos relacionados a
sexualidade - dado este comprovado com o langamento de mais uma Campanha tratando
de um tema polémico e apimentado, cujo ensaio fotogrdfico é intitulado masturbag¢do. Em
vista da recorréncia das campanhas referidas, ¢ dai a familiaridade da Duloren com tal tipo
de publicidade, € coerente que principalmente a empresa em questdio nio deixaria de (mais
uma vez) trazer um tema controverso como a masturbagfo, e assim tratar da sexualidade. A
pretensa ligac3o entre polémica € a Duloren é sinalizada pela fregliéncia enunciada em
mais uma Campanha com assunto polémico (...), ¢ também quando é prometido para os
proximos anuncios femas ainda mais polémicos. Junto a essa promessa, contodo, a
antecipacdo da impossibilidade de seu cumprimento. Isso porque, talvez ndo seja possivel
superar os efeitos de se retratar a masturbagfio. Neste sentido, a (publicidade) Duloren teria

atingido uma espécie de limite quanto aquilo que pde em circulagdo.

O comentério analisado afirma a enunciagio da sexualidade pelo polémico, e desta
forma distingue o perfil do material promocional da Duloren. Para os nossos propésitos,
entretanto, quanto as caracteristicas do nosso material nfio basta referir tematicas; € preciso
ainda falar da situagdo de comunicagdio na qual os anfincios assumem seu aspecto
diferenciado. Em vista disso iniciamos nossas analises com o conceito de cena de
enunciagdo. Segundo Maingueneau (2001), quando se trata da cena de enuncia¢do esta
pode ser considerada sob diferentes aspectos: antes de mais nada ela ¢ a cena do anincio
publicitario como um tipo de discurso (cuja finalidade e respectiva forma de organizagio a
ele associadas diferenciam-no, por exemplo. do discurso religioso); para um produto ¢
publico determinados, trata-se do género de discurso onde a cena é a de um anuncio, no
caso da Duloren, de lingerie veiculado sobretudo nas revistas femininas; e, por ultimo, fala-
se da construcdo de uma cerografia como uquela presente no anuncio do nosse corpus
onde ¢ simulada uma masturbagdo, a meia luz. num ambiente sexy e solitario. A leitora esté
envolvida de maneira distinta em cada uma das trés cenas descritas. Em relacdo as duas

primeiras, tratamos respectivamente da consumidora (cena publicitaria) e da leitora como
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mulher interessada em moda intima (cena do género de discurso). As duas cenas em
questdo por fim sio definidas como cena englobante e cena genérica. Estas, em conjunto,

definem o denominado gquadro cénico.

No dia-a-dia, o leitor deve ser capaz de identificar o texto publicitirio como um tipo
de discurso e, mais precisamente, como um género de discurso para assim poder interpreta-
lo. Observa-se, contudo, que diante de wm anuncio o leitor se depara com a cenografia la
construida e ndo diretamente com 0 quadro cénico. Em outras palavras, o leitor ndo recebe
a publicidade como se esta fosse de “um género determinado™; ao invés disso, ¢ levado a
acreditar, por exemplo, que se estd diante de uma conversa ao telefone como se fosse,
talvez, o proprio interlocutor desta conversa. Segundo Maingueneau (idem), fodo discurso,
por sua manifestagdo mesma, pretende convencer instituindo a cena de enunciagdo que o
legitima. De igual modo a aceitagdo do(a) leitor(a) relativamente ao lugar que lhe é

consignado na cenografia pode validar a cena de enuncia¢@o configurada. Neste processo,

tomar a palavra significa, em graus variados, assumir um risco; a cenografia® nio é
simplesmente um quadro, um cenério, como se o discurso aparecesse inesperadamente no interior
de um espago ja construido e independente dele: é a enunciagio que, ao se desenvolver, esforga-se
para construir progressivamente o seu proprio dispositive de fala (idem, ibidem, p. 87).

Partindo desta citacdo e outras afirmagdes anteriores, perguntamos: como a Duloren
constrot seu dispositivo de fala? Dado que uma empresa de lingerie ndo poderia deixar de
tratar de assuntos relacionados a sexualidade, a cenografia constituida no anincio ajusta-se a
exigéncia (lingerie e sexualidade), e, repetimos, em vista disso exibe a masturbacdo, a meia

luz, num ambiente sexy e solitdario. Observamos que junto & imagem ndo ha enunciados

direcionando sua leitura. Ela significa sozinha. Mas a auséncia de matéria verbal ndo isenta

* Reforgamos que a cenografia ndo é simplesmente uma historinha. uma figuragio de personagens. De
diferentes maneiras ¢ através dela que a publicidade de um produto ganha seus contornos de acordo
finalidades especificas. Maingueneau (ibidem, p. 89) deixa issc claro ao exemplificar o conceito com trechos
de um guia de turismo (Le guide du routard, Gra Bretanha): “Tare Gallery: Milbank, SW1. M. Pimlico {mapa
11, C3). Aberta das 10 h &s 17h50 durante a semana ¢ das !4h as 17h50 aos domingos. Entrada gratuita.
Seguramente, um dos nossos museus preferidos em Londres, Reaimente delirante. Grosso modo, 0 museu
pode-se dividir em duas grandes se¢bes:1/3 mostra a pintura inglesa dos séculos XVI, XVil e XVili e 2/3
apresentam um grande leque da pintura e da escultura mundial do século XX. Um montio de obras primas
(...)” Como género “guia de turismo”, Le guide du routard traz informacdes praticas, come os horarios de
acesso ao Museu Tate Gallery. Porém ele ainda descenvolve umu cesografia original, onde o emprego de
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a fotografia de interpretagdes asseguradas pelo interdiscurso. Em relagfo a isso destacamos
o modo como o comentario do site Duloren descreve o espago - um ambiente solitario ~ e
com 1850 abre caminho para o retorno de certos dizeres. N&o encontramos, € certo, ninguém
mais na cena. Porém tdo solitdrio quanto o ambiente é a masturbagio - o prazer solitario.
Entre o espaco e a pratica nele anunciada, uma relagio metonimica por intermédio da qual
os sentidos sfo transpostos. A metonimia também pode ser suposta na construcio um
ambiente sexy: este atributo corresponde ao ambiente ou 4 personagem (da maneira como

se porta na cena)?

Do que dissemos, o comentario acerca do anuncio Duloren aborda sua configuracio
interna. Mas a 1sso somam-se outras questdes. Resta perguntar como se da o processo de
interlocugdo mstituida junto a cenografia. Podemos dizer que ofa) leitor(a) presencia um
momento intimo da mulher, de maneira a tomar parte da cena como uma espécie de voyeur
para quem a intimidade feminina é revelada. Porém mais do que um voyeur — alguém cujo
olhar ndo € propriamente autorizado — o leitor € o ctimplice chamado a presenciar um
momento pessoal que se quer revelar. Isso ¢ significativo no funcionamento das campanhas
Duloren. Naquelas em que a sexualidade € enunciada, € possivel entdo propor, diante da
cenografia, que a vida intima da mulher € compartilhada a partir da constru¢do de pequenos
episodios narrativos”. Neles, o (dito) teor polémico do que € representado irrompe no
instante mesmo em que a sexualidade ¢ trazida pelo texto publicitario da Duloren. Assim,
pois, ndo se trata apenas de assuntos polémicos em si; a polémica ndo deixa de estar
associada a enunciag@io da pratica sexual — de dominio privado — num espago outro,
publico. Quanto isso destacamos o slogan Vocé num imagina do que uma Duloren é capaz

(voltaremos a ele em outras ocasides). Ser capaz implica na potencialidade de fazer. Mas

certos termos (“realmente delirante™, “grosso modo”, “um montic de™) ajusta-se ao perfil do mochileiro
como intertocutor privilegiado.

? Nurrativa é aqui tomada de forma genérica como & representacdo de agdes e acontecimentos. Para Giilich &
Quasthoft {19853), por exemplo, pelo narrar sdo trazidas uma série de agdes ou eventos ficcionais ou reais
ocorridos num passado anterior ao tempo da narracdc (ou ent@o comtados como se tivessem ocorrido no
passadv). Inscrita num tempoe e lugar especificos. a narrativa seria, em termos especificos, baseada em uma
historia. De forma similar, Genette (1971, p. 26) afirma que a “narrativa comporta, com efeito, embora
inthnamenie misturadas € em proporgdes variaveis, de um lado representacdes de agdes ¢ de acontecimentos,
gue constituem a narragdo propriamente dita. e de outro lado representaciies de objetos e personagens, que sio
o futo duguilo yue se denomina hoje a descrigdo.”
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fazer 0 qué? Em termos de enunciagiio, a pretensa tematizagdo do (que se diz) polémico:
assuntos assim julgados ou o proprio efeito de falar da sexualidade pelo texto publicitario.
Para o que dissemos, salientamos, no entanto, que mais do que o po/émico enunciado € o
préprio acontecimento da enunciagdo aquilo que precisa ser destacado. Seu funcionamento
¢ marcado pela tensdo, pela desestabilizacdo de limites: entre o publico e o privado, entre a
(leitura de) transgressdo ou legitimidade diante do que se torna publicidade. E ai, neste

espaco de tensdo, que € instaurado o lugar para ¢ leitor enquanto camplice.

Na seqiiéncia das afirmacdes desenvolvidas um outro aniincio merece destaque. Ele
€ uma textualizacio do quadro Le Coucher du Soleil, de Frangois Boucher. Entendemos por
textualizacOes formulagdes possiveis no mesmo sitio de significagdo mas que se organizam
em diferentes espacos significantes (Orlandi, 2001, p. 10). Como textos (¢ referimo-nos nio
apenas a matéria verbal), tais textualiza¢Ges sdo 0 espago onde a memdria se atualiza, em
outras palavras, onde os vestigios da forma como a politica do dizer inscreveu a memdéria
no interior de sua formulagdo (p.111). As particularidades do exemplo a ser trabalthado
orientam-nos para 0 modo como a publicidade Duloren constrol uma encenacio distinta —
enquanto nova textualizacdo para uma obra de arte ja consagrada -, de maneira a legitimar
seu dispositivo de fala. Atentos ao que o texto publicitario em questio traz representado — e
como o faz — passamos entdo para sua analise. Antes, porém, faremos algumas observagdes
relativas ao pintor Francois Boucher ¢ as caracteristicas de sua producio. Isso € importante
para fundamentar os comentéarios acerca do quadro Le coucher du Soleil ¢ em seguida

compara-lo a imagem apresentada pela Duloren.

Frangois Boucher (1703-1770) incorporou em suas obras a frivolidade e a
sensualidade do Rococd, tornando-se notodrio pela composigdo de cenas pastoris e pela
representacdo de figuras mitologicas. Seu estilo foi imitado e mesmo antecipou o
Neoclassicismo como tendéncia artistica. Especificamente a respeito do Rococé, notamos
que este movimenio apresenta caracteristicas bem distintas do Barroco - seu ponto de
partida. Enquanto neste ultimo prevalecem as cores fortes, o Rococod valoriza as cores

claras e em tom pastel, o que podemos constatar no quadro abaixo:




1752

No centro predominam o verde e o vermelho, ambas as cores igualmente mantidas
na tonalidade clara e pastel. Embora decorrente das caracteristicas da época, vale notar que
a luminosidade presente nas cores se deve em parte ao proprio do motivo da obra, a saber, 0
pér-do-sol. Quanto a recorréncia de certos temas, afirma Proenga (2001, p.116) que os
assuntos explorados pelos artistas [do periodo] deveriam ser as cenas graciosas,
realizadas de tal forma que refletissem uma sensualidade sutil. Tratando-se de sutilezas,
em Le Coucher du Soleil ha figuras angelicais, cuja pureza ndo ¢ quebrada pelo nu das

figuras ao redor. Tudo ¢ mostrado apenas parcialmente: a nudez dos corpos adultos ¢

tomada em diferentes dngulos, nunca por completo. Ora metade de um corpo com o seio &
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mostra, ora costas com limites de exposi¢fo estabelecidos. Os seios da mulher ao centro,
apesar de desnudos, o sfo minimamente. E o corpo masculino que a acompanha -
tipicamente uma representagdo do (neo) classicismo a valorizar as formas humanas - €

coberto por um manto (o que ndo permite sobretudo a exposi¢do da genitalia do homem)

“Dez, 1997

Da pintura de Boucher para a imagem Duloren ressaltamos inicialmente a alteragio
das cores nesta tltima. Os tons pastéis foram substituidos por uma coloragdo avermelhada.
Esta praticamente toma toda a imagem, a qual adquire uma homogeneidade de cor tanto nas
figuras como no fundo onde aparecem. O homogéneo do vermeltho ¢ maculado apenas por
poucos vestigios de azul claro na tela, acrescidos do branco da lingerie que veste a mulher
ao centro. Teoricamente, a diferencga entre as cores do quadro de Francois Boucher e de um
pintor do Barroco, por exemplo, relevam do estilo de época. No entanto, para o anuncio

analisado a escolha dos tons de vermelho — convencionalmente associado & paixdo, 2
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sedu¢io® - ndo define um movimento artistico. Ela sustenta a construgio de uma cenografia
através da qual a publicidade Duloren é identificada pela tematica da sexualidade. Neste
sentido, a pratica sexual retratada pode também mobilizar a associagdo da coloragdo
avermelhada as tipicas representacdes do inferno. Para o cristianismo € o pecado da luxtria

- confesso, digamos, pela publicidade.

Voltamos & anilise comparativa, interessados nos eventos representados em Le
coucher du Soleil ¢ em sua nova textualizacdo. Na pintura de Boucher, as figuras ao centro
pretendem um contato mas este ndo ocorre. Todos os movimentos da cena sio leves, sem
maiores rompantes, 0 que condiz com a leveza das cores empregadas. Em oposicdo, a
imagem do antincio traz o toque do genital masculino pela mulher, tormmando efetiva a
aproximacdo entre os personagens. Paralelamente as diferencas acima, reforcamos que na
pintura do Rococo a sensualidade feminina ndo € apagada. Ainda que marcada pela aura de
sutileza, ela aparece nos corpos nus ou pouco revelados. Na contramio, no entanto, o nu
feminino n3o ¢é retratado pela Duloren. Saem as mulheres da parte inferior de Le coucher
du soleil e apenas 0s anjinhos sdo mantidos sem cobertura alguma, como no original. Mas
se ndo ha nudez também n#o ha pudores para a mulher Duloren. Mas se ndo ha pudores ~
quando a figura feminina coloca suas mios sob o manto do homem — também ndo ha
correspondéncia entre a aspecto fisico desta figura e seu ato. Trajada de branco e com os
cabelos encaracolados, ela possui um ar angelical limitado a imagem em si e ndo & agfo
empreendida. Conhecida ambigiiidade da qual se investe a mulher, ela € simultaneamente

anjo e demdnio, santa e pecadora.

® A cor vermelha é iguaimente empregada no D do logotipo da Duleren. Comum para o texto o publicitério, a
matéria verbal aqui se faz imagem (Maingueneay, 2001. p. 12). O emprego da cor em questZo, mais o tipo de
letra (com curvas graciosas €m sua escrita), apontam para a moda intima feminina como o tipo de produto
anunciado. Quanto a isso lembramos o comentério retirado do site da Duloren, segundo o qual sexualidade e
lingerie sdo indissociavels para a promogdo desta Ultima. O vinculo entre o vermelho ¢ a sedugfio, que seja,
justifica tal cor no logotipo da Duforen; isso porque. como a empresa ¢ afeita a temas ligados a sexualidade,
seduzir ¢ um ato passivet de ser evocado, No mais. o vermelho - e outras cores, como o preto - remetidas &
sexualidade fortalecem na lingerie seu estatuto de objeio de fetiche. Vale ressaltar, contudo. que a palavra
“fetiche™ possui uma gama variada de significados. que vao da lieratura clinica acerca do fesichismo como
perversdo sexual, & sua definigdo, por Marx. do “fetichismo de produto™ enquanto “forma de falsa consciéncia
e alienagio que encontra gratificag@o esparia no consumo.” Paralelamente, julgado o papel subversivo do
fetichismo na arte contemporénea. ledricos da arte detinem o fetiche como “qualquer artigo que choque
nossas sensibilidades™ (Silva, 1999, p. 81}



Quanto a algumas observagdes do paragrafo anterior, interessante notar ainda que
além das figuras desnudas da parte inferior, outras, como as que aparecem acima do homem
¢ da mulher ao centro, so apagadas. Ha, podemos dizer, dois personagens centrais que sio
enfocados, enquanto os dermnais, secundarios, nio retornam no antncio trabalhado. Dos
secundarios, vale destacar o apagamento de uma mulher que, no quadro do Rococo, aparece
entre os protagonistas da cena. Seu desaparecimento, de certo modo, torna claro o recorte
do que se pretende enfatizar; no caso, o flagrante do toque no corpo masculino pela

mulher.’

Como aquela atribuida & mulher que toca o corpo do homem, em a Duloren faz arte
uma acéo € reportada & Duloren. O verbo fozer encerra o aspecto ativo de uma pratica, no
caso esclarecida a partir da consideracio da ambigiiidade no emprego da palavra arfe. As
significagbes que este termo abarca sdo direcionadas no confronto entre matéria verbal ¢
ndo verbal. Mais precisamente, dizemos que entre esta Gltima e o ic6nico existe uma via de
méo dupla para a sedimentacdo dos sentidos, uma vez que imagem ¢ enunciados
contribuem simultaneamente para (se) significarem. Num primeiro momento afirmamos
que o enunciado orienta, ou ac menos refor¢a, para o leitor, a interpretagdo da imagem
como uma obra de arte, Com isso, de certa forma, ¢ atribuido um cardter artistico ao

anuncio, que ndo € mais um canal qualquer na promog¢o de um produto. Ao se promover

7 No que diz respeito a fotografia, o flagrante funciona comeo um recorte a focalizar uma determinada
representagio, especificamente, quando tal recorte incide sobre a apreensio de um fato no momento de sua
ocorréncia (Boni, 2000). No entanto, e quanto ao gue vinhamos afirmando antes desta nota, neste momento €
interessante referir cutras definigBes para o termo em questdo. Conforme Placido e Silva (1998, p.363).
“derivado do latim flagrans {(ardente, abrasador)”, flagrante “é empregado, figuradamente, para significar o
que € claro, o que € evidente, ou aparente™. Esta defini¢io fortalece nossas andlises, isso porque. salientamos
que os anincios Duloren s30 o espaco onde “aparece” a vida intima-sexual, agora evidente aos olhos do
leitor. Paralelamente & citagfio anterior, a natureza das condutas representadas no corpus torna interessante
trazer a definido juridica de flagrante delito: “FLAGRANTE DELITO. E assim a evidéncia do crime, quando
ainda o criminoso ou agressor o estd cometendo, ou quando, apds sua prética, pelos claros vestigios de o ter
cometido, é surpreendido no mesmo local, ou é perseguido, guando foge, pelo clamor pablico. Nesta razéo. o
flagrante delito constitui-se, seja no préprioc momento em que o crime se comete ou, apds sua pratica, puia
evidéncia da atualidade do crime e certeza ou clareza da pessoa do criminoso, visto a pratica-lo ou a fugir do
cendrio do crime, apds pratica-lo. Desse modo, quando nfo ha certeza visual ou evidéncia do crime. ndo hé
flagrante.” (idem, ibidem) Para os nossos propdsitos, e diante desta Gltima citag@o, perguntamos: como se
caracteriza o ato praticado pela mulher Duloren? Se interpretado como condenavel, & uma vez que ¢
apreendido no momento em que ocorre {ou sinaliza para 2 sua ocorréncia), 12l ato justifica seu “julgamente”
como flagrante delito.
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através da pintura, a Duloren entdo faz arte no sentido mesmo de (re)produgdo de um
produto artistico. O reconhecimento do texto publicitario como obra de arte € diretamente
dirigido pela leitura das letras mintsculas no canto direito da imagem®. La ¢ citado o nome
de Boucher com as dimensdes ¢ o titulo da obra. Entretanto, a imagem significa além dos
dizeres que certificam sua dimensfo artistica. O leitor € capaz de identificar os tragos
caracteristicos de uma pintura, ¢ pode, pela memoria, associar outras produgdes do tipo.
Um bom exemplo € a semelhanga com os afrescos da Capela Sistina, especificamente na

cena da criagfo do homem, onde Deus aproxima suas mios das de Adfo:

1512

Diante da cenografia do antncio Duloren, o contato imediato do leitor é com uma
pintura que engloba elementos novos e antigos, configurados em meio aos apagamentos ou
permanéncias do que caracteriza a imagem de Le coucher du soleil. No entanto, mais do
que isso ressaltamos as relagdes de interlocugdo travadas simultaneamente ao €
representado. Num lugar que lhe ¢ atribuido, o leitor é um espectador do produto artistico;
no entanto, o espectador ¢ ainda o ciimplice (como diante da masturbagdo), pois seus olhos
conhecem a intimidade da mulher relativamente & sexualidade. Na relagdo de cumplicidade,
a direcdo do olhar-leitor € dada pelos recortes da cena. Desta maneira, repetimos, o
interlocutor ndo ¢ propriamente invasivo como um voyeur pretensamente “‘onisciente”
quanto a tudo que poderia observar. Sua visdo ¢é autorizada, e assim, diante das
representagSes mostradas, ela responde a um chamado para conhecer a privacidade

feminina. E é diante da revelacdo da vida intima da mulher, no que diz respeito a

¥ Ao reproduzirmos a imagem analisada, as letras referidas nfio apareceram devido ao tamanho reduzido da
reprodugdo.
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(enunciagdo da) pratica sexual, que o outro sentido da palavra arte € preenchido através da
orientacdo do lingliistico pela imagem. No cotidiano, a expresséo fazer arfe indica o ato
repreensivel, sobretudo usado para remeter as travessuras infantis. Na cena retratada,
entendemos a agfo da mulher como um ato passivel de repreensdo, repreensdo esta,
podemos supor, também concernente a exposi¢do, pela publicidade, da pratica nela
veiculada. Deste modo, se a personagem da cena incorre num erro (faz arte). a Duloren
comete outro porque faz arfe ao expor o que ndo deveria {0 polémico?). Tal exposi¢cdo nos
obriga a tratar da emergéncia do privado em dominio ptblico. Neste processo, mediante a
construcdo da visibilidade do que em principio nfo seria mostrado, o [eitor percorre um
caminho inverso, pois de seu lugar em espaco piiblico, é convidado a tomar conhecimento

do privado, do intimo.

Como falamos da exposi¢8o interna a publicidade Duloren e de como esta promove
o didlogo com o interlocutor, neste momento vale destacar a variagdo sofrida pelo slogan da
empresa 1no anincio de que agora nos ocupamos. Vocé’ néo imagina do que uma Duloren é
capaz, forma mais corrente, alterna aqui com S6 a Duloren imagina do que voceé ¢ capaz.
Vamos nos deter nesta Ultima. O ser capaz remete ao universo de acgdes praticaveis pelo
interlocutor. Do comportamento da figura feminina na cena salta-se para as praticas do
proprio leitor — cuja identidade reflete aquela construida no texto publicitario. Neste
processo, personagem ficticia e publico alvo estdo sujeitos a adverténcia caso efetuem
certos atos. Paralelamente a isso destacamos o efeito produzido pela afirmativa So a
Duloren imagina (...). Ela faz instituicdo e publico-alvo comungarem de um mesmo
universo de saberes e atos, pois sendo a (enunciagdo da) Dulorern igualmente repreensivel,
afirma-se para a instituicdo, ¢ somente a ela (S6é a Duloren), o reconhecimento certo a

respeito das possiveis agdes a serem empreendidas. Uma vez que apenas a Duloren €

® Hernandes (2001, p. 85) afirma que o emprego da forma de tratamento vocé, tanto no jornalismo como na
publicidade, funciona como valorizacdo do enunciatario além de inscrigdo deste ulumo numa relucdo de
proximidade: “Jornalismo e publicidade trabalham com discursos dirigidos a uma grande massa. (...) O "voce’
faz esquecer o relagdo de massificacdo e valoriza o individuo leitor. Apaga-se que é um produto indusinal
pensado ¢ dirigido para atingir o maior niimero possivel de pessoas. O prego dos espacos de propaganda. base
da lucratividade da publicac8o, aumenta na mesma propor¢do da conquista de cada ver mais leitores.” Para o
nosso corpus. espeeificamos que, na identidade entre a Duloren e um certo interlocutor. este ¢ mdividuahzado
e inscrito numa relagfo singular de cumplicidade.
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permitido o saber acerca do condenavel, supde-se que o conjunto de praticas permanece
desconhecido de outros interlocutores, e, dizemos, por conta de sua naturcza deveria

permanecer como tal,

N3o had comentario mais especifico, como aquele citado ne inicio do capitulo, que
atribua um cardter pol/émico para ¢ Gitimo antncio. Mas a expressdo fazer arte. no sentido
de algo reprovavel, aproxima o cardter em questfio. Desta maneira as caracteristicas que
definem o texto publicitario s@c designadas por enunciados presentes nele proprio. Como
dissemos anteriormente, a distingdo entre o quadro de Frangois Boucher e a publicidade
analisada ndo remete a passagem de um movimento artistico para outro. O que existe € a
determinacdo e legitimagio do discurso Duloren assumindo para si uma identidade
singular, associada a polémica. Em ambos os exemplos - masturbagéio ¢ 4 Duloren faz arte
- observamos que, frente a cenografia onde se revela a intimidade feminina aos othos do
feitor autorizado a conhecé-la, sdo construidos lagos de cumplicidade a partir da atribuig@o
de um lugar especial para tal leitor. Este € o confidente, no sentido em que definimos
confidéncia, a saber, a fala cumplice, entre iguais. Aquele que se confidencia ndo o faz a
qualquer um. Hé a delimitacdo do para quem (se) dizer. Isso posto, a quem a publicidade
Duloren se dirige e o que traz enunciado? Quem ¢ a mulher Duloren ¢ como ela se
enuncia? A estas questdes, respondemos que, no espelho identitario, o repreensive/ também
¢ reportado ao Interlocutor. do qual S6 a Duloren imagina a capacidade de fazer
materializada no polémico. Retomaremos estas afirmagdes. A seguir passamos para a
discussdo mais aprofundada de imagens a partir de que denominamos de narratividade

discursiva.

1.2 — A Narratividade Discursiva

Foi dito que as campanhus Duloren encerram episddios narrativos. Mas o que neles
¢ encenado? Que seja a sexualidade. pelo polémico, falta perguntar a respeito de como as
imagens significam. Como analisa-las discursivamente? A quais deteriminacgdes responde a

lcitura da matéria ndo-verbal? I mediante estas questdes que pretendemos operacionalizar



o conceito de narratividade. Resumidamente, esta € um processo atuante sobre o
interdiscurso  que faz retornar sentidos. representacoes, cuja escolha participa do
delineamento de uma certa identidade discursiva marcada por um agir, internc a uma

temporalidade.

Neste momento valemo-nos inicialmente do material publicitario da Benetron.
Semethante a exemplos do nosso corpuws. a publicidade Benerfor fol muito discutida ¢
criticada pela midia devido a algumas das imagens que veiculou. Mais ainda: como na
expressdo 4 Duloren faz arte, ao menos duas razdes promovem um estatuto de produto
artistico as campanhas idealizadas pelo fotdgrafo Oliviero Toscani. A principio citamos a
comparacdo feita pele fotografo e mencionada no Caderno Mais da Folha de Séo Paulo
(30/07/1995). Ela remonta ao fato de publicidade e arte terem tido 12 seus flertes desde os
cartazes de Toulouse-Lautrec as sopas Campbell de Andy Warhol. Na concepcio de
Toscani (2002), a publicidade. como a arte, deveria ser um catalisador de emocdes, um
espaco polémico, mas ao invés disso contenta-se em exibir wm mundo idilico, paradisiaco,
repleto de imagens imbecis e mentirosas. Desta forma, os profissionais do ramo nio
cumprem a funcdo de comunicar e paralelamente explorar rodos os dominios da
criatividade e de imaginario. do documentdrio e da reportagem, da ironia e da
provocacdo. [Poderiam] oferecer informagdo sobre todos os assuntos, servir a grandes
causas humanistas. revelar artistas. popularizar grandes descobertas, educar o publico,
ser util. estar na vanguarda (p. 47} Secundo o fotdgrafo, a permanéneia das imagens ¢
assuntos veiculados de forma tradicional assemelha o texto publicitdrio a um caddver
perfumado: Sempre se diz a respeito dos defuntos:: “Ele esta bem conservado. Parece até
gue sorvi”. O mesmo vale para a publicidade, Acha-se morta. mas continua sorrindo.

(p.40)

Como no material da Du/oren. as campanhas Benciton tém colocado em circulagio
pequenas cenas narrativas. Os exemplos sio varios, mas optamos por trazer apenas um dos
mais conhecidos. em refacdo ao gual buscaremos especiticar a leitura do icdnico a partir

dos vestigios nele presentes.
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A imagem acima é desprovida de legenda ou comentario. Trata-se unicamente da
foto de um doente (em aparente estagio terminal), acompanhado por pessoas que
presenciam sua agonia. Embora nada seja dito, certos indicios de afeigdo permitem supor
alguns vinculos entre os presentes, talvez a relagdo entre os integrantes do nucleo familiar,
Deste modo, pois, numa primeira leitura sugerimos que as figuras ao redor pertencem 2
familia (pai, mie e irm#). As expressdes faciais - da vitima aos demais - denotam angustia,
dor. Mas qual doenca os aflige? Na auséncia da matéria verbal a imagem produz sentidos:
sobretudo para o ano de veiculagdo do antincio Benerton (1992), o corpo emagrecido sob os
lengois atesta um dos indicios mais evidentes (e mesmo estereotipado) da Aids como um
dos grandes males das décadas de 80 e 90. Entre conversas do dia-a-dia, revistas e jornais,
as pessoas da época sfo assim instadas a associar a fragilidade corpdrea de David Kirby, o
doente, ao saber banalizado sobre a Aids ou a fotografias postas em circulagdo pela midia.
Suposta a enfermidade referida, acrescentamos & analise inicial da imagem (lembrando que
esta ndo é acompanhada de enunciados a ancorar seus sentidos) que os individuos 14
presentes ndo necessariamente correspondem aos pais e 4 irmé da vitima. Uma vez que a
Aids foi identificada como a “praga gay”, quanto ao homem que chora na cabeceira da
cama, ndo deixa, numa outra leitura, de ser possivel toma-lo como o sujeito que lamenta a

morte iminente do companheiro.
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Diante do anuncio, muitas foram as criticas chamando os responsaveis de
provocadores € oportunistas (por usar o sofrimento para vender puldveres). No entanto,
segundo Oliviero Toscani (2002, p. 60), mais do que comercial seu trabalho objetivava
mostrar que um doente pode partir cercado por toda a familia'®, sem contaming-los (...), e
ndo sozinho como um cachorro. Continua, esta era a demonstracdo de que a morte solitdria
dos aidéticos, na época considerados como pessoas atingidas pela peste (...) ndo era uma
Jfatalidade. A fala de Toscani retoma questSes e discursos comuns em relagdo a Aids: o
medo do contagio, a segregagdo do doente “contagioso”. Porém nfo apenas os enunciados
da citagdo acima sfo atravessados pelo pré-construido. Dissemos, o reconhecimento do
doente como aidético tem lugar quando o leitor mobiliza saberes prévios, por exemplo, o de
que a doenca € motivo para o emagrecimento exagerado da vitima. Mas a fotografia evoca
ainda outras imagens. Nos bragos do homem que chora, a figura barbada - agonizante como
o Cristo crucificado. Nfo bastasse isso, a Benetfon (re)produz arte (e aqui a marca em
questdo novamente € ligada ao artistico), porque o leitor familiarizado com as obras
renascentistas pode (re)encontrar na fotografia a Pietd, de Miguele‘mgelo11 . Neste caso,
contudo, Maria com o filho nos bragos € substituida pela figura masculina (o pai, se
desejamos um paralelo mais preciso com a figura da mie, Maria) cujas lagrimas refletem a
dor da perda. No processo descrito, a emergéncia do pré-construido revela ao leitor a

heterogeneidade constitutiva das imagens. Neste sentido, afirma Ténia de Souza (2001, p.

25) que

(...) ao se interpretar a imagem pelo olhar — e n3o através da palavra — apreende-se a sua matéria
significante em diferentes contextos. O resultado dessa interpretagio € a produgfo de outras
imagens {outros textos), produzidas pelo espectador a partir do carater de incompletude inerente (...)
a linguagem verbal e ndo verbal. O carater de incompletude da imagem aponta, dentre outras coisas,
a sua recursividade. Quando se recorta pelo olhar um dos elementos constitutivos de uma imagem
produz-se outra imagem, outro texto, sucessivamente ¢ de forma plenamente infinita.

' Esta afirmacio de Toscani ndo contradiz a leitura em que os dois homens da fotografia sdo considerados
parceiros de uma relagdo homossexual. Diferente dos profissionais que produziram a campanha, o leitor,
sobretudo porque ndo ¢ diretamente informado (através de dizeres) acerca dos vinculos entre os integrantes da
cena retratada, pode interpretar, dentro de certos limites de interpretacdo, de maneira distinta a imagem
veiculada.

"'Ha, ¢ certo. paralelo entre a evocagdio da Pietd ¢ o trabalho sobre Le coucher du soleil, de Frangois
Boucher. Entretanto, enquanto a Duloren incide sobre o trabalho original, mantendo a pintura como o tipo de
producio, a Benetton faz lembrar na imagem fotografica a escultura do renascimento.
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A imagem possui uma materialidade propria e por isso nfo deixa de significar na
auséncia de enunciados que orientem seu(s) sentido(s). Uma vez configurada, as
representacdes 14 encenadas, narradas, ndo se mostram dissociadas do que veio antes. Neste
processo, 0 novo ¢ interpretado no reencontro de elementos dispersos na memoria. Esta,
conforme De Certeau (apud Mariani, 1996, p. 35), desenvolve a aptiddo de estar sempre no
lugar do outro, mas sem possui-lo, e a tirar partido desta alteracdo, mas sem se perder.
Relativamente as imagens, portanto, afirmamos que elas funcionam como um
acontecimento discursivo sobre o qual a memoria incide, fazendo retornar implicitos, pré-
construidos. Mas os sentidos que irrompem ndo sfo unfvocos, literais. Ha deslocamentos
cuja ocorréncia sinaliza para diferentes efeitos de leitura. Uma vez que na materialidade de
uma imagem sdo deflagradas outras, as representagdes construidas tomam parte num
processo pelo qual um texto ndo-verbal (e igual ocorréncia perpassa a matéria verbal) pde
em funcionamento outros textos, em sua determinagio interdiscursiva. E o processo em

questdo que denominamos de narratividade. Segundo Mariani (idem, pp.118-119), esta é

um mecanismo discursive que atuando junto & memdria possibilita a reorganizagio
imagindria do acontecer histdrico em suas repeti¢es, resisténcias e rupturas. A narratividade, tal
como a estamos concebendo, com base na perspectiva da AD, coloca em movimento (no trabatho
da memoria) os agenciamentos de rituais enunciativos presentes no imaginario, permitindo o
deslocamento, o retorno, a migracdo de cadeias de enunciados narrativos. A narratividade — e seu
‘produto’ os enunciados e textos narrativos — se encontra dispersa na verticalidade do
interdiscurso.”

Ao afirmamos a relacéo entre a narratividade e o interdicurso ndo tratamos de um
mesmo processo. Uma vez dispersa na memoéria do dizer, a narratividade organiza tal
memoéria atraveés de mecanismos como a selecdio e apresentacdo de fatos e acontecimentos,
silenciamentos e sobretudo repeti¢des do que se reporta pela narra¢do. Em nosso trabalho, a
concepcio de narratividade é vilida na medida em que, mediante a narra¢io de eventos e
acOes que identificam a (mulher) Duloren através de sua publicidade, somos levados a
questionar a inferdiscursividade que atravessa © material analisado. Neste sentido,
perguntamo-nos a respeito de quais imagens e dizeres sdo mobilizados, seja pela excluséo

que 0s nega, seja em sua repeticio.
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Como Mariani, Orlandi (2001%) igualmente inscreve a prética narrativa no dominio
de uma verticalidade interdiscursiva. A narratividade urbana, como define a autora, ganha

corpo através de varios pontos de materializagio: cartazes, rap, poesia que

sdo formas de significar (...), por assim dizer, incluidas na propria forma material da cidade.
Nio se destacam dela sendio como lembretes para o exterior. E isso faz com que ai se inaugurem
outras formas de narratividade que n#o t8m um narrador com seu ‘contetdo’, nem textos fechados,
destacados da condi¢o de dizer” (p. 11).

Pela negagdo de uma totalidade abrangente do olhar, o real da cidade, segundo
Orlandi, ¢ manifesto pelo fragmentario das diferentes textualiza¢bes que a narram. O
urbano, neste sentido, ¢ trazido por flashes através dos quais o sujeito organiza seus
discursos no espago em que vive. No discurso na e sobre a cidade, o fragmentario ¢

portanto caracteristico da narratividade urbana, na medida em que esta,

enquanto fala que desorganiza, é o modo discursivo de {...) flagrar o real da cidade se
significando em faiscas, luminosidades que ndo duram sendo tempo de um flash, de uma mirada, de
um lembrete (efémero). (idem, ibidem, p. 14)

Como na fotografia, em que o flagrante ¢ a captagio do fato no momento mesmo em
que ocorre (Boni, 2000, p.11), as diferentes formas de narratividade no espago urbano
funcionam como “cortes rapidos™ a partir dos quais se deflagra a reorganizagdo de uma

historicidade materializada no discurso.

Como trabalhamos com textos publicitirios onde aparecem imagens fotograficas, a
referéncia a flashes e flagrantes remonta a propria natureza do corpus. No entanto,
redimensionadas as nog¢des em questfio no interior do quadro tedrico da andlise do discurso,
observamos que os cortes que definem as imagens € os enunciados que as acompanham
demandam leituras fundamentadas em um saber imterdiscursivo. Deste modo,
especificamente em termos de fotografia, diante de uma cena que retrata fatos e
comportamentos $80 necessdrios exercicios através dos quais possa ser tragada uma
progressdo narrativa. De flagrantes e flashes que restringem a um dado momento a cena

representada, percorremos um trajeto de recuperagdo dos acontecimentos € processos que



supostamente antecedem, ¢ mesmo daqueles que poderiam decorrer da imagem flagrada.
Para a referida recuperacdo valemo-nos de uma memdria que possibilita associarmos novas
imagens a outras que ja nos sio conhecidas'". Neste processo, (entre vérias interpretacdes
possiveis) temos nossa interpretacdo frente ao que € trazido — imagens e enunciados — da
mesma forma orientada pela inscri¢do em determinada posicao de sujeito. Citamos Orlandi

(1996, p. 41):

HA um momento na historia da reflexdc sobre a linguagem em que o lingliistico se
identifica com a Lingiistica. ou seja. se reduz diretamente o fato (de linguagem) a disciplina {que
trata da linguagem). Concomitante a esta reducdo, outra se sobrepde a ela: reduz-se a significacdo
ao lingliistico, ou seja, ao fato de linguagem definido pela perspectiva da Lingilistica. E assim se
apagam as diferencas entre o verbal e o nfio-verbal, ou entfo se submete um {o ndo-verbal) ao outro
(o verbal).

Em oposicio a consideragdo do lingliistico como tnica matéria significante,
tomamos o verbal ¢ o ndo-verbal como materialidades distintas mas que de igual maneira
sdo determinadas pelas condigdes historicas de produgdo do discurso. Desta maneira
dizemos que os sentidos — dos enunciados ou de uma imagem - devem ser interpretados em
vista das condigdes referidas, necessidade que, nas palavras de Pedro de Souza (2001, p.
80), indica que sem um jogo de interpretacdes historicamente possiveis. as visibilidades
permanecem sem [orma. sem nada de proprio, privadas de sentidos. Reforcamos que o
dispositivo da fotografia e o dispositivo lingiiistico possuem funcionamentos proprios, o
que significa que. ainda que busquemos estabelecer uma correspondéncia entre eles, cada

qual é distinto em sua naturcza, e por isso produzem efeitos de sentido diversos.

2 Uma rapida compuracdo: na andlise do texto literdrio, Eco (1979) trata da necessaria intervencdo
interpretativa do leitor. A este caberia atualizar o discurso narrativo, valendo-se, para tanto, de uma série de
pressuposi¢des e inferéncias definidas a partir das circunstincias de enunciacdo em que o texto se configura.
A atualizag8o da producdo textual pelo leitor faz com que este tome parte do préprio projeto gerativo do que ¢
chamado a interpretur. Referindo-se ao que denomina a pragmdtica do texto, ativma o autor: “a atividade
cooperativa leva o destinatdrio a tirar do texto aquilo que ele ndo diz (mas que pressupde. promete. implica
implicita), a preencher espacos vazios, a conectar 0 que existe naquele texto como a trama da
intertextualidade do qual aquele exto se¢ origina ¢ para a qual acabard confluindo.” {p. {X) Observa-se,
contudo, que o papel ativo do lenor ndo significa que este esteja autorizado a qualquer interpretagdo. Em vista
de sua configuracdc mierna. wma obra. ainda que autorize interpretacdes distinias, ndo nccessariamente
encerra qualquer sentida. Isso também ¢ discutido pela AD, mas em outros termos. O discurso, tal como o
concebemos, € aberto « polisseniia. Pordim as interpretagdes sdo previsiveis pois se dio conforme condigdes
de produgdo (CPs) duicrminadas

S
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Com base nas nogdes tedricas dos paragrafos anteriores, voltamos a andlise do

NOSSO COFpUS.

Na imagem acima um dado acontecimento ¢ flagrado no instante de sua ocorréncia.
O flagrante, ao recortar uma parte do todo narrativo, cristaliza no tempo e no espago o que
foi fotografado. Dai a necessidade de leituras que tracem uma certa progressdo para a cena
retratada. Quanto a imagem, o que temos ¢ uma mulher ao centro, cercada por dois homens.
Enquanto um deles (o da esquerda) segura um bolsa e olha para alguns papéis (notas de
dinheiro sendo contadas, roubadas?), o outro estd em pé. Este mantém o brago esquerdo em
movimento (porém o que faz com a mfo esquerda? apenas gesticula? emprega-a para
bater?), e com a mdo direita parece forcar a posicdo na qual se encontra a mulher. Na
suposi¢do de que a figura feminina é empurrada bruscamente, dizemos que o movimento de

seus cabelos é causado por um ato violento. Diante disso, ¢ possivel concluir que a imagem

46



encerra em si indicios de violéncia. Tais indicios podem ainda estar presenies em outros
elementos da cena, como a dispersdo das flores no canto inferior esquerdo. O vaso onde
estavam teria sido quebrado — quando do exercicio da violéncia? Passando para o
funcionamento conjunto da matéria verbal ¢ nfo-verbal, notamos gue o enunciado
Legalizem logo o aborto. Ndo guero ficar esperando ndo descreve a cena. Assim, pois,
entre ¢ que € dito € 0 gue ¢ encenado ha um intervalo no qual a producéo e interpretacio
dos sentidos decorre do estabelecimento de algumas relagdes. Partindo disso, supomos que
se ha o pedido de aborto ¢ porque existe (o prenuncio de) uma gravidez a ser interrompida.
Mas a respeito desta nada ¢ comentado. Na fotografia, dissemos, aparecem dois homens e
uma mulher. Todos se conhecem? Ela reconhece um deles como seu parceiro sexual? Néo
sabemos. E fato apenas que a representacio na qual tomam parte é vinculada ao pedido de
legalizacio do aborto (propria ao Ambito do direito). Uma vez que se pede a interrupcéo da
gestacdo indesejada, € a circunstdncia da qual a gestagio resuita que falta esclarecer. Esta
decorre de uma relacio autorizada ou forgada? Se forcada, ¢ possivel pensar na iminéncia
de um estupro enquanto violéncia sexual. Embora ndo haja representacio efetiva, podemos
presumir a violagdo quando o aborto € aludido, bem como (e entdo aceitamos que um dos
homens toma & forca os pertences da mulher) quando associamos o estupro ao roubo. [sso é
dito na medida em que, sendo a vitima a mulher, a violacdo em muitos casos acompanha
um outro motivo, a saber, o furto. Para esta leitura outros saberes sdo mobilizados. Neste
processo, pela narratividade o quadro encenado se abre para outras historias ja presentes do
imaginario do leitor. A imagem, portanto, possibilita a lembranca de eventos em potencial
através de vestigios, implicitos. Paralelamente cabe destacar que a suposta representacdo do
estupro junto & discussdo acerca do aborto inclul a publicidade analisada no conjunto de
outras campanhas da Duloren onde o assunto € a sexualidade (e o que se quer polémico).
Neste sentido. a nariarividade — com personagens e enunciados a compor uma tematica

recorrente — sustenta o processo de identificacio do nosso corpus.

Ao lado das associagdes referidas, a imagem analisada, pelo retrato da mulher em
sua lingerie {sexy), receben a interpretacio de que a seasualidade feminina arrai a
violéncia. Voltaremos a essa afirmag¢do num momento posterior. Ela ¢ colocada por

reportagens da Revista e (21.01.1998) ¢ da Revista Cloudia (margo de 1998) — em
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anexo. O texto desta titima é introduzido pelo titulo: Uma ofensa 6 mulher. Com a
desculpa de defender o aborto, a DulLoren faz exatamente o contrario: ofende e degrada as
mulheres insinuando que o estupro € consegiiéncia da sensualidade feminina. A idéia de
que a sensualidade e estupro caminham juntos apenta para um discurso em que a mulher,
de vitima, ¢ alcada ao estatuto de responsédvel pelo que padece. Entretanto, essa
interpretaco ndo exclul outras, que remetem a diferentes discursos. Observamos que,
deflagrado através dos indicios presentes na imagem, o estupro € em si uma circunstancia
(forcada) da sujeicdo de sexo feminino, evidenciando-se, com isse, uma suposta
passividade e fragilidade da mulher. Essa sujeicdo pode ser lida na imagem: um homem,
fisicamente mais forte, toma em suas maos a mulher que, em termos de espaco fisico,
aparece (forgosamente) sentada ~ quase deitada -, de pernas abertas, enquanto aquele que a
ataca esta em pé, no dominio da situagdo. Ocorre, porém, uma feasdo entre a imagem € o
verbal uma vez que a referida passividade se reverte em possibilidade de enunciagio e
imposicio dos desejos da muther quando esta pede a legalizacdo do aborto. Entre, portanto.
a mulher vitima, a outra responsavel pela violag&o de seu corpo e aquela que se enuncia no
dominio de sua sexualidade, a possibilidade de diferentes discursos evocados pela imagem
do anuncio Duloren. Mais a frente isso sera trabalhado a partir da nogdo de efeito de ieitura.
Reforgamos, porém, que embora na referéncia a tal nogdo vamos privilegiar a analise de
enunciados. € importante deixar claro que a interpretacdo do icénico, assim como a do
lingiiistico, € determinada pela inscri¢do do sujeito em diferentes posicdes marcadas

historicamente. Isso aceito, encerramos o presente capitulo com a citagdo abaixo:

A interpretagdo do texto nao-verbal se efetiva, entdo, por um efeito de sentidos gue se
institui entre o olhar, a iImagem e a possibilidade do recorte (e ndo exclusivamente do segmento). a
partir das formacdes sociais em gue se inscrevem tanto o sujeito-autor do texto ndo verbal quanio o
sujeito-espectador. (...} Ler uma imagem (...) ¢ diferente de ler a palavra: a imagem significa. nio
fala, e vale enquanto imagem que €. Entender a imagem como discurso, por sua vez, é atribuir-lhe
um sentido do ponto de vista social e ideoldgico, e ndo proceder & descricdo (ou segmentacdo) de
seus elementos. (Souza, T., 2001, p. 74)
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Capitulo 2
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Se., de um lado. toda formacdo discursiva é
hererogénea em relocdo a ela mesma porgue os
limites do dizer. as diferentes regides de sua
consiituicdo.  refletem  sua  relagdo  com  sua
exierioridade (o outro sentido). por ouiro lade o
seniido € errdtico, podendo migrar de uma sua
regidio para ouira. Assim, fas parte das condicdes de
producdo do sentide a circulacde possivel! pelas
diferenies jormagdes discursivas.

Eni Orlandi, “As formas do siléncig”

2.1 — Sobre o Interdiscurso

A apresentacdo do nosso corpus trouxe algumas designagdes internas ao proprio
material promocional da Duloren, onde o polémico assumiu um cardter identitério.
Deparamo-nos com a sexualidade revelada, posta por imagens que mobilizam pré-
construidos a cuja emergéncia o leitor assiste. Passamos neste momento para a definigdo
mais detalhada de inrerdiscurso, tal como € colocada por Maingueneau (1984; 1987; 2001).
Na linha do polémico, quais valores e condutas distinguem a mulher Duloren? Guardadas
as especificidades (mulheres afeitas a praticas convencionalmente masculinas), buscaremos
verificar a legitimag@o e recusa de discursos que atravessam o corpus como um todo. A
respeito da constituigdo de identidades, o interdiscurso serd tomado paralelamente a

definicdo de ethos discursivo.

A nogio de interdiscurso retorna aos pressupostos de Bakhtin acerca de uma teoria
polifonica da linguagem. Na contramdo do corte saussureano, esta teoria nega uma lingua
puramente definida a partir de um sistema abstrato de formas lingiiisticas e a inscreve em
refagdo a uma exterioridade, privilegiando o fendémeno social da interagdo verbal. Para o
autor, todo enunciado € atravessado por virias vozes socials, adquirindo, assim, um carater
plural, heterogéneo, calcado num processo dialdgico que fundazmenta sua producde. O
dialogismo, em Bakhtin, tem uma dupla orientacido: uma primeira voltada para owurros
discursos ja correntes que lhe sdo constitutivos ¢ dos quails surge como sua continuagdo.
sua réplica, ¢ uma segunda voliada para um destinatario - o outro da intertocuco, que the

possibilita a imagem de um contradiscurso: Constituindo-se na atmosfera do ja-dito”. o
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discurso é determinado ao mesmo tempo pela réplica ainda néo-dita, mas solicitada e ja

prevista (apud Branddo, 1996, p. 53).

Nas seqiiéncia das afirmacdes de Bakhtin, o aspecto constitutivo do ja-dito recebe
nova abordagem dentro do quadro tedrico da AD. Dito de forma generalizada, o
interdiscurso aparece como uma memoria do dizer, compondo uma rede discursiva em que
enunciados prévios estariam na base de formulacdo de novos enunciadoes. Esta definicdo,
contudo, se especifica na medida em gue entramos em contato com a nogio de Formagio

3

Discursiva tomada de Foucault” e reformulada por Pécheux como aquilo que, nwma
Jormacgdo ideologica dada, isto €, a partiv de uma posicGo numa conjuntura especifica,
determinado pelo estado de luta de classes. delimita o que pode e deve ser dito (Pécheux,
1975, p.160). Lugar de constituicdo e restricio do dizer, uma formacio discursiva,
entretanto, ndo aparece isoladamente, mas sim inscreve-se numa relacio de concorréncia e
delimitacio mGtua em meio a outras formagdes discursivas que a cercam. E € no interior

desta regido de concorréncia que o contato entre as diversas formacdes discursivas faz do

interdiscurso o determinante constitutive dos enunciados.

Paralelamente ao que foi dito, apresentamos agora a nocdo de inferdiscurso como ¢
proposta por Maingueneau. Apesar das cspeciﬁcidadesm, ¢ evidente seu vinculo teérico
com a definicdo trazida no paragrafo anterior. Aceito gque uma formagdo discursiva nao
deve ser concebida como um bloco compucto que se oporia a oulros. (..} mas como uma
realidade heterogénea por si mesma {Maingueneau, 1987, p. 112), o autor concebe o
discurso em sua heterogeneidade, posto que sua identidade decorre da relacéo estabelecida

com outros discursos. Neste processo,

' Foucault (1969" , p.147) denomina de formucdes discursivas “um conjunto de regras andnimas, historicas,
sempre determinadas no lempe € ne espaco wue defimiram om uma época dada, e para uma drea sovial,
econdmica, geografica ou lingliistica dada, as condicdes de exercicio da fungdo enunciativa,”

" Apesar da produtividade. em nossas analises. da definicio de imrerdiscurso dada por Mainguencau.
juleamos pertinente algumas ressalvas quanto ae que a singuturiza. Ao centrar o interdiscursivo em nogdes
{apresentadas mais a frente) como a de “intenimeompreensdo” € “polémica”, Maingueneau produr uma
espécie de reducionismo: isso porque, o interdiscurso possui uma abrangéncia maior do que a limitagho a
relucdes de oposicde dentro de um espago discursive recortado metodologicamente. Em outras palavras, as
reluctes entre us FDs no interdiscurso nio sdo. contorme Pechdéux (1973). apenas de oposicdo. Citamos:
“Propomos chamar interdiscurso a esse “tode complexe com dominante” das FD. esclarecendo gue também
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sustentar que 0 espago pertinente para as regras [o discurso enguanio submetido a sistemas
de restrigdes] € de ordem interdiscursiva consiste em propor ao analista o interdiscurse como objeto
e fazé-lo apreender, de imediato, ndo uma formacdo discursiva, mas a interacio entre formacGes
discursivas. Isto implica que a identidade discursiva esta constituida na relagdo com o Qutro. Nio se
distinguira, pois, duas partes em um “espago discursivo”'", a saber, as formacdes discursivas por
um lado, e suas relagles por outro; mas entender-se-a que rodos os elementos sdo retirados da
interdiscursividade™ (idem, ibidem, pp.119-120).

Segundo o autor, expressa através de uma alteridade ndo marcada — e aqui € referida
a noclo de heterogeneidade constitutiva em oposicio a de hererogeneidade mostrada,
ambas trabalhadas por Authier-Revuz (1982) -, a relacdo com o Outro se d4 na medida em
gue a este € atributdo a zona do interdito, ou seja, daquilo que € ndo-dizivel, intolerdvel, em
oposicdo ao que € tido como legitimo no interior de uma certa FD. Nestes termos, a
legitimidade de um enunciado serd dada num processo em que, 20 mesmo tempo em que o
Outro se coloca na base de sua constituicdo, este ¢ negado no momento mesmo em que

estabelece os limites de identificacio da FD que confronta.

Ao participar da génese do discurso, entretanto, o Outro n3o ¢ tomado em sua
especificidade, mas sim € interpretado como um mero simulacro. Aqui tratamos do gue é
denominado por Maingueneau de “interincompreensdo”. Dade que uma formacdo
discursiva ¢ identificada por um nuacieo semantico cujos discursos assentam-se sobre dois

registros, urmn positivo e um negativo, afirma-se que uma “polémica™® é instituida na

ele é submetido a lei de desigualdade-contradicdo-subordinagdo que, como dissemos, caracteriza o complexo
das formagoes ideologicas.” (p.211)

* Um espace discursivo € definido como o subconjunto “de formacdes discursivas cuja relagio o analista
julga pertinente pdara os seus propositos” (Maingueneau, 1984, p. 291 Tomando como exemplo as anéalises de
Maingueneau no texto referido, delimitou-se come espago discursive as relagdes de (inter)discursividade
entre o discurso humanista devoto e o discurso jansenisia. De forma mais abrangente, um universo discursivo
representa o “conjunto de formacdes discursivas de todos os tipos que interagem numa conjuntura dada™(p.
29). £ do interior deste universo, de “pouca utilidade para o analista™ dado 4 sua extensdo, que se estabelece
o recorte dos campos discursivos. Estes encerram o conjunto de formagdes discursivas que se encontram em
concorréncia.  delimitam-se reciprocamente em uma regido determinada do universo  discursivo.
‘Concorréncia’ deve ser entendida de maneira mais amplu: inclui tanto o afrontamento {confronte} aberto,
quanto a alianga, a neutralidade aparente, etc... entre discursos que possuem a mesma func¢io social e
divergem sobre o modo pelo qual ela deve ser preenchida. Pode-se tratar do campo politico, filoséfico,
dramaturgico. gramatical, etc.” (pp. 28-29}

* Como observa Kronka (2000, p.100). ac invés de uma mera “controveérsia violenta” a “polémica” da qual
trata Maingueneau deve ser enendida como a manifesiagio de uma incompaubihidade discursiva, “inscrita
nas proprias condigdes de possibilidade de discurso.” Quante as varacleristicas do nosso corpus, a referéncia a
polémica comoe incompatibilidade discursiva ndo deve ser confundida com ola} polémico{a) enquanto carater
wentitdrio de condutas ou precisamente da {publicidade, mulhery Dwlaren,
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medida em que se recusa e se traduz 0 utro como se este relevasse de seu proprio registro
regativo. Deste modo, acelto o regisiro positive como o legitimo, o dizivel, e, em oposigio
a ele, aquilo que a FD nega no interior dela propria, a interpretacdo direcionada ao Qutro o
1& de acordo com o lugar de onde parte ¢, pois, 0 reescreve de acordo com o interdito de seu

proprio ndcleo seméntico. Sobre o primado do interdiscurso atirma Maingueneau (1984,

p.32):

tode o enunciade do discurso rejeita um enunciado, atestado ou virtual, de seu Qutro do
espaco discursivo. Quer dizer que esses enuncladoes t8m um ‘direito’ e um ‘avesso’ mdissocidvels:
deve-se decifra-los sobre o seu direito (relacionando-os a sua propria formagio discursiva), mas
também sobre o seu ‘avesso’, na medida emn que estdio voltados em diregdo ao rejeitado do discurso
de seu Qutro.

Ao argumentar a respeito do /mrerdiscurso, Maingueneau vale-se ainda de outras
nogdes, como a de “competéneia discursiva”. E mediante esta competéncia, enquanto
sistema de restrigdes semanticas, que os sujeitos podem produzir € interpretar os discursos
que relevam de sua formacfio discursiva. Ao sistema de restricdes em questdo, apresentado
como um “filtro™ seletivo do que pode e é enunciado, € atribuido uma simplicidade que
justificaria a possibilidade de ser dominado. Salienta-se, contudo, que uma competéncia
ndo pode ser trabalhada sem a consideracio da interdiscursividade que a fundamenta. [sso
porque, 0s sujeitos produzem e interpretam como legitimos os seus discursos ao reconhecer
a incompatibilidade semdntica de enunciados da ou das formacdo(des) do espaco

discursivo que constitiii (emjo seu Outro (idem, ibidem, p. 54).

O sistema de restrigdes do qual trata o autor n3o gera unicamente a produgdo de
enunciados. Como estes, enquanto material lingliistico propriamente dito, as manifestacdes
visuals - e mesmo outras, como a musica — sfo considerados textos na definigdo de
Maingueneau. Ao invés de recobrir unicamente a matéria verbal, esta defini¢@o recai sobre
os diferentes tipos de producdio semiotica submetidas a uma mesma semdntica global.
Neste sentido. ¢ referindo-se agui a nogdo de “pratica intersemidtica”, outros suportes,
como fotos, figuras, desenhos e ilusiracdes, igualmente remetem 4 posicdo de sujeito a que
se fiiam. Deste modo, o perrencimento a uma mesma pratica discursiva de domiriios
intersemioiicos diferentes exprimem-se em termos de conformidude a um mesmo sistema de

restricoes sementicas. {idem, ibidem. p.1358)
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Como a define Maingueneau, a no¢do de interdiscurse, bem como outras a ela
ligadas, importam nesta dissertacdo uma vez que os anuncios da Duloren tomam corpo em
meio a recusa mas também identificacdo com discursos recorrentes, seja na midia, seja na
fala cotidiana. Com base. entdo, nos pressupostos dos paragrafos anteriores. passamos
novamente para a analise do corpus. No entanto, embora a tematizacdo da sexualidade
feminina ocupe posicdo de destaque em nosso material, neste momento da dissertagdo
optamos por trabalhar sobre os antncios em que ﬂguras historicas, como Clara Fellippa
Camardo e Chica Homem, sdo exemplos ideais de mulher a ser associada ao produto

Duloren.
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2.2 — O aspecto visual como elemento discursivo
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No capitulo I alirmamos que as campanhas Duloren veiculam episddios da vida
intima da mulher. Nos excmplos acima a sexualidade ndo € anunciada. Mas eles também
registram praticas ndo menos repreensiveis, no caso historicamente datadas (século XV'II).
E assim que Clara Fellipa Camardio ¢ Chica Homem sdo apresentadas como um tipo ndo
comum de mulher para sua época. Elas portam armas de fogo e a segunda, além do
armamento. aparece fumando e acompanhada de uma corda supostamente utilizada para

domar cavalos.

Especificamente a respeito do primeiro anuncio. Ha um recorte - um fragmento, um
lembrete (Orlandi, 2001") - que dimensiona o gesto de interpretacdo do leitor. A

cuerreira, materializada na imagem, ¢ reafirmada nos enunciados

o

representacio da mulher
Quem foge da guerra & mulherzinha e Ao contrario das mulleres que fugiram, Clara
Felippa Camardo (sec. X111 foi « luta contra os holandeses em Pernambuco (...).
Importante dizer que o ndo-verbal ja indica um episédio herdico protagonizado pela
mulher. Na hipotese de nenhuma especificacdo lingliistica, a imagem entdo se abre,
podendo denotar historias da ticgdo ou reais, como a vida de Anita Garibaldi - uma outra
“heroina” de nosso pais. Contudo. se existe um evento herdico, observamos que 0s
enunciados da publicidade Duloren ndo permitem a remissdo a uma historia qualquer.
Trata-se daquela vivenciada por Clara Felippa Camardo (figura desconhecida para muitos).

A matéria\erbal, portanto. acaba por fixar uma determinada leitura.

Do percurso reconstituido pelo leitor destacamos a recuperagéo da cena de guerra. A
parte o uso da lingeric — dado mais a venda dos produtos Duloren e ndo a adequagio da
cena —, temos a caracterizacdo da personagem guerreira pela presenca dos objetos de
batalha {capacete, armu e bandeira). A imagem da mulher aparece em primeiro plano, e
junto a ela outros elementos significam. Perguntamo-nos: como as cores do c€u participam
do restabelecimento du progressdo narrativa? Quais os efeitos de sentido elas produzem e,
quanto ao seu emprego. qual rede de significagdes o leitor € capaz de por em
funcionamento e assin sustentar sua interpretacio? E possivel supor que os tons de lilis e
alaranjado ¢vocam o colorido de momentos antes do anottecer. No contexto de gucira,

podemos amda associur o colorido deserito as cores de um fun de combate. Para csta
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afirmaciio sdo validos os efeitos visuais produzidos pelo cinema (e menos, pela TV). Em
muitas imagens a cor laranja € empregada para a significar o término de uma batalha em
meio a incéndios € a presenca de armas de fogo. Ao presumir um momento especifico para
a cena apresentada buscamos tracar um encadeamento de ocorréneias e, neste sentido,
evidenciar o carater ndo estatico do que analisamos. Acerca disso citamos: (...) pholo-
grafien fluz-escrita). E a photo-grafien, ao conirdrio do que se diz, ndo € uma imagem
estatica. ¢ a certeza de que o tempo estd sempre vivo, te olhando e esperando ser olhado

(Costa Braga , 2002, p.26)

Dissemos anteriormente que a representagfo (das praticas) da mulher guerreira ¢
pensada na relagdo entre o aspecto verbal ¢ a imagem que o acompanha. Para o segundo
anuncio isso € reafirmado. No caso do enunciado Chica Homem (séc XVII) era uma mulher
polémica. Fumava, domava cavalo e usava arma de fogo, cle é ilustrado pelo retrato de
uma mulher que fuma e traz consigo uma corda ¢ uma arma. Entretanto, mais do que uma
imagem que reporta a enunciados, o que temos € um suporte /ntersemiotico atravessado
pelo (que se diz) polémico. Desta maneira, como nas demais campanhas Duloren (cx.
masturbacdo, aborto {estupro?)), o retratc de praticas polémicas (a0 menos para ¢ século
XVID) ¢ familiar a oufras representagdes. A repetigio do mesmo no aspecto visual do
anuncio faz da imagem um elemento discursivo a ser considerado. Esta afirmacio remeic 4
nogao de “pratica intersemidtica”, de acordo com a qual os diversos supories
intersemioricos ndo sdo independentes uns dos outros, estando submetidos as mesmas

escangbes historicas, as mesmas restricdes temdticas, ete. {(Maingueneau, 1984, p.158)

A importdncia da imagem como elemento discursivo soma-se a narratividade como
processo responsavel pelo delineamento de temas a serem abordados. Definida como um
modo de funcionamento textual-discursivo, a narratividade organiza a memoria do dizer de
modo a sclecionar fatos e personagens gue, no que os identifica, remetem ao polémico
como traco caracteristico (do texto publicitario) da Duloren. Neste contexto, quem ¢ a
muther Duloren? Ela ¢ DIFERENTE da maioria dado & natureza repreensivel de suas

condutas.
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2.3 — A interdiscursividade na construcio dos enunciados

Construida pela narratividade, a atuagdo de mulheres guerreiras (situadas
historicamente) refere préticas passivis de repreensfio. Neste caso especifico o polémico de
suas agdes sera definido pela inscri¢io no universo masculino’’. Isso ocorre na medida em
que se efetua a negacdo de uma fiugilidade e passividade temininas quando sdo assumidas
para a mulher agdes proprias de homens, tais como a participagdo em batalhas e o dominio
de armas de fogols. E na negacio citada que veremos a constifuicao interdiscursiva que

funda os anuncios Dulorer. Tomemos inicialmente o exempio gue segue:

Quent foge da guerra é mulherzinha
Ao contrario das outras muliieres que fugiram, Clara Felippa Camardo (séc XVII)
Joi a luta contra os holandeses em Pernambuco. Homenagem da Duloren as mulheres que

com a cara e u coruzem mudaram a historia de seu tempo.

Quem: foge da guerra ¢ mulherzinha: num primeiro momento supomos a referéncia
a guerra como um dominio masculino. Dai o temor que determina a fuga de mulheres na
hipétese de uma batalha. Por outro ludo, mobilizada uma memdria discursiva em que numa
cultura patriarcal sdo chamados dv inulherzinha os homens covardes, o0 que, nesse sentido,
significa frdgeis e medrosos como uma mulher, deparamo-nos com o enunciado que

introduz a figura feminina vatorizada no anlincio, a saber. aquela caracterizada pela ndo

17 Sobre a representagdo atual da mulher nu midia em sua associagho a praticas masculinas, citamos: “O final
do século registrou profundas ulteraedes v imagem da mulher ~ principalmente a retratada pela midia -,
sempre em coniraposigio 1 do sexo oposto. Alguns atributos masculinos de antigamente passaram a ser
considerados curacteristicos da mulher modorna, atuante, decidida, muite mais livre do que aquela de tempos
atras. Longe de desvalorizar a atuacio dus mulheres batalhadoras de épocas remotas, fol a minoria delas que
conseguiu, com garra e perseverangil fasor o mundo ‘olhar’ para elas  mesmo caso de cutras minorias que

conhecemos {...). A figura feminina. quo ~w cscondia, passou, entfio, 2 mosirar novo comportamento: razio,
inteligéneia, liberdade, forca para lutwr. poder de decisBo, menos necessidude de proteg@io masculina,
infidelidade ¢ maior possibilidade dc dorny o jogo da conquista amoresa.” (Ghilardi-Lucena, 2002, p.127)
'® Quanto 2 isso - a distingdo da mulin pelo empreendimento (vensurive!) de praticas masculinas —
ressaltamos uc € bem proprie das curmy wnhas com figures histéricus. bm outros antincios o polémico
corresponde ao que € repreensivel nes cuny du sexualidade e, em fitima instincia, na exposicio desta pela
publicidade.
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Sfragilidade e pela coragem. Falar da ndo passividade ou da ndo fragilidade de
representantes do sexo feminino ¢ referir diretamente o Qutro do discurso na medida em
que se evoca € se nega um esteredtipo: o da mulher como sexo fragil. Aqui cabe um
parénteses. Das definicdes de esteredtipo, a maloria faz mengdio a imagens presentes no
imaginario coletivo de uma sociedade. No mais, sfo imagens que se tornam recorrentes, O
que as torna sempre ja ditas em algum lugar. Prugnaud (1993, p. 60), ao definir o

esteredtipo, afirma que

il s’agit d'une image simplifiée, figée, composé d"un nombre réduit d'éléments récurrents.
Elle s’impose a I'imagination comme si elle sortait d'un moule, reléve du “déja-vu”. Elle n’existe
nulle part aussi distinctement mais se reconstruit 4 partir de souvenirs (...}, sans qu’il soit toujours
possible d’identifier a coup sir le ou les modéles qui ont permis de Pélaborer.

Ao lado desta definicdio, ¢ de outras que praticamente tragam 0 MeSMO PErcurso.
interessa-nos uma nocdo de esteredtipo condizente com os pressupostos da anilise do
discurso. Valemo-nos, entdo, dos textos de Orlandi (1993 e 2001). Ao (re)definir tal nogdo.
a autora assenta-se eIm conceitos como o de assujeitamento ¢ de pré-construido. Definido
este Gltimo como ‘agquilo que remete a uma construgdo anterior, exterior’, em todo caso
independente por oposi¢cdo ao que € ‘construido’ pelo enunciado (Pécheux, apud Orlandi.
2001, p.18), a autora observa que na ligacdo entre o esteredtipo e o pré-construido este
primeiro aparece como traco do discurso e de julgamentos prévios, cuja origem ja esta

apagada na formulacdo individual, particular (Orlandi, op. cit., p.18). Continua Orlandi,

{...) pedemos pensar o lugar comum'® como questdo relativa & opinido plublica, fazendo
intervir mais diretamente a quest@o do texto, da grafia, da escrita, o que nos remete a relacio, feita
pela ideologia, entre estilo (tipo)” e materialidade das diferencas e da repeticdo (fixidez) produzida
pela relacdo com as formagdes discursivas. Nio ha opinifio publica sem efeito de pré-construido, o
que, interpretado pelo discurso urbano, redunda em dizer que ndo ha possibilidade de opinifo
publica sem estereotipo, sem idéias recebidas, sem lugar comum. (pp. 18-19)

** Oriandi nfio distingue /ugar comum de estercéripo, chegando mesmo a alternd-los como sindnimos. No
nos cabe aqul um guestionamento acerca desta indisting8o. Como Plantin (1993}, antes de mais nadu
admitimos que os termos ¢m questdo mantém ontre st um “ar de familia™.

-® Aqui é feita referéncia & propria erigem do palavra “esteredtipo”. Citando Orlandi (op.cit., p. 17). “lermo~
como esteredtipo t&m a vor com a midia. com a cnagdo da imprensa com chapa cujos caracteres (Lipos) sdo
imoveis e utilizéveis cm novas tiragens, que o cliché ¢ um termo da fotogratia. ¢ que todos remetem «
repetigdo sem fatha.”



Nosso corpus € formado por anincios publicitarios, que, como tal. sdo uma
instdncia privilegiada tanto de producfo e reprodugfo da opinifo plblica, quanto de sua
circulaglio e legitimagdio. Caracterizada pela enunciacdo andnima e coletiva. a opinifo
phblica, pela repeticdo, sedimenta os sentidos estereotipados. Como observa Orlandi, €
ainda pela repeticdo que os esteredtipos mantém evidente sua relaclo com as formacgdes
discursivas. Retomando o esteredtipo de mulher fragil, o que temos € a remisso a posigles
ideoldgicas em que a identidade da mulher tem na fragilidade um dos atributos mais

importantes.

Importante dizer que a repeti¢do da qual trata Orlandi na citagfo acima ¢é aquela cujo
funcionamento enconira-se na base de identificacio de uma FD. A repeticdo enquanto mero
consenso, ¢ sobre a qual versam outras defini¢Bes de esteredtipo, ¢ abordada criticamente
pela autora. Primeiramente porque, em outro lugar que nfo uma concepgio discursiva, a
repeticdo como sedimentacdo e fixidez de sentidos pode apontar para & linguagem como
um instdncia que ndo admite paradoxos € equivocos — ocorréncias que, para a AD,
merecem aten¢do ja que emergem das contradigdes entre as diferentes formacdes
discursivas. No mais, interessa salientar que uma vez aceito o consenso para a definigéo do
esteredtipo, aquele deve ser referido em termos de ilusdio referencial do sujeito. Isso na
medida em que ¢ s6 na relaciio entre esteredtipo e consenso que admitiriamos ser falados
pela solidificacdo e fixagcdo do discurso. Fora dai seriamos donos do nosso dizer. (Orlandi,

1993, p.129)

Voltemos a analise do anincio. Da indeterminacio, marcada pelo relativo indefinido
quem’’ e pautada numa intercambialidade entre os sujeitos — todo aguele gue foge da
guerra -, passamos a um mecanismo de determinagdo, através do qual se restringe o grupo

de mulheres a ser desqualificado ou enaltecido. SZo duas as formas evidentes de

? Tomemos Quem foge da guerra ¢ mulherzinha como uma enunciacio proverbial. Enquanto tal ela €
“fundamentalmente polifonica”, uma vez que aparece “como uma retomada de nimeras enunciagBes
anteriores”, proferidas por diferentes locutores (Maingueneau, 2001, p.169). Em outros ermos. a enunciacio
proverbial faz com que pela voz de um locutor seja ouvida uma outra voz, no case, a “du “sabedoria popular’,
a qual se atribui a responsabilidade pelo enunciado.” (p.170} Partindo do que dissen:os, peruuntamos: no
aniincio Duloren, quem declara o prosérbio? Podemos pressupor que a personagem (mu!her) representada no
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determinacio: pelo das, de ao conrrdrio dus outras que fugiram, €, a ser melhor trabalhado
mais a frente, pela relativa restritiva. que com a cara e « coragem. Quanto a primeira
forma. observamos que embora o ¢sterectipo de mulher fragil seja recusado., ¢le nfo deixa
de ser atrtbuide a um conjunto de mutheres: Ao caonfrario das outras mulheres gue
Jugiram.... mas dele se distanciam algumas representantes do sexo feminino dignas de
valorizacdo e homenagem rendidas pela Dulores. No caso especifico, temos Clara Fellipa
Camardo ~ que foi a luwta conra os holandeses em Perinambuco - como modelo exemplar
de posturz a ser lembrada. Postura esta que s¢ toma digna de enuncilacio no material
publicitario analisado e, portanto, digna de ser identiticada com o produto vendido. Vale
notar que a especificagdo do grupo de mulhercs merccedor de homenagem frente a um
outro que ndo deve ser festejado n@io abandona. no entanto, plenamente os valores
assoclados & cultura patriarcal que desprestigia o sexo {feminino por causa da fragilidade e
covardia (significados negativamente). A retomada do lermo pejorauvo mulherzinha
justifica tal afirmacdo. Seu emprego. contudo. ¢ distinto. Isso porque ndo mais se fala de
homens com caracteristicas supostamente atribuidas ao sexo feminino como um todo, mas
sim falamos de grupos distintos de mulheres sujeitas @ uma relagio de comparagdo em que
umas seriam maits exemplares de que as outras {mulherzinhas). Passemos agora para o

OUIre anuncio:

Chica Homen. Isso ¢ que ¢ mulher.
Chica Homem (séc. XVII) era wma muther polemica Fumava, domava cavalo e usava
arma de fogo. Homenagem da Duloren as mulheres que com a cara e a coragem mudaram

a historia do sei rempo,

Observamos inicialmente quue a expressio nominal wnma mulher polémica predica o
sujeito da frase, Chica Homem. Usta predicacio. entretanto. é dependente da frase que

segue. uma vez que o adjetivo polenica, gue caracteriza mullier, demanda igualmente para

anuiicio enunciy, e assim apresenta-~e costeanclunia em o cnusn nider coletivo identiticado a valores como
avrilica & fudta de coragem ¢ o tragihdudy tomuming, presciios em o eny e da guerra ¢ madhierzinha
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si elementos que o especifiquem. Neste sentido, € através de um conjunto de acdes: fumava,
domava cavalo, usava arma de fogo, que se define o carater polémico da personagem
histérica, Chica Homem. Assim, uma vez que a identidade da personagem é centrada
menos em atributos fisicos do que na enumerago de praticas empreendidas por Chica
Homem e que a distinguem como uma mulher polémica, o que temos € a delimitacdo de
uma tematica a partir da referéncia a praticas repreensiveis. Partindo para a nocdo de
narratividade propriamente dita, o que temos ¢ a (rejconstrucdo de uma personagem e de

cenas nas quais € recusada a passividade da mulher.

Igual ao outro exemplo, o texto agora discutido particulariza o tipo de mulher a ser
valorizado / homenageado: Homenagem da Duloren as mulheres que com a cara ¢ a
coragem mudaram a historia de sey tempo. Presente nos dois andncios de que tratamos, a
estrutura citada especifica a postura feminina prestigiada ja que € através de uma relativa
adjetiva restritiva: gue com a cara e a coragem mudaram a histéria de seu tempo, que se
delimita o conjunto de mulheres a serem identificados com o produto Duloren. Mulheres
estas ativas e polémicas, que marcaram sua época. Baseados ainda em estruturas formais
para a analise do contetdo semantico, tomamos o enunciado: Chica Homem. Isso é que é
mulher. A estrutura ¢ gue ¢ singular para as analises que tratam das relagdes
interdiscursivas definidoras do interdito de uma dada FD. Como afirma Courtine (1981, p.
20), tal estrutura possibilita a identificacdo de um elemento do discurso, mas igualmente de
um elemento do discurso de um outro. Expondo a relaclo entre infradiscurso e

interdiscurso, ela evitaria a

separagio entre a materialidade da lingua (um ou varios funcionamentos formais
determinados) e a materialidade do discurso {um conjunto de processos descobertos / seiecionados

no corpus discursivo). (idem, ibidem)

No que diz respeito ao anincio que agora analisamos, a estrutura em questdo, ao
referir como modelo Chica Homem, toma sua postura como identificadora da mulher ideal
em Oposicdo a outras representantes do sexo feminino n&o dignas de tal definigdo.
Teriamos, entio, como efeito da estrutura € gue uma afirmagdo como: “esse tipo de mulher

merece ser chamado como tal, e ndo outro”, ou, evidenciando a contraposigdo de lugares
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distintos de enunciagio, "é desse tipo de mulher que falamos e valorizamos, ¢ ndo (de)

outro".

Do que temos dito, verificamos que o exemplo modelar de figura feminina ¢
pautada na ndo fragilidade. A isso acrescenta-se seu cardter polémico dado ao
empreendimento de praticas historicamente atribuidas mais aos homens do que as
mulheres. A referéncia a praticas masculinas € dada a partir do proprio trocadilho que
sustenta o enunciado “Chica Homem. Isso € que € mulher”. Comparando ainda o exemplo
em questdo ¢ outros anuncios da Duloren, podemos dizer que a polémica da qual falamos €
sempre um efeito inevitdvel — ora no que tange a sexualidade, ora da inscri¢do do sexo
feminino em espagos que ndo lhe eram autorizados. No entanto, lembrando andincios com
mulheres de nossa época -, e uma vez que nos exemplos que citamos nesta analise a dita
inscricdo se da historicamente num periodo distante — século XVII -, verificamos que o teor
polémico do que é representado néo é restrito a0 momento atual. Tendo como modelo Clara
Fellipa Camardo, Chica Homem ou outras mulheres que com suas praticas e discursos
chocaram a opinido piblica, suas agdes ndo definem uma época ou outra, mas devem ser
consideradas como praticas que em diferentes periodos romperam com valores de sua

sociedade,

O privilégio dado a um conjunto de acdes que predicam a identidade feminina
conduz a definicdo de um ethos da mulher Duloren — seja aquela representada nos
anuncios, seja a consumidora do produto posto a venda. Contrariando discursos que the
atribuem certa fragilidade e passividade, ela impGe seus valores, subvertendo outros que

lhe sdo impostos.

Oriunda da retdrica e redefinida por Maingueneau (2001) de acordo com o quadro
epistemoldgico da AD, a concepcdio de ethos fala de um cardter que, longe de ser um
processo voluntario, é diretamente condicionado pelo lugar a partir do qual o sujeito
enuncia ¢ fundamenta suas praticas. Falamos entdo de um condicionamento que determina
como o sujeito-enunciador deve “se portar”, prescrevendo um tom para o seu discurso, bem

como posturas e agdes que irdo caracteriza-lo aos othos do scu interlocutor. De acordo com
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a definicdo de ethos, € por meio da enunciacdo que se revela a personalidade do

enunciador. Neste sentido,

ndo se trata das afirmacdes elogiosas que o orador pode fazer sobre sua propria pessoca no
contetdo de seu discurso, afirmacdes que, contrariamente, podem chocar o ouvinte, mas da
aparéncia que lhe conferem o ritmo, a entonacdo, calorosa ou severa, 4 escolha das palavras, dos
argumentos... {...) E na qualidade de fonte de enunciacdo que ele se vé revestido de determinadas
caracteristicas que, por acdo reflexa, tormam essa enunciacio aceitdvel ou ndo. (Ducrot, apud
Maingueneau, op. cit., p.98)

Se na retdrica antiga, segundo Maingueneau, o ethos compreende unicamente os
discursos orais e a elogiiéncia judiciaria, na presente definicio ele recobre também o texto
escrito. Na medida em que este texto possui um rom que “déa autoridade ao que ¢ dito”, é
possivel ao leitor construir a representacio do corpo do enunciador, de maneira a fazer
emergir uma instancia subjetiva que desempenha o papel de fiador do que € dito (1dem,

ibidemn, p. 98).

Observa-se, porém, que embora a enunciacfo seja a instancia por exceléncia em que
o fiador confere a si uma identidade, esta ¢ igualmente delineada através de um cdrafer e
uma corporalidade, respectivamente entendidos como uma gama de iracos psicolégicos
uma complei¢do corporal, atribuida a uma maneira de se vestir e de se movimentar no

espaco social. Nas palavras de Maingueneau,

o ethos implica, com efeito, uma disciplina do corpo apreendido por intermédio de um
comportamento global. O cardter e a corporalidade do fiador provém de um conjunto difuso de
representaces sociais valorizadas ou desvalorizadas, sobre as quais se apdia a enunciacdo que, por
sua vez, pode confirma-las ou modificé-las. Esses esteredtipos culturals circulam nos deminios mais
diversos: literatura, fotos, cinema, publicidade. (ibidem, p. 99)

No caso especifico das campanhas Duloren, concluimos que a corporaiidade das
mulheres 14 retratadas remete a comportamentos de cardter polémico. Esta corporalidade
ndo deixa também de ser remetida ao publico alvo dos anlincios, ja que pela publicidade os
consumidores sdo chamados a se identificar com o produto anunciado e com o estilo de
vida evocado por este produto. Especificamente para o material publicitario, este aspecto da

acio do erhos sobre o co-enunciador € trabalhado por Maingueneau atraves da nogdo de
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incorporagdo. SAC trés 0s registros em que esta nogdo deve ser pensada: a atribuigdo pelo
co-enunciador de um ethos a seu flador, atribuindo-lhe, assim, um corpo; a incorporagio,
assimilagfio, pelo co-enunciador de esquemas que identificam um dado sujeito pela maneira
de controlar seu corpo e, pois, pela sua forma especifica de se inscrever no mundo; e, por
fim, a constituicdo de um corpo: 0 da comunidade imagindria dos que comungam na
adesdo a um mesmo discurso. (Maingueneau, ibidem, pp. 99-100) Para a constitui¢io de
uma cenografia da publicidade Duloren, afirmamos que tal material assenta-se na
representagdio de mulheres cujo cardter visa 2 imposicio de si. Uma vez chamadas a se
identificarem com a dita representacdo de mulher, as consumidoras em potencial do

produto sdo desta maneira levadas a “formar corpo” com mulheres de atitudes polémicas.

2.4 — Efeitos de Leitura

Trabalhamos acima dois exemplos da campanha em que figuras histéricas retratam
o ethos da mulher Duloren através de priticas que a identificam como guerreira.
Retomamos agora a analise dos anincios centrados na referéncia a sexualidade feminina.
Eles representam, como temos dito, a grande maioria do conjunto de pegas publicitarias da
Duloren. A natureza polémica das a¢des empreendidas pela mulher Duloren identificam de
igual maneira 0s anuncios e, por extensdo, a empresa em questio. E na referida natureza
que a deriva dos sentidos se faz evidente: na oposicdo entre diferentes formacdes

discursivas, a(s) leitura(s) do material Duloren remetem a diferentes posicdes de sujeito.

Nos exemplos com figuras historicas ¢ empregado o slogan Vocé ndo imagina do
que uma Duloren é capaz. Esse siogan, contudo, alterna com suas variantes, em especial 4
Duloren ndo imagina do que vocé é capaz. Especificamente sobre este Gltimo, observamos
que ele aponta para o destinatario em sua relagdo de identificaco com a imagem de mulher
apresentada nos anuncios. Em vocé é capaz temos o ser capaz de fazer, de empreender
alguma acdo cuja natureza, tem sido afirmada, é polémica. Em vista dessa natureza, a

capacidade de fazer em questdo vai além do previsivel, pode surpreender: 4 Duloren néo
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imagina. Aqui, pois, deparamo-nos com a imagem que por antecipacdo™ a Duloren
(fabricante-marca) faz do destinataric / piiblico-alvo. No caminho inverso, em Focé ndo
imagina do que uma Duloren é capaz 0 que esta em jogo € a representacdo do destinatario
diante da empresa ¢ dos efeitos produzidos pelo uso da lingerie anunciada. O artigo
indefinido em wma Duloren indica que o nome a que esta ligado faz parte de um conjunto
multiplo ~ os produtos fabricados pela Duloren. No entanto, ndc € apenas produto. O
cruzamento entre a identidade da empresa e de sua produgdo € posta pela relagio
metonimica em que uma Duloren é capaz aponta igualmente para o fazer da empresa e para
a possibilidade de ocorréncias a partir do uso da lingerie produzida. Neste Gltimo caso — o
da caracterizacdo dos produtos -, salientamos ainda que pela metonimia o empreendimento
de agles surge como atributo de uma espécie de personificagio para as lingeries Duloren,
uma vez que da passividade de meros objetos elas se tornam elementos ativos nas praticas
de um grupo de individuos. Em sua “ag@o”, a (uma) Duloren deve ser considerada em vista

das praticas que definem um ethos.

Em termos de narratividade, dizemos que o ethos Duloren ganha corpo através de
enunciados e sua inscricdo em episodios cujo teor € (evoca o) polémico. Nos anuncios
acerca da sexualidade a controvérsia diante do que ¢ representado recebe contornos
precisos. Isso porque, a recepgio de tais pecas publicitdrias é naturalmente distinta em vista
da distingdo entre os leitores. Em outros momentos, falamos que a partir do que um texto
(verbal ou ndo verbal) implica, o leitor faz hipdteses acerca dos efeitos de sentido atrelados
aos fatos apresentados. Filiados & AD, pensamos esse papel ativo do leitor em termos de
efeito-de-leitura, entendido aqui como a interpretacdo diferenciada dado as diferentes
posicOes de sujeito. A leitura, como o discurso, € determinada historicamente, de maneira
que o sujeito-leitor e suas interpretacdes devem ser considerados em vista de sua inscrigéo
em regiGes especificas de producio de sentido (Formagdes Discursivas). Como ocorre no

processo de enunciacido, na leitura o leitor

2 A nocdo de anrecipagdo, a ser retomada posteriormente, € desenvolvida por Pécheux (1969} quando trata
das condigdes de produgio do discurso. Resumidamente, a antecipardo refere os lugares que A e B designam
previamente pare 3i no discurso. Mais precisamente, o lugar que aquele que enuncia atribui a seu ouvinte,
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entra com as condigdes que o caracterizam socio-historicamente. Ele tera, assim, sua
identidade de leitura configurada pelo seu lugar social ¢ é, em relacdo a esse ‘seu’ Iugar que se
define a ‘sua’ leitura. O efeito-leitor €, pois, relativo & posicdo de sujeito (Oriandi, 2000, p.104).

Como Orlandi, Indursky (1998) inscreve a leitura no interior de uma perspectiva
ndo-subjetiva da linguagem, retomando, assim, o sujeito-histdrico da AD. Para tanto, a
autora parte da citagiio de Pécheux (1969), cujo texto refere o conjunto de relacBes por
meio das quais seqiiéncias discursivas tomam parte nas denominadas familias
parafrdsticas. Estas Gltimas, afirma-se, encontram-se na base de constituicdo de uma matriz
de sentido, correspondente, em sua singularidade, a uma determinada Formag&o Discursiva.
A passagem de uma FD para outra ¢ acompanhada da associacio das seqiiéncias
discursivas a outros dominios de saber, do que resulta a inscrigio de uma familia
parafrdstica em uma diferente matriz de sentido. Em termos de leitura, falar da alternincia
de matrizes de sentido ¢ igualmente falar de efeitos de sentido diversos, mobilizados, cada
qual, por um efeito-leitor distinto. Deste modo, dizer a partir do quadro teérico da AD que
mediante um mesmo texto ou enunciado um leitor X nfo faz a mesma interpretagio que o
leitor Y, € assumir a ocorréncia de leituras diferenciadas dada a inscrigfio dos sujeitos em
variadas posi¢Ges discursivas. Para ilustrar o que nos fala Indursky, apresentamos de forma
breve sua andlise no texto aqui citado. Definidas familias parafrdsticas préprias do discurso
militar, a autora conclui que uma formulagfo como “Os bons nada tém a temer” pode ser
lida como promessa ou ameaca, uma vez que movimentos de leitura opostos so efetuados,

respectivamente, por partidarios do regime militar ou por oponentes deste regime.

Apoiamo-nos no conceito de efeifo-leitor para tratar da recepgfio dos anuncios
Duloren. Estes, ao fazer circular a tematica sexual, tém sido alvo da midia impressa, que
ora 0s exorciza, ora publica a opinifo daqueles que exortam as campanhas. Aceito que a
leitura dos sujeitos percorre diregdes variadas, afirmamos que © nosso material sinaliza para
o confronto entre posi¢des de sujeito ndo concordantes. Para uma analise que trate desta
discordancia baseamo-nos nos artigos “Uma ofensa 4 mulher”, da Revista Claudia (margo
de 1998, ¢ a resposta das leitoras a este artigo publicada em abril do mesmo ano), ¢ “Um

tapa na cara”, da Revista Veja (21.01.1998). Ambos os textos (em anexo no final do
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capitulo) tratam da publicagdo do amincio Duloren em que uma mulher (se) enuncia:

Legalizem logo o aborto. Nédo quero ficar esperando.

A legalizacdo do aborto é um assunto controverso. A respeito dela € comum o
levantamento de circunstancias diversas que poderiam justificar a interrup¢éo da gravidez
indesejada. O estupro é uma dessas circunstincias™. [embramos que na pega publicitaria
da Duloren a leitura da violagio da mulher assenta-se no intervalo entre a imagem € o
lingiiistico. Aquela ndo registra a violéncia sexual. Mas esta Gltima pode ser pressuposta
pelo pedido de legalizacdo do aborto e também em vista de outros vestigios na cena (como
o suposto roubo ou os indicios de violéncia - seja em relagdo 4 maneira como o corpo da
mulher é forgosamente mantido, seja quanto & dispersdo das flores de um vaso derrubado,

por exemplo).

As discussdes (e silenciamentos) a respeito do aborto e do estuprc tornam
interessante verificar como a publicidade Duloren os enuncia, e, paralelamente, como esta é
recebida. Tendo em vista a natureza (repreensivel) do que ¢ tematizado, num primeiro
momento dizemos que o anuncio Duloren € questionado em “o que™ dizer. No entanto,
junto a isso ¢€ instaurada a problematica do “como” e do “onde” dizer. Para marcar este
“onde”, lembremos inicialmente algumas observa¢des do capitulo anterior. Falamos da
tensdo estabelecida no limiar entre o publico e o privado. Importante complementar
dizendo que, no limiar referido, a enunciag@o ndo € mais piblica nem privada, uma vez que
seu funcionamento trabalha exatamente os limites dos dominios em questdo. Ainda sobre
“o que” e o “onde” dizer, observamos que, ao serem ditos pela publicidade, temas (como
masturbacdo, aborto, estupro, adultério etc) - até entdo caros a instdncias como a medicina,
o juridico e o religioso -, circulam num espaco ndo familiar de sua enunciagdo. Este espago,
o da instincia publicitiria, traz sem pudores a vida cotidiana, porém, ao que parece, ainda
que cotidiana a sexualidade ¢ tudo a ela associado ganha ares de interdito dentro dos
anuncios. Mas a interdi¢do demanda ressalvas. Ao mesmo tempo em gue 0$ anuncios sio

rechacados — seja pela natureza do que veiculam, seja pela enunciacio em si da ternatica
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sexual -, existe a aceitacdo das campanhas Duloren. Em termos de AD, repetimos, tratamos
dessa aceitagdo ou das criticas a partir da consideracio de posigdes divergentes de sujeito.
Para analise, citamos inicialmente os pardgrafos introdutdrios dos artigos das

Revistas Veja e Claudia (em anexo).

| — A venda de um produto justifica qualquer apelagdo em matéria de publicidade? Poucas
pessoas, entre publicitarios e empresarios, responderiam que sim. Os anuncios podem ser
vitaminados por exageros, mas em geral mantém-se dentro de um padrdo ético bastante
aceitavel. Na semana passada a regra foi guebrada pela Duloren. uma das maiores
Jfabricantes de lingerie do pais (Revista Veja, 21.01.1998).

2 — Fico impressionada quanto o exercicio da democracia nos fez — nos faz falta. Parece
que anos € anos de censura criaram um grande mal-entendido no que se refeve a liberdade
de expressdo. Ultimamente essa liberdade vem sendo confundida nos meios de
comunicacdo com ousadia, mau gosto, agressividade e vulgaridade chegando mesmo ao
patamar da ofensa. num limite insuportavel (Revista Claudia, margo de 1998).

Em (1) € posta em cheque a quebra de regras (pela Duloren) através da veiculacdo
de uma pe¢a publicitiria que ndo se manrém dentro de padrdes éticos aceitaveis. A
extrapolacdo desses padrdes € entendida como uma apelacdo — do verbo “apelar”, recorrer
a expedientes em que hd violéncia ou grosseria das palavras ou acbes. Imagem e dizeres
compde 0 estatuto de vieléncia para o anuncio analisado, e seu comentério, pela Revista
Veja, vem sob o titulo Um tapa na cara - Cena de estupro em publicidade de lingerie ¢
considerada um atentado aos direitos da mulher. A referéncia & violéncia aparece na
expressdo um tapa na cara € também em atentadoe, entendido como uma ofensa aos
direitos da mulher e, pois, (define o Aurélio) como uma ofensa as leis (ou a moral). Ao
anunciar a cena do estupro, portanto, a Duloren, pela representacdo do ato violento,
igualmente recorre a violéncia ao quebrar regras quando se coloca fora de padrdes éticos

aceitaveis. Seu anuncio toma-se entio frransgressor.

O fragmento (2) encontra-se numa relacdo parafrastica em relagdo a (1). Pela

parafrase algo sempre permanece na reproducdo dos enunciados, o que significa que

** Agui cabe a reproducio da fala de Roni Argalji, vice-presidente de operagdes da Duloren: “Neste pais ndo
se pode falar @ verdade. Se eu tivesse uma filha estuprada seria o primeiro o defender o aborte e faria o



diferentes formulacdes sio produzidas a partir de um mesmo espago do dizer (Orlandi,
1999). Dito de outra maneira, parte-se de uma mesma posicio discursiva determinada
ideologicamente. Em (2), a remissgo ao estar fora (dos padrdes éricos) remonta aocs limites
impostos & liberdade de expressfo durante o regime militar. Censurados, os dizeres eram
entdo mantidos dentro dos limites aceitdveis. O estar fora {do / oposigdo ao sistema
politico-1deolégico vigente) implicava em sua repre(en)ssio. Passados os anos de ditadura,
a almejada liberdade de expressdo seria uma realidade - sua pratica, entretante, vem sendo
confundida nos meios de comunicacdo com ousadia, mau-gosto, agressividade e
vulgaridade chegando ao patamar da ofensa, num limite insuportavel. De acordo com este
enunciado, com seus antncios a Duloren estaria confundindo liberdade de expressdo —
possibilidade de dizer sem censura (do regime militar) — com o dizer ultrajante (aos
padrdes éticos). Mau gosto e vulgaridade participam do estar fora dos limites, ou seja, da
transgressdo em que agressividade, ousadia e ofensa caracterizam o anuncio da campanha
polémica‘?". Como no fragmento (1), em gue ofs) antincio(s) Duleren é (sdo) considerado(s)
um agrentado aos direitos da muiher, o discurso da Revista Claudia define-o(s) como

ofensivo(s) e, neste sentido, uma vieléncia o material em questio:

3- Fico pensando que, se a Duloren sempre foi uma marca conceituada no mercado
de lingerie e se seus produtos sempre tiveram qualidade, ndo haveria motivo para ndo
compra-los. Mas HA. Qualquer mulher que exija um minimo de respeito ndo pode aceitar
ter sua imagem degradada e aviltada dessa maneira.

Néo comprar os produtos DuLoren é a maneira de dizer NAO a esse tipo de
violéncia.

A exortagdo a recusa dos produtos Duloren aparece de igual maneira no texto de

Veja. La é reproduzido™ o discurso de Dom Lucas Moreira Neves, cardeal primaz e

antncio.” (Revista Veja, 21.01.1998)

# Pela adjetivacio das Revista Claudia e Veja o termo poiémicoia) é propagado por outros discursos além
daquele atribuido a propria Duloren. Cabe ressaitar, porém, que nas revistas citadas polémicofa) adquire um
conotacdo evidentemente pejorativa de acordo com a argumentacdo na gual € empregado. No discurso da
Duloren, pelo contrario, embora seja reconhecido a natureza repreensivel do que € veicutado, tal natureza ¢
tomada positivamente €nguanto trago distintivo da publicidade em questdo.

¥ Nzo & sem proposito a citagio da fala de Dom Lucas Moreira Neves. Ela remete as discussdes da lgreja
Catolica em relagio ao aborto. E como segue que o Catecismo (2000, p.30) se refere a pratica em questio:
“Desde o século 1 a Igreja afirmou a2 maldade moral de todo aborto provocado. Este ensinamento ndo mudou.
Continua invaridvel. O aborto direto, quer dizer, querido como um fim ou come um meio. ¢ gravemente
contrario 4 lei moral: “Nio mataras o embrido por aborto e ndo farés perecer o recém-nascido. Deus. senhor
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presidente da Conferéncia Nacional do bispos do Brasil. Ao denunciar a Duloren como
corruptora, o religioso incita a repulsa do consumidor que deixaria de comprar roupas
dessa marca. Devido aquilo que enuncia, e/ou como enuncia, o ethos Duloren €
identificado como corruptor. De romper, mais wma vez a guebra, a iransgressdo. Em
seguida a fala do religioso ¢ feita mengdo ao posicionamento do secretario dos Direitos
Humanos, José Gregdrio. Em documento oficial, este reclama do desrespeito aos direitos
da mulher. Aqul desrespeito alterna com atentado aos direitos da mulher — presente no
titulo da reportagem de Veja. O paralelo com o sentido de violéncia (em atentado) €
reforcado através da negagdo inerente ao sufixo des: ao se negar, a recorréncia da idéia de
estar fora, rompimento, guebra. A falta de respeito € também anunciada no texto da
Revista Cloudia. Neste, contudo, a discussdo aponta para os desniveis na relagdo entre

homens e mulheres:

4 - Sdo muitos 05 homens que ainda ndo respeitam a mulher. Sdo muitos os que ainda
acham que a mulher é artigo de quinta categoria. Infelizmente muitos deles estdo nos
meios de comunicacdo. como o sv Marcos Silveira, da agéncia Doctor. o “génic” criador
da campanha. Ou como o sr Roni Argalji, um dos vice-presidentes da Duloren que
concorda com esse tipo de comunicagdo (Revista Claudia, marco de 1998).

Mais do que critica & Duloren por conta de suas campanhas, ou critica 4 agéncia
Doctor pela efetiva producdo dessas campanhas, ha a condenacdo que nomeia o0s
responsaveis diretos pelos antncios. Ndo sdo quaisquer responsaveis: sdo homens que,
como outros, desrespeitam a mulher. Ao retirar da(s) instituicio(des) e imputar aos homens
da Duloren ou da agéncia Doctor a culpabilidade pela enunciagdo reprovavel, a revista
Claudia, através da fala de sua diretora de redacdo, reconhece ¢ condena determinadas
condutas do homem diante do sexo feminino. Neste sentido, se o estupro € sua
representacdo na pega publicitaria tém sido taxados como uma violéncia. um atentado, néo
menos violenta € a enunciacdo dos individuos do sexo masculino associados a Duloren.
Dizemos que nela se reproduz a cena do estupro, pois tal enunciacdo iguaimente estupra,

viclenta as leitoras da camparha polémica. Interessante que embora seja condenada a

da vidu, confiou aos homens 0 nobre encarego de preservar a vida. para ser exercida de maneira condigna ao
homem. Por 1580 a vida deve ser protegida com o maximo cuidado desde a concepedo. OO aborio € o
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postura do publicitario [Marcos Silveira] comeo representante do sexo masculino, a sua
descricdo considera o papel institucional que ocupa, a saber, o de “génio " criador. Efetua-
se, desta manelra, um cruzamento de instdncias, porque atitudes que inscrevem o sujeito ne
coletivo dos homens como um tocdo. estendem-se também 4&s suas praticas como

profissional.

Mas especificamente guanto ao profissional (Marcos Silverra), como proceder a
analise de sua designacio como “génio  criador? Relativamente a isso afirmamos que a
colocacdo de aspas na palavra génio indica um comentario do locutor diante de sua propria
fala. Trata-se, deste modo, de um caso de modalizagiio autonimica. Em sua ocorréncia, pelo
processo de modalizacfo as aspas encerram um discurso que ndo coincide consigo mesmo.
Cabe ao interlocutor compreender o valor das marcas em guestdo e o efeito de sentido que
produzem. Segundo Authier-Revuz (apud Maingueneau, 2001, p.161), a necessidade de um
exercicio de interpretacdo parte do emprego das aspas como uma espécie de lacuna, de
vazio a ser preenchido t'merpretativamentezé. No que diz respeito & interpretagdo de
“génio” criador, se 0 uso das aspas permite ao enunciador chamar a atengo para o que diz,
¢ mais do que is50, para O Seu posicionamento perante o enunciado produzido, somos
orientados a reconhecer o emprego irénico do termo assinalado. Antes de uma exaltacdo ao
potencial intelectual, criativo do publicitario Marcos Silveira, existe uma critica de suas
producdes dado que estas decorrem da falta de respeito do sexo masculino em relacdo a
muther. Dito de outra maneira, apesar da proposic@ic de uma genialidade, o que se tem € a
sua negacfo. Neste momento cabe a defini¢do de Ironia como o que se mantém na fronteira
entre 0 que € assumido e o que é rejeitado (Maingueneau, ibidem, p.175). No paralelo entre

o emprego irdnico do termo analisado e sua apresentacdo entre aspas, ¢ valido observar que

infanticidio s@io crimes nefandos.” A cooperac3oe formal para o aborto constitui uma falta grave. A lgreja
sanciona com uma pena candnica de excomunhéo este delito contra a vida humana.”

- De acordo com os pressupostos da AD. tai vazio ¢ entendido em termos de incompletude: "o discurso ¢
sempre incompleto assim como sdo incompietos 0s sujeitos ¢ os sentidos, A identidade € um movimento na
historia e os sentidos podem ser considerades como trajetos simbdlicos ndo terminados. A incompletude € o
indicic da aberwura do simbélico. do movimento do sentido ¢ do sujeito, da falha, do possivel”™ (Orlandi,
2001, pp.1i3-114) De maneira complementar. dizemos ainda gue para Orlandi (2000) a nocdo de
incompletude tem sua definicdo sustentada por duas outras. o suber. a de nio-dito e de interdiscursividade.
Assim como se deve considerar o que esta impheito - ndo dito, porém significando, € necessario buscar as
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assim como as aspas a Ironia permanece numa espécie de “lacuna, de vazio a ser
preenchido interpretativamente™. Da mesma forma, observa Maingueneau (ibidem, p.178)

que

o funcionamento da ironia assemelha-se ao das aspas pois em ambos 0s casos ocorre uma
espécie de divisdo interna da instincia da enunciag@io. No caso das aspas, 0 enunciador usa uma
expressdo e, de algum modo, aponta para ela, indicando, assim, que ele nfo a assume realmente; jd
na ironia, o enunciador produz um enunciado que ele invalida ac mesmo tempo em que fala. Aspas
e ironia s&o, além disso, fendmenos com gradac@o variada. Existem aspas gue demonstram uma
rejeicdo por parte do enunciador da express@o proferida e, no pélo oposto, aspas que se satisfazem
com um pequeno distanciamento, dificil de interpretar. Do mesmo modo, hé também casos de
ironia extrema em que ocorre uma franca desqualificacfio da personagem encenadz e, no outro
extremo, enunciagdes que apenas se revestem de um “colorido irdnico”, quando o enunciador toma
alguma distancia, sem deixar que o co-enunciador perceba de maneira nitida a ruptura entre os dois
pontos de vista.

A enunciagdo de “génio” criador, pelo emprego de aspas e a consegliente
emergéncia da ironia, nega a genialidade do nome que qualifica, mas tembém, na
contramio, delineia a pretensa identidade da Revista Claudia. De acordo com a nogdo de
interincompreensdo (Maingueneau, 1984), interna a de inferdiscurso, o discurso do Qutro é
tomado como um mero simulacro na medida em que é uma tradugdo do polo negativo do
nucleo semantico da regido de sentido a partir da qual se fala. Assim, quando em
determinado momento da reportagem de Claudia se diz que ela € a favor da inteligéncia. do
bom gosto. da beleza e acima de tudo do respeito, o que é desqualificado em seu nucleo
semdntico € tudo aquilo que, em relacdo as mulheres, é considerado burro, de mau gosto e,
sobretudo, desrespeitoso — atributos esses associados a Duloren e a seus colaboradores.
Deste modo, o efhos da Duloren e de seus homens é vinculado ao contrario daquilo que
qualifica positivamente o discurso e a postura da Revista Claudia. A desqualificacio do

discurso do Qutro aparece também no que segue:

5 - Com a desculpa de defender o aborto, a Duloren fuz exatamente o contrario: ofende e
degrada as mulheres insinuando que ¢ estupro é conseqiiéncia da sensualidade feminina.
(Revista Claudia, marco de 1998)

relagies entre o que “um texto diz ¢ o que ele ndo diz, mas poderia dizer, e entre 0 gue diz ¢ o gue vutros
textos disem.”
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6 - O empresdrio [Roni Argalji, um dos vice-presidentes da Duwloren] acha que defende o
direito de a mulher fazer o aborto em caso de estupro. Mas para isso emprega uma
imagem, a de uma mulher vestida com uma lingerie sexy que evoca 0 perigoso mite de que,
no fundo, a sensualidade feminina é gue atrai o esrupro. (Revista Veja, 21.01.1998)

Como ¢ encaminhada & desqualificacdo do discurse da Duloren? Em (4), se para a
empresa 0 anuncio seria uma espécie de bandeira na defesa do aborto em caso de estupro,
isso, para a Revista Claudia, ¢ uma mera desculpa, justificativa, por melo da qual irrompe
outro efeito de sentido, a saber, a ofensa e a degradacdo das mulheres pela insinuacio de
que o estupro é conseqiiéncia da sensualidade feminina. No fragmento (5) deparamo-nos
com igual critica formulada pela Revista Fejo. Citamos inicialmente a fala de Roni Argalji,
vice-presidente de operagdes da Duloren: Neste pais ndo se pode falar a verdade. Se eu
tivesse uma filha estuprada seria 0 primeiro a defender 0 aborto em caso de estupro. Apods
a reproducdo desta fala, é afirmado que o empresdrio acha que defende o direito da mulher
fazer o aborto em caso de estupro. O verbo achar indica uma suposicio. Esta, no entanto,
seria um engano cujo esclarecimento surge com mas para isso [a defesa do aborto em caso
de estupro] emprega uma imagem, a de uma mulher sexy que evoca 0 perigoso mito de gue.
no fundo, a sensualidade femining é que atrai o estupro’ . A adversativa mas corresponde,
no enunciado de Veja, & orientacdo dada em far exatamente o contrario, que pde em
relacdo Com a desculpa de defender o aborto, {...) [a Duloren] ofende e degrada{...)”
(Revista Claudia). O mas, e baseamo-nos aqui em Ducrot (1987), exerce no enunciado uma
funcdo argumentativa. Se ao enunciar encamninhamos os sentidos para certas conclusdes e
ndo para outras, a introdugio do mas conduz o discurso de Roni Argalji para a sua

desqualificagdo. Neste processo, a leitura do anancio pela Revista Claudia ¢ colocada come

¥ Historicamente, a imagem do feminino como vitima porém também motivo para o que
padece faz eco ao mito juddico-cristdo de Eva no paraiso. Representacio do pecado, ela €
em si, paradoxalmente, objeto do desejo e sujeito da seduc@o: “Marcada pelo sinete da
antiga alianga com o deménio, a filha de Eva a cada instante corre o risco de precipitar-se
no pecado; sua propria natureza reclama o exorcismo. A mulher, proxima do mundo
organico, beneficia-se de um intimo conhecimenio da vida e da morte. Ela, que tende a
identificar-se com a natureza, vive sob a permunente ameaca de forgas teloricas cuja
existéncia se manifesta nos excessos da ninfomania e da histeria. Quando essas lavas
incandescentes conseguem escapar sem controde, o sexo fragil rompe os grilhdes, insaciavel
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a ideal em detrimento daquela proposta pela Duloren e seus colaboradores quando da
criacio do material polémico. Resta dizer que ao afirmar a retomada do mito de que a
sensualidade  feminina atrai o vicoléncia, 0s comentarios criticos presumem uma
interdiscursividade que atravessa 0 anuncio. Referida a retomada de um esteredtipo,
deparamo-nos igualmente com o reconhecimento do material publicitario enguanto espaco
que repde 0 imaginario social. Nesse espaco de circulagdo de imagens, a representacio da
muther € tida como pejorativa. Na leitura da Revista Claudia ~ que somente trabalha a
imagem ¢ “desconstdera” a enunciagdo de uma mulher enquanto sujeifo de suas vontades -
sermn mais atributos o feminino ¢ resumido a beleza ou a0 corpo como objero do desejo.
Observamos que a identificacdo da muther pelo corpdreo acompanha a figuragdo de jogos
erOticos veiculados por revistas masculinas ou mesmo por programas de TV. Deste modo
o(s) anuncio(s) Duloren seriam semelhantes a outras producdes, todas sujeitas a possiveis

questionamentos.

Do que temos dito, ambas, a Revista Claudia e a Revista Veja. interpretam o
anuncio que traz a cena de estupro como transgressor. violento. Coloca-se, assim, uma
mesma leitura produzida a partir de uma certa posi¢do de sujeito. Por outro lado, tal leitura
se opde a outras, como a citada ha pouco (de Roni Argalji} que interpreta nos anuncios
Duloren 0 aborto como caminho possivel para o interrompimento da gravidez gerada pelo
estupro. Importante dizer que na secdo “O que eles pensam”, de Claudia, reaparecem
apelagdo. vulgar, ética (sua transgressdo), mau gosto, denegrir, texto burro - 1€rmos que
sustentam o ponto de vista das Revistas referidas em relacdo a campanha polémica. tsso
significa que a opinido dos leitores citados revela a sua inscricio na mesma posi¢do
discursiva de Claudia e Veja. Porém ¢ ainda na opinido dos leitores, e do publicitario
Marcos Silveira, por exemplo, gue se evidencia uma outra posigio de sujeito, oposta aquela

que interpreta o anancio (e a Dwloren) como transgressor(es).

7T — Adoro a revista CLAUDIA. mas ndo concordo com « reportagem “Uma ofensa
mulher " (edicdo de marce). Acho os anmuncios da Duloren criativos e considero nurmal

em seus amores, fanatico em suas crengas, assustador como o louco em sua gesticulugdo”™
(Corbin, 1991, p.519).
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que sejam ousados como fantasias sexuais, o gue tem tudo a ver ™ (Jessica Cali — Revista
Claudia, abril de1998).

A publicidade Duloren € julgada criativa e, para a leitora, € normal gue seja ousada
como as fantasias sexuals também o s@o. Tem fudo a ver. portanto, a comparacdo entre 0s
anuncios e fantasias sexuais em virtude da ousadia que thes ¢ comum. Mas a semelhanca
apontada ndc reduz o que € dito a uma mera comparacdo; indica-se ainda os assuntos
potencialmente veiculados pela publicidade Dwloren. Quanto a isso lembramos o
comentario citado no Capitulo It umg empresa de lingerie {...) ndo poderia deixar de tratar
de assuntos relacionados a sexualidade. Este enunciado ndo remete propriamente a
Sfantasias sexuais; porém, como observamos anteriormente, ele toma como necessario
(porque fem tudo a ver?) para uma empresa de lingerie © anuncio de seus produtos a partir
da abordagem da sexualidade (feminina). Acrescenta-se as afirmacdes acima, que embora
Jessica Cali (a leitora de Cloudia) ndo relacione declaradamente estupro e fanrasias
sexucis, observamos que € conhecida a leitura da violacdo da mulher como fanfasia. Com
base em textos da psicandlise, Vincent (1992, p. 362) afirma a respeito dos denominados

fantasmas exciiantes:

desde que fique no plano fantasmagorico, 2 violacdo “imaginada” assegura a mulher que ela
disputa atragdo, da-lhe um sentimento de superionidade sobre o violador e [he permite, com a ajuda
da masturbac8o. atingir 0 orgasmo sem ter sentimento de culpa (ela ndo estd “realmente” sendo
infiel)

Nio vamos nos deter sobre isso. Mas € interessante aproximar o que se entende por
superivridade na citacdo trazida, ao dominio do corpo atribuido a mulher Duloren. Esta

mantém o controle (de s1), diz o que deseja, e (na subversdo) age como quer.

8 — Ndo compartilho da opinido sobre a Duloren. Acho os amincios modernos, ousados e
intelicentes. O que ele traz de instigante é a frase da mulher. que quer a legalizagdo do
aborto para poder se entregar agyuela situagdo humilhante e. depols, se engravidar.
realizar o aborio sem culpa. (Francisco Belirdo — Revista Claudia, abril de 1998)

Como em {6) mais uma vez 0 ousado € aludido, porém de outra maneira. Ao afirmar
que ndo compartilha da opinido negativa sohre a Duloren, o sujetto se afasta do discurso

de Cloudia chamando de modernos, ousados e imrelicentes os anuncios criticados. A

intelivcacia negada como caracteristica da pega publicitiria ¢ também enquanto trage da
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identidade do “génio” criador, Marcos Silveira, integra agora o conjunto de atributos
positivos dos anuncios Duloren. Paralelamente, a ousadia, embora dita de maneira
pejorativa no ja citado essa liberdade [de expressdo] vem sendo confundida nos meios de
comunicacdo com ousadia. mau gosio. agressividade e vulgaridade chegando mesmo ao
patamar da ofensa, num limite insuportavel (Revista Claudia), sofre um deslocamento de
sentido uma vez que. ndo mais associada 4 violéncia ou 2 falta de inteligéncia, passa a
denotar o que € moderno e inreligente. O deslocamento de sentido em questdo torna claro o
funcionamento do denominado efeito de leitura. Ora define-se como ousado aquilo que €
abjeto, reprovavel - irunsgressor, ora a ousadia € o moderno, 0 inteligente e, por que ndo, a
coragen de expor uma tematica controversa. Assim, entfo, modernidade, inteligéneia ¢

coragem identificam um etros Duloren louvavel e ndo mais transgressor.

A suposta modermidade das pecas publicitarias analisadas emerge também na fala
do publicitario Marcos Silveira: 4 mulher da década de 90 ndo é mais aguela apaixonada
que fica em casa esperando o marido chegar. (Revista Veja) Neste fragmento, opde-se o
passado ao presente — tempo este em que a muther (moderna) ndo mais limita a sua vida ac
espaco famihar e & conseqliente dependéncia em relacBio ao marido. A imobilidade,
passividade do ficar ¢m cuasa esperando € contraria & enunciacdo de Legalizem logo o
aborto. Ndo quero ficar esperando. Do passado, a espera, irrompe o presente e a

deliberacdo da mulher acerca de seu proprio corpozg. Ao dizer (eu) ndo guero, tal mulher

enuncia a st e suas vontades. Seu desejo € portanto enunciado ac mesmo tempo em que a

A relagdo da muiher com seu corpo ¢ sua sexualidade € rabalhada por Giddens (1982) considerando-se as
transformacdes da inumidade gue vém carscterizando & nossa época. Definida a intimidade como "z
revelacio de emogdes © apdes improvavels de serem expostas pelo individuo para um olhar piblico mas
amplotpp. 1533-134). Giddens afirma que um dos alicerces para as transtormacdes em quesido € o
aparecimento do chamado reluciongmenio puro. Em sua definicio, este € um relacicnamento de igualdude
emociongl g sexual ¢ Ureferee-se o uma sitvacdo em que se entra em wma relacdo social apenas pela prépria
relaciio. pelo gue pode ser derivado por cada pessoa da manutencio de uma ussociagdo com 2 outra, € que s
continua enguanto ambas as partes considerarem que extraem dela satisfaedes suficientes, para cada uma
individualmente, para nele permanccerem."(p. 69) O fortalecimenio do relecionumento puro teria se dado
com o enrjjecimento da pressdo sobre a emancipacdo e a autonomia sexual feminina, favorecides pelo
desenvolvimento dos metodes anticoneepeionais. Baseando-se no conceilo de sexuwalidade plastica, entendida
come d Tsestalidade descontralizada Hiberta das necessidades de reprodugao™ (p. 103, Giddens nos fala de
uima mulber cujo corpo pasad woser sua proprivdade. N3o unicamente lugar da reproducdo ordenuda pela
instituigio Gmuhiar. o corpe o partir de entdo, torna-se também elementoe de busca pessoal pela satisfucio
sesual,
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violagZo de seu corpo, interna a uma instincia privada, € revelada publicamente. Com esta
revelacdo, o pedido de legaliza¢do do aborio para a vitima do estupro. E ¢é entdo pela
“imposigdo” de uma vontade — o verbo legalizar €5t no modo imperativo — e ao enunciar
sua intimidade, que a mulher traz a conhecimento a postura ativa que a identifica ~ ainda

que tal postura, atrelada a defesa do aborto, possa ser reprovada.

Retomemos a noglo de narratividade. Na andlise com as figuras histéricas (Clara
Fellipa Camardo e Chica Homem), a representacdo da guerra, ou mais precisamente a
sinalizacdo para tal representacio, inscreve a mulher Duloren em episédios onde praticas
polémicas sdo tematizadas. Isso se repete no conjunto de nosso material, como € evidente
nelo quadro do estupro. Neste caso, no entanto, falamos de um ato violento — n&o praticado
pela mulher € sim ao qual ela € submetida — junto a uma enunciacio polémica que define o
ethos de uma mulher ativa e nfo menos polémica ao pedir a legalizacdo do aborto. A
narratividade da qual tratamos, portanto, possibilita a repeticdo de certos temas e discursos
que tomam parte na construcdo do ethos da mulher Duloren, bem como do ethos da propria

empresa atraves de seu material publicitario.

Pautamo-nos na nogdo de efeito de leitura para a analise de outros anuncios de
nosso corpus. Apresentamos agora aquele gue, citado mas n3o propriamente discutido, foi
assim referido na reportagem de Claudia {(em anexo): Na edi¢do de dezembro passado,
denunciamos, na secdo ~"Mulher Hoje”, a grosseria na peca que mostrava wm homem nu
acompanhado da frase da modelo “Detesto comida a quilo”. Por ser grosseiro ele é
reprovado. Mais precisamente, ele deve ser denunciado — tal como se denuncia a

transgressdo de regras ou principios.



Set. 1997

Num ambiente de dificil caracterizagdo, marcado por uma coloragfio escura em que
o tom ocre mistura-se com tragos avermelhados, s#o vistos pilares e uma porta fechada que
supde a reclusdo do espago descrito. Esta reclusdo, no entanto, € relativa; pois o espago
fechado ¢ revelado ao olhar-leitor, que, do lugar de camplice e nfo de um voyeur (na busca
do conhecimento global dos fatos), ¢ posto diante de uma focalizagfo restritiva, que lhe
permite presenciar apenas a ocorréncia flagrada. No ambiente descrito, com postura altiva e
olhar de desprezo, a figura feminina enuncia a si ¢ suas preferéncias: Detesto comida a
quilo. No cotidiano, este enunciado ¢ empregado pelo falante quando declara seus gostos
alimentares. Mas na passagem do prosaico para o aniincio Duloren, o sentido estabilizado
do enunciado ndo ¢ mantido, uma vez que se redimensiona a fala acerca da alimentagio
para o fratamento da tematica sexual. Entre parafrase (o mesmo) e polissemia (o diferente),
deparamo-nos com a deriva dos sentidos, a emergéncia do diferente posta pela lingua como

lugar da falha, do equivoco. Dai o chamado 2 interpretacdo. Para Orlandi (1998), trata-se
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também do necessario reconhecimento da alteridade constitutiva, do interdiscurso. A autora

cita entdo Pécheux (1984):

é porque hé o ourro nas sociedades e na histéria, corresponde a esse outro linguageiro
discursivo, que ai pode haver ligacdo, identificacdo ou transferéncia, isto €, existéncia de
uma relacdo abrindo a possibilidade de interpretar. E ¢ porque ha essa ligacdo que as
filiagBes histéricas podem-se organizar em memorias, e as relacdes sociais em redes de
significantes. (apud Orlandi, 1998, p.11)

Como em outras pecas publicitarias. a andlise do enunciado Dertesto comida a quito
demanda que as diferentes linguagens empregadas pela publicidade sejam analisadas
conjuntamente. E assim que o outro sentido € contextualizado através da consideracdo
simultdnea entre a imagem e o lingiliistico. A expressdo comida a quilo, em principio
referente & pesagem de alimentos, passa a ser empregada na descrigdo de um homem obeso,
minimamente vestido. Comida a quilo, ao tratar da obesidade, mantém assim o aspecto de
pesagem que o define. Da mesma maneira, mantém-se para a expressdo em questdio o
sentido de escolha a ela associado. A comida a quilo € aquela de que nos servimos
organizando nosso proprio prato. Os self-services sdo o ambiente por exceléncia para tal
servigo. No antncio, entretanto, a escolha € outra: a mulher € identificada quanto ao que

deseja ou rejeita; no caso, rejeita a relagdo sexual com o homem obeso ajoelhado a sua

frente.

Ao tratar do mesmo anuncio, observa Silva (1999, p.86) que o culto ao corpo, tdo
caro a nossa época, acompanha diferentes esteredtipos atrelados a imagem da pessoa obesa:
ha o gordo simpatico, que desperta carisma, mas ha também aquele que € motivo de
reprovagdio e aversdo, pois a0 mesmo tempo em Que ndo se enquadra no modelo estético
valorizado, ele € considerado responsavel por sua condicdo, vista como um mal. Do que
afirma Silva, num primeiro comentério podemos entdo dizer que no anuncio Duloren pode
ser lida a aversdio a figura do obeso. Mas ha ainda outras observacdes a serem feitas. A
preocupacdo com a estética masculina indica uma espécie de redefinicdo histérica de
valores. Esta redefini¢@o ¢ trazida pelo matcrial publicitario e aos poucos também traca um
novo perfil para cste material em vista das imagens retratadas. Numa oposigdo tradicional

(Guilardi-Lucena. 2002, p.126), a representucdo do masculino e do feminino supde algumas



caracteristicas, entre elas, por exemplo, emocdo vy razdo, sensibilidade vs inteligéncia,
fidelidade vs infidelidade, fragilidade vs forca. A beleza, paralelamente, tem sido vista
como um ideal da mulher, em oposicdo, podemos dizer, & ja referida for¢a do homem. Em
resposta a mudangas como a maior insercfo da mulher no mercado de trabalho, e, no
caminho inverso, a participagio do homem no trabalho doméstico (sobretudo em muitos
paises europeus), a publicidade tem feito circular novas representacdes, de modo que se
velculam cada vez mais. imagens masculinas tingidas de feminilidade e imagens femininas
coloridas de masculinidade. (Garboggini, 2002, p.143) No antncio analisado, o culto ao
corpo € um valor associado ao sexo masculino e ndo 4 mulher. No entanto, a busca pela
beleza ndo é objetivada pelo homem ~ como, por exemplo, poderia ocorrer num anincio de
cosméticos voltados para o sexo em questio. Ao contrario, mantém-se a boa estética como
um ideal feminino. Este ideal, porém, nfo volta a muther para si mas sim € um critério de
escotha para a elei¢do do seu parceiro. Como em Legalizem logo o aborto. Néo quero ficar
esperando, hé a pretensa imposi¢do de uma vontade porque, ao dizer Detesto comida a

guilo, a mulher Duloren opta entre aquilo que the interessa ou ndo.

A enunciacdo de preferéncias, de um desejo, ndo ¢ necessariamente uma afronta. A
questio € que o desejo revelado torna publica a sexualidade de uma muther cujos dizeres
tomarn parte, na leitura da Revista Claudia, da grosseria caracteristica do lugar {a peca
publicitaria) onde sdo enunciados. Tal grosseria, pode-se afirmar, releva da imagem
apresentada — e aqui a critica a ridicularizacdo™ do obeso -, mas igualmente ¢ corporificada
no ethos da mulher Duforen uma vez que, junto a um conjunto de praticas, € ao dizer — o
como € ¢ que diz ~ que tal mulher tem definida sua identidade. Retomemos o slogan da
empresa em uma de suas variagdes, especificamente, 4 Duloren ndo imagina do que vocé é
capaz. O ser capaz, dissemos anteriormente, exprime a potencialidade do fazer, seja uma
acdo concreta, sgja, acrescentamos, a enunciagdo propriamente dita. Para o anuncio
analisado, o feito € a verbalizacdo da tematica sexual — comumente silenciada - através da

expressdo comida a quilo. Essa expressdo remonta ao ja-dito de o homem come a mulher.

“ Invene-se, de certa maneiri. o {esteredtipo de) comportamento masculing que ridiculariza a mulher feia.
gorda. Na publicidade ou na literatura. lembramos a proposta de uma Receita de mulher: ™ As mutio feias que
me perdoem ¢ Mas belezu o tundumenital”™ ( Vinicius de Moraes)
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Correnie no dia-a-dia, neste enunciado o verbo comer significa a relagdo sexual centrada na
sujeicdo do sexo feminino ao sexo masculino. O fomem € o agente do verbo, cujo objeto
direto, pela sintaxe, igualmente funciona como ebjelo (concreto, materiai) no sentido em
que a mulher, substantivo, é a comida ingerida. Nota-se, contudo. que em Deresto comida a
quilo ocorre uma inversdo na medida em que o passivel de sujeicdo € o homem ¢ ndo mais
sua parceira. Desta maneira, como gue emergindo do esteredtipo da passividade temos a
valorizacdo de uma postura ativa da mulher. Martins (2000, p. 47), ao falar das imagens de
mulher na midia, diz que essas imagens, aindo que obedecam a certas mulrizes.
multiplicam-se {...). Estdo ancoradas na percepgdo do feminino em nossa socledade. Sdo

passiveis de leituras diferenciadas. de acordo com um ponto de vista sobre o mundo.

Importante salientar que a figura do homem gue umnplora sua presenca ao lado da
mulher recobre um imaginario sadomasoquista. E disso. & reificagdo do feminino (se
pensarmos, por exemplo, em personagens como a Tiazinha). Entretanto, repetimos, irrompe
do objeto um sujeito de suas vontades, o que fragiliza a passividade na representagdo da
mulher, Martins, numa parafrase do texto de Duby & Perrot {1992), fala desta imagem
dibia,

a de um “sujeitc gue inspira terror” e € “objeto de desejo”. A idéia do mistério da
sexualidade feminina e o medo que ¢la causa € um antigo cbjeto de preocupagdo e traz em seu bojo
a discussdo sobre o poder das mulheres. Desde a aula inaugural do Génesis, que apresenia a

poténcia sedutora da eterna Eva, até outras imagens construidas tais como poténcia noturna. forca
das sombras, rainha da noite, esses tragos estdo ali, presentes (Martins, 2000, p. 48).

Ao dizer (eu) defesro, a mulher se enuncia ¢, no controle da situaco, delega a st a
possibilidade de escolha. E pela enunciacdo de si que a mulher faz conhecer sua identidade.
Nos limites entre o publico (da publicidade) e o privado. o processo de subjetivacio da
figura feminina se constroi sobre o pilar da enunciagio da sexualidade enquanto dispositivo
através do qual os individuos constituem-se sujeitos perante si proprios e peranie 0s outros
(Souza, P., 1993). Com a enunciacdo de detesio comida a quilo passa-se do homem come a
multher para a mulher come 0 homem - ¢ nesta Ultima construcgo. a reificacio do sexo
masculino. A oposicdo entre ativo e passivo ¢ fixada pela imagenu a(f)tiva, a mulher tem &

seus pés 0 homem que desdenha. Mas ¢ interessante observar que, na comparagio entre a
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imagem descrita ¢ a da representacido do estupro. o verbal e 0 iconico estdo relacionados de
forma distinta. Enquanto na primeira o que se diz (a ndo-passividade) aparece reproduzido
na fotografia, na segunda sdo os homens que fisicamente estdo postados de maneira ativa,
sujeitando a mulher pela violéncia. Esse quadro, como afirmamos no primeiro capitulo,
encerra a fensdo entre imagem ¢ matéria verbal, dado que, se pelo icdnico temos o retrato
da sujeicdo ferninina & forga dos agressores, no enunciado Legalizem {ogo o aborto. Nio
guere ficar esperando. & mulher salta da passividade ao enunciar a si, no dominio sobre seu

Como.

Através da enunciag@io de si, da sexualidade, a (fala da) multher Duloren nega a
sujeicio feminina. Assim, pela heterogeneidade constitutiva dos dizeres a passividade como
atributo da mulher € evocada porém contestada. Do interdiscursivo mobilizado pela
narratividade, e reafirmando aqui a importancia deste concetto, dizemos que através do
narrado (com a construcdo de personagens ¢ falas internos a uma cenografia) o0 que se
repete € a rejeicBo de acontecimentos e fatos que definam uma personagem identificada
pela sujeicdo. Ao enunciar Deresto comida a guilo. o sujeito fala a partir de um lugar que
constitui seu dizer; lugar este que € uma entre outras posicdes de sujeito concorrentes em
um mesmo momento histdrico. Ocorre, pois, uma ruptura gue faz circular (outros) dizeres
cujos sentidos sdo dados em meio a movimentos de resisténcia que, em termos discursivos,
representam a possibilidade de. ao dizer outras palavras #no lugar daguelas provdveis ou
previsivels, deslocar sentidos ja esperados. E resignificar processos interpretativos ja

existentes {...) (Mariani, 1996, p. 29).

Asg diferentes leituras e reagOes frente & pega publicitéria analisada estdo vinculadas
a mobilizagdo de uma memoria discursiva peto leitor. Os sentidos estdo la, porém a deriva -
na lingua como o lugar da instabilidade. da determinac@o histdrica. Mais uma vez
retomamos o enunciado Detesto comida a guilo. Reconhecida a figura do homem obeso,
tomamos comida a quilo como uma expressio nominal. Entretanto, salientamos que o
substantivo comida ¢ gralado como o participio passado dc comer. na concordancia com o
género feminino. Dentre outros empregos do participio. ndo héa, na publicidade da Duloren,

em principio nenhuma remissdo a voz passiva como em o mulher é comida pelo homem.
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Para estc exemplo, especificamente, seria até paradoxal afirma-lo levando-se em conta que
quem enuncia Detesto comida a guilo é uma mulher que, na seqliéncia de demais anuncios.
recusa a sujeicdo. Porém ndo se pode perder de vista o aspecio verbal de comido ja que
(pelo inrerdicursivo) ele sustenta a Interpretacdo da tematica sexual, Valendo-nos de
construgdes com ¢ verbo detestar propomos ainda uma anglise diferente. No enunciado
detesto partida de amigos € possivel recuperar simultaneamente o verbal (detesto quando
0s amigos partem — em que partir € conjugado) e o cardter de substantivo (detesto (a)
partida de amigos). Estas construgdes casam com o nosso interesse de afastar uma
interpretacdo limitada & comida enquanto alimento. Cabe notar. contudo, que se pelo
enunciado Deresto comida a quilo a referéncia ao aspecto verbal € sugerida, a imagem, em
oposicdo, faz significar um substantivo, mais precisamente o homem obeso como “objeto™.

Tal deslocamento de sentidos € possivel uma vez que

{.) as leis intermas que organizam um sistema lingilistico s8o necessarias e
constitutivamente afetadas pela instabilidade dos significantes, por aguilo que os lingiistas, imersos
na Husfo da transparéncia dos sentidos e na vontade do formalismo. sempre colocaram 4 margem
do sistema exatamente por que mostra suas fissuras e possibilidades de transformacdo: o ndo-dito, ¢
equivoco. 08 jogos de linguagem, as lacunas (clipses), os acréscimos (incisas}, ¢ heterogéneo etc.
(...) entdo a falha € constitutiva da base lingiiistica, afetando, deste modo, os processos discursivos
em curso. (Mariani, ibidem, p. 30)

E na lingua como o lugar da falha na historia que funcionam os diferentes efeitos de
leitura. O anGncio até aqui analisado coloca em circulagdo sentidos que, interpretados a
partir de diferentes posi¢cdes de sujeito, ora conduzem a sua aceitagZo ora a sua reprovacio.
E na diversidade dos sentidos o inferdiscurse é o que atravessa a instabilidade do
lingliistico. Para a AD, a lingua € posta em relagdo a uma exterioridade — exterioridade esta
pensada na determinacdo exercida pela historia sobre o sistema lingiiistico. Valendo-nos do
termmo “forma-material” para referir a materialidade discursiva enquanto efeito da lingua na
historia (Orlandi, 1999), e aceito que o sistema linglistico ¢ marcado por um equilibrio

. . St - - . . [ ’
insravel” . afirmamos que € por melo do acontecimento enunciativo que O equivoeco se faz

Y E interessante destacar neste momento a concepgio de lingua presente em Jakobson guando este trata da
fungdo podtica du linguagem. De forma similar 3 AD amda que seus objetivos ¢ o arcabouco tedrico a partir
do qual condusem a questdo sejam distintos « emos o referéncia o um sistema ndo estavel - lugar do
mesperado: "A pocticidade ndo consiste em acrescentar ao discurso ormamenios retdricos; mmplica, antes.
numa toki! rems ahagde do discurse e de todos os seus componentes, guaisquer que scjam. Em outras palavras,
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presente, sendo possivel em virtude da prépria natureza da lingua e da determinagdo

listorica gue a atravessa:

A lingua ¢ capaz de falha. Essa possibilidade - a da falha ~ € constitutiva da ordem
simbotica. Por seu tado. o equivoco ja é fato de discurso, ou seja, € a inscricdo da lingua (capaz de
falha) na histéria que produz o equivoco. Este se da portanto ne funcionamento da ideologia e/ ou
do inconsciente. O equivoco € a fatha da lingua, na histéria.”(Orlandi, ibidem, p. 20-21}

Falar do equivoco € reconhecer que uma vez que as linguas ndo surgem como
universos logicamente estabilizados, e, portanto. como passivels de transgressdes inerentes
ao proprio sistema, elas se abrem para uma exierioridade que lhes ¢ constitutiva, tornando-
se 0 espaco onde irrompe o politico e o ideoldgico. Paralelamente, falar do “inesperado”
que se faz evidente no material da lingua no acontecimento, € apontar para uma
interdiscursividade gue instaura o discurso como efeito da reposiciio ¢ deslocamento do ja-
dito. Esta interdiscursividade, portanto, torna-se o pilar a partir do qual toma corpo e se
sustenta o equivoco como o que € aberio pelos modos de presenca do interdiscurso na

enunciacdo. (Guimaries, 1995, p. 87)

& pochicidade estd merenic ao sistema, pois o locutor pode citur ¢ provocar “destocamuntos™ dentro do sistema
fmgliistico. Bsso © possivel porgque a lingua ¢ uma esirutura om aberto ¢ nem tudo ¢ ostabtlizado logicamente,
Y lungio pedtica ¢ predomingente pois permite quo o sigio s desestabilize internamente, A lingua é capaz de
pocsi porgue em o equifibrio instdvel” (Jakobson, 197 [ p. S0
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Capitulo 3‘
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A vervenedo do siléncio fuz aparecer o falie de
saneteta entre os fterlocwtores. 4 relgedo de
ssrerfacucdn nio ¢ hem compariada, nem ubedece o
wwrer togice prd-csabelecida. Ela 6 wiravessado.
vhire wutros, pelu des-organizagdo do siléacio,

Eni Orlandi, "As formas do siléncio”

Ny se tom o direito de dizer tudo. que ndo se
pode folar do o em gualguer circunstancic. gue
qualguer wnr enfim, wdo pode falar de gualyuer
conse. Tehi e ohjoro, ritual da circunsidncia, diveiro
privifegiado ou exclusivo do sujeito que fala: remos
af G fogu dos eés tipox de interdicdes gue se cruzam.
g oent nosson dias as regides 1) onde 08 burucos

negros se ondiiplicam, 580 as regides da sexualidade
e el politicea.

Michel Foucauis, “A ordem do discursa”

3.1 - Lugares de Enunciacio e Silenciamentos

Dissemos gue a diversidade dos efeitos de leitura a que € langado o material
publicitario da Duloren remete a oposicdo entre diferentes posigdes discursivas.
Especificamente sobre a recusa dos anuncios, observamos que tanto para a Revista Veja
como para a Revista Claudia uma suposta owsadia dos anuncios — tida como um dos
aspectos positivos de material segundo certos leitores — ¢ lida como ofensa. desrespeito.
transgressdo No que conceme 2 imagem de muther apresentada. Aqui cabe um breve
parénteses. A palavra owsadiu, cuja variacdo e atribuicio de sentidos consideramos em
termos de diferentes posigdes discursivas, € definida pelo Aurélio como: 1 — Qualidade de
ousado: coragem, destemor, arrojo. galhardia. 2 — Temeridade. imprudéncia. 3 —~ Audacia.
petubinein, atrevimento, Nestas definigoes iguahmente aparece @ oposicdo de sentidos da
qual tratwes. Entretanto, observamos que esta opoesi¢dio nde representa para nos uma nwra

catalogacio de significados: sfio, distante disso, a evidéncia das determinagdes ideologicas



. B 1 ~ . R . . .
sobre o matenal hngliistico™ . Voltemos aos efeitos de leitura. Uma vez ofensivo(s), recai

sobre ofs) antnciofs) a negacdo de sua publicacdo. Citamos novamente:

Fico impressionada com © gquanto o exercicio da demuocracia nos fez — nos faz — fala.
Parcce que anos e anos de dizadura e censura crigram wm grande mal-entendido no que se refere &
liberdade de expressio. Ultimamente essa liberdade vem sendo confundida nos meios de
comunicaydo com ousadia. mau gosto, agressividade ¢ vulgandade. chegundo mesmo ao patamar da
ofensa, nwn himite imsuportavel.

(..} A revista CLAUDIA se recusa a publivar os anuncios da Duloren desde quando
considerou ofensivo aquele que apresentava uma freira Jevantando seu habite numa atitude sexy e
provocauva para um Cristo Redentor de olhos vendados (Revista Cloudic. margo de 1998).

Em nome da Revista Clawdia. sua diretora de redacdo, Célia Pardi, caracteriza os
anuncios Duforen como uma extrapolacdo dos limites da liberdade de expressdo. Liberdade
esta posta sob o julgo da censura durante a ditadura militar em nosso pais. Observamos,
porém. que embora a censura do regime militar seja de cararter politico, elz ndo difere
daguela instituida por Claudia uma vez que ambas funcionam como inrerdicdo do dizer.

Esta interdicdo deve ser entendida como

umt fato discursivo que se produz nos limites das formacdes discursivas que estdo em
relacdo. Assim concebida, a censura pode ser compreendida como a interdicdo da inscrigio do
swielto o formaches discursivas determinadas. Consequentemente, o wdentidade do sujeito é
mmediatamente afetada enguanto sujeito-do-discurse pois. sabe-se (Pechéux, 1975}, a identidade
resulla de processos de identificacfo segunde as guais vs sujeito deve-se inscrever em uma (e ndo
em cutra) tormacio discursiva para que as suas palavras tenham sentide (Orlandi, 1993, p.78).

Em termos discursivos, porianto, se ha a recusa de publicacdo pela Revista Claudia
dos anuncios Didoren € porque tratamos da insericdo em FDs divergentes. Neste sentido,
referimo-nos a distingdo entre lugares de enunciagdo ¢ aos silenciamentos a que estes séo
submetidos. A respeito da nocdo de fugar de enunciacdo. Zoppi-Fontana (2002) observa
que o que se celoca como problematica € a divisde social do direino de enunciar, bem como

acticdcia dessa divisdo e da linguagen em termos da producdo de efeiios de legitimidade.

Cuanto o isso vabe i “Tornow-se fugar-comunn dizer que ¢ fevieo dewma lingua ndo pode ser
consideride indepoendentemente das ideciogios que arctilen no micnes do o sociedade, das posigdes de
seus usuarios. O analist do disgurso cortamente da com palasres gus Dgurs nes diciondrios, mas ndo ¢
nele gue covonirara edos o~ clementos gue e sdo necessarios para cpreenden o vabor deouma palavra em
uma formacie discurseoadeterminada™ Vaingueneau, TUNT e 150
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verdade, credibilidade, autoria, circulagdo e identificacdo na sociedade. Embora o direito
de enunciar e sua legitimidade possam ter sido trabalhados de uma maneira ou de outra em
campos como a sociologla ou a pragmatica, a autora, ao afirmar sua filiacdo ao quadro
teorico da Andlise do Discurso Francesa, redimensiona suas abordagens em termos da
eficdcia ideologica dos enunciados {possibilidade de dizer, eficicia de dizer) e da figura da

interpelagdo ideoldgica do sujeito do discurso.

Em seu percurso, Zoppi-Fontana (ibidem) faz referéncia inicialmente as condigdes
de producdo do discurso tal como apresenta Pechéux (1969). Valendo-nos aqui de outros
textos, observamos que a referéncia a tais condigles e, mais precisamente, 20s processos de
enunciacio, remete a AD diretamente 3 sua relacdo privilegiada com a lingiiistica, em
especial no que diz respeito aos procedimentos de analise postos pela Pragmatica. Contudo,
esta, e lembremos trabalhos como o de Grice sobre os principios de cooperacio e as
maximas conversacionais que supdem um sujeito consciente de suas intencdes ao falar,
distancia-se teoricamente da AD uma vez que, tomado o discurso como objeto deste campo
tedrico, 0 que se nega € justamente o psicologismo presente na evidéncia de um sujeito

consciente do que diz. Citamos Guilhaumou & Liisebrink (1981):

A reducfio das condigdes de produc@io do discurso as varidveis socio-psicolégicas da
situacio de comunicagio, a importdncia das interpretacdes psicologizantes (...) inspiradas na
sociologia interacional sio especificas da abordagem pragmatica. Trata-se, do ponto de vista da
andlise do discurso, de uma perspectiva que se inclina a apagar a refacdo com o real da lingua e o
real da histéria, com a base lingiiistica constitutiva de todo fato discursivo ¢ com os efeitos de
conjuntura em uma formagfo social determinada {apud Maingueneau, 1987, p.32).

Diante desta citagdo, em que se supde o discurso definido em seu processo de
producdo condicionado pelo real da histdria e suas conjunturas, fica evidente a negacio de
um “sujeito psicologico”, substituido por um outro cujo dizer toma forma ndo no carater
individual de suas inteng0es e, sim define-se e € determinado a partir de sua inscrigdo numa
estrutura social dada. Em termos de AD, falaremos, entdo, de posigdes a partir das quais se
enuncia € que “modulam” o discurso de acordo com a formagdo discursiva gue

representam. Deste modo, pensada uma cena enunciativa, 0 que esta posto em jogo néo é o
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aqui-e-agora da enunciagfo, mas sim, e aqui retomando Pécheux (1969, p.82), uma série de
formacgdes imaginarias que designam o lugar que A e B se afribuem cada um a si e ao
outro, definindo e legitimando aquilo que serd enunciado. Ao referirmos aqui o termo
formacGes imaginarias, 0 que se afirma é que dentro de uma conjuntura sdcio-histérica
dada e, pois, supostas varias posicdes de sujeito, os discursos tomam forma ao se jogar com
diferentes imagens historicamente “construidas” / determinadas — sejam elas dos sujeitos,
sejam daquilo que € dito. Nesse jogo, teremos perguntas como : “Quem sou eu para lhe
falar assim?”, “Quem ¢ ele para que cu lhe fale assim?”, “Quem sou eu para que ele me fale
assim?”, “Quem ¢ ele para que me fale assim?”, “De que lhe falo assim?” (Pécheux,
ibidem). Todas estas perguntas direcionam os (inter) locutores nio ao empirico gue se
coloca pela situagdo imediata, mas sim a posigdes discursivas a partir das quals a
enuncia¢do € legitimada. Ao descrever as condi¢es de produgdo do discurso, Pechéux

(ibidem, p.77) toma como exemplo a fala de um deputado e afirma que o que ele

diz, ¢ que anuncia, promete ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto conforme o lugar gue
ele ocupa; a mesma declaraciio pode ser uma arma temivel ou uma comédia ridicula segundo a
posicio do orador e do que ele representa, em reiacdo ao que diz.

Como observa Zoppi-Fontana (2002), no trecho citado a enunciagdo € pensada em
sua relagdo com o lugar a partir da qual é proferida, assim como na relagdo desse lugar
com o mecanismo institucional do qual tiva sua eficacia. Em outras palavras, o que temos €
a produgdo do discurso instituida em meio a um jogo de representagdes imaginarias, sendo
a legitimidade discursiva condicionada pelo reconhecimento dos lugares de enunciagdo que
refere. Da mesma forma que as condigdes de producdo do discurso, a nogdo de
assujeitamento recebe destaque no texto de Zoppi-Fontana uma vez que, afirma a autora, a

constitui¢do do sujeito é dada

pelas reiaces de identificacdo/interpelacio ideoldgica estabelecidas com as posicbes de
sujeito, definidas ndo sé em relagfio ao dominio de saber de uma FD mas também em relaclo a
determinados lugares de enuncia¢fo, que por presenga ou auséncia, configuram um modo de dizer
(sua circulagdo, sua legitimidade, sua organizacio enunciativa) (idem, ibidem, p.23)

Determinado ideologicamente, o sujeito tem seu discurso igualmente marcado pelas

condi¢des historicas em que é produzido. Nesta determinacdo, a circulagdo e legitimidade
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discursiva ¢ dependente dos lugares de enunciagdio, cuja presenga ou auséncia remete a

processos de silenciamento do dizeres:

O funcionamento do siléncio afeta os processos de constituicdo do sentido e do sujeito, o
gue implica considerar a maneira pela qual as posi¢des de sujeito sdo afetadas pelo siléncio. A
interdi¢io ou auséncia de um lugar de enunciac@o definido em relagdo a uma determinada posicio
de sujeito, pode ser explicada pelo funcionamento do siléncio sobre essa posicdo, produzindo o
esvaziamento, a dessignificacdio ou mesma a interdicdo dos sentidos produridos a partir dela. (idem,
ibidem)

Conforme Orlandi (1993), e também € suposto nesta dltima citacdo, as formas de
nio-dizer sdo ligadas a historia € a ideologia uma vez que o silenciamento (enquanto pér
em siléncio) funciona no embate das diferentes FDs, constituidas como distintas regides do
dizivel parg os sujeitos. Desta maneira, o siléncio é instituido na relacdo com o Qutro, uma
relagdio que se assenta na contradigdo. Em seu texto, Orlandi distingue o denominado
siléncio fundador do que chama de a politica do siléncio. Quanto ao primeiro, sua definicio
parte do reconhecimento do siléncio como uma instincia significativa. Segundo a autora,
aceito que o siléncio € a propria condicédo de produgdo dos seniidos, elc ndo deve ser
caracterizado como o vazio; sua ocorréncia aponta menos para a lalta de sentidos do que
para a compreensdo do ‘vazio' da linguagem como um horizonte de significacdes possiveis.
Enquanto o siléncio fundador ndo estabelece recortes entre 0 que deve ou ndo ser dito, na
medida em que ele significa em (por) si mesmo, a politica do siléncio — ou silenciamento
dos dizeres - assenta-se no apagamento de sentidos possiveis, porém indesejaveis em uma
dada situacdo discursiva. A politica do siléncio possui duas formas de manifestacdo: o

siléncio constituiivo € o siléncio local — sendo este o que trata da censura como fato de

linguagem.

O silencio constitutivo € 0 que produz um recorte entre 0 gue se diz ¢ o que ndo se
diz. Em outras palavras, a produgdo discursiva estaria condicionada a um processo marcado
pelo silenciamento de certos dizeres em privilégio de outros, definindo, deste modo, aquilo
que ¢é passivel do ser enunciado. Assim deparamo-nos com uma uénese discursiva cuja
configuracdo € dada ao se afastar certos discursos tidos como ilegitimos, para a enunciacio
de outros reconhuecidos como diziveis por um grupo de sujeitos capazes de identifica-los ¢

reproduzi-los. Pelo apagamento de certos sentidos, o siféncio trabaifia assin os limites dus
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formacoes discursivas, determinando consequeiiemenic os limites do dizer {Orlandi,

ibidem. p.76).

Sobre o siléncio focal e, pois, sobre a censura, ¢ que se tem ¢ a interdicdo do dizer,
funcionando pela proibicio de certos lugares. de certas posicdes de sujeito. Deste modo,
neste processo, se em wing conjuntura dada, as formacovs discursivas determinam "o que
node ¢ deve ser dite” (...), a censura estabelece um jogo de relagdes de forca pelo gual ela
conflgura. de forma localizada. o que, do dizivel ndo deve (ndo pode) ser dito quando o
sujeito fala (Orlandi, ibidem, p.79). O siléncio da censura. portanto, recal sobre a circulacio
¢ sobre a elaboracdo dos sentidos. Assim, e aqui retomando o texto de Zoppi-Fontana
(20023, as formas de silenciamento afetam diretamente a eficacia ideoldgica do discurso, na
medida em que esta ¢ entendida com um processo de (re) formulagdes discursivas filiadas a
uma rede de enunciados (dowminio de saber) ¢ « lugares enunciativos (modos de dizer/

modalidades enunciativas) gue inscrevem o sujeito o fio do discurso (p.21).

Retomando o nosso corpus de analise. realirmamos que 0s anuncios Duloren sao
passiveis de julgamento em vista das posigdes discursivas em que se inscreve. No mais,
resta salientar que os dizeres das posigdes rechacadus apontam para a colocacdo do sexo em
discurso. Esta enunciagfio, por si s6, € sujeita a quostionamentos em virtude dos pudores
que historicamente tém revestido a tematica sexual. Entretanto, assim como nos anunclos
analisados, a sexualidade € matéria discursiva das mais variadas mnstancias enunciativas.
[as revistas aos consultorios médicos, ela € cotidiunamente discutida. Se, embora passivel
de silenciamentos tal tematica ainda assim € cnunciada. perguntamo-nos a respetto dos
processos através dos quais ela emerge da supusta repressio a que estaria submetida. E

Foucault (1969°) que nos auxilia a pensar tal problematica.

2.2 - A sexualidade posta em discurso

bEm A Historia da sexualidade: [ A voniade de ~aber, Foucault (ibidem) ataca a
hipotese repressiva de acordo com a qual vivencissemos o puritanismo caracteristico de

smoregime vitoriano em que a sexualidade ¢ sifenciada o legitimada unicamente em seus
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fins reprodutivos, restritos ao universo faumiliar-conjugal. Voltemo-nos para o século XVI|
— ainda que, frente ao que segue. muitos digam reconhecer nossa propria ¢poca. Concessdo
feita ac rendez-vous e as casas de saude, espacos onde € autorizada a circulagde de
discursos ainda que clandestinos. o sexo, quando fora desses lugares, seria negado,
rechacado em sua pratica ¢ no falar sobre ele. Objeto, entdo, de interdicio, a sexualidade

teria se tornado alvo da repressdo na medida em que esta Gltima

funciona {...) como condenacdo ao desaparecimento, mas também como njuncio ao
siléncio. afirmacdo de inexisténeia v, consequentemente, constatacio de que [sobre o sexo] nic ha
nada para dizer. nem para ver, nem para saber {p. 10},

Aceito ¢ difundido por muitos, o discurso acerca da repressdo moderna do sexo se
susienta em argumentos diversos. A propria ordem capitalista aparece como justificativa
para tanto. Mediante a necessidade da forca de trabalho, que exige do homem seu tempo ¢
seu corpo, 0s prazeres mundanos se tornariam intoleravels e incompativeis com a plena

dedicacio exigida pelo sistema.

Posto criticamente diante da hipdtese repressiva. Foucault questiona-a em sua
natureza. Dentre outros questionamentos. pergunta-se o autor se realmente a interdigdo, a
censura ¢ a negagdo scriam as formas por meio das guais se tem investido sobre a
sexuahidade nas sociedades em ¢eral e sobretudo na nossa. Se assim for, teriamos como
certa a ordem repressiva enquanto mecanismo a reger os silenciamentos dos dizeres
referentes ao sexo. Entretanto, longe disso, observa o autor que ha pelo menos trés sceulos
temos presenciade em forne ¢ o propasiio do sexo wma verdadeira explosdo discursiva.
Diante da pratica sexual - seus prazeres ¢ suas funcgdes — dispositivos discursivos variados
foram postos em circulagdo, obrigando-nos a repensar as supostas interdigdes lancadas
sobre a sexualidade ¢ suas representagdes. Para Foucault. portanto, a0 invés de mutismos
absolutos. o que ocorreu toi a colocacan do sexo em discurso, o que nos obriga a buscur ¢
reconhecer as instancias de producio discursiva responsdveis ndo s6 pelo muito gue s diz,

como também pela orcamzacdoe do <iléncios. Nas palavras do autor.

prata-se do determinar, em sou funcionamento e em suas razdes de ser. o regime de poder-
saber-pruser que sustenta, entre no~ o discurse sobre a sexualidude humana. Daf o fato de que o
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ponto essencial (pelo menos, em primeira nstancia) ndo ¢ lanto saber o gue dizer a0 sexo, sim ou
ndo, se formular-the interdigdes ou permissdes, afirmar sua importancia ou negar seus efeitos, se
policiar ou nido as palavras empregadas para designa-lo: mas levar em consideracdio o fato de se
falar de sexo. quem fala. os lugares e os pontos de vista de quem fala. as instituicdes que incitam a
fazé-lo, que armuazenam e difundem o gue ele se diz. em suma, o {ato discursivo global, a
‘colocacio do sexo em discurso’(p.16).

Se. pois. fala-sc e discute-se a respeito do sexo. devemos. segundo Foucault, efetuar
questdes de ordem propriamente enunciativa, perguntando-nos acerca do funcionamento do
dispositive de cnunciacdo, ¢ os agenciamentos gue permite relativamente a evocagio de um
tema, quando, quem o faz ¢ como. Para o autor, uma vez patenie a colocagdo do sexo em
discurso, a hipotese repressiva evidentemente se fragiliza. Do reconhecimento disso,
propde-se uma andlise ndo em termos de represséo, e sim de poder”. Poder, aqui, entendido
ndo no sentido de instituicdes ou estruturas, mas no de uma sifuvacdo estratégica complexa
numa sociedade. O discurso acerca da sexualidade, posto como pretende Foucault,
ganharia, entdo. corpe em meio a correlagdes de forgas definidas através de lutas e

afrontamentos gue as transformam e reforcam.

Como cvidéncia da proliferacdo de discursos referentes ao sexo, o autor destaca
algumas instancias em especial, entre clas, o sacramento da conliss&o. Consideradas as
especificidades deste sacramento apds o Concilio de Trento (simbolo do rigor instituido
pela Contra Rclorma), observa Foucault que € através da confiss@o enguanto campo
institucional de¢ exercicio do poder, que a pastoral cristd torna necessaria a colocagio de
todo e quulquer desejo em palavras, obrigando o homem a verbalizar a tragilidade de seu
corpo, cuja carne, passivel de pecado, cede aos pensamentos menos castos. Tudo deve ser

VA

dito, a st ¢ a quem examina, fazendo do sexo um segredo’ a se revelar. Da revelagdo a

2 Contrarie & mora repressdo, importante ressaltar aqui que. para Foucault. “poder” ndo sinaliza para o
silenciamenio do e se gquer dizer. Mais do que sso tratamos do aparecimento de discursos, cuja produgdo ¢
instigada.

* e acorde com Toucuul (p36), u dindmica do segredo & incrente & cofocug o do sexe em discurso. lsso
porgue. dificil ¢ porigosa de ser dit mas o mesmo tempe de enunciaglo necessari ¢ preciosa. a sexualidade
€ exibida como wny segredo gue ¢ Tindispensas of desencavar”. Desta mancira, mediume o que € secrelo a

incitagdo dos Wdiserost Tmancira de dar formu g exieéneia de falar, fBhuly indnpensdvel & economia
infinitamenic probicrante do discunso sohre o sovo. O que € proprio das socicdades modernas ndo € terem
condenado o ~ove o permanecer o obscurnidide. mas sim oo terem-se devowdo o falar dele sempre,
valorizando o vonee oosepredo”
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peniténcia, os efeitos: seja de reconciliacdo espiritual, seja de dominio produzido e imposto

institucionalmente.

Historicamente, entdo, a confissdo se impds como procedimento por exceléncia para
a producde de verdades. O individuo, ao voltar seu olhar para aquilo que secretamente
guarda do mundo e mesmo de sua consciéncia, enuncia-se. submetendo-se a uma refacio
hierarguica autorizada a julga-lo e, sob os pressupostos do cristianismo, absolvé-lo.
Deslocando a confissZo do dominio religioso para outros campos, Foucault refere-se a tal
procedimento de modo mais abrangente, inscrevendo-o em meio a uma diversidade de
relacBes: do ritual da peniténcia, € igualmente mstrumento na interiocucio entre doentes ¢
psiquiatras, pais e filhos, atunos e pedagogos. Nio pecado somente, aquilo gue se confessa
ganha estatuto diverso, evocado ndo apenas para se constituir em nomenclaturas capazes de
mstruir € mesmo gerir a pratica sexual de criangas ¢ adolescentes. como também passa a ser
tomado para a classificacdo de pensamentos e descjos descritos em sua natureza patologica
pelo discurso médico. Assim, da religifio para a medicina e o pedagdgico. institui-se a

confissdio como uma forma de poder-saber constantemente requerida em nossa sociedade.

A inscricdio da pratica confessional em dominios outros que ndo o religioso
possibilita, no mundo Ocidental, a constituicdo de uma scientio sexualis. Na busca por
discursos verdadeiros sobre o sexo, nossa civilizaciio ajustou a confissgo ao discurse da
ciéncia. Para tanto, uma série de modelos proprios da abordagem cientifica foram
empregados: como exemplo, citamos inicialmente o método da interpretagdo. Semn acreditar
numa verdade que estaria unicamente naquele que (se) diz, 05 processos interpreiativos
apontam para uma incompletude caracteristica do que ¢ enunciado. Tal incompletude.
teoricamente, € resolvida quando o interlocutor recolhe ¢ interpreta a fala de outrem,
lancando seu olhar analitico sobre aquilo que ¢ confussado. Como um segundo exemplo da
confissdo ajustada ao discurso cientifico, citamos o emprego do instrumento em questdo om
favor da salwdle mental ¢ fisica. Na medicini. oy diveres confessos passam 2 sor
“recodificados™, de moedo que. postos sob analise. encerram-se num processo cujo fim

altmo ¢ a intervengdo mediea:
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{...) exigida pelo médice, [a confissdo ¢] indispensavel ao diagnostice e eficaz, por s
mesma, na cura. A verdade cura guando dita a tempo, quandoe dita a quem € devido e por quem €, a0
mesmo empo, seu detentor e responsavet {p. 66).

No texto de Foucault, a referéncia a constituigBo de uma scientio sexualis € atrelada
& definicdo e mesmo 4 propria constituicdo do que se toma por sexualidade. Figura histérica
e, deste modo, ndo um mero conjunto de estimulos bioldgicos, a sexualidade aparece como
uma elaboracdo social sobre a qual o poder se investe. Ao longo do tempo, a instauracdo de
mecanismos de poder-saber fizeram da sexualidade um objeto de conhecimento em torno
do qual inumeros discursos foram produzidos. O individuo —~ seu corpo, seus prazeres —
foram submetidos a julgamentos, permitindo-se, assim, gue tecnologias de controle
corporal fossem implantadas e empregadas em vista da manutencio de uma ordem

socialmente estabelecida.

Uma vez pretendida uma abordagem analitica sobre a pratica sexual do individuo,
dispositivos especificos de conhecimento e controle foram implantados. Como primeiro
exemplo tem-se a histerizacdo da mulher, cujo corpo, saturado de sexualidade, € descrito
em termos de uma patologia que lhe € natural. Pelo discurso médico, sujetta-se 2 mulher a
processos de observacdo que pretendem ndo somente o individuo isolado, vitima de sua
perigosa sexualidade, como também se busca gerir e vincular as condutas deste individuo
ao funcionamento do corpo social. Dai a representacio e gestdo dos papéis de mie e

esposa.

Junto & histerizacio do corpo da mulher, rés outros dispositivos de saber e poder
sdo destacados por Foucault. S&o eles: a pedagogizacdo do sexo da crianca. a socializacdo
das condutas de procriagdo e a psiquiatrizagio do prazer perverso. Sujeita 4 observagdo, a
crianca ¢ a relacio com seu corpo, sobretudo quando da pratica da masturbacio
(onanismo). € motivo de inquietacdo, fazendo com que pais, mdédicos ¢ pedagogos
permane¢am atentos e se mobilizem para resguardar a integridade moral e tisica daqueles
seres sexuals. au mesmo wmpo aguém e ju no sexo. Paralelamente. a socializagio das
condutas de procriacdo surue de modo a intervir sobre a fecundidade dos casais. seja para
frea-la ou reforga-fa em vista das necessidades do corpo social, sgja para prevenir a pratica

sexual desenfreada capaz de levar o perversdes ou doengas.
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Por tim. sobre a psiquiatrizacdo do prazer perverso. mais uma vez é o discurso
médico que se impde, tangando-se & descricde do instinio sexual em suas mais variadas
formas de patologia. A classificacdo do individue se da por diagnosticos diversos: ora
normal. ora anormal, pervertido ou anti-natural, de modo que ¢ tempo todo caracteristicas e
condutas sao objetivadas por meio de dizeres cientificamente autorizados. Facamos um
breve parénteses, deslocando a morbidez sexual para o dominio da ética ¢ da moral. Cabe
observar nesta dissertacdo que a fransgressdo pensada para o etios da (mulher) Duloren é
definida em meio a discursos, autorizados ou ndo, que julgam a “perversidade™ ou a
anormalidade daquilo que & reveiado. E através desses julgamentos que se evidenciam as
posicdes discursivas contrarias aquilo que é posto em circulagdo pelos anuncios. Em outros
termos, mais uma vez tratamos da diversidade dos efeitos de leitura aps quais estdo
submetidos os anuncios Duloren. Tais efeitos afirmam a legitimidade, ou, em posigéo

contriria, negam a circulagdo do discurso associado ao material publicitario em questio™.

fmportanie destacar que, em abordagens como as que aqui temos apresentado,
Foucault afirma a necessidade de se distinguir sexo de sexualidade. Para o autor, esta € o
dispositivo por meto do qual se instaura a “idéia de sexo™: a sexualidade é uma figura
historica, muito real, (..} que susciiou. como elemento especulativo necessario ao seu
Sfuncionamento. a nogdo de sexo (p.147). £ importante nesta dissertacdo a nocglo de
sexualidade como figura histérica em que sdo investidos os mecanismos de saber-poder.
Isso porque nos questionamos acerca dos silenciamentos mas também acerca da
possibilidade de dizer atrelados & veiculagio da tematica sexual no espaco publico da
publicidade. Mais especificamente, interessa-nos observar como se da a construcdo de
fugares de cnunciag@o através dos quats emerge a fala da mulher Duloren. Esta enuncia a
st num discurso cuja circulacdo pode ser rechacada. Paralelamente as colocacdes de
Foucault nos diio base para pensar o processo de subjetivacao da mulher Duforen. Uma vez

yue ¢ pela sexualidade que identidades ganham corpo ¢, de acordo com argumentagio do

T Fowcault ¢ p noy icealmente aproxima g patologiu sexual de outras mstincas so afirmar que "o dominie do
sexo nde sera s colocado. exclusivamente, sob o regisiro ¢u culpa o do pecado. do excesso ou da
ransgiessdo ¢ s o FegIIC Ly wlids. nade mids € do que sua romsponigao grifo nossod do normal © do

putodowien”
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autor, sa0 postas sob a mecénica do poder, afinmamos para 0 nosso corpus a constituicio de
subjetividades atraves da enunciagdo da tematica sexual. Neste sentido, junto a Foucault
citamos também Giddens (1982, p.25), para quem a sexualidade funiciona como um aspecio
malecvel du eu. um ponfo de conexdo primciria entre o corpo, a aulo-identidade e as

ROFIIGS SOCIIS.

104



Capitulo 4
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to.p taddo u lado conm o desejo de defender o pripria
intimidade. i o desejo intenso de enfim dizer o que
tados nds SUbCRIOS. Bo GHERIO MArtenos e segredo
come se fosse proibido dizer ds cricncas gue Papa
Noel ndo eviste. cmbora sabendo gue efas sabeni que
ndo existe.

Clarice Lispector, A descoberta do mundo™

O sexo vem prineiro, ¢ us mdos. os othos, a boca v o
cérebro vem dupois. Dus entranhas irradio-se o

conhecimente de e

Edward Carpenter, “Selected writings™
4.1 — A Enunciacdo de Si

Estabelecido um recorte em nosso corpus, a maioria dos exemplos apresentados
nesta dissertagdo ¢ caracterizada pela presenca de sujeilos que se enunciam em suas
praticas sexuais. Mals especificamente, tratamos da presenca de um eu que refere a si
proprio € ndo por meio de terceiros quando trata de sua sexualidade. Se recorrente em nosso
material, a enunciacdo de si orientou-nos para uma necessaria discussdo acerca de formas
discursivas em que o sujeito se faz conhecer por outrem. colocando-se como seu proprio

objeto de discurso.

Com base nos textos de Paulillo (1997), denominamos esta fala auto-reflexiva do
sujeito de Discurso de si. Exemplos sdo as conversacdes informais de carater confidencial,
ou as falas em regime terapéutico, incitadas pela psicanalise ou demais dreas médicas. Para
além do registro oral, temos a escrita dos didarios, onde, como nas outras modalidades
citadas. deparamo-nos com relatos de acontecimentos passados ou presentes, € mesmo com
a revelag@o de pensamentos e estados subjetivos daquele gue enuncia. Instancia privada de
enunciacdo, o Discurse de si toma restrito seu circulo de interlocutores, de maneira a
encerrar a circufacdo do dizer num campo intimo de enunciacio do sujeito. Pode-se dizer.
entdo. que a ocorréncia de certes dizeres no dominio publico tende a gerar tensdes dudo que
o espago que thes ¢ de direito € outro - do que decorre o pussivel sifenciamento sobre sua
enunciacdo. E nessa possibilidade de silenciamentofs) que PenRsamos O NOSSO CoMNN € sUa

veiculagdo no espiago publico da publicidade. Em outros palavras. reatirmamos o nosso
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guestionamento acerca da possibilidade e da eficacia do dizer, associados a legitimagéo ou
interdicdo de certos lugares de enunciacio. Ainda sobre o texto de Paulillo, destacamos que
a autora compreende o Discurso de Si como um ripo. Com base em Orlandi (1987),

entendemos que um Ypo de discurso

resulta do funcionazmento discursivo, sendo este ditimo definido comeo a atividade
gsrruturante de um discurse determinado, para wm interlocutor detenninado, por um falante
determinado. com finalidades especificas. Observando-se, sempre, que esse “determinado” ndo se
refere nem a um numerd. nem a presenga fisica, ou & situagio objetiva dos interlocutores como pode
ser descrita pela sociologia. Trata-se de formacgGes imagindrias, de representagdes. ou seja, da
posi¢do do sujeito no discurso (p.153).

De acordo com o trecho citade, o desenvolvimento de uma tipologia discursiva
considera © processo de interacdo entre os falantes intemo as condicdes de produgdo do
discurso. Essa inter*ac;éo“5 compreende menes uma situacdo imediata de enunciagdo. do que
sua determinacdo por condigdes histdrico-ideoldgicas. [sso nos interessa uma vez que,
tendo em vista os processos de interlocucdio pressupostos no aterial publicitario da
Duloren, buscamos analisar a construgdo de lugares de enuncia¢@o em que 05 sujeitos ora
se identificam ora s¢ colocam na recusa dos discursos produzidos. Paralelamente. se temos
falado de narratividade enquanto modo de funcionamento textual-discursivo, neste
momento, frente ao que ¢ representado, narrado, enfatizamos as relagdes de interlocucdo
estabelecidas com a circulaclo da publicidade Duloren. Pautados no pressupostos da AD,
ao nos referirmos as essas relacGes tratamos das posicdes de sujeite nas quals estdo
inscritos os falantes — seja o lettor do material, seja aquele que fa fala. Observamos que o
conceito de efeito-leitor empregado em nossas andlises j& trata de interpretagdes

constituidas a partir de diferentes posicdes de sujeito.

T Quande trta do processe deoiteracao entre os falantes, Orlandi Gbidem) enfatize seu disianciumento om
relacdo aos tenios de Bemvenste ¢ aos da relorica classica. Diante dessas porspectivgs eoricas,
respeclivamente. o altord vridea a preponderdncia do tew” em o relagdo ao Tl el no osentide epesto, o
priviiéwio arnbuide wo ows e, de modo o oser nstituida a Ttirania do W O fugar dainteragcdo. pura Orland,
estd nat Usimpianendade de Ldante o doous mite no processo de interfocugdo”™. Neste processo. Ta palora am
o de duas curin: estd Ui deerminada por quem a emite como por aqueke para guem ¢ emitida. T produto de
retagac reciproca. b palavra o termtone partithado pelo cmissor ¢ polo reeeptor™ ¢ po 50y
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Das observacdes acerca da narragdo de si, dizemos que pela narrativa auto-retlexiva
o sujeito faz emergir sua identidade. Trata-se de uma memoria autobiografica, através da
qual passado e presente tracam o perfil daquele que se enuncia. A psicologia e mesmo as
ciéncias sociais tém se debrucado sobre essa questdo, trazendo para o centro de suas
discussdes the relationship berween narrative and human identity. and the question of how
we construct what we call our lives and how we create ourselves in the process (Brockmeir,
2001, p. 15). Interessa-nos essa relacdo entre narrativa e identidade uma vez que ¢ pelo
Discurso de Si que € construida, nos anuncios Duloresn, uma imagem de mulher polémica.
Esta imagem se oferece como espago especular de identificacio para a construcdo
discursiva de identidades femininas. Vale dizer, entretanto, que os anuncios Duloren ndo
constroem apenas tematicas por meio das quais sdo construidas imagens, como a da muther
polémica. A publicidade analisada, repetimos, aparece como lugar de rensdo entre sentidos

e sua circulag@o no ténue limite entre ¢ publico e o privado.

Das modalidades de Discurso de si, a confidéncia, enquanto pratica ndo inscrita
num espago publico de interacdo, fol a que mais respondeu a algumas quesides suscitadas
pelo nosso trabalho. A enunciagdo da sexualidade, nos antncios Duloren. remete a um
processo em que sujeitos revelam-se a interlocutores chamados a compartilhar aquilo que
por sua natureza ndo se expde publicamente. Para tanto, um dispositivo de enunciacio
especifico: a fala confidencial. posta na relacio de cumplicidade entre os interlocutores.
Mas como definir melhor tal relagdo? De forma sucinta, ela ¢ marcada pela identificacdo
entre quem fala e quem escuta, numa suposta fala entre iguais.

Mais a frenle passaremos para uma definigdo mais detalhada do que dissemos

acima. Antes. porém, as nog¢des de pudlico ¢ privado merecem atencio.

4.2 — Pablico e Privado: suas fronteiras e diversidade de sentidos

De acordo com Sennett (19743 as primeiras ocorréncias (datadas do séeulo XV da

palavra piblico eminglés identificam-na com o hem comum na sociedade. Num breve
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espago de tempo, um outro sentido comeca a circular, e publico passa entio a ser definido
como o gue é manifesto e esta aberto & observagdo. Esta dltima definicdo permite
tratarmos de fendmenos televisivos da atualidade como os “Reality shows™ Nestes,
individuos ai€ entdo desconhecidos sdo expostos aos olhares dos telespectadores — num
espetaculo didrio em que diante das telas é banalizada a figura do voyeur'. Contrapondo os
sentidos de publico citados, e sobretudo se tomarmos como pardmetro de diferenciacido o
estabelecimento de fronteiras entre espagos passivels ou ndo de observacio, Sennett associa
aquilo que € privado uma regido protegida da vida, definido pela familia e pelos amigos.
Aqui, configurada e delimitada a partir do espago casa, a vida privada, portanto, opde-se ao

que acontece além de portas ¢ paredes responsaveis pela protecdo do nicleo familiar.

Como Sennet, Vincent (1992) também faz referéncia aos termos publico ¢ privado,
dando énfase especial para as imprecisGes que cercam suas ocorréncias. Segundo o autor,
nos textos legistativos o sintagma vida privada ¢ empregado sem definico referencial,
como se o seu sentido fosse evidente. Assim, seriam tdo comuns quanto imprecisas
sentencas como Cada um tem direito ao respeito de sua vido privada (p. 167), trazida pelo
Artigo 9 do Codigo Civil. Somada & ineficacia do emprego da palavra privado pelo
legislativo, Vincent cita ainda a ambigua e ingénua definicdo trazida pelo Robert que indica
privado como lugar a gue o publico ndo tem acesso (p.168). O interessante nesta definicdo
marcada pela falta de precisdo quanto ao termo publico, segundo o autor, é pensar casos
como o de supostos homens honrados terem em suas vidas privadas a presenca de mulheres

publicas...

Tanto quanto as nebulosas defini¢des do que seriam o publico e o privado, os

proprios limites entre tais esferas tém se mostrado incertos:

A vida privada ndo € uma realidade natural, dada desde a origem dos tempos: é uma
realidade historica. construida de diversas maneiras por sociedades determinadas. Nao existe uma
vida privada de limites definidos para sempre, e sim um recorie variavel da atividade humana entre
a esfera privada e a csfera publica. A vida privada so tem sentido em relagdo & vida pablica, ¢ sua

* Para o nosso material, ¢ interessanic ralar - como Hzemos em passagens anteriores  da comparigdo entre
o interlocutor dos anancios /doren ¢ o figurs do voveur, Enquanto oste gltimo “observu seeretamente”™ o vida
aiheia. ao leitor-camphice ¢ dada heenca para contemplar 2 intimidade da muther. Esta intimidade. entretanto,
ndo s mostra no todo: cla ¢ revelada apenas naguilo gue se diz e gue as imagens trazem em Hagrante,
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histéria é. em primeiro lugar, a historia de sua delinigdo. (...) Assim, a histéria da vida privada
comeca pela historia de suas fronteiras (Prost, 1992, p.13).

Passiveis de alterag@o no decorrer histérico, as fronteiras entre as esferas piblica ¢
privada possuem naturezas diversas, gue v@o da literalidade de espacos que sdo delimitados
geograficamente, tal como as residéncias e a vida familiar tomadas como ambito do privado
{lembremos da definicdo trazida por Sennett (1974), citada mais acima). as fronteiras
estabelecidas e quebradas pelo social e pelo legislativo. Neste ltimo caso citamos as
escutas telefdnicas através das quais ¢ possivel conhecer a vida privada de pessoas
supostamente ndo idoneas. Quanto ao espacos geograficos, vale dizer que do privado do
grupo familiar passamos ao pessoal, pois, se pensado em termos de geografia. vai-se da rua
para a casa € desta para ¢ quaric — espaco restrito ao individuo, ou a um nlmero reduzido

de pessoas.

Retomemos Sennett (ibidem) e o eixo central de seu trabalho. Neste, em meio as
distingdes entre vida piblica e vida privada, ganha destague uma nocdo precisa de
intimidade. Para introduzir sua abordagem, ¢ autor aponta similaridades entre os dias atuais
e a crise vivenciada pela sociedade romana no que diz respeito ao equilibrio entre a vida
publica e a vida privada. Para o romano, as formalidades da res publica, como as
necessidades do imperialismo e 0s contatos rituais com outros romanos fora do circulo
familiar, pouco a pouco tornaram-se grandes fardos, de modo que, como fuga, buscava-se
privadamente uma nova instdncia de compromisso. E na religiosidade, em especial no
cristianismo. que foi travado um compromisso privado, de carater mistico. Em sua
ascensdo, o cristianismo deixa de ser um ritual praticado em segredo, para irromper no

mundo. transformandoe-se. ele proprio. em novo principio de ordem publica (p. 15).

Segundo o autor, assim como para o romano a vida publica hoje ¢ uma amcaca.
Poucos s30 0$ que Sentem prazer o sua experiéncia na cidade grande. Dentre outros
exemplos, a necessidade cotidiana de boas maneiras € considerada arida, quando nio soa
falsa. No entanto. guardadas as semelhangas. a diferenca entre a sociedade romana ¢ nossa
época consiste no significado da privacidade. Enguanto em oposigdo ao publico o romano

buscava a transcendéncia esprritual. nos buscamos uma reflexdo acerca do gue xdo siosaas
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psiques. o 0 que ¢ auiéntico em nosso sentimenio. Neste sentido, o eu de cada pessoa
tornou-se um fardo: conhecer-se a si mesmo tornou-se antes uma finalidade do gue wum
através do qual se conhece o mundo (p. 16). Uma vez que a cada dia as pessoas se
preocupam mais e mais com suas emog¢des particulares, alhelas, pois, a exterioridade que as
cerca {exterioridade que, quando considerada, é convertida num “grande sistema psiquico .
Citemos como exemplo a vida politica: julgamos um lider por aguilo que ele € como pessoa
e nio por seus empreendimentos), Sennett afirma seu interesse em pensar as consegiiéncias
do que denomina de “visao intima da sociedade” nos dias de hoje. A esta visdo, cujo

propria nomenclatura o autor chama a atengdio para o fato de em principio parecer

inadequada, Sennett chama de intimidade:

Intimidade coneta caler, conflanga e expressdo aberta de sentimentos. Mas, precisamente
porgue acabamos por esperar tais beneficios psicoldgicos permeando a gama de nossas experiéncias
e precisaments porgue muita vida sociai que tem como significagio ndo pode conceder lais
recompensas psicologicas, © mundeo exterior, o mundo impessoal, parece nos decepcionar.(...)
Como resultado, originou-se uma confusdo entre vida plblica e vida intima: as pessoas tratam em
termos de sentimentos pessoais os assuntos publices, que somente poderiam ser adequadamente
tratados por meio de cédigos de significacio impessoal (pp.16-17).

A no¢do de inrimidade de Sennett gira em torno da busca frustrada do propric eu
pelo sujeito. Em sua auto-reflexdo, este ultimo mostra-se impossibifitado para um olthar
mais impessoal perante os aspectos da vida publica. Esta noc¢do ¢ distinta daquela
desenvolvida por Giddens (1982, pp.153-154), e j4 citada em nota anteriormenie, em que
intimidade significa a revelacio de emocdes e agbes improvaveis de serem expostas pelo
individuo para um othar mais amplo. A definicdo de Giddens, de certa maneira, aproxima-
se daquelas em que ¢ publico ¢ o privado sdo distintos pela exposigo (ou ndo} a um grupo
nio restrito de individuos. Esta dltima no¢&o interessa para nossas analises na medida em
que, em termos de enunciagio, ela permite pensar o Discurso de Si enguanto fala

confidencial, funcionando na identificacdo entre os interlocutores.
Sistematizamos agora as definigdes de pudlico e privado, dando énfase para tracos

que as caraclerizam ¢ que associamos a confidéncia como instancia privada de enunciagiio.

A natureza dos antincios publicitarios. submetidos aos olhares que percorrem as paginas de
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revistas, compele-nos a falar de publico em termos daguilo que € aberto a observagio. No
caso das pecas publicitarias Duloren, especificamente a observacfio de praticas e
pensamentos atretados a sexualidade feminina. Soma-se a esta definicdo aquela em que
publico € de pertencimento ou conhecimento de todos — sem restrigdes. Em oposicdo, o
dominio privado € associado a familia e ao espaco casa. Geograficamente, passa-se ainda
dos comodos partilhados para a privacidade interna as paredes do quarto de dormir - espaco
este que, pela natureza das praticas representadas, aparece em grande parte (ndo
necessariamente em todos) dos andncios Duloren. QO privado € também aquilo que ndo é
aberto a observagdc e se sustenta na limitagdo do grupo de individuos que dele tomam
conhecimento. Como exemplo sobre o qual nos deteremos a seguir, no caso da fala
confidencial € restrito ¢ circulo de interlocutores, esta delimitacio — e agui a distingo que
mais destacamos - considera as relagdes de identificac@o e cumplicidade mantida entre

esses interfocuiores.

A seguir definiremos confissdo e confidéncia. Ainda que seja a respeito desta ultima
que vamos nos deter, € importante apresentar a definigdo de confissio para diferenciar, em

sua oposicio, a fala confidencial.

4.3 - A Confissdo: forma institucionalizada de enunciacdo de si

A confissdo possui comeo trago distintivo a enunciagdo de um individuo submetido
a0 julgamento de um outro. autorizado a condenar-lhe ou a absolver-lhe. Pratica
inicialmente - e institucionalmente - posta pela comunidade dos primeiros cristdos, a
confissdo coloca em cena aguele cujas falias. assim reconhecidas, declaram-ne pecador
passivel de exclus&o do grupo no qual toma parte. Essa exclusio apresenta um cardter
relativo em virtude da propria natureza dos pecados, que ora condenam & danagdo eterna,
ora, ao serem confessos, redimem o pecador que alirma sua opgdo pelo cristianismo ao
revelar suas faltas na busca pelo perddo. Nosie sentido, no limiar entre a exclusdo e o
inclusdo (Souza, P., 1993, p. 62). deparamo-nos com um individuo que nega a si ao

assumir-se como pecador, mas simultaneamente declara sua {é numa tentativa de aceitacio
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em sua comunidade. Por forca da coesio comunitaria, ¢, pois, pelo ato de negagédo de si que
o sujeito se institul como tal dentro do cristianismo: Assin. o ato de confessar define-se. no
plano do pré-construido, como a fungdo enunciativa que deriva a afirmacdo da identidade

cristd (p- 37}

A dindmica da excluséo — inclusio do pecador €, em termos historicos, associada 2
passagem da confissdo de uma dimensdo publica para outra privada. Isso € afirmado na
medida em que, ac longo dos anos, o ato de (se) confessar efetivou-se por meio de dois
modos de realizagio interlocutiva. Num momento anterior ao processo de formagdo da
lgreja, o que temos € unicamente a exposigdo do fiel a comunidade. Dirigida a um
interlocutor coletivo, a confisso dos pecados passa naturalmente a ser atrelada a uma
dimensio publica de sua ocorréncia. Relato mas também peniténciza, é ao confessar que o
individuo se assujeita ap mesmo tempo como cristio e como penitente. Denominada
exomolegesis a revelaclo das faltas frente & comunidade simulraneamente ao pedido de
intercessdo pelo pecador, observa-se que tal pratica confessional encerra duas dimensdes
opostas dos atos penitenciais: num dominio privadoe o penitente € submetido a jejuns e a
longas oracdes, ao passo que, publicamenie, sao suas peregrinagdes e pedidos de oracéo a

comunidade que lhe conferem o cumprimento propriamente dito da exomologesis,

Passamos agora para a confissdo enquanto pratica privada. Nesta instancia, o fiel
tem como seu tnico interlocutor o sacerdote o invés da presenca coletiva da comunidade.
A exomologesis opdem-se entdo a exogouresis, modalidade enunciativa de referéneia a st
em que pecador se inscreve numa relacao interlocutiva eu a tu. Para Foucault (apud Souza,
P.. ibidem), a principal diferenca entre as duas tormas discursivas referidas esta no fato de
ser a exogouresis centrada unicamente num processo de verbalizag8o, ja, por si, suficiente
para que se cumpra a peniténcia. Em oposicdo. a evomologesis, dada sua dimensdo publica.
rem seu modelo no martivio, por meio do qual o pecador se pune de maneira simbolica,
ritual e teatral. Considerada por Foucault nao como contissdo mas apenas condigio para a
peniténcia, a exomologesis. mais que cnunciagio  dos  pecados. € definida pelo
reconhecimento dramdatico do esiado de pondicitie anie o castigo publico (idem. ibidem, p.

61y
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Ainda no dominio do privado. Hahn (1986), ao referir a pratica confessional a partir
da Reforma Protestante retrata-a ndo mais em fermos do catolicismo ortodoxo, mas na
forma como essa pratica ¢ deslocada pelos valores do puritanismo. Mediante a contestacdo
do carater sacramental da confiss@o ¢ de sua necessidade para a salvacio, a hierarquia fiel-
confessor € fragilizada em vista do valor atribuido & conduco sistematica dos afetos, por
meio da qual o individuo examina e controla a si, no continuo de uma vida regrada cujo fim
ultimo € menos o reino dos céus que a ascese no mundo. Com a emergéncia de tais valores,
a vida cotidiana, evidentemente, passa a ser pensada de maneira outra, uma vez que é no
decorrer dos dias que o fiel justifica seu lugar entre os eleitos. A redencdo, portanto, faz
parte de um processo em que soO € passivel de salvagio aqueie que se guia corretamente ao
longo de toda sua existéncia terrena. O exame ¢ controle de si, a0s quais se associam e
pelos quais se orientam as condutas do individuo, ndo devem, porém, ser pensados sem a
presenga de “diretores de consciéncia”. A estes, ndo necessariamente confundidos e
representados pela figura do confessor, enuncia-se as faltas. Mas tal enunciago tem como
premissa a possibilidade de autocontroie pelo fiel 7,

Interessante propor neste momento uma identificacio, as avessas, com o ethos da
mulher Duloren. Na doufrina protestante o que se tem ¢ o exame e controle de si gue
sustentam as condutas do fiel. Esta conduta, embora ndo orientada pela figura de um

confessor, ainda assim aparece sob a sombra de um regime repressive e punitive. Se

7 Pai da “autodisciplina moderna”, o puritanismo vai, pelo formato que assume, vincular-se estreitamente ao
ideal inglés do seff~control Paralelamente. ¢ puritanismo vE€ a si em muitas das caracteristicas do romance
inglés. seja nas obras de um Defoe ou Richardson. Valorizadas as cenas do cotidiano, a vida, ndo apenas em
fragmentos mas em seus varios estégios, demanda representagdo. Nio importa o persenagem — este se volia a
si, sendo seu trajeto pessoal um misto de atos. esperangas € crongas que devem ser revelados. Assim, no
remance como forma burguesa de expressio. hi o retrato de vidas. ndo importa quais sejam, cujo mundo
interior passa & SCr exposto de maneira ndc familiar ao texto literdrio de até entdo: “Les romans. méme les
plus purs, font du mal; ils nous ont trop appris e qu'il ¥ a des plus seerets dans les sentiments. On ne peut
plus rien €prouver sans se souvenir de avoir lu, ¢t tous les voiles du coeur ont ét€ deéchirds. Les ancicns
n auraient jamais {ail ainsi de leur ame um sujet de fiction™ (Mme de Sticl, apud Hahn, 1986, p. 643, Aqui um
paraiclo com o nosso corpus. Pela enunciacio de s 0 sujeito se fus conhecer por outrem. Este desvelamento
do cu. inlerno & Aarratividude das cenas representadas, € dade através da fala confidencial cujo
funcionamente ¢ pautado na identificagdo ontre aquele que enuncia o seu cumplice. No entanio. como
destucaremos num momento posterior, a instdncia publicitdria ostd aberta para uma gama irrestrita de
interlocutores - amda que o pablico alvo da [ndoren seia previamente ostabelecide. Em meio & variedade de
leitores, 4 possivel critica diante dos andncios ony vista da ndio identiticago com o que a publicidade taz
CIruiar.
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ambos, a conhissdo como instituicdo catdlica e o puritanismo, reconhecem como necessaria
a purgacdo dos pecados, o que os difere é que, neste dltimo, a consciéncia do fiel o
direciona de maneira a deter a si proprio de acordo com 0s valores e regras de sua crenca.
Na maloria dos anuncios trabathados, a mulher Duforen igualmente se submete a um exame
de si. Esse exame. no entanto, nfo admite um regime repressive. Ao contrario, o ficar
dentro das regras do fiel puritano € substituido, em nosso corpus, pela quebra de regras
através de condutas e da enunciagdo interpretadas como polémicas. Paralelamente, nas
campanhas Duloren o estar ciente de seus atos pelo exame de si acompanha um falar de si;
mas no caso, para esta enunciacdo ndo hda um “diretor de consciéncia” que reconhece a
possibilidade de autocontrole do fiel puritano. Ao contrdrio, o que ha ¢ uma enunciagdo de
carater privado que emerge no dominio coletivo da pubiicidade, tendo, como um de seus
aspectos distintivos, a negacdo do autoconirole definido em termos de sujeigio, seja a

sujeicdo a regras, seja a representantes do sexo masculine.

Do que temos dito, concluimos que historicamente o ato de se confessar € deslocado
de uma dimensio publica para outra privada, sendo que nesta Gltima, por fim, assume-se 0
auto-exame e o controle de si pelo fiel como processos indissociavets da revelacio de suas
faltas. Ao tratar das técnicas de aute-controle, cujo desenvolvimento ocorre sobretudo entre
os séculos XVII e XIX. Hahn {1986) aponta simuitanecamente para a pratica confessional
como a instancia em que velamento e desvelamento se justapdem. no misto paradoxal entre

exposi¢do de si e a guarda do segredo revelado:

{...) no coniexto religiose, existe justamente uma iécnica que combina. sistematicamente —~
em uma tensdo estabilizada — ¢ desvelamenio de si e o segredo: a confissdo {p. 66).

Como técnicas de autodomesticaco, velamento e desvelamente caminham laco a
lado. conduzindo aquele que enuncia a pensar e julgar seu proprio trajeto, na instancia
mesma gue se requer orientacdo e igual silenciamento frente ao que foi dito. Representante
de uma séric de processos de civilizagdo, por meio dos quais se condenou a exposi¢do. scja
de manifestacdes fisiologicas. como a defecacdo, seja a expressdo de sentimentos cujo
saber por terceiros deve se orientar de maneira disciplinada, a confissdo inscreve o fiel num

jogo em gue o condendvel ¢ exposto porém resguardado no dmbito institucional do segredo.
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Junto 4 confissdo, outros dominios de saber, como a psicanalise, de igual maneira mantém
para st esta tensdo entre revelagdo e resguardo do que foi dito. Assim, ndo apenas a pratica
confessional religiosa, mas outras modalidades de enunciacdo de si incitam o falar no

instante mesmo em que o silenciam de um conhecimento mais abrangente, piblico.

Se, como foi exposto, ocorreu uma passagem entre as dimensdes publica e privada
da contissdo, destacando-se, para esta Gltima, a tensdo entre o segredo revelado ¢ seu
silenciamento, ¢ igualmente valido pensarmos as tensdes entre esses dois dominios de
enunciacdo para a anatise de nosso corpus. Antes, contudo. retomemos ¢ trabalho de Pedro
de Souza (1993) e a relacio estabelecida entre a pratica confessional em sua dimensio
piiblica e o discurso de grupos como o dos homossexuais. Assim como existe por parte do
fiel a busca de afirmacglo de sua f& e identidade cristd pela revelaco e posterior absolvigdo
de suas faltas, o relato de si por representantes do grupo citado passa pelo reconhecimento
de sua identidade junto 4 comunidade. E ao se revelar como homossexual que o individuo

assume sua identidade ainda que sob o risco da condenacio.

Para os nossos propdsitos, podemos, guardadas certas restrigdes, falar do anincio
publicitirio como espaco de construgdo e afirmacdo de idenuidades no dominio publico. Em
nossas andlises isso € valido na medida em que somos lcvados a pensar 0s Hmites entre o
publico ¢ o privado para enunciagdo da sexualidade nos antncios Duloren. Pelo préprio
teor daguilo que se enuncia, a saber, a sexualidade. existe. como veremos, a emergéncia da
confidéncia como forma de revelacio de si que exple a0 mesmo tempo em que espera se
mantenha secreto o que foi revelado. Estratégia interna aos nossos anuncios, a confidéncia,
entretanto, salta do privado para o publico no momento mesmo em que ¢ trazida pela
publicidade. No limiar entre dimensdes distintas de enunciagdo (idem, ibidem), a
privacidade ¢ revelada, tornando-se publicas praticas sexuais que denotam o dominio da
muther Duloren sobre seu corpo. Se em sua definigdo o material publicitario coloca em
circulaglio imagens. comportamentos ¢ esteredtipos que refletem mas a0 mesmo tempo
orientam condutas. no gue diz respeito ac nosso corpus o Jue se veicula sdo praticas de
dominio privade atreladas & definicdo da imagem de umae mulher polémica ¢, em altima

instanonn interpretada como transgressora. Nos antncios Owdoren, passa-se, assim, do
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privado da confidéncia para um meio de expressdo publica de afirmagdo da mulher em sua
subjetividade polémica. Emerge-se no  dominio  publico, sem sair do  privado.
confidencialmente. (idem, ibidem)

Passamos a seguir para a definicdo de confidéncia. e posterior analise de anincios a

partir da noc¢éc em questio.

4.4 — Confidéncia : cumplicidade entre interlocutores

Embora a nogfo de confissdo ndo seja nosso foco central, sua consideragdo, e
sobretudo no que diz respeito a alguns aspectos que a caracterizam, ¢omo a construcdo de
uma identidade no dominio prblico e 0 processo de velamento e desvelamento apresentado
paragrafos acima, possibilita-nos uma passagem para a discussiio da confidéncia como
outra forma discursiva de referenciacdo de si. Na tentativa de distinguirmos pontos de

semelhanca mas também de afastamentico entre as modalidades de enunciagéo“s

aqui
destacadas, tratamos inicialmente de dizer que. assim como a confiss@o enquanto pratica
institucional, a confidéncia demanda silenciamentos, firmando-se, com Isso, ¢ estatuto de

segredo ao que foi revelado.

Mas o gue tomarmos por segrede? A citacdo que segue fundamenta-nos para a

compreensao de alguns pontos a serem posteriormente abordados:

A palavra “segredo” aparece no século XV, oriunda do latim secrequs, participio passado do
verbo irregular secerno, que significa separar, pér de parte. Secerno € composto pelo verbo cerno,
Joeirar. peneirar, e pelo prefixo se indicando a separacdo. De cerno derivam discerno, que tesulta
em discernir {tante 0 cinza do negro. quanto o verdadeiro do falso ou o bem do mal), cxeerno. de

¥ Conforme Foucault (1969% ). entendemos por medalidade de enunciacdo o funcionamento de uma
conjuncio de instancias enunciativas em gue 0 discurso ¢ formulado, cireula ¢ ¢ legitimado. Ciiamos como
exemplo o discurse médico. Nele uma séric de clementos distintos estio em relagdo: 0 estaunte do meédice que
Teomportia critérios de competéneta ¢ sabor™ To fugar institucional © wéenico de onde fala™r tu sua posicdo
comoe sujeito gue percebe. observan descreve. enana, e Relacionados esses clementos. “as diversas
modalidades de enunciagdo em lugar de remeter & sintose ou a tuncdo unilicanie de um sujeno. mantfestam
sua dispersdo. Aos diversos estatutos. aos doversos lugares. &s diversus posiges gue pode ocupmie ou reccher
quando tem um discurso. A descontinuidade dos planos de onde fula [ ose esses planos ostdo ligados por um
sistemi de relacdes. este ndo ¢ esiabeiecido pela atividade ~inidtica de wma conscigncia déntica a L mudd ©
proy g qualquer palavras mas pola espectitedade de uma pratica discursiva™ (p. 70).
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onde proveém excremento, e secerno. que em francés resultou em secrérion e secrel, € em portugués
em secregdo € segredo | osecreto. (...) O segredo, definido como um saber oculto a outrem.
envolveria, sempre, (...). trés temas principais: o saber (que pode incluir elementos do psiquismo ~
pensamento, desejos, sentimentos - . elementos do comportamento — trama. receita de fabricacio -.
objetos materiais como gavetas. portas., escadas etc); a dissimulacdo desse saber (recusa da
comunicacdo. siléncio, mentira); a relagdo com o outro que se organiza a partir dessa dissimulacdo
(o que pode werar uma fungdo de poder sobre o outro; exército secreto, papéis secreios. agente
secreto, dossié secreto, etc) {Vincent, 1992, pp.1 79-180).

De secerno, secretus — segredo. Mais do que a familiaridade da tforma, o que chama
a atencdo sdo 0s aspectos que etimologicamente marcaram o termo em questdo. Postos a
parte pela recusa de sua comunicag@o. os segredos ndo devem ser conhecidos publicamente
— valendo-nos para esta afirmacdo da pluralidade significativa presente na nogdo de
publico, a saber, o do que € exposto, por um lado, e o do que € partilhado coletivamente,
por outro. Maculados pelo parentesco — sécretion, excremento - que os lanca a vala comum
de tudo que ¢ socialmente (fisiologiamente, se formos mais fiéis & definicdo) degradante. os

segredos, pelo peso negativo que muitas vezes carregam, ndo podem ser revelados. Se o

forem, paradoxalmente espera-se que sejam mantidos em sigilo.

Entretanto, embora de natureza sigilosa, um segredo pode ndo ter sua manutengdo
garantida. E o caso de quebra do pacto confessional — retomemos a noc¢do de confissdo -
cuja ocorréncia sc ampara na autoridade investida ao confessor (seja religioso, terapéutico
ou policial) em vista da posi¢do hierarquicamente superior que ocupa. Se ¢€ caracteristico do
ato confessional o distanciamento entre os interlocutores, e, do que acabamos de dizer. este
distanciamento pode autorizar o desvelamento de segredos no ambito institucional, ¢
proprio da confidéncia a relacdo de reciprocidade entre aquele que enuncia ¢ aquele que
escuta, o que os torna. mediante a guarda dos segredos, cimplices quanto as suas praticas €
pensamentos. Como fala entre iguais, portanto, a confidéncia institui um processo de
espelhamento entre os interlocutores, através do qual € creditada confianca aquele chamado
a compartilhar um conjunto de experiéncias e intengdes. Diferentemente da pratica
confessional em gue a manutengdo (ou ndo) do siléncio decorre de determinacoes internas
ao quadro nstitucional. pela confidencia ¢ proposto um pacto de fidehidade. assentado na
crenca de que o individuo na escuta ndo trard ao conhecimento de todos o gue the foi

confidenciado. Se ha o desvelamento de um segredo, 1sso ndo € justificay el pela autoridade



de um dos interlocutores sobre o outro a lhe consentir a declaragdo do que sabe. Destituido

de maiores poderes, o confidente simplesmente langa por terra o crédito a ele imputado.

Da maneira como foi caracterizada, a noc¢do de confidéncia nos € valida uma vez
que por ela vemos uma via de analise quanto a referenciagfo dos sujeitos a sua sexualidade.

Diferente de outras campanhas de lingerie, os andncios Duloren s3o o espago de revelacdo

da intimidade através da confidéncia como forma privada de enunciagio.

Out. 1996

Iniciemos as analises pautadas na noc¢fio de confidéncia. Num local pouco definido,
provavelmente um dormitério ou um quarto de vestir, duas multheres orientam seus olhares
para pontos diversos. Enquanto uma parece interessada unicamente no reflexo de sua
imagem, a outra, mais ao fundo, ndo olha diretamente para si. Dissimulada, nfio ¢ possivel
afirmar se seus olhos estdo voltados para a imagem do espelho, na qual também aparece, ou
para alguém nfo presente na cena - um interlocutor, talvez, de seus pensamentos. Ambas as

mulheres vestem uma lingerie de cor branca: porém o branco, puro, confrasta com o
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vermelho, cor simbolo da sedugdo. Acompanhando o contraste da imagem, pela linguagem
€ evocada uma expressio corrente, a saber, Mulher de aniigo meu para mim ¢ homem. Em
principio ndo ha novidade alguma neste tipo de retomada. uma vez que a intertextualidade
ha muito € empregada como estratégia interna ao texto publicitario. No entanto, a expressio
referida demanda algumas observagdes a mais dado se tratar de uma enunciagfo proverbial.
Como tal, segunde Maingueneau {2001), ac recupera-la o locutor efetua a retomada de
inimeras enunciagdes anteriores, proferidas por todos os locutores que delz se valeram em
outros momentos. Neste processo, pela sua propria voz o locutor faz ouvir outras vozes
(enunciador genérico), a quem ¢ atribuida a responsabilidade pelo ja dito. Ndo cabe a quem
enuncia explicitar a fonte de onde partiu. A identificagdo desta ultima resta ac destinatério,
que se apoia nas propriedades lingliisticas do enunciado bem como se vale de sua propria

memoria.

Voitemos para a analise propriamente dita. Referida a recuperacio de um enunciado
cristalizado, resta dizer que este enunciado, no presente andncio, raz consige uma
subverséo sobre seu formato original. Quanto a isso apresentamos a distingdo feita por
Maingueneau (ibidem) entre capragdo e subverséo. Enquanto captar um texto significa
imita-lo. tomando a mesma direcdo que ele por meio da apropriacdo de seu valor
pragmatico. subverter um texto significa desqualifica-lo, estratégia caracteristica das
parddia, por exempio. No caso dos antncios Duloren, tomamos esta subversio como indice
do deslocamento dos locutores em sua inscricdo em diferentes posicdes de sujeito. Sendo
mais precisos, se em Mulher de amigo meu para mim é homem enuncia-se a partir de um
lugar que valoriza a fidelidade entre amigos, a subversdo do enunciado aponta para seu
exato contrario, a saber, o da infidelidade como conduta aceitavel e cujo empreendimento é
revelado pela fala do sujeito. E com base nas categorias de parafrase ¢ polissemia que
podemos ainda pensar o deslocamento referido. N3o na repetigdio, mas pela diferenca, a
polissemia trabatha nos limites entre as formagdes discursivas — £, portante, no espago em
que dizeres sdo sifenciados para a emergéncia de outros:

(...} no siténcio o sujeito trabalha a sua comtradicdo consttutiva {sua relacdo com o Outro)
gue o produz na conflugncia do Um com o Midtiplo. No jogo entre uma loemagio discursiva e o

comjunte delas. B oessa relacde com a extenioridade (o Real). tornada possivel pela mediucdo do
silencio, que pode nos esclarceer mais um dos aspectos do provesso tundameniad de constituicio da
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linguagem que € a polissemia. A polissemia, nesta perspectiva, ¢ funcio do siléncio. pois ele
permite a relagdo — ainda que indirea e sempre mediada - do sujeito com o interdiscurse (a
exterioridade). Relaclio que produz indistingdo, instabilidade e dispersio. {Orlandi, 1933, p.166)

Pela abertura do lingiiistico & polissemia, noves valores sustentam a identidade do
enunciado Marido de amiga minha para mim é homem. Sao duas as lelturas que propomaos
diante dele. Na lingua como lugar do eguivoco, e, pois, onde os sentidos sdo
desestabilizados em vista da exterioridade que afeta a materialidade lingiiistica, destacamos
que a emergéncia das leituras referidas remete ao denominado efeito-leitor, sendo que a
possibilidade de diferentes interpretacdes ¢ produzida pela inscricdo do leitor ¢m uma ou
outra posicdo de sujeito. Numa primeira analise dizemos que a fidelidade evocada pelo
discurso masculino é contestada, e, num discurso agora marcado pela violagdo de um
principio €lico, a traigdo — seja entre amigos, seja no relacionamento a ser afetado - €
admitida e chamada para configurar um ethos definido pela polémica. Efetivamente, a
apropriagao do ja-dito € dada junto a sua subversio, subversio esta chamada para delinear a
imagem de uma mulher senhora de sua sexualidade. Neste sentido, em termos discursivos
pode-se dizer que a nova identidade do enunciado evocado refere uma FD cujo discurso €
voltado para a valorizagdo de uma postura nio passiva do sexo feminino. A representagao
dessa postura, como vimos, € recorrente nas campanhas da Duloren, tratando-se ou ndo da

tematica da sexualidade (como ocorre na representagde de Higuras historicas, por exemplo).

Porém. outra leitura também € coerente, podendo-se interpretar em Marido de
amiga minha para mim é homem a referéncia ao homossexualismo e ndo mais &
infidelidade. Neste caso, mantéme-se do enunciado primeiro (Mulher de amigo meu para
mim é homem) a negagdo do contato com o sexo masculino, uma vez que esle aparece
como o nio desejado dentro dos potenciais relacionamentos. Nesta leitura que subverte o
provérbio estabilizade evocando-se o lesbianismo, corrobora-se a delinicdo do crhos da
mulher pofemica. Volltemo-nos para a2 imagem do anuncio — observando sempre que o
aspecto visugl tambem ¢ um elemento discursive que identifica as campanhas Duloren na

R LS. - . -y a . .. - . .
repetigdo de temas . Embora ndo haja evidéncias. como caricias ou betjos. € possivel supor

T Sempre nos porgtniamos. o que ¢ representado. Tnarrade™? Aceita o lemalizagdo do polomice. lembremos
do funcionumento da arraividade engquanto processe gue incide sobre o dafordocursa, possibilitundo o
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indicios de uma relagdo entre mulheres na medida em que aquelas do anuncio aparecem
somente de lingeric, o que, quanto a ultima leitura proposta, pode sugerir as circunstancias
de um encontro sexual. Por outro lado. para a cutra leitura (considerada a infidelidade entre
amigas € no relacionamento homem-muiher), a imagem aponta para uma diferente
interpretacdo. O uso da lingerie pode indicar a proximidade (intimidade) entre amigas que
ndo se constrangem em mosirar $eus corpos uma a outra. Ao se dizer infiel, uma delas fala
de si para um interlocutor ndo presente na cena. Este interlocutor é entdo chamado a
compartithar um saber ndo reportdvel, secreto. Pela fala confidencial, tal interiocutor € o
cumplice, aquele que ndo julga e sim encontra os reflexos de si no que € dito. A outra
mulher da cena ~ cujo marido se relaciona com a amiga — pode ou ndo saber de tal
refacionamento. Suposta a traicdo, a imagem da mulher como vitima. e, no polo oposto, a
mulher enguanto agente da traicdo. Por outro lado, entretanto, aquela que tem o mando
“partilhado™ com a amiga poderia estar ¢iente do gue se passa, participando mesmo de um

“ménage a trois” . Novamente, pois, a mulher ne dominio da situacio e de seu corpo.

Na primeira anélise dissemos que a infidelidade, especificamente da mulher, deixa
de ser rechagada como pratica. Em seguida, supomos que ¢ homossexualismo feminino
também pode ser pensado em Marido de amiga minha para mim ¢ homem. De qualquer
modo, em ambas as leituras sio sinalizados assuntos po/émices, cuja natureza demanda o
emprego de formas especiais de enunciagéo, As diferentes maneiras do sujetto se colocar
em discurso, soma-se os varios espacos discursivos em que pode falar de si e de sua
sexualidade. Cada qual, no entanto, estes espacos abarcam reacdes diversas frente ao que
pode vir a ser enunciado. Facamos novamente referéncia ao trabalho de Pedro de Souza
{1993). No dominio privado da familia, por exemplo, identidades como a do homossexual
reclamam silenciamentos. E apesar de movimentos que tornam puhlica a defesa da
identidade em questdo, ainda assim muitos homossexuais preferem permanecer catudos em
virtude da coergace exercida por sua comunidade, do que decorre que a enunciaglio de st

acaba por se restringir o dominios outros. como o grupo de amigos. A oseolha do

retorne deoimagens o cnunciados gue sdentilicam o discurse Ddoren. Relativimenie aotal retorno, om termas
mais procises podemies dizer gue os anancios analisados recuperam historas modelares (de estupro, raglio,
CLe para sigmtioar o pefémicn



interlocutor, neste caso. associa-se entdo ao teor do que se pretende dizer — enunciados
postos sob a modalidade de segredo. Lembrando aqui a etimologia deste dltimo termo:
secreto € 0 que ndo deve ser partithado coletivamente ou exposto, dado, muitas vezes, ao
seu carater repreensivel. Nestes termos, e entdo damos énfase a definicio apresentada
anteriormente, o segredo envelve sempre um sober (pensamentos, seniimentos, tramas €
mesmo objetos materials que mani@ém o secreto, cOmMo gavetasy e a dissimulagao desse

saber pela necessidade de silenciamento.

Uma vez apresentados, as imagens e os dizeres trazidos pelos antncios Duloren nos
levam a perguntar a respeito da elaboracio de lugares de enunciacdo atraves dos quais a
mulher se refere a si e a sua sexualidade. Dizer, entretanto. que ndo € comum no exto
publicitario a enunciacdo {em especial em primeira pessoa) acerca da vida intima- sexual,
ndo significa que a colocacdo do sexo em discurso ndo encontre espacos de circulagdo.
Como observa Foucault (l969b), temos presenciado uma explosdo discursiva acerca da
sexualidade. Essa explosdo, no entanto, deve ser pensada em termos de mecanismos de
poder-saber que determinam os contexto de enunciaco em que 0 COrpo € SEeUs prazeres se
tornam matéria de discurso. Na medicina, por exemplo, a pratica confessional acompanhou
dispositivos de conhecimento e controle, como a psiquiatrizagde do prazer perverso.
Descrito quanto a seus instintos sexuais, o individuo fol diagnosticado como normal ou
pervertido pelo discurso médico, cientificamente autorizado. Internamente a este quadro, a
sexualidade € entendida como uma elaboragdo social sobre a gual o poder se investe, ¢ nao
meramente como um estimulo biologico. Figura histérica, portanto, € para pensa-la em seu

funcionamento que a nocio de sexo foi empregada.

Com base em Foucault, admitimos entdc que 2 enunciagdo acerca da sexualidade
ndo foi silenciada. Nio ftoi silenciada. destacamos, pois o falar sobre ela ¢ legitimamente
autorizado quando posto sob mecanismos de controle institucionalmente constituidos.
Como tratamos de pecas publicitarias onde aparece a colocacdo do sexo em discurso - mais
precisamente  da pravea  considerada polémica - reslta-nos  questionar acerca das
circunstdncias quu a tornam possivel. Mais precisamente, perguntamo-nos sobre como a

sexualidade ¢ dita no espaco om questdo. Para nossas analises. a confidéneia enguanto



discurso de si respondeu a algumas das perguntas trazidas pelo nosso corpus. uma vez que
ela coloca em circulacio temas ndo passivels de exposi¢do, mas que. “confidencialmente”,
foram expostos no dominio publico do material publicitario.

Dos tragos distintivos da confidéncia, toma-se como o de maior importdncia a
relacdo de similaridade e de intercambialidade de posi¢des entre os sujeitos. Segundo Pedro
de Souza (1993}, trata-se do estabelecimento de um pacio confidencial em que o sujeito da
escuta pode ocupar ¢ mesmo lugar do sujeito da fala (p. 108). A referida intercambialidade
de posicOes na fala confidencial define, de forma similar, o texto publicitario. Lembremos
neste momento a nocdo de incorporacdo (Maingueneau, 2001). Sé compramos os produtos
com 08 quais nos identificamos, o que quer dizer que procuramos nos espethar nos sujeitos
e nas cenas apresentadas, de modo que € efetuada uma incorporacdo, uma assimilagéoe de
esquemas que identificam um dado sujeito em sua representacdo pela publicidade. Junto a
isso, fala-se de incorporag¢do no sentido em que existe a constituicdo do corpe de uma

comunidade imaginaria dos que comungam de um mesmo discurso.

Ainda que possa explicar de maneira satisfatéria o funcionamento do material
publicitario. a nogdo de incerporagdc ndo responde plenamente aos nossos interesses de
analise. Isso porque, precisavamos de uma nogdo que levasse em conta a distingdo entre
diferentes insténcias de enunciagio - o publico e o privado -, como falores a serem
considerados nas relacdes de interlocucdo travadas através dos anuncios Duforen. Dai
falarmos em confidéncia. Paralelamente, pela noclo de incorporagdo o gue temos ¢ 0
chamado a um publico alvo com tragos previamente reconhecidos. Deste modo, tal nogéo
prevé como certo um dado processo de espelhamento, porém ndo trata da recusa que. de
acordo com os diferentes efeitos de lettura, pode decorrer da inscricdo ‘cm posicdes de

sujeito contrarias aguelas enunciadas no texto publicitario.

Se ha. pela confidéncia, a identificacdo entre 0s interfocutores. o slogan da Duloren
¢ um bom cxemplo do processo de intercambialidade de posicdes aqui destacado. Do
antncio analisado. o logotipo da empresa, nas cores vermelho ¢ preto. aparcee juntamente

aos dizeres: SO praser”. O produto Duloren € entdo associado aos supostos cleitos de seu



uso, no caso o prazer tomado em sua dimensdo sexual. Ao fado do logotipo, o slogan: A4
Duloren ndo imagina do gue vocé é capaz. Como outros siogans, este é inseparave!l das
imagens e das historias que o acompanham, dal a necessaria volta a cens e aos dizeres do
anuncio. A partir da associagdo. o efetivo espethamento entre a mulher Duloren e a leitora
em potencial. Praticas representadas em meio a folhas de revistas s#o supostas para o
cotidiano ndo reportavel. O interlocutor, vocé, é chamado em vista de sua postura ativa — o
“ser capaz’. Seus comportamentos, no entanto, mantém-se a parte do gque € imaginavel, ac
menos pelo grupo Duwloren (YA Duloren ndo imagina”). O verbo imaginar, da maneira
como ¢ empregado no slogan e pensando-se o uso cotidiano da expressdo “vocé ndo
imagina”, pode, grosso maocdo, alternar com femar conhecimenio de algo. Mas quanto a isso
uma pequena observagdo: pode-se dizer gue na fala do dia-a-dia a referida expressio
encontra paralelo em “vocé nde vai acreditar”. Com isso afirmamos gue o slogan, centrado
no que € desconhecido, define-o como aguilo cuja revelagdo pode causar surpresa ou

espanto.

Retomamos neste momento o enunciado Mulher de amiga minha para mint ¢
homem. Pela referéncia a si o sujeito define sua identidade. Identidade esta intercambiével
com uma outra, externa ao anuncio, mas da mesma forma apta para surpreender a partir de
seus atos ou pensamentos. O slogan, ao evocar o passivel de espanto, remete
simultaneamente ao estatuto de segredo, pois 0 que ndo se imagina € o secreto agora
desvelado pela fala do sujeito polémico. Este sujeito se revela quando representado no
espaco privado de sua vida sexual. Ao confidenciar sua intimidade, ele chama para junto de
si um igual, um camplice. tragando os contornos de sua identidade que ganhara afirmagio

publica no dominio piiblico do material publicitario.

Acontece, porém. que ao sc revelar publicamente o sujeito € exposto a uma gama
irrestrita {0 pablico feminino, sobretudo) de interlocutores/leitores; nesta circunstancia. a
enunciagdo proferida arrisca-se a ndo mais a corresponder a uma fala entre chmplices.
Agora ha tambem a presenga de um outro, distinto, cujos valores colocam-no na recusa do
sujeito em sua referéncia a sk, Ao se expor, portanto, o sujeito fica passivel de exclusio.

Como na prética confessional em sua dimensdo publica. quando se enuncia publicamentc o



sujeito tem afirmada a sua identidade ao mesmo tempo em que se inscreve no limiar entre a
inclusdo e a excluséo. E neste limiar que enconiramos 0s anuncios Duloren. As identidades
la expostas revelam um ethos polémico - cujas definigdes mais precisas variam entre o
transgressor (condenavel) e o louvavel, conforme a interpretagdio produzida pelos diterentes
efeitos de leitura. Uma vez que ocorre a identificacdo com o leitor, o sujeito deste erfos
enuncia a partir de um lugar ndo silenciado. Porém, seu lugar de enunciagio pode. ao
contrario, ndo ter sua eficacia garantida nas circunstincias em que o leitor ndc encontra a
si. com seus valores, naquilo que ¢ representado. Dail a exclusdio em vista da ilegitimidade
atribuida a certos dizeres; ¢ dai a quebra do lago de cumplicidade encenado pela enunciacio

confidencial.

Importante observar gue muitos dos anuncios Duloren ndo trazem a fala de um
sujeito que enuncia a si (confidencialmente). Tampouco, por exemplo, alguém definiria
como cumplicidade, fala entre iguats, o que se da com o enunciado Legalizem logo o
aborto! Ndo quero ficar esperando. Embora tal enunciado possa remeter a identificacdo
entre sujeitos - no sentido em que funcionaria como um chamado de mobilizagio para a
defesa de uma causa comum (a legalizacdo do aborto), numa outra interpretacdo possivel
ele assenta-se na relac@o hierarquica em que o interlocutor (atuante na instancia juridica) ¢
autorizado a legalizar a interrup¢do da gravidez. Ressaltamos, porém, que se a nogdo de
confidéncia parece inadequada para certos anuncios, parte do que a define, a saber, a
enunciacdo da intimidade como segredo a ser desvelado, é constitutiva de praticamente
todo o nosso corpus. Paralelamente, observamos que a quest3o da intercambialidade entre
0s sujeitos mantém sua forga se nos pautarmos em nogdes outras, como a de incorporagdo
(Maingueneau, 2001) ¢ a de anfecipagdo. Esta Gltima é definida por Pécheux (1969}
quando trata das condicdes de producdo do discurso. No processo de interlocugdo. os
lugares que A ¢ B designam respectivamente para sl e para 0 outro retralam mecanismos de
projecdo em que de sitwacdes fobjetivamente definiveis). passa-se para as posi¢docy como

frepresentagies dessas sitnagdes). Neste jogo,

cada caso de antecipacho de B por A depende da “distancia” gue A supde enire A o 13
encontram-se assim tormatmente diterenciados os discursos em que se trata para o orader de



transformar o ouvinte {(tentativa de persuasfio, por exemplo} e aqueles em que o orador € seu ouvinte
se identificam (fendmeno de cumplicidade cuitural, “piscar de olhos™ manifestando acordo) (p. 83).

No caso dos anuncios analisados, o processo de antecipacio pretende como pablice
alvo ouvintes que se identificam com o discurso e as representacdes de um etfios Duloren.
Entretanto, sendo a publicidade o espaco de circulagdo desse discurso, o que temos € a
diversidade de interlocutores que, em sua distingdo, ndo necessariamente encontram seu

reflexo nas campanhas veiculadas.



Consideracoes Finais
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Pois existe a trajetoria {0 A Vid-crucis wao ¢ um
descaminho. & a passogem unica, niio se cheyo sendo
airavés dela ¢ com ela

Clarice Lispecior, “A paixdo segundo GH™

O texto publicitario recebeu aqui um viés discursivo de analise. Assim, na
materialidade das imagens e enunciados, foi o discurso — ndo signo de outra coisa mas
considerado em sua consisténcia e na complexidade que lhe é propria (Foucault, 1969%) - a
instancia significativa sobre a qual nos debrugamos. Em especial tratamos da identidade
discursiva da {publicidade) Duloren, objetivando, em relacio a ela, acompanhar a produgdo
e circulagio dos sentidos 14 postos. Apresentando-se no seu site institucional pelo
comentario a respeito de uma de suas campanhas (masturbacdo), a Duloren associou-se 4
veiculacio do polémico. Este cardter identitario remete ao funcionamento préprio dos
anuncios analisados, na maior parte marcados pela enunciagio da sexualidade feminina.
Lembramos o tema da masturbacdo ¢ o da problematizacdo do aborto (atrelada a pretensa
cena do estupro). O que ¢ representado € (dito) polémico. Porém, além da natureza
controversa do assunto, a sua enunciacdc € sujeita a adverténcias. Isso porque a sexualidade

pode ser falada; mas sdo necessarias maneiras especiais para coloca-ia em discurso.

Nas campanhas Duloren a enunciacio da sexualidade tornou-se publica, no espago
aberto da publicidade. Foi preciso, entdo, a instituicdo de formas de dizer que assegurassem
a revelacdio da vida intima. Dat a fala confidencial - pela qual a mulher se enuncia na
relacdo de cumplicidade com seu interlocutor/leitor. Mas esta enunciacdo, embora restrinja
o universo de interiocutores, ¢ iancada ao publico pelo texto publicitario de circulagio
irrestrita. Deste modo, a mulher contidencia-se porém também confessa suas praticas ¢
pensamentos num espaco provavel de julgamento e silenciamento do que foi dito. Em
outros termos, a legitimacdo de lugares de enunciagdo — definidos em relacdo a wna
determinada posicdao de sujeito (Zoppi-Fontana, 2002) - corre o risco de ndo ter sua
eficacia garantida no embate entre diferentes posicdes discursivas. Ainda quanto a

construcdo de lugares de enunciagdo. ¢ importante refor¢ar que a interlocucdo representada



na publicidade Duloren € a via pela qual é estabelecido o espelhamento entre aquele que
fala e seu(s) interlocutor{es). Neste contexto, ¢ interlocutor é singularizado, e, entre tantos,
¢ (0 vocé) chamado a tomar conhecimento de praticas e pensamentos intimos. Mas como
precisar ainda mais aquilo que distingue a fala da muther Duloren? Esta se diz e, ao fazé-lo,
age nos limites entre o gnuncidvel, o visivel, o aceltdvel. Paralelamente, € pelo Discurso de
si que se produz um lugar de enunciacfo através do qual s@o Instituidos processos de
subjetivac@o a delinear a identidade da(s) mulher(es). Tais identidades sdo firmemente
ancoradas na sexualidade assumida, cuja enunciacdo é assegurada pela faia confidencial,

cumplice.

A referida fala confidencial € interna & configuragio de pequenos episddios, onde o
que ¢ encenado distingue representacdes ¢ dizeres possiveis em detrimento de outros a
serem silenciados. lIsso foi trabalhado a partir do conceito de narratividade. Na

reorganizagdo imaginaria do acontecer historico, a narratividade

¢ o efeito gue permite o contar de uma historia coerente, sem fathas, com estruturacio
temporal, com encadeamentos de causas e conseqliéncias, com personagens e cenarios explicativos
{Mariani, 1996, p.243).

Como vimos. ros anuncios Duloren a recorréncia de certos temas aparece em meio
a produgio de personagens ¢ histérias que convergem para 0 polémico. E aqul lembramos o
conceito de cenografia (Maingueneau, 2001). Com a construgdo de cenas. de ocorréncias
especificas ~ paralelamente ao modo como dialoga com seus leitores - a publicidade
Duloren legitima seu discurso. Mas € precise destacar que ndo apenas a sexualidade
revelada tem espaco junto as representacdes que apontam para o polémico. Diferentes
praticas repreensivels sdo evocadas, 0 que € confirmado com os antncios onde aparecem
figuras historicas. A mulher guerreira (Clara Fellipa Camaro, Chica Homem) € polémica.
suas condutas chocam a opinido piblica, mas € justamente pelo efeite do que € capaz de
Jazer que ela ¢ motivo de homenagem pela Duwdoren. Um ethos singular ¢ delineado: a
mulher Duloren € diferente de outras: ela empreende acdes (polémicas) ¢ revela a si (em
especial quanto a enunciagdo da sexualidade) no risco da adverténeia ¢ stlenciamento, #0

fimiar entre a inclusdao e a exclusdo (Souza, P, 1993).
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Retomamos ¢ concetto de narratividade. O narrado supde selecdes e repetigdes a
identificar o discurso Duloren. Este processo, portanto, supde a recusa de outros discursos
num coniexto em que, negada a imobilidade, emerge a recusa da passividade feminina pelo
fazer controverso, nas condutas daquela que ndo quer ficar esperando. Ao lado do que foi
dito. acrescentamos que o conceito de rarratividade nos foi produtivo porque possibilitou a
analise de imagens dentro do prépric quadro teérico da AD. Assim, portanto, diante da
matéria ndo-verbal ndo nos colocamos a tratar de questoes relativas a arbitrariedade. @
imita¢do. a referencfalidade.de uma imagem {Souza, T. 2001, p. 66), como fariam outros
tedricos. Foi o discurso, mais precisamente o inferdiscursivo, O que a narratividade pde em

Movimento e, €nquanto conceito, estabelece como eixo a ser trabalho pelo analista.

Tratando-se ainda do narrado através dos anuncios, vale trazer um conceito de
narrativa que contribul para fortalecer nossas reflexdes acerca do texto publicitario.
Compreendida a linguagem como campo simboélico de elaboragio de sentido, a narrativa,
em Faye (1972), faz circular o imaginario coletivo dentro de uma sociedade. Deixando
ténues os limites entre falso e verdadeiro, pela narrativa — enquanto linguagem a mediar a
relacdo entre sujeito e o mundo —, o falso, ainda que presente como tal, sera tomado como
verdade. inscrevendo-se em meio a representa¢des que fundamentam as préaticas de sujeitos
dentro de seu meito socio-cultural: il existe. dans [“histoire, en effect de production
d action par le récir {p.32). Aqui vale lembrar Sercovitch (1977). Segundo o autor, ao
constituir uma dimens&o de toda prética social, o imaginario cristalizado em discurso tem
um valor ilocutdrio, isto €, determinaria transformacdes nas relagdes sociais e estaria
constitutivamente vinculado a um certo tipo de acdes. Partindo desta afirmacic e
retomando agora Faye, destacamos que uma vez entendida a narrativa como base que
fundamenta praticas socialmente instituidas, ela ndo se limita a sua funcdo de reportar a

historia ji que € ainda responsavel pela producdo desta ultima:

Sur fu base maicrielle de Phistoire (sur la rive solide du fleuve. gqui n'a pas encore été

franchin, voicr que Uéchange et la circulation des langues narvatives font interveniv ce gui sowdain

et de facon aussi discontinue que le changement de mains change la face des choses er des
penplos (bave 1872 0 p 21



Se para Faye narrar € agir socialmente, e dai a conformidade a uma concepcéo
materialista de historia, algumas nog¢des. como a de narrar, referir, conhecer e trabalhar, sfo
instadas a se relacionar. Como atividades inscritas na dimensfio simbolica das praticas
humanas, as atividades em questdo sdo tomadas como pilares das rransformacdes na

relacdo do homem com a natureza e com os outros homens (Mariani, 1996, p.112),

De acordo com a definicdo dada acima, a narrativa, niZo apenas referencial ao
reportar e construir “realidades”, possui uma dimensdo outra, maior: a de produzir agdes
decorrentes do narrade. Aqui cabe um paralelo com a pratica publicitaria. A ela associam-
se representagdes, relatos, que ndo se querem inertes. Ao inves disso, incitam praticas que
definem o aspecto de diferentes sociedades, no seu tempo e espago. No mais, tomada a
publicidade como um espago em que circulam esteredtipos instituidos historicamente, a
retomada do conceito de narrativa acima citado se faz valida para as nossas analises na
medida em que, marcados por cenas narrativas, 0s anunclios de nosso corpus sdo o tugar de
circulagdo de imagens presentes na definicdo de um discurso que valoriza um tipo
especifico de mulher, a saber, aquela cujos dizeres e condutas pretendem a negacdo da

inércia ou da sujeicdo do sexo feminino.

Por fim, destacamos os diferentes efeitos de leitura aos quais o material publicitaric
da Duloren foi (tem sido) submetido. Inscrita na historia, a lingua € o lugar do equivoco, da
falha; ai, neste lugar, os andncios analisados defrontam-se com interpretagdes distintas em
vista das quais sdo considerados transgressores, ou, em oposicdo, dignos de homenagem
dado a ousadia {interpretada positivamente) que thes caracteriza. E na passagem do texto
publicitario para as subjetividades & representadas, propomos dizer ainda que a
transgressdo ou legitimidade dos antncios do corpus associa-se a identidades sociais
desviantes. No intervalo entre leituras distintas, a mulher Duloren é transgressora,
condenavel; mas — em outra interpretacio - ndo menos fouvavel pelo que faz. Assumimos,
pois, que um texto verbal ou ndo-verbal - ¢ © que nele se constrdl - é lido de acordo com a
inscrigdo do sujeito em diferentes posigoes discursivas. Em outras palavras, em meio 4s
relagdes (de confronto) travadas entre us Fids. interpretacdes distintas irrompem. No caso

especifico da publicidade Duloren. complictamos dizendo que junto as determinagées
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histdricas que fundamentam a recepgdo (positiva ou negativa) de tal material, a revelagio
da sexualidade nos limites entre o visivel e o enuncidvel incita a abertura a controvérsia. E,
dentre outras caracteristicas, € jusiamente por esta abertura gue nosso corpus ¢
singularizado. Diferente, portanto, naquilo que a identifica, a publicidade Duloren pde em
movimento a discussdo, o que, como diriam alguns leitores, neste caso talvez colabore para
a criatividade que a distingue de outras campanhas publicitarias. £ quanto a isso sdo
validas as palavras de Séguéla (apud Toscani, 2002, p. 62): 4 publicidade é simplista. as

vezes simploria (...} Al dagueles que provocam o debate.
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