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RESUMO

Nesta tese, em que analiso uma revista periodica intitulada Realidade
(1966-1976), o leitor encontrara um estudo sobre processos de produgdo de
sentido que podem ser recuperados considerando-se os papéis desempenhados
por trés elementos distintos, mas imbricados, de uma revista. o objeto,
considerado em sua materialidade como suporte de textos, os textos propriamente
ditos e o discurso constituido pelo encadeamento de sentidos no ato da leitura,
em que desempenham papel importante, a forma da revista ¢ a forma que o texto
nela assume

O motivo que me levou a escolher esta revista é o fato de que nela,
perpassando os trés elementos que procuro estudar, encontra-se clrcunscrito um
traco da mentalidade correntemente qualificada como moderna. Neste sentido,
além de procurar compreender a produtividade da tensdo entre suporte, iexto ¢
discurso, ndo perco de vista o papel que cada um desempenha na tentativa de
provar gue existe um tempo moderno, o qual, por sua vez, se mostra seletivo face

a alguns aspectos socio-culturais.
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Introducao

Neste trabalho, tomo para estudo uma revista mensal intitulada
REALIDADE. que foi publicada pela Editora Abril entre o més de Abril de 1966
e 0 més de Janeiro de 1976'. Dois motivos levaram a essa escolha: a) nessa
revista, perpassando os elementos sobre os quais pretendo centrar minha atengao -
o texto, seu suporte e o discurso - encontra-se circunscrito um trago bastante
caracteristico da mentalidade prépria de um tempo correntemente chamado de

moderno; e b) o fato de ela ser considerada um icone em sua época.

“4 revista Realidade é wm marco na histéria do jornalismo
brasileiro. Sob qualquer dngulo que possa ser estudada, a
publicagdo da Editora Abril, lancada em 1966 e produzida
durante 10 anos consecutivos, represenla para oOS
profissionais da imprensa e para os estudiosos da vida
cultural brasileira um momento obrigatdrio de referéncia
tanto pela abrangéncia dos temas que reporfou como pela

forma como o fez.” Faro (1996:4)

Esta opcio de estudos presentifica de imediato dois problemas: a) a
discussdo sobre o que seja a modernidade, ou a verificagdo sobre a acepgio em

que o termo moderno é usado nos textos que compdem a revista em andlise, e b) a

! . Dado o periodo de publicagio da revista Realidade, o leitor perceberd nos excertos agu
transcritos uma acenfuagio grafica caracterfstica da época.
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caracterizagio do projeto politico que vigorava no pais durante o periodo em que a
revista foi publicada.

Tais problemas ndo constituem o tema central desta tese, mas sdo parte
importante de sua trama. Assim, procuro verificar como a revista Realidade se
articulava com o projeto politico instaurado no Brasil em 1964, através de um
trago especifico que constitui a mentalidade prépria da modemidade. Apoio-me
principalmente em Berman (1996) e Fiorin (1988), que oferecem balizas
importantes para este trabalho.

O trago no qual a revista se apbia € a constituigio no leitor de uma
disposi¢do para incorporar novos objetos ou valores & medida em que eles forem
sendo colocados em circulagdo. Berman afirma, comentando Nietzsche, que “O
sentido que o homem moderno possui de si mesmo e da histéria ‘vem a ser na

rm

verdade um instinto apto a tudo, um gosto e uma disposicdo por tudo’.
(1996:22). ‘

A velocidade vertiginosa que se imprime na substituigdo desses objetos e
valores € constitutiva da revista, como pretendo demonstrar, tanto em sua forma,
em seus textos e nos discursos neles ancorados, como no conjunto de leitores. Isto
confere 4 revista um estatuto de objeto moderno’, pois, ainda segundo Berman:

“Com demasiada freqiiéncia, o prego da modernidade
crescente e em constante avango € a destruigdo ndo apenas
das instituicbes e ambientes, ‘tradicionais’ e ‘pré-

modernos’, mas também - e aqui estd a verdadeira tragédia

? . Face i necessidade de situar a revista no tempo compreendide pela modernidade, tomo como
pertinente a divisio feita por Berman: “a primeira fase, do inicio do século XVI aié o fim do
século XVIIF'; a segunda fase comeca com a Revolugio Francesa, em 1790; e, a terceira fase
compreende o século XX (1996:16-17).




iy

- de tudo o que ha de mais vital e belo no propriv mundo

moderno.” (1996:280)

Todos os elementos que compbdem a modernidade estdo, portanto, sob a
constante ameaga de que algo mais modernc possa surgir. Assim, a propria
modemidade é marcada por uma certa instabilidade, uma vez que a todo
momento surgem novos simbolos de modernidade que pdem em risco tudo o que
a representava antes. Os objetos que circulam nesse tempo estio em constante
risco de se tornarem obsoletos, assim como as pessoas que devem se servir deles.
Com relacio & revista Realidade, 4 medida que as pessoas vao se servindo dela,
ela vai rapidamente sofrendo pequenas alteragdes, perceptiveis ao leitor, ate
chegar a uma mudanga quase que completa. Por fim, no seu décimo ano de
existéncia, acaba saindo de circulagdo.

Nessa situagio de constante mudanga, procurarel manter a atencio
voltada para a produtividade da tensdo que se estabelece entre a forma do
suporte, o texto, e o discurso, no interior MESMOo do veiculo, forjando sua propria
redefinicio. Observarei também o papel que cada um destes elementos
desempenha na sustentagdo da posi¢do de que ha um modo de se integrar ao
tempo moderno, que, por sua Vez, mostra-se seletivo com relaclio a aspectos
sécio-culturais, a0 determinar quais objetos, valores e cidaddos podem ou ndo ser
considerados integrantes desse tempo, bem como aqueles que, uma vez
integrados, podem ser em seguida dispensados, para que O processo de
modernizacio possa Prosseguir em suas constantes reinvencdes. Mas € importante
observar também que, sob a constante aparéncia de novidade, permanece a

construcio de um carater oscilante e pProvisoric para as ¢oisas e os homens.
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Como a revista é publicada durante o governo mulitar €, a meu ver, em
alguns de seus aspectos coaduna-se com sua politica, uma das implicagbes de sen
empenho em construir um tempo moderno € a destruicdo de aspectos da histéria
que pudessern se contrapor aos ideals desse novo termpo que, segundo O gOVeIno
entfio vigente, se imaugurava. Voltado para os interesses da burguesia e tendo
eleito como grande inimigo um comunismo mal definido, o discurso do governo
militar buscava, entre outras coisas, estabelecer diferencas entre 0 que estava € 0
gue ndo estava de acordo com o tempo. Estudando as estratégias de discurso desse

governo, Fiorin afirma que:

“Uma outra estratégia do discurso € circunscrever 0
universo conceitual da esquerda como fora do tempo (¢f. 3).
O discurso institui um tempo de agora. Aplica a esse tempo
a categoria  topolégica  da concomitdnciamdo-
concomitdneia (Greimas, 1979, 216). O universo conceitual
de Marx estaria em anterioridade (ndo-concomitdncia) com
o tempo do agora, pois ndo serve para descrever 0 atual
estado econdmico e cientifico, uma vez que 65 operdrios
16m um mimero maior de bens e a revolugdo lecnolégica € a
Jonte de produgdo maciga de bens de consumo e de
liberagdo do estafante trabalho muscular de oufrora.
Assim, portanto, a luta operdria hoje estd cemtrada, para 0
discurso, na melhoria do nivel de vida, ou seja, na obtencdo
de artigos de consumo. As diferengas de classe social

reduzem-se a diferencas de nivel de renda. O discurso 56
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pode dizer que o universo conceitual de Marx néo ¢ vdlido,
alterando-o, colocando as reivindicagdes operdrias apenas

no nivel da circulagdo. Ademais, os conceilos marxistas nao

pertencem apenas a um fempo passado, porque o presenie
‘vevoluciondrio’ caracteriza-se por um aumento acelerado

da mais-valia.” (1988:118)

A oposi¢iio ao regime pode se confundir com a oposicio & modernidade, €
vice-versa. Entretanto, a reivindicacio de melhor distribuigho dos possiveis

beneficios da modernidade & parcela da populacio que a ela nHo tinha acesso

podia confundir-se com manifestagbes descabidas para com oS interesses
dominantes.

Identificada ao poder vigente e com ele confundida, a modernidade acaba
por confundir também o ‘homem moderno’ com a ideologia dominante, enquanto
se acredita parte dela. E o que Berman observa, analisando o poder destrutivo €
desastroso das construcdes realizadas por Robert Moses na cidade de Nova Torque

entre as décadas de 10 60:

“Ngo ¢ dificil nos alongarmos indefinidamente sobre o
poder e o estilo pessoal de Moses. Entretanto, essa énfase
tende a obscurecer uma das fontes fundamentais de sua
vasta autoridade: a capacidade de convencer um publico
massivo de que ele era o veiculo de forgas historicas
mundiais e impessoais, o espiriio propulsor  da

modernidade. Por quarenta anos, ele se mostrou capaz de
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personificar a visdo do moderno. Opor-se as suas pontes,
seus tineis, vias expressas, projetos habitacionais,
barragens hidrelétricas. estddios, centros culturais era (ou
assim parecia) opor-se ao progresso, @ histéria, a propria

modernidade.” {1996:279)

Uma revista, um modo de insergfio no projeto politico de sua época e algumas
reagdes.,

Apresento um tragado da incursio que fiz pela revista Realidade,
procurando ilustrar sua contribuigio para a constituigio do guadro no qual ela
mesma estava inserida, bem como algumas reacdes ao seu modo de participagéo
N0 Processo.

Uma breve exploragdo das revistas que circulavam nas décadas de 60 e 70

é suficiente para perceber que a revista Realidade se destacava. Diferentemente

das dernais, propunha-se a refletir com mais profundidade sobre problemas
cotidianos do pafs e do mundo, dos quais nenhuma outra revista nacional se
ocupava, ou Se ocupava com menor intensidade. Percebe-se uma aposta na
existéncia de uma faixa de consumidores dvidos por um certo conhecimento
desses problemas. Ao mesmo (€mpo, percebe-se seu empenho em atrair ¢
instrumentalizar esse leitor potencial para a compreenséo de sua revista, dado gque
sua diferenca em relagiio 2s outras exigia que 0 Jeitor se deslocasse daquele lugar

de leitor previsto e conformado pelos tipos de revistas predominantes na época.

“¢) mercado de revistas no Brasil de 1966 comportava a

iniciariva da Abril. Realidade disputava nas bancas ‘a
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preferéncia de um publico acostumado a revistas semanals
gue primavam pela sua superficialidade, ou por revistas
mensais de interesse especifico: (..} a margem de opgdo
pelas  revistas resumia~se no Cruzeiro, incapar de
acompanhar as transformagdes politicas e sociais pelas
quais o pais havia passado; em Manchete, surgida em 1952,
presa a uma concepgdo formalista e colorida do
Jornalismo; Fatos & Fotos, também da Bloch. e Cléudia, da
mesma Editora Abril, mas dirigida a wum publico

especifico’”. (Faro, 1996:13)

Partindo dessa constatacdo, faz-se necesséria uma pequena consideragio
sobre a idéia corrente de que uma das especificidades da midia € captar o
momento histérico do qual faz parte ¢ devolvé-lo ao piblico de forma mais ou
menos favorivel. Paralelamente a essa idéia, acredita-se também que, NG MOMENLo
da histdria do pafs em que a revista circulava (pds golpe militar de 1964), a
imprensa sé podia se manter economicamente ativa se s¢ aliasse ao projeto
politico de poder hegemdnico. Por 1sso, muitos militantes de esquerda da época
orguthavam-se de seus veiculos de comunicacio preferidos, quando estes
tentavam ‘driblar’ a censura, criando estratégias prOprias para apresentar iexios

que nio atendessem aos interesses do poder e mesmo para denunciar a censura.

-

No entanto, a audicia de alguns Orgdos de imprensa gque optaram por
permanecer no mercado nio podia exceder certos limites; caso conirario, seus
produtos poderiam tornar-se invidveis do ponto de vista da lucratividade. Além

disso, uma revista € dada a ler como um todo e nao enquanto 1€Xto isolado. Assim,
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se aceitarmos que os sentidos ndo sfo limitados a um finico texto, mas encadeiam-
se com outros suscitados em outros textos, veremos que agueles espagos em que
apareciam posigdes contrdrias 2 ideologia dominante da época, vistos no conjunto
da revista, tinham efeito bem mais modesto do que se acreditava.

Nso se pode negar que a revista Realidade € uma das tantas que fizeram a

escolna de manter-se economicamente ativa, imergindo na ideologia da
modemnizacio, do progresso tecnolbgico, componentes essenciais do projeto
politico iniciado em 1964, defendendo-a e construindo-a. Isso colocava a revista
como participe na construgdo de uma representagio do que seria 0 melhor projeto
polftico para a época, que inclufa a formagao de um tipo especifico de leitor, bem
Como aspectos relacionados & lngua, E estdvamos em pleno govemo militar.

Um questionamento sobre a participagio de uma revista, como elemento
da midia, nesse projeto de formago de um publico leitor, pode contribuir para
uma reflexdo sobre a formaglic escolar dos leitores, de maneira que S possa
pensar o seu processo de escolarizagdo como um momento de construgio de uma
postura critica sobre o material de leitura disponivel no mercado, para que
possam, na medida do possivel, escapar 208 limites do modelo no qual deveriam
se encaixar & produzir mais, a partir dos recursos lingiifsticos disponivels em sua
época, ou seja, ir além da simples reprodugo do que jd circula na midia. Pode
contribuir ainda para abrir espaco para investigacho sobre a encenacdo
midiocritica, ou seja, o fato de os meios de comunicagdo produzirem ou
colocarem em circulacéo criticas que passam para © piblico como sendo as
méximas e nicas possiveis.

Sem negar o valor € a pertinéncia das criticas ao sisterna publicadas na

midia, é preciso estudd-las como criticas possiveis dentro de um sistema que



pretende continuar em funcionamento, ainda que tenha de absorver e diluir
qualquer indicio de critica que possa apontar na diregdo de uma transformagao
mais radical, E preciso também considerar que, colocadas em um determinado
objeto portador de textos, qualquer critica tera parte de seu sentido delimitado
pela forma do veiculo e pelos outros textos que integram o objeto, 0 que pode
alterar sua eficacia.

Como afirma Benjamin:

“Sabemos, (..}, que o aparelho burgués de producdo e
publicagdo pode assimilar uma surpreendente guantidade
de temas revoluciondrios, e até mesmo propagd-los, sem
colocar seriamente em Fisco sua propria exisiéncia e a

existéncia das classes que o controlam. " (1994:128)

Tratando do regime instaurado no Brasil com 2 tomada do poder pelos
militares, em 1964, e auto-denominado ‘revolugdo’, Fiorin orienta a compreensao

nessa mesma diregio:

“4 “revolugio’ apresenta-se como uma grande mudanga
sem riscos de ruptura, isio é, ela ndo passa pela huta de
classes, considerada exégena em relagdo ao Brasil. E uma
‘revoluciio’ a favor do capital e contra a barbdrie, porque
se desting a preservar a. civilizaglo cristd ocidental.
Interessa, portanto, & burguesia. Segundo o discurso,

resolver-se-do os problemas do pais peld cooperagio de
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todos, capital e trabalho. O governo dard a todos meios de
ascender socialmente, preparando todos para 0 mercado de
trabalho e, portanto, a ascensdo implica apenas qualidades
inatas, trabalho e constdncia. O governo prefende
moralizar a administragdo e modernizar o  pais.”

(1988:122)

O editorial do exemplar n°. 1 da revista Realidade, publicado em Abr/66, €
bastante representativo do espirito da época, no qual a revista procurava se

enquadrar.

"Carta do Editor

Temos o prazer de apresentar o primeire nimero de REALIDADE, névo
langamento da Editéra Abril. Hd 16 anos vimos editando revistas para 6 publico
brasileiro, acompanhando a extraordindria evolugdo do Pais. O Brasil vai
crescendo em tédas as direcdes. Voltade para o trabalho e confiante no futuro,
prepara-se para olhar de frente os seus muitos problemas a fim de analisé-los e
procwar.sofucz‘ond-fos_ E é por isso que agora surge REALIDADE. Serd a revista
dos homens e das mulheres imeligentes que desejam saber mais a respeito de
tudo. Pretendemas informar, divertir, estimular e servir a nossos leitores. Com
seriedade, honestidade e entusiasmo. Queremos comunicar a nossa fé inabaldvel
no Brasil e no seu pove, na liberdade do ser humano, no impulso renovador que
hoje varre o Pals, e nas realizagdes da livre inicigtiva. Assim é com humildade,

confianca e prazer que dedicamos REALIDADE a centenas de milhares de



18

brasileiros hicidos, interessados em conhecer melhor o presente para viver
melhor o futuro.

Vietor Civita"

Frente a esse editorial pode-se afastar a crenca de que a imprensa, ao
driblar a sen modo a censura, opunha-se 4 légica capitalista. A imprensa que
pretende firmar-se econormnicamente tende a assumir as feicbes do perfodo politico
em que estd inserida - embora isso ndo se dé sem conflitos -, portanto, nao 56
reflete as nuances do perfodo, como também o absorve para garantir sua
sobrevivéncia. Enguanto comércio, € de se esperar que o engajamento da imprensa
se dé a tend&nc.iaé que propiciem maior margem de lucros. Segundo Santos
(1996)°, aguilo que era reivindicado durante o periodo de ditadura militar como
liberdade de imprensa, verificou-se mais tarde tratar-se, na verdade, de liberdade

de empresa.

De acordo com essa posi¢io, quando o Editorial da edi¢do de setembro de
1966, por exemplo, falava da ameaga de apreensfo da revista, caso ela desse
continuidade & publicagdo dos resuftados de uma pesquisa que chamou de "4
Juventude diante do sexo.”, iniciada no nimero de agosto daquele mesmo ano,
verifica-se que a reivindicagdo do direito de informar e de comercializar aparecem
conjuntamente, sendo que este Wltimo vem embatido naguele. Como foi dito no
editorial do n°. 1 da revista, defende-se, neste caso, o direito a "realizacdes da livre
imiciativa”, cujo controle é exercido por grupos de grande poder econdmico

sustentados por (e sustentando) politicas governamentais.

3 L SANTOS, B. dos - Qual o significado dus reparagbes avs morios ¢ desaparecidos?. Palestra
proferida em mesa redonda realizada no FCH/UNICAMP, 25/03/96,
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Vale a pena trazer para este texto um autor contemporaneo da revista que se
posicionou criticamente a respeitc dos engajamentos politicos firmados por ela na
época tomando como objeto de sua critica a edigfio especial de Realidade sobre a

Amazbnia, publicada em Out/71. Trata-se de Diniz:

"..pelo manuseio da revista comprova-se que ela teve
apenas um objetivo, o de justificar a invasdo estrangeira na
regido mais rica do Brasil, acenando com beneficios
superficiais gque terminam sempre em Seccionamento

territorial " (1971:131):

Cabem duas discordancias em relagiio ao texto de Diniz: o uso do verbo
“comprovar”, dificil de ser sustentado quando se trata de linguagem, e a afirmagéo
de que a revista “feve apenas um objerivo”, uma vez que, para sustentar-se
enquanto bom negdcio, uma revista precisa, evidentemente, combinar um arsenal
de objetivos. Quanto ao “seccionamento territorial”, certamente foi um exagero
possivel numa época em que era dificil verificar com clareza com que estratégias,
mais sofisticadas que aguela, se poderia controlar um pafs.

Um dos possiveis objetivos dessa edi¢do especial poderia ter sido o de
satisfazer o leitor interessado em problemas nacjonais, mas que ndo tinha maior
acuidade na leitura para discernir o que havia de critica e de defesa da situagio
naquele momento. Embora se possa julgar extremada a critica feita por Diniz, ©
que caracteriza os animos da época, € ilustrativo trazer alguns excertos da edigo

especial, de Qut/71, criticada por ele.
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Qs excertos contemplados agui ndo so extraidos das reportagens,
justamente porque, em se tratando de revista periddica, € preciso considerar que
todos os textos nela publicados, bem como sua distribuigdo, contribuem para a
constituigio do sentido.

Apresento a seguir uma propaganda de autornével, publicada na p. 115 do
exemplar de Out/71, a fim de mostrar algumas possibilidades de encadeamentos
de sentidos com outros textos que tratam mais explicitamente da Amazdnia: *g

regido mais rica do Brasil”, segundo Diniz.



Compre uma Variant e diga adeus aos
seus emocionantes e sauddveis fins-de-
semana em casqa,fumando,bebendo
evendoTV.
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Além do texto, a tmagem oferece uma série de elementos a serem
considerados. Sendo a pagina em cor preta, a fotografia aparece como uma janela
por onde se vé a luz contrapondo-se a sombra, que representaria o interior da
casa. Na fotografia pode-se ver uma Variant vermetha colocada entre o casal, bem
ao fundo, e ;dS criancas, em primeiro plano, correndo na diregio oposta zo casal
Esta disposicio das imagens apresenta o sonho do espago bucdlico e romantico,
prometendo a calma de um momento a s0s, j& que 23 criangas {erdo espago €
liberdade para se divertir, diferentemente do que aconteceria no interior sombrio
de uma casa.

E importante notar que nas paginas 116 ¢ 117, estende-se 0 que se
chamou de “Informative FOSNOR”, um tipo de publicidade que fornece dados
sobre as realizagdes da “Fosforos do Norte SA. - FOSNOR, de Belém,
subsididria da Fiat Lux”. Por se tratar de uma fabrica, seria de se esperar que a
busca de um encadeamento de sentidos se desse entre este texto ¢ a propaganda
da Phebo publicada na pagina 118 (aqui reproduzida a esquerda do leitor, assim
como todas as outras que aparecem nesta mesma posicdo na revista), por se iratar
de outra fibrica. Mas sdo as possiveis ligagdes entre a propaganda da Variant ¢ a
da Phebo que interessam mais especificamente para 2 analise que estou
desenvolvendo, mais especificamente no que concerne aoc modelo de lestor

constituido nos dois textos.
“I7¢ 40 anos a Phebo ganha dinheiro com produtos dea Amazonia.

Quando todo mundo olhava para a Amazonia e ainda se lembrava sé da

borracha, a Phebo se instalou ali para fazer produtos de higiene e beleza. Hoje
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ésses produtos saem de Belém do Pard para todo o Brasil, e ji estdo adiantadas
as negociagdes para a exportacdo para a Alemanha, Portugal, Israel, Jopdo,
FEstados {nidos e quase todos os paises da América Latina. O Sabonete Phebo, a
Seiva de Alfozema, a Colonia Desejo, 0 Shampoo Vison ¢ a Linha Scindaius,
demonstraram que a Amazonia dos igarapés, vitérias-régias, do Ver-o-Péso, do
Acai e Tacaca, era apenas uma das muitas Amazonias. Agora vivemos um
instante em que os brasileiros comegom a esquecer que 4 Amazénia era um
lugar de seringais, jacarés e uirapurus. Investidores de todo tipo de negécio ja
perceberam que tem muila coisa boa escondida naquela enorme massa verde. |
Para a Phebo, que ha 40 anos ja sabia disto, a corrida para o Amazonas so
desperta alegria. £ bom saber que a gemte tinha razdo. E depois, gue h@o

estamos mais sozinhos.”



Ha 40 anos a Phebo ganha dinheiro com produtos da Amazonia.

1od !I|:||.’|
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Além da cor preta da pigina, outros elementos da propaganda da Variant
repetem-se na propaganda da Phebo. Naguela, no espago reservado 2 luz, aparece
o produto divalgado, o campo e a imagem da familia feliz, de que se fala no texto..
Nesta, aparece um bolo de aniversério, no qual se podem ver as alusdes 4 fabrica,
pela reprodugdo de um edificio ¢ do nome da fabrica, e a0 pafs gue ela estaria
fazendo crescer, através da reproduco da bandeira nacional.

Os textos das quatro piginas fazem nitidamente uma mesma cadeia, mas
aqui vou me limitar a um breve comentdrio relacionande o da p. 115, 2
propaganda da Variant, € o da p. 118, da Phebo.

A propaganda da Phebo alinha-se 2 da Variant pela tentativa de inser¢do do
leitor no modelo de modernizag3o que se imprimia pelo projeto do governo da
época. Como componentes desse projeto constavam a construgdo de hidrelétricas,
estradas {(entre elas a Tranzamazdnica), pontes, comjuntos habitacionais ¢ 0s
incentivos para a colonizagfio da Amazénia através de construgdo de fabricas.*
Nesse modelo, o deslocamento no espago geografico era colocado como condicdo
necesséria para a integragio no tempo moderno e a mudanga de condigio social
era aventada COMO Promessa e, as vezes, como consegiiéncia desse deslocamento.

Desta forma, o motivo pelo qual se diferencia o leitor alvo da propaganda
da Variant dos outros que a ele sio contrapostos, “os seus amigos”, € o fato de ¢le
ndo se alinhar ao exercicio de deslocamento no espago e & condiglo social através
da aquisi¢io de um produto especifico, 0 carro. O motivo pelo gual se diferencia o
leitor alvo da propaganda da Phebo, “redo mundo”, dos outros que a eles sao

contrapostos, “a gente...que ndo estamos sozinhos.”, € 0 fato de ele ndo se alinhar

4 . Para uma andlise bastante acurada de um processo de construgles e de deslocamentos, ver
BERMAN, M. - “Na floresia das simbolos: algumas notas sobre o modernismo em Nova forque”,
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ao exercicio de deslocamento no espago através da aquisicio de um produto
especifico, uma fabrica na Amazdnia.

A partir da observagdo das duas propagandas verifica-se .quc. a propaganda
da Vaniant ndo se desvincula do projeto de colonizacio da Amazdnia, dado que os
principios de adaptacio as novas maneiras de se relacionar com o mundo sio
muito semelhantes. Esta propaganda preconiza um ritmo de deslocamento, ao gual
o homem moderno deve adaptar-se, a comecar por uma maior circulagdo por
lugares diferentes durante os seus fins-de-semana.

Segundo Berman:

“Para que as pessoas sobrevivam na sociedade moderna,
gualgquer gque seja a sua classe, suas personalidades
necessitam assumir a fluidez ¢ a forma aberta dessa
sociedade. Homens e wmulheres modernos precisam
aprender a aspirar a mudanga: ndo apenas estar aplos a
mudancas em sua vida pessoal e social, mas ir efetivamente
em busca das mudancas, procurd-las de maneira ativa,
levando-as adiante. Precisam aprender a néo lamentar com
muita nostalgia as ‘relages fixas, imobilizadas’ de um
passado real ou de famtasia, mas a se deliciar na
mobilidade, a se empenhar na renovagdo, a olhar sempre
na direcdo de futuros desenvolvimentos em suas condigdes
de vida e em suas relagdes com outros seres humanos.”

(1996:94)

in Tudo o gue € sdlide desmancha no ar - A aventurg da modernidade: Sio Paclo, Companhia das
Letras, 1906,
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Uma boa ilustragio das estratégias usadas para levar a cabo este projeto
pode ser verificada, por exemplo, num “suplemento especial ', que acompanhava
esta mesma “edicdo especial”, apresentando entre outras coisas, um apelo

assinado pela SUDAM (Superintendéncia para o Desenvolvimento da Amazdnia):



Venha para a Amazdnia.

Quando vocé for- investir seu Impdsto de Renda na
Amazonia, nds lhe mostraremos mais de 500 projetos agrope-
cudérios € industriais j4 aprovados pela Sudam.

E. para elaborar seu projeto de empreendimento, procure
o0s escritdrios regionais da Sudam.

L4 vocé encontrard roteiros de projeto, manuais técnicos
e especialistas, que o ajudardo a descobrir o negécio mais via-
vel e lucrativo.

O Banco da Amazonia daré todo o apoio financeiro que
sua emprésa precisa.

s6 procurar uma de suas agéncias, espalhadas pelo

Brasil.
Venha logo gara a Amazonia.
I

Metade do Brasil espera isso de vocé.

Em Belém
SUDAM - Trav. Antbnio Baena n» 1113 - tel.: 5011 -
BASA - Trav Frutuoso Guimardes n.e 90 - tels.: 4089 e 4573

Em Manaus ;
SUDAM - Rua Costa Azevedo n= 198 (CEAMO) - tel.: 2-4230
BASA - Av. Sete de Setembro ne 735 - tels.: 2119 e 2069

Em Brasilia

SUDAM - Edificio JK, 9. andar - tel.: 2-1800 i

BASA - Av. W-3, Q 13, lotes 7, 8, 9A - tels.: 42-2092 e 42-3580
Em Cuiabé

SUDAM - Rua Cel. Pedro Celestino n.= 8 - tel.: 2911

BASA - Praca da Republica ne 32 - tels.; 2261 e 2362

No Rio de Janeiro j
SUDAM - Av. Franklin Roosevelt n.e 126 - 102 andar - tel.; 252-3926
BASA - Rua da Assembléia ne 62 - tels.: 231-1550 e 231-3192
Em Sé&o Paulo v e

SUDAM - Av. Brasil n= 196 - tel.: 282-9123

BASA - Rua José Bonifacio ne 192 - tels.: 36-2978 e 32-6332

Em Pérto Alegre : _
BASA - Rua Borges de Medeiros n. 646 - tels.: 25-4680 e 24-1092
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Estio presentes nesse antincio elementos para compreender relagbes de
continuidade entre os objetivos do governo militar da época, os da midia e seus
desdobramentos nos objetivos do governo de hoje. Esses desdobramentos podem
ficar mais claros se relacionarmos o texto conclamando o investidor a ir para a
Amazdnia e o que segue abaixo, publicado no jornal Le Monde, de 14 de maio de

1997, p. 9, falando das vantagens do mercado de investimentos na Bahia:

“INTECHMART

Bahia Brazil

11-13 juin 1997, Salvador

Hotel Orhon Palace

L économie de I'Etat de Bahia, au Brésil, est la plus vaste et connalt la croissance
la plus rapide parmi les neuf provinces du Nord-Est du pays. Bahia offre de
nombreuses opportunités d'investissement ef constituera votre seconde place
commerciale en donmant accés a votre entreprise au marché grandissant de la

communauté Sconomique de MERCOSUR. De bonnes raisons d invesiir a Bahia:

o Un marché industriel libre et un commerce extérieur libéralisé » Des
avantages fiscaux et des conditions de préts incitatifs » Le faible coit de la main
d'oeuvre » De vastes ressources naturelles s Une infrastructure industrielle

maoderne
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INTECHMART (Marché de D'Investissement et de la Technologie} & Bahia
propose plus de 70 projets d’investissements clairement définis dans les domaines
de la chimie/pétrochimie, du tourisme, de l'agro-industrie de la métallurgie et du

sectewr minier.

Rencontrez ceux qui proposent les projets de Bahia, explorez les opportunités de
Jjoint ventures ou d’autres types de partenariat d’affaires et bénéficiez des services
dappui  de  représentants  d'institutions financiéres,  d'associalions

professionnelles des affuires, de fournisseurs et d’agences gouvernementales.

Pour plus d'information, veuillez contacter:”
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discours des principes de la ré-
forme A la Sorbonne en juin,
groupes de travail a Pautomne et
adoption en février 1997 : cette
course de lenteur &tait-elle un mal
nécessaire pour, selon lui, « scefler
la réconciliation garantie de la
réforme » 2

Pour la premiére fois,
un ministre de droite
a réconcilié son camp
avec le monde
universitaire

Le ministre de V'éducation en
reste persuadé. « Pour la prermiére
Jfois depuis le début de la V* Répu-
bligue, on est en train de réaliser
une frés grande réforme de Uuniver-
sité sans que cela ait explasé », st
glorifie-t-il. Pour la premibre fois
surtout, un ministre d’une majori-
té de droite a réconcilié son camp

avec le monde universitaire. Cela

valait bien un satisfecit que
]acques Chirac finit par lui attri-
buer « pouir avoir passé six mois de
plus & dialoguer et a se concerter de
facon & parvenir d ce consensus ».

.Le chef de F'Etat n'a pas désarmé

potr autant sur les dossiers qui tui
tiennient & coeur. Dés la désinté-
gration de la commission Fauroux,
enjuin 1996, il a engage sa bataille
contre [illettrisme. Qui le
conseille ? Alain Bentolila, profes-
seur de linguistique a Paris-V, piu-
tot marqué & gauche, collegue et

ami universitaire de Noélie Chite-
let, Ia sceur de Lionel Jospin. Re-
marqué naguére par Jacques Tou-
bon, alors ministre de la culture,
Alain Bentolila a rencontré et
convaincu Christine Albanel : c’est
a I'école qu'il faut d’abord s'oc-
cuper du probléme de Fillettrisme.
Le 22 1997, le président de
la République pre_nd lui-méme
Iinitiative d'une réunion intermi-
nistérielle sur I'iflettrisme.

L'idée germe d’une « Marche du
sigcle » sur ce sujet, mais les
conseillers en communication du
chef de PEtat, Jacques Pilthan et
Claude Chimc. d’accord dans un
premier temps, en récusent en-
suite I'idée : ce n'est pas adapté a
um président de la République.

L'émission finalement program-
mée le 10 mars 1997 sera animée
par Jean-Marie Cavada et William
Leymergie. On « briefe » le pré-
sident. Frang¢ois Bayrou tout
d’abord, qui est en passe de réus-
sir la réforme de P'université, per-
suade le chef de I'Etat qu’avec les
enseignants il faut se montrer po-
sitif, Luc Ferry, le philosophe 2
succls, président du Conseil natio-
nal des programmes, passe en-
suite quatre heures avec le pré-
sident A parler de lecture, de
méthodes et de programmes.

Le résultat de cette prestation
télévisée sera assez désastreux,

“mais Jacques Chirac estime sans

doute avoir fait son devoir : mon-
trer aux Francais, que, jusque dans
les détails, il s'occupe de leur
école,

Michel Delberghe
et Béatrice Gurrey

Les propositions du PS

Apres avoir affiomé la « priovité formation des maitres), en
budgétaire » accordée a particulier les bourses
Péducation, le Parti socialiste d'éléves-professeurs. !
souligne que son objectif « est @ Adapter les rythmes scolaires
d'abord de conforter I'école de la dans les communes, suivant un.
République, creuset de cadre défini nationalement.
Pintégration, garantie de J’égum : @ Renforcer I'enseignement

des chances ». Six propositions prcfesaionnelparunpmﬁat
s'ensuivent. ue. Généraliser

@ Accentuer le principe de Palternance, snusstamtscolaim
« discrimination positive » qui a ou par I'apprentissage.

conduit aux ZEP (zones @ Relancer I¢ plan

déducation prioritaires). Universités 2000. Refondre les
Cllbemrleshmiaﬁwsd;‘s mmm;cy&sm‘\;_mukﬁ
enseignants, multiplier proje!s autour d'un dispos
OAWW auxIUFM les formations technologiques
(instituts universitaires d¢ '-“‘*'“fa‘ﬁaﬁ - o e

| 70 projets dinvestissements clarement détinis dans les domaines de la chimve/
prirochimie, du toursme, de Pago-indusirie, delt métaliurgie ot du secteus minler.

| Rencontrez ceux qui proposent les projets de Bahia, explorez les opportunités de joint
| ventures ou d'autres types de partenariat d'affaires et bénéficiez des services d'appui de
| reprisentants d institutions finanaénes, d'assocations professiannelies des affaires, de

 INTECHMART
Bahia«:Brazil

11-13 juin 1997, Salvador
Haotel Othon Palace

Léconomie de 'Etat de Bahia: au Brésil, est [ plus waste el connalt la croissance la plus
rapide partni fes neuf provinces du Nord-Est du pays. Bahik offre de nombreuses
opportunités dtinvestissement ef constituena votre seconde place commerdiale &n donnant
acots & votre enfreprise au marché grandissant de ls communauté économique de
MERCOSUR. De bonnes ratsons d'investic 4 Bahia:

» Un marché Industrie! fibre et un commerce extérieur libéralisé » Des avant
ﬁmammamm-uwuum«hmwm
» De vastes fles * Une infrastruct Justrielle mod

INTECHMART (Marche de I'investissernent ot de 1a Technologie) 2 Bahia propose plus de

fournisseurs el d'agences pouvernementales.

Pour plus d'information, veulllez contacter:

LORGANISATION DES NATIONS UNIES POUR LED
 Divecteur de Services de Unvestiscement Unité de “‘Amériate Latine of des
Caraibes » 8.7, 300, A- 1300 Vienne, Autrichic « Tél; +43-1-21131-4830/3672/3426
» Faw #43-1-21131-6808/6806 = E-mail: bahiaforum@unido org

PROMOEXPORT Av. Tancredoe Neves 776, . Desenbanicn, Bloce A, Piluba
X ATHZI-900 Satvador < Rehia, Brésil » Tel #55-771.341-4411
snomcexronT * Fax +55-71:341-3747 = E-mail: bahiatorom@promoba gov br
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Antes de indicar as relagBes entre as duas Gltimas, procuro mostrar como a
propaganda da Variant ¢ da Phebo também apontam numa direcio que se interliga
com as apresentadas por estas d.ua,s. ditimas.

A disposicdio para incorporar novos produtos e valores gue assegurem a
mobilidade estd presente na propaganda da Variant. Toma-se ali alguém que 56
nAo saiu de casa porque o carro estava no conserto. O carro, portanto, j4 € tomado
como produto incorporado ao cotidiano. O problema € colocado em termos de
garantia de circulagio. Trata-se entfo de adguirir um carro mais eficiente, mais
moderno, substituindo aguele que nAc assegura 0 MOVIMENto, UMa vez que se
tormou obsolete. Desta maneira, homens e produtos sfo postos em circulagho. A
Variant, enquanto produto de qualidade; ¢ o homem, enquanto participe de um
grupo. Torna-se imperativo circular, uma vez que, quem ndo circula, tem sua
propria fala interditada: “E v, ali, mudo, pedindo a Deus para ninguém perguntar
aonde vocé levou sua familia no fim-de-semana.”

Essa caracteristica de movimento também esta presente na propaganda da
Phebo, que pde seus produtos em circulagdo, inclusive através da exportacdo, ¢
instiga outros homens a abrirem-se para incorporar esse movimento, representado
por uma “corrida para o Amazonas”, que recupera sentidos da “corrida do ouro”.
E o movimento que integra ao tempo modemno. A Phebo acertou hd 40 anos; agora
€ preciso que 0s OULTOS corram para recuperar o tempo (que € dinheiro) perdido.

Estz mesma idéia de movimento € proposta pos dois Gltimos textos que
convocam para a Amazdnia ¢ para a Bahia: homens, empresas e produtos devem
circular, incentivados por governos ‘modernizadores’. Os dois antincios
apresentam frases muito semelhantes, tanto em relagdo a forma quanto ao

contetido. Observem-se algumas abaixo:
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“mais de 300 projetos” “plus de 70 projets”
“agropecudrios e industrigis” “de 'agro-industrie”
“procure ja os escritorios da SUDAM. “Rencontrez ceux qui proposent

La vocé encontrard roteiros de projetos™  projets”

“0 banco da Amazénia dard tedo o “bénéficiez des services
apoio financeiro que sua d’appui de représentants d’institutions
emprésa precisa . " Sfinanciéres”

Retornando as criticas representativas do espirito da €poca, aiém de artigos
como ¢ de Diniz, algumas aparecem ainda na se¢fo “Cartas” da prépria revista
Realidade. Mesmo podendo ser facilmente encaradas como ingénuas, ou até
invejosas, considero ilustrativas as duas gque foram publicadas no exemplar de

Jul/67, n°. 16, sob o titulo “Nossos anuncios”, seguidas de uma resposta:
g P

“Sr. Diretor: Sou grande admirador de REALIDADE mas ela estd ficando mais
uma revista de propaganda do que de pesquisas e fatos. No niimero 15 hd 46% do
espaco das 164 pdginas com anuncios. Espero, em nome de todes os admiradores
dessa revista, que s senhores tomem providéncias.

Divino Euripedes Gondim - Cataldo - GO”

“Sr. Diretor: Para que REALIDADE seja revista do pove, e ndo s6 de
intelectuais, deve aparecer nas bancas por wm preco 4 altura das posses do povo.
Ndo interessa tanto a beleza das gravuras ou o luxo comprovado nas suas
pdginas, que jd estdo empesteadas de propaganda. A maioria das carias

publicadas sdo de intelectuais, industriais, padres, governadores - em suma de



gentona, para mostrar o gabarito da revista. E REALIDADE tem uma linha
duvidosa, indefinida. Procura agradar o capitalismo e os contrdrios a éle. A
verdade é a verdade mesmo. Ndo adianta querer tapear. REALIDADE ndo se
define para poder ganhar mais. Por gue ndo se definir? Vocés tém médo de quem
ou do qué? Escrevi uma carta hd trés meses. Ndo a publicaram por nio terem
recebido, ou por que o contetido foi realista e critico, ou tiveram médo de expor
minhas opinies?

Afonso Barbosa de Carvalho - Recife - PE®

“O numero de reportagens permanece 0 mesmo, desde o primeiro numero de
REALIDADE. Convidamos os leitores a comparar, proporcionalmente, o espago
de anuncios de REALIDADE com o de qualguer outra revisia brasileira. Néo
podemos publicar tddas as cartas e nosso critério € o interésse que elas possam
desperrar nos leitores. REALIDADE definiu-se politica e jornalisticamente
guando aparecey ao publico, e continua definindo-se ~ isto €, confirmando-se - a

cada raiimero gue sai.”

A resposta deixa de lado o percentual de paginas apontado pela primeira
carta, e insere na discussio a permanéncia do “numero de reportagens”, “desde o
primeiro niimero”. lIsso ndo elimina o argumento da carta, porque nao toca ne
nimero de pdginas ocupado por propagandas em um exemplar especifico, 0 n°.
13. O nimero de reportagens pode permanecer 0 mesmo, mas o numere de
piginas preenchido por ¢las pode ser menor.

Quando a resposta fala em espago, este € considerado em fungdo do

espago ocupado por propagandas em outras revistas. Ndo ha resposta sobre o
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crescimento do espago ocupado por propagandas no interior da prépria revista
Realidade, objeto da reclamacio da primeira carta. O preco da revista € um dos
focos da reclamagdo da segunda carta, ¢ que pode ter mﬁtivado também a
reclamagao da primeira, pois ele ndo baixa & medida que aumenta o nidmero de
anunciantes. De acordo com a segunda carta, para quem interessa mais “um preco
& altura das posses do pove.”, o preco se mantém em troca de “heleza” e “huxo™.

A resposta n@o considera a maioria das questdes colocadas pela segunda
carta. Para usar o critério apontado na carta, qual seria o interesse que essas duas
cartas despertariam no leitor? Despertar interesse nos leitores e definir-se
politicamente sdo duas coisas que andam bastante interligadas. E nesta relagio, a
Meu VEr, que ¢ texto, seu suporte € 0s modos de insergio dos diferentes leitores no
discurso vio produzir seus efeitos.

As duas cartas fazem lembrar afirmagdes sobre o jornal feitas por

Tretiakov (apud Benjamin):

“Seu conteudo {(do jornal) é a matéria, alheia a qualquer
Jorma de arganizogdo gue ndo sefa a que the € imposta pela
impaciéncia do leitor. Essa impaciéncia ndo € 56 a do
politico, que espera uma informagdo, ou a do especilador,
que espera uma indicacdo, mas, atrds delas, a impaciéncia
dos excluidos, que julgam ter direito a manifestar-se em
defesa dos seus interesses. O fato de que nada prende tanto
o leitor a seu jornal como essa impaciéncia, que exige uma
alimentacdo didria, foi hd muito utilizado pelos redatores,

gque abrem conmtinuamente novas seg¢des, para satisfazer
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suas perguntas, opinides e protestos. Com a assimilagdo
indiscriminada dos fates cresce também a assimilacdo
indiscriminada dos leitores, gque se véem instantaneamente

elevados & categoria de colaboradores.” (1994:124)

Para Darnton, no circuito das comunicagbes “C leitor (..} influencia o
qutor tanto antes como. depois do ato de composicdo.” (1993:112).

No entanto, nido é sé de concessdes ac leitor que vive uma revista
periédica. Ela também investe na constituigdo de um grupo bem delimitado de
leitores. No que concerne espcciﬁcameﬁte ao modelo de leitor em quem a revista
pretende despertar o interesse, e que analisarei mais adiante inseridos nos seus

textos, estou partindo do que afirma Chartier:

“(.) as formas se modelam gragas as expectaiivas e
competéncias atribuidas ao publico por elas visado, mas,
sobretudo, porque as obras e objetos produzem o seu nicho
social de recepcdo, tanto mais quanto ndo  forem

produzidas por divisdes cristalizadas e prévias.” (1994:11)

Antes de iniciar o estudo da revista propriamente dita, apresento algumas
caracteristicas dos estudos que tomam revistas periédicas como corpus, seguido

de sugestdes para estudos que pretendam se inserir na tradig@o 34 existente.



Uma tradiciio, um modo de insercio no projeto politico-académico de sua época

¢ a tentativa de construciio de uma singularidade no trabalho.

Estudos que tomam revistas periddicas como corpus, realizados em diferentes
dominios, apresentam caracteristicas como centralizagdo num eixo tematico, atuagdo
de personalidades, movimentos culturais tipicos de um determinado periodo, entre
outros. As caracteristicas que aponto aqui sdo justamente aquelas que pretendo evitar
no meu trabalho, ndo por negar-thes a importdncia, mas para poder tracar um
programa de estudos que possa apreseniar sua particularidade.

Por outro lado, essa apresentacdo se faz necessaria porque, dada a existéncia
de uma tradi¢io respeitavel de estudos que tomam, de algum modo, esse tipo de
publicagio para analise, o leitor poderia esperar, ¢ mesmo exigir deste trabalho
caracteristicas semethantes, quando meu propésito € justamente buscar uma
diferenciacio que espero fique clara no decotrer de meu texto.

Procurarei, entretanto, na medida do possivel, apresentar algumas
possibilidades de exploragio da revista Realidade que estejam de acordo com 2
tradigiio de estudos ja existente, que poderdo ser aproveitadas em outras pesqui5355
Observo ainda que ndo se trata aqui de fazer um grande panorama do estado atual

dos estudos dessa natureza, mas apenas de verificar e apontar alguns tragos que 0s

caracterizam.

% Para conhecer melhor trabathos em que as caracteristicas que apresernio aqui aparecem O eSO
buscar nelas elementos para definicfio de sua linha de pesquisa, ver BARBOSA, 1982; FARQ, 1996;
FERNANDES. 1988, GRUNIG, 1990: KUCINSKL 1991: NIVARD. 1983,



a} Abordagem por femas - escothe-se um eixo tematico e desenvolve-se o
trabalho buscando desvendar os motivos que levaram determinado tema a
aparecer na revista analisada, ou verificar 2 maneira como este tema apareceu e
como inscreve a revista no contexto socio-historico-politico-cultural de sua
época, ou como este contexto estd refletido nela. Em geral, desenvolve-se boa
parte do estudo centrando-o no contexto ¢ tenta-se, como caminho para a
compreensdo, resgatar as historias de vida das pessoas que fizeram a revista, ou
que dela eram proprietarias, suas rela¢des ou filiagdes politicas, e sua ligagdo com
os temas de que trataram, etc. Neste aspecto, a revista se apresenta como um
excelente corpus para estudos do tipo “X na imprensa brasileira nas décadas de 60
e 70”7, pois, além de ser considerada referéncia em sua época, ela insiste em alguns
temas, 20s quais retorna em varios numeros. Na revista Realidade, por exemplo, o
debate em forno do divorcio é insistentemente tratado. Basta um breve
levantamento para verificar a recorréncia desse tema na revista. Um estudo
tematico poderia selecionar “o divércio” para estudar seu tratamento nessa revista
ou em outras.

b) Trajeforia, importancia e atuagdo de personalidades - concentra-se o estudo
em uma personalidade, ou grupos de personalidades, verificando quantas vezes
ela apareceu, em que momentos da histéria, em que momentos da carreira, em
que fase da reflexdo, em que momentos da existéncia da revista, seu significado
para o periodo e suas formas de contribuigdo para .a revista e para o periodo. Na
revista pode-se perseguir a trajetdria de artistas como Roberto Carlos, Chico
Buarque, Dercy Gongalves, etc.; ou de politicos que se tornaram EXpressivos por
sua atuagdo no cenario pacional da época; ou amnda membros do clero como D.

Heider Camara, por exemplo.
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¢) Processos de transformagdio séciv-culturais - busca-se nestas publicagBes as
caracteristicas de vm perfodo em que figure um movimento ou um processo de
transformagdo socio-cultural. A maneiré como sdo tratados o movimento
estudantil, a Tropicalia, a Jovem-Guarda, as discussdes sobre a sexualidade, entre
outros, parece-me digna de estudo, pois sua insergio na revista Realidade pode
indiciar suas formas de propagacfo, de aceitagio e mesmo de massificacdo, cada
uia a sea modo.

&) Relagio leitor-revisia ou leitor-texto - tenta-se definir a influéncia da revista no
pensamento de sua época ou a maneira como ela o refletiu. Tentativa de antemio
comprometida com a segmentacio do sentido em blocos, que podem ser
arribuidos a entidades também estanques e, na maioria das vezes, desvinculadas:
autor, texto ¢ leitor. Diffcil de ser tomada no momento €Xalo em que ocorne, a
relacdo do leitor com o texto s6 pode ser investigada, para sermos otimistas, num
segundo momento do contato, o que j& di uma outra dimens#o 2 pesquisa, dado
que a leitura € sempre outra a cada vez que se realiza. Mesmo assim, as reaghes
expressas pelos leitores, publicadas na segdo de cartas da revisia, presente em
todos os niimeros, tomadas com as devidas precaucdes, podem oferecer excelente
material. Ou entdo, ainda que fora do objeto revista, as cartas conservadas em
arquivos da editora ou relatos de leitores coletados hoje ou produzides na época
poderiam constituir um uNiverso pPromissor para uma pesquisa.

e) Producdo de alguém cujos textos foram publicados na revista - persegue-se a
trajetéria de um colaborador, de um repérter, de uma personalidade, para estudar
sua producdo e sua contribui¢do para 0 momento sbcio-cultural em que esteve
inserido. Para este tipo de exploragdo, a reunido dos contos, trechos de livros, etc.,

que a revista Realidade publicou, também poderiam constituir importante corpus.

R SR SN S TR IR T RT
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Em se tratando de reporter da revista, intrigam-me, particularmente,
alguns titulos  das reportagens realizadas por Oriana Fallaci presentes nos
sumarios As vezes, os titulos ddo a impressdo de que a reportagem gira em torno
da propria repérter, corroborando com Darnton (1995:87) que: “Ndo é preciso se
intrometer muito para pegar o cerne da fala dos reporteres. Eles falam sobre si
mesmos, e niio sobre os personagens de suas matérias {..)"

Vejam-se alguns exemplos:

“Depoimento 204 Sempre a violéncia - Oriana Fallaci saiu ferida nas
monifestacdes estudantis do México. £ conta dramaticamente 10da a agdo da
policia mexicana,” (Nov/68 n°. 32 p.204)

“Depoimento 86 Viagem ao pais dos milagres - Oriana Fallaci foi conhecer de
perto os milagres dos beatos da India - Ela conta esta sua nova e surpreendente
aventura.” (Jan/69 1°. 34 p.86)

“148 Ho - Oriana Fallaci estéve em Handi antes de sua morte, € faz o perfil do
grande aventureiro do século.” (Nov/69 n°. 44 p.148)

“Coerva 26 Uma noite com os inimigos de Israel - Oriana Fallaci corre mil
perigos para ir entrevistar chefes do Al Fatah, num dos esconderijos da fandtica
organizagio.” (Abr/70 n° 49 p. 26}

“0) DOC-PAIS 50 A fantdstica historia de Oriana Fallaci no Haiti,” (Ago/71

n°.65 p. 50)

£} “O ‘ponto de vista’ da revista” - tomam-se 05 editoriais, uma vez que €
corrente a idéia de que ali se manifesta a posigao da revista, bem como oS artigos

ndo assinados, acreditando-se numa observagdo de senso comum, & qué na revista



Realidade aparece assim: “As opinibes gue aparecem nos artigos assinados nio
representam necessariamente o powto de vista da revista, podendo até ser
contrarias a éste. . Estudam-se também os sumdarios, para ver em torno de que
temas gerais se organizam os diferentes exemplares, percebendo-se assim a finha
editorial da revista, 4s vezes com base em critérios quantitativos como a
freqiiéncia de determinados temas.

g) complementaridade entre textos e imagens na producdo de sentidos - coloca-
se geralmente a imagem como um complemento do texto e dificilmente se lhe
atribui sentido, de maneira que aportassem ao texto elementos que o reforgassem.
Nerm se considera que as vezes o texto € distribuido de tal forma que pode mesmo

ser recebido como mmagem.

Essas maneiras de abordar revistas peripdicas trazem contribuigOes
importantes a diversos dominios do conhecimento. No entanto, elas minimizam o
papel desempenhado na produgio de sentidos pela especificidade do veiculo
quanto & forma e, decorrente dela, a maneira de manuseio.

De uma certa maneira pode-se aplicar aos trabalhos cujas caracteristicas
apontei acima, embora pertengam a areas diversas, a critica fetta por Chartier &
uma certa tradi¢do da histéria do kvro:

“Les fextes anciens qui servent q écrire ['histoire sont
considérés comme portenrs d'un sens indifférent d la
matérialité de 1'objet manuscrit ou imprimé 4 fravers
lequel il se donne, constitué une fois par foutes,

identifiable grdce au travail critique.” (1985:63)
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Ou seja, os estudos inscritos na tradigho, cujos tragos bésicos estdo
arrolados acima, acabam destacando os textos do seu veiculo, para esindé-los
come um conjunto de dados quase autébnomo, ou no MAximoe em sua relagdo com
o contexto, compreendido como aspectos sdcio-histérico-politico-culturais. Isso
ocasiona a perda dos sentidos suscitados justamente pela pressdo imputada pela
forma do veiculo sobre o texio que € dado a ler e sobre sua leitura. Quando se
consideram os veiculos, abordam-se mais comumente o ndmero de exemplares
gue circularam e a sua manipulagio por um grupo especifico de leitores, que sdo
mito freqiientemente apenas supostos.

Esse aspecto é importante porque a forma do veiculo forja, no manuseio,
relacdes, por exemp}o, de complementaridade ou de contradicio, entre 0§
diferentes tipos de textos que o compdem. A forma define ainda espagos de leitura
e os proprios leitores, o que certamente acarretard diferencas na produgio dos
sentidos, jA que leitores diferenciados viio ao objeto portador de iextos com
potenciais diferenciados em fungdo de suas trajetérias de leituras.

Estudos sobre propagandas, por exemplo, em geral destacam-nas do
espaco ocupado por elas, colocando-as, no miximo, numa relagdo com O social.
Estados de temas nfio tomam em consideragBio o local em que os textos que oS
tratam sio colocados no interior da revista, a nfo ser nos aspectos mais visiveis
como matéria de capa, nimero de piginas, etc. Além disso, esse tipo de estudo
cria uma hierarquia, elevando temas, personalidades, tipos de textos, etc., a um
patamar de importancia, que lhes concede, no minimo, ¢ estatuto de analiséveis ¢,
de certa maneira, também definemn um universo sobre o gual deveria incidir a

atencio dos leitores. Porém, em se tratando de um estudo em que se Jevam em
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consideragdo os sentidos, é importante ter em vista que eles se produzem em
lingua e nfo apenas nos limites de um texto.

Diferentemente dessa tradi¢iio, proponho que nos estudos de revistas
periddicas, seus textos sejam cbnsiderados sem destaci-los de seu veiculo, nem
do universo textual que, no ato de leitura, pode provocar a producio de outros
sentidos que dificilmente serfio percebidos 2o se tomar um texto isoladamente. O
manuseio da revista coloca em ato uma leitura entrecortada por leituras e
observagdes, ainda que fugazes, de textos ¢ imagens gue se intercalam entre outros
textos. Assim, se pensarmos numa leitura escolar e comportada, num nivel
racional, acreditando que a lineandade da escrita corresponde uma linearidade de
| sentidos, & claro que podemos supor que um leitor poderd repetir 0 que
depreender de uma reportagem. Nio se trata de negar-lhe a capacidade de selecfio,
mas também ndo € apostar que outros textos ndo provogquem efeitos pelo fato de
nac estarem circunscritos aos limites gue o leitor supostamente teria selecionado.
¢ importante que na analise se considere também o que estd fora do tema
central, o que seria considerado periférico. Nessas margens, &S vezes aparecem
pistas relevantes para compreender © texto como um todo ou possiveis
desdobramentos que impliquem a consideragio de sentidos que estejam fora do
texto que se &,

E preciso, entdo, considerar a passsagem deste percurso de sentidos por
outras instincias que n#o somente os limites de um tipo de texto, ou do texto
simplesmente. assim como € imprescindfvel que a histéria de leitura do analista

também esteja contemplada na anélise.

Fazer uma andlise como a que estou propondo implica



“donner & lecture le statut d'ume pratique créatrice,
inventive, productrice, et non pas annuler dans le texre Iu
comme si le sens voulu par son auteur devait s’inscrire en
towte immédiateté et transparence, Sans résistence ni

deviation, dans ['esprit de ses lecteurs.” Chartier (1985:63)




CAPITULO I

FORMA E SENTIDOS EM MOVIMENTO

Neste capitulo, o leitor vai encontrar um estudo sobre processos de
produciio de sentidos que podem ser recuperados considerando-se os papéis
desempenhados por trés elementos distintos, mas imbricados: uma revista
periédica, tomada em sua materialidade enquanto suporte de (exios, 0§ textos
propriamente ditos e o discurso constituido pelo encadeamento de sentidos
suscitados no ato da lejtura, em que desempenham papel importante a forma da
revista e a forma que o texto nela assume, bem como o movimento proprio do ato
de folhear impingido ao leitor pelo objeto portador de textos, mas que nio se
efetu:%ria sem aquele. Dessa imbricagio de fatores surgirdo aspectos da construcao
de uma imagem de leitor na sociedade moderna. Ou seja, a revista instruird os
leitores a manused-la e a 18-1a, visando integré-los no grupo de lettores pertinentes
para 0 mormento.

Para este capitulo, estabeleci o plano gque segue: 1) apontar alguns
momentos em que preocupagdes com a forma do veiculo recebem nele mesmo
espaco para manifestacfio; 2) exemplificar, através de alguns exemplares da
revista, como sua organizacio, enquanto objeto portador de texto, atua na
producdo de sentidos; e 3) esbogar uma conseqii€éncia para a reflexdo sobre a

leitura de revistas periddicas.
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1.1 - Formas de ocasifio: revista, livro, livre-revista...

Apresentarei, entdo, trés momentos em que a preocupagio com a forma da
revista estudada aparece nela mesma, passando pela gualidade do papel, pelo
mimero de pédginas da revista, pela discussﬁ& sobre a na{urez.aﬂl do vefculo, revista
ou livre, vinculada ao tipe de manuseio e de circulagdo, e, finalmente, como
desdobramento deste iiitimo, pelos assuntos abordados, bem como pelo tratamento
a eles dispensados. Essas preocupacfes estdo relacionadas com o procedimento de
mise en livre (vou usar como traducio a palavra composigdo, abrangendo também

o procedimento de mise en page) descrito por Chartier:

“ Instrutions (..} portées par les formes typographiques
elles-mémes: la disposition et le découpage du texte, sa
typographie, son illustration. Ces procedures de mise en
livre ne rélevent plus de I’écriture mais de Uimprimerie, son
décidées non par auteur mais par le libraire-éditeur, et
peuvent suggérer des lectures différents d'un méme fexte.”

(1985:79-80;

Em outro momento, em debate com P. Bourdieu, Chartier afirma gque os
procedimentos de composigio “varient historiguement et aussi en fonction des
projets éditorioux visant des usages ou des lectures différents.” (1985:222).

Chartier descreve o procedimento acima tendo em vista a impressio de
livros, o que exige cautela com relagho a sua possivel aplicagdo a revistas
periédicas. Num primeiro momento, € necessério supor que os limites da agio dos

trabathadores da imprensa no processo de produgdo de revistas periddicas podem
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ser diferentes daqueles que se estabelecem para o caso da impressao de livros, mas
esta € uma pesquisa empirica ainda a ser feita.
Para este trabalho, interessa principalmente a influéncia da materialidade

do suporte de textos na constituigio dos sentidos.

“Contra a representagdo elaborada pela prépria literatura
e retomada pela mais quantitativa das historias do livro -
segundo a qual ¢ texto existe em si mesmo, isolado de toda
a materialidade - deve-se lembrar que ndo ha texto fora do
suporte que o dd a ler (ou a ouvir), e sublinhar o fato de
que ndo existe a compreensdo de um texto, qualquer que ele
seja, que ndo dependa das formas através das guais ele
atinge o seu leitor. Dai a distingdo necessdria entre dois
conﬁgnras de dispositivos: os gque destacam esiratégias
textuais e intencdes do autor, e os gue resultam de decisbes
de editores ou de limitagdes impostas por oficinas

impressoras.” Chartier, (1894:17)

Como nos exemplos aqui considerados trata-se freqlientemente de uma
intercalacio entre diferentes tipos de textos, incluindo pecas publicitdrias, €
possivel afirmar que, pelo menos no caso destas, tal procedimento esteja incluido
i4 nas preocupaches dos seus elaboradores, dado gue nesse tipo de texto sdo

absolutamente relevantes tanto os elementos propriamente pictograficos como a
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pictografizacio de texto®. Além disso, o anunciante compra um espago com
dimensbes bastante precisas e localizagio determinada, o que impde limites desde
a concepcio da peca publicitdria até sua colocagdo no vefculo. Como as
reportagens sio feitas geralmente por um repérter e um fotégrafo, pode-se afirmar
que parte do procedimento de textualizacio, principalmente no que concerne a
relagdo entre texto e imagem, integra ja a preocupagho de seus autores.

De qualquer forma, ndo se trata aqui de estabelecer os limites da atuagio
dos trabalhadores da imprensa. Basta considerar que os recursos disponiveis na
imprensa nio apenas limitam a impress&o de uma revista, como também s3o
aproveitados para criar os efeitos pretendidos. Assim, para o propésito deste
trabalho, contento-me em chamar a atengo para a existéncia de alguma diferenca
de alcance da agfo desses trabalhadores no procedimento de composi¢do, na
impress3o de revistas e de livros propriamente ditos.

A revista é um veiculo que permite uma aproximagio maior, mais rpida, e
a0 mesmo tempo mais efémera que o livro, entre os leitores e @ equipe que faz a
revista, tendo inclusive uma se¢dio reservada a eles - “Cgrias”. Além disso, uma
revista periédica aproxima-se do leitor também pelo tempo vivido: a revista €
contemporinea ao tempo vivido pelos leitores. O livro, ainda gque publicado
contemporaneamente ao leitor, temn uma forma candnica que lhes g anterior
(anterior ao préprio livro e ao leitor) e os ultrapassard no tempo, j& que € da
experiéncia do leitor ler livros ‘antigos’, mas ndo ler revistas de décadas atras;
embora, ao ser guardada, ela possa assumir essa caracteristica do livro,

transformando-se em material de consulta.

& . Com esta expressin ento CIfCUNSCreves 0 aproveitamento do texio mesmo como material visual.
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Aproveitando o espago 2 eles reservado - na secdo “Cartas” -, 0s leitores
também procuram ter sua parcela de interferéneiz no  procedimento de
composigio, como veremos em alguns exemplos abaixo.

Em Jul/66, o exemplar n°, 4 da revista traz o seguinte Editorial:

* Pedimos desculpas

Como 0 leitor muitc provavelmente jé sabe, as trés primeiras edigfes de
REALIDADE esgotaram totalmente. Dos 250 mil exemplares de abril, passamos
para 280 mil em maio ¢ 330 mil em junho. Mas, de todos os cantos do Pais,
cartas e telegramas continuam chegando, reclamando ainda mais revistas.

Assim, resolvemos imprimir. nesta edi¢do, 430 mil exemplares. Esta
decisdo, entretanto, trouxe um dilema. De um lado, gueriamos atender a todos os
pedidos. Do outro, ndo tinhamos papel-REALIDADE em quantidade suficiente
para enfrentar uma tiragem réo grande. Assim, fomos obrigados a utilizar
estogues de papel diferente - menos branco e brilhante do que 0 nosso - para
completar a impressdo de algumas paginas déste miimero. Esperamos que o leitor
compreenda e perdoe esta solugdo de emergéncia. Estamos certos de que até
setembro teremos recebido tode o papel necessdrio para atender do crescimento

vertiginoso de REALIDADE, Desde jg, ¢ nosso muito obrigado.”

Note-se que a relaglo entre atender aos pedidos e ser obrigada a usar papel
de gualidade inferior a habitual € apontada quase como uma relagdo de causa e
conseqiiéncia. Segundo o editorial, € como se O aumento da tiragem fosse
puramente motivado pelos pedidos e nao pelo interesse comercial, imputando a0

leitor uma co-responsabilidade pela baixa qualidade do papel, uma espécie de co-
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autoria da materialidade fisica do veiculo. Desse modo, a participacio do leitor no
procedimente de composico é construida no texto do editorial.

O assunto ¢ introduzido no editorial pela alta procuré, o gue pode afastar a
idéia de que uma grande tiragem implicaria popularizacio e conseqiiente baixa da
qualidade do papel. Isso fica mais forte quando se procura fundir a qualidade,
representada pelo papel usado habitualmente na confecglo, com a prépria revista,
forjando, para esse propdsito, a denominagio ‘“papel-REALIDADE", ¢
estabelecendo, através do possessivo “rosse”, uma diferenciacio do outro “menos
branco e brilhante .

O editorial acima motiva a presenca de uma carta publicada no nimero
seguinte, manifestando sua capacidade de cativar o leitor, que talvez sé entdo
tenha se apercebido dessa necessidade de refinamento no conhecimento sobre

impressio de revistas: a qualidade do papel.

“Um aviso honesto

Sr. Diretor: No mundo de hoje, onde a honestidade é uma palavra fora de moda,
os senhores foram surpreendentes quando avisaram que, pele aumento de tiragem
para 450 mil exemplares, eram obrigados a usar papel pior em algumas partes da
revista. REALIDADE é tdio boa, gue se nio houvesse o avise ninguém ia perceber.

Anténio C. Carvalho Bmsz’l'ia ~DF

- Ainda ésie més, a revista aparece com papel de inferior qualidade em algumas
pdginas, A partir da proxima edi¢do, t6da ela voltard a ser impressa em papel-

REALIDADE”
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Sob o que foi nomeado nesta carta como honestidade, mascaram-se a
publicidade da revista, feita no editorial, que fornece argumentos €Xpressos em
nimeros sobre sua aceitacio no mercado; o interesse econdmico em vender mais,
independentemente da qualidade do papel; e a co-responsabilizagio do comprador
pela conseqiiente baixa da qualidade do material com que é confeccionado o
.objeto.

A imagem de leitor criada nesta carta €, sem divida, a gue interessa a
revista: ele € capaz de expressar uma avaliagio baseada num julgamento de valor
centrado em pGlos antagbnicos do tipo  honestidade/desonestidade,
profundidade/superficialidade, —engajamento/alienagio, etc,, sem maiores
preocupacdes com o gue se produz para além disso em um texto.

No mesmo exemplar que aparece nas bancas com papel de gualidade
inferior ao habitual, jul/66, n°. 4, estd publicada uma carta e sua respectiva
resposta em que se pode verificar uma disputa entre duas representagdes sobre 0

gue seja especificamente o material dado a ler.

“Péginas de menos

Sr. Diretor: Estou preocupado com o racienamento de pdginas de REALIDADE.
No primeiro mimero o loial de pdginas - fora as da capa - era de 138 no
segundo, 130; no terceiro, 122. Com 1550, 0s leitores vém sendo prejudicados.

Edson Mesquita - Sdo Miguel Paulista - SP

A conta correta, do ponto de vista dos leitores, deve ser feita em relagdo aos

totais das pdginas redacionais. Nos trés primeiros nimeros da revista ésles tolais
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Joram de: 96 pdginas e meia, 99 e dois tergos ¢ 93 ¢ dois ter¢os. Neste mimero 4,

o total de paginas reservado a redagdo é de 96 e um térgo.”

Qual a reclamacgiio aportada pela carta? Dado que a revista é considerada
um material dado a ler no seu todo {¢ bom), com a diminui¢do do seu total de
paginas “os leitores vém sendo prejudicados.” Nio est4 ausente dessa reclamagio
um elogio & revista. Como j4 fol apontado em outras cartas, o prego da revista
sempre se¢ manteve, independentemente da diminuigdo do nimero de piginas, do
crescimento do niimero de propagandas ou do uso de papel de qualidade inferior
ao habitual.

A resposta'faz uma correcio no que concerne ao material contado -
‘paginas’ no total - e, aravés de uma instrugdo sobre o que deve interessar aos
leitores, faz uma redefiniciio do material a ser contado, “pdginas redacionais”,
aquelas reservadas aos profissionais relacionados na ficha téenica, no item
Redagdio. Assim, redireciona as contas para um subgrupo do material antes
contado pelo leitor: “o toral de pdginas”. Sio duas representagdes diferentes
sobre a composicio do objeto dado a ler,

Essa ‘ligio’’ de composicio orienta a compreensdo do leitor sobre o
material escrito, diz algo sobre a leitura e, ac mesmo tempo, mobiliza senudos que
vio contribuir para a instauracdo de um discurso especifico: o da modernizagio.
Depreende-se a instauragio desse discurso em dois sentidos bdsicos que

conduzem o eixo da resposta: ) o leitor estaria diante de um novo objeto; e by,

¥ . Ensinar algo ao Ieitor, partinde de um modelo considerado bom, é uma posigho que perpassa
toda a revisia. Suas lighes extrapolam os limites do objeto para incidir sobre a vida cotidiana do
Jeitor. Dois exemplos bastante representativos encontram-se no sumdrio do exemplar de Tun/71,
“Servigo - Precisa-se de Desempregados. 133 E dificil arrumar emprégo, hé muitos segredos. Nos
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para compreendé-lo, precisaria de informagbes mais técnicas sobre sua
cOmMposi¢ao.

O discurso desse tempo considerado moderno éompor{a, constitui e exige
um leitor instrumentalizado, com algumas instrugdes sobre o procedimento de
composicio, que lhe permitam aceder ao material dado a ler com mais
refinamento do que aguele demonstrado na carta. Para ler uma revista periédica, j4
ndo basta saber que hé paginas, é preciso saber que tais paginas se subdividem,
recebem nomes. Para isso, a resposta é ‘didética’, j4 que a revista, ao responder,
assume a tarefa de refinar o conhecimento sobre a mercadoria vendida,
determinando sobre o qué deve recair a atengdo do comprador. Ela ensina esta
subdivisio do material que dé forma 4 revista e diz qual € a parte do conjunto total
que deve interessar a“o ponto de vista dos leitores™.

A posiciio presente na resposta a carta suscita questdes como: qual € 0
status do leitor enguanto consumidor de um objeto pelo qual pagou? Por que &
resposta pode dizer que outros espagos naoc ocupados pela redagBo, mas que
também estdo plenos de textos e imagens, em especial a publicidade, ndo devem
ser contados “de ponto de vista dos leitores™?

Numa tentativa de buscar respostas para essas duas questdes no que diz
respeito ao status do leitor construido na resposta, pensé-lo enquanto consumidor
da revista pode fomecer elementos esclarecedores, De acordo com a representagac
do leitor, de qué o material adquirido equivale a0 total de paginas dado a ler, a
diminuiciio de péginas lhe € desfavordvel. Quando ele compra, € o total que lhe

interessa e ndo a parte que a resposta chama de “pdginas redacionais™. Sem er

The dizemos quais sdo.” e de Agol71, “Servigo - Sulve uma vida, a sua. 113 O homem urbano vai
mul Mas ainda hi tempo de salvéa-lo. Nos mosiramos como.”
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esse refinamento sobre a subdivisfio das pdginas de wma revista, ele considera que
todo o material é importante, talvez porque intua que ndo é possivel manusear
uma revista sem se deparar Com as coisas que estdo além das pdginas redacionais.
Ele compra um objeto em que, d“o ponte de vista dos leitores”, nada estd
excluido.

No entanto, do ponto de visia da resposta, esse leitor corre O TISCO, S& REO
for reeducado, de tornar-se ohsoleto, nio conseguindo prosseguir como integrante
do grupo de leitores da revista. Um leitor como esse, que considera o objeto dado
a ler como um todo, estd raciocinando com o modelo do livro, objeto mais antigo
e menos adequado ao dinamismo do mundo moderno, pois ¢ de leitura menos agil
e mais solitdria, exigindo mais tempo, um espago especifico e recolhimento para a
sua leitura. “OQ livro leva ao ‘ponto de vista', a umda atitude critica..” Bosi,
(1996:45). L4 sim deve-se considerar de capa a capa. Do ponto de vista da revista,
o ideal é que as paginas que nao sdo as chamadas “phginas redacionais™ passem
despercebidas para garantir a agilidade mensal no consumo.

Quanto 3 segunda guestdo, por gue a vesposta pode dizer o que disse,
livremente, 3 vista das empresas que pagam as propagandas? Por apostar num
efeito da propaganda, que ndo precisaria necessariamente ser lida com a mesma
dedicacio com que se Jéem as “pdginas redacionais”, bastando ser olhada? Se for
assim, hd uma ligagiio entre a posigiio da carta ¢ a da resposta, pols, tanto para
"uma como para outra, cada uma a seu modo, as paginas que ndo s&o as redacionais
contam. Para aquela, porgue, sendo percebidas, devem ser economicamente
consideradas; para esta, porque, sendo consideradas, ndo devem ser percebidas.

Considerando a representago do material dado a ler presente na resposta, a

de que n3o sdo todas as paginas que devem ser contadas, isso pode apontar para
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uma outra caracteristica dada & revista, a dinamicidade. Esta caracterfstica reforca
a hipétese de que se aposta na acdo da simples presenca da publicidade sem que
seja necessiria uma leitura mais detida, bastando o movimento das paginas diante
dos olhos para que alguns sentidos sejam produzidos.

A seguir, procure verificar o estabelecimento, na prépria revista, de uma
discussio mais aberta em torno do procedimento de composigdo, incidindo mais
especificamente sobre a resisténcia do material utilizado na sua confecgdo; sen
modo de circulagio, sua natureza dindmica ou perene; € a escolha e tratamento dos

assuros,

“GUARDAR E COLECIONAR
Sr. Diretor: Sugiro o lancamento de encadernagdo para gue os leitores possam
guardar melhor e colecionar os exemplares de REALIDADE.

Luis C. Wendeing - Petropolis - RJ

- A fabricacdo de capas de cowro para os colecionadores da revista jd estd sendo

estudada.” (Jun/66, n°.3)

“Revista mais forte

Sr. Diretor: A revista é magnifica e ¢ papel é étimo, do melhor que se pode
colocar em uma revista brasileira. Mas, ao invés de usarem cola para segurar as
félhas, por que os senhores ndo usam grampos, para que REALIDADE possu
suportar melhor o descuido dos gue a tomam emprestada? REALIDADE ¢é uma

revista para se ler e depois guardar para t6da a vida,
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Paulp Roberto Franco Andrade; Mesmer da Silva Ferreira; Pedro Alves de

Sousa; Pedro de Alcantara ~ Aracaju - SE

- Estd-se procurando reforcar a cola ainda mais, pois o acabamento sem grampos
permite que a revista seja aberta completamente, em qualquer pdgina.” (Jul/66,

n°. 4)

“Capa para encadernar

Sr. Diretor: Pretendo encadernar minha colegdo da revista, mas antes quero
saber se REALIDADE, como anunciou, eolocard & venda capas para os
colecionadores.

Maria Fany Silveira - Rio de Janeiro - GB

Foram lancadas em dezembyo, somente em Sdo Paule, capas para encadernar 0s
nove nimeros de REALIDADE publicados em 1966, Se a experiéncia for bem

aceita, as capas serdo colocadas d venda no pals inteiro.” (J an/67, n°. 10}

As cartas iranscritas acima, além de serem um elogio a revista e
contribufrem para a sua promogio, apresentam trés pontos interessantes para uma
reflexdo sobre a presenga, na propria revista, de preocupagfes sobre a importancia
dada 3 forma do objeto portador de textos, bem como sobre a participagio do

leitor no procedimento de composi¢do:
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a} ~ tipo de objeto e modo de manipulacio.

A relagio da forma do objeto portador de textos com os tipos de uso que
dele se faz € atestada pel asl cartas que mostram a direta relaco entre sua finalidade
e seu modo de circulagho. As capas, na forma com que s#o apresentadas
comercialmente, s8o aceitas em material de alta manipulacdo e circulagfio, mas
ndo sio consideradas as mais adequadas, se forem encaradas como maferial
perene, para arquivo e consulta sistematica, dadas as dificuldades de
armazenamento e de manuseio. Com as capas com que slo comercializadas,
enquanto revistas periddicas, elas exigem armazenamento na posigdo horizontal, o
que rna menos pritica a consulta. As cartas publicadas nos exemplares de
Jun/66 e de Jan/67 pedem capas duras, gue possibilitariam 0 armazenamento na

posicio vertical e em blocos.

b} - resisténcia do material de fabricacfio do objeto e dindmica da circulagio.
A carta de Jul/66, mesmo niimero que traz o editorial “Pedimos desculpas”
(pela baixa gualidade do papel usado em algumas de suas paginas), comega
justamente elogiando a qualidade do papel empregado na confecgdo da revista e
atesta sua caracterfstica de alia circulacio falando “dos que a fomam emprestada”,
funcionando como uma espécie de testemunho sobre a qualidade habitual do papel
usado na confecgdo da revista e também de que a revista tem mais leitores do que
compradores, o que ajuda a justificar o aumento na tiragem. Para este tipo de
circulaciio, mais dindmico, segundo a carta, seria preferivel um material mais forte
no acabamento. Mais uma vez aparecem ligados o interesse em armazenamento €

a resisténcia do material,
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¢) - forma do objeto e participacio do leitor na sua defini¢io.

A medida que as trés cartas fazem sugestdes relacionadas ao aspecto fisico
da revistﬂa, este ponto abrange os dois anteriores. As cartas de jun/66 e de jan/67
ndc mencionam a resisténcia do material com que é confeccionada a revista,
incidindo apenas no que concerne & necessidade de muodanga de forma, a medida
gue muda a dindmica de circulagfo. Essa sugestfo é contemplada. Por seu turno, a
carta de jul/66 sugere um outro tipo de material para “segurar as folhas”,
colocando-se ao lado da revista e procurando fazer-se participe da sua confecgio,
incidindo mesmo sobre a forma de circulago comercial, mais dindmica. Embora a
sugestdo ndo seja aceita no gue concerne ao tipo de material a ser usado no
acab;mcntﬁ, é contemplada a necessidade de reforgo no acabamento apontada na
éarta. Logo, todas as cartas 18m reconhecidas, se ndo totalmente, pelo menos em
parte, suas propostas de alteragdo do aspecto fisico da revista. As respostas
reconhecem sempre a possibilidade de transformagio da revista em material mais

duradouro, dilatando no tempo a sua possibilidade de produgio de sentidos.

Embora seja possivel perceber essas concordancias entre cartas € respostas,
pode-se insistir na existéncia de uma certa tensdo sobre a prépria natureza do
veiculo. Revista para guardar, portanto merecedora de um material mais resistente
no sen acabamento, para gue se tornasse mais duradoura, € de wma capa que a
aproximasse materialmente de um livro. A intencéo de transformé-la, de objeto de
circulacdo dinfmica em objeto de cardter mais estdtico e mais perene, presente nas
cartas, é atribuida, algumas vezes, ao tipo de tratamento dispensado a0s assuntos

abordados.
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O editorial do exemnplar n°. 6, de Set/66, comega da seguinte maneira:

“4 juventude diante do sexo

Neste numero, REALIDADE, ia concluir a publicagdo da grande pesquisa
focalizando o gue os jovens pensam, fazem e falam a respeito de sexo. Poucos
dias antes da impressdo da segunda parte de 'A juventude diante do sexo”,
entretanto, recebemos uma adverténcia do Exmo. Sr. Alberto Cavalcanti de
Gusmdo. Juiz de Menores da Guanabara, comunicando-nos que apreenderia G
edigdo, caso publicdssemos a conclusdo da pesquisa. Na opinido do Juiz, o artigo

era “obsceno e chocante.(.}".

Neste mesmo exemplar, de Set/66, aparece uma seqliéncia de cartas sob o
subtitulo ‘A juvenrude diante do sexo’ ¢, em uma delas, o veiculo em questdo é

nomeado come “livro-revista”;

“«Sy divetor: Em nome de centenas de jovens de Sdo Bernardo, agradego ao livro-
revista Realidade, pela reporiagem “A juventude diante do sexo

Jorge Maranest Jinior - Sdo Bernardo do Campo - SP”

Em Dez/66, n° 09, a pedido do mesmo Juiz de Menores, a revista divulga,
na secio de cartas, a decisdo do Juizado em que consta 0 seguinte trecho que

interessa para a discussao sobre a forma em que devem circular as publicagdes:

“Colocada nas pdginas da revista REALIDADE, de acesso facil e indiscriminado

a tédas as idades, a matéria, evidentemente, tornou-se proibida. Se divulgada em
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tivros 1écnicos, debatida em aulas, conferéncias ow reunides de adultos, poderd

ser il ”

A decisio é datada de “27 de agésto de 19667, logo, ndo é necessario dizer
que a revista j4 sabia do conteddo da decisio quando publicou a carta de
‘agradecimento’ pelo “livro-revista™.

Todos esses eventos podem ser entendidos como momentos de tensio na
definicdo da natwreza do vefculo. Esta tenséo se instaura com a confluéncia de
critérios que serviriam para definir uma revista periédica e de outros que serviriam
para definir um livro. Esses critérios podem ser depreendidos das proprias cartas
acima citadas ¢ das respostas.

Enquanto revista, Realidade ¢ de circulagio ampla e dindmica,

materialmente mais dobravel, exigindo armazenamento na horizontal, tem
propagandas intercalando as matérias, €, por isso, set manuseio e leitura sao mais
dgeis. O livro tem circulagao mais restrita, devido aos assuntos que nele s@o
tratados, bem como ao enfoque dado, & & sua forma material, gue permite meihor
acomodacio na armazenagem. Geralmenie sem propagandas, o livro € de leitura
mais demorada, exigindo tempo e local mais apropriados. Enguante revista
periddica, Realidade € recebida como objeto de manuseio e circulacfo dinfmica,
mas, na medida em que nela se encontra um determinado tipo de tema ¢ de
tratamento, passa a ser encarada como livro, material de arquivo e consulia.

A revista interessa esse carater de livro, desde que © vefculo ndo se
descaracterize enguanto revista. Que o leitor a considere como livro € uma
vantagem para a editora, uma vez que isso atesta o grau de importancia da revista,

gue ultrapassaria 0 tempo vivido pelo leitor. Apenas alguns ajustes precisam ser
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feitos, como o de ndo se ater ao ndmero de pdginas, considerando apenas as
“paginas redacionais”™, que seriam as caracterizadoras da importincia do veiculo e
deixar que as outras péginas cumpram seu papel sem serem ‘questionadas’.

Interessa ainda mais o cardter de livro, quando se trata de disputar com o
Juiz o veiculo mais adequado para a circulagfio de cerios temas, € € nesse
momento que surge (bern-vinda) a carta que nomeia o veiculo como “Iivro-
revista’.

Mais tarde, em editorial do exemplar de Out/73, n°. 81, a revista aproveita

essa discussio:

“ . cada edigho aprafundava de tal forma o tema central do mimero que até hoje
sdo exemplares disputados avidamente por estudantes, professores, pesquisadores

wriversirarios.”

1.2 - Composicio e textualizacio - sentidos em forma

Neste item, vou procurar explicitar como se coadunam ©s procedimentos
de composicio do veiculo e da pagina do veiculo com o procedimento de mise en
texte (que traduzo aqui por fextualizaclo), operando na con stituigdo de sentidos.

Tomo aqui mais especificamente a capa, a contracapa € © sumdrio de trés
exemplares (n° 3, de Jan/66; n°. 63, de Jun/71; n°. 92, de Nov/73) para averiguar a
possibilidade de estabelecer relacbes entre dois ou mais textos diferentes,
identificando indicios de que parte dos sentidos ¢ resuitante da coadunagZo entre 0
procedimento de composicdo, visto no item anterior, € ¢ procedimento de

textualizagio, descrito por Chartier:
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“On peut en effet définir commae relevant de la mise en texte
les consignes, explicites ou implicites, qu’un auteur inscrit
dans son oeuvre afin d'en produire la lecture correcte, i. e.
celle qui sera conforme & son intention. Ces instructions,
adressées clairement ou imposées a son insu au lecteur,
visent & definir ce que doit étre la juste relation qu fexte et g

constifuer son sens. {...)” {1985:79}

Sobre esse procedimento, também encontramos uma descrigdo do autor
feita no debate com P. Bourdiew, (19%3:222): “procédés rhétoriques, des
consignes qui sont donnés au lecteur, des moyens par lesquels le texte est
construit, des éléments qui doivent entrainer la conviction ou le plaisir.”

Assumir esse procedimente como produtivo no estudo de revistas
peri.édjcas, e mesmo de outros veiculos, & reconhecer o equilibrio que ele permite
na éonsiderat;ﬁo da prética da escrita de wm texto, ndo o atribuindo apenas as
intencdes de seu autor, nem considerando o autor vitima absoluta dos processos de
escritura. Se h4 sempre algo que lhe escapa, hi também um conjunto de recursos
disponiveis, acumulados pelos anos de trabalho na elaboragdo de uma tecnologia
da escrita, dos quais o autor pode se servir para tentar limitar a liberdade do leitor.
Parte relevante dos sentidos que serfio constituidos no ato da leitura e;mergem
conjuntamente das tentativas de controle e disso que escapa ao controle do autor.

Inicio a busca desses sentidos pelas contracapas dos tr€s exemplares que

10O COMO Centrais para este iem.
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Nas contracapas, cada nimero traz uma propaganda, cujos produtos sio,
respectivamente, “Corhague ILE-DE-FRANCE”, “Banco Nacional do Norte” e

“Stock - Vermouth Italiano”. Esta ltima traz o seguinte texto:

“Cada vermouth tem o preco que merece.

Stock custa o dobro dos outros.

Néo basta dobrar o prego de um vermouth parq provar que ele é melhor
gue a5 OUIros.

E preciso justificar centavo por centavo, na ponta do ldpis. Ou melhor: na
ponta da lingua.

O sotaque italiano do vermowth Stock é impossivel de ser traduzido em
palavras,

Mas gquando vocé o p@e na boca, entende imediatamente 0 que isto
significa. |

Em cada garrafa de vermouth Stock entram mais do que simplesmente
uvas muite bem selecionadas.
Entram especiarias e ervas aromdticas; entram séculos de conhecimento; entra o
sol da Itdlia; e entra o amor de quem sabe fazer um vermouth que vale ouro.

Qu, pelo menos, que vale o dobro do prego dos outros vermouths.

STOCK VERMOUTH

Traliano tinto, branco doce e extra-dry.”









Cada vermouth tem
O preco que merece.
O Stock custa

o dobro dos outros.
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Nestes trés nimeros da revista, que néo foram (¢ provavelmente ndo
seriam) escolhidos pelas contracapas, pode-se verificar justamente nelas a
indicacio de uma direcdo comum para 0$ sentidos, ou seja, uzﬁ deslocamento em
mio dupla: no espaco geogrdfico e na condi¢io social, permeade pela adequagio
ao tempo moderno. Mas, como efeito, € preciso consumir primeiramente a revista,
lugar da informaglo que vai funcionar como garantia da passagem por estes
desiocamentos.

Percebe-se a promogio do deslocamento no espago em frases como
“Cognac Brésilien de Categorie Internationale”, “Com cheques de viagem
Banorte vocé leva um grande banco na sua bagagem.” e “Vermouth italiano™.
Esses apelos ac deslocamento sfo sustentados pela idéia de que ele decorre do
conhecimento de outros locais e de seus produtos. Seja pela possibilidade de
trazer o produto estrangeiro para o préprio espago de quem o deseja consumir, seja
pela possibilidade de levar o produto local, o “BNN”, para o lugar em que se vai
buscar pelo menos o contato com o produto que estd fora do proprio espago.
Propde-se nessas propagandas um deslocamento que pode se dar simplesmente
pela ilusdo causada pela apropriagdo (ou visita) do produto de um outro lugar. A
conquista do espago do outro se daria pelo consumo do que 14 se produz.

Numa outra mio, & contramio mesmo da defesa do produto nacional,
presente nos discursos do governo da época, faz-se um deslocamento apoiado no
valor do estrangeiro, do éxtemo, daquilo que vem de fora. Para ser valorizado, o
produto nacional, o interno, é preciso que ele seja um “Cognac Brésilien de
Catégorie Internationale”, escrito em francés; um banco que “vocé leva..na sud
bagagen” para este outro lugar: o fora, o limite da viagem, onde se vai buscar

algo bom; ou um “Vermouth italiano”, pelo qual se paga o dobro, mas se sente
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aqui o gosto desse fora, desse 14, desse longinguo, onde a grama ¢ mais verde,

onde hd “O sotague italiano (...) que rio pode ser traduzido em palavras.”, onde

“Em cada garrafa de Vermouth Stock entram mais do que simplesmente uvas

muito bem selecionadas. (..)”

Segundo Fiorm:

“Hé uma contradicdo bdsica entre a internacionalizagdo do
capital e a soberania absoluta do Estado nacional, pois
aquela integra as economias ¢ torna impossivel a
programacdio independente de cada economia nacional {cf.
Mandel, 1982). Como os militares sempre se proclamaram
nacionalistas, criaram wm nacionalismo sul generis, ©
nacionalismo internacionalista. Evidentemente, o discurso
ndo declara isso. Diz que o ingresso do capital estrangeiro
é uma troca entre iguais e que aqueles que se opdem ao
endividamento externo $Go contra a pdlria porque querem

vé-la sub-desenvolvida. (1988:92)

Deste ponto de vista, com © incentivo ao consumo do produto estrangeiro
ou nacional com a qualidade do estrangeiro presente em seus (exios, a revista
complementa o trabalho do Estade a0 mesmo tempo em que coloca na ordem do
dia um combate 3s faccBes que se opunham 2 abertura do mercado para o capital
estrangeiro.

As vias de safda do mundo cotidiano vém marcadas no texto por duas

pedximas de senso comum, “Amigo é pra essas coisas” e “Cada povo fem o

governo que merece”, para redizé-las € deixd-las, envelhecidas como no quadro
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gue serve de fundo para a primeira propaganda, abrigadas num tempo em que o
produto nacional nfo tinha a qualidade do estrangeiro, bancos ndo podiam ser
“levados na sua bagagem”, e o sabor do produto estrangeiro ndo vinha até vocé,
nem mesmo pelo dobro do prego dos outros: “Um banco amigo é para essas
coisas mesma” e “Cada vermouth tem o prego que merece.”

O efeito produzido por este rearranjo operade nessas frases cotidianas pode
ser o0 de que, percebendo suas tdo velhas maximas revertidas em outras tic mais
atuais, o leitor, ao identificar-se aquile gue reconhece, reconhece-se naguilo que
niio conhecia, desloca-se para aquele lugar presentificado no texto, reatualizando-
se para o mundo que the é proposto, no qual os trajes velhos do nacional,
conhecidos de outros carnavais, sio revestidos com a gualidade do estrangeire. No
amor 2 pétria apSia-se sua prépria negacfo. Para buscar o objeto distante, nega-se
o objeto amado. Pleno de deslocamentos, atinge-se assim também um tempo, no
qual deve-se situar todo aquele que queira sentir-se representado nesse modo de
vida proposto na revista.

Partindo dessas representagOes do que seja o leitor adequado ao mundo
modemo, vao-se colocando no discurso sentidos que contribuem para a construgio
de sua adequagio ao ternpo moderno, ou seja, este tempo em que tudo deve estar
em permanente mudanga. O leitor deve saber sobre o mundo exterior € poder
deslocar-se, sem, DO entanto, apresemtar caracterfsticas ou valores muito
diferenciados daquilo que encontrard 14 fora, sob pena de ndo poder circular por
ndo saber quais sdo 0s assuntos que podem ser tematizados num MOMEnto dado. A
revista se incumbe de tornar presente o que comporia para o leitor 0 mundo

externc.




70

Aos leitores cujos valores, cultura, etc., ndo estiverem de acordo com a
organizacio do mundo, restard major fixidez no lugar que lhe € préprio. E uma
vez assumida sua insergdo num jugar préprio, .sua participagfo nessa ordem
externa serd restrita. Por isso, o leitor nfio pode receber a revista como um hvro,
pois isso poderia significar um isolamento para a leitura, 2 menos que, €nguanto
livio - ou transformada em livro - ela simplifique informagbes com vistas a
capacitar o leitor para um didlogo com o mundo externo.”

Trés propostas de deslocamento em trés contracapas (des)locadas discretas
3 esquerda do leitor, entre a simiética importancia da capa ¢ a do sumério. Todas
numa mesma posicio, embora mude-se ¢ tamanho da revista, talvez as fun¢Bes
dos sujeitos envolvidos na sua confecgao, talvez o perfodo histérico. Embora nao
fazendo paﬁe “das pdginas redacionms”, nem estando 2 direita do leitor, como
que indo pela sombra, as propagandas permitem que se faca elo entre o antes € ©
depois. Elas provocam o analista a olhar para o procedimento de composicao
como participe na constituigdo de sentidos. Vamos a0 antes, 4s respectivas capas,
para aportar um percurse possivel de relagdes que se podem estabelecer entre as
chamadas de capa € os deslocamentos propostos nas propagandas das

contracapas.

8. Nesie aspecio, remeto & Jeitura de BENJAMIN, W. “0 Narrador - consideragies sobre a obra
de Nicolai Lescoy™, in: Magia e Técnica, Arfe ¢ Poltica: Ensaios yobre Literatura e Historia da
Culrura, Obras escolhidas. Sao Pavlo:Brasiliense, vol 1, 1994,
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Tanto o exemplar publicado em Jun/68, n® 3, quanto o exemplar de Jun/71,
n° 63, #¥m o mesmo tamanho, trazem o titulo da revista ao alo, em maitisculas e
com altura das letras, no original,. de 4.3cm. O que as diferencia é a cor, a
distribui¢do das chamadas, a colocaciio da fotografia e as possiveis combinagdes
com o interior da revista ou ¢com outros exemplares.

O exemplar de nov/73, n°. 92, € o segundo nimero que aparece com
mudangas mais pronunciadas na forma (nchundo novas medidas). Ele mede
3,0cm a menos na largura e 3,5cm a menos na altura, em relagdo aos exemplares
de n® 3 e 63. Aparecem cinco chamadas na borda superior, antes do titulo,
distribuidas em wés linhas. S6 depois dessas trés linhas e ainda abaixo de uma
barra vermelha é que aparece o nome da revista, “Realidade”, com apenas a
inicial maitiscula. A alwura das letras € agora de 3,3cm, portanto, 1,0cm a menos
em relacio 2 altura das letras do ttulo das anteniores.

As diferencas entre os niimeros, a principio peguenas, como ¢or da letra,
distribuicdo do texto na pagina e colocacio da fotografia, vao sendo absorvidas
pelo olhar do leitor, adaptando-0 a um tempo em que tudo deve estar mudando,
até chegar a modificages maiores como o tamanho da revista e o tratamento dado
As matérias. Estas dltimas preparam para grandes mudangas, ainda gue impliquem
desaparecimento daquilo gue estd em constante mudanca, como foi o caso da
propria revista.

Como nas contracapas, as capas também propdem estratégias para se
atingir um outro modo de vida, apostando num desejo de se atingi-lo e sugerindo
ao leitor que esse deslocamento é possfvel. A revista faz isso mobilizande sentidos

gque contribuem para delinear esse outro modo de vida diante do leitor.
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Com relagdo ao encadeamento de sentidos resultantes da relag@o entre o
procedimento de composigiio e o de textualizagdo, proponho alguns passos
metodoldgicos que considero bésicos para a andlise de uma revista periddica. Uma
vez eleita uma pdgina ou um texto como ponto de partida, € necessério sair em
busca de relagbes com outros textos. Embora tome a capa como niicleo da anilise,
ou como ponto de partida para o estabelecimento de relagSes com outros textos,
qualguer outro ponto de uma revista periddica pode ser colocado nesta mesma
fungio.

Sdo as seguintes as relagdes a serem verificadas na seqiiéncia deste
trabalho: a) na propria capa; b) entre a capa e 0 interior do mesmo niimero; ¢
entre a capa e © interior de ndmeros diferentes; e d) entre capas de nlimeros
diferentes.

Tais relagBes serdo estabelecidas em meu trabalho em fungfo do conceito
de deslocamento levantado a partir da andlise das contracapas, 0 que jd ¢ apontar

uma relacio entre as trés capas e as trés contracapas.

a) relacbes possiveis na prépria capa

Observe-se, por exemplo que, na capa do n°. 63, a cor das letras do titlo
da revista, ¢ a cor da roupa usada pela atriz Marilia Péra € a mesma: lilés. Junte-se
a isso a chamada sobreposta 3 imagem, “Ela é cafona mesmo? O strip-tease de
Marilia Péra”.

Como j4 se procurou fundir o nome da revista com a gualidade do papel,
com a publicagio de uma carta em que aparecia a nomeagao papel-REALIDADE,
agora, através da cor, procura-se fundir o nome da revista com uma verdade. E

como se essa verdade se escondesse embaixo da méscara de uma personagem, de
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um figurino, mostrados apenas & luz do palco, e que seria desnudada retirando-se
figurativamente a roupa da atriz, como ocorre quando s abre a revista. Através da
pergunta, a revista promete revelar ao piblico a atriz. Na afirmag8o logo aﬁaixo da
pergunta, o desnudamento que se anuncia € o da atriz e nio o da personagem.

~Qutro percurso a ser considerado na capa do exemplar n°. 63, vai da
chamada anunciando a matéria sobre um rico senhor e termina com “Aprenda a
arrumar emprégo.” Se a riqueza desse senhor € apresentada como informacio da
existénicia de uma outra condiglo social, a necessidade de se ter um emprego €
colocada como condiglio para o deslocamento que abrange ¢ espago, a condigao
social e o tempo.

Ainda no n°. 63, encontra-se ua relaco possivel entre duas chamadas a
partir do eixo gue vai da pressuposigio de que a rigueza permite O acesse a0
mundo novo. Elas aparecem em seqliéncia: O rico Roberto Carlos™, de onde a
palavra rico returnba na palavra negdeio de “Seu Sete é um negocio”.

Observe-se ainda, na capa do n°. 63, que a presenga de “Roberto Carlos”,
camtor; “Marilia Péra”, atriz; e de “Hebe, Chacrinha, Silvio e Fiavio”,
apresentadores de programas de televisio, so uma possibilidade de estabelecer
outras relacdes de sentido numa mesma capa, por periencerem todos ao chamado
meio artistico ou, antes, mundo televisivo’. A televisio com seus programas s&o

oferecidos como simbolos da modernidade.

¥ . (O aparecimento desses personagens nas chamadas de capa marca uma tendéncia. Com o
crescimento da televisiio, a revista obrigatoriamente tem de refleti-Ja, num exercicio de adaptagio
s0 mercado. Embora esta espéeie de condicionamento on influéncia mitua entre televisio ¢ revisia
seja assunto para uma pesquisa especifica, ndo podemos deixar de ver neste conjunio de nomes a
possibilidade de investigacio sobre sentidos que perpassariam dois obietos diferentes da midia.
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b} relacGes entre a capa ¢ o interior do mesmo niimero

A colocagio da fotografia no centro da pégina, no n®. 63, de maneira que
sobram duas bordas pretas dos lados, como se fossem as cortinas de um teatro,
estd diretamente relacionada 3 promessa de mostrar uma atriz de teatro e falar
mais de sua pega e de suas participagBes em programas de televisao.

O que a revista promete € trazer & luz alguns assuptos que julga de
interesse do leitor. Abertas as cortinas do teatro revela-se a personagernt; abertas as
péginas da revista, o leitor ficard sabendo mais do que isso, ele conhecerd a atriz.
A revista se anuncia na composigio da capa como portadora de informagdes que
julga interessantes ao leitor.

Também £ 'possivel verificar relacBes entre uma chamada de capa e
matérias que discorrem sobre outros assuntos, A campanha que se faz em fungio
da copa do mundo, no exemplar de jun/66, n°. 3, publicado no més anterior & sua
realizacio na Inglaterra, permite estabelecer relagBes a partir da chamada de capa,
“Nelson Rodrigues e a copa”, com matérias ¢ propagandas publicadas no interior
da revista,

Neste exemplar, chama a atengdo o nimero de  propagandas de
companhias aéreas. Ainda que nem todas fagam voos internacionais, € possivel
pensar num investimento feito em beneficio dessas companhias a propodsito da
copa. Além disso, aparece uma fotografia com um aviao ao fundo na matéria
intitulada “4 nova ‘'guerra’ do Paraguai”, também anunciada na capa, que €
seguida por outra intitujada “Olha o avido”, que traz onze fotografias de avides
ou de detathes de avides. A leitura dessa matéria pode dar ao leitor uma certa
trangliilizacio com relagdo a este tipo de meio de transporte. Veja-se o paragrafo

abaixo extraido da dliima coluna da matéria:




78

0 comandante Dorval, funcionando de Co-piloto, tem um papel & sua frente
onde vai fazendo anotacdes constantemente. O radio-telegrafista entrega a todo
instante um quadro.complem da sitwagdio atmosférica nas regides proximas do
avidio. A tripulagdo estd todo o fempo ocupada, € praticamente impossivel um
imprevisto. Ainda que duas turbinas parassem, ainda que o trem de aterrissagem
néio descesse, éles teriam medidas de seguranca para levar o aparelho a um

pouso normal.” (Jun/66:43)

Na segio “Panorama - livros” este exemplar traz vérias indicagbes de
livros sobre futebol. Ao mesmo tempo, verifica-se uma relaco entre a capa € 0

interior da revista e o estabelecimento de relagdes entre diferentes objetos

portadores de textos.

¢) relagies entre a capa e o interior de nameros diferentes

O jogo de luz e sombra usado para expor a fotografia da capa do n®. 63 ¢
semelhante ao usado na propaganda da Variant. Nesta, prople-se desvelar na luz
o mundo do movimento, uma verdade externa ac mundo da personagem da pega
publicitaria. Naquela, propSe-se ir além, desvelar para além da personagem e da
luz do palco, a atriz. Em ambas ha uma promessa de verdade, j& que a revista se
coloca como sua portadora. Na propaganda da Variant, & Juz estad o passelo, 0
que pode ser dito; na capa do n°. 63 esté a atriz, que pode falar sob a mascara da
personagem Ou Como profissional.

O leitor pode contentar-s¢ apenas com 0 que s€ revela & luz do sol pela

janela ou 4 luz do palco pela abertura das cortinas do teatro, ou entdo ler a revista
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para saber mais, para além da luz do palco, ou convencer-se da necessidade de

adquirir um carrc nove.

d) relagdes entre capas de mimeros diferentes

Do ponto de vista das relagdes que se podem estabelecer entre dois
niimeros diferentes, sugiro, num primeiro ‘olhar’, uma aproximagio entre duas
estratégias que podern ser usadas para ganhar dinheiro: “O mundo do jogo do
Bicho”, 1° 3, e “Seu sete é um negocie”, n® 63. E a riqueza, apontada como
possibilidade nas duas chamadas, que garantiria acesso a um mundo novo, a uma
nova condigio social.

E tempo de se atirar ao consumo do produto nacional com qualidade
internacional, de viajar em companhia de um banco em busca de coisas melhores,
ou a fim de trazer o produto estrangeiro, melhor, para consumo local. Para isso,
s%o necessarios os negdcios, ser rico, acertar no jogo ou, talvez, pertencer a0 meio
artistico. Como suporte para essa esperanga de deslocamento, € imperativo saber
arrumar emprego (n°. 63) ou ainda conhecer “Novas formulas de sucesso”. Isto vai
culminar, no n° 92, com os conselhos, uma espécie de auto-ajuda, apresentados
nas chamadas de capa, como vimos acima. Mas € preciso antes de tudo que se
esteja convicto de que € possivel atingir esse lugar methor, configurando esse
duplo deslocamento. A revista entdo tratard de fornecer elementos para delinear
nocdes desse outro espago, condigdo social ¢ tempo, continuando sua disposicio
de ‘ensinar® ao leitor, ¢ despertar nele o desejo de ingresso nesse processo.

Ao fornecer ‘orientaches’ para o acesso s riquezas, ac emprego e as
informacbes pertinentes a0 mundo modemo, a prépria revista se reveste de

promotora dos deslocamentos que sugere. Vamos agora ao depois, 0s Sumarios.
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>
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‘o médo até do nome da doénca também matam.
& » 5

Perfil

52

—— —
Este do H Quem é o homem que se escon-
de atras do | da ica? Em menino
éle sé pensava : um dia ser capitio.

Documento

60.

A vida comega ‘agui. Do primeiro grito até con-
seguir ficar de pé sem nenhuma ajuda — ne 52°

' semana — o bebé descobre o mundo em sua voita.

Mulher

74

Receita de mulher. Para Otto Stupakoff, nio foi
diffcil ilustrar 2 poesia de Vinicius de Morais
Bastou achar Paula Pritchett, a mulher da receita.

Religido

84

A fébula do Papa Jodie, Quando éle momweu, sua al-
ma escapou devagarinho do corpo € percorret man-
samente os lugares que Ihe eram mais queridos.

Jogo

92

Qua biche deu hoje? HE mais de setenta anos es-

ta pergunta se mepete todos os dias no Brasil.
A resposta faz miliondrios e também desilusdes.

Futebol

o8

Copa Mundial MFE za pela préxime.

Crime

108

om.omxmum I esté o poli-
cial. Persegui nmm dle corre o escuro
mundo dos mai:l:uls. dura caca ac homem,

o

Humor

118

A arte da cantada. Cantar mulher transformou-se
em héabito para o latino. O brasileiro, entio, é es-
pecialista, capaz de se disfarcar. Até de anjo.




JUNHO, 1871

UMA PUBLICACAO

[ DA EDITORA ABRIL
) . ANO VI — N2 83

PERFIL
MADAME CAFONA, CAFONA? 10
Assim que ela sai do palco se transfor-
ma em outra Marilia Péra. Por qué?

ENSAIO
UM ENTERRO NA SELVA 30
A mamae elefante caminha na selva se-
guida pela manada. A mamae vai morrer.

SONO
SUA VIDA, NA CAMA 34
Vocé dorme e, de cinco em cinco minu-
tos, muda de posicdo. Vocé acredita?

EDUCACAO ’
gUiEM SE ESTE f;OMEM? 42
elipe Spotorno é um homem de muitas
profissbes. Uma delas estd no Mobral. %I;;C(; sifg;tSEaA%ﬁ miliﬁ
LIDER nario Roberto C. Braga.
PEDROSO “NAO" HORTA 58 a1

Pedroso Horta fala duro do govérno.
Ele ndo tem nada a perder, dizem,

ESPECIAL
NEM MARX NEM JESUS 75
Uma tese surpreendente: a nova revolu-
¢do mundial vira dos Estados Unidos.

PESQUISA
DESABAFO DOS MEDICOS 84
Os meédicgs, entre outras coisas, dizem
que vocé ndo paga. Isso é verdade?

BELEZA 3
HENA, A INVASORA 94 - . A
Hena saiu da Africa disposta a conquis- EIS UMA GUERRA 50
tar a Europa. Incrivel: ela conseguiu. Belfast, Irlanda: os catoli-
RELIGIAO cos contra protestantes.

LAVAGEM CEREBRAL? 100 AN
Repérter de REALIDADE entre os 65 ho- i
mens do 127.° Cursilho da Cristandade.

DOMINGO
" VAMOS COMER TELEVISAQ? 110
Repare: na ceia dos campedes do Ibope,
os pratos sdo quase todos iguais.

CONCURSO
UM CLIQUE POR 100 000 118
Ainda h4 tempo para vocé trocar sua
melhor foto por 100000 em prémios.

SERVICO it LA
PRECISA-SE DE DESEMPREGADOS 133 MILAGRE NA PRACA 122
£ dificil arrumar emprégo, ha muitos Um milagre por Cr$ 5,00.
segredos. Nos lhe dizemos quais s@o. Procurar Seu 7 da Lira.

T e S T A A Vi S e S PR B T |



men EDITORA ABRIL
7 Edleme 0 Divesor: VICTOR CI¥ATA
ownatausa; Edgnd dhe Sthvics Faria
Feghard Crvica, lohh‘thil
Cosvelbo Edaonal: Logud iy Sivio Faes, Ko Done-

e Mo Cara, Odvlo Cosma Ao, Powon: e Sows,
Fackped Clvin. Roberto Civits o Vs Civise

Foda i

Dbraor Utysums fheos de Sours

Etiror dn Repunagens; W Fuaie de Aadde.
Editores: Amtdndo Eachdes Toinsis Jush Pasla Gocde
Moreia Meodemes Pesens Sérpo Ovama

Fapdrimes: Pawicio Revaw. Podner Meses de Malio 4
Wielin Fwarinch

Fatdgrate Luigi Mamone

Gecrstieis de Produche: Aderwir dos Sardpy

Ana: Jww Frguerola b

P Mos ssvisteciel

Esccndrios Pegione:s

P Mebson Slva (Copstnradon Gitall, Herioue Meianis
G Wetn (Chabei, B Morieo oo Aeveso beg el
downde Rusbric. Joo Maia, Adwimar Vensnaoo Hond-

o)
Beaallia. Pompeu du Souss s, Mecos o S Corrbs
ummm_mc.nm Loda Flors,

M. Porugel. Blisabomn Avpstes Beeno. Grleardo Mairom,
Cardas H. Fama v Comspas

Estidio Fotogrificn: Serpio Joige insveesd, Roger Bos-
et e ter Butegifion)

Camegratia; Gibeto Paschoa [Sub. Gevente)

Wil Pross: Brian Goald (gorae

Mova Vork: Odla Licew: 444 Madgan Avane, Ream
2201 MY, Telex 423083

womtn ¢ Awsees Crimil 908wl 53 JTN wies OF7 124, hossairtin ke tpewis' g
lin; AES Pojenade & Feitin Cosdul Y2 ender, weles 1IRES i TARIGE o
FEIVML eyl Abetmei Tt . Mavashal Pl ain Pebnr, T08. Bida
Bawipt, 8 pmows, soefs $O0T s T3IE701 & JTARLL imiegrmman Abed
savn Pares Mlugee s i Bocha 118, 1 1% muuker o 370000, vt 4-8773,
wingrarmis B lgovis Pobeiber + Ssmeva Cumivmn, 2. Esitain |wgih Liihe Watqien
woag PO, ml 14405, s bl e T de deasien 1 e Pawes 24
BTVES et fetn SAAIO0F 1445307 » 5811 mwhes pewst T3T1, Talen
2540 Hekintee ey Braiton Cas, ) Baiis Miring Dotiens sl 90004
Wi FONC! 0 3T Lrmprasan St o B Pt 00
T, PR fas. Anabrie s o, 438 A T Lk Forwen TRF
AR WD mib Foaduir Burann, 627 | AGHMCA ABC run G e Kaviedra.

O e A e

e et AT e in @ d etoeddasien lovs [ Omesy S atin o
"

g s sl ebile o S o

v shloeie B hu Pade g Tondries, 1300 r fdu Qemgem, 373 7 dath-
i om Bawos, 475 £ Jibe Paeis, W7 ¢ Jeagern Maspns &1
Msart, TN, . Saonds she Carmpirary "007: ¢ Dlpgmanes. 31 mm ABE ¢ 15 180 Mowm-
o, T (St Aot Bt do duvanbe ¢ Becamen Came, 131 ool gty (0v-
s el
/ Todes 44 evaregelon { U ¢ SRR Lo T e ey e
gt BA Cudrerl @ bechasval Bl Bt drpe lert 1h3 AT Gt e whe
- g g2t PO

Realidade

NOVEMBRO 73 ANO VIl N.° 92
Meu filho, onde foi que eu errei? 14
O testamento de Blemie, um cdo muito nobre 20
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Tomando agora o sumério como ponto de partida, procuro verificar: a) os
elos possiveis entre 0 que se apresenta nos sumdrios dos trés respectivos nimeros
e o conceito de deslocamento que verifiquei na andlise das contracapas; b) o
contraste entre eles indicando a redefini¢do do ‘nicho de leitores’ da revista; e, c)

as possiveis relacdes entre os sumérios e 0s outros textos que aparecem na revista.

a) elos entre os sumarios e as contracapas.

Como se pode verificar, nos sumdrios ndo faltam exemplos de pessoas que
passaram por deslocamentos como 0s propostos nas propagandas publicadas nas
trés contracapas. Aparecem personalidades que ocupam cargos maximos como um
papa, um presidente, artistas no auge de suas carreiras, etc.; alguns de origem
humilde e com sonhos modestos na infincia.

No n° 3, chamo a aten¢io especificamente para os temas “Politica”,
“Perfil” e “Jégo”. O primeiro promete mostrar “como vivem 0s deputados e
senadores”, senhores tradicionalmente conhecidos como pessoas que mudaram de
condigéo social, e que vivem em pleno deslocamento no espago. O segundo
apresenta o entdo presidente da Repiiblica, “Marechal Humberto de Alencar
Castelo Branco”, como alguém que “Em menino éle 56 pensava em uma coisa:
um dia ser capitdo.”. E, finalmente, para quem nio atingiu tais niveis de
deslocamento, o tema “Jégo” apresenta uma alternativa. Permeando tudo isso, o
tema “Aventura”, traz uma matéria sobre o avido, possibilidade mixima em
velocidade para deslocamento no espago, para Servir a pessoas como O0s

deputados, que precisam se deslocar rapidamente.

A designagdo, “campedes do Ibope”, atribuida no sumdrio do n®. 63 aos

apresentadores de televisdo “Hebe, Chacrinha, Silvio e Flavio, que aparecem na
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chamada de capa, atesta o deslocamento. Dos nomes comuns com que se fazem
conhecer no dia-a-dia do telespectador, esses apresentadores sdo algados para um
posto, “campedes”, aqueles que triunfaram.

No mesmo exemplar, no sumdério, um produto quase antropomeorfizado -
nio fosse a nomeagdo “a invasora” a mesma usada para um conjunto de ervas
consideradas prejudiciais & agricultura - a “Hena” € apontada como triunfante
neste exercicio de deslocamento: “Beleza - Hena, a invasora 94 Hena saiu da
Africa disposta a conguistar a Europa. Incrivel: ela conseguiu.”

Aparece, ainda no n°. 63, uma promessa para ajudar nesses deslocamentos:
“Concurso - Um cligue por 100.000 118 - Ainda é tempo para vocé trocar Sua
foto por 100.000 em prémios.”.

Esses dois ultimos exemplos contribuem para construir a ilusdo de que a
integracdo pode se concretizar através da riqueza que se conseguiria pelo esforgo
ou pela sorte.

Meios de comunicagdo, meios de transporte, objetos de consumo,
exemplos pessoais e conselhos, embora mude o formato, os temas, o piblico, etc.,
tudo continua contribuindo para presentificar as mesmas possibilidades de
deslocamento que se encontram nas contracapas, instaurando um clima favordvel

ao consumo, & desestabilizacio do cotidiano, em busca de algo bom e longinquo.

b) o contraste entre os sumdrios indicando a redefini¢do do ‘nicho de leitores’

O sumdrio aparece na pégina 3 dos trés nimeros em questdo ocupando
dois ter¢os da pigina nos exemplares de n°. 3 e 92, e a pigina inteira no n°. 63. A
revista n°. 3, ao contrario das outras duas, nio traz na mesma péagina do sumdrio o

simbolo da editora. Nos exemplares de n°. 3 e 92 a ficha técnica aparece ao lado




do sumério, ocupando um ter¢o a esquerda do leitor. No n°. 63 ela aparece na
péagina 4, portanto & esquerda do leitor. Neste nimero, um ter¢o da pdgina 3, a
direita do leitor, é ocupado por trés fotografias relacionadas &s matérias com
chamadas e indicag@o da pdgina logo abaixo. Por ser a pigina mais olhada pelo
Jeitor, por permanecer estética enquanto a outra ¢ movimentada, ali sdo colocadas
fotografias relacionadas &s matérias. Essas fotografias, ndo s6 estdo na pégina
localizada & direita do leitor, mas estdo no lado direito da pégina a direita, a
primeira por¢do da pagina que aparece aos olhos do leitor quando ele vira a pagina
anterior.

As diferengas observadas entre os sumdrios tanto podem indicar uma
preparacio do leitor para integrar um mundo em que tudo estd em processo de
mudanca e aceitar redirecionamentos maiores na linha editorial da revista, como o
acolhimento, através dessas mudangas, de um novo grupo de leitores.

O sumdrio do exemplar n°. 3 come;;a apresentando a capa, € dividido em
temas (“Politica”, “Internacional ”, etc.), seguidos da indicagdo da pdgina, depois
do titulo e de um breve resumno da reportagem.

No sumdrio do n°. 63 nfio h4 a apresentago da capa. E dividido ainda em
temas, embora os trés titulos que se encontram sob as fotografias, a direita do
leitor, ndo estejam vinculados a um tema. Apresenta um titulo, mas ele néo
corresponde exatamente ao que se encontra no interior da revista. Apds o titulo, da
a indicagdo da pédgina e, em seguida, apresenta um resumo da r&pnnageﬁ],
equivalendo aproximadamente 4 metade daqueles apresentados no n®. 3.

No n° 92 ndo hd apresentagdo da capa, nem divisdo em temas, nem

resumos. Apresentam-se apenas os titulos e as respectivas pdginas. Logo abaixo
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da relagdo de titulos, aparece, no exemplar de n°. 92, uma subdivisdo - que ndo
aparecia nas anteriores - denominada “Segdes™, com dez titulos.

Nos dois outros exemplares, o nimero de se¢des era bem menor; talvez
por iss0 ndo aparecessem nos sumadrios. Na revista n°. 3, por exemplo, havia como
“Segdes” apenas “Cartas”, “Panorama”, dividida em “televisdo, teatro, livros e
cinema”, e, na ultima pagina, “Brasil Pergunta”, acompanhada por uma
explicacdo: “Esta ultima pdgina é de debate. Aqui, respondendo aos leitores,
personalidades entram em chogue, discutindo problemas nacionais.” Neste
nimero a pergunta que aparece é “E verdade que, no Brasil, todo o poder estd nas
mdos dos militares?”. Uma personalidade reponde sim; outra, nfo. Em rodapé
aparece o nome do leitor que fez a pergunta e sua cidade. O n°. 63 traz apenas
duas se¢des “Cartas ", no inicio, e *Roteiro ™, no final, ndo aparecendo, portanto, a
se.gﬁo “Brasil Pergunta”. A secio “Cartas”, diferentemente dos outros dois

exemplares, comega com um texto instigador:

“Vocé faz a pergunta para wma personalidade importante ¢ REALIDADE
consegue a resposta. Neste nimero, Henfil dd a solu¢do para o Flamengo ser
campedo carioca, e o bispo dom Paulo Evaristo diz o que pensa sébre o escritor

Morris West. "

Além de acostumarem o olhar do leitor a um veiculo em constante
mudanga, essas diferencas entre os sumarios parecem indiciar que a revista vai se
curvando & “impaciéncia do leitor” e, ao tentar absorver como leitores aqueles

“gue julgam ter direito de manifestar-se em defesa de seus interesses”, (Tretiakov,

op. cit.), acabou por redefinir seu “nicho social de recepgdo” (Chartier, op. cit.).
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A secdo de “"Cartas” do exemplar de Nov/73, n®. 92, apresenta 15 cartas,
todas elogiosas as mudancgas com que o n°. 91 apareceu nas bancas. Transcrevo
aqui duas cartas que julgo representativas da possibilidade de leitura agora em
outros ambientes, o que pode contribuir para a configuragio de um grupo diferente

de leitores, e do acolhimento de ‘colaboragdes’ do leitor.

“Renovagdo aprovada

Sr. Diretor: Agradou-me bastante a nova REALIDADE. O formato de agora é
bem melhor e mais portadtil, principalmente quando se esta dentro de um onibus,
cercado de confusdo por todos os lados. Francisco B. Ventura, Ribeirdo Preto -

SP"

Colaboragoes
Sr. Diretor: Achei sensacional a idéia de publicar colaboragides dos leitores:
piadas (historicas, inclusive), mentiras e coisas pessoais. Vou colaborar no que

puder. Elisabete Lemos, Rio - GB”

Na pagina 6 do n°®. 92 aparece um anincio intitulado “Vocé pode ser o
editor desta revista”, em que se promete pagamento em dinheiro a leitores que
enviarem material para algumas de suas segdes ou contribuigdes do tipo
“Histdrias pessoais de inferesse geral”, caso sejam selecionados e publicados.

O novo piiblico que se pretende atingir ou produzir com o novo formato
talvez explique o redirecionamento do enfoque que se pode observar desde os
titulos presentes nos sumdrios. Relacione-se "DOMINGO VAMOS COMER

TELEVISAO? 110 Repare! Na ceia dos campedes do Ibope, os pratos sdo quase
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todos iguais.”, Tun/71, e “Os artistas: eles divertem o mundo 33", Nov/73. A
primeira faz uma andlise critica dos programas cujos apresentadores tém seus
nomes na chamada de capa, enquanto a segunda, apds o titulo da maréria na
pagina 33, ‘Eles divertem o mundo”, ¢ de uma espécie de esclarecimento, “Os
artistas sdo tdo importantes na vida da humanidade que a revista ‘Life’ dedicou-
thes 392 capas, das suas 1864 edigbes.”, limita-se a apresentar fotografias de

artistas com algumas breves indicacOes abaixo. Por exemplo:

“Um sonho de mulher
Ajoelhada na cama, com um sorriso provocante, Rita Hayworth faz uma pose

muito encontrada no eldssico quadro da mulher fatal de 1941.7

Com um outro nivel de exigéncia talvez, ou visto no interior das diferencas
sociais cada vez mais consolidadas, as possibilidades de deslocamentos também
sdo divididas de acordo com os anseios de cada grupo social 4 que pertencem 08
leitores que se pretende atingir.

No nimerc n° 92, trés titulos do sumério apresentam possibilidades
diferentes de deslocamentos. A relaciio com as coptracapas se mantém, mas surge
um novo elemento: a adesdo do leitor pode ser feita de maneira decrescente, “4
vitéria na vida®, “Consiga facilmente dinkeiro para a casa propria” ¢ “Como
gostar do trabalho”. O leitor pode querer o méximo, “vitoria na vida”, ou algo de
mais modesto, “dinheiro para casa propria”, ou ainda conformar-se, talvez para

manter as ilusBes anteriores no campo do possivel, “gostar do trabalho™.



Com 2 mudanca na forma, nos temas e na orienfagdo dada a eles na
revista, constroi-se um outre publico leitor, a2 quem se podem oferecer
possibilidades de deslocamentos de maneira gradual

No n® 63, no entanto, ja havia marcas de diferengas entre os grupos de
teitores a slerem atingidos, exigindo que a revista enfocasse empregados e
desempregados: “Educagdo - Quem é este homem? 42 Felipe Spotorno é wm
homem de muitas profissdes. Uma delas estd no Mobral ™ e “Servigo - Precisa-se
de desempregados 133 E dificil arrumar emprégo, hd muitos segredos. Nos lhe

dizemos queis sdo.”

¢) relacdes entre os sumirios e 0§ outros textos que aparecem na revista.

A identidade entre as chamadas de capa, os titulos das matérias nos
sumarios e na pagina em que as matérias tém inicio nem sempre existe e 1850
merece consideragdes. No n°. 3, das seis chamadas de capa, uma se repete no
sumario e no inicio da matéria, cinco mudam da capa para o sumario, enquanto
todas as seis sao idénticas no sumério e como titulo na pagina em que comeca a
matéria. No n°, 63, nenhuma das oito chamadas de capa coincide com o titulo
apresentado no sumario, o qual, por sua vez, ndo coincide com o titulo presente
na pagina em que se inicia a matéria. No n°. 92, das seis chamadas de capa, duas
coincidem com o sumério e com o titulo apresentadc no inicio da maténa e
quatro pdo coincidem, nem ¢om o sumario, nem com zituio no interior da revista.

Considerando essas alteragBes como estratégias, investigo suas finalidades
em alguns exemplos.

No exemplar de n° 63, além da estratégia de colocar trés fotografias no

sumério, ocupando a parte da pagina mais olhada pelo leitor, pode-se verificar
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uma outra baseada na ndo coincidéncia da chamada de capa com o titulo da
matéria apresentado no sumdrio e no inicio da matéria no interior da revista.

Observe-se que a matéria sobre o cantor Roberto Carlos, que foi anunciada
em chamada de capa como “O rico Roberto Carlos”, aparece no sumdrio,
colocada sob a fotografia do cantor, com o titulo “O rico Sr. Braga 18 Téda a
fortuna de Roberto C. Braga™. Na pagina 19, onde comega o texto da maténa, o
titulo é “Téda a fortuna do Sr. Braga”. Procede-se a uma espécie de rodizio entre
0s termos que compdem as frases, de maneira que esses aniincios sejam lidos
sempre como algo novo e de maneira a parecer ao leitor que o que ele vai ler ainda
nio foi anunciado.

Estratégia muito semelhante é empregada com a apresentagdo da terceira
fotografia, na qual se encontra a inscri¢do “7 rei da lira”, que apresenta poucas
marcas que permitam aproximagdo com a chamada de capa “Seu Sete é um
negocio”. O numeral “7" pode ser relacioﬁada 4 palavra “Sere”, que sugere um
nome proprio devido 2 inicial maidscula, e a palavra “Lira”, se encarada como
nome de uma moeda, pode relacionar-se & palavra “negdcio™.

A leitura do trecho colocado abaixo da fotografia, “Milagre na praca 122
Um milagre por Cr83,00. Procurar seu 7 da Lira.”, aumenta as possibilidades de
relacio com a inscricio presente na fotografia e com a capa. O pronome de
tratamento “Sex” seguido do numeral “7” no sumdrio, e seguido da palavra “Sere”
na capa, estabelece a possibilidade de compreensio de que “7 rei da Lira” € uma
pessoa. Na pdgina 122, a matéria tem inicio sob o titulo “Vende-se milagre.”,
cujas relagdes com o trecho do sumirio colocado sob a fotografia se dao mais
facilmente através da frase em forma de anincio “Um milagre por Cr335,00.” e,

com a capa, através da palavra “negdcio”.
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Em ambos os casos, as instrugdes dirigidas ao leitor (Chartier, op. cit.) na
capa, no sumdrio ¢ no titwlo da matéria, corroboram para gue este nio escape i
compreensio do eixo central das duas matérias: no primeiro caso, trata-se da
fortuna do cantor Roberto Carlos; no segundo, a idéia de que “Seu 7 da Lira” é na
‘verdade’ um negociante.

Se nesses dols exemplos as instrugdes estio presentes desde a capa, em
outros ¢asos, a diregdo gue se vai dar a matéria ndo € insinuada na capa, as vezes
nem no sumdério, criando-se uma espécie de (des)relacdo entre eles.

A relacBo entre as chamadas de capa do n°. 63, “Q rico Roberto Carlos” e
“Seu Sete ¢ um negdcio”, {oi facil apontar quando propus uma anélise das capas a
partir das palavras “rico” e “negocie”. No sumdério esta relagc@io pode ser mantida
se se considerar que os pronomes de tratamento “SR.” e “Sex”, embora este Gitimo
seja mais popular, aproxima duas pessoas respeitdveis. Pode-se argumentar
tambsm que as palavras “forfung” e “miliondrio” relacionem-se com o fato de
que, por ser muito importante, haverd muitas encomendas de “Um milagre por
Cr$ 5,007, o que trard “fortuna” ao milagreiro, fard dele um “miliondrio”. Alguns
bens do “Sr. Braga™ e de “Seu Sete” sio apresentados nas matérias, o que permite
que as relagdes se mantenham,

Bastante dificeis de serem apontadas apenas com os elementos presentes
na capa s3o as possiveis relagBes entre “Seu Sefe é um negdcio”, “4 briga: Hebe,
Chacrinha, Silvio e Flgvio” e “Um repdrter dentro do Cursilho”. No entanto, no
suméario, estdo presentes algumas pistas pelas quais o leitor pode comegar a se
orientar para verificar uma postura mais geral da revista sobre um determinado

assunto.
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Em primeiro lugar, observe-se que “Religido - Lavagem cerebral? 100
Reporter de REALIDADE enitre os 65 homens do 127° Cursilho da Cristandade.”,
instaura, através da interrogacio, uma forte possibilidade de redirecionamento no
tratamento do tema com rela¢io a chamada de capa. Como esté colocada na capa,
ela ndo provocaria uma rejeigio de um leitor favordvel ao Cursitho, talvez a
provocasse em um leitor contrario. A questio colocada no sumério pode despertar
a curiosidade de ambos, uma vez que, considerando-se apenas este tema, ainda
possa ser cedo para arriscar uma hipdtese sobre a diregdo que serd dada a matéria.

Uma Jeitura mais demorada do sumdério como um todo pode formecer
elementos para gue uma hipdtese possa ser feita com menor risco.

A palavra “Cristandade”, do tema “Religide”, por exemplo, pode ser
relacionada a palavra “ceia” de “Domingo - Vamos comer televisdo? 110 Repare,
na ceia dos campebes do Ibope, os pratos sdo quase todos iguais.”, cujo
posicionamento critico frente aos programas de televis@io parece bastante claro.
Posicionamento este que, a exemplo da matéria sobre o “Cursilho”, ndo estava
presente na chamada de capa. Da maneira como foi anunciada na capa, a matéria
sobre os apresentadores de programas de televisio parecia tratar-se de algo do tipo
‘fofoca de TV'.

O estabelecimento de uma relacio entre a palavra “Cristandade”,
empregada num ambiente em que ainda ndo se anuncia claramente a direc@o que
se dard ao tema no interior da re»*ista, e a palavra “ceiad”, empregada em ambiente
mais claramente critico, ainda niio é suficiente para se verificar uma postura mais
global da revista em relacio & religifo e apostar de maneira definitiva na dire¢do

que serd dada 2 matéria sobre o “Cursilho”. Junte-se, entfio, a estas duas palavras a



negagio de Jesus de “Especial - Nem Marx Nem Jesus 75 Uma tese
surpreendente: a nova revolugdo vird dos Estados Unidos.”.

Comega a ficar mais claro entdo que a matéria sobre 0 “Cursilho” fard uma
critica, que se estenderd, revelando uma postura mais geral da revista, para o
assunto “Religido”, mais especificamente a religifio catélica,

Passando entdo por esta negacfio de Jesus, presente em “Especial”,
podemos chegar finalmente 4 relacfo possivel entre a matéria sobre o “Cuwrsilho”,
os apresentadores de televisBo ¢ a do “Seu Sere”. Nesta Gluma, tal qual €
anunciada no sumdrio, hd uma banalizacfio do milagre: 7 da Lira - Milagre na
praca 122 Um milagre por Cr$ 3,00. Procurar Seu 7 da lira. ™

A cadeia que se estabelece no sumdrio, e que dificilmente seria verificada
na capa € a seguinte: abertura da possibilidade da critica ao “Cursilhe” a partir da
pergunta “Lavagem Cerebral?”; relagio entre a palavra “Cristandade”, da matéria
sobre o Cursitho, ¢ a palavra “ceia”, que aparece em ambiente mais claramente
critico ao tema central da matéria, os programas de televisdo; passando pela
negaclo de Jesus, em “Nem Marx nem Jesus”, a relagdo com a banalizagdo do
milagre, muito caro 2 religifio catélica, em “7 rei da Lira”.

Pode-se ainda acrescentar a cadeia “Kis uma guerra 50 Belfast, Irlanda:
os catdlicos contra protesiantes.” em gue catblicos sdo anunciados em
comportamento pouco recomendivel.

No interior da revista, as relacGes se mantém e ficam ainda mais claras. A
matéria sobre ¢ “Cursilho™ tem como titulo na pagina 100 “Os santos do século
vinte”, e & impiedosa em sua critica. Na seqiiéncia, comega a matéria sobre os

programas de televisdo com o titulo “Os sacerdotes se preparam - E domingo no
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Brasil!” | em que remissQes irGnicas a religifio sdo freglentes. Veja-se os dois

excertos abaixo:

“Sacerdote Santos, o bom mégo do mundo feio

Sdo 11 horas da manhd. O primeirp sacerdote prepara-se para wum longo culio
de oito horas e meiq. Diante do espelho, Senor Abranavel, que na vida religiosa
fomou o nome de Silvio Santos, liga ¢ desliga o sorriso. O seu ar assexuado de
primeira comunhdo é importante, muito imporiante: € éle que mantém o enlévo
das trezentas mocinhas do auditério (*suas companheiras de trabalho”}, sempre

dispostas a oito-horas-extras depois de uma semana de fabrica sem poesia.”

“Sacerdote Flavio, o anjo da vassoura moralisia
Ouatro horas depois, quase ds 6 da tarde, na hora das ave-marias, um anjo se
prepara para descer a Terra. Vem da serra de Petropolis, do meio dos

passarinhos, ¢ ajeitq pela wltima vez o terno préto, camisa branca, a gravaia

borboleta. Tem, no conjunto, um ar de garcom.”

Uma outra matéria, que nio aparece na capa e que também nio permite
relagdes no sumario com 0s temas “Religido” e “Domingo”, por exemplo, -
“Fducagio - Quem é este homem? Felipe Spotorno é um homem de muilas
profissdes. Uma delas esta no Mobral” - pode ser incluida nesta cadeia.
Somente na ultima finha do texto, depois de discorrer sobre o Mobral, revela-se:
“Felipe Spotorno é padre”. E a funcio de “secretdrio-executivo do Mobral” que

é destacada na matéria. Ser padre ¢ apenas uma de suas “muitas profissoes”.
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A matéria seguinte, sobre conflitos entre catdlicos e protestantes em
Belfast, comega na pégina 50 com o titulo “Olha um catdlico ali: pega!”.

Muito ainda se poderia explorar das relaghes entre as matérias que
tematizamn a riqueza e a religifio; pontos de ligacdo aparecem, por exemplo, em “7
rei da Lira”, cujo titulo na pagina 122 € “Vende-se milagre.”.

Se a critica a religido pode parecer anti-governo, dado que ele se pretende
defensor dos valores cristios, ndo se pode isolar as posicBes presentes nas
matérias deste volume da revista-de uma negacio também da esquerda e de um
enaltecimento do capital.

O “Especial” apresenta dois capitulos do livro “Ni Morx Ni Jésus” de Jean-
Frangois Revel, em que somente a Revolucio Francesa € reconhecida como
auténtica. Ao final destes dois capitulos, uma péagina nomeada “Crifica™ traz um
texto intitulado “4 esguerda jd era”, que discorre sobre o livro apresentado nas

paginas anteriores, concluindo da seguinte maneira:

*(...) Revel wtiliza uma terminologia de esguerda para mostrar aos esquerdistas
uma realidade que a esquerda se nega a ver, ou por desrespeilo ou por
comodismo, nesse laboratdrio efervescente de inovagdes sociais, politicas,

econémicas e culturais que sdo os Estados Unidos.”

A seguir proponho uma analise mais demorada de um exemplo especifico
em que se pode verificar como o movimento impingido pela pdgina ao leitor,
juntamente com o procedimento de composigio da revista e da pagina, podem

desempenhar papel importante na produgio de sentidos.
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1.2.1 - Movimentando a forma
Na pagina 5 do n° 3, comega a Secio “Cartas”, que € dividida em duas

colunas e ocupa a metade da pigina A esquerda do leitor.



cartas

CORRERIA PARA COMPRAR

Sr. Diretor: Néo imagina que
correria precisel fazer para com-
prar o segundo numero da re-
vista. $6 o consegui porque en-
comendei ao jornaleiro com an-

tecedéncia,
Marcia Maria

Jacarei — SP

-— A liragem foi eumentada de
névo. Neste nimero, REALJ-
DADE chega aos 350.000 exem-
plares,

TEMPO PERDIDO

Sr. Dirctor: Meus pésames,
REALIDADE gastou tempo,
bom papel e trabalho gréfico
perfeito para tratar do mais per-
nicioso ¢ nefasto demagogo que
jd tivemos. Que Janio continue
sua “vida ascética” em Guarujd
e deixe o Brasil em paz.

Aldo Machado
Limeira — SP

0 PROBLEMA NUMERO UM

Sr. Diretor: Acabo de ler a pre-
ciosa reportagem sbbre o pro-
blema nimero um da Humani-
dade, a explosio populacional,
Oportunissima, embora pouco
incisiva. Seria melhor se pin-
tasse em cbres vivas o pano-

rama nacional.
R. P. Silveira

Rio — GB
— Aguarde, chegaremos 14.

DISFARCE DE ESQUERDA

Sr. Diretor: Tenho a impressio
que REALIDADE é franca-
mente antiamericana e anti-reli-
giosa, aparecendo nas suas pé-
ginas os mesmos disfarces es-
querdistas de todos os tempos.

Davi Carlos Reis

Rio — GB

-~ REALIDADE ndo é nem de
esquerdae, nem de direita. ¥ pela
democracia, pela livre i iva,
por wm Brosil mais préspero ¢
mais feliz.

A BENCAD, SENHORA!

Sr. Diretor: Quero esclarecer
que o sr. Joio de Deus, citado
na reportagem “A Bénclo, Se-
nhora!”, pertence ou pertencia
a um movimento estranho &
Assembléia de Deus.
Nilson L. Rocha
Assembléia de Deus

Belém — PA
GUARDAR E COLECIONAR

Sr. Diretor: Sugiro o langamen-
to de encadernacdo para que 08
leitores possam guardar melhor
¢ colecionar os exemplares de
REALIDADE.

Lufs C. Wendeing

Petrépolis — RJ

— A fabricagio de copas de
couro para os colecionadores da

reviste jd esitd sendo estudada.

ROBERTO CARLOS

Sr. Diretor: Tédas as reporta-
gens estdo no mesmo nivel: séo
colossais. Até aquela sbbre Ro-
berto Carlos, tema constante em
virias revistas déste Pais.

Ademir M. Novi
Séo Paulo — SP
COM IPM NAO PODE

Sr, Diretor: Pego-lhes que te-
nham o mais absoluto critério
na escolha de seus colaborado-
res. O deputado César Prieto
(que respmdw ao “Brasil Per-
gunta” do niimero 2) estd indi-
ciado em IPM.

L. Bealdnil

Sao Paulo — SP

— Az questdes da se¢do “Brasil
Pergunta™ nio sdo ruwnd(daa
por colaboradores, mas sim por
ducd personalidades com pontos
de vista claros e conirastantes.
Uma das questdes fundamentais
da democracia é a sua disposipdo
de ouvir tddas as opinides.

PARA DAR SORTE

Sr. Diretor: Achei REALI-
DADE formidavel. secue

ndio

foi
feito
para
quem
usa
chapéu

0 RESTAURA O FIXADOR
Claro | Biorene & usado por aquéles
3:9 sabem que os cabelos

‘ar-livre”. E £sses, usam ne, a
porque :
Nos homens, Biorene fira naturalmente Blor ne
o penleado, sem engordurar ou empasiar. e
Elas... usam Biorene pare restaurar 2 TAMANHOS
m&hmmewm Biorene
i Mog vida... um nbvo brilho aos

e s Wal

"Biorene

Agora, com CETIOL -
uma venlagem a mais para os cabelos.

pnowm'iﬂ'i
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Observe-se, entdo, que a segunda coluna acaba com o inicio de uma carta:

“PARA DAR SORTE
Sr. Diretor: Achei REALIDADE formidavel. (SEGUE)”

Acabando esta primeira frase da carta, se assim o leitor o quiser, ele ainda
tem para ler na mesma pédgina uma propaganda de um restaurador e fixador de
cabelos que ocupa a metade direita da pdgina que fica 4 sua direita. Isso se se
pressupuser uma leitura obediente, em colunas, etc. Mas como a propaganda
ocupa toda a metade direita da pégina, de cima a baixo, ela vai, no minimo, ser
olhada, inclusive porque ela tem palavras distribuidas por toda a sua extensao,
escritas em letras maiores e em cores mais fortes que aquelas das cartas, assim
como fotografias e a reprodugdo da embalagem do produto em sua forma
comercial. Dificil pensar, entdo, que o leitor ndo lerd algumas dessas palavras e
nio observard alguns aspectos da imagem durante o tempo que dura 0 movimento
de virar a pigina 5 para descobrir a 6, mesmo sem ter escolhido esse texto
especificamente para ler. Deve-se observar ainda que a posi¢do em que se
encontra a propaganda ji a favoreceu, porque, antes mesmo de o leitor se deter
sobre a segdo de cartas, seu olhar provavelmente incidiu sobre ela enquanto a
folha anterior (pdginas 3 e 4) era movimentada.

A secdo de cartas termina na pdgina 5 com o titulo “Para dar sorte”, e a
primeira frase da carta, elogiosa a revista, “Sr. Diretor: Achei REALIDADE
formidavel.”, e ainda a possibilidade de o leitor se deter ou ndo sobre a
propaganda que se segue. Entdo, vira-se a pdgina e - digamos que se esteja
buscando a continuagdo da carta - mais uma vez as caracteristicas da composigéo

da pdgina podem desempenhar um papel importante na leitura.




GRATIS-
PARA QUEM VAI ASSISTIR
AGOPA DOMUNDO

(na Inglaterra ou pelo Video-Tape)

A repercusslio do folheto “iInglaterra 66", publicado em Quatro Rodas
da Maie, foi tlio grande, que a Shell decidiu disiribui-lo também noe
seus postos de servigo.

£ mais um brinde SHELL. Um belfssima folhsto, ilustrado a cdres,
dmmndooqunm nr vhh no veriio brl!l.nlen. Mapa de Londres
# suas stragh Cs imentos importantes e
festividades que vilo de Junho a Agdsto,

E mais a tabela da Copa Jules Rimet com todos o8 jogos, datas, estidios e
| locals, para V. que vai torcer psio TRI, na Inglaterra ou peio Video-Tape.
Vi s um pblh SHELL e peca o folheto INGLATERRA 60.

préprio nomedamina,
deveria ter sido publicado.

Elvira A. Bandecchi

Sdo Paulo — SP
— REALIDADE se reserve o
direito de torcer pelo Tri e fas

votos que G reportagem seja con-
firmade em julho.

CONTRA AS SUECAS

Sr. Diretor: Aplaudo uma re-
vista do porte d¢e REALIDADE.
Que venha para construir. Mas,
por amor de nossa Pitria e dos

Sio Paulo — SP

Sr. Diretor: Qualquer livro sb-
bre educagiio sexual para prin-
cipiantes poderia ter evitado
tanto ‘“trabalho de pesquisa”
pré-conjugal & atriz
Thulin. Protesto, como jorna-
lista, mulher, espdsa, mie e avé,
contra a wporhp “As suecas

amam por amor”,

E

a0 artigo sbbre o amor na Sué-
cia. Sinceramente, nfio sei por-
que o brasileiro tem a mania de
confundir realidade com imora-
lidade ¢ usar o sexo como
assunto de cartaz.

Maria de Lurdes Morais
Santos — SP

8r. Diretor: Em nome da mu-
Iher paranaense e cristd, vimos
protestar contra a reportagem
sﬁbﬂ: uma cinica atriz sueca.
Maria Helena L. Ribeiro
Dalila de Castro Lacerda
Glaucia M. Pimentel

Curitiba — PR

pedido estou expressando o pen-

do niimero 1 de REALIDADE
Ela estd certa, certissima. Mas
digna de nota mesmo ¢é a carta
de, protesto do leitor Gilbertc
A. Domingues, publicada nc
nimero 2. Ela reflete bem co-

thMemﬂu:ivehosm
tos da nossa sociedade sbbre c
seX0,

Jo#io Carlos Reit

Rio — GB

Sr. Diretor: Empolgou-me mui:
to a reportagem sdbre a mulhe
¢ o sexo na Suécia. Artigo:
como éste devem ser publicadot
em beneficio do grande pliblicc
brasileiro.

Sérgio Costa e Silv:

Rio — GB

Sr. Diretor: Com a presente
vimos nos congratular con
REALIDADE. A reportagen
“As suecas amam por amor” fo
amplamente discutida pelos jo
vens desta igreja, motivand
ainda sermdo do nosso pastor

Ditames A. Eg
Primeira Igreja Presbiteriani
Independente

Curitiba — PR Fip
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A péagina 6 vai surgindo diante dos olhos do leitor através do movimento
de folhear, agora com uma distribuigdo inversa & anterior: € uma propaganda que
ocupa a metade da pdgina & esquerda do leitor, e a continuac@o da segdo de cartas
ocupa a metade a direita.

Esta propaganda, vindo do verso, vai entrando no campo de visdo do leitor
a partir de um deslocamento da folha, que € mais dobrével que a de um livro.

E preciso, assim, dada a proposi¢do de andlise que estou fazendo, supor
que o leitor olha a propaganda e em certa medida a I&, j4 que ela vai aparecendo ao
leitor no lugar em que seus olhos procurariam a seqii€éncia da carta. O leitor verd
entdo o desenho em preto e branco de um jogador de futebol, no ar e na
horizontal, executando uma ‘bicicleta’, jogada dificil, de craque. Logo abaixo estd
0 texto.

Antes de ler o final da carta iniciada na pigina anterior, talvez o leitor ja
tenha percebido que h4 relagdes a serem feitas entre ela e a propaganda. “Sorte ™ €
um pouco do que se acredita precisar para vencer um jogo de futebol ou para
emplacar um folheto, mas também “formiddvel” € um bom adjetivo para quem
consegue uma jogada de crague (que no texto vai se traduzir em uma boa
repercussio de um folheto), aumentando assim as chances de vitdria. E estamos
aqui apenas no nivel de dois vocibulos da carta e da imagem da propaganda.

A proposta de relacio entre a palavra “sorfe” e o desenho do jogador de
futebol ancora-se em outros lugares em que imagens e textos ancoram sentidos
desta natureza. No sumdrio do n° 3, apresentado anteriormente, no tema
“Futebol”’, o verbo rezar € usado no resumo da reportagem que terd lugar na
pagina 98, marcando a presenca das crengas na torcida brasileira pela copa do

mundo de 1966.
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Numa mesma diregzo, reforcam este encadeamento de sentidos a capa do
exemplar seguinte, Jul/66, n°. 4, e 0 sumdrio, especificamente na apresentagio da

capa e no tema “Futebol”
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REALIDADE

UMA PUBLICAGAO DA EDITORA ABRIL —

ANO 1 — NUMERO 4 — JULHO 1988

Capa

Foto de Nélson Di Rago: a estatua é homenagem de
Serra Negra & nossa selecdo; a mandinga, exem-
plo do que muitos vdo fazer ao torcer pelo Tri.

Justica

19

Justica seja feita — O que é o Supremo Tribunal
Federal? Quem s&o e como trabalham os 16 minis-
tros, cujas sentengas sdo sempre a2 (itima palavra,

Problema

26

Desquite ou divércio? — No Brasil, quem se des-
quita nunca mais pode casar legaimente. £ justo?
Quem responderd é o leitor, numa grande pesquisa,

Documento

36

Um despacho de amor — O mistério do candomblé,
suas cerimonias secretas e orixds mostrados numa
historia de amor, vivida em um temreiro da Bahia.

Gente

46

Jango e Brizela — Eles estdo brigados. Um vive
em sua fazenda, criando muito gado; o outro, sus-
tentado pelo Govérno brasileiro, vive estudando.

Internacional

58

Assim nasce uma nagiio — Um repbrter e um fotod-
grafo foram até a Guiana Inglésa para documentar
a independéncia de um pais, que nasce dividido,

Medicina

68

0 homem reconstruido — Para vencer a moite, a
ciéncia aperfeicoa cada vez mais o transplante
de drgios e a implantagio de pecas artificiais.

Aventura

84

Diamante, calibre 38 — Nos confins de Mato

Grosso, homens violentos sacrificam tudo em busca
de riqueza e poder: os garimpeiros sdo assim.

Arte

92

Micheldngelo — Para o pal, éle era apenas um
vagabundo sonhador. Mas, como poucos, éste artis-
ta que viveu fugindo soube ver a beleza do homem.

Humor

100

Esquerda, volver! — Para uns, 2 esquerda brasi-
leira & assunto sério; para outros, tudo ndo
passa de festa. Aqul, vé-se o lado ameno da questio.

Futebol

108

Feitico brasileiro vai a Londres — A supersticdo
é fitular na nossa selecBo. E quem enfrentar
o time nacional terd mandinga certa pela frente.

Perfil

116

O Padre Hélder — Ele nasceu para ser um homem
da lgreja. E conseguiu muito mais: ser um lider,
um orientador e um politico fora da politica.

Conto

123

Aqui fala Moscou — O confo que causou a conde-
nacho de seu autor, o escritor Yuli Daniel, a cinco
anos de prisao num campo de trabalho russo.
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Considerados estes elementos, que me parecem autorizar a relagdo
proposta acima entre ¢ infcio da carta, o futebol € a vitéria do folheto, faz-se

necessdrio chamar a atenglio para a segunda parte da carta.

"4 unica reportagem que destoou foi ‘Brasil, Tricampedo ', Isto néo é realidade ¢,

pele proprio nome da revista, ndo deveria ter sido publicado.”

Nela descobre-se seu objetivo de criticar a revista por ter publicado uma
matéria que aposta na vitéria do Brasil na copa do mundo. Estrategicamente, esta
carta € dividida em duas partes, que sdo publicadas em paginas diferentes. Entre
estas partes, s8o intercaladas duas propagandas, sendo que uma delas traz
justamente uma divalgagBo de um folheto que divuiga a copa do mundo e sua

sede, de maneira que, no contraste, a critica aportada pela carta torna-se irriséria.

1.3 - Da composicéo e textualizagio 2 mobilizacio de sentidos

Para esbogar uma consegiiéncia da reflex@o que venho fazendo até o
momento para estudo da leitura de revistas, retomo a uma indagagfio que ficou em
suspenso no item 1: Por que na resposta dada 2 carta “Paginas de menos” podia-se
dizer que “4 conta correta, do ponto de vista dos leitores, deve ser feita em
relagdio aos totais das paginas redacionais.”, implicando deixar fora da contagem
as propagandas, por exemplo?

A revista punha-se na posicdo de portadora de um saber tido como
necessario ao leitor, para poder acompanhar e compreender a propria revista ou 08

problemas de seu tempo. Por exemplo, as instrucdes sobre a divisio do préprio
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material (as pdginas redacionais) e informagdes sobre como salvar o homem
moderno & como arrumar emprego.

Naquele momento, arrisquei uma questio-hipétese sobre uma aposta da
revista na observagio por parte do leitor de alguns aspectos dos textos que
intercalam uma reportagem e na possibilidade de essa observagdo ser suficiente
para a produgdo de alguns sentidos que se encadeariam a sentidos produzidos na
leitura das reportagens, ainda que os textos intercalados ndo sejam lidos com a
mesma dedicacio com que se supde que o leitor 1€ as “pdginas redacionais™.

O esbogo de uma resposta para tais questdes exige também a retomada dos
procedimentos de textualizagdo e composicio, tomados como atos que visam a
controlar os sentidos ou as possibilidades de acesso a determinados sentidos. Se €
assim, entio h4 um conjunto de atos que sdo praticados, simultaneamente ao
processo de textualizacio ou de composigo do veiculo, sobre os proprios sentidos
e conseqiientemente sobre o discurso, }é que este € constituido por um
encadeamento dagueles. Ou seja, esses atos, destinados a direcionar o leitor para
uma leitura determinada, constituem-se simultaneamente em mobilizacio de
sentidos que vdo constituir o discurso, uma vez que ele ndo coincide com o texto,
mas que também ndo existe isoladamente.

Portanto, se aceitarmos que os procedimentos de textualizacio e de
composicdo do suporte influenciam de fato a produgfio de sentidos, entdo me
parece pertinente pensar que estamos, a0 mesmo tempo, trabalhando com um
procedimento de mise en discours'® {qu;‘. vou traduzir aqui por mobilizagdo de

sentidos).

' . Para um sentido que mais se aproxima do que estamos pretendendo aqui cf. FUCHS, 1983.
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Para estudar esse procedimento € preciso levar em consideragdo os
sentidos que podem ser suscitados pelos indicios recuperdveis dos dois
procedimentos anteriores, os sentidos que podem ser suscitados por vias que
fogem ao controle pretendido através dos dois procedimentos anteriores, € por
sentidos que emergem do confronto entre a histéria que permitiu a existéncia do
texto e a histéria que permitiu a leitura. E deste encadeamento de sentidos,
suscitados por textos diferentes e pelas diferentes maneiras com que eles séo
abordados, que vai se delinear o discurso.

O discurso seria entdo resultante de sentidos que emergiriam dos atos
praticados deliberadamente sobre o texto, visando o controle dos sentidos e do
fato de que, em se tratando de lingua, ha sempre algo de incontroldvel, que escapa
4 intencionalidade. O procedimento de mobilizagdo de sentidos ndo € encontrado
no texto, mas, ancorado nele, encontra-se mais especificamente no encadeamento
de sentidos que formam o discurso, 5usc:%tados no ato de leitura, portanto no
contato entre leitor e autor. Fala-se aqui portanto de leitura enquanto trabalho
capaz de atingir uma minima compreensio do discurso, ao mesmo tempo em que,
sendo inventiva, € participe na sua produgéo.

Conseqiientemente, no trabalho de andlise € preciso considerar a afirmagdo
de Fuchs:

“Il est bien connu que ['accés aux processus constitutifs de
la ‘mise en discours’ ne saurait jamais étre qu indirect: les
mécanismes de la production des discours ne se laissent
entrevoir qu’a travers ['analyse des pruduils finis, les
discours eux-mémes, ¢ 'est-a-dire a travers un processus de

lecture, d’nterprétation. ” (1983:15)
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Para exemplificar, relembro alguns aspectos do item 1 e do item 2, em que
aponte]l um encadeamento de sentidos constituidores de eixos discursivos
mobilizados para, respectivamente, dar credibilidade 2 revista e produzir a
necessidade de deslocamento com vistas ao consumo, sobretudo o da revista,
criando assim um modelo de leitor.

No item 1, a opgio pelo aviso sobre a qualidade do papel e a publicago da
carta falando sobre a honestidade do aviso; as orientagBes dadas sobre o tipo de
paginas que devem ser contadas pelo leitor, atestando que a revista tem algo a
ensinar a ele; a escotha das cartas que propdem a confecgdo de capas para
colecionar ¢ guardar a revista € a aceitacio dessas propostas atestande a
importancia da revista, procurando estabelecer uma indefini¢do em sua natureza,
chegando & carta que a inscreve nessa indefinigdo - “livro-revista™ - € 20 juiz que
diz que ela divulga matéria prépria para livros. Tudo isso, enguanto tomadas de
decisbes sobre o que deve ou ndo ser textualizado ¢ como deve integrar a
composi¢do do veicolo, vai contribuir para gue no discurso sejam postos em
circulacio sentidos que contribuirfic para o delineamento do que seja o veiculo,
seus textos e o discurso pertinente a0 tempo presente a gue o leitor contemporaneo
a estes trés iens deveria se adeguar.

No item 2, analisei mais especificamente um outro encadeamento de
sentidos que constitui o eixo de discurso ligado ao deslocamento. Cabe Jembrar a
andlise dos textos publicados nas contracapas dos trés exemplares e ‘sua relacdo
com a capa € O Swnario, ‘ensinando’ a existéncia de um oulro espago, uma
condicdo social & um tempo, bem como maneiras de neles se situar. Supondo

aceitos os sentidos ali apontades por mim - de deslocamento no espago, na



condicio € no tempo - desvelaram-se alguns mecanismos pelos quais se efetiva o
procedimento de mobilizagdo de sentidos.

O procedimento de mobilizagio de sentidos decorre dos procedimentos de
textualizagio ¢ de composigio que atuam sobre a materialidade do texto e do
vefculo, cuja materialidade atua sobre a produgdo de sentidos no ato da leitura.

Apés as andlises apresentadas parece-me possivel sustentar a hipltese de
que ha na resposta dada & carta “Pdginas de menos” uma aposta no efeito das
péginas ndo redacionais, a0 MesmO tempo €m que se Conta com a participagio do
leitor no procedimento de mobilizaggo de sentidos que vao delinear o discurso. A
investigacdo deste procedimento exige um aparato de andlise especifico. Além
disso, faz-se necessario estudar os sentidos que ndo aparecern enquanto matéria
textual, mas sio por ela apenas suscitados e tém correspondéncia com outros
fomentados em outros textos.

Assim, busco verificar os indicios presentes nos procedimentos de
textualizagio e composicdo que seriam constituidores de sentidos. Os sentidos
estariam também sendo suscitados pela forma sobre a qual incidem os dois
procedimentos anteriores, mas que podem ser também aqueles sentidos que fazem
parte das referéncias culturais do leitor. Portanto, a tarefa do analista do discurso
seria, reconhecendo-se como leitor, procurar, ne confronto dos sentidos que ele €
capaz de perceber em diferentes textos, considerando as possibilidades de esses
sentidos serem tobilizados num perfodo determinado, bem como a sua propria
histéria de leitura, compreender como esses sentidos ancorados em diferentes
textos constituem o discurso. Na seqliéneia, € necessério compreender a que se
presta este discurso, a servigo de que representacio do mundo ele estd. Convém

lembrar que o préprio caminho percorndo para compreender o discurso, ou a
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propna decisdio por um fragmento, ja fala da historia do analista, da qual a leitura
faz parte.

Clareado este ponto, uma primeira indicagio metodologica para a analise
de revistas periodicas € que o analista deve ler detida e cuidadosamente aquilo
que se pressupde que o leitor ndo vai ler desse mesmo modo. Ou agquilo que, do
ponto de vista da resposta, nio interessa & contagem do leitor. A revista ‘ensina’
ao leitor que somente as “pdginas redacionais” devem lhe interessar, orientando,
talvez, a tomar as propagandas em menor consideragio. Logo, é preciso gque o
analista leia as propagandas como algo que interessa e pergunte por que a revista
pode dizer que elas ndo interessariam ao leitor.

Um caminho que aponto como sugestdo para o estudo de revistas
periddicas € que a andlise incida sobre os procedimentos de mobilizacio de
sentidos sem que seja tomado como corpus um conjunto de textos destacados de
seu veiculo e da relagdo que tem com os outros texios que compdem ¢ universo
textual do proprio veiculo. E preciso justamente considerar que a leitura de um
desses veiculos nfo se faz isolando alguns textos dos outros que o contornam,
mas que sua manipulaglio traz consegliéncias para o processo de leitura e de
constituigdo de sentidos. Além disso, levar em conta que o leitor aborda um texto
a partir de sentidos com que ele ji esta familiarizado devido a leituras feitas
anteriormente ou devido a sua maneira de compreender o mundo.

Para considerar a forma do portador de texto como participe na produgio
de sentidos ¢ preciso romper com os limites que enformam o préprio texto, dado
que uma leitura 2 eles condicionada pode deixar de tomar em consideracio
sentidos que podem ser suscitados em um texto, justamente porque a forma do

veiculo em que ¢ publicado imprime-the uma tensdo tal que contribui para que




alguns sentidos sejam forjados e outros negligenciados. E € preciso romper com o8

limites do proprio texto, tomado em sua unidade, repita-se, porque a disposicio
com que ele aparece no vefculo faz com que sentidos ancorados em outras formas
textuais presentes no mesmo veiculo exergam influéncia sobre aguele sobre o qual
recal, num momento dado, a ateng8o do leitor.

Importa menos a quem atribuir a forma do gue aquilo que se pode dela
explorar como sentidos que contribuem para a construgio de uma representacio:
no caso desta pesquisa, do material dado a ler, dos recursos lingiiisticos em
circulag@o no momento ¢ do préprio leitor.

A revista € oferecida numa forma que o leitor deve reorganizar ¢ redefinir
para arquivar. Nela mesma aparecem preccupagbes em alterar seu estatuto de
revista, transformando-a, quando convém, em livro, escolhendo para atender este
prop6sito apenas as pdginas redacionais. O leitor que reclama € o leitor que nidoe
sabe o que escolher para ler. Esta af uma representacfo que funciona bem junto ao
piiblico brasileiro: ao leitor falta um conhecimento capaz de al¢id-lo para um
mundo “hom’.

A nocdo de moderno interessa sobretudo para criar uma hierarquia entre
adequados e inadequados, os exclufveis. Portanto, a revista, ao implementar essa
nogdo, contribui para 4 politica de exciusfio. A classe média pretensamente
intelectualizada ¢ modernizada com as informacBes que a revista aporta. E como
se a revista dissesse: - vocé ndo € inteiramente modernc sem as nossas
informagbes. Com a oferta dessas informagBes, criou-se¢ a hierarquia,
confundindo-se informagio e conhecimento, oferta de vulgarizacio cientifica e

intelectualizagio, cultura,




Ao grupo de leitores que nd3o absorver esse conjunto de informacdes

aportado pela revista ndo € atribuida uwma cultura, pois “Pele prisma do letrado,
an outre sempre se atribui uma falte. " (Geraldi, 1996:102).

A revista, ao constituir o leitor como aquele para quem o conhecimento
especifico € necessério para integrar o seu tempo ainda nfo o constitui como
moderno, procura provocar desejos que levam 2 busca das informagdes contidas
na revista como se elas pudessemn adequé-lo a seuw tempo, ou seja , aquele tempo
delineado, legitimado e promovido pela revista,

Para investigar tais processos, a Andlise do Discurso encontra fortes
elementos nos propésitos da Histéria Cultural, principalmente na concepgio de
Chartier (1990:16-17):  “4 historia cultural, tal como a entendemos, tem por
principal objeto identificar 0 modo como em diferentes lugares e momentos uma
determinada realidade social é construlda, pensada, dada a ler.”.

Com a aquisigdo dos produtos veiculados na revista, ou da prépria revista,
alguma parcela do mundo do comprador € substituida por aguilo que o produt
traz de novo para o seu cotidiano, mas algo do antigo permanece
mudando/tranformande 0 novo adquirido. Contribuigdo importante para a

compreensdo deste fendmeno é apresentada por Certeau:

“Hd bastante tempo que se tem estudado que equivoco
rachava, por dentro, o ‘sucesso’ dos colonizadores
espanhdis entre as emias indigenas: submetidos e mesmo
consentindo na dominagdo, muitas vezes esses indigenas
Jaziam das agdes rituais, representagdes ou leis que lhes

eram impostas outra coisa que ndo uaguela que o
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conquistador julgava obter por elas. Os indigenas as
subvertiam, ndo rejeitando-as diretamente ou modificando-
as, mas pela sua maneira de usd-las para fins e em funcdo
de referéncias estranhas ao sistema do qual ndo podiam
Jugir. Elas eram outros, mesmo no seio da colonizacéio que
os “assimilava” exteriormente; seu modo de usar a ordem
dominanie exercia o seu poder, que ndo tinham meios para
recusar, a esse poder escapavam sem deixd-lo. A forca de
sua  diferenca  se mantinha nos procedimentos de
“consumo”. Em grau menor, um equivoco semelhante se
insinug em nossas sociedades com 0 use que 05 meios
“populares” fazem das culturas difundidas e impostas pelas

“elites” produtoras de linguagem.” (1996:39)

Tajvez esteja nesse fragmento a chave para compreender por que se busca
uma eficécia na distribuiclo de papéis sociais que acaba por levar & exclusio
efetuada no préprio modo de insercio de representantes destes grupos no discurso.

E importante pensar gue os jornalistas sdo produtores de sentidos que,
ancorados em seus texios, representam parte de sua producio cotidiana, dado que,
por exemplo, a vulgarizagio nio € apenas reprodutora mas produtora também, e &
possivel, a partir de textos, encarados como produgdo, descobrir 0 que resta de
posighes anteriores ou de sua prépria forma de ver o mundo. como os mdigenas do
trecho acima. Ao se tomar como objeto de estudo textos que circulam em revistas

periédicas, escritos por jornalistas, criticos, publicitdrios, etc., representantes, em

certa medida, do mundo dos letrados, pode-se buscar apoio em Bourdien quando
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alerta para a necessidade de se fazer sociologia do préximo, € nao apenas de um
mundo distante do nosso.

Em vez de estudar grupos ou personagens que entraram ¢m circulagio na
revista, tomando-a como um fazer cotidiano dos trabalhadores da imprensa, pode-
se evitar reproduzir, nos estudos da linguagem. o que e Antropologia foi

chamado por Latour de “grande divisdo™:

“Ce prejugé massif, dont la seule existence suffit a
I'impression de Grand Partage, n'est nulle part plus qu'en
anthropologie. Pour cent études sur la sorcellerie il n'y en a
" pas deux sur la physique nucléaire; pour cent études sur
I'ethnobotanigue il n'y en a pas une sur la botanigue; méme
lorsqu'ils étudient les croyances moderns, les ethnologues
se gardent bien denquéter sur le savoir moderne. s
semblent toujours tourner autour du pot. Ils veulent bien
étudier le pré-, le para-, le pseudo-, le péri-, ['ethno-
scientifique, mais pas le scientifique lui-méme. La raison de
ce préjugé est simple. Les croyances qu ils veulent bien
étudier sont toujours des déviarions et des distorsions par
rapport & une trajectoire rectiligne que leur fournit la
science. Les croyances médicales des rapport Bretons, voild
une bonne question; mais le savoir médical a4 Broussais,
voild une question qui n'est pas de lewr domaine.”

(1983:90-91)



Voltar o interesse para os grupos de leitores previstos pela revista oferece
resultados importantes sobre a leitura, mas € interessante também verificar o que
fazem os trabalhadores da imprensa a partir das impressdes que tém sobre ©
cotidiano enquanto leitores do mundo vivido por eles mesmos € por seus leitores,
a quemn essa leitura é encaminhada através do vefculo revista visando, muitas

vezes, a redefinir seus concaitos sobre esse mesmo cotidiano,

"4 presenca e a circulagdo de uma representagdo
(ensinada como ¢ cddige da promogdo sdciv-econdmica
por pregadores, por educadores ou por vulgarizadores)
rdo indicam de modo algum o que ela é para seus usudrios.
E ainda necessdrio analisar a sua manipulagio pelos
praricantes que ndo a fabricam. S6 entdo é que se pode
apreciar a diferenca ou a semelhanga entre a produgiio da
imagem e a produgdo secunddria que se esconde nos

processos de sua utilizagdo. ” Certeau (1996:40)

Disso se delineia, no interior deste trabalho, uma pergunta de pesquisa:
como compreender o desaparecimento ou a substituicfio de elementos
préprios da representacio que se faz da sociedade, em um momento
especifico, por elementos de outra representagio considerada mais adequada

a um tempo (0 tempo do presente) tido como melhor e chamado de

moderno?
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Com a ressalva j4 feita no inicio deste trabalho, de que os trabalhadores da
imprensa podem integrar e defender a ordem do mercado vigente, o que venho

procurando pode fazer parte do que propde Geraldi:

“Para um programa de pesquisas que queira ver ¢ novo
que 0 suyjeilo constréi em seus discursos, é necessdrio néo
$6 insistir na detecgdo de um “além” interdiscursivo,
aguém de todo auto-controle funcional do “ego-eu”, mas
tambem investir na busca desta “fabricacdo” escondida,
disseminada nas regibes ocupadas pelos sistemas de
producdo, que caracteriza o que fazem os usudrios com os
produtos. Esta producdo, qualificada de “consumo”, é
para Certequ (1990), astuciosa, dispersa, mas ago mesmo
tempo ela se insinua ubiguamente, silenciosa e quase
invisivel, pois ndo se faz notar com produtos préprios mas
nas maneiras de empregar os produtos ImMpostos por uma

ordem econémica dominante.” (1996:21)

Penso que é preciso saber triar e identificar o que desaparece, pois,
justamente para seguirmos a proposicio de Certeau de que hid uma invencio do
cotidiano, de que hd uma agZo que transforma o cotidiano, & preciso considerar
que, muitas vezes, o que se faz € para substituir algo com o qual ndo se estd
contente. Para isso € preciso tomarmos a nogio de transformagio como
substitui¢lo das condigbes de producio por outras e a apropriacio dos meios de

produgio por parte dos agentes da transformacdo, ou seja, é a negacio de
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aperfeicoamentos, de methoras para as condigdes de produciio existentes. Um
trabalho embasado nesta concepgdo de transformagio precisa ignorar alguns
determinantes sociais apontados como fatores aceitos para a n3o tentativa de
estabelecimento do novo.

Enquanto os proprios mantenedores das condigdes de produgio estiverem 2
frente de propostas de aparente transformagfo social, havers lugar para mudangas,
ou seja, inser¢do de elementos, propostas que tendem a methorar a ordem social
vigente. Portanto, em vez de se buscar na Anilise do Discurso apenas elementos
que mostrem, para citar um exemplo, como a esquerda esieve presente no cendrio
das comunicactes de massa durante a ditadura, € preciso - sem nenhum receio, ao
constatar que as condi¢Bes hoje nfo sGo muito promissoras -, buscar elementos
que escaparam & vigilincia de um projeto de sociedade mais 2 esquerda, para
procurar compreender e combater agora o que 14 foi esquecido ou menosprezado.
Podemos encontrar alguns desses aspectos no fazer cotidiano da imprensa, i4 que
ela nfo fabrica, por exemplo, uma guerra, mas absorve componentes de uma
representacio sobre essa guerra, insere-os em seus textos e os devolve 3
comunidade de Jeitores. Nesse momento ela pode, no seu fazer cotidiano, nos
seus modos de participar na mobilizacio de sentidos que vao delinear o discurse
sobre a guerra, sustentd-la ou nio.

Vejamos no capitulo seguinte como estes elementos agem no manuseio de
alguns recursos lingiiisticos que, absorvidos de um trabalho com a linguagem feito
num cotidiano exterior ao da revista, influenciam a escrita de seus textos e

retornarn alterados para o leitor,




CAPITULO II

RECURSOS LINGUISTICOS E TEMPO MODERNO

Estudo exploratério sobre a midia como suporte de um projeto para o Brasil

No capitulo I, procurei colocar em foco o modo como se constituiam
vinculos entre a constituigio de um grupo de leitores aptos a absorver mudancas
constantes operadas no préprio veiculo portador de textos e o projeto de
modernizacde do pafs. O leitor deveria conhecer e compreender o veiculo,
adequando-se a ele e servindo-se dele como fonte de conhecimentos gue, por sua
vez, o adequariam a tal projeto.

Neste capitulo, investigo a pertinéncia da hipétese de que o projeto de
modernizacgio - compreendido como sindnimo de progresso, de desenvolvimento,
forjado para o Brasil nas dltimas décadas, e mais enfaticamente no regime que se
mstaurou em 1964 - estd perpassado e sustentado, entre outras coisas, por uma
acdo uniformizadora, no que concermne a recursos lingiiisticos que seriam
adequados para aguele momento'!, Este projeto encontraria na midia um de seus

suportes fundamentais,

It

- N&o € o caso definir quais recursos lingtifsticos sdo apresentados como apropriados para este

tempo, mesmo porque eles variam para cada periodo. Nio hd um conjunto fixe. O gue se pode

sustentar € que hd sempre um conjunto deles, ainda que ndo $ejam Sempre 0§ IMEsmos.



No que concerne ao modelo de lingua comsiderado préprio para o

momento, serdo considerados o modelo usado e recomendado pela revista e a
pertinencia das falas citadas ao padréo oral ou escrito segundo o modo de inser¢io
dos leitores nos textos da revista.

Como veiculo de informacio, a revista estaria, no minimo, fazendo uso de
um padriio escrito, ou, s vezes, reproduzindo uma forma oral, que supunha
despertar o interesse dos leitores, o que implicaria aproximar-se de wm modelo
que lhe fosse familiar e 20 mesmo tempo legitimé-lo frente a eles. Por outro lado,
¢ sabido que determinadas palavras ou expressdes podiam inscrever um Jornalista,
um articulista, ou mesmo o veicalo, num grupo indesejével para o poder vigente
naquele momento. Logo, era preciso evité-las. Mas minha hipdtese € a de gue .0
papel desempenhado pela revista, enquanto participe na construciio de um projeto
que se delineava para o pafs em sua €poca, vai além de poupar-se dos dissabores
que determinadas palavras e expressdes poderiam trazer. Ela inclusive contribuiria
para a inser¢lo de outras, mais adequadas para 0 momento, como veremos na
seqliéncia deste trabalho. Buscando investigar as estratégias de contribuicdo da
revista para o projeto em questdo, através de seus textos, ancoro-me ainda em

Charter:

"4 problemdtica do 'mundo como representacao’, moldado
alravés das séries de discursos que o apreendem ¢ o
estruturam, conduz obrigatoriamente a uma reflexdo sobre

0 modo como uma figuragdo desse Iripo pode  ser



apropriada pelos leitores dos textos (ou das imagens) que

ddo a ver e a pensar o real.” (1990:23)

Em minha investiga¢fio, tomo em consideragdo a obra de Schlieben-Lange

{1996), dedicada ao estudo do projeto de uniformizagio da lingua na Revolugio

Francesa. O que me leva a langar méo do aparato teGrico utilizado por essa autora

€ o fato de que o poder instaurado em 1964 pretendia fazer crer que o pafs estava

vivendo um perfodo revoluciondrio, atribuindo ao povo uma vontade uniforme.

Nas palavras de Fiorin,

“O aparato verbal do poder considera a nagdo um querer-
ser nato e homogéneo, expresso pelos objetivos nacionais
permanentes. Nega, assim, a existéncia de interesses
divergentes das diferentes cfasse§ da formagdo social (..).
Além disso, apresenta os objetivos de uma classe como os
objerivos de todos o5 brasileiros, pois s6 & burguesia pode
interessar a manutengdo do sistema capitalista ou a paz
secial. O discurso, apresemtando @ ‘nagdc’ como um
/querer-ser/ tnico, pretende ocultar a lua de classes,
integrando numa unidade superior aquilo que €
diferenciado. Nada melhor para isso que apreseniar as
aspiracbes da burguesia como vowtade da nacdo, num

processo de universalizagdo abstrata.” (1988:39)
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Como a modemizagdo era um dos componentes do projeto politico deste
periodo e, portanto, presente no discurso do governo, pode-se apostar gue havia
uma tendéncia, nos meios de comunicagio de massa, de uniformizagfio a partir
desse mesmo eixo.

H4 que se preservar a distincia entre os dois fatos, pois, enquanto no Brasil
se procurava inculear a idéia de revolugio e se discursava no intuito de incutir a

idéia de vontade dnica, segundo Berman:

“Com a Revolugdo Francesa e suas reverberagées, garnha
vida, de maneira abrupta e dramdrica, um grande e
moderno publico. Esse publico partilha o senfimenio de
viver em uma era revoluciondria, uma era que desencadeia
expressivas convulsSes em rodos os niveis de vida pessoal,
social e politica. Ao mesmo tempo, o piblico moderno do
século XIX ainda se lembra do que ¢ viver, material e
espiritualmente, em wm mundo que ndo chega a ser
moderno por inteiro. E dessa profunda dicotomia, dessa
sensagdo de viver em deis mundos simultaneamente, gue
emerge e se desdebra a idéia de modernismo e

modernizagdo.” (1996:16)

Schlieben-Lange (1996) faz afirmagdes que apontam para a atualidade de

tal projeto. Dentre suas considerages a este respeito, destaco abaixo um trecho da




introdugio e outro da conclusio de sen livro, que sdo ilustrativos de suas

preocupagdes:

(..} les événements politiques des dernidres anndes ont
conferé une actualité inattendue & la  politigue
d uniformisation qui m’imtéressait.” (p.6)

“Les années écoulées depuis le Bicentenaire montrent
clairement que la pensée linguistique de la Révolution, tant
dans sa formule frangaise gque dans sa contrefacon
allemande, domine de nos jours encore la peolitigue. Nous
voyons plus nettement que jamais les apories des deux
Jormules sans avoir trouvé les moyens de les surmonter.
Les rapports de 'universel et du national, les priorités du
sociopolitique ou bien du linguistique-culturel sont plus

problématiques que jamais. (p.245)

No intuito de levantar possibilidades de estudos das estratégias usadas pela
midia (obviamente diferentes daquelas da Revolugio Francesa), visando a
sustentacdo de um projeto uniformizador, analiso alguns nidmeros da revista

Realidade, embora haja matérias em outras revistas, e em épocas diferentes, em

que recursos lingiifsticos recebem tratamento especial, podendo-se também
verificar tendéncia parecida. Como exemplos de outras revistas, selecionei duas

matérias publicadas em revistas e datas diferentes (Querida, n® 23, Ed. Globo,



jultho de 1991; e Pais & Fithos, n®. 321, Bloch Editores, julho de 1995), que serdo
incorporadas a esta andlise com menor destaque.

Vou também verificar as relagbes que podem ser estabelecidas entre
diferentes textos que aparecem na revista em fungdoe da textualizagdo dos recursos
lingiifsticos, da composi¢io do veiculo € da imagem condizente de leitor.

E da participacio da revista num quadro de representagdes do que seria a
sociedade que the era contemporinea que surge, a meu ver, a possibilidade de
mvestigar seu empenho na producdo de uma representacdo de lingua apropriada ac
momento histdrico em que esté inserida e que seria preciso fornecer ao leitor para

que ele se sentisse integrado.

2.1 - Uma reportagem e o “discurso publico sobre a lingua™.

Participando da composigao do quadro em que a revista Realidade se insere,
aparece, no n°. 2, de Mai/66, com inicio nas péginas 72/73, uma reportagem
mutulada “Vejam quem chegou de repente”. Ela trata do entdo iniciante cantor
Roberto Carlos, chamando a atengéc para os aspectos do seu estilo considerados
polémicos na época. Entre estes aspectos esté aquilo que na matéria é chamado de
“linguagem de Roberto Carlos e seus seguidores”, usada pelo cantor no programa
de televisdo que ele comandava, intitulado “Jovem Guarda”, em algumas de suas
misicas e, por extensio, pelo grupo que o cercava ou compunha seu auditério.

Escolho essa reportagem como ponto de partida, porque ela veicula ¢ ajuda a

construir um “discurse publico sobre a lingua " a partir de uma representacio do



que sejam os recursos lingiifsticos que aparecem, ou devem aparecer, na fala de

um grupo de jovens considerados modernos.

Para Schiieben-Lange:

“(...) o  discurso publico sobre lingua(s) comém
principalmente  avaliagBes, isto €, julgamentos sobre
"bonito" e "feio”, "hom" e "ruim™, “eficiente" etc. Mas
também contém elementos do saber, como por exemplo
sobre a distribuicdo das linguas no tempo e no espaco (por
exemplo, 'cada vila tem um dialeto diferente’), sobre as
stiuagdes e tipos de textos, para os quais uma ou outra

lingua (ou forma lingiiistica) ¢ adequada. " (1993:95)

A polémica que girava em torno da Jovem Guarda, ocu ié-ié-ié brasileiro, é
apresentada usando-se como estratégia a reprodugio de trechos de falas atribuidos
a pessoas diferentes, que j& tinham assistido a0 programa ou ouvido suas miisicas.
Essas pessoas sdo bem caracterizadas enquanto representantes institucionais,
chegando quase ao esteredtipo. Nos trechos reproduzidos na reportagem aparecem
claramente julgamentos feitos sobre os recursos lingiifsticos usados pele grupo.
Além disso, a reportagem como um todo mostra-se interessante para observar os

“elementos do saber” presentes no “discurso piiblico™ sobre esses recursos.

I . . " T . -

- Ao final deste trecho a awlora remele para a seguinte nota, na pigina 109: "4 - A distingHo que introduzo agul
tem a ver com & distingZo entre ‘Torrecion’ ¢ ‘exemplaridad’ que Coseriv introduz para o discurso normative no
sew trabalha La Correcidn diamatica, publicado parcialmente em lingua slemd em 1988"




Note-se que os julgamentos sobre termos ¢ expressdes usados pelo cantor

recaem, embora indiretamente, sobre a lingua, contribuindo assim para a
construgio de um senso comum sobre o que sejz a lingua apropriada para um
tempo considerado moderno. Também os julgamentos emitidos diretamente sobre
os componentes da chamada Jovem Guarda contribuem para formar posicdes
favordveis ou ndo ao grupo. Vencendo uma imagem favordvel, seus aspectos
polémicos encontrardo um ambiente mais promissor para integrar o universo dos
leitores da revista.

A escolha desta reportagem se deu porque através dela pode-se ter acesso,
de marneira bastante clara, ao que Schlieben-Lange chama de ““discurso publico’
sobre lingua™. Isso vai ser importante emn minha pesquisa porque esse discurso
apresenta indicios a partir dos quais se pode verificar a construgio de um ambiente
favordvel para a naturalizacfio dos aspecios considerados polémicos, facilitando
assim a instauragio de um projeto uniformizador e a constitiicio de uma
representacao do que seja a lingua a ser usada no periodo de circulacfio da revista.
O novo leitor deverd saber utilizd-la e, de certa maneira, sentir-se autorizado a
usd-la, para fazer uso da revista.

N3o vou estudar a lfngua como um todo e sim julgamentos feitos sobre
alguns recursos lingiifsticos que indiciam a construcio de uma representacio sobre
a lingua que methor se coadunaria com a idéia de tempo moderno.

Ap6s 2 anélise da reportagem sobre a Jovem-Guarda, procuro, na mesma
revisia outros, espagos em que o projeto de uniformizacio possa ser verificado;

seja pela utilizagdo de recursos lingiifsticos em textos da revista que néo tratam



especificaments de lingua, seja por sua apresentagio vinculada & idéia de

modernidade, ou ainda, por um referendo 3 Jovem Guarda como sinal de
atualizacdo.

A hipdtese que levanto ndo é a de que sob o ‘mote’ da ‘modernizacéo’
esteja um projeto de uniformizagiio da lingua, como Schilieben-Lange {1996)
assegura ser o caso da Revolugho Francesa. Procuro apenas apoiar-me na reflexfio
da autora, porque me permite continuar na pesquisa das construcdes feitas neste
tempo considerado moderno, a fim de ditar um modo de vida em que Tecursos
lingiifsticos entram como marcadores de identidade, quase da mesma natureza de
outros acessorios, de um grupo que busca integrar-se a esse tempo, fugindo da
parcela social sobre a qual recai o maior peso da exclusio. Como nio incide sobre
a lingua propriamente dita, a uniformizagdo ¢ feita através de uma acdo sobre ¢
Us0, num tempo € nurm espago circunscrito, de determinados recursos lingiifsticos
identificatérioé, com vistas a formar uma dire¢3o comum 2s opinides, is falas,
COoIm ViIStas ao Consumo, como se faz com a moda por exemplo, ou como acontece
com expressGes que surgem em perfodos eleitorais, em periodos de plano
econdmico, ou que sdo lancadas por programas de televisio.

Antes de passar a andlise dos dados apresento no item seguinte algumas

consideragdes metodolégicas.



2.2 - O método serial e a especificidade da andlise de textos veiculados em
revistas periédicas.

Para compor o corpus desta andlise, estou considerando o método serial
proposto por Schiieben-Lange (1993}, sobre o qual farei algumas observaces
mais adiante.

A opgio por este método deve-se ao fato de que, através de revistas
periGdicas, pode-se fazer uma incursdo por um determinado periodo, procurando
acompanhar o "discurso publico sobre a lingua” ¢ a exposigao de um "saber sobre
a lingua” que se constroem e se legitimam 4 medida que a midia, como lugar de
poder, escolhe trechos de falas de pessoas que constitui enquanto autoridades para
expressar seus julgamentos sobre o uso de alguns recursos Hnglifsticos. Ao mesmo
tempo, a midia escolhe ou elabora textos em que posturas condizentes com as
falas das pessoas autorizadas a apresentar seus julgamentos estejam presentes. Ao
selecionar e fazer circular essas falas e textos, a revista pode estar tomando uma
posi¢io favordvel as posicOes ali presentes.

Desgsa forma, o que vai interessar na andlise desta série € a constituicsio do
“discurso piublico sobre lingua™. Para isso, vou considerar, como afirmei acima, a
presenca de techos de falas que apresentam julgamentos sobre recursos
lingiifsticos numa reportagem como sendo préprios ao tempo moderno. Também
vou interrogar o que representa o fato de a propria revista falar sobre eles & mesmo
empregéd-los, dado que os textos presentes numa revista sdo produzidos por
falantes que também tém posicdes sobre estes recursos € as expdem a partir de um

lugar de poder,




You considerar ainda textos das revistas em que nfo estejam presentes

transcrigbes de julgamentos feitos por entrevistados que foram convocados a falar
especificamente sobre recursos linglifsticos. Com isso, pretendo verificar a
incorporagio desses recursos lingilisticos nas partes dos textos que podem mais
facilmente ser atribuidas & redacfio da revista ou que tenham sido atribuidas 2 vm
entrevistado sem que o objetive da entrevista fosse falar diretamente sobre fatos
de linguagem. Assim, estarei indo além do “discurso meralingiiistico®, sobre ©
qual, segundo Schiieben-Lange (1993:87), centra-se o estudo das mentalidades,
para verificar de que outras maneiras se pode estabelecer um encadeamento de
sentidos, através do procedimento de textualizagdo e de mobilizagfio de sentidos
que contribuem para a legitimagio e naturalizacio desses recursos lingiifsticos.

Cabe, nesse momento, a primeira observacho sobre o método escolhido
para otimizar a verificacfio da possivel adesdo da revista s posicdes presentes nos
textos ¢ trechos de falas divulgados. Quando os documentos gue compdem uma
série sio revistas periddicas, deve-se acrescentar ao método serial a preocupacio
com a forma do documento enquanto objeto portador de texto, dado que a revista
temn forma especifica, planejada de acordo com o tipo de circulagiio desejada, ¢
nela os diferentes tipos de textos e imagens influenciam-se no ato da leitura
devido & sua organizagho no texto (lextualizacfo), na pégina ou na revista
{composi¢o), afetando as possibiliéades de constituicio de sentidos.

A discussio sobre a forma do documento que procuro estabelecer nio € da
mesma natureza da discusso, bastante freqliente em pesquisas sociolingiifsticas,

sobre a forma das entrevistas e sua influéncia sobre o dado. Uma revista nio &




produzida como dado, mas como suporte de textos destinados # leitura; sua forma

J4 estd pronta quando o pesquisador toma seus textos como dados, restando a ele
somente questionar sua importancia para o ato de leitura.

Com a precaugiio metodolégica de considerar a acio sobre o sentido
exercida pela forma do documento que comip@e a série, pretendo apontar para a
possibilidade de se realizar uma pesquisa sobre alguns fatores gue contribuem
para o delineamento de uma mentalidade a partir de suportes de textos em que se
possam perceber posicdes tomadas sobre alguns recursos lin gliisticos. Essas
posigdes podem ser verificadas desde a maneira de diétribuigzo dos diferentes
tipos de textos na pégina ou na revista, em que se pode verificar o estabelecimento
de uma complementaridade entre eles. |

A matéria em andlise, como veremos mais adiante, faz uma espécie de
apresentacdo de diferentes tipos de textos em que esses recursos 5o empregados ¢
dd informagdes sobre os lugares em que aparecem, A apresentacio funciona como
uma espécie de orientagdo para a leitura da prépria revista, pois nela se encontram
distribuidos varios textos em que esses recursos sio empregados. Por exemplo, a
reportagem fala de vérios antincios feitos com uma “linguagem” especifica ¢ na
prépria revista ha propagandas em que esta “linguagem™ aparece.

Deste procedimento, no ato da leitura, pode decorrer encadeamentos de
sentidos que extrapolam-os limites de um Winico texto, e vio contribuindo para a
constituigdo do discurso e de uma mentalidade. Assim, a investigacio do
“discurso publico sobre lingua® nio pode se restringir aqueles trechos

apresentados na reportagem em andlise neste capitulo, devendo abranger outros



textos da revista, que estd organizada de maneira que os sentidos extrapolem os

limites de um s texto, constituindo o discurso a partir de seu encadeamento.
Qutra observagio a propdsito do método serial esté relacionada a0 seu

emprego no estudo das mentalidades. E ainda Schiieben-Lan ge quem aponta para
a produtividade do emprego do método serial no estudo das mentalidades, cujos
“tragos caracteristicos aceitos por 1odos 0s pesguisadores nesse dominio™ seriam
08 seguintes:

"a) as mentalidades sido coletivas;

b) as mentalidades referem-se ao sistema de nossas

percepcies do mundo;

¢} us mentalidades sdo relativamente estiveis e

duradouras.” (1993:84)

A titulo de experimento, Ginzburg (1991) faz uma andlise bern sucedida de
uma série dispersa no tempo ¢ no espago, aglomerada a partir das caracteristicas

morfolbgicas de algumas crengas populares, seu objeto de pesquisa, apresentadas

em alguns documentos.

Vejamos como o autor apresenta o préprio livro:

A primeira parte tem andamento narrativo linear: os
ambitos cronoldgico e geogrdfico examinados estdo
circunscritos; a rede documental é relativamente densa. O

corpo central do livro, ao contrdrio, abandona vérias veres




o fio da narragdo e chega a ignorar sucessdes cronclégicas

e continuidades espaciais, na tentativa de reconstruir por
meio de afinidades algumas configuragbes miticas e rituais,
documentadas num espaco de milénios, por vezes a
milhares e milhares de quilémetros de disténcia Nas
paginas conclusivas, histéria e morfologia, apresentaciio
narrativa e exposiglio (idealmente) sindptica se alternam,

acavalando-se.” (p.22-23)

O que depreendo do trabalho realizado por Ginzburg, embora saiba que
muitos historiadores ndo o admitiriam, € que a constituicio de uma série pode ser
feita por tragos identificatérios ancorados na leitura que o analista faz do material
coletado.

Apoiando-me na experiéncia de Ginzburg, em minha andlise nio
movimento exatamente a seqiiéncia formada pela revista, apesar de ela constituir
uma série organizada seqgliencialmente no tempo, dado que sua publicagio &
mensal. Para dizer de outro modo, procuro fazer uma leitura que nao obedeca
necessariamente 4 ordem dada pela revista, seja na seqiiéncia temporal, seja na
seqiiéncia com que 0s textos aparecerm em seu interior.

Faz-se necessdrio, ainda, fazer uma breve observacio sobre a relacio
apontada por Schlieben-Lange (1993:85) entre 0 método serial e o conceito
tedrico de “longa duragdo” (periodo de 200 a 300 anos). No caso do vinculo

estabelecido entre recursos lingtifsticos e a idéia de tempo moderno em revistas



peniédicas, encontrarfamos documentos para compor apenas uma série préxima do
que se pode chamar de “média duragdo” (periodo de 20 a 30 anos). Isso se
considerarmos a década de 30 como marco do impulso a modernizacio no Brasil,
acrescida a existéncia relativamente recente da circulacio em grande escala de
revistas periédicas como as que estou manuseando.

Mesmo assim, & importante que os estudos da lingnagem possam
acompanhar esse empenho unificador da midia, vinculando recursos lingiiisticos &
idé¢ia de tempo moderno, porgue é através da legitimaciio e do uso desses recursos
que se pode forjar uma mentalidade, na medida em que se procura formar e
selecionar um tipo de leitor especifico.

Para especificar ainda mais o campo sobre o gual recai minha andlise
convém explicitar que é o lado externo das “comunidades argumentadoras” que
interessa diretamente a este trabatho, ja que as posigdes defendidas pelos
lingitistas sobre os recursos em questio ndo serio examinadas. Para a guestdo que
levanto, a de que os julgamentos apresentados sobre alguns recursos lingiifsticos
contribuem para produzir uma determinada representagdo do que seja a lingua a
ser usada de forma compativel com a idéia de tempo modemo,  juigo mais
pertinente verificar comno a midia lan¢a mio de autoridades, constituindo-as como
tal na revista, e construindo a sua prépria, para falar de recursos lingiiisticos sem
recorrer explicitamente a especialistas.

Minha escotha deve-se 2 escassez de estudos sobre £sse  aspecto,
focalizando o momento em que se delineia um projeto uniformizador que circula

através da midia, nos anos em que interessa as liderangas politicas e econdmicas




do Brasi] estimular o progresso tecnolégico e, com ele, a absorgo de tal projeto.

No entanto, nio descarto a possibilidade de se realizarem pesquisas sobre o lado

interno das “comunidades argumentadoras’, para verificar em que medida a

producio lingiifstica das dltimas décadas fornece elementos para esse projeto. Para

1550, estaria mais uma vez aproveitando as sugestdes de Schiiehen-Lange:

"De um lado a histéria das comunidades argumentativas,
isto é: das pessoas e das institui¢bes, precisa ser descriia,
comunidades nas quais se discutem questdes gue dizem
respeito as linguas. Quem, ou seja: quais pessoas, grupos,
membros de guais especializagfes argumentam sobre as
linguas;, em guais instituicbes isso é realizado (escola,
universidade, foros publicos, academias etc.); de que forma
isso € feito {concursos, revistas, congressos eic.); o meio ko
qual a argumenta¢do acontece, influencia a forma da
argumentagdo  (oral/escrito, livro/copia et })? Pode-se
perguntar se ¢ significarivo, no dmbite da histéria externa
da Lingiiistica, examinar-se ndo somente @ histéria externa
das instituicbes, como também a histéria social e cultural
em um sentido mais amplo. Colocou-se entdo a pergunta
sobre quais necessidades politicas, sociais, econbémicas ¢
culturais marcam o ponto inicial de determinadas questdes

lingtiisticas, a questdo do quadro de exigéncia social A




intuicdo dessa biparticdo estd na base da proposta de S.

Auroux, entre um componente social {que talver se devesse
chamar de institucional) e wum componente pratico.”

(1993:138)

Na matéria sobre a Jovem Guarda é bastante clara a descrigic das
nstituices a que pertencern as pessoas a quem sdo atribuidos os trechos
transcritos, assim como s80 claros os julgamentos feitos sobre algons recursos
lingiifsticos.

Embora o material seja excelente para estudar a expressio de “um saber
sobre a lingua” por falantes ndo especialistas, mas constituidos como integrantes
de comunidades ¢ instituicdes em que se pode opinar sobre a Iingua usada, ndo é
este 0 ponto que me interessa. Deste Jugar de poder a que s@o erigidos, e enquanto
falantes, eles podem, de acordo com Schiieben-Lange (1993:94): a) dizer quais
elementos pertencem ou nio i lngua; b) dizer quais elementos sio antigos ou
novos; ¢ identificar as variantes; d) dizer com quem e em gue situacBes se
COTMUNICATAm COm SUCesso; €) guem fala a sua lingua.

Nio € uma categorizacio da expressfio deste saber que me interessa, mas
as estratégias usadas na constituicio de um discurso uniformizador sobre os
recursos lingiifsticos do momento.

Veja-se, entdo, como sio apresentados na reportagem escolhida os

julgamentos e as pessoas a quem s&o atribuidos.




2.3 - Os recursos da reporfagem

Primeiramente, destaco abaixo a apresentagio dos trechos de falas atribuidos
a entrevistados, que aparecem reproduzidos na matéria e, posteriormente, procuro
verificar como esses recursos lingliisticos vAo sendo informados ao leitor, ao

mesmo tempo em que vao sendo insenidos no texto da revista.

- Entrevistado 1 (E1) - Professora Corinta Acioly, diretora de um dos colégios -

mais importantes de $3o Paulo.

" - A primeira vez que assisti ao programa de Roberto Carlos na TV, fiquei um
lanto chocada: os gestos pouco elegantes, os cabelos... Mas depois, ouvindo as
criangas cantar suas cangdes, percebi que as palavras usadas séo bonitas, meigas
e ndo tém nada de pernicioso para os jovens. Claro, os cabelos ficariam melhor

wm powco mais curtos.” (p.73)

A escolha de uma “professora”, com cargo de “diretora” em “wm dos
colégios mais importantes”, geograficamente bem sitwada, “Sdo Paulo”, e,
portanto, membro de uma comunidade que argumenta sobre a lingua (os
professores), ¢ a0 mesmo tempo representante de uma instituicio onde se
argumenta sobre a lingua (a escola), e que faz julgamentos sobre as palavras
usadas, “bonitas, meigas” e ‘nao perniciosas’, revela um pouco da estratégia

usada pela revista para constituir autoridades para falar da lingua, assim como

uma termada de posigdo favordvel por parte da revista.




Mesmo opinando negativamente sobre "os gestos pouco elegantes..”, ©

julgamento positivo, expresso em “as palavras usadas sdo bonitas, meigas e ndo
tém nada de pernicioso para os jovens.”, pode ser suficiente para aprovar a

propagacio da ‘linguagem’ usada pelo grupo.

E2 - Estudante carioca, de 13 anos:
"- Pra mim o negocio é que tudo o mais vd pro inferno. Acho que.o Roberto

Carlos é mesmo legal! E a roupa que éle usa, um estouro!” (p.73)

O entrevistado, jovem, também membro integrante da instituicio escola, e
geograficamente localizado (Rio de Janeiro), apresenta atitude favorfvel ao
cantor, & sua roupa € ao seu vocabuldrio, incorporande mesmo i sua fala

expressdes e palavras tipicas atribuidas 2 Jovem Guarda.

E3 - Juiz de menores

"~ Vivdrios programas de televisdo com Roberto Carlos e, pessoalmente, gostei.”

(p.73)

Representante do poder judicidrio, ao atestar seu gosto pessoal sobre os
“varios programas de televisdo™ que afirma ter visto, o julgamento positive do
entrevistado, “goster”, pode abarcar também o modo de vestir e de falar que

apareciam no programa.
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A fala deste entrevistado, embora pessoal, estd situada acima de restrighes
quanto ao espago geogrifico ou ao tempo. Néio aparece sua idade, nem a regido a
que pertence. Enquanto profissional da justica, seu julgamento no passaria por

estas determinacdes.

E4 - Vigério
"~ Ouwvi algumas cangBes do ié-ié-ié e, apesar da giria, achei boas. Mas levei um
choque quando soube do titulo de uma delas - Que tudo o mais vé para o inferno.

Imagine se a mocidade t6da comega a cantar isso!™ (p.74)

Como representante .de uma instituicio religiosa - a Igreja Catélica - este
entrevistade cumpre seu papel de censor moral e dogmdtico, reprovando o uso de
girias e ¢ titulo de uma das cangBes. Mesmo assim, hd em seu depoimento uma
avaliagio positiva sobre as cangdes, “achei boas”, 0 que acaba contribuindo para a
construgdo de uma imagem positiva das mesmas, dando sustentacio para a
prosperidade do estilo.

A exemplo do Juiz de menores, também nfio aparece idade ou localizagio
deste entrevistado. A fala do interior da fé catdlica, principalmente tratando-se de

um representante de Deus na terra, implica atemporalidade e universalidade.
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E5 - Professora, esposa, mae:
" Fu ndo sei.. Os meninos (um de 3, outro de 3 anos) ficam alucinados. O maior
gosta mais de Erasmo, diz que € mais boa pinta. O meu marido acha a influéncia

sauddavel”

Embora apresente divida a principio, a entrevistada incorpora e reproduz a
- fala do filho, que revela o gosto pessoal deste ao usar uma expressio tipica da
Jovemn Guarda e ainda atesta a posiclio favordvel do marido. Ela nfo 6 &
apresentada como membro das instituices escola e familia, como iustra com sua
prépra fala a representacéo efetiva dessa tlima, funcionando comoe porta-voz das
posicdes assumidas pelo filho e pelo marido.

Esses depoimentos apresentados na matéria podem ser estratégicos para a
naturalizacdo dos recursos linglisticos atribuidos & Jovem Guarda. Dois fortes
componentes concorrem para isso. Por um lado, o trabalho de constituigio de
autoridades, levado a cabo na reportagem, para falar sobre aspectos polémicos é
calcado na escolha de membros da comunidade que possam representar
mstituigdes em que se argumenta em favor de saberes, inclusive sobre 2 lingua.
Por outro lado, as criticas feitas pelos entrevistados, por nfic fugirem ao que se
espera de alguém na sua posigdo, tornam-se praticamente sem efeito. Suas criticas
nio inviabilizam o convivio entre os valores que representam e aqueles gue

criticam.
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Ao tecerem consideracBes sobre “educacdo ¢ propagandd”, Perelman ¢

Olbrechts-Tyteca oferecem importante contribui¢fio para a compreensdo do papel

dos entrevistados na reportagem:

“Alors que le propagandiste doit se concilier au préalable,
DVaudience de son public, 'éducation g été chargé par une
communauté de faire le porte-parole de valeurs reconnues par
elle et, comme tel, il jouit d’un prestige dil & ses fonctions.

“Or un instant de réflexion suffit pour constater gue, & ce point
de vue, l'orateur du discours épidictique est trés proche de
Uéducateur. Comme ce qu'il va dire ne suscite pas de
controverse, qu'un intéret prafiqgue immédiat n'’v est jomais
engagé, qu'il ne s'agit pas de défendre ou d’artaguer, mais de
proumovoly des valeurs qui sont ['objet d'une communion
sociale, 'orateur, s'il est par avance assuré de la bonne
volonté de son auditoire, doit pourtant posséder un prestige
reconnu. Dans Dépidictique, plus gque dans n’importe quel
autre genre oratoire, il faut, pour ne pas dtre ridicule, avoir
des titres & prendre la parole et ne pas étre malhabile dans
son usage. Ce n'est plus, en effer, sa propre cause ni sont
propre point de vue, que l'on défend mais celui de tour

lauditoire: on est, pour ainsi dire, 1'éducareur de celui-ci. et
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§'il est nécessaire de jouir d'un prestige, & I'aide de sa propre

autorité, les valeurs que 1'on soutient.” (1958:68)

A legitimidade do uso de alguns recursos lingiifsticos considerados
prépriqs a i_nsergﬁa dos fa}antes num t;r.rl.gc.a..t”i.do como moderno € proposta aos
Ieitores damrevista de todo o pafs através da apresentagiio de julgamentos feitos por
pessoas cuja autorizaglo “d prendre le parole” para falar sobre eles, como se fosse
em nome de uma instituicio, é construida na prépria revista. Além disso, ter
espa¢o na midia para falar, ainda que na condicio de entrevistado, J& implica estar
em um lugar de poder em relacio aos leitores.

Na mesma dire¢io, Bourdieu contribui para a reflexdo sobre os Jugares de

poder a partir dos quais se tem autorizacio para fazer uso da palavra:

“En fait, usage du langage, c¢’est-d-dire aussi bien la
maniére que la matiére du discours, dépend de la position
sociale du lecteur qui commande I'accés qu'il pewt avoir & la
langue de Dinstitution, & la parole officielle, orthodoxe.

légitime.” (1982:107)

Esse trabalho da midia vai garantindo a incorporagio de novos elementos a
lingua e de no¢des sobre ela e a sociedade; ou seja, vai fomentando a idéia de que
para ser moderno € necessdrio acompanhar as modificagBes que ocorrem, nio sé

do que se pode ou ndo falar, mas também do modo de falar. O fato de haver
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membros de instituicBes autorizadas a expressar julgamentos que se posicionam
de maneira favordvel aos usos dagueles recursos lingiiisticos funciona como aval
para quem quiser comegar a usi-los. J4 em 1957, Merton-Lazarsfeld (apud Bosi,
1996:35) chamava a aten¢do para a “arribuicdo de status a um individuo, ou
legitimagdo desse prestigio. Pessoas ‘importantes’ aparecem na TV para
endossar o contevudo da propaganda ou a veracidade da noticia transmitida.”.

Embora as modificagbes em curso possam se verificar passageiras, insiste-
se na construcdo de nma espécie de moda, que identifica os grupos atualizadqs,
‘sintonizados’ (hoje ‘plugados’) com seu tempo.

No guadro abaixo, apresento um resumo dos dados expostos acima. Estio
distribuidos no quadro de maneira a facilitar a visualizagdo, a fungio da pessoa,
cujo depoimento foi selecionado através do procedimento de textualizagio para
incorporaciio na reportagem; a instituigdo que essa pessoa representa de acordo
com a descricBo apresentada pela revista; e os julgamentos que os entrevistados
emitem sobre a fala dos representantes da Jovem Guarda, bem como sobre as
Proprias pessoas que compdern esse grupo, suas roupas, atitudes e musicas, uma
vez que eles acabam tendo efeito sobre o grupo de um modo geral, e da sua
aprovagdo ou reprovacio depends a permanéncia daguilo que no momento €

considerado polémico.




FUNCAQ INSTITUICAQ JULGAMENTOS

Diretora de Escola escola as palavras usadas sdo
bonitas, meigas ¢ nao tém
nada de pernicioso para os
jovens.

Estudante escola o Roberto Carlos € mesmo
legal! E a roupa que &le
usa, um estourc!

Juiz Poder Judiciério gostel

Vigario Igreja apesar da giria, achei boas

(as cangdes)

Prof*.fesposa/mée

Escolaffamilia

O (meninoj maior gosta
mais de Erasmo, diz que €
mais boa pinta. O meu
marido acha a influéncia

sandivel
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Além da reprodugdo dos depoimentos atribuidos s pessoas pertencentes a
diferentes instituigBes, o que pode criar o efeito de que representam efetivamente a
posigio das instituighes, o texto do redator da matéria apresenta-se favordvel ao
grupo, chegando a instruir os leitores sobre uma espécie de lugar de origem do uso

das snas palavras e expressoes.

"Antes de cantar ou apresemtar um dos artistas do programa Jovem Guarda,
Roberto Carlos sempre solta a frase que haje ¢ repetida em todo canto: 'E uma

brasa, moral™ {p:76)

Considerando-se que no ano de 1966 nfio havia o mesmo ndmeroc de
aparelhos de televisdo gue hoje, fornecendo informagdes desta natureza, pode-se
atribuir parte da funcio da revista a uma espécie de complementaridade daguele
veiculo.

Mais adiante, a reportagem vai delineando espagos do cotidiano, precisando
mais 0 que no trecho anterior chamou de “fodo canto”, nos quails esses recursos
lingiifsticos j& estariam sendo empregados, incluindo os tipos de textos e a

maneira COMOo aparecerm:

"Na prdpria televisio, as lojas anunciam: 'Esté uma brasa a nossa liguidagdo’. O
colunista social Tavares Miranda adotou a frase: ‘Quando Hélio Muniz sorri, ¢
uma brasa.' O amincio da nova pega de Dercy Gongalves, diz 'Cocé, My Darling,

hoje, mora, ¢ uma brasa’ Uma churrascaria no centro de Séo Paulo escreveu na




vitrina: 'Aqui o churrasco é feito na brasa, mora!' E a TV Record usou em tom de

piada o slogan: ‘Brasorum est, moratibus.” (p.76)

Esta estratégia de indicag@io do lugar onde se usam as expressdes da Jovem
Guarda (televisio, jornal, lojas, teatro, churrascaria, centro de S3o Paulo) funciona
como uma espécie de manual de etiqueta, que mostra onde e quando s¢ pode ¢ se
deve usar tal vocabulério sem cometer ‘gafes’, incitando o leitor a empregé-lo, ja
que muitos o empregam, apelando para um recurso badsico da propaganda que é a
persuasdo pela oferta da possibilidade de integrar o leitor a um grupo. Nesse
grupo, seria nma ‘gafe’ ndo saber usar. No entanto, a variedade de lugares em que
se pode usar vai acabar por generalizar ¢ uso. E importante notar que a localizacio
geografica (Rio-S&o Paujo) também desempenha papel importante na autorizacio
do emprego. Essas indicacBes promovem, junto aos leitores, os lugares de
inclusio, lugares que ele deve freqiientar, adotando o estilo adequado para tornar-
se interessante a seu tempo. Seguem-se aqui propostas de deslocamento muito
semelhantes aquelas que apontei na andlise das capas, contracapas e sumArios da
revista. Ou o leitor vai ao Rio de Janeiro e a Sdo Paulo para usar/consumir esses
produtos e ja “leva... na sua bagagem”, uma vez que a revista os fornecen; ou usa-
os em ambientes parecidos, como se propde no caso do “Vermouth”.

Por outro lado, embora uma parcela de possiveis leitores, j4 esteja, a priori,
posta de fora desse circuito - j que, pertencendo a outros grupos sociais, estariam

impedidos de freqiientar tais lugares - suas fantasias podem ser mobilizadas pela




propaganda, provocando sua identificagfio, mesmo que nio desfrutem o srarus de

Seus personagens.
O caréter de instrugio parece se consolidar quando a matéria oferece um
“"Pequeno diciondrio da givia ié-ié-ié.", oportunizando a compreensiic e o

emprego desse vocabuldrio, que € apresentado da seguinte maneira:

"4 linguagem de Roberto Carlos e seus seguidores modifica o sentido das
palavras antigas e traz outras, novas, que sdo usadas tanto nos shows como na
conversacdo didria da juventude.

O artigo também ¢é usado para dar énfase & opinido. Por exemplo: ‘aguele é o
carro’; 'Sofia é a mulher.’

Aqui estdo as palavras principais:" (p.79) (Segue-se a esta introducdo a exposicio

de 24 itens - palavras e expressdes - com o significado ao lado.)

Da apresentacfio do glossdrio, parece importante destacar dois movimentos
fundamentais para a constituicio de sentidos nessa matéria; um, localizado no
tempo, indo de “palavras antigas” a “novas”, passando pela modificacio de seus
sentidos ou pela sua recriagfio; outro, no espago, saindo dos “skows” para a
“comversagdo didria’.

Na parte que segue procuro verificar como tais movimentos ocorrem nos
textos, considerando como a linguagem do i6-ié-ié é empregada nos textos das

revistas e como se relacionam com outros textos dentro de um mesmo exemplar

Ol com outros exemplares,




2.3.1 - A mobilidade dos recursos lingiiisticos (textualizacdo) e a distribuiciio
dos textos na revista (composi¢iio) - propagandas, reportagens e adequacio
ao tempo moderno

No mesme n°. 2 da revista, em que se fala, na reportagem “Vejam guem
chegou de repente”, do uso dessa “linguagem” em outros tipos de textos e em
outros veiculos de comunicacfo, aparece, na pagina 108, um andncio de pneus, no
qual se usa a expressdo "lgrgar brasa"; e, na pigina 110, uma propaganda dé TV
Record, em que se usa a palavra "onda”. Ambas as propagandas ji tinham sido
publicadas no niimero 1 da revista, nas péginas 50 e 115, respectivamente. O texto

da propaganda de pneus ¢ ilustrativo:

"Com preus Pirelli v. pode largar brasa’ em qualquer percurss. Ou melhor, em

guase todos.".

A expresso "largar brasa”, que o préprio texto j4 traz entre aspas, auxilia a
esclarecer a relagio estabelecida entre um produto da tecnologia, simbole de
progresso, e 0s recursos lingilisticos atribuidos ao ié-ié-ié brasileiro.

Pode-se identificar no texto dessa propaganda que traz a expressdo “largar
brasa" vinculada a pneus, logo, a carro, simbolo de progresso, de avango no
tempo ou de ascensdo social, a seguinte proposicio: se vocé possui um
instrumento cunhado a partir da tecnologia para se deslocar no €Spago € usa uma
linguagem apropriada aos tempos modernos, entdo vocé se deslocon também no

tempo, voce avangou, estd ‘por dentro’ do seu tempo, vocs é modemo.




S0, no minimo, dois produtos divulgados como sfmbolos de
modernidade: o carro, por metonfmia, e o conjunto de recursos lingiifsticos (e por
que nao pensar na lingua tarnbém por metonimia?) atribuidos 3 Jovem Guarda.
Nessa propaganda em que se recomenda 0 uso de pneus, os dois outros produtos
&0 vinculados, o carro como um todo e o8 recursos lin giifsticos.

Logo, no mesmo exemplar em que uma reportagem informa aos leitores
€M quals outros textos estd se tornando ‘normal’ empregar este tipo de recurso
lingiifstico, a propaganda de pneus serve de ilustragio, ao mesmo tempo em que
amplia 0 némero de prddutos 4 que esses recursos estdo sendo vinculados. Na
reportagem apareciam propagandas de loja, peca de teatro e churrascaria.

Retornemos ao exemplar n°. 1, de Abr/66, em busca de relagbes entre
niimeros diferentes. Fazendo seqiiéncia propaganda de pneus publicada na
pégina 50, inicia-se, na pagina 51, uma reportagem intitulada “Linha, faz favor™,
sobre o sistema de telefonia no Brasil. Os argumentos usados na matéria sio
centrados na importéncia da tecnologia ¢, por contigilidade, na importincia da
modemizagio.

Toda a matéria é direcionada para favorecer a compreensido de que telefone
€ sindnimo de progresso, fazendo contraposicio entre a demora para a instalacdo
de um telefone no Brasil e a agilidade com que isso era feito na mesma época na
Suécia e nos Estados Unidos. O trecho abaixo aparece ainda nessa mesma pagina,

3°. pardgrafo:




"4 Embratel, criada para comprar a Companhia Telefnica Brasileira e cuidar

das linhas interestaduais, guer fazer o Brasil chegar acs padrdes mais modernos

no que diz respeito a telecomunicagdes.”

Na pdgina 52, um subtitulo da matéria anuncia: "Sonho do Brasil vai
demorar 30 anos.”, estabelecendo uma contraposigho entre tempo futuro e tempo
passado, na comparagio com os Estados Unidos, por exemplo, pois na pagina 53
um box apresenta diferentes tipos de aparelhos telefénicos utilizados naquele pafs.
O texto do box tem inicio da seguinte maneira: "QOs felefones dos Estados Unidos

s@o quase ficcdo cientifica parg nés: .." (grifo meu por entender que esta

expressao remete a tempo futuro) ¢ segue enumerando tarefas realizadas pelos
modelos apresentados, cujas fotografias estdo expostas no box. Um outro subtitulo
da matéria, presente na pagina 34 - "Corrida para alcancar o presente.” -,
corrobora também para a construghio desse equacionamento entre afraso e
progresso, em que o presente € circunscrito num outro espago geografico: Europa
¢ América do Norte,

Nessa matéria, podem-se verificar processos de construgio de nogdes de
tempo e de progresso vinculadas uma 2 outra, pois o texto é construido de tal
forma que vai-se criando a noggo de que progredir € alcancar um tempo que ainda
ndo chegou. Interessante notar que para atingir esse tempo € preciso ter poder
econdmico também. Quem jd alcangou o tempo para o qual os paises do chamado
terceiro mundo estariam indo sio os paises do chamado primeiro mundo, vide os

exernplos dados: “Suécia e Estados Unidos™,




Para fazer essa afirmagdo, estou aproveitando a oportunidade aberta por
Schlieben-Lange ao empregar a nogio de mentalidade, para recorrer a0 paradigma
indicidrio utilizado por Ginzburg em suas pesquisas na drea de histdra. Os
indicios que encontramos nas piginas da revista Realidade copmribuem para
Teconstruir ¢ processo de instauragdo da relaglio entre a representacdo feita sobre
alguns recursos lingiiisticos e a idéia de tempo modermno.

A reportagem sobre o sistema de comunicagio via telefone, pautada na
modernizagdo, na seqiincia da propaganda da Pirelli, € um bom hagar para
averiguar a concatenagio de elementos gue concorrem para vincular alguns
recursos lingiifsticos e a modernizagio via tecnologia. Note-se que, para alcancar
esse modelo, preconiza-se um deslocamento no tempo, no espaco ¢ na condicio
social. Complementarmente, percebemos o sentido de que a comunicacio se da
melhor em um tempo moderno, indicando gue as pessoas devem se comunicar de
acordo com 08 padrdes considerados modernos € uma das coisas que garante 1850
€ a modemizacio dos meios de comunicagio.

“Com efeito, o espaco é o tempo exteriorizado. ¢ passado
identifica-se com um valor gue estd fora’, o comunismo,
Sigurativizado  pela  Unido Soviética; o Juture, com o
desenvolvimento capitalista cuja Sigura sdo os Estados
Unidos. Unido Soviética e Estados Unidos sdo o outro a ser.
respectivamente, evitado e desejado. Sobre a primeira pesa um
interdifo e, por isso, ndo deve ser desejado. Sobre o segundo,

recai uma injungdo positiva e, portanto, deve ser buscado. A




histéria é reduzida a um tempo linear ¢ sucessivo, porgue é ela
apenas a explicitagdo de um jd-dado natural que vai
progredindo. O sisterna capitalista é gque pode prosperar em

nossa terra, ” Fiorin (1988:70}

Na pigina 115, do mesmo niimero 1 da revista, intercalando uma entrevista
com a atriz sueca Ingrid Thulin, cujas posicGes compdem o perfil de uma mulher
moderna, aparece uma propaganda da TV Record, que se repete no n°. Z, p. 108,

cOom o0 seguinte texto:

"4 'onda’ da TV Record ndo é curta, nem média, nem longa. E a maior. Canal 7

TV Record.”

A expressdo ‘;e’ a maior onda”, que colabora para compor o lado moderno
da lingua e que poderia ser falada por uma muther com o perfil da entrevistada,
aparece reorganizada nessa propaganda. Considerando-se a TV como meio de
comunicacdo de massa representante do progresso e da modernidade, ao qual a
revisia se alia, e 0 radio como meio de comunicagio de massa mais antigo, €
mesmo  ultrapassado, podemos ver nessa propaganda uma tentativa de
sobreposigdo da primeira ao segundo. Este tem ondas médias, curtas e longas;
aquela, mais modema, tem "a maior onda”, comportando os significados de

‘dimnensio’ e de “bom’,




Trago ainda outros trechos para continnar a ilustrar o vinculo entre objetos
divulgados e a idéia de tempo moderno, justificativa para sua aquisi¢do, através de
algumas palavras recorrentes como progresso, tecnologia, futuro, etc. Nestes
tltimos exemplos chamo a atengfo para a possibilidade de encadeamentos n3o 56
entre os textos numa mesma revista, mas também a ligacSo entre urn exemplar e
outro.

No ntimero 2 da revista, de maio de 1966, p. 6, aparece um desses termos no
'slogan’: "Light a servige do progresso do Brasil”. O sentido do termo
“progresso” pode encadear-se com a remissdo para o futuro, condiciio necesséria
para se atingir o presente, segundo a perspectiva da matéria sobre telefones. Uma
outra propaganda, publicada no exemplar n°. 3, de Jun/66, inscreve-se no mesmo
eixo. Acima de dois retdngulos, o primeiro com um homem vestido com roupa de
Nycron ¢ o outro com um foguete imitando o que fol 2 lua, ela traz o seguinte

texto:

"Nao é de admirar que a téenica moderna tenha criade Nyeron, o tecido que ndo

amarrota nem perde o vinco. Afinal o futuro estd acontecendo.” (p.56)

Ja no exemplar de julho de 1966, n°. 4, p. 50, o adjetivo “moderno™ & usado

para caracterizar uma marca de sapatos que vai servir de elo para o encadeamento:

“Ficrom é bonito, moderno, elegante, resistente e econdmico.”




Alguns dos adjetivos empregados para qualificar objetos sfo utilizados também
para qualificar recursos lingiiisticos ou para a prépria palavra “/inguagem”, usada
na reportagem sobre o ié-16-1€ para nomed-los. Veja-se o texto abaixo, publicado

non®. 4, p. 102

"Adotamos rova Iinguagem... Uma linguagem moderna... mais pratica, mais
eficiente. 4 linguagem do névo computador eletrénico IBM, em plerno

Juncionamento para tédas as agéncias do seu Banco de Crédite Real de Minas

Gergis §. A"

Trata-se de uma propaganda de um Banco que inicia sern mencionar
diretamente “A linguagem do névo computador..”. Qs adjetivos aplicados &
linguagem, "nova”, "moderna”, “prdtica" e “eficiente”, fazem, com os dois
primeiros, referéncia ao tempo e o relacionam, através dos dois Gltimos, com
sentidos tipicos do sistemna capitalista.

Para finalizar este item, gostaria ainda de observar que, nem mesmo 05
propésitos do Papa Jodo XXIII estavam desvinculados da idéia de modernizacio,

o que foi rapidamente aproveitado pela revista:




"4 Fabula do papa Jodo

Ao inaugurar o Concilio Vaticane Il Jodo XXIIT convecara a Igreja para duas
grandes ¢ urgentes tarefas: o didlogo com o mundo moderno e uma corajosa
atualizacdo interna.” (Jun/66:85, n°3)
2.3.2 - Outras formas de insercio desses recursos lingiifsticos mo discurse
cotidiano. -

Além de aparecerem como ‘aspectos polémicos’ no texto que tematiza a
Jovermn Guarda, ¢ que pode contribuir para atrair 2 atengao dos leitores, a0 mesmo
tempo em gue foram utilizados em propagandas intercalando péginas de matérias
que preconizam a modernidade, esses recursos lingtiisticos s&o inseridos em falas
atribuidas a entrevistados, agora sem a preocupagio de apresentar uma discussio
sobre eles ou simplesmente sio utilizados como atributos de pessoas de quem se
fala nos textos da revista.

No 1° 5, de Ago/66, no tema “Medicing”, h4 uma reportagem intitulada
“Siléncia: éles estdo abrindo um coragdo”, que descreve do inicio ao fim uma
cirurgia de coragio, mas cujos “nomes dos médicos, das enfermeiras e da paciente
sd@o ficticios muito embora a histéria se baseie em caso real ocorrido em um dos

grandes hospitais de Sdo Paulo.” Nela aparece o seguinte trecho:

“Matsumoto (...) pouco falava, talvez porgue soubesse apenas algumas palavras

em portugués, que misturava constantemente ao castelhano. (...) 56 uma vez éle




brincara e sorvira quando soube do resultado da luta de Eder Jofre no Japdo:

~ Harada ¢ uma parada, moral”

Mais adiante, depois de atestar a autoridade do médico responsével pela
cirurgia, através de um reconhecimento da importancia do seu trabalho e da sua

competéncia profissional, a reportagem apresenta o seguinte trecho:

‘No tdxi, pensava em como interessar seu filho mais névo nos estudos - éle estava

dando muita atengéio ao ié-ié-ié

Dois pardgrafos abaixo, uma palavra caracteristica do grupo que atrafa a

atengdo de seu filho emerge no texto introduzido por travessio.

.“A caminho do hospital, o Professor lembrou-se de que precisa comer. Iria
enfrentar uma longa e exaustiva operaco - as intervengies no coracdo duravam
de 3 a 6 horas, em média - ¢ éle teria de usar tédas as suas energias, O melhor
era se alimentar. Entrando no hospital, pensow em voz alta, o bom humor jd
voltando:

- Nao sou mais nenhum brotinho!”

As reflexbes do médico enquanto pai responsdvel e profissional sério nio
apresentam tragos de “bom humor”. E a palavra “brotinho” que, segundo a dtica

adotada no texto marca a recuperagio do “bom humor” perdido na seriedade das




preocupaches cotidianas. Ao mesmo tempo em gue reconhece, através de um

termo atribuido & Jovem Guarda, nfo ser mais jovem o suficiente para suportar “3
a 6 horas” sem comer, ¢ uso deste termo atesta sua integracio a seu tempo. S¢ ¢le
nio € jovem, pelo menos é atnal, ou pelo menos apresenta esta caracteristica tipica
da modernidade gque € a disposig¢@o para estar sempre incorporande novos valores,
novos produtos, novas atitudes e hdbitos. Isso vale também para sua profissfo, ele
estd no topo das novidades em relagfio & cardiologia.

O equilibrio apresentado pelo médico € o ingrediente usado pela revista
para continuar a promogio destes recursos: “muita atengdo ao ié-ié-ié”, a ponto de
desinteressar-se dos estudos, pode ser problemético para um jovem, mas ¢ uso de
um ou outro termo atribuido ao ié-1é-i€ por um profissional bem estabelecido ndo
faz mal, alids, conota jovialidade, “bom humor”.

No exemplar de Jan/67, n° 10, edi¢do especial da revista intitulada “4
mulher brasileira, hoje”, que foi apreendida e liberada meses mais tarde,
encontra-se também o ié-ié-ié, numa matéria intitulada “Minha gente é de santo”,
sobre a Mée-de-santo Olga Francisca Régis. Na pdgina 90, temos o seguinte
comentdrio sobre uma das fitha de Olga: “Jocenira, que tem 14 anos, vinha
cantando wma musica da jovem-guarda.” Em seguida, na p. 93, direita, hd uma

fotografia de Olga e suas 4 filhas. Ao lado da fotografia estd o seguinte texto:

“Joselita chega da escola, liga a vitrola e pde um disco de ié-ié-ié. Assim sdo os
Silhos de Olga. Sabem falar nagé, respeitam as tradigées de sua religido, mas néo

passam de jovens como os outros, que gostam de futebol. cantam musica moderna




¢ usam roupas atuais. Uma destas meninas serd a mde de santo que substituird

Olga no terreiro de Ala-Kem,”

Sdo dois ambientes completamente diferentes entre si, o hospital e a casa
de Olga, diferentes daguele em que se insere ¢ grupo caracterizado como Jovem
Guarda, e diferentes ainda dos ambientes indicados na matéria Vejam quem
chegou de repente” como lugares em gue se usa essa “linguagem”.

A importéncia construida para os médicos na reportagem & usada como
suporte para atestar a normalidade do uso de tal “linguagem”. Contrariamente, em
se tratando de fithos de uma M3e-de-santo, que ouvem ié-ié-1é e “cantam puisicas
modernas e usam roupas atuais”, é a presenca desses elementos no seu cotidiano
que € usada como suporte para atestar-lhes a normalidade, para mostrar que eles
“nc’z‘q passam de jovens como os outros.”, s3o bem humorados, etc.

No procedimento de textualizagio criam-se dois espacos  textuais,
apresentados acima, em que se tem a presenga das “palavras novas” entre as
“antigas”, colocando-as no cotidiano e ilustrando a explicacdio dada por ocasiiio
da apresentagio do glossério.

Aqui ternos também elementos para discutir procedimentos de inclusio e
exclusdo social. Apesar da diferenca de dire¢do dada & argumentacfo para uso dos
recursos proprios ae i€-ié-ié, um traco liga os médicos e Joselita: ambos podem
participar do mundo modemno e serem “come os cutros” uma VeZ que incorporam
signos préprios a esse tempo, Mesmo assim, ¢ o médico que aparece com as

credenciais consideradas mais adequadas para obter respeitabilidade social: seu




Starus legitima o uso, entretanto, para Joselita, € 0 uso que a integra, que a faz ser

“como o outros”.

Apesar de o volume da revista, do qual extrai o exemplo acima, ter sido
apreendido pela censura, em seu interior havia elementos absolutamente
favordveis ao sistema: por exemplo, a tolerdincia aos filhos de uma Mie-de-santo
passava tambem pelo fato de eles serem consumidores dos produtos gue estavam
em circulagdo naquele momento.

De qualquer forma, hd uma atribui¢io de aprovacdo da linguagem de
maneira generalizada, o que contribui para naturalizar uma postura favordvel aos

recursos lingiifsticos e ao crescimento da Jovem Guarda.

2.3.3 - Semeclhancas entre a colocacio em circulagio destes recursos

fingiiisticos e a publicidade de objetos.

Praticamente as mesmas indicacdes (como, onde, quando, ...) fornecidas
para o uso dos recursos lingiiisticos da Jovem Guarda aparecem em propagandas
de outros objetos.

Veja-se, por exemplo, o primeiro pardgrafo de uma propaganda de “Lentes
de Contato”, que aparece no exemplar de Dez/66, n° 9, p.9, ocupando a pégina

inteira, a-direita do leitor:

“Nos Estados Unidos e na Europa todo mundo Ja usa. As elegantes chegam a ter

diversos jogos, de céres diferentes, que é para combinar com os sapatos e as



huvas, ou com a cdr das joias (esmeraldas com olhos verdes devem ficar uma
belezal), vestidos do Cardin, carros de luxo etrc. Bibi Ferreira inaugurou a moda
de lentes coloridas no Brasil, usando umas azuis guando fEz “Al6, Dolly”- coisa

que deu até noticia de primeira pdgina.”

Amda neste mesmo exemplar, encontramos na pigina 70, numa

reportagem intitulada “Chico dd samba”, o seguinte trecho:

“(..}) Os rapazes do conjunto MPB-4, que o acomparnham no show da buate
Arpége, no Rio, comentaram uma vez simulando indignagdo:

- Sdo fogo ésses olhos verdes! O jeito ¢ a gente usar lentes de contalo
coloridas... Também somos lindos, altos, simpdticos, cantamos ¢ fino e, mesmo
quando a luz estd 56 na gente e o cara no maior escuro, elas ficam adivinkando o

Chico ou esperando éle voltar,”

Se, 1o primeire texto, o nome de uma atriz € evocado para enaltecer o uso
de lentes de contato; no segundo, a relagiio entre a cor dos olhos de um cantor e o
uso de Jentes aparece como que desinteressadamente e j4 fora de uma divulgacio
mais explicita. A meng¢ao ao uso desse objeto, tanto guanto o uso propriamente
dito de uma palavra considerada tipica da “linguagem” da Jovem Guarda
(“brotinho™, atribuida ao médico), aparece como sendo uma idéia que pode

ocorrer a qualquer um. Porém, faz muira diferenca quando este gualquer um é um




-

médico ou sdo cantores, cujo trabalho € considerado digno de aparecer numa

revista de circulagdo nacional.
Estratégias semelhantes podem ser identificadas também em propagandas
das cuecas “Zorba". Considere-se em primeiro lugar a que aparece no exemplar

n°. 9, de Dez/66, p. 21, & direita do leitor, ocupando a pdgina inteira.




- e e e

e

da turma do
clube éle
era o vnico
que ainda
ndao usavas

(mas depois daquela gozacdo
éle acabou aderindo)

1 i Wi A
O danico vestudrio masculino que ndo evoluia era a cueca.
Até aparecer Zorba. Elegante, porque se ajusta anato-
micamente na medida de seu corpo. Agradavel, porque é
tecido termo-estdvel, ventilado, macio e leve. E pratica,
porque é Ban-lon: ficil de lavar, seca rapidamente e
nunca precisa passar. Hoje, é Zorba.

[ Vale a pena conhecer também camisetas e sungas Zorba.)

PRODUTOS DE

port’

Rua Guaicuris, 1325 e 1329  Sae Pavie
Rua
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Pode-se tragar um paralelo entre os elementos presentes no texto desta
propaganda € aqueles presentes na reportagem “Vejam guem chegou de repente”,
Aqui nio hid reproducdo de trechos de falas de autoridades que apresentem
julgamentos sobre a cueca, mas o lugar delas € ocupado pelos leitores que possam
s¢ identificar com quem 4 usa a cueca divulgada. As antoridades julgadoras estao
constituidas na fotografia reproduzida ao lado da primeira frase do texto, por dois
homens gue usam o modelo divuigado. Para efetivar ainda mais a identificagio
dos leitores, a fotografia representa o momento da “gozagdo”, em que os dois
homens que usam o modelo de cueca divuigado ‘gozam’ de um terceire que usa
um outro modelo. Esse terceiro € a representacdio do “éle”, sujeite & “gozagde”,
com quem se procura identificar o leitor que ainda nfo aderiu a0 ‘novo’ modelo
de cueca. E a nio evoluciio e o isolamento - afinal, “éle era o unico”, por estar
fora do padrio proposto pela propaganda - que pesam na reprovagio de quem nio
aderiu ao uso das cuecas Zorba.

Cabe lembrar, neste paralelo gue agui se estabelece, pelo menos o estudante
carioca, (E2), que usa alguns recursos lingliisticos atribuidos a Jovem Guarda,
como os modelos que aparecem pa fotografia usando a cueca Zorba. Embora ele
nio opine, ele incorpora os recursos, o que indica aprovagdo e aceitagao.

Além disso, a relacio do produto divulgado com a 1déia de tempo moderno
¢ ancorada no texto, principalmente pelo encadeamento de sentidos suscitados
pelo verbo “evoluir”, pelo marcador de escalaridade “aré”, e pelo adjunto

adverbial de tempo “hoje’”.
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No n° 13, de Jur/67, p. 22, aparece outra propaganda da Zorba, que é
também repetida no n° 19, de Out/67, p. 60. Nestes dois ndmeros ela ocupa apenas

a metade inferior da pigina sitnada & esquerda do leitor.
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Na primeira propaganda, o julgamento negativo estd explicito no texto e na
fotografia. O uso de uma outra cueca que ndo a Zorba, € passivo de “gozacdo”,
Na segunda, o julgamento & apenas sugerido. E preciso pensar que “gente moga”
se contrapbe a ‘gente velha' e que enquadrar-se como gente velha pode significar
estar fora de seu tempo.

Pode-se dizer que a primeira propaganda era mais didatica do gue esta
ditima. Ela apresentava o contraste entre dois tipos de cueca, recorrendo inclusive
a4 fotografiz, num momento em que parecia Ser importante a cueca Zorba se
sobrepor 2 outra exibida na fotografia. Passado este momento, abandonou-se o
recurso a fotografia para explicitar o contraste e dos opinadores como se pode ver
a propaganda do n®. 15.

Enquanto a primeira propaganda aproxima-se mais da matéria sobre a Jovem
Guarda, a segunda assemelha-se aos outros ambientes em que ©0s recursos
lingiifsticos foram colocados, sejam propagandas, sejam matérias.

O contraste entre as duas propagandas pode ser observado também no gue
concerne & presenca de texto. A primeira apresenta um texto explicativo, desde a
suposta falta de evolucdo da cueca, até suas vantagens fisicas com relagio aquelas
que, segundo a propaganda, ndo evoluiram. A segunda apresenta como texto
central apenas duas frases, forjando a inscrigdo dos usudrios nas classificagdes
“Gente méga” e “Gente muito méga”, auxiliada pelas fotografias de um homem
jovem e de um menino, ambos usando a cueca.

Outra diferenca entre as duas, estd na indicagdo dos enderegos dos

representantes na primeira e que ndo aparece na segunda. Isso também contribui
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para uma aprokimagﬁo entre o texto da primeira propaganda e o da reportagem
sobre a Jovem Guarda. Oferecer os enderegos ao leitor é semelhante 3 indicacdo
de ambientes em que s¢ usavam {ou se encontravam) os recursos lingiifsticos
tipicos do 1é-ié-1é.

Uma outra propaganda da cueca Zorba aparece no exemplar de Nov/67,n °.
20. p. 134, e € repetida no exemplar de Dez/67, n°. 21, p. 178. Nos dqis nimeros

ela estd & esquerda do leitor ¢ ocupa a metade inferior da pagina.



situadas abaixo dos rins, sdo “usinas” de moradrenalina,

R S . o

substéncia quimica que assegura a transmissfio de influxo
qne morreu nervoso entre uma notivel parte dos neurbnios do orga-

nismo.
Se a constante dessa ligacdo entre Nucleus Pontis Cau-
dalis € a supra-renal ficar estabelecida, poder-se-4 prova-
aqn velmente concluir que a estrutura fisica orgénica do sonho
condiciona pelo menos o funcionamento normal das inu-
merdveis fibras nervosas que utilizam a noradrenalina como

e ueno ato ? transmissor. A esta altura das experiéncias o dr. Jouvet e
sua equlpe ainda ndio se sentem em condigdes de se pro-
nunciar sdbre a questio.
Para que servem os sonhos?
SONHO conrmvuagio P or que o gato do professor Jouvet, impedido de sonhar,

morreu com lesBes nas supra-renais? Por que, da mes-
sonhava mais foi se afundando lentamente. Ao fim de ma forma, os voluntdrios de Dement comegaram a sofrer

mais ou menos trés meses, morreu. nevroses depois da quarta noite sem sonhar? E possivel
A autépsia nfio revelou nada de particular, a nio ser que passo a passo a pesquisa experimental conduza um dia
uma lesdo das glindulas supra-renais. os homens até sublimes regides hoje apenas entrevistas por
Por esta razfio, os neurofisiologistas acham que falar do um instante.
aspecto subjetivo da privagio do sonho com a pretensiio de Seja o sonho o motor da evolugdio, seja o pensamento
contribuir para o conhecimento clinico do fendémeno ndo puro, seja éle o caminho para que o homem desvende novas
tem nada de cientifico (referéncia & psicandlise). Para capacidades de seu cérebro ¢ construa uma ciéncia sdbre-
éles o importante € que o gato morreu com lesdes nas humana, a Gnica coisa que vale perguntar agora é:
glindulas supra-renais. Estas glindulas muito importantes, Por que morreu o pequeno gato? FIM

L
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Nesta propaganda, a fotografia que estd 2 esquerda do leitor apresenta um
homem mais velho gue todos os outros que apareceram nas anteriores. Embaixo
dela 18-se “Zorba é para gente moga”. Mudando a idade do homem descrito como
“genfe moga”, busca-se a conguista de wm outro piblico, de mais idade, através
de uma insercio destas pessoas no tempo modemno pela aquisicdo de um produto
que ‘evoluin’, ou seja, que acompanha o seu tempo.

Os entrevistados da matéria em andlise, com excecdo do Juiz, focalizam o
use da linguagem do ié-ié-i¢ na juventude, depois € que 0O texto, ou outros lextos,
vai apresentando pessoas 1nais vethas que usam 08 MESMOS reCursos.

Aproveitando as possibilidades de sentidos que a expressio “por dentro”
permite explorar {por dentro da roupa e das novidades, moderno), empregou-se no
texto da propaganda uma expressdo atribufda & juventude da época, fis e
integrantes da Jovem Guarda: “As nicas realmente por dentro da moderna moda
masculing.”

Além das estratégias de divulgaciio de objetos serem, a meu Ver, muito
parecidas‘ com aquelas utilizadas na apresentagio dos recursos lingiisticos
atribnidos ao ié-ié-ié, o emprego de expressbes comeo “por dentro”, que veio
grifada no texto, para a cueca Zorba, sobrepde um objeto ‘evoluido’, uma
expressdo tipica das pessoas consideradas modemas, € a prépria idéia de tempo
moderno marcada inclusive explicitamente pela presenca da palavra “moderna”.
Tudo isso na mesma propaganda em que a faixa etdria de quem usa a cueca Zorba

e ¢ qualificado como “gente moga” torna-se mais abrangente.
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Qutra propaganda da cueca Zorba aparece no exemplar de Mai/68, n°® 26, p.

69. Desta vez ela ocupa a metade direita da pagina a direita do leitor.




LATIFUNDIO conminvachs

Dizem que muita
terra foi
ocupada a bala

mais 540 cabecas. do dote de Dona Licia. Esse foi o capital
inicial de Laucidio Coelho,

No tempo do hectare a 500 réis

Bem cuidado e tratado, éste gado cresceu e multiplicou-se.
Ele precisou de mais terras ¢ comprou as mais baratas, as
da Fazenda Ribeiriio Préto, depois Pontal. Eram 35 mil hec-
tares de terra, a 500 réis o hectare. Essa fazenda,
como de resto as demais, teve suas historias de tiro, princi-
paimente para expulsar intrusos e bandidos, peralmente, se-
pundo conta Anidmio Barbosa de Sousa no seu livro Fora-
gidos day Policias de Outros Estados,

Ji tinha comegado também Seu Laucidio a comprar as
terras que seus irmios tinham herdado, junto com éle.

E comprou loge em sepuida, mais ou menos por 1919,
a Fazenda Aroeira. de longas histdrias, mas sé conhecidas
hoje, certamente, da familia Coelho, uma vez que ouiros que
estavam por 14 na época desaparcccram ou se esqueceram.
Mas o que se sabe, dito pela bica de Antonio Barbosa de
Sousa, € que a normalizagdo e o desentrusametito da fazenda
foi o maix complexo possivel. Por desentrusamento entenda-se
4 expulsao ou acérto da sifuagdo dos intrusos gue moram ile-
galmente nas terras.

A Fazenda Aroeira, Laucidio formou comprando terras de
mais de 30 proprietdrios. E ali até acontecen um caso engra-
cado, pois um gaicho, Chico Anacleto, que niio era intruso,
j que tinha uns titulos, garganteava, como se fosse dono
de muita coisa. E, na hora de ver os papéis ¢ demarcar as ter-
ras, vitese gue o Chico s6 tinha 113 hectares, bem no meio da
Aroeiry, Laucidio, fazendeiro meticuloso, féz as céreas da di-
visa, & fechou a gleba do galicho, que precisou levar seu
gado embora, por falla de espaco.

Mas Seu Laucidio, se ao entrar com a lei ¢ o direito de to-
mar pusse daquelas terras arranjou muitos inimigos, tambem
sempre foi protegido pela sorte. Certo dia, num boteco. mor-
reram guatro bandidos numa briga, e trés déles eram inimi-
pos de Laucidio. Andavam até prometendo mata-lo. Também
de outra vez a providéncia ajudou o velho boiadeiro. Adolfo
Anacleto, filho daguele Chico Anacleto que tinha ficado com
as terras cercadas, andava anunciando matar Seu Laucidio.
Ele nunca ligava para isso. Mas ndao € gue. um dia, Ana-
cleto teve uma rixa dura com um certo Estanislau, gaticho
famaso como bandido volante, ¢ acabou morrendo, apds uma
troca de mais de vinte liros?

Filho advogado, rico senhor condenado

Depois da Aroeira, vieram muitas outras fazendns, sempre
aos poucos, com muito trabalho. As distincias comegaram a
ficar muito grandes. As vézes 600 quilometros de um lugar
a0 outro, sem estradas. Veio o primeiro avido, Os filhos co-
megaram a ajudar. As filhas mais velhas, uma delas formacla
em Farmdcia, j4 ajudavam hd tempos. Coidavam do pessoal.
da escrituragao, lecionavam na escola, Seu Laucidio precisava
sempre viajar, ¢ Dona Licia, com as duas fithas, sempre
cuidaram direitinho dos negdcios. SEGUE
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O adjetivo "nova”, que aparece na frase “Langada a nova cueca Zorba com

!!‘l

cintura de Lycral”, é que chama a atencio.

Na primeira propaganda tratava-se de informar qual pega do “vestudrio
masculing” tinha evoluido de maneira a adequar-se, “haje”, ao tempo modemno.
Nesta titima, a Zorba jé aparece como consolidada, ela € considerada integrante
deste ternpo, e 0 que hd a ser apresentado é uma “nove” Zorba. O adjetivo “nova”
cumpre, nesta Gltima propaganda, a fungfo de manter a idéia de que ha sempre
algo novo surgindo e de que € preciso estar atento para acompanhar.

Por se pretender apresentar uma “neva Zorba”, a propaganda foi colocada
em espago mais olhado. Sendo “nova”, justifica-se o aparecimento das
informacdes abaixo da fotografia. No entanto, a fotografia € exatamente a mesma
do modelo adulto usada na propaganda que aparece nos numercs 15 e 19, de
Tun/67 e de Ouv/67. Emdo € outra a novidade que deve ser buscada nesta
propaganda, gue talvez justifique sua presenga numa pigina mais valorizada, o
fato de informar que a cueca Zorba j4 se estabeleceu ¢ se reafirma.

Esta propaganda que, apesar de apregoar uma “nrova cueca Zorba”, utiliza a
mesma fotografia de uma propaganda da mesma cueca publicada no ano anterior,
pode metaforizar a revista e o regime vigente nos anos em que ela circujava.
Aquela, apesar das modificagBes apresentadas durante toda a sua existéncia,
manteve-s¢ firme na sua contribui¢Bo 2 ideologia da modernizagdo, tdo presente
nos discursos deste que se auto-denominava ‘revolugio’, embora Fiorin afirme

que:
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“Nada hd, pois, no vocabulario do poder gue indique uma
“revolugde™. Pelo contrdrio, seu léxico mostra que a
revolugdo’ ndo passou de uma ‘contra-revolucdo’, pois o
movimento de marco visou 4 manutengdo de uma ordem
implantada, que, segundo a visdo dos dominantes, estava

prestes a ser rompida. " {1996: 60)

E assim que aparece, em Out/68, n°. 31, p. 128, ocupando 2/3 da pagina, de
volta & esquerda do leitor. outra propaganda da Zorba, agora apresentando um
dnico modelo, com ¢ seguinte texto: “Enfrente o Verdo com a nova CUECH

ZORBA TROPICALIZADA Super Ventilada.”

2.3.4 - Qutras matérias que tomam os recursos lingiiisticos como tema

central.

Para citar exemplos mais recentes desta tentativa de acoplar recursos
lingiifsticos & idéia de tempo moderno, vejamos rapidamente duas matérias,

publicadas nas revistas Pais e Filhos ¢ Querida, mostrando que a idéia de

adequagio 20 tempo ndo se diluin com a mudanga de regime politico.
A revista Pais e Filhos, n° 321, Bloch Editores, Jul/95, traz um arfigo
imirulado "Esse jeite jovem de ser... ¢ de falar”, de Andrea Boechat, "baseado no

lihvre 4 Fala dos Jovens, de Mobnica Rector, ed Vozes.", que conclal com a
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seguinte recomendagfio, que vem seguida de um glossério com 19 termos que

seriam usados pelos jovens dos anos 90:

"E importante, portanto, que as pessoas que lidam com adolescentes, psicélogos,
educadores, comunicadores e os proprios pais estejam por dentro desse
vocabuldrio tdo singular. Portanto, se vocé quiser compreender a sua fera, ndo

perca tempo, falé? Sendo vai queimar o seu filme!”

E importante verificar que nesse trecho, a expressio “por dentro” ji nido
aparece grifada, como fol o caso nos exemplares de Realidade de Nov e Dez/67,
nas propagandas de cueca. Como ji apontei, muda o conjunto de recursos, mas
nio muda a exigéncia de uma disposi¢ao para a incorporagio dos povos elementos
que forem surgindo.

A revista Querida, n° 23, de jultho de 1991, traz uma matéria sobre a
chamada Dance Music, em que consta uma secfo de duas paginas com o titulo de
"Cédigo Secreto - Uma linguagem feita de girias identifica os membros da tribo.",

gue inicia com o seguinte trecho:

“Impossivel entendgr um rap, ou uma conversa qualguer no meio do saldo, sem
conhecer pelo menos um pougquinho da “lingua” criada e falada pelo pessoal da
dance music. Ela funciona como wm “cédigo secreto” e serve para identificar
quem é da tribo ¢ quem veio de fora. Por isso, se vocé estd pensando em ir a umg

festa dance no préximo fim de semana, € melhor decorar estas palavrinhas aqui.
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para ndo bancar o abajur nem ficar de pacote.” (segne-se um glossiric com 26

palavras e expressoes)

H& momentos nas reportagens em que nfo aparecemn posicionamentos de
entrevistados e nem se destinam a falar sobre recursos lingiisticos, mas dos quais
se pode depreender um posicionamento sobre eles, através de comentdrios do
locutor. Veja-se por exemplo o seguinte trecho extraido da matéria sobre Dance
Music, da revista Querida, que mistura a fala do locutor 2 de uma pessoa

constituida como autoridade para falar:

"Um baile é sempre diferente do outro, uma musica nunca soa igual duas vezes.

Mudanca constante, que reflete um mundo também em mutacdo. E gue, segundo o

psicoterapeuta Ricardo Maciel Nobrega, combina com o estilo de vida dos jovens.

Precisa mais para fazer sucesso?” (grifo meu)

A frase grifada sintetiza a modernidade tal qual Berman a definiu, ¢ € agqu
associada mais uma vez & juventude. O modemo € sempre nove, jovem, o que
implica em envelhecer rapidamente, ou sair da moda.

De volta i revista Realidade. no item “Rddio”, do n®. 15, de Jun/67, p. 16,
percebe-se 0 mesmo jogo num pequeno artigo intitulado “A nova lingua o
futebol”. Este artigo, embora saia do campo da juventude permanece ainda no

campo das atualidades. Comega com um primeiro pardgrafo reproduzindo o que
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seria uma narrativa de futebol, para, no segundo pardgrafo apresentar o seguinte

comentano:

“Nessa estranha linguagem, o locutor de futebol quer dizer que wm time atingiu o
seu objerivo: féz um gol Quem ndo entender um minimo de futebol a essa altura

estard totalmente confuso, {..}"7

Segue-se mais um parderafo ilustrative d“a nova lingua do futebol”, outro
pardgrafo de comentérios, outro pardgrafo ilustrativo, ¢ retorna um pardgrafo

instrutive, didatico:

“( locutor, os auxiliares de locutor € o comentarista esportive no Brasil possuem
uma linguagem particular. Os diciondrios de lingua portuguésa em geral ndo

registram éste dialeto.”

Depois de apontar essa lgcuna nos diciondrios, segue-se, em forma de
texto, uma lista de termos e expressdes caracteristicos, seguidos de seus
respectivos significados.

Revistas publicadas nos anos 66, 67, 91, 95, apresentam matérias em que
as sugestdes de vocabuldrio e expressdes estao ligadas & adequagdo ao tempo e a
um espago. Enguanto o primeiro € mais uniforme, o moderno, o segundo € mais
oscilante, podendo variar bastante na dimensfo. Estas matérias fornecem

indicagdes sobre como, onde e quando usar tais recursos lingiliisticos para integrar
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um grupe que ndo sofreria de exclusdo por uma desatualizacfio com relagio a
recursos linglisticos préprios de um certo tempo ou logar. Isso confirma a
possibilidade de rastrear um conjunto de revistas, cruzé-lo com outros meios de
comunicaclio e investigar sobre 08 jogos que s&o empreendidos para constituir
uma mentalidade, bem como para impor um estilo uniformizante.

Dar a ler essas indicagdes, acompanhadas de pequenos glossérios, ou
textos em que aparecem situagdes de uso, parece ser uma tentativa de suprir uma.
auséncia na lingua de recursos que possam permitir a integracio dos falantes do
pais entre eles e, ao mesmo tempo, na atalidade do sen mundo. Uma diferenca
bésica entre esses glossdrios e os diciondrios € que nestes as palavras arcaicas ou
em desuso estdo espalhadas por toda a sua extensdo, obedecendo & ordem
alfabética na mesma medida que as outras; a0 passo que, naqueles, 0 que rnarca a
divisdio é o texto explicativo ¢ a separagio em colunas. A coluna da esquerda €
sempre a das palavras novas, as que recebem destaque no decorrer da matéria. No
glossério, elas ndo vém acompanhadas de uma pequena nota informando que se
trata de um neologismo ou coisa parecida, nem as outras s3o marcadas como
arcaicas. Elas reinam absclutas na coluna das atuais,

O que £ importante reter dessas observagfes, € que 0S8 recursos estao
sempre variando; o que permanece é uma mentalidade em que ser modemno
implica estar apto a incorporar as mudangas postas em circulagéo.

Esses processos de apresentagdo de novos recursos lingiifsticos apontados
acima, parecem-me comportar fortes relagbes com o que afirma Schieblen-Lange

sobre a Revoluclo Francesa:
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“Le fil directeur est que la Révolution a tout changé et que
e monde dans son ensemble, y compris le gquoridien, n’est
plus le méme qu’avant et que, par conséguent, les mots ne
peuvent plus rester ce qu’ils étatent oauparavant. La
dimension temporelle (avant/aprés la Révolution) ne se
retrouve pas dans tous les articles; mais méme dans les
domaines ou la longue n’a pas subi de modifications
sensibles, une explication diversifiée des concepts doit
permettre une nouvelle vue des choses, par exemple de la
diversité des métiers qui disposent d'expressions
techniques; il peut, par ailleurs, également s’agir de la
perfidie et de la corruption des ex-nobles ef des muscadins
qui se font jour dans lewr vocabulaire méme, Le monde
quotidien et donc la langue courante ont besoin d'une
réinterprétation dans le cadre de la Républigue et de la

Révolution.” (1996:151)

O reconhecimento e portante uma instauracdo no discurso devem estar
ligados a uma transformagio do cotidiano (revolugfo). Isso vale tanto para a forma
do veiculo como para 0s personagens ou assuntos, geradores de sentidos que neles
circulam.

Para encerrar este capitulo, retomo o trabalho de Schlieben-Lange, em que

afirma a propésito da “Histdria dos Revoluciondrios” que:
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“Lexpérience révolutionnaire la plus cruciale fut sans
doute la conscience d’assister G un moment exceptionnel de
D'histoire, d’assister ou encore mieux: de contribuer a des
événements irréversibles instaurant le commencement d’un
temps nouveau, de vivre finalement une accélération inouie
du temps. Cette expérience fondamentale est constitutive
pour la pensée révolutionnaire ainsi que celle réalisée en
matiére de langage. Tout doit 5'axer dans les coordonnées
temporelles chaque phénoméne est classé sur cet axe :
ancien/nouveau, refour en arridrefouverture vers un
progrés infini ou bien: appartenant @ un moment exquis.”

{1996:24)

Assim, se se pensar que a construgo da idéia de tempo moderno pode estar
Yigada & construcdo da crenga de que o perfodo em que a midia entra em atividade
com mais vigor representa “um momento excepcional da histéria”, pode-se
identificar hoje um processo semelhante. No entanto, nao se trata de investigar um
momento fundante da idéia de tempo moderno, mas de constatar que esse ‘mote’
est4 presente nas revistas € que a idéia de que héd sempre um tempo NOVO, a0 qual
o leitor deve adequar-se, através da incorporagdo do que lhe for proposto como
distintivo desse tempo, mostra-se um bom fildo para a promogéo da prépria
revista que se propde a fomecer estratégias para essa adequagdo. Acrescente-se 2

isso que no perfodo em que a revista circulava, o regime tratava de convencer
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sobre a existéneia de uma revolugho e propunha a modernizagio como parte de
seu programa.

E preciso considerar que dois atos sio superpostos neste exercicio de
expressio de julgamentos sobre recursos lingiifsticos apresentados ao leitor como
préprios ac tempo moderno. Numa matéria cujos julgamentos aparecem
explicitamente, nfio se pode negligenciar o ato de escolha dos trechos de fala do
entrevistado, nem sua descricio. Numa mmatéria ou propaganda em que 08 recursos
aparecem empregados, ndo se pode negligenciar ¢ ato de escolha desses recursos
em detrimento de outros. Além disso, hd wm constante ensmar ao leitor, sejam
termos que se pressupde que ele ndo conhece, sejam termos destinados a
promover um deslocamento da sua posi¢io. Em outras palavras, hd a0 mesmao
tempo a argumentacfo feita pelos entrevistados e a argumentagdo feita pela
prépria revista. Deve-se ainda levar em considerag@o a organizagéo de todos esses
textos na revista: os que contém os trechos e as informacdes sobre o uso desses
recursos bem como as propagandas gue os contém.

Basicamente s@o cinco as estratégias gue, usadas pela revista, ajudam a dar
suporte 20 projeto politico tragado para o pafs da época em que desempenha papel
importante a adogdo de elementos, entre eles recursos lingiiisticos, considerados
condizentes com idéia de tempo moderno.

1) - apresentag3o de pessoas que autorizam o uso, expressando julgamentos
favordveis a esses recursos.

2) - atribuico de seu uso a pessoas que tém um lugar de poder para falar.

et o St Ak i
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3) - uso em propagandas ou em outros textos, vinculando-0s a objetos ou valores
que se pretende ver adentrar o cotidiano do leitor.

4) - didatizagio feita a partir da consideragiio de que os centros urbanos
(notadamente Rio de Janeiro € So Paulo), considerados como lugares autorizados
de expressdo da cultura, devem ditar as normas para Outros ceniros.

5) - vs procedimentos de textualizagio desses recursos e de composi¢do da revista,
de forma que a mobilizagio de sentidos impingidos por eles extrapolem os limites
de um texto, buscando criar um ambiente favordvel para que estas expresstes
passern a integrar a fala cotidiana.

As cinco estratégias permitem definir em quais textos € por quais meios se
efetiva o suporte dado pela midia ao projeto politico hegemdnico do momento em
que ela se insere.

Nio se trata de verificar a permanéncia ou nio de determinados recursos
iirzgiiisticos, mas de perceber a constituigio de uma mentalidade em que moderno
inchyi a idéia de integragfo, consumo e mudanga adaptativa 20 N10OVO; um novo que
ndo se torna velho, mas que envelhece rapidamente diante dos novos objetos
disponiveis para o consumo, novos recursos lingliisticos, novas mudangas. O
importante é que a mentalidade de moderno, em trinsito continuo no {Empo €
espago, se fixe como modo de ser.

Em outras matérias publicadas na mesma €poca apareceram Tecursos
linglifsticos para caracterizar grupos sociais, mas ndo ocorreram reproductes de
julgamentos de pessoas que pudessem Sex proporcionadoras de uma possivel

adogiio desses recursos.
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580 exemplos que podem ser estudados nesse sentido, duas reportagens que
aparecem nio exemplar de Jun/66; uma na p. 93, intitulada “Que bicho deu hoje” e
outra na p. 108-109, intimlada “O tirg”. A primeira cita exemplos da “linguagem”
usada no jogo do bicho e a segunda usa exemplos tipicos de grupos considerados
componentes da marginalidade em Sio Paulo.

No capitule seguinte, vou me deter em excertos de falas, cuja textualizagio
estabelece uma classificacBo dos cidaddos entre lenores interessantes para a -

revista e leitores desinteressantes.
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CAPITULO III

DISTRIBUICAO DE LUGARES: CLASSIFICACAO E EXCLUSAO

Depois de ter procurade exemplificar como na revista Realidade se
p%ocessa a produglo de uma espécie de ‘ensinament;:” sobre a forma da revisia e
seu manuseio {cap.), e sobre recursos lingiifsticos que podem ser incorporados a
lingua para que se esteja em dia com 0 que $e usa no tempo considerado moderno
(cap.Il}, procuro, neste capitulo, exemplificar como aparece na revista uma
distribui¢fio de lugares para as pessoas gue de alguma maneira s@o consideradas
em seus fextos & como isso estd relacionado com a imagem de leitor pretendido.
Essas pessoas também sfo classificadas de acordo com os interesses do projeto
que compreende a modernizagio.

Desta forma, estarei fechando um ciclo exemplificando como figuram na
prépria revista, ela mesma enquanto objeto portador de textos, elementos de
lingua e pessoas que se servem tanto do vefculo e dos recursos Hingiifsticos.

Para isso, inicio por uma matéria anunciada no suméno do n® 72, de
Mar/72 - “O rio vai morrer? - O rio esté ameacado. Dizem até que vai secar.” ~ ¢
comega na pagina 80 com o tiulo “Estdo dizendo que o rio vai morrer”,
terminando na pagina 83 sem nenhuma propaganda intercalando suas péginas.

Essa matéria faz parte de uma “Reportagem Especial” sobre o rio Sio

Francisco, que vai da pégina 34 a 102, Excluidas 08 propagandas que ocupam a
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pégina inteira sempre & direita do leitor, ela ocupa 61 das 130 péginas deste
exemplar, portanto, 46,92%.

Vale observar que, entre os espagos ocupados pelos textos das matérias,
estio intercaladas vérias fotografias, algumas mostrando infinita beleza e poesia
de paisagens e cenas do cotidiano retratado nos textos, as vezes corroborando as

afirmagbes de Benjamin sobre a fotografia:

“Ela se torna cada vez mais matizada, cada ver mais
moderna, e o resultado é que ela ndo pode mais fotografar
corticos ou montes de lixo sem transfigurd-los. Ela ndo
pode dizer, de uma barragem ou de uma fdbrica de cabes,
outra coisa sendo: o mundo é belo.(...) Em outras palavras,
ela conseguiu transformar a propria miséria em objeto de
Sfruicdo, ao captd-la  segundo os modismos mais
aperfeicoados. Porque, se uma das fungdes econbmicas da
Jfotografia é alimentar as massas com certos contendos que
antes ela estava proibida de consumir - a primavera,
personalidades eminentes, paises estrangeiros - arravés de
uma elaboracdo baseada na moda, wma de suas fungdes
politicas ¢ a de renovar, de dentro, o mundo como ele é -
em ouiras palavras, segundo os critérios da moda. " (1996

128-129)

Além disso, propiciando ao leitor a manuteng@o de seu vinculo com ©



criangas, mutheres e homens limpinhos, bem alimentados e felizes. Entre os
produtos divulgados estio os de higiene pessoal e de cuidados com a aparéncia,
alimentos, aparethos eletronicos e carros.

Essa “Reporiagem FEspecial” é destacada na capa, que apresenta, em
primeiro plano, ocupando toda a altura da pagina abaixo do titulo, uma fotografia
de uma carranca, definida na pagina 47 da propria revista como “estranias
esculturas de proa usadas nas velhas barcas para afugentar os maus espiritos ou
08 bichos brabos”. Atras véem-se alguns barcos, o rio, e, do outro lado, algumas
casas. Na margem inferior da pagina, sobre a imagem da carranca, aparece &
chamada “0 vale da esperanca”

Quando a reportagem tem inicio, na pagina 34, com um trecho de
Guimardes Rosa em epigrafe e o titulo “O pais do Sdo Francisco”, € anunciada
entdo a “Fquipe especial para esta reportagem’”, de maneira que, na pagina 80,
quando comega a matéria pela qual inicio este capitulo, “Estdo dizendo que o ric
vai morrer”, ndo ha um nome especifico a quem se possa atribuir o texto. Em
outras matérias que aparecem no mesmo exemplar geralmente estio presentes 0s
creditos do texto e das fotos.

Outro detalhe importante a se considerar é que neste exemplar ndo hé
editorial, mas um texto muito semelhante aos que sdo escritos para este fim
encontra-se na pagina 35, portanto, logo apds a apresentagdo da “Fauipe especial
para esta reportagem”, publicads na pégina 34, juntamente com algumas
fotografias. (Iss0 pode ser verificado também em outros numeros da revista, como,
por exemplo, Dez/66, p. 37 e Jul/66, p. 123.). A palavra “esperanca " da chamada

de capa esta associada, no texto de abertura da “Reportagem Fspecial”, p. 35, a0
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langamento do Provale (Programa Especial para o Vale do S#o Francisco) pelo
presidente Médici.

A matéria “Estdo dizendo que o rio vaf morrer” fala sobre as causas da
seca no rio S3o Francisco, trazendo no inicio uma grande fotografia mostrando o
leito do rio para ilustrar os efeitos do longo perfodo de estiagem do ano anterior. O
titulo estd colocado na margem superior da pagina 80, & esquerda do leitor, € o
restante dessa pagina est4 ocupado com parte da fotografia que se estende até a 81,

da qual ocupa um ter¢o logo abaixo do seguinte texto:

“Primeiro o indio, com suas gqueimadas. Veio o branco, imitando o ndio. Mais
tarde os navios, queimando léguas de matas. Agora as siderurgicas, queimando

roneladas de carvio. E o rio, correndo em terras pobres, estd ameagado.”

Textos como este podem ter dado & revista uma reputagdc de veiculo
engajado. Essa reputaciio € tdo evidente para alguns leitores que eles reagem
quando alguma matéria destoa desse engajamento, procurando interferir na
escotha do que deve on ndo figurar na revista. No n°, 95, de Fev/74, por exemplo,
aparece nma série de guatro cartas, sob o titulo “Marcelo Aguinaga”, reclamando
sobre a publicacfo de uma matéria no exemplar n®. 93, de Dez/73, intitulada “Um
carioca na tritha dos elefantes™, sobre cagadas de elefantes. Vejamos duas delas

abaixo juntamente com a resposta da revista:

“Sr. Diretor: Nio sei como REALIDADE, que sempre teve uma posicdo de defesa

da flora e da fauna brasileira, pode agora dar espago as aventuras desse sr.
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Marcelo  Aguinaga, um matador de animais. Ora, senhores, essa reportagem

incentiva a crueldade. Jilia da Silva Quadros, Sdo Paulo - SP.

“Sr. Diretor: O gue aconteceu com a REALIDADE? Hd pouco tempo publicou
uma bonita reportagem com o paisagista Burle Marx, um defensor da nossa flora.
Agora, acolhe esse cagador Marcelo Aguinaga, um destruidor da flora. Maring

Ednea Zdzzera, Ribeirdo Preio - SP.”

“R - As cagadas, como esporte, sGo reguladas por leis gue profegem cerias
espécies em extingdo. O sv. Marcelo Aguinaga submete-se s exigéncias dos

paises onde caga.”

Também na abertura da matéria em analise pode-se verificar uma tomada
de posigio sobre um problema ecolégico. Um rio € considerado ameagado ¢ a
revista, apoiada em posicionamentos de alguns profissionais, transforma o
problema em uma espéeie de dentincia. O texto de abertura da matéria esta em
destague, escrito em letras maiores € mais fortes do que aquelas com que € escrito
o restante do texto da reportagem. Ele estd colocado ao alto da pagina da direita do
leitor, ao lado do titulo e acima da fotografia. Comoe no sumdrio, este texto
também afirma que “(...) o rio {..) estd ameagado”.

Para Jancar um primeiro olhar analitico sobre este engajamento da revista,
reconhecido por seus leitores retorno ao sumdrio: “O rio vai morrer? () rio estd
ameacado. Dizem até que vai secar.”

Note-se que as duas locugdes verbais que remetem ao tempo futuro estdo
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indeterminagdo do sujeito de “dizem”, Na primeira frase, a interrogacio adiciona
umna divida em relagfo ao tempo futuro, que coloca a frase no campo da previsio,
ou seja do mcerto, Na segunda, chamo a atengfo para o marcador de escalaridade
“aré”, que tem como escopo “dizem” e também “secar”. Assim, dizer gue o 1io
val secar, entre tamtas outras coisas que podem ser ditas, é colocado no ponto
mdximo do que se pode dizer sobre os efeitos da seca. Neste caso, uma boa
parafrase seria /até dizem que vai secar/. Da mesma forma, secor é colocado no
ponto maximo das conseqiiéncias da seca sobre o rio, entre outros efeitos gue
poderiam ser apontados. Para este caso, a methor parifrase seria /dizem que vai
até secar/.

Observe-se ainda que ¢ sujeito de “vai morrer”, “estd ameagado™ ¢ “‘vai
secar” € sempre 0 r1o. A aclo de um sujeito humano sobre um elemento da
natureza ndo estd presente nessas frases.

E a locuclo verbal “estd ameacado™ a base da direcio dada 2
argumentagio prépria da revista. E através dela que se mantém a polémica, urna
vez gue ndo introduz a idéia de fato consumado. “Morrer” € “secar”, afirmados
em frases com as mesmas caracteristicas daguela em que aparece a locucgio “essd
ameacado™ - "o rie estd morto’, ou ‘o rio estd seco’ - ndo se prestariam para a
instauraciio de um debate. Estes futuros precisam estar apenas no campo da
especulagiio, das possibilidades de serem afirmados caso a ameaga se consolide, se
transforme em ate, para que a polémica possa ser sustentada.

QQuando do inicio da matéria, o titulo da pdgina 80 toma ares de fofoca
“Estdo dizendo que o rio vai morrer”. Novamente com o sujeito indeterminado, a

frase inicia com om verbo no plural, seguido de outro no gertindio, dissolvendo-
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se, no nlimero € no tempo, a possibilidade de recuperagio de um sujeito

responsédvel pela enunciacgio.

LI Y

Depois, no texto, os sujeitos saem do hurﬁano “0 indio”, “o branco”, para
“os navios”, “as siderurgicas”, at€ chegar a"c rio”, com verbo na voz passiva
“ameagade”. Quando se trata de empresas, a acusacio sal mesmo do campo das
etnias, para nAo encontrar sujeito humano nenhum. O texto ndo € do tipo ‘x com
seus planos de colonizac@o’ & ‘y com suas empresas’ ameacam o 1io.

A introdugio da matéria € composta de 14 pardgrafos, dos quais 10 sfo
introduzidos por travessfio. O primeiro parégrafo incide sobre a dltima seca (do
ano de 1971), do qual destaco aqui trechos de periodos ou perfodos inteiros.

Nos trechos abaixo, destacados do primeiro ¢ do segundo periodos,

respectivamente, procuro explorar a oposigio entre rés enunciadores:

“O Sdo Francisco ja enfrentou grandes secas, (...} mas continug a correr

(..}, Nemhuma de suas secas, porém, causou tanta preocupacdo guanto a do ano

passado (...)”

Os estudos em seméntica argumentativa ajudam a compreender como 0s
operadores argumentativos “mas” e “porém” desempenham aqui fungdo
importante para se compreender a organizagio de diversos pontos de vista que se
alternam por toda a matéria. Através do uso do operador argumentativo “mas™ um
enunciador 2 introduz a posi¢do ‘secas néo fizeram o rio secar’, contra a posi¢ao
‘seca faz rio secar’, que seria a conclusdo apontada por um enunciador 1 em O

Sdo Francisce jd enfrentou grandes secas”. Com “porém’”, um enunciador 3
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passado”, cavsou mais preocupagBes que as outras. Com a introdugio de “porém”,
o enunciador 3 investe contra 2 posicio do enunciador 2, com um argumento que
busca enfraquecé-la, redimeﬁsionando as preocupacbes que devem ser levadas em
conta dada a intensidade da iitima seca. Esta posicfic de E3 alinha-se com a de
E1l, e, de certa forma, reforga-a, mas desloca-a para 0 campo da possibilidade,
preservando-se de uma afirmacfio mais categérica, j4 que o argumento de E2,
baseado na histdria do rio no interior mesmo das secas, ndo pode ser de todo
ignorado {diga-se de passagem que 25 anos depois ¢ rio ainda continua correndo.
Ou seja, todas as posigBes ainda podem ser mantidas.).

Percebemos entdo trés posigdes distintas alternando-se no texto:

1- seca faz rio secar

2 - seca ndo faz rio secar

3 - seca pode fazer rio secar

Mas quem se alinha a cada uma destas trés posicdes? Continuemos a

exploracio agora de um trecho do terceiro periodo e do guarte periodo inteiro.

“(..} vdrias causas apontadas como determinantes do fenbmeno. A

principal: o desmatamento.”

Através da generalizacio que se opera com “vdrias causas”, reduzem-se as
outras causas apontadas para a seca {se “o fendmeno” aqui pode ser entendido
como um substituidor de “seca”) a condicdo de ndo-nomedveis, e a matéria
continua usando a discussdo em torno do destine do rio para trazer para a

discussio “o desmatamento”, eleito na matéria “A principal” causa, sem que tenha

e P T el AT s
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Vejamos entdo o quinto e o sexto perfodos que aparecem encerrando este

primeiro pardgrafo da matéria:

“No meio de tudo, algumas afirmagdes perturbadoras: o Sdo Francisco vai secar
de vez, virar um rio imtermitente, Diame de 1do grave perspectiva, muitas

opinides:”

Pode-se pensar ai em uma escala; haveria “gfirmacdes”, e “afirmagdes
perturbadoras”, estas Gltimas € que figuram no texto e sdo caracterizadas como
“tdo grave perspectiva”, e é diante dela que aparecem “muitas opindes”. Numa
primeira leitura, parece haver uma hierarquia entre “afirmacdes perturbadoras™ e
“opiniGes”, sendo as primeiras mais fortes, j4 que aquelas sfo erigidas a “1do
grave perspectiva”.

Segue-se entdo uma seqiiéncia de 9 pardgrafos introduzidos por travessio;
portanto, apresentando falas sobre a situagio do rio.

Organizo a citagdo destes 9 trechos em um quadro, para uma melhor
visualizacdo, mantendo o texto tal qual estd publicado, apenas acrescentando uma

numeracdo para facilitar as remissdes em comentdrios posteriores.
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Opinido Nome Funcio
1 " O desmatamento ¢ uma das causas,|Edson Postch  de|presidente do
pois a auséncia de vegetagdo impede al|Magalhdes, Instiruto  Estadual
absor¢do de dgua da chuva pelo solo e o seu de Florestas de
aproveitamento pelas diversas nascentes - Minas Gerais.
2 - A modificagdo ecolégica na bacia é|Apolénio Sales, presidente da

provocada pela devastagio da fauna, do
solo e da vegetagdo. Mas o rio nunca secard
por causa dessa devastagdo, pois corre
numa regido onde a vegetacdo nunca foi
abundante -

Companhia Hidro-
Fletrica do Sdo
Francisco.

3 - O Sdo Francisco é um rio condenado.
Forgosamente vird a tornar-se um rio
tempordrio. Desprovida de sua cobertura
vegetal, a bacia perdeu a capacidade
primitiva de reler as dguas das chuvas e
encaminhd-las as profundidades do sole
para  alimentar os seus aqfluentes nas
esfiagens -

professor
Vasconcelos
Sebrinko,

ecologo, ex-direfor

4 - O Sdo Francisco passa por um periodo
de seca acentuada, como qualquer rio do
mundo. Nio tem cabimento falar-se na
hipotese de o rio secar -

Jodo Camilo Pena,

do Servigco
Florestal do
Ministério da
Agricultura.

presidente da

Cemig-Centrais
Elétricas de Minas
Gerais.

5 - O problema mais sério é o desmatamento
sistematico feito ao longo dos séculos nas

José  Candido
Carvalho.

de

assessor do IBDF -
Instiruro  Brasileiro

cabeceiras dos principais afluentes - de Defesa Florestal.

6 - Os estudos de hidrologia indicam nio| Costa Cavalcanti, ministro do

haver nenhum motivo para que se presuma Interior,

vir o Sdo Francisco a tornar-se wm rio

fempardrio -

7 - O Sdo Francisco estd caminhando a|Dirceu Duarte | engenheiro-

passos largos para a intermiténcia. O|Braga, agronomo, ex-

desmatamento o transformard num leito presidente do

seco, por onde escorrerdo as dguas Instituto Estadual

vielentas das chuvas torrenciais. de Florestas de
Minas Gerais.

8 - No dia em gque o Sdo Francisco secar, 0| ¢ povo do rio, medindo

mundo acahba -

angustiado a baixa
de sua aguas.

9 . Esrd secande o velho Chico. Estd
mirrando, estd morrendo -

Carlos Drummond
de Andrade,

poeta.”
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Os trechos fmpares apresentam “opinides” que coincidem, ou se alinham,
com a idéia de que “o Sdo Francisco vai secar de vez, virar um rio intermitente”,
portanto, ;:om o que foi chamado de “afirmagdes perturbadoras”. No entanto, essa
seqiiéncia de falas foi anunciada através da frase “Diante de tdo grave
perspectiva, muitas opinides.”, em que os dois pontos anunciam uma lista de
elementos de mesma natureza, ou seja, apenas uma lista de “opinides”’. Mantendo
a fungio que devem desempenhar os dois pontos na escrita, teremos falas que
representam o ponto de vista gque foi chamado de “afirmagdes perturbadoras”
imediatamente renomeadas come ‘“opinifes”. Ou seja, sfo  “gfirmacfes
perturbadoras” que sBo apenas “opinifes”; “afirmagfes” com estatuto de
“opiniGes”, ‘opinides perturbadoras’, talvez.

Acrescente-se a 1ss0 gue a coincidéncia dos trechos {mpares com as
“afirmagbes perturbadoras” produz um efeito de coesdo lexical entre estas e as
“opinifes”. Este jogo aparentemente nivela os posicionamentos presentes nesta
segiiéncia de falas.

Os trechos de nimero par sdo representativos das assim chamadas
“opinides”, e que servem aqui para contestar as “gfirmacdes perturbadoras”,
ancorando-se, até este momento do texto, apenas no primeiro periodo do primeiro
paragrafo “Q Sdo Francisco ja enfrenfou grandes secas, mas continua a correr”
que € enfraquecido pela afirmacgfo de que agora a sifuagfio € mais preocupante.

Se, neste acimulo de nomeagdes, afirmagdes e opinides estdo no MESHO
nivel, entdo temos opinides perturbadoras, representadas pelas falas de nimeros
fmpares, ¢ opiniGes simplesmente, representadas pelas falas de nitmeros pares. De

qualquer forma sio as “afirmagdes perturbadoras” que parecem merecer o Jugar
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textuais, enquanto as outras & reservado apenas o Jugar de voz da contestac3o.
Tanto € assim que 2 posigio de que o rio val secar € nomeada duas vezes, como
“afirmagdes perturbadoras” e como “opinies”.

Apesar de reconhecer isso, independentemente de “gpinifes” anunciar ou
retomar “afirmagdes perfurbadoras”, no texto também € valorizada a posicio que
estaria mais propriamente sendo chamada de opinifio, a saber, aquela que afirma
que 0 1o ndo vai secar, uma vez que a outra ji foi nomeada. Essas “opinides” tém
seu papel valorizado mesmo que aparecam somente para contestar, pois elas estio
colocadas no texto através dos mesmos elementos, desde os sinais de pontuacio
até as credenciais com que sao apresentadas as pessoas que as proferiram.

O que é chamado de “afirmagdes perturbadoras”, no primeiro parégrafo
do texto, vem de um bloco argumentativo, praticamente eliminando a pretensio de
polémica do inicio. Veja-se que € s0 no primeiro periodo que se apresenta o
argumento de que o rio continua a correr apesar das secas; em seguida, ele é
enfraquecido pela afirmac@o de que agora € diferente; depois, o que € considerado
“afirmacdes perturbadoras” vem justamente encadear-se a0 argumento gue
enfragquece o do primeiro periodo e praticamente eliminar a polémica. A partir dai
os trechos introduzidos pelos travessbes representantes do argumento do primeiro
periodo tornam-se gquase decorativos, Mas ndo se pode negar que, estando
presentes, eles produzem sentidos, erigidos que estdo a condi¢ho de palavra que se
pode escrever € assinar, 0 que j& € o bastante. Também n&o se pode subestimar o
potencial desse nivelamento entre “gfirmagdes perturbadoras” e “opinibes”.

Como um desdobramento possivel das posicdes chamadas de “gfirmagdes

perturbadoras™, apds os nove trechos introduzidos por fravessdo, inicia um
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Justamente sobre a importincia do reflorestamento, sem entrar na discussao sobre
se 0 rio vai ou ndo secar. Pode-se inferir entdo que esse pardgrafo é de
responsabilidade do redator, por dois motivos: a auséncia do travessio e o fato de
que O pardgrafo aparece sem travessdo logo depois de uma lista de nove
pardgrafos, todos mtroduzidos por travessio.

E possivel que se possam encontrar indicios gue contribuem para esse
nivelamento em outros trechos desses nove pardgrafos, mas vou deter-me aqui um
pouco mais nas falas 8 e 9, que encerram o bloco. " pove” e 0 “poeta”, com o
lirismo gue lhes € préprio, s@o convocados para produzir uma suspensio
momentinea no carater catastréfico da situacao.

Uma das “opinides”, a de n®. 8, “No dia em gque o Sdo Francisco secar, o
mundo acaba”, € atribuida a“o pove do rio” e inscreve-se no campo das crendices.

O argumento de que o mundo acaba se algo acontecer ndo € Incomum &
falas do cotidiano em frases do tipo: “No dia em que o pé de figo der flor o mundo
acaba”, “No diz em que vocé fizer x o mundo acaba”.

Exploro abaixe algumas possibilidades de sentidos que podem ser
ancorados em ditos populares e seus efeitos sobre as demais posturas que
aparecem no guadro acima.

a) acreditar que o rio vai secar é da mesma ordem de acreditar que ©
mundo vai acabar. Portanto, a escolha desta fala para colocar aqui, em posigdo
par, da Gtica do letrado ¢ racional, ironiza as aﬁn}laqﬁes de que o rio vai secar,
colocando-as no terreno das crendices.

b) nfo acreditar que o rio vai secar € da mesma ordem de nio acreditar que

o mundo vai acabar. Aqui se reforca a 1déia racional, sustentada na ciéncia, de que
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¢ rio ndo val secar. E € por este trago que esta fala alinha-se is demais, de
nimeros pares.

¢) fazer a relagio entre o rio secar ¢ o mundo acabar pode demonstrar um
equilibrio entre crenca e descrenca nas duas possibilidades. Assim, tem-se um
raciocinie do tipo: € pouco provavel que as duas coisas acontecam, mas, se a
primeira acontecer, a segunda tem gue acontecer também. E aqui, tem-se um
alinhamento com uma terceira postura, que seria a de gue o rio pode vir a secar.

Nessas trés possibilidades de compreensdo da fala d“o pove do rio”,
retornam as trés posigBes distintas j4 observadas por ocasiio da andlise do
primeiro pardgrafo do texto; ou seja, seca faz rio secar; seca ndo {az rio secar; seca
pode fazer rio secar. Aglomeradas essas trés posicOes numa Unica fala, vai se
produzir uma espécie de fusfo entre os dois grupos colocados no texto com
pretensdo de antagonisme,

J4 a opinifio do poeta, expressa com frases afirmativas, alia-se aos
partidarios de que o rio vai secar, mas, ag Inesmo empo, IRSCreve o grupo, no qual
estd também o ecdlogo, no lngar do poético, contririo por exemplo a argumentos
como aquele pautado n“Os estudos de hidrologia”, da fala n°. 6. Desse modo, a
escolha dessa posigdo indicaria que afirmar gue o rio val secar € de natureza
ficcional. Seria dizer que o rio no vai secar, pois a afirmagfo contraria € apenas
um jeito de pensar inscrito na ficgdo.

As duas falas finais dos dois blocos, pares e fmpares, cumprem entio um
papel de alinhamento dos dois grupos.

Fazer tal afirmacfo baseada na anilise que venho desenvolvendo ndo

significa dizer que as diferencas nio existam, mas apentar que sfo mobilizados
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posturas se fundam na constitui¢do do discurso, Isto € feito pelos trabalhadores da
revista, uma vez que posturas antagdnicas de fato existem, mas ao contemnpla-ias e
ainda tomar partido, de maneira a construir ¢ manter perante o leitor uma imagem
de engajada a uma dessas posturas, significaria pdr em risco uma parcela de
possiveis compradores do veiculo. Conseglientermnente, e ndo podemos deixar de
reconhecer 1850 NO NOSSO presente, esse tipo de postura niveladora vail colaborar
para que se percarn cada vez mais as nogdes de limites entre diferentes formas de
se portar frente aos problemas do mundo contemporaneo.

Mecanismos de sustentaclo dessa imagem de engajamento continuam
presentes na seqiiéncia do texto. Seguem-se dois pardgrafos reafirmando "4
grande influéncia das florestas” para “a retengdo de dgua do solo, para
alimentacdo das nascentes.” e sustentando a posicdo de que “Partindo destes
fatos, o Sdo Francisco estd efetivamente ameacado.” {(grifo meu). Na
continuidade, a mesma seqiiéncia colocada em destaque logo apés o titulo €

trazida para O texto:

“Uma ameaga que vem de longe, iniciada timidamente com as queimadas feitas
pelos indios que habitavam suas margens e continuada ferozmente pelos
bandeirantes colonizadores - estes massacrando as matas e os indios ao mesmo

tempn.”

Prossegue o parigrafo com uma citagio, através de discurso indireto,
“Segundo o professor Vasconcelos Sobrinho,” para passar, no pardgrafo seguinte,

a uma nova citac@io, desta vez através de discurso direto, abrindo o décimo
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“« Certamente - diz Vasconcelos Sobrinho - toda essa vasta regido de mais de 3
milhdes de quilémetros quadrados sempre diferiv ecologicamente da Amdzénia e
das florestas de faixa costeira. No entanto, a sua fisionomia de hoje difere

bastante da primitiva. ™

O paragrafo final desta primeira parte, que segue a citagfo acima, néo esid
introduzido por travessio, o gue poderia produzir um efeito de que ele foi
produzido pelo redator e nao por Vasconcelos Sobrinho, embora se possa atribui-
lo sem problemas a este dltimo. O fate € que poderia haver um aviso do tipo
‘continua Sobrinho’.

De qua}_quer'fonna, Vasconcelos Sobrinho tem um tratamento diferenciado
entre os demais que figuram na seqliéncia dos 9 trechos, € o Unico que tem um
tilo antes do nome, “professor”, e o tnico “ecdlogo” do grupo. Os dois
pardgrafos gue ddo seqlincia aos nove trechos mostrados no gquadro acima
segnem a mesma direcdo argnmentativa presente em sua fala, sendo que no
segundo ele j4 € citado através do discurso indireto, o que o torna mais familiar ao
texto. Ele é o vinico retomado no decorrer da primeira parte e, ainda, o {ltuno
pargrafo confunde-se com sua fala. Vasconcelos Sobrinho aparece também em
outro exemplar, de Nov/72, n° 80, edicho que tem por tema o Nordeste, em
matéria chamada no sumério de “Opinido - gente da terra e de fora diz o pensa do
nordeste (sicl)”, que tem inicio na pigina 18. Aparece também no subitem "4
terra”, p. 36, apresentado como “O ecdlogo e agronomo pernambucane Jodo de

Vasconcelos Sobrinko, de 64 anos,...”.

LA e e
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Nessa primeira parte do texto, encontram-se alguns elementos que podem
ser apontados como definidores da imagem de engajamento construida nas
péginas da revista:

- enfraquecimento dos argumentos de que o rio sempre resistiv is secas e
de que ndo haveria motivos para se pensar que ele vai secar desta vez;

- escolha de trechos que argomentam e favor do reflorestamento;

- destaque para as posigles mails proximas a uma consciéncia ecoldgica,
basicamente alinhando os pardgrafos que podem ser atribuidos & redacfio & fala do
tnico ecdlogo que figura entre aquelas listadas em destaque.

Duas questBes exigem wm redirecionamento do olhar na exploracio da
matéria a partir deste momento: ) a suspeicio lancada sobre a imagem de revista
engajada pelas cartas e pela andlise que realizel de alguns fragmentos do texto; e
b} a natureza da fala atribuida, no quadro acima, a“o pove do rio”, contrastando
com as falas de pessoas bem situadas nas suas instituigdes.

Redefinindo um pouco o foco de interesse, proponho-me a Inferrogar ©
texto sobre o papel das falas d“e pove do rio” citadas na matéria. Néo
abandonarei, contudo, todo o interesse pela construgdo da imagem de engajamento
gue a revista conseguia manter frente aos leitores.

Nz segunda parte do texto, com o sub-titulo, “Chegou ¢ progresso, lento e
mais destruidor”, cita-se “o escritor Wilson Lins™, que caracteriza “o povo que se

L

fixou na regide do médio Sdo Framcisco” como “‘sociedade de pastores e

guerreiros’ ”, que tem como continuidade no texto, sem aspas, a caracterizagio

“Gente dura, pobre e valente, que continuava com seus bois e suas rogas a

destruicdo iniciada pelos colonizadores.”
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Numa nova retomada do trecho publicado na abertura da matéria, os
indios, gue na primeira parte do texto iniciaram “Uma ameaga (...} timidamente”,
i ndo estdo mais presentes. Opta-se, nesse momento, ﬁor lembrar apenas “a
destruigdo iniciada pelos colonizadores”, portanto, mostrando mais um trago de
engajamento, ou seja, poupando justamente um grupo que naquele momento j& se
constitufa como minoria étnica.

H4 ainda na seqii€ncia um certo preservar desse grupo caracterizado como
“(Gente dura, pobre e valente”, ao inserir no texto a frase “Mas as poucas reservas
florestais, geralmente nas margens dos rios e em ‘manchas’ nas areas de cerrado,
ainda resistiam em boa parte.” Ou seja, este terceiro grupo, responsabilizado pelo
desmatamento, ainda é poupado da “destruigdo™ total da floresta.

A argumentacio segue, ern forma de um quase relato histérico sobre o
desmatamento, passando pelo povo pobre, pela navegagio e pela inddstna
sidertrgica. Mas o povo pobre € apontado como maior consumidor de lenha do
que a indistria sidertrgica.

Cinco pardgrafos apds o inicio desta segunda parte, uma frase em destaque
interroga e outra responde “Qual a doenca do rio? Quatro séculos de
destruicdo.”. A seguir, em um trecho de tés pardgrafos € citado “Darcio Calais,
engenheiro florestal, diretor do Instituto Estadual de Florestas de Minas Gerais”,
continuando na mesma linha de apontar o desmatamento como causa. O Instituto a
que pertence “Calais” é o mesmo a que pertencem “Edson Postch de Magalhdes”
e “Dirceu Duarte Braga”, respectivamente n° 1 e 7 no quadro acima, portanto,
partidirios da hipétese de que o rio vai virar um rio intermitente. Grande parte do

PP

desmatamento é atribufdo 3 inddstria sidenirgica, mas é “as familias pobres” que &
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“- Mais de 30% da responsabilidade pelo continuo desmatamento em Minas
Gerais pode ser creditado as familias pobres. Temos mais de 1 milhdo de

residéncias rurais que usam a lenha como combustivel. ”

Talvez neste trecho esteja presente uma militncia pela modernizagao, que
poderia estar representada no uso de fogdo a gés, ecologicamente mais acejtavel.
Mas af hé outros consumos e outras agressdes 2 natureza que, silenciadas no texto,
nio presentificam a possibilidade de contestagao.

No trecho seguinte, sob o timlo “Um novo garimpo, um garimpo negro”,
h4 um breve histérico do inicio do garimpo e da passagem para a exploragio do
carvio, sempre ressaltando o sen efeito para o desmatamento, até a apresentago

do seguinte argumento:

“Da madeira dos cerrados sai 60% do carvdo produzido em Minas. Segundo
alguns técnicos, a sua exploragdo, além de economicamente importanie (milh&es
de pessoas vivem direta ou indiretamente dessa atividade), néo é prejudicial,
desde que as derrubadas sejom feitas de acordo com cerfos cuidados. Os
cerrados tém grande capacidade de regeneragdo.

Acamece que, na maioria dos casos, a exploragdo é mal feita. Muitos Sfazendeiros
empregam o fogo apds o corte, para a formagdo de pastos. Isso retarda a
recomposi¢do da vegetacdp, que quando ressurge jd ndo lem as mesmas

qualidades da primitiva.”

No pardgrafo seguinte é apresentado “O engenheira agrénomo Geraldo
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Rural)” argumentando a favor da necessidade de uma “orientagdo da exploragdo
do cerrado”. Em seguida, *Outro agrénomo, Anténio Aluisio de Couto, fola das

conseqiiéncias da exploracdo mal feita dessa madeira:”

“~ Sem os cuidados necessdrios, a exploragdo do cerrado pode ser extremamente
perigosa. Depois do terceiro ou quarto corte, ndo chega nem a brotar. Fica no
lugar um campo limpo que ndo produz mais nada. Depois vem a erosdo e em

poucos anos o deserto estd feito.”

Esses dois blocos, responsabilizando as “familias pobres (...) que usam a
lenha como combustivel” pela maior parcela de destruicio das florestas e falando
da necessidade de orientagio para a “exploragdo” das florestas para fins
econdmicos, mostram também uma forma de tratamento dispensado ao povo. N2o
hé no texto, para além da responsabilizagdo pela destrui¢dio do maior percentual de
florestas, nenhuma sugestdo sobre esse problema. As “familias pobres” nio sio
retomadas no texto para que suas préticas sejam repensadas, elas saem do texto
apenas com 2 responsabilizacdo e sem nenhuma proposta. Esse ndo € o caso do
outro lado da exploragio, o lado “economicamente imporianie”. Este lado €
antorizado a continuar explorando, apenas com a ressalva de que tal exploragio
seja orientada.

O subitem seguinte, construido com uma pergunta e uma resposta, indicia
mais uma vez a tentativa da revista de contemplar as duas posigdes que tem
mantido ¢, de certa forma, eliminar a aparéncia de polémica em torno do assunto:

“Reflorestar ou construir barragens? As duas coisas.”.
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Apés uma exposicdo de dados numéricos, que sdo previsdes do “Institufo
Estadual de Florestas™ (provavelmente de MQ), o final do segundo parédgrafo
dessa parte, mais o terceiro e quarto, dio a tonica dessa polémica, cujas arestas as

partes do texto mais facilmente atribuiveis & redagao da revista procuram aparar.

“Muitos técnicos afirmam que, se ndo se providenciar o reflorestamento em
grande escala, principalmente nas cabeceiras, o deserio tenderd a progredir. E
al, entdo, o rio morrerd. Ouiros acham que a constru¢do de barragens para
retencdo das dguas do chuva serd suficiente. Q agronomo Dircew Dugrie Braga,
ex-presidente do Instituto Estadual de Florestas (MG), acha que ndo:

- A propaganda feita em torno dessas barragens desvia a atengdo do verdadeiro
problema do Séo Francisco. 4 umica solucdo efetiva a longo prazo é proteger com
vegetacdo as cabeceiras do rio. Mas esse reflorestamento ndo pode ser feito como
vem sendo, & base de eucalipto, madeira de interesse puramente eConémico.

Ndo hd barragem gue salve a situa¢do se ndo se fizer a recobertura ﬂarésraf

destruida. A solugdo, entdo, seria barragens e reflorestamenio, ao mesmo lempo.”

As duas posicbes diferentes s3o aqui apresentadas através de uma escolha
de termos genéricos em lugar de sujeitos determinados: “muilos 1écnicos” ¢
“outros”. Depois é apresentado um dos “muitos técnicos ™, com nome, profissao e
instituicAo, onde pode estar sustentado o seu posicionamento. E a fala desse
técnico que aparece em defesa do reflorestamento, contrapondo-se entdo a fala dos
“outros” que defenderiam apenas “g conmstru¢do de barragens”. Nio aparece,

nesse momento, nenhuma fala para defender esta segunda postura. No entanto, o
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pardgrafo seguinte, que nio estd introduzido por travessdo, de maneira que pode
ser atribufdo 4 redacBo da revista, procura fundir as duas posigBes.

Vale lembrar agui, em fungéo desta proposta de juncéo das duas solugdes,
“barragens e reflorestamento”, uma carta, j& transcrita na introdugio deste

trabalho, extraida do exemplar de Jul/67, n°. 16, que contém o seguinte trecho:

“¢..) E REALIDADE tem uma linha duvidosa, indefinida. Procura agradar o
capitalismo e os contrdrios a éle. A verdade é a verdade mesmo. Nio adianta

querer lapear. REALIDADE ndo se define para poder ganhar mais.(..)”

Essa carta, embora inflamada, talvez possa oferecer indicios de que alguns
leitores tenham percebido ¢ jogo entre duas posturas aparentemente contririas.

O texto segue afirmando que “O reflorestamento, embora lento e
insuficiente, jd& estd sendo feito.”, num pardgrafo que vai culminar com o
argumento econdmico do reflorestamento.

Se suspendermos por um instante o que sabemos sobre a fungéo do ponto
final (e € preciso suspender, 2s vezes, por pelo menos dois motivos: para néo
limitarmos as possibilidades de produg&o de sentidos as regras da escrita; e porque
nodemos supor o potencial de leitura dos leitores), podemos, no trecho abaixo, ter
a primeira frase sendo atribuida a Lombardo Golfari, através do verbo dizer, o que

faria mais uma vez a voz da redaciio se confundir com a voz citada.

“Mas reflorestamento, além de lento, é caro. Diz Lombardo Golfari, engenheiro

Aorestal, wm dos especialistas gue elaboram projetos para o IBDF - Instituto



Comparemos entio a primeira frase da citagio acima ao trecho de fala
atribuido a Golfari, introduzido no texto logo apds os dois pontos, através de

travessdo, marca tradicional de introdugio de discurso direto no texto:

“« O reflorestamento é uma solugdo a longo prazo e exige aplicagdo de grandes

somas, Mas precisa ser feito.”

As credenciais dos citados, tanto de um lado como do outro, podem dar
pistas para explicar essa tentativa de fuso entre as duas posigdes e entre a voz da

revista e a dos citados. Veja-se as de Golfari:

“Golfari é autor de um trabalho de zoneamento do territério brasileiro para

reflorestamento, inclusive do vale do Sdo Francisce.”

Fomentando a polémica entre os partiddrios dos dois grupos, agora
acrescida da discussfio sobre com qual espécie e onde exatamente reflorestar ~
talvez porque, do ponto de vista da revista, j4 se argumentou suficientemente em

favor do reflorestamento - ¢ debate encerra-se da seguinte maneira:

“4 plantacio de pinho ou eucalipto é adotada (no projeto de Golfari) -
principalmente nos reflorestamentos particulares - por razées economicas: 5o
espécies de mais répide crescimento. Mas de eficiéncia ecolbgica discutivel. Ha
quem diga que em eucalipto nem passarinho pousa. O professor Golfari diz que o

eucalipto protege o solo como qualguer flovesta natural.
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Duarte Braga contesta:
- O eucalipto reduz as reservas subterrdneas de dgua. Em vez de

contribuir, agrava o problema dos rios.”

Podemos afirmar agora que essa aparéncia de engajamento da revista néo
precisa ser consensual e ndio € suficiente para instaurar wma hierarquia entre as
posicdes representadas nas falas que ela cita. Ambas acabam por exercer um papel
muito semelthante, o que retira a revista de um lugar de compromisso com a
instauracio de uma transformagBo. O grupo de leitores, mesmo dividido em
tendéncias politicas diferentes, nde se diferenciam no que concerne ac grau de
importancia dado &s suas posicBes no interior dos textos da revista. A diferenca
instauradora de uma hierarquia, que justifica a busca dessas informagbes por parte
dos leitores cativos, € justamente a existéncia de um terceiro grupo,
desinteressante para o consumo da revista. O que o reconbecimento da diferenca
instaura no discurso é uma ameniza¢io da estranheza ¢ da indignag@o frente a uma
sociedade que se pauta por uma politica de exclusdio tal como a vemos hoje. Em
nenhum momento o morador da regidio configura um terceiro bloco na discussdo
dos problemas da regido.

Dada por encerrada essa discussio, mas no o texto, o habitante da regido ¢
mais uma vez anunciado e convocade a falar, fazendo entfo o fechamento da
matéria. Mas antes de trazer esse encerramento, penso que € possivel tecer
algumas consideracbes a propésito da maneira como © morador da regido €

representado noe texto.
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31-0“pove (a margem) do rio”

ALKMIN (1995), em artigo gue parte da pergunta: “Cemo falavam os
escravos ne Brasil?”, aponta para a possibilidade de encontrar “respostas
apoiadas em conjecturas”, recuperando, em textos antigos, uma representacio de
como eles falariam. £ seguindo essa orientacio que venho investigando o modo de
inscrigdo do discurso do morador da beira do rio, genericamente chamado “o
pove”, na matéria em andlise.

Reconhecamos em primeiro lugar a pertinéncia da afirmagio de Geraldi:

“..a questdo que se imple agora é compreender como a
elite intelectual se articula hoje para proferir seus discursos
modernos e modernizantes, reduzinde as prdticas sociais,
politicas e culturais gestadas ‘fora das cidades dos
letrados’ a um mero caos. bandeira com que se mobiliza o
medo em beneficio da ordem ¢ da manutengdo do

estabelecide”. (1996:107);

Retorna entfo ao texto em busca do homem perdido, esse homem, cuja
voz em descrédito, € quase que de ninguém, € d“o pove”, massa amorfa, sem RG,
nem batistério.

A primeira vez gue esse homem sem eira nem beira, A beira do rio, ¢
insinuado, é no texto em destaque antes do inicio da primeira parte do texto:
“Primeiro o indio, com suas queimadas. Veio o branco, imitando o indio”. E de

um indio considerado meio anti-ecolégico € de um branco, cujo fazer cotidiano €
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Em seguida, sua voz, de ninguém, aparece na primeira parte do texto na
boca de um “pove do rio”, o n°. 8 do quadro, trazendo o argumento que nio estd
calcado na razdo do urbanizado, remetendo a seca do rio ao fim do mundo.

O indio, que também deve ter influenciado a cultura desse “pove do rio”,
vai aos poucos sendo retirado de entre os ‘culpados’ pelo desmatamento, como
seria de se esperar. Ele sal de cena levando a responsabilidade de ter iniciado a
“ameaca " a0 110 “fimidamente”, enquanto o bandeirante a continua ‘ferozmente ™.
Agquilo que o branco imita, acrescenta-se a ferocidade com que € destruida a
patureza.

Mais adiante, na segunda parte do texto, p. 81, 0 povo reaparece:

“o0 povo {..) viveu praticamente isolado do resto do pals, formando o gue o
escritor Wilson Lins chamou de ‘sociedade de pastores e guerreiros’. Gente dura,
pobre e valente, que continuava com seus bois e suas rogas a destruigdo iniciada

pelos colonizadores.”

Contrastam, de um lado, uma pessoa individualizada, com fungio, nome ¢
sobrenome, “o escritor Wilson Lins”; de outro, “o pove”, que € caracterizado por
ele como “pastores e guerreiros”, A esta caracterizagio feita por um representante
do mundo letrado, o escritor, segue-se a caracterizac@o de outro, o redator, “gente
dura, pobre e valente,...”, que ndo é citagho, mas que, de novo, a ndo ser pelos
sinais graficos, poderia fundir & palavra do escritor. Finalmente, o texto exclui os
indios do grupo dos destruidores; na segunda parte do texto, a destruiggo fo

“imicinda pelos colonizadores”.
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Nem se levanta a hip{’)tése de que o povo pobre preservasse florestas ou
nivesse um tipo de exploragdo menos predadora. Uma frase introduzida por uma
adversativa ¢ uma colocacio especifica do sujeito da frase retira do povo do rio
gualquer possibilidade de equilibrar sua exploragio da floresta com algum tipo de

preservagao:

“Mas as poucas reservas flovestais, geralmente nas margens dos rios e em

‘manchas’ nas dreas de cerrado, ainda resistiam em boa parte”.

Sd0 “as poucas reservas florestais” que praticam a agfio de resistir, Esta
ndc atribuicdo de uma consciéncia ecolégica ao pove, alinha-se com a fala de
Diarcio Calais, citada anteriormente, que afirma que as “Jamilias pobres”
consomem mais Jenha que a inddstria sidertirgica.

Entfo passa-se a chegada da navegacho, p. 81, que “g rio viu chegar”

(grifo meu). “O pove” outra vez é convocado para o texto:

“4 tradicdo oral guardou a histéria do primeiro gaiola que subiv o rio, o
‘Saldanha Marinho', com sua boca de fogo soltande fagulhas e apitando com a
importancia de um mransatléntico. Nos barrancos, o povo corria e gritava:

- Ld vem a besta-fera, vem chegando o anti-Cristo!”™

Para expor um fragmento de cultura atribuida a”e pove”, utiliza-se no texto
a nomeacdo de “4 rradicdo oral”, que pode estar alertando para uma disténcia

entre o povo e a cultura escrita, justificando que nfo se invista nele enguanto leitor
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em potencial. E de dentro desta “tradigdo oral” que emerge a voz d“o pove”
gritando - Ld vem a besta-fera, vem chegando o anti-Cristo!” .
Finalmente, na pdgina 82, apresenta-se um habitante que tem nome,

sobrenome, idade e tempo de servigo, testemunhando uma causa perdida.

“Geraldo Elias da Costa, 53 anos de idade, trinta de garimpo, diz ld do fundo de
um buraco de 4 metros de fundwra:
- Td dando mais nada, ndo, mogo. Qualquer dia largo tudo e vou pro

carvéo.”

No encerramento da matéria, o lugar destinado ao povo contrasta com as
descrigbes dos representantes da cidade letrada, que ganham mais espagos no texto

& na decis3o sobre as providéncias a serem tomadas com relagdo a seca do rio.

“Ignorante de todos esses problemas, Anténio Manoel da Cunha trabalha de sol a
sol alimentando de lenha uma bateria de cinco fornos de carvdo, com a lenha de
mais de 1 hectare de cerrado. Didlogo & boca do forno:

- E se acabar a lenha por aqui?

- Vou pra Jodo Pinheiro, pra outro canto gualguer.

~ E se acabar Id também?

- Bem, af eu vou pra esse tal de Amazonas. Diz gue Ig tem muita lenha.

- E 0 Sdo Francisco, Antério? Andam dizendo que o rio S. Francisco vai
secar.

~ Ah, esse ndo seca nunca, ndo. E obra de Deus. ”
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Como era de se esperar, como em qualquer outra revista, na revista
Realidade o “povo do rio” € excluido do grupo de leitores possiveis. Enguanto os
pass:’veié leitores aparecemn no texto caracterizados por suas profissdes e suas
funghes, ele vem agui classificade, “ignorante de todos estes problemas.”, e
encerra a matéria desmatando pelo Brasil afora. E 56 isso daria uma tese sobre o
reinado da ‘cultura’ € o xeque-mate nos pebdes. Noctvidade e ignoréncia € o que
lhes € atribnido. Fora do mundo racional, sua exclusfio, a partir da propria forma
de inseri-lo no discurso, j4 estd decretada e justificada.

Da mesma maneira que podemos detectar na revista a constituicfo de seu
nicho de leitores, podemos também venificar que em suas paginas encontram-se
representantes de grupos que pertencem 4 um vasto nicho de néo leitores.

Numa direcio que pode chegar ao mesmo resultado, na propaganda da

Phebo, publicada no exemplar de Out/71, j4 transcrita na introdugdo deste

trabatho, tern-se:

“Agora vivemos um instante em que oS brasileiros comegam a esquecer que a
Amazénia era um lugar de seringais, jacarés e uirapurus. Investidores de todo
tipe de megdcio jd perceberam que tem muita coisa boa escondida naquela

enorme massa verde.”’

O projeto de modernizacio € excludente, ndo comporta toda a populagdo
do pafs, ele € reservado principalmente a investidores, empresarios, pessoas bem
posicionadas emn suas instituigdes.

Contrapdem-se na matéria em andlise o discurso da ciéncia, representado
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distribuicio de lugares sociais. Retomando a discussio de Latour sobre a Grande
Divisdo, a antropologia (¢ por que nfo dizer 0 mesmo de outras areas?)
possivelmente haveria por bem estudar a comunidade moradora da margem do 10
S#o Francisco. N&o tomaria por foco o grupo de especialistas que, do interior de
instituigdes produzem ‘solugdes’ para os problemas dessa comunidade; tampouco
estudaria o grupo de trabalhadores da imprensa que, de posse do poder de uso da
palavra, encerra tal comunidade nesse lugar de absoluto desinteresse para o
‘mundo das letras’.

Dois segmentos de discursos ocupando lugar de poder - a midia ¢ a ciéncia
- aliam-se para apagar a fala do popular. Cada uma, a0 usar a outra para se
afirmar, funde-se um pouco, tornando-se, ambas participes nos procedimentos de
exclusio.

A meu ver, ha bastante semelhanca entre 0 modo de inser¢do das falas do

pove do rie na matéria e as conclusfes de Alkmin:

“..a fala de escrave’ parece, sobretudo, estar concretizada
na representagdo do individuo & margem da sociedade,
incapaz de assumir sew préprio discurso. Falar ‘errado’
pode ser visto como coisa de ignorantes, de pouco
instruidos. Mas nido compreender seu papel de falante -
mesmo engquanto usudrio de uma lingua estrangeira - ¢
demonstracdo de wma inferioridade indiscutivel E ¢ esse
aspecto que nos fica como marca fundamental de

representagdo de ‘fala de escrave’. Ou melhor, do priprio
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Entre as opcbes possivels 1o que concerne aos posicionamentos dos dois
grupos que discutem os problemas da seca e suas conseqiliéncias sobre o rio, a
revista pode oscilar entre os dois, fazendo transparecer um certo alinhamento a
posicdes mais ligadas & ecologia, ou tidas como mais avangadas. Mas o homem do
rio ndo se configura em opgdo possivel, nem mesmo do ponto de vista ecoldgico.
Ele ndo € um possivel leitor, ndo hé risco de ele deixar de comprar a revista por
sentir-se ofendido com o lugar que the € reservado,

E neste quadro que vejo a pertinéncia das preocupagdes de Abreu (1994 e
1996) sobre a afirmacfo de senso comum de que “o pove ndo J&”. No caso da
revista que venho analisando, parece que a questdo centra-se no fato de que nao se
considera o que ‘o povo’ faz como leitura, tampouco se investiga 0 que € que ele
faz com o material escrito a que temn acesso, 0 gue corrobora as afirmagdes da
autora.

O limiar dos interesses da midia impressa parece ser o de atingir ¢ grupo ja
notencializado para ser leitor, mas que ndo a consome. A matéria publicada no n®,
15, na p. 11, & esclarecedora. Intitulada “Nosso jornal estd em perigo™, comega
justamente com a frase “Brasileiro ndo 1& jornal”. A presenga de tal matéria no
interior dessa revista j& € sintomético, mais ainda porque em seu interior € a
imprensa escrita que estard em perigo dado o advento da televisdo. Depois de
apresentar dados numéricos de vérios paises, que justificam a afirmagio de que
“Brasileiro ndo 1¢ jornal” por compara¢do a outros pafses, a matéria aponta uma

possivel resposta para sua questio central:
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“For que os jornais brasileiros vendem 1do pouco? "(..) “Na industria da
imprensa, os reflexos da crise sdo mais graves porque o consumidor ndo tem

dinheiro e nio sabe ler.”

No pardgrafo seguinte, p. 12, a questdo € reorientada:

“Mas hd que considerar que nossos jornais ndo esgotam sequer o potencial de

leitores disponiveis, os que podem ler e comprar, e ndo compram. Por qué?”

Depois de uma répida exploragdo sobre a possivel perda de espago da
“imprensa escrita” para os vefculos de “divulgagdo da linguagem visual”, e sobre

a divisfio de papéis entre elas, a matéria chega a uma proposigéo:

“Ou seja, as primeiras informages (‘morreu o presidente’, ‘aumentou a taxa do
délar’) sdo fornecidas pela TV. Ao jornalismo escrito cabe explicar as
consegiiéncias, analisar a situag@o passada, especular sobre a politica
econdmica. A imprensa, hoje, tem que analisar, interpretar.

Se em outros lugares o jornalismo didrio deu o sallo da informagdo para a
formacdo, ndo serd de outro modo que nossa imprensa poderd competir com

owtros meios mais rapidos de divulgar noticias.”

Como j4 apontei, enguanto comércio, a midia ndo investe na formagio de
um grupo de novos leitores, mas na conformaggio do grupo j4 considerado leitor 2

seu modelo, seja enquanto forma, texto e ou discurso.
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Veja-se agora exemplos extraidos de outros ndmeros da revista em que o
povo ndo leitor aparece ocupando posicio semelhante Aquela que ocupa na

matéria schre o rio Sao Francisco.

3.2 - Outros exemplares, o mesmo povo, a mesma corrente.

Encontra-se, no exemplar em gue Vasconcelos Sobrinho reaparece, o de
Nov/72, n°. 80, numa matéria anunciada no sumério com o titulo * Opinido - gente
da terra e de fora diz o pensa do rnordeste (sic)”, p. 36, a seguinte seqgiiéncia de
apresentacfes de pessoas cuja opinido serd colocada no texto da reportagem.

Observe-se aqui somente a apresentagao:

“O ecdlogo e agrénomo pernambucane, Jodo de Vasconcelos Sobrinho,
64 anos...”

“José Alves dos Santos, 23 anos, wn dos 20.000 puxadores de carroca que
transportam cargas de até 300 quilos, no Recife.”

“Sérgio Tavares, 41 anos, agrénomo, Chefe da Divisdo de Botdnica

Econémica da Sudene..”

Atente-se para o fato de que entre dois “agrénomos” encontra-se um

puxador de carroca, alids, “um dos 20.000 puxadores de carroga” (E ndo havena

no vocabuldrio da lingua portuguesa nma expressio substitufsse esta?). Enguanto
agueles, reconhecidos pela profissio e por seus postos, propdem solugbes para
uma comunidade inteira; este, ofuscado em sua identidade; j4 que € apenas “wm

entre 20.000 puxadores de carroga”, espera uma solugio para si préprio, com
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raciocinio na mesma linha de outros representantes do povo, baseado num

ecletismo mistico.

“« 4 sorte o camarada sé tem quando tem de ter mesmo, Tem gente gue nasce
com a esirela na testa. Jd pedi demais a Deus que me dé um emprego certo, ainda

ndo fui atendide.”

No n" 33, de Dez/68, p. 148, micia-se uma matéria intitulada “4gonia e
gueda de Salazar”, sobre o primeiro ministro portugnés, Ao relatar, na pagina
151, a reag8o das pessoas sobre esse fato, insere-se na reportagem o seguinte

texto:

“E & no Pérto, dizem, uma mulher que vem do campo quer saber quem é ésse
Salazar, de quem tanto falam. Explicam-The que é o homem gue governa Portugal
ha guarenta anos e agora vai morrer. Elg fica muito triste. Muilo friste mesmo.

- Mas agora talvez chamem para o lugar a Irmd Liicia, gue viu Nossa Senhora de

Fatima”

O n®. 52, de Jul/70, que vem acompanhado de um “Suplemento Especial”,
propde-se¢ a responder basicamente 2 duas perguntas que aparecem na “Carta do
Editor™. “Comeo € o Brasil de haje? Como serd o Brasil do futuro?”

Neste niimero, na pagina 38, aparece uma matéria, que se propoe a tragar ¢
perfil do brasileiro médio. Logo abaixo de uma grande fotografia em que aparece

a familia de José, em torno de quem gira a matéria, estd uma frase a ele atribuida:
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“Meu lugar ¢ na cidade. Posso ganhar por més o que minha familia téda ganha

em um ano.”

Essa frase € mais gue um reconhecimento de uma situagdo real por parie
do entrevistado. Sua escolha para compor a matéria faz parte da construgciio de
uma ilusdo de que o desiocamento no espaco, como ja se falou neste trabalho, val
garantir a posse daquilo que estd fora do mundo que rodeia o leitor.

Nesse tipo de postura, de incentivo ao deslocamente, podem-se encontrar
as bases para a grande avalanche de migracio do campo para a cidade, ocorrida na
década de 70, também de acordo com as politicas da época. E preciso valorizar a
cidade, ir em busca dela como se ela pudesse, de todo, pertencer aquele que a
busca, algando-o a uma outra situagdo, a um outro estado. Nesta matéria, um
trecho de fala, na pigina 45, atribuida & mée de Jos€, que costura para fora, vem
denunciar sua inadequagﬁo aos padrGes da época, colocando-a no lugar de

inaproveitdvel para a vida urbana e modemna:
“. Decote e mini-sala eu acavho 56 de olhar.”

Enguanto a juventude € algada para a cidade, os pais, representantes de um
passado, s3o apresentados ligados a suas raizes, seus valores., etc. A fala do pai de

José, traz alguns elementos a majs para mobilizar sentidos nessa diregao:

“.. nlio quero deixar a roga. Mas acho certo que o Zézinho queira ir para a
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Na reportagem com que iniciei este capitulo, o engajamento da revista
parece se dar da seguinte maneira: de um lado estd o grupo dos pertencentes ao
mundo dos letrados, divididos em dois subgrupos definidos a partir de suas
posi¢Bes sobre um problema; do outro lado, um grupo visto como indivisivel, é
usado apenas como ilustracBo, um grupo indiferente, que pode ser banido das
preocupagdes da revista ou mesmo tematizado como assunto de reportagem. Este
grupo aparece nas mesmas condigBes em vArios outros textos.

A revista opta por uma postura que se aproxime mais de um dos subgrupos
letrado, mas usando como estratégia de auto-preservacio a valorizagio do outro
subgrupos. As falas transcritas estio adequadas ao padrio escrito a gue eles t&m
acesso através da revista. Os trechos que vém d”o pove™ so orais por exceléncia,
Os recorsos linglifsticos estudados no capitulo anterior eram préprios da oralidade
Quando apareciam no texto, era para imitar a fala, para se aproximar ¢ cativar o
leitor, efetivando a divulgac@o de outros produtos. Mesmo como concessdo 4
oralidade, é uma oralidade produzida dentro da midia, integrada 2 “cidade das
letras™, para ser incorporada & fala mais préxima ao padrao falado.

Essa divisfo entre letrados e iletrados € explicada por Geraldt:

“Somente o exercicio do poder, reservando a uma minoria
estrita o acesso ao mundo da escrita, permitiu u facanha da
selecdo, da distribuigdo e do controle do discurso escrito,
produzindo wm mundo separado, amuralhado, impenetridvel
para o ndo-convidado. E de dentro desses muros, wma

fungdo outra agrega-se 4 escrita, como se lhe fosse prépria
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construtores e constritores: submeter a oralidade a sua
ordem, fungdo juridica por exceléncia, capaz de dizer o
certo ¢ o errado, ditar a gramdtica da expressdo, regrar o0s
processos de negociagdes de sentidos e orientar, através de
suas mensagens unissonas e uniformes, os bons caminhos a
serem trilhados.

A sociedade 56 péde ser assim construida, sob o império de
uma separacdo rodical, a partiv de uma estrutura de
exclusdo. Sob gqualguer das formas com que se organizaram
politicamente 0 Estado e o Poder, soube a cidade letrada
estar préxima, adequar-se as circunstdncias.” (1996:101-

102)

A margem, algumas cartas corriam e, em VAo, gritavam. Veja-se esta
publicada no exemplar n° 15, de Jun/67, a propésito de matéria publicada

anteriormente sob o titulo “Q Piaui existe™

“Sr. Diretar: Temos certeza de que o reporter errou o alvo, porque o pove sofrido
do interior do Piaui é simplesmente vitima duma estrutura feudal e de privilégios
restritos que a reporlagem nfio teve coragem de atacar. Afinal, o povo foi
injuriado e exige uma retratacdo.

José R de Oliveira Guanabara - GB”
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DO QUE PERMANECE

Iniciei esta tese interessado em analisar a revista Realidade centrande a
ateng¢ldo na produtividade da tensfo entre a forma, o0s textos € o discurso,
principalmente para verificar como estes trés elementos se serviam de {e serviam
a) aspectos da mentalidade moderna.

O periodo em que a revista foi publicada (1966-1976), no entanto, exigia a
considerac@o de dois fatores: & modemidade ¢ o regime militar instaurado em
1564.

Da modemidade, tomet apenas a constituicdio no leitor de um traco de
mentalidade em que ser moderno implica uma disposigdo a incorporar objetos €
valores apresentados como novos.

Do projeto do regime militar, tomei a modernizagio - a inser¢do do Brasi]
na modernidade, a ideclogia do progresso ou tecnologizacio - como componenie
de seu projeto para o pafs.

Como na revista aparece uma sustentacfo da idéia de modernidade, através
de instrugdes e de informagdes sobre o que contribul para integrar os jeitores e 0
pafs num tempo chamado de moderno, em alguns momentos fundem-se, no
discurso que nela se constitui, o projeto do governo militar com o do préprio
veiculo analisado.

O waco da mentalidade moderna escolhido para investigagdo neste
trabatho, € aproveitado tanto pelo governo gue se instaurou em 1964, que

procurava fazer crer que tudo tinha mudado, como pela revista que vai §e¢
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modificando aos poucos até passar por uma mudanga mais completa, o que
contribuia para ir acostumando o olhar do leitor a mudangas.

Se a defesa da modernizagBo sustentada na revista consegiientemente a
alinhava ao projeto politico assumido pelo governo da época, que tinha a
modernizaco como um de seus componentes, por sua vez, a modemizag¢ao do
pais ndo foi inventada por este governo e nem termina com o retorno dos
presidentes civis. O fato € que a modernizacdo tem se prestado para qualquer
governo que pretenda manter a estrutura social tat gual ela €.

Nio cabendo no projeto de modemizagio a totahdade dos sujeitos que
compde a nagho, parte deles vio ficando 2 margem da sociedade. Pelo modo com
que 08 insere em suas reportagens, a revista colabora para a exclusio daqueles que
no sfo incorporados a tal projeto.

Em linhas gerais pode-se dizer que a exclusdo pode ocorrer, tanto pelo fato
de o sujeito nfio ter condigles de participar das novidades ofertadas, como pela
incorporacdo destas novidades, uma vez que é comum gue aguilo que &
apresentado como novo traga na base elementos que colaboram para a
manutencio do sistema. Talvez esta seja uma chave para compreender a
manuatencio do sistema: com o gasto de energia para incorporar e ostentar o gue
estd sendo apresentado como novo, perde-se & nogio do gue permanece ¢ age
contra aqueles que se acreditam integrados por ostentarem a Ultima oferta do
mercado.

O conceito que proponho para recobrir este aspecto € o de (rejversdo, uma
vez que, geralmente, o que é apresentado como novo, em se tratande de mercado,

nio € outra coisa sendo uma nova versio sobre algo jd existente.
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Na andhise foi possivel aceder ao comprometimento da revista com a
ordem estabelecida. Sua capacidade de adaptacBo &s mudangas nfo se restringia a
refletir o mundo de seu tempo {como ndo seria possivel a nenhuma outra), mas de
ajudar a construir wm modo de vida.

A leitura da revista pode levar o leitor a querer participar desse tempo em
que parece haver uma infinidade de coisas novas a desfrutar, mas, de acordo com
Tonesco “querer ser 56 do seu tempo € estar jé ultrapassado.”.

Como tudo estd em risco no interior das mudancas de que se constitui a
modernidade, a revista Realidade tem como prego, por apresentar-se enquanto
objeto moderno, seu desaparecimento depois de vénas mudangas, de linha
editorial e de formato, dando Iugar a ountras publicagBes do género. O governo
militar, por sua vez, da lugar a governos civis.

Mas algo subsiste: a disposi¢io para incorporar ¢ novo caracterizando
adesio a um projeto em gue O espago para a construgdo de wm projeto
transformador da sociedade mostra-se restrito.

Prevalecendo esta disposigdo, revistas se mantém, a editora se mantém, a
lagica do mercado se mantém, 2 exclus@o se mantém & 0§ emas que mereceriam
major atencio em um projeto politico nunca deixaram de existir. Dentre eles, o
lugar social dos sujeitos que continuam ndo interessando enquanto leitores, como
vimos na matéria “Nosso jornal estd em perigo”, cuja preocupagio € transformar
em consumidores aqueles que ja estdo aptos a ler e nfo 18em. Ainda estfo em cena
os herdeiros da populacio que figurava na revista fora do eixo central das
matérias: os alunos do Mobral, os calouros dos programas de televiséo, as pessoas

que fregiientavam o Cursilho, as pessoas que procuravam “Seu Sete”, 0s que se
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Guarda, como uma espécie de senha para admissio na ‘festa de arromba’ do
tempo moderno.

Isso equivale a dizer que capitalismo, modernidade e exclusio tém andado
juntos no pais em gue a revista circulou. Entdo € preciso investigar por aque
estratégias isso se torna possivel.

De minha parte, escolhi estudar uma revista periddica, focalizando a
investigacdo, nesta pesquisa, na tensdo entre texto, suporte ¢ discurso, a fim de
identificar alguns indicios que possam contribuir para a compreensdo das
estratégias que se prestam, ao mesmo tempo, & producdo de um modo de
participagio neste tempo moderno ¢ & manutengdo desta disposicdo para
incorporar os valores e objetos que garantiriam a integragdo a este tempo.

Percebi na andlise empreendida no capitulo I, em que destaguel a
importéncia da forma do veiculo para a constituigdo dos sentidos, que, enquanto
no texto apareciam argumentos para levar os leitores a incorporar elementos
considerados préprios ao tempo moderno, a forma constrtuia a revista em
exemplo de objeto moderno & medida que ia se modificando pouco a pouco €
servindo para adaptar o olhar do leitor as constantes mudangas que devem
apresentar tais objetos, Além disso, a forma tem sua importincia por contribuir no
controle da constituicdo de sentidos como procurei mostrar, por exemplo, na
analise das paginas 5 ¢ 6, do exemplar n°. 3, em que a composi¢io da pagina e da
revista impGem uma ordem de textos e um modo de movimentar, do qual o leitor
dificilmente consegue escapar sem estabelecer relagBes entre sentidos ancorados
em textos diferentes.

A forma define também o ‘nicho de leitores’ e os lugares de leitura, como

atesta carta publicada no n°. 92, de Nov/73, que elogiava a nova forma inaugurada
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no nidmero anterior, porque ela propiciava a leitura no dnibus. Na posigio do juiz
que tira de circulagdo o n° 10 da revista, percebe-se que a forma revista, em
contraposicdo 4 forma livro, também define o ‘nicho de leitores’ dado que,
enquanto revista, a circulagio e o acesso sZo mais amplos.

Realizei, no capitulo II, uma analise calcada na hipdtese de que o projeto
de modernizaco contempla em sua base uma agio uniformizadora sobre recursos
ingiiisticos gue seriam condizentes com o modo de ser moderno. Esta acio
acabaria delineando uma representacfo de lingua condizente com o tempo
chamado de moderno.

Nos anos em que a revista circulava, havia no discurso do governo a
construcdo da idéia de que se vivia uma revolucdo e tudo havia mudado. Também
isso permanece. Com a ‘redemocratizagio’ nfo desapareceram as sugestdes de que
tudo estd mudando, haja vista a expressdo que caracierizou o primeiro governo
civil: “Nova Republica”. A fregiiéncia do adjetive “nove” em textos publicitérios
continua alta.

O projeto uniformizador em torno da idéia de que hd sempre algo novo
sendo posto em circulaglo permanece. Os julgamentos de pessoas autorizadas a
opinar sobre 0s recursos lingiiisticos, indicando lugares em gue se deve usa-ios, &
insercio destes recursos em textos como as propagandas, ou na fala de pessoas
autorizadas nas reportagens, podem acabar instaurando a uniformizagio.

A diferenca da Revoluciio Francesa, este projeto uniformizador nio tem na
base 0 acesso aos direitos de cidadania. J4 que no decorrer das ltimas décadas
ndo basta conhecer os recursos lingiliisticos do momento para ingressar no tempo,

isso tem se mostrado ilusério. E justamente a ilusio de participagao pela
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incorporaciio do novo que mantém os sujeitos num lugar em que 0 acesso aos

direitos de cidadania sfo himitados.

“Por um paradoxe apenas aparente, o discurso que leva a
crer ¢ aquele que priva do que impde, ou que jamais dd
aquilo que promete, Muito longe de exprimir um vazio, de
descrever uma falta, ele o cria. Da lugar a um vazio.”

Certean (1996:186)

Depois de constatar que recursos lingilifsticos e objetos sfo ofertados na
revista para incorporacdo, muitas vezes através da apresentac@io de autoridades
que opinam favoravelmente sobre eles e mesmo 0s empregam, resolvi investigar
como os diferentes sujeitos aparecem no interior das matérias publicadas na
revista.

No capitulo I, entfo, apontei a maneira como diferentes sujeitos sio
distribuidos no interior das reportagens de acordo com sua posi¢io social.
Constatei com essa andlise que os possiveis leitores sfio erigidos & condicio de
opinadores sobre os assuntos em pauta, mesmo que defendam posturas
aparentemente diferenciadas daguela apontada no texto da revista. Os nao leitores,
por sua vez, figuram de maneira a ilustrar um estado de plo integracao ao tempo
em gue as discussdes acontecem.

A esta populagio, que é retratada nos textos da revista como ‘ignorante’,
nio se oferece a revista como fonte de informacdes que a algaria para o interior do

grupo ‘moderno’, nem os recursos linglifsticos para que ele possa integrar ©s



RESUME

Dans cette thése, ol j"analyse une revue périodique intitulée Realidade
(Réalité), - 1966- 1976 - , le lecteur trouvera une étude sur les processus de
production de sens qui peuvent étre trouvés en considérant les rbles joués par trois
éléments distincts mais imbriqués d'une revoe: l'objet, considéré dans sa
matérialité comme support de textes, les textes proprement dits e le discours
constitué par 'enchalnement des sens dans acte de lecture, ou la forme de 1a
revue et la forme que e texte y prend jouent un rble important.

La raison qui m’a pouss€ & choisir cette revue est, qu'outre les trois
éléments que je cherche & étudier, on y trouve circonscrit un trait de 1a mentalité
couramment gualifié de moderne. Dans ce sens, en plus de chercher a comprendre
la productivité de la tension entre support, texte et discours, je ne perdre pas de
voe le role que chacun joue dans la tentative de prouver qu’il y a un temps
moderne, lequel, guant & Iui, se montre sélectif vis-a-vis des aspects

socioculturels,
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