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UMA CONTRIBUICAO PARA A ETNOGRAFIA DA FALA

PREGOES NAS FEIRAS LIVRES DA CIDADE DE SAO PAULO

Resumo

Este trabalho situa-se no campo da etnografia da fala e
pretende estudar uma manifestagdo verbal propria de uma situacio so-
cial determinadal og pregoes de feiras livres em Sao Pauln, Preocupei
-me em responder as ind_ag-a?ées basicag da etnografia da fala: " Quem
fala ¢ que para quem, onde, guando, de gue maneira e com que finalid
de", construindo assim um quadro de definicdo deste género verbal,

Procurei na linguistica o método de coleta e andlise de
dados - gravagao, transcricao - e a base tedrica para o desenvolvimepn
to do trabalho, e na sociplogia e antropologia o quadro social onde en-
caixar este material, Os dados para analise, 144 pregdes, foram clas
sificados como criativos quanto ao enunciado ou quanto a enunciacaa Si
tpel as fungOes da linguagem. sepgundo Jakobson e Hymes, existentes
nos pregdes e defini as interelagdes entre os tipos de criatividade e fun
¢oes da linguagem.

Conclui que a funcfo conativa, catacter{stica inerente
dos pregdes, naoc visa s o contato c.cm os compradores, © que denota-
ria um aspecto puramente funcional, Ela visa também um contate com
55 outros feirantes, evidenciando o aspecto Wdico dos pregdes, encai-
xando este género lingilistico como uma manifestagdoc menor de  arte
verhal,

Auntor: Walkyria Alydia Grahl Passos Magno e Silva
Orientador: Maurizio Gnerre
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"The study of verbal art has also been a proemi~
nent interest of t he ‘ethnography of speaking,This
is hardly surprising, since the verbal art forms
of a community and the sitnations in which they
appear are frequently the most conspicuous, at-
{ractive or powerful sectors of the speech econo
my of that commzmity, in the eyes of participant
and ethnogr‘aphef ali.i;_;e. "

Richard Bauman/Joel Sherzer



I - INTRODUCAQ

Partidaria de uma linglifstica contextual e com uma for
magao predominantemente sociolinguistica, eu pretendo, neste trabalhg
estudar uma manifestacao da linguagem de utilizagdo restrita acertosti
pes de pessoas e lugares, Buscando na 1ing{1’fstica o método de coleta e
aznélise dos dados e na sociplogia e antropologia o quadro social onde en~
caixar estes dados, procuro analisar sob o foco da etnografia da fala os
pregdes ocorrentes nas feiras livres em Sdo Paulo, Encaro este género
lingiifstico comao uma forma de arte verbal executada pelos feirantes,

Sendo uma habitual frequeniadora das feiras livres,mas
sei a notar a criatividade e humor com Jue os feirantes apregoam suas
mercadorias, Resolvi emtao registrar e estudar os pregoes de uma ma-
neira sistematica ftr_‘ac;ando algumas regras guanto ao 58U USO £ 2 sul &~
fetividade. Situei as fungoes da linguagem presentes nos pregoes e pre-
ceupei-me também com a semantica, discernindo algumas classes mals
comuns de pregoes quanto a originalidade.

Existem ouiros estudos a respeito de feiras livres,mas
eles tém uma preocupagao exclusivaments econdmica € antropoldgica. A
gqul eu enfatizo um aspecto verbal e sua posicao na operagio comercial,
Tive como ohjetivo construir um quadro de utilizagio de pregoes na fei-
ra livre tentando responder as perguntas basicas da etnografia da fala

"guem fala o que para quem, onde, quando, de gue maneira e com que

. 11
fing,



A etnografia da fala, campo de estudos recente , nao

possul ainda, e talvez nao poss-a possuir, um método especifico e total~
mente apropriado. Dai as limitacoes desta t.ese, onde se fol encontran -
do a nﬁaneira de abordar .0 assunto na medida do progresso da pesquisa,

Nio hi investigagbes neste campo no Brasil e aqui {ica

a esperanga de que este {rabalho sirva para sementie,



"Os mundos em que vivem 0s homens sap diversos
; . - - - - "
mundog @ nac um mundo 50 com diferentes rotuks,

Edward Sapir



I - AETNOGRAFIA DA FALA

A etnografia da fala surgiu no final dos anos sessenta,
destinada a cobrir a distancia entre a antropologia e a lingtistica. Pre
tende abranger o que ndo esta descrito nem nas monografias etnoldgies
nem nas gramaticas das linguag utilizadas por determiﬁada sociedade .,
Tomando por base a descrigdo etnoldgica x}isa estabelecer os padroes
de uso € as funcoes da linguagem nas diferentes sociedades. Seu lema e
responder a indagacao "quem diz o gue para quem, onde, guando,de que
maneira e com que finalidade”, Interessa-se ainda a etnografia da fala
npelas diversas formas de arte verbal, superpondo-se em parte aos esty
dos folcloricos.

Jakobson (1%0) classificou as fungdes da linguagem, s
do gque a cada uma corresponde um elemento da comunicacao. A fungioex
pressiva esta centrada no emissor, exprime a atitude do emissor em re
lacio ao contende da mensagem e a situagdo, A funcdo conativa orienta-
se para o destinatario. A fungdo referencial ou denotativa centra~se no
referente, naquilo que se quer comunicar. A fungao fatica remete so con
tato ffsico ou psicol5gico que se quer estabelecer, manter ou cortar, A
funcio metalingiifstica estd centrada scbre o proprio cédigo, explicando
-0 ou precisando-o, A fun¢do poética centra-~se sobre a propria mensa~
Fem € é eAPressn através do jogo de sua estrutura, de sua tonalidade
{clave), de seu ritmo e sua sonoridade, Dependendo do tipo de comuniq
¢cdo estabelecida ocorrem algumas ou fodas estas fungoes. O que impox

ta nao € tanto a presenca ou auséncia de uma ou algumas das funcoes gm



to 2 sua ordem de importancia na mensagem.

Anos mais tarde Hymes {(1882), retomou as funcdes da
linguagem denominando-as: expressiva, centrada no emissor; diretiva,
centrada no receptor; contativa {fatica para Jakobson) ou canal no qual
a mensagem € veiculada; metalingii{stica, centrada no cddigos poética,
explorando a forma da mensagem; e desmembrando a fungao referenci-
al de Jakobson em duas: referencial, centrada no tépico: e situacional,
centrada no ambiente. Este ensaio foi fundamental para uma reflexdo qe
frutificou em um novo campo de estudos.

Gumperz e Hymes (1964} propoém entdo uma nova area
de estudos, a etnografia da fala, preocupads com o ambiente, com o con
texto social e cultural onde ocorrem os eventos lingtfsticos,

O znsaio de Hymes (1962) foi aprimorado e republicad
(1987) agrupando mnemonicamente na palavra SPEAKING n3o mais as fun
¢coes da linguagem, mas 0s componentes de um evento linglifstico, Assim
S representa 'scene” ou 'setting”, ambiente; P representa ''participan -
ta", participantes, falante e ouvintes; E representa "ends", fins am qnis
og envolvidos na interagao verbal se propoem; A representa Yact charac
teristics”, forma e contefido do que € dito; K representa "'key', tonalidg
de; 1 representa 'instrumentalities', canal e codigo; N representa 'norms
of interaction and interpretation’, normas para interagdo e interpreta -
¢ao; e finalmente G representa "genres', categoriag ou tipos de atos de
fala empregados na interagdo. Hymes enfatiza que estes elementos de
um evento linglifstico ndo devem ser encarados separadamente, mas que

s¢ procure estabelecer as relagoes entre eles,



A segunda metade dos anos sessenta foi povoada de pu
blicagoes, resultados indiretos ou paralelos de pesquisas conduzidas vi
sando estudos antropoldgicos, sociolinglifsticos ou socioldgicos, e de-
pois de trabalhos provindos de estudos de campo especificos em etnogra
fia da fala. O ano de 1872 foi crucial para a nova area de estudos, Va-
rios volumes contendo descrigOes gue poderiam compor um suporte em
pirico para o que viria a ser uma teoria da etnografia da fala sairam @
prelo. Neste mesmo ano comegou a ser publicado o periddico "Language
in Society” dirigido por Hymes, e foi organizada na Universidade do Te
xas uma conferéncia sobre etnografia da fala, !

Hymes (1974) reune varios de seus artigos em um li-
vro, resultado mais de trabalho tedrico gue de trabalho de campo. Par
tidario de um ling{ffstic.a sociglmente constituida, isto &, funcio social
dando forma as caracteristicas linglifsticas, Hymes concentra neste vo-
lume as idéias fundamentais da linglistica como uma ciéncia interdisci-
plinar. A etnografia da fala procura a descrigdo ndo da lngua em si mas
dos modos de sua realizagao e do seu significado para aqueles que a u-
sam. Agqui nao hd mais a concepcdo de uma comunidade lingii{stica como
um todo, mas sim de um grupo de individuos que partilbam um certo re-
pertario lingiistico, A distribuicdo de habilidades verbais e oportunidads
para o exercicio desta;s habilidades € desigual em cada comunidade. A i-
gualdade operacional de uma ngua, i.e., que cada lingua serve perfeita
mente A5 necessidades comunicativas da comunidade a qual pertenceé fa
to, mas o Seu peso social especifico nas diversas culturas & diferente,ss

zim como © 8eu posicionamento ne mundo depende em parte do uso  que



seus falantes fazem dela.

Hymes propoe ainda que o conceito de competéncia lin
gifstica para Chomsky seja, na etnografia da fala, ampliado para uma
espécie de competéncia cultural. Nao basta a um individuo dominar a
1ing 1a de s1a comunidade, suas regras gramaticais e fonologicas e seu
vocabilario. Importa para sua boa aceitacfo na comunidade também o
dominio das regras culturais a respeito de quando pode ou deve falar e
quande deve ou pode manter siléncio. Assim como hé diversas maneias
gramaticalmente corretas de um individuo se expressar, hd uma varie~
dade de comportamentos assumiveis em cada situacdo, O registro com-
poriamental-verbal escolhido pelo falante variara, € claro, de acordo
com a impressac que ele espera imprimir em seus interlocutores. A
etnografia da fala nao se propoe a descrever todas as situacses de inte-
racio humanamente possivels, mas a apontar aquelas mais .ritualizadaﬁ
mais visiveis na cultura de um povo,

Bauman e Sherzer {1975) resumem 08 avangos da area
até aguela época e propoem uma malor produgdo de etnologias visandoa
elaboragdo de uma teoria da etnografia da fala. Tratando-se de uma ci-
éncia.social, seria uma teoria composta de leis relativas baseadags em
prohahilidades, deixando de lado o categOrico. A idéia de que a linglifs~
tica deveria dar conta de todos os fatos de uma iingua de modo rigido
vern desde os neo-gramaticos que viam a linguistica sob uma otica bio-
1ogica. Toda a tradicdo estruturalista, inclusive a teoria gerativo-irarg
formacional, fol moldada sobre as ciéncias exatas e biolégicas, ou sejn,

5 ilusaoc da descrigdo total, Ja as ci€ncias humanas sao ciéncias de apro



- - - P z 1§ # - I
ximagao, nao de descrigao completa, A linglistica encarada como cien
. - - ’ . . "
cla humana deixou de ser categorica, passande a aplicar regras varia-

veis em suasg descrigoes,



NOTAS

1 Ag atas desta conferéncia foram publicadas em 1974 com o titulo

"Explorations in t he Ethnography of Speaking”, volume organizado

por Bauman e Sherzer,



Feira acepcdo n® 3 segundo Aurélio Buarque de

Hollanda: figurado: 'balbirdia, falario',



Hi - ETNOLOGIA DA FEIRA

a, A feira e g lei:

Asg feiras livres, tais como as concebemos hoje, exis
tem 2m Sao Paulo desde 1914, uma época significativa na mudanca de
status da cidade, Neste inicio do século XX Bap Paulo recebeu ruitas
levas de imigrantes 'proyindos da Europa em guerra caracterizando o
primeiro grande crescimento da cidade, o que acarretou uma série de
mudangas nos seus habitos, O que era antes um aglomerado espontineo
publico para a venda e compra de alimentos precisou ser encampadope
1» prefeitura e demandou melhor organizagao, No infcio o comércio na
feira era exercido predominantemente por portugueses ¢ italianos ha-
vendo agora mals portugueses, japoneses € nordestinos, A historia da
feira sofreu muitas modificagdes no correr das décadas, O que ha de
constante € essa confusdo, esse ar de improviso na a;;aré;acia ruidosa
& colorida.

Em 1977 fol extinta a Secretaria de Abastecimente do
Estado quando a administragao das feiras e mercados municipais pas~-
80U pa;‘a a prefeitura, Hoje o aparato legal que regula as feiras livres
erm Sae Paulo € o "Regulamento sobre o funcionamento das feiras 1 -
vres no municipio”, decreto n? 11,119 de 2 de agosto de 1974,

Atualmente o drgio encarregado das feiras e merca-
dns em 330 Paulo & a Supervisao de Feiras e Ambulantes, subordinado

3 Cpordenadoria de Abastecimento da Prefeitura Municipal,Swm missao
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& planejar, coordenar e fiscalizar as 840 feiras livres que Operam se-
manalmente de ter¢a~feira a domingo, movimentando aproximadamerte
treze mil feirantes registrados, ! Os feirantes compram 8.5%_ dosg horti
frutigranjeiros que passam pelo Ceagesp, restando apenas 15% para ou
tros stacadistas (supermercados, quitandas, hospitais, escolas).?

No 5, F, A, existe um setor encarregado da planifica -
cao das feiras livres, Depois de determinado o local {rua, praga), a e-
guipe organiza a disposicac das barracas, colocando duas ou quatro fi-
las, dependendo da largura da rua. Para cada feira existe uma norma,
A ordem de sepuimento das barracas também & fixa, comecando com
flores, passando por c.ereai_s, c.eb{)las, frutas, verduras e terminando
por ovos, Ag barracas de pescado ficam sempre em local onde haja bu
giro para o rapido escoamento da dgua gue vai sendo descongelada, As
barracas de carne de gado ¢ de frango ficam sempre ao lado das de x5
cado. A escolha do local especifico para a insta}agéo da barraca dentro
da drea pré-determinada pelos planificadores € feita pelos proprios fei
rantes obedecendo ordem de éntigﬁidade de licenga, Cada vendedor exi
be uma placa com o niimero de sua licenga, grupo de comeércio ao qual
pertence e nimeros das feiras que pode frequentar. Esta licenga é re-
novavel anualmente mediante pagamento de uma taxa, As barracas dos
vendedores licenciados devem ser cobertas por tcsldos de lona caso wen
dam alimentos pereciveis e todas devern apresentar a metragem e espe
cificagoes dadas pelo S, F. A, HA também uma escala que dita quais fei
ras sac frequentadag por quais feirantes, O {ato de dois feirantes oomer

cializarem juntos em mais de uma feira & mova coincidencia,
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A disposigao espacial dada pela planificacdo da prefei-
tura € obedecida com algumas ressalvas, Ha insercses de barracas que
ndo apresentam a licenga em lugar visivel, talvez ndo as tenham.}ié. com
n&ércié de artigos cuja venda ndo & permitida na feira ¢ os vendedores
nao licenciados ocupam o espago central originariamente destinado ao
transito de compradores. (Ver mapas no apéndice - anexos 1, 2 e 3).

Ag feiras visam suplementar a rede de abastecimento
na regido. Tomando por base os critérios espacial (disponibilidade de
uma rua ou praga para a realizagao da feira) e da auséncia de rede fixa
de abastecimento, o S.F. A, clasgifica as feiras e seus dezesseis gru-
pos de comérecio em: Categoria A nos bairros mais centrais podendo co
mercializar géneros frescos de primeira necessidade e artigos manufa-
turados por entidades assistenciais (grupos 1 a'%h Categoria B nos bair
ros mais afastades, comercializando também géneros alimenticios se-
cos, cereais, amidos, banhas, artigos para limpe_za, laticinios, bola-
chas, fiambreria e café {(grupos 1 a 13); e por fim Categoria C no Subﬁ_g
bio podendo comercializar ainda utensilios domeésticos e roupas todos
grupos). O grupo 15, pastéis, pode ser vendido nasg trés categorias de

- 3
ieira,



b. Os personagens:

Na feira, além de compradores ¢ vendedores, encon-
tram-se carregadores, fiscais, mendigoes, trombadinhas e policiais.

O grupo dos vendedores divide-se primordialmente en
tre vendedores licenciados e nio licenciados, As barracas licenciadas
$20 as mals numerosas e contam com um minimo de um até o maximo
de cinco vendedores, Um deles geralmente cuida do caixa enquanio os
outros atendem os fregueses. Em muitas barracas um dos vendedores
posta-se fora em frente da mesma. Além de arrumar a mercadoria, es
te elemento fronial grita um ou outro pregac aos possiveis fregueses e
funciona como um meio de indugao aos compradores indecisos, argunen
tando sobre a qualidade e baixo prego dos produtes, colocando ja o sam
plastico na mao do fregués e escolhendo para estg as primeiras unida -
des.

Os vendedores fixos sem licenga nao possuem barracs
coberta, mas sim uma espécie de tabuleiro montado sobre caixotes on-
de expoem a mercadoria, Vendem roupas, bijouterias e artigos de tou-
cador. Eles chegam por volta das 8:30, depois que os caminhoes s fel
rantes ja foram estacionados longe dali, e tomam conta do espago cen-
tral da rua da feira em toda sua extensao. Existe um local ocupadoe to-
das as semanas pelo mesmo vendedor, embora esta OCUPRCAD NA0 Seja
iﬁzgaiﬁ A incalizacao destes tabuleiros, sempre sem toldos ou sofistica
cao alguma, & ba_stante incOmoda, atrapalhando o transito .dos compra-

dores nas horas de malor movimento, e nao raro causando discissoes



{entre compradores e 'marreta’ - como € conhecido o vendedor nan
licenciado - ou entre marreta” e feirante),

Os vendedores ambulantes passeiam pela feira aprego
ando e tentando vender suas mercadorias: planias, féstros, sacolasg li
mées e temperos,

Ha ainda os vendedores fixos sem licenca que nem si-
quer tabuleiro possuem. Postam-se geralmente nas extremidades da
feira, estendendop no chao um pléstico ou papel grosso e nele dispondo
sua mercadoria.(Ver guadro 1}

Uma categoria especial de vendedores constitul<e nos
vendedores produtores, Somam cerca de IG%I_do total de feirantese :0
em sua maioria de origem japonesa. Gozam de regalias gquanto a tam a
Ser paga para a Prefeitura e tém autorizagio pa:ra %ender mais de um
grupo de mercadorias,

Tratei até aqui dos vendedores de bens, mas devomen
cionar também os vendedores de servicos que fazem parte deste univer
s0. Nao possuindo licenga, ficam geralmente nas extremidades da felra
e consertam uatensflios domésticos, o que fazem saber através de ins -
crictes em placas de madeira ou pedagos de papelao cclocados no chao,

Considerei também vendedores de servigos, emboral
cenciados, 0s pequenos carregadores. Sao garotos em idade escolar ge
fregquentam as feiras pela manhi para ajudar no orgamento doméstico.

A aceitacdo de papéis entre os vendedores é nitidame_ri.
te segregacionista quanto ao aspecto sexual, Um maior nimero de mu-

" = - . -
lheres vende tempere, 80 homens gao amibulantes, so homens oferecan
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servigos de corserto de fogdes, panelas, ete. O elemento frontal das
barracas nunca € uma mulher, assim COmo nao se ve mulheres venden
do mercadorias expostas no chio, (Ver quadro 2) Atuando como carre
gadores encontramos apenas meninos,

Entre os comprac}eres encontra-se maior nimero de
mulheres do que de homens, embora estes estejam também presentes,
Liferentes tipos de conpradores frequentam a feira em diferentes ho -
rarios. Sua representacao socizl emitida pelo modo de trajar e falar &
determinante nas interacOes verbais mantidas com os feirantes,

Aos fiscais cabe figcalizar as licengas dos feirantes ¢
afastar os 'marretas’. De acordo com o regulamento, devem identifi-
car-se através de um distin tivo na camisa. Embora tenha procurado ,
nunca encontrel um fiscal na feira.

Nas horas mais tardias hi também mendigos e tromba
dinhas. Devido & acdo destes ultimos fez~-se necessiria recentemente a

presenca de policiais nas feirag livres,



Juadro 1 ~ VENDEDORES

Pog, legal licenciados nao licencindos ’
: E

Pos. espacial fixos fixos ambulantes ?
Ingtalagoes barraca coberta |- tabuleiro |tabuleiro | chao 5
| i |
Comeércio bens bens bens hens bens |
servigos servicos ]i

Guadro 2 - OCUPACAQ DO ESPACO POR VENDEDORES E VENDEDORAS

dentro fora
alto homem homem
mulher
baixo homem homem

1



1 -~ . * - <
Voce pode notar que a feira e muito flexivel.
Impossivel reguamentar tudo direitinho, cer

1

tinho, '

- - - -
funcionario do 8, F, A, em entrevista
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¢. Cronologia:

O Regulamento diz que 'as feiras livres funcionarao o
E’mrgria das 6:00 as 11:30 horas no verdo e das 6:30 as 12:00 horas.m in
verno., A montagem e desmontagem dos equipamentos nao podem antece
der nem ultrapassar mais de duas horas o horaric estabelecido para o
infeio e o final da feira'. 4 Estas disposigdes sdo seguidas com relacio
ao infcio da feira, mas o final & geralmente estendido por um hom meis
ou menes, existindo uma certa variacao condicionada a époaa do ano e
a0 aspecto meteorologico.

Antes das sels horas da manha n3o se vé compradaes
na feira, Existem a essa hora s0 os feirantes licenciados montardo seus
equipamentos. Eles ja estdo acordados desde as trés horas da madruga
da, estiveram adquirindo a mercadoria no Ceagesp e agora conversam
animadamente entre si esperando um dia de bom movimento.

As seis horas aparecem 0s primeiros compradores .
S%a velhos © moradores da propria rua da feira que acordaram com ©
barulho &€ movimentacdo., O ambiente & sossegado, ouve-se apenas aku
mas poucas brincadeiras entre os proprios feirartes, ndo ha pregdes,
nem pechinchas., As mercadorias estao ainda sendo arrumadas nas bay
racas e a possibilidade de escolha € grande. Ainds aiguns caminlies de
feirantes encontram-se entre as banquinhas enguanto 08 homens termi-
nam de descarregar a mercadoria,

As sete horas as barracas licenciadas ja esido tadas

nos seus devidos lugares, Os compradores nessa hora sao velhos, pes
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soas mais bem vestidas, alguns senhores {provavelmente que vém as
compras antes de se dirigirem ao trabalho), e patroas com empregadas
Ha abundancia de carregadores. Fazer compras nessa hora é bastante
agradavel, ndo hi entraves para a caminhada e os feirantes estio bem
hurnorados. Poacos pregdes sdo ouvidos e o prego € praticamente um s,

As oito horas comega a instalagio das barraquinhas ds
"marretas’. Os compradores enquadram-se ainda na mesma categoria
dagueles da hora anterior, As oito e meia todas as bancas ja estdo ins-
taladas,

Ag nove horas o movimento vai num ' crescendo’’, Men
digos passam a fazer parte da cena, ambulantes comegam a sua ladai~
nha de repeticdo. Foi comprovada a repeticdo de cinco vezes a  frase
“Vai limdo' para uma freguesa ante a sua negativa, A esta hora a pe-
chincha ja € exequivel, Com um pouce de sorte e jeito ¢ dependende do
feirante, consegue-se nao uma redugso do prego, mas um ou dois tang
tes a mais, um quilo de vagem "bem pesado’{com alguns gramasde ex
cesso). Os compradores j4 formam uma massa heterogénea quanto 20
poder aguisitivo, ha predominancia de donas de casa sm:n empregadas,
Ja é diffcil caminhar pela feira.

Entre 10:30 € 11:30 & feira atin.ge. o seu climax, Nege
horario os cgmpradores S80 08 mais.variados, 08 pre¢os sao padroni-
zados, h_é grande verbalizagdo, muitos pregdes, compradores tentam
sechinchar,

Ags onze horas o movimento & grénde facilitando o apa-

recimento de trombadinhas, Os pregos de algumas mercadorias,gerak
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mente bens pereciveis, comagam a baixar., Q barulho & enorme, grios,
pregoes . Depois das 11:30, algumas barracas, aquelas que ja acabaam
a sua mercadoria, comegam a se retirar,

Ao meio dia existe muita gente na feira, mas j& néo
ha tanta gritaria, Principalmente no verao estd muito quente a essa ho
ra e isso reflete no cansaco dos feirantes e no desanimo dos comprado
‘res. Ha vazios no espago da feira causados por vendedores que ja aca-
baram sua mercadoria e foram embora, Entre os compradores vessim
maior numero de pessoas modestas, Ja ndo hd abunddncia de carrega -
dores. Ouve-se alguns pregdes, mas a malor parte deles sao no senti-
do de ir embora,

As treze horas o panorama da feira & de decadéncia .
Rasios de frutas e legumes sao vendidos a preco muito baixo e nota-ge
z alegria dos feirantes que fiéeram uma boa feira. Ha mendigos catan-
do aquilo que schrou nos cantos das barracas. A maioria dos feirantes
ja comega a desmontar suas barracas. Ha troca de brincadeiras e deg
pedidas entre eles, (Ver qnadro 3)

Das quatorze horas em diante existe 50 o movimento
de retirada dos caminhoes, Logo em seguida vem a equipe de limpeza

da Prefeitura devolvendo a rua 3 seu estado normal.
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4. Interagces verbais:

O 150 da linguagem € uma consianie em Quase todas
as situacoes socials, e nas operacoes decompra e venda a maior ou
menor habilidade verbal dos individuos assume grande importancia.

Na feira as conversas entre compradores e vendedo -
res 840 em sua grande maioria superficiais, i.€., evitam o relaciong
mento mais {ntimo, prois 08 primeiros preferem manier sua liberdade
de es c:ol.'ha para comprar ¢ melhor pelo pre¢o mais baixo. Esta liberda
de seria diffcil de assegurar se travassem amizade com algum feiran-
te e'semissem que dele deveriam obrigatoriamente comprar o seu abas
tecimento,

Discerni varios tipos de interagoes verbaly na feira,
A primeira e a mals simpleé & a mera indagagdo por parte do compra
dor a respeilo do prego,

Um pouco mais complexa & a indagacao do prego  a-
companhado de um "bom dia"’, de um comentirio sobre o tempo ou a
tamilia., Despedidas e desejos de uma boa semana $40 comuns provin-
dos de ambas as partes,

— A terceira € a dos vendedores ambulantes, mormen-
te agueles de bens ndo comestiveis {sacolas, aventais, planias, rou -
pas), que sao em geral mais prédigos guanto a0 uso da linguagem. Uma
ver captada a atengaoc do comprador, podem entabular em longa comey
sa usando o vendedor todos 08 seus argumentos afim de efetuar a ven-

da.,



A intercalagio de argumentos humoristicos no correr
da conversa € fato comum e parece ter valor argumentativo, > Como e~
xemplo temos o fato ocorrido em uma banca de frutas onde a fregues as
tava escolhendo péssegos. Trocando idéias com o vendedor ela diz:''Py
xa, mas 14 caro’ e ele retruca: 'E, sem osso € caro' {talvez fazendo a
lusao ao prego da carne),

Existermn regras verbais enire feirantes e compradaes
que nao sendo seguidas _resultam na quebra abrupta da interacdo veral
e na hio realizacdo da compra, Ha tipos de mercadorias que podem, e
até devem ser apalpadas e escolhidas pelo fregués (fomates, mangas
macAs, pepinos, ete.). Ha tamhém mercadorias, geralmente as mais
delicadas ou caras, com as quais nao se admite esta atitude, Como fus
tragaol Em uma banea de frutas, uma mulher fenta egcolher os cachos
de uva gue vai levar. O vendedor intervém: 'J4 disse que nio plade es-
colhd, 6. A compradora: " Ah! Entdo ndoc guero, guerc escolher aqui
1o gue vou levar, " Q vendedor diz um palavrio em lingua estrangeirali-
taliano 'cazzo ). A-compraddra afastando~ge, retruca indignada dizen-
do: "Cazzo o gue seu desaforado’’. Os rapazes da banca ficam rindo e
conversando entre gi. O mesmo tipo de conflito ja havia sido observalo
com r‘eulagéio a umn tipo de batatas de boa qualidade gue é pesado direta-
mente de um saco pelo vendedor nao sendo permitida a escolha, Umafe
guesa comecou 8 escolther e ante a negativa do vendedor sain furiosa di
zendn: 'Ah, se ndo da pra escolher, emtdo ndo qiero, "

Finalmente ha uma qurta manifestag 55 verbal que e

muito tipica na feira constituindo-se no ponto central deste trabalhoios



pregoes. Estou ciente da existéncia de pregdes em ruas e feiras do Bra
sil e ate do mundo inteiro. Mas, como pode~se ver no correr da leiturs
acredito gque nas feiras lvres de Sao Paulo eles assumem uma caracte-
o . 14 . »
ristica especial.” Conhego, embora de passagem, feiras urbanas dewa
rias cidades do Brasil ¢ em nenhuma delas encontrei famanho nimeroe
variedade de pregoes criativos como nestas da cidade de Sao Paulo, Tal
-~ . . - - . . . * 7

vez a propria mistura einica aqui existente tenha contribuido para tal,

1 H e . - - \

No Regulamento... " I& o artigo 82, letra j, que diz :
i1 : A "
«..cabe ao feirante apregoar sua mercadoria sem slgazarra, O gue
ocorre na realidade € exatamente o oposto, sendo que os pregdes for -
mam um espetaculo criative e engragadn,

A producao de pregoes € privilegiada pelos vendedaes
de frutas {(72% dos pregdes estudados), pelos comerciantes de verduras
g legumes frescos (18%), pelos peixeiros (4%} e alguns vendedores ndo
licenciados, e depende muito das caracteristicas pessoais do vendedon
Os pregdes tém diregdo pré-determinada, pretendem atingir mulheres
de classe média e madia baixa, Nos 144 pregdes estudados enconirars
44 ocorréncias de vocativos. Os mais comuns sao: dona ou doninhald¥),
senhoras (11%), moga ou mocinha {11%) ¢ freguesa (%), os 26% redan

. -~ . .H ~ | s
tes compreendem duas ocorrencias de voces, e cutros vocativos que
se situam em um grau de intimidade malor ou um distanciamento pro-
nunciade (mogada, loirinha, bem, meninas, broto, gente, madame, sg
nhoras e senhores, meus senhores), Ha apenas duas _Qcarr*gncias & vo
. . - - - -
cativos gque incluem homens no provavel destinatario (senhoras e senhg

res & meus senhores), Somente gquatro vooativos tém sentido explicita



mente econdmico {freguesal,

As Irutas de alto prego também nio sio apregoadas(u-
VRS, CErejas), Parece%ne que pg feirantes acham desr;ecesséria eEsn
providéncia pois quem tem dinheiro comprara a mercadoria da mesma
forma, com ou sem pregoes. Em meados de novembro quando a manga
¢ uma fruta cara (ainda fora da estagdo) ela ndo & apregoada, J4 em de-
zembro, janeiro, havendo abundancis de manga a baixo custo, os vende
dores de frutas esmeram~se em gritar seu preco, qualidade e condigoes
de venda pela feira, |

Ha nitida divisio sexual quanto & utilizacao de pregoes.
Homens ¢ meninos apregoam com malor fr‘.eq{i éncia e criatividade do
que as mulberes. Ha distribuigdo complementar no ato de apregoar des
de que guase s6 homens apregoam e ¢ fazem Justamente na hora em que
poucos homens se encontram na feira havende grande nimero de com -
pradoras, Mulheres nac apregoam para mulheres, Interegssante o fato
de que na feita 3001 da Rua Cardeal Leme hd uma mulher que apregoa
durante toda a feira as frutas de sua barraca, alierando o timbre de
gua voz para um bem mais grave, Raras excegoes a esta divisdo sexu
al 880 as mulheres que apregoam em fim de feira seus produios emes
mo agsim ndo sdo os pregdes considerados por mim como criativos.

Oz pregoes podem ainda ser divididos quanto o tipode
mercadoria a que se referem: bens necessarios ou supérfluos. Os pre-
gbes relativos ans bens necessarios {alim£%11tos} sii.c dirigides ao gran
de piblico. J4 os pregdes relativos aos bens supérfluos sao dirigi-

. . - . - -
dos 2 um passante, sua atencao é roubada e af comega a argumenixac
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que pode ou nao resultar em venda, Bens supérfluos exigem mais pro-
paganda afim de serem vendidos, O fato de as frutas serem exagerada
mente apregoadas deve-se a idéia de que em nossa cultura frutas sao
”Sﬁbremesas.n, "guloseimas'. Ha também, obviamente, as oscilacdes
normais de mercado: em época de grande abundancia de um produtdli-

moes, mangas) estes sao amplamente divulgados,



NOTAS

1
Dados obtidos em entrevista com funcionirio do Servigo de Feiras e

Ambulantes,

3

Jornal da Tarde, Quarta-feira, 5 de dezembro de 1878, F1, 7.

3
Divisao dos artigos comercializados na feira:

Grupo 1. verduras, Zeg*umes, rafzes, tubérculos, rizomas, bhulbos,co
gumelos € palmifo, excluidos batata, ¢ebola e alho.

Grupo 2: frutas frescas, nacionais e estrangeiras.

Grupo 3 ovos,

Grupo 4: pescados de toda espécie, frescos, resfriados ou congelados,

Grupo 5: aves abatidas e miudos de animais de corte,

Grupo B flores naturais, cortadas ou envasadas, mudas e sementes,
nlantas e peixes ornamentais, vasos, adubos, ragoes e artigos correla
tos, inseticidas e fungicidas de uso agricola e caseiro.

Grupo T: produtos de prod.ugéo exclusiva de entidades asgistenciais,ma
nafaturados ou nao, s

Grupe 8: cereals e grios alimenticios, bacalhau e peixes secos, ali -~
mentos enlatados, café em p5 empacotado, aglcar, sal, batata, cabola,
alho, farinha, fuba de milho, gelatinas, amidos, Sleos, banhas, gordu-
vas comestiveis, mel e melado, agiﬁcar mascavo, rapadura, sabao de
gualgier espécie, sabonetes, saponéeeos, papel higiénico, ceras, velas,
{6 foros ., talcos, pastas dentifricias, pastas para calgados, palha de a-

g0, palbinha, aablo e cremes para harba, egecovas de dentes, palitos, pi



nhao e torcidos prra lampigo.

Grupo & bats? cebola e alho.

Grupo 10: produtos derivados do leite, gelatinas e doces enlatados ou
empacotados, conservas em geral, rapaduras, mel, coco ralado, fru-
tas secas e crigtdizadas, especlarias e condimentos, azeitonas, picles,
molhos, bacalhau, peixes secos e margarina,

Grupo 11.1: macarrao, produtos derivados da farinha, panetones, ali
mentos enlatados, gueijo ralado empacotado, gelatinas, massas prepa~
radas, enfeites para festas,

Grupo 11, 2: bolachas e biscoitos doces, balas, pudins, gelatinas, cho
colates, alimentos enlatados, massas preparadas e enfeites para fesas,
Grupo 12: linguicas, fmios, salsichas, salames, frios em geral, car
wes e touginhos defumados e salgados, banhas, patés, carnes secas, ba

calhau e peixes secos.

Grupo 13: café moido e em grio.

Grupo 14; desinfeiantes, vassouras, espanadores, escovas, cestos,
halaios, pildoes, colheres de pau, lamparinas e acessorios, sacolas de
pano ou patha, utens{lios de piastico, vidro ou ferro. lougas esmaltadss,
utensilios domésticos de pedra, barro ou agata, talheresdmess, egel
ras, ‘c'hapéus de palha, coadores, buchas, pequenos artefatos de malel
ra, aluminio, folhas de flandres, arame e palha,

Grupo 15: armarinhos em geral, rendas, bardadosf, riscos para bor
dar, agulhas, fios de 1a, bringuedos em geral,,sgspensérios, ligas,cin |
tos, carieiras, flores artificiai.s, calgados, chinelos, alpargatas, rou
pag feitas de malha, linha ou 1la, gravatas, meiasg, lencos, toalhas e

roupas de cama e mesa.



Grupo 16: pastéis.

4
legulamento sobre o funcionamento das feiras livres no municipio,

3
Argumentativo no sentido da Semantica Argumentativa: enunciado que

serve como argumento para um determinado fim, no caso, a venda.

5
Parecem ser também uma manifestagdo de arte verbal menor os pre

goes feitos por vendedores de sorvetes, mate e limonada nas praiasd
Rio de Janeiro, Este pode ser assunio para outro trabalho em etnogra
fiz da fala.

7
Pessoas da faixa de 50 a 60 anos com as quais conversei dizem que

sempre fol assim,.



IV - METODOLOGIA E RESULTADOS

a, oleta de dados:

Informagoes preliminares foram obtidas juntoao S, F, A,
e em pesquisas em jornais. A parte de observagao e de coleta do materi
al foi feits em trés feiras: 3001 - 32° feiras na Rua Cardeal Leme, 5001~
585 feiras na Rua Sao Miguel e 3003 - 8%° feiras na Rua Maria José, to
das situadas no bairro da Bzla Vista e pertencentes a categoria A na dag
sificacao do S, F, A,

Utilizei um gravador Sanyo cassete portatil com miero-
fone embutido, obtendo oito horas de gravagaoc em dezoito di.as difereries.
O material foi colhido durante caminhadas na feira com o gravador camu
flado, Houve aproximagao ou parada intencionais ao ouvir algum pregio
interessante,

Nestas oito horas de gravagac estao registrados 1137
pregoes sendo 144 deles (12, %) considerados por mim como objeto de a
nalise. Para a selecao baseei-me em dois critéries: primeiro escolhen-
do pregdes cujo conteudo ndo se ativesse apenas 2 mengao de mercador
e pregﬁo, ¢ sim portasse enunciados mails criativos. Em segundo lugar s
lecignei pregoes cujo contendo é banal, mas a maneira como foram ditos
tornou-os dignos de aten¢ao quanto a criatividade.

Uma segunds etapa no trabalho foi a transcrigaoc  dos
pregoes selecionados em fichas individuais ond.e constam a .d.ata, G ogru-

* . . bl . » . .
po de comeércio da bancéa em questao, o feirante {gquando identificado), o



nregac, sua classificacao e localizacgo na fita. (Ver modelo de ficha no
apéndice. ) Para a transcrigac dos pregoes levou-se em conta fatores di
pamicos da voz (volume, tempo, coniinuidade, ritmo, registro, melodi-

a) e também mudancas na qualidade de voz (Abercrombie* 16877,
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b. Abordagem:

Os pregoes criativos quanto ao enunciado foram sub-
classificados em: a) contendo rima, aliferagao ou assonancia, b) alu-
sivos a acontecimentos recentes e futuros, ¢} ligados a estereétipos o
modismos, d) humoristicos, e) relativos a partida ou lucro, I) inff_tu«»
enciados por meios de comunicagao principaimente televisfo e radio,
g) centrados no comprador, € h) outros elogiando a mercadoria ou su~-
gerindo receilas para o seu uso.

Og pregées criativos quanto a ermnciag.éo. foram sub-
classificados gquanio ar a) ritmo, melodia, b) continuidade e pausas na
emissao verbal, ¢) velocidade répida, lenta ou média, d) volume, e)
repetigap, ) qualidade de voz, Nos ftens b, ¢ e d foram usados critéri
os impressionisticos de discernimento ja que este trabalho ndo tem a
fonética por preccupagac essencial,

H# ainda os pregdes considerados criativos quanto  ao
enunciado e quanio a emunciagio e que foram dupkmente subclassificalks.,

Procurei a ccorréncia de frases assertivas, imperati
vas, interrogativas e exclamativas em todos os @ egdes.

' Uma terga parte dos pregoes foi também classificada
nuanto aos feirantes que 08 emitiram. Efetuei entdo uma entrevisia com
cineo individuos enfocando sempre a sua produgdo verbal, (Ver apéndiee)

Apds a identificagdo das fungdes da linguagern estuda-
das por Jakobson e Hymes, existentes em cada pregao, estabelecias re

lacGes entre feirante, criatividade e funcoes da linguagem.
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e, Oz pregoes:

) * I \ - - - - L)
WQuanto a criatividade dividem-se da gseguinte maneira
os 144 pregoes estudados, havendo por vezes co-ocorréncias de subchs

S€S em um Mmesmao pregaac,

ENUNCIADO - 92 pregoes

modismos, esteredtipos | 16
comprador 10
meios de comunicagac 13
rima, aliteragaoc, assondncia 1z
humor ’
luero, partida ?
acontecimentos recentes, futuros T
: outros H

ENUNCIAQAO ~ 30 pregoes
ritmo, melodia ' 26
repeticao 16
continuidade 6
velacidade 5
volume 5

qualidade de voz 3
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ENUNCIADO/ENUNCIACAO - 22 pregoes
rima, aliteracao, assonancia/ritmo, melodia 4
modismos, esteredtipos/ritmo, melodia 4
rima, _aliteragéo, assonﬁm:ia/volume 2
humeor/ritme, melodia 2
lucro, partida/riimo, melodia 2
comprador/ continuidade 2
outros : 8

- Estao relacionados abaixo, conforme o modelo de fi -
cha apresentado no anexo 4, 46 exemplos de pregoes considerados crig
tivos. As normas usadas para a transcrigcdo encontram-se no apéndica
{Anexo 5) Os pregdes sao emitidos com voz meio gritada em tom meio
baixo nivelado prépric de pregbes, Algumas pessoas mudam a qualida-
de de voz a0 apregoar, Variagdes tonais, sd as mais notiveis, éé{) mar
cadas agui por curvas ascendentes e descendentes,

A categoria de pregdes criativos quanto ao enunciado é
a mais numerosa e foi dividida em oito subclasses,

A primeira € relativa a modismos e est’ereétipos SI08
tamente partilhados por vendedores e compradores: esbelleza como si-
ndnimo de elegancia {n%1), médico como uma autoridade {n®2), superio
ridade das colsas importadas {n?3), ouainda a idé&ia da SOEra como u-

ma personagem negativa { n94),



{2}

{3}
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1173780 frutas masculino E g referencial
3% feira adulto conativa

enirevistado 1
-
S ™ . 'y -, . . ” ™y
Ah,/Nao vamos tomar'agua,,’ agua eﬁgorda.j\famc usa o suk&a na
s ~ .

::f'

tural da laﬁ‘arw;‘ja.;‘v’amos bebé 1%1\'3:1;{3.

fita 8

lado 2

&/11/78 frutas masculino Ee referencial
3% feira adulto conativa

i £ , oL, . -
O médico recamer}{\iou. O/medico recomendou muita fruta e pou

b j

\
ca roupa.
Y

fita 5

tado 1

1707718 frutas masculino E ¢ referencial
3% feira adulto ' conativa

entrevistado 1
QOlha o shacate do Canal da Mangha,
N\,
fita 4

lado 1
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{43 24/7/79 frutas masculine Ee referencial
3% feira adulio conativa
situacional

-
4

- - - ] - f, ”
Vamo com;pr’a.jVamo c:m%\pra./‘v’amo compra que ta bar%a.jTa
k o
barato porque minha sogra bateu a%bmta.
Y
fita 2

lado 2

A segunda subclasse tem como foco dos pregoes os

compradores, colocando-os na berlinda.

{5} 17/7/79 frango masculino Eg referencial

3% feira adulto conativa

-y N : -~ . . i
Frango da feira o mi—‘/l/her e e\tgul doninha :::://éo eu tenho, Coxa
v

/éoa_vi barata. Dgninha nos nagc queremos O seu
dipheiro. Queremos sigenas“ . \‘aj{sua amiz&{le.
fita 4
lado 2
{8) '30/5!80 frutas masculino Eg conativa
38 feira adulto fatica

Cgﬁ*{age:\(}(‘%age fregué“gsa,ff’sisa car%ge.
fita 4

iado 2



13/5/80 frutag masculine Eg referencial

38 feirm adulto conativa

Tem pera m-a%ia. Ta derretendo noﬁ:éu da susa baea.

" ( a d'i oy i - .
Jpera dtagua mf%la {:lej,rx ete no ceu da sua bc)Ea.

fita 8

Indo 1

. . . - -
A terceira subclasse e uma das mais curiosas € a de pregdes

calcados nos meios de comunicagao, principalmente na televisdo, O n%8

parege um apresentador de show, criando inclusive o suspense, Ja os

de n? 9 e 10 sdo calcados em comerciais veiculados pela televisao(®ma

L + .
e Danone}, O n® 11, emunciado por uma dupla de vendedores, e clara in

fluéncia do programa Silvio Santos. Este programa deve ser bastante p

pular tanto entre os feirantes gquanto entre os compradores visados pe-

los pregoes,

{8)

11/3/80 frutas masculino Ef referencial
5% feira ' adulto conativa
entrevistado 1 fatics

. - . { -
B%m apresenta pré vr)ees B#ua apresemz\i\@o MAamag

. ro- '
em cc'tres, Bahia apresenia para as serzhé{ra_s' O MJyMA0 em cg\k
x*e.s.jf’l\fiamﬁa ;féi*melhi\ﬂmo ;Maméo macho da Bahia,

Wamao a coris.

fita 8
lado 2



(9]

{10)

{11}

12/7/719 frutas masculino Ef referencial
58 feira adulto conativa
poética

- y
/Ocimoiinii: que pura ma:::sgﬁi O ﬁgrmatiué 61:%110.

fita 2

lado 1

3/1/79 peixe maseculino Ef referencial
3% feira adulto conativa

entrevistado 4

I . 5 .
FRLGLE‘:ﬁ%J ;Leva peﬂi{e, Cada fy{e de pescada vale por um bi-

f;'g‘zha.

fita 3

lado 2

20/5/80 frutas masculino Ef referencial
32 {feira adultos - conativa

situacional
I . .
A - Qualje a oferta do dia Lan\l@ardﬂ-

?f’ ’1
B -jfj o figo, [‘;inte a ca{}xa.
L8

fita 4

indo 2
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A guarta subclasse é a dos pregdes comtiendo ri-

. - - . . . .
mas, alileragaoc ou assonancia. Aqui e o jogo da estrutura interna dos

pregoes que os torna dignos de atengao.

{12) 20/6/80 verduras

62 feira

) I
P?}G]’:“{AO do grosso e do}ﬁfi}qo

CO\% A0,

fita 8

lado 2

{13y 19/6/80 frutas

58 feira

masgculine

adulto

-------
aaaaaaa

masculine

adulto

4
mela afboca

Olha o m%éo

fita 6

lado 2

)

Ea referencial
conativa

* o
noetica

Pimery{éo, dez o pa

E a referencial
conativa

poética

mela amao,
. w/

. -,
A qguinta subclasse e a do humor exXpresso por tro

cadilhns (n? 14) ou gracejos (n%s 15, 16, 17).
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(14}  28/8/79 verduras masculino Ed referencial

Ri feirn adulio conativa

IS N e .
Cinco rm)ﬂha::} por vm\ke.
b E

fita 2
lado 1
{15y 24/7/79 frutas masgculino Ed conativa
38 feira adulto
entrevigtado 2
: ita ndo pa  também ndo 1oy
Moga bunita nao pai\ga mas targ Hem Nao 18.\1:&.
fita 2
lado 2
{13y 20/5/80 frutas masculino Ed conativa
adulto
entrevistado 2
Moca b!f}f;ita paga maig Mais bayrato,
fita 4

lzng 2



26/6/7¢ frigas masculino E4 referencial
3% feira adulto ' conativa

entrevistado 1

Abgcate man-teﬂga pura raga Maryfeiga e o melhor abace;i‘te
i m—— L

Abafcate manteila Absfeate pra e da i Aba]{: t

.“ & - Abgjcate pra engorda o marido, ate

\

" * ’:“' -+ b \ f‘
pra engordi}o marido, A‘ba]éate pra engordauo marlflo. O mari

e,

do, O ma}f}i\}io, O maj{rﬂio,
b LN {

4

fita 1

lado 1

A sexta subclasse constitui-se nos pregoes referen

tes a partida e lucro, O pregdo n® 18 contém enunciado claramente fal-

s0, pois todos os feirantes visarn o lucro.

(18

26/6/79 verduras masculino Ee conativa
3% feira adulio expressiva

situacional

e

- — s L \
Eu nao quero Tuero iQuero e 1 embors pra casa,
T . 0

fita 1

Indo 1
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{14} 26/6/79 verdurss masgculino Ee conativa
3% feira adulto ' expressiva
sitnacional

Eu 16 cansado e quero ir en}ibo-ra. {Quero 2 minha) mae.
7 e WA W, A

yi
{ita 1

lado 1

A gétima subclasse € referente a acontecimentos recentes ou fu
furos gue tenham atingido os felrantes e que estes pensem gque tenham 8
tingido os compradores, O n® 20 foi registrado logo apos uma elevagao

no pregoe da gasolina e o n? 21 durante a visita do Papa Joao PauloIlao

Brasil,

£20) 8/11/79 frutas masculino Eb referencial
32 feira adulto conativa
e LN . LN s S
E afifm\%a, éa l%a“an‘qa, & ojmulao.i

. . e
Mais b%ét*at{) que gaso‘%\,lma.



.
]
ot

L

3/%/80 frutas masculino

L

3% feira adulto

Olha a laranja pra matd a sede do pé\pa.
s .

41

Ehb referencial

conativa

fé)lha ala-
P L

. - - \1 . -
ranja pra combate o calor do pdpa. {Oiha a alface pra
W R " e At

combaté s fome do p%}&.
s

fita 3

lado 2

Qutros pregoes nao encaixados nas sete classes a-

cirna, mas gue portam enunciados curicsos estac tambem aqui relacio-

nagdos. O a% 22 refere-se as pequenas ameixas vermelhas geralmente

muito doces.

{22}

3)

20/6/80 frutas masculino Ehn referencial
64 feira adulto conativa
g N s N L \
Botinhas deimel | VRmOS) 1ejva bolinhas deimel,
7 [ 7 S L
fita @
lado 2
6/5/80 frutas masculino Enh referencial
3% feira adulto conativa
» i - 51 > -f". \, -, ; .
Ta bg;’rata a m‘z;i\ga,;ﬁ,ssa./@ ,.-fi“!-o\;vaﬂaru nene Rasg}aﬁml’za
A N — -

LS

- Yo, f
e uma delicia fviu,
- N

Fitn 10
indo 2



Ja a categoria de pregdes criativos quanto & enun~
ciagﬁe fol subdividida em seis grupos. A co-ocorréncia destas subclag
ses € comum, sendo que neste caso os pregoes sao classificados en mals
de um grupo. Este procedimento justifica a soma apresentada na pagina
3t muito superior ao nimero de pregdes criativos quanto a enunciacio
{30 pregoes),

A primeira subclasse refere~se a melodia e ritmo

gue tornam curiosos o8 pregoes emprestando musicalidade a enunciados

banais.
(24}  28/8/7% frutas masculino E a + referencial
32 feira adulio & conativa
poética
fatica
Y . Y .
Mela:ino vinte, Mela:iiinio vinte,
FARAN 7 \
fita 1
iado 1
{z5}y  19/8/80Q frutas’ masculino Ba referencial
5& feira adulto conativa

entrevistado 5 poética

ool { i Lo
Dezln }du%ia id ) laira jaéll%a deriiz,
_ L S a\\ i A

fita 6

lado 2



{2733

{27

43

18/3/80 peixes masculino E a+ referencial
3% feira _ adulto e conativa
entrevistado 4 poética
G ‘frm% 3 Gaﬁ"ou a Ga{;ﬂ{)\)a Gaﬁio\ a. Ga Pese
grodpa. Gy - Garoupa. Garoupa. a

;di}z.ha A;}f;ch&{ea 39573}10 Saff’d%ﬂh&

fita 8
lado 1
19/8/8¢ ffuta_s masculino Ea referencial
.5‘?’ feira adulio _ c_@mtiva
entrevistado 5 poética
fatica

. o ;" 3 " . £y
O\pa ;O‘ipa;()‘pa%()}}a que e ba:rz;;\to.
v i :

fita 8

lada 2

A segunda subclasse é a de oregdes que atraves da

repetigao de seus enunciados tornam-se criativos.

{28}

6/11/79 frutas masculino Ea referencial
32 feira adulto e+ conativa
entrevistade 1 poética

- LN LN N Lo Y

Pjag)ayaaqumz papayalquinz papaya'quinz pa@@(:&\mel p@rece;\mal
. A i S i 5 PR

'p%-‘f‘&'ﬁg mel,

fita 5

indo 1



20/5/80 frutas masculino Ea referencial
32 feira adulto e+ conativa
co.
potica

-~

/ N, s . i A
E aldez e alquinze., K adez e inze, E & Lo
- B Z € i;1 1z ua g Z ua\kqu nze, Va_/;d z €3 ‘\qumze.

fita 4

lado 2

A terceira subclasse € a continuidade. A atengao

44

do interlocutor & agui captada através de pausas no correr do enundab,

{36}

{31)

28/5/79 Trutas masculino Ep referencial
58 feira adulto conativa
g !f
Morango, mam2o, pera € maga noys 8 ;%Vai
/ 4 ;
k
senhora,
fita 1
lado 2
2%/5/80 frutas masculino Eb referencial
32 feira adulto conativa
entrevistado 2 pogtica
fatica
- / Y . * ,’(é f .
Pega mais barajo. [Vamo dq\na gui ta baratu. ‘Pega dona essa
. £
frut J\ama baratinha,
. .a_ . i B - -k .
fita 6

indo 1



. i . A - |
A guarta subelasse € a velocidade na emissao  do

pregao e que o diferencia dos demais.

{32) 18/3/80 pescado masculine E a referencial
3% feira adulto ¢+ conativa
entrevistado 4 poetica
fatica

. - A - Y - N .
Camarao bom olicamaraoc bom joi camarac bom ol camarac bom
L K {. . i

B T s e e A X~
0 - o )
/olleamarao bom /ol E O CAMARAQ!
ENL I S = J—" P — L amnu
fifa 8
lado 1
{33y 1z/1/79 alho ' masculine Eg referencial
58 feira adulto c+ conativa
poética

OlA QUE MOXNTRo do alho dez. Dez o mOI}EE do alho.
e P N / . e
?f . % .. .r * . oy - :
idéis, Eidénis, Ejde::::ls. Eidéiiiis o monte do alho,
M S T - S -

fitm 2

inda 1

. - Ll -
A quinta subclasse e o volume mais alto do gque o u-
sado normalmente pelos apregosdores, Note-se que geralmaenie  apenas

parte do pregdo € enunciade em volume mais alto,



17/7/78 verduras masculing 4 referencial
3% feira adulto conativa

entrevistado 3

£ O MACO DA CENoura bé‘g‘ato, /;’/Vem\gkdona.

fita 4

lado 1

A sexta subclasse éa mudanga na gqualidade de voz,

carvscter{stica da fala sob controle do falante, N.o pregdo nimero 35 o

. . " L3 ot > r3 oo
feirante emprega uma voz laringalizada., No pregao numero 38 uma mu

kRS
iNEr &

mprega, somente 20 apregoar,uma voz de tom bem mals grave que

o habidtoal,

{35}

{38}

13/5/80 frutas masculino B f referencial

35 feira adulto conativa
sifuacional
fatica

$Ecn o+ » » -~ At ) . . Q f \\ .

HA:: HA ha ha ha ha ha, Aquieb {rate.jfsanﬁcha.

fita 9

lada 1

a6/6/79 frutas feminino Ei referencial

33 feira adulia _ a conativa

"Aproveita Joia Que delfcin de mixirica - Jdinia

Aproveita Até g caisca € doge. Joiiiia Jorrizia

fita 1

lado 1
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Os pregoes criativos quanto ao enunciade e guanto a
enunciagac aliam caracterfstiﬁas de arpbas as classes ¢ encontram-se a-
gut divididos em szete grupos.

Em primeiro lugar hi a rima, aliteragdo e assonan

¢in eombicadas com melodia e ritmo,

{57} 8/11/79 frutas magculino Fa referencial
3% feira adulio Ea conativa
P@iﬁ{,&w
entrevistado 1 fatica

: AV G 4 T
Bom/ dm.‘i M(ﬁ;hor melancialis
4 L \

fita 5
inado 1

{38y 26/5/80 frutas masculino E a, ¢ referencial
3& feira adulto E a,d conativa

. ;o
entrevigiado 1 poetica

N -
I‘»IE?“{LAO DO AMA;ZO.‘%NASI e af;rnaz onenge viajo vintaue
s N - 31 - et 4 oy - :h
oito horas i meia de w;}{ge, E py 1_ncafi§\ra Taﬁt{%cg

., 3

. - - . : - . -
- Essgi velu dlzﬁ\fla:\}:& i val volta dljitaml.nha:\_:o.
\

fita 4

lado 2

O segundo grupo consta de pregdes referentes a mo

dismns e estereotipos combinados com ritmo e melodia.



{40}

48

20/4/80 frutas masculino E ¢ referencial
38 feira aduito E a, ¢ conativa
Mixirica daguela que nao estraga a/u::::nha: 1>

£ b
fita 10
lado 1
28/6/79 plantas masculino Ec referencial
r*a A A
5% feira adulto Ea conativa

£ /
Tolon 1200 g o v 1 'ﬁqc urest s H
ﬁau}& exiga . 2 itu}*r'e:\z,a ,

fita 1

iado 2

A seguir ha o grupo da rima, aliteragfo ¢ assonan -

cia aliado a volume,

{41)

12/7/79 frutas masgculino Ea referencial
5% feira erianga E e,d b conativa
o -
poetica

T o £
B;};{o a caxa do momt%c:_ Ba§o a caxa do morax\‘l\go. BE}XO A CAXA

Do mi.DRA?sGo\}i; Jx»igézm::(}o::: E DEIS CA{:}:&\,;\:



{42}

49

\ . - - o .
Depois ha pregoes humorigticos com ritmo e melo-

28/4/80 frutas masculino Ed referencial
38 feira adulto Ea conativa
fatica

7 ) ! .
E‘jh@::}ge. Bananas pra fazer gm}g}u.

fita 10

lado 1

Sepuem-se os pregoes referentes a lucro e partida

combinados com ritmo g melodia:

{43)

/11778 frutas masgculino Ee referencial
3% feira adulto Ea conativa
sitvacional

SR I S K :
Podsy jShe}is&}'nndr‘a na ;tf@ﬁ;na;nao tem mazis.
L] ; i 7 F X

fita 5

lado 1

Pregoes que enfocam o comprador aliados a pausas

nz enunciagao formam o sexto grupo.

{44}

11/3/80 verduras magculino Eg referencial
38 feira crianga E a,b conativa
N ;” * H s . ~ ™
E def:z, Edez sinhora. E/dez a b%-qia:::}.?ede ve sinhora
£ e % o :5\ o .

nao paga;:'naéda pra vé,
fitz 8
lado 2



ali

L4 . ol -
Ha aindn outros pregoes gue aliam ambas as clas -

o L ) : ) .
ses de criatividade. No pregao numero 45 ha combina¢ac do foco no com

nrador

ta uma

(4

8!

]

&

= - . e » - Fd -
e ritmo, melodia, repeticac, Ja o pregao de mumero 48 apregen~

- 3 )
exaltagao a dogurs da fruta expressa quase que musicalmente,

20/6/80 cocadsa feminino E n referencial

62 feira adulta E a,e conativa
poética
fatica

. ; 7 /
Venha pr‘z}ga dons, j‘\fenl'ia\.:vé‘. jf’V enha ‘;’ve\;aha ;{;’E%ha dgnti o s%bor da

e e R P
S hral 2 [
cocada. Vem: ca cicma,} vem.
¥ W

fita 8

indo 2

20/5/80 frutas masculino En referencial

38 feira adulto E g conativa

o
poetica
7 L0 4 A S S
-;ssa% 1 ;r‘an;}\ca;u:no me::l %ssa;\laranjica}u ino mer:]
L RN e : s

Egsal Laran‘]\zcaﬁﬁu no me:l
A L

fita 4

lado 2

‘Quanto as fungdes da linguagem exigtentes nos pre-

goes estudados, encontra-se a conativa em 144 pregoes, a referencial en

- . . o o~ ;o ¥ g . .
120 pregoes, & poétma em 43 pregoes, a fatica em 33 pregoes, a expres

UNICAMP

BIBLIOTECA (ENTRAL
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siva em 20 pregdes e a situacional em 18 pregdes. A fungdo metalingiiiz
tign nac aparece em nenhum pregaoc, _

No texto dos pregoes separel as frases assertivas,
imperativas, exclamativas ¢ interrogativas., Encontrei grande nimero de
frases assertivas (123) principalmeme descrevendo a mercadoria. Asip
perativas continham o8 verbos: olhar {13 oc-(>rréncias}, ver (¢ omrré‘ncﬁ
ash,provar {3 ocorréncias), pegar (4 ocorréncias) e 15 ccorréncias de @
iros verbos {aproveitar, levar, ajudar, conversar, comer, comprar).@
1o vezes as imperativas foz“am sbrandadas por modais {poder, parecer).

o + - . . A
Ha tsmbem 15 {rases exclamativas e 7 irderrogativas,



i

[N

d. Os apregoadores:

Apesar de grande o numero de pregoes gravados, g
penas 12, 8% deles foi considerado objeto de analise, Além disso, apenas
um tergo destes pregées. considerados criativos foram identificados em
numero significativo com o seu emissor {um minimo de cinco pregoes de
um mesmo feirante), Portanto, a existéncia de muitos e variados preges
nas feiras de Sao Paulo é fato, mas € uma minoria dos que gritam que o
dem ser apontados como bons apregoadores, portadores de grande habili
dade verbal, ou, em outras palavras, 'artistas verbais'. Estes (ltimos,
embora nao tac comuns, sao dignos de serem descritos e analisados.

Selecionel cinco feirantes, sendo quatro deles da
ﬁéira na Rua Cardeal Leme (3001) e um da feira na Rua Sao Miguel(5001).
Separei também os pregoes da mulher que apregoa na Rua Cardeal Leme
ziterando a qualidade de voz,

Um homem, 24 aneos, mulato paulistano, residente
e Osasco, que i3 foi office~boy, trabalhando ha trés énos oMo empre-
gado de uma barraca de frutas na f_eira 3001 estd presente nas gravagoes
com 18 pregbes,{exemplos 1, 3, 8, 17, 28, 37 e 38) Usa muito a rima, a
13’.1'&'_}.439250 e agsonancia (5 ocorréncias), além de criar muitos pregdes aly
sivos a esteredtipos e modismos (4}, Melodia e ritmo (9) e repeticao(d)
sao caracterfsticas criativas da enunciagao amplamente utilizadas por g
le, Em seus pregdes encontramse nitidamente as fungdes conativa (18},
referencial {18), poética (12) e fatiea {4}, Na entrevista (n¥ 1 no apé‘ndi; :

. ”
ce} ele ressalta os aspectos de propaganda € de prego da mercadoria.Pra



vender mais € preciso "griéé: mais e vendé mais barato, Porgue se ven-
dé mais caro e grita nio vende”, Se vender barato e ndo gritar vende d
mesmo (#ito, mas gritande vende m&is ainda porque a mercadoriawi ep
br;';ra mais depressa’. Este apregoador ouve os pregoes dos outros feiran
tes e iz gue eles o ajudam a inventar os seus e que um feirante "goza a
cara do outro” c.om ns pregoes. Além disso informa haver uma aprendi-
zagem visando fazer bons pregoes. A necessidade de se manter um Otimo
relacionamento com o8 compradores € salientada em varios momentos di
rante a entrevista, Logo no inicio ele diz que é preciso "tratd bem o fre-
gues, ne', e depois ... geralmente as senhora, senhorita assim a gente
irata tudo de linds assim, bom dia, tudo bem, aguantas vai, isso aguilo,

Q fregues gosta e compra da gente, tudo na base da delicadeza'', Aponta

ainda o cariter extra~comercial dos pregoes quando atirma que o bara -

Iho feito pelos varios feirantes apregeoando ao mesmo tempo € para dau
ma sensacdo em todo mundo’, Ele repete essa mesrna resposta a penun
.i:a "Por que vocé faz pregdes?’ "An! prd di mais sensagao né',

Um homermn, aproximadamente 30 anos, 'branco, Que
nascen e vive em Szo Paulo, trahalhando sempre no comércio, emprega-
do fempor‘ério de um barraca de frutas na feirva 300! tem B pregdes gra-
vados, Dos seus pregdes {exemplos 15, 16 e 31), trés sdo alusivos a a -
contecimentos recentes ou futuros e dois sdo humoristicos em seus con-
teddos, Quanto a enunciagao, nota-gse que ele usa um volume mais altod
tque n caracteristico dos pregdes. Além da funcido conativa comum a todo
o material, a fungao ex;;fessiva esta preséme em irés de seus pregdes,

Guando entrevistado {entrevista n® 2), aponta os aspectos comercial e &



il
aho

entretenimento dos pregoes dizendo que as freguesas 'de vez em quando
pEram, acham graga” € Jque apregoar ”passa 0 tempo” e eles vao ”tz'a"z}g_
Thando e brincando’. Sua resposta ao porque da gritaria Simu'ltﬁrzzm- dos
muitos pregdes diz que iszo "¢ guerra. Guerrinha,”

Um homem, aproximadamente 18 anos, branco,nas
cido em Fortaleza, residente em 540 Paulo ha um ano, irméo do propri
etario de uma barraca de verduras na feira .3{}01, com cingo pnregées re
gistrados, enfoca os compradores na maioria deles (3) e usa também o
hamor (2}, {exemplo 34), Quanto 4 enunciagdo usa ritmo e melodia e re-
pete multas vezes o mesmo texta, Em seus pregoes encontram-se as fan
¢oes conativa {5), referencial (2}, fatica (4) e expressiva (3). Na entre -
vista (n% 3 no apéndice) ele diz que de sua parte os pregdes sio meraren
te comerciais embora a gritaria que ocorre de vez em quando seja Trar-
ré me&mof’. Fala sobre a importancia de tratar bem a f{reguesa para que
ela compre, A gente sempre chama as mocinhka, Se a geate chana de ti
a aqui, ninguém ehcesta na barraca, chara de mocinha todo mundo vern, '

Um homem, aproximadamente 25 anos, mulato baia
no, empregado de uma barraca de pescados, trabalhando ha 6 anos na i
ra tem 5 pregoes registrados os guais sao eriativos quanto ao enunciado
porgue a_ludem egterestipos e sao calcados em comerciais de TV, (Exem
plos 10, 28, 32) Este pregoeiro é muito prodigo em pregdes criativos
quanto a enunciacio utilizando ritmo, melodia e velocidade para at rairos
passantes, Seus pregoes apresentam as fungdes conativa, referencial e
podtica. Na entrevista (n9 4 no apéndice) ele fala que as idéias para  o0s

pregoes sao tiradas da cabeca dos propricsg apregoadores. ihz ainda que



os pregoes sido divertidos tanto para freguesas {cerca de 80% acham gra
ga) quanto para os vendedores que assim passam o tempo,

Um homem, aproximadamente 20 ancs, mulato, ba
iano, gue mora em Sao Paulo ha 15 anos (atualmente no bairro do Bras),
trabalhando na feita ha § anos sem nunca ter tido outra profissio, agora
empregado de uma barraca de frutas na feira 5001, {(Exemplos 25, 27).(s
seus 13 pregoes dividem-se quanto ao enunciado em referentes‘a modis~
mos e esteredtipos {2), calcados em propagandas de TV e radio (3)e cen
trados no comprador {2), Quanto a enunciagio privilegia a melodia e o
ritmo, a continuidade e a repetigao. As fungoes da linguagem mais co -
muns em seus pregdes sio. conativa, referencial, poética e expressiva,
| Opos-se a gravég{io da entrevista, mas respondeu de bom grado &s per-
guntas dizendo que faz pregoes para vender mais e também porque gosts,
porgue o faz sentir-se bem.

A mulher da feira 3001 que apregoa alterando a qua
lidade de voz usa apenas caracteristicas da enunciac¢io para tornar 5eus
pregdes atrativos. O que chama a atengao no caso é a augéncia de melo-
dia e ritmo desde que o'pregéo é feito todo no mesmo tom de voz.Em sus

pregoes ha apenas as fungoes referencial e conativa.



V. DISCUSSAO E CONCLUSOES

Seriam muitas as abordagens possiveis tomando-se o
material deste trabalho. Resolvi chegar a base dos estudos em ztnogra-
fia da fala rep.ortandf)vme a Jakobson e Hymes e sua identificagao das fun
goes da linguagem. por ser esta uma das pedras fundamentais do  novo
campo de estudos. Além disso colefei informacgdes suficientes afim  de
responder as indagagdes basicas 'quem fala o que para yuem, onde,qan
do, de que maneira e com gue finalidade”. Classificando, de modo empi
rico, os tipos de criatividade empregados pelos feirantes, geredito zg-
tar dando minha contribuicao a um aspecto etnc_)gréficowrerbal de nossa
saciedade,

Os pregoes enconirados nas feirag livres de Sao Paulo
sao uma clara demonstracao de desigualdade na distx*ibuigﬁo de habilida
des verbais entre individuos de uma mesma comunidade lingistica, Tg
dos tém a passihilidade de apregoar como € quanto guiserem, mas ape-
nas poucos o fazem. Caracteristicas pessoals tais como voz, senso  de
humor, capacidade de _impravisagéo & criati\}idade fagem um bom prego
giro. E pc;ssfvel hipotetizar que os bons apregoadores constituem-se nm
grupo diferenciado entre os vendedores, € para eles a feira passa a ter
um outro sentido que aquele puramente comercial, pois ganham bons
companheiros para passar o tempo, Apregoar criativamente demanda un
esté.gia de aprendizagem quando a ohservacan dos apregoadores mais an
tigos encoraja os novatos vendedores a arriscarem seus proprios  pre-

goes, Fundamenials sao a delicadeza e o tato ao lidar com os fregueseg

de muodo a nao irritar o dono da barraca.
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Airavés da analise dos apregoadores enfocados no capi
tulo anterior, nota-se que diferentes feirantes priviiegiam diferentes ti
pos de criatividade. Assim torné-m—se especialistas em criarpregoes ba
seadns em uma ou outra caracteristica, Eleé concerdam que exﬁste um
motive diverso para apregoar as mercadorias além do puramente co-
mercial. Isso porque ha feirantes que apresentando um prego razoivel,
vendem toda a mercadoria sem fazer uso de pregdes, ou Séjéi, da pro-
paganda, Existe, portanto, uma outra forte razac para apregoar.

Os pregoes sac emitidos em volume alto e visam atin
gir compradores e também vendedores de outras barracas. Um nimero
maior de pregoes ocorre entre 10:00 e 11:30, horario de muito movimen
to na feira, Neste perfodo a feira conta com uma plateia maior sende ©
cenario mais px'epfcio para os pregdes criatives omo uma manifestagao
de arte verhal, Interessante ressaltar o fate de ques totalidade ds apre
goaderes criativos é do sexo masculino e que no horariode mair ocor-
réncia de pregdes o plblico comprador é constituldo quase que s6 de
mulheres. Ha distribuicao complementar, de maneira gque o3 apregoado
res mostram sua habilidade verbal para as mulheres presentes m fdra
a essa hora, Apenas dois dos vocativos encontrados nos pregoes anali-
sados incluem homens entre seus provaveis destinatdarios, © que vem 2
cOmMprovar que o publico visado pelos apregoadores € o feminino.

As classes mais comuns de pregoes criativos gquanto
ao enunciado foramimodismos e esteredtipos apelando para experiéns
partilhadas por vendedores e compradoresiaqueles cenﬁrados no comrg
dor, calcados em meios de comunicagao (radio, TV}, e agueles conten-

do rima, aliteragﬁo e assonancia. Ouiros poriam anunciados banais |



mas tornam-se criativos dévido a utilizagZo de recursos da voz,

As fung&eé da linguagem presentes nos pregdes ﬁéo se
excluem umas as outras, mas co-ocorrem. Dependendo da mensagem e
do seu tipo de criatividade, ba predomindncia de uma ou outra fangéc:t;ffg
dos o8 pregoes estudados apresentam fungdo conativa, pois, através dos
recursos utilizades, visam estabelecer o contato nac somente com  os
compradores, mas também com os outros feirantes, A fung!‘ic:‘oonativ&
faz partie da prépr‘ia natureza dos pregSes como género verkal, Isto fica
elaro raciocinande que ninguém faz pregdes para si proprio. Tanto o3
pregoes propaganda quanto os demais visam estabelecer contato com ou
tros individuos. Portanto se nao houver fungao conaliva nio havera pre-
gao,

- Os pregbes geralmente relatam caracter{sticas do pro
duto apresentando fungao referencial. Excegdo feita aos criativos humo
risticos, aos centrados no comprador e aos relativos a partida e lucro
nos quais o referente principal - a mercadoria - encontra-se ausente do
texto do pregao,

Quanto ac enunciado, todos os pregdes criatives quan-
to & rima, aliteracio e assonancia tém fungao poética, pois as palavras
sao selecionadas de forma a compor conjuntos harmoniosos de sons .
Seis dos nove pregbes criativos quanto a partida e luero tém funcao ex-
pressiva denotando a atitude do emissor, e cinco deles apresentam fun-
cao situacional enfocando o contexto., OUs pregoes criativoes com_relagéc

ao comprador apresentam fungao fatica procurando captar ou manter a

atengao,



Quanto a enunciagio, a categoria de criatividade mais
comum € ritmo e melodia: 26 pregdes contendo as fungdes referencial an
24 deles, poética em 21 e fatica em 8, além da conativa presente em to-
dos, Também a repeticao € muito utilizada: 13 pregoes contendo as fun-
¢oes conativa e referencial. As caracter{sticas da enunciagcao aparewm
Fempre ligaaa-s ao enunciado relativo a mercadoria, posto que apenas
dois pregdes criativos quanto a enunciagdo ndo apresentam fuvngﬁa refe-
rencial, As fungdes expressiva e situacional sac negligenciadas nos pre
gdes criativos quanto & enunciagdo, ao passo que se faz presente a fun-
¢ao fatica visando manter a atencdo obtida.

A funcao poéiica presente neste linguajar do dia a dia ,
pcorre 12 vezes nos 92 pregoes criativos quanto ac enunciado, e 23 ve -
zes nos 30 pregdes criativos quanto a enunciagdo, Esta desproporgac de
ve~5¢ provavelmente ao fato de que nos primeiros, o enunciado toma pa
ra si a tarefa de captar a atenglo dos interlocutores, Ja nos pregdescri
ativos quanto & enuncla¢do, o texto refere-se exclusivamente a mercadp
ria e ¢ a fungdo podtica o macanismo mais efetix}o para assumir este pa
pel atrativo,

Oy 22 pregdes criativos quanto ac enunciado € a enunci
agdo repetem. superpostos, os padrdes de interelagao descritos acima,

Os pregdes tém como finalidade a propaganda do produ
to. Mais propaganda para vender mais, Acredito também que os feiran
tes apregoem para marcar o seu lugar na feira, Assim gquando um fre-
gué"s ouve umn preg{io caracteristico de determinado feirante, 'jé sabe on

de ele estd e o que estd vendendo hoje. Esta hipltese funcionalista € a
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mais chvia, mas .Ii§0 a nica expliéagéo para a ocorréncia de pregées."iig
dos os feirantes trazem a sua m._e.rca{ioria e sua finalidade & vendé-la to-
da se possivel, Alguns feirantes apregoam € vendem, enguanto qﬁe o~
tros ndo apregoam € tgmbém vendem, O prego baixo é a qualidade da mer
cadoria sao fatores fundamentais para a venda. O ato de apregoar nio &
fundamental para & venda. Entao por que apregoar? |

Os pregdes em geral tém duas finalidades basicas: fun-
cional, que seris a propaganda da mercadoria; e a egpacial, marcando o
lugar propri> de cada feirante. Ja os pregdes criativos tém, além des-
tas duas, uma finalidade especifica gue & a Widica. Quando um feirante
comega a apregoar, varios gritam também fornecendo aos compradores
um verdadeiro duelo verbal para ver quem grita coisas mals curiosas
mais alto. Os pregoes criativos, humoristicos ou nio, sao um fato e di-
vertem nae sd o0s compradores como também o0s prépri{)s vendedores.1d
um deslocamento do foco do produtoe {mercadoria} para o feirante {mer-~
cador), adquirindo prestigio aquele que apregoa criativamente, Ogs thdos
compilades mostram muitas ocorréncias deste tipo e todos os feirantes
entrevistados citam o divertimento como razao para apregoar, Apregor
é bom porque da mais 'sensagic’, o tempo passa mais depressa e il
rantes, como diz um dos entrevistados "vao trabalhando e brin_{tande".

Ainda gquanto a finalidade dos pregdes, vé-se claramen
te duas linhas determinantes., A primeifa sendo a dos pregoes criativos
agregando~os em torno de uma forga inovadora, sempre apresentando g
nunciados novos e maneiras de dizé-los atualizadas, A segunda reportan

do-se aos pregoes como indice espacial, de aviso aos compradores do
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-~ - L) N *
local onde estia o feirante, Esta linha enfatiza tragos conservadores de
- ) , : . . ) *
certos pregoes os quails precisariam ser determinados atraves de um
estudo diacronico, Em meu trabalho concentrei-me nos pregdes criati-

. . - - .
vps, preocupando-me por excelencia com sua fungao ludica,
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ANEXQ 4

Modelo de ficha

data grupo de comércio feirante

.. DPrEgav ...

localizagao na fita

criatividade

{codigo)

fungoes




Convencoes para transcricaor

Transcricao parcial: ... compra a laranja ...
Ligadura entre palavras: compra a laranja
Mudanga de registror 'compra' a laranja

Yoz sincopada: compra a 1;ar*§mj§1

Dinamica da voz

volume: compra! COMPRA!

68

tempo, velocidade de fala: média - nfo marcada: compra a lamnja

rapida: compra a laranja
s = s =

lenta: compra a laranja
s =

continuidade: pausas - compra a laranja

alongamento - cotiiimpra a laraniinja
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ANEXO 8

Entrevisgtag:

Emtrevista n% 1

Tem coisas engragadas nestes pregdes, nac e?

* ~ . I -, -
B, E‘, a gente que vende a mercadoris ne. Tem gue fala mesme senao

nao vende, trata bem o fregués, né.

ual a reagao das pessoas a esses pregdes?

Tem pessoa que gosta, tem pessoa que nio gosta,

Nzo gosta?

Elas nem passa na banca. Ou pensa que & mais barato, Porque ge-
ralmente eles grita a laranja meia dizia dez sabe, En tdo o fregies
pensa e vem: Ah! Dez cruzero a dizia. Quando vai vé é 20 cruzero
a dizia, Entdo tem vez que gosta e tem vez que ndo gosta. Ah! Téo
puxando no prego, naoc ta certo isso af. A gente nem esquenta a ca-
beca,

Mas tem gente que gosta...

Ahtem, Toda semana a gente vai levando como pode, né,

De onde vocés tiram as idéias pra fazer esses pregoes?

Dos amigo né. Geralmente tem um cara que encosta na banca igual

.o . . e T e
am que trabalhava aqui ne, Ele gritava: ''Viva! Vival Vival Viva a

. vida! Viva a vida com fruta® " Ent5o os que iam passando olhava e

as vezes acabavs comprando. Sabe como € que &€, E a gente ja  ia
descolando né, aguele negéeio todo da laranja assim da laranja pe-

ra entdo a gente grita: "do caldo faz o suco, da casca o Xaropee o



3.

R,

R‘

‘4-)
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recheio do belo & 2 laranja, Entdo o fregués vem om oima, Eles P
sa, ele ta vendendo barato, né, O preco & bom pra tudo a.qui\lo. A
gente val levando como pode, né.

G que € maig importante para vender mais: gritar mais ou vender
“mais barato?

E gri‘zémais e vendé mais barato, Ao mesmo tempo, Porque vendé
mais c#x‘t} e grita nao vende, O vizinho t3 14, malandra‘,‘néo ta gri
tando e ta vendendo barato.

E se vender barato e nao gritar?

Vende do mesmo jeito, Mas gritando vende mais ainda porquea mer
cadoria val embora mais depréssa.
Geralmente quando um de voc€s comeca a apregoar, cutros vao lo-
go gritando atras, af fica uma barulheira danada, Por que isso?

Ha Ha Ha Ha, E porgque da uma sensacgao em todo mundo sabe, A
gente trabalha al pra majlha a mercadoria e ganhé dinheirs, nunca
trabalha pra perdé, sb pra ganhs, né, E & assim.

Voce ouve os pregdes dos outros feirantes?

£ oles vio falando e tdo vendendo também,

E voce escuta o que eles falam?

Escuta né,

U3 pregdes dos outros feirantes ajudam vocé a inventar os seus?
E ajuda,

Por exemplo, ele faz um ali, voce faz outro aqui. Ajuda isso?

Ajuda,

i - - . ” . - -~ -~
Gderia que voce viesse aqui la pelas dez € mzia, onze pra voce va,
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Existe algum tipo de brincadeira, ou desafio, Ouv&.pos’ta de quern diz
as colsas mals engragadas?

E. Um goza a cara do oufro sabe. B tudo amigo.

Das outras bancas tambem?

De outras bancas. Tudo amigo., Um nio tem bronca do ouiro, sabe.
Se o chefe me mandd embora af, eu arrumo logo outro ugar por a
qui.mesmo, e tudo bem. A ndo ser que eu chute', sabé 0 gue &
"ehuta'' né, é rouba, Mas nio vale a pena, vai se suja por pouco af,
Tem gente que faz isso, mas nao vale a pena se sujé a troco de ba-~
nans,

Pra que vocé faz pregio afinal?

An! pra da mais sensagao né, Geralmente as senhora, senhoritaas
sim a gente trata tudo de linda assim, bom dia, tudo bem, a quanias
vai, isso aquilo. O fregués gosta e compra da gente, tudo na  base
da delicadeza, nao pode briga muito. Ah nio tem todo o dinheirgle
va mercadoria, semana que vem paga., Se ndo tivé leva do mesmo

jeito, Ninguém esquenia a cabega, Vai levando.

Entrevigta n® 2

Tem coisas engracadas nestes pregdes, ndo €?
Sei nao,

@Qual a reacao das pessoas a esses pregoes?

De vez em quando algumas param,. Acham graca,
E compram?

Compram,
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O q{ze é mais inportante para vender mais: gritar mais ou vendr nois
barato?

05 dois. Se vendé caro £las ndo vio quere,

Geralmente quando um de vocés comega a apregoar, outros vao lo-
go gritandoe atrds, af fica uma barulheira danada. Por que isso?

E guerra, Guerrinha,

Ah €7

E,
Voce ouve o8 pregéles dos outros feirantes?

Ezcuto,

Os pregoes dos outros feirantes .ajudam voce a igventar o8 seus”
Ajuda,

Assim, da idéia,..

A gente pega idéia deles, né, Eles fala uma coisa, a gente fala ow-
tra,

E agsim vai. ..

Passa o tempo, ne,

Existe algum tipo de brincadeira, ou desafio, ou aposta de guem dz
as coisas mais engragadas?

E alguém ganha, comn € que €7?

Vende mais né,

Mas com relacdo as outras barracas o pessoal. ..

Por exemplo: As vezes tem pessoas gritando all, né, daf enche de
freguds né. Af eles falam: "Caiu balic! Caiu balfo Pelél”

. - -
Eszge coniu balao e que, ., .,
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R, Ta cheio de fregu@s.' Eagente ja responde daqui: 'Solta a franga San
tang .

-.  Entao voces ficam brincando entre si,

R, E. Trabalhando e brincando,

8. Pra que vocé faz pregao afinal?

R, Niao sel, voce responde Pelé, Pra que a gente fica gritando, Porqe
nois apregoa? Faz parte do trabalho,

~. Faz parte?

R, E,

Enirevista n? 3

1. Tem colsas engragadas nestes pregoes, nap €7

R, Mais ou meano né.

-, Mas tem né?

R. Como assim gque voce fala,

- Ge vez em quando vocé fala umas coisas engracgadas ai que chama
a atencao do pessoal, ..

R. ¥ a gente sempre chama as mocinha. Se a gente chama de tia aqui
ninguém encesta na barraca. Chama de mocinha todo munde vem
né, As freguesas vem, acontece muitas vezes também, Mas se cha
ma de tia ninguém vem. Se disse 10 a bacia e chama de mocinha |
todo mundo encosta af,

3. O gque & mais importante para vender mais: gritar mais ou vender

maig barato?



R,

e}
e

Nao sei né, Fu acho que a gente gritd € 3 mesma coisa, Tanto bz
ficar calado como grité, eu acho que € a mesma coisa. Eu conhegg
tem feirantes af que ndo grita e vende mais, mais vendage do que
a gente, Eu acho que é a mesma coisa viu.

Geralnrente quando um de voc€s comega a apregoar, outros vio
logo gritando atras, af fica uma barulheira danada, Por que isso?
Acho gue é farra mesmo, viu, E & divertimento, viu, O pesscal
que acha bom, Gritando, as freguesa vai olhando os prego, As ve-
zes tem {reguesa que val passando, né a gente fala 10 a bacia, ela
vé.a gente, volia e pega a hacia e pensa: essa nio € mais cara, eu
vi 13 em cima a 20 pau e aqui € 10, Entao a gente grita 10 a bacia
e as freguesa vem. Se a gente fica calado, se a gente fica caladoe
tem a mercadoria, a freguesa passa sem olha,

Mas esse pessoal agul em volia grita bastante. ..

Mais ou meno. Tem uns gue grita, né..

Voce ouve os pregoes dos outros feirantes?

Nio. Nao da tempo, A gente tem que vendé€ toda a mercadoria se-
nao estraga, né.

Eﬁciste algum Itipo de brincadeira, ou desafio, ou apogta de quem
diz as colsas mais engragadas?

Nio, nao, E so trabalho.

Pra que vocé faz pregaoafinal?

Cd ~
FPra vende,
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Entrevista n? 4

. ’ - - ‘
1. Tem coisas engragadas al nestes pregoes, ndo €7
R, Sim.

-, O gue que voed acha?

*

R, Eu acho que tem coisas engragadas,

2. Qual a reagio das pessoas a esses pregbes?

H. Besm, umas pessoas da risada, outras ndao acham graga. Umas a-
cho que nao adianta.

-,  Mas tem umas gue dao risada. ..

R, Sim, sim, sim. 80%,

-, An é9

R,  B0%,

3. O que é mais imporiante para vender mais: gritar mais ou vender
mais barate?

R. Ah eu acho que vende mais barato.

-. Quer dizer que se gritar e ndo vender mals barato ninguém corgxa?

R, Nio adianta,

4, Geralmente, quando am de voces comega a apregoar, outros vao
logao grita.ndo atras, ai fica uma barulheira danada, Por que igso?

R, Concorrencia. Por que s€, uma hipétes-e, esse aqui faz barulho, a
qui nds ndo fazemos, entdo squi fica com coisa que ta neutro. A

. — . . * L
freguesia prefere entao mais ali, Mas e isso

o

Voce ouve os pregoes dos putros feirantes?

B, 5im.



Cs pregoes dos outros feirarﬁ.es ajudam voce s inventar os seus?
Ajuda,
Ajuda?
A juda,
De onde vocés tiram as idéias pra fazer esses pregoes?
An, Nbs fazemos idéias proprias.
Existe algum tipo de brincadeira, ou desafio, ou aposta de quem
diz as coisas mais engra¢adas? |
Existe sim. Existe,
Entdo voces ficam brincando.
Pagsa o dia inteiro brincando,
Pra que vocé faz pregao afinal?

Ah, & um divertimento né, no servigo,

o
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