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RESUHO

Este trabalheo & um exercicis de leiturs de propagsndas de angro-
téxicos, fundamentado nas perspectivas abertas pela Analise do Dis-
curse. As propagandas analisadas operam em doils gixoes complementares
- o de coultanento da periculosidade ¢ o da articulsgso de diferen~
tes saberes - que natuvralizam o0 uso de tais produtos na sgriculturs.
Yerificou-se gque sz estratégiss de conlismento & de articunlagdo de
saheres rveforpam e ampliam valores relatives & ideologis ds moderni-

zanho,
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HISTORIA, DBJIETIVOS E PARTICULARIZACAD DO _TEMA

I~ A Histdria

Quando eu cursava as Gliimas séries do primeiro grau, numa
cidadezinha de trgs mil habitantes, onde as atividades eram touas
ligadas & sgricultura, gra comum puvir casos sobre DESSOSS GQUR
foram intoxicadas durante o trabalho agricols de aplicagio de ve-

nenns, hevendo, inclusive morisg de algumas dessas pesspas,

Mo  segundo grau, optel pelo curse Téonico em  Agropecudria,
cuie corpo digscente ara composito em o sua grande maioria de filhos
de pequenos proprietarios gue voltarisam, uma vezr concliuido o cur-
52, a trabalhar Jjunto a seus pals no sitio, ou s2 smpregariam em

cooperativas ou como administradores de fTazendas.

Desde entiio percebias gque o curso téonico era muito mais des-—
tinadao a formar operadores de maguinags, entre glas as de aplica-
gdo de venenes, do gue peSEDAs Capazes de pensar o trabalho sgro-
pecuarico dentro de um contexto souial mails amplo. M¥o & meu pro—
phsiteo anui Tazer uma analise do ensing dado nestes colégios, em—
pora seja urgente gue educadores o Tagam, mas gositaris de apontar
alguns eslementos que, a meu ver, cumpriam a fungdo de adestrar

mdo-de~ohra para coopsrativas ou latifandios.



#s matérias técnicas, em sala de aula, pram ditadas do livro
do professor 2 cobradas em prova sob forma de guestion&rico. Quan-—
de se tratava de auls pratica, as tarefas geralmente ou  giravam
gm torno do trabalho bragal do tipe preparo da horta, colbeita de
milho, trato dos animais gtoc, ou, s relacionadas a8 uma matéria
tecnica especifica, consistia em regular a semsadeira, o pulveri—
zadoyr, & colheitadeira, o arado, ou ainda manusesr instrumenios
usados para medir o desnivel do solo para construlr terragos,

curvas de nivel, gue rarampente sram realizados.

Havia também uma matéria cheamadae Ecologis gue se prestava a
gnsinar a reconhecsr as plantas e as condigdes de vida vegetal,
mas gquE ndo colorava guestles do tipo defesas do meio ambiente  ou

putras prepoupagdes de ordem politico/sambiental.

Por putro lado, 05 conteddos das matérias comuns do gegundm
grau ndo se diferenciavam muito de gualguer outra escola. Beguia-
mere,  inclusive, livros didaticos. No gue se refere & Lingua Por-
tuguesa, estudivamps gramatica, escrevismos redagbes g llamos ro-
mances. Nenhum texto ligado & agropecudrisa era tema das aulaes de

Lingua Porituguesa.

Tive ainda & oportunidade de fazer pstégic em Cooperativa
Aoropecuaria € perceber as relagdes estabelecidas de agronomos,
tgcnicos e agricultorss entre si, bem como desses com & institui-

cHn Cooperativa, outro ponto interessante para um sstudo sociolo



gico. Para med tema interessa destacar o papel do técnico na ven—
da dos produtos chamados defensivos. Antes de ir ao campo visitar
uma lavoura, o técnico deve paszar pelo depdsito para verificar
quais 50 0% produtos gue sle deve recomendar ao agricultor. Isso
ndc & um caso generalizadp, mas alguns colegas de curso e, mais
tarde, aiguns professores & engenheliros agrfnomos confirmaram &
ooorréncia deste fato em outras cooperativas. Hé sinda, am putros
Casng, a remunerasdo por cota, ow sela, o teonico recebs um per-
centual sobre a guantidade gue conseguir vender de um determinado
produto, gue val se acrescentar a seu gsalario. Casp essa cota se-

ja supsrada, na safra seguinte ela passara a ser maior.

Comp pann de fundg, falava alto a formagl3oc rural gue tive em
casa. Originario de familisa agricultora, culo pali sempre resistlu
A wmecanizag3o predatdria, pude vivenoliar sinda o cultivo sem
aplivagin de sgrotoxicpsz e o uso de tragso animal para © preparo
do solo. Quanto ses agriculiores gue resistiram & chamads moder-
nizagloc, ha sinds gque se estudar 4s consequéncias gue sofreram,

tanto sorial como historicamesnts.

fApsgs o contlito instaurado pela contraposisdo entre a forma-
clHn recebida em rasa B na escola agricola, resolvi dirigivr minhas
preocupasdes, airaves dos estudos da linguagem, cursando Letras e
postericrmente Mestrado em Linguistica, para a educagiio rural.

Dai os mobtivos gue me levaram a fazer este trabalho.



2 - Us objetivos gerais do trabalho

a) Ja sabemus, através de vasta bibliogratis, gue a leitura e
¢ BRU 8NSing $¥3o bastante probleméticos nos mails variados niveis
gscolaresi{l). Partindo dessa conststaglo, pretendo contribuir com
wesa Area realizande um exercicio de leiturs de alQumas propsgan-—

das de agrotduicops, utilizando o aparato tebrico da Analise do

Discurso.

Fenso que um trabalho de explicitag3o dos jogos discursivos
quE incentivam o consuma de agrotbxicos pode s tornar Gtil a
sducagdo rural, pois o tipp de leitura gue se faz geralmente nio
permite a identificagio dos valores constantes nesses textos, nem

das estratégiss de persusas3o utilizadas.

D) Ha uma gama de discursos voltados para o seio rural e ne-
e produzidofreproduzido gue contém esses valores 2 que, inten—
cioralmente ou n3o, ze prestam para estimular, reforgar, hatura-
lizar a neressidade do uso de agroifgxkicos. Essgs discursos  sdo
veiculados através do rédiog, da televiglBo, dos informativos das
copperativas, das revisitas gspeclalizadas £ da fala dos politi-
cos, revendedores, agrdnomos, técnicos e outros. Penso ser funda-
sental a realizag¥o de estudos que contribuam para compreensdo
desses  discurses e das condiglies gue propiciam a sua exisiténcia,

Wma vz gque esses Tatoreg geralments s3o definidores da hegemno-



ria  vigente nesse melio. De minha parte, para este trabalho esco-

ini  propagandas de veneno veiculadas em revistas dirigidas  ao

melo rural.

¢} As escolas inseridas em regilies agricolas ou delas depen—
dentes compete, a meu ver, um papel fundamental na discussio des-
sges problemas, pols ha um alto numero de casos de  intoxicaglo
prorridaos no campo por oraslio das zmafras guando as  aplicagbes
SHD  mais intensas. Em dados fornecidos pela (0. Delegacia Regio-
nal de Sadde, localizada na cidade de Cascavel-Pr, pudes constatar
que somente no mis de janeiro de 1990, foram registradas 13 ocor-
réncias, Sendo estes dados obtidos atraves de Hrgip oficial,. po—
domos  vislumbrar um namero bem malor se peansarmos em termos de
casos n3Io registrados e/ou problemas nEo diagnosticados como in-
toxicag¥o, tais como dores de gabega, vemitos, diarrdias etoc. ou
alndas s& pensarmos, por gxemplo, nNas causas do cincer @ de outras

Aoengas.

3 —~ & particularizag3o do tema e os pbietivos especificos

Messe trabhalho prefendo estudar algumas das caracteristicas
de uma pratica discursiva especifica, a da Publicidade. Esta pra-
tica discuresiva tem swua especifidade no fato de se formar a par—

tir de uma articulagio prépria de snuncisdos gue sg INsoravem em



diferentes saberes, enire eles, o da moral, o da religi%o, o da

gronomia & o do senso comum.

Para definirmos 0 senso comum @ preciso ressaltarmos gue A
cada area do conhecimento corresponde um discurso do SERsD comum,
de forma qug podemos afirmar gue hd "o discursg do sensn conum Oa
Bronomia’, "o discurso do senso comum da Fisica”, etc. Ocorrem
comumente  também frases do tipo " de senso comum para & 2 Reli-
gifio...”, "& de senso comum para a Linguistica...", ste. Observa-
do isso, chamo agui de discurso do senso comum a2 um  agrupamento
de snunciados exbraidos de varios discursos & gue Iintegram o dig-
curgn cotidiano e gue contribuem para o controle de cada grupo

spcial {(Gramsci, 1784]).

Mo  interior da prétics discursiva publicidade escolhi, comp
fooo de analise, propagandas destinadas a divalgar/incentivar o
consums de  agrotoxiceos, para a partir da analise dos textos de
algumas destas propagandas, procurar identificar os lugares assu-
midos pelos diversos enunciadores que estiverem presentes, iden-
tifivando os valores que se constituem no agrupamento e articula-—
g0 dos snunciados gque compBemn ssses textos. #Além de dar enfase
ap texto em i, analisp também alguns aspecios das  Totografiass
nque  aparecemn, por entender gue eles s3o importantes na formagio
do sentido global da propaganda. Considero inclusive a distribui-
cHn  do texito como um elemento pictogréfice importante ne persua-

sEo oo leitor.



Procurarel manter a nogl3o de " Topoi’ Argumentativos” de Du-
crot, {1989}, subjacente i minha analise. Ducrot entende por  Thge
pos"  {do  grege : lugar) um principio argumentativo que  possol
trge propriedades: ser universal, ou spia, poder ser cpmpartilhba-
go no minimo peleos envolvidos na situaglo de fala; ser gengricao,

podendn  ser valido para um grande nimero de situaghes parecidass;

& mer de natureza gradual,

Em estudo anterior, apresentado no VYII COLE, verifiquei que
multos dos valores assumidos nas propagandas fazem parte do con-
junto de valores pressupostos como parte da cultura prapris  do
meiog rursl. Alguns desses valores foram construidos sécio-histo-
ricamente no progrio meio rural. Mo entanto, pelas aglo da politi-
ca agricols gus predominou durante as décadas de &0 e 70, alguns
desses  valpres foram reforgados ou redimensionados., A ag3o dessa
politica conseguin  também implantar valores gue até entlo ndo

mram velcoladoe no meio rural, {BARZOTTS, 1989).

E nessa direg¥co gue pretendeo continuar com ps estudos desse
discursp, & fim de verificar se procedem £ssas observagles e de
gxplicitar o processo de oriagdo da necessidade do uso de agroto-
xicos através da wutilizaeg¥o de conceitos pré-existentes, tantoe no

meEio rural come em oubtros melios.

Fara os propésitos deste trabalho valho-me da definisl3o de

puiblicidade como:



“una de las instituciones, Junto con ptras existentes en
la sopoiedad, destinada a conformar la ilusiéon de creer
gue la plena satisfaccion del consumo es factible. Para
mllo organiza un discurso en el gue las necesidades v
la wreacidn de necesidades siemprs surgen de un msrep

an 21 gue podran ser contenidas, Pe alli su novedad, de

2lii su interés." {(Marafiobtti,i989:%7)

Denta definiglc podemps inserir a nogl3o de "vascata®, ou se-—
iz, de gue hid uma Criagio ronstante de necessidades 3 serem  sa-
tisfeitas, o que pode produzivr a nogdo de soriedade de consumo.
Sobre sssa nesdo coloco aogul duss guestBes gue julgo fundamen—

tais para sua revisio:

Bual ¢é o status do gonsumg numa sociedsde Que gera nePcessi-

dades com vistas a produgdo de um determinado produto?

Buando & ¢riagdo de uma maguina, por sxemple, faz surgic a
nocessidade de produglo de outros sguipamentos complesmentares ou

interdependentes, como & noglio de sociedade de consumg s& mantém?

Parece-me que o papel da publicidade de agrotéxicos ja& sx-
trapoiouw 8 simples divulgasgdo de um produto de consumo impdiato,

pois o agrothxicos & encarado por seus produtores g defensores co-



mo tm bhes de consume necessario & produgdo. Assim, a divulgagio
deixa de ser velculada apenas em propagandas de revistas, folhe-
tos  eilc, para incorporar-se a diversos discursos. Além de Enge-
nheiros Agrinomos g Téonicos em Agropecuaria gue o defendem, tam-
pEm  pessoas de outras areas, partidarias doe desenvolvimento 2 da
modernizagio agricols incorporam em seu discurso argumentos pro-

pulsionadores do consumc.

A ddeologis da modernizagio agricols traz no sey Iinterior a
nogdo de gue n¥e haverle produglo suficiente de alismentagio pa-
ra a humanidade caso ndo se usasse agrotoxicos, Pode-se gitar co-
mo exenplo uma materia, gue apargce em uma das revistas gque manu-
mesi para esze frabalheo, cujo titule & “Agora & a vezr do manejo
integrado’, numa sess3do chamada Defensivos, Essa matéria & abgria
cos a seguinte frase: "4 eliminagdo do uso de agrotdxicos nas la-—

vouiras @ invidvel, pois anuls gualguer garantia de produgso.”

Essa introduglio nos leve & concordar com Marafiotti,
{198%:99), guanto & influgncia da publicidade na criaglo de habi-

tns, costunes 2 manias com Tins politico-comercials:

"t a Dtra finalidad propia de la publicidad es la de
garantizar la cohesipn social. En sociedades sn donde
la cogrcidn no opera come 2l modo mas legitismo de
funcionamiento, todo squello gue garantice la vnifi-

cacidn del zmistema tiende a ser sostenido vy promovi-



1@

d{j ¥

A garantia da coes3o spocial se da, nesse caso, pela Insergdo
da  idenlogla do desenvolvimsento & da modernizag3o no discurso de
varios ssgmentos da sociedade {agricultores, agrotécnicos, comer-
ciantes, fabricantes, donas de Cagé, etg), gue Justifica nlc st a
satisfagldo dp consumo, mas a necessidade do consumo coms forma de
s atingilr um estado social mais elevsdo, ou sefa, a 1lus¥o de
satisfaglac plena que seria a de deixar de ser um pais de terceirs

misndde,

Todo o© guadrp que procurei sxpor nesta introdugio, desds a
formagio do {éonico, ate o papel publicitério das revistas desti-

nadas ao melo rural, reforgam & afirmaglo de Maraftiotii.

Para atingir os obfetivos agquil colocados, fez-se necessarin
introduzivr a leiliura das propsgandas por um panorama sobre as re-
vistas manusgadas, gue as coniém. Neste panorama, apresento  os
critérios seguidos psr a gscolha das propagendas, cujas leituras

apresento no segundoe capitulo do trabalho.



it

1- Alguns dos livros gue poden ser consulitados sobre a leitura =
o seu ensine sdo: Cavaleanti, ¥, € (1888, Gersaldi, J. ¥ (14884 =
1881y, Kleimsn, A. (1888), S8ilva, L.L {18886%,3ilva, E.T (1881,

Zilberman, R (18B8».



Fas duss segles a seguoir (1.1 e 1.2) procuro demonsirar gue
hé  uma complets pradominfneis da publicidade nas revistss deshi-
nadas ao meico rursl, agui manuseadas, nice =d ds publicidade de
produtos,. mes de ums conceppdo de sociedade, tanto abtravés ds pe-
gag  publicitérias como também através das matériass publicadas. O
dizmoursoe gue veliculs produtng & valores destinados 3 compor o oco-
tidiane do lsitor prestas-sme principalmente pars Tazer propagands

ideclfgics{l).

Ha gegdn 1.1 procurc esbogar ume visio geral das revistas
manusezdas & apregentar as instinecias publicitirias nelas conti-~

o

daz. Ha seciio 1.2 pretendo intreduzir o leitor no universo ezspe-

et

cifico de duas das revistas gue contém as propagandas com Qus
rrapaibn, destacande espagos discursivos especificos em dque 8
consbitulipis da publicidade 8 pariir de outros discursos,. a meu
var, se Fagz mais evidente. Hs =segdo 1.3, explicito os ocrilérios

aue sstabeleci pars escolher as propagandas gue vou analissr no

capituls seguints.

1.1 Az revistas
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U conjunto de revistas analisado sra composto de 200 exemn-
plares, dos guals cinco serdpo agni abordados em zlgum de seu an-
pectos  por oonterem as propsagandas scobre as guasis  recail minha
gnfdlize (Ver seg¢lo 1.3), Embors o conjunta de revistas manusesdo

fomas compostos também de ouireos titulos, tais como Guis  Rursl,

ira ete, optel por
cinco esxemnplares da reviste A Grania aspenas psara facilitar =
construgdo de  um universo veferencial, mas algumas propagandss
publicosdss nog exemplares cifsdoeos abalxo encontram-s£ Lambén  enm

autrss revistas,

O exemplares sfic oz seguintes:

1 - Revists A Grasnis, n. 471, ano 453, Ed. Centaurus-Porto
Alegre, RS Abril/87. (Propagands D)

2 - Revists A Granpis, n. 478, ano 43, Ed. Centaurus, Forto
Alegre, RE ~ HRov/87%. (Propaganda C)

3 -~ Revista A Grapnis, n. 487, sano 44, Ed. Centsurus, Porto
Alegre - RS - Set/8B. (Propaganda A}

4 - Revistas A Granjds, n. 492 - Ano 45, Ed. Centaurus, Forto
Alegre RS, Mar/Abr/88. (Propsagsndas B

5 -~ Revista A Orands. n. 493 - Anco 45, Ed. Centaurung, FPorto

Alegre, RAE, Msio/88. {(Propsganda E)



Eszsas revistas, que nio se diferencism muite das demais, sio
do  tipe informstivas, ou seia, no ssu todo destinap-se a infor-
mar onde o leitor pode adguirir esse ou sguele produto, Abrem
sempre oon umse entrevista com ums autoridade, que gerslimente ver-
g2 sobre politics sgropecudris, pontuando aspscios gque, no sey
entender, levam & modernizsedo ou contém conceitos de moderniza-
RHO. Enire sssas sutoridades estio membros da UDR, governsdores
de Estados, gecretéarios de sgriculiura, grsandes produtores, mem-
bros dirstores de empresas cuja produogio destina-se A meio ru-

ral, menbros direterez de cooperativas, ebce.

Bm todos oz nGmeros hd zegdes de cartss de leiltorss que pe-
dem informacles sobre cultivos & criagdes. HA também a divulgagao
de feiras, exposigfes, & outrss instdncias de vendss da producso
agropecuiria. Dessas sxposigles, sic divulgados alguns resuliades
de  premisgfes dos animais expostos, Algumas revistas trazem vUna
pigina com um conto ou uma crénics publicada. Em sse tratesndo das
matérias, nh4 variss segles como defensivos, comunicagic  rural,
pesquisa, pecudris, pressryvasic do solo, que variam de nimers pa-

rE numners.,

Cads revista tem uma media de 88 paginas e 58 propagandas. A
rartir desse dado, chegawos ac numera aproximado de 11.800 propa-
gandas no conjunto de revistas manusesdo. U caso mais interessan-
te do ponto de vistz do nimerc de propagsndag £ una revista gue

tem 84 paginas e 87 propagandas. Levando-se em consldersgdo a



complementaridade entre matérias e propagandas, percebs-se pelo
volupe destas alfimss gue dificilmente 8 revista serid manusesda

por um leitor sem gue este incorpore algum dos valores veiculados

pelas propaganda.

Ao contar as propsgandas inolus duss zeedes que aparvecem no
finel: ums denominads Classificados, gue zlgumas revistas Lép e
putras nEo, & outre denominsds Novidsades no Mereado, gue zpsrecey

em todas as revistas.

Os produotos divelgsdos varism bastante, predominands de modo
geral as méquinas de uso agricols, segunidas de empresss, que ge-
ralmente divalganm também 08 seus produtos. H4 varios cesos sssim,
em gue o foco central ds propagands & cercado de putros produtos.
Por exemplo, no case de implementos agricolas acopliavels s frato-
rez, geralmente aparece também o trator de forms gue sus marca
gstejas bem visivel so leitor. Quando o slemento divulgado & umza
smpress, & comum sparscerem o8 produtos produzidos e comercisli-
zados por ela. Ha cazos alinda em gue a fotogralisa que aparece ns
propaganda & de ums ou msis pessoss em atividade no campos & alén
do produto gque & divolgsdo explicitamente aparecem outros, de ms—
neirs gue se conpde um quadroe de elementos spsrentemente snexados
ang meio a gue se destina, como se eles pertencessem natursimente
an  mesnt universo. Aos vlhos do leitor, pode parecer gue eles Ji
fazem parte do eotidiano do campo, pols o leitor, sendo algusn
ligado & atividades agricolas, pode ldentificar-se com 8 2 pesscsa

da fotografia = assumir tsis elementos como sendo seus, incluindo



ig
as  posigdes tomadas pelos locutores nos textos, S8 isso ocorrer,
conselida-ge o intento de implantsr noves valores gue vEo  levar

ap consumo. Estéd produzids a necessidade.

As materiass do tipo tégonicas n#o foram computsdas oomo pro-
pagandas para efeitoc desse trabalho, embors todas slaz ze preaten

também & divulgacso de algum produto.

Dentre og princlipais produtos que figursam nas revistas e=tdc
tratores, colheitadeiras, implementos agricolas em deral, ani-
mais, alimentos ¢ remédios para snimsls, agroidxicos, videos, li-
wros, revistas, inclusive & propria, antenss pasrabdlicas, wmobo-
res, Oleos ete. Isso nog mosirs um aniverso em gue elementos mals
noderncs o meis sofisticados =8o scorescidos 8 outros tidos tradi-
cisnalimente oomo CoBUNS 80 melio rural. Poderismos sstsbelecsr una

ordem  histdrics da presenga {ou insersgia) desses elsmentos no

GARDO

1. animais;

2. alimentos e remédiog;

4. tratores, colheitadeirss, lmplementos em geral, motores
flecs e agrotdxicos;

4. livros e revistas;

P

videos & antenas parabdlicas.

B medida gue om conijunto de slementos val se naturslizando

come  préprio do melo, outros vio zendo acrescentados ate a natu-
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ralizagHe. Estudo interessants poderis ser desenvolvido pars
identificar o8 motivos pelos guals os elemsntos sSe incorporap &0

peio a gque 2o destinados.

Entre as empresas figoram bancos, hotédis & glinicas médicas.
Conzmideros também fazendas, granjas, osbanhas etc. Agul  também
tenos empresss mpals tradicionais no melo agricols, on seln, as
fazendas, as granjas e as cabanhasg, seguides e aproximadas de ou-
tras mals recentes como bancos, hotéls e clinicas médicas. Estas
gitimes, mais modernas, nfoe sfo propostas pars integrar ¢ melio
rursal, como era o caAsSc dos produtos btratados no paragrafo  snte-
rior, mas psrs integrar s preocupasdo de zeus possiveis usus-
rios: o8 grandes proprietarios, expositores eto. Pars sestabele-
cermos  esta ordem histarics, recorremos as histdriass ouvidas de
sgricenltores mais velhos sobre ¢ meio rural, antes da chegada do

"progresec’, 8 20 propric senso oomun.

H4 propagendas de bancos ex gue o locutor se dirige sspeci-
ficamente 80 homem do campo, & outras em gue ¢ alocutdric nio
pertence a o meio especifico, podendo s propsganda Tigurar en
putras revistas que nic s as volibsdss pars o melo rural. Huanto
4z propagandas de hotel, n#o & possivel perceber claramente pelo
texts se se trata de inecentivo ao turismo ou nfo, porém ums sgen-
sim de turismo divolgs alguns roteiros especificos aos interesssa-

dos en agropescusris.
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Ha ainda matériss sobre controle de ervas ou insetos que siéo
tides como prejudiciais &s plantaedes, nas guais s¥o comuns su-
gestdes de formas de controle, &sm que geralmente se inclui apli-
cagfio de agrotdzicos. E possivel também encontrar sguelas gue fa-
lam de controle bioldgico, sm que, nio rarc, também SpRrecem ayr-
gumenios gque podem dissusdir o leifor de uséd-lo. Por exemplo,. na
sepio Defenmivos da revista A Granis Mer/Abr/838 - n. 492, hs ums
mérie de matérias, que val da pagina 14 até a 27, sobre Maneio
Integrade {(nome dado & téenicam de oontrole de ervas e  insetos
através da integrsgdc de medidss de carater biclégico & de apli-
capfo de produtos guimicas)., Ho sntanto, sempre estdo presentes
asrgumentos contréarios ao uso do controle puramente bioldgico, co-
mo  vimos ng  secio 3 ds IntrodugHo. Esses argumentos marcam 2
perepectiva assunids pelo locutor e exercenm forte pressio sobre o
leiter pars s sdesio a3 esnsa perspsefliva, a0 mesmo tempo mostram
gue =z divalgseio de produteos & valores extraspols 3 pegs publici-
tariaz propriamente dita. Hs préxims szeglo procuro ressalisr al-

guns exenplos de natériass que se prestam 4 divalgsasio.

1.2 - Hatérvias % propagandas

Geralments na BDesns pagins ou na pidgina seguinte em que €
editada uma matéris sobre um determinado tipe de plantagio, di-

valge-se um produoto industrializado congiderado importante aquelsn
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produgfio agricola. Isto mostra a articulacBo de um mesmo tems em

duas formazs texbtusis.

A titulc de exemplo, ¢ gusdro abaixo ilustra s distribuicie
ta publicagdo de ums matdris sobre soja & 8 insercio de peeas pu-
bligitédrias entre as piginas que conidm =333 matéris, de forms
gque o espaeo preenchide com propagandss acaba sendo maior gque o

ezpagd preenchido pela mnatéris.

Bevista A Grandis, n. 478, Editora Centaunrus, Bov/87. {(pro-

pagandsa C)

Pagina & loca-
lizagdoc com re- Conteido

lagBo ao leitor

?égina. 18 Final de uma matéris sobre trigo.
Fropegends de alimento pars gado.
Lado Inicic de matéris "Sojas -~ produtividade 38 &
maior do Pais, & a aresa sumenta as custas do
azquerdo milho - O grio do Inern esta sempre bhem”

{ocupa Z/3 da pagins;}

Pagina 18 Propagands "As dgus vE&o rolar.” "Lonaleve & z
melhor alternativa pars & protegdo na sgrienl
Lado tura & aconghbrogdo civil®

direito {paging inteira)



[
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Pagina 20 Propaganda de antens parabdlica. (1/3 ds pa
gins}
Lado Continuagio da matéria inieciads na pégins 18
eggusrdo {2/3 da pagins incluindo fotografiad
Paginag 21 Propagands de herbicids psars soja. (pagina in
Lado teirs
direito
Pagina 22 Fim ds maiéris inieciada na pagina 18. {(pagina
Lado inteira)
asquardo
Pagina 23 Propagands de herbicids pars =seis. (pigina
Lado inteirs;}
direito
Para compresrdemos & importéncia ds localizsedo da matéria

com rvelagio so leitor, preciszamos pensar um pouco sobre & pecu-

iigridade

gilhar incide

APTRENSRo

por  exsmnplo,

alhar com relasglo ao movimento dos corpos. Hosso
com mais fregquéneia e com mais possibilidade de
pela retina sobre corpos estaticos. Lesbremo-nos gue,

guando estamos num velculo qgue se desloca em  alia

veloecidade, se gueremos observar realmente a paisagem, escolhemos
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alguns elementos dels para fixarmos o olhar ¢ o fazenos conside-
rando-os  enquanto elementos estiticos. Se, ao contraric, estsmos
pRrados & pretendemos cobservar algo que passa com velocidade pelo
alcance da nossa retina, o que fazemos & também isolar um e&lemen-
to, desvineulsndo ¢ todo do universe estético ao redor, & conse-

gquentemaente considerando este elemento isolado (gue no entanto e

desloca) como algo gue nic se move dentn do guadro obzervado.

Considerando issc, e pensando scbre a localizagfio de textns
pars & leiturs chegamos a conclusdo de que & meito dificil ler~

mos  um texto gue se movimenta, esbora algum elemento da  imagenm

posss ser spreendido.

imaginemos entio um leitor disnte de uma revists ou um Jor-
nai. 0 ato de folhsy gue gle realizs pie er movimente a pagins
gue =2xtava & sua direits, gue por sua ver leva consigo o seu ver-
se, qgue & & pagina que ficarsd & esquerds do leitor, descobrinde
num  primeliro plano s préoxims pdginag 8 sus direits. Enguanto apa-
rece sgtatica e bem & frente do Isitor a préximas pdgine & sua di-
raita, a8 ds saguerds se move, através de um gesto de brago  do
legitor. Paras gue o leitor posssa olhéa-la, serd necessario fazer unm
gestoe ocom 8 cabega =, de qgualguer Torma, hd malsg tempo do  olhar
ineidinde sobre a pégine da direita. Iszo faz com gque 8 pégine da
direita tenha um melhor prego no nercado editorial. GQuando se
pretende  colocsr um aninceio em um Jornsl por sxemplo, ha gue ge

pagar mais caro case se ophe por oolocar em pagina ds direits.
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Conziderande o gue expus scobre s distribuielo de matérias s
propagandas e 8 apreensioc das imagens pelo olhay, procuro expli-
gitar a segulr como as matériss qgue se susientam nums pratios
discursiva mals autorizsda, a clentifics, pfem em movimento sen-—
tidos gque reforgam zlguns pontos de significacio veliculados pala
propaganda.  Ho  caso analisade agui, a propaganda & msis  olhads
gue 8 matéria. Vou me deter nas paginag 20 e Z1 movimentando &
andlise de zmeoordo com a8 trajetdria feits pelo olhaer, ou sejs, da

direits{Zl) para a szguerda(lid).

Como  spontel no quadro demonstrativo, a propsgsnda coups s
paginag 21 inteirs e loealiza-se &4 direita do leitor, O titule

“Sgia woecd também um cobra da soia.” ocups & metsde da pagins, A
fotografis que asparece & de duas nBos em concha chelas de grdos

de zais.

E precisc, pars coppreendermos & construgdo discursiva exis-
tente nestas duas paginas, compreendermos primeiro algumas psrti-
enlaridedes do titulo da propagands da pagine 21 "Sejs vocé tawm-

hém up cobrs ds soja’.

A relag¥o entre trés vocdbulos deggse titunlo nos interessa em

particular: “cobra’”, "também” e “cobra’.

Brandio, (1881:458%, afirms qus
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"o Yocg ¢ uma sntidade suténoma que, distinta do eu,
ganha ums ilusdria identidade no processo de slocucio.
Tlusdria identidade sob a méscara de um tratamento
personatizante, o yood da propsgands visa a8 um leitor

andnimo (gualiguer um gue lels o textol.”

a4

Agui, o "vooi" é seguido de um "também', gue tem & particu-
laridade de incluir o leitor em um grupo ou uma lista. Mss gual

& eaze grupo?

E a analise da palavrs “cobra’ gue fornece & respostsa.

Convénm ressalisr que & palavras "ocobra” apsrece na propagands

sigumsy vezes com inicial msaidsonls e oubtras cowm iniecisl mimisoun-

1.

Com inicial mindsculs, como aparecs no titulo, zegundo o Di-
eicnérice Aunrélio, "Bras. Pop. Individuo perito sm seu oficic ou
mue arte; eobric.” Com inieial maldsouls € o nome do  herbicids

divuligado.

A& formz escrita, com o Jogo de maidscolas/mindsculas, pode-
ria dizzclver & poliszemis, msz hi gue o considerar que o dois
cascs conshituen ums metafors e por isso o tipe de inigisl ocom
gue a palavra é eserits perde a importéneia. Inclusive, pela de-

Fini¢Ho dads 8o herbicids ne texto da propagands, "om  gvangado
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herbleids que gontrola sozinho iwportantes invasoras de folhas
largas da soja...” e pela lista de pitoc ervas gue, segundo o lo-
cutor de ftexto, o herbicida consegue controlsr, mesmo com inicisl
maigscenla, o nome "Cobra” sssume, incondicionalments, a qualidade
de perito, significando pois “cobra”. E no jogo destes sentidos
gque 8 pode ver & razio pars gue o herbicids tenhs recebido esse

nome .

Us dols pardgrafos da matéria gue estdo na pigina 20 ressal-
tam o trabalho de um Engenheliroc Agrdnomo cue sdministrs trés fa-
zendas produtoras de sementes. Pars melhor compreendermos esse
trache oomo um tipe de publicidade & relacionsrmog com s propa-
ganda da pagina 21, vamos considersr o gue DUCROT, (1877), obzer-
vz =ohye oz mecanismos de implicitagio. Apresentay, nesse caso,
uma  situagdc considersda pelo locuior comoe idesl de producio
agricols & uma forma de combaier ocutros tipos de produglo. Jd gue
apresentar dois modelos de produgdo, contraponde um & outro pode-
rizg, suscitsar a identificagdeo do leitor com um deles ou sua eri-
ticae =m0  locutor, opta-ze por apresentar um 80 wmodels, proposio

gomo ideal de modernizaglo.

Us argumentos 530 dados en termos de mimeros, procurando ip-
pressionar com o grau de sproveltamento da Ares total das fazen-

das = da produtividsade alcangads:
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U, . 4.419 hectares de gres plantads, de um total de L.078
nectares. OSomadss as &ress utilizadas com soja nas trés proprie-
dades, chega-ze a 2,250 hectares, gue rendem uma wédis de 100 mil
88008, ou seis mil tonelsdas de sementes, com uma produtividads

de 2,570 quilos/ha.” {grifos meus).

H& momentos em gue o8 numeros sHe realgados com  expressies
de guantidade ou de gqualidade como as gue colooo grifadas no tre-

cho agbaixo:

"Auxiliado por {gd na Carinthia

o agrinono € responsavel por um

azsentads no plantico direte 100 por cento da dres

:

conseciniivos.,’

Esses doisg trechos, ¢ que déd o nimero dog hectares "utiliza-

1

grages a0 trabalho do asgrénomo & o ouiro gue coloos o8 ou-

dog

tros funciondrios da fazenda, Jjuntamente com o conjunio de migui-
nag nelsa disponivel, como muxilisres do  Engenheiro Agrdnomo,
constrosn  sus imagem como perite, um "cobra’. Além dissoe  btemos,

pelo nenos, male dois elementos que produzem uma complementarida-



de entre matéris 2 propagandsa.

Um elemento & o argumente da tecnologia, que apasrece na fala

do agrdnome citads ne matéris.

"0 segredo € investir em tecnologias. Huem n#o aplica em tec-
nologia n#Ho  produz, quem splics, pode nfo produzir no primeiro

ano, mnas depoig produz.”

A épocs da agricultura para aventureiros Jj& passon(...}, e

hoje n8o tenho mais medo de ndc produzir no sno gue vemn.”

(...} e nossoe manseio inclul todas as fécnicas de adubscio,
corregio dog solos, controle das ervas daninhss e a assoscisgio da

gpaca aerta de plantic com as varisdades corretas.”

"Uom este sistema, & ercsio & zerc.”

Hesse mentido, ¢ herbicids da propaganda encaixa-se na maté-

ria & no cotidisno da agriculturs como sinfnimo de teconoiogis.

Um outre slemento gue relaciona & propagsndas & matéria & &
imagen usadsa nas duas., A Fotografias dg mastéria apresents o Enge-
nheiro Agrdnome numz plantacio de sols ji colhids, e a fotografis
da propagands apresentas duzs m3os em conchs chelas de grios ds

soia.
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Devido a essas caracteristicas e & localizagio da propagands,
torna-se  praticamente impossivel para o leitor gue estiver lendo
& matéria n3o ler pelo menos o titulo da propaganda sntes de ler

& continuidade do texto da matéria que s encontrs na pagins 20,

4 saguerds.

Como o titulo sugere, siravés da palavra “tambén”, existe a
possibilidade de haver mais de um elemento apto 3 ser designado
come "ocobra”. A matéria spresenta as paracteristicss do Engenhei-~
ro  Agrdnomo e do seu trabalho pautade no uso de ums certa teono-
logia gque o constituem como perifc, portsnto. “cobra” e, pars o
leitor poder procurar filisr-se s gssge conjunto de "cobras” do
gqual faz parte o Engenheiro Agrénoms, e cuja entrads estd previs-
ta através da palavrs “tambér” do titulo da propagands, € preciso
fazer uso dessa tecnologis. D que ezta implicito & gue pode re-
gebasr a denominagdo metafdérics "gebra” on perito, todo squels
gue for capsz de realizar grandes feitog: o Engenheiro Agrdnono
atilizando um conhecimento, a tecnclogia, atinge alio indice de
aproveitanento do sole e alto indice de produtividade; o herbiei~
da elsborade com teenologis, atinge alto indice de controle de
agrvas e recsebe o0 nome "Cobra”. Ambos gdo pariteos, “cobras”’, 2 o
leitor - 0 "wvoo#” do titulo de propaganda, pode tornar-se um "o
bra”, perito, cumprinde o regquisito base gue & fazer uso da teo-

noiogis proposts no Lexto.

Veiamos também, numa outrs revists, como ums maitéria, gue se

ingcreve numa pratice meis clentifica, realiza a divolgacio.



A Revista A Grania n. 471, traz como tema central os chama-
des  “"Defensivos” e sstamps na cipa dois avides aplicando~os 2 um

homem vestido com as roupaz consideradas aproprisdas pars a pli-

cagio.

J& na caps as manchetes revelsm s publicidade:

"Defensivos - 0 avilo conguists 8 lavours.”

"Herbicidas, Fungicidss, Inseticidas - Todos os produtos &

seu manejo,

Aplicasg¥o correts & segura garante o luero dzg safra.”

o interior desta revistszs encontrames um guis pars cada  un
dos  “defensivos” anuneiados na caps & hodos eles bambém se pres-

tam & divulgacBo.

& tabsla sobre Herbicidas comega na pégine 268 e termina na
phigina 70, sempre intercslads de propagandas do Lipo explicito.
Elz - inicis ds seguinte maneirs: “Herbicidas - 0 mais completo
guis dops herbicidas comerciaslizados no pais. Veja aguil osg produ-
tos meis  indicsdos pars cada casoe.”. Ests chamada & préprisz de
propaganda . Expressdes ocomo "mais compleion” o "mais  indicados”
apnztituen o universo textual de um grande namero de tsxtos  pa-
Blicitarios. HEo & difiecil nos depararmos com frases de propagan-

da do tipo "o mais completo estonue de pagss para Sel o2arre” ou



“os produtos mals indicados paras sus pele’.

Apdés  esta apresentaclo em forma de propasgsnda, inicia-se a
tabela propriamente dits. Pars cada plantagiio constam os segnin-
tes itensg: “"Home do Herbicids, Dose/kg/ha 1/he Prod. form., épo-
ca de aplicsgdo, ervas daninhas controladss, aplicselo & observa-

glas.

Ao Tinsl da tabela apsrece vma matéria intitulads “Aplicagio
aérea ou terrestre?” e no melo dests metéria sparece unm guadrinho

intitnlade "Como contrstar uma empress aero agricols.”

& pagina 83, inicia 2 tabels sobre Inseticidas gue val até sz
G2, Trar ng sherturs o texto "Conhecer as pragas gque aiacam cada
cultura £ o primeiro passo para 8 escoiha do produte para comba-

té~-laz, Veja quais zHo.”

Egta tabela consta dos seguointes itens: “pragas, inseticidas
e acaricidas {nome téonicol, Dosagem do ingrediente stilvo/ 100 1i-

tros {ml ou g), Apliecscdes & chaervagdes.”

Poueo antes dests tabels vem umas mabérig com o titulo "Co-

nheca Dbem as pragas.” No finasl, vem & se¢do fungleidss gque abre

oom unag nabtéris chamads "Cuidade com as doengas”

& paginas 85 inicis s tabels dos fungicidas, que ten 3  se-

gointe abertura: “Huanto malor for a lavoura, maior o riscoe de
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doengas. OUriente-se saui sobre & melhor fores de combaté—~las e

garantir zeun lucre.’

Para cada culturs, oz itens slo "Home comum do produto, mar-

cas comereials, dossgew/ha, indicapdes.”

A tabela termina na pagins 104 e 8 revists prossegue cop

suas seedss normails.

Estas duss incursdes feitss ep exenplares diferentes da re-

rists prooursn mosirar como mesno s matérias com propd-
mitos aparentemente mals téenicos funcionam como divalgsdorss

dog produtes guismicos splicdvels & sgriculiurs.

1.3 - & selepdo das propagsndsas

E no contexto destas revisias que se sncontram &% cincoe pro-
pagandas  que vou anslisar. Escolhi meu "corpus” a partlr de ocri-

rérioag cono:

83 seremn representativas Jdo conjunto de propagandas snaliss-
dag, ou =sejs, possuirem carscteristicss que estiveszem pressntes
tepbém am um grande ntmero de cutras peegas publicitdriss que apa-—

raceran nas revistss mannseadas, bep como ndo paszsuir alsmentos



multo destoantes do conjunto pars que a anélise ndo tivemse gue

as particularizar demsis;

b} abrsngeren as categorias de agrotdxicos inseticidas, her-
bieidas e sdubos quimicos. Duas delas, gue chaparei de &4 e B,
respectivamente, divulgam inseticidas, o da primeira para o ce-
real Ja armsrenado e o da ssgunds para s lavours ainds ns  roga,
ambas para combater pragas diretas, ou zeja, aquelas gque atacam
diretamente o produto agricola. Az cutras duas, z gue chamarei C
e [, 3o da mesma empresa sendo Que & propsganda C destina-se &
divalgagio de um dnico produto, um herbicids, enguanto D divulgs
trés produtes desta mnesma empress ¢ ainda, mals explicitamente
gue em O, & propria empress; a guints propagands, B de agora  em
diante, divulgs fertilizantes en geral, de vma dniocs smpresa, ndo

apreszenta new embalagem, nem nome de produto.

o) apresentarem diferengas entre si no gue conocerne 3 compo-
gie8a da imagenm. Por exenmplo, zz duas propagsendas gue spresentam
a figuras humana, tém representsdas stravés da fotografis duas ca-
madas soclals digtintss: o pequeng & ¢ nédio-grande produior. As
duss gue possven imagenm do produto divelgadeo sem a2 presenga  do
glsmenta  humsno, mostrap en umns delass a fotografia da  embslagenm
de um produto e, na outra, & fotografia da embalagem de Lrés
produtes. Podemos dizer que temos dols nivels de diferenciagio.
Hum certe zentido podemos dizer gque s diferenga das duss primei-
raz ou dag duas Gltimss entre si zfo meis sutis do gue 2 diferen-

ga entre os dols grupos.



duante & imagem ainda, procurei nic escolher BpEnas  propa-
gandas bastante coloridas, duas delas apresentam apenas as cores
verde e amarelo. (Mails adiante vamos ver gque as diferengas entre

&g imsgens correspondem diferengas entre os textos. )

d} Com relagdo sos textos observei os diferentes niveis de
explicitagdc da intenc¢Bo de divalgar o produto, & mesmo de expli-
citagdo do noms do produto, bem comn as diferengas doz textos en-

tre g1 relacionadass & imsgen.

@3 VPor ditimo observel a looalizsg8o das propagandss. Qptel
poy BQUelss Que ooupam a paging intelirs & gus se encontrem s di-
reita do leitor devido &3 particunlsridades que egia posisgio apre-

senta no ato da leitura.

Tomando por base a noclo de Bakhtin, (1828:132F de gue

& compreensio & oma forma de didlogo; elas sstd pars =

genunciagio assim comoe uma raéplics estsd pars 8 outra

=

no didlogoe. Compreender & opor & palsvra do locutor

procuro, noe capitulo seguinte, compreender as cinco pegas publi-

pitariss escolhidas paras sste trazbalho.
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BOTAS

1 - Algumas pesqguisas gue podem clarear sobre o assunto s¥o, en-
tre cutros, Branddo,H.H.N. (1888); Grunig.B. (1880) e Bsrbosa,Il.
5 {18DZ}.

2 =~ FProecurel ndo resenhsar ss matériss presentes no decorrer da
apresentagic daz itshelas spresentsadas pels revista n., 41 por
Julgar gue sa@penss og titulos citsdos scims bagtavam pars que o
mey  leitor peroebhesse o tom publicitiric deszas matériss. Elas
divulgan as chamsdas "pragss” e sz "doengas” de forms s construir
uma determinada dimensfo de sus perionlosidade & a0 mesmo tempo,
através das tabelas, apressntam oz produtos gue podem contribuir
pars splacar o btemor caussdo pels possibilidads de perda da safra

por staaue de "pragas” s de “doengss”.



2.1 - Praga agui ndc entra {(Propagands A}

A propageinds A traz em primeiro plsno, no centro da péginag e
ng vertical, 8 fofografis de um homem com expressio séris & gra-
ve, sbrindo e examinando umsa espigs de milho gue ze mostra om
perfeito estado de conservagdo, BEle uss ums camisa xsdrez e unm
chapéy de feltro marrom, pode-se dizer gue represents um sgricul-
tor no momento ds averiguagio das eficdcia do inseticide usado. A
imagen da espiga de nilho sai para foras da péginsg o que 44 5 sean-

sacio de applidio, confundindo-se com o que esisd fors ds pagina.

O titulo "Pragsa aguil nfo entrs” aparece no aslto, ns horizon-
tal inde de ums margem & ouitra da pagina, em leiras pretass  for-

tes,

1 texito estd dividido pels fotografis. O nomes do produte
sparecs dung vezes no lado esquerdo do leitor 2 guatro vezses no
lado  diresito do leitor, sendo gue doss delas estd3o na smbalager
do produto, cujas fotografiazm tambéwm se encontram do lado direito
nan suss Formas de comerciaslizagdo, lata e pacote, verificando-ze
assim duss maneirss possiveis de reconhecimento do produte: z em-

hslagem, que por si 86 jé lembrs o produto, & o nome do  produato



nela inprassc,

A reprodugio da imsgem das embalagens vem logo apdaz o Final
do  texto, de maneira que, apds o8 olhos do leitor terem passado
por eiss, viem amn geguida novamente o nome do produto reproduzide
gm letras ainda maiores e, enbalixo dele, em letras bem menores,
estd escritc o nome técnico-cientifice do mesmo, "Deliamethrin”.
E, como na meicria das propagandss manusesdas, aparece o nome da
gmpraga 1ogo apds o texte. Hesite cago, 8 presengs do noms da em-
presa  cumpre ums das fungdes da sgsinastura apontadas por Duorob,
1884 ., . ela merve, algumss vezes parvs indicar guem € o locutor,
g ger designado pelo gy & 8 guem £ imputads s responssbilidade do
enunciade.” B iduztamente o ato de assunilr s responsabilidade pels
palavra dits gue funciona como elemento de persuasio do  leitor,
pois  esthi  se lsngando mio, na organizagac ds propagands, de  um

vaior de menso comum: ter palavra, assumnir o gue diz.

O nome do produto aparece ainda outra vez no centro embaixo
e em letras szuls, o gue o diferencia das outras que sio pretasm,
sohreposto & fotografis, mais especificamente sobre s mBo que se-
gura & espiga de milho, no Slogan "K-Obicl Zp - A defess do milho
em painl” gue contém ums repetisgfo de sons, "E-Obiol™ e "Falol™,
produzinds rims entre uma expressio de use conun entre o8 slocu-
tarios & a denominsciBo do produto (X-Obicl), de modo gue um lem-

hre o outro.
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Apsnas neste oconjunto, femos quatro elementos concorrendo

para a construgio de slgnificados legitimadores do consumo atrs-
vés de ums montagen para s divulgseBo do produto: uma espiga de
milho conservads, que zal pars fors do retingule ds imasgemn, s mic
gue & ssgura, culo brago tapbém szl pava fors, o Slogan &, dentro

dele, a rims.

Hs embalagen do produto aparece a informaeiso da  toxicidads
do mesmno, stravés de umpa Taixs verde{l), ngue,., além disso, contén
s inscrigfdc "Culdsado sote produto pode ser tdxico”, em gue 52 RO~
de notar a pressnes do discurse do Thom usge”, ou seisz, sbtravés do
gmprego da modalizagBo "pode ser” procura-ze fazer orer gus ¢
produto nfo é tdwico, mas pode tornar-ze LOXico casoe seda mal
uzadoe”, deslocando de zus cowmposigfo guimica e, logo, do gseu fa-
hricante, pars o usuéric, a responsabilidade pelos danos gue o

produto pode csusar.

Para olarear o gue esbéd exprassco na modalizsgio "pode ser’
recorremcs & Ducrot, (189843, gue., ao estabslecer diferengas en-
ryve suhentendidso e pressuposto, ubtiliza as nogdes de condigio su-

Fimiente & de condiglio nscegsiris.

Sabemos que a condigBo suficiente pars um produto ser tdxico
& possuir uma Térmula guimiece tal gue seja prejudicial so howmen,
& gue a condigdc necessaris, dads pele locutior, pars gue sgr£a
afsite o potencial toxico do produte,. € ser mal ussdo, ou  seja,

que o usubaric nis siga as orientacdes téenicas de manesjo e apli-



Frocurs~se omitiy, assim, apesar da faixs indicadorsa ds to-
xicidads, =z afirmsgdo de gue o produto &, de Fsto, tdxioco, o gue
noderis resuliar numa recusa do consumidor em compra-io. Como es-
tratégia de modernizacgio, através de "pode mer” » toxicidade sz~
mume o Ccaviter poiencisl "ceso selis mal usadoe”. Bame & cutro ele-
mento recorrente em propagandas desse g8hero, o spprego de detey-
ninados  tsrmos  gue remebeEmn o3 uns significaedo contraris  Aguels
que poderia ser crisda caso fossenm dadas informeefies mals reais,
produzindo-se  um abrandamento ou eufemismo a nivel de significa-

4o, ocom o ohjetive de nidc afugentar o consumidor.

Duerot, (1877:143, contribul para claresr essa guestio guan-

do faz conzideracfes sobre as necessidades de implicitagio:

"Uma segunds origem posgivel pars s necessidade do lm-
plicite prende-se ao Ffaio de gue toda afirmagio ex-
plicitada torna-se, por isso mesmo, um Lema de dis-
pusshes possiveis,. Tudo gue £ difo pode ser contra-
dita. De tsl forms gue nic se poderis anunclar ums
opinific ou um desejo sem expb-los ao mesme Lempod &5
eventuais objepdes dos interlecutores. Como fem sido
aminde ohservado, a formulapio de umas idéis & 3 pri-
meirs ehaps, e B etapa decisiva, para que ela sels

posta emr guestio.’
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dm  outro caso semelhante observado no conjunto de propa-
gandas & rdétulog que manuseel € z inscrigdo "% o remddio da mo-
ja"y em gue X & o nome de um VEneno, £ 8 palavra “remédin”  fun-
ciona como un Bascarsmento que remete a um universo de mignifica-
eGes completamente diferente, opostas mesmo, 80 9ne terismos caso
o enuncizdo fosse x & o veneno ds lagarta. 88 2 frase fosze as-

gim, & zignificasio da palavrs veneno evideneisris so leitor um

outro discursos com conceitos do tipo perigose, téxicn, 1

e

tal,

efto. Este discurss certamente distasncisris o leitor ds posgibili-
dade da compra. O gzo ds palavres "remédio”, que remets & curs,
tratamnento ¢ manutengio ds vida, prooura ooullar a remissio gue 8
palavra wveneno farig 8 pevigo, intoxicaglio 2 wmorte. Hesse 050
desloca-se o lugsr de observagio sscondendo-ss slgumas referén-

cing atravéas da remissBo m outras.

Obgervanos  agul ums correlsaglo entre a gignificagio gerada
por “este produte pode ser toxice”, & "x o yemédio da =moja’,
pois, e o primeiro "pode ger toéxicn” apsenas se mal usado & o se-
gunde & "o remédio da sojs”, percebemes gque os dols sztdc colooca-
dos  come henéfipos, como capsazfes de curar. HA aguil ums insorigio
ds préaticas discurgiva ds propagands de sgroidxicos no gaber da
Farmacoliogis, uma veg gue, hajs vists as contra-indicagdes & 08
efeitos colatersis dos remédics, pode-se dizer gue o5  remédios

tanbén poder ser tHxicos ze Forem mal usados,
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Intmeros outros casos poderism zer arvolsdos com carscheris-
ticas ssmelhantes aos citados acimsa. Veja-se por exemplo o Slogan
retirado de outra propagands “As pragss somem. A natureza fips.”
am gue un conjunto de seres vivos & nomesdo como pragss’ s, por-
tanto, inolusive por tradicBio biblics, prejudiciasis ac homem, ex-
cluidog do conjunto de gseres gue compfem o universgo nomeado por
“Natureza”, concelto muito usado nos altimes anos em consequénels

das precooupsedes com 8 preservagdo ds vida.

Retomando 2 anélize do texto da propagands convém  observar
gue a5 doss vezes que o nome do inseticida sg repete na coluna &
esquerda do  leitoer, sle aparece nums seguincia -~ terminando um
periode & iniciando o préximoe. Dessa forma, o leltor tem gue ler
repetidamente o nome do produtoe. Tal repetigdo poderis gser evits-
da siravés do uso de uma expresslo ansfdreics, on pela introducdo
da oragio zeguinte através da conjungfo gue, porém isso reduzi-
¥is =z informagfes visusis usadas zgui como forms de fixscdo do

nome do produto.

Deade o titule ds propagsnds A "Prags sgul ndo entra.’, gue
tem ume astroturs tipica de uma frase da lingusgem popular, pode-
se identificar Tacilmente & inserefo em cutros discursos. Frases
.aamo "yagapundo asgui nio entrz”, "gente armads sgui ndo  entra’,
%30 comuns. 5%o frases gue traduzem sutoridade, sfo usadas  para
delimitar o territdérioc de agio desta autoridade. Todas estas fra-
seg, spresentam o elsmento sobre o gual & feita a declsragdo no

inieio da frase, topicalizado.



4 U

0 substantive “prags’ & pma mercs da perspectiva assumidsa
por ulm enunciador de qgue existe um conjunto de insetos e de ervas
gue gervem de referéneis pars o termo "prags’ & ds perspectiva de
outro enunciador gue introduz sentidos proprics das eréngas (e~
perstiviio, religifio eto.y, o gue oris efeitos de sentido tais QG-

FiRoh

"

~ Grande desgraga; oslamidade.
~ Pessog ou eoizs importuns.
- Abundineois de coisss nocives ou  dessgradéiveils.”

(Ferreira, s.d.:1124)

A pslavra “praga’, como marca de perspectivazm, ingscreve a
propagands em  dois campos distintos. Engusnto designscio de uam
sonjunte de ervas € insetos considerados nocivos & sgriculturs,
ingoreve-a na perspectivas da Agronomis, um saber clentifico, que
fazr umsa divisic entre inselos & srvas como prejudiciais e nio
prejudicisis, & meswma palaves "prega’ designa também csstige oy
demejo de mal 3 glguén, & 8 insoricio se dd no saher da Religigo.
Aaui  wme instaurs nitidamente o Jogo disoursivo, dols saberes sho
svocados para  constituir o significade, ambos convergindo pars
um  anico ohietivo: vender o produto, convencer de que & preciso

combater o gue & mau.
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¢ esdvérbio de lugsr “squi’ é um slemsnto diitico exofirics

que remelte parsg a insténecis de discurso delimitsds psla fotogra~
fia do homem e da espigs de milho &, num segundo momentoa pars o
prioprio produte. Com o emprego do advérbic de negaclo "ndn”, s~

tabelece-se no minimo trés referénoias pars o advérbio de Ingar

“aquit

A) Eusndo 2 palavra "praga”’ for tomads como 'designscio oo-
mum 808 insetos & moléstisa gue atacam 28 plantss & og snimsis.”

{Ferveiras, s5.d.:1124%, iteremos duas referéneiss possiveis

.1 -~ Em um primeiro momenko, podemos tomar ocomo locutor do
texto ums vor coletive qgue representa o conjunto de agriouliores
gue usam o produto, & gue falam com 2 zsutoridades da expsribnoisa,
ropragsentados pelo homenm da Foltografia. Desss forma, o "agui™ re-

fere-se ao paiocl e/oun 50 milho de guem uss o produte divalgsdo.

A.2 - Por ocutrs lade, ssbemos gue o "aguil’” restrings os lu-
gares onde & Tprags ndo entra” s gue a negagdo implies em  ums
afirpagfo snterior, ou seia, implics em dizper ques em oulros Jugs-
res, gus nic o agui do conjuntce de locntores pomsivels, & "praga’

entra.

Temos entio comg referdneia para o “aguil”, nesse segundo mo-
manto, o paicl efou milho de guem ndo uyss o produato divalgade. A
gste sgricultor gue ndoc usa o produto, nfo & dade o direite & voz

da  autoridade da experignoisa. A producEo de sentido no ssg atg
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de leitura se d4 por contradic¥o, sengusnto que para aquele  gues

usa o produto se da por identificescBo com o loeoutor.

By Guande a palavrae “praga” for tomsda como sinbnimn  de
"maldigdc” ou como "imprecacic de males contras slgudm ou alguma
ceisn.”  {(Ferreira, s.d.:1124, temos o "agui” fazendo refer®ncis
a0 prépric produto. Esta referéncia & pogsivel dentro do discurso
dag superstigdes, come zs2 pode ver no final do texts, oom s lei-
tura do wltimo pardgrafe "E-Obiol 2F tem um poder de  agfie tHo
forte, que as pragas vio desistir de rogar pragss para ele” . Des-
cobrimos, através do pronome anafdrico "ele”, gue nem de seus
sentidos reloms o nome do produto, gue o3 ingsefos podem maidizer

cu Fazsr imprecagio ds males, mas ndo tario sucesso.

Com 85&8 titulo procura—-se stinglr a curiosidade do leitor,
pois se hd lugsres em gus 2 “praga’ entrs & ouirosn em aue néo an—
tra, pars o8 leitores ecujo "agui” for o paiocl e/ou milho onde en-
tram pragas’, o resultado pretendide & ®m compra do produto para
verificar ocomo oubtros conseguem combster essas "pragss” gue ele
nio conssgne, inolusive porgue no Litulo nBo se ezpecifics sobre
gqual oconcepgSc ds prags se Fala, portanto, nenhums "prags” entrs
ne paiol e/0u no wilho do conjunto de locutores representsdos co-

mo ususdrios do inseticids.

Adentrando um poteo mais no texto temos ne primeiro parigrs-
foo "Até ha pouco tempo, milho armszensdo ers sinbnimo de milhe

perdido. Sobrestudo sendo guardsde ew psiocl.” uma critica aos mé-~
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tedos  de combate &s "pragas”, desde os mris sntigos até ggusles

ussdos num passado mals recents.

A4 escalsridede marcads pelo "utéd” informa gue, caso o inter-
loputer  use outros métodos que nic a splicasfo do produto dival-
gado, geu milho & passivel de perds. Apresenta-se o produto aomo

novidade, pols "Até hd pouce tempo” marca nmp passado recente.

A palavra "sinBnime”, que & sxtrsids do voosbuldrio escolar.
g portanto prevd um leliior ezeclarizado, serve de pists psra des-
cobrirmos um outro interloonter possivel, o técnico sm agropeocud-
ria, poiz, aldéw de tentar atrsir ¢ sgriculicr parz o consumoe
stravés da propsgands, ¢ locutor conts sinds com o apoio do téo-

nieco na divaelgsee®o do praoduto.

Alnda neste pardgrafo, em "Sobretuds gusrdado sm paicl.” om
gutyrs  esmprego da escalaridade se faz notar através do termo "s0-
bratude” gue indica cue em ouitros lugares também se perde o mi-
Ihe, mas gus o paicl & o principal deles. Como o piblico alyvo #
sguele gue gusrda o milho no paicl, & ele guem estd saujeite &

pardas, segunde & perspechive sssunidas pelo looutor.

Para compreender ¢ ftexito & precisn que o interiocutor pogsus
aignuw oonhecimento sobre produtos destinados ao mesmoe fim, dos
guais, declara-ze no primeiro parégrafo a inutilidade: "milho ar-
mazenado = milho perdide”, cu seja, como "Até hia pouco tempo” nioc

havia E-Obicl, entBo ndSg havis produto gue combatesse reslments
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as pragas gue atacam milho armazenado. Pressupde-se que o nonsy-
midoyr saibsa da exisztBnels de outros produtos onjas  propriedades
sEc negadas. Caso o leltor conhess algnm produto psra o mesme fim
g pongiga bons resuvltados, o texto se ressyvae ainda o direito de,
mais sdiznte, usar og comparsibtivos de superioridade "drande efi-
cacia” & Tgupericr analidade” (grifos meus) para gualificar o
produto divuolgedo., Porém se ndo conhecis fics descartada s neces-
gidade de prosuréd-los, pois todos sio, ssgundo 8 imagen construai-
da pelo texto, se ndo indteis, pelo menos inferiores, o gue leva

ac mRsguinte esguena:

Tempo i Produto H Propriedades | Tipo de pro-
: : : teg#o
“““““““““““ ] o s i
hnje ; f~Obiol ZP H moderno i total
(moderni- | i agil ;
dade ) : i sficaz ;
m«.w._..._,...w.mﬁ.«.} ____________________ ; ____________________ i mmmmmmmmmmmmmm
snies : p4 : nio moderno ! n#Ho total
(tradi- ; i ndg &gil ;
A0 ) : i nio eficaz

1 segundo paridgrafeo inicisz-se pela palavras “hoje” gue oon-
trapfe-ss an passado recente de TAté h& pouco tempo”, reafirman-

do o carster moderno do produto spontade no primeiro pasrégrafo. A
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contemporanelidade do "hoje” reforga o diszeourso da modernizacio, =
lenga mEo em seguida de um  argumento extraido do senso comum da
econonis "vocd economiza tempe & dinheirn”, que se justifics mais
pelos  valores que veicula do que pels sus relaglo com o restants
do texbo, ums vez gue & preocupagio maior & com o poszivel consu-
midor. A cosréncia, neste caso, se estzbelece muito mais com Fa-

Lores sxtratextuaiz do que intratextusis.

A& superacdo do ontemn pelo helje, mais répide = mais lugrati-
vo, fsito stravés de um chavio, "vooB economizs tempo & dinhei-
ra”, remete tambén A metifors “"Tempo &€ Dinhkeiro”, tdnicas da ar-
gumentacio gue Justifics a frase no texto: O0oUpar o esbago orisdo
pelo dizcurso da produtividade & da modsynidade gue, de acordo
cop a imAgem do interlocutor constitnids pelo texto, J4 #3t4 pre-

sente no universo conceptual do pabliecn alvo.

Beste segundo parégrafo nos chams a8 atengdo s intertexfgali-
dade sntre a8 propriaz propagandss de agrotdxicos ¢ entre oubros
textos publiecitarios, tsiz como squeles de bancos, guandoe se re-
Favem = stendimento personslizado, esrtio de orédito. csixa sle-
trinion  ate, elementos qaue compden o mundo aspirsdo pelo leitor

pretendido{Z).

de . Uma dnica aplicagic sobre o

ceresl no momento da armmzenagem garsnte proteg#o total contra a

devastacio dog insetos. {grifs meu) spresents na expressio grifa-
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da  uma  informselo extremamente superficiasl sobre o produto, Ao
mesSno Lsmpo reméte paras o exterior do texto, pars suplantsr atra-
vés  dos  termos introdutores de essecslaridade "grande” e Caupe-
rior”, sobreponde K-Ubiol & putros inseticidas qus o leitor pos-
s& conhecer. Ha seqguénels do mesmpo pardgrafo sio apresentados,
nao mences superficialmente, o modo de usar, a époes, o efeito & a
gue e destina: "Ums dGnics splicacBo sobre o geresl’, "no momsnto
dz  armszensgsm’, "protegHo totzl” e a "devastagico dos  inzetosg”,
respeciivanents, sustentados pelo verbo "garantir”, bastante eo-
mum enm promogic de vendas. Esges informagles s8o ums valgsrizagho
dag  informagdes téonivas sobre o produte & seu modo ds uvsar, da

mesms forma gque o nome do produto, "E-Obicl 2P" & nods de Farmuls

guimica.

Temos neste momento 2 inscrigio ds propsgands em um  sabery
olentifice sabtrasvés de valdarizasecdo das informagles téenigas. O
locutor dirige-ze ag leitor consumidor colocsnds rapidasments in-
formagoes que els pode utilizer pars s aéiiaagﬁa do produto & pa-
ra busesr informagefes mais precisasg no ssber cisntificeo. Simults-
negmante dirige-se ao tépnico, visto como um suxiliay de vendss,
farendo ©om gue o BResSme s5inta-g& parosiro do locuter no gue diz
respeito A informasfes gque ndo foram dadas & que rabe 8 sste did-
isg 50 asgricultor -~ & a construglo ds oumplicvidade, O téonico sa-
e do gue o locutoer esté Falsndo, aprendeu em boletins téconicos,
o gue faz dele parceiro na divaigasdo,. Dgl s previsie tanbém  ds
um  lgitor sscolarizaedo gue pudemos notsar antervicormenites pela pa-

lavra “sinfénimo” € gue ze fFaz presente agors pelos "silénoiozs”
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com relaglc  ds informagBes tipicamente téeonicas, bewm vome pelo
noeme do produto 5 moda de férmula guimica: "E-Obicl 2p°. Assim, o

espago reservado pars o leitor escolsrizade no seu ato de leiturs

¢ o da continuidade da producio de sentidos iniciadsa pelo  loou-

Lor.

&4 necessidade de falar em "Uma dnicas aplicacio...” pars ga-
rantir "protegdio total contra a devestacio dog insetos”, esti re-
laclonada &  imagem de loculor pressuposts pelo texto, ouw  selja,
pequens/uédio  produitor. pois a eles nio & scongelhével falsr en
percentual de perdas, para eles o FTator produtividade & fandsmen-—
tal no degejo de szeenglic socdal. E para dar mais sfeito & "pro-
tegflo total” contrapfe-me 3 els "devastaglo dog insetos”, oudjo

efaito de zentido & perda total,

Dezss forms, garante-se a "proteglo tobal” pels somn ds efi-
céoia & da guslidsde. Isto, gomado a3 "ums dnics aplicsgds”, faz
chegay 4 econonis de hempo e de materisl, o gue reforga o sentido
gda  frase "Hode voo® soonomizs tempo e dinhelire” e, oonseguente-

ments, refovga o valor presente no provérbio Tempo é dinheiro.

mo pardagrafo gue também se inicis com o

Bty

Finalmente, o 41t
nome do produto, T"E-Obicl 2P, come o anterior, seguido do trecho

t¥o forte, aune” (grifo meu), em gue a 83—

TEem um
pressiEn  poderis  =er usads também nums fals sobre téoniecss de
guerra, agsumindo-se assim ums perspectiva de combate que, Jjunta-

mentes gom  a conseputiva "tRe forte, gue’, pretendem provoecar s
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agfo, no adversirio, de "desistir” de Tazer contra-atague, mate-

riglizadn no texto como "vEo degistir de rogar pragss pars ele’.

Em seguida podemos observsy gue em 88 pragas vio desiztir
de rogar pragas para eie.” ha ums scumulaglo de elementos ruins:
"pragas’ no sentido de inseteos noclivos que ussm como arEAs U pre-~

gas" no zentido de imprecagdio de males.

Oras, para combster ums "prags” ti8c forte e t8o ma, capmz de
"devastar” e de Trogasr pragas’ & preciso fazer crer que um pro-
duto eficaz doeve ger sytremamente forte, dal a construgdo ds ima-~

gewn do produto.

Hé e2m "as pragas vie desistir de rogar pragss’ uma aniropo-
morfizacio dos insetos, iste &, atribul-se s eglss a agho de rogar
pragag’” tipicamente do ser humsno, cajs "prags” invocs forgas
malignas. Na crendice popular, & fores da prags depende de qunem
roga: wmie, pai, pessoss envolvidas com forgas coultas, deildades
ato. Poy outro lsdo, aquele gue roga praga, na mesma crendice, €
também ele ums praga. B dels todos devewos nos oulidar. Ests  an-

propoporfizagfo remete, portanto, so discurso relidioso.

2.2 -~ Bprendeu, Bicudo? (Propaganda B}
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& propagends B, tem o espago distrimaide sm trés partes: i~
tulo, texto e imsgem, com a peculisridade de que aparsce a imsgen
do  ingeto a gue se destins o veneno, elemento gue reforega a cu-
riogldade do lelitor, pois o nome desse inseto & bastante divalgs-
do, enguanto ele pripric ¢ pouco conhecido. Aparece tsmbém en

dnis lugares o algodfo, do gual o inseto se alimenta.

D titulo vem acims, o texto & dividido em doas colunas, A
gaguerds © & dirgits do leitor, aparecends s imagew da embalagen
comeycial do produte no oeniro da pagins. Logo abaixo, atraves-
zando 8 folhs na horigontal, hi a fotografis de um homen, sentado
tranguilaments numa ocadeirs & com sorriss gatisfeiteo. Fle uss
chapdy tipo Panawd, camiss ssgporte de chambrai, cales Jesns e re-
16gio Chanpion., Todos ssses trseos, 2 tranguilidade, s satisfaglio
e suas roupas diferenciam-no do homen da propagandsa A, sproximan-

do-0 main do aédio/grande produtor.

)} nome do inseticids aparece duss vezes no texto do lado es-
gusrde do leitor, repsiindo-se ¢ mesmo caso da propaganda 4, uama
veg gnosrrando periodo 2 outrs iniciando o geguinte, de forms gue
g lsitor tem que 18-lo repetidasmente. Do lado direite do  leitor
aparecs uma ver e outra nse propriaz embalsgem. Embaixo, no canto &
5 direita, aparece o selo da empresa, conferindo sutoridade, e
novanente o nome do preoduto. Ho totel, o nome do produte aparees

CAnco veres,
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U titulo desss propagands, “Aprendeu, Bicudo?”, reméte HoexN~
presztes  popularss usadas para fazer "Lroea’ de alguém gue tenha
perdido uma disputs: Aprendeu, Beigndo?, Aprenden, Papudo? & Co-

nheceu, Papudoe?.

Essa  expressio sm forma de pergunts comports um ato de Fals
indireto, revelando, neste caso ums advertdneia contrs am possi-
vel atrevimento do advergédric, que eguivale 8 Se voc® ndo apren-

deu & ligHo, vou vencer voch outras vez.

J4 percebemos entBo gue a idédis de batalhs estd presente nos

dois textos aié sgul anslisados.

Esgs advertédncis encontra mais razio de sar ainds, porgue s
imsgen do inseto & reproduzids ng propgsgands com um tamanho egui-
valente a0 do frasco de vensno, e sendo assim, & batalha parece

sinds meior.

0 ar de vitdris do homem da foltografia, que se evidencis ps-
o sorrise, pels posiglo de deseaﬁsa, ou geja, O COrpo guass ne
horizontal, ns cadeirs de balsngo e 88 pernas ergunidsas, sparscee
tambén através ds protecio demonstrada pela distribuicdo dos
alementos visusais na folhs, Logo abaixo do titulo, ns mesms altu-
ra dg folhas & com a mesma digtincis do centro das folhs apsarecen
de am ladeo s imagem do ingeto & de cuitro a do produts, o gue ser-
ve para dar g idéia de qgue o5 dois slemenios egtioc em pg de

igunaldads. Ho entanto, deoils Tatores guebram essa  perspective,
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pois o algodio estd bem préxime do homem &, ao lade do frasco es-
t80 trés outras cachopas de algod#o, passando a idéis de prote-

gHO, av passo gue a imagem do inseto n#o se repete na Tolhs.

Hote-se gue o algodio sncontra-ze mals proximo do homem gus
do  inseto, & que entre s imagem do homenm & a8 do inseto encontras-
se a imsgewm do frasco de veneno. A posicBo er gue satid  colocads
uma cachops de slgodio sonbre s cabegs do homen lembrs uma anréo-—
la, como e v& nos guadros de snjos e santos. HA também & parie
do  texto qgue separa ¢ homem vitorioss ¢ sua arma, o vensno, 4o
ingebto, gue & maior gue a outra parte, Desta mansirs forma-se una
barreira entre o homem & o inseto. & imagem do inseto es5td repro-
duzids como @ms estivesge indo em diregfo as homem gue, por susn
ver, confisnte na protegdo garantids pels barreirs gue 08 separs,
glha para ¢ leltor com up sSorrisc, sxpressando um cerio deboche
do  dintento do adversfirio. Entre o slgodBo & o homem ou entre o
frasco & o homsm nic hd texite., U selps ds empress esti, de um lsde
e sobrepondo & imsgewm do homen e do outro ssindeo pars fora da
folha, o guse provoos & gxisténcia de ue elo imagindrio entre o
leitor & o hompem da fotografia, o selo 2 a smpress, depois entre

o hopem # o leitor, inclusive porgue o homew nfdo estsd inteiro na

fortografia, oontinus fora da folha.

Ho primeiro paragrsfo do texts temos um aproveitamsnto do
dispurso vigente sobrs s periculosidads do inseto para a culfturs
deo  algndio, bastante alardeads no pais. Atraveés dele, ©  locutor

primeirc apresenta o insebo: "Este ai & o bicudo.”, ums vez gue
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poucos  sgricultorses o conhecen, o que pode levar a identificaein

do biloudo som outros insetos. 0 d&itico =zl remete & fotografis do

ingehe,

Bepois o looutor constitul o inseto comeo "4 pilor prags que
pode atacsy o nosso algodBo.”, porgue guanto pior for 8 prags
mais eficiente deverd ser o veneno, uma forma de argumentar a fa-
vor  do sen consumo, 48 sus gqualidsade e da sua eficécis, como vi-
nos  na proepagasnds A, Aguil, a palsvra "pilor” remete n ums egcals
axterna ag texto gue £ squela em que se encaixa o veneno divalga-
do gue, para combater "A pior prsga’ preciss ser o "melhor” inse-
tieids. Isto, Juntamente com o poszsegsive "nosse”, gue aproxims o
gy da gréyaﬁanda a0 eu leitor,. crias o efeito de gue o inssticids
também & compartilhado, também & nosso, pols agueles que divolgan
agge produlo, sstio preccupsdos com o nossoe bhsm esisr, oO0m 3 nos-
s produtividade, logo zio am de nds. Eppregs-se pols o nds  in-

cluaive Fazendo do slocutaric participante de locucdol3}.

Yo pariagrafo seguinte, "Pars scabar com =le, 56 tem nm Jei-
tor  Decin B0 5C.7, vepete-ze o uso de expresstes do camppo semfn-
tico "gusrra’, “destruieic” s 8 gasrantis das exclusividade asiravés
de  TsdH tem up Jeito” . Novamente spsrece um nome de produto  imi-

tangdo Formulas guimica.

0O terceiro paragrafo, "Deecis 50 30 ¢ um pirvstréide,. com agio
projongads  de até 10 dias gue livra s lavoura do zlgsdioc do  seu

invasor mals inconveniente.”, pretende descrever o produto, porén

i »# EEAES LY
gL nTECA CEWTRM.
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¢ faz de forms superficisl, & nods de vulgarizagio clentifics,
pois a8 informsefies sHo banalizadas. HEo hé por exewmpls nenhuma
explicagic sobre o significado do termo "piretrdide” nem sempre
conhecido pele leitor, nem mesmo do significado da féarmuls 50 5C.
Diz-ze neste paragrafo que 8 "scio prolongads” & “"de atéd 100 diass”
sem  explicapdo pars as condigfBes que farism alterar ssse ndmers,
pols  ss 5 palavra até estabelece uma escals em gue 10 & o nimero

maxima, o gue define & possibilidade de noneros mais baixos.

Por outro lado, também ndo hé clareza =zobre o gue seia  unma
“agBo prolongada’, gue squl & eguivalente acs dez dias ds emoesls,
o ogue exige um conhecimento partilhsdo entre locutor & interloou-

tor.

Novamentes divalga-ze o bicudo como "o invasor mals inconve-
nilente”, através de oubro recurso escalar com o sbprego de malis.
para garsntir a criacio de ums imagewn do produto com B arms gals

eficsz nu Seu nombste.

He gqusrto parviagrafo, a frase "Experimente Declis 50 3C." movi-
menta varios pontos significativos. A prince’ipioc aparece o senti-
de de aues o inseto &, realmente, de dificil controle, o gue sarve
para deixar & empress livre de cobrangss mais sérias, pois ndo
kd, segundo informagdes téonicas, um conirole 100% eficients do
ingeto, dai cutro moitivo para gue o leocutor construs & inages do

ingeto come & plor prags’.
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bada 8 dificuldade de combate so inseto cabe ao  agricultor
experimentar tude o gue for possivel, Dentro das possiveis “ar-
maz’  para #sse combate Decis aparece como nma das  alternmtivas,
J4 construids come a melhor. Pars o caso de o consumidor ussr o
produto 2 ndo consegulr “acabar com' o ingeta, o locutor teve o
guldade de usar o verbo no imperative “experimente”, remetendo ao
alocutédric a responsabilidade sobre a ag¥o de usar ou nis o pro-
duto g, congsguentemsnte, sobre o efeliton que este pPOSEE CARSAY.
Finaslmente, o uso do verbo “"ewperimentar” pode denoctsr gue o pro-
duto ainds estd em fase de experigneia & J4 que o agricultor tem
gue expsrimentar de tudo, entio ezse é mais uma tentativa de com-

hate gue nio implics em combate definitivo.

Uma ocutrszs manelirs de g2 presservar gue 3 eppresa usa & ndo
falar em “protegdo total”, afé psrs ndo orisr vms contradigdo in-~
terna, pois A plor prege” dificilmente mers 100% controlads, =
apelia-se parsa a guestio do rendimento, "0 seu algod8oc vai ficar
honito e render multo mais”. Nesse ciso Jé com s liberdsds de
ussr Argunentos em Lermos de controle parcisl do inseto, ums ve:z
gue o lelitor gue se procura atingir pertence s cutro nivel scond-
mico, e pode tsmbém se dar ao luxo de conitemplsr a belezxs ds la-

VOUTE.

Ac usar a expressdo “molto mais” revels-ze uma  escals ds
rendimentos  #m gue o uso do inseticide divulgsado propicia a che-

gada na pentltims Falixa: rende, rende mais, "rende mulito mais”,

rende o méxino,
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Conclui-se o texio com a frese "Na colheits e no banco tam-
Dem.", gue lembra s produtividade em fermos Financeiros. Cra, o
leitor pressuposto pela propsgands j& tem pomeses, possuil rendas
¢ seu objetivo & sumentd-las. Ao contrédric ds propaganda ante-

rior, o destinatéric desta propaganda J4 pertence sps patamsares

siltoz da seeals social.

Fercebe-ge aqul & presenss do valor ligado a posss, tanto ewn
A& quanic emn B. A imsgem de interlooutor feita nests & 3 do  wmé-
dio/grande produtor, para guem nic se pode erisr 1lusdes de “"pro-
tegBo  tobsl”, de "rendimento maximo”, pois como sle tem posses,
provavelmente, de acordo com s imsgenm felts pelo loouter, deve
ter conhecinmentos, deve saber gue ndo hi possibilidades ds “ren-
dimenio méximo”, o que nio ccorre ocom ¢ anterior que, por ter ne-
nos  pogsses,. o que lhe confere menor poder de aguisigds de conhe-

cinento, 28td suideito &5 ilusdes crisdas pelo fabricante.

A e=sgals sobe ou desce de zcoydo com o nivel secial doo g~
Riico alvo. Como aparecem dois nivels sooiais distintos nas duss
propagandas, de B pars A temos ums segquBncla pars oimg na escals
da  rentabilidsade., pois "rendimento maéxime” eguivale a8 "protesio
fotal" & como em B o gus aperecs & "rende muoito maist., podenos
dizer aue hid uma ascengic em relacBo & A guando se 18 as  duas.
Inversamente, ocom relazgdo ac nivel socisl, & seguinoia pasra clms
se d& de 4 pars B. Poderiapos afirmsar gune quasnto malis aito o npi-

vel egonfmico do piablico alve (suposto ser detentor de maior ndg-




mere de informasgdes) mais baixo o gray de ceriacfo de ilusdes.

A nivel de lingusagem tapbénm se reflete o nivel do piblico
pretendido pels propsganda, pols em B j& se langs mic de slguns
termos mals téonicos como "Piretrdide” & "aglo prolongsada”, o que
porresponde a0 vineculs qgue se faz entre o nivel sdclio-econdmico =

o grau de conheocimento,

{ selo, que sparece absixo, no canto & direita, contém o no-
me 4o produto & 8 frase "psra aniaouilar o bioude” em letras bem
maiores e mals forte gue a recomendacdo um pouvcoe mais  sbaixo
“ponguite sen Engenheiro Agrénomo”, oulas letras sfo, inclusive,

menores gue & 4o proépric texto.

A& eazcolhs lexicsl reslizads paras ocompor o texto deste selo
oferece possibilidade de reforgo pars as duss leituras coloosdas
acima, 8 saber: s guestio da dispuis 2 gue faz remiss8c o titule
“Aprenden, Bicudo?” recebe 0 verbo "snigquilar” para atestar a

sficibneis da “srma’; e também contribnil para a imagem do leltor
pretendido pela propagands airavés do possessive "seu” aus oconfe-
re 5 =ale n sutoridade de regeber stendimento de um Engenheiro
Agrénome, o gue lhe confere o poder de compra dea assigtincia tée-
rnica, de alto padric. Note-ze gue na propaganda A ndo hé referén-
cia explicita 4 antoridade téconics do AgrGnomo, prevalecendo ra-
menss A0 discursoe religioso {(praga) £ & experiéneis e saberes do
senso  conum. Ns propagandsa B, predomina 2 remesss a0 disourso

cientificn, com & metifora ds goerrs: a ciéneis lutando contra s
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Crags.

£.3 -~ Contra as piores ervas, o melhor é Basagran {(Propagsnds €}

4 propagandas £ ten aproximsdamente dols tergos da piagins fLo-
mads pelo titulo. O texto divide-ze em dois pegunencs hloocos seps-
rados pels Fotografis da embalagen do produto, gue se logaliza no
centro da pagina, sbaixeo do titulo. Hestz fotografia vé~se s fri~
xa amsrels indicadora ds toxicidade. Ha faixs aparecem o simbolo
da caveira £ & insorigfo “"cuildsdo, veneno nedianamentes  tdxigo”,
sanda guse O espago ocupads por essa infoermscio mede 06,5 om  en-

guantce o titulo ocups 18,5 cn de alturs.

O nome do produto aparece ums vez pno titulo ds  propagands,
gutra na embalagenm, duas vezes ns parte do  texto gue fics & ess-
guerda do leitor ¢ quatro veszes ns psrte do texto gue Fica & di-

reita, nuw total de oliio vezssg,

Vale contrastar sste nimers com ¢ DAmero de vezes 4que o Noke
de  smpress (Basf) é oolocado no texbts., Ele apsrsce em gualtrs lu-
gares diferentes: uma vez ns enbalagem, uma no texto, uma &m  um
retingule verde 2 amsrelo, onde hd uma clasgificseBo do produto
como sendo poés-emergente e, abaixo do texto, apds uma linha verdse

e amarels que divide a pégina, 18-zs do lado esquerdo s palavra
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"agroguimica” 2 do lado direito do lelitor novamente o nome ds em-

presalid;.

g nome da empresa eserito no retingule verde = amarels e
também abaixo da linhs verde ¢ amarels, ascumula fungdes., Ho re-
t&ngulo porgue este J4 Tunciona comp sels de garantis e por  en-
contrar-ge no final do texto pode tasbén ser visto come assinstu-
ra. Absixo da linhs, o nome ds empresa, mals & palsvra Agroguimi-

on, poden dar & impressio tanto de assinsturs guanto de nots  de

rodapé.

J& wimos com Dueret, (18843, gue uma das fungdes gue o assi-
naturs desempenha € a3 de indicar o locutor & guem & delegadas =

responssebilidade pelo ato da enunciagio.

NDentre ag Tinzlidades dss notss de rodapéd apresentadas  por
Targing, (1886:19688), desiacamos umsa gue parsce coadunar-se com B8
fungio da sssinsturs: "reforgar o crédito sfou validade de uma

afirnaeic feita.”

A jungfo dessas duss formas de ver o nome da empresa coloca-
do  na posiedSo em gue esia, mais o conhecimento do valor dado  ao
sto desempenhado por alguém que assvme v gue faz sssinando embal-
%o, nos mostra o guadro da forgse argumentativa gue pode desenpe-
nhayr esta propsganda. Basta a lsitura do titulo 2 do nome da em-
oress pars aue se tenha um todo completo da divulgagdo do prodo-

[



Este aspecto visual, elaborsdo spenas com a distribuigic de
uma parte do ftexto pode ser suficiente pars a divolgaglc de  um
produts ou ums empresa. & leiturs do titulo, & sm ssguida deo none
da  empress, snies de gualquer outra parte, & posgibilitads pelo
tamanho das  letras. Hums escals decrescente, as letrss maiores
sdo as do Titulo, em seguids v8m 82 do nome da empresa, depcis as

da palavres Agroguimics.

Do lado direito do leitor sparece o sslco da ANDEF, aue neds
1,8 om de altura. Note-se que 8 existéneis de um gelo, gersiments
pagueng, & por isse nio lido, oris o efeito de ume garantis. A
soma desses slementos, selo da ANDEF, o ret8ngule verde £ amare-
lo, » palavra Agroguimics & o nowe ds snprass desempenhando papel
de nots de rodspé e/ou assinatura conferem s seriedade da dival-
gaglo &, por conseguinte, do produots divelgado. Como  resultsado
degss construcio ds seriedade, & propagandas assume carscteristi-
can, @ atéd mesno valor, de documnento. A presengs desites reoursoes,
gie g6 assenslhem a selos, revels z intertextualidsade gque hid en-

tre  textos publicitérics & textios préprios ds culturs cartorisl

o
By

asileira.

Do ponto de vists dos valores presentes, desde o tituls,
chama & stengBc o jogoe argumentativeo consgtruido a partir dos fer-
mpe que expressan escalsas comparativas. Usando os  superlativos
“piores” 2 “melhor”, produz-se & intertextuslidade, s nivel de

materislidade linguistica, gue nos remets a slementosn axtratex-
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tuais, uma vez que o elemento com qus Se faz s comparagio nio sa-
ta presente no texto e o leltor preciss inferir cutros produbos,
cutros  inselos e conseguentemente cutras sscalass de agfo desses
elementos. J& a nivel de sentideos, nc gue diz respeito 4 aunto-
congstrugdo come o melhor” produto, o elemento definitivizador
Yo, subsgtantivando o elemento de comparacfo de superioridade,
gleva  “meihor” ao ponto male alto ds escals comparativa, de modo

=1 +a

gue £ ndo 846 & melhor aue ¥, mes € "o" melhor que gusliguer ontro.

Constréi-se também srgumentos g faver da empressa prodotors
gue, &0 =aleger um grupo de ervas como zende “as pilores”, dd ao
mzey produto a guslidade de sey "o melhor”, & sos produtos de su-
Lrag enpresas goe porventura destinem-=¢ a putras ervas retira a
gualidsds de ser "o melhor”. Ac mesmo Lempo amp gue admite a exis-
téneis de outros produtos, stravés do sriigo definido sstabelece
o men como "o dnioco” capaz de combster sguelss ervas que olsssi-

ficou como "as plores’.

4 construgfo das proprisdades dessas ervas apasrece no Lexto
de forma gque o leitor henhs a impress&o de que sles 280 o tems
central., Ho primeiro pardgrafo sparece uma afirmascio caltegdricsa
"Todas g ervas daninhas prejudicam ums plantaedo.” O gonceito de

daninha ji & dado como conhecido do leitor.

Apds egss frase inicis-ze uma restricio gradativs para che-
gar-se &quelas a gue o produto divalgsdo se destina. Juntamente

cox eZss restrigio, sparece também a consitrucdo de ums escsls so-
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bre o graug de "prejuizozs’ gue as ervas podem CHRUSAT.

Yela~se a segunda frase "Algumsas, entretanto, caussm mais
rroblernss  gue g outras” er gue "Algumas, entretants,” produs a
regtrip#c s “"Todas a3 ervas daninhas” e “epauszsm wais  problemas
gue  ag oubtras” resiringe “prejudican uma plantagde”. A segunda
frass sstabelecse uma escala entre as ervas, £ um processo restri-

tivo dentro do texto.

& terceira frase, introduzida pels conjunelo csusativa "por-
que”, presta eselarecimentos cowm relagdc as regtricdes Telitas nz
segunda frase. Como s transformou em senso comum gue as  “ervas
daninhas” compeiemn com a plantza, o texto aprezenta um ouitro srgn-
mento para tornar este conjunto de ervas, a8 gue o produbto se des-
tina, em “piores’. Este srgumento vem apls nms  mares  escalar,
"mlém de’”, auxilisdo por um advérbico de intensidade "muito” & pe-
log werbos “intsrferir” e “atrapalbhar”: "Porque além dg compelii-
rem oom 3 planta, interferem mulitc ne hora da colheita, atraps-~

ihandeo o trabalho ds colhelitadeiza™.

4 Ffrase & reveladora também de ums classificagéo de elemen-
tos maléficos & benéfilcos presentes no campo: "A colheiladeira”,
introduzida no camnpn, trabalha; as “ervas dsninhas”, seapre pre-
sentes no osmpo, strapalhsm. Inclusive héd uma antropowmorfizagio
ds polheitadeira, pois trabalhar & um verbo geralmente ussdo pars
seres  humanos. Atrapalhar & mals genérico. Ha, dessa forma, uma

inversic de valores., E congiderade hom o gue ¢ simbolo de tecno-
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logis, o gue fol introduzido no casmps, desloecando outros valores
gue  lhe antecederam. Tratas-se, ns modernizaclo, da consgtruglo de

novos  valorss apreciatives, o que n¥c se dd sem conflitos, cono

af irme Bakhtin, (1828:1383:

"8 noves sspectos ds sxisténeia, que forsm integra dos
no cireuls de interesse smocial, gue se tornarsm objetos
da fala & da enopBo humans, n¥o coexistem pacificsmente
zom 03 glementos que se integraram 3 existéneia sntes
deles; pelo contriric, entram =2m lunts com elss, subme-
tep-nos & uma reavelisedo, fazem-nos mudar de lugar no
interior da unidade do horizonte aspreciativeo. Esgs evo~
iug8n diglética reflete-se ns evoluglo semfntica. Uma
novg significaglo ze dezscobre na antigs e stravés da
antigs, mas & Fim de entray em contradipio com els & de

.

resonstruils .’

Ha seguédnceis do texto em andlise,. o tema & descentrado das
grvas pars o venens. O nome do produto vem topigalizado & &8 de-
clarsglo feite sobre ele esisbelece upns classificmeio entre o3
produtos com relapfo & eficidneis. E o pronome demonstraiivo “es-
zas" gue realiza g efetivagfoe do produte como sendo "o melhor”,
poisg retoms anaforicsments s ervas das quals se falou na primei-

ra € smegunda frases e gnuncis cataforicamente gusis s8o a8 srvas

das gueis e falou, de gue se trats noe texioc & pars gue se desti-



3
wd

na o veneno. vyejamos 2 frase complets "Bassgran & o mais eficien-
te herbicida contrs essas invasoras de folhs larga, gues s¥io con-
gideradas s5g plores srvas da sojs: o Piclo Preto, m» Guanxuma, a

Copda-de-Vicls & a Trapoeraba,”

Até m ocorréncis do pronome demonstrative "essas”, ag vrefe-
rénecias ds ervas eram feltas com quantificadores: "Todas”, segui-
do de "Algumss” para restringlr "Todss”. Somente com o demonstra-
tivo ¢ gque =e apregentam caracteristicas dezsas ervas que s8p

"invazeras de folha larga” & 8 snumerscldo explicits das srvas "o

FicBo Preto, a Guanxumna, a Corda-de-Viola & g Trapoerabs.”

Hote-ge qgue esze apresentagio dss ervas 13é&6 veorre depola que
o nomne do produto aparece topicalizado e entdo muds-ze 0 fooo
pentral do texto: das ervam, htratadas através de generalizaodes,

para o prodoto, tratado de forma bem especifics,

Hoa movimento do texto hé um Jogo entre generazlizacHo/especi-
fiescia, num contraponts entre ervas e proeduto. Ho titulo hd ums
generalizacio em "as piorvem ervas’:! no primeivo paragralfo "todas”
fag ums genersalizscHo universsal: no segundo parigrafc  “algumss”
particulsriza um conjunto; deste conjunto val se definir um sub-
gonjunto, através da gualificecio de um grupo de srvas comoe "in-
yazoras de folhas larges” gque serfie nomesdsas ne final do guarte
pardgrafa. A medida que se val espepificando as ervas daninhas,

elus  vic sendoe gualificadas, de modo 8 confirmsr o titule: sio

"am piores” (b},



84

A& sadjetivaglo para essss ervas como Cinvasoras”, termc cmr-
regado de oconotagdo pejorativa, faz crer qgue sla=m nido estio no
lugsr gue lhes & prdprio, e sim em propriedads de ouirem. Essa
nopdo faz lexbrar imedistamente a noglic de propriedsde gue, vio-
lads, invsdida, deve ser lmedistamente defendida, restituids, Dai
o uss  de algo que & conltrs, que mata: o herbicids, o maiz efi-

siente, pois se tratas de "aniguilar”, matar s invasors.

& relapBoe com arma pars ocombsie estd presente também na
guinta frase, em que aparece z clasgificse¢lo do veneno como “pos-
amergente”. E quando s caracterizs & invasic que se determina o

gontra~ataque,. que surge 2 necessidsde ds matar.

“Por =zer phHz-emerdente, Basagran evita desperdicio ou uso
despecessirio, pois =26 & splicado apds ¢ aparecimento das invaso-

rag

Permeando o discurso do combate, aparece o argumenio refor-
pador da necessidade do consumo que é extraldo do discursce da
sronomis e da lucratividade "svita desperdicio e uso desnecegsi-

E3 T

ria.

Ha sexts frase "Bssagran controela 85 ervas en estigios de
até wmeis folhas, independentemente do tipo de soloc ou zistema de
pilsntic.” & o primeirc momenio em que aparece o Lipp de agdo do

produto:r eontrole.
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Agora podemos retommr a terceirs frase e reconstruir/redefi-
nir o sentido glebal da propagsanda, pols se » a¢8c & gcontrolar,
snthBo mer "o melhor”. "o mails eficiente” & agir "contrs’ nfds &
ginfnimo de matar ou de esficidneis total. Resgusrda-se agul o no-
me  do Fabricante, seu produto & usado para “controle”, ndoc pars
exterminio. Embora se construam de mode perifériceo no fexto asg
caracteristicas gque Tarism maximizar 2 ¢80 ¢ o8 efeltos do pro-
dute, no eixo central revela-se uma ceria fragilidsde do produto
e/on do fabricante gue, de algums forma, deixa um aviso de gue
nen todss ss ilusbes estlo garasntidss ou s8o0 realizavels. Hesmo
sesim, nic podemos nog esguecer de gue o verbo "controlar”  ex-
traido do campo zemfntico guerrs & um sufemismo que traz em  sus

histiria tagsbém o trasgo pertinente & matar.

4 =étima fragse reforga a guestio da produtividads, j& snun-
ciada na quinta. Nesta frase as afirmagles s3o cntegéricas nfo
afeta a germinasglo e sssegurs 8 mais alta prodotividde.” Cabs
lembrar gque, “mais alts” squi, como Ji sabenos que &5L8 em rels-
sHo de ezesla superior ao gue cutrog produtos sssegurarism, ndo &

¢ mesmo que produtividsde méxima, j3 gue "slita” & um adietivo cu~

io mentido depende de uma comparsgio.

Prarmira-se novamnente resguardar, como com o usp do  verbo
pontrolar s idoneidade do locutor, que é repressntante da voz ds

SmMprasy,



Ha ums dupls diregdo spontsds pslss expreszdes "pontrola as
grvas’ £ "assegura 2 mals alts produtividade”, poliz s0 mesme tes-
pe que estas niao remeiem so topo da eseals pars assegurar o bhom
none  do locutar {empress), hé ums indicsgdo pars cime, ou  seds,
hé wums tentstiva de conduzir o lsitor & pensar gus & mnaximizagio
da a¢lo do herbicida & factivel. Ao mesmo Lempo gue ndo ze remete

aa btopo, produz-se o efelto de gue & pogsivel chedgar 14.

Ha oibtava frasze aparece 0 nowme da FRbrica como argumanto =8
Ffavor da guslidade "Basagran & um produoio BARF, lider mundisl da
tecnclogias  pos-—emergente.”. Além do none da empress, a adjeiiva-~

280 hiperbédlics que o segue pode ser alitsmente parsussiva.

Na #ltima frasze "Conte =zempre com Bassgran: o fim das picres

srvas € o comego de ums grande colhsita.” o Jogo com as  plavras

an q% T

fim e “comego” trazem algo @ ssr conmidersdo. FPor um iado, O
fim dss piores ervaes” ndc implica em fim de ftodas as ervas, mas
apenas das picres, porianto, outrss podem prejudicar & golhelits.
Por outro lado "o comego de uma grande colheita” ndo sstd sendo
usade agui como indcioc reasl ds  colheits da sois, nlo corresponde
an  momento em gue o grios estlio medurcs e gue se pode inicliar B
colheitsa, A frass indiecs o inicio da pogsibilidade futurs de vir
5 opeorrer uma grande colhelita, e entdo resgusrda-se outra vez o
nome do locutor (empress), pois no meio desse pericdo hd  outros

Fatores que podem inibir essza colheits.
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2.4 ~ Confiangz nlc é coisa qQue se ganha da noite para o dis

{propaganda )

& propaganda D divelgs s empresa produtors 4o herbicids ds
propagandsa © (Baef: &, conjuntamente, divulgs também frés de geus
produtos, Apresents uma distribuledo sspacial dos slementos um
pouce diferente da antericr: o titule, a8 fotografis das embsla-
gens dos trés produtos e o texito, ocupsm aproXimadamente um tergo

da pagins cada unm.

0 nome de empress aparece guatre vezes do ladop esguerdo do

leitor & umps wez do lado direito, no texto.

Apsrece, ainds, uma vez em cada ums das Lré&s embalagens e
outra vez abaixo da faixa verde ¢ smarels, & noda de assinstura

s/ou nota de rodapé como na propagsnda anteriocr.

Tsnto na propaganda C guanto na U, além da cor preta ¢ da

hrancs, S8 Gnicas cores gue sparecem sdo o verde & o smarelo.

fz nomes dog Lr8s produtos divalgados aparscem no Lextoe ape-
nas gmns ver cads um, do lade direito do leitor, e ums vez em aads

ume dasn embalagens.
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B relsg8oc numeérica jd é significetiva, pois mostrs o fooco
central ds propaganda: a empresa. Seu nome figura nove vezes na
propagands como um todo, enguanto 08 nomes dos produbos aparesen

spenss Juss veZes.

Erx se tratando de nomes, o nidmero de vezes em gque 380 repe-
tidos é bastsnte significativoe. Hs propagands O, por sxemplo, em-
bors tivéssemos no inicio do ftexto s impressdc de gue o temsa cen-
tral sram A% 8Ivas, SeUs nomes aparecsram no texho apenas uma vez
&, ®mesmo agsim, depeis gue o nome do produto divanlgsado spareceu

tematizado, o gue lhe conferia deastague.

Em tode=z as embalsgens asparece g Taixa smarels indiecadora ds
toxidade, & csvelrs, mals 8 inscrigefo caracteristics "Ounidado,

veneno medisnampents toéxico.,”

Hé mouil taambém, como em T, o melo da ANDEP, o reténgulo conm
a insceriefo "herbicidsa pdHe emergente” & em letras menores “4pli-

cagie inceal, eficigneis total”.

& comeear pelo bituleo, "Confiangs ndoc é slgo ague se genhs da
noite para o dia’, oun geja, & precisc maito tempo de trabalho ps-
ra  me conguistsr confianga, percebemos gue o valor base presente
nests propaganda & & ideologis do esforgo bem ac gosto orig-

tEofonpitalists,



A
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Ho titulsc £ no primeiro pardgrafo perosbemos também gue hd um
speia pars a lingusgem supostamente extraida do cotidisno do pi-
wlico pretendido. Uomo em &, 0 fexic & guase gue uma Jjunglo  de
lugares comuns e frases feitss o suwns paridfrasses. Aldm da expres-
80 “ds noite para o dia” do tituls, podemos apontasr no primeire
pardgralfsc ag sypressies "todo maznto dia” e "chovs on fags  sol”
Zztez frases, apsrentemente goltas, garantep & construsdo de  um
texto gue, ag final, encerra ums exslisgdo do mesme, do Jji esta-
helecido, do J& dito, ou seja, do propric vslor propagado. HE
2oul, além ds divoigsglo da empresa e, stravés dels, dos produtos

por ela fabricados, ams solidificap8o dos valores pré-existentes.

Observe-se gue, nesits primelro pardgrafo,. ss "degenas de en-

:

genheiros agrdnomos” que "estdo mo lado do honewn canpoe  (gri-

Fo meu pars ilustrar ¢ eufemnisme ns nomenclsturs sdotads) Lé8m zus
spic descerita pele locutor do texto atraveés dos verbos no gerdn-
gdin, gus ingdicam continuidade, em plens consondneia com 8 idéis
de  "wmuites anos”  continuos que se pretende  passar: Tirocsnds
idéiss, orisntando, sugerindo maneiras de sumeniar s produtivida-

de. E isso nés comsgon ontem.” {(grifos meus)

Além da idéiz de continuidade, de agioc dorsdours, sstes ver-
e eapregedos no gerdndio nos oferscem outros elemsnlon pars
leiturs,. Hote-se gue apsnas ¢ primeiro, trocar, possuil tragos do
pamps  semBntico da reciprocidade, snguante os btresgos doz  demsis
s¥o  ligados & unilaterslidsde da zsgfo indicads: orientar ¢ suge-~

Zo agdes tipicss qQue partsm de guem ssabe parva guem ndo sabe.

i
e
g
1651
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Degnecessiric se faz retomar & discussio de que ssber constitoi-
ge  em poder, exercide de forma sptil, pois os verbos bisicos sHo
crientar e mugerir. Heste verbho ha outro aspeots gue preciss ser
congiderado: o trago gue o diferencis de impor. Sugerir deixa
margeym puvres gue ¢ interliocutor acate ou ndo o gue £ sugeride,
transferinde 2o destinstirioc o poder de decisio final & 80 mesmo
hewpo  raserve-ze s pogsibilidads des srrs dss dezenss de  Enge-
nhgiros  Agrfnomos”  que #8c 8 incorporacio do nome Tqus sztis en
cade smbalagen”, ou selia, ds proprisg féabrics. Hesse mesmoe zentido
sabe considersr hambém gue o verbo orientar produz sentides mails
brandos do gue agly de cinma psra baixoe, como poderis itranspareger
am ensinar., Orientar possul intims ligssio ocom a religiosidade da
popnlacis 8 gque me destinag 5 propagands: gusm orients & sabedor
dog melhorss caninhos 2 seren seguidos, mas ndo limits & posgibi-

1

lidade de se segulr por outrosg, da mesms Forms gue "seguir” delixas
mergen psrs ouitras opgdes. Fordm, caso ¢ intericcutor niEc aceils
as orientacfers e az sugestdes ¢ nio der certo seu smpresndimento,
zalva~se s intengio do locutor. Ha agui um Jjogo gue produz s ilu-
gha, no destinatidrio, de que ele & o sujeito fonte das declsies;
¢ locuter spensas estd so meu lado, e pode sstar nesta posiglo
porgue Se preparcu pars tanteo, “conguistou s conflangs” de  gquen

decide, o destinatirio(fy. Por outro lado, mesmo orientar e suge-

riv spontam pars ums divesio aspontada pelo locutor.

Hia, portsnto, nesses Lrds verbos, umsa sugestio de igusldads
em trocsr, aune pretende ssrvir pars gerantir maior conflablliidsade

em orisntar e sugerir, que sia feltos psra o bem, ou com a melhor



das intenedes, ou selds, aumentar s rrodutividade, wmasg sem perder
de  vistas gus pode aeontecer algo, no meic do processe do cultivoe
& Provocar a reversac da poassibilidade de se stingir esse obieti-

vo Final, biEo astraente.

Expressdes do tipo "0 pessoal gue eztd no campo’, "o pesszosl

guge  estd nos laboratdriocg”, “ecentenas de téonicos”™, "hd nmuitos
ancg. .. =80 constituidorass de referéncias que Jogam com preci-
pdo/inprecisio:  gendricss na referfneis sos suljeitos (pessosl,

%

centenss, wuitos), sio preciszas em relagBo 3 "camps”, “laboratbd-

21

rin’, Ttéenicos” s “anos”, Conotam uma correlsclo enirve prévics.

reglidade {(campo) e experimentasdo, sstudo (lsborstdric): remstem

# gquaiificselo {técnicasy & & experiéneia senmulada (anos). A

o de se ter um disourse ew terosirs possoen Lornz mals crivel

e

F
KRR E

i

latadn, porém encontramos ng bagse do discurss, come enunois-

oy

dor, & propria empress, ou mais, um enunecisador gue enuncis & ai

weanel 7.

o trechoe “"Hi mulitoes apos s Baesf faz gussiico de esstar  onde

satio os problemas. B fzz guestio de encontrar gsnere 3 mnelhoy

e

solneio.” percehemon gue 0 homem e r enpress se confundem, fazen-

do snevglr una concededo prépria zao nodelo de prodoclo pepitslis-

=

e eszbtBoe homenz gue Lrszbalham nz Basf, entdc & n Bael gne ss-

+

5

td 1. Esta concepsio £ s mnols propulsora das empreosas, Pan-ze
oo que o trabelhador sssums-se come pasrbe ds smpress, assim ele
gatars diposto a dar todo o sen esforgo pele progresso da smpress

gus, en Oliims andlise, & sle mesno.



Fica mals svidente ests sssoclsgdo homem/empreszs  anando

avangamnes noe  Laxto 2 fafZewoes corresponder frases expressss no

¥

recho citado no parédgrafo anterior com frages do trecho Zeguin-

i+
s
U

£ "Aldm do pegsesl da Basf que estd no campo, existe sinda ums

importante  retagusrds: o pessoal ds Basf gue sstd nos  luborsid-
rics, asgul no Brasil ¢ 2m outros paises. buscsnde maneiras de mo-

dernizar s sgricultura”.

E  frase "a Basl Taz questio de estar ondeg =2atdo os preoblis-

it

nas agrrasponde  To pessosl gue estd no campoe” & & frame Ffaz

e

gquestio de enconirar sempre =z melhor soluglo” corresponde "¢ pasg-
aoal gue es5tid nos laborstérios, agui no Brasil & sm outros pai-
geg, . Através destas framses vai-ge desencadsande & privilegiando
um  digourso gustentsdor da implantagdo do models de produgio oa-

talists na sgricouliturs: modernizaclo, expresss ns complements-~

jode

gfo da frase anterior "buscands maneiras de moderpizsr s sgricoli-

o

Lurs

E s produgio desse dissurso gue sustenis z produgic das neoss-
zidade 4 uszgo de slesmentos propulsionsdores desss modernizacis,

oun mela, o efelito de puxsy uns  coiss

E, =mob o

atraves da ontra, vai-se melidificando ume congepeiio de munde.

o trecho "S58o centenss de técnicoes trabalhando com umse dni-

gryr noves formzs de Fazesr o Trabslho ns

et

ca  prescupdsio:  Desqu

tevre genos dificil & meis rentavel.” (grifos meus) . hi, na con~



traposigio das expressfes grifadss o mesmo regervsr-ze de sfirma-
pies mals contundentes gue poderiam ser ssgim Fformulsdas: fazer o
trabalhe na terrs Fécil e rentével. Em primeiro lugar porgue ndo
se pode negar gue o btrabslho na terra seis dificil & rentével, o
gue seriz negsy a8 eficacia do trabalho dos interlocutores preten-
didos ou de seus empragados e causar ums nio ocolaborseio ns pro-
dugic de sentidom: sm ssgundo lagar, como hem nos wpostra msis
ahgixe o texto da propagands snalisads "elez (o trés prodotos
divulgados) resolvem infestaedes de ervas daninhas de manseirs
maiz eficiente e econbmics possivel”, & relag8o snitre as sexpreas-

11

gies  Tmenon 4ificil” & "mails rentavel” & Vresolvem da msneirs

=%

nels sficiente e econbmics possivel” sztid ne fabto de B enpress
ter gue prodguzir o efelto de que sus empreitads ndo & tie  fdeil

guanto posss parscer.,

Ovra, esta sstratégin J4 nog & femilisr: pars dar importincisa
ao  =en  Lrabalho a smpress praciss constitul-le ocomo dificil,
Heste oaso sspacifico congslidae-se o seu valor através dos argo-
mantos pautados no tempo, no esforeo & nas relagdes sstabelecidas

rntre of integrantes du empressz, o trabalho & o beneficilados -~

43

of homens do caznpos. Estes dliimos, sp nenhum monenio sparessm o0-
mo  elementoz ativos no processo de exigtineis e de construaeio da

sonfiaskilidade, 28 néc ser por coneessic na expressio Tirocsnds

idéias”, gque & um tante Infermal e, por isgo, menos séric gue o
rrabalho  doz  sngenheiros e téonicom, 2 na admisgsdo de gue  gsu
trabalho nio & fdcil & jé & ventivel, wmesmoe antes das maravilhas

da modernidsde sugeridas pela enprass divalgada, sxpressss  om
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“fazer o trabaiho na terrs mencs dificil, & mais rentdvel” . O re-
conhecinente de gue ¢ trabalhe no canpo & dificil & tambén arguo-
mente em favor da smpresa, poig ela =ze oolors "ac lasdo do homewm
do cappe”, suportando as dificuldades 3 gque sle estd sujeito. Es-
sz aproximagic estebalecs uma cumplicidade enire 3 enpress ¢ 08
"hemens  do cagppo’ de maneirs gue o agriculior, gue sabe de  suss

-

priss dificuldades no trato da terra & oonvidado a reconhscer

5

jobs
no owvalor do trabalho ds enpresa, pois ele & colocade  aguil cowno

zends semslhante o gan,

Hoe treche "E por tudo lzso que Basagran, FPoast e Doble gdo
herbicidas pém-emergentes t8c conhecidos ¢ respelisdos: todo mun-
do sabe gue sles resclivenm infestaedes de srvas daninhss ds manei-

b

ra mais efigiente & soondunics possivel.” taemnos a introdugic do
periode "E por tudo isso gue. .., manifestando agora a conseguén-
cia de tods s sgeriedsds atestsds pels empress, astraves do texito,
até  entio. A expressio "tude isso” relomz o gue fol colocado an-
teriormente, aumentas & grandiosidade das sedes da  smpress. 54
sgui & gue aparecem 0% nomes dos herbicidas da empress aqus  &é0
divulgedos » 2f8c ag gualidsdes desis gue garantem s confiabilids-
de  dom  sens produtos. HA sempre o spele para Lermof que posgsus

engrandecey as carscteristicas do produfo; "iEp conhecides” (gri-

fo mewnl,

Nemse +trechoe usa-ss também ums expressic sxcessivamenits ge-
nérics, “tode mondo sabe”. Hssz expressio ndoc pode zmey contestada

cor  duas  raziées: sz todo mundo sabe, guem se wmanifestar contra



serre o risco de ser considerade o dnico gque ignorsa, por isso axn-
ciunido do grupo: por outro lade ndo hia como encontrasy o referente
pare  “Lodo munde’, pols ao mespo tempo ndo hd alguénm espseifico.
For Gltimeo tewmosg 5 expressio "mais eficiente ¢ seoondmicn pozssi-

val", gue, depois de sssegursds g seriedsade da empress, maximizs

8 Breko pars o pelhor possivel, & meis esforgrds des soclugdes.

Bncerrando o fexto hi o ftestemunho do csriter des gerantis
conferide por ursa agsinaturs, pels encerrs com 88 seguintes afip-
mapfas: "E  existe ouitra razio desss preferdneiz: o nome  TBasf”
gue ss3hé em csds embalagen., "Um noms gue, com o trabzlho de muiias
gente durante muito hempo, scabou ganhando a confiangs do lavra-

dor’.,

Uma outrs propagands de sgrotdxico encontrads no conduntoe de
revistas mesnusesdo £ maiz explicits nests sentide. O propric nome
do produto aparsece como titulo, abaixo vEm as fotograliss de oito
homens ac lado de suss declarsodes sobre o produto divalgsdos, gune
rrazem em seguids do noms de oads um deles, Juntamenie com o none
da  Fazends z gue psriencem. Na parte infsyior ds folha ha a se-

guinte afirmagio: "Tem nome, sobrenome 2 quem assine embalixo.”

Depoiz vem um texto sobre s empressz e o produto, usando como
argumentoe am Favor da smpress a tradiglo & o tempo de atusgdo no
mevoads, Ffechsndo com a frase "Quem iz lszso, assinae embalixoe.” e,
finmlmente, encerrsndo a pigins aparecse o simbolo da empress, seu

nome & o nome do Srupe gus 8 Opers.



78

Ohservamos, assim, que esss estratégia de usar o nome da em-
press  para dar um csrédter de confiasbilidade € recorrente, sendo
inciusive assumida explicitamente oomo no exemplo scima. Este &
um valor sonisl conferido 83 pessoas yue assunen seus feitos e is

azsinaturas comoe Torma de identificagdo & garantis.

Desenvolve-se pelo texto ums sequéneis de argumentos gque s8

presitsn pars reforgsr sgse valor: "dezensas de engenheiros agrdnog-

moes”, TE ismse ndo comepou onfen.”, "Hé munitos anos, TAlém  do
pazzoal ... gue esti no ecampo, existe ainds uma importante refs-
guards: o pessosl... gue &s3td nog laboraidérios. 7, num goentrsba-

langar de nimero de pessoss e tempo de trabalho. Atestsz-se gue as
pesgons  convivem entre si 2 sdauirem confisnes umas nas ocutrss,
incluinde no condunto as pessosas destinatirias das propagandsa gue
convivem ecom o produto e por isso fazem parte do grande grupo
BASE, Permeando esses valores, estio presentes ltens lexicsis
prépies  de guerra como canpo’ gue é smpregado também & agriecul-
tars ¢ “retaguards’ gue sofre um deslocamento maior. Esite voeabu-~

lario & comum 8 este tips de propagsnds, movimentando sempre as-

mes Lrés elementon: g tarefa & dificil, dewmorada ¢ exige combate.

2.5 -~ A primeirs vista isto parece uma planta¢lso de soja (Propa-

ganda E)
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0O titulo dessa propagsnds A primeira vists isio parece ums
plantagdo de soja”, no alto ds pégine, chams a atencio porgue es-
té sobraposto Justamente n uma fotogrsfis de uma plantacBo de so-
ju. Esta fotografis fol tirads com bsstante aproximselc da cima-—
ra, provasvelmente coom o intuito de fazer cada plantz psarecer

maior do gue realments &.

Os elementos gue compden s pé&gine s#Eo basicsments o titulo,
8 fotografia, o texio e © emblema da empresz com o nome em Segui-
da. HRiEc hé nome nem embalagens de produtos. O feon central do

texto & 2 smpress,

& fotografis ocupa aproximadamente Lrés vezes mals espago

gue o texto. Elg asparece ns horizontal logo abslizo do tituleo.

O taxto, cowmposto por Lrés parsgrsfosn, ocupa uma peqQuUsSnia Co-
luna & direita do leitor e abaixe ds fotografia. Ao finzl aparecse
o emblema e 0 nome da empresa. B esquerds do leitor, hid um espa-
oo em brance gue corrvesponde aproximadamente 80 dobro do  espsgo

goupads pelo btexto.

Vamos voliar ao titulo e decompb-lo para tentar extrair al-
gung s=entido® gue possam contribuir para a compreensao do  texto
comp  um todo e, com igso, explicitar oz mecanismos de criagis da

confishilidade e neceszidsde do elemento divalgsdo no gotidianc
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do leitor.

Em primeiro lugar, temcs a expressfo "A primeira viste” Qe
& usada geralmente gusndo s observselo, o registro do glhar, se
gngans, implicando conseguentemente em n¥o ser ¢ gue s penson,

num primeiro momento, gue o objeto nbservado fosse.

De outro ladn, o verbo "parecer”, sem & expressic "A primei-
ra  vista”, saponta numa direcfio Favordvel, ou sejs, implica en

BEr.

Intercalandoe a expressdo & primeira wists” e o verbo pare-
eer estd o pronome demonstrative "istoe” gue & prdpric para situa-
aGes ou golisas szinds n#c compreendidas ou definidas por guem o
gstd usando. Dail a ocorrénela, por exemplo, da pergunta 0 gue &
igto?, O use deste pronomns, btal como sztéda, favorece duss lelituras
velo menos, uma enfocando & primeiras vista” e outra anfocands

"parene’ .

4 esxpress¥o "A primeirs vists", gue implics em ndo ser, su-
pde  comoe conbtinuidade uma conjunedo sdversstiva, quebrando a ex-
poctativa sanuncisds por aguels expressioc. O uso de "parece”, que
implica em semelhanea e também em pio sey, faz surgir & necessi-
dade de uma continuagio adversativa, entBo o "E" com gue se ini-

cia o primeiro pardgrafo funeciona vome ums conjunegio adversativa,
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A direpBo gue w produglo de mentidos no ato da leitura vai
tomar dependers ds expressio sobre a qual val recair 2 atencio do

leitor,

De aualguer forma & comum tanto & expressfo & primeirs vis-
te” gquanto ac verbo "pasrecer” o Fsto de n¥o fazerem sfirmseio di-

rets. contendo, cada oms 2 seu modo, um ocerto grsu de duvids,

E este gran de divida aque permite a continuscio do textoe com
a frase "0 gue ests plentsgdo tem de especisl & a rigueza da ter-
ra, tratads com Fertilizantes e nutrientes sdequados.”. A divids
yveloenliada pelo titule permite & afirmselo de que s plantagic da

Fotografia tem algo de especial.

2 locptor toma cowno dsdo que ¢ leitor possa desconfiar deo
aue  estd vendo. Esss atitude do looutor & possivel mals pels se-
leg8o  wocabular usseds ns montsgen do titulo do gue pela prépria

Potografia.

Conceorrendo para a construgio da polifonis do titoelo esztd o
Fato de gue "iste” tem oomo referéneis imedista a fotodgrsfis gue,
por  sus vezr, € ums 1lusio da reslidade, =ls nf#o £ uma plantagic
de sojs. Entdo, s nivel simbdlico, & sxpressgio "& primeirs visias®
pode referir-se & prapria foftografis., de maneira gue vamos ter a
zseguinte afirmagio implicits: embors seja iluslo, a prépria foto-
grafis parsce uma plantapdo, ou sedn, de t3s bem “tratada com

Fertilizantes & nubtrientes adeguados” atéd a fotografias {(ilusdo),
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faz pensar gue sll estd ums plantagio de zmojs.

Chams = atengio também a palavrs "tratads” aplicads 8 “"fer-
ra”, que es5td no mesmo bloco discursivo gue Lowms O VRNEeHnS  COmno
remadic., Este discursoe congiders 3 terra como paciente estdril s
incapar de nutrir suficientemente, portanto passiva de ssy "tra-
tada com fertilizantes e nutrientes”. E s congtrugsic de um  con-
peito de terra gus beneficis & teenclogis. Pars introduzir outrsas
cultaras €& preciso tratar ou corrigir ¢ solo. 0 terme corrigir
gue aparsge em oulras propagandas favorece ao conceito de sclo
inadeguado, errado, mas sle & denominado sssim somente guando e
trata de introduzir uma ecnliturs gue ndo & prépria ds regifo. En-
guanto corrigir supde um estado, anterior & correcfo, inadequado,
tratar supde um estado anterior adeqgusdo, was fracog. Tratar ins-
creve o enunciador ns perspsectiva da medicins, em direcdc & ssi-

var: corrigir remste 4 adapiscioc.

Com relagfoc anm Ffertilizantes e nutrientes apsrece alguam
alements sxcludente, uss—se o terme “adeguados”, uma vez gque pode
haver ontra empresa oapasz de fratar com fertilizantes e nutrien-

tes, mnss Tadeguados” 3d a divoelgada asgui.

A "rigueza da terra” & também consequineia do tratamento com
as  “"fertilizantes & nutrientes adequados”. A gualidsde do solo
ni&n & reconheoids, pelo contrério, reforgas-se a idéla de que a

terrs & fraca e precisa de tratamento.
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B por gue & "tratada com Tertilizantsz & nutrientes sdegua-

dos."” s afirmagiio gque segus soa comn consequdneia "Esta terrs po-

derd asbrigar sinds indmerss plsntagdesn, de sojs, de trigo, de mi-

iho, . "

Fum ontro sitremo da significaclo temos uma advertdncia: se
ndo for “"tratads com Fertilizantes & nutrientes asdeguados”, & de-
ve~za  Lomar cono “adegquados’” agueles prodazidos pela empresa di-
valgadsa nesita propaganda, entfc esta terra nido poderd abrigar

sinds indmerss plantagdes,. ..

Gomstariz de ocongiderasr ainds, sobre g dltims Frase do smegun-—
do  pardgrafo, a snumersglo “de sojs. de trigo, de milho” com 88

raticBneiss ... . Estasszx dltimss nos incitam s buscar zentidos no

léncio, mes as trés plantagdes arroladas foram escolhidas e en-

ffr

£
cadeadas em  ordem de impoert8ncis. Assim, © contexto resirings
bastante as possibilidadss de presncher o siligneio indicado pelas
reticBneias, polis sabemog que a politics de monoculturas privile-
gis, e nesta ordem, esias Lrés cultnrss "soja, trigo e milho.” E
8 presenga das Lrés, de maneira expliciﬁa, contra o ocultamento
das oubrss aitravés de om silincio, & revelador da posigio do lo-

cutsr em Favor da monooulturs e da predomingneias destas culturas.

Pondenas, no segundo parégrafo, fazer ums relsciio com & pro-
paganda anterior, ou mesmo, com InGmeras oulras propagandas  qus
nsam o tempo como sinfnimo de ewperi®neis e confiabilidade: 74

Trevn héd BB anos tem por obieitive a tarra ¢ o homem ds terra.’
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somente  sgul  se desloes o fooo central do texto pAras 8 Eeppresa
gque  vem topicalizada, todeo o primeiro parsgrafo verszsva sobre s

plantacio,

Ha sequéncis aparece o refores, ou 8 marcs de insercdo deste
dicurso na ideologia do desenvolvimento, da modernizse¥o ds agri-

cultura/sociedads: “A gualidsde de sens produtos, s

ponts  empregads = 5

conguistaram 8 confimnegs
dog  sgricultfores, consolidando & sus posicfo de maior fFornecedor

de fertilizantes e corretivos de solo do pais” {(drifos meus),

Novamente tepog 2 empress substituindo o homem; o esforgo
conjunto da empress enguanto blooo gue ponguision s confiangs do
sgricultor” sairavés de colsss dificels de ze conseguir: "gquslids-
de, tecnologia de ponts e orientag¢fo héconices.”. Estes z8c0 oz fa-
tores apontados como pessibilitsdores da congolidagfo da empress
como  “maior fornecedors de feritilizantes e corretivos de sole do
naig”, Hobe-se que nio héd referéncis go capital, mas sin 30 tenpo
de experifncias e ao esforgo ap longo desse fempo, dissimulando =
guaestic da oconcentraclo do capital e apregosndo a ideclogis  do

szforpo.

3 locutor di como posto gue os esforcos da epmpress "gonognig-
tarsm & confilanga do sgricultor”/{grifo meul, & iSE0 DARSSH OORC
informacio ao leitor, como dade. § verbo conquistar pode ssr lido
de duas Tormss gue implicam ewm empreendimento dificil, pols eles

remete 4 gusrrs e Ao amer. Em anbos o8 08ScE, pregsupde-se qus o
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trabalhe & dificil, pois para haver conguista é preciso qus hais

registéncia.

0 Gltimo parédrafo "E, se vopd® reparar bem, 3 segunds vists
isto & bem mals do gus ums plantagiBo de soja. E produtividade.”
nog Fag retomsr o titulo. Lé, o pronome demonstrativo "isto” fa-
zila referdneia a algo ndo compreendido pelo locutor. Agqui no ii-
timo pardgrafo levants-se g necessidade/observagio de 88 “reparsr
bam”, 0 gue nos agrescents que a construedo "& primeirs vists is-

to parsce’ implics em reparsyr mal.

Tenon entio itrd8z momentos para este olhar laneadoe sobre &
fotografis da plantagfo: a) o de diovida, b) o da confirmsclc ime-
diats, & ¢} o da confirmacHo, apds analise, de gue & ums plants-

gBo, mae & mais do aque igso "E produtividsede”,

A expressic "4 segunda visits” expliclta a necessidade de unms
leiturs wmaliz profunds: ¢ “"reparsr bem” . Eszsts 1eitura, porém, £
direcionada pele locuter, através dos argumentos spresentados no
texio, para  uRna éanclusﬁﬁ gue & g da abstragdc, que aparece  en
variocs niveis. A fotegrafis da plantacke de soja & ums represen-—
tagio ds plantaglo, 8 plantagio em terra tratads com o produto

divuelgadn & representasio de produltividade.



1 -~ A revists A Granis, n. 447, Abr/85 spresenta a metodologis
usada para indicsy ¢ grau de toxicidades dos produtos, stravés dos
rétuios  das embalagensn, e alguns suidsados considerados importan-

tes de scordo com o grau  de periculosidade dos produtos:

“Classe 1 - Bdtulo Vermelho - Agquela ordde se encontram  as

substincias ou composton guimicos considerados comos  “sltamente
téxicos para o ser humsnoe”. Dursnte s manipulagfio de caldas on
aplicacfo, use maozcio com mangss compridas, csps ou aventsl im-
perpeavel, luvas impermeivels, chapeu impermedvel de abas largas,
Dotag, doeulos protetores o miscars protetors especlial provids de

Filtro sdeguado & cads tipeo de produte.

~ Frodutns considerados oowme "me-

disnamente téxicos” para o ser humano. Durante g manipalagic e
preparagio da caldas ou aplicagdo, use mscacio com mangss compri-
dag, avental impermssivel, cahpdy imperwmedvel de absg largss, bo-
taz, miscara protetora especial provida de filtro adeguado & cads

Lipo de produto.

- Produtos conzidersdos "podgcn to-

wices" para o ser humano. Durante a manipulsedo, preparsgio da
galde ou splicagBo, use macaclo com mengss compridas, ochapéun im-

permeavel de sbhss largss e botas.



Cisgse IV - Roitulo Verde ~ Praodutos considersdeos “pratics-

mente nio-téxicos” para o ser humsno, Durante & manipulacio, pre-
paraclc ds calda ou aplicsgdo, use macscio com mangass compridas,

hotes & ohapéy.”

Dbgervagfo: 0 gque é vchamade de rdtulo € uma Faizxs em  Que

aparscen inscrigdes e zimbolos relativos a8 gads clagse:

~ ¥mixa verde, sem a imsgem da paveira indicadora de perigo,

woiz a inscerigdo "Coidado este produlc pode ser toaxico.”

- Faiwxs smarels, com a imagem da eaveirs indicadora de peri-

go, mais & inscricsfeo "Cuidado veneno medimnsmente toxico

-~ Faiwxa Azul, sem a imagem ds cavelrs, mais & linscrigdo

“Culdade atencio produto téxieon.”

~ Faixs vermelhs, com 3 imagem da cmvelra, mais a inscerigio

"Cuidado veneno sltamente toHxico.”

2 . EBacontra-se ns mesma revista, duss péginas antes, também 2
direits do leitor, ums propaganda em preio e branco eujs limagem
central & de ums espigs de milho, também em parfeitoc estado de
epnservagice, gue ocups cerca de noventa por cento da pagins, com

¢ titule “Agui tem Banrisul & o seguinte texto:



"Ruem olha 0% NOSSOS CARpOS, &% NORIas 1SVOUras £ A noSss
sgriculituras pelas coxilhag do Rio Grande, pode n8o saber, mas eg-
L4 vendo o Banrvisul.

Porgue ele n8o & um simples banco. E o agente financeire, um
beneo  sooiasl gue apliecs, segura, investe e Financis 8 soonomis
gadoha., Assim como apdia 8 nossa sgriculiura, com Crédite Rursl,

Onde tewm Banrisul, tem s semente do desenvolvimento.”

Come fechagento da propagands aparsce ns nmargem inferior, 5
direita do leitor, o emblems do banceo ooh & inscrigdo "banrisul”
no  proprioc emblema e absixo "Banco do Estado do Hioe Grande do
Sel, 5.4 ~ Governo do Ric Grande do Bul, 1888" e ainda am peqguenc

retBngulo com um desenho estilizando um corselo & o mapa do  Rio

SGrande do Sul com n ingoerigeBo "Leve o Rio Grande no Felto.”

3 - Ver BRANDAG, H. H. H. (1881:458) zcobhre "Deitizaclo e Progesgo

de Monofonizagso.

& - Convém considerar gue s reviste € de 1887 e gue ss cores ofi-
cinig do pais, com o advento da Hova Repiblica a partir de 1884,
deixarar de ser weiculadss apenss nog espsgos & =olenidades ofi-
sinig. Sendo assim, o uso dessas corves pode revelay ums pogigio
politicas do Fabricants ou uma forma de incluir & 1 & ac  leitor

num moevimento de reconstrueds nscional.
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I

5 -~ Am srvas de folhas largss sio consideradas mais prejudiciais
& plantagfio de soja,. porgue ambas s8c do fipe leguminosa &, sendo
sssim, necesaitam extrair da terrsz s mesnos nutrientes. Issc fez

surgir uma outrs dencominsedo pars essag srvan: compstidoras.

5 ~ Yoy BRANDAC, H. H. H. {(1981:458) schre "A insténcis do Alocu-

Léric”.

7 - Yer BRANDAO, H., H. B. (1881:455%, scobre "A instincia do Refe-

rente” .



CONCLUSAO

O gaereicio de lelituwra reallizado peraiitie verdTicsr dois gi-
#os complemenisres sobre 0% quals se pauta a divalgag¥o dos proe
gdutis agroftoxicos. Us s2ixo consiste no poultamernts de pericwlosic
dadde dos arogutos divaeloados g oo oubro ne busca da aviorizag#o en

autros szaberes do dizer favorfvel ao consuno.

Através ds identifisaqlo das estratégiass de oceunltamento tor-
nou~ge possivel desvendsr s nsturaslizscfico do consumo de produtos
agrotéxicos no intericor de um movimento de discurso gue apresents

a trajetéria da ideoclogls ds modernizsedo.

A implantag¢fo de uvm modelo de producfo sgricels pantado nsa
monoculiurs e na produgdo em grande escals fol possivel porgne
paralelamente exerceu-se forte influgncis nos valores do meio ra-

ral.

Estas influBneias estBo relscionsdas com ¢ modo de encarar a
produgio agricola. Até entdo,. n#o havia vma corrida em buscas de
sdress cultivéveisz em maior extens#o, nem ums preocupselo com o
egnpnaments das  safras, pois o cultivo ers visto como forma de
subsisténcia e realizava-se ¢ plantio de diversas variedsdes que
pudessem garantir uma colheita, qualgquer gue fosse, independente-
mente dos Ffatores guimicos gue pudessem melhorsr s produgioc. O

fnico risco, para o sgricultor, eram &5 pragss e 08 fatores oli-
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maticos.

Isge, no entanto, colocava em segundo plano, ou em Hltimo
talvez, ¢ consumo de ocutros produtos gue pudessem servir como ap-
#iliares a0 cultivo. Por detrds desge nmodelo de producsc havia

QiEE menor preccupsgdo oom o hem estar goeisl e o aconforto,

Foi nesse guadro que, nas décsdas de 80 e 70 imgpulsiocnou-ze

& implantaglo da ideclogia do desenvolvimento,

Essa ideologis vissva introduzir no campo instrumentos que
pudessen oglaborar pars un redimensionamento dos propdsitos oom
gue & sgricultura vinha sendo praticads, a fim de gue se pudessae
exerecer um controle maels eficaz sobre esse gsetor satravés ds eco-

nomia de merecado.

Como apontamos no capitulo 1 {(seg¢8o 1.1), =fo facilmente
identificaveis oz instrumentos que foram introduzidos no meio ru-
ral c¢om o intulteo de impulsionar o desenvolvimento agricolis, Em
primeiro  lugar vieram as miquinss & ¢35 implementos sgricolas em
geral que propicisrsm 2 explorseio de malores Aress. Com o culii-
vo dessag Aress, gue 86 3e concretizava com ¢ desmatsmentoe, sure-
gem outras quest®esz s gerem contornadas. O desmutamentoc ocasiona
o desegquilibric ecnlégico fazendo com daue hajs msiocr incidéneis
de inmetos nas aAreas cultivadss, snguanto a entrada ds miquins
proveca o éxodo rursal diminvindo s disponibilidade de mio-de-

ohrs.
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Desses dolsg fatores gurge s necesgidade de e natarslizsr o
ugo dos  prodotos sgrotoxicos, dos quais sstudamos agui  algomas

propagandss (herbicidas,. inseticidas & adubos guimicas).

Vemos entfoc gue, da ideclogis do desenvolvimento agricols,
gque levaria & modernizsesc, surgem oulros espRCOS gQue Rerecem Ser

tratados com cuidado.

Se, por um lado o desmatamento provoea o deseguilibrio eco-
idging, levando g um aumento do nimero de inssttos gue dependen
da agricultura para se alimentar, por Qut:a & aplicagfo de produ-
tog  agrotdxicos resolveria o problema. A economia de wmercsdo vai
we sustentando & medida gue se val conzeguinde introduzir esses
glementos noe cotidisne da agricuoliurs 2, nais gue isso, do consu-

midor de produtos sgricolas.

Dai gsurgem as estratégias de ocunltsmento da periculosidads
dos produtos stravés da spresentaglo de vantagens, com vistas &
nodernizacio & gue remetem ao bem estar social. Pars o sgricultor
az vantagens traduzem-se em produtividade, gervando a idéis de as-
cenedo mocial, enguanitco para Lécnicos e consumidores, issc spare-~
ce pars fazer crer gue 38 o ugo desses produtos podem garantir a

slimentaeiio da humanidsade.

Contraditoriamente, sob um argumento extraido do ssber dsa

scologias (8 preservagfo da vids no planetsa, gue sparece também em
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"As pragas somem ¢ 8 natureza fies".) cculta-se a destruiedoc da
propris natureza. Ac divulgar as vantagens que poderism ssr stin-
gidss por guem apliesa o produte, oculiam-se as vantagens de quen

Fabrica o produto, oujo lucro se dé a curto prago: a vendsa.

A publicidade de produtos sgrotdxicos, especificamente, dis-
tingue-s2 de outras pelas impossibilidade de explicitar as desvan-
tagens dos produtos e, além disso, pels necsssidade de  esconder
az desvantagens apesar de haver chrigatorisdsade legsal da classi-

firgede ds periculosidads.

A prétics discursiva ds propagandsa, ocultando tal periculo-
sidade, ressalta vantagens e faz isso sriiculando enunciados de
diferentes saberas (discursc cientifico, religioso, senso oomunm
ete) pars levar o agricultor a0 meodo de produglo agricolsa exigido

pela ideologis do degenvolvimento & ds modernizagio.
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e Esteal € 0 Experimente
Bicudo. A pior praga Decis 50 SC. %
que pode atacar 0 O seu algodao vai .
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scom ele, O tem um jeito: theita € no ban-
" Decis 50 8C. O ambém, . .
Decis508Ceum
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Todas as ervas dannhas prejudicam uma
plantacio.
Algumnas, entretanto, causarm mais
problemas gue as outras.
Porgue além de competirem com a planta,
interfararm muito na hora da cotheita,
aranalnando o tabalho da cotheitadeira,
Basagran & 0 mais eficiente herbicida contra
essas nvasoras de folhas larpa, que séo
consiciaradas as piores ervas da sqi: o
Picio Preto, 8 Guanxuma, a Cordade-Viola
%3 Trapoeraba.
Par ser pds-emergents, Basagran evita
desperdicio ou USo desnecessano, Pois s
& aplicado apés © aparecimento das
rwasoTas.

Basagran controla as ervas ermn estagios

de até & folhas, independantementg do tipo
de solo ou sisterna de plantic.

Basagran é sltamente seletivo, ndo ateta

a germinacdo e assegura a mais alia
produtividade.

Basagran & um produto BASF, lider mundial
da tecnologia pos-emergente.

Conte sempra com Basagran: ofim das
piores ervas € 0 comego de umna grande
colheita.,

PREEAYE &yt
gz




l e Se :
‘danoite paraodia.

Todo santo dia, chova ou faga s, dezenas pesquisar novas formas de fazer o trabalhe
de engenheiros agronomos da Basf estao ao " na terra menos dific, e mais rentvel,

tado do hormem do campo: E por tudo isso que Basagran, Poast e Dobie 580
trocando idéias, orentando, sugerndo maneiras de herbicidas pds-emergentes tao conhecidos e
aumentar a produtividade. £ is50 nao comegou ontem, respeitados:

Ha muitos anos a Basf faz questdo de estaronde estdo todo mundo sabe gue eles resolvern infestacdes de

o3 problemas. ervas daninhas da maneira mais sficiente ¢ econdmicy
£ faz questdo de encontrar sempre a melhor solugao. possivel. £ existe outra razdo dessa preferéncia:

Além do pessoal da Basf que esta no campo, existe o nome "Basf” que esta em cada

ainda umna importante retaguarda; _ embalagem. Um nome gue, com o

o pessoal da Bast que esta nos laboratdrnios, agui no trabalho de muita gente durante

Brasil & em outros paises, buscando maneiras de muito tempo, acabou ganhando a

moderrizar a agricuitura. Séo centenas de téchicos confianca do lavrador.

trabathando com uma Unica predcupacso.




A PRIMEIRA VISTA ISTO PARECE UMA PLANTACAO DE SOJA.

e

£ € Ogue esta plantagiotem
de especial € a riqueza daterra,
tratada comfertilizantes e nutrien-
tes adeguados. Esta terra poderd
abrigar ainda indmeras plantaces,
de soja. de trigo, de milhe,..

A Trevo hd 58 anos tem por
objetivo aterrae o homem dater-
ra. A qualidade de seus produtos,
atecnologia de ponta empregada
£ a orientagio enica, conquista-
ram a confianca dos agricultores,
consolidando a sua posicio de
maior forpecedor de fertilizantes
e corretivos de solo do pais.

E, se voc reparar bem, a se-
gunda vistaisto € bem maisdoque
urna plantagdo de sofa. t produ-
tividtade,

% My *}
ADUBOS TREVO

Ton de Marketng 87 ADVE



