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Resumo

A partir da segunda metade do século XX a divulgacdo cientifica ganhou maior
espaco em todas as midias. Televisdo, radio, jornais, revistas e, mais recentemente, a
internet, passaram a noticiar, ora com euforia, ora com desconfianca, as descobertas da
Ciéncia. Este trabalho analisa a divulgacao da producdo cientifica na Regido Metropolitana
de Campinas (RMC) a partir da implementacdo da série “Cenario XXI, Conhecimento,
Tecnologia e Inovacdo” no jornal Correio Popular, de Campinas. Esta série jornalistica ¢
constituida por uma série de suplementos especiais criados em 2003 e por paginas semanais
sobre Ciéncia, caracterizando uma retomada, de forma sistematizada, de uma editoria de
Ciéncia neste jornal. Um dos objetivos da pesquisa € examinar o contexto historico que
possibilita a concepgdo do projeto e também verificar/identificar que atores participaram e
ou determinaram a inser¢ao da divulgacdo de Ciéncia pelo Correio Popular nos moldes em
que ela foi realizada no periodo compreendido entre 2003 e 2004.

Para a realizacao dessa pesquisa utilizaremos conceitos do Estudo de Caso e da
Andlise de Conteudo com abordagem predominantemente qualitativa, embora recorra a
dados quantitativos, de forma complementar. Os Estudos Culturais da Ciéncia também

serdo utilizados na analise.

Palavras-chave: Comunicagdo, Ciéncia, Midia, Jornalismo Cientifico, Divulgagao

Cientifica, Correio Popular, Cenario XXI, Publicidade.

vi



Abstract

From the second half of the twentieth century science gained more space in all media.
Television, radio, newspapers, magazines and, more recently, the Internet, began to notice,
sometimes with elation, sometimes with suspicion, the discoveries of science. This study
examines the development of scientific research in the Metropolitan Region of Campinas
(RMC) from the implementation of the series "Cenario XXI, Conhecimento, Tecnologia e
Inovagdo”, in the newspaper Correio Popular, Campinas. This series consists of a
journalistic series of special supplements created in 2003 and weekly pages on Science,
featuring a revival, in a systematic way, of an editorial dedicated to science communication.
One goal of research is to examine the historical context that allows the project design and
to verify / identify which actors participated and led to the inclusion or disclosure of the
Correio Popular science communication in the manner in which it was performed in the
period between 2003 and 2004.

To carry out this research will use case study concepts and content analysis with a
predominantly qualitative approach, although recourse to quantitative data in a

complementary way. Cultural Studies of Science will also be used in the analysis.

Keywords: Communication, Science, Media, Science Journalism, Science Communication,

Correio Popular, Cenario XXI, Advertising.
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Introducao

Nos ultimos anos a Ciéncia tem se firmado como assunto freqiientes na midia. Saindo
dos cadernos de anotagdes dos laboratorios e das revistas especializadas, a Ciéncia
mundial/universal passou a ser tema de reportagens nos diferentes suportes dos veiculos de
comunicagdo: impressos e na internet. A Ciéncia brasileira ampliou substancialmente seu
espago na televisao, radio, revistas e jornais, por meio da cobertura sistematica de
conhecimento, tecnologia e inovacao (CT&I) produzida no pais, possibilitando assim que
esses temas ganhassem, cada vez mais, repercussao nacional e internacional.

Seguindo a tendéncia dos veiculos de grande circulagdo, jornais regionais e do
interior também tém demonstrado interesse por assuntos de Ciéncia e Tecnologia,
aumentando progressivamente o espago para a CT&I em suas paginas. Na década de 90 o
jornal Correio Popular (CP), publicagao da cidade de Campinas, que circula em outros 21
municipios do Estado de Sao Paulo, ja publicava noticias sobre Ciéncia e tecnologia,
contando, inclusive, com uma editoria de Ciéncia.

Pesquisando a evolugdo da area ocupada por noticias de C&T nos jornais paulistas
entre 1989 e 2000, Sousa e Silveira (2001), mostram que o espaco ocupado com noticias de
CT&I cresceu no Correio. Esse crescimento, no entanto, ndo foi uniforme. Nos anos de
1995 e 1999, por exemplo, houve diminuicdo do espaco dedicado a Ciéncia no jornal
campineiro. Na tentativa de sistematizar a divulgacdo cientifica e consolidar a editoria de
Ciéncia no veiculo, aproveitando a proximidade com instituigdes de pesquisa e
universidades na regido, o Correio Popular iniciou, em 2003, o projeto Cenario XXI. O
projeto, que marca uma nova fase na divulgacao cientifica do jornal, foi implantado em
parceria com a Fundag¢io Férum Campinas', uma espécie de associagdo que reune onze
instituicdes de pesquisa e ensino de Campinas e regido. Segue abaixo a relagdo das

C e ~ . 2
nstituigdes que compoem o Foérum™:

" O site da instituigdo é: http://www.forumcampinas.org.br. Dedicaremos um topico dessa dissertagio a
Fundag@o Forum Campinas.
2 Uma pequena descrigdo das instituigdes da FFC esta no Anexo 1 dessa dissertagdo.
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Universidade Estadual de Campinas — Unicamp

Pontificia Universidade Catélica de Campinas - PUC-Campinas
Instituto de Zootecnia - [Z

Instituto de Tecnologia de Alimentos - ITAL

Instituto Biologico - IB

Instituto Agrondmico de Campinas - IAC

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéaria — Embrapa’
Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral - CATI

Centro de Tecnologia da Informacao Renato Archer - CTI
Centro de Pesquisas e Desenvolvimento em Telecomunicagdes - CPqD
Laboratdrio Nacional de Luz Sincrotron - LNLS.

mEO0RXNAN R WD =

—_ O

O projeto, em seu formato inicial, consistia em publicar dois cadernos especiais por
més, aos domingos, sobre essas instituigdes e as pesquisas desenvolvidas por elas,
incluindo a Fundagdo Forum Campinas. Além desses suplementos especiais, o jornal
publicava uma pagina semanal no primeiro caderno sobre CT&I e ainda disponibilizava
uma versdo eletronica de todo material editorial (cadernos e paginas) no Cosmo On Line?,
portal na internet editado pela Rede Anhanguera de Comunicacdo, RAC, grupo que
controla o Correio Popular. Esses cadernos foram publicados de setembro de 2003 a
fevereiro de 2004.

Entre margo e abril de 2004 nenhum suplemento especial foi veiculado. O CP retoma
os suplementos especiais em maio de 2004, com oito cadernos tematicos sobre temas
especificos e com periodicidade variada. Os temas tratados sdo: Transplantes (02/05), Agua
(30/05), Energia (27/06); Biotecnologia (25/07), Nanotecnologia (29/08), Cérebro (26/07),
Fauna & Flora (31/10) e Vocagao (05/12).

Estes dois conjuntos de suplementos especiais compdem o corpus dessa pesquisa.
Inicialmente foram descritos e analisados os onze suplementos especiais da série, de carater
institucional, publicados quinzenalmente, aos domingos, de setembro de 2003 a fevereiro
de 2004. Este material compoe a primeira fase do projeto no Correio, que conta com a

parceria da Fundagdo Forum Campinas. Também examinamos o conjunto de oito

> O Cenario XXI contempla as unidades da Embrapa em Campinas e regido: Embrapa Informatica,
Monitoramento por Satélite, em Campinas, ¢ Meio ambiente, na cidade de Jaguariina, com énfase para a
Embrapa Monitoramento por Satélite.

* Atualmente este portal foi englobado por outro, o portal www.rac.com.br.
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suplementos tematicos publicados entre maio a dezembro de 2004 e que constituem uma
segunda fase desse projeto do Correio, ja desvinculada da Fundacdo Forum Campinas.
Nesta etapa foram observados os critérios de selecao dos temas e a abordagem dos textos, a
luz dos conceitos dos Estudos Culturais da Ciéncia. Para identificar a percepcao dos
principais atores envolvidos na retomada da editoria de C&T no Correio Popular, esta
pesquisa recorreu ainda as técnicas de entrevistas semi-estruturadas com jornalistas,
dirigentes das instituigdes e assessorias de imprensa.

A importancia da comunicagdo publica da Ciéncia € hoje reconhecida por diferentes
setores da sociedade e o espaco publico mediatizado € o espago natural para isso. Segundo
Moura (in VOGT, 2006) aparecer nas diversas midias ¢ um meio de dar visibilidade
publica dos resultados da pesquisa cientifica e ao debate relativo a decisdes politicas que
envolvem questdes de CT&I. Em artigo sobre a midia impressa paulista, Sousa e Silveira
(2001) afirmam que a midia, impressa ou eletronica, ¢ ainda o meio mais eficiente de
popularizagdo da Ciéncia, ao atingir pessoas de diferentes niveis socioculturais.

No final da década de 1980, por exemplo, a Editora Abril passou a publicar a revista
Superinteressante, um grande sucesso de vendas da empresa. Em seu rastro vieram diversas
outras publica¢des como a Galileu, da editora Globo e a Scientific American Brasil, além
de varias revistas de divulgacdo cientifica em dreas especificas como historia, geografia,
psicologia e filosofia. Hoje sabemos, entretanto, que a divulgagdo cientifica conta com
multiplos suportes e a internet vem, cada vez mais, conquistando um espaco privilegiado no
processo de popularizagdo da Ciéncia.

O acesso a esse tipo de informagdo, conforme aponta Reis (2000), pode contribuir
para familiarizar a sociedade sobre a dindmica do trabalho cientifico e sobre o trabalho do
pesquisador, contribuindo para melhorar a cultura cientifica do publico. Como afirma a

jornalista Fabiola de Oliveira:

O acesso as informagdes de C&T ¢é fundamental para o exercicio pleno da
cidadania e, portanto, para o estabelecimento de uma democracia participativa,
onde grande parte da populagdo tenha de fato condi¢cdes de influir com
conhecimento em decisdes e agdes politicas ligadas a C&T. (OLIVEIRA, 2000:
13)



Diante desse cendrio, acreditamos na necessidade de uma cobertura ampla dos temas
de Ciéncia e Tecnologia, mas também sobre a politica de Ciéncia e Tecnologia. Para Caldas
(1998), essa ¢ uma das principais falhas da divulgacdo cientifica no Brasil. Segundo a
autora, o modelo de desenvolvimento de um pais pode ser afetado pelo investimento em
Ciéncia e Tecnologia e esse investimento deve ser decidido com a participacdo de
representantes de diferentes segmentos da sociedade. Neste contexto uma cobertura mais
critica, por parte da midia, dos temas de Ciéncia e da politica que norteia a produgao
cientifica ¢ fundamental e necessaria. E, no caso brasileiro, ¢ imprescindivel ja que a maior

parte dos recursos que financiam a pesquisa ¢ oriunda dos cofres publicos.

O acesso ao conhecimento cientifico ¢, portanto, um direito fundamental da
cidadania, cujo reconhecimento é necessario para o estabelecimento de um
modelo cientifico e tecnolégico mais dirigido aos interesses sociais. Os meios de
comunicagdo ndo tém, contudo, dedicado espago proporcional a relevancia do
tema, de uma maneira geral a midia tem se restringido a divulgar os resultados da
producdo cientifica e tecnologica sem, necessariamente, contextualiza-los com a
realidade socio-economica nacional. (CALDAS, 1998: 204)

A divulgacao cientifica tem ainda um importante papel no sentido de conscientizar o
publico em geral para que ele possa tomar decisdes em areas onde os avancgos da Ciéncia
afetam diretamente sua vida. Sdo exemplos disso os alimentos transgénicos, pesquisas com

células-tronco, energia nuclear, entre outras que estiverem pautando a midia.

Na medida em que os avangos da Ciéncia e as fronteiras com a ética ficam cada
vez mais nitidos em experiéncias de clonagem como o caso Dolly, ou da soja
transgénica, ambas possibilitadas pela evolu¢do da biotecnologia, como ficam os
direitos dos cidadios? Afinal, sdo eles, os cidaddos que sofrerdo diretamente os
efeitos das decisdes de um grupo restrito de pesquisadores, empresarios e os
tecnocratas com interesses nitidos e de mercado ou de um governo conivente com
este modelo. (CALDAS, 1998: 207)

E possivel observar que nos tltimos anos houve melhoria na cultura de comunicagio
das institui¢des de pesquisa, pesquisadores ¢ midia. Em grande medida isto ¢ fruto do
acesso crescente das pessoas a multiplas informagdes, o que tem contribuido para uma
visdo mais ampla, embora ndo necessariamente mais critica, da producdo cientifica e

tecnologica.



Uma pesquisa nacional sobre a percepgao publica da Ciéncia e tecnologia, realizada
pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), em 2006, detectou que 41% dos
entrevistados tinham muito interesse em temas relacionados a Ciéncia e Tecnologia; 60%
disseram ter muito interesse nos assuntos medicina e saude.’ O estudo foi repetido em 2010
e o percentual de interesse por Ciéncia subiu para 65%, sendo o meio ambiente o assunto
mais “popular”, com 83% da preferéncia®. Outro estudo sobre percep¢io publica da
Ciéncia, realizado apenas no Estado de Sao Paulo, e incluido nos Indicadores de Ciéncia,
tecnologia e inovacio em Siao Paulo 20047, confirma esse interesse, mostrando que as
pessoas se interessam mais por Ciéncia e Tecnologia do que por outros temas de destaque
como Politica e Economia, frequentemente abordados nos veiculos de comunicagdo de
massa.

Na tentativa de identificar as razdes que dificultam a interacdo entre instituicdes de
pesquisa, pesquisadores e midia em um passado recente, Sousa e Silveira (2001) apontam o
desinteresse dos empresarios dos veiculos de comunicagdo pela produgdo cientifica
nacional, problemas na formagdo do jornalista e ainda a relagdo entre jornalistas e
pesquisadores. A questdo economica €, sem duvida, um empecilho para o crescimento do
espaco da Ciéncia nas paginas dos jornais e na midia ja que custa caro manter uma editoria
dedicada ao tema e nem sempre esse tema atrai anunciantes. Sobre a questdo da formacao
do jornalista na area de divulgacdo cientifica, consideramos que o quadro tem melhorado,

mas hé ainda longo caminho a percorrer.

Apenas trés ou quatro universidades brasileiras oferecem cursos de pos-graduacao
em jornalismo cientifico ou divulgacdo cientifica para o publico leigo.
Considerando esse quadro, a conclusdo parece obvia: ndo se divulga Ciéncia
porque ndo se tem conhecimento sobre Ciéncia. (SOUSA e SILVEIRA, 2001: 01)

A experiéncia mais duradoura na area de pos-graduagdo em jornalismo cientifico no
Brasil € a da Universidade Metodista de Sdo Paulo, onde, desde 1978 existe uma linha de

pesquisa em comunicacdo cientifica. Experiéncia mais recente ¢ a da Universidade de

*Brasil. Ministério da Ciéncia e Tecnologia. 2007. “Percepgio Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil”. A
pesquisa foi um estudo qualitativo realizado com 2.004 pessoas no fim de 2006.

® Brasil. Ministério da Ciéncia e Tecnologia, 2010. “Percepgio Publica da Ciéncia e Tecnologia”, realizada no
fim de 2010 com mais de 2 mil pessoas.

7 Disponivel em formato eletrénico em http://www.fapesp.br/indicadores2004/volumel/cap12_voll.pdf
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Brasilia, UnB, que criou, em 1988, o I Curso de Especializagdo em Divulgagao Cientifica.
Com apoio da Capes, o curso teve duragdo de um semestre. Em 1999, o Laboratério de
Estudos Avancados em Jornalismo (Labjor), da Unicamp selecionou a primeira turma,
formada por jornalistas e pesquisadores, para sua especializagdo Latu Sensu em jornalismo
cientifico. Em 2008 a Universidade do Vale do Paraiba (Univap) criou o primeiro curso
Latu Sensu a distancia em Jornalismo Cientifico e em janeiro de 2009 a Universidade
Federal da Bahia (UFBA) criou seu Latu Sensu em Jornalismo Cientifico. Por outro lado,
varios cursos de Extensdo tém se multiplicado no pais, refletindo a forte demanda por

formagao nesta area.

O crescimento desses cursos pode ser creditado, em parte, a necessidade de os
cientistas buscarem respaldo na opinido publica para legitimar seu trabalho e
conquistar novos investimentos para a pesquisa basica e aplicada. Além disso, a
informagdo cientifica ¢ de interesse dos meios de comunicagdo, pois desperta a
atencdo de leitores e espectadores. Cientistas e jornalistas comecam, entdo, a
entender a necessidade de uma atuacdo conjunta para aprimorar a qualidade do
jornalismo cientifico. (CALDAS e MACEDO, 1999)*

Ao mesmo tempo cresceu a oferta de atividades na area de comunicacdo de Ciéncia
em cursos de graduagdo, seja com disciplinas especificas ou com oficinas, bem como em
trabalhos de conclusdo de curso. Entretanto, na grande maioria dos cursos de Jornalismo,
chegam a 500 em todo Brasil, prevalece ainda uma unica aula de Jornalismo Cientifico na
disciplina Jornalismo Especializado, o que ¢ claramente insuficiente para a formagdo na
area. (CALDAS e MACEDO, 1999).

Sobre as dificuldades para consolidar o espaco da divulgacdo cientifica na midia,
Wilson Bueno (2002) aponta ainda a falta de preparo das institui¢des de pesquisa. Para ele,
na maioria delas, inexiste uma auténtica cultura de comunicagdo, o que impede a

implementa¢do de canais adequados para o relacionamento com o publico leigo.

A situacdo ndo favorece, portanto, a divulgacdo da pesquisa, com prejuizos
evidentes ndo apenas para a formago e a informacgdo dos cidaddos, mas também
para o reconhecimento publico da importancia da Ciéncia e da tecnologia como
vetores de desenvolvimento. Fica mais facil entender, a partir dai, a reduzida
visibilidade de instituicdes com a opinido publica ¢ mesmo com determinados

¥ Disponivel em http://www.revistapesquisa.fapesp.br/?art=804&bd=1&pg=1&lg=.
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setores da vida nacional, como a classe politica que, continuamente, descarta os
investimentos em C&T como prioridade nacional. (BUENO, 2002: 229)

Os dados que levantamos sobre as institui¢gdes da Fundagdo Forum Campinas, no
entanto, contrariam a afirmagdo de Wilson Bueno, realizada em 20029, sobre a falta de
estrutura das instituicdes de pesquisa. Ao contrario, percebemos um esfor¢o ndo s6 de
implantacdao, mas também de profissionalizacao das assessorias de imprensa, no sentido de
terem jornalistas em seus quadros. Conforme descrito no Quadro 1, a frente, todas as
instituicdes da Fundagdo Forum Campinas possuem estrutura de comunicagdo com pelo
menos um jornalista. Também existe farto material de divulgagdo elaborado e
disponibilizado por essas instituicdes, que pode ser usado como fonte de pauta e pesquisa

para jornalistas.

’ BUENO, W. C.. “Jornalismo cientifico como resgate da cidadania”. In: Luisa Massarani, Ildeu de Castro
Moreira, Fatima Brito. (Org.). Ciéncia e Publico. Rio de Janeiro: Casa da Ciéncia/UFRIJ, 2002, p. 229-230
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Quadro 1 — Estrutura de comunicacio nas instituicoes da FFC

Instituicdo | Natureza | Estrutura de comunica¢do Ano de Jornalistas | Acdes na area de
surgimento comunicagdo
CPqD Privada Departamento de Inteligéncia | 1976 06 Mailings para areas de
do Mercado coordena a area negobcios especificas,
de comunicagdo. Possui press releases
assessoria de imprensa
terceirizada.
CTI Publica Um jornalista para assessoria | 2008 01 Banco de noticias no site.
de comunicagio e Boletim CTI Informa.
atendimento a imprensa. Material técnico (livros e
boletins).
CATI Publica Assessoria de imprensa 1990 02 Press releases.
(em Boletim Cati online.
Campinas) | Banco de imagens.
Blog e twitter.
Embrapa | Publica Assessoria de imprensa 2001 01 Clipping
(em Noticias no site.
Campinas) | Artigos cientificos e
relatorios técnicos.
IAC Publica Assessoria de imprensa 1993 01 Boletim técnico
Boletim cientifico
Documentos TAC
Bragantia
Agronémico
Instituto Publica Centro de Comunicagdo e 2002 01 Arquivos do IB
Biologico Transferéncia do O Biologico
Conhecimento (CCTC) Péaginas do 1B
Boletins Técnicos
Comunicados Técnicos
Documentos Técnicos
Bio-In - Bioldgico
Informa
Boletim da Qualidade
ITAL Publica Assessoria de imprensa. 1992 01 Cada centro de pesquisa
dentro do Instituto possui
publicagdes especificas.
Sao sete centros.
V4 Publica Assessoria de imprensa 1998 01 Artigos Técnicos
Boletins Cientificos
Boletins Técnicos
Comunicagdes Técnicas
Bia — Boletim da Industria
Animal
Puc- Privada Departamento de 2005 04 Jornal da PUC-Campinas
Campinas Comunicagdo Social Clipping eletronico
(DCOM) Jornal Radar Institucional
TV PUC-Campinas
Unicamp | Publica Assessoria de imprensa 1984 16 Jornal da Unicamp

Portal Unicamp
Note Bem

Banco de imagens
Clipping

MARIUZZO, 2010.




Os motivos que resultam no déficit de comunicagao cientifica variam de acordo com
o tipo de institui¢do, se publica ou privada, o tipo de pesquisa, o local onde esta o centro de
pesquisa etc. Vogt e Polino (2003) afirmam que, embora haja um aumento geral da
percepgao publica da Ciéncia, este movimento nao ¢ uniforme, ao contrario, cada regiao,
com suas especificidades e atores, desenha um quadro diferente em relagdo a difusdo da

cultura cientifica.

Os estudos sobre percepgdo publica, comunicagdo social, difusdo da cultura
cientifica na vida cotidiana e nas organizac¢des da sociedade, assim como aqueles
sobre a participagdo dos cidaddos na avaliagdo da tecnologia e da inovagdo
tecnoldgica, vem sendo da maior presenga, ao longo das Ultimas décadas, nos
paises industrializados. Todavia, ainda que se possa postular a universaliza¢do do
conhecimento cientifico e tecnoldgico, ¢ indubitavel que sua percepgio,
apropria¢do e emprego sdo processos localizados socialmente e sujeitos tanto as
especificidades culturais de cada sociedade quanto a situagdo histdrica e concreta
destas. Essas especificidades se observam nas diferentes ordens institucionais da
sociedade, tendo em cada uma delas suas singularidades: vida cotidiana,
instituigdes educacionais, meios de comunicagdo social da Ciéncia e tecnologia,
organizagdes econdmico-produtivas, padrdes de consumo, institui¢des de satde
etc. (VOGT e POLINO, 2003: 31-3.)

E neste sentido, de que a universalizacdo do conhecimento cientifico é, também, um
processo local, com especificidades culturais, que consideramos relevante analisar o caso
da divulgacao cientifica do jornal Correio Popular em Campinas e regido: a) qual seria,
portanto, a importancia da divulgagdo cientifica e tecnologica na regido de Campinas,
reconhecida como poélo produtor de Ciéncia e de alta tecnologia? b) como os veiculos locais
contribuem para a formag¢ao da opinido publica regional sobre CT&I? c¢) qual o papel de
cada ator (a empresa jornalistica, a Fundacao Forum Campinas, as instituigdes de pesquisa
envolvidas) que participam dessa iniciativa de criar uma série de divulgagao cientifica no
Correio Popular? d) qual a abordagem dos textos? e) qual imagem de Ciéncia ¢ divulgada?
Responder a essas perguntas pode ajudar a tragar um cendrio em torno da série jornalistica

“Cenario XXI, Conhecimento, Tecnologia e Inovagao”.



Objetivos

A proposta geral desta pesquisa foi analisar o processo de constru¢do do suplemento
Cenario XXI: Conhecimento, Tecnologia e Inovacdo, do Correio Popular e
compreender como ¢ feita a divulgacao cientifica pelo jornal.

Entre os objetivos especificos nossa proposta foi verificar quais motivos levaram a
Fundacdo Forum Campinas a elaborar o projeto de divulgagdo cientifica em conjunto com
o Correio Popular (CP). Em seguida examinamos as caracteristicas e os conteudos dos
cadernos especiais de CT&I veiculados de setembro de 2003 a dezembro de 2004.
Finalmente analisamos em que medida a divulgagdo de CT&I pelo Correio, vinculada ao
projeto da FFC, se constituiu numa relacao direta entre Jornalismo e Publicidade (business)

ou em um projeto real de divulgagao da producao cientifica das institui¢cdes selecionadas.

Material, método e desenho do estudo
No texto 4 centralidade da cultura: notas sobre as revolucoes culturais do nosso
tempo (1997), Stuart Hall mostra como a cultura estd no centro da vida social na

contemporaneidade, mediando tudo. Para ele:

113

.. a cultura tem assumido uma fun¢do de importancia sem igual no que diz
respeito a estrutura e a organizagdo da sociedade moderna tardia, aos processos de
desenvolvimento do meio ambiente global e a disposi¢do de seus recursos
econdmicos e materiais”. (HALL, 1997: 02).

Na mesma linha de pensamento, o historiador inglés Peter Burke explica que
expressoes como ‘“‘cultura da pobreza”, “cultura do medo”, “cultura corporativa” ou
“cultura dos adolescentes”, comumente usadas hoje, sdo sintomas de que hoje as distingdes
culturais sdo mais importantes do que as politicas ou econdmicas. “Diversas pessoas
atualmente falam de ‘cultura’ a respeito de situagdes cotidianas que ha 20 ou 30 anos
teriam merecido o substantivo ‘sociedade’”. (BURKE, 2005: 09)

A midia €, neste contexto, um dos principais meios de circulagdo das ideias e imagens
vigentes, contribuindo de modo decisivo em um processo de homogeneizacdo que apaga

particularidades e diferencas locais, buscando criar uma cultura global.
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Hoje, a midia sustenta os circuitos globais de trocas econdmicas dos quais
depende todo o movimento mundial de informagdo, conhecimento, capital,
investimento, produ¢do de bens, comércio de matéria prima e marketing de
produtos e ideias. (...) Estes sdo os novos ‘sistemas nervosos’ que enredam numa
teia sociedades com historias distintas, diferentes modos de vida, em estagios
diversos de desenvolvimento e situadas em diferentes fusos horarios.
(HALL,1997: 02)

Para Douglas Kellner a cultura veiculada pela midia ajuda a tecer nossa vida

cotidiana:

“... dominando o tempo de lazer, modelando opinides politicas e comportamentos
sociais e, fornecendo o material com que as pessoas forjam sua identidade. (...)
Ajuda a modelar a visdo prevalecente do mundo e os valores mais profundos:
define o que ¢ considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral.
As narrativas e as imagens veiculadas pela midia fornecem os simbolos, os mitos e
os recursos que ajudam a constituir uma cultura comum para a maioria dos
individuos em muitas regides do mundo de hoje. A cultura veiculada pela midia
fornece o material que cria as identidades pelas quais os individuos se inserem nas
sociedades tecnocapitalistas contemporaneas, produzindo uma nova forma de
cultura global”. (KELLNER, 2001:09)

E a partir dessa concep¢do da midia, como elemento que constréi nossa visdo do
mundo, compartilhada pelos Estudos Culturais da Ciéncia, que analisamos a série
jornalistica Cenario XXI do jornal Correio Popular. Nosso interesse foi além de quantificar
o espago dedicado pelo jornal aos temas de Ciéncia e tecnologia, ou de classificar os textos
em noticias, reportagens, notas etc. Consideramos mais interessante entender como o
projeto foi desenhado e que conexdes se estabeleceram para que a divulgacdo cientifica se
tornasse alvo de suplementos especiais aos domingos em um jornal regional, que elementos
participaram da producao da noticia de Ciéncia, além do jornalista e das suas fontes. Nosso
projeto implicou a leitura da midia a partir da perspectiva de producdo de textos sobre

Ciéncia no jornal Correio Popular.

Os textos da cultura da midia propiciam uma boa compreensdo da constitui¢do
psicoldgica, sociopolitica e ideologica de determinada sociedade em dado
momento da historia. Sua leitura diagndstica também permite detectar as solugdes
ideologicas que estdo sendo oferecidas aos varios problemas, sendo entdo possivel
prever certas tendéncias, entender problemas e conflitos sociais e aquilatar as
ideologias dominantes e as forcas contestadoras emergentes. (KELLNER,
2001:153)
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Estudos Culturais da Ciéncia

Os Estudos Culturais da Ciéncia surgiram no final dos anos cinquenta no Centro de
Estudos Culturais Contemporaneos, na Universidade de Birmingham, Inglaterra. Tendo
como motivagdes a critica a énfase dada a alta cultura e a insatisfacdo com os limites
impostos pela divisdo tradicional das disciplinas académicas, os cultural studies nao se
propdem como uma nova disciplina, mas como um novo campo de estudos interdisciplinar,
cujo eixo principal recai sobre as relagdes entre a cultura contemporanea e a sociedade.

Conforme nos explica Ana Carolina Escosteguy (1998), trés autores estabeleceram as
bases dos Estudos Culturais: Richard Hoggart com The uses of literacy (1957), Raymond
Williams com Culture and society (1958) e E. P. Thompson com a obra 4 formagdo da
classe operaria inglesa (1963). Embora com objetos de estudo diversos, os trés autores t€ém
um comum o fato de considerar o contexto cultural'® como fator crucial para entender os
fendmenos da contemporaneidade. A preocupagdo com a cultura popular e com as
manifestagdes da midia de massa também sdo caracteristicas desse campo de estudos.
Stuart Hall'', citado acima, também tem uma importante participacio na formagdo e

consolidagao dos Estudos Culturais como campo de pesquisas.

A proposta original dos cultural studies é considerada por alguns como mais
politica do que analitica. Embora sustentasse um marco tedrico especifico —
amparado principalmente no marxismo — a histdria deste campo de estudos esta
entrelacada com a trajetéria da New Left, de alguns movimentos sociais (Worker’s
Educational Association, Campaign for Nuclear Disarmament) e de publicagdes
como a New Left Review — que surgiram em torno de respostas politicas a
esquerda. (ESCOSTEGUY, 1998: 89)

Para compreender a agdo dos meios massivos de comunicacao dentro da tradi¢do dos
Estudos Culturais da Ciéncia, € necessario se debrucar sobre as estruturas sociais (poder) e
sobre o contexto historico. Os pesquisadores desse campo de estudo ndo véem os meios de

comunica¢do de massa (MCM) como instrumentos de manipulagdao e controle, mas como

' A énfase no contexto histérico nio é uma cria¢do dos Estudos Culturais da Ciéncia. Em livros como A
cultura do renascimento na Italia (1860), do suigo Jacob Burckhardt e o Outono da Idade Média (1919), de
Johan Huizinga, os autores analisam obras de arte a partir do contexto historico de sua produgdo. Para Peter
Burke os dois historiadores fazem parte da chamada historia cultural classica. (Burke: 2005)

""" Stuart Hall foi diretor do Centro de Estudos Culturais Contemporaneos entre 1969 e 1979, quando
incentivou estudos etnograficos, andlises de meios de comunicacdo de massa e investigacdes sobre
movimentos de resisténcia dentro de subculturas.
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agentes de reproduc¢do social. “Nessa perspectiva sdo estudadas as estruturas e 0s processos
através dos quais os MCM sustentam e reproduzem a estabilidade social e cultural”.
(ESCOSTEGUY, 1998: 91) Essa reproducao, entretanto, ndo acontece de modo mecanico,
ao contrario, a manuten¢ao da estabilidade se da por meio de adaptacdes de pressodes e de
contradigdes que emergem da sociedade e que sdo englobadas e integradas pelo sistema
cultural.

...os praticantes desses estudos t€ém buscado destacar representacdes culturais da

Ciéncia (e discursos sobre ela proferidos) colocadas em circulagdo em instancias

como os laboratdrios cientificos, os museus, 0s papers, os anais de congressos ¢

revistas cientificas como Science e Nature, entre outras instincias historica e

socialmente legitimadas para dela tratarem; mas, também, eles t€ém incursionado a

literatura (da literatura infantil a literatura de viagem) ao cinema (ndo se

restringindo a ficgdo cientifica) e atentado para uma multiplicidade de producdes

da midia, entre as quais estdo as revistas de divulgacdo cientifica, as charges, os
anuncios publicitarios, entre muitas outras. (WORTMANN, 2008)

Apo6s um periodo de afirmagao e consolidagao até o final dos anos setenta, os Estudos
Culturais entram em uma fase de internacionaliza¢do, com destaque para influéncia de
pensadores franceses como Michel De Certeau, Michel Focault, Pierre Bourdieu, entre
outros. Uma das caracteristicas dessa fase é o relaxamento da vinculagdo politica. E a partir
desse momento que ocorre também a proliferacdo de estudos de recepcao, principalmente

da midia televisiva e de estudos de género.

O sucesso internacional do movimento pro-estudos culturais sugere que ele
atendeu a uma demanda, correspondeu a uma critica a énfase sobre a alta cultura
tradicional dada pelas escolas e universidades, e também satisfez a necessidade de
entender o cambiante mundo de mercadorias, publicidade e televisao. (BURKE,
2005:31)

Nesta pesquisa tentamos mostrar como as estruturas de poder e o contexto historico
sdo fatores essenciais para o formato de divulgacgao cientifica adotado pelo Correio Popular
a partir de 2003. Esta fase da divulgacao de ciéncia pelo Correio acontece em um contexto
histérico, politico e social especifico, contexto esse fortemente permeado pelo mercado e,
consequentemente, pela publicidade, ndo sendo, portanto, resultado do reconhecimento da

producdo das noticias sobre Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo como de interesse publico, mas
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uma associacdo desse interesse a necessidade de ampliar o conhecimento publico sobre as
institui¢des vinculadas ao Forum.

Esta caracteristica, que marca o inicio do retorno sistematico da divulgacao cientifica
no CP com seus cadernos especiais, afeta diferentemente os atores envolvidos no projeto.
No caso da Fundagdo Forum Campinas havia interesse em divulgar as atividades das
instituicdes de pesquisa a ela associadas, mas também se esperava um retorno no sentido de
consolidar o projeto dos Polos de Ciéncia & Tecnologia. Além dos objetivos explicitos dos
cadernos especiais, listados nos textos publicados no jornal, havia também uma meta
comercial que a série jornalistica Cenario XXI deveria cumprir: conseguir a adesdo de
patrocinadores para a edi¢do de ciéncia, evidenciando, portanto, um forte viés comercial no
projeto editorial por parte da empresa jornalistica. Isso reflete uma fase do jornalismo
industrial, em que a relacdo entre publicidade e conteudo editorial estdo estreitamente

vinculados, até mesmo como forma de sobrevivéncia da empresa jornalistica.

Divulgacao ou Marketing da Ciéncia?

Ao contrario do que ocorre, normalmente, nas editorias de ciéncias de jornais e
revistas, que raramente apresentam espagos com anuncios publicitarios, a série do CP segue
outra logica, que ndo ¢ determinada pelo reconhecimento da importancia de divulgacdo da
area, mas que prima pela Otica comercial, mercadoldgica, seja pela constru¢do ou
consolidagdao da imagem das instituicdes envolvidas no Forum, seja pela consolidagdo do
proprio Forum.

Por estar durante todos os domingos do ano, associada a um projeto diferenciado e
economicamente relevante — Ciéncia — a estratégia comercial da série jornalistica Cenario
XXI era vender espacos publicitarios nos cadernos especiais € nas paginas de ciéncia para
empresas e institui¢des interessadas em fortalecer sua imagem junto aos leitores. A imagem
desses anunciantes seria também associada a institui¢des respeitadas por sua exceléncia no
desenvolvimento cientifico e de inovagdes tecnologicas. Na visdo da area comercial do CP,
o apoio ao Cenario XXI resultaria em envolvimento da empresa patrocinadora com a
comunidade, o que traria retorno para a imagem institucional desses patrocinadores.

A légica publicitaria fica clara na interrup¢do da série, marcada pela auséncia de

anuncios/patrocinadores. A mesma légica, alids, pode ser vista na série sobre Cidadania e
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Responsabilidade Social, com patrocinadores visiveis durante suas publicacdes. Assim, o
espaco do jornal ¢ vendido para temas que dio prestigio ao veiculo, embora tenham
interesse publico ja confirmados. O principal motivo do Correio ter abandonado a
publicacao de suplementos especiais foi a falta de patrocinio, conforme constata o jornalista
Paulo Martinelli, editor da area, em entrevista para esta pesquisa. Vemos, portanto, que o
viés comercial é responsavel pelo formato da série jornalistica. A area comercial trabalha
em conjunto com a area editorial. Acima da importancia que o jornal confere a divulgacao

cientifica como uma pauta de interesse de seus leitores esta o aspecto comercial.

Nao foi um sucesso comercial. O que dita isso ¢ o ter anunciantes. Vocé esta em
uma cidade que ¢ o segundo polo cientifico tecnologia da América do Sul e ndo
consegue anunciantes. Eu ndo sei por qué. Faziamos visitas nas instituicdes para
pedir patrocinio de um ano, para rodapés de pagina na capa e anuncio dentro dos
cadernos. Acabou o patrocinio, os cadernos pararam, ficaram as paginas. Tinha
uma tensdo entre o comercial e a redagdo para acabar com o Cenario XXI. Papel
custa dinheiro, se vocé ndo tem o cara pagando aquela folha de papel, a coisa fica
complicada. Nas paginas ndo tem patrocinio. Mas a redagdo manteve as paginas
de ciéncia. A equipe foi diluida e ndo ficou exclusivamente dedicada ao Cenario
XXI. Hoje a editoria foi incorporada ao caderno de cidades e mais recentemente a
Petrolbzras passou a patrocinar as paginas. O foco agora ¢ mais local. (Martinelli,
2009°)

A divulgacdo da Ciéncia nao se da exclusivamente da Academia para os meios de
comunicagdo. Trata-se de um fluxo bidirecional, uma rede multipla de atores. No projeto
Cenario XXI surgiu no veiculo de comunicacdo a iniciativa de comunicar a Ciéncia
desenvolvida nas instituigdes de pesquisa da Fundagdo Férum Campinas. Mas, como o
projeto depende diretamente da logica comercial e ndo editorial, que tipo de Ciéncia ¢
mostrada ao leitor? Qual € a visao de Ciéncia que o jornal divulga?

De acordo com a visdo do préprio veiculo é um tipo de Ciéncia que gera beneficio
para a sociedade. Essa percepc¢do presente na proposta editorial dos suplementos especiais
revela uma visao positivista da Ciéncia, como se o conhecimento cientifico fosse historica e
socialmente neutro e a Ciéncia fosse essencialmente boa. Beneficio ¢ palavra recorrente nas
matérias que inauguram o projeto, estando inclusive na lista de objetivos apontados pelo

jornal para levar em frente a série Cenario XXI. E ndo faltariam exemplos desses beneficios

"2 Entrevista concedida para a pesquisadora em 11/08/2009. Disponivel no Anexo 3 dessa dissertagao.
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como o cartdo para telefonico puablico'”, desenvolvido no CPgD ou o feijdo carioquinha, do
IAC. Ao analisarem comparativamente dois jornais regionais, o ValeParaibano (Sao José
dos Campos) ¢ o Correio Popular, Sousa e Silveira (2001) também apontaram essa
caracteristica: a Ciéncia que prevalece nesses veiculos € a que tem resposta para as questoes
locais mais urgentes como meio ambiente, saide, agricultura etc.

Reafirmando nossa opg¢ao pelos Estudos Culturais da Ciéncia, descartamos a ideia de
essencialidades no campo da Ciéncia. Ela ndo ¢ essencialmente boa, nem isenta de
influéncias externas. Nao ha como estabelecer uma distingao entre fatores externos, entre o
mundo social e econdmico no qual o conhecimento cientifico é produzido. Ao contrario das
afirmacdes que encontramos nos textos do CP, a Ciéncia ndo € neutra, nem essencialmente
boa. Seu uso social vai depender diretamente dos interesses politicos € econdmicos
relacionados a sua producdo, dos riscos envolvidos, que ndao podem, portanto, ser
dissociados de seus beneficios. Nao se trata, obviamente, de negar a importancia do papel
da CT&I para a sociedade, mas de desenvolver uma visdo critica, menos reducionista ou
positivista da Ciéncia. Ver a pratica cientifica com seus pros e contras ¢, portanto, tarefa da

midia para a formagdo de uma cultura cientifica do cidadao.

Buscando detalhar melhor os impactos da Ciéncia e da tecnologia sobre a
sociedade, os Estudos Culturais da Ciéncia sdo capazes de contribuir para que
nossa compreensdo sobre a pratica e o conhecimento cientificos ndo nos leve para
as duas alternativas opostas mais comuns: uma ¢ aquela que s6 enxerga os
beneficios advindos da Ciéncia; a outra ¢ aquela que debita contra a Ciéncia todo e
qualquer problema do mundo moderno. (VEIGA-NETO ¢ WORTMANN, 2001:
45)

Estudo de caso
Os primeiros textos publicados na série Cendrio XXI datam de setembro de 2003.
Eles estdo no suplemento especial sobre a Fundagdo Forum Campinas. Por inaugurarem a
série jornalistica, tratavam de explicitar os objetivos do jornal na parceria com a FFC. O
primeiro texto: “Série aborda centros de Ciéncia e Tecnologia” explicava ao leitor que, a

partir daquele domingo, a cada quinze dias ele teria oportunidade de conhecer o trabalho de

" O cartdio indutivo para telefone foi langado em 1992 e substituiu as fichas de metal usadas nos telefones
publicos brasileiros. A tecnologia foi exportada para China, Colémbia, Bolivia e Samoa.
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onze institui¢des de pesquisa e ensino instaladas na cidade de Campinas e na regido. O
compromisso que a empresa jornalistica assumia era levar para a populacdo o que acontecia
naqueles centros de pesquisa e mostrar, acima de tudo, como a Ciéncia produzida nesses
locais, estava presente no cotidiano das pessoas.

A leitura deste e de outros suplementos especiais, publicados na sequéncia do projeto,
suscitaram varias perguntas: por que reiniciar uma editoria de Ciéncia naquele momento,
por que utilizar suplementos especiais, como foram definidas as instituicdes que pautariam
os cadernos, qual o critério para escolher que pesquisas seriam divulgadas. Posteriormente,
0 que nos motivou a eleger a série Cenario XXI como objeto de pesquisa foi tentar
esclarecer as decisdes que resultaram na publicagdo dos cadernos especiais e na
consolidagdao de uma editoria de Ciéncia no jornal Correio Popular, explicar por que elas
foram tomadas e como elas foram implementadas.

Definido o objeto de pesquisa e diante desses questionamentos estabelecemos como
uma das opg¢des metodologicas o Estudo de Caso. Robert K. Yin (2005) recomenda a opgao

pelo Estudo de Caso quando o pesquisador ¢ motivado pelas questdes como ¢ por que.

Essas questdes ‘como’ e ‘por que’, pegando a esséncia daquilo que vocé realmente
estd interessado em responder, levam-no ao estudo de caso como a estratégia
apropriada em primeiro lugar. Ndo obstante, tais questdes ndo apontam para
aquilo que vocé deveria estudar” (YIN, 2005: 42)

Além disso, segundo Yin, o Estudo de Caso ¢ a estratégia escolhida quando se lida
com acontecimentos contemporaneos, mas quando ndo ¢ possivel manipular
comportamentos relevantes. A metodologia também ¢ indicada para o aprofundamento de
um tema. Para Alves-Mazotti (2006) os estudos de caso mais comuns sdo os que focalizam
apenas uma unidade; um individuo (como os casos clinicos de Freud), um pequeno grupo,
uma instituicdo, um programa (como o Bolsa Familia) ou um evento. Ele caracteriza-se
justamente pelo interesse do investigador em um caso particular. Algumas pistas que
permitem identificar se esta configurado um estudo de caso ¢ que, de maneira geral, trata-se
de um caso especifico, mas cujas partes sdao integradas. As caracteristicas vém de varias
partes que tém de ser analisadas, ha que se analisar o contexto e, muitas vezes, ¢ 14 que

estdo as maiores descobertas em relagao ao objeto e ndo nele em si. Diferentemente dos
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estudos histdricos, por exemplo, os estudos de caso contam com a observagao direta dos
acontecimentos que estdo sendo estudados e com entrevistas com pessoas diretamente

envolvidas no objeto da pesquisa.

O estudo de casos envolve a analise intensiva de um numero relativamente
pequeno de situagdes e, as vezes, o nimero de casos estudados reduz-se a um. E
dada énfase a completa descri¢do e ao entendimento do relacionamento dos fatores
de cada situagdo, ndo importando os nimeros envolvidos. (CAMPOMAR, 1991:
96)

Para obter bons resultados em Estudos de Caso ¢ fundamental usar vérias fontes de
evidéncia para, com isso, investigar diferentes aspectos de um mesmo fendmeno. Isso
também evita problemas de confiabilidade. Além disso, ¢ igualmente importante construir
um banco de dados que possa ser consultado ao longo e depois do estudo. O resultado ¢
formar uma cadeia de evidéncias que fundamente as conclusdes do estudo.

Na area de Comunicagdo, ¢ cada vez mais comum a utilizagdo de métodos
complementares pela complexidade dos objetos e pela natureza da investigacdo. Como
explicam Bauer e Gaskell (2004) em um processo de pesquisa diferentes metodologias
podem enriquecer a apresentacdo dos resultados. “Uma cobertura adequada dos
acontecimentos sociais exige muitos métodos e dados: um pluralismo metodologico se
origina como uma necessidade metodologica” (BAUER e GASKELL, 2004: 18). Para este
projeto combinamos alguns tipos de andlise para ajudar a compreender o formato e os
encaminhamentos dos cadernos especiais de divulgacdo cientifica do Correio Popular.
Utilizamos assim a andlise de conteudo, mesclando a pesquisa quantitativa e a andlise
qualitativa, que priorizamos, em fun¢do dos objetivos previamente estabelecidos.

Ainda segundo Bauer e Gaskell, a pesquisa quantitativa lida com nimeros e usa
modelos estatisticos para explicar os dados. Ja a pesquisa qualitativa lida com
interpretacdes das realidades sociais, sendo o tipo mais conhecido a entrevista em
profundidade. Bauer afirma, ainda, que a analise de contetido trabalha com textos escritos
que foram originalmente utilizados para outras finalidades, sendo o texto do jornal um

exemplo disso (BAUER e GASKELL, 2002: 193-195).
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O que é necessario ¢ uma visdo mais holistica do processo de pesquisa social, para
que ele possa incluir a definigdo e a revisdo de um problema, sua teorizagdo, a
coleta de dados, a andlise de dados e a apresentagdo dos resultados. Dentro desse
processo, diferentes metodologias tém contribuicdes diversas a oferecer.
Necessitamos de uma no¢do mais clara das vantagens e desvantagens funcionais
das diferentes correntes de métodos, e dos diferentes métodos dentro de uma
corrente. (BAUER e GASKELL, 2004: 26).

Na visdo desses autores, a analise de contetido ¢ uma técnica hibrida, que fica no
divisor de dguas quantidade/qualidade. (BAUER, 2002: 190). Por meio da reconstruc¢ao dos
textos analisados, ela possibilita a compreensao de valores, normas, atitudes, opinides e
preconceitos, exatamente um de nossos objetivos ao eleger a série Cenario XXI como
objeto de pesquisa. A principal vantagem do método estd na possibilidade de fazer
inferéncias a partir de um conjunto de textos.

De acordo com Fonseca Junior (In DUARTE e BARROS, 2005), retomando
Krippendorff (1980: 29), “a analise de contetido ¢ uma técnica de investigacdo destinada a
formular, a partir de certos dados, inferéncias reproduziveis e validas que podem se aplicar
a seu contexto”. Fonseca Junior (In Duarte e Barros, 2005) relatam que a tarefa de toda
analise de contetido ¢ relacionar os dados obtidos com alguns aspectos do seu contexto.

No Brasil, Jos¢é Marques de Melo foi um dos primeiros pesquisadores a realizar
analises de conteido em jornais de grande circulacdo. Um dos aspectos que ele busca
identificar € a estrutura noticiosa dos jornais — os géneros, e dentre eles, que protagonistas
ddo sentido ao noticiario cientifico. (MELO, 2003') Os protagonistas podem ser os
pesquisadores, politicos, cidadaos comuns e as institui¢cdes cientificas. O Cenario XXI, em
seu formato inicial, deixa claro que as instituigdes de pesquisa da Fundacdo Foérum
Campinas serdo as protagonistas da divulgacdo de Ciéncia do jornal. Diante disso,

buscamos identificar se alguma delas prevaleceu, em relagdo as demais, como protagonista.

" Vogt, Carlos; Jos¢ Marques de Melo; Vera Regina Toledo de Camargo; Jeferson Barbieri; Rosangela
Machado e Edy Carlos Souza. C&T na midia impressa brasileira: tendéncias evidenciadas na cobertura
nacional dos jornais didarios sobre Ciéncia e tecnologia (biénio 2000-2001). In Guimardes, Eduardo.
Producio e circulagio do conhecimento: politica, Ciéncia e divulgacido. Campinas: Pontes Editores, 2003.
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Corpus da pesquisa
O corpus da pesquisa foi dividido em duas partes:
e Suplementos especiais de 2003 a 2004 sobre as instituicdes de pesquisa da
FFC. Denominamos esse conjunto de cadernos institucionais.
e Suplementos especiais publicados em 2004, sobre temas especificos. Esse

. oI5
conjunto recebeu o nome de cadernos tematicos .

Na primeira parte da pesquisa foram analisados os 12 suplementos especiais
institucionais. Eles foram elaborados para apresentar as instituicdes integrantes da
Fundagao Forum Campinas. Tinham em média oito paginas e periodicidade quinzenal.
Foram publicados entre 2003 e 2004. Os cadernos institucionais tiveram patrocinio do
CPgD, CPFL, Puc-Campinas (no formato eletronico), RAC e Sebrae-SP. As capas sdo
reproduzidas nas figuras 1 e 2, a seguir. O primeiro caderno ¢ publicado no dia 21 de

setembro de 2003 e o ultimo no dia 29 de fevereiro de 2004.

'> O material analisado foi disponibilizado para banca em formato digital.
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Figura 1 - Cadernos institucionais
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Em maio de 2004 os suplementos especiais sdo retomados, agora sem a parceria
formal com a Fundagdo Forum Campinas, com temas especificos. Consideramos esse
conjunto de suplementos a segunda fase do projeto Cenario XXI. As capas dos suplementos

tematicos da série Cenario XXI estao na figura abaixo.
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Figura 2 - Cadernos tematicos.
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Consideramos todas as unidades jornalisticas'® dos suplementos especiais,
institucionais e tematicos, publicados pela série Cenario XXI no recorte temporal de
setembro de 2003 a dezembro de 2004. Cada suplemento especial tem, em média, 12
unidades jornalisticas. Multiplicando esse niimero por 20, temos aproximadamente 240
unidades jornalisticas no corpus de pesquisa. A andlise buscou verificar o tom e a
abordagem dos textos sobre as institui¢des de pesquisa ligadas a FFC e sobre os temas
escolhidos. A pesquisa se restringiu a analise dos textos. Nao realizamos um estudo
detalhado sobre as imagens utilizadas nos suplementos. Em uma analise de carater mais
geral, consideramos que o projeto adere a um projeto grafico que privilegia letras de
grandes dimensdes e fotos superdimensionadas.

Paralelamente aos suplementos especiais o Correio Popular passou a publicar
semanalmente noticias sobre pesquisas cientificas e tecnologias desenvolvidas em
Campinas e regido com o selo'’ Cenario XXI. Este passou a ser entio, o nome da editoria
de Ciéncia do jornal. Mesmo com o fim dos cadernos, em 2004, a publicagdo dessas
noticias e o selo foram mantidos, ainda que sem periodicidade definida, primeiramente no
primeiro caderno do Correio Popular e depois no caderno Cidades. Devido aos limites
impostos pela dissertagdo, optamos por ndo analisar este conjunto de noticias, nos limitando
a uma andlise quantitativa no sentido de compreender se e como as instituigdes da
Fundacdo Forum Campinas pautam com mais frequéncia a editoria de Ciéncia do jornal.

Para entender como se deu o processo de producao da série jornalistica pelo jornal
Correio Popular, complementar informacdes e conhecer opinides dos atores envolvidos
neste projeto, optamos por realizar entrevistas semi-estruturadas individuais. No livro
Entrevista — O dialogo possivel (1986), Cremilda Medina explica que a entrevista
possibilita interagdo com o outro e o resgate daquilo que o entrevistado tem a dizer: “O
entrevistador e o entrevistado colaboram no sentido de trazer a tona uma verdade que pode

dizer respeito a pessoa do entrevistado ou a um problema” (MEDINA: 1986: p. 15).

' Optamos por utilizar a Unidade Jornalistica (u.j) para indicar a matéria jornalista ao invés de mensurar as
noticias no modelo centimetro por coluna de jornal.
"7 Aqui nos referimos a representagio grafica, por meio de um logotipo, da série Cenario XXI.
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E claro que existem muitas semelhancas entre as entrevistas individuais e em
grupo. Em ambos os tipos de entrevista o pesquisador ndo orienta a investigacao a
partir de um conjunto de perguntas predeterminadas como se faz em um
levantamento ou questionario. Embora o conteudo mais amplo seja estruturado
pelas questdes da pesquisa, na medida em que estas constituem o topico guia, a
ideia ndo ¢ fazer um conjunto de perguntas padronizadas ou esperar que o
entrevistado traduza seus pensamentos em categorias especificas de resposta. As
perguntas sdo quase que um convite ao entrevistado para falar longamente, com
suas proprias palavras e com tempo para refletir. Além do mais, diferentemente do
levantamento, o pesquisador pode obter esclarecimentos e acréscimos em pontos
importantes com sondagens apropriadas e questionamentos especificos. (BAUER
e GASKELL, 2002: 73)

Para obter informacdes sobre as instituicdes que protagonizaram a divulgacdo
cientifica na primeira fase do projeto, também lancamos mao das informagdes

disponibilizadas nos sites da Fundacao Forum Campinas e das institui¢des divulgadas.
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Capitulo 1: Ciéncia, sociedade e divulgac¢ao cientifica

O objetivo deste capitulo ¢ mostrar como a Ciéncia adquiriu a importancia que tem
nos dias de hoje. De atividade paralela ela passa a ser estratégica para o desenvolvimento
economico dos paises. Coerente com a opc¢ao pelos Estudos Culturais da Ciéncia, tentamos
mostrar como o contexto historico ¢ cultural define uma alianga indissociavel entre Ciéncia
e tecnologia. Em uma sociedade permeada pela Ciéncia, ansiosa por solucdes tecnologicas
para problemas de natureza diversa, a divulgacao cientifica ganha também uma importancia

inédita.

Em seu livro O momento criativo (1992), Joseph Schwartz conta que, nos saldes e
nas peixarias da Europa no século XVII, era comum discutir astronomia. Sensivel a este
interesse, em 1610 o italiano Galileu Galilei publicou o livro Mensageiro Celeste, no qual
explica, em linguagem simples, que trés luas orbitavam em torno do planeta Jupiter, sua,
entdo, recente descoberta. (OLIVEIRA, 2007). Trata-se de um periodo tomado pelo que se
convencionou chamar de “Revolugio Cientifica”'®, em que ocorreram numerosas
realizagdes em diversas areas do conhecimento, como mecanica, Otica, anatomia, historia
natural, geografia, geologia e quimica, marcando o surgimento da Ciéncia moderna. As
descobertas na area de astronomia'’, por exemplo, construiram uma nova visdo do
universo, visdo esta liberada do monopolio da igreja catdlica sobre o conhecimento. G.
Kneller afirma que a Ciéncia europeia comegou, de fato, a partir da descoberta de Galileu
de que as hipdéteses matematicas, testadas por experimentos, poderiam fornecer um
conhecimento preciso da natureza (KNELLER, 1980: 18)

A Revolucao Cientifica planta as bases para uma sociedade que valoriza tanto a
Ciéncia quanto os homens que a praticam. Entretanto, essas mudangas ocorrem em um
contexto historico especifico, de grandes transformacgdes impulsionadas, entre outros

fatores, pela expansdo do comércio, ascensdo do capitalismo e de uma burguesia

'® O século XVII preparou o caminho para o crescimento da atividade industrial: ideias, atitudes e praticas que
mais tarde tornaram possivel a Revolugdo Industrial.

' A teoria heliocéntrica, segundo a qual a Terra gira em torno do sol, é considerada fundadora da astronomia
moderna. As ideias de Nicolau Copérnico, idealizador da teoria heliocéntrica, marcam o inicio de uma
mudang¢a de um universo geocéntrico, ou antropocéntrico, com a Terra e o0 homem em seu centro.
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mercantilista. Neste novo mundo que se desenha, ganha espaco a observacdo, o
experimento, o registro sistematico, a quantificagdo e a matematizacdo como formas de
entender e interpretar a realidade. Kneller explica que:

A Ciéncia ¢ intrinsecamente historica. Ndo s6 o conhecimento, mas também as

técnicas pelas quais ele ¢ produzido, as tradi¢cdes de pesquisa que o produzem e as

instituicdes que as apdiam, tudo isso muda em resposta a desenvolvimentos nelas

e no mundo social e cultural a que pertencem. Se quisermos entender o que a

Ciéncia realmente ¢, devemos considera-la em primeiro lugar e acima de tudo

como uma sucessdo de movimentos dentro do movimento histdrico mais amplo da
propria civilizagdo. (KNELLER, 1980: 13)

E continua:

O capitalismo criou uma classe dotada de grande apetite por novos
conhecimentos, de simpatia pela experimenta¢do ¢ de uma robusta crenga na
exploragdo da natureza. As viagens de descoberta dilataram o mundo conhecido e
revelaram uma profusdo de novos fenomenos. (KNELLER, 1980: 20)

O capitalismo criou novas necessidades econdmicas e tecnologicas e a Ciéncia
cresceu em resposta a elas. No livro Las raices socioeconomicas de la mecdnica de
Newton, Boris Hessen defende a tese de que a obra de Isaac Newton, antes de ser resultado
de uma mente genial, ¢ produto de sua época, uma resposta as necessidades especificas do
tempo em que ele viveu. Apoiado na tradicdo marxista, esse autor condiciona 0s processos
sociais, politicos e espirituais ao modo de produgdo. “O pensamento do periodo deve ser
explicado a partir da estrutura e das contradigdes da vida material, comecando com o
conflito entre forcas produtivas e as relacdes de produgdo™® (HESSEN, 1985: 15, traduzido
pela autora).

Com suas ideias, atitudes e praticas - que incluem individualismo, racionalidade,
empiricismo e utilitarismo - o século XVII preparou o caminho para o crescimento da
atividade industrial. Este caminho desembocaria, mais tarde, na Revolucao Industrial. A
partir do final do século XIX, com a emergéncia da sociedade industrial, muda o papel da
Ciéncia e dos cientistas na sociedade. De atividade isolada e desvinculada da produgao

industrial, ela passa a ter papel central na engrenagem do capitalismo.

2% «La conciencia de la época debe ser explicada a partir de la estructura y las contradicciones de la vida
material, partiendo del conflicto que existe entre las fuerzas productivas y las relaciones de produccion”.
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A experiéncia dos cientistas modernos em seu trabalho, observando a rapida taxa
de obsolescéncia dos resultados cientificos, torna a visdo da busca da verdade, se
ndo equivocada, a0 menos irrelevante. Mas, o que ¢ mais importante, a atengdo do
publico geral afastou-se do problema da natureza da Ciéncia pura e sua relacao
com a filosofia e a religido. Concentra-se agora no triunfo visivel da tecnologia
baseada na Ciéncia aplicada. Essa tornou-se hoje o meio de produgdo basico numa
economia moderna. A prosperidade, bem como a independéncia econdmica de
uma firma ou ndo depende tanto de suas atuais fabricas, mas dos laboratdrios de
pesquisa e desenvolvimento, onde se esta criando a indistria do futuro e se
enfrentando a futura competicdo. Assim, a industria tem sido penetrada pela
Ciéncia. (RAVETZ, 1973: 21)

Ciéncia e tecnologia
Ciéncia e tecnologia se desenvolveram independentemente ao longo da histéria. A

partir do século XIX, entretanto, a relacdo entre as duas passa a ser muito mais proficua.

A palavra tecnologia deriva do substantivo grego fechne, que significa arte ou
habilidade. Esta derivagdo diz-nos que a tecnologia ¢é essencialmente uma
atividade pratica, a qual consiste, mais em alterar do que em compreender o
mundo. Onde a Ciéncia persegue a verdade, a tecnologia utiliza essas formulagdes
para criar implementos e aparelhos que fagam a natureza obedecer ao homem.
(KNELLER, 1980: 245)

E neste periodo que o nimero de pessoas empregadas em atividades cientificas cresce
substancialmente e o sistema educacional recebe grande impulso. Outra caracteristica
fundamental ¢ a criacdo dos laboratérios de pesquisa em empresas. Em fins do século XIX,
Ciéncia e tecnologia estabelecem uma alianca definitiva e sem precedentes. A industria
quimica se apoiou em descobertas cientificas, primeiro para alterar substancias naturais
como os corantes e fertilizantes, e depois para sintetizar substincias inteiramente novas.
Ainda de acordo com Kneller, nos laboratorios da industria quimica, o potencial
tecnologico experimental foi vislumbrado pela primeira vez. A natureza passou a ser
manipulada para fins praticos.

O apice desse processo ocorre durante a Segunda Guerra Mundial. O conflito criaria o
palco para a chamada era da Big Science ou da descoberta institucionalizada, quando
Ciéncia e inovagao foram institucionalizadas, ou seja, elas acontecem dentro de institui¢des

especificamente criadas para isso e sdo planejadas pelo Estado. A maior expressdo da Big
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Science acontece nos Estados Unidos com o Projeto Manhattan que resultou na construgio
da bomba atomica, lan¢ada posteriormente nas cidades de Nagasaki e Hiroshima, no Japao.

Nos Estados Unidos, embora ja existisse apoio do governo as instituicdes de Ciéncia e
tecnologia antes da década de 1940, ele ocorre de maneira pouco intensiva. Nao havia
planejamento claro para a area. A partir do Projeto Manhattan (1942), o Estado toma a
frente da organizagdo de todo o sistema de C&T, definindo o papel de cada instituicao,
fosse universidade, empresa ou centro de pesquisa. Inicia, a0 mesmo tempo, um periodo de
altissimos investimentos na area. E por isso que o Projeto Manhattan ¢ considerado o ponto
de partida da era da Big Science, periodo pontuado por descobertas que nao acontecem “por
acaso”, mas, ao contrario, sdo resultado de algum tipo de planejamento. Para entender a
grande ruptura que isso representou € necessario retomar as praticas cientificas de antes de
1940, sobre as quais tragamos aqui aqui um breve cenario.

A Primeira Revolu¢do Industrial (século XVIII), que teve como palco principal a
Inglaterra, foi uma revolucdo social e técnica. Baseada, sobretudo, no empirismo, ela criou
a figura do capitalista e do operario. Nao houve participagao do governo nessas mudangas.
Ja a Segunda Revolugdao Industrial (século XX), que acontece primordialmente na
Alemanha, teve como principal fator de impulso a industria quimica. Foram criadas grandes
empresas que existem até hoje (Basf e Siemens sdo exemplos). O aperfeigoamento de
materiais como o aco muda toda a forma de produgdo até entdo em vigor na atividade
industrial. Areas como a petroquimica exigem grande esfor¢o de pesquisa por parte das
empresas. E nessa revolugdo que surgem os laboratorios de pesquisa industrial. Nos anos
40, nos Estados Unidos, por exemplo, foram criados mais de 350 laboratorios de pesquisa.
Mas, ainda nesta fase, a participagdo do Estado era pontual.

Conforme apontado anteriormente, antes da Segunda Guerra Mundial o apoio estatal
para Ciéncia existia, mas era limitado. Durante a Primeira Guerra, por exemplo, quando
algum setor das forgas armadas tinha alguma necessidade especifica em P&D, alguém com
as qualificagdes apropriadas era chamado para um trabalho especifico, com prazo
determinado para acabar. Este quadro, entretanto, muda radicalmente com a Segunda

Guerra Mundial.
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Os preparativos para a entrada dos Estados Unidos na Segunda Guerra Mundial
em dezembro de 1941 transformaram abruptamente o bucolico cenario dos gastos
federais em P&D (...). [ronicamente, o éxito do Projeto Manhattan na criacao de
armas com poder destrutivo sem precedentes contribuiu para favorecer palidas
percepcdes no pods-guerra sobre as possibilidades construtivas da Ciéncia em
grande escala para o avanco do bem-estar da sociedade. (MOWERY e
ROSENBERG, 2005: 40)

Na era da pesquisa institucionalizada, a C&T passa a ser associada ao poder politico e
econdmico. A politica de C&T ¢ um elemento estratégico, alvo de planejamento estrito e de
organizagdo por parte do Estado. E também chamada Era do Estado Cientifico. Conforme
explica Furtado (2007), ficou claro o papel estratégico da Ciéncia como elemento de poder
e que o Estado deveria apoiar esta atividade. Com isso surge um tipo de Ciéncia que ¢

acima de tudo uma Ciéncia do Estado, conforme demonstrado no esquema abaixo:
CIENCIA PRIVADA —CIENCIA INDUSTRIAL—CIENCIA DO ESTADO

Aumenta o nimero de contratos do governo com empresas e universidades para
aproveitar o maximo do potencial e da capacidade de pesquisa destas instituicdes. Surgem
varias instituicdes importantes nos Estados Unidos. A National Science Foundation (1950),
encarregada de financiar a pesquisa basica, ¢ uma das mais importantes;, e outras,
privilegiando objetivos nacionais na area militar, de seguranca ou associados ao prestigio
nacional. E também deste periodo a formagido da NASA (1958).

O sistema como um todo dependia fortemente de financiamento federal. Em 1969 o
montante do investimento em P&D somado da Alemanha Ocidental, Japao, Franca e Reino
Unido era menor do que os investimentos dos Estados Unidos nesta area. O resultado deste
macico investimento foi a criagdo de uma enorme estrutura de pesquisa basica nos Estados
Unidos. Além disso, uma série de novas industrias de alta tecnologia surgiu naquele pais no
pOs-guerra.

E importante mencionar que os Estados Unidos souberam fazer, como nenhum outro
pais, o transbordamento das tecnologias de guerra para a sociedade civil. Isso foi
fundamental porque justificou os enormes gastos com defesa e com o programa espacial no

periodo do pos-guerra, durante a Guerra Fria. Este cenario também teve efeitos importantes
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. . 21 - . . , .
no sentido de gerar spin-offs” importantes para a pesquisa, para a industria e para a
sociedade.

Uma mudanga profunda no modelo de politica cientifica e tecnologica construida

no pds-guerra comecara a se desenhar a partir do final dos anos 1960. O programa

Apollo que levou o homem a Lua deixara atras de si um grande vazio na sociedade

americana. Comecard a surgir uma crescente critica ao gasto publico em

atividades de prestigio com a finalidade de expandir a fronteira tecnologica.
(FURTADO, 2007: 42)

A era da Big Science consolidou a ideia de que os progressos cientificos sdo (e devem
ser) convertidos em utilizagdes praticas em um fluxo que comega na atividade cientifica e
termina em algum tipo de tecnologia. De acordo com Stokes (2005) a concepgdo linear
forneceu paradigma geral para a interpretacao da natureza da pesquisa, que, ainda hoje, esta
difundido nas comunidades cientificas, entre os criadores de politicas publicas para C&T e
também no entendimento da sociedade em geral.

A partir dessa contextualizagdo histérica compreendemos que essa ¢ também a
percepgao do Correio Popular, expressa no titulo da série jornalistica iniciada em 2003:
Cenario XXI, Conhecimento, Tecnologia e Inovagdo e também nos objetivos declarados
para a série: “mostrar como os resultados dos trabalhos desenvolvidos no municipio e
proximidades estdo presentes na vida cotidiana” (Correio Popular, 21/09/2003-Série aborda
centros de ciéncia e tecnologia). O nome adotado pelo Correio Popular para a editoria de
Ciéncia e tecnologia: Cendrio XXI, Conhecimento, tecnologia e inovagdo € sintomatico do
modelo linear que o jornal adota para fazer divulgacio cientifica®”. Neste modelo, a relagio
entre Ciéncia e tecnologia ¢ linear, sendo que o fluxo do conhecimento segue sempre a
mesma dire¢do: Ciéncia — tecnologia — inovagdo. Um elemento que continua ativo e que

esta presente na divulgacgao cientifica do jornal Correio Popular.

2! Spin-off ¢ um termo em inglés utilizado para descrever uma nova empresa que nasceu a partir de um grupo
de pesquisa de uma empresa, universidade ou centro de pesquisa publico ou privado, normalmente com o
objetivo de explorar um novo produto ou servigo de alta tecnologia.

2 No periodo em que analisamos a série Cenario XXI (2003 a 2005) o jornal Correio Popular usa o nome
Conhecimento, Tecnologia e Inovagdo em sua editoria de Ciéncia. Mais recentemente, no entanto, a palavra
conhecimento foi substituida pela palavra Ciéncia nas paginas semanais.
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Mesmo em uma sociedade em que o conhecimento ¢ mercadoria e os sistemas de
producdo de conhecimento sdo vistos como empresas, o ideal fundador da Ciéncia
académica, entendida como imune, externa aos valores politicos e interesses
politicos e econdmicos, permanece enraizado, tanto na auto-imagem de muitos
cientistas, quanto na retdrica da divulgacdo. (CASTELFRANCHI, 2008: 25)

O modelo linear (Ciéncia — tecnologia—inovacdo) foi claramente expresso no
relatorio de Vannevar Bush, Science, the endless frontier. O relatério foi encomendado em
1944, um ano antes do fim da Segunda Guerra Mundial, pelo presidente norte-americano
Franklin Roosevelt. Com o objetivo de prever o papel da Ciéncia em tempos de paz, o
Relatorio se tornou o alicerce da politica cientifica norte-americana nas décadas posteriores
a Segunda Guerra. Bush, entdo diretor do Office of Scientific Research and Development
(OSRD), percebia uma tensdo inerente entre uma Ciéncia para o conhecimento € uma
Ciéncia para o uso, ou seja, para ele havia uma separagdo natural entre pesquisa bésica e

pesquisa aplicada e mais, caberia ao governo o apoio a Ciéncia basica.

A explosdo da bomba atomica criou uma notdvel aceitacdo, na consciéncia
nacional, de um relatorio que mapeava o futuro papel da Ciéncia na vida do pais.
Em vista disso, os canones de Bush causaram uma profunda impressio e
forneceram o paradigma dominante para a compreensdo da Ciéncia e de sua
relagdo com a tecnologia durante todo o resto do século XX. Tais ideias ainda
podem ser encontradas nas comunidades cientifica e de politicas cientificas, nos
meios de comunicagdo e entre o publico bem informado. E a lideranga norte-
americana na Ciéncia no pds-guerra propiciou-lhes uma ampla circulagdo na
comunidade internacional. (STOKES, 2005: 20).

A tecnologia transforma matéria prima em produto. Envolve esforco em pesquisa e
desenvolvimento - P&D - um trabalho criativo e sistematico para incrementar o volume dos
conhecimentos humanos para a obtencao de novas aplicagdes. Este ¢ um grande diferencial:
a questdo da aplicabilidade. Enquanto a Ciéncia basica busca obter conhecimento sem
pensar em dar-lhe uma aplicacdo determinada, a tecnologia faz investigacdes sempre
visando aprimorar um processo ou produto ou ainda criar novos produtos. A aquisi¢cao de
novos conhecimentos tem um objetivo pratico, especifico. Na visdo de Vannevar Bush a
Ciéncia ¢ exdgena a tecnologia, como se houvesse uma divisdo muito nitida de trabalho,
ignorando todas as ligacdes e influéncias que a Ciéncia e tecnologia exercem uma sobre a
outra. Assim a pesquisa basica ficaria a cargo do Estado e a pesquisa aplicada ficaria a

cargo da iniciativa privada.
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Entretanto, o desenvolvimento cientifico e tecnologico ndo pode ser explicado dentro
deste conceito linear e unidimensional, ou seja, que segue em uma unica dire¢ao e sem feed
backs. O avango tecnologico ndo depende do avango cientifico. Na obra Por dentro da
caixa preta: tecnologia e economia (2006), Nathan Rosenberg elenca varios exemplos de
como estes movimentos ndo ocorrem em mao unica. Segundo este autor, na maioria das

vezes, ¢ 0 avango tecnoldgico que faz a agenda do desenvolvimento cientifico.

Em vista disso, a tecnologia tem servido como um imenso repositorio de
conhecimentos empiricos a serem analisados e avaliados pelo cientista. Ndo ¢
incomum que os engenheiros resolvam problemas para os quais ndo ha explicagdo
cientifica, ¢ que estas mesmas solugdes déem origem a pesquisas cientificas
subseqiientes que em algum momento fornecam uma explicacdo. (ROSENBERG,
2006: 219-20)

A relacdo entre Ciéncia e tecnologia ndo é, portanto, linear. Muitos problemas
cientificos s6 aparecem depois que um material é testado durante longo tempo no mercado.
A area de telefonia ¢ um dos exemplos de que a agenda da pesquisa cientifica estd muito
ligada as necessidades tecnolédgicas induzidas pela produgdo ou pela experimentacdo no
mercado. Problemas como transmissdo a longas distancias e transmissdo pelo radio deram
origem a muitas pesquisas basicas no século XX. Além disso, ainda segundo Rosenberg, ¢
muito dificil distinguir as atividades de pesquisa basica e aplicada.

Progressos fundamentais freqiientemente ocorrem enquanto se estd trabalhando com
problemas praticos ou aplicados. Louis Pasteur, que estabeleceu as bases da microbiologia
no comego do século XX, fazia estudos em pesquisa basica, mas ao mesmo tempo
inspirados pelo potencial de aplicacdo. “Acredito que o processo de industrializacdo
inevitavelmente transforma a Ciéncia numa atividade cada vez mais enddgena, ao aumentar
sua dependéncia com relagao a tecnologia”. (ROSENBERG, 2006: 241)

O mercado também gera inputs para a Ciéncia. Ele coloca perguntas que
posteriormente se tornam objeto de pesquisas. Assim, mercado e Ciéncia ddo inputs nos
dois sentidos. E um processo coletivo. Nio se trata exclusivamente de technology demand,
nem de apenas science push. Além disso, ndo ha aquela separagdo nitida de papéis

defendida por Bush. Cada instituicdo faz a parte em que for mais competente. O que
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distingue as modernas sociedades industrializadas é seu sucesso na aplicagdo do
conhecimento que deriva da pesquisa cientifica na esfera economica.

Neste contexto, um montante cada vez mais elevado de incentivos econdmicos ¢
direcionado a inovacao tecnoldgica, inclusive no Brasil, onde o setor privado ainda aparece
timidamente como investidor em pesquisa, como ocorre frequentemente em outros paises.
O crescimento de fomento a pesquisa aplicada e a inovagdo faz com que melhoramentos
tecnologicos apenas baseados no conhecimento tecnoldgico ocorram anteriormente ao
entendimento cientifico, ou seja, a falta de entendimento cientifico ndo ¢ um obstaculo para
que o avango tecnoldgico ocorra. Na verdade, na maioria das vezes o conhecimento

tecnologico independe, de certa maneira do conhecimento cientifico.

A tecnologia ndo é mera aplicagdo dos conhecimentos cientificos preexistentes. A
tecnologia ¢ ela propria, um corpo de conhecimentos a respeito de certas classes
de eventos e atividades. Ndo se trata de conhecimentos trazidos de uma outra
esfera, mas de conhecimento técnico, métodos e projetos que funcionam, e que
funcionam de maneiras determinadas e com consequencias determinadas, mesmo
quando ndo se sabe exatamente o por qué”. (ROSENBERG, 2006: 218)

Por outro lado, ¢ igualmente arriscado apostar que a tecnologia (originada ou ndo na
pesquisa cientifica) vai “sempre” melhorar a vida das pessoas. Assim como a Ciéncia, a
tecnologia ndo ¢ autdnoma, nem isenta de valores. Ela ¢ feita e controlada por pessoas que
sdo motivadas por interesses diversos. As escolhas tecnologicas tém consequéncias que,
nem sempre, podem ser avaliadas concomitantemente a sua aplicagdo. Em muitos casos ¢
necessario um tempo para se ter no¢ao do real impacto que determinada descoberta pode
ter. Kneller afirma que a avaliacdo de uma tecnologia implica na formulagdo de perguntas

como:

e De que modo o produto ou processo afetara a saude, a seguranga e a qualidade da
vida humana?

Que efeitos tera sobre o meio ambiente?

Proporcionard mais ou menos empregos?

De que modo afetard o movimento populacional?

Que equilibrio pode ser estabelecido entre consideracdes diferentes e concorrentes?
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A avaliagdo tecnoldgica envolve um confronto de questdes técnicas (cientistas) e
questdes politicas. “Enquanto as questdes técnicas sdo melhor respondidas por
especialistas, todas as pessoas tém um igual direito a serem ouvidas sobre questdes
politicas”, afirma. (KNELLER, 1980: 266) Para este autor a melhor maneira de controlar a
tecnologia seria através da transformagdo das instituicdes sociais, de modo que a
responsabilidade e a autoridade sobre essas decisdes fossem distribuidas por todos os
cidadaos. E o jornalismo cientifico tem um papel fundamental a desempenhar nesta
mudanga.

Pode-se perguntar se o grande publico sera capaz de compreender suficientemente
a Ciéncia para formular juizos uteis sobre ela. Os representantes do publico
poderdo avaliar os beneficios e perigos potenciais de um determinado objeto?
Terao direito de fixar prioridades num campo que é publicamente financiado? Eu
respondo que, embora ndo possam realizar os experimentos, os membros do
publico podem compreender, pelo menos, os elementos basicos da Ciéncia
envolvida. Também podem avaliar as conseqiiéncias sociais potenciais da
pesquisa tdo perspicazmente quanto os proprios cientistas. Portanto, deve-lhes ser
concedida voz igual e talvez até decisiva na atribuicdo de prioridades entre

projetos que o publico esta pagando e cujas conseqiiéncias podem afetar a todos.
(KNELLER, 1980: 292)

Ciéncia no Brasil
No Brasil o processo de institucionalizacdo da Ciéncia foi bem mais tardio, tendo
sido iniciado, de fato, somente na década de 50, como parte de uma politica global de

intervencao do Estado.

Incorporada ao discurso governamental, a planificacdo da Ciéncia visara a duas
metas fundamentais e interligadas: a primeira, promover o aprimoramento
tecnoldgico nacional, condi¢do sine qua non do desenvolvimento econémico; a
segunda, projetar o Brasil internacionalmente como ‘grande poténcia’. (MOREL,
1979: 24)

Morel identifica trés fases na histéria da politica cientifica brasileira: a colonial que
chega até a década de 50. Até entdo, para esta autora, ndo havia uma politica cientifica
propriamente dita no Brasil. Em seguida, a fase que vai de 1950 até 1960 quando ocorre a
institucionalizagdo, pela primeira vez, de uma politica para a area de Ciéncia. Marcos

importantes desse periodo sao a criagdo do Conselho Nacional de Pesquisas — CNPq — e da
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Coordenagdo de Aperfeicoamento do Pessoal de Ensino Superior — Capes. A terceira fase
vai de 1967 at¢ meados da década de 70, quando a politica cientifica se integra no
planejamento global do Estado.

Do mesmo modo que as fundag¢des de uma casa determinam se ela vai continuar de
pé ou nao no futuro, as bases da Ciéncia brasileira determinaram suas caracteristicas, seus
objetivos e, evidentemente, seu atraso. E nesta base estd a heranca intelectual deixada no
Brasil pelos portugueses, que teve efeitos profundos na configuragdo de suas institui¢des de
Ciéncia e no papel que esta deveria desempenhar na sociedade brasileira.
(SCHWARTZMAN, 2001)

Quando os portugueses chegaram ao Brasil ndo havia em Portugal um movimento
social que identificasse na universidade um fator de mobilidade social. Nao existia espago
para atividades cientificas. Esta mentalidade ¢ transferida e reforcada na colonia. O
resultado ¢ que so a partir de 1808, com a vinda da familia real portuguesa para o Rio de
Janeiro, ¢ que o pais teria seus primeiros cursos de medicina e engenharia, assim como
cursos de formagdo para varias profissdes. As economias colonial ou pos-colonial nao
fizeram despontar Ciéncia e tecnologia no Brasil. O maximo que aconteceu foi a criagao de

instituicdes de natureza pratica.

Ao contrario de nagdes como a Franga, a Holanda ¢ a Inglaterra, que transferiram
alguma forma de Ciéncia colonial para os territérios e para as nagdes que
ocupavam, nao se podia esperar o mesmo de Portugal, que nao tinha desenvolvido
uma tradic¢ao cientifica propria. (SCHWARTZMAN, 2001: 63)

Em linhas gerais a Ciéncia colonial tinha dois aspectos principais: era uma Ciéncia
dos naturalistas ou basicamente utilitarista, fruto do esfor¢o da Coroa portuguesa para
encontrar novos produtos de possivel valor comercial. Este utilitarismo ¢ responsavel pelo
surgimento das primeiras instituicdes dedicadas a pesquisa. Foi nelas que surgiram as
primeiras tradi¢des de trabalho de pesquisa cientifica no Brasil nas areas de Ciéncias fisicas
e biolégicas™. E no final do século XIX e primeiras décadas do século XX, periodo que

inaugura a Republica no Brasil e uma nova conjuntura econdémica, que acontecem

2 A Escola de Anatomia, Cirurgia e Medicina, primeira escola de medicina no Rio de Janeiro foi criada em
1808 para proteger a corte das doengas tropicais, do mesmo modo que surgiram escolas de direito em Sdo
Paulo e no Recife para atender os filhos da elite portuguesa recentemente transferida para essas cidades.
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iniciativas importantes para a Ciéncia brasileira, sobretudo na area de Ciéncias naturais,
saude e higiene.

O estado de Sao Paulo, em particular, assiste entre 1890 e 1920, a rapida ocupagao do
seu territorio pelas lavouras de café que o elevam a condigdo de principal centro econdmico
do pais. O café¢ transformou o cenario paulistano e o nacional. Os investimentos feitos em
ferrovias, no comércio, a vinda dos imigrantes etc., deram inicio a primeira fase da
industrializagdo do pais. A expansao da cultura do café ao longo dos séculos XIX e XX

atingiu os estados do Rio de Janeiro, Minas Gerais, Espirito Santo, Parana e sul do Mato

Grosso do Sul, estendendo-se até o Paraguai.

No Oeste Velho de Sao Paulo, onde as primeiras lavouras foram estabelecidas no
primeiro quartel do século XIX, a cidade de Campinas sera o grande pélo de
expansdo, em terrenos sedimentares, tendo duas irradiagdes marcadas pelas
estradas de ferro que antecedem ou sucedem os fatos urbanos, que por sua vez
continuam surgindo ou tendo grande desenvolvimento gragas ao café. (LAPA,
1983: 28)

Tamanho crescimento necessitava de suporte técnico que assegurasse sua
continuidade e sua expansdo. Assim, em 1887, foi criada a Imperial Estacdo Agronomica
de Campinas, por um decreto de D. Pedro II para estudar essencialmente a cultura do
cafeeiro. Tal agdo se alicer¢ava na ideia de que a tecnologia e a Ciéncia poderiam alavancar
o sucesso dos empreendimentos daquela época.

Os estudos do TAC visaram desenvolver cultivares que se adaptassem a vdrias regioes
brasileiras. Ao longo de mais de cem anos de pesquisas, surgiram plantas de porte baixo ou
alto, com maturagao tardia ou precoce, maior ou menor resisténcia a ferrugem, para regides
mais frias, de maior altitude e assim por diante, conforme a necessidade do produtor e da
regido onde o café sera plantado. O IAC organizou a cafeicultura brasileira, interrompendo
quase quatro séculos de agricultura extensiva e predatoria no Brasil, constituindo exemplo
de institui¢do criada como resposta a uma conjuntura especifica, para responder a

necessidade do agronegdcio brasileiro ou, mais particularmente do Estado de Sao Paulo.
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Conforme mostra a tabela a frente, no Brasil, o agronegdcio® responde por um tergo
do PIB e por valor semelhante das exportagdes commodities e produtos agro-industriais do
pais”. E também um dos setores que mais empregam no pais. Os nimeros da produgdo
agricola indicam ndo apenas uma dimensao quantitativa da sua importancia, mas sao
também indicativos de um longo processo de modernizacdo tecnoldgica da agroindustria

nacional.

Tabela 1: Participacio do agronegocio no PIB do Brasil

PIB BR Total | Agricultura | Pecuaria
2000 26,92 18,55 8,37
2001 27,04 16,66 8,38
2002 28,86 20,25 8,61
2003 30,58 20,69 8,90
2004 30,07 21,39 8,68

Fonte: Cepea-USP/CNA26 2006, citado por Guanziroli, 2006.

Neste processo de modernizacao € inegavel a importancia dos institutos de pesquisa
agricola. No ciclo do café¢ e em varios momentos da histéria econdmica e agricola
brasileira, os institutos foram cruciais para a manutenc¢do e a expansao das culturas que se
sucederam como alicerces da economia nacional. O feijdo carioca que boa parte dos
brasileiros consome era, até¢ a década de 60, uma cultura exclusiva de pequenos produtores.
Nao estava disponivel para o consumo de massa, como encontramos hoje. Com o
langamento do cultivar /AC carioca, em 1969, pelo Instituto Agrondmico de Campinas, a

nova semente pode ser plantada em grandes areas, sem quebras na producdo. Hoje, esse

4 Agroneg6cio agrega o conjunto das empresas produtoras de insumos, propriedades rurais, industrias de
processamento, distribuicdo e comercio nacional e internacional de produtos agropecudrios in natura ou
processados. As empresas produtoras de ragdes, defensivos agricolas, sementes, empresas agricolas e de
pecuaria, além de armazéns, transportadoras, frigorificos, laticinios, moinhos, industrias de suco,
exportadores, atacadistas, mercados e supermercados fazem parte do agronegocio. Fonte:
http://www.gestaodoagronegocio.com.br, vinculado a Universidade Federal de Vigosa, consultado em
02/01/2010.

» Segundo dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, as exportagdes do agronegocio em
2007, totalizaram US$ 58,415 bilhdes, um recorde historico para o setor. Produtos do agronegodcio brasileiro
chegam hoje a 180 paises.

%6 Centro de Estudos Avangados em Economia Aplicada.
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tipo de feijdo esta acessivel em mercados, armazéns e feiras livres, em qualquer época do
ano.

Ha 30 anos, o gado ficava no pasto até seis anos para atingir o peso de abate. Em
2002, bastavam 24 meses ou menos, resultado da agdo da Embrapa na area da pecuaria. O
controle da broca do café por meio da vespinha de Uganda, que marcou o inicio do controle
bioldgico de pragas na agricultura brasileira, ¢ fruto do trabalho do Instituto Bioldgico. A
intervengdo do setor publico na geracdo de tecnologia para o agronegoécio foi um dos
fatores que favoreceram a consolidacdo do Brasil como um dos maiores produtores
mundiais de graos, frutas, café, carne etc.

Na opinido de Furtado (2005), a politica cientifica e tecnologica no Brasil sempre
teve um viés voltado para a aplicagdo desde seu inicio, no comego do século XX, com
destaque para as areas de agricultura e saude, ainda hoje expressivas em produgao de
tecnologias. “Nessas areas ha uma clara convergéncia entre a geragdo de pesquisa publica
com as demandas do setor privado”, diz ele. (FURTADO: 2005: p. 44) O quadro dois,
abaixo, mostra como os institutos de pesquisa da Fundacao Forum Campinas, objeto da
divulgacdo cientifica pelo Correio Popular, se enquadram neste modelo de Ciéncia
utilitarista, voltada para aplicagdo na solu¢do de problemas do agronegdcio paulista e
brasileiro.

Quadro 2: Instituicdes de pesquisas voltadas para o agronegdcio.

Instituicdo | Ano de | Atividade fim Natureza
criacao

IAC 1887 No inicio o foco era o melhoramento da Criado pelo imperador Dom
cultura do cafeeiro, atualmente trabalha Pedro II, passou para
com diversas culturas. administracdo do Estado de Sdo

Paulo em 1892.

1Z 1909 Producdo animal e pastagens. Estado de Sao Paulo

IB 1924 Sanidade vegetal e animal. Estado de Sdo Paulo

PUC- 1941 Ensino e pesquisa. Instituicao privada

Campinas

Unicamp | 1966 Ensino e pesquisa. Estado de Sdo Paulo

CATI 1967 Melhoramento de mudas e sementes. Estado de Sao Paulo

ITAL 1969 Tecnologias para producdo de alimentos Estado de Sao Paulo
industrializados.

Embrapa | 1973 Pesquisas para melhoramento do Ministério da Agricultura,
agronegdcio. Pecuaria e Abastecimento

MARIUZZO, 2010.
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A institucionalizagdo da C&T brasileira se dd no contexto de consolida¢do do
capitalismo industrial. Ciéncia e recursos humanos serdo valorizados como fatores de
progresso, elementos fundamentais para o aprimoramento das forgas produtivas e da
expansdo capitalista. E neste contexto que ¢ criado o Conselho Nacional de Pesquisa,
CNPq*’, no ano de 1951. O Conselho foi criado com objetivo de equiparar o Brasil as
outras nagdes na pesquisa sobre energia nuclear, que a Segunda Guerra Mundial mostrou
ser de vital importancia para a seguranga nacional.

Apos o Golpe Militar de 1964 duas tendéncias se acentuam. De um lado houve certo
esvaziamento dos recursos humanos das universidades por conta da persegui¢do politica e,
por outro, investimentos em empresas governamentais como universidades e 6rgdos de
fomento visando modernizar o sistema cientifico e aumentar os recursos humanos. A
grande mudanga nesta fase ¢ que Ciéncia e tecnologia sdo incorporadas discurso
governamental e vistas como estratégicas para a soberania nacional. Isto fica evidente na
pesquisa sobre energia nuclear.

No governo Médici, a politica cientifica vai permanecer explicitamente ligada a
dois objetivos complementares: possibilitar ao pais dar o ‘salto tecnologico’,
elemento-chave do desenvolvimento econdmico e, paralelamente, aumentar as
possibilidades de o Brasil ter acesso as conquistas da Ciéncia e da técnica,

impedindo que se criem novas formas de oligopolio cientifico e tecnoldgico, em
beneficio de paises avangados. (MOREL, 1979: 64)

Em 1973 ¢ aprovado o primeiro Plano Bésico de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnolégico — I PBDCT — com objetivo de colocar a Ciéncia e tecnologia modernas a
servigo da sociedade brasileira. No texto do Plano chama a atengdo o destaque dado a
tecnologia. A Ciéncia € vista como meio, um instrumento produtor de objetos, de coisas, no
caso, de tecnologia. (MOREL, 1979: 66-7) Para esta autora a Ciéncia ¢ valorizada por ser
considerada uma for¢a de produgdo, capaz de criar tecnologia e favorecer a acumulagao de
capital pelas grandes unidades empresariais. CPqD (1976), CTI (1982) e mais tarde o
Laboratorio Nacional de Luz Sincrotron (1987%), se encaixam entre as tentativas de

desenvolver Ciéncia de ponta no pais, em um sistema de C&T altamente concentrado no

*"Em 1971 a sigla CNPq passou a designar Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico.
2 O LNLS foi criado em 1987 como parte da estrutura do CNPq; mas a construgdo da fonte de luz levou 10
anos. Foi a primeira instituicdo ligada ao Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT) a ser operada como uma
organizag¢do social (OS).
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Estado. A iniciativa privada tem uma participagdo pequena tanto do lado do financiamento

como da execucao da P&D no Brasil. (FURTADO, 2005: 44)

Quadro 3: Instituicdes de pesquisa para desenvolvimento tecnologico

Instituicdo | Ano de | Atividade fim Natureza
criagdo

CPqD 1976 Pesquisa e inovagao para telecomunicacdes Inicialmente ligada a
Telebras, hoje € privada.

CTI 1982 Pesquisas na area de tecnologia de informagdo e | Ministério da Ciéncia e

componentes eletronicos Tecnologia

LNLS 1987 Pesquisa sobre aplicagdo da luz sincrotron Ministério da Ciéncia e

Tecnologia

MARIUZZO, 2010.

Diante do exposto acima, entendemos que a série Cendrio XXI reflete esta
configuracdo do sistema de Ciéncia e tecnologia brasileiro ao divulgar basicamente essa
Ciéncia utilitarista e do Estado. Das onze instituicdes da Fundacdo Forum Campinas,
apenas duas sao privadas: a PUC-Campinas ¢ o0 CPgD (quadro 1, na pagina 8).

Empresas e centros de pesquisa privados aparecem muito pouco como protagonistas
da divulgagdo no ambito da série Cenario XXI. E o caso da Ciatec ou Companhia de
Desenvolvimento do Polo de Alta Tecnologia de Campinas. Constituida por decreto
municipal n® 6850 de 17 de dezembro de 1991, a Companhia administra os dois Polos de
Alta Tecnologia de Campinas e uma incubadora de empresas. A principal caracteristica das
empresas instaladas tanto nos Polos de Alta Tecnologia quanto na incubadora ¢ serem de
base tecnoldgica, isto ¢, empresas que fundamentam sua atividade produtiva no
desenvolvimento de novos produtos ou processos, por meio da aplicacdao sistematica de
conhecimentos cientificos e tecnoldgicos. No ambito dos suplementos especiais, a Ciatec ¢
citada no suplemento sobre a Funda¢ao Forum Campinas e no suplemento sobre Vocacao.

Como exemplos de institui¢des privadas que desenvolvem pesquisas em Campinas e
regido poderiamos citar o Instituto Eldorado® e o Instituto Wernher von Braun. O Instituto
de Pesquisas Eldorado ¢ uma associagao civil de ambito nacional, sem fins econdmicos,

certificada como uma Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Publico (OSCIP),

2 Fonte: http://www8.eldorado.org.br e http://www.vonbraunlabs.com.br/pt consultados em 25/09/2010.

41




fundada em dezembro de 1997 em Campinas. Localizado préximo ao campus da Unicamp
e da PUC-Campinas, atua na area de tecnologia da informag¢do e comunicagao. O Centro de
pesquisas Avancadas Wernher von Braun desenvolve solugdes de engenharia para o
governo e para empresas nas areas de automacao, informatica e de fisica.

Ainda no ambito privado, a série Cenario XXI poderia ter mencionado centros de
P&D de empresas. A unica indicagdo de que existem outros centros de pesquisa fora os que
serdo contemplados na série esta no texto “Estado ¢ o principal centro de ensino e pesquisa
da AL”, publicado no primeiro caderno especial da série Cenario XXI em 21/09/2003. O
jornalista Paulo Martinelli menciona outros centros de pesquisa e ensino no Estado de Sao
Paulo (mas ndo em Campinas), apontando as cidades de Sao Carlos e Sao Jos¢ dos Campos
como centros produtores e difusores de conhecimento e tecnologia. Entre as instituigdes
listadas na matéria estdo a Unesp, USP, as Fatecs, o Instituto de Pesquisas Tecnologicas,
IPT e o Instituto de Pesquisas Energéticas e Nucleares, IPEN.

Temos, portanto, que a aproxima¢ao da comunidade com a Ciéncia proposta pelo
jornal na série Cenario XXI foi feita a partir de um recorte desenhado pela parceria com a
Fundagao Férum Campinas. Este recorte exclui diversas instituicdes, sem esclarecer isso

para o leitor. Sobre isso consideramos importante citar Leandro Marshall quando ele diz:

A midia contemporanea tem o poder de determinar o que ¢ € o que ndo ¢é realidade
no mundo de hoje. Tal poder foi-lhe outorgado pelos proprios receptores, que
imputam credibilidade e legitimidade ao que, em primeiro lugar, é exposto na
midia. Em sintese, por essa ldgica, uma coisa existe ou deixa de existir hoje no
mundo a medida que é comunicada pela midia. A realidade deixa assim de ser a
expressdo dos fatos, para se revelar como a sua apresentacdo midiatica.
(MARSHALL, 2003: 51)

A opgao pelo carater utilitarista da ciéncia se reflete nos textos da série. A Ciéncia
divulgada ¢ aquela que pode traduzida em aplicagdes, de preferéncia revolucionando a vida,
o cotidiano das pessoas. Escolhemos o trecho abaixo para atestar essa escolha por parte do
veiculo.

Ele vai para a casa de um colega onde, juntos, fardo uma pesquisa escolar na
internet. Cena moderna. Uma familia. Feijdo, celular, cartdo magnético, internet.
Imagem cotidiana. Tao cotidiana quanto o apertar de uma tecla. Tao banal e usual

que nos esquecemos que por tras dela, como as vigas do urdimento do cenario,
estdo esforgos e inteligéncia. O esforgo e a inteligéncia de profissionais que se

42



dedicam a producdo de conhecimento e tecnologia, o saber que nos proporciona a
comodidade, o prazer e a facilidade. Nos circuitos de um celular e na qualidade de
um grao de feijao tém Ciéncia e os cérebros e maos de brasileiros. Inclusive gente
de Campinas, pesquisadores e técnicos dos centros de exceléncia cientifica e
tecnologica instalados na cidade e na regido. Muitas vezes, perdidos no nosso dia-
a-dia, passamos em frente aos prédios desses centros sem nos dar conta de que o
que acontece por tras daquelas fachadas imponentes pode influenciar e até mesmo
revolucionar nossas vidas. (Correio Popular, 21/09/2003, Série aborda centros de
Ciéncia e Tecnologia -grifos da autora)

Encontramos essa caracteristica tanto nos suplementos institucionais quanto nos
tematicos. Analisando os titulos das matérias publicadas nos cadernos institucionais, entre
2003 e 2004, também ¢ possivel atestar essa op¢ao para a Ci€ncia que pode ser aplicada no

cotidiano das pessoas. Alguns exemplos podem ser vistos no quadro quatro, com destaque

b3

para os termos: “cotidiano”, “pao nosso de cada dia” e “nossa mesa”.

Quadro 4: Cenario XXI divulga Ciéncia do cotidiano

Data Titulo Institui¢do
21/09/2003 | Orgdos cuidam do pdo nosso de cada dia FFC
06/10/2003 | Unicamp faz Ciéncia para o cotidiano Unicamp
19/10/2003 | Saude: qualidade da alimentag@o escolar é tema de estudo PUC-Campinas
02/11/2003 | Invengdo. Laboratério também produz equipamentos. LNLS
16/11/2003 | Selegdo de gado caracu ¢ um marco da entidade de pesquisa. 1z
30/11/2003 | Microbiologia torna seguro o que chegara a nossa mesa. Ital
14/12/2003 | Combate II. Pragas domésticas estdo na mira do IB. 1B
04/01/2004 | Agronomico "faz" um café cada vez melhor IAC
18/01/2004 | Ciéncia e método resultam em frutas mais saudaveis Embrapa
01/02/2004 | Cartdo telefonico, mais uma obra do CPqD CPqD
15/02/2004 | Divisdo avalia a qualidade dos softwares CTI
29/02/2004 | Departamento produz sementes € mudas CATI

MARIUZZO, 2010.

Em entrevista para esta pesquisa o jornalista Paulo Martinelli, editor da série Cenario

(13

XXI, assume esse posicionamento: “... para tratar de Ciéncia e tecnologia ha dois
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caminhos: ou vocé mexe com temas que afetem a vida pratica da pessoa ou vocé mexe com
a imaginagao...”.

No entanto, um dos riscos dessa opgao pela Ciéncia que melhora a vida das pessoas, e
que se restringe aos resultados, ¢ que ela deixa pouco espago para noticias sobre

conhecimento pelo conhecimento, sobre o fazer cientifico e sobre a politica cientifica.

Normalmente, as reportagens veiculadas nos meios de comunicagdo limitam-se a
relatar o produto acabado da Ciéncia ou da tecnologia. A Ciéncia fascina. (...)
Fascina a tal ponto que o senso critico do jornalista fica muitas vezes embotado
pelas maravilhas das ultimas descobertas do mundo cientifico. (...) Por outro lado,
a discussdo sobre a politica cientifica, que mobiliza os pesquisadores em suas
reunides de trabalho, praticamente ndo aparece na midia. Como sio estabelecidas
as prioridades para os financiamentos das pesquisas? As alocacdes de recursos
estdo vinculadas aos interesses sociais? Que areas sdo determinantes para reduzir o
gap tecnologico que afasta o Brasil dos paises desenvolvidos? (CALDAS, 2003:
217)

Um exemplo da auséncia desse tipo de discussdo na divulgacao cientifica do Correio
Popular no periodo que estudamos ¢ o caso do Instituto Agronémico de Campinas (IAC).
No ano de 2003, quando comeca o Cenario XXI, entrevistei alguns pesquisadores do IAC
para uma reportagem sobre institutos de pesquisa no Brasil que desenvolviam atividades
ligadas ao agronegocio, para a revista ComCiéncia. Descobrimos que esse instituto de
pesquisa centendrio enfrentava problemas com a evasdo de pesquisadores, falta de pessoal
de apoio as equipes de pesquisa, de recursos para abastecer os veiculos para o
deslocamento das equipes de trabalho e para seguranca do prédio, o que facilitava a
ocorréncia de roubos nas unidades. Em entrevista para esta pesquisadora®’, Nelson Braga,
do Centro de Soja do IAC e ex-presidente da APqC (Associacdo de Pesquisadores
Cientificos do Estado de Sao Paulo), mencionou: "A situacdo € extremamente grave. Se
quebra uma maquina ou se ocorrem roubos, nao ha como repor o prejuizo e isso prejudica
as linhas de trabalho. Ha projetos parados e varios com ritmo reduzido".

Alguns anos antes, em 2000, o governo do Estado de Sao Paulo tentou uma
reestruturacdo de seus institutos de pesquisa agricola através da criacdo da Agéncia Paulista

de Tecnologia dos Agronegocios, a APTA. Os centros de pesquisa reunidos na Agéncia

3% Entrevista concedida no ano de 2003 para reportagem Institutos de pesquisa agricola no Brasil, publicada
em 2003 na revista ComCiéncia, do Labjor. O texto integral estd disponivel em:
http://www.comciencia.br/reportagens/agronegocio/08.shtml
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sdo: Instituto Agronémico (IAC), Instituto Biologico (IB), Instituto de Economia Agricola
(IEA), Instituto de Pesca (IP), Instituto de Tecnologia de Alimentos (ITAL) e Instituto de
Zootecnia (IZ). O objetivo do governo era organizar as instituigcdes para um trabalho
conjunto e articulado, atendendo a um conceito de cadeias de producdo. Segundo o
coordenador geral da agéncia naquela época, José Sidney Gongalves, a organizagdo dos
institutos tentava implantar o conceito de cadeia produtiva, considerando todo o processo
produtivo, desde o produtor até o consumidor final, com objetivo tornar esse processo
competitivo em todas as etapas. "Nao ha mais espaco para a pesquisa isolada", disse ele, em
entrevista para a revista ComCiéncia, em 2003.

No IAC, entretanto, houve dificuldade para aceitar a nova organizagdo. Nelson Braga
fez duras criticas aquela altura, dizendo que a Agéncia ndo passava de uma entidade virtual
cujo unico resultado foi promover a concentragao de recursos em detrimento da capacidade
institucional dos institutos de pesquisa. O pesquisador Eduardo Bulisani, Assessor da
Diretoria Geral do IAC nos disse na época: "A reestruturacdo sera efetiva a partir do
momento em que ela consiga de fato consolidar e aumentar seu or¢camento para
atendimento das demandas dos institutos".

A criagdo da APTA, em 2000, e as consequéncias dessa reestruturagdo, ndo foram
alvo de nenhuma noticia dentro da série Cenario XXI (iniciada em 2003), nos suplementos
que o jornal fez sobre Instituto Agronomico (IAC), Instituto Bioldgico (IB), Instituto de
Tecnologia de Alimentos (ITAL) e Instituto de Zootecnia (IZ), institui¢des ligadas tanto a
FFC quanto a APTA. Paulo Martinelli admite esse desinteresse pelos temas ligados a
politica de Ciéncia e tecnologia:

Na mesma época houve a criagdo da APTA e os cientistas estavam muito
chateados com essa histéria. Nunca tratamos de politica cientifica e tecnologica
porque considero chatissimo e ndo interessa para o leitor. Ndo tocavamos no

assunto. O leitor ndo quer saber disso, mas s6 se o feijdo vai cozinhar mais rapido.
(Paulo Martinelli em entrevista concedida para esta pesquisa — grifos da autora)

A afirmagdo de Martinelli demonstra, a0 mesmo tempo, desconhecimento e
preconceito sobre o papel da politica cientifica para a melhor compreensdo da area de

CT&I. Além disso, ao afirmar que o tema ¢ “chatissimo e ndo interessa ao leitor”, revela,
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também, preconceito sobre a area, quando sua fungdo deveria ser de formacao de leitores,

em lugar de vé-los unicamente como consumidores de noticias sobre ciéncias aplicadas.
Um dos poucos espagos onde aparecem referéncias a questdes como a organizacao

dos institutos, recursos, dificuldades etc. € nas entrevistas publicadas nos cadernos

institucionais. Com excecao do caderno sobre a FFC, todos eles trazem uma entrevista.

Quadro 5: Entrevistas no Cenario XXI

Data Instituicdo Entrevistado Cargo
05/10/2003 | Unicamp Carlos Henrique de Brito Cruz Reitor
19/10/2003 | PUC-Campinas | Padre José Benedito de Almeida David Reitor
02/11/2003 | LNLS Antonio José Brum Diretor-Geral
16/11/2003 | 1Z Antdnio Alves Duarte de Oliveira Diretor
30/11/2003 | ITAL Luiz Madi Diretor
14/12/2003 | IB Antdnio Batista Filho Diretor
04/01/2004 | IAC Candido Ricardo Bastos Diretor-Geral
18/01/2004 | Embrapa Clayton Campanhola Diretor-Presidente
01/02/2004 | CPgD Hélio Marcos Machado Graciosa Presidente
15/02/2004 | CenPRA Carlos Mammana Diretor
29/02/2004 | CATI José Carlos Rosseti Coordenador

Na primeira entrevista da série, publicada no suplemento sobre a Unicamp, a

jornalista Tatiana Favaro pergunta para o entdo reitor da Unicamp, Carlos Henrique de

Brito Cruz:

MARIUZZO, 2011

Qual sua avaliagdo sobre a atuag¢do do novo ministro da Ciéncia e Tecnologia,
Roberto Amaral’'? Brito: O Ministério da Ciéncia e Tecnologia demorou um
pouco para comecar a funcionar, mas parece que agora estd operando. O que
talvez falte ¢ retomar o trabalho que vinha se fazendo muito bem pelo governo
anterior, de articular mais os atores governamentais em torno do setor. Porque
Ciéncia e Tecnologia no Brasil ndo ¢ um assunto que pode ser tratado somente no
Ministério de C&T. Depende muito dos ministérios da Satide, Educagdo, da
Defesa, do Planejamento, dos Transportes e assim por diante, para podermos
pensar em objetivos nacionais. (Correio Popular, 05/10/2003 -Empresas absorvem

poucos pesquisadores)

3! Roberto Amaral foi ministro da Ciéncia e Tecnologia no governo Luiz Inicio Lula da Silva, de 1 de janeiro
de 2003 a 21 de janeiro de 2004.
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Clayton Campanhola, diretor-presidente da Embrapa, fala sobre a necessidade de
buscar parcerias por conta das dificuldades impostas pela falta de recursos financeiros. Na
mesma linha o diretor-geral do Laboratério Nacional de Luz Sincrotron, José¢ Antonio
Brum, afirma em entrevista concedida em 2003, que os recursos recebidos do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia ndo acompanham a expansido do laboratdrio. Questionado sobre a
quebra no or¢camento por parte do Ministério de Ciéncia e Tecnologia, ele diz: “Acho que
falta uma visdo estratégica para a Ciéncia ¢ Tecnologia no Brasil. Mas isso ndo ¢ uma
questao desse ou daquele governo, € um problema estrutural do Pais”.

Sobre o modelo administrativo implantado pelo governo do Estado de Sao Paulo,
criando a APTA, Luis Madi, diretor do Ital, critica a centralizacdo e¢ defende maior
flexibilidade or¢amentaria: “Precisamos de um modelo mais moderno e isso ja vem sendo
estudado: pode ser uma autarquia especial, como funcionam as universidades, ou
organizagdo especial, que permite contratos de gestdo etc.”. Antonio Alves Duarte de

Oliveira, diretor do Instituto de Zootecnia, também aponta falhas no modelo administrativo:

O Instituto perdeu muita gente com essa mudanga?

Oliveira: Ah, perdemos muito. O Instituto era um 6rgéo de porte médio. Tinhamos
82 pesquisadores. Hoje temos 43. Os 82 ja eram insuficientes na época. Imagine
agora. Dos mais de 600 funcionarios que tinhamos antes, no total, o nimero atual
caiu e hoje ndo chega a 200. E com ficar claro, porém, que o que falta é funcionar
a matriz de projetos de pesquisa proposta pela Apta. Se ela estiver em
funcionamento, a mudanga tera valido a pena. (Correio Popular, 16/11/2003 - 1Z
vive fase de mudangas e incerteza)

E inerente ao papel do divulgador cientifico informar sobre como a Ciéncia é
organizada, sobre como os recursos sao distribuidos, e, no contexto brasileiro, tratam-se de
recursos publicos. Trata-se de aspectos mais amplos da divulga¢do cientifica que deveriam
ser preocupacdo constante do jornalista de Ciéncia. Este tipo de informagao, fruto da acao
consciente do divulgador de Ciéncias, poderia dar ao cidaddo ferramentas que o
capacitassem a fazer melhores escolhas sobre questdes que afetam a sua vida. Esta ¢ uma
funcao que o Correio Popular ndao assume. O que vemos, porém, a partir do objeto dessa
pesquisa, ¢ uma ligagdo forte entre Ciéncia e consumo no discurso cientifico, onde a
Ciéncia se realiza quando ela se traduz em produtos que o leitor-usudrio pode consumir,

seja um cartdo magnético, um telefone celular ou feijao que cozinha mais rapido. O leitor
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ndo deve ser considerado mero consumidor de novidades cientificas. Como afirma Caldas
(2003): “A construcdo da cidadania ¢ fruto do exercicio democratico e participativo da

informacao como agente de transformagao social” (CALDAS, 2003: 75).

Divulgacio cientifica e neutralidade da Ciéncia

Apds um periodo de estagnagdo e auséncia de investimentos que caracterizaram a
década de oitenta, o aumento de investimentos mais significativos em Ciéncia e tecnologia
so0 foi retomado pelo governo federal a partir da década de noventa. A partir de 1993 e
1994, o governo comegou a aumentar os gastos publicos nesta area por meio de agéncias
como a Capes, CNPq e FINEP. O diferencial dos investimentos dessa nova fase ¢ que eles
passam a enfatizar a relacdo entre universidade e empresa. Para Furtado, este programa,
mesmo contando com poucos recursos, teve o mérito de revelar um potencial reprimido de
relacdo universidade e empresas no Brasil. No fim da década de noventa, entretanto,
ocorreram novos cortes na area de C&T devido a desvalorizagdo do real frente ao dolar.
Conforme explica Furtado (2005), a saida para mais este impasse foi a criacdo dos fundos
setoriais, no segundo mandato do presidente Fernando Henrique Cardoso (1999 a 2003).

O primeiro setor beneficiado foi o de petrdleo (CTPetro, em 1999). O objetivo era
impulsionar areas prejudicadas pelo aumento da concorréncia e quebra de monopdlio em
setores antes dominados pelas estatais como as areas de energia e de telecomunicagdes. No
entanto, como os fundos foram implementados em um momento de crise financeira, eles
acabaram por adquirir também um papel de “socorrer” os setores ligados a pesquisa
tradicional que haviam sofrido com corte de verbas. A premissa era de que fundo deveria
ser uma politica vertical para determinados setores, que se sobreporia as politicas
tecnologicas horizontais e as destinadas a pesquisa basica. (FURTADO, 2005: 44)
Atendendo a pressoes da comunidade cientifica, o governo criou o Fundo Verde Amarelo,
destinado a apoiar a pesquisa académica de maneira horizontal, e ainda o CTlInfra, para
reforcar a infraestrutura das institui¢des publicas de pesquisa. Mesmo assim, conforme
afirma Furtado, os fundos tiveram um forte viés direcionado para inovagao tecnoldgica,
apoiando projetos cooperativos entre universidades e empresas.

Ao fazer um balanco da gestdo da politica publica brasileira, Furtado identifica que o

fomento a projetos cooperativos entre universidade-empresa estda dominando a agenda do
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pais. Um exemplo s3o os programas da FAPESP, agéncia estadual de fomento que também

incorporou, nos ultimos anos, estas modalidades de fomento.

A importancia que ¢ dada aos projetos cooperativos universidade-empresa
encontra respaldo em dois argumentos principais: mobiliza uma fonte de recursos
complementar ao gasto publico e associa demanda empresarial a geragdo de
tecnologia do setor académico. De certa forma, foi esse 0 mecanismo que o ator
publico encontrou para buscar aproximar o p6lo académico, mais capacitado, do
pblo empresarial, menos capacitado. No entanto, ele ¢ ineficaz para induzir o
aumento do gasto empresarial em P&D interno. (FURTADO, 2005: 45)

Além disso, esta modalidade de fomento também favorece a utilizacao de instituicoes
de pesquisa a potencializarem o seu entorno regional. E nesse contexto que entram alguns
tipos de apoio para incubadoras, start-ups e polos tecnoldgicos como € o caso de Campinas,
Sao Carlos e Sdo José dos Campos, no estado de Sao Paulo.

Salles-Filho e Bonacelli (2005) argumentam que a criacdo dos fundos setoriais deu
novo rumo a politica de C&T brasileira. Para eles a conseqiiéncia imediata foi a
diversificacdo dos atores sociais envolvidos no sistema de C&T. Ele ndo ¢ mais palco
exclusivo de cientistas e pesquisadores, mas, ao contrario, tem novos atores que vieram
para ficar, operando direta ou indiretamente no sistema de geracdo e transformacdo do
conhecimento. Em uma tentativa de definir uma agenda para as institui¢des de Ciéncia e

pesquisa para a proxima década eles dizem:

Participar do jogo da C,T&I requer habilidades e competéncias gerenciais e
relacionais que geralmente ndo fazem parte dos curriculos dos profissionais da
P&D. Construir uma institui¢do de exceléncia requer muito mais que bons
pesquisadores. Requer bons gestores de C,T&l. (SALLES-FILHO e
BONACELLI, 2005: 1496)

E continuam:

Hé maior percep¢do por parte da populagdo sobre os beneficios e os riscos
associados ao desenvolvimento cientifico e tecnolégico. C&T estdo cada vez mais
na grande imprensa, inclusive, televisiva, o que amplia o interesse sobre as
atividades exercidas dentro de laboratdrios de pesquisa ¢ faz com que o ICT tenha
que, cada vez mais, comunicar-se com seu entorno leigo. Como se sabe, esse tipo
de relag@o, pode ser objetivamente construida, particularmente por meio de uma
estrutura profissional de comunicagéo social. (Idem: 1508)
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A série Cenario XXI: Conhecimento, Tecnologia e Inovagdo ¢ um exemplo local
dessa transformacdo que estd acontecendo mundialmente nas relagdes entre Ciéncia e
sociedade e, sendo assim, este estudo de caso pode ser um indicador de estruturas e
caracteristicas mais gerais. Temos hoje uma nova configuragdo nos processos de fazer
Ciéncia, nos quais estdo presentes muitos atores: cientistas, instituicdes de Ciéncia,
jornalistas, profissionais de marketing, assessorias de imprensa etc. Enquanto nos anos
1950 a divulgagdo de Ciéncia era tarefa de uns poucos cientistas apaixonados pela ideia de
disseminar os resultados de suas pesquisas para um publico mais amplo, ou de jornalistas
que se identificavam com o tema e tentavam convencer seus editores a gastar tempo e
dinheiro com isso, hoje ¢ possivel perceber uma necessidade intrinseca ou institucional de
comunicar Ciéncia. E neste contexto que observamos a adesdo de onze institui¢des de
pesquisa ao projeto de divulgacao cientifica Cenario XXI, nosso objeto de estudo.

Castelfranchi (2008) em sua analise sobre tecnociéncia, fenomeno caracterizado pela
interagdo e retroalimentagdo mutua entre capitalismo, Ciéncia e tecnologia, aponta que a
tecnociéncia, a0 mesmo tempo em que requer independéncia, depende de realimentacao da
sociedade, em um tipo de dialogo inevitivel. E neste espaco que entra a divulgacdo

cientifica. A midia ¢ um dos instrumentos que possibilita este didlogo.

No neoliberalismo, a tecnociéncia deixa margens e possibilidade minimas de
governance para aqueles que etiqueta como cidaddos leigos, ou para os sujeitos
que se situam em conflito com a logica do lucro. Apesar disso, empresarios,
movimentos de opinido e religiosos, associagdes de pacientes ou de consumidores,
lobbies, sindicatos, movimentos sociais podem todos ter um papel em moldar ndo
apenas as aplicacdes da Ciéncia, mas também os debates internos e o laboratorio
conceptual tecnocientifico. (CASTELFRANCHI, 2008: 12)

A divulgagdo da Ciéncia ndo se da exclusivamente da academia para os meios de
comunicagdo. Trata-se de um fluxo bidirecional, uma rede de atores. A série jornalistica
Cenario XXI atesta este movimento, ja que, neste caso, um terceiro ator, a Fundagdo Forum
Campinas, surge como um intermediario. Em entrevista para esta pesquisa, Eduardo
Gurgel, diretor executivo da FFC conta: “A gente participava diretamente, chegamos a

) . , 32
fazer pauta juntos, eu era acionado freqlientemente por eles” .

32 Em entrevista para esta pesquisa, concedida no dia 09/11/2009. Disponivel no Anexo 5 dessa dissertagio.
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Veremos no capitulo adiante como a participagdo da FFC e seus interesses colaboram
na formatagdo da divulgagdo cientifica praticada pelo jornal. Nesse ponto dessa pesquisa,
uma pergunta que consideramos fundamental €: que tipo de Ciéncia ¢ disseminada? Qual ¢é
a visdo de Ciéncia que o jornal divulga? Acreditamos que o jornal mostra uma Ciéncia
essencialmente boa, capaz de gerar beneficio para a sociedade. Beneficio ¢ uma palavra que
aparece varias vezes no suplemento especial da série Cenario XXI: “serdo publicadas
paginas com reportagens sobre as inovacdes e beneficios produzidos por empresas e
entidades de pesquisa e ensino”; “Instigar os jovens, divulgando os beneficios
proporcionados pela pesquisa...” (Correio Popular, 21/09/2003 — Série aborda centros de
Ciéncia e Tecnologia), atestando que jornal opta por divulgar um tipo de Ciéncia historica e
socialmente neutra, como a descrita por Merton (1970) quando ele definiu os quatro
imperativos da Ciéncia.

O objetivo das comunidades cientificas ¢ manter certos padrdes de pesquisa,
harmonizar interesses individuais do cientista com os da empresa cientifica, promover a
competicao e a cooperacao e estimular a inovagao. Varios pesquisadores investigaram esses
padrdes no sentido de estabelecer o melhor caminho para promover o crescimento continuo
do conhecimento cientifico. Um deles foi Robert K. Merton (1970). Para ele, a Ciéncia
enquanto institui¢do social deveria se apoiar em sistemas de valores particulares que
normatizam e regulam o comportamento caracteristico de seus praticantes.

Merton descreve, entdo, um conjunto de valores e normas que devem modelar a moral
do cientista, o chamado ethos da Ciéncia, composto por quatro imperativos institucionais:
universalismo, comunismo, desinteresse e ceticismo. O universalismo pressupde que o
conhecimento cientifico deve se sujeitar a critérios universais, pré-estabelecidos, validos
para todos e, portanto, impessoais. “Sua confirmag¢ao ou rejeicao nao devem depender dos
atributos pessoais ou sociais do seu protagonista: sua raca, nacionalidade, religido, classe
ou qualidade pessoais...” (EPSTEIN, 1998: 66)

Ao definir o comunismo como um dos quatro imperativos da Ciéncia, Merton parte
do principio de que o conhecimento pertence a todos e esta destinado a todos. Trata-se de
uma heranga que pode e deve ser compartilhada por todos os homens. Neste contexto, o
pesquisador ndo tem direito a propriedade intelectual. O principio basilar da Ciéncia

académica € que os resultados da pesquisa devem ser publicos.
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Uma lei ou teoria ndo ¢ propriedade exclusiva do descobridor e dos seus herdeiros,
nem os costumes lhes concedem direitos especiais de uso e disposi¢do. Os direitos
de propriedade na Ciéncia sdo reduzidos ao minimo pelas razdes e principios da
ética cientifica. O direito do cientista a sua propriedade intelectual limita-se a
gratiddo e a estima que, se a instituicdo funciona com um minimo de eficacia, sdo
mais ou menos proporcionais aos aumentos trazidos ao fundo de conhecimentos.
(MERTON, 1970: 46)

O comunismo estd intimamente ligado a outro imperativo: a comunicagdo de

resultados que contribui para alargar as fronteiras da Ciéncia.

O carater comunal da Ciéncia reflete-se também no reconhecimento por parte dos
cientistas de que dependem de uma heranca cultural a qual ndo tem direitos
diferenciais. A observagdo de Newton — “se enxerguei mais longe foi porque
estava sobre os ombros de gigantes” — exprime ao mesmo tempo o sentimento de
estar em divida com a heranga comum e a confissdo do carater essencialmente
cooperativo e acumulativo das realizagdes cientificas. (MERTON, 1970: 48)

Para Merton qualquer coisa que os cientistas pensem ou digam como individuos, suas
descobertas ndo podem ser consideradas como pertencentes ao conhecimento cientifico se
ndo forem relatadas e gravadas de forma permanente. Nesse sentido, as motivacdes
individuais do cientista ndo sao levadas em conta. A instituicdo fundamental da Ciéncia ¢,
entdo, o sistema de comunica¢ao. A necessidade de divulgar o conhecimento e de que ele
seja reconhecido pelos pares, evita fraudes e garante um conhecimento desinteressado por
parte do cientista, ja que a Ciéncia ¢ produzida para o publico. Ja o ceticismo organizado
advoga que todas as teorias cientificas devem ser testadas e submetidas a comunidade
cientifica para que sejam aceitas.

Merton acreditava (e boa parte dos cientistas nos dias de hoje acredita) que o
conhecimento cientifico é socialmente neutro porque os imperativos da Ciéncia impedem o
pesquisador de interferir nessa neutralidade. Para ele a Ciéncia cresce mais rapidamente
quando o preconceito intelectual e a resisténcia as novas ideias sao mantidos no nivel
minimo; a interven¢do de fora é um empecilho ao progresso da Ciéncia. Com isso, seria
possivel uma Ciéncia neutra, isenta de interferéncias pessoais do cientista ou do ambiente
no qual o pesquisador trabalha, a instituicdo de pesquisa, seus pares, o contexto cultural

enfim.
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Um bom contraponto a ideia de neutralidade e beneficio estd em Kneller (1980). Para
ele a verdade, em Ciéncia, é um valor intelectual ¢ ndo moral. Na Ciéncia a moralidade esta
a servigo da verdade e ndo o inverso. “A Ciéncia, portanto, pode considerar-se moralmente
neutra na medida em que procura entender o mundo, nao melhora-lo. O seu objetivo ¢
descobrir a verdade, nao fazer o bem”, diz. (KNELLER, 1980: 278) A Ciéncia ¢, e sempre
sera, influenciada pelas visdes do mundo em que ela esta inserida e pelos interesses
setoriais e de classe nos quais esta mergulhada.

E, se Ciéncia ndo € neutra, tampouco ¢ neutro o discurso da divulgacao cientifica. No
processo que articula jornalismo e Ciéncia existem escolhas, em cada pauta, cada titulo,
cada imagem. No Correio Popular, uma dessas escolhas foi, por exemplo, usar encartes
separados do jornal, que optamos por chamar de suplementos especiais, para a divulgagao
de Ciéncia. Wilson Bueno (2003) vé nesses encartes especiais um obstaculo ao
cumprimento dos objetivos do jornalismo cientifico. Segundo ele, ao especializar o
conteudo, os editores segregam a informac¢do. “Uma parcela consideravel de leitores de
jornais, revistas, de radioouvintes e telespectadores nao se aventura a consultar esses
espagos especializados, exatamente porque ndo vé, de imediato, qualquer identificacdo com
eles”. (BUENO, 2003: 146)

Em nosso entendimento, a despeito de o projeto Cenario XXI defender uma Ciéncia
cotidiana, presente na vida das pessoas, esta Ciéncia, de fato, nao cabe no projeto corrente
do jornal; ela ¢ destacada, separada e dependente de patrocinio porque “papel é caro”. Sem
anunciantes a editoria de ciéncia € suprimida do jornal.

O jornalismo cientifico ndo pode ser incorporado a rotina didria do jornal. Ao
escolher encartes separados para divulgacao cientifica, o CP refor¢a a posi¢do da Ciéncia

como sendo de outro lugar, na verdade, de fora (e nao dentro) da vida das pessoas.
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Capitulo 2: Divulgacao de Ciéncia na RMC

Embora o Correio Popular tenha ao longo dos anos participado da cobertura da
producdo cientifica e tecnoldgica da RMC, nem sempre contou com uma editoria especifica
de CT&I. Em 2003, diferentemente de outros veiculos, o contato do jornal com as
institui¢cdes de pesquisa que pautaram a recente editoria de Ciéncia do Correio Popular foi
realizado por meio de uma terceira instituicao: a Fundagao Férum Campinas (FFC). Foi da
Fundacdo a iniciativa de procurar o jornal para buscar espago para divulgar as pesquisas
realizadas em dez instituicdes de pesquisa e ensino de Campinas e regido.

Segundo Eduardo Gurgel, diretor executivo da FFC, o objetivo era conscientizar o
leitor do Correio sobre a importancia de Campinas como polo produtor de CT&I e mostrar
como as pesquisas e as tecnologias desenvolvidas na regido estavam presentes no seu
cotidiano. “Era um trabalho de conscientiza¢do sobre nossa vocagao tecnoldgica. Era uma
forma de educacdo da populagdo em longo prazo”, disse ele em entrevista®™ para esta
pesquisa. No texto: “Democratizar o conhecimento € o objetivo de projeto”, (21/09/2003) o
diretor-presidente da RAC, Sylvino de Godoy Neto, afirmou que um dos objetivos da série
¢ chamar a aten¢do de investidores e fazer os olhos desses empresarios se voltarem para a
regido. Ele acreditava ainda que uma das consequéncias da incorporagdo da Ciéncia e
tecnologia a cultura da regido, por meio da publicacio dos cadernos, seria o
desenvolvimento: “Pobreza se combate com desenvolvimento e democratizagdo do
conhecimento”, afirmou Godoy. Entretanto, o viés do desenvolvimento associado a CT&I

nao fazia parte dos contetidos dos textos.

Campinas — polo cientifico e tecnologico
Para acompanhar a implantagdo de empresas de alta tecnologia na cidade a prefeitura
de Campinas criou34, em 1991, a Ciatec, Companhia de Desenvolvimento do Polo de Alta
Tecnologia de Campinas. Trata-se de uma empresa municipal de economia mista que tem a
Prefeitura Municipal como acionista majoritaria. A empresa participa do planejamento e

execucao da politica de Ciéncia e tecnologia da cidade, abriga uma incubadora de empresas

33 Entrevista concedida em 09/11/2009. Texto integral nos anexos deste relatorio.
3 Decreto municipal n® 6850 de 17 de dezembro de 1991.
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de base tecnologica e coordena a instalagdo de empresas e organizacdes de pesquisas
cientificas e tecnologicas nos Polos de Alta Tecnologia, situados em duas areas especificas
da cidade que somam oito milhdes de metros quadrados e sdo conhecidas como Parques I e
II. A area concentra mais de 100 empresas do setor de informatica e de telecomunicagdes.

No ano 2000 a revista Wired”, conceituada publicagdo norte-americana da area de
tecnologia, fez uma pesquisa para descobrir quais seriam os mais promissores centros de
producao de tecnologia no mundo. Campinas foi listada ao lado de outros 46 polos
espalhados por cinco continentes. A outra cidade na América do Sul citada na lista da
Wired foi Sao Paulo. Foi a partir dai que Campinas comegou a ser chamada de Vale do
Silicio®® brasileiro.

Este perfil industrial ligado a alta tecnologia empurra o PIB da cidade para indices
importantes. Segundo pesquisa do IBGE, 2007, a cidade esta entre os 10 municipios mais
ricos do Brasil, conforme mostra a tabela a frente, e é o terceiro mais rico do Estado de Sdo
Paulo. O setor de servigos responde pela maior fatia na geragdo de riquezas, R$ 35,1
bilhoes, seguida da industria, com R$ 22 bilhdes e do setor agropecuario com R$ 448

milhdes, segundo o IBGE.

3> Texto pode ser consultado no link: http://www.wired.com/wired/archive/8.07/silicon.html?pg=9 (consulta
em 10/01/2010).

3% 0 Vale do Silicio, na California, nos EUA (em inglés Silicon Valley), é uma regido na qual esta situado um
conjunto de empresas implantadas a partir da década de 1950 com o objetivo de gerar inovagdes cientificas e
tecnologicas, destacando-se na produgdo de Chips, na eletronica e informatica. Muitas empresas que hoje
estdo entre as maiores do mundo foram gestadas na regido: Apple, Google, Yahoo!, Hewlett-Packard (HP),
Intel, Microsoft, entre outras.
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Tabela 2: Ranking nacional do PIB municipal

Municipio 2006 2007
Sao Paulo 1° 1°
Rio de Janeiro 2° 2°
Brasilia 3° 3°
Belo Horizonte 4° 4°
Curitiba 5° 5°
Manaus 6° 6°
Porto Alegre 7° 7°
Duque de Caxias 13° 8°
Guarulhos 8° 9°
Campinas 11° 10°

Fonte: Fundacdo Seade, 2007

Campinas ¢ também o municipio polo da RMC?’, cuja configuragdo ¢ representada
nos mapas a seguir. A Regido, que compreende 19 municipios, ¢ uma referéncia no
contexto da economia paulista e brasileira, principalmente se considerarmos o pequeno

4 oy ~ . 7 . . 2
numero de municipios que a compde e o restrito territorio envolvido, com 3 840,648 Km”.

Figura 3: Estado de Sao Paulo e RMC

Wikimedia Commons, 2011.

37 A RMC foi criada em 19 de junho de 2000 por meio da lei Complementar ntiimero 870.
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E na RMC que se concentra o publico leitor do Correio Popular. Com excegdo da
cidade de Itatiba, o jornal circula em todos os municipios da RMC, conforme quadro 6, a

frente.

Figura 4: Regiio Metropolitana de Campinas

Wikimedia Commons, 2011.
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Quadro 6: RMC e circulacio do Correio Popular

Municipios que Municipios onde
compoem a RMC circula o Correio Popular
1. Americana 1. Americana
2. Arthur Nogueira 2. Artur Nogueira
3. Campinas 3. Campinas
4. Cosmopolis 4. Cosmopolis
5. Engenheiro Coelho 5. Engenheiro Coelho
6. Estiva Gerbi
6. Holambra 7. Holambra
7. Hortolandia 8. Hortolandia
8. Indaiatuba 9. Indaiatuba
10. Itapira
. Itatiba
10. Jaguariina 11. Jaguaritina
12. Mogi Guagu
13. Mogi Mirim
11. Monte Mor 14. Monte Mor
12. Nova Odessa 15. Nova Odessa
13. Paulinia 16. Paulinia
14. Pedreira 17. Pedreira
15. Santa Barbara D’Oeste 18. Santa Barbara D’Oeste
16. Santo Antonio da Posse 19. Santo Antonio da Posse
17. Sumaré 20. Sumaré
18. Valinhos 21. Valinhos
19. Vinhedo 22. Vinhedo

MARIUZZO, 2010.

Em 2007, ainda segundo o IBGE, o PIB (Produto Interno Bruto) da regido teve
crescimento real maior do que a média nacional (6,1%), atingindo a média de 7,9%. Seis
cidades da regido estdo entre os cem maiores PIBs brasileiros conforme mostra a tabela

trés, abaixo:

Tabela 3: Cidades da regido da RMC no ranking do PIB nacional

Municipio Posicao
1 | Campinas 10°
2 | Paulinia 60°
3 | Sumaré 67°
4 | Americana 77°
5 | Indaiatuba 95°
6 | Hortolandia 97°

Fonte: IBGE, dados de 2007.
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Para Cano e Branddo (2002), a complexa rede®® de ensino superior dessa regido
metropolitana ¢ um dos aspectos que fortalecem sua caracteristica de polo educacional e
tecnologico, tendo o municipio-sede consolidado seu papel de grande centro universitario
do pais. Segundo estes autores, a RMC tem a segunda maior concentragcdo industrial

regional do estado e do pais.

O crescimento da participag¢do da regido na producdo estadual tem-se dado com a
implantagdo de novas fabricas de setores de tecnologia complexa, o que indica que
a regido tem sido privilegiada para a localizagdo da nova industria no interior do
estado. Vantagens locacionais tais como proximidade com a RMSP e com o maior
mercado consumidor do pais, excelente logistica, disponibilidade de mao-de-obra
com alta qualificacdo etc., tém sido apontadas como importantes fatores de atracao
de investimentos de porte e de qualidade para o espaco metropolitano campineiro.
(CANO e BRANDAO, 2002: 415)

Esse intenso processo de interiorizacdo do desenvolvimento ¢ resultado de diversas
politicas federais, estaduais e municipais. (CANO e BRANDAO (2002). A Regido foi
impactada pelo Programa de Metas (1956-1960) e, posteriormente, por aquelas politicas
que incentivaram as exportagdes, a agroindustria e o Prodlcool, ampliando investimentos
publicos em infra-estrutura de transportes e comunicagdes e Ciéncia e tecnologia, que
resultaram na criagdo de instituigdes que marcariam para sempre o cendrio econdémico e
social de Campinas e demais cidades da Regido Metropolitana. Sdo exemplos dessas
instituicdes a Universidade Estadual de Campinas, criada em 1966, o Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento da Telebras, CPgD, (1976), o Centro de Tecnologia da Informagio
Renato Archer, CTI, (1982) etc., todas alvo de suplementos especiais da série Cenario XXI,

nosso objeto de estudo.

¥ “Essa rede ¢ formada por uma universidade publica estadual — a Unicamp - e diversas universidades e
faculdades privadas, que oferecem 118 cursos nas mais diversas areas de conhecimento. Com 39.027
matriculas em 2001, nimero 10% superior ao de 1999, Campinas atraiu mais de 60 mil candidatos de todo o
Brasil as mais de 11.500 vagas oferecidas por vestibular” (Cano e Brandao, 2002: 147).
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Na década de 70, a regido de Campinas foi o palco privilegiado do processo de
interioriza¢do do desenvolvimento econdomico no Estado de Sdo Paulo, recebendo
importantes investimentos. Além da industrializacdo, no periodo pds—1960, ¢
importante enfatizar a rapida evolu¢do de moderna e diversificada agricultura,
com destaque para cana-de-agucar, laranja, avicultura, horticultura, fruticultura e
rebanho leiteiro. A regido especializou-se na produgdo de bens exportaveis e de
produtos modernos e rentaveis. A marca maior dessas transformagdes ¢ a
expansdo articulada das atividades agropecuarias com as industriais e terciarias,
com destaque, entre essas ultimas, para servigos financeiros, transporte,
armazenagem, comercializagdo, além dos servigos produtivos de apoio.
(FUNDACAO SEADE, 2006: 7).

A Fundacio Forum Campinas

E este perfil tecnologico que a Fundagdo Forum Campinas (FFC) tenta aproveitar por
meio de varias agdes. A divulgagao das atividades dos institutos e universidades no Correio
Popular foi uma dessas a¢des, mas ndo ¢ a unica. A FFC foi criada em 04 de abril de 2002
tendo como ponto de partida o evento Mostra de Ciéncia e Tecnologia para o
Desenvolvimento, Cientec, que ocorreu na Unicamp, em 2001, e envolveu onze instituigdes
de pesquisa e ensino da cidade de Campinas e regido. As instituicdes da FFC estdo no
quadro 11, a frente.

De acordo com Eduardo Gurgel, quando o professor Hermano Tavares (reitor da
Unicamp entre 1998 e 2001) assumiu a reitoria, ele comegou a chamar os dirigentes de
outras instituigdes de pesquisa da cidade para encontros informais nos quais eram
discutidos problemas em comum, vividos pelas diferentes instituigdes de pesquisa e
também agdes que poderiam ser desenvolvidas em conjunto no sentido de aperfeicoar suas
atuagdes. “Uma das conclusdes que surgiu logo de cara foi a baixa percepcdo que a
sociedade tinha da importancia da pesquisa, das universidades etc. A primeira ideia do
grupo, que se auto-intitulava Forum de Dirigentes, foi organizar um evento, uma mostra de
tecnologias desenvolvidas nas instituicdes reunidas no Foérum”, nos contou Eduardo
Gurgel. A Mostra aconteceu em 2001, na Unicamp e, no ano seguinte, foi aprovado o

estatuto da recém-criada Fundacao Forum Campinas.
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Quadro 7: Instituicoes da Fundaciao Forum Campinasz'9

Fundacio Forum Campinas

Centro de Pesquisas e Desenvolvimento em Telecomunica¢des — CPqD, (P’
criado em 1976. "
Centro de Tecnologia da Informagdo Renato Archer - CTI *°, criado em ?‘ Controde
Tecnologiadz
1982. t: g
Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral — CATI, criada em 1967. ml
Embrapa Monitoramento por Satélite — criada em 1989. Em@a

Monitoramente por Satélite

__— ]
Instituto Agrondmico de Campinas — IAC, criado em 1887. IAC
Instituto Biologico — IB, criado em 1927.
Instituto de Tecnologia de Alimentos — Ital, criado em 1969. sT7IL

Instituto de Zootecnia

Instituto de Zootecnia — I1Z, criado em 1909.

Laboratério Nacional de Luz Sincrotron — LNLS, criado em 1987.4 %

LNLS
Pontificia Universidade Catdlica de Campinas - PUC-Campinas, criada P U C
em 1941. CAMPINAS

o
oY

UNICAMP

Universidade Estadual de Campinas — Unicamp, criada em 1966.

MARIUZZO, 2010.

3% Informagdes detalhadas sobre essas institui¢des estio no anexo 1 dessa dissertacio.

* Quando o projeto comegou o CTI se chamava CenPRA.

*I Atualmente o LNLS integra o Centro Nacional de Pesquisa em Energia ¢ Materiais (CNPEM), gerido pela
Associacdo Brasileira de Luz Sincrotron (ABTIuS), por meio de contrato de gestdo com o Ministério da
Ciéncia e Tecnologia. Quando a série Cendrio XXI foi iniciada apenas o Laboratorio Nacional de Luz
Sincrotron pertencia a FFC.
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Os objetivos da FFC, descritos em seu estatuto® sdo:

II.
III.
IV.

VL

VII.

VIII.

IX.

XI.

XII.

XIII.

XIV.

XV.

conjugar esforcos para facilitar a troca de experiéncias entre as instituicdes de
pesquisa e desenvolvimento de Campinas e regiao;

fomentar a integragdo entre elas, no sentido de otimizar a atuacdo, aumentar a
capacitagdo e potencializar o desenvolvimento individual e conjunto;

promover a elaboragao de projetos, com objetivos multi-institucionais;

promover a difusao da Ciéncia e tecnologia produzidas na regido e no pais;
promover o avango cientifico e tecnologico visando o desenvolvimento
econdmico e social;

viabilizar agdes que levem ao desenvolvimento sustentavel mediante a elaboragao
de propostas de politica cientifica e tecnolédgica;

buscar solug¢des integradas em favor do desenvolvimento regional através do
intercambio com seus principais agentes, dentre os quais se destaca o setor
empresarial;

incentivar e apoiar a pesquisa, atividades de desenvolvimento, estudo,
aprimoramento, aplicacao e transferéncia de tecnologias;

apoiar a capacitacdo de recursos humanos em atividades de pesquisa,
desenvolvimento e formagdo, promovendo ou realizando seminarios, congressos €
eventos similares, cursos, treinamentos e concedendo bolsas, prémios e auxilios;
editar ou promover a edicdo e distribuicdo de obras no campo das Ciéncias
humanas, das letras, ou das artes, que estejam relacionadas direta ou indiretamente
com a difusdo da Ciéncia e Tecnologia, incluindo a produgao de discos, videos,
filmes e outras formas de reprodugao fono-videograficas;

patrocinar e/ou promover exposi¢des, mostras, conferéncias, semindrios e outras
atividades de cunho cultural com o objetivo de promover e difundir o
conhecimento cientifico e tecnoldgico;

promover a constru¢do, organizagdo, equipar, mantendo ou criando museus
arquivos ou bibliotecas de acesso publico;

fornecer recursos para a construgo, restauracdo, reparos ou para equipar salas e
outros ambientes destinados a atividades artisticas e culturais em geral,
relacionadas a difusdo de Ciéncia e Tecnologia, desde que de propriedade de
entidades sem fins lucrativos;

promover maior aproximag¢do com a sociedade conscientizando-a da importancia
da pesquisa, na geracdo de emprego e renda, na viabiliza¢do das exportagdes, no
suporte as micro e pequenas empresas, no desenvolvimento econdmico, no
progresso e no bem estar social da nagao;

articular-se com entidades publicas ou privadas, nacionais ou estrangeiras, para
execu¢do de programas, projetos e atividades consoantes com a missao da
Fundagao.

20 estatuto da FFC se encontra no Anexo 2 desta dissertacdo.
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A lista extensa de objetivos da FFC sugere que ela deseja desempenhar, sobretudo, o
papel de interface entre as instituicdes de pesquisa, o mercado e a sociedade de maneira
geral com objetivo de dar visibilidade para as instituicdes de ensino e pesquisa da regido e,

com isso, consolidar a imagem de p6lo tecnologico. Como explica Gurgel:

Paralelamente (as reunides informais do Férum de Dirigentes43) fui escrevendo o
estatuto de um tipo de associacdo que pudesse dar respaldo juridico para as agdes
que o Forum conduzia. Com ajuda de uma equipe da PUC conseguimos aprovar
junto ao Ministério Publico a criagdo de uma Fundagdo que tinha, acima de tudo,
uma visdo de interface. Depois eu fui convidado para ser diretor executivo da
recém criada Fundag@o Foérum Campinas. Ndo sei se esta visdo estd totalmente
certa, mas ¢ assim que tem funcionado até agora. (Trecho da entrevista concedida
por Eduardo Gurgel para a pesquisadora, 09/11/2009).

Uma das estratégias mais recentes de divulga¢ao que a FFC tem adotado para motivar
o publico em geral e pautar a midia na cobertura de CT&I é o agendamento de seminarios
com temas amplos ou especificos. De margo a outubro de 2008 aconteceram os seminarios:
“Ciéncia, tecnologia, ambiente e qualidade de vida”, que tiveram como tema: Energia,
Biodiversidade, Agua, Inclusdo Digital e Acessibilidade, Alimentos Funcionais, Desafios
da Regiao Metropolitana de Campinas e Perspectivas do P6lo Tecnoldgico de Campinas. O
objetivo dos eventos, abertos ao publico em geral e gratuitos, foi informar, refletir e debater
temas emergentes e prioritarios de interesse social. Em 2009 aconteceram dois semindrios:
“A sanidade agropecudria e o agronegocio paulista” e “Agricultura familiar e tecnologias
sociais nas regides metropolitanas”.

Figura 5: Divulgacio dos seminarios da FFC em 2009

FUNDAGAO
FORUM CAMPINAS

11/12/2009

6c10 €

“@ Inscrigdes pelo site:
www.forumcampinas.org.br

Fonte: FFC

# O Forum de Dirigentes era como se auto-intitulava o grupo que se reunia informalmente na Unicamp por
iniciativa do professor Hermano Tavares, reitor da Unicamp entre 1998 e 2001 e que deu origem a FFC.
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Polos Culturais de Ciéncia & Tecnologia

Além da iniciativa da divulgagdo cientifica no Correio Popular a Fundagdo Foérum
Campinas ¢ idealizadora de um projeto chamado Polos Culturais de Ciéncia & Tecnologia
(PCC&T). Trata-se de criar ambientes onde, segundo texto do projeto, Ciéncia e tecnologia
poderdo ser vivenciadas de modo estimulante, espontaneo, afetivo e criativo. O caderno
especial sobre a Fundagdo Forum trouxe uma grande reportagem sobre o projeto desses
polos culturais indicando, inclusive, alguns locais que ele ocuparia: parques, pragas,
shoppings e outros espacos publicos. Elaborado antes do inicio da série Cenario XXI, o
projeto ainda ndo teve, porém, nenhuma acdo concreta. Uma das razdes para isso,
apontadas por Eduardo Gurgel, diretor executivo da FFC, ¢ a baixa adesdo das institui¢des
de pesquisa.

A ideia geral dos PCC&T ¢ disponibilizar os conhecimentos cientificos € os recursos
tecnologicos a sociedade em geral, através de experiéncias. “Os ‘Polos Culturais’ serdo
espacos para a comunidade estar em contato com informagdes sobre fisica, astrofisica,
quimica, biologia e tecnologia. E estar em contato, nesse caso, ¢ literalmente tocar, sentir,
ver, ouvir, experimentar”, diz o texto “Fundacdo planeja polos culturais” (21/09/2003)
Desse modo, o publico poderia entrar em contato com o universo da producao cientifica e
tecnologica, intensiva na regido de Campinas, por meio de experimentos e espagos
interativos.

Os Polos Culturais de C&T foram inspirados em experiéncias nacionais €
internacionais voltados a difusdo de Ciéncia. Em ambito internacional selecionaram-se
algumas experiéncias consolidadas. Entre suas caracteristicas estd o fato de que, além de
serem ambientes interativos de C&T, sdo também experiéncias bem sucedidas de
renovacgdo urbana de areas anteriormente degradadas. O Parque de La Villette - Cité des
Sciences et de I’Industrie, em Paris, Franga, foi criado a partir da reabilitacdo de um espago
anteriormente ocupado por um matadouro. Em Lisboa, Portugal, uma antiga area portuaria
usada como depoésito de lixo industrial foi transformada no Parque das Nagdes. Outros
modelos utilizados sao a Cidade das Artes e das Ciéncias, em Valéncia, Espanha.

No Brasil uma das referéncias ¢ o Museu de Ciéncia e Tecnologia, em Porto Alegre,
que fica no campus central da PUC do Rio Grande do Sul. O Museu tem 22 mil metros

quadrados de area construida, com espagos especialmente criados para temas como
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biologia, historia natural, fisica e quimica. Outra referéncia que inspirou os PCC&T foi o
Parque da Ciéncia, em Curitiba, no Parand, que substituiu um parque de exposi¢des
agropecuarias. Inspirado em experiéncias anteriores, a ideia do projeto dos PCC&T ¢
explorar a “identidade cientifica e tecnoldgica” de Campinas e regido utilizando os espacgos
dos institutos de pesquisa que congregam a Fundag¢do ou areas publicas na cidade de
Campinas.

Ao explicitar socialmente e de modo acessivel a producido cientifica e tecnoldgica,

os Polos Culturais de Ciéncias &Tecnologia podem vir a tornar-se importantes

simbolos deste potencial da regido de Campinas, trazendo a tona o que talvez seja

seu mais importante diferencial no contexto nacional. Dado constituirem pontos

de significativo afluxo de pessoas e de grande animacdo cultural, os PCC&T’s

apresentam-se como potenciais elementos de requalificacdo territorial e urbana,

propicios ao aproveitamento de areas ociosas ou residuais da cidade, bem como

para a revisdo de espacos cujos usos se mostrem desatualizados ou inadequados.

Contribuindo, assim, para a renovagdo dos espagos urbanos e rurais, os PCC&T’s

podem tornar-se, progressivamente, importantes elementos de requalificagdo do

territdrio e também servir como estimulo para o desenvolvimento urbano e social,

conduzindo a identificagdo de Campinas como, efetivamente, a “Regido da
Ciéncia e da Tecnologia”. (Texto de apresentagdo dos PCC&T) *

A época de langamento do projeto uma equipe chegou a elencar possibilidades de
locais que poderiam ser usados como polos culturais e de Ciéncia e tecnologia: além da
area das institui¢cdes, o Parque Taquaral, o Lago do Café, o Parque Ecologico, areas de
protecdo ambiental nos distritos de Sousas e Joaquim Egidio, espagos no eixo da antiga
Fepasa e no eixo do aeroporto de Viracopos. Dentre os espacos privados, os diversos
shoppings na cidade de Campinas foram lembrados por terem dareas de exposi¢do
permanente. Até hoje, no entanto, quase uma década depois, a ideia nao foi concretizada.

Em outra tentativa de acelerar a implantagao dos Polos, a FFC fez uma parceria com o
Campinas e Regido Convention & Visitors Bureau (CRC&VB), associagdo privada sem
fins lucrativos, fundada no ano 2000, para estimular o turismo de negocios na regido de
Campinas®. Em novembro de 2004 um projeto de turismo regional de negocios foi

anunciado no evento “Conhecimento, tecnologia e inovacdo e o desenvolvimento

* Disponivel em: http://www.forumcampinas.org.br/2009/pcct.swf. Consultado em 21/10/2009.

0 objetivo do Convention Bureau é contribuir para o desenvolvimento econdmico e social da regido através
do aumento do fluxo de visitantes. Tem 130 associados de varios ramos de atividade, como hotelaria, aviagao
comercial, eventos, locadoras de carros, entretenimento, bares e restaurantes, shoppings etc.
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4 . . .
% organizado em conjunto com o Convention.

econdmico e social da regido de Campinas
Ha que se ressaltar que Eduardo Gurgel, diretor executivo da FFC, é também diretor
técnico do CRC&VB.

As duas entidades elaboraram roteiros de visitas as instituigdes de pesquisa € ensino
da Fundagdo. O objetivo do projeto era associar o turismo de negdcios a cidade de
Campinas, reconhecidamente um centro de Ciéncia e tecnologia no Brasil e na América
Latina.

E um projeto que esta em andamento, que demora a acontecer, mas que esta
plantado porque o Convention ja incorporou o projeto oficialmente. Quanto mais
Campinas for uma Gramado tecnoldgica, mas negdcios serdo atraidos, mais gente
vira conhecer Campinas e esse ¢ nosso objetivo maior. A pessoa que vem para o
turismo de negdcio pode estender sua estada para conhecer estes pontos, entdo
podemos unir turismo de negdcio com turismo cultural e tecnoldgico. Sabemos

que € pouco palpavel e de muito longo prazo. (Entrevista concedida em
09/11/2009*7)

Este projeto foi implantado pela prefeitura de Campinas, em parceria com o
Convention Bureau com o nome Circuito Turistico de Ciéncia e Tecnologia®®. O primeiro
roteiro foi inaugurado em 2006 e incluia o Centro do Café e a Fazenda Tozan (Monte
D’Este), especializada na produgao de café da variedade arabica. O objetivo do Circuito ¢
atrair, principalmente, os turistas que vem a Cidade para eventos de negocios, aproveitando
a vocacao tecnologica de Campinas.

A Ciéncia e a divulgagao cientifica sdo social e historicamente engendradas. A série
Cenario XXI foi iniciada em 2003. A Fundacao Forum Campinas havia sido criada no ano
anterior, em 2002. Entendendo a Fundacdo como um dos atores que movimenta a
informagdo sobre Ciéncia e tecnologia da academia para o publico, concluimos que ela —
recém-criada — buscava se consolidar como instituicdo capaz de ser um canal de interface
entre as instituigdes de pesquisa e a sociedade. Ao garantir que haveria espago na midia
para divulgagdo das pesquisas cientificas das instituigdes, ela pretendia consolidar o apoio

de seus associados.

% Conforme site da institui¢do: http://www.visitecampinas.com.br/, consultado em 21/10/2009.
4" Disponivel no Anexo 5 dessa dissertagéo.
* Circuito Turistico de Ciéncia e Tecnologia: http:/www.ct2.tur.br.
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Os cadernos institucionais, publicados na primeira fase da série Cenario XXI,
deveriam servir como uma vitrine para divulgar o projeto dos polos culturais de Ciéncia e
tecnologia e buscar apoio institucional e financeiro tanto do poder publico quanto da
iniciativa privada.

Ao mencionar o projeto de transformar Campinas em um centro de turismo de
Ciéncia e tecnologia, na entrevista concedida para esta pesquisa, Eduardo Gurgel associa
explicitamente o projeto de divulgacdo cientifica a uma iniciativa de marketing. E afirma:
“Como a gente pode atender o objetivo do Forum e fazer com que a sociedade entenda
isso? Temos que fazer marketing, mas ndo tenho dinheiro para fazer esse marketing
tradicional”. Sem recursos para marketing tradicional, a divulgacdo cientifica no Correio
Popular surge como estratégia de divulgagao das instituigdes ¢ também dos projetos da
Fundagao Forum Campinas.

A Fundagdo, ainda hoje, busca colocar em pratica o projeto dos Polos Culturais,
conforme atesta o trecho da entrevista transcrita abaixo em que Eduardo Gurgel descreve a
dificuldade de obter adesdo ao projeto, o que € no minimo paradoxal, considerando a
vocagao cientifica e tecnoldgica da regido. Sendo assim, em nossa opinido, a partir dos

resultados esperados pela FFC, a série Cenario XXI ndo trouxe resultados duradouros.

Qual o problema das institui¢des nos Polos? Ha baixo nivel de adesdo. E preciso
aumentar a conscientizagdo na academia que (hoje) contribui pouco. A
contribui¢do seria muito importante porque ela ¢ um centro de irradiador. Como
ha outras prioridades na universidade, ¢ necessario ter outro 6rgao fazendo isso, de
fora para dentro. E ai que entra a FFC. (Idem)

Do mesmo modo que as instituigdes de pesquisa da FFC nao aderiram ao projeto dos
Polos Culturais, em nosso ponto de vista, ndo houve um envolvimento significativo de
todas as instituicdes® na divulgacdo cientifica feita pelo Correio Popular, nos moldes
idealizados inicialmente pela FFC e pelo jornal, que incluia noticias semanais e

suplementos especiais sobre Ciéncia aos domingos.

* Nio foi foco dessa pesquisa discorrer sobre a visdo que as instituicdes tinham em relagio a série Cenario
XXI.
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O Correio queria exportar o projeto para o Estado de Sdo Paulo, para o Estaddo ¢
outros jornais. Houve uma falha nossa, das institui¢des. Mesmo que o projeto ndo
fosse divulgar exclusivamente as institui¢des, nds tinhamos um canal aberto para
divulgar o que a gente quisesse. Acredito que faltou cada instituicdo encarar a
oportunidade de divulgacdo cientifica como um projeto proprio. (Idem, 2009,
grifo da autora)

Ao observar que a divulgacdo cientifica seria um “canal aberto para divulgar o que a
gente quisesse” em lugar de ser um espago natural de divulgacdo cientifica, mais uma vez
fica caracterizado o carater estratégico e mercadologico dos suplementos especiais, que
serviam mais como instrumento de publicidade do que de Jornalismo.

Isso contribuiu para enfraquecimento do projeto, fato que também ¢ admitido por
Eduardo Gurgel quando nos contou que: “Hoje o projeto esta ai por obra e graga da RAC,
tanto € que nem aparece mais o0 nome do Féorum. O ganho que eu posso citar € que se nao
tivesse sido o Forum ndo teria existido essa brecha”. E inegavel, que, a partir do fato
consumado (a existéncia da pagina de CT&I), que a RAC, empresa que detém o controle do
Correio Popular, mantenha sua existéncia seja por prestigio, seja pelo reconhecimento da
importancia tematica para a regido. Ao mesmo tempo, entendemos que a manuten¢do da

pagina semanal sobre ciéncia também estava condicionada a obtencao de verba publicitaria.

Veja o que afirma a esse respeito o editor executivo do Correio, Marcelo Pereira:

O jornal ndo pode abrir mdo disso, ¢ um caminho sem volta. Existe um espago
cativo. A partir de agosto de 2009 a Petrobras apodia a pagina de Ciéncia. Nossa
diretoria, por meio do diretor comercial, Eduardo Porto, entendeu isso: que o
espago de Ciéncia tem potencial comercial e que, naturalmente, abriu espaco para
Petrobras. Hoje o Cenario XXI esta na editoria Cidades. Faz parte da rotina do
jornal. A Ciéncia passou a ser incorporada, ¢ uma ferramenta natural do trabalho
dos jornalistas. E tio importante quanto outro tema. (Marcelo Pereira, entrevista
concedida em 11/08/2009)

Examinar a manutencao de noticias cientificas em pagina especifica ¢ tarefa a ser

desenvolvida em outro trabalho, com a analise das noticias veiculadas.

O Correio Popular
O primeiro numero do Correio Popular circulou no dia 4 de setembro de 1927. O
jornal foi fundado por Alvaro Ribeiro, sob a inspira¢do de Julio de Mesquita, cuja familia

controlava o didrio paulistano O Estado de S. Paulo. Foi o primeiro jornal de Campinas a
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usar maquinas linotipos e prelo rotativo para a composi¢do dos textos das noticias, ao invés

dos tipos moveis.

A primeira semana de setembro de 1927 foi particularmente agitada para
Campinas, uma cidade que ainda respirava tranqiilidade. Havia uma expectativa
generalizada por dois eventos. No dia 4 de setembro era lancado o Correio
Popular, o novo jornal fundado por Alvaro Ribeiro, em parceria com o irmio
Antonio Joaquim Ribeiro e o sobrinho Ademar Fonseca Ribeiro. O outro
acontecimento que movimentava a cidade era a anunciada chegada do aviador
Jodo Ribeiro de Barros e dos co-pilotos Newton Braga e Vasco Cinquini, os
responsaveis pelo legendario voo entre Génova e Santos com o hidroavido ‘Jau’.
(Correio Popular, 04/09/2002: p. 01)

Dez anos depois da fundagio, no ano de em 1938, o jornal é vendido para Sylvino
de Godoy, advogado e empresario (era socio de uma fabrica de elasticos e participava de
outros empreendimentos na cidade de Campinas). Com a aquisi¢ao ¢ constituida a Empresa
Jornalistica Correio Popular S/A. Desde 1987 Sylvino de Godoy Neto ¢ o diretor-presidente
da RAC. Sua administracdo coincide com periodo de expansdo da empresa que tem criado
novos produtos e consolidando sua posi¢ao no cenario regional e nacional.

Em 1990 o Correio Popular comprou o tUnico jornal da cidade que lhe fazia
concorréncia, o Didrio do Povo, que pertencia ao ex-governador de Sao Paulo, Orestes
Quércia. Com isso teve inicio o processo de concentracdo na producdo e circulacio diaria
de informacao jornalistica em Campinas e regido. Essa concentracdo, por sua vez, diminui

as chances de escolha do leitor. Segundo Ben Bagdikian:

Por serem proprietarios de tantos dos diferentes canais de difusdo, tém aquele
trunfo dourado, ao qual chamam, com alegria propria dos financistas, ‘audiéncia
garantida’. A expressdo ‘audiéncia garantida’, porém, ¢ apenas outro modo de
dizer ‘audiéncia cativa’. (BAGDIKIAN, 1993: 25)

Segundo os dados de pesquisa IPSOS: Marplan EGM 2007, o Correio Popular é o
jornal lider de Campinas - 67% dos leitores de jornais da cidade. Sem outro veiculo local

ou regional que lhe faga concorréncia, (O Didrio do Povo e o popular Noticia Ja pertencem

%% A venda do Correio Popular pela familia Ribeiro teve como causa a instauragio do Estado Novo por
Gettlio Vargas em 1937. Segundo Mariano (1872) os proprietarios do jornal tiveram receio de que as
complicacdes politicas advindas do golpe prejudicassem outras atividades da familia na cidade, como por
exemplo, a conducao do colégio Ateneu Paulista. Gettlio Vargas permaneceu no governo de 1937 a 1945.
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ao mesmo grupo), o Correio divide espago em Campinas com os jornais de circulagdo
nacional, principalmente Folha de S.Paulo e o Estado de S. Paulo.

Em 2003, ano em que comega a série Cenario XXI, o Correio Popular era o 17°
jornal do Brasil em nimero de exemplares vendidos, o 10° maior em nimero de assinantes
e o primeiro em numero de assinantes do interior de Sdo Paulo, segundo dados do Instituto
Verificador de Circulagdo, IVC. A circulagdo do Correio Popular ¢ de 42 mil (dias da
semana) ¢ 55 mil (domingos), que ainda ¢ muito pequena considerando a populagdao do
municipio (cerca de um milhdo) e da RMC (quase trés milhdes’'). Entretanto, se somarmos
a circulacdo de todos os seus produtos, o numero certamente sera bem mais significativo.
Os dados da tabela quatro ilustram isso, ja que se considerarmos, a circulagdo do jornal
Diario do Povo e, principalmente a do Noticia Ja, veremos que a penetragdo da RAC na

regido € significativa.

Tabela 4: Circulacio dos titulos filiados ao IVC (média por edicio)

Jornal 2005 2006 2007
Correio Popular 37,0 37,1 36,5
Noticia Ja - - 30,7
Diario do Povo - - 04,1

Fonte: Midia Dados, 2008.

O recorte do perfil de leitores do Correio Popular se concentra nas classes AB.

Tabela 5: Perfil do leitor

Classe social % de leitores
AB 74 %
C 24 %
DE 02 %
Sexo Masculino 56 %
Sexo Feminino 44 %
10 a 14 anos 03 %
15 a 24 anos 25 %
25a34 14 %
40 a 49 21 %
50 a 59 15 %
60 e + anos 13 %

Fonte: IPSOS: Marplan EGM 2007

*! A cidade de Campinas tem 1.080.999 de habitantes e a RMC tem 2 798 477, segundo dados do Censo 2010
do IBGE.
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A aquisicao do Didrio foi a semente para formagdo da RAC, Rede Anhanguera de
Comunicacdo em 1990. Hoje o grupo detém o controle do Correio Popular, Diario do
Povo, Revista Metropole, encartada aos domingos no Correio, ¢ do jornal Noticia Ja.
Determinados a consolidar sua influéncia regional, em 2003 ¢ langcada a Gazeta de
Piracicaba, primeiro jornal da RAC a circular fora da cidade de Campinas. E bissemanal
(as edigcdes saem as quintas-feiras e sabados), sendo a maior parte das edi¢cdes distribuida
gratuitamente, com tiragem de 27 mil exemplares (GUIMARAES, 2008: 90). No ano
seguinte (julho de 2004) ¢ publicada a primeira edicdo da Gazeta de Ribeirdo, com

circulagdo de 30 mil exemplares, distribui¢do gratuita as quartas feiras e sabados.

A RAC se expande e se consolida como um dos maiores e mais importantes
grupos de comunicagdo impressa do interior do Estado de Sdo Paulo, um mercado
que detém 18% do PIB nacional e uma renda per capita de US$ 9.800, segundo
dados da Fundagdo Seade e do IBGE. (GUIMARAES, 2008: 84)

O ntmero de exemplares impressos diariamente pelo grupo estd na tabela a seguir. A
RAC mantém ainda o empreendimento de producdo grafico GrafCorp e o Instituto de

Pesquisas DataCorp, criado em 1995, ambos para prestacao de servigos para terceiros.

Tabela 6: Numero de exemplares dos impressos da RAC

Nome do veiculo Numero de exemplares impressos por dia
Correio Popular 42 mil (dias da semana) e 55 mil (domingos)
Noticia J& 50 mil

Revista Metropole 55 mil (domingos)

Diario do Povo 07 mil

Gazeta de Piracicaba 27 mil

Gazeta de Ribeirdo 30 mil

Fonte: RAC (03/02/2010)

Em 1971 o Correio Popular conquistou o Prémio Esso, considerado o mais
importante prémio do jornalismo brasileiro. O tema da reportagem premiada era sobre
Ciéncia, mais especificamente sobre o desenvolvimento, na Unicamp, do primeiro
computador brasileiro. Desde entdo varios prémios vém sendo conquistados pelo veiculo

que se firmou como um dos principais jornais regionais do interior paulista®”.

%2 Niao tivemos acesso a esta reportagem. A fonte da informagao foi noticia: Premiagdo é a terceira na historia
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O ultimo Prémio Esso Especial Interior foi conquistado em 2001, com uma série de
matérias sobre o caso da contaminagio™ provocada pelas atividades da empresa Shell, em
Paulinia. Em 2003 o CP foi eleito “Veiculo do Ano”, na categoria jornal impresso pela
revista About, publicacdo dirigida ao segmento de propaganda e marketing do pais. Em dez
anos de premiagdo, foi a primeira vez que um jornal do interior recebeu o prémio.

Em 2005 o veiculo ocupou o décimo lugar na lista de jornais mais admirados do pais
na pesquisa Veiculos mais admirados: o prestigio da marca, realizada pela Editora Meio &
Mensagem, pela Troiano Consultoria de Marca e pelo Instituto Qualibest. Em 2006 o jornal
passaria para o nono lugar’’. O Correio também era o Gnico veiculo fora da capital a
integrar o ranking. Prémios como esses representam um importante reconhecimento do
trabalho do setor editorial do jornal, além de trazerem prestigio para a publicacdo, sao
muito valorizados na 4area comercial da empresa jornalistica que os transformam em

propaganda dos veiculos para as agéncias de publicidade.

No Brasil, o que se percebe € que ha espago para o mercado de jornais crescer, ja
que uma parcela significativa da populacdo ndo tem acesso a bens culturais como
o jornal. E, o que é mais importante, o publico tem se mostrado receptivo as
iniciativas dos jornais populares e gratuitos. (Perspectivas ampliadas, MiDIA
DADOS 2008: 335)

Diferentemente dos mercados norte-americano ou europeu, que tem tido maior
impacto com a difusdo em larga escala da internet, no Brasil ainda ha espaco para
crescimento de jornais impressos, dado comprovado pelo avango dos jornais populares e
gratuitos, como o Noticia Ja, da RAC. Aqui, mesmo com o avango da internet, os jornais
impressos continuam sendo veiculos importantes para anincios publicitarios. O meio
jornal € o segundo veiculo de comunicag¢ao que mais recebe investimentos em publicidade.
Dados da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ), sobre os investimentos publicitarios nos
diferentes meios de comunicacdo no Brasil, mostram que o jornal fica atrds apenas da

televisdo e antes das revistas e do radio na distribui¢do de antincios publicitarios, conforme

do jornal: na seleta galeria de premiados na imprensa nacional, Correio Popular ja conquistou o Esso em 1971
e 1997. Correio Popular, Campinas, 20 dez 2001.

>3 Essa unidade da multinacional, que fabricava pesticidas, contaminou o solo de chéacaras do bairro Recanto
dos Péssaros durante as décadas de 1970 e 1980.

> Esta eleigio é feita apenas por leitores do jornal Meio & Mensagem, particularmente direcionada a area de
marketing.
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mostra a tabela abaixo. Os antncios na internet também cresceram muito, nos tltimos anos,

como pode ser verificado na tabela a frente.

Tabela 7: - Investimento por meio (%)

Ano Jornal | Revista | TV TY por Radio | Internet Mld}a Outros
assinatura exterior
2008 15,91 8,51 58,78 3,74 421 3,54 2,74 2,57
2007 16,38 8,47 59,21 3,36 4,04 2,77 2,82 5,95
2006 14,7 8,01 59,37 3,5 417 2,07 3,5 2,5
2005 16,3 8,8 59,57 2,34 4,19 1,66 4,7 2.8
2004 16,65 8,33 59,19 2,18 4,32 1,6 2,7 2.9
2003 18,14 9,4 59,03 1,7 4,53 1,49 5,7 -
2002 20,46 10,0 60,32 1,95 4,67 - 4.8 -
2001 21,73 10,84 | 57,76 1,57 4,86 - 43 -

Fonte: Associagio Nacional dos Jornais (ANJ)>. * outdoor, cinema, pontos de venda etc.

“A escolha fortalece as agéncias, que tém certeza de que podem colocar o veiculo em
sua midia, sem o risco de estar colocando alguma coisa no escuro. Sabemos que ao
fazermos uma campanha, teremos o retorno”, declarou Cleuri de Freitas, proprietario da
agéncia de publicidade Produto Propaganda, em noticia publicada no CP em 2003, quando
o jornal foi escolhido como “Veiculo do Ano” pela revista About. A declaragao ¢ ratificada
por outra, do presidente da Associacdo dos Profissionais de Propaganda (APP) de
Campinas, Rubian Rubin: “Investir em anuincios no Correio ¢ a certeza de retorno
garantido para os clientes”.”®

Acompanhando a chegada e expansdo da internet, em 1997 a RAC criou o Cosmo
On-line, portal da internet focado no interior paulista. O sitio passou a reproduzir material
jornalistico do Correio Popular ¢ do Didrio do Povo. Parte do conteido da série Cenario
XXI era disponibilizada no Portal, que recentemente foi substituido pelo Portal RAC. O
Cosmo On-line, que em sua campanha de divulgagdo se auto-intitulava o “Portal do

Interior” tinha uma proposta de prestacdo de servigos como disponibilizar informagdes

sobre lazer e programacao cultural de Campinas e regido, webmail gratuito, salas de bate-

» Disponivel em http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/investimento-

publicitario/?searchterm=Projeto%20Inter-Meios. Consultado em 02/02/2010.

>¢ AREA comercial supera ano de estagnagdo. Correio Popular, Campinas, 19 jan 2003. O Correio acumula
também trés Prémios Esso, considerado a mais importante premiacdo do jornalismo brasileiro, em 1971, 1997
¢ 2001.
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papo, ferramentas de busca e antncios classificados. Como ja afirmamos anteriormente,
recentemente o Cosmo foi incorporado ao Portal RAC’’.

Com objetivo de ampliar o volume de noticias sobre a cidade e sobre a regido e
abastecer veiculos de comunicagdo impressos e portais de internet com noticias,
reportagens, fotos e contetidos especificos, a RAC criou, em dezembro de 2000, a Agéncia
Anhanguera de Noticias. A ANN, que tem parceria com a PUC-Campinas para
recrutamento de jovens jornalistas, produz noticias principalmente para os dois jornais
diarios do grupo RAC, o Correio e o Didrio do Povo. (GUIMARAES, 2008: 80)

Além dos portais na internet, a RAC tem um site para cada um dos seus jornais, com
conteudo disponivel somente para assinantes. A ampliagdo de seu espago na internet por
parte da RAC acompanha uma tendéncia que pode ser vista em outras empresas
jornalisticas, ou seja, o grupo busca reforcar a centralizacdo da producdo de noticias na
regido em que atua, o interior do Estado de Sao Paulo. “O jornalismo regional se tornou o
foco de mercado da RAC. Dois fatores sdo importantes no jornalismo regional: ter
credibilidade forte e ser capaz de interagir com a comunidade”. (GUIMARAES, 2008: 85).
Em entrevista concedida para o Correio, em 2005. Sylvino de Godoy Neto afirma que esses
dois elementos, a credibilidade e a interagdo com a comunidade, resultam numa
identificacdo imediata com o publico, fazendo do jornalismo regional “a coqueluche da
imprensa enquanto empreendimento”.”®

Discutindo especificamente a questdo do monopdlio da midia, Bagdikian (1993)
afirma que ao deter e dominar determinado mercado, a midia passa a influenciar de forma
preponderante as noticias que o publico recebe. Ao mesmo tempo, essas organizacdes
conseguem aumentar seu campo de influéncia dentro dos governos justamente porque tem
o poder de influenciar a opiniao publica.

Esta configuragdo, com a RAC detendo um monopdlio na produgdo de noticias em
Campinas e regido, coloca os jornais e demais veiculos de comunicacido do grupo entre as

unicas op¢des para fazer divulgagdo cientifica em veiculos de grande circulagdo. Contando

> Ao contrario do Cosmo On-Line, onde havia um link para o projeto Cenario XXI, no Portal RAC ndo ha
mencdo a série de divulgacdo cientifica na homepage. Para acessar as reportagens sobre ciéncia é necessario
entrar na pagina de projetos da RAC e, a partir dai, ir para a pagina do Cenario XXI, que tem acesso livre.

*¥ Declaragdo publicada na reportagem “Aproveitando a brecha historica”, 28/09/2001, citada por Guimaries,
2008: 85.
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com a proximidade em rela¢do as suas fontes, eles tém oportunidade de elevar o grau de
interatividade entre o jornal e a comunidade, favorecendo o equilibrio entre o local e o

transnacional. Como nos lembra Stuart Hall:

E, de fato, dificil negar que o crescimento das gigantes transnacionais das
comunicagoes, tais como a CNN, a Time Warner ¢ a News Internacional tende a
favorecer a transmissdo para o mundo de um conjunto de produtos culturais
estandartizados, utilizando tecnologias ocidentais padronizadas, apagando as
particularidades e diferengas locais e produzindo, em seu lugar, uma ‘cultura
mundial’ homegeneizada, ocidentalizada. (HALL, 1997: 03)

Por outro lado, mesmo bombardeados com informagdes de todos os cantos do
mundo, os leitores mantém interesse em fatos e personalidade da sua comunidade. As
pessoas necessitam de uma informagdo com qual se identifiquem, que as contextualize.
Isso porque:

A cultura global necessita da “diferenga” para prosperar — mesmo que apenas para
converté-la em outro produto cultural para o mercado mundial (como, por
exemplo, a cozinha étnica). E, portanto, mais provavel que produza

“simultaneamente” novas identifica¢des “globais” e novas identificagdes locais do
que uma cultura uniforme e homogénea. (HALL, 1997: 03)

Jornais do interior t€m um papel especifico ao atender seu publico com informagdes
regionais que ndo recebem atencdo dos jornais da capital e isso também vale para a
informacao cientifica. A noticia publicada no jornal interiorano ndo ¢ apenas uma forma do
cidaddo se manter informado sobre os fatos locais, mas uma maneira de se sentir
representado no mundo. Além disso, os jornais do interior costumam servir de pauta para a
grande imprensa do pais, uma vez que a proximidade das instituigdes de pesquisa € a
redacdo desses veiculos contribuem, naturalmente, para uma cobertura local e regional
mais detalhada. Contribuem ainda, para fortalecer a identidade e cultura local e regional.

Em artigo sobre a proximidade como critério de noticiabilidade, Mario Luiz
Fernandes (2005:07), afirma que as pessoas buscam identidade propria, um elemento de
signagem que as distingam, que as tornem diferentes, que as identifiquem enquanto
individuo singular. O jornal do interior se torna, em um cenario globalizado, uma
referéncia para que o homem ndo perca suas origens e costumes, uma forma de gerar as

novas identificagdes citadas por Hall acima.
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Capitulo 3: Jornalismo e publicidade

O objetivo deste capitulo ¢ discutir a relacdo de dependéncia que se estabelece entre a
empresa jornalistica e a publicidade. A despeito da importancia que a divulgagao cientifica
assume na atualidade, do interesse das instituicdes de pesquisa de Campinas e regido de
divulgarem suas atividades e do esfor¢o da Fundacdo Forum Campinas de assumir um
papel de interface entre as instituigdes e o jornal nesse processo, a divulgagdo cientifica no
Correio Popular, estd condicionada a capacidade do jornal e de sua drea comercial de
conseguir anunciantes. Também tentamos identificar algumas caracteristicas da divulgacao

de ciéncia na série Cenario XXI, a luz dos conceitos dos Estudos Culturais da Ciéncia.

Em 2011, o Ministério da Ciéncia e Tecnologia divulgou sua terceira pesquisa de
opinido sobre a percepcao publica da ciéncia. A primeira foi em 1987, junto com o Instituto
Gallup, intitulada, “O que o brasileiro pensa da C&T”. A segunda, em 2006, junto como o
Labjor/Unicamp, Pesquisa Nacional sobre percep¢ao publica de C&T (Labjor/MCT, 2006).
A ultima pesquisa do MCT, realizada entre os dias 23 de junho a 6 de julho de 2010,
“Percep¢do Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil™’. Os resultados atuais, em um
universo de 2.016 entrevistados (maiores de 16 anos de diferentes regides do pais),
apontaram para um aumento no interesse sobre Ciéncia, em relagdo a 2006, passando de
41% para 65%.

Permanece, no entanto, o desconhecimento da produgdo cientifica brasileira, apesar
da amplia¢do de sua divulgacdo em diferentes midias nacionais e internacionais, como as
prestigiadas Nature e Science. Os motivos apontados pelo desinteresse na area sao falta de
tempo e dificuldade de entendimento dos conteudos divulgados (56,2%). Outro dado
interessante ¢ merecedor de analise mais detalhada ¢ que 64,4% consideram a cobertura
tendenciosa.

Com relacdo a midia jornal, objeto de nossa pesquisa, 68,5% dos entrevistados ainda
consideram pequeno o numero de matérias veiculadas; 52,1% acham as matérias de ma

qualidade e 65,8% afirmam que na cobertura da area “sdo ignorados os riscos ¢ problemas

%% Os resultados estdo em: http://www.mct.gov.br/upd_blob/0214/214770.pdf. Acesso em 15/01/2011.
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que a aplicagdo da Ciéncia e Tecnologia pode causar” (MCT, 2010:93). A pesquisa
detectou ainda os temas que continuam despertando mais interesse: meio ambiente
(46%/83%), medicina e saude (42%/81%), seguido de esportes (36%), politica (9%) e
economia (33%).

Entre as questdes que avaliaram o conhecimento sobre Ciéncia e tecnologia no Brasil
o resultado ¢ surpreendente: a grande maioria desconhece as institui¢des cientificas do pais
(universidades ou instituicdes de pesquisa): 81,9% ndo conseguiram apontar nenhuma
instituicdo. Dentre as institui¢des indicadas por apenas 17,9% dos entrevistados, o Instituto
Butanta ficou em primeiro lugar, com 23,5%. Interessante notar que, das dez institui¢des
citadas, duas fazem parte da Fundagdo Férum Campinas: a Unicamp, que ficou em quinto
lugar, com 3,9%, e a Embrapa, em sétimo lugar, com 3,4%60.

Esses dados, embora representem algum avanco em relagdo as pesquisas anteriores,
mostram o longo caminho a ser percorrido pelos cientistas, educadores e pelos divulgadores
de Ciéncia para mudar esse cendrio de desconhecimento sobre as institui¢des cientificas
brasileiras e a qualidade da divulgacdo em geral. Neste sentido, consideramos que a
divulgacdo das atividades das instituicdes de pesquisa situadas em Campinas e regido pelo
jornal Correio Popular pode ser considerada uma contribui¢do importante, tanto no
formato de suplementos especiais, ou na forma de noticias publicadas durante a semana na
editoria de Ciéncia do veiculo.

A série Cenario XXI: Conhecimento, Tecnologia e Inovacao, mesmo que vinculada
editorialmente a Fundagdo Forum Campinas, possibilitou o retorno de uma publicagio
sistematica de noticias no jornal campineiro. Embora no escopo deste trabalho ndo tenha
sido possivel analisar, detidamente, essas noticias, quanto a sua tematica, abordagem,
linguagem, assunto a ser explorado em desdobramentos futuros desta pesquisa, € possivel
afirmar que até a data de encerramento desta dissertacao (janeiro de 2011) o jornal mantém

uma pagina sobre Ciéncia com o selo Cendrio XXI e pretende manter a editoria.

5 A Embrapa ¢ uma instituigio cujas agdes tém repercussdo nacional. Tem sedes em quase todos os estados
brasileiros. Sendo assim o reconhecimento da Unicamp deve ser destacado por ser uma institui¢do estadual e,
mesmo assim, obter destaque em nivel nacional.
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Em entrevista para esta pesquisa, Marcelo Pereira®', editor executivo do jornal
confirmou que essa era uma das inten¢des da empresa desde o inicio do projeto, retomando,
assim, a cobertura sistematica da area de CT&I: “O jornal nunca deixou de dedicar espago a
C&T, mas nao era sistematico, era pontual, disperso. O Cenario XXI ¢ um carimbo de um
jornal que esta preocupado com isso. A partir da série o leitor pode contar com isso”.

Entretanto, apesar do interesse editorial, esta continuidade estd sujeita a uma logica
que ndo ¢ exclusivamente permeada pelo interesse jornalistico, ela estd condicionada a
presenca de um anunciante/patrocinador, ao contrario do que acontece em outras editorias,
entre elas politica, economia, esporte. A diferenca € que, no Correio Popular, se ndo tiver

anunciantes a editoria de ciéncia € suprimida.

Jornalismo ou marketing institucional?

Mas, afinal, a cobertura cientifica no jornal Correio Popular segue a logica editorial
ou comercial? A noticia ¢ um bem cultural ou um produto a venda? Ou seria uma simbiose
dos dois? Do mundo permeado pela cultura que Stuart Hall descreve, derivam termos como
“cultura das corporagdes”, “cultura do trabalho”, “cultura da masculinidade”, “do
consumo”, “da boa forma” etc. A midia é uma das praticas sociais mais relevantes na
sociedade contemporanea. Também ela tem sua cultura prépria e a “cultura da midia” na

era do jornalismo industrial € perpassada pela publicidade.

O que isto sugere ¢ que cada instituicdo ou atividade social gera e requer seu
proprio universo distinto de significados e praticas — sua propria cultura. Assim
sendo, cada vez mais, o0 termo esta sendo aplicado as praticas e instituigdes, que
manifestadamente ndo sdo parte da “esfera cultural” no sentido tradicional da
palavra. De acordo com este enfoque, todas as praticas sociais, na medida em que
sejam relevantes para o significado ou requeiram significado para funcionarem,
tém uma dimensdo “cultural”. (HALL, 1997: 13)

Em O jornalismo na era da publicidade (2003), Leandro Marshall descreve a
sociedade atual como espaco da anomia, da crise do sentido, dos hiperdiscursos e das
metalinguagens. Segundo esse autor, também sdo caracteristicas do nosso tempo o avango

da tecnologia, a transnacionalidade da cultura ¢ da economia e uma absolutizagdo da

%! Entrevista concedida em 11/08/2009.
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Ciéncia. (MARSHALL, 2003: 15) E, neste contexto, a linguagem publicitaria se superpde

as éticas da sociedade humana como signo que da expressao a nova era.

A linguagem da publicidade pés-moderna torna-se a estética maior, o codigo que
cola e da sentido a realidade ¢ as agdes humanas e por onde se transmitem ¢ se
constituem os conceitos ¢ os sentidos. (...) Esse processo de estetizagdo cultural
generalizada, que estetiza a propria ética e entroniza a publicidade, acaba
subjetivando o0s processos contemporaneos de comunica¢do ¢ os modos de
producdo, transformacdo e circulagdo de uma informacdo tratada cada vez mais
como mercadoria. (MARSHALL, 2003: 16)

A comunicacao de Ciéncia pelo Correio Popular, a partir de 2003, no contexto da
série Cenario XXI, conta com o interesse das institui¢des da Fundagao Forum Campinas em
divulgar suas atividades. Elas querem consolidar sua imagem perante a opinido publica ao
mesmo tempo em que a propria FFC quer se firmar como uma interface entre as
institui¢cdes de pesquisa e a sociedade como todo (e, com isso levar adiante seus projetos).
Como os meios de comunicacdo dependem da publicidade para garantirem sua
sobrevivéncia, o Correio Popular, motivado pelo interesse editorial, pelo prestigio que o
setor traz e o interesse comercial em obter anunciantes, a parceria surge como uma
operagao casada.

Para Marshall, embora desempenhe funcao publica, o jornal opera como empresa
privada e isso compromete sua missao de informar ja que a escolha dos temas e institui¢cdes
que serdo noticia leva também em conta sua capacidade de atrair interesse publico e
publicidade.

O surgimento da imprensa e dos jornais sempre esteve ligado ao interesse em
desenvolver um negocio lucrativo. Rapidamente, empresarios e editores entenderam que
nem toda noticia ajuda a vender a mercadoria-jornal. Conforme nos explica Marshall, “a
informacao transforma-se em um campo de negociacao e barganha de interesses, submetida
as regras e as determinagdes do marketing empresarial”. (MARSHALL, 2003: 27)

No inicio dessa pesquisa, em abril de 2008, em entrevista com Melissa Lenzi,

executiva de contas da RAC, ela nos disse que fazia visitas em empresas para conseguir
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novos patrocinadores para a série Cenario XXI. Na apresentacio®” que fazia aos potenciais

anunciantes, estavam listados os objetivos do projeto:

e Divulgar as inovagdes tecnologicas, em especial as que tiveram origem e que
vem sendo desenvolvidas nas entidades cientificas sediadas em Campinas.

e Elevar a auto-estima dos cidadaos de Campinas com relagdo a cidade e o que
ela representa nacional e até internacionalmente, como referéncia no cenario
cultural e cientifico.

e Apresentar a exceléncia de cada instituicdo cientifica, suas propostas, projetos
e potencial que possuem para projetar Campinas como importante pélo
tecnologico.

e Estimular todos os segmentos econdmicos da cidade a direcionar seus
movimentos de forma a criar um sistema local ¢ dindmico de inovagao.

Na visdo da area comercial, pelo menos na relagdo com anunciantes do Correio
Popular, Ciéncia ajuda a vender jornal. Na apresentacdo, que também era feita em
institui¢cdes de pesquisa, a executiva tentava mostrar que a adesdo a série jornalistica tinha
potencial para gerar beneficios para imagem institucional de quem investisse na publicagdo.
Reproduzimos a seguir uma lista dos beneficios para o patrocinador imaginados pelo

departamento comercial do jornal:

e A marca do patrocinador sera fortalecida e fixada na mente dos leitores por estar,
durante todos os domingos do ano, associada a um projeto diferenciado e
economicamente relevante;

e Envolvimento social da empresa patrocinadora do projeto com a comunidade,
trazendo um inegavel retorno para a imagem institucional da empresa;

e Associacdo da marca do patrocinador com instituigdes respeitadas por sua
exceléncia no desenvolvimento e inovagdo tecnoldgicos (Correio Popular,
Apresentagdo comercial)®.

Em 2003 cada cota tinha valor de R$ 27 mil para cada patrocinador por um periodo

de seis meses. No pacote o CP oferecia um mix de vantagens:

52 Informagdes disponiveis em apresentagio da area comercial do CP & qual tivermos acesso. Disponivel no
Anexo 3 desta dissertacao.
53 Apresentagdo comercial da série Cenario XXI. O texto completo esta no anexo 3 deste relatorio.
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e (Caderno especial (1/4 de pagina vertical (3 col x 26 cm) ou horizontal (6 col x 13
cm) nas paginas internas. Assinatura de todos os patrocinadores em anuncio
rodapé na capa. A capa dos cadernos especiais com a missdo da instituicdo e os
apoiadores institucionais.

e Paginas semanais: assinatura de todos os patrocinadores em anuncio de rodapé.

e Cosmo on Line: seis mil impressdes/més de full banner no canal Cosmo Especial
e no canal Cenario XXI. Selo fixo em todas as paginas do canal Cenario XXI,
com link para os sites de cada patrocinador.

A imagem de uma instituicdo ¢ resultado de varias dimensdes sendo a midia um de
seus construtores. Ela funciona como interlocutora entre a entidade e o grande publico. O
interesse do Correio era que os patrocinadores aliassem seus nomes a divulgagao cientifica.
Nos suplementos institucionais os patrocinadores foram a CPFL Energia®, o CPgD, o
Sebrae-SP e o governo do Estado de Sdo Paulo, este apenas no caderno sobre a Unicamp.
Conforme descrito acima, a marca do patrocinador aparecia na capa do suplemento e
também havia um anuncio nas paginas internas. Além dessas entidades, a marca da RAC
apareceu em todas as capas, assim como foram inseridos antincios do grupo nas paginas
internas desses cadernos. A PUC-Campinas tinha uma marca nas paginas do cenario no
formato eletronico.

Ao analisar o pacote de “servigos” que o Correio Popular oferecia quando
buscava patrocinadores, entendemos que a escolha pelos suplementos especiais parte da
area comercial porque se acreditava que daria mais visibilidade inicial aos anunciantes. Em
O monopdlio da midia (1993), Ben Bagdikian relata que, principalmente, a partir da II
Guerra Mundial, os cadernos adicionais dos jornais, de maneira geral, passaram a servir
exclusivamente aos interesses dos anunciantes. Isso também acontece no Correio. No
mesmo periodo que delimitamos para nossa analise, entre 2003 e 2004, o veiculo editou
outros 21 cadernos especiais sobre os mais variados temas: Especializacdo Profissional
(15/1-/2003); Shopping Center no Natal (14/12/2003 e 09/12/2004); Especializagao
Profissional (15/10/2003 e 16/10/2004); Idiomas (19/02/2004), Hotéis e Convengdes
(25/3/2004), Ensino Fundamental e Médio (18/09/2003 e 18/09/2004); sao alguns exemplos

% A CPFL j4 era anunciante no Correio Popular em outros projetos da empresa jornalistica. Um deles é o
Projeto Cidadao, cujo objetivo ¢ premiar pessoas e grupos que fazem trabalhos voluntarios relevantes para a
comunidade.
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desses cadernos adicionais mencionados por Bagdikian, cujo planejamento € feito com base
naquilo que oferece potencial de atrair mais anunciantes.

E no Correio Popular, no caso do objeto aqui analisado, a divulgacao cientifica
esta inteiramente condicionada a captagdo de anuncios. Estas pautas ndo se sustentam
apenas pelo possivel interesse que possam gerar no leitor. Como explica Marshall (2003:

112):

O numero de paginas de um suplemento ou a periodicidade de um programa estao
dependentes da publicidade angariada; os projetos (revistas, suplementos,
programas, rubricas) s6 avangam se, a partida, existirem patrocinadores, ou entdo
sdo lancados (o que ¢ sempre um risco) ja tendo em vista potenciais
patrocinadores. Néo raro, ¢ mesmo destes que partem propostas, ideias e sugestoes
para eventuais iniciativas jornalisticas. O proprio langamento (ou encerramento)
da publicacdo, por exemplo, de revistas especializadas, tem muito a ver com a
situacdo conjuntural do mercado publicitario do respectivo setor. (MARSHALL,
2003: 112)

A perspectiva publicitaria da série fica clara com o fato de seu projeto ter surgido
diretamente na area comercial e ndo editorial. O formato da série Cenario XXI ndo foi
discutido com a equipe editorial na fase de elaboracdo. Conforme nos contou Paulo
Martinelli®®, os jornalistas que iniciaram a série nio eram da equipe fixa do Correio:
“Comecei no projeto Cendrio XXI como jornalista free lancer. (...) O Marcelo Pereira
(editor executivo) me chamou e disse: temos um negocio aqui que ¢ a sua cara, ¢ sobre
Ciéncia e tecnologia”. O projeto chegou pronto para os jornalistas que atuaram na série e,
neste contexto, o uso da palavra negocio nao ¢ acidental. Leandro Marshall chama esse

processo de condicionamento:

A independéncia entre a redacdo e o setor comercial, existente na imprensa mitica,
torna-se um conceito difuso na realidade pds-moderna. Apesar de serem
estruturalmente separadas e terem um funcionamento autdnomo, os dois setores
vivem debaixo do teto da mesma ideologia, a ideologia da publicidade, do
consumo, do laissez-faire ¢ do laissez-passer. Portanto, o setor comercial ou
mesmo a diretoria-geral das organizagdes jornalisticas acaba condicionando ou
induzindo a linha editorial do jornal, imputando-lhe, muitas vezes, um carater
ostensiva ou veladamente comercial. Os veiculos de informagao sdo ‘coagidos’ ou
‘constrangidos’ a se render a ética do capital e do capitalismo. (MARSHALL,
2003: 129)

% Em entrevista concedida para a pesquisadora em 11/08/2009.
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Os suplementos institucionais sdo um produto jornalistico que respondeu a uma
demanda ao mesmo tempo da Fundagdo Foérum Campinas, mas também da empresa
jornalistica que queria consolidar a editoria de Ciéncia nas paginas do jornal em troca da
publicidade para as institui¢des de pesquisa ou outros patrocinadores que se apresentassem.
O editor executivo do Correio Popular, Marcelo Pereira falou sobre isso na entrevista que

nos concedeu para esta pesquisa, em 11/08/2009. Sobre o projeto ele afirma:

A ideia da série partiu da Fundag@o Férum Campinas. Visava agregar institui¢des
de pesquisa da regido para fortalecer a produgdo delas, mas também aproximar o
publico desta rede. Faltava uma porta de divulgagdo regular para interagdo com os
leitores. A RAC ¢ apoiadora da FFC. Nao seria possivel conhecer institui¢oes de
pesquisa sem uma empresa de comunicagdo. Nos fomos o apoio na parte de
divulgacdo. A RAC ¢é uma empresa comprometida com a sociedade. (...) Além de
ser uma empresa de midia, queremos ser também parceira na area ambiental,
social e tecnologica.

Ao mesmo tempo em que o diretor expressa um comprometimento do veiculo com a
sociedade, ele admite a necessidade e o interesse em obter patrocinadores: “O projeto
visualizou desde o comeco ter ajuda financeira de empresas/instituigdes da FFC”, afirmou.
Esta relagdo direta e de dependéncia do contetido editorial da publicidade, também ¢

explicada por Marshall em seus estudos.

A imprensa de massa pés-moderna passou a criar, a partir do final do século XX,
uma série de produtos comerciais, como cadernos, encartes ou edi¢cdes especiais,
com objetivo especifico de atrair novas e mais densas verbas publicitarias e escoar
a demanda do mercado. Embora sejam extensdes do corpo jornalistico, esses
produtos nascem com o estigma de serem, em esséncia, obras feitas sob medida
para os investimentos publicitarios. (MARSHALL, 2003: 128)

Um dos sintomas da acomodagao do projeto aos interesses comerciais do jornal foi a
publicacdo, em todas as capas dos suplementos institucionais, da missdo das instituigdes.
Quando conhecemos o formato das cotas do projeto oferecido aos patrocinadores - 4 capa
dos cadernos especiais com a missdo da institui¢do e os apoiadores institucionais - € que
essa caracteristica se desvenda. Novamente, ndo se trata de op¢ao do jornalista, mas de
cumprir uma determinacdo da drea comercial. Nem todos os suplementos trazem missao,

mas ha sempre um texto abaixo da institui¢do, com uma informagdo rapida sobre ela,
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confirmando a sujei¢do ao formato pré-estabelecido. O conteudo editorial vem, portanto, a
reboque do antncio, um “produto a venda”, como nos ensina Medina em seus estudos.

(MEDINA, 1998)

Figura 6: Capas estampando missao da instituicio

= == r = :
Biologico
Missio do 1B é aprimorar o agronegocio brasiiziro

& melhorar a qualidade de vida da populacio,
gerande e transmitindo conhecimento clentifico

EMERGIA a EMERGHA e

Marshall visualiza um processo de mutacdo do jornalismo classico para o jornalismo
da era do neoliberalismo. E esse “novo” jornalismo pode ser resumido em cinco
perspectivas: mutacao do jornalista, da informagao, do jornal, do jornalismo e da imprensa.
A mutagdo do jornal caracteriza-se pela contaminagdo das noticias pela publicidade,
gerando uma forma mestica de comunicagdo e “embora se associe imprensa com verdade e
jornal com informacdo, constata-se que a imprensa é consumo, publicidade e empresa
privada”. (MARSHALL, 2003: 47)

Para esse autor, a entrada dos antincios publicitarios nos jornais no século XIX, marca
sua terceira fase®. Nela, a publicidade foi responsavel pela sobrevivéncia dos jornais como

uma nova fonte de rendimentos, passando, gradativamente a ser uma das estruturas da

6 A primeira fase seria a do jornalismo comercial, ligado & necessidade de informagdo mercantil na
florescente sociedade capitalista no século XVI. A segunda fase compreende o jornalismo de opinido,
prevalecendo nos século XVII, XVIII e XIX, quando passam a operar nas redacdes os interesses politicos e
ideologicos daqueles que mantém as empresas jornalisticas.
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atividade jornalistica. Os anuncios permitiram reduzir os custos de producdo e os precos
dos jornais. A consequéncia imediata ¢ o aumento do niimero de leitores, o que fez surgir
os jornais de massa. A formula que rege essa nova fase ¢: vender o periddico barato para
que muitos possam comprar. Muitos leitores atraem mais publicidade que ¢ o que, de fato,

paga a maior parte dos custos de produ¢do dos jornais.

Trata-se de uma mudanga fundamental que transformaria para sempre os jornais.
“A publicidade veio a moldar o processo de comercializagdo, mas indireta e
conseqiientemente, afetou todo o processo jornalistico. A imprensa estd hoje
indelevelmente marcada pela influéncia do modelo de financiamento publicitario,
seja em suas rotinas de producido, circulacdo e de organizagdo, seja em suas
multiplas técnicas de fazer jornalistico”. (MARSHALL, 2003: 84)

E no século XIX que surge a penny press, uma referéncia aos jornais ingleses
vendidos a um penny. Em relagdo aos temas, a principal mudanga trazida pela penny press
¢ tratar de temas ligados ao cotidiano. Com ela, muda também o modo de vender
publicidade. Antes os anunciantes pagavam uma taxa anual para anunciar o ano todo. Para
manter 0s jornais com pre¢o minimo, as empresas jornalisticas comecaram a cobrar por
anuncio, em cada edicdo. O modelo rendeu ainda mais lucros e colocou a publicidade no
centro decisorio das negociagdes dentro dos jornais.

A penny press prepara as condigdes para evolu¢ao do jornalismo para sua fase
industrial no século XX. Todo universo da comunicagdo fica submisso as regras do
mercado, a informag¢do opera na logica do interesse econdmico. Trata-se de uma
potencializacdo da fase publicitaria, agora, associada as regras de mercado, marketing e de
persuasao que moldam, em ultima instancia, toda a producao da chamada industria cultural.
O conteudo publicitario cresce nos jornais subjugando todas as areas do jornal que passa a
ser pensado a partir da publicidade (e nao o contrario). A partir dos anos cinquenta do
século XX, cerca de 50% do contetido de uma revista bem sucedida ¢ de publicidade. A
logica publicitaria € parte integrante da sociedade capitalista e os meios de comunicacao

ndo escapam a esta armadilha, como explica Coelho (2003: 24,25):

Os meios de comunicagdo de massa desempenham um papel fundamental na
manutenc¢do da sociedade capitalista de consumo (neoliberal) e na disseminacdo
da logica publicitaria. Conforme apontam os filosofos alemaes Max Horkeimer e
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Theodor Adorno no livro Dialética do Esclarecimento, a producdo cultural no
capitalismo é monopolizada pela acdo dos grandes conglomerados econdmicos.
Estes autores criaram o conceito de “industria cultural” para caracterizarem os
meios de comunicacdo de massa. Este conceito significa que a producao dos bens
em larga escala (escala industrial) alcangcou também a cultura (arte, informagao),
que se transformou em mercadoria. (COELHO, 2003: 24-25)

Impregnado por essa ética publicitaria, o jornalismo, que também ndo escapa a logica
publicitaria do mercado, de um produto a venda, mesmo que embalado com noticias,
conhece o inicio do que se convencionou chamar de imprensa cor-de-rosa quando “Os
jornais passam a ser feitos preferencialmente para agradar a todos e, sobretudo, o capital.”
(Marshall, 2003: 91) Sao algumas dessas caracteristicas do jornalismo cor-de-rosa que

identificamos na divulgagao cientifica do Correio Popular.

Acossado diretamente por este ‘“novo” paradigma cultural e pela ordem do
mercado, o jornalismo pds-moderno transforma-se em um ‘jornalismo cor-de-
rosa’, marketizado, mercantilizado, estetizado e essencialmente light, um
amalgama estético e capitalista, um instrumento-meio dos objetivos diretos e
indiretos do sistema e da l6gica ultraliberal. (MARSHALL, 2003: 17)

Entre as caracteristicas desse novo jornal — que identificamos nos suplementos
especiais da série Cenario XXI — estdo: uso de letras garrafais, nuimero exagerado de fotos,
fotos superdimensionadas, paginas super coloridas, infograficos, layouts arrojados®’. Sdo
caracteristicas frequentes nos jornais modernos para embalar melhor o produto-noticia, que
sucumbe, cada vez mais, a ldgica publicitaria. Em relacdo aos temas, aumenta a cobertura
de esportes, previsdao do tempo, noticias de comportamento e moda. O lazer, o 6cio, criativo
ou ndo, parodiando Domenico de Masi® (2000), o jornalismo de servico conquista mais
espago em lugar de conteudos criticos, analiticos, anestesiando o leitor para a leitura da
historia do cotidiano. Sao fragmentos de noticias, que ndo oferecem a necessaria
contextualizagdo historica para possibilitar ao cidadao uma apropriagdo da informagao para
sua formacao cidada.

E nos tltimos anos, ndo por acaso, a RAC, a exemplo de outros jornais, tem investido

neste fildo. Diversificar o publico, a linguagem e vender mercadoria noticia da forma mais

57 Apesar de identificar essas caracteristicas ndo nos detivemos em detalhe a esses aspectos nesta pesquisa.
Nos limitamos a analise dos textos.
68 Masi, Domenico de, O Ocio Criativo. Rio de Janeiro: Sextante, 2000.
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simplificada possivel para o melhor consumo e digestdo rapida, sem reflexdo. Um dos
jornais do grupo RAC ¢é o Didrio do Povo, publicagdo é destinada ao “publico jovem
contemporaneo” das classes A e B. Apos ser comprado pelo grupo RAC, em 1996, o jornal
passou por uma reformulacdo grafica e editorial. A partir de 2008 adotou o formato
berliner®, a linha editorial privilegia textos concisos sobre temas como diversio,
comportamento, esportes, ascensao profissional, mundo universitario, internet, saude, gente
famosa, cultura e servigos.

Nesta mesma linha o grupo RAC publica a revista Metrépole”, que circula aos
domingos encartada no Correio Popular, priorizando temas ligados a gastronomia, beleza,
saude, educacdo, estética, familia, moda e comportamento, reafirmando, assim, a op¢ao por
noticias e reportagens vinculadas a comportamento, lazer, em lugar de politica, economia,
cultura. Diario do Povo ¢ a revista Metropole sao exemplos de veiculos onde as noticias
mais sérias que exigem cobertura mais profunda e demorada sdo deixadas de lado em favor
de noticias ligadas a entretenimento, que t€ém efeito sobre a audiéncia e custam menos para
a empresa.

Figura 7: Capa da revista Metrdopole

% Berliner ou berlinense ¢ um formato de jornal com paginas que medindo 470 x 315 milimetros, ou seja,
ligeiramente maior do que o formato tabloide/compacto e mais estreito e mais curto do que o formato
broadsheet. E usado em varios didrios europeus como o Le Monde, na Franca, o La Repubblica, na Italia e o
The Guardian, no Reino Unido.

70 A revista foi langada em 1997 como Revista do Correio. Em 2001 passou a se chamar Metrépole.
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A regra ¢ atrair investidores e compradores que possam manter a saide financeira da
empresa. Na area de gastronomia, por exemplo, ¢ visivel a exacerbagdo do fendmeno das
chamadas operagdes casadas, onde a publicidade predomina sobre o contetido editorial.

Tracos desse jornalismo cor-de-rosa, que Marshall chama de produto jornalistico-
publicitario, podem ser encontrados na série Cenario XXI. O projeto, principalmente em
sua primeira fase, dedica-se a descrever as instituicdes, sem trazer a tona o fazer cientifico,
seu contexto, riscos e beneficios. Noticias sobre resultados de pesquisas desenvolvidas
pelas instituigdes sdo deixadas em segundo plano. Trata-se, claramente, de cadernos com
teor predominantemente publicitario, recheados de informagdes de interesse do cliente. O

resultado ¢ uma linguagem hibridizada, com tragos de noticia, tragos de publicidade.

Apoiadas em uma forte indlstria de comunicagdo (as empresas especializadas em
relagdes publicas ja sdo centenas), empresarios, personalidades e politicos
trabalham para transformar a imprensa em simples distribuidor de uma informagao
fabricada em outros lugares” (MAMOU, 1992: 61, citado por MARSHALL, 2003:
35)

O conceito de hibridismo cultural ¢ explorado por Nestor Garcia Canclini na obra
Culturas hibridas (2003). O antropdlogo argentino aponta a reestruturagdo como um dos
sintomas da hibridizacdo cultural. Segundo ele, os meios de comunicagdo massivos
apresentam formatos direcionados a publicos especificos, com linguagens também
especificas. Para isso, adotam modos culturais do consumo, do espetaculo e da publicidade
e propaganda.

Para identificar e quantificar a penetragdo de textos de teor institucional publicitario
nos 12 cadernos institucionais da série Cenario XXI (publicados entre setembro de 2003 a
fevereiro de 2004, conforme figura 1, pagina 21), separamos os textos que traziam
informacao institucional daqueles sobre pesquisas cientificas propriamente ditas, conforme
tabela abaixo. Na primeira categoria — informagao institucional — consideramos os textos
que traziam prioritariamente informacdes descritivas sobre a unidade de pesquisa, nimero
de pesquisadores, parcerias, histérico etc. Os textos da segunda categoria — divulgagao
cientifica — tém como foco principal as pesquisas desenvolvidas pela instituicdo alvo do

suplemento especial.
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Tabela 8: Informacio institucional e informacao cientifica no Cenario XXI

N° Titulo Informacio institucional Divulgacio cientifica
1 |FFC 14 0
2 | Unicamp 6 2
3 | PUC-Campinas 9 3
4 |LNLS 6 5
5 |1Z 4 10
6 |ITAL 5 8
7 |IB 7 6
8 |IAC 1 9
9 | Embrapa 2 11
10 |CPgD 4 8
11 | CenPRA (CTI) 3 10
12 | CATI 5 6

Total 68 76

MARIUZZO, 2009

Analisando o quadro acima percebemos que, em alguns cadernos, o nimero de
unidades jornalisticas com informacao institucional quase se iguala ao nimero de noticias
sobre pesquisa. Reproduzimos alguns trechos de noticias publicadas nesses cadernos na
tentativa de mostrar essa linguagem hibridizada, que mistura publicidade, informagao
institucional com jornalismo. O objetivo evidente, nos varios exemplos abaixo, ¢ a

promogao da imagem institucional. No suplemento sobre a Unicamp temos:

E incontestavel a contribui¢do que a Unicamp tem dado a formagdo dos quadros
politico-administrativos do Pais. A cada eleigdo, “cérebros” sdo pingados dos
campi e levados aos gabinetes para elaborar e conduzir politicas publicas de
municipios, Estados e Unido. (Correio Popular, 05/10/2003-Instituigdo forma elite
dirigente do Pais)

No suplemento sobre o Laboratorio Nacional de Luz Sincrotron também encontramos
alguns textos de cunho institucional, por exemplo: “Institui¢ao abriga 82 jovens bolsistas”

sobre a formagao de recursos humanos:

O Programa de Bolsas de Verdo, voltado para estudantes de toda a América Latina
e Caribe, ¢ realizado todos os anos, em janeiro e fevereiro. As inscrigdes para o
programa de 2004 terminaram dia 20 de outubro, com 250 candidatos, 129 do
Brasil e 121 de outros paises. (Correio Popular, 02/112003 - Instituicdo abriga 82
jovens bolsistas)
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Outro texto no caderno sobre o LNLS - “Maioria dos usudrios ¢ de Sao Paulo” — traz
a informagdo de que os pesquisadores paulistas sdo responsaveis pela maior parte dos
projetos da institui¢do e que dividem instalagdes com cientistas de outros doze Estados
brasileiros. A reportagem também lista todas as areas de pesquisa do Laboratorio, incluindo
o numero de pesquisas em cada area. Mais parece um catalogo institucional do que um
produto jornalistico, como pode sugerir a primeira leitura.

Dentre esses suplementos, onde predominam textos com cunho institucional, o caso
que mais nos chamou a atencdo foi o caderno sobre a PUC-Campinas, publicado em
19/10/2003. Das doze unidades jornalisticas, nove eram sobre a instituicdo e apenas trés
traziam noticia sobre pesquisas desenvolvidas na universidade, conforme tabela 9, a frente.
Além disso, ao longo das paginas foram inseridas caixas com os cursos de graduagao e pos-
graduacao oferecidos pela universidade. Como exemplo de texto que mais parece
propaganda para atrair alunos, reproduzimos um trecho de noticia publicada no suplemento

sobre a PUC-Campinas com titulo: “PUC-Campinas ja formou 140 mil pessoas”:

A Pontificia Universidade Catélica de Campinas, a PUC-Campinas, ¢ a mais
antiga entidade de ensino superior da cidade e ja formou, ao longo de seus 62 anos
de existéncia, 140 mil profissionais de diversas areas. Uma das 11 institui¢des que
compdem a Fundagdo Forum Campinas (FFC), a universidade apdia-se atualmente
no tripé ensino, extensdo e pesquisa. Considerada também uma das maiores
universidades do Estado de Sdo Paulo, a PUC-Campinas conta com 20.500 alunos
de graduacdo em 40 cursos. (...) A estrutura de apoio PUC-Campinas ¢ composta
por 121 laboratérios e 10 bibliotecas, cujos acervos compdem um total de 232.669
exemplares de livros e nove mil titulos de periddicos. Para a pratica de esportes e
exercicios fisicos, o Campus I tem 24 quadras, saldo de ginastica e danca, sala de
musculagdo, piscina, campo de futebol e pista de atletismo. (Correio Popular,
19/10/2003 — PUC-Campinas ja formou 140 mil pessoas)

Em outra noticia: “Ensino a distidncia leva o saber a regides remotas”, percebemos
essa inten¢do de publicizar o contetdo jornalistico e de “vender” os cursos a distancia da
PUC-Campinas. O trecho abaixo parece ter sido tirado diretamente de um catalogo da

universidade:

Desde 1996 trabalhando para desenvolver esse tipo de programa, o coordenador
de Ensino a Distincia da universidade, José Oscar Fontanini de Carvalho,
comemora hoje resultados nos oito cursos de especializagdo a distancia: Gestao da
educagdo basica e superior — Perspectivas da praxis; Ensino com aplicacao de
tecnologias de informacdo e comunicagdo; Educacdo e gestdo de pessoas;
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Formagao continuada e trabalho; Informacéo e gestdo de negdcios; Gerenciamento
estratégico de tecnologias e sistemas de informag@o; Quimica ambiental; Analise
de sistemas e com énfase em arquitetura, cliente e servidor; Geriatria, aspectos
gerais e metabolicos. Além desses, a PUC oferece cursos seqiienciais de Formacao
especifica em Tecnologia da informagdo aplicada a instituigdes financeiras e
Formagao especifica em Administracdo de recursos e produgao. (Correio Popular,
19/10/2003-Ensino a distancia leva o saber a regides remotas)

Este suplemento ndo consegue esconder o objetivo oculto de ser publicidade sobre a
universidade. Cabe lembrar que a PUC-Campinas era patrocinadora da série Cenario XXI
no formato eletronico. O logotipo da institui¢do aparecia em todas as paginas. No inicio da
série havia um endereco exclusivo para a série onde era possivel ler todo o contetido do

Cenario XXI (www.cpopular.com.br/cenarioxxi). Hoje essa pagina foi desativada, mas

ainda € possivel acessar parte do conteudo pelo portal www.rac.com.br, mesmo sem ser

assinante do Correio Popular.

O espaco publicitario dentro do jornal € pago e o leitor pode identifica-lo facilmente.
Ja a divulgacdo de noticias sobre a institui¢ao no espaco das noticias da a esses textos um
carater aparente de imparcialidade que € esperado do material jornalistico, aumentando com
isso a credibilidade da instituigao. (MONTEIRO, 2008: 150)

Na tabela nove quantificamos a informacao institucional e cientifica no suplemento
especial sobre a PUC-Campinas. Ele ¢ um bom exemplo de como a ética publicitaria
invade a ética jornalistica: “Com a justificativa de oferecer um enfoque diferenciado ou
recortado da realidade, os jornais acabam ludibriando os leitores, que compram, na verdade,

jornais ‘empanturrados’ de publicidades”. (MARSHALL, 2003: 128)
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Tabela 9: PUC-Campinas - informacio institucional e cientifica

N° Titulo ‘Inf(.)rmflg:ﬁo Di‘vulg’aqﬁo
institucional | cientifica
1 | Introdugdo: PUC-Campinas ja formou 140 mil pessoas. 1
2 | Futuro: institui¢d@o traca plano de metas para a década. 1
3 | Novos tempos: meta é consolidar os grupos de pesquisa. 1
4 | Agdo social: projetos de extensdo ddo atendimento & comunidade. 1
5 | Universo: cientistas desvendam segredos do sol. 1
6 | Presenga: ensino a distancia leva o saber a regides remotas. 1
7 | Entrevista: integragdo ¢ a palavra de ordem na PUC. 1
8 | Comunicagdo: emissora de televisao exibe programagdo diaria. 1
9 | Boa ideia: bagago de cana ¢ alvo de pesquisadores. 1
10 | Satde: qualidade da alimentagéo escolar ¢ tema de estudo 1
11 | Historia: universidade é pioneira no interior. 1
12 | Prata da casa: ex-alunos ocupam cargos importantes. 1
Total 9 3

MARIUZZO, 2010

A divulgagdo cientifica se configura por colaboragdo e conflito entre diversos atores
que operam segundo suas proprias necessidades, motivagdes e constrangimentos (NELKIN,
1995). Profundamente dependente da publicidade para se manter, a divulgacao de Ciéncia
no Correio Popular, traz essa porcentagem alta de textos com carater institucional. O
resultado ¢ a neutraliza¢do da informagao, a suavizagdo do que ¢ publicado com objetivo de
nao desagradar os protagonistas da divulgagdo cientifica. Este tipo de cobertura reforca a
ideia de que a Ciéncia esta além dos conflitos que permeiam qualquer pratica social. Sua
imagem ¢ marcadamente positivista.

Jornalistas podem obter material para suas matérias em diversas fontes: releases,
assessorias de imprensa, congressos cientificos, revistas cientificas etc. No Cendario XXI:
“As fontes eram fontes locais, internet, estudos e textos de universidades nacionais ou nao,
teses de mestrado, entrevistas. Mas, muita internet. Eu ndo sei como ¢ que eu vivia sem
internet”, disse Paulo Martinelli. Ele nos contou ainda que ele e a segunda jornalista da
equipe’' aprenderam a usar a plataforma Lattes “para conhecer e checar a credibilidade dos
cientistas”.

Ainda segundo Martinelli, além da internet, as assessorias de imprensa tiveram papel

de destaque ao longo do projeto. Algumas passaram a enviar pautas mesmo depois da fase

' A equipe tinha um editor, um jornalista, um fotografo e um diagramador.
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dos suplementos especiais ter acabado. Esse material era, em geral, aproveitado nas noticias
publicadas durante a semana na pagina do Cenario XXI. Paulo Martinelli nos contou ainda
que nao havia nenhum apuro ou método na escolha dos temas preparados por essas
assessorias. “Ficavamos no factual. Noticias da Unicamp. Muitas noticias da Unicamp e

USP”, disse ele.

Conscientes da importancia do acesso a midia e do poder que tém junto a ela, as
institui¢des trabalham para serem ‘lembradas pela imprensa”, para ampliarem sua
presenca nos veiculos e, mais do que isso, para serem reconhecidas como
referéncias. Para atingir esses objetivos, produzem textos informativos para
divulgac¢do jornalistica, compreendendo pautas, releases, position papers, informes
oficiais, comunicados, artigos, notas técnicas. Enfim, produzem noticias”.
(MONTEIRO, 2008: 146)

A comunicagdo institucional ¢ uma atividade que tem como objetivo tornar a
organizagdo conhecida e valoriza-la junto a opinido publica. Trata-se de um conteudo
produzido sem o rigor das regras jornalisticas, mas que, a0 mesmo tempo, se apropria das

técnicas de producao de noticias. Conforme nos explica Jorge Duarte:

Os assessores tornaram-se efetivo ponto de apoio de repoérteres e editores (como
um tipo de extensdo das redagdes) ao agirem como intermediarios qualificados,
estabelecendo aproximagdo eficiente entre fontes de informagdo e imprensa.
(DUARTE, 2008: 89)

E Dorothy Nelkin (Selling Science, 1995) que nos lembra que a demanda diaria por
novidades encoraja os jornalistas a usarem informacdo pré-empacotada por assessorias de
imprensa para uso da midia. No entanto, ao optar por releases ou material enviado pelas
assessorias, o jornalista, muitas vezes, abre mao de assumir uma postura critica e
independente e se coloca apenas como um transmissor de informagdes previamente
filtradas para serem atraentes, curiosas ou utilitarias.

Outro motivo que favorece o que alguns pesquisadores chamam de releasemania é o
custo. Atualmente a maioria dos jornais trabalha com equipes enxutas € com poucos
recursos. E no Correio Popular nao ¢ diferente. Como ja dissemos no comego do projeto os
jornalistas que trabalhavam na divulgac¢do cientifica ndo eram sequer profissionais
contratados formalmente pela empresa jornalistica. Segundo Bagdikian (1993: 216) o

acréscimo de matérias frias, outro nome dados aos releases, aumentou o volume dos jornais
93



e diminuiu drasticamente a propor¢ao de furos jornalisticos e comentarios, que deveriam

ser o centro nevralgico do veiculo jornalistico.

Suplementos tematicos
Os cadernos institucionais foram publicados até fevereiro de 2004. Nos meses
seguintes, mar¢o e abril o Correio continuou publicando noticias sobre Ciéncia com
periodicidade semanal. Em maio os suplementos especiais retornam, agora com temas

escolhidos com participacao da equipe do jornal.

Depois que terminaram os doze cadernos nos pensamos, o que vamos fazer agora?
Fui eu que sugeri fazer os cadernos tematicos. Foram mais oito cadernos. (...)
achamos que eram temas que tinham apelo junto ao publico e aos patrocinadores.
Dai vem, por exemplo, um caderno sobre o setor elétrico. (Eduardo Gurgel,
09/11/2009)

De acordo com Paulo Martinelli, os temas escolhidos tinham relagdo com desafios
cientificos do século XXI. Deveriam ainda, mobilizar o leitor e despertar seu interesse.
Conforme abordado anteriormente, a realidade cotidiana é socialmente construida e, nesse
processo, a midia desempenha um importante papel. Ao eleger transplantes, agua, energia,
biotecnologia, nanotecnologia, cérebro, fauna & flora e vocacdo como temas dos
suplementos tematicos, a midia fornece alguns elementos para a imagem que o leitor vai
construindo sobre o mundo que o cerca. Esses temas, porém, nao sdo escolhidos de forma
aleatoria. Estdo vinculados a temas em evidéncia na midia em geral, que refletem tematicas
e problemas, nacionais ou internacionais, sem deixar de lado sua contextualizagdo com
conteudos regionais, o que fortalece o interesse publico. O estudo do Ministério da Ciéncia
e Tecnologia “Percepgao Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil”, que mencionamos no
inicio deste capitulo, apontou a preferéncia do publico pelos temas meio ambiente e
medicina e saude. Ora, metade dos cadernos tematicos da série Cenario XXI abordou
assuntos relacionados a meio ambiente (Fauna & Flora) e medicina e saude (Transplantes,
Biotecnologia e Cérebro).

Por seu carater de jornal do interior, o Correio Popular aborda esses temas
selecionados a partir de uma perspectiva local, abordagem que consideramos positiva,

porque ao valorizar o contexto regional. Assim, quando trata do tema Agua, por exemplo,
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uma das reportagens discute o Sistema Cantareira, que abastece a Grande S3ao Paulo e que
chega até¢ Campinas e algumas cidades da regido. Em outro texto deste suplemento os
jornalistas tratam a questdo da poluicdo na Bacia do Rio Piracicaba. No suplemento Fauna
& Flora, cuja capa ¢ reproduzida na figura a seguir, as discussdes giram em torno das
caracteristicas da populagdo de animais e da cobertura vegetal da cidade de Campinas e da

regido, como no trecho destacado abaixo:

Cervos, pacas, tatus, oncas-pardas, lagartos, cobras, ouri¢os, iraras, gambas,
cachorros-do-mato, lontras. Poderia ser uma relagdo de mamiferos e répteis
encontrados em regides distantes e selvagens do Pais, como o Pantanal, o cerrado,
a Floresta Amazonica, ou mesmo um inventario sobre animais cativos do Bosque
dos Jequitibas. Mas ndo €. Trata-se de uma breve lista de animais selvagens
observados e estudados no territorio de Campinas, livres como o vento. (Correio
Popular, 31/10/2004-Aprendendo a conviver com a natureza)

Figura 8: Capa do suplemento tematico Fauna & Flora.

Em outra reportagem desse suplemento: “Até as campinas de Campinas sumiram”,
temos “A vegetacdo que deu nome a cidade, as campinas, sdo uma formagdo
definitivamente extinta do municipio, atesta a pesquisadora Dionete Aparecida Santin.
Tratava-se de uma vegetacao herbacea tipica do campo limpo ou do campo cerrado”. A
reportagem baseou-se na tese de doutorado de uma pesquisadora da Unicamp sobre a
cobertura vegetal na cidade de campinas. Nestes textos, o leitor tem a oportunidade de
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conhecer, por exemplo, os tipos de vegetacdo encontrados na cidade - florestas, cerrado,
brejo e vegetagdo rupestre — informagdo que, por sua especificidade, dificilmente
encontraria em um veiculo de circulacdo nacional. Dessa forma, os suplementos tematicos
aproximam-se mais do interesse publico do que do comercial, embora nao tenham perdido
de vista o potencial de atrair publicidade, como atesta a fala de Eduardo Gurgel.

Apesar da ideia de dar continuidade aos suplementos especiais ter partido do diretor
da Fundacdo Forum Campinas, os cadernos tematicos representam outra fase da série
Cenario XXI, onde a FFC nao ¢ mais uma interface direta entre as institui¢des de pesquisa
e o jornal. Na entrevista que nos concedeu para esta pesquisa Martinelli disse que nesta fase
o jornal comecou a se descolar das institui¢des ligadas a FFC. Notamos, no entanto, que as
institui¢cdes da FFC foram citadas em quase todos os suplementos tematicos. Sao exemplos,
a reportagem no caderno sobre Fauna & Flora, citada acima, ou no suplemento sobre
Biotecnologia, com capa reproduzida abaixo, onde, ao descrever alguns resultados dessa

area de pesquisa, temos:

(...) o café sem cafeina da Unicamp ¢ do Instituto Agrondmico, o sucesso sem
precedentes do agronegdcio nacional por conta do trabalho de cientistas da
Embrapa, os novos e enriquecidos alimentos da turma do Ital, o boi de carne
macia que levou os pesquisadores do Instituto de Zootecnia, de Nova Odessa, a
escarafunchar o DNA do rebanho brasileiro. (Correio Popular, 25/07/2004-O
marqués de Sade e o centenario do genoma)

Figura 9: Capa do suplemento tematico sobre Biotecnologia
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Considerando a importancia do jornal do interior como divulgador de informagdes
regionais, que ndo recebem aten¢do dos jornais de circulagdo nacional, recorrer as
instituicdes de pesquisa associadas a Fundagao Forum Campinas, mesmo sem isso estar
previsto formalmente, como estava na fase dos cadernos institucionais, € fator positivo no
contexto da divulgacdo de Ciéncia do Correio Popular. Demonstra, a nosso ver, que se
consolidou um fluxo de informagdes entre parte das instituicdes de pesquisa e o jornal, que
passou a se aproveitar da proximidade com essas fontes, o que contribuiu para uma
cobertura sistematica dos temas de Ciéncia pelo jornal.

E importante destacar, no entanto, que a frequéncia com que cada institui¢io é
protagonista ou fonte da divulgacao cientifica do Correio Popular varia bastante. Algumas
ndo foram mais mencionadas e outras sdo repetidamente utilizadas como fontes das
reportagens dos cadernos tematicos.

Em nosso ponto de vista isso se deve a relagdo entre o jornal e a instituigdo.
Permaneceram sendo divulgadas as instituigdes com as quais ja havia um fluxo de
informacgodes consolidado, da assessoria de imprensa para o jornal. Com as instituigdes com
as quais nao havia esta “tradicdo”, isso tampouco foi criado ou aperfeicoado. Assim,
terminada a fase dos cadernos institucionais, findou também a comunicago entre parte das
instituicdes de pesquisa e o Correio Popular.

Na tentativa de quantificar com que instituigdes o Correio mantém esta relagdo
estruturada, organizamos uma tabela de frequéncia com que as institui¢des da Fundagao
Forum Campinas continuam sendo mencionadas nos cadernos temadaticos como

protagonistas ou como fontes das reportagens.

Tabela 10: Permanéncia das instituicdes da FFC nos suplementos tematicos

Suplemento | FFC | Unicamp PUC 1Z | Ital | TAC | Embrapa| Cati | CTI |CPqD | LNLS | IB
Transplantes 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Agua 1 3 0 0] 0 0 1 1 0 1 0 0
Energia 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Biotecnologia 0 4 0 1 2 3 6 0 0 0 1 0
Nanotecnologia| 0 5 0 0 0 0 1 0 2 0 6 0
Cérebro 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Fauna & Flora 0 7 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0
Vocagdo 1 6 0 0 0 1 1 0 0 0 2 0
Total 2 46 0 1 2 4 12 1 2 1 9 0

e}
|
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Nessa analise identificamos que a Unicamp ¢ a instituicdo mais mencionada. Além da
universidade, também s3o mencionadas a Embrapa, o Laboratério Nacional de Luz
Sincrotron (suplemento sobre Nanotecnologia) e o Instituto Agronomico, IAC. As outras
institui¢cdes de pesquisa: PUC-Campinas, Instituto de Zootecnia, Ital, Cati, CTI (Cenpra),
CPgD e Instituto Bioldgico, tem sua presenca reduzida drasticamente na divulgacio
cientifica do Correio, ou mesmo nao sao mais mencionadas. Isso também acontece com a
Fundagao Forum Campinas.

Uma exce¢ao em relacdo a predominancia da Unicamp como fonte ou como tema de
reportagens nos suplementos tematicos estd no caderno sobre Cérebro. E, se nos demais
prevalecem as fontes nacionais, neste suplemento, os jornalistas recorrem a fontes
internacionais. Sao citados pesquisadores da Universidade da Califérnia, Universidade de
Nova York, Oxford, Stanford e ainda duas revistas cientificas internacionais: Neurology e
Puget Sound Health Care System. Neste suplemento a segunda fonte mais utilizada ¢ a
Unicamp, conforme pode ser visto em tabela 21.

Analisamos ainda a freqiiéncia com que as institui¢des do Forum Campinas foram
mencionadas em um conjunto de noticias publicadas pelo jornal fora dos suplementos
especiais entre 2003 e 2004’2, Também neste conjunto a Unicamp é a institui¢io que mais
mencionada tanto em 2003, sete vezes em um conjunto de 22 noticias, quanto em 2004, 11
vezes em um conjunto de 24 noticias (ou quase 50%), conforme pode ser visto na tabela 22.

O predominio de noticias da Unicamp ndo acontece por acaso, mas devido a uma
estratégia de divulgagdo da Universidade, que conta com assessoria de imprensa
estruturada, que alimenta o jornal com pré-pautas. Esta estrutura facilitou a selecdo de
pautas pelos jornalistas do Correio junto a instituicdo, dado que é confirmado pelo editor

executivo do Correio, Marcelo Pereira, em entrevista concedida para esta pesquisa:

Atualmente 80% das noticias publicadas nas paginas sdo relacionadas a Unicamp,
via assessoria de imprensa. A universidade tem uma rede profissionalizada de
divulgacdo com o Portal (Portal Unicamp) e o Jornal (Jornal da Unicamp).
(Marcelo Pereira, 11/08/2009)

72 Analisamos um conjunto de 46 noticias publicadas entre 28/09/2003 e 25/12/2004.
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O papel das assessorias de comunicacdo no processo de divulgag¢do fica aqui
reforcado pela fala de Pereira. A relagdo das matérias publicadas esta diretamente ligada a
divulgacdo da propria instituicdo, que transforma em pré-pauta seus veiculos de divulgagao
institucional.

Quando analisaram o bom posicionamento de institui¢des como a Fapesp na producao
de pautas nos jornais paulistas, Sousa e Silveira (2001) atribuem isso ao fato dessas
institui¢cdes terem uma assessoria de comunicagdo estruturada, “... de forma a produzirem
pautas de divulgacao cientifica que convoquem os meios de comunicagao para procura-las”
(SOUSA e SILVEIRA, 2001: p.04). Outra conclusdo dos autores neste estudo, que teve
como foco a cobertura de Ciéncia pela imprensa paulista entre 1989 e 2000, é que as
universidades tiveram um papel menor como fontes de noticias, cerca de 10%.

A presenca reduzida das universidades, no estado de Sao Paulo, como um todo, deve-
se, provavelmente, a diversidade de instituigdes publicas e at¢ mesmo privadas, que atuam
na area de CT&I. Ja no caso de Campinas, nossa analise sobre o CP aponta para uma
mudanga no posicionamento das universidades pautando a divulgagdo cientifica neste
veiculo, uma provavel consequéncia do projeto Cenario XXI, cuja visibilidade proporciona

maior retorno.

Tabela 11: Frequéncia das institui¢oes nas noticias publicadas pelo CP

Instituicio 2003 2004 Total

1 | Unicamp 7 11 18
2 | Outros™ 10 3 13
3 IAC 4 4 8
4 | PUC-Campinas 4 3 7
5 | Embrapa 4 1 5
6|1B 3 2 5
7 | Cati 3 0 3
8|17 2 1 3
9 | Ital 2 0 2
10 | FFC 1 2 3
11| CPgD 0 2 2
12 | LNLS 0 2 2
13| CTI (CenPRA) 0 0 0
Total de noticias 22 24 46

MARIUZZO, 2010

3 Entre as outras instituigdes mencionadas nessas noticias se destaca a Petrobras/Replan. Também aparece a
Finep e a Ciatec.
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Ciéncia do cotidiano
Referéncias ao cotidiano estdo presentes desde o inicio da série Cendrio XXI e
permanecem nos cadernos tematicos. Elas servem para aproximar a Ciéncia do leitor, em
uma tentativa de mudar a imagem de uma Ciéncia distante, inacessivel, confinada aos
laboratérios de pesquisa das universidades ou centros de pesquisa. O jornalista Paulo
Martinelli falou varias vezes sobre isso na entrevista que nos concedeu. “Na fase em que eu
tomei conta do Cendrio foi nesse sentido, de mostrar que tudo que rodeia as pessoas tem

Ciéncia envolvida, no dia a dia das pessoas”. O trecho destacado abaixo ¢ um exemplo

dessa estratégia:

A fruta brilha bonita na gondola do supermercado. As terras do agricultor estdo
cada vez mais produtivas. As plantas daquela propriedade outrora tomadas por
pragas estdo imunes. A comunidade de pequenos produtores se une e passa a
exportar um produto de qualidade para o mercado internacional. As quatro
situagdes descritas acima sdo diferentes, mas perfeitamente possiveis e cada vez
mais presentes no cotidiano. Tudo por causa da evolucdao da Ciéncia e de suas
ferramentas de alta precisdo, como a identificacdo de seqiiéncias de DNA e
transferéncia de bons genes para plantas, alguns trabalhos também realizados ha
décadas pelo Instituto Agronoémico (IAC). (Correio Popular, 25/07/2004 — “O
centenario [AC usa a genética molecular para melhorar plantas™)

Figura 10: Reproducio de reportagem sobre Biotecnologia (25/07/2004)

O centenario TAC usa a genética
molecular para melhorar plantas

Trabalho da instituicdao
resulta em alimento mais
saudavel ecom melhor qua-
lidade nas nossas mesas,
alem de lucros maiores
para o produtor rural

Tariana FAvaro
tfavaro@rac.com.br

Afruta brilha bonita na géndola do

. supermercado. As terras do agricultor
estdo cada vez mais produtivas. As plan-
tas daquela propriedade outrora toma-
da por pragas estdo imunes. A comuni-
dade de pequenos produtores se une e

passa a exportar um produto de quali-
dade para ¢ mercado internacional.

As quatro situagoes descritas aci-
ma sao diferentes. mas perfeitamente
possiveis e cada vez mais presentes no
cotidiano. Tudo por causa da evolugdo
da Ciéncia e de suas ferramentas de alta
precisdo, como a identificacao de
segliéncias de DNA e transferéncia de
bons genes para plantas, alguns traba-
Thos também realizados ha décadas pelo
Instituto Agronomico (IAC).

Para obter variedades livres de pra-
gasedoengas, levar produtos mais boni-
tos e atrativos ao consumidor e conquis-
tar mercados, a instituicao também tem
se debrugado sobre estudos na area de

100

Biotecnologia.

De acordo com o pesquisador Car-
los Colombo, do Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento de Recursos Genéti-
cos e Vegetais, o que se faz nos labora-
torios é uma tentativa de juntar todas
as qualidades possiveis numa mesma
variedade. Para isso, 0 IAC usa as fer-
ramentas de genética molecular no
melhoramento de café, cana, citros, fei-
jao, plantas medicinais e aromaticas,
arroz, amendoim, milho, fruteiras, bata-
taemandioca. “Nao estudamos a gené-
tica por sisé. Trabalhamos com melho-
ristas, de acordo com a demanda, com
recursos financeiros e com muito inte-
resse na evolugdo desse trabalho.”



Em nosso levantamento nos suplementos tematicos, observamos que, de maneira
geral, o lead serve para fazer essa aproximagdo com o cotidiano, com o “dia a dia das
pessoas”. Nos paragrafos seguintes os termos cientificos sdo introduzidos. Vejamos a
reportagem: “Sem memoria, ndo somos ninguém”, publicada no suplemento sobre o

Cérebro, cuja capa reproduzimos na pagina a seguir.

E a meméria que nos permite ler esse texto, ao resgatar automaticamente o
significado das letras e das palavras. E ela que nos traz a tona dados coloquiais —
mas fundamentais para nossa existéncia — como qual pedal apertar para que o
carro ande, qual botdo liga o nosso computador, qual o caminho para nossa casa,
quem somos nos, de onde viemos, quem sdo nossos pais ou filhos. (Correio
Popular, 26/09/2004-Sem memoria ndo somos ninguém)

Em seguida 1é-se:

Os mecanismos moleculares basicos da formagdo, evocacdo e extingdo da
memoria de curta e de longa duracdo, as regides do cérebro em que esses
mecanismos atuam, e quais sdo os fatores que os modulam entdo entre os mais
recentes avangos no estudo da memoria, lista o neurocientista Ivan Isquierdo, da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), uma das maiores
autoridades mundiais no assunto. (Correio Popular, 26/09/2004-Sem memoria nao
Somos ninguém)

No trecho inicial da reportagem “Neuronios, herdis na saga cerebral” temos outro
exemplo em que, para fazer essa aproximacdo com o leitor, apela para um tom bastante

informal.

Quem nunca ouviu uma piada assim: “fulano € tdo burro e atrapalhado que tem
apenas trés neurdnios, o Moe, o Larry e o Curly”. Bem, por mais obtusa que uma
pessoa seja, ela tem bem mais neurdnios do que sonha a va filosofia dos Trés
Patetas. Nem mesmo uma estupida galinha tem apenas trés neurénios. NOs,
humanos, por mais ‘lerdinhos’ que sejamos, temos cerca de 100 bilhdes de células
nervosas no topo da cabeca, células essas que fazem trilhdes de conexdes com
seus pares. (Correio Popular, 26/09/2004-Neurdnios, herdis na saga cerebral)
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Figura 11: Capa do suplemento sobre Cérebro

CEREBRO
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Depois vem a defini¢ao onde o autor abandona a informalidade: “Neuronios sao as
células-base do cérebro. Embora se alimentem, absorvam oxigénio e tenham no dmago o
mesmo codigo genético das demais células do organismo, sdo especiais”. No suplemento
sobre Fauna & Flora ha outro exemplo de informalidade no texto. O titulo da reportagem é:

“Soltar animais exoticos € um erro grave” e no lead temos:

Libertar um animal exdtico na natureza ¢é, antes de um ato de amor aos bichos,
uma grande burrice. (...) As vezes, o animal que era gracioso e doce no comego,
torna-se incomodo ¢ a solucdo ¢ dada da forma mais estipida possivel, soltando-o
num sitio ou num matagal da area rural. (Correio Popular, 31/10/2004-Soltar
animais ¢ um erro grave)

Cabe destacar aqui a imagem de cientista que ¢ divulgada: um incanséavel e obstinado
operario da Ciéncia, o que evidencia, mais uma vez, uma visao positivista da area. “Estudar
a estrutura mais complicada do universo ¢ uma tarefa para obstinados”, escreve Tatiana
Féavaro, na introdugdo da entrevista com o neurocientista Renato Sabattini, da Unicamp, no
suplemento sobre Cérebro.

Em nossa pesquisa ndo encontramos a imagem do cientista como um individuo

solitario, excéntrico, ou alienado da realidade, tantas vezes retratada na televisdo, no
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cinema ou na literatura.”* O pesquisador tampouco ¢ visto como um heréi, ao contréario, ele
¢ retratado como um homem comum, do qual a Ciéncia exige trabalho e esfor¢o continuos:
“Quem quiser seguir a carreira de pesquisador cientifico deve se preparar para estudar
muito, praticamente o resto da vida. (...) Nao ¢, mesmo, para qualquer um”. (Correio
Popular, 05/12/2004 - “Uma vida de estudos e para quem nao pensa em ficar rico”).

No suplemento sobre Vocagao (figura abaixo), que fala sobre o universo do cientista,

encontramos alguns exemplos da imagem que a série Cenario XXI divulga para o leitor.

A verdade ¢ que a imensa maioria dos pesquisadores cientificos, no mundo todo, é
formada por homens e mulheres que ndo sdo e nem nunca serdo conhecidos pelas
massas. Gente cujo trabalho meticuloso e aparentemente sem proposito acaba, por
vezes, provocando revolugdes silenciosas em nossas vidas e na maneira como
percebemos a nés mesmos e ao mundo em nosso redor. (Correio Popular,
05/12/2004- “O Brasil precisa de cientistas, eis a questdo”)

Figura 12: Capa do suplemento sobre Vocacao
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E se, por vezes a Ciéncia ¢ vista como entidade divina, isso ndo acontece com a figura
do cientista. A imagem que a série divulga ¢ a de um homem comum, sujeito aos impulsos
humanos e ao erro, mas em uma posi¢ao estratégica para o pais, conforme se v€ no trecho

abaixo:

™ Ver Oliveira, Bernardo Jefferson (org.) Histéria da ciéncia no cinema. Belo Horizonte: Argumentum,
2005.
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...cientistas ndo sdo deuses e nem devem ser tratados como tal, pois também erram
e s vezes até enveredam pelo mal ou sdo movidos por impulsos tdo condenaveis
quanto humanos. Mas tem uma importancia estratégica para um pais, sobretudo
um pais como o nosso, que almeja um futuro primeiromundista. (Correio Popular,
05/12/2004 - “O Brasil precisa de cientistas, eis a questdo”)

Super Ciéncia

A divulgacdo cientifica ndo ocorre de forma homogénea. Sua abordagem, formato,
linguagem depende das caracteristicas do veiculo, tema, assim como o contexto no qual ¢
inserida. A imagem mais comum na cobertura cientifica em diferentes midias tem carater
mistificador. A Ciéncia, via de regra, ¢ apresentada como redentora para todos os males da
civilizagdo, como pode ser observado no trabalho de Daniela Ripoll (2001). Ao analisar
reportagens sobre genética e biotecnologia divulgadas em revistas brasileiras” entre 1998 ¢
2000, uma das conclusdes da pesquisadora € que a Ciéncia que aparece nesses textos ¢ uma
Ciéncia superlativa.

Ao atribuir as descobertas cientificas o poder revolucionario e redentor, capaz de
curar doengas, produzir mais alimentos, salvar muitas e muitas vidas, a midia divulga quase
que uma super Ciéncia. “A representacdo de uma genética e de uma biotecnologia
‘grandiosas’ na midia ¢ uma estratégia bastante comum”. (RIPOLL, 2001: 74) Ao que
parece a midia extrapola os objetivos das pesquisas na area de genética, fazendo promessas
e apelando para questdes praticas e imediatas.

No Cenério XXI, no jornal Correio Popular, objeto desta pesquisa, a biotecnologia, a
genética, a nanotecnologia também sdo associadas a descobertas grandiosas,
revolucionarias, com enormes potenciais de aplicagdes em medicina e agricultura: curas ou
novos tratamentos para doengas como o cancer, doenga auto-imunes, distrofias musculares,
possibilidade do aumento da expectativa de vida, o retardamento da velhice, sem falar nos
incriveis avangos na agricultura advindos da manipulagdo genética.

Douglas Kellner (2001) ja afirmara que na cultura contemporanea, dominada pela
midia, os meios de comunicacdo se constituem em importantes fontes de uma “pedagogia

cultural”. Para esse autor, eles nos ensinam “como nos comportar € 0 que pensar € sentir,

™ A pesquisadora analisou reportagens de cunho genético e/ou biotecnoldgico veiculadas em revistas como
Veja, IstoE, Exame e Amanhd.
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em que acreditar e o que temer e desejar — e o que ndao”. (KELLNER, 2001: 10) Nesse
sentido, as producdes mididticas constituem-se como instancias que conformam e
produzem representagdes do mundo e também de Ciéncia, ou seja, elas tendem a dizer o
que a Ciéncia ¢. (Wortmann, 2008) E no Cenario XXI, a Ciéncia é revolucionaria,
superlativa e redentora. E essa imagem de Ciéncia que a série jornalistica constréi e divulga

para seus leitores.

Seria possivel dizer, entdo, que, apesar dos textos académicos associarem
usualmente a ciéncia a método, descoberta, criagdo e¢ ao mito do encontro da
verdade e da realidade, na midia, a ciéncia é muitas outras coisas! Ora um
poderoso e rentavel empreendimento produtivo, que até pode tornar-se calamitoso,
ora instrumento para a descoberta, registro ¢ encontro do inesperado e até do
incontrolavel! Ora instrumento politico para promover o desenvolvimento,
permitir a puni¢do, ou a salvacdo e, ainda, a (re)inscricdo de sujeitos na
normalidade. (...) afinal, que ciéncia ¢ mesmo essa que estd representada na midia?
Uma ciéncia desfigurada, deturpada e distante dos atributos que a consagraram
como uma das produ¢des mais destacadas da humanidade? Ou, essa ¢ uma ciéncia
delineada e (re)significada a partir das muitas contradi¢cdes e incertezas desses
chamados “tempos pés-modernos™? (WORTMANN, 20087)

No suplemento sobre Biotecnologia do CP, por exemplo, a divulgacdo de uma
Ciéncia revolucionaria se destaca. Os textos ao longo do suplemento reforcam a ideia de
que as descobertas da genética transformardo de modo definitivo e positivo a vida das
pessoas. Entre os exemplos estdo a cura do cancer ou o incremento na producdo de
alimentos. Diversas noticias deste suplemento mostram esta visdo. Destacamos alguns
trechos abaixo:

Direta ou indiretamente, Biotecnologia pode produzir bem-estar e saude para
humanidade. O esforgo de bio-pesquisadores resulta em novos medicamentos,
terapias, técnicas de tratamento e esperangas. Resulta também em seguranga
alimentar, sucesso na agropecudria e no agronegocio, divisas pra o Pais nas
exportag¢des de bons produtos do nosso campo, nas plantas resistentes as doengas e

pragas, nos polémicos transgénicos, na melhoria genética do nosso rebanho.
(Correio Popular, 25/07/2011-Século XXI sera a era da Biotecnologia).

76 Disponivel em: http://www.comciencia.br/comciencia/handler.php?section=8&edicao=37&id=443
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Figura 13: Reproducio de parte de reportagem sobre Biotecnologia.

2 CORREIO POPULAR Cenirio XXI CAMPINAS, DOMINGO, 25 DE JUi HO DE 2004

¥ INTRODUCAO

Século XXI sera a era da Biotecnologia

A Ciéncia, representada pela biotecnologia, ¢ investida do poder de um heroi capaz de
derrotar a natureza, a doenga e a morte. “Ha no ar a promessa de vitdria contra doengas que
nos atormentam e nos aterrorizam, como o diabetes, mal de Parkinson. Estariam os diversos
tipos de cancer com os dias contados?”, escreve Martinelli no texto “O Marqués de Sade e
o centenario do genoma” (grifo nosso).

Do mesmo modo, o suplemento sobre Nanotecnologia, cuja capa reproduzimos
abaixo, ¢ perpassado pela ideia de revolugdo. O primeiro texto desse caderno traz essa
palavra no titulo: “O inicio de uma nova revolugdo industrial”. As reportagens também

reforcam o conceito de Ciéncia redentora:

A Nanotecnologia permitird também, produtos de maior qualidade, j4 que a
precisdo de manipulagdo dos materiais em nivel de atomos e moléculas sera alta.
(...) Os arautos dessa revolugdo tecnologica falam até em construir coisas a partir
do ‘nada’. Poderemos, quem sabe, criar e¢ recriar materiais a partir de meros
residuos presentes no ar. Poderemos criar nossos alimentos assim, sem precisar
plantar ou matar os animais, camada a camada. Afinal, ¢ assim que a natureza faz
no caso de seres vivos como as arvores. (Correio Popular, 29/08/2004 — O inicio
de uma nova revolugao industrial)
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Figura 14: Capa do suplemento sobre Nanotecnologia

CNARIO XXI
Nanotecnologia

Temos ainda certa dose de divinizagdo da Ciéncia como no titulo de reportagem sobre
genoma humano: “Um livro com todas as letras de uma sagrada escritura”. Este traco ja foi
detectado na divulgagdo cientifica por Nelkin e Lindee (1995b apud RIPOLL, 2001: 80),
quando apontam a recorréncia na midia de imagens retratando um “DNA sagrado”. Essa
imagem esta ancorada na ideia de que existe uma ordem subjacente no universo. No
Cenario XXI também ¢ assim. Vejamos o trecho abaixo encontrado no texto que introduz o

suplemento especial sobre biotecnologia: “Século XXI serd a era da Biotecnologia”:

...6 quase impossivel conter um certo deslumbramento mistico quando nos é
revelada a engenhosidade contida nos alicerces desse Universo, seja na absurda
simplicidade de um 4tomo, seja na intrincada trama do nosso DNA. E poesia pura!
Faz nos pensar (...) em uma inteligéncia superior por tras de tanta poesia e
engenhosidade, a mente inalcancavel de um arquiteto césmico. (Correio Popular,
25/07/2004-Século XXI sera a era da Biotecnologia).

Logo depois Paulo Martinelli, autor do texto, compara o DNA a “sagrada escritura”
que, decifrada pelos cientistas, podera ser a base de grandes prodigios. A referéncia biblica
¢ clara quando ele escreve: “Talvez ndo esteja longe o inesquecivel dia em que um
tetraplégico, tratado com base nos conhecimentos e técnicas advindo do estudo do codigo

genético humano, saltara curado do leito”. (Correio Popular, 25/07/2004 - “Século XXI
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sera a era da Biotecnologia”) A Ciéncia também ¢ relacionada a magia: “Se a origem de sua
doenca hepatica for genética, certamente os bidlogos do futuro usardo da ‘magia’ da
engenharia genética para construir um 6rgao sem o velho defeito de fabricagao™. (Correio
Popular, 25/07/2004 — “Construindo a vida em laboratérios”).

Neste territorio sagrado, os cientistas sdo retratados como operarios a servi¢o da
Ciéncia: “Para os leigos, resta esperar e torcer para que a Ciéncia triunfe nessa empreitada.
Para os cientistas, a descoberta ¢ sindnimo de muito, muito trabalho”. (Correio Popular,
27/07/2004 — Um livro com todas as letras de uma sagrada escritura. Grifo nosso). Em
nossa opinido, no entanto, ao serem utilizados como fontes para as reportagens, eles
equilibram esta visdo de Ciéncia superlativa.

No suplemento sobre Transplantes, para celebrar as conquistas da Ciéncia, o jornalista
diz: “Hoje, gragas ao desenvolvimento de drogas imunossupressoras potentes € aos avangos
da técnica cirurgica, (o transplante) tornou-se um procedimento natural”. Na mesma
reportagem, a fonte, o coordenador da Organiza¢io de Procura de Orgdos da Unicamp,
Adriano Fragonesi, ¢ mais cauteloso ao afirmar que: “A evolugdo do conhecimento médico
criou uma situagao tragica. As filas de espera s6 tendem a crescer, € s6 nao aumentam mais
porque uma porcentagem consideravel acaba morrendo”. (Correio Popular, 02/05/2004 —
Tecnologia e generosidade andam juntas)

Na mesma reportagem, que trata da doagdo de o6rgaos, esse otimismo do jornalista,
acaba por gerar um texto um tanto quanto confuso. O jornalista diz que Fregonesi aposta
suas fichas na Ciéncia, mas a fala do cientista parece ndo corroborar essa aposta, ao
contrario, reforga, a nosso ver, uma dose de cautela com as possibilidades dos avangos da

Ciéncia.

Adriano Fregonesi aposta suas fichas, mais uma vez na Ciéncia. Segundo ele, a
longo prazo, a pesquisa cientifica pode alterar essa situagdo. “Os transplantes com
orgdos de animais ainda ndo sdo uma realidade. A utilizagdo de células-tronco
multipotenciais seria uma alternativa bastante interessante, mas, tudo esta muito
imaturo e, no caso dos transplantes, de carater experimental”, afirma o médico.
(Correio Popular, 02/04/2004-Tecnologia e generosidade andam juntas)

A coordenadora do Centro de Estudos do Genoma Humano da USP, Mayana Zats,

também demonstra precaucdo em suas declara¢des para reportagem no suplemento sobre
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biotecnologia: “Entre a pesquisa e a cura dos males da humanidade existe um longo
caminho a percorrer. (...) A descoberta traz muitas esperancas, mas € preciso dosar as
expectativas, para nao se frustrar 1a na frente” (Correio Popular, 25/07/2004 — Um livro
com todas as letras de uma sagrada escritura).

No suplemento sobre energia, em reportagem sobre a escassez de petrdleo, € o fisico

[13

Saul Suslick, da Unicamp, que desempenha esse papel ao afirmar: “... felizmente esses
cenarios catastroficos estdo bastante distantes da realidade, pois a exaustdo do petroleo nao
¢ um processo que se da de maneira instantanea dentro do contexto atual da sociedade”.
(Correio Popular, 27/06/2004 — Se o petréleo terminasse hoje, o mundo entraria em
colapso)
Na reportagem “Ciéncia sonha com computador quantico” a jornalista Tatiana Favaro
escreve:
Num exercicio futuro, computadores quanticos seriam maquinas muito menores €
com capacidades de armazenamento de informagao bem maiores que as dos atuais
equipamentos disponiveis no mercado. Mas, falar nisso significa pensar na
minuciosa manipulacdo de atomos em equipamentos carissimos e muito
especificos, como o microscopio de tunelamento existente no Laboratorio

Nacional de Luz Sincrotron, localizado em Campinas (Correio Popular,
29/08/2004 - Ciéncia sonha com computador quantico).

Ja o pesquisador diz:

De acordo com o pesquisador Gilberto Medeiros-Ribeiro, do LNLS, é importante
saber de antemao que ha, porém, uma grande distancia entre trabalhar com escalas
nanométricas, controla-las e aplica-las na computacdo quantica. “Nao me arrisco a
dizer que a computacao quantica substituira os chips de silicio € nem que existira
o computador quantico”, pondera Gilberto. “Estamos estudando tecnologias que
ndo existem ainda, portanto, ¢ melhor sermos cautelosos ao fazer afirmacdes”.
(Correio Popular, 29/08/2004 - Ciéncia sonha com computador quantico).

Ciéncia para um mundo em risco
Do mesmo modo que os avancos da Ciéncia geram expectativas, as vezes
exageradamente positivas, eles também modificam nossa consciéncia sobre as
consequéncias da acdo do homem no meio ambiente. Dependendo da dimensdo, esses
impactos podem colocar em risco fauna, flora, recursos naturais e, no extremo, a vida

humana. Os suplementos sobre Agua e Energia (capas reproduzidas & frente), por exemplo,
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exploram essa noc¢do da relacdo do homem com a natureza, realgando os riscos que todos
corremos devido a escassez de recursos ou ao mau uso deles, o que pode ser considerado

positivo. Vejamos o trecho selecionado abaixo:

Para comegar, lembramos que a maior parte da agua disponivel para consumo no
Brasil, algo em torno de 80% de nossos recursos, estdo na regido amazonica, onde
habitam apenas 5% dos cerca de 175 milhdes de brasileiros. Os 95% restantes,
espalhados por outras regides dependem dos 20% de agua disponivel que ndo
estdo na Amazonia. A nossa regido, por exemplo, de intensa atividade economica
e superpopulosa, depende de rios que estdo secando e estdo tomados por esgotos
domésticos. (Correio Popular, 30/05/2004-Agua, o grande desafio do século)

Ao falar sobre a disponibilidade de agua potavel o jornalista afirma que os rios da
nossa regido estdo secando, o que colocaria em risco a populacdo e a “intensa atividade
econdmica” desenvolvida aqui. Em outra reportagem sobre a Bacia do Rio Piracicaba’’, o
jornalista diz que essa Bacia “¢ um triste exemplo de uma bacia hidrografica em situagdo de
perigo”78. Ameaca, perigo, preocupagdo, sdo palavras empregadas com frequéncia no
suplemento sobre Agua. Outro risco mencionado é o de uma guerra da dgua, expresso no

titulo: “Escassez podera ser a causa de guerras”. Dessa reportagem retiramos o trecho:

Na “guerra da agua”, a logica é perversamente simples. Enquanto houver
abundancia para as partes envolvidas, ndo havera tensdes. No entanto, quando o
recurso rarear para uma das partes, o conflito é possivel, o que de imediato, torna a
questdo dos recursos hidricos uma questdo politica. E ante um cenario de escassez
maior previsto para um futuro proximo é de se imaginar que tipo de conflitos pode
envolver os paises. (Correio Popular, 30/05/2004-Escassez podera ser a causa de
guerras)

77 A bacia hidrografica do rio Piracicaba localiza-se numa das regides mais desenvolvidas do estado de Sio
Paulo, abrangendo municipios como Braganca Paulista, Campinas, Limeira, Americana, Atibaia, Rio Claro,
Santa Barbara d'Oeste e Piracicaba.

8 O titulo dessa reportagem é: “Bacia do Piracicaba, um grande desafio”. Correio Popular, 30/05/2004.
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Figura 15: Capas do suplementos sobre Agua e Energia

Idéias e esforcos

para garantir a preservacio
de um recurso natural
precioso demais

A humanidade em busca
de novas fontes

No suplemento sobre energia um dos titulos é: “Se o petréleo terminasse hoje, o

mundo entraria em colapso”. No primeiro paragrafo desta reportagem temos:

Se o petroleo do mundo acabasse hoje, as populagdes ndo teriam como se
locomover para o trabalho e os sistemas de transporte entrariam em crise. No
Norte, o frio provocaria um grande numero de mortes devido a auséncia de
energia para calefacdo. No campo, maquinas e tratores ndo poderiam funcionar:
faltaria alimento no mundo. Borrachas, sintéticos, medicamentos, plasticos, tintas,
sabdo em po, gas de cozinha e outros elementos atualmente vitais para as
economias modernas sumiriam do mapa. (Correio Popular, 27/06/2004-Se o
petrdleo terminasse hoje, o mundo entraria em colapso)

Segundo a socidloga Deborah Lupton, citada por Ripoll (2008), o conceito de risco
comecou a ser construido cientificamente no século XVIII, por meio de principios
matematicos, estatisticos e probabilisticos. Na medida em que os riscos podem ser
localizados e mensurados, eles podem ser controlados, o que tira os homens de uma zona
da incerteza e os devolve para o campo da previsibilidade. ... no século XIX, ele passou “a
ndo estar/ser localizado exclusivamente na natureza, mas também nos seres humanos, em
suas condutas, em suas liberdades, nas relacdes entre eles, em suas associacdes € na

sociedade”. (RIPOLL, 2008)"

" Disponivel em: http://www.comciencia.br/comciencia/handler.php?section=8&edicao=41&id=494
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A partir dessa concepcdo, entende-se que a agado humana também pode gerar situacdes
de risco. No caso dos suplementos sobre Fauna & Flora, Agua e Energia é explorada a

. . . 20
categoria de risco ambiental.

Prestar ateng@o a esses riscos ou, ainda, ter conhecimento deles e de muitos outros,
contribui na formag¢do de nossas subjetividades — como nods vivemos as nossas
vidas didrias e cotidianas, como distinguimos ndés mesmos e os grupos dos quais
somos membros daqueles outros individuos e grupos, como nds percebemos e
experimentamos 0s N0ssos COrpos € 0s nossos desejos, como nods gastamos 0 NOsso
dinheiro ¢ onde no6s escolhemos viver e trabalhar, etc. Esse “prestar aten¢do” aos
riscos (ou ndo, eventualmente...) constroi parte de nossos entendimentos acerca de
ndés mesmos € do mundo ao nosso redor: as sociedades — e, no interior dessas, as
instituigdes, os grupos e os individuos — precisam/necessitam desse processo
seletivo para que possam funcionar. A sele¢do do risco, bem como as atividades
associadas ao manejo do risco, sdo centrais ao ordenamento social e cultural.
(RIPOLL, 2008)

Um dos textos intitulado: “O Brasil é campeao da biodiversidade” (Correio Popular,
31/10/2004) traz a seguinte afirma¢do: “A verdade ¢ que a maior ameaga a fauna nao sao
agentes naturais, somos nos, os humanos. A nossa inestimavel biodiversidade computa
sobre si 500 anos de devastagdo e descaso”. A constatagdo e que a preservagdo da fauna e
da flora depende da consolidacdo de uma nova relagdo do homem com o meio ambiente.

A comunica¢do do risco de extingdo de animais ou da supressdo da cobertura vegetal
implica uma tentativa de orientar habitos, de conscientiza¢ao, de mudar comportamentos:
“Temos que cuidar dessa natureza viva. Temos que parar € pensar: cOmo vamos neste
século XXI equilibrar o mais harmoniosamente possivel desenvolvimento e progresso com
a preservagdo do meio ambiente”, escreve Paulo Martinelli no texto: “Aprendendo a
conviver com a natureza”. E o termo aprendendo nao ¢ acidental, ja que, ao expor esses
riscos, a midia assume um papel de ensinar, orientar o comportamento o leitor, de modo a
evitar ou minimizar os riscos. “A midia ¢ uma parte central da engrenagem de controle
social através do medo e do risco (...)” (RIPOLL, 2008).

E, em meio a esse cenario de inseguranga, a Ciéncia tem um papel de remediadora

dos impactos negativos provocados pelo homem, tanto no sentido de prevenir catastrofes,

% Os autores Alan Petersen e Deborah Lupton, citados por Ripoll (2008) estabeleceram seis categorias
discursivas de risco que, segundo eles, predominam nas preocupacdes dos individuos na atualidade: além dos
riscos ambientais, lidamos com riscos ligados ao estilo de vida, riscos médicos, riscos interpessoais,
econdmicos e criminais.
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quanto para minimizar os riscos. Na reportagem citada acima, sobre escassez de petrdleo, a
jornalista Tatiana Féavaro afirma que: “Novas tecnologias e sistemas inteligentes de
producao e extragdo ja sao realidade e tornaram acessiveis enormes reservas de 6leo e gas
natural”. Apds alertar sobre os riscos de contaminagdo do Aquifero Guarani pelo uso de
produtos quimicos como fertilizantes e defensivos para combate as pragas e doengas em
plantacdes na reportagem “Um mar de 4gua doce embaixo do Brasil”, Martinelli escreve
sobre a Ciéncia cumprindo seu papel na protecdo do Aqiiifero: “Da parte da Ciéncia, pelo
menos, ja existem agdes no sentido de preservar o Guarani, como as pesquisas
desenvolvidas na Embrapa Meio Ambiente, uma divisdo da empresa nacional de pesquisa
agropecuaria sediada em Jaguariuna.” (Correio Popular, 30/05/2004)

Como pode ser observado nos recortes dos trechos das reportagens divulgadas nos
suplementos do jornal Correio Popular, a abordagem e a expectativa sobre os resultados
das pesquisas cientificas apresentam marcas identitarias em sua maioria diferentes na fala
do jornalista e do cientista. Enquanto o jornalista procura valorizar o trabalho do cientista e
criar expectativas sobre os resultados de suas pesquisas, os cientistas mostram cautela em
suas falas. Nem sempre os jornalistas contextualizam adequadamente os resultados
apresentados pelos pesquisadores. Sdo, portanto, vozes dissonantes que se entrelagam em
um unico texto, podendo gerar dificuldades no processo de compreensdo dos conteudos
apresentados. Nao por acaso os resultados das pesquisas de percepcao publica de ciéncia
apontam para a incompreensao publica da ciéncia, conforme apontamos no inicio deste
capitulo. Acreditamos serem essas contradigdes os fatores que determinam enunciados tao
dispares no discurso jornalistico. S0 questdes a serem desenvolvidas de forma mais

aprofundada em trabalho futuro.
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Consideracoes Finais

Esta pesquisa buscou investigar o contexto, os atores ¢ a conformagdo em que foi
criada e mantida a série jornalistica “Cenario XXI, Conhecimento, Tecnologia e Inovagdo”,
no jornal Correio Popular. Uma das primeiras questdes que nos motivaram foi tentar
entender as motivagdes que levaram este veiculo, que ndo veiculava noticias sobre CT&I de
modo sistematico, em editorias especializadas como ocorreu na década de 80 e 90, decidiu
editar suplementos especiais sobre algumas institui¢des de ensino e pesquisa de Campinas a
partir de 2003.

Qual seria a razdo de ter optado por esse novo formato? Que critérios determinaram a
escolha das instituicdes abordadas pela série? Em nossas primeiras incursdes pelo tema,
descobrimos que a ideia do projeto de divulgagdo cientifica tinha sido iniciativa da area
comercial do veiculo e ndo editorial. Acreditando que essa era uma caracteristica
diferenciada na divulga¢do de ciéncia feita pelo jornal, decidimos investigar a série
jornalistica Cenario XXI para entender o processo de produgdo do projeto e sua veiculagao
no jornal.

Uma de nossas primeiras constatacdes foi que o projeto de divulgacdo cientifica era
fruto de uma parceria do Correio Popular com a Funda¢do Forum Campinas (FFC), uma
associacao sem fins lucrativos, que reune onze instituicdes de ensino e pesquisa de
Campinas e regiao.

Foi a Fundacdo que intermediou o contato inicial do jornal com as assessorias de
imprensa das instituicdes de pesquisa que colaboraram estreitamente na confec¢do dos
cadernos, revelando assim, mais uma vez, o carater promocional do produto. Evidencia-se,
no projeto, a preocupagao com a construgao e consolidacao da imagem das instituicdes que
compdem a Fundagcdo e com a consolidagdo da propria Fundacdo. Repetimos aqui

afirmacdo do diretor executivo do Forum Campinas, Eduardo Gurgel:

Como ¢é que a sociedade iria entender o que era feito nas institui¢des de pesquisa?
A mostra era importante, mas ndo era o bastante, porque era parcial, ndo atingia o
publico mais geral. Conversando com o pessoal da RAC, que queria fazer uma
matéria sobre a incubadora, iniciamos as conversas para fazer uma série mais
ampla que virou o Cenario XXI. S6 que eles viram nisso um negocio. Primeiro
seria uma pagina no caderno de economia, depois um caderno especial do qual
eles pudessem vender cotas de patrocinio.
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Dessa parceria resultou a conformacgao inicial da série: onze suplementos especiais
sobre as onze institui¢cdes. Além do interesse em divulgar as atividades de suas associadas e
aumentar o espaco ocupado por elas na midia impressa local, a Fundagdo Forum Campinas,
pretendia, com a visibilidade possibilitada pela exposi¢do das instituigdes associadas pelo
Correio, atrair apoiadores e/ou investidores para seu projeto de implantar Polos Culturais
de Ciéncia & Tecnologia em Campinas. Os cadernos institucionais, publicados na primeira
fase da série Cenario XXI, deveriam servir como vitrine para divulgar o projeto dos polos
de ciéncia e tecnologia, auxiliando na prospec¢do de apoio tanto do poder publico, quanto
da iniciativa privada. Ja para o Correio Popular, além do ganho comercial, (confirmado por
Eduardo Gurgel em entrevista para esta pesquisa) o jornal associa o prestigio da area de
CT&I a sua marca.

O contexto em que foi criada a série Cenario XXI ¢ um exemplo das novas relagdes
entre Ciéncia e Sociedade, onde estdo presentes diversos atores: cientistas, assessores de
imprensa, jornalistas, profissionais de marketing etc. Permeada por interesses comerciais, a
divulgacdo cientifica na série Cenario XXI do Correio Popular precisa agradar os
anunciantes. Por isso, a imagem de Ciéncia que o jornal constroi e divulga ¢ positivista.
Uma Ciéncia neutra, boa, que “sempre” gera beneficios.

Nos cadernos que tem como tema as onze instituigdes de pesquisa da Fundagdo
Forum Campinas, boa parte dos textos apresenta um cunho institucional e publicitario. Em
alguns deles a intengdo explicita ¢ a de fazer propaganda, de vender um produto.
Entretanto, como os cadernos sdo “embalados” com informagao, nem sempre € possivel ao
leitor, que desconhece os mecanismos de producdo editorial e comercial dos meios de
comunicagao, entender esta logica.

Ja nos cadernos tematicos esse carater publicitario ¢ amenizado pela insercdo de
conteudos noticiosos de interesse publico como Agua, Energia, Transplantes e
Biotecnologia. Mesmo assim, sobressai uma visdo de Ciéncia endeusada, superlativa e
revolucionaria. Trata-se de uma visdo que investe o fazer cientifico de poderes quase
milagrosos, comparaveis aos dos super-herdis. A ciéncia pode tudo, tem resposta para tudo.
Nao falha nunca. Uma figura mitica, muito distante da visdo de Kneller (1980) que entende
a ciéncia como uma atividade humana e, portanto, sujeita a riscos ¢ beneficios. Nos

cadernos do Correio Popular nido existe essa dualidade. Conforme foi detalhado no
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capitulo 3 dessa dissertacao, o suplemento sobre Biotecnologia do CP, por exemplo, reforga
a imagem de uma Ciéncia revoluciondria, cujas descobertas transformardo de modo
definitivo e positivo a vida das pessoas. Entre os exemplos citados esta a cura do cancer.
Em um contexto em que a editoria de ciéncia ¢ totalmente dependente de anunciantes que,
aparentemente, desejam associar sua imagem a algo intrinsecamente bom, a SuperCiéncia
parece ser a melhor opcao na divulgagao cientifica do Correio Popular.

Nesse sentido ¢ interessante notar que a Super Ciéncia nao ¢ feita por super-homens
ja que o cientista ¢ mostrado como homem comum, que depende (como a maioria de nos)
de muito trabalho e esforgo para atingir seus objetivos. Todo procedimento cientifico segue
uma metodologia, cujos resultados podem ou nao ser corroborados. Além disso, a produgdo
cientifica estd também muitas vezes condicionada pelo financiamento de agéncias de
fomento ou de laboratorios farmacéuticos, como atestam varias pesquisas na area médica,
em prejuizo da propria ética. Os conflitos éticos que perpassem as atividades cientificas ndo
sdo também considerados nos cadernos analisados.

O nome da série Conhecimento, Tecnologia e Inovagao demonstra que o jornal e seus
profissionais compartilham uma visao linear do processo cientifico. Com isso, ¢ valorizada
a ciéncia que se traduz em aplicagdes na vida pratica das pessoas. Permeia a série jornalista
essa busca pela ciéncia aplicada, pratica, do cotidiano. Entretanto, se esta abordagem tende
a aproximar o tema do leitor, no contexto da divulgacao do Correio, no periodo que
analisamos a série Cenario XXI, esta op¢ao exclui outras reflexdes em torno do universo
cientifico.

A questdo do risco envolvido em determinadas pesquisas como as da area de genética
e células tronco nao foi tratada, o que denota, novamente, a visao positivista da Ciéncia e o
carater promocional dos cadernos. A politica de CT&I também foi deixada de lado. Se
pensarmos que, das onze instituicdes da FFC, nove sao publicas, esta auséncia ¢ ainda mais
realcada, j& que a continuidade das atividades de pesquisa de institui¢des como a Unicamp,
a Embrapa ou o Instituto Agronomico de Campinas ¢ profundamente dependente das
politicas publicas para ciéncia e tecnologia.

Outra constatacao a que chegamos ¢ que existe uma grande disparidade na frequéncia
com que as instituigdes do Forum Campinas s3o mencionadas apos a primeira fase do

projeto, quando cessa a parceria formal com a Fundagdo. Isso se deve ao fato de o projeto
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Cenario XXI ndo ter sido capaz de dar continuidade a uma parceria proficua entre
jornalistas do Correio Popular e as instituicdes da FFC, tanto com suas assessorias de
imprensa quanto com os pesquisadores. A Unicamp ¢ a instituigdo que segue sendo
requisitada repetidamente como fonte ou mesmo como protagonista da divulgacao do
Correio. Algumas instituicdes ndo foram mais mencionadas, um sintoma de que o jornal
ndo aproveita a proximidade com essas fontes, de modo homogéneo. Depende, portanto,
muito mais das ofertas de assessorias bem estruturadas, como ¢ o caso da Unicamp, do que
do trabalho de investiga¢ao do préprio jornalista do veiculo.

Embora o Correio Popular tenha, ao longo dos anos, participado da cobertura da
producdo cientifica na RMC, nem sempre contou com uma editoria de ciéncia. A parceria
com a FFC possibilitou a retomada da cobertura dos temas de CT&I de modo sistematico.
Embora nao tenha sido foco desta pesquisa analisar as noticias sobre Ciéncia publicadas
fora dos suplementos especiais, podemos afirmar que a pagina continua sendo veiculada, o
que pode ser considerado um ganho para a regido, considerada um dos polos cientificos e
tecnologicos do pais. Ainda assim, a editoria depende de um patrocinador. A Petrobras
anuncia na pagina semanal do Cenario XXI desde 2009.

O jornal como um todo depende de anunciantes, precisa da publicidade para
sobreviver. No entanto, no caso da divulga¢do de ciéncia no Correio Popular, sem o
anuncio, a editoria ndo se mantém, o que nao acontece com as noticias sobre economia,
politica ou esportes. O principal motivo para o veiculo abandonar a publicacdo de
suplementos especiais foi a falta de patrocinio, conforme constata o jornalista Paulo
Martinelli, editor da area, em entrevista para esta pesquisa, cujo trecho reproduzimos
abaixo.

Observamos, portanto, que o viés comercial nos suplementos ¢ responsavel pelo
formato da série jornalistica e por sua continuidade. Acima da importancia que o jornal
confere a divulgacdo cientifica como uma pauta de interesse de seus leitores estd o aspecto
comercial. Na fala do editor da série (que mencionamos anteriormente neste texto) € visivel

seu descontentamento com a falta de percep¢ao dos anunciantes sobre o papel estratégico

de CT&I.
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Nao foi um sucesso comercial. O que dita isso é o ter anunciantes. Vocé esta em
uma cidade que ¢ o segundo polo cientifico e tecnologico da América do Sul e ndo
consegue anunciantes. Eu ndo sei por qué. Faziamos visitas nas instituicdes para
pedir patrocinio de um ano, para rodapés de pagina na capa e anuncio dentro dos
cadernos. Acabou o patrocinio, os cadernos pararam, ficaram as paginas. Tinha
uma tens@o entre o comercial e a redagdo para acabar com o Cenario XXI. Papel
custa dinheiro, se vocé ndo tem o cara pagando aquela folha de papel, a coisa fica
complicada. Nas paginas ndo tem patrocinio. Mas a redacdo manteve as paginas
de ciéncia. A equipe foi diluida e ndo ficou exclusivamente dedicada ao Cenario
XXI. Hoje a editoria foi incorporada ao caderno de cidades e mais recentemente a
Petrobras passou a patrocinar as paginas. O foco agora é mais local. (Martinelli,
2009%")

Importante destacar que a dificuldade em obter a adesdo de anunciantes nos editoriais
de jornais ou revistas de divulgacdo cientifica ndo ¢ um caso isolado no Correio Popular,
de Campinas. Com frequéncia observa-se na grande imprensa como Folha de S. Paulo a
tomada do espaco editorial originalmente destinado a CT&I por antincios de pagina inteira.
Em revistas especializadas na area como Ciéncia Hoje, da SBPC, pioneira na area, a
dependéncia de financiamento para sua produgdo também ¢é continua. O mesmo acontece
com a revista Pesquisa Fapesp.

De qualquer forma, no escopo deste trabalho foi possivel examinar o projeto de
Divulgacdo Cientifica do jornal Correio Popular, a partir dos cadernos institucionais e
tematicos da série Cenario XXI e constatar como a dependéncia dos anunciantes afeta o
resultado editorial que chega ao leitor. Por outro lado, pudemos observar também que o
projeto dos suplementos especiais, mesmo sem continuidade por falta de anunciantes,
tornou-se um importante embrido para a retomada sistematizada de uma editoria de CT&I,

cujas unidades noticiais, abordagem e linguagem poderao ser objeto de estudo futuro.

#! Entrevista concedida para a pesquisadora em 11/08/2009.
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Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria - Embrapa - http://www.embrapa.br

Fundagao Forum Campinas: www.forumcampinas.org.br

Instituto Agrondomico de Campinas — IAC - http://www.apta.sp.gov.br/Agronomico/

Instituto Biologico - http://www.apta.sp.gov.br/biologico/
Instituto de Tecnologia de Alimentos — Ital. —

http://www.apta.sp.gov.br/tecnologiadealimentos/

Instituto de Zootecnia — IZ — http://www.apta.sp.gov.br/zootecnia/

Projeto Cidadao - http://cosmo.uol.com.br/institucionais/cidadao_rac/o_que_e.php

Laboratorio Nacional de Luz Sincrotron — LNLS - http://www.Inls.br

Projeto Cenario XXI: http://www.cpopular.com.br/cenarioxxi

PUC-Campinas - http://www.puc-campinas.edu.br

Rede Anhanguera de Comunicagdo — RAC: www.rac.com.br

Universidade Estadual de Campinas — Unicamp: www.unicamp.br

Instituto Eldorado - http://www8.eldorado.org.br

Portal Gestdo do Agronegocio - http://www.gestaodoagronegocio.com.br/inicial.htm
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ANEXOS

ANEXO 1 - As instituicoes da FFC — uma breve descricao

INSTITUTO AGRONOMICO

O Instituto Agronomico de Campinas, IAC ¢ a mais antiga das instituicdes da
Fundagao Forum Campinas e também uma das mais antigas do Brasil. Sua criacao foi uma
resposta as necessidades impostas pela expansao da cultura do café no Brasil a partir da
segunda metade do século XIX.

O café transformou o cenario paulista e o nacional. Os investimentos realizados em
ferrovias, no comércio, a vinda dos imigrantes etc., deram inicio a primeira fase da
industrializagdo do pais. Tamanha expansao necessitava de suporte técnico que assegurasse
sua continuidade e sua expansao. Assim, ainda sob regime monarquico, no ano de 1887, ¢
criada a Imperial Estacio Agrondmica de Campinas, por um decreto de D. Pedro II para
realizar pesquisas na area da cultura do cafeeiro. Tal acdo se alicer¢ava na ideia de que a
tecnologia e a Ciéncia poderiam alavancar o sucesso dos empreendimentos daquela época.

Os estudos do TAC visaram desenvolver cultivares que se adaptassem a varias regioes
brasileiras aumentando a produtividade. Em 1892 passou a ser administrado pelo Governo
do Estado de Sao Paulo e, hoje, faz parte da Apta. A Agéncia Paulista de Tecnologia dos
Agronegocios (APTA) surgiu em 2001 para coordenar toda a pesquisa agropecudria no
Estado de Sao Paulo. Esté vinculada a Secretaria de Agricultura e Abastecimento do Estado
de Sdo Paulo®. Além dos estudos em cafeicultura, o programa de pesquisas do Instituto
Agronomico inclui também a producao de citros, cana-de-agtcar, graos, fibras em geral,
horticultura de mesa, frutas frescas e flores, as areas de solo e clima, fitossanidade vegetal e

mecanizagao agricola.

%2 Estdo ligados a Apta os Institutos Agrondmico (IAC), Bioldgico (IB), Economia Agricola (IEA), Pesca
(IP), Tecnologia de Alimentos (ITAL) e Zootecnia (IZ) e 15 Polos Regionais distribuidos no Estado de Séo
Paulo, além do Departamento de Gestdo Estratégica (DGE).
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O TIAC tem Assessoria de Imprensa desde 1993. A equipe € composta por um
jornalista. O foco ¢ o relacionamento com a imprensa.

A divulgagao dos trabalhos técnico-cientificos e demais informagdes geradas na
Instituicdo ¢ feita por meio de publicagdes como Boletim Técnico, o Boletim cientifico e
Documentos TAC. Além desse material o IAC publica a revista Bragantia, na area das
Ciéncias agrondmicas, aberta a comunidade cientifica para a publicagdo de artigos originais
e indexada no Brasil e no exterior. O Agrondmico ¢ um boletim técnico-informativo,
divulga a instituicdo privilegiando uma linguagem informal. O TAC conta com uma
biblioteca especializada na area de Agronomia, com cerca de 33.000 exemplares de livros,
81.300 boletins e 2.860 titulos de periddicos. A Biblioteca é considerada uma das mais

representativas e antigas do Brasil na area das Ciéncias Agrondmicas.

D
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Instituto de Zootecnia

Outra instituigdo centenaria em nossa regido ¢ o Instituto de Zootecnia, ou IZ.
Referéncia nacional e internacional por suas pesquisas cientificas nas areas de produgao
animal e pastagens e tem como missdo: "desenvolver e transferir tecnologia e insumos para
a sustentabilidade dos sistemas de produgdo animal". Criado para atender ao agronegdcio,
esta em atividade desde 1909, na Fazenda de Selecao do Gado Nacional, em Nova Odessa,
uma das cidades da Regido Metropolitana de Campinas. O IZ pertence a Secretaria
Estadual de Agricultura e Abastecimento (SAA), do Estado de Sdo Paulo. Também esta
ligado a Agéncia Paulista de Tecnologia dos Agronegocios (APTA).

O Instituto desenvolve tecnologia para a area e pecudria de corte e leite com objetivo
de aumentar a produtividade e qualidade dessas cadeias produtivas e seus derivados. Para
isso realiza pesquisas em melhoramento genético de forrageiras; forragicultura e pastagens;
producdo animal a pasto; reproducdo; etologia e ambiéncia; produgdo e qualidade de carne
e leite; atividades silvipastoris; producao de sistemas inteligentes para pesquisa e

gerenciamento de dados. Possui um rebanho de aproximadamente 3.900 animais.
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O Instituto possui assessoria de imprensa desde 1998, contando com um jornalista.
Para divulgar suas pesquisas e interagir com seu publico alvo, publica os seguintes
materiais: Artigos Técnicos, Boletins Cientificos, Boletins Técnicos ¢ Comunicacdes
Técnicas. Estas publicagdes sdo voltadas para um publico mais especializado e sdo de
responsabilidade dos pesquisadores do Instituto. Estao disponiveis em versao eletronica no
site da institui¢do. Existe ainda uma publicacdo voltada para divulgacdo cientifica: o

Boletim da Industria Animal — Bia.

Outro instituto criado para atender as necessidades do agronegocio, especialmente na
area de fitossanidade, no estado de Sdo Paulo foi o Instituto Biologico de Defesa Animal.
Sua fundagdo data do ano de 1927. A missdo do IB ¢ desenvolver e transferir tecnologias
para a agricultura nas areas de sanidade animal e vegetal. O principal objetivo era
solucionar os problemas causados pela broca do café, que passou a atingir os cafezais
paulistas a partir de 1924, causando sérios prejuizos. Sua sede fica na cidade de Sao Paulo.
Em 1937 passou a ser apenas Instituto Bioldgico. Neste mesmo ano a institui¢do adquiriu a
fazenda Mato Dentro, em Campinas para usa-la como campo experimental. A partir de
2002 o IB passou a fazer parte da Apta.

A instituicdo participa de campanhas sanitarias contra febre aftosa, raiva, tuberculose,
brucelose, cancro citrico e clorose variegada do citros. Tem centros de pesquisa espalhados
pelo Estado de Sao Paulo. Em Campinas fica o Centro Experimental Central.

O Centro de Comunicacao e Transferéncia do Conhecimento (CCTC) ¢ responsavel
pelas atividades de divulga¢do das atividades do Instituto Bioldgico por meio de
publicacdes especializadas e eventos. O IB também mantém uma jornalista para
atendimento a imprensa. Os Arquivos do Instituto Bioldgico, de periodicidade trimestral,
trazem artigos cientificos na area de sanidade animal e vegetal. No periddico O Biolégico
(semestral) ¢ voltado exclusivamente para divulgacdo cientifica com textos nas areas de
pesquisa do Instituto. Tanto os Arquives do Instituto Biolégico quanto O Bioldgico tem

versao impressa e eletronica e aceitam textos de pesquisadores de fora do Instituto.
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As Paginas do Instituto Biolégico, em formato eletronico e de periodicidade
irregular, tem conteudo voltado para a area de educacdo, Ciéncias agrarias e ambientais,
museologia e historia das Ciéncias. Além das publicacdes citadas, o IB publica ainda, em
formato impresso, os Boletins Técnicos com recomendagdes baseadas em resultados dos
experimentos realizados pelos pesquisadores da instituigao.

O Instituto conta ainda com quatro publicagdes eletronicas: 1) Comunicados
Técnicos: decorrentes ou relacionados as linhas de pesquisa dos técnicos da Institui¢ao e
aos temas/areas em que se tem experiéncia (periodicidade irregular); 2) Documentos
Técnicos: texto escrito em linguagem técnica que apresenta informagdes detalhadas e
recomendacdes de carater pratico, devidamente validadas e resultantes de atividades de
P&D (periodicidade irregular); 3) Bio In — Biolégico Informa: veiculo informativo do
Instituto Biologico (periodicidade mensal) e 4) Boletim da Qualidade: de circulagao
interna, esse informativo divulga as informagdes do Programa da Qualidade institucional
(periodicidade bimensal).

Ainda com foco na divulgacao o Instituto organiza eventos anuais como as Reunides
Anuais do Instituto Biologico — RAIB, que retne especialistas de instituigdes de pesquisa e
ensino e da iniciativa privada de todo o territorio brasileiro; o Congresso de Iniciagdo
Cientifica em Ciéncias Agrarias, Bioldgicas e Ambientais — CICAM, voltado para
estudantes universitarios; a Reunido Itinerante de Fitossanidade do Instituto Bioldgico —
RIFIB que busca estabelecer um elo com a atividade rural e também incluir a comunidade,
com acgdes para divulgar o conteudo pragmatico de suas realizagdes.

Complementam as atividades de divulgagdo um museu, Centro de Memoria, com
acervo com cerca de 340.000 documentos relacionados a historia das Ciéncias, colecoes
especializadas na area animal, herbario, entomoldgica e de microrganismos

entomopatogénicos abertas a pesquisadores de qualquer instituigao.
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CAMPINAS

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

A Pontificia Universidade Catolica de Campinas se originou na Faculdade de
Filosofia, Ciéncias e Letras, criada em 1941, quando a Diocese de Campinas adquiriu o
casardo do Bardo de Itapura. Em 1955 a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras passou a
ser Universidade Catolica, reconhecida pelo Conselho Federal de Educagdo. O titulo de
Pontificia foi concedido pelo Papa Paulo VI em 1972. Com a criacdo de outros cursos
novos campi foram surgindo: o campus I, o campus II, o Seminario e o Instituto de Letras.
E a universidade mais antiga da cidade e uma das maiores do Estado de Sdo Paulo. Oferece
40 cursos de graduacdo e 45 cursos de pods-graduagdo entre mestrado, doutorado e
especializacdo. A PUC-CAMPINAS também mantém o Colégio Pio XII, com ensino
fundamental e médio. O hospital Celso Pierro, ligado a universidade, ¢ um dos pontos de
referéncia e contato com a comunidade, atendendo a 37 mil pessoas por més.

A assessoria de imprensa da PUC-CAMPINAS estd ligada ao Departamento de
Comunicagdo (DCOM) da Universidade, criado em 2005. A partir dessa data, a
Universidade adotou uma Assessoria de Imprensa propria. Anteriormente, o servigo era
prestado por uma empresa de comunicacao terceirizada. O DCOM ¢ composto pelas areas
de Publicidade e Propaganda, Relacdes Publicas, TV PUC e Assessoria de Imprensa.
Atualmente, a Assessoria de Imprensa ¢ composta por 4 jornalistas. Sendo, 2 assessoras de
imprensa, 1 redator web e 1 reporter fotografico.

A divulgacdo interna ¢ integrada com o Portal PUC-Campinas, a TV PUC-Campinas
e demais areas de comunicacdo da Universidade. Entre as publicagdes da universidade
estdo o Jornal da PUC-Campinas, quinzenal, em formato impresso (tiragem de 10 mil
exemplares) e eletronico. A assessoria de comunicagdo também faz um clipping eletronico
diario que ¢ enviado diariamente para toda a comunidade interna da PUC-Campinas. O
clipping também esta disponivel para consultas no Portal PUC-Campinas. O Jornal Radar
Institucional, do Hospital e Maternidade Celso Pierro, tem tiragem mensal de dois mil

exemplares, distribuidos para funcionarios e médicos.
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A TV PUC-Campinas estd no ar desde abril de 2000 pelo Canal 10 (Canal
Universitario Campinas) da NET. Segundo informacdo disponivel no site da PUC-
CAMPINAS, a TV PUC-Campinas, exibe quatro horas didrias de uma programagao
compromissada com a informagdo de qualidade, com a promog¢do da educacao, da
diversidade cultural e da divulgagdo cientifica. Os programas incluem as producdes feitas
por professores e alunos. Também sdo realizadas transmissdes ao vivo de eventos técnico-
cientificos e culturais em diversas plataformas e apoio as atividades de Ensino, Pesquisa e

Extensdo, complementam as agdes da TV PUC-Campinas.

.
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UNICAMP

A Universidade Estadual de Campinas — Unicamp - foi fundada em 5 de outubro de
1966. Possui trés campi — em Campinas, Piracicaba e Limeira — com 22 unidades de
ensino e pesquisa. Possui também um vasto complexo de saide (com duas grandes
unidades hospitalares no campus de Campinas), além de 23 nucleos e centros
interdisciplinares e dois colégios técnicos. A criagdo da universidade com vocagdo para a
pesquisa cientifica e tecnoldgica foi uma resposta a demanda por pessoal qualificado numa
regido do Pais, o Estado de Sdo Paulo, que ja na década de 60 detinha 40% da capacidade
industrial brasileira e 24% de sua populacdo economicamente ativa.

Atualmente oferece cursos de graduagdo nas areas de Ciéncias Exatas, Tecnologicas,
Biomédicas, Humanidades e Artes. A Unicamp se destaca por ser a universidade brasileira
com maior indice de alunos na pos-graduacdo — 48% de seu corpo discente. Além disso,
sua producdo académica corresponde a aproximadamente 12% da totalidade de teses de
mestrado e doutorado em desenvolvimento no Pais.

A Unicamp conta com assessoria de comunicacdo e imprensa — Ascom — desde 1984.
A Ascom possui um servigo de atendimento a imprensa para o relacionamento com a midia
externa. Publica semanalmente o Jornal da Unicamp, mantém o Portal Unicamp, com
atualizacdo diaria e a Agenda Unicamp, com os principais eventos dos campi. Para o

publico interno a Ascom publica o boletim Note Bem. A Assessoria tem ainda um arquivo
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fotografico para atendimento da midia interna e externa. Eventualmente publica blogs em
coberturas especiais como a da 60* Reunido da SBPC (em julho de 2009) e o Blog da
Universidade Aberta ao Publico, UPA, que aconteceu em setembro de 2008. Outros
servicos realizados pela Ascom sdo: cadastro de jornalistas, clipping Unicamp, clipping do
vestibular e um servigo chamado “Divulgacdo’, por meio do qual a comunidade académica

pode sugerir teses € pesquisas como pautas.

CAT

A Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral foi criada em 1967 para prestar
servicos para o produtor rural. E um o6rgio ligado a Secretaria de Agricultura e
Abastecimento do Governo do Estado de Sao Paulo. Tem 40 escritorios espalhados pelo
Estado, mas sua sede fica na cidade de Campinas. Os servigos e produtos da CATI estio
disponiveis aos agricultores e pecuaristas nas Casas da Agricultura, onde engenheiros
agronomos, engenheiros agricolas, zootecnistas e médicos veterindrios prestam
informagdes e orientam o produtor rural na condugao de seus negdcios agricolas.

O objetivo dessa instituicdo paulista ¢ levar ao homem do campo tecnologias
modernas, que possibilitem aumentara a produtividade, além de fornecer sementes e mudas
com garantia de origem genética a pregos acessiveis, através de algumas fazendas e nticleos
de produgdo. Entre os principais servigos oferecidos pela CATI estdo as publicagdes
técnicas e videos que contém informagdes sobre novas tecnologias agricolas, elaborados e
apresentados em linguagem adequada ao entendimento do agricultor. A equipe de
profissionais da instituicdo também organiza treinamentos especializados sobre
administracao rural, processamento artesanal, medicina veterinaria preventiva, orientagao
agronOmica sobre pragas e doengas, etc.

A CATI tem assessoria de imprensa ha pelo menos 20 anos. Em Campinas a equipe,
composta por duas jornalistas, divulga releases, envia sugestdes de pauta e realiza o
atendimento a midia externa. A equipe também ¢ responsavel pela introdugdo de matérias

no site da institui¢do, atualizagdo de um blog e twitter.
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Paralelamente ao trabalho da assessoria de imprensa o Centro de Comunicagdo Rural
da CATI (ligado ao Departamento de Comunicagdo e Treinamento) publica semanalmente
o Boletim CATI On Line. O Centro também disponibiliza um banco de fotografias com
cerca de oito mil imagens mostrando a evolugdo de tecnologias e transformagdes da

agropecuaria paulista.

Em 1969 foi a vez de Campinas receber o Instituto de Tecnologia de Alimentos, Ital.
Seu objetivo ¢ desenvolver novos produtos e novos processos na area de producdo de
alimentos. Ligado a Secretaria de Agricultura e Abastecimento do Estado de Sao Paulo,
atualmente o Instituto também faz parte da Apta. Entre as atividades e servigos realizados
no Instituto estdo pesquisas na area de sistemas de embalagens, controle de qualidade de
matéria-prima, estudos de vida de prateleira, laudos e pareceres técnicos, pericia em
processos de fabricagao etc.

Diversos centros de pesquisa compdem o ITAL. Os principais sdo: Centro de
Tecnologia de Cereais e Chocolates; Centro de Tecnologia de Embalagem; Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento de Carnes; Centro de Ciéncia e Qualidade de Alimentos;
Centro de Tecnologia de Frutas e Hortalicas; Grupo de Engenharia e Pos-Colheita; Centro
de Pesquisa e Desenvolvimento de Laticinios. O ITAL possui assessoria de imprensa para
atendimento a solicitagdes da midia externa. Cada centro possui site, publicagdes e eventos

especificos.

Enpo

Monitoramento por Satélite
A década de 1970 ¢ marcada pela criacdo de uma das mais importantes instituicoes de
pesquisa do pais, a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria - Embrapa
Monitoramento por Satélite, Embrapa, criada em 26 de abril de 1973. E vinculada ao
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento com a missdo de viabilizar solugdes

para a agricultura e pecudria brasileiras. A Empresa atua por atua por intermédio de
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Unidades de Pesquisa e de Servicos e de Unidades Administrativas, estando presente em
quase todos os Estados brasileiros. Em 2009 o or¢amento da Embrapa ficou acima de R$ 1
bilhao.

A divulgacao do Correio Popular se concentrou na Embrapa Monitoramento por
Satélite, em Campinas. Criada em 1989, esta unidade concentra suas atividades na pesquisa
e desenvolvimento de sistemas de gestdo territorial para a agricultura e o agronegocio, por
meio de sistemas de informagdes geograficas, redes eletronicas, aquisi¢ao e processamento
de imagens de sensoriamento remoto e dados obtidos no campo. Dentre os principais
sistemas de gestdo e monitoramento territorial da agricultura desenvolvidos estdo:
monitoramento orbital de queimadas; sistema de gestao territorial da faixa de fronteira para
defesa agropecuaria; Brasil visto do espago; Brasil visto em relevo; dinamica das florestas
no mundo; protdtipo de geodecisdao em rastreabilidade animal; mapeamento e estimativa da
area urbanizada do Brasil; monitoramento por satélite das obras do PAC e de seus
impactos; alcance territorial da legislagdo ambiental e indigenista, entre outros.

Segundo Fonseca Junior (2008), a partir de 1990 a Embrapa passou por profundas
mudangas em seu ambiente interno que incluiram a formalizagdo de uma politica de

comunicagao.

Desta forma, o modelo de comunicagdo da Empresa, até entdo protagonizado
pelos pesquisadores e direcionado, prioritariamente, para a difusdo de tecnologias
aos produtores rurais, passou a ser gerenciado pelos comunicadores, de forma a
contemplar os diversos segmentos sociais e as diversas modalidades de
comunicagdo (administrativa, cientifica, governamental, mercadolédgica, social) e
para transferéncia de tecnologia. (Fonseca Junior, 2008: 07)

O resultado desse esfor¢co foi o fortalecimento do nome da organizacdo e da
identidade institucional da Empresa, bem como de cada uma de suas unidades onde existe
uma area de comunicagdo. Ainda de acordo com Fonseca Junior (2008) a Embrapa conta
com 138 profissionais atuando nas areas de comunicacdo empresarial em todas suas
unidades de pesquisa e em Brasilia, sede da empresa. Na Embrapa Monitoramento por
Satélite, a equipe de comunicagdo tem quatro pessoas, incluindo dois jornalistas e dois

profissionais de relagdes publicas. Entre os servigos prestados pela area estdo clipping e
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noticias sobre as atividades da Empresa. As publicagdes da Embrapa Monitoramento por

Satélite concentram artigos cientificos e relatorios técnicos.

®P

Uma das primeiras institui¢des criadas na cidade dedicada a pesquisa na area de
telecomunicagdes foi o Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebras, empresa estatal
que detinha o monopdlio dos servigos publicos de telecomunica¢des no Brasil.

O Centro foi um dos protagonistas do desenvolvimento da fibra 6ptica no Brasil, ja
que, em 1972, um convénio com o Instituto de Fisica Gleb Wataghin, da Unicamp, resultou
na producdo do primeiro lote de 500 quilémetros de fibra produzido no pais, entregue em
1984. Desde entdo, ocupa posto de vanguarda tecnoldgica na area de tecnologia da
informagdo e comunicagdo, as chamadas TICs.

Em 1998, com a privatizacdo do sistema Telebras, o CPgD tornou-se uma fundagao
de direito privado, ampliando a sua atuacdo, tanto no escopo como na abrangéncia do
mercado. Entre os servigos prestados pela instituicdo estdo sistemas de software, servigos
tecnologicos, consultorias e participagdo, com capital intelectual, em empresas emergentes
de base tecnologica. Em 2000 o Centro instalou uma filial na Florida, Estados Unidos.

Tem assessoria de imprensa terceirizada que cuida da divulga¢do do CPgD na midia
em geral - radio, TV, sites, jornais e revistas - e, principalmente, nos veiculos
especializados em tecnologia da informacdo e comunicagdo. O Centro dispde de mailings
de areas especificas como energia, meio ambiente, mercado financeiro etc., para os quais
sdo enviados press releases sobre projetos e atividades desenvolvidas pelo CPgD. Alguns
desses textos sdo aproveitados no site da institui¢do, que ¢ atualizado internamente pelo
Departamento de Comunicagdo e Inteligéncia de Mercado. O CPgD ndo tem publicagdes

voltadas para o publico em geral.
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Centrode
Tecnologia da
Informagao
Renato Archer

Também atuando na 4rea de tecnologia estd o Centro de Tecnologia da Informacao
Renato Archer. O CTI dedica-se a pesquisa e desenvolvimento de tecnologia da
informagdo, em especial a area de componentes eletronicos, microeletronica, sistemas,
software e aplicagdes de TI, como robdtica, softwares de suporte a decisdo e tecnologias 3D
para industria e medicina. Ligado ao Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), foi
inaugurado em 1982, em Campinas, tem cerca de 280 pesquisadores atuando em 10
laboratorios.

A missdo do CTI ¢ gerar, aplicar e disseminar conhecimentos em Tecnologia da
Informacao, em articulacdo com os agentes sdcio-econdomicos, promovendo inovacdes que
atendam as necessidades da sociedade. Para atender esta meta, o CTI faz parcerias em
pesquisa, desenvolvimento e inovagdo com empresas, universidades, hospitais e orgaos
governamentais. Os grupos de pesquisa oferecem uma série de servigos de treinamento,
consultoria, prototipagem de produtos, dispositivos eletronicos e para area médica, testes de
qualidade em hardware e software. Estes servigos estdo subdivididos em trés grandes areas
de atuacdo: microeletronica, software e aplicagdes.

O CTI sempre teve algum funcionério dedicado ao atendimento de jornalistas. No
entanto, somente a partir de novembro de 2008 foi criada uma estrutura formal, com um
jornalista responsdvel para atendimento a imprensa.

O site disponibiliza um banco de noticias ¢ um boletim chamado CTI Informa,
voltado tanto para o publico interno, quanto externo e com periodicidade trimestral. Além
disso, entre as publicacdes do Centro de Pesquisa estdo artigos, livros de formato técnico,
muitos em inglés, voltados para um publico especializado. O CTI desenvolve algumas
iniciativas na area de divulgacdo cientifica. Em outubro de 2009, o Centro concentrou em
sua sede todas as atividades da Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia, uma iniciativa
do Ministério da Ciéncia e Tecnologia. A institui¢ao recebeu mais de 40 escolas e 2000

criangas, que visitaram os laboratdrios, participaram de gincanas cientificas etc.
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LNLS

A institui¢do de fundag¢do mais recente integrando a FFC ¢ o Laboratério Nacional de

Luz Sincrotron. Instalado em Campinas, ¢ o Unico deste género existente na América
Latina e o primeiro instalado no Hemisfério Sul. O projeto de criagdo do laboratério data de
1987 e seu objetivo era colocar o Brasil num seleto grupo de paises capazes de produzir luz
sincrotron. Luz sincrotron ¢ a intensa radiagao eletromagnética produzida por elétrons de
alta energia num acelerador de particulas. Abrange uma ampla faixa do espectro
eletromagnético: raios-X, luz ultravioleta e infravermelha, além da luz visivel pelo olho
humano. A partir de 1997, pesquisadores do Brasil e do exterior utilizam a fonte brasileira
de luz sincrotron para fazer pesquisas sobre propriedades fisicas, quimicas e biologicas de
atomos e moléculas. O Laboratorio LNLS) esta vinculado ao Centro Nacional de Pesquisa
em Energia e Materiais (CNPEM) e ¢ operado pela Associagdo Brasileira de Tecnologia de
Luz Sincrotron (ABTLus) por meio de contrato de gestdo com o Ministério da Ciéncia e
Tecnologia (MCT).

A assessoria de imprensa do LNLS cuida da produgao e envio de releases para midia,
mantém um banco de noticias e um clipping no site do Laboratério. E responsavel ainda
pela elaboragdo de um newsletter da instituicdo, que fica disponivel no site em inglés. As
demais publicagdes tém carater mais técnico, voltadas para publico especializado. Sao elas:

Producio Bibliografica; Memorandos Técnicos e Activity Report.
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ANEXO 2: Estatuto Fundacido Forum Campinas

Fundacio Forum de Apoio a Pesquisa e ao Desenvolvimento de Campinas e
Regiao - Forum Campinas

Titulo I
DA DENOMINACAO, NATUREZA, SEDE, FINS E DURACAO.

Art. 1° - A Fundagdo Forum de Apoio a Pesquisa e ao Desenvolvimento de Campinas e
Regido — Férum Campinas, que neste estatuto sera abreviadamente denominada
FORUM CAMPINAS, ¢ uma entidade dotada de personalidade juridica de
direito privado, sem fins lucrativos, com autonomia patrimonial, administrativa e
financeira.

Art. 2° - A FUNDACAO FORUM CAMPINAS serd dirigida em conformidade com o
Regimento Interno, portarias, instrugdes e demais atos baixados por seus 6rgaos
de administracao.

Art. 3° - A FUNDACAO FORUM CAMPINAS tem sua sede e foro juridico nesta cidade
de Campinas, estado de Sao Paulo, na Rodovia D. Pedro I, km 136 — Parque das
Universidades, Campus I da PUC, Prédio da Reitoria — Sala 19.

Art. 4° - Sdo objetivos da FUNDACAO FORUM CAMPINAS:

L.

II.

III.

IV.

VI.

VIL.

VIII.

IX.

conjugar esforgos para facilitar a troca de experiéncias entre as instituicoes
de pesquisa e desenvolvimento de Campinas e regido;

fomentar a integragdo entre elas, no sentido de otimizar a atua¢do, aumentar
a capacitacdo e potencializar o desenvolvimento individual e conjunto;
promover a elaboragdo de projetos, com objetivos multi-institucionais;
promover a difusao da Ciéncia e tecnologia produzidas na regiao e no pais;
promover o avango cientifico e tecnoldgico visando o desenvolvimento
econdmico e social;

viabilizar a¢des que levem ao desenvolvimento sustentdvel mediante a
elaboragao de propostas de politica cientifica e tecnologica;

buscar solugdes integradas em favor do desenvolvimento regional através do
intercambio com seus principais agentes, dentre os quais se destaca o setor
empresarial;

incentivar e apoiar a pesquisa, atividades de desenvolvimento, estudo,
aprimoramento, aplicacao e transferéncia de tecnologias;

apoiar a capacitacdo de recursos humanos em atividades de pesquisa,
desenvolvimento e formagdo, promovendo ou realizando seminarios,
congressos € eventos similares, cursos, treinamentos € concedendo bolsas,
prémios e auxilios;

editar ou promover a edi¢ao e distribuicdo de obras no campo das Ciéncias
humanas, das letras, ou das artes, que estejam relacionadas direta ou
indiretamente com a difusdo da Ciéncia e Tecnologia, incluindo a produgao
de discos, videos, filmes e outras formas de reprodugao fono-videograficas;
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XI. patrocinar e/ou promover exposi¢cdes, mostras, conferéncias, semindrios e
outras atividades de cunho cultural com o objetivo de promover e difundir o
conhecimento Cientifico e Tecnoldgico;

XII. promover a construcdo, organizagdo, equipar, mantendo ou criando museus
arquivos ou bibliotecas de acesso publico;

XIII. fornecer recursos para a constru¢do, restauracdo, reparos ou para equipar
salas e outros ambientes destinados a atividades artisticas e culturais em
geral, relacionadas a difusdo de Ciéncia e Tecnologia, desde que de
propriedade de entidades sem fins lucrativos;

XIV. promover maior aproximagdo com a sociedade conscientizando-a da
importancia da pesquisa, na geragdo de emprego e renda, na viabilizacdo das
exportagdes, no suporte as micro € pequenas empresas, no desenvolvimento
econdmico, no progresso e no bem estar social da nacao;

XV. articular-se com entidades publicas ou privadas, nacionais ou estrangeiras,
para execugdo de programas, projetos e atividades consoantes com a missao
da Fundacao;

§ 1° - A FUNDACAO FORUM CAMPINAS podera contratar com terceiros a
prestagdo de servigos técnicos, ou especializados, em consonancia com seus
objetivos.

§ 2° - As atividades previstas neste artigo serdo exercidas na forma e condigdes
estabelecidas pelo Regulamento Interno da Fundacdo e de acordo com os
recursos de que dispuser.

Art. 5° - Para realizagdo dos fins a que se propde, compete 8 FUNDACAO, através de seus
orgdos: a) administrar seu patrimonio, observadas as normas pertinentes; b)
promover a cobranga, arrecadacdo e o adequado investimento dos recursos
resultantes de suas atividades, bem como as doagdes e dotagdes recebidas em
dinheiro de pessoas fisicas e juridicas, estas, de direito publico ou privado,
nacionais ou estrangeiras; c¢) aceitar doagodes, legados, auxilios, subvengodes e
outras contribui¢cdes, condicionadas ou ndo, promovendo a correta aplicacio
destes recursos.

Art. 6° - A duracio da FUNDACAO FORUM CAMPINAS seré por prazo indeterminado.

§ 1° - A FUNDACAO sera extinta: a) pela impossibilidade material de ser
mantida; b) pela inexiqiiibilidade de suas finalidades; c) pela deliberagdao da
totalidade dos membros do Conselho Curador.

§ 2° - Em caso de extingdo, o patrimdnio e os demais bens da FUNDACAO
serdo destinados a outra entidade congénere, desde que registrada nos orgaos
competentes e sediada na regido metropolitana de Campinas, mediante aprovacao
do Conselho Curador, ouvido o Ministério Publico e de acordo com a legislacao
em vigor e ressalvadas as disposigdes legais em contrario contidas em convénios
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assinados e contratos firmados com outras institui¢des, sempre respeitado o
direito de terceiros ¢ as doagdes condicionais.

Titulo IT
DO PATRIMONIO E DOS RECURSOS E DO REGIME FINANCEIRO

Capitulo 1

DO PATRIMONIO E DOS RECURSOS FINANCEIROS

Art. 7° - O Patrimonio da Fundagdo sera constituido pela dotagdo inicial de R$ 5.015,00
(cinco mil e quinze reais), expressdo monetaria da época de sua constituicdo,
integralizada por seus instituidores.

Art. 8 - O Patriménio da FUNDACAO FORUM CAMPINAS se constituira dos bens
indicados no artigo anterior e dos seguintes bens:
I. bens modveis e imdveis resultantes de convénios e acordos firmados com
orgaos publicos e entidades afins;

II. bens moveis e imoveis transferidos por instituicdes publicas e privadas,
nacionais e estrangeiras;

III. bens e direitos que vier a adquirir;

IV. bens que vier a possuir, oriundos de doagdes, legados e aquisigdes, livres e
desembaragados de Onus;

V. recursos advindos de dotagdes, subvengdes, auxilios € outros recursos
recebidos a esse titulo de entidades publicas ou privadas, nacionais ou
estrangeiras;

VI. de outras incorporagdes que resultarem de suas atividades.

Paragrafo Unico - A juizo do Conselho Curador podera ainda a FUNDACAO
FORUM CAMPINAS aceitar cessdes temporarias de direitos sobre bens moveis
e imodveis feitas por pessoas fisicas e juridicas de direito publico ou privado.

Art. 9° - Os bens, direitos e rendimentos da FUNDACAO FORUM CAMPINAS deverio
ser utilizados e aplicados na realizagao dos seus objetivos, ficando expressamente
vedada a distribuicdo, sob qualquer forma ou pretexto, de resultados, dividendos,
participacdes ou parcela de seu patrimonio.

§ 1° - Os bens moveis ¢ imoveis da FUNDACAO FORUM CAMPINAS
somente poderdo ser alienados, permutados ou gravados com Onus reais, apos
ouvido o Ministério Publico e mediante autorizagdo do Conselho Curador, por
maioria de, no minimo, dois ter¢os de seus membros, ressalvadas as disposi¢oes
legais em contrario contidas em convénios assinados. O mesmo critério deve ser
adotado em relagdo ao recebimento de doagdes com encargo.
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§ 2° - O patriménio da FUNDACAO FORUM CAMPINAS sera utilizado para
a consecucao de seus objetivos, admitindo-se, porém, para a geracao de receita, o
arrendamento de parte de suas instalagdes, desde que ndo interfira na pronta e
eficiente execugdo dos mesmos, ressalvadas as disposi¢des legais em contrario
contidas em convénios.

§ 3° - As doagdes e legados, com encargos, somente serdo aceitos apos a
autoriza¢ao do Conselho Curador — por maioria de, no minimo, dois tergos de
seus membros, ressalvadas as disposi¢des legais em contrario, contidas em
convénios assinados — e autorizacao do Curador de Fundagdes.

§ 4° - A contratacao de empréstimos financeiros, seja em instituigdes financeiras,
seja através de particulares, dependera de prévia aprovacdo do Ministério Publico
e mediante a autorizagdo do Conselho Curador por maioria de, no minimo, dois
tercos de seus membros, ressalvadas as disposi¢des em contrario, contidas em
convénios assinados.

Art. 10 - S3o recursos financeiros da FUNDACAO FORUM CAMPINAS:

I. asrendas patrimoniais;
II. astaxas e emolumentos que forem fixados pelo Conselho Curador;

III. os rendimentos auferidos de pagamentos por servigcos ou produtos de
qualquer natureza, inclusive os provenientes de pesquisas e patentes de
invengao;

IV. os saldos de exercicios financeiros encerrados;

V. as contribui¢des orcamentarias federais, estaduais e municipais;

VI. as receitas e contribuigdes financeiras oriundas de convénios, acordos e

contratos;
VII. usufrutos que lhe forem conferidos;
VIII. juros bancarios e outras receitas de capital;

IX. rendimentos decorrentes de titulos, acdes ou papéis financeiros de sua
propriedade;

X. rendas em seu favor constituidas por terceiros;

XI. rendimentos proprios dos imoveis que possuir;

XII. produtos de operacdes de crédito, internos externos, para financiamento de
suas atividades;
XIII. outros bens e recursos que lhe sejam destinados a qualquer titulo.

Capitulo 11

DO REGIME FINANCEIRO

Art. 11 - O Regulamento financeiro da FUNDACAO FORUM CAMPINAS sera

disciplinado da seguinte forma:
I. o exercicio financeiro coincide com o ano civil;
II. os planos anuais de aplicagio de recursos da FUNDACAO terdo a forma de
orgamento.
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, Titulo 111
DOS ORGAOS DA ADMINISTRACAO

Capitulo I
DA COMPOSICAO E REMUNERACAO

Art. 12 — Os orgios da administragio da FUNDACAO FORUM CAMPINAS serio os
seguintes:
I. Conselho Curador;
II. Diretor Presidente e Diretor Vice-Presidente;
III. Conselho Fiscal;
IV. Conselho Técnico Consultivo.

§ 1° - Os membros dos Orgaos Administrativos nao terdo direito a remuneragao,
nem vantagens de qualquer natureza, em razdo dessa atividade.

§ 2° - Nenhuma pessoa poderd, simultaneamente, integrar o Conselho Curador, o
Conselho Fiscal e o Conselho Técnico Consultivo.

§ 3° - A estrutura organizacional e funcionamento da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS serao fixados em Regimento Interno, aprovado pelo Conselho
Curador, conforme o disposto neste Estatuto.

Art. 13 - Os componentes dos o6rgios administrativos da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS tomarao posse mediante Termo de Compromisso assinado em livro
proprio.

Capitulo I1
DO CONSELHO CURADOR

Art. 14 - O Conselho Curador compde-se de 17 (dezessete) membros distribuidos da
seguinte forma:
I. onze natos;
II. seis eletivos.

§ 1° - Os cargos de membros natos, que compdem o inciso I, estdo vinculados
aos exercicios dos mandatos como dirigentes maximos, enquanto o exerca pela
respectiva institui¢ao, entre as relacionadas no artigo 15 deste Estatuto. Em casos
excepcionais, poderdo se fazer representar por substitutos legais, ocasionalmente
ou definitivamente, mediante procuracao, devendo o pedido neste sentido ser
submetido & Mesa Diretora do Conselho Curador para aprovagdo, de acordo com
as normas do regulamento interno.

§ 2° - O exercicio do cargo de membro eletivo do Conselho Curador,
mencionados no inciso II, ¢ de carater pessoal e indelegavel.
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§ 3° - O inciso I podera ter o nimero de membros natos alterado, sem prejuizo do
numero de membros eletivos citados no inciso II, na eventualidade de outras
institui¢cdes de pesquisa virem a ser representadas neste Conselho, ou, no caso de
uma ou mais instituicdes deixarem de integra-lo.

§ 4° - O Presidente do Conselho Curador serd um de seus membros natos, eleito
por maioria simples, com um mandato de um ano, sendo permitida uma
reconducao.

Art. 15 - S3o membros natos os dirigentes de maior nivel hieradrquico, das seguintes
institui¢des, da regido metropolitana de Campinas:

Universidade Estadual de Campinas.

Pontificia Universidade Catolica de Campinas.

Instituto de Zootecnia.

Instituto de Tecnologia de Alimentos.

Instituto Biologico.

Instituto Agrondomico de Campinas.

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria

Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral.

Centro de Pesquisas Renato Archer.

10 Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunicagoes.

11. Associagdo Brasileira de Tecnologia de Luz Sincrotron.

VO NG AW~

§ 1° — As instituicdes que, por for¢a da natureza de sua estrutura, tiverem ou
vierem a ter mais de um dirigente maximo com o mesmo nivel hierarquico,
poderdo se fazer representar por mais de um membro no Conselho Curador,
porém, permanecerao com direito a um unico voto que devera ser fruto do
consenso de seus representantes.

§ 2° - Os membros natos serdo impedidos de participar das reunides do Conselho
Curador se, injustificadamente, se ausentarem por 3 (trés) reunides consecutivas
do Conselho Curador, sem que tenham enviado substituto legal.

Art. 16 - Os membros eletivos serdo eleitos pelo Conselho Curador dentre personalidades
de ilibada reputacdo e que se destacaram por terem realizado relevantes
contribui¢des em favor dos interesses sociais € do desenvolvimento da regido.

§ 1° — Os membros eletivos do Conselho Curador terdo mandato de trés anos,
permitida a reeleigao.

§ 2° — Os membros eletivos estardo sujeitos a perda do mandato por auséncia
injustificada a 3 (trés) reunides consecutivas do Conselho Curador.

§ 3° — So6 poderao concorrer a eleicdo candidatos que tenham sua indicagdo
subscrita por, no minimo, quatro membros do Conselho Curador e registrada
junto a Mesa Diretora do mesmo, de acordo com o regulamento eletivo.
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§ 4° — Na hipotese de vacancia em cargo de membro eleito antes do término de
seu mandato, sera eleito sucessor, segundo o disposto no paragrafo anterior, o
qual exercera o mandato pelo periodo restante.

Art. 17 - Compete ao Conselho Curador:

L.
II.

III.
IV.
VI.
VII.

VIII.
IX.

XI.
XII.
XIII.
XIV.
XV.
XVI.
XVII.

XVIII.

administrar os bens da FUNDACAO FORUM CAMPINAS;

reformar ou modificar o presente Estatuto da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS, com a prévia anuéncia do Ministério Publico, observadas as
finalidades da FUNDACAO, assim como as exigéncias legais;

aprovar o Regimento Interno;

baixar Normas Institucionais;

autorizar a abertura de créditos adicionais;

aprovar os planos de trabalho e as propostas orcamentarias, acompanhando
sua execucao;

deliberar sobre a guarda, aplicacdo e movimentagdo dos bens da
FUNDACAO FORUM CAMPINAS;

decidir sobre a aceitacdo de doagdes e legados com encargos;

aprovar a celebracdo de convénios ou acordos com 6rgdos ou instituigdes
publicas ou privadas, concernentes aos objetivos da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS;

escolher o Diretor Presidente e o Diretor Vice-Presidente da FUNDACAO
FORUM CAMPINAS, cabendo-lhe, ainda fazer as respectivas nomeagoes;

decidir sobre a extincdo da FUNDACAO FORUM CAMPINAS, resolugio
que somente podera ser tomada pela totalidade de seus membros;

conhecer o Balango Geral e o Relatério do exercicio findo, deliberando
sobre os mesmos, ouvido o Conselho Fiscal;

autorizar, pela maioria de dois ter¢os de seus membros, a alienagdo e
permuta de bens iméveis e instituicdes de dnus reais sobre os referidos bens;
eleger, de trés em trés anos, os membros elegiveis do Conselho Fiscal e
respectivos suplentes;

eleger, de trés em trés anos, os membros elegiveis do proprio Conselho
Curador;

aprovar ¢ homologar a indica¢ao do Presidente, Vice-Presidente e Secretario
do Conselho Técnico Consultivo;

aprovar a indicagdo do Diretor Executivo da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS e sua contratacao;

resolver os casos omissos em geral.

Art. 18 - Nos assuntos da competéncia do Conselho Curador, cabera um voto a cada um de

seus membros e ao seu Presidente, além do proprio, o de desempate.

Paragrafo Unico - O voto sera secreto nos casos previstos no regimento interno
e em outros casos que o Conselho Curador expressamente o deliberar.

145



Art. 19 - Compete extraordinariamente ao Conselho Curador, quando especialmente
convocado:
I. votar alteracdo do Estatuto da FUNDACAO FORUM CAMPINAS, com
aprovacao de 2/3 (dois ter¢os) de seus membros;
II. discutir e deliberar, exclusivamente, sobre os demais assuntos que constem
da convocatoria.

Art. 20 - O Conselho Curador reunir-se-a ordinariamente:
I. de trés em trés meses, para conhecer o andamento das atividades técnicas,
operacionais e administrativas;
II. no més de setembro de cada ano, deverdo ainda, ser aprovados os planos de
acdo e o orcamento da FUNDACAO FORUM CAMPINAS para o
exercicio seguinte.

§ 1° - O Conselho Curador reunir-se-a, extraordinariamente, sempre que
convocado pelo Diretor Presidente da FUNDACAO FORUM CAMPINAS, ou
pelo Presidente do proprio Conselho, ou pela maioria de dois tercos de seus
membros ou, ainda, pelo Conselho Fiscal.

§ 2° — Cabe ao Presidente do Conselho Curador a representacao, direcao e
supervisao das atividades do Conselho e sua convocagao.

§ 3° - Sera lavrada ata de cada reunido realizada.

Art. 21 - O Conselho Curador funcionard com a presenga de, no minimo, metade mais um
de seus membros, e as respectivas deliberagdes serdo tomadas por maioria de
votos. As excecdes sdo tratadas no § 1°, 3° e 4° do artigo 9°, nos itens XI e XIII
do artigo 17, no item I do artigo 19, no § 1° do artigo 20, e nos artigos 37 e 38
deste Estatuto.

Art. 22 - O Conselho Curador serd convocado mediante correspondéncia eletronica com
notificacdo de recebimento ou através de carta registrada, onde devera constar
data, hora e local da reunido, além da pauta dos trabalhos.

Art. 23 — A Mesa Diretora do Conselho Curador serd constituida pelo Presidente do
Conselho Curador, pelo Diretor Presidente e o Diretor Vice- Presidente da
Fundagao.

Art. 24 - O Diretor Presidente, o Diretor Vice-Presidente e o Diretor Executivo da
FUNDACAO FORUM CAMPINAS, os integrantes do Conselho Curador e
Fiscal e do Conselho Técnico Consultivo ndo respondem, sequer
subsidiariamente, pelas obriga¢des assumidas em nome da FUNDACAO em
virtude de ato regular de gestao.
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Capitulo 111
DA PRESIDENCIA

Art. 25 - O Diretor Presidente e o Diretor Vice-Presidente da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS, que serao escolhidos pelo Conselho Curador, terdao mandato de
trés anos, sendo permitida a reelei¢cdo, e ndo serao remunerados.

§ 1° - O Diretor Presidente e o Diretor Vice-Presidente serdo sufragados entre os

instituidores, ou, entre os membros dos conselhos desta FUNDACAO, ou ainda,
entre pessoas da sociedade, de ilibada reputacdo e notdéria competéncia dentro
das areas de interesse da FUNDACAO.

§ 2° - O Diretor Presidente da Fundagao podera contratar um profissional, que
atuard como um Diretor Executivo, para apoid-lo nas agdes operacionais e
administrativas da FUNDACAO FORUM CAMPINAS.

§ 3° - Os membros dos Conselhos Curador, Fiscal ou Técnico Consultivo
deverdo renunciar ao mandato nos referidos Conselhos, quando assumirem
funcdes executivas na FUNDACAO FORUM CAMPINAS.

Art. 26 - Compete ao Diretor Presidente além do que o Conselho Curador vier a fixar:

L. representar a FUNDACAO FORUM CAMPINAS, ativa ou passivamente,
em juizo ou fora dele, constituindo procuradores, fazendo constar, do
instrumento respectivo, o prazo de validade para uso dos poderes conferidos,
salvo nos mandatos ad judicia,

II. convocar o Conselho Curador, o Conselho Fiscal ¢ o Conselho Técnico
Consultivo;
III. participar das reunides do Conselho Curador, com direito a voz;
IV. supervisionar os trabalhos da FUNDACAO;
V. assinar convénios, acordos ou contratos, dentro das dotagdes or¢amentarias;
VI. autorizar a contratacdo ¢ demissao de funcionarios;
VII. autorizar a movimentacdo de fundos da entidade dentro das dotagdes
orgamentarias;
VIII. assinar em conjunto com o Diretor Executivo, cheques ou outros titulos da
FUNDACAO:;
IX. prestar contas das atividades da FUNDACAO ao Conselho Curador, Fiscal
e ao Ministério Publico apds o encerramento de cada exercicio financeiro.

Art. 27 - Cabe ao Diretor Vice-Presidente colaborar com o Diretor Presidente e substitui-lo
em suas faltas ou impedimentos.

Paragrafo Unico — Caberd ao Diretor Vice-Presidente assumir o mandato do
Diretor Presidente, em caso de vacancia, até o seu término.

Art. 28 - O Diretor Executivo sera escolhido em razao de sua comprovada competéncia.
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Paragrafo I'Jnico — A indicag@o do Diretor Executivo cabe ao Diretor Presidente
da FUNDACAO FORUM CAMPINAS ¢ a aprovacdo de sua contratacio
compete ao Conselho Curador.

Art. 29 - Compete ao Diretor Executivo:
I. administrar operacionalmente a FUNDACAO;
II. superintender todas as agdes dos demais Orgaos mantidos pela
FUNDACAO:;

ITI. elaborar e executar o Programa Anual de Atividades;

IV. elaborar e apresentar ao Conselho Curador os relatorios e demonstrativos de
resultados sempre que solicitados pelo Diretor Presidente;

V. elaborar o orcamento de receitas e despesas para o exercicio seguinte para
aprovacao do Conselho Curador;

VI. elaborar os Regimentos Internos dos Orgdos de Administragio da
FUNDACAO, submetendo-os a apreciacio e aprovacio do Conselho
Curador;

VII. encaminhar os procedimentos para contratacdo e demissao de funcionarios;
VIII. assinar a documentagio ativa da FUNDACAO, em conjunto com o Diretor
Presidente da mesma;

IX. buscar o entrosamento com outras instituicdes congéneres em ambito
nacional e internacional, visando trabalhos e desenvolvimento de
experiéncias conjuntas;

X. executar outras atribui¢cdes definidas no Regimento Interno da Fundagao.

Capitulo IV
DO CONSELHO FISCAL

Art. 30 - O Conselho Fiscal compde-se de trés (03) membros titulares e trés (03) suplentes,
eleitos pelo Conselho Curador dentre os instituidores ou, entre pessoas da
sociedade de reconhecida idoneidade. O mandato sera de trés anos, sendo
permitida apenas uma reconducao.

Paragrafo Unico - O Conselho Fiscal ¢ presidido por um de seus membros; estes
elegerdao o Presidente, que podera ser reconduzido.

Art. 31 - Ao Conselho Fiscal compete:
I. examinar o Relatorio, Balango, Livros Contabeis, Documentos de Valores
em deposito e quaisquer papéis da FUNDACAO FORUM CAMPINAS;
II. lavrar, no Livro de Pareceres do Conselho Fiscal, os resultados dos exames a
que proceder;

ITI. apresentar, ao Conselho Curador, Parecer sobre as atividades econdmicas e
financeiras da FUNDACAO FORUM CAMPINAS, tomando por base o
inventario, balanco, contas da administracdo e parecer de Auditoria
Independente;
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IV. representar o Conselho Curador contra vicios, erros, fraudes ou crimes que
descobrir, sugerindo medidas;

V. encaminhar, ao Conselho Curador, proposta de convocagdo extraordinaria
deste, sempre que ocorrerem motivos graves € urgentes, na area de suas
atribuigoes.

§ 1° - O Conselho Fiscal terd o prazo de 15 (quinze) dias para examinar e aprovar
a prestacdo de contas, emitindo o respectivo parecer;

§ 2° - Findo o prazo mencionado no paragrafo anterior, sem que o Conselho
Fiscal tenha se pronunciado, a prestagdo de contas sera considerada aprovada e
encaminhada ao Conselho Curador, pelo Diretor Presidente da FUNDACAO.

§ 3° - A prestacdo de contas, depois de aprovada pelo Conselho Curador, sera
enviada até 30 de junho, para fins de direito, ao representante do Ministério
Publico.

Art. 32 - Aplica-se ao Conselho Fiscal as regras contidas no artigo 22.

Cap, itulo V
DO CONSELHO TECNICO CONSULTIVO

Art. 33 - As atividades do Conselho Técnico Consultivo serdo definidas através de
regulamento préprio a ser aprovado pelo Conselho Curador, tendo como
atribuicdes e competéncias, os seguintes parametros:

I. orientar sobre atividades técnicas e operacionais;
II. propor a¢des ou projetos alinhados com a missdo da FUNDACAO FORUM
CAMPINAS;
ITI. opinar sobre as diferentes etapas da organizacdo, reorganizacao, instalagao e
funcionamento da FUNDACAO:;
IV. apoiar o Conselho Curador e o Diretor Presidente da FUNDACAO na
consecugao de seus objetivos.

Art. 34 - O Conselho Técnico Consultivo sera integrado por Conselheiros, titulares e
suplentes, em numero a ser definido pelo Regimento Interno, indicados pelo
Conselho Curador pela sua notéria competéncia em atividades relacionadas aos
interesses da FUNDACAO FORUM CAMPINAS.

§ 1° - Os mandatos terdo duragdo de trés anos, sendo permitida a recondugdo ao
cargo.

§ 2° - O Conselho Técnico Consultivo tera um Presidente, um Vice Presidente e
um Secretario. Estes serdo eleitos pelos membros do proprio Conselho Técnico
Consultivo e deverdo ter a aprovagio do Conselho Curador para sua efetivagdo. E
permitida a reeleigao.
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Art. 35 - O Conselho Técnico Consultivo reunir-se-a ordinariamente a cada 3 (trés) meses
ou, quando necessario, extraordinariamente, por convocagao de seu Presidente.

§ 1° - As reunides realizar-se-do, preferencialmente, em dependéncia da
FUNDACAO FORUM CAMPINAS;

§ 2° - Poderdo participar das reunides convidados cujas areas de atuagdo se
relacionem com os interesses da FUNDACAO FORUM CAMPINAS;

§ 3° - Sera lavrada ata de cada reunido realizada.
Art. 36 - O Conselho Técnico Consultivo podera organizar grupos de trabalho de apoio a
suas atividades visando oferecer subsidios para a decisdo sobre atividades

especificas.

Titulo IV ]
DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 37 - O Estatuto podera ser alterado pelo Conselho Curador da FUNDACAO com
aprovacao de 2/3 (dois ter¢os) de seus membros.

§ 1° - As alteragdes do estatuto so terao validade, uma vez aprovados pelo 6rgao
competente, pelo Ministério Publico e, devidamente registradas.

§ 2° - Cabe ao Conselho Curador tomar as providéncias para o cumprimento do
paragrafo anterior bem como aquelas necessdrias para que as alteracdes do
Estatuto sejam integradas ao documento.

§ 3° - As alteragdes do Estatuto ndo poderdo, em hipotese alguma, contrariar os
objetivos da FUNDACAO FORUM CAMPINAS.

Art. 38 - A inclusdo, substituicao ou exclusdo de uma Instituicdo de Pesquisa do artigo 15
deste Estatuto devera se submeter ao disposto no artigo anterior.
Paragrafo Unico - O representante legal de uma instituigdo, dentre aquelas
relacionadas no artigo 15, poderd solicitar o seu afastamento desde que
comunique formalmente tal decisdo a mesa Diretora do Conselho Curador.

Art. 39 - O pessoal contratado pela FUNDACAO FORUM CAMPINAS serd submetido
ao regime da Consolidac¢do das Leis do Trabalho.

Art. 40 - O Ministério Publico, na hipétese de fundados indicios de irregularidades na

Fundagdo, poderd contratar as expensas desta, o servigo de auditoria
independente para apuragao dos fatos.
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Art. 41 - O primeiro mandato de membro eletivo da FUNDACAO FORUM CAMPINAS
sera de 04 (quatro) anos, visando dar estabilidade administrativa e operacional a

esta.
Paragrafo tinico — Este artigo ¢ inalterdvel e em nenhuma hipodtese poderéd ser
modificado, enquanto ocupado por seus primeiros titulares.

Campinas, novembro de 2006.
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ANEXO 3: Apresentacao comercial da série Cenario XXI

O Projeto Polos Culturais de Ciéncia & Tecnologia® ¢ uma iniciativa da Fundagio
Forum Campinas que tem como intengdo viabilizar a disponibilizagdo dos conhecimentos
cientificos e dos recursos tecnoldgicos a sociedade em geral, através de experiéncias
interessantes e ricas, diferindo do modo operacional e funcional em que este contato

comumente ocorre.

Trata-se de colocar em contato jovens, adultos e criangas com o universo da producao
cientifica e tecnoldgica, tdo intensiva na regido de Campinas, por meio de experimentos e

espagos interativos onde o conhecimento se construa de forma facilitadora.

“O QUE SAO OS PCC&T”
Os Polos Culturais de Ciéncia & Tecnologia sdo ambientes construidos e ao ar livre,
onde Ciéncia e tecnologia sdo vivenciadas de modo estimulante, espontaneo, afetivo e

criativo.

Constituem espagos complementares de educacdo cientifica e técnica, em apoio ao
universo escolar formal, bem como, devido & sua natureza ludica, tornam-se agradaveis
locais de convivio, lazer e vida cultural, unindo o “0til ao agradéavel”, isto ¢, aprender e

divertir-se.

SIGNIFICADO PARA A REGIAO DE CAMPINAS

Ao explicitar socialmente e de modo acessivel a producao cientifica e tecnologica, os
Polos Culturais de Ciéncias &Tecnologia podem vir a tornar-se importantes simbolos deste
potencial da regido de Campinas, trazendo a tona o que talvez seja seu mais importante
diferencial no contexto nacional.

Dado constituirem pontos de significativo afluxo de pessoas e de grande animagao

cultural, os PCC&T’s apresentam-se como potenciais elementos de requalificagdao

% Texto enviado por Eduardo Gurgel, diretor executivo da FFC.
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territorial e urbana, propicios ao aproveitamento de areas ociosas ou residuais da cidade,
bem como para a revisao de espacgos cujos usos se mostrem desatualizados ou inadequado.
Contribuindo, assim, para a renovagao dos espacos urbanos e rurais, os PCC&T’s
podem tornar-se, progressivamente, importantes elementos de requalificagcdo do territério e
também servir como estimulo para o desenvolvimento urbano e social, conduzindo a

identificacdo de Campinas como, efetivamente, a “Regido da Ciéncia e da Tecnologia”.

REFERENCIAS INSPIRADORAS

O Projeto Polos Culturais de Ciéncia & Tecnologia incorpora em sua formulacao
referéncias de eventos e empreendimentos voltados a difusdo social de C&T, no Brasil e no
mundo.

Em ambito internacional selecionaram-se duas experiéncias ja bastante consolidadas e
renovadas, que, além dos fantédsticos resultados como ambientes interativos de C&T,
trazem como caracteristica o fato de constituirem bem sucedidas experiéncias de renovacao

urbana de areas anteriormente degradadas:

Parque de La Villette - Cité des Sciences et de 1’Industrie, em Paris;

O PROJETO CENARIO XXI - Conhecimento, tecnologia e inovacio.

O cenario da vida de todos vem sendo alterado de forma acelerada nos ultimos anos e
as rotinas ganham, a cada dia, mais velocidade em sua execugdo, por contar com
ferramentas que buscam simplificar e aprimorar tarefas, de maneira a permitir ao ser
humano ter mais tempo e espago para se dedicar a processos criativos e vivenciar, de forma
tranqiiila e saudavel, prazeres  junto aos seus grupos sociais.
Este € o norte da maior parte das inovacdes que percebemos a nossa volta.

No entanto, a velocidade com que se disponibilizam estas propostas tecnoldgicas nao
tem permitido o aproveitamento ideal das mesmas, por nao se fazerem acompanhar de um
processo adequado de formacdo de cultura dos individuos para as mesmas, permitindo
assim conhecer e formar habitos de uso ideal de tudo o que j& temos a nossa disposi¢do € o

que ainda vem por ai.
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O mais interessante ¢ que a grande parte destes avangos sdo pesquisados e
desenvolvidos por cabegas brilhantes concentradas no Pélo Tecnolégico de Campinas.

Visando promover uma maior aproximagao entre o meio cientifico e a sociedade,
conscientizando-a da importancia da pesquisa, surge o Projeto Cenario XXI.

O projeto ¢ uma iniciativa da RAC - Rede Anhanguera de Comunicagdo e da
Fundacdo Féorum Campinas com inten¢do de conjugar esfor¢os na difusdo dos projetos
cientificos e tecnoldgicos para o desenvolvimento econdmico e social.

As inovagdes tecnolodgicas e as pesquisas cientificas desenvolvidas em Campinas € na
regido por todas institui¢des serdo apresentadas a comunidade de forma clara e precisa, para

que o cidaddo conheca as institui¢des: suas ideias, seus projetos e suas atividades.

A RAC - Rede Anhanguera de Comunicacfio reune as seguintes empresas:

1. Correio Popular;

2. Diario do Povo;

3. Cosmo On Line (Portal do Interior Paulista);
4. Agéncia Anhangiiera de Noticias;

5. GrafCorp;

6. DataCorp.

As seguintes institui¢cdes, através dos seus dirigentes, compdem a Funda¢do Forum
Campinas:

UNICAMP - Universidade Estadual de Campinas;
PUC-Campinas - Pontificia Universidade Catolica de Campinas;
1Z - Instituto de Zootecnia;

ITAL - Instituto de Tecnologia de Alimentos;

IB - Instituto Biologico;

IAC - Instituto Agrondomico de Campinas;

Embrapa - Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria;
CATI - Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral;
CenPRA - Centro de Pesquisas Renato Archer;

10 CPgD - Centro de Pesquisas e Desenvolvimento em Telecomunicagdes;
11. LNLS - Laboratério Nacional de Luz Sincrotron.

R R

Objetivos do Projeto

« Divulgar as inovagdes tecnologicas, em especial as que tiveram origem e que

vém sendo desenvolvidas nas entidades cientificas sediadas em Campinas;
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e Elevar a auto-estima dos cidaddos de Campinas com relacdo a cidade e do
que ela representa nacional e até internacionalmente, como referéncia no cenario
cultural e cientifico;

o Apresentar a exceléncia de cada institui¢do cientifica, suas propostas,
projetos e potencial que possuem para projetar Campinas como importante Polo
Tecnologico;

e Estimular todos os segmentos econdmicos da cidade, direcionarem seus

movimentos de forma a criar um sistema local ¢ dinamico de inovagao.

Como funciona o Projeto

Por ser um projeto de extrema importancia ao desenvolvimento da cidade, o Projeto
Cenario XXI ¢ abrangente e sera publicado no dia de alta qualificagdo de leitura do Correio
Popular - todos os domingos, durante 6 meses.

e 2 cadernos especiais por més com chamada na capa do Correio Popular, sendo o
primeiro caderno uma apresentagdo da Fundagao Foérum Campinas e os demais
apresentardo uma entidade associada a cada edig¢do. Posteriormente, serd definido a
ordem de apresentagao;

e 1 péagina semanal com as inovagdes tecnologicas que fazem parte da vida
cotidiana e que foram desenvolvidas a partir de Campinas;

e Uma versdo eletronica de todo material editorial (cadernos e paginas) sera
disponibilizada no portal do interior paulista Cosmo On Line;

e Possibilidades Futuras: todo material veiculado nos cadernos e paginas podera
ser transformado em folder produzido em papel couche, para ser distribuido e
utilizado como fonte de pesquisa. O custo deste folder ndo estd incluso nesta

proposta e sera or¢ado posteriormente, se for aprovado.

Beneficios do Projeto Cenario XXI ao patrocinador

e A marca do patrocinador seré fortalecida e fixada na mente dos leitores por
estar, durante todos os domingos do ano, associada a um projeto diferenciado e

economicamente relevante;
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e Envolvimento social da empresa patrocinadora do projeto com a
comunidade, trazendo um inegavel retorno para a imagem institucional da empresa;
e Associacdo da marca do patrocinador com institui¢des respeitadas por sua

exceléncia no desenvolvimento e inovagao tecnologicos.

Por que Anunciar nos Veiculos da RAC ?

Em Campinas, os jornais lideres da cidade sao o Correio Popular e o Diario do Povo,
com 76% e 23% respectivamente. Fonte: Marplan 2002.

http://www.cosmo.com.br/
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ANEXO 3: Entrevista Paulo Martinelli
Editor do Cenario XXI. Concedida em 11 de agosto de 2009.

Vocé gosta de Ciéncia? Acha um tema atraente?

Sim. Comecei no projeto Cendrio XXI como jornalista free lancer. Fazia trabalhos
eventuais para o Correio Popular. O Marcelo Pereira (editor executivo) me chamou e disse:
temos um negocio aqui que € a sua cara, ¢ sobre Ciéncia e tecnologia. Eu ja tinha afinidade
com este tema. Tenho um irmao que ¢ pesquisador da area ambiental. Quando eu comecei
na carreira de jornalista eu cobria o Instituto Agrondmico. Aprendi muito conversando com
meu irmao e fazendo matérias da area como a cobertura do El Nino ou sobre a Usina de
Itaipu. Com isso eu aprendi como pensa a Ciéncia e como ¢ a mentalidade do cientista. Até
entdo isso era esporadico na minha carreira. Com o Cenario XXI a coisa virou

especializa¢ao, método.

Quais os objetivos do projeto? Que lacunas ele queria preencher?

A FFC queria integrar as instituigdes de C&T de Campinas. Muitas vezes o pessoal
do CPgD ndo sabe o que o pessoal do TAC estd fazendo. Tinhamos dois cenérios: as
instituicdes ndo conheciam o que as demais faziam e a populagdo de Campinas estava
alheia ao que acontecei na cidade em termos de C&T. A proposta era essa: falar sobre
Ciéncia de uma forma digerivel para a populacdo em geral. Queriamos falar de temas que
fizessem parte da vida das pessoas. Isso levou a uma reflexdo minha. Eu me perguntava:
qual ¢ essa Ciéncia que ndo tem reflexo na vida do cidaddo. Como eu vou selecionar isso?
Outra coisa € que havia uma resisténcia dos cientistas. Eu senti isso. Existe ignorancia dos
dois lados. Muito jornalista ignora o que o cientista faz e como ele faz e muitos cientistas
ignoram o que o jornalista faz e as prioridades que ele tem. O jornal tem que vender jornal.
Jornal vende informagdo. O que o leitor faz é comprar essa informagdo se ela tiver bem

embalada e quem da esta embalagem ¢ o jornalista.

Foi usado algum tipo de pesquisa para definir os pardmetros do projeto?

Nao
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E depois foi feito algum de diagndstico de percepgdo junto aos leitores?

Nao.

O Correio tinha dois jornalistas exclusivos para cobrir estes temas. Eles tinham
algum tipo de especializacdo ou experiéncia anterior com o tema?

Sim, tinham experiéncia na area e depois de iniciado o projeto buscaram
especializacao formal. Eu tive duas excelentes reporteres, em épocas diferentes. A Tatiana
Féavaro que estava comigo desde o comego, na primeira fase. A segunda foi a Raquel Lima.
No comego tinha um fotografo free lancer (Marcelo Giovaninni). Todos eram free lancers
no comeg¢o do projeto. A ideia era criar um nucleo de projetos especiais: tinha um
fotografo, dois reporteres, um diagramador. Depois foram contratados por pressao de

sindicato para nao ter mais free lancers.

Desde o comecgo seria um numero definido de cadernos especiais?

Sim.

Conversei com a Melissa Lenzi e ela me disse que a ideia do projeto partiu da drea
comercial do jornal. E verdade, como foi isso?

Melissa Lenzi era um contato comercial. O Marcelo me chamou e disse que tinha um
projeto junto com a Funda¢ao Forum Campinas. Nao sei quem procurou quem. Contato na

FFC ¢ Gurgel, foi uma ponte muito importante entre o Correio € o mundo da Ciéncia.

Havia um tamanho definido nas reportagens?

O projeto inicial era o seguinte: doze cadernos falando das 11 institui¢des de Ciéncia
e tecnologia de Campinas, mais a Fundagao Forum Campinas. Tinha os cadernos que saiam
aos domingos e as paginas que saiam as sextas feiras. A gente comegou pela ordem
alfabética decrescente. No comec¢o a coisa foi a “toque de caixa”. O prazo inicial para
entregar todo o material foi de uma semana. Eu me perguntava: como falar de uma
instituicao gigante como a Unicamp? Nossa principal ferramenta era internet. Ela funciona
como uma grande referéncia desde se saiba selecionar informagdo. Aprendemos a usar a

plataforma lattes para conhecer e checar a credibilidade dos cientistas. Com os cadernos
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mensais nds fomos aprimorando o método de trabalho. A teoria se desenvolveu junto com a
pratica. A gente nunca teve interferéncia no Cenario XXI. Trabalhdvamos com total
liberdade editorial. Depois de escolher o tema tinhamos que pensar no que queriamos

mostrar em cada tema. Um dos objetivos do cendrio XXI ¢ estimular o senso critico.

O contato com as institui¢oes era sempre feito via assessoria de imprensa? Como
foi a relagdo com as assessorias de imprensa? Houve aproximacdo com assessorias de
imprensa? E com os institutos de pesquisa?

Sim. As assessorias de imprensa foram fundamentais, mesmo as terceirizadas como a
do CPgD. A Raquel Lima estd hoje na assessoria de imprensa da PUC-CAMPINAS. As
pessoas abriram as portas pra gente. Essa foi entdo uma fase, a dos cadernos das
institui¢des. Fizemos isso mais ou menos durante sete meses a um ano. Mas projetos como
esse dependem de patrocinio. Em um periodo ficaram s6 as paginas. Nesta fase o jornal
comegou a se descolar das institui¢des ligadas a FFC. As noticias publicadas nas paginas
nao necessariamente falavam delas. A Unicamp tem uma assessoria muito boa, ja tem uma
tradicdo de lidar com a imprensa. Nao foi uma novidade a aproximagdao. A PUC-
CAMPINAS também ndo. O [TAC também tinha tradi¢do. O IZ esta de fora de Campinas.
Foi extremamente refratario. Os temas deles também nao tinham apelo junto aos leitores.
Por exemplo: sistema de alimentacdo para ovinos em confinamento. Mas tinha a Lisley,
assessora de imprensa, que virou uma ponte. Ela mandava varios e-mails por semana com
pautas sobre IZ. Aproveitdvamos alguma coisa do material. Na mesma época houve a
criacdo da Apta e os cientistas estavam muito chateados com essa histéria. Nunca tratamos
de politica cientifica e tecnologia porque considero chatissimo e ndo interessa para o leitor.
Nao tocavamos no assunto. O leitor ndo quer saber disso, mas s6 se o feijao vai ou nao

cozinhar mais rapido.

Nas matérias publicadas fora dos cadernos especiais as vezes aparece, as vezes ndo
existem referéncias ao projeto cendrio XXI e a FFC nos textos, por que? S0 existe a
identificagdo com a marca cendrio XXI. Como foi feita essa escolha?

O Cenario XXI comegou a se universalizar. Ai vem a segunda fase. Depois voltaram

os cadernos. Eram 20 cadernos mensais com temas que a gente julgava importantes. Quais
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sdo os desafios que tem relacdo com Ciéncia, ambiente nos século XXI, quais os grandes
desafios do século XXI. Que vai mobilizar o leitor, despertar o interesse. O primeiro
caderno foi sobre transplante. A ideia também veio da area comercial. Depois veio a agua.
Nesta época eu fiz um curso com o Wilson da Costa Bueno (USP) pela internet. Tive
contato com a Graga Caldas. Foi uma pessoa que incentivou. Descobrimos que para tratar
de Ciéncia e tecnologia hd dois caminhos: ou vocé mexe com temas que afetem a vida
pratica da pessoa ou vocé mexe com a imaginagao da pessoa. Se vocé falar, por exemplo,
que no centro da via lactea tem um buraco negro que destrogaria o sol e a terra, ou as
moléculas e os atomos do corpo das pessoas ja fizeram parte de estrelas, como algumas
teorias da astrofisica que defendem, vocé mexe com a imaginacao das pessoas, ou se fala
de um novo celular com alta capacidade, vocé mexe com a vida pratica das pessoas. Veio
aquela percepgao que toda Ciéncia mexe muito com a vida pratica. Um dos temas mais
dificeis do qual falamos foi nanotecnologia, que até hoje ¢ meio desconhecido da grande
imprensa. Nos fomos o primeiro grande jornal a falar sobre nanotecnologia. A (revista)
Veja, depois de seis meses da nossa publicagdo fez uma matéria sobre isso. Vieram as
construgdes filosoficas: a Ciéncia e o conhecimento, a tecnologia ¢ a materializagao do
conhecimento: inovacdo, que gera emprego, renda. Isso gera também muda a percepcdo
que a gente tem de n6s mesmos. Nos, até¢ a década de 90, nos entendiamos de uma maneira
hoje nds nos entendemos de outra maneira. Nos somos cidadaos do mundo, ¢ a aldeia
global. Grande velocidade da informagdo. Ganhei um premio da CPFL pelo caderno
energia e passei uma semana em Londres. Tudo isso esta alterando a percepgao das pessoas
em relacdo ao mundo. Nao existe Ciéncia que nao tenha relacdo com a vida da pessoa. Tem
um cientista chamado Leibniz, contemporaneo de Newton. Ele inventou a matematica
binaria que hoje move os computadores em contraposicdo ao analdgico. No caderno
telecomunicagdes. Nos textos eu sempre perguntava para o leitor: o que isso tem a ver com
a sua vida? Estes cadernos tinham patrocinio da CPFL, PUC-CAMPINAS, CPgD e Sebrae.
Sempre gostei de buscar na historia fatos interessantes. Einstein e fotonica, laser. Para
mexer com a imaginagao do leitor. Quando se descobriu o lazer ndo havia aplicagdo ainda.
Na fase em que eu tomei conta do cenario foi nesse sentido, de mostrar que tudo que rodeia
as pessoas tem Ciéncia envolvida, no dia a dia das pessoas. Nos fomos revelando isso para

as pessoas. O cenario XXI, para mim, virou uma causa. Percebemos um analfabetismo
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muito grande das pessoas em relacdo a Ciéncia. E que isso € coisa de gente culta. Tinhamos
retorno das pessoas sim. Nao era muito, mas havia. A maioria das vezes por e-mail.
Exemplo: caderno de genética, leitor enviou pergunta sobre tratamento doenga degenerativa
com células tronco. A Ciéncia ¢ livre, o cientista deve ser livre para pesquisar o que ele
quer. A Ciéncia nao ¢ definitiva, é proviséria. Queriamos dar ao leitor uma fonte para que
ele formasse sua opinido. Para as paginas de Ciéncia ndo havia método, nem apuro na
escolha de temas. Ficavamos mais no factual. Noticias da Unicamp. Muitas noticias da
Unicamp e USP. Tinhamos um critério: ndo mostrar o texto para cientista antes de ser
publicado. Ou o cara confia ou ndo usamos a fonte. A unica exce¢do € no caso de duvidas

do reporter. Isso aconteceu uma duzia de vezes.

Quais as principais dificuldades que vocé encontrou no trabalho?

Nao foi um sucesso comercial. O que dita isso € o projeto ter anunciantes. Vocé esta
em uma cidade que ¢ o segundo polo cientifico tecnologia da América do Sul e ndo
consegue anunciantes. Eu ndo sei o porqué. Faziamos visitas nas instituigdes para pedir
patrocinio de um ano, para rodapés de pagina na capa e anuncio dentro dos cadernos.
Acabou o patrocinio, os cadernos pararam, ficaram as paginas. Tinha uma tensdo entre o
comercial e a redacdo para acabar com o cendrio XXI. Papel custa dinheiro, se vocé nao
tem o cara pagando aquela folha de papel, a coisa fica complicada. Nas paginas nao tem
patrocinio. Mas a redagdo manteve as paginas de Ciéncia. A equipe foi diluida e nao ficou
exclusivamente dedicada ao cenario XXI. Hoje a editoria foi incorporada ao caderno de
cidades e mais recentemente a Petrobras passou a patrocinar as paginas. O foco agora ¢

mais local.

O Correio Popular tem manual de redacio?

O correio tinha um, mas eu nio sei se esta valendo.

Havia um tamanho definido nas reportagens?
A gente tinha uma identidade visual prépria. Procuravamos equilibrar imagem e texto.
O leitor latino ndo gosta de textos longos, prefere mais imagens. Também usava

infograficos, desenhos etc. O cendrio tinha uma identidade visual bem definida. Nos
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cadernos especiais o numero ¢ o tamanho dos textos eram sempre os mesmos. O numero de
imagens também. As fontes eram fontes locais, internet, estudos e textos de universidades
nacionais ou nao, teses de mestrado, entrevistas. Mas, muita internet. Eu ndo sei como €

que eu vivia sem internet.

162



ANEXO 4: Entrevista Marcelo Pereira
Editor Executivo RAC — Concedida em 11/08/2009

1. Como surgiu a ideia de fazer uma série sobre Ciéncia e tecnologia no Correio?

A ideia da série partiu da Fundagdo Forum Campinas. Visava agregar instituicdes de
pesquisa da regido para fortalecer a producao delas, mas também aproximar o publico desta
rede. Faltava uma porta de divulgacao regular para interagdo com os leitores. A RAC ¢
apoiadora da FFC. Nao seria possivel conhecer institui¢des de pesquisa sem uma empresa
de comunicagdo. Nos fomos o apoio na parte de divulgacdo. A RAC ¢ uma empresa
comprometida com a sociedade. Temos outros projetos nessa linha, como o cidaddo RAC,
em parceria com a CPFL, onde sdo divulgadas agdes na area de voluntariado. Outro com a
Sanasa, na area de meio ambiente ¢ o Correio Escola que utiliza textos de jornal na escola.
Além de ser uma empresa de midia, queremos ser também parceira na area ambiental,

social e tecnologica.

2. E a FFC era a patrocinadora financeira do projeto?

O projeto visualizou desde o comeco ter ajuda financeira de empresas/instituigdes da
FFC. O Correio Popular ¢ um dos poucos jornais brasileiros que mantém espago para C&T.
O jornal nunca deixou de dedicar espaco a C&T, mas nao era sistematico, era pontual,
disperso. O Cenario XXI ¢ um carimbo de um jornal que esta preocupado com isso. A

partir da série o leitor pode contar com isso.

3. Para o jornal o que representam os prémios que a série conquistou com a série?

Os prémios que a série recebeu sao prova do bom resultado do projeto, mas também
ampliam responsabilidade. Também houve feedback por parte dos cientistas. Foi criada
uma rede de informagdes compativel com o espacgo que foi criado. O material ¢ aproveitado
no Correio Escola em varias disciplinas nas escolas de Campinas. Atualmente 80% das
noticias publicadas nas paginas sao relacionadas a Unicamp, via assessoria de imprensa. A

universidade tem uma rede profissionalizada de divulgagcdo com o Portal e o Jornal.
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4. Foi feita alguma pesquisa de percepcdo publica junto aos leitores para
acompanhar os resultados do projeto?
Nao foi feita pesquisa de percep¢ao publica. A série procura trazer assuntos que

tenham interesse coletivo.

5. Como é a manutencgdo do projeto sem a FFC?

O jornal nao pode abrir mao disso, € um caminho sem volta. Existe um espago cativo.
A partir de agosto de 2009 a Petrobras apoia a pagina de Ciéncia. Nossa diretoria, por meio
do diretor comercial, Eduardo Porto, entendeu isso: que o espago de Ciéncia tem potencial
comercial e que, naturalmente, abriu espaco para Petrobras. Hoje o Cenario XXI esta na
editoria Cidades. Faz parte da rotina do jornal. A Ciéncia passou a ser incorporada, ¢ uma

ferramenta natural do trabalho dos jornalistas. E tio importante quanto outro tema.
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ANEXO 5: Entrevista: Eduardo Gurgel

Diretor executivo da FFC — concedida em 09 de novembro de 2009.

1. Como e quando surgiu a FFC?

A ideia da fundacdo ¢ antiga. Em 1979, Magalhdes Teixeira era vice-prefeito, e ele ja
tinha visdo bastante arrojada da vocacao regional de Campinas para Ciéncia e tecnologia.
Quando o professor Hermano Tavares (reitor da Unicamp entre 1998 e 2001) assumiu a
reitoria ele comegou a chamar os dirigentes das instituicdes para encontros informais onde
eles discutiam possiveis agdes que poderiam ser desenvolvidas em conjunto. Uma das
conclusdes que surgiu logo de cara foi a baixa percepcdo que a sociedade tem da
importancia da pesquisa, das universidades etc. Nas primeiras discussdes era uma espécie
de namoro, onde este grupo ia anotando, juntando dados sobre agdes que poderiam
aumentar esse nivel de percepgao.

No estatuto dos quinze objetivos seis congregam o escopo central de acdo da FFC:
apoiar a pesquisa, criar projetos em conjunto, apoiar a industria etc. chavoes genéricos. O
que poderiamos fazer para mostrar a importancia da Unicamp para a sociedade. Chegaram
a conclusdo de que um evento seria interessante. Lembro que o professor Hermano nos
indicou ir para Sdo Carlos para ver uma acao parecida que eles faziam 14. Ainda nesta fase
(por volta de 1999) as reunides eram informais. O grupo de auto-intitulava férum de
dirigentes que se reunia uma vez por més. Quando se decidiu fazer a amostra de
tecnologias, toda a mobiliza¢ao passou a ser nesse sentido.

O ano 2000 foi dedicado a organizagdo do evento. O professor Hermano convidou o
professor Jorge Tadeu para ajudar na coordenagdo da amostra. Meu envolvimento comegou
porque o professor Hermano queria alguém da Unicamp, para tocar o projeto mais de perto.
Em principio ele chamou o professor da engenharia mecanica Douglas Eduardo Gutierrez
que era superintendente do Centro de Tecnologia (CT) e do Edistec (6rgao que antecedeu a
Inova). Como ele ocupava os dois cargos, acabou havendo uma jung¢do das duas entidades,
que antes eram separadas. O CT apoiava projetos com a industria de metal mecanica, mais
na area de prestacdo de servigos.

Eu era consultor interno, tinha feito meu doutorado aqui na Unicamp. Quando eu

conheci o professor Douglas eu pensei em trabalhar na 4rea de contatos com as empresas,
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tinha perfil académico e tinha perfil para fazer contato com o mercado. Com o tempo,
entretanto, aumentaram as dificuldades, principalmente na parte burocratica de fazer esses
contatos. Até que o Douglas me contou sobre os planos do Hermano de conduzir a mostra.
Eu gostei muito da ideia, entdo ele passou o trabalho para eu fazer.

Em 2000, eu comecei a participar das reunides do Forum e a dar palpites. No comego
a Mostra era um abacaxi, por conta do tamanho do evento que eles queriam fazer. No inicio
as coisas aconteciam sem muito planejamento, mas havia a percepcao de que era preciso
organizar a Mostra, mas, a0 mesmo tempo, criar agdes estruturantes ¢ mais duradouras para
atingir o objetivo de aumentar a percep¢ao da sociedade sobre as instituicdes de pesquisa,
como a Unicamp, Embrapa, CTI e LNLS. Nos bastidores o pessoal mais técnico ¢ de
negdcios acabou se juntando por causa da Mostra.

Por causa da Mostra organizamos um balcdo de negdcios que teve sucesso. Outra
coisa que fizemos foi uma reunido do férum dentro do evento. Foi assim que comegou a
surgir um espaco, com uma articulagdo forte com as instituigdes em 2001.

Paralelamente fui escrevendo o estatuto de um tipo de associacdo que pudesse dar
respaldo juridico para as agdes que o Forum conduzia. Com ajuda de uma equipe da PUC
conseguimos aprovar junto ao Ministério Publico uma Fundagdo que tinha, acima de tudo,
uma visao de interface. Depois eu fui convidado para ser diretor executivo da recém criada
Fundagao Forum Campinas. Nao sei se esta visdo esta totalmente certa, mas ¢ assim que

tem funcionado até agora. Agora a gente esta em uma fase diferente.

Mas, ndo existe algum tipo de regime por meio do qual as instituicoes facam
contribui¢oes mensais para a Fundagdao?

Deveria ter, mas ndo tem. A maioria das instituicdes que faz parte da Fundacgao nao
tem autonomia para fazer esse tipo de repasse. O governador tem que autorizar
pessoalmente. Mas eu preferi que fosse assim, porque na época da aprovacao da cria¢ao da
Fundacao, nés nao tivemos tempo de fazer diferente. Eu queria que o projeto fosse ainda na
gestdo do Hermano. Os representantes sao pessoas fisicas que nao podem fazer
contribuicdes das instituigdes. Tivemos dinheiro para as custas do processo no cartorio e so.
Depois da primeira mostra houve um certo esvaziamento, mas eu continuei a buscar

parcerias e a primeira delas foi com a RAC, com o Cenario XXI.
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E a questdo da divulga¢do?

Como ¢ que a sociedade iria entender o que era feito nas institui¢des de pesquisa? A
mostra era importante, mas nao era o bastante, porque era parcial, ndo atingir o publico
mais geral. Conversando com o pessoal da RAC, que queria fazer uma matéria sobre a
incubadora, iniciamos as conversas para fazer uma série mais ampla que virou o Cenario
XXI. S6 que eles viram nisso um negdcio. Primeiro seria uma pagina no caderno de
economia, depois um caderno especial do qual eles pudessem vender cotas de patrocinio.
Eles contrataram o (Paulo) Martinelli e a Tatiana (Favaro), um pessoal que seria treinado
para trabalhar exclusivamente com tecnologia. O CPgD comprou cotas, a PUC também. No
primeiro ano a gente fez doze cadernos, um sobre o Forum e depois sobre cada instituto. De
la pra ca nao teve nada. O jornal bancou sozinho o projeto, passou a publicar as paginas
sobre C&T na capa do segundo caderno. Entretanto, no primeiro ano o Forum alimentava,
depois as institui¢des pararam de enviar informacgdes. E uma pena, porque era um projeto
amplo. O Correio queria exportar o projeto para o Estado de Sao Paulo, para o Estadao e
outros jornais. Houve uma falha nossa, das instituicdes. Mesmo que o projeto nao fosse
divulgar exclusivamente as institui¢des, nos tinhamos um canal aberto para divulgar o que a
gente quisesse divulgar. Acredito que faltou cada institui¢do encarar a oportunidade de
divulgagdo como um projeto proprio, faltou vontade politica. Hoje o projeto estd ai por obra
e graga da RAC, tanto ¢ que nem aparece mais o nome do Forum. O ganho que eu posso
citar é que se ndo tivesse sido o Férum ndo teria existido essa brecha. E um trabalho de
conscientizacdo do leitor de Campinas para as pesquisas feitas aqui, e para a Ciéncia do
cotidiano. E uma forma de educagdo da populagdo em longo prazo. A gente participava
diretamente, chegamos a fazer pauta juntos, eu era acionado freqlientemente por eles.
Depois que terminaram os 12 cadernos nos pensamos, o que vamos fazer agora? Fui eu que
sugeri fazer os cadernos tematicos. Foram mais oito cadernos. Por um lado, tanto a RAC foi
muito importante no processo, achamos que eram temas que tinham apelo junto ao publico

e aos patrocinadores. Dai vem, por exemplo, um caderno sobre o setor elétrico.

E os outros projetos da Fundag¢do Forum Campinas?
Trata-se do projeto do Centro turistico de Ciéncia e Tecnologia. A gente vem

trabalhando junto com o Conventions Bureau, martelando na cabe¢a. Como a gente pode
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atender o objetivo do Forum e fazer com que a sociedade entenda isso? Temos que fazer
marketing, mas ndo tenho dinheiro para fazer este marketing tradicional. Um outro caminho
¢ o seguinte: vocé conhece Gramado? A cidade toda estd organizada para atender o
turismo. A cidade se auto-sustenta em termos de propaganda. A filosofia para a Campinas
seria isso: o que temos de tecnologia em Campinas: nada. O que vocé vé na Unicamp em
termos de tecnologia: nada. Eu senti muito isso na época do meu projeto do carro elétrico.
Teve muita divulgagdo para uma coisa simples, tinha um apelo muito forte. A logica do
forum era essa: como fazer com que a cidade incorpore este perfil tecnologico de tal
maneira que a gente divulgue sem ter recurso, porque recurso a gente nao vai ter nunca:
uma estratégia era a midia, que sabiamos ser fundamental e outra estratégia era o turismo
baseado em tecnologia, que ¢ a caracteristica de destaque na cidade. Como fazer com que a
cidade incorpore isso, quem € o responsavel por isso na cidade.

Quem ¢ o 6rgdo que cuida disso: o Convention. Entdo no6s fomos a ele. Chegamos a
ideia de Polos de Ciéncia e Tecnologia: usar lugares, pontos da cidade, para ensinar Ciéncia
e tecnologia de forma ludica. Tinhamos um ideal de plantar uma serie de sementes para dar
a cidade esta identidade de polo tecnoldgico. E um projeto que estd em andamento, que
demora para acontecer, mas que esta plantado porque o Convention ja incorporou o projeto
oficialmente. Quanto mais Campinas for um Gramado tecnologico, mas negocios serao
atraidos, mais gente vira conhecer Campinas € esse € nosso objetivo maior.

A pessoa que vem para o turismo de negocio pode estender sua estada para conhecer
estes pontos, entdo podemos unir turismo de negocio com turismo cultural e tecnoldgico.
Sabemos que ¢ pouco palpavel e de muito longo prazo.

Qual o problema das institui¢des no (projeto) dos Polos? Ha baixo nivel de adesdo. E
preciso aumentar a conscientiza¢ao na academia que contribui pouco. A contribuicao seria
muito importante porque ela ¢ um centro de irradiador. Como hé outras prioridades na
universidade, ¢ necessario ter outro 6rgio fazendo isso, de fora para dentro. E ai que entra a
FFC.

Com o advento do sistema de parques tecnologicos pela Secretaria de
Desenvolvimento do Estado de Sao Paulo, nds conseguimos criar um consenso para criar
um parque cientifico dentro da Unicamp. O projeto esta amarrado na ideia de que a

Unicamp ¢ uma grande indutora de desenvolvimento regional. E isso passa a acontecer de
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maneira mais significativa para Unicamp através do Férum. Sé o projeto da Unicamp nao
conseguiria mobilizar as demais instituicdes, o Férum ja tem estas relagdes concretizadas.

Tem uma técnica de divulgagao.

Houve mudanga nas assessorias de imprensa das institui¢oes?

Falta um pouco de organizagio dentro dos oOrgdos. E preciso mais engajamento.
Algumas que ndo tinham passaram a dar importancia, outras ndo tinham e criaram. Falou-
se em criar um sistema de troca de informacdo entre elas, mas ¢ preciso em elemento
provocador o tempo todo. Na época da Mostra nos criamos um comité de comunicagao.
Mas acontece o seguinte: se um dirigente ndo apoia com entusiasmo ¢ dificil realizar isso.
A troca de dirigentes também prejudica porque nao conhece o projeto do Forum. Alguns
s30 mais abertos a isso e outros mostram certa resisténcia. Ai fica dificil fazer alguma

mudanga. Na parte do Férum ¢ preciso ter um grupo dedicado, o que ndo acontece hoje.

E as Mostras?
Nao conseguimos fazer nenhuma outra Mostra porque o volume de dinheiro ¢ muito
grande. Nao conseguimos o volume de recursos para fazer a mostra que queriamos. S6

aconteceu a de 2001.
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