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FERNANDES, C.R. Interface Arte e Propaganda no Brasil (1975-1984) a partir
da analise de anuncios de revistas, nos Anudrios do Clube de Criagdo de Sao
Paulo. Campinas, 2004. 367 p. Tese (Doutor em Ciéncia da Comunicagéo) —
Instituto de Artes, Universidade Estadual de Campinas, UNICAMP.

RESUMO

Esta tese objetiva evidenciar as técnicas de elaboragcao de anuncios de revistas
considerados de qualidade, analisando os trabalhos publicados nos Anuarios
do Clube de Criagdo de Sao Paulo no periodo de 1975 a 1984,selecionados
por diversos juris, constituidos durante a década. Classifica-los, primeiramente,
por grupos definidos pela composicao plastica, levando em conta os elementos
visuais e estruturais das pecas, avaliando as influéncias possiveis das
experiéncias simultédneas ocorridas no campo das artes visuais. A escolha dos
Anuarios do Clube de Criacdo de Sao Paulo deveu-se a singularidade da
publicagdo no periodo, tratando-se de empreendimento meritério dos
profissionais de propaganda, especialistas nessa area da Comunicagao. Com
os resultados aferidos, apresenta os comentarios das variagcdes constatadas,
especificando os processos técnicos utilizados na producao grafica de pegas
publicitarias, no periodo anterior a informatizacdo geral do mercado; os
elementos estruturais da composicao compartiihados com obras das artes
plasticas convencionais — pinturas, gravuras —, obras catalogadas desde o
comego do século passado; a classificagdo, em grupos dos anuncios,
observando a composicao plastica, o enquadramento das imagens e a
diversidade de produtos; a interface publicidade/artes plasticas demonstrada
pela influéncia da Pop Art e da Minimal Art onde a intertextualidade, as figuras
de retdrica presentes no discurso grafico aparecem como fator de persuasao

na apresentacdo das mensagens publicitarias.



FERNANDES, C.R. Interface Arte e Propaganda no Brasil (1975-1984) a partir
da andlise de anuncios de revistas, nos Anudrios do Clube de Criacdo de Sao
Paulo. Campinas, 2004. 367 p. Tese (Doutor em Ciéncia da Comunicacao) —
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RESUME

L’'objectif de ce travail est celui de metire en évidence le techniques
d’élaboration des annonces des magazines, considerés comme des annonces
publicitaires de qualité. On a utilisé comme corpus le matériel qui est dans les
“Anuarios do Clube de Criacao de S. Paulo — 1975/1984” les materiaux ont été
selectionnés par des divers jurys qui ont été constitués pendant toute la
décennie. D’abord, on les a classés, par la composition plastique, en tennant
compte des éléments visuels et structuraux des pieces et en méme temps
essayant de trouver les influences subies par les arts visuels. Aprés I'analyse du
materiel, les variations se présentent, et on passe a détailler les processus
techniques; les éléments structuraux de leur composition qui sont les mémes
dans les oeuvres d’art conventionnels; des oeuvres cataloguées dés le début du
siecle dernier; les classements des annonces en observant la composition
plastique, 'encadrement des images et la diversité des produits; I'interface
publicité/arts plastiques demontrés par l'influence de la Pop Art et la Minimal Art
ou lintertextualité, les images rhétoriques presentées par le discours se

manifestent comme moyen de persuasion.
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Introducao

E comum, no meio publicitario, a classificacdo de pecas de propaganda
com adjetivacdo amparada por vocabulos oriundos da terminologia das artes.
Assim, o cartaz pode ser expressionista, o anuncio de TV surrealista, a
campanha tal tem aspecto barroco, claras citagoes feitas pela propaganda do
desenvolvimento de movimentos das artes plasticas e sua consequiéncia como
recuperacdo da histéria. E notdria a interface arte/propaganda no que diz
respeito a identificacdo de caracteristicas plasticas, aparéncia formal, valores
culturais, conceituais e mesmo tecnoldgicos oriundos do desenvolvimento da

producéo artistica.

Os trabalhos que envolvem Arte e Propaganda e suas interfaces nos
incitam a entender a porta de entrada das influéncias da producgéo artistica
internacional, que podem diretamente alterar a publicidade brasileira ou,
anteriormente, realizar incursdes pela producao artistica nacional, produgéao

essa que podera posteriormente vir a ser absorvida pela propaganda.

O estabelecimento de um recorte, para abordagem do tema, requer a
compreensao, primeiramente, de que no Brasil dos anos 50 a arte esteve
voltada para experiéncias concretas em Sao Paulo e Neoconcretas no Rio de

Janeiro. Nos anos 60, a Pop Arn Internacional esteve mais presente na
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producdo artistica paulista, iniciada pelo POP-Creto de Waldemar Cordeiro,
enquanto que no Rio tinhamos a Nova Objetividade Brasileira, onde o Objeto

estava carregado de ideologia politica, resultado do Golpe Militar de 64.

O caminho da arte brasileira seguiu dividido por estes dois pdlos onde,
nos anos 70, as novas tecnologias terdao sua continuidade no caminho
tecnoldgico ja esbocado pelo concretismo paulista. Portanto, se podemos falar
de uma relagdao entre arte brasileira e propaganda, € necessario que
abordemos este tema a partir de suas possiveis influéncias, logo a partir dos
anos 70, estudando a génese da publicidade brasileira nas interfaces
escolhidas e seus desdobramentos até as influéncias pés-modernas dos anos

80.

Porém, antes de tratarmos da interface Arte/Propaganda,
apresentaremos nos capitulos iniciais o cenario, o instrumental e os
procedimentos técnicos utilizados no desenvolvimento dos anuncios
publicitarios veiculados por revistas assim como uma amostragem quantificada

da diversidade de seus conteudos tematicos.
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CAPITULO |

Primoérdios da Publicidade

Em meados do século XIX, o excesso de producdo de diversos
produtos, que nao encontravam procura adequada nos mercados proximos,
obrigou seus produtores a valerem-se de agentes nos grandes centros urbanos
para promoverem a venda de suas mercadorias. Essas mercadorias eram
oferecidas para atender possiveis demandas existentes em centros maiores e,

geralmente, nao produtores desses produtos.

Esses agentes, no principio profissionais auténomos representando o
produtor, compravam espago nos jornais para publicarem anuncios.
Posteriormente, com o aumento das solicitagées de atendimento, organizaram-
se em empresas, dando inicio a uma atividade mais planejada. Dessas
empresas surgiram as agéncias de propaganda, as tetravos, evidentemente,

das agéncias tais como as que conhecemos hoje.

Os anuncios impressos, antes disso, ja eram freqlentes nos jornais
brasileiros, sendo contratados diretamente pelo produtor, comerciante ou

profissional liberal. Os primeiros anuncios veiculados nos jornais eram
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constituidos apenas de texto, e ndo passavam de composicdes tipograficas'. O
tipografo era, na maioria das vezes, quem decidia sobre as caracteristicas
principais do anuncio, uma vez que detinha as informacdes das possibilidades

e limitagdes do processo.

A tipografia utilizava tipos tirados, um a um, de uma caixa de caracteres.
Esses tipos eram montados no componidor, equipamento onde é composto o
texto do anuncio. Apesar da grande vantagem que a tipografia apresentou em
relagdo as técnicas anteriores, com o0 passar dos séculos e, devido ao
desenvolvimento que ela prdpria ajudou a criar, os mercados surgidos com a

Revolucao Industrial demandaram novas opc¢oes.

A industria gréafica teve, portanto, significativo avango técnico com o
aparecimento da litografia?, técnica que atraiu para as artes gréficas inimeros
artistas da época como comenta Rodrigues:

“Ela vem mudar completamente o panorama da gréfica do
cartaz. Os grandes artistas vdo aderir a nova técnica. Gavarni e

Daumier sdo os primeiros. Edouard Manet foi talvez o primeiro a tratar

o campo gréfico com caracteristicas de arte, quando executou o cartaz

! Iniciada com Johannes Gutemberg, a Tipografia continuou sendo usada, predominantemente,
frente a outras técnicas como a serigrafia, a litografia e a xilografia até a contemporaneidade,
dado a facilidade de impressao de textos utilizando tipos méveis de metal reutilizaveis.

2up invengao da litografia por Alois Senefelder (1796-1798) possibilitou um grande
desenvolvimento a arte do cartaz. A impressao sem o cliché com relevo permitiu edigbes de
grande tiragem, prego vantajoso, grandes formatos e uma gama enorme de tons, isto &, podia-
se imprimir desde o negro ao mais claro dos cinzas em uma unica impressao. Em 1827, a
cromolitografia vem contribuir com uma técnica viavel para impressao a cores pelo processo
litografico.” RODRIGUES, E.J. O Cartaz em Sao Paulo. Sdo Paulo: Departamento de
Informacao e Documentagao Artisticas, 1980, p. 27.
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que divulga o livro Les chats, em 1869. Se Manet introduziu a arte,
Jules Chéret introduziu a linguagem no cartaz. Foi ele quem primeiro
valorizou o motivo principal do cartaz, utilizando-se das cores e do
campo gréfico, no sentido de evitar efeitos secundarios. Produziu mais
de mil cartazes. Em Paris, Toulouse Lautrec sem duvida foi o artista

que maior contribuicdo criativa trouxe ao cartaz. Ninguém como ele

conseguiu maior compatibilidade entre o texto e a ilustragdo”.’

O norte americano Richard Roc, em 1846, coloca no mercado a primeira
rotativa para impressdo que, conjuntamente com a invencéo do linotipo® por
Ottmar Mergenthaler em 1867, agiliza a impressao e domina o cenario grafico

até meados do século passado.

Neste mesmo periodo da-se o surgimento da fotografia® que, nas

décadas seguintes, altera a pratica das artes gréficas; a gravagdo de clichés

® RODRIGUES, E.J. O Cartaz em Sdo Paulo. Sao Paulo: Departamento de Informagéo e
Documentacao Artisticas, 1980, p. 70.

* A maquina linotipadora, surgida no final do século XIX, é composta por um teclado que,
acionado por um operador, o linotipista, faz com que as formas correspondentes aos caracteres
deslizem, uma apds outra, compondo uma linha de texto. Esta linha de texto, constituida por
formas que tém em seu bojo o volume negativo dos tipos, ou caracteres, se posiciona a frente
de uma janela que se comunica com um recipiente abastecido com uma liga de estanho e
chumbo em fus&o. Esta liga metalica é injetada no espacgo da linha composta pelas
formas/caracteres que compdem parte do texto e, apds resfriamento, é deslocada para um
canal com a mesma largura da coluna de texto que vai sendo formada pela seqiéncia de
linhas digitadas.

> “Em meados do século XX, cuja avassaladora revolugdo tecnolégica produz interminaveis
milagres eletrénicos, a fotografia também passou a ocupar uma posicao inquestionavel... “Foi
s6 nos primoérdios do século XX que o pleno impacto da fotografia sobre a comunicagéo se
tornou uma realidade.” DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Livraria
Martins Fontes Editora Lida., 2000, p. 213
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torna possivel a reproducdo de imagens fotografadas®. A reproducéo impressa
de meios-tons e do dégradé continuo da fotografia também é facultada aos

desenhos, as ilustragdes e a pintura.

O desenvolvimento das técnicas publicitarias da-se pela incorporagcéo
das praticas inerentes as descobertas e invengdes acontecidas desde meados

do século XIX.

A propaganda se orienta, historicamente, para atingir grandes publicos
e, a partir do inicio do século XX, sofre profundas alteragdes nas suas
manifestacbes através de veiculos graficos. Isto se da por influéncia do
Cubismo, iniciado em Paris por Picasso e Braque, ou pelas experimentagdes
de imagens fotograficas que comegam a atingir olhares antes habituados

apenas a desenhos e pinturas.

A primeira metade do século XX apresenta-se com um encadeamento
de movimentos artisticos: Cubismo, Suprematismo, Construtivismo, Dadaismo,
Neoplasticismo, Futurismo, Surrealismo, Art Déco, Bauhaus. Junte-se a isso a
eclosdo de duas guerras mundiais, além de outras menores, que sacodem a
Europa e abalam o mundo. A energia elétrica, a fotografia, o automovel, o

aviao, a telefonia, o cinema, o radio, o fondgrafo, os eletrodomésticos, o

® A reproducéo grafica impressa dos meios tons da fotografia foi possibilitada no ano de 1853
pela descoberta de Talbot de um processo que permitia através da utilizagao de reticulas
(placas de cristal com uma trama de sulcos gravados) “...a reprodugao descontinua, isto é, a
decomposi¢do da imagem em pequenas partes”. CARRAMILLO NETO, Mario. Contato
Imediato com Producdo Grafica. Sao Paulo: Global Editora e Distribuidora Ltda., 1987, p. 88.
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gravador de som, a radiofoto, o teletipo, o offset e a televisdo integram-se a

vida das pessoas e dos artistas. A era da maquina sucede a era da natureza.

Outros tantos acontecimentos caminham num desfile de novas oportunidades
que vao da arquitetura de Frank Lloyd Wright a publicagdo de A Interpretacao
dos Sonhos, por Sigmund Freud, passando pela enunciacdo da Teoria da

Relatividade de Albert Einstein.

Na area publicitaria, especificamente, a influéncia norte-americana pode
ser notada desde as primeiras décadas do século XX intensificando-se nos
anos 30, caminhando a passos largos no pés-guerra, e intensificando-se com a

industrializagao e a chegada das multinacionais.

No capitulo seguinte abordaremos acontecimentos importantes do

decénio para o desenvolvimento da propaganda brasileira.

7 “Desde o final da década de 20 e inicio da década de 30 que as agéncias internacionais de
publicidade comegaram a chegar no Brasil trazendo novos profissionais, técnicas inovadoras e
outros conceitos de trabalho no setor.(...) Na luta por maiores fatias do mercado, iniciou-se a
internacionalizagdo das agéncias de publicidade, um negdcio rentavel, entusiasmando
proprietarios de grandes agéncias nacionais.” A Internacionalizagdo da Publicidade Brasileira,
Débora Cristina Tavares — UMESP, no XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdao — Campo Grande — MS
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CAPITULO Il

A grande diversidade de produtos novos no mercado, proporcionada
pela implantacdo de um parque industrial no pais, tem na experiéncia correlata

do desenvolvimento da industria grafica uma equivaléncia comprovada.

2.1 A década de 70

O inicio da década de 70' foi um periodo de grande desenvolvimento
para as Artes Graficas, caracterizado por um avanco na qualidade da
impressdo em geral, avango este superado somente pela total informatizacao
da érea ocorrida nos anos 80/90°. O sistema offset, inteiramente consolidado,
ja se fazia presente na impressao de grandes jornais. Em 1973 o jornal A Folha

de S&o Paulo colocava em funcionamento um maquindrio de Ultima geracgao

' No inicio da década de 70 o Brasil encontrava-se sob a obscuridade da ditadura militar
instalada com o golpe de 64.

2 “Podemos considerar que, até o ano de 1995, os chamados /ayoutmans produziam os layouts
a mao, desenhando tipologias e fotos por intermédio de técnicas de desenhos rapidos e bem
finalizados, mas, com as novas tecnologias da informatica, o layout que era produzido, em sua
maioria, artesanalmente passou hoje a ser feito com a ajuda de avangados softwares graficos”.
BERTOMEU, J.V.C. Criagao na Propaganda Impressa. Sao Paulo: Editora Futura, 2002, pp.
71/72).
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com capacidade para imprimir 1,5 milhdao de exemplares, apesar de sua

tiragem nao atingir 400 mil.

A fotolitografia descaracterizava, ha muito tempo, a aparéncia tipografica
das matérias e anuncios. Os anos 60° com as agéncias altamente
especializadas por opcao feita, anteriormente, pelo modelo norte-americano,
tinham consolidado o uso de fotografias que se equilibravam com as areas de
textos, numa versao chamada, no jargao publicitario da época, de “saia e

blusa”.

Além dos jornais, as revistas de informagao ganharam qualidade de
impressao, e esta melhora estampou-se também na aparéncia dos anuncios

veiculados.

O conteudo desses anuncios expressava bem as transformagdes que
ocorreram neste periodo. Fraldas descartaveis, maionese com liméo, o
primeiro cigarro em carteira flip-top, banheiras de hidromassagem eram
anunciados como novidades, e os primeiros adogantes artificiais, misturadores

de agua quente e fria eram apresentados ao publico.

¥ “Na década de 1960, a confecgédo de produgao publicitaria deixou definitivamente de ser arte
para se tornar técnica. Buscou-se a imagem, as cores, formas e linguagem dentro da
tecnologia e capacitagdo técnica disponivel como forma de chamar a atengao e levar o publico
alvo a se persuadir por si préprio. A comunicagao se tornou mais especializada por empregar
construgdes frasicas embutidas ou complementadas por imagens para decidida leitura verbal e
nao verbal”. FREITAS, 0.E.M.de. A Busca do Fator Persuasivo na Publicidade Impressa. Sao
Paulo: Tese de Doutorado — USP, 2000, P.129.
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Além disso, Aracy Balabanian podia anunciar sorrindo: “Emagreco com

seguranca porque uso AYDS.™

Neste periodo, a Editora Abril aprimorou seu parque grafico importando
maquinas e técnicos da ltalia, sendo que estes, depois de terminado o trabalho
de instalagao e treinamento, incorporaram-se a empresa ou foram absorvidos
pelo mercado, alguns sendo contratados como instrutores pelo Senai,

colaborando na formacgao de méao-de-obra qualificada.

Inimeros eventos pontearam o inicio da década contribuindo para a
evolugao da arte em geral e particularmente da producao grafica. Dois deles
merecem destaque especial: a exposicdo da Bauhaus® e a mostra do Push Pin

Studyos, ambos ambientados no Masp, Museu de Arte de Sao Paulo, em 1973.

2.2 O Clube de Criagao de Sao Paulo

Em 1975, o Clube de Criacdo de Sdo Paulo comeca a publicacdo de

seus anuarios, empreendimento vitorioso, como ha muito tempo se faz notar,

* Revista Desfile, n° 80/maio de 1976, em suas paginas 34, 95 e 147.

° A Bauhaus, importante escola criada na Alemanha , no primeiro quarto do século XX, por
Gropius, Albers... entre outros, meio século depois chamava a atengdo do mundo, como ainda
hoje surpreende nossos jovens.

® Push Pin, importante esttdio norte-americano de criagéo, liderado pelo designer e artista
PIéstico Milton Graiser.

A repressao chegava ao maximo e o que era escondido nos porGes passava as paginas dos
jornais com a morte de Wladmir Herzog e Manuel Fiel Filho. Ernesto Geisel, o general-
presidente da distens&o lenta e gradual, enfrentava os falcGes demitindo o generais Ednardo
D’Avila Mello, do Comando do 2° Exército, e Silvio Frota do ministério da Guerra.
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possibilitando o registro organizado dos trabalhos selecionados e avaliados por

um juri formado por profissionais renomados.
Na apresentagdo do Anudrio n® 1 lemos:

"0 importante, nesta altura, também n&o é adivinhar se o anudrio vai
virar um best-seller ou ndo. O importante é que o Clube de Criacdo de Sao
Paulo, fomentador, com muita honra, do movimento ideoldgico de valorizacdo
profissional da criacdo, estd colocando nas prateleiras o seu mais requintado

produto.” (Anuario 1, 1975, p. 7)

No entanto, é oportuno lembrar que a sua criagao acontece como uma
reacao a idéia de que a criatividade estava em baixa, como podemos concluir

pelo que lemos no texto de apresentagao:

“..um grupo de profissionais brasileiros ouviu em Nova lorque,
Jack Trout e Al Ries afirmarem que o posicionamento® dispensava a
criatividade. Antes disso, porém, a necessidade gregadria ja havia tentado
inutilmente criar um clube, a semelhanca de muitos outros existentes
nas grandes cidades modernas. ...Os homens de criacdo do Brasil
vinham acompanhando a propaganda americana hda muitos anos e
haviam assistido ao inicio da verdadeira revolucdo criativa de Bill
Bembach, la pelos idos de 1955, quando os antncios da Volkswagen e
da Avis, assinados pela DDB, comegcaram a falar a verdade sobre
produtos anunciados, dispensando os adjetivos elogiosos e

grandiloqientes que eram até entdao marca registrada dos anuncios. O

® O Posicionamento surgia como a novidade da época.
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automovel ‘feio e pequeno” e a locadora de automodveis “segunda do
mercado e por isso obrigada a fazer o melhor”, ja haviam influenciado o
grande numero de publicitarios brasileiros de forma incisiva. ...Até que
no inicio de 1975, as discussées em torno dos problemas que a
tecnocracia estavam impondo a criatividade, tornaram claro que o
ambiente profissional estava amadurecido para a nova entidade e seu

objetivo principal este anudrio.” (Anuario 1, 1975, p. 8)
Em sua terceira edigdo, o que representava o Anuario nas palavras de

seu presidente Jarbas José de Souza:

“Hoje, este nosso anudrio representa, acima de tudo, um meio de
consulta para saber quem sdo o0s profissionais que mobilizam a
inteligéncia, a criatividade, quem sdo as agéncias que possuem esses
talentos, e quem sdo os anunciantes que compram essa inteligéncia da

nossa propaganda.” (Anuario 2, 1977)
Nas décadas seguintes, o Anuario do Clube de Criacdo de S&o Paulo se

firmou como a mais importante publicagdo da producgéo publicitaria brasileira.

Os homens de criagao registram nos Anudrios a qualidade do trabalho

de criagcao publicitaria desenvolvido no pais.

As publicacoes sucedem-se e o Clube de Criacdo de Sao Paulo chega

em 2003, ininterruptamente, a edicdo do 28° Anuario.
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2.3 A Escolha dos Primeiros Anuarios

A escolha dos dez primeiros anudrios como ponto de partida para o
trabalho deve-se as caracteristicas técnicas encontradas nas pecas elaboradas
nesse periodo, tratando-se do primeiro registro organizado das artes visuais
aplicadas e dos ultimos anos da realizagdo desse trabalhos graficos em
pranchetas, da mesma maneira como vinha sendo ha décadas. Nos anos
seguintes, com a popularizagdo dos computadores, se fez notar uma revolugéo
nas performances dos estudios de criagdo, colocando a disposi¢cdo dos
designers graficos uma parafernalia de ferramentas, que se renovariam com

uma rapidez espantosa e com novidades aparentemente inesgotaveis.

A escolha do periodo que antecede a informatizagao da elaboracao de
pecas graficas, entre as quais incluem-se as publicitarias, deve-se a
oportunidade de analisarmos também as possiveis influéncias dos movimentos
da arte ocorridas até esse momento. As performances artisticas possibilitadas
pelo uso dos softwares para desenho e pintura, ocorrido na década seguinte,
criaram outras bases para o processamento das varias etapas do trabalho. No
entanto, no periodo 1975/1984 registrado pelas publicacées do Anuario do
Clube de Criagcdo de Sao Paulo, os anuncios de revista eram processados
através de técnicas muito parecidas com as ditas artisticas. Na fase inicial que
encerrava em si 0 processo criativo, materiais como lapis, giz pastel, carvao,

aquarela, odleo, acrilica simulavam as imagens e textos que no final
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apareceriam como fotos, ilustragcdes e caracteres. Este procedimento técnico
valia-se da simulacéo das técnicas de finalizagcao, trazendo muita agilidade ao
processo, uma vez que o layoutman resolvia na prancheta todas as operagoes
economizando equipamentos e materiais. Estes profissionais, habilidosos
ilustradores, geralmente vinham de formagdo autodidata, ou tinham
freqientado na adolescéncia algum curso especifico’. Na maioria das
agéncias, o layoutman trabalhava junto a um redator, formando uma dupla de
criacdo, e ambos assumiam o trabalho depois da discusséo do briefing. Esse
trabalho tinha a supervisdo do Diretor de Arte que era responsavel pela

aprovacao, por parte da agéncia.

No capitulo seguinte demonstraremos as condi¢cdes técnicas que

ampararam o desenvolvimento dos trabalhos referidos acima.

? No final da década de 60, Arturo Luiz Carrion organizou, para o Senac — Servigo Nacional de
Aprendizagem Comercial de Sdo Paulo, os primeiros cursos na area de Comunicagido e
Propaganda. Também é dessa época a criagdo da Escola Panamericana de Arte.
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CAPITULO Il

Neste capitulo apresentaremos as fases da elaboragdo do anuncio
publicitario desde a encomenda do cliente-anunciante até o fornecimento dos

fotolitos para impressao no veiculo de comunicagao.

3.1 Peculiaridades da Producao Grafica no periodo 1975-1984

A produgdo grafica neste periodo tem, predominantemente, técnicas
anteriores a informatizagdo, sendo executada no principio manualmente e

completada por processos fotomecanicos."

O desencadeamento do processo de producao de uma pega publicitaria,
como é comum a todas as modalidades de arte aplicada, depende de uma
encomenda. Nesse caso, entende-se por encomenda a solicitagao que uma
empresa comercial ou industrial faz a uma agéncia de propaganda para a

criacdo de uma campanha publicitaria, divulgando um produto ou mesmo um

' Fotomecanico é o processo que permite a elaboragéo de fotolitos que sdo usados na
gravagao de matrizes graficas para reproducao de caracteres e imagens.
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servico. As varias pecas que compordo a campanha publicitaria, entre elas o

anuncio de revista, objeto de nossa analise em capitulos posteriores, séo

tratadas por varios profissionais, entre eles o leiautista (layoutman), o designer
cgs 2

grafico®.

3.1.1 Briefing

A elaboracgéo de um anuncio inicia-se com base no Briefing®, ocasido em
que sao discutidas exaustivamente as possibilidades dos conteudos a serem

abordados na criag¢ao.
3.1.2 Idéia

A ldéia — a fase da criacdo — encerra o significado que melhor exprime o
ponto inicial do processo, que sera desenvolvido em direcao a finalizagéo
pretendida para o trabalho. A idéia deve concretizar-se rapidamente em varios

“roughs™.

3.1.3 Rough

2Na explicagdo de Donis A. DONDIS: “De modo como o conhecemos hoje, o designer grafico
SO surgiu durante a verdadeira Revolugao Industrial do século XIX, quando a sofisticagcdo das
técnicas de impressao e de confecgdo de papéis permitiu a criagao de efeitos decorativos
mais criativos na manipulagao do texto e das ilustragdes.” In: Sintaxe da linguagem Visual. Séo
Paulo: Livraria Martins Fontes Editora Ltda., 2000, p. 206.

% Do inglés, a flexdo do verbo to brief, resumir, o briefing é a apresentacao escrita, onde sao
inventariados sumariamente os objetivos da campanha publicitaria, assim como as
caracteristicas principais do produto ou servigo.

* Do inglés aspero, grosseiro, que poderia ser substituido pelo nosso bom e velho esbogo.
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O Rough, segunda fase da criagdo, esboco onde se procura materializar
formas, anteriormente imaginadas, que contém a estrutura da composicao,
possibilita o desenvolvimento da idéia. Donis A. Dondis assim se refere ao
esbogo:

“Embora o esboco do design grafico seja compardvel ao esbogo
na pintura e na escultura, ele é mais literal. E muito Util para o designer
em sua busca preliminar das possiveis solucées para um trabalho

impresso, oferecendo-lhe a oportunidade de procurar, com grande

liberdade, inumeras variantes e modificacées, ao longo de uma

concepcao visual tnica ou de uma série de alternativas temdticas”’°

As vérias possibilidades proporcionadas pelo registro rapido de esbocos

apresentam varias alternativas para a execucéo do layout.’
3.1.4 Layout

O Layout, a terceira fase do processo, o ponto alto da criagcao, pode ser
entendido como a sugestao aprimorada do resultado que se pretende na arte
final. O layout, neste periodo, exigia um dominio de técnicas especiais por
parte do designer, que deveria simular, através de pinceladas executadas com
diferentes materiais — guache, aquarela, ecoline etc — as manchas relativas ao

texto e as ilustragdes. Essas manchas consistiam em simulacoes dos

® DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Livraria Martins Fontes Editora
Ltda., 2000, p. 207.

® Expressao inglesa, essa sim de dificil substituicdo, que ao pé da letra quer dizer pér para fora,
pode ser entendida como sugestdo aprimorada do resultado que se pretende na finalizagao do
trabalho.
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caracteres a serem empregados na composicao dos blocos de textos e em
representacoes da ilustracdo, fosse ela uma fotografia ou uma pintura.
Protegendo o layout, o overlay consistia em uma folha de papel vegetal que
recebia anotagdes complementares, determinando especificagdes para a arte
final, além de informagdes quanto a modifica¢cdes posteriores a aprovagéao. O
resultado do /ayout deveria convencer o contratante, que aprovaria, ou nao, a

sequiéncia imediata do trabalho, os preparativos para a arte final’.
3.1.5 Arte Final

A quarta fase, a elaboracdo da arte final, depende da fus&o do trabalho
de varios produtores que atenderdo a determinagdes do /ayout, fornecendo
textos e ilustracbes, montados em operacdo chamada paste-up®. Nessa
época, o servico de paste-up executado em prancheta de desenho, utilizava
cola benzina, estiletes, cartdes Duplex, Triplex ou Supremo que, montados em

varias camadas, resultavam na denominada prancha rigida.
3.1.6 Impressao

A impressao, quinta fase do processo, a mais técnica e industrial, inicia-

se nas providéncias para a preparacao dos originais, fotografados em

’Finalizagao do trabalho que seguird para preparagdo da impressao.
8 Do inglés,paste-up, o ato de colar, montar com cola.
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maquinas especiais fotomecanicas®’. Os filmes negativos sdo impressionados
pela exposicao a luz e, em seguida, montados, combinados, contatados dando
origem ao fotolito'® final, chamado, na época, de filme limpo, que sera

empregado na gravacao de matrizes metalicas.

O filme limpo, geralmente convertido em positivo, € o resultado de todas
as operacoes de montagem de negativos, combinagdes de bendays, reticulas,
aplicacdes de fotografias em meio tom, desenhos a trago. Nos trabalhos em
quadricromia € constituido de quatro de camadas de filme, uma para cada cor
primaria de tinta de impressdo - magenta, ciano e amarelo — € uma para o

preto.

Este sistema de cores pigmentarias, chamado Subtrativo'’, é
representado pela sigla CMYK, onde C representa Cian (Azul), M Magenta, Y
Yellow (amarelo) e K Black (preto) na impossibilidade de se usar o B, ja
consagrado para Blue (Azul) no sistema Aditivo'? RGB, que representa a cor-

luz, onde, ainda, R representa Red ( vermelho) e G , Green ( verde).

° As maquinas utilizadas para fotografar originais, onde a arte final era colocada em uma base
a frente da objetiva. Na parte superior, por uma janela, eram conferidos o foco e as dimensdes
pretendidas, exatamente no vidro onde seria colocado o filme a ser fotografado.

'® Nome da matriz gravada com luz, em pedra ou chapa metalica, mas, comumente, utilizado
para denominar os filmes fotograficos que geravam essas matrizes.

" “As cores misturam-se com efeito subtrativo. O amarelo quando recebe o ciano perde parte
de sua luminosidade, refletindo a cor verde. Se a essa mistura acrescentarmos o magenta o
resultado sera a subtragao total, o preto”. FERNANDES, C. R. Classificagdo de Primdrias e
Secundadrias, uma contribuicdo ao Ensino da Cor, Dissertagao de Mestrado, UNICAMP.
Campinas: 1995, pp 29/30.

'2 «yermelho, verde e azul sdo consideradas cores primdrias da luz, isto é, a luz branca
subdivide-se nessas trés. Podemos dizer que o vermelho corresponde a um tergo da luz branca
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A Quadricromia requer uma operagao especial na fase de preparacédo
dos fotolitos, operagéo esta denominada selegcédo de cores, na qual o original

colorido, fotografia ou pintura é fotografado com a utilizacao de filtros especiais.

O filtro vermelho seleciona o ciano, ou seja, através dele passardo os
raios magenta e amarelo que impressionardao o filme negativo. Na reversao
para o positivo, esta area correspondera ao ciano. O filtro verde separa o
magenta, pois permite a passagem do amarelo e do ciano, que marcarao o
filme negativo. Na obtencdo do positivo esta area marcada correspondera ao
magenta. O mesmo acontecera com a utilizagdo do filtro Azul, que deixara
passar magenta e ciano, deixando opaca a area correspondente a essas cores
no negativo e transparente a area equivalente ao amarelo que sera revertida no
positivo'®. Além destas trés selecbes, para completar a operacéo, fotografa-se

mais uma vez o original, sem nenhum filtro, para o registro do preto.

A quadricromia, portanto, ¢ uma tricromia'* com o acréscimo do preto,

que servira para reforcar as variagdes cromaticas do original reproduzido.

e se a ela adicionarmos o verde, também um terco da luz branca, obteremos o amarelo, uma
cor formada com o equivalente a dois tergos da luz branca. Se ao amarelo acrescentarmos o
azul (um tergo) atingiremos a adigao maxima do branco (trés tercos).” Idem.

'3 “Tecnicamente, para se conseguir a decomposic¢ao das trés cores, fotografa-se do original
trés negativos distintos, interpondo filtros apropriados” CARRAMILLO NETO, Mario. Contato
Imediato com Producéo Gréfica. Sao Paulo: Global Editora,. 1987. p. 100.

' Na tricromia, o preto é o produto da combinagéo Ciano, Magenta e Amarelo, que resulta
insatisfatério devido a qualidade dos pigmentos, variagdo de entintamento na impressao ou
deficiéncia da selegado de cores.
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Com o jogo de filme limpo sao gravadas as matrizes, chapas metdlicas
utilizadas nas maquinas ofsete ou os cilindros da rotogravura'®, finalizando o

processo de impressao.

No capitulo seguinte apresentaremos os elementos estruturais que sao

usados na composi¢ao do anuncio.

o) processo apresenta urna vivacidade de cor e contraste bem mais acentuado que os outros
processos de impressao e, sendo um processo rotativo, permite alta velocidade, facilitada pela
réapida secagem da tinta a qual tem como veiculo solvente quimico (xilol, toluol). A alta
tecnologia e o alto custo de confeccdo das matrizes restringem o sistema as altas tiragens.”
CARRAMILLO NETO, Mério. Contato Imediato com Produgdo Gréfica. Sao Paulo: Global
Editora,. 1987.p. 177.
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CAPITULO IV

Os elementos estruturais da composicao do anuncio sdo apresentados
neste capitulo como similares aqueles usados em qualquer trabalho grafico. No
seu final, apresentaremos pecas publicitarias analisadas com a identificacao da

estrutura utilizada.

4.1 Elementos estruturais

Os elementos estruturais sao recursos graficos que o artista utiliza na
preparacao de um trabalho, procurando obter uma aparéncia/aspecto de
simetria/assimetria, regularidade/irregularidade, simplicidade/complexidade,
unidade/fragmentagdo, economia/profusdo, minimizagdo/exagero e outras
tantas, como afirma Donis A. Dondis, completando:

“Seria impossivel enumerar todas as técnicas disponiveis, ou, se

o fizéssemos, dar-lhes definicées consistentes. Aqui, como acontece a
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cada passo da estrutura dos meios de comunicagdo visual, a

interpretacdo pessoal constitui um importante fator.”

A composicdo, no entanto, € muito analisada com foco nas Artes
Plasticas, e é dessa analise que nos apropriaremos uma vez que o desenho
grafico, fundamentador da arte publicitaria, utiliza os mesmos elementos do

instrumental técnico e artistico para se consubstanciar.
Sobre um destes elementos, a seccao aurea , DOCZI comenta:

“Leonardo, como também muitos mestres da Renascenca, era
um grande estudioso das proporgées harménicas, e chegou a ilustrar o
livro sobre a secgdo durea que o matematico Luca Pacioli escreveu,
Divina Proportione, publicado em 1509 (fig. 143). Leonardo resumiu
seus estudos sobre essas propor¢des com palavras notaveis: ‘..toda
parte tem em si a predisposicdo de unir-se ao Todo, para que assim

possa escapar a sua propria imperfeicao’

A composicdo vale-se de elementos que séo proprios da geometria
plana, pontos e linhas encontrados, portanto, no plano, podendo utilizar um ou
varios deles, aproveitando suas denominacgdes. Além disso, cria uma estrutura
para apoiar os elementos da composicao, nominando as linhas imaginarias

necessarias: Diagonais, Centro fisico, Eixo de Equilibrio, Eixo de Sustentagao,

' DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Livraria Martins Fontes Editora
Ltda., 2000, p. 140.

2DOCZI, G. O Poder dos Limites. - Harmonia & Proporgées da Natureza Arte e Arquitetura.
Séao Paulo: Editora Mercuryo Ltda, 1990, p. 95.
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Seccdo Aurea, Linha Dourada, Centro Visual ou Otico e Margens, como

encontramos em BALDOVI, FERNANDES, FREIRE. 3
4.1.1 Diagonal

Diagonal € a linha que cruza a area do suporte, de um angulo até seu

oposto. No cruzamento das duas diagonais localiza-se o Centro Fisico.
4.1.2 Centro Fisico

O Centro Fisico corresponde ao centro do suporte e por ele passam o
Eixo de Equilibrio e o Eixo de Sustentacdo, além das Diagonais que o

determinaram.
4.1.3 Eixo de Equilibrio

O Eixo de Equilibrio é representado pela linha vertical imaginaria que,

passando pelo Centro Fisico, divide a area do suporte em duas partes iguais.
4.1.4 Eixo de Sustentacao

O Eixo de Sustentacdo é representado por uma linha horizontal
imaginaria que passa pelo centro fisico, cruzando o Eixo de Equilibrio. Ele
separa o suporte em duas partes iguais e, em quatro partes iguais, quando

apresenta-se junto com o Eixo de Equilibrio.

4.1.5 Secciao Aurea

8 BALDOVI, J.M., FERNANDES, C.R., FREIRE, W. Manual do Cartazista. Rio De Janeiro:
Departamento Nacional do SENAC, 1982, pp. 31 a 40.
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A Seccao Aurea® divide a area do suporte em partes desiguais, sendo
essa divisao desigual determinada pelo Numero Aureo®, correspondente a
0,618, que resulta da divisdo da medida do lado menor pela medida do lado
maior do Retangulo Aurec®. A linha que representa a Seccdo Aurea é chamada

Linha Dourada.
4.1.6 Centro Visual

O Centro Visual ou ético é o ponto determinado pela intersecgao do Eixo

de Equilibrio com a SeccéoAurea.

4.2 Analise dos anuncios com base nos Elementos Estruturais

Nas paginas seguintes demonstraremos a genodpsia de anuncios, ou seja

o estudo dos elementos estruturais que deram origem as composigoes.

4.2.1 Genopsia

O termo gendpsia foi criado para atender, neste trabalho, a necessidade
de nominar o estudo dos elementos estruturais utlizados para o

desenvolvimento do projeto grafico, ou seja os pontos de apoio da construgao

“Secgéo Aurea é determinada pelo Numero Aureo.
® Numero Aureo, préximo a 0,618, é obtido pela divisdo do menor pelo maior dos seguintes
pares : 5/8, 8/13, 13/21, 21/34 etc

Retangulo Aureo, aquele cujos lados tém a proporgao equivalente a 5:8.
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plastica do anuncio, onde se distribuem as massas dos elementos visuais,

texto e ilustracao.

O trabalho efetiva-se da seguinte forma: toma-se o anuncio que se
pretende analisar e projeta-se sobre ele as linhas que determinam os
elementos estruturais até se encontrar as correspondéncias existentes.
Vejamos nas paginas seguintes os exemplos onde demonstramos o resultado
de varias analises em que aparecem diversos casos de utilizacao dos
elementos estruturais, ou a coincidéncia de distribuicdo das massas das partes

da composicao incidindo sobre os referidos elementos.
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Neste anuncio , resolvido por uma grande foto, onde os componentes do
produto estdo dispostos assimetricamente, sendo a diagonal o elemento
estrutural principal da composicéo. Um leve deslocamentopara cima e para

esquerda permite acolocagéo da marca no canto direito baixo (A)

Figura 2

A Simetria predomina neste anincio, em que a repeticdo das imagens foi
planejada de forma regular com o uso de uma grade auxiliar, sendo
encimado pelo Titulo, e assinado embaixo pela centralizagao do logotipo
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Figura 3

Na composicao acima tracamos as secg¢des A, B e C. Do canto esquerdo baixo
tragcamos D em diregdo ao encontro de C e B. Da extremidade direita de A,
tracamos E até C, do lado esquerdo. Do encontro de Acom B, tragcamos F até
a olado direito de C. Observando o resultado das linhas tragadas em relagéo
a imagem do anuncio notamos que a figura esta apoiada na secgéo aurea,
determinada por A, tendo a sua perna esquerda apontadaparaasecgédoCea
direita para o canto esquerdo baixo D. Sua cabega aponta a extremidade
direita da secgdo C. O texto do anuncio posiciona-se sobre H, que corresponde
a secdo aurea do segmento menor determinado pela secgéo C. O pé e 0

assento apoiam-se em H que corresponde a metade do segmento menor

determinado pela secgcéoA.
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Figura 4
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Na composi¢cao acima tragamos o eixo de equilibrio Ae as seccoes Be C.
Do canto esquerdo alto tracamos D em dire¢ao a extremidade direita de
C. Daextremidade direita de B, tracamos E até a extremidade direita de
C. Analisando oresultado do tragado emrelagdo aimagem do anuncio
percebemos a figura da mulher inclinada com sua cabeca apontando o
canto esquerdo alto do suporte..O Titulo encima o anuncio, estendendo-
se na sua largura , alinhado a esquerda. O texto do anuncio também
alinhado a esquerda e vazado sobre area escura da ilustracéo, posiciona-
se sobre a metade esquerda da area determinada pela se¢do aurea na
parte inferior. O logotipo e o slogan do produto encerram a mensagem

também alinhados a esquerda.
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Figura 5
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Na composi¢ao acima tragamos o eixo de equilibrio A e o eixo de sustentacéo
B. Do canto esquerdo alto tragamos a diagonal C em diregéo a extremidade
oposta. Com D dividimos, ao meio, a metade inferior determinada pelo Eixo
de Sustentacdo. Observando as linhas tragadas em relagéo a figura do
anuncio, notamos a cabega da modelo destacando-se das vestimentas
escuras, inclinada num angulo coincidente com a diagonal do retangulo
suporte. O texto do anuncio, centralizado e vazado sobre area escura da
fotografia, apoia-se na linha D situada na diviséo proporcional a ¥4 da altura.
Logo abaixo, também centalizado, aparece o logotipo do produto..O logotipo
do fabricante posiciona-se na extremidade direita baixa, contrapondo-se a

area iluminada da cabecga que se projeta opostamente.
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Figura 6

i
Azaléia Street. O tiro é livre.

Tracados os Eixo de Equilibrio A e Sustentacéo B, Seccdes Aureas C e D, linhas E
partindo de B em diregéo aA, e linha F em diregéo ao ponto de encontrode AeB
constatamos que a composi¢ao é definida por uma grande foto, na qual ‘as figuras
estdo dispostas assimetricamente, sendo que a figura X, colocada sobre a secgdo
aurea a direita, predomina numa area vazia e os atores a esquerda coadjuvam a
cena localizados na parte demarcada por outra sec¢ao aurea a esquerda, tendo Y
sua arma apontada para o centro alto do suporte e Zmira o canto direito baixo.
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Figura 7

fil

fii.e
i
}

A
Tracadaalinha A temosa divisdo ao meio pelo Eixode E quilibrio, que separa a
figura a direita da metade da esquerda, que é ocupada pelo texto distribuido nas
propor¢des 2, 1, 4 e 1 demarcadas pelas linhas B, Ce D e e a metade da direita
na proporgéao

Acomposig&o aparece representada por uma grande foto, transformada em alto-
contraste, onde a aimagem aparece deslocada a direita, ocupando metade do
suporte, e o texto distribui-se nas propor¢des demarcadas 2,2.
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Figura 8

B

A

Tragadas as linhas que determinam a secgdo Aurea A e a Diagonal B,
constatamos, numa composicdo simples, uma grande foto onde, no
enquadramento de detalhe, notamos formas delimitadas por iluminacao a direita,

contrastada por contra-luz com emiss&o vindo da esquerda.
A composigcao se apoia na diagonal B tragada do canto esquerdo baixo ao canto

esquerdo alto e na secgdo dureaA, do sentido horizontal, a direita do suporte.
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Figura 9

C
AGORA QUE VOCE TEM ARG OR MO UEAVO GER
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.

Na composi¢do acima tragamos as diagonais A e B, o eixo de equilibrio

C e oEixode Sustentagcdo D. Com E e F dividimos as duas metades obtendo
quatro partes no sentido vertical.

O texto do anuncio , assim como a ilustracdo, foram posicionados
centralizados, ocupando o espago do suporte simetricamente , resultando
numa composicéo regular e equilibrada.. A assinatura e o endereco da
empresaencerram a mensagem, também centralizados.
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Figura 10

Tragadas as Secgdes Aureas A e B encontramos, na interseccdo das
duas linhas, o apoio da cabeg¢a da menina, a direita, como ponto
principal da composi¢do que, com sua postura indicando movimento,
realca o contraste com a imobilidade dos outros figurantes. A
composicao é estabilizada pela coincidéncia da base da tela, com a
linha determinada pelasecgédo AureaC.
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Figura 11
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Composicdo baseada em tragado de grade.
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Figura 12
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Composicéo baseadaemtracado de grade.

No capitulo seguinte apresentaremos os elementos visuais que integram a

composi¢do do anuncio: texto, ilustragdo e cor.



CAPITULO V

A mensagem publicitaria do anuncio é transmitida pela combinacao
discursiva‘texto/ilustragéo, com énfase adicional da utilizacao da cor. No final do
capitulo serdo apresentadas pranchas demonstrativas que ilustram as varias
possibilidades de predominancia de um elemento em relacao ao outro: Grande
Texto, Predominéncia do Texto, Grande llustragao, Predominancia da llustragao
e Equivaléncia Texto/llustracdo. Apresentaremos também uma sub-classificacao
do Grupo Grande llustracao, levando em conta os diferéntes enquadramentos
cinematograficos da fotografia dos anuncios. Completando a analise dos
elementos Texto/llustracao, 2 grupos foram organizados: um que reune anuncios
que se valem de Figuras de Linguagem e outro apoiado em conteldos tematicos

similares.

5.1 Elementos Visuais na Composi¢ao do Anuncio

Qualquer composicao plastica apoiada em suporte bidimensional, seja um
anuncio impresso em pagina de revista, uma pintura executada sobre tela ou

uma gravura estampada em papel de arroz, desenvolve-se a partir de projetos,
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esbocos ou layouts que possibilitam o estudo prévio da ocupagdao do campo a
ser preenchido, antecipam o resultado pretendido na finalizagcao e sao o registro
daquilo que uns chamam de inspiracao, outros entendem como ato de criagao e
0os psicologos da Gestalt, em seus estudos, denominaram de insigth, a
percepcao imediata do todo. Esta idéia do todo é relevante para encaminharmos
nossa proposta, uma vez que qualquer dessas composi¢des e, especificamente,

0s anuncios que analisaremos, tém identidade unica.

Nao sendo mera reunidao de elementos visuais mas a fusao deles, a
composi¢cdo de uma peca publicitaria € constituida pela comunhao de trés
partes, que chamamos texto, ilustragdo e cor, que se apoiardo nos elementos

estruturais, sendo que estes serdao apagados por aqueles.

O texto e a ilustracdo serdao analisados como um todo, e procuraremos

demonstrar quando houver predominancia de um sobre o outro.
5.1.1 Texto

Chamaremos texto o conjunto de caracteres (letras, sinais graficos e
simbolos) usados na mensagem publicitaria como representagao do discurso
oral. O conjunto de todas as suas partes — Titulo, Sub-titulo, Texto Principal,

Texto Secundario, Legenda, Slogan, Assinatura’, ou seja, o todo, nos interessa

' BALDOVI, J.M., FERNANDES, C.R., FREIRE, W. Manual do Cartazista. Rio De Janeiro:
Departamento Nacional do SENAC, 1982, pp. 49 a 52.
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considerando a sua disposi¢cao em diversos tipos de alinhamentos? e ocupagéo

do espaco do suporte.

Os caracteres que se prestam a composicao do texto, com a aparéncia
que conhecemos hoje, tiveram sua origem baseada nas inscri¢oes da coluna
de Trajano® (no caso, as letras mailsculas). Esses conjuntos de letras
transformaram-se nas familias chamadas Romanas, cuja caracteristica
principal é a terminacdo de seus tracos em serifas, que sado remates
triangulares nas pontas de sua hastes ou fustes®. Em outro grupo, também
serifado, o das Egipcias,” os caracteres portam nas extremidades remates

retangulares.

Os tracos sem serifas das chamadas Antique pelos franceses e
Grotesque pelos alemaes recebem ainda denominacées como Helvética,

Suica, Arial etc. Outra familia desse grupo, a Futura, aparece mais

2 Os tipos de alinhamentos possiveis: a esquerda , a direita, centralizado, blocado ou
justificado.

Até o Renascimento as inscricdes eram manuscritas e os textos, enderecados aos iniciados,
utilizavam alfabetos géticos de dificil leitura. Com a democratizagao da leitura, nos séculos
seguintes, a clareza na leitura passou a ser exigida e os profissionais graficos dedicaram-se ao
desenho e modelagem de tipos, que chegaram até nossos dias.

‘0 corpo das letras é composto pela combinagao de tragos retos e curvos que recebem as
seguintes denominagdes: os verticais e inclinados sdo chamados de barra ou haste, os
horizontais trave ou fuste. Os curvos principais sdo denominados de barriga.

® “Estas letras apenas tem de egipcias o seu nome. Parece que isto decorre do uso que delas
se fez sobre os fardos trazidos do Egito apds a campanha de Napoledo. Elas se caracterizam,
principalmente, pelos seus acabamentos e pernas retangulares, cujas espessuras igualam
quase o corpo das letras.”. CARRAMILLO NETO, Mario. Contato Imediato com Produg&o
Grdfica. Global Editora, 1987. p. 28).
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recentemente e oferece grande variagdo de grossuras de tracos em versoes

que possibilitam manchas® de texto mais claras ou mais escuras.

Grupo com grande variacdo de modelos, porém com uso menos

constante é o da familia Fantasia, também chamada Ornata.

Completando o conjunto das familias de tipos, temos ainda as letras

cursivas, inspiradas nos tracos manuscritos.

Cada uma dessas familias empresta aos textos suas caracteristicas,
suas qualidades de aparéncia. E comum atribuir-lhes atributos das pessoas
identificando-as como gordas, magras, elegantes, alegres. Outras
identificacdes freqlentes sdo as denominacdes antigas, modernas, jovens ou

austeras.

Na elaboragc&o de um anuncio essas caracteristicas serao determinantes
na concretizagcao do clima que deve cercar o produto e, obviamente, os tipos
que servirao para um anuncio de perfume serao bem diferentes daqueles
empregados numa publicidade de cimento. Deve-se, também, levar em conta o

publico alvo que devera receber a mensagem publicitaria do anuncio.

® O corpo das letras pode variar de tamanho (corpo 10, 12 etc.), de largura (Condensada,
Normal ou Expandida) e quanto ao tracgo (Clara, Média ou Normal, Escura, Super escura), e
quando inclinada é chamada Itdlica. Dependendo da grossura dos seus tragos, as manchas
resultantes do agrupamento dos caracteres sao mais claras ou mais escuras.
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5.1.2 llustracao

Chamamos de llustragcao qualquer imagem (desenho, pintura ou
fotografia) usada para comunicar uma idéia, unanimar um conceito, anunciar
um produto, seja por si, seja associada a um texto, complementando uma
mensagem publicitaria. A llustragdo pode conter tanto a imagem do produto
quanto uma situacdo em que ele se insere oferecendo-se como determinagéao

de comportamento ou simulando status glamouroso.

As ilustracdes do comeco do Século até a 2° Guerra Mundial, na sua
maioria, eram resolvidas com técnicas de desenho e pintura e enfocavam

principalmente a imagem do produto.

Apds a 2% Guerra, as imagens veiculadas em anuncios passaram a se
valer de fotografias. Cenarios foram acrescentados aos produtos e modelos
fotograficos ocuparam este espaco, tanto nos anuncios impressos como nos

apresentados na televisao.

As ilustracdes que aparecem nos anuncios dos anuarios analisados sao

predominantemente fotograficas.

A “grande foto” passou a ser usada em anuncios de pagina simples e
dupla e os profissionais das lentes foram definitivamente incorporados as
equipes de producgao gréafica, na maioria das vezes trabalhando como free-

lancer.
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5.1.3 Cor

A cor, contida em todos os elementos, aparece dando énfase ao

anuncio, sendo sua eleicdo um cuidado especial na finalizacao do trabalho.

A cor é de muita importancia na determinacao do “clima”, na “atmosfera”,

na dramaticidade de uma peca grafica.

Diferentes culturas utilizam a cor ndao s6 como récurso estético, mas,
como compara Johanes ltten, como um logograma ou hieréglifo. Para ltten, a
classificagdo dos contrastes € ponto inicial para o estudo da estética da cor.
Sua andlise é apresentada em trés enfoques: impressdo, apreendida

visualmente; expressdo, que ocorre emocionalmente; construgao, que adquire

caracteristicas simbdlicas.’

Tanto nas ilustragdes abstratas como nas figurativas podemos encontrar
a valorizacdo das cores com aspectos plasticos, sem correspondéncia com o

mundo real ou com uma valorizagao emocional.

Na primeira classificagao, a cor seria usada pela sua qualidade, pela sua
semelhanca. Na segunda, a cor participaria de uma transmissdo de
informacao. Na terceira, as cores seriam usadas segundo um cddigo conhecido

por todos.

TITTEN, Johanes. The Art of Color. New York: Van Nostrand Reinhold Company, 1973, p. 17
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Também, em trés niveis, Donis A. Dondis nos apresenta o
reconhecimento das mensagens visuais:

“Expressamos e recebemos mensagens visuais em trés niveis:
o representacional - aquilo que vemos e identificamos com base no
meio ambiente e na experiéncia, o abstrato - a qualidade cinestésica de
um fato visual reduzido a seus componentes visuais bdsicos e
elementares, enfatizando os meios mais diretos, emocionais e mesmo
primitivos da criacdo de mensagens, e o simbdlico - o vasto universo
de sistemas de simbolos codificados que o homem criou

arbitrariamente e ao qual atribuiu significados®.
No campo tecnoldgico os avangos da fotografia colocam a disposicao

dos criadores novas opg¢des do uso da cor.

“No século XX as grandes transformagcdes ndao mais podiam ser
retratadas apenas pela pintura. A idéia de veracidade era consumada
na fotografia, no cinema. A descoberta de processos coloridos de
fotografia abrem caminhos para a reprodugdo da imagem em escala
industrial nas artes grdficas. Processos sao desenvolvidos e
empregados na difusdo de imagens novas e propiciam a vulgarizacao
de imagens antigas, antes observadas somente em museus e galerias.
As décadas seguintes passam a ser de uma cultura visual. A cor é

sublimada na pintura, na fotografia, na moda, no cinema.

Fala-se, entdo, em cor como uma opgéo de preferéncia pessoal,
de status econémico. As geladeiras ndo sdo mais brancas, os carros

ndo mais cinzentos, neutros. A camisa do "velho" agora € vermelha. As

® DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo: Livraria Martins Fontes Editora
Ltda., 2000, p. 85.
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cores entram e saem da moda.”

Essas tendéncias passam a ser consideradas na hora de escolher a cor
que predominara no fundo, ou que envolvera um elemento do texto ou

ilustracao.

Para conseguir-se isso com precisédo na fase de impresséo, a utilizacao

de padrées comegou a fazer parte da rotina da producao grafica.

A utilizacdo do benday'®, nas artes finais para reproduzir tons e nuangas,
juntamente com a reticula'’, que possibilitava variacdo continua de tonalidade
ou intensidade, tinham um suporte técnico representado por sistemas
cromaticos produzidos para garantir a finalidade da impressédo como a escala

Europa, para controle da quadricromia’?.

Sistemas de cor como o Pantone'®, usado na fase de preparacéo para a
impressao e no preparo das tintas para as maquinas impressoras, apareceram

e se consolidaram.

°FER NANDES, C. R. Classificagdo de Primdrias e Secunddrias, uma contribuicdo ao Ensino
da Cor, Dissertagdo de Mestrado, UNICAMP. Campinas: 1995, pp 23/24.

% Processo para reproducdo de areas graduadas de tonalidades “é usado na feitura de fundos,
densidades neutras, transformagdes de traco em tonalidades e outros. Nao serve para
fotografar” CARRAMILO NETO, Mario. Contato Imediato com Produgéo Grafica. Sdo Paulo:
Global Editora, 1987, pp. 97.

"' Com o auxilio de reticula, “transforma-se o original, durante a reproducdo, de uma
modulagdo continua para uma descontinua. Dessa maneira reproduzem-se claros e
sombreados do original...” CARRAMILO NETO, Mario. Contato Imediato com Produgao
Gréfica. S3o Paulo: Global Editora, 1987, p. 88.

2 Sistema gue, combinando magenta, ciano, amarelo e preto, possibilita a reproducao de todas
as cores do original, seja uma fotografia colorida ou desenho.

3 «A Pantone, Inc. é a primeira autoridade em cor e no fornecimento de sistemas de cor e em
tecnologia de ponta para a selegdo e comunicagdo correta da cor. O nome PANTONE é
conhecido mundialmente como a linguagem padrao para a comunicagao da cor desde o

72



5.2 Classificacao de Antncios com base nos Elementos Visuais

Texto e llustracao

A observacao do conjunto de anuncios selecionado e publicado pelos
Anuarios do Clube de Criacdo de Sao Paulo, no periodo 1975/1984, permitiu-
nos a identificagdo de uma diversidade de composicdes plasticas que

passamaos a separar por grupos.

Esta andlise atém-se aos Elementos Visuais, Texto e llustracdo, que
representam as manchas graficas expressivas da Composi¢cao e que sao

apresentados nos seguintes grupos possiveis:
Grande Texto
Predominancia do Texto
Grande llustracao
Predominancia da llustragao
Equivaléncia Texto/llustragao
5.2.1 Grande Texto

Nos anuncios classificados neste grupo a composicao é consumada pelo

uso predominante do texto expresso por caracteres, sinais e simbolos

designer até o fabricante e desde o revendedor até o cliente, com 40 anos de experiéncia no
mercado mundial.” Do site www.pantone.com
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impressos que, além de garantirem a compreensdao do conteudo da
mensagem, reforcam-na pelas caracteristicas especiais das fontes ou familias
de letras, assim como seus tracos e corpos escolhidos criteriosamente pelo

autor.

As ilustragbes, quando aparecem, sao nitidamente complementares e se
enquadram na composicao em espaco definido pela ordenacao de massas que
privilegia todas as partes do texto. No periodo analisado a qualidade alcangada
pela fotoletra e, a seguir, pela fotocomposicdo garantia um acabamento
esmerado possibilitando a ampliagdo dos caracteres. O desenho dos tipos foi
revelado numa escala maior e, o conjunto dos caracteres, passou a ter
~equivaléncia de uma ilustracao abstrata, e ares de poesia visual. Entretanto,
nota-se, junto a essa nova maneira de dispor o texto, uma tendéncia a
simplificacdo, que também encontramos em muitas grandes fotos,
caracteristica de uma influéncia minimalista que analisaremos adiante em

capitulo proprio.
5.2.2 Predominancia do Texto

Nestes anuncios, apesar da ilustracdo ganhar maior importancia, a

massa dos textos ainda é predominante.

5.2.3 Grande llustracao
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A Grande llustracdo pode ser uma pintura, um desenho, ou uma
fotografia. Na grande maioria dos anuarios a grande ilustracao é representada
por Uma Grande Foto, produzida para pagina simples ou dupla e aparece em
anuncio geralmente sangrado'®, encerrando em si o principal conteudo da
composicao, cabendo ao texto uma funcdo complementar. Os caracteres do
texto, geralmente, sobrepdem-se nas areas claras ou apresentam-se vazados
nas escuras, situando-se em lugares previamente definidos no /layout que

determinou a foto e, menos freqlientemente, em areas menores fora dela.

Muitas dessas fotografias, registradas em primeiro plano, tendem a uma
simplicidade que é valorizada pela qualidade técnica de estudio e
equipamentos, que possibilitam um rigor de iluminacdo' e proximidade de
enquadramento. Essa qualidade da foto era garantida ainda pela fotolitografia,
pela gravacao de matrizes para o sistema ofsete até chegar as rotativas e a
impressdo em papel. Algumas recebiam, antes, retoque de aerdgrafo’® (air-
blush), técnica muito usada nas décadas anteriores para compensar alguma
area da foto ou mesmo eliminar algum detalhe indesejado, realcar um

contraste.

' Sangrado é o nome que se da ao anuncio cuja area de impressao ultrapassa as marcas de
refilamento, ou seja, néo é contornado por margens.

'®A qualidade dos filmes fotograficos da época que possibilitavam fotos em interiores com
pouca luz, pode ser notada também no cinema como em Barry Lyndon de Stanley Kubrick, de
1975.

'® Instrumento composto de um corpo cilindrico que, tendo acoplado um reservatdrio de tinta ,
permite, gragas ao movimento de uma alavanca que controla uma agulha-pistao, a passagem
pelo seu interior de ar comprimido que atomiza a tinta langando-a sobre o papel em éreas
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5.2.4 Predominancia da llustracao

Nestas composi¢cdes a utilizacdo de complementacdo da mensagem

com textos mais significativos ainda ndo supera a predominéncia da imagem.
5.2.5 - Equivaléncia Texto/llustracao

Este grupo redne um numero significativo de anuncios que sao
caracterizados por texto e ilustracdo complementares entre si, sendo dificil

estabelecer determinacao da predominancia de um sobre o outro.

Nas paginas seguintes apresentaremos o resultado da analise dos

anuncios, com base nas classificagdes apresentadas acima.

selecionadas por mascaras adesivas que funcionam como matrizes parciais para a execugéo
de uma ilustragao ou apenas um retoque.
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5.3 Demonstrativo da distribuigdo dos antincios classificados quanto
aos elementos visuais no periodo 1975/1984.

5.3.1 Grupo Grande Texto

PRANCHA 01

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975-1984
Elemento visual: Texto  Classificagdo: Grande Texto
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07/014 08/088
05/012 07/022 08/094
05/013 07/024 08/096
05/023 06/003 07/026 08/118 09/021 10/010
05/036 06/011 07/081 08/119 09/023 10/021
04/043 05/040 06/025 07/091 08/122 09/041 10/023
04/056 05/046 06/055 07/092 08/154 09/046 10/028
02/011 03/025 04/057 05/047 06/058 07/094 08/172 09/066 10/035
02/018 03/040 04/060 05/052 06/059 07/095 08/175 09/069 10/048
1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982 1983 1984
ANUARO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO ANUARIO  ANUARIO ANUARIO  ANUARIO
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5.3.2 Predominancia do Texto

PRANCHA 02

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: Texto  Classificagdo: Predominancia do Texto
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5.3.3 Grande llustracao
PRANCHA 03

Demonstrativo da distribuicdo dos andncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustragdo  Classificagdo: Grande llustragéo
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5.3.4 Predominancia da llustragao

PRANCHA 04

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984

Elemento visual: llustragdo Classificagio: Predominancia da llustragao
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5.3.5 Equivaléncia Texto/ llustragao

PRANCHA 05

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustracdo Classificagdo: Equivaléncia Texto/ llustragao

econdmico
brasileiro.

1\
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5.4 Enquadramento
Reclassificagdo das grandes ilustragdes com base em enquadramentos
cinematograficos que definem a Grande Foto.

5.4.1 Grande Plano Geral
Em um Grande Plano Geral a foto registra uma area ampla, geralmente

externa, fotografada a distancia, onde a composicéo explora os elementos da
perspectiva: Linha do Horizonte, Pontos de fuga, Convergéncias, além de
salientar Volumes, Luz e Sombra.

PRANCHA 06

Demonstrativo da distribuicio dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustragdo  Classificag@o: Grande Plano Geral
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5.4.2 Plano Geral

No Plano Geral a imagem restringe-se a um conjunto de elementos
pessoas, objetos, equipamentos fotografados em exterior ou interior, mas sem
a proximidade que comega a existir no Plano de Conjunto, sendo um ponto
intermediario entre este e o Grande Plano Geral.

PRANCHA 07

Demonstrativo da distribuicdo dos antncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustracdo  Classificacdo: Plano Geral
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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5.4.3 Plano de Conjunto
Plano de Conjunto é o que mostra o objeto da foto, seja um carro ou uma

pessoa, com proximidade, mas ainda por inteiro.

PRANCHA 08

Demonstrativo da distribuicdo dos antncios - 1975 a 1984

Elemento visual: llustracdo  Classificagéo: Plano de Conjunto
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5.4.4 Plano Americano
A denominacgao Plano Americano consagrou-se gragas a preferéncia dos

diretores de Hollywood por este plano que corta a pessoa fotografada na altura

dojoelho.

PRANCHA 09

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustragéo Classificagéo: Plano Americano
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5.4.5 Plano Médio

O Plano Médio mostra a figura humana da cintura para cima,

PRANCHA 10

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustragédo Classificagédo: Plano Médio

"0 can‘q_‘mais lindo que eu ja tive foi um Chevrolet 1938."

01/042

07/032
01/002 07/036
01/020 3310?2 07/041
01/027 0%22 04/003 07/042
s B mm oy b (50

03/034 04/023 05/005 04/010 08/163 10/002
01/048 03/035 02842 05/006 06/077 07/076 08/167 10/026
1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982 1983 1984
ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO  ANUARIO




5.4.6 Plano Proximo

No Plano Préximo a aproximagéao é maior, com enquadramento do
modelo do térax para cima.

PRANCHA 11

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984

Elemento visual: llustragdo Classificagdo: Plano Préximo
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5.4.7 Primeiro Plano

A camera aproxima-se e enquadra o rosto do modelo.

PRANCHA 12

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustragéo Classificag&o: Primeiro Plano
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5.4.8 Detalhe

Enquadramento ou parte da figura, no caso de pernas, pés, méos, ohos
etc.

PRANCHA 13

Demonstrativo da distribuicdo dos anuncios - 1975 a 1984
Elemento visual: llustracdo Classificacédo: Detalhe
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5.5 Anuncios classificados pela utilizacao de recursos de

imagem e texto e conteudo tematico

Neste grupo apresentamos anuncios que em sua elaboracao procuraram
as figuras de linguagem como recurso e se apresentam com estas
caracteristicas ora no texto ora nas ilustragbes. Além desses casos, incluimos
outras classificagdes que julgamos equivalentes pois se utilizam de conteudos

tematicos ligados a linguagem e as imagens. Sao os seguintes:

Hipérbole Dizeres Populares
Prosopopéia Referéncia verbal
Metafora Referéncia visual
Paradoxo Identidade Prépria
Parafrase Enfase no logotipo
Silepse Alto Contraste
Plagio llustragao/Desenho
Citagdes

Ambiguidade
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5.5.1 Hipérbole

O exagero como ponto essencial para realgar uma qualidade do produto.

THI

llustragdo 01 — Anuncio 09/006
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5.5.2 Prosopopéia

A personificagcdo, ou a animagao das coisas inanimadas, onde o préprio
produto fala por si, ou é referendado por acdes humanizadas de animais ou
objetos.

Scotch Whisky Bell’s.
Preferido por escoceses e
brasileirps. Com escola de
sarnba ou gaiteiros de foles.

llustragdo 02 — Anuncio 09/014
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5.5.3 Metafora

A substituicao, por analogia, da qualidade de uma instituicido ou de

qualquer outro elemento rotulando o produto anunciado.

AFiat nao é a Poli,
mastatchémda aula de

Quem acolheu tecnol como
carreira sabe dar valor ggmﬁem inova
nel%?gfnr transversal, suspensao inde-
pendente nas quatro Todas, estrutura
diferenciada, oconsumo, maxor

penho

interno: estas oapenasal%lg\asdas

inovacdes introduzidas
Umatecnoiognaque ez escola eestd

JF/ /AT

Um carro politécnico.

llustracdo 03 — Anuncio 09/010
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5.5.4 Paradoxo
O contraditério expressado pela natureza conhecida do elemento

correlacionado em oposi¢ao a qualidade do produto anunciado.
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O dltimo lugar desta relagdo quer dizer o seguinte: a Salley/Inter-Americana
é uma das cingilienta maiores agéncias do mundo.

As 50 Top relacionadas pelo Advertising Age, de New York, saem de uma
lista (esperadissima) das mil principais agéncias de 72 paises. )

I a primeira vez que a Salles aparece neste ing. Isso pragente funciona
como um termimetro: se nés estamos subindo, nosses clientes tambem estdo. i

Agora, com licenca, vamos andando que ainda tem 49 degraus até 13 em cima.

salles

Sallew/Inter-Americana de Publicidade S.A.

llustragdo 04 - Anuncio - 07/012
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5.5.5 Parafrase

O texto destes anuncios dizem algo novo, mantendo a estrutura de frase

conhecida, na maioria das vezes corrompendo o sentido original, procurando o

PASSA

efeito desejado.

QUE DA.

Se ndo estd dando
para engolir a
propaganda que estao
fazendo para o seu
produto, € por isso 0
consumidor ndo
estd engolindo o seu
produto passa na

DPZ que vai dar.

DPZ - Drunlibi, Petis, Zuragoza Propaganda S A~ Av. Cidade Jardim, 280 - Tel. (0113 230-3433 - CEP 21433 - So Pauly
SP: Rea Viconde de Pirsya, 381 - §8¢. Tel. (6213 267-3082 - CEP 22410 - Rio de Janesro ~ R), Rus Saldanha Mansho, X
Tel. (05123 33-7481 - CEP 90000 - Parto Alegre - RS Bdificn Presadente - S8 - Quadea 6 - Blaen A, n¢ 141 - Sala 106
Tel. (061} 225-4016 - CEP 70300 - Brasitia - DF.

llustragdo 05 — Anuncio 10/023
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5.5.6 Silepse

Uso da palavra no sentido préprio e no figurado ao mesmo tempo.

ALevi's esta comosjovensem
todos os seus movimentos.
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llustragéo 06 — Anuncios 05/025 e 05/029
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5.5.7 Plagio
O plagio pode se dar como imitagao de um estilo conhecido, como
citacdo com a devida adequacao ao objetivo do anuncio ou mesmo com a

apropriagao total e deliberada da obra.

lustragcao 07 — Anuncio 06/023
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5.5.8 Citacoes
Neste grupo aparecem citados frases famosas, versos de musica,

posturas politicas conhecidas, cenas referentes a fiimes e a literatura.

| SelK
| ainda vivesse,
 de que lado

vocé acha que
 ele estaria?

Esta ¢ uma homenagem do PMDB
amemoria de um homem que sempre esteve
a0 lado do povo. 12-9; aniversario de JK.

llustracdo 08 — Anuncio 08/052

98



5.5.9 Ambiguidade
O sentido ambiguo do texto funciona como apelo para o entendimento

que é expressado pela imagem.

0S MELHORES VOTOS
PARA1982.

PMDB

llustragdo 09 — Anuncio 07/090
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5.5.10 Dizeres populares

Palavreado sem a profundidade dos adagios mas que, pelo pronto
reconhecimento por parte do publico, atinge o objetivo da mensagem

publicitaria.

Bars Padla Prosscs, skede snsonia joi um probisma. Durante
GUBte RIS FEUG, PEPIHCIIGON F RETRIEE KGO0, 0B Wk 0503 €8
s oo X} ol P & euitu
way, e e, ,&;t s génss. Civones  bomer. S8 camivim uns w
20 ma e, A oo clizna: " famans podes escrever pakaves FIM.
qu«) dgnm :&r DESLUREEVE GHah AL SRGS F3563 RNLIOE LS x\m
ssdente rtlpmmu s

Cram sex M:M»u PRINLEVE U estado de espira sz, Car-
cando dis saiivie. chegou aus §1mm piewa Forms, com & nyense SGds ¢
ST, Y ntdes precs S o saiento de Pt para ewearar 3 i
M £I98 RS v reiade . Mt pode capar Py ma arte de seve
Sheer,

Bassa ter emy mente gue i saveimdd
of CRiumds € g i @ wsde, Cong upzamu’wméwm qm
HXE PULE ORI -3¢ AEPTIMIASS. (DM L3PI08 e MEMGTL, SR,
disperiso & € mesws SR 0K. A0S PITISEIS SURGIAS, WL 4 8-
begat & comsaite umt mé oo Ebe. wetbor do s nisyuémeiom a recei-
& serts para sydld-lo d convrver mebborcom esea faie, ¢ 3 siupesir com
(HEQILY #VPS SIS, Fiara qive ads Hhe tpesa de passay ¢ bordary
vomc fes Prato, x€ as Gi.

llustragdo 10 — Anuncio 08/153
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5.5.11 Referéncia verbal

Anuncios criados em cima de pronunciamentos, slogans, declaragoes

veiculadas na imprensa, nome de musica, ou titulo de filme ou livro.

O Sadia Tender ¢ 3o especial que ss pessoas costumam o Natal € o A Novo pant servi-fo. O que, alids. € ape-
nas um habito, nido uma obrigacio. Mas o que torna o Sadia Tender tdo especial ¢ s curdudo que s Sadia lem com ele: & fento
com pernil selecionado ¢ tem o sabor delicado. O Sudia Tender pode ir direte da embalugem para 2 mesa, porque jd ver
coddo ¢ defumado. Ou, se vood quiser, depois de ficar alguns minutos ne forno. Aproveite o priximo Natal ou Ano Nove
¢ leve 0 Sadia Tender pars & sua mess. Ou mesmo antes, se vouk preferir, O Sadia Tender v ser uma verdadeira declara-
¢l de amor 4 sus familia. Um livinho de recoitas acompanhia o seu Sadia Tender, para vixe variar a maneira de servir.

llustracdo 11 — Anuncio 10/025
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5.5.12 Referéncia visual
O conteudo principal é transmitido pela imagem que, realmente, encerra

a mensagem pretendida.

llustragdo 12 — Anuncios 10/030 e 06/042
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5.5.13 Identidade Propria
A exceléncia do produto é reconhecida pelo publico e a mensagem

pressupoOe isto.

llustragdo 13 - Anuncios 01/043 e 08/006
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5.5.14 Logotipo/simbolo
O logotipo ou simbolo, sendo muito conhecido,passa ocupar grande

espago nos anuncios ou mesmo, em alguns casos, a substituir o produto.

Tire dois pailitos e descubra
onde esta o simbolo do bom sernso.

VOUKSWAGEN DO BRASL S.A.

llustracao 14 — Anuncio 08/166

104




5.5.15 Alto Contraste
O alto contraste , recurso grafico muito usado na pop art na década de

60, reaparece em poucos anuncios do Anuario 4, em 1978.

Nossa homenagem a fodos os pais do Brasil. ¥
Mesmodquelesquenemsemprepr%%iscmdagente

e (3 Gillette do Brasil

llustragdo 15 — Anuncio 04/047
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5.5.16 llustracao/Desenho
O desenho que ilustra o anuncio é essencial para a compreensao da

mensagem, ndo sendo possivel substitui-lo por uma fotografia.

et L

i

A idéia esta apm\}ada.

S el

. E a st

Mas tirem o macaco.

Saltes Inter-Americana de Publicidade S.A.

llustracdo 16 — Anuncio 06/014

106




5.6 - Graficos organizados a partir da classificagdao dos aniincios
quanto aos elementos visuais: texto e ilustracao

5.6.1 Anuario 1 - Elementos Visuais

Grafico 1
Anuario 1 - Elementos Visuais

0%

21%
Grande Texto B Predominancia da llustracdo
B Predominancia de Texto HE Equivaléncia Texto/llustracéo

Grande llustracéo

5.6.2 Anuario 2 - Elementos Visuais

Grafico 2
Anuario 2 - Elementos Visuais

4%

30%

Grande Texto H Predominancia da llustragéo
E Predominéncia de Texto HE Equivaléncia Texto/llustracao

Grande llustragédo
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5.6.3 Anuario 3 - Elementos Visuais

Grafico 3
Anuario 3 - Elementos Visuais

2%

38%

29% 2%
Grande Texto HE Predominancia da llustragédo
B Predominéncia de Texto HE Equivaléncia Texto/llustracdo

B Grande llustracdo

5.6.4 Anuario 4 - Elementos Visuais

Grafico 4
Anuario 4 - Elementos Visuais

7%

45%

18%
Grande Texto HE Predominancia da llustracdo
H Predominancia de Texto HE Equivaléncia Texto/llustracdo

E Grande llustracéo
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5.6.5 Anuario 5 - Elementos Visuais

Grafico 5
Anuario 5 - Elementos Visuais

16%
18%
25%
Grande Texto HE Predominancia da llustragao
HE Predominéancia de Texto E Equivaléncia Texto/llustragéo

B Grande llustracio

5.6.6 Anuario 6 - Elementos Visuais

Grafico 6
Anuario 6 - Elementos Visuais

10%
16%
Grande Texto B Predominancia da llustracédo
B Predominancia de Texto E Equivaléncia Texto/llustracédo

B Grande llustracdo
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5.6.7 Anuario 7 - Elementos Visuais

Grafico 7
Anuario 7 - Elementos Visuais

11%

23%
Grande Texto H Predominéancia da llustracdo
B Predominéncia de Texto E Equivaléncia Texto/llustracéo
E Grande llustracdo
5.6.8 Anuario 8 - Elementos Visuais
Grafico 8

Anuario 8 - Elementos Visuais

1%

16%

Grande Texto HE Predominancia da llustragdo
B Predominancia de Texto BE Equivaléncia Texto/llustracdo

B Grande llustragédo
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5.6.9 Anuario 9 - Elementos Visuais

Grafico 9
Anuario 9 - Elementos Visuais

12%
1%
23%
Grande Texto HE Predominancia da llustracédo
B Predominancia de Texto E Equivaléncia Texto/llustracdo

E Grande llustracdo

5.6.10 Anuario 10 - Elementos Visuais

Grafico 10
Anuario 10 - Elementos Visuais

6% 0%
Grande Texto B Predominancia da llustracdo
B Predominéncia de Texto E Equivaléncia Texto/llustragdo

E Grande llustracédo
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5.6.11 Anuarios 1 a 10 - Elementos Visuais

Grafico 11
Anuarios 1 a 10 - Elementos Visuais

16%
20%
Grande Texto B Predominancia da llustracao
B Predominancia de Texto HE Equivaléncia Texto/llustragao

B Grande llustragédo
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5.7 - Graficos organizados a partir da classificacao dos aniincios
quanto aos enquadramentos cinematograficos.

5.7.1 Anuario 1 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 12
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 1- 1976

6% 13%

0%

\ 19%

god "
25%
[ Grande Plano Geral O Plano Médio
OPlano Geral [ Plano Proximo
E Plano de Conjunto O Primeiro Plano
E Plano Americano B Detalhe

5.7.2 Anuario 2 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 13
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 2 - 1976
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5% 0%

16%

e 4 1%
1%

[ Grande Plano Geral Plano Médio

O Plano Geral [1 Plano Préximo
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5.7.3 Anuario 3 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 14
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 3 - 1976

22% 0%
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00/6% '
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= 0%

5.7.4 Anuirio 4 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 15
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 4 - 1977
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5.7.5 Anuario 5 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 16
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 5 -1979
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18%

9% 9% 0% 9%
[1 Grande Plano Geral O Plano Médio
O Plano Geral [ Plano Préximo
E Plano de Conjunto O Primeiro Plano
E Plano Americano [ Detalhe

5.7.6 Anuario 6 - Enquadramentos Cinematograficos

Gréfico 17
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 6 - 1980
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5.7.7 Anuario 7 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 18
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 7 - 1981
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1 Grande Plano Geral O Plano Médio
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d Plano de Conjunto O Primeiro Plano
H Plano Americano Detalhe

5.7.8 Anuario 8 - Enquadramentos Cinematograficos

Grafico 19
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 8 - 1982
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5.7.9 Anuario 9 - Enquadramentos Cinematograficos

24%
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[ Grande Plano Geral
OPlano Geral

B Plano de Conjunto
E Plano Americano

Grafico 20
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 9 - 1983
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[ Plano Préximo
O Primeiro Plano
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5.7.10 Anuario 10 - Enquadramentos Cinematograficos
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HE Plano Americano

[ Grande Plano Geral

Grafico 21
Enquadramentos Cinematograficos
Anuario 10 - 1984
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5.7.11 Enquadramentos Cinematograficos Anuarios 1 a 10

Grafico 22
Enquadramentos Cinematograficos

Anuarios 1a 10

18%

5%

18%
14%

17%

14%
[1 Grande Plano Geral O Plano Médio
OPlano Geral B Plano Préximo
@ Plano de Conjunto O Primeiro Plano
HE Plano Americano E Detalhe
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CAPITULO VI

6.1 Interface Arte/Propaganda

Nos anos 60, as interfaces entre Propaganda e Arte Internacional séao
conhecidas. Andy Warhol retoma valores dadaistas, aos quais incorpora
elementos técnicos pertencentes & publicidade e as artes gréficas. E, no dizer
de Argan’, "quem mais se atém a documentacao objetiva dos fetiches-simbolo
da civilizacdo de consumo", utilizando seus conhecimentos de fotolitografia para
obtencao de alto-contraste de imagens e os recursos de reticulas ampliadas
para, através da serigrafia, reproduzir seu mundo de consumismo, seus

assuntos de massa, a foto que saiu no jornal.

Historicamente, podemos observar que essas interfaces existem desde o
momento em que a arte se movimenta em dire¢cdo a sociedade de massa. Na
Pop Art a arte caminha em direcdo a propaganda, problematizando com essa

postura o valor da arte como mercadoria.

Roy Lichtenstein, nesse mesmo periodo, trabalha influenciado pela

vivéncia de designer de publicidade e decorador de vitrines, mas, ao contrario

' ARGAN, Giulio Carlo. A Arte Moderna. Sao Paulo: Editora Companhia das Letras, 1993, p.
688.
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de Warhol, despreza as facilidades da reproducgao fotografica e amplia recortes
de histéria em quadrinhos, a mé&o, imitando os pontos de reticula,

reverenciando-os.

Para Argan, “Lichtenstein analisa a trajetdria ascendente ou formadora
da imagem da comunicagdo de massa, ou seja, analisa o processo tecnoldgico
com que se fabricam imagens capazes de atingir a psicologia coletiva”,
enquanto Warhol se preocupa com “a trajetéria descendente ou desintegradora,
o iter do consumo psicolégico da imagem-noticia. Lichtenstein nao se preocupa
com a mensagem, com o conteudo dela, e, envolvendo-se com o meio,
antecipa, em suma, a descoberta de McLuhan: a verdadeira mensagem € o

medium, isto é, o medium apenas comunica-se a si mesmo".?

E € neste contexto que, nas ultimas décadas, a arte caminhou a passos
largos em direcao a sociedade de consumo. "Hoje, (1973) passamos da
producdo de artigos empacotados para o empacotamento de informagoes.
Antigamente invadiamos os mercados estrangeiros com mercadorias. Hoje
invadimos culturas inteiras com pacotes de informagdes, entretenimentos e
idéias. Em vista da instantaneidade dos novos meios de imagem e de som, até

o jornal é lento™.

Da aldeia global, preconizada por McLuhan, que o desenvolvimento dos

2 ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sao Paulo: Editora Schwarcz Ltda., 1993, pp. 646 e 647.
3 IANNI, Octavio. A Sociedade Global. Rio de Janeiro: Editora Civilizacao Brasileira S/A, 1992,
p. 48.
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sistemas de telecomunicagdes durante o periodo da guerra fria garantiu, aos
tempos neo-liberais da nova ordem mundial, da internetizacdo e da
globalizacdo, esta instantaneidade vem multiplicando-se, organizando-se em
rede, impondo novos padrdes de comportamento e compreensao. Portanto, nos
anos 70, a publicidade brasileira tem, como motivo principal, a génese da
produgao multimidia no Brasil, e, consequentemente, sua utilizacdo na
propaganda. Isso merece atencdo uma vez que, no caso brasileiro, as
influéncias tém quase sempre um efeito tardio e muitas vezes diferenciado,
como aconteceu com a Nova Objetividade Brasileira em relagdo ao Pop
internacional. No caso especifico da Nova Objetividade Brésileira, ela acontece
com aproximadamente cinco anos de defasagem e incorpora aspectos da arte
pop e das tendéncias do construtivismo russo. Ao contrario da Pop Americana,
que utiliza o cinismo na relagdo com o consumo e a sociedade de massa, 0s
artistas brasileiros utilizam-se da linguagem Pop como critica ao Imperialismo

Americano.

Na publicidade essa critica nao existe. Ela ¢é filtrada pelos
patrocinadores, ou seja, pelas industrias multinacionais implantadas no Brasil
com os planos de desenvolvimentos econdmicos a partir dos anos 50,
intensificados no governo militar, a partir dos anos 60-70. A publicidade
brasileira dos anos 70 utiliza-se de artificios da tendéncia Pop Americana ora

como tema, ora como linguagem estética. A possibilidade da utilizagao da arte
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como tema na publicidade foi construida pela prépria arte moderna com todo o
processo de banalizacdo, desde o Dadaismo de Marcel Duchamp.* No entanto,
s&o os movimentos iniciados pela Pop Art, que abrem os caminhos para a Pds-
modernidade na pespectiva americana. A arte moderna, que tinha rompido com
0 passado no Futurismo (1911) tendo como bandeira uma atualidade infinita,
nos anos 80 retoma a presenca do passado. Conforme ja indicamos, a
publicidade brasileira ja utilizava como tema a arte moderna nos anos 70, em
citagdes tematicas de movimentos modernos como o cubismo, surrealismo,
dadaismo e pop arte. Podemos considerar esse procedimento um
desdobramento pds-moderno, pois estes movimentos mencionados eram
compreendidos como estilos definidos e usados como conhecidos do publico,
ainda que, na maioria das vezes, fossem rebaixados em suas caracterizagoes.
Neste sentido, podemos dizer que a propaganda utiliza-se da arte
conscientemente quando a apresenta como tema de seus anuncios. Podemos
perceber, no entanto, que este procedimento é valido para os movimentos mais
absorvidos e identificados. Se compararmos uma utilizagdo tematica da
publicidade dos anos 70, cujo tema seja o cubismo, e outra a Pop Ar,
notaremos que no caso da primeira ela é tema, enquanto, na segunda,

observamos a apropriagcao da estrutura e da concepgao pop.

4 Como podemos ver em seu trabalho “A Fonte — 1917”, onde ele apresenta um urinol assinado.
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Os anuncios dos anos 70 estao influenciados diretamente pelos
movimentos contemporaneos: a Pop Art Americana e o Minimalismo. No caso
americano, o Minimalismo surgiu como uma negacao a aderéncia Pop ao
mercado de consumo, mas herdou do mesmo a grande escala’. E curioso
pensar que um movimento como o Minimalismo, cuja origem inicial seja a
escultura, possa ter influenciado a Publicidade.

“Formalmente, as obras “minimalistas” apresentam-se como
esculturas executadas nos materiais mais diversos (aco, ferro,
plexiglass, madeira, elementos luminosos), em geral com um aspecto
de frias formas geométricas dispostas em angulo recto mas, muitas
vezes, de uma geometria imperfeita, ou seja, que ja nao é o espelho da
idéia platénica, do fixo e do imutdvel. Pelo contrdrio, € uma geometria

do relativo, do possivel, do fenoménico; é uma solidificagao do imediato

e do movel, do que se precipita e do tranchant, do instavel e do

periclitante”.®

Evidencia-se a aproximagdo entre a Publicidade dos anos 70 e o
minimalismo como extensdo da ideia inicial presente em suas estruturas
primarias e nas caracteristicas construtivas geométricas nelas problematizadas.

Deve-se lembrar que as caracteristicas construtivas ja presentes nas artes

%« .6 muito importante observar que as dimensdes geralmente grandes da obra e a escala aquitetonica
permitem que o escultor domine o ambiente”. Trecho do Catalogo da Exposicao do Venish Museum em
Nova lorque, citado por FUSCO, Renato De. Historia da Arte Contemporanea. Lisboa: Editorial
Presenga Ltda, 1988, pp. 330 a 336.

® FUSCO, Renato De. Histdria da Arte Contemporanea. Lisboa: Editorial Presenca Ltda, 1988,

pp. 330 a 336.
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plasticas brasileiras desde os anos 50 — Concretismo’ (Paulista) e o
Neoconcretismo® (Carioca) - seguem pelos anos 60 na Nova Objetividade.® Ja o
Minimalismo ndo se materializou como um movimento na arte brasileira; no
entanto, as suas redugdes de estrutura e limpeza sdo encontradas em varios
artistas que produziram instalacées até os anos 80. Na Publicidade, tanto os
anuncios classificados como grande texto, como os que chamamos grande
ilustracao foram influenciados pelo minimalismo e pela Pop Art. Nas relagoes
entre texto e foto (formando a estrutura) € evidente o rigor estrutural na
simplificacéo dos elementos apresentados, tanto nas composicées onde o texto
€ predominante, como naquelas em que a imagem ocupa todo o campo.
Portanto, ndo se trata de uma influéncia literal, mas segundo o entendimento de
Montaner (1997, p. 183) na frase de Miles van der Rohe: “O menos € mais”,
que coloca a economia de elementos como simplificadora da estrutura. Isto esta
presente nos anuncios dos anos 70/80.

Podemos observar que a publicidade vem utilizando o valor da arte como
o qualificador de seus produtos, ou como simulagao (simulacro) da valorizagao
da qualidade de vida, da maneira de viver, uma vez que esta perdeu a

possibilidade de um valor em si, conforme nos demonstra Baudrillard:

7 Concretismo. In: TEIXEIRA LEITE, José R. Diciondrio Critico da Pintura no Brasil. Rio de
Janeiro: Artlivre, 1988, p. 132.

® Neoconcretismo. Idem, p. 50.

% Nova Objetividade. Ibidem, p. 358.
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“A lei que nos é imposta é a da confusdo dos géneros. Tudo é
sexual. Tudo é politico. Tudo é estético. Simultaneamente. Tudo tomou
sentido politico, principalmente depois de 1968: a vida cotidiana e
também a loucura, a linguagem, a midié, assim como o desejo, tornam-
se politicos a medida que entram na esfera da liberagcdo e dos
processos coletivos de massa. Ao mesmo tempo, tudo tornou-se
sexual, tudo é objeto de desejo: o poder, o saber, tudo se interpreta em
termos de fantasmas e de recalque, o esteredtipo sexual esta em tudo.
Ao mesmo tempo, tudo se estetiza: a politica se estetiza no espetaculo,
0 sexo na publicidade e na pornografia, o conjunto das atividades
naquilo que se convencionou chamar cultura, espéecie de
semiologizacdo midiatica e publicitaria que invade tudo — o grau Xérox

da cultura”.™®

Nossa cultura, segundo Baudrillard, esta constituida de deslizamentos

entre as partes, existindo arte na politica, estética na economia e assim por

diante... O periodo a que nos referimos corresponde exatamente a um

momento em que este tipo de consciéncia esta presente na propaganda. Quem

realmente se valeu deste mundo da cultura, dos deslizamentos entre as partes,

foi a Pop Americana e especialmente Andy Warhol'', que produziu

conscientemente seu trabalho. Portanto, a producdo da propaganda no Brasil

estava bem informada sobre as questdes da arte e seus interesses, assertiva

' BAUDRILLARD, Jean. A Transparéncia do Mal. Sao Paulo: Papirus Editora, 1990, p. 15

" « O tnico beneficio de uma lata de sopa Campbell de Andy Warhol (mas ele é imenso)
consiste em n&o mais colocar a questdo do belo e do feio, do real e do irreal, da transcendéncia
ou da imanéncia,...” Idem, p.24.
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que pode ser facilmente constatada em exemplares do periodo estudado como
em anuncios da “Levi’'s” de 1980, com o titulo “Movimento Pop-Art’, com
direcdo de arte de Francisco Petit, redagao de Washington Olivetto e direcao de
criacao de Francisco Petit e José Zaragozza. (Fig. 13)

Figura 13 Figura 14

Mpvimento Poy

Andy Warhol, Turquoise Marilyn, 1962
Anlncio 05/027

Neste anuncio vemos clara a citagdo da Pop-Art de Andy Warhol,
demonstrando uma utilizagao direta da linguagem do artista pop americano.
Nele temos a prépria obra de Andy, Turquoise Marilyn de 1962. (Fig. 14)

Neste aspecto, o caminho desenvolvido por Warhol, partindo da
linguagem da propaganda para a arte, € inversamente percorrido pelo anuncio
da “Levi’s”. Estes procedimentos sao reiterados nos trabalhos do anunciante
Hoechst de 1977, com diregao de arte de Magy, redacdo de Wagner Fornell e
fotografia de Miro da agencia Lage, Stabel & Guerreiro, onde temos uma

composicdo em grade com a repeticdo de fotografias de pessoas diferentes

enquadradas em primeiro plano. (Fig. 15)
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Figura 15 Figura 16

Com um pouquinho de boa vontade, qualquer um
consegue falar onome de nossa empresa.

- - ;
/4
b = %
o Ty TR 3 ;
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HoechstEd Marilyn, 1967, Andy Warhol

Antncio 03/013

Este procedimento é semelhante a obra de Warhol com repeticdao do
rosto da Marilyn Monroe (Marilyn, 1967). (Fig. 16)

Nela encontramos a repeticio de nove imagens realizadas em
serigrafia. Warhol sabia como representar o mundo da sociedade de massa e
consumo e o segredo desta representagao consistia na repeticdo da imagem.
Sabia ainda que para existir uma sociedade de massa era necessario que
houvesse também uma fabrica de imagens. Hollywood deu inicio a esta
producgao criando seus idolos e mitos para o consumo. Entretanto, no andncio
em questado notamos a auséncia de qualquer conotagao destes conceitos, e a
solucdo se apdia unicamente em sua linguagem, valendo-se apenas da
estrutura que se mostra facilmente reconhecivel. O mesmo procedimento pode
ser encontrando em um grande conjunto da producédo desta época como, por

exemplo, no anuncio da “Teacher’s” de 1982. (fig. 17)
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Figura 17 Figura 18

acher’s de
os cuidados.

Andy Warhol,Tunafish Disaster,1963
Anuncio 08/043

O anuncio, com diregao de arte de Nelson Catto, redacao de Juvenal de
Azevedo/Carlos A. Hardt Chiesa e fotografia de Renato Berg, é apenas um
entre os inumeros casos de repeticdo como em Andy Warhol, Tunafish
Disaster, 1963. (Fig. 18)

Embora o mundo da arte contemporénea tenha se expressado com
significativa repeticdo na propaganda e a Pop Art tenha sua primazia, nao
podemos deixar de atentar para outras manifestagdes simultdneas como, por
exemplo, o interesse pelo Surrealismo de René Magritte demonstrado em
inumeras citagbes de anuncios diversos como: Anuncio da “Air France”, com

direcéo de arte de Jualio Mola (Figs. 19, 20, 21), e o anuncio da “Deca” (Fig. 23),
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com diregcéo de arte e criagdo de José Zaragozza, redagdo de Neil Ferreira,

fotografia de Moacir Lugato, da agéncia DPZ.

Figura 19 : Figura 20 Figura 21

AIR FRANCE £7

i
%

René Magritte, Valores Pessoais, 1932
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Figura 23

Anuncio 06/066

Vemos, claramente, nos trabalhos de René Magritte “No Limiar da
Liberdade” de 1929 (Fig. 22), “Valores Pessoais” de 1932 (Fig. 24), elementos
inspiradores dos anuncios acima.

Figura 24

René Magritte, No Limiar da Liberdade, 1929
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No periodo estudado, o Surrealismo ainda iluminava as telas do cinema

com obras primas de Luis Bufiuel'

e mantendo-se atualizado, mas, certamente,
0 que fez a propaganda interessar-se pelo Surrealismo néo foi esta produgao.
Talvez, ela tenha despertado a atengdo de nossos publicitarios. Porém, penso
que o interesse publicitario venha do impacto que as imagens surrealistas
produzem no publico. Embora a cultura brasileira, até os anos 50, periodo
anterior a televisdo, se expressasse predominantemente pela palavra e pelo
texto, & justamente este texto que aproxima a imagem surreal da compreenséo
do publico. O Surrealismo abre, assim, uma porta para a modernidade
mantendo procedimentos de representacao pictdrica académica, como pode ser
visto em Salvador Dali e outros artistas.

O movimento surrealista sempre manteve um texto subordinado a
imagem, estruturado pelo onirico. Parece que esta caracteristica da arte surreal
contempla, no caso da cultura brasileira, a possibilidade da traduc&o da imagem
para o0 texto. As imagens de René Magritte s&do, além de surreais,
metalinguagens, demonstrando que o artista tinha uma compreens&o dos
suportes da arte que utilizava. Seus quadros n&o eram apenas sonhos, mas
uma viagem pelo mundo da representacdo e da representacdo artistica. Os

anos 70 s&o, também, para a arte, os anos da consciéncia dos suportes sobre

os quais se trabalhava e a metalinguagem demonstra esta consciéncia. Nesse

"2 Le Discret Charm de la Bourgeoisie (1972), Le Fantdme de la Liberté (1974) e Cet Obscure
Objet du Désir (1977).
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sentido, a propaganda também procura demonstrar este entendimento
realizando trabalhos que se apropriam da linguagem da arte e da sua estrutura
como ja se mencionou, realizando, também, anuncios plagiando grandes
artistas.

Na “Série Cigarro Hilton” de 1980, a DPZ veiculou varios anuncios desta
marca, nos quais o ilustrador inseriu a imagem da embalagem do produto em
obras de Picasso, Dali, Tolouse Lautrec, Mondrian e Magritte. Esta série teve
direcdo de arte de Francesc Petit, redacdo de Lawrence Klinger, direcdo de
criagcdo de Washington Olivetto/Lawrence Klinger e ilustragcédo de Rodolfo Vanni,
da Agéncia DPZ.

: A pinfura cubista de Pablo Picasso e o surrealismo de Salvador Dali séo
alvo de apropriagdo, plena e deliberada, por parte dos criadores do anuncio
uma vez que a intengao é exatamente a de fazer valer as qualidades das obras
e 0 seu pronto reconhecimento associado a uma conduta do fumante ou

candidato ao vicio. Obras de Mondrian e Lautrec, também, integram o conjunto.

132



Figura 25

Anncio de Hilton - 06/002 - 1980

O ilustrador Rodolfo Vanni refaz o estilo de Picasso colocando a
embalagem do cigarro Hilton de maneira harmoniosa em relacdo aos outros

elementos da pintura, mas em posi¢ao especial, apoiada no Eixo de Equilibrio e

Eixo de Sustentacao. (Fig. 25)
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Figura 26

Salvador Dali

O Surrealismo de Salvador Dali (Fig. 26) refeito na ilustragédo abaixo também de
autoria de Rodolfo Vanni. (Fig. 27)

Figura 27

Antncio de Hilton - 06/020 — 1980
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Figura 28

o

PabloPicasso, Familia de Saltimbancos

Figura 29

&

"Antincio de Hilton - 06/021 - 1980

Um detalhe de “A Familia de Saltimbancos” (Fig. 28) de Pablo Picasso foi
reproduzido pelo mesmo ilustrador, que inseriu a embalagem de Hilton na lateral

direita da ilustracéo (Fig. 29), mantendo as caracteristicas pictoricas do trabalho.
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Figura 30 Figura 31

Origimad e Fillor roetis meyplaticns

Mondriam, Composigdo com
Vermelho, Amarelo e Azul, 1932 Antincio de Hilton - 06/022 — 1980

O objetivo da série é passar a idéia de sofisticagdo, erudicdo, bom gosto
fundamentados na premissa de que os conhecedores de arte reconhecerdo as
obras identificando os artistas autores, oferecendo, portanto, aos fumantes que

optarem por esta marca, a condi¢&o, glamourizada, de expert em artes plasticas.
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Figura 32

Henri de Toulouse-Lautrec

Figura 33

Antincio de Hilton - 06/023 ~ 1980

A propaganda de cigarros, sempre na corda bamba por estar anunciando um
produto que efetivamente ndo possui qualidades a oferecer aos seus

consumidores, procura alternativas circunstanciais para atingir seu publico-alvo.
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Assim sendo, estratégias sao procuradas para falar da marca, distanciando-
se do produto, que, na maioria das vezes, aparece metonimicamente representado
pela sua embalagem, como na série Hilton, incrustrada em obras de arte

conhecidas. Ou, como no caso do Pall Mall (Figs. 34, 35, 36, 37),

Figura 34 Figura 35

Antncio de Pall Mall - 08/031- 1982 Anuncio de Pall Mall - 08/032 — 1982

ligado a lugares sofisticados de cidades do mundo apresentadas pela marca,
como nos anuncios em que atuaram, como redator, Ilvan Lasco Rotundo,
diretor de arte, Aurélio Julianelli, diretor de criagéo, José Fontoura da Costa e

fotégrafo, Chico Aragéo.
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Figura 36 Figura 37

Antnco de Pall Mall 08/033 — 1982 Antncio de Pall Mall - 08/034 - 1982

Outras vezes, esse distanciamento da-se pela acdo que o modelo-
personagem, fumante, desempenha em campanhas, que, embora n&o
aparecam nos anuarios, sao contemporaneas das apresentadas acima.
Lembramos algumas: “Os homens se encontram no Arizona”"®, “Venha para o
mundo de Marlboro”, “ Ao Sucesso”(Hollywood) ou mesmo “Para quem sabe o

que quer” (Minister).

3 Fato curioso aconteceu, nessa época, quando a Souza Cruz, numa ag&o entendida na
ocasiao como de espionagem, conseguiu tirar o brilho de novidade da campanha da Phillips
Morris , antecipando-se na midia ao langamento do Marlboro “ Venha para terra de Marboro”
com uma campanha, com o mesmo tema, “Os homens se encontram no Arizona”, que
expressa um contetido maroto, pressupondo uma vantagem: enquanto a Phillips Morris apenas
convidava, a Souza Cruz afirmava que os homens se encontravam no Arizona.

Al ® e
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6.2 Pop Art, influéncias

Além das apropriacdes, plagios, citacdes que encontramos no conjunto
dos anuncios publicados nos Anuarios, € relevante notar como os publicitarios
conseguiram criar um estilo préprio da propaganda brasileira a partir das
influéncias dos movimentos Pop Art e Minimal Art.

A Pop Art iniciada na Inglaterra ganhou forga nos Estados Unidos. “O
termo em si foi usado pela primeira vez pelo critico britanico Lawrence Alloway,
em 1954, como um rétulo conveniente para a “Arte Popular” que estava sendo
criada pela cultura de massa. Alloway ampliou o termo em 1962 para incluir a
atividade de artistas que estavam procurando usar imagens populares em um
contexto de “Belas Artes”, desde entdo surgiu uma série de outros rotulos
concorrentes, mas este foi 0 que vingou, apesar dos protestos (ocasionais) dos
proprios artistas.” '

Desta polémica, Giulio Carlo Argan nos apresenta as seguintes
consideracdes sobre o titulo e ideologia Pop: “Uma concepg¢do seguramente
ndo-utépica, e até certo ponto desalentada e passiva, da realidade social
encontra-se na raiz de outro amplo fenbmeno (na verdade, ndo se pode
qualifica-lo de movimento ou tendéncia): a chamada Pop Art (pop de popular).

O termo popular, ao menos no sentido que tem na Europa, é impréprio: a Pop

“SMITH, Edward Lucie. Conceitos da Arte Moderna. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor Ltyda,
1991, p. 160.
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Art expressa n&o a criatividade do povo, e sim a nao-criatividade da massa. E
verdade que manifesta, acima de tudo, o desconforto do individuo na
uniformidade da sociedade de consumo, e por vezes suas inuteis veleidades de
rebeldia; todavia, sabe-se que, sem uma orientagdo ideoldgica, o mal-estar e as
rebelides secretas dos individuos ndo ameagcam o sistema”."®

Resumindo, na passagem para a arte americana a Pop Art afastou-se
ainda mais do significado popular e integrou totalmente o mundo da fabrica de
imagens que vendia os produtos de nossa sociedade de massa. O pop néo &
popular e ndo € uma cultura popular para a massa; €, na verdade, ora uma
reflex&o irbnica, ora uma admiracido das formas produzidas por esta cultura de
massa. Em um certo sentido, a Arte Pop Americana potencializa o caminho
hegeménico da producéo artistica internacional tornando-se no Novo Mundo ou
Novo Ocidente uma das primeiras devolugbes ao Velho Continente de uma arte
nova produzida fora da Europa. Vale notar que a Pop Art Americana, pelas
razbes acima levantadas, seguiu um caminho novo tendo, como universo de
representacdo, limites nem sempre tdo claros quanto a seus temas, entre a
realidade da sociedade de massa e suas invengdes. Essas sdo simulagbes dos
proprios procedimentos e técnicas do mercado na sociedade de massa.

Portanto, em muitos exemplos podemos notar um processo de abstracdo ainda

maior que no Expressionismo Abstrato.

'> ARGAN, Giulio Carlo. Arfe Moderna. S&o Paulo. Editora Companbhia das Letras, 1993, p. 575
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A influéncia da arte dos anos 60 chega ao Brasil com um atraso, mas é
evidente a sua influéncia no meio da propaganda brasileira no periodo estudado
(1975-1984). Consideramos que a Pop Arte no Brasil teve maior influéncia na
propaganda que nas Artes Plasticas. Uma primeira dificuldade enfrentada pelos
artistas brasileiros foi a escala dos trabalhos americanos. Nossos trabalhos
tinham uma escala menor. Falamos dos trabalhos de Claudio Tozzi, Nelson
Leiner, Roberto Aguilar. Ja& outros, como Marcelo Nitsche, com sua “Bolha
Amarela” (Fig. 38) e Carmela Gross trabalhavam com uma escala semelhante

mas ainda menor que 0s americanos.

Figura 38

Bolha Amarela, Marcelo Nitsche, 1968.
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Estes trabalhos, mais objetuais que pictdricos, provindos da arte
brasileira dos anos 60 foram reunidos em 1977-78 pela pesquisadora Daisy
Valle Machado Peccinini em uma exposi¢do intitulada: “Objetos na arte: Brasil
anos’ 60. Sdo Paulo, Fundacdo Armando Alvares Penteado, 1978”. Afirma
Peccinini: “Um segundo grupo de obras testemunha a reviravolta que o
problema do objeto sofreu — deixou de ser codificado dentro de marcos
estruturais — assumindo um significado extremamente amplo e uma morfologia
complexa, contribuindo para tal situacdo a conjuntura internacional das
vanguardas emergentes no limiar da década de 60, particularmente a Pop-Art e
o Nouveau Réalisme'® - tendéncias que, se opondo ao expressionismo
abstrato e a pintura gestual, propuseram uma arte que expressasse a realidade

dinamica do mundo contemporaneo industrializado”"’

E importante citar o fato de que os criadores dos anincios do periodo
tenham se interessado predominantemente pela Pop Arte e pela Minimal do

que pelo Nouveau Réalisme, no entanto a arte brasileira do periodo aproximou-

se mais da Pop Art, pelo motivo de que a corrente francesa de Pierre Restany

'® «“paralelamente a Pop-Art, no inicio dos anos 60, em Paris se articulou um movimento,
“‘Nouveau Réalisme, que se situou, como definiu seu teérico Pierre Restany. “au quarente
degrés au dessus du Dada”,na medida que os ready-made s&o considerados como matéria
prima da arte ndo s6 no sentido da anti-arte, como também atribuiram aos objetos o papel de
meio-mensagem social, por suas qualidades expressivas inerentes. Segundo Restany, o
Nouveau Réalisme ia além do Dadaismo, pois superava o gesto de anti-arte, de escolha de um
objeto comum ao compreender a potencialidade de expressdo, a carga sociolégica deste, que o
fazia estabelecer um processo de comunicagdo social.”. PECCININI, Daisy V.M. (coord.)
Objeto na Arte — Brasil Anos’60. Sdo Paulo: Fundacdo Armando Alvares Penteado. 1977/78,
p.17).

7 Idem, p. 13.
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aproximava-se mais do Dadaismo que dard origem a “Arte Conceitual” que
também é formadora da Pop Art Americana. Entretanto, o que é assimilado pelo
Pop sdo os desdobramentos dos ready-made de Marcel Duchamp realizados
em grande escala, melhor dizendo na escala americana. Ja,No Brasil, a
revolucao de 1964 provocou a chamada “Nova Objetividade”, que Hélio Qiticica,
no seu texto “Esquema Geral da Nova Objetividade”, procura esclarecer o que
era chamado de estado tipico da arte brasileira de vanguarda. (1965).
Certamente o interesse meramente estético era mais conveniente no periodo
da ditadura militar, porque estruturava e qualificava o anuncio sem
compromete-lo com as questdes ideoldgicas do Nouveau Réalisme.

O que se apresentava como dificuldade em relacdo a escala, na arte
brasileira no periodo, nao tinha a menor importancia nos anuncios porque a
Propaganda utilizava como imagem a reproducao fotografica que permitia a
multiplicacdo dos objetos fotografados com grande facilidade. Neste sentido,
podemos enquadrar um conjunto de anuncios que utilizam a repeti¢gao. Estes
anuncios sao claramente fruto da influéncia da Pop Art, especialmente da obra
de Andy Warhol como as reprodugdes seriadas da Sopa Campbell’s, da Coca-
Cola, do Ddlar ou dos icones da midia cinematografica americana como a
Marilyn Monroe, Elvis Presley etc. Nestes casos, os objetivos do anuncio e das
reproducoes seriadas de Andy Warhol eram diferentes. No anuncio, a repeticao
funcionava como um reforgo retdrico, ja no caso das obras Pop significavam a

diluicdo e o reforgco da imagem na sociedade de massa. Repetir a Coca-Cola
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significa também reproduzir o bombardeio de imagens a que estamos
submetidos na sociedade de massa. Esta reproducdo e multiplicagcao no
anuncio neste caso estdo organizadas por uma grade, linhas horizontais e
verticais que se cruzam equidistantemente numa estrutura modular.

Figura 39

-
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Favor nao pintaz ndo cortar os fios nem jogar ne lago.

Nota de 2 Ddlares (Frente e Verso) Anuncio 09/018
Andy Warhol, 1962

Sao conhecidas as obras de Andy Warhol que apresentam sapatos
empilhados e com grande diversidade, semelhantes a suas apresentacdes nas
prateleiras dos supermercados. No anuncio “Hotel Eldorado Boulevard” (Fig.
40) temos uma estrutura semelhante identificando os hdspedes pelos sapatos.
Nesta forma e padrdao encontramos um conjunto significativo de anuncios
semelhantes. Neste caso os objetos séo fotografados e montados sobre fundo
branco. Mas esta forma de apresentacao foi também utilizada para repeticoes

de desenhos.
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No anuncio da escova dental "Water Pik” (Fig. 40) as ilustragdes
assemelham-se aos desenhos de Claes Oldemburg'® e representam duas
escovas conversando como numa sequéncia de cartoon.

Figura 40

Antincio 06/039 Andncio 05/021

Também recorda a habilidade de Claes Oldemburg com seus desenhos
de bituca de cigarros, Colossal Fagend In Park Setting, 1967. (Fig 41)
Claes realiza nestes tocos de cigarros a figuragdo da Pop Art, completamente
distintas da estrutura angulosa de “Cigarette” de Smith (Fig. 42), semelhante a
uma estrutura primaria, com escala qu possibilita a passagem do espectador

por baixo da mesma.

'® N&o podemos deixar de lembrar suas esculturas em grande escala de objetos de uso
cotidiano como: prendedor de roupas, pasta dentifricia, ferramentas como alicates, martelos etc.
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Figura 41

Colossal Fagend in Park Setting

Nado é a semelhanga na escala entre a escultura Pop e Minimal

que nos interessa, mas a diferenca entre as duas.
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Figura 42 S

“Cigarette” de 1961-66. Tony Smith

Claes Oldemburg realiza (1967) Giant Fagends (Fig. 43) que se
apresenta lembrando as formas retorcidas de Smith, tocos ou bitucas de
cigarros que se aproxima de uma peg¢a propagandistica e, por extensao, da

escultura, enquanto “Cigarette” de Smith tem uma caracteristica de instalagao
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Figura 43

Giant Fagends — 1967 — Claes Oldénburg

préxima da arquitetura. Este € o verdadeiro caminho da escultura Pop que tem
procedimentos semelhantes na propaganda brasileira do periodo (1975-84).

A maioria dos anuncios tem estrutura minimalista e outras vezes os
temas s&o representados por instalagbes. Estamos nos referindo as instalagtes

das artes plasticas que produzem ambientes minimalistas como, por exemplo:
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Figura 44

5
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La Salle Blanche, Marcel Bro

odthaers, 1975

Nestes anuncios-instalagao encontramos nao propriamente as estruturas
primarias minimalistas, mas a estrutura simples de sua composi¢ao e a limpeza
e economia de seus elementos. Vale lembrar novamente a frase de Miles van
der Rohe: “menos é mais”. Portanto, quando dizemos que menos é mais nos

anuncios-instalagcao, estamos nos referindo a uma certa “higienizagao” da ima-
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Figura 45

Dﬁgtex

Anuncio 09/033- Duratex

gem, ou seja, uma certa “assepsia cirdrgica” na constru¢ao do anuncio.

No entanto, quando lembramos que “menos é mais” nas estruturas
primarias, nos referimos as “limpezas e assepsias” estruturais. Devemos notar
que muitos dos anuncios do periodo possuem a limpeza minimalista,
estruturando inclusive motivos da Pop Art. O motivo pode ser figurativo e Pop e

sua estrutura Minimal.
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Figura 46

Anvunmo 09/042- Vulcatex

6.3 Minimal Art

Somente a estrutura minimalista e o vazio proposto pela arte abstrata de
Malevitch foram determinantes, pois, afinal, a Minimal Arte é basicamente
composta de esculturas tridimensionais de grandes estruturas: “Aqueles que
tornaram os principais nomes da arte “ABC” ou Minimalista — Donald Judd, Dan
Flavin, Carl André, Robert Morris e Frank Stella — estavam todos interessados
(com a possivel excecado de Stella), em ultima analise, na construcdo de objetos
tridimensionais, embora muitos deles tivessem iniciado suas carreiras como

pintores — no modo expressionista abstrato. Entretanto, suas obras do periodo
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maduro apresentam caracteristicas estilisticas comuns: formas
predominantemente retangulares e cubicas, expurgadas de toda metafora e
significado, igualdade das partes, repeticdo e superficies neutras. A ambigao
alimentada por eles era criar obras de maximo ineditismo, em que o todo fosse
mais importante do que as partes e em que a composi¢do racional fosse
suprimida em favor de uma ordenacgao simples (progressiva, permutacional ou
simétrica)’.'® A escultura de Donald Judd, realizada com chapa de ferro

perfurada denominada Untitled, 1965 (Fig. 47) , nos apresenta uma obra plana,

Figura 47

Untitled, 1965, Donald Jud

n&o vertical, conforme o mestre da escultura Minimal Antony Caro.

19 GABLIK, S. “Minimalismo” in: STANGOS, Nikos. “Conceitos da Arte Moderna”, Rio de
Janeiro: Editora Jorge Zahar, 1991, p.175.

2 WALDMAN, D. Transformations in Sculpture, New York: The Solomon R., Guggenhein
Foundation, 1985, p. 147.
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Esta escultuia, na forma de uma suave rampa, nos coloca diante de uma
estrutura basica arquitetdnica que nos permite uma suave elevacado se
subirmos a rampa. Porém esta rampa é escultura, nao arquitetura, e nos pede
para nao subirmos. Nela temos um desenho com uma relativa transparéncia
que serve para indicar, ainda mais, ndo se tratar de arquitetura. A simplicidade
estrutural, a dissimulacao simbdlica ficam propositalmente em um espaco

intermediario entre a possivel representacao e a nao-representagao.

Figura 48

Monument 1 for V. Tatlin, 1964, Dan Flavin

O artista Dan Flavin realiza estruturas primarias com luz, criando também
algumas instalacdes. A obra “Monument 1 for V. Tatlin®, 1964 (Fig. 48),
realizada com tubos de luz fluorescente, homenageia o artista Construtivista

Vladimir Tatlin que realizou o projeto do Monumento da 3* Internacional.
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E curioso notar que o desenho formado lembra o sky line da cidade de
Nova lorque, certamente uma alusdo a arte americana que se afirmava partindo

~

da experiéncia russa de Malevitch e Tatlin.

Figura 49

Trabum, 1977, Carl André

Na escultura “Trabum’, de 1977 (Fig. 49), de Carl André, temos um

empilhamento de vigas de seccdo quadrada de madeira.®.

Robert Morris nos apresenta um conjunto de obras em Fiberglas, com luz
fluorescente, em que estruturas minimas sao certadas e iluminadas de dentro
para fora de tal forma que nos da a idéia de existir luz armazenada no seu

interior.
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Esses coriceitos minimalistas permearam, evidentemente, outras areas.
O trabalho minimalista de Frank Stella, um dos poucos artistas que realiza
estruturas primarias em pintura, é resultado de sua comunhd@o com o0s

conceitos da Minimal Art, como vemos na obra: “Marrakech”, de 1964 (Fig. 50).

Figura 50

-
Frank Stela

el

Marrakech, 1964,

Este trabalho & estruturado com a divisdo pelas diagonais em quatro partes
iguais, sendo que em cada parte é apresentado um grafismo convergente para

o centro, produzindo um efeito inverso ao da divisio.

! As vigas foram empilhadas trés a trés alternando-se em angulo de 90°, mas no seu conjunto
formam um cubo. O empilhamento é uma técnica que, no caso das esculturas de Carl André,
tem como objetivo formar estruturas minimas de construgao ou reproduzi-las
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A Influéncia minimalista manifesta-se plenamente na sequéncia de
anuncios selecionados e que sao apresentados a seguir:

llustracao 17

1984 — Anuncio 10/049

Bl

X% . i
ARh VINGAL NARA MR . OAARERA NERRK

minalba§ § minalba

CAMPCS DO JORDAC CAMPCS DO JCRYO

70 ot i panis RSl

Lk
WRE

M08 AGS L 08 e

1982 — Antincio 06/018

nuncio 10/050

1980 - A
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Esta influéncia minimalista aparece em uma grande diversidade de
produtos: relégios, maquinas de escrever, agua mineral, calgcas jeans...

llustracao 18

WAWMoWhﬁp»&mﬁ mmmm
It DIOpEONGY. PO ks ok

1982 — Andncio 08/017 1982 — Anuncio 08/019

Bata esta tecla em cima
dostelehlesdaOhvetHdeRecm

AOlivetti de Recife mudou de telefones. Anote os novos:
224-T788 - 224-7979 - 224-TAR - 224-7001 - 224-7460.
Telefone e aparega.

1982 — Anuncio 08/018 1980 — Anuncio 06/054
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Encontramos também anuncios criados no estilo surrealista. E importante
notar que os efeitos especiais hoje facilmente manipulados por programas
computadorizados, na época eram conseguidos com a combinacdo em
processos de fotolitografia, e apresentados com orgulho pelos produtores como
é o caso do anuncio seguinte da Repro.

llustracao 19

EPRO Faz Mals Que O PAPALE MaMAE. Rusa VITOR AIROSA 31 TelL 228 4522

Ak AT O Msax

Teval, Dee Qe VG N Tinisa PRcoa

ansiax, A Reeo £ Copaz Di Exes

ne

o O Qu Voot E Ceear De

1980 - Anuncio 05/031

1983 - Andncio 09/009
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Outros com influéncias do Dadaismo/Surrealismo e da Pop Art também
executados com a técnica do periodo com um resultado satisfatorio.

llustracao 20

1979 — Anuncio 05/030 1983 — Antncio 09/005
|

Repro RuaVikwdirosa3l Tl 20845226F

S E J A4 o ! v i N A

1983 — Anuncio 09/068

P

1982 — Antincio 08/10
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Manifesta-se tambem em forma de anuncios compostos apenas por

Grandes Textos.

llustracao 21

AThompson estdentre
as maiores e melhores

estle o tempo emque
0 Corinthians B2

1976 — Anuncio 02/011

1982— Anuncio 08/002

Vocé cutucaria
0 ledo comuma
nha

van
=

1980 — Anuncio 06/003
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1982 — Anuncio 08/052



llustracao 22

TRAPALHOES

QUE NAO SE
SEPARAM.

1983 - Anuncio 09/041

Se ndo esta d.mdo
para engohr a
= pmpag.mda que cslau ——
fazendo para o
produto, € por 1ss
consumidor ndo
esta engolindo o sen
produto, passd na
DPZ que van dar.
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aidanna Mansho, €
LhmA 2131 - Sala o0

1984 — Anuncio 10/023
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llustragcao 23
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llustracao 24
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Anuncios de marcas diversas, elaborados em varios anos, apresentam
composi¢éo parecida (enquadramento proximo dos corpos com iluminagdo
também parecida) onde a sensualidade é captada e realcada pela contra-luz que
valoriza os contornos das formas fotografadas.

llustragdo 25

1975 - 01047

1984 - 10037

1975 -01/057

1976 - 02/050

) Fee Hingad rd 8
1976 - 02/008 1883 -09/017 XE hingudm morder voce.

1977- 03/004
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No exemplo a seguir trés fabricantes de jeans distintos (Yves Saint Laurent,
Pierre Cardin e USTOP) apresentam uma sequéncia de andncios que poderia ser
de um mesmo produto, e um mesmo criador.

llustragao 26

1982 - 08/006 1982 - 08/007

1980 - 06/078

1980 - 06/047

1980 - 06/046

1982- 08/030

167



6.4 Consideragoes Finais

Resumindo as interfaces dos anuncios da Propaganda do periodo
apresentadas nos Anuarios do Clube de Criacao de Sao Paulo entre 1975 a
1984, constatamos que as influéncias dos movimentos das artes plasticas mais
significativos foram dos Minimalistas e da Pop Art. Classificamos segundo as
tendéncias dominantes nestes anuncios, no conjunto total da pesquisa, as
seguintes categorias:

Com caracteristicas dominantemente Minimalistas (segundo nossa
traducao das artes plasticas para o anuncio): estes trabalhos significam 16%
dos anuncios classificados, representando a linguagem Minimalista ou sua
estrutura para expressao.

6.4.1 Minimal Art - Exemplos de linguagem:

Figura 51

wn_ﬂ.‘ﬁﬁmﬂk*

;g

Anuncio 07/029
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6.4.2 Minimal Art —-Exemplos de Estrutura

Figura 52

a matéria prima que torce, retorce

nto de uma contorcionista.

i N
SR S YR 75 STRYRIOINK 0 MRS s e

Wrodot et

Anuncio 01/032 Anuncio 01/019

De caracteristicas dominantemente vindas da Pop Art (2% do total
classificado), estes anuncios referem-se aqueles em que a linguagem das Pop
Art e sua estrutura sao dominantes.

6.4.3 Pop Art - Exemplos de linguagem:
Figura 53

Perio da mil-folhas
feita com Gradina,
- parece que

- a8 outras 56 ttm
quinhemas
folhas,

A Svica é prdtica  até na lembranca.

Anuncio 03/011 Anuncio 10/041
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6.4.4 — Pop Art - Exemplos de estrutura:

Figura 54

for o seu estilo de

e T Com um pouquinho de boa vontade, qualquer um
consegue falar onome de nossa empresa.

§ ~-q-.{ s, { ‘.'

.gr. - ™ HoechstlS
Anuncio06/038 Anuncio03/013

6.4.5 Anuncios de Grandes Fotos fruto da influéncia da Pop Art e do cinema:

Figura 55

Ly s & ey, V)

Anuncio 10/007 Anuncio 03/004
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6.4.6 Anuncios de Grandes Textos frutos da influéncia do Minimalismo e da Arte
Conceitual:

Figura 56
. . lﬂrr:l frances,
n
Vocé cutucaria i
’ um dﬁmentd

0 leao comuma £
varinhadeste
tamanho?

P

Anuncio 06/003 Anuncio 07/022

6.4.7 Anuncios intermediarios entre as duas correntes com estrutura Minimalista
e motivo Pop:

Figura 57

Pra que andar a 80 se vocé
pode andar a 2507

Anuncio 05/048 Anuncio 08/037
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6.4.8 Outros intermedidrios inversos a estes com estrutura da Pop Art e motivos
Minimalistas:

Figura 58

< olivetti

Sua prateleira s6 pode ficar limpa.

Andcio 07/049 Anuncio 01/012

6.4.9 Anuncios de citagdes e plagios dos movimentos da histéria da arte com
caracteristicas Pés-Modernas que representam 7% do total classificado:

Figura 59 - Cubismo:

Antincio 06/002
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Figura 60 - Dadaismo

Repro RuaVitorAirosa 31 Tel. 228 4522 SP

Anuncio 0-5/030

Figura 61 - Surrealismo e Neoplasticismo

P oot

Anljncio 06/020 Anuncio06/022
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Outros ainda compondo uma minoria que nao foram categorizados pela

pesquisa por ndo apresentar nimero suficiente na amostragem escolhida.

Os anuncios classificados como influenciados por movimentos artisticos
definidos representam 44% do total, sendo que a Pop Art predomina com 21%,
seguido de Minimal Art com 16% e 7% dos anuncios representam outros

movimentos artisticos.
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6.5 Graficos organizados a partir da classificagdao dos antincios
quanto as influéncias dos movimentos artisticos.

6.5.1 Anuario 1

Grafico 23
Anuario 1

1%

Movimentos Artisticos Diversos
@ Pop Art

E Minimal Art

O Outras Classificagdes

6.5.2 Anuario 2

Grafico 24
Anuario 2

13%

56%

10%

Movimentos Artisticos Diversos
A Pop Art

HE Minimal Art

O Outras Classificagdes
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6.5.3 Anuario 3

Grafico 25
Anuario 3

2%

Movimentos Artisticos Diversos
B Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificagdes

6. 5.4 Anuario 4

Grafico 26
Anuario 4

53%

11%

5% 31%

Movimentos Artisticos Diversos
B Pop Art

E Minimal Art

O Outras Classificagtes
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6.5.5 Anuario 5

Grafico 27
Anuario 5§

18%

Movimentos Artisticos Diversos
B Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificagdes

6.5.6 Anuario 6

Grafico 28
Anuario 6

39%

17%

25% 19%

Movimentos Artisticos Diversos
[ Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificagoes
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6.5.7 Anuario 7

Grafico 29
Anuario 7

3%

60%

Movimentos Artisticos Diversos
B Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificagbes

6.5.8 Anuario 8

Grafico 30
Anuario 8

3%

55%

Movimentos Artisticos Diversos
E Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificagbes
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6.5.9 Anuario 9

Grafico 30
Anuario 9

10%

55% 10%
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B Pop Art

B Minimal Art

0O Qutras Classificagdes

6.5.10 Anuario 10

Gréafico 31

Anuario 10
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6.5.11 Anuarios1a 10

Grafico 32
Anuarios 1A 10

Movimentos Artisticos Diversos
E Pop Art

B Minimal Art

O Outras Classificacbes
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Conclusao

Ao iniciarmos este trabalho, notamos, pelas leituras das apresentagdes
dos Anuarios, que os critérios de sele¢cao de anuncios foram alvos de constante

preocupacéo por parte dos dirigentes do Clube de Criacao de Sao Paulo.

A cada ano alteracdes foram feitas nesses critérios com a intengao de,
cada vez mais, aprimorar a proposta do Clube, de apresentar o melhor da

publicidade brasileira.

Esta atencao especial, que se manifestou sucessivamente por varias
diretorias, garantiu a continuidade da publicagdo, unica no pais, que tem
documentado com seriedade a criatividade e a competéncia de nossos

profissionais publicitarios.

A analise dos anuncios dos 10 primeiros Anuarios do Clube de Criacao
de S&o Paulo (1975-1984) levou-nos a varias constatagdes de ordem histdrica e
técnica. Evidéncias do periodo apareceram imbricadas em seqiéncia de
anuncios produzidos durante um decénio, anuncios estes que podemos
considerar de qualidade representativa da criacdo publicitaria da época, uma
vez que todos passavam por uma selecdo avalizada por profissionais de

renome no meio publicitario.
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E importante lembrar que a producao publicitaria enfocada neste periodo
utilizava um conjunto de procedimentos e instrumental proprio que seriam
substituidos nos anos seguintes pela informatizacdo, que na década de 80

instala-se no mercado grafico nacional.

Os processos de elaboracao dos anuncios que descrevemos no Capitulo
lll, na década de 75/84, tiveram no periodo o auge das condigdes técnicas que
sao demonstradas na qualidade do acabamento e nos recursos de trucagem da
época. Estes processos, apesar de possibilitarem o6timas impressoes finais,

ainda estavam longe da qualidade técnica de hoje.

As técnicas fotograficas, empregadas na feitura dos anuncios, s6 seriam
superadas pela digitalizacdo das imagens, enquanto as de impressao
melhoraram quanto a rapidez e instalacao de equipamentos multiplos, ou seja,
maquinas de impressao mais eficientes na producao, tiragem-hora e

impressdes multiplas na sequéncia.

No que tange a composi¢ao plastica desses anuncios enumeramos 0s
elementos estruturais que apdéiam as massas de texto e ilustragdo (Figuras 1 a
12, contidas no Capitulo IV) e concluimos que a estruturacdo desses elementos

da-se da mesma forma que podemos encontrar em trabalhos de artes plasticas.

Na andlise que procedemos e que denominamos Gendpsia,
evidenciamos a existéncia de uma estrutura de construgcdo desses anuncios,

mesmo naqueles em que aparentemente isso nao fica claro a primeira vista,
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como é o caso mostrado na Figura 06, pagina 58, onde a combinacado de

elemtnos estruturais € mais complexa.

Em outros, no entanto, é mostrada a sua evidéncia, como a diagonal no
anuncio apresentado na Figura 01 e a grade que suporta elementos do anuncio

na Figura 02, ambos na péagina 54.

Esses elementos estruturais sao apagados pelos elementos visuais
(Texto, llustragdo) que se apdiam em suas linhas e consumam a composicao,

da mesma maneira como ocorre nas artes plasticas.

Texto e llustragao combinam-se e predominam um em relagdao ao outro,
tal como definido no Capitulo V, pagina 73, nos grupos possiveis: Grande
Texto, Predominéncia do Texto, Grande llustragcdo, Predominancia da llustragcao

e Equivaléncia Texto/llustragao.

A predominancia absoluta da Grande llustragao (ver Graficos:
Classificacao Geral dos Anuarios, em Apéndice 1, paginas 189 a 203) e
Pranchas (01 a 05, paginas 77 a 81) levou-nos a uma reclassificagcdo dos
anuncios produzidos com Grandes Fotos, que foram nomeados com a
apropriacdo de termos usados no cinema para classificacao de planos (Plano
Geral, Plano Americano, Plano Médio etc.), uma vez que a variagao da
composi¢cao acontece na relacao direta de enquadramentos mais proximos ou

mais distantes. A diferenciacdo dos grupos faz-se necessaria e optamos pela
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utilizagdo da classificagdo de enquadramentos do cinema por julgarmos

desnecessaria determinar outra classificacao.

Nas péaginas 82 a 89 (Capitulo V) apresentamos a relagdo dos anuncios
distribuidos por Anudrios onde constatamos o nimero expressivo desse grupo

de enquadramentos.

Ainda, no Anudrio V, apresentamos anuncios elaborados com a
utilizacao de recursos de imagem e texto onde as figuras de linguagem
apresentam-se plasticamente, além de outros anuncios com conteldos

tematicos diversos.

A exemplificagdo encontrada nas paginas 91 a 106, da-nos uma idéia da

diversificagcdo de temas praticada pela criatividade dos publicitarios.

Nesse conjunto de anuncios estudados encontramos as influéncias da
arte contemporanea, que procuramos quantificar e classificar, constatando que
sd0, na verdade, tradugbes e adaptagdes estéticas dos movimentos iniciados
no século XX. Além de influéncias esporadicas de alguns movimentos artisticos
e estilos plagiados referidos anteriormente, encontramos duas correntes
fundamentais que tém a ver com os critérios aludidos, constituindo a base da
linguagem da propaganda no periodo. Os movimentos artisticos aos quais nos
referimos constantemente, Pop Art e Minimal Art (curiosamente esse segundo
surgido como oposi¢do ao primeiro), nos fazem pensar como dois movimentos

opostos puderam fundir-se, como referéncias dominantes no periodo, e gerar
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um espaco de criatividade na propaganda brasileira com caracteristicas
proprias. Esta, no entanto, foi desde o inicio a hipétese deste trabalho que nos
levou a pesquisa quantificadora e classificatéria. A proposta era, inicialmente,
de se estudar os anos 70, mas o recorte temporal incluiu o inicio dos anos 80. E
curioso notar que encontramos no periodo alguns anuncios, que denominamos
como “plagios”, mas que podem ser analisados como a liberdade da Pos-
Modernidade voltada para “citacdes” da arte do passado. Do ponto de vista
estrutural dos anuncios, no periodo estudado, concluimos, pela avaliagdo da
pesquisa, que a arte dita Pés-Moderna nao contribuiu para as producdes do
final dos anos 80, sendo a Arte Contemporédnea o objeto da construcao

publicitaria nos anos 70, caminhando para os anos 80.

As relagOes da propaganda com a Pop Art no periodo sao evidentes, pois
elas estdo expressas na quantidade e nas estruturas formais do repertério. O
motivo parece 6bvio: no principio a propaganda é geradora da Pop Art e esta na
formacdo de seu principal articulador, o artista Andy Warhol, que, com
experiéncia na produgao grafica, conhecia os procedimentos técnicos da
fotolitografia e serigrafia, como ja mencionado anteriormente. Nao podemos
esquecer das pressoes econdmicas determinadas pela politica e pela economia
internacionais, assim como as influéncias da globalizagcao introduzidas com a
montagem das fabricas no 3° Mundo, as chamadas “multinacionais”. As

transformagdes do modus operandi em nossa propaganda ocorreram devido as
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adaptagdes as novas técnicas graficas de fotolitografia que consagraram o
sistema ofsete de impresséo, e, ao mesmo tempo, ao mercado aberto por esses
novos produtos multinacionais. Essas transformacées, que poderiam ter ocorrido
sem nenhuma originalidade na propaganda brasileira, concretizaram-se, no
entanto, como sucesso internacional. Nossa propaganda, mesmo sendo
estruturada a partir desses acontecimentos, qualificou-se como nova, e,
segundo nossa pesquisa, foi construida dominantemente com articulacdo de

influéncias Pop e Minimal.

Porém, fica também evidente que, no seu resultado geral, nossa
propaganda € nova e particular para a comunidade multinacional agora

globalizada. Em 1982, Alexandre Wollner afirmava a respeito do nosso design:

“O que é da area de publicidade conhecemos bem. Os anuncios
em jornal, radio e televisdo sdo bastante divulgados e estamos
familiarizados com eles. Inclusive sabemos que tém nivel de qualidade
internacional. Prémios tipo “ledo de ouro” em Cannes, Veneza. A revista

‘Graphis’ publica constantemente trabalhos de publicitarios brasileiros”. '

Quanto as semelhancas dos anuncios com obras da Pop Art, essas sao
claras, pois trata-se de arte figurativa. Mas, quanto a Minimal Art, como

conceituar as relacdes de tradugcao que estabelecemos entre ela e a produgéao

' In: Catélogo O Design no Brasil — Histéria e Realidade. SESC Sao Paulo e Museu de Arte de
Séao Paulo Assis Chateaubriand, 1982
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da propaganda no periodo (1975-1984)? A resposta estd na estrutura dos
anuncios. A Minimal Art vem do desejo da arte sem representagao proposta por
Kassimir Malevitch: “Quando, em 1913, Malevitch colocou um quadrado negro
sobre fundo branco, ele afirmou que ‘a arte ndo se preocupa mais em servir ao
Estado ou a religiao; ela nao deseja mais ilustrar a histdria dos costumes, nao
quer mais ter a ver com o objeto como tal, e acredita que pode existir em si
mesma e para si mesma sem as coisas. Com isso ele lancou os alicerces para
uma arte secular desligada de propdsitos utilitarios e afastada da fungao
ideoldgica da representacdo”.? Os artistas da Pop Art fizeram a estrutura da
propaganda servir a Arte e os criadores de propaganda no Brasil, no periodo
estudado, fizeram a Minimal Arte, que vem do Suprematismo de Malevitch,
servir a Propaganda, contrariando, € claro, 0s principios propostos por
Malevitch, corrompendo seu conteudo, mas apoiando-se nas suas formas. Uma
arte rigorosa, e absolutamente abstrata, torna-se a estrutura dos anuncios de
propaganda sendo o suporte de sua representacao.

Lembrando Paul Valery, concluimos que, assim como nao existe

ingenuidade em arte, nao podemos esperar que a propaganda seja ingénua.

2GABLIK, S. “Minimalismo” in: STANGOS, Nikos. “Conceitos da Arte Moderna”, Rio de Janeiro:
Editora Jorge Zahar ,1991; p.174.
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Anexo 01

Nas paginas seguintes, apresentaremos o0s anuncios classificados
para edicdo dos 10 anuarios publicados pelo Clube de Criacao de Sao Paulo de
1975 a 1984.

As imagens foram extraidas da fonte, mediante escaneamento e
reorganizadas, juntamente, com as ficha técnicas para serem anexadas a este
trabalho.

Na pagina inicial de cada secado aparece a imagem da capa do
anuario apresentado, uma breve citagdo escolhida na mensagem de
apresentacao e a constituigao do juri.

Nas paginas seguintes o0s anuncios aparecem em tamanho
reduzido,cada qual mcom sua ficha técnica e Identificacdo numérica que
obedece o seguinte critério:

1. Os dois primeiros algarismos representam o nimero do anuario,

2. que sao seprarados por barra,

3. dos tres algarismos identificadores do nunero da ilustragao
referente aos anuncios.






Anuario 01

Da apresentagao do anuario:

“...a partir de hoje, doa a quem doer, a propaganda no Brasil esta balizada
no que se refere a criagdo.”

Os jurados:

Alex Periscinoto Anibal Guastavino
Domingos Logullo Armando Mihanovich
Ercilio Tranjan Enio Mainardi
Joaquim Gustavo P. Leite Francisco Petit

Julio C. Xavier da Silveira José Fontoura Costa
Margrith Immoberdorff Julio Cosi Jr.

Sérgio Toni






01/002

Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Francisco Petit Reig
Fotdgrafo:

Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Institucional
Anunciante:

General Motors do Brasil
Aprovado por:
Antonio Romeu Neto

01/003

Redator:

José Monserrat Filho

Diretor de Arte:

Julio Shimamoto

Fotografo:

Federico Spitale

Produtor:

Gil da Cunha Galindo

Agéncia:

Caio Domingues & Associados
Produto:

Andaimes para construgzo civil
Anunciante:

Mills Andaimes Tubulares do Brasil
S.A.

Aprovado por:

Andres Cristian Nackt

01/004

Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Fotdgrafo:

Acme

Produtor:

Anténio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Toalhas

Anunciante:
Santista/Fabrica de Tecidos Tatuapé
S.A.

Aprovado por.

Alvaro Arruda

01/005

Redator:

Paulo Ghirotti

Diretor de Arte:

Fabio Boer

Produtor:

Edison de Souza Pinto/José
SantAna

Artista:

Fabio Boer/Paulo Ghirotti
Agéncia:

Gang S.A . Publicidade e Promogdes
Produto:

Transporte Aéreo

Anunciante:

Companhie Nationale Air France
Aprovado por:

Claude Brunswick

01/006
Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite/Flavia

Marcio Salim

Diretor de Arte:
Helga Miethke
Fotografo:

Luiz Guilherme Assumpgao
Produtor:

Odail Passarelli
Agéncia:

DPzZ

Produto:

Absorvente Higiénico
Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por.
Ronald Z. Carvalho

01/007
Redator:

Hans Dammann/Liber Matteucci

Diretor de Arte:
Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Miro

Produtor:

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Roupas Lycra
Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por:

Leila Ali
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01/008

Redator:

Adalberto D’Alembert
Diretor de Arte:

José Daldia Neto
Produtor:

Amancio Solda
Agéncia:
Ziegelmayer, Pimentel Publicidade Ltda.
Produto:

Caixa Automatica
Anunciante:

Banco Real S.A.
Aprovador por:
Edson Paulucci

01/009

Redator:

Sebastidao Manuel Teixeira
Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotdgrafo:

Federico Spitale

Produtor:

José Carlos Zeferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Toalhas de banho
Anunciante:

Artex

Aprovado por:

Valdir Klitzke/Claudio Fraga

01/010

Redator:

Sérgio de Andrade (Arapud)
Diretor de Arte:

Deilson Gomes de Lima
Fotdgrafo:

Gabriel Zellmeister
Produtor:

Runivan Caetano Alves
Agéncia:

Alcéantara Machado, Periscinoto
Comunicacdes

Produto:

Bebida Alcodlica
Anunciante:

Ron Bacardi S.A.

Aprovado por:

Bolivar Victor Cavalcante

01/011

Redator:

Alberto Djinishian

Diretor de Arte:

Rodolfo Vanni

Fotdgrafo:

Luiz Guilherme Assumpgao
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:

Cachaga de Sao Francisco
Anunciante:

Seagram’s

Aprovado por:

Rogério Behring

Sua prateleim s pode ficar impa,

01/012

Redator:

Ana Clélia Quarto
Diretor de Arte:
Gianni Togliotti
Fotdgrafo:
Antoine

Produtor:

Luis Bosquetti
Agéncia:

McCann Erickson
Produto:

Linha de produtos de limpeza
Anunciante:

Bril S.A.
Aprovador por:
Fermando Ferreira

01/013

Redator:

Hans Dammann
Fotografo:

Miro

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Lencéis Garcia
Anunciante:

Artex

Aprovado por.

Valdir Klitzke, Claudio Fraga
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01/014

Redator:

Christina Carvalho Pinto

Diretor de Arte:

Rainer Jablonka

Fotdgrafo:

Vicente Moura Cerqueira
Produtor:

José Cardos C. Montiani
Agéncia:

C.B.B. &A.

Produto:

Joias e presentes finos
Anunciante:

H. Stern Comércio e Industria S.A.
Aprovado por:

Udo Bock / Arleti Dias Gongalves

01/015

Redator:

Hans Dammann / Liber Matteucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Miro

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Roupas Lycra
Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por:

Leila Ali

01/016

Redator:

Jo&o Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:

Ferragem sanitaria
Anunciante:

Deca

Aprovado por:
Renato Carrascoza

01/017

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZz

Produto:

Ferragem sanitaria
Anunciante:

Deca

Aprovado por:
Renato Carrascoza
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01/018

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotégrafo:

Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:

Ferragem sanitaria
Anunciante:

Deca

Aprovado por:
Renato Carrascoza

i s
o BBRRON B ton

01/019

Redator:
Laurence Klinger
Diretor de Arte:
Hector Tortolano
Fotdgrafo:
Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Liquidificador
Anunciante:
Walita

Aprovado por:
Danilo Gava Caim




01/020

Redator:

Liber Mateucci

Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Miro

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Papel, celulose, cartées
Anunciante:

Olinkraft

Aprovado por:
MarcelloPilar / Zulma Bittencourt

01/021

Relator:

Ciro Pellicano

Diretor de Arte:

Spencer Emilio Chingotte
Fotdgrafo:

Alipio de Oliveira e Silva
Produtor:

Mario Quirino

Agéncia:

Mauro Salles

Produto:

Esmaltes Palermont
Anunciante:
Laboratdrios Lepetit
Aprovado por:

Nelson Barrizelli

01/022

Redator:

Paulo Ghirotti

Diretor de Arte:

Fabio Boer

Fotégrafo:

Hilton de Souza Ribeiro
Produtor:

José Sant’Ana

Agéncia:

Gang S.A. Publicidade ePromogdes
Anunciante:

Rhodia Inds. Quimicas e Téxteis
S.A.

Abrovado por:
Mario César Gatti

01/023

Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite / Flavio
Marcio Salim

Diretor de Arte:

Helga Miethke

Fotografo:

Luiz Guilherme Assumpgao
Produtor:

Odail Passarelli

Agéncia:

DPZ

Produto:

Absorvente higiénico
Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por:
Ronald Z. Carvalho

01/024

Redator:

Christina Carvalho Pinto / Dimitry Petroff
Diretor de Arte:

Rainer Jablonka

Fotdgrafo:

Vicente Moura Cerqueira
Produtor:

José Carlos Montiani

Agéncia:

CBB&A

Produto:

Joias e presentes finos
Anunciante:

H. Stern Comércio e Industria S.A.
Aprovado por:

Udo Bock /Arleti Dias Gongalves

01/025

Redator:

Silvio Lima
Diretor de Arte:
Luiz Saidemberg
Fotdgrafo:

Stock Shot
Produtor:
Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:
Institucional
Anunciante:

Fiat
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01/026

Redator:

Sebastiao Teixeira
Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotdgrafo:

Federico Spitale
Produtor:

José Carlos Zeferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Toalhas de banho
Anunciante:

Artex

Aprovado por:

Valdir Klitzke / Claudio Fraga

01/027

Relator:

Silvio Lima
Diretor de Arte:
Luis Saidemberg
Fotdgrafo:

Acme

Produtor:

Anténio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:
Refratarios
Anunciante:

Cia Vidraria Santa Marina
Aprovado por:
Douglas Mudocco

01/028

Redator:

Sebastiao Teixeira

Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotografo:

Defoto

Produtor:

Jose Carlos Seferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Toalhas de banho
Anunciante:

Artex

Aprovado por:

Valdir Klitzke / Claudio Fraga

01/029

Redator:
Laurence Klinger
Fotdgrafo:
Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Cosmeéticos
Anunciante:
Pond’s
Aprovador por:
Maria da Gléria Sarkozi

01/030

Redator:
Laurence Klinger
Fotdgrafo:
Moacyr Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Cosméticos
Anunciante:
Pond’s

Aprovador por:
Maria da Gléria Sarkozi

01/031

Redator:

Ulisses Tavares

Diretor de Arte:

Paulo Ernesto

Fotdgrafo:

Odd

Produtor:

Paulo Ernesto

Agéncia:

Spot Agéncia de Propaganda Ltda.
Produto:

Lanchas

Anunciante:

Cabrasmar S.A. Industria e Comér-
cio

Aprovado por:

Joao Ribeiro
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01/032

Redator:

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

Licinio de Aimeida / Jodo Cardaci
Junior

Fotdgrafo:

Eric Forat

Produtor:

José Sant'’Ana

Agéncia:

Gang S.A. Publicidade e Promogdes
Produto:

Nylon Techhnyl

Anunciante:

gtj:dia Inds. Quimicas e Téxteis

Abrbvado por:
Mario César Gatti

01/033

Redator:

Hans Dammann

Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Miro

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage , Dammann & Stabel
Produto:

Toalhas de mesa Garcia
Anunciante:

Artex

Aprovado por:

Valdir Klitzke / Claudio Fraga

01/034

Redator:

Plinio Telles Rudge Finlho
Diretor de Arte:

Zbigniew Campioni

Fotografo:

Ana Tedfilo / Gabriel Zellmeister
Produtor:

Runivam Caetano Alves
Agéncia:

Alcantara Machado, Periscinoto
Comunicagdes

Anunciante:

Gillette do Brasil Ltda.
Aprovado por:

Silvio Perl

01/035

Redator:
Ulisses Tavares
Diretor de Arte:
Paulo Emesto
Fotdgrafo:
Stuadio Giré
Produtor:
Andrade
Agéncia:

Spot Agéncia de Propaganda Ltda.

Produto:

Moéveis

Anunciante:

Mbveis Arredamento
Aprovado por:

Z. César Wasserfirer
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01/036

Redator:

Hans Dammann/ Liber Matteucci
Fotografo:

Luis Tripoli

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Vestidos

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por:

Leila Ali

01/037

Redator:

Hans Dammann/ Liber Matteucci
Fotografo:

Luis Tripoli

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Vestidos

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por:

Leila Ali




01/038

Redator:

Hans Dammann/LiberMatteucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdarff
Fotografo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Pratos

Anunciante:

Ceramica Porto Ferreira
Aprovado por.

Sebastiao Bonfa

01/039

Redator:

Hans Dammann/Liber Matteucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotggrafo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Faréis para automoével
Anunciante:

Projetores Cibié do Brasil
Aprovado por.

Helmuth Muths

01/040

Redator:

Hans Dammann/Liber Matteucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Luis Tripoli

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Roupas

Anunciante:

Trevira/Hoechst

Aprovado por.

Iracy de A. Cardia e Blaesing

01/041

Redator:

Hans Dammann/Liber Matteucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotografo:

Luis Tripoli

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Roupas

Anunciante:

Trevira/Hoechst

Aprovado por:

Iracy de A. Cardia e Blaesing

01/042

Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Francisco Petit Reig
Fotdégrafo:

Moacyr Lugato
Produtor.

Ronald Persischetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Institucional
Anunciante:
General Motors do Brasil
Aprovado por.
Antonio Romeu Neto

01/043

Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Francisco Petit Reig
Fotdgrafo:

Moacyr Lugato
Produtor.

Ronald Persischetti
Agéncia:

DPZ

Produto:
Institucional
Anunciante:

General Motors do Brasil
Aprovado por.
Antonio Romeu Neto
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01/044

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:

José Zaragoza

Fotdgrafo:

Luiz Guilherme Assumpg&o/ Moacyr
Lugato

Produtor.

Ronald Persischetti
Agéncia:

DPZ

Produto:

Vinho

Anunciante:

Maison Forrestier

Aprovado por.

Rogério Behring

01/045

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:

José Zaragoza

Fotografo:

Luiz Guilherme Assumpgao/ Moacyr
Lugato

Produtor.

Ronald Persischetti
Agéncia:

DPZ

Produto:

Absorvente higiénico
Anunciante:

Johnson & Johnson
Aprovado por.

Sérgio V. Milred

01/046

Redator:

Plinio Telles Rudge Filho
Diretor de Arte:

Zbignieto Campioni
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Runivan Caetano Alves
Agéncia:

Alcantara Machado, Periscinoto
Comunicagdes

Produto:

Automovel

Anunciante:

Volkswagen do Brasil S.A.
Aprovado por.

Fabio de Luca

01/047

Redator:

Hans Dammann / Liber Mateucci
Diretor de Arte:

Margrith Immoberdorff
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel
Produto:

Roupas Lycra
Anunciante:

Du Pont do Brasil.
Aprovado por.

Leila Ali
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01/048

Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Fotdgrafo:

Acme

Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Lencgois
Anunciante:
Santista.
Aprovado por.
Alvaro Arruda

01/049

Redator:

Ercilio Faria Tranjan / Sebastido
Teixeira

Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotdgrafo:

Ramon Chust

Produtor.

José Carlos Zeferino
Artista:

Jaime (Le&o)

Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Automével

Anunciante:

Chrysler do Brasil
Aprovado por:

José Kozel/ KlausHadulla




01/050

Redator:

Sebastiao Teixeira
Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotdgrafo:

Defoto

Produtor.

José Carlos Zeferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Automével

Anunciante:

Chrysler do Brasil
Aprovado por.

José Kozel/ KlausHadulla

01/051

Redator:

Ercilio Faria Tranjan / Sebastido Teixeira
Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotdgrafo:

Ramon Chust

Produtor.

José Carlos Zeferino
Artista:

Jaime (Leao)

Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Automével

Anunciante:

Chrysler do Brasil
Aprovado por.

José Kozel/ KlausHadulla

01/052

Redator:

Ercilio Faria Tranjan /Sebastiao Teixeira
Diretor de Arte:

Rubem Sampaio Cardoso
Fotografo:

Ramon Chust

Produtor.

José Carlos Zeferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Automovel

Anunciante:

Chrysler do Brasil
Aprovado por:

José Kozel/ KlausHadulla

01/053

Redator:

Clovis Calia
Diretor de Arte:
Klaus Isnenghi
Fotdgrafo:
Dercilio
Agéncia:
Proeme
Produto:
Campanha para anunciar no verao
Anunciante:
Proeme
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01/054

Redator:

Plinio Teles Rudge Filho
Diretor de Arte:
ZbigniewCampioni

Fotografo:

Thomas Scheier

Produtor:

Runivan Caetano Alves
Agéncia:

Alcantara Machado, Periscinoto
Comunicagdes

Produto:

Magquina Fotografica de revelagao
instantanea

Anunciante:

Polaroid do Brasil Ltda.
Aprovado por.

Jason Hubard

01/055

Redator:

Alcides A. da Cruz Fidalga
Diretor de Arte:

Jodo Galhardo Jr.
Fotdgrafo:

Andreas Heinigen
Produtor:

Runivan Caetano Alves
Agéncia:

Alcantara Machado, Periscinoto
Comunicacdes

Produto:

Servico bancario
Anunciante:

Banco Real S.A.
Aprovado por.

Edson Paulucci




01/056

Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite
Diretor de Arte:

Helga Miethke.
Fotografo:

Luiz Guilherme Assumpgéo
Produtor:

Fernando Queiroz
Agéncia:

J. Walter Tohompson
Produto:

Automovel

Anunciante:

Ford

Aprovado por.

Sérgio Guerreiro / Norberto Isnenghi

01/057

Redator:
Liliana Barabino
Diretor de Arte:

Licinio de Almeida / Jodo Cardaci Jr.

Fotdgrafo:

Hilton de Souza Ribeiro
Produtor:

José Sant'Ana
Agéncia:

Gang S.A. Publicidade e Promogdes

Anunciante:

Valisere S.A. Fab. De Artef. E

Tecidos Indesmalhaveis

01/058

Redator:

Alberto Dijnishian / Hans Dammann
Diretor de Arte:

Zbigniev Campioni.

Fotografo:

Andreas Heininger

Produtor:

Fernando Queiroz

Artista:

Luis Carlos Braga de Camargo
Agéncia:

J. Walter Thompson

Produto:

Canetas

Anunciante:

Parker

Aprovado por:

Waldemar Coelho
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Anuario 02

Capa do Anuario 02 - 1976

Da apresentagao do anuario:

“E a meméria da propaganda brasileira que vai se fixando, no ano-a-ano
de cada geragdo.”

Os jurados:

José Fontoura da Costa Neil Ferreira

Julio C. Xavier da Silveira Dorian Taterka
Helga Maria Miethke Anibal Guastavino
José Monserrat Joaquim Gongalves
Alcides Fidalgo Armando Mihanovich
Hans Dammann Leighton Gace

Armando Mihanovich Ercilio Tranjan






02/002

Redator:

Jo&o Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotdgrafo:

Meca

Produtor.

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda
Produto:

OB

Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por.
Gilberto Pillegi

02/003

Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Francisco Petit
Fotdgrafo:

Arquivo DPZ
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda
Produto:

Banco

Anunciante:

Banco Itau
Aprovado por.
Alfredo Rosa Borges

W

02/004

Redator.

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante:

Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por.

Severino P. da Silva Neto

02/005

Redator:

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante:

Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por.

Severino P. da Silva Neto

02/006

Redator:

Ruy Lindenberg

Diretor de Arte:

Mauricio Dedalo
Fotografo:

Ramon Chust

Produtor:

Rogério Dias Moraes
Agéncia:

Standard, Ogilvy & Matcher
Produto: '
Tubos e Conexdes Tigre
Anunciante:

Grupo Hansen
Aprovado por:

D. Freitas

02/007

Redator:

Bruno Tamassia
Diretor de Arte:
Jarbas José de Souza
Fotdgrafo:

Alitype

Produtor.

Otavio Silvério
Agéncia:

Cosi, Jarbas, Srgino Propaganda
Produto:

Moveis

Anunciante:

Méveis Hobjeto
Aprovado por.
Geraldo de Barros

221




02/008

Redator:

Wagner Fomel / Hans Dammann
Diretor de Arte:

Margrith Imoberdorf

Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor:

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra
Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por.
Leila Ali

02/009

Redator.

Wagner Fomel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotografo:

Miro de Souza
Produtor.

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por.

Leila Ali

02/010

Redator:

Wagner Fomel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotdgrafo:

Miro de Souza
Produtor.

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra Cotton
Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por:
Giovanna Pasin

02/011

Redator.

Claudio Correa
Diretor de Arte:
Adeir Rampazzo
Fotdgrafo:

Foto de Arquivo
Produtor:

Fernando Queiroz
Agéncia:

J. Walter Thompson
Produto:

Agéncia JW.T.
Anunciante:

J. Walter Thompson
Aprovado por.
Patrick Moran

02/012

Redator.

Claudio Correa

Diretor de Arte:

Adeir Rampazzo
Fotdgrafo:

Fotoarquivo de cliente
Produtor. .
Fernando Queiroz

Ageén:

J. Walter Thompson
Produto:

Reldgio

Anunciante:

Rolex

Aprovado por.
Walter Ammeler

02/013

Redator. .
Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Gemoto Stiegler
Fotdgrafo:

Meca

Produtor;
Antomo Caleffi

M%ena
M Casabranca
Produto:

Depllador Feminino
Anunciante:

Walita

Aprovado por.
Tarcisio Bluner
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02/014

Redator.

Silvio Lima
Diretor de Arte:
Luis Saindenberg
Fotdgrafo:
Oswaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Fiat 147
Anunciante:

Fiat Automoéveis S.A.
Aprovado por.

Henrique Funari, Duilio Malfa

02/015

Redator.

Joao Augusto Palhares Neto

Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotdgrafo:

Meca

Produtor.

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda
Produto:

OB

Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por.
Gilberto Pilegi

02/016

Redator.

Pedro Alcantara
Diretor de Arte:

Jan Stomfelt
Fotdgrafo:

Moacir Lugato
Produtor.

Ronaldo Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda
Produto:

Ajinomoto
Anunciante:
Ajinomoto do Brasil
Aprovado por.
Gilbert Rodrigues

02/017

Redator.

Celso Nogueira
Diretor de Arte:
Osvaldo Soares
Fotdgrafo:

Defoto

Produtor.

José Carlos Zeferino
Agéncia:

Denison Propaganda
Produto:

Servigo Telefonico
Anunciante:

Telesp

Aprovado por
Antonio Salles Leite

s veia g
SRz e T

02/018

Redator.

Liber Mateucci

Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casablanca
Produto:

Locacao de televisores
Anunciante:

Locaset

Aprovado por:
Tarcisio Blumer

02/019

Redator.

Paulo Ghirotti

Diretor de Arte:

Fabio Boer

Produtor.

Edson de Souza Pinto
Agéncia:

Gang S.A Publicidade e Propaganda
Produto:

Air France

Anunciante:

Cia. Nationale Air France
Aprovado por.

Claude Brunswick
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02/020

Redator:

Wagner Fommel

Diretor de Arte:

Margrith Imoberdorf

Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Farois auxiliares Cibié
Anunciante:

Projetores Cibié do Brasil S.A .
Aprovado por.

Helmuth Muth

02/021

Redator.

Wagner Fommel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotdgrafo:

Miro de Souza
Produtor.

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra

Anunciante:

Du Pont do Brasil .
Aprovado por.
Leila Ali

02/022

Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Gemot Stiegler
Fotdgrafo:

Meca

Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:
Depilador Feminino
Anunciante:
Walita .

Aprovado por:
Tarcisio Blumer

hesge et

02/023

Redator.

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Gemot Stiegler
Fotografo:

Meca

Produtor.
Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:
Cosméticos
Anunciante:
Rhodia
Aprovado por.
Sérgio Brito

02/024

Redator:
Silvio Lima

Diretor de Arte:
Luis Saindenberg

Fotdgrafo:

Osvaldo Meligeni

Produtor.

Antonio Caleffi

Agéncia:

MPM-Casabranca

Produto:

Margarina Flor
Anunciante:

Sanbra

Aprovado por

Carlos A.

. de Andrade

02/025

Redator.
Silvio Lima

Diretor de Arte:
Luis Saindenberg

Fotdgrafo:

Osvaldo Meligeni

Produtor.

Antonio Caleffi

Agéncia:

M-Casabranca

Produto:

Margarina Flor
Anunciante:

Sanbra

Aprovado por

Carlos A.

. de Andrade
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02/026

Redator.

Silvio Lima

Diretor de Arte:

Luis Saindenberg
Fotdgrafo:

Osvaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Institucional
Anunciante:

Fiat Automodveis S. A.
Aprovado por.
Henrique Funaria / Duilio Malfatt

NADE QU
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02/027

Redator.

Silvio Lima

Diretor de Arte:

Luis Saindenberg
Fotdgrafo:

Osvaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Institucional
Anunciante:

Fiat Automoveis S. A.
Aprovado por.
Henrique Funaria / Duilio Malfatt

02/028

Redator.

Silvio Lima

Diretor de Arte:

Luis Saindenberg
Fotdgrafo:

Arquivo

Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:
MPM-Casabranca
Produto:

Institucional
Anunciante:

Fiat Automoveis S. A .
Aprovado por.
Henrique Funaria / Duilio Malfatt

02/029

Redator.

Silvio Lima

Diretor de Arte:

Luis Saindenberg

Fotdgrafo:

Osvaldo Meligeni

Produtor.

Antonio Caleffi

Agéncia:
M-Casabranca

Produto:

Fiat 147

Anunciante:

Fiat Automéveis S. A .

Aprovado por.

Henrique Funaria / Duilio Malfatt

02/030

Redator.

Alcides Angeli da Cruz Fidalgo
Diretor de Arte:

Joao Galhardo Jr.

Fotdgrafo:

José Daloia Neto

Produtor.

Moacyr Zamith / Runivan Alves
Agéncia:

ALMAP Comunicagées S.A.
Produto:

Lubrax-MG-4

Anunciante:

Petrobras Distribuidora S. A.
Aprovado por.

Carlos Alberto Pinheiro

02/031

Redator.

Jo&o Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:

José Zaragoza.

Fotégrafo:

Arquivo

Produtor.

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda

Produto:

Magquina de costura Singer
Anunciante:

Singer do Brasil

Aprovado por.

Thomaz Goltz
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02/032

Redator.

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante:

Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por:

Severino P. da Silva Neto

02/034

Redator.

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante: .
Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por:

Severino P. da Silva Neto

02/033

Redator,

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor:

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante:

Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por.

Severino P. da Silva Neto

02/035

Redator.

Liliana Barabino

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Tecido

Anunciante:

Cia. Nacional de Estamparia
Aprovado por.

Severino P. da Silva Neto

226

02/036

Redator.

Ulisses Tavares

Diretor de Arte:

Paulo Ernesto Luters Nesti
Fotdgrafo:

Playbil

Produtor.

Luiz Carlos Zopazzo
Agéncia:

Spot Agéncia de Propaganda
Produto:

Conjunto de Som
Anunciante:

Audio Estudio de Som
Aprovado por.

Toni Miranda

02/037

Redator.

UlissAntonio P. A. Cabral
Diretor de Arte:

Sérgio Vicente da Silva
Fotografo:

L. C. Autuori

Produtor:

Rogério dias Moraes
Agéncia:

Standard,Ogilvy & Mather
Produto:

Institucional

Anunciante:
Mercedes-Benz do Brasil S.A.
Aprovado por.

Depto. De Propaganda




02/038

Redator.

Bruno Tamassia
Diretor de Arte:
Jarbas José de Souza
Fotdgrafo:

Alitype

Produtor.

Otavio Silvério
Agéncia:

Cosi, Jarbas, Srgino Propaganda
Produto:

Moveis

Anunciante:

Méveis Hobjeto
Aprovado por.
Geraldo de Barros

02/039

Redator.

Paulo Ghirotti

Diretor de Arte:

Fabio Boer

Produtor.

Edson de Souza Pinto
Agéncia:

Gang S. A. Publicidade e Promo-
coes

Produto:

Institucional
Anunciante:

Radio Difusora
Aprovado por.

Hélvio Mecharinni

02/040

Redator.

Paulo Ghirotti

Diretor de Arte:

Fabio Boer

Produtor.

Edson de Souza Pinto
Agéncia:

Gang S. A. Publicidade e Promo-
coes

Produto:

Institucional
Anunciante:

Radio Difusora
Aprovado por:

Hélvio Mecharinni

02/041

Redator.

Alcides Angeli da Cruz Fidalgo
Diretor de Arte:

Joao Galhardo Jr.

Fotdgrafo:

José Daloia Neto

Produtor.

Moacyr Zamith / Runivan Alves
Agéncia:

ALMAP Comunicagdes S.A.
Produto:

Lubrax-MG-4

Anunciante:

Petrobras Distribuidora S. A.
Aprovado por.

Carlos Alberto Pinheiro

02/042

Redator.

Adalberto D’Alambert
Diretor de Arte:
Eugénio Curcio Filho
Fotdgrafo:

José Daloia Neto
Produtor.

Moacyr Zamith / Runivan Alves

Agéncia:

ALMAP Comunicagoes S.A.

Produto:
Variant
Anunciante:

Volkswagen do Brasil S.A .

Aprovado por.
Fabio A. de Luca

02/043

Redator:

Joado Augusto Palhares Neto

Diretor de Arte:
José Zaragoza
Fotdgrafo:

Moacir Lugato
Produtor.

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ Propaganda
Produto:

OB

Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por.
Gilberto Pillegi
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02/044

Redator.

Jo&o Augusto Palhares Neto

Diretor de Arte:

José Zaragoza

Fotdgrafo:

Arquivo Americano

Produtor.

Ronald Persichetti
éncia:

D Z Propaganda

Produto:

Anunciante:
Johnson & Johnson
Aprovado por.
Gilberto Pillegi
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02/045

Redator.

Gilce Velasco

Diretor de Arte:

Hector Rossano

Fotdgrafo:

Ramon Chust

Produtor:

Mauncno de Carvalho
éncia:

S C&B Lintas do Brasil

Produto:

Cosamea

Anunciante:

Ind. Gessy Lever

Aprovado por.

’}\Dﬂatlnce Videlier / Francisco Homem de

elo

02/046

Redator.

José Monserrat Filho

Diretor de Arte:

Jacques Lewkowicz
Fotdgrafo:

Luis Augusto

Produtor.

Gil Galindo

Agéncia:

Caio Domingues & Associados
Produto:

Roupa intima feminina
Anunciante:

Jolimode Roupas (Du Loren)
Aprovado por.

Mario Bitencourt Vicencio

02/047

Redator.

Walter Arruda

Diretor de Arte:

Qdilon Kleber Cavalcanti

Fotdgrafo:

Jota Silva

Produtor.

Adelmo Pelegrini

Agéncia:

Bureau Técnico de Publicidade
Produto:

Construtora Joao Carlos Della Manna
Anunciante:

Construtora Jodo Carlos Della Manna
Aprovado por.

Jodo Carlos Della Manna
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02/048

Redator.

Alberto D]mtshlan

Diretor de Arte

Zb:gnlev Campuom

Fofograf

Ary ustodlo da Silva
Produtor. .

Fernando Queiroz

Artista:

Lunz Carlos Braga de Camargo

J s\Nalter Thompson
Produto:

Calgas US Top
Anunciante:

Sao Paulo Alpargatas
Aprovado por.

Décio Nappi

02/049

Redat

Albeno Dumshlan / Hans Dammann

Diretor de Arte

Zbigniev Camplom

Fotografo:

Andreas Heininger

Produtor:

Fermnando Queiroz
rtista:

Luis Carlos Braga de Camargo
éncia:

J. Waliter Thompson

Produto:

Canetas

Anunciante:

Parker

Aprovado por:
aldemar Coelho




02/050

Redator.

Wagner Fomel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotografo:

Miro de Souza
Produtor:

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por.

Leila Ali

02/051

Redator.

lvan Rotundo
Diretor de Arte:
Horténcio Varoto
Produtor

Luis Bosquetti
Agéncia:
McCANN
Produto:

Las Cisne
Anunciante:
Linhas Corrente
Aprovado por.
Douglas Wilson/Tony Tredwell
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Anuario 03

3° ANUARO
DO CLUBE DE CRIACAO
DE SAO PAULO

Capa do Anuario 03 - 1977

Da apresentagao do anuario:

“A cada ano que se faz um balango profissional como este, fica
registrado o que se fez de melhor, criativamente, no ultimo exercicio de
nossa propaganda.”

Os jurados:

Sérgio Graciotti Anibal Guastavino
Daniel de Freitas Dorian Taterka
Joado Augusto Palhares Neto Julio César Xavier
Hebert Klaus Isnenghi Hector Rossano
Jacques Lewkowicz Magy Imoberdorf

Marcio Moreira






03/002

Diretor de Arte:

Joao Simone

Redatores:

Gllberto dos Reis / Armando Mihanovich
Fotog{

Osvaldo Meligeni

Produtor.

Antonio Caleffi

Agéncia:

Anunciante:,
Fiat Automoveis
Produto:

Fiat 147
Aprovado por.
Vincenzo Barello

03/003

Redator:

Wagner Fomel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotdgrafo:

Miro de Souza
Produtor.

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por.

Leila Ali

03/004

Redator:

Wagner Fomel
Diretor de Arte:
Margrith Imoberdorf
Fotdgrafo:

Miro de Souza
Produtor:

Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Dammann & Stabel Publicida-
de

Produto:

Lycra

Anunciante:

Du Pont do Brasil
Aprovado por.

Leila Ali

03/005

Diretor de Arte:

Joao Galhardo Jr.

Redato

élxa{o Gabnel de Almeida / Alcides
I

Fotdgrafo:
iro

Produt

Gualber Ribeiro

Agenc:a

Anuncian,

Nashua do Brasu S.A.
Produto:

Copladoras
Aprovado por.

Daniel Menes
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03/006
Diretores de Arte:

Joao Galhardo Jr. / Hugo Zanzi

Redat

Alvaro Gabnel de Almeida / Alcides

Fidalgo
Fotografo:

Miro

Produt

Gualber Ribeiro
Age
Anunciante:

Nashua do Brasil S.A.
Produto:
Copiadoras
Aprovado por.
Daniel Menes

03/007

Diretores de Arte:

Joao Ga|hardo Jr. / Emani Gouvea

Redatol

Alvaro Gabrlel de Almeida / Aicides

Fidalgo

Fotografo:

Andreas Heininger

Produtor.

Gualber Ribeiro
8enc1a

Anuncian

Nashua do Brasn S.A.

Produt
Copladoras
Aprovado por.
Daniel Menes




03/008

Diretor de Arte:
Franmsco Silva Ramos

dator:
Gllberto dos Reis (Giba)
Fot ogi afo:

Osvaldo Meligeni
Produtor;

Antonlo Caleffi

% cia:
Anunciante:

Alfa Romeo
Produto:

Alfa Romeo 2300 Tl
Aprovado por.
Vitério D’Amico

03/009

D|retor de Arte:
Magy
Re ator:
ner Fomnell
Fot grafo:

Produtor
Roberto Testa
Agéncia
Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Du Pont
Produto:
Ilaycra a
rovado por.
Lge Miller
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03/010

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator: X
Washington Olivetto
Fotagrato:

Moacir Lugato
Produtor.

Ronald Persichetti
Agencta

Anunciante:
Olivetti do Brasil
Produto:

Magquina de escrever
Aprovado por.

Jorge Konigsberger

Pero da mil-folhas
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03/011

Diretor de Arte:
Ruben Sampaio
Redator:

Silvio Lima
Fotdgrafo:

Ramon Chust
Produtor.

Mauncno de Carvalho

SgC&B Lintas
Anunciante:

Industrias Gessy Lever Ltda.

Produto:

Margarina Vegetal Grandina
Aprovado por.

Jacobus A. Smith

03/012

Diretor de Arte:
Magy

Redator:
Wagner Fornell
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.
Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Hoechest
Aprovado por
Giese G. Hubner
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03/13

Diretor de Arte:
Magy

Redator:

Wagner Fomell
Fotdgrafo:

Miro

Produtor:
Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Hoechest
Aprovado por.
Giese G. Hubner
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03/014

Diretor de Arte:
Magy

Redator:

Wagner Fomell
Fotdgrafo:

Miro

Produtor:
Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Hoechest
Aprovado por.
Giese G. Hubner

03/015

Diretores de Arte:

Hugo Zanzi/ Joao Galhardo Jr.
Redatores:

Alvaro de Almeida / Alcides Fidalgo
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Gualber Ribeiro

Agéncia:

SGB

Anunciante:

Nashua do Brasil S.A.
Produto:

Copiadoras

Aprovado por

Daniel Menes

s»'-i:w% :

03/016

Diretor de Arte:

Kélio Rodrigues
Redator:

José Alberto M. Pinto
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Gualber Ribeiro
Romeu Testa

SGB

Anunciante:
Macarrao Petybon
Aprovado por.
Hamilton Gomes de Oliveira

03/017

Diretor de Arte:

Joao Galhardo Jr.
Redatores:

Alvaro Gabriel de Aimeida / Alcides
Fidalgo

Fotdgrafo:

Andreas Heininger
Produtor.

Gualber Ribeiro
Agéncia:

SGB

Anunciante:

Nashua do Brasil S.A.
Produto:

Copiadoras

Aprovado por:

Daniel Menes

03/018

Diretor de Arte:
Spencer E. Chingotte
Redator:

Antonio P. A. Cabral
Fotdgrafo:

Hilton de Souza
Produtor:

Fernando Queiréz
Agéncia:

JWT

Anunciante:

Sao Paulo Alpargatas S.A.
Produto:

Bamba Maioral Allcolor
Aprovado por:

Décio Nappi

03/019

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Washington Olivetto
Fotdgrafo:

Maureen Bissiliat
Produtor.

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Banco Itau

Produto:

Capas de Taldo de Cheques
Aprovado por.
Alex C. Thiele
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03/020

Diretor de Arte:
Magy

Redator:
Wagner Fornell
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.
Roberto Testa
Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont
Produto:

Lycra
Aprovado por.
Lee Miller

03/021

Diretor de Arte:
Hans Haudenschild
Redator:

Eloy Simées
Fotdgrafo:

Azemiro de Souza
Produtor.

Runivan C. Alves
Agéncia

Almap

Anunciante:
gcxjhia Industrias Quimicas e Texteis

Produto:
Lengdis Tergal
Aprovado por.
Roberto Krause

03/022

Diretor de Arte:
Magy

Redator:
Wagner Fornelli
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.
Roberto Testa
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont
Produto:

Lycra
Aprovado por.
Lee Miller

03/023

Diretor de Arte:
Jaques Lewkowicz
Redator:

José Monserrat Filho
Produtor.

Gil Galindo

Agéncia

Caio

Anunciante:

Caio

Produto:

Campanha A. B. A./Exame
Aprovado por.
William Norman
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03/024

Diretor de Arte:
Silvio Cosentini
Redator:

José Alberto M. Pinto Ferreira

Fotoégrafo:

Miro

Produtor.
Romeu Testa
Agéncia:
Proeme
Anunciante:

H. Stern Joalheiros
Produto:

Joias

Aprovado por.
Gerd Tycocynski

03/025

Diretor de Arte:

Magy

Redator:

Wagner Fomell
Fotografo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Ceramica Porto Ferreira
Produto:

Loucas

Aprovado por.
Sebastido Bonfa




03/026

Diretor de Arte:

Magy

Redator:

Wagner Fomell
Fotégrafo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Ceramica Porto Ferreira
Produto:

Loucas

Aprovado por.
Sebastido Bonfa

03/027

Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Redator:

Liber Mateucci
Fotégrafo:

Osvaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:

MPM

Anunciante:

Fiat Diesel

Produto:

Caminhdes Fiat Diesel
Aprovado por.

Vitor Sa

03/028

Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Redator:

Liber Mateucci
Fotografo:

Osvaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Agéncia:

MPM

Anunciante:

Fiat Diesel

Produto:

Caminhoes Fiat Diesel
Aprovado por.

Vitor Sa

03/029

Diretor de Arte:
Hector Rossano
Redator:

Gilce Velasco
Fotégrafo:
Ramon Chust

Produtor:

Mauricio de Carvalho
Agéncia:

SSC&B Lintas
Anunciante:

Valisére S.A.

Produto:

Soutien Valisére
Aprovado por.

Nelson Rama/H. Lanfray

03/030

Diretor de Arte:

Enido Angelo Michelini
Redator:

Fernando Tadeu C. Portela
Fotografo:

Eduardo Ribeiro Pereira
Produtor.

Runivan C. Alves
Agéncia:
Almap

Anunciante:
Volkswagen do Brasil
Produto:

Fusca

Aprovado por:

Fébio A. de Luca

03/031

Diretor de Arte:
Jodo Simone
Redator:

Roni Gotthilf
Fotégrafo:
Tony Garcia
llustrador:
Doug Johnson
Produtor.
Antonio Caleffi
Agéncia:

M

Anunciante:

Industrias Téxteis Santista
Produto:

Jeans You

Aprovado por.

Luiz Carlos Carmona
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03/032

Diretor de Arte:
Peter Erzberger
Redator:

Rosemary C. Ferraz
Fotografo:

GGK Basiléia
Produtor.

Augusto F. Pattoli
Agéncia:

GGK - Sao Paulo
Anunciante:
Swissair

Produto:

Linhas Aéreas Suicas
Aprovado por.
Charles Manz

03/033

Diretor de Arte:

Manoel Zanzotti

Redator:

Clovis Calia

Fotografo:

Foto Studio Ernest Schauder
Produtor.

Mauricio Carvalho

Agéncia:

SSC&B Lintas

Anunciante:

Johnson & Johnson

Produto:

Fraldas Descartaveis Johnson'’s
Aprovado por.

Antonio Jesus

03/034

Diretor de Arte:
Luiz Saidemberg
Redator:

Gilberto Reis
Fotdgrafo:

Chico guerrissi
Produtor:

Luiz Lellis/José Carlos Zeferino/
Marcionildo Santos
Agéncia:

Denison
Anunciante:

ALBA S/A

Aprovado por.
José Mauro Figueiredo

03/035
Diretor de Arte:

a
Reggtor:
Wagner Fornell
Fotégrafo:
Miro
Produtor:
Roberto Testa
Agéncia:
Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Du Pont
Produto:
Lycra
\provado por.
Lee Miller
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03/036

Diretor de Arte:

Licinio de Alimeida/Mauricio Dedalo
Redator:

Luis D’Horta/Rui Lindenberg
Agéncia:

Gang

Anunciante:

Banco Commeércio e Industria de Sao
Paulo

Produto:

Comind

Aprovado por.

Francisco Alberto Madia de Souza

03/037

Diretor de Arte:
Hortencio Varoto
Redator:

Ivan Rotundo
llustrador:

Costa Bello

Produtor:

Luiz Bosquetti
Agéncia:
McCann
Anunciante:
Linhas Corrente
Produto:

Ziper
Aprovado por.
Douglas Wilson/Tony Tredwell




03/038

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza
Redator:

Victor Rebougas

Produtor:

Sérgio Leite de Camargo
Agéncia:

Cosi, Jarbas, Sergino Propaganda
Anunciante:

Radio Record (TV Record)
Aprovado por.

Alfredo de Carvalho Filho

03/039

Diretor de Arte:
Silvio Cosentini
Redator:

Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Peter Michael
Produtor:

Romeu Testa
Agéncia:

Proeme
Anunciante:
Heublein Comercial Ltda.
Aprovado por.

Atila Sarkozy

03/040

Diretor de Arte:
Mauricio Dedalo
Redator:

Rui Lindenberg
Fotégrafo:

Jean Pierre Appelis
Agéncia:

Gang

Anunciante:

Rhodia Inds. Quimicas Téxteis
Produto:

Super Repelex
Aprovado por.
Mario Gatti

03/041

Diretor de Arte:
Joaquim Gongalves de Oliveira
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Fotdgrafo:

Francisco Albuquerque
Produtor:

Mario Quirino

Agéncia:
Salles/Interamericana
Anunciante:

Pedro Domecq
Produto:

Conhaque Domecq
Aprovado por.

Luis Puig

03/042

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Washington Olivetto
Produtor:

Ronald Persichetti
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Banco ltau
Produto:
Autobank
Aprovado por.
Alex C. Thiele

03/043

Diretor de Arte:

Jodo Galhardo Jr.

Redator:

Alvaro de Almeida
Fotdgrafo:

Eduardo Ribeiro

Produtor:

Gualter Ribeiro

Agéncia:

SGB

Anunciante:

COBRA — Comp. e Sist. Bras. S.A.
Produto:

Computadores e Sistemas
Aprovado por.

Carlos Augusto R. Carvalho
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03/044

Diretor de Arte:

Odir Grecco

Redator:

Sebastido Teixeira
Fotégrafo:

Meca

Produtor:

Mario Quirino

Agéncia:
Salles/Interamericana S.A.
Anunciante:

Ford Brasil S.A.

Produto:

Corcel ll

Aprovado por.

Thom Shanahan/Norberto Isnenghi

03/045

Diretor de Arte:

Joaquim Gongalves de Oliveira
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Fotdgrafo:

Amir Campos

Produtor:

Mario Quirino

Agéncia:
Salles/Interamericana S.A.
Anunciante:

Nadir Figueiredo

Produto:

Copos

Aprovado por.

Constantin Chrissovergis
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Anuario 04

Capa do Anuario 04 - 1978

Da apresentagao do anuario:

“Nao sabemos se ele estd melhor que os outros, nem na forma, nem no
conteudo. Isso, cabe a vocé julgar.”

Os jurados:

Gilberto dos Reis Ciro Pelicano
Joaquim Gustavo Pereira Leite Margrith Imoberdorf
Hector Tortolano Newton Pacheco

Clovis Calia Adilson Ferrari






04/002

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza
Redator:

José Abdalla

Fotografo:

Abraham Lincoln Antunes Metri
llustrador:

Claudio Crespo

Produtor.

Paulo Sales

Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza
Propaganda S.A.
Anunciante:

Max Factor Produtos Cosméticos
Ltda.

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Corina Galvani

Veiculo:

Revistas

04/003

Diretor de Arte:
Rodolfo Felix Vanni
Redator:

Claudio Deckes
Fotografo:

Miro

Produtor.

Romeu Antonio Testa
Agéncia

Proeme S.A. Publicidade
Anunciante:

Heublein

Produto:

Smirnoff

Aprovado por:

Attila Sarkdzy

04/004

Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Redator:

Gilberto dos Reis (Giba)
Fotdgrafo:

Osamu Nishi

Produtor.

Antonio Caleffi

Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fiat Diesel

Produto:

Institucional

Aprovado por::
Anderson Fabiano e Giovani Funari
Veiculo:

Revistas

04/005

Diretor de Arte:

Luis Di Nallo

Redator:

Joaquim Gustavo
Fotdgrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor.

Ladislao/Silvia Mangabeira
Contato:

Luiz Gonzaga Vasconcelos
Agéncia

Nucleo de Peopaganda
Anunciante:

Sanbra

Produto:

Margarina Flor

Aprovado por::

Sérgio Mendes

Veiculo:

Revistas

04/006

Diretor de Arte:

Luis Di Nallo

Redator:

Joaquim Gustavo
Fotografo: =~
Oswaldo Meligeni
Produtor, .
Ladislao/Silvia Mangabeira
Contato:

Luiz Gonzaga Vasconcelos
Agéncia

Nucleo de Peopaganda
Anunciante:

Sanbra

Produto:

Margarina Flor

Aprovado por::

Sérgio Mendes

Veiculo:

Revistas

04/007

Diretor de Arte:
Cristina Silva
Redator: ~
Joao Baptista Assumpcao Jr. / Wagner
'lzorggl ‘
otografo:
Oswaldo
Produtor.
Roberto Testa Filho
Contato:
Jacira Inaia de Almeida
Ageéncia
Lage, Stabel & Guerreiro Publicidade
Anunciante:
Ceramica Porto Ferreira
Produto:
Loucas
Veiculo:
Revistas
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04/008

Diretor de Arte:
Cristina Silva
Redator:

Jo&o Baptista Assumpgao Jr. / Wagner

Fornel

Fotoégrafo:

Oswaldo

Produtor:

Roberto Testa Filho
Contato:

Jacira Inaia de Almeida
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro Publicidade
Anunciante:

Ceramica Porto Ferreira

Produto:

Loucas

Veiculo:

Revistas
épokxmmgmvg:m
_ _ nacddade.

04/009

Diretor de Arte:
Geraldo Lleite Filho
Redator:

David Paiva
Fotdgrafo:
Geneérico

Produtor:

Enderson Guizan

Contato:

Mario D’Alcéantara

Agéncia

Stembro

Anunciante:

Planta 7 Empreendimentos Rurais
Produto:

Reflorestamento

Veiculo:

Revistas e Jornais

tra
ndo tem futyro.

04/010

Diretor de Arte:
Geraldo Lleite Filho
Redator:

David Paiva
Fotégrafo:
Genérico

Produtor.

Enderson Guizan
Contato:

Mario D’Alcantara
Agéncia

Stembro
Anunciante:

Planta 7 Empreendimentos Rurais
Produto:
Reflorestamento
Veiculo:

Revistas e Jornais

04/011

Diretor de Arte:
Jodo Carlos Feijao
Redator:

Roni Gotthilf
Fotégrafo:

Osamo Nishi
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Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Duilio Malfatti
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fiat Automoveis S.A.
Produto:

Fiat 147

Aprovado por:

Luis Flavio Furtado
Veiculo:

Revistas

04/012

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel
Fotégrafo:

Miro

Produtor.

Roberto Testa

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Lingerie - Lycra

Veiculo:

Revistas




04/013

Diretor de Arte:

Oswaldo Soares

Redator:

Celso Nogueira

Fotografo:

Defoto

Produtor.

Marcionilo Dias dos Santos
Contato:

Appio S. Ribeiro/ Francisco Santos
Agéncia

Denison Propaganda S.A.
Anunciante:

Brastemp S.A.

Produto:

Lavadora Brastemp
Aprovado por:

Mario Bessp

Veiculo:

Revistas

04/014

Diretor de Arte:
Hector Tortolano

Redator:

Jodo A. Palhares Neto
Fotoégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor.

José Carlos Araujo
Contato:

Alfredo Rosa Borges
Agéncia

Integral Propaganda Técnica S.A.

Anunciante:

York S.A. Ind. E Comércio

Produto:
Palinete
Aprovado por:

José Roberto D’Aprille e Carlos

Ferraz
Veiculo:
Revistas

04/015

Diretor de Arte:
Marcia Vargas Batista
Redator:

Antonio de Padua A. Cabral

Fotoégrafo:

Hilton de S. Ribeiro
Produtor.
Fermnando Queiroz
Contato:

Leoni F. Assaly
Agéncia

J.W. Tompson
Anunciante:
Heublein Ind. Comércio
Produto:

Whisky B.S. Givan
Aprovado por:

Bill Seawrite
Veiculo:

Revistas

Editor:

Klaus Isnenghi
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04/016

Diretor de Arte:
Fabio Boer
Redator:

Raul Cruz Lima
Fotégrafo:

Du Ribeiro
Produtor:

Mario Quirino
Contato:
Euvaldo Nunes
Agéncia:
SaAlles/lnter-Americana de Publicidade

Anunciante:

Refinagdes de Milho Brasil
Produto:

Inserticida SBP

Aprovado por:

Bryan Hussey

Veiculo:

Revistas

04/017

Diretor de Arte:

Ronaldo Maver de Assumpc¢ao
Redator:

Engelber Adair Paschoal
Fotografo:

Rolando Maver

Produtor.

Mario Quirino

Contato:

Sérgio Reis

Agéncia:
gq'{les/lnter-Americana de Publicidade

Anunciante:
Bradesco

Produto:

Projetos Especiais
Aprovado por:

José Munhoz Moya
Veiculo:

Revistas




04/018

Diretor de Arte:
Ronaldo Maver de Assumpcao
Redator:

Engelber Adair Paschoal
Fotdgrafo:

Rolando Maver

Produtor.

Mario Quirino

Contato:

Sérgio Reis

Agéncia:
Salles/Inter-Americana de Publicida-
deS.A.

Anunciante:

Bradesco

Produto:

Projetos Especiais
Aprovado por:

José Munhoz Moya
Veiculo:

Revistas

04/019

Diretor de Arte:

Ronaldo Maver de Assumpgao
Redator:

Engelber Adair Paschoal
Fotografo:

Rolando Maver

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Sérgio Reis

Agéncia:
Salles/Inter-Americana de Publicida-
de S.A.

Anunciante:

Bradesco

Produto:

Projetos Especiais
Aprovado por:

José Munhoz Moya
Veiculo:

Revistas

04/020

Diretor de Arte:
Ronaldo Maver de Assumpcao
Redator:

Engelber Adair Paschoal
Fotégrafo:

Rolando Maver
Produtor:

Mario Quirino
Contato:

Sérgio Reis
Agéncia:
Salles/Inter-Americana de Publicida-
de S.A.
Anunciante:
Bradesco

Produto:

Projetos Especiais
Aprovado por:

José Munhoz Moya
Veiculo:

Revistas

04/021

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf e Cristina Silva
Redator:

Jo&o Batista Asumpgéo Jr.
Fotégrafo:

Luis Carlos de Campos Tripoli
Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Maibds - Lycra

Veiculo:

Revistas
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04/022

Diretor de Arte:
Jaques Lewkowikcz
Redator:

Nei Leandro de Castro
Fotdgrafo:
José Franceschi

Produtor.

Gil Galindo

Contato:

Vicente de Vicq
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:
Bausch & Lomb
Aprovado por:
Paulo Wagner
Veiculo:
Revistas

04/023

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf e Cristina Silva
Redator:

Jodo Batista Asumpgcao Jr.
Fotégrafo:

Luis Carlos de Campos Tripoli
Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Maibs - Lycra

Veiculo:

Revistas




04/024

Diretor de Arte:
Helga M. Miethke
Redator:

Antonio A. Batista
Fotografo:

Helga

Produtor.

Manoel Victor
Contato:

Caio A. Domingues
Agéncia

Caio A. Domingues
Anunciante:
Heublein

Produto:

Vinhos Marjolet
Aprovado por:

Attila Sarkésy
Veiculo:

Revistas

04/025

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf

Redator:

Jodo Batista Assumpgao Jr.
Fotografo:

Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa Filho
Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Black & Decker do Brasil
Produto:

Ferramenta Elétrica
Veiculo:

Revistas

04/026

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf

Redator:

Joaquim Gustavo Pereira Leite
Fotdgrafo:

Miro de Souza

Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Luis Henrique dos Reis
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Sony Motoradio Com. Ind. Ltda.
Produto:

Equipamento de Som

Veiculo:

Revistas

04/027

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf e Cristina Silva
Redator:
Joéo Batista Assumpcao Jr. E
Wagner Fomel

Fotografo:

Miro de Souza

Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Poliolefinas S.A. Ind. E Com.
Produto:

(Polietileno) Institucional
Veiculo:

Revistas

: i b
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04/028

Diretor de Arte:

Nelo Pimentel

Redator:

Laurence Klinger
Fotégrafo:

Luis Affonso Veiga
Produtor.

Joao Vicente

Contato:

Léa Goldgewitch

Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza Prop./Rio
Anunciante:

Hotel Inter-Continental Rio
Produto:

Servigos

Veiculo:

Revistas

04/029

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf e Cristina Silva
Redator:
Jodo Batista Assumpcéo Jr. e
Wagner Fomel
Fotdgrafo:
Andreas Heiniger
Produtor.
Roberto Testa Filho
Contato:
Luis Henrique dos Reis
Agéncia
Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Bayer
E;oduto:
gon
Vel}::ulo:
Revistas
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04/030

Diretor de Arte:
Helga M. Miethke
Redator:

Antonio A. Batista
Fotdgrafo:

Meca

Produtor.

Manoel Victor
Contato:

Caio A. Domingues
Agéncia

Caio A. Domingues
Anunciante:
Heublein

Produto:

Vinhos Marjolet
Aprovado por:
Attila Sarkosy
Veiculo:

Revistas

04/032

Diretor de Arte:
Helga M. Miethke
Redator:

Antonio A. Batista
Fotoégrafo:
Leonardo Costa
Produtor.

Manoel Victor
Contato:

Caio A. Domingues
Agéncia

Caio A. Domingues
Anunciante:
Heublein

Produto:

Heublein

Aprovado por:

Bill Sawright
Veiculo:

Revistas

04/034

Diretor de Arte:

Odir Grecco

Redator:

Newton Pacheco

Fotégrafo:

Ramon Chust

Produtor.

Mario Quirino

Contato:

José Miranda Filho

Agéncia

gallesllnter/Americana de Publicidade -
A.

Anunciante:

Ford do Brasil S.A.
Produto:

Corcel Il

Aprovado por:
Norberto Isnenghi
Veiculo:

Anuario C.C.S.P.

04/031

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf

Redator:

Jodo Batista Assumpgao Jr. e
Joaquim Gustavo Pereira Leite
Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Luis Henrique dos Reis
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Bayer

Produto:

Baygon

Veiculo:

Revistas

04/033

Diretor de Arte:
Oswaldo Soares
Redator:

Celso Nogueira
Fotografo:

Miro (Mébile)
Produtor.

José Carlos Zeferino
Contato:

Paulo Franca
Agéncia

Denison Propaganda S.A.

Anunciante:

Hering Ind. Textil Cia.
Produto:

Malhas Hering
Aprovado por:
Maurici Burt

Veiculo:

Revistas

04/035

Diretor de Arte:

Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis (Giba)
Fotdgrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Duilio Malfatti
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fiat Automéveis
Produto:

Fiat 147 e Alfa Romeo
Aprovado por:

Luis Flavio Furtado
Veiculo:

Il Anudriodo C.C.S.P.
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04/036

Diretor de Arte:

Odir Grecco

Redator:

Sebastiao Manoel Teixeira
Fotégrafo:

Meca

Produtor.

Mario Quintino

Contato:

José Miranda Filho
Agéncia
Salles/Inter-Americana de Publicidade S/
A

Anunciante:

Ford do Brasil S.A.
Produto:

Belina

Aprovado por:
Norberto Isnenghi
Veiculo:

Revistas

04/037

Diretor de Arte:
Rodolfo Félix Vanni
Redator:

Claudio Deckes
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Romeu Antonio Testa
Contato:

Mario Lacerda
Agéncia

Proeme S.A. Publicidade
Anunciante:

Heublein

Produto:

Smirnoff

Aprovado por;

Attila Sarkosy
Norberto Isnenghi
Veiculo:

Revistas

04/038

Diretor de Arte:
Fabio Boer
Redator:

Raul Cruz Lima

Fotégrafo:

Jean Pierre

Produtor.

Mario Quirino

Contato:

Euvaldo Nunes

Agéncia

gaklles/lnter-Americana de Publicidade

Anunciante:

Refinacdes de Milho Brasil
Produto:

Inseticida SBP

Aprovado por;

Bryan Hussey

Veiculo:

Revistas

04/039

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza

Redator:

José Abdala

Fotografo:

Abraham Lincoln Antunes Metri
Produtor.:

Paulo Sales

Contato:

Roberto Gregorio

Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragozza Propagan-
da S.A.

Anunciante:

Max Factor Produtos Cosméticos Ltda.
Produto:

Institucional

Aprovado por;

Corina Galvani

Veiculo:

Revistas

04/040

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa Filho
Contato:

Luis Henrique dosReis
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro Publicidade
Anunciante:

Projetores Cibié do Brasil
Produto:

Faréis

Veiculo:

Revistas

04/041

Diretor de Arte:

José Zaragozza

Redator:

Neil Ferreira

Fotografo:

Arquivo/ DPZ

Produtor.

Ronald Persichetti

Agéncia:

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza
Propaganda S.A.
Anunciante:

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza
Propaganda S.A.

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Diretoria DPZ

Veiculo:

Revistas

249




04/042

Diretor de Arte:
Mauricio Souza de Oliveira
Redator:
Edson Ricardo Taramelli
Fotografo:
Miro (Mabile)
Produtor.
Marcionilio Dias dos Santos
Contato:
Appio S. Ribeiro/Francisco Santos
Agéncia:
Denison Propaganda S.A
Anunciante:
Brastemp
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Mario Besso
Veiculo:
Anuario Revista

04/043

Diretor de Arte:
Hector Sapia
Redator:
Laurence Klinger

Fotdgrafo:

Luis Affonso Veiga

Produtor.

Joao Vicente

Contato:

Fernando Luis dos Santos
Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza
Propaganda S.A.
Anunciante:

Cia. Souza Cruz Ind. E Com.
Produto:

Cigarros Hilton

Aprovado por:

José Ermnani Neves / Reinaldo Paes
Barreto

Veiculo:

Revistas

04/044

Diretor de Arte:

Hector Sapia

Redator:

Laurence Klinger

Fotografo:

Luis Affonso Veiga

Produtor.

Jodo Vicente

Contato:

Fernando Luis dos Santos
Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragoza
Propaganda S.A.
Anunciante:

Cia. Souza Cruz Ind. E Com.
Produto:

Cigarros Hilton

Aprovado por:

José Ernani Neves / Reinaldo Paes
Barreto

Veiculo:

Revistas
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04/045

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf

Redator:

Wagner Fomel

Fotografo:

Miro de Souza

Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro Publicidade
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Lingerie - Lycra
Veiculo:

Revistas

04/046

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel
Fotografo:

Miro de Souza
Produtor.

Roberto Testa Filho



Contato:

Lais Helena Tobias de Barros
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro Publicidade
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.

Produto:

Lingerie - Lycra

Veiculo:

Revistas

04/047

Diretor de Arte:
José Abel Kropivka
Redator:

Liliana Barabino
Fotoégrafo:

Daloia

Produtor.
Runivan C. Alves
Contato:

Gildo Morbim
Agéncia

Almap
Anunciante:
Gillete do Brasil
Produto:
Institucional
Veiculo:

Revistas

Fotografo:
Meca

Produtor.
Mauricio de Carvalho
Contato:
Walter Guelth
= Agéncia
Ao . SSC&B Lintas Brasil Comunicagdes
ronzn nge ¢ racan g refeicio. Ltda.
! Anunciante:
Ron Bacardi S.A.
Produto:
04/048 Ron Bacardi
Aprovado por:
Diretor de Arte: Karol Sapiro
Silvio Cosentini Veiculo:
Redator: Anuncio
José Roberto Ramasini
Fotografo:
Peter Michael
Produtor.
Romeu Antonio Testa
Contato:
Piemn Helzel
Agéncia
Proeme S.A. Publicidade
Anunciante:
Purina
Produto:
Bonzo
Aprovado por:
Bernard Higgins

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf e Cristina Silva

Redator:

Joao Batista Asumpgao Jr.

Fotografo:

Luis Carlos de Campos Tripoli

Produtor.

Roberto Testa Filho

Contato:

Lais Helena Tobias de Barros

Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro

Anunciante:

04/049 Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Diretor de Arte: Maibs - Lycra

Marcio Vieira Carvalho Veiculo:

Redator: Revistas
Otoniel Santos Ferreira
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04/051

Diretor de Arte:

José Adelino Diniz
Redator:

Ana Clélia Quarto
Fotégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Antonio Caleffi
Contato:

Ana Maria China
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Moinho Santista S.A.
Produto:

Toalhas

Aprovado por:
Antonio Carlos Fadiga
Veiculo:

Revista do Ténis

04/052

Diretor de Arte:
Zbigniew Campioni

Redator:

Maria Teixeira Soares
Fotégrafo:

Abrahan Lincoln

Produtor:

Ronald Persicheti

Contato:

Frederico Guesbuhler
Agéncia

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragozza
Propaganda S.A.

Anunciante:

Carbonell

Produto:

Azeitonas

Aprovado por:

Lucas Arenas Vacas / José Maria
Martinez Cuartero

Veiculo:

Revista

04/053

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis / Cristina Cortez
Fotdgrafo:
Oswaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:
Walita

Produto:
Depilador
Aprovado por:
Danilo Gavacaim
Veiculo:

Revista
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04/054

Diretor de Arte:

Nelo Pimentel

Redator:

Laurence Klinger

Produtor.

Jodo Vicente

Contato:

k/larcno Azambuja

DPZ-Dualibi, Petit, Zaragozza Propagan-
daS.A.

Anunciante:

Etasa

Produto:

Servigos

Aprovado por:
Carlos Borges Filho
Veiculo:
Revistas/Jomais

04/055

Diretor de Arte:

Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis (Giba)
Fotégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Ana Maria China
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

S.A. Moinho Santista
Aprovado por:

Luis Carlos Carmona
Veiculo:

Revista




Anuario 05

Capa do Anuario 05 - 1979

Os jurados

Clévis Calia

Hector Tortolano
Joaquim G. de Oliveira
QOdir Grecco
Sebastido Teixeira

Gernot Stiegler

Jodo Simone

J. Alberto M. P. Ferreira
Paulo Ghirotti
Washington Olivetto






05/002

Diretor de Arte:

Francisco Petit

Redator:

Marita T. Soares/Washington Olivetto
Dir. Criacao:

Francisco Petit/José Zaragozza
Fotoégrafo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor:

Paulo Sales

Contato:

Alvaro Fioco

Agéncia

DPZz

Anunciante:

Embraer

Aprovado por:

Dourival R. Schultz/Ozirio Silva

05/003

Diretor de Arte:
Mauricio Dédalo
Redator:

Hans Dammann

Dir. Criagao:

Hans Dammann
Fotografo:

Miro

Produtor.

José Carlso Zeferino
Contato:

Paulo Franca/Rolando Guardabassi
Agéncia

Denison

Anunciante:

Artex

Aprovado por:

J. Waldir Klitzke

05/004

Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Redator:

Paulo Ghirotti

Dir. Criagéo:

Hans Dammann
Fotégrafo:

Otto Stupakoff
Produtor.

José Carlso Zeferino
Contato:

Paulo Franca/Rolando Guardabassi
Agéncia

Denison

Anunciante:

Artex

Aprovado por:

J. Waldir Klitzke

W de foplse.
ehisgais 05 ;xﬁv s Laves,
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05/005

Diretor de Arte:
Ricadro Van Streen
Redator:
Washington Olivetto
Dir. Criagao:
Francisco Petit/José Zaragozza
Fotografo:

Ricardo Van Steen
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

José Carlos Piedade

A%éncia

DPZ
Anunciante:
Levi's
Aprovado por:
Isaac Sztutman

05/006

Diretor de Arte:
Ricadro Van Streen
Redator: _
Washington Olivetto
Dir. Criacao: i
Francisco Petit/José Zaragozza
Fotdgrafo:

Ricardo Van Steen
Produtor.

Paulo Sales
Contato: _

José Carlos Piedade
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Levi’s

Aprovado por:

Isaac Sztutman

05/007

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator: i
Gilberto dos Reis
Dir. de Criacao:
Sérgio Graciotti
Fotografo: =~ .
Oswaldo Medligeni
Produtor: X
Antonio Caleffi

ontato: .
Duilio Malfatti Jr.
Agéncia

M-Casabranca
Anunciante:
Fiat
Aprovado por:
Luiz Flavio Furtado
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05/008

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:
Gilberto dos Reis
Dir. de Criagao:
Sérgio Graciotti
Fotografo:
Antonio Caleffi
Contato:
Tarcisio Blumer
Agéncia
M-Casabranca
Anunciante:
Olivetti
Aprovado por:
Carlos Martins

Aca bonell
fmplfo oue

05/009

Diretor de Arte:

Francnsco Petit

Redat

Washlngton Olivetto

Dir. Criacao.

Francisco Petit/José Zaragozza

Fotografo:

Abrahan Lincoln Metri

Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Paulo Lacerda
genma

Anunciante:
Carbonell

Aprovado por:

Lucas Arenas Vacas

05/010

Diretor de Arte:
Joaquim Gongalves de Oliveira
Redator:
Enio Basilio Rodrigues
Dir. Criagao:
Alex Periscinotto/Sérgio Andrade
Fotografo:
Meca
Produtor.
Runivan Caetano Alves
Contato:
Milton Mastabi
Agéncia
Alcantara Machado, Periscinotto
Anunciante:
Volkswagen
Aprovado por:
Fabio A. de Luca

05/011

Diretor de Arte:

José Zaragoza

Redator:

Neil Ferreira

Dir. Criagao:

Francisco Petit/José Zaragoza
Fotégrafo:

José Zaragoza

Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Antonio Tonini Jr.

Agéncia

DPZ

Anunciante:

Walita

Aprovado por:

Danilo Gava Caim/Heros Martins

05/012

Diretor de Arte:
Adeir Rampazzo
Redator:

Classir Scorsato

Dir. Criagao:

Jarbas José de Souza
Fotégrafo:

Andreas Heininger
Produtor:

Jo’se Carlos Montiani
Contato:

Leonardo Lima Fotte
Agéncia

SGB

Anunciante:

Fuji Film

Aprovado por:
Sadawo Oba

oo : ot
3 % 3 oo D e seaes
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05/013

Diretor de Arte:

José Zaragoza

Redator:

Neil Ferreira

Dir. Criagao:

Francisco Petit/José Zaragoza
Fotdgrafo:

Antonio Carlos Dias

Produtor:

Paulo Sales

Contato:

José Carlos Piedade/Emil Betonini
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Telesp

Aprovado por:

Carlos Alberto Ceneviva/Carlos
Eduardo Vassimon
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05/014

Diretor de Arte:

José Zaragozza

Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criagao:

Francisco Petit/ José Zaragozza
Fotografo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Alvaro Fioco

Agéncia

DPZ

Anunciante:

Deca

Aprovado por:

Geraldo Amorim/Luiz Espésito

05/015

Diretor de Arte:

Peter Erzberger

Redator:

Wander Cairo Levy/Rosemary do
Carmo Ferraz

Dir. de Criagao:

Wander Cairo Levy
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Sérgio Leite de Camargo
Contato:

Edeltraud Stockmann
Agéncia

GGK

Anunciante:

Swissair

Aprovado por:

Charles Manz

05/016

Diretor de Arte:

Peter Erzberger

Redator:

Wander Cairo Levy/Rosemary do
Carmo Ferraz

Dir. de Criagao:

Wander Cairo Levy

Fotoégrafo:

Arquivo-Siss Chalets/Inter Home
Produtor.

Sérgio Leite de Camargo
Contato:

Edeltraud Stockmann

Agéncia

GGK

Anunciante:

Swissair

Aprovado por:

Charles Manz

05/017

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Washington Olivetto
Dir. de Criacgéo:
Francisco Petit
Fotégrafo:
Moacir Lugato
Produtor.

Paulo Sales
Contato:
Alberico Cilento

Agéncia

DPz

Anunciante:

ltau

Aprovado por:

Alfredo Luiz dos Santos

05/018

Diretor de Arte:
Jacques Lewkowikcz
Redator:

Nei Leandro de Castro
Dir. Criagéao:

Helga Miethke
Fotografo:

José Francheschi
Produtor.

Gil Galindo

Contato:

Vicente de Vico
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:

Xerox

Aprovado por:
Ignécio Areal

05/019

Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli

Redator:

Rodolfo Cavalcanti Bezerra Filho
Fotégrafo:

Dercilio

Produtor.

José Roberto Ferrer

Contato:

Julio Pimentel/Antonio Esteves
Agéncia

Persona

Anunciante:

Puma Veiculos

Aprovado por:

Diretoria
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05/020

Diretor de Arte:

Francisco Petit

Redator:

Marita T. Soares/Washington Olivetto
Dir. Criacéo:

Francisco Petit/José Zaragozza
Fotografo:

Abraham Lincoln Metri
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Alvaro Fioco

Agéncia

DPZ

Anunciante:

Embraer

Aprovado por:

Dourival R. Schultz/Ozirio Silva

05/022

Diretor de Arte:

Francisco Petit

Redator:

Marita T. Soares/Washington Olivetto
Dir. Criagéo:

Francisco Petit/José Zaragozza
Fotografo:

Abel Fragata

Produtor:

Paulo Sales

Contato:

Alvaro Fioco

Agéncia

DPZ

Anunciante:

Embraer

Aprovado por:

Dourival R. Schultz/Ozirio Silva

05/021

Diretor de Arte:
Jacques Lewkowikcz
Redator:

Carlos Eduardo Meyer
Dir. Criagao:

Helga Miethke
Fotografo:

Jacques Lewkowicz
Produtor:

Manoel Victor da Silva
Contato:

José Carlos Pires
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:

Wapi

Aprovado por:

Milton Reis e Silva Nunes/Tarcisio
Sevegani

05/023

Diretor de Arte:

Adeir Rampazzo
Redator:

Nelson Cintra/Fabio S. Motta
Dir. Criagao:
Jarbas José de Souza
Fotdgrafo:

Andreas Heininger
Produtor.
José Carlos Montiani
Contato:

Leonardo Lima Fotte
Agéncia
SGB
Anunciante:

Fuji Film
Aprovado por:
Sadawo Oba

05/024

Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Redator:

Paulo Ghirotti

Dir. Criagao:
HansDammann
Produtor.

José Carlos Zeferino
Contato:

Paulo Franca
Agéncia

Denison

Anunciante:

Hering

Aprovado por:
Maurice Burt/Francisco Socorro

05/025

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Washington Olivetto
Dir. de Criacao:
Francisco Petit/ José Zaragozza
Fotégrafo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Ricardo Palmieri

Agéncia

DPz
Anunciante:
Levi's
Aprovado por:
Isaac Sztutman
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05/026

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Washington Olivetto
Dir. de Criagao:
Francisco Petit/ José Zaragozza
Fotografo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor:

Paulo Sales

Contato:

Ricardo Palmieri
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Levi's

Aprovado por:

Isaac Sztutman

05/027

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Washington Olivetto
Dir. de Criacao:
Francisco Petit/ José Zaragozza
Fotégrafo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Ricardo Palmieri
Agéncia

DPz

Anunciante:

Levi's

Aprovado por:

Isaac Sztutman

05/028

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Washington Olivetto
Dir. de Criacao:
Francisco Petit/ José Zaragozza

Fotégrafo:

Abrahan Lincoln Metri

Produtor:

Paulo Sales
Contato:
Ricardo Palmieri
Agéncia

DPZ
Anunciante:
Levi's

Aprovado por:
Isaac Sztutman

05/029

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Washington Olivetto
Dir. de Criacgao:
Francisco Petit/ José Zaragozza
Fotégrafo:

Abrahan Lincoln Metri
Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Ricardo Palmieri
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Levi's

Aprovado por:

Isaac Sztutman

Pragoees Bogai

05/030

Diretor de Arte:
Kélio Rodrigues
Redator:
José Alberto M.P. Ferreira
Dir. de Criagao:
Ricardo Guimaraes
Fotégrafo:
Meca
Produtor:
Claudio Dirani
Contato:
Hiran Castelo Branco
Agéncia
CBBA
Anunciante:
Repro
Aprovado por:
Antonio Pinheiro Galasse

05/031

Diretor de Ante:

Kélio Rodrigues
Redator:

José Alberto M.P. Ferreira
Dir. de Criagao:
Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Claudio Dirani
Contato:

Hiran Castelo Branco
Agéncia

CBBA

Anunciante:

Repro
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05/032

Diretor de Arte:
Mauricio de Oliveira
Redator:

Edson Taramelli

Dir. de Criagao:
Hans Dammann
Fotografo:

Roberto Avila
Produtor:

José Carlos Zeferino
Contato:

Paulo Franga/Rolando Guadabassi
Agéncia

Denison

Anunciante:

Artex

Aprovado por:

J. Waldir Klitzke

gév ivg,.nao vende.
: VETRIR, NE0 & CHgive.
Omééioiqmmsm?

05/033

Diretor de Arte:
Kélio Rodrigues
Redator:

José Alberto M.P. Ferreira
Dir. de Criacao:
Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Peter Michel
Produtor.

Claudio Dirani
Agéncia

CBBA

Anunciante:
CBBA

Aprovado por:

Renato Castelo Branco

05/034

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Dir. de Criagao:
Sérgio Graciotti
Fotografo:

Miro

Antonio Caleffi
Contato:

Ana Maria China
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fabrica de Tecidos Tatuapé

Aprovado por:

Luiz Carlos Carmona

ACica

Sot

05/035

Diretor de Arte:
Joao Simone

260

Redator:

Gilberto dos Reis

Dir. de Criacao:
Sérgio Graciotti
Fotdgrafo:

Osamu Nishi
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Ana Maria China
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fabrica de Tecidos Tatuapé
Aprovado por:

Luiz Carlos Carmona

05/036

Diretor de Arte:

Hélio José de Oliveira
Redator:

Eduardo Borgonovi
Dir. de Criagao:
Sérgio Graciotti
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Antonio Carlos de Andrade
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Santa Marina
Aprovado por:
Douglas Murdocco

05/037

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Dir. de Criagao:
Sérgio Graciotti
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:
Olivetti

Aprovado por:
Carlos Martins




05/038

Diretor de Arte:
Joao Carlos de Souza Neto
Redator:

Sylvio de Lima

Dir. de Criacao:
Sérgio Graciotti
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Duilio Malfatti Jr.
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fiat

Aprovado por:

Luiz Flavio Furtado

05/039

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Dir. de Criagéo:
Sérgio Graciotti
Fotografo:

Ella Durst
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Duilio Malfatti Jr.
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:

Fiat

Aprovado por:
Luiz Flavio Furtado

05/040

Diretor de Arte:
Maria Helena B. Bergamini
Redator:
Daniel Felipe Rios
Dir. de Criacao:
Alex Periscinoto/Sérgio Andrade
Fotdgrafo:
Abril-Press
Produtor.
Runivan Caetano Alves
Contato:
Aloysio Teixeira Costa
Ageéncia:
Alcantara Machado, Periscinoto
Anunciante:
CTBC
Aprovado por:
Amo Traeger

05/041

Diretor de Arte:

Qdir Grecco

Redator:

Newton Pacheco

Dir. de Criacao:
Domingos Logullo
Fotdgrafo:

Lu Rodrigues
Produtor.

Mario Quirino

Agéncia:
Salles/Inter-Americana
Anunciante:
Salles/Inter-Americana

05/042

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Dir. de Criacao:
Sérgio Graciotti
Fotografo:

Meca

Produtor.
Antonio Caleffi
Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:
Olivetti

Aprovado por:
Carlos Martins

Lison, wpiia

05/043

Diretor de Arte:

Carlos Studart
Redator:

Cristavo Waeneldt

Dir. de Criagao:
Domingos Logulio
Contato:

Carlos Areias
Agéncia:
Salles/Inter-Americana
Anunciante:
Satma/Sul América Seguros
Aprovado por:
Reinaldo Beirrenbach
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05/044

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel

Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Contato:

Ernani Moreira Jorge
Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Mobil Oil

Aprovado por:

Ruy Ricci

05/045

Diretor de Arte:
Eduardo Correa
Redator:

Paulo de Tarso
Dir. de Criacéo:
Antonio Torres
Fotdgrafo:
Frederico Spitale
Produtor.

José Everaldo Trindade/Nilo Sérgio
Contato:

Roberto Bahiense
Agéncia

Denison
Anunciante:
Chocolates Garoto
Aprovado por:

Lino Kroling

Diwsince

05/046

Diretor de Arte:
Mauricio de Oliveira
Redator:

Edson Taramelli
Dir. de Criagao:
Hans Dammann
Produtor.
Marcionilo Dias dos Santos
Agéncia

Denison
Anunciante:
Denison

Aprovado por:
Hector Brener

05/047

Diretor de Arte:
Mauricio Dédalo
Redator:
Cristina Cortez
Dir. de Criagao:
Hans Dammann
Fotdgrafo:
Defoto

Produtor:
Marcionilo Dias dos Santos
Agéncia
Denison
Anunciante:
Denison
Aprovado por:
Hector Brener

05/048

Diretor de Arte:

Francisco Petit

Redator:

Maria T. Soares/Washington Olivetto
Dir. de Criacao:

Francisco Petit/José Zaragozza
Fotografo:

Abrahan Lincoln Metri

Contato:

Alvaro Fiocco

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Embraer

Aprovador por:

Dourival R. Schulz/Ozirio Silva

05/049

Diretor de Arte:

Joaquim Gongalves de Oliveira
Redator:

Enio Basilio Rodrigues

Dir. de Criagao:

Alex Periscinoto/Sérgio Andrade
Fotdgrafo:

Meca

Contato:

Milton Mastabi

Agéncia:

Alcantara Machado, Periscinoto
Anunciante:

Volkswagen

Aprovador por:

Fabio A. de Luca
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05/051

Diretor de Arte:

José Zaragozza/José Luiz Waiss
Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criagao:

Francisco Petit/José Zaragozza
Fotdgrafo:

Moacir Lugatto

Contato:

Renato Perraccini

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

SERPRO

Aprovador por:

C. Borges/R. Pellicciari/K.
Richibieter/E. Galveas

05/052

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Dir. de Criagao:
Sérgio Graciotti
Fotégrafo:
Ronaldo Moreira
Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Ana Maria China
Agéncia
MPM-Casabranca
Anunciante:
Santista
Aprovado por:
Luiz Carlos Carmona

05/050

Diretor de Arte:

Domingos Lagullo/Spencer Chingotte
Redator:

Marcius Cortez/Newton Pacheco
Dir. de Criagao:

Domingos Logullo

Fotografo:

Odir Grecco

Produtor.

Mério Quirino

Agéncia:

Salles/Inter-Americana
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Anuario 06

VI ANUARIO DO CLUBE DE CRIAGAO DE SAO PAULO

Capa do Anuario 06 - 1980

Da apresenta¢ao do anuario:

“Pode parecer que nés, os publicitarios, ambicionamos 0 monopdlio da
idéia. Nada mais falso.O que acontece é que ninguém faz tanto barulho,
briga tanto pela idéia quanto nés”

Os jurados:

José Fontoura da Costa Neil Ferreira
Julio C. Xavier da Silveira  Dorian Taterka
Helga Maria Miethke Anibal Guastavino
José Monserrat Joaquim Gongalves
Alcides Fidalgo Armando Mihanovich
Hans Dammann






06/002

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Lawrence Klinger
Dir. de Cnagao': T
Washington Olivetto/Lawrence T e
Klinger
llustrador: 06/004
Rodolfo Vanni h)ureto(r: dg Artéa 06/006
Produtor. 030 a os Feijao
Redato ; .
Ronald Persichetti Sylvio Lima _ Diretor de Arte:
Contato: Dir. de Criagao Rodolfo Vanni
. . Sérgio Graclom/Ermho F. Trajan Redator:
Fernando Luiz Fotografo: Claudio Deckes
anci Osamu Nishi : A
Agéncia Produtor: Dir. de Criagao:
DPZ Antonio Caleffi Sergino Souza/Laerte Agnelli
Anunciante: nggtl?/ialfam " Fotdgrafo: _
Souza Cruz A el\rllx% b ghlc;o ;Aragao
Aprovado por: MEM/C aar%% ranca rodutor:
Chris Burton Fiat Romeu A. Testa
Aprovado por. Contato:
Alberto Fava/Flavno Furtado Ronnie Macintyre
Agéncia
Proeme
Anunciante:
Heublein

Aprovado por:
Arhur McComark

06/003

Diretor de Arte:
Hector O.Tortolano
Redator:

Joao Baptista A. Jr.
Dir. de Criagao:

06/007

Hector O. Tortolano : :
llustrador: Diretor de Arte:
Gilberto Marchi 06/005 ll\:{/lgggtg:oberdorf
Produtor: - Bt e Wagner Fomel
José Carlos Aratjo Redator: Dir. de Criacao:
Contato: Claudio Deckes Magy Imqberdorf
Ald_a L_eite do Canto ggr d|ﬁoC ggggg/Laerte Agnelli Kﬁ{,",ﬂféﬁeimnge,
Agéncia Fotografo. Produtor:

Chicd Aragao roauto
Integral Brodutord Roberto Testa
Anunciante: Romeu A. Testa Contato:

Contato: José Henrique C. Teixeira
York

Ronnle Macmtyre Agéncia
Aprovado por: ég nci Lage, Stabel & Guerreiro
Percival Falvo/José Roberto D’Aprille A{,‘{,%"g,eame: Anunciante:

Heublein Du Pont ]

Aprovado por: Aprovado por:

Arhur McComark Alberto R. Perrone
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06/008

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel
Dir. de Criagao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:
Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

Aprovado por:
Alberto R. Perrone

06/009

Diretor de Arte:
Hector O.Tortolano
Redator:

Jodo Baptista A. Jr.
Dir. de Criagao:
Hector O. Tortolano
Fotdgrafo:

Andreas Heininger
Produtor.

José Carlos Araujo
Contato:

Alda Leite do Canto
Agéncia

Integral
Anunciante:

York

Aprovado por:
Percival Falvo/José Roberto D’Aprille

06/010

Diretor de Arte:
Geraldo Leite Filho
Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite
Fotografo:

Duran

Produtor.

Fernando Queiroz
Contato:

Roberto Balestro
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:
Heublein

Aprovado por:
Walter Celli

06/011

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Produtor.

Antonio Caleffi

Contato:

AnaMaria R. China
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:

Saitecin Turismo
Aprovado por:

Moisés P. da Silva Gomes
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06/012

Diretor de Arte:
Milton Sobreiro
Redator:

Hayle Gadelha _
Diretor de Criacao:
Alvaro Gabriel
Produtor.
Wellington
Contato:

Teca

Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:
MPM/Casabranca
Aprovado por:
Luis Macedo

06/013

Diretor de Arte:

Helga Miethke

Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite/Laerth Mario

Pedrosa

Fotdgrafo:

Meca

Produtor.

Fernando Queiroz

Contato:

Roberto Balestro

Agéncia

Caio Domingues

Anunciante:

Heublein

Aprovado por:
alter Celli




A' rdéaaesté aprovada.
Mas tirem o macaco,

. salies

06/014

Diretor de Arte:
Manoel Zanzotti
Redator:

Ciro Pellicano/Sebastidao M. Teixeira
Diretor de Criagao:
Eric Nice

llustrador:

Arcelino Julio
Produtor.

Mario Quirino

Agéncia
Salles/Inter-Americana
Anunciante:
Salles/Inter-Americana
Aprovado por:
Domingos Logullo

%tig?‘éaﬁﬁo

06/015

Diretor de Arte:

José Reis

Redator:

Arthur Eduardo
Diretor de Criag&o:
David Paiva
Fotégrafo:

Jorge Campos
Produtor.

William Moreno
Contato:

Francisco Bastos
Agéncia

Setembro
Anunciapte:

Irméaos Alvares Guimaraes
Aprovado por:

Getulio A. Guimaraes

06/016

Diretor de Arte:
Geraldo Leite Filho
Redator:

David Paiva
Diretor de Criacéo:
David Paiva
Fotografo:
AlHamdan
Produtor.

William Moreno
Contato:

Francisco Bastos
Agéncia

Setembro
Anunciante:

S/A Réadio Guarani
Aprovado por:
José Fonseca

O Cristo Redentor
de Sao uio,

06/017

Diretor de Arte:
Nélio Pimentel
Redator:
Lawrence Klinger
Dir. de Criagao:
Washington Olivetto
Fotdgrafo:
Abrahan Lincoln
Produtor.

Ronald Persichetti
Contato:

Alberto Cilento
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Itau

Aprovado por:
Conrado Venturini
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06/018

Diretor de Arte:
Nélio ‘Pimentel
Redator:
Washington Olivetto
Dir. de Criagéo:
Washington Olivetto
Fotdgrafo:
Abraham

Produtor.

Paulo Salles
Contato:
Hermenegildo Morbin
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Minalba

Aprovado por:
Thomas W. Culley

06/019

Diretor de Arte:

José Abel Kropivka

Redator:

Roberto Pereira

Dir. de Criagao:

Sergino Souza/Laerte Agnelli
Fotdgrafo:

Dercilio Vanzelli



Produtor.

Romeu A. Testa
Contato:

Piero Helzel
Agéncia

Proeme
Anunciante:

Purina

Aprovado por:
Bernardo V. Higgins

06/020

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Lawrence Klinger
Dir. de Criacéo:
Washington Olivetto/Lawrence Klinger
llustrador:
Rodolfo Vanni
Produtor.

Ronald Persichetti
Contato:
Fernando Luiz
Agéncia

DPZ

Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado por:
Chris Burton

06/021

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Lawrence Klinger
Dir. de Criagao:
Washington Olivetto/Lawrence Klinger
llustrador:

Rodolfo Vanni
Produtor.

Ronald Persichetti
Contato:
Fernando Luiz
Agéncia

DPZ

Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado por:
Chris Burton

06/022

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:

Lawrence Klinger
Dir. de Criacao
Washlggton Ollvetto/Lawrence Klinger
llustra

Rodolfo Vanni
Produtor. .
Ronald Persichetti
Contato;

Fernando Luiz
Agenc:a

Anunciante:
Souza Cruz
grovado por:
ris Burton

06/023

Diretor de Arte:
Francisco Petit
Redator:
Lawrence Klinger
Dir. de Criacao:
Washington Olivetto/Lawrence Klinger
llustrador:

Rodolfo Vanni
Produtor. i
Ronald Persichetti
Contato:

Fernando Luiz
Agenma

Anunciante:
Souza Cruz
grovado por:
ris Burton
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06/024

Diretor de Arte:

Adeir Rampazzo
Redator:

Claudio Correa
Fotdgrafo:

Jack Scalone
Produtor.

José Carlos Montiani
Contato:

Maria Leonor de Souza
Agéncia

SGB

Anunciante:

Relégios Dryzun
Aprovado por:
Rubens Dryzun
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06/025

Diretor de Arte:
Mauricio Dedalo/Adilson Ferrari
Diretor de Criagéo:
Hans Dammann
Redator:
Cristina Cortez
Fotdgrafo:
Miro
Produtor
Luiz Gonzaga Lelis/José
CarlosZeferino
Contato:
Paulo R. Franga/José Luiz A. de C.
Andrade
Agéncia
Denison
Anunciante:
Hering
rovado por:
aurice Burt/Francisco Socorro




06/026

Diretor de Arte:

Adeir Rampazzo
Redator:

Claudio Correa
Fotdégrafo:

Jack Scalone
Produtor.

José Carlos Montiani
Contato:

Maria Leonor de Souza
Agéncia

SGB

Anunciante:

Relégios Drizun
Aprovado por:
Rubens Drizun

06/027

Diretor de Arte:
Adeir Rampazzo
Redator:
Claudio Correa
Fotdgrafo:

Gui Wber
Produtor.

José Carlos Montiani
Contato:

Neide Rossi
Agéncia

SGB
Anunciante:

Fuji Photo
Aprovado por:
Sadawo Oba

06/028

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomnel
Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotdgrafo:
Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Paramount Lansul
Aprovado por:
Claude Guaus

06/029

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomnel

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotdgrafo:

Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

José Henrique C. Teixeira
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

Aprovado por:

Alberto R. Perrone
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06/030

Diretor de Arte:
Helga Miethke
Redator:

Joaquim Gustavo P. Leite/Laerth
Mario Pedrosa
Fotdgrafo:
Arquivo

Produtor.
Fernando Queiroz
Contato:

Roberto Balestro
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:
Heublein
Aprovado por:
Walter Celli

06/031

Diretor de Arte:

Joao Galhardo
Redator:

Alvaro Gabriel

Diretor de Criagéo:
Alcides Fidalgo
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.
Bené/Wellington
Contato:

Suely Vasconcelos
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:

Banco Central do Brasil
Aprovado por:

Dr. Carlos G. Langoni




06/032

Diretor de Arte:

Ziano Grigori

Redator:

Ronaldo Conde/Valéria Braga
Dir. de Criacao:

Alcides Fidalgo

Fotdgrafo:

Miro

Produtor.

Jean Pierre Resmonel/Wellington
Contato:

Eduardo Jardim

Agéncia

MPM/Casabranca

Anunciante:

Casas Pernambucanas
Aprovado por:

Romildo Peganha/Pedro Aglota

06/033

Diretor de Arte:
Wilson Nobrega
Redator:

Isaac Chapira

Dir. de Criacao:
Alcides Fidalgo
Fotdgrafo:

Miro

Produtor.
Wellington/Max
Contato:

Flavio Mendes
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:

O Globo
Aprovado por:
Mario Bockman/Julio César Campos

06/034

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotdgrafo:

Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

Ronaldo Gasparini
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Rainha

Aprovado por:

Alberto Bacchiocchi/Marion Moli

y Finaimente liberado!
Aprimeira noite de
um homem s

06/035

Diretor de Arte:
J.AD.

Redator:

Roni Gotthilf

Dir. de Criacao:
Roni Gotthilf
Fotdgrafo:

Ozamo Niahi
Produtor.

Roni Gotthilf
Contato:

Roni Gotthilf
Agéncia

Fox

Anunciante:
Quarto, Sala & Cia.
Aprovado por:
Eduardo Strumpf/Marion Moli

06/036

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel
Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotdgrafo:
Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Paramount Lansul
Aprovado por:
Claude Guaus

06/037

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel

Dir. de Criagao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

Roberto Testa

Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Rainha

Aprovado por:

Alberto Bacchiocchi/Airton Dias
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06/038

Diretor de Arte:

Gemot Stiegler

Redator:

Wagner Fornel/Marita Soares
Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

Ronaldo Gasparini
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Cia. Assam de Hotéis e Turismo

Aprovado por:
Bernardo Sahm

06/039

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

Roberto Testa

Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Rainha

Aprovado por:

Alberto Bacchiocchi/Airton Dias

mwumw@% Fae i

06/040

Diretor de Arte:

C. Estevao/lnocéncio Peres
Redator:

Pedro Galvao

Dir. de Criagao:

José Fontoura/Clovis Calia
Fotdgrafo:

Antonio Guerreiro

Produtor.

Paulo Orro

Contato:

Maurice Cohen/Vital Costa Silva
Agéncia

Standard, Ogilvy & Mather
Anunciante:

Souza Cruz

Aprovado por:

Chris Burton/Emani Neves/Carlos
Matoso

Contato:

Maurice Cohen/Vital Costa Silva
Agéncia

Standard, Ogilvy & Mather
Anunciante:

Souza Cruz

Aprovado por:

Chris Burton/Emani Neves/Carlos
Matoso

06/042

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

José Henrique C. Teixeira
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

Aprovado por:

Alberto R. Perrone

06/041

Diretor de Arte:

C. Estevao/lnocéncio Peres
Redator:

Pedro Galvao

Dir. de Criagao:

José Fontoura/Clévis Calia
Fotdgrafo:

Antonio Guerreiro

Produtor.

Paulo Orro
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06/043

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Roberto Testa

Contato:

José Henrique C. Teixeira
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

Aprovado por:

Alberto R. Perrone




06/044

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel

Dir. de Criagao:

Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa

Contato:

José Henrigue C. Teixeira
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

Aprovado por:

Alberto R. Perrone

06/045

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomel
Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:
Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
Paramount Lansul
Aprovado por:
Claude Guaus

06/046

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fornel

Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:
Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
France Mode
Aprovado por:
André Brett

06/047

Diretor de Arte:
Magy Imoberdorf
Redator:

Wagner Fomnel

Dir. de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:
Andreas Heininger
Produtor.

Roberto Testa
Contato:

Antonio Fadiga
Agéncia

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:
France Mode
Aprovado por:
André Brett

06/048

Diretor de Arte:

Bjarne Norking

Redator:

Plinio Telles R. Filho/Enio Basilio
Rodrigues

Dir. de Criagao:

Alex Periscinoto/Sérgio de Andrade
Fotdgrafo:

Ramom Chust

Produtor:

Runivan Caetano Alves

Contato:

Janice Tirelli P. de Souza
Agéncia

Alcantara Machado, Periscinoto
Anunciante:

Consul

Aprovado por:

Wilson Gelbecke

06/049

Diretor de Arte:
José Zaragoza
Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criacao:
José Zaragoza
Fotdégrafo:

Moacir Lugato
Produtor.

Paulo Sales
Contato:

Giancarlo Machesin
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Vulcan

Aprovado por:
Amaldo Alcantara Neto
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06/050

Diretor de Arte:
Jaques Lewkowicz
Redator:

Laert Mario Pedrosa
Fotdégrafo:
Leonardo Costa
Produtor.
Fernando Queiroz
Contato:

Arturo Nascimento
Agéncia

Caio Domingues
Anunciante:
Heublein
Aprovado por:
Walter Celli

06/051

Diretor de Arte:
Marcelo F. Nepomuceno
Redator:
Jodo Augusto P. Neto
Diretor de Criagao:
Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Fotdgrafo:
Ella Durst
Produtor.
Antonio Caleffi
Contato:
Carlos E. De Veecchi
Agéncia

M/Casabranca
Anunciante:
Confeccdes Guararapes
Aprovado por:
Flavio Gurgel Rocha

TR

06/052

Diretor de Arte:
Marcelo F. Nepomuceno
Redator:
Jodo Augusto P. Neto
Diretor de Criagdo:
Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Fotdgrafo:
Oswaldo Meligeni
Produtor.
Antonio Caleffi
Contato:
Carlos E. De Veecchi
Agéncia

M/Casabranca
Anunciante:
Confeccoes Guararapes
Aprovado por:
Flavio Gurgel Rocha

06/053

Diretor de Arte:

Marcelo F. Nepomuceno
Redator:

Joao Augusto P. Neto

Diretor de Criacdo: )
Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Fotografo:

Produtor;
Antonio Caleffi
Contato:
Carlos E. De Veecchi
Agéncia

M/Casabranca
Anunciante:
Confecgoes Guararapes
Aprovado por:
Flavio Gurgel Rocha

Baba esta tecla em cita
e telefings da Chvetiide Recife,

olivetti

06/054

Diretor de Arte:
Joao Simone
Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Criagao:
Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Fotografo:

Acme

Produtor.

Antonio Caleffi
Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:
Olivertti

Aprovado por:
Carlos Dranger

06/055

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Produtor.

Antonio Caleffi

Contato:

Ana Maria R. China
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:

Saitecin Turismo
Aprovado por:

Moisés P. da Silva Ramos
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06/056

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Fotografo:

Arquivo

Produtor.

Antonio Caleffi

Contato:

Ana Maria R. China
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:

Saitecin Turismo
Aprovado por:

Moisés P. da Silva Ramos

|,

06/057

Diretor de Arte:
Cristina Silva
Redator:
Paulo Leite Costa
Diretor de Criagao:
Sérgio Graciotti/Ercilio F.Trajan
Produtor.
Antonio Caleffi
Contato:
Ana Maria R. China
Agéncia
MPM/Casabranca
Anunciante:
Saitecin Turismo
Aprovado por:

oisés P. da Silva Gomes

oy
Ao e ST

06/058

Diretor de Arte: _

Joao Carlos Feijao

Redator:

Sylvio Lima _

Dir. de Criacdo: .
Seérgio Graciotti/Ercilio F. Trajan
Fotografo:

Osamu Nishi

Produtor, X

Antonio Caleffi

Contato: )
Duilio Malfatti Jr.
Agéncia
M/Casabranca
Anunciante:
Fiat
Aprovado por:
Alberto Fava/Flavio Furtado

Oy S

06/059

Diretor de Arte:

Joao Simone

Redator: .

Gilberto dos Reis

Dir. de Criagao; .
Sérgio Graciotti/Ercilio F. Trajan
Fotdgrafo:
Miro

Produtor, X
Antonio Caleffi
Contato:

0:
Ana Maria Ramos China

Pl\ﬁgnma

M/Casabranca
Anunciante: X
Fabrica de Tecidos Tatuapé
Aprovado por:

Luiz Carlos Carmona

276

06/060

Diretor de Arte:

Rogeério Steinberg

Redator:

Marina Colassanti/Rogério Steinberg
Dir. de Criacao:

Rogério Steiberg

Fotégrafo:

Octales F. Gonzales

Produtor.

Alexandre Mac C. Sanhacgo

Contato:

Ricardo Vasseur

Agéncia

Propaganda Estrutural

Anunciante:

MG-500 Investimentos Imobiliarios S/A
Aprovado por:

José Alfredo Maia Correia/Chulem
Derbander

06/061

Diretor de Arte:
José Zaragoza
Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criagao:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacir Lugato
Produtor.

Paulo Sales
Contato:

Giancarlo Machesin
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Vulcan

Aprovado por:
Amaldo Alcantara Neto




06/062

Diretor de Arte:

José Zaragoza
Redator:
Neil Ferreira

Dir. de Criagao:

José Zaragoza
Fotdgrafo:
Moacir Lugato
Produtor:
Paulo Sales
Contato:

Giancarlo Machesin

Agéncia

DPZ
Anunciante:
Vulcan
Aprovado por:

Amaldo Alcantara Neto

06/063

Diretor de Arte:

José Zaragoza
Redator:
Neil Ferreira

Dir. de Criacao:

José Zaragoza
Fotdgrafo:
Moacir Lugato
Produtor.
Paulo Sales
Contato:

Giancarlo Machesin

Agéncia

DPZ
Anunciante:
Vulcan
Aprovado por:

Arnaldo Alcantara Neto

06/064

Diretor de Arte:

José Zaragoza

Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criacao:

José Zaragoza

Fotdgrafo:

Moacir Lugato

Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Antonio Roberto T. de Barros
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Rhodia

Aprovado por:

Roberto Krause/Oswaldo Montoro Jr.

06/065

Diretor de Arte:

José Zaragoza

Redator:

Neil Ferreira

Dir. de Criacao:

José Zaragoza

Fotdgrafo:

Moacir Lugato

Produtor.

Paulo Sales

Contato:

Antonio Roberto T. de Barros
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Rhodia

Aprovado por:

Roberto Krause/Oswaldo Montoro Jr.

06/066

Diretor de Arte:
José Zaragoza
Redator:

Neil Ferreira
Dir. de Criacao:
José Zaragoza
Fotdgrafo:
Moacir Lugato
Produtor.
Paulo Sales
Contato:
Renato Rosa
Agéncia

DPZ
Anunciante:
Deca
Aprovado por:
Luiz Espésito/Gilson Cardoso

06/067

Diretor de Arte:
Hector F. Rossano
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Criac&o:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Emest Shauder
Produtor.

Mauricio de Carvalho
Contato: .
Fernando Rodrigues
Agéncia

SSC & B Lintas
Anunciante:

Pedro Domec
Aprovado por:

Karol Sapiro
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06/068

Diretor de Arte:
Hector F. Rossano
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Criagao:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Mauricio de Carvalho
Contato:

Walter Pereira
Agéncia

SSC & B Lintas
Anunciante:
Celanese do Brasil
Aprovado por:
Roberto Alonso

06/069

Diretor de Arte:
Hector F. Rossano
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Criacéo:
Leighton D. Gage
Fotégrafo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Mauricio de Carvalho
Contato:

Walter Pereira
Agéncia

SSC & B Lintal
Anunciante:
Celanese do Brasil
Aprovado por:
Roberto Alonso

06/070

Diretor de Arte:
Hector F. Rossano
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Criagao:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor.

Mauricio de Carvalho
Contato:

Walter Pereira
Agéncia

SSC & B Lintas
Anunciante:
Celanese do Brasil
Aprovado por:
Roberto Alonso

“Me dé uma Skol da Brohme.

06/071

Diretor de Arte:
Manoel Zanzotti
Redator:

Ciro Pellicano
Diretor de Criagao:
Eric Nobre
Produtor.

Mario Quirino
Contato:

Sérgio da Matta
Agéncia
Salles/Inter-Americana
Anunciante:
Brahma

Aprovado por:
Olavo Werneck
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06/072

Diretor de Arte:

André Luis Gongalves
Redator:

B.A.H. Galvao/André Luis Gongalves
Diretor de Criagao:

André Luis Gongalves
Produtor.

André Luis Gongalves
Contato:

Gilmar Cicero Altamirano
Agéncia

GRAB

Anunciante:

Banco de Olhos de Sao Paulo
Aprovado por:

Dr. Tadeu Cvintal

06/073

Diretor de Arte:
Hermes Ursini
Redator:
Hermes Ursini
Produtor:
Evaney Correa
Contato:
Hermenegildo Morbin
Agéncia
Equador
Anunciante:
Equador




06/074

Diretor de Arte:
Hélio José de Oliveira
Redator:

Vinicius.Gainardi/José EduardoB. e

Silva .
Diretor de Cria¢&o: .
Sérgio Graciotti/Ercilio F. Tranjan
Fotografo:
Acme
Produtor. .
Antonio Caleffi
Contato: .
Duilio Malfatti Jr.
Agéncia
M/Casabranca
Anunciante:
Fiat
APrqvado or:
Flavio Furtado/Alberto Fava

06/075

Diretorde Arte:
Luiz Antonio Nogueira
Redator:
Adriana P. Cury
Dir.de Criacao: )
Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotdgrafo:
Du Ribeiro
Produtor. .
Antonio Caleffi
Contato: .
Ana Maria Ramos China
Agéncia
M/Casabranca

Anunciante:
Saltecin Turismo
Aprovadopor: .

oisés Prudéncio da Silva Gomes

06/076

Diretor de Arte:
Manoel Zanzotti
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Dir. de Criacao:
Leigthon D. Gage
Fotografo:

Ernesta Shauder
Produtor.

Mauricio de Carvalho
Contato:

Cicero Feltrin
Agéncia

SSC & Lintas
Anunciante:

Johnson & Johnson
Aprovado por:

Vitor Edson Delfino

06/077

Redator:
Liliana Barabino
Diretor de Arte:

Licinio de Almeida / Joao Cardaci Jr.

Fotdgrafo:

Hilton de Souza Ribeiro
Produtor:

José Sant’Ana

Agéncia:

Gang S.A. Publicidade e Promo-
coes

Anunciante:

Valisere S.A. Fab. De Artef. E
Tecidos Indesmalhaveis
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Anuario 07

Capa do Anuério 07 - 1981

Da apresentagao do anuario:

“Nao ha cleméncia. Ha apenas a procura da eficiéncia e da originalidade,
N6s julgamos apenas e tdo somente o resultado.”

Os jurados:

Ercilio Tranjan
Manoel Zanzotti
Washington Olivetto
Newton Pacheco
Manoel P. Pimentel






07/002

Titulo:

A MPM da adeus a PanAm
Redator:

Sérgio Graciotti

Diretor de Arte:
Francisco Silva Ramos
Diretor de Criagéo:
Sérgio Graciotti
llustrador:

Francisco Silva Ramos
Produtor:

Antonio Caleffi
Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

MPM-CB

07/003

Titulo:

Lembra-se daquela formiguinha
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:

Rodolfo Vanni

Diretor de Criagao:

José Zaragozza

Fotdgrafo:
Arquivo
Produtor:
Paulo Salles
Contato:
Richard Reisfeld
Agéncia:
DPZ
Anunciante:
Pan Am
Aprovado por:
Jon Arthur

07/004

Titulo: .

O importante é Ter Charm
Redator: .
Washington Olivetto
Diretor de Arte:

Murilo Felisberto

Diretor de Criacao:
Francisco Petit’/W. Olivetto
Fotografo:

Abraham Lincoln
Produtor:

Paulo Salles

ontato:
Francisco Luiz dos Santos
Al éZnC|a :

Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado por.
Oscar Bonilha

07/005

Titulo: .
O pessoal da Lintas...
Redator:

Laerth Pedrosa
Diretor de Arte:
Hector Rossano_
Diretor de Criacao:
Leighton D. Gage
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Produtor:

Mauricio de Carvalho
Agéncia :

SSC&B Lintas
Anunciante:

SSC&B Lintas

Aprovado por:
Lgighton EgJ.oGage

07/006

Titulo:
Fiat. Agora em lata
Redator: o
Vinicius Gagliardi
Diretor de Arte:
Cristina Silva
Diretor de Criac&o: o
Ercilio Tranjan/Seérgio Graciotti
Fotografo:
Schauder
Produtor; )
Antonio Caleffi
Contato: .
Rolando Guardabassi
%encna :
M-CB
Anunciante:
Olio Fiat
Aprovado por: »
Giovanni Margherttini

07/007

Titulo:

O unico absorvente...
Redator:

Ana Clélia Quanto
Diretor de Arte:
Hisae Yokota
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotografo:

Meca

Produtor:

Paulo Salles



Contato:

Oswaldo Franchi

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Johnson & Johnson
Aprovado por:

Miriam Gabriel/Irving N. Vieira
Chaves

07/008

Titulo:

Na passarela...
Redator:

Arthut Amorim
Diretor de Arte:
Elio Mirrado
Diretor de Criagao:
Arthur Amorim
Fotdgrafo:

Miro

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

Henri L. Mercati
Agéncia :

CBBA

Anunciante:

Bayer do Brasil
Aprovado por:

Udo Fischer/Sebastido Guedes

07/009

Titulo:
Ande na moda...
Redator:
José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Diretor de Criagao:
Domingos Barone
Fotdgrafo:
Miro
Produtor:
José Carlos Zeferino/Luiz Gonzaga Lellis
Contato:
Paulo Botto/Celso Imperatore
Agéncia :
Denison
Anunciante:
Companhia Hering
Aprovado por:
aurice Burt/Francisco Socorro

ASALLES
Té%CE‘LEITA A
AL TIA DOANO.

AGORA
FALTA FLEGER

OS GOVERNADORES,
OS SENADC

07/010

Titulo:

A Salles foi eleita...
Redator:

Sebastidao M. Teixeira
Diretor de Arte:

Manoel Zanzotti
Diretor de Criagao:
Eric Nice

Produtor:

Mario Quirino
Agéncia:
Salles/Inter-Americana
Anunciante:
Salles/Inter-Americana
Aprovado por:
Domingos Loguilo

07/011

Titulo:

Useful things

Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Arte:
Joaquim Gongalves de Oliveira
Diretor de Criagdo:
Eric Nice

Produtor:

Mario Quirino
Agéncia:
Salles-Inter-Americana
Anunciante:

Salles Inter-Americana
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07/012

Titulo:

Subimos para o ultimo lugar
Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Arte:

Joaquim Gongalves de Oliveira/
Domingos Leguilo

Diretor de Criacao:

Eric Nice

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Nilton Renzetti

Ageéncia :
Salles-Inter-Americana
Anunciante:

Salles Inter-Americana

07/013

Titulo:

Com uma ficha...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Rodolfo Vanni
Diretor de Criagdo:
José Zaragozza
Fotografo:

Abel Fragata
Produtor:

Paulo Sales
Contato:

José Carlos Piedade
Ageéncia :

DPZ

Anunciante:
Telesp

Aprovado por:
Carlos Eduardo Vassimon/Carlos Alberto
Ceneviva
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07/014

Titulo:

Esta é a primeira maquina
Redator:

Gilberto dos Reis

Diretor de Arte:

Jodo Simone

Diretor de Criacao:

Ercilio Tranjan/Sérgio Graciotti
Fotoégrafo:

Edson Russo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Tarcisio Blumer

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Olivetti do Brasil
Aprovado por:

Carlos Dranger

07/015

Titulo:

O unico brasileiro...

Redator:

Paulo Leite Costa/Ercilio Tranjan
Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criacao:

Sérgio Graciofti

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Duilio Malfatti Junior

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Fiat Automéveis

Aprovado por:

Vincenzo Barello/Luiz Flavio Furtado

Lesrtivucs

07/016

Titulo:

Para agradar...
Redator: .
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Murilo Felisberto
Diretor de Criacao:
Francisco Petit/W. Olivetto
Fotdgrafo:
Abraham Lincoin
Produtor:

Paulo Salles
Contato: o
Ricardo Palmieri
Agéncia :

Anunciante:

Darling

Aprovado por:

James Konfino Castro

07/017

Titulo: . .
Libere seus impulsos a noite
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:

José Zaragozza_

Diretor de Criacao:

José Zaragozza

Fotdgrafo:

Moacir Lugato

Produtor:

Paulo Salles

Contato:

ato:
José Carlos Piedade
A%éZnCIa :

Anunciante:

Telesp

Aprovado por: X

Carlos Eduardo Vassimon/Carlos Alberto
Ceneviva
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07/018

Titulo: X
O impulso final...
Redator:
Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza _
Diretor de Criac&o:
José Zaragozza
Fotografo:
Moacir Lugato
Produtor:
Paulo Salles

o :

ntato:
José Carlos Piedade

é%eznma :

Anunciante:

Telesp

Aprovado por. .

Carlos Eduardo Vassimon/Carlos Alberto
Ceneviva

07/019

Titulo:

Vocé paga a luz...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza _
Diretor de Criac&o:
Joseé Zaragozza
Fotog_[afo:
AbelFragata
Produtor:

Paulo Salles
Contato: ,

José Carlos Piedade
Ageznma :

Anunciante:

Teles

Aprovado por: .

Carlos Eduardo Vassimon/Carlos Alberto
Ceneviva

285




07/020

Titulo:

Irmao da estrada
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Hisae Ferreira
Diretor de Criacao:
José Zaragozza
Fotégrafo:

Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

José Carlos Piedade
Agéncia :

DPZ

Anunciante:
Telesp

Aprovado por:

Carlos Eduardo Vassimon/Carlos Alberto

Ceneviva

07/021

Titulo:

O Caixa Automatico...

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criagao:

Domingos Barone

Fotografo:

DeFoto S/C

Produtor:

José Carlos Zeferino/Luiz Gonzaga Lelis
Contato:

Afonso Gettlio Zucarato
Agéncia :

Denison

Anunciante:

Unibanco

Aprovado por:

Mauricio Fainzliber

07/022

Titulo:

Pao francés
edator;

Otoniel Santos Per

Diretor de Arte:

Joaguim Gongalves Oliveira

Diretor de Criagao:
Eric Nice
Produtor:

Mario Quirino

eira

géncia : .
Salles/Inter-Americana

Anunciante:
Souza Cruz

07/023

Titulo: .

O melhor verao do
Redator:

José Luiz Tavares
Diretor de Arte:
Adeir Rampazzo
Diretor de Criagao:
Eldy Simoes
Fotografo:

Dudu Tresca
Produtor:

Brasil

Waltte[[ Reixelo de Jesus

Contato:
Edison eiji Inose
Agéncia :

MeC
Anunciante:
Valisére
Aprovado por:
Nilson Roma
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07/024

Titulo; | .
Mae, fui eu que fiz
Redator: |
Ercilio Tranjan
Diretor de Arte; _
Joao Carlos feijao
Diretor de Criagao:
Sérgio Graciotti
Fotografo:
Varios
Produtor; )
ﬁntpnlp Caleffi
éncia :
NPM-CB
Anunciante:
MPM-CB

07/025

Titulo:
Vem ai 0 ano 0 km
Redator:

edator: .

Plinio Telles Rudge Filho

Diretor de Arte:

Bjarne Norking _

Diretor de Criagcdo:

Alex Periscinoto/Sérgio de Andrade
llustrador:

Blame Norking

Produtor:

Runivan Caetano Alves

ontato:
José Eduardo de Melo Legname
Agéncia :
Almap
Anunciante:
Volkswagen
Aprovado por: .
Paulo Dutra/Walter Nori




07/026

Titulo:

Ah, é, é?

Redator:

Luis Siqueira
Diretor de Arte:

Enido Angelo Michelini
Diretor de Criagao:
Alex Periscinoto/Sérgio de Andrade
Fotografo:

Ruy K. Ueda

Produtor:

Runivan Caetano Alves
Contato:

Paulo Lacerda
Agéncia:

Almap

Anunciante:
Volkswagen

Aprovado por:

Fabio A. de Luca

07/027

Titulo:

Relax for man
Redator:

Luis Siqueira

Diretor de Arte:

Enido Angelo Michelini
Diretor de Criagao:
Alex Periscinoto/Sérgio de Andrade
Fotografo:

Ramon Chust
Produtor:

Runivan Caetano Alves
Contato:

Paulo Lacerda
Agéncia:

Almap

Anunciante:
Volkswagen

Aprovado por:

Fabio A. de Luca

SEZEE

07/028

Titulo:

O que a Quaker...

Redator:

Octavio de Carvalho

Diretor de Arte:

Milton Mastrocessario

Diretor de Criacao:

Percival Caropreso Junior
Fotégrafo:

Waldir Lobato (Estudio McCann)
Produtor:

Luiz Bosquetti/l. de Deus/E. J.
Conceicao

Contato:

Marcia Dias Batista

Agéncia:

McCann-Erickson
Anunciante:

Quaker Produtoa Alimenticios
Aprovado por:

Horacio Rocha/Joseph Nahmias
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07/029

Titulo:

T-Fal bis

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson ferrari

Diretor de Criacao:

Domingos Barone

Fotografo:

Miro

Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/Luiz
Gonzaga Lelis

Contato:

Boris Poluhoff/Roberto F. Ramos
Agéncia :

Denison

Anunciante:

T-Fal Artigos Domésticos
Aprovado por:

Domingos Scalabrin/Francoise Cessieux

07/030

Titulo:

A Hering realiza...

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criagao:

Domingos Barone

Fotdgrafo:

Miro

Produtor:

Luiz Gonzaga Lelis/José Carlos Zeferino
Contato:

Paulo Boffo/Celso Imperatore
Agéncia :

Denison

Anunciante:

Companhia Hering

Aprovado por:

Maurice Burt/Francisco Socorro




07/031

Titulo:

Falcao no...

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criacao:

Domingos Barone

Fotégrafo:

Miro

Produtor:

Luiz Gonzaga Lelis/José Carlos
Zeferino

Contato:

Paulo Boffo/Celso Imperatore
Agéncia:

Denison

Anunciante:

Companhia Hering

Aprovado por:

Maurice Burt/Francisco Socorro

07/032

Titulo:

Néo se deixe enganar...
Redator:

Maria Cristina Marinheiro
Diretor de Arte:
Maximo Mykulak
Diretor de Criacao:
Julio Cosi Jr.

Fotégrafo:

José Antonio

Produgor:

José Arias

Contato:

Haydée G. Guersoni
Agencia :

Abril

Anunciante:

Revista Nova

Aprovado por:

José Roberto Sgarbi

07/033

Titulo:

Falcaono...

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criagao:

Domingos Barone

Fotdgrafo:

Miro

Produtor:

Luiz Gonzaga Lelis/José Carlos
Zeferino

Contato:

Paulo Boffo/Celso Imperatore
Agéncia:

Denison

Anunciante:

Companhia Hering

Aprovado por:

Maurice Burt/Francisco Socorro

07/034

Titulo:
Homens de agéncia...
Redator:
Maria Cristina Marinheiro
Diretor de Arte:
Maximo Mykulak
Diretor de Criacao:
‘fJ:ultic,) Ct;si Jr.
otégrafo:
Babog

Proc)i,utor.

José Arias

Contato:

Haydee G. Guersoni
Agencia:

Abril

Anunciante:

Revista Nova
Aprovado por:

José Roberto Sgarbi

07/035

Titulo:

Experimente columbia...
Redator:

Jacob Cajaiba

Diretor de Arte:
Joaquim Pecego
Diretor de Criag&o:

Eric Nice

Fotdgrafo:

Meca e José Franceschi
Produtor:

Alfredo Binot

Contato:

Flavio Salgado

Agéncia :
Salles-Inter-Americana
Anunciante:

Souza Cruz

Aprovado por:

Peter Birch

07/036

Titulo:

O Crioulo do Més
Redator:

Joao Batista Assungao
Diretor de Arte:

Mardi Campos Rocha
Diretor de Criagéo:
Hector Tortolano
Fotografo:

Antonio Carlos Rodrigues
Produtor:

Jorge Elias M. Marinhas
Contato:

Herbert Victor Levy Filho
Agéncia :

Novagéncia
Anunciante:

Haras crioulo do Servo
Aprovado por:

Luiz Carlos Levy
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07/037

Titulo:

Padaria

Redator:

Otoniel Santos Pereira
Diretor de Arte:
Joaquim Goncalves Oliveira
Diretor de Criagéo:
Eric Nice

Produtor:

Mario Quirino

Agéncia :
Salles/Inter-Americana
Anunciante:

Souza Cruz

Pmk*ét’&nga_ mﬁaispnin,
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07/038

Titulo:

Paraira Copa...
Redator:

Newton Pacheco
Diretor de Arte:

Nelo Pimentel
Diretor de Criagao:
Domingos Barone
Fotdgrafo:

Arquivo Tiete
Produtor:

José Carlos Zeferino
Contato:

Thais Boeta Lodovici
Agéncia :

Denison
Anunciante:
Tiete-Agéncia de Viagem e Turismo
Aprovado por:

Hilton Tezzoni/Vicente de Benedictis
Junior

07/039

Titulo:

Movido a energia solar

Redator:

Wagner Fornel

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf/Gemot Stiegler
Diretor de Criagao:

Magy Imoberdorf/Gemot Stiegler
Fotdgrafo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Roberto Testa Filho

Contato:

Ronaldo Gasparini

Agéncia:

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Du Pont

07/040

Titulo:

Seja Hom.

Redator:

José Alberto Ferreira
Diretor de Arte:

Kélio Rodrigues
Diretor de Criagao:
Ricardo Guimaraes
Fotégrafo:

Miro

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

John Pope/Laura Potenza
Agéncia:

CBBA

Anunciante:

Cia. Hering
Aprovado por:
Francisco Socorro

07/041

Titulo:

Seja Hom.

Redator:

José Alberto Ferreira
Diretor de Arte:

Kélio Rodrigues
Diretor de Criagao:
Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Miro

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

John Pope/Laura Potenza
Agéncia:

CBBA

Anunciante:

Cia. Hering
Aprovado por:
Francisco Socorro

07/042

Titulo:

Seja Hom.

Redator:

José Alberto Ferreira
Diretor de Arte:

Kélio Rodrigues
Diretor de Criacao:
Ricardo Guimaraes
Fotografo:

Miro

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

John Pope/Laura Potenza
Agéncia:

CBBA

Anunciante:

Cia. Hering
Aprovado por:
Francisco Socorro
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07/043

Titulo:

Na operagdo mais complexa...
Redator: n

José Roberto Ramasini
Diretor de Arte:

Silvio Cosentini _

Diretor de Criagao:

Sergino A. O. Souza
Fotografo:

Luis Crispino

Produtor:

Romeu A. Testa

Contato:

Plinio Pereira

Agéncia :

Proeme

Anunciante:

Hewilett-Packard

Aprovado por:

José Antonio de Lacerda Duarte

07/044

Titulo:

Ainda ndo completou...
Redator: i

Geraldo Rodrigues Neto
Diretor de Arte:

André Luis Gongalves/Paulo T.
Yomoguita

Fotografo: .

Augustin Mangia Gomes
Produtor:

Andre Luis Gongalves/Paulo T.
Yomoguita

Agéncia :

Grab

Anunciante:

Polar
Aprovado por:
Randolpho Lobato

07/045

Titulo:

Nunca se deve misturar...
Redator:

Sylvio Salles Lima

Diretor de Arte:

Jodo Carlos de Souza Neto/Feijao
Diretor de Criac&o:

Ercilio Tranjan/Sérgio Graciotti
Fotografo:

Alvaro Pévoa

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Augusto M. P. Barros

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Olivetti

Aprovado por:

Carlos Dranger

Méo fox barulho
nem guando
menta a gasolina

au

07/046

Titulo:

Nao faz barulho...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotégrafo:
Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Renato Rosa
Agenma :

DPZ

Anunciante:
Deca
Aprovado por.

Geraldo A‘r)no'rim/Gianfranco Piasi/Gilson

Cardoso
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07/047

Titulo:

Deu a descarga
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotografo:
Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:
Renato Rosa
Agéncia :

DPZ
Anunciante:
Deca

Aprovado por:
Geraldo Amorim/Gianfranco Piasi/Gilson
Cardoso

07/048

Titulo:
Meteu a mao com violéncia




Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotégrafo:

Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Renato Rosa
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Deca

Aprovado por:
Geraldo Amorim/Gianfranco Piasi/
Gilson Cardoso

07/049

Titulo:
Pressionada no Distrito
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragozza
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotégrafo:

Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Renato Rosa
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Deca

Aprovado por:
Geraldo Amorim/Gianfranco Piasi/
Gilson Cardoso

07/050

Titulo:

Sabe o que fazia...
Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:
Jodo Simone
Diretor de Criagao:
Ercilio Tranjan/Sérgio Graciotti
Fotdgrafo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Caleffi
Contato:

Tarcisio Blumer
Agéncia:
MPM-CB
Anunciante:
Olivetti

Aprovado por:
Carlos Dranger
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07/051

Titulo:
O seu cartao...
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Redator:

Pedro Alcantara Lopes Resende
Diretor de Arte:

Roberto Esteves Lopes

Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotoégrafo:

Spinosa

Produtor:

Joéo Santoro

Contato:

Rogério Dias de Moraes
Agéncia:

Standard Ogilvy & Mather
Anunciante:

American Express

Aprovado por:

Carlos Joos
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07/052

Titulo:

Vocé perdeu...

Redator:

Pedro Alcantara Lopes Resende
Diretor de Arte:

Roberto Esteves Lopes

Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotografo:

Spinosa

Produtor:

Joao Santoro

Contato:

Rogério Dias de Moraes
Agéncia:

Standard Ogilvy & Mather
Anunciante:

American Express

Aprovado por:

Carlos Joos
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07/053

Titulo:

Alguém achou...

Redator:

Pedro Alcantara Lopes Resende
Diretor de Arte:

Roberto Esteves Lopes

Diretor de Criagéo:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotdgrafo:

Spinosa

Produtor:

Joao Santoro

Contato:

Rogério Dias de Moraes
Agéncia :

Standard Ogilvy & Mather
Anunciante:

American Express

Aprovado por:

Carlos Joos
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07/054

Titulo:

...seus documentos...

Redator:

Pedro Alcantara Lopes Resende
Diretor de Arte:

Roberto Esteves Lopes

Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotdgrafo:

Spinosa

Produtor:

Joao Santoro

Contato:

Rogério Dias de Moraes
Agencia :

Standard Ogilvy & Mather
Anunciante:

American Express
Aprovado por:

Carlos Joos
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07/055

Titulo:

Quando vocé diz...
Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagéo:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotégrafo:

Edson Russo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Alfredo Henrique Schertel
Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

Banco Auxiliar

Aprovado por:

Ulrich Millenhausen
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07/056

Titulo:

Na hora de pagar...
Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagdo:
Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:

Edson Russo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Alfredo Henrique Schertel
Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

Banco Auxiliar

Aprovado por:

Ulrich Millenhausen
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07/057

Titulo:
The winner is...




Redator: José Reis

Clovis Calla/lvan L. Rotundo Diretor de Criag&o:
Diretor de Arte: David Paiva
Jaques Lewkowicz Fotdgrafo:
Agencia: Genérico.
Standard Ogilvy & Mather
Aprovado por: Produtor:
Flavio Corréa William Moreno
Contato:
Odilon Behrens
Agéncia:
Stembro/MG
Anunciante: 07/061
Radial Tt
Aprovado por. flo:
Y ALAA A Bayer sabe...
Mério D’Alcantara Redator-
Arthur Amorim
Diretor de Arte:
Arthur Amorim
Fotografo:
Miro
Produtor:
Claudio Dirani
Contato:
Henri L. Mercati
Agéncia :
CBBA
Anunciante:
Bayer do Brasil
Aprovado por:

Udo Fischer/Sebastiao Guedes

07/058
Titulo:
Tem roupa secando...
Redator:
Sebastiao M. Teixeira
Diretor de Arte:
Spencer Chingote
Diretor de Criacao:
Eric Nice 07/060
Fotégrafo:
Walter Morgenthaler .
Produtor: Titulo:
Mario Quirino O que antigamente...
Contato: Redator:
?Sgenré?aelas José Mnuel Cascéo Costa
Salles/Inter-Americana Diretor de Arte:
ép:s';ggf;fei André Luis Gongalves/Paulo T.
Aprovado por: Yorr?oguna
Armando Favali Fotografo:
Arquivo Shopping/City News
Produtor:
André Luis Gongalves/Paulo T.
Yamoguita y
Agéncia : 07/062
Grab Titulo:
Anunciante: O milagre da multiplicagao
ABP Polar Redator:
i :
Randolpho Lobato André Luis Gongalves/Paulo T.
Yomoguita
Fotégrafo:
Arquivo Diario Popular
Produtor:
André Luis Gongalves/Paulo T.
07/059 Yamoguita
Agéncia :
e Grab
Titulo: Lo Anunciante:
Recuse imitagdes... ABP Polar
Redator: Aprovado por:
Afonso Barroso Randolpho Lobato

Diretor de Arte:
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07/063

Titulo:

Feitas no Brasil...
Redator:

Wagner Fornel

Diretor de Arte:

Magy Imoberdorf
Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa Filho
Contato:

Antonio Martins Fadiga
Agéncia :

Lage, Stabel & Guerreiro
Anunciante:

Atlas Copco
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07/064

Titulo:

Alguns pais...

Redator:

Jodo augusto Palhares Neto/Adriana
.Cury

Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira/Marcelo

Nepomuceno

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan

Fotdgrafo:

Dario Freitas de Castro

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Fermino Rodrigues

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Bradesco

Aprovado por:

Nilton Molina/Gilberto Arruda

07/065

Titulo:

O Banco Central...
Redator:

Paulo de Tarso
Diretor de Arte:
Emani Gouvéa
Diretor de Criagao:
Alvaro Gabriel
Fotégrafo:

Mébile Studio
Produtor:
Wellington Aratjo
Contato:

Ducilia Guimaraes
Agéncia :

MPM/Rio
Anunciante:

Banco Central
Aprovado por:

Italo Gasparini Filho

07/066

Titulo:

Nobres deliciosamente decadentes...
Redator:

Sylvia Salles Lima

Diretor de Arte:

Joao Carlos de Souza/Feijao
Diretor de Criagéo:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotdgrafo:

Edson russo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Ana Maria China

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Saitecin Turismo

Aprovado por:

Moisés P. da Silva Gomes

07/067

Titulo:

Faca o pais economizar
Redator:

Paulo de Tarso
Diretor de Arte:
Emani Gouvéa
Diretor de Criagao:
Alvaro Gabriel
Fotégrafo:

Mobile Stadio
Produtor:
Wellington Aratjo
Contato:

Ducilia Guimaraes
Agéncia :

MPM/Rio
Anunciante:

Banco Central
Aprovado por:

Italo Gasparini Filho
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07/068

Titulo:

Um empregado so veste...

Redator:

gcgo Augusto Palhares Neto/Adriana
u

Diretglr de Arte:

Luiz Antonio Nogueira/Marcelo
Nepomuceno

Diretor de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:

Dario Freitas de Castro
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Fermino Rodrigues

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Bradesco

Aprovado por:

Nilton Molina/Gilberto Arruda
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07/069

Titulo:

Cada dia que passa...
Redator:

Jo&o Augusto Palhares Neto/Adriana
P.Cury

Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira/Marcelo
Nepomuceno

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotdgrafo:

Dario Freitas de Castro
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Fermino Rodrigues

Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

Bradesco

Aprovado por:

Nilton Molina/Gilberto Arruda

07/070

Titulo:
A vida passou voando...

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto/Adriana
P.Cury

Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira/Marcelo
Nepomuceno

Diretor de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:

Dario Freitas de Castro
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Fermino Rodrigues

Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

Bradesco

Aprovado por:

Nilton Molina/Gilberto Arruda

07/071

Titulo:

Todo paié...

Redator:

Jodo Augusto Palhares Neto/Adriana
P.Cury

Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira/Marcelo
Nepomuceno

Diretor de Criagéo:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:

Dario Freitas de Castro
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Fermino Rodrigues

Agéncia:

MPM-CB

Anunciante:

Bradesco

Aprovado por:

Nilton Molina/Gilberto Arruda
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07/072

Titulo: |
Coisa ruim...

edator: .
Jogo Augusto Palhares Neto/Adriana
u

Diretor de Arte:
Luiz Antonio Nogueira/Marcelo
Nepomuceno
Diretor de Crlat\$ao: . .
Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:
Dari¢ Freitas de Castro
Produtor: )
Antonio Caleffi
Contato: )
Fermino Rodrigues
{\\A%enma :

M-CB
Anunciante:
Bradesco
Aprovado por;
Nilton Molina/Gilberto Arruda

07/073

Titulo:

White Christmas, via Pan Am
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Diretor de Criacéo:
José Zaragoza
Fotdgrafo:

Renato dos Santos
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Richard Reisfeld
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Pan Am

Aprovado por:

Jon Arthur




07/074

Titulo:

Lanca, lanca-perfume
Redator:

Washington Olivetto
Diretor de Arte:

Murilo Felisberto
Diretor de Criagao:
Francisco Petit/W. Olivetto
Fotografo:

Abraham Lincoln
Produtor:

Paulo Salles

Contato:

Antonio Tonini Jr.
Agéncia :

DPz

Anunciante:

Bom Bril

Aprovado por:

Alvaro Gambarini/Ronaldo S. Ferreira

07/075

Titulo:

Telesp trabalhando
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Diretor de Criagéo:
José Zaragoza
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

José Carlos Piedade
Agéncia :

DPZ

Anunciante:

Telesp

Aprovado por:

Carlos Eduardo Vassimon/Carlos A.

Ceneviva

07/076

Titulo:

Depois do casamento...
Redator.

Washun Jton Olivetto
Diretor de Arte:

Murilo Fellsbeno

Diretor de Criaca

Francusco Peti Ollvetto
Fotoégrafo:

Abraham Lincoln
Produtor:

Antonio Tonlm Jr.
Agenma

Anunciante:
Bom Bril
Aprovado por:

ARar Gamparini/Ronaldo S. Ferreira

07/077

Titulo:

A unica bota...
Redator:

Neil Ferrelra/Alberto Maduar
Diretor de Arte:

Ana Vera Lemos
Diretor de Criacao:
José Zaragoza
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Nissim Zeitume
Agenma :

DPZ

Anunciante:

Vulcabras

Aprovado por.

Claudio Marques de Almeida
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07/078

Titulo:

Doutor faga a prova...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Paulo Hamilton
Diretor de Criagao:
José Zaragoza
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Nissim Zeitume
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Vulcabras
Aprovado por:

Claudio Marques de Almeida

07/079

Titulo:

Esta estrada...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Rodolfo Vanni
Diretor de Criacao:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacir Lugato
Produtor:

Paulo Salles
Contato:

Alvaro Fioco
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Embraer
Aprovado por:
Dorival Ramos Schultz




07/080

Titulo:
Levi'slanca...
Redator:
Paulo Ghirotti

Diretor de Criaca
Francisco Peti Ollvetto
Fotografo:
Abraham Lincoln
Produtor:
Paulo Salles

ontato:
José Carios Piedade
Agéncia :
DPZ
Anunciante:
Levi’s
Aprovad

Isaac Szturt)man/Joao Gabriel R.

Czarnowski

07/081

Titulo:

Carlton ‘Um raro prazer.
Redato

Helga Mlethke

Diréetor de Arte:

Helga Miethke

Diretor de Criacao:
Francisco Petit/W. Olivetto
Fotoégrafo:

Abraham Lincoln

Produtor:

Paulo Salles

Contato:

Femando Luiz dos Santos
Agen ia :

Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado Ror:
Peter Birc

Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado Ror:
Peter Birc

07/082

Titulo:

Nenhum cartao de Natal...
Redator:

Sérgio Faria

Diretor de Arte:
Reginaldo Lima
Diretor de Criacao:
Sérgio Faria

Produtor:

Lazaro Nascimento
Contato:

Alberto Castelo Branco
Agéncia :
Saga/Manaus
Anunciante:
Telamazon

Aprovado por:

Sérgio Tulio Prado

07/083

Titulo:

Cariton. Um raro prazer.
Redator.

Helga M ethke

Diretor de Arte:

Helga Miethke 5

Diretor de Cria

Francisco Petl Ollvetto
Fotografo:

Abra am Lincoln

Produt

Paulo Salles

Contato:

Fernando Luiz dos Santos

Agnl
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07/084

Titulo:

Superﬂuo é o nariz..

Redator:

Afonso Barroso

Diretor de Arte:

José Reis

Diretor de Criagéo:

Daniel Freitas

Fotografo:

iJDor%e Campos/Jose Reis
O

Wllllam Moreno

Contato:

Heélvio Brito

Agéncia ;

Stembro/MG

Anunciante:

Agua de Chelro

Aprovado

Elizabeth |menta/Lu0|a Tavares

07/085

Titulo:

Com US TOP a mulher fica...
Redator:

Nicola Rag |o

Diretor de

José Ferreura Caetano
Diretor de Criagao:

Herbert Klaus Isnenghi
Fotdgrafo:

David Zingg

Produtor:

Walter Mittelstaedt/Ademir de Castro
Contato:

Maria Elena Pope

Agéncia :

J."Walter Thompson
Anunciante:

Sao Paulo Alpargatas




07/086

Titulo:

Adultima descoberta...

Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Duilio Malfatti Junior

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Fiat

Aprovado por:

Vincenzo Barelio/Luiz Flavio Furtado

07/087

Titulo:

Original de Hilton...
Redator:

Laurence Kiginger

Diretor de Arte:

Francisco Petit

Diretor de Criagao:
Francisco Petit/W. Olivetto
Fotografo:

Rodolfo Vanni

Produtor:

Paulo Salles

Contato:

Fernando Luiz dos Santos

Agéncia :

DPz
Anunciante:
Souza Cruz
Aprovado por:
Oscar Bonilha

07/088

Titulo:

Na Zona Franca...
Redator:

Sérgio Faria
Diretor de Arte:
Reginaldo Lima
Diretor de Criagao:
Sérgio Faria
Fotdgrafo:
Reginaldo Lima
Produtor:

Lazaro Nascimento
Contato:

Alberto Castelo Branco
Agéncia :
Saga/Manaus
Anunciante:
Suframa

07/089

Titulo:
Telefunken Ukltra-Light
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Redator:

Henrique Diniz

Diretor de Arte:

Décio Rodrigues

Diretor de Criag&o:

Enio Mainardi

Fotégrafo:

Antonio Dercilio Vanzelli
Produtor:

Jorge Casademunt Garcia
Contato:

A. Camargo Penteado
Agéncia :

Enio, Associados
Anunciante:

Telefunken

07/090

Titulo:

Os melhores votos para 1982

Redator:

Enio Basilio/Claudio José Maluf

Diretor de Arte:
Leila Loureiro
Diretor de Criacao:
Rubeno de Oliveira
Agéncia:

Vox Populi
Anunciante:

PMDB




07/091

Titulo:

Por medida...
Redator:

Newton Pacheco
Diretor de Arte:
Nelo Pimentel
Diretor de Criagao:
Domingos Barone
Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/José C.

Zefenno

Contato

Tahis Baeta Lodovici
Agéncia :

Denison
Anunciante:

Cobal

Aprovado por:

Paulo Alberto Aloise

07/092

Titulo:
Elogio é melhor...
Redator:
Marcos E. S. Rufino
Diretor de Arte:
Javier G. Tavera Garcia
Diretor de Criagao:
Zezito Marques da Costa
Produto
Wilson Blgarelll

géncia :
Marques da Costa
Anunciante:
Marques da Costa
Aprovado por:
Zezito Marques da Costa

07/093

Titulo:

A Adminstragao...

Redator:

Paulo Leite da Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotdgrafo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Djalma M. Sampaio

Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Prefeitura do Municipio de S. Paulo
Aprovado por:

Suzana Sancovsky/Orlando C. de R.
Arnaud
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07/094

Titulo:
Quando vocé diz...
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Redator:

Paulo Leite da Costa
Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criag&o:
Sérgio Graciotti/Ercilio Tranjan
Fotografo:

Edson Russo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Alfredo Henrique Schertel
Agéncia :

MPM-CB

Anunciante:

Banco Auxiliar

Aprovado por:

Ulrich Millenhausen
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07/095

Titulo:
Quando vocé diz...
Redator:
Paulo Leite da Costa
Diretor de Arte:
Cristina Silva
Dlretor de Criagao:
io Graciotti/Ercilio Tranjan
Fot grafo:
Edson Russo
Produtor:
Antonio Caleffi
Contato:
Alfredo Henrique Schertel
Agéncia :
MPM-CB
Anunciante:
Banco Auxiliar
Aprovado por:
Ulrich Millenhausen
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Anuario 08

Clube de Criagao de Sao Pauio

*

VIl Anuério do Clube de Criacio de Sio Paulo

Capa do Anuario 08 - 1982

Da apresentagao do anuario:

“A propaganda é, foi e sempre vai ser a arma do negocio,
E o talento é a propria propaganda.”

Os jurados:

Adilson Ferrari

Carlos Augusto Hardt Chiesa
Ercilio Faria Tranjan

Manoel Zanzotti

Odir Grecco






08/002

Titulo:

O povo da Bolivia...

Redator:

Carlos Augusto Hardt Chiesa
Diretor de Arte:

Hector Tortolano

Diretor de Criagéo:

Hector Tortolano

Produtor:

Jorge E. Marinhas

Agéncia

Novagéencia

Anunciante:

Novagéncia

Aprovado por:

Herbert V. Levy Filho/Alfredo da
Rosa Borges

08/003

Titulo:

Meu filho me pediu uma boneca...
Redator:

Christina Carvalho Pinto/Ricardo de
Almeida

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza/Cézar Almeida
Diretor de Criagao:

Christina Carvalho Pinto/Ricardo de
Almeida

Fotografo:

Arquivo Bloch

Contato:

Luciola de Castro

Agéncia

S. Associados

Anunciante:

Editora Bloch

Produto:

Revista Pais e Filhos

Aprovado por:

Pedro Jack Kapeller

08/004

Titulo:

Vaca

Redator:

Lorine Nicole Solomonescu
Diretor de Arte:
Luis Larghero
Diretor de Criagao:
Bernd Misske
Fotografo:
Oswaldo Meligeni
Produtor:
Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

Peter Orrick
Agéncia:

Young & Rubicam
Anunciante:

Tetra Pak

Produto:

Leite Longa Vida
Aprovado por:
J.A.Bingre

08/006

Titulo:

Na&o precisa ficar de costas...
Redator:

Ricardo Guimaraes

Diretor de Arte:

Ricardo Van Steen/Ucho Carvalho
Diretor de Criag&o:

Ricardo Guimaraes

Fotdgrafo:

Marcos Magaldi

Contato:

Jo Cortez

Agéncia:

PPR

Anunciante:

Portland

Produto:

Jeans masculinos Yves Saint Laurent
Aprovado por:

Paulo Matias

08/005

Titulo:

Nao Contém aditivos
Redator:

Lorine Nicole Solomonescu
Diretor de Arte:

Luis Larghero
Diretor de Criagéo:
Bernd Misske
Fotégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

Peter Orrick
Agéncia:

Young & Rubicam
Anunciante:

Tetra Pak

Produto:

Leite Longa Vida
Aprovado por:
J.A.Bingre

08/007

Titulo:

Sem metais, sem brocados...
Redator:

Ricardo Guimaraes

Diretor de Arte:

Ricardo Van Steen/Ucho Carvalho
Diretor de Criagao:

Ricardo Guimaraes

Fotografo:

Pascal Balland

Contato:

Jo Cortez

Agéncia:

PPR

Anunciante:

Portland

Produto:

Jeans femininos Yves Saint Laurent
Aprovado por:

Paulo Matias/Clévis O. Lopes
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08/008
Titulo:

Sai da frente da nossa propaganda.

Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criagao:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotografo:

Arquivo Jormal da Tarde
Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/Luiz
Gonzaga Lelis

Contato:

Paulo Botto/Celso Imperatore
Agéncia:

Denison

Anunciante:

Hering

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Maurice Burt/Francisco Socorro

Az,

08/009

Titulo:
Esta mulher tem lavalouca Brastemp...

Redator:

Regina Cortez

Diretor de Arte:

Reginaldo Camargo

Diretor de Criagao:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotografo:

Miro

Produtor:

José Carlos Zeferino/Luiz Gonzaga Lelis
Contato:

Ana Maria Ercolani

Agéncia :

Denison

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Lavalouga

Aprovado por:

Armando Favalli/Carlos A. V. Alves

08/010

Titulo:

Como pegar...

Redator:

Dimitry Petroff

Diretor de Arte:

Walter Passos

Diretor de Criagao:

Bernd Misske

Fotografo:

Dudu Tresca

Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

José Roberto de Lalibera/lzael
Sienem Junior

Agéncia:

Young & Rubicam
Anunciante:

Bosch

Produto:

Furadeira

Aprovadopor: | 3
EltemannDieter/Alvaro Alvares

08/011

Titulo:
Os carros que vieram depois...
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Redator:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:

Hélio J. de Oliveira

Diretor de Criagao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotografo:

Lorca

Produtor:

Fabio B. Cardoso

Contato:

Paulo Lacerda/Moénica Rolzenbruch
Agéncia:

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Passat

Aprovado por:

Fabio A. de Luca

08/012

Titulo:

Carecas

Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Gabriel Zelimeister
Diretor de Criagéo:
Petit/Washington
Fotégrafo:

Abraham Lindoln
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Johnson & Johnson
Produto:

Shampoo

Aprovado por:
Gilberto Pileggi/Paulo Fuchs




s

08/013

Titulo:

Comlimao

Redator:

José Eduardo Borgonovi (Castor)
Diretor de Arte:

José Adelino Diniz

Diretor de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:

Emest Schauder

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Leda Maria

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Polisul Petroquimica

Produto:

Polietileno

Aprovado por:

Glese G. Hubner/Gerson Almada

08/014

Titulo:

Com gelo

Redator:

José Eduardo Borgonovi (Castor)
Diretor de Arte:

José Adelino Diniz

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:

Emest Schauder

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Leda Maria

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Polisul Petroquimica

Produto:

Polietileno

Aprovado por:

Glese G. Hiubner/Gerson Almada

08/015

Titulo:
Com cachaca

ator:
Jose Eduardo Borgonovi (Castor)
Diretor de Arte:
José Adelino D|n|z
Diretor de Criacao
Sérgio Gra0|ott|/C|ro Pellicano

Fotografo:
Emest Schauder
Produtor: .
Antotnito Caleffi
ontato:
Leda Maria 08/017
padncia : Titulo:
Anunciante: Hmaa coal(;a US TOP déa mais lucro...
gollgutl Petroquimica Claudio Correa/RauI da Cruz Lima Neto
P’? ‘i‘|°- Diretor de Arte:
A° et %"0 Odir Grecco/José Ferrelra Caetano
rovado por. Diretor de Criagao
Glese G. Hubner/Gerson Almada Klaus Isnerg
Fotografo:
Andreas Heiniger
Produt
Walter Mltelstaedt
Contato:
Mana Helena Pope
J u“\%lallter Thompson
Anunciante:
Alpar atas
Produto
Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/016

Titulo:

O grande crack de 29?
Redator:

Otoniel Santos Pereira b
Diretor de Arte: L
Spencer E. Chingotte R
Diretor de Criagao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira

Produtor: 08/018

Mario Quirino Titulo:

Contato: itulo: .

Milton Claro Hemdaa tc;lﬁ:a US TOP da mais lucro...
Agéncia : Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima Neto
Salles ggﬁtgrggc%%osé Ferrelra Caetano
Sales Rl

Aprovado por: Fotografo:

Andreas Heiniger

Domingos Logullo/Luiz Sales Brodutor
Walter Mitelstaedt
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Contato:
Maria Helena Pope

Ag{([evnma.

J."Walter Thompson
Anunciante:
Alpargatas

P 0:
Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/019

Titulo:

Uma calca US TOP da mais lucro...
Redator:

Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima Neto
Diretor de Arte:

Odir Grecco/José Ferreira Caetano
Diretor de Criacao:

Klaus Isnerg

Fotégrafo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Walter Mitelstaedt

Contato:

Maria Helena Pope

Agéncia :

J. Walter Thompson

Anunciante:

Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP

Aprovado por:

Sérgio Dias

08/020

Titulo:

Botédo

Redator:

Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima Neto

Diretor de Arte:
Odir Grecco/José Ferreira Caetano
Diretor de Criagao:
Claudio Corréa
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Walter Mitelstaedt
Contato:

Maria Helena Pope
Agéncia:

J. Walter Thompson
Anunciante:
Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/021

Titulo:

N&o adianta nada vocé Ter pena...
Redator:

David Paiva

Diretor de Arte:

Avelino de Paula

Diretor de Criagao:

David Paiva

Fotografo:

Jaak Bosmans

Produtor:

Antbnio Quirino

Contato:

Elzio Costa

Agéncia:

JMM/Belo Horizonte

Anunciante:

Associagao Mineira de Reabilitagdo
Aprovado por:

Edwiges Alves Mendes

306

08/022
Titulo:

N&o compre relégios sem certificado...

Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotdgrafo:

Imagens

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Antonio Carlos M. de Andrade
Agéncia :

MPM

Anunciante:
Oriente Reldgios
Produto:
Relogios
Aprovado por:
Nabor Anzanello

08/023

Titulo:

N&o compre relégios sem certificado...

Redator:
Paulo Leite Costa



Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:

Imagens

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Antonio Carlos M. de Andrade
Agéncia:

MPM

Anunciante:
Oriente Relégios
Produto:
Reldgios
Aprovado por:
Nabor Anzanello

08/024

Titulo:

N&o compre relégios sem certifica-

do...

Redator:

Paulo Leite Costa
Diretor de Arte:
Cristina Silva
Diretor de Criagéo:
Sergio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:
Imagens

Produtor:

Antonio Caleffi
Contato:

Antonio Carlos M. de Andrade
Agéncia:

MPM

Anunciante:
Oriente Reldgios
Produto:

Relégios
Aprovado por:
Nabor Anzanello

Diretor de Arte:
Mardi Rocha/H. Tortolano
Diretor de Criagao:
Hector Tortolano
Fotdgrafo:

Miguel Winge
llustrador:

Flavio Moraes
Produtor:

Jorge E. Marinhas
Contato:

M. Helena Lima
Agéncia :
Novagéncia
Anunciante:
Sabesp

Aprovado por:
Nabihm Mitaini

08/025

Titulo:

N&o compre reldgios sem certificado...
Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Arte:

Cristina Silva

Diretor de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano

Fotégrafo:

Imagens

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Antonio Carlos M. de Andrade

Agéncia :

MPM

Anunciante:

Oriente Reldgios

Produto:

Reldgios 08/027

Aprovado por:

Nabor Anzanello )
Titulo:
Se néo existisse a Sabesp...
Redator:
Carlos A. P. Alves
Diretor de Arte:
Mardi Rocha/H. Tortolano
Diretor de Criacao:
Hector Tortolano
Fotégrafo:
Miguel Winge
llustrador:
Flavio Moraes
Produtor:
Jorge E. Marinhas
Contato:
M. Helena Lima
Agéncia:
Novagéncia
Anunciante:
Sabesp
Aprovado por:
Nabihm Mitaini

08/026

Titulo:
Se néo existisse a Sabesp...
Redator:
Carlos A. P. Alves
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08/028

Titulo:

Se nao existisse a Sabesp...
Redator:

Carlos A. P. Alves

Diretor de Arte

Mardi Rocha/H Tortolano

Diretor de Criagao:

Hector Tortolano

Fotografo:

Miguel Winge

llustrador:

Flavio Moraes

Produtor:

Jorge E Marinhas

Conta

M. Helena Lima

Agéncia :

Novagenc:a

AnunCIante

esp
provado or:
Nabihm Mitaini

08/029

Titulo:

Se nao existisse a Sabesp...
Redator:

CanosA P. Alves

Diretor de Arte

Mardi Rocha/H Tortolano
Diretor de Criagao:

Hector Tortolano
Fotografo:

Miguel Winge

llustrador:

Flavio Moraes
Produt

Jorge E Marinhas
Contato:

M. Helena Lima
AgenC|a
Novagencna
Anunciante:
Sabesp
Aprovado por:
Nabihm Mitaini

08/030

Titulo:
US TOP é rostinho colado
Redator:

Claudio Correa/RauI da Cruz Lima Neto

Diretor de Arte:

Odir Grecco/José Ferreira Caetano

Diretor de Criagao:

Klaus Isnerg

Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Walter Mitelstaedt

Contato:

Mana Helena Pope
éncia :

J alter Thompson

Anunciante:

Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP

Aprovado por:

Sérgio Dias

08/031
Titulo:

Pall Mal, cidadao do mundo

Redator:
lvan Lasco Rotundo
Diretor de Arte:
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Aurélio Julianelli

Diretor de Criacéo:

José Fontoura da Costa
Fotdgrafo:

Chico Aragéo

Produtor:

Anténio Carlos Fernandes
Contato:

Angelo Maguari

Ageéncia:

Standard, Ogilvy & Mather
Anunciante:

Souza Cruz

Produto:

Pall Mall

Aprovado por:

Armando Dile/Peter Birch

08/032

Titulo:

Pall Mal, cidadéo do mundo
Redator:

Ivan Lasco Rotundo
Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli

Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa
Fotégrafo:

Chico Aragao

Produtor:

Anténio Carlos Fernandes
Contato:

Angelo Maguari

Agéncia:

Standard, Ogilvy & Mather
Anunciante:

Souza Cruz

Produto:

Pall Mall

Aprovado por:

Armando Dile/Peter Birch




08/033
Titulo:

Pall Mal, cidadao do mundo

Redator:

Ilvan Lasco Rotundo

Diretor de Arte:
Aurélio Julianelli
Diretor de Criagéo:

José Fontoura da Costa

Fotoégrafo:
Chico Aragédo
Produtor:

Antdnio Carlos Fernandes

Contato:
Angelo Maguiari
Agéncia:

Standard, Ogilvy & Mather

Anunciante:
Souza Cruz
Produto:

Pall Mall
Aprovado por:

Armando Dile/Peter Birch

08/034

Titulo:

Pall Mal, cidadao do mundo

Redator:

Ilvan Lasco Rotundo
Diretor de Arte:
Aurélio Julianelli
Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa

Fotografo:
Chico Aragao
Produtor:

Anténio Carlos Fernandes

Contato:
Angelo Maguari
Agéncia :

Standard, Ogilvy & Mather

Anunciante:
Souza Cruz
Produto:

Pall Mall
Aprovado por:

Armando Dile/Peter Birch

08/035

Titulo:

Chorinho
Redator:

Paulo Ghirotti
Diretor de Arte:
Helga Miethke
Diretor de Criagéo:
Petit/Washington
Fotdgrafo:
Abraham Lincoln
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ
Anunciante:
Heublein
Produto:

Bell's

Aprovado por:

Marcos D’Avila/Silvyane Horekens

08/036
Titulo:

Qual desses dois carros vocé prefere?

Redator:
Laurence Klinger
Diretor de Arte:
Rodolfo Vanni
Diretor de Cria
Rodolfo Vanni/|
Fotdgrafo:
Lorca
Produtor:
Fabio B. Cardoso
Contato:

Paulo Lacerda
Agéncia :

Almap
Anunciante:
Volkswagen
Produto: .
Voyage Parati
Aprovado por:
Fabio A. de Luca

Eéo: .
aurence Klinger

08/037

Titulo:
A mecanica Volkswagen combina...
Redator:

Plinio Telles Rudge Filho

Diretor de Arte:

Bjorne Norking _

Diretor de Criacéo:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
llustrador:

Antonio Melero

Produtor:

Runivan C. Alves

Contato: _

Marlene D’Arc S. Fontao
Agéncia :

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Paulo J. Dutra de Castro
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Redator:
Marcius Cortez

Diretor de Arte:
Manoel Zanzotti/Marcio Carvalho
Diretor de Criagéo:
Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:
Emest Schaudel
llustrador:
Augustin Villacamp
Contato:
Fermando Jorge Cabral
Agéncia:
Salles
Anunciante:
Martini & Rossi
Produto:
Vinho Zéringer’s
Aprovado por:
Marcio Melamud

08/038

Titulo:

Olivetti Portatil

Redator:

Sylvio Lima

Diretor de Arte:

Joao Carlos Feijao

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano

Fotografo:

Gregori

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Tarcisio Blumer

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Alivetti

Produto:

Maquina portatil de escrever

Aprovado por:

Carlos Dranger

08/040
Titulo:

Redator:
Juvenal de Azevedo
Diretor de Arte:
Nelson Catto
Diretor de Criagao:
Leighton D. Gage
Fotografo:
Renato Berg
Produtor:
Mauricio de Carvalho
Contato:
Ricardo Ladvocat
Agéncia:
SSCA&B Lintas
Anunciante:
Wm. Teacher & Sons
Produto:
08/039 Whisk

Aprovado por:
Titulo: Kenneth Stephen
Pela primeira vez no Brasil...

Comprar whisky no contrabando...
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08/041

Titulo:

Um dla todos os bancos...

Redator:

Stallmir Carvalho Vieira

Diretor de Arte:

Murilo Felisberto

Diretor de Criacao:

Petlt/Washmgton

Produt

Ronald Persnchettl

Contato:

Walter Aguiar
gencna

Anunciante:

Banco Itau

Produto:

Inauguragao de agéncia
Aprovado por:

Antonio Jacinto Matias

08/042

Titulo:
Denison-Balango 82
Redator:

Irene Knock

Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Diretor de Criagéo:
Hans Dammann/Domingos Barone
Produtor:

José Carlos Zeferino
Ageéncia :

Denison

Anunciante:

Denison

Aprovado por:

Hector Brener




Cerque o seuTeachers de
todos os cuidados.

08/043

Titulo:

Cerque o seu Teacher’s
Redator:

Juvenal de Azevedo/Carlos A. Hardt
Chiesa

Diretor de Arte:
Nelson Catto
Diretor de Criacéo:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Renato Berg
Produtor:

Mauricio de Carvalho
Contato:

Ricardo Ladvocat
Agéncia:

SSC&B Lintas
Anunciante:

Wm. Teacher & Sons
Produto:

Whisk

Aprovado por:
Kgnneth S}t)gphen

SE VO PRETENDE
COMO UM CAMP

08/044

Titulo:

Fury

Redator:

Carlso Augusto Hardt Chiesa

Diretor de Arte:

Hector Tortolano

Diretor de Criagao:
Hector Tortolano
Fotografo:

Oswaldo Wing
llustrador:

Flavio Iflaivo

Contato:

Milton R. Esteves
Agéncia:

Novagéncia

Anunciante:

Ancora

Produto:

Ténis/ material esportivo
Aprovado por:

Hilton Silva/Silen de Tarso/Vanees/
Manuel Dulanto

i
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08/045

Titulo:

Veja aqui como o time da Denison...
Redator:

José Augusto M.P.Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criacao:

Hans Dammann/Domingos Baron
llustrador:

Gepp e Maia

Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/José
Carlos Zeferino

Agéncia:

Denison

Anunciante:

Denison

Aprovado por:

Hector Brener
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08/046

Titulo:

Enfim, comerciais sem nenhum
programa...

Redator:

Paulo de Tarso

Diretor de Arte:

Eduardo Corréa

Diretor de Criacao:

Alvaro Gabriel de Almeida
Produtor:

J. Neves Alcantara
Ageéncia :

MPM

Anunciante:

ABP

Produto:

5° Festival B.F. Publicitario
Aprovado por:

Elysio Pires

08/047

Titulo:
A Humanidade esta...



Redator:

Antonio A. Batista
Diretor de Arte:

Carlos Estevao
Diretor de Criagéo:
Antonio A. Batista
Produtor:

Luis Carlos B.Nunes
Agéncia:

Caio Domingues/Rio de Janeiro
Anunciante:

Hotel Inter-Continental
Produto:

Hotel/Bar

Aprovado por:

Norma liner

Modiesel comunica seu

PaRX)

2332424
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08/048

Titulo:

Morta de Vergonha
Redator:

Sérgio Faria
Diretor de Arte:
Reginaldo Lima
Diretor de Criacao:
Sérgio Faria
llustrador:

Arquivo

Produtor:

Laro Nascimento
Agéncia:
Saga/Manaus
Anunciante:
Modiesel

Produto:

Servigos técnicos
Aprovado por:
Laerte Chixaro

08/049

Titulo:

Miguel Bosé é o homem...
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:

José Zaragozza

Diretor de Criagao:

José Zaragozza

Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Fratemo

Agéncia :

DPZ

Anunciante:

Rubaiyat

Produto:

Semana da cozinha espanhola
Aprovado por:

Belarmino F. Iglesias
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08/050

Titulo:
Seja a mulher...
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Redator:

José Antonio Ferreira
Diretor de Arte:
Reynaldo P. Leal
Diretor de Criacao:
Heber Teixeira Monteiro
Fotégrafo:

Tohoru Uematsu
Produtor:

Luiz Carlos R. Ribeiro
Agéncia :

Pao de Agucar Publicidade
Anunciante:

Sandiz

Produto:

Perfumes

Aprovado por:

Adelpho Ubaldo Longo

ABP)

08/051

Titulo:
Vamos premiar as pessoas...
Redator:

Paulo de Tarso

Diretor de Arte:

Eduardo Corréa

Diretor de Criacao:

Alvaro Gabriel de Aimeida
Fotografo:

Humberto Medeiros
Produtor:

J. Neves Alcantara
Contato:

Elysio Pires

Agéncia :

MPM

Anunciante:

ABP

Produto:

4° Festival B.F. Publicitario
Aprovado por:

Elysio Pires




08/052

Titulo:

Se JK ainda vivesse...
Redator:

Afonso Barroso
Diretor de Arte:

José Reis

Fotégrafo:

Arquivo Gées
Produtor:

William Moreno
Contato:

Almir Sales

Agéncia :
Stembro/Belo Horizonte
Anunciante:

PMDB

Aprovado por:

Comité PMDB

08/053

Titulo:

A peca genuina é testada pela Honda
Redator:

Otoniel S. Pereira/Paulo de Tarso Cunha
Diretor de Arte:

Spencer Chingotte

Diretor de Criag&o:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotégrafo:

Sérgio Jorge

Fotografo:

Mario Quirino

Contato:

Roberto B.Abrahao/Antonio H. Siiva

Agéncia :

Salles

Anunciante:

Honda

Produto:

Pecas Genuinas

Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Kishiro Suzuki

08/054

Titulo:

Da Vinci

Redator:

José Eduardo Borgonovi

Diretor de Arte

José Adelino D|n|z

Diretor de Criagao:

Ser io Gracuom
tografo:

Ch:co Aragao

Produt

Antomo Caleffl

Contato:

Tarcisio Blumer

Agéncia :

Anunciante:
Walita

Produto:

Secador de cabelo
Aprovado por;
Danilo Gava Caim

08/055

Titulo:

US TOP ¢ drops de anis
Redator:

Claudio Corréa
Diretor de Arte:
Odir Grecco
Diretor de Criag&o:
Claudio Corréa
Fotografo:
Andreas Heiniger
Produtor.

Walter Mltelstaedt
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Contatt
Mana Helena Pope

S
J. Waiter Thompson
Anunciante:

Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/056

Titulo:

US TOP é brilho nos olhos
Redator:

Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima Neto
Diretor de Arte:

Odir Grecco/José Ferreira Caetano
Diretor de Criagdo:

Klaus Isnenghi

Fotégrafo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Walter Mitelstaedt
Contato:

Maria Helena Pope
Agéncia :

J. Walter Thompson
Anunciante:

Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP

Aprovado por:

Sérgio Dias

08/058

Titulo:
Facaisto
Redator:
Dimitry Petroff



Diretor de Arte:

Walter Passos

Diretor de Criagao:

Bernd Misske

Fotografo:

Dudu Tresca

Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

José Roberto de Lalibera/lzael
Sienem Junior

Agéncia:

Young & Rubicam
Anunciante:

Bosch

Produto:

Furadeira

Aprovadopor: B
EltemannDieter/Alvaro Alvares

08/059

Titulo:

A vodka russa do Ocidente
Redator:

Equipe

Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de Criagao:

Enio Mainardi

Fotégrafo:

Antonio Dercilio Vanzelli
Produtor:

Joao Santoro

Agéncia :

Enio, Associados
Anunciante:

Seagram

Produto:

Vodka Nikolai

Aprovado por:

José Eduardo de Mello e Silva/L. Gabriel
Rico

08/060

Titulo:

Black and Blue
Redator:

Luiz Augusto de Toledo
Diretor de Arte:

Marcia Vargas

Diretor de Criagao:

Luis Roberto Di Nalio

Fotdgrafo:

Alberto Duran

Produtor:

Ladislau Bartok

Contato:

Priscila Fang

Agéncia :

Nucleo/FCB

Anunciante: |

Tecidos Tatuapé

Produto:,

Brim Indigo

Aprovado por: _
aria da Gldria Duraes

08/061

Titulo: |

Aterra é azul...
Redator:

Nicola Raggio
Diretor de’Arte:
Camilo Magalhaes
Diretor de Criacao:
Klaus Isnerg
Fotografo:

Amir Campos
Contato:

Maria Helena Pope
Ag\e’;\?ma :

J."Walter Thompson
Anunciante:

J. Walter Thompson
Aprovado por:

Lee Pavao

08/062

P’tulo: Rapid

opper Rapi
Re(fator: .
Raul da Cruz Lima Neto
Diretor de Arte:
José Ferreira Caetano
Diretor de Criagao:
Claudio Corréa
Fotégrafo:

Hilton Ribeiro
Produtor:

Walter Mitelstaedt
Contato: )
Gustavo Dias Leite
Agéncia :

J.”Walter Thompson
Anunciante:
Alpargatas

Produto.

Topper Rapid
Aprovado por:

Décio Nappi
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08/063

Titulo:

A camisa de maior transito...

Redator:

Laerth Pedrosa
Diretor de Arte:
Hector Rossano
Diretor de Criacao:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Mauricio de Carvalho
Contato:

Adolpho Sormani
Agéncia:

SSC&B Lintas
Anunciante:
Confecgbes Abbud
Produto:

Camisa

Aprovado por:
Naim Abbud Joao

08/064

Titulo:

Se vocé nao tem nada...

Redator:

Laerth Pedrosa
Diretor de Arte:
Hector Rossano
Diretor de Criagao:
Leighton D. Gage
Fotdgrafo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Mauricio de Carvalho
Contato:

Adolpho Sormani
Agéncia:

SSC&B Lintas
Anunciante:
Confecgbes Abbud
Aprovado por:
Naim Abbud Jo&o




08/065

Titulo:
Pietro Maria Bardi
Redator:

Ciro Pellicano/Paulo de Tarso C.

Santos

Diretor de Arte:

Joao Simone

Diretor de Criag3o:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Duilio Malfatti

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Fiat

Produto:

Alfa Romeo

Aprovado por:

Flavio Furtado/Vincenzo Barello

08/066

Titulo:

Meu reino por um crioulo
Redator:

Carlos Augusto Hardt Chiesa
Diretor de Arte:

Hector Tortolano
Diretor de Criag&o:
Hector Tortolano
Fotografo:

A. C. Rodrigues
Produtor:

Jorge E. Marinhas
Contato:

Milton Rui Esteves
Agéncia:

Novagéncia
Anunciante:

Haras Crioulo do Servo
Produto:

Haras

Aprovado por:

Luiz Carlos Levy

08/067

Titulo:

Agasalho Bona

Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:
Zaragozza/Joca Benavent
Diretor de Criacéo:

José Zaragozza
Fotdgrafo:

Moacir Lugato

Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Antonio Roberto T. de Barros
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Rodhia

Produto:

Etiqueta Crylor

Aprovado por:

Rubens Hannun/O.Montoro

08/068

Titulo:

Puléver Korrigan

Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:
Zaragozza/Joca Benavent
Diretor de Criagéo:

José Zaragozza
Fotografo:

Moacir Lugato

Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Anténio Roberto T. de Barros
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Rodhia

Produto:

Etiqueta Crylor

Aprovado por:

Rubens Hannun/O. Montoro

08/069

Titulo:

Lencol Teba/Pierre Cardin
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:
Zaragozza/Joca Benavent
Diretor de Criagao:

José Zaragozza
Fotografo:

Moacir Lugato

Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Antbnio Roberto T. de Barros
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Rodhia

Produto:

Etiqueta Tergal

Aprovado por:

Rubens Hannun/O. Montoro

08/070

Titulo:

Courreges é a moda esportiva...
Redator:

Walter Arruda/Zeca Rodrigues
Diretor de Arte:

Vicente Escorza

Diretor de Criagao:

Walter Arruda

Fotografo:

Luis Crispino

Produtor:

José Luiz Teixeira

Agéncia:

Adag

Anunciante:

Courreges

Produto:

Moda esportiva
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08/071

Titulo:

Quem nao passar o verao...
Redator:

Claudio Corréa
Diretor de Arte:
Odir Grecco
Diretor de Criagao:
Klaus Isnenghi
Fotografo:
Andreas Heiniger
Produtor:

Walter Mittelstaedt
Contato:

Maria Helena Pope
Agéncia:

J. Walter Tompson
Anunciante:
Alpargatas
Produto:

Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/072

Titulo:

US TOP ¢ arrepio na pela...
Redator:

Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima Neto
Diretor de Arte:

QOdir Grecco/José Ferreira Caetano
Diretor de Criagao:

Klaus Isnenghi

Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Walter Mittelstaedt

Contato:

Maria Helena Pope
Agéncia:

J. Walter Tompson
Anunciante:

Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP

Aprovado por:

Sérgio Dias

08/073

Titulo:

US TOP é explosiva
Redator:

Claudio Corréa/Raul da Cruz Lima
Neto

Diretor de Arte:

Odir Grecco/José Ferreira Caetano
Diretor de Criagao:
Klaus Isnenghi
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Walter Mittelstaedt
Contato:

Maria Helena Pope
Agéncia:

J. Walter Tompson
Anunciante:
Alpargatas

Produto:

Jeans US TOP
Aprovado por:
Sérgio Dias

08/074

Titulo:

A VASP s¢6 fecha a méao...
Redator:

Alberto D Alambert

Diretor de Arte:

Zbigniew Campioni

Diretor de Criacéo:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotégrafo:

José Dalola Neto

Produtor:

Fabio B. Cardoso

Contato:

Méario Brandao/Mauro W. Camargo
Agéncia:

Almap

Anunciante:

Vasp

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Eduardo Bravo/José A. R. Varoto

08/075

Titulo:

3x4

Redator:

Luiz Augusto Toledo
Diretor de Arte:
Marcia Vargas
Diretor de Criacéo:
Luis Roberto Di Nallo
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Ladisau Bartok
Contato:

Gustavo L. Fernandes

Agéncia:
Nucleo/FCB
Anunciante:
Casa José Silva
Produto:

Moda

Aprovado por:
Marina Tilklan

08/076

Titulo:

Croquis

Redator:

Luiz Augusto Toledo
Diretor de Arte:
Marcia Vargas
Diretor de Criagao:
Luis Roberto Di Nallo
Fotdgrafo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Ladisau Bartok
Contato:

Gustavo L. Fernandes
Agéncia:
Nucleo/FCB
Anunciante:
Casa José Silva
Produto:

Moda

Aprovado por:
Marina Tilklan
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08/077

Titulo:

Com o Gol vocé pode perder...
Redator:

Gilberto dos Reis

Diretor de Arte:

Hélio J. de Oliveira

Diretor de Criacéo:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotégrafo:

Amir Campos

Produtor:

Fabio B. Cardoso

Contato:

Paulo Lacerda/Fritz Mayer
Agéncia:

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Gol

Aprovado por:

Fabio A. de Luca

wfd& 3 g

08/078

Titulo:

Pegue este avido...
Redator:

Classir Scorzatto
Diretor de Arte:

Adeir Rampazzo
Fotdgrafo:

Humberto de Medeiros
Produtor:

Benedito de O. Martins
Contato:

Terezinha Wisk
Agéncia:

MPM

Anunciante:

Detur

Produto:

Institucional

08/079

Titulo:

Previséo do tempo...
Redator:

Zezé Brandao
Diretor de Arte:
Lilian Citron

Diretor de criacéo:
Peter Erzberger
Fotégrafo:

Ella Dust

Produtor:

Orlode José Rossi
Contato:

Sérgio Nassar Antonio
Agéncia:

GGK

Anunciante:

C&A

Produto:

Moda

Aprovado por:
Nelson Luis G. de Paula

08/081

Titulo:

Temperatura das cores: 11 graus
Redator:

Zezé Brandao

Diretor de Arte:

Lilian Citron

Diretor de criagéo:
Peter Erzberger
Fotografo:

Ella Dust

Produtor:

Orlode José Rossi
Contato:

Sérgio Nassar Antonio
Agéncia:

GGK

Anunciante:

C&A

Produto:

Moda

Aprovado por:

Nelson Luis G. de Paula

08/080

Titulo:

Qual o tamanho do frio?
Redator:

Zezé Brandao

Diretor de Arte:

Lilian Citron

Diretor de criacao:
Peter Erzberger
Fotoégrafo:

Ella Dust

Produtor:

Orlode José Rossi
Contato:

Sérgio Nassar Antonio
Agéncia:

GGK

Anunciante:

C&A

Produto:

Moda

Aprovado por:

Nelson Luis G. de Paula

08/082

Titulo:

Olha a cara do frio
Redator:

Zezé Brandao
Diretor de Arte:
Lilian Citron
Diretor de criagéo:
Peter Erzberger
Fotégrafo:

Ella Dust
Produtor:

Orlode José Rossi
Contato:

Sérgio Nassar Antonio
Agéncia:

GGK

Anunciante:

C&A

Produto:

Moda

Aprovado por:

Nelson Luis G. de Paula
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08/083

Titulo:

Questéo de sensibilidade
Redator:

Nelson Cintra
Diretor de Arte:
Elio Mirrado/Humberto Jungstedt
Diretor de criagao:
Arthur Amorim
Fotégrafo:

Meca

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

Udo Bock
Agéncia:

CBBA
Anunciante:
Abinee

Produto:

Ar condicionado
Aprovado por:
Dario Pampa

08/084

Titulo:

Questdo de querer
Redator:

Nelson Cintra
Diretor de Arte:
Elio Mirrado/Humberto Jungstedt
Diretor de criagao:
Arthur Amorim
Fotégrafo:

Meca

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

Udo Bock
Agéncia:

CBBA
Anunciante:
Abinee

Produto:

Ar condicionado
Aprovado por:
Dario Pampa

08/085

Titulo:

Questao de desempenho
Redator:

Nelson Cintra
Diretor de Arte:
Elio Mirrado/Humberto Jungstedt
Diretor de criagao:
Arthur Amorim
Fotégrafo:

Meca

Produtor:

Claudio Dirani
Contato:

Udo Bock
Agéncia:

CBBA

Anunciante:
Abinee

Produto:

Ar condicionado
Aprovado por:
Dario Pampa

08/087
Titulo:

Crise, guerras, recessao...

Redator:
Tido Bemardi
Diretor de Arte:

Joao galhardo Junior

Fotégrafo:

Humberto P. Medeiros

Produtor:
Neves Moreno
Contato:

José Feitosa de Brito Filho

Agéncia:

Studio Calipso
Anunciante:

Anglo Vestibulares
Produto:

Curso Extensivo
Aprovado por:
Emilio Gabriades

08/086

Titulo:

Dominar o frio...

Redator:

Hans Dammann

Diretor de Arte:

Reginaldo Camargo

Diretor de criagao:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotografo:

Image Bank

Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/Luiz
Gonzaga Lelis

Contato:

Rolando Guardabassi:Ana Maria
Ercolani

Agéncia:

Denison

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Freezer

Aprovado por:

Carlos Alberto Videira Alves/
Armando Favalli

08/088

Titulo:

Quando vender vai mal...

Redator:
Newton Pacheco
Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira

Diretor de Criacao:
Enio Mainardi
Fotégrafo:

Antonio Dercilio Vanzelli

Produtor:

Jodo Santoro
Agéncia :

Enio, Associadoa
Anunciante:

Enio, Associados
Aprovado por:
Enio Mainardi
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08/089

Titulo:

Atencgao, passageiros para...
Redator:

Ciro Pellicano

Diretor de Arte:

Joao Simone

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano
Fotografo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Callefi

Contato:

José Antonio Moraes de Oliveira
Agéncia:

MPM

Anunciante:

American Airlines

Produto:

Linha Aérea

Aprovado por:

Bruce Goodyear

08/091

Titulo:

A maquina de andar
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:
Leonardo da Vinci/Zaragoza
Diretor de Criagéo:
José Zaragoza
Fotégrafo

Moacir Lugato
llustrador:
Leonardo da Vinci
Produtor:

Ronaldo Persichetti
Contato:

Oswaldo Franchi
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Vulcabras

Produto:

Vulcabras 752
Aprovado por:
Claudio Marques de Aimeida

08/093

Titulo:

Caravan, Cabe a semana...
Redator:

Antonio Cabral
Diretor de Arte:

Milton Mastrocessario
Diretor de Criagcao:
Paulo Almeida
Fotégrafo:

Hilton Ribeiro
Produtor:

Luiz Bosquetti/l.|.de Deus/E. J.
Conceicao

Contato:

Ubiratan Macedo
Agéncia:
McCann-Erickson
Anunciante:

General Motors
Produto:

Caravan

Aprovado por:
Gilberto Barros

08/090

Titulo:

Esta é a American Airlines...
Redator:

Ciro Pellicano

Diretor de Arte:

Joao Simone

Diretor de Criacéo:

Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano
Fotografo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Callefi

Contato:

José Antonio Moraes de Oliveira

A%‘ancia:

MPM
Anunciante:
American Airlines
Produto:

Linha Aérea
Aprovado por:
Bruce Goodyear

08/092

Titulo:

Existemn 2 maneiras de ganhar...
Redator:

José Cavalcanti de Arauijo Filho
Diretor de Arte:
Humberto Hasstenteufel
Diretor de Criagao:
Arnaldo Escolano
Fotégrafo:

Leonardo Costa
Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Amaldo Monteiro
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Alpargatas

Produto:

Calgados

Aprovado por:

Pérsio Piaggi
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08/094

Titulo:

Esgotado

Redator:

Jo&o Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Diretor de Criagao:
José Zaragoza
Fotografo:

Marcelo Nepomuceno
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ricardo Palmieri
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Abril Cultural

Produto:

Fasciculos MPB
Aprovado por:

Erlon Kirst




08/095

Titulo:

Beethoven

Redator:

Joao Augusto Palhares Neto
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Diretor de Criagao:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacir Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ricardo Palmieri
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Abril Cultural

Produto:

Fasciculos de musica classica

Aprovado por:
Erlon Kirst

08/096

Titulo:

Nova Electrolux
Redator:

Enio Mainardi

Diretor de Arte:
Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de Criag&o:
Enio Mainardi
Fotografo:

Antonio Dercilio Vanzelli
Produtor:

Joao Santoro

Contato:

A. Camargo Penteado
Agéncia:

Enio, Associados
Anunciante:
Electrolux

Produto:

Lavencera

Aprovado por:

Orjan Alneng

08/097

Titulo:

Mulheres adoram...
Redator:

Ricardo Galletti
Diretor de Arte:
Nelson Salles
Fotografo:

Levindo Cameiro
Produtor:

Marcus Borges
Contato:

Marie Halm
Agéncia:

J. Walter Tompson
Anunciante:

De Beers/Natan
Produto:

Jéias para homens
Aprovado por:
Magno Dias

08/098

Titulo:

Vende-se suite

Redator:

Cibar Caceres Ruiz

Diretor de Arte:

Sidney Pinto Ribeiro

Diretor de Criacao:

Bernd Misske

Fotdgrafo:

Miro

Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

José Roberto de Lalibera/lzabel
Sienem Junior

Agéncia:

Young & Rubican

Anunciante:

Fiat/Diesel

Produto:

190 Turbo

Aprovado por:

Flavio Pullitti/Herbert Berger/Paulo
Teixeira/Paulo Braga
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08/099

Titulo:

Que sacada!
Redator:

Marcius Cortez
Diretor de Arte:
Marcio Carvalho
Diretor de Criagéo:
Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:
Andreas Neiniger
Produtor:

Mario Quirino
Contato:

José H. Savaglia/Fabrizio Tatini

Agéncia:

Salles

Anunciante:
Honda

Produto:

Honda Turuna 125
Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Tchikatoshi

Tamia

08/100

Titulo:

Que virada!
Redator:

Marcius Cortez
Diretor de Arte:
Marcio Carvalho
Diretor de Criagéo:
Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:
Andreas Neiniger
Produtor:

Mario Quirino
Contato:

José H. Savaglia/Fabrizio Tatini

Agéncia:
Salles
Anunciante:
Honda
Produto:
Honda ML 125
Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Tchikatoshi

Tamia




08/101

Titulo:

Que mudada!

Redator:

Marcius Cortez

Diretor de Arte:

Marcio Carvalho

Diretor de Criagao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Andreas Neiniger

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

José H. Savaglia/Fabrizio Tatini
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Honda

Produto:

Honda CG 125

Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Tchikatoshi Tamia

08/102

Titulo:

Que mudada!
Redator:

Marcius Cortez
Diretor de Arte:
Marcio Carvalho
Diretor de Criacéo:
Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotégrafo:
Andreas Neiniger
Produtor:

Mario Quirino

ontato:
José H. Savaglia/Fabrizio Tatini
Agéncia:
Salles
Anunciante:
Honda
Produto:
Honda CG 125
Aprovado por:
José Luiz Cespedes/Tchikatoshi Tamia

08/103

Titulo:

Ha fusédo na Repro
Redator:

Arthur Amorim
Diretor de Arte:
Geri Garcia
Diretor de Criagao:
Arthur Amorim
Fotégrafo:

Miro

Produtor:

Claudio Diorani
Contato:

Claudio Dirani
Agéncia:

CBBA

Anunciante:

Repro

Produto:

Fusao

Aprovado por:
Antonio Pinheiro Galasse

08/104

Titulo:

A pior coisa do mundo...
Redator:

Marcos Rufino

Diretor de Arte:

Javier Talavera

Diretor de Criag&o:

Zezito Marques da Costa
Produtor:

Luis Anténio de Paula
Contato:

Sérgio da Rocha Mignone
Agéncia:

MCP

Anunciante:

Grafcolor

Produto:

Fotolito e Rotofilme
Aprovado por:

Wanderley Wilson Polénio

08/105

Titulo:

Gire o botao e programe a sua vida
Redator:

Joaquim Gustavo Pereira Leite
Diretor de Arte:

Joaquim Gongalves de Oliveira
Diretor de Criacao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Meca

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

José B. Ferreira/Rosa Maria Pacini
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Lavadora

ESTAMUS LANCANDD UMA NI,
LINHA BARAQOESTE DOSESTADOS LNIDOS:
ALINHARETA.

sy

08/106

Titulo:

Estamos lancando uma nova linha...
Redator:

Ciro Pellicano

Diretor de Arte:

Joao Simone

Diretor de Criacéo:

Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano
Fotografo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Callefi

Contato:

José Antonio Moraes de Oliveira
Agéncia:

MPM

Anunciante:

American Airlines

Produto:

Linha Aérea

Aprovado por:

Bruce Goodyear
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08/107

Titulo:

Ela adora encostar o corpo...
Redator:

Maria Cristina Marinheiro
Diretor de Arte:
Maximo Mykulak
Diretor de Criagéo:
Julio Cosi Jr.
Fotdgrafo:

José Antonio
Produtor:

José Arias

Contato:

Haydée G. Guersoni
Agéncia:

Editora Abril
Anunciante:

Revista Nova
Produto:

Revista

Aprovado por:

José Roberto Sgarbi
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08/108

Titulo:

A leitora de Nova...
Redator:

Maria Cristina Marinheiro
Diretor de Arte:
Maximo Mykulak
Diretor de Criagéo:
Julio Cosi Jr.
Fotografo:

José Antonio
Produtor:

José Arias

Contato:

Haydée G. Guersoni
Agéncia:

Editora Abril
Anunciante:

Revista Nova
Produto:

Revista

Aprovado por:

José Roberto Sgarbi

08/109

Titulo:

Galeria de Arte
Redator:

Stalimir Carvalho Vieira
Diretor de Arte:
Murilo Felisberto
Petit/Washington
Fotografo:
Abraham Lincoln
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Walter Aguiar
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Banco ltau
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Anténio Jacinto Matias

08/110

Titulo:

860 metro
Redator:

Stalimir Carvalho Vieira
Diretor de Arte:
Murillo Felisberto
Petit/Washington
Fotografo:
Abraham Lincoln
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Walter Aguiar
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Banco ltau
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Anténio Jacinto Matias

08/111

Titulo:

Itaufone Campinas
Redator:

Stalimir Carvalho Vieira
Diretor de Arte:

Rooney Papa
Petit'Washington
Fotdgrafo:

Luiz Antonio Cersosimo
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Marcio Monteiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Banco ltau

ltaufone

Aprovado por:

Antonio Jacinto Matias

08/112

Titulo:

Nem s6 caviar oferece a Pan Am

Redator:

Adalberto D’Alambert
Diretor de Arte:
Abigniew Campioni
Diretor de Criagao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis

Fotografo:

Foto de Arquivo
Produtor:

Fabio B. Cardoso
Contato:

Dora Levenroth
Agéncia:

Almap
Anunciante:
Pan American
Produto:
Primeira classe
Aprovado por:
Lee Virgilio
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08/113

Titulo:
Latitude/Longitude
Redator:

Paulo Ghirotti
Diretor de Arte:
Helga Miethke
Diretor de Criagao:
Petit/Washington
Fotégrafo:
Abraham Lincoin
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Heublein

Produto:

Bell’s

Aprovado por:
Marcos D’Avila/Silvyane Horekens

08/114

Titulo:
25 oportunidades

Redator:

Carlos Augusto Hardt Chiesa
Diretor de Arte:

Nelson Cato

Diretor de Criagao:
Leighton D, Gage
Fotégrafo:

Renato Berge
Produtor:

Mauricio de Carvalho
Contato:

Ricardo Ladvocat
Agéncia:

SSC&B Lintas
Anunciante:

Wm. Teachers & Sons
Produto:

Whisky

Aprovado por:

Kenneth Stephen
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08/115

Titulo:

Fuso horario
Redator:

Paulo Ghirotti
Diretor de Arte:
Helga Miethke
Petit/Washington
Fotografo:
Abraham Lincoln
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Heublein
Produto:

Bell’'s

Aprovado por:
Marcos D’Avila/Silvyane Horekens
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08/116

Titulo:

Seagram, o maior fabricante...
Redator:

Maria Cristina Campos Cortez
Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de Criacao:

Enio Mainardi

Fotdgrafo:

Antonio Dercilio Vanzelli
Produtor:

Jodo Santoro

Contato:

A. Camargo Penteado
Agéncia:

Enio, Associados

Anunciante:

Seagram

Produto:

Institucional

08/117

Titulo:

Agora que vocé tem...
Redator:

Ulisses Tavares
Diretor de Arte:
Jarbas José de Souza
Fotdgrafo:

Miguel Winge



Produtor:

Moacir Osti

Contato:

Roberto L. Grand
Agéncia:

Spot

Anunciante:

Boucinhas & Campos Consultores
Produto:
Micro-Computadores
Aprovado por:

José Fernando Boucinhas

08/118

Titulo:

Minha méae nunca ta em casa
Redator:

Christina Carvalho Pinto/Ricardo de
Almeida

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza/Cézar Aimeida
Diretor de Criacao:

Christina Carvalho Pinto/Ricardo de
Almeida

Fotdgrafo:

Arquivo Bloch

Produtor:

Cézar Aimeida

Contato:

Luciola de Castro

Agéncia:

S. Associados

Anunciante:

Editora Bloch

Produto:

Revista Pais e Filhos

Aprovado por:

Pedro Jack Kapeller

08/119

Titulo:

Agora que existe este outro...
Redator:

Diretor de Arte:

Jarbas José de Souza/Cézar
Almeida

Diretor de Criagao:

Christina Carvalho Pinto/Ricardo de
Almeida

Fotografo:

Arquivo Bloch

Produtor:

Cézar Almeida

Contato:

Luciola de Castro

Agéncia:

S. Associados

Anunciante:

Editora Bloch

Produto:

Revista Pais e Filhos
Aprovado por:

Pedro Jack Kapeller

08/120

Titulo:
Wellcome Bradesco

324

Redator:

Marcius Cortez

Diretor de Arte:

Marcio Carvalho

Diretor de Criagao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotdgrafo:

Almir Campos/Arquivo Image Bank
Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Aloysio T. Costa

Agéncia:

Salles

Anunciante:

Bradesco

Produto:

Inauguragao de agéncia
Aprovado por:

Luiz Carlos Trabuco Cappi/Ferndo
Brascher
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08/121

Titulo:

Power Lady

Redator:

Carlos Augusto Hardt Chiesa
Diretor de Arte:
Hector Tortolano
Diretor de Criagao:
Hector Tortolano
Fotdgrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Jorge Elias Marinhas
Contato:

Milton Rui Esteves
Agéncia:

Novagéncia
Anunciante:

Ancora

Produto:

Ténis

Aprovado por:
Vanees/Manuel Dulanto/Hilton Silva/
Sillen de Tarso




08/122

Titulo:

Basta

Redator:

Noé Sandino

Diretor de Arte:

Joao Inacio de Souza Silva
Diretor de Criagéao:

Noé Sandino

Fotografo:

Arquivo JT

Produtor:

Ruy Pereira

Contato:

Carlos Cintra Mauro(Lua)
Agéncia:

F

Anunciante:
Banco Financial
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Aloisio Coelho

08/123

Titulo:
A American nao abandona

Redator:

Ciro Pellicano
Diretor de Arte:
Joao Simone
Diretor de Criagao:
Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano
Fotografo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Callefi
Contato:

José Antonio Moraes de Oliveira

Agéncia:

MPM

Anunciante:
American Airlines
Produto:

Linha Aérea
Aprovado por:
Bruce Goodyear

08/124

Titulo:
Anel
Redator:

Lazaro Simoes Neto/Carlos Coelho

Diretor de Arte:

Julio Mola

Diretor de Criagao:

Licinio de Almeida/Luiz D’'Horta
Fotdgrafo:

Paulo Greuel

llustrador:

Paulo de Andrade

Produtor:

Edison de Souza Pinto
Contato:

Rodolfo Volk

Agéncia:

Gang

Anunciante:

Air France

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Marcos Zani/Claude Brunswick
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08/125

Titulo:

Perfume

Redator: |

Lazaro Simbes Neto/Carlos Coelho
Diretor de Arte:

JulioMola =~ _

Diretor de Criagdo:

Licinio de Almeida/Luiz D’Horta
Fotdgrafo:

Paulo Greuel

llustrador:

Paulo de Andrade

Produtor:

Edison de Souza Pinto
Contato:

Anunciante:

Air France

Produto:

Institucional

Aprovado por: .
arcos Zani/Claude Brunswick

08/126

Titulo:

Champagne

Redator:

Lazaro Simdes Neto/Carlos Coelho



Diretor de Arte:

Julio Mola

Diretor de Criagéo:

Licinio de Almeida/Luiz D’Horta
Fotdgrafo:

Paulo Greuel

llustrador:

Paulo de Andrade

Produtor:

Edison de Souza Pinto
Contato:

Rodolfo Volk

Agéncia:

Gang

Anunciante:

Air France

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Marcos Zani/Claude Brunswick

08/127

Titulo:

Fantastique

Redator:

Marco Tulio Stabile
Diretor de Arte:

Ana Carmen Longobardi
Diretor de Criagao:

Ana Carmen Longobardi
llustrador:

Flavio Moraes

Produtor:

José Carlos de Aratjo
Contato:

José Francisco P. Eustaquio
Agéncia:

Talent

Anunciante:

Grendene

Produto:

Ténis Fiorucci
Aprovado por:
Alexandre Grendene/Pedro
Grendene

08/128

Titulo:

Chocante

Redator:

Marco Tulio Stabile
Diretor de Arte:

Ana Carmen Longobardi
Diretor de Criagao:

Ana Carmen Longobardi
llustrador:

Flavio Moraes

Produtor:

José Carlos de Araujo
Contato:

José Francisco P. Eustaquio

Agéncia:
Talent
Anunciante:
Grendene
Produto:
Ténis Fiorucci
Aprovado por:

Alexandre Grendene/Pedro

Grendene

08/129

Titulo:
Terrific
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Redator:

Marco Tulio Stabile
Diretor de Arte:

Ana Carmen Longobardi
Diretor de Criag&o:

Ana Carmen Longobardi
llustrador:

Flavio Moraes

Produtor:

José Carlos de Aratjo
Contato:

José Francisco P. Eustaquio

Agéncia:
Talent
Anunciante:
Grendene
Produto:
Ténis Fiorucci
Aprovado por:

Alexandre Grendene/Pedro

Grendene

08/130

Titulo:

Che Bello

Redator:

Marco Tulio Stabile
Diretor de Arte:

Ana Carmen Longobardi
Diretor de Criagao:

Ana Carmen Longobardi
llustrador:

Flavio Moraes

Produtor:

José Carlos de Araujo
Contato:

José Francisco P. Eustaquio

Agéncia:
Talent
Anunciante:
Grendene
Produto:
Ténis Fiorucci
Aprovado por:

Alexandre Grendene/Pedro

Grendene




08/131

Titulo:

7 pagamentos

Redator:

Dimitry Petroff

Diretor de Arte:

Walter Passos

Diretor de Criagéo:
Berndt Misske

Fotégrafo:

Dudu Tresca

Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

José Roberto de Lalibera
Agéncia:

Young & Rubican
Anunciante:

Bosch

Produto:

Furadeira

Aprovadopor: | B
Eltemann Dieter/Alvaro Alvares

08/132

Titulo:

Quem usa o bom senso...
Redator:

Francisco Ferrao

Diretor de Arte:
Frederico Spitale

Diretor de Criacao:
Rodolfo Vanni/Laurence Klinger
llustrador:

Frederico Spitale
Produtor:

Runivan C. Alves
Contato:

Marlene D’Arc S. Fontao
Agéncia:

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Paulo J. Dutra de Castro

e e
08/133
Titulo:

Daqui a pouco vamos trocar de ano
Redator:

Plinio Telles Rudge Filho
Diretor de Arte:

Bjame Norking

Diretor de Criagao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
llustrador:

Tanya M. Loehle

Produtor:

Runivan C. Alves

Contato:

Renato Beni/Marlene D’Arc S.
Fontao

Agéncia:

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Paulo J. Dutra de Castro
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08/134

Titulo:

Chegou a estagdo dainveja
Redator:

José Luiz Castelli Brandédo(Zezé
Brandao)

Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de criagéo:

Peter Erzberger

Fotografo:

Andreas Arzberger
Produtor:

Sérgio Leite de Camargo
Contato:

Sérgio Nassar Antonio
Agéncia:

GGK

Anunciante:

Max Factor

Produto:

Promocéo Ultralucent
Aprovado por:

Paulo Murayama

08/135

Titulo:
Royal Salute



Redator:

Paulo Ghirotti
Diretor de Arte:
Brasilio

Diretor de Criagao:
Petit/Washington
Fotografo:
Andreas Heiniger
Produtor:

Richard Reisfeld
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Tabacow

Produto:

Veludo Tabacow
Aprovado por:
Jacques S. Schneider

Nunca haverd
atritoentrencs.

08/136

Titulo:

Nunca havera atrito entre nés
Redator:

Lazaro Simdes Neto

Diretor de Arte:

Julio Mola

Diretor de Criagao:

Licinio de Almeida/Luiz D’Horta
Fotégrafo:

Carlos Henrique Salcedo
Produtor:

Edison de Souza Pinto
Contato:

Antonio Aurélio Amorim Moura
Agéncia:

Gang

Anunciante:

Rhodia

Produto:

Nylon Technyl PSA
Aprovado por:

Sinésio Scarano
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08/137

Titulo:

Existem programas...
Redator:

Cristina Cortez

Diretor de Arte:

Reginaldo Camargo

Diretor de criagao:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotégrafo:

Miro

Produtor:

José C. Zaferino/Luiz G. Lelis
Contato:

Ana Maria Ercolani

Agéncia:

Denison

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Lavalouca

Aprovado por:

Carlos Alberto Videira Alves/
Armando Favalli

acusto historico.

08/138

Titulo:
Refeicao a custo histdrico
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Redator:

Cristina Cortez/Hans Dammann
Diretor de Arte:

Reginaldo Camargo

Diretor de criagéo:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotografo:

Oswaldo Meligeni

Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos/Luiz
Gonzaga Lelis

Contato:

Ana Maria Ercolani

Agéncia:

Denison

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Freezer

Aprovado por:

Carlos Alberto Videira Alves/
Armando Favalli

08/139

Titulo:

Na Belina eu me sinto em casa
Redator:

Otoniel S. Pereira/Joaquim Gustavo
Pereira Leite

Diretor de Arte:

Joaquim Gongalves de Ollvelra
Diretor de criago:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Amir Campos

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Sidney Macrander/Juan Merkel
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Ford

Produto:

Freezer

Aprovado por:

Carlos Alberto Videira Alves/
Armando Favalli




08/140

Titulo:

Emqualquer empresa...
Redator:

Gilberto dos Reis
Diretor de Arte:

Sérgio Vicente da Silva
Diretor de Criacao:
Sérgio Graciotti
Fotografo:

Chico Aragao

Produtor:

Antonio Callefi

Contato:

Ana Maria China
Agéncia:

MPM

Anunciante:

Tecidos Tatuapé
Produto:

Uniformizagao
Aprovado por:

Maria da Gléria Duraes

bt detiariesicoi

08/141

Titulo:
Faltam palavras, Doutor...

Redator:

Alcione Carvalho
Diretor de Arte:
Doriano Cecchettini
Diretor de Criacéo:
Fermnando Leite
Fotdgrafo:

Image Bank
Produtor:

Luiz Bosquetti/l.l. de Deus/E.J.
Conceicao

Contato:

Carlos Roberto F. Pinto
Agéncia:
McCann-Erickson
Anunciante:

Elanco Quimica
Produto:
Institucional
Aprovado por:

Luiz Carlos Hecker

08/142

Titulo:

As outras pedem agua primeiro
Redator:

Fabio de Castro

Diretor de Arte:

Milton Mastrocessario

Diretor de Criagéo:

Paulo Almeida

Fotografo:

Hilton

Produtor:

Luiz Bosquetti/l.I. de Deus/E.J.
Conceigao

Contato:

Luiz Henrique dos Reis/Maria Irene
P. Costa

Agéncia:

McCann-Erickson

Anunciante:

General Motors

Produto:

Baterias Delco

Aprovado por:

Carlos Martins
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08/143

Titulo:

Alto Verao
Redator:

Ricardo Guimaraes
Diretor de Arte:
Ricardo Van Steen
Diretor de Criacéo:
Ricardo Guimaraes
Fotografo:

Pascal Balland
llustrador:

Ucho Carvalho
Contato:

J6 Cortez
Agéncia:

PPR

Anunciante:

Yves Saint Laurent
Produto:

Boutique
Aprovado por:
Heléne Albioco

08/144

Titulo:
Primavera/Verao
Redator:

Ricardo Guimaraes



Diretor de Arte:
Ricardo Van Steen
Diretor de Criagéo:
Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Pascal Balland
llustrador:

Ucho Carvalho
Contato:

J6 Cortez
Agéncia:

PPR

Anunciante:

Yves Saint Laurent
Produto:

Boutique
Aprovado por:
Heléne Albioco

08/145

Redator:

Lorine Nicole Solomonescu
Diretor de Arte:

Luis Larghero

Diretor de Criacéo:

Berndt Misske

Fotégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

Martha Avian

Agéncia:

Young &Rubican
Anunciante:

Johnson & Johnson
Produto:

Oleo Johnson’s

Aprovado por:

Cristiano R. Souza

08/146

Titulo:
Gravida
Redator:

Lorine Nicole Solomonescu

Diretor de Arte:
Luis Larghero
Diretor de Criagao:
Berndt Misske
Fotégrafo:
Oswaldo Meligeni
Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira

Contato:

Martha Avian
Agéncia:

Young &Rubican
Anunciante:

Johnson & Johnson

Produto:

Oleo Johnson'’s
Aprovado por:
Cristiano R. Souza
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08/147

Titulo:
Nestas férias...

528, el agh
(86 2000, 100N %
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Redator:

Ana Clélia Quarto
Diretor de Arte:
Velso Dutra Ribas
Diretor de Criacéo:
José Zaragoza
Fotografo:

Moacir Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Ivan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:
Johnson & Johnson
Produto:
Absorvente OB
Aprovado por:
Suzana Rosemberg/Savério
D’Agostinho
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08/148

Titulo:
Acostuma-se aos poucos
Redator:

Anténio Torres
Diretor de Arte:
Pecego/Chiem
Diretor de Criacéo:
Eric Nice
Fotoégrafo:

Meca

Produtor:

Alfredo Binot
Contato:

Flavio Salgado
Agéncia:

Salles

Anunciante:
Souza Cruz
Produto:

Cigarro Columbia Ultra Lights
Aprovado por:
Armando Dile




Redator:

Ciro Pellicano

Diretor de Arte:

Jo&o Simone

Diretor de criagéo:

Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano

o macaredc oue faz ratu,

Fotografo:
Arquivo
Produtor:
Antonio Caleffi
Contato:
José Antonio Moraes de Oliveira
Agéncia:
MPM
Anunciante:
American Airlines
Produto:
e : Linha aérea
; Aprovado por:
Bruce Goodyear
08/149 08/152
Titulo: _ Thuor
le(’;stggtamos omacarrao... ggdetsco aqui
i ator:
Ep)?r:!cg:— SleteA?tg?ta Marcius Cortez
Cristina Silva Diretor de Arte:
Diretor de criacéo: |\D/|_ardlo Carvalho
Sérgio Graciotti iretor de criagéo: )
Fotdgrafo: Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Emest Schauder iotpgrafo. )
Produtor: mir Campos/Arquivo Image Bank
Antonio Caleffi Produtor:
Contato: Mario Quirino
Nelson de Almeida Castro %ontaﬁo:
Agéncia: oysio T Costa
MPM Agéncia:
Anunciante: Salles -
Adria Anunciante:
Produto: Bradesco
Macarrdo Produto: L
Aprovado por: m%%:?g’a)g r<.:Ie agéncia
Aichilles Reinhardt Luiz Carlos Trabuco Cappi/Feréao
08/151 Bracher
Titulo:
Espanha que te quero Espanha
Redator:
Marcius Cortez
Diretor de Arte:
Manoel Zanzotti
Diretor de criagao:
Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotégrafo:
Arquivo Espanha
Produtor:
Mario Quirino
Contato:
Theodoro Barros
Agéncia:
Salles
Anunciante:
Secretaria de Turismo de Estado
. B Amencantitiess Espanhol
: Produto:
Turismo
08/150 08/153
Titulo: Titulo:
Existem varios caminhos... Picasso
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Redator:

Gilce Velasco

Diretor de Arte:

Cézar Aimeida

Diretor de criagéo:

Oscar Correa/Christina Carvalho
Pinto

Fotografo:

Arquivo

Produtor:

Remo Zuccato

Contato:

Milton Viaser/Carlos R. Chueiri
Agéncia:

Siboney

Anunciante:

Laboratério Sandoz

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Dr. Alberto Martinez/Luiz Osério

08/154

Titulo:

Nesses 10 anos...
Redator:

Victor Rebougas
Diretor de Arte:
Julio Mola

Diretor de Criagéo:
Berndt Misske
Fotografo:
Marcelo/Julio Mola
Produtor:

Elenilson Campos/Eduardo Pereira
Contato:

Martha Avian
Agéncia:

Young &Rubican
Anunciante:
Pepsico

Produto:
Institucional
Aprovado por:

Bob Durk

08/155

Titulo:

Minha méae mandou comprar...
Redator:

Paulo Aurisol Sabino Souza
Diretor de Arte:

Antonio Carlos Figueiredo
Diretor de Criagao:

Erazé Martinho/Percival Caropreso
Fotografo:

Waldir Lobato

Produtor:

Luiz Besquetti

Contato:

Luiz Henrique dos Reis
Agéncia:

McCam-Erickson
Anunciante:

Linhas Corrente

Produto;

Linhas Ancora

Aprovado por:

Thomas Blick

08/156

Titulo:

Acaricie o seu ego
Redator:

Gilberto dos Reis
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Diretor de Arte:

Hélio J. Oliveira

Diretor de Criagéo:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotografo:

Lorca

Produtor:

Fabio B. Cardoso

Contato:

Paulo Lacerda/Ménica Rolzenbruch
Agéncia:

Almap

Anunciante:

Volkwagen

Produto:

Passat

Aprovado por:

Fabio A. de Luca

08/157

Titulo:

Num ano tdo suado...
Redator:

Paulo C. Costa
Diretor de Arte:
Edson Scorcelli
Diretor de Criagao:
Paulo C. Costa
Fotografo:

Paulo Arthur
Produtor:

Pedro Aurélio G. Matos
Contato:

Maria Angela Milet
Agéncia:
McCann-Erickson
Anunciante:
Coca-Cola

Produto:

Coca-Cola

Aprovado por:
George Telchotz/Roberto Lucio S.
Silva




08/158

Titulo:

O rato nao roeu a roupa...
Redator:

José Alberto Moreira P. Ferreira
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Diretor de Criagéo:

Hans Dammann/Domingos Barone
Fotégrafo:

Hiloton Ribeiro

Produtor:

Marcionilo D. dos Santos/Luiz G. Leite
Contato:

Paulo Botto/Celso Imperatore
Agéncia:

Denison

Anunciante:

Hering

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Francisco Socorro

08/159

Titulo:

Esta parece.Esta é.

Redator:

Otoniel S. Pereira/Paulo de Tarso
Cunha

Diretor de Arte:

Spencer Chingotte

Diretor de criacao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Sérgio Jorge

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Roberto B. Abrahao/Anténio H. Silva
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Honda

Produto:

Pecas genuinas

Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Kishiro Suzuki
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08/160

Titulo:

Compre de olhos fechados...
Redator:

Otoniel S. Pereira/Paulo de Tarso
Cunha

Diretor de Arte:

Spencer Chingotte

Diretor de criacao:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Sérgio Jorge

Produtor:

Mario Quirino

Contato:

Roberto B. Abrahao/Anténio H. Silva
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Honda

Produto:

Pecas genuinas

Aprovado por:

José Luiz Cespedes/Kishiro Suzuki
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08/161

Titulo:
Com Pega original sua Honda roda..

Otomel S. Pereira/Paulo de Tarso Cunha
Diretor de Arte

Spencer Chlngotte

Diretor de criacéo:

Eric Nice/Otoniel S. Pereira
Fotégrafo:

Sérgio Jorge

Produtor:

Mario Qumno

Conta

Roberto B. Abrahao/Anténio H. Silva
Agéncia:

Salles

Anunciante:

Honda

Produto: i

Pecas genuinas

Aprovado gor: e .
José Luiz Cespedes/Kishiro Suzuki

08/162

Titulo:

O homen que veste as pessoas...
Redator:

Ciro Pellicano/José Eduardo Borgonovi
Diretor de Arte:

Joao Simone

Diretor de criacéo:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotégrafo:

Arquivo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Ana Maria China

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Ceramica Parana
Produto:

Revestimento

Aprovado por:

Prudente José de Moraes
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Redator:

Joao Baptista Assumpgao Jr.
Diretor de Arte:

Silva Ramos/Sérgio Vicente
Diretor de criacao:

Sérgio Graciotti

Fotografo:

Chico Aragao

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Ana Maria China

Agéncia:

MPM

Anunciante:

Tecidos Tatuapé

Produto:

Uniformizacéo

Aprovado por:

Maria da Gloria Duraes

08/163 081166

Titulo: Titulo:

g I:jortnen que veste as pessoas... Tire 2 palitos e descrubra...
edator: ¥ ¢ N ) Phrw Redator:

Ciro Pelicano/José Eduardo O teu eabelo nao nega. Farcisco Ferao

Borgonovi _— - iretor de Arte:

Dirre%or de Arte: : 1 Federico Spitale

Jodo Simone g Diretor de Criacao:

Diretor de criacao: Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis

Sérgio Graciotfi/Ciro Pellicano Ta o Lochle
Fotografo: Produtor:
Arquivo Runivan C. Alves
Produtor: Contato:
Antonio Caleffi Renato Beni/Marlene D’Arc S. Fontao
Contato: ﬁr?ﬁgc'a:
Anz:\ M_aria China Anungiante:
Agéncia: Volkswagen
MPM Produto:
Anunciante: Institucional
Ceramica Parana Aprovado por:
Produto: Paulo J. Dutra de Castro
Revestimento 8
é%g‘éﬁ?: J%gg de Moraes £ 3 brkes smmave thos seves 4 ebins ke enrnaval,
08/165 F&mwww&“*m
Titulo:
O teu cabelo ndo nega...
Redator:
Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Murillllo Felisberto
Diretor de Criagao:
Petit/Washington
Fotégrafo:
Abel Fragata
Produtor:
Ronald Persichetti
Contato:
Oswaldo Franchi
Agéncia:
DPZ
Anunciante:
Johnson & Johnson
Produto:
Shampoo
08/164 Aprovado por: 08/167
§ Gilberto Pileggi/Paulo Fuchs
Titulo: Titulo:
Mée, mudei para uma empresa... Foi uma morena que passou...
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Redator:

Washington Olivetto
Diretor de Arte:
Gabriel Zellmeister
Diretor de Criago:
Petit’Washington
Fotografo:

Abel Fragata
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

José Marcio Monteiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Banco ltau

Produto:

ltauchek

Aprovado por:
Antbnio Jacinto Matias

08/171

Titulo:

Cuidado, Lucro bravo
Redator:

Nicola Raggio
Diretor de Arte:
Camilo Magalhaes
Diretor de Criacao:
Alberto Djinishian
Fotografo: o
08/169 Hilton Souza Ribeiro
Produtor:

Walter Mittelstaedt

Titulo: i .
A segunda bola mais querida...

ontato: .

Redator: Salete Bortolasi
Laurence Klinger Ag\tlavnma:
Diretor de Arte: J."Walter Thompson
Rodolfo Vanni  _ Anunciante:
Diretor de Criaco: i Cargill
Rodolfo Vanni/Laurence Klinger Produto: _

rodutor: Racao para caes
Fabio B. Cardoso Aprovado por:
Contato: | John Rowuel
Renato Beni
Agéncia:
Almap,
Anunciante:

Imap
Produto
Institucional

Aprovado por:
Alex Periscinoto

Vo & e B

08/168
Titulo:
Hoje é dia do seu pai descansar...
Redator: RN
Plinio Telles Rudge Filho
Diretor de Arte:
Bjarne Norking 08/170 08/172
Diretor de Criacdo: y .

P Titulo; Titulo:
Sérgio de Andrade Sofisticados em Cleveland A Souza Cruz colocou 22 anlingios...
llustrador: Ao abral Redator:
Bjarne Norking Diretor de Arte: “,';?fe‘{gr%ae’i\‘ﬂi.
Produtor: Marcelo Nepomuceno Pecego '
Fabio B. Cardoso Diretor de Criacao: Diretor de Criag&o:

José Zaragozza Eric Ni

Contato: igg:; rafo: Ppgdutlgs
Renato Beni e ragata Alfredo Binot
Agéncia: Ronald Persichetti ontato:
Almap Contato; Flavio Salgado
Anunciante: Ivan Pinheiro Agéncia:

nu e: Agencra: Salles
Volkswagen Rn 5nciante' Anunciante:
Produto: Vulcabrds g(r)(gjdzuatgruz
Institucional Produto: Institucional

. Coronado .

Aprovado por: Aprovado por: AB ovado por:
Paulo J. Dutra de Castro Renato S. Cruz 1.D. Burin
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08/173

Titulo:

Srs. Passageiros...
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Diretor de Criacgéo:
José Zaragozza
Fotégrafo:

Moacir Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Anténio Roberto T. de Barros

Agéncia:

DPZ
Anunciante:
Telesp
Produto:
Institucional
Aprovado por:

Carlos Vassimon/Carlos Ceneviva

08/174

Titulo:

Finados

Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Diretor de Criag&o:
José Zaragozza
Fotografo:

Moacir Lugato
Produtor:

Ronald Persichetti
Contato:

Anténio Roberto T. de Barros

I/E\)geznma:

Anunciante:
Telesp
Produto:
Institucional
Aprovado por:

Carlos Vassimon/Carlos Ceneviva

08/175

Titulo:

ABicesta...

Redator:

Sérgio Faria

Diretor de Arte:
Lazaro Nascimneto
Diretor de Criagao:
Sérgio Faria

Produtor:

Raimundo Sidrone
Contato:

Alberto Castelo Branco
Ageéncia:
Saga/Manaus
Anunciante:
Tecnoceério

Produto:

Institucional

Aprovado por:
Manoel Jorge Antunes

08/176

Titulo:

Agora vocé vai ao Guaruja...

Redator:

Geraldo Rodrigues Neto
Diretor de Arte:

Paulo T. Yomoguita
Diretor de Criagao:
André Luiz Gongalves
Fotoégrafo:

Arquivo

Produtor:

Paulo T. Yomoguita
Contato:

Nair Alves de Almeida
Agéncia:

Grab

Anunciante:

Sitio Sdo Pedro
Produto:

Sitio Sao Pedro
Aprovado por:

William Speers Dantas
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Anuario 09

Capa do Anuério 09 - 1983

Da apresentagao do anuario:

“Schillinger, no seu assustador “As bases matematicas da arte” diz que a
criagdo deriva do principio e ndo da imitagdo. Isto é, todas as v ezes que o
homem quiz voar e imitou os passaros, danou-se. O homem teve de
entender om principio do voo para poder voar.”

Os jurados:

Aurélio Antonio Machado Julianelli
Cristina Silva

Jodo Baptista Assunpgéo (Ba)
José do Carmo (Fren)

Paulo Ghirotti






09/002

Titulo:

Atari Video Game

Diretor de Arte:

Gabriel Zelimeister
Redator:

Washington Olivetto
Diretor de Criacéo:
Washington Olivetto
Fotografo:

Abrahan Lincoln

Produtor:

Paulo Salles/Giulio Pasotti
Contato:

Ricardo A. Palmieri
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Gradiente Eletronica Ltda.
Produto:

Atari Video Game
Aprovado por:

Norberto Karschese/Gilson M.
Cardoso

09/003

Titulo:

A fralda que a Fiorucci
Diretor de Arte:

Helga Miethke
Redator:

Paulo Ghirotti

Diretor de Criacao:
Washington Olivetto
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Paulo Salles/Giulio Pasotti
Contato:

Ilvan Pinheiro
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Jhonson & Johnson

Produto:

Fralda Calca

Aprovado por:

Sérgio Silva/Antonio Jesus Cosenza

09/004

Titulo:

Cliente do primeiro...
Diretor de Arte:

Helga Miethke/Gabriel Zelimeister
Redator:

Washington Olivetto
Diretor de Criagao:
Washington Olivetto
llustrador:

Helga Miethke

Produtor:

Paulo Salles/Giulio Pasotti
Contato:

Raul Pinto

Agéncia :

DPZ

Anunciante:

Banco Itau

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Antonio Jacinto Mathias

09/005

Titulo:

As coisas comecam a ferver a...
Diretor de Arte:

Manoel Pimente/Jodo Simone
Redator:

Claudio Deckes

Diretor de Criaca

Sértgro Gracnot /Joao Simone
Fotografo:

Meca

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

N|ss:m Zeitune

M% ncia :

Anunciante:

Ind. De Bebidas Cinzano
Produto:

Vodka Borodin 45
Aprovado por:

Ricardo Nassar

09/006

Titulo:

Think Long

Diretor de Arte

Manoel anenteI/Joao Simone

Redator:

Claudio Deckes

Diretor de Criacao

Eetrglo Graciotti Machado/C|ro Pellicano
¢}

Norb%rto Isnenghi

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

lesm Zeitune

M%encna

Anunciante:

gld De Bebidas Cinzano
rod

Wh|sky Long John

Aprovado por:

Ricardo Nassar

09/007

Titulo:

Este computador que vos fala...
Diretor de Arte:

Rooney Papa

Redator:

Stalinir Vieira

Diretor de Criagao:
Washin ton Olivetto
Fotografo:

Lufs Antonio Cersésimo
Produtor:

Paulo Salles/Giulio Pasotti
Contato:

Luiz P. Buono

Agéncia :

DPz

Anunciante:

ltautec

Produto:

Sistema de resposta
Aprovado por:

Rubens Lessa Vergueiro
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09/008

Titulo:

Nosso melhor homem de venda
Diretor de Arte:

Claudio de Oliveira Santos
Redator:

Marco Tulio Stabile

Diretor de Criacéo:

Marco Pitliuk

Produtor:

Luis Boschetti/lvair |. de Deus/Eduardo J.

Conceicéao
Contato:

Miriam Y. Yamada
Agéncia :
McCann-Erickson
Anunciante:
Quaker

Produto:
Institucional
Aprovado por:
Martinique de Madach/Horacio Rocha

09/009

Titulo:

A arte nao esta no que vocé faz, mas...
Diretor de Arte:
Reginaldo Camargo
Redator:

Irene Knoth

Diretor de Criacéo:
Domingos Barone
Produtor:

José Carlos Zeferino
Contato:

Helena Costa Pinto
Agéncia :

Denison Propaganda
Anunciante:
Porcelana Schmidt
Produto:

Porcelana

Aprovado por:
Nelson Luiz V. de Morais Lara/Ingrid
Schmidt Lara

09/010

Titulo:

A Fiat nao é a Poli...

Diretor de Arte:

Manoel Pimentel/Jodo Simone
Redator:

Claudio Deckes

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti Machado/Ciro Pellicano
Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Duilio Malfatti Jr.

Agéncia :

MPM

Anunciante:

Fiat Automéveis

Produto:

Tecnologia

Aprovado por:

Flavio Furtado/Vincenzo Barello

09/011

Titulo:

Uns Zoomp. Uns néo.
Diretor de Arte:
Mauricio S. de Oliveira
Redator:

Zezé Brandao
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Oriode J. Rossi
Contato:

Duilio Malfatti Jr.
Anunciante:

Zoomp Confecgdes
Produto:

Colecéo Inverno
Aprovado por:

Renato Kerlakian

09/012

Titulo:

Parede Griffe Vulcatex
Diretor de Arte:

Kélio Rodrigues
Redator:

Joao Augusto Palhares Neto
Diretor de Criagao:
José Zaragozza
Fotografo:

Klaus W. Mitteldorf
Produtor:

Paulo Salles

Contato:

Mauro Multedo
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Vulcan Material Plastico
Produto:

Vulcatex

Aprovado por:

John Mattland

09/013

Titulo:

Logan by night
Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Redator:

Irene Knoth

Diretor de Criagao:
Domingos Barone
Fotografo:

Klaus Mitteldorf
Produtor:

Marcionilo Dias dos Santos
Contato:

José Kozel Jr.
Agéncia :

Denison Propaganda
Anunciante:

Borges Representacoes
Produto:

Bebidas alcodlicas
Aprovado por:

André Borges
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09/014

Titulo:

Carnaval

Diretor de Arte:

Helga Miethke
Redator:

Stalinir Vieira _
Diretor de Criacao:
Washington Olivetto
Fotégrafo

Luis ntonlo Cers6simo

rodut
Paulo Salles/GmIlo Pasotti
Contato:
Ilvan Pinheiro
Agencna

Anunciante: i

Heublein do Brasil

Produto:

Whisky Bell’s

Aprovado por:

Sylvianne Horekem/Marcos D’Avila

ke i
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09/015

Titulo:
Hoje a Pan Am cumprimenta...
Dlretor de Arte:

gmew Campioni

Adalbeno D’Alambert

Diretor de Criaca

Ercilio Tranjan llberto dos Reis
Fotdgrafo:

José Dalona Neto

Produt

Fabio Benfattl Cardoso

Contato:

Dora L. Moreira

Agéncia:

ALMAP

Anunciante:

Pan American World Airways
Produto:

Dia da Secretaria

Aprovado por:

Lee Virgilio

09/016

Titulo:

Sua empresa também merece
Diretor de Arte:
Reginaldo Camargo
Redator:

Irene Knoth

Diretor de Criacéo:
Domingos Barone
Fotografo:

Alvaro Pévoa
Produtor:

Luiz Gonzaga Lellis/José Carlos
Zeferino

Contato:

José Eduardo Meira
Agéncia:

Denison Propaganda
Anunciante:

Artex S.A.

Produto:

Linha Promocional
Aprovado por:

Ulrich Khun

09/017

Titulo:

A calcinha de “Lycra” ocupa...
Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
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Redator:

Wagner Fornel/Miguel Mancini
Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa
Contato:

Sulce Neide de Lima
Agéncia :

Lage Stabel/BBDO
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Fibra Téxtil-“Lycra”
Aprovado por:

Luiz Zippman

09/018

Titulo:

Os novos bichos da Poli
Diretor de Arte:

Rooney Papa

Redator:

Stalimir Vieira

Diretor de Criacao:
Washington Olivetto
Fotdgrafo:

Abrahan Lincoln
Produtor:

Paulo Salles/ Giulio Pasotti
Contato:

Luis P. Buono

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

ltadtec

Produto:

Micro Computadores
Aprovado por:

Rubens Lessa Vergueiro




09/019

Titulo:

A bolsa ou a vida

Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli

Redator:

Ilvan Lasco Rotundo

Diretor de Criagao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotdgrafo:

Chico Aragao

Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Agéncia :

Standard,Ogilvy & Mather
Anunciante:

Associagao In Natura de Consciéncia
Produto:

Campanha em Defesa do Pantanal
Aprovado por:

Luiz Zippman

09/020

Titulo:

O melhor lugar do mundo...
Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli

Redator:

Ivan Lasco Rotundo

Diretor de Criacao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Fotografo:

Chico Aragao

Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Contato:

Martha Gibson/Zilda Scandiuzzi
Agéncia:
Standard,Ogilvy & Mather
Anunciante:

S&o0 Paulo Alpargatas
Produto:

Jeaneration

Aprovado por:

Eduardo Buarque de Almeida

09/021

Titulo:

Disco que nao danca.../A Bomba
Amiga.../Burrinho Vivo...

Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli

Redator:

Pedro Alcantara Lopes Rezende
Diretor de Criacéo:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
llustrador:

Erevan Chakarean

Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Contato:

Ludovico Castelari/Werner R. Sablowski
Agéncia :

Standard,Ogilvy & Mather
Anunciante:

Mercedes-Bemz do Brasil
Produto:

Pecas originais

Aprovado por:

Euclides Fontana

09/022

Titulo: X

Se existe 0 Mercedes-Benz Diesel...
Diretor de Arte: .

Manoel Pimentel/Joao Simone

Redator:

Claudio Deckes

Diretor de Criacao: ) )
Sérgio Graciotti Machado/Ciro Pellicano
Fotografo:

Andreas Heiniger
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Produtor;
Antonio Caleffi

ontato:
Duilio Malfatti/Vicente Donice
Agéncia :

Anunciante;

Fiat Automéveis

Produto:

Alfa Romeo

AP,ro_vado r[:'or: X .

Flavio Furtado/Vicenzio Barello

09/023

Titulo: .

Todos os sequros saude...

Diretor de Arte:

Rooney Papa

Redator:

Stalimir Vieira _

Diretor de Criacéo:

Washington Olivetto

Fotografo: L.

Luis Antonio Cersésimo

Produtor: | o )
Paulo Salles/N6brega/Giulio Pasotti
Contato: L.

Roberto Gregério

Agénma :

DPZ

Anunciante:

ltatl Seguradora

Produto:

Hospitatl

Aprovado por: .
Virginia Jackel/Paulo Cori

09/024

Titulo:

Hospitau. O Seguro...
Diretor de Arte:

Rooney Papa

Redator:

Stalimir Vieira

Diretor de Criaco:
Washington Olivetto
Fotografo:

Luis Antonio Cersésimo
Produtor:

Paulo Salles/ Giulio Pasotti
Contato:

Luiz P. Buono

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

ltat Seguradora

Produto:

Hospitau

Aprovado por: )
Virginia Jackel/Paulo Cori
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09/025

Titulo:

Fazer anuncio pro Anuario é dose.
Diretor de Arte:

Nelson Calto
Redator:

Juvenal Azevedo
Diretor de Criacao:
Leighton D. Gage
Fotografo:

Renato Berg
Produtor:

Maurlcno de Carvalho
Contats

Rlcardo ‘Ladvocat

SgC&Blmtas Brasil
Anunciante:

W.M.Teachers Sons Brasil Imp.
Produto:

Whiskies

Aprovado por:

Rubens Lessa Vergueiro

09/026

Titulo:

GolGT 1.8

Diretor de Arte:

Hélio José de Oliveira
Redator.

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Diretor de Criacao:
Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotdgrafo:

Hilton Ribeiro
Produtor:

Fabio Benfatti Cardoso
Contato:

Jose Carlos Pires
Agéncia:

ALMAP

Anunciante:
Vokswagen do Brasil
Produto:

Gol

Aprovado por:

Rainer Wolf

09/027

Titulo:

Voyage 84 a vista

Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira

Redator:

Laurence Klinger

Diretor de Criagéo:

Rodolfo Vanni/Laurence Klinger

09/029

Titulo:

Apresentamos 0s novos...
Diretor de Arte:

Hélio José de Oliveira

Redator:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Diretor de Criago:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis

Fotografo: Fotdgrafo:

Henrique Lorca Henrique Lorca

Produtor: Produtor:

Fabio Benfatti Cardoso Fabio Benfatti Cardoso

Contato: Contato:

Helcio Emerich/José Carlos Pires Paulo Lacerda

Agéncia: Agéncia:

ALMAP ALMAP

Anunciante: Anunciante:

Vokswagen do Brasil Vokswagen do Brasil

Produto: Produto:

Voyage Linha Gol 84

Aprovado por: Aprovado por:

Admon Ganem Dirk Reinbach
5l T by 4

09/028

Titulo: |

A Volks? E logo ali.
Diretor de Arte:

Enido Angelo Michelini
Redator:

Enio Basilio Rodrigues
Diretor de Criagao:
Alex Periscinoto
Fotdgrafo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Fabio Benfatti Cardoso
Contato:

Helcio Emerich
Agéncia:

ALMAP

Anunciante:
Vokswagen do Brasil
Produto:

Institucional

Aprovado por:

Dirk Reinbach

09/030

Titulo:
Concentrados de frutas JAL. Tao...
Diretor de Arte:

Luiz C. Braga de Camargo
Redator:

Carlos Galvao

Diretor de Criagao:

Carlos Galvao/Luiz C. B. de
Camargo

Fotografo:

Meca

Produtor:

Luiz Antonio de Paula
Contato:

Alberico Cilento

Agéncia:

FG Propaganda
Anunciante:

Chantré Fischer

Produto:

Succos JAL

Aprovado por:

Luis Roberto Sala
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09/031

Titulo:

Chevette. Preparado para vencer...
Diretor de Arte:

Milton Mastrocessario

Redator:

Fabio Marcus de Castro

Diretor de Criagao:

Paulo de Almeida

Produtor:

Luis Boschetti/lvair I. de Deus/Eduardo J.

Conceigao
Contato: L
Paulo Roberto Leoni/Dorien Sutherland
Agéncia :_
cCann-Erickson
Anunciante:
General Motors
Produto:
Chevette
Aprovado por; .
Almiro Vieira Neto/Joao Dias Machado

09/032

Titulo:

Qualquer carro 84 que voce...
Diretor de Arte:
Jodo Simone
Redator:

Sylvio Lima

Diretor de Criacao:
Sérgio Graciotti Machado/Ciro Pellicano
Fotografo:

Osamo Nishi
Produtor:

Antonio Caleffi
Contato:

Duilio Malfatti
Agéncia :

MPM

Anunciante:

Fiat Automoveis
Produto:

Linha Fiat 84
Aprovado por:
Flavio Furtado

09/033

Titulo:

S6 deixe entrar no seu quarto...
Diretor de Arte:

Marcelo Nepomuceno
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Criagao:

José Zaragozza

Fotografo:

Moacyr Lugato

Produtor:

Paulo Salles/Nébrega/Giulio Pasotti
Contato:

Renato Rosa

Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Duratex

Produto:

Duradoor

Aprovado por:

Rui Meirelles/Flavia Ceccantini

09/034

Titulo:

Vocé pediu a Rhodia agiu.
Diretor de Arte:

Marcelo Nepomuceno
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Criacao:

José Zaragozza

Fotografo:

Moacyr Lugato

Produtor:

Paulo Salles/N6brega/Giulio Pasotti
Contato:

Antonio Roberto T. dos Santos
Agéncia:

DPZ

Anunciante:

Rhodia

Produto:

Institucional/Divisao Téxtil
Aprovado por:

Osvaldo Montoro Jr./Rubens Hanunn
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09/035

Titulo:

Metais Deca duram mais.
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Criagéo:
José Zaragozza
Fotografo:

Moacyr Lugato
Produtor:

Paulo Salles/Nobrega/Giulio Pasotti
Contato:

Renato Rosa
Agéncia:

DPzZ

Anunciante:

Hydra

Produto:

Institucional

Aprovado por:
Jeanfranco Biasi

09/036

Titulo:
Scotland’s view
Diretor de Arte:
Adilson Ferrari
Redator:

Irene Knoth



Diretor de Criac&o:
Domingos Barone
Fotografo:

Klaus Mitteldorf
Produtor:

Marcionilio Dias dos Santos
Contato:

José Kozel Jr.

Agéncia:

Denison Propaganda
Anunciante:

Borges Representacées
Produto:

Bebidas Alcodlicas
Aprovado por:

Anddré Borges

09/038

Titulo:

O importante é Ter Charm
Diretor de Arte:

José Zaragozza/Joca Benavent
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Criagao:

José Zaragozza

Fotdgrafo:

Moacyr Lugato

Produtor:

Paulo Salles/Nébrega/Giulio Pasotti
Contato:

Anunciante:
Cia. Souza Cruz
Produto:

Charm
Aprovado por:
Peter Robertson

09/037

Titulo:

Logan on the rocks.
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Redator:

Irene Knoth

Diretor de Criacao:
Domingos Barone
Fotografo:

Klaus Mitteldorf
Produtor:

Marcionilio Dias dos Santos
Contato:

José Kozel Jr.

Agéncia:

Denison Propaganda
Anunciante:

Borges Representagoes
Produto:

Bebidas Alcodlicas
Aprovado por:

Anddré Borges 09/039

Titulo:

O importante é Ter Charm
Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Criacdo:
José Zaragozza

345

Fotografo:

J. R. Duran

Produtor:

Paulo Salles/Nébrega/Giulio Pasotti
Contato:

Anunciante:
Cia. Souza Cruz
Produto:

Charm
Aprovado por:
Peter Robertson

09/040

Titulo:

Estao rindo de que?
Diretor de Arte:
José Zaragoza
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Criacao:
José Zaragozza
Fotografo:

Abel Fragata
Produtor:

Paulo Salles /Giulio Pasotti
Contato:

Jorge Cintra
Agéncia :

DPZ

Anunciante:

VASP

Produto:
Institucional
Aprovado por:
Fernando Carvalho/JoséVarotto

09/041

Titulo:

Os TrapalhGes.
Diretor de Arte:
Gabriel Zellmeister



Redator: Redator:

Washington Olivetto Ana Quarto

Diretor de Criacao: Diretor de Criac&o:

\[{_Vashln?ton Olivetto José Zaragozza
otografo: p ;

Abrahan Lincoln Fotografo:

Produtor: Moacyr Lugato

Paulo Salles /Giulio Pasotti Contato:

Contato: Ivan Pinheiro

Jorge Cintra Agéncia:

Agéncia : DPZ

Bsgnciante‘ Anunciante:

DPZ ’ Johnson & Johnson

Produto: Produto:

Institucional O.B.

Aprovado por: ﬂm 3}?@ Aprovado por:
Roberto Duailibi/Francisco Petit/José C.A.Gottschale
Zaragozza/Ronald Persichetti

mmhm DESASTRADOS |

E AZAR&D%
09/043
Titulo:
Os metros quadrados mais...
Diretor de Arte:
Rooney Papa
Redator:
Stalimir Vieira
Diretor de Criacéo:
09/042 Washington Olivetto
Fotdgrafo:
Titulo: Klaus Mitteldorf
Vulcatex Hit Parede Produtor:
Diretor de Arte: gaugtSalles/Giulio Pasotti
li ; ontato:
elio Rodrigues Richard Reisfeld
edator: Agéncia -
= géncia :
Jo&o Augusto Palhares Neto DPZ
Diretor de Criagéo: Anunciante:
José Zaragozza Tapetes Tabacow 09/045
Fotografo: Produto:
Klaus Mitteldorf Carpetes Titulo:
Produtor: Aprovado por: Distraidos, desastrados...
Paulo Salles Jacques Schneider/Cassio Diretor de Arte:
Contato: Schifnage Helga Miethke
Mauro Multedo Redator:
Agéncia: Paulo Ghirotti
DPZ Diretor de Criacéo:
Anunciante: Washington Olivetto
Vulcan Material Plastico Fotdgrafo:
Produto: Abraham Lincoln
Vulcatex Contato: B
Aprovado por: Rotgertp Gregoério
John Matland Agéncia:
DPZ
Anunciante:
Fotoptica
Produto:
Lentes
Aprovado por:

Marcos Gaiarca/Mario Bilenky

09/044

Titulo;

0.B. E o Unico absorvente que vai...
Diretor de Arte:

Gustavo Suarez
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09/046

Titulo: .
Maus revestimentos
Diretor de Arte:
Velso dutra Ribas
Redator:
Veronique Forat_
Diretor de Criagdo:
Berndt Misske
Contato: "
Pedro Luiz Marcilio
géncia:
Young & Rubicam
Anuniciante: .
Du Pont do Brasil
Produto:
Teflon
Aprovado por:
Edgardo Lertora

09/047

Titulo:

Desgruda a mulher
Diretor de Arte:
Julio Mola

Redator:

Victor Reboucas
Diretor de Criacao:
Berndt Misske
Fotégrafo:

Mec:

a

Contato: .
Pedro Luiz Marcilio
Agéncia:
Young & Rubicam
Anunciante: .
Du Pont do Brasil
Produto:

Teflon II

Aprovado por;
Clayson Pretti/E. Lertora

09/048

Titulo:

Dona Ruth lavando...

Diretor de Arte:

Luiz Gonzaga Rocha Leite — Marcio
Carvalho

Redator: . .
Marilia Cardoso/Luiz Ega — Marcius
Cortez L

Diretor de Criacdo:
Domingos Barone — Eric Nice/Sup.:
Otoniel' S. Pereira

Fotégrafo: o
Alvaro Pc;voa/Oswaldo Meligeni (ambas

Rolando Guardabassi/Ana Maria
Ercolani — Arthur de M. Cesar/José L.
Madeira/Rosa Paccini

Agéncia :

Denison Propaganda — Salles/Inter-
Americana

Anunciante:

Brastemp

Produto:

Lavadora

Aprovado por:

Carlos A. V. Alves/Armando Favalle

09/049

Titulo: )
Guarde seu Passarinho...
Diretor de Arte:

Adilson Ferrari

Redator:

Marilia Cardoso_

Diretor de Criag&o:
Domingos Barone
Fotografo:

Hilton Ribeiro
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Contato:
Paulo Botto
Agéncia :
Denison Propaganda
Anunciante:
Cia. Hering
Produto: X
Cueca Infantil
Aprovado por: i
aurice Burt/Francisco Socorro

09/050

Titulo:

O bicho homem ainda precisa iventar
Diretor de Arte:
Marcelo Egydio Lucato
Redator:

Marco Antonio Gaspari
Diretor de Criagéo:
Licinio de Almeida/Luis Bueno
D’Horta

llustrador:

José Carlos Brito
Produtor:

Edison de Souza Brito
Contato:

Walderez Cardaci
Agéncia:

Gang

Anunciante:

Hoechst do Brasil
Produto:

Institucional

Aprovado por:

Claudio Sonder

09/051

Titulo:

A quantidade de alimentos que se...
Diretor de Arte:

Marcelo Egydio Lucato
Redator:

Marco Antonio Gaspari

Diretor de Criaco:

Licinio de Almeida/Luis Bueno
D’Horta

llustrador:

Marcelo Cipis

Produtor:

Edison de souza Pinto



Contato:
Walderez Cardaci
Agéncia:

Gang
Anunciante:
Hoechst do Brasil
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Claudio Sonder

09/052

Titulo: .
A historia da Hoechst nao é...
Diretor de Arte:

Marcelo Egydio Lucato
Redator: ™ .
Marco Antonio Gaspari
Diretor de Criagao:
Licinio de Almeida/Luis Bueno D’Horta
llustrador:

Marcelo Egydio Lucato
Produtor: .

Edison de Souza Pinto
Contato: .
Walderez Cardaci

Ageéncia :

Gang |

Anunciante: i

Hoechst do Brasil

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Claudio Sonder

09/053

Titulo:

A Lupo pde carinho...
Diretor de Arte:

Marcelo Egydio Lucato
Redator:

Marco Antonio Gaspari
Diretor de Criacao:

Licinio de Almeida/Luis Bueno D’Horta
Fotografo:

Calefo

Produtor:

Edison de Souza Pinto
Contato:

Marco Aurélio de Amorim Moura
Agéncia :

Gang

Anunciante:

Meias Lupo S.A.

Produto:

Meias

Aprovado por:

Ricardo Lupo/Elvio Lupo Jr.

09/054

Titulo:

Se ele nao tivesse...

Diretor de Arte:

Roberto Cipolla

Redator:

LUIZ Alberto Desio

Diretor de Criagao:

Luiz Alberto Desio

Fotégrafo:

Dudu Tresca

Contato:

Nelson Homem de Melo/Ugo Castellano
Agéncia :

Young & Rubicam

Anunciante:

Instituto Paulista de Adocao

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Sérgio Mendes/Antonio L. C. Camargo

09/055

Titulo:

E de tirar o chapéu.

Diretor de Arte:

Luiz Waiss/Claudio de Oliveira Santos
Redator:

Fernando Guimaraes

Diretor de Criagéo:

Marco Pitliuk

Produtor:

Luis Boschetti/lvair |. de Deus/Eduardo J.

Conceicédo

Contato:

Miriam Y. Yamada/Carolina Smith
Agéncia :

McCann-Erickson

Anunciante:

Quaker

Produto:

Aveia Quaker

Aprovado por:

Martiniqgue de Madach/Horacio Rocha

09/056

Titulo:

Sempre livre

Diretor de Arte:
Frederico c. Conrad
Redator:

Luiz Galdino

Diretor de Criacao:
Luiz Galdino
Fotégrafo:

Luiz De Franco Neto
Produtor:

Guido Kapahnke
Contato:

Flavio Demasi
Agéncia:

Eureka de Publicidade
Anunciante:

Jotagua Malhas Ltda.
Produto:

Cuecas Joataga
Aprovado por:

Jodo Haddad

09/057

Titulo:

Um raio caiu aqui
Diretor de Arte:
Mauricio S. de Oliveira
Redator:

Zezé Brandao
Fotégrafo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Oriode J. Rossi
Anunciante:
Zoomp Confecgoes
Produto:

Ténis

Aprovado por:
Renato Kerlakian
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09/058

Titulo:

O soutien de Lycra.

Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Redator:

Wagner Fornel/Miguel Mancini

Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:

Andreas Heiniger
Produtor:

Roberto Testa
Contato:

Suice Neide de Lima
Agéncia :

Lage Stabel/BBDO
Anunciante:

Du Pont do Brasil S.A.
Produto:

Lycra

Aprovado por:

Luiz Zippman

09/059

Titulo:

Destaque do ano
Diretor de Arte:

José Abel kropivka
Redator:

Nicola Raggio

Diretor de Criacao:
Herbert Klaus Isnenghi
Fotografo:

Daloia

Produtor:

Romeu A. Testa
Contato:

Luiz Ricardo Lacerda
Agénc

Proeme Campbell Ewald
Anunciante:

Johnson & Johnson
Produto:

Lencos umedecidos

09/060

Titulo:

E assim que vocé vé Bonzo
Diretor de Arte:

Carlos Alberto Rocca
Redator:

José Roberto Ramasini
Diretor de Criagao:
Herbert Klaus isnenghi
Fotbgrafo:

Luiz Crispino

Produtor:

Romeu A. Testa
Contato:

Piero Helsel

Agéncia :

Proeme Campbell Ewald
Anunciante:

Purina Alimentos
Produto:

Bonzo

Aprovado por:

Bernard Higgins

09/061

Titulo:

Standard...

Diretor de Arte:

Aurélio Julianelli/Roberto Esteves Lopes
Redator:

Pedro Alcantara Lopes rezende
Diretor de Criacao:

José Fontoura da Costa/Clévis Calia
Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos

Agéncia :

Standard,Ogilvy & Mather

Anunciante:

Standard, Ogilvy & Mather

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Flavio correa/José Fontoura da Costa/
Clévis Calia

R

Sheitnnm razag.

Tohurnodsi Yoo b 55,

09/062

Titulo:

Parabéns Brahma Light...
Diretor de Arte:

Hector Tortolano
Redator:

Carlos Alberto Palombo Alves
Diretor de Criag&o:
Hecnrtor Tortolano
Fotégrafo:

Osvaldo Meligeni
Produtor:

Jorge Elias Marinha
Contato:

Alda Leite do Canto
Agéncia :

Novagéncia de Propaganda
Anunciante:

Philip Morris

Produto:

Shelton Lights
Aprovado por:

Nelosn Homem de Mello

09/063

Titulo:

Compre um conversivel
Diretor de Arte:
Jackson Bergamo
Redator:

Roni Gotthilf
Diretor de Criagao:
Roni Gotthilf
Fotografo:

Orv Bursztein
Produtor:

(F;egma Garjulli
Sérgio Gotthilf
Agéncia :

Fox

Anunciante:
Distico

Produto:

Carrinho para bebé
Aprovado por:

Ory Bursztein
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09/064

Titulo:

O que é que um passageiro...
Diretor de Arte:

Zbigniew Campioni

Redator:

Adalberto D’Alambert

Diretor de Criacéo:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotografo:

Hilton Ribeiro

Produtor:

Fabio Benfatti Cardoso
Contato:

Dora L. Moreira

Agéncia:

ALMAP

Anunciante:

Pan American World Airways
Produto:

Worldport

Aprovado por:

Lee Virgilio

09/065

Titulo:
Nesta Terca, veja entrevista

Diretor de Arte:
Joasquim G. Oliveira
Redator:

José Alberto Moreira
Diretor de Criac&o:
Eric Nice/Sup.: Otoniel S. Pereira
Fotografo:

Editora Abril

Contato:

Claudio Morgado
Agéncia:
Salles/Inter-Americana
Anunciante:

Abril Video

Aprovado por:

Jaime Almeida

AW.ISiREMSA

EABATA VOC%MA

ENTREGARASUA
DECLARACAQ.

09/066

Titulo:

A Valisere avisa: 12 de junho é...
Diretor de Arte:

Alexander Walter

Redator:

José Luiz Tavares

Diretor de Criag&o:

Eldy Simdes

Fotografo:

Serapiao

Produtor:

Walter Reixelo de Jesus
Contato:

Edison Eiji Inose

Agéncia:

GTM&C

Anunciante:

Valisere Industria e Comércio Ltda.
Aprovado por:

Nilson Rama
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09/067

Titulo:

Ou eu. Ou ele.

Diretor de Arte:

Joao Carlos Feijao/Joao Simone
Redator:

Sylvio Lima/Paulo Leite Costa

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti Machado/Ciro Pellicano
llustrador:

Walbercy Ribas Camargo

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Nissim Zeitune

Agéncia :

MPM

Anunciante:

Promax Produtos Maximos S.A.
Aprovado por:

Mario Nunes Galvao/Wilson Medeiros

09/068

Titulo:

Seja Divina
Diretor de Arte:
Geraldo Leite
Redator:

Marcos Camargos



Diretor de Criagao:

José Reis

Fotdgrafo:

Milton Campos Horta
llustrador:

Marcos Carneiro de Mendonga
Produtor:

William Moreno

Contato:

Mbénica Corréa

Agéncia:

Setembro Propaganda
Anunciante:

Divina Decadéncia Industria de Moda
Aprovado por:

Armando Galdéncio

o T Ste R crosoet

\TE

09/070

Titulo:

Junior tem saude

' Diretor de Arte:
Ronney Papa

QUENAOVAI =
Y Stalimir Vieira
Exmm 08 Diretor de Criagao:
Washington Olivetto
Fotdgrafo:
BRASIIBROS Luis Antonio Cersésimo
b Produtor:

Paulo Salles/Giulio Pasotti
Contato:
Roberto Gregério
Agéncia :
DPZ
Anunciante:
ITAUTEC
Produto:
09/069 Junior 1.1000
Aprovado por:
Rubens Lessa Vergueiro

i

Titulo:
Finalmente uma poténcia...

Diretor de Arte:

Cristina Silva/Joéao Simone
Redator:

Paulo Leite Costa

Diretor de Criagao:

Sérgio Graciotti Machado/Ciro
Pellicano

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Nissim Zeitune

Agéncia:

MPM

Anunciante:

CCE-Ind. Com. Comp. Eletrénicos S.
A.

Produto:

CCE500

Aprovado por:

Ricardo Feher
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Anuario10

X ANUARIO DO CLUBE DE CRIACAO DE SAQ PAULO

Capa do Anuario 10 - 1984

Da apresentagao do anuario:

“O Brasil esta reaprendendo, passo a passo, viver com liberdade. Cabe a nés, home
criagdo, aproveitar esse momento que traz um espago e uma importancia maiores p
boa criagao dentro das agencies de propaganda.”

Os jurados:

Anibal Guastavino
Biarke Norking
Ciro Pellicano
Gilberto dos Reis
Luiz Alberto Desio

Coordenagao:
Sebastido M.Teixeira






10/002

Titulo:

Parabéns, seu liquidificador acaba
Diretor de Arte:

BjarneNorking

Redator:

Paulo Leite Costa

Dir. de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pellicano
Fotografo:

Alvaro Pévoa

Produtor:

Antonio Caleffi

Contato:

Tarcisio Blumer

Agéncia

MPM

Anunciante:

Philips-Div. Walita

Aprovado por:

Danilo Gava Cain

10/003

Titulo:

Zoomp. Proibido Estacionar.
Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Redator:

José Luis Castelli
Fotografo:

Mauricio Souza de Oliveira
Produtor.

Oriode J. Rossi
Anunciante:

Zoomp Confecgdes
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Renato Kerlakian

10/004

Titulo:

Vocé conhece alguém em Moscou?
Diretor de Arte:

Ana Carmem Longobardi
Redator:

Antonio P. A. Cabral/Eduardo Ursini
Dir. de Criacéo:

Ana Carmem Longobardi
Fotdgrafo:

Arquivo Image Bank
Produtor:

José Carlos Araujo
Contato:

Walter Aguiar

Agéncia

Talent

Anunciante:

Lloyds Bank

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Carlos Alberto Chueiri

e il o s Samsis oo pie s,

10/005

Titulo:

Nao é facil ver um Scania...
Diretor de Arte:

Fabio Boer

Redator:

Laurence Klinger/Cristiane Maradi
Dir. de Criacao:

Laurence Klinger

Fotdgrafo:

Lorca

Produtor.

Benedicto Sorrentino
Contato:

Luciano C. Soares/Milton Rui
Agéncia

Leo Bumett

Anunciante:

Saab Scania

Produto:

Caminhdes

Aprovado por:

Hans Erner Schliiepmann/Eurico
Barreiros Netto

10/006

Titulo:

Estas sdo as duas maneiras...
Diretor de Arte:

Luiz Antonio Nogueira
Redator:

Francisco Neves Ferrao

Dir. de Criagao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotdgrafo:

Henrique Lorca

Produtor.

Sebastiao A. Fugyama
Contato:

José Carlos Pires/Suzete
Willmersdorf

Agéncia

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Kombi

Aprovado por:

Dirk Reinbach/Luiz Carlos Basso

10/007

Titulo:

Aquitem gato

Diretor de Arte:
Mauricio Souza de Oliveira
Redator:

Zezé Brandao

Dir. de Criacao:

Magy Imoberdrf
Fotografo:

J. R. Duran

Produtor:

Humberto Emilio Massareto/Maria
Fatima Oriani Carreira
Contato:

Maria Cristina Cataldi
Agéncia

Lage, Stabel/BBDO
Anunciante:

Du Pont

Produto:

Fio Elastano “Lycra”
Aprovado por:

Arleti Dias Gongalves
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10/008

Titulo:

Sabe a ultima do portugués?

Diretor de Arte:
Marcelo Nepomuceno
Redator:

Ruy Lindenberg

Dir. de Criagao:

Ana Carmem Longobardi
Fotdgrafo:

Dimitri Lee

Produtor:

José Carlos Araujo
Contato:

José Francisco P. Eustachio

Agéncia
Tallent
Anunciante:
Dismac
Produto:
Registradoras
Aprovado por:

Hélio Nascimento/José A. Lacerda

10/009

Titulo:

O que seria do verde se nao fosse...

Diretor de Arte:
Otavio Donasce
Redator:

Alberto Zetune
Fotdgrafo:

Chico Aragao
Produtor:

José Carlos Sabio
Contato:

Antonio lanni Neto
Agéncia

Colucci
Anunciante:
Valmet

Produto:

Tratores

Aprovado por:
Flavio Taulois da Costa

10/010

Titulo:

Talvez algum dia...
Diretor de Arte:
Fabio Boer

Redator:

Leo Burnett/David Ogilvy
Produtor.

Benedicto Sorrentino
Contato:

Antonio lanni Neto
Agéncia

Leo Burnett
Anunciante:

Leo Burnett

Produto:

Agéncia

Aprovado por:

Sérgio Guerreiro

10/011

Titulo:

Champion the champion
Diretor de Arte:

Marco Tulio Fagim
Redator:

Eduardo Ursini

Diretor de Criagao:
Ricardo Guimaraes
Fotdgrafo:

Guy Weber

Produtor.

Manoel Santos

Agéncia

Guimaraes E. Giacometti
Anunciante:

Beta

Produto:

Relégios Champion
Aprovado por:

Max Blankfelf

10/012

Titulo:

Ele diz que é mais econémico...
Redator:

Laurence Klinger/Cristiane Maradei
Diretor de Arte:

Fabio Boer

Diretor de Criagao:

Laurence Klinger

Fotografo:

Lorca

Produtor.

Benedicto Sorrentino

Contato:

Luciano C. Soares/Milton Rui
Agéncia

Leo Bumnet

Anunciante:

Saab Scania

Produto:

Caminhao

Aprovado por:

Hans Emer Schliepmann/Eurico
Barreiros Netto

10/013

Titulo:

Quando vocé pensa que seu
Scania...

Redator:

Laurence Klinger/Cristiane Maradei
Diretor de Arte:

Fabio Boer

Diretor de Criacao:

Laurence Klinger

Fotégrafo:

Lorca

Produtor.

Benedicto Sorrentino
Contato:

Luciano C. Soares/Milton Rui
Agéncia

Leo Burnet

Anunciante:

Saab Scania

Produto:

Caminhao

Aprovado por:

Hans Emer Schliepmann/Eurico
Barreiros Netto
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10/014

Titulo:

Corra ,ultimas vagas
Redator:

Claudio Deckes

Diretor de Arte:

Rodolfo Vanni

Diretor de Criacao:

José Zaragoza/Neil Ferreira
Fotografo:

Abrham Lincoln/Moacir Lugato/Abel
Fragate/Luiz Cersosimo
Contato:

Renato Rosa

Agéncia

DPZ

Anunciante:

DPZ

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Dualibi, Petit, Zaragoza, Ronald

10/015

Titulo:

Vé se ndo muda, Brasil

Redator:

Gilberto dos Reis/Ercilio Tranjan/Joao
Baptista Assumpcao Jr.

Diretor de Arte:

Adilson Ferrrari

Diretor de Criagao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotografo:

Silvio Ferreira/Agéncia Folha
Contato:

Fernando Camargo

Anunciante:

Clube de Criagao de Sao Paulo
Aprovado por:

Clube de Criagao de Sao Paulo

10/016

Titulo:

Jaguar

Redator:

Zezé Brandao
Diretor de Arte:
Mauricio S. Oliveira
Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
llustrador

Manuel Peres
Contato:

Maria Cristina Cataldi
Anunciante:
Jeaneration/Jeanstore
Aprovado por:

Raul Sulzbaker

10/017

Titulo:

Oscar da Moda
Redator:

J.Luis Castelli
Diretor de Arte:
Mauricio S. Oliveira
Produtor

Oriode José Rossi
Anunciante:
Zoomp Confecgoes
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Renato Kerlakian
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10/018

Titulo:

Este é o carro mais sofisticado do
Brasil

Diretor de Arte:

Zbigniew Campioni

Redator:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Dir. de Criacao:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotégrafo:

Henrique Lorca

Produtor.

Fabio B. Cardoso

Contato:

Hélcio Emerich/José Carlos Pires
Agéncia

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Santana

Aprovado por:

Rainer Wolf/Alcir Poli

10/019

Titulo:

Meu outro carro e um Rolls-Royce
Diretor de Arte:
Gustavo Suarez
Redator:

Paulo F. de Jesus
Dir. de Criagao:
Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotdgrafo:
Gianfranco El Bianco
Produtor.

Fabio B. Cardoso
Contato:

Luiz Carlos Carmona
Agéncia

Almap

Anunciante:
Volkswagen

Produto:

Fusca

Aprovado por:

Alcir Poli
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10/020

Titulo:

Vocé pode até merecer mais do que isso
Diretor de Arte:

Zbigniew Campioni

Redator:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Dir. de Criac&o:

Ercilio Tranjan/Gilberto dos Reis
Fotdgrafo:

Henrique Lorca

Produtor.

Fabio B. Cardoso

Contato:

Hélcio Emerich/José Carlos Pires
Agéncia

Almap

Anunciante:

Volkswagen

Produto:

Santana

Aprovado por:

Rainer Wolf/Alcir Poli

10/021

Titulo:
A melhor idéia da campanha do Santana
Diretor de Arte:
Gustavo Suarez
Redator:
Paulo F. de Jesus
Dir. de Criacao:
Ercilio Tranjan/Gllberto dos Reis
Fotdgrafo:
Amir Campos
Produtor.
Fabio B. Cardoso
Contato:
Hélcio Emerich/Paulo Lacerda
Agéncia
Almap
Anunciante:
Almap
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Rainer Wolf/Alcir Poli
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10/022

Titul

(0] que a Telesp tem em comum..

Redato

Neil Ferrelra

Diretor de Arte:

Nelo Pimentel

Diretor de Criaca

José Zaragoz Nell Ferreira

Fotografo:

Moacir Lugato

Contato:

Antonlo Ribeiro Teixeira de Barros
genma

Anunciante:

Telesp

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Carlos Alberto Ceneviva/Carlos Eduardo
Vassimon/Carlos de Paiva Lopes

10/023

Titulo: )
Passa DPZ que da
Redator:

Neil Ferreira

Diretor de Arte:
Marcelo Ne| omuceno
Diretor de Criacao
José Zaragoz Neil Ferreira
Contato:

Antonio Rosa
Agencua

DPZ

Anunciante:

DPZ

Produto:

Instrtucnonal

Aprova tp

Duahb/Pe it/Zaragoza/Ronald
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10/024

Titulo:

Cham

Redator:

Claudio Deckes
Diretor de Arte:
Rodolfo Vanni

Diretor de Criacao:
José Zaragoza/Neil Ferreira
Fotografo:

Moacir Lugato

Contato:

Angelo de Mello Mgliari
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Souza Cruz

Produto:

Cham

Aprovado por:

Silvia Gongalves

10/025

Titulo:

Love me Tender
Redator:

Neil Ferreira
Diretor de Arte:
Nelo Pimentel



Diretor de Criacao:

José Zaragoza/Neil Ferreira
Fotografo:

Moacir Lugato

Contato:

Oswaldo Franchi

Agéncia

DPZ

Anunciante:

Sadia

Produto:

Presunto Sadia Tender
Aprovado por:

Milton Bigi/Henning Feibert

10/026

Titulo:

Dobrafeita Tergal Garcia
Redator:

Alarico Piza

Diretor de Arte:

Bjarne Norking/Jodo Simone
Diretor de Criacao:

Sérgio Graciotti/Ciro Pelicano
Fotografo:

Pascal

Contato:

Walter Longo

Agéncia

MPM

Anunciante:

Artex

Produto:

Lencol

Aprovado por:

Ulrich Kuhn/Jorge Videira

10/027

Titulo:

O.B. se é assim...

Redator:

Ama Cléllia Quarto/Neil Ferreira

Diretor de Criacao:

José Zaragoza/Neil Ferreira
Fotografo:

Abel Fragata

Contato:

Oswaldo Franchi/lvan Pinheiro
Agéncia

DPZ

Anunciante:

Johnson & Johnson
Produto:

0.B

Abrévado por:
Paula Marques da Costa

10/028

Titulo:

A Souza Cruz tem um supermercado
Redator:

Toninho Lima

Diretor de Arte:

Adeir Ram| azzo

Diretor de Criacao

Alvaro Gabnel de Almelda

l(\l)lvaldo Valenga

ont:

Antonio Carlos Belluchi
Agéncia

Anunciante:
Souza Cruz
Produto:
Cigarro

Aprovado por:
Aﬁnando Boe

10/029

Titulo:

lg{Aassey apresenta sua linha de...
ed

Adriana Cu

Diretor de Arte:

Jose Adelino diniz_

Diretor de Criacao

Sérgio GraC|ott|/C|ro Pellicano

Produtor: .

Antonio Caleffi

Contato:

A. C. Andrade

Agéncia

Anunciante: .
Massey Ferguson Perkins S/A
oduto:

Tratores
Aprovado por:
José Roberto

10/030

Titulo:

Garrafa Pepsi...

Redator:

Claudio Correa de Almeida
Diretor de Arte:

Hector Tortolano

Diretor de Criacao:
Claudio Correa de Almeida
Fotégrafo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Walter Mittelstaedt/Ademir de Carlo
Contato:

Gustavo Dias Leite
Agéncia

J. W. Thompson
Anunciante:

Holbra

Produto:

Pepsi-cola

Aprovado por:

Roberto Abramson

10/031

Titulo:

Garrafa Pepsi...

Redator:

Claudio Correa de Almeida
Diretor de Arte:

Hector Tortolano

Diretor de Criacao:

Claudia Correa de Aimeida
Fotografo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Walter Mittelstaedt/Ademir de Carlo
Contato:

Gustavo Dias Leite
Agéncia

J. W. Thompson
Anunciante:

Holbra

Produto:

Pepsi-cola

Aprovado por:

Roberto Abramson
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10/032

Titulo:

Garrafa Pepsi...

Redator:

Claudio Correa de Almeida
Diretor de Arte:

Hector Tortolano

Diretor de Criacéo:
Claudia Correa de Almeida
Fotografo:

Oswaldo Meligeni
Produtor:

Walter Mittelstaedt/Ademir de Carlo
Contato:

Gustavo Dias Leite
Agéncia

J. W. Thompson
Anunciante:

Holbra

Produto:

Pepsi-cola

Aprovado por:

Roberto Abramson

10/033

Titulo:

Nova mundial ponto vermelho
Redator:

Luis Fernando Feres

Diretor de Arte:

Roberto Esteves Lopes

Diretor de Criagéo:

José Fontoura da Costa/Cldvis Calla
Fotografo:

Schauder

Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Contato:

Paulo Levi/Femando M. da Rocha
Agéncia

Standard

Anunciante:

Zivihércules/Mundial

Produto:

Tesoura ponto vermelho

InGold
\ e Trust

10/034

Titulo:

In gold we trust

Redator:

Heitor Feitosa Filho

Diretor de Arte:

Jaques Lewkowicz

Diretor de Criag&o:

José Fontoura da Costa/Clévis Calla
Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Agéncia

Standard

Anunciante:

Standard

Produto:

Anuncio de agéncia

10/035

Titulo:

Danilo acaba de fazer dois anos
Redator:

Clovis Calia

Diretor de Arte:

Jaques Lewkokicz

Diretor de Criag&o:

José Fontoura da Costa/Cldvis Calla
Fotografo:

Milton Sérgio Carello Pintp
Produtor:

Antonio Carlos F. dos Santos
Agéncia

Standard

Anunciante:

Standard

Produto:

Comunitario

10/036

Titulo:

Alberta Hunter E. JWT
Redator:

Joaquim Gustavo Pereira Leite
Diretor de Arte:

Edmar Salles

Diretor de Criag&o:

Raul da Cruz Lima Neto
llustrador:

Edmar Salles

Produtor:

Walter Mittelstaedt/Ademir de Carlo
Agéncia

J. W. Thompson

Anunciante:

J. W. Thompson

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Andy Fenning

10/037

Titulo:

Avista-se aviao
Redator:

Zezé Brandao

Diretor de Arte:
Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotégrafo:

J. R. Duran

Produtor:

Humberto Emilio Massareto/Maria
Fatima Oriani Carreira
Agéncia

Lage, Stabel/BBDO
Anunciante:

Du Pont

Produto:

Fio Elastano “Lycra”
Aprovado por:

Arleti Dias Gongalves
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10/038

Titulo:

Inaugura-se monumento
Redator:

Zezé Brandao

Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira
Diretor de Criacao:
Magy Imoberdorf
Fotografo:

J. R. Duran

Produtor:

Humberto Emilio Massareto/Maria
Fatima Oriani Carreira
Agéncia

Lage, Stabel/BBDO
Anunciante:

Du Pont

Produto:

Fio Elastano “Lycra”
Aprovado por:

Arleti Dias Goncalves

10/039

Titulo:

Joao Bobo

Redator:

Zezé Brandao

Diretor de Arte:

Mauricio Souza de Oliveira

Diretor de Criacao:

Magy Imoberdorf

llustrador:

Manuel Peres

Produtor:

Humberto Emilio Massareto/Maria
Fatima Oriani Carreira

Agéncia

Lage, Stabel/BBDO

Anunciante:

Sao Paulo Alpargatas-Div. Jeaneration &
Jeanstore

Produto:

Jeans

Aprovado por:

Lui Alberto Bellarin/Raul Sulzbacker

10/040

Titulo:

Aulas de vélei, inscricdes aqui
Redator:

Miguel Mancini

Diretor de Arte:

Pedro Yoshizuka

Diretor de Criacao:

Magy Imoberdorf

Fotografo:

Andreas Heiniger

Produtor:

Humberto Emilio Massareto/Maria
Fatima Oriani Carreira

Contato:

Maria Elvira de Paula M. Sacchi
Agéncia

Lage, Stabel/BBDO
Anunciante:

Sao Paulo Alpargatas-Div. Rainha
Produto:

Ténis Rainha

Aprovado por:

Décio Nappi

10/041

Titulo:

A Suica é pratica até na lembranga
Redator:

Rose Ferraz/Wagner Fomel
Diretor de Arte:

Marc Boss

Diretor de Criacao:

Peter Erzberger

Fotografo:

Richard Kohout

Produtor:

Sérgio L. Camargo/Danilo H.C. Silva
Contato:

Edeltraud Stockmann
Agéncia

GGK

Anunciante:

Swissair

Produto:

Compahia Aérea

Aprovado por:

Hanspeter Wegmiiller

10/042

Titulo:

A melhor jogada nem sempre...
Redator:

Rose Ferraz

Diretor de Arte:

Marc Boss

Diretor de Criacao:

Peter Erzberger

llustradfor:

Gepp

Produtor:

Sérgio L. Camargo/Danilo H.C. Silva
Contato:

Edeltraud Stockmann

Agéncia

GGK

Anunciante:

Swissair

Produto:

Compahia Aérea
Aprovado por:
Hanspeter Wegmiiller

10/043

Titulo:

Se o comércio exterior é complicado
Diretor de Arte:

Ana Carmem Longobardi
Redator:

Antonio P. A. Cabral/Eduardo Ursini
Dir. de Criacao:

Ana Carmem Longobardi
Fotdgrafo:

Arquivo Image Bank
Produtor.

José Carlos Araujo
Contato:

Walter Aguiar

Agéncia

Tallent

Anunciante:

Lloyds Bank

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Carlos Alberto Chueiri
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10/044

Titulo:

A caminho do Oriente Médio...
Redator:

Rose Ferraz/Wagner Fronel
Diretor de Arte:

Marc Boss

Diretor de Criagao:

Peter Erzberger

llustradfor:

Ronaldo Ribeiro

Produtor:

Sérgio L. Camargo/Danilo H.C. Silva

Contato:

Edeltraud Stockmann
Agéncia

GGK

Anunciante:

Swissair

Produto:

Compahia Aérea
Aprovado por:
Hanspeter Wegmiiller

10/045

Titulo:

Ottiro é livre
Diretor de Arte:
Ari Tadeu Fidélis
Redator:
Roberto Callage
Dir. de Criagao:
Sérgio Gonzalez
Fotégrafo:

Miro

Produtor.
Jurandir Maciel
Contato:

Marino Vasquez
Agéncia

MPM
Anunciante:
Calgados
Aprovado por:
Antonio D’Alessandro

10/046

Titulo:

A seguir, produtos Hering.
Diretor de Arte:

Milce Junqueira

Redator:

Marilia Cardoso

Dir. de Criacao:

Domingos Barone

Fotdgrafo:

Francisco Aragao

Produtor.

Luis lellis/José Carlos Zeferino
Contato:

Silvio Ré Martins/Gerson Rodrigues
Agéncia

Denison

Anunciante:

Cia. Hering

Aprovado por:

Maurice Burt/Francisco Socorro

10/047

Titulo:

Para enfrentar esta selva...
Diretor de Arte:

Ana Carmem Longobardi
Redator:

Antonio P. A. Cabral

Dir. de Criag&o:

Ana Carmem Longobardi
Fotdgrafo:

Arquivo Image Bank
Produtor.

José Carlos Araujo
Contato:

Walter Aguiar

Agéncia

Tallent

Anunciante:

Lloyds Bank

Produto:

Institucional

Aprovado por:

Carlos Alberto Chueiri

362

10/048

Titulo:

1985 comeca...
Diretor de Arte:
Carlos Ogata
Redator:

Hans Dammann
Dir. de Criagéao:
Hans Dammann
Agéncia
Grad.Dammann
Anunciante:
Grad Dammann
Produto:
Institucional
Aprovado por:
Hans Dammann/Roberto L. Grad/
Roberto Civita

10/049

Titulo:

Tem que ser agora

Diretor de Arte:

Joao Batista Ferreira Filho
Redator:

Gregério Noubar Hamparian
Fotégrafo:

José Federcio Spitale
Agéncia

Colucci

Aprovado por:

Oscar Colucci




10/050

Titulo:

Todo homem tem seu prego
Diretor de Arte:

Heloisa Spolverini

Redator:

Gregorio Noubar Hamparian
Fotografo:

Foto cedida pelo cliente
Produtor:

José Carlos Sabio

Contato:

Pedro Heck

Agéncia

Colucci

Anunciante:

C.LR.

Produto:

Reldgio Omega

Aprovado por:

Roberto Toschi
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