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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar a construcéio da imagem nas noticias veiculadas
pelo telejoralismo, observando-se 0 uso de elementos técnicos, estéticos e ideologicos,
constrangedores ou mobilizadores, na veiculacdo pela televisdo, de noticias que tratem da
violéncia social, sendo ela toda forma de violéncia, ndo institucionalizada, gue retira do
homem as condi¢bes dignas de sobrevivéncia, tendo em conta a falta de moradia, a fome,
as condicdes precarias de saude, dentre outras precariedades. As condi¢Ges que atrelam o
telejornalismo, no Brasil, ao poder mstituido ¢ o uso exagerado das regras que o colocam
como género, fazem com que a noticia perca seu carater de verdade e faca parte do
espetaculo televisivo, resultando numa deformacgfo na intencdo do jomalismo e na
reducéo das possibilidades de participacdo politica da popula¢io. O Jornal Nacional, lider
em audiéncia, foi o suporte de trés maneiras analisadas, que proporcionaram uma leitura
das técnicas de construgdo da noticia que o telespectador mais distraido, ou com menor
referencial, ndo percebe. Cada cena fot analisada conforme seu contetido, buscando-se o
uso de regras, imposicio ideologica € imposigdo de adequagdo da imagem ao texto. O
material analisado serve como base para a discussfio acerca da criagfo de espagos dentro
do telejornalismo, para a busca de um saber dindmico e participativo.
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ABSTRACT

The present work has the aim of analyzing the TV news composition broadcast through
journalism. We observe the use of technical, aesthetic and ideological elements — which
constrain and mobilize — in the broadcast process, including news which show social
violence, including all kind of violence: not the institutionalized one, but that which sustains
the men’s minimum survival conditions, regarding the lack of housing, starvation, health
car¢, to name but a few. The conditions which, in Brazil, link the telejournalism to the
establishment and the exaggerated use of rules which put it as an independent kind of
discourse, make the news to lose its character of truth, becoming a piece of whole TV
entertainment show. As a result, it deforms the journalism intentions and objectives and
reduces the possibilities of popular participation in the political issues. The news leader Jornal
Nacional has been choose in the present study. Three TV reportings have been studied. This
part of the work establishes a technical interpretation of the news structures which are not
understood by the unsuspecting audience. Every scene has been analyzed regarding it
contents, seeking for the use of rules, ideological impositions and the necessity of adequate
the image to the text. The studied material functions as basis for the discussion about the
creation of spaces, inside the journalism work, secking a dynamic and participating
knowledge.
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INTRODUCAO

A televisdo faz parte do cotidiano de milhares de cidaddos brasileiros.
Acostumados a absorver diariamente noticias através da TV, os telespectadores ficam a
mercé de técnicas de construgdo da informacio e das imagens no noticiario.

A observagfio dessas técnicas € o ponto de partida desta pesquisa, que tem como
objetivos:

a) analisar a construcfo da imagem nas noticias veiculadas no telejornalismo;

b} observar o uso de elementos técnicos, estéticos e ideoldgicos, constrangedores
ou mobilizadores, préprios do telejornalismo, na veiculagdio de noticias que
tratem de temas relacionados & violéncia social,

¢) observar as formas de construcdo da informacgo no telejornalismo;

d) tragar um panorama da televis@o brasileira desde os anos 50.

Para tanto, as matérias foram decupadas em uma lauda criada pela autora,
seguindo exemplos de laudas para TV, que permitissem methor visualizacdo do material
pesquisado. As imagens foram divididas cena a cena, com marca¢fo de cimera, texto,
imagem e tempo, ¢ analisadas agrupadas ou isoladamente, confonme: a) o conteudo da
imagem apresentada; b) a identificagdo de superficialidade da informac@o, baseada em
uso de regras técnicas e banalizacdo da estética; ¢} a imposi¢do ideologica; d) a imposigo
de imagens que sdo reforcadas por meio de textos convenientes.

Partindo do pressuposto de que entre as intengdes do telejornalismo estéo as de
noticiar, divulgar, informar e servir, sendo a noticia, por defini¢3o, um fato novo, de
interesse social, ao final, o conjunto de informac¢des de cada cena analisada for indicativo

do fato de a noticia observada, em termos quaiitativos, poder ser colocada como



constrangedora ou mobilizadora, o que possibilitou a discusséio acerca da cria¢do de um
espaco para a busca de um saber dindmico, participativo.

Para essa conclusdo, foi determinante a observacdo dos critérios de selecdo de
informagdo, a partir dos cinco elementos que despertam o interesse do telespectador —
proximidade, atualidade, empatia, ineditismo e intensidade — e dos mecanismos que geram
emogio, permitindo fornecer elementos para a visualizagfio da construgio da noticia que nega
ao receptor a informacdo plena.

Desse modo, a violéncia social foi situada na estrutura da sociedade brasileira, e
percorridos os caminhos pelos quais € possivel se dar o processo de participagio politica,
ou de constrangimento, motivado pelo telejornalismo.

A televiso so pode ser analisada se se observarem o modo como foi implaniada
no Brasii ¢ os iagos politicos, econdmicos e ideoidgicos que a moldam até os dias de hoje,
passando peias novas estruturas de informacéo e informatizago.

Essas estruturas delinetam uma TV agil, cada vez mais veloz ¢ mais superficial.
Nesse contexto, as Organizagdes Giobo representam papel fundamentai, pois possuem a
mator rede de afiliadas e retransmissoras, e acabam ditando, por poderem assumir riscos que
oufras emissoras evitam, 0s caminhos da televisdo brasileira.

Essa televisdo, suporte do telejornaiismo, acostumada a construir programas que
agradem ao publico, utiiiza regras e técnicas que acabam construindo a imagem
informativa. O carater de verdade das noticias se dilui no espeticulo em que se
transformou o telejornalismo.

Nesse cenario, o Jornal Nacional, dentre os telejomnais, € 0 que possui maior
audiéncia. Uma audiéncia cativada e cuidadosamente cultivada, por meio de algumas regras
técnicas e estéticas que colocam o telejornalismo como género ¢ reduzem o0 espacgo

informativo, porquanto se generaliza o que ndo € generalizavel: as historias do cotidiano.




1 VIOLENCIA SOCIAL E PARTICIPACAO POLITICA

1.1 DIREITOS VIOLADOS

A estrutura da sociedade moderna procura preservar direitos adquiridos pela
humanidade ao longo dos séculos, por meio de cldusulas e projetos que, amparados por
sistemas legais, ddo a0 homem maior ¢ melhor qualidade de vida.

Ao direito de viver concedido pelo Criador, ¢ homem incorporou direitos de
expressdo e liberdade. As atitudes contririas a esses direitos, pode-se usar o termo
violéncia, entendida como a agfo que deteriora ou destroéi aquilo a que se aplica.

E comum as pessoas pensarem na violéncia somente em sua forma mais simples
de observagdo: a da agressfo fisica. A agressdo fisica, ao ser exposta, seja no momento da
acdo, seja pelos sinais que a identificam, gera desconforto, pois vai de encontro as regras
da convivéncia e harmonia estabelecidas na sociedade.

Por ser a violéncia fisica, em geral, uma medida de forca, na qual o mais fraco
sucumbe, ela também provoca um sentimento de indignacdo, que muitas vezes vem
somado a uma tomada de atitude. Essa pode ser uma ag¢io direta — quando a comunidade
toma para si o julgamento e a punicfo de bandidos (¢ o0 caso dos linchamentos), ou, por
exemplo, a atitude de se¢ proteger da violéncia colocando grades em casa, ou nfo saindo
de sua residéncia em determinados horarios, ainda, pode ser vista nas discussdes
posteriores — aquelas que sd0 mantidas na mesa do bar, no ponto de 6nibus, etc., ou agdes
participativas — quando a populacdio decide, por exemplo, criar grupos de trabalho com
presidiarios ou menores infratores,

Outras formas de violéncia geralmente séio esquecidas, ou deixadas de lado, por
exigirem alto poder de reavaliagdo de posturas seculares que se chocam com um ponto

fundamental dos questionamentos da sociedade contemporinea: a cidadania ¢ os direitos



humanos.

Pouco se reflete, por exemplo, sobre a violéncia na forma da violagdo dos
direitos fundamentais das pessoas, tais como: a agfo que visa inibir a conscientizago ou a
tomada de consciénela; a intimidagdo que o mais forte (fisica ou intelectualmente) exerce
sobre o mais fraco; a falta de alimentagdo para alguns (agravada pelos excessos cometidos
por outros); a falta de condigdes educacionais (ensino e aprendizado);, a auséncia de
atendimento digno e eficiente & saude; a atuacdo limitada de protegdio a infincia; a politica
injusta de aposentadorias e a exclusdo do idoso da sociedade quando este ndo & mais
produtivo; as condi¢cdes subumanas de moradia, a desigual distribuicdo da terra; a
existéncia comprovada do emprego de trabalhadores na condi¢iio de escravos, a
prostituicdo infantil; a discriminacdo contra determinados segmentos, dentre outros. Esses
exemplos constituem variantes da violéncia social, que se agrava quando comparada a
abundéncia, a excentricidade, ao desperdicio, ¢ 4 ostenta¢do de outros.

Portanto, € certo que a desigualdade ¢ uma das formas de violéncia contra o
homem, e pode ser observada no Brasil, onde a proliferacfo de disparidades ja ¢ comum e
legal, fazendo com que milhares de pessoas sejam condenadas a se tomar "sem-teto”,
"sem-comida”, "sem-educagdo”, "sem-futuro humanamente digno”.

Essa violéncia comum, e de certa forma legitimada na sociedade, provoca
resultados, intencionats ou ndo, que geram danos ou destruigdo, e relativamente aos quais
os geradores dessas situacGes sfo indiferentes (os gestores de sistemas politicos
meficientes e de projetos de economia de mercado que prvilegiam os grandes
investidores, em detrimento de outros; liderangas financeiras internacionais que
mterferem no mercado brasileiro; grupos politicos com pequena noc¢do de solidariedade e
exercicio ético; formadores de opinifo acomodados em suas redomas hegemonicas, etc.).

As diferencas sociais no Brasil sfo, de certa forma, vistas como "inevitaveis ao
longo da histéria". Em um sistema administrativo pouco eficiente, as agdes caritativas

parecem ser a solugdo para os problemas sociais. O assistencialismo — que inclusive €




parte importante nas campanhas politicas em pequenas cidades, nas quais sdo distribuidas
com fartura cadeiras de rodas, dentaduras e camisetas —, promovido pelo sentimento de
compaixdo da populagdo €, em alguns momentos, a unica forma de amenizar problemas
decorrentes da violéncia social.

Se a existéncia da violéncia social é produto do sistema, também € produto deste
mesmo sistema a quase inexisténcia de reflexfio, entre a populago, sobre ela.

Segundo GUATTARI: "As sociedades capitalisticas (...) fabricam hoje em dia,
para coloca-las a seu servigo frés tipos de subjetividade: uma subjetividade serial
correspondendo as classes salariais, uma outra a imensa massa dos ‘ndo-garantidos' e,
enfim, uma subjetividade elitista correspondendo as camadas dirigentes."' Esses trés tipos
de subjetividade permitem que a escala de valores seja determinada conforme as
necessidades que s80 impostas pela sociedade.

Aos meios de comunicagio caberia entfio grande parte da propagacio desses
tipos de subjetividade. Sujeita a informagfo imprescindivel e ao entretenimento
indispensavel, a sociedade se molda aos meios, denfre os quais a televisdo ocupa espago

de destaque.

12 OQUE REVELA PERMITE A COMPREENSAO

O exercicio da cidadania passa pela compreensio de quem o homem € e do que
pode fazer. Para uma compreensio plena, € preciso que passe por uma experimentacio
reiterada, isto &, aprenda e, posteriormente, tenha convicgio da necessidade e passe para a
acfio. Dessa forma, o homem informado ¢ capaz de tecer argumentos que legitimem a
tomada de atitudes em busca de solucfes para os problemas que o atingem.

A informagdo, matéria-prima do telejornalismo, apresenta o mundo aos

'GUATTARI, Felix. As trés ecolegias. Campinas: Papirus, 1991, p.47.



receptores. A partir dessa apresentacdio, o receptor tece uma cadeia de comparagdes que
permitem estruturar a nova informacfo, compondo-a com outras ja adquiridas e, depots,
produzir modelos, simplifica-los, adequa-los e compartilha-los.

Quando compara, o homem reitera experiéncias, apoia-se em valores € gera
novas informag¢des. Dessa maneira, os dados transmitidos pelos noticidrios ingressam
nesse sistema, no qual ha amplia¢do das informag¢des. O homem, informado pelos metos
de comunicagio, faz uma leitura da sociedade a partir de seus referenciais.

Desse modo, atitudes nas quais os jornalistas se coloquem como mediadores
sociais, ajudando na construgdo do conhecimento coletivo a partir de informagdes do
cotidiano, podem abrir espago para um saber dindmico e participativo.

Dentre os meios mais propicios para o estimulo da compreenso ¢ da
participagdo da populac@o através do jornalismo, encontra-se a televisdo. Esse meio é
poderoso, por sua penetracdo ¢ fascinio que exerce, posto que as telas de TV reproduzem

a historia.




2 UM FRAGMENTO DA TELEVISAO BRASILEIRA

2.1 UM NOVO APARELHO CONTANDO A HISTORIA

Se a esséncia da sociedade esta capturada em suas historias a respeito de si
mesma ¢ de suas origens, a narrativa dessas historias tem sido influenciada pela televis3o,
desde o seu surgimento no Brasil em 1950.

Trazida ao pais pelas méos de Assis Chateaubriand, dono do primeiro império
de comunicac¢fo do Brasil (Didrios e Emissoras Assocladas), formado por vérios jornais,
revistas € emissoras de rédio, a televisfo brasileira (pioneira na América Latina; o Brasil
foi o 5° pais do mundo a ter uma emissora) entrou no ar em 18 de setembro de 1950, por
meio da PRF-3 TV Difusora (TV Tupi).

Contrariando o resultado negativo de uma consultoria contratada por
Chateaubriand, prestada por técnicos americanos sobre ¢ mercado brasileiro, a televisdo
fo1 anunciada como uma nova modalidade de radio, e cerca de 200 aparelhos, trazidos de
avido dos EUA, transmitiram a inauguracio.

Com transmissdes ao vivo, improvisadas e com forte influéncia do teatro e do
radio, a TV brasileira foi "ensinando” aos primeiros profissionais as formas de tratamento
e a linguagem do novo meio.

Trés anos depois, entrou no ar uma concorrente, a TV Record, com um
programa musical apresentado por Sandra Amaral e Héli(; Ansaldo. Equipada com o que
havia de mais moderno, a emissora dedicou seus primeiros anos a programas musicais,
investindo mais tarde em telejornais e esporte. |

O primeiro beijo trocado, em 1951, a Praca d,q Alegria, o Circo do Arrelia, o
Teatrinho Trol, o Vigilante Rodovidrio, Rim- Tim-Ti m? ¢ jornalismo fazem parte da

historia dos primeiros anos da televisdo no Brasil.



Imagens do Dia, o primeiro telejornal genuinamente brasileiro, nasceu ¢ morreu na
sua primeira apresentacdio, pois, ja4 no dia seguinte, levaria a marca da influéncia norte-
americana. Seu apresentador, Mauricio Loureiro Gama, primeiro jornalista a falar na estréia
da TV Tupi, narrou, ao estilo do radio, sobre imagens brutas, os fatos do dia. Uma senhora,
de quem nfio se tem registro, abordou o joralista na rua e chamou-o de arrogante — pots ndo
havia pedido permissdo ou se apresentado ao invadir sua casa, € nem mesmo a havia
consultado sobre 0 que estava apresentando —, sugerindo ao jornalista que seguisse o exemplo
dos telejornais da TV americana. A partir dessa conversa, o roteiro do segundo dia do
telejomnalismo brasileiro foi reescrito como se fosse uma "pega de teatro” 2

Naquela década, o radio dava as noticias em primeira méo, pois a televisio ia ao
ar as quatro da tarde. E este mesmo radio, que ainda ditava as regras da comunicac¢io no
Brasil, emprestou para o telejornalismo dois personagens marcantes: Tico-Tico e Carlos
Espera. Estrelas das Associadas, os dois jornalistas s6 apareciam em transmissdes
especiais e grandes coberturas, como entrevistas com os presidentes Jodo Goulart e
Juscelino Kubitschek.

QOutro produto marcante para o jornalismo na televisdo também veio do radio: o
Reporter Esso, que ficou 18 anos no ar e tinha sua estrutura baseada nos telejornais
americanos, apresentando noticias curtas, simples e objetivas.

Nessa época, surge uma hegemonia empresarial com caracteristicas familiares —
que vai durar por toda a historia da televisdo brasileira — que permite que a TV no Brasil,
diferentemente da de outros paises, nunca se tenha visto diante de possivel estatizacdo. O
Estado, com base na teoria da escassez do espago ele_tromagnético, fez com que a

concessdo da exploraco de faixas de difusdo se transformasse em instrumento de

*Mauricio Loureiro Gama, em entrevista concedida ao programa "50 Anos de Televisdo"
veiculado pela Rede Globo no dia 26 de abril de 2000,




barganha politica e de poder. A partir de Chateaubriand, nenhuma revisdo constitucional
pode diminuir a forga da politica de distribuicfio das concessdes. 3

Nos dez primeiros anos de histéria do meio no pafs, as emissoras estavam
localizadas no eixo Rio-Sdo Paulo e uma também em Belo Horizonte. O televisor, nesse
momento, ainda era um artigo de luxo e media (ou acrescentava) o prestigio dos donos de
aparelhos. Era comum as visitas se reunirem nas casas em torno da televisdo, que ganhou
lugar de destaque nas salas, em um tipo de ritual que parecia vir substituir a roda de
chimarrdo nas varandas, ou a conversa amena dos finais da tarde entre os compadres. A
TV, desde o seu surgimento, mudou o modo de encontro entre as pessoas, transformando-
as todas em telespectadoras.

A televisdo logo mostrou ser o grande negdcio de comunicagdo do pafs, sem que
se pudesse suprir a demanda. Diferentemente dos Estados Unidos, que detinha uma
indistria muito bem estruturada de cinema e que deu suporte & programacéo da televisdo,
no Brasil a industria de cinema nfo podia sustentar o seu crescimento, € as empresas de
televisdo passaram a criar uma grande estrutura de produgio. Essa estrutura faz da TV
brasileira, hoje, 50 anos depois, uma das maiores produtoras e exportadoras de novelas.

Da mesma maneira que incentivou a industria de aparelhos de rédio, o governo
incentivou a industria da televisdo ¢, por conseqgiiéncia, os precos dos aparelhos foram se

tornando mais acessiveis a populacdio, que nos anos 60 assistia 2 TV em preto e branco,

*0 Estado brasileiro & o titular da radiodifusdo, podendo periodicamente, segundo a legisiagéo,
ceder o direito de uso de ondas e canais a empresas privadas ou mstituigdes. De 1931 a 1951, a revisdo das
concessdes era feita a cada dez anos. Em 1951, Getilio Vargas, sentindo-se pressionado pelos meios de
comunicagdo, que se opunham 2 sua forma de govemo — politica nacionalista e regulamentagio de direitos
trabalhistas —, procurou neutralizar a radiodifuso, impondo uma revisio do prazo de concessdo a cada trés
anos. A medida foi interrompida junto com o seu governo. Em 1962, a ABERT (Associagio Brasileira de
Emissoras de Rédio ¢ Televisdo), durante o governo de Jodo Goulart, conseguin derrubar no Congresso o
CBT {Cadigo Brasileiro de Transmisssdes), que elevava para 15 anos os prazos de concessiio, mas previa
infracBes ¢ penalidadesnouso da TV.



em pouco mais de 2 milhfes de televisores espalhados principalmente no eixo Rio-S&o
Paulo.

A década de 60 foi marcada pela chegada ao pais de um aparelho que
revolucionou a produgdo na televisdo: o videoteipe. Os programas produzidos
apresentaram uma redugdo de custo e tempo e um ganho de qualidade que impulsionaram
0 meio.

Séries americanas como Papai sabe Tudo, Familia Adams, Rim-tim-tim ¢ Batman
& Robin dividiram espago com produgdes nacionais, como Nacional Kid, Vila Sésamo,
Jovem Guarda e 2-5499 Ocupado, a primeira telenovela em capitulos, produzida pela TV
Excelsior. Duas produgdes com fortes influéncias internacionais foram os maiores sucessos
da televisdio dos anos 60 Times Square e Direito de Nascer.

Com presenca de pablico na platéia, Times Square era um misto de musicais e
quadros de humor, bem ao sabor de Hollywood, apresentado pela TV Excelsior. O Direito
de Nascer, adaptada de uma radionovela cubana, para a Rede Tupi em 1964, tomou-se o
primeiro grande sucesso da dramaturgia nacional.

Em 1965, foi criada a emissora das Organizagdes Globo, no Rio de Janeiro, com
programacio voltada para a linha popular — programas de auditorio e humeoristicos. Um ano
depois, a emissora comprou a TV paulista, passando a implementar o esquema de rede,
comprando ou contratando emissoras pelo pais, as charﬁadas afiliadas. Criada por um
Jornalista, Roberto Marinho, a Globo comegou a expandir seu sinal em meio a um momento
politico peculiar no pais e ao escindalo Time-Life.

O escéndalo comecou em junho de 1965, quando Carlos Lacerda (govemador
do Estado de Guanabara) enviou ao ministro da Justica, Milton Campos, uma
representacdo contra Roberto Marinho por violagdo da Constituigdo Federal, por se

assoctar ao grupo Time-Life. Em 1966, o deputado Jodo Calmon, ligado & rede Tupi,
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pediu uma comissio parlamentar de inquérito, na qual citava que uin dos objetivos de
Roberto Marinho era o de "mobilizagdo da opinifio publica em torno do Regime Militar”.
Em 1966, a CP1 aprovou por oito votos a zero o parecer do relator de que os contratos
entre a Globo e o grupo Time-Life feriam o Artigo 160 da Constituicio, que dizia que
"uma empresa estrangeira ndo pode participar da orientagdo intelectual e administrativa
da sociedade concessionaria de canal de televisdio". Apesar do resultado, em setembro de
1968, o Diario Oficial publicou que "os contratos ndo violam nenhum dispositivo da lei
vigente no pais”.

Em meio a isto, o JN criou em torno de si mesmo a instituicio do jornal das oito,
do horario nobre, daquele que mantém o Brasil informado, do lider em credibilidade.

A rede Globo mmpulsionou o poderio da televisio brasileira. H4 35 anos, vem
ditando as regras do sistema financeiro da producio televisiva. A venda dos espagos
comerciais, seguindo o valor de tabela conforme a audiéncia comprovada, fez surgirem
nucleos de programas que podem receber mais investimentos. O Jornal Nacional, por
exemplo, dentre os telejornais da rede, ¢ o que tem prego por segundo mais alto,
demonstrando sua lideran¢a em audiéncia e nvestimento.

A TV Excelsior marcou a historia do telejornalismo em meio 4 censura com o
Jornal de Vanguarda, no qual O Sombra, apresentado pér Célio Moreira, irmfo de Cid
Moreira, falava "da politica em tempos sombrios”. Criado por Fernando Barbosa Lima, o
jornal foi inovador. Nas entrevistas, utilizava imagens fechadas em partes do rosto ou
mios dos entrevistados, buscando transmitir a linguagem corporal. A "mog¢a do tempo”
era uma tartaruga, que, a exemplo da zebrinha da loteria, com uma voz infantil, fazia a
previsdo meteoroldgica e apresentava as possibilidades de "trovoadas” ou "mudancas
bruscas" no planalto central, brincando com a censura € informando o "clima" politico do

momento. Em 13 de dezembro de 1968, decretado o AlL-S, o Jornal de Vanguarda foi
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fechado, tendo como Gltima frase: "Cavalo de raga, a gente mata com um tiro na cabeca”.

A partir dessa década, o concentracionismo fica evidente, e vai influenciar toda
a historia da televisdo no Brasil. Nelson Hoineff, no livro 4 Nova Televisc’z"04, diz que
"viciada na base, a estrutura dessa televisdo j& carregava distor¢des que so mais tarde
iriam se tornar visiveis".

O ultimo anc da segunda década da televiso brasileira mostrou o homem, em
preto e branco, pisando na Lua. Essa transmissdo gerou duvidas em parte da populagéo
quanto a sua veracidade, mas a imagem serviu para consolidar a nova midia, que passou a
ser reconhecida como suporte para a vida moderna.

Com a televisio consolidada, as TVs assumem seu carater comercial, dando
inicio 4 guerra em busca da audiéncia. A Globo, no nicio dos anos 70, apresentava uma
audiéncia cativa — por meio do sistema de afiliadas — em 90% dos lares com aparelhos
receptores.

Os anos 70 foram marcados pela censura ¢ pela cor. Em 1972, a TV em cores
era a grande novidade e exigia uma produgdo mais apurada. O governo Médici,
preocupado com a violéncia e com a falta de padrdes culturais da televisdo, devido &
penetracdc dos "enlatados”, provocou pequenas tensdes, que a TV logo contornou,
buscando mudangas em sua programagdo ¢ evidenciando o nacicnalismo. As telenovelas
passaram a recorrer aos temas brasileiros: Beto Rockfeller, Assim na Terra como no Céu,
Q Bem Amado, Selva de Pedra, Bandeira 2 e Roque Santeiro — censurada pela ditadura
militar —, s8o exemplos da reorganizacio da dramaturgia.

Nessa década, o jornalismo ganhou impulso com a primeira revista da televisio:

o Fantdstico. Esta misturou ciéncia, humor, aventura, musica e esporte, sob a f6rma de

“HOINEFF, Nelson. A nova televisio — desmassificacio e o impasse das grandes redes. Rio
de Janeiro: Comunicacéo Alternativa; Relume Dumara, 1996, p.31.
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noticia jornalistica. A rede Globo inovou no mercado novamente a0 investir na criagdo de
programas jornalisticos regionais e/ou dirigidos a publicos especificos, como o Globo
Rural. Os investimentos geraram excelente retorno comercial — em 1976 a rede Globo
faturou 120 milhdes de dolares (18% do total da receita de propaganda no pais) — e
reconhecimento internacional, com prémios como o Salute, norte-americano, pelo nivel
de programagcéo da rede, e o dado pela Unesco em 1979 ao Sitio do Pica Pau Amarelo.

No final dos anos 70 e parte dos anos 80, foi consolidado o estilo chamado de
"Padrdo Globo de Qualidade”, que se constituiu em um modo de operagio verticalizado,
com a criagdo de diretores de ntcleo, gerais e departamentalizados, 0 que gerou uma
espécie de homogeneizacdo de estilo, estabelecendo padrbes e limites para os seus
produtores, O telejornalismo foi o produto que mais sofreu essa influénecia. Os
apresentadores, as cabecas de matéria, os estilos de Imagens, a assinatura, a edigfo
padronizados formaram um estilo que passou a ser a expressdo do formato preferido pelos
telespectadores. As outras emissoras, em busca da audiéncia, passaram a copiar a formula
que deu certo, e o estilo fo1 difundido no territdrio nacional, dando crédito ao bordao
citado pelo Velho Guerreiro, Chacrinha: "na televisio nada se cria, tudo se copia”.

Durante os anos 70, sob os piores momentos do regime militar, o general Emilio
Garrastazu Médici definiu a televisfio: "Sinto-me feliz todas as noites, guando ligo a televiso
para assistir ao jornal. Enquanto as noticias dfo conta de greves, agitaghes, atentado e
conflitos em vérias partes do mundo, ¢ Brasil marcha em paz, rumo ac desenvolvimento. E
como se eu tomasse um trangtiilizante, apos uin dia de trabalho" ’

Ainda sob a censura, a televisdo da década de 80 produziu musicais infantis €

séries como Malu Mulher e Amizade Colorida, que sofreram v4rios cortes por frazerem &

SUMA INSTITUICAQ Nacional. In; Retrato do Brasil. Sio Paulo: Editora Politica, 1984. v.2,
p-400.
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tona assuntos considerados tabu, como o divorcio, a sexualidade e a violéncia familiar.
Em 1984, durante a votacfio da emenda propondo elei¢Ses diretas, as emissoras de todo
pais foram proibidas de transmitir de Brasilia qualquer mformacio sem autorizagio
prévia. A TV Gazeta de Sdo Paulo desobedeceu e teve seus transmissores lacrados por
haver transmitido uma entrevista, por telefone, com o senador Orestes Quércia, que estava
no Distrito Federal acompanhando a votaggo.

Em 15 de janeiro de 1985, data em que foi eleito Tancredo Neves, a rede Globo
usou pela primeira vez, em um programa especial sobre a vida do presidente eleito, a
expressdo "regime militar”. De bragos dados com o regime, a Globo sé transmitiu a
campanha das Diretas-Ja quando esta ja estava no auge, durante o comicio da Candelaria,
no Rio de Janeiro. Pela primeira vez, a pauta do telegjomalismo Global foi ditada pela
interferéncia da populagéio, ¢ pela impossibilidade de se fechar ao acontecimento. Trés
anos mais tarde, a televisdo transmitiu a promulgacio da nova Constituicdo em 1988.

A década de 90 marcou a televisdo com dois acontecimentos que se repetiram
na histéria das transmissGes do meio: guerra e eleico.

Com transmissdes ao vivo marcadas nos relogios de todo o mundo, a guerra do
Golfo for um espetaculo dirigido pelo exército americano e comandado pela CNN.
Temendo repetir a imagem negativa, que a guerra do Vietnd imprimiu na populacdo, o
exército americano controlou a captagdo e transmissdo de imagens. Mas a batalha pela
audiéncia fol mais forte e a TV do Iraque mostrou imagens proibidas, revelando um

capitulo dramatico de guerras em busca do peoder politico e do controle da populagio,
nesse caso, a populagfio mundial Nessa guerra, onde os repdrteres apareciam na TV ao
vivo, 0 tempo de reflexdio ¢ analise foi substancialmente pequeng e a tomada de decisBes
dos lideres teve de ser muito rapida, sem que houvesse tempo para a manifestagdo

popular.

A televisdo brasileira dos anos 90 foi marcada também nela construcfo de wr




personagem politico que reafirmou a infiuéncia do meio. Repetindo a historia de Nixon
(que depois de perder as eleices para a presidéncia dos EUA para Kennedy, que tinha
uma "imagem” melhor, ¢ deu um show na televiséio e se elegeu, para sofrer em seguida
um processo de impeachment), Fernando Collor de Melo fez uso do meio para transmitir
a imagem do homem moderno, forte € jovem que o pais buscava.

O mesmo meio que o elegeu transmitiu a sua queda: o processo de impeachment
foi transmitido ao vivo, assim como a comemoragio da populagdo, que fez a pauta, pela
segunda vez, da programacio da TV brasileira. Um soélido suporte técnico ¢ econdmico
colocou, em 1995, a rede Globo como a 34° maior empresa de comunicacdo do mundo.

Nestes 50 anos, dos quais mais de 20 sob censura, a televisdo brasileira se
fransformou em uma espécie de Princesa Sherazade eletrOnica. Misturando novelas,
Xuxa, Ratinho, Hebe Camargo, Paulo Henrique Amorim, Ana Maria Braga, Gugu
Liberato, Marcelo Tass, Astrid Fontenelle, Boris Casoy, J& Soares, Turma do Casseta etc.,
a televisio vem contando histérias que nos envolvem e falam sobre quem somos,
tornando-se referéncia. Produtos criados ou importados, os programas da televisdo
refletem a preferéncia de consumo do brasileiro e influenciam a maneira como vemos a
nos proprios € 0 mundo que nos cerca.

Presente em 37 milhdes de residéncias no pais,® a televisdo, devido a menor
penetragdo da cultura impressa, expressa e reflete a cultura brasileira.

A rede de televisio no Brasi] criou uma audiéncia nacional, que compartilha noticias
e entretenimento em todo o temitério. Por meio dela, o brasileiro observa e experimenta mais
ou menos as mesmas sensacdes em todos os lugares. Utilizando métodos como hordrios
fechados de transmissdo de campeonatos esportivos, programas femininos, infantis, telejomais,

novelas, etc., criou-se algo como uma cultura eletrénica comum.

SCOMPARATO, F.K. E impossivel democratizar a televiséo? in: NOVAES, Adauto. (Org.).
Rede Imaginaria: televisio e democracia. S#o Panlo: Companhia da Letras, 1999, p.78.
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Com 356 emissoras nacionails em 9 redes de televisdo aberta (Globo,
Bandeirantes, SBT, Record, Manchete, Cultura, CNT, Educativa e Rede TV!), a induastria
esta ativa e rende lucros crescentes.

Entretanto, a consolidacio de outras tecnologias tem proporcionado varias
mudancas na TV. Pesquisas nas redes americanas indicam declinio na audiéncia da televisio
e apontam, dentre varios fatores, tais como ma administragdo ¢ ganéncia das redes, aumento
de custos dos programas, envelhecimento dos segmentos €, em decorréncia da mudanga de
interesses, diminuicdo de tempo de redes nacionais na preferéncia do telespectador e a
influéncia das novas midias, que t€m provocado migragfo dos telespectadores de televisdo.

No Brasil, esse fendomeno também pode ser observado, pois a audiéncia cativa das
redes nacionais estd sendo fragmentada, & medida que elas se transferem para novas midias,
como a TV a cabo ¢ a Internet. Essa transferéncia tem proporcionado mudangas também nas

fustes e corporagfes de comunicacio no Brasil.

2.2 TECNOLOGIA: ENTRA NO AR UMA NOVA CONCORRENTE

Por vérias décadas, a televisio tem sido lider de audiéncia nos lares brasileiros.
Porém, as redes de televisdo nacionais estdo se fransformando, por conta das diversas
formas de entretenimento ¢ informag¢fo que as novas tecnologias de midia vém
oferecendo aos consumidores.

A TV a cabo e a intemet sfo as tecnologias recentes que tiveram grande impacto
nos padroes de midia. Ambas tém atraido o ptblico dos canais abertos da televiséo.

O cabo, que comegou como uma técnica para melhorar o sinal de recepgdo em
lugares nos quais a topografia nfo favorecia a recepgdo da TV convencional, passou a ser
fonte de preocupagdo entre os observadores dos indiges de audiéncia da TV. Uma

multiplicac8o significativa dos canais & disposigdo dos telespectadores transformou a
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indistria da televisdo de massa. Wilson DIZARD no livro 4 Nova Midia’, diz que em
1999, pela primeira vez desde que se comecou a medir a audiéncia, as redes de TV
americanas (NBC, ABC ¢ CBS) tiveram, em suas audiéncias combinadas no horario nobre,
queda de 50%.

Alguns diziam que a Globo, com praticamente 70% da audiéncia do pais, nfo
entraria no negocio da televisdo por assinatura. Porém, alguns funcionérios da rede
estavam atenfos ao que acontecia no mercado internacional de TV. E em 1991, a Globo
decidiu entrar nesse novo segmento com a Globosat. Luiz Gleiser, que fol por dois anos
diretor geral de Programacfio da programadora de TV por assinatura Globosat, diz que em
trés ou quatro meses foram colocados no ar quatro canais de televisdo, com um total de 80
horas didrias de pr::)grama(;éio.8 Conforme Gleiser, a Globosat, ao ser langada, sabia que o
mercado estava pronfo para ser explorado e por isso ndo podia perder tempo. Assim,
optou por programar seus quatro canais de maneira que fossem diferenciados da
programacio da TV aberta, usando a legendagem, a auséncia de intervalo comercial
interrompendo a programagdo ¢ a construgdio de intervalos com tempo e tamanho
diferenciados, entre prograrnas.

Além da programacio dos canais nacionats, através dos satélites de comunicacio e
da televisfio por assinatura, o telespectador brasileiro recebe diariamente varlos canais
dirigidos especificamente para a América Latina, como o Cartoon e a Fox, que brigam pela
fidelidade do consumidor.

Qutra grande transformacdo na midia de massa surge por meio dos

"DIZARD, Wilson. A nova midia: a comunicagio de massa na era da informagfio. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1998. p.19.

SALMEIDA, Candido José Mendes de; ARAUJO, Maria Flisa de. (Org.). Televisdio brasileira
a0 vive. Rio de Janeiro: lmago, 1995, p.13.
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computadores, que estfio obrigando as midias antigas a uma adaptagdo e reestruturagio
dos seus modos de producdo, armazenagem e distribuicio de informacfo.

Os produtos de midia antigos se confundem com o novo suporte que a tecnologia
apresenta. Os meios impressos, o radio e a televisdo ganham nos computadores um novo
suporte que, com agilidade, arrebanha a audiéncia. O computador passou a fazer parte das salas
de redacfio e o bloco de notas dos repdrteres esta sendo substituido pelo laptop.

O papel para diagramacfo e a régua de picas sdo objetos desconhecidos dos novos
jornalistas que dominam as técnicas de desktop publishing, com a qual textos, fotos e graficos
sdo montados eletronicamente. O som e o video tém, em tecnologias digitais, formas de
edicdo e armazenamento que permitem vérias combinacfes de elementos, criando versdes
diferentes para um mesmo produto. A edigio n3odinear armazena, cria e transforma
amimacdes, graficos, sons e imagens para os noticiarios € programas de entretenimento.
Produtos elaborados pelas novas tecnologias, as informacdes sdo difundidas pela rede
mundial de computadores, que conecta 0 mundo por meio de 140 mithSes de usudrios,
fascinados com as possibilidades que a Internet oferece.

Através da Internet, dos telecomputadores, da TV de alta defini¢do, do cabo, para
citar algumas das novas midias, a comunica¢fo de massa se fransforma. Criada em 1969, sob
a Iniciativa do Pentagono, e logo aceita pela comunidade americana, inclusive a cientifica, a
Intemet popularizou a informacdo. Ao explorar o servico gratuito de provedores, a rede
passou a competir seriamente com a TV a0 atingir varios segmentos da sociedade. O servico
prestado tem atingido o espectador que, na tela do computador, possui agregadas as formas
que fazem interessantes irés meios: a televisdo, com as Imagens a0 vivo, 0 impresso, pela
possibilidade de releitura e profundidade de contetdo; e o radio, que imprime velocidade na
transmissdo da informagio e imediatismo.

Da fusdo tecnoldgica da televisio com os computadores surgem o0s
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telecomputadores, ou a "TV inteligente”. Um Gnico aparetho que buscard substituir os
televisores antiquados, os computadores pessoais, aparelhos de videocassetes, video
games ¢ outros aparelhos eletrénicos. A fabrica de eletrodomésticos Eletrolux, numa
visdo futurista, projetou neste fim de século cozinhas comandadas por um simples toque,
nas quais geladeiras, com a tela de computador em suas portas, dividem espaco com
fogbes programaveis.

O futuro aponta para pequenos aparelhos muitimidia que colocardo 4 disposigio
dos consumidores milhares de informagdes. Porém, prever o impacto das novas
tecnologias ¢ tarefa arriscada 4 medida que a transformagfo tecnoldgica ¢é
assustadoramente rapida. Mas, a busca pelo controle desses meios pode delinear um
futuro no qual alguns poucos dominardo os recursos de informacgio ¢ outros estardo a

disposi¢io dos meios.

2.3 TRES INDUSTRIAS E UM OBJETIVO: O PODER

A convergéneia tecnologica nos meios de comunicagdo, tendo como suporte a
fusdo de trés indistrnias: a informatica, a televiso e as telecomunicagdes, estd
modificando a midia, mas ndo oferece qualquer indicacdo de estar afetando a posigéo
hegemdnica das OrganizagGes Globo e dos grupos familiares ¢ elites politicas do cenario
nactonal.

Os produtos das trés inddstrias, por um lado, diferem uns dos outros e, por outro,
estio sendo incorporados nas linhas de produgdio dos setores de informagfo. DIZARD afirma
que "a sinergia dos produtos € a sua formula funcional. Cada item em seus pacotes — filmes,

livros, programas de televis@o etc. — € projetado para estimular os outros de manerra que
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L 9
produzam novas € melhores combinagbes lucrativas.”

Essas combinacdes se revelam em
poderosos conteudos de marketing e permitem que o lucro fique nas méos de grupos fechados.
A smergia proporciona um quadro no qual as empresas se auto-alimentam  criando a
concentragio de nquezas na industria de informag#o.

A fusfio das trés indastrias também modifica as politicas piiblicas de
informac¢@o, que eram elaboradas separadamente para cada uma das areas; hoje geram
uma politica de comunicagfio comum. O panorama muda 4 medida que necessidades
politicas ¢ econdmicas sdio prementes, porém aos mesmos atores s3o incorporados outros,
em geral estrangeiros.

A Constituicdo brasileira, no Artigo 222, impede a propriedade, por parte de
estrangeiros, de empresas jornalisticas ¢ de radiodifusfio. Porém, trés leis ¢ uma emenda
constitucional indicam mudancas no meio: a Lei do Cabo (Lei 8.977/1995) permite a
participagéio estrangeira em até 49% do capital das concessionarias;, a Lei Minima (Lei
9.295/1996) permite a entrada de capital estrangeiro nas dreas de telefonia celular e das
telecomunicagdes via satélite, no limite de 49%, até julho de 1999; e a Lei Geral de
Telecomunicagdes (Lei 9.472/1997) autoriza o poder Executivo a estabelecer limites &
participacdo estrangeira no capital de servicos de telecomunicacdes. Aliada a essas leis,
ha a quebra de monopdlio estatal das telecomunicagdes aprovada pela emenda 08/1996.

Nesse cenario, o quadro nacional apresenta cinco principais conglomerados de
comunica¢io: o grupo O Estado de Sdo Paulo, o grupo Folha, as Organizagdes Globo, o
grupo Jornal do Brasil e a Rede Brasil Sul. Esses grupos comandam os setores de uma
mesma area (como a TV paga, por exemplo); a integracfo de varios aspectos de produgio,

veiculagdo, comercializagdo e distribuigio (como os nucleos de teledramaturgia), e

*DIZARD, Wilson. A nova midia: 2 comunicagiio de massa na era da informagiio. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1998, p.25.
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possuem diferentes midias (jornais, revistas, TVs e, mais recentemente telefona).

Entre os conglomerados, as Organiza¢des Globo dominam o mercado da
informacdo com televisdo aberta, gravadora, radios, editora, jornais € revistas € estd em
expansdo. Fazem parte do grupo o sistema Net de TV por assinatura, que tem como
socios o Multicanal e a RBS; o Multicanal, TV a cabo, sdcio do sistema NET ¢ também
paric da Organizacdo que tem, por sua vez, como socios Antonio Dias Leite e Garantia
Participagdo e Investimento; a TV por assinatura via satélite SKY, que tem em seu quadro
de sécios a News Corporation (de Rupert Murdoch), a MCI e a Televisiva; o Bradesco, a
Stet, ¢ a Victori Internacional sfo socios das Organizacbes Globo na empresa de
comunica¢do de dados Victori Comumicagdes e na Paging Teletrim; a TT2, banda B da
telefonia celular onde Bradesco AT&T aparece como socio;, a Class, empresa de
lancamento ¢ exploragio de servigo de satélite, que tem como socios Victori € Matra; a
empresa de equipamentos de telecomunicagdes NEC, associada a NEC do Japfo, e mais
uma banda B de telefonia celular, a Vicunha (Maxitel), associada & Vicunha, Bradesco e
Stet. Em uma agfo estratégica, no inicio de junho de 2000, as Organizag¢des Globo ¢ a
Telecom Itdlia fecharam o maior negécio ja feito na internet brasileira. Por 810 milhdes
de dolares, a Telecom comprou 30% do portal Globo.com.

Roberto Irineuy Marinho, vice-presidente das OrganizacGes Globo, citado na
Folha de S. Paulo em 5 de abril de 1998, informa que a organizagfo esta concentrando

seus investimentos somente nas areas de midia, entretenimento € comunicacles: "a
globalizacdo mudou completamente nossa filosofia". Um més mais tarde, em maio de
1998, no Jornal do Brasil declara: "Estamos 100% interessados nas empresas do setor de

telecomunicagdes. E esse interesse ndo se restringe a Embratel. Ao contrario, ¢ mais
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amplo. Estamos estudando todos os negdcios do setor".*

Com 78% de audiéncia, a Globo nfo titubeou diante das transformacdes na
comunicac¢do. Aderiu as novas fusfes e novas tecnologias com a mesma agilidade com a
qual os telespectadores fazem um passeio, através do controle remoto, pela programacgo
apresentada.

Se a agilidade é a mesma, os interesses divergem. O telespectador "caminha”
pelo sistema em busca de novidade, de algo que lhe prenda e que ihe retribua a atengéo
dispensada.

A Globo aderiu as novas tecnologias porque ndo poderia ser diferente. Seus
fantasticos percentuais de audiéncia garantem & organizacdo um tremendo retorno
financeiro. Mas vai além, pois lhe da poder de barganha inigualavel. O governo federal,
as organizagdes de classe, os partidos politicos, etc. tém, por meio da Globo, a garantia de
que a mensagem (ja predeterminada) chegara ao seu destino: o telespectador. Essa
garantia foi determinante, por exemplo, no caso da eleicio de Collor, durante as
investigacdes do caso Rio-Centro, na divulgacio de opiniGes favoraveis as privatizacQes,
etc.

A nova TV que se delineia parece querer oferecer ao telespectador uma
transmissdo mais agil e com malor qualidade técnica. Mas, do ponto de vista da
informacdo, a profundidade e a investigacdo parecem ndo estar acompanhando a
evolugdo. Tudo que a nova TV nos apresenta como novidade esta na superficie. O
conteudo fica, dessa forma, travestido de novo, atual. A mudancga € estrutural e a
indicagdo ou imposigdo, sobre 0 qué ¢ em quem devemos centralizar nossa atencéo,

continua sendo feita através das velhas estruturas do meio.

"GLOBO concentra investimentos. Jornal do Brasil. 8 maio 1998, caderno 1, p.12.
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Neste inicio de milénio, o conteiido, juntamente com a forma € o desafio que a
televisdo tem enfrentado pelo surgimento de novas midias. Se outras midias entretém e
mantém o consumidor mais bem informado, a televisdo devera se adaptar a esse novo
panorama. Exemplo disso € a rede Globo de televisio, que tem buscado novas estratégias
de programacdo, procurando arrebanhar dos concorrentes seus programadores ou
apresentadores lideres de audiéncia."’

Os telejornais, transformados em espetaculos eletroénicos, também sdo exemplo.
Com grande experiéncia em reunir ¢ comerctalizar a informagéo, a rede Globo, através do
Jornal Nacional, apresentou em 26 de abril de 2000 um novo cendrio, no qual o globo
terrestre aparece "fatiado”. Um passelo de camera saindo da redacdo do JN funde o globo
em um s0, tendo em primeiro plano os apresentadores Willian Bonner e Fatima
Bemardes. O mundo entra em ordem novamente.

A televisdo, além de ser um meio de enfretenimento, tem grande parte na
responsabilidade de servir como provedora de informag¢des adequadas, que permitam ao
telespectador compreensio e participacio efetivas. Essas poderdo se perder em meio a
uma confusio de imagens, sons ¢ tecnologia.

Os inGmeros recursos que estdo sendo colocados a disposicdo dos
telespectadores, a0 contrario do que se imaginava, ja tém dado indicios de que a tdo
esperada democratizacdo transformar-se-a em uma certa "idiotizag#o" da informacéo.

Neil POSTMAN, critico de midia, citado em DIZARD,12 sugere que a avalanche de

""Nunca se viu na televisio brasileira migragéo tio grande de programas e profissionais como
no final de 1999. Apresentadores como J6 Soares, Ana Maria Braga, Serginho Groisman e Luciano Huck
tiveram seus "passes comprados” pela rede Globo, em uma visivel briga pela audiéncia.

YDIZARD, Wilson. A nova midia: a2 comunicagio de massa na era da informagio. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1998, p.48,
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novos recursos de entretenimento e informag&o poderia resultar numa grande quantidade
de produtos triviais, cujos efeitos sdo de nos anestesiar para a realidade, em lugar de nos

energizar para compreendé-la e agir sobre ela.
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3 TELEVISAQ, JORNALISMO E DRAMA

3.1 A VIOLENCIA DA (DES)INFORMACAO NA TELEVISAO

A idé¢ia de aldeia global de Macluhan permite uma reflexo sobre a banalidade
na qual se transformou a informagdc. Do fascinio das primeiras imagens, passando pelo
homem pisando na Lua, até as guerras virtuais, a maneira de o homem se colocar como
emissor ou receptor diante da televisdo mudou muito.

Objeto sacralizado pela sua importincia enquanto redutor do mundo, hoje a
televisdo € objeto evocador de costumes. Jean BAUDRILLARD compara a informag#o na
televisdo com o etndlogo que, ao "invadir” o espago cultural que pretende estudar,
modifica-o: "E 0 mesmo efeito perverso para a informagéo: quando a televisdo se torna o
espaco estratégico do acontecimento ela se faz auto-referéncia mortifera, ela se torna uma
maquina celibatdria; o objeto € aniquilado pela informacgdo (...). O objeto ndo € apenas
alienado, ele é abolido."?

Feita para todos, € portanto para ninguém em particular, a programacio da TV ¢
construida sem levar em consideracéio os valores culturais especificos de cada regifio gue
atende, e é consumida sem gue se perceba essa desvalorizacio.

Ao invadir o espago cotidiano, a televiséo passa a modifica-lo, adequé-lo a um
conjunto de normas, principalmente de comportamento. Essas normas integram inclusive
as discussGes interpessoais, que, por sua vez, fazem parte da pauta, e, como uma espiral
sem fim, alimentada pela tendéncia do momento, a televisdo legitima a apresentagio de
padrdes sociais.

Essa padronizagdo cria uma repeti¢do, uma formula que coloca o telejornalismo

BBAUDRILLARD, Jean. Televisdo/revolucdo: o caso Romépia. In: PARENTE, André.
Imagem- Maquina. Rio de Janeiro; Editora 34, 1993, p.148.
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como género, e como tal esta aprisionado em regras estabelecidas € reconhecidas. i

A imagem da violéncia social encontra lugar nessa o6tica, na qual o que vale é a
representacio e a redugdo de formas em fantastico/espetaculo, geradas pela
superficialidade com que os fatos sfo tratados e pela velocidade da informagio que passa.

Dentro dessas regras estdo as técnicas como as do tempo, das imagens ao vivo,
das noticias de agéncias internacionais, da entona¢fo e da postura do apresentador;
também as estéticas, como a beleza fisica, as cores das roupas ¢ a maquiagem dos
apresentadores, 0 cenario, o plano de fundo, dentre outras; e as 1deoldgicas, como 0 uso
de determinadas imagens, expressoes e palavras. Estas trés regras quando tomadas como
fragmento ¢ isoladas do contexto em que se inserem, podem ser deformadas e, assim,
gerar engano na construcdo e posterior observagdo do material veiculado. O engano, aqut
chamado de pecado — no sentido de transgressdo, erro —, esta relacionado ao exagero, a

banaliza¢fo e, ou, a imposi¢cio de formas modeladoras de apresentagéo da informagéo.

32  QUANDO O EXAGERO DA TECNICA E O PECADO

A estrutura da noticia em televisdo segue a regra do tempo, nem sempre o tempo
necessario para transmitir a informagfio, mas sim o estabelecido para preencher a grade. O
tempo em TV ¢ curto e exige do reporter a capacidade de condensar e ser objetivo. Noticias
importantes, que no jornalismo impresso podem chegar a ocupar uma pagina de jornal

standart, na televisdo sdo apresentadas em aproximadamente 2 minutos. 1

"0 Manual de Telejomalismo da rede Globo orienta os profissionais sistematizando usos e
costumes do telgjornalismo, seguindo um padrdo basico a partir da experiéncia norte-americana. Ver
Anexo 2,

Y As linhas das landas de TV tém 32 caracteres, que serdo lidos, em média, em 2 segundos. Uma
maténia com dois minutos teria, aproximadamente, 1920 caracteres. Em texto grafico, diagramada, em uma
revista como a Veja, por exemplo, essa mesma matéria ocuparia aproximadamente uma pégina, somente de
texto,
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A pauta dita a informacdo plausivel de audiéncia com certo pragmatismo: se é
informacio que chama a atencgéo, vale a pena. 16

O telejornalismo também fica aprisionado as imagens e informagdes que chegam as
emissoras, editadas em redes de noticia all news, padronizando o que o mundo vé,

O género e a possibilidade de falar sobre 0 mundo e estabelecer uma fonte de
noticias fazem com que a televisdo se transforme em espago da informagdo. O
"aconteceu, pois passou na televisdio" revela que no imaginario (imagem) comum, o
acontecimento ndo ressoa socialmente como fato se ele nfo passou na televisdo. O
universo se reduz aos acontecimentos que a imprensa cobre. Ao tecer essas reflexdes, néo
se pode descartar que as habilidades para as quais somos educados sdo criar, fabricar, (re)
produzir, ¢ as empresas de televisdo ndo sdo mais que um reflexo da sociedade na qual
estamos inseridos e das formas de apropriagéo de capital.

Como empresas, elas seguem a ldgica de mercado, com estruturas complexas,
buscando ou tentando manter o poder conquistado. Essas estruturas fazem com que em
um zapping pelos telejornais tudo seja muito parecido, como em um ritual.’? Segundo
FOUCAULT, o ritual "define a qualificacdo que devem possuir 0s individuos que falam
(e que no jogo do didlogo, na interrogagdo, na recitagdo, devem ocupar determinada

posicio e formular determinado tipo de enunciados), define os gestos, os

' As reunides de pauta acontecem no inicio do dia e tém como fungfo discutit os assuntos mais
importantes e estruturar o trabalho dos repdrteres. O pauteiro de televisio tem fungdo primordial na
construgdo de um telejomal interessante e informativo. Seu acesso a fontes de credibilidade, a lLivre
circulagdo entre o poder instituido, o contato didrio com as delegacias e corpo de bombeiros e a leitura dos
jornais de circulagio nacional garantem ao telejornal as maténas do dia.

YFQUCAULT cita que uma forma do sistema de restrigio & "constituida por aquilo que se
pode agrupar sob o nome de ritual, Os discursos religiosos, juridicos, terapéuticos, ¢ em parte também os
politicos, ndo sdo dissocidveis desse exercicio de um ritual que determina para os sujeitos falantes, ao
mesmo tempo, propricdades singulares ¢ papé€is convenientes.” FOUCAULT, M. A ordem do discurso.
Traducgio de Edmundo Cordeiro e Antomio Bento, 1971,
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comportamentos, as circunstincias e todo o conjunto de sinais que devem acompanhar o
discurso”. Dessa forma, o ritual € uma ordem que busca alcangar o outro. O modelo que
padroniza os telejormais determina o espaco e a expressfo convenientes para a formulacéo
da noticia que atingird o telespectador: "O ritual fixa, por fim, a eficacia, suposta ou
imposta, das palavras, o seu efeito sobre aqueles a quem elas se dirigem, os limites do seu
valor constrangedor. n18

O telejornal, ao utilizar esses modelos, tem como argumento um produto
agradavel para o telespectador. Mas o exagero, sob os rotulos de cuidado e capricho,
transforma os telejornais em belos depositarios da realidade.

A reducdo da informacfo também esta sujeita ao controle minuto a minuto da
audiéncia. "Tempo € dinheiro”, e na televisdo o valor do tempo € determinado pelo gosto
popular, pela audiéncia, que sera convertida em patrocinio. O exemplo mais recente € ¢ da
exploracdo do cotidiano feita pelo programa do Ratinho. Como em um vale-tudo,
opositores sdo colocados frente a frente para "lavar a roupa suja”, usando o vocabulario
do apresentador, em frente as cidmeras. Em um programa com forte apelo populista e
assistencialista, a audiéncia é claramente o objetivo. Medida pontualmente, quando
ultrapassa ¢ concorrente principal, nesse caso a programacio da Globo, € largamente
comemorada.

No telgjornalismo, a cobertura de temas que causam comogdo popular, como a
morte de celebridades, ou a perseguicdo, ac vivo, de assaltantes, transforma-se em
exagero cometido em busca do publico. A briga pela audiéncia toma o telespectador ndo
pela consciéncia, mas sim pelo apelo emocional.

Dessa forma, o importante a observar ndo ¢ a violéncia do conteado da

BFOUCAULT, Michel. A ordem doe discurso. Tradugdo de Edmundo Cordeiro e Antdnio
Bento, 1971, p.58
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informacdo, mas a informagfio que se perde pela reducfio. A violéncia da redugio em

beneficio do espetaculo.

3.2.1 O Espetaculo das Imagens do Telejornal

Na busca pela audiéncia e pela fidelidade do telespectador, a televiséo brasileira
parece encontrar em seu primeiro telejornal, fmagerns do Dia, que teve seu roteiro baseado
no teatro, a formula da narrativa do espetaculo.

As noticias que chegam ao telespectador diariamente por meio dos telejornais nio
sdo resultantes do fato origindrio, mas sim de informagfes veiculadas conforme as
modalidades particulares do tratamento da noticia adotada pelo telejomal, levando em
consideracio o codigo técnico, ou capacidade tecnologica, e o ponto de vista ideoldgico da
emissora. O primeiro vai depender das fusGes, apropriagbes e investimentos de que as
emissoras dispdem, e estes se entrelacam com o ponto de vista ideologico, 2 medida que a
estrutura de poder depende do tratamento oferecido pela midia.

Segundo BARBERO, a noticia tornou-se mais verdadeira que a propria verdade e
assim esta institucionalizada por meio das informacOes, transformadas em verdades

reconstituidas. '
Jean BAUDRILLARD, ao analisar a transmissdo da guerra da Roménia em
dezembro de 1989, afirma que: "o cinema pode ser definido como a encenagdo da ficgdo

como realidade enquanto a televisdo, que pretende encenar a realidade como realidade, é

YBARBERO, Jesus-Martin. América Latina e os angs recentes: o estudo da recepgdo em
comunicagio social. In: SOUSA, Mauro Wilton. Sujeito, o lado oculto do receptor. Sio Paulo:
Brasiliense, 1995, p. 47.
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de fato a encenacdo da ficcdo como ﬁcg:f";io".20

A linha que separa o telejornalismo e o documentario da ficgéio é difusa. Ao se
observar a reportagem para TV e seu suporte, o telejornal, podem ser percebidas as regras
da construcdo ficcional que os entrelagam.

Dentre os quatro modos de representacéo de documentario apresentados por Bill
NICHOLS,21 o modo reflexive € o que mais se aproxima do telejornalismo, € permite
algumas observagdes sobre a representacio da realidade e o "engano” ao qual € submetido
o telespectador diante da informacéo construida.

Os modos de representa¢o sdo caminhos de organizacdio textual e imageética
para relatar fatos e acontecimentos. NICHOLS diz que a preponderdncia da produgfo
documentaria preocupa-se em falar o mundo histérico, € o modo reflexivo aponta a
questio do "como” nos falamos sobre o mundo histérico: "textos reflexivos sdo auto
conscientes, ndo apenas sobre forma e estilo, mas também sobre estratégia, estrutura,
convengdes, expectativas e efeitos”.

Assim como para o documentirio, na reportagem o ponto central deve ser a
questdo etica, sendo a maneira ética de trabalhar, revelar a interferéncia.

Da mesma forma, o telejornalismo pretende ser um espago para a demonstragfo
dos fatos do cotidiano, da realidade. Informar ¢ apresentar ao espectador essa realidade,
os mecanismos de troca entre os participantes da sociedade, as semelhangas, as

diferencas.

*BAUDRILLARD, Jean. Televisdo/revolugiio: o caso Roménia. In: Parente, André. Imagem
Madquina. Rio de Janeiro: Editora 34, 1993, p.147.

*'NTCHOLS, Bill. Movies and methods. Berkeley: University of California Press, 1985, p.24-
28. Bl NICHOLS apresenta quatro modos principais de estruturaco da lingnagem para o documentario:
modo expositério, observatorio, interativo e reflexivo.

*NICHOLS, Bill. Mevies and methods. Berkeley: University of Califomia Press, 1985, p.32.
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O homem informado tem condi¢des de compreender o mundo e se tornar mais
participativo (ou imaginar que o é), citando Joan FERRES: "na democracia os sistemas
mais eficazes para condicionar as decisdes das pessoas consiste em dar-lhes informagfes
que tenham incidéncia sobre os seus conhecimentos e dez-;ejos".23 Tendo acesso a
informagdes que permitam uma elaboragdo e retomada de postura o individuo passa para
a fase de tomada de decisdes.

A tomada de decisfes, portanto, € baseada nas imagens mentais que 0 homem
possui sobre a realidade, e, segundo FERRES, "os meios, principalmente a televisfio, sdo
os verdadeiros construtores das imagens mentais” ** Poucas pessoas, por exemplo, tem
contato direto com meninos na rua, ou moradores de favelas, mas grande parte da
populagdo possui opinifio formada, podendo inclusive contextualiza-las por maio das
informagdes adquiridas ¢ pelas imagens mentais formadas pela televisdo. A tomada de
decisdes fica, desta forma, atrelada 4 noticia construida pelo meio.

Ao apresentar a noticia, a forma e o estilo sfo caracterizados permitindo ao
telespectador a consciéncia de que esta em frente a wmn depositario da realidade. A data, a
hora, as entradas ao vivo, o tempo real caracterizam ou oferecem caracteristicas de
realidade. O "estd acontecendo agora" coloca o telespectador diante de uma “"carxa da
verdade”. A construgfio da informagio segue algumas regras que t€m como objetivo néo
somente o informar, mas também a busca pela estética, pelo formalismo que gere
compreensdo e veracidade. A expectativa deixou de ser o "furo” jornalistico para dar
lugar ao espetaculo. As matérias muitas vezes sdo deixadas isoladas, como se nada as

sustentagse antes, ou ndo houvesse repercussdes provocadas por sua apresentagio.

BEERRES, Joan. Televisio subliminar: socializando através de comumicag@es despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p.157

“FERRES, Joan. Televisdo subliminar: socializando através de comunicagGes despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p.157.
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Na construgio da noticia, a busca pelo inédito, pelo melhor espetaculo,
travestido de compromisso com a realidade, transforma o agente da noticia em
personagem principal, cercado de tensGes. Assim como no modo reflexivo, o
telejornalismo enfatiza o grau para que pessoas ou atores sociais aparecam diante do
observador como importantes em funcdo do proprio texto. Ao expressar sua opinido,
informar sobre o acontectmento, descrever o fato, o entrevistado modifica sua postura,
sua entonacdo e tamb€m a sua expressdio verbal, na qual insere palavras muitas vezes
sugeridas pelo entrevistador.

Michael FOUCAULT supde que em "toda a sociedade a produgéo do discurso é
simultaneamente controlada, selecionada, organizada e redistribuida por um certo niimero
de procedimentos que tém por papel exorcizar-lhe os poderes ¢ os perigos, refrear-lhe o

"0 telejornal ndo

acontecimento aleatorio, disfarcar a sua pesada, temivel materialidade.
s6 produz e veicula informacdo em forma de discurso, mas, ao interferir no discurso do
suyjeito entrevistado, tira-The a esséncia, transformando-o em uma espécie de mimica do
relato.

Na noticia construida, o controle do discurso nega ao agente a veracidade da
informacio que ndo interessa, que nfo tem contornos proprios para a televisdo, que néo
permite Imagens Interessantes, que extrapola do tempo determinado — mas que muitas
vezes ¢ essencial para a construcdo da histona, para a contextualizagdo, para que a
informacdc ndo seja somente um punhado de fragmentos que contam parte dos
acontecimentos como se fossem o todo.

A construcdo da imagem passa a ter um papel mais importante do que a propria

realidade. Essa mversdo de valores compromete a intengfio do telejomalismozs, pois deforma e

BFERRES, Joan. Televisie subliminar: socializando através de comunicagdes despercebidas.
Porto Alegre: Artined, 1998, p.47.

**Entre essas intengdes, estdo a de noticiar, a de divulgar, a de informar, a de servir.
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moida conforme os objetivos da empresa, do editor, do reporter, do cinegrafista.

A encenagdo passa a fazer parte da realidade, onde se reproduz a entrega de uma
carta, a fila de sopa, o trabalho do entrevistado. Existe um autor que determina o dngulo, o
melhor momento, a melhor fala, a cena, a construgéo da informacéo ¢ a melhor seqiiéncia,
independente da linearidade temporal, ndo respeitando a construcdo logica do

entrevistado.

3.3 QUANDO A BANALIDADE DA ESTETICA E O PECADO

Em meio a essa construcdo da noticia, hé a preocupagio do repdrter com a sua
aparéncia. Cabelos despenteados, dentes manchados de batom, gravatas tortas, camisas
manchadas de suor sdo elementos discordantes, ndo aceitos na tela do veiculo que
reproduz a moda.

Na busca pelo conjunto estético perfeito, o telejornalismo vai enfatizar o
encontro entre o apresentador ¢ o espectador, ao inves de reporter e tema. Esse encontro,
que no primeiro momento parece representar a busca de uma afinidade virtual, reduz-se a
um jogo de cena, no qual o texto, a colocagéio de voz, o uso de recursos graficos, a roupa
e a aparéncia dos apresentadores, € o cendrio sdo as formas de representacéio que reduzem
a informac3o.

Os olhos penetrantes do apresentador que nos fixa sério ou alegre, dependendo
do assunto narrado, a voz modulada que faz uso de tons claros para noticias alegres, ou
escuros para as tristes, sdo efeitos procurados pelo apresentador, e treinados até que se
atinja a técnica perfeita. Como na apresentacio teatral, onde o narrador da o tom do
sentimento que ird inundar a platéia, o apresentador € elemento 1mportante na

apresentacdo da noticia e na reagéo do publico a ela.
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No livro Introducdo a Andlise do Teatro, Jean-Pierre RYNGAERT? afirma
que, "€ preciso organizar a histéria de tal modo que, mesmo sem oS ver, aquele que.
pretende narrar Os atos que se realizam estremeca ¢ seja tomado de piedade diante dos
acontecimento que sobrevém”. Esse efeito, segundo o autor, produzido através do
espetaculo, requer apenas os meios de encenacio.

Diante da cémera, o apresentador encontra esse meio. E para dar maior
credibilidade e naturalidade a apresentacdo, as redes estdo acumulando a fungdo de
apresentador a de editor.

O editor tem como compromisso dosar a informacfo, inclusive a carga
emocional e, conseqiientemente, informativa da noticia. E ele quem d4 seqiéncia a
matéria produzida, escolhendo imagens, entrevistas e entrevistados, trilhas sonoras,
recursos de apoio, como graficos € mapas, organiza a noticia conforme queira, tem em
mdos varias possibilidades de montar a narrativa da noticia.

A montagem da matéria segue uma seqiiéncia logica e crescente, adequada ao
tempo predeterminado. A técnica de organizacio dos blocos dentro do telejornal e das
noticias dentro dos blocos segue uma regra de marketing que tem como objetivo "segurar”
o telespectador diante da televisdio e da programacdo do canal. A estrutura de
apresentaciio ¢ semelhante em todos os telejormais. As chamadas das matérias mais
importantes se fazem no primeiro bloco, mas estas somente aparecerdo no tltimo bloco de
noticias. O segundo e o terceiro blocos tém como fungdo "prender” o telespectador com
noticias agradaveis, engracadas, leves. A partir desse ponio, com o telespectador

acomodado diante do aparelho, sfo apresentadas as principais noticias do dia, encerrando

YRYNGAERT, Jean- Pierre. Introduciio a anilise do teatro. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1995, p.15.
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to i 2
com uma matena posifiva, como regra. s

Com o actimulo da funcio editor/apresentador, o telejornal fica mais leve, mais
natural, pois o apresentador foi quem selecionou e agrupou as informagdes transmitidas e tem
maior controle sobre a apresentagio pelo conhecimento da seqiiéncia do telejornal.

Da mesma forma a roupa utilizada pelo apresentador € repleta de carater simbolico.
Se no teatro o figurino é importante, pois representa parte do personagem encenado
acrescentando a este forma, contetdo, informacgdes subliminares de classe social, grupos
determinantes, etc. No telejornalismo a roupa utilizada pelo apresentador se relaciona com
0 tipo de telespectador para quem se faz aquele telejornal. Por isso, nos telejornais
matutinos as roupas usadas pelos apresentadores podem ser casuais — dentro dos conceitos
de moda —, enquanto que os telejornais de esporte descartam o uso da gravata e permitem
camisas ou camisetas mais esportivas. Ja jornais da noite mostram em seu figurino roupas
mais classicas, com direito a brinco de pérolas e ternos escuros; assim O
personagem/apresentador se caracteriza conforme as noticias, que sdo adaptadas a cada
horario, intencgfio e pablico.

O cenario ¢ oufro ponto importante na identificagdo do receptor com a
informagfo transmitida. Ao permitir que o telespectador “entre” na redag¢fio que fica
aparente atras dos apresentadores, lhe € dado o referencial de que muitos trabalham para

que ele, telespectador, seja bem mformado.

3.4 QUANDO A IMPOSICAO IDEOLOGICA E O PECADO

A matéria de encerramento do telejornal, como regra, deve ser positiva. As noticias
dramaticas sé fecham o programa nos casos de: a) morte de personalidades ou para rememorar a comoc¢fo
nacional — no caso da morte de Airton Sena, um clipe de imagens, sem som, encerrou o JN bem ao clima
da comogio que tomava conta do pais; b) quando informagdes de altima hora podem acrescentar dados
importantes & matéria principal do dia.
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A televis@o apresenta 0 mundo as pessoas, € o telejornalismo da crédito a essa
apresentagdo. "Os acessos realistas ao mundo, a habilidade para prover evidéncias
persuasivas, a possibilidade de argumentos indisputaveis, o inquebravel laco entre uma
magem e aquilo que isto representa"29 que sdo utilizadas no modo reflexivo so
perfeitamente adaptaveis ao telejornalismo. As matérias apresentadas no telejornalismo
podem ter trés formas: nota coberta, nota pelada € VT. As notas peladas s@o informacdes
que nio possuem Imagem {ou pela falta de disponibilidade de cinegrafistas no momento
do acontecimento, ou pela pouca importancia visual da noticia); as notas cobertas séo
transmitidas pelo apresentador e possuem imagens que complementam a informacéo (s&o
usadas em material de rede, imagens de cimegrafista amador, ou quando ha corte do
material do repérter por falta de qualidade ou tempo). Os VTs sfo as matérias mais
completas, nas quais o repérter faz uma "passagem”, isto €, coloca-se diante da imagem
do acontecimento ¢ informa sobre a situagdo. Os VTs e as notas cobertas, ao fazerem uso
da imagem, aumentam a credibilidade, pois provam que o reporter — cinematografico ou
de texto — estava 14

Cabe & midia organizar as informagdes que, em um primeirc momento, s&o
observadas pelo autor da matéria. O repérter faz a sua leitura dos fatos, o cinegrafista
mostra o acontecimento por meio das suas interpretagfes do mundo, o editor constroi a
noticia como um quebra-cabecas, no qual as informagoes séo dispostas dando prioridade,
muitas vezes, & melhor seqiéncia estética, em detrimento da exposigdo da realidade. A
mformaco é selecionada, ¢ toda forma de selegio € excludente. Ao selecionar uma
noticia para a TV, levam-se em conta contetidos de informagio estratégicos ligados a
intencdo da emissora e/ou a sua (in)adequacio técnica.

A cada um dos que trabalham a noticia € dado o direito de recolher impressdes

sobre os acontecimentos vistos através de uma oOtica particular. NICHOLS afirma que: "o

PNICHOLS, Bill. Movies and methods. Berkeley: University of California Press, 1985, p.34.
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desejo de conduzir as politicas ou estéticas de representacio exige crescida atengfo e
organizagdo do que ocorre em frente a cdmera e para a composi¢ao individual de poses ou
cenas. A exploracio das dificuldades ou consegiiéncias da representacdo sio mais comuns
do que exames do 'certo’ da representag:s’io".30

No telejormalismo, os indices sdo transformados pelo discurso utilizado. Ha uma
elabora¢do, que ndo ¢ ficcional, por meio do informante do depoimento, que perde sua
identidade quando a busca da melhor maneira de informar € priorizada em detrimento do
esclarecimento € do relato objetivo e linear.

O reporter, come um indicador do melhor caminho para o entrevistado
desavisado, pode conduzir as respostas, buscando aquelas que eram previsiveis através da
pauta. Reporteres e editores que nfio tém como prioridade a ética {por ma-formacdo ou
deformacdo de carater) podem induzir, conduzir, construir ou destruir respostas. Como no
documentario reflexivo, em algumas reportagens ha o "risco da voz textual sobrepor as
discretas vozes dos atores sociais, como uma mensagem propria sobre a problematica da
representagéo”. 3

Uma regra basica que os reporteres de televis@io seguem € a de ajudar o
entrevistado a esclarecer suas opinides ¢ ndo permitir que se desvie do eixo da matéria.
Entretanto, 0 pouco tempo que os reporteres tém para fazer uma matéria se transforma em
impaciéncia ¢ a ajuda se transforma em indugfio. A fala do entrevistado, na Globo, em
geral, fica entre 20 a 40 segundos.

O tempo da noticia pode ser determinado ou pela importincia jornalistica do
tema — um atentado a governantes, um acordo de paz, uma descoberta cientifica

revolucionaria —, pelo interesse da empresa — uma reunifo da cdmara de dinigentes

*NICHOLS, Bill. Movies and methods. Berkeley: University of California Press, 1985, p.45.

*'NICHOLS, Bill. Movies... idem p.48.
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lojistas, uma invaséo nas terras de amigos pessoais, um prémio alcangado por parentes —;
e também pela qualidade de imagens. Se a imagem for boa, atendendo aos critérios de
intensidade e novidade e acrescentando a composi¢do entre sujeito-circusntancia-
ambiente, seguramente val ser aproveitada. Se a matéria for importante, mas a imagem
fraca, a regra é: conte, mas nfo mostre. Se, 30 contrario, a histéria for mediocre, mas a
imagem boa: mostre, j4 que a boa imagem em TV valoriza fatos sem importincia.

Grande parte da populagfo cresce diante dessas formas de representacfo e nfo da
realidade em si. Exemplo disso é a impressdio que muitas pessoas tém de Curitiba. Como
diante do Leito de Procusto™, quem vive na capital paranaense tem de adaptar a realidade
aquela que € construida pela midia. Estica-se ¢ real em que se vive, até mesmo por uma
questio de vaidade, para que caiba na imagem da "cidade de primeiro mundo”, que oferece
belos parques, excelente sistema de transporte coletivo, étima vida cultural, povo educado,
ruas limpas, ordem e progresso. Cortam-se as sobras, quando se depara com as imagens de
enchentes no centro da cidade causadas por um sistema de esgoto precario, com as favelas
nas areas centrais, com o nimero crescente de assaltos, com os indices de morte no trénsito,
com as criangas esmolando no centro da cidade, com a miséria de muitos comparada com a
exceléncia de vida de poucos.

A reportagem construida engana pela verossimilhanga. O jornalismo construido
enfatiza a davida epistemologica. Essa énfase que: "acentua a intervencdo deformativa

33 . . n
"7, também causa uma intervencio

dos aparatos cinematicos no processo de representago
no telejornalismo, ao colocar ¢ aparato como mais importante que a informa¢do em SI.

Prova disso € que se ouvem pedidos de desculpas "pela nossa falha" e nfo pelas

*eito de ferro onde, segundo a mitologia grega, esse famoso salteador estendia os que
capturava, cortando-thes 0s pés quando ultrapassavam ou esticando-os, quando ndo lhe alcangavam o
tamanho.

*NICHOLS, Bill. Movies and metheds. Berkeley: University of California Press, 1985, p.52.
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informagdes que "ocultamos ou erramos”.

Mas, além da mtervencdo dos aparatos, estd também a verossimilhanca que a
noticia pretende € que leva a unanimidade. A unanimidade, nas apresentacdes da noticia, ndo
permite que haja debate porque homogeneiza a informagfio. Nilson LAGE afirma que "a
unanimidade como sistema tende a eliminar a critica, ¢ o livre debate passa a obedecer a
restri¢des mais rigidas do que as regras de uma luta japonesa de sumd”.**

A unanimidade ¢ alimentada por um jogo de interesses por tras das noticias.
Esse jogo permite que os reporteres estejam nos locais certos nas horas certas, afinal a
imolacdo sd fem valor se outros a observam, se € registrada.

Nesse ponto, podemos lembrar que o jornalismo sofre influéncias do hiper-
realismo, quando parte da realidade é "pingada” dela e fratada como um todo ou a
realidade em si. O momento separado do contexio real passa a ser noticia: "A estrutura
profunda do hiper-real é dramatica entfo usam-se as regras da dramaturgia como a tensdo,
o conflito entre os opostos, a luta do bem contra o mai, os extremos, as violéncias, as
corrupgoes do ser e das instif:uig:f:'iva:s“.3’S

Essa influéneia do hiper-realismo permite, por exemplo, que a noticia da morte de
criancas por falta de alimentacdo no Brasii ndo seja tdo importante quanto a da morte de
criancas (também por falta de comida) na Africa. O fato de as criangas na Africa estarem
todas juntas, e por isso permitirem imagens dramaticas, faz com que a noticia tenha mais
intensidade, mas nfio € correto afirmar que uma tenha mais ou menos importdncia que a
outra. A realidade € Unica: criancas morrem em situacio de caréncia.

Pode-se usar também a estrutura dramatica do hiper-real — o conflito entre os

*LAGE, Nilson. Controle da opiniio piiblica: um ensaio sobre a verdade conveniente.
Petrdpolis: Vozes, 1998. P. 377.

3TAVOLA, Arthur. Jomalismo € Dramaticidade. In: Revista Imprensa, n. 97, out. 1995, p.36.
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opostos, a luta do bem contra 0 mal, etc. ~ por meio da lingunagem que em si contém
evocagfes emocionais € analogicas que permitem diferenciar o seu sentido. Como
exemplo, podem-se usar os termos "capanga" e "guarda-costas”, "senhoras” e "velhas",
"velho" e "antigo”, "negro” ¢ "preto”, "comunista” ¢ "politico”, dentre outros.

O texto ndo pode ser separado da impressdo pessoal de quem o produz. Porém, a
decorréncia dessa impressdo e a intencionalidade do texto produzido — interesses pessoals
ou da empresa em detrimento do interesse ptblico, preconceito, poder politico ou
econOmico, necessidade de compreender e discutir questdes sociais, inteng¢do de enganar —
vio fazer a diferenca.

O uso das palavras e das analoglas possiveis permite que seja transformado o
sentido coletivo de algumas informagdes.

No Brasil, pequena parte da populacéio possui casa prdpria, gattha mais que um
salario minimo, tem assisténcia médica eficaz, desfruta de sistema de saneamento, tem
vida confortavel. Pode-se colocar em pauta a discussdo sobre mudangas socials que
transformem essas situagdes, mas o que ocorre € que essa parcela da sociedade perdeu
espaco e poder civil.

As pautas que geram as informagdes veiculadas padronizam essas situacdes, €
aqueles que possuem condi¢des de vida diferenciada sdo os privilegiados, os quais devem ter
suas situagdes modificadas, ja que soam como uma agressfo a maioria da populacao.

A construgdo da informaciio molda a opinifio do receptor. Lage observa que ¢
comum a midia fazer uso do controle de opinifio publica por meio de certos elementos,
tais como: a censura de certas noticias, a producio de noticias deturpadas de tal forma que
se transformam em falsas noticias, e, principalmente, a construgio de textos convenientes
a partir de fatos verdadeiros.

Esses textos convenientes utilizam como base elementos ja aceitos pela

sociedade, tais como: a) a idéia de que todo boato é gerado com um fundo de verdade —
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até que se prove o contrario, os boatos s&o tomados como verdadeiros e as suspeitas sdo
totalmente aceitas —, em época de moralizaco da politica, por exemplo, qualquer suspeita
divulgada pela midia se transforma em verdade no inconsciente coletivo; b) as situagdes
que misturam em um mesmo contexto vida publica e privada — essas situagBes sdo
utilizadas pela midia especulativa, que coloca no mesmo patamar, por exemplo, a vida
amorosa do presidente e a sua atuagio —; nessas situagdes ha uma exigéncia, por parte do
receptor, de que as pessoas se moldem a esteredtipos; ¢) os argumentos baseados em
citagbes de pessoas influentes — estes, quando nfo levam em consideracdo a
especializacio de quem foi citado, o contexto lingiiistico e as circunstincias sob as quais
foram feitos, transformam-se em conteudos da verdade adaptados a necessidade imediata.

Buscando interessar o telespectador, todo conjunto de matérias € distribuido de
maneira a alcangar umn ponto de tensdo, ao qual o telespectador ficara atento. Geralmente,
o ponto de tens@io no telejornalismo fica em torno dos 50 segundos, desde o inicio da
matéria. Distribuidos de maneira alternada, com espaco de tempo para a compreensdo das
referéncias, os pontos de tensdo garantem um telespectador atento.

Ao se discutir a influéncia do drama, das politicas de poder vigentes, do controle
de opinido e da interferéncia do jomalista na constru¢do da informacéo, nfo se busca
induzir o leitor a imaginar que as mazelas sociais sdo formadas somente por causa da
construcfio da noticia, nem demonstrar que a televisdo que mostra os famintos seja de
certa forma culpada pela existéncia destes, ou de acusa-la de explorar a miséria alheia. O
que importa ¢ permitir que o observador/receptor possa construir uma consciéncia, por
meio da informacgfo sobre o mundo, e das possibilidades que ¢le mesmo tem para
transforma-lo, se quiser, livrando-o das conclusdes que tomam o todo pelo particular.

Mas, como pode esse observador ser conduzido a isso, se a informag&o, mesmo
quando comprometida com a realidade, ainda ¢ uma fabricacéo?

Para se poder tragar respostas a essa pergumta, deve-se saber, antes, como o

telespectador se coloca diante da televisdo.
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4 TELESPECTADOR E RECEPCAO

4.1 SE TENHO UMA TV, EXISTO

O ntmero de antenas que se pode visualizar ao andar em qualquer cidade
brasileira ¢ revelador do fascinio que a televisdo exerce sobre as pessoas. Joan
FERRES afirma que a televisdo "é o maior instrumento de socializacio que jamais
existiu".*

Mas, qual a postura dos telespectadores diante da televisdo?

Nenhum outro meio de comunicagiio ocupa tantas horas da vida cotidiana dos
cidaddos. Ao sentar diante da televisfio para assistir ao jornal ou ao seu programa favorito
de entretenimento, o telespectador se desliga do seu mundo particular e cotidiano e se
envolve com a interpretacdo que a TV faz sobre o universo.

A tensdo, a indignagéo, as gargalhadas, o desejo, o choro. fazem parte do assistir
televisdo. Ninguém fica passivo diante da TV, que influencia ndo somente a razio, mas
também a emocio.

Costuma-se refletir sobre os efeifos da programacdo da televisdo nos
telespectadores de trés formas:

a) a que a considera causadora de males sociais ¢ geradora ou incitadora da
violéncia, do individualismo, do ostracismo, da depressdo, da euforia e do
consumismo;

b) a que a considera fundamental para o atual estado de democratizagio e
socializagdo da cultura;

¢) aque a vé como um objeto de entretenimento e diversdo.

Com certeza, a televisdo contribui para a democratizagdo e socializagio da

**FERRES, Joan. Televisdo subliminar: socializando através de comumicaches despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p.8.
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cultura, por meio de alguns programas de entrevista (principalmente aqueles "ao vivo™) e
daqueles de carater comunitario, assim como também ha indicios que a comprometem
com a exponencialidade da violéncia que vive. Ainda, a televisdo, com sua programacgfo
variada e divertida também é um excelente meio de entretenimento, veiculando filmes ¢
boa programacdo humoristica.

Porém, pouco se reflete sobre como a televisdo, por meio do seu principal
elemento — a imagem —, pode ser pega importante na construcdo de uma
participacdo politica efetiva por parte da populacfo, gerando espacos mais dignos
para 0 homem. De outro modo, € preciso pensar como o homem ¢ influenciado,
pela razdo e pela emogdo, ao assistir televisédo, acreditando-se que nessa relagéo ha
um eixo de interdependéncia, na qual ambos, receptor e televisdio, sdo agentes de

um processo.

4.1.1 O Cotidiano "passa” na TV: a Razdo que Conduz

Nas casas, o aparelho de televisfio ocupa lugar de destaque em frente a um sofa
maclo ou a uma cama. Tomando o lugar do companheiro(a) ou da visita, a TV preenche o
vazio dos solitdrios ou isola em mundos particulares a familia.

A afirmac¢@io "como ¢ bom tirar os chinelos diante da TV" revela a atitude dos
telespectadores diante da televisfo. Ela é um descompromisso. A experiéncia televisiva é
vivida de forma relaxada, tranqiiila, magica, fascinada.

Observar uma moga mascarada arrancando os pélos do peito de rapazes, um
homem gritalh@o que bate com o cacetete na mesa para mostrar a sua indignacio, o drama de
um amor compartilhado entre mée e filha, o dia-a-dia de pessoas isoladas em uma ilha, a
maneira de dormir das personalidades da moda, e, junto com isso, ouvir sobre 0 mundo que

parece tdo distante na voz do apresentador do telgjomal é a forma de se desligar dos
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problemas pessoais e da falta de fascinio do cotidiano individual, pois "a pessoa
seguidamente prefere viver no engano do que mergulhar nas contradigSes € nas limitagSes de
sua psique”.”’

A escolha entre 0 que assistir na televisio passa pela maneira como o
telespectador percebe o mundo. Seus conceitos, a educagio familiar e formal,
treinamentos, crengas € processos mentais determinam a maneira de cada um perceber as
sttuacgdes.

Existe, porém, uma diferenca na maneira como os telespectadores selecionam os
telejornais e as demais programacdes. A escolha de um filme, de um humoristico, de uma
novela depende da preferéncia pessoal e do tempo disponivel.

No telejornalismo, o telespectador escolthe aquele que mais lhe passa
credibilidade, sendo esta um conjunto de informacgdes que englobam administragdo, o
jomalismo, o comercial, a vida publica de seus funcionarios, formando um todo que
sugere seguranca. O poder das Organizaces Globo, os prémios que recebe, as campanhas
sociais que lidera e até mesmo a familia ideal vivida, ndo como representagio mas como
realidade, pelos apresentadores e editores do Jomal Nacional, William Bonner e Fatima
Bernardes, ddo credibilidade ao telejornal.

O que distingue um telejomal de outro ¢ a conjungfio politica que rege o
momento, as relagGes dos emissores com o poder instituido e as possibilidades técnicas de
cada empresa. Mas, mesmo tendo formatos diferentes, ha semelhanca entre os telejomais,
a qual se torna evidente quando se observa o tratamento da noticia.

A semelhanca de tratamento faz com que a escolha do receptor tenha base em
duas op¢des: primeiro, no telejornal, que se encaixa melhor na programacio ¢ que tenha o

tempo mais adequado ao receptor — o JN, entre novelas de grande audiéncia, tem a chance

FERRES, Joan. Televis@o subliminar: socializando através de comunicagdes despercebidas.
Porto Alegre: Artined, 1998, p.14.
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de ser a escolha mais comoda para o telespectador, segundo, no interesse despertado pelas
noticias que trazem, combinados entre si, ou isoladamente, cinco elementos apresentados
por LAGE®: proximidade, atualidade, empatia, ineditismo ¢ intensidade.

A proximidade ¢ atraente para o telespectador, porque informa sobre o local em
que vive, viveu ou gostaria de viver. Também permite que lembrangas sejam acionadas.
Saudade, alegria, tristeza, melancolia, orgulho, vergonha s@o emog¢des despertadas quando
o telespectador assiste a uma matéria sobre a cidade, regifo onde vive ou viveu. Mas, a
proximidade ¢ relativa ao meio em que vive o receptor. Paulistanos, acostumados a
assistir sobre sua cidade nos telejornais, nfio terdo tantas emogoes quanto os moradores de
Imbituva — cidade do interior do Parand. O problema é que cidades pequenas geralmente
s@o noticia nacional quando ha catastrofes, leis bizarras pronunciadas pelas autoridades
Jocais ou violéncia exponencial.

A atualidade dos fatos gera interesse 4 medida que o homem precisa se manter
informado sobre 0 mundo. O homem informado tem maiores oportunidades profissionais,
popularidade entre os amigos e a familia, e acredita ser util & sociedade. A mformacéo
atual gera uma espécie de diferencial.

A atualidade gera expectativa, curiosidade, um "querer saber mais" que faz com
que o telespectador se coloque diante da TV até que todas as possibilidades de um novo
conhecimento sejam esgotadas. A atualidade sugere também que os temas discutidos no
momento sejam boas fontes de noticia; assim, o genoma, a violéncia nas grandes cidades
e a moralizacio da politica sio as pautas deste final de século. Ao abordar fatos da
atualidade, porém, os meios de comunicacio tém se mantido superficiais, pois néo
discutemn as conseqiiéncias e muito menos as suas causas reais.

Recentemente, as TVs, ao transmitir ao vivo, durante quatro horas, em uma

histéria com comego meio ¢ fim, a agonia de passageiros seqiiestrados em um O6nibus no

3 L AGE, Nilson. Controle da opinido piiblica — um ensaio sebre a verdade conveniente. Petrépolis: Vozes,
1998, p.
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Rio de Janeiro (inicio), as agles decorrentes desse caso — a morte da professora ¢ do
sequestrador (meio)} —, e as impressées das autoridades sobre o acontecimento e a
descoberta de que o seqiiestrador havia se salvado da chacina da Candelaria (fim)
pareceram dar o tratamento adequado ¢ com informacdes suficientes. Mas, a televisio
exibiu Imagens constrangedoras em excesso € deixou de apresentar elementos
complementares.

O passado e o futuro deixam de existir, quando a discussdo ndo € conveniente,
porque vai expor estruturas sensiveis da sociedade; os meios que detém a informacio e o
poder nfo t8m interesse em mostré-las. Costuma-se, entfo, apresentar esses fatos como
impasses, coisas que ndo podem ser mudadas, e s@o oferecidas solugdes como a de
reestruturar a policia, dar cursos especiais aos militares, dentre outras, que sdo ineficazes ou
servem temporariamente, mas ndo resolvem porque sdo superficiais. Até que outro crime
parecido aconteca, as medidas tomadas parecerfo suficientes.

E dessa necessidade de saber sobre o mundo atual que os meios de
comunicacgfio fazem uso para envolver o telespectador pela emogdo. Qualquer um de
nés poderia ser o passageiro da linha 174. Como n#o o somos, sentimo-nos aliviados ¢
Seguros.

A atualidade, que gera informag¢des superficiais sobre fatos que mexem com
a seguranca do espectador, como a violéncia exponencial, doengas ndo controladas,
exclusdo, guerra, e violéncia social, como desemprego, falta de moradia, entre outros,
trabalha com um elemento poderoso de coer¢io: 0 medo. Aqueles que administram o
medo, por meio de formas que o combatem, exercem o poder sobre o outro. Confiar,
incondicionalmente, em quem administre essas questdes parece ser a unica solugdo.

O terceiro ¢lemento, a empatia, pode acontecer pela identificacdo com pessoas,
pelo desejo ou aspiracdo, ou pela contradigcio diante de pessoas ou fatos que gerem

rejeicio.



A empatia faz com que o telespectador se coloque diante da TV e encontre no
outro situa¢les parecidas com as suas. A mulher que foi enganada pelo marido encontra
na outra um modelo identificador que a leva a aliviar sua vergonha ou culpa. O menino de
rua que alcangou vitéria pelo esforco préprio € exemplo a ser seguido, a pessoa comum
que consegutu vencer financeiramente acresce de esperan¢a a comunidade. A empatia
pode acontecer também quando se identificam relagSes afetivas naquilo que €
apresentado; dessa forma, no Brasil, o caso do menino Elian suscitou muito mais
discussdes sobre o direito de o pai estar com o filho do que sobre as questdes politicas que
envolviam o caso.

A empatia foi a alavanca que elegeu Femando Collor de Melo. A crenca de que
ele poderia transformar o pais, "cagar os marajas", dar sustento aos necessitados, somada
ao seu personagem que foi construido pela imagem de um homem jovem, com vigor
fisico, proximo aos problemas da populagdo, um modelo ideal, foi decisiva.

A contradicdo também € elemento da empatia. Em época de eleigGes politicas,
posicdes sdo assumidas por meio das informagles transmitidas antes do processo
eleitoral. Identificar-se ou rejeitar o modelo proposto depende do eixo de debate que se
coloca pela midia. Os telespectadores, que t€m como Unica informag¢do a corrupgdo dos
politicos e a cassacdo de mandatos, estdo prontos para ouvir os discursos em torno desses
temas ja preestabelecidos.

O ineditismo em uma noticia gera interesse, porque passa pela sua
improbabilidade. E inédito aquilo que é improvavel, como um estouro de uma boiada no
centro de uma grande cidade, a distribuicdo de dinheiro em praga puiblica, um animal que
tem atitudes préprias dos humanos, etc. O inesperado cria um fait divers —uma histéria,
um pequeno conto que se explica por si mesmo e € curioso, divertido. O ineditismo
também retira do universo das relagbes econdmicas, politicas e sociais matérias de

interesse. A noticia da cassacdo do mandato do Senador Luis Estevéo tinha em seu meio 0
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carater do inédito, por ele ser o primeiro Senador da Republica cassado.

A importincia da informacio inédita passa também pela compreensdo e
conhectmento que ¢ receptor possui sobre o assunto a ser tratado. Dessa forma, ha
possibilidade de que noticias como a da abertura para a liberdade de cultos cristdos na
Indonésia, ou da eleicdo de uma mulher para exercer cargo publico no Ird possam se
tornar um episodio sem importincia para um receptor pouco informado.

O tltmo dos elementos, a intensidade, desperia o interesse porque trabalha
com grandezas. As grandezas sdo apresentadas em formas de ntimeros ou de proporgdes,
que podem ser comparados, confrontados, permitem analogia, uma ldgica que coloca em
ordem os fatos. Os nimeros sdo instrumentos usados nas argumentagdes para emprestar
veracidade ao fato, as vezes, até, ao que nfo a possui.

A intensidade da morte de dezenas de pessoas, por causa da exploso de uma
bomba em um pais em guerra, ¢ informagdo intensa, mas ndo tanto quanto a morte de
dezenas de pessoas em um desabamento de um prédio em uma cidade turistica. O nimero
de mortos em um evento, uma viagem, so tem valor se pode gerar noticia intensa. Nas
redacOes, o pauteiro, ao fazer a ronda diaria com o corpo de bombeiros, delegacias,
policias militar e civil, busca a intensidade. Ao receber a noticia de um acidente, por
exemplo, vem a primeira pergunta: quantos mortos? Se o niimero for relevante, vale. E
noticia.

Vem da intensidade o interesse pelo recordes batidos, pelas vitdrias alcancadas,
pelos niimeros divulgados no Guiness, etc. Porém, a intensidade permite distorgdes, por parte
da midia, quando apresenta os dados relativos sem os absolutos. Dessa forma, ao falar sobre
sistema habitacional, a noticia pode apresentar niimeros verdadeiros que demostrem que
grande parte da populacio nfo tem casa propria, nem saneamento basico. Ou, entdo,

continuando com a verdade, falar sobre o aumento dos investimentos governamentais nessa

49



area. Em 1995, quando eram divulgados os investimentos no Projeto Prodicool, poucas
redacgOes divulgavam as deniincias e atuagdes de usineiros no trabalho escravo e exploragédo
de cniangas nos canaviais. Os niimeros apresentados pelo governo divulgavam um projeto
que, com poucos investimentos, ira gerar mais empregos que oufros setores. Em uma
fiscalizacdo em usinas, divulgada pela revista Adtengdo”, nfo foi encontrado nenhum
empregado registrado.

Os numeros utilizados pelas estatisticas, para divulgar indices de inflacdo, de custo
de vida, de crescimento populacional, de diminuicfo da taxa de mortalidade mfantil, de
expectativa de vida, muitas vezes sdo usados pela midia sem considerar particularidades, como,
por exemplo, aquela que faz com que o receptor, no supermercado, ndo compreenda os indices
apresentados, ou a do desempregado, que ndo encontra emprego apesar de os indices indicarem
aumento no numero de vagas disponiveis.

Enumerar 0s integrantes de uma passeata, um evento, uma comemoracio
também pode ser problema. Dependendo da intengdo da emissora, o receptor pode receber
a noticia de que "mais" de mil pessoas compareceram a um determinado evento; ao
mesmo tempo, outra emissora pode estar apresentando a matéria usando o termo "menos”
de mil, acrescentando que esses sdo nGmeros menores do que a expectativa dos
organizadores. Geralmente, nesses casos, 0s reporteres usam uma media entre o que
manifestantes e opositores divulgam.

Esses interesses, enumerados acima, que levam o receptor a selecionar o que
assiste, e que sdo utilizados pelos produtores da informagdio na televisfo, podem causar

efeitos contrarios, no sentido de compreensdo do mundo, em um observador mais

*MATEOS, Simone Bichler. Quem explora a mio de obra infantil. Revista Atencdo! Dez.
1995/ Jan. 1996, ano 1, n.2 p.14.
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desligado ou pouco informado.
Mas, os efeitos principais da televisdo sdo aqueles ndo percebidos, os efeitos
inconscientes, madvertidos, que moldam atitudes profundas e condicionadas, muitas

vezes levando & degradacio do gosto e do saber coletivo.

4.1.2 Mecanismo do Simbélico: a Emog&o que me guia

Blaise PASCAL afirma que o homem tende a acreditar naquilo que deseja como
verdadeiro e que "todo 0 nosso raciocinio se reduz a ceder ao sentimento”.®

A Biblia, no livro de Provérbios, cita que se deve tomar cuidado com o coragéo,
pois ele € enganoso. FREUD* diz que a razfio, quando confrontada com a emogio,
geralmente sucumbe. Jung escreveu que menos de um em mil da populagdo do mundo se
deixa instruir pela reflexao.

A emocgfo, portanto, reflete desejos e influencia atitudes, mas o mundo diz que
se deve atribuir aos proprios atos motivagdes nobres ou racionais.

Por isso0, o telespectador concilia o entretenimento da televisdo com a realidade
ou realismo das noticias, e, dessa forma, vai acrescentando para si motivacdes
complementares, que ndo sd0 somente a busca pela informagfdo nos telejornais, mas
também uma participagfio efetiva no mundo dos fatos. Os telespectadores, que séo
influenciados primordialmente pela emocéo, assistem a uma televisdo que condiciona a

liberdade por meio da seducgfo.

Usa-se assim o0 que a medicina ¢ a psicologia tratam como “efeito

WpASCAL, Blaise. In: FERRES, Joan. Televisio subliminar: socializando através de
comunicagdes despercebidas. Porto Alegre: Artmed, 1998, p.17

#FREUD, Sigmund. O mal estar da civilizagio. Obras Completas. Vol 21. Rio de Janeiro:
Imago, 1998, p.83.

51



placebo”, de forma contraria. Joan FERRES" cita que o placebo é um produto
inofensivo, que ndo produz nenhum tipo de efeito no plano fisioldgico, mas se
baseia na ativacio de mecanismos psicologicos que condicionam emotivamente 0s
pacientes. Um exemplo de placebo sdo os comprimidos feitos de massa e sem
nenhum componente farmacéutico, os quais, ministrados ao paciente, resultam em
uma melhora significativa, sem que haja mudanga fisiolégica, mas sim mudanca
psicologica que provoca a cura.

Dessa forma, FERRES utiliza-se do efeito placebo como um exemplo de que
se pode condicionar a pessoa € seus mecanismos emotivos distantes da consciéncia e
da racionalidade, e que os efeitos inadvertidos da televisdo poderiam ser considerados
como a inverséio do placebo, j4 que produzem a maior parte de seus efeitos, desde as
emocdes até a burla da consciéncia ¢ da racionalidade.

Esse efeito permite que o espectador se coloque diante da televisdo para receber
informac#io e acredite que estd sendo informado efetivamente. E, assim, a noticia forma e
produz os efeitos que pretende.

Junto com o efeito placebo, o controle de opinido utiliza alguns preceitos
basicos — a repeticiio de expernéncias sensivels, as mensagens apoladas em valores
existentes e ligadas aos sentidos e a vida emocional —, que combinados com dados da
memoria do receptor geram novas informagdes que ele tem como proprias.

Ao discorrer sobre o controle de opinido publica, Nilson LAGE afirma que "ja
ndo € mais dado ao leitor ou espectador refletir sobre o que viu ou leu e discordar: deve
acreditar” ®

Somados a essa forma de prostragdo do telespectador diante do aparetho, os

“FERRES, Joan. Televisdo subliminar: socializando através de comunicag&es despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p.47-53.

“LAGE, Nilson. Controle da opinido piiblica — um ensaio sobre a verdade conveniente.
Petropolis: Vozes, 1998, p.122.
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formatos de telejornalismo brasileiro, na maioria da vezes, utilizam formas de
apresentagdo, que, por meio da estruturagdo da TV (intervalos comerciais, rapida troca de
cenas, forma de apresentac8o séria e rigida, tom oficial, etc.), ndo permitem, por parte do
espectador, uma observagio questionadora das informagdes.

Sem a observacio questionadora, o telespectador pode ser um agente
passivo, um depositario de informacdes que encontrardo um campo inécuo, no
sentido de tomada de atitudes, porém fértil em disponibilidade de crenca.

ECO aftma que "compreender os mecantsmos do simbélico através dos
quais nos movimentamos significa fazer politica".44 Portanto, permitir o acesso do
espectador a noticias reveladoras da complexidade social brasileira € permitir uma
compreensdo efetiva da realidade.

Mas, de que forma, a complexidade social € revelada?

4.1.3 A Imagem faz com que o Meu Coragéio Sinta

O telejornalismo transmite nformagtes motivadoras, segja de forma evidente,
seja de maneira subliminar, As variantes de motivagdes podem ser a necessidade
comercial e/ou a potencialidade do poder, ou ainda a intengfio de socializagdo ¢ de
entretenimento. Dentre as formas de estruturar a motivacéo, estfo: as regras de edigfo,
o carater de realidade da imagem, a locucio ¢ imagem do apresentador, a
padronizacdo do territério nacional, os recursos de audio e de tecnologia.

As regras de edicdo do telejornalismo fazem com que as informagoes
s¢jam capazes de mobilizar as condutas (com ou sem pretensao explicita), ja que
incidem sobre as emog¢des ou sobre o raciocinio do espectador. Como exemplo,

pode-se analisar o uso de certos simbolos instrumentais, como o revolver, a seringa,

“ECO, Umberto. Viagem na irrealidade cotidiana Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1987, p.32.
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a bomba para ilustrar a cabega da matéria, na qual o apresentador faz a introdugéio e
abre espago para a noticia que vem a seguir. Os simbolos utilizados servem como
"carimbos” que determinam a forma da violéncia que vai ser exposta, sem liga-la
ao contexto ou ao fato que determinou a sua existéncia.

O provérbio espanhol "o que os olhos ndo véem o coragéio ndo sente” faz
uma referéncia ao carater mobilizador da imagem. Ao observar uma cena que gere
emogdes, 0 receptor serd acionado no sentido de modificacdo do que cré € de como
se comporta. FERRES afirma que se "a palavra tende a se impor por seu peso, a
imagem se impde por sua capacidade de choque”.®

As imagens no telejornalismo tém forte poder mobilizador, pois sua vinculagéo
direta com 0 mundo dos sentimentos se faz por meio do seu sentido de imediatismo, seu
carater de realidade — o reporter estava la. O reporter de texto ou cinematografico passa a
ser o ¢lo entre 0 acontecimento e a matéria transmitida.

GOMEZ DE LIANO diz que toda agfo "sé ¢ inteligivel porque persegue um fim
(seja este consciente ou inconsciente), o qual ¢ ininteligivel se ndo se apela para a
imagem, representacdo ou construgdo artificial que nos € apresentada como apetectvel, ou
seja, como fim" %

No telejornalismo, os fatos sociais sdo transformados para que se adaptem ao
mercado industrial de comunicagéo, e a partir disso modificam ou invertem as relagdes e
permitem uma perda da identidade da sociedade. Ciro MARCONDES FILHO afirma que
"os meios de comunicacdo em massa ajudam a quebrar a identidade cultural na medida
em que recolhem os produtos de seus lugares de origem e os multiplicam em grande

guantidade, vendendo-os ou transmitindo-os a milhares de pessoas em territérios e regides

“FERRES, Joan. Televisio subliminar: socializando através de comunicagbes despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p.40.

“GOMEZ DE LIANO, I La mentira social. [méagenes, mitos y conducta Madrid: Tecnos,
1989, p.110
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. 47
diferentes"”.

Stella SENRA, ao fazer uma analise do filme Max Headroom, (onde um clone
passa a ser a figura do jornalista/apresentador), fala sobre a informag&o como um dispositivo
fundamental numa estratégia de dominagcdo do mercado, onde "a transformaco radical da
funcfio de jornalista, numa sociedade cujo desenvolvimento tecnoldgico tende a tornar a sua
presenca supérflua e a sua pessoa descartavel”. O clone seria "um desdobramento natural e
necessario do jomalista".48

O apresentador, que € obrigado cada vez mais a se dobrar as exigéncias estéticas,
técnicas e de edicBo, ¢ um dos alicerces do modo de representagdo da informacfo pela
locugdo precisa, que trabalha o imaginario e a emogédo do telespectador, fazendo parte do
universo da noticia.

A imagem ¢ reforcada pela voz, que da nitmo, sugere ou impde interpretagdes
subliminares. A voz funciona como os tambores tribais de Aldous Huxley que, se durassem o
tempo suficiente, fariam todos aqueles expostos a eles uivarem ¢ saltarem como os selvagens.

Da mesma maneira, as trilhas sonoras utilizadas para dar fundo as noticias
também sdo fator importante na interpretacdo do fato, pois alteram a recepg¢do de racional

para emocional. FERRES diz que "as imagens, os sons ¢, conseqiientemente as imagens

sonoras se conectam de maneira direta com a emotividade. E. quando a emotividade ¢

muito intensa, pode erradicar todo vestigio de racionalidade".*’

Assim, cada vez que as imagens se conectam com o sentimento, conferem um

“MARCONDES FILHO, Ciro. Televisdo — a vida pelo video. Sdo Paulo: Ed. Moderna, 1988,
p3L

“SENRA, Stella. Max Headroom: o itltimo jornalista. In: Imagem — Maquina. PARENTE,
André (Org.). Rio de Janeiro: Editora 34, 1993, p.171.

“FERRES, Joan. Televisdo subliminar: socializando através de comunicagbes despercebidas.
Porto Alegre: Artmed, 1998, p41.
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sentido a realidade, a0 qual esta exposto o telespectador.

4.1.4 Telespectador e Constrangimento

Por meio dos mecanismos de apresentacdo, as imagens podem levar ao
constrangimento, uma quase dor que inibe a tomada de atitudes. A palavra
constrangimento, segundo o Vocabulario Técnico e Critico da Filosofia, quer dizer "em
geral tudo o que entrava a liberdade de agio de um ser, quer seja do exterior, quer seja
mesmo do interior” {...) "quer organizado (leis, regulamentos, etc.), quer difuso (habitos,
costumes, situacdo material € moral, opinifio, etc.)".50

O constrangimento surge quando ndo hd concordéncia entre o que desejamos e o
que efetivamente obtemos. Ao assistir ao telejornal, muitas vezes o telespectador &
constrangido ao observar cenas que vio de encontro ao que ele imagina como o mundo
ideal e que todos gostariam que existisse. A imagem da violéncia social pode, quando
aciona o modo repressor, provocar um "desligamento” do mundo, um fechar de olhos,
quase igual ao que naturalmente fazemos ao deparar com mendigos sofredores de alguma
anomalia, nas ruas da cidade.

Os olhos se fecham a uma realidade que cobra atitudes e, por isso mesmo,
constrange, inabilita, rende-se & comodidade. Em frente & TV, o espectador pode sublimar
por meio do balancar de cabega, ou da indignacio contra o canal de televisdo, ou do

silenciamento, do tornar-se inerte diante de fatos que ndo podem ser mudados.

4.1.5 Telespectador: Agente Transformador

*LALENLE, André. Vocabuldrie técnice e critico de filosofia. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1996, p.200.
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A emocdo pode também ser geradora de mobilizagdo. Movimento que se faz em
busca da mudanga de condigdes que incomodam, que sdo uma violagdo. E toda violagéo
aos direitos fundamentais das pessoas ¢ uma forma de violéncia.

A discriminagfio rejeita do &mago da sociedade grupos inteiros, transformando-os
em meros objetos — que geram incémodo e sio marginalizados por meio do olhar que desvia,
da consciéneia que se omite e do pensamento que néo discute.

O poder conscientizador e mobilizador da imagem permite que o telejornalismo
seja elemento importante na transformacgdo das rotinas marginalizantes existentes € no
processo de desenvolvimento da sociedade.

Como meio de informacgio imprescindivel, a noticia veiculada deve ser clara,
honesta e objetiva. O telespectador, ao se colocar diante da TV, deve ter condigbes de
compreender o mundo por meio de elaboracdes pessoais baseadas em sua historia de vida.

Levando-s¢ em consideragdo que, para obter éxito em suas agles e
pensamentos, 0 homem, baseado em conhecimentos anteriores, precisa selecionar,
discernir, comparar, analisar e sintetizar pelo menos a qualidade das informacdes
transmitidas pela midia, deve-se permitir que o observador saia de sua posicdo
espectorial simples para a de um agente ativo e reflita — ou num primeiro momento ou
mais tarde, quando a imagem gravada em seu subconsciente poderd remeté-lo a
considerac¢des sobre o assunto.

SCHRAMM' fala sobre um segundo momento da noticia, no qual hé uma
elaboragdio pessoal de resultados, que podera levar & mobilizagio através dos
multiplicadores de opinifo. A noticia passa a ser reelaborada na hora do cafezinho, no

ponto de dnibus, na conversa com o0 colega de trabatho, a partir de referenciais

'MARCONDES FILHO, Ciro. Televisio — a vida pelo video. Sdo Paulo: Ed. Moderna, 1988,
p- 52.
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particulares de cada interlocutor.

416 E Agora? o Receptor é Capaz de Pensar

Neste inicio de milénio, marcado pelas disparidades e envolto em mudancas
soclals e tecnologicas cada vez mais velozes, a televisdo tem oferecido informagées
adequadas as suas necessidades, ¢ ndo as necessidades de quem a assiste. O telespectador,
homem que se coloca diante da TV para receber essas informagdes, € o receptor do que
ela oferece.

Nos estudos de recepgdo, o predominio do emissor sobre o receptor é a primeira
impress3o que surge ao falarmos da televisdo, sugerindo uma relagdo na qual o receptor é
clemento passivo, diante do emissor — aquele que comanda, coordena. E necessario levar
em conta que ndo ha necessidade de uma regra de oposicdo de um contra o outro, da qual
se conclul um emissor forte, poderoso, inteligente, capaz, grande, macro, contra um
receptor fragil, ingénuo, sem conhecimento, incapaz, pequeno, micro. Nessa relacfo, ha
um eixo interdependente, no qual ambos, emissor e receptor, sdo agentes de um processo.

As pesquisas funcionalistas sugerem que o homem formula opinido (fator
essencial para a tomada de atitudes), a partir da estabilidade que surge quando as suas
idéias sdo coerentes com as do grupo ao qual pertence. Assim, ele consome somente 0O
que lhe interessa ¢ deixa de lado aquilo que o desagrada. Essa atitude serve para
minimizar o conflito entre ele e seu grupo social, ¢ reforga o processo de interagéo, a
medida que todos, os participantes daquele grupo, colocam-se (conforme suas
particularidades) diante dos meios informativos, tendo a estabilidade como objetivo.

Mas, algumas circunstdncias, como crises pessoais, econdmicas ou familiares,
submissdo 4 propaganda contrdria excessiva, podem modificar atitudes. Ao se relacionar

em sociedade, o homem se depara com diversas opinides sobre as mais variadas questdes.
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O trabalho, a familia, a escola, a igreja s@o referenciais aos quais ele ird dar maior ou
menor importincia, € os quais usaréd quando em estado de conflito. A tomada de decisio
dependerd, entdo, das particularidades de cada um, e serd diferente, caso a caso. Quando
trabalhadores, por exemplo, resolvem em assembléia entrar em greve, a tomada de
decis@io ou ja foi elaborada lentamente pelas discussGes em grupo, o que torna a medida
forte, ou € tomada na paixdo, o que pode derivar em um movimento fragil.

Nesse contexto, as atitudes estdio relacionadas as liderancas, sejam horizontais
(os colegas de trabalho, escola, familia), sejam verticais, com politicos, atletas,
sacerdotes, professores, efc.

Algumas vezes, fatos novos surgem e colocam em xeque valores estabelecidos. E
por isso que quando se divulga o fato de que um chefe de Estado, ou um lider religioso, teve
uma atitude ndo coerente ao seu discurso, surgirdio respostas diferentes daqueles a quem
lideravam, que poderfo tomar atitudes de aversdo, ou de simpatia, ou de compreensio,
elaboradas conforme seu conhecimento e necessidade. A busca na vivéncia anterior dara a
cada individuo wma postura diferente na tomada de decisdes.

Portanto, o sujeito faz parte do sistema, o qual funciona por causa da sua
presenca.

Por outro lado, o modelo da escola de Frankfurt, baseado no conceito de
Industria Cultural™, sugere que a exploracdo comercial de bens considerados culturais
reforca a dominagdo técnica imposta pelo sistema gerando a passividade. Moldada para
agradar aos padrGes da massa consumidora, a cultura perde sua manifestagdo artistica.

MARCUSE® diz que a sociedade industrial manipula o homem e suas necessidades e os

*Entre os autores frankfurtianos estio Benjamin, Adomo, Horkeheimer, Habermas, Sugerimos
como leitura a colegio Os Pensadores. S0 Paulo: Abril Cultural, 1980.

SMARCUSE, Herbert, A ideologia da sociedade industrial. 6° ed., Rio de Janeiro: Zahar,
1982.
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submete a uma ordem baseada na produtividade e eficiéncia. O homem, influenciado
pelos meios de persuasdo, ndo consegue pensar, refletir e agir, sendo um elemento passivo
no processo histdrico.

Colocado diante da televisfio, o homem, visto a partir da Teoria Critica, seria
aquele que ndo tem condi¢des de pensar sobre 0 que ela transmite.

A televisdo, largamente dominada pelo sistema econdmico e politico, pode
realmente absorver o homem pelo fascinio que exerce sobre ele. O telespectador serta o
reflexo da ideologia dominante, da qual nfo pode se desvencilhar por ndo ser capaz.

Mas, o telespectador é regido por seu conhecimento anterior, pelas relagdes que
tem com a sociedade, pelos seus desejos (embora estes sejam mfluenciados pela midia).

Se, de um lado, a televisdo produz e usa formas para absorver a atencio,
condicionar € modificar padrdes de quem a assiste, por outro, o receptor € capaz de pensar
sobre ela ¢ apesar dela, e também tem buscado na televisdo informagdes adequadas as suas
necessidades.

Diferente da televisdo, o homem nfo é programavel. Ndo reage a todas as
informacdes que recebe de uma mesma manetra.

Assimm, o receptor ndo ¢ somente um receptaculo da informacfo, um "pobre
coitado" que ndo tem armas para se defender do ataque poderoso dos meios de
comunicacio de massa.

Ele nfo pode ser separado das questdes empiricas {seu conhecimento formulado
através de sua vida, seus conceitos, ¢ relagdes sociais e familiares), das quest0es teoricas
que o estuda de modos diversos (neste estudo, diante do telejornal, sendo visto por meio
de questdes que tratam do telejormalismo, da imagem da violéncia social e da participacio
politica), e das questdes epistemologicas (entender como o conhecimento se constrdi com
base no encontro entre o receptor € seu conhecimento, ¢ a televisdo e seus atrativos).

O receptor ¢ contraditério. Ele se comporta na medida das circunstincias
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apresentadas e de suas tendéncias pessoais. As vezes, permite que a sua prépria vontade
domine e tenha for¢a diante das informagdes e comanda o discurso e a discussdo, reage,
pensa e esta ativo. Outras vezes, segue conforme padrdes estabelecidos e € incitado pela
comodidade, sendo comandado, entéio, pelo que a TV propde.

Nesse contexto, de um receptor que tem variadas fontes de informacfo, concedidas
pelas novas tecnologias € que ¢ dialético, pois reage a televisdo conforme suas necessidades e
se coloca as vezes timido, as vezes mitrépido diante da tela, pode-se questionar quais os
elementos utilizados pelos produtores do telejornalismo que mascaram a informacgfo e,

portanto, motivam o receptor a atitudes mornas, sem paix4o.
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5 TRES IMAGENS E SUAS EVIDENCIAS

Trés noticias™ sobre fatos que retratam a violéncia social serdio analisadas: a
imagem da luta pela terra; a dos problemas relacionados & satide que sdo resolvidos pela
fé ou pela caridade; e a de falta de tomada de atitudes, pelos 6rgdos competentes, em
relagfio 4 seca no Nordeste.

A primeira noticia, dividida em duas, mostra a construgfio de imagens que
pretendem diluir a informagfio mais intensa do dia — a denuincia contra abusos praticados
pela PM do Parana na desocupac@o de fazendas e o uso, de forma clara ou subliminar, de
simbolos marginalizantes. |

Na segunda matéria, as imagens, sem construgdo aparentemente proposital,
apresentam um universo no qual a solidariedade e atitudes de f€ levam & resolugéio de
problemas relacionados & saude.

A terceira seguinte retrata solugdes tomadas por iniciativas solidarias para a seca
no Nordeste, e aponta as falhas do departamento governamental, inserindo imagens que
acrescentam credibilidade e humamzacéo ao relato.

Os textos dos apresentadores, repdrteres € entrevistados sfo observados a medida
que servem como reforgo & inteng#o das imagens. No telejornalismo, as imagens, geralmente,
cobrem o texto, seguindo a légica deste e devendo, muitas vezes, ser adequadas a ele.

Portanto, no se pode desassociar a imagem da narrativa da matéria.

5.1 SEM-TERRA, FAZENDEIROS E PMS: A LUTA PELA DISTRIBUICAO DA TERRA

Essa analise observa um conjunto de duas matérias, coladas uma a outra, que

trazem como tema o Movimento dos Sem-Terra (MST). A primeira tem como gancho, na

** As trés matérias analisadas foram veiculadas pelo Jomal Nacional entre junho e agosto de 2000.
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chamada, a manetra como os dirigentes do MST ensinam suas id€ias a criancas ¢ adultos.
A segunda, aborda abusos da Policia Militar do Parana em operagfes de desocupagio de

fazendas invadidas no Estado.
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A Cabeca da Matéria

A apresentadora, Fatima Bernardes, chama a matéria. Atras, um selo colocado
em chromakey apresenta uma pegada, marcada em terra macia, que corta uma cerca de
arame farpado com quatro fios.

Cada um desses trés elementos € significativo:

a) a pegada ¢ indicativa de que alguém passou por ali; pegadas s3o importantes
quando se investiga um delito, quando se caga um animal; a pegada é da sola de
uma grande bota — quando o mais apropriade seria a de chinelos ou botas sete
léguas, calcados mais usados pelos Sem-Terra, —, demonstrando a forca do
HIVASOT;

b) aterra macia representa terra fértil, terra produtiva;

¢) a pegada sob a cerca determina que ha uma invasfo. As cercas sdo elementos
representativos de propriedade. No caso, a cerca € de arame farpado com quatro
fios. Esse tipo de cerca serve ndo somente para demarcar terreno, mas para
fazendas nas quais ha criacdo de gado de corte. Tem-se o cenario: homens,
invasores de uma terra fértil ¢ produtiva.

O texto lido pela apresentadora: "Grupos do movimento Sem-Terra invadem

fazendas e fecham estradas do interior do Mato Grosso do Sul. Nossos reporteres entram
nos acampamentos ¢ mostram como os dirigentes do MST ensinam suas idéias a criancas

e adultos".

Cena 1

A primeira imagem ¢ de um menino cantando o hino do Movimento Sem-Terra. A
face contrita, othando para a frente, indica que ele estd com a aten¢fo voltada para os

professores. Em um primeiro momento, o som ¢ ambiente com o hino do MST cantado pelas

65



criangas. Depois, a imagem, com a cdmera no plano do olhar, comega a cobrir o texto em off°

"antes mesmo de ler e escrever as criangas aprendem a militdncia".

Cena 2

Apresenta uma sala de aula improvisada sob a lona caracteristica de um
acampamento Sem-Terra. Os dois professores & frente da classe ensinam palavras de
ordem com as méos levantadas € punhos fechados. A imagem dos punhos fechados €
demonstrativa de for¢a, imposigéo. O texto ndo permite espaco para a discussdo. Estd
sendo apresentada a nova geracdo de Sem-Terra e ndo de filhos de Sem-Terra que
alcancaram seus objetivos — a terra. O gff "Na sala de aula, debaixo de uma lona, comega

a formacdo de uma geragéo de Sem-Terra".

Cena 3

Novamente, aparece um menino concentrado na atividade que os professores
comandam, que repete com entusiasmo as palavras de ardem proferidas pelos mestres. O

som € ambiente: "Reforma agraria. J&".

Cena 4

Nessa cena, as carteiras alinhadas demonstram ordem. A cdmera continua no
plano do olhar das criancas.

Essas quatro cenas podem ser analisadas agrupadas, por possuirem algumas
caracteristicas comuns: a cémera ndo parece despertar interesse ou desconcentrar o
menino, indicio de que foi orientado para nfo olhar para a cimera, ou de que o
cinegrafista fez vérias cenas, buscando aquelas que no demostrassem sua presenca. Isso
também indica que os agentes da informacfo estio facilitando a presenga dos reporteres.

A clmera ao nivel dos othos do menino serve para coloca-lo no mesmo plano de quem o

66



observa. As imagens construidas, portanto, servem de base para o texto. A ligacio das
palavras a imagem sugere também que a escola serve somente para a militAncia, e nfio
para a educacdio geral. As palavras de ordem sdio importantes, posto que repetidas nas

préximas cenas, agora pelos adultos.

Cena 5

Essa cena ¢ forte em simbolismo. Ferramentas de trabalho sfo batidas acima das
cabecas de um grupo de acampados. Perdendo sua funcfio original, as ferramentas se
apresentam, como simbolo de luta, de guerra. O som ambiente da ritmo e reforga essa
impressfo, como tambores, ou marcha de soldados medievais. A cmera de cima para

baixo promove a desvalorizagdo dos personagens.

Cena 6

A cimera passeia 4 frente de um grupo de adultos do Movimento. O grupo de
oito Sem-Terra estd falando palavras de ordem, com os punhos levantados e os bracos
erguidos. E uma retomada da imagem das criangas nas cenas 3 e 4. O movimento ¢ da
direita para a esquerda, o que provoca uma dificuldade natural ao leitor da imagem. A
camera debaixo para cima valoriza o grupo e da destaque ao trabalhador que estd, no final
da fileira, com uma foice na méo. O off que cobre a cena: "Do aprendizado a pratica — nos
acampamentos todos os dias os veteranos ensaiam o grito de guerra”. Reforca-se a
impressdo de doutrinamento que a matéria quer passar. O som ambiente, ao final da cena:

"na luta pela justica, nds somos companheiros”.

Cena 7 — Passagem

Repérter — Marcos Losekann — Nova Andradina (MS). A passagem apresenta uma
cena aberta com um acampamento ao fundo, na qual val sendo acrescentado o repdrter em

uma estrada de chio. Ao fundo, pasto nativo. O repdrter apresenta um leque de cartilhas nas
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méos. Essas cartilhas serfio o elemento de ligacfo da proxima cena, na qual ird se referir a
outra cartilha, feita no Seminario Internacional de Sem-Terra. As cartilhas ndo sio as
mesmas, mas a colagem de imagens sugere que sim. O texto do reporter: "ocupar, resistir €
produzir. Esse era o lema do MST na época em que ¢ movimento foi fundado 15 anos atras.
O tmico objetivo era lutar por um pedaco de terra. De la para ca o movimento cresceu € a
ambi¢do aumentou. As cartithas distribuidas nos acampamentos mostram que o MST luta

principalmente pelo poder”. E importante observar que o termo "principalmente” ¢ a palavra
de énfase dessa frase.

Cena 8

Aquil hd um destaque para uma pagina de cartilha, em espanhol: "Hasta la
victoria sempre”. O texto que cobre a cena: "até a vitéria sempre. O novo lema do
movimento inspirado na revolu¢do sandinista na Nicaragua”. Aqui ha um reforgo da cena
anterior, quando a cartilha é mostrada em frente a um acampamento e relacionada a outra
cartilha. O repérter somente val esclarecer a procedéncia da cartilha, depois dessa cena.
Aqui se tem também o refor¢co das palavras em espanhol. Palavras de resisténcia que
remetem ao inconsciente coletivo lembrancgas de lideres de resisténcia tais como Fidel

Castro e Che Guevara.

Cena 9

Paginas da cartilha sdo folhadas; a imagem ¢ de preenchimento, mas sugere
veracidade ao fato de ter sido publicada. A continuagfio do off: "(...) foi publicado nesta
cartilha escrita em espanhol, (...) " Esse recurso de imagem gera um carater de verdade as
cenas que irfo utilizar esse efeito. O problema surge quando o telespectador € levado a

tomar o todo pelo particular.
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Cenas 10a 17

Aqut sdo sete cenas nas quais aparecem a sala de conferéncia na qual acontece o
Seminario Internacional de Sem-Terra ¢ bandeiras que mostram a participagio da
Argentina e do Paraguai. As cenas do auditdrio sdo intercaladas com imagens fechadas
das bandeiras, representativas da internacionaliza¢go do movimento. O texto em off:
"durante um seminario internacional de Sem-Terra, realizado em Sidrolindia, 70 Km de
Campo Grande. A cartilha foi aprovada por representantes dos Sem-Terra de toda a

América Latina. No documento eles afirmam (...)"

Cenas 18 ¢ 19

Novamente ha destaque para frases da cartilha, em espanhol: "solo ocupar la tierra
para trabajar €s una relacién ya superada”. No texto em gff a traducfo: "(...) que apenas
ocupar a terra para trabalhar ¢ uma posicfo ja superada (...)" Na cena 19, a frase é: "Los
revoluciondrios tien que enlocarse en grassar el control de los medios de producidn, de
comunicacion y de distribuicion al nivel local, regional vy nacional”. E a traducfio no off do
repérter; "(...) e que os revoluctonarios devem se esforgar para ganhar o controle dos meios

de produgdo, de comunicagdo ¢ distribuiciio de todo o pais".

Cena 20 - sonora Paulo Cesar Farias - dirigente dos Sem-Terra

Nessa sonora, fica clara a presenga da edi¢do. A frase € cortada, ¢ 0 que
mteressa fo1 utilizado. Do enfrevistado ¢ tirado o direito de apresentar a linha de
raclocinio. E ao receptor ndo € dado o direrto de saber qual o contexto do entrevistado. A
sonora: "0 objetivo nosso € chegar a transformar o pais de um pais capitalista em um pais

socialista”,

Cenas 21 e 22

Aqui ha uma retomada da cena 5, na qual aparecem trabalhadores Sem-Terra
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batendo ferramentas de trabalho. Estas cenas, coladas as anteriores, vio levar o receptor a
relacionar trés elementos: internacionalizacfo do movimento, objetivo em transformar o
pais em socialista, e as ferramentas empunhadas como armas, representando a luta
armada. O gff "S6 em Mato Grosso do Sul sio vinte e cinco mil familias de Sem-Terra
seguindo a doutrina do MST. Este ano j& invadiram 59 propriedades. Permanecem

acampados em 21 delas".

Cena 23

A partir dessa cena, € nas duas seguintes, encontra-se o nicleo principal da
matéria. Nessas trés cenas estdo também embutidas as intengdes ideologicas da emissora.
Na cena 23, o governador do Mato Grosso do Sul, vestindo camisa xadrez, cumprimenta
um integrante do MST. O cumprimento ¢ efusivo, proprio de conhecidos ou de politicos
em base eleitoral. A cAmera de cima para baixo reduz a importincia dos personagens ou

do encontro. O texto em off ¢ claramente tendencioso: "O governador que € do PT (...)"

Cena 24

Essa cena mostra um evento, no qual hdé uma mulher discursando. O
governador, com a mesma camisa xadrez da cena anterior, estd com um boné do
movimento, que nfo usava antes. Fica a impressdo de que o governador recebeu o boné
durante a solenidade — a qual nfo € esclarecida aos telespectadores, e que poderia ser uma
imagem de arquivo, mas néo € apresentado o carimbo de "arquivo" ~ a ou entdo o evento
ndo ¢ "noticia", dentro dos critérios da rede. E importante, neste momento, lembrar que
receber bonés e camisetas ¢ comum em solenidades oficiais ou ndo oficiais. Presidentes,
governadores, prefeitos, demonstram simpatia ¢ educacfo ao utilizarem bonés ¢ camisetas
de empresas que estio inaugurando, de acordos que sfio fechados, solenidades de
langamentos de campanhas, etc. O texto reforca o cardter ideologico e chama a atengfo

para o detalhe da cena: o uso do boné. O texto em off: "(...) e j& foi visto usando o boné do
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movimento, é acusado pelos fazendeiros (...)"

Cena 25

O governador reaparece, com a mesma roupa da cena anterior, mas sem o boné
do Movimento. Representa que ou a cena € anterior a da solenidade, ou que, ao sair, ©
governador ja ndo usava mais o boné. O governador cumprimenta cinco integrantes do
movimento, dos quais um esta com o boné do Movimento. Nessa cena, ha o reforgo da
informag¢do que coloca o governador como aliado do MST. O texto: "(...)de néo cumprir

os mandatos de reintegracfo de posse(...)"

Cena 26

Sonora com o fazendeiro Jodo Bosco Leal. O entrevistado ¢std sentado, voltado
para o repdrter e se mostra 4 vontade. Atras dele um cartaz em que se percebe a bandeira do
Brasil, de forma estilizada as palavras lei, campo e Brasil. Essa cena € muito significativa,
pois o fato de o entrevistado estar 4 vontade indica um sentido de ordem, que vai ser
reforgado pelas palavras apresentadas no quadro pendurado na parede. A impresséo € de que
alguém, equilibrado, estd em busca do progresso, lutando por questdes nacionais. O texto do
entrevistado: "nos vamos ter um outro estado no pais, nés vamos ter o total desgoverno,
porque ndo existe mais o cumprimento da lei. Ndo existe mais. Os mandados de reintegrago

de posse ndo sdo cumpridos”.

Cena 27 - Sonora José Orcirio — governador do Mato Grosso do Sul

Diferentemente da anterior, apresenta o entrevistado de frente para a cimera.
Esse recurso é utilizado para dar énfase ao discurso, sensacdio de proximidade e
convencimento do receptor. O governador desvia, algumas vezes, o olhar, dando a

referéncia de que alguém (o reporter) esta ali. Atrés do governador ha um quadro em tons
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amarelos, apresentando a sigla do Estado: MS. Essa sigla, para um observador menos
atento, pode representar parte da sigla no Movimento Sem-Terra: MST. A sonora do
governador: “nés queremos fazer o despejo, cumprir a ordem judicial. Portanto através de
negociagdo, tendo que tomar postura, tomar medida em que isto nfo signifique humilhar
as pessoas que estdo ali, na grande maioria, pelo menos, lutando por uma coisa digna que
¢ um pedaco de terra para produzir a sua subsisténcia”,

Cenas 28 e 29

Ha duas cenas aéreas que vdo cobrir um texto que vai rebater as palavras do
govemador. A primeira cena mostra uma area rural com gado pastando. Néo hé referéncia ao
fato de se essa ¢ uma propriedade invadida, um assentamento ou uma fazenda. Somente se
tem a informaco de que ¢ area produtiva. O texto em ¢ff "o Incra reclama que apesar de ter
assentado seis mil familias de Sem-Terra no estado (...)".

A aérea seguinte, da direita para a esquerda, dificulta a leitura da informacéo.
Apresenta barracas de lona preta, comuns de um acampamento sem terra, ocupando dois
lados de uma pequena estrada. Essas unagens sugerem um acampamento fora de uma
propriedade, mas, como na cena anterior, nfo hd informag¢fes complementares que

auxiliem o telespectador. O texto em off: "(...) 0 movimento ndo para de crescer.

Cenas 30 a 34

Nesse conjunto de cenas, o texto fala em assentamento, mas as imagens sdo de um
acampamento. Os acampamentos, anteriores aos assentamentos, sdo comandados por lideres
que geralmente moram em casas nas cidades proximas aos acampamentos € trabalham, para
o Movimento, na organizacdo dos integrantes. No comjunto de cenas, sdo apresentadas
imagens do cotidiano de um acamparmnento. Elas mostram a organizagfo, 0 que sugere que os
acampamentos sdo feitos, ndo em medida de emergéncia, mas para abrigar os integrantes do

movimento por um longo tempo. Um homem idoso andando em dire¢io 4 cAmera, € ao fundo
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pessoas s¢ movimentando entre barracas de lona, uma mulher empurrando um carrinho de
m&o com uma crianga dentro, uma horta sendo organizada por uma mulher com o boné do
Movimento ¢ um homem cortando lenha mostram o universo do acampamento. O texto em
off. "Noés visitamos um dos assentamentos € descobrimos que muitos trabathadores que hoje

estdo debaixo de lona ja receberam um pedago de chio.

Cena 35 - Passagem

Nessa passagem, o reporter caminha em direcfio a cdmera. Ele esta atrds de uma
cerca de arame farpado, o que indica estar dentro de uma propriedade, & qual se refere
apontando para o chdo. Afras da cena, ha gado bovino pastando em mata nativa. O reporter
para € se apdia na cerca, colocando em evidéncia o simbolo de propriedade. O texto do
reporter: "O Incra pagou o equivalente a 10 milh6es de reais pela fazenda Casa Verde, que os
Sem-Terra invadiram a cerca de 8 anos. Na época foram assentados aqui 471 familias. So que
hoje restam menos de 50 posseiros na area. A maioria vendeu os lotes ¢ voltou para os

acampamentos do MST em Mato Grosso do Sul.

Cena 36 - sonora com Antdnio Aparecido, ex-sem-terra

O entrevistado usa boné verde e estd de perfil Ao fundo, em pequena
profundidade de campo, uma mercearia, que indica ser drea urbana. No final da sonora, a
cimera em zoom-in fecha no rosto do entrevistado, o que intensifica a afirmagio do texto:
"muitos venderam, foram para a cidade, outros foram ficar debaixo de lona outra vez para

ganhar outro lote."

Cena 37

Nessa cena, outra sonora, desta vez com Gilson Cazaroto, agricultor. O
entrevistado estd com a barba por fazer, e de perfil da direita para a esquerda. No centro da

73



imagem, com um vazio as costas preenchido por um barraciio ¢ a frente uma casa em
construgio, enfatizando a cena como urbana. Ndo ha nenhuma indicagio sobre o fato de ser o
agricultor um ex-sem-terra que deixou um assentamento, ou se € um assentado. O texto em
off: "com a dificuldade do solo, a infra-estrutura que o governo prometeu em fazer e no fez,

ai foi aonde que houve toda essa venda de lotes”.

Cena 38

Estrada de terra na qual segue uma carroga. Ao lado da estrada um poste ao lado
direito. Essa cena sugere um reforgo da idéia de que o local é adequado e produtivo, € que
os lotes distribuidos pelo Incra estdo préximos a area urbana e possuem infra-estrutura

basica em area rural. O off: "varios lotes viraram fazendas outra vez".

Cena 39

Essa cena mostra uma pequena casa de madeira, de aspecto abandonado. Esta
sem pintura e as janelas estfio fechadas. Nao ha referéncia do local da casa, nem se
realmente esta abandonada. Em frente a ela, galinhas de corte ¢ de angola pastam. Esse
poderia ser indicativo de uma casa na qual ha habitantes. A 1magem cobre o off. "Casas

ficaram abandonadas”.

Cena 40

Essa sonora com o agricultor Jodo Luiz Dan foi realizada em frente a piquetes,
em uma propriedade. Esses piquetes demonstram organizacfo e o agricultor, em plano
americano, com um chapéu de palha, aparenta simplicidade e prosperidade. Ele ndo € um
assentado;, comprou um pedaco de terra. Essa imagem, somada ao dialogo, reforca a
impressdo de oportunismo que a matéria pretende. A sonora, em forma de dialogo com o

reporter, sem edigio, acrescenta credibilidade ao texto: " — aqui foi vinte mil reais.
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Pergunta do reporter: e quando o senhor veio tinha muita gente querendo vender? — tinha

muita gente, eu olhei uns cinco lotes”

Cenas 41 e 42

Essas duas cenas apresentam uma estrutura que favorece um sentido de
violéncia nos acampamentos. A primeira, apresenta um pedaco de madeira com furos, ¢ a
seguinte, em um passeio, um muro de tijolos quebrados, pedacos de tijolo no c¢hdo e gotas
de sangue. Sdo cenas que, observadas fora do contexto, indicam um pequeno dano
material ¢ um ferimento, aparentemente, pela quantidade de sangue, leve. Mas, o contexto
empresta 2 cena um carater maior que merece. O texto em off "a policia federal descobriu

que os Sem-Terra estdo fabricando bombas nos acampamentos(...)"

Cenas 43 a 45

Esses conjuntos de cenas apresentam um rapaz em cama de hospital, mostrando
os ferimentos gque teve. S4o cenas repetidas, o que demonstram que o cinegrafista néo
tinha muitos recursos de 1magem. Ndo ha sonora com os rapazes, e o telespectador ndo
conhece a versdo de ambos. A gravidade dos ferimentos néo € observada, mas € indicada
pelo off "Esta semana uma delas explodiu no colo de um militante no interior do Mato
Grosso do Sul. Ele e o colega ficaram gravemente feridos. Quando sairem do hospital
serdo o primeiros a prestar depoimento”.

Essas cenas fecham a matéria. A Gltima frase vai servir de costura para a matéria
seguinte e permitira que o telespectador tenha a impressdo de que as autoridades
competentes irdo resolver o problema.

Ao final dessa matéria, a0 voltar para o estudio, tem-se a impressdo de que o
apresentador ird dar uma nota pé. A entonacdo de voz e o selo em chromakey, que é o

mesmo da matéria anterior, refor¢am essa impressio.
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5.1.1 Ainda Sem-Terra

Cabeca da matéria

O apresentador William Bonner chama a matéria com uma entonaco de voz
que ¢ dada as notas pé. Esse recurso une as duas matérias; o chromakey utilizado para
ambas matérias informa ao telespectador que o tema ¢ o MST, e nfio a violéncia da
Policia Militar, Esse recurso induz a lembranca das informacgdes da matéria anterior e
desvirtua o tema. O texto lido pelo apresentador: "Uma testemunha denuncia abusos da
Policia Militar no Parand. O depoimento 4 Comissio de Direitos Humanos um soldado da
PM conta que policiais agem com violéncia em operacGes de desocupacgio de fazendas

mnvadidas no estado”.

Cena 2.1

Essa cena, na qual a cAmera participa da agdo, isto €, segue em dire¢do ao carro,
movimenta-se ao sabor da informacdo, sem edicio, mostrando o soldado ameagado
entrando em um carro particular, acompanhado de outros dois homens, advogados ou
policiais a paisana. O carro sai rapidamente. FEssas cenas demonstram a preocupagio em
proteger o soldado, que foi ameagado de morte. O texto reforca esta informagdo: "O
soldado foi ameagado de morte e estd sob protecio da Policia Federal. Ele e a familia

detxaram o Parana”.

Cena 2.2

Aqui um conjunto de imagens feitas peio soldado, mostram a violéncia
praticada pelos soldados da policia militar. As imagens s@o noturnas. No lado esquerdo a
data (May: 23 1999) e a hora AM: 2:25. No canto superior esquerdo, o selo: JN Arquivo.

Todos os soldados que aparecem nessas imagens estdo encapuzados, € nao sdo
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identtficados. A seqtiéncia de imagens € de violéncia explicita: homem deitado no chdo
remido por soldados; soldados armados em posigdo de ataque; mulher com as mios na
cabeca, em primeiro plano soldado olha para a cimera; soldado chutando porta e
derrubando-a; Sem-Terra deitados no chéo, de barriga para baixo, com as mios amarradas
nas costas, PMs fortemente armados olhando, um cachorro dominado pelo soldado fica
em posi¢do de ataque e late para Sem-Terra que estd para deitar. O off que cobre esta
seqtiéncia: "O soldado divulgou as imagens da desocupagfio de um acampamento do MST
pela policia militar mostradas no Jornal Nacional. Os PMs chegaram de madrugada, néo

esperaram o oficial de justiga”.

Cena 2.3

A sonora com o Deputado Nilmario Miranda, presidente da comissdo de
direitos humanos, foi feita em uma entrevista coletiva. Varios microfones direcionados ao
deputado indicam que a informagio nfo é exclusiva do JN, e que, talvez por isso mesmo,
o IN nfo pode deixar de "dar" a maténia. O texto é conclusivo e direto; "Nés ficamos
agora absolutamente convencidos por provas materiais, pelo depoimento dele, minucioso,

checado, de que ha despejos noturnos 1legais.”

Cena 2.4

Aqui nfio ha indicagdo de que a cena foi feita durante uma desocupagio. E uma
cena noturna que apresenta, em dia de chuva, um carro da PM, com sirene ligada,
movimentando-se em uma rua asfaltada. Pingos de chuva estiio na lente da cAmera. E uma
cena de preenchimento, sem ligagio com as cenas anteriores. N&o indica se faz parte das
cenas da dentincia, ou se foi feita pelo cinegrafista da emissora. Ela serve de suporte para

o inicio do segundo off "O soldado levou mais um video que mostra(...)".

77



Cena 2.5

Novamente, seqiiéncia de cenas captadas pelo soldado. Aqui ha o recurso de som
ambiente, no qual ouve-se choro de criangas e um tiro. As imagens mostram Sem-Terra
ajoclhados com a cabeca no chio e criangas chorando. O off "(...) uma acfio de despejo
filmada por ele. Foi ha um ano na cidade de Mariluz, no Parana. No depoimento gravado pela

comissao, ele disse que a acdo foi planejada para surpreender os Sem-Tetra".

Cena 2.6

Nessa cena, a imagem de preenchimento é de um gravador de rolo, que vai
servir como suporte para a legenda: "quando a gente estava entrando, foi soltada uma
bomba de efeito moral no acampamento. Tinha policiais que chegavam nos barracos {...) €
em vez de¢ entrar € dominar a situagfo, eles chegavam chutando por fora dos barracos”. A
sonora € da voz do policial, gravada com alteragfo sonora e repete a legenda. Esse recurso
¢ utilizado quando hé a necessidade de preservar a fonte e quando a modulacio de voz

exige um recurso adicional para a compreensio do texto.

Cena 2.7

Nessa cena, uma imagem parada de um gravador com fita cassete rolando

empresta credibilidade ao texto: "O soldado disse que decidiu denunciar(...)".

Cena 2.8

A cena mostra, em uma sala de reunides, o deputado Nilmario Miranda,
membros da comissfio de direitos humanos e repoérteres. E, novamente, uma cena de

preenchimento, ilustrativa. O off. "(...) porque ficou revoltado com a violéncia”.

Estudio — nota pé
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O apresentador William Bonner, no estidio, finaliza a matéria com uma nota pé.
Em chromakey, o simbolo agora ¢ do JN. O texto informa: "A comissdo de Direitos
Humanos da Cimara vai encaminhar as denuncias ao Ministério da Justica e ao Governo
do Parand. Segundo o secretario de Seguranca do estado, Candido Martins de Oliveira, o
depoimento do PM néo merece credibilidade. O Secretario disse desconhecer os motivos
pelos quais o soldado estaria difamando a corporagio”.

A informagdo dada pelo secretario de seguranga, falada pelo apresentador e ndo
gravada com o proprio secretério, dilui a forga do depoimento, pois padroniza, na imagem do
apresentador, todas a mformagdes complementares. A imagem do secretario iria reforgar o

seu comentario, que parece absurdo, diante das provas evidentes.

52 SAUDE PARA QUEM RECEBE SOLIDARIEDADE

Essa matéria tem como tema, a doagdio de pegas ofertadas por fiéis, que o

Santuario do Divino Pai Eterno, na cidade de Trindade, Goias, esta realizando.

A cabega da matéria

O apresentador chama a matéria em um cenario com fundo de chromakey com o
selo do JN. A nfo inser¢do de um selo ilustrativo ¢ indicativa de que néo ha uma editoria
especial para a matéria. Ela pode ser encaixada nas editorias de satde, religido,
assistencialismo ou turismo religioso. Como a énfase esté solta, isto €, ela trata de todos
estes assuntos sem se aprofundar em nenhum, acaba indo para uma espécie de "campo
morto” do jornalismo, que é a editoria de geral. A cabeca da matéria direciona 2
interpretacdo para a doagéo das oferendas dos devotos, o que ndo ¢ contemplado no maior
espaco do corpo da matéria. O texto lido pelo apresentador: "Ha quase um século os fiéis

pagam suas promessas na festa do Divino Pal Eterno, em Trindade, Goias. Eles lotam a
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sala dos milagres com as oferendas por gracas alcancadas. Agora a pardquia do Divino
resolveu doar estas oferendas, com a autorizacdo dos devotos. A prova da fé que esta

ajudando pessoas carentes, como se fosse um segundo milagre”.

Cenas I a4

Essas quatro cenas de abertura apresentam muitas pessoas chegando a cidade de
Trindade, Goids. As duas primeiras mostram muitas pessoas andando a pé em um grande
calgada e as outras s@o de romeiros chegando em pequenos caminhfes. S3o cenas que
apresentam o sacrificio das pessoas para chegar ao lugar e reforgam a questdo da f&. O
texto em off: "Quem ndo enfrenta horas e dias de caminhada chega na caravanas de fiéis.

Sao caminhdées lotados".

Cenas 5¢e 6

Séo duas cenas no interior da igreja. Ambas remetem a duas questdes: nimero
de pessoas que acorrem ao santudrio e a da f&. A primeira, apresenta o interior da igreja,
lotada. E a segunda, apresenta um casal de fi¢is orando em frente a uma imagem religiosa.
O texto em off para as cenas: "Quem consegue 0 que pede quase sempre deixa algum

testemunho”.

Cenas 7 a 10

Esse conjunto de cenas indica a variedade de béncfos alcancadas e também a
variedade de produtos, provenientes das promessas, que podem ser colocados a
disposi¢do da populagio. E um reforgo as questbes de fé, ja que ¢ testemunho de gragas
alcancadas. O texto em off "Pecas de madeira, cera e gesso sio lembrangas deixadas por

quem se recuperou de algum acidente,(...)".
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Ceng 11

Novamente aqui a retomada de imagem que reforca a questiio da fé. Nessa cena.
dois devotos estdo a frente de um altar. E uma cena de cobertura do texto em off

"(...)depois de fazer uma promessa.”

Cenas12a 17

Esse conjunto de cenas representa a quantidade de material que é doado ao
Santudrio. Acrescenta veracidade ao fato da necessidade de o Santuario doar ou vender o
material doado pelos fiéis. As imagens apresentam roupas, fotos, grinaldas, mamadeiras,
chapéus e muitos aparelhos ortopédicos. A cena 15 ¢ fechada em um quadro que retrata
uma menina em cadeira de rodas, no qual estd escrito na parte superior "Milagre do
Divino P. Eterno”, abaixo, a direita o nome "Luzia S. Souza" ¢ parciaimente a data "7 de
setembro de 194-", o que comprova que as gracas sdo alcancadas hd mais de 60 anos,
tempo que o santuério recebe oferendas. A ultima cena mostra aparelhos ortopédicos, que
serfio Utels para as doagles. O texto em off "A sala dos milagres guarda mais de mil
pecas, quadros que mostram as béncdos, roupas e até um amontoado de aparelhos

ortopédicos”.

Cena 18 — passagem

Repérter Cleisa Garcia - Trindade, Goias. A reporter estd dentro da Sala dos
Milagres, repleta de doagdes dos devotos. Ela caminha e para em frente a uma parede com
aparelhos ortopédicos. O local escolhido para a passagem reforca a informacéo do nimero
de doag¢des recebidas pelo santuario. O texto: "a entrega de objetos ¢ fotografias ¢ tdo
grande que a Sala dos Milagres teve que ser ampliada quatro vezes desde que foi
construida. Mas os 800 m2 da nova sala nfo resolveram o problema. O espago continuava
pequeno até que a igreja deu um outro destino as oferendas dos romeiros. Hoje quase tudo

€ doado".
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Cena 19

Sonora como o Padre Vicente de Oliveira, coordenador do santuario. O
entrevistado est4 em primeiro plano, no lado direito do video. Atras dele, ao fundo, a Sala
dos Milagres, na qual pessoas caminham observando os quadros pendurados nas paredes,
como em uma exposicdo num museu. O padre justifica, através de sua fala, a doagéo dos
objetos: "a melhor destina¢fo ¢ que o0s necessitados possam usufruir aquilo que o Pai

Eterno recebeu”.

Cena 20

Essa ¢ uma cena de corte, que vai juntar o discurso sobre o material doado e a
assisténcia social realizada, a partir das vendas e doages dele. A cena mostra uma parede

com vdrias pecas de madeira. O texto em off: "as pec¢as de madeira sdo vendidas pela
igreja {...)".
Cenas 21 ¢ 22

Essas cenas mostram pratos de comida com cachorro quente e bolo de chocolate
(comidas preferidas pelas criangas), cobrindo o texto que diz: "(...) e o dintheiro serve para

comprar comida(...)".

Cenas 23 e 24

As duas cenas apresentam as criangas atendidas pelas doages do santuario. Em
ambas, as criangas estdo em fila, entrando em uma cantina. O texto: "para as 250 criangas

dessa creche”.

Cena 25

Agui hd uma sonora com Telma Bernardes, de 11 anos. Essa cena vai

desencadear uma série de imagens que irdo trabalhar com a emog¢édo do receptor. A

82



menina esta em primeiro plano e ao falar desvia os olhos para o repérter que esté acima,
fora do campo de visdo. A cAmera no nivel dos olhos valoriza o depoimento: "as pessoas

que tem doam para quem nfo tem e af Deus agradece”.

Cenas 26 a 29

Esse conjunto de cenas trabalha com a emogdo do receptor, que teve na cena
anterior a demonstragfio de f& e conformismo da menina. As cenas apresentam criancas,
felizes, experimentando calgados usados. O texto em off "o presente cabe direttinho nos

pés de Leonir de oito anos. O ténis que ndo serve para Filipe”.

Cena 30

A sonora com um menino que ndo € identificado na tela, e que, por dedugéo,
seria Felipe, a quem a reporter se refere, apresenta a cadmera de baixo para c¢ima, o que
valoriza a imagem e coloca o receptor no plano do entrevistado. A sonora acrescenta a
informacfo de que as criancas t€m a oportunidade de praticar, também, a solidariedade. O

texto: "da para outro que serve”.

Cena 31

Essa ¢ uma cena de preenchimento, que ¢ adequada ao off "vai para Cristiano”.
A cena comeca apresentando os pés calgados de um menino, ¢ vat até o seu rosto, pouco a

vontade.

Cena 32

Sonora com Andréa Mana de Souza, dona de casa. A entrevistada € jovem ¢
com aparéncia pobre. Ocupa o lado direito do video e olha para o repérter. Ao fundo,
algumas criangas com suas mdes, 0 que induz o receptor a acreditar que o discurso da

entrevistada € o mesmo daqueles que sdo assistidos pela creche. A sonora: "Gragas a Deus
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isso ajuda muito a gente, a gente € pobre, quase ndo tem recursos”.

Cenas 33 a 37

Esse conjunto de cenas apresenta uma doacgfo feita pelo santuédrio a um
deficiente. S#o imagens que mostram o entrevistado entre o constrangimento de ser
mostrado em sua pobreza e condicdo, e a alegria de estar recebendo a cadeira. Sdo
indicativas da necessidade real e da acéo de assisténcia.

O conjunto comeca com a cadeira sendo descarregada de um carro, ¢ depois
sendo montada em uma casa de umna pe¢a, na qual, em uma cama proxima da porta, esta o
entrevistado. A pessoa que descarrega a cadeira se apresenta de costas para a cidmera ¢
veste uma camiseta do santudrio. O off "a cadeira de rodas sai da Sala dos Milagres para
um bairro pobre de Trindade. Um devoto desconhecido do Divino Pai Etémo ¢ o
milagreiro do desempregado Luezir que se recupera de um acidente e ha dois meses nfio

consegue mais andar”.

Cena 38

Sonora com Luezir. O entrevistado passeia os olhos da cadeira para o reporter.
A clmera € baixa e d4 a sensacio de que estamos dentro do quarto, sentados proximos ao
entrevistado, que demonstra alegria. O texto mais uma vez retoma a questio da fé: "o meu
sonho ¢ ndo precisar mais dessa cadeira, voltar a andar e doar ela para outra pessoa ¢ ir

sete vezes 4 na igreja do Divino Pai FEterno para cumprir meu voto que eu fiz".

Estudio — nota pé

O apresentador, com tela azul, vazia, atrds, apresenta uma nota com informagdes
complementares. Novamente, uma referéncia as doagdes: "Mais de 4 mil pegas foram

doadas e até o fim da festa, no Domingo, 700 mil pessoas deverdo passar pelo Santuario
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de Divino Pai1 Eterno, em Trindade”.

53 MAQUINAS PARADAS, SECA E FOME NO NORDESTE

Essa matéria retrata a seca do Nordeste, e a desorganizagio ¢ o descaso do

Denocs - Departamento Nacional de Obras Contra a Seca.

A cabeca de matéria

O apresentador Wiliam Bonner chama a matéria em um cenario com fundo em
chromakey, com a imagem de uma terra seca, propria do Nordeste, e linhas vermelhas que
a cruzam. O selo representa o problema da seca e ndo o problema estrutural que ¢ a
dentncia, isto €, um problema de descaso govermamental. As linhas que cruzam a
imagem, em cores quentes, sugerem a lembranca de calor, fogo. O texto lido pelo
apresentador: "na regifo mais seca da Bahia a populac8o sofre e depende da ajuda de
outros brasileiros para conseguir um pouco de dgua. Enquanto isso maquinas do governo
Federal, que poderiam estar cavando pogos, estdo paradas ¢ os funciondrios publicos

recebem saldrios sem trabalhar".

Cenas 1 a6

Esse conjunto de cenas € um reforgo as informacdes da cabeca da matéria: a de
maquinas perfuratrizes que estdo trabalhando e a de que ha agua nos locais secos do
Nordeste. O off "A maquina ¢ da Igreja Catdlica. Foi comprada pelas paroquias da regido
que menos chove na Bahia. Os pogos que puxam a agua do subsolo estdo sendo pagos com o

dinheiro das doagdes de brasileiros do sul do pais para os flagelados da seca.”

Cena 7

Nessa sonora, a entrevistada, Irm3 Suzana Possamair, esta voltada para ao
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reporter, € ao fundo hé um descampado tipico das regifes secas do Nordeste, 0 que
confirma o local como drido. O texto: "mesmo que nds agradecamos de coragio as
pessoas que mandaram a cesta basica, os alimentos, aquelas que mandaram o dinheiro sdo
aquelas que vdo ajudar a resolver de uma maneira definitiva essa situago de fome, de

seca”.

Cenas 8 a 10

Esse conjunto de cenas apresenta o reporter conversando com um homem, o "seu”
Manoel. O ambiente das imagens mostra vegetacdo verde. Na cena 10, além da vegetagdo
densa, a méaquina perfuratriz, coberta com lona amare.la, faz cenario para a conversa que
empresta a4 matéria um carater de verdade, confianga. O off "O seu Manoel néio sabe como

agradecer. Na roga dele a 4gua vai jorrar e abastecer quase 100 familias".

Cena 11

Sonora com o entrevistado das cenas anteriores. O agricultor Manoel de Souza
estda 4 frente da mdquina perfuratriz e de uma paisagem com vegetaco verde. Essa
imagem reforca a possibilidade de haver dgua no local. O enirevistado ¢ um homem
simples, com a face sofrida. O texto: "A gente vive ai com fome, com sede, né, as
criangas morrendo desnutridas e eu tenho certeza que depois que essa agua vier, subir a

gente vai ter tudo na vida, porque agua é vida".

Cenas 12 a 14

Esse conjunto apresenta os alunos da escola agricola preparando o terreno arido
para a agua que vird. S0 Imagens que sugerem esperanga. Os alunos sfo jovens, o que
indica serem o futuro do local. O texto em off "Os alunos da escola agricola estdo

preparando a terra. Vo ter plantacdes irrigadas gragas a solidariedade”.
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Cenas 15a 17

Conjunto de immagens de cobertura; os detalhes da perfuratriz trabalhando sio
indicativos da possibilidade de solugfio do problema da seca na regifo. O texto em gff "A
perfuratriz da Igreja e os esfor¢o de pequenos agricultores ja abriram seis pogos. Muitos

outros deveriam(...)".

Cenas 18a 21

As imagens de maquinas de perfurar, e pesquisa de caminhdes em um pétio, no
qual ha uma aparéncia de abandono, confirmam o texto, sugerindo um carater de verdade
a matéria. O off, confirmado pelas imagens: "(...)estar matando a sede dos flagelados es os
equipamentos do governo federal na regido estivessem sendo utilizados. No municipio de

Canudos, um dos mais secos do Nordeste, existem trés maquinas de perfurar pogos”.

Cena 22

Reporter — José Raimundo — Canudos, Bahia. O repdrter, nessa passagem, esta
em frente a uma cerca que o separa do patio do Denocs. Essa imagem pode ser indicativa
de que o repdrter ndo obteve autorizacdio para entrar no patio. O texto: "as maquinas sao
do Denocs — Departamento Nacional de Obras Contra a Seca. Ha nove meses estio
paradas aqui no patio. Se estivessem no campo funcionando poderiam estar abrindo até

dois pogos por dia".

Cena 23 e24

Aqui s3o apresentadas imagens das maquinas do Denocs com marcas de
ferrugem. Essas cenas sdo importantes porque irdo desmentir as palavras do chefe do
Denocs, que sera o proximo entrevistado. O off desse conjunto: "Sem manutencio e

expostas ao tempo elas podem enferrujar”.
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Cena 25

Nessa cena, o reporter aparece conversando com o chefe do Denocs. O
entrevistado estd dentro do patio e o repdrter continua fora da cerca. A conversa nio foi
gravada, mas ¢ movimento do funcionario que se volta ¢ aponta para dentro do patio €
referéncia sobre o assunto tratado. O texto em off "O chefe do escritorio do Denocs diz

que por enquanto estdo em (...)".

Cena 26

Essa cena de cobertura desacredita as palavras do Chefe do Denocs, pois mostra

um detalhe da maquina com ferrugem. O off: "condigdes de funcionar”.

Cena 27

A sonora com o chefe do escritdrio do Denocs, Carlos Aratjo, foi feita dentro
do patio do Denocs. O entrevistado ocupa o lado direito do video e esta voltado para o
repérter. O movimento de cabega em diregdo ao patio informa sobre a que ele se refere no

texto: "na realidade elas deveriam estar trabathando”.

Cena 28

Aqui a cdmera em passeio da esquerda para a direita mostra em primeiro plano
uma cerca de bambu, atras da qual o repdrter conversa com o entrevistado que nio quer
ser identificado. E uma cena de preenchimento e prepara para a proxima. O texto em off’
"este rapaz que ndo quer ser identificado é um funcionario do Denocs, ele ganha mil e

duzentos reais por més, sem trabalhar".

Cena 29

A sonora com o funcionério do Denocs que nfio quer ser identificado foi feita
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em contraplano. O repérter olha em direcfio aos seus olhos e apresenta uma postura que
demonstra interesse ¢ atencio. Ao fundo, a paisagem com vegetagiio seca, propria da
regido, impede o reconhecimento do local da entrevista. A sonora: "assinamos o ponto,
marcamos a presen¢a todos os dias no érgfo esperando alguma determinagio que nfo

chega, até hoje”.

Cenas 30 a 33

Nesse conjunto, ha um reforgo da existéncia de pogos em funcionamento na
regido. A cena 33 apresenta um cactos em primeiro plano com o pogo ao fundo; a planta,
nativa, remete 4 lembranca de seca, de deserto. O texto em off. "vinte € um operadores de
maquinas também estdo recebendo salario sem trabalhar. O ltimo pogo aberto pelo

Denocs na regido, ha quatro anos, foi perfurado no lugar errado,(...)".

Cena 34

Essa cena apresenta, novamente, o reporter conversando com o entrevistado.
Ambos caminham em direcdo a cimera ¢ param préximos a uma torneira, que o
entrevistado abre, 0 que demonstra que houve uma construgio da cena, criando uma
narrativa visual que pode transmitir veracidade e credibilidade. O texto em off "(...)
segundo os agricultores. As ftrinta familias que esperavam matar a sede e irrigar a

plantagéio viram jorrar do (...)".

Cena 35

Essa cena mostra um detalhe da mido do agricultor abrindo a tomeira de onde
jorra agua em abundincia, o que seria desperdicio em uma regido seca, se nio fosse a

informagdo do texto em off: "(...) poco dgua que até€ os animais rejeitam”.
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A sonora com o agricultor Damifo Aradjo Sobrinho, em forma de diglogo, cria
uma sugestdo de que o receptor estd participando da conversa. A curiosidade do reporter,
na forma de perguntas, ou de confirmagdes do que ¢ dito, € adequada & do espectador.
Durante a sonora, a cAmera faz um movimento do pogo até um bebedouro, o que indica 1o
telespectador a distdncia entre ambos. O didlogo: Agricuitor: "— a Agua s¢ a gente beber
fica com mais sede”. Reporter: "—salgada demais”. Agricultor: " — salgada demais”.
Reporter: * — isto aqui é dos antmais, mas o gado bebe?” Agricuitor: "— bebe nada, nem

passarinho bebe”,
Cena 37

Essa cena € um piano geral de uma sede de fazenda e reforca o texto em off

Y]

“mas nesta fazenda onde as méquinas do governo nfo deveriam entrar(...)".

Cena 38

A imagem € de um pogo ariesiano. Serve, também de reforgo para o texto: " O
Denocs acertou em cheio. Os dois pogos que servem apenas(...)".
Cena 39 e 40

INas duas cenas, o gado estd bebendo dgua ¢m bebedouros proprios, parecido
com ¢ da cena 36. O {alo de o gado beber indica que a dgua € potavel. O texio que cobre
as imagens: (... a0 fazendeiro a agua € boa".
Cena 41

Nessa sonora, em forma de didlogo novamente, ¢ gerente da fazenda, Jofio

Damascend de Souza, aparece m pritneiro plano, voltado pata o repdrtet, ¢ tem ao fundo
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gado no bebedouro. O didlogo: Entrevistado: " — Serve para bicho, da para gente beber, da

para molhar as plantas, d4 para fazer de tudo com a agua.” Reporter: "— 0 pogo quem fez

i H

foi 0 Denocs?” Entrevistado: "— foi o Denocs.” Reporter: " — O senhor sabe quanto

custou?” Entrevistado: "- nfio, o pogo néo sei."

Cena 42

Aqui sZo mostrados cactos, que sugerem a lembranga de seca, deserto,
reforcando a situagdo precaria do local. O texto em off "sem 4dgua nos agudes ¢ sem
pocos(...)"

Cena 43
Essa cena mostra uma rua da pequena cidade. As casas, lado a lado, demonstram

ser em um centro urbano. O off: "mais de trinta mil familtas no sertdo (...)".

Cena 44

Duas mutheres carregando baldes vazios caminham pela rua da cena anterior,
seguidas por algumas criangas. A imagem, aparentemente construida, representa uma
cena cotidiana na pequena cidade. As duas mulheres fardo parte das cenas posteriores, o
que permite idéia de continuidade. Isso remete o receptor 4 impresséc de que aquela cena

se repete contentemente. O texto em off * continuam sofrendo com a falta de chuva, (_..)".

Cena 45

Um caminhdo pipa, em uma estrada de terra, se movimenta em diregdo a
camera. ndo h4 referéncia sobre se a imagem foi coletada na chegada do caminhfo &
cidade, ou se foi montada posteriormente para dar €ssa impressdo. O texto em gff

"dependem do velho caminhdo (...)".
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Cenas 46 e 47

Nessas cenas, um homem transfere a agua do caminhdo pipa para o balde das
mulheres da cena 44. A continuidade empresta 4 cena a sugestio de que todas as semanas
aquelas mulheres precisam da 4gua. Na Ultima cena, congelada para o corte, a mulher faz
forca para carregar o balde. "que aparece uma vez por semana.”

Estudio

Comentario de Arnaldo Jabor. Nio h4 retorno ao estiidio para uma nota pé, mas
sim para um comentario. E importante lembrar que comentarios sio de responsabilidade
de quem os apresenta, mas nem por isso deixam de ser aprovados pela emissora. O texto:
"Se os flagelados da seca pudessem, eles perguntariam. por qué ndo se faz uma irrigacdo
completa, séria com por exemplo a transposi¢do das dguas do Sdo Francisco? Por qué
quando alguém denuncia pocos publicos em terras particulares, como aconteceu coma

Jazenda de um deputado, veio a resposta?

E natural, sempre foi assim, meu filho.

Por qué ndo se tenta um politica de emergéncia além das sinistras frentes de
trabalho e dos ridiculos pogos e acudes?

Elementar caro flagelado. A seca é propriedade do poder do Nordeste. 4 seca
emprega burocratas ociosos e cria cargos para serem preenchido por afilhados de
politicos. A seca recebe verbas para serem desviadas. A seca é poder. 4 seca é lucro.

Orgulhe-se caro flagelado. A sua fome e a sua sede sustentam a estabilidade da elite

nordestina”.
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5.4 AS EVIDENCIAS
54.1 Quando ¢ mevitdvel mostrar, diminui-se o impacto

As trés matérias analisadas sdo representativas de formas de construcdo da
informagio em matérias jornalisticas.

Na primeira matéria analisada, € clara a intengfo da emissora em diluir a
importincia da matéria que vem a seguir, a da ago do Policia Militar na desocupacdo de
acampamentos Sem-Terra. A rede Globo no se exime de apresentar matérias nas quais o
contetido ideologico va de encontro ao seu, se a noticia for factual, com alto grau de
importincia para a populacdo. Portanto, nfio apresentar uma dentincia com provas cabais,
indiscutiveis, nfo pode ser o melhor passo. Além disso, se a emissora ndo apresentar o
"furo” que lhe foi fornecido, outra apresentara. A audiéncia, portanto, pautou essa edi¢io
do JN.

Porém, a emissora optou por colocar antes da matéria de denuncia uma outra
que apresenta 0 Movimento Sem-Terra como um movimento violento, organizado e com
intengdes duvidosas quanto a legalidade e legitimidade de sua luta. Faz alusGes levianas
ao governador do Mato Grosso do Sul, ligando-o ao MST ¢ ao PT, alimentando atitudes
preconceituosas.

A matéria forca a adequacdo das imagens ao texto.

Em cada cena, ou conjunto de cenas, analisada foi possivel observar a
construgdo da informacio com a intencgédo de justificar, porém néo legalizar, ou diminuir a
importdncia da informacio, diante do telespectador, das atitudes da agdo violenta da PM
do Parana.

A maténa inibe a tomada de atitudes, porque confunde o receptor.
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53.4.2 A Fragilidade de uma Cobertura sem Referéncias

A segunda matéria analisada comeca localizando o Santudrio, mostra a sala dos
milagres, que indica um grande nimero de promessas pagas, e termina com a doagéo das
pecas ofertadas pelos fi€is, em agradecimento por gracas alcancadas.

Dentre os critérios de selecio das matérias jornalisticas, 0 que contempla essa
matéria € 0 da novidade. A novidade é a doacfio de pegas até entfo intocadas — por conta
do sincretismo religioso — pela populacdo carente, € a reversio dos materiais em
assisténcia social. O ponto estrutural dessa matéria se relaciona as atitudes de
solidariedade que resolvem problemas governamentais.

Ha um uso bastante grande de imagens que apresentam pegas ortopédicas, o que
indica que os fi¢is foram curados de determinadas doengas, nas quais utilizavam cadeiras
de rodas, muletas, proteses mecénicas ou de madeira. As imagens apresentam, também,
outras espécies interessantes de gracas alcancadas: a grinalda indica um casamento
realizado, a roupa de bebé uma cura ou um nascimento esperado, as fotografias de
formatura, de familias felizes, etc. demonstram um universo de realiza¢des que escapa ao
receptor.

A construgdo da matéria ndo permite que haja um fato em evidéncia. As
informac0es acabam ficando superficiais, porque ndo contemplam nenhum assunto em
especial. A reporter fala sobre um evento que acontece anualmente, mas n3o informa a
data ¢ a programacdo da festa, fala-se sobre fé, mas nfo hé dados do numero de gracas
alcangadas ou entrevista com aqueles que as alcangaram; o receptor ndo ¢ informado a
qual entidade espiritual os fiéis prestam gragas. E abordada a questiio de saude e falta de
equipamento para o rapaz que nfo pode andar, mas nédo se fala em saide publica; aborda-
se a assisténcia social, mas nfo a insuficiéncia dos fundos governamentais para a
assisténeia social. Fala-se em doacfo dos materiais deixados pelos fiéis, mas nenhum

deles ¢ entrevistado expressando sua opinido.
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A matéria apresenta solugles alternativas para problemas estruturais da
sociedade. Mas, em nenhum momento, abre espaco para a construgfio de uma discussfo a
respeito da religiosidade, ou das condigSes de saude publica no pais. Ndo convida,
portanto, & reflexéo. |

Ao fim da matéria, o receptor recebeu uma carga de imagens que retratam:
deficiéneias fisicas, desejos banais, ou ndo, de muitas pessoas, criangas que necessitam de
calcados e comida, pessoas que precisam de ajuda. Essas imagens podem sugerir ao
receptor esperanga para a realizagfio de seus proprios desejos, ou tranquilidade por nio se

deparar com esses tipos de necessidades em sua propria vida.

54.3 Informagio construida e credibilidade fazem uma maténa

A terceira matéria analisada retrata a seca do Nordeste e a desorganizagéo ¢ o
descaso do Denocs — Departamento Nacional de Obras Contra a Seca. Como na anterior,
a matéria apresenta solugbes alternativas que a populag@o encontrou para resolver
problemas estruturais da sociedade, que nfo sdo solucionados pelos orgdos
governamentais. E uma matéria de denuncia estruturada de maneira que o receptor
construa um conhecimento individual. Utiliza recursos que acrescentam credibilidade,
como a imagem do repérter conversando com os entrevistados — o que retira também da
emissora a responsabilidade sobre a dentincia e coloca sobre o denunciante —, e imagens
que comprovam a necessidade de solugio urgente.

Ao mesmo tempo que apresenta a solugio para os problemas — doagdes em
dintheiro para a igreja comprar méquinas perfuratrizes —, sugere ao receptor a reflexdo sobre a
burocratizaco do sistema governamental. Apesar de o texto, no final da matéria, falar em
mais de trinta mil familias no sertdo necessitando de agua ¢ dependendo do caminhéo pipa,
nio ha referéncia sobre se a 4gua, do caminhdo pipa, € gratuita ou paga pelas prefeituras ou

pela populacdo; também ndo hé cenas com um nimero de pessoas que credite verdade 4
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informagdo. Nas ultimas quatro cenas, hd uma encenagdo, construida a partir de escolhas
feitas pelo repdrter ou pelo cinegrafista, mas ha uma diluicfio dos possiveis problemas
causados por essa interferéncia, porquanto toda a construgfio anterior ¢ carregada de indices
de credibilidade.

Ao final, no estudio, o comentarista Arnaldo Jabor faz um acréscimo a reflexdo
sugerida pela matéria.

Essas trés matérias sdo exemplos do material que faz parte do cotidiano do
telejomalismo brasileiro. Cada uma delas foi construida com uma intencdo, seja objetiva
ou subjetiva, diferente, como diluir a informac#o, noticiar a novidade, mas levando ao
conformismo, e denunciar, permitindo a reflexdo. Tém em comum questdes relacionadas
4 violéncia social, e o fato de serem noticia, sendo a noticia um fato novo, de interesse
social. Muitas vezes, porém, essa val de encontro com a mais nobre intengdo do

jornalismo: a de servir.



CONCLUSAQ

Durante a elaboracio deste trabalho, com os objetivos de compreender a
construgdo da mmagem no telejomalismo, quando ele trata de noticias sobre a violéncia
social, e perceber como a imagem construida afeta a informago, enquanto confunde a
compreensdo do receptor ou incentiva-o a tomada de atitudes, foi possivel observar quatro
itens relevantes:

1) a influéncia do atrelamento politico que a televisdio sofre, na transformacfo do

fato original em noticia adequada,

2) as transformacdes pelas quais a TV tem passado, tanto na forma quanto no
contendo, por causa do novo universo informativo que as novas tecnologias
proporcionaram ao receptor,

3) a dualidade do receptor que se acomoda em alguns momentos, mas reage
quando estimulado por meio da informagio que obtém e da capacidade que
encontra, em si mesmo, de tracar informagles que convergem na
reglaboracio do conhecimento;

4) as técnicas que constroem a informacfo, assemelhando-a, em alguns
momentos, ao espetaculo, desviando-a, assim, de seus objetivos.

Entre essas questdes, uma ¢ indicadora dos caminhos do telejornalismo que se
pratica: a de que a imagem da noticia no telejornalismo € construida a partir de técnicas
que estdo Jegitimadas, e, dessa forma, constituidas como corretas.

Nada disso, em si, € perverso. O problema € o desequilibrio que a unilateralidade

promove no processo de informagdo do publico e os desvios éticos que tal situacfo
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possibilita.

O reporter pouco experiente, ao colocar as informacgdes que obtém na férma do
telejornalismo brasiieiro (que fol construido a partir das experiéncias norte-americanas),
faz um trabalho tecnicamente correto, porém acaba desperdicando um espago valioso para
a construg@o de um saber participativo, por parte do receptor.

A construg@o também pode ser proposital, quando busca atender aos caprichos
que as questdes ideoldgicas, ao sabor das tramas do poder econdmico, politico e social,
impdem. Nesse caso, a forma, somente, ndo basta. E necessario buscar também, na
experiéncia e no conhecimento, quem € ¢ como reage o telespectador da informacéo
pretendida. O receptor, por sua vez, 4gil quando encontra elementos para construir o
saber, sucumbe quando é excluido da roda de conhecimento ¢ somente informado.
Ammado com informagdes soltas sobre o cotidiano, nfo encontra maneiras de reagir, ou de
compreender a necessidade de uma mobilizagdo, ou de seu valor enquanto agente
transformador.

O suporte das matérias analisadas nesta disserta¢do ¢ o Jornal Nacional. Lider
em audiéncia, o JN € o carro chefe da programacio da rede Globo, empresa que mantém
estreitos lacos com o poder instituido, desde a sua inauguragdo em 1965.

A lideranga em audiéncia do Jornal Naciornal se mantém nédo por acaso ou por
demérito das outras emissoras. Usando recursos técnicos avancados, nos quais estdo
incluidas as regras de edigio jornalistica do padrio Globo de qualidade, ¢ uma
preocupagio estética que padroniza os produtos em rede, o JN procura manter-se como
um icone em credibilidade € modernidade.

Nesse universo, os sistemas de dominacfo confinuam a existir com nova
aparéncia, pois continuam submetidos aos principios de mercado ¢ ideoldgicos. Da

mesma forma, hd duas tendéncias de atuagdo por parte do telespectador quando ele
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experimenta um sentimento de inquietacdo: a de acomodacio, ou constrangimento; e a de
desafio, ou mobilizacio.

A 1mprensa pode contribuir para a ampliacdo da reflexdo, o que levaria a
atitudes novas, diferentes, em termos mais fraternos € mais justos, exterminando o
pessimismo € a passividade, retomando a confianga da humanidade em si mesma e
instaurando novos sistemas de valoragéo. Porém, ela ndo faz uso amplo e completo dessa
possibilidade. Por questSes técnicas, estéticas, politicas ou econdmicas, o jornalismo,
travestido de espetaculo, exime-se.

Cabe ao jomnalista valorizar pautas que possibilitem a construcfo de um saber
participativo por parte do telespectador, e nfio deixar-se influenciar pelo espetaculo dos
fatos intensos, pela facilidade que as informagdes superficiais oferecem, pelos clichés que
favorecem a construgdo da narrativa, pelas facilidades técnicas que impfem seu ritmo.

A valorizagéo de pautas que geram a reflexfio estimula no receptor a sua capacidade
de fazer, de ser e transformar a realidade. Podem direcionar o othar do receptor de televisdo
para os tragos pertinentes que a percepco distraida ¢ desarmada deixa escapar.

Cabe também a esse profissional jornalista assumir como estratégias, dentre
outras, debater sobre questdes socials; posicionar-se ¢ cobrar agfo das autoridades; tornar-
se um canal de expressdo da populagfo; desenvolver uma agfo institucional que o coloque
em contato com outros profissionais, para debater o papel da imprensa € O seu
relacionamento com outros atores soctais.

E preciso substituir as imagens simplistas, unilaterais ¢ comprometidas, que a
imprensa veicula sobre temas de violéncia social, por uma representagio complexa e
miltipla, em proveito da pluralidade que a informacfo pode apresentar, fundada na
propria realidade do mundo social, contribuindo, desse modo, para explicar grande parte

do que nele acontece.
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A ordem social tem, de certa forma, feito recuar a grande violéncia ou miséria,
mas vem oferecendo condigGes favoraveis a um desenvolvimento de todas as formas de
pequenas violéncias ou misérias. As noticias que tratam da violéncia social sdo vistas
como pequenas miseérias, e sdo cotidianamente tratadas como geradoras de fatos, como se
estivessem isoladas de um contexto maior, mais amplo, organizado conforme as
necessidades particulares dos grupos dominantes.

E tarefa do jornalista tratar o sujeito como parte integrante de um macrocosmo,
mediado por ¢ele e pelas condigbes impostas pelas relagbes sociais contemporineas, € pensar
no mundo que se recria € escapa, dessa forma, das explicagdes institucionalizadas.

A alternativa do jornalismo ndo esta entre a desmedida de um racionalismo, que
deixe de lado a estética ou as regras, e a reniincia de informagdes leves e que aparentemente
servem somenie para preencher a grade ¢ agradar o telespectador. Ele pode conquistar
espacos e utilizar plenamente as margens deixadas para a liberdade criadora.

E ¢ exatamente na articulagfio, que a imagem da violéncia social permite, entre a
objetividade que a imagem passa e fixa e a subjetividade que o espectador traz consigo
que se pode encontrar um ponto de partida para a reflexdo do espectador quanto as
condicdes da sociedade contempordnea, permitindo uma ampliagdo das nogdes de
interesse coletivo, de solidariedade, de dignidade, de cidadania.

Informages precisam articular-se em sistemas, versdes e teorias, que sdo suas vias
de acesso. O que esta em jogo ¢ a pluralidade e a ideologia desses sistemas — que vdo dos
palacios, academias e fabricas até as redagées de jomnais — e a quem eles servem, bem como o
quanto estdo conformes ou contrarios as expectativas da sociedade.

E nesse contexto que se percebe que ndo havera verdadeira resposta i crise
gerada pela violéncia da exclusdo social, a nfo ser em escala global, na qual os meios de
comunicacio de massa operem, ou permitam, uma auténtica revolugdo politica, social e

cultural, ao invés de acionar incansavelmente procedimentps excludentes da criticidade,
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transformando a desigualdade social em "coisa normal”, natural e, em decorréncia disto,
imutavel.

Porém, ndo basta que essa (re)evolugido venha dos meios de comunicagido de
massa. Ela deverd concernir também as relagSes subjetivas dos receptores que se
permitam a uma estimulacio, seja pelo desespero (pela convicgdo de que a violéncia
soctal é inevitavel - 0 que ¢ incorreto), seja pela solidariedade.

O controle desses fendmenos exige uma transformacfo das mentalidades, na
qual a solidariedade seja complementada por um forte sentido pessoal ¢ cada individuo
possa lutar contra os esquemas regidos pela sociedade capitalista para silenciar a
verdadeira indignacio — que poderia gerar reflexdo e novas solugdes —, sob uma camada
de falsa preocupacio assistencialista.

O que o mundo social fez, o mundo social pode desfazer, a partir desse saber

que a informag&o jornalistica, comprometida com o receptor, pode possibilitar.
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GLOSSARIO DE TERMOS TECNICOS

Ancora - editor que produz e apresenta o telejornal e por isso € capaz de interpretar as

noticias ¢ eventualmente emitir opinifes sobre elas.

Ao vivo - transmiss@o de um acontecimento no momento em que ele esta ocorrendo. Pode
ser uma transmisséo externa, isto €, de um local situado fora da emissora ou de dentro da
mesma. Serve para designar também, a entrada de um repdrter no jornal que estd sendo

apresentado.

Apresentador - profissional responsavel pela conducdo do programa. A tendéncia dos
telejornais ¢ colocar jornalistas na apresentagéio dos jornais. O conhecimento das noticias e do

processo de producdo ddo mais seguranca ao apresentador.

Apuracio - busca das informagdes que v8o fazer parte de uma noticia ou reportagem. A
apurag@io pode ser ferta por escutas, produtores ou pelos repdrteres. O termo ¢ usado também

para designar a tarefa de checagem de informacdes ja recolhidas.

Arquive - secdo de uma emissora de televisdo encarregada de recolher, selecionar e

organizar irnagens jornalisticas.
Audio - termo usado para indicar a parte sonora das reportagens.

Background - também conhecido pela sigla BG, serve para designar 0 ruido ambiente ou
musica usada como fundo para a fala do repdrter ou do apresentador. Nas falas em que €

necessario traducdo € costume deixar um BG da fala na lingua original do entrevistado.

Boletim - isolado € o relato de um fato, gravado ou transmitido ao vivo, pelo reporter no

local do acontecimento. Também € conhecido pelo nome de stand-up.
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Break - intervalo entre os programas ou entre os blocos dos programas de televisfo.

Cabec¢a da matéria - ¢ a introdugdo da matéria, a noticia propriamente dita. E sempre

lida pelo apresentador, no estidio.

Cena - gravacio de uma unidade de imagem dentro de uma mesma localizagdo. A

sequéneia € formada por uma sucessdo de cenas.
Cenas de corte - ver imagens de preenchimento

Cenirio - ambiente onde se desenvolvem as cenas de apresentagdo dos telejornais. A

imagem que fica ao fundo dos apresentadores.

Chamada - texto que antecipa as matérias de destaque do telejoral. As chamadas sdo

inseridas durante os breaks da emissora, entre blocos do telejornal.
Chromakey - chave de cor que permite a inser¢o de imagens atras do apresentador.

Clipping - organizagio de recortes de jornais ¢ revistas que servem de apoio para o

trabatho do pauteiro e dos repdrteres.

Close - plano de enquadramento que da destaque a pessoa ou objeto. Em pessoas o

enquadramento € feito somente o rosto.

Cobertura - é o acompanhamento de um acontecimento, elei¢des, por exemplo.

Normalmente envolve mais de uma equipe.
Concisdo - uma das qualidades que o texto de TV deve ter.

Contraluz - iluminago que ¢ colocada atras do objeto ou personagem. Destaca a silhueta

e geralmente ¢ usada quando se quer preservar a fonte.

Contraplano - imagem do repérter de frente para a cdmera ¢ do entrevistado de costas. E
usada durante a edicfio e da a impressdo, ao receptor, do uso de duas cimeras. Pode ser

usado também quando o entrevistado nfo quer ser identificado.
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Corte - mudanca de imagem de uma fonte para outra.

Crédito - assinatura do reporter, editor e reporter cinematografico que fizeram uma

matéria. Identificacdo do entrevistado e do local.
Deadline - prazo final para a entrada da matéria no telejornal.

Decupagem - Descri¢do cena a cena, e sons que as acompanham, de uma reportagem ou
programa. Serve para a andlise semidtica do material. E também a selecfio das cenas e
sons de uma gravacdo que serdo utilizadas na localizagfo do material nas fitas de material

bruto, no momento da edicdo.

Deixa - palavras ou frases finais da reportagem, usadas para alertar o apresentador sobre a
entrada de outra matéria. Em matérias ao vivo a deixa € a assinatura verbal do reporter,

por exemplo: Caco Barcelos, do Uruguai, para o Jornal Nacional.

Edicfio - selecdo e organizacdo do material gravado. Significa também o conjunto de

matérias que vai se apresentado ao telespectador.
Editor-chefe - jornalista responsavel pelo telejomal.

Editor de arte - geralmente um designer, responsavel pelos selos, graficos ¢ mapas que

serdo utilizados durante a edigéo.

Editor de imagens - técnico responsdvel pela montagem das imagens a partir de um

roteiro elaborado pelo editor de texto ou pelo reporter.
Editor de texto - jornalista responsavel pela edigfo final das matérias.
Encerramento - final do telejomal. Inclui os créditos técnicos € a vinheta da emissora.

Enquadramento - posicio da cdmera em relagfo ao quadro da imagem, pessoa ou cena.

O enquadramento escolhido define como o observador vai ver a matéria.
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Entrevista - dialogo do repérter com as fontes afim de receber informages jornalisticas.
Existem entrevistas individuais e coletivas, dependendo do numero de jornalistas
presentes. As exclusivas, sdo aquelas obtidas por apenas um reporter, ¢ depende da

credibilidade, do indice de audiéncia da emissora ou da pesquisa realizada pelo jornalista.

Enxugar o texte - ato de rescrever determinado texto eliminando tudo que for
desnecessario para a compreensdo por parte do telespectador. Os textos sdo enxugados

por necessidade de clareza ou por necessidade de tempo.

Equipe - nome genérico dado ao grupo de profissionais composta por reporier,

cinegrafista e ituminador.

Escalada - significa 0 mesmo que manchete. A escaladas é formada por uma serie de
chamadas, lidas pelo apresentador na abertura do jornal. A escalada é feita com a fungfo

de prender a atenco do telespectador.

Espelho - folha de papel que abre o script dos telejornais e mostra a divisdo em blocos e a
ordenacdo das mateérias dentro de cada um dos blocos, a previsdo de comerciais,

chamadas e encerramento.

Exclusividade - cobertura jornalistica feita por um repdrter ou por uma emissora. A

exclusividade pode ocorrer por acordos ou por agilidade de reporteres ou da emissora.

Fade - ¢ um escurecimento da tela, sem audio, provocado para indicar uma mudanga ou a
passagem de tempo dentro de um programa. Existem dois tipos de fade: o fade in, com o
aparecimento gradual de imagem na tela, e o fade out, com o desaparecimento gradual da

imagem na tela.

Feature - reportagem que nfo necessita de atualidade, mas que enfoca um assunto de
interesse permanente. Os features sdo as tradicionais matérias de gaveta, para serem

usadas em ocasides de poucos acontecimentos.
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Flash - o mesmo que boletim. E uma entrada, ao vivo, de informagdes atualizadas sobre
um determinado assunto. Em casos de acontecimentos fora dos horarios dos jornais, o

flash interrompe a programag&o normal da emissora.

Flashback - cena dentro de um programa que mostra algum acontecimento ocorrido no

passado.

Fonte - pessoa, organizacgio, institui¢iio ou documentos com informacgdes necessarias para

a produgio de noticias ou reportagens.
Furo - noticia transmitida em primeira mio de um repdrter ou emissora.

Gancho - o fato ou acontecimento capaz de justificar a produgiio de determinada noticia

ou reportagem € a torna interessante para o telespectador.

Gravacio - a captagdo de imagens ¢ sons sobre uma fita magnética. Corresponde &

filmagem no cinema.

Hha de edig¢@io - conjunto de equipamentos que funcionam integrados e permitem gravar,
reproduzir ¢ editar noticias ou programas de televisio. E formada, basicamente, por dois
aparelhos de videocassete, um player para rodar o material gravado € um recorder que vai
gravar apenas as cenas selecionadas para a edigdo, € um editor eletrénico que vat

comandar as duas maquinas.

Imagens de preenchimento - imagens de detalthes que sdo gravados durante a realiza;do
da reportagem e que sfo usadas durante a edi¢fo final, para evitar pulos nos cortes. O

mesmo que insert.

Imsert - imagem ou sons colocados em cenas de corte na matéria editada para permutir
uma transicdo suave sem pulos de imagem, ou para acrescentar uma informagio sem

interferir no resto da matéria.
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Intervalo - espaco entre os programas ou blocos de programa. As emissoras vendem

€SS€es espacos que sdo ocupados por animncios comerciais.

Lauda - folha de papel com marcacdo especial para ser usada em telejornalismo. A lauda
em televisdo se chama script e tem uma divisdo em dois campos. O campo da direita, com
espago para 32 caracteres, € o campo do audio. Nesse campo vai escrito tudo o que o
apresentador vai ler no ar e todas as informagSes que ele necessita para fazer uma leitura
correta. No canto da esquerda, o campo do video, véo todas as informac¢des referentes a

imagens ¢ todas as informac&es necessarias aos técnicos.
Lead - abertura das matérias jomalisticas. No telejornalismo se chama cabega de matéria.

Manchete - ¢ o texto curto com uma informacdo capas de despertar a atencdo do

telespectador do contetudo do telejornal.

Matéria - nome usado para identificar material jornalistico produzido para publicagio.
Matriz - fita original gravada com imagens captadas pela cdmara.

Mixagem - combinacéo de varios sons.

Narraciio - o audio gravado com o texto da reportagem, pelo apresentador ou pelo repdrter.
Nota - pequena noticia sem muitos detalhes.

Noticia - relato de um acontecimento que tenha interesse para a populacgdo.

Off - noticia coberta com imagens € sem a presenca, no video, do Irepérter. 2 - informacéo

fornecida ao jomalista com o compromisso de que a fonte nfo seja identificada.

Panoramica - movimento lento da cdmera, no sentido horizontal para mostrar grandes
cendrios. A tomada feita da esquerda para direita, € a mais comum e 2 mais suave para a

leitura.
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Passagem - a gravacdo feita pelo repdrter no local do acontecimento € que serve para
fazer a ligacdo enfre duas partes da reportagem, 0 off e as entrevistas. O nome ¢ usado

também para identificar uma das partes da reportagem, o boletim de passagem.

Pauta - roteiro dos assuntos de interesse jornalistico com sugestdo de abordagens e

informacdes capazes de orientar a equipe de produgéo.

Pesquisa - levantamento de informagdes necessérias para a realizagfio de matérias. A

pesquisa pode recorrer a arquivos, documentos, jornais, revistas, livros ou pessoas.
Plano - abertura da lente da cdmera para mostrar um determinado objeto ou pessoa.
Plano geral - plano aberto, geralmente usado para identificar o local.

Plano médio ou americano - enquadramento no qual o corte € feito na altura da cintura.

Plano préximo - enquadramento que tem o corte do entrevistado ou repdrter no meio

do peito.

Preview - exame prévio do material jornalistico. Antecede a apresentagdo do material no

ar.

Produciio - trabalho anterior & realizag8o de reportagens ou programas. Inclui entre outras
tarefas pesquisa de imagens de arquivo, realiza¢do de contato com as fontes € marcacio

de entrevista.

Programacio - organizagdo da seqiiéncia de apresentacio dos programas e dos intervalos

comercials de uma emissora de televisdo.

Pulo de imagem - falta de sincronia entre duas imagens. Para evitar o pulo € comum usar

cenas de corte ou contraplanos.
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Quadro - usado para designar uma imagem de televisdo. O nome vem da seqiiéncia de
fotogramas, ou quadros do cinema. No Brasil sfo transmitidos 30 quadros por segundo e

cada quadro € formado por 525 linhas.

Quadro parado - imagem do video tape congelada, usada geralmente como ilustragéio. E

conhecida como QP ou still.
Redac#o - local onde trabalham os jomalistas de veiculos de comunicacgfo.

Relatério de reportagem - resumo feito pelo reporter com as informacgdes sobre a

producéio externa que ele realizou.
Replay - repeticio de uma imagem ou cena.

Reportagem - tema genérico para designar as produgdes jornalisticas ou a equipe de
profissionais. Como produto jornalistico, na TV, significa matéria jornalistica formada

por cabega, off, boletim, sonoras e nota pé.
Reporter - jomalista que apura e redige noticias ¢ reportagens.

Repoérter cinematografico - conhecido por cinegrafista € o profissional responsavel pefa

captaco das imagens da matéria jornalistica.

Retranca - termo usado para identificagfo das matérias. Cada matéria de um jornal ¢ uma

reiranca.

Script - roteiro do telejornal formado pelo conjunto das lqudas das matérias na ordem em

que irdio ao ar. 2. Lauda com marcagdes especiats usada no telejornalismo.
Selo - ilustragfo produzida pela editoria de arte par identificar um assunto ou uma noticia.

Slow motion - exibigdo de determinada cena com movimento mais lento do que o normal.
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Sobe som - marcacfio técnica que indica 0 movimento em que o sonoplasta deve colocar
no ar o som da edi¢@o em VT. Usa-se também para indicar o uso do som ambiente em

uma matéria.

Som ambiente - som caracteristico do local onde esta sendo produzida uma reportagem
ou programa. Pode incluir misicas, sons, vozes ¢ ruidos que vdo aparecer como fundo da

reportagem ou programa.
Sonoplastia - efeitos sonoros usados na edig@o de uma matéria.

Sonera - termo usado nas redacles de telejornalismo para indicar a entrevista de

reportagem, a fala do entrevistado.

Stand by - reportagem de reserva para entrar no ar em caso de problemas técnicos com

outras produgfes. Muito usada quando ha previsio de entrada ao vivo.

Stand up - o mesmo que boletim. Designa a transmissdo de mformagdes pelo reporter do

local do acontecimento. Pode ser ao vivo ou gravado.

Suite - reportagens de acompanhamento de um determinado assunto jornalistico enguanto
ele continua se desenvolvendo. A suite vai atualizando as informacdes e sempre da um

relato sucinto dos fatos que lhe deram origem.

Sujar a imagem - termo usado para indicar uma quantidade excessiva de legendas ou
créditos sobre uma imagem, o que prejudica a recepgio do telespectador. O ideal em

televisio € que as imagens sejam limpas.

Teleprompter - também chamado de TP, € um equipamento otico acoplado a cidmera
para permitir a reprodugdo do script diante da lente e facilitar a leitura do apresentador

sem tirar os othos do telespectador.

Tilt - tomada panoramica em sentido vertical.
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Time code - codigo de tempo digital gravado nas fitas de video para permitir a rapida

localizagdo das cenas. E muito til na edigdo.

Timing - em televisio ¢ usado para designar o ritmo da propria televisdo, de um

programa ou de uma matéria.

Traveling - cdmera em movimento para acompanhar uma cena, pessoa ou objetos que s¢

deslocam.

Varredura - também conhecida por lapada, € a substituicdo gradual de uma imagem por
outra, enguanto uma imagem vai saindo da tela a outra vai entrando. A varredura pode ser

horizontal ou vertical.

Vazamento de informacio - quebra de sigilo em caso de informagdes consideradas

confidenciais.

Vinheta - recurso grafico ou sonoro utilizado para indicar a abertura ou intervalo de
programas.

Zoom - movimento de cAmera para s¢ aproximar ou afastar a imagem de pessoas, objetos
ou cendrios. Quando o movimento € de afastamento diz-se que é zoom out; quando ¢ de

aproximacdo, diz-se que € um zoom In.
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APENDICE 1 - SCRIPT DAS MATERIAS ANALISADAS

As matérias analisadas foram decupadas e distribuidas em laudas divididas ao

meio, com as seguintes caracteristicas:

Lado esquerdo:

1) marcagdes em negrito de uso de cdmera: a) movimento - parada, passeio ED
(esquerda para direita e DE direita para esquerda), zoom in, zoom out,
movimento lateral ED ¢ DE; b) enquadramento - baixo para cima, cima para
baixo, nivel do olhar, baixa e alta;

2) descrigio de contetido das imagens e descrigio de legendas que identificam

os entrevistados.

Lado direito:
1) texto lido pelo apresentador: a) cabega e nota pé;
2} locugdo do reporter:
a) em campo - passagem;
b) locugfo em estidio, cobrinde com imagens - Off .
3) fala dos entrevistados - sonora,
4) sons captados no local de origem da imagem — som ambiente.
A indicag8o do lado esquerdo é feita a cada mudanca de cena, acompanhado na

mesma linha, no lado direito, o texto apresentado para cada cena.
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1. Sem-terra, fazendeiros € PMs — a luta pela distribuicdo da terra

Yideo

Audio

Estadio - Fatima Bermnardes,
que chama a maténa, tem ao fundo,
do lado direito, tela com chromakey,
mostrando uma pegada, marcada em
terra macia, sob uma cerca de arame
farpado com 4 fios.

Cena 1

Camera parada; baixa, nivel
dos olhos das crian¢as

Menino cantando hino do
movimento

Cena 2

Camera parada; baixa, nivel
dos othos das criancas

Sala de aula sob uma lona
preta, vista de tras para a frente, com
dois professores em frente um quadro
hegro, ensinado palavras de ordem
com uma das mos levantadas e

punho fechado.

Cabeca — Grupos do movimento sem
terra invadem fazendas e fecham estradas do
interior do Mato Grosso do Sul. Nossos
repoTteres entram nos acampamentos €
mostram como os dirigentes do MST ensinam

suas 1déias a criancas € adultos.

Som ambiente - Hino do movimento ...
Off 1 — Antes mesmo de ler e escrever

as criangas aprendem a militdncia.

Na sala de aula debaixo da lona,
comega a formagdo de uma nova geracio de

sem-terra.
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Cena 3

Camera parada; baixa, nivel
dos othos das criancas

Menino em uma janela, com o
corpo para dentro da sala, repetindo,
entusiasmado as palavras dos
professores.

Cena 4

Camera em passeio DE;
baixa, nivel dos olhos das criancas

Criangas em carteiras de
estudo repetindo palavras de ordem
dos professores.

Cena 5

Céamera em movimento ED;
de cima para baixo

Grupo de sem-terra batendo
ferramentas - foices, enxadas e
rastelos, sobre suas cabegas. Ao
fundo barracas de lona preta.

Cena 6

Camera em movimento DE;

Som ambiente

Som ambiente - metal batendo

Off 2 Do aprendizado a pratica — nos
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de baixo para cima

Fileira de 8 sem-terra faiando
palavras de ordem, um dos bracos
levantados e punho fechado. Camera
para em frente ao unico trabathador
sem-tefra que estd segurando uma
foice.

Cena 7

Marcos Losekann — Nova
Andradina — MS

Camera em zoom out; no
nivel do olhar

Cena aberiz em um
acampamento na qual vai sendo
acrescentada uma estrada de chéo
batido ¢ o repdrter. Ao fundo pasto
nativo.

Reporter apresenta um leque

de cartilhas.

Cena 8

Céamera parada, em close-up

acampamentos todos os dias 0s veteranos
ensatam o grito de guerra.
Som ambiente — na luta pela justica,

nos somos companheiros

Passagem - ocupar, resistir e produzir.
Esse era o lema do MST na época em que o
movimento foi fundado 15 anos atras. O {inico
objetivo era lutar por um pedaco de terra. De 14
para ca o movimento crescet ¢ & ambig#o

aumentou,

As cartithas distrbuidas nos
acampamentos mostram que o MST luta

principaimenie pelo poder.

Off 3 — até a vitéria sempre. O novo

e
b2
fam




Pégina de cartilha com texto,
fora de foco, da qual se destaca a
frase "Hasta la victoria sempre” em
cerco com fio e tratamento que
destaca as palavras. O destaque se
aproxima da tela.

Cena 9

Camera parada, close-up

Paginas de uma cartilha sendo
folhadas.

Cena 10

Camera parada; nivel do

Sala de conferéncias vista de
tras para frente com palestrante em
frente a um Quadro negro. Ouvintes
sentados em cadeiras de varios
modelos, Acima na parede bandeiras
do Brasi), Paraguai, .... e do MST.

Cena 11

Camera parada; de baixo

para cima

lema do movimento, inspirado na revolugo

sandini

sta na Nicaragua,

fo1 pubiicado nesta cartilha escrita em

espanhol,

durante um seminario

Internacional de sem Terra,
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Bandeiras dos movimentos
"Organizacion de Iuc};a por la tierra
— Paraguay e "Movimento
Campesino Paraguayo — MCP

Cena 12

Cimera parada; de baixe
para cima

Bandeira do MST

Cena 13

Camera parada; nivel do
olhar

Sala de conferéncia vista de
trds para frente, palestrante
escrevendo no quadro.

Cena 14

Céamera parada; nivel do

olhar

Lateral da sala de convengdes.

Palestrante na esquerda do video ¢
ouvintes na lateral direita, sentados
com pastas sobre as carteiras.

Cena 15

Realizado em Sidroldndia,

70 Km de Campo Grande.

A cartilha foi aprovada
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Camera parada; nivel do
othar

Auditorio visto de tras para
frente.

Cena 16

Céamera parada; nivel do
olhar

Auditério visto de frente para
tras. No primeiro plano, a esquerda,
um homem segura um cartaz.

Cena 17

Camera parada; nivel do
olhar

Auditério visto de tras para
frente, com um homem segurando
cartaz que coniém desenhos de um
homem cortando uma arvore, outro
sentado e outro aplainando uma
madeira Uma mulher faz o que
aparenta ser uma dindmica com as
imagens do cartaz.

Cena 18

por representantes dos sem terra

de toda a América Latina.

No documento ¢eles afirmam
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Camera parada, close-up
Pagina da cartilha com
destaque para a frase: "solo ocupar la
tierra para trabajar es una relacion ya

superada”

Cena 19

Camera parada, close-up

Pagina da cartitha com
destaque para a frase: "Los
revolucionanos tinen que enlocarse
en grassar €l control de los medios de
producion, de comunicacion y de
distribuicion al nivel local, regional y
nacional”.

Cena 20

Camera parada, nivel do
othar

Sonora: Paulo César Farias —
dirigente dos sem-terra

Entrevistado, em plano
americano, em frente a uma folhagem

verde.

que apenas ocupar a terra para trabalhar

€ uma posicio ja superada

€ que os revolucionarios devem se
esforcar para ganhar o controle dos meios de
producdo, de comunicagiio e distribuicio de

todo o pais.

Sonora 1 — "o objetivo nosso € chegar
a transformar o pais de um pais capitalista em

um pais soctalista.”
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Cena 21

Camera em passeio ED, de
cima para baixo

Ferramentas — facoes,
enxadas, pés, martelo, empunhadas
como mastros levantados

Cena 22

Céamerz parada, de cima
para baixo

Integrantes do movimento
como suas ferramentas

Cena 23

Camera parada, de cima
para baixo

Govemador do MS, camisa
xadrez, sem boné, cumprimentando
um integrante do movimento sem-
terra

Cena 24

Camera parada, nivel do
olhar

Mulher falando ac microfone,

Off 4 — s6 em mato Grossc do Sul sdo
vinte ¢ cinco mil familias de sem ferra
seguindo a doutrina do MST. Este ano ja

invadiram 59 propniedades.

Permanecem acampados em 21 delas.

O governador que é do PT

e ja foi visto usando o boné do

movimento, € acusado pelos fazendeiros
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usando boné do movimento. Ao lado
dela o governador do MS, com a
mesma roupa da cena antertor € um
boné do movimento, parado, ouvindo.
Viérias pessoas ao redor dele, todas
em frente a uma bandetra do MST.

Cena 25

Camera parada, nivel do
othar

Governador do MS, com a
mesma roupa da cena anterior, sem o
boné, cumprimentando cinco
integrantes do movimento sem-terra.
Uma das pessoas, em primeiro plano
esta com o boné vermelho.

Cena 26

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora — Jodo Bosco Leal —
fazendetro

Entrevistado em plano

americano, esta sentado, voltado para

de ndo cumprir os mandatos de

reintegracio de posse.

Somora 2 —"nds vamos ter um outro
estado no pais, nds vamos ter o total
desgoverno, porque ndo existe mais o
cumprimento da lei. Nao existe mais. Os
mandados de reintegracio de posse ndo sdo

cumpridos.
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o reporter. Atras dele um cartaz no
qual se percebe a bandeira brasileira
estilizada e as palavras: Lei, campo e
Brasil.

Cena 27

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora — José Orcirio —
Governador do Mato Grosso do Sul

Entrevistado em plano
americano, sentado, olhande de frente
para a cdmera. Desvia os olhos
algumas vezes para olhar para o
reporter. Ao fundo quadro em tons de
amarelo com a sigla do estado: MS
em azul.

Cena 28

Aérea , passeio ED

Area rural, com gado
pastando.

Cena 29

Aérea , passeio DE

Somora 3 — "nds queremos fazer o
despejo, cumprir a ordem judicial. Portanto
através de negoclagdo, tendo que tomar
postura, tomar medida em que isto ndo
signifique humilhar as pessoas que esto ali, na
grande matoria, pclo menos, lutando por uma
coisa digna que ¢ um pedaco de terra para

produzir a sua subsisténcia.

Off 5 - o INCRA reclama que apesar
de ter assentado seis mil familias de sem terra

no estado

o movimento ndo para de crescer.
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Acampamento do MST,
ocupando dois lados de uma estrada
de terra.

Cena 30

Camera parada, nivel do
olhar

Corredor entre barracas de um
acampamento. Pessoas se
movimentando ao fundo ¢ um senhor
com chapéu preto andando em
diregio a camera.

Cena 31

Camera parada, de baixo
para cima

Entra no quadro, da direita
para a esquerda, em primeiro plano,
uma mulher empurrando um carrinho
de mio com uma crianga dentro. Ao
fundo barracas do acampamento.

Cena 32

Camera parada, baixa

Mulher com boné do

Nos visitamos um dos assentamentos

¢ descobrimos

que muitos trabalhadores
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movimento, organizando uma horta ja
brotado.

Cena 33

Camera parada, baixo para
cima

Homem cortando lenha em
primeiro plano. Ao fundo barracas do
acampamento

Cena 34

Céamera parada, baixa

Mulher empurrando carrinho
de mio, de costas para a cbamera,
entrando em uma fileira de barracas
do acampamento.

Cena 35

Céamera parada, zoom-in

Reporier caminha em direcio
4 cAmera. Esta atras de uma cerca de
arame farpado. Dentro da propriedade
a que se refere apontando par o chéo.
A mmagem € de pasto nativo, com trés

animais bovinos ao fundo. O reporter

que hoje estio debaixo de lona

Jja receberam um pedaco de chio.

Passagem - O INCRA pagou o

equivalente a 10 milhdes de reais pela fazenda
Casa Verde, que os sem terra invadiram a cerca
de 8 anos. Na época foram assentados aqui 471
familias. SO que hoje restam menos de 50
POSSeiros na area. A maioria vendeu os lotes e

voltou para os acampamentos do MST em
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pdra e se apodia na cerca.

Cena 36

Camera parada, close-up

Sonora Anténto Aparecido —
ex- sem-terra

O entrevistado, que usa um

boné verde, esta de perfil. Ao fundo

com pouca nitidez, uma mercearia.
Ao final da fala um a c6amera, em
um zoom-in fecha no rosto.

Cena 37

Ciamera parada, nivel do
olhar

Sonora Gilson Cazaroto —
agricultor

O entrevistado, com a barba
por fazer, esta de perfil, da esquerda
para direita. Est4 no centro da
1mageln com um vazio as suas costas,
no Qual ¢ possivel observar um
barracio. Ao fundo uma rua de terra ¢

uma casa que esta sendo construida.

Mato Grosso do Sul.

Sonora 4 —"muitos venderam, foram
para a cidade, outros foram ficar debaixo de

lona outra vez para ganhar outro lote.”

Sonera 5 — "com a dificuldade do solo,
a infra-estrutura que o governo prometeu em
fazer e ndo fez, ai foi aonde que houve toda

essa venda de lotes."”
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Cena 38

Camera parada, nivel do
olhar

Estrada de terra fazendo uma
linha em dire¢éo ao horizonte, na qual
segue uma carroga. Ha uma pequena
planta no lado direito e wm poste do
lado esquerdo do video.

Cena 39

Camera parada, nivel do
olhar

Casa de madeira, sem pintura
e fechada, com galinhas de corte e de
angola pastando em frente.

Cena 40

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora Jodo Luiz Dan —
agricultor

O entrevistado, em piano
americano, €sta voltado para o

reporter ¢ usa um chapéu de palha.

Off 6 — vanios lotes viraram fazendas

outra vez.

Off 7 Casas ficaram abandonadas.

Sonora 6 =" aqui foi vinte mil reais.”

Pergunta do reporter — ¢ quando o
senhor veio tinha muita gente querendo
vender?

— "tinha muita gente, eu olhei uns cinco

lotes"
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Ao fundo piquetes da propriedade.

Cena 41

Cimera parada, close-up

Pedago de madeira com furos

Cena 42

Camera em passeio ED, de
cima para baixo

Muro de tijolos quebrado,
pedagos de tijolo no ch#o ¢ manchas
de sangue

Cena 43

Cimera em passeio DE, de
cima para baixo

Rapaz em cama de hospital
mostrando ferimentos. O movimento
da cmera vai até o ombro do rapaz.

Cena 44

Camera parada, close-up

Curativo em uma perna

Cena 45

Camera em passeio DE, de

cima para baixo

Off 8 — a policia federal

descobriu que os sem Terra estio

fabricando bombas nos acampamentos.

Esta semana uma delas explodiu no
colo de um militante no interior do Mato

Grosso do Sul.

Ele ¢ o colega ficaram gravemente

feridos.

Quando sairem do hospital serdo o

primeiros a prestar depoimento.
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Rapaz em cama de hospital
mostrando ferimentos. O passeio de

camera mostra o rosto,

Estadio - William Bonner,
que chama a matéria, tem ao fundo
tela com chromakey, mostrando o
mesmo selo da matéria anterior.
Pegadas em terra macia, sob uma
cerca de arame farpado.

Cena 2.1

Camera em movimento

Camera em dire¢do a um carro
no qual entra, no banco de trés,
homem com capacete de motociclista,
seguido por mais dois homens que
cuidam para que ndo seja
identificado. O carro sai em diregio a
rua.

Cena 2.2

Camera parada — imagem

SEGUNDA MATERIA

Cabeca — uma testemunha denuncia

abusos da Policia Militar no Parana. O

depoimento a Comisséio de Direitos Humanos
um soldado da PM conta que policiais agem

com violéncia em operagdes de desocupagio

de fazendas imvadidas no estado.

Off 1 - O soldado fo1 ameacado de

morte e esta sob prote¢io da Policia Federal.

Ele ¢ a familia deixaram ¢ Parana.

O soldado divulgou as imagens da
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" inegrafista amador desocupagéo de um acampamento do MST

Imagens noturnas feitas pelo pela policia militar mostradas no Jornal
soldado. No lado esquerdo data e hora | Nacional, Os PMs chegaram de madrugada,
AM: 2:25 - May: 23 1999. No canto nao esperaram o oficial de justica.
superior direito selo do JN Arquivo.

Seqiiéncia de 1magens:

Homem deitado no chéo
remido por seldados encapuzados.

Soldados armados em posigio
de ataque.

Mulher com as maos na
cabega, em primeiro plano soldado
encapuzado olha para a cimera,

Soldado chutando porta ¢
derrubando-a .

Sem-terra deitados no chio,
de barriga para baixo, com as m&os
amarradas nas costas, PMs
encapuzados e armados othando; um
cachorro dominado pelo soldado fica
em posic¢io de ataque e late para sem-

terra que esta para deltar.
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Cena 2.3

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora Deputado Nilmério
Miranda - Presidente da Comissfo de
Direitos Humanos

Deputado dando entrevista
para varios veiculos de comunicacio.

Cena 2.4

Camera parada, nivel do
othar

Noturna, lente da cAmera com
pingos de chuva, rua com asfalto
molhado na qual carro de policia,

com sirene ligada, s¢ movimenta.

Cena 2.5

Céamera parada — imagem
cinegrafista amador

Sem-terra ajoclhados com a
cabega no chéo.

Criangas chorando.

Sonora 1 — "nds ficamos agora
absolutamente convencidos por provas
materiais, pelo depoirhento dele, minucioso,

checado, de que ha despejos noturnos ilegais.”

Off 2 — o soldado levou mais um video

que mostra uma

Som ambiente — criancas chorando,
um tiro

acéo de despejo filmada por ele. Foi ha
um ano na cidade de Mariluz, no Parana. No

depoimento gravado pela comissio, ele disse
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que a acdo fo1 planejada para surpreender os

sem Terra.
Cena 2.6
Camera parada, close-up Sonora 2 — voz do policial gravada e
Imagem em tom de azul, de alterada - "quando a gente estava entrando, foi

um gravador de rolo. Na parte infertor | soltada uma bomba de efeito moral no

do video a legenda: "quando a gente acampamento. Tinha policiais que chegavam
estava entrando, fo1 soltada uma nos barracos ... e em vez de entrar e dominar a
bomba de efeito moral no situagho, eles chegavam chutando por fora dos
acampamento, Tinha policiais que barracos.”

chegavam nos barracos ... e em vez
de entrar e dominar a situacio, eles
chegavam chutando por fora dos
barracos."
Cena 2.7
Camera parada, close-up Off 3 — o soldado disse que decidiu
Gravador comn fita cassete denunciar
rolando.
Cena 2.8
Camera parada, nivel do porque ficou revoltado com a violéncia.
oihar

Sala com membros da
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comiissdo de Direitos humanos e
Varios reporteres.

Estudio — nota pé

William Bonner, tem ao fundo
tela com chromakey, mostrando o

simbolo do JN.

Nota pé — a comisséio de Direitos
Humanos da C&mara vai encaminhar as
dentincias ao Ministério da Justica ¢ ao
Govemno do Parana. Segundo o secretario de
Seguranga do estado, Candido Martins de
Oliveira, 0 depoimento do PM nfio merece
credibilidade. O Secretario disse desconhecer
0s motivos pelos quais o soldado estaria

difamando a corporacio.
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2. saude: quando a f¢ e a caridade resolvem

Video

Audio

Estudio
William Bonner chama a

matéria. O fundo do cendrio é em

azul com a marca do Jornal nacional:

IN

Cena 1

Camera parada, nivel do
olhar

Pessoas caminhando em
diregéio 4 cdmera, Estdo em uma
calgada larga e vestem roupas
confortaveis para caminhar.

Cena 2

Cimera parada, nivel do

olhar

cabeg¢a — ha quase um século os fidis
pagam suas promessas na festa do Divino Pai
Eterno, em Trindade, Goias. Eles fotam a sala
dos milagres com as oferendas por gragas
alcangadas. Agora a pardquia do Divino
resolveu doar estas oferendas, com a
autorizagdo dos devotos. A prova da f¢ que
esta ajudando pessoas carentes, como se fosse

um Segundo milagre.

Off 1 — Quem néo enfrenta

horas e dias de caminhada




Contraplano da cena anterior.
Pessoas caminhando por uma calgada
larga em dire¢dio contrana a cAmera.

Cena 3

Camera parada, nivel do
olhar

Caminhéo com varias pessoas

em carroceria de madeira. Ao fundo

Cena 4

Cémera parada, baixa

O caminhdo da cena anterior,
em primeiro plano, com um homem
auxiliando uma menina a descer. Ao
fundo no lado esquerdo do video, o
santuario do Divino Pai Eterno.

Cena 5

Camera parada, de cima

para baixo

Interior da Igreja, lotada de
ficis.

Cena 6

chega na caravanas de fiéis.

S4o caminhdes lotados.

Quem consegue o que
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Cimera em passeio ED,

nivel do olhar
Casal de fiéis orando,

ajoelhados, em frente a uma imagem
de santo.

Cena 7

Camera parada, nivel do
olhar

Fechada em uma roupa de
bebé.

Cena 8

Céamera passeio ED, nivel do
olhar

Parede com pegas ortopédicas
penduradas.

Cena 9

Camera parada, nivel do
olhar

Parede com muletas
penduradas.

Cena 10

Céamera passeio, nivel do

pede quase sempre deixa

algum testemunho.

Pecas de madeira, cera € gesso

sdo lembrangas deixadas

por quem s¢ recuperou de algum
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olhar

Parede com painel de fotos.

Cena 11

Céamera parada, nivel do
olhar

Dois devotos em pé, na frente
de um altar com imagem de santo.

Cena 12

Camera parada, nivel do
olhar

Geral do santudrio.

Cena 13

Camera parada, nivel do
olhar

Geral do interior de sala com
quadros nas paredes.

Cena 14

Camera parada, nivel do
olhar

Fechada em varias pecas,
desordenadas, como chapéu,

mamadeira, fotos e grinaldas.

acidente,

depois de fazer uma promessa.

A sala dos milagres

guarda mais de

mil pecas,
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Cena 15

Céamera parada, nivel do
olhar

Fechada em um Quadro que

retrata uma menina em cadeira de
rodas, no qual, na parte superior esta
escrito: Milagre do Divino P. Eterno.
Abaixo, no lado direito, o nome Luzia
S. Souza e parcialmente a data: 7
setembro 194

Cena 16

Camera parada, nivel do
olhar

Parede com vénos tipo de
roupas de adultos e criangas.

Cena 17

Céimera em movimento ED,
de baixo para cima

Parede com pegas ortopédicas
em madeira.

Cena 18 - passagem

Cleisa Garcia — Trindade,

Quadros que mostram as béngaos,

roupas e até um

amontoado de aparethos ortopédicos.

Passagem — a entrega de objetos €
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Céamera parada, nivel do
olhar

A reporter esta dentro da Sala
dos Milagres, caminha € para em
frente a uma parede com aparelhos
ortopédicos.

Cena 19

Ciamera parada, nivel do
olhar

Sonora com Padre Vicente De
Qliveira — coordenador do santudrio.

O entrevistado estd em
primeiro plano, do lado direito do
video. Ao fundo pessoas passeiam
pela sala observando os quadros
pendurados nas paredes.

Cena 20

Cimera em movimento DE,

nivel do olhar

Parede com pegas ortopédicas.

Cena 21

fotografias € tdo grande que a Sala dos
Milagres teve que ser ampliada quatro vezes
desde que fol construida. Mas os 800 metros
quadrados da nova sala ndo resolveram o
problema. O espago continuava pequeno até
que a igreja deu um outro destino as oferendas

dos romeiros. Hoje quase tudo ¢ doado.

Sonora — a melhor destinagfio € que os
necessitados possam usufruir aquilo que o Pai

Eterno recebew.”

Off 2 - as pecas de madeira séo

vendidas pela
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Céamera parada, baixa

Cena fechada em trés pratos
com cachorro quente.

Cena 22

Cimera parada, baixa

Cena fechada em um bolo de
chocolate com morangos.

Cena 23

Céamera parada, nivel do
olhar

Cnangas em fila. Elas saem de
cena no lado direito do video.

Cena 24

Cimera parada, nivel do
olhar

Patio da creche, no qual as
criangas estdo em fila.

Cena 25

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora Telma Bernardes — 11

anos

igreja e o dinheiro serve

para comprar

comida para as 250

cnangas dessa creche.

Sonora - "as pessoas que tem doam

para quem n#o tem e ai Deus agradece.”
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A menina, em primeiro plano,
do lado direito do video, tem ao
fundo dois meninos da creche. Desvia
o olhar da cAmera para a reporter que
est2 em pé ao lado, fora do campo de
visdo da cAmera.

Cena 26

Céamera parada, nivel do
olhar

Mulher, de costas, abaixada,
experimentando um calgado nos pes
de um menino.

Cena 27

Camera parada, de cima
para baixo

Fechada no pé de um menino
calgando um sapato preto.

Cena 28

Camera parada, baixo para
cima

Em primeiro plano menino

loiro olha para a cimera. ao fundo um

Off 3 — o presente

cabe dirertinho nos pés de

Leonir de oito anos.
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Céamera parada, baixa

Fechada em detalhe de pés em

chinelo de dedos, uma mao infantil
pega um ténis.

Cena 30

Cimera parada, de baixo
para cima

Sonora - menino no
1dentificado, por deducdo seria
Felipe.

Em primeiro plano menino
esta abaixado, aparentemente
experimentando um calgado. Olha
para o reporter e responde a ele.

Cena 31

Camera em movimento de
baixo para cima

Partindo dos pés de um
menino, a cimera percorre até o seu

rosto.

O ténis que ndo serve para Filipe...

Sonora - "da para outro que serve."

Off 4 — . .vai para Cristiano.
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Cena 32

Camera parada, nivel do
olhar

Sonora - Andréa Maria de
Souza — dona de casa

Entrevistada no lado direito do
video, olha para a reporter. Ao fundo
mdes € criangas da creche.

Cena 33

Ciamera parada, de cima
para baixo

Cadeira de rodas, plastificada,
sendo retirada de um carro (que néo
aparece em cena), por duas pessoas.

Cena 34

Chmera parada, nivel do
olhar

Mutlher em prnimetro plano,
dentro de um quarto simples, monta
a cadeira de rodas. Ao lado,
observando, um rapaz em uma cama,

com uma das pemas com curativo.

Sonora —"Gragas a Deus isso ajuda
muito a gente, a gente € pobre, quase nio tem

recursos."”

OAf S — a cadeira de rodas sai da Sala

dos Milagres para um

bairro pobre de Trindade. Um devoto

desconhecido do Divino Pai Eterno é o
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Cena 35

Camera parada, baixa

Em primeiro plano a cadeira
de rodas, do lado esquerdo do video.
Ao lado, o rapaz na cama, olhando
para a cadeira.

Cena 36

Camera em movimento ED,
de cima para baixo

O movimento da cimera
comeca na cadeira em primeiro plano
no lado direito do video. Fecha no
rapaz que esta sentado na cama.

Cena 37

Camera parada, de baixo
para cima

Aberta no Quarto com a
cadeira de rodas em primeiro plano.

Cena 38

Camera parada, baixa

Sonora — Luezir ....

Em primeiro plano a cadetra

milagreiro do desempregado Luezir

que se recupera de um acidente € ha

dois meses nio consegue mais andar.

Sonera —"o meu sonho ¢ ndo precisar
mais dessa cadeira, voltar a andar e doar ela

para outra pessoa € ir sete vezes 14 na igreja do
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dge rodas, do lado esquerdo do video.
Ao lado, o entrevistado, passeia com
o olhar da cadeira para o repoérter.
Estidio - nota pé
William Bonner apresenta a

nota pé com tela em chromakey azul

Divino Pai Eterno para cumprir meu voto que

eu fiz."

Nota pé — mais de 4 mil pegas foram
doadas e até o fim da festa, no Domingo, 700
mil pessoas deverdo passar pelo Santuario de

Divino Pai Eterno, em Trindade.
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3. Maquinas paradas, seca e fome no nordeste

Video

Audio

Estudio

William Bonner no estudio com
tela em chromakey ao fundo no qual
aparece um selo com a imagem de terra

seca e linhas vermelhas.

Cena 1

Camera parada, de cima para
baixo

Detalhe de uma maquina
perfuratriz.

Cena 2

Céamera parada, nivel do olhar

Geral da maquina.

Cena 3

Camera parada, baixa

Detalthe da maquina perfuratriz

trabalhando.

Cenad

cabeca - na regido mais seca da Bahia a
populacido sofre e depende da ajuda de outros
brasileiros para conseguir um pouco de agua.
Enquanto 1sso maquinas do governo Federal, que
poderiam estar cavando pogos estdio paradas e os
funcionarios publicos recebem salarios sem

trabalhar.

Off 1 — a maquina ¢ da Igreja Catdlica.

Fot comprada pelas pardquias da regido

que menos chove na Bahia.

Os pogos que puxam a agua do subsolo

astio sendo pagos com o dinheiro
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baixo

pogo.

Camera parada, de cima para

Agua caindo dentro de um poco.
Cena 5
Camera parada, nivel do olbar

Rapaz tirando agna de dentro do

Cena 6

Céamera parada, nivel do olhar
Geral de um pogo.

Cena 7

Camera parada, nivel do olhar
Sonora — Irm# Suzana Possamair

Entrevistada voltada para o

reporter, ac fundo nm descampado tipico

das regides secas.

Cena 8
Céamera parada, nivel do othar

Em cena um homem

(entrevistado), conversando com 0

repérter, se movimenta em diregdo &

camera.

Cena 9

Camera parada, nivel do othar

das doagdes de brasileiros

do sul do pais para os flagelados da seca.

Sonora 1

Mesmo que nos agradecamos de coragio as
pessoas que mandaram a cesta basica, os alimentos,
aquelas que mandaram o dinheiro s@o aquelas que
véo ajudar a resolver de wina maneira definitiva
essa sitnagio de fome, de seca.

Off 2 — o seu Manoel nfo sabe como

agradecer.

Na roca dele a 4gua vai jorrar e abastecer

quase
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. Em cena o mesmo homem da

anterior continua conversando com o
reporter, e se movimentam em direcdo &
cimera. Ao fundo arbustos verdes da
regido ¢ algumas arvores.

Cena 10 100 farnihias.

Camera parada, nivel do olhar

Entrevistado e reporter
conversando, tendo ao fundo muitas
arvores verdes & a maquina perfuratriz
coberta com lona amarela.

Cena 11 Senora — a gente vive ai com fome, com

Camera parada, nivel do olhar, | sede, né, as criangas morrendo desnutridas e en

planc americano tenho certeza que depois que essa 4gua vier, subir,
Sonora - Manoel de Souza — a gente vai ter tudo na vida. Porque agua ¢ vida.
agricultor

O entrevistado estd me primeiro
plano, no lado esquerdo do video,
voltado para o repérter. Ao fundo estaa
méquina perfuratriz.

Cena 12 Off 3 — os alunos da escola agricola estio

Céimera parada, nivel do olhar preparando

Jovens preparando o solo que

esta seco.
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cima

Ve TT
il AoF

Céamera parada, baixo para

Rapaz capinando solo seco.
Cena 14
Céamera parada, nivel do olhar

Meninas juntando com rastelo,

galhos secos.

Cena 15

Camera parada, pivel do olhar
Detalhe da perfuratniz.

Cena 16

Camera parada, nivel do olhar
Geral da perfuratriz.

Cena 17

Cimera parada, nivel do olhar
Detalhe da perfuratriz

Cena 18

CAamera em passeio DE

Patio com caminhdes e maquinas

de pesquisa e de perfuracéo.

Cena 19
Cémera parada, nivel do olhar

Maguina de pesquisa de solo,

a terra, Vio ter

plantagdes irrigadas gracas a solidariedade.

A perfuratriz da Igreja e os esforco de

pequenos agricultores ja abriram seis

POgOS.

Mouitos outros deveriam

estar matando a sede dos flagelados es os

equipamentos do governo federal na regido

estivessem sendo utilizados.

No municipio de Canados,
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com aparéncia de abandono.

Cena 20

Camera parada, nivel do olhar

Patio do Denocs, com caminhio
e trator aparentemente abandonados.

Cena 21

Cémera parada, nivel do olhar

Patio do Denocs, com caminhio
¢ maquma perfuratriz, com aspecto de
abandono.

Cena 22 — passagem

Cémera parada, nivel do olhar

Passagem repdrter José
Raimundo — Canudos, Bahia

O reporter esta em frente a um
acerca que © separa do péatio do Denocs.
Se volta para o patio e aponta para as

Cena 23

Céamera parada, nivel do olhar

Detathe de maquina perfuratriz
com ferrngem.

Cena 24

Cimera parada, nivel de olhar

um dos mais secos do nordeste,

existem trés maquinas de perfurar pogos.

Passagem — as maquinas sdo do Denocs
Departamento Nacional de Obras Contra a Seca.
H4 nove meses estdo paradas aqui no patio. Se
esttvessem no campo funcionando poderiam estar

abrindo até dois pogos por dia.

Off 4 - Sem manmutengio € expostas ao

tempo

elas podem enfermjar.
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Detalhe de maquina perfurairiz
com ferrugem.

Cena 25

Céamera parada, nivel do olhar

Reporter em primeire plano, fora
da cerca, conversando com o chefe do
Denocs, que estd dentro do patio. O chefe
do Denocs se volta ¢ mostra o patio.

Cena 26

Cimera parada, nivel do olhar

Detalke de maquina perfuratriz
com ferrugem.

Cena 27

Cimera parada, nivel do olhar

Sonora Carlos Araiijo — chefe do
escritorio — Denocs

O entrevistado, em plano
americano, esta voltado para ¢ reporter,
da direita para a esquerda, movimenta a
cabega em dire¢éio ao patio. Ao fundo o
patio do Denocs.

Cena 28

Céimera em passeio ED, de

baixe para cima

O chefe do escritério do Denocs diz que

por enquanto estio em

condi¢des de funcionar,

Sonora — " na realidade elas deveriam estar

trabathando”.

Off 5 — este rapaz que nfo quer ser

identificado é nm funcionario do Denocs, ele ganba

155




Ein primeiro plano uma cerca de
bambu ¢ arame. A cdmera acompanha o
movimento do repérter que estéd
caminhando atras da cerca, conversando
¢om um rapaz.

Cena 29

Cimera parada, nivel do olhar

Sonora funcionario do Denocs

Em contraplano, o entrevistado
esta de costas para a cdmera, vestindo
roupas que escondem a pele. O reporter
olha diretamente em seus olhos. Ao
fundo paisagem com vegetacio seca,
propria da regido.

Cena 30

Camera parada, nivel do othar

Geral de um pogo funcionando,
com uma roda de vento na torre.

Cena 31

Camera parada, de baixo para

Detalhe da roda de vento da cena
anterior. Percebe-se uma placa na qual

esta escrto: fortuna.

mil ¢ duzentos reais por més, sem trabalhar,

Sonora - "assinamos o ponto, marcamos a
presenca todos os dias no 6rgio esperando alguma

determinacdo que ndo chega, até hoje.

Off 6 — vinte ¢ um operadores de maquinas

também estio recehendo salario semn trabalhar,

O ualtimo pogo aberto pelo Denocs
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Cena 32

Céamera parada, de baixo para
cima

Outro dngulo da torre, com a
caixa d'dgua em primeiro plano.

Cena 33

CAmera parada, nivel do olhar

Em primeiro plano um cactos, e
pogo afras.

Cena 34

Céamera parada, nivel do othar

Em primeiro plano uma caixa
d'agua e uma torneira. Reporter e
entrevistado caminham em diregfio 2
cimera. Ambos param préximo 4
torneira e ¢ entrevistado abre-a.

Cena 35

Camera parada, close-up

Agricultor abre a torneira e 4gua
jorra.

Cena 36

Cimera em movimento ED,
nivel do olhar

Sonora Damido Araijo Sobrinho

na regifo, ha quatro anos,

foi perfurado no lugar errado,

segundo os agricultores. As trinta familias
que esperavars matar a sede ¢ trrigar a plantag@o

viram jorrar do

Ppogo agua que até os animais rejeitam.

Sonera — a agua, se a gente beber fica com
mais sede.

Pergunia do repérter — salgada demais.
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— agncultor

A torpeira continua jorrando

agua em primeiro plano, com o reporter e

o agricultor em segundo plano. A cdmera

sai de ambos e para em um bebedouro.

fundo.

Cena 37
CaAmera parada, nivel do othar

Geral de uma sede de fazenda ao

Cena 38

Ciamera parada, nivel do olhar
Imagem de um po¢o artesiano
Cena 39

Camera parada, nivel do olhar
Gado bebendo em um bebedouro
Cena 40

Camera parada, nivel de ethar

Fechada em um gado bebendo. O

bebedouro esti cheio.

Cena 4]- sonora

Sonora - — Jodo Damasceno de

Sonza — gerente da fazenda

Cimera em movimento ED,

nivel do olhar

- salgada demais,
Pergunta do repérter — isto aqui € dos
animais, mas o gado bebe?

— bebe nada, nem passarinho bebe.

OAFf 7 — mas nesta fazenda onde as

maquinas do govemo ndo deveriam entrar

o Denocs acertou em cheio. Os dois pogos

que servern apenas

ao Tazendeiro

a agua ¢ boa.

Sonora — "serve para bicho, da para gente
beber, da para molhar as plantas, da para fazer de
tudo com a aguna.”

Pergunta do reporter — "o pogo quem fez
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C entrevistado, em primeiro
plano, estd no fado direito do video. Ao

fundo gado no bebedouro.

Cena 42

Cimera parada, nivel do olhar

Em primeiro plano um cactos e
atras vegetagio local.

Cena 43

Céamera parada, nivel do olhar

Conjunto de casas, lado a lado,
tipicas de pequenas cidades do sertfo.

Cena 44

Camera parada, nivel do e¢thar

Duas mulheres, segurando baldes
vazios, andam por rua da pequena
cidade, seguidas por algumas criangas.

Cena 45

Camera parada, nivel do ofhar

Caminhdo pipa se movimentando
em direcfio & cAmera, através de nma
estrada de terra.

Cena 46

Céimera em movimento ED,

foi o Denocs?”
"foi 0 Denocs.”
Pergunta do repérter — "O senhor sabe
quanto custou? "
— "ndo, o0 pogo nio sei.”

Off 8 — sem agua nos agudes € sem pogos

mais de trinta mil familias no sertdo

contiuam sofrendo com a falta de chuva,

dependem do velho caminhido

que aparece uma vez
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nivel de olhar

Homem transferindo agua do
caminhdo pipa para o balde de uma das
mulheres da cena 44.

Cena 47

Ciamera em movimento ED, por semana.
nivel do olhar

Balde da outra muther da cena 44

transbordando de 4gua. Congela.
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ANEXO 1 - DE QUE FALA O MANUAL DE TELEJORNALISMO DA REDE
GLOBO

O telejornalismo praticado pela Rede Globo, segue algumas normas que
padronizam a programacdo entre as afiliadas e retransmissoras. Essas regras, publicadas
no Manual de Telejornalismo, foram desenvolvidas a partir da experiéncia norte
americana.

Segundo o manual, quanto ao reporter da emissora ele deve possuir:

a) Isengao, isto €, passar a informacfo sem opinar. Se o assunto é controvertido,
deve ouvir os varios lados envolvidos, buscando construir uma matéria
equilibrada e completa. A concluséo deve ser do telespectador, depois de
ouvir diversas posi¢des sobre o assunto.

b) Informacgfio. Além de ler jomais todos os dias, deve ter suas proprias fontes.
Uma agende de telefones ¢ citada como um instrumento de trabalho. Na hora de
sair para fazer uma matéria recomenda-se; pedir pesquisa ao Centro de
Documentagdo e ler a pesquisa a caminho do acontecimento; telefonar para
especialistas pedindo explicacbes sobre o assunto, e no caso de conferéncias
sobre as posigBes que serdio tomadas; na cobertura de seminarios, simposios,
congressos, o ideal € que o reporter assista a todas as palestras para depois fazer
entrevistas € armar a reportagem.

A emissora recomenda também padrdes de comportamento, nos quais sugere
que © equipamento, em coletivas, seja gravado material no inicio da coletiva, quando os
enirevistados geralmente preparam textos exclusivamente para TV e, entfo o equipamento
seja liberado, devendo o reporter permanecer no local até o final da informagdes; quanto
ao texto ele devera responder a todas as mformacgdes, e perguntas possiveis dos

telespectadores, mas os detalhes desnecessarios deverfio ser cortados. As palavras devem
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valorizar as imagens e nunca brigar com elas.

As perguntas, que vdo ao ar, junto com as respostas dos entrevistados, tambem
devem ser tema de preocupacdo. A recomendacgfio ¢ que o repdrter converse antes com o
entrevistado, escotha as respostas que valem noticia e pedir que diga o essencial em trés
ou quatro frases. E quando estiver ouvindo a resposta, no deve fazer sinais de aprovagio,
como o balangar a cabega. |

Quanto as questdes éticas 0 manual informa que a emissora prefere nfo noticiar,
além daqueles previstos pelo cédigo de ética do jornalismo, casos de suicidio; detalhes de
crimes que possam .constranger . ou prejudicar moralmente as vitimas;, imagens de
cadaveres, tomadas em close e cenas de extrema violéncia ¢ imagens de ratos, moscas ¢

baratas, entre outras.
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ANEXO 2 - OS DEZ MANDAMENTOS

O livro Jornalismo de televisdo apresenta dez mandamentos do jornalismo para
televisdo desenvolvidos, ao longo do tempo pelo telejomalismo norte-americano. S&o
eles:

1. A grande noticia estd onde estdo as cmeras. E as cAmeras costumam estar
onde ha poder. Por isso grande parte das noticias dos telejornais se referem
a0s governantes € a0 gOverno.

2. Noticia importante é aquela que entra no jornal da oito da noite. O
telejornalismo ¢ um processo brutal de eliminagfio de matérias. Sempre ha
mais noticia do que espaco nos telejornais € nessa briga as que entram sdo
importantes.

3. Se um politico nfio consegue dar o recado em 15 segundos, corta 0 homem. Ha
trés razdes para esse corte: medo de entediar o telespectador; medo de ser usado
pelo politico; cortar a fala € a maneira mais facil de editar.

4. Se o presidente fala € noticia. O governo ¢ ainda a principal fonte de noticias
do pais € uma decisfo do presidente pode influir diretamente na vida de
milhdes de pessoas.

5. Se o concorrente tem ¢ preciso usar. Essa obrigatoriedade ocorre muito em
coberturas feitas em sistema de pool ou quando se sabe que a emissora
concorrente tem e vai usar naquela noite. Mesmo sabendo que a matéria
poderia ser mais bem elaborada ou que nem deveria entrar, temos de
divulga-la.

6. Entre a bela e a fera, use a bela. A televisdo é freqlientemente acusada de
preferir a beleza ao conteudo. Os dirigentes de televisdo argumentam que as

mocas bonitas da televisio estdo 14 por competénceia e se duas pessoas tem a
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mesma capacidade sé que uma € loura e linda e a outra é um baixinho careca

e feio, a escolhida é a loura.

7. Se os grandes jornais publicaram, a televisdo deve dar. Existem ainda
produtores de televisdo que s¢ acreditam nas matérias depois de publicadas
pelos jomais. Mas esses produtores séo ¢ vao ficar cada vez mais raros. Hoje
a televisdo ndo s6 fura os jornais como comega a disputar a instantaneidade
da noticia com o radto.

8. Se ¢ importante mas a imagem € pobre, conte e ndo mostre. Se é trivial mas
a imagem ¢é boa, mostre. As dificuldades na ilustracdo de matérias de
economia, por exemplo, sfo cada vez mais vencidas pelos equipamentos
modernos capazes de espichar, encolher, torcer uma cédula de dinheiro. Na
televisdo € quase possivel explicar a teoria da mais valia em um minuto e
meio.

9. S¢ ndo aconteceu hoje, ndo € noticia. Os assuntos de véspera sio tratados
com muito mais profundidade pelos jornais.

10. Deixe o telespectador feliz. Incéndios, furacdes, batalhas e explosdes sdo as
melhores imagens de televisdo. mas o que o telespectador mais gosta € saber
que a casa dele, a cidade dele e o pais dele estio seguros. A melhor manetra
de reforgar essa nog¢do € mostrar essa destruicio toda nas casas, cidades ¢
paises dos outros. E preciso cuidado para ndo fechar o jornal com matérias
pesadas. O melhor ¢ usar uma matéria engragada ou positiva. O objetivo dos
telejornais ¢ transformar o importante em interessante e dar ao telespectador

a sensacdo de que ele sabe o que acontecen no mundo naquele dia.
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