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O belo € experiéncia aberta: ¢ experiéncia aberta € tudo o
que de incompleto existe na imagem e no espetaculo. a
generalidade da sua evocagdo. ou melhor, a sua lacuna.
Toda a imagem estética é superada pelas imagens possiveis
que ela propria suscita. que ela abre. Mas ndo se trata de
cair no delirio, viste que € sobre e no objeto que tem lugar
a experiéncia. Como se vé, a coisalidade do objeto ndo €
negada: mas a coisa torna-se suporte e ponto de partida
para um processo constitutivo do objeto enquanto
experienciado, quer dizer enquanto plenamente realizado.
A experiéncia estética serd entdo uma prospecgdo. uma
pesquisa, um movimentc. uma heuristica.  De
autenticamente estético. sO0 a relacdo. Assim  como
horizontalmente o valor estético se realiza na aproximagao,
no desvio a regra, na recusa do candne. verticalmente a
experiéncia do belo realizar-se-4 através de um processo de
aproximac¢do numa dialética continua i méme et e
["autre, ¢ a experiéncia de um obieto sera a experiéncia de
uma nossa atividade, do nosso movimento em diregdo e em
torno do objeto.

Umberto Eco



INDICE

INTRODUCAO
CAPITULO I - O REALIZADOR DE VIDEQ NO CONTEXTO
DAS NOVAS TECNOLOGIAS
DECADA DE 80 - DESMITIFICACAO DA TV
REALIZADORES ALTERNATIVOS
() REALIZADOR INDEPENDENTE
O REALIZADOR POPULAR
CAPITULO 1T - EXPERIENCIAS DE VIDEO NO ABC PAULISTA
O ABC PAULISTA
NUCLEO DE MEMORIA POPULAR DO ABC
TVT - TV DOS TRABALHADORES
UMA EXPERIENCIA EM SANTO ANDRY
CAPITULQ HI - UMA EXPERIENCIA EM SANTQ ANDRE: O8 TRES MOMENTOS
DE UMA "EXPERIENCIACAQ"
PRIMEIRO MOMENTO: A EXPERIENCIA NUMA ENTIDADE CIVIL
CRITICA A INSTRUMENTALIZACAO

TENTATIVA DE SUPERACAO INSTRUMENTAL

SEGUNDO MOMENTO: ALEM DO TECNICO - A EXPERIENCIA
SINDICAL
A ORGANIZACAO DOS REALIZADORES
POPULARES

A EXPERIENCIA NUMA ENTIDADE SINDICAL.

CRITICA A BESPLTACUL ARIZACAO
TERCEIRO MOMENTO: ALEM DO ESPETACULO - A EXPLRIENCIA

NUMA ENTIDADE PUBLICA
IMPLANTACAO F EXPERIMENTACAO

CONSIDERACOES FINAIS

ANEXOS

SINOPSES

BIBLIOGRAFIA

o8

ot



RESUMO

O surgimento do realizador no contexto das novas tecnologias nos
anos 80 marca uma década de experiéncias alternativas com o video,
fora das TVs broadcast ao tempo que estas se desenvolviam ¢ se
sofisticavam tecnologicamente na América Latina.

O video como suporte eletrénico, particularmente o video- tape
portatil, chega ao Brasil de forma mais marcante por volta de 1978, Os
modelos mais acessiveis eram de formato doméstico, como o VHS -
Video Home System, que permitia agilidade e facil portabilidade.

Essas  experiéncias  alternativas no  Brasil  polarizaram-se
principalmente em torno de dois grupos produtores: os independentes e
os populares. Ambos contestavam a velha ordem das comunicagses.
Esse ponto comum entre realizadores independentes ¢ populares ¢ o
deflagrador de wvérias experiéncias que se materializaram em
documentdrios que atestavam a preocupagdo social. Os independentes
buscaram dar um tratamento mais cultural aos seus trabalhos e os
populares um tratamento mais politico, porém ambos visavam um
espectador que ndo fosse passivo como agquele habituado ao sistema de
rede.

A experiéncia aqui analisada desenvolveu-se na regido do ABC
paulista num primeiro momento no CEPS - Centro de Estudos Politicos e
Sociais, uma entidade civil em Santo André, Organizagdo Nio
Governamental (ONG), que visava a produgdo de conhecimento junto a
setores da populacdo. No CEPS o video era usado, principalmente, como

registro pedagdgico.



O segundo momento desenvolveu-se numa institui¢do sindical também
em Santo André, no Sindicato dos Trabalhadores Rodoviarios, onde o
video era usado como registro/informativo. Paralelamente acontecia uma
experimentagdo com "cdmera aberta", gravando-se e exibindo-se
simultaneamente a partir de um 6nibus adaptado para este fim, batizado

de "Gabriela Eletrdnica”.

O terceiro momento efetivou-se numa instituigdo publica , Prefeitura
de Santo André, onde o video era usado na produgdo de institucionais, €
numa pratica que se desenvolveu num carro utilitario. A"Perua
Eletronica”, como foi chamada, visava experimentar uma programacao de
"TV de rua", que servisse de base para a criacdo de wma emissora de TV
na localidade . Além disso, varios servigos de atendimento ao publico
toram criados pela coordenacdo de video, ligada ao Departamento de
Cultura (TVSA),

Nas consideragdes finais coloca-se que nesta experiéncia de trés
momentos distintos entre si, o video foi tomado como um importante
suporte de mediagdo entre o realizador e a comunidade local e, para isso,
a prospecc¢do de sua especificidade foi considerada prioridade. O video
foi se tornando mais eficiente, durante o desenrolar da experiéncia, na
medida em que iam sendo consideradas as particularidades deste meio,
No processo constatou-se também a incompatibilidade entre a agdo com
objetivo de instalar uma TV numa regido ¢ a efemeridade que cerca
experiéncias de Tvs de rua.

Portante, uma Tv localizada ampliara consideravelmente suas chances
de estruturagdo, se tiver em conta a especificidade do meio, numa
investigagdo permanente do que seja em esséncia sua programacgdo e

como concebé-la a partir da interacdo com o piblico.



SUMMARY

The appearance of the maker in the context of new technologies at the
&0's marks a decade of alternative experiences with video, out of TVs
Broadcasting while they were developed and technologically sofisticated
in Latin America.

Video as eletronic support, particulary portable videotape, arrives
Brasil with more distinction around 1978. The most accessible models
were the domestic one, like VHS - Video Home System, that allows
agility and easy portability.

These alternative experiences in Brasil stayed, principally, around two
groups of producers: independents and populars. Both contested the old
order of communication. This commom point among independents and
populars makers is the deflagater of many experiences that were
materialized in documentaries that showed social preocupation. The
independents tried to give a more cultural treatment to their works and the
populars a more political treatment. However, both pointed a spectator
that wasn't passive as that one accostumated with net system.

The experience analised here was developed at ABC, a S3o Paulo
section, first on CEPS - Politics and Socials Study Center, a civil group of
Santo André city, ONG - Non Governamental Organization, that had the
objective of producing knowledge beside sectors of the population. At
CEPS video was principally used like pedagogic register.

At a second moment, it was developed ina sindical institution, in Santo
André city, at Highway's Workers Sindicate, where video was used as

register/informative. Besides, there would be an experimentation with



"open camera” recording and exhibiting simultaneously, by a bus that was
adapted for this, called "Eletronic Gabriela”.

The third moment was brought about at a public institution, the City
Hall of Santo André, where video was used in institutionals productions
and in a way that was developed at an utilitarium car. The "Eletronic
Turkey", as it was called, had the objective of testing the schedule of a
"Street TV", that was used to base the creation of a local TV Station. In
addition, severals public attending services was created by the video
coordination, connected to Culture Department (TVSA).

In final considerations it could be said that in three distinct moments
video was used as an important intermediate support between the video
maker and the local community and, for this, the search of its specificity
was considered priority. Video was becoming more efficient while the
experience was done, and at the time that was beeing considered the
particularities of thisenviroment. In the process also was found out the
incompability between the action with the objective of establishing a TV
in a region, and the ephemerality that is around the "TV Streets"
experiences.

Therefore, a local TV will considerably increase its chances of
structuring, if it takes into account the specificity of this enviroment in a
permanent investigation of what is its schedule in essence, and how to

conceive that from the interaction with the spectator.



INTRODUCAO

Este trabalho tem como preocupacio central analisar 0 uso do video
enquanto meio de comunicagdo ¢ reflete sobre uma experiéncia realizada
na cidade de Santo André pelo autor do presente estudo. A experiéncia
visou explorar as possibilidades de intera¢do entre o realizador de video e
a comunidade local. Para realizar este estudo, foi necessario constatar o
gsgotamento das possibilidades de uso do video nessa vivéncia,
acontecida em pequenos grupos que produziam TV para circuito
fechado!. Realizar essa pesquisa significou um afastamento intelectual
que possibilitou um periodo de reflexdo critica no qual se repensou a
pratica universalizando os sujeitos e o proprio processo.

Esse distanciamento permitiu transformar sujeito em investigador da
experiéncia, tornando possivel a descricdo e a interpretagdo a um s6
tempo. A descri¢do trouxe dados que, ao serem interpretados, revelaram
significados que, cumulativamente, podem contribuir para o
desenvolvimento de outras experiéncias, em dire¢d0o a um novo e mais
amplo campo televisual.

Portanto,  sistematizar essa  experiéncia  significa  torna-la
conhecimento, 0 que para as ciéncias sociais, ¢ sindénimo de narrar,
compreender e interpretar, conseqiiéncia da pratica e da teoria ou
resultado da intencionalidade e da vivéncia humana em constante

movimento 2.

PCircuito fechado: instalagio de video compreendendo o processo completo de producio ¢
reproduglio.consisie basicamenie numa cAmera eletrdnica, um gravador/reprodutor de video ¢ um
monitor de exibi¢lo ligados entre si. Muite usado em sistemas de vigllancia em bancos, lojas ¢
residéncias (Machado, 1988: p.209).

*FESTA Regina .7V dos trabalhadores: a leveza do alternativo. ECA - USP. S.P. 1991, p. 11/12.
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Optei por abordar o objeto de pesquisa segundo o que se compreende
por estudo de caso, em que o objeto ¢ uma unidade que se analisa
profundamente. A  participago em todo o processo da experiéncia
descrita fez de mim sujeito. A analise que me proponho a empreender
agora transforma a experiéncia vivida em objeto. Trabalhei fuf/-time com
os movimentos sociais do ABC de 1982 a 1991.  Nesse tempo, fui
observador critico do uso instrumental do video em tais movimentos,
enquanto participante ativo do chamado video popular, Nessa condig¢do,
organizei um pequeno arquivo particular de documentos, publicagdes e
videos produzidos pela experiéncia que serviu de base para a pesquisa,
material obtido através de entrevistas e informagdes obtidas em outras
fontes documentais especificas da experiéncia pesquisada, embora parte
deste material ndo inserido no arquivo particular mencionado foi perdido
ou deteriorado.

As fontes utilizadas neste trabalho constituiram-se também da relagdo
estruturada na vivéncia de grupo, através das informagdes que essa
convivéncia proporcionou em consultas mQtuas entre as pessoas
participantes daquele processo; pesquisa com outros grupos de
realizadores de video em forma de entrevistas e, além da pesquisa de
campo, pesquisas bibliograficas. Para analisar os dados obtidos, recorri
a varios autores que escreveram sobre video.

A experiéncia de uso do video em Santo André retne aspectos
relevantes para uma pesquisa que parte do objeto "experienciado”,
constituido num processo que encontra, em cada momento

particularizado, o suporte e o ponto de partida do proximo momento. Isso,



para Eco, corresponde ao processo de "experiéncia aberta”, e para este
trabalho, que disserta sobre um processo dindmico, fruto de uma vivéncia
em grupo, parece ser um caminho metodologico adequado.

A possivel interagdo entre realizador/comunidade local ¢ condigéo
importante a ser pesada neste estudo. Para conceituar interag@o parte-se
do uso corrente na midia do termo interatividade, que "¢ a incorporagdo
da acdo do espectador e do mundo ao seu redor com a agdo da imagem'*.

Neste trabalho, a interacdo acrescenta a possibilidade de elaboragio
das imagens a possibilidade técnica do espectador interferir.

Para Dinamarca, o video em seus multiplos usos tem como relevancia
"formas horizontais e participativas de comunicacdo audiovisual em
interacdo socio-historica concretas™s.

Neste trabalho, o termo interlocutor pode referir-se ao emissor ou ao
receptor € a ambos quando interagindo.

E aqui concebido o realizador como um "produtor" tecno-operacional
habilitado na especificidade do meio, capaz de relacionar esse especifico
com o todo em que estd inserido (senso critico), que parte dessa relagéio
e do intuito de ser interlocutor com a comunidade (interlocutor - meio -
interlocutor).

Programacdo aqui ¢ definida como um "conjunto de programas unidos
e vinculados de alguma forma uns aos outros com um ritmo préprio e com

leis especificas que ndo se aplicam a nenhum outro meio™s.

3 ECO Umberto 4 defini¢do da arte. S.P. Martins Fontes, 1972, p.96.

4 DANTAS Marcelo. O Estado de Sdo Peulo, 20/11/94, D5

> DINAMARCA Herman. £/ video en América Latina, Montevideo, CEMA, 1990, p. 38

& REQUENA Jesus Gonzalez. £l discurso televisivo: espectdculo de la posmodernidad. Madrid,
Catedra, 1992, p. 25

13



Em determinado momento do processo com que se ocupa esta
dissertagdo, fala-se em TV de rua, que Carvalho 7 define como: "processo
de identificag¢do / auto-reconhecimento, onde o video funciona como
espelho para o reforgo da imagem do grupo, além de promover a
discussdo de temas comuns, incrementar o relacionamento social e

patrocinar o surgimento de novas liderangas, novas idéias dentro do

1t

grupo”.
Neste trabalho, chama-se experiéncia ao todo: um processo em que o

video ¢ experimentado como meio entre o realizador e a comunidade; e
experienciagdo corresponde a uma "experiéncia aberta, que é tudo o que
de incompleto existe na imagem e no espetaculo, a generalidade de sua
evocagdo, ou melhor, a sua lacuna."®. O objeto pesquisado foi a propria
experiéncia de realizagdo de video em Santo André, e em cada um de
seus momentos, os suportes e pontos de partida para a constituicdo do
processo.

Este trabalho ndo pretende estabelecer o que € video alternativo nem
definir o que € comunicacdo alternativa. Trata de comunicagdo porque o
video ¢ um meio de comunicacfo e fala de alternativo por referir-se a uma
producdo diferenciada daquela veiculada pela televisdo broadcast. No
Brasil, na década de 80, essa produgdo diferenciada dividia-se em
independente e popular e correspondia ac chamado video alternativo na
América Latina.

Minha intengdo foi a de descrever e interpretar a relacdo estabelecida

entre o usudrio de video e o meio video, tendo o papel do realizador como

7 CARVALHO Josilda M. Silva de. Video Popular: A Concepedo e prdtica comunicacional de
grupos vinculados avs movimemtos sociais e populares em Natol, Dissertacio de Mestrado,
UNICAMP, Campinas . 1995, p. 70

8 ECO Umberto. 4 definigdo da arre. S3o Paulo, Martins Fontes, 1972, p, 96
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fio condutor. Descrigdo cronologica da experiéncia em Santo André, das
particularidades dessa relagdo numa organizagdo ndo governamental
(ONG); dentro de uma entidade sindical; e numa instituigdo publica.
Interpretagdo sistemdtica do processo e das contradigdes entre
concepgdes de uso do video e o desdobramento pratico de tais
concepgeoes.

Analiso aqui como o potencial de comunicacdo do video sofre
interferéncias na prospecgdo de sua especificidade quando usado numa
relacio de simples instrumentalizagdo, embora ninguem negue a
importante fun¢do desse meio como suporte de mediacdo entre ©
realizador ¢ a comunidade. De qualquer modo, as experiéncias de video
de pequenbs grupos, ainda que limitadas em si mesmas, podem apontar
para um outro perfil de televisdo.

Em tese, as tecnologias de comunicagdo facilitariam a interagdo entre
o realizador € o publico. No entanto, quando se busca estabelecer esse
processo dentro de uma instituigdo, acabam ocorrendo contradigdes entre
interesses da instituicdo e o realizador, reproduzindo, ainda que em
microescala, 0 que se dd nos mass media, como demonstrou Regina
Festa: "Os mass media transformam-se em instrumento de poder e
estabelecem uma rela¢do conservadora e conflitiva" ®

A estrutura do trabalho obedece ao tracado histérico percorrido pelo
realizador de video na década de 80 no Brasil, no ABC paulista. No
CAPITULO 1 comeco valorizando o realizador de video no momento da
transi¢do da era industrial a era das comunicagdes, apontando o conflito

que se estabelece entre tecnologia e meio. Destaco a década de 80 no

® FESTA Regina. TV dos trabalhadores: a leveza do alternativo. ECA - USP. $.P, 1991, p. 14.
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contexto da implantacio das novas tecnologias de comunicagdo na
América Latina e a configuragdo do realizador de video alternativo. A
seguir procuro tragar uma panordmica das experiéncias de video no ABC
paulista, na década de 80, reportando-me a uma experiéncia pioneira do
fina} da década anterior (CAPITULO 1I). Na ultima parte, aprofundo a
experiéncia de Santo André, objeto desta pesquisa, que se desenvolveu
em trés momentos diferentes em instituicdes da drea social € que se
correlacionam entre si. Correspondem ao desenvolvimento de diferentes
formas de uso do video ao longo desse processo e a evolucdo dessas
formas (CAPITULO I1I). Nas Considera¢des Finais arremato um balango
dessas analises.

A presente pesquisa ¢ feita num momento conjuntural do pais em que
se discutem a democratiza¢do dos meios de comunicacdo, a quebra de
monopolios, € mais especificamente, reordenam-se leis que regulamentam
as TVs por assinatura, TVs a cabo e TVs por microondas - MMDS.

No bojo dessa discussdo, questiona-se o papel social da televisdo
quando o governo federal, apresenta como prioritario o investimento em
Educagdo a Distdncia, redefinindo-se a estrutura das TVs Educativas e a
concepcdo de TV plblica .

Segundo o entdo Secretario de Comunicac¢io Social da Presidéncia da
Republica, Roberto Muylaert, em entrevista ao Jornal do Brasil de
29/01/95 " a obrigacdo de qualquer televisdo ¢ ter audiéncia, mas nao
apenas a audiéncial...] porque o conceito de TV pablica é procurar dar a
sociedade 0 que a emissora comercial ndo oferece".

A difusdo em grande escala e as possibilidades tecnologicas parecem

intermindveis, pois, ao se multiplicarem vertiginosamente, tornam infinitas
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as possibilidades de comunicagdo neste meio. Temos de contar também
com a destreza do espectador na decodifica¢do visual adquirida através
do convivio diuturno com a "telinha”.

O presente estudo justifica-se, portanto, por se colocar num momento

de importantes redefini¢des do papel da televisdo no pais.
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CAPITULO I - O REALIZADOR DE VIDEO NO CONTEXTO
DAS NOVAS TECNOLOGIAS

O realizador de video latinoamericano, que comeg¢a configurar-se
como tal a partir da segunda metade da década de 70, sofreu uma
significativa influéncia de um cinema que nos anos 60 foi fortemente
marcado por temas sociais. Experiéncias de Tvs que visavam a
descentralizacdo da televisdo de massa na Europa e no Canada e as
praticas de vidoarte nos Estados Unidos, constituiram-se em
antecedentes de carater ideologico e contestatorio para os realizadores na
América Latina.

Esses usos, entre nos, legitimam-se em movimentos organizados e
reforgam-se com a realizagcdo dos Festivais Internacionais del Nuevo Cine
Latinoamericano de Havana - Cuba, que acolhe como fendmeno
pertinente, o video latinoamericano! .

Os realizadores de cinema e de video, na década de 80 na America
Latina, tinham uma concepg¢do estética e politica comum provenientes de
concepgles daqueles cineastas da década de 60, que influenciaram
decisivamente as novas geracOes de ralizadores de video. Muitas das
tematicas encontradas nos videos dessa década sdo comuns as produgdes
cinematograficas daquela outra década que tratavam da fome, da pobreza
¢ da marginalidade e, por outro lado, o video passa a ocupar espacos

anteriormente s6 ocupados pelo cinema.

1 O Festival del nuevo cine latinoanmericano, Havana-Cuba, desde 1979 consolidou-se enquanto um
importante forum de discussfo sobre cinema, tfelevisio e video na década de 80 em seus
gncontros anuais (ver anexo n. 1 : resumo do documenio final do XIT Festival del Cing,
television y video. La Havana, Cuba-diciembre de 1989, sobre a ligagdo deste com o
movimento de video na America Latina),
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A temdtica social recorrente nesses realizadores de cinema e video, a
exemplo da estética da fome de Glauber Rocha, originam uma
“’identidade audiovisual’” estereotipada, esgotada pelo seu uso constante.
Este estereodtipo feito de imagens de camponeses, meninos, mulheres,
indios e o ©povo, vistos como ‘‘martires’’e vitimas do
‘‘desenvolvimento’’, tem como fio condutor das histérias e dos
testemunhos, as vozes em ‘‘off’’, quase sempre aludindo & morte, a
queixa, a violéncia ¢ a corrupgdo?

Afora esta maneira de retratar a miséria e o0 sofrimento, outra tematica
muito utilizada pelos realizadores da década de 80 ¢ a politica, trabalhada
em todo o continente, que chega a “’telinha’’através de campanhas
promocionais de lideres ou em propagandas institucionais. Este outro tipo
de imagens apresenta tomadas de multiddo em manifestagdes publicas,
acompanhados de musicas triunfalistas, dirigindo-se a um espectador
como eleitor potencial a quem se tenta atingir satirizando ou ironizando as
situacOes ditadas pela ordem social®.

A influéncia do cinema sobre os realizadores de video vai além das
tematicas comuns e estd presente também na elaboragfo do discurso
audiovisual, resultando nas op¢des narrativas, o que fica mais evidente
nos géneros documentdric e ficcional. A referéncia a aspectos da
realidade direciona o emprego do estilo narrativo cldssico, por fragmentar
o espago alternando os planos, usar alguns movimentos de cdmera,
insinuar temporalidades e apoiar-se no som como outro elemento
interligador para construir uma estrutura homogénea. Estes elementos que
tradicionalmente entendemos como estrutura de linguagem e que

correspondem a processos téenicos da producdo e a justaposicdo de

? URICOECHEA Sady Fernando. Home Video - da casa para a praga. IMES - Mestrado, 1991,
p.44.
3 bid. p.45.
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segmentos com fins narrativos, provém de um estilo cinematografico que
se origina no romance € no teatro oitocentista, que desde o comeco do
século vem se impondo como padrio visual estabelecido. O rompimento
com este modelo correspondeu aos movimentos de vanguarda no cinema
empreendido pelos realizadores do Neo-Realismo Italiano na década de
50 e a partir dai os dos ‘’Cinemas Novos’’,”’Novelle Vague'’,
“Underground’’...), que buscavam outro esquema narrativo
desmitificando aquele até entfo privilegiado.

Herdeiros por um lado do Cinema Novo, os realizadores por outro
lado se defrontam com possibilidades variadas de uso do video ampliadas
a partir da década de 80. O realizador de video estd nesse contexto
diante de todo o arsenal de novos aparatos sofisticados com a evolugio
dos meios audiovisuais, com a incorporacdo da informdtica as
telecomunicagfes - ¢ o uso expandido de satélites. Articulados ao video,
encontramos: videotexto, fibras dpticas, raios laser, robodtica, telematica,
antenas parabdlicas, TV a cabo, TV de alta defini¢do, video-disco,
computacdo, satélites, redes digitais, etc. Assim, os realizadores podem
encontrar elementos de grande for¢a expressiva e comunicativa, Este
multiuso que se desenvolveu principalmente a partir das novas
tecnologias potencializa, inclusive, possibilidades artisticas de realizacdo,
mas por outro lado acrescentou “’riscos criativos™, decorrentes de uma
visdo tecnicista que pode hipervalorizar os aspectos objetivos formais de
fungdo desse tipo de tecnologia em detrimento dos aspectos subjetivos
indispensdveis a qualquer criagdo, prejudicando uma melhor

compreensdo no uso dos novos midias.

4 AMBROSI, Alain. Del buen uso democritico del video v de la television. in: GOICOCHEA,
Pedro. Pequenas panialias para la democracia, Lima, IPAL, 1992, p.1153
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Depois do aparecimento desses midias, qualquer imagem produzida
ganha maior importancia social pela possibilidade de multiplicagdo - que
parece infinita - por sua intensa circulagdo, influenciando o aparecimento
de uma “civilizagio da imagem” no século XX, embora as imagens ha
mais de cem anos venham multiplicando-se quantitativamente em
proporg¢des impressionantes e sempre crescentes, invadindo nosso
cotidiano por um fluxo que ndo pode ser contido, |

Esse fenomeno da multiplicagdo das imagens acontece no momento
que representa a transigdo historica de uma sociedade predominantemente
industrial, a uma sociedade baseada primordialmente na informago como
o acontecimento mais significativo do século XX5,

Safar atenta para o fato de que algumas dessas tecnologias foram
desenvolvidas a partir de "velhas tecnologias’’ distribuidas pela industria
cultural e de comunica¢do em ambito internacional como se fossem
tecnologia de ponta para mercados em potencial: paises do terceiro
mundo$

A hipervalorizacdo do progresso tecnologico que vivemos, € uma
situacdo ja vivida no século XVII, quando os homens experimentam o
encanto por um tipo de progresso material. Tal deslumbramento
encontrava esteio nas idéias deterministas promovidas pelo filésofo
Francis Bacon, segundo o qual o conirole da natureza por meio da
inova¢do tecnoldgica contribuiria ao methoramento qualitativo da vida
humana, sugerindo que o progresso tecnologico ¢, em si, positivo e

devemos nos adaptar a ele como historicamente inevitavel 7,

3 HAMELINK Cees. Informatizacién: hacia una cultura bindria, in: Carmen Gomez Mont. Nuevas
tecnologias de comunicacion. México, Trillas, 1991, p. 16,

6 SAFAR, Elizabeth. La incidencia de las nuevas tecnologias de informacion y comunicacion en
América Latina y el Caribe. in: Comunicacidn na América Latina n. 18, Bucnos Alres,
OCIC-AL, 1987, p.5.

TIbid. p.16.



O apelo tecnoldgico torna-se cada vez mais irresistivel e totalizador,
Mas isso também ndo é novo. A implantagdo das novas tecnologias, ja a
partir da década de 50, busca a cria¢do de um ‘’modelo universal que se
reproduza em dimensdes cosmicas, € seu modo de informagdo é massivo,
primordialmente comercial e transcultural” 8-

Essa revolugdo, proposta no contexto em que se hipervaloriza a
tecnologia, impde um modelo transnacional e come¢a a desenvolver uma
cultura de massa, cujo contexto acaba impondo aos realizadores uma
questdo de natureza ética a ser resolvida. Serd que a tecnologia deve ser
vista maniqueisticamente como a solu¢do de todos os problemas da
humanidade ou, como querem outros, responsavel por todos os males? .

Todos estdo submersos cotidianamente em imagens que chegam a
saturacdo, ndo pelo que expressam mas sim, como diz Sarlo, “pela
impossibilidade da escolha’; o corte, a fragmenta¢do, a dimensdo
simbolica do mundo social tem sofrido uma radical reorganizag@o a partir
dos mass-midia!®. Trata-se, portanto, de uma revolugdo tecnoldgica da
informdtica e das telecomunicagdes que alguns nomeiam como uma so: a
telemdtica.

Assim, para que o realizador supere os riscos de criacdo pela falta de
critérios diante de imagens que se banalizam pela saturagdo, decorrentes
da hipervalorizagdo tecnologica e, ao mesmo tempo, se integre as
possibilidades reais que esta proporciona, seria importante que atentasse
para a especificidade do meio e o contexto em que serd usado. Parece ja

ser senso comum, que ndo € qualquer forma de comunicacdo que pode ser

Ibid. p.s.

9 RONCAGLIOLO, Rafael. Videored n.6y 7. Lima, IPAL, 1989, p. 30

10 SARLOQ, Beatriz. Estética y politica: la escena massmediatica. in; SCHMUCLER, Hector (org. ).
Politica y Comunicacicn. Argentina, Universidade de Cordoba, 1992, p.51.
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usada em qualquer lugar ou situa¢do!'. Mas, sem davida, os meios de
comunicagao, integrados ao contexto ou ndo, foram os responsaveis pela
retroalimentacdo da chamada "cultura de massa".

Para Barbero, nfo se trata de negar a especificidade de cada meio mas
de afirmar que a comunicacdo de massa, tal como a compreendemos, s
foi possivel com o aparecimento desses meios. "Falar em cultura de
massa hoje ¢ falar dos meios de comunicac¢io de massa''2.

O realizador de video nio opera com um aparato isolado dos produtos
tecnologicos eletronicos. Portanto, € natural que o "videocassete nasca
(das transnacionais da indusiria eletrOnica) de necessidades
mercadolégicas” e, ao contrario do que alguns poderiam pensar, como diz
Strangelaar, "ndo para democratizar nada"!3.

O boom tecnoldgico ndo corresponde a assimilagdo do video como
meio de comunicacdo e expressdo. Esta irresistivel perfomance
tecnolégica ndo correspondeu & contrapartida de uma ampla compreensdo
¢ uso deste novo midia, embora haja uma assimilacdo do discurso
televisivo pelo espectador de TV,

Paralelo ao desempenho espetacular da industria, impds-se a
necessidade de criar usos imediatos para o videocassete domeéstico, a fim
de impulsionar as vendas dos aparelhos!4. Por sua vez, esses usos
imediatos reforcaram uma visio instrumental, onde também se concebe o
video como mero reprodutor e motivo de grandes investimentos por parte
da indUstria cinematografica no langamento de muitos filmes em fitas de

videocassete.

11 SODRE, Muniz. O video popular e a televisdo. Palestra proferida no IV Encontro Nacional da
ABVP, realizado em Alcobaga, Bahia, em 21/03/90, Mimeo, p. 7.

12BARBERO, Jesis Martin, De los medios e las  mediaciones:  comunicacion, culiura v
hegemonia. Barcelona, Gustavo Gili, 1987, p. 153,

I3SANTORQ, Luis Fernando. 4 imagem nas mdoos: o video popular no Brasil. Sao Paulo,
Summus, 1989, p. 33.

4 AT MEIDA, Céandido José Mendes de. O qgue & video. S3o Paulo, Brasiliense, 1985, p. 32,



A transposi¢do que se deu inicialmente quase automatica, de um
modelo cinematografico para o video deve-se também ao fato de que
esses meios manejam estruturas narrativas similares, tendo como
paradigma a imagem em movimento, ¢ alguns dos primeiros realizadores
em video ja tinham suas experiéncias no cinema. Por isso ¢ dificil falar
em linguagem propria de um meio quando este tem um paradigma comum
com um outro que o antecede. Entretanto, contrariamente ao que se da
com as mensagens orais ou escritas, que obedecem uma normatividade
gramatical e sintatica rigorosa, a ‘’linguagem’’ no video nio se prende a
normas pré-estabelecidas e nem a critérios dogmaticos, sendo que cumpre
funcgdes de leitura iconica segundo interpretacdo estética do realizador, E
possivel, por exemplo, transformar os textos sobrepostos as imagens
apenas como informacgdo verbal, em textos iconizados através do gerador
de caracteres, inven¢do da tecnologia do video. Estes textos compoem
com a imagem uma mesma natureza pldstica, sem deixar de funcionar
basicamente como discurso verbal, gozando também das propriedades
inerentes a uma imagem videografica. Atualmente esses caracteres se
processam em computadores conectados ao video que por ser um
“’sistema hibrido’’, que opera com co6digos significantes distintos,
incorpora agora a computacdo grafica, como ja havia feito com os
codigos do cinema, do teatro, da literatura e do radio’s.

O realizador de video se defronta, necessariamente, com a sintese das
contribuigdes dos diversos codigos que caracteriza esse sistema hibrido
ao elaborar um discurso videografico. Essa sintese poderia caracterizar

uma possivel linguagem ou um sistema significante do video onde se

13 MACHADO Arlindo. 4 arte do video, S3o Paulo, Brasiliense, 1988, p.8.
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reduziria a figura ao seu minimo significante na elaboragdo desse discurso
em que s¢ operaria uma limpeza de codigos audiovisuais's.

Além disso, o realizador defronta-se também com caracteristicas
proprias do meio video, qualquer que sejam as intengdes criativas. A
reticulagdo de uma imagem virtual no tempo e inexistente no espago,
pressupde a economia de elementos na ocupagdo da tela para que a
“leitura’ se faga sem maiores esforgos, evitando a disperséo do
espectador. Diferencia-se de outros meios, no suporte de geragdo
corresponidente 4 superficie eletromagnética do Tape, diferente do
suporte quimico do filme e no suporte de finalizagdo (a tela da televisdo)
onde termina o percurso imagético com a produgdo de uma imagem
reticulada e fragmentada em pontos luminosos. O primeiro plano é o
condutor do discurso videografico que refor¢a qualquer sequéncia,
mesmo as que se componham de imagens difusas provocadas por planos
abertos. O video apresenta-se com caracteristicas bastante particulares,
distinguindo-se de outros meios, em sua relagdo ‘'processual e ndo -
hierarquica’’ ao disseminar-se no tecido social, onde muitas vezes se
confundem os papeis de produtores e consumidores, por partitharem o
mesmo interesse.

De qualquer maneira, o video ¢ uma linguagem audiovisual que
tranborda para além das fronteiras difusas do universo artistico e chega,
inclusive, ao campo da ciéncia. Acoplado a informatica suas
possibilidades cresceram de forma assustadora. Video € arte, é ciéncia,
televisdo, publicidade, jornalismo, clips, multimidia, high definition tv e
esta presente, também, em circuitos internos em lojas e bancos

transformando o cotidiano das pessoas.

¥ Ibid.
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DECADA DE 80 - DESMITIFICACAO DA TV

A década de 80, em relagio as novas tecnologias, marca o auge de
uma era triunfalista; a era das comunicagdes, que pode ser sintetizada na
“continuagdo da ideologia tecnicista’’ que, desde o invento das primeiras
mdaquinas, acha que o progresso técnico deve resolver os problemas do
trabalho humano e das relagdes sociaisi7.

Na chamada era triunfalista, no tocante a TV, difundia-se a idéia de
que tudo que era visto na “telinha” poderia ser absorvido sem maiores
cuidados com a andlise de contetidos e formas pelo préprio impacto da
midia eletrénica, desconsiderando-se as conseqliéncias provocadas por
esse impacto nos espectadores. Tal maneira de entender a TV quase
nunca priorizou a potencialidade de uma programacio que respeite a
especificidade desse meio. Essa especificidade da TV, para Requena,
consiste “num conjunto de programas unidos, vinculados de alguma
forma uns aos outros com um ritmo préprio € com leis especificas, que
nio coincide com nenhum outro meio™$,

O contexto impactante, particularmente na América Latina, foi
marcado por uma internacionalizacfio e por um grande avango no campo
das comunicag¢des através das corporagdes internacionais. Para Festa, no
campo dos meios de comunicacdo, os anos 80 marcaram a construcdo de
uma vasta rede de normatizag@o social sem precedentes, por meio da qual

foram passados massivamente informacdo, valores sociais, formas

17T AMBROSI, Alain. Del buen uso democritico del video y de la television. in: GOICOCHEA,
Pedro. Pequenas pantallas para la democracia, Lima, IPAL, 1992, p, 15/16,

18 REQUENA, Jesus Gonzalez. El discurso televisivo de la pos modernidad. Madrid. Catedra.
1992, p. 23



estéticas, orientacfio de consumo e a construgdo sistematica e cumulativa
de modos simbolicos e de relagdes sociais’®.

Falando especificamente de televisdo, Barbero afirma ainda que esta,
enquanto meio de comunicagio, tanto ou mais que o radio, criou um forte
lagco com sua audiéncia. Opera com dois dispositivos chave: “a simulagéo
do contato e a retdrica do direto”2¢, Simulagdo e retorica que se reforcam
mutuamente, fazendo parecer que o aparelho de TV ¢ um interlocutor
cotidiano, sempre atualizando o espectador e vinculando-o
simultaneamente as coisas ao seu redor.

Assim pode-se depreender que a TV, como parte das novas
tecnologias, acabou prestando-se a legitimacdo de usos que visavam
impoér um modelo homogéneo que ndo valorava o processo de
desenvolvimento da propria TV enquanto meio, por impulsionar apenas o
desenvolvimento tecnolégico, valendo-se, para isso de um Know-how e
de uma concepgdo ideologizada do meio, que era conhecidos de poucos.

Na vasta rede em que circulavam, entre outras coisas, formas estéticas
e construgdo sistematica de modos simbélicos e de relagdes sociais.
buscava-se esse modelo referido que, segundo Barbero, refletia um
"ideologismo aplicado pelas redes, que serviu para a difusdo de idéias
totalizadoras"?'. Os espacos excluidos desse modelo foram preenchidos
por uma produgdo diferenciada, que por diversos fatores nunca conseguiu

atingir um objetivo mais definido.

19 FESTA, Regina et SANTORO, Luiz F. A terceira idade da tv: o local ¢ o internacional, in:
NOVAES, Adauto (org.). Rede Imagindria. So Paulo, Companhia das Letras / SMC, 1991,
p.180. .

20 BARBERQ, Jesis Martin. De los medios e las mediaciones: coomunicacion, cultura v
hegemonia, Barcelona, Gustavo Gili, 1987, p. 234,

21 Ipid. p. 221.



Essa produgdo diferenciada péde ocorrer pela facilidade de uso que as
novas tecnologias permitiram para que grupos de pessoas fizessem TV
fora das emissoras de TV. Assim, esses grupos, a0 mesmo tempo em gue
tomavam contato com a linguagem eletronica ¢ experimentavam aspectos
da especificidade do video, utilizando-o em circuito fechado, acabaram
por originar os chamados realizadores alternativos.

As produgdes desses realizadores apresentam caracteristicas bastante
particulares, distinguindo-se de outros processos na medida em que as
fun¢des especificas (direcdo, producdo e operacionalizagdo), fases que
vio da producdo a exibicdo, tém estreita relacdo entre si, caracterizando
um procesSo incomum de troca e didlogo. Estes realizadores situam-se no
campo da chamada microtelevisdo que, segundo a classificacdo que René
Berger fez para a TV moderna, apontam para trés grandes campos de
experiéncia televisual: a macrotelevisdo, a mesotelevisio ¢ a
microtelevisdo. Na macrotelevisdo, estdo todos os tipos de televisdo que
abarcam as grandes massas, que se propaga através de ondas
eletromagnéticas, sejam as TVs comerciais ou estatais. Como modelo
intermedidrio, a mesotelevisdo, identificada com a TV a cabo, que
poderia abarcar também as demais modalidades de televisdes locais de
pequeno alcance, possibilitando um contato mais préximo com um
publico diferenciado das grandes redes, Esse contato mais estreito com o
publico pode gerar um didlogo entre interlocutores que ndo se esgota na
relagdo entre emissores e receptores que se da na macrotelevisio. A

microtelevisdo ¢ o modelo em que pequenos grupos qualitativos, reunidos



por interesses comuns, produzem e difundem em circuito fechado,
utilizando para isso equipamentos portateis de video?.

Na América Latina, a producfio diferenciada desses realizadores ficou
conhecida como video alternativo. Roncangliolo classificou esse
alternativo como "alterativo", porque teria a capacidade de alterar a
situagdo ao contrapor-se ao “modelo de homogeneizagdo e propor a

pluralidade cultural"# ,

No Brasil, o video, como fendmeno cultural, encontra maior
penetragdo na década de 80. Apresentando visdo diferenciada daquela da
TV que impunha seus pardmetros de mundo, 0s sujeitos responsaveis por
esse fendmeno propunham "transformar em realidade a televisdo que
tinham na cabe¢a, ndo necessariamente coincidente com aquela que se
podia sintonizar com os canais comerciais"2¢,

O video como fendmeno cultural - se compreendido como auténomo
de outros fendmenos - pressuplds uma estética que tornasse visiveis as
possibilidades inovadoras de manipulag¢do técnica do veiculo, bem como
de expressio do meio,

A possibilidade de transmissdo em circuito fechado com camera
aberta-simultaneidade ¢ um exemplo marcante de como podem ser usados
os recursos técnicos do video, evidenciando sua agilidade e versatilidade.
Outro exemplo ¢ a edicd0 em que os cortes secos sdo assumidos sem
inserts de imagens que os camuflem, como uma entrevista em que o
entrevistado € cortado sucessivas vezes, dele para ele mesmo, sem que se

modifique o plano, explicitando para os espectadores ¢ “fazer video”, o

22 MACHADO, Arlindo. Notas sobre uma televisio Secreta in: Televisdo e video, 2.ed, R.J., Zahar,
[989, p. 56.

23 ROCANGLIOLO, Rafael Notas sobre o alternativo. in: GOICOCHEA, Pedro. Pequena paniallas
para la democracia, Lima, IPAL, 1992, P, 198,

24 MACHADO, Arlindo. Mdquina e imagindrio: o desafio das politicas tecnoldgicas. S#o Paulo,
EDUSP, 1993, p. 253.
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que o torna ainda mais acessivel, o que lhe acrescenta elementos novos,
assimilados em certa medida, pela propria TV comercial. Hoje sdo
comuns esses recursos de linguagem experimentados pelos realizadores
alternativos, que tinham na década de 80 a desmitificacdo da TV como
seu principal objetivo .

Trata-se de uma geraclio que, além de ser suficientemente politizada,
explorava o técnico e experimentava o estético, abrindo caminhos e
reivindicando espago. Eram praticos e sabiam conciliar o trabalho social e
cultural ao profissional. Essa nova geragdo foi responsavel por introduzir
a discussdo sobre a velha ordem das comunicagdes: o sistema autoritario
de concessdes, a centralizacdo de interesses e o direcionamento
ideoldgico da indistria televisual?s .

No Brasil, essa gera¢io de realizadores do video alternativo dividiu-
se em duas tendéncias que ficaram conhecidas como ‘“produtores
indepedentes” e “produtores populares" e foi a que se contrapds ao
modelo homogeneizador procurando, na pluralidade social e cultural,
aponitar para um novo meio de comunicacdo e expressdo, através da

versatilidade da midia eletronicazs.

REALIZADORES ALTERNATIVOS

A historia do “’video enquanto evento cultural’’ confunde-se nos seus

primordios com a histéria da videoarte. Machado afirma que, nesses

25 MACHADO, Arlindo. Nota sobre uma televisdo secreta in: Televisdo e video, 2. ed, R.J,, Zahar,
1989, p. 67,

26 Nio hd intengfio aqui de propor uma definicio Unica de expressdio. Adotou-se a mesma
defini¢fio funcional de Jacques Aumont, aidéia de a expressdo visar o espectador (individual
ou mais andnimo} ¢ de que veicula significados exteriores & obra, mas mobilizando téenicas
particulares, meios que afetam a aparéncia da obra (AUMONT,1993: p, 281).
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primordios, o nivel de sofisticagdo atingido na linha majoritaria da
videoarte no exterior - a sintetizagdo de imagens informais ou abstratas -
tornou-se minoritaria no Brasil. A criacfio de ‘'imagens fora dos padrdes
figurativos’’ exige toda uma paraferndlia eletrénica que nunca existiu por
aqui, a ndo ser nos estudios fechados das grandes redes de televisdo (vide
exemplo de Hans Donner na Globo)?7.

Por outro lado, como ja foi dito, os "realizadores alternativos"
sofreram a influéncia de realizadores de cinema, que na América Latina,
desde o final da década de 50, buscavam uma identidade propria. No
inicio da década de 60, Jean-Claude Bernardet fala de um contexto
sociocultural que segundo as diversas tendéncias ideoldgicas e estéticas,
as artes deveriam contribuir para a transformacdo da sociedade além de
expressar a problemdtica social, chamado por ele de "modelo
sociol6gico", que teve seu apogeu por volta de 1964-65. Nesse contexto,
no Brasil especificamente, nos anos 60-70, motivada por uma politica
cultural de apoio financeiro e institucional aos curtas-metragens, a maior
parte da producdo documentéaria evolui para o que se pode chamar de
“registro’’ das tradicOes populares?®,

Um outro ponto de identificacdio entre os realizadores desse ¢cinema ¢
de video ¢ o "modelo alternativo de produgdo’’, que aparece ligado a
forma de expressdo. No caso dos primeiros, a adogdo opcional de um
material ligeiro de filmagem e gravacdo de som, que no caso do video sdo
caracteristicas inerentes, dispensa a extrema divisdo de funcdes, a

imobilidade e dependéncia em relagdo aos estadios. Os jovens

*TMACHADO, Arlindo. Notas sobre uma televisio secreta in; JTelevisdo e video, 2.¢d. R.J. Zahar.
1989, p. 56 ¢ 64,
28 BERNADET, Jean-Claude. Cineastas e imagens do pove. S3o Paulo, Brasiliense, 1984, p. 7.8
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realizadores valorizam, assim, a dimensdo artesanal, cuja técnica perde
seu mistério tornando-se acessivel a amadores e principiantes?? .

A predomindncia do chamado "modelo socioldgico” e a agilidade da
produgdo sdo as "molas prepulsoras" de uma vontade de descobrir e
registrar o cotidiano, intervindo na prépria elaboracdo de uma linguagem
adequada a sociedade da qual emana. A linguagem impregnou-se do
documentario mesmo nas producdes ficcionais?e.

Essa linguagem nascida de uma nova geragdo de cineastas
latinoamericanos expde também aspectos de uma linha militante, gragas
aos intercdmbios anuais entre "realizagdes dependentes, subdesenvolvidas
e periféricas"?!, encontra abrigo principalmente em Cuba, que passa a ser
sede de um festival internacional do novo cinema latinoamericano desde
1979.

Hoje, a explosdo do universo da imagem provocada pela revolucdo das
novas tecnologias audiovisuais, torna o realizador de cinema ou video um
realizador de imagem em movimento habilitado para transitar entre esses
meios, a partir da especificidade do meio pelo qual se expresse, tendo em

conta a expansdo das novas midias audiovisuais.

O REALIZADOR INDEPENDENTE

Se ¢ verdade que, na década de 80, a maioria dos produtores de video
almejavam fazer televisdo em macro escala, no caso dos independentes o

sonho era ainda maior: abrir um espago dentro da indGstria do broadcast

2 PARANAGUA, Paulc Antonio. Cinema na América Latina: Longe de Deus e perto de
Hollvwood, Porto Alegre, L&PM, 1984, p.70.

30 Thid. p.76.

31 Ibid. p.91L.
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e colocar suas idéias criativas para o exame critico da grande massa de
espectadores. Isso implicava uma luta dificil, de natureza ao mesmo
tempo politica e cultural. A concorréncia era desigual com as redes de TV
¢, para ser enfrentada, apenas possuiam uma fragil estrutura autonéma e
recursos proprios obtidos através de um trabalho comercial junto &
empresas € instituigdes.

No Brasil nunca houve uma legislagdo que regulasse a autonomia de
producdo das redes e emissoras, obrigando-as a contratar programas de
terceiros, como forma de garantir a diversidade de enfoques3?.

Nio € facil conseguir espaco nas redes. Os realizadores independentes
na década de 80 chegaram a ser boicotados pelas concessiondrias de
canais {sobretudo da Rede Globo),"que temiam a concorréncia dessas
empresas de pequeno capital mas de grande talento"33,

Nesse contexto, o0 grande termOmetro da produgfo independente
foram as mostras e os festivais, que, organizados a partir do final de 1982,
além de permitir uma visualizagdo isolada desses trabalhos,
proporcionaram o encontro ¢ a livre circulacdo de idéias dessa categoria
de profissionais, at¢ entdo dispersos em projetos individuais®*. Essa
aglutinacdo fez com que a producdo independente comecasse a tomar
forma e a definir o perfil do seu projeto de participagdo no broadcast.
Surgia em seguida a primeira entidade brasileira associativa da categoria,
a Associagdo Brasileira de Teleprodutores Independentes (ABTI),
defendendo bandeiras como isengio de impostos na importacdo de

equipamentos (privilégio até entdo concedido apenas as emissoras

32 MACHADO, Arlindo. Mdquina e imagindrio: o desafio das politicas tecnolégicas, Sio Paulo,
EDUSP, 1993, p. 256.

3 bid. p. 75.

34 ALMEIDA, Candido José Mendes de. O que é video. S3o Paulo, Brasiliense, 1985, p. 89.

33



comerciais) € desenvolvimento de uma legislagdo que permitisse um
acesso mais imediato dos programas independentes a televisdo
comercial’s.

Os grupos independentes, além de desenvolverem diversas atividades
em torno de questdes culturais do video, introduziram em suas producdes
audiovisuais um redimensionamento da linguagem classica do meio. Isso
s¢ deu por um processo de desmitificacio da propria televisdo,
estabelecendo paramétros audiovisuais do que seria a realizagdo
independente e abrindo varias discussdes como a viabilizagdo da
qualidade na produgdo eletronica e a linguagem cinematografica aplicada
ao video?s.

Grande parte dos produtores independentes constituiram-se em
microempresas produtoras de video € recorreram também as modernas
tecnologias para introduzir desenhos novos em seus programas, dada a
maior manobrabilidade dos equipamentos para a gravagdo de exteriores
em circuntdncias que, até entdo estavam quase fechadas aos velhos
equipamentos’’. Os realizadores independentes acabaram por conquistar
alguns espagos junto a TV  broadcast que assimilou aspectos de uma
estética construida no processo de suas experiéncias no decorrer da
década de 80 e, mais recentemente, absorveu alguns de seus realizadores.
Seguindo os caminhos da terceirizagfo, que comegavam a abrir-se na
década de 90, a produgdo independente passa a constituir-se enquanto
produtoras profissionais, disputando entre si um mercado formal,

dedicando-se com énfase a produzir para grandes instituicdes, empresas

35 [bid. p. 89.

36 Toid. p. 92/93.

A GETING, Octavio. Introduccion al Espacio Audiovisual Latinoamericano. Buenos Aires, INC,
1990, p. 29.
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¢ projetos de programas para emissoras, sejam as redes convencionais ou
as TVs que recentemente vem sendo implantadas em vdrios tipos de

recepedo (cabos, mmds, etc).

O REALIZADOR POPULAR

E necessario deter-se um pouco no contexto historico em que este
realizador atuava na década de 80. O fato de realizar-se video que
contestava o estabelecido, marcava a producdo videografica
latinoamericana, que alguns chamavam de ‘’tradigdo revoluciondria’’,
traduzindo-se isso numa pretendida linguagem inovadora que
correspondeu na pratica a um discurso panfletario muito adequado para a
propaganda politica, Os regimes politicos dessa época neste continente,
descuidaram da estrutura social, produzindo em setores populares e em
grupos ligados a estes, praticas organizadas de manifestacGes
reinvidicativas e contestatérias que precisavam expressar-se. Foram
produzidos videos de diversos tipos, principalmente os que denunciavam
situagdes, os de registro social € os que difundiam eventos e praticas da
cultura popular.

Para falar de realizador de video popular’* no Brasil, vali-me,

particularmente, de elementos encontrados nas experiéncias ocorridas no

38 pode-se conceituar Video Popular como:

-A produgiio de programas em video por grupos ligados diretamente a movimentos populares, como
por exemplo os sindicatos ¢ as associagBes de moradores em movimento dos sem terra.

-A produgdo de programas de video por instituicdes ligadas aos movimentos populares para
assessoria, ¢ colaboraglo regular, com grupos da igreja, a Fase, ¢ Thase, Cenmro de Defesa dos
Direitos Humanos, entre outros,

-A produgdio de programas de video por grupos independentes dos movimentos populares que por
iniciativa propria os elaboram sob a dtica ¢ a partir dos interesses ¢ necessidades desses
movimentos, que sdo seu publico mais importante;

-0 processo de produgio de programas de video com a participado direta de grupos populares em sua
concepelo, elaboragdo e distribuigo, inclusive apropriando-se dos equipamentos de video;
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campo de a¢do do video popular no ABC paulista, que serdo
aprofundados no capitulo que aborda a experiéncia (CAPITULO ITD) .
Acrescentaria somente que o realizador popular se caracteriza ao atuar
num determinado contexto, e tem como objetivo prioritario a luta pela
transformacdo da sociedade?’ .

Para Sodré, o video, que ¢ uma corrente de transmissdo entre 0s
realizadores e os receptores, € também a causa® . Um realizador de video,
portanto, defronta-se com elementos que ndo sfo necessariamente
técnicos, mas 0 mais importante sdo aspectos do assunto, dos objetos,
das falas e das pessoas que estdo sendo gravadas sdo o mais importante*!,
de onde se extrai a informacgdo visual.

Na década de 80, no campo do préprio video popular, constatava-se
que predominava entre os realizadores populares a falta de uma formagao
estética para produzir programas ‘‘visualmente agradaveis”. Essa
deficiéncia levava a uma “linguagem” através de uma ‘’intui¢do pldstica’’
que amenizasse a predomindncia do contetido verbal ou através de um
som que preenchesse lacunas de uma forma visual insatisfatdriat.

Um realizador deste tipo tinha como principal caracteristica ser
polivalente nas fun¢des que evolvem uma producdo videografica. As
lacunas de uma formagdo estética deficiente faziam com que o momento

da captagdo da imagem e da finalizacfio do video fossem os mais

«0) processo de exibigao de programas de interesse dos movimentos populares, produzidos em video
ou utilizando-se como suporte a nivel grupal, para informagdo, animagfo'conscientizaclio ¢
mobilizagdo (Revista Proposta n. 43, p.60).
39 MEJIA, Alberto L. Um novo conceito de comunicagio: o destinatario é o sujeito in: Rev. Proposta
n.43. R.]. Fase. nov.1989, p. 61

40 SODRE, Muniz. O video popular e a televisdo. Palestra proferida no IV Encontro Nacional da
ABVP, realizado em Alcobaga, Bahia, em 21/03/19%0, Mimeo, p, 7.

41 SANTORQ, Luiz F. 4 imagem nas mdos. o video popular no Brasil. S3o Paulo, Summus, 1989,
p. 105,

2 URICOECHEA, Sady F., Home Video: Da casa para a praca. Dissertagio de Mestrado, Sio
Bernardo do Campo - SP, IMES, 1991, p 40,
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importantes porque sobre essas fungdes recaia o poder de intuigdo,
sensibilidade e sintese deste realizador.

O video popular, apesar de algumas caracteristicas comuns com O
independente, enquanto sua raiz alternativa e as influéncias sofridas pelos
seuas realizadores, difere deste por ter um forte vinculo com 0 movimento

social, confundindo-se por vezes com a militdncia politica.
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CAPITULO II - EXPERIENCIAS DE VIDEO NO ABC PAULISTA

A segunda parte deste trabalho situa um conjunto de praticas de video
que se desenvolveram na década de 80 no ABC paulista: o "Nacleo de
Memoria Popular do ABC", do Instituto Metodista de Ensino Superior do
ABC, que foi de fundamental importdncia por integrar e promover
experiéncias pioneiras da area de comunicagdo dessa regido; a TVT - TV
dos Trabalhadores, do Sindicato dos Metaliurgicos de S3o Bernardo e
Diadema, importante por ser uma experiéncia regional desenvolvida a
partir de um sindicato; e a experiéncia de Santo André que serd analisada

no préximo capitulo.
O ABC paulista

Segundo dados de uma pesquisa feita pelo Instituto Municipal de
Ensino Superior de Sdo Caetano do Sul - IMES em 1985, o ABC paulista
¢ uma regifio onde predomina a classe média, de tracos conservadores e
habitos consumistas. E um préspero cinturfo industrial com grande
concentragdo de montadoras de automoéveis, que empregam milhares de
metalirgicos. Essa atividade fez surgir um forte movimento sindical nas
cidades de Santo André, Sdo Bernardo e S&o Caetano. A regifo tinha na
época 2,1 milhSes de habitantes. Traduzido em nimeros, o ABC decepa
os extremos da pirdmide social: sd3o poucos os ricos (6%), raros os pobres
(2%), a maior parte da populacdo (92%) ocupa as faixas socioeconémicas
B, C e D. Ai os estabelecimentos publicos de ensino superam em trés

para um os estabelecimentos particulares. Ainda de acordo com a
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pesquisa, 53,4% das pessoas léem o jornal local, o Diario do Grande
ABC, e 80,2% possuem TV em cores.

Esses dados mostram que boa parte da informacdo da populagdo vem
de um unico orgdo de imprensa escrita local, ao lado da TV comercial que
funciona como fonte principal de informacgédo!.

Apesar dos tragos conservadores detectados pela pesquisa citada, a
regido foi no passado palco de intensas lutas anarquistas e libertdrias,
tendo papel importante nas greves ¢ manifestagdes do infcio do século.
Naquela época, varios jornais foram editados na regido ao tempo que se
desenvolveu uma "arte proletaria” na poesia, no teatro, na musica e na
pintura. Esse aspecto da formacdo socio-cultural da regifio deve-se,
prioritariamente, & presenca de imigrantes italianos que traziam consigo
"sonhos de uma sociedade libertaria construidos nas hitas operarias do
século XIX na Europa"2.

A indlstria cultural se estabelecia no final da "era do radio” e nos
primordios da era da televiso, implantada no Brasil a partir de 1950 com
a TV Tupi de Sdo Paulo. Enquanto isso, desenvolvia-se no ABC a
Companhia Cinematografica Vera Cruz, construida em S3o Bernardo do
Campo com ambi¢do de grande estidio. Tal projeto antecipava, por assim
dizer, uma "nova fase da ordenagio da economia especificamente na
regido, o desenvolvimentismo"3 .

Essa fase, marcada a partir dos anos 60 pela implantagdo do setor
secundario € conseqiiente amplia¢io do parque industrial, transformou

rapidamente o ABC. Instalaram-se grandes montadoras de veiculos

I Revista Veja - Cidades: A Republica do ABC. 11/12/85. p.92.

2FESTA, Regina. TVT - TV dos Trabalhadores: A leveza do alternativo. SP, ECA -USP, 1991, p.
48

3 bid. p. 49
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automotores, provocando assim a concentragdo de uma base metalirgica
de aproximadamente 40 mil trabalhadores.

Durante o regime militar instaurado em 1964, foram instaladas as
bases da nova industria eletrénica e, apesar da criagido da reserva de
mercado na area de informatica durante o periodo, as grandes empresas e
bancos puderam implantar, no ABC principalmente, as novas tecnologias
japonesas, norte-americanas e alemis+. Isto se deu no mesmo contexto da
constitui¢do da industria cultural como modelo integrador: a TV Globo
tornou-se um poder nacional, e os brasileiros puderam comprar da nova
industria eletronica aparelhos de TV em larga escala para assistir aos
“’discursos da razdo sistémica’’, filmes (norte-americanos), novelas e
publicidade de consumo recém-chegadas.

A industria cultural acabou conectada a inddstria de servigos (setor
terciario) no ABC, absorvendo os mvestimentos pesados antes destinados
ao setor secundario. Na década de 80, mais acentuadamente na sua
segunda metade, a iniciativa privada aplicou na regido US$ 100 milhdes
na construgdo de shoppings. Hoje o ABC € o quarto mercado consumidor
do pais, somente superado pelas cidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e
Belo Horizonte. A renda per capita é de US$ 5006 enquanto a do Brasil é
de US$1600s.

Paralelamente a todo esse reordenamento da economia, continuavam a
desenvolver-se manifestacdes culturais que, de alguma maneira, se
contrapunham & indastria cultural emergente. Situam-se nesse contexto as
experiéncias em videc mencionadas, que tém como ponto comum a

perspectiva de TV localizada. Embora ocorrida fora da regifo aqui

4 Ibid. p. 51
3 Ibid.
5 ibid. p. 57.
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estudada, ndo se pode deixar de mencionar a experiéncia da TV Olho por
ser a primeira TV de rua desenvolvida no Brasil e, por seu pioneirismo,
influénciou as demais.

A exibicdo de videos nas ruas, que mais tarde ficou conhecida como
"TV de rua", apareceu no Brasil de forma sistematica a partir de 1980,
nos moldes de um sistema conhecido nos Estados Unidos como "Visual
People”, desenvolvido nos principais centros urbanos do mundo como
veiculo de lazer, informacfo e cultura?,

A experiéncia denominada TV
Olho aconteceu em Duque de
Caxias - RJ (Baixada
Fluminense), e desenvolveu-se a
partir de uma organizacdo

publicitaria - PUBLIVIDEO,

Cabine na praga da Emancipagio em Dugue de

associacdo de profissionais com
preocupacdes culturais e com capacidade técnica de produgcdo com
qualidade profissional.

O projeto previa a implantacdo do "Visual People”, instalando o
primeiro médule numa praga publica em Duque de Caxias para, em
seguida, expandi-lo para outras cidades da Baixada Fluminense.

O equipamento implantado para a consecu¢io do projeto compunha-se
de uma cabine equipada com televisores e um teldo, permitindo maior

area de alcance visual, inovador para a época.

7 Ver anexo 2.
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Enquanto programagio, o projeto previa, dentro de um espago de seis
horas, assuntos referentes a cultura, musica, arte e folclore, informacdes
de interesse comunitario da regido?® .

Alguns detalhes dessa programagio, que foi efetivamente veiculada,
foram obtidos através de entrevista que José Luis Andreoni e José Fileto,
participantes da primeira equipe, concederam para este trabalho.

"De inicio, reproduziu-se a programac¢ido da Globo para, nos
intervalos, veicular propaganda do comércio local em forma de
reportagens de rua, Quando se ampliou, deu lugar a programas locais com
artistas da regido”. Da programag¢o constavam:

A programacdo de uma hora e meia semanal, com blocos de dez
minutos, procurava intercalar publicidade do comércio local, que ndo foi
receptivo a idéia. Manteve-se a reprodugdo da programagdo esportiva da
Globo, atingindo o espectador ocasional no ponto de exibigdo central, ao
mesmo tempo em que se procurava atingir outros espectadores nos
bairros que eram visitados alternadamente por uma perua kombi da TV
Olho, com uma programacgio especifica - TV Olho Comunitaria: vinheta
de abertura com imagens da cidade; na Boca do Povo - entrevistas e
reportagens de rua; em Sociedade Todo Mundo Sabe - notas sociais da
cidade; documentérios especiais de manifesta¢des culturais da regido;
reconstitui¢cdo ficcional de reportagens e informagdes documentais.

"Q interessante da experiéncia se deu no primeiro ano (80/81)".
Andreoni diz que a falta de recursos econdmicos pressionou para que a
programagdo fosse preenchida prioritariamente por c¢lips. Houve também

uma tentativa de "instrumentalizac¢io" da TV Olho por politicos locais.

8 Ver ancxo 3.
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Assim, mesmo descaracterizando-se, a TV Olho sobreviveu até
1984.De qualquer modo, esse projeto influenciou efetivamente outras
experiéncias no decorrer da década de 80, exemplo muito conhecido
disso foi a TV Viva no Recife (PE) , na regifo nordeste do Brasil, que foi

calcada nos mesmos moldes do projeto da TV Otlho, o "Visual People™.

NUCLEO DE MEMORIA POPULAR DO ABC

O nucleo nasceu em 1982 no Instituto Metodista de Ensino Superior
em Sdo Bernardo do Campo com o proposito do resgate oral da meméria
de imigrantes da regido do ABC, da edi¢do da memoria do migrante que
chega ao ABC e da pesquisa dessa memoéria em transformagdo no
universo sindical e popular.

Em entrevista para o presente trabalho, Luiz Roberto Alves,
coordenador do nucleo, fala da edi¢do de duas revistas especializadas
sobre a produgdo cultural do ABC apoiadas em pesquisas de
historiadores. Essas publicagdes tinham como fungdo "tirar o nicleo so do
folclore e emprestar-lhe embasamento cientifico”.

Pela visdo de enfocar a meméria ndo como algo estatico, procurou-se
criar um banco de memoria em imagens associadas as informacgdes de um
contexto socio-politico.

Havia dois tipos de atividade bdsicas coordenados por Luiz Fernando
Santoro: uma que se dedicava aos alunos de comunicagfo, para que

exercitassem a pratica de video na escola, e outra que se dedicava ao

Maiores informagGes sobre a TV Viva ¢ outras Tvs de rua no Brasil, disponiveis na Associagiio
Brasileira de Video Popular - ABVP.
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levantamento das atividades do movimento sindical. A primeira resultou
na realizacdo do video "O Ultimo Garimpo", que versava sobre um tema
novo para a época, a ecologia, tendo como assunto o lixdo do bairro do
Alvarenga.

Luiz Roberto afirma que, em 1984, o patrocinio para um enconiro para
a formacdo e o conhecimento de quem realizava video na regido acabou
sendo o germe da atual ABVP - Associac¢do Brasileira de Video Popular.

Para os pressupostos tedricos do Nucleo de Memoéria Popular do
ABC, foram analisadas trés vertentes: Marshall Macluham, Nestor
Cancline e Jesus Martin Barbero. O primeiro, Macluham, acabou sendo
descartado, porque nio se acreditava no fato cultural visto sob a 6tica da
"aldeia global”, ja que se desejava localizar a informagdo dentro de um
contexto.

Para Luiz Roberto Alves, nas outras visdes, Barbero ¢ Cancline, a
informagdo passa por um "bad cultural" que, mesmo tornando hibrido o
encontro com a cultura de massa, garante alguns valores de resisténcia
cultural. Essa "forma de olhar estd ligada a pedagogia de Paulo Freire,
que € um olhar para a cultura popular que nio ¢ gratuito".

Esses pressupostos buscavam um grau de identidade a partir de um
processo de "educabilidade com os valores culturais". O  processo
apoiava-se na memoria literaria, porque esta guarda valores culturais e em
um banco de imagens da memoria popular, que poderia promover a
convergéncia de informagdes. Nesse nicleo de memoria era possivel a
conexao esporadica com outras entidades civis: Centro Pastoral
Vergueiro, Centro de Estudo Politicos ¢ Sociais do ABC, Cepis, etc, que

ja vinham trabalhando com video junto aos movimentos sociais.
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O Nucleo de Memoria Popular do ABC foi fechado em meio a uma
crise interna do IMES - Instituto Metodista de Ensino Superior, em 1986.
Para Luiz Roberto Alves, que acompanhou toda a histéria do nucleo,
"hoje ja ndo existem 0s motivos que embasaram aqueia experi€ncia € 0
que ficam sdo seus fragmentos e resultados politicos, embora continue

atual a preocupagdo cultural".

A TVT - TV dos Trabalhadores

A TVT nasceu em fevereiro de 1986 de um projeto de comunicagdo
que buscava redimensionar o video como opgdo de formagdo dos
operarios no Sindicato dos Metaltrgicos de S3o Bernardo do Campo e
Diademal!. O primeiro video realizado foi "Vamos Abrir o Pacote”, na
conjuntura do Plano Cruzado.

Em junho daquele ano, foram aprovados recursos da ICCO -
organizacdo ndo-governamental holandesa - para a compra de novos
equipamentos. O Fundo de Greve dos metalurgicos de S.B.C., enquanto
entidade civil, seria responsavel pela equipe de realizagdo, e o
financiamento seria destinado apenas para recursos técnicos.

O uso desses equipamentos foi para os mais variados fins: formagdo
sindical, propaganda, documentarios e fic¢do. Houve co-produgdes com
outros grupos na organizacdo da "primeira rede nacional alternativa de
video", durante a greve geral de 1986, para a realizagdo de programas

politicos para a televisdo (horario destinado ao Partido dos Trabalhadores

19" As produgSes do Nicleo se encontram no IMES na Diretoria de Pés-graduacio ¢ Comunicagio.
YWEESTA, Regina. 7VT - TV dos Trabalhadores: A leveza do alternativo. SP, ECA -USP, 1991, p.
60,
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pelo TRE - Tribunal Regional Eleitoral), em gravagdes e co-produgdes
internacionais na luta pela conquista de um canal de radio e televisdo.

A TVT solicitou a concessdo do canal de radio e de TV, o que foi
negado em 1988, quando se decidiu criar uma produtora profissional na
cidade de Sdo Paulo desvinculada do sindicato, para dar inicio a Rede de
Comunicagio dos Trabalhadores - RCT, fundada oficialmente em 1989,
com o objetivo de ampliar o acesso dos trabalhadores aos diferentes
meios e a processos de comunicagdo. Criada a TVT em Sdo Paulo, a TVT
de S.B.C. "passou ao controle total dos operarios e, a partir dai, a gestdo
e a participagdo nos projetos tomaram rumos diferentes", como colocou
Regina Festa, que dirigiu a TVT nos seus primordios e transformou
estudo sobre essa experiéncia em tese de doutorado.

O projeto inicial da TVT, apresentado em 1986, partia do pressuposto
que o video ndo pode ser visto fora de uma estratégia de comunicagdo e
previa quatro objetivos:

¢ tornar possivel a rapida chegada do pensamento da lideranga aos

trabalhadores;

e fazer com que o pensamento e a agfdo dos trabalhadores chegassem

rapidamente as liderangas;

e possibilitar que a agdo politica do conjunto da categoria atingisse

rapidamente os movimentos populares e a sociedade;

e formar novas liderangas e novos quadros.

Em 1987 a TVT, o INCA - Instituto Cajamar (instituicdo nacional de
formagdo dos trabalhadores relacionada com a CUT) e a Crocevia (ONG

italiana) realizaram em convénio o projeto "Formacdo de trabalhadores
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com video", que previa a compra de equipamentos broadcast para o
Instituto Cajamar e a realizagdo de quarenta programas de 15 minutos.

Foi em 1988 que, pelo fracasso das negociagtes do sindicato em
conseguir as concessdes de radio e TV, decidiu-se por uma nova
estratégia: a criagdo de uma estrutura independente, dos trabalhadores,
voltada para a comunicagdo - RCT (Rede de Comunicagdo dos
Trabalhadores), cujos objetivos eram a formagfo politica e sindical, a
pesquisa e a democratizagdo dos meios de comunicagio.

Regina Festa avalia a pratica da TVT como um cotidiano que superava
as gravagbes de imagens e se envolvia na propria historia dos
trabalhadores de todo o pais. A autora afirma que a a TVT nasceu de um
sindicalismo de base, de uma central sindical e de um partido politico. A
"TVT jamais organizou o espago politico em toda a trajetéria. Ela foi
reflexo dele, dentro das limitagdes oferecidas pelo video e das
possibilidades de acesso 4 televisdo"2.

A TVT atuava gravando e exibindo, junto ao sindicato (circuito
interno, videoclube, formacdo, exibicdo para a Escola de Formagdo,
gravagdes de semindrios e assembléias, depoimentos histdricos, arquivo
de imagens); junto a categoria (manifestacdes, greves, mobilizagdes,
campanhas salariais, comissdes de fabrica, negociagdes, elei¢cdes); junto a
CUT (greve geral, congressos, encontros de trabalhadores, producfo de
programas especificos e publicidade para a televisdo); junto a
movimentos € organizagdes sociais (mulheres, trabalhadores sem terra,

ENores).

12 Ihid. p. 96.
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A TVT atingiu prioritariamente uma base de trabalthadores de S.B.C.
Ainda segundo a avaliagdo de Regina Festa, as primeiras discordédncias
manifestadas entre diretores do sindicato, ao avaliarem os videos, sobre o
que se podia ou ndo dizer, o tom do humor (por vezes visto como
contravencdo), a convivéncia com a imagem, "foram elementos que
estiveram permanentemente em discussdo no uso do video gerando
conflitos interminaveis”.

Estabeleceu-se um choque permanente entre “o sujeito, a imagem, 0s
conceitos politicos, o controle sobre a mensagem ¢ a producgdo em geral”.
O senso comum dos espectadores era o "modelo fragmentado da
televisdo, os efeitos eletronicos, a narrativa do espetaculo”.

Na medida em que a TVT foi se consolidando, foram aparecendo
aspectos do projeto que iam além da producdo de imagens:

eJso sistemdtico do videoclube e da videoteca: requisicao de fitas e
aparelhos de videocassete para exibi¢Ses; a divisdo tematica dos titulos;
sistema de gravagdo da televisdo e da parabdlica, cujos programas eram
solicitados por trabalhadores de S.B.C., institui¢des sociais e dirigentes
da CUT.

eArquivo: festas, festivais, campeonatos, depoimentos, discursos,
apresentacdes culturais, "metade desses videos nunca foi editado”, mas
"entre erros e acertos, conseguiu-se montar um arquivo historico dos
metaldrgicos na década de 80.

eA formagdo dos trabalhadores metalargicos para a producio de video
se deu, na pratica, por meio de cursos, inclusive no exterior. A equipe
basica da TVT no sindicato foi formada por trabathadores que operam até

equipamentos de qualidade broadcast.

48



Credenciada como qualquer outra televisdo, a TVT cobriu e
acompanhou a Assembléia Nacional Constituinte. Na esfera de encontros
internacionais realizados no Brasil, a TVT cobriu em maio de 1987 a
Conferéncia Sindical Latino-Americana e Caribenha sobre a Divida
Externa, realizada na Unicamp. A partir desse evento, foram realizadas
co-produgdes entre a TVT e o Departamento de Multimeios da Unicamp.
A TVT também cobriu, em 1987, o encontro internacional das
montadoras automobilisticas no Instituto Cajamar.

Realizou também publicidade para a televisio e programas especificos
como "Hiperinflacdo", em 1989.

Segundo a avaliagdo da autora, "a TVT nasceu da percepcdo de que os
trabalhadores deveriam construir meios proprios e, nesse sentido, a TVT
pode ser relacionada com o projeto de modernidade da classe
trabalhadora”. Regina Festa ainda aponta uma contradi¢fo: "o video é um
instrumento que ndo se presta a agitagdo politica, ao discurso; exige uma
forma (significado) que escapa ao controle da direcio {(do sindicato). O
fato da imagem ser organizadora a partir de valores, e ndo da politica,

afasta e cria impasse com a visdo instrumental dos mejos"#.

UMA EXPERIENCIA EM SANTO ANDRE

A experiéncia de Santo André compreende trés momentos distintos. O
primeiro desenvolveu-se numa entidade civil, o CEPS - Centro de
Estudos Politicos ¢ Sociais do ABC (ONG), de 1981 a 1984 ¢

correspondeu ao uso pedagdgico do video.

V3 FESTA, Regina. TVT - T¥ dos Trabalhadores: A leveza do alternativo. SP, ECA -USP, 1991, D.
161/2.
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A experiéncia fol retomada efetivamente no ABC numa entidade
sindical, o Sindicato dos Rodovidrios do ABC, a partir de 1986
caracterizando o segundo momento!¢, Ao mesmo tempo em que o video
continuava a ser usado como registro, segundo os interesses da entidade,
experimentava-se uma relacdo direta com o publico através da “’camera
aberta’ e outras linguagens condensadas no video pela Gabriela
Eletrnica, onibus equipado com palco, video e som para animacgdo
cultural.

Essa busca de relagdo com o publico inseria-se num contexto geral de
experimentagdo do impacto dos novos meios de comunicagdo sobre a
animacdo cultural, através de videos nas ruas, as ‘’tvs de rua’’. No Brasil,
nesta época, aconteciam e viriam a acontecer pouco depois experiéncias
deste tipo como as do ABC paulista, TV Viva - Recife, TV
Maxombomba - Baixada Fluminense, TV Anhembi - S3o Paulo.

O terceiro momento aconteceu numa institui¢do puablica, a prefeitura
de Santo André, entre 1989 e 1991. Basicamente continuavam as mesmas
linhas mestras de trabalho: por um lado o atendimento a servigos
demandados pela instituigdo, videoteca, cine-video, oficinas e producdo
de videos institucionais; por outro lado a experimentacdo do meio video
através da ‘’Perua Eletrénica’’que exibia uma programacio experimental
quinzenal em logradouros publicos. Neste momento experimentava-se o

meio-video numa estratégia que visava a programac¢do para o que chamo

14 No pericdo entre 1984 ¢ 1986 se deu a realizacio de videos em colaboragio com outras entidades
através dos contatos proporcionado pelo intercdmbio de pessoas num encontro de  produtores de
video popular que originou a ABVP.
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aqui TV localizada!s, num veiculo semelhante aos utilizados pelas Tvs de
rua (Perua Eletronica - veiculo pequeno com video e som para exibicao).

Tinha-se¢ como meta a implantagio de uma TV localizada e a
experimentagdo de programas que vinha no sentido de adequar-se a
localidade, aplicando-se para este fim o conhecimento obtido nas
experimentagdes nos momentos anteriores.

A programagdo que se dava na Perua Eletrbnica compunha-se de
programas que se¢ originavam prioritariamente de temas extraidos do
cotidiano, como por exemplo, o video analisado no CAPITULO III que
trata dos “’sacoleiros’” do Paraguai.

Nos limites da experiéncia de pequeno grupo - microtelevisio, que se
avenfurava numa programacdo um pouco mais ampla para uma TV
‘localizada, ainda se experimentou a mescla de documentario e ficgio,
tendo em conta aspectos regionais ¢ universais {vide o mesmo exemplo).
O processo foi acompanhado de uma pesquisa qualitativa buscando nio
sO contabilizar a taxa de presenca nas exibigdes publicas mas também o
nivel de atengdo e reagdo dos espectadores, atestando as possibilidades
reais deste tipo de TV.

A experiéncia de Santo André, que constitui o objeto desta pesquisa,

sera analisada em detalhes no CAPITULO 111

30 termo TV Localizada. nomeia uma possivel TV que a partir da proximidade geografica possa
desenvolver um processo de interagio com a populagio de uma localidade especifica
caracterizando-se neste processo uma maneira de acesso publico que nfio se limite a uma
participagdio meramente politica (representatividade deliberativa na programagio). mas na propria
programacio através do processo de realizacdo. Assim. diferencia-se da idéia predominante de TV
Local que atende necessidades de poderes iocais. sem preocupacgiio com o acesso pablico na
programacfio, limitando-se a sevigos determinados unilateralmente. geralmente reforcando os
aspeclos regionalistas e servindo também. por vezes, de repetidoras de redes comerciais: ¢ de TV
Comunitania que no Brasil tem se limitado a pequenos grupos. TVs de circuito fechado. sejam em
entidades publicas ou civis. Apesar de objetivarem uma TV de acesso puablico. através de conselhos
representativos para deliberar uma programagfio. em geral. preocupam-se apenas com as
mensagens que veiculam. visando comvencer um grupo de alguma idéia nio apostando num
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A experiéncia de Santo André, que constitui 0 objeto desta pesquisa,

sera analisada em detathes no CAPITULO I11.



CAPITULO 111 - UMA EXPERIENCIA EM SANTO ANDRE: OS
TRES MOMENTOS DE UMA "EXPERIENCIACAO"

A experiéncia que sera analisada aconteceu no ABC paulista entre
1982 e 1991, periodo chamado neste trabalho de década de 80. Participel
ao lado de outros integrantes das sucessivas equipes! ¢ transformo-me
aqui em investigador da experiéncia, apos um periodo de afastamento que
possibilitou a reflexdo critica. Uso o termo ‘’experienciagdo’ para
retomar o conceito de “’experiéncia aberta” do qual Eco parte, em que a
experi€ncia torna-se “suporte € ponto de partida para um processo
constitutivo do objeto enquanto experienciado, quer dizer enquanto
plenamente realizado™.

A experiéncia tratada aqui esta circunscrita a microtelevisdo. Segundo
Machado, a microtelevisdo € a "TV dos pequenos grupos qualitativos”,
seja em atividades de artistas plasticos - videoarte - ou de militantes de
grupos politicos ativos?.

O video portatil permitiu experimentar televisdo fora da induastria do
entretenimento. No Brasil o video fol usado a partir da década de 60

como mstrumento pelos videoartistas na produgdo das artes plasticas. O

No primeiro momento {ABC video - CEPS). exerci as fun¢des de diretor-produtor, cimera e editor;
ao lado de Cristina Vara. assistente de  diregfo-produgio e reporter: Nanci Barbosa. producio:
Rachel de Almeida. assistente de producdo. No segundo momento (Sindicato dos Rodovidrios do
ABC - Gabriela Eletrdnica). exerci. como coordenador de projeto. as fungbes de dirctor-produior.
cAmera € editor: ao lado de Rubens Lararini. dire¢io-producio ¢ reporter-animador. No terceiro
momento (Prefeitura de Santo André - TVSA). exerci a funcdo de coordenador geral. ao lado de
Ana Maria Escalada. diregiio. roteiro ¢ edigio da Perua Eletronica. Sergio Berger. assisténcia de
coordenagdo ¢ cine-video: Lucio Sturn. produgio e edigdo: Carlos Rizzo. agente cultural da Perua
Eletrénica. Joaquim Cordeiro. editor. Francisco Oliveira dos Santos. camera; Tania Garcia.
assistente cultural da videoteca: e diretores free-lancer contratados para atender os videos de dreas
especificas - institucionais.

ECO. Umberto. 4 Definicdo da arte. Sao Paulo, Martins Fontes, 1972 p.96

IMACHADO. Arlindo . Notas sobre uma televisio secreta in: Televisdo e | Tdeo. 2% ediciio. RJ. Zahar.

1989, p. 56.
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gesto performatico do artista era registrado em video, mas raramente se
explorava possibilidades de uma linguagem propria.

Na transicdo da década de 70 para a de 80, os militantes de
movimentos sociais comec¢aram a utilizar mais frequentemente
equipamentos portateis de video para produzir e difundir programas em
circuito fechado e configuram-se assim, o que chamo aqui de
realizadores populares.

Essa época coincidiu com o florescimento de movimentos sociais e
populares, principalmente na regido do ABC, e a novidade do video foi
absorvida, predominantemente, como um instrumento engajado. Mais
uma vez, desenvolveram-se flagrantes formas de instrumentaliza¢io do
video para veicular conteudos predeterminados que ndo consideravam a
especificidade do meio.

No ABC, os sindicatos foram os primeiros a adotar o registro de
forma sistematica. Aqui se entende por registro a gravagio in loco, sem
roteiro pré-concebido nem preocupacio com a edi¢do que, quando feita,
na melhor das hipéteses se limita a "limpar" (eliminar os defeitos de
gravagio) o material captado pela camera. Os recursos sd0 minimos e
praticamente ndo se usam as
possibilidades de edigdo.

Como conseqiiéncia, a
montagem pode ser feita
diretamente na  cdmera
durante a gravacdo, ou entdo

construida num unico plano

continuo, tomado em tempo

Usm dos primeiros grapos de video militante do Brasil, entrevista Lula durante a greve
dos metattrgicos do ABC em 1981, na portaria da Volks - Sio Bemardo do Campe ( da
estuerda para a direita; Androoni ¢ Fileto - TV Olho, Mirio ¢ Cristina « ABC Video -
CEPS).
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real. "Grupos populares descobriram as vantagens técnicas e econémicas
do video e passaram a registrar a vida cotidiana das organizacdes de base
e a historia oral dos povos"+. Essa forma de utilizacdo do video reforcava
a pratica de promover liderangas, divulgava suas atividades e ampliava
suas areas de influéncia.

O video militante, assim chamado quando a servigo de sindicatos,
partidos politicos ¢ movimentos sociais em geral, ao ser exibido na rua,
torna-se uma forma sofisticada de panfleto, um "panfleto eletrdnico™s.

Em 1982, ap6s o surgimento de novos partidos politicos no cenario
nacional, e ainda sob os limites da Lei Falcdo, que regulava a propaganda
eleitoral na midia, transferiu-se essa experiéncia promocional do "panfleto
eletronico” para o horario gratuito do TSE - Tribunal Superior Eleitoral na
TV. Paralelamente, os realizadores independentes comprometeram-se
com a imagem eletronica em outra perspectiva que fol um pouco além do

registro.

PRIMEIRO MOMENTO: A EXPERIENCIA NUMA ENTIDADE
CIVIL

Em principios da década de 80, Santo André foi palco para atividades
que entidades de corte académico, visando a produgio de conhecimento
junto a setores da populacio na drea de infraestrutura urbana, come¢avam
a utilizar o video com perfil pedagégico, em reunides e na organizagdo de

movimentos reivindicativos: o video como suporte didatico.

1 RANCAGLIOLOQ, Rafael. Expansion del video popular como medio de intercambio de informagio
in: VideoRed n.8. Lima. IPAL. fev./mar.1990. p.12.
3 Panfleto eletronico, assim como video militante, sio denominagles que a imprensa da época,
pejorativa ¢ indistintamente, dava para todas as formas de video engajado. Ver anexo 4.
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A partir das investigacOes feitas nas entidades pablicas e associagdes
no campo das comunica¢des, Azémard identificou, entre os trés grandes
tipos de interven¢do, a que "experimenta num setor especifico (rural,
escolar...) para obter uma informacdo adaptada" a realidade do setors.
Essa pratica estava presente em entidades como: CEPIS (Centro de
Educacdo Pépular do Instituto Sedes Sapientiae); CEPS-ABC (Centro de
Estudos Politicos e Sociais do ABC); CEDI (Centro de Estudos de
Documentacdo e Informacio), etc.

O CEPS-ABC, com sede em Santo André - SP, em 1982 obteve
financiamento recebido do CCFD (Comité Catdlico pelo
Desenvolvimento e Contra a Fome - Franga), que possibilitou a compra
de equipamentos VHS: uma cimera para captagdo e dois gravadores
(VCRs) portateis para editar ¢ mixar o dudio. "A cooperagdo
internacional contribuiu com a implantacio dos primeiros centros de
producdo de video para fins educativos e sociais de institui¢des e
organismos governamentais” e ndo-governamentais tanto no Brasil como
em outros paises da América Latina?.

O trabalho organizou-se no CEPS por uma comissdo de video - ABC
Video, que, como outras comissdes®, trabalhava de acordo com os
objetivos dessa entidade de maneira orgénica.

A atividade da comissdo de video consistia em gravar, utilizando para
iss0 0 mesmo procedimento do registro: sem roteiro pré-concebido. Em

seguida, com a inten¢do didatica, o material captado era roteirizado e

6 AZEMARD, Ghislaine. E} video: vision historica y perspectivas futuras in: RICHERI, Giuseppe
(ed).La television: entre servicio y negocio, Barcelona, Gustavo Gili. 1983, p. 263.
TGETINO, Octavio. Infroduccion al Espacio Audiovisual Latinoamericano. Buenos Aires. INC,
1990, p.25.
80 CEPS compunha-se¢ de comissdes de trabalho (planejamento urbano, transporte coletivo,
economia, assuntos sindicais, etc.) e uma diretoria com pessoas dessas comissdes e eleitas a cada
dois anos pelos seus filiados.
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editado para se conseguir a formata¢do aproximada de um programa de
TV, onde se procurava ressaltar o grau organizativo das manifestacdes
sociais gravadas.

Por exemplo, o video "Plano de Calgamento - Bloquete"?, dificilmente
suporta até mesmo uma analise técnica, pela precariedade de recursos
especificos do uso do video, caracterizando-se a prevaléncia do discurso
verbal sobre a imagem. Os movimentos de cdmera acontecem a deriva,
sem objetivo visual, seguindo o tempo do discurso falado, que € lento. A
"formula" desse tipo de video consistia em mostrar, numa introdugio a
adversidade das condigdes objetivas (rua sem pavimentagio, transporte
caro € insuficiente, esgoto a céu aberto etc.), imagens "realistas”, para
posteriormente, na boca de uma lideranga, registrar a proposta de
superacdo desses "males"”. Esse video mostra em paralelo a situacdo da
populagdo diante do problema de cal¢amento em duas cidades (Maua ¢
Cruzeiro) e, valendo-se de um roteiro quase totalmente improvisado,
parte de um ponto de vista absolutamente ideoldgico. O som ¢€
predominantemente direto e, na abertura e no fechamento, misica em off.
Os créditos somente trazem o nome do grupo - ABC Video, Centro de
Estudos Politicos e Sociais do ABC - CEPS,

As exibigdes aconteciam em sedes de associa¢des de moradores, sedes
sindicais e saldes paroquiais. Procurava-se reforcar o carater didatico,
aferindo os resultados obtidos pela assimilacio das informacGes
veiculadas no conteudo dos programas, a partir de discussdes com as

pessoas envolvidas em atividades reivindicativas.

? Ver sinopses p. 131 e fita video em anexo. Para os videos aqui analisados tomei como reférencia a
abordagem que Vonoye faz para filme (Vonoye: 1994).
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Esses resultados eram pouco satisfatérios para a comissdo de video,
pois limitavam-se a discussdo do conteddo do video com a platéia,
ficando aquém da expectativa que se tinha do video enquanto meio de
comunicacdo, elemento dinamizador em si. A partir de certo momento,
esses resultados ndo puderam mais ser avaliados, pois a dispersdo do
publico inviabilizou as reunides.

Mesmo considerando que os motivos dessa dispersdo pudessem ser
alheios ao video, constatou-se que este ndo tinha poder aglutinador, muito
menos dinamizador, pois era voltado exclusivamente para um contetudo
pré-determinado que ndo tenha em consideragio a especificidade do
meio.

Mesmo se tratando da adaptacdo de uma obra de outro meio para a
televisdo € necessario atender a especificidade desta. Para Eco, "a
televisdo dd péssimos resultados quando se quer transforma-la em veiculo
de obras pensadas e realizadas para outra destinagdo"®.

Além dos trabalhos de cunho didatico, como por exemplo "O bairro e
seus problemas", "A organiza¢io dos usuarios de transporte coletivo” ¢
"Plano de calgamento - Bloquete”, realizacdes de 1983, eventualmente
eram também encomendados por outras entidades programas como: "50
anos de luta” em 1983, "Metalurgicos e a Conjuntura” do Sindicato dos
Metalirgicos de Santo André, "Video Boletim - Recado aos
Companheiros" dos metalirgicos de SBC aos de SP, "Cimera na
Camara” da Cimara dos Vereadores de Santo André e "Encontro dos

Advogados" da OAB, realizactes de 198411,

18 ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. S.P. Perspectiva, 1979, p.332
11 ver sinopses p. 131
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Num momento posterior, integraram-se a comissio - ABC Video,
pessoas com projetos que visavam o video para uma "leitura critica da
comunicagio” dos meios de comunica¢do de massa - suporte de leitura -
projeto iniciado no Brasil pela Unido Cristd Brasileira de Comunicagéo
Social e aplicado em escolas, comunidades eclesiais de base e centros
comunitarios!?. Flusser sugere que aparethos domésticos de videocassete
sejam utilizados "como instrumentos de critica e de analise das
televisGes comerciais"?, Essa experiéncia foi reahzada em 1983 no
Parque das Américas na cidade de Maua - SP. Através do CEPS, alunos e
professores do Instituto Metodista de Ensino Superior de Sdo Bernardo
do Campo analisavam em conjunto programas de TV numa disciplina do
curso de Comunicagdo. Apesar de breve e incipiente, essa experiéncia
propiciou a produ¢do de um video, "A Comunidade e a TV"14,

A ABC Video produziu, também nesta época, um video sobre o
programa "O Povo na TV"15, programa de grande penetragio nas camadas
pobres da populagdo. A experiéncia consistiu, basicamente, do
recolhimento da programacdo da TV e sua exibigio através do
videocassete para provocar discussdes com liderangas dos bairros,

mostrando a manipulagdo da informagéo feita pela TV,

CRITICA A INSTRUMENTALIZACAO

O processo aqui descrito ocorreu entre 1982 ¢ 1984 ¢ ¢ passivel de

critica por resultar na instrumentalizagdo do meio video. Considera-se

L2SANTORO. Luiz F. 4 imagem nas maos: o video popular no Brasil. S.P. Summus, 1989, p.28.
B3FLUSSER, Vilém. in: MACHADOQ, Aslindo. A arte do video. S.P. Brasiliense. 1988, p.28.
14ver sinopses p. 131

13Ver sinopses p. 131
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instrumentalizagio o processo que ocorre alheio a especificidade do
meio, transformando-o em mero instrumento no qual "o meio &
simplesmente um lugar de passagem, sem compromisso com o sentido e a
mensagem"1s,

Essa visdo "contentava-se com a concepg¢do instrumental das midias
como simples veiculos de conteudos”, acreditando apenas na mudanca
destes "sem que jamais a forma fosse questionada", valorizando o
discurso verbal em detrimento de outros!?.

Esse foco norteava as decistes do CEPS, inclusive, em certo
momento, tutelando a comissdo e interferindo na concepgdo dos videos a
serem realizados.

Apesar do contexto desfavoravel, "dominado historicamente pela
obsessdo da mensagem, do conteudo e pela abordagem instrumental-
pedagogica para ilustrar as 'classes populares', pela fé numa verdade inica
¢ a crenga na eficacia absoluta do discurso justo”®, a comissdo -ABC
Video, procurava valorizar a forma a partir dos contetidos propostos pelo
CEPS. Como diz Noel Bush, "nfo ¢ possivel continuar a atribuir
prioridade absoluta ao poder de encantamento da palavra precisa, repetida
incansavelmente, enquanto os modos de percepgdo sociais, dos quais a
televisdo ¢ apenas um exemplo particular, ndo sdo absolutamente regidos
por este logocentrismo"?.

Nesse momento o referencial encontrado pela comissio - ABC Video

era, inevitavelmente, o da TV comercial, que explorava os planos

16 SODRE , Muniz. O video ¢ uma corrente de transmissio entre os realizadores € os receptores
n:Video Popular. n.12. S.P. ABVP. nov./dez.1990. p 6,

17 BAUDRILLARD, Jean. In: MATTELART, Armand ¢ Michéle. O carnaval das imagens: A4 ficcdo
na TV, §.P.Brasiliense 1989, p.155.

18 fhid. p.155.

19 BUSH, Noel. In: MATTELART, Armand e Michéle. O carnaval das imagens:A ficcdo na TV,
S.P. 1989. p. 155.

60



proximos e um ritmo mais adequado a "telinha", principalmente nas
novelas e na publicidade. "Estima-se que, nas grandes capitais do
continente, as pessoas assistam de 3 a 5 horas de televisdo por dia"2?., A
familiaridade do espectador com este timming da TV inspirava, sugeria
elementos com os quais era possivel realizar videos mais atraentes.

Retomando a visdo de que o meio se transforma em mero instrumento,
esta ja foi severamente criticada por David Mac Dougall quando falava
sobre filmes etnograficos: "a precisdo do olho da cdmera leva ao actimulo
descritivo ¢ os antropdlogos a veém mais que prioritariamente como
ferramenta para reunir dados, trabalhando s6 o especifico sem abstrair,
considerando-a sempre incapaz de uma articulago intelectual séria"2t,

Essa critica, embora ndo possa ser transportada mecanicamente, ela
pode ser aplicada a determinados filmes e videos que se produziram
entdo, tanto os de “suporte didatico’ como os de “suporte de leitura”,
para explicar ¢ justificar pontos de vista, presos a um contetdo fixo, em
que a especificidade de um meio era sistematicamente desprezada.

O video € concebido como mero veiculo eficiente, onde se guarda o
conteido pretendido como se fosse documento escrito, tornando a
imagem simples ilustragdo. A producio de video que ndo problematiza a
linguagem, mas "resulta num amontoado de registros inertes, com a
tendéncia a se constituir num arquivo morto"22, Essa situacdio € agravada
por "causas fisicas que outorgam dez anos de vida as fitas domésticas e

um pouco mais as semiprofissionais e profissionais™?.

20 MEJIA, Alberto L. Periferia Parabolica in: Proposta. n.58. R.J. Fase, set. 1993. p.16.

21 MACDOUGALL, David. Beyond Observation Cinema in: FRANCE, Claudine. Pour une
Antropologie Visuelle. Paris. 1979,

22 MEJIA, Alberto L. O destinatario ¢ o sujeito in: Proposta. n.43. R.J. Fase. nov./1989. p.58.

23 DINAMARCA, Herman, Ei video en America Latina. Montevideo. CEMA., 1990, p.41.
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Comunicar de forma escrita, numa tese acabada ou na preméncia de
um panfleto, ndo ¢ o mesmo que fazé-lo em imagem. Segundo Arlindo
Machado, "se for possivel falar em codigos videograficos, eles ndo se ddo
com a mesma consisténcia ou a mesma estabilidade das linguagens
verbais"?4,

Assim o video, tem sua especificidade e sabe-se que um meio utilizado
sem respeito as suas caracteristicas torna-se inocuo. Nio se deve imaginar
que o video s¢ ilustra, substitui ou ainda se contraponha ao texto e a
palavra, porque ele tem uma "linguagem e tecnologia prépria"zs.

Além da preocupacgldo com a especificidade do meio, buscavam-se
temas que pudessem refletir as questdes de um momento determinado, de
um publico especifico.

A forma nfo hierarquizada de trabalho dos integrantes, que se
desdobravam em multiplas funcoes, embora no momento fosse
conjuntural, determinou a qualidade da relacdo da equipe, que adotou
uma pratica horizontal de trabalho, permitindo uma troca de informacdes

referentes a tematica observada, que seriam mediadas pelo video.

TENTATIVA DE SUPERACAO INSTRUMENTAL

Foi entdo redefinido o pape! do video enquanto meio e seu potencial,
a0 mesmo tempo em que se redimensionou o carater mediador. A partir
desses aspectos inovadores, os videos realizados pela comissdo passaram
a tentar equilibrar forma e contetido, ganhando maior aceitagdo. Isso ndo

ocorria no momento anterior, pois ao supervalorizar-se o contetdo,

24 MACHADO, Arlindo. O video e sua linguagem. Rev. USP. n.16. dez./jan./fev.1992/93. p.10.
23 Thid.
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ofuscava-se a expressio de uma mensagem que poderia nascer do
imbricamento entre forma e contetido. Aqui convém aclarar que, por um
contexto de época, a comissdo - ABC Video, como outras equipes,
trabalhava em condicdes precarias, com auséneia de infraestrutura técnica
e financeira, e as pessoas desdobravam-se alternando-se e acumulando
varias fungdes: cdmera, roteiro, producio, edicdo etc. A distribuicdo de
fun¢des ndo era hierarquizada, havendo um coordenador de projeto que,
na pratica, exercia o papel de diretor, mas também assumia as fungdes
distribuidas entre a equipe, geralmente composta por quatro pessoas.
Como os videos encomendados a4 ABC video eram financiados pelos
solicitantes, foi possivel a comiss3o manter certa independéncia financeira
e relativa autonomia na realizagdo de programas independentes dos
projetos do CEPS, como o video "E af , ndo sei, sd, normal..." realizado
em 19832, A equipe distanciou-se assim da concepgdo da entidade -
CEPS, assumindo a caracteristica de um grupo de realizadores,
encontrando na tematica “jovem’” a possibilidade de experimentar o video
como uma mediagdo que potencializasse os conflitos sugeridos por uma
tematica, a partir de uma linguagem mais apropriada ao meio,
possibilitando o surgimento de expressdes a ele inerentes. Assim,
procurou-se superar a instrumentalizagdo, evitando a "abordagem
tecnocrata”, caracteristica das abordagens anteriormente citada, que
prejudica o contetudo politico mais amplo e evita o "conflito” que se daria

no meio?’ .

8 Ver sinopses p. 131 ¢ fita video em anexo.
27T BARBERQ, Jesus M. De los medios a las mediaciones. Barcelona, 1987, p.224.

63



O video se compde em trés grandes seqiiéncias. A primeira, que €
predominantemente ficcional, com inser¢des de documentario, funciona
como um flash back da segunda seqiiéncia inteiramente documental.

A primeira seqliéncia em que se estabelecem em paralelo elementos
ficcionais com fakes documentados, procurava sintetizar visualmente, em
ritmo de clip, uma situacdo de perplexidade dos jovens. Os planos séo
marcados pelos acordes da musica em off, pds-sincronizados em estidio,
com tomadas frontais, fixas, ¢ alguns movimentos com a cdmera na méo e
movimentos 6ticos. Os planos em close se compdem de pequenos
movimentos oticos (zoom), para big close, e intercalam-se a outros
planos, médios e gerais.

A imagem, com ilumina¢do natural, tem sua plasticidade determinada
pela defini¢do de cor conseguida no contraste entre a luz do dia e as cores
quentes dos elementos de cenografia ¢ de maquiagem.

A seqiiéncia retrata a agdo coletiva e num movimento em que o
encadeamento rapido com cortes secos sugere o clima de tensdo de onde
se depreende um ponto de vista ideologico.

A passagem da primeira para a segunda seqiiéncia se da através de um
escurecimento (fade). A imagem que se segue ¢ uma rapida panordmica
que se repete a seguir de uma praga localizando uma penteadeira onde um
maquiador inicia sua atividade com os personagens do grupo, ja visto
maquiado na primeira seqiiéncia, denotando que esta ¢ um flash back. Ha,
assim, um reinicio em que basicamente se utilizam os MESMOS Tecursos
visuais e técnicos entre closes e big closes, numa estrutura tipica de clip.
A metamorfose sugerida na letra da musica em off estd presente nos

rostos maquiados, num efeito de dgua sobre espelho. Uma mixagem da



misica com o som ambiente marca o inicio de uma série de entrevistas
realizadas pelos maquiados com pessoas que espontaneamente se reuniam
em torno do maquiador, enquanto esta trabalhava numa praga em que
acontecia uma feira de artesanato.

As perguntas eram incisivas: como sente a vida hoje..? e como a quer
daqui pra frente..? e o ritmo era marcado por cortes secos nas respostas,
encadeadas a formula¢do das perguntas.

As respostas, desprovidas de perspectivas de futuro, ddo lugar a uma
ultima seqiiéncia, fortemente marcada pela misica em off, que recupera a
tensdo da primeira, no estilo do c/ip, até o final dos créditos.

No final do video hd o enquadramento dos mesmos rostos e
expressdes que se dirigem ao espelho e que, neste, se compdem,
correspondendo ao enquadramento da propria cdmera. Isso sugeria que
buscavam a perspectiva que lhes faltava num espelho que refletia suas
proprias imagens.

Apds um escurecimento, aparece o titulo, retirado das expressdes de
um cartum, feito exclusivamente para este video, que sugeria os trés
macacos (“ndo vejo, ndo falo, nfo escuto”), aqui trés jovens que
graficamente expressavam o nome do video: "E ai, nfo sei, so, normal...",

Os créditos seguem com fundo neutro para designar titulo, fungdes
(roteiro, atores, edi¢do, cdmera e maquiagem), local e ano de produgdo. O
acumulo de papéis, o ndo estabelecimento de hierarquia, a falta de
precisdo na identicagdo dos nomes e de informacdo sobre a trilha soora,
importante na climatizagio do video, sdo lacunas destes créditos.

A identifica¢do da equipe com uma parcela do publico, por meio da

temdtica jovem, possibilitou a ampliagdo do grupo com a confluéncia de
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pessoas que se identificaram com o tema de uma juventude sem
perspectiva no ABC paulista. Houve intera¢iio interlocutor(espectadores)
- equipe: eram jovens que gravitavam na drea cultural-artistica da cidade
de Santo André; gente de teatro, danca, cartum, artes plasticas, cinema,
professores do magistério publico ou prestadores de servigos em
entidades civis e desempregados.

As pessoas que passaram a fazer parte da equipe, além de
reconhecerem no video as possibilidades de um meio inovador de
expressdo, sentiram na equipe que operava os equipamentos a disposi¢io
de integra-los ao processo de criagdo de um produto como realizadores, o
que superaria sua condi¢fo de simples espectadores.

O processo de realizagdo, iniciado em longas discussdes do roteiro,
partia da aspiracdo de mesclar documentdrio/reportagem (freqlientes na
utilizacdo do video nos movimentos sociais) com a ficgdo (presente na
TV comercial). Pretendia-se conferir ao video uma narrativa que
colocasse no mesmo patamar as percepgdes estéticas e as possibilidades
inventivas que a técnica viabilizasse, mesmo que os recursos fossem
precarios.

A existéneia de um local adequado a reportagem, onde jovens ja se
reuniam habitualmente aos sdbados, favoreceu a realizacfo desse video; e
o fato de algumas pessoas do grupo serem originirias de teatro
possibilitou um melhor tratamento dramédtico ao aspecto ficcional. O
video correspondia ao momento exato vivido por esse grupd, ndo havia
um distanciamento ao se documentar e ao se representar.,

Os realizadores eram parte do mesmo meio dos que eram gravados,

por isso, no momento da gravagio, houve um bom feed-back, pois todos
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se sentiram integrados ao processo, mesmo 0S que participaram
lateralmente estavam identificados com a temética e com o momento,
Esse processo compreendia o "tempo relativamente curto” da realizacio
de video e também a pequena distincia, ndo so fisica como ideoldgicas,
entre o lugar de producdo ¢ o local de exibicdo®s.

O video foi exibido, pela primeira vez, na I Mostra de Video de Santo
André em 1983%, na qual a partir de visdes diferenciadas de diversos
realizadores, ocorreu grande troca de experiéncias estéticas. A tematica
do jovem destacou-se num evento que também aparecia como meio de
expressdo jovem. Neste caso estio os videos "E ai, Nio sei, S0,
Normal..." do ABC Video, "Marly Normal" e "Garotos do Suburbio”
realizados pela produtora Olhar Eletronico, que foram destaque nessa
mostra.

Durante essa primeira exibicio houve novamente interagfio, agora
com uma parcela significativamente maior de publico acontecia uma
verdadeira imers3o no video. Para Dantas, em debate na imprensa por
ocasifo da abertura do Festival Videobrasil em 1994, a imersio total "é
reconhecer a existéncia de todos os nossos sentidos enquanto apreciamos
uma obra"¢. A interag¢do ficou clara nas manifestacdes e reagdes da
platéia, observadas nos momentos de exibicdo e nas discussdes
posteriores. De certa maneira, configurou-se a idéia de interacdo também
apresentada por Dantas, em que hd a "incorporagio da acgido do

espectador e do mundo ao seu redor com a agdo da imagem™!,

28 MACHADO, Arlindo, Arte do video. S.P. Brasiliense, 1988, p.93.

29 A 1 Mostra de Video de Santo André", proposta pela ABC Video CEPS a Prefeitura de Santo
André através do Departamento de Cultura, cujo diretor era o cineasta Heitor Capuzzo, foi
realizada em nov/dez de 1983 (anexo 5) sem a participacio do proponente enquanto organizagio.
Essa Mostra foi regulamentada em 1990: assunto tratado no capitulo TVSA.

30 DANTAS, Marcelo. Midias promovem encontros de saberes e culturas. ESP. 20/11/1994. D5.

31 Ibid.
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SEGUNDO MOMENTO: ALEM DO TECNICO - A EXPERIENCIA
SINDICAL

No Brasil existe campo fértil para o desenvolvimento de uma
expressdo em video, pois, no processo de implantacio da TV comercial
entre nos, TVs de rede submetidas a um controle centralizado chegaram a
um padrio técnico bastante desenvolvido na relagdo de familiaridade
TV/pablico.

Tal implantagfo aconteceu na década de 60, verificando-se a partir dai,
um fenémeno que pode ser chamado de "alfabetizacdo visual". A partir
dos anos 70, a TV consolidou-se com a popularizagdo do “padrio global”
como estética televisiva em amplos setores da sociedade, que incluem
populacdes nio letradas. Dantas, ao se reportar ao potencial das midias
eletr6nicas, afirma que hoje existem "mais alfabetizados em midia do que
alfabetizados em letras". O nivel de sofisticacio dessa TV esta
assimilado pelos espectadores mesmo para uma possivel TV diferenciada,
que tenha como referéncia outros pressupostos. Para Barbero, os
telespectadores dominam perfeitamente essa linguagem, embora
desconhegam sua especificidade técnica3’.

Apesar da familiaridade do puiblico e dos eveﬁtuais realizadores, que
também faziam parte desse publico, para os que atuavam junto ao
movimento social numa primeira instincia s6 existia a necessidade de
aprimoramento técnico e a busca de uma formatagiio mais adequada para

expressar os conteddos dos videos produzidos. Esses realizadores

32 1bid,
33 BARBERQO, Jestis M. De los medios a las mediaciones. Barcelona, 1987, p.242.

68



comegaram a se organizar com o objetivo de sistematizar discussdes que
até entdo eram informais, no momento em que a sociedade vivia um
contexto de valorizagio da organizagio para o reconhecimento do
especifico de cada atividade, fosse ela de cardter sindical ou ndo. Tal
organizagdo, que sera descrita adiante, materializou-se um pouco mais
tarde.

Particularmente, algumas pessoas que vivenciaram a experiéncia do
grupo na realizagdo do video "E ai..." e quiseram continuar a desenvolver
atividades em video, sentiram a necessidade de apﬁmorar—se
tecnicamente para avangar na experiéncia acumulada. O trabalho
desenvolvido até entdo teve como saldo positivo a afirma¢o de uma
relagdo de horizontalidade. Os produtores de video dispostos a trabalhar
com horizontalidade poderiam aperfeigoar-se chegando & condigfio de
realizadores, isto €, pessoas que se envolvem com a concepgdo € a
criacdo, ainda podendo ter a vantagem de ndo haver a fragmentag8o do
processo de trabalho como acontece nas sociedades industriais. Ortiz cita
tal processo em oposi¢io com a "fabricacdo da telenovela ¢ a produgio
industrial em geral"* | para que, nas palavras de Machado, a TV ndo fique
nas "maos apenas de 'profissionais' destituidos de senso critico ou para

que o seu exercicio ndo se dé a revelia das instituigdes democraticas"ss.
A ORGANIZACAO DOS REALIZADORES POPULARES

Em 1983, por ocasido do congresso da classe trabalhadora (Conclat)

realizado no Pavilhdo Vera Cruz em Sio Bernardo do Campo, no qual se

34 ORTIZ, Renato. Telenovela: historia e produgdo. 2 ed. S.P. Brasiliense, 1991, p.150.
35 MACHADO, Arlindo. Arte do video. S.P. Brasiliense, 1988, p.87.
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fundou a CUT - Central Unica dos Trabalhadores, produtores de video
popular, que atuavam junto aos movimentos populares de diversos
segmentos ¢ entidades®¢, vindos de varias regides do pais, encontraram a
oportunidade, até entdo inédita, de introduzir a tecnologia do video num
evento de grande alcance.

A estrutura de produgdo montada teve um perfil profissional. A
captagdo se deu em VHS através de varias clAmeras: geral, palco,
plendrio, reportagens e externas. A finaliza¢éo foi em U-matic ¢ o produto
final, "Conclat 83", foi distribuido para vérios sindicatos no Brasil.

O encontro proporcionou, além do resultado pratico, o estreitamento
de lagos de cooperagdo entre os realizadores. Para cobrir o evento, varias
equipes trabalharam em conjunto, favorecendo o conhecimento e a troca
de informagodes entre produtores populares, até entdo pulverizados nos
movimentos sociais. Hssa aglutinacdo propiciou a preparag¢do de um
encontro especifico, com o objetivo de criar uma entidade que desse
continuidade, agora de maneira sistematica, as discussdes comuns a todos
esses produtores,

O 1 Encontro de Produtores de Video no Movimento Popular, como foi
denominado, aconteceu em 1984 no Instituto Metodista de Ensino
Superior em S3o Bernardo do Campo, patrocinado pelo Nucleo de Estudo
da Memoéria Popular do ABC. Paralelamente ao forum da discussio,
realizaram-se oficinas de capacitagdo: fotografia, cdmera, edi¢do, som,
ilumina¢do e dire¢do de atores. Nessa oportunidade foi fundada a

ABVMP - Associagdo Brasileira de Video no Movimento Popular - e

36 SANTORO, Luiz ¥. 4 imagem nas mdos. o video popular no Brasil. 5.P, Summus, 1989, p.59.
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eleita sua primeira diretoria?”. Na década de 80 houve uma verdadeira
febre entre os realizadores de audiovisuais para utilizar o video como
meio de expressdo, contra-informagdo, animagdo socio-cultural e
intervengdo politica’®,

O espirito de cooperagdo do qual se originou a propria ABVMP
favoreceu o intercambio entre produtores ¢ estimulou a produgdo de
videos sobre temas variados. Surgiram produgdes conjuntas com equipes
de outras regides do Brasil.

Um desses intercambios aconteceu em 1985, entre a ABC Video -
CEPS, o projeto audiovisual da Diocese de Teixeira de Freitas, no sul da
Bahia, ¢ o CIMI - Conselho Indigenista Missiondrio. Dois videos foram
realizados: "Cobra Jovem", que enfoca a problematica do jovem na
regido de Teixeira de Freitas e "Somos Gente", que trata do indio e da
posse da terra®®.

Ainda em 1985 a ABVMP preparou o I Encontro Nacional de Video
no Movimento Popular, cujos temas centrais eram: "A Linguagem do
Video", "Distribuigdo dos Programas de Video" ¢ "Projetos da ABVYMP
para os Proximos Dois Anos" ¢, paralelamente,"Curso Basico para
Principiantes"#,

Na pratica, a distribuicdo foi 0 que realmente se implementou, O
assunto era valorizado, pois havia uma auséncia de escoamento da

producdo do chamado video popular.

3TLuiz Fernando Santoro {(Presidente); Mario Galuzzi Jr. (Vice-Presidente); Nanci Barbosa
(Secretdria Geral), Ary Filler (Tesoureiro) e Marcio A, dos Santos {Segundo Tesoureiro)
{Santore, 1989 p.119),

3BSANTORQO, Luiz F. El video popular en Brasil: la fiebre y los pejismos. in: BARROS, José T. La
imagem huestra de cada dia. Bogotd. Ed. Paulinas, 1992, p.86,

3 Ver sinopses

40 SANTORO, Luiz F. A imagem nas mdos. $.P. Summus, 1989, p.68.
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Esse fato se evidencia no relato das atividades desenvolvidas a partir
de 1986: 1 Mostra Intinerante de Video Popular ¢ Projetos de Distribuigdo
de Programas de Video ¢ de Filmes em Video - Projeto Telecine, que
contou com a colaboragdo da Fundacgdo Ford e realizou-se pela ABVMP
em conjunto com a CDI - Cinema Distribuig¢do Independente! .

Desde o primeiro encontro, existiam alguns produtores de video
popular que atribulam peso igual a linguagem e a distribui¢do,
compreendendo-as como parte de uma mesma problemadtica em que a
qualidade do produto, obtida a partir do exercicio de uma linguagem,
estimularia sua propria distribui¢do. A qualidade seria atingida mediante a
capacitagdo dos produtores que, além do aperfeicoamento técnico,
dominassem melhor os codigos videograficos*,

No entanto, a maioria desses produtores entendia que uma qualidade
satisfatoria para esses videos seria um "fazer melhor" no gravar e no
editar, solugdes que se esgotavam em técnicas "bem resolvidas". Essa
tendéncia partia do pressuposto de que a prioridade era mostrar as
producdes em video do movimento popular, deixando para um segundo
plano a formagdo de realizadores, ou seja, produtores que tivessem
conhecimentos que extrapolassem o técnico e pudessem interferir tanto na
concepgdo quanto na produgdo dos trabalhos,

Quem produzia videos para 0 movimento popular, sd pelo canal que a
ABVMP viabilizava dificilmente se tornaria um produtor que viesse a ser
um realizador. Priviligiava-se novos "militantes”, que encontravam
sempre um curso basico de video a disposi¢do. As discussdes sobre os

possiveis codigos videograficos, o especifico do meio e a imagem no

41 Thid, p.67.
42 MACHADO, Arlindo, O video e sua linguagem. Rev. USP. n.16. dez./fan /fev.1992/93, p.10,

12



video eram substituidas por preocupagdes técnicas basicas. Os videos
eram concebidos a partir de um conteudo predeterminado acreditando-se
que conhecimentos técnicos dessem conta de questdes estéticas,

O peso dado a essas necessidades prementes da distribui¢do foi se
acentuando, ao longo do tempo, em detrimento das discussdes mais
conceituais relativas ao meio. Do primeiro ao segundo encontro, as
discussdes deixaram de traduzir a diversidade das inquietagdes dos
produtores, reproduzindo a mesma visdo instrumental detectada
anteriormente no trabalho com entidades civis (ONGs), como a que
aconteceu no CEPS, Essa visdo ndo reconhecia no meio video uma
articulacdo mais complexa (especificidade do meio ¢ a imagem), mas
considerava, no mdximo, um apoio tecnologicamente mais sofisticado
com funcionalidade diddtica para veicular um contetdo preestabelecido.

Os produtores de video formados nessa visfo instrumental absorveram
do movimento social a necessidade de se expressarem enquanto agentes
sociais, pessoas organizadas por area social, com um trabalho especifico,
que se distribuia em fungdes e tarefas de acordo com a formacio, aptiddo
ou disponibilidade pessoal de cada um.

A ABVMP reunia produtores de video popular que concebiam sua
otimiza¢do enquanto agentes sociais, para o que precisariam de formacio
especifica que, mais do que tecno-operacional, os capacitaria como
animadores, cuja fun¢do seria a de dinamizar atividades com video nas
comunidades, reforgando o conteudo dos programas exibidos, a exemplo
do que ja acontecia depois de apresentacdes teatrais feitas nos mesmos

moldes, desde a década de 60.
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No encontro da ABVMP em 1986, os produtores de video popular
comecam a se reconhecer como realizadores, por se sentirem mais
auténomos em relagdo ao movimento popular, embora comprometidos
com a temdtica popular, como o proprio titulo ja sugere: [II Encontro
Nacional de Grupos de Video Popular.

Os temas mais importantes discutidos foram: "Video Popular ¢ a
Constituinte” e "Formagdo de Realizadores”. Do encontro safram
propostas de "cursos de capacitagfio para videocomunicadores populares
que ndo se limitassem a parte operacional". Assim, preparou-se¢ o
videocomunicador, enquanto agente social aos moldes do animador, a
partir da "formagdo de repertério para ver, analisar e discutir videos e
programas de TV", com uma "metodologia de producgdo e exibi¢ao”,
"aperfeigoando-se tecno-operacionalmente” e tendo como base uma
"formacdo tedrica sobre comunicagdo e educacdo popular™s3,

A proposta desse encontro deixou de lado alguns assuntos importantes
para um realizador: questdes especificas do meio video, seus "cédigos”,
que, articulados a técnica, podem proporcionar uma verdadeira

experimentagdo para "articular imagens que produzam sentidos™#,
A EXPERIENCIA NUMA ENTIDADE SINDICAL

Em 1986 foi produzido um telejornal: Rodovideo, como inicio de um
projeto proprio, especifico para o Sindicato dos Condutores de Veiculos
de Santo André, Sdo Bernardo, Sdo Caetano, Ribeirdo Pires ¢ Mogi das

Cruzes, ABCDRPMC, atual Sindicato dos Rodovidrios do

3 SANTORO, Luiz F. 4 imagen nas mdos. S.P. Summus. 1989, p. 70/1,
# MACHADO Arlindo. O video ¢ sua linguagem. Rev. USP. dez./jan /fev.1992/1993, p.12.
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ABCDMRPMC. Desenvolvido enquanto atividade profissional, o
telejornal era realizado com periodicidade quinzenal e o publico alvo era
a categoria desse sindicato,

Eram veiculadas questdes relativas a organizacdo sindical em seus
aspectos reivindicativos e politicos. Esse telejornal sindical, que no
conteddo ndo se diferenciava dos afins, inovava na forma, O reporter era,
a um sO tempo, repdrter e apresentador, comportando-se de maneira
informal, colocando-se por vezes na condigdo de membro da categoria -
um motorista, A edicdo informava e opinava simultaneamente €, ja no
texto informativo, previa-se a inferéncia de opinides.

Um trecho obtido para analisess, mostra a abertura do telejornal como
um plano frontal da porta de um 6nibus urbano que, ao abrir-se, expde o0s
caracteres: "Rodovideo noticias”, sugerindo que o titulo suba os degraus
que levam ao interior do veiculo. Em seguida segue-se o clip que mostra
movimentos cotidianos de passageiros e motorista em closes frontais ¢
laterais editado em corte seco.

Um repérter entdo ocupa o lugar do motorista, em plano médio (frontal
e lateral) e fala diretamente aos espectadores sobre a campanha salarial
da categoria que teve seu curso normal interrompido pelo anincio de um
plano econdmico do governo (Plano Cruzado).

A animacgdo que se segue mostra um cartum animado (animatic,
recurso artesanal em forma de story board utilizado pela publicidade para
ilustrar ao cliente a idéia de um roteiro a ser produzido), no qual
campanha salarial ¢ representada por um trem cheio de trabalhadores com

bandeiras agitadas nas maos e o "pacote” econdmico representado por um
p p p

45 Trecho disponivel na fita de video que inlegra esta dissertaglo.
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boi que cruza a linha. O 4udio reproduz o mogido do boi mixado a uma
musica que sugere um trem em movimento.

O reporter, agora em uma sala, faz comentarios sobre a politica
econdmica e, dando a idéia de simultaneidade - "enquanto isso", aparece
em seguida na rua entrevistando as pessoas sobre o plano econémico nos
padrdes normais de uma reportagem de rua. N@o hd créditos com
informacoes sobre a produgdo.

Tal experiéncia correspondia a um projeto que tinha por objetivo
abordar, a partir de uma categoria profissional, setores mais
diversificados da popula¢do, atingindo familiares de associados, na
tentativa de ampliagfio do publico-alvo - 0s motoristas e cobradores., A
experiéncia comegou com a distribuigdo de monitores de TV pela sede do
sindicato, nos ambientes em que funcionavam os departamentos médico-
odontoldgico e as salas de espera, Essa foi a primeira tentativa de
ampliacdo do publico-alvos.

Para dinamizar essa experiéncia foi criado o projeto Domingo no
Bairro, que comecou a materializar-se em 1987, com a reforma de um
onibus urbano, financiada pelo sindicato. Era parte de uma estratégia de
divulgacdo para atingir a categoria e acontecia simultaneamente ao
trabalho descrito, Pretendia-se criar o habito para a formacédo de um
publico local de uma TV de rua.

Instalou-se um palco, seis monitores de TV com equipamento
completo para gravacdo e exibicdo de videos e caixas de som embutidas.
Foram escolhidos pontos fixos adequados para exibicdes, distribuidos

estrategicamente num circuito predeterminado na regido do ABC, com

46 Sobre o programa "Ondas livres" - TV Gazeta, dedicado ao video sindical, ver: Luiz F, Santoro, 4
imagen nas mdos: o video popular no Brasil. S.P. Summus. [98%. p.71.

76



periodicidade semanal, cujo propésito era criar o habito no puiblico para
eventual programacio local.

Domingo no Bairro visava proporcionar ao publico cultura e lazer.
Azemard refere-se a essa fase de experimentacdo como a fase que tem
por objetivo "analisar, através de experimentagdo controlada, o impacto
dos novos meios de comunicagdo sobre a animagfo cultural' e
aproveitando as possibilidades de uma "teledistribui¢do local para a

realizagdo de programas que favorecam a participagdo do publico"™7.

Ao lado, a Gabriela no Congresso da CUT
em Belo Horizonte e abaixo, na comemoracio
do 1° de maio em S8o Bernardo do Campo
e 1987,

Para concretizar o projeto, o veiculo
apelidado de "Gabriela Eletronica",
tinha uma programacio dividida em
trés bloces. O primeiro, ao vivo,
valia-se da "animac¢3o”. Nos eventos
de carater cultural em espacos
publicos, era comum a animagdo como preparacdo do publico. A pritica
ja era utilizada pelos movimentos populares no ABC, servindo-se do
teatro de rua praticado por grupos amadores da regido. O piblico era

abordado com um aspecto especifico do video, a simultaneidade, através

47 AZEMARD, Ghislaine. Fl video: visién histdrica y perspectivas futuras. in: RICHERI, Giuseppe
(ed) La television: entre servicio publico y negocio. Barcelona, Gustavo Gili, 1983, p.263.
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de cAmera aberta, ou seja, a exibi¢do nos monitores simultdnea a captagdo
da cAmera. Executando pauta levantada com antecedéncia a partir das
caréncias do bairro (transporte, esgoto a céu aberto, lazer etc..), eram
feitas entrevistas por um reporter/animador - caricatural, nos moldes de
teatro de rua, Animando e entrevistando no momento em que se gravava e
se exibia simultaneamente, ¢ apos a edi¢do imediata na cdmera, era o
reporter de um programa onde se mesclavam reportagem e ficgéio, para
exibi¢do nesse mesmo bloco.

O segundo bloco exibia um programa pré-gravado de tom humoristico
com abordagem social. No terceiro bloco, apresentavam-se artistas locais,
ao vivo, principalmente musicos.

A "Gabriela" cumpriu um papel impactante como veiculo - TV de rua,
palco de exibigbes, apoio ideal para espetdculos. Isso foi comprovado
pela absor¢do do segundo e terceiro blocos, mais adequados a esse tipo

de evento.

CRITICA A ESPETACULARIZACAO

Quando se gravava/exibindo ¢ se editava/veiculando in loco, tinha-se o
proposito de desmitificar o video, mostrando-o0 como possibilidade de
criagdo de formas diferenciadas da abordagem tradicional de publico,
com um recurso tecnologico de facil manuseio. O video € adequado as
programagdes ao vivo e as situagdes improvisadas, "eventos em estado de

constitui¢do”, que num tratamento televisual ou videografico abrem-se e
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permitem a simultaneidade, comunicando mais eficientemente que uma
exposicao sistematica’s,

A simultaneidade que se wvaleu da cémera aberta ¢ uma das
caracteristicas importantes na utilizagdo do video no processo de
produgdo para a experimentagdo, evidenciando-se as etapas da construgdo
de um programa.

A simultaneidade, neste e em outros casos, como em assembléias de
trabalhadores que aconteciam em portas de empresas de Onibus, ou em
mini-assembléias realizadas por sindicalistas, ficou reduzida a um fim em
si mesmo. Predominou o efeito "espelho”, no qual o "interesse € centrado
na utilizacdo imediata das imagens"+, e gratificava o publico so pelo fato
de wver-se na "telinha", ficando assim diluidos os elementos que
comporiam a desmitificacdo pretendida.

Esse projetoc buscava dar continuidade a experiéncia, até certo ponto

¥

bem-sucedida que se dera na realizagio do video "E Af..", em que
elementos variados de outras linguagens artisticas, como teatro, musica ¢
danga, concorreram para uma mescla rica e que, sistematizada,
constituiria matéria-prima para uma expressdo apropriada ao meio video
que, por ser sistema hibrido, opera com cédigos significantes distintos™,
Porém, longe de realizar a intengdo que obteria uma sintese de todas
essas contribui¢des, pois a "midia opera numa fronteira de intersec¢do de
linguagens"s', em que elementos dessas linguagens seriam expressos

através do video, aconteceu com a (abriela apenas um espeticulo

multivariado que despersonalizava toda e qualquer experiéncia estética,

48 MACHADO, Arlindo. Arte do video. S.P. Brasiliensc. 1988, p.91.

49 GOMEZ, Ricardo. O video como prética: para além do video- processo ¢ do video-produto. in:
Proposta. n.58. set./93. p.26,

30 MACHADO, Arlindo. O video e sua linguagem. Rev.USP, n.16. dez./jan./fev, 1992/93. p.10,

51 Thid. p.8.
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invalidando o processo de se atingir uma sintese. Imaginava-se chegar a
um embrido de programac¢do apropriada para uma TV diferenciada, na
qual a diversidade se expressasse através do hibridismo do video. No
entanto, 0 maximo obtido foi uma "animacio sofisticada” pela utilizagio
de elementos eletrénicos, que acabaram por cair numa espetacularizagio.
Mas, segundo avaliagido de dirigentes sindicais dos rodoviarios na €poca,
foram atingidos os objetivos de divulgag¢do junto a essa categoria.

Para ilustrar a espetacularizagfo, algumas questdes que envolvem a
"Gabriela Eletronica” precisam ser consideradas.

Entende-se por espetacularizagdo a agdo pela qual se torna espetacular
o que originalmente ndo o seria. Por esse entendimento, segundo Requena
nic hd "decodificacdo”, existe sim, "um tipo de consumo" que ndo €
propriamente comunicagdo, mas um “simulacro de comunicagdo"s?,
Assim, uma programagdo de TV, que, a priori, estivesse preocupada com
a investigacfo de sua especificidade, a partir de um publico local, ndo
comportaria uma a¢do dessa natureza, pois o efeito de um evento nascido
do espirito efémero de espetacularizacdo ndo vai além de uma ilusdo
eufdrica, contrapondo-se a um meticuloso processo de implantagdo, cuja
perenidade supere 0 espetacular.

A "Gabriela Eletronica”, concebida para experimentar uma
programagdo diferenciada de TV do que até entdo se conhecia, na
tentativa de criar um publico péra o embrido de uma TV localizada, além
de atender os interesses do Sindicato dos Rodovidrios, que financiava o

projeto, na pratica tornou-se apenas uma "TV de rua": ndo atingiu o

2 REQUENA, Jesis G. Ef discurso televisivo: espetdculo de la posmodernidad. Madrid. Catedra,
1992, p.52.
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objetivo de criar o hdbito necessario para formar um publico local e
especifico.

Em meados da década de 80, as exibi¢des de video ao ar livre eram as
chamadas TVs de rua que, concretamente, serviam para animar eventos
de carater social. As TVs de rua tinham um certo "sabor alternativo”,
imaginava-se que elas provocariam uma revitalizagdo do potencial
criativo dos realizadores populares € o estabelecimento de uma relagdo
mais estreita com o publico. Isso se dava principalmente porque a TV de
rua estava fora do convencional das redes de televisdo. Eram quase
sempre ligadas a alguma entidade civil, que servia de canal para financiar
suas atividades.

Esse tipo de exibicdo, a principio feito precariamente, foi muito
difundido nos movimentos sociais e logo sofisticou-se com a montagem
de "unidades moveis" onde eram utilizados diferentes recursos técnicos:
videos e palco em Onibus, teldo ou videowall ("muro" formado de
monitores de video) em caminhdes e carros utilitdrios. Tal sofistica¢do
acabou estimulando o sentido de "espetaculo " que uma exibi¢do publica
de qualquer natureza traz consigo, reforcando o carater imediatista do
promocional de um evento, seja politico, artistico, esportivo ou
publicitario.

As unidades moéveis passaram a ser vistas pelos que promoviam
eventos no interior dos movimentos sociais como "carros de propaganda.
Por isso, passaram a promover atividades dos movimentos, ficando seu
potencial reduzido a veiculagdo de discursos pré-concebidos, tendo a
imagem como mero apéndice. Tal caracteristica trazia 4 tona mais uma

vez a instrumentalizagdo, avessa a qualquer experimenta¢fo. Ndo eram



absorvidos os mecanismos relativos ao processo de elaboragdo de uma
programacdo que visasse interagir com a comunidade.

12}

A "rua" perde a sua caracteristica dindmica, enquanto lugar de
passagem ¢ convivéncia de uma localidade, quando utilizada pelas
unidades moveis como um grande "suporte” de exibi¢do, provocando um
distanciamento do espectador, pois a tecnologia do video sé ilustra o
espetaculo através do "efeito espeiho”.

Neste contexto, alguns produtores de video popular, geralmente se
sentiam atraidos por um resultado mais imediato, que atendesse melhor a
preméncia do movimento popular, do que os que se obteriam num
processo mais amplo de pesquisa, estética ou de publico. A opglo
imediatista refor¢ava uma vez mais a visdo instrumental no uso do video
que vem acompanhando esse meio desde a videoarte, transformando, por
fim, essas unidades moveis em verdadeiros "palanques ambulantes”.

Quando se espetacularizou a TV de rua, com maior ou menor grau de
consciéncia, s6 foi  possivel encontrar uma imagem espetacular,
Acreditava-se que, cercando-se o evento de a¢des que o dimensionassem
de maneira superlativa, a imagem estaria potencializada.. No entanto,
confundiam-se as praticas que sé estimulavam as sensagdes dos
espectadores presentes com procedimentos que pretendiam estimular as
emocdes desses espectadores, o que deveria se dar através da propria
imagem,

Ao falar de imagem que pressupde emocdo, referindo-se a Francis
Vanoye, Jacques Aumont coloca a questdo de uma desvalorizacgio
sistematica da emogdo que costuma aparecer na imagem espetacular,

considerando-a como '"regressdo momentdnea, sinal de disfuncdo



correlata a uma baixa dos desempenhos do sujeito”, produzido
intencionalmente para um espectador coletivo e massificado’: .

O desprezo das emogdes acompanha o espetdculo desde a rua a
televisdo. Assim, € facil encontrd-lo na imagem de uma TV de rua ou nos
demais elementos desse espetdculo, ainda mais que esses espeticulos
arvoram-se em "emogdes fortes & custa de uma confusdo, na maioria das
vezes, entre emogdo e sensagdo”s,

O procedimento contrario, em que a imagem ndo fosse
espetacularizada, por levar-se em conta uma abordagem positiva da
emog¢do, abriria a possibilidade de provocar processos emocionais
capazes de proporcionar "a passagem da emoc¢do & agdo" e,
conseqilentemente, estabelecer uma "verdadeira comunicag¢do entre

espectador € imagem"ss,

TERCEIRO MOMENTO: ALEM DO ESPETACULO - A
EXPERIENCIA NUMA INSTITUICAO
PUBLICA

A repercussdo das TVs de rua inseriu definitivamente o video como
instrumento promocional no campo politico. Parecia inevitavel a presenca
desse meio nas instituigdes, inclusive publicas, pois j4& hawvia sido testado
e absorvido como veiculo de propaganda, suporte pedagdgico e animador
de eventos.

As TVs de rua perderam o "sabor alternativo" que tinham para os

produtores populares. Preocupado com essa mudanga de enfoque que

33 AMONT, Jacques. 4 Imagem. Campinas, S.P., Papirus, 1993, p. 122.
34 Thid,
53 Thid..



tornaria, definitivamente, as Tvs de rua um instrumento apenas o uso
promocional/politico do video, o coordenador do projeto desenvolvido no
Sindicato dos Rodovidrios - "Gabriela Eletronica”, que era originario da
ABC Video - CEPS, decidiu continuar experimentando com TV de rua,
ressalvando agora o seu carater provisorio, Seria utilizada até que fosse
encontrado o caminho adequado para a realizacdo de projetos que
sistematicamente se originassem das relagdes presentes na diversidade
que caracteriza a sociedade, e ndo nos interesses de um grupo no poder.

Os produtores alternativos de video em Santo André, que constituiram
um proxcesso de produgdo correlato a um processo politico tiveram
dificuldades em encontrar praticas mais adequadas ao meio. Mas
garantiram que se abrissem espagos com suficiente legitimidade politica,
dada a trajetoria junto aos movimentos sociais. Isso foi necessario para
que a experiéncia fosse langada num espectro mais amplo, que abrangesse
a cultura indo além do promocional/politico’¢, uma vez que se considere a
cultura como "a dimensdo da sociedade que inclui todo o conhecimento
num sentido ampliado ¢ todas as maneiras como esse conhecimento é
EXpresso, E uma dimensdo dindmica, criadora, ela mesma em Processo,
uma dimensdo fundamental das sociedades contemporaneas”s”.

Uma a conjuntura politica favordvel a novas praticas, na gestdo
administrativa iniciada em 1989 em Santo Andréss, possibilitou a
elaboracdo de um projeto que levava em conta a diversidade cultural de

uma localidade. Além dessa conjuntura, o municipio jd era dotado de boa

36 Ver anexo 6.

STSANTOS, José L. dos. O que € cultura. S.P. Brasiliense, 1986, p.50,

38 A eleigio municipal de 1988 elegeu o prefeito Celso Daniel do PT e, durante a campanha,
constituiu-se uma comissdo de comunicagfio, a exemplo de outras, onde j4 se tratava o video
numa interface com 2 cultura ¢ educacio dentro de uma perspectiva de eveniual TV regional,
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parte de infra-estrutura bdsica, permitindo pensar num tipo de
investimento que, em regra, ndo € considerado prioridade.

O projeto desenvolveu-se entre 1989 ¢ 1991 e possuia duas faces que
interagiam: uma que atendia a demanda estimulada enquanto servigo de
utilidade publica e outra que tinha numa "TV de rua" a estratégia para
implementacdo futura de uma TV localizada, levando em conta todo o |
processo até aqui avaliado.

As condi¢des objetivas de uma instituicdo publica determinavam
adequar uma metodologia concebida para aproximar as pessoas ao video
através do projeto como um todo, que considerava as necessidades
imediatas da Secretaria Municipal de Educagfo, Cultura e Esportes de
Santo André - SECE, emprestando aos servigos um carater que visava a
familiarizag¢do do publico com o meio video, na rela¢do do municipe com
a prefeitura.

Esses servi¢os eram;

VIDEOTECA PUBLICA - criada com aproximadamente 700 titulos
distribuidos em temas educativos e culturais, funcionava acoplada a
biblioteca publica .

CINE-VIDEO- exibi¢des periédicas, com projecdo em teldo, de ciclos
de filmes ndo incluidos em circuito comercial da regido e definidos por
uma equipe da SECE acrescida de municipes interessados em cinema.

OFICINAS- capacitagdo de pessoas e grupos para a realizagdo em
video. Além desses servicos cotidianos, uma MOSTRA DE VIDEQ®

anual reunia produtores e producdes, nacionais € internacionais, para

39 A "Mostra de Video de Santo André", criada no ano de 1983, quando se apresentou pela primeira
vez o video "E ai..”, foi regulamentada em 1990 pela Cimara Municipal por iniciativa do
Coordenador de Video da SECE - PMSA, autor da presente dissertacdo,
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reflexdo abrangente na édrea, férum onde se apresentavam também
experiéncias de TVs fora do sistema de rede em outros paises.

Em outra face do projeto, um veiculo foi concebido para operar uma
"TV de rua" na perspectiva de uma TV localizada, enquantoc ndo se
viabilizasse uma estrutura adequada a uma TV. Tal veiculo de carater
provisorio materializava-se numa perua Kombi adaptada somente para
exibicdo, com quatro monitores ¢ sistema de video embutidos, onde ndo
havia palco para exibi¢Ges ao vivo nem recursos técnicos para a captagao
direta de imagens, como no veiculo anterior, a "Gabriela Eletronica”.

A op¢do por dimensdes menores desse veiculo procurava garantir a
maior concentragdo dos espectadores no video, uma vez que as grandes
dimensdes do outro veiculo (6nibus), concorreram muito para a dispersao
dos espectadores por reforgar o cardter "eventista” que se contrapde,
como ja foi demonstrado, & periodicidade pretendida. Além disso, o
veiculo era mais agil, permitindo um nimero maior de exibi¢des, o que
corroborava no propésito de despertar interesse da populagfo em assistir
a0s programas.

Para que esse projeto se implementasse dois pontos importantes, ja
pensados na Gabriela, precisavam ser redimensionados: a periodicidade
que deveria aperfeicoar-se com exibigdes diarias em pontos e horarios
fixos predeterminados com alternincia quinzenal para criar héabito,
condi¢do sine gua non de qualquer programagdo de TV. E a
programacfo, que concebida a partir dessa periodicidade, impunha a
necessidadede de capacitar uma equipe que pudesse experimentar temas

"locais", determinantes na pauta.
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A discussdo de pauta envolvia toda a equipe de producgio, acrescida de
um agente cultural que, presente nas exibi¢cdes da "Perua Eletronica”, na
relagdo direta com o publico aferia questdes subjetivas, que normalmente
escapam as pesquisas convencionais. Os resultados eram repassados a
equipe, ao definir-se novas pautas. Esses dados também auxiliaram numa
melhor formatagdo dos videos para as condi¢des de exibi¢do na rua, tendo
em conta a rotatividade de espectadores que muitas vezes estdo apenas de
passagem, determinando por isso o fiming ¢ a duragdo dos programas,

dinamizando-os através das vinhetas de ligagfo.

A perua eletrénica cirrcula na
cidade exibindo a
programacdoe da TVSA nos
bairros

A alternincia quinzenal mencionada correspondia a uma programacio
de 30 minutos, atingindo dois pontos de exibicdo a cada dia Gtil da
quinzena (duas programag¢des mensais), com seis programas de
cinco minutos,que contemplavam a reportagem, o documentdric ¢ a
ficcdio, ndo s6 com produgdes proprias, a exemplo de “URSS’’e

“Paraguai”®, mas também com videos de outras experiéncias no pais.

60 Ver sinopses p. 131 e fita video em anexo.
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IMPLANTACAO E EXPERIMENTACAO

Os servigos implantados nessa institui¢do publica estavam sob uma
coordenag¢do que tinha visdo horizontal de relacionamento com a equipe,
Gtica essa formada desde 82. Todo esse processo pode ser visto segundo
a concep¢do de Eco de "experiéncia aberta", aqui aplicada a uma
experiéncia dividida em trés momentos diferentes, que podem ser
pesquisados isoladamente e constituem-se num "suporte e ponto de
partida" para um préximo momento em "processo constitutivo do objeto
enquanto experienciado” e que ndo se esgota neste momento
institucionalst

Seria interessante entdo, nesse terceiro momento, abordar os aspectos
particularizados, que se podem colher num exame mais detido de cada
servico. Estes obedeciam a uma rela¢do horizontal dentro da organicidade
prevista no projeto de a¢do para o departamento de cultura e
transcendiam a concep¢do de servigo plblico numa institui¢éo.

-CINEVIDEO - Tinha o objetivo de levar as diferentes estéticas
cinematograficas a um plblico que fosse o mais amplo possivel, ja que as
salas de exibicdio da regiio ndo contemplavam tal diversidade por
restringirem-se ao comercial. Eram programados ciclos a partir de temas
que refletissem a atualidade, como consciéncia negra, crianga, cinema e
TV, guerras, etc, evitando-se os de diretores ou de escolas
cinematograficas voltados para um puablico muito restrito de cinéfilos, a

exemplo do que se deu em boa parte dos cineclubes. Os préprios

61 ECO, Umberio. 4 definicdo da arte. S.P, Martins Fontes, 1972, p.96.
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freqgiientadores das exibi¢bes poderiam planejar os ciclos posteriores em
parceria com a equipe. Havia a consciéneia de que a exibi¢do de cinema
em teldo de video nfio reproduz com fidelidade todas as qualidades da
pelicula, porém optou-se por esse recurso pela facilidade de aquisicdo de
equipamentos ¢ pela disponibilidade de titulos em video, cedidos em
permuta pelas locadoras da regido, em troca de publicidade nos impressos

de divulgac¢do da prefeitura sem nenhum gasto por parte da mesma.

-VIDEOTECA - Concebida a partir de titulos realizados em
linguagem de video, e ndo como uma cinemateca em video. Os temas,
retirados do cotidiano, ndo eram habitualmente difundidos no meio social
e o critério era educativo-cultural, em que informacio e¢ formacdo eram
objetos de uma mesma preocupacgdo, como lixo, sexualidade, ecologia,
comunicagdo, indio, etc.

Para habituar o phblico ao video, desenvolveu-se como servico, além
do empréstimo de fitas, o agendamento de kits
(carrinho com meonitor ¢ videocassete - foto ao
lado), objetivando estimular a aquisicdo de
equipamentos de video pelas instituicdes e
entidades. As redes municipal e estadual de
ensino  assimilaram prontamente a idéia,
envolvendo-se na gestdo da videoteca,
sugerindo, pesquisando ¢ reproduzindo novos

titulos para enriquecer o acervo, constituindo-

se¢ fator determinante na continuidade e

identidade da Videoteca Publica de Santo André.
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Para que os usudrios desenvolvessem melhor o uso do video na
formagdo educacional, a videoteca incluia em suas atividades oficinas
como a de "metodologia de uso do video" oferecida pela ABVP
(Associagdo Brasileira de Video Popular), dentro de seus pressupostos de

capacitagdo dos usudrios.

-OFICINAS DE CAPACITACAO - A capacitacdo de realizadores
proposta nas oficinas, que pretendia ir além da mera formagdo de novos
"manipuladores de equipamentos”, compreendia aproximar a imagem a
um realizador potencial, apostando no desenvolvimento da criacdo
originada na concep¢io simultanea ao desenvolvimento técnico na
producdo, tendo como possivel resultado uma vinculagdo do técnico e
artistico apropriada a linguagem videografica.

O realizador que emergeria de um publico submerso no fendmeno ja
referido da "alfabetizacdo visual", caracteristica marcante do publico
brasileiro, usaria sua familiaridade com a imagem para ultrapassar o
espectador que "apenas vé". Estaria capacitado para conhecer o
mecanisme da articulacdo do que visse, atento por isso ao que essas
"imagens" cotidianamente sugerem na "telinha". “A medida em que as
pessoas aprendam a utilizar o equipamento e sejam alfabetizadas em
video”, como relata o pioneiro Stoney sobre as TVs de acesso publico
nos EUA, “e saibam ler imagens, elas acabam por ter uma técnica e um
olhar mais apurados, criando linguagem propria, cada uma dentro da sua

cultura e de seu tema'"s?,

52 STONEY, George, Alfabetizacio audiovisual, in: Video Popuiar n.26. set./out./nov., 1994, p.8.
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As oficinas de criagdo e produgdo compreendiam o processo completo
de realizagdo de um video (roteiro, gravacdo e edigdo). A oficina de
roteiro nasceu da necessidade de maior conhecimento do que seria
conceber e roteirizar um video, Sem esse aperfeicoamento, o produto
final seria precario, o que ficou constatado nas produgdes que resultaram
das oficinas de criagdo e produgio.

A titulo de "prémio estimulo”, os melhores roteiros escolhidos por uma
comissdo seriam realizados pela prefeitura através da equipe de gravagéo
e edicdo do servigo de video da instituigdo com a participa¢do do
roteirista. Um exemplo foi o video "Paranapiacaba"s?, concebido por
uma pessoa do municipio de Santo André, onde fica a localidade de
Paranapiacaba, que, por afinidade e conhecimento do local, péde elaborar
um roteiro, em seus aspectos objetivos e subjetivos, sobre um ferrovidrio.

Segundo o ponto de vista do qual se partia na organizagdo das
oficinas, esse conhecimento e afinidade é o que caracterizaria o
realizador local que, mesmo sendo de fora, buscasse penetrar na
realidade local a partir de vivéncias objetivas, sem deixar de lado as
particularidades subjetivas que uma localidade também abarca, para que
sua analise nédo fosse fria e indiferente. O cuidado em compactar subjetivo
com objetivo foi definido como uma necessidade mesmo para quem seja
natural da localidade, porque, do contrario, sua interpretagdo torna-se
emocional € sem distanciamento.

Portanto, a capacitacdo, de um realizador potencial numa localidade
poderia significar acessd-lo 4 imagética, servindo-se da propria

articulagdo visual, como j& ¢ possivel crer que ocorra na "alfabetizagdo

63 Ver sinopses p. 131 ¢ fita video em anexo.
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visual” promovida pela popularizagdo do padrio global como estética
televisiva. Isto se dd ao levar-se em conta o aspecto técnico sem mitificd-
lo, por acreditar que ele ndo substitui os aspectos estéticos de uma
realizaco, mas os enriquece.

Na localidade pode estar a reserva de simbolos do repertério do
imaginario popular, que ao se imbricarem as imagens j& processadas e
assimiladas pelo publico através da TV comercial, proporcionam ao
realizador local uma interpretagdo realmente diferenciada. Essas imagens
podem se mover para além de uma "matriz cultural” para serem

processadas numa TV,

-MOSTRA DE VIDEO DE SANTO ANDRE - Existia desde 1983 ¢
limitava-se a exibir produgdes, geralmente reproduzindo a programacdo
do Festival Video Brasil, que acontecia um pouco antes em S&o Paulo.
Entre 1989/91, passou a ser um férum para disseminar a concepcdo de
uma TV na cidade, além de dar continuidade a exibigdes em video, agora
dentro de temdticas determinadas que se universalizavam a partir da
localidade. Isso passou a se refletir na programacdo, que contemplava
videos realizados em outras localidades de outros paises, prioritariamente
da América Latina, onde estavam presentes as peculiaridades e os
aspectos universais dessas experiéncias.

O evento, precedido por oficinas para realizadores locais e usudrios da
videoteca, conferiu organicidade ao projeto de video como um todo e

tinha como objetivo maior a implantacdo de uma TV localizada.

64 BARBERO, Jests M, De los medios a las mediaciones. Barcelona, 1987, p.25.
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-PERUA ELETRONICA (Experimentagdo) - Ao focalizar a "Perua
Eletronica" entramos no aspecto do projeto mais ligado a experimentagao,
embora em todos os servicos implementados ela estivesse
presente,porque correspondia a organicidade que o espirito do projeto
exigia,

Experimentava-se numa "TV de rua”, mas operava-s€ num processo

em que, mais do que experimentar, experienciava-se . Sobre esta

concepgdo, Eco afirma, , que "um processo constitutivo do objeto
enquanto experenciado, quer dizer, enquanto plenamente realizado”.

A experiéncia seria entdo uma "prospec¢do, uma pesquisa, um
movimento" que para Eco, comporiam os elementos de uma idéia
processual, caracterizando uma "experiéncia aberta”, ou seja, "tudo aquilo
que de incompleto existe na imagem, na generalidade da sua evocagdo, ou
melhor, na sua lacuna"ss,

A "Perua" fazia parte da prospeccio de uma TV localizada.

A experiéncia passa por trés espacos diferentes (instituicdo civil,
sindical e publica), tendo na relagdo entre essas experimentagdes o
elemento de ligag@o desses trés momentos: do primeiro para o segundo
momento, a tentativa de superacdo instrumental ¢ do segundo para o
terceiro momento, a superagdo da instrumentalizagdo pelo rompimento
com a espetacularizacdo; conforme analisados nos itens anteriores.

Cada um dos momentos correspondeu a uma experimentagio
diferente, delimitada num periodo de tempo, num ritmo adequado ao seu

desenvolvimento, e nenhum deles esgotou-se em si, mas serviu de suporte

53 ECO, Umberto. 4 definigdo da arre. S.P, Martins Fontes, 1972, p.25,
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para 0 proximo momento experimental, o que indica sejam considerados
como constitutivos de um processo.

Os momentos podem ser melhor avaliados, analisando-se os videos
representativos que os caracterizam, Primeiramente, constatou-se que o
video em si, ao ser usado como instrumento, ndo deflagraria o processo
que buscava constituir-se enquanto experimentagdo. Havia uma
controvérsia entre os envolvidos na experiéncia. Alguns atribuiam ao
video o papel de veiculo que reproduzia a articulagdo verbal e escrita e
outros tinham o video como meio que determinava, a partir da sua
especificidade, uma articulacfo propria.

No segundo momento da experiéncia, no Sindicato dos Rodovidrios
em Santo André, procurou-se resgatar essa articulagfo, que, ja no video
"E ai...", marcou a passagem entre esses momentos. A experimentagio
que antes ja estava presente tornou-se mais palpavel nesse trabalho ao
incorporar o conhecimento acumulado pela equipe sobre video até aquele
momento. Em contrapartida, a instrumentaliza¢do sofisticou-se, servindo-
se da espetacularizagdo que acabou por deflagrar eventos com a "Gabriela
Eletrénica".

Esses dois momentos correspondem & fase em que se negociava com
entidades sociais um espago onde se pudesse experimentar a
especificidade do video. No CEPS produziu-se o video ja citado, "E ai,
ndo sei, sO, normal..", que representou essa experimentagdo. No
Sindicato dos Rodoviarios, a tentativa ficou representada pelo projeto
"Domingo no Bairro”.

O terceiro momento corresponde a fase em que se tornou mais dificil a

negociagdo, porque a instituicdo phblica , por uma questdo de cultura
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politica, dificilmente consegue delimitar os espagos entre o interesse
publico ¢ o0 que seria o interesse mais imediato de uma gestdo
administrativa. Dentro desses pardmetros, o projeto de video na
instituicdo municipal, Prefeitura de Santo André, encontrou dificuldades
para manter a "Perua Eletronica” enquanto espago de experimentagdo que
projetava uma TV localizada de interesse publico para a regifo, pois ja
ndao bastava experimentar apenas a linguagem adequada ao video, mas
sim pensar na implantagdo dessa TV. "E preciso lembrar que a televisdo ¢
um meio de comunicacdo que, apesar do satélite, tem sua estrutura
fundamental na localidade"ss. A administracdo passou a ver a "Perua"”
como um veiculo promocional extremamente adequado para servir a seus
interesses imediatistas.

Os servicos ({videoteca, oficinas, «cinevideo...) de cariter
inquestionavelmente publico, com atendimento a uma demanda latente,
tiveram urna resposta positiva imediata, Para atender ao aspecto
institucional demandado pela gestdo, foram produzidos videos solicitados
pelas diferentes secretarias municipais, cujos conteidos eram previamente
discutidos pelos responsdveis da area e por pessoas destacadas pela
equipe de video para este fim. Os institucionais pretendiam informar
sobre determinados assuntos de dreas administrativas, dirigidos a publicos
que as areas abrangiam, sempre com preocupagdo educativa, Tais videos
eram concebidos e produzidos respeitando-se a especificidade do meio
video, uma vez que a equipe superara a contradicdo entre a
instrumentalizag@o e a linguagem desse meio, aplicando-se o que s¢ havia

obtido através das experimentagdes anteriores. Para demonstrar como se

5 CUARTAS, Sergic  Alberto RSistema  televisive  colombiano,  imFideo  Popular
n.22.ABVP.nov./des 1993, p.7,
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compatibilizava a demanda do institucional e a especificidade do melo, o
video "Antes que a casa caia”" ¢ um bom exemplo, previamente discutido
com o secretario de habitagdo®’,

O texto é escrito, decorado e em som direto, sob um ponto de vista
narrativo onde os personagens dividem as informagdes:

- Carlota Bolota, sobre a coleta de lixo;

- Mingo Pingo, um detetive que procura os vazamentos;

- Vera Verde, ensina reflorestar plantando nas encostas;

- Ed Costa, fala do cuidado com os cortes nos morros.

O apresentador em estidio funciona como ancora e, no final, fornece
os telefones de servigos a disposicdo dos moradores antes que a casa
caia.

O titulo aparece em caracteres coloridos com fundo neutro no comego
e no final, quando aparece o Unico crédito, a realizagfio feita pela
Secretaria de Habitagdo da Prefeitura de Santo André e a TVSA,

A gestdo pretendia que os institucionais fossem veiculados ndo so
quando a 4rea solicitante determinasse, mas também para publicos néo
determinados em apresentacdes da “Perua”, com cardter eventista, fora da
sua programagdo habitual.

No entender da equipe de video, esse procedimento a um sé tempo
espetacularizaria a "Perua”, como j& acontecera com a "Gabriela
Eletronica”, e transformaria os videos institucionais em videos
promocionais da gestdo como um todo, tornando a informacgdo de
"utilidade publica " inocua. A informagdo seria pulverizada por ndo atingir

seu publico alvo ao ser recebida indiscriminadamente fora de sua 4rea por

67 Ver sinopses ¢ fita video em anexo. O secretario de habitagio na gestio 1989/92 foi o
soctdlogo Irineu Bangarolli Jr.
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espectadores motivados pelo timming de uma programacdo adequada ao
ritmo da rua e ndo a uma exibigdo preparada para uma sala onde o video
cumprisse um papel enquanto dinamizador das questdes embutidas no seu
contetdo, mesmo sabendo que essa visdo instrumental se transformaria
com ¢ tempo.

Eco afirma que o "desenvolvimento dos costumes e dos modos de
pensar” influenciam na conceituacdo do que ¢ estética e que esse
fendmeno socioldgico, interfere na reflexdo sobre a TVe*, A equipe temia
o comprometimento da programacdo da "Perua” se ela fosse adequada ao
carater eventista, eliminando a periodicidade de uma programagdo
formada por uma grade de programas, a partir da diversidade de
elementos que compdem uma localidade, portanto, adequada a
experimentagdo de uma TV localizada, onde a programacgdo tem como
estratégia a "mediagdo entre produgdo ¢ audiéncia"e?,

A énfase dada a programacgio decorre da importincia que esta tem ao
se falar em televisdo. E possivel pensar que o programa seria o mais
importante nesse meio, mas € na programagdo (ue se caracteriza o meio
televisivo. A conjugacio de géneros estabelece um ritmo proprio gue nfo
coincide com nenhum outro meio. Assim, "concebe-se a programacgio
como uma unidade sistematica e organizada” e existe como uma estrutura
“’unificadora das estruturas auténomas"?,

A programacdo constituia-se de programas de 5 minutos cujos temas

eram extraidos de uma tematica que se apoiava em caracteristicas locais,

68 ECO, Umberio. Apocalipticas e Integrados. S.P., Perspectiva, 1979, p.330,

82 CUARTAS. Sergio A. Ruiz. Sistema iclevisivo colombiano. in: Video Popular n.22. ABVP.
nov./dez. 19934 p &

TUHERREROS, M. Cebrian. Introduccion al lenguage de la tetevision: uma perspectiva semidtica,
in: REQUENA, Jesas G, E discurso televisive: espetdcnlo  de la posmodernidad, Madrid,
Catedra. 1992, p.25.
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apontando a sua diversidade e estabelecendo a conexdo entre esta e
caracteristicas universais. Da mesma forma, ao tratarem-se caracteristicas
universais, estabeleciam-se as conexbes com as caracteristicas locais.
Exemplo disso sdo os ja citados videos “Paraguai’e “*URSS"",

QO diretor de programacdo da emissora binacional - "Arte" da rede
franco-alemnad afirmou, ao ser entrevistado em visita ao Brasil, que também
parte de tematicas para conceber sua programacdo de TV, trata a idéia de
"tentar interpretar as coisas com os olhos do outro, num olhar cruzado,
um encontro de culturas"”?, A partir dessa maneira de "olhar", constitui-se
a base para a relacdo entre esses dois grupos de caracteristicas
procurando-se uma homogeneidade no tratamento estético, na intengido de
compor uma programacio de resultado harmdnico.

A programag¢do compunha-se de programas que se originavam de
temas extraidos do cotidiano. Encontrava-se nas vinhetas de abertura e
ligacdo dos programas a presenca de elementos ficcionais € um dos
quadros especificamente, consistia na ficgdo concebida a partir da
personagem "Perua”, como apresentadora estereotipada de TV, que
"amarrava' 0s programas entre si.

Cada ficgdo da Perua-personagem estava em harmonia com a tematica
que gerara os temas dos programas daquela exibicdo. A personagem
caracterizava-se por um espirito popular e mordaz em sua critica, ingénua
em suas agdes € pouco é€tica em suas atitudes puablicas. Suas apari¢des
eram ambientadas no local fisico da cidade ao qual o tema se adequava .
Por exemplo, ao tratar sobre poluicdo no rio Tamanduatei, ela e seu sofd

foram colocadas nas suas margens.

7L Ver inopses ¢ fiia video em anexo,
TPEISENHAUER, Hans R, TV ARTE Fraco-Alemi. in: Foltha de S.P. dez. 1994,
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Em outras vinhetas, parodiavam-se programas de auditério,
caracterizando-se um apresentador com fartura de detalhes, inspirados
nos lugares comuns da TV comercial, Como exemplo, pode-se citar uma
cena no palco do Teatro Municipal de Santo André com o entdo
Secretario de Educagfo, Cultura e Esportes, o ator Celso Frateschi, no
qual utilizavam-se luzes, neon e figurinos para sugerir o ambiente de
auditdrio.

A experiéncia com a ficgdo acabou absorvendo a equipe que, naquele
momento, sentia a necessidade de experimentar neste campo, uma vez
que vinha de uma pratica anterior que privilegiava a reportagem. Visava-
se também para completar a formagdo profissional, com esse geénero tdo
acentuado na TV comercial.

A intimidade com a ficcdo, o hdbito com o documental e a prdtica
cotidiana na alternancia desses géneros levaram a equipe a produgdo de
programas que partiam da mescla de documentario e ficgdo. Segundo
Requena, ndo se trata do enfraquecimento dos géneros conhecidos mas do
aumento da "velocidade ¢ intensidade de sua fragmentacdo e combinagio
mutipla”, fazendo surgir novos tipos de "formatos" de programas. Esta
poderia ser a definigio de "magazine", "caracterizado pela presenca no
seu interior dessa heterogeneidade de géneros que se distingue do
discurso televisivo dominante"”?,

(O programa sobre uma olaria préxima a parte urbana da cidade de
Santo André, que conservava relagbes primitivas de trabalho, é um

exemplo dessa mescla em que a imagem documentou sob uma locugdo

TREQUENA, Jesus G. £l discurso televisivo: espetdculo de la posmodernidad. Madrid, Catedra,
1992, p.38.

99



ficcional, que evocava um contador de estérias sertangjas cumprindo o
papel de narrador do video™,

O primeiro take ja sugere a subjetiva de um motorista dentro de um
veiculo que sintoniza seu radio num rock, um som jovem, adequado as
imagens do centro da cidade vistas pelo motorista que, quando passa pela
periferia, sintoniza outra musica correspondente a nova associagdo. Em
seguida, ao penetrar na zona rural, repete a operagdo, ouvindo-se entdo
uma musica sertaneja até a chegada a uma olaria em que residem seus
trabalhadores.

Em off o locutor do video, como se fosse a voz do locutor do programa
sertanejo ouvido no radio do caminhdo, vai apresentando fora de campo
visual as pessoas que, de forma coloquial em didlogos naturais, prestam
depoimentos no video. Tudo isso acontece simultaneamente a chegada do
caminhdo na olaria

A locugdo continua através do apresentador de rddio que se vale, como
¢ comum nesse tipo de programa, de uma prosa "caipira” para narrar o
cotidiano, descrito nas imagens intercaladas com depoimentos
provocados pelo prosador.

Com o desenrolar da estoria, vem a constatagdo de que os oleiros,
embora fabriquem tijolos, moram em casas de madeira. A contradi¢éo €
sublinhada por musica de Vila Lobos em off, numa segiiéncia final de
imagens.

A duracgd@o dos planos esta adequada ao ritmo imprimido pela locugdo.

Os elementos que compdem o enquadramento, geralmente planos médios,

7% Ver sinopses p. 131
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resultaram uma boa organizagdo do espago e relativa profundidade de
campo, favorecida por iluminacao externa/dia adequada.

Qutra caracteristica ¢ o encadeamento lento, porém com cortes secos.
O inicio do video ¢ marcado pela pos-sincronizagdo em off entre a musica
e a locugdo. No desenvolvimento do video, o som direto foi pos-
sincronizado a locugdo escrita e decorada.

E, por fim, a locuglo € pds-sincronizada a musica em off. O ponto de
vista € uma combinagdo de duas subjetivas: visual - caminhoneiro ¢
narrativo - locutor do radio. O titulo aparece no inicio com caracteres
brancos em fundo cinza. Os créditos sdo completos e ddo a informagdo
das fungdes e as pessoas designadas para elas em fundo neutro,
encerrando com o logotipo da TVSA e a marca da administra¢do de Santo
André - Direito a Cidade.

De certo modo, essa mescla de géneros acontecera antes no video "E

14

ai...”, no qual o roteiro jA previa espaco para interpretar as respostas
obtidas na reportagem através de concepgdes ficcionais.

Para cumprir a programag@o da "Perua Eletronica” concebiam-se
programas documentais ¢ ficcionais. Os documentais, geralmente sob a
forma de reportagem sobre assuntos locais, possuiam como contraponto a
inser¢ao de aspectos ficcionais que cumpriam o papel de universalizar o
regional para que este ndo ficasse restrito a um '"reglonalismo
provinciano”. Os ficcionais eram feitos em forma de teledramaturgia ¢
documentavam uma situac¢io cultural local.

Algumas vezes o elemento ficcional estava no pressuposto de uma

reportagem, por exemplo quando se perguntou as pessoas da localidade

101



sobre 0 que fariam se estivessem na situa¢do do golpe de Estado na
URSS™.

Concebida a partir de um ponto de vista ideoldgico, essa reportagem
de rua tem o repdrter e o som fora de campo ¢ as respostas sincronizadas
em closes frontais sucessivos realizados com cortes secos e pequenas
fustes.

Os créditos aparecem no final em ordem hierdrquica: producdo,
repdrter, imagem, assistente, edi¢do, direcdo, coordenacdo ¢ o logotipo da
TVSA com a marca da administracdo de Santo André - Direito a Cidade.

As respostas partiam de conceitos de seu cotidiano, aceitando a fic¢do
embutida na pergunta e respondendo como numa entrevista que tratasse
desse cotidiano.

QOutras vezes o ficcional era concebido a partir de uma situagdo
presente no cotidiano da localidade. Como exemplo, uma viagem da
personagem Perua ao Paraguai num grupo de "sacoleiros" que vendiam
seu contrabando em feiras, supostamente de artesanatos na cidade™,

"Lei de Gérson - Paraguai” é o nome do video referido. Trata-se de um
exercicio de teledramaturgia, basicamente realizado em planos médios de
duragdo proxima ao padrao de novela, com defini¢do de imagem apoiada
no colorido dos figurinos e na externa/dia. As seqiiéncias eram comuns,
produzidas a exemplo de sequéncias de programas de TV, e as cenas
apresentavam duragdo aproximada & da acdo de um personagem, com

caracteristica predominantemente visual e inser¢do de pequenos didlogos.

75 Yer sinopses p. 131 e fita video em anexo.
76 Ver sinopses p. 131 ¢ fita video em anexo.



O encadeamento ¢ rapido, com cortes secos; 0 som € mixado, pos-
sincronizado em estidio e os didlogos sdo escritos, decorados € em som
direto.

O video parte de um ponto de vista narrativo, as vezes cedendo lugar
para o visual quando aborda o subjetivo do personagem.

O titulo aparece antes do inicio do video em fundo neutro. As
informacdes dos créditos sdo em ordem hierarquica: produglo, atores,
imagem, assistente, edicdo, diregdo, coordenacdo e o logotipo da TVSA
com a marca da administragdo municipal, Santo André - Direito a Cidade.

Assim, ndo era apenas wma estéria de contrabando e contrabandistas,
mas um elemento da realidade objetiva que as pessoas identificavam no
video, onde o personagem provoca o distanciamento, ¢ o tema a
aproximacao.

Encarar a fic¢do de modo que os espectadores se identifiquem com as
situacdes, e ndo com os personagens que se desenvolvem dentro do
enredo, tendo como contraponto elementos documentais, constréi um
realismo a partir da propria forma da realidade, pois as situagdes do
cotidiano ndo obedecem a enredos que, necessariamente, oS
acontecimentos raramente se ddo de forma ordenada e linear.

Assim, estabelece-se uma mediagdo entre o espectador e a equipe na
"porosidade"” da tela que, através desses "vasos comunicantes”, propicia
uma co-autoria num processo de imersdo. Essa visdo de realismo estd
presente, por exemplo, no cinema contemporadneo na obra do cineasta
Alexandre Kluge, que também tem realizado especiais para a TV na

Alemanha?”.

TTNAGIB, Lucia, Curso sobre Alexander Kluge. Depto. Multimeios. LA, UNICAMP, 1994,
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A preocupacdo estética encontrava-se na experimentagcdo que ocorria
na "Perua” numa perspectiva de TV localizada. Com ela, chegara-se a
programas com os elementos que foram considerados na elaboragdo de
uma programacdo. Porém, essa experimentacdo  chegara a sua
maturidade. Ja ndo era possivel experimentar num "veiculo de rua" uma
programacgdo adequada a uma TV localizada. Este foi o limite de toda
uma experi€cia de microtelevisdo que, se ndo avancasse, mais uma vez
acabaria por se tornar um veiculo promocional.

Segundo a concepgdo de TV que vinha se desenvolvendo dentro desta
experiéncia, numa TV localizada, a "constru¢do do sentido da proposta
programatica ndo ¢ feita num Unico programa, mas sim na programacdo
como um todo [...] e a metodologia de trabalho para fazer os programas ¢
muito importante, porque ai estd o ¢ixo fundamental para se propor uma
estrutura diferente da TV broadcast”™.

Ainda segundo esta concepc¢do, essa metodologia ¢ adequada a
mesotelevisdo, que Machado considera abranger, além da TV a cabo,
"todas as modalidades de televisdes locais de pequeno alcance, voltadas
para o didlogo com um publico diferenciado. Nela a relagdo é de
interlocutores, € ndo, como na macrotelevisdo, de emissores e
receptores”™.

Nao se trata aqui de discutir especificamente implicagbes técnicas,
legais ou politicas na implantacdo de TVs: TV a cabo, UHF ou
microondas; estatal, privada ou mista; comunitdria ou local. Mas de se

deter no modelo intermedidrio, na especificidade da mesotelevisdo

"8 CUARTAS, Sergio A. Ruiz. Sistema televisivo colombiano, in: Video Popular n.22, ABVP, p.8.
7 MACHADO, Arlindo. Notas sobre uma televisdo secreta, in:Televisdo e Vides, 2 ed., R.J.. Zahar,
1989, p.56,
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enquanto suporte adequado a uma prospecc¢do de programagdo e ponto de
partida para uma investigac¢io da pertinéncia de cada tipo de televisao, de
acordo com as particularidades locais.

No final da década de 80, uma proposta para dar um passo a frente no
processo de implantagdo de uma TV localizada seria a consolidagdo de
um espaco numa TV regional (UHF), levando-se em conta a legislagdo da
época ao que se refere as retransmissoras da TV Educativa, que previa
uma programagdo local numa cidade em que ja existia uma empresa
concessiondariaso,

Comentando as mudangas no sistema de comunicacdo brasileiro no
sentido de promover a regionalizagdo da produgdo e estimular a producédo
independente numa perspectiva para os anos 90, como canal legal e
espaco nas emissoras para produtos fora dessas, Santoro em 89, afirma
que a "maior parte dessas emissoras ndc entrou em funcionamento mas
se pode esperar que quase todas limitem-se a reproduzir e repetir a
programacio das grandes redes, inserindo, quase que exclusivamente,
publicidade local e um jornalismo regional”s! .

Em 1991, por ocasido da 9* Mostra de Video de Santo André - Ondas
Comunitdrias no ABC$2, programou-se a discussdo de projetos de
comunicacio junto a populacfo, que visavam a democratizagio dos meios
de comunicagdo. A coordenagdo de video da PMSA apresentou um
Projeto para criacdo de espaco comunitario em emissoras locais de

carater educativo®?, cujos principais pontos eram:

80 Ver anexo 7.

81 SANTORO, Luiz F. As mudangas no sistema de comunicagiio brasileiro. in: Curto cireuito n.7,
abr.1989, Paris, Union Latine, p. 14,

82 Ver anexo 8.

83 Ver anexc 9,
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e Equipamento publico de TV aberto a populagio mediante
regulamentacdo para programas a serem veiculados em uma TV
educativa local,

o Cessdo de uma hora semanal para a exibicdo de programas
produzidos por realizadores locais, mediante acordo entre a
prefeitura e a emissora concenssionaria.

e Espago comunitdrio gerenciado por conselho deliberativo formado
por setores representativos da sociedade civil na cidade.

Para viabilizar o projeto, que poderia tornar-se viavel no transcorrer da
década de 90, previam-se recursos provenientes de um fundo obtido da
indastria, do comércio e de fundagdes para aplicagfo em infra-estrutura e
produgdio. A prefeitura contava com equipamento de TV montado no
decorrer de trés anos (89/91), constituindo-s¢ em uma infra-estrutura que
nem mesmo as TVs UHF da regido (TVABC e TVSCS) possuiam. Tal
equipamento e compunha-se de uma ilha de edi¢do SVHS com mesa de
efeito e gerador de caracteres; duas ENGs, equipamento completo para
gravagdes externas em SVHS; um kit de minutagem SVHS; um teldo para
exibi¢Ges publicas,

Toda essa infra-estrutura material seria acompanhada da equipe de
producdo e poOs-produgdo de video, do Servico de Video do
Departamento de Cultura da Secretaria de Educagdo, Cultura e Esportes
da Prefeitura Municipal de Santo André com experiéncia pratica de trés
anos ¢ cumulativa de dez anos através da coordenagdo que perpassou os
trés momentos desta experiéncia desenvolvida durante os anos 80,

A auséncia de interesse por parte das autoridades municipais tornou

impossivel o avango na implantagdo da TV localizada, uma vez que o
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gspaco comunitario seria o suporte para continuidade, num quarto
momento desse processo.

A interrupgdo do projeto levou a coordenagdo de video a demitir-se da
PMSA, considerando que a apatia da administracdo nfo correspondia a
expectativa que se detectava na equipe e no publico da "Perua

Eletronica”.

Nos 12 pontos rotativos de exibi¢fo na cidade, atingia-se em torno de
50 pessoas por exibi¢do, 0 que significava uma audiéncia média de 600
pessoas por programacao de periodicidade quinzenal e correspondia a 1%
da populagdo da cidade, portanto se evidenciava o surgimento do habito
de espectadores locais. "E através do relacionamento e do habito que a
comunidade comega a interagir...". Essa pesquisa baseou-se em dados
fornecidos pelo agente cultural da PMSA, que acompanhava tais
exibi¢des num procedimento que objetivava medir a audiéncia da "Perua”,
por um método que buscava ndo sé contabilizar a taxa de presen¢a mas
também o nivel de ateng¢do e reacfio dos espectadores, atestando as
possibilidades reais de uma TV localizada. "A audiéncia € o centro da
existénecia da televisdo, ¢ nela que esta o processo fundamental da
construgdo dos programas [...] e ndo deve ser pensada apenas como
pontos no [bope, pois s6 existe no momento que interage com a
comunidade [...}]. Tém-se desenvolvido muitos projetos de pesquisa sobre
recepcdo qualitativa das audiéncias {...] a recepcdo nao € passiva {...] 0
telespectador tem toda uma enciclopédia audiovisual, que pode ser usada
como referéncia, e através dela, ele faz um processo de reelaboragdo

cultural muito importante”s+,

3 CUARTAS, Sergio A. Ruiz. Sistema televisivo colombiano, in Video Pepular n.22, nov./dez.1993,
.8,
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CONSIDERACOES FINAIS

Para realizar essa dissertagdo foi necessario um distanciamento, o que
permitiu transformar-me de sujeito em investigador da experiéncia,
tornando possivel assim a descricdo ¢ a interpretacdo a um sO tempo.
Essa descricdo trouxe dados que, ao serem interpretados, podem
contribuir no desenvolvimento do perfil do realizador de video ¢ com
outras experiéncias do campo televisual,

No inicio da trajetoria do realizador de video, & qual este trabalho se
refere, este era chamado de videoartista, videomaker ou produtor de
video. Porém eram conceituagdes vagas, pois ndo existiam pardmetros
precisos do que seria o objeto com o qual se operava. Alguns atuavam
como diretores de TV, outros como cineastas ¢ havia até quem ndo se
preocupasse com o video como meio, mas instrumento sofisticado de
propagagdo de imagem e som que superava formas artesanais anteriores.
Lentamente se estabelecia a figura mais definida do realizador de video e,
concomitantemente, aparecia a especificidade deste meio.

Cabe reafirmar aqui, que este realizador de video na segunda metade
da década de 70 e durante a década 80, sofreu a influéncia dos
realizadores do cinema latiniamericano dos anos 60. A producgido dos
realizadores de video foi acothida como fendmeno pertinente a partir de
1989 no Festival Internacional del Nuevo Cine Latinoamericano de
Havana-Cuba. Essa influéncia se reflete nas tematicas sociais, culturais e
politicas, chegando a prépria televisdo.

No entanto, o maior desafio para os realizadores desse tempo, foi a
evolugdo vertiginosa dos meios audiovisuais que the colocou a questio do

uso das novas tecnologias. Alguns consideravam o novo meio como
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possivel solucdo imediata dos problemas da humanidade, outros em
contrapartida, desenvolveram receio do uso do video por considera-lo
responsavel direto por esses problemas. Qualquer que tenha sido a
postura do realizador, a telemdtica passa a reorganizar a dimensdo
simbolica do mundo do mass-midia.

Portanto, para superar esta questdo, o desafio do realizador tem sido
situar-se neste universo atentando para a especificidade do meio pelo qual
se expressa sem esquecer 0 COntesto em que atua € que os meios de
comunicagdo, sdo retroalimentadores da chamada “cultura de massa”,

Como no cinema, o realizador de video trabalha com a imagem em
movimento, embora num sistema hibrido, o que nido o ezime de cumprir
fungdo estética. Concretamente, o realizador se expressa através do video
que constitui uma linguagem audiovisual presente em diversos aspectos
do cotidiano das pessoas.

Uma experiéncia em video pode ser, embrionariamente
antropolégica/cultural, politica/pedagdgico, psico/sociological.

Como o significado dos valores estéticos esta contido no contexto que

estes cortes contemplam, e sua apreciagio parte da relagdo que se institue

' "Dai, portanto, a importdncia de certos estudos psicolégicos (situagbes do
espectador diante do video) e sociologicos (modificagdo introduzida pelo exercicio
continuo dessa situagdo nos grupos humanos. bem como tipo de exigéneia que os
grupos dirigem ao meio de comunica¢do); dos quais derivam. em seguida,
problemas de psicologia social (novas atitudes coletivas, reagdes motivadas por um
novo tipo de relagdo psicologica exercitada em particular situagfio socioldgica:
com todas as conseqliéncias dai advindas para a historia da cultura) e. portante, de
antropologia cultural {crescimento de novos mitos. tabus, sistemas assuntives). de
pedagogia e, naturalmente, de politica. S6 a luz desse quadro se podera falar do
que significam os “valores estéticos’ de uma transmisséio televisional” (Eco. 1970:
337).



entre quem produz imagens, as proprias imagens e quem as vé, tudo isto
deve constituir material de formagdo e interpretaciio de um realizador, 2

Os realizadores latinoamericanos de video da década de 80
contrapuseram-se¢ a um modelo homogeneizador de cérater ideologizado,
através de uma producdo diferenciada da TV broadcast, utilizando-se das
novas tecnologias para fazer TV fora das emissoras de TV, visando
desmitificar a propria TV, caracterizando-se como “‘alternativos”.

Estes, no Brasil, dividiram-se em *’independentes™ ¢ “populares”. Os
primeiros tinham como meta abrir espago na indistria do broadcast, mas
o termémetro de seus trabalhos foram festivais de suas proprias
produgdes?. Sua importante contribuicdo foi o estabelecimento de
parametros audiovisuais diferenciados dos conhecidos até entdo,
preocupando-se  com a especificidade da linguagem eletronica ¢ a
aplicacdo da linguagem cinematografica ao video. Seguindo os caminhos
da terceiriza¢do na década de 90, a producdo independente, servindo-se
de sua propria experiéncia, passa a organizar-se em produtoras

profissionais disputando entre si um mercado formal.

? Ao falar de repertdrio que envolve a relagBio do realizador com a imagem, seria
interessante considerar, ainda, as seguintes ponderagdes de Eco:
"Entre a imagem como se forma no video - e como é concebida pelo ente
transmissor - e as imagens recebidas pelo usudrio em situagdes multiplas e
diversas. ha um hiato que sd pode ser preenchido (ou eventualmente aumentado)
por um profundo conhecimento dos mecanismos comunicativos[...]Ja mensagem
televisual, portanto a videografica. enquanto composta de imagens. sons musicais
ou ruidos, e emissdes verbais, pode ser considerada como fundada no emprego de
trés codigos de base: o codigo icdnico. o Hinglistico e 0 sonoro” (Eco. 1979: 370 e
374).
E mais, ¢ que diz Requena. "o discursc televisivo estd entre as caracteristicas do
meio de comunicagdo e as caracteristicas do momento histérico. Isso pressupde
levar em conta os aspectos que compem o discurso televisivo (estrutura
funcional, fragmentagfo. coeréncia textual de superficie. fragmentagdo e
continuidade, combinag@ic heterogénea de géneros. multiplicidade, coeréncia

textual profunda, caréncia de clausura ¢ enunciagiio)" (Requena, 1992: 37),
I Marcos E. Rogato dedica um capitulo de sua dissertagdio ao Festival Videobrasil como recorte da
producdo independente - 1995 p.159
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Os “populares” tinham como objetivos a denuncia das desigualdades
sociais, o registro politico ¢ a difusdo de eventos ¢ praticas da cultura
popular. Caracterizavam-se por atuar num determinado contexto,
diferindo dos independentes por terem fortes vinculo com 0s movimentos
soctais, sofriam a falta de uma formagéo estética utilizando-se, para supri-
la, de intuigdo plastica™ para a realizagdo dos videos. Contribuiram para a
desmitificacdo do processo de produgdo de TV, com o exercicio habitual
da horizontalidade na equipe, sendo polivalentes nas fungdes que
envolvem uma produgfo videografica.

Seguindo os caminhos da democratizagdo dos meios de comunicagdo
na década de 90, coerentes com sua experiéncia politica, os realizadores
“populares” atuam também em foruns que visam a regulamentagdo das
Tvs comunitarias e buscam influir na nova legislag@o de comunicagdo em
discussdo no Congresso Nacional,

Na década de 80 algumas experiéncias no ABC paulista apontavam
para uma TV mais democratizada tendo como pressuposto outras
experiéncias de Tvs comunitérias fora do Brasil,

Além do “Nucleo de Memodria Popular do ABC”, do Instituto
Metodista de Ensino Superior do ABC, importante por promover ¢
integrar experiéncias pioneiras da area de comunicagdo, a “TVT - TV dos
Trabalhadores”, do Sindicato dos Metalurgicos de S3o Bernardo e
Diadema, foi significativa por ser uma experiéncia regional desenvolvida
a partir de um sindicato e tentar a concessdo de um canal de TV que deu
inicio a RCT - Rede de Comunicagdo dos Traballhadores. A TVT visava
prioritariamente a formacdo politica dos trabalhadores e viven uma
experiéncia de gestdo dos mesmos.

A experiéncia em Santo André foi analisada neste trabalho tendo em

conta 0 conceito de “"experiéncia aberta” e no seu primeiro momento
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transcorreu numa entidade civil - CEPS - onde o video obedeceu um
pressuposto pedagogico que ndo ia além de um registro de atividades para
fins didaticos e politicos, Esta maneira de instrumentalizar um meio de
comunicagdo, por sinal, acompanhara o video desde os primeiros
registros do gesto performatico dos videoartistas na década de 60/70, até
consagrar-se como forte instrumento politico na década de 80 ao legitimar
contetidos prédeterminados através do video sem que os realizadores se
preocupassem com as especificidades do meio.

E desta época, também, a intensdo de desmitificagdo da TV, quando
projetos de estudantes e professores de comunicagdo eram implementados
por Organizagdes Ndo Governamentais, como o da “leitura critica dos
meios de comunicagdo”, e aparecem com o proposito de denunciar a
manipulacdo de fatos através de andlises de contelidos veiculados pelas
emissoras. Outro aspecto da desmitificagdo pretendida pelos realizadores
era 0 de aproximar o espectador ao conhecimento de tudo que envolve
uma realizacdoem TV,

Dentro deste espirito € que a equipe ABC video-CEPS, procurou dar
as produgdes que realizava, um ritmo mais adequado aos programas para
torna-los mais proximos da “telinha”, referenciando-se em informacgdes
que extraia da propria TV comercial. Portanto, tentava-se redefinir o
papel do meio.

Ampliando qualitativamente todo um repertorio inerente do fazer e
assistir TV, este meio pode tornar-se um arena onde os conflitos de um
contexto social podem emergir enriquecidos pela singularidade de cada
“"olhar”.

Neste sentido, o video “’E al...” materializa a tentativa de superacdo
do uso instrumental do video e, consequentemente, demonstra o

rompimento tacito com a visdo do que era o produtor popular, que assume
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uma postura de realizador de video interessado em aprofundar o
conhecimento do meio com o qual se expressa.

Porém, para os participantes da experiéncia, ndo bastaria s¢ definir um
novo perfil de realizador mas também testar possibilidades de interagdo
com a comunidade. Este teste se deu na realizacfo do “E ai...”, tanto no
processo de sua realizagdo, em que o realizador era parte do contexto
enfocado, como na exibigdo, quando a temética do video expressava as
inquietagdes da juventude naquele momento, inclusive, com uma
preocupac¢do mais diferenciada que as tematicas sociais abordadas pelos
videos anteriores.

Embora houvesse concomitantemente ao segundo momento dessa
experiéncia discussdes sobre o papel do video popular, na ABVMP -
Associacdo de Video no Movimento Popular, entidade recém criada de
produtores populares, estas discussdes priorizavam a fungdo da
distribuicdo das produgdes, deixando em segundo plano questdes
igualmente profundas relativas a linguagem e especificidades do meio.

Nio obstante esta situagfio, no trabalho desenvolvido num segundo
momento: o do Sindicato dos Rodoviarios em Santo André, procurava-se
atingir setores mais amplos da populagdo com um projeto que permitisse
experimentar um esbog¢o de programacgdo adequada ao video, em que se
ressaltava o hibridismo do meio, além de abordar a categoria com videos
especificos para este fim.

(1

Esta experimenta¢do, que consistiu numa animacdo com “camera
aberta”, embora mesclasse reportagem e ficco, ndo chegou sequer a
esbogar uma programacdo limitando-se a uma espetacularizagdo
dispersiva.

Gragas a uma visdo mais abrangente, agora de realizador na

coordenacdo da equipe de video do Sindicato dos Rodovidrios, vinculei o
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projeto ao todo da experiéncia por considerar todas as fases de qualquer
experiéncia importantes e indissocidveis. Este momento  pdde ser
assimilado como substrato do proximo momento.

Portanto, deixou-se para tras a espetacularizagdo e, sempre numa
perspectiva de TV localizada, pensei num projeto que pudesse ser
desenvolvido numa institui¢do publica, Isto foi favorecido por uma
conjuntura politica local, determinada por projetos que traziam uma
vitalidade em sua propria elaboragio, adivinda da relacdo em diversos
niveis com 0 movimento social.

Este projeto foi elaborado numa interface entre comunicacfo e
cultura, e combinou a experimentagdo as demandas dentro da “coisa
publica”. A experimentagdo acontece agora numa “Perua Eletrdnica” de
carater provisorio com limites claramente definidos, projetada
exclusivamente para exibir uma programagdo a partir de temas locais,
respeitando uma periodicidade como condicdo sine qua non de qualquer
TV na relagdo com sua audiéncia.

Neste terceiro momento da experiéncia de Santo André, o projeto
“TVSA”, patrocinada pela Prefeitura local, transcendia a concep¢do de
servigo publico ao pensar-se em capacitar equipes locais na formagdo de
realizadores, a partir do servigo de video, visando a futura implantagéo de
uma TV localizada.

No projeto TVSA a preocupacdo com a formagdo de realizadores
estava presente também no cinevideo ao contemplar diferentes estéticas e
temas nos seus ciclos; na videoteca quando o critério na montagem de seu
acérvo foi a associac@o de temas do cotidiano 4 linguagem especifica de
video; nas oficinas que vinculavam técnica e criacdo na formacgdo de

realizadores em potencial e, por fim, a mostra anual de video que
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possibilitou ao publico local o conhecimento de realizagdes e experiéncias
de TV e video do Brasil e outros paises.

Embora a gestdo administrativa da Prefeitura Municipal de Santo
André assimilasse sem conflitos intransponiveis todos estes servigos, ela
nio absorvia o espago de experimentacio que se dava na ‘“Perua
Eletronica”, pois tentava interferir na sua programacdo para conferir-lhe
um carater promocional. Como ja havia ocorrido nos momentos
anteriores, dava-se outra vez uma ruptura em consequéncia da
compreensao meramente instrumental do meio video. Portanto uma
programag¢do comprometida com esta visdo, perderia seu carater
adequado a experimentagdo que partia de elementos gue compunham todo
o contexto socio-cultural de uma localidade.

Os sucessivos conflitos de uma mesma natureza nos diferentes
momentos que compdem esta experiéncia em Santo André, fizeram-me
concluir que a continuidade desta prospecgio s6 seria possivel num orgéo
pensado como TV qualquer que fosse seu carater, ¢ ndo como apéndice
de uma instituigdo que a abrigasse, com intencdo, clara ou velada, de
instrumentaliza-la.

Esta dissertagdo ndo se esgota nestas consideragtes que buscam uma
relativa autonomia para uma TV diferenciada, mas também indica a
possibilidade de se empregar alguns pressupostos para se delinear um
programacdo de uma TV que concretamente ainda ndo existe.

- Ter a diversidade cultural de uma localidade presente na
programagio como estratégia de mediacéo entre produgdo e audiéncia.

- Fazer da TV uma arena de vivéncia de mutiplos olhares cruzados das
diferentes interpretacdes, para promover encontros de “culturas”. Os
resultados obtidos dai poderdo estabelecer uma provével harmonia na

programacao desta TV, na medida que esta TV vise uma possivel
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homogeneidade estética a partir dos diferentes elementos que interagem
através do exercicio da realizacdo.

- Procurar uma correspondéncia mais concreta construida com “formas
da realidade”, a partir de situagdes que esta sugere e ndo de enredos
prédeterminados, numa estratégia de interacdo entre realizador e
comunidade.

A complexidade de uma investigacfo para a implantagdo de uma TV
localizada, que considerasse, mesmo que minimamente, estes pontos
referidos, fora de uma estrutura apropriada que estava longe de conseguir-
se, levou a equipe da “TVSA” a elaborar um projeto intermediario,
“Criagdo de Espaco Comunitario em Emissoras Locais de Cardater
Educativo”, que de alguma maneira garantisse a continuidade da
experimenta¢do num espaco genuino de TV. Este passo poderia ter sido
dado com respaldo na legislacido das retransmissoras das Tvs educativas
na época (1990), enquanto um quarto momento desta experiéncia em
Santo André, como desdobramento natural do projeto TVSA,

Este quarto momento poderia ter se desenvolvido, a partir do inicio da
década de 90, em que aconteceu a indesejavel interrupedo da experiéncia
em Santo André provocada, em grande parte, pelo pouco interesse da
Prefeitura. Até mesmo por esta interrupcao, a década de 90 nfo ¢ tema de
analise no corpo desta dissertacdo e assim as consideragdes que se
seguem refletem o acamulo de experiéncias da década anterior. Abria-se
entdio, a perspectiva de uma nova televisdo e, com ela, potencializava-se a
condi¢do do realizador que quisesse experimentar nessa TV que se
sofisticava a cada dia. Desde o final dos anos 80 ¢ inicio dos anos 90,

comega a procura de espaco na TV, por parte de realizadores de grupos
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da sociedade civil ndo ligados, necessariamente, a interesses privados da
area de comunicagao?,

Os anos 90 anunciam a posssibilidade de instalagdo de emissoras de
baixa poténcia, TVs intermediarias que estariam entre a macrotelevisio
(redes de TV) e a microtelevisdo (pequenos grupos), 0 que caracteriza um
campo de experiéncia da mesotelevisdo. Dentre essas possibilidades estd
a de criagdo de redes regionais, vinculadas a poderes politicos locals, que
retransmitem as grandes redes nacionais e valorizam o jornalismo local
como uma forma de fortalecimento dos pélos de poder. Esse quadro de
expansdo da televisao acelerou-se ainda mais com a implantagédo da TV
por assinatura (TV a cabo), que abarcou as VHF e UHF, além dos canais
especificos selecionados pela programadora.’

Acredito que a proliferacdo de redes, a regionalizagdo ¢ a segmentagio
da TV ndo esgotam a discussdo de uma outra televisdo e observo
mudangas em curso no carater da televisdo e da comunicacdo. Estas
mudancas pressupdem a expansdo do mercado de TV. O preenchimento
deste poderd ocorrer a partir da constatagdo que um meio de comunicacdo
ndo é um simples instrumento e ndo pode ser reduzido a técnica.

A mesotelevisdo, que € o campo da TV localizada, ndo parece
restringir-se a um setor da televisdo, pois pode de fato constituir-se num
eficaz meio de comunicagdo dentro de um tecido social. Um meio de
comunicagdo que estabelega uma relacio de reciprocidade entre
realizadores e espectadores, que va além do leque de opgdes contemplado

pelo controle remoto, e que estimule o contato direto visando a

4 Na revista “Comunicagdo ¢ Comunidade™ n.2, p.23 - NECC da Fac, Int. Hélio Afonsa - R.J,,
Alberto Mcjia afirma gue ONGs ¢ 0s movimentos socials, na passagem de 80 para 90, comegam 4
procurar espaco na TV, mesmo que alugado.

>Uma abordagern mais detathada sobre Legislagio e Politica de Comunicaglo, Novos canais ¢
programacio dentro da década de 90 pode encontrar-se na disseriagfo de mestrado de Marcos
Ernesto Rogatte, Produgle Independente de Video no Brasil: Desafios ¢ Perspectivas, Unicamp,
Campinas-SP, 1995.
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interferéncia do espectador na concepg¢do de realizagdes, enquanto haja
espago na programacdo previamente definido para esse fim. Assim, essa
televisdo supde uma tecnologia de comunicagdo que implica também uma
organizagdo social €, uma vez que hoje ja ndo existe obsticulo técnico
para ela, caberia agora assimilar essas novas estruturas comunicacionais
possiveis. Compete a essa organizagdo social implicada com aquela TV
localizada dimensionar o uso desse meio a partir de suas caracteristicas.

Por outro lado, a prospecgdo em aprofundamento da linguagem
eletronica e da expressdo dos homens contemporaneos poderia adequar-
se & estrutura de uma mesotelevisdo, que ndo sofre do "gigantismo" do
género televisivo broadcast (difusdo ampla, com dire¢do massificante)
nem da atrofia da microtelevisdo, que, embora tenha seu publico alvo, €
limitada por seu pequeno alcance.

Talvez seja possivel ir além de uma escolha no universo de imagens,
segundo a interatividade que conhecemos, quando essa escolha
acontecesse antes, na concep¢do dessas imagens em relagdo cotidiana
com a realizacdo da programacdo. Esta singular relagdo se estreitaria
ainda mais, na medida em que o cotidiano dessa televisdo traduzisse uma
relagdo horizontal entre realizadores e a comunidade local, isto €, entre
seus interlocutores.

Partindo do pressuposto que a tecnologia do video possibilita a
interatividade mas, que isto por si sd, ndo garante uma possibilidade de
interacdo efetiva entre realizador e publico, para analisar o que foi
possivel obter-se nesta relagdo durante o processo aqui descrito, o video
foi tomado como um importante suporte de mediacfio. E necessario uma
prospec¢do de sua especificidade, mesmo em experiéncias de interag2o
em pequenos grupos, explorando as possibilidades de aproximagdo a

partir da microtelevisio.



No decorrer de toda esta experiéncia o processo de realizagdo em
video tornou-se mais eficiente ao se tomar em conta as particularidades
do meio. Com o desenrolar da experiéncia, constatou-se a
incompatibilidade entre a investigacdo de uma possivel constituigdo de
uma TV localizada e a efemeridade dos eventos que caracterizam as TVs
de rua. Finalmente, uma TV podera ampliar suas chances de implantago,
se tiver em conta sua estruturagdo na especificidade do meio, na
investigagdo permanente do que seja em esséncia sua programacdo ¢
como concebé-la a partir da relagdo com o pUblico em harmonia com seus
mantenedores.

Vé-se que o video pouco se presta ao discurso pedagdgico-politico
porque seu significado escapa ao controle a que estd submetido o discurso
verbal, uma vez que a imagem se organiza a partir de valores simbélicos e
ndo de conteddos fechados, contrapondo-se a um uso instrumental dos
meios audiovisuais.

Na implantacdo de uma TV, hd que se considerar a legislagdo que
regula a difusdo; os recursos necessarios para isso e gestdes para obté-
los, 0 que ha no campo das novas tecnologias e o que estas podem nos
proporcionar; as relagdes sociais que decorrem desta implantagfo, por
fim, um conhecimento do meio, de sua especificidade, de uma relagéo
com o publico sob a 6tica do realizador interagindo com este publico.
Esta dissertagdo preocupou-se, principalmente com o meio ¢ a
possibilidade de interagdo do realizador com o espectador. Hoje, a
interagdo social que existe se dd pelos canais de massa, sem considerar a
diversidade de aspectos culturais que tenham em conta valores universais
e locais, E possivel que, se as novas maneiras de fazer TV ndo

incorporarem estes aspectos, que contemplem a subjetividade além da



objetividade de uma localidade, que contemplem a cultura local,
aconteca um vacuo na intera¢do entre TV e publico.

Portanto, na concep¢do de uma TV, seria necessdario que aspectos
culturais fossem incorporados, no momento em que se fala em interagao.
Se a interagdo é cultura, um projeto de TV com este perfil, ndo deve
significar uma TV que se esgote nas particularidades de pequenos grupos
ou uma TV submetida a impessoalidade da TV broadcast que limita a
interatividade a uma agdo plebiscitaria apoiada prioritariamente  no
recurso tecnolégico.

Parece natural, portanto, que a continuidade desta experiéncia
aconte¢a no modelo intermedidrio de TV, identificado com as TVs a cabo
¢ as demais modalidades de TVs de pequeno alcance, por permitir a
superacdo dos velhos modelos de relagdo entre emissores e receptores,
possibilitando uma relacdo de interlocutores voltada ao didlogo com um
publico diferenciado.

Esta possivel relacio que se estabeleceria entre realizador e
espectador, poderd viabilizar uma interagdo em que ocorra, desde a
concepcdo, um processo de descoberta de contetdos e formas ao
elaborar-se a programagdo. Esta prospec¢do de uma programagdo genuina
pode proporcionar uma experiencia¢do numa TV que abrigue ainda um
certo ineditismo no tratamento das imagens, produzidas a partir do
imaginario de um determinado corpo social, concebidas com a autoria de
realizadores potencializados no proprio processo desta prospeccio.

Por fim, no campo teérico, um outro caminho a percorrer seria o de
aprofundar o estudo entre espectador e imagem-movimento, considerando
os pontos comuns € andlogos da relacdo espectral presente no cinema e

na TV, responsaveis diretos pelo impacto visual sobre a sociedade como



um todo neste século, compreendendo mudangas objetivas e subjetivas no
comportamento humano.

Apesar de a TV ter uma historia recente, ja contribuiu com a
interatividade, ainda que plebiscitaria, abrindo a possibilidade de
interac@o. No futuro esta podera ser efetiva, fazendo com que a TV possa
tocar em processos complexos do homem, que o cinema, imagem em
movimento de longa hostoria ja atinge, quando provoca a imersdo do
espectador no filme.

Assim, estes dois meios audiovisuais mais do que partilharem de um
percurso comum da imagem, ja modificam a propria histéria da

humanidade.
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ANEXO 2

A Televisde nas Huas

O veiculo av ar livie ¢ v mals antige meie de comunicacdo com
as massas que se conhece, Da “Comédia da Arte” acs nossos violeis
ros e grupos mambembes, a rua fol sempre palco das mais varia-
das expressocs,

Recentes cxperiéncias nos prineipals centros urbanos do mundo.
levaram o utilizagée da televisdo nas ruas como veiculo de lazer,
informag¢do ¢ cultura. E o sistema conhecido nos EEUU como “VI-
SUAL PEOPLE” (Visual do Povoy,

A TV OLIHO”, uine Empreendimento

Cultural da Publivideo

A PUBLWIDEO traz o “VISUAL PEOPLE" para o Brasil, ins-
talando o primeiro modulo na praga da Emancipag@o em Dugue
de Caxias para, em segulda, implanta-lo em cutras cidades da
Baixada Fluminense. Tratas-se de uma cabine equipada com tele-
visores ¢, em cima, um teldo cuja imagem consegue equiparar-se
¢ imagem cincmatogrddica, permitinde maior area de alcance
visual.

A eseolha da cidade de Duque de Caxias para a implantagdo dess
te novo o avangado melo de comunicagdo bascia-se nas condigoes
Ideals gue a mesma apresenia para a utilizacdo do sistema V-
SUAL PEOPLE” tgrande transito de pedestres nos calgaddes,
sistema de vida mais calmoe, ete.. Na sua programacgaoe, a “TV
OLHO”, como sera chamada, veiculard, num espago de seis horas,
assuntos reflerentes o cultura, musica, arte e folclore, e ainda ma-
teriais informativos de interesse comunitdrio, constituindo-se, a
"TV CLHO", numa verdadeira emissora local de televisdo (cir
cuito fechado!, com programacgdo especifica da Baixada Flumi-
nense. Serd um veiculo de lazer, informagdo e cultura que deverd
coniar com o scu apoio.



ANEXO 3

A PUBLIVIDEO, uma Organizacio Pioneira

e Duque de  Caxias

A publicidade, como atividade humana e no seu significado mais
amplo, tem uma longa histéria. Publicitavam os homens da pre-
histéria as melhores {ormas de caga em desenhos rudimentares
nas cavernas; publicitavam os egipcios as suas leis, gravando
hieroglifos nas pedras; gregos ¢ romanos publicitavam com car-
tazes nas ruas ¢, na idade média, os principes com pregoes ag
grandes n0v1dados do reino.

Fazer publicidade é se comunicar com a grande massa, lornar
algo publico, notdrio, anunciar as novidades, crientar uma esco-
lha, divulgar, propagar, espalhar.

Muitas vezes o termo “publicidade” se vé restrito ao campo me-
ramenie comercial. Ndo é o que pretende a PUBLIVIDEQ.

A PUBLIVIDEO ¢ uma organizagdo publicitaria com critérios
mais amplo. Surgindo da associagdo de profissionals do ramo, ¢
contando com equipamentos de primeira linha, a Publivideo
reine uma cquipe de especialistaus nas diversas dreas da publi-
cidade e das artes, constituindo-se na primeira organizagdo cultu-
ral a situar-se na darea de Duque de Caxias com capacidade paru
a produgéo de filmes ¢ video-tapes de qualidade profissional.

Uma Imagem Vale mais que Mil Palavras

O homem sempre sc exprimiu atraves de imagens; pinturas nas
pedras, esculturas, desenhos, gravuras, mais tarde a {fotografiae o
cinema e, nos ullimos tempos, a maior inova¢do no campo das
comunicagdes: a televisdo.

O milagre da televis@o é o resuliado mais recentle do permanente
esforco do homem para se¢ comunicar. A sua importancia na dis
sommagao do conhecimento e de informagdes pode ser comparada
& invengdo da imprensa por Gutenberg hé& mais de quatro séculos.

A magia inacredilavel da transmiss@o de imagens eletronicamen-
te, a scnsagdo de realidade dominante, o seu poder de caplar a
atencéo da mentc humana, fazem da televis@io um dos veiculos
culturcis mais desenvolvidos e elicientes.
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O hispo fels nama reunido de trabalhadores rurais
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em Goitnioy a cAmera de vidéo registra tude

~ A politica descobre o video

MARIO CESAR CARVALHO

Expecial paro a "Fotha infermatles”

A partir de 1882, vdrias entidades
ligadas a sindicatos, sociedades de
Amigos de Bairrog, partidos politi-
cos, movimentos populares, Igreja,
etc. perceberam gque a chmera de
video nfio serve apenasrfara regis-
trar festas de anlversérios, batiza-
dos, e casamentos.

Nas mdios de pequenas equipes, a
chmera passou a buscar uma outra
cena: uma camponesa explica por-
gue resolveu entrar para o sindicats,
os trabalhadores do ABC discutem a
campanha salarial, o8 ocupadores da
Fazenda Anoni — no Sudoeste do
Farand — contam como um deles foi
assassinado por um jagungo dos
latifundidrios,

830 imagens muito distantes das
mostradas pela televisfo. O video
fern uma nova fungde para os
movimentos pepulares. O registro do
{ato em si, na maior parte dos casos,
ndo basta. A imagem tem que
provocar discussdo, atuar como ele-
mento organizador, impulsienar a
a¢do. Enfim, o video passou 4 ter a
fungéo de arma politica, tante quanto
o jornal, o audio-visual ou o cartaz,

O baixo cusio do equipamento e a
sitmplicidade po uso do video fazem
com que j4 existam algumas equipes
bastante atuantes. Em S350 Paulo
existe o trabalho de Celso Maldos, do
Centro de ComuniclTdo mi ca-

A0 Foputar ge has Miguel Padhisla

Em Santo André, 8 ASC Videés; no
Rio de Janeiro a EA_.S% —Fedéragin
de Assisténcia a Entidades Sindicais

e Educacionais.

As experiéncias

A primeira entidade a buscar um
oufro use para o video foi p FASE.
Em 1974 essa entidade j4 possuia um
projeto para esse meio. Dependendo
de financiamento externo, a FASE so
conseguiu realizar seu primeiro tra.
baihe em 1982, um video experimen-

Na “Folha", uma mostra
de "panfletos eletronicos’

Nos dias 28, 29, 30, 31 de maio e 1° de
junhe a8 “Folha Informitica’, a IN-
TROOM - Sociedade de Estudos Inter-
disciplinares de Comunicagic — € a
- Unifo Cristd Brasileira de
Comunicaclo Social, realizam no_audi-
1orio desta “Folha' a 1* Mostra Brasi-

leira de Yid Militante. Nos dois
primeiros dias ser Ts videos de
eguipes brasifeiras. No dia 29 aconlece:
r4 um debate sobre essas produgdes. O
dia 3% fol reservade para a exibigdo de
videos inlernacionais também ligados a
movimentos politicos, No dia 1° de
f‘upho serdo mostrados o$ Fregrarnas
eitos pelos Partidos Polilicos para
serem exibidos na televisdo, seguido por
um debale sobre 'Partides Politicos e a
Comunicacde de Massa’”, As instrigdes
para essa Mosira encontram-se abertas
até o dia 21 de maio e os trabalhos
deveriio ser enviados para esta “Felha”
ags cuidados de Claudio de Qliveirs,
{Alameda Bardo de Limeira, 425 — 4°
andar).

ver o equipamente de video, pergun-
ta: “E possivel fazer uma novela
com esse material?”’ E foi exatamen-
te com essa {orma que fol gravado o
tltimo trabalho dessa entidade, ainda
ermn lase de edigfio. Nesse video nada
& documental. A histéria dos traba-
lhadores rureis de Santarém — jocal
onde o video foi realizado —
inteiramente recriada. Os papéis so
interpretados pelos propriss itraba-
thadores e pela primeira vez a FASE
usou uma equipe profissional em
uma de suas produchHes.

Ceisg Mg]ci? ¢ praticamente um
franco atirador em sua militdncia
com video, A maior parte dos zeus
trabathos foram realizados com ele
na camera e um entrevistador.
Comegou em julhu Je 1632, registran:
deo os comicios da caravana do PT na
campanha eleitorai. Neo inicio, essas
gravagoes tinham um cardler pura-
mente documental. No mejc da
campanha. Celso comeca a exibir ns
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com mais de 5.000 pessoas, explode
wma bomba [eita com pd da ching,

Pom Pedro Casalddiis viu esse
vidée e convidou Celso para docu-
mentar a juta dos posseiros em Sdo
Geraldo do Araguaia. No meio do
caminho, uma nova cena inesperada.
Uma Delegacia da FUNAI, em Ara-
guaina, ¢ tomada pelos Indics ¢ 14
est4 Ceiso com sua cAmera. Seu
titimo trabalio em Margo de 84, é
um documentdrio da ocupagio da
Fazenda Anoni, de 400 hectares, na
cidade de Francisco Beitrfio (Para-
nd}, realizada pele Movimento dos
Sem Terta.

A produtora ABC Video, ligada
Centros de_Faind lticog e

aos

. ge santo André, nasceu gom Q
‘DBjETIVO OF Acessbrar o movimenio
sindical ¢ as organizagbes populares
dessa regifo. Essa finalidade, para
Miario Galuzzi Jr., um dos membros
da equipe, exige novas formas de
produgdo; “Todos os programas gque
nés rtealizamos foram elaborados
conjuntamente com as organizagbes
gue utilizam esses videos, principal-
mente no que diz respeite ac conted-
do''.

A ABC Video ¢ a entidade que possui

a maior produgfio de Yideo militante:
I3 prograrpas com uma duragfo
média de 30 minutos. Ja realizaram
dois videos para 8 Associacfo dos
Usudrios de QOnibus de Sante André,
um descrevende a8 condigdes de
transpotte na cidade e outro tnos.
trande como ot usudries se organi
dicaie, o "Sindiluta’.

A periferia de 880 Paulo nie poderia
ficar sem um grupo de video-miiitan-
te em S3o Miguel Paulista funcions o

*CentrG dé Comunicacao € Educagio
Popular, entidade ligada & Igreja,
mas que remliza trpba'hos pars
outras organizagdes. Comegaram a
produzir em Abril de 83, com um
video sobre & Campanha da Frater-
nidade. E a tnica produtora que
realizou um programa com criangas,




ANEXO 5

Santo André abre
amanha 1 Mostra de Videc

SR i
Rocha Especial, uma das produgdes da Mostra

DIARIO DHO GRANDE ABC
11 paginas

{ aderno

Quinta-feirn, | de derembro de 1983

Algumas dos methores progducoes
ent videa do Brasil estardie reunidus
a patrtie de amanhi na 1 Maosira de
Video de Sunto André, gue serad
realizindi tunbény sahiudo ¢ daminge
o Auditorio do Centro Civice da
cidade. Nessa mostra nfio competiti.
vit seriio exthidos Marh Normal,
ganhador do 1 Festival de Video Bra-
sily Chent Kine Teve, de Tudeu Jungle,
A Danig do Pacaembn, de Ritg
Moreira, Jd gue ninguém me tivg para
dericar. de Ana Murin Mugolhies ¢
Mitos ofltros,

A adéin de realizar exen maostra
museen depois do b Festivid de Video
Brusit, restizado no Musew da fma-
gem ¢ do Som, en 8o Paule, que
desperton an Diretorin de Cultura a
necessidude desses espagos alternati-
vos, Com o acréscimo de que, na
mostra gue comeca amanhd, serlo
tamhém  exibidas produgdes da
regifio, como asdo CEPS (Centro de
Estudos Politicos ¢ Joctiisy o as dos
alunos di Faculdede de Comunica-
¢iio Social do [nstisto Metodista de
Ensino Superior.

A Diretoriz de Cultura de Santo
André iz ter Teito selegiio do mate-
rial rnserito, em fungiio da inexistén-
ciin de tempn hidbil poara wodos, Muos
foram priorizides os produlores do
regiin. A mostra foi organizada em
curto espuco de tempo, hés semins
nas, petn fucilidade conscptida com
a wjuda da produtora Olhar Fletroni-
o, que tem uma filmotecy com vas-
to muleriad disponivel, Para exibi-
yio, s0 € necessdrig ¢ autorizagio do
autor.

O diretor de Bduoacio ¢ Cultura
du Santo Andrd, Heltor Capuzsa, dir
gque it o proxie ano o Pago
Aunicipad contard com espago ade-
quade para exihicdo de videos, Jai
que parp o stual Mostea Toi preciso
afugar um teldo. Antes do inicioda 1
Mostra, o 1P Moestra de Videa de
Sunto André §3 ¢ parastids por
Capurso. Sert realtizady no segundo
senmgstre de B,

A produgido de video vem
panhando grende espage em circuilos
alternativos g possibilidude de expe.
rimentalismo que proporcions. s,
assim, completundo a lacuna deixa-
da peto cinema experimental. Os
produtores cinematograficos, ptual
mente, preferem investir em fitas
s concretus. que tenham retorno
financeiro gurantido, O video, sendo
miis burito wid que o Super &, vaj
punhando seu espago.

A possihilidade de exibigdo em
TV dos videos € mais um o-tfmulo 4
producie. O pihlico de uniy vxibis
ciode video cm TV pode correspon.
der oodos meses de espectidores em
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{Heem Aiss Teveo sobre a vinda

grupo Kiss o Brasil, du Video Vers
TVDO, O Aleatdrin, de Roberlo §:
doval: Saguarcma 82, sohre o festi

e anrf dn Olhar Eletrdnico: 4 Do

de Pacaenthie © Comida Tipica
Denses. de Ritn Moreira ¢ My
f.eul: Barra Pesada N° 5. sobre po
cinl que busca traficantes de asa d
ta, de Munduri: ¢ 50 Anoc de Lt
sabre o Sindicato de Metalirgi
de Santo André, da ABC Vid:
CEPS.

Nao sdibado, n programag
comeen A% 15h, com Malditas Calr
rias, sohre as filmagens de o (o
uho das fndias, video produzido |
Cirn Filmes ¢ Nitton Villas Bo
Teleshow de Bola, sohre o segun
turno do Campeonate Paulista
Futebol/82. da Video Verso e TVD
Realidade em Perspectiva, trabal
experimental dos alunes de Comu
cuclio do IMS: 05 Ararg 1. sol
wma tribe que s Transamuazon
cortay a0 meio. da Interpovos
Andren Tornacciy Glanber Roc
Especial. com o participagdo
cinessin do programa Aherturg,
TV Tupi, produgiio da Bundeiran:
e Paula Goetan: ¢ Ew sel ntas ngo s
fape promogionul da mosica de m
mo nome, du Video Verso e TVD

Depois desses videos, am intery
de cerca de duas horas, com a prog
macio reiniciando s 20h; Cuba, so
v Festival de Mdsica Latino-ame
cami, da Telecine Maurvin: E daf_s
vei, o narmal, enquete reafizads
fres g Tfepido pela ABC vid
CEPS: Chiea Amtonio, n Herdi s
Caraier, suhre o encontro do car
dor do Nordeste com Mirig
Andrade, da Telecine Marvin
Edunrdo  Fscorel: Eletra Agen
subre cuptacdo de energia eiétr
em Sete Quedas. de Alfredo Nagi
Glhar Elelronico: ¢ Garotos
Stehirbio, sohre o movimenlo pu
da Olhar Fletrdnico,

No domingo, Gltimo din da M
ver, nopartir das VSh, s Arara |
tnterpovos ¢ Andrea Tonacei; €
clor_ 22 documentirio produs
ety ABC Video-CEPS: Jd que
gudm me {irg paregancar. sobre L
[Yiniz nos dez anos de sua morte
Ana Maria Magalhiles: Musica f
penidenie, documentdrio dos ah
de Comunicaciodo IMS: e Guar
olhno de gente, enfocandoe a prodt
artesana! do guarand, de Aw
Miquilis,

No domyngo, repete-se o es
rma de sihade, com um interval
apraoximadamente duas boras o
do reinicio, s 20h, com AMarly
el o dis-u-din de uma eseritur
dit Othur Eletranico: Valeo drre
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Segunda-feira, |8 de margo de 199!

Az opinibes contidas nos wtigos desta piging sio de ineira responsabilidade de seus atores, ndo refletindo necessarizrnente a poticho da Folha

Politica cultural como exercicio de democracia

MARIO GALUZZI JR. ¢ ANA MARIA ESCALADA

A relagiio entre agdo cultural e evenlo
tem sido pensada no PT desde sua
formagéo, Desse debate surgiram idé€ias
sobre préticas orgénicas fundamentais
para o dfsenvolvimento de uma cultura
democrdtica no pais.

Um dos pontos tnais discutidos trata da
necessidade de independéncia na produ-
¢do culwral, possibilitando que cidadios,
nos bairros ou lugares de trabalho,
produzam '‘pegas culturais’” de forma
autdnoma. Nosso maior desafic hoje €
vigbilizar essa perspectiva numa socie-
dade dominada pela inddstria cultural.

Para tanto se faz necessdrio acrescentar
elementos que ultrapassam o nivel local.
procurando aprofundar & relagdo enre
evento ¢ agho cultural. A questdo nio ¢
opor evento & agdo culwral, mas compre-
ender como o tridnguio cultura-Estado-
sociedade vem se compondo no Brasil.

Com o pretexte de acabar com o
Estado ineficiente ¢ deficidrio, o go-
verno Collor, tio logo assumiu o poder,
acabou com uma série de instituiches que
financigvam ou incentivavam a cultura,
Extuncdes sem critfric ¢ auséncia de
aliernativas para o setor fazem com gque a
polftica cultural do governo federal seja
hoje sindnimo de negligéncia.

As experiéncias de governos anterio-
res, que colocaram o Estado como pro-
dutor ou subventor, quase sempre desem-
bocaram numa relagBo paternalista. As
instituighes —Prefeitura, Estado ou Fede-
ragdo— passam simples e exclusivamente
s alimentar produtores culturais. Poucas
vezes a subvengo gerou produtos dife-
renciados da industria cultural ou produ-
ziu agentes de vanguarda,

A relacio paternalista coioca o péblico
numa posicdo passiva. Seu papel € com-
prar um ingresso e sentar-se na platdia,
Seu poder de manifestagio se restringe a
ir oy ndo a determinado espetdculo, vaiar
ou aplaudir. Embora permanega em con-
wio com & arte, © piblico continua
vendo-a & distincia, mitificada e inacessi-
vel.

Para perceber isso basta analisar a
relagio do espectador brasileirc com a
televisdo. O brasileiro praticamente nasce
vendo televisdo e com certeza ocupa boa
parte de seu tempo de lazer em frente a
ela. Mas, guando esse mesmo espectador
se depara com a oportunidade de produ-
Zir um video, desconsidera as dezenas de
haras televisivas aglomeradas em sua
retina ¢ ndo consegue compreender a
manipulagio da linguagem televisiva.

Embora boa parte dos brasileiros con-
suma produtos culturals., estamos cada
vez mais distantes do fazer culmra. O
que vivemos no pafs hoje nos mostra que
© simples conlato com & arte —e Com a
comunicacdo— nio € capaz de introduzir
novos horizonies na vida das pessoas,
assim como somenle o volo ndo tem
garantido & democracia.

Pouco adianta os programas da Rede
Globo mudarem seu conteido. Assisti-los
nos ftraria apenas um ponto de vista
diferente daquele gue estamos acostuma-
dos a ver. A manipulagic da linguagem
continua intocdvel ¢ por nado decodificd-la
permanecemos  incapazes de utilizar o
video para manifestar o nosso ponto de
vista.

E necessdrio promover cursos, oficinas
e “workshops™ ¢ associd-los a espetdcy-

los de boa qualidade. Extrapolar a rela-
¢do do vefculo com ¢ publico, retirando-
o da platéia ¢ capacitando-o para usar o
palco. Dessa forma € vidvel associar
evente a processo, investinde no aprofun-
damento da democracia atravds da hori-
zontalizagdo das relagbes. Isso torna
possivel desenvolver uma leitura critica
da indistria cultural e explorar suas
contradigdes.

Nio se trata de privilegiar um dnico
tpo de demanda, mas de acabar com a
hegemonia de um modo de pensar,
possibilitando a experimentagio de linhas
diferenciadas e a convivéncia da diversi-
dade. Ao mesmo tempo que se potencia-
liza transformagdes significativas na men-
walidade da regido.

Usemos como exemplo a cidade de
Santo André. Aqui poderiam conviver
grandes redes de televisdo, emissoras
locais ¢ st tevés cornunitdrias. O pdblico
que receberia todos os canais em sua
casa poderia, ainda, produrir seus pré-
prios programas na tevé comunitdria.

O papel do Estado nessa tevé comuni-
tdria seria garantir a existéncia de um
organismo que mantenha representados
os diferentes segmentos da sociedade,
garantindo o direito de manifestacic a
todos. Este organismo mediaria a relagio
entre cuitura e sociedade.

O exercicic da democracia, como
espage de convivéncia da diversidade,
deve ser o ponto de partidé de novas
prdticas culturais. E 2 unica forma de
garantir a igualdade, respenando as dife-
rengas.

HMARIO GALUTZI! . ¢ coorderader o TYSA, projete de video

s Prefetrs or Sento At ¢ ANA MARIA ESCALADA ¢
yornalista & roteiruts Ot Vide o
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ANEXOQO 7

Telas novas em UH

Mais duas emissoras chegam com forga a cidade

Os paulistanos, fi-
nilmente,  estio
descobrindo a alter-
nativa do UHF. Afi-
nal, sintonizar uma
dessas emissoras po-
de ser tio simples co-
mo passar da AM pa-
ra a FM. pclo menos
nos televisores mais
novoes.  Bastam  pe-
guenas adaptagdes
téenicas puara, por
exempio, viajayr nos
clipes da MTV {canal
32) ou capiar Qs Si-
nais da TV Jovem
Pan (canal 16},
que este més en-
irou nNo ar em ca-
rdler experimental
e promete ser a
CNN puaulistana a
partir de margo,
quando estard fun-
cionando a plens carga. Aindu siio
poucas as residéncias. porém, gue
tém a oportunidade de ver as duas
novas TVs em UHF que surgem na
cidade. E todas estdo gostando das
novidades.

Muitos moradores da capital e do
ABC 18m uma nova parada em seu
controfe remoto — a TV ABC. cunal
40, 14 os 3,5 milthdes de paulistanos
da Zona Leste e mais os cerca de
900 000 habitantes do municipio de
Guaruthoes podem receber 4s imagens
da TV Metropolitana, canal 58. Com
uma programaglio igual & da TV
ABC — as duas retransmiteny ay
produgOes da Rede Brasil, cuja enis-
sora lider ¢ a« TVE do Rio de Juneiro
—. &t Metropolitana estd esquentando
suas turbinas com programas locais
para a comunidade da regido. “Do
jeito que estd indo, o governo deveria
distribuir antenas de UHF para o
povo”. brinca José Simiflo, crilico Le-
levisivo da Folha de 5. Paiulo.

No ar desde 1988, a TV ABCema
peca que fallava para coroar o impé-
rio do grupo empresarial que hd 33
anos fundou o principal jormal da
regifio, o Didrio do Grande ABC, e
também € dono de trés emissoras FM

TV MEIROTOMIANA

Toni Auad, diretor comercial da TV
Metropolitana, canal 58: melhorando a
producio local para servir a comunidade

(830 Paulo, Ribeirdo Preto e Curitiba) «
uma AM (Sio Bemardo do Campo)
Desde o inicio das atividades, ela ape
nas reproduz a programagio educativi
da TVE do Rio de Janeiro. Mas jd ten
planos de incrementar uma produgas
prépria. voltada prin
cipalmente para ¢
ABC, regifio que ni
para de crescer e pos
sui um gigantesce
mercado consumidor
“Os investimentos n:
parte técnica jd esti
sendo feitos”. afirm
Keynes Dotto, direto
da TV ABC, que h
dois meses instalo
uma aniena na Aveni
da Paulista, ampiian
do seu raio de agh
— agora ¢é possive
sintonizd-la  tambén
da matoria dos bair
ros de Sdoc Paule
Projetos ndo faltam
E, pelo que tudo indi
ca, ndo demoran
muilo tempo para sai
do papel.

Estd prevista a im

o

»»{Zﬁ'

R

v

Paulista: investimentos no futuro

portagio de uma nov;
antena transmissora dez vezes mal
polente do que a atual — que funcio
na com | guilowatt, No inicis
do préximo ano, a TV AB(
deve estrear sua programagis
jornalistica, “Esse é apenas ¢
comego”, garante Dotto. Sen
sbandonar as caracteristica
de uma televisio educativa
gque nd3o depende de comer
ciais para sobreviver, a AB(
pretende exibir também programas in
fantis, femininos e coberturas ao vivi
de evemtos culturais e esportives d
regifio, “"Nfo vejo a hora disso tud
comegar”, afirma Leticia Kratzzi, 2
anos, perenie de uma academia d
gindstica em Sdo Bermardo do Camp

ANA ELISA ORENTE

O diretor Keynes Dotto, da TV ABC,
diante da nova antena de fransmissao da

e telespectadora assidua do canal 40,

METROPOLITANA DE Guaru

thos ja trocou os planos pel
acio. Além das atragbes didrias d
TVE. ela vem ocupando 25% d
hordrio, 0 que é previsto pelo contrz
to com & Rede Brasil, com produga
propria e de produtoras independer
tes. Quem ligar no canal 58, inaugy
rado oficialmente em agosto d
1990, vai poder assistir todos os dis
as 19h ao Jornal Metropolitane, wm

VEIA §P. 13 DE FEVEREIRO, 195
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2257 A Mostra de Video: de ’Santo André traz este. ano um pai
" rando vislumbrar os caminhos que estio por vir:*

MoSTRA DE VIDEO

ANEXO 8

D SANTO ANDR

ONDAS COMUNITARIAS NO ABC

Twm gy s?nw‘ﬂ“){_.' 1;{:7“"

Dez anos atrds o vfdeo saiu da televisdo e se voltou para novos caxmnhos a arte, & conmmdade, a edumt;&q 'DB-
rante esse tempo se apropriou de novas tecnologias cnando uma, lmguagem original e irreverente, { vl Y
1 des

A semelhanga do que jd acontece na Europa e Aménca do Norte, 0s canais locms surgem COMmo |

1 '?"n

ce de extmma unponﬁnc:a

PROGRAMACAO

Local: Auditério do Pago Municipal de Santo André

P AL AT L g e

1%h - Video: Programas de TVs Comunitdrias dos EUA
20n30 - Palestra: “A Midia como expressio da identidade local” Jilio Wainer, Professor PUC.SP e Diretor da V

WW” R g—— i e
Mp 3.«.&»“;__"_1_!‘_'}41;:‘1 Vet s - G

19h - Video: Produgdes do ABC
20h30 - Debate: “Produtores da Regido Metropolitana”
TVT - Mério dos Santos Barbosa - Diretor Responsével
Guarulhos - Mério Luis Bonfiglio
TVSA - Mario Galuzzi Junior - Coordenador do Projeto de Video da Prefeitura Municipal de Santo Anc

P g

19h - Video: Produgido Independente na TV
20h30 - Debate: “Emissoras Locais™
TV ABC - Edson Danilo Dotto - Diretor - Presidente
TV SCS - Luis Capovilla Tortorello, Diretor Executivo e Dalme Carneiro Ferreira, Diretor Artistico
TV Metropolitana - Jair Mariano Sanzoni, Diretor - Presidente
Comité de Democratizagio dos Meios de Comunicagéo - Frederico Barbosa Ghedini
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ELEMAR PEARCE
04 Redacio

A exibigdo de um videe sobre o
trabalho das TVs Comunitdrias a
cabo dos Estados Unidos ¢ Canadd,
produzido pelo professor da PUC-
5P ¢ dietar da VTV Jilio Wainer.
abre hope, A5 190, 3 9° Mosira de
Viden de Samio André, no Auditoria
do Pago Municipal. Durame trés di.
as, serao apresetadas experiéncias
de TVs locais, como 08 videos realic
rados e¢m porta de fdbricas pela
TVT, do Sindicato dos Metalurgicos
de Sdo Bernasdo e ainda programas
feitos pela Servico de Video da Pie-
feitura de Santo André - TVSA_ que
{razem, CIHEE OHTOY, umd reporia-
gem sobre o vendedores ambulanics
dos rens de subdirbio.

Segundo ¢ coordeasdor da TV
SA, Mirio Galuzzi Ji., a mosira tem
por objetive levamiar unsa discussdo
sobire a griagdo de um espaco comu.
nitdsio nas enssoras focais de LY
Além disso, a organizagio da mos
1ra infervird nos debates {ver maleria

Vendedores ambulantes no trem: tema de video do TVSA

1 gue conta com o respalde de re-
presentantes das prinscipais entidades
civis de Sante André.

Q progsama de hope inclui 2 exi-
bigdo do trabatho de Jon Alpert, de-
finido por Wainer como o primeire
abetha {repdeier que entrevista ¢
optra a cimera, simuliancamente)
da TV norie-amenicana. Sepuado

VNV AdA VAN A

B

Froducfm da

Ana Maria Escalada, rotetrista ¢ di-
retora da Perua Eletrdoica, mantida
pela TVSA, o documentdrio produ-
zido por Jdlic Wainer, que também
enlra Ba programacio desta noite, é
resuftade de uma experiéncia de seis
meses, periodo e que ole visitou
virias TVs comunitdrias na Américs
do Norte, “Escolhemos este vileo

VSA sobre olarias da Luzita: tom de rddio

para abrir a programacéo porgue ele
ilustra ¢ explica bem o processo de
viabilizacde de um espaco comunitd-
1i07" - asemata o coordenador.

¥4 o seguado dia da mostra vai
trazer as producdes locais, alim do
debate sobre o tema Produrores da
Regido  Metropolitana. ) dirctor
responsavel da TV, Mirio dos San-

feprogucbes 1.8 Ferreds

Cena de Forte Apache {Conecta): programa de entrevistas

TV dos EUA abre 92 Mostra de Video

Documentdrio sobre emissoras locais norte-americanas
inicia as trés noites do evento andreense que apresenta
producdes e debates sobre experiéncias de TVs comunitdrias

tos Barbosa, vai apresentar um vi-
deo com alguns programas feito por
sua equipe. Entre eles, estio Bataika
de Piraporinka, 1° de Maio: Show-
mitio ¢ Conferéncia Larino-ameri-
cana da Ford. “E um trabalho gue
registra a identidade da categoria”
— exphics Galuzzi. Segendo cle, as
produgdes da TVSA também estardo

Da Redacao

A Coordenadoria do Servigo
de Video da Prefeitura de Sanlo
André {TVSA} elaborou um do-
CUMeo-projelo que preiende
W de %asc para uma ampla
discussdo sobre 4 guestio do g5

aco comunitdno em emissoras
im‘a:s, Tegundo a avaliagio do
Coordenador do setor, Mdrio Ga-
hsprd Jr., © primgy jetive
Ca @ tsirdiuta

eansténcin da TVSA ippos o

da comumdade, “Em fungio da
isengdo de impostes, CORSEPUIRAs
comprar uwm equipamente de pri-
meera qualidade por apenas USS
30 mil. Nem mesmos as TVs de
UHF locais possuery algo equiva-
lente'” - afirma Galuzzi.

O documemo, de 11 pdginas,
ras & oxperiéacia das TVs norte-

; . et
americanas seguida de uma €x-

planagdo sobre a ajual situagho
das TVs comunydnias no Brasil,
Paralclamente, o projeto faz uma
avaliagdo do tzabathe realizade
pela TVSA, inctemdo o Cinevi-

Documento discute papel social

deo, a Videoteca Publica e a Pe-
rsa Eletrdnica. “Queremos mos-
war que Santo André lem aparato
para desenvolver uma experiéncia
pioneira ne Pais, como d cniagdo
de um espago comunildrio” —
compicta. Ele acrescenta que as
apresentaches da perua rednem

em média M%_
onde passd, o que sigmiica
audiéncia média de 604 pessoas
POt Proglama.

) gundo ¢ documento, O pii-
meiro passo para viabilizar uma
TV comusnitdrm serin formar um

conselho deliberajve_com repre-

sentantes da sociedade civil, o
qual ficaria encarregado de esco-
thes 03 projetos a serem descnvol-
vidos. ““Qualquer pessoa fisica ou
juridica poderia se candidalar a
UM €3Pago comunitdrio’” - des
taca Galuzzi. “'Existems caminh

sintetizados nura dnica fita. Entre
s destaques, estd 2 reportagem feita
numa olaria da Vila Luzita, 3 qual
oliliza uma estratura narrativa seme-
{hante as das radios sertanejas.

Para sexia-feira, estfio progra-
mados videos que mostram a3 ex-
prifncia das produgdes independen-
tes para a TV brasileira. O primeiro
¢ Mocidade Independente (1980/81),
uma producio da TVDO, exibido
em rede nacional, naépoca, pela TV
Bandeirantes. Mocidade Indepen-
dente (o1 wm musical semanal, co-
dirigido por Nelson Mota, com uma
hora de duragio. Na sequéncia, serd
apresciiadn Forte Apache, wm pro-
grama de entrevistas da Conecta Vi-
dea, veiculado pela TV Gareta ¢
ainda o TV do Tribe, produzido por
Tadeu Sungle.

vidveis que permitiriam a implan-
tagho d¢ uma TV ¢omunitdnia j4
1o primeizo rimestre do ano que
vem. Mas, tudo vai depender da
predisposicdo da sociedade local
como um tode™ — reforca {EP).

2" MOSTRA DE VIDEQ DE SANTO
ANDRE - Exibicdo e vihos comunt
s da Amenca do Norte & da prody-
o0 loval, sequida de debates. Mo, 35
195, no Avdidnio do Pago Muniopd! oe
R Aot - Aoeg TE (ensendne S
Y 4t TR Eevieacda Brarit%

6 OXHNYV



SINOPSES

O BAIRRO E SEUS PROBLEMAS 20" NTSC 1983

Um bairro com total falta de infra-estrutura e com tradi¢do de luta,
preocupou-se em realizar este video para recuperar um movimento que
teve inicio com a Associagio de Donas de Casa, relembrado pelas
participantes que buscam chamar a atengdo para as condigdes de vida do

local.

A ORGANIZACAO DOS USUARIOS DE TRANSPORTE COLETIVO
20'NTSC 1983

O video mostra a organizagdo dos usuarios de transporte coletivo em
Santo André numa Associagdo, partindo do conhecimento do IPK (Indice
por kilometro), para fiscalizar o aumento das tarifas de Onibus, através de
recursos didaticos que o préprio video proporcionava, além de registrar
momentos desta organizacdo e condi¢des reais do transporte coletivo na

cidade.
PLANO COMUNITARIO DE CALCAMENTO 15' NTSC 1983
Com o intuito de trazer para a cidade de Maua a idéia realizada na

cidade de Cruzeiro - SP, que produzia os bloquetes, registrando o

processo de fabricacdo e calgamento feito em mutirdo pelos moradores.
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50 ANOS DE LUTA 30" NTSC 1983

O sindicato dos Metalurgicos de Santo André, como parte das
comemoracdes de aniversario, realizou este programa com o objetivo de
resgatar a historia do movimento operdrio na regido do ABC, com
destaque para a participagdo dos trabalhadores através de depoimentos de
diversos diretores da entidade nos diversos periodos. Mas a preocupagdo
fundamental € avaliar 0 momento com o desemprego, o custo de vida e a

relacdo sindicato/trabalhadores.
METALURGICOS E A CONJUNTURA 30" NTSC 1984

Por ocasido do II Congresso dos Metalargicos do Sindicato de Santo
André, através de uma série de entrevistas com liderangas das diversas
tendéncias no interior do movimento metallrgico, o video aborda as

questdes pautadas para o congresso, a luz da conjuntura nacional.
RECADO AOS COMPANHEIRQOS 6' NTSC 1984

No momento em que se disputava uma eleigdo interna no Sindicato
dos Metalurgicos de SZo Paulo, a diretoria do Sindicato dos Metalargicos
de Sdo Bernardo do Campo manda um recado via video para a base
paulistana, em apoio a chapa de oposi¢do, para que fosse exibido em

portas de fabricas durante a campanha.
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CAMERA NA CAMARA 55' NTSC 1983

O programa mostrava a distdncia entre a populagio e a Cimara dos
Vereadores de Santo André, através de entrevistas com pessoas que
circulavam proximo ao prédio do legislativo, que eram indagadas se
conheciam este poder e para que servia. O video também continha uma
simula¢do de uma sessdo legislativa, aos moldes tradicionais, no plenario
desta mesma camara, sugerindo que o formalismo no funcionamento

dessa assembléia era responsavel por tal distanciamento.

OAB 30" NTSC 1984

O video foi encomendado pela OAB -SP, para cobrir o encontro dos

advogados realizado na Faculdade de Direito Sdo Francisco.

A COMUNIDADEE ATV e OPOVONATV 1983

Dois videos que eram utilizados nas comunidades de bairro, para
discutir a TV. O primeiro, sob o ponto de vista da populacdo em relagio a
programacdo da TV; o segundo, sob o enfoque dado a populagdo no

programa "O povo na TV", do SBT.

E Al; NAO SEI; SO; NORMAL... 22' NTSC 1983

Conversa com jovens de Santo André sobre as suas expectativas de

vida ¢ sensagOes diante da situagdo em que vivemos. No mesmo local,

133



"Lagoa dos Patos" - Pagco Muncipal de Santo André, foi realizada uma
representagdo teatral sobre esse tema socio-cultural que também integra o

programa.
PATAXOS HA HA HAE 20'NTSC 1985

O video apresenta um momento de conflito de terras no sul da Bahia,
onde os indios Pataxds estavam sitiados por pistoleiros, a mando dos
fazendeiros que queriam retira-los de suas proprias terras. O relato
documental apoiava-se em reminiscéncias dos velhos da tribo.

COBRA JOVEM 14" NTSC 1985

O video trata da perspectiva da juventude num contexto rural do sul da
Babhia.

ANTES QUE A CASA CAIA 10" NTSC 1990

Institucional que tratava dos cuidados com as casas instaladas nas

encostas dos morros nas épocas de chuva.

OLARIJA 15" NTSC 1991

Aborda a relacdo primitiva de trabalho dentro de um olaria instalada na

regido urbana de Santo André, a falta de perspectivas para os oleiros ¢
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suas familias que, apesar de construirem tijolos, nfo eram donos de sua

casas.
URSS 5" NTSC 1990

Através de entrevistas relimpago no centro da cidade de Santo André,
simulava-se que os acontecimentos na tentativa de golpe na URSS

estavam em nosso cotidiano.
PARAGUAI 8 NTSC 1990

Ficcdo que abordava os "sacoleiros" trazendo contrabando do

Paraguai, para vender em logradouros publicos.

PARANAPIACABA 12" NTSC 1991

Ficgdo evocativa de um ferrovidrio realizada por um filho deste, em
Paranapiacaba, "cidade" construida pelos ingleses no século XIX para

abrigar trabalhadores da estrada de ferro Santos - Jundiaf.
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