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RESUMO

A presente dissertagdio de mestrado analisa as perspectivas para a
produgdo independente de video no Brasil frente ao quadro de mudangas que se
configura nas telecomunicagdes.

Através de elementos da Teoria dos Sistemas aborda-se o perfil da
televisdo brasileira, o percurso dos produtores independentes, a relagdo que
ambos mantém entre si e com as politicas de comunicagdo.

O primeiro capitulo trata do surgimento e do desenvolvimento da
televisio brasileira, em especial do vertiginoso crescimento da TV Globo e da
configuragio das redes nacionais. No mesmo capitulo aborda-se o aparecimento
dos primeiros realizadores independentes ¢ © pioneirismo que deu inicio a
ploriferagio do namero de produtoras de video.

As diferentes formas de atuagdo das produtoras, ja configuradas
como empresas organizadas, estdo presentes no capitulo dois, no qual analisa-se
as opgdes de atuagdo e sobrevivéncia no mercado e as condi¢des de produglo em
cada segmento.

No capitulo seguinte ¢ feito um levantamento historico da legislagdo
que modela as concessdes dos meios eletronicos de comunicagdo no Pais, a
influéncia das politicas de comunica¢io na formatagiio da grade de programagéo ¢
a relagdo entre tecnologia e possibilidades estéticas do suporte video. Também

sdo analisadas as rapidas mudangas no atual momento das telecomunicagdes



brasileiras, com o surgimento dos novos canais, transmitidos através de cabos,
antenas ¢ satclites.

A experiéncia no desenvolvimento das emissoras estrangeiras, bem
como as legislagdes que regem as TVs de varios paises estdo presentes no
capitulo quatro. A segmentagdo, as iniciativas de utilizagdo social dos meios ¢ a
participagdo da produgdo independente nestes locais também sdo questdes
analisadas neste capitulo.

As dez edi¢des, até hoje existentes do Festival VideoBrasil, sdo
resgatadas no capitulo seguinte. Através da descri¢fio dos realizadores, da sinopse
dos trabalhos, dos eventos paralelos ¢ das condi¢des de produgdo dos videos
premiados, tém-se um panorama do Festival que pode ser considerado o mais
significativo no recorte da produgiio independente voltada para a renovagdo das
formas de expressio presentes no video.

Através desta dissertagfo espera-se ndo s6 resgatar elementos que
mantém intimas relagdes, em um processo dindmico de transformagdo, como
também apontar caminhos para que a produgio independente de video tenha
segmentos mais amplos de atuagdo e contribua com novos formatos na

programagfo das emissoras brasileiras de televisdo.



ABSTRACT

This work covers the independent video production in Brazil, where its
relationship and its conflicts are analyzed through the history of the producers and
the history of television in the country.

The work presents an analysis of Brazilian telecommunications legislation
and foreign experience in the sector along with the corresponding implications for
independent video production.

New technologies are also covered in order to show how they are being used
to provide new channels and to transform this electronically based format.

Also, in this study we can see how video resources are being used by their
independent producers, and the paths by which they are gaining greater transmission
space.

Through a sample of the award winning videos, taken from ten editions of the
"Video-Brazil Festival' (Brazil's most important video festival), there is a view of the
events, the participating producers, the job summary, and production conditions.

Through this work, we hope to present a broad view of the ways in which
independent video makes an impact, and, even suggest ways for this production
system to occupy a more important role contributing to the diversification of

programs for TV broadcasting stations.
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INTRODUCAO

A imagem sempre excrceu um grande fascinio em todas as civilizagGes. No
interior de virias cavernas se encontram registros que podem ser considerados
como as mais antigas tentativas de eternizar as ocorréncias e manifestar o poder
da representagdo pictorica.

O homem também procura, atraves das imagens, expor ¢ entender melhor a
singularidade de suas relagdes. Em todo o desenvolvimento humano buscou-se
aprimorar suportes que pudessem registrar os momentos, seja tentando reproduzir
a realidade, ou uma interpretagiio propria dos acontecimentos.

Hoje o universo das imagens trafega nos varios setores da vida em
sociedade e mesmo no interior de alguns computadores que ja conseguem simular
imagens e sintetizar experiéncias, s existentes cm suas memorias.

Da pintura dos bisdes ds viagens aos mundos criados pela realidade virtual
foram necessarios mais de 15 mil anos da existéncia humana. Na atualidade os
limites da experiéncia se abrem frente a uma série de novas tecnologias que, ha
poucas décadas atras, s6 existiam nos romances de ficgdo cientifica.

Pode-se dizer que o progresso humano, na area do processamento da
imagem, foi muito mais geométrico que aritmético. Agora, nas banca de jornais
norte- americanas, por exemplo, ¢ possivel desembolsar 60 dolares e levar para a
casa uma "enciclopédia eletronica” que reune textos, sons ¢ imagens em
movimento sobre os milhares de anos da experiéncia humana, nas diversas areas
do conhecimento.

Se considerarmos que o livro comegou a ser difundido a partir do Século
XV, ou seja, que ele s6 existe ha pouco mais de 500, dos milhares de anos que
fazem parte da histéria humana, podemos verificar a aceleragdo do processo de
desenvolvimento tecnolégico. !

Cada vez mais o aperfeigoamento da microeletrénica vem ao encontro dos
processos de trabalho com a imagem, propiciando produgOes com maior
agilidade, menor custo ¢ com diferentes possibilidades de aplicag@io. Alguns
estudiosos das novas tecnologias da imagem chegam a afirmar que, s¢ atualmente
muitos jovens pertencem a denominada "geragao videogame" teremos, ja nessa
década, os pertencentes & geragdo multimidia.

Em poucos anos a realidade virtual deixou de ser uma tecnologia restrifa
aos pesquisadores da California para definir um mercado c ganhar o cenario dessa

1 Desconsideramos, na comparagiio, os rolos dc papiro ¢ 08 manuscritos cm  pergaminho.
Consideramos o livro cm sua forma mais atual. tendo como basc o papel ¢ os tipos mbveis de impressdo,
o que s6 ocorreu em meados do Século XV. quando comcgou o ser difundido ra Europa. Devemos
lembrar que o desenvolvimento da arte tipografica so chegou com 2 introdugdo do linotipo. ja no Século
XX.
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nova fronteira eletronica, simulando situagdes em que o espectador entra como
participante ativo do ambiente sintetizado.

Alguns paises do Primeiro Mundo ja colocam no ar as primeiras
transmissdes com a TV de alta definigio (HDTV - High Definition Television),
adotada até por alguns cineastas que "rodam" trechos de filmes com esse recente
formato.? :

Os novos sistemas de distribuigdo de sinais por satélites, cabos e
parabolicas permitem o acesso de mithdes de individuos a centenas de canais em
diversificadas programagdes de TV,

O avango tecnoldgico trouxe consigo muitas conquistas para o setor da
comunicagido pela imagem. Esse rapido processo de desenvolvimento industrial,
ocorrido nas altimas décadas, foi galgado através do reforgo de uma economia
baseada no consumo de bens, do desbravamento de mercados e da criagdo de
produtos, entre 0s quais 0s (ue s convencionou denomirar de indastria cultural,
que incluem os veiculados pelos meios de comunicag@o de massa.

Como consequéncia desse processo aumentou consideravelmente o ndmero
de emissoras ¢ editoras a explorar os diferentes fildes e enriquecer seus acionistas.
O "produto” dessa industria, de acordo com essa visdo, também deveria ser
colocado a venda, projetando o mesmo raciocinio de prateleira, no qual o
aumento da demanda, implica menor custo unitario ¢ maior margem de lucro.

Da mesma forma que esses novos meios de comunicagdo mvadiram casas,
apartamentos e¢ mesmo choupanas, muitas vezes desrespeitando diversidades
culturais, levaram também informagdes e entretenimento a esses locais.

Grande parte dos estudiosos dos novos meios da inddstria cultural passou a
basear suas publicagdes na propria acepgdo da palavra industria, no sentido da
produgdo em série, na qual o produto é padronizado para atender sobretudo a
lucratividade e ndo ao anseio de quem o consome.

A ja tradicional questdo apocaliptica sempre vem & tona ¢ acalora os
debates, quando o tema relaciona meio de comunicagdo com o puablico
consumidor das mensagens e informagdes veiculadas. De um lado temos os
otimistas em relagdo a multiplicagdo dos "produtos" da mdistria cultural,
acreditando que ela seja portadora de elementos positivos, que contribuem para a
difusdo da informagio e a transformagio democratica da sociedade. Por outro
lado, temos a visdo daqueles que analisam os meios de comunicagdo como
homogencizadores de uma cultura, a0 mesmo tempo em que transmitem ao
pablico uma postura pacifica e acritica dos fatos. E, existe ainda, uma visdo de
sintese que se mantém entre os deslumbrados incondicionais e os criticos radicais,
questionando a estrutura dos veiculos de comunicagdo, mas acreditando nas suas
potencialidades transformadoras.

2 Desde o inicio dos anos 80, antes portanto da HDTV, alguns cincastas j4 se utilizavam do video
em trechos de seus filmes. Para maiores informagBes recorrer a Arlindo Machado, "O Didlogo entre
Cinoma ¢ Video", in Revista USP, N.19, Sdo Paulo, 1993, p. 125,
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O tema ¢ rico em interpretagdes ¢ nfio se csgota nas trés visdes descritas. A
cada dia surgem novas midias ¢ andlises, sem nem mesmo (ermos esgotado as
questdes referentes as antigas pinturas rupestres. Por considerar a diversidade
tematica esse trabalho se delimita na questdo da produgdo independente de video
¢ na sua relacdio com o mais comentado veiculo da industria cultural: a televisfo.
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A TELEVISAO E QUESTIONADA

Dentre os diferentes veiculos da inddstria cultural o grande responsavel
pelo maior niimero de horas debatidas ¢ de paginas escritas criticamente ¢ a
televisdio. Por sua capacidade intrinseca de reunir, a0 vivo, sons ¢ imagens em
movimento que, com um simples apertar de botdo, chegam a milhdes de pessoas
em todo o planeta, esse poderoso eletrodoméstico pode gerar necessidades,
determinar recagdes, orientar tendéncias de comportamento, informar e
desinformar. Por esses motivos os estudos sobre o veiculo se proliferam nos
diferentes paises.

As questdes relacionadas @ TV geralmente sio julgadas menos pelas suas
possibilidades estéticas e de difusdo cultural do que pelos equivocos inerentes que
também apresenta. Da mesma forma que a maioria dos veiculos da indistria
cultural, a televisio ¢ vista principalmente com os olhos de quem quer enxergar
nela um dos grandes vildes que penetram em nossas retinas.

O jornalista Nelson Hoineff afirmou que "o que a televisdo tem de mais
fascinante para quem a faz ¢ justamente o que ela tem de mais nocivo para quem
a vé: sua capacidade aparentemente infinita de massificagdo. Comparados a
televisdo, todos os demais meios de difusdo do pensamento parecem quase
indigentes no que diz respeito a sua abrangéncia”3

Para os criticos do veiculo as grandes redes nacionais - que controlam mais
de 200 emissoras e norteiam a programagio captada por mais de 40 milhdes de
aparelhos receptores - encaram a audiéncia como formada por meros
consumidores, dirigindo-se a um publico heterogéneo, difundindo uma cultura
homogénea. Nos debates relativos & televisdo sempre vém a tona a dicotomia que
polariza a discussdo tendo, de um lado, uma maioria que ndo acredita na sua
possibilidade de atuar como agente dindmico do processo cultural e, de outro
lado, uma pequena parcela que releva essa potencialidade de difusio da cultura.
Predominam, assim, os argumentos desfavoraveis ao "produto televisdo", cuja
linha de raciocinio ¢ adotada pela grande maioria dos estudos desse fildo da
indistria cultural.

Menos por fazer parte de uma minoria ¢ mais por acreditar nos novos
horizontes que se configuram, adotamos uma visdo de sintese, ndo abandonando a
analise critica, mas levando em consideragio 0os novos elementos que devem
trazer mudangas ao sistema de produgio das TVs, tendo em mente que ja existe
algo no ar além dos avides de carreira e dos velhos programas de auditorio.

Em seus apontamentos sobre o veiculo, Umberto Eco afirmava que "a
televisdo tem a capacidade de tornar-se um instrumento eficaz para uma agdo de
pacificaciio e controle, a garantia de conservagao da ordem cstabelecida, através

3 Jornal Folha de S.Paulo, 22/11/92, Caderno 6, p.3
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da reproposta continua daquelas opinides e daqueles gostos médios que a classe
dominante julga mais proprios para manter o status quo”. 4 Em outro momento,
ele aborda as possibilidades de difusdao cultural que o veiculo congrega
ponderando que "talvez seja menos dificil do que se creia, e ndo seria utdpico
propor & TV uma série de transmissdes  didaticas dirigidas para o
"descondicionamento” do piblico...".?

Nio queremos debater aqui as questdes que estdo por tras do julgamento
da televisio e nem mesmo rejeitar qualquer delas, até porque tais questdes
permanecem atuais. O que se quer neste trabalho ¢ levantar e relacionar assuntos
e tendéncias que devem trazer significativas transformagdes na televisdo
brasileira. E para isso, a segunda observago de Eco ¢ bem mais pertinente a ess¢
trabalho.

O avango tecnoldgico contribuiu para o desenvolvimento da industria
cultural e, especificamente, dos meios de comunicagao pela itmagem. Isso implica
em uma grande conquista ¢ também em um grande desafio. E inegavel que esse
desenvolvimento colabora na difusio de noticias, informagdes e conhecimentos.
Mas, ao mesmo tempo, ¢ imprescindivel pensar nos aspectos éticos, no interesse
pelo assunto veiculado, no tratamento dado a informagdo e na democratizagio das
concessdes dos canais. Ao acreditar que o meio televisdo possa se transformar em
um agente de difusdo cultural ¢ importante ndo deixar de lado essas questdes, nem
jmaginar que ja avangamos o suficiente em sua operacionalizagio.

Um desafio se impde ao pensar na transformagdo das 1Vs, de forma que
elas absorvam positivamente os beneficios das novas tecnologias, para que 0S
segmentos da sociedade brasileira possam {cr acesso a uma programagdo mais
diversificada e que represente melhor as diversidades culturais de um pais
continental como 0 nosso.

4 Umberto Eco," Apocalipticos ¢ Integrados”. Sio Paulo. Perspectiva, 1970, p.346,
3 idem, ibidem, p.364.
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TECNOLOGIA E DEMOCRACIA

No Brasil os ventos da globalizagdo também sopram neste final de século ¢
carregam consigo elementos de um novo panorama, com implicagdes sociais ¢
politicas. A denominada nova ordem mundial traz no scu bojo a proposta de
diferentes formas de relagdo e de produgdo que incluem a informagdo e a cultura,
relevando 0s scus aspectos transnacionais, gerando maior circulagdo das
informagdes ¢ reivindicagdes democraticas.

Nesse novo ambiente a modernizagdo passou a circular com desenvoltura,
deixando de ser meramente uma palavra para se tornar objetivo constante. Isso
implica na ampliagdo da visdo de mundo e na adogdo de parAmetros que também
estido em outras fronteiras. As trocas comerciais rompem barreiras geograficas e
antigas restrigdes se flexibilizam em fungdo da necessaria modernizagdo. Isso
ocorre no sefor produtivo e entre as proprias nagdes que ndo mantém conflitos
étnicos e politicos. Dessa forma clas passam a incrementar suas relagdes de
aproximagdo ¢ parceria ¢ valorizar o multiculturalismo.

A integragio de mercados (traz implicagdes ndo exclusivamente
econdmicas, mas também nos campos da cultura ¢ dos meios de comunicagio.
Nio se trata de perder de vista as tradicionais idiossincrasias, mas de privilegiar a
informagdo globalizante € 0s recursos tecnolOgicos como forma de aprimorar a
produgdo, inclusive a de bens culturais.

E preciso, no entanto, diferenciar a capacidade de acesso da capacidade de
dominar os recursos da tecnologia, apesar de as duas coisas estarem relacionadas.
Hoje, no Pais, ja ¢ grande o namero de cursos de computagio e de video que
oferecem uma boa capacitagdo aos alunos. Mas, a aquisi¢do ou O 4cesso a €sses
bens, constantemente modificados pelo proprio desenvolvimento tecnoldgico, € a
possibilidade de se pagar uma produgdio em video ainda ¢ dificil e restrita, em
fungiio tanto da longa crise econdmica como da legislagdio arcaica; herangas do
processo politico de décadas anteriores.

No setor televisivo ndo se pode pensar na realizagdo de videos sem 0
suporte da tecnologia, pois a capacidade de criar ndo esta restrita a boa vontade as
idéias criativas e ao dominio de técnicas. O software das criagdes diferenciadas
esta intimamente relacionado com o hardware dos equipamentos. E tanto o acesso
ao bem, imprescindivel a materializagdo do trabalho, como as possibilidades de
veicular a produgio também passam pela questao legislativa.

A televisio brasileira, com pouco mais de quatro décadas, ainda nem
completou seu jubileu de ouro, mas ja mostra sinais de envelhecimento precoce
quando comparada com muitas das redes estrangeiras, Uma das causas pode ser
creditada a falta de normas que reflitam os anseios democraticos. Afinal desde
1988 o Pais tem a sua oitava Constituigdo Federal mas, o Poder Legislativo ainda
nio formulou varias das leis complementares, necessarias para regulamentar as
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formas de concessdo dos novos canais € o proprio formato de programagdo das
varias emissoras.

Dessa forma, a despeito das novas exigéncias de uma era mais
democratica, prevalecem ainda os pardmetros anteriores nessa matéria. ¢ E preciso
considerar que a questio ndo ¢ meramente técnica, pois envolve setores de
interesses antagdnicos ¢ o que tem prevalecido ¢ a vontade dos grandes grupos
que controlam as telecomunicagdes no pais e a avidez politica de seus
representantes.

Paises mais adiantados lidam muito melhor com o assunto e tiram proveito
das novas tecnologias de transmissdo, oferecendo a populagio dezenas, algumas
vezes até centenas de opgdes de canais, tanto para o lazer como para a
informacdo. (outras informagdes sobre o assunto podem ser encontradas no
capitulo 4)

Os meandros da nova ordem mundial implicam em uma série de
fenomenos protagonizados pela midia cletronica la fora. Por aqui, as questdes
relacionadas com a modernizagfio ainda circulam muito mais pelos corredores
das empresas que produzem bens de consumo do que nas pequenas salas dos que
aguardam definigdes legislativas para colocar suas imagens nas antenas, cabos ¢
satélites.

No Primeiro Mundo, onde a palavra de ordem ¢ a segmentagdo, nota-se a
pluralizagdo dos canais ¢ da programagao oferecida. Nos Estados Unidos, por
exemplo, as trés maiores redes (CBS, NBC ¢ ABC) vém contabilizando grandes
quedas no faturamento, fato até recentemente inédito ¢ que, em grande parte,
pode ser creditado a segmentagdo ¢ ao advento de novas tecnologias. Essas
transformagdes vio ao encontro da opinido de alguns analistas da comunicagdo
que prevéem o fim da época das midias de grande massa.

As novas tendéncias comumente demoram um pouco para chegar ao nosso
Pais; somado a isso, temos uma interminavel crise econdmica ¢ um quadro de leis
que precisam ser revistas. Mas, os primeiros passos estiio sendo dados, através do
aprimoramento das produgdes de videos, da pressao de grupos organizados, da
entrada das novas tecnologias ¢ da inevitavel necessidade de acompanhar o ritmo
da produgio ¢ da circulagdo das informagdes em nossa época.

Cidades e até condominios passaram a ter canais alternativos de
transmissio e recepgio. A TVA de Sdo Paulo, empresa ligada ao Grupo Abril,
passou a transmitir, a partir do més de setembro de 1992, as imagens codificadas

6 A atual Constituiciio Federal, em scu Capitulo V. Artigo 221, referente 4 Comunicagio Social,
afirma que: "A produgio ¢ a programago das cnissoras de radio e tclevisdo atenderdo aos scguinics
principios: 1 - preferéncia a finalidades educativas, artisticas. culturais ¢ informativas; II - promogio da
cultura nacional ¢ regional ¢ estimulo & producfio independentc que objetive sua divulgagio; 111 -
regionalizagio da produgfio cultural, artistica ¢ jornalistica, conforme percentuais estabelecidos em lei;
IV - respeito aos valores éticos ¢ sociais da pessoa ¢ da familia™. A impressdo que s tem ¢ de que 0
capitulo acima tem boas intengdes na busca das mudangas, mas ¢ preciso a sua efetiva aplicagio e,
mesmo, a formulagdo de leis que o complemente ¢ especifique.
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de seus cinco canais. No primeiro dia dessa operagdo, ja contava com 28 mil
assinantes.”

A tecnologia das transmissOes por cabos, antenas e satélites espalha-se
pelo Brasil afora, inclusive com varios empresarios do radio agora detentores de
concessdes de TVs em UHF, com a maioria delas ja transmitindo.

E claro que nio basta apenas a proliferagdo do niimero de emissoras ja que
a questio ¢ mais complexa, pois envolve aspectos politicos, econdmicos e
culturais. Temos, de um lado, as tradicionais redes de TV que desde o seu inicio
produzem praticamente toda a programagfo. De outro, um viciado sistema de
concessdes de canais que ndo passaram pela votagdo do Congresso Nacional e se
transformaram em meros presentes politicos do poder executivo. Temos ainda a
falta de uma legislagio especifica que abarque as questdes relativas as novas
formas de transmissdo, o seu formato de programagdo ¢ a propria relagdo entre a
produgdo independente e as emissoras, cotmo ocorre no Primeiro Mundo.

As corregdes das distorgdes do passado poderdo trazer significativas
transformagdes na televisdo brasileira, inclusive com o surgimento de
transmissdes educativas que ndo trafeguem pelo tradicional circuito das emissoras
abertas.

7 Revista Mcio & Mensagem, 28/09/92, p. 18
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PRODUCAQ INDEPENDENTE NO BRASIL

I inegavel que, para termos uma programacdo plural, muitas das formas
atuais de produgdo e veiculaglio necessitam passar por mudangas significativas ¢
que o avango ¢ dificil. Por outro lado, é preciso relevar as possibilidades que as
novas tendéncias podem trazer paraa TV brasileira se essas mudangas ocorrerem.
Nesse sentido, ¢ importante ter em mente a cxisténcia de uma maneira de
trabalhar com o video, que comegou a despontar no Brasil a partir dos anos 80 e
que foi denominada de "produgéo independente de video".

Essa forma de produgdo surgiu como um formato cujos recursos auxiliasse
o processo de criagdo de alguns artistas e funcionasse como artigo alternativo, ou
de resisténcia, frente a tradicional programagao das emissoras brasileiras.

Num primeiro momento grande parte desses produtores - posteriormente
denominados de videomakers - elegeram 0s festivais como forma de veicular seus
trabathos. No ano de 1983 surgiram dois circuitos importantes de exibigdo: do
lado carioca o I VideoRio e do lado paulista ¢ 1 Festival Fotoptica VideoBrasil.
Esse ultimo, que ocorre até hoje, acabou se transformando em um canal de
expressdo para esses trabalhos ¢ uma boa fomte de circulagdo de idéias,
permitindo o intercimbio de um grupo de pessoas com interesses bastante
proximos.

O VideoBrasil, como ficou mais conhecido, organizou-se, revelou novos
talentos e tornou-se o (nico evento periddico que atravessou a década dedicando-
se exclusivamente ao video no Pais. A partir de sua oitava edigdo o festival se
internacionalizou e, como afirma o proprio catalogo, tem como um dos objetivos
atuais "abrir caminho para realizadores que normalmente ndo tém acesso ao
circuito internacional™.®

Alguns desses trabalhos foram veiculados em grandes emissoras brasileiras
ou vendidos aos canais do exterior. A grande maioria porém, especialmente 0s
experimentais, ndo foram bem assimilados pelas grandes redes locais que,
possivelmente, viram neles esquisitices em relagdo ao formato ¢ esqualidez em
relagdio as imagens.

Apesar dos entraves legais ¢ da crise conjuntural, o mercado de produgdo
de videos passa por uma pequena expansio. Entretanto, grande parte dos
dividendos das produtoras ainda néio estd na participagdo na programagao das
emissoras € sifn no seu espago comercial ouno videocassete das empresas. A fatia
de mercado mais explorada continua sendo a da produgdo de comerciais para a
televisdo ¢ a de videos institucionais ou de treinamentos para indastrias ¢
prestadoras de servigo.

8 Catalogo do 8th Fotoptica Internacional VideoBrasil. Sio Paulo, nov. 1990, p.5.



A maioria desses recalizadores ainda estd a espera da abertura da TV
brasileira que devera vir com a chegada das novas tecnologias, a diminuigo dos
impostos dos equipamentos, a abertura de linhas de fi nanciamento, a segmentacao
do mercado e a democratizagio do setor.

Alguns desses fatores ja comegam a ocorrer, os sinais de mudanga
aparecem e os encontros, debates e reivindicagoes ganham projegdo. Apesar das
resisténcias, a produgio independente ocupa cada vez mais €spagos que, mesmo
ainda sendo alternativos, servem como mecanismo de renovagdo da linguagem ¢
criam um acervo de trabalhos que poderdio ser veiculados pelos novos canais.
Esses videos sdo realizados em co-produgdes com emissoras estrangeiras, atraves
de leis de incentivo & cultura, para distribuigio como home video, brindes
culturais e até mesmo para veiculago nas proprias emissoras comerciais.

A tendéncia internacional de segmentagdio dos meios de comunicagdo
também estd chegando ao Brasil através do surgimento de programas com
tematica especifica e da expansdo das emissoras regionats. Um estudo da Mac
Cann-Eirickson sobre a scgmentagdo da TV no Brasil forneceu um exemplo
técnico do processo, mostrando que, até 1988, apenas 46% dos televisores
brasileiros sintonizavam em UHF; hoje esse percentual ja chega aos 99% .° Da
mesma forma, o controle remoto e a entrada exclusiva para TVs a cabo eram
opgdes so fornecidas por televisores importados ¢ hoje sdo encontradas em boa
parte dos aparethos produzidos no Pais.

A segmentagdo podera abrir espago para os independentes ndo so pela
necessidade de novos programas, como também pelo fato de que varios dos
profissionais contratados pelos novos canais foram recrutados da produgdo
independente.

No plano politico, grupos organizados se mobilizam para pressionar o
Congresso Nacional a votar as leis complementares que permitirdo fazer valer a
Constituigdo no que se refere ao Capitulo da Comunicagdo Social e a consequente
regionalizagio de boa parte da programagdo. Exemplo disso ¢ o trabalho do
Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagio que trabalhou para
regulamentar as TVs a cabo ¢ as outras novas formas de transmissdo, de maneira
a estarem amparadas por legislagfio que proteja o mercado e evite 0s vicios do
passado.

v Revista Meio & Mensagem, 09/08/92..p.5
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OBJETIVOS E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Ao considerar as transformagdes que vém ocorrendo tanto no Brasil como
no exterior no setor da comunicagdo através da imagem, objetiva-se analisar as
relacdes entre essas novas tendéncias e a produgio independente de video no Pais.

Para isso as contribuigdes da abordagem sistémica estardo presentes, em
analise transdisciplinar da produgdo independente. Trata-se de enfocar as varias
etapas de um processo que se abre em procedimentos cujos equipamentos,
técnicas e idéias se transformam no fato fisico da produgéo finalizada, dentro do
formato do video e de suas especificas formas expressivas.

O sociologo Walter Buckley descreve sistema como "um complexo de
elementos ou componentes direta ou indiretamente relacionados em uma rede
causal, de sorte que cada componente se relacione pelo menos com alguns outros,
de modo mais ou menos estavel, dentro de determinado periodo de tempo”. 0

Buckley aborda o sistema como um complexo de componentes ou
elementos que tém um grau varidvel de sistematicidade ou enticidade. Esses
componentes se organizam através de relagdes e intercimbios, constituindo um
todo que é maior que a soma das partes.

Neste trabalho, a produgdo de videos - rcalizada para a veiculagdo em
emissoras, festivais, circuitos internos, ou como mera experiéneia estética - serd
encarada como um sistema de produgdo, composto de subsistemas
interrelacionados, como a propria realizagdo, administragdo e veiculagdo. Esses
elementos, que tém pertinéncia na relagdo que estabclecem uns com os outros,
serdo analisados em suas varias etapas de forma a entender como se processam
essas relacBes para se materializarem em produgdes.

O trabalho pretende analisar como os realizadores vém desenvolvendo seus
videos de forma a viabilizar uma idéia, tendo em mente também o que escreveu
Fayga Ostrower:

"4 capacidade de criar ndo se resune ao conhecimento de técnicas
ou teorias ou  filosofias de arte. Tampouco é uma questdo de
originalidade  ou inventividade. £ algo mmito maior ¢ abrangente. De
fato, requer a entrega incondicional da pessoa ao modo de ser das
matérias com que lida. Dai surge uma empatia com a matéria, um modo
de compreensdo ¢ identificacdo intuitiva, que é um pensar filtrado pela
afetividade da pessoa”.!!

19 Walter Buckley, " A Sociologia ¢ 2 Moderna Teoria dos Sistemas”, Sfo Paulo, Cultrix, 1967,

p.68.
1 Fayga Ostrower, "Acasos ¢ Criagfio Artistica”. Rio de Janciro, Campus, 1990, p.232,
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Na abordagem da experiéncia da produgdo independente de video serdo
considerados os atos da criagdo como dependentes de idéias € do dominio das
técnicas, mas ainda mais complexos por envolverem uma série de relagles entre
componentes € elementos que materializam uma produgdo, originada do suporte
video, encarada como um processo de transformagdo desse suporte em trabathos
com especificas formas expressivas.

Explorar os varios aspectos técnicos, politicos € de criagdo, observando
como eles se relacionam na produgdo independente de video, podendo gerar um
diferente futuro no formato da televisdo brasileira. As alternativas e as
dificuldades encontradas, nos seus diferentes segmentos de atuagdo, servirao
como elementos de analise. A questdo do fluxo de capital das produtoras ¢ outro
componente a ser considerado, pois também tem relagdo com 0S €SpAGOS
ocupados por esse sistema de produgio.

As condigdes de produgio dos videos premiados - nos formatos Betacam ¢
U-Matic, nos Festivais VideoBrasil 12 -, a relag@o destes trabalhos, seus temas ¢
autores e 0s principais eventos ocorridos durante as dez edigdes do festival serdo
resgatados pelo trabatho. O formato delimitado se deve ao fato de ser ele adotado
na grande maioria das emissoras de TV ¢, a escolha do VideoBrasil, por se tratar
do mais antigo, reconhecido ¢ organizado evento do setor €m nosso pais.

Através do percurso historico da produgio independente buscar-se-a
apreender de que forma esse processo de utilizagio dos recursos do video pode
fazer surgir novas abordagens, de base cletronica, na televisio brasileira ¢ uma
diversificagiio na programagao capaz de atender aos anseios dos diferentes
espectadores, em uma sociedade mais contempordnca ¢ democratica.

Baseado na opinido dos estudiosos que véem o veiculo televisio como
congregador de possibilidades de difusdo cultural, pretende-se apontar essas
experiéncias, nos segmentos da produgdo independente que procuram inovar e
ocupar espagos, pois € através do resgate de elementos estéticos, do tratamento de
texto, da formatagio das imagens ¢, especialmente, das condigdes de produgdo
que se pode entender melhor como se relacionam, nessas produgdes, a tecnologia
e as politicas de comunicagdo com a criagdo visual. Esses elementos encontram-5¢
imbricados e nio sé permitem maior combinagdo de possibilidades na exploragdo
da gramatica visual, como também propiciam diferentes mecanismos de difusdo
dessas produgdes, atraves dos novos canais emissores € aparelhos receptores.

E é pela relagdo existente entre 0s diversos elementos que os diferentes
enfoques estardo presentes, visando considerar como esse sistema de produgdo se
decompde em subsistemas, cujos objetivos especificos orientam para a propria
operacionalizagdio do sistema.

12 No Festival VideoBrasil as categorias de inscri¢io cram divididas em VHS ¢ U-Matic. Mais
recentemente, com a cnirada das novas tccnologias, os organizadores também passaram a admitir o
formato Betacam, Hi 8 ¢ $-VHS, que competem todos na mesma categoria,
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Identificar esses processos de atuagdo ¢ operacionalizagdo em seu ambiente
implicard no exame das relagdes ¢ interagdes que ai tém lugar, seja entre os
clementos, seja entre eles ¢ o todo. Embasado conceitualmente nos pressupostos
da Teoria dos Sistemas, procura-se esbogar como sdo exploradas as combinagdes
das possibilidades de difusdio e as condigdes técnicas, que se materializam em
uma gramatica visual caracteristica da produgdo independente. Também estara
presente no trabalho a andlise das relagdes e conflitos existentes entre os formatos
do video independente e da televisdio no Pais, dos novos canais e da veiculagio,
da abertura de mercado e da legislagfio, e do aparato tecnoldgico e da criagdo.

Espera-se, no final do presente trabalho, poder acrescentar novos
elementos de reflexdo ao modo de atuagdo da produgdo independente de video no
Pais e, se possivel, apontar caminhos para que cssc formato de base eletrnica
conquiste seus canais de veiculaglo.

O detalhamento da forma de atua¢dio das novas emissoras brasileiras, o
resgate da experiéncia estrangeira ¢ da conquista de espagos pelos independentes
pretende evidenciar momentos ¢ caminhos, nos quais a mediago tecnolégica das
imagens contribua com o aprimoramento do processo cultural e ndo somente
como um pretenso discurso de uma tnica verdade. Afinal, como observaram os
pesquisadores Nora e Minc, "o acesso a fontes de informagdo sensivelmente
aumentadas ocasionara mutagdes fundamentais ¢ pesara sobre a estrutura social,
modificando as modalidades de apropriagdo do saber”.!?

13 Simon Nora e Alain Minc, "A Informatizaciio da Sociedade”. Rio de Janciro, FGV. 1980, p. 126,
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CAPITULO 1

TELEVISAO E PRODUCAOQ INDEPENDENTE DE VIDEO



1.1 - O SURGIMENTO DA TELEVISAO

A historia da televisdo teve um longo percurso até chegar ao formato que
conhecemos hoje. A materializagio da idéia de se transmitir sons ¢ imagens ao
vivo a audiéncias em diferentes localidades, s6 se tornou possivel devido aos
sucessivos descobrimentos e, assim, pode-se dizer que ela teve o seu micio em
1817, quando o sueco Jons Berzelius descobriu o selénio. Esse elemento produz
corrente elétrica ao receber uma luz incidente, ou seja, possui a fundamental
capacidade de transformar energia luminosa em corrente elétrica.}

A essa descoberta somaram-se invengdes como a do tubo de raios
catddicos e do iconoscopio que passaram por sucessivas modificagdes e
aperfeigoamentos, até a virada do presente século, quando se conheceram as
primeiras experiéncias de transmissido sem fios.?

Em 1925 o inglés John Baiard e, em 1927, o norte americano Philo
Farnwort conseguiram enviar ondas televisivas a pequenas distdncias, de uma
maneira bem rudimentar. Trés anos depois das experiéncias pioneiras de Baiard,
os ingleses da BBC (British Broadcasting Corporation) realizaram a primeira
transmissfo pablica de TV. Mas, para maior precisdo historica, as transmissdes
regulares s6 comegaram em 1935 na Alemanha e, no ano seguinte, no Reino
Umido.

Ao considerarmos a transmissdo da BBC como um marco na historia da
televisio, devemos ter em mente que foram necessarios mais de 60 anos para
chegarmos as formas de veiculagdo das imagens conhecidas na atualidade, com a
TV de alta definigio, as transmissdes digitais por satélite a existéncia de regioes
nos EUA servidas por centenas de canais etc.

A consideravel lentiddo no aprimoramento desse meio de comunicagio se
deveu, em boa parte, a falta de incentivo nas pesquisas de desenvolvimento, que
ocorreu entre as duas grandes guerras, ja que todo o investimento tecnologico
estava voltado para a concretizagio de objetivos militares.

Além disso a novidade do entdo exdtico meio de comunicaciio e a falta de
equipamentos adequados de produgdo e veiculaglo levaram ao descrédito de
grande parte da populagio que tinha tomado conhecimento do invento.

Em artigo para o Estado de S.Paulo, Ethevaldo Siqueira relata que em 1938
a RCA (Radio Corporation of America) langava os primeiros televisores para o
grande plblico e prenunciava que a televisdo iria tornar-se tdo popular quanto o
radio. Para ironizar a previsio a Radio Guide, revista que tinha tiragem de trés
milhdes de exemplares, distribuiu em um de seus niimeros uma semente, de uma
espécie de pinheiro, que leva mais de 50 anos para ficar adulta. Junto com a

1 Enciclopédia Barsa, Rio de Janciro, Britannica, Volume 13, 1963, p. 192,
2 Compreendendo o Video. EUA. Ampex Corp.. 1985, veiculagio RTC, Siio Paulo, junho de
1992



semente acompanhava a seguinte mensagem: "Caro leitor, plante essa semente e
avise aos seus filhos que, quando eles forem avos, seus netos verdo televisdo no
lugar do radio". Nos anos 50 a Radio Guide saiu de circulagdo e, na década
seguinte, a maior tiragem de uma revista era registrada justamente pela publicagio
TV Guide, com 22 milhdes de exemplares semanais.?.

O prenincio otimista da RCA, feito ha mais de 50 anos, parece hoje até
muito humilde frente as novas possibilidades trazidas pelo desenvolvimento
tecnologico. Os especialistas prevéem que tenhamos iais de 500 milhdes de
aparelhos televisores espalhados pelos quatro cantos do mundo.

Na pesquisa conduzida pela sociedade francesa IP, em 20 paises europeus,
pode-se notar que a forga de penetragdio do veiculo ndo se restringe s aos
continentes subdesenvolvidos. A pesquisa mostrou que 89,7% dos europeus tém o
habito de assistir a televisio, em uma média de trés horas e 27 minutos diarios.
Dos paises escolhidos para o estudo, o menor niimero de horas expostas ao video
se encontra na Suiga, com 2 horas ¢ 40 minutos ao dia e o0s maiores
telespectadores estdo na Grid-Bretanha, com média de 4 horas ¢ 13 minutos
diarios em frente a televisdo. Na Franga temos o meto termo, com a média de 3
horas e 40 minutos. * Esses nimeros levaram a calcular que um francés, nascido
depois de 1970, vai passar 63.000 horas de sua vida como telespectador, e 55.000
horas como trabalhador.

O jornal londrino "The Independent” publicou um artigo reproduzindo
declaragbes da empresa Tele-Communications InC., sediada em Denver, Estados
Unidos, de que ela vai introduzir em breve um sistema de distribuigdo de 500
canais em algumas regides do pais. O autor do artigo faz a seguinte colocagdo:
"As empresas norte-americanas de TV estdo prestes a produzir uma nova
tecnologia de compressdo digital, que possibilitard ao humilde televisor receber
nada menos do que 500 diferentes canais. Para zapear de um para outro canal,
com o controle remoto, se vocé gastar 5 segundos em cada um, vai levar 42
minutos. Até 13, é claro, seja o que for que estivesse passando quando vocé
comegou, Ja teria terminado”.’

3 Ethevaldo Siqueira, Caderno Cultura, O Estado de Sdo Paulo, 30/08/86, p. 2.
4 Pesqguisa publicada no scmanario italiano L'Expresso. 11/01/93, p. 143.
David Usborne,"TV nos EUA", reproduzido em Folha de 8. Paulo, 10/01/93, Caderno 3. p. 2.

LA
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1.2 - A AVENTURA DA TV BRASILEIRA

A mesma RCA Victor, autora da previsdo segundo a qual a televisdo seria
tio popular quanto o radio, forneceu os equipamentos para a montagem da
primeira estagdo brasileira de televisio, a TV Tupi, Canal 3 de Sdo Paulo. Por
iniciativa do empresario Assis Chateaubriand, proprietario dos Diérios
Associados, foi ao ar o primeiro programa, "TV na Taba", transmitido as 22
horas, do dia 18 de setembro de 1950.

A enciclopédia Nosso Século resgatou alguns detalhes daquele momento:
"A improvisagdo marcou o inicio da TV brasileira. Na noite seguinte da
inauguragdo da Tupi foi levado ao ar o primeiro telejornal, o "Imagens do Dia",
escrito por Rui Resende, minutos antes da transmissdo. Profissionais vindos do
radio, cinema, teatro ¢ jornalismo, comegaram a aprender televisio em uma
permanente luta contra o tempo. As transmissdes eram feitas ao vivo, pois ndo
havia o videotape. No comego as mensagens publicitarias eram passadas por
garotas propaganda que apresentavam ao vivo os produtos dos patrocinadores”®

Depois da iniciativa de Chateaubriand na Tupi, outros empresarios
passaram a montar novas emissoras, como a TV Paulista (SP), TV Tupi (RJ), TV
Cultura (SP), TV RIO (RJ), TV Record (SP), TV Itacolomi (BH), TV Radio
Clube (PE), TV Piratini (PA), TV Alterosa (BH) ¢, ja em 1960, a TV Alvorada e
a TV Record (DF). Em muitas delas o esfor¢o ndo evitava os deslizes da
apresentagdo ao vivo e a falta de entrosamento entre equipe técmica e elenco.
Muitos nomes que estio no video até os dias de hoje ja participavam da
programagdo, tais como John Herbert, Eva Vilma, Ronald Golias e Hebe
Camargo, entre outros.”

Como era de se esperar, o desenvolvimento da televisio brasileira foi lento
nos primeiros momentos. A escassa programagdo, o alto custo dos aparelhos ¢ a
propria novidade do meio afugentavam os telespectadores. Os mais curiosos
foram responsaveis pelo novo comportamento: o surgimento do televisinho, um
publico estimado em 20 ou 30 pessoas por aparelho, que unia o quarteirdo em
torno da telinha,

Naquele momento © patrocinador, exclusivo, emprestava seu nome a
programas como Divertimentos Ducal, Grande Gincana Kibon, Mappin
Movictone, Repérter Esso e, posteriormente, o até hoje veiculado Jornal
Nacional, durante varios anos patrocinado pelo banco do mesmo nome.

6 Colegiio Nosso Século, Sio Paulo, Nova Cultural. 1985, Volume 7. p. 79.
7 Informacdes extraidas do documentario "TV Ano 30", arquive RTC ¢ Fundagio Padre Anchicta.
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1.3- A TELEVISAO DECQLA NO BRASIL

No final de 1950 a empresa AEG Telefunken langava no Brasil o primeiro
televisor, ainda em preto ¢ branco. Com a fabricagfio do aparelho no Pais os
pregos tiveram significativa queda, permitindo que um grande publico passasse a
adquiri-lo.

Outro fator que contribuin para o desenvolvimento da televisdo brasileira
foi o advento do VT (videotape), que permitiu a gravagdo e a reprodugio de
programas em fitas.? O primeiro gravador e reprodutor de video foi langado nos
Estados Unidos pela Ampex, na década de 50. Mais de dez anos depois eles
chegaram ao nosso Pais, permitindo o armazenamento, edigio ¢ distribuigdo dos
programas e afastando o temor dos erros nas transmissdes ao vivo.

Em sua tese de mestrado, Luis Potsch de Carvatho, aborda a contribuigio
do videotape que "vai viabilizar o surgimento das telenovelas diarias - até entio,
além de escassas, limitadas a dois capitulos semanais - que em pouco tempo
ocupariam um papel fundamental na televisdo brasileira, possibilitando a
implantagdo de uma estratégia de programagdo horizontal - divisio em faixas e
horarios, repetidos nos diversos dias da semana, com o intuito de criar o habito -
no lugar da entio adotada programacio vertical - espécie de TV & la carte, com
programas distintos a cada dia". °

Nos mesmos anos 60 comecam as novelas com grandes sucessos de
audiéncia, como "O Direito de Nascer”, na Tupi ¢ alguns anos depois, "Beto
Rockfeller”, na mesma emissora. Essa (ltima chegou a renovar o género ao adotar
o ambiente urbano e uma diregdo que "imprimiu uma interpretagio descontraida,
radicalmente coloquial e a novela explodiu. Ndo apenas no gosto do piblico, mas
também no padrio bastante teatral do género, abrindo uma nova fase de sucesso
ainda mais avassalador do que nos primeiros anos".1?

Um dos elementos responsaveis pelo desenvolvimento qualitativo e
quantitativo dos programas foi a introdu¢do do videotape nas produgdes. Por
outro lado, a diminuigdo do custo de produgdo dos aparelhos televisores, permitiu
que um maior publico tivesse acesso a eles. Com isso disseminou-se o hébito de
acompanhar a programagio, ampliou-se a audiéncia ¢ a porcentagem das verbas
publicitarias que passaram a ser cada vez mais canalizadas paraa TV.

Nessa mesma década de decolagem da televisio no Pais, a sociedade
brasileira foi vitimada pela introdugdo do regime militar, que trouxe consigo a
censura ¢ muitas relagdes de serviddo a nova ordem estabelecida. Com isso, foram

8 Edward Staheff et al., "0 Programa de Televisio", Sio Paulo, EDUSP, 1977, p. 199,

2 Luis Potsch de Carvalho, "Estraiégia Empresarial ¢ Estrutura Organizacional nas Emissoras dc
TV Brasileiras”, dissertacio de mestrado, FGV, Sdo Paulo, 1983, p, 196,

10 Gabricl Priolli, "A Tela Pequena no Brasil Grandce™. in Televisio & Video, Rio de Janeiro, Jorge

Zahar, 1985, p. 30.
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impostos limites ao aprimoramento da televisao, no sentldo de refletir os anseios
dos telespectadores. Devemos considerar também que "...as facilidades dadas ao
capital estrangeiro, a partir do golpe de 64 facilitaram a 1mp0rtag:ao massiga de
programas dos Estados Unidos, comprados a baixo custo, J4 que seu prego era
diluido em nivel mundial. E entdo no tripé novelas/enlatados/shows de auditorio
que a televisdo brasileira vai cruzar a década™."

Um outro fato que marcou os anos 60 na historia da TV brasileira fo1 o
inicio das transmissées da Rede Globo, em 1965. Através de acordos operacionais
e de um repasse de verbas de mais de cinco milhdes de dolares do grupo norte-
americano Time-Life - muito questionado na época -, a Globo ja& comegou com
um crescimento bastante acelerado.

No mesmo ano em que a TV Globo iniciava suas operagdes, o Governo
brasileiro se associava ao INTELSAT- Consarcio Internacional de Comunicagdo

por Satélite. Mas o grande salto tecnologico veio em 1968, com o langamento da
geragio INTELSAT III, que iria transmitir importantes eventos mundiais, como a
guerra do Vietnd., os ianq:amenms do Projeto Apolo com o homem na Lua ¢ a
Copa Mundial de Futebci do México. Uma outra coincidéncia histérica, se assim
podemos denomina-la, ocorreu precisamente no dia 1 de setembro de 1969,
quando foi ao ar o primeiro "Jornal Nacional” da Rede Globo ¢ assumiu o
Governo uma junta militar.

Na mesma noite o locutor Cid Moreira encerrou o telejornal com o
seguinte texto: "A escalada nacional de noticias da Rede Globo levou a vocés,
hoje, 1mag3ens diretas de Porto Alegre, Sdo Paulo ¢ Curitiba. E tdo logo a
Embratel inaugure o circuito de Brasilia, a capital do Pais, e Belo Horizonte
comegardo a integrar, ao vivo, este servigo de noticias do primeiro jornal,
realmente nacional, da tevé brasileira. E o Brasil ao vivo ai na sua casa. Boa
noite".

1 G. Priolli, op. cit, pp. 27.
12 15 Anos de Historia, Rio de Janeiro, Rio Grafica, 1984, p. 27
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1.4 - A REDE GLOBO CONQUISTA A LIDERANCA

A experiéncia acumulada desde a implantagio da TV no Pais, a
solidificacio do habito de milhdes de pessoas sintonizarem diariamente os
aparclhos, o aprimoramento tecnoldgico, a larga utilizagdo do videotape ¢ o
auxilio da Embratel na interligagdo das capitais, propiciaram importantes
conquistas para as emissoras. Essas conquistas foram ainda mais bem
aproveitadas pela Rede Globo que, desde o seu inicio, havia plancjado um projeto
similar ao das grandes redes norte-americanas. Com isso a emissora carioca foi
ampliando o seu alcance, melhorando tecnicamente as transmissdes, organizando
uma programagdo voltada para todo o Pais e conquistando as mais volumosas
verbas dos anunciantes.

Nos anos 70 o publico brasileiro iria conhecer mais um avango, com a
televisdo deixando de ser exclusivamente em preto ¢ branco. Conforme descrito
no livro ™15 Anos de Histéria" foi no inicio de 1972, na Festa da Uva, em Caxias
do Sul, que o telespectador pdde ver as imagens do entdo presidente, o general
Emilio Garrastazu Médici, misturadas aos cachos de frutas e tonéis de vinho, na
primeira transmissdo a cores, via Embratel, para todo o Pais.

Esse periodo da historia da televisdo brasileira foi marcado pelo adesismo
da maior parte das emissoras que, para garantir a concessdo, engordar o capital ¢
se ver livre da censura, serviram como instrumento de apoio e de propaganda ao
regime militar. Em programas como "Flavio Cavalcanti”, na TV Tupi e "Amaral
Neto", na TV Globo, a apologia aos militares e o ufanismo nacionalista ficavam
ainda mais cvidentes.

Justamente nesse periodo o Brasil vivia o seu "milagre econdmico” , com a
entrada de grande volume de capital estrangeiro ¢ o aumento do endividamento
nacional. A politica de desenvolvimento acelerado trazia momentos de euforia,
em uma economia que batia recordes de crescimento. O Pais passava a conhecer a
proliferagio dos langamentos imobiliarios, dos novos produtos com pronincia
americana, dos supermercados e dos shopping centers. Um quadro econémico
excelente, vindo ao encontro das estratégias das emissoras que tinham os seus
espagos publicitarios tomados por anuciantes dos mais variados segmentos de
produtos € servigos.

A enciclopédia Nosso Século afirma que nesse momento as noticias do
"Jornal Nacional" e o humor de "Os Trapalhdes" passaram a dividir a lideranga da
audiéncia em relagiio as demais emissoras concorrentes da Globo."* Em 1970 e no
ano seguinte ela exibiu "Irmaos Coragem”, novela de Janete Clair, representativa
do periodo no qual a emissora tomou a lideranga da audiéncia em quase todos 0s
horarios da programagdo. Como uma das consequéncias do grande volume de

i3 op. cit. Volume 10, pp. 116.
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verbas dos anincios, iniciou-se o processo que levaria a Rede Globo a figurar
entre as maiores produtoras de programas para a televisiio do mundo e a Unica a
competir no mercado internacional com as TVs norte-americanas, exportando
suas novelas para varios paises.

Ao mesmo tempo em que as distintas classes sociais brasileiras se
divertiam com a "fabrica dc sonhos", exibida diariamente nas telenovelas - que ja
adotavam produgdes de elevada sofisticagdio, com um elenco de atores de renome
-, 0s autores nacionais passaram a ter a posibilidade de desenvolver um trabalho
proprio, em substitui¢do aos cnlatados de fora. Entre eles, por exemplo, Dias
Gomes, que enfocou temas sociais em novelas como "O Bem Amado”, "O
Espigdo” e "Sinal de Alerta™

Em 1979 surgiram os seriados nacionais, produzidos semanalmente, como
"Malu Mulher", "Carga Pesada”, e "Plantdo de Policia". O jornalista Gabriel
Priolli escreveu sobre o periodo : "Na época, o grande impacto foi o seriado
"Malu Mulher”, com Regina Duarte, no qual a condi¢do de mulher urbana, de
classe média ¢ independente, foi tematizada a luz das questdes mais polémicas:
homossexualismo, machismo, preconceito racial, discriminagio profissional etc".
Assim, as séries brasileiras foram "recuperando lentamente a independéncia, para
ganharem, enfim, a credibilidade que o publico negou ao longo dos anos da
década”. 4 k

Apesar de a televisio ter dado oportunidade para que alguns autores
nacionais desenvolvessem seu trabalho e de ter lancado certos programas que
contribuiram com a modernizagio da sociedade, o que prevaleceu nos anos 70 for
uma programagio atrelada aos interesses do regime militar, vendendo a 1déia de
um Pais imaginario, onde reinava a paz politica ¢ a igualdade social.

Em estudos sobre o tema podemos encontrar a idéia de que o veiculo
esteve longe de refletir os anseios da populagdo. Para Gabriel Cohn ".. a TV
procura uma imagem de agente dindmico do processo cultural mas, no essencial,
continua sendo uma grande caixa de ressondncia de processos e tendéncias de
cada momento, ao aderir a eles, ao reforga-los enquanto pode ou lhe convém ¢ ao
acompanhar suas mudangas...Ela ndo desencadeia nada, s¢ acompanha, mas
rapidamente . °

As criticas também se estendem ao formato com que a televisdo brasileira
trabalhou as questdes cotidianas com elementos que banalizam e dramatizam as
relacdes entre os personagens. Para Muniz Sodré, "o fluxo televisivo pretende
representar (na verdade, simula) fluxos sociais portadores de decisdes centrais
(politicas e econdmicas), de injungdes de coordenagdo ou de mobilizagdo social.
Ele constitui 0 movimento objetivo aparente de realidade (distinto, por exemplo,
do movimento objetivo real, buscado pela arte ou pela interpretagio filosofico-
cientifica da realidade) e produz efeitos de organizag@io e gestdo da sociedade.

14 G. Prioli, op. cil. pp. 40,
13 Gabrie! Cohn. "Uma Grande Caixa de Ressondncia”. in Folhictim "Os Anos 70", 18/ 1779, p. 2.
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Trata-se de uma forma tecnocultural (um dispositivo de controle social imbricado
na cultura como produto), acionada principalmente pela publicidade”.’®

Independente desses formatos da indistria cultural serem adotados pela
maior parcela das emissoras, as criticas sempre se concentraram na Rede Globo.
Sua hegeménica presenga no mercado ¢ o crescimento galgado as margens do
poder fizeram decla o alvo natural da grande maioria dos estudos ¢ debates.
Analistas encontram como justificativas sua forma de trabalhar as mensagens,
servindo de agente da banalizagdo cultural, da alienagio, da violéncia social ¢ de
muitos outros problemas brasileiros.

Nio se trata de assumir o papel de defesa nem de acusagdo, pois € inegavel
a necessidade de se rever a politica de concessdes de canais, a distribuigdo das
verbas governamentais nessa midia e o proprio formato da programagio. Ao
mesmo tempo em que essas questdes devem ser equacionadas, € importante néo
ignorar as possibilidades da televisdo como agente modernizador da sociedade,
consequéncia das potencialidades do video ¢ da sua cnorme abrangéncia.

Segundo dados disponiveis no Brasil somos hoje o sexto Pais do mundo
em namero de aparelhos de TV, atris apenas da China, EUA, Japdo, ex URSS ¢
Gri-Bretanha.!” Um outro estudo nos aponta com 28 milhdes de televisores,
sendo entdo, o quarto colocado no ranking mundial, suplantado a China ¢ a ex
URSS.1® O Projeto Intermeios, da revista Meio & Mensagem, realizou pesquisa
relacionando o faturamento bruto de cada midia no Brasil e constatou que a TV
apresentou, em plena crise econdémica do Governo Collor, um crescimento de
15,2%, de janeiro a julho de 1992, em rclag@o ao mesmo periodo do ano anterior.
Com isso a televisdo passou a responder por 58,4% do bolo publicitario, estimado
em USS$ 2,5 bilhdes.!?

Uma pesquisa do Data Folha mostrou que trés em cada quatro paulistanos
acompanhavam alguma novela naquele momento e que um total de 60% dos
entrevistados concordavam que a teledramaturgia passa por uma crise.?® Como a
audiéncia ¢ medida por nimeros que estdo dirctamente relacionados aos valores
do espago publicitario, ¢ possivel supor que o dia em que o atual formato
televisivo perder a sedu¢fo, as emissoras comerciais terdo que mudar esse
formato e isso depende, em muito, do telespectador.

A propria Rede Globo comegou a tomar algumas medidas para assegurar a
sua hegemonia, frente s varias mudangas que vém ocorrendo no Brasil. Uma das
atitudes foi a recomendagio feita pelo superintendente, José Bonifacio de Oliveira
Sobrinho, para que os varios diretores da emissora lessem o hivro "Three Blind

16 Muniz Sodré, "Album de Familia” in Rede Imaginaria. Sdo Paulo, Cia das Letras, 1991, p. 223,
17 Revista Meio & Mensagem. reprodugiio do Painel Televisio, Sio Paulo, 24/09/90, p. 29

18 Amelia Simpson, "Xuxa - The Mecga Marketing of Gender, Race and Modernity”, EUA, Temple
University Press, 1993, p. 60.

12 idem.ibidem, 12/10/92, p. 6.

20 Folha de 8. Paulo, 15/04/91, Caderno 5. p. 1.
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Mice - How the Networks Lost Their Way". Na obra, o jornalista Ken Auletta,
aborda como as trés maiores redes de televisdo dos Estados Unidos "perderam o
caminho de casa”, ou seja, como perderam varios pontos de audiéncia ¢ milhares
de délares do espago publicitario. Conclui-se que a Rede Globo ainda mantém, na
maioria dos programas, uma folgada liderancga, mas sabe que os fatos podem
mudar a exemplo do que ocorreu com a CBS, NBC e ABC, as trés gigantes da
televisdo americana.?!

Um dos raros exemplos de mudanga no habito do pablico em sintonizar a
Rede Globo ocorreu em 1991, quando a imprensa escrita passou a abordar a perda
de pontos do IBOPE para o SBT. O motivo da oscilagdo no grafico da audiéncia
foi a novela "Carrosel”, um enlatado responsavel pela criagdo do neologismo
"mexicanizagdo"” como sindénimo da extrema banalizagdo da teledramaturgia.

Em um de seus artigos, Jorge Caldeira faz o seguinte comentério: "Ha mal
estar no ar quando se pensa em Carrosel. A novela é a infiancia levada as altimas
consequéncias: chavdes rombudos, enquadramentos toscos.e o bem separado do
mal por abismos intransponiveis; boas inten¢des salvando os maus gestos. S6 ndo
se sabe como a combinagio transformou-se no que transformou™.22

Por outro lado, se temos na Rede Globo um rigor técnico e uma qualidade
de imagem muito maior, temos também a abordagem de temas no minimo
inusitados. Basta recordar as ltimas novelas para lembrarmos que houve a
ressurreigdo do morto, como o fotégrafo Jorge Tadeu (Fabio Jr.) em "Pedra sobre
Pedra"; a paixfio de mée e filho, como Jocasta (Vera Fischer) e Edipo (Felipe
Camargo) em "Mandala"; prostituigdo masculina com varios personagens em "De
Corpo e Alma", ou ainda mais recentemente, o hermafroditismo com Buba (Maria
Mendonga) em "Renascer”.

Se para uma parcela dos telespectadores - responsaveis pelos altos indices
de audiéncia - a programagfio das TVs brasileiras ¢ boa da forma que esta entio,
para outro bom niimero de individuos, so resta desligar o aparelho e buscar outras
opgdes de cultura ou de lazer. Para os descontentes essas opgdes ndo sdo de tdo
simples substitui¢do ja que, cada vez mais, a miséria s¢ espalha em nossa
sociedade, distanciando a cultura e o lazer da grande massa da populagéo.

Quando tivermos a oportunidade de ver no governo uma equipe
empenhada em diminuir as diferengas ¢ combater a miséria, a fome ¢ a
calamidade educacional, muito provavelmente a televisdo também passara por
significativas transformagdes. Ndo se trata de defender a idéia de que o veiculo
ndo precisa ser repensado, nem de acreditar que s6 as mudangas econdmicas irdo
transformar a situacdo atual. Sabemos que a educagio ¢ um elemento
imprescindivel para uma organiza¢io diferente da sociedade e, além disso, que a

21 Ken Aurella, "Three Blind Mice - How the TV Networks Lost Their Way", EUA, Vintage
Books, 1993,
2 Artigo publicado no jornal Folha de S. Paulo, 30/06/91, Caderno 6, p. 4.
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educagdo bisica pelo video quando bem realizada tem se mostrado, em muitos
momentos, mais eficiente que o giz ¢ a saliva.

Se a populagio nido se mobilizar ¢ se as liderangas intelectuais
permanccerem inertes, as possiveis transformagdes tanto da televisiio como da
propria sociedade poderfio demandar muitas geragdes até ocorrerem. Também
devemos considerar que a TV pode ter uma fungdo pedagdgica, lembrando que "a
educacgio formal estrita ndo ¢é tarefa essencial dos meios de comunicagdo de
massa, exceto nos casos em que foram programados especialmente para tal
objetivo"?* No entanto, a educagfio permanente, que ¢ caracteristica essencial das
sociedades modernas, ndo pode dispensar nenhum dos meios massivos de
comunicagio, especialmente da televisfo.

Com as transformagdes sociais ¢ as novas tendéncias, que apontam para
uma televisdo diferenciada, caminhando a passos lentos, continuaremos vendo 0s
vefhos formatos na programagdo da TV brasileira. Enquanto 1sso as emissoras
extrangeiras quase sempre veiculam, dentro das inimeras opgOes, as alarmantes
noticias da crise social ¢ da concentragdo do poder em nosso Pais. Um dos
exemplos disso ocorreu em 1993, no Channel 4 de Londres, que colocou no ar o
documentario "Brazil: Beyond Citizen Kane", comparando o proprietario do
Sistema Globo de Comunicag¢des, Roberto Marinho, com o personagem Cidaddo
Kane, filme homdnimo de Orson Welles, sobre um czar da imprensa americana.

QO jornalista Sérgio Augusto escreveu sobre as abordagens do
documentario: "O desmesurado poder da Globo e a forma espiria com que aqui
se concedem os canais de radio e televisio niio sio apenas vergonhosos. Se
apenas 1% da populagio brasiletra ¢ dona da metade do territério nacional, nada
ha de espantoso no fato de uma rede de televisio monopolizar um mercado de
dimensdes continentais E fazendo ou incentivando relagdes desse tipo que
"Brazil: Beyond Citizen Kanc" aprofunda uma discussio que entre nos,
infelizmente, sempre ficou restrita ao gueto da palavra impressa".?¢

23 Nelly de Camargo, "Politicas de Comunicagiio: Tecnologia ¢ as Perplexidades do
Descnvolvimenio, in Comunicagio de Massa: O Impasse Brasileiro, Rio de Janeiro, Forense, 1978, p. 39,
24 Transcrito do jornal Folha de S. Paulo, 08/05/93, Caderno 4, p. 1.
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1.5- NOVOS FATOS NA TV BRASILEIRA

E fora das emissoras comerciais que encontramos exemplos de
programagio criativa, que contribui para trazer a informagdo ¢ recuperar o atraso
cultural, conquistando bons indices de audiéncia. A TV Cultura de Sdo Paulo,
manteve um confortavel terceiro lugar na audiéncia da capital, na frente das TVs
Record, Manchete, Bandeirantes ¢ OM. Em pleno inicio do horario nobre a
emissora publica conseguiu, com os programas "Mundo da Lua", "Ra-Tim-Bum”
e "Glub Glub", conquistar o pablico infantil e marcar uma média de 5,5 pontos no
IBOPE, bern mais que o dobro da quarta colocada, a TV Record. %

O produtor independente e diretor do programa "Ra-Tim-Bum", Fernando
Meirelles, acrescentou dados significativos: "Como o programa ¢ destinado a um
segimento muito pequeno da populagdo, criangas de tr€s aos seis anos, a audiéncia
que temos obtido, seis pontos somaundo-se os trés horarios em que € veiculado, ¢
surpreendente. Para efeito de comparagio: "Xou da Xuxa", para criangas de trés a
dez anos, numa emissora lider de audiéncia, com um trabalho de marketing
elaboradissimo, obteve uma média de 9 pontos essa scmana” ¢

O que se nota, através de exemplos como esse, € que aumenta a demanda
por produgdes diferenciadas, com um significativo plblico telespectador que
sintoniza esses canais. A tais sinais de mudangas se soma o processo de
segmenta¢do que comega a ocorrer na televisdo brasileira, as novas tecnologias
das transmissdes por cabos e satélites ¢ o inicio da operagdo de dezenas de
emissoras locais, em UHF, que abrem possibilidades para o surgimento de
diferentes formatos na programagio. Ademais, ¢ de se esperar que os legisladores
resolvam de maneira mais justa as questdes cruciais que poderdio resultar na
democratizagio das concessdcs e na regionalizagido das transmisses. Essas
questdes deverdio vir a tona em breve, ao entrarem na pauta dos trabalhos do
Congresso Nacional, através da revisio constitucional, da regulamentagio das
novas tecnologias e da formulagdo de leis complementares, que vdo reger as
comunicagdes do Pais. *

Muitas produgdes brasileiras sdo veiculadas em dezenas de paises,
inclusive alguns trabalhos de produgdo independente, atestando a qualidade e o
ineditismo desses videos. Em relagdo as grandes redes, diversas novelas de
produgdo nacional estdio sendo acompanhadas pelas mais variadas populagdes,
nos diferentes continentes: até¢ mesmo o formato do programa "Vocé Decide”, da

25 Pesquisa realizada pelo Datalbope. entre os dias 21 e 25 de selembro de 1992, publicada na
revista Vgja, 07/1/92, p. 106.

26 Fernando Meirclles, "A Infancia Consumida”, in Rede Imaginaria, Sdo Paulo, Cia das Lelras,
1991, p. 267.

* Maiores informagdes sobre essa questio podem ser oblidas no capitulo 3.
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Rede Globo, chegou a ser vendido para mais de 10 paises, entre eles a Alemanha,
Espanha e Suécia.

Apesar do reconhecimento no exterior, internamente a nossa televisdo
ainda vive realidade bem diferente dos paises mais adiantados, onde grande parte
da programagdo ¢ fterceirizada, ficando a cargo das produtoras independentes.
Nessas nacdes a legislagio, bem mais modema ¢ democratica, ¢ cumprida,
trazendo muito mais opgdes na programagio.

Ao abarcar o percurso da televisdo brasileira e considerar os atuais
posicionamentos sobre o seu papel, é necessario acrescentar ao debate as questdes
relacionadas com as novas tecnologias. Trata-se de um acontecimento dos anos
mais recentes e que multiplicara o nimero de emissoras, de forma a atender aos
diferentes segmentos do pliblico, se a distribuigdo desses canais ocorrer de uma
forma mais transparente ¢ democratica.

Em um Pais acostumado a decisdes muitas vezes questiondveis do Poder
Executivo ¢ Legislativo, pensar em um f{uturo diferente para a nossa televisdo é,
certamente, um excrcicio de conjetura, no qual ha mais davidas que certezas ¢ em
que as hipoteses sdo baseadas nas tendéncias. Assim, a chegada de novas
tecnologias e a segmentagdo observada internacionalmente, levam muitos
analistas e profissionais do setor a acreditar em uma nova demanda por produgdes
que atendam a essas diferentes transmissdes.

A questdo deve envolver a mobilizagdo de varios setores da sociedade e,
especialmente, os proprios produtores independentes. "O grande desafio portanto,
¢ fazer da presente multiplicidade de canais um clemento que forneca a
democratizagdo dos meios. Claro que mais canais de distribuigdo nao garantem a
pluralidade, mas sdo condigdo primordial para isso, ja que a intervengao nas redes
existentes ¢ dificil, tanto pelo seu tamanho, peso politico e econdmico quanto por
sua capacidade de lobby".?”

Junto as novas tendéncias deve-se considerar também os produtores
independentes que, em grande parte, ainda carccem de um circuito mais amplo
para a veiculagio das produgdes, mas que vém conquistando espacos mesmo
dentro das emissoras comerciais e, assim, deverdo participar ativamente na
renovagio das emissoras de televisdo brasileiras.

27 Luir Fernando Santoro ¢ Regina Festa, "A Terceira ldade da TV: Q L.ocal ¢ o Internacional”, in
Rede Imaginaria, op. cii. pp. 189,
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1.6 - AS PRIMEIRAS IMAGENS DOS INDEPENDENTES

A televisdo precedeu o videotape ¢ até hoje ela pode prescindir desse
invento na producgiio de seus programas, pois a pelicula cinematografica ainda ¢
utilizada em alguns dos trabalhos. Mesmo nesses casos veiculo de exibicdo e
formato de produgdo se confundem na denominagfo usual dos termos, pois para
muitos televisfo, filme e video podem ter a mesma acep¢do quando sdo
veiculados através da imagem eletrOnica.

Como o filme ¢é cada vez menos utilizado - seja devido ao custo bem mais
elevado ou a melhoria da qualidade dos equipamentos -, a diferenciagdio que se
faz necessaria, quando pensamos em video e televisdo, estd nos aspectos
historicos e de concepgdo das realizagdes nas duas formas de produgdo. Afinal, o
desenvolvimento tecnologico também esta intimamente relacionado a produgéo de
videos que s6 se tornou possivel a partir dos anos 50, com o aparccimento das
primeiras cidmeras ¢ gravadores para registro de imagens em fitas magnéticas.
Porém, foi s6 a partir dos anos 70 que surgiu o formato U-Matic, com 3/4 de
polegada, dando grande impulso as produgdes. O videotape, a0 mesmo tempo em
que contribuiu para o desenvolvimento das emissoras comerciais, propiciou o
suporte necessario para o surgimento da produgio independente.

Com a rapida difusio do uso desse formato a palavra video passou a ser
utilizada para designar quaisquer imagens ¢ sons transmitidos ao vivo ou
gravados através do videotape, englobando desde os sistemas de vigilincia,
passando pela televisdo, até os registros do interior do corpo humano.

A acep¢io adotada neste trabalho é a da produgdo independente de video
como um sistema de registrar ¢ manipular sons e imagens, cuja realiza¢do
apresenta elementos diferenciais em relagdo a produgdo broadcasting de ampla
difusdo.

A produgio independente de video surgiu através de trabalhos néo voltados
a veiculagdo nas emissoras comerciais ¢, portanto, com possibilidades de
concepgdo livie do formato estandardizado, para um puablico supostamente
homogeneizado na grade de programagio das grandes audiéncias. O termo
independente, para designar a produgdo de videos, foi empregado pelos norte-
americanos, quando os videotapes também passaram a ser utilizados por grupos
que buscavam a experimentagdo das possibilidades da linguagem eletrbnica. Ao
mesmo tempo em que esses produtores procuravam formas alternativas de
veiculagio das criagdes, buscavam a propria contestagdo das TVs em seu formato
comercial.

Das primeiras experiéncias com o novo suporte surgiu o que se denomiou
de videoarte, com trabalhos de Nan June Paik, Bruce Nauman, Vito Acconci,
Wolf Wostel ¢ Jonan Jonas, entre outros. As primeiras experimentagdes
videograficas esses pioneiros somaram as instalagdes e performances,
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manipulando possibilidades estéticas cm circuitos fechados de galerias, centros
culturais e espagos alternativos.

Esses artistas procuraram explorar a tridimensionalidade dos objetos e as
possibilidades técnicas do video, através da videoescultura ¢ da videoinstalagdo.
Com a mesclagem de diferentes materiais aos monitores de video, desenvolviam
uma linguagem que chegava a se aproximar da arquitetura e da escultura,
acrescentando ao movimento das imagens a nogdo de mobilidade do espago fisico
da obra e criando uma outra forma de lidar com o tempo e o espago das imagens,
em diferentes setores das artes.

O documentario "A Arte do Video" resume o panorama das produgdes: "O
video nasce como um meio de criagdo no cenario das vanguardas artisticas dos
anos 60. A pintura, a musica, a literatura, o teatro, a escultura, a danga, o cinema
e, principalmente, a televisio, sdo as referéncias dos autores que utilizavam a
imagem eletronica como suporte criativo. A videoarte ficou, desde o comego, no
cruzamento entre as artes e os meios de comunicagdo. Assim como todas as
vanguardas do Século, o video também adotou a inovagdo formal de linguagem
como manecira de contribuir com o progresso da cultura"2®

Embora algumas das produgdes utilizassem recursos "caseiros”, 0 acesso
natural s tecnologias de ponta contribuiu para que esses habitantes do Primeiro
Mundo desenvolvessem toda uma produgfio voltada & experimentagdo, com
aparatos que permitiam manipular os controles do video, propiciando formatos
inusitados. Para alguns, tratava-se de uma nova e importante forma de expressio
artistica que, ao contrario do imediatismo da televisdo tradicional, trazia ao video
a arte da contemplagiio. Para outros, especialmente os engenheiros e diretores das
emissoras, tais trabalhos traziam justamente os elementos de realizagdo que eles
procuravam climinar, em nome do que concebiam como uma boa produgdo: os
videos apresentavam formas narrativas estranhas, com bruscas rupturas na
continuidade e na linearidade quando comparados a tradicional narrativa
televisual.

A tendéncia geral que a videoarte perseguiu na América do Norte ¢ na
Europa, nas duas décadas de existéncia, foi a de "distorcer at¢ o limite da
desintegragdo a velha imagem do sistema figurativo”. 2

A relagiio entre seus produtores e os representantes das emissoras ia da
atragfio ao repudio para ambas as partes. Com o passar dos anos as divergéncias
sucumbiram em fungfo das pressdes para uma programagido diferenciada, do
surgimento de legislagdo mais modermna balizando as exibigbes de produgio
interna e, novamente, do desenvolvimento tecnolégico que propiciou o
surgimento de novas emissoras.

28 José Ramon Peres Orrnia (dir. ). "A Arfe do Videe", Madrid, TV Espanhola, veiculagiio através
da RTC, Sdo Paulo, marcéd de 1993, Segmenlo L.
29 Arlindo Machado, "Notas sobre uma Televisfo”, in Televisdo & Video, op. cit. p. 57.
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A segmentagdo do mercado ensejou a criagdo de fundos de patrocinio as
produgdes e até o convite formal para que os videoartistas desenvolvessem novas
experiéncias na midia tradicional, conjunto de fatores que permitiu significativo
aumento do namero de trabalhos e abertura de maior espago para seus
realizadores. Mesmo com o estreitamento das relagdes e a relativa abertura de
mercado essa forma de produgdo ndo perdeu o seu cunho independente,
continuando a ser concebida e produzida a margem do sistema comercial de TV,
mantendo nitidas diferencas entre os dois tipos de realizagio.

Nos anos 70, os trabalhos que até entdo eram exibidos unicamente em
galerias e espagos alternativos, também passaram a ser veiculados a um maior
publico, através de varias novas emissoras. Um outro aspecto dessa fase foi o
aumento do nimero de realizagBes ndo exclusivamente classificadas como
videoarte, com a produgdo independente partindo para outros géneros como a
ficgdo, o documentario e a mesclagem das duas formas de expressio videografica.

A disseminagdo do uso de transmissdes por cabos e por satélites, o amparo
da legisltagdo e a existéncia de um piblico telespectador que reivindicava
programagdes diferenciadas, permitiu um verdadeiro "boom" nas produgdes
independentes, que passaram a apresentar mais constantemente suas formas de
aproveitamento das ricas possibilidades da linguagem do video.

Aumentava-se a oferta e a demanda por produgdes independentes, surgindo
um grande mercado, nas centenas de canais existentes. As produgdes dos
realizadores niio dependiam exclusivamente da boa vontade das emissoras ou do
auto-patrocinio, pois passaram a contar com outras fontes de recursos para a
viabilizagdo dos trabalhos.

O antagonismo dos primeiros momentos entre os independentes e as
emissoras foi substituido pela convivéncia pacifica, na qual a pluralizagio da
programagio oferecida trouxe ao video uma nova experiéncia, com a
possibilidade de que o relato dos fatos ndo mais se restringissem a uma historia
unica, mostradas por editores que faziam prevalecer os interesses do detentor da
concesso.

Mas, essa ¢ uma realidade proveniente de um fato cultural e politico ja
solidamente arraigado em alguns paises do Primeiro Mundo. No Brasil as
questdes que envolvem a produgdo independente de video e a televisdo
permanecem com encaminhamento lento e ainda dependentes de uma série de
fatores para seu desenvolvimento.
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1.7 - OS PIONEIROS NO BRASIL

A produgdo independente de video no Brasil também teve seus primoérdios
na videoarte, gerada fora das empresas comerciais, com perspectivas de
experimentagdo ¢ compromisso com aspectos culturais. Essa busca de novos
caminhos de expressdo ficou restrita, num primeiro momento, aos realizadores do
eixo Rio/Sdo Paulo, em sua maioria ligados as artes plasticas e a grupos
universitarios.

A diferenca mais significativa em relagdo aos precursores europeus e
norte-americanos ¢ o envolvimento de pequenos grupos e a caréncia de recursos
técnicos e financeiros para a viabilizagio das produgdes. Os primeiros trabathos
foram realizados no inicio dos anos 70, quando o desenvolvimento tecnolégico ja
oferecia a versatilidade dos formatos U-Matic ¢ VHS, mas cujo alto custo
restringia o acesso as emissoras de TV ou aos turistas (no caso do VHS) com alto
poder aquisitivo. Somava-se a essas dificuldades o fato de ndo existir sequer um
local para a exibigdo das produgdes, que eram auto-patrocinadas e realizadas em
equipamentos que deixavam muito a desejar.

Entre os pioneiros a trabalhar experimentalmente com video no Pais temos,
do lado paulista, algumas produgdes de José Roberto Aguillar, Roberto Sandoval,
Artur Matuck, Hilio Plaza, Otavio Donasct ¢ Walter Zanmini, entre outros. As
dificuldades encontradas por aqui ajudam a entender porque "a linha majoritaria
da videoarte no exterior - a sintetizagfio de imagens informais ou abstratas -
tornou-se minoritaria no Brasil. A razdo ¢é evidente: a criagio fora dos padrdes
figurativos exige o concurso de sintetizadores de video, colorizadores,
processadores digitais, mesas de efeitos ¢ uma parafernaha eletrénica que nunca
se viu por aqui, a ndo ser nos estidios fechados das grandes redes de televisdo™. 30

O mesmo autor ressalta que ndo foram sé as condigbes politicas,
econdmicas ¢ de produgiio que colocaram um cntrave na proliferagio dos
frabalhos no género, pois "os artistas tiveram também a sua dose de
responsabilidade: eles proprios escondiam seus tapes como uma jola preciosa
demais para submeter a profanagdo publica ... A falta de um publico com que se
comunicar permitiu proliferar o discurso esotérico, de decifragdo restrita a uma
reduzida casta de iniciados™¥!

Sé na década de 80 o movimento entrou em sua fase de transiglio, passando
a contar com maior namero de rcalizadores ¢ apresentando trabalhos na linha do
documentario ¢ da ficgdo. Com o relativo barateamento dos equipamentos,
chegaram ao Pais cdmeras com gravadores acoplados (Camcorders VHS), com
manejo muito mais simplificado quando comparadas as geragles anteriores. O
aparclho de videocassete passou a ser um bem quase que obrigatorio, tanto para

L Arlindo Machado, op. cit. pp: 64.
3 idem, ibidem, p. 66,
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os apreciadores do video ¢ do cinema, como para aqueles que nele véem sindnimo
de status, mesmo que sua serventia se restrinja a um reldgio digital na sala de
TV.

A melhor assimilagdo das varias possibilidades da linguagem videografica
e do uso dos aparelhos propiciou o surgimento das primeiras produtoras
independentes estruturadas ¢ dos primciros festivais ¢ mostras de videos. Com
isso, os realizadores passaram a contar ndo s6 com um "canal" para a exibi¢do dos
trabalhos como também comecaram a colocar em discussdo o formato tradicional
da programagdo e as formas arcaicas de concessdio das emissoras no Pais.

Em 1983 foi lancado o I Festival Fotoptica VideoBrasil que, até hoje,
continua sendo um privilegiado local de veiculagdo das produgdes, de circulagdo
das idéias e de debates sobre as perspectivas para o video independente.

Nesse novo ambiente criou-se uma nitida tendéncia para a produgdo de
documentarios que congregavam abordagens diferenciadoras em relagdio 2o
mesmo género realizado pelas tradicionais cmissoras. Arlindo Machado escreveu
que "Nos seus trabalhos mais consequentes, a nova geragio busca quebrar a
relagio de autoridade que existe entre o documentarista e o seu objeto de
pesquisa, evitando sobrepor ds imagens desse (ltimo um pretenso discurso de
verdade e criando dispositivos para que o enfocado possa responder cle proprio,
com autonomia, as indagagdes do primeiro”. 32

Os produtores elegeram os festivais como palco de seus trabalhos,
procurando ampliar a audiéncia e obter alguma premiagdo que, mesmo simbolica,
pudesse resultar em algumas linhas na imprensa e contribuir para futuros
patrocinios. Mas, a constatagfio de que essc processo seria mais lento que o
esperado motivou muitos realizadores a tentarem, junto as emissoras de televisio,
cobrir pelo menos os custos de produgio e passar pela nova experiéncia de ter um
trabalho assistido por um grupo maior do que aquele com que se podia contar nos
circuitos internos, até entdo a unica forma de veiculagio das produgdes.

As dificuldades inerentes de um Pais que se encontrava em crise
econdmica ha pelo menos duas décadas refletiram-se na produgdo independente.
Assim, o caminho trilhado pelos realizadores brasileiros acabou sendo bem mais
arduo que o dos europeus e norte-americanos, pelo raro patrocinio as produgdes.
Nossas TVs estavam unicamente estruturadas em redes nacionais, sem espago
para novidades e habituadas a produzir toda a programagdo que era levada ao ar.
Situagdio que continua com poucas alteragdes até os dias de hoje.

A veiculagio nas emissoras tradicionais, no entanto, era o caminho
inevitavel para os produtores, nem tanto por uma questdo de sobrevivéncia, mas
de propésito, daqueles que almejavam transformagdes na mesmice dos programas
e um futuro mais modemno na denominada era das imagens.

32 idem, tbidem, p. 67.
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Uma das primeiras experiéncias dos indcpendentes em cmissoras
comerciais ocorreu quando Goulart de Andrade teve conhecimento que a
produtora Olhar Eletrénico, de Sdo Paulo, havia conquistado os dois primeiros
prémios do I Festival Fotoptica VideoBrasil. Dessa informag@o veio o convite
para que a produtora ocupasse o horario de um programa semanal na TV Gazeta
¢, posteriormente, na mesma emissora , "23  Horas", que adotava o estilo "vem
comigo”, criado por Goulart, explorando os bastidores da noite, em longos
planos-sequéncia.

Em 1983, a Abril Video e o nicleo de TV do Jornal Gazeta Mercantil
fizeram acordos com a TV Gazeta ¢ passaram a OCupar espagos na emissora. A
Abril Video convidou o pessoal da Othar Eletronico para produzir uma fatia da
programagfio e, assim, foi ao ar os programas "Crig-Ra" e "Olho Magico". O
primeiro, um programa jornalistico que abordava temas voltados ao publico
jovem, e o segundo, um programa de variedades, que foi veiculado por quase dois
anos.

A mesina emissora, que passou a ser considerada a maior incentivadora da
producdo independente, veiculou uma série de programas denominada "Radar",
realizado pela produtora Video Verso. Na TV Record a produtora Manduri
veiculou "Barra Pesada” e "Os Limites do Homem". A TV Bandeirantes abriu
espago ao "Mocidade Independente”, da produtora TVDO; do lado carioca, a
produtora Claque colocou no ar diariamente o "Noites Cariocas” ¢ a Intervideo
realizou "Dialogo”, "Conexdo Internacional”, "Os Brasileiros" e "Xingu", para a
entdio recém formada Rede Manchete.

Varios produtores tentavam o esquema da co-produgdo, no qual
propunham que a venda fosse realizada conjuntamente e o equipamento de edigdo
ficasse por conta da emissora, procurando evitar investimentos em ilhas de edigdo
que rapidamente ficam ultrapassadas e tém um alto custo, sem contar os impostos
em cascata, ja que os produtores ndo podiam contar com as mesmas isengdes €
linhas de financiamento concedidas as emissoras.

Essas varias experiéncias com a veiculagdo de produgdes independentes
parecia ter dado inicio a um processo que prometia, cada vez mais, novas atragoes
na telinha. Porém, o que se observou ¢ que essa transigdo ndo teve confinuidade.
Até hoje vemos programas independentes de boa qualidade ocuparem algumas
faixas da programagio, mas frata-sc de uma excegdo na televisdo brasileira. O
processo sempre foi bastante complicado ¢ o saldo, para os independentes, pouco
positivo. Afinal, "ndo foi facil (e continua ndo sendo) cavar uma brecha nas redes
oficiais. Inicialmente os grupos independentes tiveram que enfrentar o boicote das
concessionarias de canais (sobretudo da Rede Globo), que temiam a concorréncia
dessas empresas de pequeno capital, mas de grande talento. Ademais, o Brasil
nunca teve, ao contrario de outros paises, uma legislagio que limitasse a
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autonomia das grandes redes, obrigando-as a contratar produgdes de terceiros,
como forma de garantir a diversidade de enfoques™.»

Algumas produtoras conseguiram, ¢ ainda conseguem, manter boas
relagbes com as emissoras ¢ aumentar o saldo de suas contas bancarias.
Independéncia, entretanto, ¢ sé pré forma, pois ndo trazem novidades, apenas
produzem fora das emissoras, reproduzindo seu formato tradicional. A realidade ¢
bem diferente para aqueles gue buscam um novo momento para a nossa televisio,
tendo que sobreviver com as produgdes que ocupam o intervalo comercial das
emissoras ou estio nos aparelhos de videocassete das empresas.

Ainda existem alguns grupos que, dentro das possibilidades financeiras,
procuram desenvolver trabalhos voltados a inovagdo, praticamente restritos
exibigdo nos festivais e as possibilidades de venda aos canais do exterior que,
abertos as experimentacdes e novas abordagens, exigem formatos mais avangados
tecnologicamente, como o Betacam. A outra alternativa, para os realizadores de
menor capital, é a produgio em VHS, o formato ndo profissional e,
consequentemente, restrito a exibi¢do em circuito interno.

Para Solange Oliveira Farkas, curadora do VideoBrasil, ..."Existe uma
proliferagiio de produtoras independentes fazendo publicidade, video institucional
¢ empresarial. Mas, o verdadeiro espago do video ¢ na TV. Fora do Brasil, as
emissoras ja compram grande parte de seus programas. Na Europa, O Channel 4,
o Canal Plus ¢ a Radio TV Belga chegam a comprar produgdes de vanguarda.
Aqui ha muitas resisténcias as inovagdes de linguagem" 3

Para que isso venha acontecer no Brasil é preciso uma série de mudangas
quc vio da legislagdo & mentalidade dos dirigentes. Mas, essas mudangas estdo
sendo aguardadas hi mais de uma década. T certo que se caminhou um pouco até
agora, SO que os passos sdo lentos ¢ os espagos a inovagdo praticamente
inexistem. Além disso, ndo bastam o talento ¢ as idéias diferenciadas, pois sem
equipamento e dinheiro as possibilidades muitas vezes acabam ficando no papel.
Arnaldo Jabor expde o seu rancor: "o tempo ¢ propriedade da TV. As cadeias
grandes sdo o latifindio; a videoarte ¢ o boia fria. Ha uma sensagdo de
desenconfro: enquanto na videoarte sofisticada ha idéias de liberdade, a
tecnologia dela é pobre e a difusdo nenhuma. Inversamente, as grandes cadeias de
TV estdo montadas na tecnologia de ponta para transmitir o melodrama roméntico
do Século 19 ou o lixo mais puro da cafagestada internacional”.??

Uma das possibilidades de ocupagfio dos espagos pelos independentes sdo
0S NOVOS canais por assinatura, emissoras regionais ou locais em UHF, e outras
formas de transmissido que estdo chegando ao Pais. Mas, tudo vai depender da

33 idem, ibidem, p. 74.

34 Depoimento prestado ao jornal Fotha de S, Paulo, caderno D, 24/09/89, p. 21

35 Citagio extraida de artigo publicado no jornal Folha de S. Paulo, Caderno TV Folha, 01/12/91,
p. 16,



legislagdo a ser adotada, pois ainda nfio temos normas claras para reger as
concessdes e a propria operagdo dos novos canais.

Para compensar a morosidade legislativa grupos organizados procuram
opgdes através da montagem das primeiras TVs Comunitarias. Em alguns bairros
da periferia das grandes cidades brasileiras tenta-se implantar formas alternativas
de veiculagiio do video, exibindo as produgdes em tcldes nas pragas piblicas ou
em televisores de centros comunitérios e escolas.

De forma similar, o denominado Video Popular também busca formas
alternativas de exibigio dos programas - de realizagio propria - através de pessoas
e institui¢Ges ligadas ds organizag¢des populares. Trata-se de um movimento que
procura se estruturar para viabilizar e fazer circular as produgdes. Com encontros
¢ boletins informativos o Video Popular vai se fortalecendo e retvindicando a
democratizagdo do setor.

Enquanto se aguardam as defini¢des legislativas, espatham-se pelo Pais os
cursos de video, as associagdes e as teses universitarias ligadas ao tema, o que se
pode observar inclusive dentro do proprio Mestrado em Multimeios da Unicamp.
Hoje, em todas as faculdades de comunicagdo tém como disciplina obrigatoria
alguma abordagem sobre o video. A propria procura pela graduagdo em algumas
areas da comunicagio acabou batendo a tdo concorrida Medicina, como
demonstram os nameros dos exames da Fuvest de 1992. Nesse vestibular o curso
de Publicidade e Propaganda foi o mais concorrido, com 50,4 candidatos por vaga
e, em segundo lugar, ficou o jornalismo, com 46,1 concorrentes para cada vaga. ¢

As novelas ja absorvem essa tendéncia e criam personagens que sdo
produtores de video como ocorreu, entre outros exemplos, na novela "Deus nos
Acuda", com o personagem Igor (Claudio Fontana), o filho "rebelde” de Otto
(Francisco Cuoco), que resolveu ser um videomaker.

Resta saber se essa valorizagdo do setor de video, a entrada em operagéo
das novas emissoras ¢ a reorganizagdo da produgdo independente trard
efetivamente novos produtos culturais para a televisdio brasileira. Apesar de se
poder vislumbrar as possibilidades, muitas questdes ainda permanecem em aberto,
com as grandes redes functonando como uma espécie de Sesmaria das antenas,
em pleno final do Século XX, cujo latifindio das ondas ainda nfo recebeu wma
reforma agraria do ar.

36 Informagics cxtraidas do jornal Folha de 8. Paulo. 06/11/92, Caderno 2, p. 5.
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CAPITULO 2

A ATUAL PRODUCAO INDEPENDENTE BRASILEIRA



2.1 VIDEOS EMPRESARIAIS

A partir do final dos anos oitenta a producdo independente de video se
expande, com o surgimento de centenas de produtoras em todo o Pais. Apesar da
proliferagdo do namero de empresas em operaglo, muitas delas tiveram
dificuldades financeiras devido aos efeitos negativos das constantes mudangas de
rota na economia interna, que implicaram na natural contengdo de verbas
destinadas aos projetos mais ladicos, auto-patrocinados ou veltados ao marketing
cultural das companhias patrocinadoras. Devido a essa conjuntura boa parcela dos
realizadores procuraram o caminho inevitivel da produgdo de videos
empresariais. .

Junto a onda de desemprego ¢ de instabilidade, que acompanhou toda a
trajetéria do Governo Collor, a indastria nacional se viu ameacada pela abertura
comercial aos produtos estrangeiros, que chegavam ao Brasil com menores
aliquotas de importagdo. Dos festejados carros importados, as canctinhas
paraguaias vendidas pelos camelds, passando por produtos de alta qualidade e
baixos pregos, a competitividade foi obrigada a se instalar na linha de montagem
brasiletra.

A forte concorréncia cxterna mudou a mentalidade empresarial que passou
a encarar a questio da qualidade como o mote da sobrevivéncia dentro da nova
realidade estrutural. Muitas companhias passaram a buscar na linguagem do video
a melhoria do bem produzido, o treinamento dos funcionérios e a implantagdo de
programas de gestdo da qualidade. Até a metade da década passada essa era uma
atividade praticamente inexplorada, pois as empresas utilizavam, quando muito,
apenas o audiovisual, através da projecio de s/ides sem movimento.

Conquistar a ISO 9000 ! passou a ser questdo de ordem para organizagdes
que ndo querem mais depender exclusivamente dos percalgos do mercado interno.
Essas empresas investem na melhoria do processo produtivo, de forma a ter
competitividade no mercado interno ¢ mais facil acesso ao Primeiro Mundo, com
suas rigidas exigéncias em relagdo ao controle de qualidade ¢, conscquentemente,
ao indice de defeitos do bem produzido.

Nesse novo panorama cresceu a utilizagdo do video, mesmo que a
realidade daquele momento mostrasse balangos financeiros pouco {avoraveis em
muitas empresas, devido aos varios planos econdmicos ¢ a constante mudanga das
chefias do Ministério da Fazenda. Apesar disso, algumas produtoras encontraram
nesse fildo o seu mercado, realizando videos institucionais, de freinamento, de
integragiio ¢ videojornais.

Os institucionais funcionam como um catalogo eletronico do produto com
o objetivo de reforgar a imagem junto aos tradicionais clientes, ou mesmo, abrir

t International Standardization Organization, ou scja. conjunto de normas ¢ procedimentos que
garantem a uniformidade dos produtos no quc sc refere 3 sua maior qualidade.
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novos mercados. Sua distribuicfio no exterior, com versdes em outros idiomas,
tenta promover novos negdcios, ressaltando as ctapas da produgio e a qualidade
que permeia o processo produtivo. Nas feiras especializadas esscs videos s@o
utilizados na promogio de produtos ¢ como chamariz de visitantes ao estande,
transformando-se em aliado do marketing empresarial. Sem o video seria quase
impossivel, por exemplo, demonstrar o desempenho de uma grande maquina e
principalmente seus detalhes internos.

Com videos de treinamento as companhias buscam melhorar a qualidade ¢
a produtividade, diminuindo os custos de produgio, a rejeigdo de pegas € 0
ntimero de acidentes dentro da empresa. Um mecanismo auxiliar que tenta baixar
a defasagem tecnologica através do aprimoramento do material humano mediante
a defesa de conceitos que trazem novas praticas ao ambiente de trabalho.

Junto a preocupagdo com a competitividade internacional as companhias
passaram a considerar a importdncia de se comunicar com seus funcionarios,
mudando a filosofia de que sua fungdo social ¢ sé gerar empregos ¢ pagar
impostos. A esses ingredientes a economia moderna obriga que seja somada uma
politica participativa ¢ ensina que do chio da fabrica podem vir boas solugdes
para ambas as partes. A integragdo, o incentivo a inovagdo, os beneficios ¢ a
melhoria da comunicagdo interna conquistam finalmente espaco dentro das
estratégias gerenciais dos empregadores. Eles passam a adotar, cada vez mais, a
distribuigdio gratuita de jornais impressos ¢ os videos para exibi¢fio em circuito
interno. ’

Videojornais ou videos de integragdo colocam a diretoria mais proxima dos
funcionarios, mostram umas as outras as unidades de produgdo, informam sobre
satde preventiva, contam historias dos colegas de trabalho ¢ reforgam nogdes de
uma convivéncia organizacional mais participativa.  EHsses trabalhos,
especialmente os videojornais, sdo realizados com periodicidade determinada ¢
distribuidos as filiais ¢ escritorios regionais, de forma a atingir todos os
funcionarios e colaboradores da empresa.

Outra aplicagdo do video largamente empregada no exterior, mas pouco
utilizada no Brasil, é a realizagio de videoreleases, um recurso de comunicagdo
em que as fitas sdo remetidas as emissoras de TVs, com imagens ndo editadas
referentes a determinado assunto da empresa. Entidades, empresas ¢ prefeituras
procuram através do videoreleasc conquistar espago dentro dos telejornais,
divulgando fatos ou langamentos que se desejam noticiar.

As formas de atuagdo dentro do video empresarial sdo alternativas de
capitalizagio que exigem grandes mudangas na estrutura de trabalho dos
produtores independentes. [sso ocorreu especialmente com os grupos que estavam
habituados com a realizaciio de videos menos direcionados e com mais liberdade
de criagiio. Os profissionais que ja tinham produzido documentarios culturais ou
videoarte encontram nessa opgdo encomendas especificas para uma questdo
industrial e entram no ritmo dos rigidos prazos, do ambiente da linha de produgdo

47



e da competitividade do mercado. O cumprimento das regras exige o abandono de
duas idéias comuns: de que o produtor independente ¢ indisciplinado por natureza
¢ de que basta uma idéia delirante na cabega para que um dia ela sc viabilize.

J4 nas empresas que contratam trabathos em video ¢ estdo empenhadas na
modernizagiio o que ocorreu, em termos sistémicos foi uma certa inversdo de
valores, com o surgimento de inter-relagdes mais complexas, tipicas dos niveis
mais elevados de organizagio, quec dependem cada vez mais da transmissdo de
informagdes, enquanto as produtoras se fecharam, com um menor namero de
variaveis na realizagio dos trabalhos. O modelo de gestdo das companhias passou
a adotar um sistema mais aberto, cuja caracteristica ¢ a necessidade de amplo
intercambio com uma variedade maior de aspectos de seu meio, de forma a
garantir sua continuidade cnquanto sistema empresarial ¢ sua capacidade de
mudar e adequar-se.

Ao analisar o sistema sociocultural Walter Buckley aborda a
realimentagido, que permite o ataque objetivo aos problemas ¢ uma corre¢ao de
rota no "atraso” do sistema. Para que isso ocorra ¢ preciso um fluxo pleno de
varias fontes de informacdo.que propiciem a boa adaptagdo dentro de um quadro
de mudancas estruturais. As companhias que buscam O processo de abertura
atingem niveis mais complexos de relagdes através das mudangas nas suas
estruturas organizacionais (Buckley, 1967:77).

As empresas brasileiras que objetivam sua insergdo dentro da modernidade
exigida pela globalizagdo adotam essas mudangas, que tém na informagdo o
elemento privilegiado para enfrentar as rdpidas adaptagdes exigidas pela nova
ordem mundial. A informagio muda a natureza da competigdo e ganha estimulos
maiores de empowerment, que significa poder para resolver problemas e tomar
decisdes imediatas. Nessa nova conjuntura o departamento de comunicagdo - com
as modalidades relagdes pablicas ou imprensa -, que até entdo ndo existia ou tinha
timida participagdo interna, se destaca entre os principais setores da empresa.
Coom o incentivo na comunicaciio, funcionarios, clientes e fornecedores passam a
ter maior transparéncia ¢ abertura nas suas relagdes.

Por outro lado o que s¢ notou em relagio as produtoras independentes, que
objetivavam realizar videos culturais ¢ acabaram atuando no setor empresarial, fo1
a necessidade de gerir seus recursos através de um sistema mais fechado. A
escassez de verbas para produgdes culturais - que ndo impdem limites inflexiveis
ao processo de criagio nem se resumem a um bricfing fechado - exigiu a revisio
em suas estratégias de atuagdo. Na realizagdo de videos empresariais a questdo da
informagio encontra-se testrita aquele ambiente € as suas relagdes internas. O
poder de decisio esta bem mais atrelado as opinides do contratante ¢ a cultura
interna da empresa em questdo.

Os produtores sdo obrigados a se adaptarem a uma linha de trabalho de
certa forma inversa aquela adotada pelas companhias industriais. Nessas
empresas, a busca de metas passou a considerar a maior abertura para o mercado.
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Por outro lado, as produtoras tiveram que se organizar melhor em termos
empresariais e implantar um sistema de atuagio com menor possibilidade de
exercitar grandes aberturas: realizar a encomenda, de acordo com o briefing
fornecido pelo cliente, garantindo a continuidade do processo, num momento em
que a demanda por produgdes empresariais cra uma das poucas alternativas de
sobrevivéncia.

As experiéncias bem sucedidas podem ndo ter trazido grande prazer aos
realizadores, mas contribuiram para capitalizar as produtoras que participaram
desse mercado ¢ até serviu de exercicio de como se subordinar as regras
industriais, que também estdo presentes nas produgdes televisivas.

Alguns realizadores mais empenhados consegulram convencer seus
clientes a permitirem a introdugfio de elementos diferenciados nas produgSes
empresariais, exercitando a criatividade, ao invés de cumprirem meramente a
especifica encomenda. Esses realizadores introduziram o humor, a figura do ator
na apresentagio e recursos digitais, de forma a conseguir resultados que, indo ao
encontro dos objetivos esperados, evitavam a mesmice da locugdo em off, com o
elogio rasgado ¢ o encadeamento lincar do processo produtivo adotado pelo
cliente.

Um tema recorrente nas grandes empresas, por exemplo, € o da seguranga
no trabalho, especialmente em momentos de crise econdmica, nos quais a ameaga
de desemprego ¢ o achatamento salarial aumentam ainda mais os indices
brasileiros desses acidentes. Ao desenvolver um video como forma de abordar o
assunto a produtora pode propor um caminho 6bvio ¢ facil ou desenvolver a idéia,
apresentando uma proposta de trabalho mais claborada. No primeiro caso pode-se
adotar um esquema de meros verbetes que impdem regras e exigem o uso de
desconfortaveis protetores. No segundo, pode-se optar pela colocagdo pedagogica
de elementos ficcionais, vinhetas ¢ comparagdes que, sem impor principios
estabelecidos, conduzam & linha participativa de raciocinio, pela qual o
espectador deduz que sua sande depende da adogdo de certas medidas
preventivas. Essa opg¢do pode encarccer o valor da produgdo e até¢  trazer
dificuldade no convencimento do cliente de que um trabalho diferenciado
seguramente garantird o methor retorno das mensagens veiculadas.

A ABERIJE (Associagdo Brasileira de Comunicagdo Empresarial) ¢ uma
entidade que tem incentivado as solugdes inovadoras nos trabalhos voltados para
a area empresarial. Anualmente promove o Prémio Nacional ABERIE, que
abrange varias categorias entre midia impressa ¢ eletronica. Criada em 1967, com
a denominagio de Associagdo Brasileira de Editores de Revistas e Jornais
Empresariais, a entidade tem atualmente 470 empresas associadas.

Desde 1984 a categoria vidco passou a fazer parte da premiagio da
ABERIJE devido a uma nova demanda por esse tipo de midia na comunicagdo
empresarial. Em uma década o numero de trabalhos em video inscritos atingiu a
marca de 40 diferentes produgdes mostrando. pela primeira vez, uma retragdo em
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relagdo ao ano anterior. Isso s¢ deveu ao fato de que, se por um lado aumentou o
ntimero de empresas que colocou o video dentro do seu planejamento, aumentou
também o temor em relagdo @ configuragdo do plano Real e das medidas
econdmicas que poderiam ser adotadas em periodo pré-cleitoral.

A difusdo de trabalhos de video empresarial ocorreu com mais frequéncia
no Brasil a partir dos anos 90, apesar de ja existir ha varios anos cm algumas
companhias, especialmente nas multinacionais, que herdaram da matriz a idéia da
importancia dessa utilizagdo. Algumas empresas nao realizam aqui seus trabathos,
apenas adaptam para o idioma da filial a produgdo que vem do exterior ¢ tem seus
custos diluidos nesse processo.

J4 nas companhias estatais ¢ comum a produgdo ser realizada
internamente, €M UM Proccsso contrario a tendéncia de terceirizagdo da prestagao
de servigos mundialmente adotada. Isso implica altos custos de investimento ¢ de
manutengio, além da contratagdo de um quadro de funcionarios exclusivos para a
realizagdo dos trabalhos da empresa. Pode-se dizer que, na ponta do lapis, essa
alternativa nio é vantajosa, mas como ¢ sabido, as questdes relacionadas a
economia do dinheiro publico ndo parecem sct prioritarias nas companhias
estatais.

Outra desvantagem para os que escolheram essc fildo de mercado - ou que
por falta de verbas para projetos culturais ¢ devido aos infimos espagos na
programagio das emissoras, nao cncontraram alternativas a ndo ser atuar nesse
setor - sdo o0s pregos praticados no Brasil. Enquanto as companhias contratantes
buscam diminuir seus custos para concorrer com 08 produtos importados dos
paises desenvolvidos, as produtoras contratadas ndo conseguem praticar os pregos
internacionais de uma produgdo. Na realizagao de um video empresarial muitos
profissionais acumulam varias fungdes como forma de diminuir os custos. Do
roteirista a0 editor sio aproximadamente 10 fungdes envolvidas no processo de
realizagao

Na década de 80, falar em produgéo de alta qualidade que envolvesse
varias diarias de gravagdes, finalizagdo com a presenga de trilha sonora exclusiva
¢ efeitos digitais era falar em custos de aproximadamente 12 mil dolares, para
videos de aproximadamente dez minutos. Hoje existem produtoras dispostas a
reduzir o orgamento a menos da metade desse montante, para poder pagar as
despesas obrigatorias.

Mesmo considerando o barateamento dos equipamentos de video, nos
paises mais adiantados, 0 primeiro valor continua a ser uma referéncia minima, no
processo inverso do que deveria ser, quando consideramos uma série de fatores:
altos impostos que incidem cumulativamente sobre a nota fiscal emitida; encargos
trabalhistas entre os maiores do mundo ¢ equipamentos importados, cotados em
milhares de dolares, cuja compra ndao conta com as fucilidades do financiamento a
longo prazo. Soma-se a isso o fato de que no Brasil a seguranga ¢ um alto ¢
necessario investimento, ja que o roubo ¢ pratica constante.



Além desses fatores temos a depreciagéio dos equipamentos, em torno de
20% a0 ano, o que implica em sua renovagio a cada § anos, niio sO pelo limite de
sua vida Gtil, como também pela constante mudanca de formatos ¢ periféricos que
s¢ defazam tecnologicamente.

A acirrada concorréncia entre inumeras produtoras que Surgiram nessa
esteira fez baixar 0s custos orgamentarios, chegando a verdadeiro leildo de
achatamento de verbas. O melhor lance ¢ o de menor custo o que implica,
algumas vezes, na escolha de uma produtora que ndo tem como realizar um bom
trabalho dentro da verba proposta. Lisse processo ocorre com mais frequéncia
entre as produtoras instaladas nas cidades do interior, onde as emissoras de
televisdo também atuam no segmento.

Apesar dos cntraves, algumas produtoras se deram bem nessa area e nao sO
financeiramente: profissionais conquistaram a chancela da criatividade, em um
tipo de realizagdo mais fechada que aparentemente tem poucas variaveis. A busca
de metas ¢ o manejo da informagdo de maneira diferenciada pode romper com 0
que se interpde como limite no método de trabalho.

Hoje, mais que uma moda, o video se tornou uma atividade empresarial
especializada que pode ser lucrativa. mas que envolve certos riscos. Os VArios
componentes considerados importantes nesse sistema de produgdo podem ser
resumidos em capital e portfolio de trabalhos. Isso significa investimentos,
experiéncia de trabalho no setor, espago fisico, cquipe de profissionais qualificada
¢ equipamentos que ndo devem ficar ociosos.

[ é esse nltimo item que se mostra mais problematico, mesmo para quem
consegue agregar os varios componentes descritos, pois as empresas contratantes
consideram a questdo hardware como um forte apelo na diferenciagiio da
concorréncia e como sinénimo de competéncia. Uma tendéncia pouco comum nos
paises mais adiantados onde nio importa tanto a quantidade de botdes de uma
produtora, mas sua capacidade criativaca qualidade do produto final.

Nesses locais ¢ comum o funcionamento de produtoras operadas com
infra-estrutura composta apcnas por uma secretaria, fax e linhas telefonicas. Para
realizar seus trabalhos contrata-se a equipe de free-lancers, locam-se 0S
equipamentos de gravagdo e horarios de edicio em finish houses altamente
aparethadas, com 0s recursos mais avangados do setor.

O rapido desenvolvimento da tecnologia digital diminui, a cada novo
lancamento, o espago ocupado pelos equipamentos. O fascinio pelos botdes ja nao
se justifica face a possibilidade de edigdes off line, com alta qualidade final ¢
exiguos espagos necessario a ilha de edigdo.

31



2.2 - COMERCIAIS DE TV

Com possibilidades exiguas de veicular seus trabalhos dentro da grade de
programagio das TVs a produgdio independente acabou preenchendo outros
espagos, SO que no intervalo comercial dessas emissoras. Um dos campos de
atuacdo das produtoras ¢, portanto, 0 da realizagdo de comerciais para a
veiculagiio em televisdo.

A proliferagdo de novas emissoras regionais, por todo o Brasil, aumentou a
demanda por VTs (video tapes) comerciais que ocupem oS espagos locais, antes
restritos aos grandes anunciantes, que despendiam volumosas verbas para a
veiculagdo em todo o Estado, ou mesmo, em cadeia nacional. Com o surgimento
dessas estagdes 0s empresarios locais encontraram o forte apelo da televisdo, em
menores valores de midia - proporcionais ao publico atingido pelo sinal -, de
maneira que justifique a veiculagdo de scus comerciais.

Ao mesmo tecmpo que aumenta essa demanda, as proprias emissoras se
equipam para produzir a minima minutagem estabelecida para © telejornal da
localidade alcangada pelo sinal. Com capacidade técnica ¢ necessidade de
conquistar novos clientes as emissoras também passam a realizar 08 comerciais
desses anunciantes. Muitas vezes 0 que ocorreu foi a pratica de verdadeiro
dumping nos valores de produgio, pois o quc mais interessava, ¢ ainda interessa,
a essas TVs ndo é a lucratividade com 08 VTs e sim os gastos com a midia, pagos
por unidade ¢ secundagem de cada comercial veiculado.

E pratica correntc nas TVs, especialmente as do interior, somar apenas os
custos minimos de realizagdo ou até subsidiar esses valores que s¢ tornam
imbativeis quando comparados com oS das produtoras. Afinal, pela propria
caracteristica de independentes clas ndo contam com grande cstrutura financeira
nem com a concessido do sinal a ser explorado comercialmente, de maneira que 0S
custos devem ser pagos e que da realizagdo do trabalho venha o lucro operacional.
Sem a possibilidade de capitalizar o espago da midia, a produgdo do comercial € a
{inica possibilidade de lucro nesse segmento de atuagao.

Varias agéncias de propaganda apoiam a posigio das emissoras €, ao
criarem o comercial para seus clientes - quando csses clientes ndo procuram
direto a emissora -, tentam minimizar os valores de produgdo e garantir as maiores
verbas para a veiculagdo.

Fsse método inverte o raciocinio scgundo o qual quantidade ndo ¢
sinénimo de qualidade. Afinal o retorno de uma mensagem ndo ocotre somente
pela repetigdo, mas também pela elaboragdo criativa dessa mensagen. O resultado
é a predominancia da cstética sofrivel dos denominados VTs de fachada ou
varejoes. No primeiro caso temos exclusivamente imagens do estabelecimento do
cliente € no segundo meramente a reprodugdo de fotos dessas imagens ou dos
produtos comercializados. Um apelo direto que remete unicamente ao enderego
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de compra, sem nenhuma elaboragio de idéia ou de conceito. Economiza-se na
produgdo, que chega a ser realizada por menos de USS 300 dolares, acreditando
que basta veicular alguns desses comerciais de 30 segundos para que 0 retorno
seja positivo.

Por tras dessas produgdes existe falta de cratividade e/ou ma fé da agéncia
e da emissora que objetivam maior lucro na distribuigdo das verbas, destinando
mais de 90% para a veiculagdo ¢ menos de 10% para a realizagdo do VT
comercial. Pelas normas de mercado, as agéncias t&m lucro de 15% sobre a
produgdo ¢ 20% sobre 2 midia. Portanto, a quantidade de comerciais veiculados
oferece maior porcentagem de lucro para veiculo ¢ agéncia. O pequeno
investimento na criatividade, pode resultar em menor retorno ao cliente que
investiu na empreitada televisiva.

Por outro lado, nem sempre o alto custo de produgdo implica em mator
retorno ao anunciante. Pesquisas comprovam que essa relagdo ndo ¢ direta. Ha
dez anos a série de anuncios da Bom Brill, com o personagem franzino
interpretado por Carlos Moreno, tem demonstrado cxcepcional memorizagdo do
comercial que se traduz na compra ¢ consumo daquela patha de ago. Uma boa
idéia, contrato de exclusividade com o ator € a presenga de um cenario simples,
mostram nesse caso um bom resultado.

Dependendo do produto que se quer vender, muitas vezes € necessario
recorrer a produgdes mais sofisticadas como ¢ o caso da denominada "guerra das
cervejas”, que durou muitos meses ¢ mostrou toda sua munigio durante a Copa do
Mundo deste ano. Uma pesquisa realizada pelo DataFolha para a revista Meio &
Mensagem mostra que 0 comercial mais lembrado no més de jutho de 1994 € o0 da
Brahma ¢ a terceira posigiio ficou para a Antarclica. Nos dois meses anteriores as
duas cervejas também apareciam revezando as trés primeiras colocagdes em
termos de recall. ?

O que sc depreende ¢ gue, com pouca verba também & possivel obter bom
retorno da mensagem ¢ que a simplicidade nio dispensa a criatividade. Mas néo
ha divida de que apenas a mistura de ingredientes como imagens de fachada ¢
balcdo de atendimento causa resultados muitas vezes insignificantes para 0
anunciante.

A questdo da midia também ¢ importante para o bom resultado do trabalho,
junto com a qualidade da concepgdo € da realizagio do comercial. A elaboragio
do mapa de midia deve considerar nio so a verba disponivel para a veiculagdo do
VT como também que tipo de produto se quer anunciar € o pablico a atingir. A
tarefa de distribuir esses comerciais pela programagdo da emissora ¢ trabatho das
agéncias ¢ fundamental para o retorno esperado.

Nesse campo de realizagdo de comerciais € preciso diferenciar as propostas
de atuagdio das produtoras independentes. De um lado temos as empresas que

2 Revista Meio & Mensagen, Sfo Paulo, n. 618, p. 4.
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foram criadas tendo em mente a realizagdo de outros tipos de trabalhos para a
veiculagdo nas emissoras, comno documentarios, programas de ficgdo, entrevistas
etc. Como faltam esses €spagos as produtoras acabam atuando no setor
empresarial ¢ na realizagao de VTs comerciais, de forma a s¢ capitalizar pata que
num momento {uturo esscs €spagos deixem de ser cxcegdo ¢ passem a ser norma
estabelecida pela Legislagdo.

Por outro lado temos as grandes produtoras, criadas unicamente com a
finalidade de atuar no mercado de comerciais, no qual muitas vezes a sigla VT
nem faz parte da rotina de trabalho, pois todo o material ¢ produzido em pelicula
de cinema. Essas empresas, apesar de também se manterem independentes
comercialmente das emissoras, foram concebidas para preencher exclusivamente
o seu espago comercial. Elas nao tém, portanto, intengdo de veicular outra espécie
de trabalho que ndo seja o de contribuir para a venda de um produto ou servigo
especifico.

Nesse sctor as produgdes costumam SCP muito bem elaboradas, com o
respaldo de generosas verbas que facilmente ultrapassam a casa dos US$ 100 mil.
Trata-se de um fildo de mercado lucrativo ¢ poderoso, restrito a algumas poucos
realizadores.

O entio Caderno D', da Folha de S. Paulo, mostra que ¢m 1988 esses
comerciais movimentaram mais de US$ 100 milhdes e afirma: "Produtores ¢
diretores cosfumam comparar o grupo de cine-publicitarios bem sucedidos com 0
fechado circulo da Formula 1. As corridas envolvem altissimas somas, 0S
concorrentes sdo bons, mas pouquissimos chegam vencedores ao podio".’ Pela
mesma analogia pode-se concluir, entao, que 0s que chegam até la tambem nunca
perdem oS patrocinadores, ou seja, as agéncias que indicam a produtora ao cliente
anunciante.

A partir desta década cresceu, nessas produtoras, 0 namero de comerciais
realizados em cine-VT, mnos quais as imagens sio filmadas em acetato ¢
finalizadas em video. Apesar da resisténcia inicial, a evolugdo dos equipamentos,
a chegada dos telecines digitais - que fazem a transposi¢do do filme para o video
- e o aumento do nimero das casas de finalizagio no Pais, os filmes vao deixando
de ser montados em moviolas para serem editados em VT. Nesse processo cresce
a agilidade ¢ diminuc o prazo de entrega ¢ 05 Custos.

A utilizagio do video tape ¢ apenas uma aproximagio de formato, n#o
significando que estas produtoras cstejam empenhadas na renovagio de qualquer
coisa a mais do que o comportamento de consumo € a linguagem dos comerciais.
Devido a isso, esta experiéncia de atuacdo foi descrita, sobretudo, pela
importancia da diferenciagdo de objetivos ¢ ndo pelo seu potencial de
transformagio da TV brasileira.

3 Folha de S, Paulo, Caderno D', 26/01/1989. p. 3.
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2.3 - O FILAO DAS URNAS

Sempre que s¢ aproxima o periodo eleitoral os publicitarios brasileiros se
colocam a disposigio dos candidatos, em uma corrida ao contrato que,
normalmente supera os recordes financeiros da cleigio anterior. Tem sido assim
desde que o marketing politico se profissionalizou ¢ 0 horario eleitoral gratuito da
televisdo passou a ser o melhor melo para a "venda" da candidatura.

A propaganda dos candidatos com mais recursos ¢ moldada em rigorosos
trabalhos técnicos, em que s¢ cria uma comunicagdo uniforme a imagem €
semelhanga do perfil revelado pelas pesquisas. Seria umn recurso até interessante e
ndo elitista, no sentido de que as reivindicagdes populares é que ditariam o
programa de governo s¢ nao fosse o fato de que isso geralmente funciona s6 até
que o candidato seja eleito. Quem tiver a paciéncia de guardar por alguns anos as
fitas do horario eleitoral podera constatar a cnorme diferencga entre discurso €
pratica em boa parte dos casos.

A profissionalizagio das campanhas encontrou no marketing politico um
aliado eficiente que aumenta 0s gastos do candidato, ao mesmo tempo em que
praticamente garante sua cleicdo. Dentre as varias modalidades em que 0s
candidatos tém privilegiado espago de atuaciio encontra-sc a televisdo, que nas
tltimas campanhas tem servido de palco para o fogo cerrado entre 0S partidos. E
nesse fronte que se desenvolve a batalha pelo voto dos mais de 80 milhdes de
cleitores brasileiros que podem receber 0s sinais da emissoras. *

Nesse processo as questocs passam a ser rigorosamentc mercadologicas no
sentido da palavra, de maneira a adequar o produto ao consumidor, ou seja,
mostrar o candidato como o eleitor preferir. £ certo que a propaganda eleitoral na
I'V nio faz milagres, mas a utilizagdo desse palanque eletronico na manutengio
ou transformagdo das tendéncias do comportamento eleitoral € muito importante.

A ascensdo de Leonel Brizola na disputa pelo governo do Rio de Janeiro,
em 1982, a de Orestes Quércia em S3o Paulo, quatro anos depois, € a de seu
sucessor Luis Antonio Fleury Filho, em 1990, mostram que indices iniciais de 4%
na intengdo de votos podem sofrer grande guinada poucos meses depois.

O caso do ex presidente Fernando Collor de Mello nfio € tdo emblematico,
pois desde o inicio das pesquisas de opinido ele liderava a corrida presidencial,
mas boa parte de seu sucesso na disputa se deveu ao fato de ser conhecido como ©
candidato que melhor tirava proveito da TV. Sem diivida esse ingrediente ndo foi
o Unico responsavel pela vitoria. A cle se somaram atitudes politicas, competente
equipe de profi ssionais € astrondmicas verbas arrecadadas do alto empresariado.

4 Dos 153.200.000 habitantes do Brasil, 66.46% sio cleilores. Revista Imprensa, Sdo Paulo, n. 82,
julho de 1994, p. 16



A campanha dispunha de 400 fitas gravadas, catalogadas em computador
através de quarenta assuntos diferentes, anies mesmo de iniciar a veiculagfo de
seus programas. Todos 0s passos do candidato eram acompanhados por uma das
quinze equipes de televisio que trabalharam simultaneamente nas gravagdes
externas e nas dezenas de estadios espalhados pelo Brasil.

A campanha do PRN, que elegeu Collor como presidente, € um exemplo
extremo de utilizagio de grandes verbas mas, pode-se afirmar que desde que o
estilo lambe-lambe foi sepultado as coligagdes da dircita a esquerda tentam tirar
partido do palanque cletronico como forma de atingir © maior nimero de
eleitores. Com o fim da Lei Falcdo - que limitava a aparigdo a uma foto estatica
do candidato - os partidos tecnologizaram as campanhas. A vinheta eletrénica
desbancou o santinho, provocou uma intensa movimentagio ¢ gerou bons
negdcios para publicitarios € produtores de video.

A coligagio PSDB - PFL - PTB, cujo candidato a Presidente da Republica,
Fernando Henrique Cardoso, aparecia em primeiro lugar nas pesquisas depois do
Plano Real, gastou mais de 32 milhdes de Reais e conquistou a presidéncia no
primeiro turno das eleicdes. Das vinte ¢ uma opgdes estratégicas para manté-lo na
lideranga a que mais consumiu verbas foi a televisdo, com 8 milhdes de Reais.
Mesmo representando quase 25%, do montantc em um Gnico item do marketing
eleitoral a campanha televisiva tem O menor custo por mil, representando
aproximadamente 10 centavos de Real por ¢leitor. ?

Além dos programas do horario eleitoral gratuito, a cupula da campanha
adotou o "comicio eletrdnico”. A idéia consistiu na produgdo de documentarios
em video que eram exibidos em pragas publicas, através de teldes, cujas falas e
clipes com o candidato mudavam de uma regido para a oufra. FEle objetivava
demonstrar que o candidato conhecia 0s problemas locais ¢ substituir sua
presenga fisica em locais de menor concentragdo de eleitores.

Nas cleicdes para cargos majoritarios esse fildo ¢ absorvido pelas grandes
produtoras, muitas Vezes ligadas ao candidato ou a correligiondrios.
Grandiosidades a parte, 0 pequenos partidos, 0s candidatos a deputado estadual,
ou mesmo, as centenas de candidatos as prefeituras municipais, também tém
agora a chance de se mostrar na telinha.

Com o surgimento das emissoras regionais muitas cidades passaram ter
aecessidade de preencher seu horario cleitoral com produgdes realizadas
localmente ou, em caso da inexisténcia de tais produtoras, pelas importadas dos
grandes centros. Boa parcela da populagdo do interior de Sdo Paulo - cidades
como Americana, Bauru, Limeira, Ribeirdo Preto etc - pode sintonizar estagdes
locais e ver seus candidatos apresentarem propostas de governo na televisdo.

A batalha eleitoral nio ¢ uma facil tarefa: nas eleigdes de 1994 havia 112
candidatos aos Governos dos Estados, 2.924 a Camara Federal e 217 ao Senado.

3 Revista Veja. N. 36, 17/09/94. p. 40.



Esses candidatos procuram, atraves da televisdo, reverter um quadro negativo ou
manter-se como favoritos, pois sabem da importancia desse espago.

O IBOPE fez a seguinte pergunta a milhares de brasileiros: O programa
eleitoral gratuito esta sendo importante para decidir em quem votar ? A pesquisa
mostrou que 26% consideram muito importante, 32% importante, 19% pouco
importante, 21% nada importante e 1% nio sabe responder a questdo. Além de a
maioria confirmar a importincia dos programas eleitorais, a pesquisa mostrou
também que 44% da populagdo acompanhava com frequéncia o horario politico
da televisdo.

Assim, ter acesso a €ss¢ privilegiado espago € saber conduzi-lo de maneira
a aproveitar suas potencialidades pode significar a vitoria na eleigdo, garantir uma
significativa bancada do partido ou da coligagdo que assegure o apoio aos futuros
projetos de Governo.

Algumas produtoras 1nao cuidam da criagiio e, nesses €asos, entram apenas

com a parte técnica que viabiliza as idéias da cupula do partido ¢ da equipc de
publicitarios encarregada dessa fungdo. Independente do caso trata-se de um
negocio lucrativo, mesmo para quem conduz pequenas campanhas de candidatos
locats.
Até a peniltima eleigdo era comum operadores técnicos se encontrarem em
verdadeira ponte aérea entre a tocalidade em que trabalhavam para o candidato e a
cidade onde estava instalada a matriz da produtora. Um privilégio fornecido pelas
verbas de campanha que capitalizaram a equipe e a propria produtora. Nos casos
de empreitada de maior envergadura - cujos compromissos orgamentarios eram
realmente quitados - essas empresas chegaram a montar nova configuragdo de¢
equipamentos com 0 resultado financeiro da campanha, ou mesmo, investir em
projetos de cunho pessoal.

A partir de 1994 o TSE (Tribunal Superior Eleitoral) argumentou que €ra
preciso impor regras as campanhas, de forma a igualar as possibilidades técnicas
de partidos em desigualdade de caixa. Alguns criticos dessa decisdo afirmaram
que se tratava, na verdade, de tother algumas idéias mais ousadas, comumente
formuladas pelos partidos mais a esquerda.

Com as novas regras restritivas tal sistema de produgdio, que pouco s€
importava com os limites da criagdo, passou a trabalbar com delimitagoes
técnicas, nas quais o computador ¢ as cenas geradas por unidades de externa -
como comicios, manifestagdes, imagens de arquivo etc - ndo mais poderiam fazer
parte do produto a ser veiculado. Outro fato restritivo foi a proibigdo de participar
do programa artistas, autoridades ou qualquer outro personagem (ue nio fosse
propriamente candidato.

6 Revista Veja, N. 35, 31/08/94, p. 45.
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A consequéncia natural foi 0 prande baratcamento dessas campanhas que
nio deixaram de ser um fildo rentavel, mas cujos recursos faturados, passaram a
ser melhor empregados, de forme que a contabilidade ndo fechasse do vermelho.

Em relagfo a formatagdo, as produgdes passaram a Ser calgadas mais no
discurso verbal que nos clipes, vinhetas ¢ animagdes dos equipamentos periféricos
do video. Junto a fala dos candidatos podia-sc sobrepor um menor namero de
variaveis, exigindo criatividade da redagdo e da apresentagdo visual. Ela ficou
restrita aos cenarios dos estidios, exigindo do candidato maior preciso,
familiaridade com o video e melhor diregao de imagem por parte da produtora.
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2.4 - A ABERTURA DE CAMINHOS DOV iDEO POPULAR

A partic dos anos 80, junto & maior cobranga pela consolidagdo
democratica das instituigdes do Pais, ocorreu o aumento do numero de produtoras
independentes, o relativo baraleamento dos equipamentos de uso doméstico € 0
maior questionamento devido a falta de espago na midia cletrbnica para os
assuntos e interesse coletivo. Esses fatores contribuiram com o surgimento do que
veio a se denominar de video popular. S0 produgdes de um conjunto de
realizadores individuais, que tém em comum O fato de estarem ligados aos
movimentos populares e suas formas de mobilizagio.

Através de associagdes de bairros, movimentos religiosos, sindicatos e
outras formas de militdncia organizada, essa forma de atuagfo procurou com 0
video estruturar um "canal" de comunicagdo em determinada comunidade.

A possibilidade de aglutinar idéias comuns mediante esse meio ¢ a falta de
espaco na televisdo tradicional para as causas populares impulsionaram a
realizagio de produgdes desse género. O video popular esteve presente, ¢ ainda
esta, em diferentes programas pedagdgicos ¢ em varias causas reivindicatorias,
seja tentando mediar conflitos, levar reivindicagdes aos 6rgao publicos, cobrar a
melhoria desejada, informar a comumdade sobre o encaminhamento dessas
questdes, levar programas de educagdo ¢ saude publica etc.

Ao compararmos o video popular com o padrio das grandes emissoras de
TV podemos dizer que, especialmente nos primeiros anos de atuagdo, as
produgdes apresentavam muitas falhas técnicas, devido & pouca familiaridade com
os equipamentos ¢ com o tratamento de temas especificos, ou mesmo, a
precariedade de todo o sistema, geralmente viabilizado com poucos recursos.

Até hoje, para baratear dos custos de produgdo, os video comumente sd0
realizados com aparethos desenvolvidos para uso doméstico - o VHS, Video
Home System - que apresentam menor namero de linhas de definigdo e,
consequentemente, maior perda de qualidade na edigdo e geragdo de copias para
exibigdo. Assim, esse equipamento, de custo muito inferior aos formatos
profissionais, a0 mesmo empo que permitiu a varios grupos atuarcin dentro do
video popular, trouxe também limitagbes técnicas na finalizagdo do material
gravado.

Se por um lado a precariedade técnica das realizagbes poderia significar
empecitho ao melhor entendimento da audiéncia, por outro, €sse aspecto negativo
foi superado pela possibilidade de se reconhecer. nos monitores de video, algum
vizinho, parente ou conhecido, opinando sobre questoes comuns aos espectadores,
em linguagem perfeitamente compreensivel; tendo a cmpatia como mediadora de
aproximagdes ¢ de valorizagio dos trabathos.

Independente da distincia em relacdo ao que s¢ denomina de "padrdo
global” o video popular tem se mostrado um excelente canal de expressdo de
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pontos de vista mais criticos, de temas e questdes sociais. Pela propria forma de
realizagfio, sempre procurou agregar a participagdo de elementos da comunidade
em questdio, ndo so incluindo-os como depoentes, como também  na gestdo e na
criagdo dos videos. ”

O aumento do namero de grupos atuando no video popular fez com que
passasse a haver maior intercambio entre os realizadores € os movimentos sociais.
Em 1984 surge a ABVP (Associagio Brasileira do Video Popular), com
contribuigSes de instituigdes norte-americanas e do Ministério das Relagdes
Exteriores da Italia. A entidade, sem fins lucrativos, procura o fortalecimento do
video no contexto dos movimentos sociais, de forma a impulsionar as agdes que
objetivem a circulagdo de informagdes e a maior participagdo das classes
populares, tendo como base essa forma de comunicagio. Hoje a entidade retne
quase 200 associados, em sua maioria grupos ligados aos movimentos sociais €
produtores que se integraram nessas lutas. A capacitagiio técnica, a circulagdo de
idéias e a distribuigio de recursos ¢ produgdes também fazem parte das metas
atuais da ABVP.

Através da descentralizagdo das atividades estdo sendo criadas regionais
onde se pretende manter videotecas, locais de encontros e promogdo de cursos. Os
denominados Centros de Comunicagdo deverdo funcionar em cidades das 5
regides brasileiras, para aglutinar interesses em torno do video popular, capacitar
tecnicamente os realizadores, incentivar o intercimbio ¢ as pesquisas na area,
diminuir os custos e clevar a qualidade das produgdes. Fisses centros regionais
serio desenvolvidos através de parcerias com ONG's (Organizagdes ndo
Governamentais) ¢ entidades ligadas aos movimentos populares que véem no
video um importante aglutinador de preocupagdes comuns, capaz de contribuir
para o éxito de determinada causa ¢ maior aproximagdo da comunidade em
questdo.

A ABVP promove regularmente encontros regionais; anualmente, 0
nacional e, a cada dois meses, publica um boletim informativo, com tiragem de
trés mil exemplares, sobre as experiéncias com © video popular, politica de
comunicagio, publicagdes da area etc.

Como forma de conseguir maior circulagdo de produgdes que abordassem
temas sociais foi criada, no final dos anos 80, a Cinevideo, uma distribuidora de
titulos do género. Com subsidios da Fundagio Ford a entidade surgiu ligada &
ABVP e a CDI (Cinema de Distribuig¢io Independente) da qual anos depois se
separou formalmente. Nesses anos de atuagdo chegou a orgamizar um catalogo
com 360 titulos, contendo informagdes tematicas, fichas técnicas ¢ sinopses,
dando inicio a uma experiéncia pioneira de distribui¢do organizada de trabalhos
de produgdo independente ¢/ou ligados ao video popular.

7 Lina Trudel, "Television Alternativa: Del Mito a la Realidad”, in Pequnis Pantallas para la
Democracia, Lima, Pedro Goicochea, Vidéazimut y Vidéo Tiers Monde, 1991, p. 56.
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Hoje a Cinevideo ndo atua mais, apesar do crescimento do acervo de
trabalhos. Sio mais de 400 titulos em video, que voltaram a ser distribuidos pela
ABVP ¢ outros 110 titulos em filme telecinados que sdo distribuidos pela CDL
Esses trabalhos podem ser alugados por qualquer pessoa, mediante o pagamento
de uma taxa, a exemplo do que ocorre com as locadoras de fitas e videoclubes. Da
mesma forma, alguns titulos sdo vendidos ¢, em ambos os casos, 0 yalor
arrecadado ¢ dividido entre a entidade c o realizador.

A organizagdo ¢ O intercambio dos grupos ligados ao video popular
contribuiu com formas alternativas de veiculagdo das produgdes ¢ com a melhoria
da capacitagdo de varios realizadores. Devemos considerar também que as
discussdes em tomo da estrutura das grandes redes e do processo de concessdo
dos canais passou a ser uma questdo pertinente para muitas pessoas que ainda ndo
se haviam questionado sobre o0s motivos que levaram a concentragio dessa midia
nas mios de poucos grupos ¢ & influéncia do poder ccondmico na programagao.

Apesar do crescimento do namero de grupos ligados ao video popular,
continuou a haver falta de verbas para a viabilizagdio de trabalhos, especialmente
aqueles que mantinham uma certa constincia, de forma a criar o habito no pablico
espectador. A inexisténcia de comercializagdo que possa cobrir os custos de
produgdo ¢ as dificuldades de veiculagio que consiga reverter a baixa audiéncia
sdo problemas inerentes a grande maioria dos grupos ligados ao video popular.

A conjuntura econémica pouco favorave!l ¢ empecitho para que o video
popular mantenha profissionais atuando com exclusividade na organizagédo desse
sistema de produgdo. Geralmente as realizacdes sio auto-financiadas e 0s
profissionais, quando ndo recrutados na propria comunidade, sa0 voluntarios que
acumulam outras atividades para sobreviver. Isso impede a dedicagdo exclusiva
de uma equipe que possa contar nao <6 com técnicos como também produtores
que implementem um circuito de exibicdo, articulem co-produgdes ¢ busquem
verbas junto as instituigdes.

Algumas produtoras independentes, que acreditaram na importdncia desse
tipo de atuagdo, contribuem para o desenvolvimento do video popular,
emprestando seus equipamentos no tempo ocioso, fornecendo profissionais ou
cealizando trabalhos apenas pelo custo de produgdo. Ainda assim, muitas vezes
esse custo é proibitivo para os que ndo contam com nenhum tipo de contribui¢do
que possa arcar com despesas de material de consumo e outros gastos basicos de
produgio.

Mesmo assim, alguns grupos conseguiram criar um sistema de produgdo
mais organizado, com equipamentos proprios e com Ppessoas dedicadas
exclusivamente ao desenvolvimento de projetos e & realizagdo dos videos.
Contribuigdes de entidades internacionais ou brasileiras, ligadas as causas
populares, trouxeram um novo folego aos projetos de video popular do Pais,
permitindo 0 surgimento de entidades organizadas como IBASE, ISER, CECIP,
EASE, TVT e TV Viva entre outras ( Santoro, 1992:92).
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A TV Viva, do Centro Cultural Luiz Freire, de Olinda, ¢ uma experiéncia
bem sucedida na busca de recursos, no aproveitamento criativo do potencial do
video e do envolvimento da comunidade nos trabalhos. Em 1984 jornalistas e
artistas que trabalhavam na Grande Recife, em Pernambuco, tiveram a idéia de
realizar videos para exibigio em teldes, nas pragas piblicas da cidade.
Desenvolveram o projeto e o submeteram a Novib, fundagio do Parlamento da
Holanda que administra fundos para atividades culturais em todo o mundo. A
entidade holandesa aprovou o projeto e enviou 35 il dolares para o grupo, que
comprou equipamento proprio, dando inicio a uma experiéncia inédita e criativa
que continua até hoje. :

A TV Viva ja realizou dezcnas de documentarios abordando satide publica,
prevengio de acidentes, direitos humanos, aborto, drogas, problemas dos bairros e
uma série de temas de interesse da comunidade. A equipe conta atualmente com
12 pessoas e exibe seus trabalhos em unidades volante. Além disso a TV Viva
veiculou suas produgdes em emissoras da Europa, tendo conquistado premiagdes
tanto no Brasil como no exterior.8 Seus méritos ¢ a criatividade das produgdes
trouxeram respeitabilidade e clientes ao grupo que hoje realiza documentarios por
encomenda ¢ videos institucionais para empresas do Norte e Nordeste.

Qutro grupo que adotou a nomenclatura televisiva, apesar de também
veicular as produgdes de maneira alternativa, for a TV Maxambomba, iniciativa
do Centro de Criacdo de Imagem Popular (CECIP), cujas atividades se iniciaram
em 1986 com o nome de Projeto de Video Popular, A partir de sugestdes da
associagdo de moradores montou-s¢ um circuito de pontos de exibigdo, junto a
comunidade de Nova lguagu, na Baixada Fluminensc.

No inicio o grupo transportava um video ¢ um monitor por diferentes
locais do bairro, exibindo programagdo de 50 minutos, cinco noites por semana.
As pautas eram realizadas a partir das lutas do movimento popular da regido,
contando com a participagdo de alguns moradores locais. Segundo relato da
equipe de produgdo, o pblico era de aproximadamente trinta a quarenta pessods
por edigdo e os debates, ap6s a exibigio, quase ndo contavam com a manifesta¢io
dos representantes da comunidade. A populagio local ndo compreendia muito
bem os objetivos da proposta, de forma que a exibicdo era vista como atrativo
junto a algum evento ¢ nao como instrumento de comunicagdo. ®

Depois de dois anos de atuagdo as apresentagdes foram interrompidas por
alguns meses ¢ retomadas posteriormente, ja com o nome de TV Maxambomba,
exibicdo em teldo, maior piblico espectador e alteragdes nos programas, com a
inclusio de cenas de ficgdo. Hoje a equipe realiza uma produgdo semanal,
veiculada nas localidades da Baixada Fluminense, em programas que abordam
problemas locais, satde pablica, dircitos dos trabalhadores etc

8 O Video da Terra da Unicamp, VideoBrasil, Guarnicé de Video do Maranhio, Fest Rio efc.
9 Solctim ABVP, Sdo Paulo, N. 18, margo/abril 1993. p. 4.
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Outro exemplo de atuagdo do video popular ¢ a TV Mocoronga do Para,
criada em 1991, que produz documentarios, videos educativos ¢ reportagens sobre
a realidade da regido amazodnica. A idéia nasceu de um grupo interdisciplinar que
visitava as comunidades rurais dos rios Tapajos, Arapiuns ¢ Amazonas, através do
projeto Satde e Alegria, levando informagdes sobre doengas € sua prevengdo, a0
mesmo lempo em que tenta resgatar a identidade do caboclo e a cultura local.

A TV Mocoronga surgiu a partir da Rede Intercomunitaria de Noticias que
descjava implantar formas alternativas de comunicagdo ¢ socializar noticias de
interesse da comunidade. A equipe ensina alguns integrantes da comunidade a
operar 0s equipamentos € levantar temas para as pautas. Depois de capacitados
eles passam a ser OS correspondentes locais que, em cada visita da equipe,
trabalham em conjunto na gravagdo ¢ edigio do material. Ao final de trés dias o
video esta pronto e ¢ exibido para toda a comunidade através de um moto-gerador
e de um video com monitor.

Desde o final de 1993, em tré€s centios de saude da regido nordeste de Belo
Horizonte, ¢ veiculado mensalmente o projeto TV Sala de Espera. Uma iniciativa
da Secretaria Municipal de Saade ¢ do Departamento de Comunicagio Social da
UFMG, que envolve profissionais da saide, alunos, professores € membros das
comunidades onde os programas sao exibidos.

Atualmente as produgdes nao se restringem as questdes ligadas asande e a
prevengdo de doengas. Além dos moradores participarem da realizagdo dos videos
e sugerirem pautas, cles podem se manifestar em assuntos que ndo estejam
obrigatoriamente celacionados a saade pablica. Assim, sao veiculados recados que
vio desde pessoas oferecendo servicos até pronunciamentos que cobram da
administragdo municipal melhorias para 0s bairros. 1

Como nem sempre é possivel encontrar alguma entidade disposta a arcar
com 0s custos de projetos como €sses, as dificuldades financeiras ou a falta de
colaboradores fizeram com que alguns grupos abandonassem os trabalhos ou
interrompessem a constancia de sua realizagdo. Os que surgiram nos ltimos anos
sdo, entretanto, em niumero superior as desisténcias ¢ trazem O aprimoramento
acumulado em mais de uma década de video popular no Brasil.

A experiéncia de diversos realizadores se espalha pelas comunidades,
fazendo uma espécie de micro televisdo dos quec ndo tem um sinal ou acesso as
emissoras tradicionais. Bem-TV de Niteréi, TV Pirituba de Sdo Paulo, TV
Maringa, TV Maré, TV dos Trabalhadores e outras que estiio em desenvolvimento
apontam que a caminhada ndo é facil, mas que 0 esforgo coletivo consegue bons
cesultados ¢ faz crescer o namero de produgdes do setor. Afinal, apesar da
inconstancia, segundo dados da ABVP, sio mais de 150 grupos de realizadores
trabathando atualmente com o video popular.

10 Maria Beatriz Sathler Bretas, "TV Sala de Espera. uma Nova Porspectiva na Interagio”,
Compos, Unicamp, 1994, p. 3.

63



Para fornecer informagSes especialmente aos grupos mais recentes que
querem atuar nesse segmento da produgdo de videos, e aproveitando a
oportunidade de renovagdo do Congresso, nas gltimas eleigdes, a FASE
(Federag@o dos Orgios para Desenvolvimento Educacional e Pedagodgico) langou
um kit, com fita de video, mostrando como implantar TVs de rua, no qual o tema
eleigio servia de guia para a abordagem dos assuntos. Trata-se da primeira
experiéncia didatica sobre a questdo, tendo como suporte a propria linguagem do
video. A fita ensina como montar a infra estrutura minima, fazer entrevistas,
editar o material gravado e organizar a atuagdo da equipe.

O video popular hoje agrega profissionais pagos, voluntarios advindos de
areas técnicas ou setores universitarios e, ainda, os proprios membros da
comunidade na qual o trabalho é gravado ou veiculado. No video popular a
hierarquia ¢ fragil ¢ mesmo os que tém salarios ndo estdo preocupados apenas
com ele. Mais que fazer de cada edigdo um trabalho tecnicamente correto, tais
realizadores pretendem que ela contribua para a transformagao ¢ a melhoria de
determinada comunidade, pois sabem das potencialidades do video e como sdo
mal aproveitadas pelas grandes redes, seja pela falta de interesse dos profissionais
envolvidos ou pelo proposito de seus diretores.

Se comparado a televisdo convencional o video popular apresenta grandes
diferencas, que comegam na concepgdo do sistema de produgdo, passam pela
equipe envolvida, pelo tratamento dado a informagéo, formatagio do trabalho e
culminam com a sua veiculagdo em circuitos alternativos de exibigéo e debate. Se,
de um lado, a qualidade das imagens é bem inferior ao modelo broadcasting,
temos no material humano um ideal que suplanta as deficiéncias técnicas. O
formato participativo e a crenga de que o video popular term forte apelo na
promogdo das mudangas faz de todas as etapas de produgdo um sistema
cooperado em busca de beneficios comuns.

Como na televisio convencional, a audiéncia também tem sua importancia
no sentido de que a realizagdio deva ter seus espectadores; porém esses ndo sao
vistos como meros consumidores ¢ sim como parceiros. A participagdo popular
substitui os indices do IBOPE. A equipe que realiza os videos, em boa parte ndo
esta ali pelo salario, mas para que uma idéia se concretize. As pautas das matérias
sdo relacionadas a assuntos de interesse imediato para a comunidade em questao,
refletindo alguma expectativa. Quando as matérias sdo exibidas muitas vezes 0s
debates tém duragio maior que a propria edi¢io do video mostrado para a
comunidade, refletindo o interesse pela questdo abordada e a mobilizagdo para
que as mudangas ocorrain.

Com o crescimento do namero de grupos trabalhando com o video popular
e as possibilidades atuais de mudanga na Legislagdo que rege as emissoras de
televisdo, ja se nota alguma mobilizagdo por parte destas, no sentido de tentar
uma maior aproximagio da comunidade que recebe o sinal da emissora. Dessa
forma, as emissoras regionais também tentam tratar dos assuntos locais, criar
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programas comunitrios, eventos esportivos, campanhas informativas ¢ prestagdo
de servico, enfim, garantir audiéncia e justificar os motivos da regionalizagao.
Mas, o que geralmenie se tem como noticia ¢ mera selegdo e reprodugdo de
informagdes impressas nos jornais da cidade, que nio comprometam nenhum
grupo de interesse, e programas de entrevistas em estidio, nos quais 0s
convidados sio eminéncias locais que estdo ali apcnas para receberem elogios.

Mesmo quando essas cimissoras abordam algum tipo dc problema,
envolvendo questdes antagdnicas, 0 fazem em outro formato e enfoque, no qual a
superficialidade ¢ justificada pela questdo de que tempo custa muito caro na
televisio. Na verdade, o dinheiro também ¢ o grande impulsionador da
regionalizagéo ao garantir verbas de anunciantes locais. Essa TV, que veicula
amenidades e oculta seu objetivo, € a antitese da outra, que revela nas palavras
"video" e "popular” a sua naturcza comunitaria.

Exemplos de atuagdo do video popular como os descritos acima tendem a
crescer no Brasil até que as leis complementares a Constitui¢do fagam valer a
determinagdo de efetivamente regionalizar a programagio € abrir novos canais
voltados aos assuntos comunitarios. Até 14, a alternativa parece ser essa forma de
atuagio, cunhada de video popular, que procura dar vez as pessoas que ndo t€m
espago na midia eletrénica tradicional, abrindo microfones ¢ lentes as causas dos
movimentos populares.

O aumento do numero dessa forma de produgdo, com maior participagdo
popular, decorre do crescimento do namero de excluidos € da organizagio dos
movimentos sociais que tentam furar o bloqueio dos grandes meios cletronicos,
abordando questdes de grande pertinéncia aos membros da comunidade, dando
maiores chances de exercer a cidadania ¢ de se manifestar sobre caréncias ¢
necessidades. Nesse sentido o video popular alcangou conquistas, que talvez ndo
se transformariam em realidade sem a documentagio ¢ a unido popular que teve
no video um forte elemento aglutinador.

Devemos considerar ainda que, apesar da participagdo da comunidade na
realizagiio dos trabalhos, o campo de atuagio se abre para OS €gressos das
faculdades de comunicagdo, que podem contribuir com a capacitagdo e a propria
operacionalizagio dos trabalhos. Voluntarios, profissionais de diferentes areas ou
funcionarios de instituigdes ligadas ao movimento popular funcionam como
agentes na agao cultural, mostrando que ha alternativas para 2 melhoria da
qualidade de vida das populagdes menos favorecidas. E um modo de atuagdo que
ultrapassa barreiras através da difusio do conhecimento e da agdo solidaria com a
organizagio de grupos para 0 desenvolvimento e a manutengiio de suas
conquistas, inclusive culturais. !

Ao mesmo tempo, a produgdo independente de video ganha muito com tais
projetos, mesmo quando ela ndo tem participagao direta na realizagdo dos

n Nelly de Camargo, "Um Educador sob Medida: O Profissional da Cultura®, Compés, Unicamp,
1994, p. 3.
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trabalhos junto ao video popular: mais gente fazendo, pensando o video,
questionando a estrutura das TVs tradicionais ¢ levando aspectos da cultura local,
em produgdes diferenciadas do formato das redes.

Alguns grupos do video popular se dedicam também a realizagdo de
campanhas politicas, comerciais de TV e videos empresariais como forma de se
manter economicamente e poder continuar com o circuito fechado nas centenas de
pracas, ruas e centros comunitarios brasileiros. Da mesma forma, varios
produtores independentes procuram, com 0 excedente dos trabalhos de cunho
comercial, investir em produgdes culturais ¢ prestagdo de servigos as
comunidades carentes, enquanto tentam conquistar novos  circuitos mats
democraticos para sua veiculagdo.

Independente de quem 0s realizou, esses videos denominados de populares
tém sua importancia ndo sd por suprirem lacunas como também pela criagdo de
audiéncias diferenciadas e de acervos tematicos. Esse trabalho, desenvolvido a
longo prazo, ainda enfrenta dificuldades, mas nédo deixa de ser um bom caminho a
contribuir para mudangas no sistema atual das TVs. Seu sistema comunitario €
participativo devera ser a tonica de um futuro mais plural que inevitavelmente vai
ocorrer, caso a chegada das novas tecnologias de transmissio seja acompanhada
de leis que assegurem a democratizagio do setor audiovisual.

66



2.5 - 0 ESPACO NA TELEVISAO BRASILEIRA

Ao considerarmos o inicio dos anos 80 como marco das primeiras
veiculagdes de videos independentes em emissoras brasileiras, poderiamos até
imaginar que mais de uma década teria sido tempo suficiente para a resolugdo dos
conflitos entre as partes envolvidas: o sistema industrial adotado pelas grandes
redes e 0 mais comunitario caracteristico dos realizadores independentes.

Nesse periodo ocorreram muitas transformacdes na grade de programagao
das TVs, mas ndo favoreceram a mudanga na relagdo entre as chefias das
emissoras e os produtores independentes. Os conhecidos enlatados participam da
programagdo em menor escala se comparados as décadas anteriores; 0 Pais passou
a ser um centro exportador de programas, surgiram dezenas de emissoras
regionais e varias TVs por cabos, antenas e satélites. Apesar disso nao ocorreu
nenhuma transformacdo significativa para os independentes que, quando veiculam
algum video, mais do que cstarem criando um segmento de marcado, estdo sendo
uma excegdo a regra.

Os debales, reportagens € promessas aumcentam ¢ SCImpre tém como tonica
o iminéncia do crescimento da participa¢do dos independentes na programagao.
Quando isso efetivamente vai 0cofrer poucos arriscam um palpite, especialmente
porque durante trés anos sc arrastou no Poder Legislativo o Projeto de Lei que
regulamenta a TV a cabo no Brasil. No final de 1994, depois de aprovado pela
Camara ¢ Senado, ainda ndo se tinha definido, entre outros temas previstos na
Constituigdo, a criagdo do Consclho de Comunicagio, orgdo que contaria com a
participagéo de segmentos da sociedade, que teriam poder de orientar concessoes
¢ programagdes. A regulamentagdo da Lei do Cabo, prevista para o inicio de
1995, foi adiada varias vezes devido a diversas pendéncias.

A dependéncia da Lei ja demonstra uma relagio pouco feliz, se
considerarmos que a pluralizagio da programagdo ¢ a participagdo de programas
com produgdo externa & emissora deveriam ser objetivo dos detentores de
concessao, nio por imposicdo da legislagdo, mas pela possibilidade de melhoria
da qualidade dessas produgdes. Sem falar sobre qualidade técnica, ja que nesse
ponto estamos entre 0s primeiros do mundo. A questio que se coloca ¢ de
tematica e de formatagiio dos programas. Em todos os paises em que a produgdo
independente ocupa espago significativo, isso ocorre ndo meramente por
imposigdo legal e sim pelo anseio de se veicular uma programagao diferenciada
em que a pluralidade garanta alternativas a homogeneidade ideologica e estética.

Tivemos ¢ continuamos tendo experiéncias independentes bastante
interessantes em termos de formato, cujos ingredientes privileglam a audiéncia
com momentos de informagdo diferenciada. Porém, o namero de horas dessa
insergio no ar ¢ infimo, especialmente quando comparado a volumosa produgdo
das grandes redes.
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[nserir um trabalho em cadeia nacional jmplica em negociagdes com
insténcias superiores do comando da emissora; tarefa dificil ndo so6 pelo obstaculo
burocratico que essas chelias impdem,  como pela falta de habito dessas
veiculagBes de produgdo independente. Quando essas realizagdes slo veiculadas
em TVs locais, o custo a ser praticado fica proporcionalmente atrelado ao menor
numero de espectadores que a emissora pode atingir. Nesscs casos a desvantagem
da pequena audi€ncia recai sobre o produtor indcpendente, cujo custo de
produgdo ndo tem relagdo com o pablico que sera atingido pelo sinal da emissora.

Outra dificuldade se refere & minutagem das realizagdes independentes
que, para diminuir seu custo de produgdo, geralmente t&m menos que 15 minutos.
Essa duragiio ¢ incompativel com a grade de programagao das emissoras
brasileiras, pois os programas tém quase sempic mais de 30 minutos. A excegdo
parecia ficar por conta da TV Cultura, de Sio Paulo, que anunciava para este anos
programas com duragio de 5 a 15 minutos.

Esses e outro projetos foram adiados devido a crise da TV Cultura, que
ocorreu com o corte de 40% das verbas do governo do Estado de S&o Paulo,
anunciado no dia 19 de junho de 1995. A emissora interrompeu também a
produgido de quatro séries: Historinhas do Brasil, No Reino das Aguas, Escolinha
de Esportes e Projeto de Alfabetizagdo Musical. 1

O corte das verbas ¢ lamentavel, pois a Cultura é um dos raros momentos
na televisio brasileira om que emos 4 oportunidade de assistir @ uma
programagao diferenciada. Em muitos paises o Estado mantém ¢missoras
publicas, de forma a garantir programas educativos ¢ culturais; mesmo onde as
TVs privadas tambeém veiculam significativas porccntagens destes programas.
Hoje a TV Cultura produz 70% do que veicula € o restante praticamente se
restringe a compras de produgdoes estrangeiras, geralmente de boa qualidade e
com custo bem menor do que se produzisse aqui. * O melo termo ¢ que parece
ndo estar sendo pensado, ou seja, garantir produgao local através de produtoras
independentes. Talvez esta seja uma alternativa para 0 momento em que 08
representantes da emissora forem mais flexiveis na exibigdo de trabalhos dos
tndependentes.

Nas relagdes com as TVs € preciso considerar também que bons trabathos
comumente tém major custo de produgdo e, geralmente, essa questdo ndo &
relevada pelas emissoras na hora da negociagio com as produtoras. Para as TVs
tudo é produto, precisa dar audiéncia e gerar o mesmo lucro do horario,
independente de ser ele preenchido com farocste de baixa qualidade ou com

documentario bem realizado sobre algum aspecto inédito da cultura brasileira.

12 Dos R$ 57 milhdces previstos, o Fstado pretende repassar RY 35 milhdes. Até entdo o dinhciro
piblico cobria 95% dos custos da cimissora, ja que nos ulimos anos © apoio cultyral cra responsavel por
59, das verbas. Antigos programas tiveram diminuicdo na sua duragfio ¢ 4 emissora anunciou que cstard
no ar durante 15h30m, ao invés das 17h30m anteriores.

13 O Estado de S. Paulo. Caderno 2, 18/06/95. p. 2.
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O joio se mistura ao trigo ¢ a consequéncia ¢ que o produtor imdependente
tem que apostar na idéia e se contentar com resultados financeiros muitas vezes
negativos. Nessas negociagdes, impcra 0 esquema meio a meio, no qual o
realizador assume a dupla fungdo de bancar a produgdo ¢ vender o patrocinio,
dividindo os valores alcangados na comercializagio da midia com a emissora.
Quando isso nfio ocorre, a produtora tem que comprar 0 €spago para veiculagdo,
cujo montante costuma ser maior que a soma de todos os pregos dos comerciais
cabiveis no horario. Aqui entdo o realizador assume a tripla fungdo: alugando o
horario, produzindo o video e vendendo as cotas ou comerciais avulsos para os
anunciantes. g

O resultado ¢ que o cenario dessa produgdo continua sendo dominado por
trabalhos de baixo custo, com apelos indiscretos de merchandising disfargados de
pauta para entrevistas. O avango nesse caso ¢ bastante dificil, com a produtora
veiculando programas sem criatividade ¢ abandonando sua fungfio principal de
realizagfio para assumir tarefas que, em principio, ndo seriam de sua vocagio.

Pouco se ganha com isso, jd que € preciso jogar com a sorte apostando que
um dia os patrocinadores poderiio remanejar suas verbas para o programa. As
chances de um retorno publicitario imediato sdo bem pequenas,. pois é preciso o
cacife da produtora para se manter no ar até que a0 menos 0s custos sejam
cobertos. Soma-se a isso o fato de que boa parte dos horarios disponiveis para
essa negociagdo estdo alocados no fim da noite e em emissoras de menor
audiéncia. Consequentemente, o publico potencial € menor, como também ¢ o
poder de convencimento dos anunciantes. J4 que varias dessas produtoras nao
contam com grandes verbas, necessarias para uma empreitada que possa durat
mais de trés meses sem o devido retorno, experiéncias tém demonstrado que a
acupagio de espagos pelos independentes ndo deve ocorrer por essa via,

Do lado do espectador também ndo existe beneficio, pois as produgdes vao
se tornando mais precarias & medida que o investimento ndo tem o retorno
esperado. Do lado das emissoras locais o loteamento do video ¢ bem mais
vantajoso, pois além de economizar recursos ao ndo preencher o espago da
programagio, ndo arcam com 0s custos de produgdo ¢ venda, recebendo livre o
valor do contrato. Desse bom negocio damos alguns exemplos: a TV Guaiba, de
Porto Alegre, produz apenas 5% do que veicula ¢ fatura 300 mil délares por més
com aluguel de horario. A Gazeta/CNT, de Sido Paulo, tem 20% do seu
faturamento através dessas negociagdes e na Record, de Belo Horizonte, o lucro
cresce para 25% do total arrecadado com os programas independentes, que
ocupam apenas 5,8% da programagdo. 4

A veiculagio de programas de televendas também se tornou excelente
fonte peradora de receitas para emissoras ¢ representantes de vendas. Nos finais
de semana basta ligar a TV para receber convites & compras que vio de objetos de

14 Revista Veja. N. 27, 06/07/94, p. 110.
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plastico a carros importados. No final de 1993 eram veiculados 14 diferentes
programas do género, mostrando que os espagos ndo faltam em algumas
emissoras quando ¢ grande o volume de dinheiro envolvido ¢ o formato do
programa nada mais é do que um verdadeiro comercial de 30 minutos. '

Algumas produtoras com melhor estrutura comercial e com maiores
condi¢des de investimento em produgdo chegam a ocupar algum espago
significativo. E o caso da paulista Broadcast que, no segundo semestre de 1994,
mantinha varios programas em diferentes emissoras: "Gourmet” (veiculado
semanalmente pela CNT), "Sucesso” (mensalmente pela CNT) - que detinha a
média de 4 pontos do IBOPE -, "Business” (Rede Manchete) e "America On
Line" (TV Record), os dois Gltimos semanais, com uma hora de duragdo ¢ média
de 2 pontos no IBOPE. Segundo representantes da empresa naquele momento ela
estava prestes a estrear outros dois programas, "Video Imoével" e "Walking
Show". A produtora credita o bom numero de horas no ar como resultado do
dominio completo das operagdes como a criagdo, realizagdo, divulgagdo e
comercializagio. '

Acompanhando uma tendéncia mundial muito se tem falado a respeito da
terceirizagdo em todas as areas que envolvem produgdo ou prestagio de servigos.
Mesmo a produgio de video tem entrado nessas conversas, como um caminho
para o barateamento dos custos dos programas. A estratégia € a contratagio de
uma produtora que realize o programa, evitando cmpregar equipe numerosa, altos
investimentos em equipamento, espago fisico € manutengdo. Essa é uma idéia que
tem sido colocada em pratica em algumas emissoras, como na Bandeirantes, com
o "Domingo 10", anteriormente conduzido por Marilia Gabrniela. O programa ¢
concebido, pautado e comercializado pela TV ¢ a realizagdo ¢ terceirizada através
da produtora Manduri.

A primeira tentativa de introduzir a terceirizagdo no segmento das
telenovelas ocorreu através de acordo entre o SBT ¢ as produtoras Miksom e Art
Video, para a realizagdo de "Cortina de Vidro". O resultado foi uma série de
incidentes ¢ a consequente queda nos indices de audiéncia, levando a emissora a
baixar os valores do patrocinio. O lado prejudicado acabou sendo o das
produtoras que tiveram um grande prejuizo.

Apesar dos problemas que ocorreram com essa passagem do SBT, a
terceirizagiio ¢ uma proposta que deve se expandir no futuro, em fungdo das
vantagens que pode trazer para a emissora, como a redugdo dos custos ¢ a
diminuigdo do seu gigantismo estrutural. Mas, essa proposta se restringe
praticamente ao aspecto econdmico ¢ ndo ao da renovagdo ¢ das novas idéias no
espago do video, que poderiam vir com a produgdo independente. Mesmo assim

15 TV Mappin. Disk Economia Casa Centro, Credicard no Ar. Shop Tour, 1406, Video Imével,
Casa ¢ Construgio, Nacional TV no Ar, TV Paulista. Auto Importados no Ar, Perfil lmportados, Show
de Cozinhas no Ar. Inforhouse no Ar ¢ AShow (TV Folha, 26/09/93, p. 13).

16 Revista Tela Viva, N 29, sctembro de 1994, p. 20.
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as grandes redes, em tese mais capacitadas para investir em produgdes
terceirizadas, mostram projetos vultuosos de investimento em produgdo propria.
Esse é o caso da Rede Globo que investe, desde 1994, quase 100 milhdes de
délares s6 no Projac, o seu Centro de Producdes de Jacarepagud, no Rio de
Janeiro. O SBT, depois de dar sinais positivos para a veiculagdo de miniséries ¢
telenovelas terceirizadas, também criou scu ntcleo de teleprodugdes investindo
altas somas em sua sede na capital paulista.

Dessa forma, se depender dessas duas grandes redes brasileiras os
caminhos da produgiio independente continuardio cheios de obstaculos por mais
esta década. A terceirizagdo da programagio, ou pelo menos de parte dela,
continua a ser apenas uma idéia que <6 sera efetivamente adotada quando as
grandes emissoras estiverem convencidas de que podem economizar com 1850.

Se o fator cconomia de capital ndo tem sido considerado, a questdo da
segmentagio parece estar mais distante ainda das preocupagdes das redes. Trata-
se de uma outra forte tendéncia internacional que permeia a programagio de
varias emissoras estrangeiras. Nelas, além do espago aberto existe 0 incentivo aos
formatos diferenciados tanto para documentéarios, como jornalismo e ficgdo. Bem
mais do que terceirizar, as cmissoras compram ou co-produzem grande parte da
programagio procurando produtos que ftragam para o video uma relevante
contribui¢do estético-cultural na abordagem dos assuntos. A audiéncia ndo €
considerada apenas quantitativamente, mas cOmo cidaddos que procuram
diferentes fontes de informagao, pluralidade tematica ¢ assuntos referentes a sua
cultura local.

No Brasil ja tivemos momentos cm que 4 tclevisdo transmitiu bons
programas independentes ¢ com consideravel audiéncia. A programagdo que a
Abril Video veiculou, no espago comprado da TV Gazeta de Sdo Paulo, €
exemplo disso. Como a editora nao conseguia sua concessao optou por acordo em
que Tepassava uma percentagem do faturamento publicitario & emissora.
Adotaram programagao essencialmente jornalistica ¢ dividiram com alguns
produtores independentes 0 tempo no ar. E desse periodo os trabalhos criativos da
produtora Olhar Eletronico. como "Crig-Ra" e "Otho Magico". Devido a crise
financeira da Abril Video a participagdo dos independentes foi perdendo espago
até que todos abandonassem 0 horério.

Q30 muitos os exemplos de produgdes independentes que realizaram
trabalhos com qualidade diferenciada na televisio, como a série de programas de
entrevistas produzidos pela [ntervideo em "Conexdo Internacional” e "Conexdo
Nacional”" ¢ a série de 11 documentarios "Xingu, a Terra Magica dos indios" ¢
"Os Caminhos da Sobrevivéncia”. A VideoFilmes, produtora carioca veiculou
programas de aito nivel, realizando séries como "Japao, uma Viagem no Tempo”,
"China, o Império do Centro”, "Krajcberg, o Pocta dos Vestigios" e "América”,
entre outros. Resta lembrar, sempre correndo o risco de esquecer de alguns,
programas que tiveram vida curta, mas contribuiram para mostrar que é possivel
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renovar ao menos uma fatia da programagéo. Sdo eles "TV Mix", "TV da Tribo",
"Netos do Amaral" e "African Pop", veiculados em diferentes emissoras.

Excecdes a parte, as dificuldades para aqueles produtores que objetivam
ocupar algum espago nas tradicionais emissoras continuam sendo enormes. As
grandes detentoras de canais estio acostumadas, ha mais de quatro décadas, a
produzir quase toda a programagdo, O viciado sistema de concessdo de canais, do
qual a sociedade ndo participa, € a falta de legislagdo complementar s30 aspectos
que se somam aos entraves da questio. Do outro lado estdo as produtoras
independentes que ndo tém forte estrutura capaz de amparar investimentos em
pilotos ou mesmo em prograimas. Até porque, mesmo que tivessem mais
incentivos ou fossem mais capitalizadas, ha o risco de ndo encontrar alguém
sequer disposto a assistir 0 trabalho realizado.

Mesmo em emissoras com perfil diferenciado, como a RTC por exemplo,
as dificuldades sio muito grandes ¢ os casos de produgio independente na
programagdo podem ser contados nos dedos: a Séric "Etica", co-produgdo com a
02, "Veja esta Cangdo”, com Cacé Diegues - realizada em CineVT, onde se filma
em pelicula ¢ se edita em video - alguns programas do SESI, produzidos pela
TVN e, mais recentemente, "Confissdes de Adolescente” - também em CineVT -,
co-produzida com Daniel Filho.

O exemplo de "Confissdes” ¢ sintomatico, pois mesmo Daniel Filho, com
décadas de experiéncia em televisio como ator ¢ dirctor de programas, vagou
meses pelos corredores das emissoras atras dc abertura que alavancasse a
realizagio. Além de uma idéia inédita e do competente elenco, o esquema de
comercializagdo envolvia a Multimidia Planuing, de Ricardo Scalamandré, outro
profissional com larga experiéncia na diregdo de grandes emissoras, como a
Central Globo de Comercializagdo. Para cle as emissoras resistem a produgdo
independente pelo temor de que, se clas derem certo, os custos subam devido a
maior procura pelos trabalhos.

O préprio Daniel Filho, que por varios anos dirigiu a Central Globo de
Produgdes, sofreu as dificuldades caracteristicas do produtor independente ¢
passou a ser outro porta-voz da democratizagiio das ondas televisivas. Mais que
isso, passou a disparar em diregdo a estrutura de que participou, divulgando
somas de US$ 600 milhdes como investimento e custo operacional da Globo, com
lucro de US$ 120 milhdes; completando o raciocinio com a conclusdo de que
rentabilidade liquida maior que 20% do dinheiro investido s6 ocorre nessa
emissora ou com quem desenvolve atividade ilicita. 17

Qutras experiéncias de partir para a produgio independente envolvendo
nomes de peso na TV, como Regina Duarte ¢ Jos¢ Wilker, também naufragaram
depois de varias tentativas. A propria produtora Othar Eletronico, que ndo contava
com nenhum nome "global", mas faturou as maiores premiagdes em festivais de

17 Exame VIP, Ed. Abril, abril de 1993, p. 32.
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video do Pais, chegou a veicular na TV vérios de seus videos, mas abandonou a
idéia de produgdo independente. A empresa, que chegou a contar com 26
funcionérios hoje tem sua equipe cspalhada pelas agéncias de publicidade,

emissoras de TV e produtoras de comerciais em filme.

No inicio de 1994 contabilizava-se, entre as sete grandes redes, 52
produgdes independentes, parte delas com veiculagdo apenas em pragas locais,
sendo que alguns realizadores se encarregavam de produzir mais de um programa,
como mostra a relagdo a seguir:

REDE

Manchete

Bandeirantes

Globo

Record

PROGRAMA

Gente de Expressdo
Business

Channel Geographic
TV Mappin

Por Acaso

Os Melhores

Clip Gospel

Espago Renascer

Tribo Gospel
Informatica e Negocios

Realidade Rural
Agro Jornal

Imagens do Japdo
Zacaro

Critica & Autocritica
TV Mappin

Telecurso
Globo Ecologia
Globo Ciéncia
Sexo ¢ Saade

Dose Dupla
Gallery
Travel Guide

PRODUTOR

Pulsar Produgdes
Broadcast

Channel Geographic
TVT

Face e Manduri
Tele Tape

RGC Produgdes
idem

idem

TVT

Agro Business
idem

Expressdo
Zacaro

Gazeta Mercantil
Mappine TVT

Fund. Roberto Marinho
idem
1dem
idem

Bob Coutinho
idem
JPO Produgdes
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Cultura

CNT

SBT

Sabado Show
Shop Tour

TV Arapud

Casa Centro

TV Mappin
Ricos e Famosos
Set no Pique
Super Sport
Ferreira Neto
Chef Lancelloti
TV Home Shopping

Linha dc Produgdo

Jodo Kleber
Flérida Direto
Pescadores do Brasil
Grito da Rua
Volta ao Mundo
America On Line
Gourmet

walking Show
Sucesso

Casa Centro

Top Horse

Espago Motor
Realce

Caravana do Amor

pPesca & Cia

Conceigdo Produgdes.

Apesar da crescente part
no entanto, 0s heterogeneos gru
no Brasil. Existem aqueles que pro

e
18 Revista Meio & Mensagem, N. 592, 07/02/94, p. 106,

Perfil

Comando da Madrugada

icipagdo dos indepe

Espago A

Mac Mann & Tate
Arapud

C. Centro e MKD
Mappin ¢ TVT
Ataide Patrese
Kock Tavares
idem

Ferreira Neto
Silvio Lancelloti
Ricardo Nader

TVN

1. Kleber Prod. Artistica
ARS Video

walter Uchoa

TVT

Sani Filmes
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politicas e comerciais de TV para capitalizar e garantir a sobrevivéncia até que 0s
espagos da televisdo, enquanto programagfio, sejam abertos para eles. Esses
grupos ndo perderam de vista a vocagio para produgdes diferenciadas que
contribuam na renovagdo da televisio brasileira.

Por outro lado, temos as produtoras que mantém boas relagdes com as TVs
¢ conquistam um fildo para suas produgdes de maneira terceirizada, sob a
encomenda especifica da emissora. Nessc caso sio duas as possibilidades: a
produtora pode introduzir novos formatos na tradicional programagdo ou
meramente reproduzir a linha de atuagdo da emissora, sem qualquer inovagéo.
Infelizmente, € esta segunda realidade a que prevalece como pode ser constatada
na relacdo de produgdes descritas anteriormente.

Existem ainda nesse segmento de mercado empresas de video que foram
montadas exclusivamente para atuar na area de videos comerciais, que se€
contentam com esse filio e nio se dispdem a batathar por espagos maiores que o
circuito fechado de empresas ou o intervalo comercial das emissoras.

Na realizagdo de videos culturais, apesar da produgdo independente ter
trabalhos respeitaveis ¢ mostrar potencial para a renovagdo, ainda estamos muito
distantes do momento em que eles possam ser acessados por um maior pablico.
Além da falta de espago, apoio, politica cultural e legislagdo especifica, 0s
independentes carecem de atuacio organizada, que também ¢ um motivo que
impede as mudangas. Com esscs diferentes fatores as dificuldades, para os
produtores que desejam ocupar algum espago dentro das atuais emissoras,
continuam sendo enormes.



2.6 - A PARTICIPACAO DO HOME VIDEO

Ha pouco mais de uma década reunir-s¢ em casa oI 0S amigos para
assistir a um filme, que ndo constasse da programagcdo das emissoras de TV, era
privilégio restrito; s6 possivel se alguém do grupo viajasse ao exterior e investisse
mais de 2 mil dolares no caro passatempo da época: o videocassete. Hoje esse
sonho ja ndo esta tdo distante assim, pois com Pouco mais de 400 Reais € possivel
adquirir um modelo com nota fiscal e recursos impensaveis naquele outro
momento.

Mesmo com a diminuigdo do custo ¢ a disseminagio do habito de se
ufilizar o videocassete, o segmento da produgfio de videos para veiculagdo
doméstica - o denominado home video - ainda engatinha no Brasil, quando
comparado a esse mercado no Primeiro Mundo. Apesar disso, tanto 14 como aqui,
a porcentagem de fitas pré-gravadas mostra que 2 grande maioria dos trabalhos
disponiveis nas locadoras sc refere a titulos cinematograficos telecinados para
video.

Entre as maiores fontes arrecadadoras de um filme, nos Estados Umdos,
cm 1985, tinhamos a bilheteria nacional com 30% ¢ o video doméstico com 23%.
No inicio desta década os nimeros praticamente se inverteram com 23% para a
bilheteria ¢ 31% para o video doméstico, que s¢ tornou a maior fonte de renda.
Um processo que pode ser justificado, pelo menos em partes, devido a expressiva
porcentagem de outro fato: em 1990, 63,3% das casas norte-americanas tinham
pelo menos um aparelho de videocassete. 1

Apesar da presenga de titulos cinematogralicos representar a grande
maioria do acervo disponivel para locagdo nesses mercados, existe significativa
produgdo de trabalhos originalmente ealizados em video, abordando 0s maits
variados assuntos. Os analistas afirmam que a partir do momento em que 50% das
moradias de um pais passam a ler aparetho de videocassele, ocome grande
aumento na demanda por trabathos que nio sejam os tradicionais filmes em video.
Mesmo considerando que nesses locais 0 namero de assinantes de TVs a cabo €
expressivo, a procura por titulos diferenciados é grande. S6 no mercado norte-
americano foram comercializadas mais de 72 milhdes de fitas pré-gravadas em
1987. %

Documentarios, biografias, hobbys, curiosidades e séries de manuais de
"como fazer” tém sucesso garantido na Europa ¢ Estados Unidos, nido sO na
locagdo como ha propria aquisigdo da fita gravada, em uma aquecida demanda de
compra denominada ngell-thru". Nesses mercados as possibilidades de se adquirir
uma fita ndo se resumem, COmMO aqui, sO aos grandes magazines € algumas

12 Michael Wiese, "Home Video da Produgio 20 Marketing”, Rio de Janciro, Livros Técnicos ¢
Cientificos Editora, 1989, p. 22 e 26.
20 idem ibidem, p. 22.
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locadoras. Além desses espagos, a aquisigio pode ser feita através de catalogos e
televendas e se encontram em Jocal de destaque nas livrarias, bancas de jornais,
lojas de conveniéncia e até postos de combustivel. Nas bancas, muitas vezes, nem
é preciso comprar a fita, pois ha casos em que cla ja vem encartada na publicagéo
sem qualquer acréscimo de prego. !

No Brasil os nameros referentes ao mercado de video sdo bem mais
timidos, mas quando comparados com uma das grandes paixdes nacionais, 0
futebol, podemos ter uma idéia do seu potencial: as fitas de grande sucesso de
locacio chegam a atingir um publico na faixa dc 8 a 10 milhdes de espectadores.
Isso equivale ao triplo do numero de torcedores que foi aos estadios assistir a
todas as partidas do campeonato brasileiro de 1991, que foi de 2,7 milhdes de
pessoas. %2

Hoje temos mais de 8 milhdes de videocassetes no Pais o que representa
aproximadamente 25% dos 30 milhdes de TVs em cores instalados e conectados a
um aparetho de video. Bem menos da metade da porcentagem dos EUA e,
mesmo assim, responsavel pelo faturamento de 490 milhdes de dolares por parte
das distribuidoras. Ao compararmos o publico do filme "O Vingador do Futuro",
que conseguiu bons resultados no Brasil, atingindo 1.750.000 espectadores no
cinema e de 9.450.000 que assistiram em casa, vemos que aqui o fendmeno da
grande rentabilidade e penetragdo do video também se repete. 23

A tendéncia que menos nos aproxima dos mercados desenvolvidos € a da
produgdo de trabathos originalmente feitos em video, ou seja, aqueles que ndo
foram lancados a partir de um titulo de filme. Nesse segmento estamos bem mais
distantes estatisticamente, com pequeno nimero de titulos disponiveis. Mas, com
a crescente expansdo dos aparelhos instalados, bem como o namero de locadoras
de fitas, e o fato de que as tendéncias apontadas no Primeiro Mundo acabam se
internacionalizando, é possivel supor que estejamos a caminho de uma virada
nesse segmento.

Os primeiros passos estdo sendo dados através da iniciativa de produtores
que procuram atuar nesse mercado promissor. Ja temos diversos exemplos de
trabalhos abordando assuntos de interesse segmentado e de produgdes culturais
realizadas em video formato profissional (U-Matic ¢ Betacam) e depois copiados
em fitas VHS destinadas ao mercado.

O caminho para esses realizadores ¢ apresentar a idéia aos possivels
patrocinadores, que terdo seu comercial incluido no trabalho e determinado
namero de copias para distribuigdo aos seus clientes. Depois do video finalizado a

2 No Brasil 2 fita "O Rei Lefio™ batcu o recorde de venda registrando, até¢ maio del1995,
aproximadamente 300 mil fitas comercializadas. De acordo com estimativas da Abril Video, essa fita
devera vender, nos EUA, 40 milhdes de copias até o final do ano.

22 Revista Veja, Editora Abril, Sfo Paulo. 14/08/91. p. 100.

23 Cada cbpia de um filme de sucesso ¢ alugada em média novenla vezes ¢ cada locagfo atinge trés
expectadores. (Motion Picture Export Association of America. em revista Veja, idem ididem).
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produtora faz um acordo com alguma empresa especializada que se encarrega de
colocar o titulo no mercado de locagdo, repassando a produtora percentagens dos
lotes vendidos. Outra possibilidade ¢ a produtora assumir a realizagdo sem
recorrer ao patrocinio e tentar tirar da distribuigdo o custo ¢ o lucro da
empreitada. Nessa opgo os riscos sdio maiores, pois uma fita de video tem prego
unitario de venda de aproximadamente R$ 35,00 o que exige uma tiragem de pelo
menos 1000 copias para se tornar negdcio viavel. 4

Em ambos os casos a resposta do mercado ¢ fundamental, pois mesmo que
a produgfo seja previamente patrocinada ¢ tenha os custos cobertos, quem bancou
o dinheiro exige nimeros precisos de distribuigdo ¢ ndo meramente a promessa de
boa aceitagdo. Como nesse incipiente segmento do video brasileiro a
quantificagdo e o mecanismo de avaliagio ndo sio de simples aferigdo,
predominam as dificuldades em atuar através do patrocinio.

A precisio em relagio ao piblico que sera atingido por um trabatho
voltado ao mercado de locagiio ndo ¢ tarefa ficil, j4 que se trabalha com
estimativas. Mas, a auséncia de qualquer previsio ¢ uma falha encontrada em
grande parte dos projetos do género. Segundos os analistas, faltam aos projetos
melhor elaboragdo ¢ justificativas palpaveis, motivos pelos quais muitas vezes
acabam nio decolando, nem tanto pela novidade que representa essa midia ou
pela mentalidade daqueles que investem em marketing cultural, mas sim, pelas
falhas das proprias empresas que encaminham scus projetos.

Nos encontros entre produtores culturais de diferentes segmentos ¢
empresas privadas a tonica ¢ de que idealizadores ¢ patrocinadores ndo falam a
mesma lingua. A comunicagdo é deficitaria ¢ os projetos que chegam aos analistas
de marketing nio apresentam formatagio mercadologica. Muitas vezes confunde-
se o volume de informagdes com a precisdo dessas informagdes, ndo ficando claro
a capacidade do produtor em realizar o projeto nem as vantagens do patrocinador
em ter a sua marca junto ao publico alvo e a midia em questdo. »*

Devido a esses problemas, que se repetem no setor de videos domésticos, ¢
que predomina sdo produgbes cujos custos sao bancados pelas proprias
produtoras, em titulos para variados gostos ou necessidades, tais como os detalhes
da gravidez, a pratica da ginastica, os segredos do churrasco, técnicas dos
instrumentos, a obra de Villa l.obos etc.

Dentro das instituicdes educacionais do Pais, ligadas ao ensino da
linguagem verbal, a leitura e a escrita ganham a compania do video didatico, em
uma ponte entre professor, aluno ¢ realidade. Para o professor Paulo Freire "o

2 Nessa conta temos, em 1000 copias, um faturamento de R$ 35.000, com resultado final dc pouco
mais de RS 12,000 para a produlora, pois ¢ ela que banca os impostos, a coplagem, as fitas, embalagem ¢
estojos.

25 Roberto Muylacrt, "Marketing Cultural & Comunicagdo Dirigida”, Sdo Paulo, Globo, 1993,

B 30,
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video encurta a distdncia entre a realidade ¢ a escola e desenvolve a curiosidade
critica do educando”.?

Mesmo algumas escolas publicas, tradicionalmente carentes de recursos,
passam a contar com a presenca do video, apesar da falta de material didatico
apropriado para o preenchimento desse suporte educacional. Algumas produtoras
tentam suprir essa crescente demanda atuando nesse segmento do video, mas
geralmente suas lentes estdo voltadas para as escolas particulares, com mais
possibilidades financeiras de bancar um projeto pedagogico em video. Também
pelo lado das editoras essa idéia comega a ganhar espago, como por exemplo,
através da Editora Vozes que anunciou sua entrada nesse mercado. A proposta da
empresa € produzir seus proprios trabalhos de videos educacionais ¢ tambeém
comprar os direitos de titulos ja realizados por outras produtoras. 27

As proprias universidades desenvolvem seus projetos de video, procurando
se abrir ao mercado na area pedagogica. A Unicamp ¢ exemplo disso, ja tendo
langado trés videos que traduzem em linguagem acessivel, aos estudantes do
segundo grau, conceitos cientificos das areas da matematica e da fisica.

Entre outras iniciativas temos a da RTC, a emissora educativa de Séo
Paulo, que montou um departamento para comercializar fitas VHS de alguns dos
titulos de sua programagdo, especialmente oS voltadas para a éarea da
aprendizagem. Além do escritorio proprio, a Cultura Video vende esses trabalhos
pelo sistema de telemarketing, comercializando em média 1,5 mil fitas por més.?®
A editora Abril também desenvolve novos projetos no setor do video e da
multimidia, chegando a encartar gratuitamente  fitas VHS em algumas
publicagOes, abrindo o €spago das bancas para essa midia eletronica.

As tendéncias internacionais, a diminuigéo dos custos dos equipamentos €
das fitas pré-gravadas, junto a crescente demanda pelos aparelhos de videocassete
e a utilizacdo de seus trabalhos em diferentes setores da vida cotidiana levam a
crer que o home video ¢ um segmento com grande potencial de expansdo. Essas
mudangas poderdo trazer muitas alternativas, fora das TVs tradicionais e dos
programas poliglotas para as residéncias cabeadas, nas restritas areas geograficas
dos bairros densamente populosos € abonados.

26 VI Encontro do Video na Educagdo, 15/06/95, FIESP, Siio Paulo.
27 Revista Tela Viva, Sio Paulo, Outubro de 1993. N.19. p. 34.
2% idem ibidem., Janciro de 1994, N. 33, p. 0.
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2.7- A PROCURA DE CIRCUITOS

No Brasil, desde que a produgdo de equipamentos VHS atingiu a cscala
industrial, a realizagfio de videos se expandiu em diferentes diregdes e intengdes:
utilizagdo doméstica para memoria familiar, social para a organizagdo de grupos
com interesses comuns, empresarial no treinamento de funcionarios ou divulgagido
de produtos, sindical para a conquista de reivindicagoes, educacional na tentativa
de suprir o atraso pedagogico etc.

O crescimento do namero de cameras, de diferentes formatos caseiros,
também contribui para a maior assimilagdo da presenga do video em nossa atual
sociedade. Esse processo chegou a despertar o interesse em se conhecer trabalhos
ndo ficcionais, até mesmo como um tipo de aprendizagem daqueles que se
utilizam de camcorders para o registro de cenas cotidianas.

A possibilidade de se rever essas imagens, congelar as melhores passagens,
acelerar, retroceder ou exibir em camera lenta formam uma relagdo com 08
cquipamentos de video que inexiste quando se assiste a televisdo. Esse habito faz
com que, a0 assistir um programa ndo gravado no video, as vezes s tenha
vontade de utilizar o controle remoto nao meramente para mudar o canal, mas
também para interromper ou alterar a sequéncia de exibigdo.

A maijor convivéncia com os aparelhos gravadores ¢ reprodutores de video
ja atinge pelo menos 24 milhdes de brasileiros, considerando a existéncia de mais
de 8 milhdes de videocassetes instalados, com uma média de 3 pessoas por
residéncia. Esse nimero € ainda maior, pois as videotecas, escolas, facuidades,
clubes, empresas, associagdes € instituigdes culturais, promovem exibigdo piblica
de realizagdes em video, contribuindo com a ampliagdo do acesso aqueles que ndo
tém o equipamento. '

Dessa forma, o espago do video fora das tradicionais TVs ja ¢ bastante
significativo e tende a aumentar constantemente, bem como o pablico que tem
acesso a essas fitas ou s suas veiculagdes. Esse fato ndo ocorre sé pela
proliferagdo das maquinas de exibi¢do e gravagdo, como também pelo proprio
aumento do namero de titulos de produtores independentes. Ha cada vez mais
realizadores fazendo seus trabalhos e usuarios de equipamentos de video a
procura de novas produgdes. ’

Entre os fatores que motivam a expansdo das realizages em video, seja
por profissionais ou amadores, é a possibilidade de registrar fatos que a
iradicional televisio ndo considera importantes, de aprender a lidar com essa
imidia ou a exercitar suas potencialidades. A busca dessas novas imagens também
passa pela questdo de que as emissoras "..ndo buscaram ou ndo encontraram
ainda, sendo de forma muito incipiente, suas especificidades numa fung@o
estética, mas sim numa fungao de controle ¢ de poder, recusando toda aventura da
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percepgdo em nome de um olho profissional ou, o que da no mesmo, de um
processo de industrializagdo do olho L

Dentre as possibilidades na produgio de videos desvinculados das
emissoras de TV e que procuram circuitos alternativos de exibigdo, temos também
o crescente segmento que busca nas videotecas, festivais ¢ mostras de videos a
sua audiéncia cativa. Niio que esses produtores independentes se considerem
satisfeitos com a veiculagdo em pequena escala. Eles apenas encontram nesses
circuitos maior ressondncia para produgdes mais ousadas, exercitando as
possibilidades do meio cletrénico e desenvolvendo uma relagdio com a
criatividade que traz novos clementos significantes 4 cadéncia das imagens do
video.

Essas produgbes se dirigem fundamentalmente a publicos mais bem
informados, acostumados a frequentar esse pequeno circuito exibidor e assimilar a
estética de produgdes que rompem com 0s canoncs da nossa televisdo.
Dificilmente se sobrevive apenas com essas veiculagoes alternativas porém, para
os mais bem sucedidos, a conquista de prémios ¢ espagos na imprensa, pode
contribuir com a continuidade na realizagdo de outros trabalhos para essc circuito.

Entre os principais representantes brasileiros desse circuito de festivais de
video temos o Festival do Minuto, ForumBHZVideo, Guarnicé do Maranhdo,
Jornada Internacional da Bahia, Rio Cine ¢ VideoBrasil. Muitas vezes a
organizagdo dos festivais traz convidados internacionais para o juri ou promove
encontros de discussio e distribuigio das produgdes independentes. Com 1sso 0
realizador inscrito no festival tem a possibilidade de conseguir, além da
premiagdo, a distribui¢io de seu video no exterior, ou viabilizar o patrocinio para
outras realizagdes. 3¢

O circuito internacional também pode ser conquistado através da
premiagdo em festivais mundiais, da venda direta 4 emissora ou mediante algumas
das distribuidoras que repassam percentagem dos valores referentes a veiculagdo
da produgdo. A French Connection ¢ a Synapse sdo dois raros exemplos de
distribuidoras comandadas por brasileiros e que ja conseguiram vender, aos canais
europeus, videos independentes realizados aqui.

J4 tivemos outros realizadores independentes brasileiros que conseguiram
bons resultados com videos pautados em temas inéditos para a nossa televisdo, ou
mesmo, formatados com elementos experimentais. Através da venda da produgédo
20s canais mais avancados do exterior, da co-produgdo e do convite para a

29 André Parente, "Os paradoxos da Imagem-Maquina®, in Imagem Maquina, Rio de Janciro,
Editora 34, 1993, p. 28
30 Esse foi 0 caso, enire oulros, da dirctora Sandra Kogut. que a partir de seu "Video Cabines”,

lancado em festivais brasileiros, conseguiu © apoio de um dos principais centros mundiais de pesquisa de
TV ¢ video - 0 CICV de Montbéliard, na Franga - para a realizagio de "Parabolic People™. O trabalho
fevou dois anos para ser concluido. consumiu 250 horas de gravagio cm diferentes metropoles mundiais
¢ foi veiculado em vérios canais cstrangciros.
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participagdo de encontros internacionais, vai-se ampliando o campo de atuagao
para esses produtores que, no exterior, encontram apoio para realizagdes mais
ousadas.

Fm nosso Pais essas produgdes podem até ser realizadas exclusivamente
para um desses circuitos especificos mas, geralmente, sdo inscritas as obras que ja
contaram com algum tipo de suporte para a sua rcalizagdo. Instituigdes religiosas,
sindicatos, prémios estimulo, leis de incentivo a cultura ¢ mecenato sdo as formas
mais usuais de patrocinio ou apoio cultural. Essas ultimas modalidades raramente
e tornam realidade, entre outros motivos, pela propria caracteristica desses
trabalhos que - entre as diferentes formas de atuagdo da produgio independente
brasileira - apresentam formato diferente do modelo da TV brasileira ¢ se juntam
ao video popular nas suas inquietagSes tematicas. A ruptura com o padréo
estilistico adotado na televisio ¢ as poucas possibilidades de veiculagdo fazem
com que essas produgdes encontrem apoio, sobretudo, junto as instituigbes
culturais ou aquelas que se interessam pela renovagdo.

No video popular temos essencialmente a busca de alternativas para que as
causas e os anseios populares tenham seu espago na midia eletrénica. Ja nos
circuitos das mostras ¢ festivais a caracteristica preponderante é o anseio de
explorar as possibilidades criativas dessa midia,

Devido as identidades multiplas desses videos que procuram 0s circuitos
alternativos, ¢ impossivel isola-los em uma categoria com poucas variaveis. Ndo
se trata propriamente de modalidade Gnica, pois essas produgBes tém
caracteristicas heterogéneas, se formatando na ficgdo, ou na videoarte, ou no
documentario, ou mesmo, na mistura desses gencros.

O que permeia essas realizagoes de produgdo independente ¢
principalmente a experimentagdo da linguagem eletronica, executando "..uma
fungdio cultural de vanguarda, no sentido produtivo do termo: Ampliar os
horizontes, explorar novos caminhos, experimentar outras possibilidades de
utilizagdo, reverter a relagdo de autoridade entre produtor e consumidor, de forma
a forcar um progresso da instituigdo convencional da televisdo, demasiadamente
inibida pelo peso dos interesses que sdo nela colocados em jogo". 3

Ao mesmo tempo em que se depara com realizagdes que extrapolam a
capacidade de abstragdo l6gica, ¢ nesse circuito que encontramos os clementos
estéticos de experimentagdo da linguagem do video que podem renovar o modelo
adotado pela televisdo brasileira. Trata-se da utilizacdo dos equipamentos de
video ndo meramente pelo fascinio do desenvolvimento tecnologico na leitura das
imagens, mas de sua possibilidade de mediar determinada visdo de mundo, em
que a técnica néo se sobrepde a criatividade, nem mesmo se submete as regras
industriais. Para Arlindo Machado um dos papéis mais importantes do video
alternativo ¢ "...a recusa sistematica de submeter-sc a 16gica do instrumento, ou

31 Arlindo Machado "Magquina ¢ Imaginario", Sfo Paulo, EDUSP, 1993, p. 254.
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de cumprir o projeto industrial das magquinas de enunciagdo, reiventando, em
contrapartida, a sua fungdo € a sua finalidade. As obras verdadeiramente
fundantes e verdadeiramente independentes, ao invés de simplesmente se
subordinarem as 'possibilidades’ significantes de determinado meio, redefinem
inteiramente a nossa maneira de produzir e de nos relacionar com esse meio”. ¥

Alguns programas, at¢ mesino das redes tradicionais, mostram sinais de
renovagdo em fratamento de texto e imagem que os aproximam da produgdo
independente. Isso ocorre especialmente em programas humoristicos como 0s
findados "Armagdo [limitada" com scus enquadramentos atipicos e cortes
abruptos, "Doris para Maiores” em que uma espécie de tecnochanchada erotizava
a informatica, "TV Pirata" que parodiava a propria emissora ¢ o "Programa Legal”
gue mistura, com humor, sealidade e ficgdo em temas pertinentes a determinado
momento do Pais.

Em alguns desses programas pudemos assistir a0s depoimentos de
autoridades sendo dublados, em texto que ironizava e dava diferente conotagao ao
assunto em pauta. Qutro recurso eram as perguntas feitas em estidio, diferentes
das que haviam sido formuladas no momento da entrevista, transformando a
sequéncia € o tema em questio.

Nio podemos dizer que todas as caracteristicas desses programas foram
baseadas exclusivamente em produgdes independentes, mas ¢ facil encontrarmos
elementos narrativos de realizagdes independentes como "O Mundo no Ar", da
extinta Olhar Eletronico e de outros programas da TV Viva de Recife, apenas
para darmos dois exemplos,

Até mesmo as novelas, nossos eternos campedes de audiéncia,
incorporaram novos focos de intriga, rompendo modelos narrativos no trabalho
ficcional. Depois de algumas décadas, o género saiu para as ruas, favelas, morros
¢ paisagens rurais, abandonando © monolitismo dos estadios ¢ revelando, pelo
menos, Wma maior profundidade de campo.

Os roteiros inserem situagoes que refletem temas mais atuais como 0
consumo de drogas, homossexualismo, corrupgio etc. Em alguns dos seus
programas a televisdo brasileira incorporou o formato, a estética e o tratamento
encontrados em produgdes independentes. Em outros convidou, para integrar os
seus quadros, realizadores que se destacaram no circuito dos festivais.

Produtores independentes integrando a equipe das grandes emissoras, a
influéncia desse estilo até mesmo em alguns programas do horario nobre, vendas
dessas produgdes brasileiras para canais estrangeiros, premiagao em festivais
mundiais e elogios da critica, sdo alguns dos fatores presentes neste momento
dessa produgdo independente.

3z Arlindo Machado. "O Video ¢ a sua Linguagem". in Revista USP, N. 16, Dez/Fev. 92/93, p. 17.
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Mais de uma década depois de seu timido surgimento temos ainda uma
série de obstaculos para a expansdo desse circuito ¢, especialmente, para que
essas produgdes ocupem novos espagos na programagio das emissoras. A escolha
de alguns ¢ a alternativa de muitos outros continua sendo as diferentes
modalidades de realizagdo descritas neste capitulo.

O espago das produgdes empresariais, comerciais ¢ politicas continua
sendo bem mais significativo. S3o redutos ou formas de adaptagdo ao mercado e
as suas restrigbes. Ndo significando que os diferentes grupos que atuam na
produgdo independente de video procurem se renovar nesse circuito dos festivais
¢ nem mesmo que todos objetivem romper o gueto da programagao televisiva.
Mas, boa parcela dos realizadores ainda guarda o espirito de renovagdo que
motivou o surgimento da produgdo independente no Brasil.

As nossas emissoras, tecnicamente denominadas como TVs abertas,
continuam fechadas: caracteristica dos sistemas socio-culturais mais arcaicos,
desprezando as potencialidades de uma midia que, a cada dia, se abre e se une as
novas tecnologias do computador, do satélite e da telefonia.

Na andalise dos sistemas complexos da sociedade moderna, Buckley afirma
que cles desenvolvem processos medianciros ¢ passam a realizar as operagdes de:
" (1) ajustamento temporario do sistema as contingéncias externas; (2) diregio do
sistema para meios mais favoraveis; e (3) reorganizagdo permanente de aspectos
do proprio sistema a fim de lidar talvez mais elicazmente com o meio". 3 Talvez
a procura pela atuagio em meios mais favoraveis - como o empresarial, comercial
e politico - seja uma das poucas alternativas de sobrevivéncia para esse sistema
que almeja transformages, mas que ainda ndo foi capaz de se unir para
reivindicar as mudangas.

A produgdo independente teve raros momentos de ajustamento e de
reorganizagdo coletiva. O que tivemos foi uma tentativa esperangosa através da
APTI (Associagio Paulista dos Tele-Produtores Independentes), mas que se
esvaziou. De resto, foram atitudes individuais pouco proficuas, de forma que os
independentes, enquanto entidade organizada, ficaram fora das decisdes
importantes para o seu futuro, como na discussdo da Lei do Cabo, que
determinara o futuro desses novos canais.

O video independente se apresenta como um sisterna que congrega
potencial de transformagdo na estética dos meios eletrénicos. Mas, quando tem
similaridades na concepgdo e na elaboragdo de seus temas e imagens, nfo tem na
sua maneira de atuagiio. A produgio independente continua procurando circuitos
e, esse sistema de produgdio, sua reorganizagio lenta tendo a sua frente um quadro
de rapidas mudangas.

33 Waller Buckley, "A Sociologia ¢ a Moderna Teoria dos Sistemas”, Cultrix, Rio de Janeiro, 1967,
p. 92.

84



CAPITULO 3

TECNOLOGIA E LEGISLACAQ



3. 1- EQUIPAMENTOS E POSSIBILIDADES ESTETICAS

Em setembro de 1993 dois videos denunciaram a humilbagdo de recrutas
durante treinamentos realizados em Brasilia e no Rio Grande do Sul. As imagens,
feitas por um dos soldados, foram veiculadas por varias emissoras de televisdo
mostrando que cles eram obrigados a apanhar do oficial, morder pescogo de
galinha viva e beber o sangue, comer ovo cru com casca ¢ autodeclarar-se traidor.

A barbarie, que ficou conhecida como tragédia de Matupa - onde trés
assaltantes foram baleados e queimados vivos -, s6 ganhou grande repercussio em
todo o Brasil e junto 4 Anistia Internacional porque as cenas, com a agomia dos
acusados, foram registradas em video por um cinegrafista amador.

Em 1992 o mundo todo pdde ver as imagens de um cidaddo norte-
americano que, ao testar sua Sony Handcan, registrou policiais de seu pais
espancarem um negro porque dirigia em alta velocidade. As imagens
comprovaram a ndo resisténcia da vitima que, mesmo assim, recebeu 56 golpes de
cassetetes e pontapés até ficar desacordado. O resultado foi: fraturas no crénio,
cortes, dentes quebrados ¢ a indignagdo de 77% da populagdo dos Estados
Unidos que assistiu a cena nos telejornais, confirmando a brutalidade e o
preconceito racial da policia de Los Angeles.

Em modernos hospitais espalhados pclo mundo micro-cmeras viajam por
dentro do corpo humano ajudando a salvar vidas ¢ guardar na memoria o
progresso da ciéncia.

Imagens de outros planetas proporcionam cenas que dectfram um pouco do
universo e encantam a Terra. Com a participagiio imprescindivel das cameras
acopladas nas ferramentas, os astronautas da Endeavour resgataram o satélite
Intelsat-6, quando saiu de sua orbita correta.

Utilidade, dentincia ou memdria sdo proporcionadas por itmagens que
ajudam a mudar opinides e destinos. Ha varios anos o video participa como
instrumento de trabatho ou presenga incomoda em diferentes momentos. Ele esta
presente nas resisténcias contra o fanatismo religioso, nas guerras tribais e mesmo
nos regimes totalitarios que reprimem a informagdo. Paises como o Ird proibem a
entrada de cinegrafistas e chegam a confiscar as antenas parabodlicas de sua
populagdo, para se verem livres da transmissdo ¢ recepgdo de imagens incomodas.
Mas as cameras estdo cada vez mais presentes, enfocando situagdes de
perseguigdo e conflito e distribuindo essas gravagdes para o outro lado do
mundo.

A versatilidade, facilidade de operagdc ¢ a qualidade das imagens,
melhoram constantemente, contribuindo para que os equipamentos de video
tenham sua utilizagio potencializada, do lazer ao desenvolvimento das
possibilidades experimentais.
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Desde que o videotape surgiu, no meio da década de 50, criando o suporte
magnético para o registto de imagens e sons simultdncos, foram grandes os
avangos no formato ¢ aplicabilidade. Do hoje considerado arcaico modelo
quadruplex, com fitas de duas polegadas de bitola, evoluiu-se para os modelos de
uma polegada, a partir dos quais a leveza e a definigdo passaram a se estabelecer
como parimetros da qualidade no desenvolvimento de novos formatos.

No final dos anos 60, as unidades de gravacgdo se transformaram em
portateis dando origem ao ENG (Eletronic News Gathering) ', que impulsionaram
a documentagdo dos fatos ¢ a agilidade do jornalismo. Em 1971 a Sony langou o
U-Matic, ou 3/4 de polegada, que ¢ a espessura da fita utilizada. Com isso
ocorreu um verdadeiro boom, em que outros fabricantes difundiram o formato por
todos os paises. Essas empresas desenvolveram equipamentos nos varios sistemas
de cér - como o NTSC {National Television System Committec) dos Estados
Unidos e Japio, o PAL (Phasc Altcrnate Lines) de grande parte dos paises da
Europa Ocidental, a variagdo PAL-M adotada no Brasil etc - atendendo as
diferentes demandas do mercado mundial.

Em 1975, a JVC (Japan Victor Corporation), implantou o VHS (Video
Home System), com 1/2 polegada, que se tornaria o padrdo para o video caseiro.
A seguir veio o Super VHS, apresentando definigdo e relagdo sinal/ruido 1guais ao
U-Matic. Este altimo formato também passou por varios aperfeigoamentos, com a
introdugdo das linhas VO, VO SP ¢ BVU SP, que motivaram a permanéncia do
3/4 de polegada como sindnimo do video profissional até os dias de hoje, vinte ¢
cinco anos apoés seu langamento,

Outros formatos foram sendo incorporados nesse periodo, como o Hi-8,
que trabalha com pequenas fitas, alta definigio ¢ grande leveza. Por fim tivemos o
Betacam SP, considerado atualmente pelas produtoras profissionais o "top" de
linha dos equipamentos, apresentando varios recursos em cameras que, na
configuragdo completa, pesam menos de 6 quilos.

Com o desenvolvimento tecnoldgico, as cdmeras de um tubo passaram a ter
trés na leitura das imagens - um para cada cor - melhorando a qualidade do
material captado. Mesmo assim, continuaram apresentando o 1isco de marcas no
tubo e de "legs", rastros e estouros de luz que permaneciam nas imagens proximas
dos refletores e de pontos de alta luminosidade.

Os problemas foram sanados com a substitui¢io desses tubos pelos atuais
CCDs (Charge Couple Device), os dispositivos de acoplamento de cargas, ou
seja, sensores que convertem luz em sinais elétricos. Através dos chips o CCD faz
a conversio fotoelétrica, o armazenamento e a transferéncia para o processamento
das imagens. Hoje existem cameras que utilizavam esses dispositivos com mais de

1 Palavras ¢ silabas internacionalmente utilizadas na denominagdo téenica foram mantidas com
suas grafias originais.
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768 pixels na horizontal por 493 pixels na vertical, num total de pelo menos 380
mil elementos sensores ¢ imagem de alta resolugdo. ?

Com os chips, as cameras sc tornaram mais durdveis apresentando, na
maior parte das vezes, methor qualidade das imagens especialmente em cenas de
pouca luminosidade. As cidmeras Betacam SP, comumente configuradas como
camcorders - nas quais o videotape é acoplado ao corpo do equipamento -
conferem agilidade na realizagio das tomadas, diminuindo o aparato de
iluminagdo, os periféricos e o numero de elementos necessarios a uma equipe de
gravagdo. Isso, se por wm lado dispensou alguns dos operadores que eram
necessarios nos formatos anteriores, permitiu a tomada de cenas mais ageis ¢ uma
menor interferéncia nas cenas, através da presenga mais discreta  dos
equipamentos.

O desenvolvimento dos equipamentos também ocorren na edigdio das
imagens captadas, com a melhoria da qualidade, a diminui¢do do espago ocupado
e o advento de novas possibilidades estéticas através das ilhas e geradores de
efeitos. Do mundialmente difundido ADO, Ampex Digital Optics - maquina de
efeitos digitais que alteram ¢ movimentam os cixos X (horizontal), Y (vertical) ¢
Z (profundidade) da imagem -, passando pelo Ultimatte - mesa que pode recortar
com precisio o fundo de uma imagem e inscrir uma outra em seu lugar -, as mais
recentes cstagdes de computag@io grafica, as sobreposigdes ¢ intervengdes nas
imagens foram cada vez mais utilizadas.

Com esse desenvolvimento, o material bruto, proveniéncia direta das
imagens gravadas, raramente ¢ veiculado sem passar pelo trabalho de edi¢do, que
assumiu grande importancia nas formas narrativas. Hoje "..a imagem eletrbnica se
mostra ao espectador ndo mais como um atestado da existéncia prévia das coisas
visiveis, mas explicativamente como uma producdo do visivel, como um efeito de
mediacdo. O que a cimera capta do "real" ¢ apenas matéria prima para o posterior
trabatho de produgiio significante, razdo porque s¢ pode dizer que, a0 contrario do
cinema, o ato inaugural no universo do video reside mais propriamente nos
trabalhos de pos-produgdio. ?

As ilhas de edi¢io ja ha algum tempo ganharam a companhia dos
equipamentos néo lineares, baseados em micro computadores. Isso permite que se
edite na forma off-line, de maneira que as imagens captadas com time-code -
sinais eletrdnicos que marcam com extrema precisdo os pontos de corte da edigdo
- sejam selecionadas para integrar a versdo final através da escolha dos pontos
que simulam cortes, efeitos ¢ fusdes. Essa simulagéo gera a listagem das escolhas
de edi¢do que ¢ memorizada em disquete. Com ele pode-se finalizar as imagens,
dando saida as informagdes memorizadas em ilhas de pos-produgéo, utilizando
menor nimero de horas para a tarefa.

2 Pixel (Picture Element) ¢ a unidade minima constitutiva de uma imagem dc video.
3 Arlindo Machado. "O Dialogo entre o Cinema ¢ 0 Video", in Revista USP.N. 19,
sct/out/nov/ 1993, p. 127
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Alguns equipamentos também podem trabalhar na versdo on-fline, de
maneira que, no momento da cscolha das cenas e cfeitos, as imagens ja sejam
armazenadas em poderosos winchesiers que depois as descarregam para a
maquina gravadora. Essa configuragfio integra comando de edigdo, geragdo de
caracteres ¢ efeitos de poés-produgdo, propiciando economia ao dispensar a
maquina player ¢ permitindo alteragdes de trechos da edigdo final sem a perda de
geragoes.

Os diferentes momentos da realizacdo de video, com a ajuda cada vez
maior da eletronica, ".. incorporam as etapas do fazer mecanico e vio além. Pode-
se, portanto, falar em duas ctapas: a produgiio ¢ a pds-produgdo. A etapa da
produgdo corresponde ao fazer mecénico, que se finaliza na edigdo do material
gravado. A etapa da pos-produgéio ¢ propria do sistema, onde sdo executadas
operagdes puramente comandadas pelas fungdes inteligentes das maquinas,
produzindo outras informag¢des independente de sua existéncia factual”. #

A tecnologia digital dos cquipamentos broadcasting comega a ser
mtroduzida no Brasil através da linha Betacam DVW, da Sony japonesa. As
cameras captam e processam 850 linhas de definigdo. Um microprocessador
interno permite a regulagem automatica de 150 fungdes e um cartdo magnético
memoriza as fungdes escolhidas, podendo regular varias cameras com a mesma
padronizagdo. A fita digital pode ser copiada cem vezes, aumentando o nimero de
geragOes praticamente sem perda de qualidade, contra média de cinco vezes nas
fitas analdgicas. A captagio do adudio € outro componente que apresentou
melhoria na qualidade, com a possibilidades de quatro canais digitais e cortes
mais precisos.

O surgimento de novas plataformas, que trabalham em video composto ou
componente, nos diferentes formatos, e o investimento de diversos fabricantes em
equipamentos tanto baseados em sistema PC como Macintosh, conferem uma
ampla gama de escolha. Com o digital, a possibilidade de se ter o master de um
trabalho que ndo degrade com o passar dos anos € muito maior que nos formatos
anferiores, praticamente afastando a caracteristica do video como suporte perene
a0 permitir 2 copiagem e a preservagfo de imagens historicas em memorias
digitais.

A memona ¢ a capacidade de processamento rapido das informagdes sdo
0s parametros das novas linhas que equipam as tlhas mais avangadas, mudando as
caracteristicas do raciocinio linear da edigfo. Agora, "a informagdo passa a ser o
fundamento dos valores para o final do periodo industrial. Inicialmente a matéria-
prima tinha a maior valorizago; posteriormente esse valor foi expandido para as
mercadorias e, agora, na era eletronica, foi transferido para a
informacdo......substituindo as tradigdes mecanicas, a eletrdnica apresentou

4 Paulo Laurentiz, "A Holarquia do Pensamento Artistico ", Campinas, Editora Unicamp, 1991,
p. L

39



fungdes de memoria ¢ comando. Pensadas num outro contexto, onde as
informagdes representam o intercAmbio do homem com mundo, estas fungdes
ganham o carater de conhecimento ¢ decisdo. Informagéo passa a ser sindnimo de
conhecimento e decisdo”. 3

Nesse intercdmbio com as maquinas, muda ndo sé o fazer artistico como a
estética dos trabalhos, que também passa a privilegiar a presenga das vinhetas, os
grafismos, viradas de pagina, divisdo do quadro com sobreposi¢do de varias
informagdes no espago da tela etc.

"Mesmo nas artes artesanais classicas, os materiais, os instrumentos, as
ferramentas, os procedimentos, as técnicas de produgdo sdo fatores
condicionantes que interferem substancialmente na forma, no estilo e - por que
ndo? - na propria concepgiio das obras. Nenhuma leitura dos objetos culturais
recentes ou antigos pode ser completa se ndo se considerar relevantes, em termos
de resultados, a 'Idgica’ intrinseca do material ¢ os procedimentos técnicos que lhe
ddo forma". ¢ A utilizagdo de maquinas e processos técnicos diferenciados estio
inseridos no plano cultural, especialmente quando pensamos na realizagdo de
videos. Com a mediagio tecnologica dos equipamentos essa intervengdo da
técnica se torna presenga cada vez mais constante, de forma que ndo pode deixar
de ser considerada na interpretagio das imagens e na expansio de suas
possibilidades de exploragdo de um outro olhar sobre as coisas do mundo.

Na atualidade, as imagens de video se espalham por todos os lugares ¢ sido
responsaveis até por uma certa hiper exposi¢do, na qual existe o desejo de se
gravar, arquivar ou aparecer pelo menos por alguns segundos nas imagens. O
video ja é de grande familiaridade e os novos efeitos, recortes e intervengdes
eletrdnicas nas cenas parecem ser uma exigéncia que garante a modernidade nas
imagens. Esses recursos estdo presentes até nos programas de auditorio estilo
"Faustdo", em que um plhblico heterogéneo quanto & idade e classe social se
diverte em meio as trucagens eletronicas, onde "...tudo, no universo das formas
audiovisuais, pode ser descrito em termos de fendémeno cultura, ou seja, como
decorréncia de um certo estagio de desenvolvimento das técnicas ¢ dos meios de
expressdo, das pressdes de natureza socioecondmica ¢ também das demandas
imaginarias, subjetivas, ou, se preferirem, estéticas de uma época ou lugar". 7

Antropélogos brasileiros contam sua experiéncia com indios do Alto
Xingu, realizadas antes do atual estagio de convivéncia com 0 homem urbano, na
qual, ao assistirem um simples video com imagens das galinhas da aldeia, ficavam
procurando atras do televisor onde estavam as aves quec tinham saido do
enquadramento da tela. De alguns anos para ca vemos exemplos de indios que
tém sua camera e fazem seu proprio video.

idem, ihidem, p. 95 ¢ 90.
Arlindo Machado, "Maguina ¢ Imaginario”, S3o Paulo, EDUSP, 1993, p. 11
Arlindo Machado, "O Video ¢ sua Linguagem". in Revista USP, N. 16, dev/ian/fev/1992/1993,
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Essa dificuldade de entendimento dos programas veiculados
cotidianamente ja ficou para tras. Na atualidade, o tempo dedicado a assistir
televisdo € consideravel em quase todos os paises, sendo rara a regido do planeta
ndo coberta pelos seus sinais. Por outro lado, o crescimento do ntmero de canais
noticiosos aumenta a empatia de quem sintoniza um desses canais locais ¢ assiste
a abordagem de um assunto que tem relagdo direta com seu cotidiano ou sua
comunidade.

Um estudo norte-americano, ao narrar experiéucias com a interpretacido das
imagens a partir de tomadas afirma que: "Quando adultos africanos, que nfo
tinham familiaridade com filmes ¢ fotografias, viram filmes sobre pestes causadas
por insetos, eles expressaram sua satisfagdo por ndo haver 14 insetos tdo grandes
quanto aos apresenfados nas tomadas de c/ose”. 8

A mesma autora, citando pesquisa realizada em Israel, junto a criangas de
sete a nove anos, sobre a compreensdo da linguagem da TV através de programas
infantis, afirma que "...0 dominio, da linguagem televisiva, alcancado em parte
através de exposigdo a televisio e, ecm parte pelo desenvolvimento da crianga,
torna possivel o uso da televisdo para lhe transmitir conhecimentos e habilidades
cogmtivas. O paralelo com a palavra escrita é patente: a aquisiciio de habilidades
basicas da linguagem possibilita a crianga utiliza-la para transmitir informagdes e
idéias. Existe uma diferenga contudo: as criangas precisam ser ensinadas a ler e a
escrever, mas aprendem a linguagem televisiva sozinhas, simplesmente assistindo
a televisdo”. ¢

A passividade do telespectador parece ser outro aspecto questionavel hoje,
em que varas experiéncias e estudos tém mostrado o contrario. Pesquisas
desenvolvidas junto a audiéncia do bairro operario de Lagoa Seca, em Natal, ¢ o
bairro operario de Paicara, no Guaruja, Estado de Sio Paulo afirmam que: "Se, no
principio, as reuntdes demonstravam que os trabalhadores praticamente limitavam
seu senso critico a discorddncias em relagdo ao contelido das noticias veiculadas
pelo "Jornal Nacional', os tltimos encontros ja revelavam que eles comegavam a
perceber as operagdes ideoldgicas que estavam por tras daqueles conteados”....."O
Jornal Nacional reforga pontos de vista de pessoas que concordam com ele. Mas ¢
dificil encontrar quem concorde mtegralmente com ele. O Jornal Nacional ndo
tem um poder de persuasio tdo grande a ponto de fazer com que pessoas que ja
percebem alguns dos seus truques ideoldgicos mudem sua opinidio por causa
daquilo que ouvem ¢ véem no televisor”. 0

O descnvolvimento de novas tecnologias de transmissdo e recepgdo tem
como fundamento a maior participagiio do telespectador que deve interagir com a

8 Patricia Marks Greenfild, "O Desenvolvimento do Raciocinio na Era da Eletronica ¥, Sdo Paulg,
Summus, 1988, p. 23.

2 op. cil., pp. 28.

10 Carlos Eduardo Lins da Silva, "Muito além do Jardim Boténico”, 530 Paulo, Summus, 1985,

p. 137 ¢ 141
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emissora, de forma que isso ndo se limite as pesquisas até entdo realizadas para se
saber opinides sobre o destino de determinada novela. Devido a essas mudangas
as diferentes mensagens da midia passam por reavaliagOes, a0 mesmo tempo em
que, "na perspectiva da moderna teoria americana, o destinatario ndo ¢ mais a
vitima de um processo orientado pelo poder instituido, mas € um participante
ativo que recebe dados e procura negociar com eles interativamente, segundo seus
interesses e visdo do mundo". 't Guardadas as diferengas culturais, parece ser essa
a perspectiva de analise que tem inspirado os novos estudos que avaliam o
potencial dialégico da televisdo e as possibilidades para seu melhor
aproveitamento.

Devido as mudangas técnicas ¢ de tratamento estético, somadas ao fato de
j& termos passado por trés geragdes de telespectadores, a familiaridade com a
linguagem televisiva € a sua utilizagdo pluralistica se tornaram realidade nos
varios paises em que a tecnologia, as pesquisas académicas ¢ a legislagdo foram
aplicadas para a melhoria da qualidade dos conteidos.

Seis décadas nos separam das primeiras transmissdes regulares de televisdo
ocorridas na Alemanha em 1935 ¢ em Londres, no ano seguinte, com um sistema
composto por 405 linhas. Cinco anos depois as transmissoes eram inauguradas
nos EUA, ja com um padrdo de 525 linhas, que varrem a tela trinta vezes a cada
segundo, enquanto que na Europa acabaria se consolidando o padr@o de 625
linhas. .

Hoje temos a terceira geragio tecnologica de TV com algumas emissoras
transmitindo em alta definicdio, em 1.125 linhas de varredura horizontal, cuja
qualidade das imagens chega a scr comparada a do cinema. Na HDTV (High
Definition Television) a relagiio entre altura e largura é muito maior que ada TV
convencional (16 X 9 na alta defini¢fio, contra o habitual 4 X 3). Enquanto no
televisor comum a distdncia minima do observador a tela ¢ de sete vezes a altura
desta tela, na HDTV essa distdncia cai para trés vezes, o que significa que a
imagem pode ser vista bem de perto sem as distorgdes que normalmente
acompanhariam este tipo de observagio. 2

Como no Brasil ja estamos vendo a entrada dessas tecnologias e ainda
formulando as leis que irdo regulamenta-las, poderemos fazer disso uma
vantagem, no sentido de termos uma legislagdo que ja abarque essas novidades e
que possa fazer do video um meio de confluéneia desses desenvolvimentos; afinal
ele sempre se pautou nas fronteiras das novas linguagens. "O video € um sistema
hibrido, ele opera com cédigos significantes distintos, parte importados do
cinema, parte importados do teatro, da literatura, do radio e, mais modernamente,
da computagio grafica, aos quais acrescenta alguns recursos e€xpressivos
especificos, alguns modos de formar idéias ou sensagdes que ihe sdo exclusivos,

H Artur Matuck "O Potencial Dialégico da TV Tese de Doutorado, ECA/USP, 1989, p. 37.
2 Nelson Hoinefl, "TV em Expansio”, Rio de Janciro, Record, 1991, p. 116,
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mas que ndo sdo suficientes, por si sos, para construir a estrutura inteira de uma
obra. .... O discurso videografico é impuro por natureza, ele reprocessa formas de
expressdo colocados em circulagdo por oufros meios, atribuindo-lhes novos
valores e, sua especificidade, se houver, esta sobretudo na solugdo peculiar que
ele da ao problema da sintese de todas cssas contribuiges”.

A unido da telefonia, do computador ¢ da televisdo, ¢ a propria melhoria no
desempenho desses trés meios através dos componentes digitais abrem
perspectivas que fardo com que os estudiosos ¢ 0s usuarios tenham uma nova
relagdo com o universo das comunicagdes e da imagem.

13 Arlindo Machado, "O Video ¢ sua Linguagem"”, Revisata USP, N. 16, dez/jan/fev/ 1992/1993,
p.8.
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3.2 - POLITICAS DE COMUNICACAOQO

A televisio brasileira sempre foi marcada pelo adesismo as decisdes dos
partidos majoritarios. A caracteristica de ser concedida pelo governante no poder,
facilitou esse comportamento. O apadrinhamento politico garantiu a concessio
das emissoras que, em froca, faziam clogios & administragdo federal, ou pelo
menos, mantinham a neutralidade.

Com a abertura politica ¢ a organiza¢io democratica da sociedade, as
praticas clientelistas passaram a ser questionadas. Mesmo assim, no final do
governo do entdo presidente José Sarney - que governou 42 meses e 20 dias -,
tivemos o uso das concessdes como moeda de troca no Congresso. Através do ex-
ministro das comunica¢des, Antonio Carlos Magalhaes, foram distribuidas 923
concessdes de radio e televisdio. No recesso legislativo de final de governo foram
mais 10 concessdes de TVs a cabo para as grandes capitais

No governo seguinte, de Fernando Collor de Mello, tivemos atitudes
questionaveis como a renovagdo, por mais 15 anos, da concessdo da Rede Record
a Edir Macedo, da lgreja Universal. Naquele momento o bispo sofria varios
processos na justiga e ainda ndo tinha conseguido provar como obteve os US$ 45
milhdes para a compra da emissora.

No final de 1993 o Pais desenvolvia 7 Comissdes Parlamentares de
Inquérito (CPIs Mistas, com Camara e Senado), entre as quais a da TV Jovem
Pan, para investigar a operagdo que transferiu ao principal empresario do grupo
IBF (Hamilton Lucas de Oliveira) - acusado de envolvimento no esquema PC -
40% das quotas da emissora paulista.

Um ano antes, o mesmo empresario adquirira 49% das agdes da Rede
Manchete de Televisio, apds sucessivos rombos financeiros na rede ¢ o fim dos
financiamentos federais, O fechamento dos cofres publicos ao Grupo Bloch,
detentor da Manchete, foi comentado na época pela imprensa como uma
estratégia do ex-presidente Collor, na montagem de uma grande cadeta de
comunicagio que amparasse suas agdes. A idéia teria sido apoiar o crescimento da
OM (atual CNT), do empresario paranaense ¢ ex-deputado federal pelo PRN,
José Carlos Martinez, e torna-la uma emissora nacional. Ao mesmo tempo, 0
fortalecimento da TV Manchete estaria assegurado, pelo aumento do montante de
publicidade oficial e a volta dos financiamentos subsidiados, no momento em que
o grupo IBF passasse a ter o controle da rede.

A troca de favores poupa os governantes das criticas e permite as
emissoras nio so garantir a concessdo como também as verbas oficiais. Em 1992
o mercado estimava que o governo federal gastou US$ 70 milhdes apenas em
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veicula¢@o comercial nas TVs, distribuidos da seguinte forma: Globo 67%, SBT
14%, Bandeirantes 9,5%, Manchete 7% e Record 2,5%. !

Mesmo com sua condi¢do favordvel de ser a emissora lider absoluta no
mercado e receber as maiores verbas oficiais, a Rede Globo também recorre aos
cofres plblicos para sua capitalizagdo. Foi o que ocorreu em 1991 com o
empréstimo de R$ 41,3 milhdes a Globopar - empresa das Organizagdes Globo -
concedido pela Caixa Econémica Federal. A operagdo foi anulada pela Vara
Federal do Rio, com o argumento de que a CEIF pagaria juros de 28% ao ano para
obter esses recursos no mercado, enquanto a Globopar pagaria pouco mais de
16%.

Qutros nliimeros mostram o excelente negécio das televisdes brasileiras
que, apesar do décimo primeiro lugar no ranking dos maiores anunciantes
mundiais, em 1993, com US$ 3.5 bithdes de verba total - soma dos diferentes
veiculos -, estava proporcionalmente em segundo lugar cntre os paises que mais
destinam verbas para a televisio: ?

1 - Estados Unidos 53% (distribuidos em 25% Network, 22% TV local,
2% TVs independentes e 4% TVs a cabo), com US$ 134 bilhges.
2 - Japae ) 31%, com US$ 30,5 bilhdes.

3 - Alemanha 34,9%, com USS$ 18 bilhdes.

4 - Reino Unido 41.6%, com USS 14 bilhoes.

5 - Frang¢a 32,9%, com US$ 9 bilhoes.

6 - Espanha 79,5%, com USS$ 8,5 bilhdes.
7 - Italia 45,8%, com USS 7 bilhdes.

8 - Canada 33,7%, com US$ 6,5 bilhdes.
9 - Australia 51%, com USS 4 bilhdes.

9 - Coréia do Sul 32.4%, com USS 4 llhdes.

11 - Brasil 53%, com USS$ 3,5 bithoes.

11 - Holanda 38.3%, com USS$ 3,5 bilhdes.

Em 1994 o investimento publicitario brasileiro totalizou US$ 4,5 bilhdes.
Como quase sempre a televisdo apresentou crescimento em refagdo as estatisticas
anteriores e concentrou a maior fatia dos investimentos, com 56,9% do total, mais
que o dobro do jornal, o segundo colocado, com 26%. ? Isso significa que o meio
televisdo faturou mais de US$ 2 bilhdes. Comumente o volume de verbas
dirigidas & TV no Brasil representa o dobro da Colombia, a segunda colocada na

! Informacdes extraidas da revista Vcja, 23/09/92, p. 92, (A OM s6 entrou em operagiio ein margo
daqucle ane, de forma que a expectativa era de 3% de participagdo no cxcreicio)

e Pesquisa Advertlising Age, publicada em Mcio & Mensagem, Ano XVI N. 601, 18/4/94,
p.del

3 Projeto Inter-Meios, publicado na revista Mcio & Mensagem, Ano XVII, N. 6406, 13/03/95,
p. 26.
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América Latina, ¢ mais que a soma das verbas gastas em Portugal, Bélgica,
Grécia e Holanda. 4

Além de ser um bom negécio, marcado pela troca de favores ¢ pelo jogo
de interesses, o percurso histérico da televisdo brasileira mostra a existéncia de
grande parcela de representantes do Legislativo como concessionarios de
emissoras.

A CNT, a quinta maior rede de televisdo do Pais passou, no inicio do ano
de 1995, para o comando do banqueiro, senador ¢ ministro da agricultura, José
Eduardo de Andrade Vieira. Com isso ele assumiu o controle das cinco principais
emissoras da rede, que pertenciam a familia Martinez. Essa aquisigdo esbarra em
problema legal, pois o ministro ja é dono de uma emissora de TV no interior de
S&o Paulo (TV Americana) e sécio de outra no Parana (TV Londrina). Como a lei
determina, essa operagdo deveria ter a autorizagfio prévia do Mmistério das
Comunicagdes. O ministro Andrade Vieira se defende dizendo que vendera
algumas emissoras, passando a sua participagdo para diretores do grupo
Bamerindus, de forma a se adaptar ao que determina a let €, a0 mesmo tempo,
garantir a sua continuidade no comando. *

Fora das grandes redes nacionais, ¢ nas afiliadas regionais que os
deputados ¢ senadores mantém o seu dominio da midia. Alem do lucro
econdmico, ha o duplo objetivo de evitar possiveis criticas ¢ estar sempre em
evidéncia nos programas locais.

O ex-governador de Sdo Paulo, Orestes Quércia detém, entre outros
veiculos de comunicagfio, a TV Brasil em Campinas e em Santos , afiliadas do
SBT. Apesar de nio estarem em seu nome, a posse das duas emissoras efetivou-se
através de contratos particulares de compra ¢ venda e de procuragdes que lhe ddo
o direito de administra-las. Ocorre que o Cddigo Brasileiro de Comunicagdes
proibe a venda de uma emissora sem a prévia concordancia do governo federal,
sob pena de cancelamento da concessio. °

O ex-ministro das comunicagdes Antonio Carlos Magalhdes tem uma
grande estrutura de comunicagio na Bahia, com uma rede de 90 emissoras de
radio e TV espalhadas pelo Estado e controladas por familiares ou
correligionarios politicos. Entre janciro de 1992 e margo de 1993 o governo do
Estado pagou US$ 1,6 milhdo em publicidade & TV Bahia, afiliada da Rede
Globo, que tem como sécio um dos filhos de ACM. 7

Concentragdo similar ocorre no Maranhdo, através de parentes e afiliados
politicos de ex-presidente ¢ senador José Sarney. Estima-se que essas pessoas
controlem pelo menos 20 das 57 emissoras de radio e TV do Estado. Através do
grupo Mirante, a familia é concessionaria de varias emissoras, entre clas a afiliada

Nelson Hoineff, "TV em Expansio”, Rio de Janciro. Record, 1991, p. 31
TV Folha, 09/04/95, p. 4.

Folha de S. Paule, 24/04/94, C. 1, p. 15,

Folha de S. Paulo, 5/04/94, C. L. p. 9.

~F o
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da TV Globo da capital. A TV Itapicuru, de Santa Inés (afiliada da Globo), por
exemplo, esta registrada em nome de Jurandy leite, mas seu enderego é 0 mesmo
da TV Mirante, o que indica um processo conhecido como "testa-de-ferro”. Esse
grupo converteu dividas de aproximadamente US$ 500 mil, com Banco do Brasil,
em veiculagdo de publicidade oficial em sua televisdo, entre 1987 e no ano
seguinte, quando ocupava a Presidéncia da Repablica.

Longe dos nomes mais conhecidos da politica nacional também temos
muitos deputados que detém diversos meios de comunicagdo. Em 1993 o
Ministério das Comunicagdes apontou 73 deputados ¢ ex-deputados (legislaturas
de 87 a 93) como proprietarios de 133 emissoras de radio e televisdo. Destes
parlamentares 16 eram integrantes da Comissdo de Ciéncia, Tecnologia e
Comunicag¢io que, a partir da dltima Constituigdo, ajuda a aprovar as concessdes
de canais propostas pelo executivo. ?

Na gestdo anterior o Congresso Nacional tinha 15 grupos de interesse, que
defendiam questdes legislativas especificas. Entre esses grupos o oitavo mais
numeroso cra o das Comunicagdes, com 50 parlamentares, a frente do
Sindicalista, Educagio e Previdéncia, entre outros. !¢

Na atual legislatura da Camara dos Deputados, um em cada seis integrantes
esta vinculado a emissora de radio ou TV. Segundo levantamento do jornal Folha
de S. Paulo, sido 83 deputados com participagdo em meios como estes, resultando
na terceira maior "bancada”, a frente do PSDB que tinha naquele momento 72
deputados. No Senado, dos 81 integrantes, 13 tém vinculo com emissoras. '!

Além das TVs comerciais, o Brasil tem ainda 526 retransmissoras dos
sinais das TVs educativas. Ao contrario das primeiras, ¢las ndo necessitaram de
concessdo de canal e, portanto, estdo livres da aprovagdo do Congresso Nacional
¢ da Presidéncia da Republica. Boa parte dessas emissoras retransmite a
programagdo da TVE (Televisio Educativa do Rio de Janeiro - financiada pelo
governo federal), mas pode gerar programas proprios, desde que ndo substituam
os gerados ao vivo, noticiosos ¢ educativos.

Varias dessas retransmissoras/geradoras mantém telejornais locats, que
raramente sdo analisados pelo Departamento Nacional de Fiscalizagdo das
Comunicac¢des, de forma que os assuntos da regifio coberta pelo sinal podem ser
abordados de forma tendenciosa pelo detentor da permissio, favorecendo a
administragio municipal da localidade. Assim, fora o cacife politico conferido a
essas TVs, elas também podem arrecadar dinheiro através do apoio cultural, desde
que a mengdo seja feita a pessoa juridica, sem a caracterizagio de produtos por
ela produzidos. Mas o que ocorre, na verdade, ¢ que clas veiculam os mesmos
comerciais das outras TVs abertas, burlando as determinagles. Essas

Folha dc S. Paulo, 20/12/93. C. 1. p. 4.
Folha de 8. Paulo, 23/06/93, C. 1, p. 8.
10 Revista Veja, Ano 27, N. 18, 04/05/94. p. 29.
x Folha de S. Paulo, 14/05/95, C. L p. 12,

97



retransmissdes ndo tém regulamentagio efetiva, vigorando ainda a legislagdo da
década de 70. Diversas portarias estabeleceram algumas normas, poucas vezes
seguidas pela TV, fazendo com que o Ministério das Comunicagdes ndo saiba ao
certo quantas estdo operando e em que condigdes.

Se as autoridades do MiniCom voltassem suas atengdes sobre como atuam
essas retransmissoras educativas, 0 minimo que poderiria ocorrer era a cassagdo
dos sinais de muitas delas. Operagdes estranhas podem ser encontradas ndo so na
programagiio mas também em publicagdes oficiais, como no Diario Oficial do
Estado. Exemplo disso esta impresso no dia 27 de julho de 1995, quando o
D.O.E.,, em sua pagina 49, publicou o resultado da Tomada de Pregos
(modalidade de concorréncia plblica cujos valores podem chegar a R$
496.190,14), nimero 19/95, em quc a Prefeitura do municipio de Limeira, Estado
de Sdo Paulo, através da Comissdio Municipal de Licitagdo, adjudicou a Radio
Jornal de Limeira. A empresa detém vérias radios e uma emissora de TV, a TV
Jornal de Limeira. Através dela a prefeitura repassard verbas publicas para, de
acordo com o Edital:

"VEICULACAO DE MATERIAS DO INTERESSE DO MUNICIPIO
UMA VEZ POR SEMANA EM EMISSORA DE TV DA REGIAO DE
LIMEIRA, NUM PERIODO DE 12 MESES". 12

Trata-se de uma forma de garantir um melhor faturamento para a
retransmissora em troca da inclusdo de determinadas matérias "do interesse do
municipio”, com dinheiro publico, em retransmissora educativa. Para efeito de
possiveis analogias, o proprietario da Radio Jornal € vice-presidente da AESP
(Associagdo das Emissoras do Estado de Sdo Paulo) ¢ atual candidato mais cotado
para sua presidéncia, na proxima eleigdo.

O Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes tem mais de trés décadas e,
quanto mais envelhece, mais ¢ desrespeitado. A Legislagdo em vigor ndo permite
que pessoa ou entidade detenha mais que 5 cmissoras de televisdo em VHF
(identificadas pelos canais de niimero inferior a 13) e mais que 5 em UHF. A
familia Roberto Marinho (TV Globo) participa como acionista em 17 emissoras,
das quais 15 em VHF. Sio 10 concessdes proprias de TV (oito VHF ¢ duas UHF)
e participagdo em mais 4 emissoras VHF no Parané, duas em Sdo Paulo e uma em
Minas Gerais. As familias Saad (Bandeirantes, com nove concessdoes VHF),
Abravanel (SBT, com oito VHF ¢ uma UHF), Syrotsky (Rede Brasil Sul -
vinculada 4 TV Globo -, com treze VHF e uma UHF) e Camara (Grupo
Anhanguera - vinculado a TV Globo -, com sete VHF) também ultrapassam o
limite imposto pela legislagdo. 13

O decreto lei 236/67 complementou o Cddigo Brasileiro de
Telecomunicacdes estabelecendo que nenhuma entidade ou acionista pode ter

12 A documentagio, reforente ao Edital ¢ sua publicagiio no D.OE.| cncontra-sc ¢m anexo no
final desic trabalho.
13 Folha de S. Paulo, 12/06/94, C. 1, p. 17,
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mais que duas emissoras de TV VHF no mesmo Estado. Ele também diz que as
concessionarias nfio podem ser subordinadas a outras entidades que sc constituam
com a finalidade de haver uma Gnica diregiio, seja por associagdes ou cadeias de
qualquer espécie.

O desrespeito ao decreto € evidente ndo s6 pelo nimero de emissoras
superior ao permitido, como pela propria denominagdo de Rede, adotada por
grande parte das concessionarias. A formagdo desses oligopélios foi feita atraves
do registro das concessdes em nome de empresas diferentes e de varios membros
da familia.

Na cidade de Campinas, a maior do interior do Estado de Sdo Paulo,
também podemos ver o dominio dos politicos ¢ dos grandes grupos econdmico:
das 4 afiliadas que tém programagdo propria (Bandeirantes, SBT, Manchete e
Globo), temos a TV Brasil (SBT), controlada pela familia Quércia. A TV Thathi
(Manchete) até recentemente propriedade do pastor e ex-deputado do PRN,
Fausto Rocha. E a EPTV (Globo) da familia Coutinho Nogueira - do ex-
Secretario da Educagdo de Sdo Paulo -, em sociedade com Roberto Marinho,
concessionarios de "pragas” do interior consideradas nobres (Campinas, Ribeirdo
Preto, Sdo Carlos e Varginha) e de TVs a cabo através da Internet (Campinas, Sio
Carlos, Franca, indaiatuba e Jundiai).

O favorecimento aos grandes grupos ccondmicos ¢ a concentragdo de
concessdes em mios de parlamentares, contraposto a mobilizagdo de entidades ¢
politicos considerados de esquerda, deu inicio a um diferente processo de
contestagio dessa estrutura das emissoras brasileiras. Em 1987, com as discussdes
da Assembléia Nacional Constituinte ¢ a cleigdo de deputados ¢ senadores
empenhados em mudar as leis do setor, apareceram também as primeiras TVs
piratas concentradas, sobretudo, em Séo Paulo e no Rio de Janertro.

A TV Cubo atuou mais de um ano em diferentes bairros da capital paulista.
Alguns dos seus integrantes chegaram a fundar a Abola (Associagdo Brasileira
pelas Ondas Livres no Ar). No Rio de Janeiro se destacou a TVento Levou que
transmitiu alguns meses em Copacabana através do canal 3. A programacao
dessas TVs repetia documentarios da RTC ¢ levava ao ar entrevistas com a
populagdo do bairro e com legistadores empenhados nas reformas democraticas
da Constituigdo. O que os grupos de piratas eletrénicos reivindicavam era a
democratizagio do acesso aos meios de comunicagdo por ondas eletromagnéticas.
O que conseguiram foi a mobilizagdo da opinido pablica, conquistando mais
adeptos para a causa.

Mesmo com equipamentos precarios e dificuldade de operacionalizagdo,
essas emissoras clandestinas sobreviveram por algum tempo, conseguindo
destaque na imprensa escrita ¢ a ameaga de retaliagio do entdo ministro das
comunicagles, Antdnio Carlos Magalhdes, que determinou ao Dentel intensa
vigilancia e rastreamento dos sinais piratas para punir os infratores.
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Por outro lado, alguns politicos lutaram pelo aprimoramento da Legislagéo,
como as ex-deputadas Lidice da Mata e Bete Mendes, autoras de projetos que
obrigavam as emissoras, das cidades com mais de 300 mil habitantes, a dedicarem
30% da programag¢do 4 produgfo local. Se o projcto tivesse sido aprovado, as
emissoras de Campinas, por exemplo, teriam que colocar no ar aproximadamente
6 horas diarias de programagdo local, contra os 30 minutos que produzem em
média. O ex-deputado Jodo Batista Breda também tentou formular projetos que
dessem amparo a regionalizagfio ¢ 4 maior participag@o da produgio independente
nas emissoras, chegando a abordar a questio em sua legislatura e adotar, entre os
slogans de sua campanha para a Constituinte, a frase: "Pela reforma agrana do
ar'.

As regras para concesséo de radio ¢ TV na atual Constituigdo, aprovada no
final de 1988, ainda impedem que o governo retire uma emissora das mio de seu
controlador. Esse fato sé é possivel mediante decisdo judicial. O artigo 223 define
que o prazo de concessdo ¢ de 15 anos e s6 ndo ¢ renovado mediante aprovagdo
de mais de dois quintos do Congresso, em votagdo nomunal.

A Carta também prevé a formagfo do Conselho de Comunicagdo Social,
orgdo auxiliar que opine e assegure o interesse publico nas concessdes ¢ nas
programagdes, mas ele até agora ndo foi estabelecido. Mesmo prevendo a
participagio de representantes do Legislativo e da ABERT (Associagdo Brasileira
das Emissoras de Radio ¢ Televisdo), alguns integrantes do Congresso Nacional
nio véem com bons othos a formagiio do Consclho, que é radicalmente descartado
por grande parte dos integrantes da ABERT.

No mesmo ano em que s¢ aprovou a nova Constituigdo comegaram a
chegar no Brasil as novas tecnologias de transmissdio por cabos e satélites. Em
1988, por meio do Decreto N. 95.744, ocorreu a primeira tentativa de
regulamentar o entdo denominado Servigo Especial de Televisdo por Assinatura.
A presenga da palavra "especial” era defendida com a justificativa de que o sinal ¢
codificado. Por tras do argumento existia a intengdio de enquadrd-lo como um
sistema que ndo estaria aberto & correspondéncia publica, ou seja, ndo precisaria
passar pela aprovagiio do Congresso.

No ano seguinte, j4 no final do governo José Sarney, o Ministério das
Comunicagdes baixou a Portaria Nimero 250 para regulamentar o denominado
DISTV, Servigo de Distribui¢do de Sinais de TV por meios fisicos. Nesse mesmo
periodo o ex-presidente concedeu quatro emissoras por assinatura, até entdo
inéditas no Brasil. A primeira a entrar em operagdo foi o Canal Mais, em Sdo
Paulo, presente ao seu amigo Mathias Machiline, dono do Grupo Sharp.
Posteriormente ele juntou suas concessdes com as do Grupo Abril, dando origem
a TVA. Pela portaria 250 nio havia limites para a participa¢do estrangeira, nem
obrigava os titulares das autorizagdes a comunicarem as mudangas de sdcios ao
ministério.
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O Congresso chegou a criar duas sub-comissdes para estudar o assunto: a
da Reforma do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes e a da elaboragdo de lei
para o servigo de TV a cabo. Meses depois do prazo previsto as comissdes nio
apresentaram os relatdrios finais de seus trabalhos.

O impulso no aprimoramento da Lel do Cabo ficou, entdo, a cargo de
pessoas e entidades civis reunidas em torno do Férum Nacional pela
Democratizagdo das Comunicagdes, que tinha como interlocutor, no Congresso, a
Comissdio de Ciéncia, Tecnologia, Comunicagdes ¢ Informatica. Participaram do
Forum a Federagiio Nacional dos Jornalistas (FENAJ), Federacdo Interestadual de
Trabalhadores em Empresas de Telecomunicagdes (FITTEL), sua federagdo
nacional, além de outras federagles, sindicatos ¢ organizagdes ndo
governamentais como a Associagio Brasileira do Video Popular (ABVP).

Depois dos varios anos cm que vigorou a Portaria 250, em 1991 o
deputado Tilden Santiago apresentou um projeto de lei 2120/91 para regulamentar
a TV a cabo no Pais. O projeto, elaborado com a assessoria do Forum, fo1 retirado
da mesa de negocia¢des para que houvesse aperfeicoamento e um debate mais
amplo sobre o tema. Devido a essas discussdes o Congresso decidiu interromper
as novas concessdes (eram 106 naquele momento) até a aprovagdo da ler. Trés
anos depois foi aprovada a Lei da TV a Cabo, substituindo o projeto de le1 2120,
ap6s ampla discussdo pela sociedade e instancias diretamente envolvidas com a
questio.

O Projeto de Lei da TV a Cabo foi aprovado pelo Congresso Nacional no
final de outubro de 1994 através de voto de hideranga. O texto, apresentado pelo
seu relator, o deputado Koyu Itha, foi resultado de acordo entre todos os partidos,
representantes da sociedade civil, profissionais ¢ empresarios da area.

O capitulo 1, em seu artigo 3 afirma: "O servigo de TV a Cabo ¢ destinado
a promover a cultura universal e nacional, a diversidade de fontes de informagio,
o lazer e o entretenimento, a pluralidade politica ¢ o desenvolvimento social e
econdmico do Pais". A Lei da TV a Cabo for sancionada sem nenhum veto pelo
presidente Fernando Henrique Cardoso, em janeiro deste ano.

Em 1 capitulos a Lei determina, entre os scus 46 artigos, que:

- As redes sejam puablicas, mesmo que instaladas pelas operadoras. Também
afirma que elas sejam Gnicas, evitando a duplicidade do investimento em redes e
propiciando a conectividade, de forma que qualquer segmento (dados, telefonia,
TV etc) deva estar articulado com os demais.

- Compete ao Poder Executivo a outorga, por concessio, do servigo por um
periodo de 15 anos, podendo ser renovado por periodos sucessivos e iguais.

- A concessdo serd dada exclusivamente a pessoa juridica de direifo privado que
tenha como atividade principal a prestagiio deste servigo e que mantenha sede no
Brasil ¢ pelo menos 51% de capital social com direito de voto pertencentes a
brasileiros natos ou naturalizados ha mais de 10 anos.
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- Fica estabelecida uma cota fixa de seis canais basicos ¢ gratuitos de acesso
pablico: um para o Senado Federal e outro para a Camara do Deputados (que
podem ser operados em conjunto), um legislativo municipal/estadual, um canal
universitario, wm canal cducativo/cultural ¢ um comunitario aberto para a
utilizagdo livre por entidades nfio governamentais ¢ sem fins lucrativos. (A Let
também estabelece mais dois canais destinados a prestagdo de servigos. Esses
canais terio 30% de sua disponibilidade técnica podendo ser utilizada por pessoas
juridicas ndo afiliadas ou ndo coligadas a operadora de TV a cabo, que pagariam
pelo espago de tempo utilizado).
- E proibido a propriedade cruzada de TV a cabo, com emissoras de televisdo
convencionais, numa mesma area.

As normas também diferenciam as formas de atuagdo nesse mercado de
TVs por assinatura, que devem obedecer as seguintes categorias:

- OPERADORA: E a empresa proprietaria da rede de cabos que explora o servigo
mediante concessdo do governo.

- PROGRAMADORA: E a empresa que produz a programagio transmitida pela
operadora. ’

- DISTRIBUIDORA: E a empresa intermediaria cntre as duas. Ela compra os
pacotes de programagéo produzidos pelas programadoras ¢ 0s revende as TVs a
cabo.

Ao mesmo tempo em que a Lei do Cabo traz inovagdes para o Pais, com a
exigéncia de canais comunitdrios c¢ culturais, ndo prevé como serd a
regionalizagdo da produgdo, estabelecida na Constituigéo, ¢ como sera garantida a
obrigatoriedade das operadoras em exibir produgdes independentes e filmes
nacionais, prevista no Artigo 31 desta lei.

Com a nova lei as operadoras, que funcionavam com autorizagdes
precéarias, terio que se adaptar as novas normas ¢ apresentar ao Ministério
informacdes detalhadas sobre seus socios. A partir dai qualquer mudanga
societaria tera que ser submetida ao governo.

O processo de transformagdio das permissdes de DISTV (criadas pela
Portaria 250) em concessdes de TV a cabo, conforme a Lei N. 8.977, sancionada
em janeiro de 1995, continua com muitas pendéncias. A Lei do Cabo estabelecia
um prazo de 3 meses para essa transformagéo, mediante solicitagao e listagem de
capital, socios e mapas de abrangéncia das arcas de cobertura. Ainda se sabe
muito pouco sobre estas questdes, especialmente pelas varias mudangas
socictarias ¢ pela ampliagio das areas cabeadas. Muitos projetos originais ndo
estio batendo com as sucessivas ampliagdes. Na capital paulista, por exemplo, ha
quatro licengas de DISTV, das quais trés sc dizem autorizadas a cabear todo o
municipio. Outro fator complicante sdo as diversas contestagdes nos processos de
audiéncias pablicas para regulamentar a Lei. Grandes grupos querem que scja
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acionaria variavel, sio a TEVECAP, Canbras TVA Cabo, Canbras Participagdes e
Canbras Communications Corp. Em julho de 1995 a Gltima empresa vendeu 51%
de seu capital para o poderoso grupo internacional Bell Canada, que entrou no
setor da TV a Cabo do Pais, participando agora de concessdes na Grande Sdo
Paulo e Baixada Santista.

Todos estdo atras do que pode se tornar o grande negoécio no Pais até a
virada do Século, pois perspectivas conservadoras indicam um potencial de 6
milhdes de assinantes dos novos canais de TV até o ano 2000. Essa projegéo
resultaria em receita anual de USS$ 2,9 bilhdes s6 com assinaturas, sem contar as
verbas publicitarias, os valores referentes & instalagio e outros servigos que
podem ser explorados. 16

A publicidade na TV por assinatura comega a ganhar espago, chegando a
25% da receita na Telecine, CNN, TNT e Cartoon. A Fox fala em veicular a
férmula 4/2/2, com 8 minutos de publicidade por hora, sendo 4 nacional, 2 para
cada operador local e 2 destinados a publicidade latino-americana. Nos EUA essa
fonte de arrecadagdo ndo representa mais que 15% da receita das Pay TVs,
restringindo-se aos canais basicos, pois o0s premiun, com programagio
considerada mais nobre, ndo costumam ter publicidade. Por se tratar da emissdo
de canais pagos pelo telespectador essas TVs, em todos os paises que adotam o
sistemna, procuram limitar a0 maximo o espago da publicidade. O mesmo deve
ocorrer no Brasil, onde a TV aberta tem limite legal de 16 minutos por hora de
programagdo ¢ a TV UHF 10 minutos. 7

A prioridade ao grande capital também faz parte da histona recente do
Pais, pois no final do governo Itamar Franco, entre o Natal ¢ o Ano Novo de
1995, foram dadas 349 permissdes para a exploragdo de determinados servigos,
por empresas privadas, beneficiando grandes grupos que queriam entrar no
mercado € pequenos empresarios que objetivavam vender aos primeiros a sua
autorizagdo. Sdo servigos de trunking (telefonia movel), radiochamada ("pager”
ou tele-mensagem) e a recente tecnologia do LMDS (Local Multipoint
Distribution System), que permite trafego de TV por assinatura, telefonia e
transmissdo de dados. Das 10 empresas autorizadas para testar o LMDS, 5 sdo
ligadas a grandes grupos: Andrade Gutierrez, Globosat, TVA, RBS e Multicanal.
O ex-presidente também langou 21 editais para radio e televisdo, que foram
anulados pelo atual ministro das comunicagdes Sérgio Motta, junto com outros
132 editais remanescentes dos governos Sarney e Collor.

O ministro Motta se declara favoravel ao cumprimento da Constitui¢do, no
que se refere a criaglo do Conselho de Comunicagdo Social, como uma agéncia
independente, nos moldes da FCC (Comissao Federal de Comunicagdo) norte-
americana. O presidente Fernando Henrique Cardoso também afirmou ser

16 Informagdes extraidas do jornal Folha de 8, Paulo, 09/04/95, C. 1, p. 16 e 18
7 Pay TV, N. 8, margo/95, p. 16,
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favoravel a medida, "no sentido de haver co-participagdo do Congresso, do
Executivo e da sociedade na politica de concessdes". O presidente disse que as
regras ja fixadas na Constituigdo para o setor devem ser implantadas, "pois
representam um avango no sentido da independéncia e do pluralismo das
comunicagdes”. Ele também ressaltou o papel educativo e cultural que deve ter a
Radiobras e a Funtevé. '* O atual governo fala ainda da implantago prioritaria
do Projeto de Educagiio a distancia, equipando as escolas pablicas com antena
parabélica, videocassete e monitores de TV,

O ministério das Comunicagdes declara que nas novas concessdes sera
priorizada a empresa que ainda ndo tiver nenhum canal ¢ que apresentar proposta
de programagio com caracteristica regional. Para Sérgio Motta a Lei 8.977, que
criou o servigo no Pais, ainda ¢ omissa em mecanismos que impec¢am claramente
a formacdo de monopélio no setor. E por esse motivo que ¢ Minicom enviou, no
final de abril, ao Congresso, um pacote de atos e¢ normas para disciplinar o
funcionamento das TVs. O ministério fala também em realizar uma espécie de
leildo com as empresas interessadas na concessdo, depois que elas passarem por
um teste de pré-qualificacdo. Hoje além de conseguir as concessdes
gratuitamente, as taxas de uso sdo pagas apenas uma vez por ano e sdo irrisorias
(160,83 Ufirs ou RS 108,83).

Outro meio de distribuigdo de TV por assinatura adotado no Brasil € o
MMDS (Microwave Multichannel Distribution System) ou Wireless Cable, ou
seja, cabos sem fio, cujos sinais sdo veiculados pelo ar e captados por antenas.
Para estabelecer normas para esse meio o ministério baixou uma portaria, de
numero 43, em fevereiro de 1994, com as normas técnicas para o MMDS.

Através dela ficou estabelecido que o operador pode gerar programagio
propria, cobrar pela assinatura ¢ comercializar cspagos publicitarios. Com essas
vantagens do sistema o ministério recebeu em menos de um ano 1700 pedidos de
concessdo, através de 140 empresas. A TVA saiu na frente e encaminhou a
maioria dos pedidos, com 189 solicitagdes. No final do ano passado, mesmo sem
a regulamentagdo da lei, a empresa ja tinha garantido 7 das 11 concessdes
existentes no Pais. 1?

A disputa do espago, através dos satélites, também ¢ uma realidade entre os
grandes grupos privados que estdo se preparando para entrar no mercado e
concorrer com a Embratel. As empresas Odebrecht, Monteiro Aranha, Bradesco,
Victori Internacional e Globopar se associaram a francesa Matra Marcont Space ¢
criaram o Class (Comunicagdes Latino-Americanas por Sistema de Satélite), com
o objetivo de langar 3 satélites privados de banda KU. Um outro consorcio €
formado pelos grupos Splide, Itamarati e o alemdo Deutsche Aerospace para ser

1% Tela Viva N. 28, agosto/94, p. 10 ¢ 11
19 Informagdes extraidas do jornal Folha de S. Paulo. 16/12/94, C. 2, p. 10.
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socio do satélite argentino Nahuel. Além da transmissdo de dados os dois
consorcios pretendem atuar no campo das TVs por assinatura. 2

O que se pode observar € que parece estarmos frente 4 uma nova realidade,
em que a tecnologia traz mais opgdes aos telespectadores e o Ministério das
Comunicagdes se empenha em aprovar leis complementares & Constituigdo, de
forma a criar normas que, inclusive, estabelegamm punigdes aos infratores. O
ditado, segundo o qual antes tarde do que nunca, também ¢ valido aqui, sem
deixarmos de considerar que a maior audiéncia e quantidade desses novos canais
estarfio em area de concessdo dos grandes grupos econdmicos.

Qutra questiio pertinente é como os canais comunitarios conseguirdo ser
viabilizados por grupos e entidades que necessitam trazer seus programas prontos.
Mas, em havendo uma lei, resta que aparecam os interessados em cobrar e ocupar
os espagos estabelecidos nos diferentes capitulos da Lei da TV a Cabo e aguardar
mais um pouco as outras regulamentagdes.

20 Tdem, ibidem, 25/03/94, C. 2, p. 8.
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3.3 - NOVOS CANAIS E PROGRAMACAO

Na grande S3io Paulo hoje ¢ possivel sintonizar os seguintes canais
nacionais: Bandeirantes, Cultura, Gazeta/CNT, Globo, Manchete, Record, SBT e,
em algumas regides, os mais recentes que operam em UHF aberto ou parabdlica,
como Jovem Pan, MTV e Rede Mulher ¢ Rede Vida.

No interior do Estado sdio 26 as emissoras regionais, afiliadas das redes
nacionais, produzindo um minimo de programagdo local. A EPTV (Empresa
Paulista de Televisio), afiliada da Rede Globo em Campinas, Ribeirdo Preto, Sdo
Carlos e Varginha (Sul de Minas) mantém sua sede em Campinas, onde produziu
alguns programas especiais que foram veiculados nacionalmente pelo Globo
Reporter. Sio eles "O Canto da Piracema”, "Rota do Sol" e "O Beija Flor", que
chegou a conquistar premiagdes na categoria Relagdo Homem/Espécie Animal, no
I8th International Wildlife Festival, dos EUA. Apesar da boa qualidade dos
documentarios, em mais de 15 anos de existéncia, operando como a afiliada mais
rentavel do interior paulista, esses trés programas representaram menos que 9
minutos por ano em cadeia nacional.

O exemplo da afiliada lider de audiéncia repete a tendéncia da "cabega de
rede”, a TV Globo, que nio abre mio de seus programas, ndo veicula produgio
independente ¢ mostra pouca vontade em investir em temas diferenciados. Nas
outras afiliadas encontramos um maior nimero de horas de programagio
produzida internamente, mas que ainda, com excegdio do noticiario local,
representa menos que 5% dos programas da rede e traz bem poucas novidades. As
produgdes praticamente se restringem a programas de calouros, misica sertaneja,
entrevista com personalidades locais e colunismo social.

Em maio de 1995 comegou a operar a mais nova TV brasileira, a
RedeVida, emissora catolica administrada pelo Inbrac (Instituto Brasileiro de
Comunicacdo Cristd). A RedeVida atinge inicialmente 30 cidades, podendo
também ser captada em todo o Pais através de antenas parabolicas. A sede da
emissora, em Sdo José do Rio Preto, teve investimentos de mais de USS 5
milhdes, dos quais US$ 1,2 milhlo veio através de antecipagdo por futuras
inser¢des comerciais, do banco Bamerindus, pertencente ao ministro da
agricultura ¢ presidente da CNT, José Eduardo Andrade Vieira. Através do
aluguel de um satélite a programagdo catolica também chegara nas 7.500
paréquias das dioceses equipadas com parabdlicas ¢ televisores.

Nio ¢ s6 a TV catdlica que tenta ocupador espagos na programacio; ha
varios anos as diferentes téndencias do altar eletronico s¢ espalham nas
frequéncias televisivas somando, na programagio de fim-de-semana das
emissoras, um total de 1.583 minutos, ou mais de 26 horas semanais. !

! Jornal do Brasil, Caderno TV, 09/07/94, p. 9.
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As mais recentes novidades na programagio, oferecendo diferentes canais,
se restringem as cidades que sintonizam sinais das TVs pagas. Entre suas
modalidades temos as operadoras de cabo, MMDS ¢ satélites, em dezenas de
cidades brasiletras.

Lanc¢ada no mercado brasileiro em 1991, a televisdo por assinatura ja tem
aproximadamente 500 mil usuérios ¢ um mercado potencial calculado em 6
milhdes de domicilios. A TVA, até o final de maio de 1995, afirmava ter 320 mil
assinantes e que sua meta era atingir 1,2 milhdo nos proximos anos. Segundo a
empresa o nimero de novas assinaturas pulou de 6 mil em janeiro do ano passado
para 23 mil no inicio dest¢ ano. A NET e a Multicanal, operadoras que tém
participagdo societaria do Grupo Globo, afirmavam chegar a mais de 200 mil
assinantes ¢ também faziam planos de romper a marca de ! milhdo de aparelhos
sintonizando seus canais.

Em pouco mais de 4 anos as TVs pagas investiram milhdes de dolares e
hoje comegam a apresentar os primeiros sinais de retorno do capital, através da
distribuigdo de mais de 30 difcrentes programagdes, como podemos ver a seguir.

Radiografia dos canais por assinatura no Brasilz

Exclusivos da NET Brasil

CANAIS O QUE OFERECE
GNT Variedades, documentarios e esportes
MULTISHOW Variedades
TELECINE Filmes

SPORTV Esportes

CANAL DE LAS ESTRELLAS Variedades

ECO Noticias

TELEHIT ’ Musica
TELENOTICIAS Noticias
TELENOVELAS Novelas

TV JOQUEI Turfe

TV TURFE Turfe

Exclusivos da TVA

ESPN Esportes

ESPN BRASIL Esportes

EURO CHANNEL Variedades

2 Folha de S. Paulo, 26/03/95, TV Folha, 26/03/93, p. 9.

108



HBO Filmes

HBO 2 Filmes

MTV LATINO Musica
SUPERSTATION (ABC, CBS ¢ NB(C) Variedades

RTP1 Variedades

CV NOTICIAS Noticias

CV ESPORTE Esportes

RAI Noticias e variedades
AMERICA 2 Noticias e variedades

Distribuidos por NET e TVA

CNN Noticias
CARTOON NETWORK Desenhos animados
DISCOVERY CHANNEL Documantérios
FOX Filmes ¢ séries
TNT Filmes, séries e esportes
TV ESPANHA Variedades

NBC Noticias
DEUTSCHE WELLE Variedades

TV 5 Cultura e variedades
TELEUNO Variedades
WORLD NET Variedades

VC TV (TV a cabo independente de Campinas)

ESPM EUA E BRASIL, CNN, TVe, DISCOVERY CHANNEL (em inglés ¢
espanhol), CARTOON NETWORK, TELE-NOTICIAS, SUPERSTATION,
WORLDNET, HBO, DEUTSCHE WELLE, TV 5 ¢ TNT.

Além dessas emissoras estrangeiras a VC TV (que tem a participagio
societiria do grupo argentino Clarin e da Internet) veicula algumas emissoras
brasileiras (BANDEIRANTES, SBT, MANCHETE, GLOBO -EPTV -, CNT,
RECORD, TVE, MTV e TV TURFE), oferece ainda a possibilidade de um canal
de seguranca para condominios e tem secu Home Channel, que deverd ser uma
revista eletronica com programaciio local sobre os acontecimentos culturais da
cidade. Esse canal apresentava apenas informagdes sobre a propria programagao
da operadora, mas prometia, para o més de maio de 1995, operar dentro da
proposta inicial e abrir outros canais para a veiculagio de produgdes
independentes que paguem pelo horario. Com 15 mil assinantes, naquele
momento, a VC TV deu inicio as transmissdes locais, com produgio
independente, através de dois programas semanais, cada um com 30 minutos de
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duragio: "Pet Studio”, sobre como cuidar de animais de estimagdo ¢ "In" espécic
de colunismo social que também cobre os eventos culturais da cidade. 3

Na cidade de Sdo Paulo as operadoras sdo: TVA (Grupo Abril e Chase
Manhattan Bank), NET S#o Paulo (Globo, RBS, United International Holding -
EUA -, e Dante Quinterno - Argentina), Multicanal (Antonio Dias Leite Neto,
Globo e GPI - grupo de investimentos do Banco Garantia) e NET SAT
(Globosat). A TVA também tem uma associagio com a Sony, Time Warner e Ole
que permitiu trazer para o Brasil a HBO, a mais antiga rede de TV por assinatura
do mercado internacional, com mais de 33 milhdes de assinantes em todo o
mundo.

As operadoras trabalham com trés sistemas para distribuigdo dos canais:
MMDS (TVA), satélite - Brasilsat em Banda C (NET SAT) e cabo (TVA, NET
SP e Multicanal). As duas Gltimas veiculam, além dos canais citados
anteriormente, as emissoras basileiras em VHF (Globo, SBT, Bandeirantes etc) e
os canais em UHF (MTV, Jovem Pan, TVE etc). No Brasil o cabo conta com 242
mil assinantes, 0 MMDS e UHF com 162 mil, a Parabolica com 68 mil, num total
- segundo levantamento da TV Folha - de 472 mil assinantes. 4

Além dessas operadoras temos outras 34 empresas independentes
veiculando suas imagens com programagio comprada das grandes distribuidoras.
Elas trabalham com um custo de instalagdo que varia entre R$ 140,00 ¢ R$
240,00 e mensalidade de aproximadamente RS 35,00.

Quase todas as operadoras garantem que ndo estio somente atras de
investidores internacionais, mas também de produtores independentes brasileiros
que queiram aceitar encomendas de programas ja formatados, co-produzirem ou
apresentarem suas idéias para novos programas. A Globosat ¢ a (nica que admite
apenas a primeira possibilidade, com a justificativa de manter o maior controle da
programagao. '

Com a nova legislagdo do cabo e a necessidade competitiva do setor de
veicular novos programas, que ndo sejam meras traducgdes dos canais estrangeiros
e que se diferenciem das redes abertas, as possibilidades de se veicular boa
parcela de produgdes independentes sdo bastante positivas. As exigéncias do
mercado, o aumento do namero de canais disponiveis e a previsdo de que nos
proximos anos 20% das moradias do Pais estejam conectadas a TV por assinatura
- 0 que representaria mais de 6 milhdes de assinantes, ou quase dois tergos do
potencial da América Latina - ddo conta de que haverd uma grande demanda por
novas produgdes.

Em toda a América Latina a TV paga tem apresentado um grande
crescimento no niamero de assinantes, com a Argentina na frente, onde sdo mais
de 1200 estagdes apenas de televisdo por cabo, alcangando 1,5 milhdo de lares.

3 Correio Papular, Caderno C, 07/05/95.p. 5.
Folha de 8. Paulo, TV Folha, 26/03/95, p. 8.
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Os n(meros que seguem mostram o crescimento dos canais pagos em ¢inco paises
da regido:

Lares com TV Participacio da TV paga Crescimento da TV paga
{cm milhdes) (em porccntagem) {cm porcentagem)
Argentina 8,2 38,0 33
Brasil 31,6 . 0,6 33
México 12,5 12,8 20
Chile 3,4 1,7 10
Venezuela 3,3 25,0 5

Tendo em vista o potencial do mercado de assinaturas a TVA plancja para
este ano o lancamento de um canal dedicado a comunidade japonesa. A
programagio teria alguns programas comprados de cmissoras estrangeiras,
telejornalismo, variedades e noticias da comunidade no Brasil. Outra proposta em
estudo na TVA é o lancamento, para este ano, do seu "Canal Exame”, com
noticiario econdmico, analise do mercado financeiro, entrevistas, dicas de esporte
¢ informatica, culinaria etc. O formato seria baseado nas revistas "Exame",
"Exame VIP" e "Exame Informatica”, as trés publicadas pela editora Abril,
controladora da TVA. Os programas terio produgio propria ¢ de produtoras
independentes, além da aquisi¢io do programa produzido pelo jornal "Wall Street
Journal”. A NET Brasil também pensa nos canais destinados a segmentos
especificos e articula a compra da programagdo de emissoras da Italia, Israel,
Japdo e paises arabes.

Depois que a educagdo se transformou em unanimidade nacional,
ocorreram varias iniciativas de operadores de TVs pagas a fim de atuarem neste
setor. A NET Londrina anunciou, no final de julho de 1995, o langamento do
primeiro "Canal Educativo Municipal”, produzido pela prefeitura local ¢ apoiado
pela operadora de cabo e por empresas paranaenses. Foram cabeadas 11 escolas
de primeiro e segundo graus, a fim de atingir 3 mil alunos das redes piblicas. A
Secretaria de Educagio do municipio pretende veicular no cabo boa parte de
programagdo propria, nas 4 horas didrias em que pretende manter programas
educativos.

A Unicamp ¢ a VC TC Cabo, de Campinas, também prometem dar inicio a
um projeto que prevé o cabeamento das escolas das redes piblicas, de primeiro ¢
segundo graus, que estejam em bairros cabeados. Pelo projeto a Unicamp se
encarregara do material pedagégico das transmissdes, primeiramente voltadas ao
aprimoramento dos professores. ¢

5 Revista Exame, 22/12/1993, p. 16,
6 Revista Pay TV, N. 12, Julho/95. p. 11
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Pelo lado do Governo o projeto "Educagdo a Distdncia" sera colocado em
pratica primeiramente através da compra de produgdes estrangeiras -
comercializadas a aproximadamente US$ 2 mil a hora -, programas ja veiculados
pelas emissoras cducativas, os realizados pela Fundagiio Roberto Marinho e
algumas poucas produgdes proprias que estio sendo viabilizadas pela TVE,
através de acordo entre a emissora, 0 MEC e a Secretaria de Comunicagio Social.
O resultado serd a criagdo da TV Escola, utilizando um dos fransponders
disponiveis da TV estatal, que ocupa dois desses espagos no satélite. 7

Programagdo voltada para assuntos locais também passa a fazer parte das
metas dos concessionarios de novas emissoras. Exemplo disso ¢ a "TV COM",
que surgiu apoiada na forte estrutura do Grupo RBS (Rede Brasii Sul) com
programagdo exclusivamente regional, voltada para os 11 municipios da Grande
Porto Alegre. Através de UHF aberto ¢ fechado, MMDS e cabo - com a NET
Porto Alegre - a emissora veicula seus programas das 17 hs as 00h40m e, no
restante do dia, 0 seu "jornal eletronico” por meio de lettering. Outro exemplo
ocorre em Belo Horizonte, através do canal 25, onde a operadora de cabo
Multivideo coloca no ar diariamente 12 horas de programagio local.

Todas as operadoras prometem ainda para 1995 o langamento de novos
canais especializados em noticias. Atualmente ja sdo varios os canais que
retransmitem, durante a programagdo, telejornais estrangeiros, além da CNN,
Telenoticias, NBC ¢ Eco que veiculam exclusivamente noticias. O plano das
operadoras ¢é ter programagdo propria em lingua portuguesa, pois 0s outros canais
apesar de veicularem noticias em espanhol, produzem suas informagdes voltadas
para a populagio norte-americana. O Telenoticias ¢ o (nico que tenta se
diferenciar dos demais, com programagio especifica para a América Latina. O
resultado tem sido positivo, pois o canal - pertencente & agéncia de noticias
Reuters, a TV norte-americana Telemundo, 4 Antena 3 espanhola ¢ a Artear
argentina - ja conta com 20 milhdes de telespectadores.

Algumas das licengas concedidas para o LMDS (Local Multipoint
Distribution Service) - entre elas Globosat, TVA -, devem comegar a operar em
breve, trazendo mais opgdes em programagdo. Quem saiu na frente foi o Grupo
Andrade Gutierrez, através da Telecom, que ja opera experimentalmente no
mercado brasileiro, no bairro do Tatuapé, na capital paulista O sistema,
desenvolvido e testado durante dois anos em Nova York, usa frequéncias
altissimas, cuja recepgdo ¢ feita em antenas de 15 X 15cm instaladas
externamente ou presas nas janelas por meio de ventosas. #

Qutra novidade que promete alterar o mercado de TVs pagas até o final
deste ano ¢ a chegada de mais uma tecnologia, resultado de acordo assinado entre
a TV Abril ¢ a Hughes Communications, para que o Brasil tenha sua DirecTV, ou

7 Revista Tela Viva, N. 38, julho/95, p. 36 ¢ 37.
Revista Tela Viva, N. 7, fev/43. p. 13,
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seja, 0 DTH (Dircct to Home) em Banda KU, que permitira o reccbimento de 72
canais (12 gerados do Brasil, 38 dos EUA ¢ 22 dedicados a filmes e eventos
esportivos por pedido - pay-per-view). Todos os dias o usuario tera em sua
televisdo um menu, com as opgdes oferccidas. Em depoimento a revista Veja o
diretor superintendente da TVA, Walter Longo, afirmou que alguns dos
programas brasileiros serdo produzidos pela empresa e outros comprados de
produtoras independentes. °

O satélite, que atendera todo o territério brasileiro, € o Galaxy HI-R, da
empresa Galaxy Latin America, em que a TVA detém 16% do capital. Participam
do consércio, além da TVA e da Hughes, o grupo venczuelano Cisneros ¢ a
mexicana Multivision.

Nos estados Unidos esse recente sistema comegou a operar no meio do ano
passado e ji conta com mais de 100 mil assinantes, recebendo 150 canais, com
som e imagem de videolaser ¢ mensalidades comparaveis com os da TV a cabo.
Além da maior qualidade e de ntmero de canais emitidos, a vantagem ¢ que as
antenas parabolicas tém por volta de 50 centimetros de didmetro e podem ser
levadas para qualquer local em que o assinante queira assistir as transmissoes.

As Organizagdes Globo também vio oferecer, a partir de 1996, o sistema
de transmissdo por satélite de banda KU, em toda a América Latina e no Canbe,
através do satélite /ntelsat 707. A operagio envolve as empresas de Roberto
Marinho com a News Corporation, de Rupert Murdoch, dono de um
conglomerado de empresas espalhadas pelo mundo. 1 O investimento custara
aproximadamente US$ 250 milhdes, para atingir 1,5 milhdio de assinantcs.

A Embratel também anunciou o aluguel de alguns transponders do mesmo
tipo no satélite Intelsat, de forma a oferecer o servigo para outros mteressados.

A alma do DTH ¢é o satélite que distribui os sinais e a briga por eles na
América Latina tem como protagonistas os satélites Galaxy IIl R, o PanAmSat 111
R e o Intelsat 707. O primeiro satélite promete sair na frente, mas para reapontar
12 transponders de banda KU para cd a Hughes, que encabega o negdceio,
depende de autorizagdo do FCC, a poderosa Comissdo Federal de Comunicagio
dos Estados Unidos.

9 Revista Veja, 15/03/95, p. 102

10 O empresario ¢ detentor de cinco jornais nortc-americanos, mais de cem publicagdes na
Austrilia, os estudios ¢ a rede Fox de tclevisdo, TVs por satélitc na Asia, Oricnte Médio ¢ [ndia,
Editoras, BSkyB - a maior empresa de televisiio por assinatura da Inglaterra ete. Murdoch foi convecado
a depor, no Comitc de Etica do Congresso noric-americano. para cxplicar porque ofcreceu USH 4, 5
milhdes a Newt Gingrich, presidente republicano na Cimara dos Deputados, com o argumento de que
cram adiantamentos editoriais pelos livros quc o deputado iria escrever. As acusagbes afirmam quc essa
tentativa de repasse de dinhciro tcria como objetivo favorccer  posighes do empresirio nas
telecomunicagdes do pais, especialimente no que sc refere ao ntmero maximo dc estagdes permitidas para
cada empresa. (informagdes extraidas do Jornal da Tarde. 12/07/95, p. 8A).
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Varios consoOrcios tentam entrar nesse caro ¢ rentavel mercado, como o
Class (Comunicagdes Latino-Americanas por Sistema de Satélite), formado por
Globopar, Monteiro Aranha, Victori, Matra, Bradesco ¢ Odebrecht. E, entre
outros, o Nahuel, formado por Deutsche Acrospace, Acrospatiale, Alenia,
Constran, Splice, Banco Itamaraty e Mercedes Benz. Os transponders, com
capacidade aproximada de 4 canais, custardo em torno de US$ 1,4 milhdo por ano
em Banda C e US$ 3 milhSes em Banda KU, V!

Paralelamente a essa grande movimentagfo ¢ frente as rapidas mudancgas
no setor, o Governo brasileiro, através da  Secretaria Nacional de
Comunicago, procura atualizar a Portaria 230, de outubro de 1991 - sobre a
politica de satélite -, desatualizada em relagdo as novas tecnologia e omissa no
que se refere ao DTH.

Se pelo menos alguns dos negdcios anunciados efetivarem seus acordos,
muito em breve o Brasil passard a contar com os mais recentes sistemas de
transmissdo de sinais codificados em operagdo, triplicando o namero de opgdes
em canais. Isso podera se transformar em opg¢do mais pluralistica de programagio
e num mercado consideravel para os produtores independentes, universidades,
entidades etc.

1 Revista Pay TV, N. 11, jun/94, p. 11.
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3.4 - HARDWARE E SOFTWARE

Digitalizagdo, compressdo de sinais, rcalidade virtual, telefonia movel,
computagio grafica, alta definigdo, MMDS, DTH, Banda KU, LMDS, e uma
série de outras siglas mostram avangos recentes na transmissdo de dados e no
processamento das imagens. A televisdo, o telefone ¢ o computador se integram
de forma que, em breve, serd dificil diferencid-los devido a fusdo de suas
aplicagdes.

Hoje ainda é possivel reconhecer as fronteiras entre estes meios que
mantém suas funcdes demarcadas. O computador ¢ o video ja se integraram ha
mais tempo, como na edigdo das imagens, e mesmo em aplicagdes caseiras como
a multimidia. Mas, no resultado da manipulagdo experimental das imagens ainda
¢ possivel reconhecer estéticas diferentes entre o video e o computador. No
primeiro prevalece o que "se caracteriza, antes de mais nada, por uma ruptura
com os canones pictoricos do Renascimento ¢ por uma retomada no espirito
demolidor das vanguardas histéricas do comego de Século, fazendo voltar sua
faria desconstrutiva sobretudo contra a figura realista que o modelo fotografico
logrou perpetuar. ....Ja a sintese numérica da imagem nos reconcilia novamente
senfo com o efeito ilusionista da figuragdo renascentista, pelo menos com seu
carater construtivo e a sua resoluta fusdio de arte e ciéneia”. !

Na realizagdo de vidcos ¢ cada fez mais imprescindivel a presenga dos
computadores. Apesar de sua crescente utilizagdo, os equipamentos disponiveis
ainda ndo apresentam operagdes de simples comando ¢ tém a necessidade de
periféricos para renderizar suas informagdes, ou scja, transformar nimeros em
imagens de video. "No universo do computador, o que nés chamamos de 'imagem’
sdo amitide apenas mafrizes matematicas, ou seja, ordens retangulares de niimeros
que podem ser transformadas de infinitas maneiras. Colocados em relagdo a um
sistema de coordenadas X, Y, Z, esses valores numéricos podem ser 'plotados’ ,
ampliados, diminuidos, invertidos, comprimidos ou dilatados... tudo através de
operagdes matematicas”. ?

Mesmo com o advento do processamento digital das imagens ainda €
necessario winchester com alguns Gigabits (conjunto de um mil megabits),
dependendo da minutagem das imagens que se queira guardar na memoria do
computador ¢ da taxa e do padriio de compressio: fatores que tem relagio direta
com a qualidade final do video. 3

1 Arlindo Machado, "Mdquina ¢ Imaginario”, Sdo Paulo, EDUSP, 1993, p. 139,

Z Arlindo Machado, "A Aric do Vidco", S3o Paulo. Brasilicnse, 1988, p. 144,

3 O quc ocorre € que a imagem sincronizada © cm movimento cxige grande quantidade deo bity
para cada firame (a unidade minima de uma imagem, que ¢ realizada em 1/30 de scgundo, com 525
linhas de varredura no padrio brasilcire). Se pensarmos cm um documentario de 45 minutos de duragio,
com taxa de compressdo de 10:1 - proxima da qualidade Betacam SP, componenie -, teremos a
necessidade de pelo menos 4 Gigabits de memoria.
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A complexidade do processo tende a ser simplificada ¢ a exigéncia de
grande capacidade de memdria deixa de ser um empecilho na expansio dos
sistemas de tratamento das imagens via computador, pois 0s custos € 0 espago
ocupado pelos winchesters tem-se reduzido constantemente. Soma-se a isso as
vantagens destes sistemas digitais no tratamento ¢ conservagio das imagens. "Na
codificagdo analégica ha uma analogia entre o valor luminoso de cada pixel (bem
como a quantidade correspondente de cletricidade) e as grandezas fisicas do
sistema representado, enquanto na codificaglio digital atribui-se um valor
numérico a cada uma dessas grandezas, de forma a permitir processa-las através
de computadores. Depois que todos os pixels que compdem cada quadro foram
convertidos em nimeros binarios definidores de seus valores de lumindncia, cor ¢
saturacdo, pode-se trabalhar sobre essa massa de dados através de operagOes
matematicas”. #

A pesquisadora Ivana Bentes traz algumas contribui¢des para se pensar na
relagio entre as imagens digitais ¢ analogicas...:"trata-sc de uma reclagdo entre
Representagdo ¢ Simulagdo onde a noglo de representagdo, 0s dados de base da
representagdo estdo sendo radicalmente alterados com as novas tecnologias que
misturam o digital e o analégico. Modificagdes que ndo tém apenas implicagdes
locais, mas refletem ¢ aceleram mudangas decisivas em trés nogdes basicas do
pensamento Ocidental: as nogdes de sujeifo, verdade ¢ tempo. Nogdes que
podemos problematizar e retomar sob um novo ponto de vista no estudo das novas
imagens, através de seus duplos transfigurados: as nogdes de perspectivismo,
simulacdo (simulacro), e simultancidade, que pdem em Xeque as nogdes de
representagéo ¢ de verdade”. °

Utilizando temas propostos por Jean-Paul Fargier, a pesquisadora coloca o
perspectivismo como o sujeito, de maneira que teriamos uma "perspectiva
numérica” nas imagens digitais, em que qualquer movimento de cimera ¢
possivel. Essa camera virtual faz com que o perspectivismo se afaste radicalmente
da percepgio natural, criando "proteses visuais” que tiram o sujeito do seu proprio
eixo. A simulacdo como a verdade, em que a possibilidade de simular
numericamente imagens, com combinagdes complexas ¢ heterogéneas, estariam
transformando propria nogdio de representagdo, logo de verdade. O simultdneo
como o tempo: "NAo estamos mais no dominio do tempo sucessivo ¢
cronoldgico, mas num tempo infinitamente complicado, a complexidade do
instante, como instante diferencial aberto ao acaso e indeterminado e capaz ao
mesmo tempo de abarcar presente, passado e futuro”. ¢

Os artificios tecnolégicos, nos quais a informatica tem papel destacado,
acarretam mutagdes ndo s6 na maneira de se trabalhar com as imagens, como
também no seu entendimento. Determinadas formas de se manipular as maquinas

idem, ibidem, pp. 160. )
Ivana Bentes, "De Bergson ao Barroco”, in Revista FORUMBHZVIDEO, N. 1, 1992, p. 37.
6 idem, ibidem, p. 40.
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implicam na criagdo das denominadas imagens de sintese, proporcionando
repertorios de obras em que as nogdes de sujeito, verdade ¢ tempo exigem e
provocam novas referéncias.

Com a simulagdo o sistema de representagdo sofre grandes mudangas, em
que as fronteiras entre o falso ¢ o verdadeiro se¢ confundem. Com a imagem
eletrénica passamos a ter a virtualidade ¢ a auto-referéncia na qual a simulagdo
rompe com os modelos de representagio.

A transformago na produgfio das imagens contemporineas ".. se deve a
mudanca radical de sistemas produtivos, ndo mais o dominio de sistemas
artesanais ou mecanicos, mas sim sistemas cletrénicos que transmutam as formas
de criagdio, geragdo, transmissdo, conservagio e percepgdo das imagens. S3o as
Novas Tecnologias de Comunicagdo (NTC). Depois das imagens de tradi¢do
pictérica, das imagens pré-fotograficas e das imagens fotoquimicas (foto e
cinema), surgem as Imagens de Terceira Geragdo, ou seja, as chamadas Imagens
de Sintese, as Imagens Numéricas ¢ as Imagens Holograficas". 7...."O meio ja ndo
¢ a mensagem, pois ja ndo existe mais meio, somente fransito de informagdes
enfre suportes, interfaces, conceitos ¢ modcelos como meras matrizes numéricas"®
..... "A relagio classica, centrada do emissor, ¢é desarticulada através da
interatividade que coloca o sujeito em relagdo dialdgica com os diversos codigos
memorizados". ?

Parafraseando Katia Maciel, que cita Paul Virilio (L'Esthétique de la
Disparition, Paris, Galilée, 1980): "P.V. define 0 nosso tempo como o da Era
Paradoxal. Ap6s a Era da Logica Formal da imagem ligada & pintura, a gravura, e
a arquitetura, no século XVIIL, ¢ a Era da Logica Dialética, da fotografia ¢ do
cinematdgrafo, no século XIX, a Fra Paradoxal da imagem se inicia com a
videografia, a holografia e a infografia. A primeira aparece, segundo Virilio,
associada a representagio de realidade, a segunda a representag@o de atualidade ¢
a terceira ao fim da representagdo na virtualidade. Na Era Paradoxal a imagem
atinge a alta definigdio, nfio apenas como resolugio técnica, mas sobretudo como
substitui¢do do real. A imagem define o real, portanto o absorve e elimina”. 0

Assim, partindo destas definicdes, estamos na "Era Paradoxal” pa qual a
formatacdo e animagdo das imagens é acompanhada de processos considerados de
terceira geragio, em que as imagens... "de primeira geragdo sdo representadas
pela produgdo dirctamente ligada & expressio da mdo humana; as de segunda
peragdo as técnicas indiciais de registro, ¢ as de terceira geragdo, aos icones
conseguidos através de sistemas inteligentes de produgdo e informagdo™. 1!

7 Julio Plaza, "As lmagens dc Terccira Geragiio, Tecno-Poéticas”, in Imagem Maquina, Rio de

Janeiro, Editora 34, 1993, p. 72.

8 idem, ibidem, p. 75.

@ idem, ibidem, p. 81,

10 Katia Magcicl, "A Ultima Imagem”, in fmagem Miquina, Rio de Janciro, Editora 34, 1993,
253,

1 Paulo Laurentiz, " A Holarquia do Pensamento Artistico”. Campinas, Editora Unicamp, 1991,
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Com o advento dos moduladores ¢ demoduladores o trafego de dados via
computadores abriu um novo caminho nas comunicagdes entre usuarios. Sao
leigos ou especialistas que querem apenas trocar impressdes ou obter informagdes
especificas e, mais recentemente, participar de processos conjuntos de criagdo,
tendo a informatica e seus manipuladores como participantes dos processos
criativos.

Com as redes telematicas o que o artista "visa a cxprimir em suas agdes ¢
uma outra relagdo com o mundo: tornar visivel o invisivel, através ¢ com o
"outro"; para descobrir ¢ inventar novas formas de regulagdo com o seu meio,
onde o funcionamento complexo coloca o individuo contemporéneo numa posi¢do
inédita...Do ponto de vista artistico as redes contém duplamente as pessoas como
um de seus elementos ativos: enquanto individuo, "mestre temporario” da situagdo
e enquanto co-autor num sistema participativo com certos graus de liberdade e de
possibilidades. 2 ’

Usuarios de computadores com média configuragdo necessitam apenas de
placa fax/modem e da assinatura de alguma BBS (Bulletin Board System) para se
interligarem com qualquer outro usuario concctado ao sistema. Ja ¢ bastante
comurn no Primeire Mundo esse tipo de usuario que contribuiu para a expansao
de redes como a Internet. Esta rede mundial surgiu em 1969, como Arpanet, com
a finalidade de atender as necessidades militares do Departamento de Defesa dos
Estados Unidos. O objetivo era criar redes de comunicagdo que pudessem
sobreviver a uma destruigdio parcial, em caso de guerra nuclear. Hoje a Internet
tem 3,8 milhdes de servidores interconectados e mais de 30 milhdes de usuarios,
em uma vasta estrutura de informagdes com cspago ilimitado. Esses niuneros
mostram que Marshall McLuhan ndo estava errado quando, ha 30 anos, suscitou
controvérsia quando disse que os avangos da comunicagdes iriam transformar o
mundo em uma "aldeia global". 3 '

Através das redes telemdticas os usuarios tém acesso & uma série de
servigos que tendem a se diversificar ainda mais através dos sinais digitais que
atravessam continentes em linhas de transmissdo por fibras oticas.

Da mesma forma que nas tecnologias anteriores, o debate entre
apocalipticos ¢ integrados ocupa a ccna da revolugdo telemdtica. Nas
confronta¢des "dois campos opostos se estruturam : de um lado estdo aqueles que
professam um pensamento utépico visualizando uma redengéo do homem através
da técnica e, de outro, aqueles que assumem uma atitude cética, professando um
pensamento despético, consequente a ideologia de Aldous Huxley e George

p. 112,

12 Gilberto Prado. "As Redes Artistico Telemalticas”. trabatho apresentado no Corupos, Unicaimp,
1994. p. 3¢ 4.

13 Informacgdes extraidas de World Media, encarte do jornal Folha de 5. Paulo, 13/04/95, p.

19,
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Orwell no qual a tecnologia aparece como um instrumento de dominio e
subjugagdo do homem". ' Citando Roman Gubern, o autor ressalva o risco tanto
da tentagdo em se cair na tecnolatria como na tecnofobia. Os primeiros
consideram que o barateamento dos equipamentos podera fazer com que novos
usuarios exercitem a aprendizagem cm grupos de trabalho 4 distdncia; enquanto
os criticos da telematica denunciam a multiplicagdo dos sistemas como
responsaveis pelo empobrecimento da comunicagio entre individuos e grupos.

O que se pode apreender € que, através das redes telematicas, esta havendo
uma inédita abertura, ndo s6 por propiciar 0 acesso a um grande volume de
informagdes diversificadas, como pelo fato de quc o crescimento da redes, em
escolas e instituicdes, tem ampliado esse acesso até mesmo para aqueles que néo
tém um computador. Outro fato positivo ¢ que as novas tecnologias em
implantagdo primam pela interatividade e o intercambio entre pessoas.

Os sistemas digitais também tém contribuindo com o trafego das imagens
da televisdo. No sistema analégico um canal de TV toma metade de um
transponder (a unidade de recepgdo-transmissdo dos satélites). Ao ser digitalizado
passam a ser 12 canais compartilhando o mesmo espago no transponder,
barateando a transmissdo por satélite e aumentando a sua capacidade. A
possibilidade de multiplicagdo dos canais contribui para tomar realidade a 7V on-
demand, ja que o telespectador podera ver um filme sempre no seu inicio,
praticamente no momento em que quiser pois, com as centenas de canais
disponiveis, ¢ possivel exibi-lo diversas vezes, em intervalos de apenas alguns
segundos.

Na transmissdo terrestre a fibra 6tica passou a ser largamente utilizada ¢ o
atraso na chegada da TV a cabo no Brasil acabou sendo uma vantagem nesse
sentido, pois grande parte das redes ja foi montada com esses cabos oticos que
facilitam o trafego dos sinais digitais ¢ a interatividade,

A compressio digital do video ajuda a tornar realidade varias outras formas
de distribuicio dos sinais. A televisdo de alta definicdo € mais uma das
tecnologias beneficiadas, pois como ocupa muito mais espago que 0s sinais de TV
convencionais, necessita de uma banda passante mais larga para suportar a maior
defini¢do das imagens, que na recepgdio da HDTV passa a ter campo visual de
proporgdo 16 X 9. Atualmente dois sistemas tentam se impor como padrdo
internacional: o japonés, desenvolvido pela rede estatal NHK, com 1.125 linhas
horizontais ¢ 60 campos por segundo e o Fureka, sistema europeu, com 1.250
linhas ¢ 50 campos. ®

Hoje, com excegdo de algumas transmisdes experimentais, os sinais de TV
e radio, bem como a proposta de TV de alta defini¢do dos japoneses sdo
analogicos. Ja os bits digitais, padronizados em cédigos de zeros e uns, fazem

14 Artur Matuck, "O Potencial Dialégico da TV", tese doutorado, ECA/USP, 1989, p. 251.
i5 Arlindo Machado, "Q Dialogo entre Cinema ¢ Video". in Revista USP, N. 19, set/out/nov/93,
p. 134,
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parte da tecnologia dos microprocessadores, compact disc, TV de alta defini¢do
proposta pelos norte-americanos e nas modernas centrais telefonica digitais.

Os sistemas digitais em funcionamento ainda tiram pouco proveito das suas
possibilidades, baseando-se quase que exclusivamente no sistema de compras ¢
operagdes bancarias pela TV, programas com joguinhos € eventos esportivos
interativos. Mas, o scu rapido desenvolvimento supde que em breve tenhamos
programas educativos e uma ampla gama de servigos "on line".

O MMDS (Microwave Multichannel Distribution System) € outro sistema
recente de distribui¢io de sinais que esta sendo empregado no Brasil. Para o
assinante o sistema hoje é comumente mais caro que o cabo ¢ mais barato que 0
satélite. Ao mesmo tempo, ele pode oferecer mais canais que a pay TV em UHF,
mas perde para o cabo, que pode trafegar com mais sinais. A sua grande
vantagem ¢ poder atender areas com baixa densidade de assinantes em potencial,
tarefa que seria muito cara € pouco rentavel para os operadores de cabo. Qutro
ponto para o sistema, €m relagdo ao cabo, ¢ o menor investimento em sua
montagem, que permite aos sinais afingirem um raio aproximado de 35
quilometros, operando com 16 a 31 canais. A intcratividade também se torna
realidade no desenvolvimento do MMDS que no exterior ja pode proporcionar o
retorno de sinais. Com a compressdo digital, ja em teste no mercado americano, 0
sistema sera capaz de transmitir centenas de canais.

O MMDS surgiu ha 12 anos nos Estados Unidos, utilizando frequéncias de
microondas, proximas dos sinais de satélite, porém transmitidos do solo para que
os sinais sejam captados por antenas de pequeno didmetro. Hoje os EUA tém
perto de 2 milhdes de assinantes do sistema, que também estd presente em 42
paises.

Para nio ficar de fora do desenvolvimento destas transmissdes a Embratel
tenta fechar acordo para ter um satelite que possa oferecer o servigo de
transmissdo de TV para pequenas parabolicas. Até agora a empresa tem em orbita
os satélites Brasilsat Al e A2 e terd o Brasilsat Bl ¢ B2 que irfo substituir 0s
anteriores, mas que também nao foram projetados com essa finalidade.

Com o mesmo objetivo grupos empresariais ¢stdo na disputa por satélites
DBS (Direct Broadcast Satellites) que podem ofcrecer um servigo recente nos
fistados Unidos, o DTH (Direct To Home), ou seja, fransmissao direta de dezenas
de canais de TV para pequenas antenas parabdlicas instaladas em residéncias. Os
satélites e suas posicdes orbitais estdo sendo disputados em pelo menos seis
iniciativas: Embratel, Hughes Comnunications, PanAmSat, NahuelSAT, Class ¢
Localsat, os dois ultimos com a participagao de empresas privadas brasileiras.
Hoje no Brasil o DTH, de banda C, se limita ao mercado aberto pela NET e TVA
nos 2 milhdes de parabélicas existentes no Pais. Com os novos satélites, que
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também operam em banda KU, de alta poténcia, sera possivel emitir com imagem
digital comprimida, multiplicando as opgdes de canats e servigos. 1

O Brasil fambém tenta recuperar 0 atraso em scus sistemas de transmissdo
de dados, ja que hoje so interliga por fibra otica Sdo Paulo/Rio e Sdo
Paulo/Campinas. O governo prevé que até 1996 tera todas as capitais litoranecas
conectadas e ligadas a rede internacional de comunicagdo ofica. A falta de
investimento do setor publico fez com que especialmente a telefonia crescesse em
escala bem menor que a demanda por novas ligagdes € que 0 congestionamento
das linhas chegasse a 30% em algumas regides. As possiveis alteragbes na
Constitui¢do, que implicardo na abertura do setor ao capital privado, devem trazer
a renovaglio tecnoldgica € novas centrais digitais que facilitem a integragdo do
telefone com 0s outros meios.

A criagio de novos sistemas de transmissio de sinais ocorre em ritmo
acelerado, de maneira que os analistas acreditam que mesmo algumas novidades
podem ser passageiras. Entre estes ©asos teriamos o CD-ROM (Compact Disk
Read Only Memory), hoje bastante difundido no meio universitario brasileiro.
Para alguns cle serd o papiro do Terceiro Milénio, para outros uma tecnologia
apenas passageira, com a multimidia se configurando através da TV inteligente
que permitira 0 acesso aos bancos de CD-ROM instalados no computador central
das redes telematicas.

O CD-ROM s6 se tornou realidade com 0 desenvolvimento dos chips, ja
que a imagem na tela consome centenas de megabyts de memoria. Na multimidia
o compact disk contém informagoes que s6 caberiam em aproximadamente mil
disquetes convencionais, com a vantagem de unir a agilidade das imagens em
movimento do video e a capacidade de interagdo dos micro computadores. Os
micros caminham para ser exclusivamente multimidia. de forma a ndo sair mais
de fabrica sem um "kit" (drive de leitura, placas ctc) ja instalado.

Estudos mostram que a tecnologia digital interativa serd a préxima onda
transformadora da economia global. A possibilidade de implantar uma via de mio
dupla na midia de massa, transformando receptores passivos em verdadeiras
estagdes digitais, vem unindo corporagdes que nao se imaginava possivel. A Time
Warner se une a2 AT&T e Silicon Graphics; Motorola com Scientific-Atlanta e
Kaleida (joint venture entre Apple ¢ IBM); aliangas entre Intel, Microsoft e
General Instrument; TCI (a maior operadora de cabo do mundo) ¢ Bell Atlantic
entre outras, sido noticias que mostram O potencial de crescimento da
interatividade ¢ que a TV inteligente, ou telecomputador, estd prestes a entrar na
linha de montagem. 7

As empresas procuram se integrar a um dos assuntos que ganha destaque
aa atualidade: a denominada superhighway, a super rodovia da informagdo que

16 Revista Tela Viva, janeiro de 1995, p. 26.
17 Revista Exame, dezembro de 1993, p. 68.

121



tera como pavimento 08 cabos de fibra ética, por onde vao trafegar os dados
provenientes da unido das telecomunicagdes com a informatica. Por ela vdo correr
sinais que hoje trafegam por pistas separadas, em CONVersas telefonicas, imagens
de TV, informagdes de computador etc. Nos EUA, até o ano 2000, todas as
escolas, bibliotecas e clinicas meédicas estardo interligadas com 0 servigos de
video ¢ dados.

As vias de mio dupla se por um lado ampliam o acesso as redes, por outro
trazem o risco da bisbilhotagem eletronica a ponto de os EUA, através do FBI, ja
prepararem © Seu superespido para combater os "crimes cibernéticos”. As
autoridades pretendem introduzir chips especiais em todos os novos telefones e
computadores, para que sejam mais faceis de se vigiar. O assunto tem merecido 0
repudio dos usuarios, ja que uma das grandes vantagens dos sistemas ¢ a sua
liberdade de acesso e interagdo.

No mesmo pais, em Cambridge, o Instituto de Tecnologia de
Massachusetts (MIT) recebe grandes verbas através do scu Media Lab, onde se
pesquisam 0s SUCESSOTes da televisio e do computador. La também funciona o
New in the Future (NiF), reunindo 21 empresas de midia € tecnologia de oito
paises, para pesquisar o futuro dos meios de comunicagdo € COmMO as empresas
devem se reestruturar para transmitir noticias, dados ¢ servigos frente ao
desenvolvimento de novos informativos.

Nestes centros de pesquisa ¢ em varias outras empresas o "home office” ja
¢ adotado em larga escala, no qual alguns dos funcionarios trabalham
exclusivamente em suas casas. Essa pratica diminui o €spago necessario para a
atuacio da empresa ¢ permite que 0 funcionario fique mais tempo com a familia.
O resultado tem agradado aos dois lados ¢ aumentado a produtividade.

Especialmente nos paises do Primeiro Mundo prolifera entre 0s mais
jovens o alto conhecimento da eletronica "high tech". A idolatria da
interatividade, do silicio e da fibra dtica acompanham um glossario de termos
advindos desse novo ambiente maquinico. A revista Time, de janeiro de 1993,
definiu a nova contracultura como "cyberpunk”. Eles tém vérios equipamentos de
video e monitores espathados pela casa ¢ uma verdadeira arma, com o dominio
técnico dos potentes computadores; 0 que ¢ traduz na capacidade de penetrar e
trafegar por programas secretos. Fsses sdo os "hackers", que invadem os sistemas
das empresas ¢ do Estado americano. Para a transgressdo cibernética a revista
Mondo 2000 e os livros Neuromancer, de Willian Gibson, ¢ Piratas de Dados, de
Bruce Sterling, sdo as publicagdes de cabeceira. O "cowboy do ciberespago” tem
até nas drogas, quando consumidas, a busca da modernidade nas denominadas
"smart drugs”, que s30 consumidas nas "raves”, as festas embaladas pelo som de
"house music”, com demonstragdo de laser, realidade virtual ¢ teldes exibindo
video animagoes.
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Estima-s¢ que um milhdo de jovens japoneses se isolem dentro de seus
quartos diante da televisdo, dos videogames e da parafernalia eletronica. Eo
fendmeno social dos "otakus”, comportamento parasitario dos que se dedicam a
fazer apenas 0 que gostam e a s¢ mantercm sustentados pelos pais.

Comportamentos de uma nova cultura das infovias, modismos, estéticas em
mutagio, possibilidades potencializadas, transformag0es no pensar e no relacionar
sio resultantes desse quadro de mudangas. Fazer dele um instrumento de
efetivo aprimoramento de uma nova ética ¢ da distribuigdo democratica do
conhecimento ¢ a tarefa esperada nessa nova ¢ cada vez mais estreita relagfio dos
homems com suas maquinas.
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CAPITULO 4

A EXPERIENCIA ESTRANGEIRA



4.1-0S EUA EA TV PARA TODOS

Nos Estados Unidos encontramos os exemplos mais adequados da
utilizacfio dos meios eletrénicos de comunicagio em beneficio da pluralidade. Sdo
décadas de bom aproveitamento tecnologico acompanhado da formulago de leis
que colocam na tela centenas de opgdes. A consciéncia de que essas questdes tém
intima relagdo contribuiu para fazer da televisdo norte-americana ndo sé um
sucesso mundial como também um veiculo respcitado junto ao seu proprio
publico.

Os primeiros sistemas de TV a cabo comegaram a operar quase
simultaneamente, em 1950, servindo a duas pequenas comunidades da
Pennsylvania. O objetivo era melhorar os sinais recebidos que chegavam com
dificuldades devido is montanhas da regido. Em principio os objetivos eram bem
diferentes dos dias de hoje, pois o que "os consumidores compravam ainda ndo
era programagio, mas qualidade de imagem". ! As TVs a cabo néo necessitam de
licenga da FCC (Federal Communications Commission), e sim da permissio das
autoridades locais das cidades em que operam.

Com o passar dos anos novos sistemas foram desenvolvidos ¢ agregados as
transmissdes, em um grande salto tecnologico ¢ multiplicagdo das emissoras, que
colocaram o pais como ¢ mais adiantado do setor. O TDC (The Discovery
Channel), lancado em 1985, saltou em um ano de 156 mil para 7 milhdes de
assinantes ¢ hoje se mostra um sucesso no mercado mundial de TV. Transmitindo
exclusivamente documentarios, o TDC cobre cerca de 60 paises, nos scis
continentes. A emissora veicula aproximadamente 34 diferentes videos por dia,
nas suas 24 horas diarias de transmissdo. Menos de 20% dos documentarios sdo
comprados de produtoras norte-americanas, sendo o restante produzido nos outros
paises cobertos pelo sinal. 2 O Discovery Channel chega hoje a 62 milhdes de
residéncias nos EUA, o que The garante a posi¢iio de quarta maior operadora
americana de cabo e o maior comprador de documentarios do mundo. Esses
nimeros mostram que a prograinagio, ao primar pela qualidade dos conteados,
pode ter excelente aceitagdo e resultados financeiros, ¢ ajudar na ampliagdo dos
horizontes politicos, na medida em que contribui para tornar o americano um
cidadio do mundo.

Com residéncias que chegam a receber mais de 500 canais pelo mesmo
sistema de transmissio, transformando o televisor num imenso menu de maltiplas
escolhas, os Estados Unidos deixam qualquer aficcionado pelas imagens de olhos
arregalados. Mesmo com a forte concorréncia, o lucro operacional das emissoras
foi responsavel pela decolagem de grupos que hoje sdo poderosos nas

i Nelson Hoineff, "TV em Expansdo”, Rio de Janeiro. Record, 1991, p. 36.
2 Folha de S. Paulo, 13/03/95,C. 5, p. 9.
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comunicagdes norte-americanas. Isso ocorreu devido a grande penetragio das TVs
pagas, de forma a que receita proveniente da publicidade ndo ocupa sendo um
terceiro lugar entre os mecanismos de financiamento da TV a cabo no pais.

Os produtores independentes ndo encontram dificuldades na veiculagdo de
seus videos, pois além das emissoras serem proibidas de produzir toda a sua
programagdo, o custo do horario € pequeno. Assim, os produtores recebem muitas
encomendas, levam seus trabalhos prontos para negociar a veiculagdo ou alugam
algum dos horérios. Segundo o duretor de programas Nelson Hoineff, "em
sistemas de cabos nova-iorquinos era possivel, em meados de 1991, comprar 30
minutos de espago por nada mais que 80 délares”.

No pais diversas minorias tém o seu canal, ou pelo menos sua
programagdo. Mesmo os cegos contam com um canal exclusivo na televisdo a
cabo, o Narrative Television Network, com base em Tulsa, Oklahoma. A
programagdo ¢ quase exclusivamente de filmes classicos, realizados entre as
décadas de 30 e 60. Entre os didlogos dos filmes ¢ introduzida uma narragio para
descrever o ambiente, paisagens, roupas, caracteristicas fisicas etc. Em 3 anos no
ar o canal ja tinha cerca de 300 mil assinantes ¢ uma boa procura de pessoas com
visdo normal que se interessavam por classicos mostrados de uma maneira
diferenciada. 4

Como ha gosto para tudo ¢, no que se refere aos meios eletrénicos de
comunicagdo 14 isso ¢ respeitado, a Curt 7'V (TV tribunal) também faz grande
sucesso como emissora a cabo, alcangando 350 mil espectadores por dia, com
transmissdo ac vivo e na integra dos principais julgamentos do pais. Em outubro
de 1993 ela chegou a bater as conhecidas MTV e CNN, com 0,8% da audiéncia,
contra 0,6% e 0,7% respectivamente. °

Nos Estados Umdos, mais que qualquer outro pais do mundo, a TV
comunitaria ¢ outra forma encontrada para atingir audiéncias diferenciadas e
efetivamente democratizar o acesso aos seus canais. "Desde o inicio dos anos 70 a
televisdo comunitaria teve um desenvolvimento relativamente importante nos
Estados Unidos. Este crescimento foi favorecido por uma decisio da Comissio
Federal de Comunicagdo (FCC) que impds a todos os empresarios de redes de
cabo, com mais que 3,5 mil assinantes, a obrigatoriedade de criar trés canais: um
local, outro educativo ¢ outro de acesso piblico. Este Gltimo com a obrigagio de
proporcionar gratuitamente pelo menos 5 minutos do tempo de produgio e
emissdo por semana a todos os grupos que desejarem difundir mensagens ndo
comerciais”, ¢

3 op. cil. pp. 59.

4 Folha dc S. Paulo, 18/02/93, C.4, p. 4.

5 Folha de S. Paulo, TV Folha, 06/02/94_p. 4.

6 Lina Trudel, "Telovision Alternativa: del Mito a la Realidad”, in Pequends Pantallas para la

Democracia, ed. Pedro Goicochea, Vidéazimud v Vidéo Tiers Monde, Lima, 1991,
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Dezenas desses canais de acesso publico se espalharam pelo pais,
sobrevivendo através de fundos publicos e conseguindo equipamentos e estidio
de gravag¢ao gratuitamente, do proprio permissiondrio da emissora.

O Cable Act, de 1992, impde que os operadores de cabo americanos
tenham que veicular pelo menos 15% de sua programagdo através de produtores
externos. Como resultado alguns realizadores se uniram com as emissoras para
realizar o "arrendamento do acesso as emissoras”. Segundo os analistas as
vantagens sio boas, pois o custo aproximado de 30 minutos em uma rede que
atinge 1 milhdo de lares é de apenas US$ 650,00 ¢ eles podem inserir comerciais
e ficar com o valor do total arrecadado. 7

A TV comunitaria Paper Tiger - que realiza produgdes que desmistificam a
relacdo da televisdo com o seu publico - criou em 1986 a Deep Dish TV (prato
fundo c¢m alusfio as pequenas parabdlicas) o primeiro canal de acesso pablico a
veicular seus programas via satchite. Hoje sdo mais de 250 operadores de cabos
que captam o sinal em parabolica e redistribuem aos seus assinantes em todo o
pais. A emissora teve como um de seus destaques a série sobre a Guerra do Golfo
(Gulf Crises TV Project) que, segundo Dee Dee Halleck, um dos integrantes da
TV, "“foi uma das (nicas dissonantes na midia estadunidense”. Uma pesquisa feita
em Chicago mostrou que 70% dos entrevistados assistiam TVs de acesso publico
pelo menos uma vez por semana ¢ 92% delas afimmaram que as TVs de acesso
publico sdo muito importantes. 8

Atuando desde 1981, na cidade de Nova York, a Paper Tiger marcou
presenga pelo estilo comico e critico de fazer televisdo, que acabou se
consolidando como marca registrada e contribui para que seus programas fossem
veiculados em outras TVs de acesso publico.

A DCTV (Downtown Community Television) ¢ uma das mais importante
TVs comunitarias dos Estados Unidos. Criada em 1972, em Nova York, seu inicio
foi com a realizagdo de programas de ruas para pequenas comunidades dos
bairros periféricos da metrépole. Hoje tem sede em Chinatown e além de realizar
seus proprios programas, fornece suporte técnico e treinamento para produtores
independentes e grupos organizados da comunidade que queiram veicular suas
mensagens.

A PBS (Public Broadcasting System), também da cidade de Nova York, ¢
outra TV comunitaria que faz sucesso nos EUA. Ela sobrevive pela arrecadagio
de assinaturas, fundos municipais ¢ federais ¢ de outras contribuigdes individuais.
Tem também uma distribuigdo internacional para canais de livre acesso, museus,
escolas e grupos comunitarios. A PBS praticamente ndo produz programagio

Revista The Independent, EUA, abril/ 1994, p. 7.
Revista ABVP, Associagiio Brasileira do Video Popular. N, 26, sct/out/nov/1994, p. 7.
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propria. Trabalha, sobretudo, em sistema de distribuig¢do ¢ produgdo cooperada.
Seus fundos provéem de subsidios do governo, contribuigdes empresariais e
voluntarias do piblico. A TV teve um grande crescimento de audiéncia nos
filtimos anos e constantemente recebe elogios da comunidade.

Entre outros exemplos bem sucedidos temos a 7V Dinner, emissora de
acesso puiblico da cidade de Rochester que, como varias outras, mantém intimas
relagdes de trabalho com as produtoras independentes, oferece equipamentos e
treinamento para que a comunidade possa realizar seus programas. ?

O acesso piiblico e a liberdade total de expressdio estiio previstas na
legislagdo norte-americana. Leis complementares asseguram o cumprimento das
normas ¢ estabelece o acesso ndo sO a esses canais como a viabilizagdo das
produgdes. E se alguém ndo quiser ir por esse caminho existe, entre outras
possibilidades de acesso, a locagdo dos transponders de satélites domésticos que
sio relativamente baratos {em torno de US$ 250 a 800 a hora). Essa modalidade
de veiculagdo leva os sinais até outras operadoras que podem captar a
programagdo e distribuir para sua localidade, multiplicando a audiéncia do
programa que se queira exibir, 10

Hoje sdo mais de 2 mil cidades americanas recebendo canais de acesso
publico. Em grande parte dessas locais, as reunides do conseltho municipal
(educagio, finangas, saide etc) sdo transmitidas pelos canais pablicos, divulgando
as decisdes e tornando mais transparentes as a¢des politicas. Essas transmissoes ja
ajudaram na eleigéio de liderangas comunitarias para a camara dos deputados ou
outros cargos de influéncia.

Outra modalidade bastante difundida no pais ¢ a da LPTV (Low Power
Television) que atende aos interesses das pequenas localidades. Sdo canais UHF
abertos transmitindo, em baixa poténcia, programacio essencialmente
comunitaria.

Existem 351 estagdes de televisio publica nos Estados Unidos, sendo que
algumas sdo repetidoras. Aproximadamente USS$ 1,2 bilhdes foi a verba que o
governo gastou com a TV piblica em 1992, sendo que 75% dos fundos foram
destinados para cobrir os custos dos operadores das estagoes. !

A Independent Television Programming Service (ITPS), constituida em
1990, distribui os fundos através de critérios estabelecidos na legislagdo. Apos
esforcos dos produtores independentes, cles conseguiram aprovar no Congresso
Americano um fundo de US$ 20 milhdes que, durante trés anos, ajudou a PBS na
melhoria de sua programagio e na compra de videos independentes.

Em 1993, a ITVS selecionou 32 novas produgdes para o recebimento de
fundos de patrocinio com base no Open Call. Foram USS 2,5 milhdes de

9 Catalogo FORUMBHZVIDEQ, Belo Horizontc, 1993, p. 42 ¢ 43,

10 Martin Lucas e Martha Waliner, "Resistance by Satcllite” in Channels of Resistance. Global
Television and Local Empowerment, Ed. Tony Dowmunt. BFI ¢ Channel Four, London, 1993, p. 179,
it Revista The Independent. EUAL p. 23.
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orgamento para a producdo de videos independentes, distribuicdo e apoio a
entidades. Atualmente os conservadores do Congresso querem barrar essas ajudas
da ITVS, afirmando que elas ndo trazem beneficios culturais.

Com as centenas de tipos de TVs a audiéneia ¢ bastante pulverizada e
praticamente ndo existe emissora lider entre os diferentes sistemas de transmissao.
O FCC afirma que ha no pais 841 canais em UHF e 682 em VHF, fora as
centenas de operadoras de cabos. Isso faz com que os diretores das emissoras
pablicas fiquem muito satisfeitos se um programa consegue 5% da audiéncia. A
lei determina que uma empresa de televiso ndo pode ter mais que 25% da
audiéncia total e proibe o proprietario de um jornal de ter estagdes de radio ou TV
na mesma cidade.

L4 também existem as estagdes afiliadas que, diferente das brasileiras,
podem colocar no ar grande porcentagem de programagdo propria e vender todo o
espago comercial do que ¢ exibido localmente. Em relagdo ao modelo brasileiro
gssa ¢ uma grande desvantagem financeira para as redes nacionais. Mas, nos
EUA, o raciocinio ¢ diferente, pois a emissora nio tem relagdes politicas nem
societarias com as TVs locais’e precisa do comprometimento dessas afiliadas e do
maior niimero delas para garantir horarios de exibigdo da programagdo nacional,
de forma a justificar o custo de seus comerciais veiculados em rede. Dessa forma,
a ABC tem 225 afiliadas, a NBC 214, a CBS mais de 200 e a Fox surge com
grande animo ja tendo conquistado 160 afihadas. 2

As afihadas sempre reclamaram, mas cumpriram a determinagdo de
veicular certos programas da rede. Por outro lado expandiram sua cobertura dos
assuntos locais, deixando preocupados os dirigentes das redes. Depois de anos
desse processo de fortalecimento das noticias locais prevaleceu no pais o conceito
de TV como servigo para a comunidade. Com isso as redes diminuiram as
pressdes, pois perceberam que quanto mais forte a emissora local, mais segura ¢ a
fidelidade do publico e a garantia de continuidade da boa audiéncia dos seus
programas.

Além dos incentivos, das leis que garantem o aceso publico e da boa
participagdo da produgdo independente na programagdo, em muitas cidades do
pais funcionam instituicdes denominadas Midia Arts Centers. Elas permitem o
acesso aos equipamentos de video e até a subsidios para a produgfo independente.
Soma-se a isso, a grande quantidade de museus e entidades de apoio, divulgacio ¢
distribui¢fo das produgdes.

O Video Data Bank é lider na distributgdio americana de videos de artistas
contemporineos. E uma organizagdo sem fins lucrativos dedicada a promover e
preservar a videoarte alternativa e independente.

O Contemporary Art Television IFund (ou Fundo CAT) foi criado em 1986
quando deu inicio ao seu projeto através de um acordo com a WGBH - a estaglo

12 Revista Imprensa, $do Paulo, jnho de 1994, p. 54.
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de TV piblica de Boston - e o Institute of Contemporary Art - 0 mais importante
instituicdo da Nova Inglaterra. Os objetivos sdo os de facilitar a produgdo e
distribuicdo de videos de artistas ¢ criar um modelo experimental de cooperagao
entre um museu em um canal puablico de televisdo. De 1989 a 1990 o CAT
produziu ou co-produziu 17 videos ¢ ajudou na divulgagio de centenas de outros
trabalhos.

Nos EUA existemn varias organizagdes que representam ¢ tentam assegurar
os dircitos das emissoras e produtoras independentes: Alianga Nacional de Midia
Arte e Cultura (NAMAC), Associagdo de Video e Filme Independente (AIVF),
Alianca dos Distribuidores Independentes de Midia (IMDA), Alianga para a
Midia Comunitaria e Companhia Nacional para a Livre Expressdo (NCFE). 13

O centro cultural nova-iorquino 7The Kitchen foi criado em 1971 pelos
videomakers Stenia € Woody Valuska, com o objetivo de reunir e catalogar os
trabalhos em video produzidos na cidade. Hoje o centro abriga também outras
manifestagdes culturais, dando apoio financeiro, divulgando os trabalhos e
ampliando o circuito exibidor.

O Museu de Arte de Long Beach, na Califérnia, tem projetos como o Open
Channels ¢ o Video Access Program, que incentivam a produgdo de videos e
interagem com as TVs a cabo, estimulando a experimenta¢do através de bolsas
concedidas anualmente a artistas, produtores independentes e organizagdes sem
fins lucrativos. O museu tem a maior colegdo de videos do mundo, com mais de
35 mil titulos.

Além destas institui¢des tradicionalmente ligadas a experimentagdo com as
imagens, temos outras entidades de apoio a cultura que também destinam verbas
para o desenvolvimento de projetos em video. Sdo exemplos dessa atuagdo as
Fundagdes MacArthur, Ford, Rockefeller etc.

A importincia que tem no pais a relagdo entre televisio ¢ educaclo a
distancia, pode ser sinteticamente abordada através de um exemplo: Ha 10 anos se
comegava a estudar nos EUA uma universidade que usasse a TV como meio
principal de formagdo de engenheiros. Em 1984 foi fundada a NTU (National
Technological University), com a participagio de 6 universidades ¢ 14 empresas
americanas do sector eletrdnico. Foram distribuidos 2 canais de televisdo por
satélite. Cinco anos depois os canais ja eram 4, as sociedades coligadas eram 215
e as universidades 36.

Em 1991 se comegou a estudar a conversdo do sinal analoégico para o
digital, um ano depois a mudanga foi implantada, permitindo a transmissdo de
mais canais sobre um mesmo transponder. A NTU se assoctou a 42 das mais
importantes universidades americanas de costa a costa e 385 sociedades, entre as
quais IBM, Kodak, AT & T, Digital, Motorola, Texas, HP etc, transmitindo sobre
12 canais digitais, 370 cursos universitarios e outros 380 que nZo valiam crédito.

13 Revista The Independent, EUA, abril de 1994, p. 34
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Entre a ano académico de 90/91, mais de 16 mil estudantes "freqiientaram” o
curso universitdrio e mais de 85 mil os cursos nfo universitirios. Eles tém uma
comunicagio direta via telefone ¢ fax ¢ o apoio de material smpresso. Os centros
de recepgdo sdo multimidia, interligados por computadores.

Nos EUA existem mais de 60 mil escolas interligadas ao sistema de TV a
cabo, com mais de 500 horas de programagio educativa e sem comerciais,
transmitidas por més.

Através do "Cable in the Classroom” - um servigo publico de iniciativa
privada -, em 6 anos os norte-americanos tiveram 70% dos seus estudantes com
acesso aos sinais cabeados, em 27 diferentes programadores e mais de 4 mil
operadores envolvidos. s

As leis que regulamentam as comunicagdes nos EUA devem passar por
reformulagdes, se depender das pressdes que a FCC vem recebendo,
especialmente das quatro maiores redes (ABC, NBC, CBS e Fox). Elas
argumentam que devido a proliferagio das transmissdes por cabo e TVs por
assinatura, ndo faria mais sentido manter o limite dc 12 estagdes de TV para cada
empresa. Qutro questionamento se refere a restrigio da lei que limita em 25% a
participagdio acionaria de estrangeiros em um veiculo de comunicagdo. A Lei
deixa davidas em relagdo aos naturalizados, ou seja, os que nfo sdo americanos
natos, como € o caso do magnata da midia, o australiano Rupert Murdoch.

Independente das mudangas que venham ocorrer, o que estd sendo
discutido ¢ a flexibilizagdo das normas para a propriedade de meios eletronicos,
depois de décadas do fortalecimento de iniciativas que contemplaram a
pluralidade. No pais em que a televisdo teve um longo processo de segmentacdo e
que as garantias da lei sempre foram ao encontro dos interesses coletivos € dificil
supor que as possiveis alteragdes legislativas possam trazer retrocessos. Os
Estados Unidos continuam sendo um grande exemplo da presenga de emissoras
com programagdo que traz proveito das inovagdes tecnologicas.

14 Dario Natoh, "L'Altra Tclevisione in Europe”, in Revista Gulliver, Roma, Ano. 11, sclembro de
1992, p. 5.
13 Revista Tela Viva, N, 2, Setembro de 1994, p. 25.
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4.2 - A REESTRUTURACAO DO ESPACO AUDIOVISUAL EUROPEU

Os movimentos de libera¢do do final dos anos 60 refletiram no sistema
televisivo europeu, através de reivindicagdes para o fim dos monopolios estatais.
O surgimento das radios piratas também influenciou neste debate, que extrapolou
o meio universitario, exigindo reformas nas comunicagdes, menor presenga do
Estado e¢ novas opgdes na programagdo. "Liberagdo da Antenas" era o slogan
adotado naqueles anos caracterizados pelas mudangas.

Na década de 70, em toda a Europa ocidental, ocorreu a passagem para
uma TV mais industrial e competitiva, com a abertura do mercado e a tentativa de
expandir o sinal para todo o continente. Naqueles anos o terrorismo atuante nos
varios paises e a crise do petroleo contribuiram para que as pessoas ficassem mais
em casa, aumentando os indices de audiéncia e fortalecendo as comunicagles
eletrdnicas no continente.

Os anos 80 foram marcados pela quebra definitiva do monopdlio do Estado
em diversos paises ¢ pela ampla reforma nos sistemas televisivos. Paralelamente a
isso, ocorreu a afirmagiio da TV a cabo, do DBS e do home video. Com a
liberalizagio das legislagdes, poderosos grupos econdmicos investiram em novas
emissoras. Tanto as TVs publicas como as privadas passaram a conviver com uma
diversidade de experiéncias nos difcrentes paises, em situagdes nacionais que ndo
apresentavam unicidade.

Entre os resultados desse processo de revisdo das normas de atuagio e das
leis de concessdes foi que hoje "...em muitos paises da Europa a TV publica néo ¢
uma TV estatal nem uma televisdo de profissionais, é sobretudo uma televisdo de
cidaddos, esse é o caso especialmente da Bélgica e da Suica. As estreitas relagdes
que essas emissoras mantém com seu piblico contribuiram amplamente para seu
éxito. Essencialmente financiadas com fundos piblicos, a programagdo desses
canais ¢ elaborada ndo s6 com base nos indices de audiéncia, mas também a partir
da necessidade da coletividade. Mecanismos de participagdo e de consulta
pernitem ao publico efetivamente ver suas necessidades e influir na escolha da
programagdo”1¢.

Sdo varios os exemplos dessa atitude no continente, como na Inglaterra,
onde a2 BBC também tem se esforgado para manter-se acerca da realidade social e
dos problemas com os quais esta se confrontando o seu pablico. A emissora conta
com mais de 60 comités consultivos de programagdo. Na Alemanha a televisdo ¢é
controlada pelos "Lander” (os Estados), onde o cquilibrio e a diversidade de
opinides sdo palavras claras na politica audiovisual do pais. A legislagdo proibe a

16 Lina Trudel, "Television Alternativa: def Mito a la Realidad”, in Pequends Pantallas para la
Democracia®, Lima, Pedro Goicochea, Vidéazimul ¥ Vidéo Ticrs Monde, 1991, p. 64
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veiculagdo de programas que podem incitar a violéncia e o racismo ou que
tenham carater pornografico. 7

A proliferagdo das TVs e radios comunitarias foi responsdvel pelo
surgimento de varias associagdes e grupos de lobby organizados como OLON na
Holanda, Associagio de Radios e TVs Locais na Dinamarca, Associagdo
Comunitaria na Inglaterra, Associagdo Nacional de Produtores Comunitarios na
Irlanda, Vidéotram na Bélgica, EMUC na Espanha, Associagdo Nacional de
Radios Livres na Franga etc. Todas elas com poder de influéncia e objetivo de
fortalecer a democratizagiio do acesso e a pluralizagfio dos programas.

Apesar do fortalecimento desses movimentos pela melhoria da qualidade
da programacio, em toda a Europa cresce a participagdio, no prime time (periodo
de tempo entre 20:30 hs e 00:00 hs), dos denominados Reality Shows, género
nascido nos EUA, em que andnimos ou famosos contam detalhes particulares de
suas vidas, num clima de exagerado apelo sentimental. Manuel Corral,
representante da TVE espanhola, se defende com a seguinte afirmagdio: "Nos
acusam de dar pdo e circo, de imbecilizar a sociedade, mas se ndo os damos,
baixamos a audiéncia, o que ndo podemos permitir, pois desde 1993 a TVE ndo
recebe nada do governo". 3 A questdo tem pertinéncia para varias outras
emissoras, especialmente aquelas que passaram por processo de privatizagdo ou
pelo fim da ajuda governamental. Justificativa para a baixa qualidade dos
programas ou caminho inevitavel de quem necessita andiéneia ¢ patrocinio, €
patente que muitos programas de emissoras curopeias também estio longe de
trazer contribui¢des culturais ou comunitanas.

Alguns dos maiores conglomerados mundiais de midia também operam no
setor das comunicagdes audiovisuais na Europa como Bertlesmann (RTL Plus) e
News Corporation (Sky Channel). Esses grupos atuam na TV por satélite muitas
vezes através de outros gigantes da comunicagdo como British Telecom
(Children's Channel, Premiere, MTV), Finninvest (Tele 5, La Cinque), Springer
(SatEins, Teleclub), Maxwell Communications (MTV), Pearson (BSB), Reed
International (BSB) ctc.

Com a liberalizagdo das antenas ¢ a entrada de grandes capitais ocorreu uin
grande boon de novas emissoras em diferentes sistemas de transmissdo. A TV a
cabo, que comegou na Europa pela Finlandia em 1975, teve seu incremento. Em
1990, 30% dos domicilios finlandeses (cerca de um milhdo de residéncias com
televisores) estavam em condigdes de ser cabeados. A Bélgica tem hoje a maior
penetragdo relativa de televisdo a cabo em todo o mundo, onde mais de 92% da
populagdo tem acesso ao sistema. A Holanda também estd entre os paises
altamente cabeados, com mais de 80% dos lares. V¢

17 idem, ibidem, p. 64.
18 Jornal El Pais, Madrid, 24/04/94, p. 22.
19 Nelson Hoineff, "TV em Expansio”, Rio de Janciro, Record, 1991, p. 41 ¢ 42,
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Devido a implantagdo de outros sistemas a penetragio do cabo ndo ocorreu
de maneira uniforme, pois paises como a Italia ¢ a Espanha tém pequeno namero
de assinantes relativos ao niimero de moradias com televisores.

PENETRACAO DA TV A CABO EM ALGUNS PAISES

Pais 1991 1993
Alemanha 51% 63%
Bélgica néo disponivel 98%
Dinamarca ndo disponivel 78%
Espanha 20% 14%
Franca 19% 24%
Holanda 82% 96%
Reino Umido 1% 22% 2

Cerca de 100 canais sdo distribuidos pela Europa, boa parte deles
trafegando pelo Eutelsat F1 e F2. Outros sdo veiculados através do Astra 1A e 1B,
Intelsat e Panamsat, entre os principais satélites. Os sistemas DBS (distribuigio
direta por satélite) também se aplicam a muitos canais de televisdo europeia,
como TV/Sat da Alemanha, TV F1 da Franga, PSB1I do Reino Unido etc.

A audiéncia do ASTRA atinge 36.436.000 de assinantes cabeados e
16.709.000 em DTH e SMAT (sistemas de distribuigdo direta por satélite), num
total de mais de 53 milhdes de pessoas. O EUTELSAT tem 40 milhdes de
assinantes através do cabo e 8 milhdes em DTH ¢ SMAT. Em agosto de 1994 foi
langado o primeiro satélite DirecTV, de alta definigio da Europa, melhorando a
qualidade e aumentando a possibilidade de novas transmissdes. ?!

As comunicagdes por satélite na CE (Comunidade Europeia) ja haviam
sido pensadas desde 1987, através de uma série de reunides que criaram o "Livro
Verde", estabelecendo parametros para o desenvolvimento de um mercado
comum de equipamentos ¢ servigos.

Nesses ultimos anos de novas experiéncias o Parlamento Europeu vem
unindo esforgos para desenvolver as emissoras e impulsionar o projeto
denominado "Televisdo sem Fronteiras”. O objetivo é colocar em pritica a
eliminagfdo de barreiras técnicas para as difusdes trans-fronteiras, o aumento das
produgdes do proprio continente ¢ o desenvolvimento tecnolégico que propicie
qualidade na comunica¢do em banda larga, TV de alta defini¢do, satélites de
radiodifusfio, televisdo por cabo, distribui¢iio de programas ctc.

Segundo o "Televisdo sem Fronteiras”, as emissdes de programas somaram
260 mil horas em 1987, que serdo 400 mil horas em 1995. Dos programas de

20 Revista Tela Viva, N. 8, margo de 1993, p. 21. (Penctracio definida como ndimero de domicilios
assinanies, dividido pelo total home passed, Fonie: CCE/DGIVY
23 The Bulletin, European Institute for the Midia, Dusseldorf, V. 11. N. I, march 1994, p. 5.
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ficgdo destinados ao horario de maior audiéncia somente 11% das 18.500 horas
de produgdo eram de origem europeia em 1989, 22

Em 1988 o Conselho Europeu decidiu criar com urgéncia o denominado
projcto "Eurcka", no ambito do audiovisual, de forma a coordenar as atividades
do setor. Um ano depois era colocado em pratica, para fomentar a industria
audiovisual do continente. Ele foi firmado por 26 paises (entre eles os entdo 12
membros da CEE), que se comprometeram a desenvolver agdes conjuntas ¢
definir linhas de atuagdo.

As aspira¢des da Comunidade Furopeia em relagdo a comunicagdo estdo
contidas, sobretudo, na “"Ata Unica", que previa para 1993 a instauragdo do
"Espago FEuropeu sem Fronteiras". Apesar do atraso, devido as diferengas
politicas e dificuldades econdmicas, a maior parte dos Estados membros tem
demonstrado interesse na uniio global de dimensdes culturais e informatico-
comunicativa. Entre as principais questdes a "Televisdo sem Fronteiras” procura
favorecer o acesso de qualquer cidadio ao maior nimero de programas,
estabelecer um mercado comum de servigos, aumentar a quantidade de programas
com contetidos europeus ¢ colaborar na regulamentago das leis internas através
de coordenagéo supranacional.

Com o recente processo de integragdo europeia varias leis e tratados foram
formulados, nos quais se incluiram questdes rclacionadas as atividades de
radiodifusdo. Mesmo o tratado da CEE para livre circulagdo de mercadorias
contém descrigdes sobre os produtos audiovisuais (artigos 9, 12, 30 ¢ 31), entre as
quais referéncias sobre a livre circulagiio de trabalhadores do setor, direito de
estabelecimento, liberdade de prestagdo de servigos etc.

Nas transmissdes europeias da Copa do Mundo, de 1994, calculava-se que
a audiéncia acumulada seria de 31,2 bilhdes de pessoas. Até entlio o recorde em
um mesmo evento ocorreu no final da copa anterior, na disputa entre Argentina e
Alemanha, que registrou mais de um bithdo de pessoas sintonizadas.

O continente que detém o recorde absoluto em unir o maior nimero de
pessoas, de todos os paises, em frente aos televisores tem a plena consciéncia do
alcance desse veiculo ¢ se empenha em fazer dele um instrumento de unido entre
os povos, de difusdo cultural ¢ de combate a xenofobia.

Depois de longos anos de dominio quase exclusivo do setor publico o
acesso se abriu e a competigio ¢ acompanhada de novas legislagbes, do
desenvolvimento tecnoldgico e da pluralizagdo dos contetidos.

22 Antonio Sanchez-Bravo Cenjor, "La Informacion en la Comunidad Europea”, Madrid, Sinteses,
1993, p. 47.
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4.3 - NOVOS PANORAMAS NAS TVS DO CONTINENTE

4.3.1 - ALEMANHA

Na Alemanha, em 1961, comegou a operar a ZDF, a primeira cadeia de
tclevisiio com programacgio cm todo o territério nacional.

O sistema televisivo alemio ¢ articulado de trés formas, com as emissoras
nacionais, nacionais-regionais e regionais. No primeiro modelo opera a ZDF ¢ no
segundo a ARD, que co-produzem muitos filmes de arte no pais e trabalham com
produgdes independentes. Sdo varias emissoras regionais espalhadas pelo pais.
Elas ndo podem veicular publicidade, sobrevivendo com verbas destinadas pelas
TVs nacionais na proporgdo de suas audiéncias.

A privatizagio das emissoras sé comegou em 1982, com muitos debates
dos varios setores. Hoje existem leis que impdem Ilmmites ao monopdlio e a
publicidade. Ela deve ocupar no maximo 20% da duragdo total da transmissdo e
ndo pode ser veiculada interrompendo programas com duragdo inferior a 30
minutos.

A Alta Corte Alemai reafirmou o apoio aos fundos das suas duas emissoras
publicas: ARD e ZDF. Com isso elas tém garantias de recebimento de verbas
suficientes para o cumprimento do que na Alemanha se denominam de
programas-padrio. A legislagfo enfatiza a questdo da liberdade, que deve vigorar
nas transmissdes televisivas, como estabelece a clausula 5.11 das Leis Basicas. Ela
também estabelece a garantia da informagdo, cntretenimento ¢ educacdo dos
cidaddos através de determinados horarios, em programas pluralisticos e bem
balanceados, assegurando a livre formagao de opinido.

Garantias institucionais e o maior desenvolvimento futuro das emissoras
pablicas na Alemanha foram afirmadas, mais claramente, durante o anlincio do
comprometimento da ajuda financeira através dos fundos publicos. A comissio
que determina os requisitos para o financiamento das estagdes € formada pelos
chefes dos ministros dos Estados Federais (Lander), cujos membros tém conecgdo
partidaria. Ela faz um relatério que serve de base para o acordo que determinara a
taxa de licenga estadual (apoio financeiro, no caso das emissoras piiblicas). Apos
o parecer da comissdo, na sequéncia cle ¢ encaminhado para o chefe dos ministros
federais para, posteriormente, também ser ratificada, por unanimidade, pelo
Parlamento Estadual. #

Enquanto a regra determinava uma taxa de 80% para licenciamento ¢ 20%
para anfincios na ARD, e 60% / 40% na ZDF, em 1993, os nameros mudaram
para 92% / 8% e 80% / 20% respectivamente, aumentando a proporgdo das
dotagbes governamentais. '

23 The Bulletin, European Institute for the Midia, Dusseidorf, V. 11, N. 1. Margo de 1994, p. 1.
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4.3.2 - ESPANHA

A Espanha s6 passou a pensar em mudangas nas comunicagdes depois da
morte do general Francisco Franco, em 1975. Durante quase 40 anos a ditadura
tolheu a liberdade ¢ as possibilidades de democratizagio dos meios. A abertura da
televisdo para a competigdo privada no pais se deu em 1988, através de
concessdes para emissoras nacionais e regionais. No ano seguinte ocorreu o
nascimento da Antena 3, da Tele 5 ¢ do codificado Canal Plus. As trés
concessdes, articuladas pelo governo, foram questionadas pela imprensa na época,
que afirmou ter havido favorecimento de grandes grupos econdmicos. 24

Em 1990 a TV pablica detinha 52,6% da audiéncia média, diminuindo para
32,9% dois anos depois. Atualmente existe na Espanha duas TVs estatais, com
cobertura nacional: a TVE e a La 2. A primeira, apesar de ter se transformado em
sociedade and6nima pelo governo socialista, apresenta constantes déficites,
sobrevivendo do dinheiro pablico.

A lei determina que grupos estrangeiros podem ter até 25% das ag¢des de
uma empresa de comunicagdo no pais. Essa lei motivou o bloqueto, em janetro de
1995, da venda de parte das agdes da Tele 5, sob a alegacdo de que o grupo
italiano Fininvest ja detinha participagdo de 63%, utilizando-se de terceiros como
socios. Apesar das leis, as companhias editoras dominam o mercado privado
através de joints com multinacionais. As TVs privadas tém limites de cotas na
sociedade para poderem operar no pais. O artigo 19, do projeto de Lei em vigor,
afirma que uma empresa ndo pode ter mais que 15% do capital em sociedade de
televisdo, sempre que ja tiver uma participagdo de mais que 15% de uma empresa
editora de um diaro, semanario ou agéncia de noticia. 23

O pais tem um interessante sistema de emissoras regionais autdnomas, que
valorizam os assuntos locais, como a TV 3 da Catalunha e outras na regido Basca,
da Galicia etc. A TV 3 surgiu em 1984 com fransmissdo regional, objetivando
reforcar ¢ divulgar a cultura catald. Durante 6 anos cla teve subsidios do governo
local e regional, para depois sO depender de auto financiamento. Além da
preservagdo da cultura local essas emissoras veiculam trabalhos diferenciados,
como os da Televisdo Auténoma da Comunidade de Madrnd que promove co-
produgdes internacionais de diferentes documentarios, cuja realizagdo ¢€
encomendada a jovens autores de videos.

A RTVE (Radio e Televisdo Espanhola) coordenou a criagdo das emissoras
regionais autdbnomas que, em 1990, contribuiram com 465 horas mensais de

24 Jornal El Mundo, encarte Especial 5 Anos, Madri, 20/10/94, p. 174.
23 Antoni Sanchéz Bravo Cenjor, "La Informacion en la Comunidad Europea”, Madri, Sintesis,
1993, p. 114.
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produgfio propria, sendo 404 para veiculagdo regional, 44 horas para nacional e
17 veiculado entre elas. 26 ,

Apesar da produgdo propria de boa parcela da programagdo a TVE
(Television Espafiola) desenvolve muitos projetos de produgdo associada ou
financiada com produtores independentes. E "esta disposta a prestar atengdo
especial a idéias e projetos de paises latino-americanos, especialmente os de
lingua espanhola”, conforme afirmou a diretora executiva Isabel Raventés, no ano
de 1990, em visita ao Brasil.

Estava em desenvolvimento no ano passado na Espanha, através do satélite
Hispasat, um projeto cuja produgdo seria descentralizada em todas as
organizagdes da TV Educativa Iberoamericana. Esses programas deveriam ser
exibidos em 18 paises e em 150 instituigdes da Associagdo de TV Educativa
Iberoamericana (ATEI). A América Latina ¢ a Espanha receberdo o sinal dos
programas que serdo destinados a educagdo, meio ambiente, saude, cultura,
servigo de apoio a escola etc. Uma boa iniciativa que objetiva o intercdmbio
cultural de paises de longa distincia geografica, mas de lingua comuns.

26 Carmclo Garitoanandia, "Regional Telcvision in Europe”, m European Journal of

Communication, Londres, Sage, V. 8, N. 3, sctembro de 1993, p. 287,
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4.3.3 - FRANCA

Na Franga, depois de muitos anos de reinado absoluto da RTF, surge em
1964, a ORTF (Oficio de Radio ¢ Televisdo Francesa), uma sociedade privada
com participagio estatal. Em 1974, a politica do presidente Valéry Giscard
d'Estaing aprova no parlamento uma reforma do sistema televisivo, de heranga
gaulista, dividindo a ORTF em 7 diversas sociedades: 3 televisivas, sendo a TF 1,
a A 2 aFR 3, aGltima com dmbito regional. Uma das divisdes era radiofonica - a
Radio France, outra de produgdo - a La Soci¢te Frangaise Production (SFT), uma
sociedade de estudios - Institut National dI' Audiovisuel (INA) ¢ a sociedade de
gestdo das redes (TDF).

De acordo com a lei, pessoa fisica ou juridica no pode deter mais de 25%
das agOes de uma emissora nacional. Além disso, outros limites foram impostos:
A) Nio ser titular de autorizagdo para o servigo de televisio em aérea que atinja
zona de populagdo maior que 4 milhdes de habitantes. B) Ndo ser titular de
servigo radiofénico que cubra zona de populagdo superior a 30 milhdes de
habitantes. C) Néo ser titular de autorizagdo de TV via cabo que concentre zona
de cobertura com populagdo superior a 3 milhdes de habitantes. D) Nio ser editor
de cotidiano que tenha difusdo nacional superior a 20% da difusdo total. 27

Com a chegada da esquerda no poder, através do presidente Frangois
Mitterrand, a Franga promoveu algumas mudangas. Em 1980 iniciou-se o
processo de novas privatizagdes de radios ¢ dois anos depois de televisdes, junto
da instituigdo de uma "Alta Autoridade Audiovisual”, orgdo de controle e
fiscalizagdo. Em 1984 ocorreu a primeira concessdo de TV privada com o ininio
de operagdo do Canal Plus (a primeira cadcia hertziana paga da Europa). Dois
anos depois iniciava-se a transmissdo de mais duas TVs privadas: a La Cinque e a
TV6.

No mesmo ano ocorreu a vitéria da direita que muda a denominada lei
Liotard, nome do ministro proponente, anulando as concessdes da La Cinque e
TV6 ¢ privatizando um dos trés canais pablicos, a TF1. O novo governo também
substituiu a "Alta Autoridade" por um novo 6rgdo de controle e garantia: CNCL
(Comissido Nacional para a Comunicagio e Liberdade). Em 1987 fo1 concluido o
periodo de transigdo com a transformagdo da TV6 em M6. No ano seguinte
ocorreram novas mudangas, em que um dos primeiros atos do governo socialista
de Rocard, foi a substituicdo a CNCL por um grupo de sete experts no assunto,
ligados ao Ministério da Cultura ¢ Comunicagdo, que compdem o Conselho
Superior Televisivo.

27 Raflacle Barberio ¢ Carlo Mancehitelia, "L'Europe delle Televisioni”, Bologna, If Mulino, 1989,
n. 83.
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A TFI tem como maior aciomista o grupo editorial Bouyes e detém entre
40 a 45% do total da audiéncia, superando as outras redes privadas nacionais (M6
e Arte). 2* Na TV por assinatura o destaque ¢ o Channel Plus pertence a Agéncia
Havas (24%), ¢ Général des Eaux (20%), Société Genérale (8%), entre os maiores
grupos societarios. A emissora € hoje um sucesso de assinaturas, com mais de 2,5
milhdes de franceses pagando para sintoniza-la ¢ um dos maiores canais do
mundo em comercializacdo direta. Esse sucesso se¢ deve a uma programagio
diferenciada e inteligente. Um de seus programas dedicados a produgio
independente ¢ o "Avance sur Image", que abre a programagio aos videos
experimentais. De acordo com as normas, o Canal Plus deve investir 25% do seu
faturamento na compra de filmes e 50% em produgdes nacionais.

O grupo francés Générale de Eaux ¢ a maior holding de servigos ¢ um dos
principais grupos de poder econdmico do pais. De fornecedor de dgua para toda a
comunidade de Paris o grupo ¢ hoje o mais importante operador de cabos da
Franga, detém 20% do Canal Plus e de varias participagdes acionarias em TVs a
cabo do exterior (Grd Bretanha, Canada ¢ Alemanha).

As redes publicas nacionais France 2 e France 3 (que tem 12 estagles
regionais) contam com 47% do investimento francés (excluindo Canal Plus) na
produgdo cinematografica e 50% da produgdo audiovisual, mas tém audiéncia
total de 30% e a parte que lhes cabe do mercado publicitario nfo supera os
25%. ** Os recursos para as emissoras publicas provéem, principalmente, dos
proprietarios de televisores que pagam taxa anual equivalente a US$ 80 ou US$
120 (aparetho em branco ¢ preto ¢ colorido, respectivamente).

Em uma semana de pesquisa, no ano de 1990, pode-se observar que os
programas exclusivamente culturais nas duas redes pablicas somaram 77 horas,
enquanto nas quatro comerciais somaram 47 horas, perfazendo 15% da oferta de
programas. A audiéncia desses programas, em relagdo ao total da programagio,
ndo somou mais que 10% do consumo total, ¥

Na Franga as TVs regionais transmitiram 7404 horas de programagéo
propria de sua localidade, durante o ano de 1991. Enquanto a central France 3
tinha uma audiéncia média de 11,6% a das regionais atingiam constantemente a
média 30%. 3

Hoje no pais as concessOes sdio raras e liberadas através de licitagGes
publicas. O CSA (Conselho Superior do Audiovisual), ¢ uma entidade composta
por nove membros indicados pelos poderes Executivo e Legislativo, cuja fungio é

28 A composicdo aciondria apresenta-se da scguinte forma: 25% para o grupo Bouyes, 10% para os
funcionarios da cmissora, 40% periencenie ao scu piblico ¢ os 25% restantes distribuidos entre vanias
empresa.

29 Alessandro Silj {org.}, "La Nuova Tclevision! in Europe”. Milano, Ed. Finniavest, 1992, V. i,
p. 17

0 idem ibidem, p. 42.

31 Carmclo Garitaonandid, "Regional Tcelevision in Europe”. in European Journal of

Communication, Londres, Sage. sctembro de 1993, V. 8. N. 3, p. 292,
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supervisionar as concessdes, mas também com poderes de punigdo ao0s
concessionarios. 32

Entre as varias normas estabelecidas em lei salienta-se que nenhuma
empresa pode deter mais de uma TV a cabo, cuja area de cobertura seja maior que
4 milhdes de domicilios e que a publicidade deve se restringir a 6 minutos por
hora de programagio. O merchandising ¢ os comerciais subliminares sdo
proibidos, bem como anunciar tabaco, armas de fogo, medicamentos que exigem
receita ¢ bebidas com mais de 1,2 grau de alcool. Na Franga o monopolio
comercial do cabo pertence o governo, no sentido de construir as redes e ter a sua
propriedade.

Na primeira metade de 1993 os programas culturais, noticiarios (com
excegdo da TVs de caracteristica noticiosa), documentarios e programas de
servico publico somaram 1657 horas de programagdo no total dos canals
franceses, com a France Télevision responsavel por 66% desse total (26% para
FR 2 e 40% para FR 3). Telespectadores dirigiram uma media de 29 horas para
esse tipo especifico de programagio, com France 3 atingindo 69% dessa
audiéncia. A emissora mantém 50 horas de produgdo mensal dedicada a heranga
artistica, literaria e filosofica do pais. ¥

O Plano Estratégico do governo francés (1991-1994), previa aumentar a
escolha popular, enfatizando as identidades dos canais pablicos com uma
programagdo acessivel, mas de qualidade, oferecendo informagdo plural para o
debate democratico e fazendo o que os outros canais ndo fazem quando desejam
atingir grandes audiéncias. A France 3, especialmente, continuaria na sua missio
de produzir programas locais ¢ regionais com essas determinagdes, transmitindo
25 boletins de noticias regionais ¢ 11 programas locais.

No més de fevereiro de 1994 o presidente do Canal Plus - emissora
reconhecida pela qualidade da programagio e uma das mais rentaveis da Europa -
deixou o cargo acusando autoridades francesas de permitir que as empresas
privadas (Havas, Societé Générale e Général des Eaux) passassem a deter o
controle sobre a rede. O pacto dos acionistas s0 se tornou possivel com a
mudanga na lei do audiovisual, que aumentou o limite de participagdo privada na
rede. As preocupagdes recaem sobre o possivel fim da autonomia do Canal Plus e
as mudangas na programagio, ja que a TF 1 hoje ¢ lider de audiéncia em muitas
regides.

32 Em 1989 o extinto Canal 5 foi multado em US$ 1 milhdo por difundir cenas de violéncia sexual
antes do horario permitido. No ano seguinte a TF 1 foi obrigada a aplicar unaa verba de mais de US$ 4
milhes na compra de produgdes originais francesas, por nio ter cumprido as coylas minimas para a
cxibigfio de realizacdes nacionais.

33 The Bulletin, European Institute for the Midia. Dusseldorf, V. 10, N. 4, | dezembro de 1993,
p. 3.
34 Folha de S. Paulo, 06/03/94, C. 3, p. 4.

141



Na Franca, além das proprias emissoras, também encontramos diversas
entidades que patrocinam, apoiam e distribuem produgdes independentes. A Ex
Nihilo, de Paris, ¢ um dos exemplos, ao produzir ¢ distribuir programas com alto
nivel de talento e profissionalismo.

O CICV (Centre International de Création Video Montebéliard-Belford),
na Franga é um laboratério de investigagdo videografica cujo objetivo € incentivar
produgdes televisuais inovadoras. Promove intercimbios, realiza ou co-produz
programas para a TV com realizadores da Franga e de outros paises. Ja chegou a
patrocinar a diretora brasileira Sandra Kogut na realizagio de seu video
"Parabolic People”, gravado em varios paiscs. Trimestralmente o C/CV edita a
revista "Chimaera" e realiza bienalmente a "Manifestagdo Internacional de Video
e TV, premiando e divulgando novos talentos da imagem eletronica.
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4.3.4 - INGLATERRA

Na Inglaterra tivemos as primciras transmissdes regulares de televisdo em
todo o mundo, através da BBC (British Broadcasting Corporation), a TV estatal
britinica. O pais também foi um dos pioneiros da Europa no processo de abertura
da televisdo. Em 1954 teve inicio o processo responsavel pelo surgimento de 15
sociedades privadas, denominadas de ITV (Independent Television), que
comegariam a atuar regionalmente. Em setembro de 1955, na regido de Londres,
iniciava-se a primeira transmissdo privada da TV britdnica. Logo depois
comegava a operar a BBC 2, diferente da 1, pois teve sua programagio formatada
mais com a fungio de servigo e desenvolvimento de videos educacionais.

As TVs comerciais privadas sdo a 1TV (quase que exclusivamente
regionais), Canal 4 e¢ o futuro Canal 5 (cm fase de concorréncia). Elas sdo
controladas e regulamentadas pela I'TC (independent Television Commission,
sucessora da IBA), cujos membros sdo indicados pelo governo. A Legislagdo
determina que 25% dos programas devam ser produzidos por empresas
independentes e limita a publicidade a 12 minutos por hora nas TVs privadas. A
BBC ndo veicula antincios, sobrevivendo das taxas anuais pagas pelas casas que
tém aparethos de televisdo (aproximadamente US$ 120 para TVs coloridas ¢ US$
45 para as preto e branco). Outra fonte de recursos ¢ a distribuigdo no exterior de
seus dois canais internacionais : Prime ¢ World, ambos em sociedade com o
grupo Pearson, que edita o Financial Times.

Durante muitos anos os canais privados eram os denominados ITV ou I'TN.
Em 1982 surge o Channel Four devido a um ato do Parlamento que criou a rede
com o compromisso de produzir trabalhos inovadores, sendo 50% dos programas
educativos, especialmente infantis. Sete anos depois ela representaria um grande
sucesso no panorama televisivo britdnico, ndo s6 pela audiéncia como pelo
reconhecimento da critica, tendo a boa marca de cerca de 9% da audiéncia total.
As ITVs financiavam uma parte dos custos da emissora que tem informativo,
documentario e ficgdo, sobretudo através da co-produgdo de filmes e videos,
fazendo bom uso da computagiio e das inovagdes técnicas como na extinta série
"Max Headroom". 3

Nos anos seguintes a 1986 a politica de privatizagdo da Primeira Ministra
Margaret Thatcher ndio chegou a mexer tanto com as TVs, apesar da redugdo nos
quadros da BBC, que se abriu para a terceirizagdo ¢ passou a adotar métodos
alternativos de financiamento. Com o enxugamento de sua estrutura o debate se
polariza entre os que defendem a continuidade do projeto que tornou a BBC uma

33 RafTacle Barberio ¢ Carlo Macchitella, "L'Europe delle Televisioni”, Bologna, II Mulino, 1989,
p. 95

143



das melhores emissoras do mundo ¢ os que defendem a extrema redugio de seu
quadro de funcionarios e da programagdo.

Através do Broadcasting ACT, de 1989, a primeira ministra imp0s algumas
novas regras na TV aérea, com o Channel Four sendo financiando totalmente pela
publicidade (o que significa competir no dificil terreno das comerciais e pensar
em quantidade ¢ nio mais qualidade), normas mais rigidas na licenga, menos
poder aos 15 canais regionais ITV, ¢ a determinagdo de que a partir do ano
seguinte 25% da programagdo, publica ou privada - excluindo os jornalisticos-,
fossem entregues a produtoras independentes. 3

A partir do novo conjunto de leis os ingleses passaram a ter dois orglos
independentes de defesa do espectador: o Broadcast Standart Council ¢ o
Broadcast Complaints Commission. Através deles qualquer pessoa residente no
pais pode dirigir reclamagdes, quando considerar que algum programa ou
comercial desrespeitou o pablico ou alguma das normas legislativas paraa TV.

A obrigatoriedade de manutengio total através da publicidade, estabelecida
pelo Braodcasting ACT, levantou alguns protestos do piblico que teme o incerto
terreno da disputa comercial em que se pensa mais na quantidade que na
qualidade. Especialmente pelo fato de que os ingleses se orgulham de sua
televisio, essa lei foi vista com temeridade, pois sabem que programagdo
diferenciada ndo atrai tanta audiéncia. "Mesmo em paises de solidas tradigdes
culturais e onde o acesso a instrugdio e aos bens culturais € generalizado, as
emissoras publicas nfio contam com audiéncias de massa". Na Inglaterra a BBC
"mantém duas redes nacionais de TV. Uma delas com programas para o grande
pablico; outra de maiores pretensdes culturais, com uma programagdo rica em
masica classica, bale, 6pera, programas de vanguarda etc. Esta segunda rede tem
uma audiéncia que ndo passa dos 10% do total". 37

Alguns canais como ITV (Reino Unido), ZDF (Alemanha) e ERT (Grécia)
tém longa tradi¢io na compra de programas de produtores independentes. Mas
quem deu o grande impulso nesse mercado foi o Channel Four, responsavel pelo
aumento da demanda no Reino Unido e que posteriormente contribuiu para
impulsionar esse mercado em todo o continente. O espirito "small is beautiful”
estd presente entre os defensores dessas relagdes com os independentes, ao
valorizarem a criatividade dos trabalhos desenvolvidos em pequena escala de
produgio. 3 O Channel Four desenvolveu, durante varios anos, o projeto "South”,
um trabalho com cineastas e videomakers do hemisfério Sul. Pelo menos até 1990
essas produgdes eram regularmente veiculadas pela emissora em programas de
uma hora de duragio.

36 idem, ibidem, p. 96.

37 Roberio Muylaert "A TV Piblica, a TV Estatal ca TV Privada", in Scmindrio Televisdo
Piblica: um novo Conceito, ECA/USP, novembro de 1989, p. 10.

38 Andre Lange ¢ Jean-Luc Renaud, "The Independent Producers”. in The Futurc of the Europcan

Audivisual Industry, Europcan Institute for the Midia. 1989, p. 241

144



O debate sobre a participagdo dos independentes nas TVs do Reino Unido
teve grande vigor quando o Peacock Committe sugeriu a sistematizagdo da
produgio independente e propds que essa participagdo chegasse a 40% do total de
horas no ar, em 1996, nos programas da BBC e ITV.

A BBC anunciou que em 1990 1ria repassar 24 milhdes de libras esterlinas
pelas 600 horas de produgdo independente veiculadas naquele ano. 3 A emissora
estatal ¢é grande compradora desses videcos ¢ abre espago para produgdes de
vanguarda na programag#o. Diretores de videos brasileiros, como Eder Santos, ja
venderam seus trabalhos para essa TV.

A partir da metade dos anos 80 grupos independentes, capitaneados pela
produtora Gorilla Tapes, deram origem ao que se denominou de Scratch Video:
edigdo de imagens gravadas das TVs do pais que, apés serem reeditadas,
apresentam um resultado completamente diferente do sentido original, expondo as
intervengdes da eletrénica na modificacio das mensagens. Apesar dessas
produgdes mostrarem personalidades da midia e da politica inglesa em situagdes
de estranhamento e de esbarrar na questdo das rigidas normas do direito autoral,
elas foram veiculadas tanto pelo Channel Four como pela BBC 2.

A TV a cabo na Inglaterra s6 comegou em 1983, mas até o final da década
tinha apenas 7% dos domicilios como assinantes. Hoje mais de 20% dos
domicilios estdo conectados ao cabo. 9 A TV por assinatura via satélite (DBS) foi
Jancado através do Sky e do BSB, que acabaram por se unir no SkyB, em 1990,
mantendo boa penetragio relativa nas diferentes cidades.

O Sky Channel comeca em Londres em 1981 como uma super estagio,
sendo o primeiro servigo nacional curopeu para utilizagdio de satélite. Em 1987
nasce o Super Channel, que hoje alcanga 13 paises ¢ ultrapassa o namero de 10
milhdes de pessoas com possibilidade de sintoniza-lo.

No inicio de 1995 foi langado o primeiro canal a cabo 24 horas de noticias
em Londres. Apesar de um potencial de apenas 300 mil assinantes o novo canal
esta revolucionando a cobertura jornalistica do pais, cuja TV ¢ considerada uma
das melhores do mundo e que ndo cconomiza em equipamentos ¢ em numero de
integrantes de uma equipe de externa, normalmente trabalhando com pelo menos
4 profissionais. O novo canal tem 30 equipes na rua, sendo cada uma formada por
apenas um jornalista que opera o equipamento, faz a entrevista, edita e entrega o
material para a editoria responsavel. Protestos de um lado e elogios de outro, os
denominados VJs (Video Jornalista) ja sdo uma tendéncia também em algumas
emissoras dos EUA. 4!

O Reino Unido prepara-se para instalar o seu quinto canal de TV wvia
terrestre, o Channel 5. Fle devera dar inicio as operagdes em 1997, mas ja
movimenta o mercado e os grandes grupos da comunicagdo. O ITC tem até

39 Idem ibidem, p. 243.
40 Revista Tela Viva, novembro de 1994, p. 23.
41 Revista Imprensa. janciro de 1995, p. 39.
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novembro para anunciar o vencedor da concorréncia. No més de maio, quando
terminou o prazo para o encaminhamento das ofertas, tiveram as seguintes
propostas: UK TV Developments, do Canada, com US$ 58, 3 milhdes. Em
segundo lugar no montante das ofertas ficou o grupo britdnico Virgen, empatado
com o grupo que edita o jornal "Financial Times", ambos com USS$ 35, 6 milhJes.
Em terceiro lugar o grupo de Rupert Murdoch (jornal "The Times", "The Sun” e
40% da TV a cabo Sky), com US$ 3, 24 milhes.

Além do valor oferecido também tem grande influéncia na escolha do
concessionario pelo ITC a proposta para a programagdo. A entidade exige que o
futuro operador do Channel 5 oferega um minimo de 30 minutos diarios durante a
semana ¢ 15 minutos no fim-de-semana de programas jornalisticos. Além disso
devera haver uma média de trés horas e meia de programas infantis por semana ¢
de que 40% da programagdo seja original durante os seis primeiros anos, subindo
para 65% nos demais anos de operagdo.

42 Fotha dec S. Paulo, 05/65/95, C. 5, p. 12,

146



4.3.5 - ITALIA

A televisdio italiana nasccu oficialmente em 1954, quando a RAl
(RadioTelevisioni Italiana), concessionaria piblica radio televisiva, colocou no ar
seu programa regional, com rigido controle do executivo. Nos anos 70 o
movimento pela emancipa¢do da RAI ganha um coro maior com pressdo dos
sindicatos, partidos de esquerda e intelectuais. Em 1975 comegam as reformas
mantendo inalterada a 16gica institucional da tradigdo catélica do pais, que
privilegia a ideologia dos partidos no poder. ¥ A RAIl-Uno € controlada pela
Democracia Cristd, a RAI-Due pelo Partido Socialista e a RAl-Tre pelo Partido
Comunista (representada por emissoras regionais).

A RAI adotava um "modelo pedagdgico” de televisdo, instrumento da
hegemonia politica da democracia cristd. "E a partir da luta estudantil ¢ sindical
contra o controle da informag¢@o pela democracia cristd ... que comegam a surgir
as primeiras proposicdes de reforma que culminario, em 1975, com a lei de
reforma e a lotizzazione da RAL ... O processo é semelhante ao que ocorreu na
Franga no mesmo periodo, onde a configuragdo inicial do sistema era marcado
também pela hegemonia do "modelo pedagdgico” da televisdo gaulista, que sofre
criticas crescentes, culminado com os acontecimentos de maio de 68 que levam,
entre muitas outras coisas, a primeira reforma do audiovisual em 1974", 4

A partir do ano seguinte se espalham pelo pais as emissoras locais, sem leis
ou regulamentagdo. Esse crescimento ndo ¢ acompanhado da criagdo de leis anti
trust, um caso bem atipico na Europa e parecido com o do Brasil. A RAI tem hoje
mais de 15 milhdes de assinantes, transmitindo 24.000 horas por ano, com 70%
de produgdo interna. Ela emprega 15 mil pessoas (considerando as empresas
coligadas), somando 48% da audiéncia do pais ¢ transmite, espectalmente o TG
(Telegiornalle), para varios paises. Em 1987 cla mostrava balango negativo de 40
milhdes de liras. 45

A publicidade na RAI € limitada a 7,2 minutos por hora de programagio,
sendo que a maior porcentagem de seu financiamento provém de uma taxa anual
{de aproximadamente US$ 100) paga por todo proprietario de TV que assista aos
seus programas. Por outro lado, ndo s6 as TVs com participagdo estatal, mas
todas as outras emissoras, como concessionarias de servigo publico, devem pagar
ao Estado uma taxa anual, com base no faturamento, audiéncia e na abrangéncia

43 Raffaclc Barbeiro e Carlo Macchitella, "L'Europe detle Televisioni”. Bologna, 1l Mulino, 1989,
p. 3L

a4 Cesar de Almeida Bolano., "Capital, Estado. Indastria Cultural”, tese doutorado, Unicamp,
Instituto de Economia, 1993, p. 273 ¢ 274,

43 Raffacle Barberio e Carlo Macchiteila, "L'Europe delte Televisioni”, Bologna, 1 Mulino, 1989,
p. 106.
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territorial. As emissoras nacionais, por exemplo, pagam US$ 12 mil por regido, a
mesma taxa paga pelas emissoras locais.

A maior participago dos grupos privados comegou em 1984, data em que
o Grupo Fininvest compra a Rete Quatiro, do Grupo Mondadori, depois
angariando também o Canale 5 e Iialia 1. O ex-primeiro ministro Silvio
Berluscone ¢ o superintendente do grupo, que tinha ainda participagdo na cadeia
Qdeon TV, com varias emissoras regionais - cujo controle é do Grupo Ficom
(Parmalat) -, 7Telepiti e llalia 7, entre outras.

Fazendo televisdo com boa qualidade ¢ apelos populares, o pais gastou em
1987 US$ 94 milhdes com a compra de programas estrangeiros, enquanto
entraram |4 apenas US$ 9 mithdes com a exportagdo de programas. A RAl que se
notabilizou pela co-produgido de filmes de arte e pela veiculagdo de produgtes
culturais, perde terreno nesta area devido a diminuigdo de suas verbas e a forte
concorréncia das emissoras estrangeiras e das proprias TVs privadas do pais.

Na [talia uma nova lei (denominada de Lei Mammi, sobrenome do ex-
ministro das Telecomunicagdes), colocada em pratica cm 1990, mudou
radicalmente o panorama das TVs no pais, obrigando o Grupo Fininvest, a
empresa do conglomerado de Silvio Berlusconi, a reduzir sua participagdo as trés
cadeias das quais atualmente é proprietario (Rete +, Canale 5 e Italia 1). A lei
anti-trust obrigou o grupo a abrir mio de algumas emissoras, entre elas a Telepiil,
um sucesso que em menos de wn ano conseguiu 40 mil assinantes em seus trés
canais. Em 1993, a audiéncia média das 24 horas no ar, nas trés emissoras do
grupo Fininvest somavam 43,4% do total, enquanto as RAIs juntas detinham
47,4% dos telespectadores. 4

Com a Lei Mammi e sua complementagio através de decreto ler, de 1993,
temos em vigor que: A) Nio podera ser titular de concessdio de TV nacional quem
edita diarios que somam tiragem de mais de 16% do total do pais. B) De mais de
uma concessdo de TV nacional, quando também se edita diarios com tiragem
maior que 8% do total. Para deter a concessdo a empresa emissora deve manter
20% de sua programagfo dedicada a informagio local e acontecimentos locais de
carater ndo comerciais. ¥

O gerenciamento das frequéncias ¢ das licengas de concessfio no pais
pertencem 3 esfera do Ministério dos Correios e Telecomunicagdes. Existem
também as agéncias reguladoras que supervisionam e controlam o cumprimento
da legisla¢do. Elas reconheceram, em 1976, a legitimidade das emissoras locais
privadas que, em consequéncia, se espalharam ainda mais pelo pais.

Na Italia, entre as 50 matores emissoras locais - no total sdo mais de 400 -,
temos em primeiro lugar a TeleLombardia com 2.203.983 pessoas como publico

46 Revista Millecanalli, Milano, julho/agoste de 1993, p. 42.
47 Antonio Sanchez Bravo Cenjor, "La Informacion en la Comunidad Europea”. Madrid, Sinlesis,
1993, p. 124.
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potencial e, em ultimo, a TVA Tele Centro com 325.120. ¥ O grande niumero
dessas TVs foi responsavel pelo fortalecimento das informagdes comunitarias,
através de noticiosos e programas de prestacdo de servigos. Hsse acabou sendo
também o espago mais apropriado para a veiculagdo de produgdes independentes,
que nas emissoras focais encontram receptividade muito maior quando
comparadas as redes nacionais.

Com algumas exce¢Ses das RAls - cmissoras bastante rigorosas na
avaliagdo do video a ser veiculado - a produgdo independente encontra pouco
espago para realizagdes diferenciadas. Em uma semana de pesquisa, realizada em
1990, a Italia tinha a seguinte realidade: os programas culturais representaram
10% da oferta total das trés RAI e das trés emissoras do grupo Finninvest,
mostrando um consumo de audiéncia de apenas 1,6% do total. ©°

Com a falta de uma legislagio especifica o nimero de emissoras na Italia
foi crescendo sem uma regulamentagio adequada. Esse também € o caso das TVs
por assinatura que ainda nfo tém leis especificas, embora elas existam (as geradas
focalmente sdo a Telepiii 1, 2 ¢ 3), com concessdes provisorias em vigor até 1996.
Se por um lado isso facilitou a concentrag@o das emissoras nas mios dos grandes
grupos de midia, as leis mais recentes criaram mecanismos que permitiram rever
essas questdes, chegando a obrigar seus proprictarios a vender algumas de suas
TVs abertas para se adequarem as leis.

Qutra decisdo interessante foi colocada em préatica, no dia 11 de junho de
1995, através de 12 plebiscitos nacionais, avaliando varias questdes, entre elas 4
que se referiam a regulamentagio televisiva, sendo elas: 1 - Supressio da
possibilidade de uma pessoa ter mais que uma TV, 2 - Proibiglio de mais de um
bloco de andncios em filmes na TV. 3 - Limitagdo da venda de andncios para
mais de uma TV. 4 - Autorizagfio para a privatizagdo parcial da RAL

No plebiscito prevaleceu o "Nio" da sociedade italiana nas trés primeiras
questdes, s0 votando favordvel a privatizagio parcial da RAL O resultado foi
favoravel a Berlusconi que podera permanecer com suas trés emissoras (Rete
Quattro, Italia Uno e Canale Cinque), pelo menos até 1996, pois em decisdo
anterior da Corte Constitucional - que ndo pode ser anulada pelo plebiscito - ele
tera que vender um de seus canais.

48 Revista Millecanalli, Milano, julho/agosto de 1993, p. 58,
49 Alessandro Silj (org.), “La Nuova Tclevisioni in Europe”, Milano, Ed. Finninvest, 1992, Vol. 1,
p. 42. E
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4 3.6 - PAISES BAIXOS

A heranca da estrutura radiofonica holandesa no pais fot transposta para a
Televisio, que se transformou em peculiar ¢ {inico modelo em todo o mundo.
Além de ser o segundo pais mais cabeado do continente, a Holanda tem um
sistema no qual os "pilares” (grupos ideoldgicos que tém uma base de associados)
podem ter determinado némero de horas na programagdo, de acordo com o
nimero de membros. FExiste uma instituigdo comum, integrada pelos
representantes dos "pilares” - a Nederlandse Omropstichting (NOS) -, que se
encarrega da distribui¢io das cotas de produgdo dos programas.

Na Holanda a legislagio ndo permite aos proprietarios e distribuidores de
redes de comunica¢do por cabo operarem qualquer licenga de TV privada. Os
programas tém pouca publicidade, de forma que grupos econdmicos ndo
influenciem na programagdo e cxiste um sistema de distribuigdo proporcional
desses rendimentos, de acordo com o nimero de associados aos "pilares”. Parte
deles, também vdo para um fundo de apoio & imprensa escrita que, devido a
abertura da publicidade na televisdo, teve queda no scu faturamento. 3

Esse sistema tem sido debatido desde 1991 por alguns grupos que
acreditam na excessiva compartimentagdo do espago televisual, "redundante com
seus oito programas de atualidades, oito diferentes revistas de programagio € oito
distintas empresas de produgdo”. 5 As autoridades também criaram fundos de
apoio para melhorar a qualidade das emissdes televisivas, concedendo subsidios
a projetos de programas que mostrem apoio a cultura, informagdo ¢ educacio e
que possam ser demasiadamente caros para os "pilares” viabilizarem.

Programas de televisio, denominados de MTV (Minority ou Migrant
Television), formatados para minorias  étmicas, foram  veiculados
experimentalmente em cinco cidades holandesas, entre 1984 e 1986. Uma das
cidades escolhidas foi Amsterdam, cujo governo municipal financiou estudos
sobre essa experiéncia. As denominadas minorias (vindas especialinente do
Suriname, Antilhas, Turquia ¢ Marrocos) correspondiam, naquele momento, a
aproximadamente 15% da populagio das grandes cidades do pais e, na capital,
35% da populagio, com menos de 15 anos, era composta de minorias étnicas.

A experiéncia objetivava a participagdo desses grupos minoritirios na
selecio e produgio da programagdo nas emissoras locais. Os programas
veiculavam informacdes, exemplos de experiéncias pessoais e noticiavam eventos
culturais e sociais. Depois de um ano dessa experiéncia mais de 20% dos
imigrantes afirmaram acompanhar constantemente os programas MTV e os

50 1.A.Blokker, "El Singular Modelo Holandés de Television”, in Televisién y Video de Creacion
en la Comunidad Europeia, Conséreio de Madrid, 1992, p. 87.
51 idem, ibidem, p. 88.
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consideravam mito importantes.” Trés anos depois essa experiéncia foi
considerada um sucesso pelas pesquisas ¢ pelas audiéncias, de forma que em
1987 a MTV se transforma em uma fundagido independente, com diretoria
composta por representantes das minorias étnicas. A verba anual para 1991
totalizou algo em torno de US$ 750 mil, em que metade veio da cidade de
Amsterdam, um quarto do Ministério da Cultura e o restante mediante o
patrocinio das produgdes. Em 1990 as pesquisas mostraram que mais de 18% do
total de residéncias da capital compunha a audiéncia regular desses programas.

Com um bom namero de TVs a cabo, emissoras publicas e de minorias, a
televisdo holandesa tem na sua abertura democritica um vasto campo para a
produgio independente e a participagdo popular. O amplo acesso aos canais ¢ as
facilidades financeiras para que grupos ocupem espagos na programagio fazem
dessas emissoras wm modelo em todo o mundo.

Além disso o pais conta com varias instituigdes de exibigdo permanente de
produgdes em video e de festivais internacionais, como ¢ World Wide Video
Centre, um dos mais prestigiados do mundo. O Centro tem em seu acervo mais
de 5 mil titulos para exibi¢do ¢ distribui¢do através do Mercado do Video, com
representantes em varios paises europeus.

32 Incke Gooskens, "Experimenting with Minority Television in Amsterdam”, in The People
Voice - Locai Radio and Tclevision in Europe, Inglaterra, 19492, p 231
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4.3.7 - PORTUGAL

A RTP (Radio e Televisdo Portuguesa) veiculou suas primeiras imagens
em 1957. Ela foi concebida como sociedade andnima, com participagdo do
governo portugués (um tergo das agdes), das radios cxistentes ¢ de instituigdes
bancarias. Anos depois ela passou a operar com dois canais. A ditadura que
dominou o pais fez com que ndo houvesse crescimento das redes internas. Em
1961, com a Guerra Colonial, o Departamento de Atualidades e Noticias ocupava
20% da programagdo, veiculando comentarios oficiais da ditadura. Esta situagdo
permaneceu por pelo menos 10 anos, até a nacionalizagdo total da R7P, em 1974,
e 0 lancamento da segunda emissora estatal, a R7F 2.

S6 no inicio dos anos 90 € que ocorreram as primeiras autorizagdes para
operadores privados, com o surgimento da TVI (Televisdo Independente), projeto
com a participagio da Igreja catdlica e do grupo Sojornal, editor do semanario
Expresso. Nesse mesmo momento foi criada a AACS (Alta Autoridade para a
Comunicagdo Social), organismo regulador que também opina sobre as
concessoes, autorizadas pelo Conselho dos Ministros. A AACs ¢ composta por 13
membros com mandato de 4 anos e que ndo podem ser demitidos, apesar da
grnade influéncia que o Governo exerce sobre a entidade.

No inicio de 1994 a recém criada rede privada SIC (Sociedade
Independente de Comunicagio), controlada pelo grupo Soincom, do ex-primeiro
ministro - ¢ tem entre seus acionistas o diretor das Organizagdes Globo, Roberto
Marinho, com o maximo de participagio estrangeira permitida, 15% do capital -,
ja dividia a audiéncia do horario nobre com a R7P. Nas duas emissoras publicas
as maiores audiéncias, nesse periodo, eram registradas justamente com novelas
produzidas pela Rede Globo. A estatal perdia audiéncia, mas o Estado mantinha
o patrocinio anual de US$ 45 milhdes e permitia a veiculagdo de publicidade na
programagaio.

As TVs a cabo ainda engatinham no pais, onde existem apenas operagdes
em Funchal, Porto e Evora. Os canais por satélite sdo captados por cerca de 200
mil proprictarios de antenas parabolicas.

As exigéncias para a atuagdo do sctor privado sdo: ter formagdo juridica
de sociedade andnima e deter capital minumo de US$ 15 milhdes. Cada operador
ndio pode ter mais que 25% do capital, a participagdo estrangeira ndo pode
exceder 15% do empreendimento e os concessionarios sdo obrigados a defender a
lingua e a cultura portuguesa. *

53 Maria Augusta Gongalves, "La Television Portuguesa: El Camino de una Dependencia”, in
Television vy Video de Creacion en la Comunidad Europeia. Consércio de Madrid, 1992, p. 132,

34 Revista Imprensa, encarte cspecial do namero 91, feverciro/93, p. 20.

55 Idem ibidem.
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A concorréncia das TVs privadas fez com que as duas emissoras piblicas
RTP se modemizassem, apresentando novos programas, mas apelando também
para as tradicionais novelas. No primeiro ano de programacio da concorrente, a
emissora estatal tinha 20 horas diarias de programagio, enquanto a S/C apenas 8
horas e juntas apresentavam sete telenovelas. 5

O aumento da audiéncia rclativa nos canais demonstra que os portugueses
gostaram das mudangas. Mas, ndo foram so eles, pois muitos brasileiros que
atuam como redatores, roteiristas, dirctores de imagem e de arte estio por la,
levando nosso modelo de publicidade e de televisdo.

56 Revista Imprensa, Sio Paulo, sctembro de 1992, N. 61, p. 47
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4.4 - SEGMENTACAQO E RESULTADOS

O aniversario da Unido Furopeia, em 1 de novembro de 1993, fo1
precedido pela Declaragdo de Viena que reiferou os direitos humanos ¢ colocou
em pratica meios de combate ao racismo e a xenofobia que se espalham pelo
continente. Varias instituigdes procuram promover a consolidagdo das
comunicagbes para uma Europa tolerante, e fortalecer o surgimento € a
manutencio das TVs puablicas engajadas na integragdo multicultural, evitando o
racismo e a perseguigio as minorias, especialmente a dos imigrantes
terceiromundistas, O PBME (Public Broadcasting for a Multicultural Europe),
EATC (European Alliance for Television and Culture), EBU (European
Broadcasting Union) ¢ BABEL (Broadcasting Across the Barriers os European
Language) sfo exemplos disso.

Em diversos encontros tem-se reiterado a importincia da participagdo das
televisdes no processo de unificagio e multiculturalismo. O incentivo ao
surgimento de novas emissoras de interessc publico, a maior participagdo dos
produtores independentes na programagdo e a continuidade na dotagdo de fundos
de apoio a essas iniciativas também estdo sempre presentes na pauta dos
trabalhos. Ministros da Cultura da Comunidade propdem medidas para expandir o
uso da midia transfronteira nesse processo "como uma das prioridades maiores da
politica cultural europeia” (Commission of the European Communities, 1988:
49). 37

A configuragio da midia no continente estd em plena mutagdo pelo
processo de Unido Européia, pela evolugdio tecnolégica e pela desregulamentagio
legislativa. A digitalizagio dos sinais e o aumento do nilimero de emissoras
expande o campo da produgdo e as opgdes de programagdo.

A diversidade técnica, as novas tecnologias que necessitam de adaptagdo,
as diferencas na qualidade dos bens produzidos, as peculiaridades legislativas, a
carga administrativa que aumenta os custos, a restrigio de alguns estados
membros no que se refere 4 livre prestagdo de servigos € a propria diferenca de
idiomas estio em discussio para que os problemas sejam transpostos.

"A integragdo cultural, social, politica e legislativa das Comunidades
Europeias vao depender, de alguma maneira, das comunicagbes comunitarias por
satélite. Essa tese é clara e supde que nido havera integragio europeia e unidade
sem uma politica de comunicagio eficaz que construa uma opinido pablica solida,
plural, veraz ¢ projete os valores europeus”. ¥ Opinides como esta circulam entre
pesquisadores ¢ autoridades do setor televisivo e sdo cada vez mais constantes nos

57 Revista Spectrum, Londres, Public Broadcasting for a Multicultural Europe (PBME), N. 2,
janeiro de 1994
38 Antonio Sanchez-Bravo Cenjor, "La Informacién cn la Comunidad Europea”, Madri, Sintesis,

1993, p. 72.
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tratados ¢ acordos sobre o tema. Os fundos publicos e as exigéncias legislativas
desagradam as operadoras de TVs a cabo comerciais. Elas reclamam do que
consideram protecionismo no enfrentamento da concorréncia com as emissoras
veiculadas pelo ar, como das redes phablicas ¢ TVs pagas distribuidas por DTH.

Em 1994 estagoes privadas da Franca, Espanha ¢ Portugal protestaram
junto a Comissdo de Umdo Europeia contra o que eles véem como competigio
desleal, devido as vantagens dadas as cmissoras puablicas por causa do
financiamento oficial. Do outro lado dos protestos estdo os comités que
representam os telespectadores, pois acreditam que o melhor aproveitamento da
televisdo ¢ normas legislativas mais rigidas sdo contribuigdes fundamentais para a
solidificagdo da sociedade democratica.

O processo de internacionalizagdo da "TV sem Frontewras” comegou nos
paises centroeuropeus como Bélgica, Finlandia ¢ Holanda, os primeiros do
continente a implantar as TVs a cabo que, junto com a televisio por satélite,
importam os sinais de diversas cadeias estrangeiras. "Aproximadamente 20 anos
apos a Finlindia mmplantar o primeiro sistema de cabo de toda a Europa, o
Mercado Comum tem hoje 127 milhdes de familias, com mais de 14, 5 milhdes de
assinantes do cabo". %

A partir do inicio de suas transmissdes regulares o continente foi durante
as trés décadas seguintes praticamente dominado pelas TVs nacionais de controle
governamental. "A maioria das TVs regionais nasceram ¢ se consolidaram nos
anos setenta. Algumas cadeias nacionais conseguiram criar redes regionais, como
¢ o caso da France 3 e RAI 3 . Na Alemanha o processo € inverso: primeiro
nascem os canais regionais ¢ depois a televisdo nacional. ... Na Espanha acabou
por se impor um sistema de televisdes regionais pablicas (os canais autdnomos)
independentes entre st e totalmente independentes da TV estatal de cobertura
nacional”. 60

Alguns paises tiveram o desenvolvimento dos canais publicos devido aos
critérios da multiplicidade linguistica (especialmente Bélgica e Suiga), outros por
critérios politicos {(como repiiblica Federal Alemi e Espanha). Em ambos os casos
o objetivo também era o de aumentar as op¢des dos programas, favorecendo a
integracio ¢ a cultura local.

Uma das experiéncias bem sucedidas, objetivando a integragio através das
comunicagdes, ocorreu com o Euronews, colocado em pratica em 1991. A 1déia
era a veiculagdo de uma cadeia por satélite dedicada as noticias. Para a
diminuwigdo dos custos seu formato ndo previa apresentadores e reportagens,
apenas imagens ¢ comentarios. Ele se formatou como um telejornal multilingue,

59 Raffacle Barberio ¢ Carlo Macchitella, "L'Europe dclie Televisioni”, Bologna, 11 Mulino, 1989,
p. 143.
60 José Ramon Perez. Qrnia, "Tiempos de Television”. in Televisidn ¢ Vidéo de Creacidn cn la

Comunidad Europea, Madri, Consércio de Madrid, 1992, p. 6.
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nos idiomas francés, alemio, italiano, espanhol ¢ iglés, utilizando imagens
fornecidas pelas emissoras pablicas dos paises associados ao projeto.

Hoje tenta-se colocar em pratica o aumento de sua equipe ¢ da estrutura
operacional para que possam fer imagens proprias. Cada pais pode fazer seus
comentarios ¢ adicionar informagdes as imagens. A CEE financia 60% da
operagio ¢ o restante deve vir da publicidade. Atualmente existe a Euronews
Editorial, que tem sua base na cidade francesa de Lyon, apesar de varios outros
paises terem oferecido esse suporte. O orgamento de 1993 foi de US$ 72 milhdes
de dolares, bancados em 55% entre os promotores da UER (Umdao Europeia de
Radiodifusio), 15% das comunidades locais, 25% com a publicidade e o restante
entre as instituigdes europeias. Ela é transmitida pelo EUTELSAT e os idiomas
estdo sendo ampliados, assim como a cobertura ndo j& se restringe s¢ ao
continente, tendo énfase também nos paises ao sul do mediterrneo. ¢

O pesquisador Carmelo Garitaonandia adota as seguintes tipologias para
diferenciar os diferentes niveis de regionalizagdo:

1 - Televisio desconcentrada - Sdo as TVs regionais que trabalham para as
televisdes nacionais. Elas produzem pouco material ¢ dependem das decisGes da
"matriz”" (TVs centrais da Irlanda e Grécia etc).

2- Televisdo descentralizada - FElas produzem programacdo local e também
colaboram com os programas da cmissora central (algumas das emissoras da
francesa FR 3, da italiana RAI 3, a TVE 1 espanhola etc).

3 - Televisdo regional - Tem maior independéncia e produzem maior namero de
horas de programacio local (algumas emissoras da BBC inglesa, ARD alem3,
RTVE espanhola etc).

4 - Televisdes federais - Sao as que produzem seus proprios programas para o
sistema nacional ¢ para as suas emissoras regionais (RTP Agores ¢ RTP Madeira
de Portugal, as Lander da Alemanha, RTVE Catalunha da Espanha etc)

5 - Televisdes autdnomas - S3o completamente independentes de outras emissoras
e produzem sua propria programacgdo voltada para a regido onde operam (TVs
pablicas belgas, as suigas SSR, os canais auténomos espanhois etc). 62

A Comunidade FEuropeia estabeleccu varias diretrizes para a midia
televisiva que ainda nfo estdo em pratica, pois faltou a aprovagdo de alguns
paises, como a [talia. As diretrizes chegam a determinar as formas e as
porcentagens de participagdo da produgdo independente na programagdo das
emissoras {prevista em seu artigo 5).

No final de 1993 o Tratado Mundial de Livre Comércio (Gatt), assinado
em Genebra, teve obstaculos em sua negociagdio, especialmente no setor do
cinema ¢ da televisdo, confrontando Estados Unidos ¢ Unido Européia. Os EUA

6 Antoni Sanchéz-Bravo Cenjor | "La Informacion en la Comunidad Europea”. Madri, Sintesis,
1993, p. 85.
62 Carmelo Garitagnandia, "Regional Television in Europe”in European Journal of

Communication, Londres, Sage, V. 8, N. 3, sctembro de 1993, p. 278,
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fizeram exigéncias como o fim da restri¢do aos programas norte-americanos no
horario nobre europeu e nenhuma restrigéo & assinatura de canais de TV a cabo de
programagdo americana. O outro lado ndo aceita o argumento, afirmando que o
mercado audiovisual europeu ja tem 55% de seus programas com origem norte-
americana.

O Sexto Forum Europeu de Televisdo ¢ Filme, realizado na Bélgica, em
novembro de 1994, levantou questdes que tém sido fregiientes em encontros ¢
discussdes sobre a tematica Televisdo: Como deve a autoridade legislar sobre o
assunto 7 quantos programas e servigos devem ser transmitidos, quais sertam as
cotas obrigatorias ? A regulamentagdo deve ser definida por uma unica agéncia ou
varias ? Em relagiio as emissoras, elas devem ou ndo ter a sua regulamentagio
separada das telecomunicagdes ? Para os debatedores essas questdes permanecem
atuais ndo sé pela falta de uma legislagdo comum entre os diferentes paises, como
pela sua rapida desatualizagdo devido as constantes mudangas tecnoldgicas e as
novas espécies de servigos. &4

O projeto "Televisdo sem Fronteiras" define algumas regras para a
transmissdo de TV (por cabo e satélite), produgdo e distribui¢do de programas
audiovisuais e produgdo de novas tecnologias. Como ocorre com outros estudos,
projetos e tratados, existe uma maioria de paises membros que o endossa, mas ndo
ha unanimidade, o que pelo proprio nome do projeto, impde limites na sua
aplicagdo.

O entdo presidente francés, Frangois Mitterrand, faz parte dessa maioria e
defende as mudangas, afirmando que a Europa precisaria de 125 mil horas de
programacio de TV por ano e que estava produzindo apenas 20 mil horas. ¢
Desde que, em 1989, a diretiva Televisdo sem Fronteiras determinou cotas de
produgio - de forma que 50% da programagdo das TVs europeias deveriam ser
preenchidas com produgfio dos proprios paises da Comunidade -, a Franga sempre
foi o pais mais batalhador pelo cumprimento da determinagdo.

A experiéneia do Time Code ¢ interessante, ao refletir os anseios das vanas
tentativas de ter nas transmissdes televisivas o refor¢o do multiculturalismo @ "A
principal idéia que sustenta esse projeto ¢ usar a televisdo como um meio criativo
e favorecer o desenvolvimento de um sistema de co-produgio e intercambio
internacional, no qual a identidade cultural de cada parte seja respeitada. O Time
Code foi criado em 1985 por um grupo de programadores de TV, curadores de
museus e produtores independentes de sete paises. Channel 4 (Gréd-Bretanha),
CAT Fund (EUA), Agent Orange (Canada), I.N.A. (Franga), TVE (Espanha),
ZDF (Alemanha Ocidental), NOS e Stedelliijk Museum (Holanda). Cada membro
encomendou um trabalho a um artista do video de seu pais e, em troca, recebeu o
programa completo, que na sua primeira edigdo tinha 52 mmutos de duragdo”. O

63 Folha de S. Paulo, 15/12/93, C. 5, p. 5.
64 The Bulletin, European Institute for the Midia, Dusseldorf, V. 11, N. 4, dezembro de 1994, p. 7.

65 Folha de S. Paulo, 13/10/95. C. 1, p. 7.
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projeto teve continuidade ¢ foi veiculado em varias emissoras dos paises
membros.®¢

As discordancias entre as nacgdes da CE ndo devem ser consideradas como
um aspecto negativo no atual ambiente de transformagdo nas comunicagdes do
continente, pois a reunifio de diferentes paises em torno de normas técnicas e
legislagdes incomuns ndo ¢ tarefa facil. O relevante ¢, sobretudo, que o anseio por
uma unido democritica e tolerante passa pela questdo das comunicagdes, que t€m
a televisio como centro das atengdes. Além da consciéncia de seu potencial,
existe a vontade comum de fazer dela participante ativo de uma nova sociedade.

66 Catdlogo $th Festival Internacional VideoBrasil, 1990, p. 15
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CAPITULO 5

VIDEOBRASIL: UM RECORTE NA PRODUCAO INDEPENDENTE



5.1 - VIDEOS PREMIADOS E RETROSPECTIVA

~ PREMIADOS NO | FESTIVAL VIDEOBRASIL - 1983
( TITULO, PRODUCAOQ, FORMATO, DURACAO E SINOPSE ) 2

1 - "Marly Normal", Olhar Eletronico, U-Matic, 6 minutos. Um dia de uma
escrituraria.

2 - "Garotos do Suburbio”, Othar Eletrénico/Fernando Meireles, U-Matic,
42 minutos. O programa ¢é o primeiro de uma série chamada juventude, que a
Olhar Eletronico criou para a veiculagdo em TV comercial. O programa aborda a
visdo do mundo dos jovens pertencentes 20 movimento punk em Sdo Paulo.

3 - "Arquive-me”, Guy Van de Beuque/Angela Mascalani, VHS, 40
minutos. Documentario sobre a tentativa de fraude no Rio de Janeiro. O video
acompanha o periodo das apuragdes: a reacdo da populagdo, 0 comportamento
dos veiculos de comunicagio e a agio do Proconsult querendo impedir a vitdria
de Brisola.

4 - "Frau”, VideoVerso/T VDO, U-Matic, 17 minutos ¢ 51 segundos.

5 - "A Dama do Pacaembu”, Rita Moreira/M . Luisa Leal, U-Matic, 36
.minutos. Aulas de uma mendiga sobre moradia, moral, divida externa ete.

6 - "Brasil Paula 2", Carlos Ebert/Gustavo Habda, U-Matic, 25 minutos.
Ficgdo ambientada em um futuro préximo, mostra a trajetoria de uma funcionaria
do scu conforto burgués até um carcere de scguranga maxima.

7 - "Selene", Godofredo Telles/Mari Pini, VHS, 13 minutos. Video
poema/zoon no céu lunar/luneta eletréniva evocando "a hibra" de Giuseppe Verdi.

8 - "Quem Kiss Teve", VideoVerso/TVDO, U-Matic, 28 minutos e 37
segundos. '

9 - "Chico Antonio, o Heroi com Carater”, Tele Cine Maruim/Eduardo
Escorel, U-Matic, 40 minutos. O encontro de Mario de Andrade com o catador de
cocos Chico Antonio, relembrado por ele mesmo aos 80 anos de idade.

10 - "Brasilia”, Fernando Meireles/Olhar Eletrdnico, U-Matic, 3 minutos.
Visdo poética da cidade de Brasilia.

Prémio Festival - "Caderneta de Campo", Uzyna/Z¢é Celso, U-Matic, 60
minutos. Ensaios dos trabalhos de teatro, cinema e televisio do Oficina-Uzyna
nos estidios da TV Cultura.

A ordem numdrica represciia a colocagio obtida pelo video na competigio.
2 Informacdes fornecidas pelo realizador a partir dos fichas de inscrigdo.
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PREMIADOS NO I FESTIVA FOTOPTICA VIDEOBRASIL - 1984

1 - "Eletricidade", VideoVerso, U-Matic, 12 minutos e 45 segundos.
Documentario sobre a eletricidade, através do universo musical de Kadiak
Bachine.

2 - "Beijo Ardente Overdose", Flavia Moraes/Helio Alvarez, U-Matic, 70
minutos. E uma historia de um vampiro que, angustiado e entediado, ndo encontra
saida para a monotonia de sua vida eterna. Sua nccessidade de sangue o leva a
cometer uma série de assassinatos que chama a atengio de um reporter
fotografico e um desenhista. A trama esta formada. Acrescenta-se agora o humor
de uns e o terror de outros para termos a aventura, comédia e drama.

3 - "Lix@o do Alvarenga”, Abril Video/Caco Barcelos, U-Matic, 10
minutos. Uma "comunidade” de 3 mil pessoas sobrevive do lixo. Se o lixdo acabar
a vida destas pessoas esta comprometida.

4 - "Ivald Granato in Performance", Tadeu Jungle/Walter Silvetra/TVDO,
U-Matic, 33 minutos. O artista platico Ivald Granato, o maior talento camalednico
das artes nacionais, entra em cena, em forma de performances dentro dos
ambientes urbanos. Sd3o varios personagens desenvolvidos pelo artista durante
toda a sua carreira, que circulam pelo MAM, Av. Paulista, favelas, aeroportos etc,
colocando Vivo o conceito de performance ¢ de Arte na televisio.

5 - "Grafite Efémero”, Marina Arbs, U-Matic, 4 minutos. Video
experimental baseado na performance do artista plastico Theo Werneck.

6 - "Ali Baba", Olhar Eletrénico, U-Matic, 11 minutos. Entrevista feitas
em feira-livce no centro da cidade, no acampamento dos desempregados no
Ibirapuera e na Assembléia Legislativa onde perguntamos "com quem estd o
dinheiro do Brasil 7".

7 - "O Sono das Vitrines", Carolina Martinez/Carlos Porto Jr., U-Matic, 14
minutos. Situagdes possiveis dentro de cabines telefonicas.

8 - "Operagdo Franga”, Telecine Maruim, U-Matic, 10 minutos. A vida dos
travestis brasileiros em Paris, gravado no Bots de Boulogne.

9 - "Para que o Titulo", Ronaldo Marques/Luis Silva, VHS, 8 minutos. Os
anseios de um personagem cujo isolamento acarreta o desespero, seus esfor¢os
para se libertar da alienagfio provocada por 20 anos de repressdo.

10 - "Esqueci o que Sinto", Margot/Leonardo Crescenti, VHS, 13 minutos.
O cotidiano de uma mulher interrompido pela concretizagio de seus temores,
transformados em sonho.

Nesse festival foram inscritos 137 videos, com 60 selecionados para a
mostra competitiva, ficando 77 para a mostra fora de concurso. Dos tapes
selecionados boa parte era de reportagens ja veiculadas na televisdo comercial.
Os destaque ficaram por conta dos videos das produtoras Marium, VideoVerso,
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Olhar Eletronico ¢ TVDO, que receberam premiagdo na primeira e nesta segunda
versio do festival. As duas Gltimas produtoras, naquele momento, ja tmham
veiculado véarios de seus trabalhos na televisdo, sobretudo a Olhar, que realizava
programas fixos na TV Gazeta, através do hordrio comprado pela Abril Video.

ATIVIDADES PARALELAS

Durante o 11 VideoBrasil ocorreram os debates "A Legislagdo Atual e a Let
Futura", "A Questdo dos Novos Canais", "A Televisdo Atual no Brasil" ¢ "O
‘Espago para a Produgdo Independente”, dentro do tema "Os Caminhos da TV ¢ do
Video no Brasil".

Foi realizada a mesa redonda com o tema "O Mercado de Video no Brasil"
e os eventos paralelos "Video Mercado", uma primeira tentativa de estabelecer
uma ponte entre realizadores independentes ¢ dirctores/programadores da
televisdo brasileira, videoclubes, museus e universidades. "Atari Center”, uma
exposi¢do com os mais recentes video-games. "Oficina de Video Philco”, através
da instalagdio de um mini estiidio de TV em que o piblico acompanha a realizagdo
dos trabalhos, tinha contato com os conhecimentos basicos do video e assistia aos
resultados das gravagdes. "Video Animagdo", com demonstragdes de animagio
por computador. "Curso Basico de Video Sharp”, um curso tedrico com nogdes
basicas de videoteatro com bonecos e desenhos animados. "Guia do Video no
Brasil", com o langamento de catilogo, realizado pela Olhar Eletronico, com
apoio do Centro Cultural Cindido Mendes, que trazia a listagem dos realizadores
de video, locadoras, fabricantes de equipamentos, emissoras etc. E, ainda, "Vide o
Video", exposigdo demonstrativa do computador CP 500 da Prolégica.

O festival também apresentou vérias videoinstalagdes: "Video Teatro”
(demonstragdes de intervengdes eletronicas, realizadas pelo artista Otavio
Donasci, ¢ o resultado nos monitores de video), "Nossa Senhora” (videoinstalagdo
de Tadeu Jungle e Walter Silveira), "Ciclos” (videoinstalagdo de Gilson Alcéntara
e Rodrigo Ferreira), "A Arte nos Tempos Eletronicos" (videoinstalagdo de
Rodolfo Cittadino), "Objeto 3-D/TVDQ" (videoinstalagdo de Tadeu jungle),
"Retirantes" (idem anterior) e "Psicodrama sem Palavras" (experiéncia com
psicodrama a partir da musica instrumental ¢ vocal improvisadas, em que o
piblico participa com movimentos corporais, cujas imagems sdo gravadas em
video, para posterior exibigfo e discussdo).
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PREMIADOS NO I FESTIVAL FOTOPTICA VIDEOBRASIL - 1985 #

1 - "Amigo Urso" (Melhor Video), TV Viva, U-Matic, 15 minutos ¢ 20
segundos. O reporter Brivaldo e sua prima Cornélia Chinfrim perguntam as
pessoas: Todo brasileiro € corno 7.

2 - "Pequenas Autdpsias, llustres Biografias" (Melhor Video Ficgéo),
Ponto de Venda Video, U-Matic, 16 minutos. Drama psicoldgico de uma mulher
que se 1magina viava.

3 - "Contratempo” (Melhor Video Clip), VideoVerso/Gil Ribeiro, U-Matic,
14 minutos. Um conto de Paulo Freire coreografado e interpretado por Dolores
Fernandes e Denilton Gomes..

4 - "Non Plus Ultra" (Melhor Video Experimental), TVDO/Tadeu Jungle,
U-Matic, 32 minutos ¢ 40 segundos. Musica, poesia, agdo, sexo, violéncia,
humor, politica, entram em choque numa construgdo tensa. Imagens e sons se
entrelagam nas performances de um diretor de cinema italiano, um poeta, um
repérter, umas reportagens, uma atriz, uns teatros, um conjunto musical, uns
populares, uma musa, uns loucos, outros ndo, uns vios, outros ficam. (sic).

5 - "Ultimo Garimpo" (Melhor Video Documental), Nelson
Baltrusis/Wilson Martins, U-Matic, 23 minutos. Documentario-ficgdo sobre o dia-
a-dia dos catadores de muamba do bairro do Alvarenga em S. Bernardo do
Campo.

6 - "Seres Noturnos" (Prémio Especial do Jurt), Via Video, U-Matic, 5
minutos. Notivagos saem com o cair da tarde...

7 - "Mulber India" (idem anterior), Montevideo Produgdes, U-Matic, 30
minutos. O video tenta desvendar um pouco do universo dos primeiros habitantes
de nosso pais, os indios. A manutengdo da identidade Guarani através da lingua e
da religido.

8 - "Meu Desejo ¢ Cansago™ (idem), Margot/Leonardo Crescenti, U-Matic,
4 minutos. O sono visto de modo grafico transformando em lengois e corpo em
paisagens oniricas, onde tudo o que existe ¢ sono ¢ cansago tendo como base o
inicio da Sétima Sinfonia de Beethoven.

9 - "Terra Santa" (idem), Rita Moreira, U-Matic, 6 minutos ¢ 20 segundos.
Leitura " religiosa” de um acampamento de lavradores sem terra.

ATIVIDADES PARALELAS

O 111 VideoBrasil realizou retrospectiva com os videos da produtora Olhar
Eletrénico, apresentagdes, laboratorios ¢ debates sobre wvideoteatro, com a

3 Nessc festival a categoria VHS se separou da U-Matic ¢ recebeu as mesmas premiagGes do
formato profissional. Um total de 50 videos foram inscrilos na competigio.
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presenga das mascaras eletrénicas de Otavio Donasci, coletdnea de trabalhos de
Fernando Gabeira, veiculados pela TV Bandeirantes e apresentagio de
Videotexto.

Pela primeira vez se oferecia premiagdes em dinheiro e se tentava, junto ao
Ministério das Comunicagdes, a abertura de um canal exclusivo ¢ de alcance
metropolitano para veiculagio das produgdes. Com a negativa o tema do "Projeto
Antena Livre", discutido no festival, ganhou mais forga entre os participantes. A
idéia era a reunifio dos produtores em torno de uma cooperativa que retvindicasse
a concessdo de um canal de TV.

Neste festival tem inicio a formagdo de uma videoteca para consulta dos
trabalhos selecionados nos festivais anteriores ¢ a preservagio dos videos dos
precursores da videoarte no Brasil. Através do projeto Pioneiros, com a
contribuigo da Sony do Brasil, foi realizado levantamento dos videos, reuniio,
recuperagido € copiagem em formato profissional para a formagfo de um acervo.

PREMIADOS NO 1V VIDEOBRASIL 1986 ¢

1 - "Hia Sa-S4" (Grande Prémio), MonteVideo/Tapiri, documentario, U-
Matic, 30 minutos. Documentario sobre a comunidade japonesa Okinawa, de Sio
Paulo, com uma reflexdo sobre sua memoria ¢ identidade.

2 - "VT Preparado AC/JIC" (Grande Prémio), Pedro Vieira/Walter
Silveira/TVDO, experimental, U-Matic, 10 minutos. Um ensaio sobre a relagdo
do musico John Cage com o pocta Augusto de Campos.

3 - "Contrario ac Amor", Jacira Melo, documentario, U-Matic, 13 minutos.
Documentario sobre as mulheres que vivem o espancamento em seu cotidiano e
recorrem a Delegacia da Mulher em Sao Paulo.

4 - "Mergutho", Marina Abs, experimental, U-Matic, 3 minutos,
Comparagio entre o tempo real da agéio e o tempo do pensamento.

5 - "Do outro Lado de sua Casa", Olhar Eletronico, videoclip, U-Matic, 19
minutos. Documentario sobre os mendigos em Sio Paulo, na qual um deles passa
a ser reporter e entrevistado.

6 - "A Pedra Ouve Passar o Tempo", Leonardo Crescentt Neto,
experimental, U-Matic, 6 minutos. Formas e texturas do corpo humano vistas
como rochas e paisagens que, aos poucos, comegam a pulsar ¢ tomar vida,
revelando dois corpos que se descobrem.

4 Nesse VideoBrasil a categoria VHS continuou scparada da U-Matic. A mudanga introduzida foi
a diminui¢io do nitmero de premiados {4 em cada categoria) ¢ o estabelecimento de dois Grandes
Prémios. O festival recebeu quase 200 inscrigdes ¢ selecionou para a mostra competitiva 39 destes tapes.
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ATIVIDADES PARALELAS

Exibigio dos videos que conquistaram o primeiro Prémio Estimulo de
Video, da Secretaria de Estado da Cultura. "Mostra Norte-Americana de Video
Contemporaneo”, com a exibi¢gdo de 80 trabalhos da distribuidora Video Data
Bank, de Chicago. "Seminario: Alternativas de Video", com a participagdo do
videomaker Hertmut Horst, da produtora Medien Operative, de Berlim. Mostra e
discussdo do trabalho da TV Bixiga, que foi veiculada mensalmente durante curto
periodo na TV Gazeta, dentro do horario independente "Ondas Livres".

Durante este VideoBrasil também ocorreram varios debates com os temas:
"Televisdo: Concessdio e Legislagio”, "A Descentralizagdo da TV e
Financiamento da Produgio Cultural”. Ocorreram, ainda, as mostras: "Olho do
Diabo", com a exibicdo e debate de 20 videos, "Videographics”, com
demonstra¢des de computagdo grafica ¢ "Alquimistas da fmagem”, em que trés
artistas de diferentes areas mostraram a intervencio da tecnologia no fazer
artistico.

PREMIADOS NO V VIDEOBRASIL 1987 >

I - "Herdis da Decadéncia” (Grade Prémio), TVDO/The Academia
Brasileira de Video, experimental, U-Matic, 30 minutos. Video experimental
panoramico que registra ¢ vivifica as vibragdes ¢ antagonismos de um pais/mundo
em crise de caminhos. Herdis contemporaneos colunaveis e andnimos, estrelas e
decadentes, representam ¢/ou simplesmente vivem sob a razdo dos signos do
exterminio e da esperanga.

2 - "Beijo na Boca" (Melhor Direcdo), Lilith Video, documentario, U-
Matic, 30 minutos. Documentario realizado na Boca do Lixo, em Sido Paulo,
abordando o universo das mulheres prostitutas.

3 - "Homem da Mala" (Melhor Roteiro), Valdir Afonso/Claudio
Ferrario/Paulinho da Maceddnia, documentario, U-Matic, 9 minutos. Um cameld
percorre o pais no momento da campanha eleitoral levando seu entusiasmo pelo
candidato a governo de Pernambuco.

4 - "O Mundo no Ar" (Melhor Edigdo), Olhar Eletronico, programa
jornalistico, U-Matic, 23 minutos. O Mundo no Ar é um telejornalismo tio sério
como qualquer oufio.

5 - M"Uakti" (Melhor Fotografia e Melbor Sonorizagdo), Eder
Santos/Emvideo, programa musical, U-Matic, 6 minutos. Diluidos na agua, em

3 Ccorem novas mudangas na premiagiio, mantendo-se separadas as categorias VHS ¢ U-Matc,
mas agora com a introdugio de subdivisdes entre os premiados: diregdo, roteiro, ediglo, fotografia e
sonorizagio. O festival receben 255 irabathos, dos quais 50 foram sclecionados para a final.
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meio a peixes, adornos de aquirio e outros clementos, o grupo Uakti faz sua
versio do Bolero de Ravel.

ATIVIDADES PARALELAS

“Mostra de Pesquisa de Linguagem em Televisdo”, com exibigdo ¢
discussdo de programas brasileiros que trouxeram renovagdes e novas idéias.
"Mostra Institucional”, na qual se exibiram videos premiados no 1 Festival
Brasileiro de Video Empresarial, nas categorias videojornal, institucional ¢
treinamento. "Mostra Internacional”, com extbigdo de videos da Franga,
Alemanha, Inglaterra e Estados Unidos, entre eles o do artista Nam June Paik, um
dos precursores da videoarte no mundo.

O pablico também pode ver a Transmissao Biredicional, em que o [PT e a
USP se uniram para demonstrar a comunicagio do festival com um grupo de
participantes da Jormada Latino-Americana de Cinema ¢ Video da Bahia. O
trabalho foi realizado através do Slow Scan, um equipamento que permitia enviar
imagens, via telefone, para outro aparelho instalado na Bahia. Também ocorrea a
Exposigdo "Megaan Observa um Humano", na qual Arthur Matuck mostrou uma
versdo fotografica de uma historia feita com a ajuda do Slow Scan. O festival
apresentou a Videoinstalagdo "Teleshow by Dr. Sharp”, uma videoarte produzida
por Matuck a partir do Slow Scan. "The Uirapuru”, videoinstalagdo de Mauro
Cicero. Video Rallye, um workshop de video técnicas para iniciantes.
"Anavedave", videoinstalagio de José Roberto Aguillar e "Multimidia”, com
exibicdo dos videos que tiveram a participagiio de Ricardo Nauemberg.

PREMIADOS NO V1 VIDEOBRASIL 1988 ¢

1 - "Duelo dos Deuses" (Grande Prémio), Conecta/TVDO, documentario,
U-Matic, 20 minutos. Analise da programacio religiosa na TV. Como o "milagre”
conduz as pessoas a lotar o Pacaembu.

2 - "Mentiras ¢ Humilhagdes" (Melhor Diregdo e Melhor Fotografia),
Emvideo/Eder Santos, experimental, U-Matic, 3 minutos ¢ 30 segundos. A
tradicdo estd a venda (as aparéncias enganam). Sobram objetos, retratos, emogoes
perdidas, lembrangas vazias. Como nos antigos filmes Super-8.

3 - "Juliete" (Melhor Edigdo), Antevé/Sandra Kogut, video clip, U-Matic, 3
minutos e 30 segundos. Clip musical com Fausto Fawcett ¢ os robds efémeros e a
participagdo especial de Fernanda Abreu. Conta a estéria de Juliete, que assiste

6 Nesse festival foi inserida uma nova premiagio com o mcthor video na opinido do pablico ¢ uma
bolsa dc estudos para o realizador do video que recebesse o Grande Prémio. Foram 174 videos inscritos ¢
35 os sclecionados.para a disputa
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resgate de mulatas afogadas em tequila evaporada na praia de Copacabana. Fausto
¢ Fernanda, os narradores da estoria, aparecem como apresentadores de telejornal.

4 - "Andreia Androide” (Melhor Roteiro), Antevé/Emvideo/Fantastico,
video clip, U-Matic, 4 minutos. Com texto do poeta Chacal, musicado por
Ricardo Barreto, conta a histéria de uma androide fugitiva.

5 - "Copacabana" (Melhor Sonorizagio), Portovillaga, experimental, U-
Matic, 9 minutos, Copacabana - o pais dos turistas, da gente estrangeira, da terra
de ninguém.

ATIVIDADES PARALELAS

A partir dessa edigdo o VideoBrasil implantou seu videojornal, com o
objetivo de informar o piblico sobre como foram ¢ quais foram os eventos
daquele dia e, ao mesmo tempo, realizar a memoria do festival. Além dos tapes
em concurso formava-se um acervo com as imnagens dos eventos paralelos,
trechos dos debates, depoimentos de jurados e de convidades internacionais.

O festival recebeu, para debates, os norte-americanos, Daniel Minaham e
Aysha Quinn. O primeiro convidado foi diretor de programagio do The Kiichen,
um dos mais importantes centros de videos de Nova lorque. Ela era realizadora de
trabalhos em video/arte/computador. Por fim o festival apresentou o Minhoca
Camera Man, uma brincadeira performatica de um personagem vinheta.

PREMIADOS NO VII VIDEOBRASIL 1989 7

1 - "E o Zé Reinaldo Continua Nadando ?" (Melhor Video), Olhar
Eletronico/Hugo Prata/Adriano Goldman, ficgdo, U-Matic, 13 minutos e 30
segundos.

2 - "Criangas Autistas” (Melhor Documentario e Prémio Especial do Jari),
Lucila Meirelles, documentario, U-Matic, 11 minutos. A visdo do mundo autista,
onde o movimento e o siféncio exercem a fungdo da linguagem.

3 - "A Paixdo Segundo Bruce" (Melhor Ficgdo), Luiz Duva/Beto Costa,
ficgdo, S-VHS, 16 minutos. Poderia ndo ser o Batman, poderia ser o Coringa.
Mas é. E quando se trata da impossibilidade de amar, ai sim, com eles as coisas
ficam ainda mais complicadas.

7 A forma da premiagfio sc altera novamente, ndo privilegiando mais as clapas de realizagdo ¢ sim
o conjunto da obra, cm categorias como documentario, videoarte ¢ ficgio. O Grande Prémio muda para
Melhor Vidco ¢ acrescentam-se o Prémio JVC e Polivideo. O festival recebeu 172 trabalhos ¢ selecionou

45 para a dispula.
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- "As Senhoras de Avignon" (Melhor Videoarte), Portovillaga/Carlos
Porto de Andrade, videoarte, U-Matic, 10 minutos. Uma arqueologia
experimental da imagem/som, desenvolvendo uma narrativa néo linear.

5 - "Farol - O Insélito Zoom" (Prémio JVC), QB Produgdes/Tatiana Calvo,
documentario, U-Matic, 13 minutos.

- "0 Elixir do Pajé" (Prémio Polivideo), VT-3/Helvécio Ratton, ficgdo,
U-Matic, 22 minutos. Trés colegiais leém e comentam, as escondidas, o poema
erotico-cdmico "Elixir do Pajé", de Bernardo Guimaries, publicado pela primeira
vez em 1875, em Ouro Preto. O poema ¢ um mondlogo divertido de um homem
com seu membro viril.

ATIVIDADES PARALELAS

"Mostra Inglesa”, com curadoria de Paula Dip, que apresentou trabalhos
compilados pela [ilm & Video Umbrella, distribuidora de videos experimentais.
Também foram mostrados trabalhos de George Barber e George Snow, difusores
do denominado "scratch video" ¢ programas sobre videoarte veiculados pelo
Channel Four. "Mostra Francesa", selecionada pela [x-Nihilo, um dos centros de
produgiio de video mais premiados do mundo. "Videos Hors-Concours”, mostra
de 4 videos de produtores brasileiros realizados em outros paises.

Um dos eventos de grande destaque nesse festival for o "Meeting
Internacional”, com uma série de debates que contaram com a participagdo de
convidades internacionais, como: Tom Van Vlict (diretor do World Wide Video
Festival - um dos mais importantes festivais internacionais de video - ¢ do
Kijkhuis - uma entidade que tem um criativo programa semanal na TV holandesa,
o Videoline), Rod Stoneman (responsavel pelo sctor de videoarte do Channel
Four), Pierre Bongiovanni (diretor do centro de Agfio Cultural de Montbéliar,
entidade que divulga e financia o video experimental), Dominique Thauvin
(responsavel no Canal Plus pela area de videos e filmes independentes), John
Wayner (fundador da produtora /lluminations, diretor de videos premiados que,
naquele momento, preparava uma séria sobre televisdo experimental para a BBC),
Jean Paul Trefois e Chritianne Philipe (realizadores e responséveis pela produgdo
e pesquisa do setor de videoarte na Radio ¢ Televisdo Belga Francesa) ¢ Sandra
Lischi (estudiosa, realizadora de videos ¢ responsavel pelo festival OndaVideo, na
[talia).

Através desse meeting 52 participantes inscritos puderam debater, pela
primeira vez com tradugdo simultanea e troca de enderegos ¢ pr()postas a relacdo
entre a produgdo independente ¢ a televisdo nos diversos paises. O encontro
serviu também para que os convidades conhecessem os videos do festival e
comprassem alguns dos trabalhos para veiculag@o em seus paises.

O festival também apresentou um workshop com John Wyner da produtora
[tuminations, que mostrou produgdes proprias e do Channel Four, analisando o
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intercambio entre videoarte e televisdo. Também nessa edi¢do o VideoBrasil teve
suas videoinstalagdes: "O Caminho das Vertigens”, de Sandra Kogut, "Oremos”,
de Eder Santos e "Adote um Satélite", de Marcelo Mazago.

PREMIADOS NO 8th VIDEOBRASIL 1990 *

| - "Poesia ¢ Uma ou Duas Linhas e por Tras uma lmensa Paisagem”
(Melhor Video), Jodo Moreira Salles, videoarte, Brasil, 9 minutos. O video capta
a sensibilidade de uma jovem poeta brasileira que, infelizmente, nos deixou cedo
demais: seus trabalhos favoritos, seus cartdes postais, sua cangdio preferida.

2 - "La Tirolesa" (Melhor Documentario), Marcelo laccarino/Gonzalo
Pampin, documentario, Argentina, 6 minutos. Documentario das performances
dos grupo Organizaciéon Negra durante os dias 22 ¢ 23 de dezembro, no Obelisco
de Buenos Aires.

3 - "El Circulo Xenético” (Melhor Ficgdio), Boy Olmi/Luis Hermida,
ficcdo, Argentina, 23 minutos. Uma historia de suspense, com mais perguntas que
respostas, explorando, de uma forma pessoal, as possibilidades de uma produgdo
de video.

4 - "Tahiti" (Melhor Ficgdo), Pablo Dota, ficgdo, Uruguai, 38 minutos. Um
acontecimento corriqueiro, como tomar um Onibus pode se transformar numa
viagem sem volta,

5 - "Night's high Noon: an Anti Terrain" (Melhor Musical/Computer Arts),
Peter Callas, videoarte, Australia, 7 minutos ¢ 26 segundos. Um apanhado de
memoérias sublimado na construgio cultural da identidade australiana
contemporanea.

6 - "3 Antena: Desobstruindo os Canal Tudo!" (Jari Popular), 3 Antena,
documentario, Brasil, 9 minutos. Selegio de programas exibidos entre junho e
agosto de 1990, pela TV pirata 3 Antena, canal 8, Rio de Janeiro, confrontando
mensagens visuais da TV a fala do seu pablico nas ruas.

7 - "Cinco ou Seis Partes de um Todo que Juntas ndo Formam Nada"
(Prémio Estimulo), Antonio Queiroga, videoarte, Brasil, 16 minutos. O real visto
como o todo, unido de todas as partes, como também apenas mais um reflexo
fracionario. Ndo é nada absclutamente.

8 A partir desta cdigdio o festival de internacionalizou ¢ acrescentou novas premiacdes. Outra
mudanga foi que nio havia mais a scparagdo, das catcgorias de prémios, por formato de video. Boa parte
dos trabathos passaram a scr inscritos em Betacam, formato naquele momento recente no Pais. Devido s
mudangas, indicamos o pais de origem do realizador ¢ omilidos o formato do vidco. A organizagio
recebeu 200 inscriches ¢ selecionou 32 videos para a mostra competitiva, sendo 17 brasilciros ¢ 13
divididos entre cinco paiscs: Argentina, Australta, Mogambique, Uruguai ¢ Chile,
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8 - "O Pacote da Cruzélia" (Mensdo Honrosa do Jari), TV Viva de Olinda,
ficcdo, Brasil, 19 minutos e 45 segundos. O reporter Brivaldo convida a ministra
Cruzélia a passear pelas ruas do Recife e conferir o que o Plano Collor fez com a
cabeca e 0 bolso de empregados e desempregados.

9 - "A Sangue Frio" (idem), TV Viva de Olinda, documentario, Brasil, 15
minutos ¢ 30 segundos. Documentario sobre os grupos de exterminio no Grande
Recife, com reportagens e depoimentos de juristas e pessoas envolvidas.

10 - "Ndo Vou a Africa porque Tenho Plantdo" (Prémio Montbéliard),
Eder Santos, videoarte, Brasil, 8 minutos. A informac¢dio ¢ passada em alta
velocidade em legendas, que ddo margem a leituras distorcidas dos fatos.

11 - "What do you Think People think Brazil is 7" (Melhor Videoarte),
Sandra Kogut, videoarte, Brasil, 5 minutos ¢ 30 segundos. E um video sobre mal
entendidos ¢ esteridtipos, mostrando os diferentes significados que as palavras
podem ter quando mudam de lingua, ¢ que o Brasil aos othos do mundo parece

um grande zoologico.
ATIVIDADES PARALELAS

Nesse festival internacional os videos do Hemisfério Sul entram na
competigdo, enquanto os do Norte ficam restritos as mostras paralelas, evitando
que as facilidades de financiamento e o grande namero de eventos do género no
Primeiro Mundo acarretassem um desequilibrio na disputa, deixando de incentivar
realizadores que encontram dificuldades em viabilizar seus trabalhos abaixo do
Equador.

Foram 14 mostras informativas especificas por pais, entre as quais:
Alemanha, com curadoria de Carl :Ludwing Retinger, da ZDF, que trouxe
trabathos do Time Code ¢ Benjamim Heidersberger, um dos responsaveis pelo
Ponton European Media Art Lab, que selecionou a mostra Van Gogh 1V. Dos
Estados Unidos vieram trabalhos que tiveram curadoria de Kathy Rae Huffman,
do ICA (Instituto de Arte Contemporanea) e responsavel pelo Contemporany Art
Television Fund, o Fundo CAT, que apoia e produz obras experimentais que
"desafiam os valores estabelecidos pela televisdo”. ?

Com curadoria de Jean-Marie Duhard, a Mostra 1 da Franca, trouxe os
videos do Canal Plus e, um dos methores trabalthos da mostra: L'Orchestre, do
videasta polonés Zbigniew Rybczynsky. A Mostra 1, curada por Piere
Bongiovanni, mostrou os trabathos desenvolvidos no CICV (Centro Internacional
de Criagio de Video).

Os ingleses, através da curadoria de Robert Twnock, vieram com as
produgdes escrachadas do Gorilla Tapes, o primeiro grupo a realizar o scratch

2 Kathy Rac Huffman, catdlogo 8th VidcoBrasil, p. 29.
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video. ¥ Qutro dos grandes destaques daquele ano, dentro dessa mostra, foi a
exibi¢do do 7V Dante, de Peter Greenaway. Uma leitura da "Divina Comédia”,
realizada em 77 minutos de imagens surpreendentes.

Do Japio vieram os videos da Galeria SCAN, um centro dedicado ao video
alternativo que realiza cursos, distribui e apoia a realizagdo de trabalhos
alternativos. Bélgica, Brasil, Cuba, FEspanha, Holanda, Isracl e Polonia
completaram os paises que tiveram mostras informativas.

O 8th festival realizou as conferéncias: "Arte dos Simulacros”, com a
participagdo dos brasileiros Arlindo Machado (autor de livros sobre o tema e
professor da PUC/SP) ¢ Ricardo Nauemberg (videomaker), além dos convidados
estrangeiros Hervé Fischer (da fconographic Canadd), Jill Scott (realizador
australiano que trabalha com imagens de sintese) e Yoichiro Kawaguchi (um dos
mais conhecidos artistas a trabalhar com a computagio grafica no Japdo).

A conferéncia "Televisio e Produgdo Independente” contou com a
participagdo dos convidados estrangeiros Augusto Gongorra (da Nova Imagem,
do Chile), Isabel Raventos (da Televisdo Espanhola), Jean-Marte Duhard (Canal
Plus francés), Jean-Paul Tréfois (da RTBF belga) ¢ Rod Stoneman (do Canal 4
inglés). Do lado brasileiro participaram Mauro Montoryn (Frame), Roger Karman
(MTV/TV Abril) e Renato Barbieri (produtor independente).

Em "Criacdo ¢ Mercado Alternativo” debateram Benjamim Heidersberger
(Media Art Lab da Inglaterra), Carlos Trilnick (Instituto de Cooperagio
[bercamericana da Argentina), Eli Shvadron (Bazarel Academy of Arts de Israel),
Fujiko Nakaya (Video Galery Scan do Japho), Kathy Rae Huffman
(Contemporany Art Television Irund dos EUA), Pierre Bongiovanni (Cenire
International de Création Vidéo - CICV - da Franga), Tim Morrison (Gorillia
Tapes da Inglaterra) e os brasileiros Eder Santos (Emvideo), Marcelo Dantas
(Magnetoscopio) e Paulo Roberto Abrantes (Iser Video).

O festival também desenvolveu os workshops "Instalagdo” com Dominik
Barbier, "Scratch Video" com Tim Morrison, "Computagio Grafica Alta
Definicdo” com Yoichiro Kawaguchi e "Documentario/Performance” com
Marcelo Tas. Foram mostradas as videoinstalagdes "The No Way Buster Project”
de Cathy Vogan (Franga), "As if Memories could Deceive Me de Marcel
Odenbach” de Marcel Odenbach (Alemanha), "Videocabines” de Sandra Kogut
(Brasil) e "SPSPsp 2" de Tadeu Jungle (Brasil).

10 Forma dc realizacio bastcante difundida na Inglaterr, em que imagens provenicates da TV sfio
reeditas ¢ 18m a sua constituicio ¢ mensagem alteradas. O alvo preferido sdo as auwtoridades, de forma
que essa intervengiio nas imagens acaba acarrctando a critica ao comportamento das instituigdes do pais.
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PREMIADOS NO 9th FESTIVAL INTERNACIONAL VIDEOBRASIL 1992 1

1 - "Techno Dumb Show" (Primeiro Prémio), John Gillies/The Sydney
Front, videoarte, Australia, 20 minutos e 35 segundos. A colaboragdo entre o
videomaker ¢ misico John Gillies ¢ os masicos do grupo Sydney Front, cria uma
festiva mostra de gestos teatrais.

2 - '"Parabolic People” (Segundo Prémio), Sandra Kogut/CICV,
documentario, Brasil, 33 minutos. Reagdes além das barreiras da lingua e cultura:
30 segundos a sos com uma camera em Paris, Moscou, Nova York, Tokyo, Rio e
Dakar.

3 - "O Espirito da TV" (Terceiro Prémio), Vicent Carelli/Central de
Trabalho Indigenista, documentario, Brasil, 18 minutos. As emogdes € reflexdes
de um grupo indigena vendo a propria imagem ¢ a de outros grupos, num
aparetho de TV.

4 - "Motocontinuo" {Prémio Futuris), José Quintino, animagéo, Brasil, 3
minutos. Os primordios do cinema resgatados na animagdo das imagens de
Edward Muybridge. Homenagem a um precursor da imagem em movimento.

ATIVIDADES PARALELAS

Além da Mostra Competitiva o festival programou trés importantes
eventos. Através de "Homenagens" trouxe uma vis#o retrospectica do trabalho de
quem ja faz parte da historia do video como americano Bill Viola, o italiano
Gianni Toti, o francés Jean Paul Fargier ¢ o brasileiro Moysés Baumstein.

Os poetas das novas tecnologias tiveram sua vez com "Imagens do
Futuro", um panorama da computerart mundial através de alguns de seus mais
famosos representantes, com curadoria de Jean-Marie Duhard (Canal Plus
francés). Com essa proposta vieram ao Brasil videos premiados no Pixel/Imagina,
producdes francesas, créditos e vinhetas, publicidade, computer arts e arquitetura,
escolas e universidades etc.

Dentro da mostra "Proposta do Jiri", cinco convidados do festival
escolheram obras que consideram mais significativas. O jari era formado por:
Jérdme Lefdup (produtor indepedente francés), Marcelo Dantas (produtor
independente brasileiro e diretor da Magnetoscopio), Julien Temple (cineasta
inglés e diretor de videoclips), José Ramon Perez Omnia (realizador de programas

1 As categorias, para inscrigiio, nesse festival foram: Vidcoarte. Documentario, Computer Arts,
Ficgio, Musical ¢ Animagdio. A Alianga Francesa ¢ o Banco Sogeral patrocinaram o Prémio Futuns, um
estagio de uma semana na produtora francesa /x-Afachina. Foram 304 inscrigdes, de 12 paiscs do
Hemisfério Sul, com a selegdo de 45 videos de 6 paises. Do total de videos inscritos 60% era de origem
brasilcira c 40% dos outrros paiscs participantcs.
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para a TVE espanhola e diretor da TeleMadrid) e Peter Callas (produtor
independente norte-americano).

Nesta edi¢do o Festival apresentou 6 videoinstalagdes : "Escalator”, de
Tina Keane (Inglaterra), "La Traicion de Judas", de Luiz Niculau (Espanha),
"Nest Fur Dachau", de Barbara Hammann (Alemanha), "Postais do Brasil”, de
Ulysses Naduz (Brasil), "Watch Yorself®, trabalho de realizade virtual de
Timothy Binkley (Estados Unidos) ¢ "O Deserto na Minha Mente", de Eder
Santos (Brasil).

Ainda nessa edigiio Otdvio Donasci mostrou suas performances com as
"Videomascaras”" ¢ Fausto Fawcett com "Santa Clara Poltergeist”. "Atelier
Amiga" foi o Workshop de Jérome Lefdup. As mesas redonda "Arte e Ciéncia e
Arte ¢ Novas Tecnologias” reuniram participantes de varios paises. A italiana
Sandra Lisch, que dirige o centro de artes Ondavideo, realizou palestra sobre o
video "TV Dante". As exposi¢des "Totens Domésticos”, de Marcelo Masagio e
"Impulsos Eletronicos”, com curadoria de Rosely Nakagawa também estiveram
entre as atividades paralelas. O Festival se encerrou com o debate "Dez Questes
para 100 brasileiros que Influenciaram 100 Milhdes", parte do projeto em que um
questionario foi encaminhado para 100 personalidades, contendo 10 perguntas
sobre a TV e o video independente brasileiro.

PREMIADOS NO 10th FESTIVAL INTERNACIONAL VIDEOBRASIL 1994 2

1 - "Janaaba" (Melhor Video), Eder Santos/Emvideo videoarte, Brasil, 16
minutos ¢ 43 segundos. Imagens em estado de desidratagdo arrastam uma historia
de homems ¢ animais vivendo em imensa aridez. Todo o movimento e toda agdo
consomem-se num esforgo desprovido de aventura ou recompensa.

2 - "Tereza" (Melhor Documentario Experimental), Caco Pereira de
Souza/Kiko Goifiman/Studio Eletrénico, documentario, Brasil, 16 minutos. O
video aborda os aspectos do cotidiano da penitenciaria: drogas, homossexualismo,
morte ¢ a idéia de tempo e espago.

3 - "Diastole" (Prémio Revelagdo), Ines Cardoso, videoarte, Brasil, 3
minutos ¢ 40 segundos. O que ha do lado de 14 ? Quando se vai alguém querido,
quer seja por morte ou abandono, parece haver uma explosio de vida naqueles
que vivenciam a perda.

12 Nessa edigiio foram incritos 239 videos, com a sclegho de 37 finalistas, entre Brasil, Argentina,
Austrilia, Chile ¢ Uruguai. As catcgorias de premiagdes nfio sc alteraram em relagfo ao festival anterior.
A maior partc dos sclecionados pertencia ao género video arte, sem que isso reflita a proporgio cntre os
videos inscritos, pois privilegiou-s¢ nessa edigio o tema Pocsia, que tem relagdo mats direta com o
género video arte.
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4 - "Captain Cardoso” (Prémio Futuris), Gabriel Yuvone/Pablo Rodriguez
Jauregui, animagdo, Argentina, 5 minutos. Uma alegoria sobre a colonizagdo
cultural através dos meios de comunicagiio de massa.

ATIVIDADES PARALELAS

Em 1994 o festival chegou a sua décima edigdo, tendo como tema principal
a Poesia das imagens. Assim, apresentou 0s seguintes panoramas: "Panorama da
Poesia Audiovisual na Alemanha”, com curadoria de Hermann Noring.
"Panorama da Poesia Audiovisual na América Latina", com curadoria de Jorge La
Ferla, Ricardo Casas e Solange Oliveira Farkas. "Panorama da Poesia Audiovisual
na Espanha”, com curadoria de Carlota Alvarez Basso. "Panorama da Poesia
Audiovisual nos EUA", com curadoria de Stephen Vitiello. "Panorama da Poedia
Audiovisual na Franca", com curadoria de Jean-Marie Duhard. "E Panorama da
Poesia Audivisual na Inglaterra”, com curadoria de Michael Maziére.

As videoinstalagdes ocuparam um lugar de destaque neste festival que
apresentou 11 diferentes trabalhos: "The Shape of Pain", de Bredea Beban e
Hrvoje Horvatic (Australia), "Le Souffle du Temps", de Robert Cahen (Franga),
"Ac¢des Reflexas", de Guto Citrangulo (Brasil), "La Porciancula®, de Joseantonio
Hegueta (Espanha), "Terminal II", de Jaap de Jonge (Holanda), "Sem Titulo 1, 2,
3", de Dieter Kiessling (Alemanha), "Ressurection Body", de Ritsa Myers
(Estados Unidos), "Tempo Vento Morte", de Carlos Nader (Brasil), "Motorway",
de George Snow (Inglaterra), "A Casa dos Monstros”, de Marcelo Tas (Brasil),
"Separated at Birth", de Bruce Yonemoto (Japdo).

Nesta ediciio do festival as performances também estiveram presentes
através de trabalhos de Otavio Donasci (Videomascaras e Videocriaturas),
Stephen Vitiello (No Sleep an a (Dead) Bird), Anton Reixa (Without Embargo) e
Eder Santos (Poscatidevenum).

O workshop foi conduzido pelo documentarista holandés Bob Rombout,
que abordou a dire¢io no video documentario, através de questdes como o
enfoque jornalistico e de autor, roteiro, produgdo e diregdo.

O artista teve a mostra retrospectica de seus trabalhos, considerados
peculiares por ter um estilo que privilegia as passagens do geral para o particular
e do sujeito global para o personagem, explorando dicotomias como
passado/presente, dia/noite etc.

O Festival também apresentou uma retrospectiva com a exibigfo de alguns
dos videos do seu acervo, cartazes, videojornais, fotos ¢ premiagdes das edigdes
anteriores. O férum de debates "Curadoria, Registro ¢ Conservagio da Arte
Eletrénica” contou com a moderagdio de Rejane Spitz (PUC-Rio e ISEA South
America) e a participagdo dos convidados Carlota Alverez Basso (curadora do
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Museu Nacional de Arte Reina Sofia, Espanha), Christine Van Assche
(conservadora do Centro Georges Pompidou, Franga), Evelyn lochpe (Fundagdo
lochpe, Brasil), Hermamm Noring (curador do Festival de Arte e Midia Europeia,
Alemanha), Michael Maziére (diretor do London Video Acess, Inglaterra),
Stephen Vitiello (curador do Fletronic Arts Inicrmix, Estados Unidos), Solange
Oliveira Farkas (curadora da Associagdo Cultural VideoBrasil, Brasil), ¢ Tom
Van Vliet (World Wide Video Centre, Holanda) e Yves Louchez (diretor do
Imagina/INA, Franga).
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5.2 - PROPOSTAS

Nos primeiros festivais a minutagem média dos trabathos era maior, bem
como as preocupagdes sociais tematizadas nos videos. Nos mais recentes a ficgdo
e a videoarte ganham maior destaque, especialmente a segunda modalidade de
realizagdo.

No 1I festival ganhou espago a performance ¢ surgiu o debate sobre as
perspectivas para o video independente ¢ a legislagio da TV brasileira. Esses
debates seriam retomados dois anos depois, no IV festival, através de temas que
eram recorrentes nas outras edigdes e que permanecem atuais, ou sem
encaminhamento até os dias de hoje.

No I festival o namero de inscritos tem redugdo de mais de 50% mas a
organizagio fez comentarios sobre a melhoria da qualidade das produgdes.
Naquele ano, de 1985, a Secretaria de Estado da Cultura implantou o primeiro
Prémio Estimulo, destinando-ajuda financeira para a realizagdo de projetos em
video. Um dos grandes impulsos dessa iniciativa foi, reconhecidamente na época,
os debates e reivindicagdes provenientes dos debates que ocorreram durante os
trés primeiros festivais. No mesmo ano surgiu a APTI (Associagdo Paulista dos
Teleprodutores Independentes), a primeira entidade representativa desse setor 10
Brasil, chegando a fazer parte do Conselho Nacional de Cinema e trazendo
algumas conquistas para a produgdo independentes. As reunides que deram inicio
4 associagfo ocorreram dentro do 111 VideoBrasil.

Na edigiio seguinte a exibigfo ¢ discussio da TV Bexiga levou a questdo
das TVs alternativas para o grande piblico. A partir daquele ano, de 1986, trechos
das produgdes foram veiculadas pela TV Cultura (isso ocorreu até a nona edigéo)
e o festival ganhava maior cobertura da imprensa. O video passou a ser mais
discutido por alguns segmentos da sociedade e o pablico presente no VideoBrasil
aumentou, obrigando a organizagdo a abrir outros espagos para a exibigdo dos
trabalhos premiados. Essa disputa por lugares vem surpreendendo os convidados
estrangeiros, acostumados com eventos permanentes ligados ao video, mas que
néio atraem tanto o grande publico como ocorre nestes festivais. Também naquele
ano o festival comegou a sua itinerdncia, sendo exibido em vanas das grandes
cidades brasileiras.

A partir do V VideoBrasil o puablico brasileiro passou a ter a rara
oportunidade de acompanhar videos independentes e criativos programas de
televisiio realizados no exterior. Mais do que isso, o festival propiciou a vinda de
alguns dos seus autores para participarem de palestras, workshops e debates.

Em 1988, na sua VI edi¢fio, o festival forneceu viagens ao exterior com
bolsa de estudo em escolas estrangeiras, como no The Internacional Film & Video
Workshop, no Maine, EUA.
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No ano seguinte, no VII festival, o Mecting Internacional trouxe varios
convidados, em um encontro no qual os realizadores puderam sc informar sobre a
experiéneia do video independente na televisio estrangeira. Para alguns o
resultado também foi o convite para a realizagdio de outros trabalhos ou a compra
do video exibido no festival.

Eder Santos vendeu, através da /luminations, alguns videos para a BBC ¢
o Channel Four da Inglaterra. Lucila Meireles e Renato Barbiere foram
convidados para participar de mostra informativa no festival Montbéliard-Belfort,
na Franga. O diretor do video "Angola”, Roberto Beliner, foi convidado para
participar do jiri do mesmo festival e vendeu o trabalho para a RTBF (TV Belga),
BBC e Channel Four.

Na oitava edigdo o festival se internacionalizou, com a participagio de
paises do Hemisfério Sul. Sandra Kogut apresentou, naquele ano de 1990, sua
video instalagdo "Video Cabines" e foi convidada por Pierre Bongiovanni, do
Centro de Agdo Cultural Montbéliard, para realizar o projeto em 8 paises, dando
origem ao seu premiado "Parabolic People". Eder Santos se tornou o primeiro
realizador brasileiro a ter seus videos distribuidos internacionalmente pela
Eletronic Aris Intermix, de Nova York. No mesmo pais a National Gallery of Art,
de Washington, abriu espago, em setembro de 1994, para uma mostra da videoarte
brasileira.

Virios videos brasileiros foram veiculados no exterior ¢ abriram caminho
para que realizadores exibissem la fora o trabalho que aqui ndo encontra espago
nas cmissoras. Apesar desse mérito do VideoBrasil, ao servir de vitrine dos
produtores brasileiros, ndo houve continutdade nos intercdmbios dos produtores
com o exterior ¢ sdo raros 0s que mantém uma constancia nessa relacdo com as
emissoras ¢ distribuidoras estrangeiras.

Depois de sua internacionalizagdo o festival teve que diminuir o nimero de
cidades brasileiras em sua itinerancia, tornando mais dificil o acesso aos videos
premiados. Por outro lado eles passaram a ser exibidos em varios paises, dando a
oportunidade para que outros realizadores ¢ representantes de emissoras
estrangeiras pudessem assisti-los. Hoje o festival consta dos principais catilogos
dos festivais internacionais. As videoinstalagdes, nas quais os trabalhos superam o
espaco da tela e utilizam novos suportes, ganham maior destaque dentro das
eventos. _

Apesar da recessdo brasileira do periodo, 0 nono festival teve mais videos
inscritos que na edigdo anterior, com 00% dos trabalhos de realizadores
brasileiros e o rtestante de outros paises do Hemisfério Sul. As principais
categorias foram distribuidas da seguinte mancira: Documentario 33%, Videoarte
24%. Ficgdo 17%, Clip 11% ¢ Animagio/Computer Arts | 1%.

Desde a sua internacionalizagdo o Festival passou a ser bianual, e miciou-
se a tentativa de estruturar um centro de pesquisa e reflexdo audiovisual, que
culminou na criagdo da Associagio Cultural VideoBrasil. O objetivo era o
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desenvolvimento de atividades sistematicas que auxiliassem na reflexdo ¢
experimentagdo sobre o video. Com a Associagdo o VideoBrasil continuaria
realizando os festivais e teria um espago permanente para conferéncias,
workshops, cursos, edigo de publicagdes ¢ uma videoteca, com banco de dados
informatizado para consultas e pesquisas.

Das propostas originais apenas algumas foram realizadas como a formagéo
de uma videoteca das produgdes, através da remasterizagdo das fitas para o
formato digital. O atraso no cumprimento dos objetivos iniciais ¢ a falta de
patrocinio. Afinal, realizar um festival como o VideoBrasil nio é tarefa facil num
pais desacostumado a esse tipo de apoio cultural. Viabilizar a sua nona versdo
consumiu, segundo a diretora geral Solange Oliveira Farkas, US$ 800 mil,
montante que poderia ser maior se ndo fossem as permutas, o patrocinio da
Alianga Francesa, Companhia Atlantic de Petroleo, Fotoptica, Secretaria de
Estado da Cultura ¢ Prefeitura do Municipio de S#o Paulo, além de outras 25
empresas que entraram com apoios cuiturais.

Na sua nona versdo foram mais de 30 convidados internacionais e ocorreu
a ampliacdo do espago destinado ao evento, que deixou as instalagdes do MIS
(Museu da Imagem e do Som) para se abrigar no SESC-Pompeia. Naquele ano, de
1992, ele foi exibido pela estagiio ambulante da TV Anhembi em varios pontos da
capital paulista, através de um caminhdo com videowall. O videojornal, realizado
pela Magnetoscépio foi exibido na integra pela TV Cultura, que ainda colocou no
ar trechos do festival em programas como Lanterna Magica, Jornal da Cultura ¢
Metrépolis. A emissora paulista também exibiu na integra a série de 14 capitulos
"A Arte do Video", que o autor José Ramon Perez Ornia trouxe para o festival.

Em 1994 o festival completou 10 edigdes, em 12 anos de realizagfo. A
tematica da poesia das imagens passou a orientar mais nitidamente as atividades
paralclas ¢ a orientagdo do jari, quc conferiu mais peso a experimentagio ¢ a
pesquisa poética na arte eletrdnica. Isso ndo significou a premiago de trabalhos
que se formatavam exclusivamente na video arte, mas buscou-se privilegiar

produgdes cujo enfoque se pautava na busca de elementos eXpressivos, em que a
emogdo das imagens conferia uma diferente maneira de tratar o assunto ¢
apontava para a renovagdo dos caminhos do video.

O VideoBrasil se tornou o mais importante do pais ndo so pelos
convidados internacionais que estiveram presentes em suas varias edigdes, como
pelo seu porte, organizagdo, constdncia, piblico participante ¢ numero de
trabalhos na disputa. Podemos considerar que grande parte dos videos produzidos
no pais foram inscritos no festival, ndo s6 pelo reconhecimento alcangado, como
também pelos festivais serem uma das poucas oportunidades para que o video seja
exibido fora do restrito circulo dos amigos da casa.

O Museu da Imagem ¢ de Som, de Sdo Paulo, faz algumas exibigdes de
videos, mas ndo sio constantes. Até mesmo os trabalhos realizados através do
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Prémio Estimulo da Secretaria de Estado da Cultura, que comanda o MIS,
algumas vezes deixaram de ser exibidos na sua totalidade.

Nos festivais mais recentes ganhou destaque a participagio dos videos
experimentais, ndo s6 devido aos jurados privilegiarem essa proposta, como
também pelo namero de produgdes inscritas dentro deste género. Se nas primeiras
edigbes tinhamos alguns videos que foram veiculados na televisio brasileira, nos
mais recentes isso deixa de existir, substituindo o espago nacional pelas emussoras
estrangeiras que adquirem alguns dos trabathos.

Com restritas oportunidades para exibigdo a um puablico maior, o
VideoBrasil sempre se mostrou como alternativa a essa exposi¢do dos trabalhos
que em algumas edigdes, além do piblico local, eram assistidos pelos
representantes de emissoras e distribuidoras estrangeiras. Por outro lado, ao
considerarmos que o festival teve aproximadamente 1.800 videos inscritos, em 13
anos desde a primeira edigdo, podemos constatar a pequena porcentagem de
trabalhos que tiveram destinagdo maior que o circuito dos festivais.

Nos dois tltimos festivais ocorreu um significativo aumento das produgdes
realizadas em Betacam, refletindo ndo sé o aumento da base de equipamentos
instalados neste formato como o maior investimento dos realizadores, ja que a
realizagdo em Beta tem custos bem maiores, mesmo quando comparada aos
outros formatos chamados de profissionais, como o U-Matic, o Hi-8 e o S-VHS.
Boa parte dos videos foram realizados exclusivamente para o festival, com custos
arcados pela propria produtora, apostando em alguma premiagdo ou na abertura
de oportunidades futuras.

As produgdes inscritas passam por uma grande triagem. Na Gltima edigéo o
VideoBrasil teve 239 trabalhos inscritos, 37 participaram da mostra competitiva ¢
4 foram premiados, num resultado final de 60 videos disputando uma premiag@o.
Os trabalhos inscritos, nestas dez edigdes, variaram de 50 (1985) a 304 (1992),
para que entre 4 a 10 deles recebessem alguns dos prémios em disputa. Trata-se,
portanto, de uma tarefa dificil, na qual a maioria dos trabalhos foram exibidos em
mostras paralelas, com plblico mais restrito. A grande motivagdo sempre foi a
credibilidade que desfruta o VideoBrasil, num dos poucos momentos em que 0s
produtores brasileiros podem ter uma platéia mais significativa.

Entre as principais contribuigdes do festival temos o reconhecimento dos
trabathos mais significativos e o dcbate de temas pertinentes ao video ¢ a
televisdo, mostrando as idéias e realizagdes da experiéncia estrangeira. O
VideoBrasil se tornou um palco privilegiado na circulagio de idéias e
aproximagfio entre pessoas, que contribuiu para o amadurecimento da produgio
independente de video no Pais ¢ levou a um maior nimero de pessoas a nogéo de
com o estamos atrasados em nossas legislagdes ¢ como carecemos de nstituigdes
que apoiem e divulguem os videos e seus realizadores.

Os temas dos debates quase sempre se voltavam & questdo da participagéo
dos independentes nas TVs comerciais, mercado para o video, leis de incentivo
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etc. Temas recorrentes e que continuam atuais, mais de uma década depois da
primeira edigfo do VideoBrasil.

Muitos dos realizadores que apareceram nas listas de premiados ja ndo
trabaltham mais com o video. Outros que permancceram na ativa nunca deixaram
de aparecer, ao menos na relagio dos inscritos. As duas coisas também mostram
como ¢ restrito o circulo para os realizadores ¢ como sdo grandes as dificuldades
de se viabilizar produgdes com pretensdes culturais.

Antes de sua proxima edigdo, em 1996, a Associagdo Cultural VideoBrasil
pretende dar andamento as idéias de um espago permanente para exibigdo de
videos, langamento de livros, debates e encontros ligados ao tema. Até o décimo
festival a manutengdo de sua estrutura minima, entre cada uma das edigdes, s6 foi
viabilizada pela colaboragdo da Galeria Fotoptica. Agora o SESC devera fornecer
estrutura fisica e funcionarios para que essa antiga proposta possa se viabilizar, de
forma que a A.C.V. coloque em pritica seus planos ¢ tenha uma atuagio além dos
objetivos de realizar os festivais.
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5.3 - IDEIAS £ FORMATOS

Nas dez edigdes do VideoBrasil a heterogeneidade de temas e a
multiplicidade de formatos somaram-se diferentes minutagens que variaram de
um minuto a uma hora de duragio. O video cumpriu desde a sua fungdo de mero
registro, passando pela deniincia das injustigas, retratagdo do real e do irreal
Estas e outras varidveis estiveram presentes cm todas as edigdes do festival.
Estorias e historias, humor ¢ tragédia, ficgdo ¢ realidade foram retratadas nas
produgBes inscritas e algumas vezes conviveram em um mesmo trabalho
aparentes diversidades.

Em um acervo de mais de 1.800 produgdes ¢ natural o encontro de tal
heterogeneidade, especialmente quando se pensa que clas refletem pontos de
vista, questdes ¢ estagios tecnologicos de mais de uma década. Através do video,
centenas de autores, com diferentes graus de convivéncia com esse suporte,
procuraram fornecer leituras de suas manciras de ver e retratar determinados
assuntos.

Tanto no VideoBrasil, como em toda a produgio independente do Pais
vemos uma "... descomunal diversidade das experiéncias, ....instabilidade de suas
formas,....algo se transmite através do video porque o video deve operar com
certas formas ¢ certos modos de articulagdio que sdo comuns a todos os implicados
no processo de comunicagdo. Esse algo que se transmite, mesmo ndo sendo rigido
como uma lei, nem estavel como uma lingua natural, ¢ suficientemente
sistematico para garantir a eficacia da comunicagdo ¢ a insergdo do meio como
um canal de expressdo dentro de uma sociedade. Podemos chamar a isso de
linguagem ou sistema significante, como se queira, desde que tenhamos em mente
que se trata, como se costuma dizer na fisica contemporanea, de um sistema
cadtico, ou seja, um sistema que manifesta coeréncia em cada obra em
particular, mas néo tem valor universal ou normativo, ndo pode ser reduzido a um
conjunto de leis basicas de articulagdo, quando muito a um repertorio geral de
tendéncias”. 1}

O que se pode abstrair, em relagfio aos trabalhos mais arrojados presentes
nos festivais, ¢ que ecles buscam retratar determinado tema de maneira
diferenciada, quando comparada ao formato televisivo brasileiro. Evita-se
elementos recorrentes ¢ narrativas redundantes na busca de resultados inventivos
em que as possibilidades do meio eletronico sido melhor exploradas.

As grandes redes também procuram formatar a programagdo através de
diversos estilos, tentando contemplar o anseio das amplas audiéncias. Mas,
mesmo nos seus diferentes programas, existe a adogdo de um padrdo de gosto

i3 Arlindo Machado, "O Video e sua Linguagem”. in Dossié Palavra Imagem, Revista USP, N. 16,
des/jan/fev. 1992/93, p. 10,
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médio e a repetigdo de elementos que procuram estabelecer um codigo comum, a
ser seguido na busca do entendimento da heterogénea audiéncia. E preciso que as
mensagens atinjam a todos, independente das variaveis ctarias, geograficas ou
socioculturais de seu publico.

Na grande parte dos trabalhos premiados no VideoBrasil o que se vé € um
tratamento de texto ¢ imagem que os aproximam de uma televisdo segmentada, se
pensarmos no formato adotado pelas redes; ou plural, se pensarmos na
diversidade tematica e na methor exploragio dos recursos do video. O que tem
ocorrido é a tentativa de construir uma gramatica que estaria menos na linearidade
da narragdio e mais no exercicio estético, em que as imagens "falam" tanto quanto
as palavras. "O video pode estar para a poesia assim como o cinema estd para a
literatura. Isso pode vir a ser uma verdade constituida, ndo em termos de maior
aptiddo poética do video, mas em termos de sintese - entendida ndo como redugio
mas como amplitude. A sintese e a ndo lincaridade narrativa que 0 poema € capaz
pode muito bem ser transportada para o video. A narrativa ai pode se dar em sua
esséncia. Um poema descreve, contextualiza, ambienta, nos faz ver e sentir. Os
excessos sio plenamente significantes”. 1

Para Umberto Eco, a possibilidade de um discurso "ser entendido de
modos multiplices e de estimular solugbes diferentes e complementares € o que
podemos definir como "abertura" de uma obra narrativa” ... "resultados aplicados
a uma maior abertura das estruturas narrativas ¢ suas possibilidades de reproduzir
a vida na multiplicidade de suas diregdes, sem impor-lhe nexos prefixados.” 13

A possibilidade de entendimentos e interpretages diferenciadas esta
presente em videos como "As Senhoras de Avignon”, "Mentiras € Humilhagdes",
"Criangas Autistas”", "Poesia E uma ou Duas Linhas e por Tras uma Imensa
Paisagem” etc. Os temas destes trabalhos sfo, resumidamente, os seguintes: a
presenca da mulher, recordagdes, autismo, uma poetisa. Quando se assiste a tais
videos nota-se que os temas se abrem em novas diregdes ¢ sentidos, ensejando
outras interpretagdes que aquelas meramente presentes em seu resumo tematico.

Para a abordagem destes temas, por exemplo, pode-se supor que nas
emissoras brasileiras eles seriam tratados com emotividade excessiva, através de
apresentador em estudio reiterando as idéias e reportagens em externa pontuando
0 texto, com passagens que cumprissem uma pauta pré-estabelecida. Os
programas jornalisticos ¢ os documentarios das TVs apresentam imagens € textos
que mantém relagdo 6bvia e direta, num formato de edigdo no qual as imagens
estlo ali sé para "amarrar” o texto. Nestes programas as duas pontas do processo -
pauteiro e editor de imagem - ndo participam de nenhuma das outras etapas de
elaboragio da matéria.

14 Lucas Bambozzi, "O Video em Questdo”, in Revista Imagens, Unicamp, abril/1994, p. 89.
15 Umberto Eco, "Obra Aberta", Sio Paulo, Perspectiva, 1971, p. 192 ¢ 194
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Neste sistema de produgéio da noticia ¢ de construgdo documental nio
existern relagdes entre os profissionais envolvidos, com exceg¢do do cinegrafista e
do reporter (elemento pouco presente nas produgdes independentes). Todos fazem
sua parte dentro dos pressupostos de aceitagdo ¢ estandardizago das chefias. Esse
tipo de produgdo envolve varios profissionais, mas ndo se constitui em um
trabalho de equipe. O resultado ¢é que "algumas caracteristicas comuns e
pertinentes ao veiculo se mostram constantes na fala televisual: textos simples,
baixa taxa de subordinagfo, inventario lexical redundante, formas diretas de
interlocugfio. Estabelece-se sempre um didlogo mais ou menos direto entre o
emissor e o telespectador...”. 16

Na televisio as falas sdo lidas no teleprompier ou decoradas. As imagens
seguem rigoroso roteiro, bem diferente da produgfo independente, na qual muitas
vezes ele é dispensavel. O que se mnota nas emissoras tradicionais é a
predominancia do "sistema industrial de divisdo do trabalho. Cada um faz a sua
parte e 'passa a bola' para o outro. Para que isso possa ser realizado dentro dos
prazos € necessario que haja uma padronizagio de linguagem, que surjam
pequenos manuais do que pode e do que ndo pode ser feito. ....E natural que neste
processo de ganho de eficiéncia ocorra uma perda de inventividade™. 7

Mesmo nas produgdes do VideoBrasil que abordavam determinados estilos
de programas, como os videos "Duclo dos Dcuses” (os programas religiosos na
televisdo) ou "Captain Cardoso” (a retratagdo do herdi na televisdo), o formato
adotado aproveitou os clementos narrativos da televisdo, mas de forma a
evidenciar construgdes largamente exploradas pelo veiculo para revelar como sdo
construidos 0s seres/personagens que cativam e conquistam o publico .

Alguns dos recursos presentes nos mais modemos televisores como o
zapping - a constante mudanga dos canais através do controle remoto - ¢ o picture
in picture - a possibilidade de se ver, em um pequeno quadro na tela, a
programagdo de outro canal - foram explorados no video "Parabolic People”.
Através de uma série de "janelas" que multiplicam o quadro televisivo, em
sobreposi¢bes de imagens, falas e sons, o video apresenta dezenas de entrevistas,
realizadas com pessoas comuns, de diversos paises. Com a mtervengdo
tecnologica dos equipamentos ¢ o encadeamento ninterrupto de depoimentos e
inscrigdo de frases na tela, o trabalho deixa de ser meramente documental para
explorar o espago da representagdo, fornecendo um panorama das diferengas de
ragas ¢ costumes.

O video pode trabalhar em parceria criativa com a tecnologia e contribuir
com a narratividade, mesmo quando ela ndo esta em grande evidéncia. A diretora
do video "Diastole”, por exemplo, retratou a presenga da morte em uma

16 Maria Tereza Fraga Rocco, "As Palavras na TV:" in Rede Imaginiria Televisio ¢ Democracia,
Séo Paulo, Companhia das Letras, 1991, p. 242
17 Fernando Meirelies, "Producio Independente - Idéias ¢ Propostas”, in TV ao Vivo Depoimentos,

Sio Paulo, Brasiliense, 1988, p. 177
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homenagem poética & amiga que partiu. Através de vozes de criangas em off ¢
intervengdes nos niveis de chroma, as imagens claras e quase sem foco mostraram
a telagio meternal de uma mulher com um garoto, pontuadas pela presenca de
relogios, construindo um clima de memoria e finitude,

Na produgdio independente, a dedicagdo ao assunto que sera abordado,
aprofundando suas variaveis, ¢ uma caracteristica dos trabalhos mais
consequentes. O resultado é o fornecimento das miltiplas visdes que podem estar
presentes no tema, ao invés de um olhar d4nico e, por vezes, tendencioso.
Geralmente o video independente prescinde de um roteiro, no sentido formal, no
qual os manuais arrolam necessidade do primeiro tratamento, sinopse, marcagdo
de falas, sons, imagens etc.

Ao invés de um roteiro fechado, tem-se¢ o produto de pesquisa sobre o
assunto a ser abordado, que fornece um maior dominio tematico, e o trabalho de
aproximagdo com os entrevistados, que resulta em depoimentos mais sinceros. A
edigio também tem seu diferencial sendo utilizada em um nimero de horas maior
do que o admitido nas emissoras. Geralmente ocorre apOs a gravagdo das
entrevistas, uma pré-edi¢do ‘que sugere o formato final para o video com as
marcagdes de cenas, entrada e cortes dos depo;mcntos

E neste sistema, mterpretado pelas emissoras como mais artesanal, que as
possibilidades do acaso sdo mais perceptiveis. "A imaginagdo ¢ a agdo, embora
entrelagadas no trabalho artistico, ainda assim representam dois modos de ser
distintos, dois ambitos de ser, cada qual com secus limites, suas posstbnhdades e
impossibilidades. ... e sempre o realizado sera diferente da intengdo. E ai que
entram o0s acasos. Acasos atraidos pelas intengdes do artista, como se fossem
atomos soltos nos espagos da imaginagao”. 8

O tempo dedicado e o entendimento maior entre os membros da equipe
permitem um olhar sobre o sujeito que fornecera visdes mais atentas. Todos os
integrantes da equipe costumam participar das diferentes etapas, trocar
impressdes e sugerir solugdes de encaminhamento. Em trabalhos como "A Dama
do Pacaembu" (uma mendiga fala sobre a vida), "Tereza" (o cotidiano das
prisdes), "Do Outro Lado de sua Casa” (um grupo de mendigos de S&o Paulo), e
em varios outros videos do Festival, encontram-se temas recorrentes nos meios de
comunicagdo, so que nestas produgdes tratados de maneira a ndo forgar juizos de
valor. Os videos retratam dificeis cotidianos, narrados a partir do depoimento de
seus proprios protagonistas. A pesquisa tematica, o trabalho de aproximagdo, a
garimpagem ¢ o0 acaso permitiram o encontro de personagens reais e uma
construgdo que deram grande impulso narrativo aos videos.

Também é preciso considerar, entre as centenas de videos que participaram
das dez edi¢Bes do festival, a presencga de produgdes que apresentavam excessos
de citagdes ¢ dificuldade de leitura. A pos vanguarda ¢ a experimentaglo sdo

13 Fayga Ostrower, "Acasos ¢ Criagdo Artistica”, Rio dc Janciro, Editora Campus, 1990, p. 221.

184



motes do momento em que se busca a superagdo do projeto das vanguardas
racionalistas ¢ construtivas do passado. Na atualidade, a experimentagéo formal
vem dando lugar a experimentagio material ¢ tecnologica nas, muiias vezes, a
busca ¢ meramente a produgdo de estranhamcnto. A idéia de ruptura e a
capacidade de "chocar” que permciam algumas produgdes ndo garantem o valor
da obra em termos de inovagdo criativa.

Num momento em que cada vez mais o desenvolvimento tecnologico cria
novos equipamentos, contribui para ligeirizar os trabalhos e aprimorar as formas
de criagdio, nota-se, especialmente em algumas produgdes experimentais, certo
abuso na mediagdo da técnica, em detrimento da postura de pesquisa e reflexdo.
Trata-se do deslumbramento. com os botdes, através de excessivas inclusdes
eletrdnicas, que uma mal compreendida modernidade impde. A inovagdo dos
equipamentos, sem diivida, pode contribuir para a renovagdio estética, desde que
se cstabeleca uma utilizagdo criativa dos meios tecnolégicos. "As técnicas ndo
devem ser consideradas apenas como meios de produgdo, mas igualmente, como
meios de percepgdo. Elas constituem o savoir-sentir e, pelo fato de se aterem
efetivamente sob, ou ainda, ao lado da linguagem, ndo deixam de ser formas
organizadas de pensamento”. 1?

Pode-se dizer que cada vez mais existe "uma tentativa de aprofundar ao
maximo a relacdo artista-instrumento, para verificar até onde cla transformard a
obra e afetara o piblico. Ou seja, o produto final transforma-se em um misto de
especificidades artisticas e intervengdes técnicas, a ponto de ndo mais podermos
localizar pelos pardmetros conceituais onde termina um e comega outro”. 20

Nio se trata de defender a linearidade, em uma mera busca de depoumentos
para encaded-los em sequéncias aparentemente logicas. Experiéncias com o0
fragmentario, a saturagdo das imagens ¢ a edigdo pontuada por efeitos digitats tém
contribuido no desenvolvimento de novos formatos de realizagdo e até com o
aprimoramento dos programas de algumas emissoras comerciais. O que € preciso
ter em mente é que ndo basta apenas a mediagdo tecnologica dos equipamentos
como mero artificio na busca do diferenciado.

A0 mesmo tempo em que o excesso de citagdes, a ndo linearidade ¢ o
fragmentirio estdo presentes na estética da modernidade, o video independente
busca romper com os cinones da televisio tradicional, que se apega aos variados
modelos que lhe confere a impressdo da retdrica contempordnea. Exacerbar a
presenca dos sistemas maquinicos, através da estética pontuada por efeitos
digitais (viradas de pagina, animagdes, vinhelas etc), de mmagens que duram
apenas poucos segundos, pode ser justificavel tanto na televisdo como no video
independente. Mas também é preciso construir um tempo de encadeamento em

19 Edmund Couchot, entrevista extraida do Catilogo do ForumBHZVideo, 1993, p. 14.
0 Silvio Roberto Micle, "Disparagio; A Informagfio na Frontcira entre Arte ¢ Tecnologia®, Tese de
Mestrado, Unicamp, Instituto de Artes/Multimeios. 1992, p. 303,
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que o efémero permita a contemplagdo ¢ a possibilidade de releitura de uma
imagem esteja presente.

O realizador Michel Bret, falando sobre sua obra, afirmou que "existe uma
relagio muito pratica com a tecnologia. Ela ¢, para mim, como o barro ou o
marmore para o escultor, como a tela ou os pigmentos para o pintor. Para fazer
imagens eletronicas é preciso, além de maquina, fazer algo com as proprias méos.
E preciso fabricar, moldar a natureza. E preciso fazer alguma coisa fisica”. 2!

No VideoBrasil, a maior parte dos trabalhos soube dosar o aparato
tecnologico de maneira a ndo sobressair frente ao desejo narrativo. As produgdes
se valeram da mistura de intervengfes técnicas, mas ndo deixaram de lado a
criatividade no tratamento do tema proposto. Boa parte deles apresenta outras
areas artisticas como enfoque. A masica, por exemplo, sempre foi um
componente relevante nas produgdes, mas chegou a ser o tema principal de videos
como "Eletricidade”, "Uakti", "Juliete", "Night's High Noon: an Anti Terrain" ¢
"Techno Dumd Show", entre outros trabathos. Em todos ¢les, os sons nfo se
apresentavam seguindo a estética do video c¢/ip, mas como uma pontuagdo no
encadeamento das imagens. A musica ndo estava presente apenas para ajudar a
entender a estéria da composi¢do ou como trilha sonora de ambientagdo, mas
como elemento de interagdo ¢ experimentagio com as imagens. O teatro, a danga,
as artes plasticas também foram retratados em varios trabalhos.

Na categoria ficgdo - apesar da pequena porcentagem de videos deste
género - os festivais também apresentaram trabalhos diferenciados do formato
adotado nas emissoras O humor preponderou nas produgdes ficcionais como em
"Beijo Ardente Overdose", "Pequenas Autopsias, llustres Biografias", "E o Zg
Reinaldo, Continua Nadando 7", "A Paixdo Segundo Bruce", "O Elixir do Pajé”
(basecada em Bernardo Guimaries), "El Circulo Xenético", "Tahif1" etc.

No documentario - a categoria mais presente nos festivais - a unido da
fidelidade ao tema (normalmente tragico) com o humor, se transformou em uma
das mais marcantes caracteristicas do Festival. A capacidade de retratar as
desigualdades e injusticas presentes no Brasil e apresenta-las de forma irdnica e
bem humorada sempre despertaram curiosidade e admiragfo aqui € no exterior.
Essa aparente incompatibilidade se transformou em caracteristica comum de
grande parte dos trabalhos, em especial, os da TV Viva, como "Amigo Urso”, "O
Pacote da Cruzélia" e "A Sangue Frio", ou ainda, a série de videos da Olhar
Eletronico com o titulo "O Mundo no AR".

As caracteristicas peculiarcs ¢ a criatividade das produgdes que souberam
evitar os esteredtipos da "brasilidade" ganharam o reconhecimento internacional.
A itinerancia dos videos premiados - que hoje percorrem varios paises -, a vinda
constante ¢ cada vez maior de realizadores, dirctores de programagdo de TVs e

2 Citado por Jean-Maric Duhard, Catilogo 9 th Festival VideoBrasil, 1992, p. 56.
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curadores de museus ¢ galerias dos mais variados paises € a recepgdo calorosa
no exterior mostram que o VideoBrasil se¢ firmou como um dos mais respeitados
festivais de video do Mundo.

O acervo formado ao longo de mais de uma década fornece um panorama
ndo sé de questdes sociais e culturais, através de visGes peculiares e plurais,
reflete o desenvolvimento tecnoldgico dos equipamentos de video, como também
o proprio amadurecimento da produgdo independente no Pais.

Os novos canais, bem como os que estdo por vir, poderdo encontrar nestas
produgdes um perfil de programagido diferenciada. E, em seus realizadores, os
sujeitos que ajudardo a transformar nossa televisio.
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CONCLUSOES

Conhecendo por mimese, mas de longe, sem a absorgio
tmediata da matéria, o olho capta o objeto sem toca-lo,
degusta-lo, cheira-lo, degluti-lo. Intui e compreende
sinteticamente, constrdi a imagem nao por assimilagao,
mas por similitudes e analogias. Dai o carater de hiato,
de distancia, terrivelmente presente as vezes, que a
imagem detém; dai, o fascinio com que o homem
procura achegar-se a sua enganosa substancialidade”. 1

Na atualidade estamos no espago da Midiaesfera, em que se imbricam
todas as midias e se rompem os limites territoriais. A imagem ocupa espago
central nas formas de comunicagdo c¢ rclacionamento das sociedades
contemporéneas. Seu fascinio continua a existir muitos séculos depois que o
homem descobriu técnicas e desenvolveu suportes capazes de eterniza-las.

A televisdo e o video sdo os maiores portadores das imagens consumidas
por audiéncias incontaveis em todo o planeta. O veiculo e o formato congregam
possibilidades de veiculagio e construgdo de mensagens positivas no
fortalecimento da democracia e no desenvolvimento humano. Possibilidades que
tém sido cobradas frente & exponencial multiplica¢io das informagoes, ou mesmo,
da chamada desinformagio.

Cada vez mais surgem oportunidades para que televisio e video sejam
colocados a servigo das novas formas de expressdo artistica ¢ para que veiculem
suas imagens tentando amenizar desigualdades ou aplacar conflitos, resultantes do
proprio desenvolvimento social. Eles sfo utilizados para diminuir o atraso
educacional das Nagdes subdesenvolvidas, e a exaltagdo da superioridade das
ragas ou do dogmatismo faccioso do Primeiro Mundo.

Em diferentes paises a utilizagfo social da televisdo e do video passa a ser
implementada ou, pelo menos, discutida. As novas siglas, que se traduzem em
formas alternativas de veiculagio, surgem constantemente junto as reivindicagdes
de sua socializagfio, com o acesso piblico de seus sinais. O desenvolvimento
tecnologico abre perspectivas de renovagdo dos trabalhos e multiplica o potencial
de audiéncia.

! Alfredo Bosi, "O Ser ¢ o Tempo da Poesia”, Cultrix, Sdo Paulo, 1977, p. 17.
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No Brasil, somente nesta década estdo ocorrendo os maiores avangos, com
o aumento substancial do niimero de novos canais, em diferentes formas de
transmissdo. Junto a isso tem-se a presenga de legisladores e autoridades
verbalmente empenhadas na formulagio de Leis adequadas a esse novo momento
das telecomunicagdes.

Nos proximos meses o Congresso Nacional deverd estabelecer leis
complementares a Constituigdo - no que se refere ao Capitulo da Comunicagdo -,
regulamentar a Lei do Cabo e votar o novo Coddigo Brasileiro de
Telecomunicagdes, que serd formulado pelos integrantes da Comissdo de Ciéncia,
Tecnologia, Comunicagdes e Informatica. Se prevalecerem as opinides de alguns
integrantes da Comissdo ¢ bem possivel que o Pais venha a ter um conjunto de
normas que contemplem as novas tecnologias, definindo processos de concessdo e
acesso publico mais democraticos.

O andamento desses trabathos tera fundamental importincia para o futuro
da televisio, da produgdo independente, da educagdio através dos meios
eletronicos de comunicacdio, da regionalizagio da programagfo etc. O atual
Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes tem mais de trés décadas ¢ o que estara
em votagdo possivelmente ira modelar as telecomunicagdes do Pais pelo menos
por uma década apds sua aprovagio.

Com tantas questdes em jogo, esse processo de fundamental importancia
para o setor poderia ter maior participagdo dos diferentes segmentos da sociedade
ou, no minimo, dos mais diretamente envolvidos: educadores e produtores
independentes. O que se nota é que esta discussdo ainda € incipiente nestes meios,
enquanto o poder de lobby das grandes redes atua com toda sua forga ¢
capacidade de mobilizagfio. A continuidade deste processo acarretard um menor
poder reivindicatério em torno da utilizagdo social dos meios, até entdo restrita ao
debate e a participagio de poucas entidades, nas quais grande parte dos
associados/sindicalizados nfio acompanham as discussdes nem se mobilizam para
que a questdo ganhe maior corpo. ?

As discussdes que estfio em pauta nestc momento também terdo grande
influéncia no futuro da producio independente de video. Em pouco mais de duas
décadas de existéneia os realizadores independentes brasileiros conseguiram
viabilizar milhares de trabalhos e veicularam nas emissoras algumas poucas
dezenas deles.

Pode-se dizer que a produgdo independente deu grande contribuigdo na
mobilizagio social € na renovagfo, ndo so do formato do video, como do proprio

2 Da formulacfio da Lei do Cabo participaram as sepuintes entidades que reivindicavam maior
participagdo social no cabo: Forum Nacional para a Democratizagio das Comunicagdes, FENAJ
(Federagiio Nacional dos Jornalistas), FITTEL (Federagio Intercstadual dos Trabathadores cm
Telecomunicagbes), FITERT (Federagio Interestadual dos Trabalhadores cm Radiodifusdo ¢ Televisdo).
ANEATE (Associagio Nacional dos Artistas ¢ Téenicos em Espetdculos), STIC (Sindicato dos
Trabalhadores na Indastria Cinematografica do RJ). SINDICINE (Sindicato dos Trabalhadores na
Indiistria Cincmatogrifica de SP) ¢ ABVP (Associagio Brasilcira de Video Popular).
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veiculo televisio. Mas o sistema de atuagfo ao mesmo tempo em que se abriu
para a experimentagio, demonstrando um bom desempenho, se fechou para o
intercambio com seu proprio meio. As relagdes com seu ambiente estdo presentes
sobretudo em pequenos nichos, de maneira que os processos de interagdo nio se
transformaram em decisdes que contribuissem para o fortalecimento do sistema.
A atuagfio continuou dependente de varios fatores, ndo acompanhando os avangos
dos meios de comunicagiio e o fluxo das mudangas.

A falta de comercializagdio para as realizages sempre sera empecilho e
dificultara o preenchimento dos novos espagos até que se estabelegam politicas de
comunicagdo participativas. Enquanto os elementos presentes na produgdo
independente s6 estiverem voltados para a renovagdo interna - do préprio formato
dos trabalhos - o caminho a percorrer podera ser bem mais longo. O incremento
nas relagdes entre as empresas, grupos e entidades produtoras contributu para que
realizadores estrangeiros conseguissem viabilizar ¢ veicular seus trabalhos. A
experiéncia de outros paises, que utilizam de maneira plural seus meios de
comunicacdo cletrdnicos, poderd ser utilizada como pardmetro para a renovagao
brasileira.

A produgdo independente de video no Brasil trouxe novos olhares sobre
diferentes temas e evoluiu na exploragdo dos recursos tecnologicos. Qualidade
nos trabalhos e quantidade de realizadores capazes ja sio realidade. Para os que
desejam participar do novo momento das telccomunicagdes ¢ preciso agora
implementar formas de trabalho voltadas para a reorganizagio interna,
aproximagdo entre os interessados nas mudangas e aplicagdo de um sistema mais
eficiente de gestdo. Assim o aguardado futuro ndo estara tdo distante ¢ as imagens
dos independentes contribuirdo com diferentes olhares no fortalecimento da
pluralidade ¢ na ampliagdo da visdo de mundo.

"0 ponto cego da razio, imensuravelmente ampliado
pelas faganhas do século, ndo desquahfica a obra, E, se
como nds pensamos, as produgdes audiovisuais de hoje,
congregadas sob a bandeira tremulante da criagdo
televisual e da videoarte, tém uma pertinéncia, €
unicamente nisto que elas consistem 'aos nossos othos' a
methor ecografia possivel dos mundos que virdo".

3 Pierre Bongiovanni, Catdlogo ForumBHZVideo. Belo Horizonte, 1991, p. 49,
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ANEXOS !

Anexos referentes a documentagio do Capitulo 3.2 (pdgina 98).
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ANEXO UNICO REFERENTE A TOMADA
DE PRECOS N° 19/95 PARA CONTRACAO

£STADO DE SAO PAULD - BRASIL DE EMISSORA DE TELEVISAO PARA DI-
VULGACAQ DE MATERIA DO INTERESSE
DO MUNICIPIO
ITEM o DISCRIMINACAO
01 Velculaciio de matérias de interesse do muni-

cipio uma vez por semana em emissora de TV
da regifio de Limeira, num periodo de 12 me-
ses, sendo!

01 (uma) hora de veiculagio nos quatros
primeiros meses.

30 minutos nos oito meses restantes.

OBS:
A elaboragiio das matérias, que deverdo
ir ao ar das 12hs as 13hs, & de total com-
peténcia da emissora.

A Prefeitura Municipal de Limeira pode-

ré se utilizar de qualquer outro horério
se necescario for e a seu critério.

Limeira, 07 de julho de 1995

JOSE MAGOSSI
Presidente da Comissiio de Licitaclo
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