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Dialogo sobre o que é o Esclarecimento

Congressista:
- Entéo, diante da compreenséao relatada por vocés, quanto a todo
este jogo de interesses que regula o espetaculo esportivo na midia,

deixou de ser um prazer assisti-lo na televiséo...??7?

Apresentadora:

- Pelo contrério; ha agora outro prazer em acompanhar um jogo na televiséo:
é o prazer de ndo mais se sentir enganada, de saber o significado

do afo de abaixar para amarrar as chuteiras na beira do campo

e do ‘close’ da TV, que vai Ia, em cima, mostrando a marca comercial...!l!

Reconstrugio livre de didlogo entre professor participante do
GTT 3 do XI CONBRACE e académica apresentadora do estudo
“Figueirense x Avai: o Classico do Século”,

resultante da pesquisa de campo desta tese,
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Resumo

A sociedade contemporanea registra a importancia crescente dos meios de comunicagio
- de massa na atribui¢do de sentidos aos discursos que influenciam na constituigdo de saberes/
fazeres do cotidiano social. Isso tambeém ocorre em relacéo a cultura esportiva e de movimento, de
onde s&o recolhidos e didaticamente fransformados os conteudos de ensino/aprendizagem da
Educacdo Fisica. Assim, entende-se compromisso necessario e urgente da drea o
desenvolvimento de estratégias de interagdo com o campo mididtico, na construgdo de
conhecimentos e agdes superadoras sobre exercicio fisico/esporte, em favor dos cidadaos sob sua
responsabilidade pedagdgica. Neste sentido, realizou-se estudo cujo marco tedrico de referéncia
baseia-se na aproximagao exploratéria entre a Teoria Social Critica e a Corrente Latinoamericana
da Sociologia da Comunicagdo, visando inicialmente: i) recother fundamentos que possibilitem
compreender criticamente o cenario produzido nas relagdes enfre Educagdo Fisica e midia
esportiva na culiura contemporénea, e i) reunir bases conceituais que subsidiem infervengéo de
enfoque emancipatorio no ambito da formacdo académica. Com tais elementos, procedeu-se
pesquisa-agdo ambientada em disciplina optativa oferecida aos académicos de Educagdo Fisica
da UFSC. Para gerag&o de dados, diversos recursos e procedimentos foram empregados: i) escala
de opinido do fipo Likert; ii) didrio de campo para registro das atividades de ensino/pesquisa; iii)
entrevistas com os alunos, iv) eventos académicos realizados como atividades didaticas da
disciplina. Analise de contetido procedida nestes documentos, através de didlogo reconstrutivo
entre a teoria revisitada e a realidade investigada, permite expressar as seguintes consideragdes e
sugestdes: i) adequagdo do marco tedrico-metodologico de referéncia para analise da realidade e
fundamentagdo de possiveis intervengdes; if) potencialidade da aproximacao entre a Teoria Social
Critica e os estudos de recepgdo midiatica para futuras investigacdes; iif} necessidade de que
estratégias complementares de insercdo curricular da tematica na formag8o académica sejam
somadas ao formato disciplinar; iv) possibilidades de aplicagdo da proposta para abordagem de
outros temas da Educagao Fisica, igualmente influenciados pela midia, como sua relacdo com ¢

campo da saude.
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INTRODUGAO:

“QOs saberes de cada um se reconstroem na interlocu¢do com os saberes dos demais,
nao no sentido de se conseguir uma média de opinides,

mas de supera-las na forma de saberes mais consensuais e consistentes”

{Méario Osério Marques, 1996)

A constituicgo do campo académico e aplicado da Educagéo Fisica tem sido objeto de
diferentes abordagens tedricas. Posi¢des inconcilidveis como, por exemplo, as relativas a
existéncia/necessidade ou ndo de estatuto cientifico préprio (e de respectivo objeto de estudo) sao
sobejamente conhecidas. De um lado, criticas s&o feitas quanto a auséncia de um marco teérico
referencial que a faga ciéncia, atribuindo a isso a falta de credibilidade do campo, tanto no espago
da sociedade civil organizada, quanto para o diglogo interdisciplinar académico (Sérgio, 1989;
Sérgio, 1996; Tani, 1996). Por outro, é sugerido que as diferentes tentativas de legitimagao
cientifica da Educagdo Fisica teriam-na levado a subsumir-se a areas ja assim consideradas,
ocasionando a perda da sua autonomia pedagdgica (Bracht, 1992, Soares, 1994; Bracht, 1999).
Embora nesta discuss@o tenha havido, até aqui, flagrante predominio de posigbes dualistas,
devem ser registradas ainda posturas mais relativistas, que tanto defendem a pluralidade
epistemologica quanto questionam a propria legitimidade da ciéncia moderna (Santin, 1995;
Lovisolo, 1995, Lovisolo, 1996).

Tomando partido pela opc&o defendida por Bracht (1999), que entende a Educac8o Fisica
como uma pratica de interveng3o pedagogica, portanto, social, compreende-se que, para além dos
esforgos a serem empreendidos no sentido da construgéo de teoria da e para a pratica a partir do

estabelecimento de disciplina-sintese que articule o “saber” e 0 “saber-fazer’ necessarios a sua



caracterizagio enquanto prética refletida, é fundamental que se recotha do cotidiano apontamentos
do seu contexto histérico e cultural, a fim de produzir-se assim teoria viva, dinamica, que tenha na
perspectiva da permanente transformagao seu elemento fundante. Isto significa dedicar especial
atencdio as diferentes instituicbes que, no interior da sociedade, s&o também produtoras de
saberes e fazeres correspondentes aqueles conhecimentos e habilidades que s3o fradicionalmente
sistematizados e tornados orientadores da prética pedagdgica objetivada na Educagao Fisica.

Neste caso, implica identificar e tematizar’ discursos e préticas existentes em outras areas
ou campos de intervengdo social a respeito de esporie, ginastica, danca, jogos e lutas,
reconhecidamente os elementos classicos da cultura de movimento? que sdo submetidos ao trato
pedagégico pela Educagdo Fisica, a fim de que seja promovida necessaria mediagao entre os
diferentes olhares que se atribuem aos mesmos objetos de estudo (Lovisolo, 1995). Neste sentido,
parece desejavel que, ao lado dos conhecimentos cientificos produzidos pelas ciéncias que
contribuem para a compreenséo/explicagdo do movimento humano, o curriculo académico dos
cursos que formam profissionais de Educacio Fisica contemple também as demandas sociais

contemporaneas sobre os diversos elementos da cultura de movimento.

Isto ndo significa postular o rebaixamento do contetido cientifico da formagéo académica
ao ambito do conhecimento sensivel; tampouco pretende elevar as praticas sociais cotidianas a
condicdo de ciéncia. Preconiza-se, t8o somente, que seja da competéncia do profissional da érea
dispor de conhecimentos e habilidades que Ihe permita promover sinteses articuladoras enire o
cientificamente elaborado e o culturaimente construido, pois & nesta interlocugao/reconstrugao de

saberes (Marques, 1996) que a legitimag&o social da Educagéo Fisica podera acontecer.

1O sentido da expressfio “tematizar” segue o proposto em GEAEF (1996), visando ressignificar pedagogicamente
saberes/fazeres da cultura de movimento {ver nota 2), a fim de transforma-los em contetidos didaticos das aulas de
Educagéo Fisica.

* Adota-se aqui o conceito de cultura de movimento expresso por Kunz (1994), derivado da categoria mundo vivido
(Lebenswely), formulada por Habermas em seu conceito de modernidade societdria ¢ racionalidade comunicativa
(que ¢ methor explicitada no topico 2.1., Capitulo 2 deste estudo). Resumidamente, cultura de movimento ¢ a
“compreensio-do-mundo-pelo-agir” (Tamboer, citado por Kunz, 1994) ou o ambito do “se-movimentar” (Kunz,
1991), enquanto espago de acfo e significagio social do movimento humano.



Assim, & necessario identificar praticas sociais da cultura de movimento que se apresentem
como passiveis de serem tematizadas pela Educagao Fisica. Dentre elas, merecem destaque os
saberes e fazeres que s&o conformados pelo discurso midiatico sobre exercicio fisico e esporte,
isto &, o conjunto de signos e sentidos (e a praticas deles demandadas) construidos no imaginario
social através da sua inclusdo no horizonte de intervencdo dos meios de comunicagdo de massa.
Na medida em que tais agles e atitudes se inserem na cultura cotidiana por influéncia das
mensagens da midia, determinando escolhas e opgdes que, inclusive, extrapolam o campo da
cultura de movimento, o reconhecimento sobre as formas de produg@o destes discursos, sua
intencionalidade e estratégias, pode representar, para o cidadao, primeiro passo para a construgao
de agir esclarecido e de cidadania emancipada (Demo, 1995) em relac&o a estas influéncias.

Esta competéncia, certamente, em muito depende da atuago, tanto no ambito da escola
quanto das demais areas de insergdo pedagogica, do profissional de Educagéo Fisica, que deve,
ele proprio, também desenvolvé-la, como pressuposto para sua intervengéo educativa (Carvalho;
Hatje, 1996). A formacio académica, portanto, deve voltar-se para isso, inciuindo em seus
elementos curriculares oportunidades sistematizadas e estruturadas para a aprendizagem da
leitura, analise e ressignificagdo do contetdo do discurso midiatico sobre aspectos da cultura de
movimento e esportiva. Todavia, 0 que se percebe no presente momento direciona-se ainda em
sentido oposto. Se o debate sobre a formagao profissional em Educaggo Fisica tem propugnado a
construgdo da identidade da area através da interagdo entre os conhecimentos especificos e as
intervences sociais do professor (Bassoli de Oliveira; DaCosta, 1999) e se, igualmente, a
Comissdo de Especialistas de Ensino da Educagfo Fisica da SESU/MEC (responsével pela
_elaborag@o de proposta de novas Diretrizes Curriculares para a Graduagao na &rea) defende um
graduado “formado para esclarecer e intervir, profissional e academicamente no contexto
especifico e historico-cultural, a partir de conhecimentos de natureza técnica, cientifica e
sociocuffural” (Kunz et af,, 1998), é possivel perceber, no entanto, um lapso relevante entre

intencéo e realidade. Estudo realizado em universidade publica com 6timo conceito em avaliagdes

* Muito apropriadamente, Pedro Demo diferencia cidadania tutelada ou assistida de cidadania emancipada,
sugerindo ser aquela uma concessdo do Estado burgués, enquanto esta, a “congquista de competéncia para fazer-se
sufeito, para fuzer historia propria e coletivamente organizada” (1993, p.1)



institucionais demostrou que a recepcdo a midia esportiva por parte dos académicos de. Educagéo
Fisica pouco se diferencia estatisticamente ao longo do curso, tomando-se como variavel a
condicAo de calouro, intermediario ou formando (Pires; Gongalves; Padovani, 1999-a).
lgualmente, ndc sdo significativas as diferengas de opinido dos académicos da area quando
comparados com universitarios de outras dez graduagdes da mesma instituigao (Pires; Gongalves;
Padovani, 1999-b). Embora n@o conclusiva, andlise de contelido efetuada nestes dois estudos
mostrou também nado ser possivel observar postura mais critica frente ao conteido do discurso
midiatico sobre esporte por parte dos alunos concluintes do curso de Educagdo Fisica, seja em
relag&o aos recem-ingressos e intermediarios, seja quando comparados aos académicos de outras
areas de formagao, como seria de se esperar, Estes resultados parecem confirmar o que pode ser
percebida na estrutura curricular da maioria das graduagbes em Educagdo Fisica, gquanto a néo
insercdo de temas relativos ao campo da midia esportiva, contrariamente ac que ocorre com
topicos como Marketing, bastante difundido.

Em vista disso, justifica-se a realizagdo deste estudo, no sentido de se verificar a
viabilidade do desenvolvimento de experiéncia de ensino/pesquisa que implique na criago de
espago curricular apropriado, para instrumentalizagdo da capacidade de analise do discurso
midiatico sobre exercicio fisico e esporte em académicos de Educac8o Fisica, sistematizada na
forma de disciplina optativa. Além disso, ainda que algumas delimitagbes quanto & abordagem do
do objeto de pesquisa tenham sido aqui necessariamente procedidas, em vista das especificidades
da tematica da cultura esportiva, entende-se que os possiveis avangos e possibilidades que
venham a ser revelados pelo presente estudo possam se constituir em subsidios para que outros
enfoques sobre tematicas da Educagdo Fisica, igualmente sob influéncia da midia, possam ser
implementados. Esta parece ser a situag@o referente as formas pelas quais as relacbes entre
exercicio fisico e promogdo de salde vém sendo veiculadas e repercutidas pelos meios de
comunicagdo de massa. Assim, pressupde-se que, observadas certas condigbes proprias, 0
campo de estudos em salde coletiva/atividade fisica possa apropriar-se de determinados aspectos
do marco tetrico-metodoldgico construido, para orientar suas reflexdes sobre as influéncias

exercidas pela midia e as possibilidades de supera-las, no sentido do esclarecimento.



Na montagem da estrutura textual, optou-se por incluir, introdutoriamente, abordagem
visando demonstrar a influéncia crescente dos meios de comunicagdo social na produgdo da
cultura contemporénea. Um sem nimero de fatos cothidos do cotidiano poderiam ser referidos
para ratificar tal importancia. A propria forma pela qual, preferencialmente, se olharia para este
cotidiano, através da janela de vidro — metéfora feliz com que Betti (1998-a), citando Hesling,
aponta a televisdo como principal meio de relagéo do cidaddo com o mundo objetivado -, parece
corroborar com {ais evidéncias. Além disso, pesquisas no campo das Ciéncias da Comunicag&o
vém oferecendo explicagbes cientificas para este fendbmeno.

Desde os estudos precursores da Sociologia da Comunicagdo, interessados na
compreenséo dos chamados fendmenos de massa em substituiggo a nogdo de multidao (Cohn,
1973), até o presente processo de mundializagdo da cultura (Ortiz, 1995) ou dos padrbes de
consumo (Dreifuss, 1997), o poder exercido pelos meios de comunicagdo é sempre destacado.
Nos primeiros, interessava identificar o alcance e a pertinéncia do conceito sociolégico de “massa’
relativo a coletividade heterogénea e indiferenciada, préxima ou distanciada, aplicadamente ao
estudo das anunciadas sociedade e cultura de massa. Os entdo denominados mass media ou
meios de comunicagio de massa ja eram apontados como fundamentais na produgao e conducao
destes novos fendmenos. Mais recentemente, no contexto da economia globalizada, objetiva-se
delinear o papel reservado a estes meios enquanto co-produtores da padronizagéo e segmentagdo
da cultura, com vistas a formagao de mercado consumidor mundial.

Se considerarmos ainda que, ja nos primérdios do desenvolvimento da sociedade
burguesa, a imprensa passou a representar a esfera publica por exceléncia, como espago de
promogado de trocas de informacdes e formagdo da opinido piblica (Habermas, 1984), pode-se
entao sugerir que o atual cendrio talvez se constitua no, até aqui, mais avangado estégio de longo
e crescente processo de dependéncia da cultura em relag8o aos meios técnicos, que permitem a

expans&o acelerada da informagéo.

Consegquentemente, admitindo-se que exercicio fisico e esporte se incluem no vasto

campo da cultura, entendida como espago de interagao social e de produgado de significados para



formas simbdlicas em contextos historicamente estruturados (Thompson, 1995), também se
percebe sua estreita relagdo com a indistria midiatica. Deste modo, identificar a génese e a rede
de influéncias do discurso midiatico sobre o conjunto de saberes/fazeres relativos a atividades
fisicas e esportivas na atual conjuntura social e, em decorréncia, apontar possibilidades de
intervengdo emancipatoria da Educacdio Fisica, parece constituir-se em contribuicdo normativa
para atuagao esclarecida e esclarecedora dos profissionais desta area no ambito da culfura

contemporanea.

E, pois, com tal intengdo que prossegue o estudo. Apds esta breve introdugéo ao objeto de
estudo e a estrutura do trabaiho, seguem-se dois capitulos que explicitam o marco tedrico-
conceitual de referéncia: i) o primeiro visa promover compreenséo critica do cenario constituido
pela interface entre exercicio fisico/esporte e meios de comunicagdo de massa, como o fendmeno
da industrializag&o dos bens culturais, a partir da sua apropriago como mercadoria na cultura de
consumo da sociedade globalizada. Ainda neste capituio sdc apresentadas consegiiéncias dai
advindas sobre a formagdo da semicultura; i) no segundo, apontam-se elementos que visam
fundamentar intervengao critico-emancipatéria na formagao do profissional de Educagéo Fisica, na
perspectiva do esclarecimento diante do discurso mididtico sobre a cultura de movimento e
esportiva. No terceiro capitulo, pesquisa de campo realizada junto a académicos da graduagdo em
Educagdo Fisica da UFSC, orientada na diregdo conceitual indicada pelos capitulos anteriores, é
entdo relatada, visando oferecer pontos de reflex8o sobre 0s avangos possiveis e os limites
encontrados na sua realizag8o. Aqui, a divisdo em topicos se faz necessaria. i) inicialmente,
descrevem-se e justificam-se os procedimentos operados no percurso metodolégico frithado; i) na
sequéncia, em texto que transita dialogicamente entre 0 relato das evidéncias oriundas da
realidade investigada e as reflexbes por elas provocadas, apoiadas no referencial tedrico-

metodoldgico, visa-se identificar avangos alcangados, possibilidades e limites percebidos .

Do ponto de vista da filiagdo tedrico-filosofica, este estudo pretender inscrever-se no
conjunto de iniciativas procedidas por pesquisadores que, distribuidos em vérias instituicdes do
pais, vém buscando resgatar o potencial emancipador da educagdo e a demonstrar a importancia

da Teoria Social Critica para esta tarefa. De fato, pode-se verificar a organizacéo de grupos e 0



envolvimento de investigadores isolados com o compromisso pedagdgico de, contrapondo-se a
teorias educacionais que se nutrem do pensamento pos-estruturalista para decretar a morte da
raz8o, tentar recuperar criticamente a crenga nas possibilidades de esclarecimento anunciadas
pelo projeto de Modernidade.

No interior da obra multifacetada dos tedricos criticos da Escola de Frankfurt, duas sdo as
fontes principais de onde sdo recolhidos apontamentos conceituais que vém servindo a este
esforco de fundamentacao de propostas educacionais voltadas a construgéo da autonomia. De um
lado, destacam-se as produgbes que tomam por base os filésofos Theodor Adorno e Max
Horkheimer, especialmente aquele primeiro, cujo eixo principal se refere & necessidade de
desbarbarizacéo da educacdo e da retomada da formacgdo cultural no mundo administratado. A
estas, somam-se trabalhos que, seguindo o proprio caminho percorrido pelo pensamento critico
frankfurtiano, buscam inspiragdo no seu principal representante na atualidade, Jirgen Habermas, e

em sua teoria da racionalidade e do agir comunicativo.

Em consonancia com este esforgo coletivo, que pretende destacar o potencial pedagégico
da Teoria Critica, situa-se a concepgdo critico-emancipatdria da Educagdo Fisica, que serve de
pano de fundo para este trabalho, fornecendo elementos para que seja pensada uma intervencao
esclarecida/esclarecedora da area no e sobre o campo do discurso midiatico quanto ao bindmio

esportefexercicio fisico.

- Definigbes conceituais:

Os paragrafos anteriores contém varias expressdes que demandam um esforco de
esclarecimento quanto aos sentidos com que s&o utilizados no decorrer deste texto. Assim,
assume-se como imprescindivel primeiro momento dedicado & definicBo conceitual de alguns

termos utilizados, a fim de facilitar o didlogo com a teoria, com a realidade apreendida e com o



leitor. Os conceitos representados por termos como midia, discurso midiatico, exercicio
fisico/saide, esporte e cultura esportiva devem ser explicitados para que se clarifiquem os
argumentos e propostas contidas no estudo. Este espago de infrodugo &, assim, utilizado para tal
fim.

a) Midia

Uma consulta ao dicionario informa que midia € o conjunto dos meios de comunicagao de
massa e, a0 mesmo tempo, cada um destes meios (Larousse Cuitural, 1992). Derivado do inglés
mass media, a expressdo faz referéncia, por um lado, & infrodugdo do conceito de massa na
sociedade e cultura ocidentais na década de 40 e, por outro, ao sentido de intermediagao entre 0s
produtores e os consumidores finais da informacdo, situagdo que se impbe justamente pelo
surgimento da nogdo de massa, e que é exercido pelos meios técnicos de divuigacdo, conforme
Gabriel Cohn, em seu ja classico Sociologia da Comunicag2o; teoria e pratica (1973).

Corroborando com esse entendimento, Beltrdo e Quirino (1986) conceituam os meios de
comunicacao de massa como “insfrumentos ou aparelhos técnicos mediante 0s quais se difundem
mensagens — publica, indireta e unilateralmente — a um publico disperso, denominado audiéncia’
(p117}.

Estas definicbes, se tomadas literalmente, tendem a relacionar o termo midia somente a
idéia de veiculos de comunicagdo de massa (radio, jornal, revista, televisdo), 0 que nao é
equivocado, porém nao representa tudo que é referente a ela. Merguihada no contexto econdmico
da cultura de consumo e regida pela dtica do mercado, midia € também o conjunto de empresas
(e cada uma delas) que produz e mercadoriza informagao, entretenimento e publicidade, tripe

sobre o qual, e de forma interligada, se fundam as suas agdes e interesses (Featherstone, 1995).

Fendmeno mais recente é o surgimento de conglomerados de érgaos de midia, a chamada
industria midiatica, que resulta de dois processos viabilizados pelo avango tecnologico e pela

queda das barreiras de regulamentagio destes servigos: expans&o horizontalizada e integragéo



verticalizada (Moraes, 1997). O primeiro implica no surgimento de redes descentralizadas e
regionalizadas de gerac&o e/ou distribuicdo de material informacional, integrando os diferentes
ambitos de produg@o e os interesses local, regional, nacional e internacional. O segundo est
relacionado & criacéo de empresas subsidiarias, ligadas entre si, que provéem as demandas das
diversas etapas de produgo/veiculagdo midiatica, incluindo as especificas de cada um dos seus

trés segmentos anteriormente referidos: informag&o, eniretenimento e publicidade.

Diante do processo de reorganizaco global do sistema capitalista, em que megafusdes
entre empresas de grande porte passam a exercer presséo competitiva no mercado produtor, a
area da comunicagao e informagéo também segue 0 exemplo, promovendo a associagao de areas
de tecnologia e servigos complementares. E o caso da recente unido estratégica entre a America
On Line (AOL), maior provedora de acesso a Internet do mundo, e a gigante da area de

entretenimento Time Warner, em um negdcio estimado em mais de 150 bilhdes de ddlares.

b) Discurso midiatico

As representactes dos fendmenos sociais que so promovidas pelos grupos interessados
em sua aceitagdo generalizada necessitam de uma linguagem propria, produzida através de
mecanismos encarregados de construir signos e significagdes auto-referentes. Ainda com o
objetivo de afastar possiveis subjetivagbes e relativismos a representacao da realidade que deseja
desta forma consolidar, a linguagem deve assumir a caracteristica de discurso, isto é, precisa
organizar todos os reflexos da realidade por ele objetivada e prové-los de sentido determinado.
Assim, o discurso representa um caminho simbdlico que serve para guiar as visées de mundo e
perspectivas de interagdo social dos diferentes grupos alcangados pela agéo enunciativa (Sodre,
1997).

Na sociedade contemporénea, a expansdo dos aparatos tecnoldgicos faz da midia a
principal promotora de sentidos dos discursos destinados a promover o estabelecimento de
compreensdes socialmente mediadas a respeito de questdes do cotidiano (Fischer, 1998). Diz-se,



inclusive, que o aumento da importancia da midia estd justamente no fato de que, para além de
veiculadora de discursos (e, assim, promotora de sentidos), ela passou a ser a prépria produtora
dos discursos, dado ao seu enlagcamento com as diferentes esferas do poder politico e econdmico
(Rubim, 1994). Para tanto, os produtores do discurso mididtico dispéem dos mais variados
recursos de convencimento disponibilizados pela chamada sociedade da informagao, integrando,
por assim dizer, a ldgica da sua argumentagéo semantica a sedugdo de imagens tecnologicamente

criadas.

Deste modo, por discurso mididtico pode-se entender a expressfo caracteristica da
linguagem - imagética, auditiva e simbdlica - dos meios de comunicag@o de massa, através da
qual conseguem silenciar, publicizar ou recriar evidéncias, fatos ou expectativas que constituem 2
cotidianeidade da culiura contemporanea, a partir da visdo dos interesses ideol6gicos
hegemdnicos da sociedade.

Caracteristica marcante do discurso midiatico atual é a progressiva indissociabilidade entre
as esferas da informag&o, do entretenimento e da publicidade. isto faz com que a percepgéo da
realidade mediada ndo mais distinglia cada uma delas, atribuindo a tudo sfatus semelhante. Um
manto de pretensa seriedade e importancia unifica os trés ambitos, produzindo um entendimento
indiferenciado. Dessa forma, sob a ldgica de que tudo na midia & mercadoria e, portanto,
consumivel, elevam-se & condicdo de informacdo relevante aspectos relacionados a
espetacularizagao da cultura de tempo livre e 0s apelos ao consumo indiscriminado de bens

materiais e simbdlicos.

¢) Exercicio Fisico/Salde

Os sucessivos progressos tecnologicos da sociedade industrial e pos-industrial, a8 medida
em que vao sendo gradualmenie incorporados 2 vida cofidiana, ainda que de forma desigual e
iniqua, promovem fambém mudangas significativas nas atividades rotineiras do ser humano,

inclusive com certa ambiguidade quanto aos seus resultados. Assim, conquistas sociais
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importantes como, por exemplo, a popularizaggo dos meios motorizados de transporte, a medida
em que encurtam distancias e reduzem o tempo e o esforgo pessoal com deslocamentos, também
contribuem significativamente para com o processo de sedentarizagdo da populagdo, ao lado de
outros fatores relevantes, como a proliferagio da oferta de ocupagdes passivas do tempo livre,

estas oportunizadas, predominantemente, pelos meios de comunicag&o de massa.

Em conformidade com o ideario funcionalista, que desconsidera a multiplicidade de fatores
intervenientes na relagdo salde-doencga na esfera do social - notadamente a estrutura de produgao
e o sistema de circulagdo, distribuicao e consumo de bens na sociedade de classes - , as
autoridades sanitarias dos paises desenvolvidos tém classificado como agravos severos a saude
coletiva o conjunto de doengas crdnico-degenerativas supostamente decorrentes destas novas
condigOes da vida urbana, como a obesidade e as afecces do sistema cardio-respiratrio. Como
auxiliar nos programas de prevencao e fratamento destas patologias, & sempre indicada a inclusao
de formas controladas de exercicios fisicos, em que pese ser confroversa a possibilidade de,
através da atividade fisica, agregar ganhos com vistas a aquisicio, manutencg@o e recuperacdo da
salide, como demonstram estudos realizados em paises da Europa e da América do Norte (citados
por Gongalves e colaboradores, 1997).

Paralelo a esta abordagem, que pretende estabelecer correlagdo positiva entre exercicios
fisicos e saide, destaca-se ainda forte incentivo ou a promessa de que, através da pratica de
atividades fisicas apropriadas, & possivel obterse um corpo condizente com as medidas
padronizadas pelas receitas de beleza. Numa sociedade que se funda fortemente no valor da
imagem, este apelo & estética constitui objetivo muito buscado e, logicamente, pouco conseguido,
0 que acaba por revelar-se oufra grande contradicdo, pois a frustracdo decorrente das dificuldades
em adequar-se ao padrdo corporal social gera insatisfagao e falta de aderéncia a programas de
atividade fisica, enfim, um resultado bastante diverso daquele preconizado pela anunciada relacéo
exercicio fisico/beleza/salide. De todo o modo, inserido na ideologia consumista do modelo
capitalista hegemdnico - afinal, como diriam Monteiro e Gongalves (1997, p.160) “se o que importa
é consumir atividade fisica, quanto mais pessoas a iniciarem, abandonarem e depois refornarem,

methor” -, o incentivo aos exercicios fisicos sob 0 argumento de sua relevancia para uma vida



saudavel parece se constituir no principal motor de ampla rede de oferta de produtos e servigos
destinados a sua pratica sistematica (Gongalves; Monteiro; Matiello Jr.,1997).

E interessante ressaltar que a mercadorizagdo deste complexo jogo de interesses difusos,
legitimada por referenciais cientificos nem sempre confidveis, como demonstram Gongalves e
Pires (1999), encontra nos meios de comunicagdo de massa aliado de grande importancia e
bastante apropriado para sua divulgagio. De fato, a afirmagdo da correlagdo entre exercicio fisico
e salde passa a integrar, de forma significativa, o discurso midiatico, assim contribuindo para a
construgao de algumas “certezas” a respeito de sua eficiéncia, a despeito de evidéncias que, até
mesmo no ambito do senso comum, tem se verificando cofidianamente, como morte stbita de
atietas, incremento do uso de substéncias toxicas por esportistas e praticantes de exercicio fisico,

lesOes e processos degenerativos irreversiveis por supertreinamento, etc. (Gongalves ef al., 1995).

d) Esporte

Reconhecido como principal fendmeno social do seculo, as tentativas de definiggo da
origem e significado do termo esporte tém se valido dos mais diversos enfoques para melhor
identifica-lo {Tubino, 1992). Todavia, parece ser no campo dos balizadores operacionais internos
que 0s conceitos sobre esporte tém se detido com maior frequéncia. Alguns deles ja s&o
considerados cléssicos na literatura esportiva brasileira, enquanto que oufros parecem decorrer
das novas possibilidades de interpretacBo social da realidade. Entre os primeiros, pode-se referir
os estudos de Kunz (1991) e Bracht {(1997). Com base nos estudos do GT Pedagogia do Esporte,
na Alemanha, Kunz considera que é esporte aquela atividade de movimento humano na qual os
principios da “sobrepujanca’ e das “‘comparagdes objetivas” (p.109) sejam os determinantes na
regulagéo das agbes da atividade esportiva. Interpretag@o possivel a partir deste conceito € de que
sO seria considerado esporie aquele recorte da cultura de movimento que se baseasse na
competicdo, na perspectiva de sobrepor-se a algo (um indice) ou a alguém (adversario), e que

fosse realizado em condigbes e possibilidades (regras) rigorosamente controladas.



13

Ja Bracht, analisando a génese do esporte moderno, considera estudo de Allen Guttmann?,
para quem & possivel identificar sete caracteristicas basicas do esporte: 1) secularizagdo; 2)
igualdade de chances; 3) especializagdo de papéis; 4) racionalizaggo; 5) burocratizagio; 6)
quantificagdo; 7) busca de recordes. Segundo Bracht, apesar de este cenario aplicar-se mais a
dimensao do esporte de alto rendimento ou espetaculo, sua influéncia sobre o ambito do esporte
como atividade de tempo livre é direta, vez que lhe serve de modelo e a ele fornece os sentidos e

cOdigos para sua realizagéo.

Em ambas as analises sobre a definigdo de esporte, é possivel perceber a existéncia de
critérios comuns, coma o da competitividade e 0 da normatizag&o rigida.

Inserindo dados novos nesta discussao, Betti (1998-b) sugere que, a partir do advento da
espetacularizagdo do esporte pela midia, este ‘passa a experimentar o fenémeno linguistico da
polissemia” (p.83), isto &, como existem mais coisas do que palavras para representa-las, as
palavras vao adquirindo novos senfidos para explicar outros fendmenos. Na tentativa de simplificar
o seu entendimento a fim de facilitar o consumo, a midia estaria ampliando o conceito tradicional
(ou restrito, ¢f. Kunz, 1994) e denominando como esporte, para além daquelas classicamente
definidas como tal, um conjunto mais amplo de atividades da cultura de movimento, incluindo as
ligadas & melhoria da condigao fisica (fitness), na perspectiva estética e da saude, as atividades de
desafio, os esporte radicais e em contato com a natureza e outros. Alem disso, ainda segundo
Betti, da apropriaco das atividades caracteristicas da cultura esportiva pela indistria do
entretenimento tecnoiogicamente mediado resultou que outras formas de vivéncia do movimento
tornam-se também esporte. Neste sentido, passam a ser considerados pertinentes ao conceito
polissémico de esporte tanto a pratica de “peladas no campinho”, na aula de Educagao Fisica ou
no treino na escolinha, quanto o futebol disputado no videogame, nos jogos de computador e a sua
assisténcia pela televisao (Betti, 1998-b).

* Sobretudo, a obra From ritual to record: the nature of modern sports, publicada pela Columbia University Press,
sem traducfio em portugfies. O propric Bracht alerta, todavia, que uma publicaciio de autoria de Ronaldo Helal
(Sociologia do Esporte, editora Brasiliense, 1990) reproduz longos trechos do livre de Allen Gutmana.
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Embora se reconhega os problemas que este alargamento conceitual pode gerar a
compreensado sobre o fendmeno esporte, parece valido que sua polissemia seja considerada neste
estudo para se fazer referéncia ao conjunto de atividades da cultura de movimento que é
representado pelo discurso miditico sobre esporte, ou ainda, que venha a ser identificado como
objeto da chamada midia esportiva, parcela especializada dos meios de comunicag@o que produz

e veicula o contetdo do discurso esportivo na midia.

Nos capitulos seguintes, o termo esporte vira muitas vezes adjetivado, ora por expressoes
como esporte-espetaculo ou esporte de (afto) rendimento, visando referir-se aquela manifestagéo
que se impde como integrante da cultura de consumo, ora por esporte mediatizado ou esporte
tecnologicamente (ou ainda elefronicamente) mediado, quando relativo ao processo de sua difusdo
pelos meios de comunicagao — cujo objeto central & o esporte-espetaculo, mas ndo apenas ele.
Particularmente, este Gltimo aspecto (a mediagdo do esporte produzida pela midia) é central na
definicdo de um outro conceito, o de cultura esportiva, cujo objetivo seria o de representar a
maneira como se d&, de forma majoritéria, a atribuicdo simbdlica de sentidos ao esporte, em todas
as suas manifestagdes e influéncias sociais, como se explica a seguir.

e) Cultura esportiva

Para a construgdo do conceito de culfura esportiva, julga-se necessario revisitar o conceito
de cuffura, por entender que aquela (cultura esportiva) é parte integrante da cultura
contemporanea, havendo enire ambas diversos fragos de identidade comum, especialmente

quanto a sua lbgica de produgéo e de transmiss&o.

Grandes s&o as dificuidades, dado que s&o varias as abordagens utilizadas para definir
cultura. Sem desconhecer a profusdo de conceitos existentes, opta-se por acompanhar o
raciocinio desenvolvido por Thompson (1995), fundamentado na Teoria Social Critica, por
entendé-lo coerente com os demais pressupostos conceituais do estudo, que se nutrem dessa

mesma base tedrica.
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Segundo o autor, na metade deste século, o conceito descritivo de cultura, de tradigéo
cientifico-evolucionista, foi dialeticamente superado por perspectiva orientada no pressuposto de
que o uso e a atribuicdo de significado a simbolos € o principal trago distintivo do humano.
Emerge, entdo, a concepgdo simbdlica de cultura, posteriormente delineada por Clifford Geertz
(1989), para quem,

“acreditando, com Max Weber, (que) o homem é um animal suspenso em teias de
significados que ele mesmo teceu, entendo a cuffura como sendo estas feias, e sua
andlise, portanto, como sendo ndo uma ciéncia experimental em busca de leis, mas
uma ciéncia interpretativa em busca de significados” (p.15).

Para Thompson, a concepgao simbolica define cultura como o “padrdo de significados
incorporados nas formas simbolicas, que inclui agbes, manifestagbes verbais e objetos
significativos de varios tipos, em virtude dos quais os individuos comunicam-se entre si e partitham
suas experiéncias, concepgdes e crengas” (p.176). Entretanto, segundo o autor, toda a significacao
de formas simbélicas produzidas, transmitidas e apropriadas, acontece “em confextos e processos
historicamente especificos e socialmente estruturados”™ (p.181), os quais também devem ser
objetivados na analise cultural para a interpretacdo dos significados das formas simbolicas. Neste
sentido, defende Thompson uma concepgdo estrutural, que amplia a concepgdo simbdlica definida

por Geertz com a inclusdo da dimens&o sociohistérica da cultura.

Na esteira do percurso empreendido pelo conceito de cultura, promove-se uma tentativa de
aproximagao entre as frés concepgles antes referidas, objetivando a construgéo preliminar do
conceito de cultura esportiva, que poderia, resumidamente, ser anunciada como o conjunto de
acdes, valores e compreensdes que representam o modo predominante de ser/estar na sociedade
globalizada, em relacdo ao seu ambito esportivo, cujos significados s&o simbolicamente

incorporados afravés, principalmente, da mediagéo feita pela industria da comunicagéo de massa.

No esforgo de refletir sobre esse conceito, cabe discuti-lo em suas partes constitutivas.
Assim, toma-se a parte inicial - conjunto de agbes, valores e compreensfes que representam o
modo predominante de ser/estar na sociedade globalizada - que busca relacionar a concepgao

descritiva de cultura ao seu aspecto estrutural-contextualizador. Com ela, pretende-se fazer
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referéncia a tendéncia de universalizagio das diferentes manifestagfes a respeito do esporte, nas
diversas formas ou dimensdes. E possivel que a padronizagio das regras esportivas em esfera
mundial, por iniciativa do movimento ofimpico internacional, seja responsavel pelas semelhangas
de agles praticas nos esportes, mas isto no consegue explicar, de maneira mais contundente, as
coincidéncias de atitudes e comportamentos em relacdo ao esporte que se pode verificar entre
espectadores no mundo infeiro, apesar da interferéncia de diferentes varidveis como regio, pais,
faixa etéria, etnia, género, etc.

Tais agGes, valores e compreensdes, ainda que se refiram ao ambito esportivo, obviamente
ndo se limitam a ele, pois determinam praticas humanas impossiveis de serem delimitadas e,
principalmente, porque tém origem nos mesmos processos sociais, ideologicos e econdmicos que
conformam também oufras maneiras de serfestar-no-mundo, para além do campo especifico do
esporte, como uma das caracterisficas da sociedade em processo de globalizaggo, o que implica
na mundializagdo da cultura.

A andlise da segunda parte do conceito - significagdo simbdlica (deste conjunto de agdes,
valores e compreensdes no ambito esportivo), que é incorporada, predominantemente, através da
mediagéo mididlica - refere-se a concepgdo simbolica de cultura. Se o processo de significagdo
das formas simbolicas permite que se produzam interpretacdes a respeito das agdes humanas,
servindo de meio de expressdo e comunicagdo entre os individuos, tal procedimento se estende
ao ambito esportivo e faz com que também ali sejam atribuidos sentidos simbolicos aos signos
sociais representados pelas condutas e comportamentos dos integrantes dos diversos segmentos
do esporte. Neste sentido, a industria de comunicagio de massa contribui decisivamente, através
da forga do apelo da imagem e por seu efeito multiplicador, para que estas interpretagbes se
tornem ‘“familiares” e sejam incorporadas & cultura esportiva. Fixadas enquanto identidades
culturais, fazem com que cada um dos segmentos/atores do espetaculo do esporte “movimente-se”

neste palco conforme papel previamente marcado.

Assim, pode-se afirmar que na sociedade globalizada, cuja cultura tende & mundializagao,

as manifestagbes esportivas n&o podem mais prescindir da participagao da midia na sua producao,
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difusdo ou transformagdo. Sobre isto, Thompson (1995, p.219) observa que “mesmo as formas de
entretenimento que existiram por muitos séculos, tais como a musica popular e a competicdo

esportiva, estdo hoje entrefagadas com os meios de comunicagdo de massa”.

Enfatizando, afirma que estas e outras atividades tém hoje sua manutencdo, em grande
parte, provida pela inddstria midiatica, envolvida ndo apenas na sua transmissdo e consequente
apoio financeiro, como também na produgéo e transformacéo ativa destas formas culturais pré-
existentes, com 0 que concorda Bucci (1998) ao identificar esta como uma das fungbes “(quase-
ideologicas)” da midia, como “promotores-da-noticia’

Esté na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas do jornalismo
em televisGo. A charada é a seguinte: o telejornalismo promove - financia, organiza e
monta - os eventos que finge cobrir com objetividade. E no esporte que esse
fenGmeno é mais transparente. {...) As técnicas jonalisticas, dentro das coberturas do
esporte pela TV, sdo cada vez mais uma representacdo. Aquele espetaculo que
aparece na tela ndo & uma noticia consequida pela reportagem, mas uma
encomenda paga’ (p.23).
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Capitulo 1 - Exercicio Fisico/Salide e Cultura Esportiva:
elementos para compreensao critica da realidade
produzida pela industria midiatica

“Ninguém ignora que a capacidade de comunicagao é, para o homem,
como para toda espécie viva, a condicio indispenséavel de seu estar
no mundo, ou seja, da sua sobrevivéncia”

{(Paul Virilio, 1996)

1.1. A Sociedade da Informagéo no Planeta Midia

Encontra-se incorporado ao vocabulario dos estudos culturais grande e variado conjunto
de metaforas usadas para representar, de modo mais ou menos preciso, 0s tragos caracteristicos
que identificam a sociedade contemporénea. Certamente das mais conhecidas é a que atribui a0
presente estdgio social a condicdo de ‘Sociedade da Informag&o’, frago caracteristico da
sociedade pds-industrial, designacao atribuida ao socidlogo norteamericano Daniel Bell, ainda nos
anos 60 {Beltrao; Quirino, 1986)°.

* Para o socidlogo italiano Domenico de Masi (De Masi, 2.000), Bell foi um dos primeiros a anunciar o surgimento
da sociedade pos-industrial, considerando o seu nascimento em 1956, quando o nimero de trabalhadores do chamado
terceiro setor (coméreio e servigos) norteamericane superou o de trabalhadores na inddstria e na agricultura naquele
pais. No mestmo sentido, mas a partir de orientagfio marxista, pode-se fazer referéncia ao autodenominado exercicio
de fururologia séciopolitica de Adam Schaff, expresso em Sociedade Informaética (Schaff, 1990). Esta obra é
dedicada a analise das transformacées em curso nos mbitos da economia, politica e cultura da sociedade ocidental,
em especial nos paises desenvolvidos, decorrentes do que chamou segunda revolucdo téenicocientifica. Segundo o
autor, ela “consiste em que as capacidades intelectuais do homem sd@o ampliadas e inclusive substituidas por
auténomos, que eliminam com éxito crescente o trabalho humano na producdo e nos servigos” (p.22).



Ainda que se refira, mais amplamente, ao advento das modernas tecnologias ligadas ao
processamento e transmissao de dados em geral, a “sociedade da informagao” € mais facilmente
percebida pelo cidaddo comum em virtude da massiva presenga de informagdes disponibilizadas
pela indlstria midiatica, que “despeja” diariamente milhares de noticias, fatos, curiosidades,
propagandas, projecdes, entretenimento, efc., em todas as esferas do globo. Se considerarmos
que, dos atuais veiculos de comunicagdo de massa’, o mais recente, a televiso, ja tem mais de
cinquenta anos, o que certamente pode ser considerado inovagéo e, por isso, chama a atengao
nesta transicéo de século/milénio € o aumento vertiginoso do nimero e tipos de veiculos utilizados,
aliado ac seu aperfeigoamento tecnoldgico, que possibifita mais facilidades na produggo e difuséo,

além de maior alcance destas informagdes.

Todavia, a principal caracteristica da sociedade contemporénea falvez seja néo a presenca
massificada mas a instantaneidade da informagéo, com efeito imediato sobre a vida social. O
processo de aceleragdo do tempo informacional e de encurtamento das distancias a serem
cobertas pelos meios, leva a um certo confundimento da realidade, assim descrito por Virilio (1996,
p.39):

“com a aceleragdo ndo ha mais o aqui e ali, somente a confusédo mental do proximo e
do distante, do presente e do futuro, do real e do irreal, mixagem da histéria, das
histérias, e da utopia alucinante das técnicas de comunicagdo”.

Segundo o autor, o encolhimento do espago fisico pelo fenémeno da informagéo
instantanea implica também em nova sensagao de cidadania, que ignora os limites geogréaficos e
politicos dos Estados-nacdes e integra virtuaimente os individuos com acesso a midia ao conceito
de Cidade-planeta. A um simples toque no boto dos canais do controle remoto do aparelho de
televis@o pode-se saber, de imediato, a situagdo dos reféns de mais um sequestro aéreo no outro
lado do mundo ou os conselhos do mistico de plantdo sobre a cor apropriada das roupas intimas
para a entrada do novo ano. Deixa de importar a relevancia social da informagdo, sendo

¢ Em que pese o aumento do nimero de computadores ligados 4 rede mundial Internet no mundo inteiro, parece
ainda precoce considerd-la uma midia de massa, principalmente em vista da consolidagfo ja alcancada pelos demais
meios de comunicacio — televisdo, radio, jornal, cinema e revista.
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privilegiada a sua atualidade. De fato, o papel da midia seria, hoje, “menos de produzir informag&o
do que de antecipa-la, de alcangé-la em movimento”; assim, os seus consumidores “passam a
comprar menos noticias cotidianas do que adquirir instantaneidade (...) ou, em outras palavras,
compram sua participagdo na contemporaneidade universal, no movimento da fufura cidade
planetaria”. (Virilio, 1996, p.49).

Neste sentido, é ainda possivel perceber que a deslocalizagao da informagao produzida
pela moderna industria da comunicagdo de massa, se “esvazia’ 0 espago local por retirar-lhe os
tragos caracteristicos da culfura regional, também o “preenche’, ao situar nele novos elementos
culturais daguilo que se pode denominar cultura mundializada (Ortiz, 1994). Igual ambiguidade
pode ser observada em relagdo ao tempo. Da mesma forma que consegue percorrer o mundo em
fracOes de segundo, a informagao pode também resgatar sons e imagens do passado, construir
cenarios do futuro ou, ainda, integra-los em novas e intercambiaveis realidades, virtualmente
produzidas (Lévy, citado por Feres Neto, 1999).

Esse € outro aspecto primordial para a analise das transformacgdes que vem ocorrendo na
Sociedade da Informagdo: ¢ que se refere ao avango da infra-estrutura tecnologica do atual
processo mididtico. Conferindo abrangéncia global e grande eficacia aos sentidos do discurso
propostos pela midia, ele decorre diretamente da crescente hibridizagéo entre meios técnicos das
greas de informatica e das telecomunicagbes, constituindo um macrocampo multimidia
denominado, por Moraes (1998), de “infotelecomunicagdes”. Segundo este autor, “as companhias
de midia, telecomunicagbes e informatica tendem a interpenetrar-se cada vez mais, tanfo pelo
carater complementar ou suplementar de contetdos, servigos e meios de transmisséo, como pelos
mercados que almefam” (p.30). Do ponto de vista da modernizagdo tecnologica, o principal avango
diz respeito a unificag8o dos meios e processos de fransmissdo de dados, representado pelo
compartiihamento de canais entre telefonia, TV aberta e por assinatura e Internet. Isso ja possibilita
que se produzam mecanismos inteligentes de recepcdo e acesso a todas as infovias através de

um mesmo apareiho (ainda que economicamente inviaveis até o momento).
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Em sua obra, sugestivamente denominada Planeta Midia, Moraes fraca um amplo
inventario das tendéncias do sefor, em que localiza nas associagdes entre grandes empresas de
comunicagao - possiveis a partir da flexibilizagdo” mundial das legislagbes da area - o elemento
definidor de um novo estagio da indistria da midia de massa, que se caracteriza pela constituicio
de oligopdlios transnacionais. A associagao financeira e operacional possibilita, assim, ratear os
custos das pesquisas de inovagéo tecnolégica integrada e reduz o espago de intervengao dos
concorrentes. Neste sentido, sugere 0 autor que o processo de modernizagdo na area da industria
midiatica, na esteira dos principios que norteiam a integraco global dos mercados de capitais, vem
se dando pela convergéncia entre: i) busca pela ampliacBo e diversificacdo dos mercados
consumidores; ii) aumento e acirramento da concorréncia enfre megaempresas, que exige
fustes/parcerias e implica reducio do nimero de disputantes dos mercados; iii) concentragao das

fungBes decisdrias e descentralizagéo das operagdes de produgao e difusao.

No ambito das comunicagbes de massa, este fendmeno promove dois movimentos
complementares entre si, que devem ser compreendidos como pertinentes a atual fase da
sociedade capitalista pds-industrial. De um lado, percebe-se a expanséo acelerada da capacidade
de abrangéncia e alcance dos meios da Indlstria Cultural®, de tal modo que, praticamente, o
mundo todo coloca-se sob a mesma cobertura dos 6rgios de comunicagdo de massa. Pode-se
dizer que a midia ja alcanca quase todos os recantos e cidadaos do globo, levando a eles suas
mensagens €, no seu interior, valores, normas e comportamentos tendencialmente homogéneos,
que lhes permite compartilhar identidades comuns. Com isso, parece reduzirem-se as distancias e,
como consequéncia, a humanidade experimenta uma notavel sensagido de encolhimento do
mundo. A informag&o sobre fatos vividos no oufro lado do planeta fica disponivel até mesmo
durante sua ocorréncia, com a noticia sendo abatida em pleno vdo, na metafora usada por Virilio

(1996). Assim, pela coincidéncia simbélica de signos e codigos identitarios, diferengas culturais

7 O autor utiliza a expressdo “flexibilizagio” como um eufemismo, designando o processo de desregulamentacdo e
concentracdc multinacional de bens e servigos da indistria cultural sob a égide da globalizagfo da economia ¢ do
neoliberalismo.

¥ Conceito desenvolvido pelos filoésofos alemdes Theodor Adomo e Max Horkheimer no livro Dialética do
Esclarecimento, publicado pela primeira vez em 1947. O tépico 1.3. do presente capitulo tratard exclusivamente
deste tema.
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enfre povos distantes ndo mais parecem ser tdo diversas assim, pois ha, entre elas, alguns
elementos comuns de reconhecimento matuo que os aproxima. Na afirmagao de Moraes:

“Tais signos prefiguram uma memoéria coletiva parfilhada por pessoas dispersas nos
rincbes geograficos. Ndo mais uma membria enraizada em tradicbes regionais ou
locais, mas tragada e reconhecivel em estilos de vida, cujos enfornos simbélicos
suplantam as especificidades historicas e facilifam planejamentos mundializados. [...]
Os sentidos de pertencimento descolam-se de leaidades nacionais e passam a ser
influenciados pelos centros gestores de consumo.” (1998, p.16).

Neste processo de promogao de uma cultura mundializada, interessa sobretudo o que de
novo ele nos apresenta, que € forma quase consensual com que vem se materializando, através
da midia. Diferente de outras ditas revolugdes culturais, esta ngo tem seus valores impostos pela
coergéo de governos totalitarios ou por sistemas educacionais autoritarios; ao contrario, ela passa
a ser adquiridafincorporada através de produtos que a Industria Cultural fornece como bens de
consumo a cada segmento social. Qutros tragos caracteristicos da midia que colaboram de forma
significativa na fixagéo de padrdes mundializados para o consumo de bens culturais referem-se ao
procedimento de descomplexificagdo da realidade, reduzida a simples entretenimento, e a
segmentagao da oferta de bens e servigos, conforme Moraes (1998).

O primeiro aspecto diz respeito ao que o autor denomina cultura fast food, isto &, um
mecanismo mundialmente disseminado no campo da midia, que visa reduzir a complexidade da
realidade social apresentada aos consumidores dos meios de comunicacio, a qual passa a ser
veiculada como espetaculo, marcado pela facil compreenséo e consumo. O que se observa é a
progressiva substituico das colunas e programas jornalisticos de opinido, pautados pela reflexao
de comentaristas especializados efou autoridades convidadas, por programagges tipo videoclip ou
mesmo falsos debates, amordacados por roteiros impostos ou pela ditadura do tempo ou do
espaco, que € utilizada como instrumento de controle dos mediadores efou editores (Bourdieu,
1997). Estes procedimentos, em que a informag8o a ser veiculada vale mais pelo glamour do
pacote com que é embrulhada para ser servida do que pela sua qualidade inerente, proporcionam
a formagéo de uma cultura de recepcéo aligeirada, realimentada cotidianamente por informagdes
mitigadas (ou pré-digeridas, conforme Bourdieu) a que, no caso da televisdo, os telespectadores

reagem imediatamente, gracas aos sistemas eletrnicos de controle da audiéncia; um programa de
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analise mais profunda, que exige tempo de reflexdo para expressar argumentos e contra-
argumentos, derrubaria qualquer audiéncia de horario nobre (19:00 a 22:00 horas), no qual se
convencionou atribuir que o desejadoc é o entretenimento simples, palatavel {musicais,
humoristicos, esportes e variedades) ou 0s chamados fafos-Onibus ®, Programas com aquele perfil,
quando acontecem, sdo deslocados para o fim de noite, horério em que os poucos pontos de
audiéncia obtidos ja néo implicam em pressbes do departamento comercial e dos patrocinadores.
Contribui ainda para isso a aplicagdo de técnicas jornalisticas de edicbes e recortes
intencionalmente reducionistas, que fornecem uma vis@o superficial e fragmentada da informagao
veiculada, provocando nos seus consumidores, muitas vezes, compreensdes distorcidas e, por isso
mesmo, insuficientes para a elaborago de uma opinido esclarecida e critica a respeito do assunto.
Desta forma, reforgam-se, reciproca e simultaneamente, a banalizag@o da oferta de informagdes
pela midia e o empobrecimento do nivel médio de exigéncia de consumo da populagéo,
formalizando-se um acordo tacito de mediocridade, um circulo viciado e vicioso, em que quanto
mais superficial e vulgar for a mensagem, mais aceitagao tera entre os consumidores, para alegria
dos responséaveis pelo marketing publicitario.

Paralelo a isto, e também gragas ao surgimento das modernas tecnologias e a formagéo
de oligopdlios de midia, ocorre o fendmeno da segmentagéo da oferta de bens e servigos da
Industria Cultural. Revistas, radios, jornais e, especialmente, emissoras de televisdo, com o
advento dos pacotes oporiunizados pelos canais por assinatura, s&o produzidos para atender a
exigéncias cada vez mais personalizadas dos consumidores, sejam refativas a aspectos estrufurais
(faixa etaria, sexo, etnia, etc.) ou de preferéncias por tipos especificos de entretenimento.
Desenvolvem-se modernos procedimentos operacionais para veiculagdo de programagbes
dirigidas a publicos-alvos, destinadas a satisfazer necessidades muito especiais (e a realimenta-
las!). A aparente contradicdo entre o conceito tradicional de comunicacdo de massa e essa
supersegmentacéo dos consumidores ndo passa de estratégia dos conglomerados midiaticos, que

visam, por esta operacao, obter, simultaneamente, tanto a massifica¢go/consclidagao da audiéncia

® Bourdieu se utiliza da expressdo fatos-énibus para designar aquelas informagbes de natureza genérica, por
definiclo, “para todos, que inmteressam a todo mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em nada importante”
(1997, p. 23).
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em veiculos de baixo custo e ampla circulacdo (jornais tabloides, emissoras de radio em AM,
televisdo de sinal aberto), quanto o atendimento de interesses afins de grupos identitarios proprios,
cuja capacidade de consumo ou condigdo de formadores de opinido demonstre a importancia
comercial em atendé-los. Neste reagrupamento de audiéncias, fatores tradicionais para montagem
das programagBes e comercializagdo de cotas publicitarias, como renda e escolaridade dos
consumidores, passam a conviver com aspectos relacionados a estilos de vida e preferéncias
especificas de consumo. Universos simbdlicos como mulheres, homossexuais, grupos
étnicos/raciais, criangas e idosos tornam-se objeto de pesquisas mercadoldgicas para avaliaggo de
demanda, assim como os consumidores de topicos especiais j& consolidados, como esporte,
musica, cozinha e outras (Moraes, 1998). Como j& se afirmou (Pires, 1997), a abrangéncia e a
indiferenciagio entre os meios técnicos e programagdes da industria mididtica determinam que,
para além da especificidade do veiculo/género a que se estd acompanhando, o mais importante é
que se esteja ligado a ela, isto &, que se esteja permanentemente exposto ao seu discurso, &
incorporacdo simbodlica dos significados sociais e dos bens culturais, imerso integralmente na
cultura mediada. Afinal, a ldgica & comum e os objetivos idem: garantir a audiéncia e incentivar o
consumo, vez que a publicidade é o motor deste grande esquema. Em outras palavras: o que deve

ser consumido n&o € a mensagem, mas o proprio meio de difusdo, isto &, a midia.

Assim, parece evidente que o fendmeno do encolhimento das distancias geogréficas e da
aceleragao do tempo provocados pelo processo de mediatizaggo da realidade, além de causas e
objetivos razoavelmente conhecidos, como se viu, implica também consequéncias, estas nem tao
claras assim, tanto no dmbito da vida coletiva nas sociedades integradas, quanto na construggo
das subjetividades e formac@o cultural do sujeito. Nao se objetiva aqui, todavia, julgar prejuizos
efou beneficios desta nova realidade, mas sim compreendé-la criicamente para, na dfica da
Educacao Fisica/Ciéncias do Esporte, verificar as implicacdes diretas e indiretas da apropriagéo da
cultura de movimento e esportiva pelo sistema informacional, a fim de perspectivar possibilidades

de intervengio da area, voltada a um projeto de construgao social da cidadania emancipada.
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Para tanto, recorre-se a {rés conceitos que, imbricadamente, irdo se constifuir no eixo
condutor desta tentativa de entendimento critico da realidade produzida pela indistria da
comunicacdo de massa, relativamente ao esporte e ao exercicio fisico: i) globalizagdo
econdmica/mundializagio da cultura; #i) inddstria cultural e i) semicultura (ou semi-formagéo
cultural). Finalizam o capitulo dois tépicos que tratam, reciprocamente, das adequagbes
estratégicas proporcionadas pelas novas tecnologias no campo midiatico face a mercadorizagéo da
cultura de movimento e, das consequéncias deste processo no campo especifico do esporte,
tomando-se o futebol brasileiro como exemplo a ser estudado.

1.2. Globalizagdo da economia/mundializagéo da cultura

(ou como garantir o consumo universal de bens produzidos em escala global)

Parece ser impossivel separar estes dois processos que integram o mesmo fendmeno
mundial da atualidade, ainda que devam ser percebidas e ressaltadas suas caracteristicas
préprias. Por globalizagdo, pode-se entender a progressiva e inconclusa infegracio econdmica
assimétrica e desigual de mercados (que supera a idéia de Estados-nacionais, embora os
mantenha como unidade politica de referéncia'®) produtores e consumidores de bens materiais e
simbdlicos produzidos hegemonicamente em escala mundial, com a exclusdo pura e simples
daqueles que, ndo dispondo de importancia estrafégica no nove cendric em construgdo, nao
devem se tornar empecifhos ao modelo de sociedade econdmica mundial idealizada pelo grande

capital internacional (lanni, 1996).

Tal processo, seletivo e excludente, é procedido pelos megaconglomerados transnacionais

que tém seus centros de decisdo e operam politicamente através dos paises do restrito grupo

¥ A manutengio dos Estados-nacionais como padrio de referéncia para a politica internacional deve-se
permanéncia da categoria “nacional” no imagindrio social dos paises periféricos, o que dificulta a formagdo de
grupos, consorcios ot blocos entre eles, que poderia alterar a correlagio de forgas destes com o grande capital
internacional. Por outro lado, a progressiva retirada da sua soberania em termos econdmicos néo impede que
decisdes externas sejam rigorosamente observadas internamente.
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abrigado sob a sigla *G7"* e dos organismos financeiros institucionais sob seu dominio — BID,
BIRD, Banco Mundial, FMI, etc. Por meio de medidas de incentivo ou sangbes econdmicas,
conseguem que as nagbes/blocos regionais concedam facilidades de transito para o capital e
produtos, e passem a ser classificadas, a partir dal, em “incluidas”, “excluidas” e “emergentes”,
caracterizando-se as ultimas como aguelas que, aderindo ao sistema as custas da entrega das
suas reservas estratégicas e naturais, convivem provisoria e temporariamente com algumas sobras
de beneficios da globalizagao da economia (Santos, 2.000).

Enquanto isso, a compreensaoc do conceito de mundializagdo da cultura'? implica em dois
pressupostos, como alerta Ortiz (1994): i) embora indispensavel, a correlag@o entre economia e
cultura no planc global ndo acontece de forma imediata, o que significa “que a histéria da cultura
das sociedades capitalistas ndo se confunde com as estruturas permanentes do capitalismo”
(p.24). Isso faz com que a analise da cultura no sistema-mundo (Wallerstein, 1994) ndo se reduza
ao processo econbmico, ainda que deva necessariamente inclui-lo; i) em vista do avango
tecnolégico e da expanso geografica do sistema comunicativo de massas, que fornece infra-
estrutura material para a mundializagBo da cultura, &€ um equivoco imaginar que a totalidade da
integracéo pretendida precise rechacar a idéia de convivéncia das diferengas culturais. Segundo
Ortiz (1994, p.27), ‘uma culfura mundializada ndo implica o aniquilamento das oufras
manifestagbes culturais, ela co-habita e se alimenta delas.” Para o autor, o sistema comunicacional
se encarregaria de ampliar e divulgar transversaimente em esfera global os elementos constitutivos

da cuttura mundializada, oferecendo padrées de referéncia para a formagéo de identidades sociais.

Assim, n&o haveria um choque de culturas entre o comum e o diverso, mas uma tendéncia
de aproximagao entre as logicas que os conformam, em que o local, para garantir sua
sobrevivéncia, tenderia a adequar-se, sem subsumir-se integraimente, a0 mundial. Em sintese,

estaria em desenvolvimento um processo de interagdo progressiva de aspectos comuns as

" Grupo dos sete paises economicamente mais desenvolvidos: EUA, Canad, Inglaterra, Franga, Italia, Alemanha e
Jap3o.

"2 Para Ortiz, ¢ preferivel o uso da expressdo mundializagfio para representar o estagio integrado da cultura porque a
categoria “mundo” articula-se a uma “visdio de mundo™, ou seja. um universo simbolico de representagdes
especificas da civilizac8o atual, associando-se por isso ao dominio cultural.
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diferentes culturas regionais - e em seu amago enraizado -, que passam a integrar uma cultura

reconhecida entre si, sem a negacao dos seus tragos distintivos proprios.

Essa idéia de totalidade cultural em processo ndo se coaduna com as teses de criagdo de
uma cultura mundial homogénea e homogeinizadora. Pelo contrario, a mundializacdo da cultura,
repetindo Ortiz, ndo prescinde, até porque delas se alimenta, das culturas locais, para as guais
devolve seus proprios padrdes culturais, remodelados pela ldgica do consumo e do espetaculo. Um
exemplo deste processo é referido por Pimentel (1997), quando analisa a transformacgdo do
rodeio/esporte no Brasil: de auténiica manifestago popular enraizada nas sociedades rurais de
alguns Estados, passou a elemento representativo e aglutinador da nova ruralidade brasileira,
incluindo diferentes setores da cultura de consumo, na medida em que agregou os cOdigos €

signos de uma cultura mundializada, fornecidos pela midia.

Assim, a logica que viabiliza a articulag@o entre os fendmenos da globalizagdo da economia
e da mundializagdo da cultura tem como pressuposto a transformag@o dos bens culturais em
mercadorias ou bens simbdlicos, e a sua disponibilizago acs mercados consumidores mundiais
através das novas tecnologias a servigo dos aparatos da midia. Um olhar mais atento permite
methor compreender os detalhes deste processo, uma vez mais recorrendo-se a metaforas criadas
para explicar o cenario que vem se descortinando na sociedade contemporanea. Efetivamente, a
mais adequada para explicitar esta imbricag&o de economia e cultura em ambito mundial € a da
“fabrica global” (lanni, 1995). Ela se refere as {fransformagdes quantitativas e qualitativas que vem
ocorrendo no processo de produgdo, circulagdo e consumo de bens e servigos nos dominios do
capitalismo, rearranjado pelo discurso neoliberal.

Na perspectiva de garantir a acumulagdo ampliada do capital, a nova ordem visa reduzir
acentuadamente os custos de producéo, o que implica em buscar alternativas menos dispendiosas
de recursos humanos e ofimizagéo da capacidade produtiva instalada. Isso determina, por um lado,
o deslocamento das unidades fabris para regides menos desenvolvidas do planeta, onde
legislagbes trabalhistas frageis (ou suscetiveis de serem alteradas) ainda permitem exploragdes do
trabalhador pouco qualificado, como baixas remuneragdes e o trabalho infantil. A isso, soma-se 0
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fato de que o nimero crescente de desempregados estruturais — consequéncia inevitavel e até
mesmo desejada pelo prdprio processo de globalizagdo excludente - garante um “exército de
reserva’ (na perspectiva marxiana) capaz de manter sufocadas as reivindicagbes por melhores
salarios e condigbes de trabalho. Por outro lado, determina que o processo produtivo seja
fragmentado e distribuido geograficamente em diferentes frentes de trabalho (unidades de
producdo descentralizadas), privilegiando vocagBes regionais, proximidade com fontes produtoras
de matérias-prima, vantagens cambiais e alfandegérias ou outros interesses econdmicos

estratégicos.

Através de mecanismos complexos € que vao sendo implementados mundialmente com a
complacéncia ou, pior ainda, com a colaborago das elites locais corrompidas ou deslumbradas
com o falso discurso de modernidade®, o processo de globalizagdo econdmica tem conseguido
alcangar os objetivos de reduzir os custos dos produtos a serem oferecidos mundialmente, a fim de
adequar-se ao poder aquisitivo de uma massa empobrecida de consumidores e, ainda assim,
garantir a ampliag&o do capital acumulado. Qutro ingrediente desta nova organizag&o produtiva em
escala global aparece como inevitavel consequéncia da padronizagao das estratégias de produgao
em escala: a significativa semelhanga entre os bens e servigos criados/disponibilizados, condigéio
operacional para que as linhas de produg&o possam ser otimizadas, gerando mais unidades com
menor custo e economia do tempo que seria destinado a aperfeicoamento efou troca de
tecnologias™.

Com a similitude provocada entre os bens produzidos em escala global, era necessaria a
implementagdo de estratégias que promovessem também relativa aproximagao entre hébitos,

valores e preferéncias de consumo em esfera iguaimente planetaria, garantido assim a criagéo de

1 A expressdo “modernidade” aqui utilizada nao se refere ao seu aspecto filosofico de racionalidade, mas a pretensa
modernizagio da sociedade nos paises emergentes, representada, por exemplo, pela presenca de produtos
estrangeiros nas prateleiras dos supermercados, o que corresponde & importagiio ndo apenas do produto mas do
proprio estilo de vida (cf. Ortiz, 1994).

' Tal necessidade de homogeinizacfio das caracteristicas gerais dos produtos nio impede que alguns tracos
peculiares e complementares sejam a eles integrados, garantindo ao consumidor a sensag@o de estar adquirindo algo
personalizado. Por exemplo: o boné, indumentéria quase obrigatoria no vestuario de jovens do mundo inteiro,
praticamente ndic difere quanto 4 sua forma, apenas em relag@io a cores efou signos (logomarcas) posteriormente
apostos.
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um mercado consumidor global para produtos que pouco diferem entre si. Em outras palavras, no
que se refere ao aspecto comercial, revelou-se necessario o incentivo ao surgimento de umé
cultura de consumo mundializada, tendencialmente homogénea, que reduzisse substancialmente
as diferencas subjetivas de comportamenio dos consumidores relaglo a aspectos fundamentais
dos bens produzidos na perspectiva descrita, e que anteriormente eram determinados pelas
caracteristicas identitarias das culturas locais/regionais.

Aqui se destaca o papel integrador dos meios de comunicago de massa, especialmente a
televisdo, por sua capacidade de espetacularizar a realidade, secundarizando desta forma certas
caracteristicas diferenciadoras e, a seguir, devolvé-la como consenso falsamente produzido, como

ideologia.

A pariir da capacidade de aproximar sociedades que, em muitos casos, sO tém contato
entre si através das informagbes veiculadas pelos meios de comunicacdo de massa, cria-se uma
sensacéo de cultura compartilnada em ambito mundial, em que as populagdes se reconhecem pelo
consumo comum de certos elementos culturais produzidos pela “fabrica global®, os quais passam a
se constituir em garantias de acesso e pertencimento, contribuindo, assim, para a construggo de
identidades virtuais. Essa necessidade da espécie humana de se agregar, de fazer parte de
estruturas sociais, de compariilhar padrdes de referéncias - 0 que the é garantido pelo efeito de
virtualizacdo das identidades promovido pela midia - faz com que, a uma produgdo em escala
mundial, material e simbolicamente indiferenciada, corresponda um mercado de distribuigio e
consumo igualmente global, sustentando, assim, a indivisibiidade dos processos de globalizagao

da economia e de mundializacdo da cultura.
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1.3. A Industria Cultural: a cultura transformada em mercadoria

Parece possivel visualizar a génese do processo de integracio das economias mundiais
mediado pelo ambito da cultura naquilo que, ainda na década de 40, os frankfurtianos!® Theodor
Adorno e Max Horkheimer (1985) definiram em texto que integrou o conjunto de fragmentos

filosoficos reunidos no livro Dialética do Esclarecimento: o conceito de Industria Cultural.

O fulcro desta expressdo-sintese da reflexdo dos autores assenta-se no processo de
banalizaggo/rebaixamento da produgdo e difusdo cuiltural enquanto mercadoria, no periodo de
consolidagdo da sociedade administrada’®, e as conseqiiéncias anti-iluministas sobre o sujeito, na
formacdo de subjetividades controladas e consumo dirigido. Fiéis & tradicBo germanica, que
distinguia cuftura ("Kultur’), como o mundo priviiegiado das idéias e das produgdes do espirito
(representadas, essencialmente, pelas artes), de civilizaggo (“Zivilization™), &mbito secundério da
reproduc@o econdmica, politica, moral e social'/, Adorno e Horkheimer se surpreenderam ao
constatar, no exilio norteamericano, o estagio de integracio da cultura ao sistema capitalista da
produgao de bens materiais. De promessa de felicidade e realizagao espiritual ndo cumprida pela
burguesia europeia, observavam a cultura resumir-se em mercadoria dotada de valor-de-tfroca,
produzida e consumida de forma massiva e indiferenciada. Além disso, percebiam que a
dimens3o critica, ainda presente na cultura burguesa emergente, fora subsumida pela falsa
democratizagdo representada pelo acesso a produtos de uma cultura de massas, isto &,

produzida para o consumo das massas. A essa transformagao, denominaram Inddstria Cultural's.

¥ Referéncia & Escola de Frankfurt, corrente de pensamento gue promoveu ampla andlise critica da sociedade
capitalista, e que se articulava a partir do Instituto de Pesquisas Sociais daquela cidade alem3. Face a amplitude e
diversidade das obras vinculadas & Teoria Social Critica, nfo seria possivel fazer aqui uma abordagem mais
detathada da sua produgdo, mas sugere-se consulta, entre outros, a Freitag (1986), Geuss (1988) e Assoun {1991) .

¥ O conceito de sociedade administrada foi frequentemente utilizado por Adorno para referir-se ao estdgio do
capitalismo que, passado o periodo liberal de crenga na auto-regulamentacio do mercado, veio a ser exercido
burecraticamente pelo Estado e suas instituigdes, baseados na logica da razfio instrumental.

7 Cf. Elias (1994); ver também Zuin (1999). As producdes seguintes de Adorno, especialmente os textos da década
de 60, resultantes de conferéncias e entrevistas na Radio do Estado de Hessen {Adorno, 1995), expressam um novo €
abrangente entendimento de cultura, mais proéximo da orientag8o sociologica anglosaxbnica.

'® Adorno e Horkheimer, ao contrario da expressdo entdo corrente “cultura de massa”, chamaram Indistria Cultural o
estagio assumido pela cultura que presenciavam nos Estados Unidos, em vista do equivoco a que aquela pederia
induzir: que se tratasse de um cultura feita pelas massas, uma forma auténtica de cultura popular. A alusdo &
industria visava destacar a contradigfo representada pele modo de predugio desta cultura, cuja estandardizagio e
racionalizagio das técnicas de criacdo/distribuiciio s#o a base de sua consolidagiio como mercadoria, muito mais
afeito, na tradicfo alemd, ao conceito de civilizagdo do que o de cultura,
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A IndUstria Cultural, por seus agentes, que sdo os diferentes meios de comunicagdo de
massa, estaria produzindo um sistema préprio, pseudoformador, em cuja esséncia estaria o
mecanismo de indiferencia¢do entre as suas diversas producbes. No dizer dos proprios autores,
“a cultura contemporanea confere a tudo um ar de semelhanca. O cinema, o radio e as revistas
constituem um sistema. Cada setor é coerente entre si mesmo e todos o séo em conjunto”. Ou
ainda que, “sob o poder do monopdlio [criado pela Industria Cultural] toda cultura de massas é
idéntica” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.113-114)1,

Neste sentido, Castanho (1985} explica que, no arcabougo técnico de produgZo cuitural
em série, o radicalmente novo € excluido, em beneficio das inovagBes ou daquilo que é
aparentemente novidade, isto é, que apresente elementos supostamente renovados - ja que o
mecanismo da pseudodiferenciagéo é essencial para o sucesso da demanda por bens culturais -
mas que, acima de tudo, ndo se apresente como revolucionariamente contrario ao que esta dado.
Conforme Adorno e Horkheimer,

‘O que é novo na fase da cultura de massas em comparagdo com a fase do
liberalismo avangado é a excluséo do novo. A maquina gira sem sair do lugar. Ao
mesmo tempo em que determina 0 consumo, ela descarta o que ainda ndo foi

experimentado porque é um risco” (1985, p.126).
QOutro aspecto a ser destacado pela producdo cultural em série, determinada peia
adesdo a logica de mercado, € a coexisténcia, necessdria ainda que paradoxal, entre o
padronizado e o aparentemente diferente. A totalidade da Industria Cultural revela-se um
implacavel monopdlio, que a tudo transmite um ar de semelhanga, e ressaltar isto foi o objetivo do
texto de Adorno e Horkheimer. Todavia, os autores também destacavam a importancia da
diferenciacéo entre os produtos da IndUstria Cultural como estratégia de incentivo ao consumo,

fato este que, na verdade, constitui-se em pseudodiferencgas, ja que a logica que erige o projeto

'* posteriormente, Adomno retornou ao tema da indiferenciagdo entre os produtos culturais oferecidos pelos veiculos
de comunicagfio de massa, apresentando analises quanto aos efeitos da televisfio. S0 os casos dos textos A
Indiistria Cultural, publicado no Brasil em coletinea organizada por Cohn (1971) e Televisdio e Formagio,
transcrigio de debate radiofdnico com Heilmuth Becker (realizado no periodo entre 1959 e 1969, durante o quai
Adomo colaborou com a Divisdo de Educagfo ¢ Cultura da Radio de Hessen) e publicado em portugués em
Educacio ¢ Emancipaciio (Adorno, 1995).
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dominador da cuitura mercadorizada nao admite sendo pequenas distingdes, que n&o alteram
substancialmente a universalizagao de seus produtos. Para eles,

“as distingbes enfaticas que se fazem entre filmes das categorias A e B, ou entre
historias publicadas em revistas de diferentes pregos, tém menos a ver com seu
contetido do que sua ufilidade para a classificagdo, organizagdo e computagéo
estatistica dos consumidores. Para todos algo esté previsto; para que ninguém

escape, as distingbes sdo acentuadas e difundidas.” {Adorno; Horkheimer, 1985,
p.116).

Essa é a garantia da sua preservagao, vez que o diferente ndo pode ser catalogado nos
esquemas ja estabelecidos. Neste sentido - retoma-se a opinido de Castanho -, algumas
disfuncdes ou fungdes de alivio das tensbes criadas internamente ao sistema foram previstas por
Adorno e Horkheimer, caracterizadas como “incorregdes calculadas” (1985, p. 123) , a fim de
permitir sua estabilizagdo, logo transformando seus autores em marginais e reduzindo sua
autonomia pelo estrangulamento econdmico. O surgimento, de tempos em tempos, de alguns
‘outsiders™ & Industria Cultural, é controlado, assim, pela sua cooptagdo ao sistema ou por sua
exclusdo, na medida em que, tomado como bizarro ou utdpico, ndo consegue os meios fécnicos e
financeiros para, perseverando na sua contracultura, manter-se em evidéncia na midia. No dizer

dos autores, “quem resiste s6 pode sobreviver infegrando-se” (p.123).

Essa padronizagdo da produgdo cultural destinada & mercadorizagéo em larga escala se
constituiria na garantia de que também o seu consumo se daria de forma universal. Para os
autores, desta forma o sistema determinaria que o ‘mundo inteiro é forgado a passar pelo filtro da
industria cuffural” (p.118, sem grifo no original), o que se pode considerar uma precoce
observagao do processo de mundializagao da cultura por mediagao da indUstria da comunicagao.

Identifica-se na expressao grifada que Adorno e Horkheimer j& comegavam a perceber, no pos-

¥ O préprio uso de termos em inglés no vocabulario veiculado em paises de lingua nfo-inglesa tem sido denunciado
como uma espécie ativa de colonizagio da linguagem e, por conseguinte, das culturas nacionais, a exemplo do que
era exercido pela lingua francesa sobre a nobreza aristocrata alemd nos séculos XVI e XVII (cf. Elias, 1994).
Ironicamente, a Franca € hoje um dos paises europeus que tem leis aprovadas obriganndo o use de tradugbes em
publicagdes e na publicidade. No Brasil, a Camara dos Deputados comega a discutir projeto de lei que impde limites
e san¢des a0 uso indiscriminado de expressdes em idioma estrangeiro.
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guerra, a expans20 para o continente europeu?! tanto do modo de produgdo como, e
principalmente, dos produtos da Industria Cultural norte-americana, representada pelo cinema. A
universalizagdo da cultura administrada fazia-se notar, sobretudo, no sucesso dos filmes de
western, nos quais aspectos geograficamente circunscritos a uma regiio dos Estados Unidos e
localizados na historia da formagao daquele pais, constituia-se em género de cinema consumido
tanto pela sociedade americana como pelas demais nagtes que haviam se tornado consumidoras
da produgao da industria cinematografica de Hollywood?2,

A insergao das producbes do espirito na ideologia do livre mercado, isto é, a afribuigéo de
um valor-de-troca & produc&o artistico-cultural, que perde assim sua dimensao estética e passa a
valer pelo traco distintivo que sua posse ou fruigo pode representar na sociedade administrada,
é fortemente criticada por Adorno e Horkheimer. Contrariando os defensores da indGstria Cultural,
que entendem ser positiva a capacidade de reproducgo técnica da obra de arte e a consequente
promessa de democratizagdo do seu consumo, 0s autores demonstram que, por esse meio,
ocorre na verdade um processo de domesticagio da sua natureza contestatéria e rebelde, Assim,
ao tornar-se familiar ou docilizada, a cultura rebaixada & condigdo de mercadoria perde sua
capacidade de critica, tendendo a sublimar as tensdes psicoldgicas e sociais decorrentes da
insatisfagdo com as promessas ndo cumpridas pela sociedade moderna, marcada pelo

capitalismo tardio?®.

Isso também contribui para neutralizar a atividade de reflexdo do sujeito, notadamente
aquela de natureza critica, visto que ‘o espectador ndo deve fer necessidade de nenhum
pensamento préprio [...] toda ligagdo logica que pressuponha um esforgo intelectual €
escrupulosamente evitada (Adorno; Horkheimer , 1985, p.128).

! Certamente ndo havia, por parte de Adomno e Horkheimer, naguele momento, nenhuma preocupagdo com uma
possivel invasdo cultural sobre o Terceiro Mundo!

# Ainda que n#o tenham feito mengdo a expressio “imperialismo americano”, mais utilizada nas analises marxistas
ortodoxas, era evidente a preocupacfio dos antores ao constatar o desenvolvimento da indastria cultural na Europa
sob a influéncia e nos mesmos moldes do que eles laviam presenciado no seu exilio americano.

* (s teoricos da Escola de Frankfurt utilizaram a expresséio capitalismo tardio (ou madurc} como um quase
sinénimo de sociedade administrada, visando, todavia, ressaltar aqui o seu cardter imobilizador: nele nfo ha mais a
perspectiva de aperfeicoamento social do periodo classico do capitalismo, tornando-se promessa ndo cumprida pela
burguesia emergente.
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Segundo Puterman (1994), os frankfurtianos alertavam que a imposigdo das formas de
organizacao fabril do capitalismo ao campo da cultura, incluindo a produgo planificada com a
introdugdo de técnicas de pesquisa de mercado para selecionar, previamente, os publicos
consumidores especificos, implicaria em sua deteriorizag8o. Este estagio resulta que, j& na
década de 60, Adorno venha a perceber que “as produgbes do espirifo no estilo da industria
cultural ndo sdo mais também mercadorias, mas o s&o integralmente”. Continuando, afirma que,
desta forma, as mercadorias culturais passam a se orientar “segundo o principio de sua
comercializagdo e ndo segundo seu proprio conteddo e sua figuragdo adequada’, o que faz com
que ‘toda a praxis da industria cultural fransfira, sem mais, a motivagéo do fucro as criagbes do
espirito” (1971, p.288-289, grifo no original).

Nesta légica, segundo Freitag (1989), uma sinfonia de Beethoven reproduzida no radio
néo mais se distingue das publicidades entre as quais se insere sua execugdo. Resumindo, a
autora aponta as consequéncias nefastas mas previsiveis, provocadas pela Industria Cultural:

a) ‘“ela avilta o produto cultural e artistico, dissolvendo-o em sua especificidade e o
transforma em bem de consumo de massa -~ com isso rouba a dimenséo critica,
ainda inerente ao produto cultural auratico;

bh) ela cega e distrai o consumidor, para que ndo perceba as relagbes de fato em que
esta inserido como vitima, transformando-o em consumidor acritico e inconsciente,
fazendo dele um joguete nas maos do sistema interessado na reprodugéo
ampliada;

¢} ela reorganiza — com o auxifio de novas técnicas (for¢as produtivas) — o processo
de produgio e reprodugdo da cultura que, por ser um processo de produgdo
capitalista, deixa de produzir ‘cultura’ para produzir ‘mercadoria’ " (p.58).

Como o valor-de-troca dos bens da Indistria Cultural, conforme as mesmas leis gerais de
mercado, revela-se um elemento de distingao e reforgo das diferengas de poder econdmico das
classes sociais que compdem a sociedade capitalista, torna-se necesséaria a segmentagao deste
mercado de acordo com as possibilidades de cada segmento consumidor, para que, a todos, a
cultura industrializada possa alcangar. Ainda que pequenas, estas diferencas possibilitam que
nem a estrutura econdmica da sociedade tenha que ser alterada, o que revela a carater
conservador da Indistria Cultural, e tampouco 0 mecanismo de produg&o da cultura de consumo

seja profundamente alterado. Desta forma, a oferta de bens culturais pouco diferenciados entre si
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permite a insercdo de todos a este mercado, até mesmo condicionando o sujeito ao padrio de
consumo que esta ao seu alcance, como critério de inclusao:

“Cada qual deve se comportar, como que espontaneamente, em conformidade com
o seu nivel, previamente caracterizado por certos sinais, e escolher a categoria dos
produtos de massa fabricada para seu tipo."(Adorno; Horkheimer, 1985, p.116)

A respeito do ensaio sobre Indastria Cultural, cabe ainda referir suas intimas relagdes com
o campo do entretenimento, ressaltadas por Adorno e Horkheimer. Este & um tema a que Adorno
iria dedicar-se especificamente em momento posterior (Adomo, 1994), quando refutou a aludida
oposigao entre tempo livre ou dedicado ao dcio e o tempo n&o-livre, isto é, produtivo, fendbmeno
crescente na sociedade industrial. Efetivamente, ao contrario de aparente oposicdo enifre ambos,
produziu-se mutuo “acorrentamento’, de modo que o periodo livre de compromissos profissionais,
cuja ocupagao deveria ser de livre arbitrio do sujeito, tornou-se momento de reposicao das forgas
para o trabalho. Assim, é o trabalho que determina o tipo de lazer ou, em outras palavras, o estilo
de diversdo no tempo livre. Na perspectiva da Indlstria Cultural, “seu confrole sobre os
consumidores & mediado pela diversdo [...] (que) é o prolongamento do trabalho sob o
capitalismo tardio” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.128). O mecanismo do trabalho alienado e da
ideologia do lucro internalizou-se de tal maneira no sujeito que influencia, consciente e
inconscientemente, as formas de ocupagao do seu tempo livre, procedimento de que se ocupam
os meios de comunicag@o de massa, ao produzirem e disseminarem satisfagfes padronizadas
para necessidades igualmente idénticas. Por isso, “ao processo de frabalho na fabrica e no
escritorio sO se pode escapar adaptando-se a ele durante o 6cio. Eis ai a doenga incuravel de
foda diversdo” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.128). Assim, em vista da moral vigente, o
entretenimento, além de se subordinar ao trabalho, adquiriu uma conotagao pejorativa, como uma
“pseudo-atividade, isto é, espontaneidade mal-orienfada” (Adorno, 1994, p.78), para a qual
colabora o rebaixamento e a banalizagio da cultura, que é oferecida como alternativa de lazer
pela industria da diversdo. Todavia, por tras deste aparente desprestigio das atividades de tempo
livre, cresce sua importéncia na economia de mercado, na medida em que se consolida como
momento de consumo dos bens culturais tomados como produtos. Assim, o tempo livre, na lggica
da Industria Cultural, transforma-se em tempo produtivo, vez que se destina a comercializagso
das suas mercadorias, como ja destacaram Pires; Matielio Jr. e Gongalves (1999).
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Também no campo das Ciéncias da Comunicagao foi intensa a recepgdo ao conceito
frankfurtiano da Inddstria Cultural (e & Teoria Social Critica, que sob ele se revela), ainda que, de
maneira geral, tenha provocado posicdes extremadas que dificultaram sobremaneira a sua
apropriagdo como instrumento de compreenséo do papel assumido pelos meios de comunicago
na sociedade de classes, como pretendiam Adomo e Horkheimer. Tais polarizacdes séo
abordadas pelo tedrico da comunicagdo Umberto Eco (1990), a partir das quais classifica seus
defensores e adeptos em “apocalipticos” e ‘“integrados’, aos primeiros designando como
pessimistas, denunciadores das consequéncias da banalizagdo da cultura sob a égide da
industria Cultural (por ele considerade um conceito-fetiche, que bloqueia a discussao e enrijece o
didlogo) e, aos ultimos, como otimistas ingénuos que véem na reprodutibilidade da obra de arte
pelos meios técnicos apenas um canal para a democratizaco do acesso e fruicdo das produgdes
do espirito. A uns e a outros, Eco tanto admite validade de argumentos quanto thes aponta
fragilidades, porém a todos remete critica, justamente pelo endurecimento do debate, que impede
o reconhecimento de posi¢des nem sempre tdo antagdnicas assim no discurso dos oponentes.
Segundo este autor, o principal equivoco esta na divida produzida, que questiona se seria bom
ou ruim a existéncia de uma cultura de massa, guando o que deveria ser refletido &: “qual a agdo
cultural possivel a fim de permitir que os meios de comunicagdo de massa (na conjunfura da
sociedade industriai) possam veicular valores culturais?” (Eco, 1990, p. 50).

E também neste sentido que opera, por exemplo, & analise que Lins da Sitva (1985) faz do
uso do conceito da Inddstria Cultural entre os pesquisadores e académicos da comunicago
social no Brasil. Ao mesmo tempo em que considera absolutamente normal a mercantilizaggo dos
bens culturais na perspectiva que havia sido denunciada por Adorno e Horkheimer, percebe
também o componente ideoldgico subjacente a estes bens, como veiculo da disseminagao de
determinados valores destinados a preservagéo do poder da burguesia e do Estado. A saida,
recomenda, € investir nas contradicdes existentes em seu interior, como em qualquer
organizacao capitalista, fazendo disso espagos de resisténcia e esclarecimento. A andlise da
recepgao do Jornal Nacional da Rede Globo, em estudo feito junto a dois grupos distintos de
trabalhadores, demonstra a existéncia e a possibilidade de ocupagao destes espagos vazios, em

que pese ficar evidenciada também a importancia de os telespectadores terem acesso a outras
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fontes de informagao (movimento sindical, partidos politicos, igreja) para fazer frente ao bloco
ideoldgico monolitico de que se constrdi aquele que ja foi considerado o veiculo do discurso

oficial dos governos militares brasileiros.

Ainda a respeito da apropriag8o académica do conceito de Inddstria Cultura entre os
pesquisadores do campo midiatico, Costa (1995) afirma que sua introdugio possibilitou a
inversdo da abordagem predominante dos estudos da area, até entéo fortemente influenciados
pelo funcionalismo americano. Baseados na psicologia comportamentalista, visavam antecipar 0s
efeitos ou resposta da audiéncia (massa indiferenciada de receptores) & mensagem codificada
pelo emissor, objetivando otimizar os seus resultados. Em outras palavras, era a tentativa de
prever a ‘reagdo média do receptor médio”, em busca de eficacia no contetdo da mensagem. A
partir de Adorno e Horkheimer, os fendmenos atinentes & comunicag@o de massa passam a ter
um enfoque socioldgico, em que se tornam objetos de estudo aspectos relativos aos
componentes ideologicos, econdmicos e estéticos do processo midiatico.

O autor observa ainda que novos paradigmas nos estudos das Ciéncias da Comunicago,
como a semibtica, ndo desautorizam as reflexdes procedidas através do conceito da IndUstria
Cultural, mas levam a relativizar o pessimismo de que ele se reveste e, principalmente, o poder
homogeinizador da cultura sob a perspectiva industrial, tal como era preconizade pelos
frankfurtianos.

Aligs, sobre o alegado pessimismo da Dialética do Esclarecimento, cabe observar o que
os proprios autores afirmam no prefacio da nova edigéo alem3, publicado mais de vinte anos
depois da primeira edi¢do (1969) e, quase frinta anos apds a elaboragdo mesma do texto,
produzido a partir de anotagdes de didlogos dos dois autores, na Califérnia/EUA. Segundo eles, a
op¢ao por ndo alterar o texto na reedigao justificam-na principaimente pelo volume de mudangas
que seriam necessarias para atualiza-lo - “ndo sdo poucas as passagens em que a formulagéo
ndo & mais adequada a realidade atual” (1985, p.9). A propria natureza histérica da teoria
implicaria em constante revisgo, “no entanto, ndo se pode dizer que, mesmo naquela época,

tenhamos avaliado de maneira excessivamente inbcua o processo de fransigdo para o mundo
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administrado” (p.8). Pucci (1995) considera que as criticas ao pessimismo dos frankfurtianos
parecem desconhecer a 6tica critica da razéo negativa, presente naquela obra e com a qual

Adorno voltaria a se ocupar em Minima Moralia e Dialética Negativa.

Todavia, a explicagdo mais objetiva talvez tenha sido dada pelo proprio Adorno (1995), no
texto O que significa assimilar o Passado?, produzido para uma conferéncia radiofonica proferida
em 1959. “exagerei nos aspectos sombrios conforme aquela maxima segundo a qual hoje em dia

somente o exagero consegue veicular a verdade” (p. 44).

Finalizando, cabe fazer referéncia ao sentido que encerram tanto o subtitulo do texto
sobre IndUstria Cultural - o esclarecimento como mistificagdo das massas — como da propria obra
de que faz parte — a dialética do esclarecimento. Sobre o esclarecimento, Adorno e Horkheimer
procuram demonstrar que, se o conceito iluminista baseado nos principios da razao kantiana
pode ser considerado o desencantamento do mundo referido por Weber, isto é, processo atraves
do qual o homem substitui as explicacbes magicas aos fendmenos desconhecidos da natureza
pela razgo, este mesmo esclarecimento pode tornar-se novamente mito, na medida em que a
racionalidade instrumental absolutiza-se, tornando-se dominante ao homem e & propria natureza:
“0 pensar reifica-se num processo automatico e autbnomo, emulando a maquina que ele préprio
produz para que ela possa finalmente substitui-lo” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.37).

Este mecanismo, tomado como orientagdo para a racionalizagdo do trabalho, institui-se
também como uma aparelhagem de dominio econdmico e social, subjugando a sociedade e
atribuindo-the a condigdo de massa, na mesma medida em que submete o sujeito a
comportamentos normalizados, tidos como naturais, decentes, racionais, enfim, os Unicos
desejaveis, ndo s na relagdo com os outros mas também consigo mesmo. sto leva a situagdo
que os autores assim caracterizam: “a regressdo das massas de que hoje se fala, nada mais é
sendo a incapacidade de poder ouvir o imediato com ouvidos proprios, de poder tocar o intocado
com as proprias maos: a nova forma de ofuscamento que vem substituir as formas miticas
superadas” (p. 47). Assim, mediados pela sociedade administrada, “os homens recorverfem-se

(...) @ meros seres genericos, iguais uns aos outros pelo isolamento na coletividade governada



pela forga” (ibid.). No campo cultural, onde esse processo se da pela influéncia direta da Ind(stria
Cultural, resulta no que Adorno, posteriormente, denominou semicultura ou semiformagao
cultural. E da andlise dessa conseqiiéncia inerente a cultura industrializada que se ocupa o topico
seguinte.

1.4. A Semiformagao Cultural (ou a contraparte subjetiva da indistria Cultural)

A Teoria da Semicultura, enquanto uma conseqgiiéncia ndo apenas inevitavel, mas
sobretudo desejavel por aqueles que detém o poder sobre a maquina de produgao da Indistria
Cultural, & anunciada em diferentes momentos daquele ensaio dos frankfurtianos e finalmente
elaborado por Adorno em 1959 (a primeira publicacio em alemao é datada de 1966; fraducdo em
portugués foi publicada apenas em 1996). Para sua andlise, visando utiliza-la como componente
do suporte teorico-conceitual para compreensdo critica da realidade produzida pelo discurso
midiatico sobre cultura esportiva e exercicio fisico/salde, € necessario, primeiramente, explicitar o
entendimento da expressdo formagdo cultural no contexto da lingua alema, para o que
contribuem, sobremaneira, os textos de Schmied-Kowarzik (1983), Maar (1995) e Pucci (1998).

Formagao cultural (“Bildung’), na tradi¢éo gefménica, refere-se a um sentido educacional
constituido historicamente pela burguesia revolucionaria (contra o feudalismo), na dialética
processo/produto de “formagdo do homem no mundo’, em que aguele adquire a realidade deste,
que, por sua vez, humaniza-se na interago com o homem. “Articulam-se, assim, o processo de
formagéo do sujeito e a constifuicdo dos elementos humanos do mundo, que Serdo a culfura
objetiva” (Maar, 1995, p.141). Deste modo, cultura se constituiria pela unidade entre “formagao”
como processo formador e “formagao” enquanto resultado do processo formador, base para a
orientacdo da agdo do “homem formado no mundo®, cujo ideal formativo estaria vinculado a

emancipagao, isto &, sujeitos racionais numa sociedade racional, e livres numa sociedade livre.
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A formag&o cultural &, pois, a possibilidade da libertagZo individual das coergdes sociais
sobre a consciéncia, produzidas por mecanismos como a socializagdo baseada na economia de
mercado. Esta liberdade individual ndo deve, entretanto ser tomada como objetivo final da
educacao, mas como pressuposto para a humanizagdo da praxis social que, por sua vez, néo é
realizada apenas pela cultura mas a tem como momento necessario de conscientizagéo
(Schmied-Kowarzik, 1983). E no processo de “formagao cultural do homem no mundo’ que se
busca alcangar a emancipagao de todos 0s homens e de cada um, numa sociedade que seria
constituida de iguais, promessa nunca cumprida pela burguesia emergente. Para tanto, é preciso
atentar para o duplo carater da cultura, que se revela numa tensao permanente entre aufonomia,
como liberdade do sujeito, e adaptagdo, enquanto sua inser¢o na vida real. Significa
autonomizar-se sem deixar de se submeter ao mundo e, ac mesmo tempo, submeter-se sem
perder a autonomia; ou, como afirmaria o préprio Adorno, na formagao cultural “ha um duplo
proposito. obter a domesticagdo do ‘animal homem’ mediante sua adapfagdo inferpares e
resguardar o que lhe vinha da natureza, que se submete & pressdo da decrépita ordem criada
pelo homem” (1996, p.390). A necessidade da unidade dialética entre ambas é ainda reforgada
por Maar (citado por Pucci, 1998, p.92), quando ressalta que:

“a formagéo cultural seria impotente e enganosa se ignorasse sua dimenséo de
adaptagéo e ndo preparasse 0s homens para a realidade; por sua vez, ela seria
incompleta e falsa se se limitasse a ajustar os homens & realidade e néo
desenvolvesse neles a desconfianga, a negatividade, a capacidade de
resisténcia’.

Quando esta tensao é desfeita, pela obstru¢do ou hegemonia unilateral de um dos pdlos,
as duas categorias congelam-se, fortalecendo a ideologia e promovendo uma formagao
regressiva ou semicultura. Esta parece ser a realidade educacional nas sociedades do
capitalismo tardio. Historicamente, a burguesia ascendente, objetivando construir o seu espago
proprio de intervengio nas sociedades dominadas pela nobreza e pelos parametros da religido,
privilegiou 0 campo das forgas da autonomia cultural, obtendo, por essa competéncia, a
autoridade necessaria para tornar-se dirigente do novo sistema de producdo que se fundava. Os
bens do espirito, no dizer de Adorno, passaram a ser o trago distintivo ndo apenas para a

emancipacdo da nova classe como também para sua afirmag&o como classe hegemodnica, Como



se sabe, a ascensdo da burguesia foi a génese do surgimento do proletariado, enquanto classe
que, sem poder econdmico, viu-se impedida de conquistar sua formaggo cultural, em vista do
solapamento do seu tempo livre pelas relagbes de produgfo impostas pelo capital. Com a
agudizacdo do sistema de mercado, que cooptou também o campo da cultura, transformando-o
em mercadoria valida pelo seu valor-de-troca, a formagao cultural assumiu um carater ideotdgico
de falsificacho do sonho emancipatério burgués, privilegiando o polo da adaptagdo ac mundo
administrado. O tempo livre dos trabathadores, conquistado as custas de lutas por direitos, torna-
se, como ressaltado anteriormente, um prolongamento do trabalho e passa a ser preenchido
pelos produtos fornecidos pela Industria Cultural. Diante da “alienag@o do espirito” (Adorno,
1996), a formagdo cultural do capitalismo contemporéneo transmuta-se em semiformagao,
hipostasiando 0 potencial critico da cultura. A sua integragao ao mundo instrumentalizado se faz
pela adaptagdo a estes mecanismos, 0 que inclui a adesdo incondicional as suas normas,
codigos e valores,

Na fase da expanséo material do capitalismo, o processo de sujei¢do da subjetividade dos
sujeitos (Maar, 1999), dava-se pela negagao do acesso dos trabalhadores as fontes de cultura da
burguesia (museus, exposicdes, teatro, operas, efc.), gerando deformag&o da sua consciéncia de
classe, isto &, levando ao desconhecimento sobre aquilo que desconheciam e eram impedidos de
conhecer. O esforgo de emancipagdo desejado naquelas condicBes aspirava a democratizaggo
do acesso a estas fontes, o que levou os sindicatos a investirem na formac@o cultural dos
trabalhadores, nao apenas para garantir esie acesso & arte burguesa, mas tambem para
despertar a capacidade de produzir uma auténtica cultura popular, que representasse o modo de
serfestar-no-mundo dos trabalhadores. Ocorre que, na sociedade administrada pela logica do
mercado, em que a expansdo e vulgarizagdo dos meios de comunica¢do de massa fornecem
uma pseudodemocratizacdo do acesso a cultura, a formagao da subjetividade dos sujeitos passa
a ser feita pela oferta de bens objetivados, assépticos, domesticados, desencarnados de qualquer
potencial transformador e, além disso, produtores de novas necessidades de consumo que s
podem ser satisfeitas a partir destes mesmos bens produzidos pela Indistria Cultural, num
mecanismo de manipulagdo de necessidades refroativas (Maar, 1995). Para explicar este

esquema da cultura massificada, Adorno incluiu apéndice a versao original da IndUstria Cultural
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{(nZo traduzida nas versbes em porfugués), em que afirma: “os homens aceitam a cultura de
massa porque sabem ou pressentem que aqui aprenderdo os habitos de que necessitam como
bithete de passagem na vida monopolizada” (Adoro, citado por Maar, 1995, p.13).

Assim, ao contrario do mal-estar provocado pela deformagdo cultural dos trabalhadores
presente na época do capitalismo-liberal, 0 que se verifica agora é a sua integragdo ingénua ao
sistema de reprodugao rebaixada da cultura, o que gera subjetividades conformadas, felizes pelo
acesso aquilo que foi falsamente projetado como necessidades suas. Deste modo, os novos
valores do espirito produzidos pelo capitalismo de mercado incorporam-se na consciéncia dos
sujeitos pela mediacéo da indistria mididtica de massa, ndo como uma passagem do “néo-saber”
para um “novo-saber’, mas como trajetoria erratica do “ndo-saber” para um “semi-saber” (Pucgi,
1998) 24, A semicultura ndo se caracteriza, pois, como um “ainda-ndo” que possa potencializar-se
como etapa de acesso a cultura, Por bloguear o pdlo emancipador, privilegia a adaptagéo,
negando-se, assim como formag&o cultural (Pucci, 1998). Este é, em sintese, o processo da
semiformacao cultural, como consequéncia direta da transformagao da cultura em mercadoria
que, como ja se afirmou, mais do que adquirir um valor-de-troca, torna-se veiculo de ideologia.
Ou ainda, como afirma Adorno (1996, p.389),

“a formagéo cultural agora se converfeu em uma semiformagdo socializada, na
onipresenga do espirito afienado que, segundo sua génese e seu Sentido, ndo
antecede & formagédo cultural, mas a sucede. [...] Apesar de foda ilustragdo e de
toda informagdo que se difunde (e até mesmo com sua ajuda) a semiformagdo
passou a ser a forma dominante da consciéncia atual ”.

Neste sentido, o maleficio maior da semicultura ndo seria a deformacdo de subjetividade
na producio de falsas caréncias que s&o satisfeitas pelas ofertas da Indistria Cultural , mas sim a
obstrucao da reflexdo critica e da capacidade de reconhecer os limites que lhe s&o impostos pelo
“verniz formativo que néo the permite ir além da superficie” (Pucci, 1998, p. 97), proporcionado

pela semiformag&o cultural. Continuando em sua analise, Adorno (1971), considera que, “afravés

* Pucci esclarece que o potencial emancipatorio do “ndio-saber” encerra em si a possibilidade de elevagdo ao
“saber”, ja que o reconhecimento da sua propria ignoréncia € a condigdo para a busca do novo, da superacio dos
Hmites diagnosticados pela reflexdio critica. Contrariamente, o “semi-saber” produz um estado de falsa
autosuficiéncia, que ignora os seus proprios limites e bloqueia qualguer iniciativa de procura consciente pelo “saber”.
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da ideologia da Industria Cultural, o conformismo substitui a consciéncia”, assim, a semiformagao
cultural revela-se como “a safisfagdo compensatéria que a Industria Cultural oferece as pessoas
ao despertar nelas a sensagdo conforfavel de que o mundo estd em ordem, frustrando-as na
propria felicidade que ela ilusoriamente lhes propicia” (p.293-294).

Apesar do pessimismo do quadro tragado, pelo qual Adorno foi bastante criticado, ele
percebia a possibilidade - e mais que isso, a necessidade! - de se contrapor a formagao desta
semicultura, resgatando-se o potencial emancipatdrio da cultura, ainda que reconhecesse as
dificuidades para se impor uma posicdo contrahegemdnica a ideologia dominante. Segundo
Adormno (1996), se a esfera da producio ja esta controlada pela Industria Cultural, qualquer
possibilidade de transformagéo das relagbes objetivas depende, efetivamente, do que se puder
mudar na esfera do consumo (ou da recepedo, na linguagem midiatica). Assim, para destravar a
formagéo cultural, € necesséario que seja retomada a tensdo entre os dois momentos constitutivos
da cultura, a autonomia e a adaptagdo, o que significa recuperar o carater critico da primeira, ja
que adaptar a cultura a logica das leis de mercado € tudo do que tem se ocupado a Indistria
Cultural. No ensaio sobre a Teoria da Semicultura, Adorno observa que, apesar de a
semiformagdo constituir-se numa tendéncia que caracteriza os setores médios da sociedade, hg -
frabalhadores e outros grupos que, por conta de sua consciéncia de classe, ainda néo foram
subsumidos aquele conceito. Diante disso, afirma que, embora paradoxal, “é ainda a formagéo
cultural fradicional, mesmo que questionavel, o uUnico conceifo que serve de antitese &
semiformagéo socializada” (p.395).

Concluindo o ensaio, e diante da aparente contradicdo que & atribuir & prépria cultura
administrada a possibilidade de oferecer 0s caminhos para brecar a semicultura, Adorno
considera que, “a tnica possibilidade de sobrevivéncia que resta a cultura é a auto-reflexo crifica
sobre a semiformagdo em que necessariamente se converfeu.” (p.410). Uma das possibilidades
para que isso venha a acontecer dependeria da reconquista do tempo livre dos frabalhadores
como espago de critica e de reflexdo. Uma brecha para isso, ainda que contrariando o caréter de
totalidade que ele proprio havia atribuido & a¢do da Industria Cultural sobre as consciéncias, é o

proprio Adorno (1994) quem constata. Referindo-se a estudo empirico ndo publicado, realizado
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no Instituto de Pesquisas Sociais de Frankfurt, quando do seu retorno pés-exilio, o autor revela
ter tido a oportunidade de observar que ainda ndo fora totalmente alcangado a integragéo da
consciéncia e do tempo livre. Segundo ele,

‘as pessoas aceitam e consomem o que a Industria Cultural lhes oferece para o
tempo livre, mas com um tipo de reserva, de forma semelhante & maneira como
mesmo 0s mais ingénuos ndo consideram reais 0s episddios oferecidos pelo
teatro e pelo cinema. Talvez ainda mais: ndo se acredita inteiramente neles”

(p.81).

Renunciando a apontar conclusdes a partir destes dados, Adorno afirma, contudo, que “se
vislumbra af um chance de emancipagdo que poderia, enfim, contribuir algum dia com sua parte

para que o tempo livre se transforme em liberdade (p.82).

Esta parece ser uma interessante pista a ser perseguida a fim de que se perspective uma
intervengAo emancipatéria na formagdo cultural, no que diz respeito ac campo da cultura
esportiva e de movimento. Disso fratar-se-a no proximo capitulo. Agora, resta tentar descrever o
cenario delineado pelo discurso midiatico sobre exercicio fisico e esporte, utilizando como lentes

de observagao os conceitos anteriormente referidos.

1.5. Exercicio Fisico, Esporte e Midia: transformagoes decorrentes do novo cenério

Na versdo original do projeto deste estudo, a estrutura de organizagéo do presente
capitulo previa a elaboracéo de dois topicos finais, em que, sucessivamente, seriam analisados i)
as alteragdes decorrentes das novas tecnologias da midia a servigo do esporte e das atividades
fisicas e i) as mudangas ocorridas neste campo em consequéncia do processo de sua
incorporagéo aos interesses da industria midiatica. Mais recentemente, entretanto, a partir da
leitura de material jornalistico, constituido de cadermnos e reportagens especiais em revistas e
jornais, além de alguns textos académicos pioneiros, que introduzem a reflexdo ou reproduzem

debates sobre o tema, solidificou-se a convicgdo de que nem mesmo para efeito didatico esta



separagio pode ser considerada pertinente. Baseado nestas novas fontes, entendeu-se que a
interpretagéo deste cenério em processo de consolidaczo deve levar em conta a perspectiva da
sua folalidade, vez que as mudangas atualmente observadas, tanto no esporte como na midia,
ndo apresentam um critério de precedéncia, de um campo em relagdo ao outro, mas, ao
contrario, s&o produzidas numa logica de reciprocidade. Isso pode ser comprovado, por exemplo,
pelo fato de empresas da area de comunicagdo de massa integrarem a linha de frente dos grupos
financeiros que vém se fornando parceiros do sistema esportivo no mundo inteiro, assumindo,
inequivocamente, a interface midia-esporte como o fulcro dos interesses comuns, o que, alias, jé
havia sido denunciado pelos jomalistas Simson e Jennings (1992), em Os Senhores dos Anéis,
obra que se dedica a examinar a transformagao do sistema olimpico internacional em maquina de

produzir poder e fortunas.

Destacam-se, atualmente, os investimentos realizados na diregao de explorar o mercado
consumidor diferenciado, possibilitado pelo sistema de canais de televisdo por assinatura,
realidade ja consolidada na Europa e EUA, e grande fildo que recém comega a ser prospectado
na América Latina. Calcula-se que, nos préximos seis ancs, 0 nimero de assinantes de canal por
cabo ou satélite no Brasil passara dos atuais 2,5 mithdes para algo superior a 10 milhdes, o que
da a dimensao da perspectiva de crescimento previsto para este segmento e da importancia
atribuida aos eventos esportivos para constituicBo das respectivas grades de programagao
(Assumpgao, 2000-a).

Como exemplo do sucesso dessa associagdo entre esporte e midia, pode-se citar o fato
de que a News Corporation, conglomerado de empresas do ramo das comunicagdes, de
propriedade do magnata australiano Rupert Murdoch, tem na sua rede de canais por assinatura
British Sky Broadcasting (B. Sky B.} - que apresenta a maior grade de programagao esportiva de
um canal ndo dedicado exclusivamente ao esporte®® - a filiada mais lucrativa da corporagéo
(Moraes, 1998).

* A News Corporation tem seu proprio canal esportive por assinatura, a Fox Sports. Recentemente, ela formalizou
associaglo a Rede Globo, através da sua filiada brasileira, a ESPN Brasil, que era distribuida com exclusividade pela
sistema TVA. Com isso. a Globosat passou a oferecer aos assinantes os dois canais esportivos por assinatura
produzidos no Brasil: 2 ESPN Brasil ¢ a Sport TV (Folha de S3o Paulo, 19/10/2000). O terceiro canal em lingua
portuguesa, a PSN, do Fundo HMTF, ¢ transmitida desde Miami.
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Veja-se 0 que 0 empresario tinha a dizer, ja em 1996, sobre esta parceria:

“O esporte @ 0 melhor chamariz para a televisdo. Da sobrecarga ac restante da
programagdo, pois incentiva os telespectadores a assinarem TV a cabo ou por
satélite.(...) Temos a intengdo de usar o esporte como ariete e principal produto de
oferta em todas as nossas operagbes de televisdo por assinatura.” (citado por Moraes,
1998, p.202).
O acerto desta previs@o e sua satisfacdo com os resultados parecem incontestaveis, ja
que, trés anos apos, visando ampliar a ligag&o entre esporte e midia, a B. Sky B. tentou adquirir o
controle acionario do mais popular clube de futebol da Inglaterra, o Manchester United, ao custo
de aproximadamente um bithdo de ddlares, manobra frustrada por interferéncia da Secretaria de

Comércio britanica, por considerar a pratica passivel de constituir mondpolio (Pozzi, 1999).

iguaimente interessante é constatar que o fundo de investimentos Hicks, Muse, Tate &
Furst (HMTF), cujos negécios em esporte e midia - envolvendo equipes de modalidades
populares, rede de radios e de TV a cabo no Texas e em outros seis Estados americanos -
permitiram-lhe adquirir experiéncia e auferir expressivos lucros, direciona agora para a America
Latina a expans&o de seus interesses na area, em associagdo com redes locais. Neste sentido,
destacam-se: i) langamento de canal esportivo por assinatura, o Panamerican Sports Network
(PSN), ja em operacdo; ii) formalizag8o de contratos de parceria com grandes clubes de futebol e
i) compra aciondria da principal empresa brasileira de marketing esportivo (Proni, 1999;).
Segundo Ogawa (1999), a estrategia que caracteriza este e 0s principais grupos que operam no
setor dos chamados big business, € a verticalizagdo dos negécios, que implica em investimentos
que garantam o controle tanto sobre o hardware como o software, isto &, os meios de veiculago
e os direitos de transmissdo dos eventos. O maior acionista e controlador do HMTF, Tom Hicks,
em entrevista ao jornal Folha de S&o Paulo (08/08/99), considerou que a alianga entre meios de
comunicagao e clubes, como propriedades do mesmo Fundo, n&o oferece maiores perigos a
democracia interna do sistema esportivo:

‘... j& fizemos isso no Texas: nds formamos primeiro uma rede de TV a cabo e depois

compramos um time de hoquei e outro de beisebol. A melhor forma de aumentar a
audiéncia e alrair majs anuncios € melhorar os times. [...] Os times brasileiros
precisam de dinheiro e nds temos planos para modernizar os estadios, melhorar as
equipes. Seja no Brasil, no Texas ou na Europa, € preciso dinheiro para fazer isso”.
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De fato, a associagio entre empresas de comunicagao e esporte parece constituir-se em
novo fildo comercial, capaz de gerar, como afirma Priolli (1999), “novos monopdlios econémicos”,
referindo-se a aquisicdo de direitos de transmiss@o dos principais eventos internacionais dos
proximos anos pela rede Globo, e também ao arrendamento do departamento de jornalismo
esportivo da sua principal concorrente no setor, a rede Bandeirantes, pela sua parceira estratégia,
a empresa Traffic. Também merece destaque o papel de operador do processo de integragéo
entre o capital e o sistema esportivo, que é exercido pela midia, como ponto de convergéncia de
interesses e possibilidades de comercializagdo. A este respeito, ainda que sem se referir
especificamente ao produto esporte, Costa (1998) considera que “a Industria Cuftural configura-se
no intelectual organico do mundo contemporaneo” (p. 191), recorrendo ao conceito gramsciano
para explicar a relevancia da midia na organizagao e formag#o de consciéncia da “classe” que se
funda a partir de tais interesses estratégicos.

Assim, vai-se constituindo a racionalidade interna deste topico, sem atentar para critérios
de divis&o entre aspectos relativos & midia e aqueles concernentes exclusivamente ao esporte,
mas sim perspectivando compreendé-los integradamente, sob a referéncia das bases conceituais
estudadas. 1Isso possibilitam analisar fendmenos sociais como a tendéncia &
globalizag&olespetacularizagdo do esporte pela Indlstria Cultural, implicando em sua
transformacdo em mercadoria e elemento de colonizagdo do tempo livre dos consumidores.
Também se pretende desvelar aspectos da semiformag&o cultural produzida por este processo,

no que se refere ao consumo e préaticas do exercicio fisico/salide e esporte.

O primeiro ponto que precisa ser considerado € a insergdo da cultura de movimento e do
esporte em particular na tendéncia de globalizagdo econdmica/mundializagéo da cultura, o que
significa a definitiva ades&o do sistema esportivo mundial aos principios e normas da Industria
Cultural, especialmente no que se refere a atribuicdo de valor-de-froca aos bens e praticas que
envolvem os eventos esportivos. £ como tal, a produgdo da cultura esportiva, parafraseando
Adorno, ndo € mais fambém mercadoria, mas o é integraimente. Balizado pelos aportes
fornecidos pelo marco tedrico-conceitual buscado para explicar o fendmeno da integrag&o selefiva

dos mercados consumidores mundiais, & possivel agora tentar compreender como e, sobrefudo,
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por que o esporte e a cultura do corpo espetacularizados passam a ocupar espago tao
destacado nas programagoes dos 6rgaos de midia e também no cotidiano social de diferentes

extratos de populagdes as mais diversas.

1.5.1. O discurso midiatico sobre exercicio fisico, satide e estética:

A esta compreens&o banalizada da cultura esportiva, incorpora-se uma série de discursos
descontextualizados, fragmentados e reducionistas sobre possiveis beneficios advindos da
pratica do esporte. Sua alegada relaggo com melhoria da sociabilidade e das condigdes organicas
de saude, a apropria¢éo de valores morais desejaveis e, principalmente, a obtengao das formas
estéticas socialmente reconhecidas como ideais, é potencializada pelo discurso midiatico que, por
sua capacidade de recorte/recriacdo da realidade, consegue produzir evidéncias confirmadoras e
obscurecer os argumentos contrarios. Percebidos como temas articulados a possiveis fildes
comerciais e espago para veiculagdo ideoldgica, estes discursos paralelos, mas altamente
convincentes, precisam de esclarecimento no estudo sobre a cultura de movimento e esportiva

mediada pela industria da comunicag&o de massa.

Neste sentido, vale observar a cultura narcisica, fartamente difundida na sociedade
administrada a partir da substituicdo dos significados emancipatorios das produgdes do espirito
pela valoragdo mistificadora da imagem, que determina a busca em referenciar-se, a qualquer
custo, em parametros pressupostos para a beleza fisica. O projeto de construgio social de um
ideal de formas corporais, sempre presente no processo civilizatorio, alcangou agora dimensoes
tais que o diferente n&o é mais apenas isso, mas antes de tudo, tornou-se descartavel - incluida
neste processo perverso a questdo etéria: sobretudo, perdeu-se o direito & dignidade de ser
velho! O estranhamento experimentado por aqueles que esto fora dos critérios de normalidade
determinados parece reproduzir o isolamento social imposto acs acometidos de doengas infecto-
contagiosas e deformantes, nos séculos passados, observada a devida relatividade que tal
comparagao exige. O “castigo” para quem se opbe submeter-se ou é incapaz de alcangar os

canones estético-culturais do corpo esbelto da modernidade é um progressivo “sentir-se



incomodado” pelos entraves de convivéncia social que sdo impostos, tanto explicita quanto
subliminarmente. Limitacbes que v8o desde as dificuldades em adequar-se a produtos de uso
comum, como roletas de 6nibus e poltronas de cinema, até as de encontrar roupas de padrbes
modernos, ja que estas, normalmente, sfo produzidas a partir de cortes que contemplam as

formas corporais preconizadas.

Associadamente a este descobrimento?® do corpo, desenvolve-se exacerbado apelo &
sensualidade, com o consequente apressamento da infancia e extensdo da adolescéncia, faixa
que concenira os padroes de consumo dos bens produzidos pela Industria Cultural. A recente
polémica envolvendo as atletas da seleglo brasileira feminina de volibol, que foram multadas pela
Liga Mundial por se recusarem a adotar o novo uniforme obrigatorio, composto de pega Gnica
colada ao corpo (macaquinho), segundo elas incdmoda e sexy demais, parece mostrar que a
competéncia técnica ndo é mais suficiente para o espetaculo esportivo (Medeiros, 1998),

exigindo-se novas formas de apelo midiético, cuja ética €, uma vez mais, questionavel.

Alids, os meios de comunicacBo de massa, porta-vozes por exceléncia da nova
corporalidade?”, amplificam sobremaneira tais preceitos através de reproducio exacerbada dos
padrbes desejaveis, representada pela figura produzida de idolos a serem copiados. Conforme
Adorno, na semicultura, as productes do espirito passam a ser valorizadas ndo mais pelo carater
inovador do seu conteido, mas pela capacidade de adaptar-se as necessidades de forma,
artificialmente construidas pela Indistria Cultural (1996). Esta opressao social por tornar-se igual
provoca corrida pela busca irrefredvel em obter as tatuagens e simbolos culturais apontados
como identificadores da nova verdade. As cirurgias plasticas para corregio dos olhos
amendoados a que se submetem os jovens japoneses ndo se deve, certamente, a tentativa de

verem melhor o mundo, sendo de “verem-se” melhor no mundo globalizado, por definicdo,

* (O verbo “descobrir” pode ser aqui entendido tanto no sentido de encontrar como no de desnudar.

" Expresso utilizada para demarcar a diferenca significativa que hé entre o corpo-vivido e o corpo-objeto na
tradigdo filoséfica. Ao primeiro, entendido como manifestagio integral do Ew, corresponderia o termo corporeidade,
enquanto que ao outro estaria relacionado 4 expressdo utilizada no texto — corporalidade -, servindo para explicitar
os aspectos mensuréveis do corpo fisico. Segundo Kunz (1991), na lingua alemi, ha diferentes vocébulos para
expressar tal diferenga: enquanto Leib significa o corpo-vivido ou relacional, Kérper refere-se aoc corpo-objeto ou
substancial.



ocidental. Além deste fipo de recurso extremo que € o da cirurgia, recorrem-se a outros, como as
drogas que s&o abertamenie anunciadas na midia, ou dietas milagrosas, capazes de transformar,
do dia para a noite, o0 que milhdes de combinagbes de genes foram legando, de geragdo a
geragdo, em séculos de descendéncia®. Ao lado destes artificios, coloca-se énfase nos
exercicios fisicos, cultura utilitarista que se apropria, enquanto discurso, da constatagio
antropoldgica da sedentarizagdo da “sociedade transportada’ para justificar a imperiosa
necessidade da pratica regular de atividades fisicas como elemento integrante de um estilo de
vida ativa®®, que resultaria em mefhores condicoes estéticas e de saide.

Imbricadamente ao conte(do pragmético das mensagens simbdlicas da cultura do “corpo-
perfeito”, veiculadas pela midia, e inclusive utilizando-se deste propric meio (extrapolando as
restritas instancias académicas), retoma-se discurso cientifico legitimador, que pressupbe a
relagBo sempre positiva entre a adogdo de programa de exercicios fisicos e a obtencéo de
melhorias na qualidade de vida®. As estratégias para a construgdo deste discurso, como
demonstram Gongalves e Pires (1999), implicam a associagdo entre a massificaggo da
informagdo, com a colaboragdo de consultores técnicos - sempre dispostos a usufruir, em
beneficio préprio, do impacto de estarem na midia, como denuncia Bourdieu (1997) - , e a
estratégia da “culpabilizagdo da vitima®, conforme se referem Quint e Matiello Jr. (1999), que
transfere para o individuo a responsabilidade tanto pela “escolha” entre estar ou ndo saudavel e
em boa forma fisica, quanto por todas as consequéncias resultantes desta sua “opgéo”. Segundo
estes autores, o exercicio fisico, destituido dos sentidos emancipatérios do se-movimentar
humano pela ideologia do mercado, é imposto a sociedade através desta alianga entre ciéncia e
midia, e consumido como o remédio amargo oferecido pela “cultura do medo e da culpa’ contra a

** Isto parece que deixara de ser um impedimento, diante dos avangos da Engenharia Genética e da prometida
possibilidade de manipulaco dos codigos de DNA’s, a partir da concluséo do Projeto Genoma.

¥ gssencialmente, deixando de considerar que estilo de vida (habitos, atitudes e comportamentos pessoais) deve ser
tomado como um elemento decomposto, integrante, juntamente com as condicdes de vida (remuneragfio propria ou
resuitado de politicas piblicas que assegurem o acesso a bens de consumo coletive), do modo de vida, isto €, a forma
de insergio (ou exclusio) do cidaddio na sociedade de classes e em postos no mercado de trabalho (cf. Paim, 1997).
A discussdio sobre as relagfes entre atividade fisica, saiide e qualidade de vida tem, entre outros enfoques
possiveis. o sugerido em ponto de vista publicado por Pires; Matiello Jr.; Gongalves (1998), que propdem abordé-la a
partir do uso indiscriminado deste conceito nos meios de ccmunicag:ﬁo de massa ¢ na Educagio Fisica/Ciéneias do
Esporte.
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dor de sentir-se diferente ou ndo saudavel, desconsiderando a multifatoriedade que caracteriza
as causas e as posibilidades de ag&o nesta area.

1.5.2. Esporte e midia: do jogo ao telespetaculo

Atualmente, o esporte parece ser o parceiro preferencial da espetacularizacdo na midia
televisiva porque oferece; em contrapartida, o show ja pronto. O cenario, o roteiro, os atores, 0s
espectadores € até os (telejconsumidores estdo antecipadamente garantidos, o que facilita a sua
transformacéo em produto facilmente comercializado/consumido em escala global. O espetaculo
esportivo, em comparagao com oufros eventos culturais como o cinema e o teatro, certamente
apresenta algumas caracteristicas diferenciadoras, mas & interessante observar como boa parte
destas diferengas agem a seu favor, isto é, contribuem para a sua aceitagdo e absor¢do
mundializada. Uma deles é a universalizaggo da sua linguagem, isto é, o reconhecimento da sua
operacionalidade, normas e codigos, em virtude da uniformidade de seu funcionamento, imposta
pelas entidades que o comandam (Ligas e Federacbes Mundiais, € o Comité Olimpico
Internacional — COl ). Assim, mesmo quando a comunicagio verbal toma-se limitada, por
deficiéncias no audio ou desconhecimento do idioma utilizado, a linguagem imagética e simbdlica
do esporte permite o seu entendimento em todos os lugares. Também contribui para sua
adequac@o a midia televisiva a indeterminagéo a priori do seu desenvolvimento e resultados, o
que confere certa aura de suspense e incerteza ao espetaculo esportivo, além da sensagdo de
relativa interatividade do torcedor com os atletas, ainda que mediado pela televisio, mas de
grande eficacia na obtengao/fixagdo da audiéncia. Neste sentido, Dumazedier afirma que:

‘a pega (espetaculo esportivo) ndo é escrita antes de ser representada, mas sim
concomitantemente; e o publico, mais do que em qualquer outro espetaculo, tem a
impresséo de que contribui para a escrita, compartilhando, em espirito e em gesto, as
esperangas e angustias dos atores”. (1979, p.10}

O processo de transformag@o do esporte em espetaculo de facil consumo no mundo
inteiro atinge agora uma etapa aguda, em que sua reapropriagdo social & proporcionada,

preferencialmente, pelos meios de comunicacgo de massa. A primeira fase de espetacularizacéo
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obrigou o esporte a submeter-se a linguagem televisiva para alcangar maior eficacia no seu
papel, até entdo predominante, de veiculo privilegiado para mercadorizagéo de bens e servigos
de alguma forma identificados com a atividade esportiva (Pires, 1998). Para isso, a primeira
alterag&o procedida, logo a seguir ac consentimento para inclusao de publicidade nos uniformes,
foi a aprovacao de mudangas significativas nas regras de diversas modalidades, como condigéo
para serem incluidas nas grades de programacao televisiva. Isto implicou sobretudo a redugéo
dos tempos inativos e da prépria imprevisibilidade do tempo total da disputa, além do
estabelecimento de paradas programadas para introdugao de material publicitario no decorrer dos
jogos. Entre outras medidas, paralelamente adotadas, estas parecem ter sido decisivas para
consolidar a integrac@o de diversas modalidades ao universo felevisivo, cujos dirigentes foram
alertados, ainda em 1993, pelo proprio Presidente do CO!, Juan Antonio Samaranch, para quem

‘os esporfes que ngo se adaptarem a televisdo estardo fadados ao
desaparecimento, da mesma forma, as felevisbes que ndo souberem buscar o
acesso aos programas esportivos jamais conseguirdo sucesso financeiro e de
publico” (citado por Nuzzman, 1996, p. 15).

Vencido o momento inicial de adaptag@o do esporte a esta nova fase espetacularizada,
em que se pauta pelo seu potencial econdmico (e face a sua aprovacdo, com méritos, como
“garoto-propaganda’), percebe-se que ele proprio, o esporte, torna-se agora a mercadoria a ser
negociada, seja, principalmente, os direitos de fransmissdo, seja ainda o conjunto de
oportunidades de comercializagéo de outros bens e servigos, criado pela magnitude das cifras
envolvidas. Todavia, para que possam obter a audiéncia necessaria, capaz de tornar rentaveis 0s
investimentos realizados em marketing, extrapolam-se os limites possiveis de presenga nos
estadios e ginasios, € seu consumo torna-se predominantemente viabilizado pela industria
midigtica, o que implica submeter-se, cada vez mais, a sua logica e codigos de
produgao/veiculagdo. Pozzi (1999) considera tratar-se de uma parceria indissolivel e com
tendéncia a crescer, vez que, se a TV populariza as modalidades, tornando-as mercadoria bem
aceita no mercado mundial, também o esporte proporciona beneficios paraa TV, Segundo ele,

“0 esporte se tornou um produto perfeito para satisfazer aos dois mercados da TV: o
telespectador, que cada vez mais consome espore (as maiores audiéncias da TV
mundial s&o de eventos esportives), e o mercado publicitério, atraido pefas grandes
audiéncias junto aos seus publicos-alvo™(p. 67)
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A principal fonte de recursos gerados pelo esporte, que € a venda dos direitos de
transmiss@o dos principais eventos internacionais € mesmo nacionais (naqueles paises cujo nivel
de organizagdo do sistema esportivo confere seguranga ao planejamento das redes de televisao),
passa a ser objeto de vultuosas transagdes financeiras, com cifras sempre crescentes. S6 o
futebol, carro-chefe do “negdcio do esporte’, movimenta em torno de 250 bithdes de dblares
anuais no mundo todo (Pozzi, 1999). A aquisicao dos direitos exclusivos de transmissdo dos
jogos das Copas do Mundo de Futebol de 2002 e 2006 para o Brasil, via radio, TV e Internet, foi
concretizada pela Rede Globo, em dezembro de 1998, pela quantia total de 383 milhdes de
dolares. A transacdo, através da Traffic, foi feita com a ISL (Intermational Sports Leisure),
empresa suiga de marketing esportive que detém a exclusividade dos negdcios da FIFA e do
COl. O valor fotal para aquisicio do privilégio da comercializagdo mundial dos direitos de
transmissdo das duas proximas Copas custou a ISL a quantia de 2,2 bilhdes de dolares (Folha de
S&o Paulo, 18/12/98).

Outro aspecto caracteristico do processo operado pela Inddstria Cultural no mundo
administrado, e que pode ser identificado no atual estagio de espetacularizagao do esporte,
refere-se & indiferenciagio proposital de que se revestem as suas diversas manifestagdes,
mediadas pela televisdo e demais componentes do sistema informacional, bem como a
impossibilidade de subsistirem alternativas que nao se submetam a esta uniformizagéo. Como se
viu, pequenas diferencas verificadas entre os bens culturais veiculados pela Industria Cultural
s30, na verdade, estratégias para incentivar o seu consumo, na perspectiva de utilizar a aparente
novidade como apelo. N&o se trata, porém, de se admitirem inovagbes que alterem a esséncia
dos produtos da cultura industrializada. Desta forma, cumpre-se a premissa de Adorno e
Horkheimer, segundo a qual o poder do monopdlio determina que toda cultura de massas se

torne idéntica, a tudo sendo conferindo um certo ar de semelhanca.

Assim também se da em relagdo ao esporte. Nao que as diferentes modalidades estejam
se tomando assemelhadas, mas o processo de produgdo, venda e consumo do espetaculo
esportivo segue uma ordem andloga, isto &, baseia-se em idénticos procedimentos técnicos e

iguais inferesses comerciais. A propria atmosfera que cerca o evento esportivo, & semelhanca



dos shows de idolos musicais e de outras manifestagbes culturais de massa (agora também as
religiosas!), guarda entre si grandes similitudes. A disposicdo em cena dos topicos mais
importantes, de modo a serem melhor captados pelas cameras de TV, os rituais de estimuio a
participagéo da platéia (ajudada na transmisséo eletrbnica pela contra-regra, se necessario), a
individualizagao dos “artistas’, etapa de construgao e celebragao dos idolos, a dependéncia cada
vez maior em relagio aos interesses das cotas de publicidade e patrocinadores, a adaptacéo ao
formato imposto pelos meios de reprodugdo massiva, a modernizagao conservadora que fornece
nova embalagem para velhas praticas (Helal, 1997), enfim, estes podem ser apontados como
sendo alguns dos tragos comuns que identificam hoje o espetéculo esportivo, independentemente
se ele é jogado com 0s pés ou maos, praticado na grama, na piscina ou piso de resina sintética.
Até mesmo 0s chamados esportes de aventura na natureza, préaticas de movimento realizadas
em ambientes, em tese, preservados, acabam por subsumirem-se & espetacularizacao para se
tornarem economicamente viaveis, passando a acontecer em locais tdo alterados que

“transformam a natureza em estudio de TV ou o estidio de TV em naturezd’ (Betti, 1999, p.399).

Opor-se a esta nova ordenagdo do fendmeno esportivo pode representar a diferenca
entre situar-se sob a luz dos refletores ou ocupar, se tanto, os cantos mais obscuros deste palco
que se constitui para a representagéo da cultura esportiva. Uma das formas utilizadas pelo novo
poder que se instaura sobre o sistema esportivo, a fim de desestabilizar ou mesmo inviabilizar as
acbes programadas por federagbes que se rebelam ao modelo gerencial, consiste na duplicagio
do sistema original, isto é, uma espécie de clonagem aperfeicoada, na forma de Ligas
autdnomas, balizadas por indices técnicos e grandes recompensas financeiras. Diante disso e em
vista também da maior visibilidade conferida pela inddstria midiatica, por sua vez contemplada
com a adequagdo daquela modalidade ao seu formato, & comum que ocorra transferéncia em
massa de protagonistas do espetaculo esportivo associativo (atletas, técnicos, dirigentes, etc.)
para essa nova entidade. Normalmente, o estrangulamento do sistema federativo acaba por
provocar um reencontro e a convivéncia mais ou menos pacifica entre ambas, como foi o caso do

voleibol mundial.
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Embora apresente algumas caracteristicas proprias, um outro aspecto que, de certa
maneira, insere-se neste mesmo tdpico, € o que define categorias diferenciadas para a oferta e
consumo do produto “esporte mediado”, de acordo com as condiches econdmicas dos
consumidores. Algumas Ligas e FederagSes comegam a assumir a geragio de seus eventos,
associadamente a redes de felevisdo independentes ou até mesmo por meios proprios,
promovendo a sua distribuicdo através de produgdes diferentes para diferentes piblicos. E o que
acontece, por exemplo, desde o ano de 1999, com a transmiss&o das corridas automobilisticas da
Formula Um (Folha de S&o Paulo, 12/12/99). Os telespectadores da televisao aberia contam com
nmero e qualidade de recursos bastante inferiores aos presentes na transmisséo disponibilizada
pelo canal por assinatura da propria federa¢do, a FOA TV: s&c menos cameras, poucas
colocadas dentro dos carros {que transmite a sensagdo de se estar com o piloto, dentro do
cockpit), tomadas apenas convencionais dos boxes, proibicdo de filmagens por cameras
exclusivas das emissoras nos pétios internos do autédromos, etc. Isso faz com que o espetaculo
assistido pelos telespectadores sem acesso ao canal pago tenha uma qualidade inferior, ainda
que, mesmo assim, tenham possibilidades de acompanhar o evento. Ja o assinante n&o apenas
podera acompanhar as provas com melhores recursos técnicos de geragdo como, além disso,
podera consumir a F 1 em todos 03 seus detalhes constitutivos, como treinos, informagdes sobre
aperfeicoamentos tecnologicos, vida social dos pilofos, efc. Em sintese, trata-se de uma
duplicacgo do ja duplicado espetéaculo esportivo, como representagéo do real que €, que implica
em aumento das possibilidades de investimentos e lucros financeiros para todos os agentes
envolvidos na sua veiculag2o.

Com a imperiosa necessidade de fornar-se um espetaculo mediado, isto é, consumido
através dos mecanismos da midia eletrbnica, o esporie passa a ser, assim, teleapresentado,
agregando em si todos os codigos, recursos e limitagdes técnicas do meio televisivo, resultando
no que Betti (1998-a) denomina feleespetaculo, ou seja, uma realidade textual autdnoma,
tecnicamente reconstruida no tempofespago virtuais decorridos entre a sua captagdo, nas
proprias instalagdes esportivas, e a sua recepqao atraves nos aparelhos domésticos de televiszo.
Se atende as exigéncias econdmicas do marketing, no sentido de multiplicar a audiéncia no

mundo inteiro para obter os esperados retornos financeiros ao capital investido através de cotas



de publicidade e outros mecanismos, este processo de reconstrugdo eletrnica da experiéncia
tem também consequéncias diretas na significagdo atribuida por cada receptor, subjetivamente
construida na interacdo entre contetido-forma da mensagem e 0s mecanismos de mediagio de

cada receptor. Este aspecto sera tratado de forma mais aprofundada no Capitulo 2.

1.5.3. Televisdo e a mediagao tecnoldgica do esporte

Introdutoriamente, reafirma-se o que ja foi destacado em texto anterior (Pires, 1897): com
a aplicago das novas tecnologias de comunicagdo no campo da fransmissdo eletrbnica do
esporte, o espectador, presente ao local da disputa, e o telespectador, que assiste através da
televisd03!, consomem espetaculos diferentes!

Para fundamentar tal afirmaco, vejam-se contribuicbes especializadas trazidas pelo
diretor de jornalismo esportivo da TV alema ZDF, em seminério realizado recentemente no Brasil
(Hatting, 1998). Segundo ele, a assisténcia “ao0 vivo™ e pela televisdo de um mesmo espetéculo
esportivo tem, como diferenga fundamental entre si, a técnica de recolhimento e processamento
das imagens.

Por um lado, destaca que a lente da camera tenta reproduzir a dinémica do olho humano,
mas nao é, sob hipotese alguma, ¢ olho humano. O angulo de viséo do otho € superior a 100
graus, mas, devido a impossibilidade de registrar com a mesma nitidez as imagens que s&o
captadas neste vasto campo visual, o cérebro vai realizando, as vezes inconscientemente,
operagdes de sele¢ao e fixacho da imagem processada, que obedecem as dimensdes de largura,
altura e profundidade (tridimensional). Desta forma, quem assiste o espetaculo diretamente,

consegue perceber a mecanica do jogo na sua totalidade, ndo apenas a parte onde esta

3! Isso sem considerar as diferencas de condigdes de televisionamento nas opgdes de canais de sinal aberto, por
assinatura {cabo ou satélite) e no sistema pay-per-view,



ocorrendo o principal envolvimento de atletas?. Pode, inclusive, acompanhar outros fatos, que
ocorrem para além do espago proprio de disputa, como movimentagbes das torcidas. Esse
procedimento de modulagdo da imagem é reproduzido tecnicamente pela televisdo através das
variagOes de enquadramento, que significa diferentes angulos de abertura da iente. Por dispor de
diversas cameras, a ftelevisBo consegue fazer diferentes tomadas, esquadrinhando
razoavelmente 0 espaco objetivado. Todavia, como apenas uma destas imagens captadas pode
ir ao ar de cada vez, quem faz a escolha sobre 0 objeto apresentado e a natureza da tomada é o
diretor de imagem, situado num estidio, tendo a sua frente tantas telas quanto s&o as cameras
em atividade. E ele quem faz as opges, isto &, determina aquilo que o telespectador vai ou ndo
ver, substituindo provisoriamente o cérebro do telespectador nesta tarefa. Isto parece vir ao
encontro da observacgio de Adorno e Horkheimer, lembrando que, na sociedade administrada, €
inerente a Industria Cultural a infengdo de evitar ao (tele)espectador qualquer necessidade de
esforgo intelectual, visando eliminar sua capacidade critico-refiexiva.

Para além das implicagdes produzidas por este descolamento entre intengdo e resultado
sobre a construggo da subjetividade do telespectador, ha também a questdo dos interesses que
norteiam estas escolhas, os quais, em se tratando de um evento comercial {estagio atual do
esporte, como se observou), logicamente sd3o também comerciais, ainda que no limite do
detalhamento técnico da linguagem televisiva. Por exemplo, o diretor de imagem n&o vai ordenar
um close {tomada fechada) sobre a bola, visando expor a logomarca do fornecedor/anunciante
quando ela estiver em movimento, pois além de ser uma temeridade técnica pela possibilidade de
prejuizo a qualidade da imagem, também contraria 0 mecanismo de reprodugio da dinamica do
jogo. Todavia, se o interesse comercial determinar, este close podera ser ordenado num

momento inativo do jogo, inclusive quantitativamente acordado entre as partes interessadas

2 Ha um aspecto interessante que pode ser percebido na comparagéio entre transmissdes de jogos de futebol em
campeonatos europeus — especialmente o alemfo - e o brasileiro: enquanto nos primeiros, tende-se a “abrir a
tomada™ (long-shot), buscando alcangar o maior contexto possivel ao lance principal, no Brasil a técnica televisiva
procurar focar o detalhe, individualizando a jogada objetivada. Isso pode ser atribuido as diferengas entre as proprias
escolas de futebol, j4 que na Europa hd um malor senso coletivo no esporte, enquanto que agui a énfase € no
protagonista, no craque. Extrapolando, poder-se-ia inferir que o enfoque historicocultural de andlise deve ser
ampliado, j4 que se insere no proprio processo civilizatdrio Iatinoamericano, de origem ibérica, pautado pela
personificagio dos fatos histéricos, o que faz com gue sejamos um continente de muitos herdis, cultuados como
“conquistadores”, “libertadores”, etc., ¢ um nimero infinitamente maior de coadjuvantes solenemente ignorados!



quanto ao tempo de exposi¢do, quando uma agdo secundaria estiver se processando (uma
substituic8o, por exemplo). A exposigao do telespectador a esta imagem leva-o a fixar, de forma

inconsciente, o produto anunciado, numa estratégia subliminar de persuaséo publicitaria.

Por outro lado, continua Hatting (1998), até mesmo superando a capacidade de
processamento do cérebro humano, a televisdo tem a oferecer uma infinidade de recursos
técnicos que podem espetacularizar ainda mais o evento esportivo. O show de imagens
produzidas pelas cameras colocadas em lugares estratégicos parece levar o telespectador a
deslocar-se pelo estadio, vendo o lance dos mais diferentes angulos. Estas imagens podem ser
revistas através de repetidos replays, que possibilitam ainda maior detalhamento por meio de
recursos como o slow-motion, o quadro-a-quadro, a imagem reconstruida digitaimente no
computador, a justaposicdo de imagens de arquivo, a insergdo de parametros técnicos e
estatisticos, etc. Estas s&o condigbes tecnoldgicas que visam compensar a substituicdo da
experiéncia subjetivamente vivida pela mediagao televisiva. Em outras palavras, & uma tentativa
de substituir a aura que integra as productes culturais originais, eliminada quando de sua
reprodug&o técnica, por uma atmosfera artificialmente auratica, produzida pela televisao (Hatting,
1998).

Obviamente, na aplicag@o destes recursos também podem estar presente os interesses
comerciais a determinar os procedimentos técnicos. Neste sentido, sdo de todos conhecidos os
resultados da associagao entre a Rede Globo e a cervejaria Brahma na fransmissao da Copa do
Mundo de Futebol de 1994%, Da mesma forma, j& comega a fornar-se realidade, inclusive
regulamentada pela FIFA (Assumpgcio, 1998), a estratégia de insergao de publicidade virtual nas
transmissoes esportivas, permitindo que o0 mesmo espetaculo, em diferentes pragas de consumo,

veicule mensagens de propagandas de diversos anunciantes. Através de um software para

3% Naquela ocasifio, a Brahma ndo figurava como patrocinadora oficial do evento, mas conseguiu adquirir algumas
placas de publicidade no interior dos estadios em que o Brasil jogaria. Contratada pela cervejaria, a Rede Globo fez
autdénticos malabarismos visuais para inclui-las em suas transmissdes, a ponto de proceder engquadramentos
totalmente atipicos para que os jogadores brasileiros aparecessem comemorando gols frente a elas, num expediente
pouco ético chamado “ambush marketing” (Andreun, 1996)



digitalizag&o de imagens, podem ser sobrepostas sobre a worldfeed * mensagens de diferentes
patrocinadores, atendendo a interesses locaisiregionais e multiplicando, desta maneira, a

capacidade de venda das cotas publicitarias de um mesmo evento.

Assim, para melhor ou para pior, parece correta a afirmagdo de que sao diferentes os
espetaculos assistidos diretamente ou mediados por processos informacionais.

1.5.4. A mediagéo tecnoldgica do tempo livre como substituigdo da experiéncia formativa

Cumpre agora referir a utilizacdo de tais procedimentos midiéticos, seja a transmissao
massiva de eventos esportivos, seja a regular apresentagio/comercializago de programas e
aparethos de exercicio fisico, como estratégia ideoldgica de colonizaggo do tempo livre dos
individuos.

Conforme afirmam os tebricos criticos da Escola de Frankfurt revisitados neste estudo, a
IndUstria Cultural notabiliza-se pelo oferecimento de cultura de enfretenimento, tipo especifico e
simplificado de bens culurais para fruico (vivéncias imediatas) nos momentos em que o cidadao
encontra-se dispensado do trabalho para recuperaggo das suas forgas produtivas. Deste modo,
ela ocupa-se de ocupé-lo com manifestagdes que se caracterizam tanto pela inducdo &
passividade como pela profunda semelhanca entre si e com a logica do trabalho, isto &, que
contém os principios € normas do mundo produfivo acs quais todos j& se encontram
acostumados. Transportado para ¢ campo da cultura de movimento e esportiva no atual estagio
da sociedade do capitalismo tardio, pode-se perceber que o discurso midiatico preocupa-se em
prover de sentidos adaptadores a massa de signos sociais que reproduz implicitamente ao
espetéaculo esportivo teleapresentado. A comegar pela quantidade da oferta, representada por um
sempre crescente nimero de eventos, torneios, campeonatos, desafios, efc., veiculados via radio

** Imagem padrdo, distribuida pela emissora geradora do “sinal” da cobertura esportiva para as demais
retransmissoras, também detentoras de direitos de transmisso.
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e canais de TV aberta e por assinatura, e repercutidos pela “falagio esportiva”, que inclui ainda
0s jornais e revistas (Eco, 1984).

Concentrando-se em algumas modalidades, mais facilmente subsumiveis pela linguagem
televisiva, a Inddstria Cultural inunda o tempo livre dos segmentos sociais médios e assalariados
com afragbes que representam mecanismos, visando neutralizar tanto o esforgo fisico, ja
eliminado gquando o esporte enquanto espetaculo passa preferencialmente a ser “o jogo jogado
por outros e visto por mim” (Eco, 1984, p.222), quanto o intelectual, na medida em que todas as
informagdes, comentarios e intervencbes imagéticas e verbais da transmissfo esportiva
apresentam, como produto ja pronto e acabado, tudo aquilo que o consumidor precisa saber.
Neste sentido, pela crescente capacidade de fornecer 0 espetaculo esportivo em sua fotalidade,
inclusive a sua dimensao virtual, usufruindo da tecnologia a seu servigo, a midia passa a ser a
principal produtora dos sentidos e significados valfidos/validados socialmente sobre esporte.
Conforme o autor, desta forma “o esporfe passa a ser, essencialmente, um discurso da e sobre a
imprensa esportiva” (1984, p.223, grifos no original), ao qual, resta ao cidad&o, adaptar-se. Isso
faz da cultura esportiva conformada pela indlstria mididtica uma cultura desencarnada,
desprovida do potencial critico-reflexivo que caracteriza a formag&o cultural auténtica. Ainda

segundo Eco, desta maneira “0 esporte desempenha o seu papel de falsa consciéncia’ (p.224).

Parece interessante desenvolver um pouco mais a passagem anterior, que aponta para a
substituicgo da vivencia do esporte por sua assisténcia mediada pela TV, face as conseguéncias
que gera na compasicao da atual cultura de movimento. Complementando a expresséo, pode-se
afirmar que se trata de dupla substituicdo, vez que a experiéncia sensivel de praticar o esporte ja
havia sido trocada por um outro fipo de vivéncia que é a de assistir diretamente, no espago
proprio da disputa, ag&o agora também progressivamente abandonada em favor da mediagdo

eletronica disponibilizada®. Em outras palavras, tém-se agora a troca do espectador presente,

*> N#io se trata de desconhecer o conjunto de fatores frequentemente apontados como entraves que desestimulam a
presenca do torcedor aos estadio e gindsios (dificuldades de acesso, desorganizacdo dos servigos, violéncia, excesso
de jogos, hordrios inconvenientes etc.). Todavia, questiona-se se estes sdo realmente fatores fora de controle ou se,
conforme Adorno e Horkheimer, trata-se de “disfuncdes” ou “incorregdes calculadas™ do proprio sistema colonizado
pela Inddstria Cultural, objetivando justamente incentivar a mudanga da forma de consumo do espetaculo esportivo.
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que anteriormente havia substituido o praticante, pelo telespectador. Preliminarmente, em suas
reflexdes sobre a semiformagdo cultural, Adorno (1996) ja havia feito a dendncia dos limites
impostos & capacidade reflexiva, provocados pela exclusdo da experiéncia em troca da
superficialidade da informag&o aligeirada;

“A experiéncia — a continuidade da consciéncia em que perdura o ainda ndo existente
e em que o exercicio e a associagdo fundamentam uma tradi¢do no individuo - fica
substituida por um estado informativo pontual, desconectado, intercambiavel e

efémero, e que se sabe ficara borrado no proximo instante por ouiras informagbes.”
(p.405)

Aliado a isso, a auséncia da experiéncia formativa, substituida pela assisténcia, tanto “ao
vivo” quanto pela televiséo, faz com que o esporte perca a oportunidade de desenvolver sua
dimensdo emancipatoria, apontada por Adorno (1995), e que pode ser percebida como a
aprendizagem social decorrente da énfase no fairplay, no cavalheirismo e no respeito ao mais
fraco. O autor sugere estar nesta substituicio da pratica esportiva pelo seu consumo passivo a
raiz da ambiguidade que percebe no esporte, por conter tanto a possibilidade de promover efeitos
antibarbaricos quanto o seu oposto, 0 qual se manifestaria na “agressao, brutalidade e sadismo,
principalmente no caso dos espectadores, que pessoalmente ndo estdo submetidos ao esforgo e

a disciplina do esporte” (p.127), isto &, ndo teriam usufruido dele como expriéncia formativa,

Perseverando na andlise critica em relagéo ao consumo mediado do esporte, refoma-se
aqui o pensamento de Betti (1998-a). Frente a feorias do lazer que apontam para as suas
dimenstes de préfica, consumo e conhecimento e, ac mesmo tempo questionam a aludida
superioridade da primeira sobre as demais, Betti vé limites para sua aplicagdo quanto ao esporte,
quando se trata do consumo passivo mediado pela televisdo. Todavia, admite que

“a midia exerce uma funcéo de conhecimento [...] publicamente partilhado no campo

da culfura corporal de movimento, Ha aulas de ginastica aerobica na TV; médicos
concedem entrevistas falando dos beneficios e dos riscos da atividade fisica;
comentaristas nos informam sobre télicas e regras em varios esporfes; revistas
femininas e para adofescentes receitam exercicios para diminuir a “barriga” *(p.149).

Apesar de nao ter sido objetivo buscado pelo autor, talvez seja conveniente analisar o fipo

de conhecimento que a midia costuma veicular através das estratégias citadas, para se perceber
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em que diregao aponta a cultura esportiva que se vem produzindo por tal meio. No campo das
relacbes entre atividade fisica, saide e estética, j4 se teve a oportunidade de destacar
anteriormente a respeito da alianga formada entre ciéncia e midia, em que o discurso legitimador
daquela une-se a capacidade de reprodugo ampliada desta, dividindo entre si os lucros advindos
de versbes reducionistas e mistificadoras desta realidade, incentivando o consumo de bens e
servicos disponibifizados. Ainda mais: na perspectiva de que, na Industria Cultural, a
mercadoriza¢@o dos produtos culturais insere um componente ideoldgico de disseminacao de
valores (um “estilo de vida", na compreensao de Ortiz, 1994), é de se ressaltar que os conceitos
idealizados de salde, corpo e beleza, implicitos na oferta de revistas e programas de ginastica na
TV, e de maquinas e aparelhos para exercitacdo fisica a domicilio, explicitam uma concepgao
funcionalista da sociedade, fundada no individualismo e orientada a fins racionalistas estaticos.
Entendidos como filiros ideologicos que se interpdem e redirecionam a relagdo entre sujeito e
realidade (Adorno, 1986), esses ideais veiculados atuam como desvios que impedem o acesso da
ndo-cultura & consciéncia critica. “Informados” do dever de alcanga-los a qualquer custo, 0s
sujeitos s&o (auto)impedidos de refletir sobre sua importancia e veracidade. Apresentados como
padrbes de consumo, adquirem o carater de mercadoria, cujo fetiche conquista o espirito e

produz a semiformagao (Adorno, 1996).

Da mesma forma, por igualmente promover a semiculura, condena-se, no discurso
midiatico, a supervalorizagao da pratica entendida como puro ativismo porque desprovida da
reflexdo necessaria para constituir-se em experiéncia formativa. Nesta dire¢ao, aplicadamente ao
esporte, pode-se observar esse processo a partir da composicio das equipes de profissionais
que atuam na televisdo e, em menor nimero, no radio e jornais. Trago comum a ser percebido é
a presencga de idolos consagrados do passado, que assumem as fungbes de comentaristas, com
base na presumida autoridade decorrente da antiga competéncia técnica. Ao lado de arbitros
aposentados, igualmente recrutados, estes ex-afletas contribuem duplamente para a
consolidacdo de visao pragmatica das relagbes sociais. Primeiro, ja pela simples presenga
destacada na midia, a qual insinua que, na sociedade instrumental, prevalece a préatica ativista
sobre a formag&o cultural reflexiva, bastando ter sido capaz de “fazer” para ser possuidor também

de um “saber’ que autorize “explicar’ o que esta sendo assistido. Em segundo lugar, pelas
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posi¢bes normalmente assumidas em suas observagBes e comentérios, que se limitam a

acentuar aspectos factuais do esporte, para os quais séo, via de regra, realmente preparados®.

Uma vez mais, a observago dos valores que sdo perpetuados por estes intelectuais
organicos da cultura esportiva, encarregados de manter o espetéaculo sob controle (Santos, 1999},
apontam para a racionalidade instrumental da sociedade administrada, que se expressa na
submiss&o absoluta aos seus codigos, autoridades e sentidos, aceitagdo de dupla moral quando
sentimentos nacionalistas estdo em jogo¥, ou exaltagdo do individual em detrimento da

perspectiva da construg&o coletiva.

Paralelo a isso, a importancia da midia para a semiformagao cultural via conhecimento
fornecido sobre esporte pode também ser apontada tendo em vista suas estratégias para a
construco do idolo do esporte, que privilegiam a dimens@o sociolégica da mobilidade e
ascensdo social facil. Para reforgar a admirag2o e a identidade do pablico para com estes novos
herdis, suas biografias s&o reconstruidas com o auxilio de especialistas em marketing, em que
um dos principais cuidados € evidenciar as diferengas socio-econdmicas entre a origem € o atual
status do idolo. O bairro pobre e afastado, o campinho acanhado de terra, as dificuldades em
deslocar-se até o clube que the deu a primeira “oportunidade’, estes sio alguns dos aspectos
pintados com tintas fortes para contrastar com as benesses alcangadas na nova condig&o social,
simbolizadas pela aquisicdo de confortaveis residéncias em areas restritas, carros importados e
outros sinais evidentes de riqueza. Apesar de parecer, de certo modo, um exagero, Vasconcelos
{1998) sugere que a moda comum entre os jogadores de futebol, de rasparem os cabelos
(normalmente crespos), como é o caso de Ronaldinho, faria parte, junto com o casamento
interracial, de estratégia de “branqueamento” da imagem destes idolos, quase todos de cor negra.
De qualquer maneira, a mensagem subrepticiamente veiculada neste discurso funciona como

** O papel de reprodutores da cultura esportiva exercido pelos ex-atletas néo se limita a sua participagio na midia:
Cavalcanti (1999) cita pesquisa que aponta a presenga massiva de idolos do passado como proprietirios e/ou
professores de escolinhas de futebol, entre outras profissdes também ligadas aquele esporte (técnicos, auxiliares,
dirigentes).

37 Se 0 “nosso” jogador consegue sucesso por meio de expediente ilicito, isto é saudado carinhosamente como uma
manifestagio da malandragem brasileira; tal complacéncia ndo é, nem de longe, admitida quando o transgressor € um
LgdeieS”'
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confirmagdo do modelo social hegemdnico, apresentado como justo e aberto & mobilidade no
interior de suas classes para quem tem competéncia para tanto, servindo também para promover

o conformismo enguanto falso parametro para aqueles gue n&o o conseguem.

Efetivamente, concorda-se com Adorno, para quem o esporte, enquanto cultura de tempo
livre, constitui-se em protdtipo da vida racionalizada, como “atividade disciplinadora no sentido da
aceitagdo das regras do jogo” (citado por Vaz, 2000, p. 88), isto &, promotora da semiformagéo
cultural. lsso posto, é possivel resumir porque a atual cultura esportiva € uma semicultura, na
medida em que: i) serve aos interesses ideolégicos de ocupagio e controle do tempo livre dos
trabalhadores pela IndGstria Cultural ; ii) oblitera o canal critico de que poderia se revestir o
esporte enquanto formaggo cultural, privilegiando apenas o pélo adaptativo e iii) reproduzida na
educagdo, pelo seu carater dogmatico de mistificacdo das massas, a (semi)cultura esportiva

hipostasia o potencial emancipatério daquela, como um anti-iluminismo.

1.6. A Indistria Cultural e a (semi)Cultura Esportiva em detalhes: o futebol brasileiro

A observac&o dos fatos ocorridos nos Ultimos dois anos serve para proporcionar a visao
de acelerado deslocamento de um setor especifico do ambito esportivo brasileiro, na dire¢ao de
tornar-se um bem de primeira grandeza na Indastria Cultural. Nao que apenas agora o futebol
esteja se tormando essa mercadoria que, hum movimento ambiguo, é ao mesmo tempo produto e
veiculo de consumo. Nem que seja o futebol a primeira experiéncia de cooptacdo do esporte pelo
capital associado a industria midigtica. O volibol ostenta a condi¢io de pioneiro no processo
adaptativo interno do esporte brasileiro. Todavia, em face da grandeza dos numeros e
importancia das instituigdes envolvidas, o caso do futebol torna-se exemplar para o entendimento

sobre como se constroem tais relagdes.



66

Parece justo que se estabeleca como ponto de corte entre a velha e a nova histéria do
futebol brasileiro a promulgacdo da lei n. 9615/98, a chamada Lei Pelé, em referéncia ao ex-
craque que, enguanto ministro do primeiro Governo FHC, produziu e conseguiu a aprovagéo
deste novo ordenamento legal para o esporie. Nem tanto pelo que determina, mas principaimente
pelo que estimula as entidades administrativas e componentes do sistema esportiva a se
transformarem, sujeitas que passam a ser de san¢bes e controles pelo Ministério Publico
(Pozzi,1999). A logica principal que parece direcionar a Lei Pelé é a de procurar inserir 0 esporte
brasileiro no processo de globalizagdo deste setor, atribuindo sentido de legalidade a
mercadorizagdo que ja se revelava iminente, em vista do que se podia verificar também em
outras partes do mundo. Dito de outro modo, tratou-se de regularizar a “abertura” de mais esse
mercado nacional ao capital especulativo externo, a exemplo do que foi feito em diversas areas

estratégicas da economia do pais.

Diante da necessidade do estabelecimento de parametros que facilitassem e, ao mesmo
tempo, trouxessem relativa transparéncia as negociacdes envolvendo atletas, clubes, federagdes,
midia e patrocinadores®, o texio legal visa cercar de algumas prote¢bes os setores mais
suscetiveis de serem atingidos pelas manobras do mercado, no caso, os atletas. Na mesma linha
de raciocinio, aponta suas lentes para clubes e federagBes, especiaimente a Confederagéo
Brasileira de Futebol (CBF)*, elegendo-os como as principais fontes de sonegagdo, corrupgao e

evasao de divisas advindas dos “negdcios do futebol”.

®*0 espirito mercantilista da lei é expresso em varios tépicos, inclusive no que se revelou mais polémico, isto ¢, 2
regulamentagio dos bingos no pais, agora sob responsabilidade da Caixa Econdmica Federal.

O contrato firmado em 1994 entre a CBF e a multinacional de material esportivo Nike foi fortemente contestado
por setores da midia esportiva, alguns dirigentes de clubes e deputados federais, que aprovaram a constituigdo de
Comissdo Parlamentar de Inquérito para averiguar interveniéncia demasiada da empresa nas decisGes sobre a selegéio
brasileira, possiveis desvios de recursos e outros problemas. O lobby exercido por deputados vinculados aos clubes
havia conseguido impedir a instalacBo da CPI até que dendncias contra o treinador Wanderley Luxemburgo,
associadas ao desemnpenho mediocre da selecBo olimpica em Sydney, nfo foram mais suficientes para bloqueé-la. As
primeiras investigacGes demonstraram que o contrato CBF/Nike foi repactuado em abril do ano 2000, concedendo
exclusividade & multinacional na comercializagfio dos direitos de imagem, nome e logomarca da Confederagdo, nas
mais diferentes midias, como TV, filmes, games e transmissGes via Internet (Folha de Sfo Paulo, 19/11/2000). Na
esteira dos acontecimentos, o Senado da Republica também instaurou CPI para analisar o chamado “negécio” do
futebol brasileiro: evasdo fiscal, sonegaco e, segundo seu Presidente, senador Alvaro Dias (PSDB/PR), até a
verdade sobre o caso Ronaldinho na Final da Copa da Franca! Apesar do aparente anacronismo da intengfio - que
atenderia a deniincias de que sua presen¢a naquela partida teria sido exigéncia da Nike, apesar da convulsio sofrida
horas antes -, analise da reforma do contrato CBF/Nike permite observar que, ao menos em duas ocasides, amistosos
da Selecdio ndo foram considerados como integrantes da quota de 50 jogos em 10 anos, cedidos & Nike, em virtude da
auséncia do jogador da Inter de Mildo (Assumpgéo, 2000-b).
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Mais uma vez, como de resto em grande parte da recente histéria politica nacional, os
possiveis corruptores, isto é, a alianga estratégica formada pela indastria midiatica e empresas
interessadas em investir no esporte (fundos, bancos, multinacionais) nZo mereceu assim tantos
cuidados e prevengbes. Com a possibilidade de, na préatica, tornarem-se as verdadeiras
administradoras do futebol brasileiro a partir da referida lei, estas ganharam liberdade de agéo
para tomarem novas decisbes, que vém se somar a algumas, ja criticadas anteriormente, como
sobreposicio de torneios e campeonatos, e fixagdo de horarios pouco convencionais (as vezes,

confraindicados) para a pratica do futebol, entre outros.

Aliado a isso, o fato de a maior parte dos clubes brasileiros, sendo a totalidade deles,
estarem fortemente endividados, seja com empreséarios do setor, seja em suas obrigacdes sociais
para com o Estado (FGTS, ISS, IR, etc.), e ainda carecerem dos recursos necessarios para segurar
seus idolos no pais, tudo isso fez com que um procedimento comum entre eles fosse a busca de
parceiros para administra¢do e investimentos em seus departamentos de futebol profissional. Apos
o pioneiro sistema de administraggo compartithada entre o Palmeiras e a Parmalat, cujos beneficios
ao clube foram possiveis de serem observados fanto quanto se pode, agora, confirmar que
mudangas de conduta seriam tomadas se a estratégia comercial da empresa assim o indicasse,
novo momento € novas formas de parceria estdo sendo adotadas. Em alguns casos, os clubes
tornam-se Sociedades Andnimas, tendo suas a¢bes negociadas na Bolsa de Valores, como € o
caso do Bahia; em outros, mediante o oferecimento de garantias e a divisdo de lucros, os clubes
recebem a inje¢ao de recursos para pagamento de dividas, contratagao de atletas e methoramento
das suas instalagbes esportivas, cujos principais exemplos parecem ser os de Grémio e Flamengo
com g ISL e Vasco da Gama com o Bank of America. Ha, ainda, as empresas que simplesmente
‘compram” temporatiamente os departamentos, através de um sistema chamado de licenciamento,
em que as principais “marcas” que passam a ser negociadas pela empresa-parceira sao os direitos
de imagem (leia-se: televisionamento) dos clubes. Os casos mais visiveis deste modelo de

aquisicdo séo os de Corinthians e Cruzeiro, pelo fundo de investimentos americano HMTF.
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Alias, este € o elemento comum em todos os contratos de parceria que vém se verificando
entre clubes brasileiros e investidores: a transferéncia ou cessfo dos direitos de fransmisséo das
participagdes do clubes em eventos para as empresas. Novamente aqui se pode verificar a logica do
mercado e o papel exercido pelos meios de comunicagdo neste processo de mercadorizagéo do
futebol brasileiro. Como se viu anteriormente, hd a previséo de grande ampliagdo do mercado
nacional de consumidores de canais de televisdo por assinatura, na propor¢do de um para quatro
nos proximos seis anos, expansdo essa que devera produzir um aumento estimado de igual
proporgéo, ou seja, de cerca de 400% nos valores reiativos a negociagbes de direitos de
transmiss&@o, em igual periodo. Na medida em que as empresas que estdo hoje investindo em
clubes brasileiros, de forma associada a industria mididtica (ou até mesmo tendo-a como
diversificag@o dos proprios negdcios), passam a ser controladoras e principais beneficiarias da
comercializacdo destes direitos, torna-se claro que s6 a perspectiva de lucro advindo desta
ampliagdo do mercado consumidor interno ja garante a reproducdo ampliada do capital investido.
Isso sem se deter nas possibilidades de negécio que se abrem para outros mercados consumidores
do futebol brasileiro (fruto da globalizagéo!), como a Europa, Asia e EUA, a partir da introdugéo de
gestao profissional na organizagdo do sistema esportivo local.

Como se pode perceber, o futebol brasileiro torna-se assim um excelente exemplo para que
se observe como a cultura é extraida de suas intencdes civilizatérias e torna-se um produto do
capital, disponibilizado pela Inddstria Cultural, inclusive com o afago institucional do Estado.
Oportunizado em reprise ou “ao vivo”, em varios horarios e quase todos os dias da semana, através
das diferentes emissoras de sinal aberto e fechado, ampliado pela superexposicdo decorrente da
concomitancia entre Ligas*®® e FederagOes, eventos, torneios e campeonatos, e ainda maximizado
pela repercusséo diaria em radios e jornais, integrantes do processo de difusoffixagdo da cultura
esportiva, o futebol torna-se assim um produto multiplicado pela industria do entretenimento, que
ocupa o tempo livre dos cidad@os e reforga sua importancia como cultura esportiva de massa.

Paralelo aos possiveis ganhos em termos de espetaculo que tal processo possa oportunizar, cabe

2 Na esteira do sucesso do volibol de praia, j4 tornado olimpico, e aproveitando a caracteristica tropical do pafs, foi
criada a Liga Brasileira de Beach Soccer (assim mesmo!), cujos jogos ocupam frequentemente a programacdo
esportiva das manhas de domingo da Rede Globo, esvaziadas desde a morte do piloto Airton Senna.
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ainda uma reflexdo sobre consequéncias nem tao benéficas assim, igualmente inevitaveis, diante da

transformagao desta cultura popular em elemento da Indistria Cultural.

De fato, em que pese estarem flagrantes os indicativos de que a aludida modernizacdo do
futebol brasileiro, via sua mercadorizaggo, tem profundas contradigbes, destacadas a seguir, 0s
dirigentes esportivos parecem apostar tudo neste caminho, como Unica alternativa apresentada a
sociedade para sua sobrevivéncia, capaz de trazer plblico aos estadios e manter aqui os cragues
antes exportados para a Europa. Corrobora com esta proposta, até o presente momento, o fato de
os primeiros clubes a firmarem acordos de parceria j& terem recebidos recursos para contratagdo de
atletas e, coincidentemente, terem obtidos titulos nacionais ou internacionais. Todavia, em algum
momento, proximo ou a médio prazo, os administradores do futebol brasileiro {e os torcedores dos
clubes, por conseguinte) se deparar@o com algumas obviedades que podem ser apontadas desde
ja, e que sao aqui exploratoriamente elencadas* :

i) em vista do elevado numero de clubes de futebol profissional inscritos na CBF, em
torno de quinhentos, é evidente que néo havera recursos nem empresas suficientes
para garantir a todos investimentos que permitam a sua modernizagao. Fica, assim,
claro que a profissionalizaggo do sefor implicara em fechamento de departamentos
de futebol de alguns clubes ou o seu retorno ao semiprofissionalismo;

ii) isso acarretara forte retragcdo do mercado de trabalho para atletas e outros
profissionais ligados aos clubes, ao contrario do que, pretensamente, defende a
legistagao pertinente®?;

iif) o oligopdlio do setor esta sendo constituido principalmente por grupos financeiros
internacionais. Além da transferéncia dos centros decisérios do futebol brasileiro para
o exterior, a histéria econdmica do pais mostra que, em todos os ambitos que

dominam, estes agentes se utilizam de estratégias para remeter os lucros obtidos

! Duas fontes servem como principais referéncias para as observagdes aqui referidas: o artigo de Proni (1999), ja
citado, e Pinto (2000).

*> Na Inglaterra ¢ Franga, governo e instituicdes sociais vem propondo a criago de taxas sobre os contratos de
transmissdo de jogos pela televisfo, como fungio redistributiva equalizadora, com o objetive de custear politicas
sociais de investimentos em setores € modalidades menos desenvolvidos (Dias, 1998).
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para suas matrizes, tornando o futebol a mais nova via de sangria de divisas
nacionais;

iv) a alianga destas empresas com o¢rgdos de comunicagdo de massa levara a
constituigdo de monopolios na transmissdo, como ja vem acontecendo, limitando as
opgdes a serem exercidas pela sociedade;

v) decorrente disso, os clubes brasileiros da 12. divisdo (20 clubes pertencentes ao
Clube dos 13) passaram a apresentar excessiva dependéncia em relaggo a receitas
advindas dos direitos de televisionamento: enguanto os principais clubes europeus
recebem da televisdo em forno de 33% de seus orgamentos, no Brasil esta receita
varia de 55% a 70%, conforme sua participag@o em copas continentais;

vi) quem seré o consumidor preferencial destes investimentos: o torcedor/espectador, o
telespectador do canal aberto, o cliente assinante da TV a cabo ou, ainda, o cliente
do sistema pay-per-view? Como se viu, o espetacuio tende a ser proporcionado em
niveis de qualidade diferentes, conforme o poder aquisitivo do consumidor;

vii) como se estabelecera a relacfo torcedor-clube, base da cultura popular do futebol
brasileiro, se agora os objetivos, prioridades e interesses clubisticos estdo sendo
determinados pelos investidores e parceiros financeiros?

vil) n&o & impossive! que estes mesmos interesses venham a influenciar nos resultados
de campo, no caso de clubes administrados por uma mesma empresats;

ix) diante do volume de recursos investidos no clubes, é provéavel que o poder exercido
pela CBF seja diminuido. Se isso € positivo quanto a alguns aspectos, podera porém
inviabilizar ou dificultar a cedéncia de jogadores dos clubes nacionais para os

selecionados, como j& ocorre com aqueles que jogam em clubes estrangeiros .

Diante deste conjunto de reflexdes que, necessariamente, devera fazer o futebol brasileiro,
resta observar também que, como semiformagao cultural que se impde enquanto extenséo da sua

industrializagéo, todas as mudangas em processo e que ainda virdo a acontecer tém inequivocas

* A Presidéncia da Republica editou Medida Proviséria, proibindo is empresas o controle de mais de um clube por
modalidade e divisdio. A reforma da chamada Lei Pelé confirmou a proibicdo, ainda que de forma mais branda, ao
fazer a disting#o entre associagfio e controle do clube pelo parceiro investidor.
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influéncias sobre a cultura esportiva em geral e a cultura do futebol do pais, em particular. Significa
ainda dizer, deverao incidir diretamente sobre as formas pelas quais, transformado em consumidor,

o torcedor (tele)espectador se relacionara com o esporte de maior preferéncia nacional.

A primeira consequéncia que pode ser apontada se refere a crescente substituicdo da
experiéncia formativa, proporcionada através da prética esportiva, pelo consumo passivo do
telespetaculo do futebol, incentivada por meio de processo de dupla via: i) por enfatizar de forma
predominante a dimens&o tecnicamente mais aperfeicoada do esporte, em que perfomances
diferenciadas s@o exigidas como condigao de acesso e participagao, resulta certa inibicgo de parte
daqueles apreciadores do futebol que nZo se sentem capacitados para desempenhar, ainda que em
atividades de tempo livre, o rendimento necessario*. Isso contribui para a fixago e reprodugéo de
uma Unica imagem do futebol, justamente aquela relacionada ao ambito da alta performance. it} em
vista dos problemas j4 referidos quanto a presenga do torcedor nos estadios, paralelo &s facilidades
oferecidas pela televisgo nos diferentes niveis de acesso (TV aberta, por assinatura e pay-per-view),
hé claro direcionamento do puablico para a assisténcia eletronicamente mediada do futebol. Desse
modo, o gosto do cidadao brasileiro pelo futebol passa da sua vivéncia, enquanto um elemento da
rica cultura de movimento, para o seu teleconsumo, como produto da semicultura esportiva imposta

pela Inddstria Cultural.

Na esteira desta mudanga da forma de relacionamento torcedor-futebol, desvela-se toda
uma série de entendimentos preconizados a partir da aceitag@o do modelo do esporte-mercadoria,
que fermina por naturalizar aspectos sociais circundantes que, por absurdos, deveriam ser objeto de
reflexdo por toda a sociedade, como os valores investidos nas negociagbes enire empresas e
clubes, as diferencas sociais determinadas aos trabalhadores do futebol através dos contratos
salariais e de uso da imagem, os ritos e praticas de consumo que funcionam como tracos distintivos
enfre as “classes sociais” do futebol, as exigéncias publicitarias impostas, a duvidosa moral do "para
se ganhar, vale tudo’, etc.

* A polémica “rendimento autoritario” x “rendimento necessario” no esporte foi langada por Kunz (1996), tendo
provocado a realizacdo de mesa-redonda com esta teméatica no XI CONBRACE/1999 (ver textos dos palestrantes nos
Anais).
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Perseverando ainda nesta linha de argumentagiio quanto ao efeito despolitizante da
semicultura esportiva, ja se faz notar a contribui¢o do futebol telespetaculo para a descentralizagao
dos problemas sociais brasileiros, retirados que sdo do foco de atengio da sociedade em beneficio
do acompanhamento de factdides da indistria Cultural. Sem buscar saidas ideologizantes nem cair
na tese escapista da manipulagéo, tao grata as esquerdas da década de 70 (e denunciada como a
“industria da consciéncia” por Enzensberger, 1979), é necessario que se registrem as estratégias
postas em pratica pelos meios de comunicag&o de massa para aplacar o sentimento de frustragéo e
descrédito para com as instituicbes sociais que, crescentemente, o povo brasileiro experimenta.
Confundindo, intencionalmente, informagéo e entretenimento (tendo o eixo da comercializagdo como
pano-de-fundo), @ midia passa a dedicar enormes espagos para 0 acompanhamento do cotidiano de
clubes e atletas, como se a dor muscular que impede o idolo de participar do treino tivesse igual ou
maior importancia (e, na logica do mercado, reaimente tem!) que as centenas de casos de colerae
outras doengas infecto-contagiosas, afreladas ao subdesenvolvimenio do pais, registradas
diariamente. Ou como se fosse igualmente normal o fato de que o valor do passe de um jogador
brasileiro de 20 anos {Ronaldinho Galcho), estimado em 82 milhdes de délares, seja equivalente ao
custo aproximado de quinze mil veiculos populares, ou ainda, o que é pior, suficiente para pagar um
salario minimo para quase oitenta mil trabalhadores, durante um ano. Por assim dizer, instaura-se
um conformismo social, na leitura da teoria da semiformagéo cultural, significando que, enquanto o
polo adaptativo da cultura foi hipertrofiado em detrimento do seu potencial critico, também a
sociedade, enquanto destinatério final desta operagdo, passou a sujeitar-se ao contetdo e sentidos
impostos por este discurso.

Estas questOes, entre fantas outras que podem ser citadas para demostrar a semiformagao
proporcionada pela cultura esportiva, obscurecem os problemas sociais que sdo inerentes a uma
economia capitalista dependente (ou emergente, conforme Santos, 2.000), retirando da sociedade a
capacidade de informar-se e agir coletivamente, visando o seu enfrentamento. Até porque a
auséncia as reunides de sindicatos e associagbes parece ser plenamente justificada pela
coincidéncia destas com os programas de entretenimento esportivo que s@o  apresentados
diariamente na televisgo!
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Tal como salientou Adorno, a semiformagdo proporcionada pela cultura (também a
esportival) implica que se passe de um °‘ndo-saber”, potencialmente prenhe de mudangas
qualitativas, para um “semi-saber”, hipostasiado, que n3o se manifesta como etapa para o "saber-

esclarecido”, mas, ao contrario, materializa-se como seu fravamento e negagao.

1.7. Que fazer? A pergunta teimosa...

O quadro anteriormente descrito, quanto as transformagdes por que passam o0s
sentidos/significados atribuidos aos exercicios fisicos e esportes, sendo socialmente construidos
com inegavel contribuigdo da industria midiatica, tem relagbes diretas com a Educagéo Fisica,
enquanto pratica de intervengao pedagégica. Os profissionais que atuam na area escolar, desde a
implementagéo do método desportivo generalizado na década de 50 e, posteriormente, com a
instalagdo da tendéncia esportivizante, incentivada, inclusive, por iniciativas governamentais
(JEB's, JUB’s, Decreto 69.450/71; Plano Nacional de Desportos, entre outros), tornaram-se os
principais  difusores de uma proposta educacional que se caracteriza muito mais por ser uma
educacao para o consumo do esporte do que educagao pefo ou afravés do esporte. A cultura de
movimento e esportiva que se produziu (e que se reproduz cotidianamente) e que se revela uma
semiformagao cultural, além da influéncia da midia explicitada - anteriormente, tém parte
significativa de sua implementagdo como resultante da intervengdo acritica e ingénua de
professores que, num dado momento, passaram a se considerar treinadores, transformaram suas
aulas em sessdes de treinamento esportivo e projetaram atletas em seus alunos.

Ainda mais: na medida em que, tanto nas aulas de Educacdo Fisica quanto na midia,
prevaleca um sentido Unico, voltado para a instrumentalizagéo orientada ao rendimento (esporte-
espetaculo), sdo bloqueadas outras possibilidades de se vivenciar livremente e se a;ireender as
diversas manifestagbes do fendbmeno cultural esporte. Esse discurso univoco, logrando alcancgar

seus objetivos mercantilistas, produz um nimero cada vez menor de praticantes, seja em que
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dimensdo for — rendimento, escolar ou de tempo livre - e, em contrapartida, conquista um
contingente sempre crescente de clientes, isto é, pessoas que, através da Educago Fisica efou
da midia, sao formalmente “apresentadas” a cultura esportiva e tornam-se consumidores fiéis das

mercadorias, tanto materiais quanto simbdlicas, que ela cria e disponibiliza.

Se o cendrio que se refratou revela-se desolador, diante do aperto das tramas com que a
Industria Cultural foi tecida e hoje coloca-se no centro do processo de globalizagdo da
economia/mundializagdo da cultura (inclusive a de movimento e esportiva), esta realidade deve ser
enfrentada pela auto-reflexdo critica, conforme preconizou Adorno (1996). Esta € uma capacidade
que necessita ser desenvolvida no ideario politico-pedagégico de uma categoria profissional que
precisa fazer da persegui¢do a utopia iluminista da educagio para a emancipagéo humana o seu
motor proprio. Assim, na perspectiva de refletir esta realidade descrita e pensar uma agéo de
esclarecimento a partir da Educagéo Fisica, € que se renova a pergunta que teima em estar
presente, desde o nascimento do sonho revolucionario de Lénin.

Este “que fazer?” traz consigo a convicgdo de que mudancas efetivas na estrutura do
discurso midiatico sobre esporte e exercicio fisico sO s8o possiveis como consequéncia de uma
outra pratica pedagdgica, mas n&o aquela decorrente de puro ativismo inconsequente; tampouco
se deseja, ingenuamente, sonhar um projeto de esclarecimento apenas pela dendncia retorica.
Pensando como o educador Paulo Freire, & necessario buscar a superagfo da falsa consciéncia,

isto &, a conscientizagdo que resulta da compreensao de que é preciso “consciéncia de e agdo

sobre a realidade” (citado por Gadotti, 1987, p.33, grifos no original). Assim, explorando as brechas
e contradigOes da Indistria Cultural e da Semicultura, como espagos de resisténcia e de produgao
de “inéditos-vidveis" (Freire, 1992) é que se vai pensar, no capitulo seguinte, em pressupostos
conceituais para uma intervengao critico-emancipatoria no ambito da formagdo profissional em
Educacdo Fisica, visando a construgio coletiva de ferramentas pedagégicas que permitam aos
académicos desta area uma outra leitura e a consequente ressignificacgo da cultura de movimento

e esportiva mediada pela industria da comunicagao de massa.
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Enfim, esclarecendo-se e capacitando-se mutuamente a agir na perspectiva do
esclarecimento & que se pode ousar transgredir a logica linear determinada pelo modelo de

produgzo da realidade difundido pela e através da Indistria Cultural,
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Capitulo 2 - O Esclarecimento como Alternativa para a Formagao
do Receptor-Sujeito: Pressupostos Tedrico-conceituais a
uma Intervengao Critico-Emancipatéria

“Educar para a reflexdo critica supoe {...) e, principalmente, ter condi¢des
de estabelecer relagoes coerentes e criticas entre o que aparece

na tela e a realidade do mundo fora da mesma.”

(Joan Ferrés, 1996)

Apesar da exiguidade de alternativas disponiveis para o campo da atividade fisica e
esportiva sob o inexorave! dominio da Industria Cultural, ainda assim (e até por isso) & necessario
gue se retome o ideal do esclarecimento e da emancipagao humana, do que formag&o cultural e
educacdo sdo pilares imprescindiveis para sua realizagdo. Se uma saida apontada por Adorno
para superagdo da semicultura produzida como contraparte subjetiva da cultura massificada passa
necessariamente pela auto-reflexdo critica, isto se aplica também & culfura de movimento e
esportiva. Significa afirmar ser mister que a &rea de conhecimento/atuaggo profissional da
Educacdo Fisica/Ciéncias do Esporte aproprie-se de instrumentos conceituais e técnicos que, para
além de demarcarem a compreensdo do processo que resultou no travamento do seu potencial
emancipatorio, igualmente proporcionem fundamentos que legitimem a implementagBo de
intervencoes pedagogicas superadoras em relacdo a midia esportiva.
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Assim, o capitulo reflete sobre tais pressupostos, visando a construgdo de marco
referencial tedrico que fundamente uma agao formal neste sentido, procedida no ambito da
formagao académica em Educag@o Fisica. Para tanto, trés eixos principais séo desenvolvidos: i)
inicialmente, resgata-se o conceito de escfarecimento, como principal finalidade da educagéo para
a cidadania emancipada e projeto maior da concepgao critico-emancipatéria da Educagdo Fisica,
aqui tomada como pano-de-fundo da intervengdo planejada. Justamente por essa condicdo, o
capitulo principia por uma breve sintese de fundamentos tedricos que orientam o pensamento
pedagdgico desta concepgdo; i) a seguir, e compreendendo a midia esportiva como um dos
principais agentes culturais contrérios ao esclarecimento no &mbito do exercicio fisico e esporte,
recorre-se aos conceitos de mediacdo e da dialética das multiplas mediagGes, na busca de instituir
o receptor-sujeifo, a partir do entendimento de que a tarefa esclarecedora reservada & Educaggo
Fisica no campo comunicacional situa-se preferencialmente no pélo da recepcao midiatica; iii) na
mesma direcdo, recolhem-se subsidios didaticos apontados pela chamada educagdo para midia,
area de investigagdo e pratica pedagogica da pedagogia da comunicagéo, que visa a intervengao
sistematica do ensino na formacdo critica do cidaddo, na sua interagdo com 0s meios de

comunicagao de massa.

2.1. Fundamentos tedricos da Concepgéao Critico-emancipatoria
da Educagdo Fisica:

Diante do diagnostico compartithado por representantes das tendéncias criticas da
Educacdo Fisica brasileira, que aponta o imenso predominio do esporte como principal orientador
das manifestagbes pedagogicas da area, bem como a hegemonia da concepgdo com que tal
contetdo é desenvolvido no ambito da escola, orientada no rendimento e na competicao, diversas
propostas de enfrenfamento e mudanga tém sido discutidas. Sem entrar no mérito dos
fundamentos tetrico-metodolégicos das diferentes proposicGes inovadoras, cuja sistematizagdo
pode ser melhor compreendida a partir de quadro elaborado por Taffarel (1997), importa referir &

alternativa da transformagéo didatico-pedagégica do esporte, consubstanciada numa concepgéo
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critico-emancipatoria para a Educagdo Fisica, proposta por Kunz (1991, 1994, 1999) e que vem
servindo de referéncia para estudos coletivos, conceituais e aplicados, do Nicleo de Estudos
Pedagdgicos da Educagae Fisica da Universidade Federal de Santa Catarina - NEPEF/UFSC,
conforme pode ser observado em GEAEF (1996) e Pires e Rocha (1997). Tal opgdo fundamenta-
se no critério de coeréncia tedrica, pelo fato de que esta concepgdo orienta-se numa perspectiva
Educacional Critica (Schafer; Schaller, 1982), que, por sua vez, baseia-se em pressupostos da
Teoria Social Critica, a chamada Escola de Frankfurt, j& revisitada para composicdo do cenario

critico empreendido no capitulo anterior.

Para a pretendida apresentagéo da concepgao critico-emancipatdria da Educagéo Fisica, o
primeiro aporte tedrico a ser considerado é recolhido da Teoria da Agao Comunicativa (Habermas,
1987) e se refere & identificagdo de duas esferas que compdem as sociedades contemporaneas,
0s conceitos-chaves de Sistema e Mundo Vivido*, sendo a prdpria distingdo entre estes dois
“mundos” um dos tragos constitutivos da Modernidade em Habermas (cf. Ingram, 1994). O primeiro
significa o campo da reprodugdo material ou do trabalho, representado pelos estruturas sociais ou
subsistemas Economia e Estado/Poder, onde predominam a racionalidade instrumental, o discurso
técnico e o agir estratégico; a segunda categoria supbe a interagdo simbélica através da
experiéncia comum a fodos os atores sociais, isto ¢, a culfura compartihada, onde s&o
privilegiados a razéo comunicativa e o discurso normativo. Embora razoavelmente demarcados
como esferas distintas, porém complementares, Habermas (citado por Freitag, 1993) aponta dois
problemas ou patologias caracteristicas da transformagéo societdria da Modernidade: i) a
dissociacéo ou “desengate” entre Sistema e do Mundo Vivido, e if) @ progressiva “colonizagéc” do
Mundo Vivido por intervengéo da racionalizagao técnica e do agir estratégico, tipicos do Sistema.
O primeiro problema implica na naturalizagao da economia e do poder vez que, como esferas da
integracdo sistémica, orientam-se somente pela razéo instrumental (e as chamadas “leis do
mercado”, no caso da sociedade globalizada), dispensando, portanto, 0 ambito normativo da
valoracéo e da moral, comum ao Mundo Vivido. O desengate entre ambos faz com que as agbes

implementadas no Sistema ndo possam ser tematizadas, tornando-se inquestionaveis porque

5 A traducfio da expressdo original Lebensvelt tem sido feita também para mundo da vida ou mundo vivo,
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autolegitimadas. J& a colonizagdo do Mundo Vivido pela légica do Sistema igualmente se
apresenta como uma patologia da Modernidade porque revela a intromiss&o da racionalidade
instrumental nas estruturas sociais anteriormente mediadas pela ag8o comunicativa e pelo
discurso préatico ou tedrico, 0 que determina a submiss@o da cultura e da ciéncia ao pensamento
estratégico e & luta pelo poder e o dinheiro. E possivel ver nas consequéncias deste problema da
modernidade societéria, apontado por Habermas, clara relag8o de concordéncia com as dendncias
de mercadorizagio da cultura, registradas por Adorno e Horkheimer através do conceito de

IndUstria Cultural.

Esta primeira formulagao tedrica habermasiana é, pois, utilizada pela concepgao critico-
emancipatoria para promover diagndstico da realidade da Educagao Fisica na sociedade moderna.
Considerando originariamente o esporte e os demais elementos da cultura de movimento como
integrantes da esfera designada como Mundo Vivido, sua configuragio e reprodugdo social
deveriam orientar-se pelos parametros da racionalidade comunicativa, isto &, situagbes ideais em
que o dialogo livre de coercbes entre sujeitos capazes de palavra e agdo produziria consensos
validados pela argumentacao intersubjetiva (Habermas, citado por Marques, 1996). O que ocorre
no presente estagio da modemidade, observa Kunz (1994), é que a cultura de movimento,
especialmente o esporte, foi “colonizado”, isto é, apropriado pela légica do Sistema, passando a
reger-se por interesses econdmicos e pela ideologia, que Ihe sdo caracteristicas. Agregado a isso,
o “desengate” entre as duas esferas sociais naturalizou tal procedimento, o que impede o seu
questionamento critico, sendo, entdo, desta forma que ele passa a ser apresentado a Sociedade,
incluindo-se ai os campos de atuag&o profissional da Educacdo Fisica, como a escola. Assim, o
sentido atribuido pelo Sistema a0 esporte forna-se univoco e hipostasiado, sendo gerado pela
ldgica da racionalidade instrumental, o que proporciona uma espécie de legitimagao técnica para
as consequéncias nefastas decorrentes deste processo, tais como a exclusao, a mercadorizagio e
a instrumentalizagdo, incluindo ainda o uso de expedientes escusos destinados a obtengéo
imediata de sucesso e lucro a qualquer custo. Na vis@o da concepgao critico-emancipatéria, uma
das tarefas que desafia o profissional de Educaggo Fisica atualmente seria o desenvolvimento de

competéncias para transformar didaticamente o esporte e a cultura de movimento, a fim de
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recoloca-los na esfera do Mundo Vivido, onde a veracidade e a adequagdo de normais sociais

possam ser reconstruidas consensualmente pela racionalidade comunicativa.

Também de Habermas, mas adaptado inicialmente por Mayer, a concepcao critico-
emancipatoria recothe outra contribuicdo na forma de um esquema conceitual em que sdo
apresentadas as categorias do Trabalho, Interag3o e Linguagem e as respectivas competéncias
Técnica ou Objetiva, Social e Comunicativa, enquanto estruturas universais e, por conseguinte,
fundantes de qualquer processo libertador de ensino-aprendizagem, como mediadoras entre 0s
alunos e a realidade objetivada (Kunz, 1994), Segundo este entendimento, a categoria do Trabalho
representa 0 desenvolvimenio/aquisico dos conhecimentos e habilidades minimas relativas ao
“saber" e "saber-fazer” especificos que caracterizam um determinado tema de ensino, necessarios
para um desempenho bem sucedido e agradavel nas circunstancias sociais concretas por ele
proporcionadas. Por exemplo, no que se refere ao esporte, € indispensavel o dominio de
fundamentos técnicos e informagbes basicas quanto ao seu funcionamento para que alguém
possa usufruir prazerosamente da sua experiéncia sensivel efou do seu consumo como
espectador {ou telespectador). A organizagao deste processo de aprendizagem deve seguir uma
racionalidade técnica, isto &, segundo principios sisteméaticos como o aumento progressivo da
complexidade dos conteldos, a associagdo entre 0 novo e o reconhecido, e o dialogo permanente
entre o conhecimento tedrico e o saber pratico. Todavia, a categoria do Trabalho e ¢ alcance da
competéncia objetiva, embora indispensaveis, ndo podem ser confundidos com a totalidade da
acdo educacional, porque, se assim o fosse, em nada diferiria da instrug&o técnica que relojoeiros
precisam desenvolver para consertar relogios ou que soldados necessitam aprender para montar e

desmontar uma arma.

Por isso, um processo escolar de ensino-aprendizagem precisa ser também focus para a
apropriaggo da competéncia social, decorrente da categoria da Interagdo. Esta diz respeito a
reflexdo e ao entendimento sobre a constituicdo das normas das relagbes socioculturais vividas,
bem como o reconhecimento e respeifo as diferencas, o desvelamento e exploragdo das
contradigbes e a identificagdo e combate as discriminagdes, aspectos que devem ser tematizados

no plano educacional critico, como aprendizagem a ser buscada para o agir social solidario,
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participativo e cooperativo, tipicos da cidadania emancipada. Tentando, novamente, produzir
exemplificagbes no 8mbito da cultura de movimento e esportiva, a categoria da Interagdo no
ensino da Educagdo Fisica visaria 0 desenvolvimento de situacbes didaticas através das quais,
coletivamente, fossem identificadas, enfrentadas e superadas as limitagbes impostas pelo modelo
hegemdnico do esporte - decorrente de sua apropriagéo pela esfera do Sistema - as praticas de
atividades fisicas e esportivas de tempo livre, ambito que necessita ser resgatado para o Mundo
Vivido.

Completando este esquema de categorias e competéncias do processo educacional
emancipatorio, resta fazer referéncia ao aspecto da Linguagem e da comunicag&o. Sua fungéo é
de integragéo, tanto dos conhecimentos e habilidades exigidas para a aquisigdo da competéncia
objetiva ou técnica quanto da compreensdo dos fatores sociais que conformam a realidade e a
perspectiva de sua transformagdo, caracteristicas do aprendizado da competéncia social. Na
perspectiva habermasiana, a razio comunicativa revela-se um novo paradigma para a teoria do
conhecimento, elevando-se a categoria epistemolégica por representar a forma pela qual, no
minimo dois interlocutores, em condi¢des ideais de fala, produzem dialogicamente acordos validos
mas sempre provisorios sobre o conhecimento (discurso teérico) € o bem comum (discurso
pratico). Tal entendimento, conhecido como “virada linguistica” (Aragao, 1992), supera a relagéo
cartesiana classica ou o paradigma da consciéncia, através do qual o conhecimento se constitui a
partir da relagdo subjetiva entre o sujéito cognoscente e o objeto cognoscivel. De fato, segundo
Boufleuer (1997), o esforco de reflex&o da filosofia da comunicaggo néo se dirige para saber como
0 sujeito pode conhecer e dominar objeto ou situagdes, mas, ao contrario, para como ele pode
chegar a um entendimento livre de coercBes com outros sujeitos sobre algo no mundo. E, pois,
assim que, através das interacbes mediadas pelas diferentes dimensdes da linguagem humana?,
torna-se possivel aos alunos o desenvolvimento da capacidade de atuar com seguranga no campo

das intervengbes sociais oportunizadas pelo conhecimento adquirido e, simultaneamente,

* No ensino da Educagdo Fisica, principalmente para criancas, a linguagem do movimento ou o “se-movimentar”
proporciona amplas possibilidades de didlogo entre si e com o mundo (Cf. Hildebrandt, 1993; Trebels, 1992 ¢ 1998).
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entenderem-se mutuamente sobre o carater normativo das regras e codificacdes, direta ou
indiretamente relacionadas a este saber/saber-fazer.

Utilizando-se desta matriz de andlise, constituida pelas trés categorias universais
apontadas por Habermas, & possivel refletir sobre a realidade do ensino da Educagao Fisica e de
esportes. E a conclusdo € que, na medida em que este componente curricular esta orientado em
uma situac&o absolutizada pelo carater de rendimento esportivo, o processo pedagdgico encontra-
se restrito a competéncia objetiva ou técnica. Efetivamente, por centrarse no sentido da
reprodugdo mecanica de alternativas bem sucedidas de solugdo para o aprendizado de aspectos
técnicos do esporte, esta concepgdo hegeménica de ensino dispensa o desenvolvimento de
situagbes didaticas que possibilitem a compreenséo das interrelagbes sociais que se constréem
em sua decorréncia, assim como desconsidera a importancia da raz&o argumentativa para a
produgo de entendimentos. Assim, limitar o ensino da Educaggo Fisica & esfera do saber/saber-
fazer objetivos, ainda que a relevancia deste campo sob nenhuma hipotese possa ser negada,
significa uma reducgio do conjunto de possibilidades de formacdo cultural que a cultura de
movimento pode proporcionar. Em outras palavras - estabelecendo nexo com a teoria adorniana
da Semicultura - , pode-se afirmar que a restrico do processo educacional a dimenséo da
competéncia técnica implica hipertrofiar o polo adaptativo da formagZo cultural, negando o
desenvolvimento do seu potencial critico-transformador e levando do “ndo-saber” ao “semi-saber”
hipostasiante.

~ Uma terceira via de aproximagao da concepgéo critico-emancipatoria da Educagéo Fisica
com a Teoria Social Critica e, principalmente, com o postulado de Jurgen Habermas refere-se ao
conceito de “interesses reais” e “interesses meramente aparentes” (Geuss, 1988) ou “formados
pela ideologia” (Kunz, 1994). Esta linha de raciocinio parte do entendimento de que o
desenvolvimento individual e coletivo do humano da-se em vista da percepgao dos seus desejos,
interesses e necessidades, e pela busca da sua satisfagdo. Neste sentido, todos os procedimentos
licitamente operados nesta direcao, isto &, que sejam empreendidos sem prejuizos a outrem e que
visem atender a um desejo, necessidade ou interesse conscientemente reconhecido como tal,

constituem-se em situagdes que proporcionam ¢ avango individual ou coletivo do processo de
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desenvolvimento do homem. Esse processo seria relativamente facil de ser pedagogicamente
incentivado no ensino se tais interesses fossem sempre “reais”, isto €, se a sua formagéo subjetiva
se desse unicamente como resultante da natureza individual e socialmente construida, Todavia, na
sociedade moderna, ha um sem-nimero de ‘instdncias formadoras de consciéncia
ideclogicamente falsa” (Kunz, 1994, p.26) que levam a producdo de interesses ‘meramente
aparentes”, isto @, constituidos por circunstancias sociais que introjetam no individuo a premente
necessidade de satisfazer interesses imediatos, que ele julga serem reais (até porque, naquele
momento, eles de fato o séo, ainda que sua constituico tenha sido artificialmente elaborada).
Entre as principais agéncias formadoras desta falsa consciéncia podem ser citados as doutrinas
hegemdnicas dos que detém o poder através dos meios de producao, a Industria Cultural e os
“especialistas’ de toda a ordem, que prescrevem atitudes e condutas legitimadas pela aceitagao
generalizada da sua competéncia, como “autoridade” reconhecida no assunto. Como este
processo ndo é percebido, ou seja, sua produgdo ndo se da ao nivel critico das consciéncias (pelo
“contrério, € entendido como uma “segunda natureza”, que adere a personalidade), os limites para
superagdo de tal estado de dependéncia s6 podem ser revertidos pela auto-reflexdo. Segundo
Habermas (1994-a), “a auto-reflexdo esta determinada por um interesse emancipatbrio do
conhecimento” (p.140), da mesma forma que, reciprocamente, ‘o inferesse emancipatério visa a
consumacao da reflexdo enquanto tal” (p. 144). S6 assim, portanto, é que a reflex&o pode libertar o
sujeito da dependéncia de poderes hipostasiados. Por sua vez, a construcio destas ferramentas
cognitivas e criticas que possibilitam tal “chamada subjetiva a consciéncia” precisa ser provida por
agentes ou instituicdes interessadas na libertagdo dos individuos em relagdo a este estado de
dependéncia, isto é, voltadas ao esclarecimento e a emancipagio humana. Neste sentido, uma
formagao cultural auténtica pode constituir-se em “situagdo 6tima” para o desenvolvimento do

“conhecimento perfeito” que leva a definigo de “interesses reais ou verdadeiros” (Geuss, 1988).

Em relagdo ao campo da cultura de movimento e esportiva, em vista de tudo o que foi
tratado no capitulo anterior, parece ndo restarem muitas dividas de como interesses
ideclogicamente formados ou meramente aparentes sdo construidos com a confribuigio
indispensavel dos meios de comunicagdo de massa. Tampouco sdo desconhecidos os objetivos

da IndUstria Cultural nesta tarefa: produzir artificialmente necessidades, desejos e interesses de
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praticas — vividas ou consumidas/assistidas - de atividades fisicas e esportes, bem como de toda
uma gama de produtos e servicos veiculados na esteira da sua espetacularizaggo. O que ainda
resta acrescentar é quanto ao papel desempenhado pelo professor de Educagéo Fisica, como um
“especialista” reconhecido da érea e, portanto, legitimador de concepgBes e praticas
ensinadas/aprendidas. Nao raramente, ele proprio converte-se em agente de formacio de falsa
consciéncia sobre as concepgbes de esporte € exercicio fisico que podem ser socialmente

aprendidas e vivenciadas®.

Isso vem a acontecer quando, no processo educacional, priorizam-se os principios e
tendéncias do esporte de rendimento, ou ainda sao reforgados, através de préticas pedagdgicas
utifitaristas, os discursos fragmentados e reducionistas que tentam relacionar o exercicio fisico a
ganhos estéticos e melhorias nas condigdes gerais de salde e qualidade de vida. Em
contrapartida, a concepgao critico-emancipatoria preconiza que o ensino da Educagéo Fisica deve
privilegiar situagbes didaticas que favorecam a construg@o de autonomia, que oportunizem ao
aluno a reflexéo sobre a autenticidade dos interesses que norteiam sua participagao do mundo de
movimento e da cultura esportiva. Isso implica que se va além de objetivos relativos a aquisicao de
habilidades e conhecimentos que permitem a simples insercdo no campo do esporte e do exercicio
fisico, mas sobretudo que o capacitem a ser autor e ator da sua propria cultura de movimento e
esportiva (Kunz, 1998).

Desta forma, o desenvolvimento do processo de ensino da Educag8o Fisica na perspectiva
critico-emancipatoria deve orientar-se pela busca do esclarecimento, como forma de promover
tomada de consciéncia e libertar o aluno destes falsos interesses aderidos, que mediam e o
impulsionam na diregdo de sua pseudosatisfacdo - entende-se como pseudosatisfagdo porque o
aparente alcance de tais objetivos traz consigo a formag&o de novas necessidades e desejos, e
assim sucessivamente; ou, por outra, o insucesso em sua consecugdo implica em frustracao de
expectativas e vivéncia de fracassos, cujas consequéncias fambem serdo determinantes sobre a

forma deste sujeito relacionar-se com o seu mundo vivido de movimento.

# A intengdio aqui ndo € a de generalizar, ainda que estudos venham demonstrando a subserviéncia acritica dos
profissionais da area a0 sistema esportivo, no dmbito da escola ou fora dela, conforme Cavalcanti, 1984; Bracht,
1992; Oliveira, 1994, ¢ tantos oufros.
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Assim, passa-se agora a revisitar o conceito de Esclarecimento em sua trajetoria pela
Modernidade, a fim de entendé-lo como principal referéncia tedrica da concepgio aqui tomada
como pano-de-fundo.

2.2. 0O Esclarecimento: revisitando ideais iluministas

Ao fado de conceitos como bem comum, progresso, jusfica, liberdade, igualdade e tantos
outros, o projeto da emancipago humana faz parte de extenso conjunto de valores preconizados
pelo movimento conhecido por llustragdo, que sacudiu a Europa do século XVIHI, com
caracteristicas proprias em paises como a Franga, Inglaterra e Alemanha, tendo, porém, como
principio comum a crenga no esclarecimento, isto &, no progresso indeﬁn%do da sociedade sob os
auspicios da razdo. Enquanto na Franga gestavam-se as alteragbes politicas do Estado que
resultaram na Revolugdo Francesa, na Inglaterra ressurgia o pensamento empirista, que creditava
o desenvolvimento do conhecimento humano a ciéncia experimental. Contemporanemente a estas
correntes, na Alemanha o esclarecimento orientava-se para o campo da culiura e das artes,
através da énfase de Kant ao racionalismo critico. Assim, o ideal da Aufkldrung® tem uma raiz
historico-filosofica estreitamente vinculada & Modernidade, que o remete na diregdo da superagéo

dos mecanismos religiosos e de poder que mantinham parcelas da sociedade sob grithdes.

Antes de se prosseguir, &€ desejavel expor uma primeira tentativa de responder, entdo, a
questdo: o que € o esclarecimento? Provavelmente, a mais classica das respostas seja a dada por
Immanuel Kant, por certo o maior filésofo do iluminismo alem&o, em ensaio que, segundo
Foucault, inaugurou o discurso filoséfico da modernidade (cf. Rouanet, 1987):

# Esta expressdo tem sido traduzida do alemdio ora como “iluminismo”, ora como “esclarecimento” (como em
Dialética do Esclarecimento). Como se pode perceber, a opefo aqui adotada é pela utilizagdo do segundo termo, mas
entendendo-o de acordo com a proposicfo de Rouanet (1987), que faz a seguinte disting3o: o iluminismo (ou, no
caso, o esclarecimento) seria a tendéncia secular de confianca na razfio, sob o restrito controle da critica permanente,
que teve seu momento mais destacado na Ilustragdo, movimento filoséfico europeu do sécuto XVIII, conhecido
como o Século das Luzes.
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“O llurminismo é a saida do homem da sua menoridade de que ele proprio é culpado. A
menoridade € a incapacidade de se servir do entendimento sem a orientagdo de
outrem. Tal menoridade é por culpa propria se a sua causa néo reside na falta de
entendimento, mas na falfa de decisdo e de coragem em se servir de si mesmo sem a
orientacdo de oufrem. Sapere aude! Tem a coragem de te servires do teu proprio
entendimento! Eis a palavra de ordem do lluminismo” (Kant, s/d, p.11).

Visando criticar o fato de que, cidadaos capazes de pensar por conta propria transferem a
“tutores intelectuais” a atribuicéo de decidir sobre os melhores encaminhamentos a serem tomados
por estes homens em menoridade, mesmo em sua vida privada, o que contribui para tornar
perpétua tal condigdo, Kant aponta a preguica e a covardia em buscar o proprio entendimento
como causas diretas, reforcadas ainda pela adaptacéo a este estado, que acaba por constituir-se
guase em uma segunda natureza. Isto contraria a propria natureza humana que desenvolveu no
homem “a tendéncia e a vocaggo para o pensamento livre” (Kant, s/d, p.19). Por isso, esta
ultrapassagem em direcdo ao esclarecimento, afirma o filosofo alem&o, deve ser erigida como uma
tarefa individual e coletiva, isto é, a busca pela ilustragio precisa ser empreendida por toda
sociedade e por cada um dos cidaddos que a compdem. Tal observagao é reforgada para os dois
ambitos. No plano individual, segundo Kant, um homem pode, “para sua pessoa, € mesmo entéo
sO por algum tempo, no que lhe incumbe saber, adiar a ifustraggo; mas renunciar a ela, quer seja
para si, quer ainda mais para a descendéncia, significa lesar e calcar aos pés o sagrado direffo da
humanidade” (p.16). Igualmente, também para o conjunto da sociedade é vedada a renincia ao
esclarecimento, em vista de seu compromisso com as geragfes vindouras, as quais n2o podem
ser remetidas autoritariamente ac obscurantismo: “uma época ndo pode coligar-se e conjurar para
colocar a seguinte num estado em que se deve tornar impossivel a ampliagdo dos seus
conhecimentos (sobretudo os mais urgentes), a purificagdo dos erros e, em geral, 0 avango
progressivo na flustraggo” (p.15).

Para buscar o esclarecimento, so lhes seria exigida a liberdade civil, principaimente a de
fazer uso publico da sua razdo, mas ha restrigdes a isto por parte de agentes sociais cujos
interesses a que estao vinculados nao se coadunam com a libertagdo humana. A critica de Kant
vai na diregdo dos detentores de poder na sociedade, governantes que usam a legislagao para
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sonegar iniciativas de ilustracio & populagdo e, especialmente, a Igreja cuja tutela, para o autor,
“além de ser a mais prejudicial, é também a mais desonrosa de todas” (p.18). Como é evidente,
em 1783, Kant ndo poderia se dirigir a imprensa, ainda incipiente naquela época, como um destes
promotores da menoridade. Certamente, nos dias de hoje, o tratamento dispensado pelas forgas
do esclarecimento a indistria midiatica precisa ser outro, j& que ela vem sendo sistematicamente
apontada como um dos elementos mais significativos no processo de produgio de falsas
consciéncias a respeito de valores, normas e condutas sociais, especialmente aquelas
relacionadas ao consumo - até chamada de o 4° Poder, ao lado do Executivo, Legislativo e
Judiciario, base do Estado democrético burgués.

Todavia, relacionar a preocupagdo com 0 esclarecimento apenas ao movimento da
llustragdo e seu projeto de Modernidade significa uma reducéo injustificada. Ainda que seja
naquele periodo que o esclarecimento tenha experimentado o momento mais rico e evidente de
sua trajetoria, em vista da expansao e confluéncia de idéias transformadoras pelo usc da razéo, é
impossivel desconhecer a presenga desta tendéncia intelectual ao longo da histéria da
humanidade, caracterizado como ‘um impulso que leva os sujeitos humanos a configurarem sua
vida unicamente através da raz8o humana, sem levar em conta fradigbes religiosas, sociais e
cufturais” {Siebeneichler, 1989, p.11). Isso parece vir ao encontro de Adorno e Horkheimer, que
detectam o pensamento iluminista na estratégia racionalista de Ulisses para se sobrepor ao mito (o
canto das sereias). Tampouco ¢ valido argumentar que a crise da Modernidade tenha determinado
a dissolugéo desta orientagdo pelo esclarecimento, ja que, conforme Horkheimer, ‘para o bem ou
para o mal, somos os herdeiros do pragresso técnico e do pensamento esclarecedor” (citado por
Siebeneichler, 1989).

Em sintese, pode-se deduzir que o esclarecimento permanece vivo enquanto estiverem
presentes na realidade humana suas duas condicbes necessarias, suficientes e intercambiaveis: a
critica e a razdo. Segundo Rouanet (1987), “uma critica que néo seja racional ou uma razéo que
ndo seja critica ndo podem ser consideradas iluministas” (p.31). E proprio do esclarecimento o seu
renovar-se permanente, decorrente da capacidade de rever-se criticamente quanto aos seus

proprios limites e aqueles impostos pela realidade {ransformada. Este movimento dialético de
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critica e auto-critica, por exemplo, consegue perceber e denunciar quando a raz8o desvia para a
ideologia, gerando irracionalismos, ou quando, em seu nome, constituem-se novos processos
regressivos. Assim, o esclarecimento é sempre um novo esclarecimento, elegendo seus novos
inimigos conforme véo ocorrendo as transformagBes sociais. E decorrente disso, por exemplo, o
alerta de que, na atualidade, a emancipagao esta muito mais ameagada pela légica do mercado
associado ao poder do que por doutrinas religiosas, conforme denunciara Kant, ainda que
fundamentalismos desta natureza sejam recorrentes. E por isso, também, que a ciéncia,
considerada um dia a principal aliada contra as explicagdes mégicas, autonomizou-se, tornando-se
um novo mito e, portanto, objeto da reflexdo critica do esclarecimento (Horkheimer, 1983).
Iguaimente, a idéia de progresso infinito precisa ser revista, diante do esgotamento iminente dos
recursos naturais e da assimetria com que os beneficios deste projeto da Modernidade chegam

aos humanos de todos 0s lugares.

E justamente no interior da crise desencadeada na Modernidade que o esclarecimento
sofre suas mais fortes criticas, as quais, no entanto, s6 podem acontecer em virtude e na presencga
da razdo e da critica, isto &, do proprio esclarecimento. Siebeneichler (1989) considera tais
questionamentos sobre os ideais e promessas iluministas como tentativas de “esclarecer o
esclarecimento sobre si mesmo” (p.12), procedidas por parte de intelectuais herdeiros destes
mesmos ideais. Assim, se o caminho percorrido pelo esclarecimento na histéria do homem nZo é
linear nem uniforme € justamente porque sua trajetdria reflete os diversos momentos de crise e
superaggo através dos quais o projeto de modernidade vem se reconstruindo. Portanto, para Stein
(1991), “o iluminismo ndo é um constructo doutrindric sem rachaduras, mas um didlogo
esclarecedor que nunca acaba’” (p.81).

Seguindo o raciocinio de Siebeneichler (1989), podem ser citadas algumas das criticas
mais classicas ao esclarecimento, sendo que o0 nexo comum que as une € a relagdo entre
liberdade, emancipacdo e historia: i) o “esclarecimento insatisfeito” que resulta da aplicacdo do
método critico dialético de Hegel, segundo o qual as estruturas sociais criadas para proporcionar
liberdade a humanidade s&o ambivalentes, isto é, também exercem poder e dominagao sobre o

sujeito; ii) a critica de Marx aos entendimentos sobre esclarecimento expressos tanto por Kant
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como por Hegel, por considera-ios idealistas e abstratos, faltando-lhes a mediagéo historica. Para
tanto, substitui a subjetividade pela categoria do trabalho; iii) na mesma linha, situa-se o
“esclarecimento sem esperanca’, critica empreendida por Adorno e Horkheimer contra a
instrumentalizagdo da razdo que, a promessa de progresso cientifico e liberdade, respondeu com

mais dominag&o sobre a natureza e o proprio homem.

Talvez a mais atual e dura critica ao esclarecimento provenha do pensamento pos-
moderno em sua critica 2 Modernidade, que tem em Lyotard seu principal autor, secundado por
outros intelectuais do campo neoestruturalista, conforme Habermas (1990). Ao diagnosticarem o
gsgotamento do projeto emancipatorio do iluminismo, os defensores da pos-modernidade
propugnam ora uma transigéo irreversivel, ora uma ruptura com a modernidade nos campos da
cultura, da ciéncia e das artes. Na esséncia desta critica encontra-se o questionamento rigoroso &
capacidade da raz&o moderna em continuar dirigindo a sociedade no prometido caminho de
progresso continuo e de ampliagdo das liberdades individuais e sociais, em vista do
enfraquecimento das teorias universalizantes e das instituigbes destinadas a mediar esse trajeto
rumo & emancipacao. Segundo Goergen (1996), nos tempos pés-modernos, deixam de ser aceitas
as representagbes classicas da sociedade na Modernidade, que tratam de percebé-la ora
funcionalmente, como um sistema homogéneo e integrado, em busca de eficiéncia (teoria dos
sistemas), ora como afirmag&o de dualismos e heterogeneidade, da luta de classes, que preconiza

a busca pela melhoria com base na critica ao que esta dado (teoria critica).

Neste sentido, no interior da critica pos-modemna, o proprio conceito de esclarecimento &
posto em xeque, por sua intrinseca relagdo com a Modernidade e também por causa do
equivocado engessamento de sua temporalidade ao periodo da llustragio. Sem entrar, no entanto,
na andlise do mérito das alegagbes em favor da pds-modernidade, cabe a observagao de que a
critica expressa em relagdo a Modernidade e, por conseguinte, ao esclarecimento, & propriamente
uma caracteristica do esclarecimento, como se viu anteriormente. Portanto, como lembra Rouanet

(1987), nada mais iluminista do que o exercicio da critica sobre o esgotamento do esclarecimento.
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As incisivas criticas & modernidade, todavia, n&o ficam sem resposta por parte daqueles
que se filiam ao projeto iluminista. Segundo Fensterseifer (1999), “é na prépria modernidade que
encontramos 0s padrdes normativos que nos possibilitam comparar o existente com o desejavel”.
Referenciando-se em Rouanet, continua: “ser moderno é criticar a modernidade real com os
critérios da modernidade ideal - a que foi anunciada pelo iluminismo, com sua promessa de aufo-
emancipacéo de uma humanidade razoavel” (p.119).

Na mesma linha, o propric Rouanet (1987) admite a existéncia de caracteristicas de
transicio de uma modernidade classica para uma época em que seus pressupostos necessitam
ser repensados, afirmando que os argumentos em favor da ruptura com a modernidade,
manifestadas por pensadores de tantas areas diferentes do conhecimento n&o corresponderia
necessariamente a uma realidade pos-moderna, mas sim & expressédo de um legitimo repldio aos
desvios da razao instrumental, que permitiu a regress&o a barbaries como Auschwitz, as bombas
em Hiroshima e Nagasaki, 0s campos de concentragdo na Sibéria e, poder-se-ia ainda
acrescentar, tenta encontrar justificativas para os fundamentalismos religiosos, as limpezas étnicas
nos Balcas, a globalizagdo excludente, etc. De forma irbnica, Rouanet cunha ento a expressao
“neomodernidade” para referir-se a este momento, afirmando haver dois motivos para utilizar este
neologismo: porque significa uma nova partida, um recomeco da modernidade em bases outras e
também porque implica necessariamente num reencontro com a modernidade.

Em resposta aos argumentos a favor das teses de ruptura ou extingdo da Modernidade,
Ha.bermas contrapBe com o resgate do seu projeto original, segundo ele, ainda inacabado
(Habermas, 1992). Importa dizer que ndo se trata de um simples retorno saudosista a tradi¢ao do
passado, como que a resguardar-se das criticas & raz3o iluminista, mas sim da retomada dos seus
ideais de emancipagao a partir do reconhecimento dos seus desvios e da inteng&o de reconstrui-la
com bases & meios outros. Em vista disso, a principal corre¢&o a ser procedida para que tal ocorra
é a sugerida mudanga de paradigmas que legitimam o conhecimento moderno, como ja se viu
anteriormente, passando da sua centralidade na consciéncia subjetiva e autocentrada na relagéo

entre sujeito-objeto para uma racionalidade comunicativa, orientada na busca de consensos
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dialogicamente construidos entre sujeitos livres que se entendem sobre objetos no mundo
{Habermas, 1987).

A partir dessa mudanga, renova-se também, em Habermas, o lugar do esclarecimento,
agora voltado para o desenvolvimento da capacidade de compreender e interagir criticamente com
a realidade que se manifesta pelo medium da linguagem. Assim, segundo Siebeneichler (1989) “o
esclarecimento habermasiano néo estad mais voltado apenas para a saida da menoridade culpével,
da falta de liberdade e da incapacidade de o sujeito servir-se do proprio infelecto sem a tutela de
oufrem mas, principalmente, para a incapacidade de o homem atual servir-se da razdo
comunicativa” (p.23). A crenga no potencial emancipatério da razdo discursivamente expressa é
reafirmada num iluminismo revigorado, n&o mais como uma razao autbnoma, hipostasiada, mas
como uma razao que, no dizer de Stein (1991), “se faz e refaz através de multiplas razdes ou de
uma razao que se manifesta na muftiplicidade de suas vozes” {p. 82)

Esta nova atribuico do esclarecimento apontada pela perspectiva de modernidade de
Habermas e radicaimente imbricada ao paradigma da agdo comunicativa, vem ao encontro da
necessidade j@ expressa de se examinar qual o sentido de esclarecimento que vige hoje nas

formas sociais de comunicagado, especialmente enire as tecnologicamente veiculadas,

2. 2.1. Razao, Esclarecimento e Midia:

O advento da expansao da informagao mediatizada, gragas & modernizagZo tecnoldgica
dos meios, leva a acreditar, conforme Kunz (1999), que ‘nunca a sociedade e 0s homens
estiveram téo esclarecidos” {p.36), tanto que haveria hoje esclarecimento disponivel, através das
mais diversas formas, sobre os mais diferentes assuntos, ja que nao parece haver “assuntos-
tabus”, pois tudo pode ser abordado e sobre tudo se expressa opinido; fodavia, continua o autor,
“este esclarecimento ndo faz os homens mais livies nem diminui a barbérie no mundo” (p.36).

Acredita-se que a reflexdo sobre qual o tipo de esclarecimenio que serve ao processo
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emancipatdrio vem se construindo ao longo deste capitulo (inclusive nos topicos seguintes), mas
pode-se afirmar preliminarmente que, se ainda é pertinente a defesa intransigente do ideal do
esclarecimento e da razao, isso se deve justamente a consolidagdo da indUstria midiatica e ao
contetdo univoco de seu discurso hegemdnico, para o qual deve dirigir todo seu potencial critico.
De fato, nada parece ser mais imperioso e urgente do que promover o surgimento de novas e
emancipadas relagdes da sociedade em geral, suas classes, grupos e subgrupos, com o campo
dos meios massivos de informag&o. Veja-se porque: sem descuidar de suas fungdes ideol6gicas ja
identificadas, e até em cumprimento a elas, a midia inaugurou um novo estagio em seu
desenvolvimento como instancia de produgido de sentidos aos discursos socialmente
predominantes, ja em fase aguda. Considerada brago operacional dos setores privilegiados da
sociedade de consumo, isto €, daqueles com quem estabelece situagbes de parceria econdmico-
empresarial, a industria midigtica tende a orientar-se pelo principio Unico que rege as relagdes
entre produtores e consumidores: a mercadorizagdo, incluindo-se ai a propria informago, que ja
foi a razdo principal do seu desenvolvimento, e o entretenimento, produto historicamente mais

novo, decorrente da espetacularizacdo da sociedade e da mediacdo do consumo da cultura.

Assumido o papel de principal “garoto-propaganda” da visdo de mundo imposta pelo
capitalismo, a imprensa e especiaimente a televisdo, com o advento dos canais por assinatura,
assemelha-se a um supermercado de consumo doméstico do discurso midiatico, aberto vinte e
quatro horas, com prateleiras cheias de op¢des e crédito garantido — desde que cada consumidor
tenha nogio de em que gdndolas pode se abastecer, em vista do que possa pagar. Vende-se de
tudo: de signos constituintes de estilos de vida aos mais supérfluos produtos da cultura do
descarte; de fragmentos descontextualizados da realidade, na forma de noticia, ao glamour do
espetaculo em que foram transformadas as diferentes manifestagtes da cultura; da luminosidade
dos holofotes, capaz de projetar para o estrelato aqueles ungidos para personificarem os desejos e
sonhos do imaginario social, ao mais completo e significativo siléncio, quando este se faz
necessario para inibir resisténcias e manter o status quo.
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Se a sua racionalidade é a comercializag8o, é correto atribuir-se, no caso, a televisdo o
duplo papel de veiculo e objeto de consumo. Corroborando com isto, Ferrés (1996) afirma que sua
identidade, isto &, o que define 2 televisdo como meio, é a publicidade. Segundo ele:

A principal caracteristica da televisdo é a venda. Todos os programas vendem
alguma coisa: idéias, valores ou produfos. Em consequéncia, a televisdo deve
vender a si mesma, 0 tempo todo. Para poder vender idéias, produtos e valores, os
programas precisam conquistar o maximo de audiéncia. Para aumentar 0 consumo,
o préprio meio deve se transformar em objeto de consumo” (p.26)

A partir dessa premissa, & possivel compreender que a programac3o da televisdo é
(re)definida conforme os niveis de audiéncia (leia-se: possibilidades de consumo) que consegue
alcancar. Para medi-los, s&o constantemente criados e aperfeigoados métodos eletronicos de
controle de audiéncia, além das fradicionais pesquisas de opinido, tanto quantitativas quanto
qualitativas, que até mesmo antecipam problemas e possibilitam corre¢bes de rota. Assim, grades
de programacdo e telespectadores constréem-se mutuamente, mediados pela produgdo de
necessidades de consumo e da sua aparente satisfagdo. Logo, pode-se deduzir que, se a ldgica
de construcdo das programagdes das redes de televis@o obedece a pesquisas sobre indices que
refletem a opinifo dos telespectadores/consumidores, sdo estes quem pode provocar alteragdes
nos programas e nos enfoques assumidos pela midia, condicdo essa que depende da forma como
se relacionam e respondem ao meio. Em vista da ja exposta magnitude relativa as influéncias da
midia na produgé@o de identidades sociais e na atribuic2o de sentidos dos discursos, torna-se
explicita a relevancia de se investir na formagdo da criticidade e da autonomia dos
receptores/consumidores, a fim de que possam se tornar, coletivamente, agentes das mudangas

que sao reclamadas nas relagbes da sociedade com os meios de comunicagdo de massa.

Se assim €, parece pertinente, entdo, rafificar a afirmaclo anteriormente feita: se ainda
importa, na atual sociedade, defender o esclarecimento como uso da razdo comunicativa para
compreensdo cada vez mais autbnoma da realidade, grande parte desta relevancia decorre da
necessidade de se fundamentarem leituras criticas quanto ao papel exercido pela midia no
precario e assimetrico equilibrio do sistema social que ajuda a produzir, € da necessidade de

transformé-lo, numa perspectiva emancipatoria.
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Obviamente que as possibilidades acima preconizadas, da necessidade de esclarecimento
das relagbes entre sociedade e meios de massa, aplicam-se tanto & totalidade destas relagoes
quanto & especificidade em que se pauta a organizagéo do presente trabalho, isto &, ao dmbito da
midia esportiva e seus discursos sobre exercicio fisico/salde e esporte, na otica e na perspectiva
de intervengdo da Educagdo Fisica/Ciéncias do Esporte. Para tanto, € necessario a esta area
reconhecer minimamente o “estado atual da arie” e as abordagens de investigacfes utilizadas no
campo das chamadas Ciéncias da Comunicagéo, a fim de que, nesta interface, possa com elas
implementar diadlogo interdisciplinar e potencializar as possibilidades de emancipag&o, pela via do
esclarecimento, neste especifico campo da cultura. E o que se procede no topico seguinte, em
que se objetiva proceder aproximagdo do marco referencial tedrico adotado - a Teoria Social
Critica - a vertente critica do campo comunicacional: trata-se dos estudos relativos ao campo da
recepgao e dos mediadores culturais na construg@o de significados particulares & mensagem

midiatica, conformados na chamada tendéncia Latinoamericana da Sociologia da Comunicagao.

2. 3. Dialética das mediagoes: a formagao cultural do receptor-sujeito

O campo académico das Ciéncias da Comunicacgo (também denominada Comunicaczo
Social) €, assim como o da Educagdo Fisica/Ciéncias do Esporte, relativamente novo. Sua
importancia, em termos disciplinares, passa a existir somente em consequéncia da expansao
técnica da sua area aplicada (meios) e do surgimento da nogao de comunicagdo de massa. Vale
dizer: a partir da constatagao da sua capacidade de inferferir culturalmente nos valores, desejos e
condutas da, cada vez maior, audiéncia de massa ou conjunto indiferenciado de receptores.
L.embrando que tal evidéncia, para espanto dos alemaes exilados Adorno e Horkheimer, eclode na
sociedade americana do final da primeira metade do século (situago a que denominaram Industria
Cultural), ndo é estranho que as primeiras tendéncias de estudo da midia tenham se pautado pela
psicologia comportamentalista e por teorias funcionalistas, tao em voga nos meios académicos e
empresariais daquele pais (Sousa, 1995). Em tal enfoque, s&o objetivados a manutengéo e o

aperfeicoamento constante do sistema, podendo ser traduzidos como eficiéncia dos meios e
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eficacia do produto. A uniformizag&o dos procedimentos € o controle empirico dos seus resultados
provoca o surgimento de agéncias publicitérias e de pesquisa sobre opinido piblica. Nesta busca
pela caracterizagao e construgdo do modelo de consumidor-médio, sdo desconsideradas as
diferengas estruturais e possiveis percepgdes singulares da audiéncia. O sentido sociologico de
massa tomado pelos estudos comunicacionais de entdo, como se observou anteriormente em
Cohn (1973) e Beltrdo e Quirino (1986), preconizava a indiferenciagdo deste conjunto fragmentado
de receptores, vez que pressupunha serem pouco significativas as estruturas individuais de
atribuicdo de sentido préprio ao conteddo da mensagem massiva. Na perspectiva de mensurar
indices de alcance e sucesso do impacto produzido por ela, os receptores eram instrumentaimente
utilizados, percebidos apenas como fornecedores de informagbes ou recall para pesquisas de
opinido a respeito de aspectos especificos como tempo médio de permanéncia em contato com o
meio, relagdes de consumo com produtos anunciados, credibilidade atribuida a informacdes
veiculadas, etc.

Com o avango cientifico da cibernética e da telematica, o funcionalismo transfere da
mensagem para os meios o ponto fulcral determinante das relagbes entre emissor e receptor, ou
mais apropriadamente, entre produtor e consumidor. A partir de estudos realizados nos centros de
pesquisa de inteligéncia artificial, produzem-se teorias de processamento da informag&o aplicadas
ao campo da comunicagao social, que se caracterizam pelo rigor metodolégico e pela aparente
neutralidade, auto-proclamados pelo seu carater de ciéncia (Martin-Barbero, 1987). Numa notavel
inversdo so possivel gracas a esta arquitetura tecnologica, a matriz, isto é, a mente humana
reproduzida para a produgo de protdtipos de investigacio passa a ser inferencialmente tratada e
gontrolada a partir das descobertas operadas em suas copias robotizadas. Admitindo que, por tal
meio, j& sdo conhecidos 0s modos cognitivos padréo (também os estéeticos e morais?) do receptor
interagir com os procedimentos operacionais informacionais, as atencbes de tedricos e
profissionais centram-se na correta utilizagdo dos meios e na sua exploragdo criativa. Situagdes
como a erotizagdo das mensagens, a produgao de linguagens hibridas resultantes da integragao
de diversas outras (verbais e ndo-verbais}, e a aceleragio da sua apresentagao, visando alcangar
o ambito das emocgdes e evitar o plano racional ({80 presentes na atualidade do discurso

midiatico), sdo exemplos de técnicas incorporadas a partir destas teorias.
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Também decorrem da tecnologia de processamento da informag@o, embora seja
necessario admitir certa extrapolagdo em relagéo aos seus enunciados primarios, as estratégias
igualmente eficientes de publicizag8o da vida privada e espetacularizagdo da sociedade, que
objetivam conferir realismo ao seu contetdo, ainda que forjado. Se, como afirmava McLuhan, os
meios técnicos tornaram-se extensdo e prolongamento dos sentidos do homem (cf. Beltrao,
Quirino, 1986), dar a ele, virtualmente, a sensagdo de estar compartilhande da privacidade de seus
idolos e figuras de referéncia pode significar torna-los identificados, préximos, intimos. Os
comportamentos imitativos, determinados pela categoria psicologica da identificac@o, explicam o
sucesso das campanhas publicitarias baseadas neste processo.

Contra a tendéncia cientificista de substituir a natureza cultural da comunicacéo pelo
processamento tecnolégico da informaggo, cabe, todavia, registrar a necessidade de que
equivocos sejam evitados pelo uso indevido de ambas as expressdes como sindnimos. Q cientista
social portugués Adriano Duarte Rodrigues (1994) alerta que deve-se ter cuidado para nio
confundir a esfera da informagdo com a dimens&o da experiéncia comunicacional: percebidas
como ndoc-antagdnicas, ligadas entre si através de relagbes especificas e complexas, mas,
sobretudo, ambitos diferentes. Enquanto informagdo € produto unilateral e unidirecional, e
compreende o conjunto de acontecimentos significativos por sua imprevisibilidade (a mensagem),
transmitido por alguém que € suposto conhecé-lo (emissor), através de processos técnicos
desenvolvidos para tal fim (meios), para um ou mais destinatarios que, supostamente, o ignoram
(receptores), a experiéncia comunicacional € um processo reciproco de tracas simbélicas {portanto
cultural), fundamentadas na compreensao intersubjetiva de simbolos concebidos e reconstruidos
socialmente para mediar a interag2o humana. '

Efetivamente, o dominio informacional &, cada vez mais, o campo da tecnologia que,
através de meios industrializados (telefax, televis@o por satélite, redes informatizadas, Internet,
efc.), determina abundancia e instantaneidade da informagao, além de produzir enquadramentos
mais ou menos homogéneos da realidade que séo veiculados em esfera planetaria. Entretanto, o
fato de se compartithar das mesmas informagdes, com o aparente encolhimento do tempo e do

espaco, ndo garante que este acervo informativo tecnologicamente disponibilizado seja totalmente
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assimilado e compreendido pelos seus receptores. Nem, tampouco, que os sentidos atribuidos por
estes & representacio da realidade que é projetada a partir deste discurso midiatico, sejam os
tnicos, mesmo entre pessoas de igual grupo cultural ou classe social. Como enfatiza Rodrigues:

“apesar de a percepgdo da realidade se fer assim tornado um produto tecnicamente
elaborado pelos ‘media’, cada um de nés continua, no entanto, a interpreta-la no
quadro da experiéncia espontanea da sua propria cuffura” (1994, p.27).

Esta diferenca de niveis de percepcao, assimilagio e representacao da realidade origina,
muitas vezes, posicbes quase antagbnicas entre a esfera da informagdo e a dimenséo
comunicacional. A industria da informagao visa neutralizar a subjetividade forjada pela experiéncia
cultural individual e coletivamente organizada, na expectativa de fornar objetiva, homogénea e
(inica a interpretagd@o da mensagem transmitida. Neste ambito, a atividade mental exigida limita-se
& compreensdo dos codigos linguisticos e a sua memorizagio. Por seu lado, o processo
comunicacional, a exemplo do que preconiza Habermas atraves da sua jé referida tese sobre a
racionalidade comunicativa, € uma relagc8o intersubjetiva em que s&o configurados e
reconfigurados sentidos proprios a massa de informagdes veicuiadas. A quantidade e a rapidez de
circulacdo destas implica que sejam filtradas e procedidas escolhas determinadas pela historia
singular, projetos e interesses pessoais € de grupos de pertencimento, fazendo com que apenas
uma pequena parte das informagdes passe a integrar a experiéncia cuitural comunicativa
individual. Este procedimento exige niveis de atividade mental mais complexos, como fungdes
seletivas e de flexibilizag&o do conhecimento para aplicagdo em outras circunstéancias, anélogas ou
nao. Até porque, como afirma Wagenschein (citado por Kunz, 1999, p.37), “o que a gente precisa
descobrir por conta prépria deixa pistas/caminhos no intelecto, que depois podem ser usadas para
outras possibilidades e oportunidades de conhecimento”.

Em oposi¢ao as concepgdes funcionalistas, baseadas em enfoques positivistas da ciéncia -
que desconsideram as diferencas das identidades culturais, provocando intencionalmente
confusdo entre informagdo e comunicagdo, e inviabilizando, assim, agbes de resisténcia e auto-

organizacdo social - , 0 campo midiatico torna-se palco de posi¢bes contraditdrias introduzidas por
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abordagens criticas da sociedade, como as teorias marxistas e frankfurtianas®. Ao carater
subliminarmente ideoldgico e conservador, requerido pela aparente neutralidade cientifica aplicada
& comunicagao social, preferem responder com chamamento a ideologizagao definitiva e explicita
do processo comunicacional, percebido agora como espago para a construgéo da nova sociedade
socialista. A denlncia da ulilizagdo privada dos meios de comunicagdo pelos interesses
hegemdnicos na sociedade e pelo Estado burgués, seu representante legal, ainda que consiga
causar esfragos pontuais e abrir algumas brechas para o questionamento quanto ao seu uso
social, ndo consegue, entretanto, articular processos coletivos e permanentes de enfrentamento e
ocupagdo emancipada dos chamados ‘meios técnicos de produgdo da industria de consciéncias’,
como preconiza o tedrico marxista Hans Enzensberger (1978). Segundo ele, a auséncia de uma
teoria socialista para os meios de comunicagdo, que revertesse a nogdo de massa e instituisse o
receptor singular e socialmente organizado, revelou-se um entrave para a superag&o do estado
denunciado, porque ndo gerou resultados concretos em curto prazo, convertendo-se assim num
quadro de impoténcia e até mesmo de certo conformismo. Agrava esta situagdo um equivocado
entendimento instrumental dos veiculos de comunicag&o, percebidos apenas como ferramentas
assepticamente utilizadas por interesses que se confrontam na sociedade, adquirindo & conotagao
de maus, quando sob o controle das elites e oligarquias, ou bons, se apropriados pelas camadas
populares (Martin-Barbero, 1987). Também aliado a isso, a centralidade atribuida pela critica
marxista ao aspecto econdmico e ao dominio sobre 0s bens materiais de produgéo contribui para
que se secundarize a luta pelo controle social e estabelecimento de relagbes emancipadas com os
meios de comunicagao.

Enquanto isso, na Europa, estrutura-se vertente igualmente critica, orientada porém em
teorias de pos-estruturalistas franceses, sobretudo Touraine, Mafesoli e Deleuze, cuja énfase na
fragmentagdo da vida social os coloca em dire¢do confraria ao rigor das metanarrativas
explicitadas pelo marxismo e herdeiros da llustragdo. Ainda que essas novas posicdes consigam

superar a limitago do embate social ao aspecto econdmico, sua descrenga em relaggo a

4% parece ndo ser demais repetir que foi mecanicista e demasiadamente ortedoxa a apropriagdo de aspectos da Teoria
Critica da FEscola de Frankfurt por pesquisadores da 4rea da comunicaciio nos anos 70, especialmente no que se
refere ao conceito de Indistria Cultural, como se viu anteriormente.
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alternativas universalisantes fragiliza as tentativas de articulagdo de acBes coletivas porque

particulariza e dispersa local e temporaimente o enfrentamento contra-hegeménico.

Na mesma direg&o critica, todavia assumindo posigBo marcadamente culturalista, forja-se
tendéncia denominada Lafinoamericana no campo das investigagdes em Sociologia da
Comunicagdo (Sousa, 1995; Lopes, 1996; Jacks,1999), cenfrada nos estudos de recepcdo e
contextualizadas a partir de identidades culturais mais significativas em relagdo ao processo
historico e social dos povos da América Latina. Proxima de bases marxistas (ou neomarxistas) que
objetivam, sobretudo, superar o restrito carater economicista, esta corrente advoga a favor da
cultura, como espago de producdo de sentidos relativamente autdnomos & comunicagdo massiva.
Em sua fundamentagao conceitual especifica, destacam-se sobretudo 0s ensaios e pesquisas®
desenvolvidas no sentido de: i) compreender o processo de consumo simbdlico dos bens culturais,
coordenadas por Néstor Garcia Canclini; ii) investir na educagéo para a recepgfo afiva, conforme
programa do CENECA®; iii) resgatar para os movimentos sociais organizados e as classes
populares o uso social dos meios, via mecanismo das mediages culturais, proposto por Martin-
Barbero e; iv) enfocar a audiéncia de forma integral, a partir do conjunto de mditiplas mediagdes

que configura a recepgdo midiatica, conforme sugere Guillermo Orozco.
2.3.1. Os estudos de recepgao

Apos esta breve sinalizagdo do contexto em que ocorre o desenvolvimento da chamada
tendéncia Latinoamericana, importa agora defer-se um momento na explicitacdo do que sejam os
estudos de recepcdc e na sua importancia para a constituicdo desta virada epistemologica nas
pesquisas sobre comunicagio e cultura no continente. Como se viu nos parégrafos anteriores, a
énfase na andlise critica ao pblo emissor, aos meios e a mensagem no espectro da {eoria
comunicacional deixou a descoberto o ambito da recep¢do mididtica, desconsiderando a riqueza

de aspectos culturais que configuram este processo.

3¢ gintese construida a partir de artigo de Jacks (1997).
5! Centro de Indagacion y Expresion Cultural y Artistica (CENECA), com sede no Chile.
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Segundo Lins da Silva (1985}, a presenga limitada de estudos de recepgdo no significa
que a esfera da audiéncia tenha sido descuidada na pesquisa sobre 0s meios. Pelo contrario, os
interesses ideoldgicos e comerciais voltados para a percepgdo de como se comportam os
destinatarios finais da mensagem mediada sempre se fizeram notar, desde o advento da expans&o
e do crescimento do alcance dos meios tecnologicos de difusgo. O conhecimento sobre aspectos
como tamanho e constituicdo estrutural (idade, sexo, etc.) da audiéncia, tempo de exposicio e
fidelidade aos meios, enire outros, & importante para que sejam procedidas corregdes de rota nos
perfis editoriais e de programagGes e também para quando s&o (re)negociados os contratos de
publicidade. Entretanto, as iniciativas e, portanto, a perspectiva desde onde se processam estas
investigacdes, na grande maioria dos casos, decorrem dos proprios detentores ou concessionarios
dos veiculos (empresérios do setor jornalistico) ou ainda de interessados na eficacia da mensagem
(publicitarios, anunciantes, politicos, efc.). Assim, os receptores individuais, nestes estudos, séo
considerados apenas unidades de resposta em pesquisas de opinido, cujos objetivos atendem a
interesses que ndo lhes dizem respeito diretamente. Ainda mais, continua o autor, por serem
tomados atomisticamente, como individuos isolados, tais investigagdes ndo alcangam nem estao
interessadas em captar as interagbes sociais que se produzem para constituicdo do cenario
receptivo coletivamente compartithado.

Qutra constatagdo provém de Martin-Barbero (1995). Segundo este autor, as concepgdes
tradicionais  (funcionalistas e pseudo-cientificas) s&o etapistas, porque percebem
segmentadamente 0s componentes do processo comunicacional, tendo a recepgdo apenas como
uma das etapas, talvez a menos importante. Neste sentido, os receptores s30 considerados
passivos, como unidades finais de destinacdo e ndo como atores sociais capazes de atribuir
significados diversos dagueles de que se reveste originalmente a mensagem. Segundo ele, nesta
perspectiva estd colocada uma concepgdo epistemoldgica condutivista, que faz da recepgao
apenas um espago de chegada e nunca de partida, isto é, de produg&o de sentidos a mensagem.
Pior ainda, continua o autor, & que sdo caudatarias deste mesmo entendimento fragmentador e
etapista do processo de comunicagao algumas denlincias e criticas de cunho marxista quanto ao

carater manipulatério dos meios e & incapacidade de reago autdnoma por parte do receptor, gue
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restaria imobilizado diante do processo massivo da informagao, cujos significados univocos ja lhes

chegariam prontos, impermeaveis e refratarios a qualquer reflexdo.

De acordo com esta concepgao, que entende a esfera da recepgio como recipiente vazio
destinado somente a armazenar conhecimentos produzidos em outro pdlo, ¢ da emissao, justificar-
se-ia 0 abandono promovido em relagao ao receptor, “este pobre coifado, indefeso’, e a atribui¢do
de importancia somente ao controle sobre os meios de produgio e circulagio de significados.
Ainda que o estabelecimento de novas relagles nestes ambitos ndo possa ser negado como
necessario ao processo de democratizagdo do acesso e uso social dos veiculos de comunicagao,
ha nesta concepgao clara explicitagao de descrenga na capacidade de emancipagéo humana, por
desconsiderar que a pretendida sociedade livre é formada por cidadaos que se tornam livres pelo
esclarecimento. Esta compreens@o & plenamente refutavel, até porque se fosse assim, isto é, se a
emancipacdo sé pudesse acontecer unidirecionalmente, no sentido do todo (sociedade) para as
partes (cidad&o), nem a percepgao deste processo seria dialético e nem haveria o que se fazer
pelo receptor sendo recomenda-lo esperar pela transformagéo da sociedade. Além disso, a
substituicao progressiva dos Estados-nacionais pelas corporagdes transnacionais e organismos
internacionais tem demonstrade que se encontra ainda mais limitado o poder social do Estado
quanto a prerrogativa de promover por outorga a liberdade da sociedade, o que parece confirmar a
necessidade da sua reconstrugdo pela iniciativa de individuos emancipados e coletivamente

organizados.

Contra tais visdes imobilizantes, insurgem-se estudos mais recentes sobre recepcao, isto &,
que visam a ocupagdo do lugar e da condig8o de sujeito pelo agente da recepcdo. Mattelart e
Mattelart (1991) denominam isso de um benvindo retorno da comunicagdo ao receptor-sujeito.
Desta maneira, aquele que anteriormente era visto como consumidor passivo ou indefeso assume
o estatuto de também produtor, sendo do significado original da mensagem midiética, por certo de
sentidos proprios a ela atribuidos, conforme suas estruturas culturais e cognitivas de recepgao.
Reconhecer esta capacidade de mudanga de paradigma no processo receplivo, a fim de investigar
os procedimentos sociais em que tais inversdes tornam-se explicitas, requer que outros olhares

epistemologicos sejam dirigidos a esfera da comunicaggo de massa. Assim, para Jacks,
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“Estudiar la recepcion, es decir, reconocer al receptor como sujeto del processo de
recepcion, requiere de una nueva postura metodologica, basada en presupuestos
que avancen en direccion de un nuevo modelo teérico” (1997, p. 175).

Com a autoridade de ser um dos pioneiros e ainda dos mais ativos entre os pesquisadores
da érea na Ameérica Latina, Martin-Barbero (1995) concorda com esta afirmativa, considerando que
a recepgdo € um lugar novo, de onde deve ser repensada toda a pesquisa em comunicagdo. O
modelo que denomina mecanico - aquele em que informagao e comunicagio sdo tomadas como
sindnimos, assim como necessariamente coincidentes seriam os significados pretendidos pelo
produtor e os sentidos afribuidos @ mensagem por cada receptor - n3o permite que as diferengas
culturais que constituem estruturas mediadoras do processo de recepcdo mididtica sejam
consideradas nas investigacdes, porque nele inexistem modelagens metodologicas que déem
conta da interpretagdo desta infinidade de variaveis da cultura que interferem na producdo de
sentidos. Para expressar estas dificuldades operacionais, o autor retoma e amplia algumas
categorias de mediagdo que, em obra anterior (Martin-Barbero, 1987), ja havia identificado como
importantes para os estudos da formagao da recepgao. A titulo de exemplo, recolhem-se algumas
destas para ilustrar o pensamento daquele autor.

A primeira categoria seria a vida cotidiana como espago em que se instituem subjetividades
e sujeitos relacionais, e também como lugar onde ndo mais apenas se reproduz a forga do trabalho
com a participagio da Industria Cultural, mas sobretudo em que se da uma nova relagao, lidica,
prazerosa e desejante do receptor com os meios. A sociologia da cotidianeidade e a
etnometodologia tém mostrado que no ambito do semiprivado, isto &, no espago compartithado
pela familia, parentes, amigos e vizinhos, a racionalidade instrumental cede terreno a uma outra
sensibilidade, a outros cddigos comunicativos que influenciam na construgdo de sentidos
particulares em relagdo a mensagem, cujo reconhecimento € indispensavel para a compreensio
dos processos de recepgdo. Outra categoria a ser necessariamente recolhida para os estudos na
area, sequndo o autor, refere-se a heterogeneidade das temporalidades culturais, conhecida
também como dialética do tempo, que gera a coexisténcia de culturas arcaicas {ou da tradi¢ao,
que celebram e reverenciam o passado), residuais (que vivem o passado no presente,

configurando a historia social cotidiana) e emergentes (que projetam e experimentam o futuro).
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Por conseguinte, diferentes formas de se relacionar com a tecnologia comunicacional podem ser
observadas, constituindo-se em mediagdes que produzem sentidos proprios & mensagem
midiatica. Também importante € a categoria decorrente das estruturas determinantes das préaticas
de consumo simbélico, mediado pelos veiculos de comunicagdo de massa. Num meio em que a
publicidade tornou-se o pano de fundo da informagdo e do entretenimento eletronicamente
disponibilizado, € necessario entender e investigar o consumo tanto como lugar de demarcagéo
das diferengas sociais e de afirmagéo da distinggo simbdlica entre classes, quanto de circulagéo
de evidéncias destas diferencas, isto &, de comunicagZo entre si dos sentidos proprios atribuidos
por cada classe, para que tal distingdo seja reconhecida e legitimada. Estdo ligadas a esta
categoria as exclusdes e segregacdes como o consumo de cultura popular e erudita, de géneros
(literario, cinematografico, TV aberta x assinatura, etc.), de lazeres e outros.

2.3.2. As multiplas mediagdes da recepgio

Tais caracteristicas particulares e sociais constroem a idéia alargada de cultura com que
Martin-Barbero configura as mediagdes que intervém no processo de produgéo de sentidos e de
recepgao midiatica e que, por isso, precisam ser metodologicamente incluidas nos estudos sobre
este ambito da comunicagdo. O autor, todavia, alerta que toda esta importancia atribuida aos
estudos de recepcdo ndo deve levar ao entendimento equivocado de que agora emissor,
mensagem e meio ndo tém mais relevancia e que cada receptor pode fazer o que quer com a
mensagem. Deslocar o pdlo de interesse investigativo para a recepgdo n&o deve significar
ingenuamente deixar de considerar as estratégias com que os produtores primarios dos
significados da mensagem os constituem, nem os interesses que os levam a tanto, mas sim de
que se deseja propor uma nova interagdo entre emissor e receptor, onde ambos (e ndo mais
apenas o primeiro) sejam ativos e esclarecidos de suas necessidades e desejos de comunicagao,
ou seja, um processo simétrico de negociagdo dos seus sentidos e significados (Martin-Barbero,
19935).
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Percebido neste novo contexto epistemoldgico, complexo e contraditério, no qual passam
a ser ressignificados os sentidos objetivados pelos meios, este sujeito da recepgao interage com o
emissor para se apropriar da informacgéo através de mediagies, entendidas como mecanismos
culturais tanto universais quanto particulares que se constituem na instancia desde onde o
receptor-consumidor produz sentidos proprios para o processo de comunicacdo. Estudiosa do
conceito, cuja teoria de base Ihe vem servindo para fundamentar seus estudos no campo da

recepcao, Jacks (1999) entende que,

‘Mediacdo pode ser entendida, portanto, como um conjunto de elementos que
intervém na estruturago, organizagao e reorganizagéo da percepgdo da realidade
em que esta inserido o receptor, tendo poder também para valorizar implicita ou
explicitamente esta realidade. As mediagbes produzem e reproduzem oS
significados sociais, sendo o “espago” que possibifita compreender as interagbes
entre a produgéo e a recepgdo” (p.46-49).
De forma mais simplificada, Lopes (1996) define as mediagbes como miltiplos filtros
constituidos pela interago entre a cotidianeidade e a formacao cultural, por onde passam e séo

significados quaisquer tipos de comunicagado no plano do receptor.

Alinhando-se a perspectiva da racionalidade comunicativa proposta por Habermas, parece
vélido considerar a indispensavel contribuicao do esclarecimento para o fortalecimento de tais
estruturas mediadoras da construggo de sentidos pela recepgao. Ou seja, € bastante provavel que
o desenvolvimento de maior senso de criticidade por parte do receptor, com vistas a romper com a
semiculiura induzida e capacitar para melhor discernir entre interesses e necessidades de
consumo que se manifestam afravés dos significados das mensagens mididticas a que se expde
cotidianamente, ird tomé-lo mais autdbnomo e seletivo, em condigbes de “negociar” estes sentidos

em bases emancipadas.

Cabe a outro investigador latinoamericano, Guillermo Orozco (1991), optando por centrar-
se nos estudos sobre o veiculo televis@o, retomar o conceito de mediagio para demonstrar a

necessidade de elaboréd-lo em termos mais sistematicos, na direc@o de inseri-lo como elemento

*2 Opedo que Orozeo justifica por consideré-la, até aqui, o mais bem acabado e eficaz meio técnico de produgio e
transtissdo de informacfo e, ac mesmo tempo, “una institucion social, producrora de significados, definida
historicamente como tal y condicionada politica, econdmica y culturalmente” (Orozeo, 1991, p.55).
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tedrico-metodoldgico fundante desta nova perspectiva da pesquisa sobre recepgéo, o que atende
ao preconizado por Martin-Barbero. Segundo ele, mediagdo deve ser entendido como um processo
estruturante que configura e reconfigura, tanto a interacBo dos telespectadores com os meios de
comunicagdo quanto a criaglo, por esta mesma teleaudiéncia, dos sentidos dessa interagdo.
Assim, conforme o autor, atribuindo-se um enfoque integral para a audiéncia torna-se possivel
pensar numa educagdo critica para a recepgdo, com vistas & emancipagdo do telespectador,
através dos esforgos de tornar transparentes e menos assimétricos os processos de interagao
entre emissores e receptores. Entendendo, porém, a mediagdo como um processo complexo e
difuso, Orozco (1993) desenvolve as bases do que denominou “dialética da recep¢do” (p.58),
esquematizando um modelo analitico das mdltiplas mediagbes que interagem na produgéo de
sentidos, composto por categorias que tém a comunicagdo e a cultura como principais eixos

articuladores: mediagdes individual, situacionai, institucional e tecnoldgica, a saber :

a) mediagdo individual, dividida em estrutural, cognoscitiva, estética e moral. referese as
condigdes proprias do sujeito da recepcao, estando a primeira ligada a fatores como idade,
sexo, etnicidade, efc., enquanto que as demais, aos “esquemas mentais do telespectador” (p.
61), em que conhecimentos anteriores, definicdo de gostos e estilos e escala de valores levam
& constituicdo de sentidos e apropriacdes diferenciadas.

b} mediagdo situacional. reflete sobre os cenarios e as condigdes espaciais atraves das quais 0
telespectador assiste a TV, podendo ser compreendida a partir de respostas a questdes do
tipo: assiste-se s6 ou em companhia de outros? Sao feifos comentarios sobre a mensagem
recolhida? A atencio dispensada ao meio € integral ou difusa? De que outros meios de
informagao se utiliza o receptor?

¢) mediagdo institucional. destaca as diversas instituicdes sociais de que faz parte o sujeito
receptor e que exercem importante papel na significagio dada a comunicagao. Doutrinas
religiosas ou ideologicas, posigbes politicas, saberes préaticos e conhecimentos profissionais
especificos, entre outros, constituem-se em diferenciais para a configuragdo da recepgao
midiatica.

d) mediacdo fecnolbgica: refere-se a formas particulares do meio de reproduzir e recriar

eletronicamente as caracteristicas sociais recolhidas da realidade, que funciona como uma
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mediacdo especial. A reconstrugdo das temporalidades, a imbricaggo de diferentes
linguagens, a produgdo de géneros especificos (novela, noticias, variedades, musicais,

esporte, etc.) funcionam como elementos pré-estruturantes da recepgao televisiva.

Apesar da aparente organizacdo sistematica deste conjunto de estruturas de
intermediagao da recep¢do, Orozco (1993} alerta para a complexidade do sistema de mediagbes
multiplas, que nao devem ser entendidas como instancias estanques, lineares e estaveis. Pelo
contrario, a interag&o TV-receptor compreende combinagdes entre as mediagdes que podem variar
ao longo do tempo, pela ocorréncia de fatos que alterem o cotidiano do receptor ou ainda pela
inclusdo de novos elementos culturais no processo comunicacional. Ratifica isso ao lembrar que
“ef tefeauditorio no nace, sino se hace, y se hace diferentemente debido a las especialidades en
sus précticas receptivas de la TV" (p.67-68). Tal fator impGe-se como dificuldade a mais para as
pesquisas sobre recepgdo televisiva, cuja operacionalizago, segundo o autor, pode ser viabilizada
através do recurso metodologico da delimitacgo de comunidades interpretativas a serem
investigadas. Uma comunidade interpretativa constitui-se de grupo de sujeitos sociais, interligados
por um conjunto de praticas sociais particulares, que estruturam significacbes especificas
decorrentes de uma determinada combinagdo de mediagbes. Assim, os estudos de recep¢&o
podem empregar métodos comparativos, desde que igual estruturagdo dessas interagdes estejam
garantidas em diferentes teleaudiéncias, isto é, que a evidéncia do mesmo conjunto de mediagoes
configurantes da recepcdo felevisiva seja  preservada nas comunidades interpretativas

investigadas.

Na Educacdo Fisica brasileira, ja foram desenvolvidos alguns estudos de recepgao que
se utilizaram do conceito de mediag&o e da dialética das multiplas mediagbes para analise sobre
sentidos atribuidos a midia relacionada a atividade fisica e esporte por comunidades interpretativas
especificas. Pode-se referir os trabathos de Carvalho, Hatje e Lois (1998) e de Amaral (1999). O
primeiro  visou perceber como s&o interpretados, por comunidades escolares
socioeconomicamente diferentes, diversos materiais publicitarios veiculados em rede de televisao,
tendo os chamados esportes na natureza como eixo comum de animagao. A influéncia do apelo

ecologico, tdo valorizado presentemente, associada & sensag@io de liberdade de movimento
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implicita nas atividades fisicas em contato com a natureza, parecem ser determinantes na esfera
da aceitagdo e fixagdo da imagem dos produtos veiculados, ainda que isso ndo se reflita tao
diretamente sobre o ambito do consumo destes, que segue escalas diferentes conforme as classes
sociais investigadas, podendo ser percebidas como mediagbes possibilitadoras de atribuigbes
proprias de sentidos. Por outro lado, o estudo de Amaral envolveu diferentes grupos de adultos
praticantes de atividades fisicas, segmentados pelo critério de espago utilizado para o exercicio
regular, cujos discursos sobre corpo e atividade fisica foram analisados em comparagdo com o
conte(ido de mensagens televisivas sobre estes mesmos temas, veiculados em programas do
género e acompanhados pelos sujeitos da pesquisa. A interpretagdo dos resultados tanto revela
apropriacao fortemente coincidente ao sentido proposto pelo discurso midiatico, quanto permite
perceber a existéncia de mediagbes que proporcionam significagdes particulares e diferenciadas.
Os dois estudos demonstram a existéncia de certo espago de resisténcia e autonomia no
ambito da construcio de sentidos a respeito da temética exercicio fisico e esporte, constituido por
estruturas de mediacdo préprias dos receptores, espaco esse que se abre como possibilidade e,
mais do que isso, como compromisso social de intervencdo dos profissionais da éarea, para
atuacdo na perspectiva do esclarecimento e da percepgédo emancipada em relagao ao discurso da
midia. Todavia, estudos de recepcao realizados junto a académicos da UFSC (Pires; Gongalves;
Padovani, 1999-a e 1999-b, ja citados anteriormente) levam ao entendimento de que a condigao
diferencial para qualificar esta intervencdo esclarecida/esclarecedora dos futuros profissionais,
qual seja, o fortalecimento da mediag&o institucional “formagao profissional em Educacéo Fisica”
ndo parece vir se constituindo em tema de reflex@o no seu inferior e tampouco se expressa de
forma significativa na recepgdo a midia esportiva, quer se considere a posi¢do do estudante da

area na estrutura curricular, quer seja comparado com académicos de outros cursos de graduagao.

Seguindo a mesma linha de raciocinio desenvolvido nos estudos anteriormente citados,
urge que as lacunas entre formac&o académica e necessidades sociais relacionadas ao campo de
intervencao profissional sejam percebidas e superadas, principalmente em vista da importancia
que o trindmio estética/saude/entretenimento, teméticas estreitamente ligadas & Educacgéo Fisica,

vém ocupando nas programacdes da midia e na cultura cotidiana em geral.
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2.4. A formagéo académica como espago/tempo de educagéo para a midia

Tal preocupacdo pode ser inserida no contexto da educacdo para a midia, vertente
pedagdgica consonante com a corrente Latinoamericana dos estudos sobre a midia, em que
interagem os campos da Comunicagio e da Educag@o (e o da Educagdo Fisica, por que n&o?).
Orientada inicialmente na denGncia & manipulagio ideoldgica imposta pelos meios e
redimensionada, a seguir, na perspectiva (iluminista) da constru¢do da autonomia do receptor pela
via da formag&o cultural, esta tendéncia educacional encontra seu espago no interior da Pedagogia
da Comunicagdo, ambito mais amplo que inclui estudos para definigdo de estratégias a fim de
promover a interagao das situagdes formais de ensino com os recursos tecnoldgicos de informag&o
(TV-video, PC-internet e outros), tanto com vistas ao seu uso como ferramentas facilitaderas do
processo pedagdgico presencial quanto na viabilizago de programas de educagdo a distancia
(Penteado, org., 1998). Em comum, a compreenséo de que a popularizacdo dos meios de
comunicagdo, independentemente de fatores como classes sociais ou idade, gerou novas formas
de apreensdo mediada da realidade que estdo presentes na escola, se ndo enquanto recursos
técnicos, certamente na cultura dos estudantes. Este fato precisa ser favoravelmente apropriado
pelo sistema educacional, justificadamente por duas premissas basicas. i} a familiarizago com o
modus operandi desses instrumentos e a interatividade que eles promovem pode funcionar como
motivador para a apropriagdo ativa e criativa dos temas de ensino relacionados a conhecimentos
universaimente acumulados; ii) seu uso com relativa autonomia, através de programas que
orientem e estimulem a pesquisa, aplicagéo e revisao de conhecimentos por parte dos estudantes,
permite racionalizacdo de recursos necessarios e pode ampliar as areas de cobertura dos

sistemas educacionais.

Parece ser este o caso da supervia de informagio proporcionada pela rede mundial de
computadores, a Internet, que pode ser utilizada como ferramenta de busca e atualizaggo do
conhecimento e também na condigdo de meio possibilitador de uma “socialidade on-fine’,
conforme aponta Kenway (1998). Concebida inicialmente como recurso rapido e de baixo custo

para intercdmbio entre pesquisadores de universidades americanas, a rede teve um crescimento
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espantoso nos ultimos dez anos, tornando-se um meio téenico que oferece tanto fungbes estaticas
de consulta e recolhimento de informacbes, como também constitui espago interativo {ciberespago)
para contatos por enderecamento ou em tempo real. Nos sistemas escolares, sta apropriagdo tem
sido bem mais parcimoniosa e de forma reducionista, considerada apenas como instrumento de
auxilio a pesquisas e em algumas estratégias isoladas de integragdo com grupos ou escolas
distantes. Com contido entusiasmo em relagdo as aplicacfes da internet na formagdo escolar,
Jane Kenway destaca que toda e qualquer inovaggo tecnoldgica utilizada no processo educativo
precisa garantir um espago de didlogo critico e de avaliagdo emancipatdria, que permita a
incorporagdo ativa dos novos conhecimentos e do proprio universo dos meios. Acima de tudo,
afirma ela, “os jovens precisam de curriculos que thes ajudem a avaliar os custos e as vantagens e
a fazer escolhas sensatas sobre o papel que 0s novos meios de informagdo exercem em suas
vidas no trabalho, em casa e em outros locais” (p.111).

Na mesma dire¢do, Pedro Demo (1998), pondera que, para que aquilo a que chama
teleducacéo seja realmente educagao, requer constituir-se em processo formativo; significa dizer,
precisa intervir também na formacéo de principios e valores coerentes com a vida em sociedade e
a cidadania; caso contrario, torna-se telensino ou instrugdo, promotora de sujeitos tecnicamente
alfabetizados mas, sobretudo, analfabetos sociais. Portanto, segundo o autor, qualquer projeto de
educagao que queira ser assim denominado precisa conciliar estes dois momentos: ¢ informativo,
para o qual a instrumentag&o tecnoldgica pode representar auxilio inestimavel, e o formativo, onde
o proprio discurso dos meios de comunicagao deve ser objeto de reflexao e critica. Demo entende
como compromisso devido pelo sistema educacional a propria sociedade que o instituiu, como
forma de mituo aperfeigoamento, a permanente vigilancia e critica a respeito de praticas sociais
que estejam cerceando ou limitando a liberdade individual e coletiva, entre os quais estao os
fundamentalismos de qualquer natureza, a reificagdo da tecnologia e a formagéo de monopolios

(como os empreendidos pelos meios de comunicag@o de massa, pode-se acrescentar).

Neste sentido, educar para a midia pode representar a formagao de cidaddos que,
organizados em instituigdes autdnomas, como associagfes, partidos, sindicatos, ONG's, mas

também diretamente, através de suas agbes privadas e profissionais, contribuam para com a
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emancipag@o social, exercendo pape! fiscalizador, de denincia e de presséo contra agbes de
grupos da indUstria midiatica que estejam negando e negando-se ao compromisso social dos
meios de comunicagdo. Como lembra Hatting (1998), & preciso aprender a ler a midia,
reconhecendo 0s mecanismos de produglo de sentidos que atribui 2 mensagem, a fim de manter
postura critica a seu respeito. Na mesma diregao, Belloni (1995), outra pesquisadora da area de
educacio para 0s meios, entende que

“a capacidade de a sociedade controlar o poder massificador e manipulador da
midia passa necessariamente [...] pela educagdo para a midia, buscando formar o
receptor critico, afivo, inteligente, capaz de distanciar-se da mensagem midiatica e
exercer sobre ela seu poder de anélise e critica” (p.35).
Sem resvalar para o moralismo neutro denunciado por Martin-Barbero (1987) - que julga
(e absolve) os veiculos de comunicac&o entendendo-os apenas como meio técnico e descuidando,
portanto, das injungbes instituidas sobre eles por interesses politicos, de familias ou grupos
especificosd? -, Beloni adverte que, em vista do seu alto poder de influéncias sobre as diferentes
esferas da sociedade, “a midia pode ser um meio para a consolidagdo da democracia ou uma
arma extremamente eficaz para a dominagéo politica e a opresséo social” (1995, p.36). Assim,
para que a sociedade organizada passe a exercer controle democratico de forma continua e
sistematica sobre a midia, é necessario implementar acbes politico-pedagogicas para a formagéo
da autonomia do telespectador, capacitando-o a consumir criticamente a mensagem midiatica. E
preciso, entdo, que universidade e escola assumam o compromisso social de intervir no processo
de esclarecimento; a primeira, produzindo conhécimentos e capacitando profissionais que
subsidiem técnica e criticamente a sociedade para interagbes com a midia. Ja a tarefa de difuséo
deste saber/saber-fazer, pela abrangéncia do seu alcance, compete a escola, como talvez a nica
instituigio capaz de conceber/implementar agdes de natureza emancipatoria sobre este tema, visto
que, nem a midia vai renunciar ao seu poder para atender aos objetivos libertarios da sociedade,
nem as familias das classes populares, por uma série de limitagbes, conseguem garantir
condicdes de conscientizacao a seus filhos para a leitura critica da midia (Belloni, 1991).

%3 Moraes {1998), analisando a realidade das empresas brasileiras de comunicag&o, demonstra o amplo predominio
destes segmentos como proprietarios e/ou concessiondrios de vefculos— radios, jornais e televisdo. O fatonovo éa
diversificaciio do segmento de grupos especificos, onde a igreja catdlica passou a ter a companhiadas evangélicas.
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Corroborando com este entendimento, Ferrés (1996) compreende que, se a televisdo
tornou-se hoje realidade presente em cada lar, ocupando grande parte do tempo livre de criangas
e adolescentes, enquanto forma dinadmica de disseminagao de valores culturais, compete a escola
intervir no sentido de esclarecer os estudantes, isto &, auxilid-los no desenvolvimento de
ferramentas proprias para entender e avaliar os significados destes valores mediados pela
televisdo. Este &€ um compromisso com o qual confronta-se a escola nestes novos tempos:

“a escola tem a obrigagdo de ajudar as novas geragbes de alunos a interpretar os
simbolos da sua culfura [...]. Se educar exige a preparagdo dos cidaddos para uma
integragdo reflexiva e critica na sociedade, como serdo integrados cidaddos que
ndo estiverem preparados para realizar de forma critica aquela atividade a qual
dedicam a maioria do seu tempo? (p.9)

A possibilidade de intervenco pedagégica em vista da acdo dos meios de comunicagéo
massiva & percebida também por Orozco (1997), sustentando que o processo de recepgao envolve
bem mais do que os momentos de contato direto com o meio/mensagem televisiva: a deciséo de
ligar a televis@o, sefecionar o canal e o programa, ou simplesmente desligar, entre outras, sdo
também manifestactes da maneira de ser do telespectador. E sobre elas, isto &, sobre o processo
que resulta em proceder escolhas que deve recair a educago para os meios. E preciso, segundo
o autor, “comegar 0 jogo da mediagéo entre os meios, as instituicbes educativas e 0s processos de
recepgdo de mensagens nos quais se envolvem os estudantes” (p.61). Isto implica que
professores € escola assumam papel ativo e propositivo como agentes mediadores entre o
discurso mididtico e a cultura cotidiana dos estudantes, no sentido de orientar a formagao de
estruturas que possibilitem também a educagio para os meios que ocorre fora dos muros da
escola. Concordando com Martin-Barbero quanto a perspectiva da autonomia relativa do receptor,
observa que “que o importante, tanfo no processo de aprendizagem quanto no de comunicagéo, é
o que sucede no polo da recepgdo, e isto ndo depende somente das infengbes originais dos
emissores, mas de muitos outros fatores”{Orozco, 1997, p.65).

Qutro aspecto que vem reforcar a importancia da educacdo para a midia é a ja referida
capacidade dos meios de produzir/orientar sentidos e construir identidades na cultura

contemporanea, através dos simbolos e icones gque veicula, sintetizados principaimente na
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finguagem publicitaria, talvez a linguagem por exceléncia do nosso tempo, no dizer de Fischer
(1999). A autora aborda esta questdo a partir do que denomina a “estética da publicidade” na
constituigdo de subjetividades, de modos de ser e estar no mundo cotidiano, ao mesmo tempo
individualizadores e totalizantes. Se publicidade e consumo constituem o novo lugar onde vistes
de mundo se constréem, sua recepgao na escola deve se dar na perspectiva de compreendé-las e
confronta-las com valores mais universais e perenes. E necessario, pois, uma apropriagao
criteriosa e critica do discurso da midia por parte da escola, para pensar formas de enfrentamento
com esta cultura aligeirada e descartavel (semicultura, no sentido adorniano), que fragmenta,
reduz complexidades e “facilita” a formagdo de identidades submissas, conformistas,

pseudoesclarecidas.

Apesar de longa, é irresistivel a tentac@o de reproduzir a sintese proposta por Fischer,
para quem, na escola,

“Torna-se cada vez mais urgente a realizagdo de um trabalho de leitura dos
acontecimentos sociais e suas inumeras versfes, tal como aparecem nos meios de
comunicagdo, acompanhados de uma operagdo colidiana de ulfrapassagem dessas
versbes de senso comum da opinido publica, em dire¢do ao pensamento cientifico, &
subversdo de um raciocinio absolutamente apoiado na légica do mercado e,
principalmente, a criagdo de espagos em que criangas e adolescentes possam
encontrar referéncias suficientes para aprender a organizar, selecionar e hierarquizar
0 imenso volume de informagdes, dados, imagens, sons e opinibes que recebem
fodos os dias™ (1999, p.29).

Outra defesa clara da educago para a midia vem de licida entrevista concedida pelo
professor José Carlos Libaneo a revista pedagédgica Pensar a Prética (1998). Nela, posiciona-se
firmemente a favor da introdugdo do estudo sobre processos comunicacionais, midia e meios
técnico-informativos nos curriculos de formag&o inicial e continuada dos cursos de capacitagéo de
professores, seja através de disciplinas ou de préticas organizadas na forma de vivéncias.
Segundo ele, o profissional de educag&o precisa saber operar com relativa seguranca estes meios
e as competéncias comunicativas que eles the proporcionam, além de ser capaz de refletir
criticamente sobre as mensagens, sentidos, emogbes e atitudes que veiculam, vez que a midia e
as multimidias j& estdo na sala de sala, tanto como recurso técnico-didatico quanto na forma de

tema dos dialogos informais do cotidiano, inseridas na cultura midiatizada dos estudantes.
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Se se pensar a escola, conforme defende Libaneo, como espago de sintese entre os
conhecimentos formais e a culiura experienciada — onde se inclui aquela simbolicamente fruida
através dos meios tecnico-informativos e de comunicagdo de massa -, esta “negociagdo” deve ser
mediada pela intervengao do professor, que precisa dispor de competéncias para tematizar fanto
uma quanto a outra dimensao deste eixo articulador do curriculo. Assim, ja ndo basta ao professor
o dominio sobre contetidos e técnicas de ensino e avaliagdo do saber formal. Se ele néo for capaz
de reconhecer, organizar e trazer a discuss8o, de forma significativa, o conjunto de informagdes
desconexas e fragmentadas que constituem o rico mundo da cultura cotidiana dos alunos, o

processo educacional que promove sera considerado desinteressante, enfadonho e ultrapassado.

Uma intervengio pedagogica com este perfil pode ser considerada também como
educacgdo para a midia através do esclarecimento, pois, como se viu, é pertinente a este conceito
os preceitos de racionalidade e critica da realidade que se objetiva alcangar nesta perspectiva de
ensino. Assim, fundar a agéo didatica desta “pedagogia da emancipagdo’, tal como denomina
Libaneo (1998), na esfera da dialogicidade - ou da interlocugio/reconstrugao de saberes, como
prefere Marques (1996) - significa privilegiar o ambito da raz@o comunicativa habermasiana,
enquanto espaco/tempo proprio para o esclarecimento na educagéo.

A inclusdo tematizada dos meios de comunicago e de suas influéncias culturais na
sociedade contemporanea, que se revela importante em relagéo a escola em geral (fundamental e
média) e aos diferentes componentes disciplinares que compdem o seu curriculo, faz-se ainda
mais relevante no ensino superior, notadamente nas instancias formadoras de professores, como
condigdo precipua para que este profissional venha a desenvolver competéncia emancipatoria,
antes referida. Neste sentido, entende-se reforgados os argumentos favoraveis a inclusdo da midia
esportiva como tema especifico de estudo & como eixo curricular interdisciplinar para a Educagao
Fisica, cuja transversalidade permita ao professor em formaggo, simuitaneamente & apropriagdo
do conhecimento técnico sobre os mecanismos midiaticos de produgo de sentidos, também a
construgdo de visdo de fotalidade a respeito desta imbricaggo entre os contetdos tradicionais da

cultura de movimento e esportiva e 0s meios de comunicagéio de massa.
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2.5. Articulando conceitos em busca de sintese proviséria

Concluindo este capituio, procede-se tentativa de construgdo de sintese articuladora dos
conceitos aqui trabalhados, na perspectiva de explicitar a racionalidade de sua indicagdo como
pressupostos tedrico-conceituais a uma intervengao critico-emancipatéria no &mbito da formagao
académica em Educagio Fisica, no que diz respeito ao tema que trata das relagdes crescentes

entre exercicio fisico/salde/cultura esportiva e os meios de comunicagao de massa.

Neste sentido, cabe inicialmente observacdo quanto & importancia e atualidade do
esclarecimento, enquanfo conceifo-guia para uma proposta de intervencao social voltada a
construgdo da cidadania. Na reflexo sobre interesses humanos como condutores do
conhecimento, perspectivada por Habermas (1994-a), os interesses técnico-instrumental e prético-
social s30 mediados por um terceiro, emancipatério, universal e anterior a ambos, como condi¢do
para uma vida segura e justa. Para justific-lo, ele aposta na forca esclarecedora da reflexdo,
como racionalidade critica. Ja a partir da teoria do agir comunicativo (1987), na sua proposta de
construgdo de um novo paradigma para a teoria do conhecimento - a ser produzido na relagdo
intersubjetiva entre sujeitos livres de coergdes que se entendem sobre objetos no mundo -, 0
esclarecimento torna-se presente como a estrutura da racionalidade que afiancia o consenso
alcangado. Também é assim quando Habermas, na mesma teoria da agao comunicativa, expressa
sua visdo de Modernidade e as patologias que ocorrem sobre as relages entre o mundo vivido e 0
sistema. O (re)engate entre ambos e a hegemonia da experiéncia cultural sobre a esfera do poder,
preconizados para resgate do projeto inacabado de modernidade iluminista, no podem prescindir
do esclarecimento, que funcionaria como elemento constitutivo do processo argumentativo, a partir
do qual sdo estabelecidas e legitimadas normas para a convivéncia social justa e também

orientadoras da razao instrumental.

Assim, compreendendo o redimensionamento do esclarecimenio nos tempos modernos
como categoria universal que expressa uma via de mao-dupla entre a auto-reflexao kantiana e a

racionalidade comunicativa apontada por Habermas, pode-se pensar na sua aplicagao visando a
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organizacdo da reflexdo critica e dos procedimentos discursivos através dos quais poderdo ser

fixados novas bases para refagdes emancipadas entre cultura de movimento/esporte e midia.

No que se refere & interface (em construgdo) entre o esclarecimento e o conceito de
- mediagdo nos estudos sobre recepcdo midiatica, parece que o possivel caminho a ser buscado é o
da relativa autonomia do receptor. Diferentemente das concepces ideologizadas de estudos
sobre a comunicagao, que reduzem toda a complexidade do processo ao fator econdmico e de
poder sobre os meios - isto é, congelam a comunicagdo na dimensdo do Sistema, na teoria
habermasiana - , a tendéncia Latinoamericana considera a existéncia de espagos livres entre o
significado original implicito & mensagem e a instituicZo de sentidos particulares a ela, revelando-
se, por conseguinte, caudataria do projeto do esclarecimento. Ao reconhecer a necessidade de
valorizar estes espacos, em busca da construgdo da autonomia do receptor, estes estudos, em
Gltima andlise, recorrem a razao comunicativa, como estrutura-sintese resultante da interagao das
multiplas mediacbes que envolvem a produgdo de sentidos. Na medida em que s&o constituidos
em imersdo na cultura cotidiana, estes sentidos autonomamente elaborados colocam a recepgdo
no 4mbito do mundo vivido e privilegiam o medium da linguagem3, preconizada por Habermas
como instrumento da razdo comunicativa, que constitui o conceito ressignificado de

esclarecimento.

Verticalizando para o objeto de estudo, é interessante refietir sobre a formagao
profissional em Educagao Fisica como uma mediagao institucional, conforme esquema referido por
Orozco. Sem desconsiderar seu alerta de que as mediagdes interagem e se modificam, cré-se
possivel particulariza-ia e relaciona-ia ao esclarecimento, para efeito de argumentagdo. Na medida
em que ela institui-se como principal fator de diferenga desta area académica em relagéo as
demais, isto €, por se destacar como o frago distintivo desta comunidade interpretativa, é esta
mediacéo que confereria aos estudantes e profissionais da area a condicéo de dirigirem um ofhar

diferenciado ao fendmeno do esporte mediatizado e aos discursos midiaticos concorrentes sobre

** Neste caso, a linguagem atua como mediadora tanto em atos comunicativos, que sio situagdes informais de fala,
quanto no dmbito do discurse prético, através do qual processos argumentativos avaliam a pretensfio de veracidade
de normas, na dire¢lio de posigles consensualizadas (cf. Siebeneichler, 1989).
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exe?cicio fisico, saGde, estética, lazer, etc. A simples especializagdo na produgdo de sentidos
particulares assim obtidos, ndo lhes garante, porém, a capacidade de atribuiggo de juizos crificos,
nem implica necessariamente em adogdo de posturas autdnomas por parte dos membros desta
comunidade interpretativa, porque a constituicio das estruturas desta mediag&o tende a refletir o
tipo de competéncia(s) que a formagao profissional prioriza. Dito de outro modo, n&o depende
apenas do conhecimento técnico sobre os temas do exercicio fisico/esporte - campo sobre o qual
se debrugam predominantemente os curriculos de Educagdo Fisica - 0 desenvolvimento e o
exercicio da fung8o critico-emancipatéria da mediago institucional “formacdo profissional” por
parte de seus integrantes/egressos. Antes, pelo contrario, a provavel coincidéncia de abordagem
entre o processo midiatico sobre a cultura de movimento e o enfoque hegemonico dos curriculos
académicos pode funcionar como elemento de reforgo de um e outro, constituindo circularidade

sem perspectiva de ruptura.

Para que a formagao profissional em Educagdo Fisica possa constituir-se em mediagéo
especifica que contribua para a recepgdo midiatica autdnoma e para a produgdo de sentidos
criticos por parte dos estudantes e professores desta érea, 0 processo académico precisa garantir
a presenca dos dois elementos fundantes do esclarecimento habermasiano:. a radicalidade da
critica e a énfase na razdo comunicativa. Para tanto, & necessario que em seu ambito sejam
também privilegiadas as categorias da interagéo e da linguagem, condi¢ao para que a reflexdo
dialdgica sobre o tema da midia esportiva possa ser methor exercitada. Por enquanto, este parece
ser um espagoftempo pedagégico ainda inexistente, isto &, um eixo curricular que carece ser
construido na formagdo académica em Educacdo Fisica. De igual modo, pensa-se que disso
depende também a intervencéo pedagdgica emancipatdria destes profissionais, a fim de que
possam contribuir para a methoria da qualidade da critica a recepgéo da midia por parte de seus
alunos. Neste sentido, cabe as areas académica e aplicada da Educagdo Fisica, inserida nos
esforcos da educag@o para a midia, priorizar a racionalidade comunicativa em seu campo de
reflexdo/agdolreflexdo para definir formas de intervengao que possibilitem a insergdo critica e
autbnoma, sua e dos cidadaos sob sua responsabilidade pedagbgica, na cultura de movimento e

esportiva, hoje mediada principalmente pelos meios de comunicagao de massa.
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Em sintese, a tarefa tedrica e pratica da Educagéo Fisica deve ser a do esclarecimento,
visando desvelar pela critica e pela raz8o o conjunto de objetivos e interesses que configuram a
mensagem midiatica sobre exercicio fisico/esporte. Na perspectiva emancipatoria a ser assim
construida, serd entdo pertinente pensar na sua contribuicdo para a producio de cidadaos
autdnomos, com capacidade para se situar na cultura esportiva, sendo sujeitos da sua construgao
e do seu consumo; em um sapere aude kantiano sobre o fema, isto &, de serem competentes para

interpretar os signos e os significados midiatizados desta cultura e terem a coragem de fazé-lo,

Este é o sentido da atitude critica que se reclama para a Educagdo Fisica diante da
cultura esportiva instituida como semicultura: questionar radicalmente o que esta dado, n&o para
nega-lo, mas para posicionar-se de forma emancipada em relagdo a isso. Esta-se propondo uma
criticidade pelo conhecimento que se faga emancipatorio, ou seja, que leve a interagéo, na
perspectiva proposta por Habermas, entre o saber-agir instrumental (interesse técnico) e o saber-
agir comunicativo. Para tanto, & imprescindive! que agGes a favor do esclarecimento se configurem
na formagéo académica dos profissionais de Educagdo Fisica.

Verificar limites e possibilidades de uma intervencdo formal operada neste sentido
constituiu-se no trabalho de campo deste estudo, cujo relato e reflexfo sobre sua realizagao
compdem o proximo capitulo.
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Capitulo 3 - A PESQUISA DE CAMPO: relato/reflexdo
sobre possibilidades e limites da proposta
tedrico-metodoldgica pensada/desenvolvida

“Considero que é muito importante traduzir a

possibilidade de emancipacio em situagbes formafivas concretas”
(Hellmut Becker, em Educagéo e Emancipagao,

debate radioftnico com Theodor Adorno ~ in; Adorno, 1995)

“Pesquisa prafica é aquela destinada a intervir diretamente na realidade,
a praticar teorias e teorizar praticas, a produzir alternativas concretas,

a comprometer-se com solugdes”

(Pedro Demo, 1994)

Nos capitulos anteriores, empreendeu-se esforgos no sentido de tentar situar e
compreender crificamente o cenario e as implicagbes sociais do processo de apropriagdo das
atividades fisicas e esportivas pelo discurso mididtico {Capitulo 1). Igualmente, objetivou-se
articular pressupostos tedrico-conceituais fundamentadores a uma intervencdo critico-
emancipatéria da Educacéo Fisica, tendo em vista a formagéo de receptores esclarecidos em
relagdo & midia esportiva (Capitulo 2). No presente, passa-se a descrever e refletir sobre
experiéncia concreta de atividade regular de ensino realizada no &mbito do curso de Educagzo
Fisica, cujo eixo pedagdgico articulador foi exatamente o desenvolvimento desta analise da atual
conjuntura da relagdo entre midia e atividades fisicas/esporte, simultaneamente a tentativa de

construir possibilidades de esclarecimento a este respeito na formagéo académica de futuros

profissionais.
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A opgao pela realizagdo do trabalho de campo com as caracteristicas acima enunciadas
(e, a seguir, detalhadas) deve-se ao entendimento de que a producgio de conhecimento na area de
Educacao Fisica, porquanto constituir-se em area de intervengo social (Bracht, 1992), ainda se
revela carente de pesquisas aplicadas aos seus diversos campos de inserg&o profissional. Isto é,
ainda predominam as investigacbes destinadas ao necesséario avanco do conhecimento cientifico
sobre aspectos muito particularizados do objeto de estudo da area, mas que nem sempre
possibilitam sua transposi¢&o para a solugdo de problemas concretos que desafiam as situagbes
de pratica docente (Souza e Silva, 1997).

Nesta perspectiva, o presente capitulo apresenta-se dividido em dois topicos: i) no primeiro,
sd0 apresentados/fundamentados os procedimentos metodoldgicos adotados para geracao,
registro e andlise de dados da pesquisa; i) a seguir, empreendem-se esforgos para construir um
dislogo entre a teoria revisitada, as evidéncias empiricas registradas no campo e reflexdes delas

decorrentes.

3.1. Procedimentos Metodolégicos:

3.1.1. Objetivos e Questdes Norteadoras da Pesquisa

Conforme se procurou demonstrar anteriormente, a preocupacdo provocadora do presente
estudo relaciona-se com a qualidade da mediagcdo que esta sendo exercida pelo profissional de
Educagéo Fisica entre o discurso midiatico sobre atividade fisica e esporte e a sua recepgao pelos
cidadaos sob sua responsabilidade pedagogica. Desta forma, a projecéo da investigagao balizou-
se sempre sobre duas vertentes principais e articulaveis entre si: i) a necessidade de que os
futuros profissionais se instrumentalizem com vistas a uma leitura critico-interpretativa do discurso
exercido pela midia esportiva e ii} as possibilidades de construg&o de correspondente competéncia
conceitual e metodolégica para intervirem em sua realidade profissional, a partir de interesses

pautados no esclarecimento e na emancipago.
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Assim, orientando-se nesta dupla exigéncia, delimitam-se os objetivos da pesquisa de
campo, que sao:
iy implementar, proceder acompanhamento e reflexdo sobre avangos, possibilidades e
limites da implantagdo de estudos sobre as relagbes entre exercicio fisico/esporte e
midia no &mbito da formacgéo profissional de Educagao Fisica;
i) examinar a adequag8o da base fetrico-metodologica proposta para a tematizagdo

desta questdo no espago académico e da forma curricular adotada (disciplina optativa).

Decorrente disto, e visando dar maior objetividade e clareza aos caminhos metodologicos

a serem percorridos, enumera-se série de perguntas remetidas ac campo, que se constituem em

questbes norteadoras do estudo:

a) Qual o nivel de receptividade académica e os espagos possiveis no curriculo da Educagéo
Fisica para o estudo das questdes relacionadas a midia esportiva?

b) Entre as diferentes maneiras sistematicas para a insercdo de tal demanda no &mbito
curricular do curso, que possibilidades se oferecem a forma disciplinar? £ que limites podem
ser percebidos?

¢) O marco teorico-conceitual adotado como eixo pedagégico para desenvolvimento da
disciplina permite avangar na formagdo de receptores-sujeitos, sensiveis a um processo
permanente de esclarecimento?

d) A partir da estratégia de ensino empreendida, e viavel perspectivar possibilidades de

intervencao profissional vistumbradas pelos alunos no mesmo sentido (do esclarecimento) ?

3.1.2. Natureza da investigagéo:

Os procedimentos de investigagdo foram operados através do recurso metodolégico da
pesquisa-agéo (Thiollent, 1987 e 1994), ambientada em estratégia formal de ensino, isto &, através
de disciplina optativa oferecida ao curso de licenciatura em Educagéo Fisica da UFSC, no atipico
segundo semestre letivo de 1998, conforme calendario aprovado pelo CUn/UFSC, apos greve dos

servidores docentes e técnico-administrativos das Instituicdes Federais de Ensino Superior (IFES).
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Para uma possivel definicBo do procedimento metodolégico escolhido para condugdo da
investigagao, utiliza-se conceito de Thiollent (1994), que considera a pesquisa-agdo

‘um tipo de pesquisa social participante com base empirica que é concebida e
realizada em estreita associagdo com uma agéo ou com a resolugédo de um problema
coletivo, no qual pesquisadores e participantes representativos da situagdo ou do
problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo” (p.14).

A literatura a respeito do tema mostra que duas outras concepgdes de pesquisa também
se utilizam, com maior ou menor frequéncia, da express@c “pesquisa-acdo’, embora com
significados um pouco diferenciados.

Entre os autores latinoamericanos, pode-se referir a investigagdo femética, de orientagao
educativa baseada na Pedagogia do Oprimido, de Paulo Freire (cf. Pinto, 1989), também chamada
de “investigacion-accion’, esta de cunho mais socioldgico, introduzida por Fals Borda (cf. Gajardo,
1987), ambas voltadas prioritariamente para a intervengdo libertadora em populagbes
marginalizadas ou junto a movimentos sociais. Por outro lado, desenvolvida por Kurt Lewin e
fundada na psicologia social de fradicgo norteamericana, encontra-se a “action-research’, que se
orienta para mudangas de ordem psicossocial em grupos especificos com problemas praticos
(inadaptagdo de exilados ou imigrantes, implantacdo de novos programas operacionais em
empresas, etc.), sem, contudo, visar intervir na estrutura da sociedade de classes (cf. Haguette,
1987). Esta linha deu origem, no interior da sociologia francesa contemporanea, a um tipo de
investigagdo mais engajada, com a denominacéo de pesquisa-agdo instifucional (Barbier, 1985)%,
cuja definigiio guarda diversos pontos de semelhanga com o conceito enconfrado em Thiollent
(1994), anteriormente expresso.

%% Sua perspectiva de pesquisa-a¢do como andlise institucional leva em consideragfo as contribuiges de pensadores
marxistas como Gramsei, Lukdcs, Goldmann, Bourdieu e, principalmente, Cornelius Castoriadis, de quem recolhe o
conceito dialético (instituinte-instituido) de instituicdo. Neste sentido, atribui ao contexto socioecondmico e
ideologico do capitalismo a condigdo tanto de agente quanto de cenério, a partir dos quais propde o estudo da
dindmica das situagdes internas e externas dos grupos sociais. Assim, “a pesquisa-agdo institucional representa
uma problemdtica e uma metodologia especificas em ciéncias humanas aplicadas. cujo objeto de conhecimento é a
tendéncia geral de evolucdo permanente da praxis institucional do grupo de agdo considerado como pesquisador
coletivo”™ (Barbier, 1985, p. 190).
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Neste sentido, entende-se que a pesquisa-acio, diferentemente das demais
investigagbes participantes®, campo tedrico-epistemolégico-metodologico em que se situa,
oportuniza que o pesquisador desempenhe ativo papel de intervengio e avaliagdo na propria
realidade observada. Resumindo os seus aspectos operacionais, Thiollent afirma que, para além
da interagdo entre os diversos atores sociais envolvidos no estudo, trago caracteristico das
observagbes participantes, a pesquisa realizada na forma de ag@o prevé o explicito
reconhecimento dos diferentes papéis exercidos por estes atores e da intencionalidade das agbes
implementadas. Dito de outra forma, implica afirmar que, sem recorrer a imposigGes unilaterais, 0s
envolvidos conhecem a identidade e os objetivos do pesquisador, inclusive como condigo para
que possam participar ativamente como sujeitos autdnomos do estudo.

Outro aspecto que, segundo o autor, caracteriza a pesquisa-agéo é a simultaneidade de
seu duplo objetivo: ao mesmo tempo em que pretende aumentar ¢ conhecimento da area de
pesquisa, visa também a “ampliagdo do nivel de consciéncia” das pessoas e grupos considerados
oprimidas (Thiollent, 1994, p.16). Assim, do ponto de vista valorativo, nos paises latinoamericanos
e em outros do Terceiro Mundo, a utilizagdo da pesquisa-ago se aproxima dos enfoques
preconizados por grupos sociopoliticos engajados numa perspectiva de agéo emancipatéria, como

forma de intervengdo em causas sociais de pequenas coletividades (Thiollent, 1987).

Quanto a abrangéncia da pesquisa-ac8o, Thiollent (1984) considera que ela se insere
numa faixa intermediaria entre o que é geralmente designado como nivel macrosocial (a sociedade
estruturada ou movimentos de ambito nacionalfinternacional) e o que € considerado microsocial
(individuo, familia), sendo sua aplicacdo mais frequente nos campos da educagio, comunicagao,
servico social, praticas organizacionais e introdug&o de novas tecnolbgicas na area da produgéo

agricola.

*¢ Em Silva (1986), pode ser encontrada ampla reviséo historica das pesquisas de estilo participativo, cujas diferentes
tendéncias t&m assumido, na América Latina, objetivos, formas e denominagdes diferentes, ainda que se apresentem
congruentes no que se refere as suas finalidades coritico-transformadoras das condigBes sociais opressoras de
operarios, camponeses, indigenas, mulheres, minorias énicas, etc.
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Em vista das caracteristicas préprias do presente estudo, sao destacados dois conjuntos
de aplicagbes especificas apontadas por Thiollent: a) na educagdo, € identificado o uso da
pesquisa-agdo para o acompanhamento da introdugdo de novas tematicas e metodologias de
ensino, na reconstrugdo curricular, na educagdo de adultos e na formagao sindical; b) no que diz
respeito a0 campo da comunicagdo, a pesquisa-acao é particularmente utilizada em estudos de
recepgao, com grupos de analise qualitativa, na produgéo de veiculos de comunicagao alternativa

efou dirigida e na organizagéo de documentarios € memorias.

3.1.3. Hipoteses de Trabalho:

Fundamentadas no referencial tedrico-conceitual adotado e decorrentes também da
observagdo assistematica de curriculos académicos manifestos no cofidiano da area, além da
atuagao frequente do pesquisador junto a profissionais de Educagéo Fisica escolar, em programas
de formagdo continuada, duas hipéteses de trabalho foram construidas, a fim de orientar os

procedimentos investigativos:

a) A Educacdo Fisica, dentro do sistema de ensino regular (fundamental, médio e superior,
inclusive o especifico da area), ndo desenvolve competéncia critica, pelo esclarecimento, para
minimizar as influéncias condicionantes de opinido exercidas pela midia de forma geral e a
esportiva, particularmente. Isso contribui para que os alunos atribuam significados ingénuos as
informagbes contidas no discurso midiatico sobre esporte/exercicio fisico, sem elementos para
anélise critica do contetidos destas informacdes.

b) Através de curso (disciplina optativa) com fins especificos de esclarecer fundamentadamente
os cOdigos e os interesses representados pela midia na realidade sociocultural-esportiva e na
formacdo de consciéncias, € possivel avangar significativamente no desenvolvimento de
elementos de mediagio critica para uma outra capacidade de leitura do conteldo

informativo/comunicativo da midia e para a intervengio profissional emancipatoria.
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3.1.4. Constituicao do campo de pesquisa:

A inexisténcia de instancia formal de ensino com as caracteristicas pretendidas pela
pesquisa no ambito do curriculo da graduagdo em Educagdo Fisica da UFSC, sugeriu a
proposi¢ao de disciplina optativa que pudesse ser oferecida ao curso, a fim de constituir 0 campo
de pesquisa. Igualmente, a exiguidade do tempo disponivel entre a decisdo de construir esta
experiéncia de ensino/pesquisa e o prazo limite para criacio de novos cédigos disciplinares,
determinou que se recolhesse do atual catalogo académico alguma que ndo estivesse sendo
regularmente oferecida, a fim de propor apenas a alteragéo do respectivo programa didatico,
processo simplificado e mais rapido. Assim, a escolha recaiu sobre Pedagogia do Esporte (cédigo
RPD 5155), ndo oferecida ha quatro semestres, desde o afastamento de seu antigo ministrante

para formag&o de pos-graduagao (o proprio pesquisador).

Para proceder a alteraggo do programa foi instruido processo administrativo no Colegiado
de graduagéo do Centro de Desportos da UFSC, composto de oficio de solicitagéo e sugestao de
programa, com respectiva bibliografia (Anexo 1), além de justificativa atraves de texto do proprio
requerente, adaptado para este fim. Teve-se ainda a oportunidade de comparecer na reunigo
daquele Colegiado para prestar esclarecimentos. O voto do relator do processo foi pela aprovagéo

da solicitag@o, no que foi acompanhado pela unanimidade dos demais membros presentes.

A seguir, foi encaminhada solicitagio de oferta da disciplina no semestre 98.2, sendo a
mesma alocada em horério compativel para as furmas matutinas e vespertinas do curso
(referéncia 5318302100, isto &, quintas-feiras, trés periodos, entre 18h30 e 21 horas). Em virtude
do afastamento formal do pesquisador, que implica em proibicdo de alocagio de disciplina apenas
em seu nome, foi contatado colega docente de departamento que concordou em apresentar-se

como co-ministrante, ainda que apenas formalmente.

Na sequéncia, foi implementada estratégia de divulgacéo em todas as turmas dos dois
turnos do curso, informando sobre o oferecimento da disciplina e as caracteristicas particulares

que a constituiriam, simultaneamente também como campo de pesquisa. Foram distribuidas
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copias do programa didatico aprovado, a fim de informar aos académicos interessados a base
tedrico-metodoldgica sobre a qual se produziria o plano de ensino.

3.1.5. Populagao e amostra:

O grupo populacional de referéncia deste estudo foi representado, inicialmente, pelo
conjunto de alunos do curso de graduagao em Educacao Fisica da Universidade Federal de Santa
Catarina. O processo de constituicio da amostragem, isto €, a disponibilidade para que qualquer
aluno regularmente matriculado participasse da disciplina optativa, sem restricdo de fase
académica ou exigéncia de pre-requisito, implicou que se tivesse amostra aberta, com limite inicial
de até 20 vagas, podendo este numero ter sido ampliado conforme a demanda provocada. A
legislag@o da instituiggo, que concede matricula como aluno especial para estudantes de outras
instituicdes de ensino superior, provocou extrapolacéo da propria populagio de referéncia prevista
em virtude de que duas académicas do curso de graduacio em Educacdo Fisica da Universidade
do Estado de Santa Catarina (UDESC) tiveram suas inscrigbes homologadas nestas condigdes,
tendo cursado regularmente a disciplina.

Assim, a amostra foi constituida de 16 (dezesseis} alunos inicialmente matriculados,
sendo 14 (quatorze) da UFSC e 2 {dois) da UDESC. No periodo previamente estabelecido pelo
calendério académico houve 1 (um) trancamento de matricula. A maioria dos pertencentes a UFSC
situava-se no periodo intermediario do curriculo, localizando-se entre a 4% e a 5° fase do curso (9
alunos). Os demais académicos daquela instituicao (5 alunos) encontravam-se matriculados em
fases finais (72 ou 8%), enquanto que as duas alunas da UDESC eram de fase inicial (22 fase). A
faixa etaria média era de 19,2 (dezenove virgula dois) anos no inicio da disciplina e a constitui¢ao
da turma apontava 11 (onze) estudantes do sexo feminino e 5 (¢inco) do masculino. O resultado
académico da disciplina pode ser assim resumido: 14 (quatorze) estudantes aprovados, um (1)

trancamento de matricula e uma (1) reprovag&o por frequéncia insuficiente (FI).
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3.1.6. Coleta e registro dos dados

Como é tipico nas pesquisas participantes, cujo desenvolvimento vai apontando caminhos
e necessidades ao pesquisador, os instrumentos para coleta e registro dos dados foram bastante
diversos, envolvendo didlogos, acGes coordenadas e esponténeas, documentos produzidos, e
informagbes obtidas em eventos formais, como seminarios didaticos, ou também informais, em
situagbes de agdo, de construgdo individual ou coletiva. Desta maneira, foi possivel recolher
grande nimero de observages, com registro no Diario de Campo¥, em circunstancias

vivenciadas na cotidianeidade da pesquisa.

Tal procedimento implicou na construco de protocolos de investigaggo de onde foram

desenvolvidas duas categorias de analise: o constructo teérico e a definigdo operacional.

O constructo tedrico serve para interpretar os registros das observagdes empiricas para a
linguagem tedrica, a partir dos pressupostos adotados, enquanto que para definigdo operacional
vale o inverso, isto é, serve para interpretar a linguagem tedrica para a linguagem observacional
(com o contexto empirico e os atores sociais envolvidos). Desenvolveu-se, deste modo, um
processo dialético de investigagdo empirica e interpretagdes tedricas: i) da observagdo objetiva
para a teoria, isto é, da linguagem observacional registrada nos protocolos visou-se transcender a
linguagem dos pressupostos tedricos através da categoria constructo tedrico; i) da teoria para a
observacao objefiva, situacdo em que determinados conceitos puderam ser observados & luz de
observagbes concretas da realidade empirica, para o que foi utilizada a categoria definiggo

operacional,

T A transcrigio comentada dos apontamentos do didrio de campo, superando a forma de registro por topicos
como foi inicialmente produzido, serviu de material documental para andalises de conteudo e embasamento de
reflexdes procedidas, conforme objetivos da pesquisa.
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Complementarmente aos protocolos registrados no diario de campo, outras estratégias

foram previstas:

a)

pesquisa de opinido entre 0s alunos matriculados sobre tépicos do tema da disciplina,
utilizando escala tipo Likert (Anexo 2), com as respostas manifestas a cada questdo
sendo acompanhadas de respectiva jusfificativa. Este procedimento, aplicado
individualmente como sondagem no inicio dos frabalhos, teve dois propdsitos: um
didético, visando orientar a organizagdo das sequéncias pedagodgicas a serem
implementadas, e outro, relacionado ao interesse cientifico da pesquisa, permitiu a

formulagdo de perfil aproximado da turma, apresentado em subitem a seguir { 3.2.1.}).

planejamento, desenvolvimento e avaliagio de estratégias didatico-metodoldgicas para
o ensino formal da Educag&o Fisica escolar, tendo a mediago exercida pela industria
midiatica ao esporte como tema integrante do contetido didatico programado. Para esta
estratégia, previa-se a utilizacdo de turma regular do Colégio de Aplicagdo da UFSC,
preferencialmente do ensino médio. Contrariamente ao planejado, este procedimento
de pesquisa revelou-se completamente invidvel de ser realizado. Em outro subitem

(3.2.2.), sfo apresentadas reflexdes a respeifo deste fato.

Entrevistas semi-estruturadas com alunos que tivessem cursado a disciplina, realizadas
num periodo de {rés a seis meses apds a sua conclusao, objetivando recolher opinides,
adequadamente distanciadas da emocionalidade que cerca o encerramento dos
trabalhos académicos, a respeito do que foi realizado na disciplina, avangos
percebidos, limites encontrados, possibilidades a serem exploradas, enfim, da
adeguacao ou ndo da forma e do contelido do trabalho implementado aos objetivos do
estudo. Neste sentido, foram procedidas oito (8) entrevistas, o que equivale a mais de
50% dos estudantes que concluiram com aprovagao a disciplina. Com excegdo de uma,
realizada em dupla por necessidade de adequagio aos horarios disponiveis dos
alunos, todas as demais entrevistas foram feitas individualmente. A partir de um roteiro
de questdes abertas (Anexo 3}, com cinco temas basicos para questionamento, foram
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empreendidas conversagbes que se construiram atendendo a caracteristicas proprias
do entrevistado, aproveitamento da experiéncia pessoal vivida na disciplina, etc. Todas
as entrevistas tiveram gravagio autorizada em fita-cassete e suas transcrigdes foram
utilizadas como material de analise {subitem 3.2.3.).

Por outro lado, estratégias implementadas e ndo previstas no projeto para produgao de
dados para analise se revelaram exiremamente significativas, como realizagdo de mesa-redonda
com comunicadores esportivos (imagens registradas no anexo 4) e pesquisa empirica sobre a
midia esportiva local, transformada em artigo e veiculada em congresso cientifico da area -
Barbosa et al., 1999 (anexo 5). Descrigdo dos dois eventos de campo e respectivas reflexdes a
estes procedimentos séo analisados no topico 3.2.2.2.

3.1.7. Sistematizacao e discussao dos resultados:

O conjunto de dados coletados através destes protocolos foi sistematizado e categorizado
para andlise, em procedimento que teve os conceitos da Teoria Social Critica e da concepgéo
critico-emancipatoria como elementos de apoio (constructos tedricos) paraa  sua interpretacdo.
Quanto a ferramenta metodologica adotada para a interpretagao do material produzido/recolhido, a
escolha recaiu sobre a anélise de contetido, que Bardin (s/d) % propde definir como:

“conjunto de técnicas de anélise das comunicagdes visando obter, por procedimentos
sisteméficos e objetivos de descricdo do contelido das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as
condigbes de produgdo/recepgéo (variaveis inferidas) destas mensagens” (p.42).

Através de definicdo to detalhada, a autora quer destacar algumas caracteristicas que
sd0 proprias deste recurso de interpretagdo. A primeira referéncia € quanto ao aspecio da

multiplicidade das técnicas que podem ser utilizadas como estratégias para interpretagdo das

* A edigdo original, em francés, ¢ datada de 1977; a edigdo portuguesa aqui utilizada nfio apresenta data de
publicagio.
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mensagens das comunicagbes, o que afasta da andlise de conteido o carater de instrumento
tinico, destacando que € a natureza dos objetivos da investigag@o e o tipo de mensagem a ser

analisada que indicardo as técnicas mais adequadas a serem empregadas.

Outro aspecto considerado em sua definigio se refere ao fato de se tratar de procedimento
descritivo sistematico e objetivo dos significados e significantes das mensagens, que & possivel
através da sua fragmentacio em categorias. Para a construgdo e utilizagio destas categorias,
sugere leitura do material através de um “ir-e-vir” constante entre as unidades de codificagéo -
pequenos fragmentos das mensagens, como palavra ou pequenas expressdes, minuto,
centimetro, efc. - e as unidades de contexto, trechos maiores onde se incluem as unidades de

codificagéo, possibilitando a compreens&o do cenario da sua ocorréncia.

Finalmente, a autora reconhece que, se a finalidade de qualquer analise de contetdo é a
de interpretar, isto & de atribuir significagdo as caracteristicas observadas/descrifas nas
mensagens comunicacionais, isto s6 é possivel através do exercicio da inferéncia, operagao logica
que implica em extrair consequéncias ou admitir proposicfes a partir de sua relagéo com outras ja
conhecidas. Deste modo, podem ser conhecidas as condigbes de produgo/recepsao (ou variaveis

inferidas) do conteudo analisado, ultrapassando a leitura limitada & superficie externa dos textos.
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3.2. Algumas reflexdes a partir de relatos sobre a realidade investigada:

Apbs descritos e fundamentados os procedimentos metodoldgicos orientadores da
pesquisa de campo, o presente opico objetiva promover um diélogo reconstrutivo — na perspectiva
habermasiana ~ entre as duas categorias de analise desenvolvidas: o constructo tedrico e a
definicdo operacional. Justificativa para isto é a compreens&o ja expressa de que, nem a teoria
consegue antecipar e explicar a realidade em sua totalidade, nem esta tem a capacidade de ser
auto-explicativa, necessitando, portanto, de uma interpretag@o balizada por aquela. Neste sentido,
o desdobramento do texio da-se dialeticamente, como se a percorrer uma via de mao dupla,
movimentando-se das observagdes objetivas sobre a realidade investigada para a racionalidade
construida pelos pressupostos tedrico-conceituais e vice-versa, A intencBo € de, através das
andlises procedidas, verificar a legitimidade das hipéteses de trabalho que foram definidas para
servirem de eixos dos procedimentos investigativos.

Sem perder de vista o sentido de totalidade e, por conseguinte, sem pretender reduzir a
complexidade que se evidencia tanto pelos dados empiricos quanto pela estrutura conceitual
elaborada, foram adotados alguns recursos operacionais para efeifo de organizagdo da
racionalidade interna do texto que compde o topico. Assim, procede-se a subdivisgo das analises
em itens que contemplam, preferencialmente, informagbes decorrentes dos diferentes protocolos
utilizados para registro da realidade observada. Em cada uma dessas subdivisGes, e buscado ¢
didlogo entre os respectivos relatos e aspectos da base tedrica, visando superar percepgdes
parciais que podem decorrer de leituras empreendidas em apenas uma ou oufra das duas
instancias: a empirica e a conceitual.
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3.2.1. Caracterizacdo inicial da turma: consideragdes acerca de sondagem de opiniéo

Conforme descrito no subitem 3.1.6. (coleta e registro dos dados), um dos instrumentos
utilizados, tanto para o recolhimento de informagdes iniciais ao estudo quanto para a
organizacdofimplementagdo das atividades didaticas de ensino, foi um levantamento de opinido
procedida entre os alunos matriculados na disciplina. Nesta sondagem, empregou-se escala do
tipo Lickert, com seis questdes adaptadas de estudos anteriormente realizados (Pires, Gongalves e
Padovani, 1999-a e 1999-b), acrescidas de que, a cada resposta objetiva, solicitava-se também
justificativa & alternativa escolhida. Um detathe a ser ressaltado € que o enfoque das abordagens
ao tema, na construggo dos enunciados das questdes, foi propositadamente alternado, ora
exaltando as relagOes estabelecidas entre esporte e midia, ora denunciando-as como forma de
usurpagio dos legitimos interesses do esporte. O objetivo deste procedimento foi o de evitar

formagao de padrao e consequente indugo de respostas.

A analise da transcricao das respostas com que os alunos justificaram suas opgdes na
pesquisa de opinido fornece dados relevantes para a compreensdo das percepgdes iniciais dos
estudanies a respeito do tema da EducacBo Fisica, esporte e midia. Assim, entende-se que
relativa caracterizagdo da turma pode ser procedida a partir da consideragdo das respostas dos
alunos, para com isso explicitar perfil aproximado ac que o coletivo das individualidades
expressava. Sempre que julgado adequado a estrutura do texto e (til a compreensdo da idéia
norteadora da argumentacao, deu-se voz diretamente aos estudantes, reproduzindo em destaque

(em italico e entre aspas) frases ou partes delas, recolhidas das justificativas das respostas.

A primeira questdo da escala realgava justamente a associagéo entre esporte e meios de
comunicagdo de massa, afirmando sua conveniéncia porque garantiria, independentemente de
classes sociais, 0 acesso de foda a sociedade a um espetaculo cultural de qualidade. O
pressuposto do enunciado remete a crenga irrestrita na democratizagao da cultura a partir da sua
reprodutibilidade  tecnicamente mediada (postura dos “integrados’ de Eco, 1990),
desconsiderando, por um lado, que a pratica esportiva, sua assisténcia “ao vivo" ou pela TV

constituem-se em niveis desiguais de apropria¢do da experiéncia formativa que o esporte pode
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fornecer, e, por oufro, que a moderna tecnologia dos meios de veiculagdo permite que os
mecanismos de distingéo social entre os cidaddos/consumidores sejam reproduzidos pelos varios

sistemas de divulgagao (TV aberta, por assinatura ou pay-per-view).

O conjunto de respostas a esta questdo ratifica predominantemente a pretensa
acessabilidade ao espetaculo esportivo, mas questiona a legitimidade do critério de qualidade para
todos, alertando para o fato de que fatores econGmicos determinam diferengas de consumo do
espetaculo - ainda que as alegagdes presentes nas justificativas refiram-se somente & sofisticagéo
dos aparelhos de recep¢do. Estas mesmas diferencgas, no entanto, tenderiam a ser obscurecidas
pela promessa veiculada pelo discurso midiatico, de que o esporte seria mesmo para todos. Isso
porque a influéncia da midia seria exercida igualmente sobre todas as pessoas: ‘nem nés
[estudantes universitarios] conseguimos deixar de ser manipulados por ela’. Desta forma, os
alunos destacavam que interesses estranhos ao esporte, tornando-o utilitario para outros fins,

estariam indelevelmente fixados na sua associag@o com a indistria mididtica, com grande eficacia.

Observagao interessante para o estudo ¢ a de determinada resposta que, reconhecendo as
dificuldades em se saber 0 que exatamente acontece na recepgdo ao esporte mediatizado
(“quando a midia chega as casas n&o se pode controlar a reagéo que ela vai causar’), destaca a
importancia do “acompanhamento que pode ser exercido pelo professor de Educagéo Fisica, a fim
de neutralizar/alterar associagdes enganosas” [produzidas pela midia relativamente ao esporte].
Nesta resposta, pode-se perceber a adequagdo dos estudos de recepcdo para o campo da
Educagéo Fisica, a fim de possibilitar a compreensdo de como 520 significadas as mensagens do
discurso da midia sobre esporte/exercicio, bem como a importancia do fortalecimento das
estruturas de mediacdo da populagdo (Jesus-Barbero, 1987; Orozco, 1993), na perspectiva do
esclarecimento, 0 que, defende-se aqui, seja um tema nas intervengbes pedagdgicas dos
profissionais da area.

Caracteristica mais critica da turma pode ser identificada nas respostas & segunda
questdo, em que 0 enunciado exaltava a parceria enire esporte e patrocinadores, em vista da
garantia de sobrevivéncia e autonomia de afletas, clubes e federagbes. A discordancia a esta
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afirmagao foi quase integral e as justificativas destacavam que, se esta associagso estaria, de fato,
contribuindo para a sobrevivéncia das instituigbes esportivas, o mesmo ndc poderia,
absolutamente, ser dito em relag&o a autonomia de clubes e atletas. Na linha de concordancia com
a questdo da sobrevivéncia, argumentavam que o suporte financeiro dos patrocinios pode
promover maior profissionalismo e, consequentemente, mais dedicacdo e melhoria da qualidade
nas performances atléticas e na organizago do sistema esportivo. Criticamente, algumas
respostas ressaltam a reciprocidade destes beneficios, pois também permitem as empresas que,
subjetivamente, fixem suas logomarcas e produtos no mercado, associando-os a atletas/equipes
vencedores efou detentores de grande empatia popular. Quanto & possivel autonomia promovida
pelos patrocinadores do esporte, a discordancia € absoluta, pois “as pressbes exercidas” [com
vistas a recuperagdo do capital investido] “exigem vitérias a qualquer custo”, além disso,
demandam sobreposigo de “compromissos esportivos e publicitarios’, rigido “controle da imagem
de atletas e instituigdes”, o que implica na consequente “subordinagdo da propria vida particular a
interesses mercantis”.

Outro aspecto apontado, ainda referente a esta questao, diz respeito a descaracterizagao
de marcas e simbolos tradicionais de clubes e das federacfes, que séo substituidas pelas dos
seus patrocinadores. Se isto nfo se aplica integralmente ao futebo!, cuja tradicdo clubistica
mantém-se até agora quase intacta, 0 mesmo nao pode ser dito de outras modalidades esportivas.
Ja ha muito tempo, as edigbes anuais da Liga Nacional de Volibol, por exemplo, sé@o disputadas
por equipes ndmades, que se transferem quase que integralmente de cidade e Estado a cada nova
edi¢do do evento, assumindo clubes que “representam” empresas, bancos ou, mais recentemente,
universidades privadas (uma semifinal da Liga Nacional do ano 2.000 foi entre a
Unisul/Floriandpolis/SC e a Ulbra/Canoas/RS). Outro exemplo interessante é o da equipe de
velocistas da Confederacdo Brasileira de Atletismo: apesar de contar com apoio em infraestrutura
e recursos humanos de uma instituicao pablica (UNESP/Pres. Prudente), compete sob a marca da
Funilense (uma oficina de motores) e patrocinio da Bolsa de Mercados e Futuros (BMF) de Sgo
Paulo, além de os atletas terem contratos particulares com patrocinadores e fornecedores de

material esportivo.
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As consequéncias que tal descaracterizag@o podera vir a exercer sobre os clubes de
futebol & um dos problemas com os quais o sistema esportivo tende a se defrontar brevemente, a
partir do processo de licenciamento de marcas e direitos dos clubes a bancos, fundos de
investimento e empresas de comunicagao de massa. Aliads, 0s sentimentos de conformismo e de
revolta que expressaram, respectivamente, as torcidas de Palmeiras e Corinthians, apbs o
desmanche de suas equipes multicampeds em funcdo de interesses de patrocinadores ou
detentores de direitos, parecem ser um bom indicativo para futuras analises sociologicas quanto as

relacdes de torcedores e seus clubes-empresas e vice-versa.

Neste esforgo de caracterizago do perfil da turma, seu grau de criticidade inicial tem
significativa redugao diante da terceira questdo. Seu enunciado destacava como positivo para o
aperfeicoamento democratico da sociedade a exposigdo, pela midia, de exemplos isolados de
ascengdo social representados pela historia de vida “vitoriosa” de idolos esportivos. A tendéncia
majoritaria das respostas fol de concordancia com a afirmag3o, baseada em argumentos
recheados de chavies tao caros ao liberalismo, como: "funciona como premiagéo ao esforgo e a
dedicagdo de cada um’, *gjudam a mostrar a batalha de cada um para vencer na vida” ,
“demonstra que classe social e econémica ndo € impeditivo para o sucesso pessoal’ ou ainda
“serve de estimulo e ajuda a afastar 0s jovens das drogas”.

Além de demonstrar que a producgao de falsas consciéncias nao se detém frente a0 ensino
universitario (ainda que, possivelmente, tais compreensdes sejam resultantes do processo
formativo a que todos sdo submetidos ao longo da vida), estas respostas provocam a seguinte
reflexdo: até mesmo em relacéo a aspectos ligados aos saberes académicos especificos, no caso,
o campo do esporte para alunos do curso de Educagdo Fisica, parece prevalecer a semiformag&o
decorrente da Industria Cultural, conforme dendncia de Adorno (1996), que se institui como uma
segunda natureza, hipostasiando a capacidade de critica dos estudantes. Provavel explicagio para
este fato € que, em temas que tangenciam interesses ideologicamente formados (Geuss, 1988),
importantes para a pretendida estabilidade do regime capitalista-monopolista, a atividade
académica nao consegue promover reflexdo que se coniraponha ao idedrio veiculado por

diferentes meios, inclusive a midia, impossibilitando a identificagio das origens e razdes deste
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falso entendimento com vistas & sua superagéo. As poucas respostas que relativizam o pretenso
beneficio dos exemplos citados para o aperfeicoamento social, fazem uso de argumentos que
remetem a esséncia da questao, isto é, a ideclogia da igualdade, promessa no cumprida pelo
liberalismo, embora n&o a questionem: “elas ndo mostram aqueles que ficaram pelo caminho”, “é

um em um mith&o”, ‘ndo mostram os enganos dos que trocam a escola pela bola”, “séo excegbes
que néo representam o coletivo”

A seguir, & possive! identificar, nas respostas 2 questdao quatro, elementos que ratificam
esta distingdo entre temas sob controle da ideologia capitalista e outros, que parecem néo oferecer
perigo a sua sobrevivéncia. Por se tratar de area académica que ainda nZo dispde de pleno
reconhecimento social, a dissociagdo crescente entre Educagio Fisica e esporte-espetaculo,
perspectivada no enunciado da questdo, parece nao representar ameaga a esfera econdmica que
absorve a cultura esportiva transformada em elemento da Indistria Cultural. Ha concordancia
quase unanime quanto a independéncia que o esporte de alto rendimento vem construindo em
relacdo a area académica e aplicada da Educac8o Fisica. Observaram os alunos que, com sua
espetacularizacdo, o sistema esportivo configura-se como realidade relativamente autbnoma e
auto-suficiente, ainda que o fendmeno cultural esporte continue sendo um dos principais
contetdos didaticos do ensino da Educagao Fisica. Com certo simplismo (porque desconsideram
as influéncias exercidas pelo esporte-espetaculo sobre a Educagio Fisica), apontam que a
dissociagdo em marcha deve-se & natureza dos objetivos de ambos. Enquanto a Educag&o Fisica,
como atividade pedagégica, tem como finalidades “a educagéo e a satde”, “a integragdo de jovens
e criangas ao seu meio social’, ‘o desenvolvimenfo harménico de suas potencialidade”, ‘a
formagédo critica’ e a garantia de “participagdo de todos no processo de vivéncias corporais’, 0
esporte-espetaculo, como negdcio, visa, segundo os alunos, “o entretenimento e o show para
grandes publicos”, “lucros obfidos em cima da imagem do atleta’, ‘vitéria e sobrepujanga” e
“selecionamento e participagdo apenas dos melhores”.

Estas observagdes, interessantes do ponto de vista da andlise da criticidade de alunos,
permitem também que se fa¢a conexao com outros aspectos da questdo. Um deles é quanto a

ingenuidade do discurso corrente enfre parcelas significativas dos profissionais da Educagéo
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Fisica, que insistem em se anunciarem como “proprietarios” do esporte em todas as suas
dimensdes, inclusive tentando fazer isso legalmente, ao defenderem restriges & participagéo de
trabathadores qualificados de outras &reas, através do Conselho Federal da categoria. Ha, aqui,
clara referéncia ao descompasso existente entre o discurso da legalidade e a necessidade de
legitimag@o social, dando a perceber, neste apelo a reserva de mercado, tentativa de alguns
representantes da area de justificarem-se pelo recurso a racionafidade instrumental, como se

refere Habermas, no artigo Técnica e Ciéncia como “Ideologia™ (1994-a)®.

Outro dado significativo que pode ainda ser destacado é o proveniente de resposta que
guestiona o efetivo interesse de ambos, Educacao Fisica e esporte-espetaculo, em dissociarem-
se80, Observando que, historicamerite, a Educagao Fisica tem servido de base para a formacgéo de
consumidores do esporte-espetaculo (“educacdo para o esporte’) €, ao mesmo tempo, beneficia-
se do interesse despertado por esse entre os alunos, o que facilita suas praticas pedagégicas
(“educacdo pelo esporte’), a resposta demonstra esta ambivaléncia. Conclui que, embora parega
haver um distanciamento enire as duas manifestagles, elas continuam a ser mutuamente
necessarias. Embora néo sejam apresentados mais argumentos que sustentem essa afirmagéo -
o que seria demasiada exigéncia, dadas as condicbes e objetivos do protocolo utilizado - , €
pertinente salientar que a resposta consegue captar aspectos importantes. No minimo, pode-se
destacar a sua contextualizacao, visto que as diferentes dimensdes do esporte sdo apresentadas
como interdependentes e integrantes de um mesmo processo, que visa a consolidagdo e a
hegemonia desta manifestagdo da cultura de movimento. Por oufro lado, explicita incipiente
invers&o que vem ocorrendo na leitura, as vezes ingénua, dos profissionais da Educagao Fisica:
trata-se de reconhecer a importancia do esporte para a Educacéo Fisica, confrariamente aos
vethos discursos que insistem em apresentd-la como “proprietaria e gestora” daquele. Esta

mudanga pode contribuir para que o romantismo do esporte idealizado pela Educagio Fisica seja

*¥ Ver também introdugéo produzida por Freitag e Rouanet (1993) para ¢ fasciculo sobre Habermas da colegédo
Grandes Cientistas Sociais, editora Atica.

8 A retomada do discurso institucional quanto & caracteristica de descobridora/forjadora de talentos, atribuida 4
Educagio Fisica e ao esporte escolar e verificada a partir do fracasso olimpico do Brasil em Sydney 2000, parece
servir de ilustragio apropriada a esta quest3o.
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substituido por leitura mais realista e critica do esporie na sociedade capitalista e dos seus

interesses inerentes.

Na mesma linha de questionar as expectativas de papéis a serem desempenhados pelos
atores sociais profissionais de Educaggo Fisica, a quinta questdo sugere que a divulgagdo do
esporte pela midia deve ser estrategicamente aproveitada como contribuigdo ao esforgo coletivo
de incentivar a pratica de atividades fisicas no tempo livie da populaggo. Novamente, a
concordancia quase absoluta das respostas demonstra certa ingenuidade, porque sugere admitir o
pressuposto de que a assisténcia ao esporte mediatizado teria como consequéncia natural o
interesse e a busca, por parte dos telespectadores, pela pratica esportiva de tempo livre. O
equivoco desta assertiva & apontado por Pires, Gongalves e Padovani (1999-a), que destacam:

“ E evidente que, sob quaisquer ponfos de vista — indices de audiéncia, exposicdo
a estrategias de incentivo ao consumo, venda de cofas de publicidade, efc. -, néo
héa nenhum inferesse da midia de que o fefespectador abandone a mediagdo
tecnolbgica pela prética esportiva, pois isto representaria fracasso do projefo de
cativar/consolidar a audiéncia/consumidor “(p.392).

Em outras palavras, isto implica que, se efetivamente acontecesse o incentivo a passagem
da poltrona para as quadras e pistas, este abandono a programagao televisiva teria determinado
reagdo da midia, com a introdugo de estratégias de recuperagio do telespectador/consumidor
pela melhoria da qualidade e/ou reducdo da possivel concorréncia, isto €, a propria oferta de
espetaculos esportivos mediatizados, o que, viu-se nos capitulos iniciais, ndo & o que vem

ocorrendo, pelo contrério.

Neste sentido, soam como acriticos alguns argumentos favoraveis a esperada
transferéncia da passividade comoda do consumo via televisdo para atitudes mais ativas no tempo
livre da populacdo. Isso pode ser constatado a partir da observago dos direcionamentos
esperados do professor de Educag@o Fisica neste processo. Segundo os alunos, “é preciso

direcionar esse interesse para préticas de Educacdo Fisica real”®, “é necesséario cuidado com a

& A este respeito, Bracht (1992) afirma que Educac¢@io Fisica real é aquela que acontece concretamente, no fazer
cotidiano em escolas, clubes e outras instituigbes. Fora isso, seria idealizagfio ou construcéio de entidades metafisicas!
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concepgdo de esporte oferecida pela midia’, “a Educacdo Fisica deve fratar o esporfe da midia
para fins pedagdgicos, para praticas de inclusdo” ou ainda que *hd uma concentragdo das
modalidades mostradas na midia, a Educagdo Fisica deve ampliar o leque de préaticas”. Nestas
justificativas, percebe-se a atribui¢do do papel de “corregedor” aos profissionais da érea, para
reparar eventuais deslizes cometidos pela midia; confudo, a aludida contribuicdo desta para a
popularizagdo da pratica de atividades esportivas, ainda que por vias nem sempre as mais corretas
ou desejaveis, garante-lhe certa benevoléncia e concede-he o perddo (agradecido!) da area.

Ha registro, entretanto, de algumas dlvidas a respeito de que a assisténcia ao esporte
apresentado pela midia possa transformar-se em efetiva e automatica passagem & prética de
atividades esportivas de tempo livre. Determinada resposta aponta que, se ha mesmo tal incentivo,
ele parece ser passageiro, vez que se observa no cotidiano aumento significativo de pessoas
acompanhando as transmissdes esportivas pela TV e, paralelamente, o acréscimo de horas que
elas passam diante da televis8o, em vista da multiplicagao de opgles nas grades de programagao
esportiva. Outra observagdo interessante € que, apesar de aparentemente concordar com a
tendéncia de transformagéo de assisténcia em pratica, 0 aluno opina que “poucos passam da
vontade provocada para a prética efetiva, porque as condigdes séo precarias”, o que resultaria em
situagdo final semelhante & resumida no exemplo anterior. Nesta justificativa, novo elemento
mediador é introduzido: refere-se as diferengas das condi¢bes para a pratica esportiva, entre 0
mostrado na TV e o efetivamente disponivel para a populagao, sugerindo que estaria aqui possivel
causa que brecaria a passagem de maior niimero de pessoas da situagéo de telespectador para a
de praticante. Estudos que abordam a situagdo dos espagos publicos para atividades fisicas de
tempo livre, incluindo sua criagio, destinagdo, gerenciamento e manutenc@o, parecem confirmar
que instalagbes e equipamentos nem sempre estéo disponiveis ou ndo sdo adequados & cultura
de movimento local (Silva, 1994; Milanezi; Nascimento Jr.; Gongalves, 1997, Vilaverde, 1999,
Stuart da Silva, 1999).

Na sexta e Gltima questdo, procurou-se manter o foco do enunciado nas atribuigdes do
professor de Educac@o Fisica diante das interacbes entre esporte e midia, invertendo-se, em

relagdo a questdo anterior, a abordagem da afirmacéo nela contida. Aqui, preconizava-se como



140

tarefa dos profissionais da area a dendncia da apropriaggo do fendmeno cultural esportivo pelos
-interesses nem sempre muito sinceros do capital, operada afravés da midia. Obviamente, o que se
pretendia com esta formulagdo era verificar a capacidade dos alunos em perspectivar a
transcendéncia do seu saber técnico para dimensa@o ideologicamente posicionada da sua
intervengdo profissional. A concentragio hegemdnica das respostas na escala intermediaria (“néo
sei ou ndo fenho opinido formada’), aliada a algumas observagdes, justificando o posicionamento
tomado em vista da complexidade efou “confusdo” da questdo, parece, por si s0, demonstrar os
limites do componente politico presente na formagdo académica. De fato, a dificuldade expressa
em sobrepor, ao conhecimento instrumental, ingrediente de contextualizagao social que o
extrapole, representado pelo interesse emancipatério que deve dirigi-lo (cf. Habermas, 1994-b),
vem confirmar o caréater acritico e despolitizante que parece caracterizar a formagéo universitaria
em geral e da Educag&o Fisica, em especial. Com isso, a tecnificagéo da sociedade, cujos padrées
de funcionamento tendem a ser definidos pela j& referida racionalidade instrumental, em
substituicdo a tematizagdo de normas publicamente consensualizadas, reflete-se também no
ambito da cultura esporiiva e, neste caso, fende a encontrar no profissional da area um
“especialista”, pronto a dar seu parecer técnico, embora com reconhecidas dificuidades em
perceber o contexto politico que o envolve,

As demais respostas dos alunos distribuiram-se homogeneamenie entre as posicdes
“concordo” e “discordo”. Nas respectivas justificativas, elementos discursivos orientados em
perspectivas interessantes para analise do perfil aproximado da turma do-se a observar. Aqueles
que afirmam concordar que a denlincia dos interesses politicos no esporte mediatizado pode ser
uma das tarefas atribuidas ao professor de Educagio Fisica argumentam.no sentido de que ele
deve auxiliar o seu aluno a “aprender a se defender da midia esportiva’, mais do que isso, deve
leva-lo a “criar seus proprios posicionamentos [a respeito do esporte na midia] e defendé-los”
despertando-lhe & capacidade de “identificar os inferesses mercantis que visam o consumidor por
tras do telespectador”. Sem duvidas, apesar de numericamente poucas, tais opinides parecem
demonstrar que a semiculfura esportiva ainda ndo conseguiu efetivar total controle sobre os
estudantes de Educagao Fisica, embora as justificativas as respostas discordantes ao enunciado

sejam, no minimo, desanimadoras: “é uma batalha perdida”, “a influéncia da midia é e sera sempre
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Mo

maior que a nossa”’, “a Educacdo Fisica deve orientar as préticas, o aluno deve seguir seus
préprios caminhos”.

Para concluir o topico, procede-se um esfor¢o de sintese das observagbes aqui
destacadas, a partir da interpretacdo dos aspectos examinados, procedida a luz do marco
conceitual elaborado. Em vista do perfil da turma assim constituido, que efetivamente nao difere
muito do que a experiéncia acumulada estava a indicar, foram planejadas as atividades didéticas a
serem implementadas, visando reforcar as estruturas tedricas de anélise critica da realidade
esportiva mediatizada. Além disso, como ja foi explicitado anteriormente, esta tentativa de
tipificagdo da turma serve também para enriquecer, com detalhes mais reveladores, o
relatofreflex@o a respeito da pesquisa de campo.

Detalhe a ser ressaltado é quanto a algumas incoeréncias constatadas entre a escolha
objetiva na escala e o sentido do discurso justificador da resposta. Tais contradigbes evidenciam
certa superficialidade de compreensao dos alunos, e podem ser atribuidas a posturas acriticas e
estereotipadas comuns na formag&o académica, na diregdo de uma semicultura que se vem
constituindo na area. Exemplo que pode ser tomado para explicitar essa assertiva € a recorrrente
referéncia, enfre ingénua e romantica, a um esporte que nao se submeta aos interesses
econdmicos efou ideologicos representados pela industria do espetaculo, como se essa interagao
tivesse sido unilateralmente definida e implantada. A idéia de um esporte “puro”, isto é, que
preserve intactos os atributos humanisticos t&o decantados na histéria da civilizagio grega, parece
permanecer idealizada enquanto marco referencial a ser tomado como parametro pelos
professores de Educagéo Fisica para suas préticas pedagogicas. Contraditoriamente, a visibilidade
obtida por algumas modalidades esportivas na midia, ainda que claramente associadas a
interesses mercadologicos, € saudada como um beneficio ao esporte, pois estaria servindo de

incentivo a pratica de atividades fisicas por parte dos telespectadores.

Reportando as reflexdes sobre a (semi)cultura esportiva expressas no Capitulo 1, esses
posicionamentos e justificativas dos alunos parecem corroborar com aquelas afirmagbes. Se, por

um lado, € possivel perceber que ja se configura como constataggo mais ou menos corrente que o
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esporte tomado como conteddo da Industria Cultural tem servido & ideologia dominante, na medida
em que se presta a ocupagdo e controle, cada vez maior, do tempo livre dos trabalhadores,
também parece verdadeiro observar que, mesmo no ambito da educagdo formal univeristaria - no
caso, da formagdo académica em Educagéo Fisica — a (semi)cultura esportiva hipostasia o carater
emancipatorio do processo educativo, obstaculizando o potencial de criticidade dos alunos.

Finalizando, pode-se sugerir que o perfil aproximado da turma, quando do inicio da
disciplina, demonstrava a predominancia das seguintes caracteristicas:

a) Os alunos expressavam estimulante interesse pelas questdes relacionadas a interagéo
Educacao Fisica-esporte-midia, o que inclusive os levou a efetuar matricula na disciplina;

b) Por conta deste interesse, revelavam-se assiduos observadores da midia esportiva em geral,
notadamente do veiculo televisdo, demonsfrando acompanhar fransmissdes esportivas,
noticiarios e programas de debate;

¢) Na auséncia de elementos tedrico-conceituais mais solidos, os conhecimentos técnicos
adquiridos no curso, agregados a interpretagdes subjetivas da realidade esportiva mediada,
levaram-nos a produzir um mosaico de opinides, nem sempre articuladas e esclarecidas;

d) Em vista disso, algumas posicbes ingénuas, em processo de consolidaggo, impediam sua
passagem para o patamar de um saber esclarecido/esclarecedor, podendo ser caracterizado
como inseridos na semicultura esportiva;

e) Essa semicultura implicava a presenga, em seu discurso, de algumas contradicoes e limites
evidentes na perspectiva de intervengdo profissional, além de frequentes recursos a uma
situagdo “mégica” da area, em que todos 0s problemas estariam superados;

5 Qutra consequéncia observavel da semiformagdo cultural esportiva era a de sua
despolitizago, resultando na hipertrofia do canal técnico-adaptador e no travamento do seu
potencial critico-emancipatorio.

Assim caracterizado, o perfil da turma mostrava-se ndo muito diverso do que,
provavelmente, seria o encontrado nos demais cursos de Educacg&o Fisica. A principal diferenca
talvez fosse o fato de que, nela, reuniram-se alunos para quem o entrelagamento da area do
exercicio fisico e do esporte com a midia j@ os inquietava significativamente. E isto, para este

estudo, revelava-se trago de identidade muito importante e benvindo.
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3.2.2. Leitura sobre a intervencgao: reflexdes a partir

de apontamentos do diario de campo

De recente evento académico promovido pelo Programa de Pds Graduacao em Ciéncia do
Movimento Humano da UFSM, recolheu-se frase que muito bem representa o desafio que se
imp0e aos profissionais em formagao (e a todos os demais) da &rea, no que se refere & produgio
de saberes/fazeres sobre esporte/exercicio fisico pela midia. No ano de, Durante o | Seminario
Nacional de Pedagogia do Esporte {Santa Maria/RS,1998), com participacao de varios convidados
nacionais & internacionais, havia programagéo de mesa redonda sobre midia, esporte € Educacéo
Fisica. Como palestrantes, um dos principais pesquisadores do tema no pais e o Dr. Fritz Hatting,
diretor de jornalismo e de jornalismo esportivo do canal ZDF, a segunda televisdo publica da
Alemanha. Em brilhante exposicdo, o pesquisador brasileiro demonstrou como a midia, e a
televisdo especialmente, intervem tecnicamente sobre a realidade, fragmentando-a,
descontextualizando-a e recriando-a, podendo destacar ou silenciar sobre aspectos desta
realidade conforme seus interesses. Alertava, por fim, para as consequéncias disso sobre
compreensdes equivocadas que podem ser produzidas a respeito da Educacdo Fisica e do
esporte. O Dr. Hatting, apds ouvir a palestra pela fradugéo simulténea, literalmente iniciou seu
pronunciamento com a seguinte observacao (anotagdo pessoal da palestra/GLP):

“isto é absolutamente verdadeiro e se ndo fazemos mais e ainda melhor é
porque nos falta competéncia ou, as vezes, condicbes técnicas. SO que nos
nunca dissemos que a TV servia ao esclarecimento. Isto é farefa para os
pedagogos! E os pedagogos, o que tém feifo para esclarecer sobre a televisdo?

Na abertura dos trabalhos do primeiro dia de aula da disciplina-campo, apds apresentagéo
de um conjunto de situagBes-problema, como exemplos da crescente influéncia de interesses
econdmicos representados pela industria midiatica sobre a produgdo da cultura de movimento e
gsportiva, este desafio do jornalista alemao foi encaminhado aos alunos da disciplina-campo. O
nroposito foi de introduzir o carater critico que se pretendia implementar e a intengio de que a
tematica fosse analisada na perspectiva do profissional de Educagdo Fisica, e na direg8o das
suas possibilidades de acao na formac&o de sujeitos mais autdnomos e seletivos em sua relagdo
com a midia esportiva.
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O impacto da pergunta-desafio atendeu ao pretendido, passando a pautar os trabalhos
académicos ao longo das quinze semanas que configuraram o desenvolvimento da disciplina-
campo. A compreens&o que se estabeleceu na sequéncia deste primeiro questionamento ratificou
a necessidade de intervengdo do professor de £ducacdo Fisica na tematica, localizando no
cidaddo sob sua responsabilidade pedagégica o fulcro desta intervengdo. Para tanto, ficou
igualmente evidenciado que precisa, também este profissional, alcangar postura emancipada em
relacdo a midia esportiva, decorrente de formacéo inicial e continuada que estimule a busca
constante pelo esclarecimento. Assim, legitimava-se a proposta didatica de oportunizar aos alunos
acesso a elementos conceituais e técnicos como “ferramentas” que oS levassem a construir,
autdnoma e coletivamente, entendimento critico sobre a realidade objetiva (as relagdes entre
esporte/exercicio fisico e midia) e ainda thes permitissem fundamentar estratégias pedagogicas de
interveng3o emancipadora sobre ela. Metodologicamente, objetivava-se que a apropriagdo destes
fundamentos se desse a partir de procedimentos que aliassem, tanto quanto possivel, atifudes
critico-reflexivas (compreens@o de conceitos e categorias) e formas ativas de construgdo do
conhecimento.

De forma sintética, a estruiura da disciplina pode ser verificada através dos Mapas da
Aulas, dois quadros-sintese que demonsiram o seu desenvolvimento. Eles foram gerados a partir
das anotagbesftranscrigdo do didrio de campo, produzido para registro de observagles
significativas no decorrer da pesquisa:

a} Mapa das Aulas |, onde € apresentado o registro de datas das aulas e o tema central

desenvolvido em cada uma delas (quadro 1};

b) Mapa das Aulas Il, que oferece uma visdo panordmica das unidades tematicas que

compuseram os ambitos instituinte e instituido da pesquisa-agao (quadro I1).

O quadro | proporciona uma leitura cronologica e sequencial das atividades didaticas
implementadas, possibilitando vis&o de temporalidade somada ao fato de que, pela observago da
tematica apresentada a cada encontrofaula, € possivel acompanhar a construcgo do fema central

proposto pela disciplina.



Quadro I: Mapa das Aulas | - quadro cronoldgico-tematico das atividades de ensino

Aula Data Tematica central da aula

01 22.10.98 Apresentacfo da proposta da disciplina e questdes pertinentes, programa da
disciplina, bibliografia e entrega de escala de opini@o para sondagem

02 05.11.98 Estudo sobre teorias do esporte mademo e suas relagbes com as questdes sociais e
culturais; patrocinadores e midia como novos parceiros no esporte-espetaculo

03 12.11.98 Seminario sobre o texto: Breve infrodugdo ao estudo dos processos de apropriagéo
social do esporte (Giovani Pires, Revista da Educagéo Fisica/UEM )

04 19.11.98 Leitura e discuss@o do texto didatico: Analise do esporte mediatizado a partir do
conceito de Industria Cultural

05 26.11.98 Reflex&o sobre a atualidade do conceito de Industria cultural aplicado ao esporte
espetaculo e sua relagdo com a globalizagdo econdmica e mundializago da cultura

06 03.12.98 Organizacao da mesa redonda e estudo de algumas técnicas de analise da midia
{introdug&o & teoria geral da comunicagao)

07 10.12.98 Mesa Redonda: Esporte na ou da Midia - a visdo de comunicadores

08 17.12.98 Analise da mesa redonda e produgao coletiva de sintese das principais reflextes
proporcionadas pelo debate

0% 04.02.99 Leitura e discuss&o do texto didatico: os estudos de recepgéo e o esporte espetaculo;
apontamentos para intervengdo da Educagéo Fisica escolar

10 11.02.99 ReflexBes sobre o conceito de esclarecimento, a partir do texto Esclarecimento e
emancipagdo: pressupostos de uma teoria educacional critica para a Educagéo Fisica
{Elenor Kunz, palestra no Congresso Mundial da AIESEP; Revista Movimento)

11 18.02.99 Seminério apresentado pelos alunos sobre o conceito de esclarecimento, tendo por
base os dois textos anteriormente referidos

12 25.02.99 Organizagao de pesquisa coletiva sobre procedimentos da midia esportiva local diante
de um evento especial: o “Classico do Século” (Figueirense x Aval)

13 04.03.99 Acompanhamento e assisténcia da partida de futebol objeto da pesquisa

14 11.03.99 Seminario sobre registros da midia observada; montagem de sinteses produzidas a
partir dos relatos/comentérios relativos aos diversos veiculos acompanhados.

15 18.03.99 Conclus&o do seminario sobre midia esportiva; apresentagdo de reflexdes elaboradas

refativas as respostas da escala de opinites utilizada como sondagem. Encerramento
e decisao de formar grupo de estudos para organizar trabalho para CONBRACE.




baseados em argumentos de autoridade (muitas vezes exercidos por ex-atletas, como j& se viu),
acaba por influenciar significativamente nos saberes que se constroem socialmente sobre esporte.
Assim, a opinido piblica se confunde com a vers@o veiculada pelos oOrgdos de imprensa,
subsumindo-se irrefletidamente a ela.

Neste sentido, entende-se que resgatar a autenticidade e a autonomia dos discursos
informais a respeito do esporte junto & populagdo pode contribuir para o esclarecimento dos
cidaddos, tarefa que pode ser ainda melhor implementada se este cidad3o, ao passar sob a
responsabilédéde pedagogica de um profissional de Educagio Fisica (e sdo tantas estas
oportunidades: s6 no ensino basico sZ0 onze anos!), desenvolver 0s elementos necesséarios para

suas analises, que, embora mais criticas, ndo percam a caracteristica da espontaneidade.

Assim, entendeu-se que investir na oralidade e reproduzir este momento no inicio das
aulas da disciplina-campo, provocando os alunos a frazerem para reflexdo coletiva aspectos da
falacdo esportiva que presenciavam no seu cotidiano, seria uma estratégia adequada para
qualificar sua recep¢do & midia esporiva. A intenco pedagodgica incluia, obviamente, a
possibilidade de dialogo entre a realidade vivenciada e elementos conceituais que subsidiassem
sua compreensdo num nivel teoricamente mais elaborado. A criagdo desta instancia didatica
dialdgica e de responsabilidade compartihada, proposta logo no primeiro encontro, teve pronta
aceitacdo e constiiuiu-se numa das dinamicas mais organicas e participativas das aulas. Apelidada
de “sporisnews” pelos alunos, numa alusZo a programa com titulo semelhante num canal esportivo
da televisdo por assinatura, ela serviu para que alguns conceitos e categorias fossem introduzidas
no debate, transformando-se em ferramentas tedricas de entendimento das relagdes entre esporte

e midia.

O objetivo central desta unidade tematica, qual seja, o de despertar a ateng&o dos alunos
para uma leitura mais cuidadosa e criteriosa da midia esportiva cotidiana, tinha ainda propésito
didatico de significativa importancia e evidente vinculo com o marco referencial da proposta
tedrico-metodoldgica sugerida para insersdo da tematica da midia esportiva na formagéo

académica em Educacdo Fisica: a utilizagdo da prépria midia, através das produgdes de seus



veiculos, como material didatico a ser ressignificado na pratica pedagégica do educador.
Efetivamente, esta estratégia didatica atende ao preconizado pela corrente pedagogica da
educagio para a midia, que entende serem os produtos de seus veiculos (radio, jornal, televis&o,
revistas) a matéria prima sobre a qual deve-se debrugar o pedagogc para a construgdo de
estratégias didaticas que, partindo de uma situago reconhecida e ja significada pelos alunos (a
mensagem midiatica), possibilite-lhes transcender leituras e versdes de senso comum, produzindo
entendimentos cientificamente elaborados (cf. Fischer, 1999).

Dentre os varios assuntos que foram apresentados e debatidos neste espaco didatico,
podem ser resgatados alguns, a titulo de exemplo de como esta estratégia foi desenvolvida.
Para melhor caracterizagao, € mantida a redagao original, isto &, a decorrente diretamente dos
registros do diario de campo; por isso s&o aqui apresentados entre aspas. A manutencdo das

flexdes verbais e pronomes também contribui para garantir a originalidade dos regisfros.

A primeira delas parece ser bastante apropriada e até, de certo modo, profética. Refere-
se ao ingresso do técnico Wanderley Luxemburgo na condigdo de treinador das selegbes
brasileiras de futebol (profissional e olimpica), cuja atualidade se deve aos recentes problemas
fiscais que, aliados ao fracasso da selegZo brasileira de futebol na Olimpiada de Sydney e nas

eliminatérias da Copa do Mundo, culminaram na sua demissao.

“Uma aluna, a partir da analise do ingresso do técnico Vanderlei Luxemburgo e equipe (15
profissionais) para dirigir a sele¢8o brasileira de futebol, fez algumas comparagbes com 0
antigo técnico, Zagalo. Relatou que a imprensa praticamente tinha ‘exigido’ a troca, em
diversos programas interativos pela TV; que reconhecia a necessidade de mudangas, mas
‘percebia’ que algo mais havia nesta substituigdo, pelos comentarios que ouvia. Observou
que agora havia entrevista coletiva em auditdrio, afastada dos reporteres, com a presenca
sempre de mais um dos auxiliares do técnico. Ap6s 0 primeire jogo da nova comisséo, o
procedimento se realizou com a presenga de um jogador que, segundo ouviu, havia sido
‘escalado para a coletiva’.

Provoquei-os perguntando se estaria acontecendo uma retomada do papel de emissor da
informagao pela comissao técnica, se a imprensa estaria perdendo o controle sobre a
forma de producéo da noticia, tornando-se novamente apenas veiculo de transmissao. A
discussdo foi acirrada, comportando posicdes do tipo 'virou armacgdo, acabou a
espontaneidade, agora s6 saberemos o que a CBF quiser gue saibamos, que a imprensa
esta muito cordata, encantada com ¢ novo modelo de relagdo’, ou, contrariamente, que
‘agora hé organizagdo para que acabem os privilégios somente para apenas alguns



repérteres, que héd um relacionamento de profissional para profissional, efc.’ Alguns
entenderam ser isso apenas uma primeira etapa, de reconhecimento dos limites por ambas
as partes, que depois tudo voltaria ao ‘normal’.

De todos os comentarios, recothi um muito interessante que, na verdade, tive de reelaborar
para dar sentido ao seu contelddo, mas que afirmava mais ou menos isso: a chegada do
Luxemburgo na selec@o equivalia a ascens&o de Fernando Collor ao Governo do pais®,
com suas tecnologias e demonstragbes de modemidade ‘modemosa’. A preocupagao
expressa era de que pudesse haver também uma ‘Casa da Dinda’ do Luxemburgo, numa
alusdo ao simbolo de corrupgdo que marcou a deposigio do ex-Presidente. Aproveitei
para, a partir do livro de Ronaldo Helal (sugeride na bibliografia da disciplina), explicar a
aplicacdo do conceito de ‘modemizagdo conservadora’ na sociedade e no futebol
brasileiro” (aula n.3, de 12/11/98).

Qutro registro interessante, por se ftratar de clara situagdo de envolvimento
{involuntario) com a midia, mostra como, particularmente, alguns alunos experimentaram o

alcance e o carater nem sempre muito ético com que a imprensa trata os fatos do cotidiano.

“Pretendia comegar a aula logo por uma retomada da exposigéo do conceito de Inddstria
Cultural, visando recuperar algumas deficiéncias de entendimento que havia percebido.
Com isso, sugeri que naquela aula suspendéssemos a sportnews. Contrariamente, alguns
alunos pediram para relatar fato ocorrido em que eles fornaram-se noticia da midia local
por acaso, objetivando pensarmos juntos sobre como agir. Ocorre que estes alunos
haviam participado, no final de semana, como arbitros de percurso e posto de hidratagéo
(fomecimento de copos plasticos de agua mineral para o corredores) de uma corrida
rastica, pelas principais vias da cidade. Para evitar que os copos, depois de esvaziados,
ficassem atirados na rua, eles, por iniciativa propria, haviam providenciado um acordo com
um grupo de meninos catadores de lixo reciclavel, para que esses passassem a seguir,
recolhendo os copinhos jogados nas ruas, calgadas e canfeiros. Logicamente, houve um
lapso de tempo entre os corredores e os catadores e, em alguns pontos, os mais proximos
do final da cormrida, estes s6 chegaram bem depois de encerrada a disputa. Neste interim, a
cena dos académicos de EF passando pelos copos jogados, sem recolhé-los, em direcgo
a0 posto de chegada, foi registrada e motivou observag@o de um cronista/colunista da
cidade que, na auséncia de entendimento da totalidade do caso, acusou-os de desleixo e
falta de urbanidade em sua coluna na televisao, por ndo terem colaborado no recothimento
dos tais copos plasticos, ainda mais por se tratar de universitarios de uma instituicao
piblica, etc. Assim, sentido-se injustamente referidos, os alunos questionavam o que seria
possivel fazer.

Antes de fratarmos de possiveis procedimentos, aproveitei a oporfunidade para
encaminhar a discussdo em dois sentidos:

5 E interesse verificar que, no episédio da queda de Luxemburgo, colunista da Folha de So Paulo (Couto, 2.000)
tenha feito as mesmas analogias. Duag reflexfes no artigo chamam a atencfio: a reclamada autocritica que deveria
proceder a expressiva maioria da midia, adesista de primeira hora do discurso de modernizagdo de ambos os projetos,
e o receio de que, trocado o personagem principal, o enredo continue o mesmo, como sugere ter acontecido no
ambito das politicas de exclusfio social e descaracterizagfo da identidade cultura! e da economia nacional
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a) a facilidade da midia em produzir e engajar-se nos chamados discursos politicamente
corretos, atuando como reforcadores destes sem qualquer tipo de reflexao critica sobre os
mesmos. Ou seja, sabendo ja haver receptividade positiva sobre a questdo do lixo urbano
junto aos seus leitores/espectadores (o discurso ecol6gico), o cronista utilizou-se do
mesmo para produzir elemento de empatia e identidade com a causa, sem importar-se
com o fato de que, para tanto, agrediu desnecesséria e equivocadamente um grupo de
estudantes que, inclusive atendendo ao mesmo discurso ecoldgico e politicamente correto,
havia providenciado o recolhimenio deste lixo.

b) a facilidade da midia em acusar, a partir de evidéncias pouco relevantes e sem qualquer
investigagdo para apurar corretamente o fato, em comparagdo com as dificuldades
imensas com que se deparam os acusados para darem sua vers3o e esclarecerem o fato.
A versao ‘oficial’ apresentada pela midia tende a fixar-se muito mais, pelo maior tempo e
recursos disponiveis para consolida-la, demonstrando a fragilidade e vulnerabilidade do
cidadac diante de falos como esse. Varios exemplos surgiram, alguns bastante
conhecidos como o do chamado ‘caso da Escola Base'. Alguns alunos sugeriram
semelhangas de casos reais como esses com alguns apresentados em filmes recentes,
sugeridos para assistirmos; O Quarto Poder e Mera Coincidéncia.

Como procedimento, decidimos elaborar uma correspondéncia ao dito cronista, fazendo os
esclarecimentos que os alunos haviam relatado em aula, informando que o procedimento
havia se tornado tarefa da nossa disciplina, pela clara relagdo com o fato e solicitando que
estas informagdes fossem tomadas publicas em seus espagos na midia. Uma comissao
ficou encarregada de elaborar a correspondéncia e submeter & furma no final da aula. O
€aso ensejou que se sugerisse a adogo desta pratica de envio de correspondéncia aos
jornais, radios e emissoras de televisdo, esclarecendo sempre que uma informagao
veiculada contivesse equivocos.

Apesar da mobilizag@o causada, inclusive com ¢ envio da correspondéncia aprovada pela
turma no final da aula, o exemplo néo prosperou. Tampouco soube se o cronista corrigiu o
equivoco, pois ndo houve relato posterior neste sentido em aula’(aula n. 5, 26/11/98).

Um terceiro exemplo de temas tratados no e;spago/tempo desta unidade tematica tem
igualmente notéria atualidade, quando se sabe que estdo em desenvolvimento no Congresso
Nacional duas Comissdes Parlamentares de Inquérito para investigar o futebol brasileiro. Trata-
se das negociagbes ndo muito fransparentes, envolvendo a CBF, empresas de marketing,
patrocinadores e redes de televis&o, além de negociagbes de atletas por altas somas.

“Esta foi a primeira aula apés o recesso de final de ano (40 dias) e, por isso, representou o
inicio de um segundo estagio da disciplina. Portanto, propus que se refomassem 08
trabalhos a partir de uma revis&o dos conteudos que haviam sido desenvolvidos nas aulas
anteriores. Antes, porém, um assunto que dominava a midia esportiva naquele momento
foi sugerido para debate na antiga segao sporinews: [...] Outro assunto que ainda fez parte
deste momento da aula foi quanto ao surgimento de um novo monopélio no sistema
esportivo brasiteiro, envolvendo a midia e direitos de transmissao dos principais eventos
nacionais e internacionais nos proximos anos. Trata-se de um complicado quebra-cabegas,



LR A

denunciado pelos jornalistas Juca Kfuri, da Folha de S&o Paulo, e Gabriel Priolli, da Gazeta
Mercantil (1). Num esforgo de sintese, o que ocorre é o seguinte: a CBF tem contrato de
exclusividade com a empresa de marketing esportivo Traffic, do jornalista J. Hawila, que
comercializa 0s jogos amistosos da selecfo brasileira de futebol no pais - havendo
suspeitas de que o Presidente da CBF, Ricardo Teixeira, ainda seja sécio minoritario da
empresa, o que ambos negam. Por outro lado, a mesma Traffic é sdcia de uma empresa
do holding do sistema Globo para comercializagao das placas publicitarias na maior parte
dos estadios brasileiros, tanto publicos como de propriedade de clubes, que terceirizam
esta negociago. Coincidéncia ou néo, todos os jogos amistosos da selegio brasileira nos
{itimos anos tém ocorrido em estéadios cujas placas de publicidade s&o comercializadas
através deste consércio. A mesma Traffic tornou-se, recentemente, ainda mais parceira da
Rede Globo, através da intermediagdo para aquisicdo dos direitos de transmissdo dos
principais eventfos esportivos ate 2006, incluindo Copa do Mundo de Futebol e Jogos
QOlimpicos. Inesperadamente, a Traffic associou-se também & TV Bandeirantes,
arrendando por tempo indeterminado o departamento de jornalismo esportivo daquela
empresa € passando, com isso, a ser parceira das duas principais redes de felevisdo
aberta nacionais que mantém programagfes esportivas de grande porte. A suspeita é de
que, através da Traffic, a Globo tenha subsumido a sua Gnica concorrente, a Bandeirantes,
constituindo monopolio na fransmiss&o de eventos esportivos no pais, o que inviabilizaria
inclusive a entrada de outras redes na concorréncia®é.

A partir deste comentario, podemos conversar sobre a categoria de promotores-da-noticia
que vem sendo assumida pela midia, especialmente a esportiva, tomando ténues as
fronteiras entre realidade e ficg2o. Este procedimento, que garante exclusividade e permite
aos empresarios do meio organizarem o evento da methor maneira para ser vendido de
forma mais lucrativa pela midia, adquire contornos ainda maiores conforme a guantia
financeira envolvida, Neste sentido, comentou-se a realizagao da Copa Mercosul (naquele
ano em sua primeira edigao), envolvendo os grandes clubes da América Latina, com uma
premiagao milionéria, paga em dolares, porém, depositados num paraiso fiscal do Caribe,
o que levantou suspeitas de lavagem de dinheiro. Os promotores: a mesma empresa de
eventos e marketing esportivo, a Traffic, associada a uma rede de televisdo, a
Bandeirantes” (aula n. 9, 04/02/99).

Obviamente, nem todos os alunos se envolveram tdo direta e intensamente, nem com
igual nivel de participagao nas reflexdes, mas ha informagdes, obtidas nas entrevistas procedidas
apos o desenvolvimento da disciplina, de que muitos assuntos continuavam a ser debatidos em
outros momentos e locais, incluindo até mesmo alunos ndo vinculados a turma. Ainda que néo se
possa considerar estes referidos desdobramentos para efeito de andlise, parece licito sugetir que,

ao que tudo indica, esta unidade fematica da disciplina cumpriu integraimente o seu propdsito,

® Alguns meses apos essa aula, a propria Traffic tornou-se uma multinacional, tendo parte majoritaria do seu capital
vendida para o fundo de investimentos HMTF, em instalagfo no pais, ja controlador do departamento de futebol do
Corintians paulista e do Cruzeiro de BH, e com interesses comerciais em emissoras de TV,
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servindo de provocagdo pedagOgica para o desenvolvimento cotidiano de situagbes

dialogicamente mediadas, com vistas a construcdo de possibilidades mituas de esclarecimento.

A segunda unidade tematica objetivava oportunizar aos alunos o acesso a bases
conceituais que lhes possibilitasse “armar ¢ olhar’, isto é, que lhes servissem de ferramentas
tedricas para a compreensdo critica da realidade deferminada pelas relagbes entre esporte e
midia, na perspectiva da area da Educacdo Fisica. Para tanto, o roteiro tragado para sua
implementagao procurou recolher elementos do marco referencial teérico que é sistematizado no
primeiro capitulo deste estudo, obviamente com os necessarios recories e adaptagbes ao nivel de

entendimento que se julgava compativel com a situag&o da turma.

Basicamente, construiu-se uma sequéncia pedagdgica que, a partir do conceito composto
de “globalizacdo da economia/mundializagéo da cultura®, possibilitasse alargar o entendimento a
respeito deste fendmeno contemporéneo, permitindo deslocar-se tanto na dirego de sua possivel
génese, representada pelo conceifo de “Indistria Cultural’, quanto para desdobramento iigado a
area da Educacao Fisica, simbolizado pelos processos de “mercadorizagao/espetacularizagéo do

esporte”.

A tematica da globalizagdo econémica/mundializacdo da cultura, escolhida para servir de
eixo de ancoragem da unidade em estudo, foi introduzida através da constatagdo de uma série de
“coincidéncias” de atitudes e habitos de consumo no mundo inteiro, desde topicos mais amplos
como grifes de vestuério e cadeias de fast-food a questbes mais especificas da area, como a
assisténcia de campeonatos nacionais europeus e japones nos canais de televis@o por assinatura,
no mundo inteiro. A partir dal, foi possivel construir uma compreensdo a respeito das intimas
relagbes mantidas pelo projeto capitalista de integragdo dos mercados financeiros e consumidores
(globalizagZo da economia) e a tentativa de homogeinizagio de gostos, valores e comportamentos
de diferentes sociedades ao redor do mundo (mundializago da cultura), sendo destacado o papel
preponderante das modernas tecnologias de transmiss&o automética de dados e de comunicagéo
de massa na sua realizaggo. Disso resultaria a ampliagdo das possibilidades de acumulacéo do

capital, tanto pela redugdo dos custos de produc@o ~ menor variedade, produgdo em escala -
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quanto pelo aumento das vendas de produtos materiais e simbolicos em esfera global. Neste
sentido, a midia tem alargado sua 4rea de intervengo comercial, na medida em que, para além de
constituir-se em veiculo de difusao de produtos a serem consumidos (publicidade), tem sua propria
producdo cultural ~ informagdo e entretenimento — transformada em mercadoria simbdlica. Sua
abrangéncia igualmente se expande, com o advento dos meios técnicos-informacionais, permitindo
que sua mensagem adquira propor¢bes inimaginaveis e se constitua em rede comunicacional

mundial, que envolve e liga as diferentes partes do planeta.

Na busca da compreens3o da génese deste processo de mercadorizagBo da cultura
mediada pelos meios de comunicagdo de massa, introduziu-se o conceito frankfurtiano de
“Industria Cultural”. Para tanto, foram apresentados inicialmente elementos histéricos da Escola da
Frankfurt, visando contextualizar a referéncia social e epistemol6gica a partir da qual se da a
producao da Teoria Social Critica, onde se insere aquele conceito. Dada a sua complexidade e as
caracteristicas do perfil da turma, optou-se por produzir um texto didatico, que permitisse acesso
mais simplificado ao conteudo representado pela conceito e reduzisse as possibilidades de
limitago imediata a possiveis leituras posteriores a respeito do tema. Didaticamente, foram
empreendidas diferentes estratégias, incluindo exposi¢bes dialogadas, leituras e discusséo por
tépicos do texto, tentativas de relacionar com aspectos da cultura contemporanea, etc. Apesar de
todos estes cuidados, € necessario reconhecer que a apropriago do conceito apresentou-se como
uma tarefa de grande dificuldade para a maioria dos alunos, ainda que, com certeza, tenham
consolidado compreensao inicial suficiente para mergulhos mais rigorosos no tema, se isso fosse

objetivado.

Sumariamente, 0s principais aspectos aprofundados neste topico foram: i) o entendimento
quanto aos processos de reprodutibilidade técnica dos bens culturais; ii) a relagdo entre bens
materiais & bens simbdlicos, e sua identidade como mercadoria; iii) a perda da “aura” dos bens
culturais (inicos, causada pela sua reprodugao técnica; iv) a influéncia da Inddstria Cultural sobre o
lazer e o tempo livre (que passa a ser mais um tempo produtivo do capitalismo, porque dedicado

ao consumo dos bens simbolicos).



Como principais fatores que dificultaram o entendimento a respeito da industria Cultural,
podem ser apontados a auséncia de base filoséfico-sociologica & maioria da turma e, correndo ©
risco comum a qualquer generalizagdo, a falta de habitos de leitura, reflexdio e produgdo de
argumentos em discussdes de temas mais complexos, a sua quase totalidade. Iguatmente, pode
ser apontada como geradora de limitagies para a implementacdo da unidade temética
caracteristica dos alunos em perceberem dicotomicamente os problemas, o que os leva a
classificar e rotular as partes confrontadas em “bom ou ruim”, “certo ou errado’, “de direita ou de
esquerda’, etc. Essa simplificacdo decorrente da tentiva de redugéo da complexidade dos
fendmenos, trago distintivo do pensamento contemporaneo, tem ainda como consequéncia a
tendéncia de proceder abordagens superficiais da constituico tedrica do problema, sempre na
perspectiva imediata da agéo sobre ele, gerando certo ativismo ingénuo (Freire, 1980).

Em que pese estes limites, e com base no entendimento que foi possivel construir a
respeito dos dois congeitos, passou-se entio, dialeticamente, a pensar a realidade do esporte na
atualidade, como elemento apropriado pela Industria Cultural e tornado mercadoria a ser
globalmente  consumida. Assim, foram apresentados os processos socials de
mercadorizagao/espetacularizagdo do esporte, cuja reflexdo serviu-se do contetdo de texto do
proprio pesquisador (GLP), entdo aprovado para publicagio em periodico corrente da area.
Certamente, por se tratar de fendmeno presente no cotidiano dos alunos e, além disso, integrante
da sua area de formagdo acad@mica, o tema foi mais bem recebido e faciimente absorvido por
eles, inclusive demonstrando a atualidade do conceito de Indlstria Cultural para a compreenséo da
realidade atual, conforme Zuin (1999). Foi possivel avangar bastante, tanto na identificaggo de
fatos que simbolizam estes processos sociais de apropriagéo do esporte, quanto na construgio de
explicagdes tedricas para seu entendimento. Os temas que chamaram mais a ateng@o dos alunos
e possibilitaram os melhores debates em aula foram: i) as diferengas de percepgao entre quem vé
o espetaculo ao vivo e quem o consome pela televisdo; ii) a inclusdo de tantos e de tao
aparentemente diferentes interesses na producdo do espetaculo esportivo; i) as mudancas
ocorridas nas regras e formas de competicio para adequar o esporte ao formato televisivo; iv) a
pseudointeratividade com o teleconsumidor, via sorteios e pesquisas por telefonefinternet, visando

dar-lhe sensagao de participagdo; v) possibilidade de estar ocorrendo passagem de um estagio “de



esporte na midia” para outro, “de esporie da midia". Este dltimo topico destacado deu origem a
curiosidade da turma em saber qual serfia a percepgao dos proprios agentes da midia esportiva a
este respeito, resultando num evento didatico destacado em item proprio na estrutura do capitulo
(3.2.2.2).

Em sintese, a unidade tematica que pretendia proporcionar elementos tedricos para a
compreensao critica sobre o esporte transformado em mercadoria de consumo global através da
midia, possibilitou os seguintes entendimentos:

a) o estagio em que se encontra o esporte de rendimento ou espetéaculo e suas relagbes
com a midia e inerente ao préprio estagio de moderizagao capitalista da sociedade.
Em outras palavras: diante do processo de desenvolvimento de mecanismos do
modelo social vigente, que a tudo percebe como relagbes de consumo, nao seria
possivel pensar o esporie em outra perspectiva que ndo a de uma mercadoria. E,
portanto, sujeita a fodos os mecanismos de sua transformagéo em algo mais
consumivel, de maior inclusgo de consumidores, maiores lucros, efc...

b) apesar da magnitude do processo de transformagzo do esporte em espetaculo e de
seu consumo simbolico enquanto mercadoria, preferencialmente pela midia, ele ndo
pode ser percebido como monolitico. E possivel e necessario que se identifiquem
espagos de contradicdo e de resisténcia por dentro e para além do proprio sistema.
Encontré-los e utiliza-los ndo significa apenas fazer o discurso da critica, mas também
pensar formas/espagos de interveng3o para que suas fragilidades sejam expostas a
todos, no sentido de se construir agdes contra-hegemonicas. Em outras palavras,
proporcionar condicbes para consumir sim, se quiser, mas com criticidade e autonomia

quanto ac ‘o qué” consumir.

Em relaglo & terceira unidade tematica, sua formulagio guarda infima relagéo com a
esperanca utdpica quanto as possibilidades emancipatorias da educago. Diante da gravidade do
quadro do esporte mediatizado - que os conceitos fratados na segunda unidade permitiram tragar -
a busca pela construgao de opgdes de resisténcia e enfrentamento para sua transformagao institui-

se imperiosamente como tarefa urgente da Educaco Fisica. Os saberes e fazeres da cultura



esportiva, que, simbolicamente, s&o determinados pela Industria Cultural, vém sendo incorporados
pela sociedade num processo reducionista, de tal modo que uma e apenas uma possibifidade de
acesso ao esporte & admitida: o esporte espetacularizado, para consumo passivo no tempo livre.
Como consequéncia imediata, observa-se a secundarizaggo e o esquecimento de elementos da
cultura de movimento (e esportiva) que, pedagogicamente tratados, poderiam servir como
alternativas a concepcéo hegemodnica. Essa evidéncia deve impulsionar os profissionais da area
na direc@o de definirem pressupostos conceituais que fundamentem intervengbes pedagogicas,
visando, sobretudo, a obteng&o de atitudes seletivas e autbnomas dos seus alunos em relagio ao
discurso da midia esportiva. Situag3o para a qual precisam, eles proprios, os professores, estarem
determinados a construir permanentemente, como parte de sua formagéo cuitural. Essa foi a
conclusdo a que chegaram os alunos, demonsfrando reconhecerem a necessidade e

possibilidades de ag&o emancipatoria da area no tema especifico.

Assim, esta unidade tematica objetivou oferecer fundamentacio para um modelo didatico
conceitual orientado no sentido de apontar caminhos para intervenges critico-emancipatorias aos
profissionais de Educagao Fisica, que sejam centradas na perspectiva da qualificag3o da recepgio
e atribuicdo de sentidos autbnomos em relagdo ao discurso da midia esportiva. Desta forma, a
unidade pautou-se pelo exame de elementos tedricos que permitissem vislumbrar possibilidades
de avango, 0 que se fez através da aproximagao entre varios conceitos, conforme sintese exposta
no final do capitulo 2. Em vista da complexidade de alguns destes conhecimentos, produziram-se
sinteses que possibilitassem o acesso dos alunos a seus significados, utilizando exposigdes orais,

seminarios e outros dialogos, a partir da leitura de textos sobre o tema.

Sumariamente, o esclarecimento foi apresentado como caracteristica universal, inerente ao
humano, que, impulsionado por ela, é instado a pensar por conta propria sem dependéncia de
outros, conforme expresso na convocacdo kantiana. A crenga na capacidade de progresso infinito
da racionalidade baseada no paradigma da consciéncia (auto-reflex3o), questionada pela critica ao
esclarecimento formulada por Adorno e Horkheimer, percebe seus limites e é revisto por
Habermas, que propde o prosseguimento do ideal da Modernidade ( € do esclarecimento) fundado

em novo paradigma, 0 da razdo comunicativa. Ela pressupde a capacidade de sujeitos, livres de
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coercdo, produzirem entendimentos sobre coisas do mundo (material, normativo ou simbdlico)
através da linguagem. Isso coloca o “novo” esclarecimento em conexdo com os estudos de
recepgdo da chamada corrente latinoamericana, que tém por base o conceito de mediago, como
multiplos filtros culturais que interferem na atribui¢do de sentidos as mensagens midiaticas. Assim,
0 esclarecimento da razdo comunicativa pode ser considerado aliado no fortalecimento da
estruturas de mediagao, possibilitando ao receptor, antes considerado um ser passivo, instituir-se
como sujeito do processo comunicacional, capaz de produzir significados préprios, construidos no
dialogo cultural das muitas vozes envolvidas na sua cotidianeidade. O espagoftempo formal
sugerido para a formagdo do receptor criico e esclarecido é a escola, através de tendéncia
pedagdgica que preconiza a educagdo para a midia, numa sequéncia que envolve, entre outras
etapas, 0 acesso e dominio do uso dos meios, a anélise critica das suas mensagens e a produgéo

autdnoma de informagdes.

Diante deste encadeamento de conceitos e do reconhecimento de possibilidades por eles
desveladas, na perspectiva da consirugo de alternativas de agdo para o esclarecimento do
discurso midiatico, foi possivel langar desafio aos alunos, no sentido de pensarem os possiveis
balizadores de intervenggo emancipatdria da Educagao Fisica em relagdo & midia esportiva. Do
entusiasmo percebido em relaggo as possibilidades geradas na macroestrutura, quanto as
condigbes amplas da area em interagir com 0s meios através de questionamento critico
sistematico que os leve a rever suas posicdes hoje hegemébnicas, os alunos expressaram cetta
inseguranga quanto & definico de agbes no plano micro, isto e, das suas proprias atividades no
campo profissional nesta dire¢do. Dito de outro modo, ficou o entendimento de que, transformados
em receptores criticos (e isso, admitiu-se, & possivel!), 0 modo seletivo como eles se relacionaréo
com a midia podera exigir dela mudangas qualitativas, a fim de tentar reconquistar suas
audiéncias; todavia, a dificuldade explicitada é: como fazé-lo no cotidiano do campo profissional da
Educagéo Fisica? Revelou-se, por parte dos alunos, um estagio de consciéncia ainda limitada a
expectativas no plano das utopias necessarias, que pressupfem e antecedem o efetivo
enfrentamento, na perspectiva da conscientizag8o freireana (“consciéncia de e ag&o sobre™), e que
se abre como um mar de possibilidades de agdo a serem construidas. Esta era a intengdo
pedagdgica da Ultima unidade tematica, abordada a seguir.



A quarta unidade tematica, na verdade, constituia-se em preocupagio de natureza
metodologica, vez que propugnava a adogio de estratégias pedagégicas caracterizadas por
proporcionarem apropriacdo ativa, criativa e critica, ndo apenas das ferramentas de leitura da
realidade representada pelas relagbes entre exercicio fisico/esporte e midia.

Deste modo, alguns procedimentos foram planejados e, decorrente do cotidiano proprio do
desenvolvimento da disciplina, reorganizados a fim de atender a demandas especificas e
interesses da turma. Como a analise das mensagens midiaticas sobre esporte revelava-se o
principal objeto de pesquisa, considerou-se adeguado oportunizar aos alunos o acesso a critérios
objetivos e técnicos para o seu exame. Foram estudados, por exemplo, aspectos como
centimetragem e minutagem das insercBes, disposicéo grafica das matérias, relagdo destas com
publicidade, duragéo da repercusséo e outras formas de avaliagéo direta da importancia atribuida
pelo veiculo a informagdo. O estudo sobre analises interpretativas do discurso da midia, que
requer conhecimentos mais rigorosos de linguistica para sua correta aplicagdo (p. ex.,
caracteristicas de género literério, enunciagao, pragmatica, slogans, associacdes, etc.), foi limitado
a identificagdo de parametros mais simples, como ¢ uso e o sentido de metéforas, exemplarmente,
a utilizagéo de termos bélicos ou violentos (o “artilheiro®, o “capitgo”, o “guerreiro”, “fuzilar’, “liquidar
0 inimigo®, o “matador’, “destruir’, o “confronto”) para referir-se ao esporte, especialmente o
futebol. Ou ainda as dimensdes da repercussdo de uma noticia positiva (ou negativa) para o clube,

atleta, federagao, elc.

Esta intengéo pedagbgica foi orientada, como ja se anunciou no capitulo 2, na perspectiva
da didatica comunicativa, comprometida com uma ciéncia educadora critica, e representada, na
Educagdo Fisica, pela concepgdo critico-emancipatoria (Kunz, 1991; 1994; 1999). Para aquela
teoria educativa, ‘os problemas metodologicos ndo sdo problemas formais, a discusséo das
questdes metodoldgicas nos dé informagbes sobre a estrutura e perspectiva de objetivos da
ciéneia educadora critica” (Schafer; Schaller, 1982, p.154). Assim, renunciando a recorrentes
posturas polarizadas no interior do debate educacional tedrico, como os ocorridos entre tendéncias



diretivas e nao-diretivas ou ainda entre ciéncias naturais e sociais, a didatica comunicativa, como
Habermas, preconiza o primado do interesse emancipatorio na educagdo critica, como conexdo
entre os interesses técnicos (empirico-analitico) e os praticos (histérico-hermenéutico), que séo os
orientadores do processo de produgdo do conhecimento. Considera, ainda, necessaria a
superacdo da dicotomia representada pela passagem entre o saber e o fazer, por entendé-los
pertencentes @ um mesmo processo educativo. Aliado a isso, pondera que a substituicdo de
relagBes estaticas e hierarquizadas entre sujeito e objeto de ensino (ou entre professor e alunos)
por agbes comunicativas entre sujeitos igualmente importantes aquele processo proporciona que
sejam construidas estratégias auténomas e cooperativas de educagfo. Para tanto, intervengdes
refiexivas na realidade constituem-se em procedimentos facilitadores de compreensio
contextualizada e esclarecida a respeito dos assuntos tematizados no ensino.

Conforme Kunz (1994), para a implementacdo metodologica dos pressupostos da
concepgdo emancipatéria devem ser buscadas formas didaticas ativas®®, que oportunizem a
vivéncia individual, coletiva e solidaria de situagfes praticas, mediadas pela linguagem, que exerce
papel decisivo, pois é ela “que permite interprefar as experiéncias dos participantes num processo
de ensino do esporfe” (p.39). Segundo o autor, a competéncia comunicativa a ser desenvolvida
nestas condicOes devera possibilitar aos alunos entender critica e contextualizadamente a questao:
“significa dizer que conduzir o ensino na concepgdo critico-emancipatoria é ensinar o aluno a fer,

interpretar e criticar o fenémeno sociocultural do esporte” (p. 41).

Com base nestes apontamentos, foram estabelecidas as orientagbes pedagégicas do
processo de ensino-aprendizagem como um todo, além de serem empreendidos dois eventos
didaticos que podem ser considerados extraclasse ou, melhor dito, para além da classe (porque
didaticamente produzidos e igualmente voltados para os objetivos de ensino da disciplina). Estes
eventos adquiriram tamanha importéncia no desenvolvimento da disciplina-campo, que se
considerou desejavel conceder espago proprio para seu relato e reflexdio, o que seré feito no

subitem 3.2.2.2. (0s eventos-campo como alargamento didatico dos limites do ensino).

% Ver, por exemplo, sua proposta de transformagdo didatica do esporte a partir de sequenciamento pedagégico que
prevé trés formas de “transcendéncias de limites”: “experimentando”, “aprendendo” e “criando” (Kunz, 1994, p.116
€ seguintes).



A quinta unidade tematica preconizava o planejamento e a implementagio de situagdes
de préatica de ensino em que o tema da critica & midia esportiva estivesse contemplada, a fim de
que se pudessem recolher subsidios para andlise da proposta tedrico-metodolégica desenvolvida
para a disciplina-campo. Com ela, pretendia-se promover alternativa concreta para que os
académicos tivessem a oportunidade de constatar, junto a estudantes do ensino basico, as
consequéncias imediatas da produgdo de significados que é perpetuado pela midia, no que se
refere ao campo da cultura esportiva.

Para tanto, as primeiras tratativas com a coordenagéo de Educagéo Fisica do Colégio de
Aplicaggo da UFSC demonstraram inimeras possibilidades para o desenvolvimento desta
unidade. Apds alguns contatos com os professores, fortaleceu-se tendéncia de escolha da Unica
turma feminina do ensino médio que havia optado pelo futsal®, O acolhimento da professora
responsavel foi imediato, conquanto sua turma néo fosse requisitada para campo de estégio da
disciplina Pratica de Ensino do curso de EducagBo Fisica da UFSC, que teria preferéncia
regimental.

No decorrer do semestre letivo, perceberam-se limitagdes objetivas que tornaram inviavel o
procedimento didatico planejado, que podem ser assim resumidas:

a) concentrag@o da realizago do estagio supervisionado da Prética de Ensino do curso de
Educagao Fisica nas turmas do Colégio de Aplicacio, em vista da peculiariedade do calendério
da Universidade naquele semestre letivo®, que praticamente eliminou a disponibilidade de
turmas para realizagdo das situagbes de ensino previstas na disciplina-campo. Contatos

levados a efeito com os professores supervisores do estégio, visando identificar formas de

% Apesar de estar localizada numa universidade pablica destacada no cendrio nacional, de ser a escola de aplicagdo
de todos os seus cursos de licenciatura e, por isso, estar a par dos grandes debates pedagogicos da atualidade, o
Cotlégio de Aplicagio da UFSC mantém, na disciplina de Educacio Fisica, alguns procedimentos organizacionais e
didaticos considerados conservadores pela &rea: divis#io das turmas por sexo, desde a quinta série do ensino
fundamental, constituicfio de turmas por modalidades esportivas (ainda respeitando sexo) no ensino médio, aplicagéo
semestral de testes psicomotores ¢ realizacdo de Olimpiada anual, nos mesmos moldes do esporte de rendimento,
envolvendo toda a escola.

57 Em vista da greve dos servidores publicos federais no ano de 1998, o novo calendario letivo da UFSC para 0 2°
semestre de 98 previa o seu encerramento somente na metade do més de margo/1999. Isso impedia a realizacéo de
estagios supervisionados em escolas da rede piblica on privada, cujas aulas terminariam, normaimente, no més de
dezembro/98.



acdo em conjunto das duas disciplinas, mostraram-se infrutiferos, sob argumentos os mais
diversos: heterogeneidade de semestres/fases dos alunos da Pedagogia do Esporte (de quase
calouros a formandos), ansiedade dos académicos com a responsabilidade do estagio
supervisionado, dificuldades em compatibilizar horarios comuns, efc. ;

b) constatagio de reduzidas disponibilidades e dificuidades de coincidéncia do tempo livre dos
alunos para a realizacdo desta afividade em horario extradisciplinar, j& que seu
desenvolvimento deu-se no turno noturno e as aulas de Educagio Fisica do Colégio de
AplicacBo (e de outras escolas proximas & universidade, que foram contactadas) aconteciam
no matutino e vesperiino. Isso implicaria que as préaticas de ensino planejadas nZo pudessem
ser acompanhadas por toda a turma ou fossem realizadas em pequenos grupos, sendo que
ambas as solugbes serviriam para dificultar as reflexdes a serem posteriormente realizadas;

¢) aredugdo do semestre letivo, de 18 para 16 semanas letivas (com mais uma aula/encontro néo
realizada por coincidéncia com feriado), além da sua fragmentag&o em dois blocos (antes e
depois do recesso de fim de ano), por decisdo do Conseiho Universitario, a fim de permitir a
readequacao do calendario da Universidade ao calendario civil, interrompeu o andamento da
disciplina.

Este uitimo item merece algumas reflexbes a mais, tendo em vista o objetivo de se
examinar a adequagdo da proposta tedrico-metodolégica . A desaceleragdo das atividades em
vista do longo periodo de interrupagéo do semestre (18/dez./98 a 31/jan./99), somada a demora
natural em se retomar o ritmo dos trabalhos no pés-recesso, efetivamente contribuiu para que o
planejamento se revelasse demasiadamente extenso para a disponibilidade temporal da disciplina.
Todavia, parece mais justo considerar ter sido excessivamente ambiciosa a proposta de ensino,
por tratar de contetdos t&o complexos, cuja apropriagio demanda um tempo relativamente grande
para sua transformagédo em possibilidades de intervencgo. Assim, cré-se correta a (auto)critica de
que a unidade temética tenha sido equivocada, fruto da ansiedade do pesquisador em ver
implementadas intervengBes de educagdo para a midia. E possivel que os impedimentos que
inviabilizaram sua execugdo tenham, em verdade, contribuido para que préticas de ensino
frustrantes, insatisfatorias e estereis de possibilidades de reflexdo tenham sido evitadas. Isso ndo

reduz, entretanto, a convicgBo quanfo & necessidade de que tais procedimentos sejam



imptementados/refletidos na formag8o em Educag@io Fisica, desde que garantidas condigbes
propicias ao seu integral desenvolvimento.

3.2.2.2. Os eventos-campo como alargamento didatico dos limites do ensino

Conforme referido nos comentarios feitos & quarta unidade temética implementada, os
eventos-campo organizados e realizados pela turma assumiram importancia tal, tanto para a
propria disciplina quanto para a pesquisa, que uma descricdo mais detalhada e, sobretudo,
reflexbes a respeito das suas produgbes se justificam; sobretudo, em vista das limitacdes
académicas que, aparentemente, ainda caracterizam o ensino superior da Educago Fisica:
apesar da contundéncia das criticas e de relativo consenso entre os pesquisadores de teorias
educacionais, quanto aos limites de um ensino universitario pautado em métodos que dissociam
teoria e prética, parece néo ter havido ainda significativas mudangas neste aspecto da formagéo
profissional em Educac8o Fisica. A andlise dos curriculos, ementas e programas de ensino da
expressiva maioria dos cursos da area ~ inclusive a quase centena de novos cursos, aprovados
para funcionamento nos (fimos dois anos — permite verificar 0 quanto continua sendo
priorizada a aquisi¢éo de habilidades técnico-esportivas, que valorizam a dimens&o de préticas
reprodutivistas, pseudamente orientadas para o mercado de trabalho, mas carentes de
oporiunidades de reflexdo sobre sua insercdo no contexto sociocultural, o que,
contraditoriamente, parece ser uma demanda especifica do proprio campo profissional (Bassoli
de Oliveira; DaCosta, 1999). Este fato também pode ser constatado pelas dificuldades de
implantaggo da reforma curricular sugerida pela Resolugéo 03/87, do entdo Conselho Federal
de Educagdo®®, vez que pesquisa produzida por DaCosta (1998), constatou que, nos dez anos
seguintes aquela legislagio, em menos da metade dos cursos de Educagdo Fisica de

instituicbes publicas e privadas havia ocorrido alteragbes curriculares. O que se pode esperar,

® Esta Resolugio do CFE extinguiu o engessamento provocado pelo chamado “curriculo minimo” de formagéo em
Educagio Fisica e tentou implantar mudancas através da inclusfic obrigatoria de disciplinas de dreas do
conhecimento filosofico, sobre o homem e a sociedade.
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por conseguinte, dessa nova onda de oferta de cursos de Educagéo Fisica, especiaimente em
instituicbes privadas isoladas, cujo projeto académico, sabe-se bem, nao privilegia a pesquisa
como instancia de formagéo profissional? Para reforcar ainda mais este quadro, pode-se
observar também a estranha auséncia de manifestagdes das instituictes da érea,
especiaimente as formadoras de profissionais, visando o desengavetamento do projeto de
novas e profundamente modificadoras Diretrizes Curriculares para a Educaciio Fisica,
produzido pela Comisséo de Especialistas convidados pelo MEC, e que repousa placidamente,
ha quase dois anos, em aigum lugar entre aquele Ministério e o Conselho Nacional de
Educagao.

Assim, por atenderem ao principio tedrico-metodoldgico de pautar as atividades de
ensino por estratégias pedagogicas que proporcionem a apropriagao ativa, criativa e critica dos
conhecimentos, as duas atividades a seguir relatadas destacam-se como espago/tempo muito
significativo, pela autonomia exigida ao implementa-las e pelas sinteses superadoras que foram
produzidas pelos alunos.

a) mesa redonda: Esporte “na” ou “da” Midia? A visdo dos comunicadores

Os meios de comunicago de massa, considerados vetores da nova sociedade de
consumo, passaram a fazer parte do cotidiano da contemporaneidade. Os seus agentes, isto &,
os media, assumem Sstatus de astros de primeira grandeza, tornando-se referéncia para valores
e atitudes sociaimente compartilhadas pelos seus consumidores (ieitores, ouvintes,
espectadores e telespectadores). Deles decorrem sensacbes de pertencimento ou formas
subliminares de exclusao, aparentemente democraticas, como s pode ser em se tratando da
Industria Cultural. Afinal, como afirma Fraga (2.000), ela “sempre precisou sustentar a ifusédo do
respeito a liberdade de escotha para esconder que fabricou 0 proprio consumidor ao manipular
o homem pela raiz, ou seja, na elaboracéo das suas mais intimas necessidades” (p.24). Assim,
por extensdo, parece ser o caso do esporte tecnologicamente consumido e dos seus agentes

mediadores, os profissionais da midia envoividos com a produgdo da (irjrealidade cotidiana a



que se refere Eco (1984). Teriam, esses comunicadores, consciéncia do alcance decorrente do
exercicio de suas atuacdes profissionais? Como se colocariam em relacdo ao esporte que é
apropriado pela midia? Essa curiosidade foi agugada ainda mais quando tépicos sobre
mercadorizagdo € espetacularizagio do esporte foram tematizados através de texto analisado
na disciplina, proporcionando abordagem especifica da crescente importancia que vem

adquirindo a industria midiatica para a instituiciio de mudangas na cultura esportiva.

Em vista disso, a grande dlvida que se colocou para a turma é se ainda ha o esporte
‘na” midia, ou seja, uma instituicdo relativamente autdnoma veiculada por outra, ou se ja se
percebe uma relagdo de nova hegemonia, caracterizada pelo esporte “da” midia. Assim,
decidiu-se pela realizago de evento didatico, aberto a académicos de Educagdo Fisica e de
Jornalismo da UFSC, em que tal tema fosse objeto de anélise pelos proprios comunicadores da
area. Para tanto, deveriam ser convidados jornalistas esportivos com destacada atuacéo
localiregional em midia impressa, radiofdnica e elefrbnica. Desta forma, foi concebida,
organizada e realizada a mesa-redonda “esporte na ou da midia? - a visdo dos
comunicadores”, atividade que mobilizou toda a turma, com os alunos distribuidos em
comissGes de trabalho (divulgacdo, cientifica, registros, social e de infra-estrutura). Ao
professor, competiu a tarefa de formular os convites a participagdo dos profissionais. A escolha
de quais os jornalistas a serem convidados atendeu ao critério de representatividade na area e
de atuagdo mais destacada em veiculos especificos, ainda que tivessem intervengbes também
em oufros meios. Neste sentido, foram contatados e aceitaram participar o subeditor de
esportes do jornal estadual de maior circulagéo e tiragem, o coordenador da equipe de esportes
da principal emissora de radio da capital e o diretor local de esportes de rede nacional de
televisao, reconhecidamente envolvida com o esporte.

Considera-se que o evento foi muito bem sucedido, com boa participacdo de
académicos, pos-graduandos e professores do curso de Educagdo Fisica® (na segquéncia,

comenta-se a auséncia de representantes do curso de Jornalismo). Além dos trés convidados,

% O anexo 4 reproduz algumas imagens recolhidas pela comisséo de alunos responsavel pelo registro do evento.
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diversos outros presentes referiram-se a étima organizagéo por parte dos alunos da disciplina.
Eles proprios sentiram-se recompensados pelos esforgos empreendidos, destacando que a

responsabilidade delegada as comissdes havia gerado mobilizagao e autonomia.

Para o interesse que move a pesquisa, vale a pena deter-se um pouco mais nas
sinteses elaboradas em conjunto com os alunos, em dois momentos posteriores a realizagdo da
mesa’®, Como j& se procedeu em itens anteriores, as observagbes aqui apresentadas foram
recolhidas diretamente da franscrigdo dos registros do diario de pesquisa; por isso, a
apresentagao entre aspas e com diferente disposi¢o grafica.

“Seguindo sugestdes dos alunos, encaminhamos a reflexdo sobre a mesa através
de duas vertentes de andlise: 0 contelido da mesa (palestras e intervengdes) e a
forma (organizagao da turma)’’.

a) contelido da mesa: de maneira geral, considerou-se que nao aconteceram
grandes ‘achados’ na mesa, tanto em relacio aos palestrantes como de parte das
intervencdes. As falas foram classificadas em; i} total sinceridade & bem articulada,
fundada na experiéncia cotidiana do ‘fazer-jornal’, por parte do subeditor de esportes
do jornal; i) também sincera, ainda que muito centrada na experiéncia particular e,
por isso, meio confusa, a do radialista; iii) defensivista, com alguns avangos tedricos,
e marcada pela nuance de dados estatisticos e de marketing, pelo jomalista da
televisdo (‘'modemoso’, na avaliagdo de uma aiuna}’.

Alguns temas predominaram nas palestras e debates e, a partir deles, foram construidos
coletivamente as seguintes sinteses, aqui dispostas conforme o assunto especifico a que se
referem:

* - sobre a propria midia:

1. Hoje, com o fim da censura politica, criaram-se novos modelos de analise da
influgncia de fatores externos em relagao a alguma informacg&o relevante. Estaria
havendo uma democratizagdo da noticia, visto que h& um processo de vigilancia
entre 0s concorrentes € ndo tem mais como n&o dar algo que os demais estéo
informando. Assim, ndo é mais a presenc¢a ou ndo da noticia que demonstra os
interesses externos (ainda que a maneira como a noticia € dada evidencie
diferengas de importancia atribuida), mas sim o tempo e o tipo de repercusso da
informacao nos programas seguintes;

" Na aula seguinte a realizagio da mesa, fez-se uma primeira sintese dos pontos relevantes. Posteriormente, a
assisténcia do video editado, com as intervengdes dos palestrantes ¢ da plenaria, proporcionou nova sintese, mais
consistente e aprofindada.

' As avaliagBes referentes a questfio da forma do evento ndo sfio aqui apresentadas, porque sua temporalidade
especifica as tornam pouco relevantes para este texto.



2. Hé decorréncias claras da relago entre a empresa jornalistica e patrocinadores
(inclusive o Estado) na informag@o prestada. Ha ingeréncia demasiada e ainda
crescente dos interesses comercials na qualidade e, principalmente, na
independéncia da informag&o. O jornalista, conforme sua area de intervengao na
midia (o colunista muito mals, porque assina suas matérias!), anda sobre o fio da
navalha, sofrendo um ditema ético que pode ser resumido em ‘informar ou comer’!
Tentar manter autonomia e correr o risco de agir contra os interesses nem sempre
explicitos (dificuldade a mais) da empresa em que ftrabalha pode garantir
tranquilidade de consciéncia em relagBo aos seus ouvintesfeitores mas também
pode significar desemprego. Jornalistas com este perfil, se sinceros, nac duram
muito na mesma empresa, mas tém garantia de emprego, porque a polémica
conquista audiéncia, que fende a se enfraquecer com o tempo. Ha também aqueles
que desenvolvem linha editorial aparentemente autdnoma, mas que pautam
cuidadosamente suas ‘broncas' pelo que entendem ser ferritorios neutros em
refagdo aos interesses do seu empregador. Estes s&0 pouco considerados entre 0s
colegas e dificiimente atuam em equipe. Ha ainda os chamados ‘chapa-branca’, que
falam o que a empresa/governo deseja ou, por esperteza, buscam fazer
aproximacbes da sua empresa com possiveis patrocinadores, visando
compensagdes futuras. Segundo os convidados, aprender a discernir as infiuéncias
de interesses comerciais na midia e entender os ‘papeis’ dos vérios profissionais do
setor € tarefa de todo o cidadao, mas ele dificiimente aprende sozinho. Por isso,
entendem que as instituigdes comprometidas com a democratizagao da sociedade
e, por conseguinte, da informag&o precisam instrumentalizar o receptor, torna-lo
mais critico, auténomo e exigente;

3. A segmentacao da audiéncia por setores especificos, que ja comega a se
consolidar com a televiso a cabo e se mostra ainda incipiente em algumas poucas
experiéncias de radio e jornal, é tendéncia internacional. Nos EUA, nenhuma rede
de TV, aberta ou a cabo, tem mais do que cinco pontos nas pesquisas de audiéncia
{no Brasil, em canais abertos, se ndo der mais do que 10%, o programa sai do arl).
Esta tendéncia vai parficularizar os embates por audiéncias especificas, fazendo
com que qualidade da informagao volte a ser um elemento determinante, porque
sera mais facil comparar. O risco é de especializagdo do setor, tendo como
consequéncia o fato de que o receptor passa a consumir informagdes cada mais
aprofundadas mas, ao mesmo tempo, muito limitadas a um s6 tema. Buscar o
equilibrio por parte da midia vai se tornar cada vez mais dificil, em vista da
concorréncia: ‘especializagio leva a cada vez maior especializagaol’ Assim, é
preciso que o consumidor assuma esta capacidade de diversificar, de buscar outros
temas, ampliar informagbes. Mas, para tanto, ele precisa ser estimulado,
incentivado, formado pelas instituicdes sociais democraticas.

4. Sobre o possivel papel formativo da midia, ha consenso de que a formagao que
ela pretende é, na verdade, ‘deformativa’, uma vez que objetiva formar o consumidor
(de midia) participativo, integrado a programag&o, mas acima de tudo fiel ao meio ¢
dependente dele, pois a idéia que predomina & que se o consumidor for buscar
informacdes nas ‘coirmas’ (outras midias) pode n&o retornar. Assim, a concorréncia
no meio torna necessario tentar segurar a audiéncia e isto, segundo os palestrantes,
‘deforma’ o consumidor, pois lhe refira a iniciativa de ouvir outras opinides, buscar
comparagdes, ampliar seu entendimento sobre um tema, efc.

3w



- sobre midia esportiva:

1. A midia em geral & acusada de fragmentar a informag&o para vendé-la a partir do
singular, do caso particular. E que, neste processo, privilegia a ago humana
individual e, se possivel, herdica. A midia esportiva também lida com a
individualidade, promovendo a figura do idolo do momento: aquele que ndo mais
consegue comover o consumidor precisa ser substituido rapidamente. Apesar de
reconhecerem que este procedimento cria fimites para a compreenséo da totalidade
da realidade social, além de causar problemas éticos com estes idolos
constantemente renovados, 0s convidados entendem que a analise da questao nao
pode ficar limitada & midia. Precisa ser analisada sociologica e talvez
antropologicamente, pois parece ser frago caracteristico da cultura brasileira ¢
latinoamericana, no minimo, Da mesma forma, entendem deva ser examinado o tipo
de matéria padréo ‘do menino pobre que perseverou e venceu no esporte’
(mobilidade social), utilizada exaustivamente pela midia do setor, istc ndo é
invengao da imprensa, muito menos da esportiva: estes casos, ligados a outros
ambitos da sociedade, sdo contados como fabulas ao longo da histéria, como
exemplos edificantes para a formag&o da personalidade de criangas e adolescentes
no mundo infeiro. O idolo do esporte, menino pobre que venceu na vida, seria
apenas a atualizacdo do herdi das antigas fabulas!

2. No plano da midia esportiva, ha uma dificuldade a mais para guem se dedica a
cobertura do futebol, a0 mesmo tempo considerada a razéo da paix&o que move 0
especializados na modalidade: € o aspecto da paix&o clubistica do torcedor — e que
s¢ existe no fulebol Jomalista que ndo conseguir compreender esses
determinantes, n2o aprender a 'sentir’ a torcida, ndo souber o momento certo de
‘malhar’ ou de ‘encher a bola’ de jogadores, técnicos e dirigentes, tera carreira curta
no meio. A partir desta constatacdo, surgiu série de reflexdes sobre possibifidades
de mudancas neste aspecto a partir do processo de profissionalizaggo dos clubes,
que inclui até a venda dos seus respectivos departamentos de futebol. O exemplo
Parmalat-Palmeiras foi bastante citado como um caso de parceria que deu certo
para ambos (clube e empresa), mas a ddvida é se isto também ocorrera no caso de
vendas para bancos, fundos de investimento ou outras instituigies menos visiveis,
que precisardo obter lucro diretamente do clube ou empresa esportiva criada para
este fim, atraves da venda de jogadores ou da marca do clube, por exempio. No
caso da Parmalat aconteceu uma transferéncia de paixéo da torcida do clube para a
empresa, repercutindo diretamente na venda dos produtos Parmalat.

- sobre o esporte na formaco profissional em jornalismo:

1. No ambito da formagao profissional, o jornalismo esportivo ainda é considerado
de menor importancia, refletindo-se isso nas avaliagbes académicas, tanto de
projetos de pesquisa e extens8o, como no proprio curriculo: n&o ha nenhuma
disciplina voltada para este tema na grade do curso da UFSC e, provavelmente, na
maioria dos demais cursos de graduagao do pais.

2. Nenhum dos trés palestrantes jamais havia sido convidado para participar de
qualquer debate sobre midia esportiva junto ao curso de Jornalismo. Surpreendia-os
satisfatoriamente que a Educagio Fisica estivesse preocupada com este tema,
apontando a possibilidade de outras agbes colaborativas consideradas necessarias
ao methor desempenho do profissional de midia que atua no setor esportivo,




3. A auséncia de professores e académicos do curso de Jomalismo, convidados
que foram através da coordenagio daquele curso (por considerar-se que o evento
poderia ser um inicio de diglogo com profissionais € estudantes daquela area),
talvez sirva para confirmar as afirmagdes dos palestrantes, de que o esporte ainda é
pouco considerado na area de formagao do jornalista.

4. No campo profissional, entretanto, j& ha uma mudanga significativa desta
situagdo, promovida principaimente pela capacidade de obter patrocinios de parte
do setor esportivo da midia. Assim, ainda que néo seja pelo reconhecimento da
possivel importancia da sua informagéo, mas pelo aspecto financeiro favoravel, o
esporte passou a ser bem mais valorizado nos meios. Melhorar a qualidade da
informag&o, todavia, depende de mudanga efetivas quanto a sua importancia,
comecando pela formagao académica.

- sobre o tema especifico da mesa e seus desdobramentos:
1. Sobre o tema da mesa, questionados ao final do evento, os comunicadores

concordaram que ainda se vive um periodo de esporte na midia, mas que a
confluéncia de interesses dos patrocinadores e dos meios de comunicagao ja 0s
tornam co-promotores do espetaculo esporiivo. Sua interferéncia pode ser
observada no cofidiano, pelos variados exemplos apresentados no debate. Com
isso, ha tendéncia muito forte de que estes (midia e investidores/patrocinadores), ja
a médio prazo, passem a ser proprietarios ou sdcios majoritarios do esporte. Neste
caso, estaremos inaugurando o tempo do esporte da midia (e dos investidores e
patrocinadores, ressaltaram eles!).

2. Sintese final elaborada pela turma, a partir das reflexdes sobre intervencdes da
mesa redonda, aponta que, embora o procedimento atual da midia seja determinado
prioritariamente pelos interesses comerciais, ela ndo &, todavia, indiferente aos
criterios de audiéncia. Mudangas profundas na propria midia, por deciséo prépria,
dificiimente aconteceriam. Somente se mudar o perfil de exigéncia da audiéncia,
representada, por exemplo, por demonstragdes claras de insatisfagao, seja para
com a propria midia, seja com 0s produtos dos patrocinadores, s6 assim a indUstria
midiatica vai fazer alteragbes em sua conduta operacional e ética, pelo receio de
inviabilizar-se economicamente (e sé por issol).

Comentarios: se a participagéo dos convidados n&do chegou a empolgar pelo
contelido das suas falas/intervengdes, sua presenga no campus universitario pode
ser considerado fato a ser comemorado. Donos de significativo prestigio junto a
comunidade local, a sua participagdo no evenio foi objeto de comentérios durante
varios dias, até mesmo por pessoas que néo puderam participar da mesa (isso difo,
muitas vezes, em tom de lamentol). Além disso, abriu-se canal de didlogo com
parcela importante da midia esportiva, inclusive revelando interesse de intercambio
de parte dos proprios representantes dela, que reconheceram necessidade de
mediar sua experiéncia profissional com novos aportes tedricos vindo do setor
académico. Para a intengBo expressa desta pesquisa, que é a de introduzir, na
agenda de debates da formag@ofinterveng@o da Educagdo Fisica, a questdo da
midia esportiva na perspectiva da educagao para 0s meios, o evento revelou-se de
suma importancia, tanto pelo inediismo e qualidade quanto pela acolhida que teve
na area. A participagao de varios alunos de pés-graduagéo (lafu e strictu senso)
demonstra que também neste ambito a discussao é percebida como relevante, Em



relagdo aos alunos da disciplina, confirmou-se a 6tima impressdo que vinha
construindo deles nestas primeiras aulas. A responsabilidade em assumir a
realizagao do evento e levéa-lo a bom termo estd a demonstrar gue se pode investir
na capacidade de auto e co-determinagdo dos alunos, desde que fique claro a todos
um plano minimamente pré-estabelecido de critérios e metas de trabalho”. (sintese
dos registros das aulas n. 08 - 17/12/98 - e n. 10 - 11/02/99).

A reconfortante avaliagdo positiva que o evento recolheu de todos os participantes
levou os alunos a significativo estagio de motivacdo para atividades com este perfil, servindo
para que a inteng8o de implementar projeto de estudo empirico sobre a midia esportiva ficasse
ainda mais reforcada. Paralelo a isso, a percepcao de que a turma expressava responsabilidade
e capacidade de agdo coletiva revelava certa garantia de aproveitamento mituo de eventos
pedagogicos de natureza ativa e critica.

b) produgao coletiva: “Figueirense x Avai: o classico do século”

O outro evento-campo que estd sendo destacado, diferentemente da mesa-redonda,
havia sido previsto no planejamento, ainda que as consequéncias e seu alcance, isto &, sua
transformacéo em texto apresentado/publicado no maior evento da &rea, certamente, superou
quaisquer expectativas que se pudesse ter em relagao a ele. De fato, o que se pretendia era
levar os alunos a exercitar alguns mecanismos de andlise dos veiculos da midia,
especificamente a cobertura de um evento que ocupasse consideravel espago e repercussao
nos Orgaos locais da imprensa. A oportunidade se apresentou logo no inicio do segundo bloco
de aulas, no periodo pés-recesso de final de ano. Em razdo do aumento do niimero de equipes
que disputariam a Copa do Brasil, torneio oficial da CBF que garante uma vaga ao seu
campedo para a Taga Libertadores de América, um jogo de futebol até ali inédito estava
programado: jamais Figueirense e Avai, os dois clubes da capital, haviam se defrontado em
torneio de ambito nacional. Em fung8o disso, foi sugerido o acompanhamento da midia nos

periodos imediatamente anterior e posterior ao jogo, para verificar-se como esta partida seria



destacada. Um primeiro esbogo do projeto de pesquisa foi apresentado & turma, que acolheu
entusiasmada a proposta. Apos algumas alteragbes, o plano foi tragado definitivamente, sendo
mapeados 0s veiculos a serem acompanhados, as formas de registro, as possibilidades de
andlise e a produgdo do seminario de apresentacdo dos resultados. Os dados referentes a
organizagao do trabalho s&o os seguintes:

a) Periodo de realizacBo: foda a semana do evento (27/02 a 07/03), desde o sabado

anterior até o domingo posterior ao jogo, que seria realizado no dia 04/03/1999.

b) Velculos a serem acompanhados:

- Jornais: Diario Catarinense, A Noticia e O Estado

- Raédios: CBN-Diario e Guararema (iinicas que tém programacao esportiva permanente)

- Televistes: TV RBS (afiliada da rede Globo) e TV Barriga Verde (afiliada da rede
Bandeirantes), escolhidas pelo mesmo motivo que determinou a escolha das
radios. Também foram definidos os programas e a constituico dos grupos de alunos
que se ocuparam do acompanhamento de cada um deles, sendo destacado que igual
ateng@o deveria ser dada para a publicidade veiculada nos programas.

¢) Registro dos dados: seriam fotocopiadas as segfes de esporte dos jornais (e alguma
mais, caso houvesse insercdo do tema) no periodo; igualmente, seriam gravados,
respectivamente, em VHS e cassete, no minimo, dois programas esportivos diarios das
emissoras de TV e radio apontadas.

d) Sistematizacio dos dados: num primeiro momento, os dados seriam quantificados

conforme metodologia ja apresentada em aula anterior (e revista em outros momentos),
considerando tamanho, disposigao, tempo, chamadas, etc. A seguir, deveria ser procedido
exercicio inicial de andlise de conteldo das mensagens, destacando linguagem, énfase,
comparagdes, e outras. Com esta etapa, pretendia-se constituir categorias frequenciais de

analise.



e) Apresentacéo dos dados: a primeira intengéo apontava a organizagio de seminario em
aula, em que os grupos apresentariam relato descritivo-interpretativo do material recolhido,
a fim de ser analisada a existéncia de possiveis tendéncias. Dependendo dos resultados
que fossem conseguidos para 0 semindrio, outras decisbes seriam tomada sobre se e
como divulgar a experiéncia.

Como a data do jogo coincidiria com um dia de aula, ficou estabelecido que todos os
alunos que pudessem iriam ao estadio, independentemente das suas tarefas na pesquisa, a fim de
acompanhar pessoalmente o evento cuja cobertura jornalistica estava sendo analisada. O evento
se apresentava como experiéncia bastante interessante, pois mais da metade dos alunos da turma
jamais havia assistido ao vivo a um jogo de futebol profissional na vida, conforme seus proprios
depoimentos! A idéia de “ler as entrelinhas” do texto midiatico Ihes pareceu bastante provocador.
Isso sinalizava que a pesquisa estava sendo de tal modo formativo que, independente dos
resultados a que se chegasse, a experiéncia vivida ja teria sido importante para a formagéo de
professores de Educagao Fisica receptores-sujeitos, criticos & midia esportiva.

Novamente, da-se voz ao campo, ao reproduzirem-se 0s registros do diario de pesquisa
quanto ao retorno produzido e sinteses elaboradas, pois sua transcrigio parece ser
suficientemente clara, contendo os elementos mais importantes que constifuiram este evento-
campo.

“Resolvemos iniciar a parte principal da aula pelo relato dos alunos em relagéo ao que
sentiram com a experiéncia vivida, fanto dos estreantes em estadio como dos que viram
0 jogo com, pela primeira vez, & inteng@o de analisa-lo. Em relagdo aos primeiros, pude
perceber de pronto que havia um misto de euforia e alguma frustragdo, essa decorrente
da diferenga de qualidade técnica entre o espetaculo que costumam ver pela TV - em
jogos dos times da elite brasileira — e o que assistiram no Estadio! Mas, no geral, relatos
interessantes sobre manifestagbes das torcidas, envolvimento apaixonado de torcedores,
enfre outros, foram feitos. A forma deles interagirem concomitantemente com a realidade
observada e aquela mediada pelos comunicadores (observaram que quase todo mundo
assiste a0 jogo com o radio colado ao ouvido), ‘respondendo-lhes’ em voz aita, foi
considerada intrigante pelos alunos. Observaram ainda que as conversas entre
torcedores parecem ser muito mais motivadas pelos comentarios ouvidos do que,
propriamente, pelo que estavam assistindo, demonstrando que a racionalidade presente
naguele momento decorre mais das interpretagbes mediadas  pelos
narradores/comentaristas do que a prépria compreens&o sobre o que estavam assistindo.



Oufras manifesta¢des foram no sentido do distanciamento verificado, tanto de énfase
como até mesmo temporal, entre os fatos acontecidos e a narragéo do jogo (destacaram
tambem a diferenga da transmissao pelo radio, que eles acompanharam no momento, e
a pela televisdo, que a maioria costumeiramente faz). Ainda fol comentado que
momentos de inferagdo entre a midia e os forcedores presentes foram percebidos,
principalmente quando os narradores ‘provocavam’ a torcida de um ou outro clube a
manifestar-se, ou quando faziam referéncias a determinadas manifestagbes das torcidas.
Nestes casos, 0s torcedores intervinham também como emissores no processo
comunicacional, invertendo a unidirecionalidade da informagéo’.

A seguir, & apresentado o relato das primeiras observagdes dos alunos quanto ao
material recolhido na midia sobre o jogo, mantendo ainda a forma da transcrigdo dos dados
registrados no diario de campo.

“Na sequéncia, propus que fizéssemos uma primeira rodada de relatos do material
recolhido da midia, procurando sintetizar as observagdes procedidas em relacgo a estes
dados.

Primeiramente, 0 grupo que pesquisou os jornais apresentou fotocdpias do material, que
fizeram circular entre os colegas & medida em que iam expondo. Com dados
quantificados, levando em consideragao trés critérios adotados pelo grupo (manchete,
numero/tamanho de colunas e pagina par ou impar), apresentaram os dados,
evidenciando algumas observagdes interessantes:

a) a divulgacao do jogo e sua importancia ocupou espagos significativos nas edicdes dos
dias anferiores ao jogo; em alguns €as0s e€s$es espagos eram quase iguais aos
destinados as materias informativas das equipes ;

b) grande parte das matérias de divulgagBo e promogdo do jogo apontavam a
possibilidade de haver um segundo confronto, conforme previa o regulamento, caso nao
acontecesse vitoria por dois gols de diferenga do time visitante, no caso, o Avai. Em mais
de uma edi¢iio, foram encontradas colunas (matérias assinadas) que afirmavam o
beneficio financeiro que proporcionaria este segundo jogo.

c) observagdo de que os jornais dos dias posteriores ao primeiro jogo - que ja
comegavam a divulgar, portanto, o segundo - tratavam este fato com total naturalidade,
sem nenhuma referéncia ac aspecto financeiro que anteriormente havia sido colocado
como uma possivel justificativa para sua existéncia;

d) o Avai teve mais espagos, mais manchetes em cabega-de-pagina e mais presengas
em pégina impar do que o Figueirense, em dois dos trés jomais estudados e em,
praticamente, todos cs dias pesquisados;

e) presenca diaria de publicidade do patrocinador do Avai no rodapé da paginaemque a
matéria informativa daquele clube era apresentada no jomal de maior tiragem (Diario
Catarinense) levava a associagao direta entre clube e empresa.

f) esse mesmo jornal (DC) utilizou em varias manchetes no periodo pesquisado e em
quase todas as matérias de divulgacdo do jogo a expressédo “Classico do Século” para
referir-se a0 evento.



g) um dos jornais, A Noticia, talvez por ser de fora da capital (Joinvile), manteve maior
isenc@o e equilibrio em relag&o aos dois clubes, além de néo apresentar publicidade dos
patrocinadores, embora as colunas (assinadas) contivessem comentarios diarios sobre o
classico e tambem fizessem referéncias ao possivel segundo jogo, que de fato
aconteceu.

Andlise interpretativa procedida pelos alunos do grupo fez referéncia ao uso frequente de
linguagem bélica e violenta para nomear fungbes e procedimentos no esporte.
Observando o material informativo, foram constantemente encontradas expressées como
‘o matador’, ‘o artilheiro’, ‘o combate’, ‘o time ird com tudo para cima do inimigo’, ‘o
avante fuzilou para a rede do adversario' e outros. Isso ja faz parte do dialeto do futebol
e, por isso, ndo sd@o avaliadas as consequéncias que seu uso pode acarretar no
incitamento a violéncia, especialmente entre os forcedores.

A seguir, o grupo das radios apresentou sintese das observagbes realizadas,
destacando alguns aspectos bastante coincidentes com o relatado pelo grupo do jornal:
a} primeiramente, eles relataram o grande envolvimenio do velculo radio com o jogo.
Observaram a presenga de chamadas, no meio da programag&o geral, anunciando e
convidando os torcedores para irem ao Estadio e ievarem seu radinho, para acompanhar
0 jogo.

b) Embora n&o tenha sido acompanhada na pesquisa, foi relatado que até mesmo uma
emissora FM, sem qualquer fradicBo em jornalismo esportivo, transmitiu o jogo,
constituindo as pressas uma equipe de esportes.

c) A radio CBN-Didrio, perfencente ao Grupo RBS, também proprietaric do Diario
Catarinense, assim como aquele jornal, adotou o slogan ‘O Classico do Século’ para
referir-se ao jogo, destacando sua importancia. A outra radio acompanhada considerou a
partida como ‘o maior evento esportivo da temporada’.

d} Aparentemente, novos anunciantes foram agregados aos horarios de programas
esportivos, haja visto as referéncias dos locutores que anunciavam e desejam boas-
vindas a estas empresas.

e} Os chamados reporteres setoristas, que acompanham o cotidiano dos clube e d&o as
informagdes muitas vezes diretamente do local de treinamento ou concentragao, foram
abundantemente acionados nas programagdes esportivas das emissoras de radio.
Pequenos detaihes, aparentemente sem importancia, eram trazidos como aspectos do
classico: descricdo da rotina dos afletas, presenga de torcedores, diretores e
conselheiros, duvidas de escalacdo das equipes, enfim, tudo era motivo para suas
intervencdes.

f) Ainda em relagéo aos setoristas, chamou a atengao o fato de que eles séo, ac menes
aparentemente, pafrocinados por empresas, porqgue sempre anunciavam falar em nome
desta ou daquela, ao concluirem seus comentarios afirmando: ‘para a firma X, direto do
estadio tal, repdrter fulano’. Observam desta forma um confuso entrelagamenio entre
informagéo e publicidade, um tanto quanto questionavel do ponto de vista ético.

g) A possibiidade de um segundo jogo foi objete de diversos comentérios e,
principalmente, de enquetes feitas com torcedores nos dias que antecederam o jogo e
até mesmo dentro do estadio, no dia do jogo. O fator econdmico permeava sempre estes
comentarios e questionamentos, embora se afirmasse que, do ponto de vista ético, isto
n&o poderia se confundido com arranjo de resultado. Até mesmo torcedores do Avai, o



tnico clube que poderia determinar a nao realizagéo do segundo jogo, concordavam com
esta logica.

h) Embora néo muito significativo, foi possivel perceber tempos um pouco maiores
dedicados ao noticidrio do Aval em quase todas as programacbes esportivas diérias,
assim como nas intervengdes dos comentaristas, que se debrugavam mais sobre
detalhes da preparagdo deste clube em suas andlises do que em relagao ao Figueirense.
iyChamou a ateng&o dos alunos a paixao com que os radialistas informavam e faziam
seus comentarios sobre os clubes, havendo uma nitida sobreposigio do torcedor ao
profissional.

j}Dirigentes do Avai, acompanhados de alguns atletas, visitaram redagbes dos
programas de esporte, distribuindo brindes do clube e convidando os jomalistas (e a
‘nagao avaiana’, como afirmavam) para a inaugurag@o do bar tematico no estadio da
Ressacada, no dia anterior ao jogo. Isto repercutiv favoravelmente ao clube e
proporcionou um incremento da sua divulgag&o nos programas esportivos.

O grupo ficou de transcrever mais algumas partes das gravagdes que consideravam
interessante para se fornarem objeto de anélise (j& haviam feito algumas transcricdes,
que apresentaram neste dia).

Passamos entdo para o (ltimo grupo, que havia acompanhado as duas emissoras de
televis@o com programagdo esportiva local. Por motivos particulares, eles ndo tinham
ainda se reunido para rever e analisar os videos gravados, por isso foram feitos
comentarios superficiais e fragmentados. Todavia, também aqui foi possivel tragar um
breve perfil do tipo de cobertura jormalistica que fizeram quanto ao cléassico, que se
resume em:

a) Foi notada diferenga bastante evidente entre a RBS TV (Globo) e a Barriga Verde-
TVBV (Bandeirantes). Enquanto a primeira preocupa-se em manter o chamado ‘padréo
Globo de qualidade’, de total sobriedade e aparente isengdo, tentando apenas informar, a
TVBV assumiu o seu lado nativo, colocando comentaristas assumidamente torcedores,
tanto de Avai como de Figueirense, para 'aquecer’ os debates, tomando os programas
essencialmente de opinido.

b} A RBS TV, assim como ¢s demais veiculos do Grupo, também tratou o jogo por “O
Classico do Século”, o que permitiu perceber ter sido estratégia unificada de marketing
do jogo, por parte do grupo RBS.

c) Em ambas as emissoras, a divulgaco do jogo transcendeu & programacao esportiva,
sendo introduzidas chamadas institucionais em varios horarios das respectivas grades,
exaltando o carater inédito e singular do classico e convocando os torcedores para irem
ao estadio para prestigiar os clubes da capital.

d) Também na televisdo, o departamento de marketing do Avai distribuiu brindes e
convites para inauguracdo do seu bar temético, obtendo comentarios simpaticos pela
iniciativa. Em cerfo programa de variedades, de forte apelo popular, a presenga de
dirigentes e atietas do Avai com este objetive fez com que ¢ apresentador, assumido
torcedor do Figueirense, literalmente vestisse a camisa do Avai que havia ganho, em
reconhecimento ao trabalho de divulgacao deste clube.

e) A TVBY, que além do bloco de informacdo sobre os clubes, mantinha dois
comentaristas diariamente em seu programa esportivo de meio-dia, deu a perceber
discreta preferéncia pelo Aval. Na condug@o do programa, o mediador tentava, nem
sempre com sucesso, equilibrar os tempos de manifestagao dos comentaristas.



f} Programa local de esportes na RBS TV, no sabado posterior 4 partida, dedicou
metade do tempo (dois blocos) a reapresentagio de lances do jogo, promoveu
entrevistas de jogadores e comissao técnica, até mesmo em interagio com torcedores,
respondendo perguntas pré-gravadas destes. Entendeu-se como recurso de marketing
para prolongar a repercusso do primeiro para divuigar o segundo jogo. Estas imagens
exploraram especialmente os dois centroavantes dos respectivos clubes, chamando-os
de “os matadores’, o que mais uma vez chamou a atengao dos alunos. Além disso,
tentativa de individualizagcao do confronto na figura destes atletas, promovidos a herdis,
passava a sensacdo de que eram eles os responsaveis diretos pelos resultados das
partidas, desconsiderando os demais profissionais envolvidos.

Comentarios: pode-se verificar que, apesar de ainda carentes de maior sistematizagéo e
de reflexdo coletiva pela turma, havia observagdes importantes no que foi apresentado e,
principalmente, apontava haver ainda muito material para anélise nos dados recolhidos
da programagdo esportiva dos veiculos. Conclui a atividade guestionando os alunos
quanto a sua opinido sobre o que fazer com tanto maferial e tanto esforgo despendido em
sua geracéo e andlise. Relatos parciais {por veiculo) para serem entregues como tema
de concluséo da disciplina (eles viviam preocupados porque eu ndo havia apresentado
nenhuma estratégia especifica de avaliago para produgéo de nota!) foi a sugestio mais
evidente. Provoquei-os entdo perguntando se eles ndo eram de opinido de que
deveriamos pensar grande, de ultrapassar os limites da disciplina com aqueles dados.
Diante da interrogag&o evidente em seu siléncio, completei desafiando-os a fazer texto
dnico, de maior consisténcia e rigor, e inscrevé-io em algum congresso, como produgéo
coletiva da turma. O nome do CONBRACE foi imediatamente referido por uma aluna,
sendo que varios mostraram-se temerosos diante da responsabilidade e da importancia
do evento. Disse-lhes que, na vida académica, & necessario ousar, e deixei-0s pensando
no desafio colocado”. (aula n. 14, em 11/03/39)

Resumidamente, as consequéncias do desafio podem ser referidas: com a previsao de
término do semestre, a produggo coletiva do texto teria de se dar na forma de um grupo de
sistematizacao e redagdo. Alguns alunos, por estarem impossibilitados ou nao terem interesse
em continuar trabalhando com o0s dados, abriram mao da partticipagéo, autorizando o uso do
material que haviam ajudado a recolher. Outros assumiram o compromisso, desde que
contassem com a orientagio do professor (GLP), o que era uma condico de cerfo modo
esperada. Assim, constituiu-se um grupo de oito alunos e, nas semanas seguintes & finalizagao
da disciplina, foi produzido o texto “Figueirense x Avai: o ‘Classico do Século’ - estudo sobre
midia e cultura esportiva em Floriandpolis” ( Barbosa ef al.,1999). Inscrito no XI Congresso
Brasileiro de Ciéncias do Esporte, foi aprovado pela Comisséo Cientifica e apresentado pelo
grupo no GTT n. 3 (Educagdo Fisica/Esporte, Comunicagio e Midia), tendo o texto sido
publicado na integra nos Anais do evento (anexo 5).



Comentario que ainda cabe quanto ao texto coletivamente produzido diz respeito as
categorias de anélise destacadas pelo grupo, tendo em vista a frequéncia da incidéncia dos
temas. Confirmando a predominancia da preocupagdo imagética e mercantilista que envolve o
espetaculo esportivo, isto &, a necessidade ditada pelas leis do mercado de que os produtos da
Industria Cultural precisam receber iratamento essenciaimente de aspectos externos (forma)
para serem melhor acolhidos pelos cidadao/consumidor, duas das categorias identificadas
privilegiam tais caracteristicas. Markefing do jogo e markeling dos clubes foram,
respectivamente, os significados mais frequentemente verificados nas mensagens midiaticas
estudadas, cujo grande objetivo era divulgar o jogo e motivar 0s torcedores dos dois clubes,
através do apelo ao “nacionalismo” e a rivalidade, visando garantir a presenga do pt}blico no
estadio, ja que o televisionamento “ao vivo® ndo fora liberado. A logica mercantil do esporte,
mesmo sob o risco de arranhar a ética esportiva, também se distinguiu em outra categoria de
analise. Entre discretas e nem tanto, as mensagens aludindo aos beneficios financeiros que
adviriam para 0s dois clubes, no caso da realizagio do segundo jogo, foram silenciadas ap6s o
primeiro, como se fosse algo consensual e, de certo modo, esperado por todos, sugerindo um
arranjo do resultado. Finalmente, outra categoria examinada pelo texto coloca em xeque a
pretensa neutralidade da midia, quando demonstra que os critérios adotados para andlise, tanto
objetiva quanto interpretativa do conteido do discurso midiatico, evidenciam inequivoco
privilegiamento a um dos clubes (o Avai), ainda que renuncie a cogitar possiveis razbes para
tanto.

A propria midia, entretanto, é habil em ressignificar estas observagdes, retirando-lhes o
carater critico e revestindo-as de ingénua curiosidade, que serve para reforgar ainda mais a
funcdo de sedugo com a qual conquista e mantém seus consumidores. E ¢ que faz colunista
de jornal Diario Catarinense, que dedicou a se¢éo principal de sua pagina diaria de comentérios
sobre fatos da sociedade florianopolitina e catarinense para referir-se aquele texto, quando de
sua apresentag@o no XI CONBRACE, realizado em Florianépolis {anexo 6). Ao reconstruir o
sentido expresso pelo artigo conforme seus proprios interesses ~ no caso, para destacar, como

avaiano assumido, a constataco “cientifica” da preferéncia da midia local pelo Avai — usa de



ironia e senso de humor para acusar de pafrulhamento a iniciativa dos estudantes, visando

desviar a midia das criticas apontadas e desautoriza-los como competentes para tanto.

Finalmente, a avaliagdo que se pode proceder em relagdo aos eventos-campo
relatados parece demonstrar que 0 ensino de graduagao em Educagéo Fisica, considerado um
espago de educagdo para a midia esportiva, institui-se como momento privilegiado para que
formas didaticas ativas e criativas sejam implementadas, proporcionando o acesso a elemenios

para a leitura critica da realidade deste ambito da cultura contemporanea.

3.2.3. Evidéncias remetidas pelo campo: a percepgéo dos alunos

Alguns meses apds o encerramento da disciplina, como fora previsto no roteiro
metodoldgico da pesquisa de campo, foram realizadas entrevistas com alunos da turma que
haviam-na cursado integralmente. Um extrato da transcricdo das respostas referenciadas nas
questes-tema do roteiro € apresentado em forma de quadro-sintese (Quadro I11). Na sequéncia, a
analise das respostas & desdobrada e ampliada, visando esclarecer mais sobre os diversos
aspectos enfocados e identificar o reconhecimento de possibilidades, avancos e limites do estudo

empreendido, na perspectiva dos alunos, em reflexdes que se fazem baseadas no marco tedrico.

importa ressaltar que, embora decorrente de procedimento cientifico (anélise de conteldo),
ainda assim & consideravel o grau de subjetividade implicito a esta sumarizagao, vez que a sua
produgo implicou em recorte intencionalmente realizado pelo pesquisador. Além disso, néo e
possivel garantir total distanciamento de possiveis influéncias exercidas por outras manifestagbes
dos alunos que tenham sido observadas/recolhidas ao longo da disciplina, em que pese o fato das

entrevistas terem sido realizadas mais de sessenta dias apds ¢ seu encerramento.



Quadro lll - Sintese da transcrigdo das entrevistas com alunos da disciplina

Roteiro de Questdes

Sumario das respostas por questéo

Percepgéo do atual papel
da midia na formagéo de
opinido & na construgdo
de saberes/fazeres
sociais sobre esporte;

Reconhecimento da
necessidade,
possibilidades e
finalidades de que o fema
tda midia esportiva seja
instituido na formagéo
académica do
profissional de Educagéo
Fisica;

Utilizagdo da forma
disciplinar para a
insergdo curricular da
femaética: opinido sobre
possibilidades, limites,
alternativas, interagfes;

Vivéncia desenvolvida na
disciplina: avaliagdo dos
avangos possibilitados
por ela na
leiturafinterpretagéo da
realidade do esporte
mediado e das lacunas
que permanecem;

Perspectivas de
tematizagéo e incluséo
da questéo esporte/midia
nas futuras intervengbes
profissionais.

Concordancia unanime e inquestiondvel quanto a sua crescente
importancia e reconhecimento de cerfa sensagdo de irreversibilidade
deste processo; constatagao de indiferenga da area, por desconhecimento
ou impoténcia; referéncia de sensibilidade para o problema a percepg¢éo
ampliada e, agora, fundamentada a respeito.

Necessidade confirmada em vista da influéncia da midia sobre o campo
tedrico-aplicade da érea, gerando ainda um compromisso ético-
profissional em seu estudo (tanto que varios sugerem a obrigatoriedade
da disciplina); as possibilidades de enfoque do tema foram consideradas
amplas; sugeridas ainda outras abordagens, como a influéncia da midia
nas atividades voltadas ao lazer, & salde e & estética, nos esportes de
aventura ou em contato com a natureza, efc.; como finalidades, sugerem
o desenvolvimento de instrumentos conceituais e técnicos para a anélise
permanente da realidade (base para educagao continuada do professor).

A forma disciplinar tem o carater de abordagem intensiva sobre o tema,
sendo indispensavel, porque ajuda a desenvolver instrumentos pare
leiturafinterpretagdo da realidade; é desejavel que esta base tetrico-
pratica seja estendida a todos os alunos, por isso a sugestdo de torna-le
disciplina obrigatoria; considerada insuficiente para atender a abrangéncic
temética e a complexidade da érea, por isso deve ser associada a outras
estratégias curriculares interativas.

Situagdo que pode ser resumida numa resposta de aluno, parafraseandc
o slogan do programa Observatério da Imprensa: "nunca mais se vera ¢
midia esportiva com os mesmos olhos”; aprovada a coeréncia entre ¢
gravidade do cenario observado e a expectativa gerada na alternativa de
enfrentamento; contetdos tedricos considerados complexos mas “vivos”
com significado e importancia explicitos; criticas quanto as limitagdes de
tempo que impediram o pleno desenvolvimento dos contelidos.

Reconhecem as possibilidades de inclusao do tema nas intervengdes na
escola e em outras instancias profissionais mas admitem dificuldades em
projeta-las em suas proprias praficas; atribuem esta limitagao a falta de
dominio sobre técnicas de ensino que n&o sejam as de modalidades
esportivas (critica geral ao curriculo); sugerem ser mais adequado pensa
a questdo da midia esportiva como tema complementar aos demais
contedidos no ensino basico, mas nao como objetivo especifico.




Como se pode ver no quadro lil, ha um sequenciamento 16gico no roteiro das questdes,
que pretende orientar as reflexdes dos entrevistados, desde a percepc¢ao da influéncia da midia
na produgdo da cultura esportiva até a natureza de suas proprias intervengdes profissionais
futuras. Obviamente, nem sempre as respostas satisfaziam, de imediato, as necessidades de
esclarecimento e aprofundamento que eram esperadas na pesquisa, 0 que exigia novos
questionamentos, mais detalhados ou ainda utilizando o recurso de exemplos ou comparacdes.
Esses desdobramentos das guestdes, todavia, ndo alteravam a sequéncia programada pelo
roteiro. Assim, a andlise sobre o conteldo das entrevistas, a seguir procedida, observa a
mesma dinamica ja adotada nos topicos anteriores, abordando o conjunto de respostas obtidas,
nucleadas por cada questdo. Também a exemplo do que foi antes procedido, em muitos
momentos 0s proprios entrevistados “falargo”, através da transcrigdo literal de recortes de seus

depoimentos.

Na primeira questdo, a presenca da midia na produgdo da cultura esportiva e nas
transformagbes que vém ocorrendo no sistema esportivo é logo destacada, buscando conhecer
a percepgdo dos entrevistados quanto ao papel por eles atribuido aos meios de comunicagao,
na conformagao dos objetos de estudo de sua formagao académica. A diregéo das respostas foi
no sentido de concordancia absoluta, salientada a crescente importancia de conjunto de
interesses comuns sobre 0 negécio do esporte, que é viabilizado através das possibilidades de
sua consumagao via midia. Deste modo, ela foi considerada como uma das principais parceiras
de grupos de investimento que vém descobrindo o esporte como veiculo e como produto de
consumo globalizado.

A partir desta demonstragao unanime de reconhecimento da importancia da midia sobre
o esporte, as respostas se completaram com reflexdes bastante interessantes. Um ponto de
vista recorrente nas andlises dos alunos foi quanto as relagdes desta influéncia com as praticas
esportivas da populacao, sendo possivel observar posiges nem sempre coincidentes. Se ha
concordancia quanto ao fato de que a presenga massiva de dada modalidade nas
programacles de televisao é determinante para que ela se torne popular e passe a ser

consumida como um produto culturaimente identificado com aquela sociedade, ndo existe,



* e

porém, igual opini&o quanto a sua capacidade de incentivar a populag&o para a pratica desta ou
mesmo de outra atividade fisico-esportiva. Assim, parece consensual que a midia contribui para
a produgao de conhecimento sobre culfura esportiva, na medida em que, além de apresentar os
espetaculos esportivos, oferece também informagdes sobre o sistema esportivo, embora isso
néo se reflita necessariamente sobre os fazeres, isto é, as praticas esportivas da populag&o.
Segundo grande parte dos enfrevistados, o consumo de espories através da assisténcia
tecnologicamente mediada concorre diretamente com as iniciativas de prética voluntaria de
atividades fisicas, pela conquista e ocupagdo do tempo livre do cidaddo, transformado em
tempo produtivo pelas possibilidades de consumo simbélico que representa. Afinal, como
afirmaram Adorno e Horkheimer, ao trabalho “sé se pode escapar adaptando-se a efe durante o
écio” (1985, p. 128). Foi sugerido ainda que, diante da impossibilidade de executar atividades
esportivas com o nivel de exigéncia que vé no seus idolo, o cidaddo comum sente-se
desestimulado e abandona a pratica. Uma frase registrada nas entrevistas parece sintetizar
toda essa situacio: ‘a midia influencia nos saberes, nas praticas e, principalmente, nas n&o-

préticas de esporte”.

Qutro aspecto sobre o qual nao ha total concordancia e se a referida influéncia da midia
no esporte constifui-se propriamente em um fato negativo. Enquanto algumas respostas
direcionaram-se peia necessidade de critica radical a este processo, outras posigdes mostram-
se mais relativizantes, por entenderem que isto pode ser bom, ainda que esteja havendo, de
fato, demasiada interferéncia na formagBo da opinido pablica, € que a midia estaria
extrapolando as fungbes de informagao que Ihe sdo reservadas. Percebe-se certa ingenuidade
em tais argumentos, a exemplo do que ja se havia verificade quando da construgéo do perfil da
turma sobre o tema. Nestes casos, parece estar havendo a constatagdo tdo somente de
desvios da conduta idealizada pela sociedade para a midia, deixando de percebé-la
contextualizadamente, como uma das principais inddstrias do capitalismo neoliberal, importante
ndo apenas para a reprodugdo ampliada do capital como, de resto, para a manutencdo do
proprio modo de produgdo monopolista. Outras opinides, também marcadas por certa
ingenuidade, concentraram-se pontuaimente nos beneficios da presenga do esporte na midia,

destacando as possibilidades de ampliago dos mercados de trabalho para profissionais da



drea, o intercambio cultural proporcionado pelo acesso a costumes de diferentes paises e
regides ou ainda pelas possibilidades de atualizagdo em regras, sistemas taticos e outras
informagbes sobre esporte. Mais uma vez parece inequivoca a observacdo de Adorno e
Horkheimer de que, a Indastria Cultural, “s6 se pode sobreviver integrando-se a ela” {1985,
p.123).

Finalmente, & possivel destacar entendimento subliminarmente referido quanto a
percepcdo de irreversibilidade que o processo de apropriagéo do esporte pela midia parece ter
atingido, sendo esta sensagdo de relativa impoténcia apontada como possivel causa da
indiferenca com que o tema é fratado atuaimente na Educagdo Fisica, que parece desconhecer
que seus contelidos didaticos sdo, cada vez mais, determinados por esta associagdo com a

midia.

Constatada a participagdo da midia nos saberes/fazeres da cultura esportiva, o
segundo questionamento da entrevista relacionava tal fato ao campo da Educagdo Fisica,
mais especificamente, a formag&o académica na area, visando verificar a opinido dos alunos
quanto a necessidades, possibilidades e finalidades de que o estudo sobre midia esportiva se
torne um tema a ser abordado. Novamente aqui foram obtidas respostas unanimes em relacéo
aos dois primeiros aspectos da questdo. Mais do que concordar com a necessidade de que o
fema seja examinado no ambito da graduagdo, por tudo o que ja havia sido referido, sua
importancia esta gerando, na visdo da maioria dos entrevistados, um novo compromisso ético-
profissional, ja que, na percepcéo deles, negar o exame e identificagéo das influéncias da midia
sobre os temas de ensino da Educagdo Fisica implica injustificavel abandono de principios
educacionais emancipatoérios, Por isso, segundo alguns, ndo é possivel desconhecer que este
“é um conhecimento necessario ao profissional de Educagdo Fisica, ninguém deveria sair
daqui [da universidade] ignorando este fato {...); até porque tem gente que entrou agui por
influéncia dele, vai sair ainda mais influenciado e vai continuar fazendo isso sem saber, na

maior inocéncia”.



Qutro aspecto apontado nas entrevistas € que, dessa construcao da opinido piblica a
respeito do esporte proporcionada pela midia, se utilizam também os profissionais formadores,
isto &, os professores da graduagdo em Educacdo Fisica - provavelmente, a referéncia era aos
professores da UFSC efou UDESC - que, muitas vezes, se valem das informacBes efou da
motivago por ela proporcionadas para desenvolverem o seu trabatho. Esta situagio deixa a
desejar, segundo os alunos, porque tal aproveitamento, normalmente, ndo se direciona para a
anélise critica desta interrelacao, sendo utilizada apenas como um elemento periférico ao tema
central de ensino do professor, como algo a ser incluido mas nao necessariamente estudado no
processo educacional. O procedimento revelado pode ser considerado mais um exemplo de
como a cultura esportiva vem se constituindo numa semiformacéo, 3 medida em que, a0
utilizar-se da popularizagdo do esporte via midia, privilegia o componente adaptador da cultura
e oblitera sua dimens3o critico-transformadora. O grave @ que tal fato ocorre na formacgio
académica de futuros profissionais que, tendencialmente, seguirdo esta mesma dirego em

suas intervengdes,

Assim como no que se refere & necessidade, também as possibilidades de estudo da
midia esportiva no ambito da graduagéo em Educagio Fisica sdo unanimemente reconhecidas.
A maicria das respostas aponta para o fato de que, na disciplina-campo, foi feito um pequeno
recorie de analise da realidade mediatizada, abordando apenas um elemento da cultura de
movimento, o esporte. Entendem estes alunos que os mesmos procedimentos didaticos
poderiam servir para fazer abordagens ampliadas, envolvendo outras possibilidades como o
estudo dos discursos da midia em relagdo a atividade fisica voltada para saude, ou na
imposicdo de padrbes estéticos, ou ainda no que diz respeito & divulgagdo dos chamados
esportes de aventura e em contato com a natureza. Certamente, as particularidades que
conformam estes elementos requereriam recurso a novas bases conceituais para explicar, por
exemplo, a sensagdo de risco que envolve algumas destas atividades, talvez como tentativa de
resgate da vivéncia de experiéncias sensiveis ou como suspensao temporéria de uma realidade
cada vez mais administrada. De todo modo, as observagbes dos alunos parecem pertinentes,
contribuindo, assim, para que sejam abertas novas perspectivas para desenvolvimento de
atividades de educag&o para a midia na formago em Educagao Fisica.



As maiores divergéncias constatadas através das respostas referem-se as finalidades
do estudo da midia esportiva na formacao académica. Em sua maior parte, os alunos destacam
propésitos identificados com a vertente critica, que entende devam estes estudos servirem para
reforcar as estruturas de esclarecimento dos futuros profissionais, isto €, para que sua formag&o
oriente-se para a capacidade de auto-reflexdo critica e para a construgdo de autonomia em
relagdo a midia. Pode-se observar que este entendimento extrapola o préprio campo da
Educagdo Fisica, sendo sugerido que todos os cursos de formacdo de professores
(licenciaturas) deveriam considerar em seus curriculos estudos académicos sobre a influéncia
da midia sobre a constituicdo de valores, atitudes e comportamentos das criangas. Segundo
entrevistado, “a midia pode ndo ser um conhecimento cientifico mas a discusséo a respeito
defa, na univerdade, precisa ser’.

Para além destes objetivos de natureza mais critica, também podem ser observadas
algumas respostas que consideram como finalidade “o aproveitamento dos recursos midiaticos
como alternativa de informagdo e conhecimento para a formagéo académica” (depoimento).
Essa parece ser mais a perspectiva da pedagogia da comunicagdo, dimensdo da teoria
educacional que propde 0 acesso e 0 dominio das inlimeras possibilidades informacionais e
comunicativas que podem ser oferecidas pelas moltiplas midias e tecnologias de ensino.
Conforme Porto (1998), ndo ha nenhuma incompatibilidade de fundamentos entre a pedagogia
da comunicaco e a educagdo para a midia. Ocorre que, enquanto aquela configura-se como
uma tendéncia educativa que valoriza o didlogo pedagégico entre a escola e 0s meios fécnicos,
esta é voltada para a formagao do receptor critico. Vale ainda lembrar o alerta de Demo (1998),
de que o privilegiamento dos recursos tecnolégicos resulta apenas em mais informagao,
enquanto que educagdo {(ou comunicagdo, se se seguir o raciocinio de Adriano Duarte
Rodrigues, 1994) é um processo formativo que exige reciprocidade e trocas simbdlicas entre as

muitas vozes envolvidas.

Neste sentido, parece pertinente afirmar que & consenso entre 0s entrevistados a
necessidade e as possibilidades de estudo da midia esportiva na formagdo académica em

Educagdo Fisica, cujas finalidades deveriam dirigir-se tanto para a produgéo da capacidade de



critica em relagao ao discurso mididtico quanto para a maximizagéo do uso dos meios como
ferramentas alternativas e complementares de recolhimento de informagdes significativas para

a formagao (inicial e permanente) do profissional da area.

Assim considerando, o roteiro das entrevistas buscava, na terceira questéo, verificar a
adequagao da forma curricular experienciada de insercdo do tema, além de perspectivar a
opinido dos alunos sobre outras maneiras imaginaveis de fazé-lo. E importante que se diga que
uma das preocupagbes sempre presentes durante a fase de planejamento/desenvolvimento
desta etapa da pesquisa era o risco de estar-se reforgando a fragmentagéo do saber académico
através do seccionamento/encarceramento do conhecimento em forma de (mais uma)
disciplina, critica apontada nos estudos sobre teoria curricular. Em contraposi¢do, além de ser
inevitavel tal estratégia, em vista das determinagBes impostas pela conjuntura - pesquisa de
campo a integrar tese de doutorado, com prazos e exigéncias metodologicas delimitadas por
esta situacdo, efc. -, a especificidade dos objetivos/contelidos/procedimentos tambem
recomendava a oferta sob o formato curricular de disciplina, Tinha-se claro, fodavia, que,
admitida esta forma, outras estratégias, paralelas e complementares, poderiam ser
implementadas para dar continuidade e aprofundamento aos estudos iniciais, ainda que isto
néo fosse possivel neste caso especifico, pelos motivos ja aludidos.

Tais reflexbes, de certo modo, foram percebidas nas entrevistas, cujas respostas
mostraram a necessidade de que os estudos sobre midia esportiva superassem os limites da
forma disciplinar. Inicialmente, posi¢bes unanimes apontaram para o fato de que, dada a
importancia atribuida ao tema, sua oferta na grade curricular do curso de graduagéo deveria
passar de optativa a obrigatéria. Segundo algumas respostas, o conhecimento proporcionado
pela base tedrica desenvolvida, aliado ao aprendizado de técnicas de observagio e analise da
midia, deveria constituir-se em competéncia indispensavel ao futuro profissional de Educacio
Fisica, que lida cotidianamente com saberesffazeres da cultura de movimento influenciados

pela midia.



Em que pese a solicitagio de que as suas reflexdes a esta questio se fizessem sobre 2
idéia-tese & ndo sobre a experiéncia vivida, isto nem sempre foi possivel. E o caso de quando
os alunos, em resposta as limitagbes sugeridas ao modelo disciplinar, tenham ressalvado,
majoritariamente, que os procedimentos didaticos adotados, visando apropriagao ativa, criativa
e critica do conhecimento, permitiram que elas fossem minimizadas, principalmente através dos
dois eventos-campo que proporcionaram interagdes com © meio, para além da classe.
Iguaimente foi lembrada, como mérito da metodologia empregada, a estratégia por eles
denominada sportsnews, que teria provocado alteragdes positivas na forma e no conteddo dos
batepapos sobre esporte, salientando que discussdes iniciadas na sala de aula continuavam no
dia seguinte, na cantina e em outros espagos, inclusive com novos participantes néo ligados a
disciplina. No minimo, parece possivel recolher destas analises algumas orientagBes didéatico-
metodoldgicas para a estruturagdo de programas de estudos da midia esportiva,
independentemente da forma curricular que venha a ser adotada.

Ainda em relagdo aos limites que o formato de disciplina pode apresentar, foi
observado que a cultura educacional de curriculo é ainda disciplinar, 0 que o torna o caminho
mais viavel, a curto e médio prazo. Entretanto, o desejavel seria que, a ele, fossem agregados
outros procedimentos inter e, até mesmo, extradisciplinares. Algumas proposigdes apontadas
nesse sentido vao desde a inclusdo de reflexes sobre midia esportiva em outras disciplinas do
curriculo, até a criacdo de foruns permanentes, ligados diretamente aos nicleos e laboratérios
de estudo do Centro de Desportos, com carater aberto e interinstitucional, que possibilitasse a
reunido e a discussao sistematica entre professores, académicos e profissionais envolvidos na
questdo. Observou-se também proposta que sugere a transformagdo do estudo da midia
esportiva em tema fransversal do ensino académico de Educagdo Fisica™2. Em relacéo a
proposta de abordagem multidisciplinar do tema, diluidamente em varias disciplinas, o
argumento principal é de que ha nestas areas determinadas especificidades que tornam mais
facil a analise da midia no seu interior, sendo referidas as disciplinas com contetidos relativos a

2 Esta sugestdo faz alusdio aos temas transversais dos novos parimetros curriculares nacionais para o ensino bésico,
definidos pelo MEC. Segundo a proposta, 0s temas transversais seriam teméticas sociais vinculadas ao cotidiano que,
por sua importéncia, devem perpassar o eixo longitudinal em torno do qual se alinham as disciplinas tradicionais.



fundamentos esportivos, recreaciio e lazer, atividade fisica/salide e as ginasticas (laboral,
esportivas, de academia, etc.). Um exemplo citado € o caso do futebol, cujo contelido
programatico inicia pelo estudo do seu histérico: “vé sg, a abordagem que a midia esta fazendo
hoje do futebol entra no seu proprio historico, faz parte deste historico, a historia néo pode ser
fratada apenas como o que ja foi, porque ela segue, estd viva". Por outro lado, destacou-se
também nas entrevistas preocupagdo expressa quanto a capacitagdo dos docentes
responsaveis por elas para o enfoque da questio, pois se traia de um conhecimento novo e
abrangente, que requer atualizacio constante dos professores. Segundo o raciocinio simples
mas lbgico de um aluno, “se eles [os docentes] sabem da importancia do assunto e tém

competéncia para fratar dele, por gue é que ninguém faz isso aqui?”,

Outro aspecto que merece ser destacado € de que todas estas observacgdes referidas
alertam, entretanto, para a complexidade do tema, tornando indispensével a existéncia de
insténcia disciplinar articuladora, que oportunize o acesso a ferramentas técnicas e
fundamentadoras para qualificar a leitura/analise da realidade feitas pelos académicos; por isso
insistem na necessidade da oferta da disciplina na condico de obrigatdria do curriculo. Para os
alunos, se a midia consegue trazer informacgdes (teis sobre novidades do esporte, ela néo
apresenta, entretanto, as causas disso, que estariam ocultas, sendo necessaria a leitura mais
interna, a ser proporcionada por esta disciplina prépria: “a noficia vem fragmentada e é assim
que ela é percebida no curso; se tem uma noticia sobre doping, o professor daquela area pode
direcionar sua discusséo para fundamentar [-13]; a questéo nova do libero [mudanga na regra do
volibol], o professor pode explicar a sua fungdo, etc. Mas tem que ter alguém gue consiga

mediar as coisas mais profundas, que néo estao & mostra e que ocasionam estas coisas’.

Deste modo, parece confirmada a hipotese de que, apesar dos riscos referidos, a
forma disciplinar constitui-se na mais indicada porta de entrada do curriculo académico para o
acesso dos profissionais de Educagéo Fisica ao estudo da midia esportiva, sendo desejavel

que, complementarmente, outras estratégias com iguais propésitos sejam associadas.



Mesmo admitindo-se, por principio, a necessidade de relativizacdo do contelido das
respostas, em vista dos vinculos afetivos estabelecidos, uma avaliagBo da disciplina
desenvolvida foi solicitada na quarta questdo das entrevistas, objetivando identificar avangos
percebidos e lacunas constatadas no seu proposito de fornecer fundamentagdo para
compreensdo critica da realidade e perspectivar intervengtes profissionais emancipatorias no
campo de atuagdo da Educacéo Fisica.

Grande parte das respostas apresentavam semelhanca de argumentos, através dos
quais os alunos afirmam ja terem interesse despertado para o tema antes da realizagdo da
disciplina, ao mesmo tempo em que reconhecem ndo disporem, até entdo, de quaisquer
elementos conceituais ou técnicos para analise da realidade que constatavam. Isso posto,
passam a refletir sobre os avangos que foram capazes de alcangar, o que pode ser considerado
por manifestagbes como a que segue: “falvez a gente possa até ndo ter o dominio completo dos
conceifos que estudarmos, mas acredifo que passamos a aplica-los na pratica, sendo mais
observadores, assumindo postura mais critica”. kEssa talvez tenha sido uma das principais
caracteristicas da disciplina, ou seja, mais do que acumular conhecimentos congelados,
estaticos, buscou-se destacar sua contribuicio para o constante ‘refinamento do othar” sobre a
midia. Outro depoimento talvez ajude a explicar melhor a intenco acima descrita: “apesar da
gente ja pensar antes no assunto, ndo conseguia explicar como ocorre esta influéncia [da midia
sobre o esporte], nem como agir diante disso, e a disciplina ajudou um monte neste sentido”.
Ou ainda este, na mesma dire¢do: “a disciplina serviu para alertar sobre estas coisas, que antes
passavam batido, talvez a gente ndo desse importancia para as possiveis consequéncias. A
disciplina trouxe isso”.

Outro aspecto ressaltado por varios entrevistados foi quanto & estratégia metodoldgica
adotada, em que pontos de vista e argumentos que sustentassem as opinides expostas eram
sempre requeridos, sendo acolhidos e valorizados na discuss@o. Neste sentido, a disciplina
teria contribuido para que os alunos passassem a fundamentar seus comeniarios, conforme a
afirmagao: “a partir de agora eu sei criticar, opinar, comentar. Agora eu domino uns conceifos,

tenho uma certa base e sei encarar um discusséo”. Essa resposta pode ser corroborada por



outro depoimento, no mesmo sentido: “a gente nao tinha esse habifo de refletir, de tentar saber
0 porque das coisas, nem de participar de discussdes. Isso agora passou a ser algo mais
proximo, p’ra gente que praticamente saiu do zero”.

Do ponto de vista da base conceitual que fundamenta este estudo, os dois aspectos
referidos - a capacidade de reflexdo e de sustentar argumentativamente uma discussao - so
muito valorizados porque refletem diretamente o conceito de esclarecimento, que & o seu ponto
fulcral, em que se deseja agregar a necessidade da auto-reflexdo kantiana a racionalidade
comunicativa de Habermas. Isso parece confirmar a adequagéo das estratégias metodoldgicas
que visaram a apropriagdo “organica” do concsito, objetivando servir de nova referéncia a partir
da qual se da a leitura e intervengio na realidade. Sem a pretens&o de afirmar que tenha
acontecido, & possivel que, desde a sua aplicagdo ao tema especifico da midia esportiva, o
referencial do esclarecimento possa ter-se tornado presente na assisténcia aos demais géneros
que compdem a programagéo dos meios de comunicagfo, numa legitima educag&o para a
midia. Isso, entretanto, teria que ser objeto de oufras pesquisas e analises que ndo estavam

diretamente no escopo desta, embora fique como apontamento para novas investigages.

Os avangos referidos, todavia, ndo eliminaram a existéncia de algumas criticas
interessantes dos alunos. A principal delas é que a disciplina teria tido pretensdes demasiadas
para apenas um semestre letivo; diante da realidade, deveriam ter sido feitas opgbes, como a
escolha entre fundamentar a leitura da realidade ou perspectivar possibilidades de intervengao,
ou entre aprofundar o estudo sobre as bases tedricas ou sobre os instrumentos técnicos que
permitern analisar o discurso midiatico. A falta de tempo habil para a implementag&o da praticas
de ensino previstas € atribuida a esta abrangéncia exagerada do programa de ensino.
Logicamente que tais argumentos sao absolutamente verdadeiros e est&o a demonstrar falta de
previsdo adequada dos tempos pedagogicos para aprofundamento das questbes colocadas,
indicando equivaoco de planejamento, aspecto sobre o qual, alis, ja foi procedida autocritica em
item anterior. Mesmo acolhendo tais criticas, resta salientar que passar da “denincia ao
anuncio” é compromisso politico-pedagégico do qual ndo é possivel se afastar. Isso implica

afirmar que, diante da gravidade do quadro de analise, compreender criticamente a realidade



sem perspectivar intervengbes ndo emancipa, ndo transforma; de outro lado, pensar uma
infervengdo sem a necessaria fundamentacdo é ativismo, que igualmente ndo oferece
possibilidades de mudangas efetivas sobre a realidade. Assim, restaria equacionar o problema
do tempo a partir de outros mecanismos curriculares de reflexdo e de agdo, o que era inviavel
neste estudo, como ja se destacou.

Tempo parece ser mesmo o grande problema a ser resolvido, tendo em vista outras
criticas mais pontuais que foram observadas. Entre elas, estao as que consideraram problema
na disciplina o fato dela ter-se limitado a andlise de apenas um elemento da cultura de
movimento, o esporte, embora reconhecessem ser esta sua feigBo atual mais visivel e
importante. Nesse sentido, seria necesséario ainda encontrar brechas para inserir o estudo da
influéncia de midias especificas sobre os demais componentes formadores da &rea de
conhecimento & também sobre as préticas corporais que compdem o cotidiano da cultura de
movimento, como S0 0s casos referidos de revistas do tipo Boa Forma.

Finalizando, e inclusive diante do contetdo das criticas, & possivel deduzir que houve
concordancia tanto quanto aos elementos de andlise critica que revelaram a gravidade do
cenario observado, como no que se refere &s possibilidades de construgdo de alternativas
emancipatorias de intervengao. Assim, tendo o cuidado necessério de relativizar estas analises
em virtude das circunstancias nas quais foram geradas, parece valido sumarizar as opinides
manifestas pelos alunos afravés de sintese sugerida por uma entrevistada, parafraseando o
slogan do programa Observatério de Imprensa - edigio eletronica semanal na TV Cuitura de
jornal e homepage dedicados a andlise dos meios de comunicagdo: ‘nunca mais se vera a

midia esportiva com os mesmos othos”,

Reconhecer a importancia da disciplina para formacéo de atitude mais observadora e
critica quanto a midia esportiva ndo significou, entretanto, admitir facilidades para pensar
intervencbes profissionais no campo da Educacio Fisica, nas quais esse tema esteja

contemplado. Ao menos, fol isso o que ficou explicito nas respostas a quinta questdo. Nela, se



desejava saber a opinido dos alunos quanto as perspectivas de tematizacdo e incluséo da
questao esporte/midia no futuro cotidiano de suas préticas profissionais.

A primeira reag@o de quase todos os entrevistados, diante deste aparente desafio, foi
de inseguranga ou, até mesmo, de tentativas de tergiversar; “tem fanta coisa importante quando
eu for trabalhar que eu nem pensei ainda...” (depoimento); “é possivel sim, na escola, mas
como nhéo pretendo trabalhar na escola, ndo sei ndo...” (depoimento); “vai depender muito do
momento, do planejamento, de como a gente for levar isso...” (depoimento). A impress&o
revelada € de que a questdo pareceu fer exercido certa presséo, num senticfo de cobranga em

relagdo aos alunos, o que, obviamente, ndo era a sua intengao.

Passado este impacto, questionamentos complementares levados a efeito na propria
entrevista conseguiam reduzir um pouco estas barreiras iniciais, sendo possivel obter respostas
mais elaboradas, fruto de reflexbes amadurecidas, ndo apenas reativas. Os novos
posicionamentos verificados demonstraram, entdo, que a impossibilidade de implementac&o da
unidade tematica das experiéncias de praticas de ensino com o tema converteu-se em lacuna
importante: os entrevistados reconhecem que € possivel e desejavel que, nas suas
intervengbes profissionais, eles oportunizem aos seus alunos as mesmas condigbes de
esclarecimento que tiveram a respeito do tema, através da discipling; todavia, admitem que tém
dificuldades em projeta-las em suas proprias praticas pedagoégicas. O principal argumento
apresentado nesta direcdo é que os objetivos, interesses e mecanismos didaticos da Educagzo
Fisica escolar, por exemplo, s&o distintos daqueles que orientam o ensino de graduagao,
estando ai a dificuldade em pensarem suas praticas. Para constar, ha ainda sugestfo ja
oferecida a item anterior, no sentido de que o tema da midia esportiva, no ensino basico,
deveria constituir-se em algo como um tema transversal da disciplina Educagao Fisica, sem,
contudo, figurar como contetido programatico especifico.

Com base nestas observacbes, ratificou-se a lacuna constatada pela falta da
operacionalizago das praticas de ensino na disciplina, pois elas conduzem ao entendimento de

que os alunos, efetivamente, sentem dificuldades em imaginar suas agbes pedagogicas senao



Ja o quadro 11 objetiva demonstrar, através de vis&o panoramica por sobre as aulas, como
esta pesquisa-acdo implementou os dois ambitos sugeridos pelo procedimento metodolégico
(Barbier, 1985): o instituinte ou da intencionalidade que perpassa as agbes propostas e 0
instituido, relacionado a percepgdo e avaliag&o que devem ocorrer simultaneamente ao processo
de desenvolvimento destas agbes. Por ambito instituinte, neste estudo, consideram-se cinco
unidades tematicas propostas, que configuram o propésito de introduzir reflexdo sobre as relagdes
entre Educagéo Fisica e midia esportiva no curriculo académico, admitindo-se a hipotese de
trabatho de que essa estratégia pode contribuir para a formagdo critico-emancipatéria dos
profissionais da.area. O &mbito instifuido refere-se ao conjunto de atividades desenvolvidas com
vistas a tal formacéo objetivada, em correspondéncia com as unidades planejadas, cuja avaliagéo

pode ser também conferida no referido quadroe Il.

Para efeito de melhor visualizagio e analise do contelido do quadro, optou-se por
desdobrar 0s dois ambitos referidos em trés dimensdes, ainda que esta diviséo tenha apenas o
carater didatico. Assim, a dimensdo do prefendido corresponde mais diretamente ao ambito
instituinte, explicitando os objetivos pedagdgicos das unidades programadas. Enquanto isso, a
dimensdo do realizado oportuniza transicdo entre o plano projetado e o implementado,
relacionando-se a descricdo das agdes empreendidas para concretizagdo das intengbes
pedagogicas destacadas, cuja analise inicial e subjetiva, operada igualmente sob a forma de

topicos, compde a dimenséo do percebido,



Quadro lI: Mapa das Aulas |l - vis@o panoramica dos ambitos instituinte e instituido

Pretendido

Realizado

Percebido

Promover a criagao de
forum aberio e
_permanente, para
verbalizagao/reflexao a
respeito de observagbes
cotidianas sobre a midia
gsportiva.

Oportunizar acessoa
bases conceituais que
possibilitem “armar ¢
othar" com vistas &
compreensao critica da
realidade das relagbes
entre esporte e midia,
desde o ponto de vista
da Educagéo Fisica.

Fundamentar um
modelo tedrico-
metodoldgico que
auxilie a apontar
caminhos para
intervencao dos
profissionais da area na
qualificagéo da
recepgao a midia
esportiva.

Proporcionar
apropriago ativa,
criativa e critica das
ferramentas de leitura e
da propria realidade
investigada.

Planejar e impiementar
situagdes de préaticas de
ensino sobre o fema, a
fim de recother
subsidios para reflexéo.

Criagao de instancia didafica
dialdgica e de responsabilidade
compartithada entre professor e
alunos; procedida no periodo
inicial de cada aula, os temas
refletidos atendiam, na maioria
das vezes, 2 demandas
sugeridas pelos alunos.

Implementacao de diferentes
estratégias de ensinc, como
apoio de varios recursos
didaticos, para leitura/apreenséo
dos seguintes conceitos:

i} Industria Cultural;

fi) globalizag&o da economia /
mundializagao da cultura;

iii) mercadorizacao e
espetaculanizagao do esporte.

Apresentacao e discussdo de
conceitos que permitem
construir guestionamento
fundamentado e sistematico
sobre a midia esportiva, na
perspectiva do esclarecimento,
das mediagdes culturais e da
educagao para a midia, a partir
da Educagao Fisica;

Preparagéo e realizagio de dois
eventos didaticos: i} mesa-
redonda com jornalistas
esportivos e i) pesquisa sobre
cobertura da midia a um fato
esportivo local.

N&o realizado.

Constituiu-se no motor principal da disciplina,
imprimindo dinamismo e participag@o no restante
da aula; como espago pouco formal, possibilitou
variedades dos assuntos abordados, além de
provocar atengao diferenciada na assisténcia a
midia esportiva e a muttiplicagdo das
observagtes.

Intengdo pedagoégica implementada com certas
dificuldades e alcance limitado por fatores como;
i) Caréncia de base filosdfica e socioldgica,

i} auséncia de habitos de leitura/reflexdo
{concentracéo, debate argumentativo),

ifi} fendéncia a dicotomizar e a rotular a realidade
observada e iv) ansiedade de pensar o
problema sempre na perspectiva da agéo
imediata (ativismo).

Compreenséo da necessidade e das
possibilidades tedricas e préticas para
desenvolver estratégias de esclarecimento e
qualificacdo da recepgéo a midia esportiva (e
em geral); entusiasmo com a expanséo do
universo de agao; dificuldades em articular o
plano macroestrutural {da area da Educacdo
Fisica} com o micro, isto €, suas proprias
intervencdes no campo profissional;

Alunos demonstraram engajamento,
competéncia e responsabilidade na
organizacao/realizagao dos eventos; iguaimente,
foram capazes de produzir boas sinteses
superadoras das praticas experienciadas
(apresentadas e discutidas em subitem proprio}.

Proposta inviabifizada por causa de miuitiplos
fatores. Remete-se para topico a seguira
reflexdo mais ampla sobre este aspecto do
Campo.




PR 2V

3.2.2.1. As Unidades Tematicas

A partir do que se encontra demonstrado no quadro 11, apresenta-se agora descrigéio mais
detalhada e procede-se reflexfio a respeito dos fatos consignados no didric de campo,
relativamente a cada uma das unidades tematicas delineadas, com © proposito de expressar
possivel interpretagdo dos significados construidos, na expectativa de identificar acertos e
limitagbes ao frabalho, na perspectiva do pesquisador. Para isso, recorre-se aos fundamentos
conceituais que foram destacados como teoria de base para o estudo. Em alguns momentos,
transcrevem-se as préprias anotagbes do diario de campo, uma vez que sua produgdo conserva,
em boa medida, a confemporaneidade com os eventos registrados.

A primeira unidade tematica decorre da observac@o de aspecto da propria cultura
esportiva brasileira: o habito de comentar, opinar e emitir prognésticos sobre o esporte no ambito
das relagdes sociais informais. Exatamente por atender a esta carateristica de informalidade, os
discursos pronunciados nestas ocasifes ngo tdm maiores compromissos com argumentagdes
logicas, sendo movidos, na maioria da vezes, por valores relativos a preferéncias pessoais,
paixdes clubisticas ou outras categorias socioldgicas, como o nacionalismo. Todavia, a existéncia
consolidada deste espagoftempo destinado a tais elaboractes no cotidiano cuitural configura-se
como importante estratégia apropriada pela midia, na construgdo da cultura esportiva, através da
categoria da falagdo esporfiva®, como lembra Umberto Eco (1984). Entre outros objetivos, ela
serve para preparar o ambiente para o consumo do espetéculo esportivo, nos dias que o
antecedem e, por outra, para prolonga-lo, por meio de debates, reprises e noticias diarias, através
das quais ele € repercutido na midia. Entretanto, mais do que simplesmente atender ao interesse
comercial de consolidar o consumidor e lucrar com as muitas “vendas™ do mesmo produto, a
falagdo esportiva opera também subjetivamente, na construg@o de sentidos do discurso sobre a

cultura esportiva, na medida em que, gliando recursos iécnicos de reprodugdo e depoimentos

2 Segundo Eco (1984), a falagdo esportiva é a parddia que substitui o discurso politico entre os cidaddos,
desempenhando um papel de falsa consciéncia. Se o jogo transformado em espetaculo de competicdo, isto 6, “o jogo
jogado por outros e assistido por mim” (p.222), transformou-se em esporte ao quadrado, a imprensa o eleva ao
cubo, ao tentar substitui-lo pelo discurso que ela propria faz sobre esporte, para consumo do cidadéao.



pela copia daquelas a que tém acesso no ensino de graduagdo. As diferengas entre este e
aquilo que configura o cotidiano da disciplina Educagao Fisica nos niveis fundamental e médio
sdo notorias e, certamente, adequagbes importantes precisam ser consideradas para que a
tematica possa ser levada para o campo escolar. Assim, experiéncias de transformacéo
didatico-metodoldgica do fema deveriam ser procedidas, a fim de servirem de referéncia para a
projecdo das intervengbes profissionais futuras, o que era pretendido através da referida
unidade de préticas de ensino ndo realizada. Informados destas observages por parte do
pesquisador, estes alunos n8o apenas concordaram como ainda acrescentaram outro
ingrediente de critica ao curriculo: atribuem esta limitagdo & falta de dominic de metodologias e
técnicas de ensino que ndo sejam as de modalidades esportivas, Unica referéncia construida,

pela repetigao, ao longo do desenvolvimento curricular.

Qufros alunos, no entanto, desde o primeiro questionamento, foram favoraveis a
inclusdo do tema midia esportiva em suas praticas pedagogicas, dando exemplos

estimuladores conforme manifestagdes reproduzidas a seguir:

t

“se eu conseguir fazer os alunos verem um jogo de futebol como eu aprendi a ver, a
visdo deles também vai mudar; e al, o jeito é fazer ver mesmo, é sentar junto com
eles, assistir ao vivo ou em video, comentar, propor discusséo, isso ai”,

- ‘na academia, se 0 cara reclamar que faz ginastica ha trés meses e ndo consegue
tirar a barriga, eu posso dar uma informagdo técnica ou posso explorar com ele de
que forma ele se informou que deve perder aquela gordurinha; se ele realmente quer
e precisa ou se é 0 padrdo estélico que a midia veicula e reforca que, por
comparag&o, mostra que ele ainda no chegou onde deve”,

- ‘tem estas revistas tipo Boa Forma e outras que constréem e veicufam informagbes
sobre corpo, diefa, ginastica, que poderiam ser fransformadas em material didético
para o professor de Educagéo Fisica”,

- ‘“numa revista Capriche tinha uma matéria sobre dez perguntas para saber se 0 seu

professor de Educagdo Fisica é compefente; as primeiras, tudo bem, mas a Ulfima

era se ele promovia forcida organizada para 0s jogos escolares! Nao da para passar

batido por issor".



Nesta questdo, igualmente se observaram respostas que transitam mais no ambito do
dominio e emprego das novas tecnologias informacionais como ferramentas de acesso ao
conhecimento e apoio ao ensino da Educagdo Fisica escolar, como uso do recurso de
filmagens em video para aperfeigoamento das atividades praticas, como na danca e na natagio
- que ja havia sido relatado como estratégia utilizada pelo professor destas disciplinas, o que
reforca a tese reprodutivista antes referida -, bem como sugestfes de pesquisas sobre esportes
exoticos através da Internet ou o seu uso para trocas de correspondéncia com alunos e
esportistas de outros lugares do mundo, a fim de compartithar informagdes, experiéncias e

impressdes.

Também se registram observages indicativas de que a temética tivesse continuidade
através de outros desdobramentos, sendo que a proposta — nZo realizada - de experiéncias
com praticas de ensino poderia se consfituir, segundo os alunos, em projeto de pesquisa ou
extensdo, apds a disciplina, a fim de garantir 0 envolvimento académico e oportunizar tais
vivéncias para testar suas possibilidades junto aos estudantes do ensino basico. Nesta diregéo,
0s seus proponentes “garantiam” a participagao, caso isso viesse a acontecer, baseados no fato
de que mais da metade da turma, encerrado o semestre, havia continuado a se reunir com o
professor para a organizago do texto apresentado no XI CONBRACE. Infelizmente, mais uma
vez, sugestdes como estas ndo puderam ser atendidas, face a situacio peculiar de que se

revestiu a disciplina-campo.

Finalizando esta descricgo analitica, parece ndo ser demasiado arriscado afirmar que
as opinides expressas demonstram auténtico entusiasmo com os avangos e possibilidades
apontadas pela proposta tedrico-metodoldgica da disciplina, em que pese a necessidade, como
ja se afirmou anteriormente, de que tais manifestagbes sejam relativizadas pela caracteristica
incomum de seu desenvolvimento. No mesmo sentido, ha que se referir ao registro da
constatagéo de determinados limites, se n&o da base conceitual proporcionada, pelo menos em

relagdo a aspectos da estrutura metodolégica adotada e seu desenvolvimento.



3.2.4. Expressdes de referéncia como sinteses das manifestagdes do campo

Leitura transversal sobre os documentos produzidos na pesquisa-agdo (sondagem,
diario de campo, entrevistas, mesa-redonda, pesquisa/texto publicado), em que pese eles ja
terem sido objeto de analises especificas nos topicos imediatamente anteriores, possibilita novo
olhar, integrador, sobre o conjunto de registros e observagbes, visando interpretar avangos,

possibilidades e limites evidenciados pelo trabalho de campo.

Conforme e preconizado pelo conjunto de procedimentos da andlise de conteldo
(Bardin, s/d), nesta etapa de descricBo/interpretacio sdo identificadas as unidades de
codificagédo e de contexto, que permitem a andlise categorial. Neste sentido, dupla é a tarefa
requerida ao pesquisador: por um lado, é necesséario compreender o “senfido mais direfo das
comunicagdes, como um receptor normal”, por outro, deve-se “tenfar desviar o olhar para uma
outra significagdo, uma outra mensagem entrevista através ou ao lado da mensagem primeira”
(p.41), que possa revelar sentidos que se encontram em segundo plano. Esse processo é
realizado pelo transitar entre as referidas unidades de codificago e de contexto. As primeiras
correspondem a leitura direta de elementos linguisticos que emergem do campo da pesquisa,
aqui denominados como ‘expresstes de referéncia’, e que assumem a condigio de
sintetizadoras de comunicagges, dialogos, produgdes, atitudes e agbes percebidas/recolhidas
como significativas no desenvolvimento do trabalho. As unidades de contexto, por sua vez, sao0
consideradas descricdes mais amplas (o olhar desviado), que se relacionam com aquelas,
possibilitando compreender o sentido proprio dos itens destacados como unidades de

codificagao no interior da estrutura de significagéo em que se encontram inseridas.

O quadro a seguir (quadro IV) apresenta estas expressbes de referéncia, distribuidas
em duas colunas interrelacionadas, compostas pelas unidades de codificag8o e pela descrigao
sucinta das unidades de contexto. Na sequéncia, ocorre 0 momento interpretativo, em que,
através da analise de cada uma das expressdes de referéncia, se busca identificar os avangos

obtidos, as possibilidades e os limites que se projetam do estudo.



Quadro IV : Expressdes de referéncia emergidas do Campo

Unidades de codificagao

Descrigdo das unidades contextuais

1. "Batepapo”

2. “Vendo com
outros olhos”

3. “Tematizar a
realidade”

4. "Receptor-sujeito”

5. “Esclarecimento
como processo”

6. “Méos a obra”

Categoria que se revelou/consolidou no ambito de estratégia
especifica de ensino adotada, demonsira o interesse em socializar
informagdes e formular opinides sobre matérias da midia esportiva.
Possibilita atualizagdo mltua e exame/aprovagéo de “teses’. Na
formagio académica, contribui como instincia argumentativa,
favorave! ao desenvolvimento da competéncia comunicativa.

O reconhecimento de outros interesses na midia esportiva, para alem
do de informar, faz com que a atengao dirigida aos meios tome outro
sentido, visando identifica-los. O processo de desenvolvimento deste
“modo-de-ver’ provoca sentimentos contraditbrios. Sensibilizados
para o problema, fornam-se interessados e observadores agudos;

A fase denunciatbria inicial da lugar a atitude férlil para tematizagéo
critica da realidade. A identificagéo das articulagbes configuradas em
detalhes técnicos e estratégias mais sutis revela a necessidade de
buscar recurso fedrico que expligue os caminhos e a eficécia do
processo. Ha risco de satisfagdo com teorias superficialmente
adotadas;

Autodescoberta como receptor-sujeito, capaz de atribuir sentidos
particulares & mensagem da midia esportiva, provoca
reconhecimento de se tratar de Otima brecha para intervengéo
emancipatoria. Fortalecer as estruturas culturais de mediagéo dos
receptores/alunos passa a ser admitido como compromisso ético-
profissional.

O esclarecimento, isto &, a busca pelo entendimento racional sobre
as “coisas-do-mundo’ é reconhecide como um processo dialogico
permanente, que se configura, no caso da midia, como efapa de
refinamento da infomagdo consumida, constituindo-se em ambito
formativo da educagdo continuada. Por outro fado, sdo admitidas
dificuldades para romper com o quadro de acomodagao aos “tutores
intelectuais”,

Associadamente ao impulso gerado na diregdo do esclarecimento
do reconhecimento das condigbes objetivas que conformam a
realidade vivida, ¢ afribuido grande valor & prética, isto &, &
interveng@o direta e pontual sobre esta realidade. Os procedimentos
de apropriagdo ativa e critica experimentados (mesa-fedonda e
pesquisa empirica) foram ao encontro destes interesses e, por isso,
constituiram-se em momentos privilegiados de formagéo crifico-
emancipada.




A unidade de codificagdo “batepapo”, primeira a ser destacada, reflete a relevancia
assumida pela estratégia didatica definida no desenvolvimento da disciplina-campo. Aproveitando
a existéncia de traco caracteristico da cultura esportiva do povo brasileiro, que é o habito de
comentar noticias e fatos referentes ao futebol, seja local, estadual ou nacional, resolveu-se
introduzir o procedimento ja referido anteriormente, denominado pelos alunos de “sportsnews’,
Sua adogdo segue o que é feito, de certo modo, pela propria midia, isto &, a utilizagdo como
espago/tempo para manutengao do interesse difuso e continuado da populagao (teleconsumidores)
pelo produto esporte, criando lagos estreitos de identidade e fixagao de audiéncia.

O interesse da pesquisa na valorizagio deste aspecto da cultura popular expressava-se,
todavia, em oufro sentido, qual seja, o de institui-lo como campo apropriado para manifestacao de
opinibes minimamente fundamentadas, representando ainda uma possibilidade de mutua

atualizag&o, pela circulagéo de informagdes decorrentes dos mais variados veiculos.

Quanto a0 possivel vinculo deste procedimento com o marco conceitual adotado, a fim de
justifica-lo teoricamente, ressalta-se a importancia da utilizaggo do medium da linguagem para a
construgdo dialégica de consensos. Pode-se destacar aqui a inspiragdo habermasiana, que
valoriza os discursos, isto é, a capacidade de argumentar e contra-argumentar, de falar (e ser
compreendido) e de escutar (e produzir compreensdes), enfim, de considerar a veracidade do
discurso do outro, a partir da inten¢do de verdade com que reveste o seu préprio. Estas s&o agdes
comunicativas que servem & constituigio de entendimentos entre sujeitos livres de coergdes, a
respeito de objetos do mundo. Em outras palavras, essa manifestaco da razdo comunicativa
relaciona-se ao conceito do esclarecimento na medida em que o desenvolvimento de tais
habilidades permite que o discurso midiatico (um objeto do mundo) sobre esporte possa ser
ressignificado, através do didlogo empreendido entre sujeitos capazes de produzir novos e
emancipados entendimentos, diferentemente do sentido unilateralmente pretendido, implicito na
mensagem da midia.



Desta forma, como contribuicdo a sua formagio académica, os alunos da disciplina-
campo, para além de trazerem noticias ou fatos veiculados pela midia esportiva para a reflexao
coletivamente promovida em aula, eram instados a expressarem, argumentativamente, sua opini&o
a respeito do que relatavam, dando inicio ao processo dialdgico de construgéio de compreensdes
superadoras em relagdo ao senso comum, assim como de desenvolvimento da competéncia

comunicativa.

A adequacéo do procedimento incentivador do “batepapo”, que pode ser confirmado pelo
envolvimento e pela motivagdo com que os aluncs traziam e compartilhavam informagdes sobre
fatos da cultura esportiva, permite sugerir que 0 mesmo pode ser implementado no ambito das
intervencbes pedagbgicas do professor de Educagdo Fisica no campo profissional. Deve-se,
contudo, ter o cuidado de infroduzir um minimo de organizacao e sistematizag¢o nas reflexdes, a
fim de evitar que haja dispersdo na atengéo e nos propdsitos norteadores da estratégia. Outra
limitag@o a ser evitada é quanto & preservagao de iguais possibilidades de participagao a todos os
alunos, a fim de garantir-lhes acesso/permanéncia no didlogo que se deseja produzir, em busca de
consensos validos/validados pela via da linguagem.

Conectada ao “batepapo’, uma segunda expressdo de referéncia emergida do campo
pode ser expressada pela unidade codificada “vendo com outros olhos”. Contextualmente, ela
se refere as diferencas da forma como, de posse de determinadas compreensdes preliminares, as
mensagens do discurso mididtico sobre cultura esportiva passam a ser percebidas e significadas

pelos alunos.

A partir do reconhecimento do amplo leque de interesses que configuram a apropriagao
do fendmeno esporte pela midia, para além dos singelicamente supostos (informar e fornecer
entretenimento para consumo no tempo disponivel), constata-se mudancga qualitativa na maneira
de os académicos relacionarem-se com os veiculos de comunicagdo de massa. Sem dados que
permitam afirmar aqui a ocorréncia de alteracdes quantitativas referentes a tempo dedicado &
midia, percebe-se, entretanto, que cresce a atencdo dispensada & assisténcia de programas

esportivos em geral. Isso pode ser constatado a partir da riqueza de detalhes com que sdo



relatados e de referéncias a associagbes que comegam a ser percebidas entre fatos
aparentemente desconexos, envolvendo o campo esportivo e o “negdcio do esporte”, mediados
pela indastria da comunicagdo de massa. A medida em que se sentem sensibilizados para o
problema, 0s alunos evidenciam atifudes que os classificam como observadores atentos,

~ interessados na leitura das “entrelinhas” do discurso midiatico.

Aparentemente, estas primeiras descobertas funcionam como o rompimento de um digue
que, até entdo, represava a percepcdo da dimensdo subliminar das mensagens sobre o tema,
impedindo a filtragem do seu contetdo. Com o desenvolvimento deste novo “modo-de-olhar,
desencadeia-se processo que se poderia denominar pré-critico, denunciatdrio, que atribui
intenches conspiratorias e interesses escusos a todos os procedimentos da midia esportiva. As
informagbes veiculadas e a utilizagdo do esporte como entretenimento ou como motivagao para
pecas publicitarias s&o logo identificadas como integrantes do projeto capitalista-monopolista, cuja
objetivo precipuo & a consolidacdo da cultura de consumo, assumindo, para tanto, papeis e
sentidos pouco diferenciados entre si na constituicio do discurso mididtico sobre esporte, tal como

s&0 os produtos de Industria Cultural, conforme Adorno e Horkheimer.

Sentimentos contraditorios entre os académicos podem ser, entdo, identificados. Se, por
um lado, € demonstrada grande euforia pelo reconhecimento da capacidade de verem além das
aparéncias, por outro, percebe-se certa sensacio ‘de impoténcia, diante da constatag@o das
dimensbes da influéncia da midia no esporte. Dito de outro modo; na mesma proporgédo em que se
sentem satisfeitos por aprenderem a identificar estas influéncias, demonstram angustia por se
acharem incapazes de fazer-thes frente,

Tanto a tendéncia ao denuncismo pouco critico quanto o sentimento de impoténcia
experimentado pelos alunos nesta etapa podem vir a se constituir em limitagbes ao processo de
esclarecimento € de construgdo coletiva de autonomia, porque levam a provavel imobilismo,
comum aos dois procedimentos: i) satisfac@o pela simples denuncia, que ndo transcende nem
possibilita a superagdo do senso comum, e ii) fragilizagdo para o enfrentamento, que nao

transforma e nem permite vislumbrar possibilidades de fortalecimento para tanto. Outra limitagao a



ser contornada, contrariamente ao imobilismo referido, € a predisposicao, talvez propria da faixa
etaria, na dire¢do de certo ativismo, isto &, um agir inconsequente, porque carente de qualquer
reflexéio que o possa fundamentar teoricamente.

De outra feita, analisando a realidade que se consubstancia na expresséo de referéncia
“vendo com outros olhos” - na perspectiva do exame das possibilidades de avango que representa
para percepgao critica da mediagao exercida pelos meios de comunicagdo de massa - , pode-se
sugerir que este € um momento de grande importancia para a continvidade do processo de
esclarecimento do académico de Educag@o Fisica sobre o discurso da midia esportiva. O
desenvolvimento inicial desta capacidade de compreensdo diferenciada implica necessidade
experimentada de “falar-sobre”, ou seja, comunicar-se com seus pares, expressando esta nova
condicdc e revelando detalhes recém-percebidos, o que se descortina também como dtima
oportunidade de aquisicio/construgdo da competéncia comunicativa, no conjunto das condigdes
que a presupdem: habilidades de argumentacdo e compreensdo, formulagdio e testagem de
“teses”, abertura ao dialogo e tentativa de formulag3o de consensos.

Se pedagogicamente trabalhada, objetivando manter o interesse demonstrado, fortalecer
o impeto para mudangas e, ao mesmo tempo, redirecionar 0 denuncismo e o ativismo manifestos,
esta etapa de pré-criticidade pode propiciar o surgimento de um novo momento, bastante fértil,
caracterizado por atitude de busca/descoberta de maior sistematizag@o na leitura da realidade do
esporte tecnologicamente mediado, aqui representado pela express&o de referéncia “tematizar a
realidade”.

Como ja foi relatado em capitulo anterior, o sentido atribuido ao termo fematizagdo refere-
se ao processo de ressignificagdo, na perspectiva pedagoégica, de aspectos da cultura cotidiana
com interface junto ao campo académico e aplicado da Educagéo Fisica. Para isso, é necgssério
que a racionalidade que cria e difunde os fendmenos analisados seja desconstruida/decomposta
em suas unidades constitutivas, incluindo os significados originalmente atribuidos, os interesses
hegemanicos, o discurso legitimador, enfim, o contexto sociocultural e politico-ideoldgico onde eles
sd0 pensados, produzidos e sustentados.



Condigao basica para que este processo possa ser eficazmente levado a efeifo é que a
abordagem critica da realidade a ser, assim, implementada se faga de forma sistematizada e
radical, isto &, se busque a raiz dos fendmenos, a qual, como ocorre com os vegetais na natureza,
tem a funcéo de fixa-los e nutri-los constantemente, a fim de preservéa-los na sua integridade e
proporcionar-lhes condigbes de subsisténcia e reprodugdo. A esta nova leitura, é imprescindivel a
construcio de estruturas tedrico-conceituais que proporcionem balizamentos para orientar a
procura e elementos explicativos para os resultados encontrados, cujo objetivo € sempre o de

promover novas sinteses, superadoras das visdes da realidade baseadas no senso comum.

Desta forma, entende-se que, para os académicos da Educagdo Fisica, tematizar a
cultura esportiva, quanto ao entendimento critico da presenca determinante da midia na sua
construcdo/difusdo, significa, sobretudo, apropriar-se de conceitos que thes possibilitem ir ao
encontro da realidade objetivada, isto é, a midia, para tentar compreendé-la em seus aspectos
técnico-funcionais, sua motivagao politico-ideoldgica e sua agdo psicossocial na semiformagio
cultural sobre esporte. Isso pode representar a concretizagéo de possibilidades de ago autdnoma,
dialogicamente mediada, na direcZio da construgéo do esclarecimento.

A tarefa pedagégica reservada aos docentes atuantes na condugéo deste processo de
construcdo de estruturas tedricas de mediag&o da realidade, se orientados por interesses critico-
emancipatorios, deve ser a de proporcionar acesso a bases conceituais julgadas adequadas’ para
este proposito. A organizacdo metodoidgica deste procedimento didatico deve visar que esse
acesso se dé da maneira mais participativa e dialogada possivel, considerando as dificuldades
inerentes a teorizagbes, normalmente éridas a académicos mais caracterizados por sua
disponibilidade para agbes motoras do que para reflexSes de natureza filoséfica. Sugere-se, entéo,

0 aproveitamento da curiosidade produzida pela sensibilizago em relagao ao tema e a tentativa de

™ Ha aqui, obviamente, um procedimento valorativo que implica em escolhas por parte do professor, o que pode ser
considerada uma atitude coercitiva. Todavia, desde Kant, entende-se que a pratica pedagégica parte sempre de uma
forma inicial de coergdo, como oposicdo 4s coergdes autoimpostas, decorrentes de agbes do proprio sistema
educacional e, neste caso, da cultura esportiva (cf. Kunz, 1994).



promogéo da unidade teoria-pratica, utilizando-se de-exemplos da realidade como ponto de partida
para a andlise a ser procedida sob as bases conceituais apontadas.

Possivel limitagdo a ser evitada nesta etapa € a tendéncia de apropriagdo destes
referenciais tedricos de forma aligeirada e superficial. Em vista das ja relatadas dificuldades em
aprofundarem-se mais demorada e detalhadamente nos conceitos, ha risco de que os académicos
venham a se safisfazer com explicagbes pseudosuficientes para os problemas estudados,
forcando a criacdo de associagdes ndo claramente demonstradas ou fazendo ilagdes
caracteristicas daquilo que, metfodologicamente, se costuma denominar de fenfativa de encaixar o

problema no modelo tedrico, e n&o 0 seu inverso, como € desejavel.

Quando os alunos passam a perceberem-se como receptores-sujeitos da mensagem
midiatica - outra expressdo de referéncia muito relevante para o processo do esclarecimento -,
novas transformagbes qualitativas na relagio dos académicos com a midia esportiva podem ser
observadas. Para além do que ocorre diante de exemplos externos, muitas vezes pouco
significativos & sua realidade (embora plblicos e notdrios), a experiéncia formativa de atribui¢ao de
sentidos proprios a midia esportiva, quando dialogicamente refletida, oportuniza outras
possibilidades para compreensdo do fenémeno do esporte mediatizado. A descoberta da
capacidade individual de recepgao critica ao contelido originalmente pretendido pelas mensagens
dos meios de comunicacdo, como resultado particular da apropriagdo dos aportes tedricos que
proporcionam a construcdo de novas bases conceituais de analise, exerce papel legitimador e, ao
mesmo tempo, multiplicador das possibilidades de esclarecimento e autonomia frente ao discurso
dos veiculos de comunicagio de massa.

Da experiéncia particularmente vivenciada, j& em si muito rica e afirmativa para o
processo de superagio da pretensa unidirecionalidade de sentidos da comunicagao mediatizada,
abre-se aos académicos um novo e amplo espago, passivel a intervengdo do profissional da area,
na medida em que s8o vislumbradas possibilidades de agir critico-emancipatorio no interior da
Educacao Fisica, na perspectiva do fortalecimento das estruturas culturais que fazem a mediagao
do discurso midiatico sobre esporte.



Deste modo, nova tarefa desvela-se para os académicos de Educagao Fisica: a partir da
compreens&o de que a atribuicdo de sentidos préprios &s mensagens da midia, por parte dos
cidaddos sob sua responsabilidade pedagogica, é uma possibilidade concreta pessbatmente
constatada; ainda mais: de que maior qualidade nesta condicio depende da sua atuaggo, isto &,
que seus alunos podem desenvolver atitudes mais seletivas e autdnomas ao relacionarem-se com
a midia esportiva conforme sejam os processos de mediagdo inseridos em sua intervencéo
profissional, um novo modo de encarar o problema € assumido por eles. Assim, comegam a
perceber seus futuros alunos também como sujeitos-receptores, ou seja, cidad@os com iguais
direitos de emanciparem-se em relagdo a interesses subliminares, identificados subjacentemente
ao discurso midiatico sobre esporte. E, para tanto, admitem ser necesssario que, nas diferentes
oportunidades em que estes se encontrem sob a atencao pedagogica de um profissional da area,
o tema da midia esportiva constitua-se em elemento didatico da intervengéo emancipatoria da
Educacdo Fisica, sendo-thes asseguradas condigbes minimas para tornarem-se efetivamente
criticos a este respeito.

Diante disso, os académicos passam a entender que o fortalecimento das estruturas
culturais que podem levar ac esclarecimento, visando uma relagdo mais autdbnoma dos seus
alunos com a midia esportiva, constitui-se em novo e inadiavel compromisso pedagdgico e ético-
profissional do professor de Educag&o Fisica. A dimens&o da ética é referida porque n&o mais lhes
parece possivel conceber que, diante do reconhecimento das influéncias diretas exercidas pela
midia sobre cultura esportiva e, por consequéncia, sobre a qualidade do exercicio da prdpria
cidadania, o profissional da area silencie ou, ainda pior, confribua com sua intervengao pedagogica
para a ampliagio da relagio de dependéncia e consumo acritico dos produtos oferecidos pela
midia esportiva.

Como se viu no encerramento do capitulo 2, no qual se procede tentativa de articulagzo
entre os conceitos ali trabalhados, a formagdo do receptor-sujeito através dos processos de
mediacio cultural parece apresentar significativas aproximagdes tedricas com a perspectiva do
esclarecimento. Assim, imbricadamente a expressao de referéncia anteriormente tratada, pode-se
relacionar a unidade de codificagio do “esclarecimento como processo”.



O primeiro aspecto do conhecimento a respeito do conceito de esclarecimento, que se
pretende seja apropriado pelos académicos, refere-se o fato de que este é um trago caracteristico
da humanidade. Dito de outro modo: a busca racional pelo constante aperfeicoamento das
condigdes de vida na sociedade - sem desconsiderar o seu carater dialético, conforme alertam
Adorno e Horkheimer - constifui-se no principal fator de desenvolvimento do conhecimento sobre o
homem e a natureza, e do progresso alcangado neste percurso historico. Desde a célebre
definicao kantiana sobre o que é o esclarecimento, ele é percebido como categoria dinamica, mais
do que um ser, um vir-a-ser, como admite Adorno (1995). Complementarmente, recolhe-se de
Habermas a observagdo de que a nova racionalidade por ele anunciada implica um outro
procedimento na producao do esclarecimento, que passa a ser mais do que a autoreflexdo para
instituir-se também como resultante de agdo intersubjetiva. O esclarecimento ¢, assim,
compreendido como um processo dialdgico permanente, sempre inconcluso, de produgdo de

entendimentos mdtuos e de consensos provisdrios entre sujeitos, a respeito de “coisas do mundo”.

No que se refere a midia em geral (e a esportiva, de modo especial), o desenvolvimento
processual do esclarecimento & configurado como efapa cumulativa de aprendizagem de
estruturas que permitem o refinamento da informac&o consumida. Com isso, quer-se registrar que
a racionalidade produzida a partir da reflexao e do didlogo sobre a midia pode possibilitar a adogéo
de atitudes cada vez mais esclarecidas e autbnomas em relagéo aos significados originaimente
expressos pelo discurso mididtico, como consequéncia de sentidos particular e coletivamente
atribuidos através do medium da linguagem e da agao de filiragem das informagdes, realizada por
acdo das estruturas de mediaco que, nesse processo dialogico, se fortalecem e se constroem
mutuamente.

O reconhecimento da caracteristica de provisoriedade do esclarecimento, no que se
refere a uma condicgo em permanente constru¢io pelos académicos da Educagio Fisica, os leva
a compreenderem o carater também processual da sua prépria formagao profissional. De fato, os
saberes/fazeres sobre esporte produzidos e modificados por influéncia da midia revelam-se um
bom exemplo de como a cultura esportiva, da qual s&o recolhidos os contetidos didaticos de sua
intervencdo pedagégica, & dinamica e cotidianamente reconstruida, tal como eles mesmos



observam no percurso do seu caminho em dire¢éo a0 esclarecimento. E, por conta disso, como
sao fugazes e supérfluos aqueles conhecimentos decorrentes somente de experiéncias sensiveis
vividas na formagao académica, o que estd a thes apontar tanto para a necessaria apropriagéo de
bases tedrico-conceituais mais consistentes nesta fase da sua profissionalizacdo quanto para a
preocupagdo com sua propria educagdo permanente, através de processos de formagdo

continuada.

Neste sentido, a principal contribuiggo que esforgos como os empreendidos neste estudo
podem, talvez, oferecer é a compreensdo de que os procedimentos a serem adotados pelos
académicos, visando suprir esta dupla limitagio da formagdo (nfo s6) em Educagdo Fisica -
excessiva preocupagdo com conteldos ditos praticos e sentido de terminalidade do curriculo -,
devem ser pautados pelo entendimento do carater processual, cumulativo e inconcluso da
formagéo profissional, a exemplo do que percebem ocorrer com ¢ proprio processo do
esclarecimento. Na mesma diregfo, estudos como esse podem ainda contribuir para que os
procedimentos de educag&o permanente a serem buscados pelos académicos/profissionais sejam
pautados por acles que Ihes proporcionem tanto situagdes critico-reflexivas quanto dialdgico-
comunicativas de apropriac2o e reconstrugdo do conhecimento™.

Ha, contudo, uma limitago bastante evidenciada, que se refere ao reconhecimento das
dificuldades dos académicos em romperem com © gquadro de acomodagdo aos “tutores
intelectuais”, papel exercidos pela midia esportiva na sociedade contemporénea. De fato, o
discurso midiatico institui-se muito fortemente no papel destes condutores das visdes de mundo,
denunciados por Kant, por uma série de razdes ja relatadas, em que se incluem, entre outras, a
sua caracteristica de emocionalidade, os recursos tecnologicos de que dispde e o critério da

™ Um paréntese que precisa ser aberto, embora ultrapasse o escopo deste estudo, é quanto ao uso de tecnologias
midiaticas (TV Escola, videoconferéncia, tutoriais, autoensine informatizado, etc.) como recursos de formacgio
permanente, 4 disténcia, de docentes em servigo. Na impossibilidade de tratar mais aprofundadamente deste tema,
vale referir total concordéncia com a posigio de Das Neves (1998), que sugere ser “preciso que vs educadores em
formagdo continuada a distdncia tenham garantido o necessdrio espago/tempo pedagégico, para além daquele
destingdo & recepgdo dos programas, a fim de que possam proceder a reelaboragdo do cownhecimento
eletronicamente  disponibilizado, na construgdo do saber escolar significative” (p.48). Esse processo de
ressignificacio dos saberes acessados por meios multimidias dependera, entdo, dos procedimentos de mediagdo e de
esclarecimento dialogicamente produzidos, como se tem afirmado ao longo deste texto.



chamada competéncia da autoridade de que se vale, exercida por ex-atletas guindados a condiggo
de comentaristas da midia esportiva. Agir no enfrentamento e superacdo de tal submissao implica,
necessariamente, na descontrucdo dos diferentes elementos que conformam o discurso midiatico
sobre esporte, produzindo uma compreens@o progressivamente critica a este respeito, como
condigdo imprescindivel para o processo de esclarecimento.

Estas acdes, no sentido mais literal da palavra, s&o procedimentos muito valorizados e
bastante (teis no processo de produgdo de autonomia e da visdo emancipada em relagdo a midia
esportiva que se deseja construir junto com os académicos em formagao, gerando, inclusive, mais
uma expressao de referéncia emergida do campo da pesquisa, que é simbolizada pela unidade de
codificacdo “maos & obra”. Contextualmente, com ela esta-se referindo ao impulso a intervencao
direta e pontual na realidade em analise, visando compreendé-la methor para transforma-la, que se
percebe associadamente ao desenvolvimento do processo de esclarecimento.

Diferentemente do que se havia alertado na discussao da expressao de referéncia “vendo
com outros olhos”, quando naquele momento a tendéncia dos académicos a pratica imediata era
percebida como uma limitagao, pelo ainda incipiente acesso a bases conceituais que pudessem
proporcionar-lhes a superagdo das visdes de senso comum veiculadas pela midia, agora a ag3o é
percebida como uma forma ativa de apropriagao/reelaboragio de conhecimentos que levem a
essa condicdo. Na medida em que etapas sucessivas de progressivo amadurecimento tedrico vao
sendo vivenciadas pelos estudantes, sintetizadas pelas expressdes de referéncia “tematizacdo da
realidade”, “receptor-sujeito” e “esclarecimento como processo’, as experiéncias formativas
decorrentes de acdes que exigem deles atitudes mais participativas e cooperativas mostram-se
momentos apropriados e de grande confribuicdo para a formagdo critico-emancipatoria a ser
desenvolvida, em funcdo de que praticas dialogicas e de reflexdo colefiva, as quais reconstroem e
consolidam os conhecimentos adquiridos pela experiéncia sensivel, se tornam atitude permanente
em seu processo de ensino-aprendizagem.

Desta maneira, entende-se que o reconhecimento objetivo das condigbes concretas que

conformam a realidade examinada pode se dar na sua amplitude contextual, evitando que recortes



aleatorios procedidos apenas por suas condigdes de singularidade ou exotismo sejam destacados
e inferidos como representativos da totalidade do fenémeno estudado. Da mesma forma,
associagbes entre predisposicbes, fatos e consequéncias sdo percebidas e corretamente
significadas, superando entendimentos pontuais ou de natureza “mégica” que podem decorrer de

visbes superficiais sobre o cotidiano da midia esportiva.

Por fim, cabe ressaltar que este caminho parece mostrar-se seguro para a promogao de
situagtes de esclarecimento que sejam baseadas em formas praticas/reflexivas de apropriagéo de
conhecimentos. Por isso, destaca-se como exemplo o procedido a partir das duas estratégias
didaticas de aproximagao ativa e critica a realidade da cultura esportiva construida'pela midia. Os
eventos analisados no item 3.2.2.2. (mesa-redonda e pesquisa) configuraram-se como principais
referéncias citadas pelos alunos nas entrevistas realizadas ap6s a disciplina-campo, apontadas
como momentos privilegiados que vivenciaram para o seu processo de esclarecimento,
salientando ainda o fato de que as reflexdes e agbes dialogicas que antecederam e repercutiram
os momentos ditos “praticos” dos eventos foram de grande relevancia para a formagdo de uma
visdo mais critica e emancipada sobre os temas abordados.

3.2.5. Explorando formas curriculares para abordagem da tematica

Qutra demanda oriunda do campo de pesquisa que precisa ser equacionada é quanto as
formas curriculares mais adequadas para esta tematizacdo da midia esportiva no ambito da
formagao profissional em Educac&o Fisica. Por colocar-se para além do escopo deste estudo, a
reflexdo aqui procedida se apresenta apenas como uma introdug2o a necesséria discusséo sobre
como os cursos de graduagdo podem se organizar para promoverem a inser¢o formal do tema no
conjunto de experiéncias pedagdgicas que complem os seus curriculos académicos. A
importancia deste debate ficou demonstrada, inclusive, nas entrevistas com os alunos da
disciplina-campo que, questionados sobre a forma disciplinar adotada, ofereceram relevantes
subsidios para a sistematizagao a seguir.



De imediato, a tendéncia mais frequentemente observavel para insergdo curricutar dos
chamados temas emergentes é a da criagdo de disciplina(s) propria(s) para seu estudo, tanto no
ensino béasico quanto na educagéo superior, podendo, nesta Ultima, assumir a condigdo de
obrigatoria(s) ou eletiva(s)/optativa(s). A principal justificativa para tal procedimento refere-se as
possibilidades apresentadas pela forma disciplinar para a apropriagéo das “ferramentas” técnicas
necessarias a apreensdo e andlise da realidade mediada. As maiores criticas a este modelo
decorrem dos riscos que representa o oferecimento frequente de novas disciplinas, no sentido de
que venha reforcar a j& exagerada fragmentacdo do curriculo €, por conseguinte, do préprio
conhecimento. Além disso, temas emergentes t8m conformagao muito dindmica e as abordagens
sugeridas para seu estudo tendem a se modificar na medida em que novas éreas de interface
também se voltam para o problema gerador. Isso implica que os recortes da tematica, procedido
para a criagdo da(s) nova(s) disciplina(s), venham a ficar logo temporaimente defasados, como
também no que se refere aos novos conhecimentos que possam estar sendo produzidos pelos
campos do conhecimento que se debrucem sobre o assunto.

Assim, considerando tanto as vantagens que podem advir desta concepgéo de disciplina
instrumental, quanfo os problemas apontados pela inser¢do curricular da tematica da midia
esportiva sob a forma disciplinar, entende-se que outras estratégias podem ser pensadas e
implementadas, complementarmente a idéia da disciplina especifica que, neste caso, sugere-se
continue sendo oferecida como optativa.

A primeira destas possibilidades € a que aponta para o seu acolhimento como espécie de
tema transversal, ac modo dos parametros curriculares do ensino basico. Neste caso, assuntos do
cotidiano, com evidentes reflexos sobre os campos mais amplos do conhecimento — como € o que
se entende seja a situac@o da midia esportiva para a Educacao Fisica -, sdo estudados 2 medida
em que surgem no universo tematico da pratica pedagdgica, conectados aos conteudos
programaticos de cada disciplina. Possiveis limitagdes a esta forma de sistematizaggo s&o o
espontaneismo em relacgo a abordagem e a provavel dispersdo de enfoques, j& que cada

professor tenderia a tratar o tema somente quando (e se) percebesse sua interveniéncia nos



contelidos do seu programa de ensino e, ainda assim, o faria a partir de seus proprios
pressupostos e valoragoes, diante da inexisténcia de eixo comum que promova a articulagéo
destes conhecimentos, resultando em maiores dificuidades para elaboragéo de sinteses por parte
dos alunos.

Outra estratégia que pode ser refletida, mais orgénica do ponto de vista da sua articulagéo
curricular e mais ambiciosa quanto ao seu alcance, & a que institui o tema da midia esportiva como
um dos eixos orientadores do curriculo. Isso implicaria na obrigatoriedade de que os
planejamentos de ensino fossem pensados e desenvolvidos de modo a promover uma abordagem
interdisciplinar da tematica. Assim, n3o apenas estariam contempladas as possiveis areas de
conexao de cada disciplina com o tema em destaque, com a sua consequente distribuicdo entre as
diferentes matérias académicas, como também seria oportunizada a criagio de um espago/tempo
curricular proprio para a produgdo de conhecimentos especificos sobre o assunto, na perspectiva
dos interesses da area de Educacdo Fisica. Certamente que esta sugestao se adequaria melhor
aqueles cursos em cujos aprofundamentos™ o tema do esporte seja uma das principais
referéncias, ainda que a influéncia da midia na producéo dos saberes/fazeres da cultura esportiva
e de movimento ja transcenda o conceito restrito de esporte.

Finalmente, de mais dificil implementagdo porque exigiria uma oufra concepgéo de
curriculo - para além da simples grade de disciplinas, conforme alertam as teorias culturais da
chamada Sociologia Critica do Curriculo (Moreira; Silva, 1995) - , pode ser sugerida a criagao de
estruturas institucionais paracurriculares, dedicadas a investigagio sobre teméticas especificas (no
caso, a midia esportiva), com a constituicio auténoma e autogestionaria de nlicleos, laboratorios,
grupos ou outros tipos de foruns permanentes, inclusive de carater interinstitucional. Julga-se
fundamental, porém, que eles possam estar disponiveis ac acesso e a livre participagdo dos

académicos, diferentemente da estrutura atual dos grupos de estudos encontrados nas instituictes

S De acordo com as novas diretrizes curriculares para a formagdo académica em Educagdo Fisica, em fase de
estudos para implantagio, devera ser reservade um minimo de 30% do total das horas previstas para o chamado
“conhecimento identificador do tipo de aprofundamento”, em que o esporte constitui-se em uma das possibilidades
de eixo articulador das sugestdes de aprofundamento apresentadas pela comissio de especialistas da SESwMEC
(Kunz et al., 1998).



de ensino superior que, via de regra, abrigam apenas docentes e estudantes de pos-graduacéo.
Além disso, parece necessario que estas instituicdes definam formas legais para atribuir créditos
curriculares ef/ou registrar o cumprimento de carga horaria aos universitarios que estejam
regularmente envolvidos com pesquisas e outros trabathos desenvolvidos no interior destas novas
estruturas. Uma possibilidade concreta para tal procedimento pode ser através da organizagéo e
oferecimento de cursos sequenciais, interdisciplinares, sobre a tematica, conforme previsto na lei
de diretrizes e bases da educagdo nacional (Lei n. 9394/96). S6 assim, 0s académicos seriam
estimulados a se fazerem presentes, podendo, sistematicamente, acrescentar abordagens e
conhecimentos mais aprofundados na sua formagdo profissional inicial, de acordo com seus
proprios campos de interesse.

Estas primeiras aproximagfes nao pretendem, evidentemente, ser mais do que um alerta,
no sentido de que estudos académicos na Educacéo Fisica a respeito do tema da midia esportiva
e da sua influéncia na construgéo da cultura de movimento, tese aqui defendida, sejam pensados
também a partir de determinantes curriculares que possibilitem sua inser¢do em condigdes
privilegiadas, e ndo apenas a de mais um apéndice curricular, superficialmente enfocado. Ate
porque, lembrando novamente Adorno (1996), a falsa consciéncia decorrente da semiformaco (ou
de um semisaber, conforme Pucci, 1998) é ainda mais imobilizante ao processo de
esclarecimento, porque leva a sensagdo de pseudosatisfagdo, que resulta em reforgo das
condicdes que conduzem ao antiesclarecimento, pelo conformismo e adaptacao ligeira a realidade.



CONSIDERACOES FINAIS

“Vivemos atualmente em uma época esclarecida?
Néo, mas cerfamente em uma época de esclarecimento.”
(Immanuel Kant, no ano de 1783)

As posicBes tedricas aqui assumidas, assim como as agbes implementadas e as
reflexdes por elas suscitadas, sdo caudatérias de uma mesma convicgdo: a da irrenunciavel e
impostergavel necessidade de resgatar a crenca iluminista em uma formagao cultural capaz de
levar a sociedade humana a patamar de maior justica social, constituida por cidadaos livres,
esclarecidos e emancipados.

Isso ndo significa negar o carater dialético do esclarecimento, da sua ambiguidade que
tanto pode conduzir a autonomia quanto a barbarie. Tampouco pressupBe desconsiderar as
dificuldades que se interpdem a qualquer programa que, através do potencial emancipatério da
educagdo, contraponha-se & agao da Industria Cultural na sociedade administrada. igualmente,
sabe-se que a refomada do projeto de Modernidade com base na racionalidade comunicativa
(Habermas,1992) implica a dificil reconstrugio de mecanismos capazes de reverterem a situagao
de acomodagao geral aos tutores intelectuais. Tal como afirmou Adomo (1996), ndo serdo apenas
reformas educacionais que conseguirdo modificar radicalmente as condigdes sociais objetivas que
conduziram ao atual processo de semiformacao cultural.



Todavia, superar a educagio danificada pelo travamento da sua dimensdo critica,
reflexiva e dialégica & a Gnica razdo pela qual ainda se pode falar eticamente em projetos
pedagogicos. Abrir mao deste compromisso significa compactuar, pela omisséo e siléncio, com 0
processo de instrumentalizacgo da razdo e de reificagdo do humano, que se torna ainda mais
agudo em tempos neoliberais e globalizados. Assim, se “a ufopia € um pensar para frente”, como
afirmou Bloch (citado por Rouanet, 2000, p.15), recuperar a utopia educacional iluminista - e
trabalhar no sentido de viabiliza-la - pode representar a decisiva diferenca entre a formagéo
imediatista, limitada a instrumentalizagdo de competéncias técnico-funcionais para acesso
submisso ao mercado, e uma outra, que se projeta para além da estrita instrucionalidade escolar
(igualmente necessaria), transcendendo sua reflexdo na direc&o da cidadania emancipada, como
possibilidade de reconstrugéo social, a partir dos ideais de igualdade e justica para todos.

E, pois, nesta perspectiva de educaciio como emancipagdo que se pretende inserir o
presente estudo. Embora com fimites de toda natureza, que se evidenciam ao longo dos seus
capitulos, espera-se que, de alguma maneira, ele possa contribuir para que parcela especifica da
agao da Industria Cultural seja explicitada e enfrentada: aquela que se refere & participagio dos
meios de comunicagdo de massa na produgdo da (semijcultura esportiva. Neste sentido, o
trabalho requer inscrever-se no esforgo coletivo de construgdo de uma concepgdo critico-
emancipatdria para a Educagdo Fisica, oferecendo-se como subsidio para reflexdes sobre a
realidade e para perspectivar intervengdes que conduzam a novas relagbes entre a Educagao

Fisica e o discurso midiatico sobre os saberes/fazeres da cultura de movimento e esportiva.

Estas consideragdes finais servem, assim, para que sejam expressos samariarﬁente 0S
entendimentos que foram possiveis de serem apreendidos no didlogo reconstrutivo entre a teoria
revisitada e a realidade investigada. Da mesma maneira como se procedeu no Capitulo 3,
apresenta-se inicialmente quadro-sintese das principais consideragfes e recomendacgbes que 0
estudo permite apontar; a seguir, elas séo discursivamente desenvolvidas, oportunizando sua
compreensdo no contexto a que se referem as reflexdes, isto é, a formagado académica em
Educacao Fisica .



Quadro V: Sintese das principais consideracées e sugestoes

Topicos considerados

Descrigédo

1.Teoria Critica

Atualidade e adequagdo dos conceitos de Indistria Cultural e Semicultura
para compreensao critica do papel da midia na mercadorizagdo da cultura
esportiva e na formagéo de estruturas subjetivas adaptadas ao consumo
simbéiico desta produggo.

2. Esclarecimento

Constatada relevancia do conceito de esclarecimento, dialogicamente
produzido, como eixo fundamentador e articulador de projetos de resisténcia
critica e de intervencéo pedagbgica contrahegemdnica a midia esportiva no
campo da Educagao Fisica.

3. Recepgao e
mediagdo

Promissoras as potencialidades investigativas e de interveng&o produzidas a
partir da aproximagao conceitual entre o esclarecimenio e a produgéo de
estruturas de mediacdo e autonomia do suieito, preconizada pelos estudos
sobre o polo da recepgdo midiatica.

4. Educacgéo
para a midia

Parece relevante que o processo de formagéo tematize o discurso da midia
esportiva e proporcione o acesso dos alunos a “ferramentas” técnicas e
conceituais, que lhes permitam efetuar a leitura critica das mensagens
subliminares a este discurso, visando o esciarecimento frente aos meios.

5. Metodologia
de ensino

Considerado adeguado aos objetivos de formag@o de académicos de
Educagdo Fisica para recepgdo critica a midia esportiva o conjunto de
procedimentos tedrico-metodoldgicos de ensino empregados na proposta de
ensino da pesquisa-ago.

6. Formas de insergéo
curricular do tema

Quante a insergao curricular do fema na formagao académica, recomenda-
se que, complementarmente ao oferecimento de disciplina com perfil
instrumental e critico-reflexivo, sejam ampliadas as abordagens ao estudo
da midia esportiva, atraves de diferentes estratégias néo disciplinares,

7. Qutras aplicagoes
do referencial
tedrico-metodolégico

Sugerida possibilidades de aplicagdo do marco tedrico-metodologico
operado neste irabalho para abordagem de outras tematicas caras a
Educagdo Fisica que, igualmente, sofrem as influéncias exercidas pela
inddstria midiatica, como parece ser o caso da relagdo com o campo da
satde.




1. Primeiramente, cabe expressar a atualidade e adequagio dos conceitos da Teoria
Critica, fundamentalmente os da Indistria Cultural € da Semicultura, para a compreensao critica
do papel da midia na conformagéo do processo de mercadorizacéo da cultura esportiva e, mais do
que isso, na formag&o de estruturas psicologicas e cognitivas adaptadas e desejantes do consumo
desta produgéo simbdlica, razdo pela qual o esporie inscreve-se crescentemente como um dos
principais vetores do processo funcional de globalizagdo da economia/mundializagéo da cultura.

De fato, a interpretagéo da realidade, tal como se apresenta constituida atualmente a area
das praticas culturais de esporte na sociedade globalizada, pode ser, em boa parte, facilitada pela
sua leitura conforme os esquemas conceituais introduzidos por Adornc e Horkheimer. Assim
também o & no que se refere a compreensado das consequéncias subjetivas e mistificadoras deste
processo, a semicultura esportiva. A no¢éo de adaptagio domesticada ao ritmo e & oferta de
produtos sempre iguais da cultura massificada possibilita o entendimento das manobras porque
passa o sistema esportivo internacional, motivadas por sua associagdo as corporagdes
transnacionais, cuja alianga é operada pela indlstria mididtica. Ao lado disso, a naturalidade com
que se reconhece e admite esta “colonizacéo” da cultura de movimento, isto &, a subsung&o desta
manifestacdo inequivoca do mundo vivido & dimensdo tecnicamente regulada pelo Sistema
(exemplo de patologia da Modernidade denunciada por Habermas), é em si fruto da coisificaggo
das consciéncias pela Indistria Cultural.

2. lgualmente, & possivel constatar a relevancia do conceito de esclarecimento,
destacando seu carater dialético e sua condig@o processual {um vir-a-ser, na acepgao de Adorno,
1995), como eixo fundamentador e articulador de projetos de resisténcia critica & Indastria Cultural
e de intervengao pedagogica contra-hegemdnica a midia esportiva no campo da Educagao Fisica.

Ainda que seja necessario registrar as dificuldades evidenciadas pelos alunos
participantes da pesquisa-agdo para um pensar filosofico que possibilite a compreenséo do
esclarecimento como categoria universal, o saldo das reflexdes sobre a realidade do esporte

tecnologicamente mediado, procedidas a partir de um ponto de vista esclarecedor, pode ser



considerado bastante positivo, em vista das condigdes objetivas do trabalho de campo, relatadas
no Capitulo 3. Como processo que se constrdi dialeticamente na relagéo individual-coletivo, tanto
no sentido da autoreflexdo kantiana para a intersubjetividade discursiva de Habermas quanto no
seu inverso, o esclarecimento se revela recurso apropriado para nortear o encaminhamento de
acdes que visem intervir na qualidade da percepgéo e afribuicdo de sentidos pelo receptor do
discurso midiatico sobre a cultura esportiva e de movimento, na perspectiva da producao da sua
criticidade, seletividade e autonomia.

3. Também parece razoavel afirmar que os estudos da corrente latinoamericana da
Sociologia da Comunicagdo, especialmente aqueles orientados para a compreensdo das
esfruturas culturais de mediacdo para a formagdo do receptor-sujeito, convertem-se em
significativos colaboradores dos procedimentos critico-emancipatorios em relagéo & semicultura

esportiva.

Neste sentido, revelam-se promissoras as potencialidades investigativas e de intervengéo
produzidas a partir da aproximagio teérica entre o conceito de esclarecimento, permeado pela
racionalidade comunicativa de orientacdo habermasiana, e a exploragdo das possibilidades de
produgdo de autonomia do sujeito, reveladas em estudos sobre o pdlo da recepgdo midiatica.
Pode-se afirmar, entdo, que na sociedade contemporanea, cujos significados simbélicos da sua
culiura sdo fortemente marcados pela influéncia dos meios de comunicagdo, intervir no
fortalecimento dos mecanismos sociais de filiragem da mensagem midiética &, essenciaimente,
uma forma de agir em nome do esclarecimento. Mais ainda: considerando a linguagem como 0
medium pelo qual pode acontecer este entendimento entre as muitas vozes constituintes do
campo das mediages, que auxiliam na estruturagio dos sentidos atribuidos e melhoram a
qualidade critica da recepgdo, parece ratificar-se a ligagdo que pode ser estabelecida entre o
esclarecimento baseado na racionalidade comunicativa e os estudos para formagéo do receptor
critico e autébnomo, enfim, emancipado.



4. Se educaclo, como afirma Adorno (1995), € o mesmo que emancipagdo, e
entendendo que a indUstria midiatica assume atualmente o papel de principal agente das forgas
antiesclarecimento, entdo o pretendido é uma educacdo que tematize o discurso da midia no
processo de formagao académica e oriente-se para facilitar o acesso dos alunos a “ferramentas”
(conceituais e técnicas) que thes permitam efetuar a leitura critica das mensagens subliminares a
este discurso, como forma de buscarem dialogicamente o esclarecimento frente aos meios.

Assim, abrem-se amplos espagos e renovam-se compromissos pedagdgicos
transdisciplinares de uma educac8o para a formagao critica do receptor no ensino formal, do
fundamental ao superior — ainda que n&o limitados ao sistema escolar. Percebem-se al as
possibilidades de que esta educag&o para a midia esportiva seja pensada/implementada no &mbito
da formagéo académica em Educagio Fisica, na perspectiva do esclarecimento, cujos objetivos
devem visar, concomitantemene, o exame rigoroso das determinagbes mididticas sobre os
saberes/fazeres da culiura esportiva e a articulago de procedimentos de intervengdo
emancipatoria, para a superacao de estagios de compreensdo de senso comum. Pode, ainda, ser
sugerido que tal compromisso também contribui para justificar a insercio desta tematica no
curriculo académico da graduagdo em Educacdo Fisica: se, enquanto estudantes da area, eles
percebem-se capazes de alcancar a condico de receptores-sujeitos, maiores sdo as
possibilidades de intervirem pedagogicamente nesta diregdo, em suas ocupagbes profissionais
futuras.

5. Do ponto de vista tedrico-metodoldgico, os procedimentos de ensino que
consubstanciaram a proposta vivenciada através da pesquisa-agéo podem ser considerados como
adequados aos objetivos de formagao critica para a recepgao a midia esportiva, entre académicos
de Educagao Fisica.

De modo geral, foram adotadas estratégias compiementares entre si, como as que
proporcionam o acesso a esquemas tedricos explicativos, ao lado de reflexdes dialogicamente
mediadas sobre o cotidiano do objeto de estudo, intermediadas por formas ativas e criativas de



produgdo de conhecimentos sobre a tematica. A conjugacdo equilibrada destas diferentes
metodologias parece ser bem indicada para fazer frente ao alto grau de complexidade das
possiveis abordagens do tema sob a forma disciplinar, o que estd a exigir enfoques de
fundamentacdo tanto conceitual quanto instrumentais para leiturafanélise da midia, assim como
aplicagbes destes conhecimentos & realidade objetivada, enquanto estratégia capaz de fazer com

que, dialeticamente, teoria aponte caminhos e seja, igualmente, reconstruida pela prética.

Estas estrategias de ensino, é importante ressaltar, revelaram-se adequadas a
determinado procedimento curricular de tratamento da tematica da midia esportiva, que se
caracterizou pela forma de disciplina optativa, julgada a mais apropriada para a situagéo problema.
Em outras circunstancias de estabelecimento do processo ensino-aprendizagem sobre o assunto,
outras técnicas e recursos talvez venham a ser mais indicados e eficazes aos objetivos que sejam
propostos.

6. lsso abre oportunidade para outra considera¢do, quanto a formas de inser¢éo
curricular do tema na formagdo académica em Educacdo Fisica, Parece valido sugerir que,
complementarmente ao oferecimento de disciplina com perfil instrumental e critico-reflexivo de
enfoque da tematica, as comissdes curriculares dos cursos de Educacdo Fisica verifiqguem as
possibilidades de ampliar a abordagem a midia esportiva no a8mbito da formag@o académica,
através de diferentes estratégias nao disciplinares.

Esta & uma discussao que se faz necessaria, em vista dos aspectos positivos e negativos
que cercam o enfoque de temas considerados emergentes através da criagdo e oferecimento de
novas disciplinas. Embora esta reflexdo tenha sido feita apenas introdutoriamente no presente
estudo, parece procedente afirmar que, em vista da complexidade dos fatores que conformam o
discurso midiatico sobre esporte/exercicio fisico, assim como em funggo das influéncias que
exerce sobre a cultura de movimento contempordnea, s8o exigidos elementos tedricos

consistentes para sua compreensao critica. Neste sentido, a forma disciplinar para abordagem



inicial do assunto parece ser uma das solugdes mais adequadas, pela capacidade de oportunizar o
desenvolvimento de elementos conceituais e técnicos apropriados para a analise da midia.

Essa mesma complexidade demonstra, porém, que dificiimente o espago/tempo curricular
de apenas uma disciplina seja suficiente para introduzir e consolidar as estruturas de mediagéo e
esclarecimento a recepcdo da midia esportiva e ainda proporcione possibilidades de
intervencao/reflexdo sobre o tema, em situagdes concretas de praticas de ensino. Além disso, a
Sociologia do Curriculo vem demonstrando os limites revelados pela forma disciplinar para
apreender a diversidade e a imbricagio de teméticas que conformam a sociedade, que se
transforma e se complexifica quase cotidianamente, com o advento de novas técnicas de
informagé&o informatizada.

Em vista destas observagdes, a melhor alternativa parece ser mesmo a de associar a
forma disciplinar, com conte(dos fundamentadores especificos, a outras estratégias curriculares
que viabilizem o necessario transito entre fundamentaco e aplicagBes.

7. Finalmente, cabe expressar Glitima consideracdo, no sentido de perspectivar a
extrapolagdo das reflexdes aqui procedidas para além dos limites impostos pela delimitaggo do
tema de estudo. Em sintese, sugere-se o exame das possibilidades de aplicagéo do arcabougo
tedrico-metodolégico operado neste trabalho, construido para compreenséofinterven¢do no campo
das relacdes entre midia e cultura esportiva, na abordagem de outras tematicas caras a Educagéo

Fisica que, igualmente, sofrem as influéncias exercidas pela industria midiatica.

De fato, os demais temas fundamentais que constituem esta area de conhecimento vém
sendo ressighificados a medida em que s&o apropriados como saberes/fazeres simbolicamente
determinados pelos meios de comunicagdo de massa. Muitos sdo os exemplos que podem ser
citados para ilustrar esta afirmacgZo. Talvez o de maior empatia é o que se refere ao discurso
midiatico sobre os beneficios do exercicio fisico para a promogéo e manutengdo da saude.

Silenciando propositadamente sobre as controvérsias que cercam esta relag8o, mas aproveitando-



se das possibilidades de mercadorizag&o que podem advir da sua “legitimagao social’, igualmente
fabricada, a indUstria midiatica atua simbolicamente na “venda” de salide e melhor qualidade de
vida através do exercicio fisico.

O campo de estudos da salde coletiva/atividade fisica ja vem recolhendo diversas
gvidéncias decorrentes deste processo, cujas dimensbes atinge parémetros que podem ser
caracterizados como epidemias da nova sociedade instrumental. Por um lado, chservase o
aumento do nimero e da gravidade de lesbes cronico-degenerativas provocadas por exposicao
demasiada ou indevida a préticas corporais langadas como moda a cada nova estag&o. Ao lado
disso, cresce a utilizagdo de substancias quimicas destinadas a aumentar e a acelerar os
resultados de programas de atividades fisicas, cujas consequéncias colocam-se no sentido oposto
ao da pretendida melhoria das condigdes gerais de satde.

No que se refere ao ponto de abordagem do problema aqui adotado - a questdo das
relagbes entre Educacdo Fisica e midia - percebe-se que a situagéo acima referida exerce severas
influéncias sobre a formag@o académica, em vista da delimitagio de significativa parcela do
mercado de trabalho da area, que praticamente exige a formagdo de profissionais destinados a
reproduzi-ta, conformando circulo vicioso destinado a consolidar tal concepgéo funcionalista da
relagao saude/atividade fisica, com o inquestionavel aval da Academia. Alias, esta parece ser uma
das peculiariedades do enfoque da temética pela midia e que, portanto, aponta para especificidade
que sua analise deve receber: se o discurso midiatico sobre esporte praticamente prescinde do
estatuto da ciéncia, porque opera no ambito do entretenimento e ali recruta seus especialisias, sua
aplicagdo ao campo do exercicio fisico e saide insere-se na dimens@o da informagéo
pretensamente validada por critérios cientificos, por isso necessita da legitimag&o e do respaldo da
comunidade cientifica (os tutores intelectuais kantianos?), normalmente pesquisadores ligados a
universidades e centros de investigaggo.

Aléem disso, no referente as relagbes entre salide e exercicio fisico, também se faz
necessario a ampliagdo da abordagem que € preconizada neste estudo apenas para o pélo
receptor, passando entdo a considerar igualmente a atuacdo do emissor (ou coemissor, no caso,



P .

os agentes cientificos que respaldam o discurso midiatico), vez que sua intervencéo se da
concomitantemente no plano da legitimagao & midia e na propria formagao académica. A divida
que resta é se esta discutivel agdo requer abordagens orientadas na perspectiva do
esclarecimento de tais agentes/emissores ou na dimenséo do resgate de fundamentos do campo
da ética de conduta profissional.

Assim, ressalvadas algumas especificidades, os elementos constituintes deste processo
de produgdo midiatica da realidade guardam significativas semelhangas com 0 que se observou
em relagdo & cultura esportiva, o que parece demonstrar que os fundamentos tedrico-conceituais e
metodologicos empregados na compreensaofintervencdo do fenbmeno do esporte
tecnologicamente mediatizado podem servir de referéncia para abordagens sobre o papel da midia
na constifuico desta cultura da atividade fisica como sindnimo de salide e qualidade de vida.
Desde que, logicamente, os objetivos de fais enfoques também se pautem pela perspectiva do
esclarecimento, da formagdo do receptor auténomo e, em Uitima andlise, da busca pela
emancipagdo como tarefa inarredavel do campo das préaticas sociais e pedagdgicas, onde se inclui
a Educagao Fisica.
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ANEXO 1
Solicitagao e Programa
proposto para alteragao da disciplina

Universidade Federal de Santa Catarina
Centro de Desportos - Departamento de Educagdo Fisica

Solicitagédo de Alteragao de Programa de Disciplina Optativa
(Pedagogia do Esporte— RPD 5155)
oferecida ao Curso de Licenciatura em Educagio Fisica

- JUSTIFICATIVA -

Senhor Presidente do Colegiado de Graduagao em Educac&o Fisica/UFSC:

Na economia globalizada, 05 bens culturais tornam-se espetéculo com caracteristicas iendencialmente
homogéneas a fim de serem consumidos na forma de mercadoria simbélica, atraves da decisiva participag&o da indusiria
da comunicagdo de massa. Assim acontece com o esporfe, envolvendo milhdes de pessoas no mundo inteiro e
produzindo negdcios de somas elevadissimas de recursos. Por sua intima relagdo com a Educaggo Fisica, enguanto um
dos seus objefos de estudo ¢ tema de intervencdo prafica, o esporte tem os profissionais desta rea como auténticos
“mediadores” da sua recepgao/apropriagio/utilizagao entre parcela expressiva da sociedade, pela via da agdo pedagogica
escolar e exira-escolar.

Ao se perspectivar uma educacdo para a midia orientada no esclarecimente e na autonomia, o preparo do
cidadao para consumo critico e seletivo da cuffura esporfiva desponta como mais uma tarefa do profissional de Educagao
Fisica/Esporte, para o que deve ele estar também instumentalizade. Todavia, isto parece ainda ndo merecer o necessario
espago na formagdo académica no Brasil. Salvo algumas poucas agdes localizadas em instituicdes universitarias, pouco
se tem feifo para sanar esta imporiante lacuna na formag&o em Educaggo Fisica.

Neste senfido, entende-se vélida a alterag8o do programa de ensine da discipling Pedagogia do Esporte, a fim
de adequé-la ao perfil perspectivado para o egresso do curso da graduago em Educago Fisica da UFSC, enquanto
profissional contextualizado e transformador da sua realidade social. Para contribuir na andlise do mérito deste pleito,
além da sugestdo de programa de ensino, anexa-se {ambém ao presente processo texio a respeito da tematica e que
poderd servir de subsidio para orientar o respectivo plane de ensino.

Nestes termos, pede deferimento.

Foriandpolis, agostor98.

Giovani De Lorenzi Pires
Prof. Assist. DEF/CDS/UFSC



Universidade Federal de Santa Catarina
Centro de Desportos - Departamento de Educagao Fisica
Colegiado do Curso de Graduagdo em Educagéo Fisica

PROGRAMA DE ENSINO SUGERIDO (APROVADO)
DE DISCIPLINA OPTATIVA AO CURSO DE
GRADUAGAO EM EDUCACAO FISICA

1. IDENTIFICAGAO:

Disciplina: RPD 5155 - PEDAGOGIA DO ESPORTE
Carga Horaria: 54 horas

2. EMENTA: o esporfe modemo e sua interagdo com a midia - a cultura esportiva
mediatizada e o profissional de Educagdo Fisica - andlise critico-social da midia
esportiva como recurso didatico para a intervengdo pedagégica.

3. OBJETIVOS:

3.4) Geral: proporcionar oportunidade sistematizada de produggo/socializagdo de
conhecimentos sobre as relagbes entre esporie e midia aos académicos de Educagao
Fisica, direcionados a sua formacao e atuacao profissional;

3.2) Especificos:

a) delimitar e constituir base tedrica prefiminar para o estudo da relag&o esporte-midia ;

b) proceder investigagtes pedagégicas sobre topicos tematicos, tendo a pesquisa como
principio educativo;

¢) produzir textos, audio-visuais efou propostas didatico-metodoldgicas para o estudo do
tema, visando intetvengdes pedagdgicas no ambito da Educacdo Fisica. '

4. CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Unidade | : estudo do desenvolvimento do esporte modermno e sua interagdo com 2
Educagao Fisica e a indistria da comunicagao de massa.

a) o surgimento do esporte moderno e sua evolugéo historica;

b) processos de apropriagéo social do esporte;

¢) pedagogizagéo do esporte ou esportivizagdo da Educagao Fisica?

d) a cultura esportiva na sociedade globalizada e a participagdo midia;
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Unidade I : perspectivas tedrico-metodolégicas para analise critico-social do esporte
mediatizado.

a) os conceitos de "industria cultural”, “teoria da semicultura” e de “esclarecimento” aplicados
a0 estudo do esporte na cuffura mundializada;

b) os “estudos de recepcdo midiatica” para identificagéo dos sentidos/significados
construidos para o esporite;

¢) os “discursos midiaticos” enquanto texto/contexto de analise da refagéo esporte-midia;

Unidade Il ; realizagdo de investigacbes pedagégicas sobre o esporte mediatizado, para
estudo/intervengao no &mbito da graduagio em Educagio Fisica.

a) andlises da cobertura esportiva na midia e entre profissionais formadores, formandos e
formados em Educacéo Fisica;

b} planejamento/aplicacdo/avaliacao de produgéo de materiais audiovisuais e/ou
experiéncias de ensino em Educagdo Fisica, tendo a relagio esporte-midia como tema
articulador.

Floriandpolis, agosto de 1998,
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ANEXO 2

Protocolo de Sondagem: pesquisa de opinido entre os alunos
sobre as relagdes Educacao Fisica/Esporte e Midia

Questédo 1. A associacdo do esporte com a midia € benéfica para todos porque garante, em ditima
analise, um espelaculo de qualidade para toda a populagdo, independentemente de fatores como
classe social ou condicdo econdmica.

( ) concordo (no todo ou em parte) () discordo (no todo ou em parte) { } ndo sei ou tenho opinido formada
Justifique:

Questdo 2. A parceria que vem se estabelecendo crescentemente entre o esporte e empresas
patrocinadoras, inclusive utilizando suas logomarcas associadas aos idolos na midia, permite a
atletas, clubes e federagles a sobrevivéncia e autonomia das instituigbes esportivas.

{ } concordo {no todo ou em parte) ( ) discordo (no todo ou em parte) { ) n&c sei ou tenho opinido formada
Justifique:

Questio 3. A divulgagdo pela midia das conquistas pessoais dos idolos esportivos, normaimente de
origem humilde, é importante para o aperfeigoamento democratico da sociedade porque mostra a
adolescentes e jovens que subir na hierarquia social depende do esforgo de cada um.

{ ) concordo {no todo ou em parte}  ( } discordo (no todo ou em parte) ( ) ndo sei ou tenho opinido formada
Justifique:

Questao 4. Embora apresentem ainda algumas semelhangas, Educagio Fisica e o esporte-
gspetaculo oferecido pela midia s&o hoje fenbmenos cada vez mais dissociados e
independentes.

{ ) concordo (no todo ou em parte) () discordo (no todo ou em parte) { ) ndo sei ou tenho opinido formada
Justifique:
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Questdo 5. Ao profissional de Educagdo Fisica compete aproveitar ao maximo a divulgagéo do
esporte pela midia porque isso serve para incentivar a prética esportiva pelos cidaddos, em
condigbes adequadas de materiais e instalacbes, em seu tempo livre.

{ ) concordo {no fodo ou em parte) ( ) discordo (no todo ou em parte) ( ) n&o sei ou tenho opini&o formada

Justifique:

Questio 6. Outra confribuico que se espera do profissional de Educacdo Fisica € a dentincia do
uso do esporte mediatizado para atender interesses ideoldgicos ou do mercado, como forma de
livrar 0s alunos desla estratégia de dominacgio social.

( ) concordo (no todo ou em parte) () discordo (no todo ou em parte) ( ) ndo sei ou tenho opinido formada

Justifique:
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ANEXO 3

Roteiro das questées das entrevistas com os alunos

. Percepcéo do atual papel da midia na formagdo da opinifo e na construgéo de
saberes/fazeres sociais sobre esporte;

. Reconhecimento da necessidade, possibilidades e finalidades de que o tema da midia

esportiva seja instituido na formagdo académica do profissional de Educagao Fisica;

. A utilizaggo da forma disciplinar para a insergdo curricular da tematica: opinido sobre
possibilidades, limites, alternativas, interagGes;

. A vivéncia desenvolvida na disciplina; avaliagéo dos avancgos possibilitados por ela na

leitura/interpretacgo da realidade do esporte mediado e das lacunas que permanecem;

Perspectivas de tematizagdo da questdo esporie/midia nas futuras intervengbes
profissionais.
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ANEXO 4

Registro de imagens da mesa-redonda

Vista parcial da plenaria
Jornalistas participantes do evento

Homenagem da turma aos convidados
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ANEXO 5

A producgéo coletiva:
pesquisa realizada/socializada pela Turma

Copia do Resumo de texto publicado na integra (Anais do Xl CONBRACE)

el TR O i,

.._:“,n:_«n.wﬁw TR

A RR———

FIGUEIRENSE X AVAL: 0 “CLASSICO DO SECULO”
ESTUDO SOBRE MIDIA E CULTURA ESPORTIVA EM FLORIANOPOLIS!

Barbosa, G.B.; Gocks, AP.K.; Machado, F.G.;
Passos, M.A,; Silva, A, 8.; Soeiro, LB, Torresini, E*
Ferreira Fitho, F.L.7

BESUMO:Estudndeseritivoprocelidocoletivamente, comoatividade diddtion dedisciplina docursode Edueagio
FRC, tendo porobjtivoapreender evefletiv sobre o lratamentodado pelos éreios flovianopofitancs decomunicagdo
van “vldssico do séoulo”, entre Figuetrense ¢ Aval, valide pela Copa do Brasil, Ao ledo da deseripdo dos vefeulos
ithaiios edorelato sobregreferidoerentoesportive, apontam secategorins deandfiseqe foram pussieisexirair do
soietado: marketmg dojogo, marketing dos clubes, “erranje” do resultado ¢ preferéncin dos comunicadores, A
iin pesquisa deve-se ap entendimento de gue o esporiz-espetaceds, medinds pela imprensa, deve ser tematizadoe
ek e conterido esclarevidofesclarecedor nas intervenedes académivgs ¢ profissionads do Educagdo Fisica,
e formogdo de consumidores selefions e eriticos deste bem cultural feenologicumente disponibilizedo.

s Educapdo Fisien - Esporte-sspeldeuls - Midia Esportive

1. Introdugéio

Emberaninda ndo tenhia sleancado, no cendrio nacional, vs mesmos feitos e louros conquistados por
wpmer de oufros Estados, Santa Caiaring também faz e torce muito pelo Tutebel. Da mesma forma,
smente de alguns outros Kstados, ndo se concentram apenas na capital os principais e melhores
sgavia, os dois maiores clubes de Florianépolis mantém-se em evidénela, gracas 2 um conjunto de
#m gue se ressalia o empenho quase amadoristico de seus dirigentes, mas que tem sobrefudo na
W0 e eonsequente rivalidade clubistica seu principal motor,

pisa renlizada comoatividade didatica de dieciplina RPD 5155 (Pedagogia de Esporte), turma 98.2, docursode graduacie

; ens dncurso de graduaglo em Educagdo Fisica da UFSC

doem Edueagho Pigica pela UFSC.

4 BRASTLEIRA DF CIENCLAS DOESPORTEZ1 (1), SETEMBRO/ 361
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ANEXO 6

A Anélise da Midia ... na Midia

Copia de parte da coluna do Jorn. Cacau Menezes {Jornal Diario Catarinense)

Veiculo: Didrio Catarinense

Baima Data:09/09/1999

canseitoria & comunicacda

s ,’w-}’,--,, ey ‘m“w- ey
L 5‘ l" ;:l .

Editoria:Cacau Menezes
Pagina:55

768

Espiando a midia

lunos do curso de Educagio Fisica da
Ufsc fizeram um estudo inédito sobre a
midia e cultura esportiva-em Florian6po-
lis. E 0 evento escolhido para a andlise foi
o classico Figueirense e Avai, disputado em margo,

(s estudantes acompanharam o noticidrio esporti--

vo de duas ridios, trés jornais e duas emissoras de

TV durante os dias que antecederam e sucederam

o cldssico. Algumas constatagGes interessantes: o
marketing em cima do “clissico do séeulo™ 2 pre-
feréncia dos comunicadores, comentaristas e jor-

nalistas pélo Avai (os alunos perceberam a prefe-
téncia na linguagem usada, no nimero de citagbes
do time, no tempo que o time ccupava na midia) ¢,
finalmente, a certeza de que haveria um segundo
jogo para a disputa do cldssico, quando o resultado
do primeiro ainda era uma incégnita. Que patru-
tha, hein?

0 As conclusBes do trabalho serdo apresentadas
no XI Congresso Brasileiro de Ciéncias do Esporte
- Conbrace, que comega neste domingo, no Cen

troSul, em Floripa. A terra do Aval.



