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RESUMO

A associacéo entre o esporte € a midia, em especial a televisdo, vem
alterando progressiva e rapidamente a pratica do esporte € a percepgdo que
dele temos. Trabalhando com a logica da espetacularizacdo, a televisdo
fragmenta e descontextualiza o fendmeno esportivo, construindo uma realidade
textual autdnoma: o esporte telespetdculo. £ premente a necessidade dos
educadores refletirem sobre as repercussfes deste processo, superando as
posiches dicotbmicas enraizadas entre os "apocalipticos" e os "integrados”. Este
trabalho objetiva realizar uma interpretacdo do discurso televisivo sobre o
esporte, com base na hermenéutica de Paul Ricoeur, refletindo criticamente
sobre suas repercusses na bEducacdo Fisica enquantc uma pratica educacional.
A interpretacdo hermenéutica ¢ definida como wuma dialética entre a
compreensao € a explicagdo, gue leva a superagdo da infengdo do autor pelo
sentido do texto. Tal interpretacéo exige considerar tanto o conteddo quanto a
forma da linguagem televisiva, tanto a imagem como a fafa.

A primeira fase da interpretacdo hermenéutica constitui-se de uma
compreensdo inicial da experiéncia do  ser-telespectador do esporte,
compreenséo que € global, e se faz por conjecturas. Para tal, foram assistidas
cerca de 100 horas de programacdo televisiva previamente gravadas, que
continham discursos sobre o esporte, numa variedade de géneros televisivos.
Destacaram-se nove direcdes do discurso televisivo: "a falacdo”, "cotidiano”, "ao
vivo", "nostalgia”, "adrenalina!”, "esporte giobal”, "anuncio publicitario”, "veja de
novo" e "espetacular!™ A fase seguinte compieta o primeiro movimento da
dialetica proposta por Ricoeur, e busca sofisticar a compreensao inicial, com
base em procedimentos explicativos, apoiados nas teorias sociologicas sobre o
esporte - teorias do jogo, teorias marxistas, teoria do processo civilizador, teorias
culturalistas - além das perspectivas da globalizacgo e do pos-modernismo.
Apontam-se as possibilidades e limites destas teorias perante as novas formas
do esporte telespetaculo.

No segundo movimento, busca-se alcangar aquilo sobre gue trata o©
discurso, seguindo do sentido a referéneia. Evidenciou-se que o discurso
televisive fala sobre formas de vida, que 0 esporte telespetaculo € obra de
cultura que abre caminho a4 compreenséo do homem, porque inscreve o humano
mediante a linguagem audiovisual, o simbolo e a agéo social. Propdem-se ainda
novas possibilidades interpretativas para o esporte telespetaculo.

Por fim, realiza-se a apropriagdo crifica, concebida como a direcdo de
pensamento aberta pelo discurso, que alicerca a busca de novos sentidos para
as tarefas educacionais da Educacio Fisica, concluindo que a formacéo de um
aespectador critico e sensivel @ uma nova tarefa que a ela se impde.



ABSTRACT

The association between sport and media, specially television, has been
altering progressively and quickly the practice of sports and the perception
people have of it The television fragments and miscontextualizes the sport
phenomenon working with the spectacle logic, building an autonomous hteral
reality. the sport's teleshow. It is primordial the necessity of teachers to think
about the repercussion of this process, overcoming the dichotomic positions
rooted between "apocalyptics” and "integrateds”. This work aims to accomplish
an interpretation of the teleshow speech about sport, based on the Paul Ricoeur's
hermeneutics, thinking critically about its repercussion on Physical Education as
an educational practice. An hermeneutic interpretation is defined as a dialectic
between comprehension and explanation which allows to excell the author's
intention by the sense of the text. Such interpretation demands to consider both
the context and the forms of {eleshow speech, as well as iImage and talk.

The first phase of hermeneutic interpretation is an initial comprehension of
the experience in being-telespectator of sport. This comprehension is giobal and
it is done by suppositions. Thus a hundred hours of video taped television
programs of various kinds including speeches about sports were analysed. Nine
directions of television speeches were distinguished: "talk", "daily", "alive",
nostalgic”, "adrenalin!”, "global sport", "advertisement”, "see it again” and
"speciacular”. The following phase completes the first movement of the Ricoeur's
dialectics and try to sophisticate the initial comprehension based on explicative
proceedings, supported by sport social theories - play theories, mandst theories,
civilizing process theory, culturalistic theories - beside perspectives of
globalization and post-modernism. It is shown the possibilities and limits of these
theories in despite of new forms of teleshow sports.

On the second dialectic moment, it is aimed to reach the "what about” the
speech is and going from the sense to the reference. It was enphasized that the
telavision speech says about "ways of life” that the teleshow sport is a cultural
work that open ways to human being comprehension, because it enrols man
through an audiovisual language, a symbol and a social action. It is proposed
new interpretative possibilities for the teleshow sport.

Finally & critic appropriation is done conceived as a direction of thoughts
open to speech, which supports a search for new senses for educational tasks in
Physical Education. It is concluded that the development of a critic ard sensible
spectator is the new chalenge of Physical Education.
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Abertura
Um ROTEIRO...

Quando despertamos para a tematica do esporie na televisdo,
impressionamo-nos com o enorme volume de informacbes, de imagens, de
referéncias feitas ao esporte na programacao televisiva. O esporte aparece em
tudo; ndo sO nos programas e noticiarios especificamente esportivos, onde é
produto espetacular, mas nos filmes, programas de auditorio, de entrevistas,
desenhos animados, anuncios publicitarios, telenovelas e seriados.

Consideramos inicialmente: o préprio esporte mudou. Por outro lado, o
uso do esporie pela midia provoca um impacto sobre a maneira como nos
percebemos e praticamos esporte e, portanto, deve provocar um impacto sobre a
Educacao Fisica, entendida esta como uma pratica educativa, no sentido lato, ao
colocar em xeque valores e finalidades consolidadas na area.

As primeiras guestfes que se nos colocaram foram. o que € o esporte
para a televisdo? O gue a televis@o representa como esporie? £ como ja
sabemos que a televiso efetua uma selecdo e fragmentacdo dos eventos do
"real”, propondo ac telespectador uma ‘interpretacdo” do que ele vé,
perguntamo-nos finalmente: quais os sentidos de esporte que nos aparecem
no discurso da televiséio?

Propusemo-nos, entdo, a conduzir um trabalho de interpretagdo, o que
nos levou a opgdo pela hermenéutica de Paul Ricoeur, uma verdadeira teoria da
interpretacdo, na qual fomos buscar as bases metodologicas que garantissem o

rigor filosofico necessario ao trabalho. Ricoeur demonstrou como agbes e



instituicbes culturais compartitham das caracteristicas do discurso escrito e,
portanto, podem ser interpretadas como se interpreta um texta'. Procuramos,
entéo, demonstrar que o discurso televisive (imagem mais fala) compde um

texto cultural, passivel de interpretacdo pelos canones de Ricoeur.

A maior dificuldade estaria na questdo da imagem, que possui uma
"estrutura” diferente da linguagem oral e escrita, um modo de recepgio e

"leitura” peculiares - a imagem apresenta-se de maneira evidente e total, fala

direto ao emocional, dificulta a reflexdo critica, etc.

Todavia, em primeiro lugar, foi possivel encontrar no discurso televisivo
as guatro caracteristicas do discurso conforme teorizado por Paul Ricoeur: 1) a
fixacdo da significacdo: a franscricdo e descricdo das imagens, possibilitada
pelo uso do videocassete, permitiu que o discurso fosse identificado e
reidentificado como sendoc o mesmo, libertando o intérprete da leitura
"automatica” que as imagens televisivas condicionam; 2) a dissociacdo entre
significagdo e intencdo mental do autor/produtor: esta autonomizacio do
discurso faz com que a acdo da TV escape ao controle total dos seus agentes,
faz com que o discurso desenvolva suas proprias consequéncias, as vezes
produzindo efeitos ndo visados inicialmente - é isto que confere uma dimenséo
social a televis@o; 3) o desenvolvimento de referéncias ndo-ostensivas: a
significacdo do discurso transcende as condicbes sociais de sua produgdo e
pode ser re-efetuado em outros contextos, permitindo desenvolver referéncias
que nao estdo ostensivamente presentes no discurso; por conseguinte, a
interpretacéo do discurso da televisdo abre um "mundo” (no sentido ontolégico)
ao telespectador e ao intérprete; e 4) o leque universal dos destinatarios:
como um texto, o discurso da TV dirige-se a um publico grande e diversificado,
situado em diferentes contextos socioculturais, e fica aberto & diferentes

interpretagdes que decidam sobre sua significagao.



Ficou, entdo, caracterizado, a nosso ver, o distanciamento produtivo,

segundo Ricoeur, a exigéncia primeira de qualquer hermenéutica, que confere

uma espécie de objetividade no trabalho de interpretacio.

Em segundo lugar, numa perspectiva mais ampla, evidenciamos gue, ao
fongo de sua obra, Ricoeur passa de uma hermenéutica das figuras simbdlicas
para uma hermenéutica das obras da cultura que comportam uma fixacdo
similar a escrita, e finaimente @ uma hermenéutica dos fendémenos sociais que
apresentam um carater simbdélico, como &, indubitavelmente, o caso da
televiso. Complementarmente, uma incursdo pelo campo das teorias da

imagem respaldou nossa conclusao, pois estas teorias admitem o papel ativo do

espectador na interpretacdo das imagens, interpretacdo que se faz ndo sd com
relacdo a mecanismos perceptivos relativamente "naturais” e universais, mas
gque também exige codigos culturais. O espectador utiliza "estratégias
simbolicas", e a imagem possui uma linguagem "profunda”, analégica a

linguagem verbal - esta é a conclusac de Aumont®.

Estariamos eni&o em condigdes de prosseguir o trabalho da interpretacao
hermenéutica, que basicamente Ricoeur entende como uma dialética entre a
compreensdo e a explicagdo. Trata-se de um duplo movimento: da
compreensdo a explicacio; depois da explicag8o a compreensdo. A primeira
fase ¢ uma captacdo ingénua do sentido do discurso enquanto um todo.
Diriamos que € uma primeira compreensao da experiéncia do ser-telespectador
do esporte, compreenséo que é global, e que se faz por conjecturas. Estamos
ai no que Ricoeur denomina de “semantica de superficie”. Para tal, assistimos
cerca de 100 horas de programacio televisiva previamente gravada, que
continham discursos sobre o esporte, numa variedade de géneros televisivos,
alem dos noticiarios, programas e eventos especificamente esportivos.
Evidenciamos ocito "direcdes” do discurso televisivo: "a falacdo”, "cotidiano”, "ao
viva", "nostalgia”, "adrenalina!”, "esporte global", "anuncio publicitario”, "veja de

rnovo” & "espetacular!”.



A fase seguinte buscou validar aquela compreensao, com base .em
procedimentos explicativos. A validagio ¢ garantida por uma investigacdo do
objeto especifico da conjectura, que se fez mediante procedimentos
argumentativos (baseado nas teorias sobre o esporte), e pelo conflito de
interpretacgbes, que aponta limites e possibilidades das diversas teorias diante
das novas formas do esporte. Fol neste momento que realizamos uma revisao de
algumas teorias que se pronunciam sobre o esporte, a fim de preparar o leitor
para a nossa propria interpretacéo: teorias do jogo, teorias marxistas, teoria do
processo civilizador e teorias culturalistas. Adicionalmente, consideramos ainda

as perspectivas da globalizacdo e da pés-modernidade, e suas implicagdes para

o estudo do esporte. Reside nesta fase, entendemos, a grande riqueza da
hermenéutica, pois nenhuma teoria sobre o esporte esté previamente escolhida
ou excluida, o que na&o quer dizer que qualquer interpretacdo e valida, pois,
conforme nos ensina Ricoeur, uma interpretacdo ndo deve apenas ser provavel,

porém, mais provavel que outras.

A seqguir, no movimento de volta, da explicacdo a compreensao,
compreender o discurse torma-se seguir o seu movimento do sentido para a
referéncia, daguilo que ele diz para aquilo de que fala (o que Ricoeur denomina

"semantica de profundidade”). Sobre que fala a televisao, afinal de contas?

Finalmente, a apropriagdo ou reflexdo critica: quando nos apropriamos
do sentido de um texio, apropriamo-nos de uma proposicdc de mundo,
projetamo-nos em novas maneiras de olhar o mundo e, portanto, novas maneiras
de visualizar o esporte e a Educacao Fisica. Dai deriva um segundo grupo de
questdes, o qual ira caracterizar a contribuigao original do nosso trabalho, na
medida em que caracleriza a relagdo entre a Filosofia da Educacio e a
Educacéo Fisica:

» (Jual proposicdo de esporte a interpretacdo do discurso da televisao
desvenda, descobre, revela a8 Educacao Fisica?



» (Jue novos sentidos esta interpretacdo permite incorporar as tarefas
pedagdgicas da Educac8o Fisica?

« Qlue projeto de Educacdo Fisica (do ponto de vista axiolégico e teleoidgico -
e, portanto, do pontc de vista filosdfico) autoriza-nos conceber?

« Enfim, parafraseando Ricoeur: qual a diregdo de pensamento que se abre &
Educacéo Fisica, a partir da interpretacdo do esporte na televiséo?

Faoram estas guestdes gue nos guiaram as nossas consideracdes finais.
Aprendemos com Paul Ricoeur que criticar ndo e "falar mal", mas apontar
acertos e estabelecer limites. Nenhuma teorizag@o consegue recobrir toda a
complexidade, incertezas e contradigdes da realidade humana. Assim também é

com as teorias sobre o esporte e a televisdo. Elas devem, pois, ser objeto de

reflex@o critica. Foi nesta perspectiva que desenvolvemos este estudo, e nela
também alinhavamos nossas conclusdes, ao final das quais pudemos atribuir

projeto e esperanga ao esporte telespetaculo.

Podemos agora apresentar a estrutura compieta do nosso "roteirg”. O
capitulo | constréi o cenario conceitual pelo qual se movimentara o trabatho
interpretativo, explicitando ¢ nosso entendimento de Educacéo Fisica, educacao
& esporte. No capitulo [l desenvolvemos o argumento do trabalho, revisando as
posicdes sobre televisdo e educacio, televisdo e esporte, alertando para a
importéncia da linguagem audiovisual, e estabelecendo ¢ "ponto de partida” para
a reflexdo filosofica. O capitulo 11l procura determinar uma diregdo metodoldgica,
valendo-se da hermenéutica de Paul Ricoeur. O capitulo IV oferece um close do
esporte  telespetaculo, uma primeira compreensdo baseada em nossa
experiéncia de telespectador. O capitulo V apresenta uma interpretacgdo,
tomando por base algumas teorias do esporte. A cena final traz nossas

conclusoes, revelande novos sentidos as tarefas da Educacédo Fisica.

Posto © roteiro, estamos prestes a exibir o "primeiro capitulo”. Antes,
porém, uma adverténcia. N&o espere o leitor encontrar nesta obra uma postura
panfletaria emn favor desta ou daquela corrente filoséfica. Como nos ensina Regis

de Morais, "a vida & uma realidade muitipla, escandalosamente plurfvoca, para



gue dela nos abalancemos a fazer leituras univocas - as que tudo explicam de
13

um golpe™. E Anténio M. de Rezende quem o complementa, ponderando que,
em sua polissemia, a educacdo pode ser enfocada de varios pontos de vista,
"mas cada um deles acaba por nos remeter aos demais™. Mas como qualquer
discurso € emitide de algum lugar epistemoldgico, se tivéssemos que definir a
posicBo da qual falamos, diriamos que €& a partir da fenomenologia-
hermenéutica, quer dizer, inspirados nela. E por qué? Porque na hermenéutica
apreendemos a possibilidade de confrontar os discursos da Educacio Fisica e
interpreta-los em busca de novos sentidos, e a necessidade da filoscfia dialogar

com as diversas ciéncias das quais a Educacgdo Fisica nao pode prescindir. Em

suas bases fenomenologicas nds aprendemos sobre a esséncia das coisas, a
intencionalidade imanente a fodas as acbes humanas, e a inter-relagdo sujeito-
obieto, homem-mundo, tecria-pratica. Sem este aprendizado, esta obra nao teria

sido possivel. Ou melhor, teria sido uma outra.
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CAPITULO |

Cenario

Se vamos falar em Educacéo Fisica, educacio e esporte, precisamos

explicitar o que estamos entendendo por cada um deles. S&o termos polémicos,
que multiplicam e antagonizam entendimentos ao longo da histéria. Nao & nossa
intencéo esgotar esta multiplicidade, mas, modestamente, situar nossa posicéo
nesse debate, e montar o cenario conceitual pelo qual se movimentara o

irabalho interpretativo.

EDUCACAO FiSICA...

Desde a década de B0, o debate sobre "o que € Educagdo Fisica" é
intenso. Liberta da hegemonia militar e medica, sob 0s ventos do processo de
redemocratizacdo do pais, novas idéias, fundamentos, propostas pedagogicas,

ocuparam espacos e agitaram as mentes na area da Educacao Fisica.

Em outro trabalho' j& discorremos sobre as duas grandes "matrizes" que
geram os diversos entendimentos atuais de Educagéo Fisica no Brasil: uma, que
vé a Educacdo Fisica como ciéncia (basica ou aplicada); outra, que a vé como

pratica pedagégica.

Na primeira matriz, na qual encontram-se autores como Tani® e Sérgio®,

considera-se a Educagio Fisica como uma ciéncia auténoma ou relativamente



autbnoma, que possul seu proprio objeto de estudo (motricidade humana, agdo
motora, movimento humano, etc.) e caracteriza-se por ser uma area de
conhecimento interdisciplinar. Como sinal de ruptura, outras denominacgtes sdo
proposias para a area: "Cinesiologia”, "Ciéncia da Motricidade Humana", ou
"Giéncias do Esporte”, esta dltima resultante da influéncia alema. A "Educacéo
Fisica", entendida como aplicacdo ou ramo pedagogico, seria, entdo, uma

subarea desta ciéncia.

A matriz pedagogica é uma das principais respostas a "crise” da década
de 80, que questionou os fundamentos e o papel social da Educacéo Fisica, e
resulta da aplicacdo, no campo da Educacgéo Fisica, das chamadas teorias
pedagogicas criticas ou critico-superadoras, apos uma tendéncia a principio
"numanista” ou "escola-novista”. Dentre 0s autores que lhes ddo sustentacao,
podemos citar Oliveira® e Bracht®. Antes de tudo, consideram a Educacéo Fisica
como "Educacio”, como uma pratica pedagégica balizada, em primeira instancia,

pela Pedagogia. Para Bracht, a Educacao Fisica e:

a pratica pedagdgica que tem tematizado elementos da esfera da cultura
corporal/movimento [...] € antes de fudo uma pratica pedagogica [...] é
uma pratica social de intervencdo imediata, e ndo uma pratica social cuja
caracteristica primeira seja explicar ou compreender um deferminado
fenbmeno social ou uma determinada parte do real ®.

E claro, 0s varios autores citados, nas duas "matrizes”, tém diferentes
concepcdes sobre o que é educacdo, homem, sociedade, etc. Ndo podemos nos
alongar aqui a respeito disto. Cada uma destas matrizes e seus representantes
oferecem importantes contribuicbes, mas também esbarram em seus proprios

limites. £ o que passaremos a apontar, mesmo gue rapidamente.

Denunciamos recentemente’ as limitagdes que atingiram o desdobramento
das propostas de cientifizacdo da Educacdo Fisica, originarias dos EUA e
Europa dos anos 60: fragmentac@o e especializaco crescentes, em decorréncia

do desenvolvimento de subareas, com linhas de investigacdo bastante



especificas; distanciamento entre a producéo cientifica (definida como teoria) e
o mundo profissicnal (definido como pratica). Interpretamos este fendmeno
como um "deslocamento de foco”, de uma pratica historicamente situada
("Educacdo Fisica") para uma Educacio Fisica entendida como ciéncia, na sua
concepcdo tradicional, objetivando compreender efou explicar uma parte do real
- 0 homem em movimento, a motricidade humana, etc. - sob a otica das diversas
ciéncias da natureza e do homem. Isto levou os pesquisadores da Educacdo
Fisica a wdentificarem-se cada vez mais, em cada uma de suas subareas
(aprendizagem motora, fisiologia do exercicio, etfc.), com as respectivas
disciplinas-maes (Psicologia, Biclogia, etc.). A partir dai, o objeto cientifico ja
ndo & mais o mesmo - uma conciusdo que colhemos em Bracht® A matriz

cientifica perde, assim, o objeto da Educac¢do Fisica.

Vejamos agora outra perspectiva. Hoje em dia, ninguém mais faz "aula de
Educacdo Fisica”, mas de aerdbica, hidroginastica, musculagio, esporte, danca.
A terminologia "Educacdo Fisica" so subsiste na Escola, onde, iodavia, ja é
guase sindnimo de "Esporte”. Nao cabe aqui buscar as explicacdes deste
fendmeno; todavia, esta dindmica social ajuda-nos a compreender a substituicdo
do termo igualmente no ambito académico ("Cinesiologia®, etc.). € preciso obter
reconhecimento, siafus, entrar em sintonia com a sociedade - estamos sempre
correndo atras do prejuizo... Esta linha de argumentacdo aparece em varios
autores, de ambas as matrizes. Um outro motivo aparece ainda para explicar a
opcao pela expresséo "Ciéncia” ou "Ciéncias do Esporte™ ao mesmo tempo que
a expressdo Educacao Fisica ndo se refere mais a praticas concretas, o termo
"esporte” torna-se polissémico, e passa a designar atividades diversas - fazer

ginastica, correr na rua, escalar uma montanha, saitar de uma ponte preso por

uma corda elastica...

A partir dai opera-se um equivoco. A Educacgao Fisica € um conceito
contemporéneo, que surge no século XVII pela voz de fildsofos preocupados

com a educacdo, e - entendemos - até hoje ndo desenvolveu todas as suas
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potencialidades culturais. Se ndo existe mais “"aula de Educacio Fisica", existe
uma comunidade profissional da Educacgdo Fisica, dona de uma tradigdo e de
um saber-fazer relativos ao jogo, a danca, ac esporte e a ginastica que néo foi
{por enquanto...) dominado por outra area. O professor de Educacfo Fisica é
hoje um elemento do imaginario social - veja-se, por exempio, as varias
telenovelas que nos ultimos dois anos incluiram professores de Educagdo Fisica
como personagens {e ndo mais como "bobos da corte”, como "burros"...). Este é
um fendmeno novo, impensavel ha, digamos, 10 anos atras. A matriz cientifica
pressente que n&o pode desfazer-se da Educacao Fisica, e entdo - ai esta o

equivoco - reserva-ihe um lugar subalterno, como mais uma area de "aplicagao”

do conhecimento gerado na disciplina-mée. De outro lado, 0s defensores da
matriz pedagdgica, preocupados com o desaparecimento da Educacdo Fisica,
buscam resguarda-la no interior da Escola, restringindo o seu alcance
conceitual, quando deveriam buscar amplid-lo. Perdem igualmente a Educagao
Fisica quando a encontram. Antagonizam com o Esporte, hostilizam as
Academias, criticam as bases epistemolégicas das ciéncias da Natureza e

associam a si préprios com as Ciéncias Humanas (e instalam ai uma outra

dicotomia...).

Segundo Bracht, o pensador mais articulado e criativo desta matriz, a
busca do objeto da Educacdo Fisica deve ter claroc que ela € "anfes de fudo uma
prética pedagoégica, portanto uma pratica de intervengdo imediata"®. Estamos -
indaga Bracht - procurando um "objeto" de uma prética de intervengéo gue tem
seu sentido no aperfeicoamento da préxis, e ndc em sua compreensao, ou por

um "objeto cientifico™? N&o vé antagonismo entre as duas opgdes, mas

considera que:

reconhecer a Educacdo Fisica primeiro como prética pedagogica €
fundamental para o reconhecimento do tipo de conhecimento, de saber
necessano para orienta-la e para o reconhecimento do fipo de relagdo

possivel/desejavel entre a Educagdo Fisica e o "saber cientifico”, ou as
disciplinas cientificas'.
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Portanto, "enguanio area de estudo da realidade com vistas ac
aperfeicoamento da pratica pedagdgica”, a Educacdo Fisica precisaria construir
seu objeto "a partir da intengdo pedagdgica™’. Bracht lembra ai que ndo se pode
delimitar o objeto valendo-se de um recorte da realidade empirica, quer dizer, a
EBducacdo Fisica enquanto ciéncia ndo poderia definir-se por um setor do real

quie the corresponderia como proprio.

Aceitamos que @ preciso haver um principio integrador. Bracht encontrou-
0 na pratica pedagégica. £ uma contribuicdo importante, desde que possa
abarcar todas as manifestacdes da motricidade socialmente institucionalizadas,

& nao apenas a Educacio Fisica Escolar. Para tal, é necessario (rejdefinir o que

se entende por pratica em Educacéo Fisica, ampliar o significado e alcance da
expressio "prafica pedagogica”, e nao reduzi-la a escola, como o fazem os
representantes da matriz pedagégica, sob pena de perder a propria Educacao

Fisica, em suas novas sintonias socioculturais.

Iniciamos, neste ponto, um esforco pela redescoberta da Educagéo
Fisica'. Temos assistido, nos udltimos 15 anos, a ascensao da cultura corporal e
esportiva (que denominaremos, de maneira mais ampla, "cuitura corporal de
movimento") como um dos fendmenos mais importantes nos meios de

cormunicacdo de massa e na economia.

O esporte, as ginasticas, a danga, as artes marciais, e as praticas de
aptidédo fisica tornam-se, cada vez mais, produtos de consumo (mesmo que
apenas como imagens), ¢ objetos de conhecimento amplamente divulgados ao
grande puablico. Jornais, revistas, video-games, radio e televisdo difundem

infformacgbes sobre a cultura corporal de movimento. Ha muitas produgtes

{*) Parte destas reflexdes & foram publicadas em trabalhos anteriores: BETTI, M. Ensino de 19 ¢
2% graus: educacio fisica para qué? Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, v. 13, n.2, p. 282-
287, 1992; BETTI, M. Valores e finalidades na educagdo fisica escolar; uma concepcao
sistémica. Revista Brasifeira de Ciéncias do Esporte, v. 16, n. 1, p. 14-21, 1894 e BETT!, M. Por
uma teovia da pratica. Motus Corporis, v.3, n.2, p. 73-127, 1996, Credito a expressio "a
redescoberta da EducacBo Fisica® ao Prof. Witson do Carmo Junior.
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dirigidas ao publico adolescente. Criancas tomam contato precocemente com
praticas corporais e esportivas do mundo aduito. Informagdes sobre a relagéo
praticas corporais — saude estio acessiveis em qualquer revista feminina, em
jornais, noticiarios e documentarios de TV, nem sempre com o rigor técnico-
cientifico que seria desejavel. Hoje, somos todos consumidores potenciais do
esporte-espetaculo, como telespectadores ou torcedores nos estadios e quadras;
a proliferacdo de academias de ginastica e "escolinhas” de esportes atende as
camadas media e alta, centros esportivos e de lazer publicos oferecem, embora
de maneira ainda insatisfatdria, programas de praticas corporais a populacéo de

modo geral. A cultura corporal de movimento tende a ser socialmente

partithada, quer como pratica ativa ou simples informacdo. Esta valorizacdo
social das praticas corporais de movimento, legitimou o aparecimento da
investigacao cientifica e filosdfica em torno do "exercicio”, da "atividade fisica"

da "motricidade”, ou do "homem em movimenta",

Neste novo contexto historico, a concepcéo de Educacio Fisica deve ser
repensada, com a correspondente transformacdo em sua pratica pedagogica. A
Educacéo Fisica deve assumir a responsabilidade de formar o cidaddo capaz de
posicionar-se criticamente diante das novas formas da cultura corporal - o

esporte espetaculo dos meios de comunicacdo, as atividades de academia, as

praticas alternativas, etc.

A "pratica pedagbgica", de que falam os representantes da matriz
pedagbgica, poderia ser pensada para as outras praticas corporais de
movimento institucionalizadas fora da Escola. Porque, se a Educacgdo Fisica ndo
e mais uma préatica corporal concreta, é todavia um conceito com base no
qual podem se propor modelos de pratica na academia, no esporte, na
recreacao. A reflexéo filosofica, sociologica e psicologica que se faz a respeito
da Educagdo Fisica na Escola, e a proposicdo de um projeto politico-
pedagodgico, poderiam, igualmente, serem feitas com relagéo a outros espacos

de pratica social das atividades corporais de movimento: academias, clubes,
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centros esportivos publicos, etc. Podemos para eles pensar novas concepgoes,

modelos, praticas. Falariamos, entdo, numa "pratica social das atividades

corporais de movimento'.

Gostariamos de exemplificar com o estudo de Abreu', que se debrucgou
sobre o fendmeno da evasdo em nadadores adolescentes. Concluiu que o
cansaco, desanimo e {edio, somados aos insucessos repetidos, eram fatores
decisivos para 0s nadadores abandonarem o esporte. O numero elevado de
treinos por semana, o treino duplo (feito de madrugada) e a pouca fregléncia de
atividades fora da agua eram provaveis causas para a falta de motivacéo e o

cansa¢o. De posse destes dados, recomenda estratégias que minimizem o

stress, alternativas aos treinos de madrugada e a especializacdo precoce, e
estratégias para evitar a frustracdo de insucessos repetidos. Abreu aponta-nos
uma direcdo contraria ao imaginario social do "treinador" -~ o sujeito "duréo”,
impledoso, "competitive”, autoritario, que exige sempre 0 maximo de seus atietas
- @ propbe uma visdo alternativa ao freinamento esportivo que necessita de
fundamentacéo antropologica, socioldgica, psicologica... A Educacéo Fisica so

pode propor mudancas a partir da pesquisa cientifica e da reflexdo filosdfica.

se a Educacdo Fisica n8o & uma ciéncia, € contudo uma area de
conhecimentos relativos a cultura corporal de movimento, que sistematiza e
critica conhecimentos cientificos e filosoficos, recebe e envia demandas a pratica
e as Ciéncias/Filosofia. Concebemos a Educacdo Fisica como um campo
dinamico de pesquisa e reflexdo. Os problemas/questdes emergem da pratica, e
sua articuiagBo vemn a constituir uma problematica, que questiona as Ciéncias e
a Filosofia. Como resultado da pesquisa cientifica e da reflexao filoséfica
emergem novas perspectivas e questdes sobre a pratica, e também indicacbes
para a sua transformac@o em prética de melhor qualidade (humana...).
Adquirimos assim da pratica uma visdo mais sofisticada, questbes mais
complexas emergem, aparecem problemas onde tudo parecia estar bem... Novos

questionamentos sdo enviados as Ciéncias e a Filosofia, a partir de uma pratica
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revisitada. Pratica e conhecimento s&o indissociaveis em nosso entendimento

da BEducacao Fisica.

O principio integrador ai possivel advém de um processo de valoragéo;
portanto, s6 a Filosofia pode propiciar esta integrac8o. Por isso, a problematica
que articulamos a partir da pratica é ja impregnada de valores. A busca de uma
melhoria qualitativa das praticas corporais de movimento é base de uma nova
concepcao de Educagdo Fisica. E os conceitos de melhoria e qualidade sdo
conceitos valorativos. O que teria levado um pesquisador a ver na evasdo de
um programa de freinamento em natacdo um problema, como ja vimos, e ndo

um dado "normal" do esporte? Sao seus valores com relacdo ao esporte, que

envolvern, por sua vez, valores sobre o homem, a sociedade, etc.

Podemos dar outro exemplo valendo-se de um tema bastante atual e
polémico na medicina esportiva: os radicais livres. Médicos e pesquisadores em
fisiclogia tém alardeado pelos meios de comunicagido que um exercicio muito
intenso aumenta a presenca destas substancias no sangue, favorecendo o
envelhecimento das células e a diminuicdo da resisténcia organica. Efeito
contrario teria uma atividade fisica moderada. Esta hipotese traz implicacdes de
cunho filosofico (a "justa medida” das coisas € um conceito que vem da filosofia
grega e da medicina hipocratica), sociolégicoe (questionar o modeio do chamado
"esporte de aito rendimento”) e psicologico (o conceito de rendimento “6timo”
como uma vivéncia pessoal). E, claro, checar a veracidade da hipotese exige
pesquisas no campo bioquimico e fisioldgico. Estas pesquisas estdo unificadas
por uma problematica, que nos apareceu quando um conhecimento empirico (a
relacéio radicais livres — exercicio) permitiu-nos questionar as nossas praticas.
Mas isto porque quisemos, intencionalmente, questiona-la, considerando
nossos valores sobre 0 que & bom e o que é ruim, 0 que é justo e o que é injusto,

0 gue € honesto e o que € desonesto.

cvidentemente, a Educagfio Fisica entendida, stricto sensu, como

componiente curricular das escolas de 1° e 2° graus, tem um papel estratégico
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nesse processo. E tarefa da Educagdo Fisica preparar o aiuno para ser um
praticante lGcido e ativo, que incorpore o esporte, 0 j0go, a danca e as ginasticas
em sua vida, para deles tirar 0 melhor proveito possivel. Isto implica também
compreender a organizaco institucional da cullura corporal em nossa
sociedade; € preciso prepara-lo para ser um consumidor do esporte espetaculo,
para o que deve possuir uma visdo critica do sistema esportivo profissional, e
instrumentos conceituais e perceptivos para uma apreciacio estética e técnica
do esporte. E preciso preparar o cidaddo que vai aderir aos programas de
ginastica aerObica, musculacdo, natacdo, etc, em instituicdes publicas e

orivadas, para gue possa avaliar a qualidade do gque é oferecido, e identificar as

praticas que melhor promovam sua saude e bem-estar. E preciso preparar o
leitor/fespectador para analisar criticamente as informacgdes que recebe dos
meios de comunicacdo sobre a cultura corporal de movimento. Assim,
entendemos que a principal tarefa da Educacéo Fisica na Escola é introduzir e
integrar o aluno na cultura corporal de movimento, formando o cidaddo que
vai produzi-ia, reproduzi-ia e itransforma-la, instrumentalizando-o para
usufruir do jogo, do esporte, da danga e das ginasticas em beneficio de sua

gualidade de vida.

A Educacéo Fisica também propicia, como os oufros componentes, um
certo tipo de conhecimento aos alunos. Mas n&o é um conhecimento gue se
possa incorporar dissociado de uma vivéncia concreta. A Educacgéo Fisica ndo
pode fransformar-se num discurso sobre a cultura corporal de movimento, sob
pena de perder a rigueza de sua especificidade, mas deve constituir-se como
uma agéo pedagodgica com aguela cultura. Esta ac@o pedagodgica sera sempre
uma vivéncia impregnada da corporeidade do sentir e do relacionar-se. A
dimensdo cognitiva & construida sobre este substrato corporal. O professor de
Educacgo Fisica deve auxiliar o aluno a compreender o seu senfir e 0 seu

relacionar-se na esfera da cultura corporal de movimento.
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Cultura, valor, qualidade, vivéncia, intencionalidade... Qual concepcéo
de educagdo podera dar respaldo para as articulagfes que nos conduziram a

um certo entendimento de Educacao Fisica?

EDUCACAQ...

Nosso entendimento de educacdo estd condicionado pela percepcéo de
trés crises no contexto educacional. Em primeiro lugar, a crise dos paradigmas

de analise tedrica - a crise dos "ismos": marxismo, funcionalismo, reprodutivismo,

etc. Nenhum destes modos de interpretar a realidade educacional parece dar
conta de sua complexidade, de suas contradigbes. Em segundo lugar, a crise
das instifuicbes educacionais - escola e familia, especialmentie, sdo acusadas de
impoténcia, desatualizac@o e despreparo face as novas condicbes do mercado
de trabailho, dos interesses infanto-juvenis, das necessidades do mundo
contemporaneo, enfim. Em terceiro lugar, a crise provocada pelo impacto das
novas linguagens audiovisuais e tecnologias eletrénicas de comunicacio, como
a televisdo, o computador, as redes de informatica, etc., as quais guestionam

valores, objetivos e conteudos "tradicionais” da educagéo.

Nestes tempos de "modernidade” ou "pos-modernidade”, "giobalizacao” e
"fim da historia"; nestes tempos de ameacas a liberdade e a razao, de fim das
grandes utopias, impregnade de um certo 'racionalismo desencantado”
(curiosamente  convivendo com  supersticdes, misticismos e religibes"
duvidosas), outras forcas buscam dirigir os destinos da educaco. S&o os
economistas que agora sobre ela discursam: € preciso "treinar 8 massa
trabathadora™, "o futuro do pais depende da educacéo”; temos que "preparar 0s
jovens para a globaliza¢&o da economia”, etc. Alinhando-se com uma suposta
“lbgica econdmica”, exclui-se a contradicéo, o conflito de valores, a possibilidade

de outros projetos e outros sentidos para o papel da educacéo. De outro lado,
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alguns discursos transladam apressadamente um cenario "pds-moderno”, ainda
indefinido, para a educacdo e a escola, e pbem-se a tirar conclusbes e
apresentar sugestdes: pregam a efemeridade dos conteudos educativos, o fim da
consciéncia critica e da teleologia, instauram a primazia das demandas
soctoecondmicas por sobre os objetivos dos educadores, proclamam a vitéria do
"virtual' sobre o "real’, e deslumbram-se com as formas propiciadas pela
linguagem informatica’. Esguecem-se, por exemplo, que um CD-Room educativo
possul tambeém um conteudo selecionado por alguém, compreende valores e
objetivos. Lembram em muito o alerta langado por Rogério Luz, quanto ao papel

do intelectual no debate sobre o alcance cultural das invengdes tecnologicas:

“otimismo irresponsavel (..) crenca ingénua num indefinido progresso da

humanidade>.

De nossa parte, entendemos, como Regis de Morais', que,
historicamente, a educacéo surgiu como um "impeto de sobrevivéncia”, mas se
agigantou como um processo de avaliago do humano e de propostas para o seu
"aperfeicoamento”. A educagdo tem a ver com a perfectibilidade humana,
porque o homem & um ser incompleto, € um ser carente, € um ser aberto. O
homem esconde mistérios, enigmas, contradicbes, e € sobre esta condi¢do

humana que atua a educaclo, com o intuito de "transformacaoe aperfeicoadora”

Por isso, ainda para Morais, educar € uma a¢éo plurivalente, que se
inscreve nas quatro vertentes do discurso humano: religioso, artistico, filosofico e
cientifico. O proprio termo "educacao" é polissémico, e a realidade educacional
& pluridimensional, exigindo a constante reavaliacdo e reinterpretacéo do
exercicio pedagogico. Entdo, o discurso educacional remete a, e exige, uma

leitura dos sentidos humanos, aparentes e ocultos, das "obras da cultura”,

1*} Reflexties criticas sobre a educacio e a pos-modernidade podem ser encontradas em: SILVA,

Tomaz T. (Ed.} Teoria educacional critica em tempos pos-modernos. Porte Alegre, Artes Médicas,
1993,
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como diria Ricoeur, nas quais 0 homem registra suas marcas. O resgate lucido

do humano na cultura é tarefa da filosofia, segundo Morais.

Numa perspectiva francamente fenomenologica, Anténio M. de Rezende'®
define a educacdo como aprendizagem da cultura; aprendizagem que é
humana, humanizante e significativa (que busca sentidos), cultura que é
manifestacdo da existéncia, social e historica, do homem, na sua mutua
impiicacéo com o mundo concreto. A estrutura cultural - prossegue Rezende -
apresenta uma hierarquia entre seus diversos elementos, a qual corresponde a
importancia e o valor que os homens atribuem naquele determinado contexio de

mundo, & uma dindmica, gue nos faz ver a cultura ndo como um produto, mas

como um processo. Ha uma dialética entre os diversos elementos da cultura
‘que os opBe uns aos oufros, de maneira polimorfa ou polissémica”®. S&o
tensbes e contradicdes que radicam na propria existéncia, e a maneira com que
0s homens vivem estas contradicbes é que permite a Rezende constatar a
possibilidade e a necessidade da ac&o e da revolucdo cultural, nas quais, dentre

outras instancias, inclui-se a educac3o.

Erntendemos a educacdo, entdo, como um permanente processo de
valoragdo. Conforme nos esclarece Sonia A. | Silva'’, em nossa existéncia
individual e social interagimos com outros seres, que ndo nos sao indiferentes, e
esta nado-indiferencga é fonte do esforgo humano de valoracgo. Ela considera a
valoragéo como "experéncia, alividade ou relacdo axiologica que, enquanto tal,
indica a vivéncia humana dos valores™® e lembra-nos que a propria cultura pode
ser entendida como realizac@o de valores. A dimensdo axioldgica da educacéo
diz respeito as diversas relacdes valorativas que se estabelecem, entre e pelos

envolvidos no processo educativo.

Para nds, importa dizer: existe o esporte, a televisio, a Educacdo Fisica, o
aluno, a escola. Nao somos indiferentes as relacbes que ai se estabelecem.
Como ja afirmou Georges Belbenoit, os educadores ndo podem ignorar o esporte

(e a televisdo, acrescentamos) porque s8o "dotados de uma consciéncia, sem a
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qual ndo seriam educadores"'®. Na prética e nos discursos da educacéo e da
Educacho Fisica, nas suas relacdes com o esporte e a televisdo, ha valoracbes,
mesmo gue ndo explicitas. Ha sobretudo a atribuic&o apressada e maniqueista
de valores do tipo: "bom" ou "ruim”, "educativo” ou "deseducativo”. Contudo,
como lembra Silva, a valoragdo é uma experiéncia muitas vezes anterior ao
proprio ato reflexivo, @ mesmo a tomada de consciéncia dos valores enquanto
tais; representa, entdo, a possibilidade de descoberta dos valores, "no sentido de
apreensdo ou doacdo de significaces"®. Nao nos basta a orientacéo das teorias
(gue esclarecem algumas facetas do fendmeno, é verdade), se 0s valores
permanecerem subentendidos ou desconhecidos. Mas a valoragéo nao termina

com a descoberta dos valores, sendo "representa uma abertura, um apelo para

novas acoes e criagoes |

Portanto, o descobrimento de sentidos e valores inclui também a
dimensdo do projete, segundo Novaski, "a instdncia dos sentidos que ainda
estdo por vir'?, e da esperanca, pois, para Morais®, livre das determinacdes
{econdmicas, por exemplo), embora sujeito a condicionamentos, o homem
ainda € capaz de tecer seu futuro, exatamente na dialetica
liberdade/condicionamento. Neste ponto, precisamos distinguir, como Nelson C.
Marcellino®® entre futurologia e utopia. A futurologia supde que a forma do
mundo futuro sera resultado das tendéncias verificadas no presente; segundo
Rubem Alves, "projefa-se um futuro no qual o presente € preservado e
aumentado, ao mesmo lempo em que 0S8 elementos disfuncionais que agora
resistemn séo deles efiminados™®. Ja a utopia carrega a dimenséo da esperanca,
"esperanca na luta” - segundo Marcellino - "por uma nova cultura e uma nova
sociedade"®. Estamos falando, entdo, de uma pedagogia da esperanga e da
utopia, que considera a possibilidade de concretizar novos valores e
encaminhar novos projetos de "aperfeicoamento do humano”, a partir da busca
de sentidos dos discursos. A Educacéo e a Educacao Fisica, portanto, precisam

valorizar a televisdo e o esporte, atribuindo-lhes sentidos, concedendo-ihes
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projeto e esperanga, e superando a dicotomia das posighes "apocalipticas” e
"integradas”, que Umberto Eco® fez referir aos meios de comunicacio de massa,

mas gue tambeém se aplica a postura dos educadores perante o esporte.

Mas como ter alguma esperanca em assuntos tao polémicos e cheios de
armadilhas e contradicdes como o esporie e a {elevisdo? Vamos recorrer a Vilém

Flusser®® para fundamentar nosso ponto de vista.

Para este fildsofo, a cultura ocidental caracteriza-se pela sua capacidade
de des-humanizar o homem, na medida em que o objetiva. Esta capacidade esta
no "programa’ inicial do Ocidente, que vai realizando suas virtualidades

conforme desenrola-se a historia, o que finalmente nos levara ao exterminio.

Nossa cultura € "programatica”, quer dizer, modelada por programas "nos quais
0 acaso vira necessidade (...) jogos nos quais todas as virtualidades, até as

menas provaveis, se realizardo necessariamente, se o jogo for jogado por tempo

suficientemente fongo ™.

Segundo o pensamento programatico proposto por Flusser, estruturas
como 0s sistemas planetarios, o cerebro humano ou "As bodas de figaro,
embora previstos nos "programas” do Big Bang, da informacao genética e da
cultura ocidental, surgem ao acaso num dado momento, € & absurdo procurar
por elas nos projefos iniciais. O acaso € um conceito que se opbe ao tradicional

modo finalistico ou causalistico de pensar, presentes na ciéncia, na filosofia e

na politica.

Os programas funcionam por intermédio dos "aparelhos”, que estéo em
toda parte - s&o aparelhos técnicos, cientificos, administrativos, militares (a
escola, a universidade, a ciéncia, a industria, os meios de fransporie e de
comunicacdo de massa, etc.), e assim o comportamento do individuo vai sendo

programado: "A cuftura ocidental, como um todo, revela-se gestarte como projeto

que visa transformar-se em aparetho"®
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Aonde esta entéo a esperanca? E que, conforme Flusser, os "aparelhos”
funcionam segundo a inércia que lhes € inerente, e, a partir de dado momento,
seu funcionamento escapa ao controle dos seus programadores iniciais. Por
iss0, para ele, o mais importante ndo é procurar "descobrir” programadores por
detras dos programas e denunciar seus motivos, mas atentar para o fato
essencial de que os programas se autonomizam, € o0s aparelhos funcionam
sempre mais independentemente dos motivos de seus programadores. As

reflexfes de Flusser sobre a escola esclarecer8o melhor o que estamos

querendo dizer.

Para ele, a escola moderna & supérflua, inoperante e anti-funcional. &

supérflua porque os aparethos programam o funcionamento da sociedade com
maior eficiéncia. E inoperante porque n&o mais espelha a estrutura do saber
pos-industrial. E antifuncional porque funciona mal no sistema comunicoldgico
existente. Fala-se entdo na necessidade de "reestruturar” a escola. Mas tal
reestruturacdo, se levada a cabo, levara a "escola pos-industrial™ a ser um
“anfitealro irradiador de informacGes em direcdo de futuros analistas de
programas e programadores, 0s quais funcionardo em fungéo de aparefhos"™'. A
escola, lugar original da filosofia para os antigos, passou, na sociedade
moderna, a lugar da vida ativa, no qual o saber esta a servigo do poder, e sera
ne futuro o lugar da escraviddo econdmica, "lugar da programagédo de

funcionérios em funcéo do funcionamento circular dos aparelhos™. A sociedade

totalitaria tera entdo sido estabelecida.

Do aparente pessimismo, Flusser faz surgir a esperancga, introduzindo a
questdo da informagio nova. E que os apareihos ndc permitem a vivéncia
concreta, a experiéncia imediata. A escola do futuro devera permiti-la, sob pena
da sociedade fotalitaria cair em entropia. A escola defrontar-se-a com um dilema:
ou os funcionarios por ela programados programardo programas 'novos”’, mas
que n&o passardo de permutacdes de informacdes disponiveis, "e 0s aparelhos

girardo em ponto morfo™ ou permitirdio que os receptores das informagbes "se
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retirem da escola para 0 seu espaco privado, e de la publiquem informagao
efetivamente nova™, reconguistem o contato com a vivéncia concreta, procurem
“articufar o inarticufavel’, "mediar o imediato"®. Neste dltimo caso, os aparelhos,

segundo Flusser, correriam o perigo de serem apropriados pelos participantes da

escola futura.

Como a escola devera necessariamente irradiar disciplinas formais
(informética, cibernética, teoria dos jogos), e ndo "matérias’ isoladas (fisica,
biclogia, etc.), proporcionard "a visdo das estruturas subjacentes™®. lsto &
"teoria”, em sentido proximo ao da Antiglidade grega - a escola platdnica exigia

do aluno conhecimentos de matematica e musica, tambeém disciplinas formais.

Tal fato propiciara aos alunos um "recuo” em relacdo aos aparelhos e seu
funcionamento, um distanciamento que convidara a "experiéncia imediata" - a
filosofia. Eles perceberdo o aparelho como jogo absurdo e serBo jogadores
"com as regras do que aprendem {...) transcenderdo o aparetho teoricamente e
concretamente (..) ndo mais programardo programas, mas 0s proprios
aparelhos'Y. A sociedade totalitaria, por conseguinte, virara "democracia”, pensa
Flusser, e tal virada, ndo pretendida pelos aparelhos, se ocorrer, sera resultado

da re-estruturacéo fundamental da escola.

Possibilidade remota, pondera Flusser, mas que estd no programa do
aparethos, assim como esta a possibilidade dos aparelhos robotizarem-nos em
suas novas escolas. Ambas as virtualidades estdo no programa - qual 0 acaso
realizara? A estratégia possivel, entdo, conclui Flusser, é "retardar o progresso

rumo & robotizacdo, para permitir o acaso da democratizacdo™®

Também o fildsofo gue nos guia e inspira neste estude, Paul Ricoeur™,
aponta perspectiva semethante. Ao discorrer sobre a teoria da agéo, conclui que
agir significa, acima de tudo, operar uma mudancga no mundo. Contudo, a agéo
ndo é deterministica, nem esta inteiramente envolvida na rede da causalidade.
Cada acdo abre novas alternativas, e gera resultados néo desejados. Nao

podemos, portanio - pensa Ricoeur - duvidar de nosso livie "poder-fazer” - o
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curso das coisas e a acdo humana estdo imbricadas na nocéo de intervencao.
Como pode um educador saber gual palavra, qual gesto, qual olhar atingiu
coragbes e mentes daqueles com quem interage? Este é nosso desespero e
nossa esperanca... &is por que um educador ndo pode ser sendo um homem de
acéo, de iniciativa. Paul Ricoeur bem poderia estar dirigindo aos educadores
este trecho de sua obra: "em primeiro lugar, eu posso (potencialidade...poder);
em segundo lugar, eu faco (0 meu ser € o meu ato); em terceiro lugar, eu
intervenho (inscrevo © meu ato no curso do mundo), em quartc lugar, eu

cumpro a minha promessa (eu persevero...eu duro)™.

Na mesma vela segue ouiro filésofo que nos acompanha na construcio
deste “cenario”. Morais considera que a educacao tem tentado muitos caminhos,
mas ndo todos: "ndo esgotamos fodas as alfernativas™. Ele lembra-nos que

talvez a maior das utopias é pensar que se pade viver sem utopias...

Utopia. E ainda Ricoeur a lembrar o primeiro sentido desta palavra: "um
outro lugar (...) expressdo de fodas as potencialidades de um grupo que se
encontram recalcadas pela ordem existente (...) um exercicio da imaginagdo para
pensar um 'modo diferente de ser’ do social"®. Se o desejavel e o realizavel ndo

coincidem, e a acéo gera contradices inelutaveis, entdo, para Ricoeur, a utopia

mantem aberto o campo do possivel.

£ o esporte? Por que ele, uma das motivagbes deste trabalho, & um

objeto de educacdo, tal como a entendemos agui?

ESPORTE...

Georges Belbenoit®, pedagogo francés que ja citamos, alinhavou algumas

idelas sobre as relacgbes entre o esporte, a educacdo e a escola, com as quais

nos identificamos. Vamos a elas:
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« (O esporte & a forma mais rica e adaptada ao nosso tempo, de um tipo de
‘experiéncia de base", carnaimente vivida, que permite construir, pela pratica
e pela reflex&o, uma ética de saude global (e Belbenoit observa que esta

ultima expressao prova como o homem dividido de hoje aspira recuperar sua
unidade).

« O esporte é atividade de cultura, na medida em que a nocéo formal de
equilibrio entre corpo e espiritc € substituida pela de convergéncia de todas
as {entativas educativas (pois elas tendem para um objetivo unico, e pdem em
movimento a {otalidade dos poderes humanos), e na medida em que

consideramos a saude psicossomatica e o desenvolvimento mental
inseparavel da mofricidade.

= () esporte € um instrumento de cultura e de libertagdo do homem moderno na
medida em que desempenha a fun¢do biologica (filogenética) de
preservagdo da saude (no sentido lato do termo) e a fun¢do sociocultural
de comunicagao, participacao e expressao.

« () esporie é o fendbmeno sociocultural mais importante de nossa época, e é t&o
urgente aprender a posicionar-se diante dele, guanto em relacdo aos meios
de comunicacao de massa.

» Introduzir 0 esporte na escola, assim como as novas tecnologias pedagogicas,
audiovisuais ou informaticas, é "fazer viver a escola com o seu tempo"#

Contudo, Belbencit estabelece adverténcias e condigdes, pois o0 esporte
néo é educativo a prior, € o educador que precisa fazer dele "ao mesmo tempo

um objeto e um meio de educacdo™®

Antes de mais nada, para ele, introduzir a iniciacdo ao esporte de
competicdo nos programas escolares nd&o é aceitar para a escola a misséo
expressa de produzir atletas capazes de assegurar o prestigio esportive do pais.
tste pode ser um efeito secundario, que ndo deve ser recusado, mas néo
poderia ser o objetivo principal, que continua a ser a extensdo a todos de uma

gama tao ampla quanic possivel de atividades formativas.

Belbenoit percebe a incriminacdo do espetaculo esportivo, e o
guestionamento do valor que ele poderia ter para o0s espectadores,
"passivamente sentados, a ver divertir-se um maximo de trinta jogadores ao

mesmo fempo™®. A imagem da atividade esportiva como impulso para a
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felicidade, meio de educacéo, fonte de enriguecimento pessoal e social opde-se
a imagem do esporte da sociedade de consumo, guiada pelo culto do
sensacional e ¢ idolo. Mas estas duas imagens excluem-se uma a outra, indaga
Georges Belbenoit? Nao - ele responde - pois espetaculo esportivo e competicdo
ativa séo "duas formas complementares da mesma diversdo politica e social ao

servico dos poderes™. E a discuss@o estende-se & escola, pois incitando-a a

desenvolver 0 esporte, visa-se:

por um lado, a deteccéo precoce que permite apurar na infancia a futura
elite que alimente o espetaculo esportivo e, por outro, condicionar 08
jovens a uma préatica das atividades fisicas para fazer deles
consumidores eventuais do "lazer ativo" ®.

No entanto, entende Belbenoit que ndo se pode negar ao esporte - € nao
apenas o esporte de lazer - as funcdes classicas do lazer segundo Joffre
Dumazedier: recreio, divertimento, desenvolvimento da personalidade. Deve-se
deixar perder essas virtudes potenciais "para evitar qualquer cumplicidade, ainda
que objetiva, com a classe dominante?"*®. O que se deve temer, para Belbenoit é
que, no tempo de lazer, cuja importancia é crucial para 0 homem maderne, ©

esporte usurpe o lugar do pensamento, com o apoio complacente dos que tém

razbes para recear a contestagao.

Belbenoit identifica ai "o drama do educador”. quanto mais esforga-se por
justificar com rigor aquilo que faz, mais alargam-se os valores em jogo e se
desvanecem as certezas. F ele ndo pode abster-se ou iludir-se. "Néo fazer nada
& deixar fazer, ndo reagir € deixar 0 campo livre a forcas suspeitas™®. Aqui,
Belbenoit encontra Morais, para guem "o preco da imobilidade pode ser alto
demais™ quanto se trata da educacdo e da transformagao da sociedade, Mas o
gducador deve saber a finalidade do que faz, e discernir, sobretudo, quando
assume riscos, quando aposta, prossegue Belbenoit. Ele deve tomar
precauctes, calcular os riscos de erro, procurar "verificar as possibifidades

provisoriamente mais sélidas™* de que dispde. Eis ai uma posicdo que nos
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remete a uma pedagogia da esperancal Como afirmou Morais, "cada educador

perante a sua tarefa terd que ousar decisées e riscos™

Mas, para Belbenoit, a escola sé podera participar na formacdo esportiva
na medida em que nela vislumbrar um fator de saneamento do mundo do
esporte. Embora tal tarefa ndo dependa s6 da escola, ela deve impor condicbes,
exigir o respeifo pela sua ordem de valores, e nunca abrir m&o da influéncia que
poderia exercer neste campo. A escola deve assegurar a "pilotagem” de todas as
formacgbes iniciais, propde Belbenoit, inclusive no dominio do esporte, porgue
sua mMissao "ndo consiste apenas em formar espintos”, mas em "pbr homens em

condicBes de enfrentar a vida em toda a sua complexidade e de a humanizar em

todos os seus dominios"™. Preparamo-nos para a vida "ndc apenas meditando, a
partir de documentos, sobre as diversas atividades dos homens"™, mas
praticando-as sob formas as mais proximas possiveis da vida real, refletindo
sobre elas, e confrontando a experiéncia vivida com as de outrem. Relembremos

que, para Flusser, o homem sé pode realmente conhecer o que vivencia e avalia.

Por fim, Belbenoit infroduz as relagdes entre educacao, qualidade de vida

e esporte.

No seu entendimento, a humanidade, fascinada pelos éxitos e
capacidades da ciéncia e da tecnologia, esquece-se que € composta por seres
vivos, que precisam respeitar e preservar seu ambiente para continuar a existir.
Visualiza, entdo, a necessidade de incorporar a qualidade da vida -
conservacao da natureza, promocdo do meio ambiente feito pela mao do homem,
humanizacao das relacdes sociais - na primeira linha dos objetivos do proprio

desenvolvimento, e prover esta prioridade dos meios correspondentes.

Para Belbenoit, a qualidade da vida ndo € um simples ornamento, mas
uma "exigéncia mais profunda de dignidade™®. A nocdo de "qualidade de vida"
pbe em destaque "a perfeicdo especifica desse ser vivo gue € o homem, dessa

espécie viva que é a humanidade™’ . E, por tratar-se de um ser e uma espécie
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vivos, a perfeicdo "comporta uma certa intensidade de vida, uma abundéncia de
vitalidade, de energia activa [sic] e fecunda™®, que se manifesta fisicamente ou
ndo, de forma bruta ou sublimada. Belbenoit sugere que a imbricagdo e
interferénecia constantes entre a "noosfera” e a "biosfera" indicam que a
qualidade biologica da vida ndo se separa nos homens de exigéncias
intelectuais, esteticas e morais. Nao se pode, por exemplo, falar em saude numa
sociedade indiferente a justica. Todos estes motivos tornam a qualidade da vida
um problema de educacdo. Mais uma vez reencontramos Marais™, que, ao
discorrer sobre uma "ecologia da mente" - colocada ao lado da ecologia

ambiental e da ecologia social - constata que nossa sociedade (em especial pela

acdo da midia) produz uma enorme quantidade de "lixc mental”, e sugere que as

instancias educativas devam tornar-se "estacdes de fratamento” deste lixo, em

busca de melhor qualidade de vida.

Belbenoit elege a acdo interdisciplinar como critério para uma educacao
humanista centrada na qualidade de vida, com prioridade concedida as
atividades educativas que sio "simultaneamente as mais ricas de substancia
vital, sensivel somdfica e as mais carregadas de significacdo na ordem do
verdadeiro, do bem e do belo, do conhecimento intelectual e sensivel e da
responsabilidade™. O esporte, em tal sistema educativo, deve ser entendido
com sentido amplo, que abrange, além das formas competitivas, uma larga gama
de atividades fisicas de lazer, ao ar livre ou de expressao, praticada ac mesmo
tempo pelo prazer e por seu valor higiénico, educativo e cultural, pois para
Belbenoit ha cultura onde se encontra ac mesmo tempo possibilidade de

desenvolvimento pessoal e participaco numa pratica social significativa.

Todavia, Georges Belbenoil estabelece condicbes para isso. Quaisquer
gue sgjam seu contetdo e forma técnica, a Educacio Fisica n&do pode encontrar

o seu pleno valor a menos que se prolongue numa reflex@o, progredindo
concentricamente, das atividades praticadas, para os fatores bioldgicos,

psicolégicos e socioldgicos que as condicionam, e depois para 0s vaiores que o
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seu exercicio pde em jogo. Ha continuidade natural entre a educacao fisica-
desportiva e as ciéncias humanas e a filosofia, porque as trés estdo centradas
no homem, dirigem-se a toda personalidade, "num incessante vaivém do vivido
(sentido carnalmente ou representado, pela analise ou pefa arte) para 0s valores
implicados nesse vivido"™' . Trata-se nao de apenas coordenar as disciplinas, mas
de subordind-las a um projeto comum, explicito, agindo sobre a vida.
Encontramos ai mais uma identificagdo com a concepcéo de educagéo sobre a
qual ja discorremos: ¢ esporte pode proporcionar aquela vivéncia primeira, o
campo primevo da exisiéncia no qual se situa a relagdo homem-mundo, base de

toda aprendizagem cultural.

Concluindo, Belbenoit considera que integrar ¢ esporte na escola tem um
sentido, implica uma certa idéia de educacdo, uma intengcdo e uma acdo
educativas. Sugere que integrar o esporte na escola & preparar ©
desenvelvimento do esporte para todos no quadro de uma politica de saude para
todos, de cultura para todos, e de uma renovagao da vida democratica; integrar o
"esporte para toda a vida" a educacéo permanente € afirmar que esta nao deve
apenas permifir ao homem continuar na corrida da evolucdo tecnologica, mas
tem por objetivo "salvaguardar para ele, ao longo da sua existéencia, e sob fodas

as formas, bioldgica, estética, social, pessoal, a qualidade de vida"™?

Mas "a serpenfe morde a prépria cauda"®: para Belbenoit, introduzir o
esporte na educacac nao serve para nada se ndo se reformar ao mesmo tempo

a escola, de tal modo gue ¢ esporte encontre nela o seu sentido.

J& escrevemos o roteiro e construimos o cenario. E hora de "entrar em

cena” e desenvolver o "argumento”.
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BASEADO EM FATOS REAIS...

Em Perus, bairro pobre da periferia oeste de S8o Paulo, cinco mil antenas
parabolicas perfazem a maior concentrag&o deste equipamento na cidade'. O
instituto de Tecnclogia de Massachusetts (EUA) desenvolve o projetc "News in
the Future", baseado no conceito de "distribuic@o individualizada de noticias", no
qual, em sua prépria casa, o leitor informaria - verbalmente - a uma maguina
(um misto de computador, TV, telefone e fax) os temas que desejasse, o jornal
seria impresso com uma tinta especial; depois de lido, o jornal voltaria a

maguina, a tinta seria removida e o papel reutilizado na operacao seguinte? .

Segundo a agéncia de publicidade Young & Robicam, os adolescentes
brasileiros passam em média quatro horas diarias diante da TV, sao o grupo com
maior taxa de exposigdo aos anuncios. Pesquisa do Instituto Enquéte, em 1993,
mostrou que 31% dos alunos da rede privada de ensino de S&o Paulo tem

computadores em casa; cinco anos antes, este indice ndo alcancava 5% Uma

{*} Musica e letra de Gitberto Gil
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nota na secéo de economia de um jornal da conta que 0s negocios das agéncias
de publicidade crescem entre 5% e 15% em razdo dos grandes eventos

esportivos, como a Copa do Mundo e 0s Jogos Olimpicos*.

No dia 3/9/94, dezenas de antenas parabdiicas captaram uma indiscreta
conversa entre o entdo ministro da fazenda e um jornalista, inadvertidamente (?!)
levada ao ar; dias depois, o ministro demitiu-se®. Em pronunciamento pela
televisdo, em 7/2/95, o presidente Fernando Henrique Cardoso anunciou como
prioridade de governo equipar quase 195.000 escolas publicas com apareihos
de TV, video cassetes e antenas parabglicas; o objetivo seria veicular programas

de educacdo a distancia por meio de dois canais de satélite®.

Redes de televisdo convencional e por assinatura investiram US$ 4,5
milh&es para transmitir ao vivo seis partidas por semana do campeonato paulista
de futebol de 19957, No outro extremo das Américas, a final do campeonato de
futebol americano de 1994 (superbowl) utilizou 27 cémaras, 3 geradores de
animacéo grafica computadorizada, 50 microfones, e foi sintonizada por 120

milhdes de aparethos de televiso nos EUA; esta partida foi tambem transmitida

ao vivo para o Brasil®.

Poderia, a alguém, parecer estranho que uma tese de filosofia da
aeducacio inicie-se com noticias de jornal. Queremos apenas, com isso, lembrar
que a filosofia refere-se a realidade, ao mundo concreto que nos rodeia. £ que
esta realidade e o mundo em que vivemos estdo em permanente mudanca. Os
fatos relatados indicam ao observador atento que as novas tecnologias
gletrdnicas de comunicacdo vém processando mudancas muito rapidas e
profundas nas nossas condicbes de vida, na maneira como nos relacionamos
com a natureza e com outros homens, na forma como percebemos o mundo e
nos mesmos. E tarefa da filosofia da educacdo, tal como nés a entendemos,
refletir sobre estas novas condigdes que se impdem ao homem contemporaneo,

pois assim podera ela antecipar tarefas educativas e propor agles de

intervencao na realidade.
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O ESPORTE COMO ESPETACULD

N&o & mais possivel referir-se ao esporte contemporaneo sem associa-lo
aps meios de comunicacdo de massa (para 0s quais utilizaremos © termo
genérico "midia™. O ideal aristocrético do esporte como comportamento
autotélico, associado ao naturalismo e ao lazer, caracteristico dos séculos XVIil
e XIX, perdeu-se a medida que o esporte passou a cumprir fungbes politicas e
econdmicas cada vez mais importantes® A relaglo esporte-televisdo vem

alterando, progressiva e rapidamente, a maneira como praticamos e percebemos

0 esporte,

Elemento chave nesta transformacéo foi a figura do espectador, este
individuo que esta disposto a pagar para assistir a uma competicdo esportiva, e
assim financiar o sistema comercial do esporte. Os primeiros espectadores
surgiram na inglaterra do século XIX, no bojo do processo social que viria a
originar a moderna forma do esporte; eram apostadores nas lutas de boxe e
corridas de rua que se realizavam em Londres'®. O inicio do século seguinte
substituiv o espectador-apostador pelo espectador-torcedor, fiel a uma das
partes em disputa; mas ainda tratava-se, basicamente, do espectador
corporaimente presente, nos estadios e ginasios. Foi a partir da década de 60,
com a proliferacdo das transmissbes ao vivo de eventos esportivos, que se
tornou proeminente uma nova figura na histéria do esporte: o telespectador. O
esporte transformou-se num espetaculo modelado de forma a ser consumido por
telespectadores que procuram um entretenimento excitante, e e parte cada vez
maior da inddstria do lazer, sendo fator decisivo para isto o papel desempenhado
pela midia, especialmente a televisio' . Desde 0s tempos da Antiga Roma,

quando mais da metade de sua populacéo podia abrigar-se simuitaneamente nos

{*) Por "midia” {do latim media, plural de medium, que significa "meio™}, entendemos os meios de
comunicacdc de massa como o radio, televis@o, jornais e revistas, que permitem a um nUMero

relativamente peguenc de pesspas comunicar-se, rdpida e simultaneamente, com um grande
ndmero de pessoas.
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seus estadios e anfiteatros, uma audiéncia de tal magnitude s0 foi novamente

possivel na histdria da humanidade com o advento da televisao'?.

Midwinter™® apontou o fato da televisdo tomnar os espectadores
"autoridades” potenciais em assuntos esportivos, pois possibilita acompanhar
eventos, personalidades e equipes em detalhes; ajuda a disseminar estatisticas
g indicadores de performance para um publico enorme; produz a melhor viséo do

evento esportivo e permite o replay, que gera controvérsias artificiais.

O componente comercial do esporte - a ambigdo de lucrar através da sua
promogéo e operagéo - atingiu seu apogeu na segunda metade deste século™. O
desenvolvimento das funcdes politicas e econdmicas do esporte € intensificado
pela reportagem esportiva. E por meio da popularidade dos astros esportivos, da
constante recepcéo de informactes e imagens sobre o esporte, e da combinagéo
do sucesso com a imagem do produto, gue o esporte torna-se interessante para
a industria'®.

Por esses motivos, a expressdo "esporte espetaculo” parece ser a mais

apropriada para designar a forma assumida pelo esporte em nossa sociedade.

TELEVISACQ E ESPORTE

A televis&o modificou a audiéncia do esporte em todo o mundo, e forgou-o
a um pape! de dependéncia, 4 medida que o tornou menos capaz de subsistir
com espectadores ao vivo, dependendo do patrocinio resultante das
transmissdes televisivas'®. A televisdo foi criada em 1936, e produzida em larga
escala depois da i Guerra'’. Os Jogos Olimpicos de Berlim, em 1936, foram
televisionados, embora apenas para 0s presentes no proprio local'®. Em 1937 a
BBC inglesa televisionou o torneio de ténis de Wimbledom, e em 1940 uma

partida de beisebol foi transmitida nos EUA". A partir dai, uma série de

(*} Série "Mais que um joga”, produzida pela BBC de Londres, e exibida pela TV Cultura
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transmissdes esportivas isoladas e dirigidas a um publico restritoc foram
realizadas na Europa e EUA. Os Jogos Olimpicos de Londres, em 1948, foram
ps primeiros a serem transmitidos ao vivo, pela BBC, para alguns poucos e
privilegiados ingleses”. Na década de 50, os eventos esportivos tornaram-se
parte da programacio regular das redes de TV. Em julho de 1962, na
inauguracéo do sistema de satélites norte-americano foram transmitidos ac vivo,

para a Europa, trechos de uma partida de beisebol em Chicago™.

Com a producéoc em massa dos aparelhos de TV e a difuséo de canais por
todo o mundo, instaurou-se, inicialmente, um relacionamento de certa rivalidade
entre a televisdo e os dirigentes esportivos, pois estes temiam que ©
televisionamento ao vivo pudesse diminuir o publico pagante de ingressos'™®. Mas
o temor logo revelou-se desnecessario, @ com o aparecimento do sistema de
satélites para transmissbes a longa distancia, ao vivo, a partir dos anos 60,
esporte e televisdo passaram a partilhar de uma "relacio simbidntica”, o que

significa que eles apdiam-se mutuamente, e dependem um do outro,

especialmente no plano econdmico®.

O dinheiro injetado pela televisdo no sistema esporiivo, por
patrocinadores, foi fator decisivo para o incremento do profissionalismo no
esporte. Ja Pierre Bordieu apontou o fato de que este desenvolvimento foi
acompanhado "de uma despossessdo dos leigos, pouco a pouco reduzidos ao
papel de espectadores'?'. Tém-se profissionais gue se apresentam para
amadores que ainda praticam ou praticaram esportes; mas a difusao favorecida
pela televisdo reune crescentemente espectadores "desprovidos de qualquer
competéncia pratica e atentos a aspectos extrinsecos da préfica, como ©

resultado, a vitoria"#?. 1sto leva a conseqiéncias no campo dos profissionais, pois

as recompensas gue advém do publico favorecem a busca da vitéria a qualquer

preco, levando, dentre outras coisas, ao aumento da violéncia. De fato, o

{*) idem.

{**) idem
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espetaculo esportivo ndo tem mais nada a ver com a ideia de lealdade e respeito
as regras e ao oponente (fair-p/ay), elementos fundantes do esporte no seculo
XIX. Veja-se, por exemplo, a fala de um locutor esportivo ao referir-se a jogada
que resultou na eliminagéo do Brasil da Copa do Mundo de Futebol de 1980: ...
quando ele driblou o primeiro tinha que tomar uma varada e jogar efe do lado de

fora do campo, ai ele néo fazia mais nada disso. Eles ddo no nossof"."

Notou o filésofo Georges Gusdorf® que a civilizagdo moderna promove
uma desnaturacio do corpo que, no caso da cultura fisica, & agravada pela
mitologia do esporte e o culto do heroi olimpico, organizade com a colaboragao

da midia. O interesse desloca-se para um corpo idealizado, e ndo para o proprio

corpo; o "esportista” é um apaixonado que se contenta em participar pela pessoa
interposta de seus idolos; e a transmiss&o das atividades esportivas nao tem

relag@o com a pratica real da cultura fisica.

O esporte ndo seria mais uma pratica "real”’, mas uma "falagao”, na
expressio de Umberto Eco?, que apontou o distanciamento progressivo que se
estabelece entre a natureza IGdica inicial do fato esportivo e sua transformacéo
em espetaculo. O esporte, de jogo em primeira pessoa, em que se exercita a
liverdade, torna-se uma espécie de discurso sobre o0 jogo - 0 jogo enquanto
espetaculo para os outros, e depois o jogo enquanto jogado por outros e visio
por mim: "O esporte ao quadrado € o espetaculo esportivo™®. Mas o discurso
sobre o esporte enquanto assistido engendra um esporte ao cubo: é o discurso
da imprensa esportiva, que engendra por sua vez um discursc sobre a imprensa
esportiva, e portanto um esporte elevado & enésima poténcia"®. O esporte atual
- prossegue Eco - é essencialmente um discurso sobre a imprensa asportiva,
esta falaclo sobre a falacfo da imprensa tem a aparéncia do discurso politico e

o substitui, e ao consumir e disciplinar as forcas do cidadio, desempenharia o

esporte seu papel de falsa consciéncia. Entdo, o esporte como pratica "real”

(%) Locucdo etetuada durante & transmissio da partida "Brasil x Argentina” pela Rede Globo de
Televisdo, dia 24 de junho de 1980.
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poderia eventualmente deixar de existir, pois s6 subsiste por motives
econdmicos. Ja Digel® apontou o fato de que os jornalistas séo capazes de
influenciar as acdes dos atletas e espectadores mediante o uso da linguagem; a
midia gera uma nova hierarquia de valores, determina em grande medida a

atifude do consumidor e tem grande efeito na pratica do esporte em si.

ESPORTE TELESPETACULO: UMA REALIDADE TEXTUAL AUTONOMA

Ao propor uma nova associacdo entre a imagem e a linguagem, a

televisdo molda também novas maneiras de percepgao. A escritora americana

Virginia Woolf, num ensaio sobre o cinema, em 1939, ja percebia que a imagem
cinematogréafica era capaz de exprimir uma "linguagem secreta’, que sentimos e
vemos, mas ndo conseguimos articular em palavras®. Como bem demonstrou
Paul Virilio®, o mundo poveoado de imagens muda nossa percepcdo do tempo,
que adquire primazia sobre o espago. A TV ¢ telepresenca, o objeto e
presentado (e nac mais representado) em tempo real - dai o sensacionalismo
da “transmissdo ao vive". O esporte molda-se perfeitamente & forma desta nova

linguagem das imagens; tudo é instantaneidade, ag&o e velocidade.

Para a televisdo, importa tanto a forma de mostrar o esporte, come seu
contetido. Uma conseqluéncia imediata é a fragmentacdo e a distorgho do
fendmeno esportivo, pois a televisdo seleciona imagens esportivas, e as
interpreta para nds, propde um certo "modelo” do que é "esporte" e "ser
esportista”. Mas, sobretudo, fornece ao telespectador a ilus@o de estar em
contato perceptive direto com a realidade, "como se estivesse olhando atraves
de uma janela de vidro™®. Q fildsofe Paul Virilio™ advoga, com perspicacia, que a
janela & um objeto metafisico da arquitetura. A primeira janela é a porta-janela,

tipica dos castelos medievais; a segunda janela € a que mais conhecemos,

{*} Declaracio contida em entrevista ndo-publicada.
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aquela que ilumina, areja, e pela qual se olha e se é visto; a televis@o ¢ a
terceira janela, através da qual o homem contemporaneo se abre para o mundo.
Nao mais abrimos a janela para ver o que se passa, apertamos 0 botéo da TV...

E a telerealidade, segundo Virilio.

Embora a midia afirme apresentar 05 eventos esportivos objetivamente,
alegando reproduzir a realidade, a fase de produgao, antes que o programa
alcance o telespectador, envolve uma consideravel construg@o seletiva e
interpretacao®. Na verdade, a televisdo codifica a realidade diante da camara e
constrél uma realidade textual autdnoma, uma expressdo que colhemos em

Hesling™. Dai o uso do termo “esporte mediado”, por diversos autores. As

diferencas podem ser explicadas, segundo Hesling™ por um lado, pela natureza

prépria dos eventos esportivos e, por outro, pelas convengbes do meio de

COMUNICacao.

Do ponto de vista perceptivo-psicolégico, a imagem que o telespectador
vé reproduz apenas certas condigdes de percepgéo do original, uma reproducao
gue passa pela limitacdo dos proprios codigos televisivos. A autonomia visual do
telespectador, por exemplo, & prejudicada, pois ele s0 pode ver o que a camara
lhe mostra. Ha ainda diferencas no nivel do contexto do espectador: assistir
televisdo & guase sempre uma atividade solitaria que contrasta com a
coletividade da multiddo no estadio, cujas reacdes afetam a avaliagdo da

qualidade de uma partida de futebol, por exemplo.

Do ponto de vista da natureza dos eventos, ha que se levar em conta a
posicdo e o foco de interesse das camaras, e a informagéo adicional. O
telespectador pode identificar-se com a posi¢do do publico (por exemplo, no
futebol e no ténis), ou dos atletas (no automobilismo, por exemplo, com as mini-
camaras instaladas nos préprios carros de corrida). Nos esportes coletivos o
interesse da camara & seguir a bola; para o telespectador a partida existe onde

estd a bola, e isto é feito & custa de uma visdo mais global do evento. Em
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compensacio, a televisdo fornece muita informacgio adicional, na forma de

camara lenta, replay, closes, etc.

De acordo com Buscombe®, a iluminacao, cor, definicdo, enquadramento,
movimento e colocacfio das camaras, "cortes” e edicdo sdo codigos visuais
usados para criar imagens particulares de um evento; codigos auditivos como
comentarios, estilo de musica e volume sdo também usados. Argumenta este
autor que uma configuracdo particular destes varios codigos influencia o0s

significados possiveis para um dado texto televisivo.

A transmisséo televisiva propfe uma nova visdo do evento esportivo: a
repetico obsessiva dos lances mais violentos ou espetaculares, o fanatismo da
torcida, a euforia da vitoria, ete. 1sso facilita muito a comercializag&o do esporte,
pois permite a énfase em tudo o que mais interessa aos investidores, e produz
uma visao artificial do esporte, em combinagdo com uma linguagem “guerreira”,
amplificando o falso drama que se vive no campo e nas quadras®. Porque, a
principio, a competico esportiva € uma luta simbdlica, e ndo uma luta real.
Kinkema e Harris® notaram o uso, pela midia, de um codigo narrativo que
constréi uma "historia” para um evento esportivo, dramatizando-o. Estudo de
Gruneau®’ identificou, na cobertura televisiva de eventos esportivos uma
producdo voltada para incluir elementos centrais & narrativa, como o espetaculo,

performance individual, drama competitivo, incerteza e risco.

A abertura do 'Wide World of Sports', o pioneiro programa de variedades
esportivas da rede americana ABC e que serviu de padréo aos demais, referia-
se & "emocdo da vitdria e a agonia da derrota, o drama humano das competicbes

atiéticas™*. Estava descoberta a formula!l Segundo Roone Arledge, idealizador

do programa:

{*} Qe se iniciou, provavelmente, nos primeiros anos da década de 60,

{**) Série "Mais que um joge”, produzida pela BBC de Londres, e exibida pela TV Cultura.
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gueriamos trazer a técnica dos programas de vanedades, das
convencgdes politicas, dos espetaculos de featro que fossem feitos
com cdmara na méao, slow-motion moderno e replays; néo tinha nada
a ver com o evento em si, mas com a forma de apresentar - no 'Wide

World' tinhamos um monte de esporte sobre 0s quais as pessoas
nunca tinham ouvido falar antes.”

A ielevisdo, além de esfimular o consumo de produtos esportivos
(vestuario, equipamentos, etc), utilizando o esporte enquanto conteudo, ou
associando-o a outros produtos por meio do anuncio publicitario, tornou o proprio
telespetaculo esportivo um produto de consumo comparavel as telenovelas e
programas de auditorio. O esporte telespetaculo ensaiou seus primeiros passos
na Copa do Mundo de 1966 - o primeiro evento internacional integralmente

explorado pela televisdo - e firmou-se nos Jogos Olimpicos de 1984, em Los

Angeles.

TELEVISAO E EDUCACAD

Na linha de frente dos posicionamentos em torno da televisao como
componente da "cultura de massa”, ou “industria cultural”, situam-se os que Ihe
atribuem uma funcdo conservadora e alienante, tendo em vista gque contribui
para a dominagio das massas, dirigindo e cerceando a consciéncia das
pessoas, e para a reprodugdo da cultura como mercadoria no processo
capitalista. A explicagio para tal encontra-se no modo como fabrica seu produto,
e ndo no seu conteddo. Por outro lado, ha apontamentos no sentido de que a
televisdo detém potencial para propiciar uma ampliagdo do mundo para o

espectador, que ndo seria totalimente passivo no processo, e de que o problema

néo esta no meio em si, mas na estrutura industrial que o rege.

{*} Declaracdo prestada & séric "Mais que um jogo", produzida pela BBU de Londres, ¢ exibida
pela TV Cultura.
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Frente...

Porgue a entende como uma forma totalizadora de comunicacéo, para
Marcondes Filho™ a televis&o apresenta uma realidade j& pronta, que ndo atinge
a crigtividade do receptor, acarretando a perda do direito de escolha e da livre
concentracdo, e estabelece com o espectador uma relagio guiada por interesses
mercadologicos, e ndo estéticos como no cinema ou teatro, nos qguais ©
espectador ainda exerce alguma funcdo critica. A televisdo imple um novo
imaginario. A comunicacfo produzida industrialmente busca a "domesticagao
das fantasias" das massas; em vez de atender seus desejos e vontades, formnece

apenas indicios: "o perfume da flor e ndo a flor, a emogdo do prazer e ndo o

prazer, a sensacdo da paz e ndo a paz™. A televisdo busca fascinar os
interesses das pessoas, e para isso mexe com elementos do inconsciente
psiquico, nossos recalgues, desejos, fantasias, contudo, sem levar a
experiéncias e vivéncias reais, mas sim, indiretas: vive-se a emocao dos outros.
Mediante a logica da espetacularizagdo dos acontecimentos a televisao

neutraliza a dramaticidade e subversao das agdes reais.

Cabe lembrar a "teoria critica" de Adorno e Horkheimer®, para os quais a
inddstria cultural, termo que usam preferentemente a "cultura de massa”, tem
um efeito "anti-luminista™ ela impede a formagdc de individuos auténomos,
capazes de julgar e decidir conscientemente. Para Adorno®, a televiséo insere-
se no ambito abrangente da industria cultural e leva mais adiante a sua
tendéncia de cerceamento da consciéncia, preenchendo a lacuna que ainda
restava para a existéncia privada. Ela confunde realidade e imagem, e contribui
para a "perversdo da formagfo”, ao dispensar a mediagdo conceitual, mesmo a
da fala, que se torna simples acessorio das imagens. A linguagem-imagem da
televisdo compde-se de esteredtipos que despertam e representam as imagens
do inconsciente do telespectador, e assim demonstram como devem comportar-

se - de acordo com os desejos do sistema.
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Apbs constatar que a civilizagdo do século XX torna-se cada vez mais
uma civilizagdo do som e da imagem, Gusdorf™ avalia que a consequéncia deste
processo sera a modificacdo da prdpria estrutura do pensamento, ja que ele ndo
existe fora dos seus instrumentos. Poder-se-ia, entdo, falar numa verdadeira
reestruturacdo do ser humano no plano da psicologia e da antropologia. Se o
livro - prossegue Gusdorf - € um espaco de reflexdo, e a leitura € uma operacéo
mental que mobiliza os recursos da inteligéncia na transicao da letra para o
espirito, a imagem dirige-se diretamente as poténcias concretas da presenca no
mundo, a sensibilidade, a imaginacdo e as paixdes, que reagem de imediato as

solicitacbes que lhe s8@o feitas. Um texto deve ser decifrado letra a letra,

enquanto o sentido da imagem & dado na propria imagem; as defesas
intelectuais sdo0 assim contornadas, "e e muito mais dificil defender-se da
invasdo da imagem do gque da proposicdo do fexto™. Para Gusdorf, a
antropologia do consumidor de imagens é caracterizada pelo rebaixamento das
exigéncias intelectuais, a simplificacdo da afetividade, e o perigo de uma adesao

passiva a determinismos passionais impostos,

Segundo Teixeira Coelho™, a imagem proposta pela televis&o desperta
um tipo de consciéncia indicial, pouco elaborada, operativa, de constatacao, e
ndo a consciéncia gue ele chama de icdnica, capaz de intuir, comparar,
argumentar. £ a industria cultural é o "paraiso do signo indicial, da consciencia
indicial™®. E no modo como transmite o seu contetido gue encontramos a causa
da "indicializaco" que a televiséo promove: tudo é efémero, rapido e transitorio,
com rapidas mudancas de planos e imagens, a realidade é reconstruida e

transmitida de maneira fragmentada, sem antecedentes e consequentes.

Num completo estudo a respeito do impacto da televis&o sobre a infancia,
Furasquin, Matilla e Vasquez® destacaram o incitamento ao consumec e a
imposicéo de valores ideclogicos e culturais. A moderna sociedade de consumo
nega espacos ludicos as criangas, e submete-as a uma dinamica de controle,

conduzindo-as ao papel preestabelecido de espectadores da TV - elas passam
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muitas horas de suas vidas diante do televisor, numa contemplaco passiva. isso
leva a uma teledependéncia, cujos prejuizos para a crianca sdo: reduz as
oportunidades de entrelacar os vinculos familiares, e chegar assim a
compreensao de si mesma; desfavorece o desenvolvimento verbal;, ndo conduz a
descoberta das proprias potencialidades e debilidades, pois ndo favorece
oportunidades de fazer, e por fim, o rapido riimo narrativo, caracterizado peia
constante troca de planos, condiciona uma leifura "automatica” que a crianga
n&o controla nem compreende, gue s0 exige continuas novidades imagisticas, e

néo permite um minimo de reflexdo e capacidade de resposta critica.

Para aqueles pesquisadores, a televisdo consolidou a posi¢ao da crianga

como consumidora, destruindo a autonomia de sua infancia, tornando-a uma
continua receptora, involuntaria até, de mensagens estético-culturais de valor
artistico minimo, e de modelos atheios a seu ambiente. Para as criangas, com
seus gostos estéticos ainda em formac&o, a consequéncia seria a ruptura com as
tradicBes culturais infantis. Dentre as tradigbes erradicadas estariam: a tradico
musical, pois as cancfes infantis sa80 "recuperadas” pela televisdo apenas como
acompanhante do consumo; a tradicdo ludica, com a substituicdo dos jogos
infantis; e a tradicdo da linguagem, a medida que a televisao efetua uma selecéo
empobrecedora, tendenciosa e uniformizadora da lingua. Concluem afirmando
que o combate contra a televisdo em nivel de qualidade esta perdido, restando

exercer um controle sobre os efeitos que acarreta e diminuir a taxa de consumo

televisivo.

E verso...

Para Penteado, as conclusbes que atribuem & televisdo um papel
atienante ndo s8o apenas provisorias, mas precarias, porque desconsideram a
permanéncia do potencial revelador do signo imagetico. Embora a televisido
reduza a imagem a indices, o telespectador veria ampliado o seu universo de

icones, 0 quais, pPor serem signos que nao requerem compreensao previa, sao



capazes de propor o novo, mobilizar a consciéncia iconica em direcdo a
consciéncia simbélica, mais elaborada, gue investiga e busca o sentido.
Desconhecem ainda que a televisdo amplia 0 universo do telespectador para
além dos limites socioculturais imediatos, desconsideram sua capacidade de
significar a realidade imediata, pensar sobre ela e compara-la aquela
apresentada pela televisdo, e a possibilidade de exploraggo do potencial

revelador da linguagem televisiva. Em suma: "é preciso aprender a ler o texto

felevisive™®.

0 espetaculo proporcionado pela televiséo e pelo cinema, segundo

Alea® propfe-se, no seu sentido mais puro, a suscitar emogdes no espectador,

e proporcionar um desfrute sensorial do tipo que oferece, por exemplo, uma
competicdo esportiva. Deve-se apenas desconfiar quando, por tras da aparéncia
de simples entretenimento, existem "desvios ideologicos”, que o convertem em
veiculo de defesa do sfatus guo, em véalvula de escape para os conflitos da
realidade. Considera ainda que o espectador ndo & um ser passivo, ja que a
propria contemplacio responde a uma necessidade humana de melhorar as
condiches de vida, e implica em certa atividade; o espectador ativo € aquele que,
tomando como ponto de partida 0 momento da contemplagao, gera um processo

de compreens&o critica da realidade, e uma agdo consequente para além do

espetaculo.

(s proprios Eurasquim, Matilla e Vasquez, citados anteriormente, embora
ndo vejam possibilidades educativas e formadoras na televisdo que ai ests,
visiumbram a possibilidade de utiliza-la com diferentes fins e critérios, com uma
metodologia especialmente desenvolvida, visando criar telespectadores criticos,
analiticos e conscientes do que contemplam. Nao se trata - advertem - de
proteger a crianga "conira” a televisdo, mas de permitir que alcancem sua
autonomia vital, que sejam dotados de espagos em que possam desenvolver

criativamente sua personalidade, para o que nenhum meic e necessariamente

nocivo, Ha um que fazer, aqui e agora.
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Sugerem estes pesquisadores: debater constantemente os conteddos
culturais dedicados a infancia, introduzir a aprendizagem da imagem na
programagcan escolar, capacitando 0s alunos a enfrentarem de modo critico a
programacdo da TV, estimular a manipulacéo direta das imagens pelos proprios
alunos (o0 melhor meio de destruir toda atividade de mitificac&o das mensagens
iconicas), e fomentar nas criancas a abertura para outros estimulos, ampliando a
recuperacao do brinquedo livre. A tendéncia principal deve ser a de destruir o
monopolio exercido pelos meios de comunicacéo de massa. O processo de
uniformizacao e empobrecimento cultural ndo se deve a midia em si, mas & atual

estrufura industrial que determina seu uso. "A aposta consiste em fazer com que

todos possamos criar imagens™, concluem.

Podemos também visualizar a tematica sob a perspectiva da teoria do
lazer. Baseado no classico Joffre Dumazediers!, e sua classificacdo das
atividades e conteudos do lazer, Nelson C. Marceilino5? distingue e relaciona o
lazer como pratica, como consumo e como conhecimento. Ele observa que
uma pessoa pode interessar-se por um assunto - por exemplo, automobilismo -
mesmo sem praticar ou assistir atividades ligadas a esta modalidade. Pode
interessar-se por sua historia, tecnologia dos veiculos, etc. Manifestar-se-ia, ai, o
género dos interesses do lazer ligado ao conhecimento. Marcellino questiona a
distingéo valorativa que diversas {eorias do lazer estabelecem entre a pratica,
entendida como atividade e considerada "superior”, e o consumo, entendido
como passividade e considerado "inferior”. Para ele, a passividade nao estaria
na ocupacdc em si, nem por ela seria determinada, mas sim pela atitude do
individuo frente a pratica ou consumo. "Dessa forma" - conclui Marcellino - "o
espectador pode ser até mais ativo do que o praticante’, e tanto a pratica como

0 consumo poderéo ser ativos ou passivos.

= preciso aplicar com cuidado estas reflexbes a televisdo, pelas suas
caracteristicas muito particulares, que a diferenciam de outras formas de

espetaculo. Contudo, nZo ha duvida que a maioria das criticas partem do
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entendimento da televisdo como consumo passivo (naquele sentido pejorativo a
gue ja nos referimos), ignorando-a como uma possivel forma de conhecimento,
desconhecendo o valor cultural que pode ter para o telespectador, o que,
segundo Dumazedier®, vai em dependéncia de sua atitude e do nivel em que

vivencia a atividade - conformista, critico ou inventivo.

APOCALIPTICOS E INTEGRADOS?

Essa discussdo tem apenas frente e verso? Umberto Eco, na obra de cujo

titulo nos apropriamos para este seggo™, foi o primeiro a apontar a inadequagao
desta dicotomia. Quase simultaneamente, na década de 60, Marshall McLuhan
publica seu polémico, e hoje classico, "Os meios de comunicacdo como
extensdes do homem™®. A discussdo em torno das relagdes televiséo-educagéo

tem ai, acreditamos, seu fundo e origem.

Os dois super-homens

Para Umbertc Eco, na medida em que, aos "apocalipticos”, a cultura
aparece como um apuramento solitério da interioridade, que se opde a
vulgaridade da multidéo, entdo uma cultura elaborada de %nodo a ser partilhada
por todos - a cultura de massas - € a anticultura. E como a presenca das
massas & hoje evidente em todas as dimensdes da vida, a "cultura de massa"
ndo seria uma aberracdo transitoria e limitada, mas sinal de uma queda

irrecuperavel "anfe a qual o homem de cultura (..) pode dar apenas um

testemunho extremo, em termos de Apocalipse™’

Em oposicin, o integrado é otimista: os bens culturais estdo agora &
disposicdo de todos, por intermédio da televisdo, jornal, radio, etc, tornando
possivel a absorgdo das nogdes e a recepco de informagdes de maneira leve e

agradavel; estamos vivendo numa epoca de alargamento da area cultural, na
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qual se realiza a circulacdo de uma arte e de uma cultura "popular”. Ndo ha
problema se essa cultura "vem de baixo" ou "de cima', porgue, se 0s
apocalipticos sobrevivem elaborando teorias sobre a decadéncia, os integrados
raramente teorizam, e assim operam, produzem e emitem suas mensagens em
todos os niveis. A imagem do Apocalipse resuita dos textos sobre a cultura de

massa, a imagem da integragdo emerge da leitura dos textos dessa cultura.

Tipico produto da cultura de massa, o Superman das estérias em
quadrinhos (e, hoje, dos filmes e seriados de TV) usa seus super-poderes para
realizar um ideal de absoluta passividade, tornando-se ¢ exemplo de uma pura

consciéncia ética desprovida de qualquer dimenséo politica. lroniza Eco: "o

Superman jamais estacionard seu carro em local proibido, e nunca fara uma
revolugdo™®, Do outro lado temos o super-homem proposte pelo critico
apocaliptico: oferece a recusa e o siléncio, desconfia de qualquer acao que
possa modificar a ordem das coisas. O apocaliptico consola o leitor porque Ihe
permite vislumbrar, na iminéncia da catastrofe, a existéncia de uma comunidade

de "super-homens”, que se elevam acima da banalidade média.

Eco oferece-nos entdo uma visdo alternativa, ao considerar que todos
nGs somos agora consumidores de uma producéo intensiva de mensagens,
elaboradas industrialmente em série, e fransmitidas segundo 0s canais

comerciais de um consumo regido pelas leis de oferta e de procura:

se devemnos operar em e para um mundo construido na medida humana,
essa medida serd individuada [sic] ndo adaptando o homem a essas
condicbes de fato, mas a partir dessas condigfes de fato. O universo
das comunicacBes de massa € - reconhegamo-lo ou ndo - 0 NOSsO
universo; e se quisermos falar de valores, as condigbes objetivas das
comunicacdes sdo aquelas fornecidas pela existéncia dos jornais, do
radio, da televisdo, da musica reproduzida e reproduzivel, das novas
formas de comunicacdo visiva e auditiva. Ninguém foge a essas
condicGes, nem mesmo o virtuoso, que, indignado com a natureza
inumana desse universo da informacéo, transmite o proprio protesto
afravés dos canais da comunicagéo de massa®,
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Acusa os apocalipticos de criar "conceitos-fetiche”, como o de "industria
culiural”, de incapacidade em aceitar 0os eventos histéricos que criaram uma
nova relacdo entre um publico agora alargado e os produtores culturais. A
industria cultural surge como um "sistena de condicionamentos, aos quais todo
operador de cultura devera presfar confas, se quiser comunicar-se com seus
semethantes” e no lhe resta aiternativa sendo "colocar-se em refagdo dialéfica,
afiva e consciente com os condicionamentos da industria cultural®®, E importante
destacar que, para Eco, a industria cultural ndc opera com dois niveis
independentes - um "de massa" e um "aristocratico”, que o precede - mas

reciprocamente condicionados, o que exigiria, também, uma reelaboraco da

nocao de "cultura”. "Cultura de massa” é uma definicdo antropolégica para o
nosso contexto histdrico, no qual todos os fendmenos comunicatives “surgem
dialeticamente conexos, cada um deles recebendo do contexto uma qualificacdo
que ndc mais permife reduzi-los a fenbmenos analogos surgidos em outros

periodos historicos™®.

Pode-se admitir que 0 papel dos apocalipticos € denunciar a ideclogia
otimista dos integrados como falsa e de ma fé, e que & fato incontestavel a
existéncia de operadores culturais gue usam as massas para fins de lucro, em
vez de propiciar-ihes reais oportunidades de experiéncia critica. Mas o que Eco
censura nos apocalipticos é negarem em bloco 0s produtos da industria cultural,
cederem a propensdes emotivas e complexos de amor-0dio, e jamais tentarem
"um estudo concreto dos produtos, e das maneiras pelas quais sdo eles, na
verdade, consumidos'®. Propde, entdo, considerar os produtos como
mensagens (por isso, Eco prefere falar em "comunicacdes de massa” ou mass
media, em vez de "cultura de massa"); analisar a estrutura destas mensagens
(em termos da relac@o entre sua forma e condicdes objetivas de emisséo, da
gual emergiria também o seu significado), estabelecer as diferentes modalidades
de recepcéo por parte dos consumidores, em razéo de circunstancias histéricas

e socioldgicas e com as diferenciacdes do publico; e, por fim, estabelecer em
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gue medida a saturagdo das varias mensagens pode concorrer para impor um
modelo de homem-massa (esta tarefa competiria a pesquisa historica e &

formulagéo de hipbleses politicas).

Nessa perspectiva, para Eco, o que distingue a televisdo dos outros meios
de comunicacgdo ¢ o fendmeno da "tomada direta" (ao vivo). O cinema tradicional
astrutura-se segundo um inicio, desenvolvimento e fim, num alinhamento
narrativo do essencial que exclui o casual. Na TV ao vivo, ao contrério, as
imagens de um acontecimento vao ao ar no momento Mesmo em que Ocorre, e 0
diretor tem que organizar um "relato” 16gico e ordenado, e ao mesmo tempo

canalizar os eventos imprevistos impostos pelo desenvolvimento autbnomo e

incontrolavel do fato real. Assim, a televis&o habitua o piblico a um novo tipo de
narrativa, as vezes supérflua, mas capaz de apresentar de modo novo a
complexa casualidade dos eventos cotidianos, sem o trabalho de selecéo e

depuracdo narrativa do filme de cinema.

Entretanto, nao e verdade que a tomada ao vivo constitua uma
representacdo fiel & neutra do que acontece. A TV ja enquadra o acontecimento
numa certa angulacéo das camaras, e o diretor escolhe, dentre véarias imagens a

que deve ir ao ar, instituindo, assim, "uma interpretacdo e uma escotha"®.

Umberto Eco julga um erro considerar a televiso como género artistico,
com sua estética propria. A televisdo, como qualguer outro meio de
comunicacaéo, € usado segundo suas caracteristicas técnicas, de maneira a
impor uma graméatica e uma sintaxe particulares, embora "também no limite deste
tipo de comunicagédo pode ocorrer um éxito narrativo, e portanto, embrionalmente
artistico"™™. Como fendmeno sociolégico, todavia, a televiso & capaz de criar
gostos e propensdes, necessidades e tendéncias, esquemas de reacdo e
modalidades de apreciagfo, que acabam por tornar-se determinantes para a
cultura, inclusive no terreno estético. Nesse sentido, a televisdo ndo criaria uma
estética propria, mas nos condicionaria a uma nova maneira de apreciacio

estética, j& que esta sempre dependeu, em todos os tempos, dos costumes e do
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modo de pensar de uma sociedade. Seria mais adequado, entdo, falar numa

"poiitica” do gue numa "estética” global para a televisao.

Por isso, para Eco, a televisGo é mais um servico do gue um género
artistico, o que implica pensa-la em relacdo a um publico concreto, que se
encontra em determinadas condi¢cbes sociolbgicas e psicoldgicas, diferenies do
publico de outros meios. Abrem-se assim muitas possibilidades de comunicagéo,
submetidas a diversas exigéncias técnicas, dotadas de maior ou menor
autonomia gramatical, sintatica e expressiva em face das imediatas exigéncias
de consumo. Por exemplo, um documentario jornalistico na TV deve satisfazer
tanto exigéneias da comunicacdo jornalistica como do modo particular de

comunicacdo televisivo.

Para compreender-se como, enquanto servico, a TV estabelece novas
condicbes para cada uma das diversas formas de expressdo que veicula
(jornalismo, publicidade, etc), é necessario compreender "a quem se dirige a TV
e o gue o ftelespectador frui, realmente, quando se encontra diante de um
video"™. A dimensfio psicossociologica da relacdo televisdo-publico &
fundamental, insiste Eco, ao destacar a importancia de estudos psicolagicos
(por exemplo, situacbes do espectador diante do video), sociologicos
(modificacdes introduzidas pela TV nos grupos humanos); psicologia social
{novas atitudes coletivas); antropologia cultural (novos mitos, tabus, sistemas

assuntivos); além de estudos pedagoégicos e politicos:

50 & luz desse quadro se poderad falar do que significam os “valores
gstéticos” de uma transmisséo televisional, assim como também s¢ se
pode compreender, realmente, quais 0s valores estélicos da escultura
medieval se se olharem as estatuas das catedrais ndo como fantasiosas
variagGes imaginafivas, mas como mensagens precisas, aprontamento
de um sistema de meios pedaglgicos, repertorio iconogréfico de
significados  determinados, introduzido num determinado contexto
cultural, proposto segundo certos intentos e fruidos segundo certas
disposicbes, num dado ambiente sociaff®.
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As pesquisas experimentais de Gilbert Cohen-Séat sobre os efeitos do
cinema no espectador séo citadas por Eco. Diante da imagem e do discurso na
tela, aparecem diversos empenhos psicologicos do espectador, do
distanciamento ao juizo critico, passando pela evasdo, participacio, fascinacéo
e (em casos patologicos), até a hipnose. As possibilidades de vigilancia critica
580 pequenas, mesmo ao espectador mais culto, e as massas passam
rapidamente para o estado de participagdo-fascinaco. As experiéncias levam a
crer que a imagem em movimento induza o espectador a coagir com a acgéo
representada. Para Cohen-Séat, esta situacdo de participacdo psicofisica total

explica-se por processos de compreensao semantica. A comunicagéo de uma

palavra na ativa, na consciéncia, um campo semantico correspondente ao
conjunto das diversas acepcbes do termo; a luz do contexto, seleciona-se a
acepcdo desejada, excluindo ou mantendo como fundo as demais. J& a imagem
funciona de modo inverso. concreta e ndo geral, comunica instantaneamente

todo um complexo de emocdes e significados a ela conexos, sem possibilitar

isolamento e discerrimento.

As investigacfes psicologicas sobre a audiéncia - relata Eco - tendem a
definir a audiéncia televisiva como um tipo particular de recep¢do na intimidade,
gue se diferencia, por exemplo, da intimidade critica do lettor de um livro, dono
de clara consciéncia da relac&o em que esta inserido, e o intuito de fruir de tal
relacdo. A recepcao da imagem televisiva assume o aspecto de uma aceitacio
passiva, como uma espécie de hipnose. O telespectador esta "relaxado”, aceita
sem reservas o que the é oferecido, tende a atribuir 8 mensagem ¢ significado
que inconscientemenie deseja. Eco sugere falar-se em auto-hipnose ou
projecao. a predisposicéoe do publico rege 0 modo pelo gual a transmissdo é
compreendida. Além de veiculo de sugestdes faceis, a TV & também encarada
como estimulo de uma falsa participagéo, de um falso senso de imediato, e de
um falso senso da dramaticidade. Basta pensar nos programas de auditdrio que

povoam a programacado da TV brasileira...
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Produto da industria cultural submetido a let da oferta e da procura, a
televisdo tende a conformar o gosto médio do publico, e esforca-se por
determina-lo estatisticamente (dai a importancia atribuida a indices de audiéncia,
como o IBOPE). Mas Eco entende que esta suposta "média dos gostos” e
puramente tedrica. Na verdade, reflete a decis@o de produtores e patrocinadores
dirigirem-se a um publico bem determinado, de acordo com um gosto preferido.
Faz-se, por exemplo, um programa para adolescentes tendo em mente um

adclescente-modelo, tal gual se desejaria que fosse para tornar-se o clienie ideal

do produtc anunciado.

Atelevisao teria, entdo, a capacidade de tornar-se instrumento eficaz para

a conservacdo da ordem estabelecida, mediante a re-proposicdo continua
daguelas opinibes e gostos medios gue a classe dominante julga mais
apropriadas para manter o sfatus quo. Numa sociedade em que a autonomia
individual e a multiplicidade das opinibes s8c admitidas, mas na qual, por
exigéncias econbdmicas, realiza-se um direcionamento "oculto” da opinido, a
industria cultural adota os meios da persuaséo comercial, "mas ao inves de dar

ao publico o que ele quer, sugere-the 0 que deve guerer ou deve acreditar que

quer®’.

Reconhecendo embora as criticas dos "apocalipticos”, e admitindo que
em regides subdesenvolvidas, onde as formas escritas nao se implantaram
firmemente, a televisdo pode ser fonte de desequilibrios, Eco julga, contudo, que
a televis@o apresenta novas formas de vida, realidades sociais diversas, faz
entrever ao telespectador "mil possibilidades" que devem resolver-se "num
movimento qualquer™. E "movimento, curiosidade, ressurgimento, sdo fases
pedagogicamente posifivas para grupos humanos adormecidos em resignagbes
seculares e insandveis"®. Por isso conclui que a TV pode oferecer efetivas
possibilidades de "cultura", entendida esta como ‘"relacdo critica com o
ambiente"®. Pode ser elemento de cultura para o cidaddo das &reas

subdesenvolvidas, levando-ao ao conhecimento da realidade nacional e da
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dimensdo "mundo”; pode ser cultura para o homem medio das zonas industriais,
agindo como elemernto de "provocacac” nos confrontos das suas tendéncias
passivas. A postura do homem de cultura diante do novo meio deve ser a de
reconhecer as possibilidades culturais da televiso, e compreender a
necessidade de integra-la numa funcdo de denuncia e convite d discussdo, o

gue exige, sem duvida, uma acao politica consciente.

Talvez a televisio, sugere ainda Eco, leve-nos unicamente para uma nova
civilizagdo da visdo, como a ldade Média com seus homens diante dos portais
das igrejas. Ou, talvez, passemos a "impregnar gradativamente 0s novos

estimulos visuais de fungbes simbdlicos, e nos encaminhemos para a

estabilizacdo de uma linguagem ideogréfica’". Mas a linguagem da imagem
sempre fol o instrumento de sociedades paternalistas, e por detras deste
processo sempre esteve presente uma elite culiural, educada pelo simbolo
escrito e pela nocéo abstrata. "Uma civilizagdo democratica” - adverte Eco - "sd
se salvara se fizer da linguagem da imagem uma provocacao a reflexdo critica,

nédo um convite & hipnose"’”.

Um "super-integrado™?

"O meio ¢ a mensagem”, proclamou Marshall McLuhan™ numa frase que
se tornou palavra de ordem para os "integrados”, e fez sua obra, que subverteu a
maneira “liferaria" e "sonambulica" de abordar 0os meios de comunicacdo de
massa, mais citada que lida entre os educadores. O que, afinal, ele quis dizer

com iss07? Sinteticamente, que:

« O "conteudo” de qualguer meio € sempre um outro meio - o conteudo da
escrita é a fala, a palavra escrita ¢ conteGdo da imprensa, etc., e é isto,
exatamente, que torna seu efeito mais forte e intenso;

« A "mensagem” de qualquer meio ou tecnologia € a mudanga de escala,
cadéncia ou padrdo gue faz introduzir nas coisas humanas; por exemplo, a
ferrovia e 0 avido s&0 meios de transporte que criaram novos tipos de cidade,
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880 wtiizados;

« (s efeitos da tecnologia n&o ocorrem no ambito das opinides e conceitos, mas
s& manifestam nas relagdes entre os sentidos e nas estruturas da percepgao,
de tal modo gue a eles ndo se pode resistir; esta mudanca ndo depende da
aprovacéo ou desaprovacao social - ela ocorre inexoraveimente;

» As novas tecnologias dos meios de comunicacdo provocam um efeito de
"entorpecimento”, que resulia de uma "autodefesa” do sistema nervoso
cenfral, o gual, sob o impacto de um unico sentido selecionado para
estimulacdo intensa (um sentido “"prolongado” ou “isolado”, pois para
McLuhan os meios de comunicacdo tecnologicos sdo uma projecéo do modelo
do sistema nervoso central), reage com um "embotamento geral” ao desafio
de uma irritacdo localizada: "temos de enforpecer nosso sistema nervoso
central quando ele & exposto e projefado para fora; caso contrario,
perecemos"‘“‘ﬂ QOcorre também uma busca de equilibrio pelos demais sentidos;
por exemplo, o efeito do radio sobre o homem letrado ou visual foi o de
reavivar suas memorias tribais, o efeito do som acrescido ao cinema foi o de
reduzir o papel da mimica, do tato e da cinestesia, o desenvolvimento da
escrita e da organizacdo visual da vida possibilitou a descoberta do
individualismo e da introspecgéo. Assim, ndo haveria como resistir as novas

relactes sensorias ou ao "fechamento”" de sentidos provocado pela imagem
da televisao;

» Os sentidos humanos, dos guais os meios so extensdes, configuram a
consciéncia e a experiéncia de cada um de noés: "nds nos transformamos
naquilo que contemplamos”™™;

i

» A abordagem tradicional dos meios de comunicag&o de massa, com base na
"analise dos contetidos”, ndo oferece pistas para desvendar "a magia desses
meios ou sua carga subliminar®.

Para Mcluhan, o ponto de vista de que 0s meios de comunicac@o ndo sao
bons nem maus - o que interessa € o modo como sdo usados - fica fortemente
abalado, porque ignora a natureza do meio (é neste ponto que, parece-nos,
reside sua originalidade - e atualidade). Ndo ha mais alternativas: o mundo

mecaénico, linear e "tipografico” acabou, em favor da estrutura e da configuracao

informacional da "era da eletricidade”.
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Contemplar, utilizar ou perceber uma extensdo de nés mesmos sob
forma tecnolgica implica necessariamente em adota-la. Quvir rédio ou
fer uma pagina impressa € aceitar essas extensbes de nds mesmos e
sofrer o “fechamento™ ou o deslocamento da percepgdo, que
autoraticamente se segue. E a continua adocdo de nossa propria
tecnologia no uso didrioc que nos coloca no papel de Narciso da
consciéncia e do adormecimento subliminar em relacdo as imagens de
nos mesmos. Incorporando continuamente tecnologias, relacionamo-nos
a elas como servomecanismos. Eis por que, para utilizar esses objetos-
extensdes-de-nas-mesmos, devemos servi-los, como a idolos ou
refigibes menores. Um indio é um servomecanismo de sua canoa, como
0 vaqueiro de seu cavalo e um executivo de seu relégio” .

McLuhan apresenta-nos uma peculiar e perturbadora interprétagéo para o

fenbmeno da televisdo. Se a escrita exige a faculdade visual isolada, a imagem

da felevisdo exige a sensorialidade unificada, um envolvimento total “em
profundidace”, & preciso "estar com ela”, diz McLuhan’®. Recordo aqui um velho
professor universitério, que, tendo vivenciado o surgimento da televisdo em
nosso meio, afirmou-me, com muita perspicacia, que a televiséo provoca uma
"surdez” nas familias - as pessoas s&o incapazes de conversar, porgue
totaimente absortas na tela. Isso ocorre porgue a televisdo é um meio de "baixa
definicdo”, quer dizer, visualmente, apresenta baixo teor de informacdo, na
medida em que nao € uma tomada parada (como uma fotografia cu um quadro,

por exemplo), e precisa ser "completada” pelo espectador a todo instante.

Se a fotografia é um espaco visual tradicional, a imagem da televiséao é
um “mosaico", diz McLuhan, lembrando que uma dizia de rostos réunidos numa
foto do tamanho da tela apresenta muitos detalhes, mas na TV é apenas uma
mancha difusa. Por isso a TV precisa ser "completada” pelo telespectador, "por
meio de uma participagdo convuisiva e sensorial que é profundamente cinética e
tatil, porque a tatilidade é a inter-relagéo dos sentidos'™. A televis&o é mais tatil-
auditiva que visual, e numa cultura altamente visual é dificil comunicar
propriedades nao-visuais; isto exige "uma total reorganizacéo de nossa vida

imaginativa"®. Dai entendermos por que, para MclLuhan, a televis@o exige



56

respostas criativas e participantes dos espectadores, contrariando frontalmente a

argumentacao de muitos outros autores.

Para a cultura letrada, o sentido visual é um principio de organizacdo do
mundo, baseado na continuidade, uniformidade e nexo seqlencial. Mas isto nao
funciona eficazmente para a TV, porque esta é mosaico, que podé ser visto, é
certo, como a danga, mas ndo é estruturado visualmente, pois é éescontinuo,
assimetrico e néo linear - € uma “tatuimagem”, e para o sentido do tato "fodas
as coisas séo subitas, opostas, originais, dnicas, estranhas'® Esta forca
sinestésica’ unificadora exerce um efeito avassalador (mas ao mfesme tempo

dificil de ser percebido e avaliado) nas culturas baseadas na rigorosa separacao

e especializacio dos sentidos e na predominancia da viséo.

A televisao afeta a totalidade de nossas vidas - pessoal, social e politica -
€ € essa experiéncia, superior a sua compreensdo, que influencia o
comportamento dos individuos, sem que eles se déem conta: dos efeitos
promovidos pelos meios. Os intelectuais, por sua vez, porta-vozes da cultura
letrada, tem ignorado os efeitos dos meios "em todos os tempos :@ lugares"™®?
porgue nac estudam seus efeitos sociais e pessoais separadamente de seu
‘conteudo”. Para pessoas habituadas a experiéncia meramenté visual da
tipografia e da fotografia, € a sinestesia, ou profundidade tatil da experiéncia da
TV, que as desloca de suas atitudes correntes de passividade e desligamento.
Apesar de exigir o envolvimento profundo, a televiséo carrega um péradoxe: "ela
nos envolve numa profundidade movel e comovente, mas que né“b nos excita,
agita ou revoluciona™ Isso implica, evidentemente, em certo "apagamento” do
pape! politico tradicionaimente atribuida & televiso. Mas o efeito podera variar,
dependendo das relagdes sensorias existentes em cada cultura, pois - alerta-nos

Mcluhan - se o homem é modificado pela tecnologia, "em compensacéo sempre

{*) Segundo o "Peguenc Dicionario da Lingua Portuguesa”, sinestesia ¢ "sensaco secundaria,
despertada por outra, vinda por outro sentido”.
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encontra novos meios de modifica-la"™®. Como se vé, Mcluhan foi pioneiro, e

continua provocativo e inspirador. .

Como fica diante disso a educacéo? Ironicamente, Mcl.uhan lembra que
“antes da TV, o fato de Jodozinho ndo ler causava muita preocupacdo; depois da
TV, Jodozinho passou a dispor de fodo um novo conjunto de percepcées, j& ndo
é o mesma"®. S&o professores formados numa tradicao linear e letrada que se
defrontam com estudantes que, gracas a imagem da TV, ajustéram-sa aos

modos tateis e ndo pictdricos de estruturas simbdlicas e miticas.

A televisdo exige participacdo imediata em profundidade, é nao aceita
demoras - s6 isto explica muito das transformacées no comportamento dos
jovens. A revolucdo ja ccorreu em casa, a TV mudou a vida senséria e os
processos mentais de pelo menos duas geragbes, criou um gosto por
axperiéncias em profundidade, que tornou as metas da cultura fradicional irreais
e sem importancia: "E o envolvimento total numa agoridade todo-inclusiva gue se
esta passando com os jovens através da imagem mosaico da TV"E’?, Impossivel

nao lembrar, "Agul e Agora”, de um popular programa da televisdo brasileira. ..

O "homem eletrénico”, ao envoiver-se cada vez mais nas realidades da
condicdo humana, "nde pode aceifar a estratégia da cultura escrita™ . A cultura
escrita possibilitou criar padrées uniformes de educag@o em massa, mas 0s
meios eletronicos tendem a engendrar singularidade e diversidade. E - alerta
MclLuhan - esta mudanca de atitude ndo tem relagdo com o contetdo da TV, e
dar-se-ia do mesmo modo se os programas fossem do mais alto nivel cultural.
"A ‘crianga-TV' aspira por um envolvimento e ndo por um frabalho especializado

no futuro. Ela quer um papel e um profundo compromisso com sua sociedade™®.

A tarefa dos educadores ¢ compreender esta mudanga e explora-la por
sua riqueza pedagdgica. Por estes motivos é de somenos importancia discutir se
cada sala de aula deve ter um aparelho de TV, pois isto ndo aumentara ou

diminuira sua influéncia. Contudo, a TV pode "obrigar a uma reordenacdo dos
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assunfos, aproximando-se deles” (...) pode ilustrar a infer-relacdo dos

processos”™®.

EDUCAR PARA O AUDIOVISUAL?

Eco e MclLuhan continuam a formecer direcfes para a discussdo do
impacto da televisdo e das novas linguagens audiovisuais sobre a educacao,

como podemos notar em Babin e Kouloumdijian®, e em Joan Ferrés®'

Para Babin e Kouloumdjian, a observacdo do comportamento e da

finguagem das novas geracbes atestam o surgimento de uma cultura
audiovisual. O meio tecnoiégico moderno, em particular a invasdo da midia e o
emprego de aparelhos eletrénicos na vida cotidiana, modela progressivamente
outros comportamentos intelectuais e afetivos, novos modos de ver e
compreender. As novas geragdes nasceram neste novo meio. A cultura
audiovisual & "inirinsecamente repleta de afelividade, de raciocinios analdgicos e
de assaitos do inconsciente"®. N&o se pode nela penetrar pela anélise 16gica,
nem rejeita-la preconceituosamente, sob pena de aumentar a distéhcia e a falta
de comunicacdo com os jovens. Us adultos e os professores devem

compreendé-la pela experiéncia da imersdo e da exposicdo as novas linguagens

audiovisuais.

Ferres raciocina como MclLuhan, e considera que os meios de
comunicagdo tém provocado importantes diferengas culturais ao longo da
historia, e, portanto, diferencas também na percepcdo da realidade, exigindo
processos mentais distintos para extrair o significado de cada um deles. Desta
maneira, nas relagbes do homem com o meio, véo-se moldando capacidades
perceptivas. Para Ferrés & correto dizer que a televisdo tem sucesso porque €
dirigida a determinados esquemas mentais, capacidades cognitivas, estruturas

perceptivas e sensibilidades previamente existentes no individuo. Mas, ao
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mesmo tempo, “a felevisdo potencializa e modifica tais esquemas, estruturas,

capacidades e sensibilidades"®.

Babin e Kouloumdjian concordam com os efeitos negativos E;ue a midia
provoca nas novas geracdes, mas restringem o seu alcance. A baixa da
atencio ¢ da capacidade de concentragdo das criangas e jovens, que é
apontada como conseqUéncia da acdo da midia, so vale pafa conceitos
abstratos, para discursos desprovidos de ritmos, imagens, sons, vibragdes, "mas
ndo para a televisdo (...) mas ndo para ler uma historia em quadrinhos, nem para

responder a uma aula auxiliada por um computador™,

A critica a superficialidade induzida pela televiséo, por causa do excesso
de informacdes fragmentadas, sem analise nem contexto, s6 e valida se
enxergamos na midia um meio de conhecimento fradicional-escolar, quando
deveriamos vé-la como um "prazer, um meio, uma simples janela aberta por
onde, no mais das vezes, olha-se sem ver"™. O conhecimento pela TV é uma
familiarizacéio, uma forma de entrar na vida divertindo-se; caminho insuficiente, e

certo, mas "necessano para um conhecimentc e uma comunicagdo mais

profundos"®®.

O aumento de passividade, como efeito da excessiva exposicio a
televisd@o, provéem do fato de que o poder de impacto da midia e forte demais
para a subjetividade das criancas, obrigando-as a ser uma copia fiel do que a
propaganda, os pais € a escola delas esperam, e perdendo a capacidade de
procurar em si mesmas, tomando-as passivas e perigosamente impotentes,
conformadas ao sistema, sem poder de critica ou interiorizacdo. Mas entendem
Babin e Kouloumdjian que apenas em parte ¢ fendmeno da passividade é
comandado pela midia e pelas disposiches psicologicas dos receptores. Decisiva
& a influéncia do contexio no qual a midia é recebida - quanto mais pobre o meio

em que as criancas crescem, maior deve ser o receio perante o fendmeno da

passividade.
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Quando se fala em perda do espirito critico e do raciocinio por
influéncia da televis@o, é porque se esta referindo ao pensamento:fundado nas
conextes das palavras entre si, na articulacdo do discurso, e ndo ao
pensamento visual-figurativo envolvido na recepgéo de uma “imagem-esquema”.
Ha também raciocinio num esquema ou numa foto - cdmposégéo e
enquadramento, relacdo de linhas e massas, jogo de cores. A ligagéo dos
planos, das relagbes som-imagem-musica num audiovisual, ndo segue as
mesmas leis da escrita de uma dissertacdo, mas é exagero dizer {:;ue néo haja
ieis nem logica: "o homem audiovisual raciocina de maneira diferebte“g"". 0O que

chamamos, no discurso verbal, de deducdo e relacfo de causalidade, no

discurso audiovisual chama-se harmonia das relacbes, estética das ligacdes,

unidade de experiéncia.

Segundo Ferrés, a imagem potencializa o pensamento visual, intuitivo e
global, favorece o envolvimento emocional com os simbolos. E se ha risco de
perversdo do raciocinio por invasdo da afetividade, por outro lado a abordagem
intelectual tradicional desconfia da imaginacdo e da afetividade. Todavia, o
universo audiovisual exige a reintegracéo destes dois elementos. Para Babin e
Kouloumdjian, a linguagem audiovisual "treina multiplas afitudes perceptivas,
constantemente solicita a imaginagdo e reinveste a afefividade com um papel de

mediacéo primordial no mundo"™®.

"Fala-se mais do que se escreve, vé-se mais do que se 18, sente-se antes
de compreender™ - eis uma boa sintese do audiovisual, para Babin e
Kouloumdjian. Para eles, o audiovisual ndo & imagem, nem a gramatica da
imagem, nem a composicio ordenada de seqUéncias de imagens - o audiovisual
& mixagem. Mixagemn entendida como a alquimia "som-palavra-imagem", nunca
em superposigdo, mas em interacdo e complementaridade, na qual cada
elemento tem sua linguagem especifica. Uma boa mixagem cria uma experiéncia
global unificada, envolve o espectador por inteiro - a midia de hoje age primeiro

sobre uma solicitagéo dos sentidos, antes de apelar para a inteligéncia. Produz
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uma experiéncia unificada gue corresponde a urna expectativa pré-consciente,

que merguiha na experiéncia humana coletiva.

Pensam Babin e Kouloumdijian gue o audiovisual tornou-se a linguagem
dos jovens, mas na forma de um eco que reflete de maneira detf@riorada as
caracteristicas da linguagem audiovisual. E uma mixagem de palavras, gestos e
onomatopeias, mas gue implica em reducdo e deterioracdo do vocabulario,
desprezo pela escrita, super-valorizacdo do visual, visdo do todo em detrimento
das ligacdes entre as partes, predominio da visdo subjetiva e giobal, na qual "o
oltho é mais importante que o texto"® Entendem que assistimos hoje ao

nascimento impuro e desordenado de uma nova linguagem, mas que é também

"oromessa de uma oulra coisa que a educacdo deveria compreender e
desenvolver'®. A nova maneira de falar e escrever ndo € sem valor para
compreender o mundo e comunicar-se com outrem. "Guardar o essencial da
aquisicdo de Gutenberg, e ao mesmo tempo, assumir 08 novos modos e valores

da linguagem audiovisuaf'®, este é o desafio que a nossa sociedade precisa

aceitar.

A percepcio do mundo por intermedio do audiovisual envolve uma
combinacgao particular entre a vista e o ouvido, em que a percepgao auditiva tem
um papel chave, pois o ouvido & "o sentido da interioridade™®, e Babin e
Kouloumdjian alertam para o sentido de uma expressd&o como "ser todo ouvidos".
0 som €& menos abstrato gue na leitura, ia que € uma emanacao da realidade, e
tem forte impacto emocional, reagimos ao som fisica e psicologicamente antes
de analisa-lo. As respostas comportamentais que provoca tendem a ser globais,
a exprimirem-se de modo fisico efou afetivo, como observamos, de maneira mais
evidente, na audicio de uma musica. Apreender a realidade do objeto pelo
audiovisual & ainda - segundo Babin e Kouloumdijian - perceber esse objeto com
a flusdo do relevo ¢ da espessura. "A imagem televisiva € superior no close que
ela esculpe™®. A televisdo nos dé a impressédo de profundidade porque nos

apresenta uma imagem "rugosa’, feita de pequencs pontos mal reunidos que,



62

inconscientemente, nossa mente tende a aperfeigcoar. A TV € mesmo esse meio
"frio” de que fala Mcluhan, concluem, porque é portadora de uma imagem

descontinua de que é preciso apropriar-se - a televiséo obriga o espectador a

implicar-se.

{0 modo de compreensao induzido pelo audiovisual & um proéesso do tipo
analogico, no qual o homem, "por uma compreensdo global, plurisenson'a!,
apreende o mundo que € dado aos seus senfidos, em sua complexidade e em
sua ambiguidade™®. Contudo, neste estdgio ndo se chega ainda a um
verdadeiro ato de reflex@o, advertem Babin e Kouloumdjian, & apenas um

sincretismo que, embora rico, ndo permite ac homem distinguir-se do munde que

percebe, e muito menos permite representa-loc mentalmente ou julga-lo. "A
reflexdo” - prosseguem aqueles autores - 56 apreende o sentido pleno de suas
proprias relacSes com o meio ao assumir 0 movimento irrefletido, sensorial,
afetivo que o precede, ao ndo temer os contatos com o mundo nem a
multiplicidade do sentido desses contatos™®. O audio visual, pela riqueza das
percepcdes que oferece, pode ser uma oportunidade para este processc. Mas -
advertem Babin e Kouloumdijian - ndo deve ser uma justificativa para uma mera
"astocagem” sem triagem nem critica da realidade social. E este 0 perigo que

reconhecem no audiovisual,

E como seria possivel uma elaboracdo intelectual a partir do audiovisual?
Para Babin e Kouloumdjian, os mecanismos do ato de compreender pelo
audiovisual possui quatro fases: 1%) Choque audiovisual. £ um estimulo, uma
sensacdo, uma "mudanca de registro”; som-imagem-palavra chegam brutal e
globalmente, o choque determina uma sensibilidade nova. 2?) Emogao
fundamental. Corresponde a um estado emocional confuso, ambiguo, mas que
depois representa um papel de pré-orientagdo da percepcdo ou do
conhecimento. 3°) Elaboragdc do sentido. £ j& um ato de compreenséo,
afetivamente imerso, em geral de ordem associativa, que comporta pouca ou

nenhuma distdncia em relacdo a mensagem audiovisual, porque © meio
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eletrbnico amplia a presenca e a vibragdo sensorial, e aquele que recebe a
mensagem audiovisual perde a distancia critica em relagdo & mensagem. 49)
Disténcia reflexiva e critica. £ o tempo da distancia intelectual, analise do
vivido, conceitualizacéo e reflex&o critica, compreendendo: reflex&o sobre o que
se viveu e sentiu; conceitualizacdo ou passagem as idéias gerais; ;apmpriagéo,
ou reconstrugdo em sua propria linguagem; julgamento critico sobre o contetdo,

a forma, a linguagem, a técnica, os processos utilizados, os fundamentos

comerciais e econdmicos postos em jogo.

O que assusta os professores saidos da cultura tradicional - afirmam

Babin e Kouloumdjian - € o fato de que, para compreender a mensagem

audiovisual perde-se, numa primeira fase, o recuo dado pela consciéncia de si,
ou seja, a reflexdo critica, aceita-se "estar 'dentro’ antes de estar ‘acima™’’. E
como na musica ou na pintura, lembram; tornamo-nos, de inicio, disponiveis a
sensacdo e a emocdo, e, num segundo tempo, tentamos compreender sem
jamais dissociar o compreender e o sentir, sendo passamos ao largo da
mensagem. Apenas numa ultima fase podemos (ou nao!) chegar a reflexéo e a
critica. "Se o audiovisual constitui uma ameaca, é porque muitos espectadores

nunca chegam a essa efapa”'®,

Aqui comecamos a perceber a distingdo entre duas posicdes tedricas
diante da presenc¢a do audiovisual em geral, e da televis&o em particular: ha os
gue acreditam ser possivel (e necessario), aos agentes e instituigbes
educacionais, estimular o alcance das fases de reflexao e critica, e ha aqueles

que ndo acreditam ser possivel (ou, ainda, necessario), que se chegue a ela.

Babin e Kouloumdjian posicionam-se claramente. Na era dos

computadores e videos, a escola deverd subsistir sobretudo como lugar de
reagrupamento e comunicacéo, no qual a individualizac&o e o parcelamento
dos conhecimentos véo poder corrigir-se e unificar-se. Porque a. multiplicacio
dos meios de comunicacdo ndo leva a um aumento da comunicacdo entre as

pessoas, mas a um aumento das recepcbes individuais de mensagens. "cada
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individuo se forna uma esfera receptora auto-suficiente (...} 0 mundo forna-se um
vasto self-service"'™. Ferrés entende que diante da televiséo hé d%uas atitudes
possiveis: aceitar, em virtude da atitude psicofisica que ela p?evoca, sua
predisposicéo a hipnose, ou educar para a reflexao critica, o que supbe ajudar a
“tomar distdncia no que se refere aos proprios sentimentos, saber fdentiﬁcar 0s
motivos da magia, compreender o sentido expiicito e implicito das ‘informacées
(...) estabelecer relacbes coerentes e crificas entre 0 que aparece na fela e
realidade do mundo™'’. Ele propde que a Escola edugue no meio, quer dizer,
educar na linguagem audiovisual, ensinar 0s mecanismos tecnicos e econdmicos

de funcionamento do meio, oferecer orientacéo e recursos para a andlise critica

dos programas, e que edugue com 0 meio, incorporando o audivisual a sala de

aula para otimizar o0 processo ensino-aprendizagem.

Neste contexio, para Babin e Kouloumdjian, a escola poderia ser primeiro
o lugar da "mesa do saber'"; ndo tanto onde se aprendem coisas, o que poderia
ser feito sozinho com uma maquina, mas lugar "da comunicacdo entre homens

que armazenaram conhecimentos a partir da multiplicidade de seus receptores
individuais"'"'. Escola-mesa, rotulam Babin e Kouloumdjian, "mesa sobre a qual
se coloca junto o que se aprendeu, a fim de ligar, isto &, de completar, relativizar,
criticar e confrontar o aprendido com a sociedade e a agdo"''?. Em suma, lugar
de conexdes, onde se aprende "a figacdo gue as coisas tém com a agéo e a
sabedoria de viver"'. E se o objetivo prioritario da escola-mesa € a

comunicacao, o audiovisual é para isto um instrumento privilegiado.

Hé necessidade, no primeiro momento, de uma imersado completa para
compreender uma mensagem audiovisual, mas & tambem necessaric o segundo

tempo, a distdncia, para chegar a uma certa verdade do conhecimento. O perigo

que espreita a jovem geragdo, segundo Babin e Kouloumdjian, estd na

sensacao, que é a primeira etapa, e para eles o papel da escola "é educar para

o segundo tempo™ 1%,
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A primeira distancia a ser conquistada é a dos olhos em relacéo ao objeto.
O merguiho no universo audio-visual fecha o homem em suas proprias visdes e
sensacbes, que ocupam momentaneamente o campo inteiro da consciéncia.
Nesse nivel, as analises ou discursos que se dirigem a razdo sdo indieis - ndo é
a razdo que perturba, mas a tonalidade afetiva e 0 avango da imaginacéo. E
preciso relativizar a percepgdo subjetiva pela confrontacéo coEn outros -
distanciar-se das proprias emocbes comparando-as com as de: outrem. A
segunda distancia é o conhecimento critico das novas linguagens. Para isto, ndo
basta criticar o audiovisual usando a linguagem literdria, filosofica ou linguistica,

pois ai se estuda o conteudo do discurso televisado, quando o essencial se

passa na musica e no fom da voz. Nao ha ainda instrumentos criticos aptos para
decodificar o que constitui a especificidade da linguagem audiovisual: a
mixagem, a musica e a voz, a relacdo do meio com o ambiente, a gqualidade
escultural de uma imagem da TV em cores. A semidtica e a lingUistica sdo
"pontes” entre a cultura tradicional e a cultura audiovisual, embora insuficientes,

porque estao "fora de foco” diante do audiovisual.

"0 meio & a mensagem". Ao invés da concepgdo usual de que a
mensagem estéd no sentido das palavras, Babin e Kouloumdjian lembram que,
para MclLuhan, a verdadeira mensagem de um meio sao as mudancas que ele
produz no contexte. A mensagem do carro, por exemplo é a tranformacdo urbana
pelas estradas, a gueira do petroleo, a poluicdo, a longa viagem nas férias... "A
refagdo com o meio", explica-nos, por sua vez, Ferrés, “"exerce uma acdo mais
profunda que o conteudo que esta sendo veiculado (...) os meios modificam os
ambientes e, a partir desse momento, suscitam novas percepctes sensoriais™'®,
Ent&o, para Babin e Kouloumdjian, a escola deve estudar a linguagem do nosso
tempo, deve desmascarar os discursos, revelar o pesoc dos mecanismo e das
infraestruturas envolvidas, e para Ferrés uma abordagem rigorosa da televiszo

nao pode ser feita sem uma analise profunda dos efeitos gue ela gera no
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contexto, que, em grande parte, resultam da relagdo entre 0 meio e os

telespectadores.

Os educadores est3o entrando na nova cultura audiovisual, segundo
Babin e Kouloumdiian, "de costas”, denunciando "os frutos abortados” antes de
"ver os brotos da drvore que cresce'®. O problema basico é que os educadores
ndo s8o audiovisuais, o audiovisual que praticam nao e a extensdo de seus
corpos, de suas sensibilidades, de suas formas proprias de comunicar - ndo €,
enfim, a sua cultura. O audiovisual desafia-nos porgue, no seu campo, "tudo
caminha depressa demais™"’, e nesta rapidez eletronica, devemos treinar "para

caminhar de maneira intuitiva, espiritual, global e pragmatica™''®.

PropGem entéo dois conceitos para que o0s educadores efetuem a
“transicdo” para a cultura audiovisual: mixagem e estéreo. A mixagem é o
metodo mais simples: integrar alguns elementos audiovisuais a um conjunto
educativo tradicional. O que conta € que se faca a comunicagao. Tratar-se-ia -
perguntam Babin e Kouloumdijian - de ensinar a ler a mensagem audiovisual,
decodifica-la, analisar um filme ou um anuncio? Métodos de andlise classica
{Iiteraria, por exemplo) s&o de valor para formar o espirito critico, mas devem ser
seguidos com discricio, porque se arriscam a falsificar o prdprio processo

audiovisual, que vai do sentido ao intelecto.

Funcionar em estereo é instaurar dois modos de compreensdo e de
expressdo; as vezes e o registro artistico, global, intuitivo que domina, outras € o
registro analitico, rigoroso, seqlencial, abstrato. Pode haver passagem de um a
outro, respeifando pontos de vista e predominancia. O audiovisual e a imagem
entram, as vezes, como auxiliares da explicacdo intelectual, & as vezes
‘inteiramente como oulfra maneira completamente diversa de compreender pelo

prazer, pela arte, pela aproximacdo sensorial e intuitiva'*®.
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Considerando a tese basica de que a influéncia da midia passa e se acha
reforgada por intermedidrios’, Babin e Kouloumdjian percebem a necessidade
nac de introduzir a midia na escola (uma observacéo que ja vimos em McLuhan),
mas o preconceito favoravel a midia. A escola sera marginal, cada vez mais, se
continuar a ignorar € hostilizar & midia. Para Ferrés, a escola tem a o?brigagéo de
ajudar as novas geracfes de alunos a interpretar os simbolos da sua cultura,
deve fornecer-thes modelos de interpretacdo e andlise critica. A televiséo,
exemplifica, fendmeno cultural impressionante, é todavia a pratica para a qual os
cidadaos estdo menos preparados para enfrentar de modo reflexivo e critico, e

percebe-se como a escola fica defasada "quando precisa adaptar-se a uma

sociedade em mudanga, quando precisa educar para uma culfura renovada'®

Babin e Kouloumdjian entendem que, se os educadores querem ter o
papel de estimuladores, lideres de opinido, referéncias, devem ligar-se de
alguma forma & midia e & nova cultura. Nesta proposicéo, o professor deve ser
uma personalidade exposta aos meios de comunicacdo, deve possuir uma
atitude de presenca, e ndo de distancia no mundo da midia, deve transmitir a
idéia de que "¢ bom pertencer a nossa época"?'. Todavia, como "ser vivo que
reage as midias"'®, deve também possuir uma exigéncia de qualidade que
recusa o que € muito superficial ou manipulador. O professor assume, assim, o
papel de mediador, essencial ao nosso tempo. Mas é impossivel representar tal

papel de influéncia e intermediacao na nova cultura da midia sem conhecer seu

fundamento original e sua linguagem.

As novas linguagens - prosseguem Babin e Kouloumdijian - convém
melhor 20s que n&o tiveram o espirito polido por séculos de desenvolvimento

verbal e de disciplina intelectual. Mas é erro supor que o Terceiro Mundo ou as

{*} Babin & Kouloumdjian amparam-se na "teoria dos relacionamentos sociais”, parg 2 qual os
modelos de relacionamento social dos individuos, ¢ a existéncia de "lideres de opini@o”, sdo
decisivos para a interpretacdio e uso que fazem das informacfes provenientes da midia, Ver a este
respeito; DEFLEUR, Malvin L.; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacio de massa. Rio
de Janeiro, Jorge Zahar, 1993,
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classes sociais desfavorecidas irdo conquistar o poder gracas a nova linguagem.
"O poder perfencerd aos gue tiverem adquirido a finguagem de ‘Marconi e a
linguagem de Gufenberg. A cultura centralizada na mensagem e na palavra
tornou-se uma porta necesséna para o poder de qualquer ordem que seja"'®.
Umberto Eco ja nos havia alertado para esta fungéo politica da Iinguagem, e
também recomenda gue uma sabia politica cultural seria a de edu¢ar, pela TV,
os cidaddos do mundo futuro para que saibam temperar a recepgécéa de imagens
com uma recepcdo igualmente rica em informacdes “escritas™ "a civilizagdo da

TV coma complemento a uma civilizagdo do livro™?*,

Ha consideractes de outros autores, na mesma perspectiva. Por exemplo,

para Rogério Luz, nenhum projeto de democratizacéo da sociedadé pode deixar
de considerar os processos de invencéo, significacdo e uso daé imagem. As
novas imagens s&o um sintoma, entre muitos, de um determinado estade de
cultura em que a imagem adquire importadncia cognitiva. Ha fbrg:as socials
interessadas no uso da imagem, e devemos considerar suas possibilidades para
a "critica do mundo real e na invencdo do mundo possivel'®. Ja Epara Philippe
Quéau, as imagens viruais’ poderdo conferir um aspecto eminentemente

realista, palpavel e crivel a qualquer tipo de simulacdo. Sera entdo

imprescindivel:

instituir critérios, objetivar os "pontos de vistas”, situar 0s campos de
expressdo, os lugares de onde se fala, estabelecer as bases de uma
gtica da imagem virtual. Quanto mais imersos na imagem, mais
deveremos aprender a desconfiar desta imagem, e evitar de nos deixar
absorver pela pseudo-evidéncia dos sentidos™®

Segundo Quéau, & urgente e necessario gue se desenvolva uma

consciéncia desses problemas, que se melhore a formacdo do piblico, que se

{¥*) Uma imagem é chamada de "virtual" guande ndo remete necessariamente a um “real
preexistente”. Exemplos seriam as imagens utilizadas em widecgames, simuladores de vo,
publicidade e efeitos audivisuais especiais. Ver a este respeito: PARENTE, André (Org.}. A imagem
magquing; a era das tecnwologiss do virtual. Rio de Janeiro, Editora 34, 1993, '
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estabeleca © mais rapidamenie possivel 0s meios de uma nova forma de
altabetizagao. A imagem, tornada meio de escrita ubiqua, ndo deve nunca mais
ser vista como "natural, distraidamente vista, mas deve ser a pafﬁtir de agora
atenciosamente fida, analisada, comparada ao seu contexto, como éprendemos

a fazé-lo no campo da inforrmacdo escrita”?’.

Ferrés lembra que hoje em dia, quando a forma de comunicacéo cultural
hegeménica e a imagem, solucionou-se ja em grande parte o probiema do
analfabetismo, mas por outrc lado ha grandes massas de anaifabetos na
imagem. Para Babn e Kouloumdjian, s60 uma educagao crfiéca para a
comunicacdc humana "pode responder a multiplicacdo das técnicas de controfe

ou de manipulacéo. Definitivamente, € o futuro da democracia que aqui estd em
poOnEZE‘

Por todas estas razbes, Ferrés irg indagar. se uma escola nao ensina a
assistir a televis@o, para que mundo esta educando? Se educar exige a
preparacdo de cidad&os para uma integragao critica e reflexiva na sociedade,

como serdo integrados cidadaos que ndo estiverem preparados paf‘a realizar de

forma critica aquela atividade a qual dedicam a maioria de seu tempo?

Babin e Kouloumdijian alertam-nos que a impaciéncia faz dizer "ou" em
vez de "e'. N&o o livro ou o audiovisual, mas o livro "e" o audiovisual. Ha
aliangas a instaurar: a razéo e a imaginacio, a imerséo e a distdncia critica,
Gutenberg e Mcluhan, etc. Se a escola quiser concorrer para "dar a cada um
sua oportunidade’, deve, "deliberadamente, passar para o estére0”'® - é a
concluso de Babin e Kouloumdjian. Quando se modificarem as estruturas
cognitivas e as atitudes das proximas geracdes diante do meio, sera também
madificada sua experiéncia como telespectadores - € isto que espera Ferrés, e,
mais ainda, ao invocar Umberto Eco: O que era um convite & hipnose se

transformara em urma provocagdo para a reflexdo critica'>®,
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Assim, neste debate, Eco e MclLuhan reencontram-se e complementam-

56,

O PONTO DE PARTIDA: AS QUESTOES QUE A EDUCAGAO FISICA ENDERECA A
FILOSOFIA DA EDUCACAO

Na filosofia da educacgdo, é a realidade educacional que interpela a
filosofia, na busca de esclarecer seus pressupostos e a estrutura axiolégica da
pratica educacional, ¢ esta (a filosofia) responde apenas a medida gue os

guestionamentos sfo apresentados. Como o campo educacional constitui-se de

articulacoes de diversos saberes (biologia, histéria, psicologia, eté:.), aquelas
interpelagbes serfo sempre pluridimensionais, e o termo "educagdo" sera
polissémica'™ . Ora, a Fducac@o Fisica é parte da realidade educacional, é
também ela um setor de "vivéncia e contemplacdo (teoria) humanas'™, e os
professores de Educacdo Fisica, enquanto dotados de uma atitude axiologica

diante da cultura corporal e esportiva, engquanto dotados de uma consciéncia,

sem a qual ndo seriam educadores, dirigem também suas interpelactes a

Filosofia.

() proprio termo "esporte” é polissémico. Segundo Mcintosh, o termo tem
muitos pontos de contato com a vida humana, "gue vdo do alpinismo. a pratica do
amor, das corridas de automovels as partidas de mau-gosto"'®. "Uma luta,
comportando um empenhamento fisico, desinteressada e submetida a regras
intangiveis'®*, esta ¢, para Georges Belbenoit, uma definicdo de esporte que
permite ao educador progredir no meio das inumeraveis formas que assume hoje
o fenbémeno esportivo, e pressentir as condigdes de sua utilizacdo pedagdgica.
Da combinacao e variacdo de intensidade da luta, esforgo fisico, désinteresse 2]
rigidez das regras, resulta uma série de gradacbes, sem corte definido, do

esporte de lazer ao esporte espetaculo. Ndo ¢ diferente com a palavra

"esportista”, entende também Belbenoit: refere-se tanio ao interesse do



71

praticante como do espectador, refere-se a uma certa promessa de vigor fisico,
de gosto pelas distracdes "s&s", gqualifica uma certa audacia na conduta. Como
transitar por entre o emaranhado de caminhos abertos pelo fendmeno esportivo
de nossos dias? Porque um educador “esta incumbido de intervir em vidas"'™®,
como nos ensina Regis de Morais, "na consciéncia mesma dos educadores ¢

esporte converteu-se em um verdadeiro problema pedagogico™®, alerta-nos

Louis Porcher.

Segundo Furasquin, Matilla e Vasquez'”, as criancas véem mais
televisfo do gue os aduitos; 0s novos telespectadores que nasceram com o

televisor em casa assistem o dobro de TV que os adultos, numa época critica

para sua formacdo fisica e mental, e para a criagdo de habitos e atitudes.
Considerando que as criancas tomam contato precocemente com o esporte
espetaculo por intermedio da midia, que tipo de atitude estaria sendo formada
nas novas geracgtes com relacdo ao esporte? Novamente Porcher adverte que é
preciso tomar cuidado para que as crian¢as ndo confundam o gosto pelo esporte
com © culto aos idolos esportivos; trata-se de evitar "gue os alunos sejam
enganados por si mesmos e por um sistema mercantifista estranho a pratica
esportiva real™™®. E importante mostrar que o valor do esporte € muito mais rico e
complexo, e esta € uma misséo gue podemos atribuir a Educacéo Fisica - ndo a

gque temos, mas a gue gqueremos construir, valendo-se de novas perspectivas

filpsoficas.

Para o proprio Adorno, o esporie pode suscitar agressio, crueldade e
sadismo, especialmente nos espectadores, que ndo se submetem pessoaimente
aos esforcos e a disciplina do esporte. Mas como fenémeno ambiguo que &, o
esporte, com seu fair play, pode exercer um papel educativo, "antibarbarico e
anti-sadico"®. Ndo & por outro motivo que para Belbenoit ndo devemos

desprezar as virtudes potenciais do esporte em nome de evitar qualguer

cumpticidade com a classe dominante.
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Uma vez gue destacamos 08 meios de comunicacdo de massa como um
fato social que transformou o sistema esportivo, e que se tornou a principal
agéncia disseminadora de um discurso sobre o esporte - uma certa maneira de

exibi-lo, de falar sobre ele e de como portar-se diante dele, novas guestbes

colocam-se para a Educacao Fisica contemporanea:
« De que maneiras o esporte espetaculo, influencia o carater educativo e
cultural da Educacao Fisica?

» A Educacéo Fisica caberia outro papel que ndo o de selecionar a elite de
campebdes, de um lado, e formar os consumidores passivos do esporte, de
outro? Qual o papel da televiséo neste processo?

« E possivel ver a televisdo somente como reprodutora do sistema comercial do
esporte ou teria ela também outro papel?

o (Juais 0s sentidos gue podem ser decifrados no discurso da televisdo sobre o
esporte? O que & "esporte” e 0 que é "ser esportista” para aquele discurso?

Se existe desencontro entre a "imagem televisiva” e a imagem "real” do
esporte, como coloca Penteado’®, qual ou quais o(s) sentido(s) desta imagem
televisiva que o telespectador vé atraves da '"janela de vidro", e quais suas

implicacBes para a Educagéo Fisica enquanto uma pratica educacional?

Estas s&o as guesibes que a Educaglo Fisica endereca a Filosofia da

Educacdo; como ela poderia indicar novos sentidos para a tarefa educacional da

Educacéo Fisica?

DOS ESTUDOS CULTURAIS DO ESPORTE A HERMENEUTICA

O estudo do esporte tem sido influenciado, desde meados da década de
80, por novas tendéncias tematicas e metodologicas, que incluem abordagens
provenientes de conceilos, teorias e métodos das humanidades de modo geral
{ciéncias sociais, comunicagaoe, artes, etc), rompendo as tradicionais fronteiras

disciplinares. Fsta tendéncia, rotulada de "Estudos Culturais™®', enfatiza o

H
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estudo do esporte nas suas mais amplas dimensdes politicas, econdmicas e
histéricas, e busca aprofundar o entendimento do significado cultural do jogo e
do esporte, utilizando abordagens interpretativas. Nesta perspectiva, alguns

estudos ocuparam-se da forma como o esporte e 0 jogo sdo simbolizados na

ridia, em especial na televiséo'*?,

Os estudos culturais, enquanto uma tradicdo teorica, enfocam a geracao e
circulacdo dos significados na sociedade industrial, abordando, especiaimente, o
discurso apresentado em "produtos culturais” tais como a midia'®. Os objetos de
estudo sdo: o "texte" ou produte cultural, o "leitor" ou audiéncia, e o "contexio

social” mais amplo no gual a audiéncia e 0 texto interagem. Admite-se gue ©

exto" (termo preferencialmente usado pelos "culturalistas") contém uma
variedade de significados, ativados diferencialmente por varios "leitores”, que
trazem distintas experiéncias socioculturais aos processos de interpretacao. O

texto torna-se um campo de disputa no qual os significados s§o negociados.

Kinkema e Harris'* numa extensa revisdo sobre estudos dedicados ao
"esporte mediado” identificou trés grandes enfogques possiveis: a produgao dos
textos do esporte mediado (gue inclui o contexto sociopolitico e 0s processos
técnicos), as mensagens ou conteudo dos textos do esporte mediado, e a
interacdo da audiéncia com os textos do esporte mediado; alertam ainda que ndo
se pode discuti-los de maneira isolada. Por sua vez, um importante trabalho de
Fiske'® relembra a argumentacio de Eco, ac propor que vejamos nos textos do
esporte mediado irés niveis. O texio primario é o programa que o0s
telespectadores assistem, focando o evento em si; o texto secundario consiste
da informacéo escrita ou falada sobre o texto primario com pessoas & eventos
envolvidos (como as informacdes gue antecedem o evento, comentarios de
especialistas, esiatisticas de desempenho, etc., tanto na TV como em jornais e
revistas);, o texto tercidrio incluiria as "cartas do leitor" aos jornais e revistas
esportivos, entrevistas com torcedores, conversas sobre o evento, etc

FreqUentemente, as mesmmas pessoas que assistem eventos esportivos [éem
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sobre eles na midia impressa e conversam sobre eles com amigos. Os trés
niveis sdo entrelacados e mutuamente influenciaveis, criando o que Fiske

denomina “intertextualidade", que forma a base para uma cultura esportiva

partithada.

Uma importante tendéncia dos estudos culturais, batizada de “critica
cultural”, busca "desvendar o nucleo ideologico das praticas culturais cotidianas e
refaciona-fo as capacidades de grupos dominantes reproduzirem sua prépria
cultura e as condicbes de sua dominacdo cultural'®. Examinando diversos
estudos nesta tematica, Kinkema e Harris'” concluiram que a midia apresenta os

aventos esportives entrelacados com ideologias ligadas as varias formas de

relaces de poder, econdmicas, sexuals, raciais, étnicas, politicas internacionais,
g relacbes entre os varios grupes da comunidade atlética. Os recursos técnicos
s&o seletivamente empregados no processo de producdo, resultando dai numa

vis&o do mundo esportivo usuaimente em acordo com as ideologias dominantes.

Na perspectiva dos estudos culturais, o método hermenéutico mostrou-se
um instrumento privilegiado em diversos estudos sobre o esporte na midia'®,
Originalmente, a hermenéutica era um método utilizado para a interpretacdo da
Biblia (exegese) e, mais tarde, para interpretar textos filosdficos e legais. O
filosofo Paul Ricoeur'® demonstrou como muitos tipos de acdes e instituicdes
culturais podem ser compartilhadas das caracteristicas do discurso contidas na
escrita e, consequentemente, podem ser 'idas" ou interpretadas como se
interpreta um texto. A tarefa da hermenéutica é compreender e explicar o(s)
sentido(s) de um texio. Ricoeur propde a interpretacdo hermenéutica como uma
dialética entre a compreens8o e a explicacdo, que leva a uma superacdo da

intengéo do autor pelo sentido do texto.

O objetivo deste trabalho, portanto, €, por meio da hermenéutica de Paul
Ricoeur, interpretar o discurso da televis@o sobre o esporte, refietindo
criticamente sobre suas repercussdes na Educacéo Fisica enquanto uma pratica

educacional. Pretendemos, assim, oferecer, a Educacdo Fisica e seus
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educadores, um primeiro instrumento da "distancia critica" de que falam Babin e
Kouloumdijian'¥, em face do esporte telespetaculo. Deveremos manter em
mente, contudo, o alerta disparado por estes mesmos autores: o instrumento de

critica ndo pode violentar a especificidade da linguagem audiovisual da

televisdo.

Cabera a 'direcdo" metodoldgica assegurar ©s procedimentos que
q

conduzam ao alcance desse objetivo. E do que trataremos no proximo capitulo.
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INTRODUCAO

E incrivel que, ha mais de um século, Machado pudesse ter intuido a
importancia atribuida pelo atualissimo Paul Virilio! 3 "persisténcia retiniana” na
percepcao, a memorizacdo (consciente ou nao), das imagens que bombardeiam
nossos olhos de homens contemporaneos. De fato, o olhar humano "fotografa” o
gue & invisivel & consciéncia, dai a possibilidade de efeitos subliminares guando
0 tempo de exposi¢@o é muito rapido. A "tomada de imagens" &, sempre, também
uma “tomada de tempo”, ensina-nos Virilio. O siléncio pode ser interpretado, ele
tem “significado” num discurso, alerta-nos o grande escritor, antecipando

recentes conquistas tedricas e metodologicas da lingUistica/semiética, da
hermenéutica e da teoria do discurso.

O personagem machadiano caminha pelas ruas do Rio de Janeiro de
1871. V& um burrc empacado sendo chicoteado pelo dono; 1& nos olhos do

animal "ironia e paciéncia”, e da-lhes "forma de palavra, com as suas regras de

("} Esas e Jacd. Edigraf, Sio Paulo, 1962, p. 1086,

- 80 .



81

sintaxe”. Indaga-se entdo o narrador: estaria por acaso a ironia em sua retina?
Questbes fundamentais para a teoria da interpretacéo estdo ai colocadas: o
signo linguistico e n&o-linglistico, a interpretacéo do segundo pelo primeiro, a
similaridade entre "texto” e "acdo humana”, a intervencdo da subjetividade na

interpretago, a "objetividade” e a "validade" da interpretacéo.

£ disso que trataremos neste capitulo, tendo em vista a fundamentacéo
metodologica de nosso estudo. Partiremos da tematica mais geral da linguagem
e da comunicacao, e daf para a teoria do discurso e a hermenéutica do filosofo
francés Paul Ricoeur, nas quais buscaremos as bases epistemologicas que

sustentargo nossa interpretaciio do fendmeno esportivo na televisdo.

O PONTO DE PARTIDA: LINGUAGEM, COMUNICAGCAO E DISCURSO

Jé afirmou Gusdorf? que a linguagem é a condicfo necessaria e suficiente
para 0 acesso a patria humana. A partir dela, o mundo humano nao € mais um
mundo de sensacdes e reacdes, mas um universo de designacdes e de idéias,
um mundo de sentido. As denominacdes ndo vaiem sem as intengdes; portanto,
a reflex&o sobre a linguagem deve instituir-se a partir da realidade humana, que
encontra na palavra um modo de afirmacdo de si e de estabelecimento do
mundo. O mundo a nos se oferece como um conjunto de significacdes, cuja
revelacao obtemos no plano da palavra. "O problema - diz-nos Gusdorf - "néo &
problema da linguagem em si, mas problema do homem que fala {...) tomar a

palavra ¢ uma das tarefas capitais do homem'™

A linguagem ¢ encontro, manifesta o ser relacional do homem. E ao
mesmo tempo afirmaco do sujeito e procura do outro: a linguagem possui uma
funcéo expressiva - eu falo para fazer-me entender, desembocar no real,

acrescentar-me a natureza - e uma funcéo comunicativa - falo para ir até os

outros. A expressao de Ricoeur "...femos mais idéias do que palavras para as
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expressar't condensa de maneira feliz o carater contraditdrio da linguagem, que
para Gusdorf é meio de comunicacdo entre os homens, mas néao de expressao

completa, pois as palavras nao dao acesso direto a verdade pessoal, recusam-

se a exprimir a intimidade:

Escapa-se sempre ¢ fundo, porque o fundo ndo € uma idéia ou uma
coisa, mas a atitude que me € propria, a intencdo de foda a minha vida.
Esse horizonte do meu ser ndo pode explicitar-se e, contudo, é

relativamente a ele que se estabelece o sentido de tudo o que eu posso
dizer.

As palavras 380 meios de comunicacao imperfeitos, freqlentemente

dissimulam em vez de manifestar, e "opfem ao homem uma tela, com cuja
fransparéncia ele sonha® Mas - prossegue Gusdorf - o processo da
comunicacao auténtica & apenas a contrapartida de um esforco angustiado para
a autenticidade. As intengdes de expressao e comunicagao sdo complementares,
e a expressdo pura, desligada de qualquer comunicacé&o é uma ficgdo, porque
toda palavra implica a mira de outrem. Se falo, € porque tenho algo a dizer.
Temos uma experiéncia a trazer a linguagem, diria Ricoeur’. E na linguagem que

o cosmos, o desejo, o imaginario, acedem a expressao®

Uma palavra nfo é verdadeira em si, € apenas um intermediario, "ndo € a
linguagem que ¢ indirecta [sic), mas o proprio homem®. O defeito ndo esta na
linguagem, porgue ela ndo & um dizer, mas um ser e um fazer. O valor, portanto,
esta no homem "que se esforca, por todos os meips, por se realizar ¢ methor
possivel'°. Eis por que Ricoeur'! refere-se ao "milagre" da comunicacdo
humana, pois, a principio, o gue & experienciado por uma pessoa nao se pode
transferir totaimente como tal experiéncia para outro. E, no entanto, algo se
passa de uma esfera de vida para outra - ndo a experiéncia enguanto
experienciada, mas a sua significacdo. Por issc, a comunicagado e a superacgao

da radical nfo comunicabilidade da experiéncia vivida.
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Contudo, para Ricoeur’® os tremendos avancos da moderna lingiistica
estrutural” levaram ao desaparecimento da linguagem enquanto discurso, ao
conceberem-na como um sistema auto-suficiente de relacbes internas, e nédo

mais como uma mediacdo entre mentes e coisas, a qual diz respeito o conceito

de sentido ou significacao.

Paul Ricoeur buscou a superacdo da linguistica de tendéncia
estruturalista pela via filosofica, pois a linguagem, enguanto meio significante,
refere-se § existéncia do homem, e na hermenéutica a interpretaco "esta na
arficulagéo do linguistico e do ndo lingaistico, da linguagem e da experiéncia

w13

vivida"'".  Encontramos  assim  a hermenéutica filosofica, esbogada por

consideragGes lingUisticas.

INTRODUCAQ A HERMENEUTICA DE PAUL RICOEUR

Evidentemente, esta n8o ¢ uma tese sobre Paul Ricoeur. Mas situar o

pensamento deste fildsofo & uma preliminar indispensavel.

Poucos sdo os comentaristas de Paul Ricoeur. Vamos nos utilizar, para
obter uma visdo geral de sua obra, da tese de Sérgio de Gouvea Franco'”
Divide ele a producéo filosofica de Ricoeur em trés partes. A primeira € uma
fenomenologia de corte idealista, profundamente influenciada por Gabriel Marcel
e Edmund Husserl; a segunda desenvolve-se em diregdo a uma hermenéutica
dos simbolos, em que se destacam as obras dedicadas ao estudo de Freud; e,

por fim, a ultima parte caracteriza-se por uma hermenéutica com forte

preocupagao linguistica.

Da vasta e diversificada producéo de Ricoeur algumas obras revelaram-se

imprescindiveis para nossa fundamentacdo metodoldgica. Selecionamos para

{*} Que se inicia com a cladssica obra pdstuma do suige Ferdinand de Saussure, "Curso de
LingOistica Geral”, publicado iniciaimente em 1918, na Franga.
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leitura, da segunda fase, "O Conflifo das Interpretacbes; FEnsaios de
Hermeneutica" (especialmente a introducgdo e primeira parte), e do terceiro
periodo, "Teoria da Interpretacdo; o Discurso e o Excesso de Significacdo”, além
de:"Inferpretacdo e Ideologias”, cuja primeira parte retoma a mesma tematica, e
"Do Texto a Agdo; Ensaios de Hermenéutica II", na qual Ricoeur, dentre outras
teses, defende uma aproximacao paradigmatica entre a teoria do texto e as
ciéncias sociais. Assim procederemos: a cada sintese de partes da obra de
Ricoeur, segundo o interesse que nos guia, seguir-se-a a proposicdo de

implicactes para nossa metodologia de interpretacéo.

Na impossibilidade de explicitar globaimente o pensamenio de Paul
Ricoeur nesta introducao, tentaremos dele apreender, inicialmente, o que nos
parece mais essencial nas obras de seu segundo periodo, ligado, como ja
dissemos a uma hermenéutica dos simbolos. Em "O Conflito das Interpretacdes”,
Ricoeur ira dar énfase a decifracdo do sentido na metafora e no simbolo. As
obras do homem sdo signos que atestam seu esforco de existir. As obras séo
discursos, o0s signos s&o multivocos (portanto, simbdélicos), comportam
sentidos aparentes ¢ sentidos ocultos, interpreta-los € a chave que abre o

caminho (embora indireto) para a compreensdo do homem. Esta via comporta

os planos semantico e reflexivo e a etapa existencial'®.

E por que esta via é indireta? E porque Ricoeur vé& com reservas a "via
curta” da ontologia da compreensdo de Heidegger, a qual inverteu a
problematica da relagéo sujeito-objeto, substituindo a questdo "como um sujeito
pode compreender um texto?”, por "o gue € um ser cujo ser consiste em
compreender?’. A hermenéutica, entdo, tornar-se-ia um dominio da analitica
desse ser (o Dasein, que existe compreendendo); compreender ndo mais seria
um modo de conhecimento, mas um modo de ser. Ricoeur duvida que se possa
fazer tal ontologia direta, subtraida de exigéncias metodologicas. Sem abrir mao,

contudo, da busca dessa ontologia, mas sim no desejo dela, Ricoeur propde
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"enxertar’ a hermenéutica na fenomenologia; quer dizer, uma epistemologia da

interpretacao "atingida, animada"'® por uma ontologia da compreenséao.

A inversdo radical da relacdo entre compreender e ser, embora sedutora,
deixa por resolver - alerta Ricoeur - questdes de fundo propriamente
epistemologico. Como conferir uma interpretacdo a um texto? Como fundar as
ciéncias histéricas diante das ciéncias da natureza? Como arbitrar o confiito das
interpretacdes rivais? E certo que Heidegger "quis que subordindssemos o
conhecimento historico a compreensédo ontoldgica, como uma forma derivada de
uma forma originaria”"’. Mas ndo nos maostrou como a compreensao histérica &

derivada dessa compreensao originaria (o horizonte do mundo, a vida operante,

o mundo vivido, Lebenswelt, etc). Nao seria melhor, entdo, "parfir das formas

derivadas da compreensdc e mostrar nefa os sinais de sua derivagdo?"®.

A partir deste ponto, Paul Ricoeur encaminha-se, evidentemente, para o
plano em que a propria compreens&o se exerce - a linguagem. Sendo, vejamos
seu raciocinio. A passagem do “compreender epistemologico” (compreender
como modo de conhecimento) para o "ser que compreende” (compreender coma
modo de ser) necessita que se descreva diretamente - sem preocupagao
epistemologica prévia - o Dasein em si mesmo, para descobrir, a seguir, a
compreensao como um desses modos de ser. A compreensdo que resulia desta
analitica do Dasein € a mesma mediante a qual e na qual este ser se
compreende como ser. Nao seria entdo - conclui Ricoeur - na linguagem que
deveriamos buscar a indicacdo de que a compreensdo & um modo de ser? Esta

& a via longa” e indireta, esbocada pelas analises de linguagem.

Assim, Ricoeur pretende manter permanente o contato com as disciplinas
que procuram praticar a interpretacdo de modo metddico, evitando a separacgéo
da verdade (propria a compreenséo), do método das disciplinas hermenéuticas.
Por isso a filosofia de Paul Ricoeur pode manter um frutuoso dialogo com as
ciéncias humanas (e, por que ndo, com a Educagéo Fisica...). O ponto comum

seria a "elucidacdo seméantica do conceito de interpretacic” (eis ai o plano
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semantico), organizada em torno do tema central das significacdes de sentido
midtiplo, ou simbdlicas. Mas a compreensdo dos simbolos é um momento da
compreensio de si, porgue foda interpretacado propde-se vencer uma distancia
entre o texto e o intérprete - este procura apropriar-se do sentido daquele, fazé-
lo seu, ampliando assim a compreenséo de si mesmo. Dessa maneira, o plano
semantico encadeia-se com o plano reflexivo. Por isso - conclui Ricoeur - "toda
hermenéutica é, expliicita ou implicitamente, compreensdo de si mesmo mediante
a compreensdo do oufro”®. Por fim, em uma "via regressiva”, Ricoeur propde
deparar-se com a problematica da existencia, n&2o como um dado direto, mas

como um horizonte visado. Pela compreenséo de nés mesmos - diz Ricoeur -

apropriamo-nos do sentido de nosso desejo de ser e nosso esforgo para existir.
A ontologia permanece ligada & interpretacdo, pois é "no movimento da
interpretacdo que percebemos o ser interpretado™® (eis ai o conceito do "circuio

hermenéutico"). A tarefa da hermenéutica é:

mostrar que a existéncia s6 vem a palavra, ao sentido e a reflexéo,
procedendo a uma continua exegese de fodas as significacbes que se
manifestam no mundo da cultura. A existéncia ndo se torna um "si” -
humano e aduito - sendo apropriando-se desse sentido que reside
inicialmente "fora", em obras, instituicbes, monumentos de cultura, onde
a vida do espirito é objetivada.®'

Compreendemos, finaimente, porque o© enxerto hermenéutico na
fenomenologia propde uma via indireta e longa, num esforco de interpretacéo

aue Nunca cessa. ..

A tarefa hermenéutica no planc semantico id nos interessa inicialmente,
porque o discurso televisivo sobre o esporte serve-se de expressdes multivocas
e exprime-se por metaforas (por exemplo, "o futebol € uma caixinha de
surpresas”, "fulano joga duro"). Segundo Ricoeur a metafora é a superficie
lingtistica do simbolo, traz a linguagem a semantica implicita no simbolo, "o que

permanece confuso no simbolo - a assemelhacdo de uma coisa a outra e de nos
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as coisas"®. E o simbolo, por sua vez, esta ligado de um modo ndo presente na
metafora, porque tem raizes mais profundas na experiéncia humana, porque

mergulha "na experiéncia umbrosa do poder®,

0 discurso sobre o esporie trata-se, portanto, de um discurso simbdolico,
de uma estrutura de significacdo em que um sentido direto, primario e literal,
designa, por acréscimo, outro sentido indireto, secundario e figurado, que so
pade ser apreendido por intermédio do primeiro®. O campo hermenéutico ndo se

constitui, para Paul Ricoeur, na circunscricdo das expressdes multivocas ou

simboélicas?

Folegin® observou que o esporte consubstancia-se em acontecimentos
concretos, 0s guais apenas observamos ou neles nos engajamos; a linguagem
oferece-nos meios de representa-los, quer verdadeira, quer falsamente. Logo se
vé a necessidade daguele "trabalho de pensamento” referide por Ricoeur - a
interpretagdo - "gue consiste em decifrar o sentido oculto no sentido aparente,
em desdobrar os niveis de significacdo implicados na significacéo literal™®. Pois
"simbolo” e "interpretacdo” sdo conceitos correlativos: ha interpretagdo onde

houver sentido multiplo; € na interpretacéo gue a pluralidade dos sentidos torna-

se manifesta.

LINGUAGEM COMO DISCURSO

Nas obras recobertas pelo periodo de preocupacdes linguisticas, Ricoeur
ndo mais considerara a linguagem metaforica e simbolica como paradigma para
uma teoria geral da hermenéutica, ja que esta "deve cobrir fodo o problema do
discurso™’, e por isso esforca-se por fundar uma teoria do discurso. Parte do
raconhecimento das significativas contribuigdes da linguistica moderna, desde a
famosa distincdo entre langue e parole estabelecida por Saussure, na qual a

primeira (a "lingua”) é o conjunto de codigos sobre cuja base alguém produz uma
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“fala” como mensagem particular. Portanto, a mensagem ¢ individual, o codigo e
coletivo. Ha ainda outras oposigBes importantes. A mensagem é um evento
temporal na sucessdo de evenios da dimensao diacrénica do tempo; e
intencionalmente proferida por um sujeito particular; & arbitraria e cbntingente, Ja
o codigo @ um sistema sincrénico no tempo; é nao-intencional e andnimo; é

sistematico e compulséric para uma dada comunidade lingtistica.

Essas distingbes permitiram entdo a Saussure pensar, a sua época, na

lingistica como uma ciéneia tal como outras:

A lingua € um sistema de signos que exprimem idéias, e & comparave!,
por isso, a escrita, ao alfabeto dos surdos-mudos, aos nitos simbdlicos,

as formas de polidez, aos sinais militares, etc., etc. Fla é apenas o
principal desses sistemas. Pode-se, entdo, conceber uma ciéncia que
estude a vida dos signos no seio da vida social; efa constituiria uma
parte da Psicologfe social e, por conseguinte, da Psicologia geral;
chama-la-emos de Semiologia (do grego semeion, “signo"). Ela nos
ensinara em que consistem 0s signos, que leis os regem [..] A
Linguistica ndo é sendo uma parte dessa ciéncia geral. ®

Essa nova ciéncia teria por responsabilidade a descrico dos sistemas
sincronicos da linguagem, antes que uma abordagem diacrénica, porque os
sistermnas s&o mais inteligiveis do que as mudancas. Tal abordagem estrutural
exige um conjunto finito de entidades discretas, como é o tipico caso dos
sistemas fonologicos, nos quais apenas algumas duzias de signos distintivos
caracterizam qualquer sistema lingUistico, pela sua capacidade combinatoria e
possibilidades quase algébricas, que enriquecem o tipo de inteligibilidade
instituido pelo postulado da sincronicidade. Em tal sistema, nenhuma entidade
tem significado por si mesma; até mesmo o sentido de uma palavra da-se pela
oposicao a oufras unidades lexicais. Por is80, ©s sistemas semiolagicos
(semicticos) sdo “fechados", quer dizer, suas relacbes sdo imanentes ao
sistema, sem ligactes com a realidade externa nao semioldgica. A propria

definicio de signo por Saussure exclui a relagéo entre signo e uma "coisa" da
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realidade, ao defini-ic como uma oposicdo de “significante” (por 'exempio, um
som) e "significado” (o valor diferencial no sistema), que so6 conjuntamente
constituem © signo. A linguagem enfraquece sua fungéo mediadbra, e passa
entdo a constituir-se num mundo préprio, no qual cada eiemehto refere-se
apenas a outros elementos do mesmo sistema, por oposicao e diferenca. Eis o

ponto extremo em que a linguagem desaparece como discurso.

Mais ainda contribuiu para a "eclipse do discurso"®® co?no a define
Ricoeur, a aplicacéo do modelo estrutural da lingtistica para outras areas, em
que a nocao de "sistema" e "signo” pudessem ser aplicadas: néo apenas na
literatura, mas também &s entidades nao-finglisticas, como codigos culturais
(vestudrio, sinais de trafego, etc). Todavia, a lingua permanece com o privilégio

de ser 0 exemplo paradigmatico de um sistema signico.

Ricoeur vai propor, entdo, a existéncia de duas linghisticas: a da lingua,
baseada no signo {a semidtica), e a do discurso, baseada na frase (a semantica).
O signo € meramente virtual, e apenas a frase & atual enguanto “'genuino
acontecimento da fala™. A frase ndo é uma palavra mais ampla ou complexa,
mas uma nova entidade; composta por palavras, sim, mas cujo todo & irredutivel
a soma de suas partes. A semantica, ciéncia da frase, diz respeitc ao conceito
de sentide, e comporta uma reflexfio filosofica baseada na dialética entre

evento (algo acontece quando alguém fala) e significagdo (a intencionalidade

mesma da linguagem).

O discurso € o evento da linguagem. Embora temporal, fugaz no tempo,
sua forgca epistemoldgica reside na prioridade ontoldgica. Somente a
mensagem proporciona atualidade a lingua e o discurso "funda a existéncig
genuina da lingua®, alerta Ricoeur”, j que o sistema tem uma existéncia
meramente virtual. O ato de discurso ndo é transitdrio e evanescente porque
pode identificar-se e reidentificar-se como o mesmo, de maneira que possamos
dizé-lo novamente, ou com outras palavras, ou até em outra lingua, sem

prejudicar demasiadamente seu conteldo proposicional - o "dito enquanto tal".
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lsso e possivel pelo entrelacamento e efeito reciproco das. funcgdes de
identificac&o (sujeito) e predicacdo (predicado) na frase. Ademais, para Ricoeur,
as mudangcas e transferéncias de sentido das palavras s&o encontradas no plano
diacrénico (do tempo), e devem ser tomadas como guias paré deslindar o
emaranho sincrénico (a lingua enquanto sistema). Parece oportuno citar o
estudo de Abe® que, examinando dicionarios desde o século XVIil, revelou a
tendéncia dos termos "esporte” e “esportista” tornarem-se cada vez mais

polissémicos no decorrer do tempo, nas linguas inglesa e japonesa.

Mas & a dialética do evento e significacéo, como j& dissemos, a diretriz da

teoria do discurso. A importancia da fala como evento € significativa quando

torna visivel a relacéo de atualizacdo da lingua para o discurso. Nao se pode,
contudo, transferir a problematica da atualizac@o para a compreens&o. Porque
se "todo discurso se atualiza como um evento, todo o discurso é compreendido
como significacdo™. Por significacdo ou sentido, Ricoeur designa o conteudo
proposicional, ou seja, a sintese das fungbes de identificagio e predicacdo. Nao
& o evento, transitorio, que se quer compreender, mas a sua significacdo, que
permanece. A superacdo do evento na significacdo é uma caracteristica do

discurso que atesta a intencionalidade da linguagem.

"UMA IMAGEM VALE POR MIL PALAVRAS": A TELEVISAC DESAFIA A
HERMENEUTICA

Ja adiantamos no capitulo anterior algumas caracteristicas da imagem
televisiva. A fragmentacdo, a velocidade, a 'reconstrucdo” da realidade, o
rebaixamento das exigéncias intelectuais e o impacto direto sobre o plano
emocional proporcionado pelas imagens impediriam ao telespectador (e
portanto a este pesquisador), a busca dos sentidos ocultos, das
intencionalidades - a reflexfo critica, enfim. Em contrapartida, a referéncia as

coisas do mundo € parte essencial dos signos linguisticos, a relacdo entre
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palavras e frases (num texto escrito, por exemplo) vai a0s poucos construindo a
totalidade ao leitor. Como seria possivel uma interpretacdo hermenéutica desta
“linguagem das imagens” da televisdo? Uma incurs@o, mesmo que breve, pelas

teorias da imagem é um primeiro passo para responder a esta questio.

A imagem

N&o é facil falar sobre a imagem, por motivos obvios. Para aquilatar esta
dificuldade, podemos citar Sartre, para quem as teorias da imagem tém por base
uma metafisica ingénua, para a qual a imagem existe como objeto, como "cdpia

da coisa, existindo ela mesma como uma coisa™*, quando, na verdade, haveria

apenas identidade de esséncia, e ndo de existéncia, entre a imagem e o objeto.
Vamos, nesta secdo, considerar aspectos tedricos gerais, abordando a imagem
como uma experiéncia visual, com base nos textos de Aumont®™® e Neiva
Junior®®, esperando que se possa superar esse "coisismo ingénuo das imagens",

de que nos falou Sartre.

Seguindo o "fic imaginério da luz que penetra no olho™’, Jacques Aumont
realizou uma extensa investigagdo em torno das teorias ligadas a imagem.
Propds gquatro partes para o estudo da imagem. Considera inicialmente gue a
vis&o de uma imagem segue leis perceptivas gerais, desencadeia fendmenos
dticos, fisicos e quimicos no organismo. Mas néo se limita a isto. A percepgédo de
uma imagem é uma atividade complexa, inseparavel das grandes functes
psiquicas. a inteleccéo, a cognicdo, a memdria e o desejo. E indispensavel,
entdo, considerar o sujeito gue a olha - o espectador. Por que se olha uma
imagem? Qual o papel do espectador? Este, por sua vez, néo tem uma relagéo
abstrata com as imagens, mas a visualiza num contexto social, institucional,
técnico e ideologico. Estes fatores '"situacionais” (que Aumont chama de
dispositivo) regulam a relacdo do espectador com a imagem. Por outre lado, é

preciso levar em conta o funcionamento préprio da imagem. Quais relactes ela

estabelece com o mundo real, como ela o representa, quais as formas e meios



g2

dessa representacdo, como ela trata as categorias do espaco e tempo, € como

inscreve significacies.

Por sua vez, Neiva Junior é autor de um estudo introdutdrio e didatico

sobre a imagem, com énfase na sua caracterizacdo do ponto de vista histérico.

Vamos nos restringir aos principais conceitos e concluéées desses
autores, levando em conta seus esforgos em caracterizar o que seria comum a

todos os tipos de imagens.

O olho e o olhar

Aimagem € uma sintese de elementos visuais, constituindo um complexo

processo de relacdes entre partes e todo, enire autonomia e referéncia ao
mundo real. As partes de uma imagem podem ser exploradas, mas ela sempre
aparece como uma totalidade, simples e evidente. A percepcao das imagens é
um processo proprio a espécie humana, embora mais aprimoracio por certas
sociedades. Mas para uma compreensdc mais global é necessario passar do
visivel ao visual, quando ja se considera o sujeito gue olha, e distinguir, com
Aumont, o olho do olhar. O olho n&o € um instrumento neutro, gue apenas
transmite dados téo fielmente quanto possivel, mas, ac contrérid, "é¢ um dos
postos avancados do encontro do cérebro com o mundo™®. O clhar é o que
define a intencionalidade e a finalidade da visao; € a sua dimensio propriamente
humana. N&o othamos uma imagem de modo global, de uma sé vez, mas por
fixacOes sucessivas (0 que se chama busca visual), gue ndo obedecem a
padres rigidos de regularidade. A integracdo dessa multiplicidade de fixacbes

particutares sucessivas constitui a "viséo da imagem’.

Olhar uma imagem durante certo tempo nao é uma explcrac;éo “inocente"”.

Numa imagem olhada sem intenc@o particular, as fixacbes sucessivas limitam-se

as panes da imagem mais providas de informacéo. Mas se o sujeito recebe uma
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orientac@o explicita, a trajetoria das fixacOes € alterada: "um olher informado

desloca-se de outro modo no campo que explora™

Autonomia, referéneia, dupla realidade, perspectiva

Uma imagem ¢ dotada de autonomia, mesmo que relativa. Para Neiva
Junior, ndc e totalmente correto afirmar que a imagem "representa%‘ um objeto,
pois a referéncia € uma propriedade linguistica. A imagem sempré & possivel,
mesmo guande o objeto representado ndo exista materialmente. A verdade do
referente exterior ndo & o mais importante, porgue a imagem &, :em primeiro

lugar, a presenca de formas visuais unificadas pela atencao de quem a

contempla. A estrutura visual produz-se, primeiro, pela conjuncao de elementos
nao-imitativos; a relacéo com o referente € posterior ao desempenho das formas.
Neste sentido, a imagem depende apenas de si mesma, ndo se subordina ao
exterior. Por outro lado, afirma Aumont a imagem também tem a funcéo de
‘representar’, no sentido de que substitui algo, concreto ou abstrato, da
realidade. Por isso, conclui Neiva Junior, uma imagem “assume o visivel em sua

mais completa materialidade, tanto pelo objefo que substitui como pela imagem

que de fato "%,

A dupla realidade perceptiva € um fendmeno psicologico fundamental na
percepcdo de uma imagem: nos a percebemos, ao mesmo {empo, como
fragmento de superficie plana e como fragmento de um espaco tridimensional,
embora estas duas "realidades” ndo sejam de natureza idéntica. Isso significa
gue a distingao entre uma profundidade real e a de uma imagem precisa ser
aprendida. Por que a representacdo proporcionada pela imagem parece
relacionar-se aos objetos? £ porque uma nomenclatura antecede a producéo da
imagem. Um repertoric de esguemas elabora e interpreta a realidade;, um
"modelo” organiza a experiéncia perceptiva e permite o reconhecimento das

coisas. A autonomia €, entdo, compensada pela necessidade de assimila-la ao
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objeto, @ a imagem adquire a capacidade de apontar para as coisas - a

propriedade de referéncia que permite falar em "leitura” de uma imagem.

A perspectiva € um exemplo disto. Como é possivel perceber em trés
dimensbes a superficie de um guadro? E que fomos educadds para tal,
aprendemos a "ler" as regras da perspectiva, aceitando como verdadﬁeiro o que é
uma ilusdo. O espectador aprende a 'reconstruir’ o objeto répresentado,
deformade que esta pelas representacfes perspectivais. Assim, podemos dizer
que a imagem ¢é "domesticada" por regras representativas que reléciomam um
contetido intelectual com um modo sensivel de representacdo, o qual pode variar
historicamente. A representacdo em perspectiva, a partir do final da ldade Média,

aspira atingir um perfeito grau de assimilacdo ao objeto representado, iludindo o

"olhar e a intefigéncia do espectador®.

Quanto maior a autonomia da imagem, maior a possibilidade da ilusao.
Para Neiva Junior, ser copia e simulacro, na cultura ocidental, pressupfe
fracasso, pois 0 que se aspira € a imitacdo, a relacéo verdadeira que a imagem
tem com o mundo exterior. Valendo-se dessas ultimas colocacbes, podemos
meihor compreender as criticas de Sarire: € que para a metafisica ingénua, a
imagem teria um estatuto inferior em face da coisa que representa. Entendemos

também porque uma das frequentes acusacdes contra a TV é que ela produz

simulacros da realidade, um "real" que ndo é de fato o "real".

Husdo, representacac

A flusd@o é possivel na percepgdo de uma imagem, desde que satisfeitas
certas condigbes. Como o sistema visual esta quase sempre, "por construcaoc”,
em busca de indices suplementares quando sua percepcac é ambigua, s6
haverd ilus@o se as condigbes em que ele for colocado forem restritivas. Diante
de uma cena espacial complexa, o sistema visual efetua uma interpretacéo do
que percebe. A ilus&o acontece se oferecer uma interpretacéo piausﬁivei da cena,

num verdadeiro julgamento, que depende muito das condighes psicoldgicas do
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espectador, em particular de suas expectativas. "Em geral' - afirma Aumont "a

ilus8o se realiza melhor quando se prepara uma siluacdo em que ela é

esperada™?.

Uma imagem pode criar uma ilusdo, mesmo que parcial, sem ser a réplica
exata de um objeto - sem ser 0 seu duplo. A ilusdo busca duplicar as aparéncias
do objeto. Como decorréncia, surge a questao: em que medida a réprasentagéo
propiciada por uma imagem visa ser confundida com o que represehta’? Como a
representacéo pode ser uma "copia" da realidade, se obedece aos principios
Husorios da perspectiva? A representacio, para Aumont, & "um pi“oc:esso pelo
qual institui-se um representante que, em certo contexto limitado, tomara o lugar
do gue representa"®. Nesse processo ha muito de arbitrério, baseado em
convencdes socializadas. Ha muito de cultural e histérico quando julgamos uma
representacdo mais adequada do que outra. Por outro lado, alguns tedricos
consideram que certas técnicas de representacdo sdo mais "naturais” do que
outras; a perspectiva, por exemplo, seria um meic de representacéo cujas

convencdes podem ser facilmente aprendidas por qualquer individuo.

Para esclarecer esta contradicdo, Aumont distingue dois niveis: ©
psicoperceptivo, no qual a reagdo as imagens de f{odos 035 sujeitos é
amplamente comparavel, & o socio-histérico, no qual os critérios de
semelhanca variam conforme a sociedade e o periodo historico, e instituem uma
hierarquia na aceitabilidade das imagens. Aumont lembra que o0s papuas da
Nova Guiné, ao verem fotografias pela primeira vez, acharam as imagens
estranhas, dificeis de compreender e esteticamente sem graga - porgue pouco
esquematizadas. F preciso ainda ndo confundir a imagem que ilude com o
simulacro; este nao provoca ilusao total, mas parcial e forte o suficiente para ser
funcional. O simulacro é um objeto artificial que visa ser tomado por outro objeto

para determinado uso (por exemplo, um simulador de vo).

Ha, conclui Aumont, trés conceitos diferenciados, embora relacionados. A
representacdo ¢ o fendmeno mais geral, gue permite ver uma realidade
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ausente, sob a forma de um substituto. A ilusdo ¢ um fendmeno perceptivo e
psicoldgico que, em determinadas condicbes culturais & provocado pela
representacdo. O realismo € um conjunto de regras sociais que tém por fim gerir

a relacdo entre a representacdo e o real de modo satisfatdrio para a sociedade

qgue formula essas regras.

As imagens s$#0, por conseguinte, objetos visuais paradoxais, pois tém
duas dimensdes, mas permitem gue se veja em trés dimensdes - isto liga-se ao
fato de que as imagens mostram objetos ausentes, dos quais elas s&o uma
aspécie de simbolo: "a capacidade de reagir as imagens € um passo em dire¢do
ao simbdlico™. Uma das principais razdes da producéo de imageﬂs provém de
sua vinculacdo com o dominio do simbélico, o que gera a sua situacdo de
mediacdo entre o espectador e a realidade. Para Aumont, a imagem tem um
valor de representago (representa coisas concretas) e um valor de simbolo

(representa coisas abstraias).

O espectador

Para que haja imagem "é preciso mais do que cores, formas e volumes; é
preciso consciéncia"*. Uma imagem exige o seu espectador. O espectador é um
parceiro ativo da imagem, do ponto de vista emocional e cognitivo; para Aumont,

o espectador constréi a imagem, e a imagem constroi o espectador.

Alarga-se assim, entende Neiva Junior, a imagem a um conceito
sociologico: uma imagem é lugar de convergéncia da realizagdo do autor e da
participac@o do espectador; uma imagem significa a civilizagdo em que foi
produzida (o exemplo mais bem acabado € a obra de arte). A interpretacéo da
imagem nado € isclada da execucdo da obra; os atos da técnica, as realizactes
da arte e as formas de interpretar encontram-se no mesmo contexto. A viséo
humana € aparentemente constante, mas os sistemas de interpretacdo mudam a
cada periodo historico, & qgue a obra de arte corporifica as estruturas da

civilizacdo que a produziu. Assim, a perspectiva deixa de ser apenas um sistema
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de representacio, para ser fator de reconhecimento e sentimento de realidade,
decorrente da presenca de um espectador ideal. A propria revoiugﬁo cientifica
moderna possibilitou a investigagdo da natureza com uma linguagem
interpretativa semeihante a da perspectiva, recusando-se a centra!ié:ar 0 mundo

em Deus e espacializando-a conforme o ponto de vista do espectador.

O espectador ndo & um sujeito de definigdo simples. Em sua relagdo com

uma imagem entram em jogo o saber, os afetos, as crencas - estas, por sua vez,

historicamente vinculadas.

O espectador reconhece alguma coisa em uma imagem, num trabalho

que emprega as propriedades do sistema visual; reconhecer 0 mundo visual em
uma imagem, além de ser Util, pode proporcionar prazer pelo fato de
“reencontrar’ uma experiéncia visual em uma imagem de forma repetitiva,
ordenada e dominavel. A arte representativa, por exemplo, imita a natureza, e
esta imitagdo nos da prazer; em contrapartida, ela infiui na nossa maneira de ver
a natureza. Também a arte pop ou o hiper-realismo nos fazem "ver' o mundo
cotidiano e seus objetos de modo diferente. O espectador também rememora,
pois a imagem veicula, de maneira codificada, o saber sobre 0 real, por meio de
um esquema (estrutura relativamente simples e memorizavel). Mediante um
conjunto de atos perceptivos & psiquicos, o espectador faz existir a imagem. A
percepgo visual, como j& dissemos, € um processo baseado num sistema de
expectativas, que pressupde um conhecimento prévio do mundo e das imagens.
Portanto, o espectador, ao fazer intervir seu saber previo, supre a imagem das
suas lacunas de ndo-representagéo (o que ficou conhecido como a "regra do

etc."). A imagem é entdo, ligada ao fenémeno da imaginagao.

Por outro lado, a imagem age sobre o espectador. Ha fatores sociologicos
e semiologicos que influem na compreensdo, interpretacéo e faceitagéo da
imagem. A imagem influencia o espectador "positiva” ou "negativamente”, mas
nunca de maneira mecanica. Esta tematica da influéncia da imagem faz emergir

a relacéo entre o espectador e o produtor da imagem. Esta relagdo esta por tras
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de abordagens bastante radicais do espectador, que estabelecem uma espécie
de paralelismo entre o frabalho do espectador e o "trabalho” da imagem. Para as
teses gestaltistas, o espectador descobre na imagem estruturas profundas que
s80 as proprias estruturas mentais. Ja as teorias gerativas descrevem, ao
mesmo tempo, o funcionamento da imagem e 0 modo como © espectador a
compreende, mediante uma homologia entre imagem e linguagem; todo

pensamento, mesmo quando emprega o visual, passaria explicitamente pelo

exercicio da linguagem.

Para Aumont, em sintese, 0 modelo de espectador varia segundo o

enfoque seja posto na leitura da imagem ou na sua produgao. No primeiro caso,

desemboca-se em teorias analiticas e construtivistas, destacando ¢ trabalho
intelectual do espectador, no segundo, a abordagem costuma ser mais global e
heuristica, com tendéncia a buscar grandes modelos antropolégicos para

analisar a imagem de maneira coerente com uma concepgac do mundo.

A 'relacBo existencial' do espectador com a imagem possui uma
espacialidade (referente a estrutura espacial em geral) e uma temporalidade
(referente aos aconfecimentos representados e a estrutura temporal que deles
decorre). Essas relagbes com as estruturas caracterizam © que se chama
"distdncia psiquica”, conceito que muitas teorias associam a dois modos de
visdo: o Optico (relacionado a visdo de longe), no qual a perspectiva
desempenha importante papel e privilegia a aparéncia, e o haptico ou tatil
(relacionado a viséo de perto), com maior enfogque na presenca de objetos, e
suas qualidades, como a superficie. Esta posicdo coincide com a abordagem
"ecologica” da percepcdo, que estabelece diferencas entre o modo normal de
viséo, que permite circular em torno dos objetos, deles se aproximar e "toca-los”
com os olhos (pode-se dizer que o olhar € o prolongamento dos dedos), e um
modo perspectivo da representacdo, menos natural. Fazemos um parénteses
para lembrar como o modo de visa haptico fundamenta a posicao de McLuhan,

quando afirma que a TV é tatil.
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A imagem representativa produz um efeito de realidade no espectador,
mediante um conjunto de indices de analogia. Existe um "catalogo" de regras
representativas que permitem evocar, ac imita-la, a percepcdo natural. O efeito
de realidade serd mais completo conforme a imagem respeite convencbes de
natureza histérica. Com base neste efeito, o espectador induz um "julgamento de
existéncia” sobre as figuras da representacdo, e lhes atrnibui um referente no real.
Nao que o espectador acredite que o que vé € o real propriamente, mas gue
existiu, ou pode existir, no real. Alerta Aumont que o efeito do real é
caracteristico de representacio ocidental pds-renascentista, que quis submeter a

representacao analdgica a uma intenc&o realista. Na sua relagdo com a imagem,

o espectador acredita até certo ponto na realidade do mundo imaginério

representado na imagem.

Para a critica "ideologica”, caracteristica dos anos 60, ¢ efeitc do real teria
sido explicitamente utilizado pela ideologia "burguesa” da representacdo em
favor de uma realidade ficticia. Mais recentemente, teorias cognitivas do
espectador passaram a interessar-se pelo saber do espectador, mais do que
pelas suas crengas. O espectador € o lugar de uma dupla atividade racional e
cognitiva: emprega atividades perceptivas e cognitivas gerais para compreender
a imagem, e emprega modalidades de saber de algum modo ja incluidos na
propria obra {como uma espécie de "modos de usar”). O espectador seria, nas
palavras de Aumont "um misto inextricdvel de saber e crenga™®. Na fotografia,
por exemplo, gue comumente se considera como portadora de um pouco da
propria realidade, o poder de convicgdo provem do saber, implicito ou ndo, que ©
espectador tem da génese desta imagem. Sabemos que a imagem fotografica é
uma marca produzida, num determinado instante, por procedimentos fisico-
quimicos, acreditamos que ela representa de forma adequada a realidade, e
tendemos a crer que diz a verdade a seu respeito (e, acrescentamos, nNao

ocorrerna o mesmo com a TvV7?).
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Explica Neiva Junior que, no seéculo XVIl com os fundamentos
proporcionados pela filosofia cartesiana, nasce uma concepcdo binaria da
representacdo, uma correspondéncia entre cada ponto no espago e sua
representacdo no pensamento e no plano. Para Merleau-Ponty "o modelo
cartesiano da viséo ¢ o tato"™ De fato, nada é mais bindrio que o tato, e
comecam a ser instauradas as condigbes para uma concep¢do técnica da
imagem. Aparece a fotografia, efeito direto do contato da luz com uma superficie
sensivel, com menor intervencdo do homem: "o mundo estd a disposicdo do

sujeito, objetivado e pronto para ser tocado™®, conclui Neiva Junior.

Espectador como sujeito desejante

O espectador ndo & apenas racional, mas tambem um sujeito desejante,
dotado de afetos, pulsdes e emocdes. Estudos psicanaliticos tém trabalhado com
a idéia fundamental - e polémica - de gue existe uma relacdo entre inconsciente
e imagem: a imagem "contém" o inconsciente; inversamente, o inconsciente

"contem' a imagem, as representacdes.

Uma aproximacac & possivel entre essa imagistica inconsciente e outras
formas de imagistica "interna” ou "mental”, pelo conceiio de imagem mental. A
posicio picturalista considera-as como verdadeiras imagens, que representam
a realidade de modo icdnico; para a teoria descricionalista, sdo representacfes
mediatas que se assemelham as representacdes verbais. Todos concordam,
contudo, que néo se trata de imagens no sentido cotidiano da palavras - ndo &
uma “folografia”, mas uma representagcdo "codificada” da realidade, que
provavelmente ndo seria verbal nem icdnica, mas de natureza intermediaria. A
nogéo de imagindrio esta na interseccéo dessas duas concepcdes da imagistica
mental. Com base em [.acan (para quem o sujeito é efeito do simbalico), afirma
Aumont que © imaginario esta ligado a imagem: as formagdes imaginarias do
sujeito sdo imagens porque intermediarias, substitutas, e porque eventualmente

representam imagens materiais. Toda imagem "encontra o imaginario,
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provocando redes identificadoras e acionando a identificacdo do espectador

consigo mesmo como espectador que olha™®

A imagem @& fonte de emocbes e afetos. A literatura sobre imagens
espetaculares (como as da televisdo), produzidas para um espectador de massa,
sem cultura particular, tende a ver a emogdo como regressac momentanea.
Muitas vezes, adverte Aumont, confundindo-se emocac com sensacdo. As
imagens provocariam processos emocionais incompletos, j&@ que n&o ha
passagem da emocao a acaco (o espectador nao pode de fato reagir, apenas
repetir compulsivamente a experiéncia de assistir), nem comunicacdo entre

espectador e imagem. Estudos relacionam a producéo da emogao no cinema as

sstruturas narrativas, e apenas de modo indireto 4 imagem; o que comove é a
participacdo em um mundo ficcional, a relagcdo com personagens, o confronto

com a situacéo. O valor emocional das imagens continua a ser pouca estudado.

A pulsdo escopica (caso particular da nogdo de pulsdo desenvolvida por
Freud) aciona a necessidade de ver. Olhar é um desejo do espectador, que entra
num "jogo” de olhares com a imagem. E se a imagem & feita para ser olhada,
vara satisfazer (mesmo que parcialmente), deve proporcionar um prazer de tipo
particular. Aumont cita célebre estudo de Roland Barthes’, que teoriza esta
relacdo com a imagem fotogréfica. Para ele, existem duas maneiras de
apreender uma fotografia: a "foto do fotografo”, "objetiva”, que emprega a
informacéo contida na foto, os sinais objetivos, um campo codificado
intencionalmente, e constitui-se numa encenag&o significativa que tem que ser
decodificada de modo cognitivo; a outra, a "foto do espectador”, "subjetiva”, que

emprega o acaso, as associaces subjetivas, e o espectador descobre na foto

um objeto parcial de desejo, ndo-codificado e nao-intencional.

Aumont conclui pela existéncia de uma verdadeira antropologia das

imagens: "um estudo da imagem em sua relagdo com o homem em geral”™°. Se

{*y Aumont refere-se & obra : BARTHES, Rotand. La chambre claire. Cahiers du cinéma, Gallimard,
1980.
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existe uma base universal muito ampla na relacéo com a imagem, é, contudo, no
nivel dos simbolismos mais enraizados numa cultura (logo, os menos
conscientes) gue se produzem diferencas na apropriag¢do dessa imagem,
“diferencas que traduzem na estruturacdo profunda da imagem, mais do que em
seus contetdos™™. Mas se a imagem & sempre modelada por estruturas
profundas, ligadas ao exercicio de uma linguagem, e vinculadas a uma
organizacdo sociocultural, & também meio de comunicacéo e representac&o do

mundo, presente em todas as sociedades humanas. "A imagem & universal, mas

sempre particularizada™?

Q dispositivo

O dispositivo ¢ o que regula a relagdo entre o especiador e suas
imagens em determinado contexto simbolico, num conjunto de determinagoes
sociais, em especial 0s meios e técnicas de producéo de imagens, seu modo de
circulacdo e reproducdo, os lugares onde estéo acessiveis e 0s supories gque
servem para difundi-las. Entre os dados materiais e organizacionais do

dispositivo estdo as suas dimensdes espacial e temporal ¢ suas determinagbes

{écnica e ideoldgica.

Dimensdo espacial

Olhar uma imagem & entrar em contato, a partir do espaco real do mundo
cotidiano, com um espaco de natureza diferente - a superficie da imagem,
qualificada como espaco plastico. O dispositivo regula a distancia psiquica
entre um sujeito espectador e uma imagem organizada pelo jogo dos valores
plasticos (relacbes geométricas, luminosidade, cores, elementos graficos simples
e @ matéria da propria imagem - "pinceladas”, gréos, efc.). Mas a imagem é
também, ela propria, um objeto do mundo, dotada de caracteristicas fisicas que a
tornam perceptive!. A mais importante & o tamanho da imagem, a gual determina
e especifica a relacéo que o espectador vai estabelecer entre seu proprio espago

& 0 espaco pléstico da imagem (um bom exemplo disto & o close). As principais
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forntes de imagem (livros, "slides”, televisdo) "achatam” as dimensbGes das

imagens, e incutem a falsa ideia de que todas as imagens tém dimensdo média.

Como a imagem & um objeto, possui limites que a isolam perceptivamente
da realidade circundante - a moldura. A moldura tem, além desta funcao visual,
uma funcdo simbdlica: ela "diz" ao espectador que, por estar emoldurada de
uma certa maneira, deve ser vista de acordo com certas convengdes, e possul
certo valor. Por exemplc, uma moldura trabalhada com material nobre num
quadro de grande valor artistico. Ja& com a televis@o aparece outro valor: a caixa
gue emoldura a tela confere a essa imagem um status particular, dessacralizado,

relacionado a "conversacdo" e ao "fluxo" ininterrupto de imagens dirigido

pessoalmente ao espectador. A funcfo representativa e narrativa da moldura
faz ainda com que ela aparega como uma especie de abertura ac mundo

imaginario, a "diegese figurada pela imagem"™°. Dai a metafora da moldura como

“anela aberta para o mundo™.

O enquadramento é também constituinte da dimens&o espacial da
imagem. O enguadramento € "a afividade da moldura, sua mobifidade potencial,
o deslize interminavel da janela" e por ele "se chega a uma imagem que contém
determinado campo visto sob determinado angulo e com determinados fimites
exatos"™* Todo enguadramento estabelece uma relagdo entre um olho ficticio
{do pintor, da cémara, efc.) € um conjunto organizado de objetos no cenario. A
nocdc de enquadramento, por sua vez, leva a uma equivaléncia, proposta pelo
dispositivo de imagens, entre o olho do produtor e o olho do espectador, a uma

assimilacao de um ao outro - € o ponto de vista.

Dimensdo temporal

Nossa visdo realiza-se no tempo, e também nele as imagens existem,

segundo modalidades variaveis, O tempo, do ponto de vista do espectador, é a

[*} A metafora da janela, que também utiizamos para intifular esta tese remonta, segundo
Jacques Aumont, a Leon Battista Albertt, pintor e matem4tico renascentista.
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duragdo experimentada. O sentimento do tempo nao decorre da duracdo
objetiva dos fenémenos, mas de mudangas em nossa sensacao do tempo, que
resultam do processc permanente de interpretacdo que operamos. O tempo &
concebido como um tipo de representacdo mais ou menos abstrato de contetidos
de sensaclo, ou seja, ele ndo contém os acontecimentos, mas é feito dos

proprios acontecimentos, a medida que sédo apreendidos por nas.

Existern dispositivos que incluem a duragdo, e outros nao, categorizando
dois tipos de imagens: as ndo-temporalizadas, que existem idénticas a si
proprias no tempo (fotografia, pintura, etc) e as temporalizadas, gue se

modificam ao longo do tempo pelo efeito do dispositivo que as produz e

apresenta (cinema, televisdo, video), e sdo capazes de dar-nos uma ilusio

termporal convincente,

A dimensé&o temporal do dispositivo € o estabelecimento da relacéo entre
o tempo do espectador e o tempo da imagem, que ndo podem ser
confundidos como um s6. Posso olhar uma foto alguns segundos ou muitas
horas, mas no cinema s6 se pode permanecer no periodo da projecio. Todavia,
em ambos 0s casos, o olhar e a atengdo podem ser dirigidos variaveimente no
tempo, de modo ligado aos desejos e expectativas do espectador, a sua situacéo
pragmatica. Como afirma Aumont, € um momento vivenciado de modo menas
coercitivo, mas nem por isso totalmente livre, pois o espectador otha a imagem

guase sempre em virtude de "ordens de vis@o", implicitas ou explicitas, que

comandam a exploracéo visual.

A imagem temporalizada inclui o tempo em sua existeéncia. H& dois tipos
principais: a imagem filmica e a imagem videografica. Embora haja diferencas

técnicas entre estas duas formas (a imagem do filme é fotogréfica, gravada de

uma so vez, e resulta da projecdo sucessiva de fotogramas; a do video é
gravada em suporte magnetico, registrada e projetada por varredura eletrénica
de linhas horizontais), Aumont julga gue a diferenca na percep¢do destas

imagens foi superestimada por alguns tedricos, j@ que n&o haveria diferenca
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perceptivel no que diz respeito ao movimento aparente. A parte técnica do
dispositivo é reguladora, e consiste em fazer que 0o movimentc aparente,
fundamento essencial da imagem cinemato-videografica, seja convenientemente
percebido. Mas ha também um aspecto sociosimbdlico, ja que o dispositivo

“legitima o proprio fato de ir ver imagens mutaveis na tela'(...), auloriza a

percepcédo de uma imagem mutével™.

A imagem cinematografica apareceu como radicalmente nova, no
entendimento de Aumont, porque esta em movimento (e ndo apenas porque
representa um movimento). Segundo ele, foi Gilles Deleuze” o primeiro a propor
a nocdo de imagem-tempo para essa nova imagem, que traduziu uma crise,

uma ruptura dos elos sensério-motores e a preocupacéo de explorar diretamente

o tempo, e ndo sO 0 movimento.

Técnica e ideologia

Existem diferencas significativas entre a imagem impressa € a imagem
projetada. As primeiras séo imagens opacas, vistas gragas a reflexao da luz, e
que se podem tocar; elas estdo diante de nds, apostas sobre um suporte do qual
se tornaram inseparaveis (por exemplo, a fotografia). As outras sdo imagens-
luz, que se caracterizam pela presenca mais ou menos fugidia de uma luz sobre
uma superficie, a gual jamais se integra (por exemplo, cinema e televisao). A
imagem-luz é sempre pensada como nao-definitiva, como "estando apenas 'de
passagem’, e sobrefudo, como tendo uma fonte localizavel (visivel ou néo)"™®.
Agui - entende Aumont - reside uma importante dimensac simbdlica do
dispositivo: a imagem-luz é recebida pelo espectador ndc somente como mais
imaterial do que outra, mas como intrinsecamente dotada de dimenséo
temporal, porque ndo se consegue pensar a luz sem pensa-la no tempo - a luz

néo é um estado, mas um processo.

{*} Aumont refere-se a abra: DELEUZE, Gilles. "L mage-aftection”™, L'image-mouvement. Ed. de
Minuit, 1983.
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Fatores técnicos intervém no valor simbélico do dispositivo. Ha um longo
debate sobre isso com relacdo a fotografia, cujo aparecimento foi considerado
uma revolucdo na histéria das imagens, pois introduziu a possibilidade de
produzir imagens "automaticas”. Alguns concluem que a fotografia pode revelar o
mundo de um modo até agora ndo conseguido pelo olho; para outros ela é a
arma suprema da representagéo, que completa e aperfeigoa o que havia sido
empreendido por toda histdria das artes figurativas - a imitagdo das aparencias,
o "embaisamento da realidade”. A legitimidade documentaria da fotografia levou
100 anos para ser questionada. As criticas referem-se ao desejo, presente na

maquina fotogréfica (e na camara de TV) de produzir uma perspectiva da qual

todas as anomalias potenciais estariam definitivamente corrigidas, reproduzindo

ao infinito "o codigo da visdo especular definido pefo humanismo do

Renascimento™ .

Ma opinido de Aumont, se a fotografia reproduz uma ideologia, "so pode

ser pelo conjunto de seu dispositivo, e com destino ao espectador™™:

Na verdade, a fotografia, como registro perspectivista automatico,
funciona como uma espécie de armadilha ideologica, ja que implica um
sujeito espectador que esteja prontamente disposto a aceitar a
perspectiva como ferramenta legitima de representagéo {...) - a acreditar
que a fotografia & mesmo um registro do real. %8

Essas teses ndo distinguiram a perspectiva natural da perspectiva
artificial, e o registro fotografico (a fotografia como trago) da formulacéo da
fotografia (a foto como escrita), e sugeriram que o cardter automatico da imagem
fotografica poderia impedi-la de ser trabalhada. Mas por outro lado, adverte
Aumont, foram as primeiras a evidenciar a idéia fundamental de que um
dispositivo relaciona a imagem com seu modo de producdo e seu modo de
consumo, portanto a idéia de que a técnica de produgéo das imagens repercute

necessariamente na apropriacdo dessas imagens pelo espectador.
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Aumont considera Util, ainda, distinguir o gue é heranga ideolégica do que
& investimento cientifico, para contrapor-se as teses tecnicistas que tendem a

negar qualquer valor ideoldgico a um instrumento técnico, qualquer que seja sua

utilizacéo. O cinema, por exemplo:

sé & compreensivel se for analisado como articufando a esfera da
fécnica e da estética (as formas filmicas) a uma demanda ideologica,
formulada tanto num sentido como no oulro, que determina ac mesmo
tempo as invencbes técnicas e a aceitagdo pelo espectador do
dispositivo - ¢ cmnjunfo concebido em uma historia da representagao e
das imagens que é histdria dessa demanda ideolégica.®®

O cinema busca a continuidade e o centramento, caracteristicas vistas
como constitutivas do sujeito; sua fungéo ideologica, entdo, consiste em
sonstituir o individuo em sujeito, ao coloca-io imaginariamente no lugar central. A
camara é “instrumento de reproducédo indefinida do sujeito centrado da ideologia
burguesa"®. O espectador torna-se enividente e capaz apenas de ver - mas um

ver restrito, porque ininterruptamente recentrado pela oOptica perspectivista e

produzido sob a forma de uma continuidade ilusoria.

Em conclusdo, para Aument, o estudo do dispositivo e obrigatoriamente
estudo historico, pois ndo ha dispositivo fora da historia. Talvez por isso, a
guestao do dispositivo é a que mais faciimente permite a convergéncia de
diferentes tradicbes tedricas e criticas no estudo das iragens, inclusive nas

modalidades mais recente, como o video.

A parte propria da imagem

Toda imagem é concebida para certos efeitos sociais, e pode ser atribuida
a um agente da histéria. Mas a imagem também pode ser considerada como
dotada de valores imanentes, especialmente um valor representativo altamente
simbolico do espaco e do tempo. A imagem utiliza diversas "taticas" para esta

representacdo do espago. perspectiva, superficie, profundidade, campo,
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enquadramento, cena e encenacdo. Mas ¢ a representacado do tempo que

fornece a discusséo mais interessante.

Embora nem todas as imagens tenham dimensdo temporal, quase
sempre, mesmo que de modo secundario, fornecem informacgdes sobre o tempo
do acontecimento ou situacdc que representam, de maneira convencional e
codificada. O modo de apreensao do tempo pelo espectador e o da duragdo. Se
encurtarmos imaginariamente esta duracao aos limites do sensivel, temos o gue
se define como instante - um "ponto" extraido do fluxo temporal, de extensdo
guase nula, que se aproxima muito da imagem fixa (de uma fotografia ou quadro,

por exempio). A invencdo da imagem-movimento alterou os dados da

representacéo do instante, ac permitir a representacdo do tempo de um

acontecimento sem recorrer arbitrariamente a um de seus instantes.

A imagem do cinema ou da televisdo tem uma duragao. Um plano de filme
dura o mesmo tempo que o acontecimento que registra. O tempo é pouco
representado na imagem-duracée, € mais "apresentado, fornado presente,
reproduzido de forma idéntica"®?. Este & - segundo Aumont - um dos raros casos
em gue o duplo perfeito é pensavel, uma idéia reforcada pela televisdo com a

transmissao direta, na gual o tempo do acontecimento e da imagem coincidem

absolutamente.

Como a representacdo do espago e do tempo na imagem, na maior parte
das vezes, ¢ determinada pelo fato de que representa um acontecimento, ela

costuma, portanto, ser uma imagem narrativa.

A narrativa ¢ definida por Aumont como um conjunte organizado de

significantes, cujos significados constituem uma historia, que se desenrola no
tempo. Mas como uma imagem pode conter uma narrativa? No cinema, por
exemplo, o nivel narrativo esta na montagem dos planos entre si. Em termos

temporais, isto quer dizer gue o plano estad no presente (ou num passado

"presentificado), e apenas a montagem permile escapar a esse presente
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perpétuo; a verdadeira narrac@o so aparece no percurso da leitura continua, que

anula a autonomia do planos.

A representacio do espago e do tempo na imagem &, entdo, quase
sempre determinada por uma intencdo mais global, de ordem narrativa,
representa-se um tempo e espaco diegéticos. A diegese © "uma construgdo
imaginaria, um mundo ficticio que ftem leis préprias mais ou menos parecidas

com as leis do mundo natural, ou pelo menos com a concepgdo, varavel, que

dele se tem"®,

Esta construcdo diegetica € determinada em grande parte por sua
aceitabiidade social, quer dizer, convengdes, codigos e simbolismos em vigor

numa sociedade.

imagem ou linquagem?

Para Neiva Junior, as imagens que se oferecem ao publico em grande
quantidade, atualmente, seguem o modelo fotografico, e nos fascinam por serem
expressdo pura de uma técnica. A simulagdo caracteriza a experiéncia visual
contemporanea; ndo se tratam de registros fidedignos do real. A fotografia, por
exemplo, implica num conjunto de decisdes formais: o tipo de lente, a abertura
do diafragma, o tempo de exposicdo a luz, que definem a imagem final; "e isso ¢
mais importante do que o objeto fotografado™. Se a fotografia apenas exprime
as aparéncias do real, trata-se de uma hiper-realidade, pois "simula como
presenca aquilo gue nos sabemos ausente, mas que, mesmo assim, nos

convence de sua existéncia, ainda que no passado"®

A imagem torna-se mais que real porque a natureza é reduzida "3
aparéncia da aparéncia® A duplicacio excessiva das imagens afasta-nos dos
referentes, "purificando até a alucinacdo nossa experniéncia de qualquer uma das

~ 57 . v o ,. s
representacbes™’ . A realidade torna-se secundaria em relacdo a imagem, que a
reconstitui enquanto simulacdo. "Enfim- conclut Neiva Junior - "so é real aquilo

gue for traduzido em imagens"®®. O acontecimento transforma-se em imagem, as
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cameras de televiséo reconhecem fatos e testemunhos (de preferéncia ao vivo),
conferindo-thes uma hiper-realidade incontestavel. Neiva Junior exemplifica com
o roubo da taca Jules Rimet da sede da Confederagio Brasileira de Futebol, em
1983. A réplica da taca estava num cofre, e a original, na vitrina, de onde foi
roubada; "a réplica é mais valiosa do que o original’. Assim, pondera Neiva
Junior, podem desaparecer as coisas e quem sabe até as pessoas, porque a
ilus@o nos basta, porgue tudo pode ser simulado por um duplo, que reproduz

com perfeic8c a aparéncia e dispensa a autenticidade. Mas haveriam

alternativas para fugir a isso:

recusar a imagem enquanto espelho representativo e manipula-la como
um objeto do mundo; ndo admitir somente seu valor de substituicéo;

retornar ao mais imediato da experiéncia; fazer da imagem uma
expressda empirica absoluta.”™

Neste ponto comega o distanciamento entre os dois autores que
revisamos. Aumont questiona a conclusdo de que a multiplicacdc e a invaséo
das imagens no nosso cotidiano caracterizariam o nosso seculo como a "era da
imagem", e de que a linguagem escrita estaria fadada ao desaparecimento. Para
ele, a mudanca mais importante produziu-se nos uitimos séculos, desde a idade
Média, guando se alterou o sfafus das imagens: "passou-se da imagem
espiritual & imagem visual'™. A manifestacdo sensivel das imagens na ldade
Média tinha valor inferior em relacdo as entidades imateriais, celestes, as quais a
imagem dava acesso. Por conseguinte, seu papel ideocldgico, intelectual e social
era muito diferente. Ao reduzirem-se a mero registro das aparéncias, as imagens
perderam sua forga transcendente. Para Aumont, hoje a imagem retoma sua

importancia pelo fentmeno da multiplicagdo, mas mesmo assim “'nossa

civilizacdo ainda continua a ser, quer se queira ou ndo, uma civilizagdo da

linguagem'™.

E como Aumont fundamenta esta sua afirmac&o? E que toda

representacéo & relacionada por seu espectador a enunciados culturais (portanto



111

simbdlicos), os quais fhe trazem sentido. A guestdo é que estes enunciados
quase nunca sao formulados, mas implicitos. Mas isto ndo quer dizer que n&o
sejam formulaveis verbaimente, e entdo, entende ele, a questdo do sentido da
imagem passa a ser o da relacdo entre imagens e palavras, entre imagem e
linguagem: "ndo ha imagem ‘pura’, puramente icénica, ja que para ser

plenamente compreendida uma imagem necessita do dominio da linguagem

INTC"}

verbal'”. O desafio € comparar a maneira como imagem e linguagem veiculam

as informacdes, e como sao respectivamente compreendidas. Diferentes escolas
semiolégicas ocuparam-se desta questdo, seja para destacar as diferencas entre
significagdo por imagens e significacdo por palavras (por exemplo, porque os
aspectos sintaticos e prescritivos da gramatica verbal ndo se aplicariam as
imagens); ou para mostrar as relacdes entre a dimenso visivel da imagem e
sua dimensao inteligivel (ha hipdteses que consideram certa similaridade entre

08 mecanismos "profundos” de dominio da imagem e de dominio da linguagem).

E se a imagem contém sentido, € claro, este tem que ser "lido" por seu
espectador, o que leva Aumont ao problema da interpretagdo da imagem. Para
as teorias semiologicas, a relagao do espectador com a imagem mobiliza
codigos em diversos niveis: 0s da percepc¢do, (alguns quase universais), 0s
cédigos da analogia (relativamente naturais) e outros totalmente determinados
pelo contexto social. O dominio desses niveis é desigual segundo os sujeitos
historicos, e, portanto, as interpretagcbes resultantes também seréo
proporcionalmente diferentes. As teorias iconoldgicas consideram que todo
fendmeno social - e portanto também a imagem - comporta varios niveis de
sentido: o primario ou natural (denotag&o); secundario ou convencional (relacéo
de elementos da representacdo com temas ou conceitos) e significacéo

infrinseca (principios subjacentes que revelam a cultura de uma época, estilo, ou

escola).

O sentido de uma imagem esta contido ndo apenas nos seus elementos

representativos, gue reproduzem visivelmente objetos imaginarios, mas também
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num segundo nivel de significacdo, correspondente ao que se chama, na
linguagem verbal, ao sentido figurado. Uma figura procura produzir sentido de
um modo mais original, mais metaforico. Na linguagem verbal, considera-se a
figura como uma espécie de "contaminagdo” do verbal pelo iconico. Os tedricos
da figura procuraram fundar um "principio figural" baseado na intervencao de
outro modo de pensamento, diferente do empregado pela linguagem verbal
comum. Fala-se, por exemplo, em um "pensamento visual', em emergéncia do
desejo (no sentido freudiano), em metéfora "viva" (e aqui a referéncia e feita a

Paul Ricoeur).

Contudo, muitos destes tedricos tendem a permanecer apenas no ambito

retorico das categorias literarias tradicionais, como reflexo de nossa tradico
cultural. Uma tentativa teoricamente original, embora ainda néo totalmente
desenvolvida, visa definir uma retérica da imagem fundada em categorias
especificas, como a distingdo entre o nivel icdnico, investido de sentidos
nredeterminados, ligados aos elementos representados, e o nivel plastico,
constituido de elementos (formas, cores, contrastes, etc) desprovidos de sentido
em si proprios, mas que podem ser adquiridos por combinagéo e permuta, ao

constituirem-se num sistema.

Mas, para Aumont, o mais importante e considerar gue, se a dimenséo
simbodlica da imagem é t3o importante, € porque ela e capaz de significar,
sempre em relacdo com a linguagem verbal. Ele expressa aqui sua oposicdo
implicita a “certas filosofias da imagem que a consideram um meio ‘direto’ de
expressdo do mundo, em concorréncia com a linguagem mas sem passar por

ela, dispensando-a” ™

Discorda ainda da conclusdo de que a imagem inverte a relagao do
homem com as coisas do mundo, ao dizé-las como repeticdo pura e simpies,

tornando-se seu proprio enunciado, dispensando a nomeacao. Aumont julga que
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esta posicdo superestima a identificacdo da imagem com o mundo real,
desprezando as "estratégias simbolicas” do espectador e subestimando a

resenca, na imagem, de uma linguagem "profunda”.
P i g guag

Conclusédo

Em um anuncio publicitario concebido para vender um determinado
apareiho de televis@o, um homem, em uma sala de estar semi-escurecida,
observa um c&o, um passaro, uma lareira, uma escultura, todos aparentemente
ali presentes. Com o controle remoto do aparelho, desliga os varios televisores
que emitiam aqguelas imagens; 0s objetos e animals n&o eram reais. A fungéo
visual da moldura" foi subvertida, usada as avessas.

Isto ilustra bem a dificuldade em definir o que desta revisdo aplica-se a
televisdo. Ela leva as dltimas conseqléncias os paradoxos da imagem; da
imagem "em si mesma”, das relacgbes com o "dispositivo”, das relagbes com o
espectador. A imagem da televisdo as vezes demonstra a capacidade do
dispositivo em infringir as regras que deveriam regular sua percepgao e relagéo
com o espectador. Talvez por estes motivos a televisdo constitua-se ainda num
desafio aos pesquisadores da imagem. A televisdo ndo permite concluses
apressadas nem definitivas. Com relacéo ao cinema e a fotogratia, por exemplo
(para néo falar da pintura), ha reflexfes maduras e conclustes seguras. Ja para
a televisdo - sobre a qual ha poucas referéncias - tudo parece ser muito relativo

e peculiar. depende do contexto, depende do espectador, depende do

programa. ..

Todavia, o objetivo deste trabalho n&o & compreender a imagem "em si",
mas propor-the uma interpretacéo hermenéutica, para a qual o "estado-da-arte"
das teorias da imagem ndo parece ser obstaculo decisivo. Ao contrario, algumas
das conclusbes dos autores revisados ddo-nos respaldo. a imagem liga-se ao

simbolico, a imagem atende a funcdes socioculturals, a imagem inscreve

{*} Ver pagina 103, nesta capitulo.
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significacdes; a imagem exige uma interpretacdo ativa do espectador. A
interpretacio, por sua vez, exige codigos relativamente naturais e universais,
mas tambem cadigos culturalmente determinados. Compreendemos também
methor por que e possivel a construgdo de uma autonomia, mesmo gue relativa,
do esporte-telespetaculc em face da pratica reall é que a imagem néo
necessariamente possui um referente no mundo "real”. Contudo, & possivel
relaciona-la a objetos aos quais se refere, mesmo que posteriormente ao
desempenho das formas. O espectador reconhece que certa imagem refere-se
ac esporte porgue possui um cadigo cultural que permite este reconhecimento.
Em udltimo caso, seria ainda legitimo falar-se numa espécie de analogia ou
"paralelismo” entre 0s mecanismos de leitura/interpretac@o da imagem, por um

lado e da linguagem verbal, por outro.

A TV como discurso

Vamos voltar, entdo, & questdo colocada anteriormente: como seria

possivel uma interpretag@o hermenéutica desta "linguagem das imagens” da

televisao?

Inicialmente, cabe observar que a televisdo ndo apenas seleciona eventos
esportivos e imagens sobre eles, mas fornece definicbes do que foi selecionado;
ela interpreta os eventos para nos, fornece uma estrutura de significados na qual
o evento faz sentido. Ou seja, a televisdo ndo consiste meramente em imagens,
mas tambem envolve comentarios sobre as imagens, que explicam o que
estamos vendo’s, Neste caso, caberia falar da necessidade de uma interpretagao
da "interpretacdo”. Se, para Marcondes Filho™® ndo se pode compreender o
produto televisivo com base no seu contetdo falado, mas na sua forma
espetacular, gue fascina o espectador (o que inclui, portanto, outros elementos,
como, o fundo musical, o cenario, o ritmo das imagens, efc.), por outro lado,

estudos experimentais indicaram que a exibi¢do esportiva da televisdo torna-se
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mais excitante ao espectador quando a imagem vem associada & narragao e

comentarios dos locutores’”.

Para Giraldo-Salinas’™®, o som na televisdo ndo é um simples apoio ou
elemento adicional a imagem, mas uma expresséo essencial da linguagem
televisiva, a qual se configura como uma articulagdo sucessiva de matérias
visuais e sonoras; ¢ uma linguagem audiovisual composta pela inter-relacéo de
sons e imagens em movimento. Inspirando-se em Christian Metz”, considera que
todo sistema de comunicac&o possui um material especifico de expressdo (que
ndo se confunde com o nivel de contetido ou significado), que o distingue de

outros sistemas. As matérias de expressao do som na televiséo séo: falas, ruidos

elou efeitos sonoros, muisica e siléncio. E da imagem s&o as imagens moveis,

desenhos animados efou efeitos especiais e mengdes escritas ou legendas.

Da andlise de nove programas da televisdo brasileira (incluindo um
programa esportivo), Giraldo-Salinas concluiu que as materias de expressao
sonora tem uma funcéo narrativa, contribuindo para a construgéo da diégese™,
situam a imagem; sugerem e implicam um estado ou idéias além daquela que
estd sendo evidenciada. Som e imagem constituem uma "dupla dindmica™ "o
som participa da dindmica gudio visual em co-producdo de sua companheira, a
imagem"™. Se retomarmos Babin e Kouloumdjian®®, poderemos com eles afirmar
que o discurso audiovisual ndo é imagem, nem a gramatica da imagem, nem a

composicao ordenada de seqliéncias de imagens, mas a mixagem, a alquimia

som-palavra-imagein.

Portanto, entendemos gue a linguagem da televisdo compreende a
imagem e a fala, compondo um discurso. E 0 que entenderemos por discurso?

Nosso entendimento € tributdrio ndo somente de Ricoeur, mas também de

{*) Giraldo-Salinas refere-se 2 obra: METZ, Christian. Linguagem e cinema. S3c Paulo,
Perspectiva, 1980.

{**) A diggese, que j& definimos & pagina 109 deste capfivle €, segundo Giraldo-Salinas, o
"universe espaco-temporal onde ocorrem os fatos possiveis de serem vistos cu ouvidos através
da tela e do alto-falante de um televisor, porém, ¢ um universo que estd determinado por um
espaco e tempo que transcende as imagens e sons captados pelo espectador” (p.17)
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tedricos contemporaneos da linglistica®, que buscaram uma superacéo da
lingaistica estrutural, recusando a linguagem como simples suporte para
transmisséo de informacdes, em direcdo a uma apreensdo da linguagem como
portadora de sentido para os interlocutores. Assim, definiremos discurso como o
efeito de sentido construido no processo de interlocugdo, em que alguém
fala a alguém, de algum lugar, sobre algo no mundo. Vale dizer, o discurso
resulta de um ftrabalho que organiza a linguagem (é portanto uma obra de
cultura), que a efetua como evento, mas é compreendida como significacdo, pois
exprime uma experiéncia humana, comunica mensagens com suporte na lingua,

& tem endereco. Mais ainda, o sujeito fala inscrito em estratégias de interlocugéo

- que consideram a imagem que faz de si, do outro € do referente - em posigoes

sociais e conjunturas historicas.

Como um discurso assim entendido é passivel da interpretacao proposta
pela hermenéutica? Aqui novamente Paui Ricoeur vem em nosso Socorro, com

seu conceito de "distanciamento produtivo”. E do que trataremos a seguir.

O DISTANCIAMENTO PRODUTIVO

A tlinguagem, por ser dotada de uma exterioridade intencional, pode
inscrever-se, fixar-se na forma de escrita, levando a uma separacdo da
significacdo relativamente ao evento - a autonomia seméntica do texto. A
hermenéutica € interpretacdo orientada para textos, e a passagem da fala para a
escrita deve garantir o distanciamento produtivo, exigéncia primeira de
gualguer hermenéutica, pois € um carater fundamental da propria historicidade
da experiéncia humana™. Que alteracdes e transformagbes afetam o discurso

quando ele se inscreve na escrita, indaga Ricoeur?® S3o elas:

Com relacdo ao meio. Em primeiro lugar, ha a mudanca na natureza do meio

de comunicacao, pois o discurso fixa-se em um suporie exterior - o papei - que €
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diferente da voz humana. Esta inscricdo substitui a expresséo vocal imediata,
fisionomica ou gestual, o que é uma realizacio cultural tremenda. O fato humano
desaparece, "marcas” materiais transportam a mensagem. Porque gqueremos
fixar o discurso, ndo a linguagem como sistema auto-referente, o que a escrita
efetivamente fixa & o "dito" da fala, isto €, a exteriorizacio intencional constitutiva
do par "evento-significacgde”. Portanto, "o primeiro distanciamento € o
distanciamento do dizer no dito"®*. Este distanciamento pode ser encontrado em
todos os atos do discurso”: locucionario - eles dizem algo; ilocucionario -
fazem algo ao dizer (prometem, ordenam, desejam, afirmam, etc), e

perlocucionario - produzem efeitos por dizé-10%. O ato locucionario exterioriza-

se nas frases enquanto proposicdo, e enquanto tal permite a identificacéo e
reidentificacdo da propria estrutura predicativa. O ato ilocucionaric tem a
intencéo de ser reconhecido pelo ouvinte; uma gramatica especifica corresponde
a uma certa intencéo, da qual este tipo de ato exprime a forga distintiva, a qual
se acrescenta a entonac8o de voz, gestos, etc. O ato periocucionario € 0 menos
inscritivel do discurso, & caracteriza o discurso oral, o discurso enguanto
estimulo que age por influéncia direta sobre as emogbes e as disposicdes
afetivas do interlocutor. Mas todos sdo aptos, embora numa ordem decrescente,
& exteriorizacdo intencional que torna possivel a inscricdo pela escrita, ja que
podem ser identificados ou reidentificados como possuinde a mesma

significacao.

Com relacdo _ao locutor. A escrita torna o texto autdbnomo em relagdo a

intencdo do autor - o que o texto significa héo coincide mais com aquiio que ©
autor quis dizer, significacdo verbal e significacdo mental passam a ser
diferentes. E se isso vale para as condigbes psicologicas, também vale para as
condicBes sociologicas de producdo do texto. E essencial a uma obra que ela
transcenda suas proprias condicdes psicossociologicas de producio e abre-se a

uma multiplicidade de leituras, elas mesmas situadas em contexios socio-

{*} Agui Ricouer baseia-se na obra de: AUSTIN, J.L.. Quando dizer é fazer, Porto Alegre, Artes Médicas,
1994,
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culturals diferentes. O texto descontextualiza-se e recontextualiza-se, numa nova
situacéo - & 0 que justamente constitui o ato de ler. Mas isso ndo implica que a

nocao de autor se tenha perdido, pois o texto permanece um discurso dito por

alguemn a mais alguém, sobre alguma coisa.

Com_relacdo ao ouvinte. Enquanto o discurso falado € determinado pela

sifuacdo do dialogo, o discurso escrito suscita para si um publico potenciaimente
universal, pois a "coisa escrita” liberta-se da condicdo dialogal, alargando assim
o circulo da comunicacdo e iniciando novos modos de comunicagdo. Um texto
fica aberto a um numerc indefinido de leitores e, por conseguinte, de
interpretacdes: "a hermenéutica comeca onde o didlogo acaba'® Essa
autonomia do texto tem uma conseguéncia hermenéutica importante: a de que o
distanciamento ndo é algo de acrescentado a metodologia, mas constitutivo do

fendmeno do texto como escrita, € ao mesmo tempo € a condicdo da

interpretacao.

Com relacdo & referéncia situacional. O texto liberta-se dos limites da

referéncia situacional. Na linguagem oral, o critério ultimo do alcance referencial
do gue dizemos é a possibilidade de mostrar a coisa referida como um
componente da situacio comum ao locutor e ao ouvinte, mediante indicadores
ostensivos - um apontar de dedos, os demonstrativos, os advérbios de tempo e
lugar, etc. Na escrita, ha um hiato entre a identificac&o e a "mostrag&o”, gerado
pela distancia espacial e temporal entre escritor e leitor. "Gracas a escrita, o
homem e s6 o homem tem um mundo e ndo apenas uma situacdo"®’. Mas para
tal & preciso garantir a reestruturacdo das condicbes de referéncia ostensiva; por
exemplo, por meio de descricbes da realidade, que fornecem ao leitor um

equivalente da referéncia, no modo de "como se estivesse 14",

Com relacdo ao cddigo. A relacdo entre mensagem e codigo torna-se mais

complexa com a escrita, pois esta se traduz em generos literarios, como modos
de discurso, pois os géneros "sdo expedientes generalivos para produzir discurso

como..."®® A linguagem é entdo um material a ser trabalhado, "o discurso se
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toma o objeto de uma praxis e de uma techné"®, gque permite falar de producéo
de obras de arte e, "por extenséo, de obras de discurso"®. A inscricdo como
suporte material, a autonomia semantica do texto com relagéo ao locutor e ao
ouvinte "ajudam a fazer da linguagem a matéria de uma artesanato especifico™".
A nogao de obra, afirma Ricoeur € uma mediacao pratica entre a irracionalidade
do evenic e a racionalidade do sentido, a obra do discurso apresenta
caracteristicas de organizacdo e estrutura que permitem uma objetivacéo do
discurso na obra. Um modo de estruturacdo aparece como escolhido, de

preferéncia a outro - 0 que remete a nocao de estilo, ligado ac autorflocutor.

A hermenéutica e, entdo, a arte de discernir o discurso na obra, ¢ a

interpretacdo € a replica deste distanciamento fundamental constituido pela
objetivagdo do homem em suas obras de discurso, comparaveis a sua
objetivacdo nos produtos de seu trabalho e arte. Conclui Ricoeur: "A escrita é a
plena manifestacdo do discurso™. Existe um problema de interpretacéo por
causa da natureza da intenc&o verbal do texto; a superac@o da intengdo peio
sentido significa que a compreensdo tem lugar num espaco ndo psicolégico e
apropriadamente semantico, que um texto revela ao separar-se da intengdo

mental do autor. O distanciamento constitui-se, entdo, num instrumento

epistemoldgico.

implicagdes iniciais para a interpretagdo do discurso televisivo

Vamos extrair as conseqléncias para a interpretacdo do discurso
televisivo. Nosso pressuposto metodoldgico é de que a inscricdo deste discurso
num texto escrito garantiria a geragdo daquele distanciamento produtivo
associado a objetivacdo, necessario a interpretacdo. Nele encontramos todos os
atos do discurso: ele diz algo, faz algo ao dizer, e produz efeitos ao dizé-lo. A
televis@o, ao dizer algo, além de constatar, afirmar, negar, interrogar (associados
a uma mimica, entonacdo de voz, etc.), busca produzir efeitos - seduzir o

espectador, convencé-lo de que seu enfoque do evento é o melhor, que seu
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julgamento dos acontecimentos e superior, etc. No ato periocucionario, "o néo
lingiiistico tem prioridade sobre o lingdistico", dai a importancia da imagem para
que o discurso televisivo adquira por completo seu poder de persuasao - 0 uso

do replay em diversos angulos, a camara lenta, efc.

Tal texto poderia descontextualizar-se e recontexiualizar-se? Pensamos
que a inscrigao da fala televisiva em texto escrito, ao transformar ¢ evento da
fala em registro permanente, gera uma leitura interpretativa da "linguagem da
televis&o”, permite aquela decifracdo do sentide "letra a letra”, a que se referiu
Gusdorf”. No plano das imagens, por sua vez, a gravacéo eletromagnética

(videocassete), ao permitir a reproducdo do som e da imagem incontaveis vezes,

autoriza gue um agora “espectador-interprefador’ controle a "leitura das
imagens” e aumente sua capacidade de reflexfo, e ndo seja por elas controlado
~ aqui, a tecnologia trabalha a nosso favor! O autor continua, porém, identificado:
& uma instituicdo socialmente situada, que possui uma representacdo uma
imagem do outro (felespectador) e do objeto referido (esporte), e que fala

valendo-se de uma estratégia de interlocucdo, com finalidades comerciais.

Ao inscrever-se em texto, o discurso da televisdo libera-se entdo da
referéncia situacional, ou, ao contrario ela €, por assim dizer, aprisionada? Com
a inscricio, certamente, liberta-se a interpretacéo do discurso daguela situacéo
de telespectador sentado diante da televisdo, na sua contemplacéo reflexa,
voraz devorador de imagens e mensagens que rapidamente se sucedem,
condicionando uma leitura "autormnatica”. A descric&o e a narracfo das imagens
garantiria a reestruturacdo das condigdes de referéncia ostensiva, sem

necessidade de reportarmo-nos apenas as imagens de maneira sensorialmente

direta.

Finaimente, pode-se identificar um género literario também no discurso
televisivo, no sentido de um modo de estruturagéo do discurso. A tarefa que se

propde, entdo, € discernir o discurso produzido sobre o esporie na obra de
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trabalho de arte da televisdo - ou ela n&o faz também da linguagem a matéria de

um artesanato especifico?

Consequentemente, a televisdo, uma instituicdo sociocultural de nossos
tempos, emite um discurso que compartilha das caracteristicas do discurso

contidas na escrita, e pede ser interpretado como se interpreta um texto.

O CONFLITO DAS INTERPRETAGOES

O discurso pode ser comparado a um objeto que é possivel visualizar de

varios lados, mas nunca de todos os lados ao mesmo tempo; tal unilateralidade
fundamenta o carater conjuntural da interpretacdo®™ Mas ndo é verdade que
todas as interpretacbes sejam iguais. Uma interpretacdo deve néo sé ser
provavel, "mas mais provavel do que outra"®. O procedimento de validacéo
realiza-se pelo conflito entre interpretacdes rivais. Desempenharia assim a
hermenéutica a sua funcdo critica, a sua "mais afta tarefa, a arbitragem entre as
pretensdes lofalitarias de cada uma das interpretacbes, justificando cada uma
nos limites de sua prépria circunscricdo tedrica®’. Sempre é possivel argumentar
a favor ou contra uma interpretacdo, confronta-ias e buscar um acordo "mesmo

se tal acordo ficar para além de nosso alcance imediato™®.

Para Regis de Morais™, o vasto campo do discurso humano, que abrange
todas as formas de expressividade, desde as formas arquitetdnicas as artes
plasticas, a escrita e a fala séo expedientes privilegiados de comunicaggo de
consciéncias, e os niveis psicol6gico (do individuo), culturolégico (da cultura) e
sociologico (da sociedade) sdo fontes simultdneas de emissdo do discurso

humano.

Ora, ja em "O Conflito das Interpretacdes”, Ricoeur alertava que os
problemas colocados pelo simbolo refletem-se na metodologia da interpretacao,

e esta pode entdo dar lugar a métodos divergentes e até opostos, porque partem
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da determinac@co multipla dos simbolos. Cada interpretacdo reduz a riqueza
desta multivocidade, e "traduz” o simbolo "segundo uma grelha de feitura que the
é propria"'™®. Somente uma hermenéutica "instruida pelas figuras simbéticas™®
seria capaz de evidenciar que diferentes modalidades de existéncia pertencem a
uma unica problemaiica, porque "sdo os simbolos mais ricos que asseguram a
unidade dessas multiplas interpretacbes"; seriam eles "portadores de todos os

vefores, regressivos e prospectivos, que as diversas hermenéuticas

dissociam"%?.

De maneira semelhante, Morais defende, para o confronto com a

educacéo, "as filosofias impuras e os pensamentos abertos"'®, a capacidade de

articulacBo interdisciplinar e a posicao de que a filosofia tem que se abrir aos
discursos das ciéncias, reportando-se a Paul Ricoeur’, para quem a filosofia
sempre esteve em constante dialogo com a ciéncia, especialmente as ciéncias

humanas, pois ela ndo pode ser um discurso fechado sobre si mesmo, mas uma

reflex8o com as ciéncias.

Portanto, o deciframento do(s) sentido(s) do discurso sobre o esporte na
televisdo devera recorrer as teorias disponiveis sobre o esporte, ja que cada
metodo exprime a forma de uma teoria, a partir dos polos de emissdo do
discurso: psicologico, culturoldgico e socioldgico. De fato, podemos identificar,
no campo discursivo sobre o esporte e 0s meios de comunicacdo de massa,
teorias de cunho sociolégico (nas suas varias correntes), psicanalitico,
semidtico, antropolégico, etc. Como cada uma destas perspectivas poderia
interpretar o discurso da televis@o sobre o esporte? Como circunscrevé-las nos

seus limites e possibilidades?

Ja é possivel perceber que nossa preocupacio metodologica encaminha-
se mais para uma dimens&o epistemologica (epistemologia da interpretacéo) que

ontologica (ontologia da compreensao). Por outro lado, a hermenéutica, ao

{*) Hefere-se Morais a: RICOEUR, Paul. interrogation phitosophigue et engagement. k1 RICOEUR
et alii. Porguci ia philosophie. 22 ed. Canad4. Les presses de "Université de Québec, 1970.
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erriguecer a compreensdo que este pesquisador tem da sua experiéncia de
aspectador do esporie, e ao inscrever-se ela propria numa linguagem escrita,
pode entdo ser compartilhada por outros leitores, trazendo a pretensido de
auxiliar outros espectadores a experimentar os sentidos que o peéquisador
descobriu, e assim conhecer melhor a si mesmo, diante do mundo, por
intermadio da critica aplicada as obras e aos atos que sao signos deste ato de
existir, ou sea - a reflexao critica. De qualquer forma, na dialética das
interpretacGes conflitantes, "anuncia-se uma estrutura ontolégica™™. Estamos,
entd8o, amparados pelo proprio Paul Ricoeur: "a ontologia é a terra prometida

para uma filosofia que comeca pela linguagem e pela refiexdo. Como Moisés,

porém, o sujeito falante e refletinte apenas pode percebé-la antes de morrer™.

METODOLOGIA DA INTERPRETAGAQ

A hermenéutica de Paul Ricoeur voltar-se-a decisivamente, em seu
terceiro momento, ac problema da metodologia da interpretagdo, € a uma
reavaliacdo dos classicos conceitos de "compreensac” e "explicagéo” na
hermenéutica. Para a hermenéutica de tradicdo romantica, que tem em Wilheim
Dilthey'®™ seu mais expressivo representante, ha oposigdo e dualidade entre
explicac@o e compreenséo: a explicacao relaciona-se a natureza entendida como
o horizonte comum de fatos externos, leis e teorias, hipdteses, verificacdes e
deducbes; a compreensdo, que se aplica as ciéncias humanas, tem a ver com a
experiéncia de outras mentes semelhantes a nossa. O que Ricoeur propde é

uma hermenéutica cuja interpretacdo resulte de uma dialética da explicagdo e

compreensao.

A principio, a compreensdo € uma captacéo ingénua do sentido do texto

enguanto um todo; depois € um modo sofisticado de compreensaoc, apoiado em
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procedimentos explicativos, como resposta ao distanciamento associado a plena

objetivacdo do texio.

Da compreensao a explicacdo

0O descompasso entre a significagéo do texto e a intencéo do autor da
origem a0 primeiro passo da dialética explicacdo-compreenséo. Se a
significacao objetiva e diferente da inteng&o subjetiva do autor, pode construir-se
de varias maneiras. Por isso, mais que repetir o evento do discurso num evento
semelhante, compreender é "gerar um novo acontecimento™”. Esta construcéo
necessita, primeiro de conjecturas (exatamente a "compreensao”), depois de
validacdo (entendida como "explicacao”). Temos que conjecturar e "construir”
significacdes porque a inteng&o do autor esta distante de nds, e porque um texto
ndc é uma simples sucessac de frases compreensiveis separadamente, mas
uma totalidade, gue aparece como uma hierarquia de topicos, de temas
primarios e subordinados. A reconstrugdo do texto enguanto um todo tem um
carater circular, no sentido de gue o pressuposto de uma certa espécie de todo
esta implicado no reconhecimento das partes; reciprocamente, ao construir os
pormenores, reconstruimos o todo. Ndo ha evidéncia ou necessidade que se
ligue aquilo que é importante ou ndo, essencial ou ndo. "0 juizo da importancia é

da ordem da conjectura"%®, e "ndo hé regras para fazer boas conjecturas"'®.

Como um cubo no espago, imagina Ricoeur, um texto apresenta um
‘relevo”; seus diferentes temas n&o se encontram & mesma altitude, e por isso a
reconstrucac do todo fem um aspecto perspectivista semelhante ac da
percepcdo. E como um objeto que pode ser visto por varios lados, mas nunca de
todos os lados ac mesmo tempo. E possivel ligar a mesma frase de modo
diferente a uma ou outra frase considerada como pedra angular do texto. O ato
de ler implica uma modalidade especifica de unilateralidade, que confirma o

carater conjuntural da interpretacdo. Por isso, a plurivocidade do texto é
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diferente da polissemia das palavras ou frases individualmente, & uma

plurivocidade tipica do texto enquanto totalidade.

A transicdo da conjectura para a explicacdo é garantida por "uma
investigacdo do objefo especifico da conjectura™'® A validacdo, argumenta
Ricoeur, € uma disciplina argumentativa, comparavel aos processos juridicos de
interpretacao legal. £ uma légica "da incerteza e da probabilidade qualitativa™'".
Validacdo, pertanto, ndo é verificac8o, defender uma interpretacéo é diferente de
demonstrar que uma conclusdo é verdadeira, mas sim que, "a fuz do que
sabemos™'?, & mais provavel do que outra. Portanto, a validagdo de uma
interpretacée pode legitimamente chamar-se de conhecimento cientifico do

texto.

Conjectura {(compreensdo) e validagdo (explicacao) constituem-se numa
relac@o circular, como uma abordagem subjetiva e objetiva do texto (o que nos
ramete ao conhecido conceito de "circulo hermenéutico™). Mas este circulo ndo é
viciose, adverte Ricoeur, invocando o criterio de "faisicabilidade” de Karl
Popper”. O papel da falsificaco ¢ desempenhado pelo conflito entre
interpretagbes rivais, pois uma interpretacdo ndo apenas deve ser provavel,
mas mais provavel que outras. Se ha mais de uma maneira de construir um
texto, ndo é verdade que todas as interpretactes sdo equivalentes, pois um texto
& um campo limitado de interpretagdes possiveis. A ldgica da validag&o permitiria
evoluir entre os limites do dogmatismo e do cepticismo. E possivel defender ou
n&o uma interpretaclo, confrontar diferentes interpretagées, buscar um acordo,
"ainda que este acordo continue longe de ser atingido''®. Fica assim
caracterizada uma fungdo mais especifica para o "conflito das interpretactes”,
como ja advertiamos: ela tem um papel a cumprir na "validagdo" de uma

interpretacao.

(*) Conferir em: POPPER, Karl. A l6gica da pesquisa cientifica. S8o Paulo, Cuitrix, Edusp, 1875,
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Da explicagdo a compreenséo

Este momento da dialética entre explicar e compreender resulta da
natureza da funcéo referencial do texto, que € afetada pela auséncia de uma
situacdo comum ao escritor e ao leitor. Esta colocagéo "entre parénteses” do
mundo da origem a dois tipos de leituras. A primeira trata o texto como uma
entidade sem mundo, como na leitura estrutural, que prolonga a suspenséo da
referéncia ostensiva e transporta-se para "dentro” do texto, considerando-o como
um sistema fechado de signos, a maneira de Saussure. Com isso, pode-se falar
numa nova especie de atitude explicativa diante do texto que, resolvendo o

impasse de Dilthey, ndo € emprestada as ciéncias da natureza, mas vem do

proprio dominio semioldgico.

Ricoeur considera exemplar desse tipo de lettura estrutural o estudo de
Claude Lévi-Strauss sobre os mitos™ as unidades que compde a narracio
propria do mito (mitemas) s&o tratadas segundo as mesmas regras que as
unidades mais pequenas, conhecidas da linglistica (fonemas): oposigbes e

combinacbes entre unidades num sistema finito de entidades, etc.

Todavia, adverte Ricoeur, pode-se ai dizer que explicamos o mito, mas
sera que o interpretamos? Porque as oposicdes e combinagdes que, segundo o
proprio Levi-Strauss, o mito visa mediar, s8o significativas e dizem respeito ao
nascimento e a morte, & sexualidade, a verdade, eic. - expressfes da vida,
dirtamos. Nao se trata entdo de um jogo estéril da linguagem. A fungdo da
analise estrutural, para Ricoeur, é conduzir de uma semantica de superficie a
uma seméntica de profundidade, as situacbes-limite que constituem a
referéncia ultima do que se fala. Enquanto um estagio necessario, embora néo
suficiente, entre uma interpretac@o ingénua e de superficie para uma erudita e
de profundidade, a analise estrutural tornaria possivel situar a explicacdo e a

compreensdo em dois estagios diferentes de um unico arco hermenéutico. Nesse

{*) O estudo referido por Ricosur encontra-se em: LEVI-STRAUSS, Claude. Antropologia estruturai,
Rio de Janeiro, Tempo Brasileiro, 1967,
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processo a analise estrutural é mediadora, e constitui a2 justificacdo da
abordagem objetiva e a retificac@o da abordagem subjetiva. Mas n&o se trata de
alcangar o que o autor quis dizer, mas aquilo sobre que trata o texto, ou seja, as

suas referéncias ndo ostensivas, gue abrem um novo mundo ao leitor.

Entramos aqui na segunda modalidade de leitura, que busca efetuar
referéncias potenciais ndo ostensivas do texto numa nova situacéo, a do leitor. E
pOr IS0 gue aquilo que precisamos compreender ndo € algo escondido atras do
texto, mas algo exposto diante dele. A compreensdo tem agora pouca relacdo
com o0 autor e sua situacdo, pois compreender um texto & "seguir o seu

movimento do sentido para a referéncia, daquilo que ele diz para aquilo de que

fata!14 Conforme Ricoeur:

O texto fala de um mundo possivel e de um modo possivel de alguém
nele se orientar. As dimensdes deste mundo sdo propriamente abertas e
descortinadas pelo texto. O discurso e, para a linguagem escrita, o
eguivalente da referéncia ostensiva para a linguagem falada. Vai além
da mera funcéo de apontar e mostrar o que ja existe e, neste sentido,
franscende a funcéo da referéncia ostensiva, figada a linguagem falada.
Aqui, mostrar é ao mesmo tempo criar um novo modo de ser.'"®

Estas ultimas consideracdes levam-nos a tematica da "apropriacéo”.

Apropriagéo

“Apropriar-se” do que era "estranho” & objetivo de toda hermenéutica, o
que se consegue a medida que a interpretaco atualiza a significacdo do texto
para a situago presente do leitor. Apropriagdo é "afualizacdo do sentido
enquanto enderecado a alguém"''®. A apropriacio é a contrapartida do
distanciamento da escrita - ndo possui mais afinidade afetiva com a inteng&o do
autor, e na medida "em que ndo responde ao autor, responde ao sentido"'”.
Portanto, do que se apropria é o sentido do proprio texto, concebido de modo
dinamico "como a direcdo do pensamento aberta pelo texto"''®. Nao coincidimos,

como pensava o ideal da hermenéutica romantica, com um psiguismo alheio,



128

mas com o desvelamento de um modo possivel de olhar o mundo, oferecido pelo

poder referencial do texto. Qugcamos mais longamente o proprio Ricogur:

Aquifo de que finalmente me aproprio € uma proposicdo de mundo. Esfa
proposicdo ndo se encontra atras do fexto, como uma especie de
infengdo oculta, mas diante dele, como aquilo que a ohra desvenda,

descobre, revela. Por conseguinte, compreender € compreender-se
diante do texto.'?

S6 a interpretacéo que obedece a injungdo do texto, que se deixa tomar
pela dialética da compreensao e explicacdo, que segue - como sentencia
Ricoeur - "a 'flexa'lsic] do sentido e que fenta pensar em conformidade com ela,
inicia uma nova autocomprens&o™®. Porque o texto, numa hermenéutica assim
concebida, @ a mediacdo pela gqual compreendemos a nds mMesmos.
Contrariamente & pretens@o de conhecer-se a si mesmo por intuicéo imediata,

para Ricoeur “sd nos compreendemos pelo grande afalho dos sinais de

humanidade depositados nas obras da cultura™?.

A apropriacdo também ndo € a projecac de um a priorf do leitor no propric
texto, mas um processo que, ac desvelar novos modos de ser e novas formas de
vida, proporciona ac sujeito uma nova capacidade de a si mesmo conhecer - 0
leitor é "alargado na sua capacidade de autoprojecdo'®. Em conseqiéncia, a

apropriacdo n&o é uma posse, mas um "momento de despojamento do ego

egoista e narcisista™'*.

A subjetividade do leitor entra em cena a medida que é colocada em
"suspenso, irrealizada, potencializada"'®*. "So6 me encontro, como Ileitor,
perdendo-me. A leitura me infroduz nas variagbes imaginativas do ego"'®®, Por
1880, 0 conceito de interpretacéo exige uma ''critica interna” - um distanciamento
até mesmo na relacéo de "si a si". Uma critica das ilusdes do sujeito, & maneira
marxista e freudiana, deve ser incorporada a compreensdo de si
Conseglientemente, ndo se deve opor a hermenéutica a critica das ideologias,

conclui Ricoeur; pelo conirario, este € o caminho que a compreensao de si deve
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tomar, caso deixe-se "formar pela coisa do texto, e ndo pelos preconceitos do
leitor"*®. N&o é dificii perceber como estas Ultimas conclusées abrem caminho

para incluir as reflexdes de base marxista e psicanalitica sobre o0 esporte e sobre

a televisdo.

TEXTO E ACAO HUMANA

Harris'? ja notou que o termo "texto" €, por influéncia da hermenéutica,

fregUentemente usado nas ciéncias sociais para referir-se a cultura ou aspectos

particulares de uma cultura, como o esporte. Tal pretensdo tem fundamento?
Ricoeur ird dizer-nos que sim, como vemos em "Do texto a acéo", obra em que

busca uma aproximacao paradigmatica entre sua hermenéutica e as ciéncias

sociais.

Se a hermenéutica diz respeito as regras requeridas pela interpretacao
dos signos da nossa cultura, tanto os escritos como 0s gue comportam uma
fixaco comparéave! & escrita, entdo, conjectura Ricoeur'®, as ciéncias humanas
podem chamar-se hermenéuticas, tendo em vista que: 1) o seu cbjeto oferece
tracos constitutivos do texto enguanto texto e 2) sua metodologia desenvoive a
mesma espécie de procedimentos que a interpretacdo de textos. Duas guestdes
precisariam ser afirmativamente respondidas para comprovar agquela hipotese: 1)
pode-se considerar a nogo de texto como um paradigma apropriado para o
objeto das ciéncias sociais?;, 2) a metodologia da interpretacdo dos textos

fornece um paradigma valido para a interpretacdo em geral nas ciéncias

humanas?

Relembrando as caracteristicas do discurso (temporalidade, locutor,
referéncia ao mundo e interlocutor), e definindo o obieto das ciéncias humanas,

com base em Max Weber, como "conduta orientada de maneira sensata',
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Ricoeur procura aplicar os quatre critérios de textualidade ao conceito de "acéo

sensata™.

A fixacdo da acdo. A acéo sensata torna-se objeto da ciéncia gracas a uma
espécie de objetivacéo semelhante a fixac&o operada pela escrita. Assim como a
interlocugdo sofre uma transformacé&o ao fixar-se em escrita, também a interacéo
(entre agentes sociais) transforma-se analogamente quando a agéo deixa-se
tratar como um texto fixado. A objetivagdo € possivel por alguns tracos internos
da acdo que a aproximam da estrutura do ato de linguagem. A fixacdo pela
escrita é possivel pela dialética de exteriorizacdo intencional, e dialética

semelhante permite que a significacdo da acéo (seu noema, seu significado)

destague-se do acontecimento da acdo (seu noese, seu significante). Como
esse processo se da? Primeiro, a acdo possui a estrutura de um ato locucionario,
quer dizer, um conteudo proposicional suscetivel de ser identificado e
reidentificado como o mesmo (por exemplo, 0s verbos de acdo). Segundo, a
estrutura noematica da ac¢do pode ser fixada e destacada no processo de
interacéo, e tornar-se assim um objeto passivel de interpretacio. Este noema é
também ilocucionario ("faz" algo - promete, ordena, etc) de maneira semelhante
ac "ato completo da linguagem” como proposto pelo lingaista John Searle'®.
Agui, uma concluséo importante € que o conteudo proposicional e sua forca
llocucionaria constituem o contetido de sentido, tanto do ato de linguagem
como da agdo social. Tal qual o ato da linguagem, o acontecimento da acéo
desenvolve uma dialética semelhante entre seu estatuto temporal, enquanto
acontecimento que aparece e desaparece, e seu estatuto 16gico, enquanto tendo
certa significaco identificavel, e determinado "conteldo de sentido”. Este Gltimo
é que torna possivel a "inscricdo" do acontecimento, mas o que o torna real
indaga-se Ricoeur? Em que medida o que é feito & inscrito? Por que dizemos: al

acontecimento deixou sua marca no tempo, foi um acontecimento "marcante” (a

{*} Que consideraremos como sinGnimo de acio social, conforme definida em: WEBER, Max.
Conceitos basicos de sociologia. So Paulo, Moraes, 1987.
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Revolug@o Francesa, o Goipe de 64, efc.)? Estas marcas deixadas no tempo
"serdo parentes da espécie de coisa que pede para ser lida, de preferéncia a ser

entendida?"'®. Os outros trés critérios de textualidade irdo responder a estas

indagacées.

A autonomizacdo da acdo. Da mesma maneira gue um texto desliga-se de

seu autor, uma acdo desliga-se de seu agente e desenvoive suas proprias
conseqiéncias - esta autonomizacdo da acdo humana constitui a dimensao
social da acgo. A aclo é um fendmeno social porque € obra de vérios agentes,
e porgue nossos atos nos escapam e tém efeilos que ndo tinhamos visado. A

distancia entre intengéo do locutor e significac@o de um texto produz-se também

enfre o agente e sua acdo. Em acbes simples, que ndo exigem preliminares, a
significacao e a intengao coincidem. Em agbes complexas, alguns segmentos
afastam-se de tal modo dos segmentos simples iniciais (0s quais exprimem a
intenc@o do agente), que a atribuicdo das acgdes constitui um problema dificil -
como o historiador que numa inferéncia mediata procura isolar o papel de um
personagem histdérico num curso de acontecimentos. Certas acbes s&o
acontecimentos gue imprimem sua marca no tempo, como ja dissemos. Mas
como um acontecimento imprime-se numa coisa temporal? E porque o tempo
social ndo &€ somente algo que foge, mas € o elo de efeitos duradouros, de
configuragdes persistentes. Uma acdo deixa um 'rastro”, pbe sua "marca",
quando contribui para a emergéncia de tais configuracdes, que se fornam os
documentos da acdo humana. A historia € a soma das "marcas"”, cujo destino
escapa ao controle dos autores individuais - é uma entidade auténoma. Gracas a
esta sedimentacéo no tempo social, as agdes humanas tornam-se instituigdes,
no sentido de que a sua significacdo ndo coincide mais com as intengdes dos

gseus agentes, e podem ser "despsicologizada”, ja que a significacho reside na

propria obra.

Pertinéncia e importancia. Na ac8o social, a importancia ultrapassa a

periinéncia quanto & situacéo inicial. A pertinéncia diz respeito & situacéo inicial
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a gqual, supostamente, a agdo respondia. Uma agdo importante desenvolve
significagbes que podem ser atualizadas ou preenchidas em situacoes diferentes
daquela em que a acéo se produziu. Isto quer dizer que a significacdo de um
acontecimento importante transcende as condigbes sociais da sua producdo e
pode ser re-efetuada em novos contextos sociais. Sua importancia consiste "na
sua pertinéncia duradoura™™®'. Este traco é semelhante ao modo como um texto
rompe 0s lagos entre o discurso e referéncia ostensiva, aguela emancipacéo do
contexto situacional, que permite desenvolver as referéncias nfo ostensivas que
Ricoeur chama de um "mundo” (no sentido ontolégico). E caracteristica

fundamental das grandes obras de cultura o fato de ultrapassarem as condicoes

de sua producao social. Por isso adverte-nos Ricoeur: "Uma obra nédo reflefe

apenas o seu tempo, mas abre um mundo que ela transporta em si mesma"2.

A _acdo humana enguanto "obra aberta” A significacao da acdo humana
dirige-s¢ a uma serie indefinida de "leitores” possiveis. Os juizes ndo s&o os
contermporaneos, mas a propria histéria. Como um texto, a acdo humana € uma
obra aberta, cuja significacdo esta em suspenso. Ela abre novas referéncias e
delas recebe uma pertinéncia nova, e por isso 0s atos humanos estao também a
espera de interpretagbes novas que decidam sobre sua significacao.
Acontecimentos e atos significativos estdo abertos a interpretacéo pela praxis
presente. A dialética entre a obra e suas interpretacdes levou Ricosur ao tema

da metodologia da interpretag&o nas ciéncias sociais.

Para Ricoeur, as "objetivagbes" das expressOes da vida constituem o
ponto fundamental que permitiria as ciéncias sociais uma abordagem cientifica.
O tipo de objetivac¢@o presente no discurso enquanto texto oferece uma resposta
satisfatoria ao paradoxo metodolégico das ciéncias humanas, que reside no
carater dialético da relac@o entre explicar e compreender "fal como € posta em
acdo na leitura™®. Existe uma dialética entre explicar e compreender porque o

par "escrever-ler" desenvolve uma problematica préopria que néo é apenas uma
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extensao do par "falar-ouvir', propria do didlogo - o paradigma da leitura é um

paradigma original, conclui Ricoeur.

Este paradigma fundamenta-se no préprio estatuto do texto: 1) fixac8o da
significagéo; 2) dissociacdo da intencdo mental do autor: 3) desenvolvimento de
referéncias ndo ostensivas; 4) leque universal dos seus destinatarios. O conjunto
destas caracteristicas constifui a objetividade do texto, da qual deriva a
possibilidade de explicar, ndo no campo das ciéncias naturais, mas na esfera
propria dos signos, na gual o processo de objetivacdo tem lugar e exple-se a
processos explicativos, no campo semioldgico em que também a explicacéo e a

compreenséo séo confrontadas.

Assim como argumenta-se, no campo explicativo, da validade de dada
interpretacéo de um texto, também é possivel argumentar sobre a significacao de
uma acio, a favor desta ou aguela interpretacéo, ou contra ela, e esse processo
de argumentacdo (ligado a explicacc da acdo pelos seus motivos) desenvolve
uma plurivocidade qgue torna a acfo semelhante a um texto. FPorque, ao
argumentar acerca da significaco de uma agdo, coloco meus desejos e crencas
a distancia, e submeto-0s a uma dialética concreta de confrontagdo com pontos

de vista opostos - els novamente aqui a figura do "distanciamento”,

O sequndo passo do processo dialético da interpretac@o, que vai, como ja
expusemos, da explicacdo a compreensdo, tem carater paradigmatico para as

ciéncias humanas. Ricoeur destaca trés pontos.

Primeiro, o modelo estrutural, paradigma da explicacdo, pode ser
estendido para todos os fenGmenos sociais, porque se aplica a todas as
especies de signos que apresentam analogia com 0s signos linguisticos. O elo

de ligacao encontra-se na nogdo de "sistema semiolégico”. Como Saussure,

Ricoeur relembra que um sistema lingGistico ndo é mais que uma espécie
subordinada ao género semioldgico e, portanto, o modelo estrutural de

explicac@o "pode esfender-se tdo fonge quanto dos fenémenos sociais se pode
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dizer que apresentam um carater semiologico™™: relacdo geral entre codigo e
mensagem, relactes entre as unidades especificas do codigo, estrutura de
comunicacao concebida como uma troca de mensagens, etc. A funcdo semidtica
ou simbolica, que consiste em substituir os signos &s coisas, e em representar as
coisas por meio de signes, parece ser mais que uma superestrutura da vida
social, constitui na verdade seu fundamento. Conclui entdo Ricoeur que nao

apenas a fung@o simbolica é social, mas a realidade social &

fundamentalmente simbdlica.

Em segundo lugar, a semantica profunda tem uma funcé@o mediadora

entre a analise estrutural e a apropriagao, que faz com gue esta Uitima perca

seu carater psicologico e subjetivo para exercer uma fungéo epistemoldgica. E o
que seria uma "seméntica profunda" de um fendmeno social? E que as estruturas
sociais sao também, como a linguagem, tentativas para "se compararem com as
perplexidades da existéncia e os conflitos profundamente escondidos na vida

#1385

humana Quer dizer, tém uma dimensdo referencial semelhante Aas

referéncias ndo ostensivas de um texto, a "projecdo de um mundo que e mais do

gue uma situacdo™ ™

Por fim, o dJdltimo ponto diz respeito exatamente ao conceito de
"apropriago”. As significacbes que uma interpretacéo profunda quer apreender
nao podem ser compreendidas sem um compromisso pessoal semelhante ao
do leitor que busca tornar "seu" o texto. E por que a apropriacdo nfo destréi o

carater de cientificidade das ciéncias humanas, indaga-se Ricoeur? E porque:;

a compreensdo ndo consiste na apreensdo imediata de uma vida
psiquica estranha ou na identificagdo emocional com uma intencdo
mental. A compreensdo é inteiramente mediatizada pelo conjunto de
procedimentos  explicativos que ela precede e acompanha, A
contrapartida desta apropriagdo pessoal ndo é alguma coisa que possa
ser sentida € a significacdo dindmica destacada pela explicacdo e que,
atras, identificamos com a referéncia do texto, a saber, 0 seu poder de
desenvolver um mundo.¥
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Esta retificac@o da nogéo de "compromisso pessoal” ndo elimina o "circulo
hermeneéutico”, mas o impede de tornar-se vicioso: a propria correlacéo entre

explicacéo e compreenséo constitui agora o circulo hermenéutico.

Implicacdes para a interpretacdo do discurso televisivo

Quais as implicacdes da Ultima secao para a interpretacdo que propomos
do discurso televisivo? Inicialmente, parece-nos haver fundamentos suficientes
para afirmar que o discurso da televisdo tem uma dimensao sacial, quando
falamos em "discurso da TV, estamos falando em "acao social”. A televisdo tem
um “discurso que causa”, que nos faz lembrar o mote do linglista J.L. Austin®™®:

"quando dizer é fazer”,

Acontecimentos da vida politica e econémica do mundo contemporaneo
deixam suas "marcas” profundas e adquirem uma dimensdo social propria por
causa da televisdc. Por exemplo: a morte de Ayrton Senna, a Guerra do Vietna,
etc. Mais que qualquer outro fendémeno social de nossos tempos, a televisdo
pede para ser lida - e como um texto, exige ser lida como uma fotalidade, o
que implica considerar a intencdo e a significagdo; o emissor e o receptor; o
conteddo e a forma; a imagem e o0 som. Mais ainda, retomando as revisdes da
teoria da imagem, levadas a cabo por Neiva Junior e Aumont, lembramos que
uma imagem € dotada, como um discurso, de autonomia (pode valer por si
propria) e referéncia (pode representar algo). Uma frase como "no reino de Oynx
vive um dragdo azul" possui um conteldo proposicional que tem "sentido". Fla
nao tem uma referéncia no mundo “real” (dragdes n&o existem, nem o reino de
Oynx), mas é licito perguntar sobre que ela fala. Sua significacéo precisa ser

interpretada no contextc de um discurso - € um conto de fadas ou uma

propaganda de remédio? Analogamente, um close em camara lenta no rosto
tensc de um atleta pode suscitar reflexdo similar. E certo que as relacbes entre
autonomia e referéncia s&o mais complexas na imagem, mas de outra forma ndo

se poderia pretender uma interpretacdo das imagens da televisdo, no sentido
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hermenéutico do termo. Evidentemente, a "leitura" do discurso da televisdo da-se

também no campo dos signos (semiotégico). A televisdo é parte integrante da

realidade social simbdlica do mundo contemporaneo.

A agdo da televisdo escapa ao controle total de seus agentes: ela
pode levar a efeitos ndo previstos pela intengdo inicial, ja que ha ruptura entre
intencéo e significacio da acfo, que pode tornar-se autdnoma, e portanto ser
interpretada de varias maneiras. Diferentes grupos de telespectadores, situados
em contextos variados (diferentes camadas socioecondmicas, grupos culturais,

faixas etarias, etc.), nd@o podem atribuir ao discurso televisive significacdes

diferenciadas?

Objetivamos ir em busca da "semaéntica profunda’ do discurso televisivo.
"Sobre que” fala a televiso quando refere-se ao esporte? Quais

expressbes fundamentais da vida? Quais conflitos e perplexidades?

E certo que a televis&o reflete o esporte, mas também traz em si novas
maneiras de compreendé-lo, que precisam ser "lidas". O esporte na televiséo é

uma obra aberta, a espera de novas interpretaces.

EM OUTRAS PALAVRAS...

E possivel aplicar a Paul Ricoeur o seu proprio paradigma de leitura.
Portanto, a interpretaco que fizemos de sua hermenéutica é a nossa
interpretacao; certamente ndo é a Unica possivel, mas, do nosso ponto de vista,
& rigorosa porque encontra respaldo na estrutura de sua obra. Para nos, esta é
uma boa sintese do que entendemos por hermenéutica; teoria das regras de

interpretacdo de um texto, ou conjunto de signos que podem ser considerados

como um texto.

Ricoeur nunca se pronunciou sobre a hermenéutica como uma

metodologia para a interpretagdo do discurso televisivo. Mas se ndo disse,
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inspira a dizer: a hermenéutica permite abordar o texto televisivo como uma
totalidade; desvelar as intencionalidades que o dirigem: decifrar e
reconstruir os sentidos ali presentes. E quando dizemos "reconstruir’, isto
quer dizer, tambeém, construir novos sentidos, ja que "sentido” é, para Ricoeur,

a dire¢do do pensamento aberta pelo texto.

A hermenéutica de Paul Ricoeur tem ainda uma forte dimensao
existencial. A leitura nos transforma. A leitura de suas obras abriu-nos tambeém
um novoe mundo: uma nova perspectiva de ver a Educacdo Fisica, de

posicionarmo-nos diante dela enquanto profissional e cidadao.

Foi-nos impossivel deter o entusiasmo crescente a cada pagina da leitura
de Paul Ricoeur. Contudo, aplicando sua hermenéutica ao nosso proprio
trabalho, precisamos "policiar-nos™ é nosso inconsciente, ou nossos olhos
ideologizados que guiam a interpretacéo que fizemos do proprio Ricoeur? Esta é
uma guestao que, certamente, deve ser estendida a todo o trabalho, o qual, por

sua vez, devera abrir-se a novas interpretacdes, pela leitura critica a que estara

sujeito.

Podemos seguramente, além disso, antecipar que a nossa interpretacao
do esporte na televisdo ndo serd definitiva nem Unica, mas a melhor possivel, &

luz do que sabemos. E o que Ricoeur nos ensinou.

FILOSOFIA DA EDUCACAO E HERMENEUTICA

A hermenéutica, na sua faceta de recuperacdo do sentido humano, volta-
se hoje para a realidade educacional, talvez porque a filosofia contemporanea é,

como pensa Morais'™, cada vez mais uma antropologia, e portanto busque um

resgate licido do humano.

Se néo falseamos as conclusées de Novaski'®, uma filosofia da educacso

proposta com base na hermenéutica leva-nos a uma atitude de esfor¢o diante
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do mundo e de nds mesmos: esforgo por buscar novos sentidos, disponibilidade
para ouvi-los e compromisso de assumi-los. Embora o mundo contemporaneo
pareca negar a capacidade de acgdo autdbnoma do homem, ha a afirmacdo
originaria de que o homem & capaz; as obras que testemunham a passagem dos
homens pela histdria mostram seu esforgo por existir e seu desejo de ser. A
interpretacéo proposta pela hermenéutica tem também uma tarefa positiva:
recuperar o sentido da vida, reapropriando-se do discurso proibido e mutilado
por qualquer fipo de falsa consciéncia. A busca deste sentido se da entre uma
arqueologia, que € a volta ao arcano para recuperar o desejo de ser, e uma

teleologia, que é o langamento a frente do nosso projeto de ser mais. Entre

estes dois polos, "o ser ndo é um dado, mas uma tarefa"™*'

Q educador precisa, pois, estar atento 8 contemporaneidade, com o que
ela comporta de anseios, determinagbes e possibilidades, e a ela deve
responder com uma filosofia, o que significa também viver uma filosofia, engaja-
la no cotidiano, fazé-la presente na histéria. Deve perscrutar as origens dos
sentidos iniciais que atribui as coisas - ha as ideologias, ha o inconsciente - e
entregar-se a paixdo pelo possivel - os projetos - que sdo uma instancia dos
sentidos que est&o por vir: "pois pelo menos uma parte do real é a realizacdo de
possibilidades antecipadas pelo projeto e pela decisdo humana"'*®. Merleau-
Ponty'® ao referir-se a "teleologia da consciéncia”, alerta que ndo se trata de
duplicar a consciéncia humana com um pensamento absoluto que do exierior
designa seus fins, mas de reconhecer a propria consciéncia como projete de
mundo. Sendo esta uma tarefa sempre inacabada, sempre por se fazer, é

preciso - conclui Novaski - renunciar ao saber absoluto, e enfrentar as incertezas

do sentido da histéria.

N&o ha, pois, respostas prontas, mas alternativas diversificadas; ndo ha
certeza de éxito, apenas o esforco da tentativa. O educador, diante de sua

tarefa, "ferd que ousar decisées e riscos™ Tudo é desejo, esforgo e busca de

sentido. ..
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O PONTO DE CHEGADA: AS QUESTOES QUE A FILOSOFIA DA EDUCACAO
ENDEREGA A EDUCACAO FisIiCA

Esperamos assim desencadear a reflexdo critica que desvele novos
sentidos para as tarefas educacionais da Educacéo Fisica contemporanea. Tal

reflexéo ira girar em torno das questdes que, agora, a Filosofia da Educacao

remete a Educacéo Fisica:

s A cultura esportiva contemporénea pode ser concebida sem considerar o
esporte espetaculo promovido pela midia como um seu componente? Quais
as consequéncias de uma resposta positiva, e de uma resposta negativa, para
a kEducaco Fisica Escolar?

« (uais as repercussdes para a tarefa educacional da Educacao Fisica - tanto
no plano axiolégico como teleoldégico - o fate de seus conteldos
programaticos serem cada vez mais influenciados pela televisgo?

» Quais os fundamentos de uma '"pedagogia da imagem”, que forme
espectadores criticos, capazes de usufruir do esporte-espetaculo enquanto
apreciagdo carregada de significacdo cultural, simultaneamente estética,
ludica, eética e técnica-informativa, uma apreciac@o, enfim, plena de
inteligéncia e sensibilidade?

Estes s8o nossos desejos, nossas razdes e a direcéo de nossos esforgos.

Néo tem a educagéio o desejo de aperfeicoar a vida'®®, e néo é a filosofia um

esforco para apreender a totalidade e decifrar o sentido', que tem o designio

de nos trazer razbes mais claras e razdes melhores de viver?'¥. E se. como
afirma Bracht”, a critica ao esporte & critica & sociedade em um sey exemplo,
quem nao se debrugou sobre o esporte néo foi contemporaneo de seu tempo.

Parafraseando Novaski'®, para nos, agora, a Educacgéo Fisica ndo é mais um

dado, mas uma tarefa; nossa reflexio é um projeto de langar a Educacéo Fisica

a ser mais.

(") BRACHT, Valter. Esporte e poder. CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DO ESPORTE, 6.
Colégio Brasileire de Ciéncias do Esporte, Brasfiia. 1989. (mimeo}
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CAPITULO IV
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PARA ALEM DO CONTEUDO

A maior parte dos estudos sobre esporte e televisdo fixam-se no
conteado ideoldgico, situam-se no reino dos ismos, como diria Ricoeur'
sexismo, racismo, nacionalismo, etc. Queremos ir além, mas sem cair no outro
extremo, como tantos tedricos, de atribuir tudo a forma, como se o conteldo nao
tivesse qualquer importancia. Buscamos uma relagdo forma-conteudo, uma
abordagem mais global, que considere as peculiaridades do discurso audiovisual
da TV. Apenas na relacéo forma-contelido poderemos propor uma interpretacao
hermenéutica da televisdo, pois um n&o se compreende e explica sem o outro.
Esta inter-relacBo j& aparece, neste primeiro momento de interpretacdo, na
classificag@o que utilizamos: a falagdo, cotidiano, ac vivo, nostalgia,
adrenalinal, esporte global, o andncio publicitario, veja de novo e
espetacular! Contudo, como ja advertiu Ferrés?, qualquer sistematizacéo da
televisao, quer seja a partir dos géneros (noticiarios, filmes, efc.), ou de fungdes
(informacao, entretenimento, etc), sempre possui critérios discutiveis. Nossa
categorizag@o, que leva em conta, além da relacdo forma-contetido; o género e a

funcionalidade, deve ser entendida com esta ressalva.

- 148 -
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AMOSTRAGEM

Duncan® acredita que uma interpretagdo hermenéutica do esporte
espetaculc nac resulta de uma observac@o supostamente "objetiva" de
caracteristicas especificas de centenas de eventos esportivos, mas da tentativa
de alcancar os sentidos subjacentes, e as vezes inarticulados, Que em geral
possuem para os espectadores. Para Harris®, este objetivo pode ser mais
faciimente alcancado se utilizamos uma grande quantidade de textos como
evidéncia. Nossa prépria experiéncia de telespectador evidenciava a presenca

do discurso sobre o esporte numa variedade de géneros televisivos: filmes,

seriados, desenhos animados, programas de auditorio e entrevista, telejornais,
propagandas, novelas, programas humoristicos ou de variedades, além, é claro,

dos noticiarios e eventos esportivos.

Tendo isso em vista, efetuamos a gravacdo, em videocassete, de 180
horas de programacdo televisiva das seis principais redes de televisdo
(Bandeirantes, SBT, Globo, Record, Manchete e Cultura), entre maio de 1995 e
junho de 1996, buscando a diversificagdo dos horarios e géneros de programas,
e atentando para a presenca do discurso sobre o esporte. Deste total, cerca de
100 horas foram efetivamente utilizadas, além de material coletado
anteriormente, como anuncios publicitarios, gravados desde 1993, e o episodio

da marte do piloto Ayrton Senna, em maio de 1994,

EM CLOSE

Podemos derivar do “circulo hermenéutico” outra premissa da
hermenéutica, possuimos um pré-entendimento, mesmo que incompleto, da
matéria a ser estudada, baseado na nossa experiéncia vivida. E necessario,

entao, ter passado por alguma experiéncia de ielespectador, e trazer ao texto
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gue se investiga este pre-entendimento, que por sua vez se enriguece e
modifica. A medida que assistiamos e reassistiamos as fitas, realizdvamos
anotagdes, transcrevendo falas e descrevendo imagens que nos pareciam
significativas, construinde paulatinamente uma primeira compreenséo do
discurso. Para Paul Ricoeur, lembramos, o reconhecimento das p;artes de um
texto pressupde uma certa espécie de todo e, reciprocamente, o pre}ssuposto do
todo implica no reconhecimento das partes. Fragmentos destas transcricoes e
déscrigées sa40 apresentados ao longo do capitulo. Objetivamos, aqui,
compartithar com o leltor essa nossa experiéncia: com olhos e ouvidos abertos e

atentos, aproximar, em close, o discurso da televisao sobre o esporte.

A falagéo

A expressdc de Umberto Eco® resume, como poucas, grande parte da
programacao televisival o esporte é uma "“falagdo”, que se apresenta nos
noticiarios e programas esportivos, nas "mesas redondas”, nos telejornais e em
reportagens especiais que, a principic, aparecem em qualquer programa de
televisdo. Pode ser ao vivo ou ndo. Como é Gbvio, a fala é a forma mais

importante, secundada por legendas e numeros. A falagcdo cumpre algumas

funcdes basicas.

A falac@o informa e atualiza: quem ganhou, guem perdeu, quem e lider
ou campedo, quem foi contratado ou vendido (e por quanta), quem se contundiu,
quais s80 os saldrios e os prémios dos atletas. A falacGo conta a historia das
partidas, das lutas, das corridas, dos campeonatos; uma historia que é sempre
construida e reconstruida mediante palavras e imagens, ponfuada pelos
methores momentos - 0$ gols, as ultrapassagens, os acidentes e nocautes, as
partidas mais dificeis, etc. - e informada por dados numéricos - classificacdo dos

times, dos pilotos, numero de gols, efc,

A falacéo cria expectativas: qual time sera campedo? quem sera o

artilheiro? qual jogador sera titular? quem vencera? A falagdo faz previsdes:
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guanto vai ser o jogo, quem devera vencer - com base na tradicdo, no
retrospecto ou nas supersticdes e coincidéncias. Depois, explica e jajstiﬁca: por
que tal eguipe ou atleta ganhou ou perdeu, foi primeiro ou segundo, .como & por
gque uma equipe ou atleta chega a campeéo - invoca razbes técnéca}s, taticas e
psicoldgicas, ou entdo a sorte, 0 azar ou o imprevisto (a "zebra"). Mas,
principaimente, enfatiza que "esforgo, dedicagdo e discipiina"f fazem o0s

campefes, 0s grandes vencedores.

A falacdo promete: emocdes, vitorias, gols, medathas. O centroavante
recém contratado promete o titulo do campecnato, o presidente do Comité

Olimpico promete medalhas. A falaggo cria polémicas e constréi rivalidades:

foi impedimento ou ndo? quem & o melhor? o atacante ira superar o seu

marcador? o time ird vingar-se da derrota anterior? quais jogadores o torcedor

escalaria na selecéo brasileira?

A falacéo critica: “fala mal" dos arbitros, dos dirigentes, da violéncia, da
escassez de gols, das rendas baixas, da falta de patrocinadores. A falacéo
comenta o desempenho das equipes, dos jogadores, dos érbitro$. A falacéo
elege idolos: o "génio", o "craque fora de série”, expde suas vidas, mas tambem

apresenta seus sucessores - a nova geragao, o futuro do esporte.

Por meio destas funcdes, a falacdo garante a coeréncia e a continuidade
do discurso sobre o esporte; € como uma linha que permite "amarrar’ as outras
formas da linguagem televisiva. Gracas a expectativa, polémica, rivalidade,
promessas, criticas, comentarios, previsbes, explicacbes e justificativas, a
programacao esportiva sempre podera continuar no dia seguinte... A "mesa-
redonda" € o mais bem acabado exemplo da falacdo. Jornalistas, jogadores,
téenicos e convidados especiais comentam o noticidrio esportivo do dia ou da
semana, debatem, criam polémica. Em muitos, ha a participacgdo do

telespectador gue, por telefone, fax ou E-majl, encaminha perguntas ou

responde a pesquisas.
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A falagdo informa sobre, literalmente, tudo: a gravidez da atleta campea,
o hotel em gue se hospedara a selegéo brasileira, 0 que compra na feira a
famosa jogadora de volibol, a noiva do jogador da selegdo, 0s gols dos
campeonatos paraense € golano, a camped-mirim de boxe téaéfandés, as
eliminatdrias da Eurocopa, o campeonato paulista de enduro, o campeonato
mundial de aerobica, a férmula-truck no Rio Grande do Sul, o campeonato inter-
astilos de caraté, o torneio de ténis de Wimbiedon, o campeonaté mundial de
boliche, futebol japonés, Jogos Operarios do SESI, férmula Opel da Inglaterra,
corrida de canoas em Hong-Kong, o sul-americano de softboi, :a priséo de

torcedores em Minas Gerais, o campeonato brasileiro de boliche, oﬁ campeonato

mundial de héquei, novos recordes no atletismo e na natacdo. Mas a falacdo
privitegia sempre o futebol, "esporte que movimenta milhdes em dinheiro e

pessoas”, esporte "gue mais emociona os brasileiros”.

Dinheiro e violéncia sdo outras tematicas recorrentes. “Fulano” foi
vendido por cinco milhdes de reais, o lutador de boxe ira faturar 50 mithdes de
ddlares em uma sé luta, a renda da partida foi recorde, 105 mil "verdinhas" séo
as "estrelas do espetaculo” na competicao de surf, a selegéo vencedora da Liga
Mundial de Vdlei recebeu um milhdo de ddlares, a lista dos atletas mais bem
pagos do ano - 80 mithdes de dblares, 33 mithdes de ddblares... Fa.ttas violentas

no futebol, briga de torcidas ou agressdes ao arbitro em qualquer esporte sdo

noticias obrigatorias.

A falacdo também introduz a linguagem tecnoldgica e cientifica ao
grande publico: o salto com vara € "a transferéncia da energia cinética
acumulada na vara", o "teste do lactate sangliinec” serve "para medir o limiar

anaerobico” - novas palavras na terminologia do futebol.

Noticias sobre o desempenho de atletas e selecbes brasileiras tém
também grande destaque. Coniudo, conteudos como o nacionalismo, ou o
racismo, aparecem subordinados as funcdes de criar expectativa, polémica e

rivalidade, e ndo como conteudos que tenham valor por si proprios. Ao referir-se
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a "tradicional rivalidade sul-americana”, quando jogam Brasil e Argentina, ©
objetivo ndo €, apenas, despertar o nacionalismo, mas criar a expectativa de
uma partida emocionante. Num programa esportivo, o jornalista, entrevistando
um jogador negro, levaniou a hipdtese de que seu time foi campeéo devido a
presenca de muitos negros na equipe, 0 que, retrospectivamente, tei’ia sido fator
de vitorias na histdria do ciube. O racismo, @ claro, entra como contetdo, mas a

principal fungdo & criar polémica, instigar o debate, prender a atengdo do

telespectador.

A falagao expe discursos de duplo padréo moral. No jogo da selecdo, o

centroavante brasileiro fez um gol com auxilio do braco, e o locutor agradeceu

ao arbitro peruano; "Muchas gracias [nome do arbitro]! Gracias hermano!" O
jogador declarou em entrevista ao telejornal do horario nobre: “o artitheiro tem
que fazer gol de qgualquer jeito, ndo importa”. E a mesma falagdo que condena a

violéncia, o doping, o suborno...

Cotidiano

0O esporte esta em toda parte. Nos desenhos animados, nos programas de
entrevista e de auditdrio, nos quadros humoristicos, nos seriados, nas novelas e
filmes. Nos telejornais, ndo ha necessariamente um bloco de noticias dedicadas
ao esporte, e elas aparecem em meio ao noticiario politico, econdmico, policial.
Na retrospectiva do ano, Myke Tyson, Maradona, Michael Jordan, Romario e
0.). Simpson surgem entre Bil Clinton, Lady Di, terremoios, descobertas
cientificas, crimes, astros do cinema e internet. O esporte pode aparecer como

pano de fundo ou como tema principal; como simulacdo de pratica ou como

falacao.

Afletas e técnicos sdo presencgas quase permanenies nos programas de
audiitrio e entrevista. Os atletas s&o figuras publicas, quais artistas famosos.
Bisbilhotam suas vidas pessoais, expbem suas casas e suas familias. No quadro

de perguntas e respostas do programa de auditério, pergunta-se a atletas de
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volibol e futebol sobre a temperatura interna das aves e a desova do salméo. Em
contrapartida, homens e mulheres, idosos em sua maioria, devem responder
qual € a nacionalidade do esquiador recordista (sueco, polonés ou finlandés?), e

adolescentes s&o inguiridos sobre futebol e Foérmula-indy.

Os atletas participam de campanhas de utilidade publica veiculadas pela
televisfo: sdo personagens populares, com ramificagdes na assisténcia social,
saude, educacdo, etc. O esporte estd integrado ao cotidiano, faz parte da
paisagem habitual. Na felenovela, o menino vai a aula de capoeira, outro &
torcedor do Botafogo; um jovem personagem joga volibol, outro, de meia idade, &

comentarista esportivo na televisdo, e prevé medalhas na préximé Olimpiada,

defende o esporte para deficientes, entrevista o Ministro Pelé. Tudo muito

normal: sem sobressaitos, sem surpresas, como parte normal do enredo.

No desenho animado, um dos personagens € um jogador de basquetebol
saido de um jogo de video game para a realidade, e utiliza suas habilidades com
a bola como arma contra os bandidos. Noutro, as histérias desenrolam-se em
torno de uma liga de esportes patrocinada por uma poderosa e corrupta
organizacéo, em parceria com uma rede de televisdo. Os atletas, muito fortes e
violentos, sdo "mutantes” por efeito da poluicdo radiativa, e debatem-se com
interesses financeiros, goipes publicitarios, suborno, violéncia, amizade, trai¢do,
vitorias e derrotas... O rica-Pau e o Pateta, assim como outros perscnagens de
desenhos animados, s8c envolvidos em situagBes esportivas - competicdo,
fraude, violéncia, contusbes e confusdes... Personagens infantis de desenhos
vivenciam a iniciacdo no esporte, experimentam frustracdo, desafios, tenséo,

cooperacao, inferioridade, exigéncias dos adultos, exclusao, vitdria, derrota. ..

Na soap opera brasileira que se passa numa academia, uma adolescente
judoca enerva-se com a proximidade do torneio; o treinador ”duréo“I guer a vitdria
do time de fuiebol: dois instrutores polemizam sobre a "filosofia" das artes
marciais. No filme, o enredo trata das dificuldades e dramas vividos por um

jovem filho de fazendeiro ap ingressar numa equipe profissional de hoquei nos
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EUA. Os enredos dos filmes e desenhos animados que envolvem personagens
infantis e jovens repetem-se: a equipe ou jogador inferior fisica e tecnicamente,
que se recupera gracas a muito treino; a partida decisiva e, finalmente, a vitéria
contra a equipe violenta, o treinador desleal, etc. Quadros humoristicos
caricaturam jogadores, técnicos, arbitros e modalidades esporﬁivas. Situacdes
reais de quedas, tropecos e choques no beisebol, futebol, esqui. e ginastica
artistica, filmadas por amadores, sado apresentadas como cenas'cémicas no

programa de variedades.

Na propaganda de uma marca de equipamento esportivo, as imagens de

futebolistas famosos ganham vida em enormes out-doors integrados & paisagem

do Rio de Janeiro, Roma, Paris, Toguio e outras grandes cidades, e chutam a
bola de uma para outra. O esporte esta incorporado ao cenario urbano, faz parte
dos ocul-doors, do vestuario das pessoas que caminham pelas ruas. Esta
integracéo é levada ao limite do paroxismo nas corridas de rua transmitidas ao
vivo pela TV: no é o esporte que se integra a cidade, mas a cidade que se
integra ao esporte. As maratonas de S8o Paulo ou Nova York s&o verdadeiros
Tours pelas cidades. O percurso inclui os principais pontos turisticos das
cidades: o Parque do Ibirapuera, a Ponte de Madison, a Cidade Universitaria, o
Central Park. Imagens aéreas mostram belissimas paisagens urbanas, e nao

apenas a multiddo e os atletas de elite a correr pelas ruas do mundo.

A insercdo do esporte no cofidiano mostra que ele € um conhecimento
socialmente partithade. A TV contribui para este processo, mas ao mesmo tempo
supbe que ele ja exista num certo nivel. Por exemplo, para entender a "chave” da
piada no quadro humoristico, o telespectador precisa saber o que € "pivd" no
Basquetebol. No programa de auditério, criangas artistas escolhem o "esportista
do ano'; o humorista, convidado no programa de esportes, demonstra grande
conhecimento sobre tatica e detalhes do seu time de futebol favorito. No

intervalo de um programa de variedades, domingo a noite, os telespectadores
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s&o desafiados a responder uma pergunta sobre os jogos de Pelé e Garrincha na

selecio.

A0 vivo

Néo apenas o evento em si é importante, mas que seja transmitido ao
vivo: boxe peso leve, campeonato mundial de hoquei, volei de praia, futebol de
varzea, campeonato de futebol brasileiro, japonés ou espanhol. Alegenda "Ao
vive" confere um estatulo especial, ja desde o anuncio do evento. Estabelece-se
assim uma cumplicidade entre o narrador e o telespectador; ambos sujeitam-se

as expectativas, ao imprevisto, a tenséo da espera. Por isso, nada ha mais sem

graca gue assistir o video tape de uma partida j& sabendo o resultado... Na
Formula indy, o locutor conversa ao vivo com o piloto dentro do carro, durante as
voltas gue antecedem a largada. Falam sobre as taticas da corrida, as
possibilidades de vitdéria. No dia da decis@o do campeonato, reporieres e
camaras acompanham, ao vivo, 0 momento em que o dnibus do clube deixa a

concentracao; o helicopiero equipado com camara acompanha o percurso até o

estadio,

"AeC vivo" comeca com preliminares: entrevistas com jogadores, técnicos,
torcedores, comentarios, estatisticas, previses, etc. Cria-se a expettatéva de um
evenio emocionante, espetacular, maravithoso, incrivel. Esta éxpectativa e
constantemente realimentada durante as partidas, as lutas, as corr?das: vao sair
gols, nocautes, o piloto brasileiro ainda tem chance de vitéria, ha tempo para

reverter o placar, o artilheiro ainda vai fazer o seu. ..

O narrador € o comentarista ajudam o telespectador a construir e
recanstruir a histéria do evento, seja no futebol, no basquete, no boxe, na
Formula-1. Na transmisséo ao vivo de esportes coletivos, ha o drama da partida
- 0 desespero da equipe que esia perdendo, por exemplo - que:é alimentado
pelo narrador, e ha a trama da partida - as explicagdes técnicas ie taticas - de

responsabilidade do  comentarista, que justifica a histdria do jogo ao
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telespectador. Assim, vai se tecendo a diegese” O imprevisto do esporte,
contudo, obriga o narrador e o comentarista a reconstruirem a todo instante esta
historia. A superioridade flagrante de uma equipe pode reverter-se abruptamente
com um gol inesperado do adverséario. E preciso, entdo, corrigir o "enredo” para
miihées de espectadores gue acompanham a "histéria”" pois, ao contrario da
transmissao pelo radio, locutor, comentarista e publico véem a mesma imagem, e

o replay pode desmentir a versao dos narradores.

Mostalgia

O passado & uma marca no discurso da televisao sobre o esp@orte. A cada

partida, a "historia" dos ultimos confrontos, as estatisticas de vitérias e derrotas;
a cada disputa de titulo, a historia dos campebes anteriores; a cada luta, o
passado dos grandes campedes; a cada corrida, o retrospecto dos vencedores.
Assim, ajuda-se o telespectador a atualizar o evento, e auxilia-se a construgao
da diegese. Ha também uma funcao informativa nesta abordagem. Ex-jogadores
falam sobre suas carreiras, as partidas mais importantes, os titulos conquistados,
08 gois mais bonitos, os grandes momentos vividos no esporte, as tristezas e
alegrias. Conta-se a historia de modalidades e eventos - a Copa do Mundo, a
Formula-1, a maratona e o beisebol. Eventualmente, ha também a
contextualizagdo da modalidade ou o evento. Por exemplo, uma matéria sobre
o futebo! brasileiro na década de 30, relacionando-0 com a situacéo social e
politica do Brasil, ou a historia de uma atleta judia, impedida, pelos nazistas, de

participar dos Jogos Olimpicos de 1936.

Mas ha uma outra abordagem, mais insistente: a recordacao nostaigica.
E a nostaigia dos "velhos e bons tempos”, dos grandes campedes do passado,

de Eder Jofre no boxe, de Ademar Ferreira da Silva no salto triplo, do rei Pelé e

(*) Diegese ¢, conforme visto no capftulo anterior, ¢ universo espaco-temporal construido pela
transcendéncia de imagens e sons captados pelo telespectador; constitui-se num "mundo
ficticio", com leis préprias, apenas parecidas com as do mundo "natural™,
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do genial Garrincha no futebol. E, principaimente, ha a nostalgia de um tempo
em que o futebol brasileiro era mais roméantico, mais artistico, irresistivel. O
torcedor, entrevistado, recorda saudosamente do melhor time gue seu clube ja

teve, incomparavel com o de hoje; para outro, os cragues do passado eram muito

melhores que os atuais.

As imagens em preto e branco ou pdlido colorido do "CANAL 100", feitas
originaimente para o cinema, s&o a propria nostalgia. Com movimentos quase
em cémara lenta, muitas vezes com o som original do evento, :reiembra as
grandes vitdrias da selecio brasileira, os classicos e decisdes dos fcampeonato

brasileiro, carioca, paulista, gaucho, as Copas de 58, 62 e 70; exalta os grandes

cragues do passado, 0s gols mais espetaculares. Brasil e Inglaterra, em 1964 e
na Copa de 70, as decisbes de campeonato entre Grémic e Internacional, em
1972, Vasco e Flamengo, em 1958, os gols de Pelé, os dribles e a vida

conturbada de Garrincha.

A poetica crénica de Nélson Rodrigues sobre a partida entre Brasil e

inglaterra, na Copa de 70, ilustra perfeitamente a perspectiva do programa:

[iogadores brasileiros perfilados, hino nacional]

"(...} Ha um momento, todavia, em gue todos se lembram do Brasil. Em que 90
milhdes de brasileiros descobrem o Brasil, ai esta o milagre do scratch. Fora as
esquerdas, que acham o futebol o épio do povo, fora as esquerdas - dizia eu -
todos os brasileiros, todos os outros brasileiros se juntam em torno da selecéo.
lances da partida Brasil e Inglaterral

E entdo um pretexto, uma razdo de auto-estima, e cada vitdria compensa o povo
de velhas frustraces jamais cicatrizadas.

N&o sei se contei o caso de certo amigo meu. E o gue se chama um boa-
vida. 50 [incompreensivel] vinhos caros e translucidos. Um dia ocorreu-the um
capricho voluptuose e tomou um banho de leite de cabra. Perguntei-lhe: 'Que
tal?'. Respondeu:. 'Assim, assim...'. Duas vezes por ano da uma voita pela

{*) Documentérios {popularmente conhecidos come "jornal”) produzides ao longo das décadas de
60 e 70, no Brasil, para apresentacdo nos cinemas, antecedendo & exibicio dos filmes. Tratava
sempre, em um de seus segmentos, de noticias do futebol. Nos anos de 1994 e 1998, foi
retomado como produciic para a televisdo.
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Europa, Pois bem, & este amigo meu que me confessa: 'S6 me sinto brasileiro
quando o scratch ganha'. Fora isso, passa anos sem se lembrar do Pao de
Agucar ou sem pensar na Vista Chinesa, recanto ideal para matar turista
argentino. Domingo ele bateu o telefone para mim. No seu desvario gritava:
'Ganhamos da Inglaterra!”. Chorava: 'Como é bom ser brasileiro!'. E durante toda
a Copa sera um brasileiro de esporas e penacho. Também a gré-fin:a de narina
de cadaver me ligou. Solucava: 'Brasil, Brasil, Brasil..'. Mais tarde eu a vi,
patética, enrolada na bandeira brasileira; parecia uma Joana D'Arc da selecéo.

0O meu assunto de hoje é justamente o scrafch que estéd maravilhando o
mundo. Tem historia, tem sua histéria, tem a sua lenda. Antes de maé?s nada, ndo
pensem que se improvisa um scratch da noite para o dia. Ndo, é todo um
secreto, um misterioso, um profundo trabalho de geracdes. Até qgue um dia ha um
milagre.

[imagens dos lances e do goll.

Juntam-se entfo no mesmo time um Pelé, um Gérson, um Rivelino, um Jairzinho!
Vocés viram o nosso gol contra a Inglaterra. Foi uma obra-prima. Comecgou em
Tost@o, gue passou a Paulo César, Paulo César novamente a Tostdo, este
trabalha a bola, a area vira uma ferocissima selva de botinadas, cada milimetro
estava ocupado. Tostdo dribla um inglés, e mais outro inglés, Tostdo vira-se e
entrega a Pelé; trés adversarios envolvem o meu sublime crioulo; este, rapido,
empurra para Jairzinho, enganando todo mundo... Jairzinho encheu o pé. Era o

gol de uma das mais belas, mais perfeitas, irretocaveis vitdrias brasileiras de
todos os tempos.”

A descricdo de Nélson Rodrigues proporciona ao telespectador uma outra

apreciacdo do lance, renova a beleza plastica do gol.

No "Canal 100" encontramos a nostalgia dentro da nostaigia. Sua forma
original, com os lances filmados de baixo para cima e em close, musica-tema e
locucao de conhecido apresentador de telejornal, voliou a ser exibida na
televisdo e nos cinemas. As geracbes mais velhas recordam-se entdo, néo

apenas de um futebol mais belo, mas de suas proprias vidas e de um tempo

melhor.
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Adrenalinal

"A MELMOR FORMA DE SE QUEBRAR A ROTINA, CAIR NO MAGNIFICO MUNDO DA
AVENTURA, SENTIR A ADRENALINA CORRER SOLTA PELO CORPO. O QUE VALE E ESTAR NA
TERRA, NO AR OU NO MAR, APRECIAR A NATUREZA E OS SEUS PRESENTES". A abertura do
programa dedicado aos "esportes radicais” resume muito bem este enfoque do
esporte. Aventura, emocéo, agao e perigo em motos, pranchas de sf.zrf, montain-
bikes, caiaques e saltos de para-quedas, no cenario deslumbrante das llhas Fuji
no Pacifico Sul, numa Reserva Florestal em S&o Paulo, nas cavernas e
montanhas da Bahia e Goids, ou no Pantanal mato-grossense. A "curticdo” da

natureza opde-se o equipamento variado e sofisticado: joelheira, capacete,

cotoveleiras, botas protegidas, pranchas especiais. Ha sempre o perigo de

quebrar os dentes, fraturar as costelas, perfurar o bago...

Bug, happel surf, off-road, down-hill. tudo é show, esporte, lazer, prazer,
aventura, confraternizac8o. Trilhas enlameadas s&o percorridas de moto por
familias inteiras; um grupo de turistas atravessa de caiague seis quildmetros na
escuriddo de uma caverna, depois descem 90 metros por uma corda presa no
topo da montanha; surfistas enfrentam ondas gigantescas na Australia. Pode
haver competicdo ou ndo. Fulana surfa por puro prazer, mas venceu a etapa e
“faturou 5 mil doletas™ o aventureiro "surfa" no ar a 32 km do solo, e, jJunto com
seu cinegrafista, vencem a categoria de acrobacia aérea dos "Jogos Radicais”,
nos EUA. A cdmara é tdo importante quanto o atleta, e acoplada ao capacete é
presenca certa no para-guedismo: coreografias, piruetas, a paisagem
espetacular - "imagens que ficam na cabega". Surfistas da antiga geracéo
inventam "um novo esporte’™: o surf voador, e rodopiam no ar sob a impulsdo das

ondas, para a "alegria dos cinegrafistas”. O reporter sailta em queda livre a 200

km por hora, em dupla com um péara-quedista experiente, e depois descreve a
sensac&c dos "40 segundos adrenalantes”. Transmite-se ao telespectador,

mediante imagens e depoimentos, a emocao do salto: "os para-quedistas nao

temn limites, asas para a liberdade”.
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Esporte global

Oriente, Ocidente, Europa, América. Nao ha lugar onde se ausenie o
discurso da TV sobre o0 esporte. Insiste-se que havera mais paises d;isputando as
eliminatérias da Copa do Mundo de Futebol em 1998 que filiados @ ONU. O
"Planeta Bola" e o "Mundo dos Esportes” informam ao telespectador sobre a
carrida de carros na Jordania: 1.200 km no deserto, vencida por piibto saudita e
co-piloto inglés; sobre a maratona de canoagem em Portugal, de "paisagem
atraente, mas muito esforco”; sobre a inusitada corrida de camas em Yorkshire,
na inglaterra, na qual empurram-se camas pelas estreitas ruelas .do povoado:

participaram 60 equipes, e a competicgo foi vencida por aiemées. Rali Paris-

Pequim-Moscou, Copa de latismo na Inglaterra, Mundial de Motociclismo na
indonésia, noticias do futebolista francés Jean-Pierre Papin, dos maranhenses
que jogam futebol na Bélgica, do campeéo sul-americano de bicicross que vai

para os EUA em busca dos prémios oferecidos pelos fabricantes de bicicletas.

No programa especial sobre a NBA, atualizamo-nos para a proxima
temporada: o Chicago Bulls contratou Denis Rodman para pegar rebotes; o
Toronto Raptors, primeira equipe canadense a participar na liga norte-
americana, quer competir para vencer, e contratou o novato Damon Stdudamire,
da Universidade de Arizona; Lenny Wilkins, o "mais vitorioso da NBA", é 0 novo
técnico do Affanta Hawks. Jogadores e técnicos s&o entrevistadcbs, ouve-se O
inglés original, com traducdo em off. O play-off da NBA, série de partidas que

determina a conquista do titulo, e transmitida ao vivo para o Brasil.

"A REDE [nome da emissora] CONQUISTA A EUROPA, VOCE ACOMPANHA COM
EXCLUSIVIDADE 0S GRANDES CAMPEONATOS EUROPEUS, OS MAIORES RIVAIS DO FUTEBOL
SUL-AMERICANO; A COMPETICAO MAIS ORGANIZADA, UM SUPER ESPETACULO. CAMPEONATO
ITALIAND: A FORGA DO FUTEBOL TRICAMPEAO, UM SHOW DE IMAGENS, O MELHOR ANGULO DE
CADA JOGADA, CAMPEONATO ALEMAO. E A PARTIR DE AGORA, VOCE TAMBEM PASSA A
ACOMPANHAR A TECNICA, A HABILIDADE E O TOQUE DE BOLA REFINADO: A COPA DA FRANCA.

TRADICAC E VELOCIDADE, COM AS EQUIPES DO PAIS-BERCO DO FUTEBOL: COPA DA
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INGLATERRA. O TORNEIO ONDE OS MAIORES CRAQUES DE TODO O MUNDO SE ENFRENTAM:
Cora DA ITALIA, AS GRANDES EMOGOES DO FUTEBOL EUROPEU EM TRANSMISSOES
EXcLUsivAS". Em uma sG propaganda, a emissora anuncia a transmissdo dos
campeonatos de futebol alemdo, espanhol, italiano, francés e ihgiés. Outra

emissora transmite a "J-League", 0 campeonato japonés de futebol, todos os

domingos.

Profusdo de linguas, racas e nacionalidades nas imagens que cruzam
oceanos e continentes. Na transmissao ao vivo do campeonato italiano, o locutor
brasileiro anuncia a partida a ser exibida do campeonato espanhol no

campeonato alemao, anuncia-se o0 campeonato italiano. Na transmissdo do

basquetebaol da NBA, a TV americana anuncia o horario do proximo jogo em
Hong-Kong e Buenos Aires. Noventa paises acompanharam ao vivo a luta de
retorno do pugilista Myke Tyson, ap6s cumprir pena na cadeia. A CNN, rede de
televisdo norte-americana, exibe imagens da briga de torcidas no Campeonato

Paulista de Futebol, "no Rio de Janeira”.

Na partida entre Uerdinger e Minchen 1860, ficamos sabendo que o
Bayern é o lider do campeonato alemé&o, que Paulo Sérgio, ex-jogador do
Corinthians, e o baiano Rodrigo s&o as atracdes do jogo do proximo domingo. No
campeonato espanhol, a transmisséo da partida entre o Racing Santender € o
Real Madrid, informa sobre a classificacgo das equipes, que o Santender foi

fundado em 1913 e tem nove mil socios.

Mazinho, Leonardo, Zinho, Evair, Jorginho. "GOL BRASILEIRO EM Toquio!”,
Na partida entre Yokohama Flugels e Kashima Antlers, o destague do locutor €
todo para os brasileiros, que "mostram garra e talento no Japéo". No banco do
Verdy Kawasaki senta Ledo, ex-jogador e técnico brasileiro; no Shimizu, o
técnico @ o ex-ogador argentino Ardiles. No time alem@o h& um jogador
rigeriano; um panamenhio joga na Franga, no Merida, da Espanha, joga Sinval,
"da bonita cidade de Bededouro”. Roberto Carlos val para o Infernazionale, de

Milao: Juninho vai ser o "rei da bola" no Middlesbrough, na Inglaterra.
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No bonito estédio de Mungesdorfer, em Colbnia, a torcida aifemé acende
tochas, soita fumaca, confere um tom avermelhado e surrea!ista% ao cenario.
Enormes painéis de propaganda, a beira do campo e nas rhuretas das
arquibancadas anunciam empresas americanas, japonesas, aiemési: Coca-Cola,
Ford, Nissan, Warth. O "pano de fundo” do espetaculo é téo importahte guanto o
primeiro plano das imagens. Uma potente cadmara da TV alema exibe replays de
lances com closes muito proximos dos jogadores, em camara lenta. A Toyota
Cup, em Toguio, a nova versdo do Campeonato Mundial Inéterciubes, e
transmitida ao vivo durante a madrugada, reunindo as equipes do Grémio,

campedo sul-americano, e o Ajax, da Holanda, campe&o europeu.

Ao ouvir os resultados da Eurocopa, o telespectador e informéda sobre 0s
resultados das partidas disputadas pela Croacia, Maceddnia, Biélo~Rassia e
Eslovénia. A fragmentacdo da Europa oriental em pequenos paises levou a um
evidente enfraquecimento do potencial técnico das equipes. Mas ds torcedores
nao parecem se importar, e agitam bandeiras no estadio a gﬁitar: Croatial

Croatial para as camaras de TV,

O anuncio publicitario

A publicidade é "o resultado complexo e holistico de muitas linguagens
parciais fundidas em uma sintese suja"™®. A sintese de tudo: enéontramos no
anuncio publicitério, condensado em poucos segundos, o espetaculo, a falacio,
a nostalgia, o cotidiano, a globalizacdo, a velocidade, a acdo, a emogao do
esporte. Pneu, remeédio, cartdo de crédito, cerveja, refrigerante, autémévet, pasta
dental, correios, leite, assinatura de jornal, flocos de milho, postos de
combustivel, sorvete, banco, companhia telefonica, perfume, desodorante, papel
para xerox, pomada analgésica, televisor, aparetho de som, batata frita, cimento,

frelos para carro, cigarro, acucar, canos de PVC. Nao sdo apenas ténis e bolas,

o esporte pode vender tudo.
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Acostumamo-nos a ver o esporte na propaganda; é tao normal quanto ver
um dentista anunciando pasta de dente, ou uma bela atriz alardeando as
propriedades de um creme para a pele. H&, todavia, uma vantagem: o esporte
pode vender qualquer produto, e n&o apenas a si proprio. Por isso podemos, a
principio, dividir a propaganda em dois tipos: a que vende o proprio esporte,
nos anuncios de ténis e outros materiais esportivos, bem como a venda dos
proprios eventos da TV, além de produtos como “figurinhas" de jogadores para
colar em albuns, e fitas de video, nos quais grandes atletas propbe-se a
“ensinar’ a modalidade; e a que usa o esporte como tema, associando-o a

produtos t8o diversos como batatas fritas, pneus, perfume e eé;uipamentos

eletronicos.

Flashs rapidos de cenas esportivas: a enterrada na cesta, a cortada no
volibol, a motocicleta inclinada numa curva, o corredor em velocidade, a tacada
no beisebol, expressdes, gestos, closes nas maos, rostos, pés, a comemoragio
dos atletas, a defesa do goleiro, a bragada do nadador, o piloto no cockpit, um
homem que corre na rua, um ftouchdown no futebol americano, mutheres fazem
aerdbica, um salto da plataforma, um chute certeiro no futebol, um garoto de
skate, um caiaque no rio turbulento, corpos suando, sorrisos, gritos, mulheres
bonitas, um rock como fundo musical. "EMOTION IN MOTION”... Um mosaico de
imagens muito rapidas. A velocidade € a linguagem em comum com O esporte.

580 anuncios que, geralmente, vendem ténis e bolas, mas também cigarro,

cerveja, servigcos.

Ha anuncics mais tradicionais, gue enfatizam a qualidade das bolas, ténis
e chuteiras - resisténcia, conforto, leveza, durabilidade, etc. - muitas verzes
valendo-se de depoimentos de astros do esporte. Quase sempre associam o

produto a um desempenho elevado, "profissional™ "vocé vai ser a estrela do

time”, "o cestinha'.

Sobretudo, ha anuncios que tematizam, com base em conteldos ja

amplamente identificados no discurso sobre o  esporte.  nhacionalismo,
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esteredtipos sexuais e raciais, status socioecondmico, rebelido contra a

sociedade urbana, énfase no trabalho e negacao do ludico.

O futebol é negro. Meninos negros e mulatos, descalcos e sem camisa,
correm; um deles carrega uma bola nas maos. Jogadores de futebol
uniformizados adentram o gramado de um estadio repleto de torcedores. A
musica tem ritmo africano, a cantoria lembra um dialeto da Africa. Os meninos
jogam futebol na praia, na areia, no espelho d'agua formado pelas ondas; ao
fundo, a paisagem do Rio de Janeiro. Os gestos se duplicam, os mesmos lances
na praia e no estadio. Os jogadores do time de camisa vermelha s&o negros.

Close nos torcedores: um magro e desdentado, outro com rosto pintado de preto

e branco, quase todos séo negros ou mulatos. Close no goleiro adversario: €
branco, faz uma defesa. Por fim, o gol, os jogadores comemoram, close nos pés

do jogador, gue coreografa passos de samba.

Criancas e adolescentes sdo personagens de muitos anuncios. As pegas
de uma campanha publicitéria utilizam cenas de criangas chapinhando na agua,
arremessando pedras, carregando um pequeno barco inflavel, correndo,
saltando, rolando ne chio. Ao final, sempre a mesma frase, pronunciada por voz
infantil; "BRINCANDO NADA... TREINANDC PARA AS OLIMPIADAS DO ANO 2.000". No
anuncio do refrigerante, o adolescente observa, por detrds da grade de uma
precaria quadra de cimento em meio a prédios, seu idolo do Basquetebol,
soiitario, que corre e "enterra" espetacularmente. "Agora e a minha vez" -
imagens em camara lenta, o garoto corre, salta, e erra... E focalizado sentado no
chéo, aturdido: "SE VOCE QUER SER UM IDOLO DO ESPORTE, TEM QUE TREINAR MUITO".
Anuncios de cereais matinais e fortificantes associam as gualidades nutritivas do
produto com o vigor, energia e inteligéncia necessarias ao esporte. o garoio é
desafiado para uma partida de hbdquei por dois rapazes mais velhos e mais
fortes; apds consumir o cereal, recebe conselhos de um tigre, animal que

simboliza o produte, e vence.
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Um homem jovem corre em meio a pequenos e aridos desfiladeiros, pisa
num solo arencso, apbia 0 pé em pedras, afastando-se da cidade,: ac longe. A
voz em off diz que ele vai ser um grande executivo, casar com uma ﬁinda muiher,
comandar muitas pessoas, e recomenda: "fuja enquanto & tempo”. '

No anuncio do desodorante, a raquete de ténis transforma-se em garrafa
de champanhe "para espories noturnos”. A bola é a "gostosa”, de "medidas
perfeitas”, "redondinha”, vai anunciando a voz em off, enquanto é bola vai se
inflando aos poucos, até guicar varias vezes, "alegrinha”. A boié & fémea, &

objeto de desejo. "DEixa ROLAR ESTA PAIXAO™ um menino ajoegihado ajeita

cuidadosamente a bola de futebol num montinho de areia; og jogador de

basquete, sorrindo, gira a bola no dedo; a bola de pdlo-aquatico move-se
lentamente na piscing; o jogador de volibol salta, estende o corpo ¢ toca a bola
com o dorso das maos; um meninc magro e negro deita-se com a bola apoiando

sua cabeca, e sorri, a musica ao fundo fala de amor.

Qutros anuncios, veiculando uma diversidade de produtos; associam a
qualidade dos produtos com caracteristicas do esporte: veiocidadé, tecnologia,
forca, recordes, energia etc. Um grande atleta faia da energia ;ﬁroporeionada
pela vitamina C, o piloto de corridas recomenda a velocidade e tecnologia do
banco, os campedes de natagdo associam a forga, velocidade e éuperagéo de

desafios aos servicos dos correios.

Centrados em grandes estrelas do esporte, muitos anuncios valorizam o
esforco, a superacfo de limites, a busca da vitdria, o "aftius, ciltius, fortius”, o
atleta & a "fera", o conquistador, o invencivel, o guerreiro, o homem livre, o

super-nomem, o herol.

0 anuncio do leite homenageia os "herdis olimpicos”, glle vencem o
medo, desafiam limites, entram para a historia. O andncio com o piloto de
Férmula-1 sugere que o ténis "X" € para quem corre a 300 quilémetros por hora.

No anuncio da marca esportiva, a perspectiva da liberdade. Em meio a rapidas
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imagens em preto-e-branco de criancas jogando futebol, mulheres correndo, um
garoto com um taco de beisebol, um jovem negro encestando a bola, Romario
disputando a bola com um adversario, um homem que salta, um bfues como
fundo musical, legendas escritas: "AO CORRER, O MEDC NAC TE ALCANE;A; AO PULAR,
AS DUVIDAS FICAM PARA TRAS; AQ JOGAR, A VOZ QUE VOCE OUVE E A SUA, E QUANTO MAIS A
ESCUTAR MAIS LIVRE VOCE SE SENTIRA". Um paraplégico, em cadeira de rodas, cruza
a linha de chegada na pista de atletismo, abre a camisa, e o simbolo do

superman estd tatuado em seu peito. Por fim, imagens de Romario

comemorando um gol,

Um famoso jogador da NBA encara a tabela, do oufro lado da quadra.

Corre, salta, "enterra” a bola, e aparece dependurado no arg, muito distanie do
chédo: a cesta situa-se guase a altura do teto do gindsio. Ele olha para o chdo e
sorri para nos. O anuncic do ténis coloca o jogador de basquete para superar o
monstro mecanico de muitos bracos, simulando um jogo de video-game; ele
derruba o oponente, que se fragmenta em mil pedacos, e "enterra” a bola na
cesta. Outro jogador da NBA experimenta o ténis recomendado pelo roupeiro;
dentro do provador ouvem-se ruidos; numa quadra, com uniforme dos Wolves™,
ele enterra, blogueia, eic. Mediante efeitos especiais, a cabeca de um lobo,

como num desenho animado, emerge de seu rosto.

Outro anuncio, diferenciado, invoca o inconsciente; o basquete € "um jogo
facil", mas para fazer os dois pontos, o astro da NBA deve enfrentar "todos os
seus pesadelos’. uma serpente, um gladiador, uma mulher semi-nua, um

professor severo, uma guilhotina. Por fim, ao efetivar a cesta, um fantasma

sobrevoa a quadra, uivando.

Ha uma evidente "americanizagdo”" na publicidade esportiva, com pecas
publicitarias faladas ou legendadas em inglés. No anuncio de um ténis, o astro

do futebol americano, vestido de cawboy, compara o estadio com um rancho, as

(*} Equipe da liga de basquetebol profissional norte-americana.
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Veja de novo

O replay, que permite a imediata repeticdo de cenasf e lances
espetacuiares ou polemicos, e sua combinagdo com o slow-motion sdo
importantes recursos formais do discurso televisivo para fbmentar a
dramaticidade e espetacularizacdo do esporte. No futebol, o lance en"% que houve
dilvidas sobre o impedimento é repetido muitas vezes, em diversos anguios, em
camara lenta. Recursos de computacéo grafica permitem calcular, cém precisdo
de centimetros, a distdncia entre o atacante e o defensor e, assim dirimir
qualquer duvida: "a imagem n&o mente”, a cdmara "ndo deixa nenhuma sombra

de duvida".

A mesma tecnologia permite o replay computadorizado, quando ©
telespectador coloca-se na perspectiva do jogador, e obtém a mesma visédo do
atacante que vai chutar a bola ao gol. A "enterrada” e a jogada bem trabalhada
no basquetebol, a “cravada” na linha dos trés metros no volibol, 0s gols e as
faltas violentas no futebol, os acidentes nas corridas automobilisticas, séo
reapresentados logo apds sua ocorréncia, no intervaio das partidas, éo seu final,
no dia seguinte, no resumo da semana... O telespectador pode ouvir; as mesmas
noticias e ver as mesmas imagens durante todo o dia: nos programaﬁs esportivas

as 12:00, 12:30 ou 13:00 horas, nos telejornais da tarde e da noite.

Ha tambem a perspectiva do longo prazo, que permite a reapresentacao
de pariidas e eventos importantes do passado. Partidas do Brasil Ena Copa do
Mundo de 1970, por exemplo, s&o frequentemente reapresefntadas, em
"compactos” ou na integra. Tal possibilidade confere as imagens o carater de
documento histérico, de "obra da cultura”, segundo Ricoeur’: trabalho que
organiza a linguagem, que a efetua como evento, mas pode ser cémpreendida

como significacao, e transmite uma experiéncia humana.
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potas com seu calgado esportivo. "JusT po T, "THE BEST" “NO LOSERS, NO

WINNERS", Nike, Reebok, Rider.

A inovacglo fica por conta dos anlncios que, por assim dizer,
"desconteudizam” o esporte. 830 ricos em efeitos especiais, reaiidade virtual,
animacéo grafica, e parecem ndo tematizar nada, ndo adjetivar nada. O esporte
néo & esforco, ou alegria, o esporte ndo é belo ou viciento.: O esporte
simplesmente €. O esporte € uma imagem, virtual ou "real". Ha andncios em que
0 esporte é assistido, como espetaculo televisivo, por torcedores :no bar, que
bebem a cerveja anunciada; em outro andncio semelhante, as tampinhas das

garrafas que s&o abertas s&o incorporadas como bolas na imagem do "teldo" que

projeta uma partida de futebol. O esporte é uma imagem na imagem do aparetho
de TV - a tematizacdo nac & sobre a pratica do esporte, mas scbre "assistir

asporte’.

Ha outros anuncios que propdem a mistura entre a realidade e a imagem.
O policial uniformizado no estadio de futebol, de costas para o campo, gesticula
tal qual o publico a sua frente. Acontece um gol, o policial corre de encontro aos
jogadores e comemora com eles; vé-se que estava diante de um aparelho de TV,
assistindo a partida. Legenda: "A iIMAGEM REAL". No anuncio do automoével, gotas
d'dgua no capd de um carro transformam-se em dois jogadores de basquete, os
bicos ejetores de agua crescem e viram tabelas; os jogadores batem bola e
correm, um deles "enterra” a bola na cesta, uma bola real cai do capé;
"TECNOLOGIA INTELIGENTE"., Em outro andncio, uma garrafa de coca-cola faz

exercicios nas argolas; ao finalizar, o som da torcida, em off, a ovaciona-a.

Ha, por fim, anincios que recorrem ao humor. O judoca esconde um

pacote de batatas fritas sob o quimono, e desafia o adversario, um oriental, a
pegé-la. Os corredores de uma prova de revezamento abandonam a pista

perseguindo © mais novo aparetho de som. O humor desvirtua, gquestiona a

"seriedade” do esporte.



167
Espetacular!

"A CAMARA LENTE 1000: PARA QUE VOCE TENHA EM CLOSE TODOS 08 MOVIMENTOS,
TODOS OF DETALHES, 08 MINIMOS QUE SAC POSSIVEIS NUMA TRANSMISSAC DE FUTEBOL". A
final do campeonato paulista de futebol de 1995 envolveu 23 camaras, das quais

18 colocadas dentro do estadio: "Vocé vai viver todas as emogdes, tim-tim por

tim-tim"”, anuncia a emissora.

As mini-cédmaras acopladas aos carros, motos e capacetes dos atletas
tornam o telespectador os olhos do piloto, do esquiador, do para-quedista - a

sensagéo das curvas, da velocidade, do perigo...

Ja nos referimos ao fato basico de que a televiséo espetaculariza o

esporte. O close e 0 replay s8o 0s recursos técnicos mais importantes neste
processo, e tornam qualguer modalidade esportiva virtualmente "televisionavel".
Mas, além do gol, da enterrada, das acrobacias no surf ou na ginéética artistica,
da cortada, das ultrapassagens no automobilismo, do nocaute no boxe - enfim, o

‘normal” no esporte - hd a predilecdo pelo inusitado, pelo exoético, pelo

acidental.

E o arbitro do beisebol gue sofreu um ataque cardiaco em campo, o astro
do basquetebol que contraiu AIDS, o goleiro que fez um gol contra, o arbitro do
boxe nocauteado por um dos lutadores. Na corrida de motos, o piloto desgarra-
$€ na curva, cambaleia, cai, a moto e ele arrastam-se longamente pela grama;
autro piloto toca a roda em um concorrente, as motos tombam, a mini-camara
instalada em uma delas faz a linha do horizonte girar 90 graus, foca o corpo do
piloto que desliza, primeiro as botas, depois o tronco, e ele se désvia, a moto
arranca folhas de grama: o acidente em angulo exclusivo para o telespectador,
ac vivo. As corridas de moto e automoéveis fornecem uma matéria prima
excepcional a espetacularizacdo. Na corrida de Foérmula-Indy, os carros chocam-
se, um deles voa e rodopia no ar. O acidente ¢ espetacular. A.cémara lenta
permite ver a carroceria despedagar-se em muitas partes, arremessadas ao

longe, e por fim cair pesadamente no solo. O piloto esta imovel e com a cabeca
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inclinada a frente. A imagem impressiona. O socorro demora algum tempo.
Segundos, minutos? Helicdptero, noficias do hospital. Fraturas, coma,

contusbes; as vezes nada sério, 8s vezes a morte.

"UM PILOTO INGLES MORRE DURANTE A ULTIMA ETAPA DO CAMPEONATO ALEMAO DE
CARROS DE TURISMO, EM BERLIM. NA SETIMA VOLTA, KIETH ODOR, DE APENAS 23 ANOS,
BATE NO GUARD-RAIL E PERDE O CONTROLE DO CARRO. UM HELICOPTERO FAZ O RESGATE,
MAS KIETH JA CHEGOU MORTO AO HOSPITAL". A noticia é rapida e um tanto lacénica.
N&o dura mais que 15 segundos. Logo uma asa-delta surge pairando no ar, uma
melodia suave - outra noticia, sobre o recorde brasileiro de permahéncia no ar.

Como era mesmo o nome do piloto morto?

E como a televiso pode transformar literalmente tudo em espetaculo,

assim tambem ¢ faz com a morte; Senna em cena.

No episodio do acidental fatal com o piloto brasileiro de Formula-1, Ayrton
Senna, a televisdo levou ao limite extremo o espetéaculo da morte: ¢ acidente e a
morte ao vivo, a repeticdo exaustiva das cenas do carro  chocando
violentamente contra o muro, a mitificacdo do atleta, a exacerbacdo do
nacionalismo, o choro emocionado de criangas, a manifestacéo das massas nas

ruas, o aviao com o corpo do herdi pousando contra a vermelhidao do nascer do

500,

Senna corporificou a transcendéncia dos limites humanos: ele "superou os
limites”, "atingiu a perfeicdo”, "chegou proximo de Deus". Dois anos apos sua
morte, a televiséo ainda registra fis de todo o mundo depositando flores em seu

tumulo, em S&o Paulo,
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CAPITULO V

Interpretacao

DA COMPREENSAO A EXPLICACAQ

O enfogue adotado no capitulo anterior propiciou-nos uma primeira
aproximacgao do discurso televisivo sobre o esporte, e j& se constitui numa
primeira “interpretac&c”, a saber, a compreensdo "ingénua" e global da primeira

etapa da dialética compreenséo-explicac@o, e que se faz por conjecturas.

Agora, trata-se de "sofisticar”, conforme a expresséo de Paul Ricoeur, a
compreensao, com base em procedimentos explicativos, apoiados nas teorias
sobre o esporte. Poderdo estas teorias argumentar a favor da nossa
compreensdo, e também alicercar a busca de novos sentidos para o esporte e
para suas relagbes com a Educagéo Fisica? Quais as possibilidades e limites

destas teorias perante as novas formas do esporte telespetaculo?
TEORIAS DO ESPORTE

Nao vamos agui realizar um resumo exaustivo dessas {eorias, nem
questionar seus fundamentos Ultimos, mas nelas buscar sentidos que permitam a
interpretac&o critica do discurso televisivo sobre o esporte, e definir seus limites

em face da emergéncia deste novo fendmeno: o esporte-telespetaculo.
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As teorias do jogo

E bemn conhecida a caracterizagéo do jogo de autoria de Johan Huizinga:

(...) atividade livre, conscientemente fomada como "ndo-séria” & exterior
a vida habitual, mas ac mesmo tempo capaz de absorver o Jogador de
maneira intensa e total. £ uma atividade desligada de fodo e qualquer
interesse material, com a qual ndo se pode obter qualguer lucro,
praticada dentro de limites espaciais e temporais préprios, segundo uma
certa ordem e certas regras. Promove a formagéo de grupos sociais com
tendeéncia a rodearem-se de segredo e a sublinharem sua diferenga em

relagdo ao resto do mundo por meio de disfarces ou outrbs meios
semelhantes’ _

Para ele, estas caracteristicas sdo mais faceis de descrever nos jogos

sociais - concursos, corridas, representacfes, danca, musica, mascaradas e
torneios - por possuirem formas mais nitidas e articuladas, ao passo gue nos
jogos das criancas e animais jovens aparece “aguela caracteristica irredutivel,
puramente lidica'®, que resiste a analise: "Os jogos infantis possuem a qualidade

ludica em sua prépria esséncig™,

Segundo o mesmo autor, "a civilizacdo humana ndo acrescentou
caracteristica essencial alguma & idéia geral de jogo'™. Para compreender a forca
desta frase € preciso atentar para a ambicéo de Huizinga: "demonstrar que € no
Jjogo e pelo jogo que a civilizagdo surge e se desenvolve’: e "determinar até que

ponto a propria cultura possui um caréter Judico™.

Ao longo do seu classico "Homo Ludens', procura evidenciar a presenca
do fato itdico em todos os processos culturais, como criador de muitas formas
fundamentais da vida social. Assim, para Huizinga, o espirito de competicdo
lidica € mais antigo que a cultura, e penetra a propria vida, tendo-se originado
no jogo o ritual, a poesia, a musica, a danca, o saber, a filosofia, as regras da
guerra e as convencoes da vida aristocratica. Conclui, entdo, que a cultura é um
jogo; ndo que ela "nasca do jogo", mas que "surge no jogo, e enquanto jogo’™.

Esta conclusdo, baseada no estudo de culturas arcaicas e "primitivas", é
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estendida por Huizinga ao Impérioc Romano, & ldade Média e Renascenca

européias, a arte barroca e ao romantismo do século XVII.

Todavia, guanto mais nos aproximamos da nossa época, "mais dificil se
torna determinar objetivamente o valor de nossos impulsos culturais'. Surgem
duvidas "sobre o carater lidico ou sério de nossas ocupag:ﬁes"si Huizinga vé
pouce lugar para o jogo no século XIX; as grandes correntes de pensamento, a
filosofia, a ciéncia analitica e experimental, o reformismo, a igreja, o estado, a
gconomia, a arte e a literatura - tudo € sério demais. Grandé nimero de

elementos ludicos dos séculos anteriores foram perdidos.

Huizinga exemplifica com o vestuério masculino, que de imaginativo e
fantasioso, exibicionista e roméntico, apdés a Revolugdo F‘rancésa tornou-se
“amorfo e incolor, sujeito a cada vez menos transformacées™®, O elegante
cavalheiro de antanho ja n&o mais sonha em ser herdi ou guerreiro, e as calgas
compridas, até entéo reservadas para 0os camponeses, torna-se a moda para 0s

homens. Curiosamente, é na "moda esportiva” gue Huizinga vé a unica

possibilidade de variacéo.

O autor de "Homo Ludens”, por fim, questiona-se: até que ;ﬁonto a cultura
atual continua se manifestando por meio de formas IlUdicas? O aumento da
influéneia do esporte enquanto fungéo social poderia estar compensando esta
perda do ludico. Mas Huizinga néo pensa assim. Lembra que as formas basicas
da competicdo esportiva tém-se mantido constantes através dos tempos. Provas
de forca e velocidade, como corridas, levantamento de peso, nata_ac;éo e tiro ao
alvo, sa0 praticadas desde o inicio dos tempos, e o principio agonistico que as
anima os tornam jogoes no sentido pleno da palavra. Os jogos de bola constituem

outro caso de uma forma de competicdo que se tornou "esporte", sujeito a um

sistema de regras.

O ponto de transicdo, para Huizinga, teria sido a passagem do

divertimento ocasional para a existéncia de clubes e da competicdo organizada.
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Uma organizacéo regular surge quando ha dois grupos que jogam um contra o
outro, e por isso os grandes jogos de bola, que exigem a existéncia de grupos

permanentes, constituem ‘o ponto de partida do esporte moderno™?,

No ultimo quarto do século XIX, os jogos, sob a forma de esportes, "vém
sendo fomados cada vez mais a séric"’, as regras tornam-se cada vez mais
rigorosas e complexas, estabelecem-se recordes sempre superiores. Huizinga vé
nesta sistematizagéo e regulamentaco a perda de uma parte das ¢aracteristicas
ludicas mais puras do esporte, que se manifesta, por exemplo, na distingéo enire
os profissionais "para quem o jogo ja ndo é jogo", e os amadores, ?'considerados

superiores apesar de sua competéncia inferior'?. Q profissional ja nao tem mais

o espirito lidico, "pois the falta a espontaneidade, a despreocupacéo® Os
amadores, por sua vez, comecam a experimentar um complexo de inferioridade,
e uns e outros "védo fevando o esporte cada vez mais para longe da esfera ludica
propriamente dita, a ponto de transforma-lo numa coisa sui generis, que nem é

jogo nem é seriedade™*,

Para Huizinga, o esporte moderno acompanha o processo- cultural, e ao
mesmo tempo dele esta separado. Se nas civilizages arcaicas as competicdes
iaziam parte das grandes festas, e mantinham relacdo com a vida social dos
grupos humanos, o esporte moderno deixou de possuir qualquer ligacdo

orgénica com a estrutura da sociedade.

Huizinga via em seu tempo fenbmenos que apontavam no sentido oposto
a tendéncia para a seriedade, nos quais "coisas sérias" transformavam-se em
jogo. "e nem por isso deixam se ser consideradas sérias"'®, como a competicao
comercial. Este impulso dado ao principio agonistico teria derivado dos meios de
comunicagdo, os quais, segundo Huizinga, "externos e independentes da
cuftura™®, facilitaram enormemente as relacbes humanas. A técnica, a
publicidade e a propaganda contribuiram para promover o espirito de

competicdo. Ele lembra que as estatisticas de vendas e producdo introduziram

na vida econdmica um certo elemento esportivo.
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invocando razes que nao cabem detalhar aqui, Huizinga n3o encontra
elementos itdicos na ciéncia, na arte moderna e na politica do século XX, e
impde-nos a "triste conclusdo de que o elemento ludico da cultura se encontra

em decadéncia desde o século XVIIFT,

Ao tratar da guerra moderna, Huizinga afirma que uma acéo torna-se séria
pelo seu contetdo moral: "guando o combate possui um valor etico ele deixa de
ser um jogo™®. Sé é possivel sair desse dilema negando o vaior:e a validade
cbjetivas dos padrfes morais, mas ndo deixa de ser verdadeira a assertiva de

que a politica e a guerra tém raizes na cultura ludica e competitiva, pois:

SO atraves de um ethos capaz de superar a relagdo amigo-inimigo, que
reconhega uma finalidade mais alta do que a satisfacdo de si prépro, de
seu grupo ou de sua nagdo, torna-se possivel a uma sociedade politica
passar do "jogo” da guerra para uma verdadeira seriedade.®

Chega ent&o & conclusdo de que a verdadeira civilizacéo ndo pode existir
sem algum elemento ludico, porque ela implica a limitagdo e o autodominio, a
capacidade de nao tomar as proprias tendéncias pelo fim Uitimo da humanidade,
e a compreenséo de que se esta encerrado dentro de limites livremente aceitos.
Portanto, a civilizagéo "sempre serd um jogo governado por certas regras, e a
verdadeira civilizacdo sempre exigird o espirito esportivo, a capacidade de fair
play"®. Para ser criador de cultura, o elemento ludico deve ser "puro”, e néo
ssquecer as "normas prescritas pela razéo, pela humanidade ou pela 62! Ele
néo pode ser uma mascara, que esconda objetivos politicos por tras da iluséo de
formas ludicas auténticas. Neste sentido, para Huizinga, a propaganda é

incompativel com o verdadeirc jogo, “que tem seu fim em si mesmo™2.

Toda acfio humana & um jogo? A esta questdo filosofica, Huizinga
responde que o espirito humano "s6 é capaz de libertar-se do circulo magico do
Jjogo erguendo os ofhos para o Supremo'®, pois a concepcio l6gica das coisas
néo pode leva-lo muito longe. Nenhum de nossos juizos é absolutamente

decisivo, e guando nosso julgamento vacila, com ele vacila também a conviccao
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de que o mundo € uma coisa séria. Neste momento, o ponto de apoio encontra-
se no dominio da ética. £ a nossa consciéncia moral que nos dara a resposta,

guando tivermos que decidir se a acdo a que somos levados por nossa vontade

& um dever ou é jogo:

Sempre gue nossa decisdo de agir depende da verdade ou da justica, da
compaixdo ou da cleméncia, o problema deixa de ser sentido. Basta uma
gofa de piedade para colocar nossos atos acima das distincfes
intelectuais. Em toda consciéncia moral baseada no reconhecimento da
justica e da graga, o dilema do jogo e da seriedade, até aqui insolivel,
deixaré de poder ser formulado.**

Encontramos muitas criticas a Huizinga. Desde a acusacéo de elitismo e

romantismo, passando pela falta de diferenciac@o entre natureza e culiura, até a

critica de que teria elaborado uma teoria do comportamento lddico, e ndo uma

teoria do jogo.

Eric Dunning® duvida que o esporte te-se-ia tornado t&o popular se nele o
fator ludico tivesse sido atrofiado ao ponto que afirma Huizinga. Ele também vé
no Homo Ludens a conclusdo implicita de que a "democratizacdo" do esporte
seria a principal causa de seu declinio cultural, posicao que supde a criatividade

e as normas morais mais elevadas como "campo fechado das elites".

Ja Buytendijk alerta gue faltou a Huizinga um exame da correlacio enire
as manifestacbes vitais - espontaneas e instinlivas - e 0 modo-de-ser
espiritual da consciéncia intencional. Desvendar os "fundamentos" da cultura
exige conhecer as diferencas entre homem e animal, enire existéncia e vida.
Huizinga também nao teria captado a hierarquia de valores na existéncia
humana, e istoc o levou ao erro de considerar como jogo qualquer atividade
sujeita a regras, ignorando "gqualquer discernimento da diferenca entre ©
normativo e seu senfido para a existéncia humana, de um lado, e, de outro lado,
as formas de jogo que transcorrem segundo regras'™’. Por exemplo, o sistema

juridico somente sera jogo "quando ndo houver mais justica, e néo quando 0s
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juizes - de acordo com o costume - vestem uma foga ou usam uma peruca'?®

b

conforme entende Huizinga.

Para Umberto Eco, Huizinga n&o estava interessado em dizer-nos qual é
o jogo, e como funciona, "mas no fato de que o jogo é jogado'®. Poderia ter
afirmado que a cultura € um jogo com sua matriz combinatdria auto-suficiente,
que produz estruturas scb a forma de arte, direito, rituais, e outros - como o jogo
de xadrez, com as suas regras, sua tradicao normativa interna, seus estilos de
jogar, etc. Mas Huizinga visualizou a cultura como um jogo exercitado segundo
rituais externos, como um campeonato internacional de xadrez, com tempos
fixados, a tensdo da disputa, "a fofo do vencedor na jornal e dinheiro no bolso™.
Ao invés de estudar o “jogo jogante, 0 jogo que nos joga” estudou "o jogo

jogado, e o habito de jogar™!.

Se a cultura é jogo - prossegue Eco - ou ela € "pura gratuidade”, ou entéo
"a caracteristica Ulfima do jogo é a seriedade e a funcionalidade". A cultura
pode ser um jogo que dita as proprias regras, mantém em exercicio as proprias
formas, esvaziando-as de conteudo concreto, "para poder reconhecé-ias,
exercitar e aperfeicoar™. Por conseguinte, 0 jogo ou € o momento de maxima
funcionalidade e saude social, ou aquele em gue a cultura pode reconhecer-se
em jogos que nado refletem seu real e profundo funcionamento. E o momento em
que ritos e mitos representam o instante ideoldgico "no qual a cultura mente para
si mesma, e o simbdlico é realmente e somente superestrutural™, e a sociedade

"ndo sendo mais harmonicamente estruturada, se idenfifica em estruturas

simbdlicas que simufam a funcionalidade"*

Essa - entendemos - &€ uma interpretacéo valida para os Jogos Olimpicos
ou a Copa do Mundo, eventos que permitem, por intermédio da televisdo, a
identificac8o, por parte de bilhdes de pessoas em todo o mundo, de um "jogo"
simbolico e (quase!) perfeitamente funcional e harmdnico entre nagdes. Por esse
motivo, 0s atentados terroristas e os boicotes politicos n3o sdo considerados

parte do "jogo", e sdo virulentamente condenados pela midia e autoridades
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esportivas por mancharem o “espirito esportivo”, como no passado o foram o

profissionalismo e a propaganda.

No entendimento de Eco, Huizinga ndo admite plenamente a possibilidade
de que alguns jogos sejam "ideoldgicos" porque idealiza a sociedade e nega a
importancia do econdmico. Quando se depara com a violéncia da realidade,
desencadeada por leis subterraneas da economia, supde que nio se encontra
mais diante de um jogo. Nao aceitando a idéia de que 0 jogo pode ser terrivel e
fragico, levanta entdo o principio da "consciéncia moral' para definir os limites
entre o jogo e a seriedade, o que provoca a ironia em Eco: "A consciéncia moral
e 0 'Sumo Bem' aparecem na cena do jogo para advertir que o jogo acabou. De

onde surgiram, ndo se sabe"™®

Que alternativa propde Eco? A critica, como desmascaramento, numa
tentativa de evidenciar, usando os proprios elementos do jogo cultural, as
disfuncdes da maguina cultural, "os jogos falsos' que ocultam os jogos
verdadeiros™’ assim como a linguagem analisa seus meios com a propria
linguagem, ressallando porém que negar os jogos ideoldgicos ndo € desmonta-
los, "mas recoloca-ios no proprio contexto"*®. Desse modo, jogo e seriedade nao
mais se oporiam como opcdes mutuamente exclusivas, mas constituiriam "dois
polos de uma dialética em que o jogo controla a si proprio, e o metajogo é o

momento  'séric’, que repele © jogo-objeto entre ©0s jogos a serem

requalificados".

Ao negar a presenca do ludico no esporte moderno, vendo-o apenas como
"sério demais”, Huizinga, como afirmou Dunning®, nada faz para compreender
esta suposta transformacao do esporte, e portanto pouco poderia contribuir para
a interpretacdo do esporte telespetaculo. De nossa parte, entendemos que a
transic@o do jogo para o esporte ndo depende mais da organizacéo dos clubes,
como pensava Huizinga, mas se faz muito mais rapidamente com a televisao,
pois, por intermeédio dela, as criangas, ja precocemente, tomam contato com as

competicBes organizadas e as técnicas esportivas. E, € claro, o "complexo de
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inferioridade” dos amadores, a que se referiu Huizinga, ndo se coioca mais hoje

em dia.

Caillois interpreta a posigdo de Huizinga a respeifo da decadéncia do
elemento ludico no esporte moderno como "a ilusdo optica de um laudator

temporis acti"”, da qual se deve desconfiar.

N&o obstante, sem contudo incorrer no exagero de Henricks*, para quem
Huizinga & um "filésofo seminal” e seu modelo serviria como elemento integrador
do estudo do esporte, pensamos que esse autor permanece ainda fecundo para
nossa interpretacéo. Sua perspectiva de enfocar o jogo do ponto de vista da
natureza prépria do joge e do que ele significa para o jogador e,
especialmente, sua identificacdo da esséncia lddica no jogo das criancas
pequenas ndo foram ainda derrubadas pelos seus criticos. O proprio Buytendiik,
embora estabelega limites as pretensdes de Huizinga quanto ao primeiro
aspecto, fundamenta-se em Heidegger para concluir que o "andar continuo" pela
"casa do ser”, verdadeira tarefa da fenomenologia, € necessariamente um

retroceder, um recordar-se, e admite portanto que:

Quem ndo é capaz de lembrar-se como brincou durante sua infancia - e
depois - como ele e o seu meio ambiente falaram sobre aquilo, a esta
pessoa € inacessivel qualquer compreensdo do significado humano do
fenbémeno que estamos acostumados a chamar de “jogo" *

Ora, parece-nos que exatamente este ponto é explorado pelo discurso
televisivo sobre o esporie: relembrar o jogo para nega-lo. A experiéncia iUdica
das criangas é contrastada com o esporte. Lembremo-nos do anuncio:
"BRINCANDO NADA... TREINANDO PARA AS OLIMPIADAS DO ANO 2000". As criangas que se
iniciam no esporte, os reporteres sempre indagam a partir da resposta que se
espera: eu quero ser um Romario, uma Horténcia, ganhar muito dinheiro, chegar
a seleclo brasileira... Nunca sdo criangas que brincam, mas a gerac@o do

futuro, os cragues de amanhd, os atletas do ano 2000. Huizinga esta certa, ao
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menos em parte, e 0s homens dos negocios da televiséo, sempre perspicazes e
incisivos, reconhecem a esséncia ludica do jogo infantii, quando a negam.

Outra contribuico para a nossa interpretacéo provém de Roger Caillois®,
gue propbe uma classificacéo dos jogos com base em Huizinga. Ele observa que
a definicho de Huizinga, ja citada aqui, exclui os jogos de azar, e prefere
destacar trés propriedades que considera fundamentais ne jego: é uma atividade
livre, delimitada e regulamentada. Classifica 0s jogos pelo papel predominante
am cada um deles, ou da competicdo (agdn), ou da sorte (alea), ou do disfarce
{(mimicry), ou da vertigem (ifinx). Lembra gque Huizinga ocupou-se apenas da

primeira destas classes - 0 agdn.

Na categoria do agén’, jogos de competicdo (como os esportes, por
exemplo), o jogador confia unicamente em si mesmo, e pde em jogo todas as
suas aptidées (forca, agilidade, meméria, etc.) para dar o melhor de si. Na dlea™,
jogos de azar, o jogador subordina-se aos poderes do destino, que ndo pode
controlar. Na mimicry™, imagina ser outro e inventa um universo ficticio, como
uma crianga que finge ser um avido, ou nas brincadeiras que exigem mascara,

ou ainda nas representacdes de teatro e interpretacdes dramaticas.

A Uitima categoria - iinx - abarca aqueles jogos que, para Caillois, sdo "a
tnica e auténtica invengdo moderna neste campo, a saber, 05 jogos que
traduzem um desejo de embriaguez ou turvacdo"®. O termo ilinx, em grego,
significa "torvelinho de agua”, do qual deriva também a palavra vertigem {e no
inglés, vertigo). A sensacio de vertigem sempre foi buscada pelos homens, e
Caillois refere-se aos "homens-voadores” do México, e as criangas que se

divertem girando rapidamente o préprio corpo ate perder o equilibrio.

{*] Do grego, significa "competicio”.
{(**} Pajavra fatina que designa o jogo de dados.

{***) Termo inglés que designa o mimetismo dos insetos.
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Alinx e "uma reagdo a necessidade de experimentar temporariamente um
transtorno da estabilidade e do equilibrio do corpo, de escapar & tirania da
percepgdo e de aturdir a consciéneia®, que aparece em dancas como a vaisa,
esqui, corridas automobilisticas e os grandes aparatos dos parques de
diversbes. Tudo em fungéo de provocar sensages internas de susto e panico
psicologico: velocidade, quedas, choques, movimentos circulares que se
aceleram, alterando com subidas e descidas. Por isso, entende Caillois, apenas

com a epoca industrial a vertigem pode converter-se numa verdadeira categoria

de jogos.

As “tentagfes primitivas’ presentes na ilinx, mimicry, dlea e agbn
encontram satisfac@o numa variedade e fecundidade de jogos, o que evidencia

sua importancia e constancia, conforme afirma Caillois, para quem, em todos

eles, "foge-se do mundo transformando-o"¥.

O esporte na televisdo maximiza, é claro, a dimensao da agén nos jogos,
em favor da espetacularizacéo, e isso faz com gque uma corrida de camas na
Inglaterra seja "televisionavel!”. Mas a TV vale-se também da necessidade
humana da verfigo. saltos de para-quedas, body-jumping, canoagem - de modo
geral, 0s "esportes radicais” - bem como as corridas de motos e automoveis, tém
lugar certo nos programas esportivos. A camara, colocada na perspectiva do
praticante, valoriza a dimens&@o da vertigem. O desenvolvimento tecnolagico
também melhorou a seguranga dos equipamentos e permitiu uma ampliacdo do
numero de interessados nestas modalidades. Os modernos play-centers levam a

finx as dltimas consequéncias, em equipamentos cada vez mais

grandilogtentes.

E importante notar que, para Caillois, & agon apresenta-se nas categorias
da alea, que também exige para todos os jogadores iguais possibilidades de
triunfo; & na mimicry, em que se procura representar o melhor possivel, numa
espécie de competicdo confra rivais vivos ou mortos. Mas como se introduz a

competicdo na ifinx? Caillois nada fala sobre isso. Para nos, foram os "esportes
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radicais”, amparados pelo desenvolvimento tecnoldgico e pela midia, que
permitiram esta passagem. S&o em geral modalidades muito recentes, como o
para-quedismo em grupo, o alpinismo urbano, a asa-delta, que se transformaram
em competigbes pelo "favor” da televis&o. No caso das corridas motorizadas, é a

sofisticagéo tecnolbgica das transmissdes televisivas que concede um toque de

vertigo & competicio.

Estamos falando, em Gltima analise, da transformacéo do joge em esporte.
Para além das posicdes dicotdmicas que antagonizam os dois fenémenos, a
dialética ja anunciada por Eco entre o jogo e a seriedade, como possibilidade

critica, aparece em Noronha Feio® como uma dialética entre jogo e esporte.

Embora identifique diferencas entre o jogo e ¢ esporte, guanto a diversos
aspectos, como regras, tempo e espago, para Feio, o esporte mantém as
caracteristica essenciais do jogo, "mas é algo mais do que este"*. E o jogo que
permite acesso ac esporte, e que "permanece como substrato de fodo ©
comportamento desportivo como sua mola mestra™ - o prazer de competir é

uma manifestacéo ludica, e o esporte é "0 jogo fransformado™'

Amparando-se também em Caillois, Feio entende que as categorias
fundamentais do jogo apresentam aspectos socializados que, "pela sua ampliddo
e estabilidade, adquiriram direito de cidade na vida coletiva™?, e para a agbn esta
forma socializada é o esporte. Mesmo nas categorias de alea, mimicry e ifinx, o
jogo é eminentemente social, encontra a sua plenitude no momento em que
suscita "uma cumplice ressondncia™, e os jogadores tém necessidade de
presencas atentas e simpaticas. O préprio Caillois lembra que nos parques de
diversdes, os individuos assustar-se-iam com o efeito das maquinas, “se ndo

vISSem outras pessoas suportar 0 mesmo suplicio do qual se espera um gozo"™*.

A televis@o amplia essa dimenséo social dos jogos, ac alargar o publico
aos telespectadores. Lembremo-nos das competicdes de ginastica aerdbica, do
surf, do skate, e mesmo do volibol de praia, que devem a televisdo sua afirmacéo

como esportes. N&o se frata apenas do patrocinio, mas da propria viabilizacdo
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dessas modalidades como “formas socializadas", para usar a expressio de

Cailiois, pois, em geral, tratam-se de esportes nascidos com a televis8o e para a

{elevisdo.

As teorias marxistas

O pensamento de base marxista produziu uma extensa literatura sobre o
esporte, em especial na decada de 70, na Alemanha e Franga. Tomaremos como
exemplo Jean-Marie Brohm® e Gerhard Vinnai™. Estes autores foram muito
influenciados pelas idéias de Herbert Marcuse e conjugam, as vezes, a

abordagem marxista com conceitos psicanaliticos.

Brohm examinou o esporte em irés niveis:

« O primeiro diz respeito as estruturas e relagdes sociais objetivas nele
implicadas. O esporte reflete a estrutura da sociedade capitalista industrial,
parte integrada da totalidade concreta do dinamismo desta sociedade. O
esporte condensa, de maneira especifica e original, as caracteristicas tipicas
das estruturas capitalistas: competic@o, hierarquia social, objetivacdo e
medi¢do da producéo, divisdo do trabaiho, principio do rendimento.

= (O segundo trata dos efeitos da atividade esportiva sobre o individuo, e da
critica & alienag@io esportiva. O esportista € um simples objeto, uma
engrenagem submetida a uma organizacdo esportiva. Ao propor um modo de
vida, o esporte & um modelo socialmente aceito de existéncia integrada, o que
faz dele um instrumento politico. O esporte "é uma atividade do corpo que, em
termos freudianos, reinstaura os aspectos alienados do principic de realidade:
a represséo™’. isto se faz mediante os processos de sublimagéo repressiva
¢ dessublimacgéo repressiva, que implicam o controle e domesticacdo das
pulsbes e aspiragbes do organismo, sobretudo de sua energia erdtica.

» O terceiro nivel refere-se a ideologia politica do esporte, ou seja, a critica da
mistificagdo esportiva. Enquanto superestrutura ideolégica, o esporte tende
a coesdo da sociedade capitalista; tem a missdo de dar uma resposta
mistificadora aos problemas sociais de sua época, e insere-se na mistificacao
da "civilizagio do lazer e do bem estar”. Também se converteu em fator
ideolbgico da coexisténcia pacifica entre os Fstados.
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Ja Vinnai refere-se ao esporte como reprodugdo do mundo do trabalho,
como producdo, como compensacdo, e como mercadoria. O eéporte é parte
da industria do entretenimento gque mantém o tempo livre diretamente sobre
centrole, e serve para "exercitar e consolidar o principio imperante de realidade,

e desta maneira mantém submetidas as vitimas do aparato industrial alienado"™®.

Trabalho e lazer ndo mais se distinguem, porque foram entrelacados pelo
capitalismo. O gue pretende ser um jogo, segundo Vinnai, "reg)roduz, sob a
aparéncia do livre desenvolvimento das forgas, o mundo do trabalho“sg, e 0s
fatores lludicos do esporte foram eliminados progressivamente. O trabatho

mecanizado exige uma "postura contemplativa” extremamente fatigante, que se

prolonga no tempo livre, @ o homem "4 ndo pode experimentar outra coisa que a
reproducédo das tarefas que realiza para o cumprimento do frabalho™®. A exibicéo
esportiva nos estadios satisfaz esta demanda de lazer. O espectador aspira
deixar-se envolver sem resisténcia. Como no trabalho, ndo tem iniciativa prépria,
atrofia suas fantasias, e nem sequer assume uma opini&o sobre o esporte, pois
as reportagens e comentérios dos meios de comunicacéo fazem isto por ele,
exercendo uma afracdo magica. Segundo Vinnai "o eu debilitado dos

espectadores se acha encadeado a essa orientacdo por parte dos meios de

comunicacdo”™!

Ainda para o mesmo autor, a racionalizagdo das técnicas de producao, no
interesse do capital em intensificar a exploragdo da forga de trabalho, manifesta-
se& no esporie na "producdo otima" gue os atletas devem arrancar de sua
capacidade de producdo esportiva. O sucesso dos esportes de equipe indica o
predominio dos processos de trabalho coletivo em todos os setores da
economia. A diviséo de funges aplica-se também aos jogadores, tendo em vista
0s planos taticos, a liberdade de ac&o individual cede lugar as determinacbes do

treinador, tornando o jogador uma peca substituivel.

0 trafico de mercadorias e suas consegiéncias socioestruturais também

penetram no esporte, entende Vinnai. O capitalismo aproveita-se iucrativamente,
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de maneira direta e indireta, do esporte, mediante o investimento ‘em jogadores
jovens, a compra e venda no mercado de jogadores, a venda de ingressos,

espagos publicitarios e direitos de transmiss&o para a televiso,

O esporte pretende recuperar os direitos do corpo, como compensacao
pelos danos produzidos na sociedade alienada e divisora do trabalho, mas em
verdade serve a repressédo do prazer, ao substituir o prazer sexual pelo prazer

do movimento, conclui Gerhard Vinnai.

Percebemos que alguns destes aspectos enconiram fundamento no

discurso da televiséo sobre o esporte, como a percepgéaon aguda que tem o
marxismo do esporte como mercadoria, do corpo como fetiche na pi}biicidade; do

atleta como forga de trabalho explorada, do esporte profissional como ideologia

da ascensdo social.

O esportista & imediatamente classificado pelo seu valor, com base numa
objetividade visivel, por isso ele é "a consagracdo objetiva do _valor sobre a
base da competicdo"®?. Em termos ideologicos, o campe&o herdico é aquele gue
trabalhou muito, galgou os degraus da hierarquia esportiva e, portanto, da
piramide social: o esporte & "a poesia da hierarquia"®. Mantém-se, assim, a
coesao social, mediante a esperanga do éxito. No programa de variedades, o
craque do futebol e entrevistado: oriundo de familia pobre, esforcou-se e treinou
muito, e agora merece tudo que conseguiu - dinheiro, carro, multher bonita -

porque "chegou onde chegou gracas ao talento”,

As capacidades esportivas convertem-se em coisas, que valem no
mercado esportivo, por comparagdo com outras coisas do mesmo tipo (por

exemplo, no mercado de compra e venda de jogadores de futebol). A maior parte

dos esportistas "valem por suas articulactes e seus musculos, como se fossem
um capital em um banco"™. A compra e venda de jogadores, 0s valores dos
passes, dos salarios, dos "bichos", assim como as estatisticas e a obsesséo pela

busca da vitéria, séc tematicas reiterativas no discurso da televisd8o. Na
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entrevista, o atleta afirma gue cuida bem de seu corpo, evita excessos, alimenta-

s& e dorme bem, porgue © corpo € seu "instrumento de trabalho”.

Segundo Vinnai, a possibilidade de calculo das probabilidades de
beneficio no capitalismo exige um movimento comercial, desenvolvido segundo
expectativas calculadas, e assim também se passa no esporte. Um clube investe
num jovem jogador promissor porque espera, mediante umf treinamento
qualificado, valoriza-lo no mercado. Nos evidenciamos matérias jornalisticas que
tratam das "jovens promessas”, jogadores recém-contratados pelos clubes de
futebol. A formacio dos "cragues do futuro”, meninos e meninas gue se iniciam

no esporte, e também freqlentemente abordada pela televisao,

Ainda para aquele autor, assim como o Estado liberal passa a intervir na
esfera econdmica, as federacGes esportivas assumem a tarefa de realizar
intervengdes planificadoras nos processos esportivos, a fim de aumentar as
probabilidades de beneficio. A midia, segundo Vinnai, também colabora para as
"probabilidades de lucro", ndo s6 dos clubes e atletas, como das empresas
comerciais que patrocinam o esporte. Dai termos contabilizado no discurso
televisivo sobre o esporte muitas discussbes sobre calendario preco de

ingressos, lei do passe, necessidade de profissionalizac&o dos dirigentes, etc.

Qutra dimenséo destacada por Vinnai a esse respeito é o grande poder
concentrado nos meios publicitarios sobre o esporte. A selecéo da informacao,
tendo em vista o lucro, fomenta a vinculacdoc dos meios de comunicacao ao
futebol comercial, discriminando os esportes amadores ou esportes menos
populares. Por sua vez, o publico, habituado a perfeicdo - dos atletas
profissionais, ndo mais se contenta com desempenhos inferiores. De fato, a
programacao televisiva que acompanhamos privilegia largamente ¢ futebol, e de

modo geral, o esporte profissional.

Na cultura de massas, a satisfacdo dos impuisos fundamentais é

substituida pelo gozo de objetos que se relacionam com o© corpo, de maneira



186

mediada. Trata-se de uma mistificacdo mercantil: as qualidades do homem sao
projetadas sobre as coisas sociais, e estas podem, reciprocamente, identificar-se
com o0s individuos que as consomem. Este € segundo Brohm, um dos aspectos
do fetichismo da mercadoria referido por Marx. As mercadorias podem
proporcionar as satisfagbes negadas, e por meio delas o corpo se dessublima. A
afirmacéo do corpo alienado, manipulado por intermédio das metcadorias é a
expressao mais evidente da sua reificaggo. O corpo é tratado como uma coisa
em um universo de coisas; a sublimacgao, ao negar o corpo auténtico, projeta-o
nas mercadorias, coisifica-o. "Este duplo processo - prossegue Brohm - "ndo é

somente o do corpo fratado e explorado como uma mercadoria, mas também, e

sobretudo, 0 da mercadoria fratada e explorada como um corpo™ .

Nos simbolos publicitérios, Brohm vé as mercadorias impregnarem-se de
atributos corporais, em especial de caracteristicas sexuais. O corpo é o portador
do valor de erotismo da mercadoria, tornou-se o mediador mercantil da
publicidade. A publicidade ndo apresenta o objeto por si proprio, mas em relacaéo
referida ao corpo ou partes do corpo. Nesse processo, "o corpo exterioriza-se por
infeiro e ele mesmo converte-se em imagem objetivada"®. A reificagdo da
mercadoria toma, entéo, a forma de um fetichismo do corpo, e o proprio corpo
torna-se um objeto manual e operacional integrado ao mundo das mercadorias.
O corpo é exposto ao olhar, a cultura de massas & voyeurista-exibicionista.
Desta "maneira fantastica”, expressao que Brohm empresta Marx, o vaior de

uso do corpo difere de seu valor de troca.

De nossa parte, pudemos concluir, quanto a esse assunto, que a televisao
levou a fetichizagdo do corpo aos limites do paroxismo: fala do corpo sem a
presenca do corpo. No anuncio publicitério, a raquete de ténis tem sua forma

comparada a garrafa de champanha, ambas sdo referidas aos "esportes

rnoturnos”; sexo. .

Entende Vinnai que a manipulacéo psicolégica da pubiicidade torna o

valor de troca dependente do valor de uso das mercadorias, tirando ao
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consumidor a possibilidade de escolher segundo a medida da racionalidade
econdmica. O anuncio do calgado esportivo propde ao consumidor as qualidades

da velocidade e forga do atleta, o sfatus do alto executivo, a beleza da mulher

jovem.

Outra dimensé&o das teorias marxistas que merece ser comehtada, para 0s
nossos propositos, € o esporte como "modefo para a planificagdo da sublimacdo
€ da repressdo, o controle total sobre a existéncia"® . Isto inclui, segundo Brohm,
a 'cibernetizac&0" dos receptores sensoriais, reduzidos a réceptoras de
informacéo; o olho e o ouvido convertem-se em "6rgdos cibernétr’coé abstratos"®®.

Mas a intensificacdo da sublimagio repressiva submete-se. por sua propria

dialética, ao processo de sua negagdo: a dessublimacio repressiva. A
recuperacéo da forga de trabalho exige a dessublimagdo sexual e fisica: a
mesma necessidade de trabalho obriga & outorga de satisfagdes libidinosas, pois
‘os individuos devem ter um minimo de satisfacGes para poder continuar

funcionando normalmente™€®

Contudo, estas satisfaces ndo sao "reais”, ndo tem por objetivo primario
¢ principio do prazer, sdo satisfacbes substitutas, "tofalmente integradas na
ordem vigente"™. A cultura de massas & a cultura da dessublimacéo por
exceléncia - complemento necessario para a manipulacdo dos individuos. A
dessublimagéo dos sentidos e a turbuléncia sensorial da cultura de massas é a
resposta cultural a repressdo e & sublimagdo dos sentidos no trabalho. A

dessublimagéo do ouvido, por meio da musica popular e jovem é um exemplo

desse fentmeno.

Nessa ‘"unidade repressiva’, Brohm inclui o esporte como a
dessublimagéo da motricidade, ao lado das atividades recreativas que tomam
a forma de vertigem fisica, e das dancas jovens e sensuais. Para Vinnai, o
esporte tem a pretensdo de ajudar o corpo a recuperar seus direitos, como
compensacao pelas deformagdes e distorcdes causadas pela alienacdo e divisdo

do trabalho, mas restitui apenas uma parte das funcdes subtraidas pela
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maquina, "ao preco de uma coisificacdo do corpo mais intensificada ainda a seu

respeito"’".

Por outro lado, existe a dessublimagdo no consumo: o comeércio do
corpo multiplica as mercadorias, bens e servicos, em sua maioria ligados ao
narcisismo e sexualidade, que, supostamente, proporcionam sétisfagéo ao
organismo e contribuem para a felicidade e o bem-estar. Séo apareihos, loghes e
cremes, que oferecem virtudes e gualidades corporais. Brohm pressupde, entéo,
que a pratica ativa do esporte é 0 consumo que se insere na déssublimag;éo
repressiva. Todavia, o consumo das imagens do esporte na televisdo é o

consumo mais importante hoje. Brohm ndo se refere a uma possivel

dessublimacdo visual - assistir esporte pela TV poderia substituir, com as
mesmas vantagens para o "sistema” o gozo de objetos que se refacionam com o
corpo de maneira mediada? A imagem do esporte na televisdo projeta as
qualidades do homem (o espectador} sobre a ‘coisa social" esporte-
telespetaculo, e este pode, reciprocamente, identificar-se com o esbectador gue

0 consome? A mesma logica da fetichizac@o da mercadoria aplica-se aqui?

Fodemos entender que o individuo satisfaca-se comprando uma esteira-
rolante e, vendo-a num canto de seu quarto, alivie a consciéncia por estar
"cuidando de seu corpo”, mesmo que a utilize poucas vezes. Seria arriscado e
simplista estabelecer a mesma relagdo para o esporte telespetaculo, sem
considerar suas especificidades, pois ele é interpretado, e pode gerar diferentes

significados para o telespectador.

"0 destino esportivo é um destino capitalista, queira-se ou ndo™. "0
esporte € alienante; na sociedade comunista universal ele desaparecerd™. O

marxisme € pleno de previsdes, porque, como j@ anotou Bracht’, possui um

componente normativo, uma vis@o do que o homem deveria ser - o trabalho

{*) BRACHT, Valter. Esporte e poder. CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DO ESPORTE B.
Brasilia, 1989 (mimeo.}, p. 14.
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alienado s0 pode ser eticamente recusado em raz&o do pressuposto do trabaiho

criativo.

"O robb do esporfe estd a ponto de nascer'’ Esta outra previsdo de
Brohm, originalmente escrita em 1968, concluiré nosso exame dos limites e
possibilidades das teorias marxistas sobre o esporte, tendo em vista o esporte
telespetaculo. Ele se referia ao principio do rendimento como fundamento
estrutural da economia capitalista, a qual exige a tecnificacdo crescente da
producdo. Também no esporte o progresso humano é medtdo, objetiva e
quantitativamente, pelo rendimento corporal, cujo incremento exige o

"freinamento racional, metddico, intensivo, continuado e progressivo™. Também

para Vinnai, o processo de "coisificagdo” do homem sob o capitalismo converte
suas acles espontdneas em agdes mecanicas: o esporte "adestra
nexoravelmente os homens em afengdo & maquina, ao equiparar
tendencialmente seu corpo e sua alma a maquina mediante o freinamento" ™.
Neste sentido, também Eitzen, ao referir-se & "mercadificacdo” do esporte no
capitalismo, ratificou a metafora do robd: "Todo esporte envolve agora uma

fantastica manipulagdo de homens-robds por médicos, psicélogos, bioguimicos e

treinadores'’’,

Do nosso ponto de vista, seja como metafora ou n&o, Brohm equivocou-se
em sua previs&o. Impressionou-nos a afirmacéo de Robert L. Simon sobre 3
corrida tecnolégica desencadeada pelo doping no esporte: “se' estivéssemos
interessados apenas em desempenhos cada vez melhores, poderiamos
programar rob0s para correr as 100 jardas em 3 segundos'™® Robds nunca
substituir@o os homens no esporte espetaculo, porque os espectadores buscam
comover-se com o drama humano: o esforgo, a alegria e o choro dos vencedores
& perdedores, etc. Os espectadores identificam-se com as situacbes de vida de

outros homens. Agui, estdo cobertas de razéo as interpretacdes’ psicanaliticas
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sobre a televisdo baseadas nas teorias de Freud e Lacan: ela opera no psiquico

com os mecanismos de identificagdo e projegdo.”

Contudo, o que Brohm ndo considerou, embora trate da imagem do Corpo
na publicidade, & que o robd do esporte a que se referiu j& existia a seu tempo: a
iluso, o simulacro, o dupio™, da imagem do esportista na televisdo. Imagens
podem ser manipuladas como robds, mediante o concurso de outras maqguinas.
Umberto Eco™ considerou, & mesma época, a possibilidade das imagens
simularem uma competic&o esportiva, dispensando os atletas "reai$", & mesmo a
presenca do publico nos estadios, pois o esporte s6 subsistiria enquanto pratica

‘real” por razbes econdmicas, conforme j& anunciamos no primeiro capitulo. A

observaglo do que acontece nos estadios, atualmente, faz supor que Eco
tambem se enganou. A torcida tornou-se, ela propria, parte integrante do
espetaculo esportivo - a "ola", as bandeiras, as coreografias, os cantos,
aparecem com destaque na cobertura televisiva do evento esportivo. Existe até
mesmo a figura do torcedor profissional. A mesma I6gica econdmica que levaria

ao desaparecimento do "torcedor-testemunha”, por assim dizer, levou a sua

valorizacio.

A previsao de Brohm faz sentido na medida em que o marxismo reduz o
esporte a competicdo. A competicio & a esséncia do esporte, é o que ihe
confere seu carater especifico e seu dinamismo: o esporte € a "perversdo
sistemética do instinto agonal e Jidico através da competigdo"®, e transpde, no
nivel de uma atividade n&o diretamente produtiva, a competicdo social, sob uma
forma ladica alienada, reproduzindo de maneira deformante o fundamento das
relagbes humanas no capitalismo, tendo-se tornado o modelo formal perfeito das

variedades de competicdo que se podem instaurar entre os seres humanos.

{*} Ver a este respeito: FERRES, Joan. Tefevisdo e educagdo. Porto Alegre, Artes Médicas, 1996,
p. 36-40; REQUENA, Jesus G. £ discurse tefevisivo, espectaculo de la posmodernidad. Madrid,
Catedra, 1982, p. 60-66; AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas, Papirus, 1995, p. 114-120.

{£¥*} Ja discorremos sobre estes conceitos no Capitule H, aos nos referirmos as teorias da
umagem.
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Brohm observa a tendéncia de tratar outras formas sociais de competicéo - tais

como prémios literarios ou eleigdes - como modalidades esportivas.

No esporte manifestam-se as expressdes fundamentais da vida humana,
seus conflitos e perplexidades. Por isso, € fato que robds poderéo competir,
mas nunca praticar esporte. Até mesmo nas corridas automobilisiicas, em que
as maguinas assumem papel proeminente, o foco da midia é sobre as
qualidades humanas do piloto: "O QUE LEVA UMA PESSOA A SUPERAR TODOS OS
LIMITES, ARRISCAR A PROPRIA VIDA, ENCARANDO O PERIGO A 400 KM/HORA? NO [nome do
programal VOCE VAI CONMECER COMO VIVEM, NA INTIMIDADE, OS HOMENS DE NERVOS DE

ACO. A AMEACA CONSTANTE DA MORTE, O SABOR DA VITORIA, AS DECEPCOES".

A manifestacéo simbolica deste pressentimento aparece nos muitos filmes
de ficcdo cientifica nos quais os cyborgs, robds aparentados com o homem,
precisam esconder sua condicdo de maguina. Mesmo no desenhc animado em
que mutantes com capacidades sobre-humanas competem em espetaculos
esportivos, eles séo dotados de qualidades humanas: ira, inveja, ciimes, cobica,

amizade, altruismo, egoismo....

A teoria do processo civilizador, de Norbert Elias

Q que Norbert Elias® denomina “civilizagao"" é resultado de um fongo &
nao-planejado processo social de regulacio e restriclo de emogles e impulsos
no comportamento pablico dos individuos, gue tem inicio ao final da Idade
Media, na Europa. Embora sem planejamento, nem pOr iSsS0 O pProcesso
civilizador deixa de possuir uma ordem, uma estrutura, e uma direc&o muito
especifica na mudanca da conduta e sentimentos humanos. A “civilizaco" -

adverte Elias - ndo & “racional” nem “irracional”, mas "posta em movimento

cegamente e mantida em movimento pela dindmica auténoma de uma rede de

(") Termo que Elias wentifica pela primeira vez em Erasmo de Rotterdam, na obra "De civilitate
morum puertfim™ (Da civilidade em criangas!, datada de 1530,
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relacionamentos, por mudancas especificas na maneira como as pessoas se

véem obrigadas a conviver'®®.

Estabelece-se a distincdo entre o publico e o privadof as funcgdes
corporais e a sexualidade, antes mais ou menos expressas publicamente, s&o
levadas "para o fundo da vida social”, no ambito da casa e da familia. Padrées
de comportamento tornam-se cada vez mais estaveis, hniformes e
generalizados, gerando uma correspondente  estrutura | emocional.
Comportamentos "civilizados" sfo adotados no que diz respeiio a higiene,
etiqueta, vestuario, sexualidade e controle da agressividade. Proibi?ﬁes, tabus e

regulamentacfes, apoiadas em sangbes sociais, reproduzem-se no individuo

como formas de autocontrole. Por sua vez, o prazer dos imputsos:, de um fado,
e os tabus e proibigies, de outro, entram em conflito no individuo. Em resumo,
para Elias, o controle efetuado por intermédio de terceiras pessoas é convertido,
sob varios aspectos, em autocontrole, e as atividades humanas mais

animalescas "sdo progressivamente excluidas do palco da vida comunal e

investidas de sentimentos de vergonha"®,

Elias demonstra-nos a correspondéncia entre estrutura social e estrutura
da personalidade dos individuos, no sentido de gue a estrutura da sociedade
num dado periodo historico exige e gera um padrao especifico de controle
emocional. Para ele, "a aprendizagem do autocontrole é um universal humano,
uma condigdo comum & humanidade"®, sem a qual as peséoas nao se
converteriam em seres humanos, e as sociedades desintegra-se-iam com
rapidez. O que é varidvel s80 as normas sociais de autocontrole, mais
especificamente os agentes de controle formados durante o processo individual
de aprendizagem das criangas, que hoje conhecemos como razao, consciéncia,

€0 ou superego. Suas estruturas, limites e relagées com os impuisos libidinosos

sd0 diferentes em cada etapa da humanidade.

Entre os séculos XVI e XVH, o declinio da hierarquia social medieval

combina-se com a formagdo de uma nova aristocracia das cortes absolutistas. O
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surgimento de um poder cenfral, personificado no Rei absolutista (depois, no
Estado moderno), que monopoliza o uso da forca fisica e a aﬁrecadagéo de
impostos, torna a antiga nobreza medieval dependente do poder real, e promove
uma pacificag@o crescente. Os cavaleiros medievais ja ndo podem exercitar livre
e publicamente sua forga fisica; progressivamente tornam-se oficiais a soldo do
Rei. Logo adentram ao convivio da corte elementos burgueses - comerciantes
ricos e intelectuais - estabelecendo uma nova configuracéo social. O incremento
do comercio, o aumento geral da riqueza e a expansdo do uso da moeda, em
substituicdo ao escambo, tornam a sociedade mais complexa e funcionalmente

diferenciada, e as diversas classes sociais cada vez mais interdependentes e

submetidas a controles variados.

Uma das conseqiiéncias deste processs foi a reducéo do contraste entre
a situacdo e o codigo de conduta dos estratos mais altos e mais baixos.
Caracteristicas das classes baixas difundiram-se para cima, e vice-versa. Um
exemplo, segundo Elias, é o fato de que na sociedade ocidental espera-se que
todas as pessoas capazes ganhem a vida por meio de algum tipb de trabalho

regulamentado, quando no passado o trabalho era uma caracteristica das

classes mais baixas.

Essa reorganizacdo dos relacionamentos humanos acompanhou-se de
mudancas correspondentes na estrutura de personalidade do homem, resultando
na forma de conduta e sentimentos "civilizados", A principal causa disso,
segundo Elias, foi a diferenciacdo e o aumento das fungbes sociais, sob a
pressdo da competicdo, fazendo com que cada individuo, cada vez mais,
dependesse de outras pessoas em suas acées, constituindo uma cadeia de

interdependéncia. No século XIX, o processo civilizador foi completado e

esquecido, e dele sé nos damos conta quando comparamos nessos proprios
padrées aos do passado. Como imagem que a sociedade ocidental tem de si
mesma, a "civilizaco" € imposta para guase todo o mundo. Situacées de

regressao a patamares anteriores sio, segundo Llias, possiveis apenas em
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contextos excepcionais, de guerra ou auséncia de um poder central fortalecido,
ou ainda por indugéo de propaganda macica e planejada, que “legitima os

instintos socialmente proibidos, o prazer de matar e a destruigé’o“ss.*:

Para Elias, a sociedade civilizada permite a manifestacdo de emocdes e
instintos de uma forma "refinada” e racionalizada. No esporte, pcﬁr exemplo, a
beligerancia e a agressdo encontram um lugar socialmente pérmitido para
expressar-se, especialmente na condigdo de espectador, "na: identificacdo
imaginaria com um pequenc numero de combatentes, a quem uma liberdade
moderada e precisamente regulamentada € concedida para liberé'ag:éo dessas
emocBes™. Este viver de emogles assistindo ou apenas escutaﬂdéo é, segundo
Elias, um aspecto caracteristico da sociedade civilizada, que influencia a

literatura, o teatro e o cinema.™

As manifestacbes ativas e freqUentemente violentas transformam-se no
prazer passivo e mais controlado de assistir, isto €, afirma Elias "em mero
prazer do olho"™ . Lé-se num manual de etiqueta datado de 1774: "Criancas
gostam de tocar em roupas e em outras coisas que /hes agradam as méos. Esta
ansia deve ser corrigida e devem ser ensinadas a tocar o que véem apenas com
os olhos"®. O sentido do tato e do olfato foram restringidos. Mas como a
estrutura psiquica do homem é um todo, entram em cenas as interconexdes -
olhar e ouvir tornam-se mais importantes. O olho, em especial, assume
importancia muito especifica na sociedade civilizada, ele torna-se "um mediador
do prazer precisamente porque a satisfagdo direta do desejo peélo prazer foi
circunscrita por grande nimero de barreiras e proibigbes™®. Aos poucos, foi
sendo interdito ac homem civilizado, por exemplo, cheirar a carne antes de

servir-se, ou acariciar em publico o corpo de sua amada.

{*} Sem duvida, uma alusio ac nazisma.

{*¥) Lembremo-nos que o livro foi publicado em 1939, quando a televisio ainda estava longe de
adquirir a forma e importancia atual,
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3e a civilizaco torna a vida menos perigosa, também a-torna menos
emocional e agradavel no que diz respeito a satisfagéo direta do prazer. Mas -
adverte Elias - as tensbes e paixfes antes liberadas diretamente eﬁa luta de um
homem com outro, terdo agora que ser elaboradas no interior de cada ser
humano, numa espécie de luta da pessoa consigo mesmo. Cbntudo, "nem
sempre a autotransformacdo requerida pela vida em sociedade iegfa a um novo
equilibrio entre satisfagdo e controle de emogdes™®. Por isso, entende Elias, é
muito dificil a modelacdo social dos individuos de acordo com a estrutura do
processo civilizador gue chamamos de “Ocidente”. Ela exige, ém virtude da
propria estrutura social, uma alta diferenciaco e a regulacéo Enteinsa e estavel
das pulsdes humanas mais elementares, que demanda muito mais tempo do que
em sociedades menos complexas. Essa transformacdo profunda de toda a
personalidade custa muito esforco ao individuo, desde tenra idade. Ha um "preco

a pagar’ peta civilizacao.

A partir da sociedade ocidental, como se fosse ela a classe alta, padrées
de conduta "civilizados" disseminam-se por outras partes do mundo, por
mecanismos de colonizagdo, imigragéo ou assimilacéo pelos estratos mais altos
de outras nagbes. Seguidamente incorporam-se outros territdrios a rede de
interdependéncias politicas e econémicas. As formas "civilizadas” de conduta
disseminam-se porque a incorporagdo de novas regifes & rede, cujo centro
ainda & o Ocidente, provoca a mudanca de suas estruturas sociais e de
relacionamentos humanos. A tecnologia, assim como a educacdo, ndo seriam as

causas, entende Elias, mas facetas deste mesmo desenvolvimento total

Assim como o desenvolvimento do espirito de previsdo, e o controle mais
rigoroso da conduta e das emocdes, servern como marcas de distingdo e
prestigio das classes altas, é também a civilizagdo que confere distincdo e
superioridade aos ocidentais. isso é patente ao examinar-se o colonialismo

europeu, por exemplo, Uma interessante observacéo de Elias é que os rumos
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desta expanséo nao foram totalmente determinados peios planos ou desejos

daqueles que lhe serviram de modelo.

0 Ocidente provocou, em grande parte do mundo, uma mudanca nos
relacionamentos e fungbes humanas, aproximando-os de seus préprios padroes.
Se tornou dependentes vastas regibes do planeta, passou também a depender
delas, em virtude da diferenciacio funcional inerente ao processo civilizador. Por
um lado, os ocidentais consideravam inferiores 0s grupos que coionizaram, por
outro, disseminaram entre eles seu proprio estilo de conduta e instituictes.
Embora sem intencéo deliberada, essa direc&o levou a reducdo das diferencas
de poder social e conduta entre colonizadores e colonizados, e ac mesmo tempo
"aumentam as variedades, ou nuangas, da conduta civilizada™'. A incorporacéo
de povos do Oriente e da Africa € a Ultima onda do movimento civilizador, mas
nestas nacdes, s&o as classes altas que primeiro aproximam-se dos padrbes

ocidentais, e entdo "sinais de novas ondas formando-se na mesma direcéo ja

podem ser vistos™?.

Esporte e processo civilizador

A investigacdo do desenvolvimento do esporte realizada por Elias
demonstrou uma evolucdo global do cddigo de sentimentos e de condutas na
mesma direcdo do processo civilizador. A comparagéo dos jogos de bola
poputares do final da ldade Média com o futebol e o rugby modernos permite
perceber um aumento da sensibilidade no que se refere a violéncia. Regras mais
restritivas sdo adotadas pelos clubes e 6rgéos dirigentes constituidos pelas
elites sociais inglesas, ao longo dos séculos XVt e XIX. Por exemplo, uma das
primeiras medidas da Football Association foi proibir o "pontapé nas canelas",
usual no hurfing, o jogo precursor do futebol; ha relatos de que eram freglentes
fraturas, luxacdes e, eventualmente, mortes, nesta forma rudimentar do futebol,
praticada pelo povo ingiés desde o século XVI®. A violéncia do jogo popular

ofendia os novos padroes civilizados da aristocracia e burguesia ascendente,
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gue trataram de dar ao futebol regras e padrées de conduta mais em acordo com

sua classe social.

Qutro exemplo citado por Elias € o boxe. As modalidades mais antigas -
de fato, brigas de rua - tinham regras bastante elasticas, e permitiam o uso das
pernas. Foi também na Inglaterra que esta "briga de socos" transformou-se em
esporte, com a sujeicdo a regras mais estritas e definidas, gue eliminaram o usc
das pernas, introduziram as luvas, e a classificacdo dos boxeadores em
categorias. Essas medidas implicaram em maior protecao contra danos e lesdes
graves aos lutadores. O esporte comega a tornar-se um exercicio de competicdo
que elimina, tanto quanto possivel, as agdes violentas que podem lesionar

seriamente 0s competidores.

A caca a raposa, esporie de campo da aristocracia inglesa desde o século
XV lustra bem a correlacdo entre as mudangas no esporte, na estrutura social
e na personalidade dos individuos. Em periodos anteriores, o prazer de matar,
combinado com ¢ de comer a carne do animal, ofuscava outros aspectos da
caca. Ja a caca a raposa era uma modalidade altamente regulada e em estrita
relacdo com um determinado codigo de pautas sociais. O climax da caga, a
vitdria sobre a raposa, somente proporcionava um auténtico desfrute depois de
um tempo de espera suficientemente longo, antes de abater o amimal. Da mesma
maneira, é também decepcionante um jogo de futebol em que uma das equipes é
muito superior ao adversario, @ marca um gol em seguida do outro, reduzindo a
tuta. Sem este periodo de prazer previo suficientemente prolongado - explica

Elias - o climax da vitoria perderia parte de seu britho.

Esse processo, por sua vez, estava estritamente relacionado com
mudancas concretas na estrutura de poder da sociedade em geral. Estudando a
formacao do parlamentarismo na Inglaterra, Elias concluiu que o mesmo grupo
social que participou da pacificacdo e aumento da reguiamentacao sobre as
lutas de faccbes no Parlamento, tambem contribuiu para o aumento da

pacificacdo e reguiamentacao de seus passatempos.
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A sociedade exige um autocontrole individual uniforme e estavel, nem
muito débil, nem demasiadamente forte. Contudo, esta "economia das paixdes"”,
como a denominou Elias, tende a suscitar tensdes no individuo. Algumas vezes,
para nao causar danos aos outros, causa-se dano a si proprio - Elias vé o
supertreinamento e o doping como sintomas deste fendmeno, causado pela
pressao social de autocontrole nas atividades esportivas. Nas sociedades que
mantém elevadas normas civilizadoras, gracas a um estrito controle da violéncia

fisica por parte do Estado, as tensGes por sobreesforgo (0 stress) s8o muito

comuns.

Entretanto, a maloria das sociedades desenvolvem algum remédio para as

tensdes que elas mesmao geram. Atender a necessidade humana de diversao,
proporcionando concretamente a sensag&o de uma emocglo agradavel, e
contrabalancar o continuo controle dos sentimentos €, para Elias "uma das
funcGes bdsicas que as sociedades humanas tém que cumprir®. Nas
sociedades com um patamar de civilizacdo relativamente avancado, existe uma
consideravel variedade de atividades recreativas com essa fungéo, uma das
quais é o esporte. Elias observa que em todas as sociedades humanas existem
ou existiram formas de diverséo eqguivalentes ao esporte. Na sociedade ocidental
moderna, estas atividades adaptam-se a relativa sensibilidade para com a
violéncia fisica, que e caracteristica do comportamento social das ultimas etapas
do processo civilizador. Somente sobreviveram as atividades recreativas que
puderam adaptar-se a repugnancia gue hoje suscita o fato de que seres

humanos inflijam danos fisicos a outros.

Essas ocupaces durante o lazer permitem gue as pulsbes, afetos e
emocbes fluam com mais liberdade num cenario ficticio especialmente criado; as
atividades recreativas estdo estruturadas para invocar diretamente o0s
sentimentos das pessoas, e para excita-las de diferentes maneiras e
intensidades, permitindo que experimentem sentimentos de excitagdo que imitam

de certo modo as situacSes da vida real, sem perigos e riscos - por isso s&o
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miméticas, segundo Elias”. A competigo esportiva & um claro exempio de uma
instituicBo social que utiliza uma instituicdo natural especifica para
contrabalancar e achar uma saida as tensdes por sobreesforco relacionadas ao
controle dos impulsos. O perigo imaginario, © medo e o prazer, a iristeza e a
alegria miméticos sdo desencadeados e, talvez, dissipados nos passatempos.
Os espectadores de uma partida de futebol, por exemplo, podem saborear a
emocao da batalha que se desenrola no terreno de jogo, sabendo gque nem eles,
nem os jogadores, sofrerfo danos fisicos graves. Esses motivos explicam,
segundo Dunning, a crescente popularidade do esporte, e servem de base para

as criticas que faz, de um lado a Huizinga, e de outro, aos marxistas: tal

popularidade néo seria possivel se, como afirma o primeiro, o elemento ludico
tivesse sido totalmente atrofiado; ou se, como querem 0s segundes, o esporte

fosse t&o repressivo e alienante como o trabalho®.

Ha, porém, um problema que se coloca ao esporte: como manter baixo o
risco de que os jogadores sofram dano, mantendo todavia em um nivel elevado a
emocao prazerosa da batalha? A dindmica do esporte moderno oferece, tanto
gos jogadores como aos espectadores, uma oportunidade de tensaoc néo
violenta, com duracéo suficiente para que seja prazerosa, "assim como uma hoa
oportunidade de culminagdo e liberacdo de tensdo em forma de vitdria ou de
derrota™®. O esporte, tanto aguele em que se participa ativamente, como aguete
que se observa enguanto espectador, estdo estruturados para produzir um "des-

controle controlado e agradavel das emocoes"™

0O esporte tem gue conciliar duas funcbes contraditérias: des-controlar
agradavelmente os sentimentos, e fazer vigorar ao mesmo tempo as coergdes

gue mantenham as emogdes descontrotadas sob controle. Por isso, lembra Elias,

{*) Para Norbert Elias, 0 esporte possul muitas variedades, mas "¢ sempre uma batalha controlada
em ur cendario imagindrio, seja ¢ opanente uma montanha, ¢ mar, uma raposa ou outros seres
humanos” (ELIAS, Norbert. Introduccion. in: ELIAS, N.; DUNNING, E. Deporte vy ocio en el proceso
de fa civilizacion. México, B.F., Fondo de Cultura Econdmica, 1992, p. 88).
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& necessario reajustar as regras de um esporte como o futebol se, por exempio,

muitas partidas acabam em empate, diminuindo a emogao e a ienséo.

Em suma, esse processo historico de longo prazo possibilitou ao esporte
tornar-se uma manifestacio controlada de emogdes e impulsos, que é propiciada
pela sua configuracdo social especifica®™. Para Elias, o termo "estrutura” ndo é
adequado a seres humanos, e ele prefere entao falar em configuraces de
pessoas, no modo como as pessoas estdo mutuamente ligadas ou, seja, nas
figuragbes ou configuragbes” que formam umas com as outras e com a
natureza ndo humana, "como, por exemplo, a configuracdo flutuante formada por

duas equipes de jogadores no campo de futebol™®®. Esta configuracio apresenta-

se como uma conjunto de polaridades interdependentes”™, que permitem manter
o equilibrio das tensGes. A dindmica do esporte moderno torna possivel

experimentar excitacio e prazer "civilizadamente".

O esporte dirigido ao éxito, no qual a luta por bater recordes predomina,
impbs também uma direcéo diferenciada ac desenvolvimento do esporte, e entao
"as inocentes tensfes miméticas do esporte recreativo acabam dominadas e
gsfruturadas por fensées e rivalidades internacionais enire os diferentes
paises”'® Nao obstante, embora com limitagbes, Elias entende que o "esporte
dos recordes" pode conservar sua fungdo de atividade recreativa, na sua
qualidade de esporte para espectadores, que pode proporcionar um excitagéo

mimética agradavel gue compense as tensdes por sobreesfor¢o impostas pela

sociedade.

{*) Na publicacdo original inglesa utiliza-se a expressdc "figuration”. Preferimos traduzi-a por
"eonfiguraco”, por entender gue melhor expressa em portugués o conceite proposto por Elias.

{**} As seguintes polaridades sfo enumerados por Blias e Dunning: polaridade global entre duas
equipes adversdnas; polaridade entre ataque e defesa; entre cooperagdo e tensdo entre as duas
equipes; de cooperacdo g competicdo dentro de cada equipe; entre 0s controles externos sobre os
iogadores em diversos niveis (pelos dirigentes, capitfes, companheiros de equipe, Aarbitros,
espectadores, etc.) e o controle fiexivel que o jogador individualmente se auto-impée; entre
identificag@o afetiva e rivalidade hostil com os contendores; entre o prazer de agredir que sentem
05 jogaderes individualmente e a restricBo imposta a este prazer pelo padrdo de jogo; ¢ entre a
flexibilidade ¢ a rigidez das regras.
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E possivel que o aumento da profissionaliza¢&o distancie o "esporte dos
recordes” do esporte recreativo, pois este apresenta um estagio de habilidade
técnica inferior. Por oufro lado, o esporte profissional submete os atletas as
mesmas restricbes que outras atividades profissionais. Contudo, "o esporte
recrealivo, seja como praticante ou como espectador, é uma atividade muito
difundida nas sociedades mais ricas de nosso tempo"™'. O esporte pode ser uma
experiéncia sumamente prazerosa, encerra Elias, "mais ainda se resulta
vencedora a propria equipe, e em qualquer caso, se houve um bom jogo,

prazeroso ja por si s6, pode ser agradavel inclusive para quem perde"'®?

Processo civilizador. esporte e televisdo

O esporte foi um ingrediente importante no movimento colonizador
auropeu e norte-americano, nos séculos XiX e XX, Basta lembrar do criguete na
india, ou do beisebol no Japdo ou Cuba. Elias observou que a "esportivizacao”
dos passatempos na sociedade inglesa, e sua exportacdo a quase todo o
mundo, $80 exemplos do esforgo civilizador'™. Contudo, hoje, é o esporte
telespetaculo que integra a mais recente onda do processo civilizador que
avanga sobre o mundo. Pela televisdo, chegam as imagens, antes que as
transformacdes reais, a todos os recantos do planeta, alimentando o imaginario
social de grandes massas. Na programacao televisiva evidencia-se um modelo
do que € esporte e ser esportista. Diminuem também neste campo as diferencas
entre as classes sociais, e entre as nacbes de todos os continentes, inclusive no

plano estritamente técnico. Podemos assistir basquetebol norte-americano ou

futebol japonés, campeonatos internacionais de volibol e héquei, ou futebol de

varzea.

A correta distingdo entre comportamento publico e privado, estabelecida
por Elias e, contudo, questionada pelo tremendo desenvolvimento da midia
eletronica. O espago publico, hoje, é a imagem da televiséo, e ndo mais as ruas

das cidades. A violéncia, a miséria e a injustica sé provocam comocéo social
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quando assistidas na televisdo. O espacgo privado, por sua vez, pode tornar-se
publico pela acéo da midia. Os idolos esportivos, como os artistas em geral, séo
enfocados ndo apenas na sua atividade estritamente profissional, mas também
nas suas vidas privadas. E preciso ainda lembrar gue Elias nada nos disse sobre
a permanéncia da violéncia na vida privada, embora tenha se referido a
persisténcia de formas de violéncia nao-fisica, como a violéncia econdmica da

monopolizacdo dos meios de producio.

O conceito de "equilibrio” & essencial em Elias. A configuracéo social do
esporte moderno resulta de um delicado equilibrio na relacéo entre seus

elementos. A imagem da televisdo, pelo seu potencial hipndtico e apelo

amocional, mediada pelos interesses econdmicos e politicos, leva a extremos a
compulsdo escopica do homem civilizado, talvez, além do que seria necessario
para compensar o desuso do iato e do olfato, causado pela repressdo dos
instintos. Lembremo-nos de Mcluhan, para quem a televiséo e visual-tactil. Pode
estar ai um ponto de desequilibrio entre os niveis desejaveis de satisfacdo

individual e as limitactes impostas pelas relacfes sociais.

Dunning’® alertou que as polaridades entre o©s interesses dos
espectadores e o interesse dos jogadores, e entre a seriedade e o divertimento,
s80 as mais importantes para a compreensao do atual esporte profissional. O
equilibrio entre os interesses dos espectadores e 0s interesses dos jogadores foi
comprometedoramente abalado pela televisdo. A TV exige sempre mais tensao,
mais emogéo, e por isso condena peremptoriamente a falta de gols no futebol (o
"zero a zero", por exemplo), sugere mudancas nas regras, compara o futebol
com o basguetebol, etc. Os executivos da televisdo e os jornalistas constituem
hoje o mais novo grupo social a tomar parte na configuracéo do esporte, com

base numa relacio de dependéncia - e ndo interdependéncia - do esporte para

com a televisdo.

O elemento iddico, adverte Dunning, @ mais seriamente ameacado quando

0s jogadores dependem dos espectadores ou agentes externos, tais como
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interesses comerciais ou o Estado (e acrescentamos, a televisdo), para obter
beneficios econdmicos ou de outro tipo. Para ele, existe relacdc entre o

processo civilizador e a tendéncia do esporte voltar-se para uma crescente

seriedade na participacio.

A tendéncia a jogar seriamente surgiu no proprio esporte amador, e nao
no profissional. A "ética do esporte amador” surgiu nas elites inglesas do século
XIX, ndo como oposigdo ao profissionalismo no esporte, embrionariamente
estimulado e controlado pelas proprias elites, mas para a manutencéo da
organizacao e forma de praticar esporte, as quais "acreditavam fer direito por

serem membros da classe dominante'®. As elites evitaram, assim, a interagéo

com o esporte profissional, vinculado as classes média e trabalhadora, ndo sé
por razdes de classe, mas porque tinham medo de ser derrotadas. Portanto,
houve, neste momento, como consequéncia de um aumento da importancia das
classes baixas, uma mudanca de valores nas classes alias: elas também

passaram a jogar seriamente, e com objetivo de ganhar.

Nas sociedades pré-industriais, em que € baixa a centralizac&o do Estado,
as competigbes ocorriam apenas entre localidades vizinhas, ndo havendo um
marco nacional de competigdo. A falta de unificagcdo nacional e os precérios
meios de transporie e comunicac@o nao permitiam regras comuns, € nem a
reunido regular de esportistas. J& nas sociedades industriais modernas,
relativamente unificadas no ambito nacional, e que contam com meios de
transporte e comunicacdes superiores, o esporte é regido por regras comuns, e 0
cosmopolitismo faz com que os grupos locais vejam como rivais grupos
geograficos ndo adjacentes, e fiquem ansiosos por comparar-se com eles. Em
conseqléncia, os esportistas de alto nivel nao podem ser independentes e jogar
somente por diversdo, mas se véem obrigados a uma participacéo esportiva
séria e dirigida ao outro; forcosamente, representam unidades sociais de

grande tamanho - cidades, estados, paises.
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0 elemento "oposicional” e decisivo, permite a identificacdo como grupo,
como "Nés", por oposicéo a "Eles", a equipe adverséria, seja local ou nacional -
segundo Dunning. O esporte proporciona as unidades sociais grandes,
complexas e impessoais, a unica oportunidade de unir-se; os Jogos Olimpicos e
a Copa do Mundo de Futebol séo as Unicas ocasides que 1ém as Nagdes-Estado
de reunirem-se de modo regular e visivel. A expansao internacional do esporte
afirmou-se com 0 aumento de interdependéncia dos paises, & com a existéncia
de uma paz mundial, mesmo que fragil e instavel. Os esportistas de todo o
mundo passam a2 experimentar uma grande pressdo social pela vitdria nas

competicdes internacionais, acaba por incidir na destruicdo do elemento ludico

do esporte. De fato, observamos que a rivalidade entre os paises é uma temética

explorada pelo discurso televisivo para aumentar a expectativa e a tensao do

publico.

Dunning'% assinalou que as relagdes internacionais caracterizam-se ainda
por um estagio relativamenie baixo de civilizagdo. Podemos ai entender o
destague conferido pelo discurso televisivo ao fato da FIFA ter mais paises
fillados que a ONU. A internacionalizacdo do esporte € o fenbmeno mais
mportante nos ullimos anos, para a qual o concurso da lelevisdo foi
fundamental, e encontra sua reverberacéo na programacaoc televisiva, com a

transmissao de grande numero de eventos internacionais, de varios esportes.

Essa nova configuracdo social gera restrigdes que dificultam a colocacgéo
em pratica da ética do amadorismo, com sua énfase no prazer como meta
central, ou nas palavras de Dunning "gera restricbes gue sdo obstaculos a
obtengdo do prazer imediato e a curto prazo, que impedem que cada encontro
esportivo seja um fim em si mesmo™Y’. Tais restrices nao se limitam ao esporte
de alto nivel, "mas se fazem sentir até nos niveis mais baixos das competicbes
esportivas”® . Para Dunning, isto se deve ao fato dos esportistas de alto nivel
formarem um grupo de referéncia que, promovido pelos meios de comunicagao

de massa, estabelecem pautas que os demais logo tratam de seguir, e, em parte,
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& também consequéncia das pressdes geradas pelas recompensas materiais e
de prestigio que se podem obter chegando aos niveis de cima. Pudemos
constatar que esta observacdo de Dunning encontra respaldo no discurso
televisivo. Os anuncios de material esportivo, por exemplo, enfatizam a
qualidade profissional dos ténis, bolas e chuteiras usados pelos grandes asiros
do esporte - figuras publicas de prestigio, sempre supostos como ricos. Ademais,
de modo geral, o enfoque da televis8o é sobre o esporte profissional: alto

rendimento, muito trabalho, dinheiro, vitéria, etc.

Na posse do novo presidente do Comité Olimpico brasileiro, esse foi o

"tom' do discurso da midia televisada: "ele declarou que vai tornar o Brasil uma

poténcia olimpica”, "o sonho de todos nds", "nova era... do profissionalismo...
ndo se admite mais um tratamento amador”, "acabou o amadorismo... o atleta,
para se sagrar campedo tem que ter incentivos econdmicos”. Nenhum destes
comentarios foi do proprio presidente empossado, mas de reporteres e técnicos.
Nada escapa a esta logica. Até mesmo a corrida do cavalo marajoara, realizada
anualmente por pebes de fazenda da lha do Marajo, no Para - afirma a matéria -
"nos ultimos anos ganhou uma mentalidade profissional, o cavalo € preparado

durante o ano todo, exclusivamente para a corrida”.

Embora afirme gue no esporte recreativo as tensdes miméticas conservam
algum grau de autonomia, fato que o diferencia das tens@es da "vida real”, Elias
nao leva adiante a distinco entre esporte profissional e esporte recreativo. Eric
Dunning, discipulo e companheiro de trabalho de Elias, observou que o enfoque
de Elias depende parciaimente de idéias preestabelecidas, derivadas de uma
concepgdo do esporte como recreacgao. Contudo, para Dunning, os "velhos
valores e formas do esporte’ néo est8o "se desvanecendo semn confiifo™%.
Prosseguem as disputas com respeito ao esporte dirigido ao ludico, o esporte
amador versus o esporte profissional. O processo civilizador ndo é isento de
conflitos e violéncia, embora tenha conduzido, de maneira naoc-intencional, a

pacificagdo da sociedade.
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Da mesma maneira, praticar esporte, assistir nos estadios ou assistir pela
televisdo seriam, para Elias a mesma experiéncia civilizadora, de des-controle
controlado, de compensacdo das tensdes causadas pela vida social? Ao
confrario de um concerto de musica classica, exempiifica Elias, em que 0s
espectadores "devem ser comovidos sem mover-se”''°, no esporte, movimento e
emocéo estdo ligados entre si, tanto para jogadores como para espectadores,
durante e apds a competicdo, "na liberacdo da tensdo da batalha, seja o triunfo
da vitdria, seja na decepcdo da derrota”!. Parece-nos que Elias refere-se mais
ao “"orcedor”, aquele que, como observou Rosenfeld''? "se torce" nas

arguibancadas. A experiéncia do telespectador possui peculiaridades com

relacdo ao "torcedor testemunha”, que co-participa, &o vive, do evento esportivo.

Uma "pista” que nos fornece Elias é sua constatacdo de que, no
transcurso do processo civilizador, 0s movimentos tendem a ser refinados e, as
vezes, eliminados. Ha clara tendéncia a reprovar gestos efusivos, e a isolar a
fala da movimentagdo de outras partes do corpo. O mesmo parece ocorrer no
esporte. £ o caso, por exemplo, da restricdo ao uso das pernas no boxe, e
inversamente, do uso das maos no futebol. Levando ao extremo essa tendéncia

civilizadora, a televisBo conduziria o espectador do esporte a imobilidade

corporal”?

Confirmando a proposicdo de Elias, de que uma vez concluido, o
processo  civilizador € esquecido (no sentido de nao-consciente), nao
encontramos rotineiramente no discurso televisivo referéncias ao fato do esporte
ser, ou exigir, um comporiamento "civilizado”, mas apenas meng¢des eventuais ao
"espirito esportive”. Exceto quando, mais uma vez confirmando Elias, ocorre o
gue parece ser um refrocesso, um recuo nos patamares de civilizagdo, como foi

o caso da "guerra do Pacaembu".

A guerra do Pacaembu
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No dia 20 de agosto de 1995, o conflito das torcidas do Palmeiras e do
S80 Paulo no Estadio do Pacaembu, em S&o Paulo, chocou a todos. Era a final
do Campeonato de Juniores, com portdes abertos aos torcedores, e transmisséo
ao vivo pela TV, para grande parte do Brasil. Ao término da partida, as torcidas
organizadas dos dois clubes, munidas de pedras e paus, coletados no entulho

das cbras gue se realizavam no estadio, digladiaram-se em campo, provocando

muitos feridos e uma morte.

As cenas de violéncia foram exaustivamente repetidas, uma vez, e outra
vez, @ mais uma vez ainda, em todos 0s canais de televisio, por diversos dias. O

discurso da TV sobre a "guerra do Pacaembu" priorizou a necessidade de

punicéo dos torcedores, e padiu medidas policiais e judiciarias contra eles, leis

mais rigorosas, delegacia nos estadios, etc.

As torcidas uniformizadas ("profissionais da desordem"; "quadrilhas")
foram imediatamente identificadas como as responsaveis ("o resto é detalhe™).
Pesquisa de opinido, realizada no mesmo dia dos acontecimentos por um
programa esportivo, induziu o publico a apoiar a extincdo das torcidas
organizadas. Ap6s a pergunta - "VOCE ACHA QUE AS TORCIDAS UNIFORMIZADAS DEVEM
SER EXTINTAS"? - seguiu-se o comentario: "SE VOCE ACHA QUE SIM, LIGUE [telefone];
SE, APESAR DE TUDO ISTO, VOCE ACHA QUE NAC, LIGUE [telefone]”. Assim foi anunciado
um resultado parcial, "VAMOS VER O RESULTADO? QUE BELEZA! SIM: 2248; 08 QUE
QUEREM MELHORAR O FUTEBOL. NAG: 353; NAO SEI POR QUE ELES AINDA NAO QUEREM O FiM
DAS TORCIDAS". A policia criou o "disque-denuncia”, servico telefGnico que
pretendia auxiliar na identificacdo dos '"vandalos do Pacaembu”, mediante
dendncias andnimas. A batida policial e confisco de arquivos, nas sedes das
torcidas uniformizadas, foi acompanhada por equipes de reportagem e noticiada
em todos os lelejornais. Semanas depois, foi decretado judiciaimente o

fechamento da torcida organizada do Palmeiras.

Como nos lembra Elias, pode ser muito ténue a linha divisoria que separa

as batalhas miméticas das batalhas reais, quando as tensbes produzidas pela
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sociedade encontram repressdes débeis, e quando aumenta o grau de
hostilidade e odio entre grupos diferentes. O esporte pode também alterar sua
func@o e sua natureza guando aumentam as tensdes e atos violentos dentro e
enire os Estados, tendendo entdo a perder sua definicdo e fundir-se com as

tensBes proprias da sociedade em geral.

Esses jovens torcedores "uniformizados” ndo s8o miseraveis no sentido
material, em geral tém familia, muitos ftrabalham. GS&o todavia os
desesperancados, s80 0s deserdados da nossa sociedade, e so lhes resta o
imaginario. Jean S. Bosco, o jovem torcedor de 18 anos que, deitado e indefeso,

foi agredido com um pedaco de madeira que se partiu em sua cabega, e a seguir

cambaleou até chocar-se com a grade, numa cena exaustivamente repetida pela

TV, declarou a um jornal:

Disseram que o André, do Sdo Paulo, quer me dar uma camisa.
Também queria uma do Cerezo. Se eu fosse jogador, jogava afé os 50,
60 anos, como ele. Quero ser jogador do Sdo Paulo, meu destino é
esse. You pedir para fazer um teste.'"?

A midia alimenta o imaginario dessa nova fase de expansdo do

capitalismo. Por exemplo, a ideia de que todo jogador de futebol ganha muito

dinheiro.

Na perspectiva "elisiana”, podemos entender que o discurso da TV, ao
tratar da "guerra do Pacaembu”, exigiu padrfes de comportamento "civilizado",
proprios das camadas médias, contrastando-os com 0s torcedores das camadas
baixas - chamados de "selvagens', “facinoras", "vandalos", "cafajestes"
"arimais”. O que aconteceu no Pacaembu fol "insanidade", "selvageria”
"barbaridade", "vandalismo” - expressdes que antagonizam com "civilidade".
Alguns referiram-se explicitamente a necessidade de um comportamento "mais
civilizado" por parte de torcedores e jogadores. Contudo, Norbert Elias ajuda-nos

a compreender que se tratam de valores diferentes; a violéncia faz parte do



209

cotidiano de muitos jovens na periferia da cidade de S&o Paulo - ela & aceitavel,

até desejavel. Veja-se a entrevista a TV de dois torcedores, apods o0s

acontecimentos:

Repoérter. "Wocé chegou a bater em alguém?”
Torcedor 1. "N&o sel.” [risos]

Reporter, "Vocé se defendeu pelo menos?"
Torcedor 1: "Se defendi.”

Repdrter. "E o que vocé acha disso, vocé gosta?”

Torcedor 1: "Gosto. [corte]. Isso ai € s6 pra chegar em casa e ter o prazer de tirar
v barato dos amigos.”

Reporter: "Nao importa que alguém morra nisso?"
Torcedor 1. "Ah, ndo sendo conhecido meu ta bom.”
Repdrier. "Vocé sente raiva do torcedor do outro time?"
Torcedor 2. "Raiva? Um pouco.”

Reporter "Vocé ja parte pra briga?"

Torcedor 2 "Tenho gue me defender.”

Repdrter "Se for preciso até matar, vocé mata tambeém?"
Torcedor 2: "Depende da ocasido.”

Um destes entrevistados foi depois identificado como um dos agressores

de um jovem de 16 anos, gue faleceu em decorréncia de traumatismo craniano.

Todavia, nds, brasileiros, queremos fazer parte do mundo civilizado, dai
as freguentes referéncias a Europa ("la ocorrem as punigbes”), & vitdria da
policia inglesa sobre os hoofigans, etc. Dai nossa vergonha porgue as imagens
do Pacaembu chegaram aos paises do "primeiro mundo” ("e destruiram a
imagem do brasileiro cordial"), dai a exigéncia de punigéo imediata dos culpados
{("alguma coisa séria tem que ser feita”; "tem gue punir, tem que prender, tem que
colocar fora dos estadios”), mesmo ao arrepio da lei ("¢ ilegal, mas a favor da
opinido publica”), com a condenacdo prévia dos acusados pelas autoridades ("eu

tenho um responsavel: eu acho gue séo estes vandalos").

Até mesmo o fechamento dos estadios ac publico, e a transmissao
axclusiva das partidas pela televisdo chegou a ser proposta. Mas a sugestao
mais frequente, gue partiu de muitos dirigentes e jornalistas, foi a de aumentar o

preco dos ingressos de modo a desestimular o "povao", e privilegiar a "classe
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média" ("40 mil abencoados por Deus, da alta classe media"). E preciso
preservar 0s estadios para as "familias" ("quando os pais comecam a levar os
filhos novamente aos estadios, acontece esta violéncia™ "o cidaddo comum néo
pode mais ir a campo™). O "povo" assistiria pela televisao ("imediatamente, é a
unica solugéo”; "o estadio.. vira palco de um grande programa de TV"). Este
discurso esguece que essa ja € uma tendéncia do futebol, e do esporte

espetaculo em geral, mantendo relagbes ndo com a violéncia, mas com

interesses econdmicos,

Teorias culturailistas

Desde meados da década de 80, uma nova abordagem, denominada
"Estudos Culturais®, emergiu no ambito da Sociologia do Esporte, incluindo
conceitos, teorias e métodos de todas as ciéncias sociais e humanidades
(semibtica, historia, artes, antropologia, etc), e rompendo as tradicionais
fronteiras disciplinares. A tendéncia preponderante & enfatizar ¢ estudo do
esporte como um todo politico-econdbmico-social da vida cultural e,
particularmente, aprofundar o entendimento da sua importancia e significado
simbaélico. Ha um senso de “totalidade cultural™'®. O esporte é visto como uma
pratica cuitural igual a outras (& musica, o teatro, a literatura), e a cultura é

considerada um conjunto de entendimentos e significados partilhados que

passam por continuas mudancas e renegociagdo’’®.

Desse amplo espectro, que inclui estudos de fundamentacao
fenomenologica, psicanalitica, semibtica e marxista, e utilizacdo de metodologia
hermenéutica, etnografia, analise de conteudo, entre outras, vamos nos deter
nos autores gque desdobraram suas refiexdes tomando por base o conceito de

hegemonia, do italiano A. Gramsci.

Para esses autores, o esporte ndo e visto como um reflexo direta da
cultura dominante, e que serve a sua reproducdo, mas uma area em gue valores,

ideologias e significados sdo contestados''®. O esporte € uma forma cultural
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constantemente produzida e reproduzida em conjunto com mudangas sociais,
historicas e circunstancias ambientais, que corperifica diferentes conjuntos de
significados para diferentes grupos e classes. Esses significados nédo séo
estaveis e homegéneos, e por isso 0 esporte € um campo do qual emergem
contradicbes. Ja em Pierre Bordieu''” o esporte aparece como um "estilo de vida
distintivo" das classes sociais, um campo no qual se defrontam as concepcdes
de "corpo legitimo" e "uso legitimo do corpo”, e as disputas entre o esporte
amador € o profissional, o esporte de elite e o0 esporte popular.

Contudo, Jennifer Hargreaves''® vé deficiéncias na teoria de Bordieu, pois,

nela, o campo cultural do esporte operaria inevitavelmente no sentido de

reproduzir as relactes sociais dominantes, numa forma de determinismo cuttural
na qual os agentes das praticas culturais, as classes sociais € as relagbes de
poder seriam propriedades do sistema. Gramsci € entdo invocado como uma
alternativa para demonstrar as conexdes entre cultura, ideologia e classe social,
sam excluir os agentes humanos, e que considera ainda a natureza heterogénea

da cultura, suas tensbes e mudancas, nas sociedades de capitalismo avancado.

Na interpretacéo de Hargreaves, Gramsci usa o conceito de "hegemonia”
para explicar as coniradicfies gue se enconiram nas conexdes entre cuitura e

ideologia, e os aspectos politicos e econdémicos da totalidade. Ela cita Raymond

Williams, para quem:

Hegemonia ndo & somente o nivel mais articulado da "ideofogia” nem
suas formas de controle vistas comumente como “manipulacdo” ou
“doutrinacdo”. F todo um conjunto de préticas e expectativas sobre a
fotalidade da vida: nossos sentidos e distribuicdo de energia, nossas
percepcdes de nds mesmos e de nosso mundo. E um sistema vivido de
significados e valores - constitutivo e constituidor - que, ao serem
experimentados como praticas, parecem confirmar-se reciprocamente.'®

Até que ponto essas interpretacbes sdo corretas? O conceito de
hegemonia, embora central em Gramsci, aparece disperso em seus escritos, e

ao mesmo tempo & um fio condutor que os percorre. Este fato inviabiliza, para os
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propositos deste estudo, uma revis@o completa de sua obra. Todavia. a julgar
por Luciano Gruppi, estudioso daguele pensador italiano, o conceito de

hegemonia parece ter sido isolado da totalidade do pensamento gramsciano

pelos "culturalistas” dedicados ao esporte.

Senao, vejamos. Para Gruppi, emerge da obra de Gramsci, em primeiro
lugar, a hegemonia como "capacidade de direcdo que fornece a ditadura do
proletariado as bases sociais necessarias"®. Nas palavras de Gramsci, "o
profetariado pode se tornar classe dirigente e dominante™?', e, portanto, a
hegemonia é concebida como diregac e dominio, como conquista do consenso

mediante persuasac e forga. A hegemonia é um conceito que supera os de

"ideclogia” e "cultura”. Para Gruppi, em resumo, hegemonia em Gramsci é:

determinar os fragos especificos de uma condicdo historica, de um
processo, fornar-se protagonista de reivindicacfes que sdo de outros
estratos sociais, da solucdo das mesmas, de modo a unir em torno de si
estes estralos, realizando com eles uma alianca na luta contra o
capitalismo e, desse modo, isolando o préprio capitalismo,?

As classes sociais dominadas ou subalternas partilham de uma concepcéo
do mundo imposta pelas classes dominantes, mediante a ideologia que Ihes
chega por varios canais, por intermédio dos quais a classe dominante "constréi a
propria influéncia ideal, a prépria capacidade de plasmar as consciéncias de toda

a coletividade, a prépria hegemonia™?®.

Dentre esses canais, Gramsci dedicou-se a estudar a igreja, a escola, o
servico militar, as culturas "locais" e o folclore. Dai conclui que existem
necessidades efetivas e reivindicacbes espontaneas das classes subalternas
gue as impuisionam a acbes e lutas que se contradizem com a concepgao de
mundo na gual foram educadas. Levar as massas desta "consciéncia elementar”
ou "senso comum” para a "consciéncia critica ou "bom senso" é uma tarefa do

partido e de seus intelectuais, mediante a filosofia da praxis (marxismo), Unica
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capaz de unificar politica e filosofia, "reafizar uma reforma intelectual e moral' e

“construir uma nova cultura”?,

Nem todas estas concepgbes séo referidas peios culturalistas do esporte.
Interessa mais de perto aos culturalistas, todavia, o destaque que Gramsci dé ao
momento ideoldgico, cultural, 4 intervengdo critica e ao sujeito revolucionario,
ou seja a consciéncia, opondo-se ao marxismo mecanico e vulgar, para quem o
colapso do capitalismo é fatal e o proletariado esta destinado a vencer. Perde-se
de vista ai, segundo Gruppi, o momento da luta politica, da acdo cultural e da

influéneia das idéias, "a ferceira frente de luta, ao lado da econdémica e da

politica'% |

A luta pela hegemonia deve envolver todos os niveis da sociedade: a
base econbmica e a superestrutura politica e ideoldgica. Se Marx vé a crise
revolucionaria como essencialmente crise da estrutura econdmica, Gramsci vai
além, e a concebe como crise de hegemonia, que envoive tanto a estrutura como
a superestrutura, e volla-se para o0 momento ideoldgico, cultural, moral. Para
Gramsci, a sociedade apresenta-se como uma totalidade, e como totalidade &

abordada em todos 0s seus niveis.

Entdo, também o esporte deriva seu significado do contexto historico
especifico do qual ¢ parte, e pode ser entendido como um “constituinte
significativo da fotalidade das relagbes sociais pelas quais as pessoas produzem
e atribuem sentido ao seu mundo™'?®. A consciéncia e a experiéncia séo também

informadas pela préatica esportiva, tanto quanto por outras praticas culturais,

A atencao de Gramsci & cultura das classes dominadas é outro ponto de
interesse para os culturalistas. Na opiniao de Gruppi, a reflexdo sobre a cultura
subalterna serve ao pensamento gramsciano para a compreenséo e critica da
cultura hegemdnica, € como alimento para a elaboracdo de uma nova cuitura.

Seria incorreto, contudo, concluir que para Gramsci a cultura das classes
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dominadas seja um todo homogéneo e autdnomo, com sentido de classe, e que

se colocaria como alternativa a cultura hegemonica.

Na verdade, Gramsci aponta tal cultura como heterogénea, que nela
convivem, nas palavras de Gruppi, "a influéncia da classe dominante, detritos de
cultura de civilizagbes precedentes, ao mesmo tempo que sugestdes
provenientes da condicdo de classe oprimida™'*. Também nio é auténoma, pois
assume elementos da cultura dominante "para reelabora-los, ligé-los de modo
diferente, ate fazé-los assumir significados diferentes ou mesmo opostos, mas se

conservando, no conjunto, no terreno indicado pela cultura hegeménica?8,

Uma nova cultura poderia surgir pela confrontac@o e enfrentamento critico

com a cultura tradicional, num processo dialético de assimilaclo e superacéo
das aquisi¢Ges da cultura burguesa: "Assim avanca uma nova hegemonia, antes
mesmo que a classe que a expressa se forne dominante"?. Por isso torna-se

importante para Gramsci a difusdo das conquistas culturais e da teoria

revolucionaria:

Criar uma nova cultura ndo significa apenas realizar individuaimente
descobertas originals; significa também e sobretudo difundir criticamente
verdades ja descobertas, socializa-fas, por assim dizer, e, portanto, fazer

com que se tornem base de agbes vitais, elemento de coordenacao, de
ordem intelectual e moral.'®

Por isso, assinala Gruppi, Gramsci enfatizava que a relacdo de

hegemonia sempre aparece também como uma relagao pedagodgica.

Embora de maneira mais restrita, os culturalistas vao também extrair
implicagbes desta temdtica. Consideram o esporte "um componente central da
cultura popular™®, pois a quantidade de tempo, energia e dinheiro dedicados ao
esporte por todas as se¢es da sociedade é maior que qualquer outro aspecto
da cultura. Entretanto, o esporte n&o poderia ser analisado "como um fodo
indiferenciado™™*, por causa da multiplicidade de formas e significados que

assume na sociedade moderna, compreendendo atividades que vao desde o
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esporte competitivo infernacional até o ténis no parque local. O esporte pode ser
"uma experiéncia alienante e brutalizante para o atleta profissional” mas em

outras formas "pode ser dindmico, sensual & befo"*,

Johr Hargreaves'™ critica as teorias marxistas do esporte alegando que,
se o esporte fosse té&o semelhante ao trabalho na sua propenséc de alienar as
pessoas, ndo seria tdo popular, ao contrario do que ocorre com ¢ trabatho.
Considera ainda que, se as pessoas s80 180 estupidificadas que se tornam
completamente inconscientes de sua alienacdo, ndo seriam realmente
necessarios mecanismos de compensacdo, como os espetaculos esportivos,

Para ele, os marxistas apresentam um "modelo patoldgico do comportamento

humano” que € impréprio para a analise de um fendmeno cultural:

A concepgdo do papel que o esporte desempenha na hegemonia e no
carater da consciéncia é completamente deferminista. A consciéncia é
assumida como um fenémenc "tudo ou nada”™ ou é completamente faisa
e tudo e alienagdo, com as pessoas totalmente incorporadas numa
ordem social inumana; ou é absolutamente verdadeira, um estado de
fotal luminagdo que torna as pessoas completamente capazes de ofhar
afravés da ordem social e rejeita-la. Ndo sdo permitidos estados de
consciéncia “intermediarios”; a consciéncia ndo pode ser incompleta,
parcial, inconsistente, fransitéria, ou em processo de formagdo. Ndo faz
sentido que possam valorizar conscientemente o esporfe como um
aspecto benéfico e significativo de suas vidas, e ao mesmo tempo estar
cientes de que os grupos dirigentes tentam usar o esporte como um
instrumento de confrole. Nesta abordagem, o esporte tem gue ser de
posse exclusiva de uma classe, mais do que de outra, e ndo ha lugar

para concebé-lo como uma arena de dificil acomodacgdo e de confiito
entre elas.'™

E preciso levar em conta as evidéncias oriundas dos diferentes tipos e
niveis de esporte, em vez de uma exclusiva "pré-ocupacdo” com os niveis mais
altos, e a suposicéo que o padrdo do topo determina tudo. Conseqiientemente, a
maneira exata pela qual muitas pessoas envolvem-se com o esporte & ignorada,
e a ideologia conservadora das camadas dirigentes do esporte € tomada como
valor principal e como evidéncia dos efeitos sobre todas as pessoas. No

entendimento de Hargreaves, ha boas razdes para pensar que o esporte nao é
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uma entidade homogenea, ¢ que ha diferencas cruciais entre niveis e tipos -

entre profissional e amador, local e nacional, e assim por diante.

Hargreaves alerta também para o perigo de assimilar as categorias de
ideologia e cultura, pois, neste caso, esta ultima desaparece, e toda cultura
torna-se ideoldgica. Também ndo é correto dizer que toda cultura caracteristica
da sociedade capitalista é ideologica, e nem que toda crenca incorreta ou
erronea e necessariamente ideoldgica. Ideologia ndo € apenas o senso comum
de visdo do mundo de um grupo ou classe, mas um tipo especifico de
representacao das relacdes sociais que esta incrustado nos processos sociais

fundamentais, e que esconde interesses de grupos e classe especificos. Desta

maneira, a ideologia esconde as contradicdes entre a ordem social presente e o

potencial que ela contém para a mudanca.

Com relacdo ao esporte, seria preciso distinguir os elementos ideologicos
dos nao-ideoldgicos, a menos gue se queira depreciar o esporte /in fotum, e
consequentemente "negar a experiéncia de uma larga fatia da populacdo"'™®. De
qualquer modo, pensar a ideologia como mera ilusdo & simplismo. Crencas e
praticas baseadas em ideologias somente s&o aceitas e adotadas pelas pessoas
"se ha um nucleo racional’ para elas, isto &, se ha algum aspecto que faz sentido
as pessvas em sua situacdo particular'®. Caso contrario, seria muito facil
desmascara-las. Para Hargreaves, isso sugere que a atrac8o de um tema
cultural popular como o esporte @ profundamente sedimentado nas classes
populares, e se é possivel aos grupos dirigentes tirar proveito disto para seus
proprios propositos, & porque o povo ja estd organicamente envolvido com ele,

como parte de sua cultura. Em conclusao, "a ideologia tem uma base material na

pratica social"3®,

Os culturalistas dirigem ent@o seus esforcos para trés pontos: 1) o exame
empirico das relagbes do esporte com outros aspectos da totalidade social, como
0 modo de produc@o, o Estado, a educacdo, a familia, grupos étnicos, padrées

sexuais, etc.; 2) o esporte como mediador de idéias e crencas, algumas ligadas 2
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interesses de classes e grupos; 3) a relacao entre o poder na sociedade e a

experiéncia vivida das pessoas comuns, no sentide de indagar sobre a natureza

especifica dos processos de dominagio.

E preciso identificar o apelo especifico do esporte como forma cultural,
gque o torna capaz de carregar significados de maneira tao eficiente, e que as
vezes presta-se a uso ideologico. Para por em acdo esse enorme apelo -
observa Hargreaves - o esporte deve ser significativamente diferente do trabalho
& da existéneia cotidiana. O esporte precisa ser entendido em termos dialéticos,
como Um processo de reciproca interacao entre grupos e classes, que € pleno

de tensdo, antes que um processo de determinacdo unilateral e imposicéo de um

grupo ou classe sobre outro. Sem alguma nocdo da autonomia da cultura
popular e o poder dos grupos subordinados em resistir a manipulacéo e controle,
manifestacdes de conflito e resisténcia envolvendo o esporte ndo poderiam ser

explicadas.

Por exemplo, a despeito dos interesses da aristocracia, e depois da
burguesia, a ciasse irabathadora inglesa conformou o futebol, mesmo que num
sentido restrito, a seu modo. Ou ainda, a contradigdo que emerge do fato de que,
guanto mais intensiva € a competicdo, maior € a fendéncia, desde os
administradores até os atletas, de buscar a vitoria infringindo as regras {doping,
violéncia, etc.) e afetando, assim, a credibilidade do esporte como um simbolo
convincenie dos valores e normas dominantes, e talvez abalando sua utilidade

para a construgao da hegemonia.

0Os meios de comunicagdo de massa, € claro, s&o considerados os
principais promotores do esporte, e "uma das maneiras primordiais de
estabelecimento de uma estrutura para a interpretacdo dos seus sentidos e
significados™™. De fato, grande parte das pesquisas da abordagem culturalista

examina as productes da midia sobre o esporte.
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Em resumo, quais ligbes os culturalistas vao levar ao estudo do esporte?
S&o trés, no nosso entendimento: o esporte como cultura popular, a
muitiplicidade de formas e significados do esporte, e o esporte como um

campo de luta, em que se defrontam agueles diferentes significados e formas.

Peter Donnelly'® realizou importantes estudos nestas tematicas. Aponta a
natureza seletiva e elitista da cultura esportiva dominante, e o fato de que
aspectos como a aquisicdo de habilidades em alto nivel, especializacdo e
recompensas serem vistas como naturais e normais atesta o sucesso da
hegemonia da cultura esportiva dominante. Contudo, esta hegemonia sofre

continuamente oposi¢o por contetdos residuais e emergentes da cultura, os

quais a cultura dominante, por sua vez, tenta incorporar ou suprimir.

Donnelly e outros socidlogos'™! trabalham com o conceito de "subcuitura”,
uma unidade cultural que é parte da cultura dominante, mas também mantém e
produz ideologias e formas culturais alternativas. Constituem-se em espacos
onde os valores dominantes da sociedade sdo transmitidos, contestados e
negociados. As subculturas podem abranger desde a manutencdo da tradicao

(cultura residual) até os mais ativos espagos de inovacdo cultural (cultura

emergente).

Donnelly examinou as subculturas do rugby. alpinismo e boxe, como
também aigumas praticas corporais gque denominamos no  Brasil de

"alternativas”, com respeito aos processos de resisténcia e transformacao

nelas envolvidos.,

Resisténcia refere-se as ocasides em que as formas, 0s significados e as
maneiras pelas quais o esporte sobreviveu ao longo do tempo tormam-se
anacronicos e, possivelmente, opostos a cultura esportiva dominante. Esportes
como rugby, alpinismo e boxe experimentaram processos desse tipo, e

atualmente parecem estar em fase de transigdo, abandonando seu sfatus

residual. NOs vamos exemplificar com o caso do alpinismo.
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O alpinismo, que surgiu no seculo XIX, pode ser definido como um esporte
tal como outros, embora ndo possua uma estrutura competitiva
institucionalizada, oOrgdos dirigentes, competic@o formal e regras escritas. O
sistema de regras e convencgdes que existe no alpinismo {denominado "ética"
pelos praticantes) € socialmente construido e sancionado, isto é, as regras séo
criadas por consenso entre os alpinistas, tanto verbalmente quanto por
publicacbes especializadas, e cumpridas mediante auto-disciplina e pressao
social. Como uma modalidade que se auto-dirige, para Donnelly, este esporte

"tem sido andrquico no melhor sentido do termo™'*?, e coloca-se como alternativa

a cultura esportiva dominante.

Os alpinistas tém estado, nos ultimos anos, bastante conscientes da
diferenca com relacéo a outros esportes, e tém agido no sentido de manter esta
diferenga. Por exemplo, a adog&o de qualquer tipo de certificado tem sido
fortemente condenada por muitos praticantes. A tentativa de incluir o esporte nos
Jogos Olimpicos de 1980 foi repudiada pela comunidade alpinista internacional.
A preocupacdo ndo € so com relacdo ao aumento gue ocorreria na velocidade da
escalada em si, mas com o inevitavel desenvolvimento de uma burocracia

dirigente, competicao organizada e envolvimento comercial.

Por quase um sécuio, a subcultura dos alpinistas conduziu & um esporte
aberto a todos os interessados; um esporte criado, recriado e transformado pelos
participantes na interacdo face-a-face, com uma série de regras sensiveis as
diferencas individuais, locais e nacionais, capaz de dirigir e controlar o
comportamento de seus membros por consenso. O alpinismo € - ou era - um

verdadeiro modelo de alternativa a cultura esportiva dominante.

Porém, a resisténcia parece estar chegandoc ao fim. A transformagao, no
estudo das subculiuras esportivas, costuma referir-se ao desenvolvimento de
culturas emergentes, ou & uma mudanca para uma posiCao mals progressiva
numa subcultura estabelecida. No caso do alpinismo, as transformacdes estéo

dirigindo o esporte a culiura esportiva dominante.
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Segundo Donnelly, desde a década de 60, o crescente interesse publico,
o incremento tecnoldgico e a comercializacdo do aipinismo tém influenciado
significativamente a transformacdo do esporte. Os alpinistas descobriram
maneiras de viver a custa de sua atividade, ndo apenas como guias ou
instrutores, mas como fotografos, produtores de videos e acrobatas para cenas
de filmes. Alguns conseguiram patrocinios para se tornarem aventureiros em
tempo integral. A profissionalizacdo aumentou a importancia do treinamento,
antes consideradoe "anti-esportivo” pelos alpinistas, & se fem utilizado em

especial de paredbes artificiais in-door, bem como musculacéo.

Contudo, prossegue a rejeicdo a competicao formal, o que tem evitado a
total incorporacéo do alpinismo a cultura esportiva dominante. Mas a primeira
competicdo organizada ccorreu na Europa em 1985, e a cada anc aumenta o
niamero de competicdes profissionais, nas quais os alpinistas de elite véem uma
fonte de renda, argumentado que tais competicbes n&o poderiam aletar a
natureza essencialmente anarquica do esporte. Quira causa situa-se no

interesse dos patrocinadores e redes de televisao da Europa e dos EUA.

Para Donneily, as conseqUéncias desta fransicdo n&o estdo ainda
evidentes. De um lado ha muitos alpinistas temerosos de que a competicdo e o
desenvolvimento de orgdos iegislativos irdo levar a restricbes e certificagéo - a
total incorporacdo do alpinismo. De outro lado, ha muitos outros que véem a
competicdo como um desenvolvimento inevitavei do esporte, aceitando o
argumento de qgue seria apenas mais uma variagdo do alpinismo, incapaz de
produzir um grande impacto no esporte como um todo, e que ent&o dois tipos de

alpinismo (referidos como "alpinismo de aventura" e "alpinismo esportivo)

passariam a conviver.

A resisténcia do alpinismo resultou da preservacéo da idéia de que um
esporte ndo-racionalizado e ndo-burocratizado poderia existir. O alpinismo e um
exemplo de um esporte residual ¢ ndo incorporado que, embora ndo se

opornha & cultura esportiva dominante, sobreviveu como uma alternativa, e
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representa de alguma maneira uma ameaga, porque demonstra a possibilidade
de organizar o esporte de forma diferente. O objetivo da cultura dominante é
apresentar-se a si propria como normal e natural - a Unica possibilidade de fazer
& pensar as coisas. A sobrevivéncia de culturas residuais e o aparecimento de

culturas emergentes demonstra a existéncia de outras possibilidades.

Donnelly enfoca tambeéem as mudancgas "contraculturais”, associadas com
os movimentos sociais das décadas de 60 e 70, que incluem o fitness, ©
movimento ecoldgico, "novos” jogos (como o frishee, skate e jogos cooperativos)
e recuperacao do folclore. Esta riqueza da produ¢do cultural confirma, para ele,

gue a hegemonia nunca e facilmente conquistada.

Apesar das criticas, Donnelly considera que o movimento do fiftness (que
inclui, por exemplo, a aerdbica e musculagao) tem sido capaz de envolver um
grande numero de pessoas anies excluidas de oportunidades de pratica
corporatl, e criou diversas alternativas nao-competitivas. C movimento ecolégico
levou a um significative incremento na participacéo em espories e atividades ao
ar livre. O esporte "esverdeou', para usar a expressdo de Donnelly. Tal
fenOmeno pode representar uma insatisfagdo com a excessiva tecnologizacéo e
urbanizacao. Embora algumas atividades tenham sido parciaimente incorporadas
pela cultura esportiva dominante (por exemplo, 0 esqui), estes esportes

constituem uma alternativa ac esporte dominante, por causa de suas diferencas

em forma e significado.

Algumas atividades "contraculturais”, surgidas na década de 60 como
atividades informais, divertidas e expressivas, foram tambem parciaimente
incorporadas, mas a longo prazo seus efeitos foram significativos. Por exemplo,
0$ jogos cooperativos sao agora parte do curriculo de Educac@o Fisica em
muitos lugares, e a critica a enfase excessiva na competicdo teve efeitos no
esporte infantil (por exemplo, igual tempo de jogo para todos os participantes).
Finalmente, a reabilitacao do folclore, com base em uma visdo mais cosmopolita

de cultura, levou a busca de alternativas na cultura de outros paises e no
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passado, recuperando dancas e jogos folcloricos, e valorizando atividades
expressivas como a dancga, performances musical-ginasticas, artes marciais

como o aikido e exercicios meditativos como a ioga e o tai chi.

Donnelly alerta, contudo, para os limites da resisténcia das subculturas.
Por exemplo, o desenvolvimento de novas tecnologias e o crescimento do
potencial comercial em varias subculturas esportivas, pode ter um grande efeito
transformador, como € o casoe dos novos equipamentos no ciclismo, esqui,
pesca, para-quedismo, ultraleves, etc. Mas, a contradicdo mais interessante é
que 0s esportes "ecoldgicos” frequentemente dependem do desenvolvimento de

novos materiais sintéticos. A comercializacdo também resultou na transformacéo

de alguns esportes para torna-los mais adequados & transmisséo televisiva,
como é o caso do golfe e do squash. As transformagfes tambem podem resultar
da perda de independéncia. A aceitagdo de dinheiro e outras formas de
patrocinio de agéncias governamentais ou privadas resulta em dependéncia,
necessidade de prestar contas para receber ajuda, e uma énfase na busca do
SUCEeSSO por quaisquer meios, porque a falta de sucesso pode resultar em
auséncia de auxilio. A dependéncia também resulta na perda de controle dos
participantes, porque 08 patrocinadores governamentais e privados sao capazes
de estabelecer politicas, estratégias e mudancas na forma e, possivelmente, no

significado da atividade.

Donnelly observa ainda que as subculturas esportivas néo séo entidades
homogéneas, sendo helerogéneas: as artes marciais, por exemplo incluem
desde participantes que buscam recriar a disciplina mental do Oriente, lutadores
profissionais e grupos femininos de autodefesa, até estupradores. Embora seja

um fator complicador, tal heterogeneidade atesta a riqueza e diversidade das

formas culturais e da ativa producao cultural que ocorre nas subculturas.
Finalmente, nota que ndo se pode ver resisténcia em virtualmente todos os
lugares, e que, as vezes, as caracteristicas consideradas como sinais de

resisténcia podem, na verdade, ter o efeito contrario.
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Quais conseqiéncias podem ser exiraidas para nossa interpretagac do
discurso televisivo? Inicialmente, cabe considerar a possibilidade de utilizar os
meios de comunicacdo para o estabelecimento de uma contra-hegemonia, ja
que a luta pela hegemonia passa de forma preferencial pela midia, como
propuseram Fadul, Silva e Santoro'®. Essa possibilidade é reforgada pelo
conceito de contra<informagfio, que inclui o fornecimento de instrumenfos ao
telespectador para que ele possa fazer uma decodificaggo critica das
mensagens veiculadas, a criagado de meios populares proprios de transmissao de
informacées, uso das "tecnologias leves" (video, por exemplo} e a ocupagéo dos

espacos e brechas deixados nos meios de comunicacdo tais como estao

constituidos, ou seja, a utilizacdo politica do cinema, do jornal, da televisao, etc.
Para Silva, se hegemonia significa a manutengdo da coes&o e da direcdo da
sociedade por meio da agdo ideologico-cultural, "é evidenfe que nenhum
conjunto de forcas sociais a deterd na sociedade contemporanea sem ter acesso
aos mais eficazes instrumentos de difusdo ideoldgico-cuitural™™. A midia é o
novo intelectual organico das classes dominantes, um papel que em Gramscl

era reservado ao "partido”.”

Assistir esportes pela televis8o faz parte da cultura popular em nosso
pais, como assistir novelas e programas de auditorio, € nao se pode ignorar este

fato sob o argumento de gue o esporte € um produto culturalmente inferior, ou

gue a televisdo "aliena”.

A televiséo € sem ddvida, um poderoso meio para acelerar a
incorporacdo das subculturas esportivas a cultura esportiva dominante. O futebol
de varzea & o emblema de um esporte popular, que, como apontou Gruppi,
embora apresente significados diferentes, conserva-se no terreno da cultura
hegeménica. Os campeonatos de véarzea televisionados possuem patrocinio de

grandes empresas, e a transmissdo assume a mesma forma de gualguer outro

{*1 Uma observacio gue devo aos Professores Octavio lanni e Neisen C. Marcellino.
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evento, embora a qualidade técnica seja inferior. Ao final das partidas ha

prémios para os melthores jogadores, entrevistas, analises taticas, etc.

Mas tambem ha contradicbes. ldentificamos, agui e ali na programacao
televisiva, discursos que guestionam, embora nao de maneira explicita, a cultura
dominante do esporte. E a dentncia do jogador que foi abandonado com a perna
fraturada, de pendéncias judiciais de jogadores de futebol com seus clubes, a
flusdo de jovens jogadores brasileiros que buscam "a independéncia financeira”
na Bélgica, e acabam por tornar-se trabalhadores bracgais, a arbitrariedade e
ganancia dos "cartolas”, a referéncia a lei do passe como "escravidao”, o jogador

suropeu que obteve passe livre na Justica, os baixos salarios de muitos

jogadores de futebol, a greve de jogadores profissionais nos EUA, a fundacao da
Associacdo Internacional dos Futebolistas Profissionais, que "gquerem ter voz

ativa" pois sdo "os verdadeiros artistas dos espetaculos”.

Contudo, tais episddios sé&o expostos isoladamente, e ndo se apresentam
como criticas aos valores centrais do esporte espetaculo, embora esteja implicito
que propdem valores alternativos. Eles precisariam ser contextualizados para

funcionarem como contra-informacéo.

Os esportes "radicais”" e "alternativos” aparecem com frequéncia - surt,
mofocross, asa-delta, artes marciais, canoagem, etc. Quase sempre s&o
apresentados em sua forma "incorporada” - uma competicdo esportiva como
outra qualquer, com vencedores e perdedores, prémios e recordes. As vezes,
sé@o referidos como "aventura”, "prazer’, "emocaa”, "liberdade” sem alus@o a
situacbes competitivas. Por exemplo, na materia sobre o bug, um tipo de para-
quedismo de aventura e exibicAdo: "BUG SIGNIFICA ENCONTRO, LAZER,
CONFRATERNIZACAQ; NADA DE COMPETICAO, TODO MUNDO SALTA PELO PRAZER DA

AVENTURA. O BARATO E CURTIR O VISUAL DESLUMBRANTE EM CONJUNTO", Contudo, o

instrutor @ uma "fera", que tem "sete titulos brasileiros e um pan-americanc”.
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As artes marciais, também referidas como "lutas” ou "esporte”, constituem
um caso especial, em que mais se evidencia a contradigdo do discurso
televisivo. Anunciadas como "filosofia da nao-agressde”, "equilibrio interior”,
"harmonia”, logo se segue o registro dos desempenhos dos participantes, as
vitorias dos brasileiros nos campeonatos internacionais; a crianga que ¢ um
fendmeno como lutadora, € j& venceu o campeonato estadual e brasileiro; a

camped brasileira de caraté que busca patrocinio para ir ao exterior; os éxitos do

kung-fu brasileiro na China.

Matérias televisivas como as aquil citadas poderac servir de "matéria

prima” a Educacdo Fisica para alimentar uma interpretacao critica do esporte

telespetaculo.

NOVAS PERSPECTIVAS PARA AS TECRIAS DO ESPORTE

Novos fenbmenos, que atravessam a sociedade de ponta a ponta,
acelerando transformactes e guestionando as teorias classicas dos cientistas
sociais e filosofos, também se colocam diante dos interessados na interpretac@o
do esporte contempordneo. Como afirma Octavio lanni, "os conceitos
envelheceram, ficaram descolados do real, ja que o real continua a mover-se,
fransformar-se”, as vezes "de modo enfadonho”, mas tambem "diferente, novo,
fascinante, insdlito, surpreendente™®. Dentre esses fendmenos, estdo a
globalizacdo da economia e o rapido desenvolvimento dos meios eletronicos de
comunicacao, estabelecendo novas relagdes e processos sociais, culturais e

politicos, em todos os niveis - individual e interpessoal, local, nacional e

internacional.

A perspectiva da globalizag8o

Numa tentativa de descrever resumidamente caracteristicas e processos

do fendmeno da globalizacdo ou mundializagcao, um conceito polémico e
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complexo, vamos nos valer inicialmente das idéias de Octavio lanni. Para ele, a
globalizacdo refere-se a uma nova fase de expansdo do capitalismo, que se
generaliza e recria como "modo de produgdo e reproducdo material e

espiritual™*®, simultaneamente nacional e internacional, a rigor "um processo

civilizatério universal'™

Potencializadas pela velocidade dos meios eletrdnicos, as productes
materiais e espirituais mundializam-se. A reproduc&o ampliada do capital, que
inclul sua concentracdo e centralizacdo, assim como o desenvolvimento das
forcas produtivas e relacfes de producéo, efetuam-se no admbito global. Mas a

globalizacdo ndo € um fenOmeno somente econdmico, traz consigo amplas

conseqUéncias sociais, politicas e culturais, afeta "as formas de trabalho e vida,
modos de ser e pensar, producbes culturais e formas de imaginar’®,
dissolvendo-as, recobrinde ou recriando-as em ambito regional, nacional e

internacional,

Os Estados Nacionais declinam e tém suas funcbes redefinidas, a
sociedade global investe em diferentes espacos de poder econdmico, politico e
cultural. O que era "fradicional e reconhecidamente focalizado em paises, ou
suas capitais, desterritorializa-se"'*®, a nacao torna-se "uma espécie de provingcia
da sociedade mundial”™® Qrganizagbes publicas e privadas, de carater politico,
cultural ou social, exercem missbes "civilizatorias”" nos paises do Terceiro
Mundo. Assuntos que antes pareciam nacionais, como saude, educacdo, meio-
ambiente, narcotrafico, efc., comecam a ser percebidos como internacionais,
relacionados a harmonia da sociedade global. Essas organizacdes e politicas
vao conformando a sociedade mundial, elas "ordenam e reordenam as

economias e as sociedades, os povos e as culturas™™'.

Segundo lanni, o fendmeno da globalizagdo apresenta atualmente as
seguintes caracteristicas: a revolugdo informatica, que produz uma excepcional
capacidade de formar e informar, induzir e seduzir, um sistema financeiro

internacional, moldado as exigéncias da economia capitalista mundial e de
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acordo com as determinagbes dos paises dominantes e orgaos como o FMI e
BIRD; forte influéncia das empresas transnacionais sobre as relacdes
econdmicas mundiais; a lingua inglesa como "lingua franca”, por meio da qual
se comunicam os diferentes atores sociais; predominio do ideario do
neoliberalismo como forma de gestao do mercado e poder politico, ordenacéo
da sociedade e visdo do mundo; surgimento de uma cultura internacional-
popular, recobrinde, alterando e destruindo as culturas nacional-populares;
desterritorializagdo, que dissolve fronteiras e referéncias territoriais especificas,
dispersa centros de poder politico, econdmico, social e cultural, e aplica-se tanto

a empresas transnacionais e mercados monetarios, como a grupos étnicos,

ideologias e movimentos politicos, a ciéncia, a filosofia e a arte.

A globalizacéo é também um novo ciclo de ocidentalizagdo do mundo,
carregando seus valores de racionalidade, desenvolvimento, civilizacao,
modernizag&o. Papel vital desempenha ai a industria cultural, que se vale do
efeito multiplicador dos meios de comunicagdo de massa, e "reeduca povos,
nagbes e continentes"™ Qs interesses das classes dominantes, em escala
nacional e global, tém sido cada vez mais garantidos pela eficacia e expansao
da industria cultural, que reune todos os recursos da midia impressa e eletrénica,
“orquestrados de modo a divertir, distrair e interpretar, com base em informacées
escassas, fragmentdrias, selefivas”™™. A televisgo, como midia central, que
influencia e determina os outros veiculos de comunicacéo, por conta do fascinio

pela imagem, vem se tornando cada vez mais proeminente no exercicio de uma

coesdo global

Em escala crescente, as audiéncias mundiais sdo alcancadas pelas
mensagens que criam a ilusdo de uma aldeia global, de um vasto
simulacro da realidade, da vida social. Tudo que é real se desmancha no
simulacro de um video-clip monumental, construido a volta do mundo.
Assim se produz e reproduz a multiddo de solitérios povoando o siléncio
de mithGes (...). A industria cultural (...) é uma expresséo inegével da
cultura mundial e estd presente no modo pelo qual os individuos e
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coletividades informam-se, divertem-se ocupam seu tempo livre, pensam
os problemas reais e imaginarios.'**

A industria cultural, entende lanni, dinamizada e universalizada pela
tecnologia eletrénica, exerce hoje os papéis do intelectual organico (Gramsci),
"das estruturas desterritorializadas mas efetivas™™®. Renato Ortiz'%® reafirma esta

idéia: € o modo de produgéo industrial da cultura que the confere a capacidade

de impulsiona-la no circuito mundial.

Entretanto, a giobalizacdo ndc promove apenas a interdependéncia, a
integracdo e o dinamismo das sociedades nacionais, mas também

desigualdades, tensbes e antagonismos, agora lancadas em escala mundial. As

‘relacbes, os processos e as estruturas de dominacdo e apropriagéo,
antagonismo e integragdo”, antes localizadas na sociedade nacional, "agora
localizam-se também, e muitas vezes, principalmente na sociedade global¥. O
mesmeo processo de globalizaggdo da culiura, da economia e da politica,
"globaiiéa tambem grupos e classes sociais, movimentos sociais e partidos
politicos, ideologias e utopias"™. Nacionalidade e regionalismos sociais,
culturais e politicos néo desaparecem, porém adguirem novos significados, "sdo
langados em outros horizontes"*. O surgimento das "religides universais” (como

o islamismo) € um exemplo disto, assim como, lembra Ortiz, ¢ movimento

ecologico.

Ao mesmo tempo em que se dissolvem fronteiras econdmicas e culturais,
promovendo a homogeneizaclo dos povos, a globalizacdo faz descobrir a
muitiplicidade cultural do mundo. Ocorrem reacbes diferenciadas aos processos
de globalizac&o e ocidentalizacdo, “as tribos, nacionalidades e nacdes, com suas
culturas, historias e fradicées, reagem de foram diferenciada, segundo as suas
condigoes, capacidades de mobilizacdo, acomodagbes™®. Individuos e grupos
reagem critica e criativamente, apropriam-se de formas de pensamenio e da
cultura material do  QOcidente, adquirem outras possibilidades de se

desenvolverem e expressarem. Em resumo, para lanni:
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a formagdo da sociedade global modifica substancialmente as condicées
de vida e frabalho, os modos de ser, sentir, pensar e imaginar. Assim
como modifica as condicfes de alienacdo e as possibilidades de
emancipagdo de individuos, grupos, etnias, minorias, classes,
sociedades, continentes.'®!

Conforme lanni, a globalizac@o exige a construcdo de novos conceitos,
categorias, leis e interpretacdes; ela langa "alguma ou muita luz sobre uns e
outros, coisas, gentes e idéias""®. Ha muito que “interpretar pela primeira vez, ou

de modo diferenta"®.

Que novas perspectivas (lembrando que a "perspectiva" resulta de um

jogo de luz e sombras) as luzes da sociedade global apontam para o esporte?

Para Ortiz, o processo de "mundializacdo” ¢ um fendmeno social total, gque
permeia o conjunto das manifestaces culturais, e para existir deve "enraizar-se
nas praticas cotidianas dos homens, sem o que seria uma expressdo abstrata
das relagbes sociais"'®. A mundializacdo, para ele, revela-se no cotidiano -
vestuario, alimentacdo, filmes, aparelhos eletronicos - elementos proximos de
nds, porém invisiveis ao pensamento, que expressam um mecanismo de
reorganizacao da sociedade. Entdo, € de se esperar que a televisdo, e nela o

esporte, tome parte nesse processo.

Octavio lanni lembra-nos que a globalizacdo implica na constituicao de
uma "sociedade civil mundial". No esporte, percebemos que ela manifesta-se na
crescente importancia das entidades internacionais, como a FIFA e o Comité
Olimpico Internacional (COI). A FIFA atua cada vez mais desenvoltamente na
regulamentacdo e uniformizacGo do futebol mundial: ela arbitra pendéncias
financeiras e juridicas entre clubes, estabelece punictes e normas, muitas vezes

por sobre 0s Estados Nacionais e a justica comum, reivindica jurisdicao sobre as
variagtes do futebol, como o futebol de praia e o futebol de saldo. O COI vai
adaquirindo crescente influéncia & medida que ascende também a importancia

politica e econdmica dos Jogos Olimpicos. Os presidentes dessas entidades s&o

figuras de destague no noticidrio televisivo, tem status comparavel aos
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mandatarios de nacfes, ocupam as fribunas de honra nos estadios ao lado

destes.

Mesmo a NBA, liga do basquetebol profissional norte-americano, lanca
seus tentaculos pelo mundo. Ja ha uma equipe no Canada, e programam-se
partidas na Europa e no Jap&o. E que o conceito de globalizacéo, segundo o
entende Ortiz, aplica-se primariamente a producéo, distribuicdo e consumo de
bens e servigos organizados desde uma estratégia global, e voltado para o
mercado mundial. A cultura internacional-popular tem como base o mercado

consumidor, caracterizando uma sociedade global de consumo.

Para Oriz, a publicidade exerce papel central nesse processo, ao

capitalizar determinados signos e referéncias culturais desterritorializados,
reconhecidos mundiaimente, desenraizados de suas nacionalidades. O cowboy
americano, por exemplo, é universalmente associado a idéia de virilidade, assim
como os filmes e seriados de faroeste sdo mundialmente inteligiveis. A eficacia
da publicidade, explica-nos Ortiz, reside "na educacdo, temédtica e visual,
propiciada pelo cinema, televisdo, historias em quadrinhos, literatura, que
divulgou entre os povos uma imagem verossimil do que sefia o faroeste"'®
Evidentemente, ha aspectos propositadamente esquecidos, como a violéncia, os
massacres dos indios: "Assepsia signica necessaria para a aceitagdo do produto,
pois © mercado ndo tolera as contradicbes da vida real"'™. Fazem parte também
dessas referéncias culturais mundializadas as estrelas do cinema, da musica,
carros velozes, cenas do passado ou da ficgho-cientifica, estocados numa
memoria internacional-popular, como elementos de um imaginario coletivo,

prontos para serem utilizados a qualquer momento.

Temos ai a possibilidade de entendimentos que explicam, de um lado, a
grande utilizacéo do esporte na publicidade, e de outro, o esporte telespetacuio
em si mesmo, como produto privilegiado de consumo global. E que a
inteligibilidade  mundial do esporte & ocorreu no  seu processo  de

internacionalizacdo, nas primeiras décadas do século XX, assim como sua
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"desterritorializag&o” - ninguém mais pode dizer que o esporte moderno &
"inglés", apesar de ter surgido na Inglaterra. Pela sua propria dindmica sdcio-
motora, & dificil ao telespectador perceber, na sua aparéncia de neutralidade, a
existéncia de contradigdes e conflitos. O esporte seria, entdo. um produto
"asseptico” como poucos, ou nenhum outro, 0 que garantiria sua universalidade,
facilitando o surgimento de um mercado mundial para o seu consumo:
telespectadores em todo o mundo, de diferentes camadas socials, niveis
educacionais, credos, profissdes, ideologias politicas, acompanham a NBA, o
campeonato japonés de futebol, os Jogos Olimpicos. Os astros do esporte, os

campeoes do passado e do presente, os recordes, as grandes equipes e os mais

belos gols da historia do futebol sdo também acervo da memdria internacional-
popular. O esporte telespetaculo é também uma "mercadoria desterritorializada’”

para usar a expressao de Ortiz, capaz de fazer convergir os gostos dos

consumidores,

Mas, como nos coloca lanni, a globalizacéo, ainda que de forma desigual,
tambem globaliza grupos e classes sociais, movimentos sociais e partidos
politicos. No esporte, surge um novo fendmeno: as associacdes internacionais
de atletas. A criacdo de uma associacéo internacional de jogadores profissionais
de fitebol, num movimento liderado pelo argentino Maradona, foi objeto de

atencao na televis@o. A FIFA declarou que ndo reconheceria a nova entidade.

uUm dos comentarios que se seguiu 2 morte de Ayrton Senna, em 1994, foi
o de que ele estaria articulando a fundacdo de uma associacado internacional,
que defenderia os interesses dos pilotos. N3o € coincidéncia que isto tenha
ocorrido na Formula-1, por exceléncia o esporte global, transnacional - motor
japonés, know-how inglés, piloto brasileiro, pneus americanos, capital

internacional... Octévio lanni bem poderia estar se referindo & Formula-1 neste

trecho:

A despeito das marcas originais, da ilusdo da origem, tudo tende a
deslocar-se além das fronteiras, linguas nacionais, hincs, bandeiras,
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tradicGes, herdis, santos, monumentos, ruinas. Aos poucos, predomina o
espaco global em tempo principalmente presente.'®’

Ou, como ironizou Ortiz, ndo ha “italianidade" nas pizzas Huf, ou
“mexicanidade” nos tacos Bell. Nao por acaso, também a Formula-1 é o esporte

espetaculo que talvez mais tenha usufruido das ligacdes com a televisio.

0 guadro da globalizagao nos faz compreender melhor ¢ aumento na
quantidade e importancia das transmissoes televisivas de eventos internacionais.
Os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo de Futebol so assuntos globais, com
ramificacdes politicas e econdmicas. Torneios mundiais de varias modalidades e

05 campeonatos europeus de futebol compdem partes expressivas da

programacao televisiva. O esporte telespetaculo faz parte da sociedade giobal.

A globalizacao do futebol espetaculo destruiu barreiras geograficas e
tende a igualar as nagbes no plano técnico e tatico. Na Copa do Mundo de
Futebol de 1984, por exemplo, todas as equipes jogaram de maneira
semelhante. As equipes africanas e asidticas ascendem progressivamente
patamares de qualificagéo técnica. O fluxo de jogadores e técnicos pelo mundo,
alimentado por um mercado mundial de compra e venda de jogadores, contribui
para isso, e torna o jogador profissional de futebol um "cidadao do mundo” uma
cidadania "expressa na moeda global, o dblar’'®®. Transacdes de milhdes de
dolares s&o anunciadas na midia - sdo brasileiros, mexicanos, argentinos,
africanos, que se transferem para o Jap&o, a Furopa, a Ardbia. Como ja
assinalamos, a globalizagdo abre novas perspectivas para a realizacdo dos
individuos, que transcendem o local e o nacional. Também no esporte isso
aparece. Os jogadores brasileiros de futebol, s vezes os de basquete ou volibol,
tem como meta “jogar |a fora", quer dizer, no exterior. e fazer a “independéncia

financeira". Corredores de rua percorrem o mundo em busca dos prémios

oferecidos aos vitoriosos.
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Mas o “cidadao do mundo" coloca novos problemas juridico-politicos,
s0CHaIS, eco.némicos e cuiturais, que exigem reguiamentacio em outros termos.
Os paises europeus, por exemplo, estabeleceram limites para a inclusdo de
jogadores estrangeiros nas equipes locais de futebol. Como ironizou lanni, mais

uma vez na historia do mundo, "os barbaros estdo presentes nos paises mais

ricos"™®, gerando demandas de educagdo, salde, agravamento do racismo,
desemprego, etc. O futebolista brasileiro Rai, jogando em Paris, declarou a TV
que, no inverno, as unhas dos seus pés caiam por causa do frio e umidade nos

gramados. Jogadores mal sucedidos acabam tornando-se imigrantes ilegais.

Entretanto, & preciso lembrar, com lanni, que os paises periféricos e

subdesenvolvidos reelaboram, critica e criativamente, padrdes e valores. modos
de ser e pensar originarios do Ocidente, gerando formas de expresséo artistica e
estilos que "desvendam uma ocidentalidade diferente, estranha, insdlita”'™®. Ora,
este ndo e o caso do futebol, esporte a nos trazido da Inglaterra, e "reinventado”
pelos brasileiros? O discurso da televiséo enfatiza esta qualidade original, unica,
do futebol brasileiro, “futebol-arte” admirado por todo o mundo, cheio de ginga,

dribles, jogadores que ja nasceram cragues.

O esporte telespetaculo € um significativo exemplo, produto e processo da
globalizacgdo. Ele torna o esporte capaz de unir simbolicamente Ocidente e
Oriente, Norte e Sul, @ ao mesmo tempo é fator de simbolismo nacional, no
momento em que as nagbes perdem a proeminéncia. As bandeiras sdo agitadas
com entusiasmo nos estadios, as multiddées entoam emocionadas os hinos de
seus paises. Num contexto mais amplo, a televisdo parece desempenhar a
funcéo de uma "rede de coes&o" no imaginario cultural, no corrente processo de

globalizacdo da sociedade. E mais que qualquer outra mercadoria ou fato social,
o esporte s6 pode tornar-se global por causa da televisdo. McLuhan e Powers'”!

ja se referiram ao referendus efectronicus da "aldeia global”. O telespectador que
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assiste a Copa do Mundo ou os Jogos Olimpicos referenda o fato de ser um

cidad&o do mundo”

Como produto da cultura internacional-popular, o esporte telespetaculo
sequer precisa do processo de "esterilizacdo ou pasteurizacdo" que "visa
apresentar a mercadoria de forma palatdvel para diferentes publicos
nacionais"'™. A linguagem do esporte é universal, simples e aparentemente
neutra. Todavia, € preciso advertir, com lanni, que gualquer mercadoria é

também signo, simbolo e significado:

Carrega valor de uso, valor de troca e recado. Povoa o imagindrio da
audiéncia, auditorio, publico, multidéo. Diverte, distrai, irrita, ilustra, ilude,
fascina. Carrega padrBes e ideais, modos de ser, sentir e imaginar.
Trabalha mentes e coragBes, formando opinibes, idéias e ilusfes. Nesse
senfido e que a cultura internacional-popular entra na construcdo e
reconstrugdo da hegemonia dos grupos ou classes sociais que se
articulam em escala global. Entra na construgdo e reconstrucdo da

subalternidade de individuos, grupos, classes, etnias e até mesmo
inteiras sociedades nacionais. '™

Nesse sentido, o esporte telespetaculo & componente ativo e importante
do processo de globalizacdo, expansdo do capitalismo, ocidentalizagéo e

racionalizagdo que se estende por todo o mundo.

Todavia, algumas contradicbes podem ser apontadas, valendo-se das
colocagbes de Oriiz. Para ele, a globalizagdo exige um "distanciamento da
nacionalidade” por parte dos administradores das empresas transnacionais, que
permita a producdc de um mercado global. Se aplicarmos o raciocinio para o
caso do esporte, temos que os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo sdo eventos
concebidos a partir de uma estratégia global - s&o vendidos para todo mundo, e
Nac por acaso $ao patrocinados pelas grandes empresas transnacionais. Mas

como distanciar-se das bandeiras, dos hinos, do nacionalismo permanentemernte

{*) Observacio que devo ao Prof. Octdvio lanni (comunicacio pessoal, 1994}
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invocado pela propria midia? Esta questdo coloca-se quando, por exemplo, 0s
locutores de uma partida de futebol declaram que "torcem, mas nao distorcem';
ou nas “patriotadas” que ocorrem em transmissdes televisivas de partidas
internacionais de futebol- por exemplo, quando se repetemn, diversas vezes, em
video tape, faltas violentas cometidas pela equipe ou selegdo de um dado pais,

mas nao quando se frata da equipe do proprio pais que gera a transmissao.

Outra contradigho @ apontada por Ortiz quando constata que, embora se
afirme que a globalizac&o leva a diversidade cultural, por outro lado os meios de
comunicagdo de massa tendem a concentracdo, com alguns poucos

conglomerados monopolizando a fatia mais importante da midia mundial. Em

consequéncia, "as maneiras de pensar, distintas da ideologia de mercado, dos
valores de uma cultura internacional-popular, encontra um espaco reduzido,
previamente demarcado, para se manifestarem™’. De fato, encontramos na
programacao televisiva pouco tempo dedicado ao que ndc é esporte formail,

competi¢ao, titulos, medalhas, astros, campedes.

Ha ainda um terceiro aspecto, da aparente contradicdo entre a
homogeneizagéo dos produtos e a segmentacdo do mercado. Na verdade,
conclui Ortiz, nem se faz uma coisa nem outra, mas a promocao global de
servicos e bens entre grupos especificos, espalhados por todo ¢ mundo. Se
pensarmos no caso do esporte, podemos prever um aumento na participacao da
TV a cabo e por assinatura na transmissao de eventos esportivos internacionais
e, num lance mais ousado de "futurologia”, prever o surgimento de um
campeonato mundial interclubes de futebol, reunindo os melhores clubes de todo
0 mundo, com partidas em varios paises. Em Buenos Aires, $S80 Paulo, Toquio,
Paris ou Ama, teriamos um segmento de consumidores interessados e disposios

a pagar caro pelo espetaculo.
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A perspectiva do "pés-modernismo”

Sem a pretenséo de buscar definir o conceito de "pos-moderno”, por si s
bastante polémico, vamos citar alguns filésofos que se dedicaram ac tema. Para
Jean-Francois Lyotard'”®, a expresséo designa o estado da cultura apés as
transformacdes que afetaram as "regras dos jogos” das ciéncias. da literatura e
das artes a partir do final do século XIX, implicando numa incredulidade em
relacéio a racionalidade proveniente do luminismo, e na rejeicio das "grandes
narrativas" que explicam a sociedade e a histéria. Para Jean Baudrillard!”®
vivemos numa sociedade de consumo totalitaria, resultante do processo de

produtividade acelerada sob o signo do capital, que generalizou a logica da

mercadoria. Esta ldgica regula todos os processos sociais e psicologicos, néo
apenas porque funcdes e necessidades encontram-se objetivadas e manipuladas
em termos de lucro, mas no sentido de que tudo é espetacularizado - quer
dizer, organizado em imagens, signos e modelos consumiveis. O consumo ndo é
processo de trabalho mas "processo de absorgdo de signos e de absorcdo
afraves de signos(...) da-se apenas a emissdo e g recepcdo de signos, abolindo
o ser individual no interior dessa combinatéria e deste célculo de signos™™ . Com
o fim da franscendéncia e da finalidade, a sociedade caracteriza-se pela
‘ausencia de ‘reflexdo’ e de perspectiva sobre si propria" {...) & sociedade de
consumo ja ndo produz mitos porque ela constitui o seu préprio mito" '8, £
também nesse contexto que Lyotard constata que ao homem pos-moderno &

apenas oferecida a alternativa de aumento do poder e a pacificacdo pela

“transparéncia comunicacional”.

Como entdo, neste cendrio de contradicdes, legitimar os saberes e

vinculos sociais, e alcancar uma sociedade mais justa?

A midia e as tecnologias de comunicacdo, dada a intensidade das
imagens e informacdes por elas produzidas, sdo consideradas por estes autores
potencializadoras, causa e consequéncia desse processo. Para Lyotard, o

cenario da informatizaco da sociedade é estratégico em relacdo a questdo
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apresentada pela condic@o pos-moderna; o proprio saber torna-se mercadoria
informacional, € fonte de lucros e meio de decidir e controlar. Segundo
Baudrillard, a publicidade é o hino triunfal desta idéia de sociedade de consumo,
& 0 corpo, seu objeto "mais belo, precioso e resplandecente (...) carregado de
conotagles (..) sob o signo da liberdade fisica e sexual™™, é onipresente na

publicidade, na moda e na cultura das massas.

Ainda para Baudrillard, um meio como a televisdo ndo permite a
transcendéncia do imaginario, mas apenas "uma percepcdo-tela, onde a imagem
S0 remete a si propria”, o que coloca o problema da sua indiferenca ao mundo e

portanto "o da indiferenca virtual com a qual a recebemos - 0 que é um problema

politico"™. A distincdo, segundo ele, provém do fato de que a imagem-foto ou a
imagem-cinema passam pelo negativo e pelo projetivo, enguanto a imagem-
televisdo, a imagem video, a numérica, a de sintese etc., sdo imagens sem
negativo ou referéncia - elas sfo virtuais, e virtual "é o que termina com toda
negatividade, logo com toda referéncia a histéria ou ao acontecimento"® . Entao,
imagens sem referéncia a um real ou a um imaginario podem se autoproduzir
indefinidamente, "produzindo a informacdo como catéstrofe®2. Baudrillard cita
como exemplo a cobertura televisiva da Guerra do Golfo, na qual a imagem e a
simulag&o foram mais importantes que a guerra "real”, e a televis&o tornou-se o
espaco estratégico do acontecimento. Assim, aniquila-se o acontecimento real,
"pelo proprio conhecimento adquirido sobre ele"'®. Sobre 0 mesmo assunto
pronunciou-se Laymert G. dos Santos'® observando que a tecnologia pode ser
uma arma, uma ferramenta ou um instrumento, destinados, respectivamente a
destruicao, & construgfo, ou a percepcéo do mundo. Para ele, a Guerra do Golfo
foi & consagracéo da tecnologia como arma, que abrangeu nao s6 misseis de
precisao teleguiados, mas também a propria cobertura televisa como um front de
guerra: os telespectadores também se tornaram soldados, com a missdo de

"entrar na mira da televis§o, arma eletrénica" %,
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J& Paul Virilio'™ considera que a sociedade tecnologizada em que
vivernos, organizada em sintonia com a difusdo e produgdo de imagens e
informagées, € determinante de alteragdes em nossos referenciais perceptivos,
esteticos, politicos e filosodficos; € modificadora das praticas sociais e da
correlago das forcas politicas tradicionais. Virilio demonstra nesse novo
contexto a importéncia que adquire a administragdo do tempo, e ndo mais do
espago. Ha uma "dimenséo oculta da revolugdo das comunicacbes que afeta a
duragéo, o tempo vivido de nossa sociedade™®. As “"tecnologias do termpo reaf’
produzem uma "perturbagdo da percepgdo™®® e a superagdo da perspectiva

geometrica da Renascenga por uma perspectiva eletrénica: a do tempo real da

emissédo e da recepcao instantanea dos sinais de audio e video,

Segundo Virilio'™, desde a invengdo da fotografia instantanea, que
permitiu depois o cinema, coloca-se o problema do carater paradoxalmente atual
das imagens 'virtuais™. Ja que gqualquer tomada de imagem (mental ou
instrumental) é, simultaneamente, uma tomada de tempo, por mais infimo que
seja, esse "tempo de exposigho” acarreta uma memorizagdo (consciente ou nédo)
de acordo com a velocidade de tomada de imagens, e dai a possibilidade de
efeitos subliminares desde gue o fotograma ou videograma ultrapassem 60
imagens por segundo. Todavia, o problema da objetivacdo da imagem, para
Viriio, ndo diz respeito a um "suporte-superficie" de papel ou celuldide, como
quer Baudrillard, por exemplo, mas sim em relacéo ao tempo, "a este tempo de
exposicdo que nos faz ver, ou que ndo permite mais ver''® Se, na logica
dialética do fotograma e da cinematografia, € a presenca do passado que
impressiona de forma duradoura as placas e as peliculas, a Imagem em tempo

real da videografia e da holografia™ possui uma logica paradoxal: a imagem em

(*) "lmagem virtual”: uma imagem é dita virtual guando, ao contrério dos processos de captagio
mecéanicos, ela ndo remeteria ao "real” preexistente; & utilizada em videogames, simuladores de
vio, publicidade e efeitos audiovisuais especiais.

(**}) "Holografia": fotografia resultante do registro de um fenémeno de difragio da luz proveniente
de um objeto de trés dimensdes ifuminado por um raig laser; guando essa fotografia € atingida por
um raio laser, ela reproduz as trés dimensdes do objeto fotografado.
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tempo real domina a coisa representada, e o tempo torna-se mais importante que
o espaco real. Essa virtualidade domina a atualidade, perturbando a prépria
nogao de "realidade”, e pondo em crise as representagdes publicas tradicionais
(graficas, fotogréficas) "em beneficio de uma apresentacdo, de uma presenca

paradoxal, tele-presenca a disténcia do objeto do ser que suplanta a sua prépria

existéncia, aqui e agora"®'

Segundo Virilio, a digitalizacdo dos sinais (auditivos, visuais e tateis)
permite ndo mais a estética do aparecimento, a representacéo da realidade
sensivel, mas antes sua efetiva apresentagdo ou "presentacdo™, gracas aos

diversos teledetectores daquilo que designa como telepresenga. Ele indaga-se

entao.

Como viver verdadeiramente se o aqui ndo o é mais e se tudo é agora?
Como sobreviver amanhd a fusdo/confusfio instantdnea de uma
reafidade que se fornou ubiquitadria se decompondo em dois tempos
fgualmente reais: o tempo da presenca aqui e agora € aguele de uma

telepresenca a distdncia, para além do horizonte das aparéncias
sensiveis 792

As tecnologias do tempo real fazem Virilio prever uma "civilizacdo do
esquecimenta”, uma socledade do "ao vivo (...) sem futuro e sem passado, posto
que sem extenséo, sem duragdo, sociedade intensamente 'presente’ agui e ali,
ou seja, sociedade telepresente em todo o mundo"®. O préprio espaco publico

classico tende a transformar-se em uma "imagem publica” asséptica, na qual se

redefine a realidade coletiva.

Entende ainda Virilio que, para termos uma compreensio profunda dos
regimes de percepcdo do mundo que se sucederam ao longo dos séculos,
precisamos considerar 0 homem como um ser "trajetivo”, "ser do movimento do

aqui até o além, de um até o outro"'®, questdo apenas esbocada na tematica

{*} Viribo substitui a expresséo "representacio”, por "presemacao”, quando se retere 3 funcéo da
transmissdo simulténea propiciada pelas novas tecnclogias de reproducdo da imagem.
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antropologica do nomadismo e do sedentarismo. Esses regimes de percepcao,
para Virilio, ligam-se & historia das técnicas e das modalidades de deslocamento,
das comunicacdes a distancia, e tém relagbes com a natureza da velocidade dos
movimentos de transporte e de transmissao. Historicamente, encontrar-nos-
iamos diante de uma diviséo do conhecimento do "ser no mundo”: de um lado, o
nomade das origens, para quem predomina o trajeto; de outro o sedentario,
movimento em direcdo ao imével, que caracteriza o sedentario urbano. As
tecnologias de telecomando e telepresenca a distancia amplificam este dltimo
movimento em diregdo ao inerte, "para alcancar em breve um estado de

sedentariedade dltima, em que o controfe do meio ambiente em fempo real

prevalecera sobre a organizacdo do espaco real do territério™®.

A mistura entre realidade e simulacéo, entre imagem e acontecimento, é
tematica presente também em Philippe Queau'®. Para ele, as imagens de
sintese” constituem uma nova escrita, fazem surgir uma nova relacio entre
imagem e linguagem, na qual o legivel pode engendrar o visivel. Nas
representacfes classicas, como as imagens fotografica, cinematografica ou
televisual, vemos somente imagens, que nascem da interacéo da luz real com
superficies fotossensiveis. Todavia, as imagens de sintese (de um video game
ou simuiador de vGo, por exemplo) ndo sdo inicialmente imagens, e sim
linguagens. Sao primeiramente modelos matematicos e programas informaticos,
e so depois, de modo incompleto, podem apresentar-se sob a forma de
“imagens”. S&o  imagens, portanto, que podem ser manipuiadas,
instrumentalizadas, exploradas. Os programas de sintese podem produzir

imagens perfeitamente ‘realistas”, indiscerniveis dos fotogramas ou das tomadas

{"} "lmagem de sintese” ou “imagem digital™: imagem obtida através da sintese de matrizes
numericas através de procedimentos matematicos; |4 hd programas avancados gque o produzerm

imagens numéricas  virtuais autormnaticamente, quer dizer, sem necessidade de céiculos
matematicos.
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reais. Uma verdadeira revolug@o residiria na infograﬁa*, capaz de produzir
imagens geradas em tempo real que interagem com o espectador, dando ©
sentimento de uma "imers&o" na imagem - um recurso ha muito aproveitado
pelos simuladores de véo. O desenvolvimento dos mundos virtuais oferece uma
imers&o funcional em representacdes tridimensionais, com a ajuda de capacetes
individuais de visualizac@o, e permite a interligacdo com o corpo em seus
minimos gestos e movimentos. Pode-se falar numa “hibridacédo entre corpo e
imagem, isto &, entre sensacdo fisica real e representagdo virtual'”. A imagem
virtual transforma-se num "lugar" explordvel, mas um lugar que n&o é puro

‘espacgo”, no sentido de condigdo a prion da experiéncia do mundo, como

propunha Kant. Esse [ugar €, ao mesmo tempo, uma “imagem” e uma espécie de
sintoma do modelo simbolico que se enconira na sua origem. A imagem de
sintese - conclui Qluéau - modifica nossa relagdo com o real, estruturando-o de

outra forma, como instrumento de escrita.

Queéau vé surgirem novas questdes filosdficas e epistemoldgicas sobre a
nossa capacidade de apreenséo da realidade e de compreenséo do impacto das
técnicas do virtual, dado o crescente progresso da simulacéo e do realismo das
técnicas do virtual, que permitem emaranhar cada vez mais sutilmente o real e o
virtual. No seu entendimento, quanto mais se desenvolvern os instrumentos de
mediacaéo cognitiva, mais eles tendem a substituir a realidade que deveriam
ajudar a melhor perceber. Essa 'realidade ao lado da realidade” possui
vantagens cognitivas, expressivas e ltdicas, mas apresenta novos riscos: tomar
0s simulacros por reais, favorecer as esquizofrenias e o solipsismo, tender &

desrealizagdo. Haveria ainda perigos maiores: considerar o real como uma

{(*) TInfografia™: termo wiilizado como singnimo de "computacdo grafica”. Contudo, Quéau confere-ihe
o senfido de "realidade virtual”, a qual se caracteriza pela conjugacdo de diversos dispositivos
tecnoldgicos para a simulagdo de experiéncias em que o espectador/usudrio visualiza imagens virtuais -
digitais ou de sintese - e interage com elas por meio de dispositivos de tetedeteccio, como tuvas (data
glove) e roupas de dades (datasuit}, e capacetes de visualizacido em trés dimensdes. Os dispositivas de

reakidade wirtual possibilitam ao usudrio ver € agir como se estivessem diante de espacos e
acontecimeantios reais.
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extensao dos mundos virtuais, julgando que nele poderiamos aplicar 0s mesmos
procedimentos ¢ métodos que se tém no virtual, perverter a relagdo com nosso
proprio corpo, pois os "lugares virtuais" modificardo a percepgéo do corpo, e
elementos fundamentais de nossa relagdo com outros homens, como a nocéo de
presenga, serdo guestionados. Em tempos de desemprego, Quéau vé a
oportunidade de oferecer a milhGes de ociosos forgados "alucinagbes virtuais,
drogas visuals capazes de ocupar espiritos e corpos, ao mesmo tempo em que
se desenvolverdo novos mercados mas tambem sem duvida novas formas de
controle social"®®. Enfim, para Philippe Quéau, "ndo podemos escapar &

esfruturagdo  do mundo pelos nossos meios de representagdo (..) &

generalizagdo das representaces virtuais e sintéticas ndo podera néo virtualizar

o mundo, e tornar-nos simultaneamente nds mMesmos mais ou menos virtuais"®®.

Mas Quéau vislumbra também novas perspectivas no plano pedagdgico,
pelas ligagdes operacionais entre o carater abstrato dos modelos, e a sua
traduc@o em imagem tridimensional, sua simulag&o concreta. O corpo poderia
experimentar fisicamente sensagbes que representam idéias tetricas: "o corpo
experimenta o inteligivel de modo tangivel™® Colocar-se-80 em cena novas
hibridacbes entre o real e o virtual, entre o sintético e o natural. J& séo bem
conhecidos e populares os jogos de video game com temdticas esportivas. A
publicidade usa largamente a computacgdo grafica nos anuncios gue se valem do
esporte. Jogadores que emergem virtualmente do piso da quadra, dez "Shagus'™
disputando uma partida de Basquetebol, um zagueiro de futebol que amortece
no peito e chuta uma bola de ferro arremessada por um guindaste de demolicéo.
Mas & possivel especular além. No filme "0 Exterminador do Futuro ", uma

personagem toma aulas de ténis na sala de seu apartamenio com uma
"orofessora” virtual, imagem tridimensional gerada por emisséo de raios laser. £
improvavel imaginar que, um dia, afastaremos os mdveis da sala, e ali jogadores

virtuais disputaro partidas de futebol ou basquete, transmitidas diretamente dos

(¥} Apelido do jogader Shaquiie O'Neal, da NBA.
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estadios e ginasios? Quem sabe, em jogos virtuais, possamoes nos proprios jogar

futebol com Pelé ou Basquete com Michael Jordan?

Virllio®™! prevé também a ocupac@o dos espacos virtuais - a velocidade
das ondas elefromagnéticas ja transmite nossa imagem e nossa voz, &, no futuro,
nossa acdo, por intermédio de vestimentas transmissoras de dados que
permitiro a tele-acfio em comum. Poder-se-80 promover competicbes entre
atletas situados em locais distantes; maquinas que simulam barcos permitirao

que um remador em Peguim possa competir com outros em Londres ou Séo

Paulo, numa raia virtual.

Quéau alerta-nos para o perigo de tais ferramentas desenvolverem novas

formas de manipulacfo e trucagens, pois a fronteira entre o verdadeiro e o falso
torna-se cada vez mais impalpavel, e as referéncias que permitem avaliar os
diversos niveis de verdade e credibilidade das representacbes séo cada vez
mais dificeis de controlar. Técnicas militares usadas para falsear sinais de
informacdes na guerra eletrdnica, para ludibriar 0 inimigo, podem expandir-se
para outros campos. Ele observa que ja se desenvolvem na televisdo, mesmo
sem &s técnicas do virual, indmeros programas “verdadeiros-falsos”, reality-
shows e outros "falsos-ao-vivo", que desvendam o mundo com imagens
trucadas, de forma mais convincente que as imagens reais, e conclui: "temos o
direifo de acreditar que o controle absoluto que oferece o numérico sobre a

imagem, pixel por pixel, saberé encontrar rapidamente adepto™.

Essa adverténcia remete-nos, novamente, a Umberto Eco®™® e a
possibilidade de substituicdo da pratica real do esporte pela simulacéo por meio
de imagens. Serd que um dia assistiremos pela TV campeonatos "virtuais", com
resultados  programados  aleatoriamente  por computadores, ou  entdo
manipuiados obscuramente pelos programadores? Entretanto, é mais provavel
que a farsa seja vendida e consumida tal como € - simulagdo, simulacro,
virtualidade - e os telespectadores poderdo entdo eleger seus idolos esportivos

virtuais, personagens criados pela computagao grafica.



244

Se isso € apenas futurologia, ndo o é o fato da televisdo ja ser capaz de
construir o idolo esportivo a sua maneira. O jogador da NBA, Shaquille O'Neal é
um exemplo disso. "Shaq" é um personagem de si mesmo. Carismatico,
sorridente, brincalhio, considera-se um astro "natural", que teve a atencdo da
midia desde a infancia, quando ja era um fendmeno nas quadras. N&o se pode
dizer apenas que a midia "fez" Shaquille, mas que ele nasceu dentro dela. Sua
imagem pode rapidamente ser transferida para a musica, a publicidade e o
cinema. Segundo seu empresario. "Ele nasceu para isso - entretenimento é o

seu jogo". O idolo esportivo é intercambiavel, negocidvel e consumivel enquanto

imagem.

O esporte na televisdo contribui para esta "sedentariedade fterminal e
definitiva"®® a que se referiu Virilio, e questiona a tese do senso comum, de que
a transmiss&o televisiva coniribui para popularizar a pratica esportiva. O controle
remoto, o convite ao telespectador (também identificado como "esportista” pelos
locutores) para gue permaneca imovel em sua poltrona, aprecie o movimento
das camaras em todos os detalhes do evento ao vive e, nos intervalos, as
computagbes graficas, o slow-mofion, o close, s&o evidéncias de que

caminhamos para nos tornarmos "deficientes motores”, como pensa Virilio™.

"A midia vive amplamente da presuncdo da catastrofe, da suculenta
iminéncia da morte"*®. A morte do piloto Ayrton Senna, e a "guerra das torcidas"
ne Pacaembu s&o exemplos precisos disso. Nesses episddios tivemas, por assim
dizer, uma demonstragdo macica e concentrada de como a televisdo
especializou-se na exploragdo do esporte e das questdes a ele ligadas, e de
como nele encontra tudo que procura para sua forma espetacular de presentar-
representar o mundo. Um acidente com carros em alta velocidade, a violéncia
entre torcedores, ¢ a morte ao vivo fornecem matéria-prima espetacular a

televis@o, talvez s6 comparavel a temética da guerra. Em ambos os casos, a

{*) Virilio aborda o assunto em entrevista ndo-publicada.
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mesma receita na cobertura televisiva: imagens repetidas até a exausto, o

apelo emocional, a banalizacdo da morte e da violéncia, especulacbes sobre

causas e culpados.

No caso de Senna, a propria midia divulgou interpretacdes que buscaram
entender por gque um esportista provocou a maior mobilizacdo de massas na
histéria recente do pais. Houve a interpretacéo psicoldgica (Senna capitalizou
nossas emocgdes e sentimentos mais profundos), a interpretagéo politica (Senna
simboliza a nacdo brasileira), e a interpretagdo socioldgica, de teses bem
conhecidas (a supremacia dos interesses econdmicos, e o simbolismo do
asporte, capaz de representar a sociedade na qual esta inserido: sua estrutura,
conflitos, etc.). Mas a novidade, para as teorias do esporte, ndo estéd no
acontecimento, na morte e na violéncia enguanto dados scciologicos das teorias
classicas, mas na sua presentacdo (Virilio), na sua fransmutagéo em imagem,

signo, modelos consumiveis (Baudrillard), por parte da midia.

A televisdo é o "espetdculo da pds-modernidade”, como a definiu
Requena®®, e o automobilismo, especiaimente a Formula-1 e a Formula Indy, é o
mais auténtico esporte pés-moderno. As corridas de automoveis mudaram ©
préprio conceito de “assistir' a um evento esportivo. O torcedor de futebol que
vai ao estadio tem uma vis&o mais completa da partida como um todo; j& ©
telespectador so pode visualizar o que a cémara focaliza. Na Férmula-1, ou na
indy, ao contrério, é a televiséo que propicia a viséo do todo: tomadas de
helicdptero, tempo e classificacdo instantdnea dos pilotos, etc. Mais ainda, a
televisdo torna-se os othos do piloto, propicia ao telespectador a sensagao da
velocidade com as mini-cdmaras acopladas aos carros. Viritio enfatiza como a
velocidade muda nossa percepcao da perspectiva do espaco real, substituindo-a
por uma "vertigem da perspectiva’, que € antes de tudo uma perspectiva do

tempo real, exemplificando com o depoimento de um péara-quedista;

Quando estamos a 2.000 metros, ndo percebemos que © solo estg se
aproximando. Por outro lado, quando atingimos cerca de 800 ou 600
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metros, comegamos a ver que ele 'vem' A sensacdo torna-se
rapidamente assustadora, pois o solo se precipita em nossa direcdo. O
diametro aparente dos objetos aumenta cada vez mais répido e,
subifamente, temos a sensacgdo de vé-los ndo mais se aproximar, mas
se separar bruscamente, como se o solo se abrisse ?7

Uma corrida de Fdrmuila-1 vista da arquibancada de um autédromo ndo é
t4o emocionante, a ndo ser que se seja um especialista, assim como ndo o é um
salto de péara-quedas observado do solo ou de dentro do avido. Podemos
entender melhor por que as corridas de automaoveis e os "esportes radicais”, de
maneira geral estdo em evidéncia na sociedade "pos-moderna” e na midia: eles

pbem em relevo a velocidade, a vertigem, a perturbac8o da percepgédo. A

Formula-1, embora seja uma modalidade surgida ha varias décadas, so pode
sobreviver com a televiséo, por isso ela € o verdadeiro exemplo do esporte de

um mundo tecnoldgico povoado de imagens, e Senna & seu primeiro heroi

tfransnacional.

DA EXPLICACAQ A COMPREENSAQ

Este & o segundo momento da dialética entre explicar e compreender,
proposta por Paul Ricoeur. Trata-se agora de alcancar aquilo sobre que trata o
discurso, pois compreender um discurso € seguir seu movimento do sentido para
a referéncia, daguilo que ele diz para aguilo de que fala, ou seja, suas
referéncias néo-ostensivas, que nd0 nos aparecem no primeirc momento.
Ultrapassando a intenc&o inicial do autor do "texto", o seu sentido é atualizado

para um novo contexto, o do "leitor".

Quer como uma estrutura social, igual a tantas outras, quer como
linguagem, a televisdo também nos coloca diante das perplexidades da
existéncia e dos conflitos escondidos na vida humana. A TV é cuitura no mais
amplo sentido do termo, conforme definido por Babin e Kouloumdijian®®: conjunto

dos meios para resolver os problemas de existéncia, sentido e crescimento.
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Sobre que fala o discurso da televisdo quando aborda o esporte: jogo,
trabalho, prazer, sorte, azar, forga, poder, sexo, corpo, vitdria, derrota,
competicdo, impulso, violéncia, luta, movimento, vertigem, beleza, natureza,
liberdade, homem e méaquina, vida e morte... O esporte telespetaculo € obra de
cultura, que abre caminho & compreensdo do homem, porque inscreve o

humano mediante a linguagem audiovisual, o simbolo e a agao social.

Esse momento permite perceber as limitagdes das teorias explicativas
sobre o esporte, mas também o seu carater de interrelaggo e

complementaridade. Cada uma oferece uma perspectiva original, e na busca de

uma pretensa explicacdo global, acabam por remeter-se umas as outras. Por

exemplo, para as teorias de inspiragdo marxista, a destruicdo da sociedade
capitalista faria ressurgir espontaneamente o instinto ludico-agonistico, todavia,
para Norbert Elias, esse comportamento ndo seria espontaneo no homem, senéo

aprendido a custa de um arduo processo de internalizac&o de controles.

Vimos com Huizinga que o ludico subsistiria na infancia. Depois, as
restriches impostas pelo processo civilizador (Elias), ou a sublimagéo repressiva
desencadeada pelo capitalismo (Brohm), ou qualquer outra denominacéao que se
queira dar ao fendmeno, inviabilizaria o esporte como experiéncia do ladico. A
televiséio agudiza este processo, € sua causa e consequéncia, ao negar o ludico
@ apresentar hegemonicamente o esporte como busca da vitdria, da recompensa
financeira, do esforgo extenuante, etc. O esporte como ludico precisaria, entéo,

ser aprendido ou reaprendido. Os espacgos sociais para fal precisariam ser

preservados efou criados.

A televisdo encaminha a cultura esportiva para um paroxismo: se €
possivel pensar o jogo como fundamento ultimo do esporte, se o autocontrole
{tenha o nome que for) necessario ao esporte tem que ser aprendido a duras
penas, hoje coloca-se um probiema inverso: como do esporte resgatar o ludico,
como aprender a vivenciar o esporte como uma experiéncia de des-controle e

dessublimacéo - e este ndo um processo espontaneo, ele exige aprendizagem.
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Portanto, assim, como a civilizaco, a manuteng&o do elemento ltdico no esporte
(possivel no esporte vivenciado na dimensdo do lazer) exige um continuo
esforco de educacéo. Essa conclusdo traz implicita uma valoragao: reconhecer
a possibilidade de realizac&o no esporte de outros valores que nao os da cultura
esportiva hegemdnica - uma contribuicdo que provem das teorias culturalistas.
As proprias teorias marxistas também efetuam o que Elias denominou de
“valoracdo heterbnoma™ opglo que depende parciaimente de idéias
preestabelecidas, derivadas de uma concepgao do esporte como lazer, com
observou Dunning®®. A critica ao esporte orientado ao rendimento pressupbe a

existéncia do esporte recreativo e de lazer, ambito de realizagéo do ludico.

Criancas imitam o volibol que véem na televiséo, e "brincam” de rebater a
hola com as maos: estdo “jogando" ou “praticando esporte™? Responder a esta
pergunta parece ser cada vez menos importante - o que importa é compreender

como o jogo infantil e as formas televisivas do esporte hoje se interpenetram.

As abordagens da pos-modernidade e da globalizacdo apresentam
perspectivas originais, e correm ao encontro das novas formas do esporte
telespetaculo entronizadas pelo enorme desenvolvimento das tecnologias
elefronicas de comunicac@o. Entretanto, apesar da preponderancia tecnolégica
na vida moderna, da qual a TV e o computador (e as suas cada vez mais
frequentes associacoes) s&o os exemplos mais flagrantes, Ortiz*'® alerta-nos que
ela néo carrega em si mesma uma ontologia do Ser social, e a sociedade ndo €
apenas a sua extensfo. Antonio Negri'! faz as ciéncias da computagdo uma
critica semelhante a de Ricoeur a linglistica: em ambas, a linguagem &
dissecada e esvaziada de subjetividade. Tudo que ¢ ético, politico, poético e nao
diretamente discursivo é eliminado. Ele sugere a revitalizagdo das dimensQes
ontolégicas e subjetivas, dos elementos autopoiéticos e criativos que se

constituem no tecido da midia e da comunicagéo.

Talvez por esses mesmos motivos, as teorias do esporte que revisamos

nao tenham dado conta da categoria do cotidiano, presenteé no discurso
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televisivo, e que descrevemos no capitulo V. As perspectivas da globalizacéo e
da pos-modernidade, bem como as teorias marxistas, apenas esbocam
explicagfes para o carater da cotidianidade do esporte em nossas vidas (ele
esté em toda parte: nas roupas, nos outdoors, nos supermercados, nas revistas
e em todos os géneros televisivos), ao destaca-lo como mercadoria
desterritorializada e transmutada em imagens, e como parte do imaginario da
sociedade global. Contudo, ndo explicam por que o esporte pode ser associado

a qualguer produto, por que pode vender qualquer coisa, & ndo apenas a si

proprio.

O socidlogo alemao Dieter Prokop %' indica algumas pistas, ao integrar

diversos modos de explicacdo (semiolgico, psicanalitico e econdmico-
estrutural), e operar com o conceito de 'relacdo de troca" entre emissor e
espectador, contra a idéia de imposigdo de padrdes. Ele entende gue a midia
n@o reproduz uma realidade "objetiva", natural, mas traduz as necessidades,
interesses e conhecimentos das massas em imagens cifradas simbolicamente,
por meio do fantastico, do melodramético e do teatral. Age, assim, sobre o
psiquismo dos individuos, propondo-thes "fantasias-clichés" ou esteredtipos,

marcadas pelos esquematismos e repeticdes, por onde se movimenta a

experiéncia dos receptores.

A "industria da consciéncia" - termo que Prokop prefere a “industria
cultural” - trabalha com a abstragdo absoluta: "no enfrefenimento, na forma de
fratamento das noticias, no esporte, efc., deferminadas formas naturais que
derivam das subculturas historicamente desenvolvidas (divertimento, danca,
acontecimentos publicos, jogos, elc.), sdo reduzidas a momentos abstratificados,
formalizados, quantificados”, o que tem por consequéncia "a criacdo de alguns
poucos modelos  institucionais, que (...) garantem maior permutabilidade
universal™®  Para Prokop, tais modelos s@c o "dinamismo formal’, mais
concretamente o entretenimento, a esportividade e 0 sexo, dentre outros

conteudos. Surge entdo no mercado cultural uma moeda desvinculada das
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"formas naturais”, guais sejam, as experiéncias concretas, necessidades e
interesses dos individuos. "Pefo fato" - prossegue Prokop - de os conglomerados
sobreporem esta moeda, a saber 0 entretenimento, 0 sexo, a esportividade {na
forma descaracterizada como dinamismo, agifidade formal) em seus produtos,

nestes desaparecem as possibilidades proprias, concretas, de uso"?'*

Marcondes Filho?'® lembra que a "moeda”" de que fala Prokop ndo é um
meio com o gual se pode comprar, mas uma forma de pensamento, assim como
nao se frata de uma deturpacéo ideoidgica das formas naturais, como quer a
critica marxista convencional, mas a sua abstratificagdo, da mesma maneira
gue a moeda do papei-moeda n&o € usada como forma "desfigurada”, mas como

suporte de processos abstratos.

O esporte pode impregnar-se no cotidiano, porque a midia trata-o como
signalidade puramente formal, como dinamismo, como agilidade. A
"esportividade" ndo é sugerida aos individuos como uma prética corporal que
deve ser usufruida como uma “forma natural” de exercicio da moftricidade, mas
uma forma de pensamento intercambiavel, como suporte para outros processos,
como uma moeda que pode ser trocada por um perfume, um remedio, um carro...
Este processc € facilitado porgue o esporte € campo fértii para a utilizacdo de
clichés ou esteredtipos. Quer-se um exemplo do seff mademan, e entdo se
entrevista o atleta bem sucedido que veio de familia pobre, treinou duro, etc.
CQluer-se um personagem autoritario, e logo entra em cena um técnico ou um
professor de Educacdo Fisica. Quer-se associar o produto com beleza, saude,
velocidade, energia, e logo aparecem imagens do esporte nos anuncios
publicitarios do perfume, agucar, remedio, automovel. Quer-se exemplificar a
justicafinjustica, a honestidade/desonestidade, e os desenhos animados e filmes

apresentam situacbes de corrupgdo, infragdo as regras e fair play numa

competicdo esportiva.

Tais colocacBes inspiram dizer que, em ultima instancia, o esporte

telespetaculo fala sobre formas de vida que, apropriadas pela midia, sdo
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transformadas em signos abstratos, e mediante a criagdoc de esteredtipos
incorporadas nos produtos. Entdo, é preciso considerar que estes estereotipos
ndo sao criados pela TV a partir do nada, mas se sustentam na vida social -
neles se ocultam as expressdes fundamentais da vida, das quais nos fala
Ricoeur. O bem e o mal, o corrupto e o honesto, o autoritario € o liberal, a justica
e a injustica, a alegria e a tristeza, a violéncia e o fair play, todos os grandes
conflitos e perplexidades da existéncia humana aparecem tambem com suas
estereotipias no esporte, tal como representado pela TV. Porém, devemos ter
claro que privilegiam e reforcam certos entendimentos e representagbes do

esporie, e ignoram oufros, porque a monopolizagao do mercado leva a alguns

poucos modelos institucionais, como ja nos colocou Prokop.

2 mesma maneira, as teorias do esporte pouco permitern compreender a
dimensao da nostalgia presente no discurso televisivo sobre o esporte. A
nostalgia fala-nos do passado e do futuro, da angustia do homem diante do
tempo. O passado pode ser fonte de conhecimento e reflexfo, mas tambem pode
ser uma priséo, na qual nos refugiamos por medo do futuro. A interpretagio de

Hannah Arendt?’® para uma parabola de Franz Kafka explica bem essas

possibilidades.

A parabola fala de um homem que, em seu caminho, defronta-se com dois
adversarios; o primeiro acossa-o por tras, o segundo blogueia-ihe o caminho a
frente, e ele luta com ambos. Na verdade, o primeiro ajuda-0 na luta contra o
segundo, pois guer empurra-lo para frente, e também o segundo auxilia-o contra
o primeiro, ja que o empurra para tras. Seu sonho é saltar fora da linha de

combate, e ser alcado & posicao de juiz sobre os adversarios que lutam enfre si.

Para Arendt, a cena € um campo de batalha no qual se digladiam as

forcas do passado e do futuro, e entre elas encontramos o homem, a
personagem de Kafka que, para manter-se em seu territorio, deve combater
ambas. Contudo, se ha luta & porque existe a presenca do homem, sem a qual

as forcas do passado e do futuro neutralizar-se-iam. Arendt observa que n&o
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apenas o futuro, mas em especial o passado, € visto na parabola como uma
forca, @ ndo "como um fardo com que 0s homens tem de arcar € de cujo peso
morto 0s vivos podem ou mesmo devem se desfazer em sua marcha para o
futuro™®’. O passado ndo nos puxa para trés, mas nos empurra para frente. Do
ponto de vista do homem, que vive sempre no intervalo entre o passado e ©
futuro, o tempo n&o ¢ um fluxo continuo, mas partido ao meio, na posicdo em
que se esta, que ndo é o presente na sua acepgio usual, mas antes uma lacuna
no tempo, cuja exisiéncia é preservada gracgas a luta constante, a tomada de

posicdo perante o passado e o futuro,

A personagem de Kafka sonha em fugir da situagao, dirigindo-se para uma

regido além e acima da linha de combate - e 0 que é essa intengao, pergunta-se
Arendt, "sendo o antigo sonho anelado pela Metafisica (...), de uma esfera
intemporal, fora do espace e supra-sensivel como g regido mais adequada ao
pensamento?'?'®. Falta & descricdo kafkaniana, ela entende, uma dimens&o
espacial em que 0 pensar se possa exercer sem que seja forcado a saltar

completamente fora do tempo humano.

Arendt propde uma ouira saida. F que a insergdo do homem,
interrompendo e partindo o fluxo unidirecional do tempo, faz com gue as forgas
desviem-se de sua direcdo original, resultando numa terceira forga "diagonal”
aue, embora saltando fora da linha de combate, continuaria dirigida pelas forgas
do passado e do futuro, as quais se encontrariam no infinito. Ao longo desta
inha diagonal, o homem poderia encontrar um espaco suficientemente afastado
do passado e do futuro para julgar com imparcialidade as for¢cas que se
digladiam. A atividade de pensar criticamente - conclui Arendt - depende

exatamente dessa capacidade de instalar-se na lacuna entre o passado e futuro.

(O discurso da midia sobre o futebol brasileiro € exemplar para o que
estamos guerendo demonstrar. Nele, o passado € o lugar do futebol roméantico,
belo, cheio de gols, do futebol baseado na habilidade e na arte, no amor ao

clube. A isso contrasta-se a violéncia, a retranca, o futebol baseado na forca e
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na condicdo fisica, na ganancia do profissionalismo dos dias de hoje. A solugéo
estaria em voltar ao passado, porgue o futuro baseado nas tendénciad atuais
seria ainda mais tragico. Propde uma espécie de utopia as avessas, projetada

naoc para o futuro, mas para o passado, que ndo € uma forga viva a impelir para

frente, mas uma armadilha que aprisicna.

A solucdo & nostalgica, porgue n8o visa a interpretacdo critica do
passado, cujo objetivo &, segunde Arendt, descobrir as verdadeiras origens de
conceitos tradicionais, e deles destilar sua esséncia primitiva. Também néo é
pensamento critico, porque ndo se move entre o passado e o futuro; pelo

contrario, refugia-se no passado, por femer o futuro, e assim imobiliza o

presente, impossibilita a reflexdo historica, a re-descoberta dos sentidos

originais do futebol, sua atualizacgdo para o presente, e a proposicédo de novos

sentidos para um futuro possivel.

Da mesma maneira, se & verdade que a TV muda nossa percepgdo do
mundo (se ndo pelo seu contetdo, ao menos pelas transformacbes que impde ao
contexto, como pensa MclLuhan), também nos propde um mundo possivel,
abre-nos uma proposicdo do mundo da qual € preciso apropriar-se pela
reflexéo critica. £, se ndo € menos verdadeiro que o esporte telespetaculo muda
nossa maneira de perceber e, talvez, de praticar esporte, apresenia-nos entdo
uma nova proposicdo de esporte, que cabe a Educacao Fisica apropriar-se
criticamente, se quiser atualizar sua tarefa educativa, e se ousar apostar na

educacdo pela e para a linguagem audiovisual.

E sera exatamente a apropriagdo, a uitima fase da interpretagio
hermenéutica de Ricoeur, a personagem principal da nossa "cena final". A
apropriagado do(s) sentido(s) @ agui concebida de modo dindmico, como a
direcdo de pensamento aberta pelo discurso - de uma proposicéo do mundo
gue nao esia escondida atras do discurso, como uma intencéo oculta, mas diante

dele, como aquilo que a obra desvenda, descabre, revela.
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Conta minha méae que certa vez, ouvindo radio, meu avo fez a previséo de
que, um dia, ela... "ainda veria, aqui, as touradas de Madrid". Homem inteligente
e avanie no seu tempo, ele deve ter imaginado que, se © SOm cruza oceanos, por
que ndo imagens? Era entdo final da década de 30, e mesmo o velho Angelo
Romagnolli, capaz de antever o surgimento da televisdo, possivelmente
surpreendeu-se com a rapidez das mudancas causadas pela tecnologia

eletrénica em t8o poucas decadas.

A velocidade com que se desenvolveram os meios eletronicos de
comunicac@o parece ser a principal causa da perplexidade gue o tema causa
aos filsofos e socidlogos. Novamente Norbert Elias' ajuda-nos a comprender o
problema. Ele vé nas sociedades modernas trés niveis de controle: 1) controle
sobre as conexfes exira-humanas de acontecimentos, © que chamamos
genericamente de "fenbmenos naturais”; 2) controle sobre as conexdes inter-
humanas, o gue chamamos de "vinculos sociais", 3) autocontrole, que cada um
dos membros de uma sociedade aprende desde a infancia. O primeiro desses
controles corresponde ao desenvolvimento tecnoldgico e cientifico; o segundo,

ac desenvolvimento da organizagdo social, o terceiro, ao processo de

{*] Letra de Herbert Vianna, muasica de Bi Ribeiro e Jodo Barone, do grupo "Paralamas”.
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civilizagdo. 0s trés niveis sdo interdependentes, e como o desenvolvimento e
funcionamento de cada um deles ndo se ddo igualmente, um pode impedir ou

reduzir o desenvoivimento dos outros.

Ja gue em nossa sociedade o grau de controle sobre as conexdes
naturais extra-humanas é muito maior que o das conexdes sociais inter-
humanas, as ciéncias naturais desenvolveram-se mais € com maior velocidade
que as ciéncias sociais. Uma conseqiéncia desse fendmeno é que, guanto
menos sujeita ao controle humano esta uma esfera concreta de acontecimentos,
tanto mais emocional e carregada de fantasias tende a ser a idéia que dela

temos, o que nos torna menos capazes de construir modelos das conexfes mais

adequadas ao objeto e, portanto, de controla-ta. Assim, a aceleracdo do tempo

das mudangas tecnologica e social aumentou as incertezas e os temores das

DESS0as.

Vem-nos & mente a atual discuss&o sobre a clonagem de seres humanos,
possibilidade tebrica da biotecnologia que se apresenta muito antes de qualquer
amadurecimento sobre suas repercussoes éticas e politicas. Conforme coloca
Virilio, € imperativo gue guestionemos a face oculta das novas tecnologias

“antes que ela se imponha, contra nossa vontade, a evidéncia'

Ora, parece-nos exatamente o caso da midia eletrénica. Como apontaram
Babin e Kouloumdjian, a introduc@o das novas tecnologias na formagao humana
exige um tempo de maturacdo cultural, que leve a uma correspondéncia enire o
meio, a sensibilidade dos individuos e as disposicbes cuiturais. Como 0s habitos
culturais e a sensibilidade de uma populagdc avancam menos rapidamente que
as descobertas técnicas ou os imperativos econdmicos, acaba por ocorrer gue
uma nova tecnologia precisa de duas geragbes para passar ao estagio de
vulgarizacéo. Nesse meio tempo, cada um & “prisioneiro de seus signos™, dai a
gueixa dos mais velhos para com © suposto empobrecimento da capacidade
comunicativa das geracdes mais novas, e a dificuldade dos educadores em

integrar as suas acdes a linguagem auadiovisual da TV e do computador.
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A velocidade, que € caracteristica marcante da prépria linguagem da
televisdo, esta associada aos nossos tempos. Virilio entende que a velocidade
altera nossa percepcac do tempo e do espaco, e Ortiz a vé permeando a vida
dos homens no mundo moderno, no qual o tempo € uma funcéo da inter-relacio
de um conjunto de atividades (fazer compras, trabalhar, passear, etc.). Adaptar-
se ou N0 a0 seu ritmo passa a ser uma questdo fundamental: "perder tempo'
significa estar em descompasso com a ordem da coisas™ Portanto, como
conclui Elias, o ritmo individual € uma adequacadc aos ritmos das estruturas

sociais criadas pelas relacdes de interdependéncia entre os homens.

Podemos checar a veracidade destas afirmagbes em nosso cotidiano:

trens do metrd partem a cada 30 ou 40 segundos, mas corremos para alcancar o
primeiro que vimos chegar a plataforma, sem refletir se 30 segundos fardo
realmente alguma diferenca em nossas vidas, talvez porque acompanhemos,
automatica e irrefletidamente, o comportamento apressado das outras pessoas,
que parecem estar sempre atrasadas para seus COmMPromissos. O computador
pessoal substituiu a velha maquina de escrever (que ja havia substituido a
caneta), e quando pensamos que isto vai facilitar o nosso trabalho, poupar-nos
tempo e diminuir nosso ritmo, porque o computador € mais eficiente e veloz, ja
logo queremos escrever mais, produzir mais, e ac invés de nos libertamos da
pressa e da ansiedade, ficamos mais apressados e ansiosos, porgue nos

conformamos ao ritmo da maquina, & n&o o INverso.

Muito se fala em ensinar as criancas e jovens a usar o computador, mas
ninguém faz referéncia ao que fazer com o tempo livre que ele pode nos
propiciar. Cabe a cada homem saber viver esse tempo, e ha ai, como no

audiovisual - lembram Babin e Kouloumdjian - matéria para educacgao.

O mesmo raciccinio vale para a televisdo. Nos controlamos a televisdo, ou
o controle remoto nos controla? Educar para a televisao € prionidade em nossos
dias. Nossa cultura reprimiu 0s outros sentidos em favor do olhar. De fato,

grande parte da tecnologia moderna € otica: camara, scanner, olho eletronico.
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Virilio” observou que agora sdo os objetos que nos percebem, tal como nos
mecanismos de seguranca e repressdo; a camara nos bancos e supermercados,
as camaras da policia vigiando os torcedores nos estadios. Nesse contexto, a
televiséo torna-se um meio capaz de levar a pulsdo escépica - a necessidade
de olhar - a limites extremos, pelo seu poder de hipnose, como sugere Eco, e
por ser, além de visual, tatil, como evidenciou MclLuhan, Usufruir das
possibilidades formativas da televiséo exige, para usar a terminologia de Elias,

autocontrole e equilibric no uso do tempo livre.

A televisBo e o esporte s&o terrenos perigosos e incertos para a

educacdo. Por que deveriam merecer a atencdo da Educacdo Fisica? De

Novaski a Flusser, de Morais a Eco, de Elias a Babin e Kouloumdjian,
encontramos a mesma conclusdo. o educador deve "ousar riscos', deve

“apostar” e ter esperancas. ..

Se o projeto (e a teleologia nele implicita) € uma ilus&o da modernidade,
Vilem Flusser®, ao apontar o acaso e a probabilidade como alternativas, joga-nos
entdo na perspectiva da esperanga e da utopia (que, pessoalmente,
descobrimos em Regis de Morais e Nelson C. Marcellino). Se os aparelhos tem

“efeitos ndo-programados”, ndo nos é licito esperar que possam atuar a favor de

nossos projetos educacionais?

Para Eco, no ambito dos valores culturais ndc existe cristalizacéo
reformista, mas processos de conhecimento progressivo, os quais, uma vez
abertos, ndo sdo mais controldveis por quem os desencadeou. Dai a
necessidade de uma interveng&o ativa das comunidades culturais no campo das

comunicagOes de massa: "o siléncio ndo é protesto, é cumplicidade’, conclui.

Babin e Kouloumdjian entendem que ndo podemos desconhecer a
capacidade do homem de utilizar a maqguina para fins imprevisiveis, porgue a
"dupla homem-méguina forna-se inteligente, ndo por causa da magquina, mas por

causa do homem'®. A integracéo do computador com a imagem e o som abrird
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cada vez mais oportunidades para torna-lo um "instrumento de imaginagdo com
poder diferente do da maquina fotogréfica, do disco ou do video"®. Eles iembram
que a escrita foi primeiro concebida para fazer a lei conhecida de todos, portanto

como instrumento de poder, e depois abriu-se a outras possibilidades criativas.

Rogério Luz pensa de maneira semelhante, ao acreditar que sao
determinadas configuragdes e forcas na sociedade que buscam operar a
tecnologia, de modo a implementar e dinamizar novos regimes de pensamento,
sentimento e percepcdo. Ocorre gue, durante esse processo de transformacéo,
"marcam-se diferengas: 0s processos se abrem a um destino néo previsiver™®

Ele exemplifica com o cinema: invencdo cientifica e diversdo de parque, tornou-

se uma fabrica de contar estorias e uma industria de producdo de consenso.
Examinar apenas 0 que representava como avango tecnoldgico foi insuficiente
para "compreender seu desdobramento em uma nova instancia narrativa que

mutltiplicou tempos, espacos e pontos de vista"'.

Norbert Elias fala da sorte na vida de cada individuo. Porque o processo
civilizador néo é planejado, cada um de nds, para equilibrar as tensdes que &
sociedade nos inflinge, precisa encontrar a palavra oportuna, o exemplo certo, a
intervencao correta, na hora exata... O que em absoluto pressupde numa postura
de "deixar acontecer”", porque, para Elias, o conhecimento da dinamica nao-
planejada das estruturas abre um campo de a¢8o mais vasto para a intervencao

planejada na sociedade e nos individuos - eis ai 0 espaco para a educacéo!

Mas para intervir € preciso conhecer. Se os educadores guerem
posicionar-se perante a televiséo, devem conhecer o meio e sua linguagem. Se a

Educacdo Fisica quer intervir no campo do esporte, precisa conhecer os

fundamentos do esporte telespetaculo.

As novas formas de comunicacdo abrem outras possibilidades de
percepcao do mundo, quer dizer, adicionam e n&o substituem totalmente as

formas tradicionais, como a escrita, e sua contrapartida, a leitura. Temos hoje
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mais e ndo menos maneiras de perceber o mundo - 0 que néo significa,

automaticamente, compreendé-lo meihor. .

Por isso, néo podemos simplesmente censurar a TV e o esporte que ela
retrata. k£sse @ o universo cultural em que as novas geracfes socializam-se no
esporte. O futebol ndo ¢ mais s6 uma "pelada” num terreno baldio, é também
video game, jogos em computador, espetaculo da TV. Uma revista especializada
em esportes, com uma estrategia de marketing dirigida ao publico jovem trouixe,
em seu primeiro numero, um disquete de computador para explicar a lei do
impedimento no futebol. Assistir e praticar esportes formam uma nova unidade,

de relacOes dissimeétricas e variaveis. Esse € um novo cenario por onde a

Educacio Fisica tera de se mover - queiramos ou ndo, gostemos ou néo. .

Na medida em que as tecnologias eletronicas propdem um novo mundo, a
educagao deve falar de um modo possivel de nele se orientar. Na medida em

que a televiséo propde um novo esporte, a Educacéo Fisica deve falar de um

rnodo possivel de nele se orientar.

Se a TV trabalha com esteredtipos, como quer Prokop'?, em contrapartida,
0s profissionais da Educacdo Fisica sdo atores sociais vivos, que constréem.
mantém e alteram significados sobre a Educacdo Fisica, sobre si proprios e
sobre o esporte. Nao devemos acreditar que os esteredtipos apresentados
hegemonicamente pela TV s&do definitivos (por exemplo, o técnico é sempre
"durdo”). A televisdo amplifica estes esteredtipos, & certo, mas eles refletem
crencas e valores da sociedade, que sdo mutaveis. Devemos, portanto, sempre
considerar a possibitidade da mudanca, e manter vivos os contra-esteredtipos:
ac lado das medalhas, a satisfac8o pessoal de praticar esporte: ao lado do
esporte-trabalho, o esporte-lazer, etc. Na linguagem das teorias culturalistas, é

preciso procurar 0s espagos para propagar a contra-hegemonia,

A educacdo € um processo penoso na civilizacdo ocidental, que custa ao

homem uma tremenda repressao corporal, e o esporte & um dos pOUCOS campos
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em que se legitimaram socialmente as manifestagdes de excitacéo e prazer, e a
vivéncia simbolica da luta com outro homem. Contudo, tal vivéncia s6 é plena na
vivéncia pratica do esporte. Lembramos novamente Adorno'®, para quem o

esporte pode exercer um papel educativo, antibarbarico e anti-sadico,

Assistir e praticar esporte seriam dimensdes complementares do mesmo
fendmeno social, como quer Belbenoit'®, mas a televisdo impde um modelo de
consumo passivo cada vez mais autdnomo - o esporte telespetaculo. A
Educacéo Fisica deve propiciar um equilibrio entre essas duas possibilidades. A
"felicidade" e a ‘liberdade", para Elias, resultariam de um equilibrio mais

permanente, de uma sintonia mais fina entre, por um lado as exigéncias gerais

da existéncia social do homem, e por outro, suas necessidades e inclinacées
pessoais. S0 entao "poderdo os seres humanos dizer a respeito de si mesmos,

com alguma justica, que séo civilizados" '®

50 posso civilizar-me plenamente no esporte, no sentido que Elias
conferiu a esta expressao, se desenvolvo meu autocontrole no contato real com
outros seres humanos gue comigo competem num campo socialmente definido,
com regras claras e precisas. Essa ¢ uma tarefa da Educagéo Fisica, se quer
ser "educacao’, e da Educagdo, se quer ser "fisica", ja que, a juigar por Elias,

nao ha educacgéo que deixe de ser simultaneamente social, psiquica e corporal.

Mas qual esporte? A necessidade de diferenciar as diversas modalidades
e tipos de esporte aparece em especial nas teorias culturalistas. Mesmo
tentando impor um modelo hegeménico para a pratica do esporte, o discurso

televisivo apresenta contradicdes.

Destaca-se, em primeiro lugar, o fendmeno lingtistico da polissemia, que

amplia o significado da expressao "esporte”. Parafraseando Ricoeur "temos mais
praticas que palavras para as expressar’. A cultura corporal de movimento
contemporanea é rica em praticas corporais, dotadas das mais diversas

intensidades de tensdo, exigéncias psico-motoras, seriedade, etc. A televisdo, na
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ansia de espetacularizar e vender seus produtos, chama a tudo de "esporte” -
uma moeda, forma de pensamento intercambiave!l, se nos lembrarmos de
Prokop. Entdo, todos querem praticar "esporte”, palavra que passa a designar
uma diversidade de praticas: escalar uma cachoeira congelada, descer da boca
de uma caverna pendurado numa corda, andar de moto por uma trilha na mata.
O mesmo ocorre com a adjetivacdo "esportista”: esportista é também o gordo
dirigente enfiado num terno, o telespectador, o torcedor fanatico. Os critérios
classicos da socioiogia que definem o que € esporte foram subvertidos: ndo é
mais necessario competicdo, comparacao de desempenhos, busca da vitdria ou

do recorde, para que uma atividade sejla nomeada “esporte". O esporte

telespetaculo exige uma ampliacao dos limites conceituals.

Em segundo lugar, a midia exerce uma fungéo de conhecimento sobre o
esporte (taticas, técnicas, historia, tecnologia, etc.), embora como funcao
complementar, porque a principal & a espetacularizacao. Nao podemos esquecer

da importancia cognitiva que a imagem adquiriu Nos nossos tempos.

A Educacao Fisica precisa usar esse fendmeno a seu favor, porque se ela
ja ndo mais existe como um “conteudo” concreto (porque seus conteldos sdo o
jogo, o esporte, a danga, as ginasticas), existe como conceito capaz de articular
teoricamente as praticas corporais da sociedade, conferindo-lhes sentidos e
concedendo-lhe projefos. A possibilidade de elevar o esporte ao plano da
cultura, da humanizacfo, da civilizag8o e da libertacdo do homem estd em
potencial nas proprias praticas que se autodenominam "esporte”, e ndo se
constitui numa invengéo intelectual, em “idealismo”, no mau sentido da palavra.

Desenvolver esse potencial do esporte é uma tarefa da Educacio Fisica.

A consciéncia critica, a humanizagdo, a elevagdo dos patamares de
civilizac@o, sO podem ser propostas as novas geracfies com base no seu
contexto de vida, na sua linguagem, nas suas novas formas de comunicacéo e
compreensdo do mundo, que incluem a tecnoiogia audiovisual. Na cultura

esportiva das criangas e jovens tomam parte tanto o esporte enquanto pratica
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corporal "real”, como as formas "virtuais" do esporte telespetaculo, dos jogos de

video game e computador.

Nao precisamos de um aparelho de TV em cada sala de aula para integra-
la a educacdo, assim como ndo se trata de assistir a partidas de futebol nas
aulas de Educacio Fisica. O esporte telespetaculo ja esta incorporado na
cabega de nossos alunos, na maneira como pensam, véem e praticam esporte. O
que precisamos e levar em conta tal fato ao propor nossas agdes educativas - o

que em absoluto significa aceitacdo passiva, acritica, conformista.

Que sugestbes poderiamos neste momento oferecer? Perisamos que

trabaihar com "mixagem”, num primeiro momento, e depois, em "estéreo”, como

propGem Babin e Kouloumdjian. Trabalhar com mixagem & associar aspectos do
esporte telespetaculo a aula "tradicional”, fazendo referéncias as imagens e
eventos esportivos transmitidos pela TV, utilizando programas e trechos
previamente gravados na TV convencional, e videos produzidos para finalidades
educacionais. Conteudos ligados a técnicas, taticas, historia, dimensées politicas

e econdmicas do esporte seriam enriquecidos com o audiovisual.

Assim, trariamos ¢ mundo do esporte para dentro da escola - a violéncia
das torcidas organizadas e a intencéo do governo em sediar os Jogos Olimpicos
no Brasil sBo exemplos de assuntos que, frazidos recentemente ao grande
publico pela televis@o, deveriam ser debatidos na Educac&o Fisica Escoiar,
tendo em vista sua contextualizacéo critica. O professor poderia utilizar videos
gravados diretamente da televisdo, com os acontecimentos noticiados,
entrevistas com os envolvidos, etc. Porque, se as criancas e os jovens aprendem
muitas coisas fora da escola, por outro lado, nela aprendem o que fica: "a

gramatica do mundo e a ordem das coisas"'®

Sabemos que mesmo a "mixagem" é dificil de ser concretizada pelos

professores de Educagéo Fisica; nem tanto por fatores materiais, mas porque 0s



270

aparelhos audiovisuais ndo s8o ainda extensfes de nossas méos, de nossos

oihos e ouvidos.

Trabalhar em "estéreo” origina ambicdes ainda maiores. Vislumbramos o

estéreo em trés niveis:

Q primeiro nivel envolve aprender o esporte telespetaculo em si, 0 que
implica em compreender sua linguagem especifica, aprender a interpretar o
discurso da televiséo em busca de sentidos, lembrando que tal processo néo
pode violentar o prazer de assistir, pois ndo ha senTido sem SENTIr - ndo se
compreende plenamente o que ndo se gosta. Implica também em aprender a
identificar outros modelos de pratica esportiva que ndo o hegeménico, a partir
das contradiches contidas no proéprio discurso televisivo. Ja entéo, retomando a
teorizacdo de Aumont'’, passariamos do otho, mecanismo psicofisiologico, para

o othar instruido, atividade interpretativa e propriamente humana.

No segundo nivel trata-se de aprender a produzir imagens. Prokop sugere
uma "producdo cultural emancipatéria”, que inclua e desenvolva as experiéncias,
necessidades e interesses dos que as estdo produzindo, oriundos do seu
contexto de vida. Imagens que sejam "provocacdo do conhecimento™ "imagens

que nos individuos, seja nos sonhos, seja no inconsciente - ndo-apropriadas

pelas instituicGes - guardam a lembranca de felicidade e de vida livre .

Por fim, no terceiro nivel, a nogdo de estéreo aplicar-se-ia a propria vida:
a fruigdo do esporie demandando um equilibrio entre assistir e praticar esporte,
como um aparelho estérec gue emite sons por dois canais independentes, que
se complementam e misturam. Usufruir do esporte de tal maneira exige
conhecimento e instrumentalizac@o com respeito aos diversos significados e
modelos de pratica que 0 esporte possui na sociedade contemporanea, bem

como capacidade de interpretaco critica do discurso televisivo.

Nesse processo, a televisdo deixa de ser apenas instrumento de

percepcéc do mundo, para tornar-se uma ferramenta pedagogica que a



271

Educacao Fisica mobiliza para a intervencéo na vida. A nossa “lanela de vidro”,

de simples abertura que emoldura a contemplacéo do mundo, torna-se uma

janela que se atravessa para nele intervir.

Concluimos, por fim, que nenhuma das teorias sobre o esporte da conta
da totalidade necessaria a interpretacéo do discurso televisivo. Cada uma tem
pretensao a totalidade explicativa, e permite vislumbra-la no horizon?te; contudo,
quanto mais dela nos aproximamos, mais ela se distancia, o que é pérfeitament@
llustrado pelo famoso "circulo hermenéutico”. Nessa dialética que nunca cessa,

talvez tenhamos compreendido um pouco melhor o esporte, e também a nds

mesmos.

E preciso ter humildade para apontar os limites do nosso prc’sp}‘ie trabatho:
o telespectador ndo é um “hermeneuta”, mas & possivel sé-lo, como aqui
demonstramos, o que aumenta a responsabilidade da Educacdo e d;a Educacéo
Fisica como elementos dindmicos da cultura. Contribuir para a formacéo de um

espectador critico, inteligente e sensivel, & mais uma tarefa que se impde a

Educacéo Fisica e a seus profissionais.
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