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RESUMO

Este trabalho trata da conjuntura politica peruana de 1987 a 1990, gue
possibilitou a aparigdo politica do Engenheiro Alberto Fujimori Fujimori e seu
pasterior triunfo eleitoral que o levou a ser eleito Presidente da Republica.

Em base a testemunhos de outros personagens envolvidos nessa
conjuntura, textos de alguns autores sobre o tema, pesquisas de opinido
publica, dados encontrados em jornais peruanos da época e a observacio
direta do autor sobre os acontecimentos; os principais momentos do processo
politico s@o reconstruidos, verificando as reacdes do eleitorado peruano e a
atuacao das principais forcas e figuras politicas em fatos ocorridos antes e
durante a campanha eleitoral.

Na analise dos dados apresentados, encontramos varias circunstancias
conjunturais que permitem o triunfo eleitoral de Fujimori, principaimente, uma
situacdo de crise no sistema de representacdo de partidos politicos no Peru e,
intimamente relacionado com isto, uma forte rejeicdo do eleitorados peruano a

classe politica tradicional desse pais.




SUMMARY

This work deals with the peruvian political context of 1987 to 1990 which
allowed for the political appearence of Engineer Alberto Fujimori Fujimori and
his subsequent electorial friumph resulting in his election as President of the
Republic.

Based upon testimony of personalities involved in this context, texts of

some authors about the theme, public opinion research, data from the peruvian
press during the epoch and direct observations of the researcher about the
happenings, the principal moments of the political process are reconstructed,
verifying the reactions of the peruvian electorate and the actuation of the
principal political forces and figures in facts occuring before and during the
electorial campaign.

in the analysis of the data presented, we encountered varias contextual
circumstances that permitted the electorial triumph of Fujimori. Principally, a
situation of crisis in the system of representation of political parties in Peru and,
intimately related to this, a strong rejection by the peruvian electorate of the

traditional political class of this country.
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INTRODUGAO

No 10 de junho de 1990, aconteceu no Peru um aparente fenémeno

politico nunca antes acontecido na histéria desse pais. Um obscuro candidato

presidencial, gue havia feito uma campanha com pouca presenga na televisao
(somente no segundo turno eleitoral ganhou maiores espagos na midia),
derrotava com uma ampla margem de votos ao candidato favorito nas
pesquisas de opinido publica. Estamos falando aqui da vitdria eleitoral que
levou & presidéncia do Peru ao engenheiro Alberto Fujimori Fujimori,
derrotando a um intelectual peruano de prestigio internacional, o escritor Mario

Vargas LLosa.

Fujimori pertencia até poucas semanas antes das eleicdes gerais, ao
grupo de candidaios “pequenos”, que se apresentavam como candidatos a
presidéncia da reptblica, como uma maneira de prestigiar suas candidaturas ao
Senado. Estes candidatos em seu conjunto, ndo ultrapassavam 1% ou 2% das

intengdes de voto. Poucos dias antes das eleices para ¢ primeiro turno porém,




as pesquisas de opinido publica i apontavam um surpreendente crescimento
das intencdes de voto pela candidatura de Fujimori. Na cidade de Lima, que
concentra mais da terceira parte da populagéo do pais, Fujimori contava com
cerca de 10% do eleitorado a uma semana das eleicées.

No dia 8 de abrit de 1990, dia do primeiro turno das eleigbes, o
fendmeno se confirmava. Vargas LLosa obteve apenas um 28% e Fujimori um

24% dos votos. No segundo turno, a op¢éo do eleitorado peruano por Fujimori,

foi definitiva: ele obteve um 57% dos votos enquanto que Vargas Llosa
somente chegou a obter um 33%. Mas quais os fatores que levam ao eleitorado
de um pais, a eleger a um candidato sem passado politico algum e virtualmente

desconhecido pela opinido pablica?

Para comegar a tratar de encontrar uma resposta a esta incognita, nos
vemos na necessidade de, em primeiro lugar, entender que a reagdo do
eleitorado deve estar relacionada com os fatos ocorridos durante a campanha
eleitoral e esta por sua vez, deve estar relacionada com certos acontecimentos
previos que afetaram a sociedade onde o citado fendmeno eleitoral acontece.

Nos vemos por isso, na necessidade de interpretar os resultados eleitorais, néo

como um fato isolado, ndo como um simples resultado em cifras, mas como o

resultado de um processo ocorrido dentro de um contexto social e politico. Este




primeiro raciocinio nos conduz & necessidade de delimitar e caracterizar a

conjuntura politica na gual ocorre o fendmeno.

No caso que aqui nos ocupa, podemos delimitar esta conjuntura desde a
tentativa de confiscar os bancos privados do governo de Alan Garcia Pérez em
1987, ate o dia mesmo do segundo turno eleitoral de 1990. O ponto de partida

desta conjuntura foi considerado deste modo porque a tentativa de confiscar os

bancos, desatou aquilo que foi praticamente uma pré-campanha politica de
Vargas LLosa e que o terminou consagrando como candidato favorito nas
eleigdes. Qutro motivo para esta consideragdo, é o fato de que esta primeira
intervencé@o politica de Vargas Llosa, significava que a sociedade peruana
comecava a fazer um espaco para o surgimente de uma nova lideranca

politica, embora estivesse apoiado por outras forcas politicas tradicionais.

Estabelecida a delimitagdo da conjuntura onde se situa o pProcesso
eleitoral que dara lugar ao fenémeno que queremos entender, precisaremos
reconstrui-la, através do relato dos seus principais acontecimentos e da

descrigac de alguns elementos importantes que nela intervieram, para poder

chegar a uma compreensac global do processo e portanto, entender assim a

natureza e origem do "fendmeno Fujimori”.




Partindo de uma primeira observagao sobre esta conjuntura, poderiamos
afirmar que atraves dela conseguiriamos explicar como um candidato favorito
numa eleico, termina ndo alcancando a vitoria esperada. Mas isto, embora
seja uma parte primordial na explicagcdo do “fendmeno Fujimori®, deixa ainda
alguns vazios para a pergunta principal que guia este trabalho: quais os fatores
que levam ao eleitorado de um pais, a eleger a um candidato sem passado
politico algum e virfualmente desconhecido pela opinido publica? Devemos
portanto, levantar algumas outras perguntas que nos ajudem a dar resposta a
nossa questao principal. Procedamos a levantar tais perguntas e seguidamente
proporcionaremos alguns dados ou reflexfes que nos servirdic como ponto de
partida para formular estas questées:

a) Quais as condigbes para que numa sociedade surjam novas liderangas
politicas?

Na conjuntura peruana 1987-90, percebe-se claramente o surgimento de trés
novos lideres politicos: Vargas LLosa, Belmont Cassinelli e Fujimori, Cada um
deles aparecera em determinados momentos que consideramos desde agora
como momentos chave para entender o seu surgimento. Devemos entéo tratar
de esclarecer as condigbes particulares ao surgimento politico de cada um
deles e os elementos que eles apresentaram através de discursos ou atitudes
para posteriormente tratar de tracar uma ou mais reflexdes gerais que

respondam a esta pergunta.




b} Por que algumas liderangas politicas novas alcangam o pleno apoio popular
& outras ndo? |

Dos trés novos lideres citados linhas acima, dois conseguiram se eleger
(Belmont Cassinelli e Fujimori) e um deles nao (Vargas LLosa). Outro fato que
se detectara na recenstrugdo da conjuntura, é que em determinado momento,
Belmont Cassinelli tratargd de canalizar' o respaldo popular gue havia

conseguido, a favor de Vargas LLosa, mas ndo conseguira tal objetivo.

¢} Qual é a importdncia do uso de recursos fecnoldgicos e dos contetdos de
discursos numa campanha eleitoral?

Esta é outra inquietude surgida de uma primeira constatacdo dos fatos
ocorridos durante a conjuntura que abordaremos, ja que a candidatura de
Vargas LLosa ndo obteve a vitéria a pesar de contar com toda uma bem
montada estrutura para realizar sua campanha eleitoral, enquanto que a
candidatura de Fujimori, ndo se baseou nos recursos que tradicionalmente se
interpretam como principais para realizar uma campanha.

d) Podemos considerar a “expectativa do eleitor’ como fator de importancia
numa eleicdo?

Neste ponto, formulamos tal categoria (“expectativa do eleitor”), com base no
fato gue mais chama a atengdo nesta conjuntura. Durante a campanha eleitoral
para o primeiro turno, a candidatura de Vargas LLosa foi considerada como

favorita, mas surpreendentemente, uma semana antes da eleicdo, uma nova




candidatura comeca a crescer & chega a concorrer com a favorita. Trata-se de
uma verdadeira surpresa ou de nado ter detectado a tempo qual era o perfil do
candidato ideal para o eleitorado peruano em 19907

Tendo em vista os eleitores, podemos levantar de outra maneira a
reflexdo que nos levou a formular a pergunta inicial: as expectativas do
eleitorado peruano, talvez nao tenham sido devidamente consideradas pelo

candidato favorito, mas elas existiam e procuravam algum candidato que

preenchesse suas demandas.

Com estas questdes nos dedicaremos a reconstruir a conjuntura
peruana de 1987-80, tratando nesta reconstrugdo de fatos, de introduzir ja
alguns elementos de reflexdo que possam nos ajudar a chegar posteriormente

a algumas conclusfes.

No primeirc capitulo desta pesquisa recontruiremos os antecedentes
politicos mais imediatos a campanha eleitoral: os relativos a tentativa de
estatizar os bancos privados no Peru. Veremos entdo qual o contexto e a
justiﬁcativa desta proposta de reforma da administragéo pulblica peruana e
como foi canalizada a reag#o da sociedade diante desta proposta, por meio da
lideranga assumida peloc escritor Vargas LLosa. Ja nesse momento,

observaremos que a interveng&o politica do escritor, se realiza com o apoio de




forgas politicas tradicionais e notaremos como se infroduziram certos valores
nos discursos a favor e em contra da tentativa de expropriar os bancos.

No segundo capitulo, nos ocuparemos da formalizagéo da figura politica
de Vargas LLosa, como evoluiu sua atuacdo plblica até constituir uma nova
agrupagao politica que liderada pelo escritor, realizaria uma alianga formal com
outras duas agrupacbes ftradicionais da politica peruana, lancando sua

candidatura presidencial para 1990. Observaremos também que um

rompimento temporal desta alianga, tera certas consegliéncias consideraveis
na opinido publica. Nesta evolugdo, deixaremos em claro que esta alianga tinha
antecedentes especificos em relacionamentos anteriores que o escritor
mantivera com esses partidos politicos.

No terceiro capitulo observaremos como o eleitorado peruano optara por
confiar 0 seu voto a uma outra nova lideranca politica, destacando quais suas
caracteristicas ¢ os pontos principais do seu discurso. Também citaremos os
pontos principais do discurso eleitoral de Vargas LLosa e de sua campanha
politica. Ainda neste capitulo, citaremos os primeiros indicios do surgimento
politico de Fujimori e alguns elementos de sua campanha, assim como os
pontos principais de uma campanha que atacou duramente a candidatura de
Vargas LlLosa. Finalmente, proporcionaremos os resultados do primeiro turno

eleitoral.




No quarto capitulo citaremos e analisaremos os principais pontos dos
discursos de Vargas LLosa e de Fujimori durante sua campanha eleitoral para
o segundo furmno e citaremos alguns fatores relacionados a identidade da
sociedade peruana que se refletiram durante esta fase da campanha. Também
proporcionaremos informaco sobre o debate televisivo que ambos candidatos
mantiveram no final da campanha. Terminaremos o capitulo, mostrando dados

de pesquisas feitas pouco antes do dia da eleicdo, assim como os resultados

obtidos.
No quinto e dltimo capitulo, registraremos as conclustes tiradas com

base na andlise da conjuntura peruana de 1987 a 1990.

Neste ponto, devemos esclarecer aqui que para a reconstrucédo desta
conjuntura recorremos aos testemunhos que sobre a campanha eleitoral
deixaram o escritor Mario Vargas Ll.osa e o seu porta-voz de imprensa, o filho
do escritor, Alvaro Vargas LLosa. Também recorremos a relatos e analises que
sobre esta conjuntura fizeram outros autores, que vivenciaram este processo.
Recorremos também a consulta de dados de pesquisas de opinido publica
realizadas na epoca por duas empresas peruanas, consideradas entre as mais
importantes no seu ramo: Apoye S.A. e a C.P.i-Compafiia Peruana de
Investigacion de Mercados S.A. Levantamos também dados dos arquivos' dos

jornais peruanos Ef Comercio e La Republica, assim como das hemerotecas




da Biblioteca Nacional do Peru e da Pontificia Universidad Catdlica del Peru.
Por ultimo, devemos deixar claro que nesta reconstrucio dos fatos, esta
presente nossa propria observacgdo direta da evolugéo dos acontecimentos,

com todas as consideragtes em prol e em contra que isto acarreta.
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Capituio |
0S8 ANTECEDENTES POLITICOS

1.1) O projeto de estatiza¢do dos bancos privados no Peru,

a) A mensagem presidencial de 1987.

0O dia da independéncia do Peru é comemorado a cada 28 de julho, em
recordacado a proclamacéo da independéncia que nessa data, no ano de 1821,
fez o General argentino José de San Martin, caudilho dos principais
movimentos independentistas das entdo colénias espanholas na América do
Sul.

Mas além do feriado e da comemoracédo da independéncia, essa data
tem servido para ser a ocasido em que os governantes desse pais dirigem uma
mensagem ao Congresso, discursada da sede do Poder Legislative. Quando o
governante é empossado nesse cargo, a mensagem presidencial anuncia a

nacao, atraves do Congresso, o plano de governo para os préximos cinco anos.



il

Depois do primeiro ano e até o final do seu mandato, o governante costuma
valer-se da mensagem presidencial do 28 de julho, para fazer uma avaliacéo
publica da gestdo governamental do ano que passou e anunciar a0 pais as
principais agdes de govemo para o ano seguinte. £ desde que existiram os
meios disponiveis, essa mensagem e transmitida ao vivo € em rede nacional
pela televisao.

O 28 de jutho de 1987, a situagdo protocolar do discurso era a mesma

gue a de costume, mas um dos anuncios do Presidente Alan Garcia Pérez,

provocaria pouco menos gue um terremoto politico.

Garcia Pérez no poder, representava o triunfo eleitoral de uma antiga
agrupacao politica, depois de uma longa trajetdria histérica. Ele pertencia ao
APRA' o partido politico mais éntigo do Peru, que apesar do seu papel
protagbnico na histéria politica contemporanea peruana, nunca havia
conseguido eleger o seu préprio candidato a Presidéncia da Republica.

- O APRA surgiu oficiaimente no Peru em 1930, como um partido de
multiddes e com propostas anti-oligarquicas e anti-imperialistas. £m 1931,

perdeu as eleigdes e acusou de fraude eleitoral ao governo eleito de Sanchez

U A Alianza Popular Revolucionaria Americana (APRA), ¢ uma organizacio politica fundada pelo

peruano Victor Radl Haya de la Torre em 1924, durante o seu ex{lio no México. Registrada oficialmente
no Peru como Partido Aprista Peruano (PAP), sera citada nesta pesquisa, da maneira como é conhecida
popularmente no Peru: APRA.
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Cerro, quem clausurou os locais do partido e deporto.u 0s deputados apristas
eleitos. O APRA ficou na clandestinidade até 1933 e é declarado novamente
illegal em 1934. Mesmo assim, influiu no triunfo eleitoral de Manue! Prado em
1939. Volta a legalidade em 1945, onde forma parte de uma frente eleitoral
que leva a Presidéncia da Repdblica a José Luis Bustamante y Rivero em
1945,

Em 1948 o partido aprista novamente é declarado ilegal e mesmo com

seus lideres presos ou deportados, continua tendo uma forte influéncia nos
acontecimentos politicos. Em 1956 o ditador Manuel Odria convoca a eleigbes
gerais e permite a reaparicdo legal do APRA, que possibilita o nova triunfo
eleitoral do ex-presidente Manuel Prado. Nas eleicdes de 1962, o APRA
apresenta seu préprio candidato presidencial: o fundador do partido, Victor
Raul Haya de la Torre, quem apesar de ter alcangado a maior votacdo, néo
atingiu mais da terceira parte dos votos como a lei exigia; cabia ac Congresso
designar o Presidente entre os trés candidatos mais votados, mas houve umn
golpe de estado e novas eleigbes foram convocadas para 1963. Nesse ano, foi
eleito Fernande Belatinde Terry de Accion Popular (AP), em alianca com o
partido Democracia Cristiana.

Em 1968 o General Juan Velasco Alvarado lidera um golpe de estado
contra Belalinde Terry e a ditadura militar passa a governar o pais até 1980,

quando o Presidente militar Francisco Morales BermUdez Cerruti, convoca a
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novas eleicdes gerais, tendo convocado previamente a eleictes em 1878 para
realizar uma Assembléia Constituinte que liderada pelo APRA, elaborou a
Constituicdo de 1979. Nas eleicdes de 1980 foi eleito o ex-presidente Belainde
Terry, & depois do grande fracasso do seu governo em alianga com o Farfido
Popular Cristianc (PPC), em 1985 o APRA conseguia eleger pela primeira vez
em cinglienta anos de atuacdo politica, ao seu proprio candidato: o carismatico

Alan Garcia Pérez, que com 33 anos de idade, fornou-se o mais jovem

Presidente da histéria do Peru.

MNos seus dois primeiros anos de governo, Garcia Pérez nao havia
decepcionado muitc a populacdo, pois os precos de alimentos e muitos
produtos e servicos de primeira necessidade estavam subsidiados ou contidos
pelo governo, de tal maneira que até janeiro de 1987, os indices de

popularidade do Presidente ainda eram muito altos:
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Como avaliaria a gestilo pablica do Presidente Alan Garcia Pérez?

Muito Boa Boa Regular Ma Muito Ma Nio opina

Margem de erro: 3,2%

Fonte: Apoyo S.A.7

Mas o fato ¢ que toda aguela bonanca financeira era fruto de uma
economia com uma inflagéo contida artificialmente e apoiada na devastagéo
dos depositos que o pais mantinha no exterior € no Banco Central de Reserva
do proprio pais®. Havia-se chegado portanto, a um ponto no qual era

necessario proceder a alguma medida drastica para obter um novo fluxo de

(:mhw ctaborado com base nos dados de Apoyo S.4.: “Informe de Opinién™ de Julho de 1987, p.6.

S Outros autores gue &m escrito sobre esta conjuntura, afirmam que o programa de reativagio econdmica
ne Peru durante o governo do APRA, teve por unico sustento a dilapidagio das reservas do pais
{Daeschner 1993, Vargas Llosa 1993, Zuzunaga Florez 1992).



dinheiro. O governo do APRA ensaiou entdo uma medida, que aparentemente
concordaria com sua retorica de realizar a redistribuicdo da renda nacional,
para chegar a uma distribuicdo mais justa: propor o confisco da propriedadé
dos bancos, financeiras e companhias de seguros do setor privado, a favor do

Fstado.

b) O protesto dos intelectuais.

A mensagem presidencial de 1987, desatou uma grande polémica em
diversos setores da sociedade peruana. De um lado, a grande maioria da
bancada oficialista no Congresso, defendia plenamente a proposta do
Presidente Garcia Pérez com o apoio explicito dos politicos da fzquierda Unida®
(IL), que mantinha uma alianca com o APRA no Poder Executivo. De outro
lado, os banqueiros e empresarios, protestavam contra a proposta estatizadora.
Do mesmo modo, jornais, emissoras de radio e televisdo, manifestavam-se a
favor ou em contra do andncio presidencial.

Para os partidérios da medida, tratava-se de uma reivindicacéo do povo,

ja que com a estatizaglo dos bancos se realizaria a “socializacio” dos meios

* Com o nome de lzguierda Unida (IT)), vérios partidos da esquerda peruana se agruparam numa alianga
politica com a qual concorreram as eleigdes municipais de 1983 e as eleigdes gerais de 1985 e de 1990.



16

financeiros do pais, derrotando o poderio dos oligarcas. Para outros, tudo nao
passava de uma medida confiscatoria e anticonstitucional.

Vejamos, a titulo de ilustragcdo, como trés dos jornais peruanos de maior
veiculagdo nacional, refletiram em suas editoriais, os pronunciamentos a favor
ou contra da estatizacao. O jornal £/ Comercio, o mais antigo do pais, ap6s de

adotar num primeiro momento uma postura de prudente adverténcia em contra

da estatizacdo’, chegou a condena-la abertamente:

"El Gobierno ha invocado, como fundamento de su proyecto, la
necesidad de democratizar el crédito.

(..} Se dice que hay 'un monopolio del crédito’. Pero :al
expropiar este sector pequefio de la banca privada no va a
consolidarse un monopolio en manos del Fstado?

(...) Esperamos , pues, en este momento de peligro para el futuro
de la democracia peruana, que el Parlamento sepa cumplir, con
altura, con su deber”

El Comercio, 4 de agosto de 1987

* Bl Comercio, 29 de julho ¢ Iro. de agosto de 1987,
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Uma das primeiras rea¢des do jornal La Republica, foi a de convocar ¢
apoic da opinido publica peruana, para a proposta do govemos, e
posteriormente passou a insinuar que os grandes interessados em se
posicionar em contra da proposta, eram os setores da direita peruana. Ao
mesmo tempo, dava sua aprovacao tacita ao projeto de Garcia Pérez, nio
apresentando em nenhum momenio um questionamento de fundo sobre a

estatizacao, limitando-se apenas a expor preocupacdes sobre qual a maneira

mais adequada de realiza-la:

"La aprobacion en el Congreso de una ley que expropiara a los
actuales propietarios de bancos, financieras y compaiiias de
seguros ya es practicamente un hecho (...)

(...} La derecha vaticina apocalipsis para las hbertades y la
democracia.

(...) La izquierda ha saludado la iniciativa con diversos grados de
énfasis (...}

(...) En resimen todos, casi sin excepcion, estariamos mads
tranquilos si a la férmula propuesta por el gobierno v préxima a

ser aprobada se perfeccionase garantizando a los usuarios del

" La Republica, 30 de julho de 1987.
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crédito la posibilidad de optar por algo méds que un banco

estatal.”

La Republica, 5 de agosto de 1987

O jornal Expreso, depois de um primeiro momento de ambiglidade’,
passou a contestar um dos principais argumentos que usara Garcia Pérez para

justificar sua proposta:

"Ni la democracia, ni el desarrollo, ni la justicia son compatibles
con el poder absoluto del Estado. Por eso EXPRESO quiere
dejar claramente establecida su oposicién absoluta y tajante al
proyecto de ley de estatizacién de toda la banca y los seguros.
Por la sencilla razon de que puede convertirse en el punto de
partida, consciente o inconsciente, deliberado o involuntario, de
una cadena incontenible de estatizaciones de la industria,

obligada por las necesidades de inversién, que termine en una

7 Expreso, 29 de julho de 1987,
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economia v una sociedad aplastadas por un Estado tan
autoritario como inatil.

(...) No hay razon histdrica ni econdmica ni ética que justifique
la estatizacién de toda la banca. Si el argumento es que el crédito
no era democratico, entonces habrd que decir que no lo era en un
80% por culpa del Hstado, que es el propietario de ese 80% del

poder bancario. Para democratizarlo bastaria con ordenarlo, o

con establecer porcentajes y prioridades, castigando al que no
cumple. Para ello esta la Superintendencia de Banca v Seguros.”

Expreso, 2 de agosto de 1987

Nesse contexto de ataques e defesas, aléem de politicos e jornalistas se
posicionando a favor ou em contra da estatizagéo, surgiu também a voz de um
dos intelectuais peruanos de maior projecéo internacional. No di_a 2 de agosto,
o laureado escritor Mario Vargas LLosa, publica no jornai £/ Comercio o artigo
Hacia el Pert totalitaric®. Com esse artigo, Vargas LLosa manifestava

publicamente sua oposicao a estatizagio e daria inicio a sua carreira politica:

¥ Rumo ao Peru totalitério,



"La decision del gobiemo de Alan Garcia de estatizar los
bancos, las compafiias de seguros v financieras, es el paso mas
importante que se ha dado en el Perd para mantener a este pais
en el subdesarrollo v la pobreza y para conseguir que la
incipiente democracia de que goza desde 1980, en vez de
perfeccionarse, se degrade, volviéndose ficeion.

A los argumenios del régimen segun los cuales este despojo

(...) se lleva a cabo para transferir aquellas empresas de ‘un
grupo de banqueros a la Nacidn’, hay que responder: ‘Eso es
demagogia y mentira’. La verdad es ésta. Aquellas empresas son
arrebatadas (...) para ser confiadas a burdcratas que, en el futuro
(...} las administrardn en provecho propio v en el del poder
politico a cuya sombra medran,

(...) La ineficiencia y la inmoralidad que acompafian, como su
doble, a las estatizaciones y a las nacionalizaciones, se originan
principalmente en la dependencia servil en que la empresa
transferida al sector pablico se halla del poder politico.

(...) no hay democracia que sobreviva a una acumulacion tan
desorbitada del poder econdémico en manos del poder politico.
{...) Su primera victima serd la libertad de expresion. (...) los

diarios, estaciones de radio y de television (...) Convertido en el

20
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primer anunciador del pais, bastard que los chantajee con el
avisaje. O que, para ponerlos de rodillas, les cierre los créditos,
sin los cuales ninguna empresa puede funcionar.

(...) Ciudadanos, instituciones y partidos democraticos debemos
tratar de evitar que nuestro pais (...) se convierta en una seudo
democracia manejada por burdcratas incompetentes donde sélo
prosperara la corrupcion”.

Mario Vargas LLosa, "Hacia el Peru totalitario”,

in. El Comercio, 2 de agosto de 1987

Enguanto politicos, empresarios e jornalistas faziam os seus
pronunciamentos, nos primeiros dias de agosto, os funcionarios de alguns
bancos, financeiras e companhias de seguro privados, fizeram marchas de
protesto em contra da estatizacdo nas ruas das cidades de Lima (capital),
Arequipa e Piura.

Mario Vargas LLosa afirma que com a finalidade de apoiar os protestos
dos funcionarios das empresas a ser estatizadas, se reline com os arquitetos
Luis Mird Quesada, Frederick Cooper e Miguel Cruchaga, juntamente com o

pintor Fernando de Szyszlo, para redigir um manifesto em contra da estatizagdo

e coletar assinaturas de aderentes (Vargas LLosa 1993: 40).
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Um dia depois de publicado o artigo de Vargas LLosa, em vérios jornais
do pais é publicado o manifesto Frente a la amenaza totalitaria’ assinado por
cem pessoas, enire as gque se encontravam artistas, intelectuais, politicos dé
oposi¢do e empresarios, liderados pelo escritor. Eis o trecho principal desse

manifesto:

“Ante el proyecto de estatizacion de los bancos, seguros y
financieras presentado al Congreso de manera sorpresiva por el
Poder Ejecutivo, los firmantes queremos protestar pablicamente.
La estatiazcion por sus enormes e inevitables consecuencias
representa un cambio radical de signo ideolégico contrario a los
sentimientos democraticos de la gran mayoria de peruanos,
incluidos los independientes y apristas que votaron por Alan
Gareia.

La concentracion del poder politico y econdmico en el partido
gobernante podria significar el fin de la libertad de expresion y

en ltima instancia, de la democracia.”

Ef Comercio, 3 de agosto de 1987

* Diante da ameaca tolalitarie,
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0O mesmo manifesto, foi lido por Vargas Llosa na televisdo. Dessa
maneira, o escritor comegava a assumir diante da opinido pUblica peruana, a
lideranca na oposicdo a proposta de estatizacdo do governo do Presidente

Garcla Pérez.

Para Mario Vargas LlLosa (1993: 36-39), a tentativa do governo de

Garcia Pérez de expropriar os bancos, financeiras e seguradoras, escondia
outros propdsitos politicos: tratar-se-ia de uma manobra do APRA para se
perpetuar no poder, ja que com o controle total das empresas do setor
financeiro, 0 APRA desde o governo, passaria a controlar também os créditos
que poderiam ser concedidos as empresas particulares, e entre elas, aos meios
de comunicacdo. Desse jeito, segundo o ponto de vista de Vargas LLosa, os
meios de comunicacao no Peru, ficariam submetidos ac Poder Executivo se
quisessem obter creditos ou inclusive publicidade de empresas tao importantes
como as financeiras. Em poucas palavras: o APRA desde o governo,
condicionaria a sobrevivéncia dos meios de comunicacéo; a liberdade de
imprensa nao deixaria de existir, porém, estaria submetida aos planos do
partido governante, entre eles, uma reforma constitucional que permitisse a
reeleicBo  imediata do Presidente Garcia Pérez e provavelmente a

institucionalizacao de uma democracia de partido Unico.



E desde esta ;jerspec;ﬁva -a da defesa de uma democracia plena- gue o
escritor Vargas LLosa assume a lideranga dos protestos contra a estatizacao.
Ele ndo estava questionando a competéncia ou ndo do Estado como
administrador de empresas nem estava enfatizando a ilegalidade ou um
provavel carater anticonstitucional da estatizaco. O protesto de Vargas LLosa
era em contra dos eventuais perigos que essa medida poderia trazer para a
democracia peruana. Foi essa a orientagdo que Vargas LLosa deu ao seu
posicionamento, e foi essa a perspectiva que aquele manifesto ofereceu ao
resto da sociedade peruana: a de um grupo de intelectuais e cidadaos, que
independentes de qualquer filiagdo politica, se pronunciavam em defesa da

democracia.

1.2} Dividindo a opinido pdablica.

a) Totalitarismo vs. Liberdade.
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Desde o anuncio do Presidente Garcia Pérez, a estatizacac dos bancos
se converteu num dos principais temas abordados nos diversos meios de
comunicagao peruanos durante o ano de 1987. Mas muito além da reiteragéo
deste tema, & importante destacar as idéias-valores que se asignaram as

posicdes a favor e em contra da medida estatizadora.

Desde a posigdo dos que defendiam a estatizagdo, se argumentaram

varias razdes, todas as quais passavam pela orientacdo de que tal medida
significaria uma real pratica socialista, uma revolugéo poputar ou o acesso
popular aos meios financeiros. Ja desde a perspectiva contraria a estatizacao,
encontramos um discurso no qual ndo se defendem os interesses particulares
dos donos das seguradoras, financeiras e bancos, mas um discurso, gue como
j& apontavamos no paragrafo anterior, se fazia em torno da pretendida defesa
da democracia. Vejamos nestes exemplos, como desde cada posicdo, se

contestava ao argumento contrério:

"El discurso neoconservador levantado por la derecha virulenta

acusa sin prueba alguna, al Gobierno de 'Totalitario' y se

proclama a si misma defensora de 'La Libertad'.



(...} Aqui se quiere defender el privilegio v el poder de los
banqueros ¥, mas alla de eso, desestabilizar a un gobierno
popular para recobrar el poder (...)
lgnacio Sanchez M., "Los totalitarios"

in: La Republica, 7 de setembro de 1987

"{(...) Uno de los argumentos mas controversiales de la decision

del gobierno de estatizar las empresas bancarias (...) es el
relativo a fa ‘democratizacion del crédito’(...)
(...) hay una manifiesta intencidn de politizar el crédito y no de
democratizarlo.
(..)c Y a quienes nombrard el Presidente de la Republica para
tales cargos de confianza (...) en las entidades que se quiere
estatizar? Pues no se requiere de gran perspicacia o malicia para
aseverar que serd a sus ‘compafleros’ de Partido, socios
politicos, allegados (...)
Alvaro LLona Bernal, "; Democratizacion o politizacion del crédito?"

in: EI Comercio, 14 de agosto de 1987
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Neste ponto do trabalho, devemos deixar em claro que nic é nossa
pretensao, estabelecer se realmente os partidarios da estatizacéo lutavam pela
democratizagdo do sistema financeiro no Peru, ou se os adversarios da
estatizacdo realmente defendiam a democracia. O importante, é discernir que
tais categorias foram introduzidas nos discursos a favor ou em contra da

estatizacdo, e desse modo foram divulgados e registrados nos meios de

comunicagdo peruanos nesse contexto. Pois é preciso verificar assim, que
tanto em um lado como no outro, cada posigdo passava a opiniao publica

outras idéias-valores que lam muito além de uma posicdo administrativa.

E importante destacar também que, ja no ano de 1987, o Presidente
Garcia Pérez comegava a ter alguma queda nos indices de aprovagéo da sua

gestao, em comparacio aos altos indices alcancados em anos anteriores;



Quadro comparative da avaliacio da gestio de Garcia Pérez
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O discurso do governo de Garcia Pérez, girava em tforno da
democratizacéo do sistema financeiro. O discurso de Vargas LLosa, tinha como
eixo a defesa da democracia sob uma palavra chave: "liberdade”, e a aberta

acusagao da administracdo de Garcia Pérez de se revelar com a tentativa da

estatizacao, como um regime "totalitario". E eis aqui que entra a importancia do

HE o g 1 M \ A L3
Grifico elaboradoe com base nos dados de C.27.1: Arquivos de Setembro de 1987, Vol. VIII, parte *A™.



fator da queda dos indices de aprovagao puablica da gestdo de Garcia Pérez, ja
que diante da opinido publica estava sendo construido um cenario no qual um
personagem politico desgastado (Garcia Pérez) estava sendo confrontado por
um nove personagem na politica com um forte prestigio intelectual (Vargas
L.Losa).

Garcla Pérez tratava neste contexto de ganhar pontos diante da opinido

publica, oferecendo o acesso dos setores populares ao sisterna financeiro,

enquanto acusava a Vargas LLosa de ser defensor dos oligarcas. Por sua vez,
Vargas Llosa instava a populagcdo a fazer uma escolha: optar pelo
“totalitarismo" ou lutar pela "liberdade”. Nesse contexto, a vantagem de Vargas

LLosa era a de se apresentar sem antecedentes no exercicio do poder politico.

b} Vargas LLosa como lider da oposigao.

Do confronto de posices a favor e em contra da estatizacao podemos
estabelecer dois fatos objetivos: por um lado, encontramos um Presidente que
havia sido eleito com uma alia votacdo em 1885, mas que depois de dois anos,
ja acusava um desgaste diante da opinido publica. Por outro lado, temos a
figura de um intelectual de prestigio internacional, incursionando ativamente na

politica e se colocando frontalmente contra o governo.



Vargas LLosa foi tomando pouco a pouco uma lideranga visivel e
indiscutivel do movimento em contra do projeto de Alan Garcia Pérez. Do
protesto intelectual no seu artigo jornalistico, passou a liderar o manifesto
publicado em jornais e a ser entrevistado em televisdo sobre o tema. Mas logo
depois passou a usar meios mais tradicionais ainda na politica: convocou um
comicio realizado em praga publica na cidade de Lima e transmitido em direto
pelos principais canais de televisdo a todo o pais. Dias depois realizou outros
comicios na cidade de Arequipa e Trujillo, que contaram também com a
transmisséo da televiso.

Maric Vargas LLosa afirma que dois amigos dele, Felipe Thorndike e
Frederick Cooper, haviam tido reunides com "grupos de independentes” e que
apos essas conversacdes, surgiu a idéia de que ele poderia convocar e liderar
um comicic com a finalidade de rejeitar a atitude estatista do governo. Com
esse objetivo, outros trés amigos de Vargas LLosa organizaram o evento, que
foi coordenado pelo ex-dirigente do partido Accién Popular, Miguel Cruchaga.
Colaboraram com ele o empresario Miguel Vega Alvear e o professor
universitario Luis Bustamante Belatnde (Vargas L.Losa 1993: 41-43). No dia 21

de agosto de 1887, Vargas LLosa liderou o comicio que foi convocado sob o

nome de "Encontro pela Liberdade"” e que foi realizado na praga San Martin no

centro da cidade de Lima e muito préximo ao Palacio do Governo.



Segundo a revista 57 do 24 de agosto de 1987, cento e trinta mil pessoas
acudiram ao comicio ‘que contou até com um "hino a Liberdade", previamente
preparado e ensaiado para essa ocasido. Depois de terminado o evento, o
escritor se encaminhou até a sede do Poder Judiciario onde num gesto
simbolico, entregou a parlamentares dos partidos Accion Popular y Partido
Poputar Cristiano vérias folhas de adesées de cidaddos que se opunham a

estatizacéo.

Na avaliagdo que o escritor faz sobre as conseqiiéncias do comicio em
Lima, ele teve cince resultados concretos (Vargas LLosa 1993: 44):
a} Se conseguiu que o governo do APRA nao realiza-se a estatizacéo.
b) Impediu a provavel reeleicio de Garcia Pérez.
¢) Inaugurou o pensamento liberal no meio politico peruano.
d) Devolveu a capacidade de iniciativa aos partidos de oposicdo (Accién
Fopular e Partido Popular Cristiano).
e} Forjou as bases para a criacdo da Frente Democrético (Fredemo) e para

langar a sua propria candidatura presidencial.

Mas o fato de maior transcendéncia naquela conjuntura, é que esta
manifestacao publica consolidou a imagem de Vargas LLosa como lider
indiscutivel da oposigéo a estatizagdo dos bancos, e de um modo geral, como

lider opositor ao governo do APRA. Seguindo esse caminho, Vargas Llosa
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liderou outros dois comicios similares, no dia 26 de agosto na cidade de

Arequipa e no dia 2 de setembro na cidade de Piura.

¢) A identificacdo do governo do APRA com a esquerda.

Os partidos e liderangas da esquerda ajudaram a fortalecer a aparente

diviséo da opinido plblica do pais. Eles além de apoiar publicamente o projeto

de Garcia Pérez, acusavam a Vargas LLosa de ser um representante dos
donos dos bancos privados do pais e até propunham ao governo do APRA, que
tomasse medidas mais duras nesse processo.

O governo do APRA j& havia contado com a participacido minoritaria de
membros da esquerda, mas nesta conjuntura, o APRA passou a projetar uma
imagem que na opinido publica se confundia com as acusacdes de
‘comunistas” e "totalitarios" que até entdo n&o tinha e que 0 AP e 0 PPC e em

algum grau o movimento Libertad de Vargas LLosa, faziam.
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Capitulo il
A CANDIDATURA DE VARGAS LLOSA

2.1} A criacédo do espaco politico dos "independentes™.

Nesta parte do trabalho se pretende fazer um relato dos fatos ocorridos
até a formacgéo do Movimiento Libertad que serda a agrupagdo polifica que
apresentara a candidatura de Vargas LLosa a Presidéncia da Republica. Mas
nesta revisao dos fatos, se pretende deixar em claro como foi articulada a
formagao de Libertad, como se fosse uma expressao espontanea das pessoas
que nao tfinham nenhuma militdncia politica mas que queriam ter uma
participacdo direta na vida politica do pais para fomar posicdes em
circunstancias como a da estatizagdo dos bancos privados; ainda que na
verdade fosse a expressido de um grupo de empresarios e intelectuais
peruanos que queriam entrar na atividade politica contando principalmente com

o apoio de dois partidos politicos tradicionais e de uma parcela da classe media
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peruana, visando as eleigbes presidéncias de 1990 e tendo como pretexto para
fazer sua estréia na politica, o caso da estatizacéo dos bancos. Mas de um jeito
ou de outro, desde o comicio na praga San Martin, 0 movimento de protesto
contra a estatizaco dos bancos se constitui na Unica resposta da populacao ao

governo, diante da falta de reagdo efetiva dos partidos da oposigéo, tal como o

faz notar Alvaro Vargas LLosa (1991: 16). Daeschner (1993: 55-56) por sua
vez, afirma que o comicio da praga San Martin marca ¢ renascimento da direita
politica peruana, mas afirma que também serviu para demonstrar a existéncia
dos independentes politicos: cidaddos de diferentes niveis sécio-econdmicos
que comegaram a mostrar o seu descontentamento com a classe politica

peruana tradicional.

a) As aproximacgdes entre Vargas LLosa e a AP e o PPC,

Antes e durante a formacao do movimento Libertad, Vargas LLosa e os
seus colaboradores @ atuavam como se fossem um grupo politico

independente dos partidos existentes até entdo. Porém, em toda essa
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evolugdo, foi evidente as continuas reunides que Vargas LLosa e o seu grupo
manteve com as liderangas da Accién Popular e do Partido Popoular Cristiano.
Com isto, se quer demonstrar que apesar do discurso de independéncia politica
de Vargas LLosa e dos seus seguidores, foi muito evidente desde um primeiro

momento que o seu projeto politico incluia uma alianca eleitoral com os dois

partidos mencionados, e por tanto, diante da opinido piblica, de uma ou outra
maneira ele ja estava posicionado como um lider de direita ou pelo menos,
como uma lideranga nova (a de Vargas LLosa) de dois parfidos politicos com
antecedentes de desgaste diante da opinido publica. Ja em dezembro de 1987,
uma pesquisa mostra que o escritor seria um bom candidato de uma alianga

politica que teria a AP e o PFPC como principais componentes:



Quem vocé acredita que seria o melhor candidato para uma frente eleitoral em

1990, formado por AP, PPC, Frenatraca, Sode ¢ Unién Civica Independiente?

Luis Bedoya Reyes

Mario Vargas Llosa

Fernando Belatnde

Terry

Francisco Diez
Canseco

Francisco Pardo 1
Mesones -

Quiro :

e

Néo responde | 1

10 15 20 28 36 35 40

Fonte: Apoyo SIA.

Accion Popular surge em 1956 sobre as bases do Frente de Juventudes

Democraticas, uma organizagdo de origem universitaria composta por jovens

1 Grafico elaborado com base nos dados de Apoyo S.A.: “Informe de Opinién Publica” de Dezembro de
1987, p.30.



recem-formados, que propunha a postulacdo & Presidéncia de um candidato
joven, sem vinculos com o poder politico tradicional, que realizara uma
renovagao politica no pais. O Frente de Juventudes Democréticas, designou ao
arquiteto e professor universitario Fernando Beladnde Terry, para ser o seu

candidato. Desde entao, a historia de Accién Popular estara intimamente ligada

a frajetbria @ pensamento de Belatinde Terry.

Nas eleicfes de 19566, Belatnde Terry alcanga o segundo lugar. Em
1962 volta a alcangar o segundo lugar, apresentando-se ja como candidato por
AP. Depois do golpe de estado, é eleito Presidente da Repdblica nas eleictes
de 1963. Um anc antes de terminar o seu mandato, em 1968, & deposto pelo
golpe militar de Velasco Alvarado. Em 1980 sera eleito novamente, iniciando a

reinstalagio da demacracia, depois de doze anos de ditadura militar.

Tuesta Soldevilla afirma (1994: 37) que a ideologia da AP é uma das

mais difusas de todos os partidos representativos do Peru.

O Fartido Popuiar Cristiano (PPC) nasce em 1966 como fruto de uma
divis&o no partido Democracia Cristiana. O PPC colaborou com o governo da

AP de 1963-1968 e também no segundo governo de Belainde Terry entre

1980-1985, compartithando com AP, do mesmo desgaste diante da opinido



publica peruana. Partido pequeno e de importancia na cidade de Lima, o PPC
porém, nunca atingiu uma grande presenga a nivel nacional, e tem sido
percebido desde a reinstaurac¢do da democracia em 1980, como o partido das
classes medias altas e de um modo geral, como o partido da burguesia

Iimenha,

Tal como ja o haviamos mencionado, desde a organizagdc do comicio
da praca San Martin, o nlcleo que promoveu este evento, atuou como uma
organizacdo politica tradicional. O comicio foi divuigado com antecipag¢ao por
meio de cartazes, grafites em paredes e distribuicdo de panfletos. Mas além
disso, o©s préprios assistentes do comicio, foram mobilizados pelos
organizadores do evento até a pragca San Martin, por meio de 4nibus
especialmente fretados para tal ocasido. Vale a pena destacar também o fato
de que o principal organizador do comicio, Miguel Cruchaga, j& havia militado
no partido Accion Popular e que estava emparentado diretamente com o lider
desse partido, o ex-presidente Belainde Terry, de quem Cruchaga era
sobrinho. No mesmo dia do comicio, depois de terminado este, Vargas LLosa

entregou  assinaturas de aderentes ao protesto contra a estatizacdo, a



parlamentares de Aécic’m Fopular e do Partido Popular Cristiano, e nao de

outros partidos.

Mas as aproximacdes com a politica tradicional, ndc eram inteiramente
novas no caso de Vargas LLosa. Ele admite que durante o segundo governo de

Belainde Terry (1980-1985), recebeu convites do entdo Presidente para se

desempenhar como Embaixador em Londres e em Washington, também lhe
foram oferecidos os cargos de Ministro de Educacao, Ministro de Relagbes
Exteriores & o carge de Presidente do Conselho de Ministros (Primeiro
Ministro)®. Também foi convidado por Belatnde Terry a se apresentar como
candidato presidencial da Accién Popular e do Partido Popular Cristiano, como
uma forma de revitalizar a imagem desgastada de ambos partidos para as
eleictes de 1985; embora em todos os casos, ele ndo tenha aceitado nenhuma
das propostas por "desinteresse pessoal" e por "née contar com o pleno apoio
da AP e do FPC" (Vargas LLosa 1993: 87-89). Além desses antecedentes,
Vargas LLosa presidiu em 1983 (a pedido do entdo Presidente Belaltnde

Terry), uma Comisséo Especial para apurar as circunstancias em que oito

jornalistas peruanos foram assassinados no interior do pais3.

* O intermedidrio entre Belatinde Terry ¢ Vargas LLosa nesses convites, foi justamente Miguel Cruchaga,
4 citado como principal organizador do comicio.

’ Numa remota regido dos Andes peruanos, Uchuraccay (na provincia de Huanta, departamento de
Ayacucho), oito jornalistas de Lima, foram brutalmente torturados e mortos. Apesar da insisténcia em
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Ha em Vargas Llosa, ao igual que em oulros intelectuais, um
permanente interesse pela atividade politica, interesse que no seu caso
particular o conduz desde as suas simpatias socialistas de juventude ate a sua
atuacao politica plena a partir de 1987, tal come o faz notar Zuzunaga Florez*

{1992: 43) e também o préprio filho do escritor, Alvaro Vargas LLosa (1991: 13-

14). Mas ¢ nosso propésito aqui foi o de citar fatos concretos, nos quais as
aproximagbes e o seu posterior envolvimento ativo na politica, passam por
contatos, simpatias e finaimente aliancas com a AP e o PPC, forgas politicas

percebidas pela populagdo peruana como conservadoras.

Mas para ver as articulacbes de Vargas LLosa com esses dois partidos
politicos, @ preciso reconstruir um pouco a trajetoria do escritor, depois dos

comicios em contra da estatizacao.

No dia 2 de outubro de 1887, Vargas L.Losa viaja de volta a Europa. De

fato, o escritor fazia muitos anos atras que morava a maior parte do ano na

diversos meios de comunicacio peruanos e internacionais (como foi o caso do Time de Londres), de que
aquele crime foi executado por militares disfarcados de camponeses, para evitar a publicagio de
informagdes que compremetiam 4s forgas armadas na massacre de povoados civis, a Comissdo presidida
por Vargas L1.osa, ndo encontrou provas para acusar militares como autores do crime.

¥ Zuzunaga Florez esteve envolvido diretamente na campanha eleitoral de Vargas LLosa, como candidato
ao Senado pela alianga Fredemo ¢ como encarregado da “Escola de Dirigentes” do Movimiento Libertad.
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Europa e em algumas temporadas via ao Peru junto com a sua familia. A
atuagéo politica de Vargas LLosa acontece justamente num dos periodos em
que ele se encontrava passando férias no Peru (Vargas LLosa 1993: 33-34),
quando aconteceuy o anlncio da estatizagdo com as conseglentes
manifestagbes politicas do escritor, tal como j& o tinhamos visto. Mas depois

dos comicios em Lima e no interior do pais, que foram os momentos maximos

da atuacao politica de Vargas LLosa, ele volta para a Europa declarando que
desse jeito voltava também a sua atividade literaria. Mas durante os dois meses
que passou na Europa, Vargas Llosa recebeu relatdrios semanais
proporcionados por Miguel Cruchaga, sobre a evolugdo dos acontecimentos
politicos no Peru e sobre as possibilidades dele liderar uma alianca politica,
assim como dos indices de aprovagdo de uma possivel candidatura
presidencial sua, que ja naquele momento contaria com o apoio de um tergo do
eleitorado, sendo até entdo o indice mais alto entre os provaveis candidatos as
eleigbes presidenciais para 1990 (Vargas LLosa 1993: 79-80). E segundo o
testerunho de Alvaro Vargas LLosa (1991: 17), é justamente Miguel Cruchaga
quem se encarrega de fazer crescer uma estrutura organizativa em Lima ao
mesmo tempo gue animava a vocagéo politica de Vargas LLosa enquanto ele

se encontrava em Londres.



Néo se pode d-@ixar de mencionar, que durante a campanha desatada
por Vargas LLosa em contra da estatizacdo dos bancos, os meios de
comunicacao no Peru, projetaram uma imagem do escritor como a de um novo
lider capaz de agrupar aos partidos da oposi¢ac para as futuras eleicbes de
1980, como uma alianga que enfrentaria nas urnas ao APRA e a fzquierda
Unida. Ja no dia seguinte do comicio liderado por Vargas LLosa na praca San

Martin, ¢ jornal “La Repubiica” insinuava no seu editorial:

“(..) Algunas constataciones que pueden haber hecho los
politicos de la derecha: (...) el Dr. Vargas Llosa (...) es a partir de
este viernes un dato politico con el que la derecha partidaria

debe contar en el noventa {...}"”

La Republica, 24 de agosto de 1987



Em dezembro de 1987, ja de volta no Peru, Vargas LlLosa comega a
manter contatos com as liderangas de Accién Popular e Partido Popular
Cristiano, com a finalidade de unir forcas para se apresentarem como uma
alianca eleitoral em 1690. Destas articulagdes, nasceu uma comissdo na qual
estariam representadas trés forcas politicas: AP, PPC e uma nova agrupagao

politica ainda nao existente de maneira formal, mas que era representada

pessoalmente por Vargas LlLosa, tratava-se ja entdo do Movimiento Libertad

(Vargas L.Losa 1993 82).

b} Formacado do Movimiento Libertad.

O Movimiento Libertad nasce com um objetivo bem determinado diante
da opinido publica: servir como plataforma politica para a candidatura
presidencial de Vargas LlLosa. Apesar de apresentar propostas de
transformacdes politicas e econdmicas estruturais, de clara orientagdo neo-

liberal, a organizacdo néo conseguiu atingir uma ideologia consolidada, nem
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proposito politico de longo prazo, tornou-se desde sua formagdo, numa

organizagdo com finalidade meramente conjuntural,

Temos visto até agora, que as primeiras manifestacdes politicas de

Vargas LLosa durante a tentativa de estatizar os bancos, foram realizadas

como uma iniciativa pessoal do escritor, porém, sempre acompanhada de um
nucleo de amigos que colaboraram tanto na confeccdo, coleta de firmas e
publicagdo do manifesto contra a estatizagdo, quanto na organizagao e
execugao do comicio na praga “San Martin®, assim como no contato com
Vargas Llosa quando ele volta para Europa, e também nas primeiras
negociagbes com a Accién Popular e o Partido Popular Cristiano, visando a
alianga eleitoral para 1990. Muitos integrantes desse nlcleo de amigos, serao

0% primeircs membros e dirigentes do Movimiento Libertad.

Segundo Mario Vargas LLosa afirma (1993: 157-159), esse grupo inicial
decidiu em setembro de 1987, dar permanéncia a organizacao que se opusera
a estatizacdo. Com esse objetivo, decidem formar um movimento politico que
agruparia a cidadaos independentes, sem militdncia em nenhum partido

pelitico, com a finalidade de penetrar em setores populares, atraindo aos
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empresarios da econcmia informal, para organiza-los sob uma proposta de
politica liberal. Outra meta desta agrupacdo, seria a de atrair também a

intelectuais, politicos e jornalistas que defendessem idéias liberais.

Entre o 6 de feversiro e o 14 de marco de 1988, esse nucleo

organizativo, que ja adotava o nome de Movimientc Libertad, realizou cinco

eventos que foram chamados “Jornadas pela Liberdade”. Cada uma destas
“ornadas”, eram realizadas como semindrios, nos quais se faziam palestras e
conferéncias nas que se defendiam as teses de que ¢ modelo de Estado
nacionalista e planificador, alimentava as condigées de injustica social na
sociedade peruana e que justamente a economia informal era uma resposta a
esse modelo, gerando riqueza e eficiéncia a margem da legalidade. Defendia-
se também a tese de que a aplicacdo de politicas de livre mercado, haviam
conseguido transformar paises do terceiro mundo em economias de rapido
crescimento, como nos casos de Taiwan, Hong Kong, Singapura e o Chile.
Concluia-se assim, que o Peru precisava reformular totalmente o seu modelo

de Estado para alcancar o desenvolvimento.

FParalelamente ao desenvolvimente destas “jornadas”, aquele ndcleo de

organizagdo, fazia proselitismo, convocando reunibes em casas de familiares,
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amigos e simpatizantes do novo movimento politico, onde se explicavam as
mesmas teses (Vargas LLosa 1993: 159-160). Além destas atividades, durante
o ano todo de 1988 e comecos de 1989, Vargas LLosa viajou constantemente
pelo interior do pais, tomando contato direto com a populagdo e deixando

instalados grupos de dirigentes locais do Movimiento Libertad (Vargas LLosa

1991: 22-23).

A aparicao formal do Movimiento Libertad como nova agrupacao politica,
ocorreu na inauguracdo do primeiro local desta organizacéo, no dia 15 de

marco de 1988.

2.2) Vargas LLosa como a primeira proposta “independente".
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a) A intervenc¢édo do Estado nos bancos.

O processo de expropriacdo dos bancos privados no Peru, foi todo um
espetaculo para os meios de comunicacdo. Carros blindados da policia
arrombando portées metdlicos de elegantes edificios no centro da cidade de

Lima, tropas de assalio entrando atras destes carros blindados com fuzis e

bombas de gas lacrimogéneo como se fossem cenas de guerra ou de
contencdo de uma violenta revolucao para apresentar seguidamente imagens
de um punhado de executivos e funcionarios de terno e gravata que ndo

sabiam o que fazer.

O jormal "El Comercio”, noticiou da seguinte maneira a intervencao

policial nos bancos:

“Luego de que centenares de policias rodearan las sedes
centrales de los bancos de Crédito y Wiese y la empresa
Financiera de Crédito, convirtiendo el centro de Lima en un

lugar cercado por la fuerza publica, interventores nombrados por
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el gobierno asumieron el control de esas entidades. El
derribamiento de puertas y el uso de gases lacrimégenos

caracterizaron la operacion interventora.”

El Comercio, 15 de outubro de 1887

Esse foi o quadro que o governo passou a populagdo e que os meios de
comunicacao retrataram com os menores detalhes: uma violéncia exagerada
contra trabalhadores desarmados. Foi também um motivo para a populagdo
peruana tomar uma posicdo cada vez mais distante do partido no governo. k&
isto foi uma situagéo que a Fredemo com Vargas LlLosa na lideranca, soube

explorar.

b} A formagdo da Fredemo,
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Ja formado o Movimiento Libertad, esta nova agrupacao politica realizou
uma alianga com os partidos AP e PPC com o propésite de concorrer nas
eleicdes presidenciais de 1950 como uma frente eleitoral. Esta alianca foi
lancada com o nome de Frenfe Democratico, conhecida também pela suas

siglas como Fredemo. O mais importante nessa fase, é que esta alianga com

objetivo eleitoral, confirmava a populacdo aquilo que quase todos pensavam,
que falar em Vargas LLosa como candidato presidencial, era a mesma coisa
que falar da AP e do PPC mas com uma cara nova. Ja em fevereiro de 1988,
APOYO S.A°, interpretava da seguinte maneira as pesquisas que havia

realizado sobre a imagem da Fredemo diante da opinidoc publica:

“En la escala de percepcion politica donde 1 es extrema
izquierda y 10 estrema derecha, el 72% de la poblacién percibe
al Frente Democritico (Fredemo) en los puntajes ‘derechistas’
del 7 al 10. Al mismo tiempo, s6lo el 22% de la poblacién se

ubica a si misma en dichos puntajes. De otro lado, la mitad de

* Apoyo S.A.: “Restimen Ejecutivoe” do “Informe de Opinion Piblica” de Fevereiro de 1988, p.2.



los enirevistados cree que un eventual gobierno del Frente

Democritico seria parecido al gobierno de 1980 a 1985

O ato formal com o qual se deu o nascimento plblico da Fredemo, se
realizou no dia 29 de outubro de 1988. O lider de Accién Popular, Fernando
Belaunde Terry, o lider do Partido Popular Cristiano, Luis Bedoya Reyes e
Mario Vargas LLosa pelo Movimiento Libertad, assinam na cidade de Trujillo
uma declaracéo onde estas trés forgas politicas se unem numa alianca com a
finalidade de concorrer como uma frente Unica nas eleices de 1990. Este ato
ficou conhecido como a “Declaraggo de Trujillo”. Depois de assinada a
declaracdo se realizou um comicio na praca principal da cidade, onde se

proclamou a candidatura presidencial de Vargas Li.osa pela Fredemo®.

® Posteriormente, outras organizagdes politicas de menor envergadura, também se aliaram ao Fredemo,
como foi 0 caso do pequeno partido SODE (Solidaridad y Democracia).



¢} Renuncia a candidatura.

Depois de ser langado como candidato pela alianca eleitoral da
Fredemo, Vargas LlLosa anunciava publicamente a sua renuncia a esta
candidatura. Na época houve duas hipbteses sobre esta atitude: tratava-se de

uma manocbra politica para reforgar a opcdo do eleitorado peruano em votar por

ele, ou foi uma estratégia que Vargas LLosa usou para obter a hegemonia da
Fredemo e submeter assim as liderancas dos parceiros politicos do Movimiento

Libertad.

Para o dia 12 de novembro de 1989, seriam realizadas as eleigbes
municipais em todo o Peru. Neste pais, as eleicfes municipais adquirem uma
conotac&o politica especial. Na cidade de Lima, a capital do Peru, esta
concentrada mais da terceira parte da populacéo de todo o pais, e a eleigdo do
Prefeito de Lima, & tradicionalmente interpretada como um termémetro politico,
segundo o qual a populacdo respalda ou desaprova a gestdo do governo do
pais, ja que as eleicdes municipais peruanas, s&o realizadas a cada trés anos,
coincidindo assim com o inicio, metade ou final do exercicio do periodo do

governo central, que dura cinco anos. A quantidade de prefeituras alcancadas



por cada partido em todo o pais, serve também de indicador politico para saber
quals os partidos que v&o ganhando, mantendo ou diminuindo as intengdes de

voto dos eleitores.

Nesse contexto, em 1989, os partidos agrupados na Fredemo, deviam

decidir se apresentavam candidatos as eleigbes municipais como uma frente

Unica, ou se cada partido apresentava os seus proprios candidatos. Segundo o
relato de Mario Vargas Llosa, a falta de coesdo da Fredemo ocasionou
disputas internas para decidir este ponto. Libertad e o Fartido Popular
Cristiano, queriam apresentar candidatos como uma frente em todo o pais,
para evitar uma imagem de divisdo interna; no entantc, a Accién Popular,
gueria apresentar candidatos proprios. Estas discussdes internas, vazaram aos
meios de comunicagdo; ao ponto de Bedoya Reyes declarar na TV que nao
existia acordo na Fredemo sobre as candidaturas municipais, desmentindo
assim as declaragies que sobre este respeito havia feito Vargas LLosa a
imprensa (Vargas LLosa 1993: 92-93).

No dia 21 de junho de 1989, Vargas LLosa faz pdblica uma carta dirigida
aos lideres da AP e do PPC, declarando que renunciava a sua candidatura
presidencial, alegando a incapacidade de Belaunde Terry e de Bedoya Reyes

para chegar a um acordo sobre as candidaturas municipais. Partidarios do



Movimiento Libertad realizaram uma manifestacdo publica diante da casa do
candidato, apoiando a atitude tomada. Ao dia seguinte, Vargas LLosa
embarcou a ltalia para receber o prémio literdrio Scannc. No aeroporto,
novamente partidarios de Liberfad improvisam manifestagées de apoio ao
escritor.

A atitude assumida por Vargas LLosa teve reveladoras conseqiiéncias

no comportamento da opinido plblica. Por um lado, a imprensa criticou as
atitudes de Belaunde Terry e de Bedoya Reyes, e de outro lado, as pesquisas
de opinido publica registraram incrementos de 35% a 50% nas intencoes de
voto pela sua candidatura. O escritor registra que nessa ruptura acontece um
grande aumento na afillacdo de novos membros de Libertad (Vargas LLosa

1993: 95). Mas vejamos algumas pesquisas’:

" Graficos elaborados com base nos dados de Apovo S A.; “Informe de Opinién Piblica” de Junho de
1982, pp.28 e 30,
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Voce concorda o ndio com a seguinte afirmagio:

Vargas LLosa deve ser candidato, mesmo que a Fredemo se desfaga.

Concorda Nao Concorda Nao Responde

Fonte: Apoyo S A.
Por gquem vocé votaria se amanhi fossem as eleicdes e se apresentassem os seguintes

candidatos?

Mario Vargas |.Losa
Atfonso Barrantes Lingdn
Fernando Beladnde Terry |

f.uis Bedoya Reyes
Luis Alva Castro
Voataria em Branco |

Nio sabe |

Fonte: Apoyo S.A.
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O importante neste fato para este estudo, & que a interpretacdo que o
eleitor fez na época sobre este acontecimento, foi a do afastamento de Vargas

LLosa das forcas politicas tradicionais e que a aprovacdo desta atitude, trouxe

um maior respaldo popular a atuacao politica do escritor.



Capitulo 1li
A CAMPANHA ELEITORAL.

3.1} Eleigbes municipais.

Seguindo uma visdo econdmica na natureza retrospectiva do voto
(Figueiredo 1991: 73), até hoje € comum nos meios politicos e jornalisticos
peruanos, acreditar que o voto numa eleicdo importante pune ou estimula a
forca ou agrupacéo politica que esta no poder.

No Peru, até os nossos dias existem basicamente duas eleigbes
importantes: as eleicfes gerais onde sdo eleitos os membros do Congresso
Nacional, assim comgo o Presidente, e as eleigdes municipais, onde s&o eleitos
os prefeitos de provincias e distritos de todo o Peru'. Esta dltima eleicdo é
considerada representativa, porque entre todas as prefeituras em disputa,

encontra-se a Prefeitura da Provincia de Lima (que na divisdo politica peruana

abrange 3 capital do pais, Lima). Por tratar-se de um pais com uma alta

1 Na divisdo politica do Peru, o pafs se divide em departamentos e estes em provincias, Nas provincias
existe a diviso por cidades e estas por sua vez se dividem em distritos (equivalentes aos bairros das
cidades brasileiras). Cada provincia, cidade e distrito, possui o seu proprio Prefeito que exerce uma
administragio autdnoma. Ne caso que destacamos aqui, o Prefeito da Provincia de Lima & ao mesmo
tempo Prefeito da Cidade de Lima.



concentracao da populacéo nacional na capital, a eleicdo do Prefeito de Lima &
considerada como uma antecipacdo da decisdo dos eleitores para as eleicdes
gerais. Além disso, o numero de prefeituras conquistadas em todo o pais por
cada partido politico, € considerado também como outro indicador das
inclinagdes do eleitor para as eleicbes gerais. Esta perspectiva, deve ser
considerada ao fazer uma reviso dos fatos que aconteceram nas eleigtes

municipais no Peru em 1989 e que sdo o antecedente eleitoral imediato as

aleicdes gerais de 1060

a) O candidato da Fredemo.

Estando na Europa depois de haver renunciado a sua candidatura
presidencial, Vargas LLosa e informado de que a Accién Popular e o Partido
Fopular Cristiano, haviam chegado a um acordo a respeito das candidaturas
municipais, apresentando em todo o pais candidatos Unicos pela Fredemo.
Diante desta decisdo, Vargas LLosa decide voltar ao Peru e retomar a sua
candidatura presidencial. No dia 14 de julho desembarca em Lima e numa

manifestacao improvisada, Vargas LLosa faz um discurso na sua casa, no qual

declara que se reconciliaria com os seus parceiros politicos.



O proprio assessor britdnico que Vargas Llosa contratou, manifestou
sua aprovacédo sobre o rompimento do escritor com a AP e o PPC (Vargas
Liosa 1993: 98), j& que como vimos antes, a opinido publica respaldou essa
atitude. Mas o candidato-escritor preferiu manter sua alianga porgue segundo
ele afirma, muitos peruanos bem-intencionados ja se haviam envolvido no
trabalho pela alianga politica e ele havia adquirido uma responsabilidade diante

daqueles que acreditavam na sua candidatura (Vargas LLosa 1993: 98). Esta

atitude tem sido interpretada como um gesto de natureza ética que consegue
impor-se a conveniéncia tatica desse momento (Zuzunaga Florez 1992 48).

O jornalista peruano César Hildebrant’ formula também um conceito
negativo sobre a alianca politica de Vargas LlLosa coma AP e o PPC, e sobre a
inconveniéncia de manté-la depois da ruptura; mais ainda, para Hildebrant,

essa alianca fol determinante na posterior derrota eleitoral de Vargas LLosa:

"La alianza le hizo mucho dafio. Estuvo a punto de romperla,
pero no se atrevio. Le falid osadia, seguridad en si mismo, sobre
todo una conviceion mas doctrinaria de su independencia (...} Y
cuando el pueble se cansé de esta proximidad... y descubrié el
inmense capital que estaba detras de tanto apetito, de tanto

senador v diputado expectaticio, entonces la independencia de

* Citado por Zuzunaga Fldrez (1992: 129).
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Mario (Vargas Llosa) quedd entre paréntesis. En ese momento

perdié ia eleccion”.

Depois da publica reconciliacdo do lider de Libertad com a AR e o PPC,
foi tratado entre as liderancas da Fredemo qual seria o candidato que a alianga

politica apresentaria para Prefeito de Lima. Originalmente Belaunde Terry

nropds como candidato o ex-Prefeito de Lima (1981-1983) Eduardo Orrego,
mas o prépric Orrego desistiu desta designacao em vista de que as pesquisas
de opinido publica ndo lhe davam uma margem maior gue a de 20% (Vargas
LLosa 1993; 130-131). Dado esse fato, a Fredemo designou o ex-ministro do
segundo governo de Belatnde, Juan Inchaustegui, como candidato a Prefeitura
de Lima.

Na propaganda da campanha municipal da Fredemo, se destacou a
arigem provinciana de Inchaustegui, assim como a sua preparacdo técnica para
enfrentar os problemas da capital peruana. Porém, esse tipo de argumentacgdo
néo foi tomada como dado de importancia pelos eleitores. A militdncia politica

de Inchaustegui na AF diante da imagem de independéncia politica do seu

principal concorrente, foi um fator decisivo na derrota da Fredemo nas eleicdes

municipais de 1989,
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Uma pesquisa realizada na segunda metade de agosto de 1989, nos
revela que o eleitor peruano, comecava a estabelecer claramente sua

independéncia politica:

Partido politico ou agrupacio politica com a qual simpatiza:

. Nao
E independente/ especificaram
Nao simpaliza 39,

com nenbum
grupoe politice
54% FREDEMO

14%

APRA
10%

Outros Partidos gpeac a0 ' 7%
1% 3% 4y  PPC
4%,

Margem de erro: 4,8

Fonte: C.P.1.°

" Grafico elaborado com base nos dados de CP.1: Arquivos de Agosto de 1989, Vol.X, parte “C”,
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b} O apresentador de TV,

Ricardo Belmont Cassinelli € um empresario vinculado ao radio e a
televisdo no Peru, tanto como empresario quanto como apresentador de
programas de TV e de radio. Por muitos anos, conduziu na sua propria estacéo

de radio o programa Habla el Pueblo* onde o publico podia falar abertamente

sobre diversos temas, esse mesmo programa ganhou sua versdo televisiva na
pequena estacao de televiséo da sua propriedade.

Aliado a sua imagem de personagem popular de radio e televisao,
Belmont Cassinelli, iniciou e conduziu por anos, uma maratona televisiva anual
para arrecadar fundos para uma rede de hospitais dedicados a reabilitacao de
meninos com deficiéncias fisicas. Caracterizava também sua imagem popular,
o fato de falar usando constantemente termos da giria local e valendo-se de
metaforas onde fazia paralelos com o futebol para dar-se a entender ao
pablico. Outro fator importante ao tracar o perfil deste novo personagem da
politica peruana nesse contexto prévio as eleigdes gerais de 1990, era o fato de
que Belmont Cassinelli era justamente uma pessoa sem nenhum tipo de

antecedente politico.

‘0 povo fala.
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Para as eleigbes para a Prefeitura de Lima, ele organizou e fundou o
Movimiento Qbras, no qual ndo participavam figuras conhecidas da polifica
peruana. Ao igual que o discurso de Vargas LLosa sobre sua independéncia
politica, Belmont Cassinelli fazia énfase nesse aspecto, mas ao contraric do
escritor, ele ndo tinha o apoio de nenhum partido ou figura politica conhecida e

além disso, concorria diretamente com o candidato da Fredemo.

Em meados de jutho de 1989, Belmont Cassinelli convocou e realizou
um comicio na praca Grau, no populoso bairro de La Victoria. Naguele comicio,
junto ao também popular compositor de musica Augusto Polo Campos, Belmont
Cassinelli anunciou a criacdo do movimento politico Obras e a sua candidatura
para a Prefeitura de Lima.

A partir deste ato publico, o candidato de Obras insistiu em suas
apresentacdes publicas, em certas idéias que foram o eixo do seu discurso

politico durante a campanha eleitoral:

* Afirmava estar decepcionado dos politicos e dos partidos
tradicionais por ndo cumprirem com as suas promessas. Ele, no
entanto, era um independente, sem passado nem militancia

politica alguma.
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* Os profissionais e os técnicos sic o0s que deveriam
procurar a solugdo aos problemas da populagéo, no os politicos.

* Se declarava a favor da empresa privada.

Outra mensagem repetida nos seus varios discursos e entrevistas
durante a campanha, foi a de que ele votaria em Vargas Llosa para as

eleigbes gerais, porém, ao mesmo tempo fazia énfase em que ndo confiava nos

parceiros politicos de Vargas Llosa (Accién Popular e Partido Popular

Cristiano), porque eles ja haviam exercido o poder sem éxito.

Desta forma, encontramos que no contexto social e politico que
antecedeu as eleictes gerafs de 1990, além de Vargas LLosa, uma nova figura
independente fazia a sua incursdo na politica, mas a diferenca do escritor, as
caracteristicas de Belmont Cassinelli como novo politico podiam resumir-se em
que:

Néo tinha nenhum tipo de passado politico.
x

N&o fazia alianca com nenhuma forga o personagem da

poiitica tradicional.

&

O uso de um discurso popular com idéias-eixo simples.
w

Convocava aos independentes e condenava aos politicos

fradicionais.
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Neste ponto do trabalho, é revelador apresentar o comentario feito
durante esta campanha eleitoral por Belmont Cassinelli, comentario que é

citado por Mario Vargas LLosa (1993: 135):

“Mis electores estdn sobre todo en los sectores C y D... y a quien

yo le voy a quitar votos no sera al Frente sino a la Izquierda
Unida. A mi, mi propia clase, la burguesia, me desprecia, porque
hablo en jerga y porque me creen un inculto. En cambio, aunque
sea un blanquito, los cholitos y los negros de los pueblos

., . . ; . e G
Jovenes me tienen mucha simpatia y votardn por mi” ~.

O discurse inicial de Vargas LLosa, desde o comicio na praga San
Martin, somente tinha em comum com o de Belmont Cassinelli, a convocatéria
dos independentes para a atuacao politica. No entanto, na sua alianca com

personagens e forgas politicas tradicionais e no seu discurso baseado em

* “Meus eleitores estio sobretudo nos setores C e D... eu ndo vou restar votos ao Fredemo mas a [zguierda
{inida. A mim, a minha propria classe, a burguesia, me despreza, porque falo em giria e acreditam que
sou um inculto. Porém, mesmo que seja um branquelo, os indios ¢ os negros das favelas me tém muita
simpatia e votardo por mim”.



idéias mais profundas como a da necessidade de mudancas estruturais,
Vargas LLosa comecava a personalizar uma opg¢éo que nao se aproximava das
expectativas populares. Juan Inchaustequi, o candidato da Fredemo nas
eleigbes municipais, ficou mais préximo da imagem do politico tradicional que

da imagem conseguida pelo apresentador de TV.

No dia 12 de novembro de 1989 foram realizadas as eleicbes municipais

am tado o Peru. O apresentador de TV, Ricardo Belmont Cassinelli, foi eleito
rrefeito de Lima com um 45% dos votos. O candidato da Fredemo, Juan
Inchaustegui, ficou com um 27% dos votos. Uma vez conhecidas as proje¢des
finais dos resulfados eleitorais pela televisdo, Vargas LlLosa foi até o hotel
Riviera, acompanhado de Juan Inchaustegui, para parabenizar o vencedor das
eleicdes. Diante das camaras de TV e dos flashes dos fotégrafos, Vargas
Llosa num gesto simbdlico, alcou os bracos de Belmont Cassinelli e de

inchaustegui.

A vitdria de Belmont Cassinelli nas eleigcdes para a Prefeitura de Lima foi
clara: a populagédo realmente estava abrindo um espaco para figuras o forcas
politicas novas e independentes. Esta eleicdo, prévia as eleicdes gerais na que
Vargas LLosa perdeu a favor de Fujimori, € um momento chave para entender

a reorientacdo do eleitorado peruanc nesta conjuntura.
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3.2) A campanha de Vargas LlLosa.

a) A proposta de Vargas Ll osa.

Desde o comicio na praga San Martin, o discurso de Vargas LLosa foi
uma ardorosa defesa da implantacdo de uma politica liberal no Peru gue
reformulasse o modelo do Estado e que abrisse a economia do pais 3 lei da

oferta e da procura;

“Queremos que nuestra democracia sea genuina y auténtica. Y
T para que nuesira democracia sea genuina y auténtica, es
i importante que el Estado Peruano no crezca mas. Y, si queremos
prosperidad, hay que reducir a ese Estado. Debemos de
reducirlo, porque sélo cuando él sea mas pequefio, habra
libertad. Y habrd no sélo libertad para protestar, discutir y

| cotejar nuestras ideas diferentes; sino para trabajar, para crear
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riqueza, y crear riqueza nace de la competencia, de la inventiva,

de la hibertad.”

El Comercio, 23 de agosto de 1987

Tal como o proprio Mario Vargas LLosa testemunha (1993: 45-46), nesse

discurso inicial podemos encontrar duas idéias basicas:

* O Peru podia sair da pobreza, ndo redistribuindo a pouca riqueza
existente, mas gerando novas riquezas. Para isso, dever-se-iam abrir
mercados, incentivar a concorréncia e a propriedade privada.

* Devia-se confiar a sociedade e ao mercado a responsabilidade da vida

gcondmica do pals, ndo ac Estado.

E importante neste ponto, destacar que toda a proposta de Vargas
LLosa, quase desde o comicio contra a estatizacéo dos bancos até o final da
campanha no segundo turno eleitoral, é apresentado desde um enfoque
racional, sem grandes apelos emocionais. O escritor se confessa como um

orador incapaz de apresentar discursos emotivos durante a campanha, e

conseqlente com esta posicdo, condena o tipo tradicional de discurso politico

usado no Peru (Vargas Llosa 1993; 172-173):



68

“... En el Pert la oratoria se ha quedado en la etapa romdntica. El
politico sube al estrado a seducir, adormecer, arrullar. Su musica
importa mas que sus ideas, sus gestos mas que sus conceptos. La
forma hace y deshace el contenido de sus palabras. El buen
orador puede ne decir absolutamente nada, pero debe decirlo

bien. La légica, el orden racional, la coherencia, la conciencia

critica de lo que estd diciendo son un estorbo para lograr aquél
efecto (...}

(...) Hice cuanto pude para no perseverar en aquella costumbre y
traté de usar los estrados para promover ideas y divulgar el
programa del Frente (Fredemo), evitando la demagogia y el

cliché.”

Num ensaio de interpretacéo psicolégica sobre Vargas LlLosa, a atuacdo
politica deste e as reacdes do eleitor peruano, Zuzunaga Florez (19892: 90)

destaca a importancia da falta de elementos emocionais na proposta politica do

escritorn
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"Lo cierto es que Vargas LLosa perdid la eleccién por no
percibir la necesidad de que el elector se sienta identificado con
el candidato y representado por €l en sus ansias, sus crisis y sus
necesidades. No rompio las barreras ni salvo las distancias. Esto
es particularmente notorio en el plano emocional cuando, como
queda explicado, Vargas LLosa apel6 a la libertad amenazada al

iniciar su marcha en la politica, convirtié ese llamado en una

clarinada emocional v dejé mas tarde abandonado ese terreno
politicamente tan importante para refugiarse en la racionalidad
liberal, de tal modo que ese terreno quedd disponible para el

candidato que aparecid en las encuestas antes de la eleccion”.

Em dezembro de 1989, a Conferencia Anual de Ejecutivos (CADE), um
importante evento do meio empresarial peruano, convidou os candidatos
presidenciais que segundo as pesquisas teriam alguma chance nas eleictes
de 1990, a exporem as suas principais propostas de governo. Além de Vargas
LlLosa, assistiram a esse evento Luis Alva Castro do APRA, Henry Pease da

lzquierda Unida e Alfonso Barrantes de lzquierda Socialista®. Durante a sua

® Esta foi uma nova agrupagdo politica criada para as elei¢Ses de 1990, surgida apds uma divisdio na
Izquierda Unida.
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participacado no CADE-89, Vargas LLosa expds como pontos principais do seu

programa de governg, o seguinte:

* A liberdade politica existente no pais, devia-se acrecentar uma fotal
liberdade econdmica, sem a qual, a democracia & imperfeita e conduz ao pais
a pobreza.

* O Presidente dirigiria a luta contra o terrorismo. Se entregariam armas

as organizacdes de camponeses existentes, para que eles proprios possam se
defender. Se nomearia um comissario de direitos humanos para evitar abusos
da policia e das forgas armadas.

* Se privatizariam todas as empresas publicas.

* A gratuidade do ensino na rede publica seria limitada até o terceiro ano
dos estudos secundarios. Para o resto de ensino secundario e para os estudos
universitarios, se avaliariam as familias, para detectar aqueles que poderiam
pagar parcial ou tofalmente seus estudos em instituigdes publicas.

“ No primeiro ano de governo, se aplicaria uma politica anti-inflacionaria
gque provecaria uma inevitavel recessao.

&

No segundo e terceiroc ano de governo, haveria um moderado
crescimento na producdo, no emprego e na renda.
* A partir do guarto ano, o pais comegaria a ter um crescimento

acondmico.
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Na avaliacdo de Alvaro Vargas LLosa (1991: 80-83) esse discurso do
candidato-escritor foi uma proposta radical de reformas revolucionarias que
guestionou os 170 anos de vida institucional do pais e que proporcionou ac
APRA no governo, os argumentos para amedrontar a populagéo, deixando a
Fredemo numa atitude defensiva. Zuzunaga Florez (1992: 118) coincide com

este ponto de vista afirmando que o discurso de Vargas LLLosa serviu para

mostrar a transparéncia do candidato, mas que ao mesmo tempo, esta atitude
proporcionou aos seus adversarios politicos os elementos para montar uma

anti-campanha em contra do escritor.

b) Elementos da propaganda eleitoral de Vargas Llosa.

b.1) A equipe de assessores.- Vargas LLosa contou com uma equipe
bem estruturada para receber assessoria de comunicagac durante a sua
campanha. O seu assessor principal foi Mark Mallow Brown, da agéncia
estadunidense Sawvyer & Miller, agéncia que ja havia tido experiéncias exitcsas
nas campanhas de Corazdén Agquino (Filipinas), Virgilic Barco (Coldmbia),
Sanchez de Losada (Bolivia) e na campanha pelo "N&o" (contra Pinochet) no

Chile. Pelo relato do escritor (Vargas LLosa 1983: 97), uma das constantes
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tarefas desta assessoria, era monitorar a opinido pblica ndo somente sobre as
suas inclinagbes nas intencdes de voto, mas também para detectar as
preferéncias dos eleitores a respeito do perfil e das atitudes do que seria um
‘candidato ideal” para as maiorias. Além dos servicos da Sawyer & Miller,
desde a luta contra a estatizacéo Vargas LLosa contava com a assessoria de
um destacado publicitaric peruano (Jorge Salmon) e a de um conhecido

cineasta desse pals (Luis LLosa, primo do escritor-candidato) para atender o

trabalho publicitario da campanha. Ja formado a Fredemo, além de Luis LLosa
e Jorge Salmén, foi contratada uma agéncia de publicidade (Pubﬁcfstés
Asociados). Segundo o escritor afirma, estas equipe_s de publicidade nem
sempre desempenharam um trabalho em conjunto, ocasionando algumas
vezes paralelismos e bifurcagdes na trabalho de propaganda (Vargas LLosa
1993. 370-371). Por ultimo, o cargo de porta-voz de imprensa da Fredemo, foi
dado pelo escritor ac seu filho, Alvaro Vargas LLosa; ele teve sob seu comando
a trés jornalistas dedicados a imprensa escrita, um coordenador de radio, um

coordenador de TV, dois cinegrafistas e trés fotégrafos.
b.2) Investimento na campanha.- Sobre os custos da campanha,

Vargas LLosa declara que foram gastos o equivalente a quatro milhdes e meio

de dolares norte-americanos, dos quais, as trés quartas partes foram



destinadas a gastos em propaganda por televisdo (Vargas Llosa 1993 168-
171).

Neste ponto sobre o investimento da campanha, é importante ressaitar
gue houve um excesso nos gastos de propaganda eleitoral televisiva, por parte
de muitos candidatos a senadores e deputados pela Fredemo.

A lei eleitoral peruana vigente na epoca, permitia o exercicio do

chamado "voto preferencial”, quer dizer, o eleitor além de votar no conjunto da

lista a deputados e senadores da agrupacdo politica da sua escotha, podia
definir dentro dessa lista sua preferéncia particular por determinado candidato.
O espiritu da lei pretendia dessa maneira, que um candidato a deputado ou
senador, que ocupasse os ultimos lugares da lista do seu partido, pudesse ter a
chance de ocupar uma vaga no Congresso Nacional, se os eleitores assim o
quisessem, independente de que dentro do seu partido ndo contasse com essa
preferéncia. Mas na pratica, o "voto preferencial” serviu para desatar uma
concorréncia ao interior de cada lista de candidatos por um partido, e no caso
do Fredemo, para desatar uma forte propaganda televisiva. Deste modo,
durante a campanha, houve uma abrumadora presenca de propaganda
televisiva dos candidatos ao Congresso Nacional pela Fredemo, contrastando
com a menor presenca da propaganda em TV de outros partidos politicos e
inclusive com a propria propaganda da candidatura presidencial de Vargas

Liosa,
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Na apreciacdo de Vargas LLosa (1993: 409-413) e de Zuzunaga Flérez
(1992: 113), esta saturacdo de propaganda televisiva da Fredemo, influiu
negativamente na sua candidatura, ja que foi percebido nesse excesso de
gastos, uma desmedida ansia pelo poder e além disso, a tradicional vinculagdo
do poder econdmico tratando de alcancar o seu espago politico, projetando
indiretamente a imagem de Vargas LLosa como a do candidato representante

do poder econdmico.

b.3) A imagem de estadista.- Durante a sua campanha, Vargas LLosa

viajou ao exterior em mais de uma ocasido, entrevistando-se com chefes de
governo. Em jutho de 1988 se ret;méu com o Chanceler aleméao Heimut Kohl. Em
outubro desse mesmo ano, entrevistou-se com o Presidente de Costa Rica,
Oscar Arias. Durante 1989 realizou varias viagens deste tipo: em abril se
enfrevista com o Presidente da Venezuela, Carlos Andrés Pérez; em maio foi
recebido na Inglaterra pela Primeira Ministra britanica, Margaret Tatcher; em
junho visitou o Presidente uruguaio, Julio Maria Sanguinetti; e em jutho se
raune com o chefe do governo espanhol, Felipe Gonzales. No 20 de fevereiro
de 1990, o Presidente brasileiro Fernando Collor de Mello, recebe ao escritor e

sua comitiva em Brasilia.

Dentro deste quadro de viagens feita por Vargas LLosa durante a

campanha, merece uma mencdo especial a turné do candidato por paises
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asiaticos. Como ja foi mencionado anteriormente, ¢ candidato da Fredemo se
valeu em vérias ocasifes da imagem progressista de alguns paises da Asia.
Com o propésite de demonstrar um trabalho de aproximacdo do Peru com
esses paises num provavel governo de Vargas LLosa, o escritor visitou entre
setembro e outubro de 1989 ¢ Japao, Taiwan, Coréia do Sul e Singapura.
Todas essas viagens feitas pelo candidato da Fredemo, foram usadas na

campanha para construir um perfil de estadista para o escritor, tal como ele

mesmo 0 admite (Vargas LLosa 1993 257-258).

b.4) Relacdo com os meios de comunicagdo.- A Panamericana

Television S.A., uma das redes pioneiras de TV no Peru, e tradicionalmente, a
que registrava os maiores indices de audiéncia, cedeu gratuitamente em
meados de 1989, espagos de publicidade para a campanha de Vargas LLosa
no valor de um milhdo de délares estadunidenses’. Na rede América Televisién
S.A., dois programas de TV da época, apoiaram o escritor na sua campanha,
atraves de reportagens, entrevistas e declaragées explicitas dos
apresentadores gque eram ao mesmo tempo os responsaveis do programas.
Estamos nos referindo ao programa politico e de investigacdo jornalistica En

Persona, conduzido pelo prestigiado jornalista César Hildebrant e ao programa

" No seu livro £l pez en el agua (1993) Vargas LLosa afirma que apesar da doagdo, Panamericana TV
adotou posteriormente uma atitude ambigua ¢ até hostil em relacdo a sua candidatura.
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de “talk show” 1990 en América, do jornalista Jaime Bayly que fazia sua estréia
neste tipo de programa, alcancgando altos ratings.

ot significativo também durante a campanha, o apoio declarado de dois
animadores de TV muito populares, ambos de FPanamericana TV: no segundo
turno eleitoral, ja diante da concorréncia com Fujimori, a apresentadora Gisela
Valcarcel, declarou publicamenteg logo depois de entrevistar a Fujimori, que ela

votaria em Vargas LLosa. No outro caso, o animador de TV, Augusto Ferrando,

além de declarar no seu programa, em junho de 1989 que votaria no escritor,
afirmou que se caso Vargas LLosa nao fosse eleito Presidente, ele cancelaria
definitivamente ¢ seu popular programa de TV e abandonaria o Peru.

Na imprensa escrita, .o préprio Vargas LLosa reconhece que teve apoio
por parte de jornalistas na revista politica Oiga, e nos jornais Expreso, Ojo e Ef
Comercio (Vargas LLosa 1993: 317-318 e 509). Alvaro Vargas LLosa por sua
vez, coincide com o relate do escritor ao afirmar que das trés revistas politicas
mais importantes do pais (Oiga, S7 e Caretas), tiveram o apoio de Oiga, a

imparcialidade de S7 e a atitude negativa de Carefas® (Vargas LLosa 1991: 54).

¥ Programa Al6 Gisela do dia 6 de abril de 1990,
9 . . . . \

Marie Vargas LLosa {oi colaborador da revista Caretas durante muitos anos, mas depois de um
desentendimento com a revista durante a campanha, deixou de colaborar com esta revista,
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b.5) A estratégia de campanha.- Alvaro Vargas LLosa faz um relato

pormenorizado sobre a estratégia elaborada pela Fredemo com a finalidade de

ganhar as elei¢des logo ne primeiro turno. Os assessores de Vargas LLosa da

agéncia Sawyer & Miller, prepararam esta estratégia baseados numa grande
pesquisa de opinido pablica a nivel nacional, onde detectaram as seguintes
percepcdes do eleitorado peruano:

* A inflacBo e o terrorismo eram os dois temas que mais preocupavam a
populacao’®,

* Trés conceitos basicos eram associados a Vargas LlLosa:
modernidade, independéncia e o nao ser politico.

* Vargas LLosa era percebido como o candidato dos ricos.

* Tanto a imagem de Alan Garcia Pérez quanto a do marxismo,

alcancavam os maiores indices de impopularidade.

o - . a ; . .
" Devemos lembrar aqui que a inflagfio durante o governo Garcia Pérez, chegou a alcangar os dois
milhSies por cento, enquanto a atividade terrorista no pais (desencadeada desde a reinstalagio da
democracia em 1980) j4 havia ocasionado a morte de cerca de 20 mil pessoas.
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A partir desta pesquisa, a Fredemo preparou sua estratégia de
campanha que teve trés fases:

* ldentificagéo do candidato com a populagdo.- nela se procurou
aproximar o intelectual de éxito internacional com o peruano médio, de forma
gue o eleitor o sentisse como alguém préximé do povo. Esta primeira fase seria
curta, realizada entre o 18 de setembro e o 25 de outubro de 1989. Para isso

se difundiria na TV quatro comerciais do Fredemo, onde o escritor apareceria

num barraco da periferia conversando com alguma familia tipica de favelados.
Nesta fase, se coordenaria o apoio da imprensa para passar a imagem do
candidato que entra em contato direto com a maioria da populagéo peruana,
empobrecida,

* A mensagem de estabilizacdo da economia e das reformas estruturais.-
projetada para ser realizada do 18 de setembro de 1989 até meados de
fevereiro de 1990, procurava fazer entender a populacdo a necessidade de
modificar a estrutura econdmica do pais, abrindo a sua economia e realizando
um processo de privatizac8o. Para isto se criariam oito comerciais que tocavam
temas especificos: como deter a inflagdo, como estimular a concorréncia
ernpresarial, suprimir o controle dos pregos, promover o livie mercado e
mobilizar a cidadania a lutar contra o terrorismo sob a lideranga do Presidente

da Republica. Nesta fase também se previu que o candidato e outros lideres da
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Fredemo tratassem em todo contatc com a midia, de fazer um esforco
pedagégico para explicar e difundir estas propostas.

* A sensacao de vitdria.- esta seria a Gltima fase da estratégia, onde por
meio de poucos comerciais de TV, se apresentaria ao candidato Vargas LLosa
sempre envolvido por multiddes, onde se faria énfase nas imagens para passar

a sensacaoc da iminéncia do {riunfo eleitoral.

Todas estas etapas da estratégia foram acompanhadas por outros tipos
de meios de comunicacdo como; oui-doors, distribuicdo de panfletos
explicando como votar e identificar o simbolo da Fredemo, distribuicdo de
fotografias do candidato e sua esposa, distribuicao de historias em guadrinhos
com conteudo ideciégico e mensagens por radic do candidato falando em
Qechua para os setores rurais e da periferia limenha'".

O principio articulador de toda esta estratégia, era o de fazer uma
pedagogia na politica, quer dizer, priorizar a tomada de consciéncia da
populaco sobre a necessidade de introduzir reformas institucionais no pais,
sem procurar ganhar o volo pelo efeito de imagens e emotividade (Vargas

LiLosa 1991 30).

" Atém do Espanhol, o Quechua ¢ também idioma oficial no Peru. E um dos idiomas nativos do pais, que
alcangou o seu apogeu no Império dos Incas. E conservado especialmente em dreas rurais do Peru, mas
tamnbém na periferia da capital (Lima) onde se concentram migrantes e descendentes de migrantes vindos
do intertor do pais.
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A campanha eleitoral do Fredemo foi encerrada em Lima no dia 4 de
abril de 1990, com um comicio realizado no Paseo de la Republica, no centro
da cidade. Ja nesse momento, a figura de Fujimori havia alcancado certa
projecao nacional, deixando atrds os outros candidatos e ficando em segundo
lugar, em concorréncia direta com Vargas LLosa. Diante desse fato, no comicio

final da Fredemo em Lima, se decidiu que ndo discursariarm nenhum membro

da AP ou do PPC. O (nico orador foi o candidato Vargas LLosa, com a (nica
excecdo a um breve discurso do recem-eleito Prefeito de Lima, Ricardo
Belmont Cassinelli, quem pediu aos seus eleitores, gue apoiassem a

candidatura do escritor.

¢) Preferéncia nas pesquisas de opinido pablica.

No seguinte quadro, podemos observar como a candiéatura presidencial
de Vargas Llosa, se manteve nas preferéncias da opinido publica durante todo
0 ano de 1989 e comecos do ano 1990, alcancando seus maiores momentos
em julho e outubro de 1989, assim como em fevereiro de 1990. Para margo
desse ano, se registrava ja, uma ligeira queda nas inclinagdes do eleitorado

peruano pela candidatura do escritor:
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A Gnica candidatura gue em algum momento se apresentou como uma
séria concorrente a do escritor, foi a de Alfonso Barrantes Lingan, de /zquierda
Sacialista, durante ¢ periodo janeiro-abril de 1989. As candidaturas do APRA e
da lzquierda Unida, se mantiveram muito por embaixc das intengbes de voto
pela Fredemo. Com estas pers_pectivas de intencdo de voto, até marco de

1990, se acreditava num facil triunfo eleitoral do candidato-escritor.

3.3) Outros aspectos da campanbha.

a) Primeiras noticias sobre Fujimori.

Apenas daremos nesta parte da pesquisa, um qguadro sobre como e em
que porcentagem aparece a figura de Fujimori, para deixar em claro, mais
adiante, que a presenca publica de Fujimori comec¢a a ganhar espago nos
meios de comunicacdo depois de conquistar preferéncias em circuitos

alternativos de comunicacao.



Nas leis eleitorais peruanas vigentes durante as eleicbes de 1990, era
permitido que um candidato a senador, pudesse se apresentar ao mesmo
tempo como candidato & Presidéncia da Repulblica. De fato, desde o re-
estabelecimento da democracia no Peru em 1980, em todas as eleices gerais,
alem dos candidatos das principais forgas politicas do pais, sempre se
registraram candidaturas presidenciais de pessoas que eram desconhecidas

para a maioria do eleitorado, e que procuravam uma vaga no Senado. Este tipo

de candidatos foram chamados pela imprensa peruana de "candidatos
peguenos”.

Durante a campanha para as eleicbes de 1990, se apresentaram no
total, dez candidatos &4 Presidéncia da Republica. Dentre eles, somente quatro
eram considerados pelas pesquisas de opinido plblica como candidatos de
agrupagdes politicas capazes de atingir algum nivel significativo na votacao:
Fredemo, APRA, lzquierda Unida e lzquierda Socialista. Os seis restantes,
eram considerados como "candidatos pequenos”. Entre eles, encontravam-se
personagens pitorescos como o "profeta Ezequiel”, fundador de uma seita
religiosa na qual os seus membros vestiam-se com tUnicas e faziam sacrificios

de animais, imitando os costumes do antigo povo hebreu. Estando previstas as
eleicbes para o 10 de junho de 1990, em dezembro de 1989, o "profeta
Ezequiel" disputava nas pesquisas de opinido piblica, o Gltimo lugar com outro

candidato desconhecido: Alberto Fujimori Fujimori de Cambio 90.
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Durante os meses de janeiro e fevereiro de 1990, as intenc¢des de voto
por Fujimori, nac passava de um inexpressivo 1%. Mais em marco, uma

pesquisa ja nos mostra um pequeno crescimento na intencdo de voto por

Fuimori;
Stmulacio de Voto usando o modelo oficial da cédula de voto
Voto para Presidente
Cambic9t
Q
Freratraca 3% Ouiros Em brancofviciados
U 29, 3% 12%
0% _

Fredemo
40%

Margem de erro; 2%

Fonte: Apoyo S.A."°

13 ey . s e
Grafico claborado com base nos dados de Apoys S.A4.: “Informe de Opinidn Pablica” de Margo de 1990,
n.0.
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Mario Vargas Llosa relata a surpresa dele e da sua equipe de
assessores de campanha, quando no final de margo de 1990, faltando apenas
uma semana para as eleigbes, € informado que as pesquisas de opinido
publica indicavam que o nome de Fujimori estava deixando para atras aos
candidatos do APRA, da lzquierda Unida e da lzquierda Socialista nos eleitores

das areas mais empobrecidas da cidade de Lima. O escritor registra também

que as pesquisas diarias feitas pelos assessores da Sawyer & Miller, revelavam
que a cada dia Fujimori crescia nas pesquisas (Vargas LLosa 1993: 439-440 e
443y,

Alvaro Vargas LLosa relata com maior detalhe este acontecimento. No
dia 29 de mar¢o de 1990 (lembre-se que a data das eleigdes era 8 de abril), é
convocada uma reunifo de emergéncia do comando de campanha da
Fredemo. Ali, a Ultima pesquisa de Sawyer & Miller registrava que a nivel
nacional, a candidatura de Vargas LlLosa havia perdido alguns pontos,
enguanto a de Fujimor havia subido ligeiramente; mas em Lima, Fujimori
alcangava repentinamente um 20%, ficando no segundo lugar das pesquisas e
com tendéncia a continuar crescendo nos setores C e D. J& nos primeiros dias
de abril de 1990, o avango de Fujimori em Lima havia-se detido um pouco, no
entanto, a nivel nacional havia crescido consideravelmente (Vargas Llosa

1991: 128-129 e 134).



86

Diante deste repentino crescimento de Fujimori nas pesquisas, a
empresa Apoyo S.A., publicou no final de margco um “Informe de Opinidn
Publica Extraordinario - Elecciones Generales 1990°, em cuja Gitima pagina, se
comentava o inusitado “fendmeno Fujimori®’, as conseqléncias dele para a
candidatura de Vargas LLosa e as provaveis razbes que explicavam o seu

aparecimento segundoc o eleitorado. Vejamos:

“Durante las Gltimas semanas se ha producido en el Perd un
fendmeno politico rara vez visto en democracias mas estables,
Alberto Fujimori, un candidato que un mes antes de las
elecciones registraba una intencién de voto inferior al 5% pasé
en el lapso de 2 semanas a disputar el tercer lugar con alrededor
del 10% del voto nacional y en una semana ha saltado al
segundo lugar con més del 20% del voto nacional.

{...) ha perjudicado a todas las restantes agrupaciones politicas.
Al FREDEMO lo ha alejado definitivamente del triunfo en
primera vuelta.

(...) Las razones mds mencionadas por los encuestados para

votar por Cambio 90 son que se trata de una ‘nueva alternativa’
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y que Fujimori ‘no es un politico como los demas’ y ‘tiene
ascendencia japonesa’. Aparentemente, el surgimiento de
Cambio 90 habria estado vinculado con la politizacion de la
imagen de Vargas LLosa (..) y el temor generado por la
campafia aprista ...”
Alfredo Torres, Elecciones Generales. Ultimas Proyecciones.

in: "Informe de Opinién Extraordinario”.

b) A campanha do APRA ou a campanha anti-Vargas LLosa.

N&o consideraremos a campanha do APRA como o fator determinante
para a derrota de Vargas LLosa, mas sim como fator importante no reforco dos
eleitores que ndo queriam votar nele.

Esta campanha trabalhou basicamente com os principais temores da
populacdo com a finalidade de persuadir aos eleitores a votar na alternativa
que o APRA oferecia, porém este trabalho propagandistico parece ter servido

mais para a candidatura do Fujimori, ainda que nao tenha sido essa a intencao.

Ao fazer uma revisdo dos fatores que foram discutidos insistentemente

durante o segundo turno, faremos uma descricdo e reflexdo mais ampla de
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algum deles, como nos casos do fator religioso, do fator racial e do fator socio-

acondmico.

Foram varios os pontos que o APRA levantou durante a campanha
eleitoral para restar votos a candidatura de Vargas LLosa, tal como o escritor o
registra (Vargas LLosa 1893: 409-454): o declarado agnosticismo do candidato

apresentado como um ateu, a suposta sonegacio de impostos do escritor, o

qualificativo de porndgrafo pelo conteudo erbtico de algumas das suas obras, 0
seu anti-militarismo que colocaria ao pais em perigo de um golpe de estado e
as drasticas medidas de ajuste econdmico gue ele implantaria no Peru uma vez
no governo. De todos estos pontos, o ultimo, o ajuste econdmico ou shock
econdmico -como foi propagado na época-, foi o fator que causou um grande
temor no eleitorado.

Vargas LLosa centralizou os seus discursos e a sua campanha eleitoral,
justamente nas reformas que o seu governo introduziria na area econtmica.
Esse foi o principal sixo da sua campanha. E dos anlncios que sobre este
aspecto fizera o escritor, € que o APRA se baseou para realizar a contra-
campanha, contestando os pontos principais do seu plano de governo,
apresentado-os desde uma perspectiva do impacto social que teriam tais

medidas.
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No plano da reforma do Estado, alem de reduzir o nimero de ministérios
a metade, a proposta da Fredemo afirmava a necessidade de privatizar todas
as empresas de propriedade do Estado e de consequentemente, acabar com
boa parte do funcionalismo ptblico. No dia 9 de agosto de 1989, o jornal La
Republica publicou como principal manchete o anuncic de um membro da
Fredemo de despedir 2 quinhentos mil funcionarios publicos como uma das

principais medidas dum provavel governo de Vargas LLosa. Alem disso, outra

proposta da Fredemo era a de reformar as leis trabalhistas, incluindo o conceito
de "falta de produtividade" como dentro das consideragdes enquadradas como
"iusta causa" para a demissdo; 0s novos fuhcionérios poderiam fazer contratos
de prestacdo de servigos com as empresas para que estas evitassem o vinculo
empregaticio e 08 encargos sociais dele decorrentes, ampliando assim as
possibilidades de gerar novas vagas de empregos.

A expectativa de um desemprego massivo, foi projetada pelo APRA em
alguns dos "spots” publicitarios que eles veiculavam na TV. Além disso, outros

jornais, La Crénica y Hoy, trataram também o assunto, nos mesmos termos.

No plano da educacgéo, a proposta de Vargas LLosa era a de garantir a
gratuidade do ensino primario e a introdugdo do conceito de discriminar a
gratuidade a partir do ferceiro ano do ensino secundario. Dessa forma, as

escolas publicas passariam a cobrar pelos servigcos a aqueles gue tivessem
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possibilidade de efetuar algum pagamento. Este proposta foi tratada na anti-
campanha como o anuncio do fim da gratuidade do ensino publico de forma

geral.

¢) A proposta de Fujimori
Temos visio até aqui, como evoluiu a figura politica de Vargas Llosa

desde os acontecimentos de 1987, como o APRA se valeu de elementos da
proposta do escritor para atemorizar a populagdo e como nas pesquisas de
opinido publica o “desconhecido” candidato Fujimori comecava a despontar.
Mas qual a proposta que o engenheiro Fujimori fazia & populagdo que
comecava a se interessar por ele? Poderiamos responder que até o primeiro
turno eleitoral, a proposta de Fujimori resumiu-se ao “slogan” que usou e
panfletos, cartazes & num pouco veiculado "spot” de TV. "Honradez, tecnologia
y trabajo”*.

Pode parecer absurdo numa primeira impressdo, que esse ‘slogan”
tenha sido a principal proposta publica da sua candidatura politica, mas esta
aparéncia deixa de ter esse valor de “absurdo” ou “simples demais”, se levamos

em conta alguns elementos apontados até aqui neste trabalho: a proposta de

Vargas LLosa é apresentada em termos racionais esquecendo o uso de

* Honestidade, tecnologia ¢ rabalho.
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qualguer apelo emocional, ao mesmo tempo, o APRA remaneja essa proposta
de modo a apresenta-la como uma ameaca, atemorizando a populagao; a
vitéria de Belmont Cassinelli nas eleicdes municipais indicam uma clara
rejeicdo do eleitorado pelos politicos tradicionais, no entanto, mesmo depois de
ver incrementadas as intencdes de voto na sua candidatura depois da ruptura
com a AP e o FPC, Vargas LLosa persiste em ser acompanhado por esses

representantes da politica tradicional. Sao justamente esse tipo de

consideragoes 0s que explicam que Fujimori faga uma proposta simplificada e
que de um modo geral, faga uma aposta pelo siléncio como estratégia de
campanha. De fato, Fujimori apresenta alguns pontos simples como todo
proposta politica:

* O compromisso de “trabalhar” uma vez eleito, trabalho que sera
realizado “com honestidade”: .

* A total auséncia de gualguer passado politico.

* Nao arriscar a fazer outros oferecimentos.

Essa é a postura que Fujimori apresenta na campanha no primeiro turno

elaitoral.
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d) Elementos da propaganda eleitoral de Fujimori.

d.1) Propaganda “artesanal” de Fujimori.- Fujimori (Salcedo 1990:

36-44) relata que depois dele n;zesmo criar 0 seu lema de campanha, passou a
fazer o "design” de um cartaz, que seria aproveitado como calendarios, onde
colocaria o seu lema e o nome de sua agrupacéo politica. Depois de mandar
imprimir esses calendarios, encarregou a um grupe de rapazes que

distribuissem esses calendarios nos onibus das cidades, dando um calendério

maior ao motorista, a troca de que este permitisse colocar nos vidros dos
dnibus, os outros calendarios menores.

Fujimori também afirma que fez o “design’ bésico de outro cartaz para
fazer "out-doors”. Afirma que ele mesmo teve que produzir esses “out-doors” e
custea-los.

A Onica propaganda em video que fizera para o primeiro turno, foi feita
corn a ajuda de um amigo; Fujimori recanhece gue tal propaganda tinha falhas
técnicas. Mas maiores foram suas dificuldades para poder veicular esse
comercial na TV, & que os espacos televisivos estavam ja contratados por

outras agrupacdes politicas.

d.2) Aproveitamento de estruturas organizativas ja existentes.-

Outro fato importante, foi o aproveitamento, aparentemente espontaneo, de

estruturas organizativas jé existentes. Alvaro Vargas LLosa (1991; 133) relata
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que em Lima varios comités locais do Movimiento Obras (a organizacao
montada por Belmont Cassinelli com a qual ganhou as eleicbes para Prefeito
de Lima) comecaram a apoiar explicitamente a candidatura de Fujimori quase
uma semana antes das eleigbes para o primeiro turno. Da mesma maneira,
devemos considerar que as estruturas organizativas de igrejas evangélicas,
foram também aproveitadas por Fujimori. Tal como veremos mais adiante,

Fujimori tomou contato com personagens que lhe facilitaram sua aceitacdo e

apoio dentro de circulos evangélicos. Assim, teremos que as estruturas
evangélicas, serviram a candidatura de Fujimori, tanto a nivel de propaganda
(alguns pastores indicavam a candidatura de Fujimori em seus cultos) guanto
de captacado de recursos humanos (muitos membros nas listas de candidatos a

deputados e senadores de Cambio 90, eram evangélicos).

3.4) Os resuitados da votagdo no primeiro turno.

Segundo as projecdes finais dadas pela TV peruana no mesmo dia da
votagao (8 de abril de 1990), Vargas LLosa obteve um 28% e Fujimori um 24%.
0 APRA e as aliangas eleitorais da esquerda, alcangaram em conjunto mais da

terceira parte do eleitorado.
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Mas além dos resultados segundo as projecdes veiculadas na TV, um
fato aconteceu no dia 8 de abril, logo depois de encerrada a votagdo: Vargas
Llosa fez declaracbes diante da imprensa peruana e internacional, onde
passou a impressao de que ndo estava disposto a ir a um segundo turno
eleitoral, que abandonaria sua candidatura. Na verdade, ¢ proprio candidato
confirma que uma vez conhecidos os primeiros resultados pela TV, ele j& havia

decidido renunciar a uma nova luta eleitoral (Vargas LLosa 1993: 450-452). O

filho do eseritor vai mais além, afirma que dois dias antes da eleicio, sabendo
da rapida aparicao e evoluggo de Fujimori nas pesquisas de opinido publica, o
candidato da Fredemo ja havia pensado na possibilidade de renunciar a sua
candidatura em caso de nfo alcangar uma alta votagéo no primeiro turno.
Afirma também que Vargas LLosa decidiu desistir da sua candidatura e ceder a
vitoria a Fujimori, logo depois de conhecer os resultados extra-oficiais no
mesmo dia das eleigbes (Vargas LLosa 1991: 143-148).

O fato e que depois de encerradas as eleicbes no 8 de abril, Vargas
LLosa declarou a imprensa nacional e estrangeira reunida no hote! Sheraton de
Lima (onde a Fredemo se instalou para o dia das eleigdes), que convidada
publicamente a Fujimori para um dialogo "sem condi¢bes" para poupar ao pais
do processo de um segundo turno eleitoral. Fujimori, surpreendentemente

apareceu no hotel Sheraton e parabenizou o triunfo parcial de Vargas LLosa,
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mas ac mesmo tempo se mostrou a favor de realizar o segundo furno. Toda
esta cena foi transmitida ao vivo a todo o pais.

Vargas Llosa (1993: 452) alega razdes principistas para respaldar a
atitude que assumiu nesse momento. Mas o fato de insinuar publicamente sua
disposicao a renunciar, somado ac conhecimento plblico de néo alcancar uma
votag&o tao alta quanto a que se suponha que tinha, contribuiu a construir uma

imagem de uma candidatura debilitada, sem conviccao em si mesma'®,

Mas vejamos agora como os resultados oficiais ficaram muito proximos
dos resultados veiculados pelos meio de comunicacdo peruanos no dia das

eleiches:

¥ No dia 9 de abril de 1990, aconteceu uma reunidio secreta entre Vargas Llosa e Fujimori, realizada por
imiciativa do escritor. Nessa ocasido, Vargas LLosa ofereceu explicitamente sua renuncia a Fujimori, a
troca de que este executasse o plano econdmico do Fredemo. No dia seguinte, Fujimori visitou a Vargas
LLosa na sua casa e the comunicou em privado que havia feito consultas sobre sua proposta, a qual ndo
podia aceitar por ser anticonstitucional.



Resultados do Primeiro Turno Eleitoral

- {(Kesultados oficiais a nivel nacional)

Candidato No. de Votos %/ V16 %/EL7
Mario Vargas LLosa (Fredemo) 2.163.323 32.6 27.6
Alberto Fujimori (Cambio 90) 1.932.208 29.1 24.6
Luis Alva Castro (APRA) 1.494.231 22,5 19,2
Henry Pease Garcia (ILU) 544 889 8,2 6,9
Alfonso Barrantes L. (IS) 315.038 4,7 4.1
Roger Caceres (Frenatraca) 86.418 1,2 1
Dora Larrea de Castillo (UNO) 21.962 0,3 0,2
Nicolis de Piérola Balta (UD) 0.541 0,1 0,1
Ezequiel Atacusi Gamonal (Frepap) 73.974 1 0,9
Votos Validos 6.641.584 84.8

Votos Nulos 569,537 7.2

Votos em Branco 625.995 8

Votos Emitidos 7.837.116 78,3

Ausentismo 2.176.245 21,7

Fonte: Tuesta Soldevilla 1994: 155

16 . T
" Total dos votos considerados como validos.

" Total dos votos emitidos.
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Capitulo IV
FUJIMORI VS. VARGAS LLLOSA

4.1) Propostas de governo durante a campanha pelo segundo

turno eleitoral: o "shock” e o "nao shock".

Com miras ao segundo turno, as campanhas eleitorais de Vargas LLosa
& de Fujimori giraram em torno a qual seria orientacao do programa econémico
que cada um deies faria uma vez no governo. Isto aconteceu como
conseqliencia da anti-propaganda contra a Fredemo desatada pelo APRA no
primeiro com a finalidade de amedrontar a populacdo, identificando &
candidatura de Vargas LLosa como a ameaga de um severo ajuste econdémico
para o pais.

Vargas LLosa n&o tinha mais como negar que chegando ao poder teria
que aplicar medidas econdmicas duras para reorganizar a economia do pais,
porém destacava que ja havia articulado todo um programa de assisténcia
social para quando o programa econdmico fosse aplicado. As severas medidas

de ajuste econdmico anunciadas pela Fredemo ficaram conhecidas naquela
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conjuntura como o "shock”. Fujimori, apoiado espontaneamente pelo APRA
(nunca fizeram nenhum tipo de alianca explicita) explorou aquilo que 0 APRA ja
havia feito no primeiro turno: anunciou ao pais que a opgdo por ele era a opcéo
pelo "ndo shock”, que ele nfo aplicaria um programa de ajuste econdmico,
coisa que sim seria feita por Vargas LLosa.

Diante dos resultados do primeiro turno, para a campanha pelo segundo

turno a Fredemo decidiu dar maior énfase aos seguintes ponfos da sua

proposta de governc, com a finalidade de afastar os temores da populacio:

* O Programa de Apoio Social PAS que daria ajuda econdmica a
populagao carente, seria destacado mais do que a necessidade de um ajuste
econdmico.

* Se mostraria o aspecto social das reformas.

* A publicidade da Fredemo diminuiria a sua minima expresséo.

“ Se exigiria que Fujimori mostrasse o seu plano de governo e se

atacaria os pontos débeis da sua candidatura.

Alem de privilegiar estes pontos, se planejou constantes visitas por ruas,
mercados e pracas na periferia empobrecida de Lima e se divuigariam as obras
ja realizadas pelo PAS: construgdo de escolas, bergarios, pocos de agua, etc.

Com todas essas previstes, no dia 28 de abril de 1990, o candidato Vargas
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l.Losa divulgou na TV sua mensagem "De novo em campanha" (Vargas LLosa

1993: 489-494),

No caso da campanha de Fujimori, basicamente insistiu em marcar
distdncias com as propostas da Fredemo, fazendo énfase em trés pontos
basicos cada vez que era abordado pela imprensa:

* Se apresentava disposto a fazer uma convocatdria nacional para

encontrar solucbes técnicas aos problemas do pais.
* Condenava abertamente o "shock” atribuide a Fredemo.

* Defendia a estabilidade laboral e a gratuidade do ensino publico.

Parte da estratégia de Fujimori (ao igual que no primeiro turno), era a de
nao entrar em detalhes para esclarecer estes pontos e guardar um prudente
siléncio enquanto & maneira em que eles seriam executados, mas ao mesmo
tempo insistindo na necessidade de aplica-los.

Salcedo (1980: 72-74) afirma que para o segundo turno, Fujimori foi
apoiado por varios jornais, enquanto a TV seguia mostrando-se esquiva a sua

candidatura.
Diante da insisténcia da Fredemo de que Cambio 90 nao possuia nem

equipe, nem planc de governo, Fujimori se viu obrigado a apresentar a

imprensa, algumas idéias basicas do que seria sua administracao em caso de
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ser eleito, e de apresentar também uma equipe de técnicos que fariam parte do
seu governo. Inicialmente, Fujimori convocou a uma entrevista coletiva de
imprensa para a primeira quinzena de abril, onde daria a conhecer suas
principais propostas de governo. Mas uma vez reunida a imprensa nacional e
estrangeira para registrar o plano de governo de Cambio 90, se anunciou que
Fujimori havia sofrido uma intoxicagdo alimentar e que por esse motivo se
adiava o anuncio até um novo aviso. Duas semanas antes das eleigbes do
segundo turno, Fujimori convocou novamente & imprensa e deu leitura a
algumas propostas gerais como a de dirigir desde o Estado uma economia de
livre mercado, aumentar o emprego e mobilizar o sistema de inteligéncia na luta
contra o terrorismo. Segundo Daeschner (1993: 238-240 e 248-249) a equipe
de técnicos que Fujimori apresentou & imprensa, foi convocada de maneira

improvisada.

4.2) Alguns fatores importantes durante a campanha para o
segundo turno eleitoral.

A campanha pelo segundo turno eleitoral de 1990, desatou em alguns

setores da sociedade peruana, a manifestacdo de sentimentos raciais, de
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confrontos religiosos e de divisde da opinido publica pela sua auto-percepgéo
de separacéo e confronto de classes socio-econémicas. Seria muito dificil tratar
de levantar explicacdes para tal tipo de comportamento dentro de uma
sociedade; terfamos entdo a necessidade de fazer uma analise histérica e
socioldgica para procurar estabelecer as raizes de tais comportamentos. Neste
ponto do trabalho, apenas registraremos algumas destas manifestagbes, que

de fato entraram em jogo no processo eleitoral que nos ocupa. Tratamos de

deixar em claro desta maneira, que de um modo ou outro, a simples existéncia
destes fatores nesta conjuntura, demonstram que séo fatores importantes para
que a populacéc fizesse uma opgdo no momento das eleigoes. E tratamos de
ilustrar assim, que cada candidato encarnou nesse momento, a diviséo e o
confronto existente dentro da sociedade peruana.

Como bem o faz notar Alvaro Vargas LLosa (1991: 11), o segundo turno
eleitoral obrigou & cidadania e as instituigbes publicas e privadas do pais a
tomar pariido a favor ou em contra de Mario Vargas LLosa'. Ja para Grompone
(1991: 41), além de outras consideragbes, na votacdo obtida por Fujimori,

encontram-se elementos que revelam a orientacdo dos setores populares por

1 Além da polarizagio existente nessa sociedade, devemos considerar também que no Peru, as leis
sleitorais estabelecem a obrigatoriedade do voto de um modo radical: aquele cidad@o que estefa no dia de
uma eleiclio, fora da cidade onde tem registrado o seu titulo de eleitor, ndo tem em hipotese alguma,
dispensa da sua obrigagio eleitoral. E quem nfio vota numa elei¢io, fica inhabilitado de assinar todo e
qualquer tipe de contrato ou tramite de curso legal, até pagar uma multa.



se livrar da tutela da classe politica tradicional, além de uma rejeicdo e faita de

identificacéo com a Fredemo.

a) O fator racial.

O Peru contemporaneo, € uma cultura mestica, fruto da fusédo das

antigas culturas andinas com a cultura trazida pelos espanhodis durante a

conquista. A esta fuséo racial e cultural, se somaram os aportes das culturas
africanas que chagaram ao Peru na época da coldnia espanhola por meio dos
escravos negros. Mais tarde, nos inicios da republica, chegaram tambeéem
aportes culiurais asiaticos, principalmente de chineses e japoneses que vieram
a trabalhar no campo. Junto com os aportes e a mescla cultural, aconteceram
também as fusbes raciais. Mas a pesar desta mesticagem racial e cultural, e
mais perceptivel ainda a presenca de dois segmentos culturais na populagio
peruana contemporanea: por um lado, uma maioria indigena ou de mesticos de
brancos e indios que conservam muitos tracos raciais e culturais andinos, e de
outro lado, uma minoria de aparéncia branca, que se assume na sociedade
peruana, como descendentes diretos dos conquistadores espanhoéis ou de
postericres cupulas de dominio econdmico de procedéncia européia. As

minorias negras e de origens asiaticas, convivem com estes dois segmentos



sem alcancgar tradicionalmente maior relevancia. Na campanha pelo segundo
turno eleitoral, a questao racial teve momentos de ressonancia, refletindo de
algum modo, a falta de integrag@o dos grupos culturais na sociedade peruana e
revelando sua disposicdc ao confronto inter-cultural e racial. Vargas Llosa
(1993: 509) interpreta gue no processo eleitoral de 1990, votar em contra dele
signhificou um desquite étnico por parte da maioria do pais contra a minoria

branca; entre tanto, Salcedo (1990: 78) afirma que:

“Como nunca antes, estas elecciones parecian despertar pasiones
ocultas, motivaciones irracionales, instintos adormecidos de

ciertas capas de la poblacion.”

A continuacéo, citaremos alguns fatos acontecidos durante a campanha

eleitoral, em relacdo ao fator racial.
a.1) A exploracido de Fujimori de sua origem japonesa.- Ja
durante a campanha pelo primeiro turno eleitoral, em alguma rara entrevista na

TV, Fujimori havia feito alusdo a suas origens japonesas, no sentido de que

estas serviriam ao pals, em caso de ser eleito, para obter ajuda econdmica do
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Japéo. Para o segundo turno eleitoral Fujimori voltou a insistir no assunto; o
embaixador do Japao no Peru, se viu forgado a declarar que o seu pais nao
havia feilo promessas a nenhum candidato (Vargas LLosa 1993. 507). Além
disso, Fujimori explorou sua origem japonesa sabendo os valores comumente

atribuidos no Peru ao japonés e a0s seus descendentes:

“..El japonés estd wdentificado con el trabajo v la honradez.
Aunque la gente desconfia de los ofrecimientos de trabajo, si
saben, al menos, que un japonés casi siempre es trabajador.”

Alberto Fujimori in: Salcedo 1990: 45

A manipulacdo de Fujimori sobre sua ascendéncia japonesa, foi também
evidente numa denuncia que ele fez em dois comicios: segundo essa denlncia,
nas filas da Fredemo se fazia alus@o a Cambio 90 (a agrupacao politica de
Fujimori), como um pequeno grupo formado por “un chinito y cuatro cholitos™.

Fujimori denunciou isto em comicios realizados em Villa El Salvador em Lima (9

de maio de 1990), e num comicio anterior na cidade de Tacna. Nessas

ocasibes Fujimori disse nao se envergonhar de ser tratado de “chinito”, do

7 - . . . .
*“Um chinesinho e quatro indiosinhios”.
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mesmo jeito que a maioria da populacdo peruana néo se envergonhava de ser
“‘cholita” (india). Seguidamente afirmava que apoiado pela maioria do pais, ele

estava se enfrentando a uma minoria branca (Vargas LLosa 1993: 508).
a.2) Ataques a nisseis.- Durante esta campanha eleitoral, aconteceram

também agressfes e maltratos fisicos e morais aos nisseis (descendentes de
japoneses) e a japoneses residentes no Peru. Estes ataques comegaram logo

apos os resuitados do primeiro turno e continuaram durante a campanha pelo

segundo turno. Esta atitude foi adotada por partidarios da Fredemo,
inconformados com a projecéo politica repentina alcangada por Fujimori. No dia
16 de maio de 1990, a Coldnia Japonesa, publicou um comunicado, no qual
protestava pelas agressdes e manifestava que a coldnia nao tomaria como
grupo, partido a favor de nenhum dos dois candidatos.

Outra mostra de manifestagdo racista, veio de um dos dirigentes da
Fredemo, Enrique Chirinos Soto, quem declarou em Lima e em viagens nos
Estados Unidos e na Espanba, logo apds do primeiro turno eieitoral, que o Peru
nunca havia tido por Presidente a um peruano de primeira geracao, fazendo
com isto uma clara aluso a Fujimori, cujos pais eram japoneses (Vargas LLosa

1993: 487).
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k) O fator religioso.

Zuzunaga Fldrez (1992) faz revisdes e consideragdes pertinentes sobre
as relagdes da politica com a religido no transcurso da histéria peruana.
Consideramos com ele, que mais aléem da convivéncia do catolicismo com
cultos ancestrais (e freqgllentemente a sua integracao informal e popularizada),

i

o Peru é uma “...area catdlica de dudosa ortodoxia...”, mas catdlica afinal de

contas, e é neste referente que devemos considerar {rés fatores importanies no

processo eleitoral peruano anterior a 1990: o agnosticismo de Mario Vargas
LLosa, a relacdo de Fujimori com membros de igrejas evangélicas e a atuacgéo
da hierarquia da igreja catdlica. Apresentaremos aqui uma breve descrigdo de
como eles foram usados durante a campanha eleitoral.

b.1) O agnosticismo de Mario Vargas LLosa.- O escritor j& havia

declarado com anterioridade & campanha eleitoral, a sua posiggo de agnéstico;
conseqlente com sua proposta racionalista, ele decide por estrategia politica,

reiterar essa posicao (Vargas LLosa 1993: 127):

“Al comenzar mi actividad politica, adelantandome a lo que, era
evidente, mis adversarios tratarian de explotar a fondo en los

meses vy afios siguientes, expliqué en una entrevista con César
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Hildebrant que yo no era creyente, tampoco un ateo, sinoc un
agnostico, pero que no discutiria en la campaiia sobre religion.
Pues las creencias religiosas, como las amistades, la vida sexual
y la sentimental, pertenecen al dominio de lo privado, deben ser
rigurosamente respetadas y en ningln caso convertidas en

materia de debate piblico.”

Diante desta posicdo de agnostico, num pais que como ja falamos, tem
uma forte tradicdo e presenca da igreja catdlica, Fujimori se mostrou diante da
opinido pablica peruana, durante a campanha para o segundo turno eleitoral,
como um catolico praticante.

Sem precisar levantar diretamente o tema, qualquer presenca de
evangélicos na sua agrupacdo politica, nao interferia nem em sua opgdo
religiosa, nem na sua proposta politica, mantendo assim uma implicita
separacao de ambos conceitos.

b.2) A relacdo de Fujimori com membros de igrejas
evangeélicas.- Nas listas de candidatos a senadores e deputados de Cambio

90, encontravam-se pessoas de confissdo evangélica. Segundo Vargas LLosa

(1993: 494), pelo menos 15 pastores evangélicos foram eleitos senadores e
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deputados nas filas de Cambio 90. Devemos destacar aqui, que o candidato a
Segundo Vice-Presidente da Republica, Carlos Garcia, havia sido Presidente
do CONEP (Consetho Nacional Evangélico Peruano). Quando o tema religioso
cobrou importancia na campanha eleitoral, Fujimori ndo atribui maior
importancia aos seus vinculos com membros de igrejas evangélicas. Porém
Daeschner (1993; 89-91) afirma que o proprio Fujimori teve varias reunides

informais com dirigentes do CONEP para discutir a possibilidade do apoio do

povo evangélico. De fato, segundo este autor, membros de igrejas evangélicas
ia haviam tentado no passado (tanto nas eleicdes de 1980 quanto nas de 1985)
formar grupos politicos, mas sem conseguir sequer registrar suas agrupacgoes.
Mais adiante, Daeschner {(1993: 95) expde da seguinte maneira a importancia

potencial do apoio da populacéo de confissdo evangelica no Peru:

*... Tenian iglesias en las barriadas mas pobres, y sus misioneros
predicaban de puerte en puerta ain en los mas apartados
rincones del interior del Peru. Las iglesias evangélicas, o
[ 3 . . ..

templos’, proporcionaban un lugar de reunion y una forma de
esparcimiento en muchas aldeas, y sus pastores a menudo

representaban la tnica autoridad institucional en las numerosas
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areas en que los suvbersivos habian matado a funcionarios del

gobierno.”

Daeschner também afirma que Fujimori conseguiu o apoic de um pastor
batista chamado Pedro Vilchez, o qual tinha muitos contatos evangélicos no

interior do Peru, e que serviu a Fujimori para conseguir aproximacdes com

outros dirigentes e bases evangélicas por todo o pais, patrocinando o apoio
evangélico a Fujimori, a quem apresentava como Reitor da UNA (Universidad
Nacional Agraria de La Molina), que se bem era catdlico, estava tratando de
formar uma equipe honesta para governar o pais. Com esses contatos, se
conseguia apoic para que os pastores distribuissem folhetos e material
propagandistico de Fujimori.

Salcedo (1990: 82) por sua vez, lembra que Guillermo Yoshikawa,
dirigente da Igreja Metodista, escreveu uma carta aberta ao povo evangélico,

pedindo apoio para os candidatos de Cambio 90.

b.3) Manifestacbes de membros da hierarquia da igreja
catolica.- Depois dos resultados do primeiro turno, houve certa inquietagao

por parte de membros do alto clero catdlico peruano, que se traduziram em

manifestacbes plblicas sobre o tema religioso neste processo eleitoral. No dia
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15 de abril de 1980, o Arcebispo de Lima, respaldou indiretamente a
candidatura de Vargas L.Losa ao declarar na TV sobre o agnosticismo, dizendo
gque era uma posicéo de busca, na qual se podia recuperar a fé.

Diante da circulacdo de panfletos anénimos nos gue se afirmava que
com a eleicdo de Fujimori, as igrejas evangelicas teriam o0s mesmos
reconhecimentos e prerrogativas que a igreja catdlica, o Arcebispo de

Arequipa, Fernando Vargas Ruiz de Somocurcio, declarou na TV no dia 18 de

abril, que se estava desafiando a religido majoritaria do pais. No dia 20 de abril,
os Bispos do Peru publicaram um comunicado afirmando que a igreja catdlica
manteria sua neutralidade politica e condenavam a manipulacéo religiosa com
fins politicos.

A fins de maio de 1990, o Arcebispo de Lima publicou uma carta na qual
considerava que havia sido desatada uma campanha por algumas seitas
evangélicas contra a igreja catdlica; na mesma carta anunciava que no dia 31
de maio, se realizaria uma procissao da imagem do “Senhor dos Milagres™
pelas ruas de Lima, para demonstrar o catolicismo da populacao peruana. Uma
atitude parecida tomou o Arcebispo de Arequipa que convocou a procissdo da

imagem da “Virgem de Chapi” para o dia 26 de maio. O Bispo de Cajamarca,

" Tradicionalmente, a imagem do “Senhor dos Milagres” sai em procissio pelas ruas de Lima no més de
outbro, convocando a multiddes de fidls nas ruas. De um modo similar, a “Virgemn de Chapi”, ¢ uma
imagem muito venerada em Arequipa.
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José Dammert, criticou ao Arcebispo de Lima, dizendo que este havia-se.
deixado manipular pela Fredemo.

Alem destes fatos, Vargas LLosa afirma que tanto o Arcebispo de Lima,
como o Arcebispo de Arequipa, o visitaram secretamente e por separadc em
diferentes ocasifes. Nestas visitas, ambos personagens do alto clero peruano,
Ihe manifestaram ao escritor a preocupacac peloc avanco da candidatura de

Fujimori e do respaldo evangélico que esta tinha (Vargas LLosa 1993: 483-487

e 405-496).

¢} O fator socio-econdmico.

Os proprios assessores de Vargas LLosa, sabiam por meio de pesquisas
feitas por eles, que o escritor era tido pela populacdc como o candidato dos
ricos e ja durante a campanha pelo primeiro turno, as pesquisas de Sawyer &
Miller apontavam que a Fredemo nao conseguia gerar a ades&o dos setores C
e U da populacdo; embora nessa pesquisa, se chegou a estabelecer que a
sociedade tinha o convencimento da necessidade de implantar no pais as

propostas da Fredemio, os eleitores ndo associavam essas idéias com o pleno

respaldo & candidatura do escritor (Vargas LLosa 1991 32,47 ,49):
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"...Era como si muchos peruanos creyeran que Vargas LLosa
tenia razon pero que el Frente Democrético, con su composicion,
no representaba aquello que predicaba.”

"...Més peruanos aceptaban propuestas liberales, pero no mas

peruanos iban por ello a votar por Vargas LLosa."

Devemos acrescentar porém que a pesar de que as pesquisas de
Sawver & Miller registravam a falta de apoio dos setores populares, mesmo
assim, de um modo geral, até marco de 1990 a Fredemo continuava a cabeca
das pesquisas de um modo geral, tal como mais adiante esse mesmo autor cita
(Vargas LLosa 1991. 93). Eis aqui um ponto de reflexdo. Até esse momento,
aparentemente, a opcéo por Vargas LLLosa era refletida nas pesquisas como a
da maioria, embora nao houvesse convicgdo piena por ela. Deste modo, tal
vez, as pesquisas ja estavam registrando uma posigdo ambigua do eleitorado
peruano. a opcao pela Fredemo se constituia na unica alternativa valida diante
das outras, embora o eleitor estivesse disposto a mudar de opgaoc se

encontrasse outra alternativa que considerasse melhor que esta.



Numa pesquisa de Sawyer & Miller, foi perguntado aos peruanos qual
era @ opinido que eles tinham do candidato Vargas LLosa, os resuitados foram

08 seguintes:

Muito favoravel 19%
Algo favoravel 24%
Neutral 15%

Algo desfavordvel  13%

Muito desfavordavel 18%

Fonte: Sawyer & Miller entre margo e abril de 1990*

O propric Vargas LLosa (1993: 447), percebeu que o fator socio-
econdmico teve urmna grande importancia nas eleicdes e descreve da seguinte
maneira, a auto-percepcéo de divisdo e confronto de classes na sociedade

peruana nessa conjuntura:

¥ Citado por Vargas Llosa (1991: 93-94)
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"... esas clases medias y altas se habian afiliado en bloque a
un proyecto politico. Pero los otros dos tercios, los peruanos mas
empobrecidos y frustrados... se habian luego distanciado... por
miedo, confusion, disgusto con lo que aparecid de pronto como
el vigjo Pera elitista y arrogante de los blancos y los ricos -algo
que nuestra publicidad contribuyé a crear tanto como la

campafia de los adversarios..." (p.447).

4.3} O debate.

Alem de certos fatores relevantes, durante a campanha eleitoral para o
segundo turno, a Fredemoc procurou estabelecer um debate entre o seu
candidato e Fujimorl. Pretendia-se com este debate, favorecer a imagem de
Vargas LlLosa diante do seu cpositor, ja que desde a repentina aparicéo politica
de Fujimori no primeiro turno, o eleitorado ndo conhecia qual seria o programa
de governo que Fujimori poderia apresentar. Houve convicgdo na Fredemo de

que o Cambio 90 de Fujimori ndo possuia nem um programa de governo, nem

um minimo preparo de apresentar diretrizes para solucionar os principais

probiemas do pais. Com essa convicgdo a Fredemo propiciou e alentou
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negociacdes com dirigentes de Cambio 90 para realizar um debate transmitido
pela TV, entre os dois candidatos, acreditando gue seria a ocasido de
demonstrar a fragilidade e improvisagdo da candidatura de Fujimori (Vargas
LLosa 1991: 195-204)

Comissdes negociadoras da Fredemo e de Cambio 90, acordardo
realizar o debate no dia 3 de junho de 1990 no Centro Civico. Segundo o

acordo, ndo haveria um painel de jornalistas mas apenas um jornalista que

atuaria de moderador, ficando estabelecido desse jeito, um confronto direto
entre ambos candidatos. Os temas estabelecidos para o debate foram:
* pacificacédo nacional.
* desenvolvimento agrario.
* educacao.
* trabalho e informalidade (economia subterranea ou informal).
* o papel do Estado.
* programa econdmico.
Cada candidato teria direito a uma exposicdo de seis minutos, uma
réplica de trés minutos e uma duplica de dois minutos.
Durante o debate, Vargas LLosa, acostumado a falar diante das cAmaras
de TV, se mostrou com maior desenvoltura e fazia suas exposicfes e
intervencdes, apenas consullando algumas anotacées para cada tema. No

entanto, Fujimori havia preparado todas as suas intervencbes por escrito,
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limitando-se a ler os textos que trouxera preparados. Mas Fujimori aproveitou a
ocasido para insistir nos grandes temores da populagdo: a Fredemo significaria
para o pais o “shock “ econdmico, um milhdo de desempregados e o fim da
gratuidade do ensino publico.

Ao conciuir © debate, nos ditimos cinco minutos que cada candidato
tinha para encerrar sua exposicao, Fujimori fez uma acusacdo espetacular,

mostrando diante da TV o exemplar do jornal Ojo do dia seguinte, onde se

comemorava a viténa de Vargas LLosa com uma enorme manchete: “Vargas
i.l.osa ganhou a Fujimori por knock out’. A pesar dessa uitima intervencao de
Fujimori, segundo uma pesquisa de opinido publica nivel nacional, os peruanos
consideraram que Vargas LLosa era o0 vencedor daquele confronto:

Quem ganhou o debate?

Nao opina |

W

Margem de erro: entre 2.5% ¢ 4%

Fonte: Apoyo _S.A.5

® Grafico elaborado com base nos dados da cita feita por Saleedo (1990, p.101).



4.4) Os resultados no segundo turno.

17

Segundo as pesquisas de opinido publica feitas por algumas agéncias

até pouco antes do segundo turno eleitoral, o panorama ndo era muito clarc

ainda; algumas pesquisas mostravam o triunfo de Vargas LLosa e outras o de

Fujimori, quer dizer, aparentemente, a populacio peruana ainda nao se definia

de uma maneira evidente por uma das candidaturas. Estas pesquisas somente

foram divulgadas ao publico depois das eleigbes porque as leis peruanas,

protbem propaganda politica e divulgac@o de pesguisas nos dias proximos de

uma eleicdo. Vejamos as pesquisas:

Fredemeo Cambie 96
Apoyo 5.A. 39% 41%
Pernana de Opinitn 41.6% 42.3%
Piblica (POP)
Datum 50.8% 49.2%
Compaiia Peruana de
Investigacion de 46.9% 53.1%
Mercados (CPD)
Bites y Bytes 34.7% 42.3%

Fonte: Revista S/ do 12 de junho de 1980.
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Os resultados do segundo turno eleitoral, realizado no dia 10 de junho de
1940, sdo bastante surpreendentes. De um virtual empate técnico no primeiro
turno, Fujimori passa a cobter a votacdo da maioria da populacédo contra um

magro resultado eleitoral de Vargas LLosa:

RESULTADOS DO SEGUNDO TURNO ELEITORAL

{Resultados oficiais a nivel nacional)

Candidato Resultade em votos Resultado em %
Alberto Fujimon Fujimori 4.489.897 62,4

Mario Vargas LLosa 2.708.291 37.6

Votos Validos 7.198.188 90,5

Votos Nulos 604,598 7.6

Votos Em Branco 155.446 1.9

Votos Emitidos 7.058.232 79,5

Ausentismo 2.049.382 20,5

Fonte: Tuesta Soldevilla 1994: 149
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Mais alem destes resultados oficiais, mostraremos por ultimo, uma
pesquisa realizada depois das eleigées‘s, onde se verificaram as razdes pelas
guais ndo se confiou © voto em Vargas LLosa, e com quanto tempo de

antecedéncia, o eleitor decidiu o seu voto:

Por que néio votou em Mario Vargas LLosa?

Porque ele representa os interesses dos ricos 43%
Porque ndo confio nele 17%
Nio gosto das suas idéias de direita 17%
Outras razdes 7%
MNio sabe dizer/nfo responde 16%

Margem de erro: 5%

® Apoyo S.A. “Informe de Opinien” de junho de 1990, p.7.
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(uando decidiu o seu voto?

No ultimo dia 11%
Na gltima semana 7%
Nos Gltimos 15 dias 4%
No dltimo més 7%
Antes 70%
Néo sabe dizer/ndo responde 1%

Margem de erro: 5%



Capitulo V

CONCLUSOES

Dado que estas conclusées foram elaboradas em base aos

acontecimentos ocorridos durante a conjuntura politica peruana de 1987-1990,
em pleno exercicio de um regime democratico, faremos a observacéo de
validar estas conclusfies somente para sociedades onde alguma forma de

representacéo politica democratica exista.

i

Uma proposta de reforma politica que pode levar a um pais a
conseqléncias estruturais (tal como foi 0 caso da proposta de estatizacao dos
bancos no Peru), pode servir para que partidos politicos tradicionais que
atravessam por uma crise de credibilidade e desgaste diante da opiniao
piblica, possam retomar uma participagdo politica ativa, desde a perspectiva

da oposicao, assumindo parte da mobilizacao da opinido publica que possa nao
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concordar com a proposta reformista vinda desde o poder (como foi o caso da
atuacao da AP e do PPC no Peru).

Do mesmo jeito, uma situagdo conjuntural desta natureza, é propicia
para o surgimento de novas figuras politicas, que em base a algum
antecedente de prestigio publico, possam ocupar o vazio de uma lideranca que
torna-se necessaria neste tipo de situacdo, no caso analisado, a proposta de

Garcia Pérez possibilita o surgimento de Vargas LLosa.

A confluéncia de interesses de forcas politicas tradicionais que
pretendem recuperar um espaco de influéncia na opinido publica, com a dos
interesses de uma nova lideranga politica em surgimento, que procura também
ganhar um espaco de representatividade publica, possibilita o forjamento de
uma alianga politica implicita entre estes dois tipos de forgas (os grupos
tradicionais e a lideranga nova, como no caso estudado foi a alianca natural da
AF e do PPC com Vargas LLosa) sob o objetivo comum de mobilizar a opinido
publica em contra do poder estabelecido. Uma alianga deste tipo, ja nesta fase
inicial, retine as condigdes necessarias para um objetivo final: a alianga politica

com miras a conguista do poder.

- A existéncia de uma crise institucional de partidos politicos numa

sociedade, caracterizada pela falta de credibilidade, tanto das forcas politicas
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tradicionais que j& usufruiram do poder, quanto das forgas politicas que ainda
no poder ja ndo gozam do prestigio publico; além de criar um vazio de
representatividade que possibilita a aparigdo de novas figuras politicas, permite
gque a opinido publica dessa sociedade seja susceptivel de ser dividida,
polarizada, se as forgas politicas existentes, introduzem nos seus discursos a
associagdo de valores junto a alternativas de propostas publicas que atingem

direta ou indiretamente a cidadania. No Peru de 1987, os valores de

totalitarismo e liberdade, foram facilmente introduzidos.

- Para que uma nova lideranga politica seja capaz de mobilizar a opinido
publica num contexto de crise de representatividade dos partidos politicos
tradicionais, esta nova lideranga politica, alem de precisar ter algum
antecedente de prestigio publico, precisara também de incluir no seu discurso
de convocatéria, apelos emocionais segundo os quais, esta nova lideranca
politica se constitua na melhor alternativa diante de outras que
pretendidamente, ameagam de alguma forma a subsisténcia da cidadania.
bstes apelos podem cobrar a forma de ameaga do regime democratico,
ameaca de reformas na administragio publica que acabem com direitos sociais

adquiridos e inclusive como a ameaga da continuidade no poder de forgas

politicas consideradas como incompetentes ou ineficazes.
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- Se numa sociedade, os principais partidos politicos ou as mais
representativas forgas politicas tradicionais, ndo demonstram um minimo de
eficiéncia durante o exercicio do poder para garantir as minimas condigcdes de
subsisténcia para a cidadania, e se nesta sociedade, por razdes histéricas, o

exercicio da democracia é limitado e continuamente interrompido, o sistema de

representacio politica através dos partidos entra em crise e a sociedade pode
demonstrar o seu descontentamento com este sistema por meio da rejeigéo da
classe politica tradicional como um todo. No caso analisado, a maioria da
sociedade peruana manifesta desconfianga aos partidos politicos, a aparigéo

de novas figuras sem passado politico, € uma conseqgiiéncia desta rejeigéo.

- Uma proposta politica vinda desde o poder e susceptivel de ser rejeitada
pela cidadania, se aquele que detenta o poder, ja ndo goza mais de total
prestigio ou a total credibilidade diante da opinido publica. Se uma nova figura

politica aparece entdo em cena, esta nova figura pode ser o meio pelo qual a

cidadania canalize o seu descontentamento com quem detenta o poder.



- A opini@o publica pode atribuir determinadas caracteristicas a uma nova
lideranca politica. Neste processo de atribuicdo de caracteristicas, a opinido
publica se baseia ndo somente na frajetéria publica anterior do novo lider, mas
peta proximidade ou distanciamento que ele manifeste com determinados
setores da sociedade, sejam eles setores de representatividade popular ou
setores sociais de influéncia politica ou econdmica. Desse jeito, a opinido

publica pode atribuir ao novo lider politico, caracteristicas semelhantes as que

reconhece nas forcas politicas com as que o novo lider entre em alianca ou
pode atribuir-ihe também caracteristicas da oligarquia se o novo lider se
aproximar muito das elites de poderio econdmico, como também pode (he
conferir ao novo lider, a caracteristica de "legitimo representante popular”, se a
nova lideranca se mantém muito préxima com os setores populares. Estas
aproximagfes ou distanciamentos, podem ser interpretados como tais pela
opinido publica, segundo a trajetdria publica anterior do novo lider, o contetdo
dos seus discursos, sua origem socio-econdmico ou as aliancas implicitas o
explicitas que o novao lider realize com outras forgas politicas.

A caracterizag&o que a opinido publica atribui a um novo lider politico &
da maior importancia para o seu desempenho, ja que o novo lider podera
exercer ou nao algum grau de influéncia na populacdo, em relacao direta a

aceitacdo o ndo que a sociedade permita de tais caracteristicas.
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- Em determinadas sociedades, o exercicio da participacdo democratica
da cidadania se vé limitado ao exercicio eleitoral. Em sociedades onde o
regime democratico ndo esta devidamente fortalecido e consolidado (como foi o
caso da sociedade peruana na conjuntura analisada) o ato de votar, de realizar
a escolha por um candidato no dia de uma eleigdo, se sobre-valoriza como se

fosse a expressao maxima e quase exclusiva da democracia, embora o proprio

ato de votar seja forgado por lei. A sobre-valorizacao do voto pode trazer como
conseqliiéncia, que o eleitor use esta faculdade como arma de punicao mais do
qué como meio de eleger um representante; o eleitor pade punir a uma o mais
forgas politicas com a que esteja descontente, podendo fazer uma opgédo por
um candidato ou uma agrupacao politica, ndo por convicgdo mas como forma

de rejeitar as outras alternativas existentes.

- A difusdo massiva de informagdo na que se constate o usc de recursos
de forgca ou violéncia exagerada por parte do poder estabelecido, para impor
uma reforma pulblica ndo aceita plenamente, ajuda a consolidar na opinido
publica uma atitude de rejeicac em relagao a reforma vinda desde o poder. A

intervencéo violenta de policiais em alguns bancos peruanos em 1987, resuitou
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numa grande cobertura jornalistica deste fato € ajudou a mobilizar a oposicéo

de uma grande parcela da opinido publica contra a estatizacéao.

- Se num contexto de crise de representatividade de partidos politicos,
uma lideran¢a nova rompe com as aliangcas que mantinha com outras forgas

politicas, essa lideranga recebera o respaldo de boa parte da opinido publica, ja

que esse gesto sera interpretado pela populacido como um sinal no nivel das
cupulas de poder, da mesma desconfiangca que a populacdo possa ter para
com os partidos politicos existentes. Durante uma campanha eleitoral, o
rompimento de aliangas politicas pode incrementar o caudal das intencdes de
vato, se a iniciativa da ruptura parte da nova lideranca politica. Lembremos que
Vargas LLosa teve um importante crescimento nas inten¢des de voto pela sua

candidatura presidencial, logo apds o seu rompimento com AP e PPC.

- Num contexto de crise de partidos politicos, uma estratégia para que
uma nova lideranga politica ganhe o respaldo da populagéo, é a de reafirmar a
falta de legitimidade ou de representatividade destas instituicbes através da
constante critica aos partidos politicos, ressaltando sua inefici@éncia na

administracdo e o incumprimenio de promessas feitas durante campanhas
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eleiforais. Outra estratégia de um novo lider politico nestas condigdes, é a de
afastar de si mesmo, qualquer vinculagdo com as forgas politicas tradicionais
ou também a de enfatizar a falta de um passado politico ou enfatizar uma
trajetéria  pablica anterior desvinculada completamente de partidos ou
personagens da politica tradicional, Qutra estratégia consiste em reivindicar
para a populacdo o seu espaco de "representacdo legitima”, entendendo isto

como o direito da populagao de ser representados na politica ativa por pessoas

ou novos lideres politicos que se assemelhem do cidad3o médio que ndo tem
nem vinculos com partidos politicos nem chances de entrar em contato direto
com as cupulas do poder politico, ou ainda, denunciando a falta de
possibilidades que mesmo o cidadao médio que milita em algum partido, tem
para alcangar as altas esferas do poder, projetando assim a imagem de que as
liderangas politicas tradicionais, delimitam clipulas elitistas para alcancar o
exercicio do poder, afastando ao cidaddo médio disto e somente valendo-se
dele para alcancar tal finalidade. Tanto Belmont Cassinelli quanto Fujimori,

fizeram uso destes recursos nas suas campanhas eleitorais.

- Uma estratégia para alcancar a empatia com o eleitorado, é a de
apresentar ao candidato como alguém muito proximo do eleitor, de passar ao

eleitor a imagem de que o candidato pertence de alguma maneira & maioria do
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eleitorado, de que embora o candidato ndo seja idéntico ao eleitor médio,
comungue com este nos seus anseios e expectativas. Neste sentido, & de
suma importancia tanto a forma como o contetudo do discurso a ser usado pelo
candidato; o candidato deve apresentar conteudos similares ou muito proximos
das demandas da maioria do eleitorado, mas ndo basta com isto, é preciso que
este conteldo seja transmitido de uma maneira também similar ou muito

proxima a linguagem que seria usada pelo eleitor para formular suas

demandas, por tanto, tanto no contetdo como na forma de apresentar seus
discursos, o candidato deve procurar que de maneira geral o discurso seja
acessivel e compreensivel para o eleitor medio.

Contrariamente a tudo isto, um discurso de contetudo que possa resultar
complexo, dificit de entender para o eleitor médic, e que tome formas muito
elaboradas para os eleitores, ocasiona rejeicdc ou um sentimento de
distanciamento do elsitor com o candidato. Mesmo que um discurso eleitoral ou
politico, transmita valores elevados e propostas de governo ou de
administragdo publica que garantam solugdes para os problemas e as
necessidades de uma sociedade, se o discurso n&o privilegia a identificagdo do
eleitor com o seu contelido & a maneira em como & exposto, ndo conseguira o
apoio popular.

O discurso politico numa campanha eleitoral, deve encaminhar as

demandas populares de modo tal que o candidato passe a ser uma espécie de



porta-voz do eleitor médio, estabelecendo uma comunicagdo horizontal com a
populacao. Um discurso politico cujos argumentos incidam na necessidade de
"ensinar’ ao eleitor qual a alternativa que ele deve tomar para solucionar os
problemas que enfrenta a sociedade, estabelece uma linha de comunicagéo
vertical com o eleitor, onde este pode rejeitar faciimente uma atitude que pode
ser considerada como paternalista ou arrogante, embora lhe estejam sendo

oferecidas boas alternativas para a solucao dos problemas da sua sociedade.

- Quando o discurso politico durante uma campanha eleitoral entra em
detalhes sobre a maneira em como se pretende dar solucdo aos problemas da
sociedade, se corre o risco de que os adversarios politicos possam re-manejar
alguns aspectos deste discurso em contra de quem o pronunciou, sendo
posteriormente muito dificil reconduzir 2 opinido publica ao sentido original do
discurso. O discurso de campanha eleitoral, deve portanto privilegiar a oferta de
alternativas para solucionar os problemas que enfrenta a sociedade. Vargas
LLosa, fol vitima do seu préprio discurso, proporcionou ao APRA, todos os

elementos para montar uma campanha em contra dele.
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- O discurso de campanha eleitoral deve estar carregado de elementos
emocionais que mobilizem (também a través deste recurso) ao eleitor a favor
do candidato. O discurso eleitoral que esquece os apelos emocionais e que
privilegia somente a apresentacao racional de propostas de governo, nao
consegue motivar ao eleitor para esta alternativa, embora esteja oferecendo as

methores solugdes aos problemas de uma sociedade.

- A eficadcia de uma campanha eleitoral ndo se encontra em relacéo direta
nem aos recurscs tecnologicos que utiliza, nem a antiglidade com que é
realizada. Isto é, o fato de que uma campanha eleitoral conte com os melhores
& maiores recursos tecnologicos, ndo garante um efetivo resultado nas urnas.
Do mesmo jeito, o fato de que uma campanha eleitoral seja realizada com
maior anterioridade a que a de outros candidatos, ndo influi de maneira
determinante na deciséo final do eleitor.

O mero uso de recursos tecnolégicos ndo indica que a estratégia de
campanha de modo geral e a propaganda politica de um modo particular, seja
a mais adequada ao meio em que se desenvolve. O uso exagerado e saturador
de meios tecnolégicos numa sociedade empobrecida, pode por exemplo, levar
ao eleitor a caracterizar ao candidato que se vale destes meios, como um

candidato que longe de se assemelhar com as esperancas do eleitorado, se
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mostra como alguém perfencente o muito prodximo aos grupos de poder
oligarquicos. O uso. de recursos tecnologicos, deve estar em funcdo da
necessidade real da campanha, de divulgar a mensagem do candidato e
estimular ao eleitor a se identificar com ele, por meio de uma adequada
estratégia, esta estratégia, deve respeitar a identidade cultural do eleitor médio,
por tanto, a estrategia deve ser desenvolvida, ndo somente como uma

transmissao de informacgéo, mas como uma difus&do na que se considere se os

meios de comunicacdo a serem usados e a maneira em como serdo
empregados, se adequem as caracteristicas histéricas, étnicas e socio-
econdmicas do eleitor, quer dizer, se adeqiem com a identidade do eleitor.

As mesmas consideracOes até agqui expostas, sdo validas enguanto a
antigliidade de uma campanha eleitoral. Mas além de considerar a identidade
do eleitor, a antiglidade de uma campanha eleitoral ndo tera a menor
repercusséo na sua eficacia, se como parte da estratégia eleitoral, a campanha
ndo considera um ponto primordial antes citado: satisfazer as expectativas do
eleitor. Deste modo, temos que se um candidato faz uma campanha com muita
anferioridade as dos outros candidatos, mas néo estabelece vincuios que o
identifiguem com o eleitor médio, ¢ tempo de exposi¢do do candidato pode ser
um fatar contrario aos seus objetivos eleitorais, j& que seus argumentos, por
terem sido expostos durante um periodo maior, estardo mais acessiveis a

serem questionados pelos seus concorrentes, e se estes re-manejam
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adequadamente tais argumentos em contra de candidato mais antigo em
campanha, este tera que distrair boa parte do final de sua campanha, em

esforcos por concertar sua imagem junto ao eleitorado.

- Uma campanha eleitoral deve guardar um principic de unidade do

principio ate o final. Se existem divisdes enguanto a estratégias publicitarias ou

declaracdes publicas contraditorias por parte de dirigentes de uma mesma
agrupacao politica ou de uma alianga de grupos politicos com fins eleitorais, se
corre o risco de passar ao eleitorado uma imagem de falta de coesdo ao interior
da agrupacao, gerando uma falta de credibilidade junto ao eleitor, que podera
perceber neste tipo de atitudes, uma ameacga em tanto que, a mesma falta de
coesao pode ser repetida durante o exercicio do poder uma vez eleitos e por
fanto, a agrupacéo politica perde também por este motivo, sua credibilidade.
Contradicdes na Fredemo originaram uma temporal rentncia de Vargas LLosa
@ a existéneia de diferentes critérios de propaganda na TV de Libertad,
causaram excessos por parte de candidatos ao Congresso. Tudo isto por sua

vez, passou a opinido publica uma imagem de falta de unidade nesses grupos

politicos,



- Numa campanha eleitoral, a difusdo massiva de informacao na que se
constate o uso desmedido ou exagerado de recursos para persuadir ao eleitor
sobre qualquer assunto, gera o efeito contrario ao desejado: gera rejeicéo pela
proposta do discurso, seja por simples raz8o de saturacao ou sobre-exposicao
da informacdo ou pela desconfianca que gera no eleitor a insisténcia desta

persuasao.

- Uma maneira efetiva de re-manejar os elementos de uma campanha
eleitoral em contra de um candidato, é a de procurar no discurso do candidato
0s elementos que possam ser apresentados de modo a apresenta-los sob a
perspectiva que se sabe que é rejeitada ou que pode ser rejeitada pela maioria
dos eleitores. Muito particularmente, se existem temores na populacéo acerca
de uma o mais propostas de um candidato o de alguma caracteristica dele que
nac seja aceita pelos eleitores, a maneira mas eficaz para desprestigiar essa
candidatura junto a opinido publica, serd a de sobre-dimensionar e difundir
persistedtemente estes aspectos, acrescentando inclusive dados que ndo

constituiam originalmente parte do discurso ou das caracteristicas do candidato
a ser combatido.

Este tipo de contra-campanha politica gera faciimente rejeicao contra um

candidato, sempre que este tenha descuidado sua identificacdo com o eleitor,
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mas nac necessariamente conduz a opinido publica a favorecer com sua
votagdo a quem dirige a conira-campanha, simplesmente desanima ao eleitor
respeito a um determinado candidato. Este desanimo do eleitor, poder ser
capitalizado por qualquer outro candidato que esteja mais proximo do candidato

ideal do eleitor.

. Um candidato virtuaimente "desconhecido” pela maioria de um
eleitorado, pode ndo ser percebide como tal ou pode ndo encontrar
impedimento para captar uma boa parcela dos votos numa eleicéo, se retine ou
pelo menos aparenté reunir as caracteristicas que cubram as expectativas da
maioria de uma populagdo. Para que um candidato deste tipo passe a ser
"conhecido” ou legitimado pela opinido publica, devera também ter alguma
trajetoria pablica anterior que o eleitorado considere respeitavel ou digna de
atribuir-lhe credibilidade. Fujimori veio a ocupar um espaco existente nas

intengbes de voto da maioria do eleitorado peruano: o perfil do candidato ideal

estava tragado, faltava definir o rosto que correspondia a esse perfil.

- Em determinadas circunstancias, o siléncio de um candidato como parte

principal do seu discurso, poder ser usado como estratégia de campanha. Para



entender este ponto, devemos em primeiro lugar considerar quais as condigcbes
gerais na que se desenvolve uma campanha eleitoral. Existindo manifestactes
de rejeicdo do eleitorado para com os candidatos que representam as forgas
politicas tradicionais ou as forgas principais na disputa eleitoral, o siléncio de
uma nova alternativa pode servir justamente para nao entrar em detalhes sobre
as ofertas eleitorais. Além disto, ndo devemos esquecer que o candidato que

use este recurso, deve projetar alguma imagem de credibilidade para o eleitor.

Devemos também por tanto, entender que este siléncio ndo é um siléncio
absoluto, mas um discurso simplificado onde se apresentem aos eleitores,
idéias gerais gue estejam em concordancia com suas expectativas e também a
afirmac3do de ndo representar aquilo que o eleitor médio rejeita nos outros
candidatos. O siléncio entendido no seu senso estrito, sera usado
simplesmente para ndo detalhar de que modo o candidato realizara uma vez no
peder, aquilo que o eleitor espera dele, ou de que modo ele ndo realizara aquilo
que o eleitor ndo espera que faca. Devemos concluir por tanto, que nos
referimos aqui a um siléncio enquanto a um programa concreto de governo,

que oferece em troca disto, diretrizes gerais de governabilidade.

- A credibilidade de um candidato se constréi em base as expectativas do

eleitor. Vimos com anterioridade que a opiniéo publica atribui caracteristicas as



liderancgas politicas considerando os seguintes fatores: uma trajetoria publica
anterior e as aproximagdes o distanciamentos com determinados setores da
sociedade. Ja nestes dois fatores enconiramos elementos que contribuem para
que o eleitor atribua o ndo, credibilidade a um candidato. Mas além disto, a
propaganda que o candidato realize numa campanha eleitoral, assim como o
contetdo e a forma dos seus discursos (lembrando as consideragbes

anteriormente citadas ao referirmos a estes elementos), constréem também a

credibilidade do candidato. Se pelos seus discursos e pela propaganda
realizada, o candidato se aproxima a uma identificacdo com o eleitor ou pelo
menos a uma empatia com ele, o candidato, pela aproximacao conseguida com

0 seu potencial eleitor, passara a ser considerado digno de crédito por ele.

- As pesquisas de opinido publica sdo formuladas em base a um "statu
quo" e por tanto, ndo sao preparadas em base a uma analise prévia da
sociedade em donde elas serdo aplicadas. Deste jeito, mais de que falar em
um "voto oculto”, inesperado por um candidato "desconhecido", poderiamos
falar de pesquisas que nac oferecem chances ao entrevistado, de manifestar
se tomaria alguma postura diferente & de simplesmente optar pelas alternativas
mais conhecidas ou publicitadas pelos meios de comunicagdo. Diante de

alternativas fechadas, a inclinagdo natural de um eleitor diante de uma



pesquisa, sera a de se inclinar por aquele candidate que segundc as
informacdes veiculadas, projete uma imagem de ser a "melhor alternativa”,
mesmo que esta "melhor alternativa”, nao responda as expectativas do

entrevistado.

- Por dltimo, para entender como um candidato desconhecido pela maioria

da populacdo até pouco tempo antes de uma eleicdo, consegue capturar uma
parcela importante do eleitorado, além de todas as consideragdes até aqui
expostas, deve-se examinar o contexto social, politico e econbdmico no qual
surge. Entendendo os fatores conjunturais no qual um fendmeno eleitoral desta
natureza acontece, poderemos entender também como uma populacdo se
inclina maioritariamente a ser representada por um candidato que expressa €
simboliza o descontentamento de uma sociedade para com um sistema de
representacdo politica ou para com a forma em que este sistema tem sido

usado até esse momento, pelas forgas politicas tradicionais.
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