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“Um uso democratico da midia pressupde que ela nao se
limite apenas a atingir muitos ouvidos e muitos olhos, mas
também que ela possa ser a ampliacdo de muitas vozes.
Que néo seja apenas uma mensagem para muita gente, mas
possa ser a porta-voz de muita gente. O mundo é fruto de
variedade e diferenga, isso € que faz sua riqueza. A
imposi¢ao de um modelo Unico, uma versao unica ou uma
linguagem Unica € profundamente autoritaria e ditatorial.
Nada pode legitimar que um grupo de seres humanos cale os
demais forgando-os a receber apenas sua produgao cultural”.

Ana Maria Machado

42 Cupula Mundial de Midia para Criangas e Adolescentes
(Rio de Janeiro, 2004).

i



Agradecimentos

Ao Prof. Dr. Sérgio Ferreira do Amaral, sempre presente com seu precioso apoio, amizade
e orientacao.

A Profa. Dra. Afira Viana Ripper, que me mostrou um outro caminho e pelo que entendo
de educadora.

Ao querido Prof. Dr. Belarmino César Guimardes da Costa, mestre e guia de nossas
primeiras incursdes pela educagéo para midia.

Ao querido Prof. Dr. Pedro L. Goergen, professor e amigo.

Ao Prof. Dr. Ezequiel Theodoro da Silva, pelo trabalho de corregdo e pela amizade.

A minha irmd Maristela pelo auxilio prestado na confec¢dio desta dissertagdo, pela
paciéncia e amizade, meu especial muito obrigada.

Aos amigos do LEIA Eneida, Fabiana, Josi, Fabio e Celene, pelo apoio técnico e moral.
Aos colegas do grupo TIC's Karla, David, Marcio, Erika, Gil, Liliane, Kassandra, Rui,
Sueli, Ricardo, Sérgio.

Aos Professores, alunos e funciondrios da escola E.E. Sérgio Porto por terem tornado
possivel este trabalho, meu especial muito obrigada.

Ao meu irméo Julio pelo carinho e paciéncia nos momentos dificeis.

A Faculdade de Educagdo e aos funcionarios da pés-graduagdo em especial a Nadir, Gi e
Rita, pela ateng@o.

UNICAMP
BIBLIOTECA CENTRAL
SECAD CIRCULANTE




Resumo

Educagdo e Comunicagao: A Linguagem da TV Na Escola

Diante do impacto das tecnologias de informagdo e comunicagao em todos os
setores das atividades humanas, torna-se cada vez mais urgente que a escola
preocupe-se em analisar os seus efeitos para promover de forma permanente uma
educacgao para midia. Este estudo trata de educagao, comunicagao, televisao e
escola. O trabalho de pesquisa realizado com duas turmas de 42 série do Ensino
Fundamental, da Escola Estadual Sérgio Pereira Porto, teve como principal objeto
de estudo duas questdes basicas: a introdugdo da linguagem da televisao na
escola e a produgdo de midia pelas criangas. Os alunos tiveram a chance de
trabalhar em conjunto através da pedagogia do diadlogo de Paulo Freire. Por fim,
aprenderam a produzir e editar um audiovisual. O uso da linguagem da televisao
transformou o cotidiano da sala de aula, possibilitando novas formas de
aprendizagem e ensino. A analise critica da televisao a partir do seu manuseio
resultou em uma mudanga de atitude frente a esse meio e melhorou a participagao

infantil.

Palavras chave: educagao, comunicagao, televisao, linguagem, escola.
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Abstract

Education and Communication: The Television Language At School

In view of the information and communication technologies in all sectors of the
human activities it becomes more and more urgent that the school concerns itself
with the analysis of their effects to promote in a permanent way an education for
midia. This study is about education, communication, television and school. The
research assignment carried out with two groups from the fourth year of
elementary school of Sérgio Pereira Porto public school had as main purpose of
study two basic matters: The introduction of the television language at school and
the outputing of media by the children. The students had the chance of working
together through the Paulo Freire dialogue education. Eventually they learned how
to produce and to edit an audiovisual. The use of TV language changed the
classroom routine enabling new ways of learning and teaching. The critical
analysis of the television from its handling resulted in a change of attitude before

this means of communication and it improved the children's participation.

Keywords: education, communication, television, language, school.
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Introducao

Este estudo trata de educagdo, comunicagdo, televisiao e escola. Novo
campo de intervencao educativa. Enfoca a urgéncia da alfabetizagdo para a
linguagem da tevé, aqui entendida como area de comunicacéo e expressdo através

da atuacgéao das criangas como produtoras de midia.

Em nossa perspectiva, a educagdo para comunicagdo ou para midia na
sociedade atual passa a ser decisiva para a transformacéo da cultura e da propria
escola. E na verdade um esforgo analitico e pratico que se concretiza através da
denominada educomunicacao, ou seja,.o conjunto de estratégias que tentam formar

o individuo para um uso critico, ativo e participativo dos‘meios."

O estudo tem por objetivo introduzir na sala de aula praticas de linguagem
audiovisual, ou seja, a linguagem da TV e, ao mesmo tempo, analisar 0 qué e como
as criangés estdo expressando-se a partir do ensino dessa linguagem. E um
trabalho que nada contra a corrente por inserir em uma escola de ensino
fundamental agdes de educacao e comunicacdo que pretendem potencializar a
capacidade comunicativa desses alunos na construgdo de suas proprias

mensagens.

' No livro a crianga e a midia - imagem, educago, participagdo. Ismar de Oliveira Soares define o
termo Educomunicagdo como um conjunto de agbes que permitem que educadores e estudantes
desenvolvam um novo gerenciamento, aberto e rico, dos processos comunicativos dentro do espago
educacional e de seu relacionamento com a sociedade. O campo da Educomunicagéo incluiria,
assim, ndo apenas relacionamentos de grupos (a area da comunicacao interpessoal), mas também
atividades ligadas ao uso de recursos de informagdes no ensino-aprendizagem (a area das
tecnologias educacionais), bem como o contato com os meios de comunicacdo de massa (area de
educagido para os meios de comunicagdo) e seu uso e manejo (area de produgio comunicativa).
Soares, O. |. Contra violéncia: experiéncias sensoriais envolvendo luz e visdo. Educagio para a
midia e tecnologia educacional de um ponto de vista latino-americano. In: Feilitzen & Carlsson, 2002,
p. 264.



Paulo Freire referindo-se a alfabetizagéo de criangas, argumenta que:

"Na educacéo das criangas, o importante ndo é abrir a cabega
delas para lhes dar nomes de ilhas e vultos, mas possibilitar
que as criangas criem conhecendo e conhegam criando (...),
expressando-se e expressando a realidade, numa
compreenséo crescentemente licida de sua realidade” (Freire,
1979 apud Gadotti, 1989, p.40).

A escola deve criar espacgos onde a crianga possa debater, apresentar idéias
e defender seus interesses. Esta € uma contribuicdo importante para a sociedade,
também para pais e professores. As criangas querem ser informadas sobre os
problemas, desejam promover solugdes para melhorar a escola, a familia e a
comunidade. A esse respeito, Freire (2003, p. 59): “O respeito a autonomia e a
dignidade de cada um € um imperativo ético e ndo um favor que podemos conceder

uns aos outros”.

Neste sentido, esta pesquisa parte da tese de que o sujeito educando
consegue expressar uma idéia de modo que os outros possam compreendé-la,
somente quando ele mesmo a compreende e a apreende verdadeiramente.
Comunicar é conhecer. Ao ensinar alunos de ensino fundamental a manusear e se
expressar utilizando a linguagem da TV promove-se o desenvolvimento da "nova"
competéncia comunicativa, que &, critica e inclusiva. (Kaplan, 1999, p.73)

Contudo, é preciso entender que essa nova competéncia comunicativa, de
acordo com a educagdo para midia consiste na democratizagcdao da midia, de tal
forma, que criangas e adultos possam critica e criativamente participar da
comunicagdo expressando suas opinides, por meio da prépria producdo e
participagcdao na sociedade. Tomero (2000, p.100) sobre o entendimento da nova
competéncia comunicativa, aponta as habilidades necessarias e dimensdes para
que ela seja eficaz: _'



¢ Em primeiro lugar, a competéncia comunicativa, como € obvio, se
relaciona estreitamente com a competéncia lingiistica que &, sempre,
virtual com respeito ao ato de comunicagao.

¢ Em segundo lugar, tem que ver com o conjunto de marcos normativos -
tanto especificos e autorreguladores como institucionais - em que se
desenvolvem os interlocutores.

¢ Em terceiro lugar, com a estrutura mediatica concreta que tera uma
dimensao empirica e, por sua vez, se relacionara com usos e habitos
comuns socialmente.

¢ Finalmente, a competéncia comunicativa se relacionara com fatores
situacionais ndo mediaticos que sao processados pelas diferentes
memoérias dos interlocutores (a curto e longo prazo) e que resultam

pertinentes na dindmica do processo signico.

Ferrés (1994, p.82) concorda que essas varidveis devem ser consideradas para

compreender o impacto das midias e € ainda mais enfatico quando afirma que:

"Numa sociedade na qual a comunicagdo audiovisual tormou-se
uma hegemonia, ndo havera competéncia comunicativa se 0s
codigos da expressao audiovisual ndo forem dominados”.

Muitos fatores, no entanto, impedem ainda o desenvolvimento desse novo
conceito de competéncia comunicativa. Como consequéncia, temos uma escola
distante da realidade de nosso tempo. Uma escola que ainda resiste as mudangas
que tanto precisamos neste mundo da midia globalizada. O Brasil ainda se prepara
para enfrentar essa realidade com uma precaria infra-estrutura educacional e uma

pequena tradi¢cdo de pesquisa cientifica na area.

Atualmente, apesar das recentes politicas educativas tentarem minimizar os
efeitos da midia sobre as criangas, no pais sdo muitos os obstaculos econémicos,
sociais e culturais que se opéem a pratica da educagao para comunicagao ou para
midia. Talvez pelo fato de que nao haja interesse em realmente promover a



autonomia critica dos individuos. A sensacgdo é que muito pouco do que deveria ter
sido feito foi na realidade realizado.

Soares (2002) explica que a Educacdo para a Midia € que aborda a
Comunicagao da Educagao ha mais tempo. Segundo ele, ultimamente, pelo menos
na América Latina, as praticas de Educacado para a Comunica¢ao passaram por
uma revisdo onde a chamada Educagao para Midia tem se revelado como um
espaco para iniciativas de pesquisa, nas quais agueles que estao recebendo ensino
sao convidados a manipular a midia e seus recursos, dominando suas linguagens e

técnicas.
A esse respeito, (Belloni, 2001, p.12) completa:

"Esta é a perspectiva de um novo campo de saber e de
intervengdo, que vem se desenvolvendo desde os anos de
1970 no mundo inteiro: a educagcdo para as midias, cujos
objetivos dizem respeito a formagéo do usuério ativo, critico e
criativo de todas as tecnologias de informagédo e comunicagéo.
Desde as primeiras definicbes desse campo, em reunioes de
especialistas sob os auspicios da UNESCO, esta presente a
idéia essencial de que a educagéo para as midias é condigéo
sine qua non da educagdo para a cidadania, sendo um
instrumento fundamental para a democratizagdo das
oportunidades educacionais e do acesso ao saber e, portanto,
de redugéo das desigualdades sociais”.

Nesse sentido, apresentamos as definicbes mais precisas do que € a
educacdo para midia de acordo com as autoras Feilitzen & Carlsson (2002, p. 29-
31), que reuniram tais defini¢des:

¢ A educacao para a midia deve emanar dos alunos.

Algumas idéias que se repetem em muitos dos artigos sao: a educagao para
a midia deve comecar seguindo o percurso de como o conhecimento €
construido, isto €, a partir da pré-histéria, dos alunos, familias, gnjpos de
pares, comunidade local, bem como as necessidades e do contexto social.



Portanto, a educacao para a midia deve emanar dos interesses de midia do
aluno e nao do professor, do gosto, criatividade capacidade de participagao
do aluno e da forma como o aluno compreende a midia e o mundo. Com
isso, o papel do professor & dar apoio ao aluno e ficar ao seu lado, ndo
apenas no processo de educagao, mas também na defesa dos interesses da
crianga , do jovem, dos grupos minoritarios e da comunidade local na midia.
Trabalhar lado a lado com base nas experiéncias existentes também pode
contribuir para diminuir a diferenga entre o uso adulto e infantil da midia.
Além disso, o professor parcialmente assume o papel do aluno, uma vez que
o conhecimento que a crianga tem da midia € reconhecido e que ela, em
alguns aspectos, € mais competente na area de midia do que o adulto.

¢ A educacgao para midia significa pensamento critico.

Algumas idéias que se repetem em muitos dos artigos séo: comecar pelas
necessidades e interesses do aluno nao significa uma concessao populista
ao prazer apenas ou ao poder da midia. Fundamentando a educacao para a
midia no processo pelo qual o conhecimento é motivado e construido, os
alunos obtém capacidade critica. Pensamento critico significa, por exemplo,
capacidade para distinguir a fantasia da realidade, compreensao de que as
mensagens da midia sao construgdes com fins especificos, compreensao do
papel econdémico, politico, social e cultural da midia nas comunidades
locais/global, compreensdo dos direitos democraticos, negociacdo e
resisténcia, identidade cultural e cidadania do seu grupo, bem como dos

outros.

¢ Um elemento essencial para atingir o pensamento critico € a prépria
produgao do aluno.

Algumas idéias que se repetem ‘em muitos dos artigos sao: atingir o -

pensamento critico ndo significa apenas que a educagdo para a midia

focalizara a analise critica de textos e programas, isto &, ocorrera em nivel de

recepcao, mas também que a educacdo conduzird a capacidade de



producdo. Os autores enfatizam varios aspectos da produgao. Alguns dizem
que a produgao € um meio estético para a expressao, e um instrumento para
a comunicagao. Outros ressaltam que a producgao resulta em um ciclo de
acao, reflexao e didlogo, no qual os alunos, através de suas proprias
escolhas e praticas, parcialmente aprendem como a industria da midia
trabalha e como suas mensagens e géneros sao formados. Alguns acham
que esta espiral de dialogo, reflexao e acdo, que pode ser posta em
movimento quando tecnologia e produgdo sdao dominadas, a longo prazo
implica uma comunicacgéo criativa e critica de histérias e representagdes de
si mesmo, algo que resulta em confrontagées com o sistema de midia
existente. Outros enfatizam que esta participagdo criativa e critica precisa
acontecer em todos os niveis dos processos de producédo, distribuigao e
exibicao.

¢ A educacéo para a midia € necessaria para a participagéo e democracia.
Algumas idéias que se repetem em muitos dos artigos sao: uma vez que as
criangas e todos nés temos direito ao acesso democratico a informagao, a
sermos ouvidos e a nos expressarmos sobre assuntos que nos afetam, a
educagéao para midia ndo significa apenas se ocupar com a midia. Assim, os
alunos nao deverao apenas, por exemplo, compreender o papel da midia
comercial na sociedade moderna e usar sua capacidade critica em um
didlogo, no qual eles desempenham o papel de espectadores, ouvintes e
leitores usuais - a educagdo para a midia também significa uma luta de
informagé@o, um esforco pela justica social e cidadania critica. Numa
democracia hoje, a maioria das decisées é tomada por causa da existéncia
da midia e depende das concep¢des e impressdes que recebemos pela
midia. Portanto, a educagao para a midia, a capacidade para entender a
midia ou a educagao para a comunicagao precisa levar a uma redistribui¢ao
do poder politico e social. O dialogo criativo e critico, a reflexao, a
participagcdo e a agao fazem parte de um processo de aprendizagem e
pratica que dara a todos os grupos e individuos da sociedade o direito de se



expressar, de se desenvolver e de se libertar, independentemente da idade,
género, condigbes socio-econdmicas, cultura, lingua e religido. Alguns
autores falam, portanto, de educagdo para a midia como uma filosofia

integral e como um processo sem fim.

¢ A educagao para a midia deve vir ao encontro da globalizagao.

Algumas idéias que se repetem em muitos dos artigos séo: a globalizagao,
desregulamentacao e privatizagdo da midia levaram a necessidade de novos
paradigmas educacionais. E essencialmente necessario que a educagao
para a midia se torne uma abordagem interdisciplinar com parcerias
interdisciplinares. Mesmo nos paises em que as necessidades basicas mais
importantes da populagdo ainda nao estao satisfeitas, a educacéo para a
midia € necessaria agora, porque a explosdao da midia comercial € uma
questao global que parece resultar tanto em expectativas de um status mais
alto e de uma vida mais "moderna" entre os usuarios da midia, quanto em
idéias de que a identidade esta relacionada com um estilo de vida de
consumidor. Alguns autores enfatizam neste contexto, que, dentro da
educacao para a midia, emergiu um movimento internacional - manifestado
através de conferéncias internacionais, associagcdées como a WWCE (World
Council for Media Education, Conselho Mundial da Educacéo para a Midia) e
a Secao de Pesquisa da Educagao para a Midia dentro da IAMCR
(International Association for Media and Communication Research,
Associacao Internacional para a pesquisa sobre Midia e Comunicagao), bem
como atraveés de projetos de pesquisa internacionais e mais contatos entre
professores de diferentes paises. Este movimento internacional poderia
talvez ser visto como uma resposta a maior conscientizagao global da ultima
década com relagao as criangas € a midia em geral (na forma de encontros
mundiais internacionais, foéruns de pesquisa, associacbes, projetos,
declaragoes e resolugdes internacionais e regionais sobre a midia infantil,
auto-regulamentacgao da midia etc.). A Convencao da ONU sobre os Direitos

da Crianga constitui um suporte essencial para esses movimentos.



¢ A educagio para midia deve abranger toda a midia.

Algumas idéias que se repetem em muitos artigos sdo: a educagao para a
midia ndo pode mais focalizar apenas a midia impressa, e deve incluir meios
de comunicagdo multiplos. E igualmente importante incluir ndo apenas
tecnologias audiovisuais, mas também as novas tecnologias digitais, mas a
tecnologia ndo deve prevalecer. Ao contrario, a educagao para a midia deve
envolver a participagdo tanto da nova tecnologia quanto da midia tradicional
de cada pais, para poder resultar em maior democracia. Contudo, uma
conseqiéncia da globalizagdo é que nao se pode mais levar em
consideragdo apenas a midia local. O foco precisa mudar para a midia
internacional e multinacional. Ao mesmo tempo, isso significa que a
educacédo para midia ndo deve apenas analisar os interesses de governos e
indUstrias domésticas na midia, mas também deve dar atengédo aos donos da
midia global.

Por tudo isso, a primeira parte deste trabalho é dedicada a exposi¢ao da
literatura relativa a esses e outros tépicos. No primeiro capitulo abordamos alguns
conceitos prévios sobre a analise que realizamos a respeito da historia da
educagao para midia e a tecnologia comunicacional. A partir dessa perspectiva,
também vamos refletir sobre as caracteristicas da sociedade em que vivemos, ou
seja, a chamada sociedade da informagéo e comunicagao, ja que nao podemos
esquecer que as tecnologias que se desenvolvam serdo produto do ecossistema

sociocultural, econémico e politico da sociedade onde se desenvolvam.

No segundo capitulo abordamos algumas questoes a respeito da linguagem
televisiva, sua estrutura e organizagédo, refletindo acerca de seus elementos
constituintes. Tratamos também de levantar algumas questdes a respeito do uso da
TV e as criangas. Essa discussao é realizada tendo em vista o papel
desempenhado pela televisdo para criangas na sociedade atual, na qual a tela
colorida passou a ser a grande "amiga" oferecendo a sua companhia a qualquer
hora do dia ou da noite.



As fungdes do uso educativo da TV na escola, no terceiro capitulo, abre
espaco para a discussdo da alfabetizacao televisiva defendida por Paulo Freire
desde os anos 70. Abordamos também a adequada integra¢ao da televisao na sala
de aula, ou seja, a realizacdo de uma aproximagao ao meio desde todas as

perspectivas: técnica, expressiva, ideoldgica, social, econémica, ética e cultural.

No quarto capitulo destacaremos a metodologia utilizada para a realizagao
deste estudo. Trata-se aqui, portanto, de demonstrar e enfocar as atividades
pedagogicas praticadas na sala de aula da Escola Estadual Sérgio Pereira Porto.
Para isso recorre-se a uma certa sistematizagao dessas atividades, que objetivam
ampliar e estimular os participantes da pesquisa a empreenderem uma atitude

critica, produtiva em sua relagéo com a linguagem televisiva.

No quinto capitulo apresentaremos o cenario do trabalho, uma visao critica
sobre o entorno do universo do centro escolar que constitui-se, portanto, da Escola
Sérgio Pereira Porto. O sexto capitulo traz os resultados obtidos com as 48 criancas
entre 10 e 12 anos e dois professores. Em seguida, no sétimos capitulo se discute a
relevancia dos resultados a luz da literatura e finalmente apresentamos as
consideracdes finais. Apontamos propostas que emergiram ao longo da pesquisa e
que séo importantes para viabilizar mudangas de comportamento por parte de
educadores e educandos frente a educacgéo para midia. Neste caso, a producéo de

audiovisuais através da linguagem televisiva na escola.



CAPITULO | - A Educagéo para a midia e a tecnologia

comunicacional: novas orientagoes

Historicamente, a educagao para midia tem inicio em 1978 com o apoio da
UNESCO, que tem patrocinado pesquisas, publicagbes e eventos sobre o tema,
defendendo uma postura construtivista que leve as criangas e jovens a promoverem
uma analise critica dos meios, especialmente a partir de seu manuseio. O primeiro
trabalho do que deveria ser a educagdo para midia foi apresentado de forma
sistematica pela pesquisadora finlandesa Sirkka Minkkenen. Trata-se de um
trabalho muito amplio e pouco comum para a época e quase desconhecido para a

maioria dos professores e pesquisadores.

De acordo com o trabalho de (Minkkenen, 1978), a educag¢ao para midia
objetiva desenvolver habilidades em assuntos cognitivos, éticos e filoséficos e
estéticos. Ela divide os objetivos em objetivos cognitivos, objetivos relacionados
com habilidades e objetivos motivacionais. A pesquisadora afirma ainda que o
contetido da educagéo para midia pode ser dividido nos seguintes topicos:

a) A histéria das comunicagdes
e a historia geral das comunicagdes

e a historia das comunicagées de massa em um determinado pais

e o futuro da comunicagao e da politica publica de comunicag¢des
b) A producado da comunicagao

e as comunicacdes no mundo de hoje

e a estrutura das comunicagdes em um determinado pais

c) O qué? (contedo das comunicagdes de massa)

e as relagdes entre a comunicagao de massa e a realidade objetiva
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d) Para quem e com quais resultados? (o impacto da comunicagéo de

massa)

e 0 uso da comunicagao de massa/midia

e 0 impacto da comunicacao de massa

Embora Minkkenen tivesse uma abordagem mais ampla da crianga e a midia
e da educacado para midia do que a maioria dos pesquisadores de sua época, anos
70, sua abordagem esta bastante relacionada as primeiras teorias da comunicagao.
Tais teorias apontavam a comunicagdo de massa como um fluxo de diregado Unica.
Trata-se de uma visao onde o publico aparece como receptor passivo e cabe aos
professores, entdo, conscientizar os alunos da histéria, conteildo da midia. Este
modelo pedagoégico de ensino da midia trata o receptor como alguém que nao
interfere na midia.

De acordo com (Soares, 2001) no mundo latino-americano, as praticas de
educacao para a comunicagao estiveram tradicionalmente vinculadas as propostas
de comunicagao alternativa e aos projetos de resisténcia cultural dos anos 70 e 80.
No continente, ao longo dos ultimos trinta anos, trés tendéncias prevaleceram, a
saber: a vertente moralista (que parte da defesa contra o impacto negativo dos
meios), a vertente culturalista (que busca garantir aos educandos os conhecimentos
necessarios para que os mesmos adquiram o habito de interesse pela forma
adequada as mensagens dos meios), e a vertente dialética (que parte do estudo
das relagbes entre os receptores e os meios de comunicagédo, a partir de uma
reflexao que leva em conta o lugar séciopoliticocultural em que se encontram 0s
receptores e os produtores).

Atualmente, as pesquisas sobre midia dentro da area pedagégica focalizam
felizmente o publico, o "receptor" da mensagem. Neste sentido, enquanto que ha
alguns anos atras a midia era considerada como a bruxa ma que alienava e

influenciava as criangas com mentiras e ideologias capitalistas hoje ha uma
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tendéncia dupla: a midia de massa ainda é vista como poderosa, mas, por outro
lado, o publico & forte até um ponto, conseguindo perceber principalmente as
mensagens da midia que s&o do seu interesse e relevantes para sua vida.

A nova tendéncia da educagdo para midia percebe os alunos como
produtores ativos de significado, poréem, também vulneraveis na recepgao das
mensagens. Uma abordagem que enfatiza as competéncias das criangcas com
relacao a midia e que, nos ultimos cinco anos, tem dominado muitos dos trabalhos
apresentados em conferencias em todas as partes do mundo. Também uma
abordagem que se baseia na descontragao, dialogo e no que esta ocorrendo na

midia atual.

1- A Escola e o Ensino na Sociedade da Informacao e
Comunicacao

A explosao de tecnologias neste século que se inicia trouxe novas
inquietudes para relagéo escola e meios. Estamos construindo uma sociedade da
informacdo segundo Fernandez (1997, p.84), "que desembocard em uma
sociedade do conhecimento". Yuste (2000, p. 184), diz que esta sociedade
informacional nos coloca questées importantes a nivel sociocultural e educativo,

comao:

- a explosao da quantidade de informagao - e portanto o aumento de ruido
- 0 que comporta que seja a selecdo da informagdo importante ou
relevante, para evitar a saturagdo e sobrecarga, a questao fundamental,
acima do simples acesso a informagao, como ocorria até o momento;

- a chamada cultura mosaico, que se estabelece a partir de caracteristicas
como a falta de estruturagdo e profundidade na informacédo, a
superficialidade e estandardizagdo das mensagens, a espetacularizagao

dos conteudos, e, portanto, uma diminui¢cao e dispersédo na atencéo;
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- a expansdo de uma industria cultural, que difunde e promociona
determinados valores sociais com base em parametros marcados pela
sociedade de consumo;

- a modificagdo das coordenadas de tempo e espago com respeito a
ampliagdo de nossa capacidade para transmitir todo tipo de informacéo,
com o que elimina-se a necessidade de coincidir em momentos marcados
ou em determinados lugares;

- a possibilidade de desenvolver um maior nivel de interatividade, trocando
a posi¢éo do emissor e do receptor, com a qual se buscam novas formas

de interagao social.

Para afrontar estes aspectos da sociedade da informagéo, a educagéao tera
que formar pessoas para enfrentar esse novo mundo, o mundo digital e de
convergéncia das midias. E agora, portanto, 0 momento de exigir uma
formacdo que assegure o conhecimento adequado para a utilizagdo e
manejo dos meios de comunicagao. Penteado (1998, p.14), nos oferece uma
definicao sobre essa necessidade: "Cumpre-nos, pois, criar esse contexto
educacional/comunicacional propicio ao uso transformador das tecnologias

comunicacionais de ensino". E acrescenta ainda:

"Tal tarefa traduz-se em condutas docentes especificas a se
realizarem em cada uma das etapas decisérias do processo
de ensino-aprendizagem - planejamento, objetivos, contetdos,
procedimentos, avaliagdo - e no seu desenvolvimento. Trata-
se de transformar 0 momento solitario, arbitrario, formal e
muito freqlientemente ineficaz do planejamento organizado em
moldes tecnicista, formal, burocréatico, num processo vivo de
partiiha e de corresponsabilizagdo docente/discente,
experienciado ao longo do percurso”.

Desse modo, a alfabetizacao dos alunos para decodificagao das mensagens
emitidas pelos meios de comunicagao bem como a produgao de novos conteudos
depende de uma renovagao do ambito educativo, ou como afirma Penteado (1998,
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p.14): "requer uma disponibilidade pessoal para se rever em relagdo ao” outro seu
aluno “, ao "outro seu colega de trabalho (...)".

Na realidade, o objetivo é reivindicar um modelo de ensino critico e reflexivo
capaz de formar para os meios e através das novas tecnologias, um modelo que
seja capaz de responder as mudancgas impostas pelo terceiro milénio. De acordo
com Soares (2001, p. 44), "trata-se, na verdade, de uma perspectiva de andlise e
de articulagdo em permanente constru¢do, € que leva em conta o continuo
processo de mudancas sociais € de avangos tecnolégicos pelos quais passa o

mundo contemporaneo”.

Acreditamos que a escola enquanto instituicdo responsavel por propiciar a
apropriagdo do conhecimento em uma determinada sociedade deve atuar como
protagonista na transformagdo de seus programas e métodos de ensino. E
fundamental que a escola se renove e descubra o quao prazeroso e rico pode ser a

educagao com e para 0s meios.
Em palavras de Barbero (1996 apud Yuste, 2000, p.182):

"E necessério & emergéncia de um novo projeto pedagégico
que questione radicalmente o carater monolitico e
transmissivel do conhecimento, que revalorize as préticas e as
experiéncias, que aclare um saber mosaico feito de objetos
moveis e fronteiras difusas, de intertextualidades e
bricolagem" (minha traducéo).

Essencialmente, €& preciso redefinir os caminhos, abrir-se para novas
possibilidades e deixar de pensar nos meios de comunicagdo como inimigos ou
adversarios da escola. A pergunta que devemos nos fazer é: Qual é o
conhecimento que interessa hoje? Ou ainda: Que escola desejamos? Como
sabemos, o conhecimento que interessa ndo tem permeado a escola.
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Continuando ainda nessa mesma linha de pensamento, Porto (1998, p. 24), nos diz

que:

"Apesar de as novas geragdes serem criadas em ambientes
comunicacionais, interagindo com tecnologias e recursos de
vérias espécies, em muitas situagcbes escolares 0
conhecimento lhes chega por meio de discursos vazios de
significados, muitos dos quais emitidos pelos professores,
livros e meios impressos, organizados racional e linearmente”.

Para Goergen (1986) educar é essencialmente comunicar. No entanto, o ato
educativo ndo é entendido como ato comunicativo. A falta de interagdo entre a
educacgado e a comunicagao impede que os participantes da comunicagéo tenham
um repertério comum. A proposta de que toda agao educativa € comunicagao
ainda segundo Goergen (1986) sugere o abandono da compreensdo mecanicista
de ensino e aprendizagem e a colocagdo, em seu lugar, de uma interpretacao

globalizante e integradora.

No entanto, acreditamos como mostra Férres (2000) que uma vez aceita a
concepgao de que as novas tecnologias transformam a escola em um centro de
aprendizagem e de experiéncias de todo tipo, avanga-se em dire¢do ao projeto
pedagoégico citado anteriormente.

Dezenas de experiéncias audiovisuais realizadas no ensino fundamental e
médio vém mostrando as possibilidades didaticas do video e da televisdo no campo
do ensino/aprendizagem nas aulas desses niveis educativos. Outras numerosas
experiéncias colocam em evidéncia a grande capacidade motivadora do ensino com
a imagem como um recurso a mais para trabalhar qualquer matéria do curriculum,
assim como a propria linguagem televisiva. Por outro lado, as atividades
audiovisuais também impulsionam o trabalho em equipe, ja que a realizagao e a
producdo sdo complexas. Ao mesmo tempo, desmistificam a mensagem, porque

facilitam os caminhos para sua interpretacéo e decodificagéo.
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Do ponto de vista metodologico, a analise critica das mensagens
audiovisuais conjuntamente com a produgado audiovisual por parte dos alunos é
uma forma de aproximar, desmitificar a televisdo e conhecer o "ecossistema
comunicativo”. Ecossistema que afeta diretamente as relagbes inter-subjetivas e
intragrupais, modificando silenciosamente as formas de percepc¢ao, inteligibilidade e
representagao da realidade dos educandos (Costa, 2002).

"Hoje a televisdo tormmou-se o instrumento pnvilegiado de
penetragdo cultural, de socializagdo, de formagdo de
consciéncias, de transmissdo de ideologias e valores, de

-

colonizagdo. Por isso é surpreendente que a instituigdo
escolar ndo tenha somente deixado que essa hegemonia na
educacdo lhe fosse usurpada, mas que ainda assista,
impassivel, ao processo de penetragdo da cultura audiovisual,
sem oferecer sequer modelos de interpretagdo e de analise
critica para as novas geragbes” (Ferrés 1996, p.10).

A grande questdao € que a televisdo converteu-se em um poderoso
instrumento de educacdo popular e, ao mesmo tempo, foi pouco explorada pela
escola que, por varios motivos, nao aprendeu a usa-la. Desafio para escola
contemporanea e tarefa prioritaria de educadores preocupados em aprender a
decifrar os codigos televisivos para assim poderem ensinar os educandos a
alcangarem o sentido critico tdo necessario para um agir ético e participativo neste

novo século que inicia-se.

1.1 - O Desenvolvimento da Educagao para midia segundo Len Masterman

Apesar da complexidade deste assunto e das varias décadas de conflito,
resisténcia ou fobia frente aos meios de comunicagdo, € no nosso caso
especialmente de telefobia, houve sempre educadores, comunicadores, psicologos,
entre outros que lutaram e buscaram diminuir as distancias entre a escola e os
mass media. As atitudes apocalipticas diante do impacto das novas tecnologias,
parecem estar cedendo lugar para atitudes mais positivas e colaborativas. Um salto
gratificante e um avango em direcdo a comunhao dos saberes. No entanto, tal

relacdo nem sempre foi assim.
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Len Masterman (1996, p. 19-28) apresentou os trés paradigmas historicos na
educagédo audiovisual, mais conhecidos, sobre a relagdo educagao/comunicacéo: o
modelo protecionista, o modelo de avaliagdo e o modelo representacional.

a) o modelo protecionista, tratava de proteger o aluno do mau gosto. Esta
atitude se correspondia com uma clara distingao entre a cultura popular e a alta
cultura; o ensino dos meios era contra os meios; se tratava de colocar em evidéncia
seu carater manipulador e seu mau gosto frente aos valores eternos da grande
literatura, pintura ou musica;

b) o modelo de avaliagao tem inicio nos anos setenta, com a chegada as
aulas de uma geragcdo de professores influenciados pela cultura popular,
especialmente pelo cinema. Assim, os fiimes de Fellini, Ford, Bergman, se
equiparam as grandes criagdes artisticas de todos os tempos, introduzindo métodos
analiticos estimulados pela teoria e pela critica literaria. Neste contexto se tratava
de dotar o aluno de critérios para diferenciar um bom filme de um ruim, ou seja, de
conseguir que o aluno tivesse a capacidade de escolher, entre o turbilhao de
objetos da cultura popular, aqueles produtos que procurassem oferecer um
aproveitamento estético e intelectual; por isso foi chamado de modelo avaliador;

c) o modelo representacional, na década de oitenta e gracas ao
desenvolvimento de disciplinas como a semiética, analise e critica do discurso ou a
aplicagdo de métodos etnograficos ao estudo da comunicagédo de massas,
pesquisadores e docentes incidem na idéia segundo a qual os meios audiovisuais
nao operam como espelho da realidade, mas como meios de produgéo ou
construcédo da realidade. Neste contexto, o conceito chave da educagéo audiovisual
€ o da representacao.

Masterman (1991 apud Tufte, 2002, p. 241) tem defendido e enfatizado a
necessidade de sair dos paradigmas anteriores para assegurar que as estratégias
de ensino sejam desenvolvidas de acordo com o que esta acontecendo na midia
atualmente.
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Em consonancia com essas idéias, Soares nos ensina que: “educar com e
através do radio, da TV, do jornal, do computador e de todo e qualquer recurso ou
veiculo de comunicacido passa a ser, hoje, questdo de exercicio e de pratica de
direitos de cidadania" (Soares, 1996, p. 25).

1.2 - A renovagao pedagogica

As consequiéncias que as novas tecnologias de comunicagao trazem para
escola sdo muitas como também sao muitas as reflexdes sobre esse assunto.
Encontramos posi¢des variadas - ha quem acredite que a escola seguira igual, sem
modificagdes essenciais, pois j& cumpre bem o seu papel de socializagdo. E,
também encontramos posi¢coes mais radicais que falam do fim da aula, tal qual
como conhecemos (Lima, 1971).

A escola devera entao, encontrar novas orientagoes que propiciem o uso das
novas tecnologias de comunicagéo. E fundamental reconhecer a importancia das
TIC (tecnologias de informagédo e comunicagédo) e de um novo modelo educativo
capaz de conectar comunicagdo e escola, respondendo a necessidade do
desenvolvimento das habilidades e destrezas para enfrentar a sociedade da

informacao. Nesta mesma direcao Costa (2003, p. 127) diz que:

"Uma condigédo educativa para o uso social dos meios de
comunicagdo passa pela possibilidade de tornar consciente os
mecanismos de acondicionamento da sensibilidade humana a
racionalidade dominadora. Quando técnica e filosofia se
encontram separadas, barbarie aproxima-se de civilizacdo, a
ciéncia se justifica por uma Iégica que desconsidera a
realizagdo humana, toma-se imprescindivel a educagédo acusar
a condigdo néo-natural desse processo. A educagéo para
emancipagéo, no dizer de Adomo, realiza-se pela capacidade
de fazer experiéncias que tomem a faculdade de pensar algo
que ndo se expressa apenas pelo conhecimento I6gico formal”.

Cabe a escola, que se quer comprometida com a preparacao do educando
para essa nova realidade informacional e comunicacional realizar necessariamente

uma renovagao pedagdgica. E esta, disposta em acolher propostas educativas
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inovadoras que absorvam o desafio do uso das novas tecnologias de comunicagéo

nas instituicdes educativas e no ensino de modo geral.

Tomando como necessaria a tarefa de renovagao pedagoégica Ripper (1996,

p. 58), afirma que:

"O que é necesséario é uma mudanga na propria estrutura do
ensino, menos preocupado com o cumprimento de rigidos
curriculos uniformes, estimulando iniciativas e criatividade. Para
isso, é necessario preparar o professor para assumir uma nova
responsabilidade como mediador de um processo de aquisigdo
de conhecimentos e de desenvolvimento da criatividade dos
alunos. Introduzida neste contexto, a tecnologia pode ser uma
ferramenta valiosa, facilitando esta intermediagdo e um
atendimento mais individualizado, e ajudando a remover
barreiras ao processo de descoberta e ao acesso ao
conhecimento”.

Esta renovagdo precisa também, vir acompanhada de um projeto

sociocultural para a agéo educativa no qual haja o compromisso com a mudancga e

a transformagdo da realidade, partindo sempre de propostas que comportem

melhorias para o processo de ensino/aprendizagem. Sobre essas melhorias Amaral

(2003, p. 113), traz a seguinte contribuigao:

"Um questionamento sobre a relagdo ensino-aprendizagem
deve considerar todas essas modificagbes presentes na
realidade social, nal qual as criangas em idade escolar
encontram-se inseridas, para que novas metodologias mais
convincentes e atraentes sejam criadas. O objetivo deve ser,
portanto, fazer com que os recursos disponibilizados pelas
novas tecnologias da informagé&o e da comunicagao contribuam
para a reflexdo e o desenvolvimento do espirito critico,
quebrando as barreiras entre o espago escolar e o mundo
exterior, integrando-os de forma consciente e enriquecedora.
Até mesmo a simples transmissdo de informagbes pode ser
feita mais ativamente, com recursos de animagédo e de som,
desenvolvendo novas formas de lidar com o conhecimento
disponivel”.
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~ Para que ocorra tal renovagdo € importante identificar as condigdes
existentes na escola. Este ponto €& essencial para inser¢cédo de propostas
inovadoras. Um estudo realizado junto aos professores da regido da Andaluzia na
Espanha, analisou de que maneira os educadores utilizavam o0s meios
audiovisuais, informaticos e novas tecnologias da informacdo. Os motivos
fundamentais para ndo incorpora-los em sua pratica educativa segundo Cabero
(2001, p. 392), eram os seguintes:

1.Falta de instalacbes adequadas para sua observacao e audicao.
2.Falta de tempo/amplitude da programacgao educativa.

3. Sao dificeis de transportar para aula.

4. Falta de orcamento na escola para adquirir material de trabalho.
5. Excessivo numero de estudantes.

6. Nao existe material de trabalho para a disciplina que ministro.

No caso dos meios informaticos e novas tecnologias os professores

responderam o seguinte:

Falta de formagao para sua utilizagao.
Falta de experiéncia.
Excessivo numero de estudantes.

Nao conhego o funcionamento técnico.

O by W Mo

Falta de instalagcbes adequadas para sua observagao e audigéo.

As dificuldades apontadas servem para exemplificar também a realidade dos
professores das escolas publicas brasileiras. Os problemas no campo das
condicbes e recursos para incorporagao das novas tecnologias sdo os mesmos.
Desta forma, ndo podemos repetir os erros do passado € muito menos os atuais. A
utilizagédo de uma tecnologia nao represerita sozinha avangos, é preciso integrar e

insertar seu uso nos programas educativos de maneira adequada e bem
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fundamentada. Sobre isso, Cabero (2001, p. 350-351) afirma que devem ser
levadas em conta outras variaveis, como:

¢ A selecdo dos meios deve ser feita levando em conta os objetivos e
conteudos que se desejam alcancar e transmitir.

¢ As predisposicoes que os educandos e educadores tenham sobre o meio
podem condicionar os resultados que se obtenham, e como
conseqléncia deve ser um dos critérios a mobilizar para sua efetiva acéo.

¢ Contemplar as caracteristicas dos receptores: idade, nivel sociocultural e
educativo...

¢+ O contexto instrutivo e fisico € um elemento condicionador, facilitando ou
dificultando a insercao do meio.

¢ As diferengas cognitivas entre os educandos podem condicionar os
resultados a alcancar e as formas de utilizagao.

¢+ Os meios devem propiciar a intervengao sobre eles.

¢ As caracteristicas técnicas e sémicas do meio e seus parametros de
qualidade € uma dimensao a ser considerada.

¢+ Na medida do possivel, selecionar meios que permitam a participacao
dos professores e dos alunos na construcao das mensagens.

¢ Analisar as mensagens contemplando ndo apenas sua capacidade como
canal, mas também as caracteristicas das mensagens que transmite, e
sobretudo contemplando os valores transferidos.

¢ As qualidades técnicas, facilidade e versatilidade do meio, devem ser
também contempladas.

+ Selecionar meios de facil utilizagao.

+ Na medida do possivel, selecionar meios que possam relacionar-se com
outros.

Comprometer-se com as novas tecnologias no ambito da educagéao é nosso
desafio atual. No entanto, esse desafio ndo esta em conseguir informacgao e sim em

selecionar a que precisamos para analisa-la. Se nao formos capazes de realizar
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essa tarefa, estaremos formando estudantes com cabegas bem cheias de
informag¢ao, mas com pouca capacidade critica e de participacgao.

"E preciso que seja capaz de, estando no mundo, saber-se nele.
Saber que, se a forma pela qual estd no mundo condiciona a sua

-

consciéncia deste estar, é capaz, sem duavida, de ter consciéncia
desta consciéncia condicionada. Quer dizer, é capaz de intencionar
sua consciéncia para a prépria forma de estar sendo, que condiciona
Sua consciéncia de estar” (Freire, 1979, p.16).

Um modelo de educacgéo que nao favorega a auto-instrugao do educando e o
trabalho colaborativo estara prejudicando a qualidade de aprendizagem e reflexao
do educando enquanto ser que estd no mundo e age sobre o mundo. Ainda

segundo Freire (1979, p.17) este educando sera entao:

"A-histérico, um ser como este ndo pode comprometer-se; em
lugar de relacionar-se com o0 mundo, o ser imerso nele somente
estd em contato com ele. Seus contatos ndo chegam a
transformar o mundo, pois deles ndo resultam produtos
significativos, capazes de (inclusive, voltando-se sobre ele)
marca-los”.

Assim, as tecnologias da informagdo e comunicagdo, e também as
tradicionais, podem e devem ser integradas ao curriculo a partir, de diferentes
perspectivas. No entanto, devem levar em conta e compreender que o educando é
um processador ativo, construtor e consciente da informagao, sempre que engajado

em sua realidade.

1.3 - A importancia do professorado
Do ponto de vista do uso pedagégico dos novos meios de comunicagéo na

escola, nao podemos deixar de considerar a importancia do papel do professor para
o projeto ou programa que se pretenda realizar. Os professores devem ser os
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primeiros a saber e a participar da construcao de qualquer que seja a proposta com
as tecnologias de comunicagéo.

A formacgéo do professor devera incorporar elementos que o levem a fazer a
leitura necessaria do mundo atual. Isto significa reconhecer que o mundo mudou e
que educar &, portanto, um trabalho politico e ndo mera transmissao de informagao
e de conteudos pedagdgicos que servem aos interesses dos burocratas da
educacédo. Como enfrentar tamanho desafio? Barreto (2002, p.235) diz que:

"O professor da sala de aula possivel — como ela pode
ser -, ndo se deixa seduzir apenas pela atratividade das novas
tecnologias, nem privilegia somente a interagdo dos alunos com
elas. Tem, como horizonte, a interacdo maior: a discusséo (das
informagbes coletadas e dos processos vividos) para o0
confronto dos diferentes percursos (individuais), visando a
produgédo (coletiva) de sinteses integradoras que extrapolam
contetidos especificos”.

O educador, portanto, devera entender sua pratica e leva-la adiante.

Guimaraes (2001, p.24) sublinha que:

"O oficio do professor é na prética educativa, o que nos leva a
priorizar as anéalises que colocam em foco os aspectos
internos do processo, que pensam o professor como um ser
social, histérico, que produz cultura num tempo e num espago
determinados. O processo de transposigdo didatica dos
saberes é profundamente marcado pelo trabalho do professor
que, através da planificagdo e da improvisagdo, tora possivel
a assimilagdo do saber pelos alunos. Essa incumbéncia de
adaptar um saber, tornado-o ensinavel, passivel de ser
apreendido pelos alunos, imprime as marcas da pratica
pedagégica do professor, tornando-a fundamental no processo
educativo”.

Acreditar no potencial transformador da pratica do professor & fundamental
para a inser¢cdo da educagao para midia na escola. No entanto, segundo Papert
(1994, p. 69), o principal obstaculo no caminho de os professores tornarem-se
aprendizes é a sua inibigdo com relagao a aprendizagem. O autor esclarece ainda
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que "sua percepg¢do de professores lhes impede de entregarem-se plenamente a

experimentar". Por isso, cabe ao professor mudar de atitude.

Uma mudanga que implica a necessidade constante de ampliar cada vez
mais seus conhecimentos e ao mesmo tempo evitar o entreguismo superficial a
novidade. Assim, é preciso que o professor mude sua percep¢ao da realidade.

"Esta mudanga de percepgdo, que se da na
problematizagdo de uma realidade concreta, no entrechoque de
suas contradigbes, implica um novo enfrentamento do homem
com sua realidade. Implica ad-mira-la em sua totalidade: vé-la
de "dentro” e, desse "interior", separa-la em suas partes e voltar
a ad-mira-la, ganhando assim uma visdo mais critica e profunda
da sua situagdo na realidade que n&o condiciona. Implica uma
"apropriagdo” do contexto; uma inser¢do nele; um néo ficar
"aderido” a ele; um nédo estar quase "sob" o tempo, mas no
tempo. Implica reconhecer-se homem. Homem que deve atuar,
pensar, crescer, transformar e ndo adaptar-se fatalisticamente a
uma realidade desumanizante. Implica, finalmente, o impeto de
mudar para ser mais” (Freire 1970, p.60).

1.4 - Lei de Diretrizes e Bases e a Comunicagao Na Educagao

A reforma educativa brasileira estabelece a "nova" competéncia comunicativa
como um dos principais objetivos do ensino fundamental e médio. As modificagdes
foram introduzidas pelo Senado Federal, em fevereiro de 1996, no texto do projeto
de Lei de Diretrizes e Bases da Educagao Nacional - LDB, aprovada pela Camara

dos Deputados.

Segundo alguns dos seus artigos, o sistema de ensino devera garantir:

- a escola encontrar seu caminho, criar sua propria identidade,
estimulando-a a apresentar proposta pedagodgica diferenciada das
demais, até mesmo das de seu proéprio bairro.

- a capacitacao dos estudantes para a analise critica do mundo e dos fatos

que nele ocorrem;

25



- o desenvolvimento das habilidades de comunicagao;

- a autonomia intelectual do educando, preparando-o para o exercicio da

cidadania plena.

Os artigos da emenda do Senado que tratam do assunto sdo os seguintes:

Art. 2° - "A educagédo...tem por finalidade o pleno desenvolvimento do
educando, seu preparo para o exercicio da cidadania...”;

Art. 3° - "O ensino sera ministrado com base nos seguintes principios:...

Il - liberdade de aprender, ensinar, pesquisar e divulgar a cultura, o
pensamento, a arte e o saber..."

X - valorizagéo da experiéncia extra-escolar.

Art. 25. - "Os conteudos curriculares da educagao basica observarao, ainda,
as seguintes diretrizes:

| - A difusdo de valores fundamentais ao interesse social, aos direitos e
deveres dos cidadaos, de respeito ao bem-comum e a ordem democratica..."

Art. 30. - "O ensino fundamental...tera como objetivo a formacao basica do
cidadao mediante:

Il - a compreensdo do ambiente natural e social, do sistema politico, da
tecnologia, das artes e dos valores em que se fundamenta a sociedade;

lll - o desenvolvimento da capacidade de aprendizagem, tendo em vista a
aquisi¢cao de conhecimento e habilidades e a formacgao de atitudes e valores..."

Art. 32. - "O ensino médio,...tera como finalidades:

Il - a preparagéo basica para ... a cidadania;

lll - o aprimoramento do educando como pessoa humana, incluindo a
formagao ética e o desenvolvimento da autonomia intelectual e do pensamento
critico”;

Art. 33. - "O curriculo do ensino médio observara (...) as seguintes diretrizes:

| - destacara a educagéo tecnolégica basica(...)

Il - adotara metodologias de ensino e de avaliagao que estimulem a iniciativa
dos estudantes.

§ 1° - Os contetdos (...) serdo organizados de tal forma que ao final do
ensino médio o educando demonstre:
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| - dominio dos principios cientificos e tecnolégicos que presidem a produgéo
moderna;

Il - conhecimento das formas contemporaneas de linguagem;

Il - dominio dos conhecimentos sécio-historicos necessarios ao exercicio da
cidadania (Soares, 1997, p. 23-24).

Contudo, o projeto do Senado excluiu os dispositivos que tratavam da
educagao a distancia, uso das tecnologias no ensino, a reserva de tempo e espago
nos meios massivos para projetos e programas educacionais e a definicdo de

critérios para programas de educagao para os meios de comunicagao.

"Para melhor entender o que diferenciou o projeto do
Senado da proposta da Camara é necessario considerar que,
no texto anterior, previa-se que o sistema nacional de educagéo
deveria incluir obrigatoriamente a” formagéo de critérios para a
leitura critica dos meios de comunicacdo”, além de estabelecer
dispositivos que indicavam a ampliagdo do uso dos veiculos de
comunicagdo em projetos educativos, contemplando até mesmo
a obrigatoriedade da designagéo, por parte das empresas com
mais de cem empregados, de salas aparelhadas para a
recepgdo de programas destinados a educagéo a distancia”
(Soares, 1997, p.24).

Mesmo diante de tais fatos, ao serem mantidos alguns dos principios do
projeto anterior, garantiu-se a insercéo do estudo da comunicagéo no novo projeto

educativo proposto pela Lei De Diretrizes e Base - LDB.

Embora a filosofia da nova LDB seja um avango para a relagéo
educagao/comunicagao, sabemos que ha muito ainda a ser melhorado se nos
compararmos com os paises mais adiantados que, desde a década de 80 incluem
no cotidiano escolar praticas e propostas educativas com os meios de
comunicagdo. Soares (1997, p. 24-25) tem chamado a atengao para o que ocorre

no mundo, onde:
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a)

b)

a leitura e a recepcao critica dos meios tém sido entendidas como
condi¢ao prévia para a leitura do mundo e a preparagao para a defesa da
democracia, a livre expressao do pensamento e o exercicio da cidadania;
a Comunicagao Social tem sido introduzida como contetdo programatico
obrigatério nos curriculos de paises como Austria, Suécia, Dinamarca,
Inglaterra, Espanha, Australia, Suica, entre tantos outros, visando, além
de uma recepgao critica, a formagado de habilidades no campo do
exercicio do processo comunicativo por parte de um numero sempre
crescente de pessoas;

os recursos tecnolégicos da Comunicagado Social tém sido colocados a

disposigao do sistema educativo e apropriados por professores e alunos.

"Pode-se concluir que a definicdo dos dispositivos de que a
educagdo nacional necessita para concretizar os objetivos
propostos pela nova Lei, dependera muito mais da
compreenséo efetiva do significado dos principios aprovados do
que de disposi¢des explicitadas na lei sobre a aproximagdo
entre 0 mundo da comunicagdo e o mundo da educagdo
(Soares, 1997, p.25).
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CAPITULO Il - Uma nova linguagem para aprender na escola

A escola esta inserida em uma sociedade na qual assistir a televisdo ocupa o
terceiro lugar na escala de atividades para as quais os cidadaos adultos dedicam
mais tempo, depois do trabalho e do sono, e o segundo lugar no tempo dedicado
pelos estudantes. Apesar desse fato ser uma realidade crescente nos paises
industrializados (caso do Brasil), a televisdo, que se tornou o fenémeno cultural
mais impressionante da histéria da humanidade, € a pratica para a qual os cidadaos

estdo menos preparados (Ferrés, 1996, p. 8).

Tradicionalmente, os principais ensinamentos adquiridos na escola
concernem a leitura (que vai até a capacidade de analise e de interpretacao de
textos), a escrita (que vai até a producgao de textos complexos) e ao calculo (que vai
até as ciéncias matematicas mais elaboradas). E através do giz e do velho quadro
negro que as criangas continuam sendo alfabetizadas nos centros de educagao. E
é a partir desse paradigma, ou seja, dessa competéncia comunicativa, que a escola
resiste a "nova alfabetizacao", a da comunicagao eletrénica.

Desta forma, sobre competéncia comunicativa cabe relembrar que ela quase
nunca ha deixado de estar referida a linguagem oral e escrita. No entanto, tal
competéncia esta se tornando insuficiente para explicar a comunicagdo e a
linguagem de uma sociedade da informagéo dominada pelos novos meios (Pérez
Tornero, 2000).

Assim, os modos de conhecimento de ontem ja ndo sao suficientes para

atender as necessidades das criancas de hoje.

"A crianga atual vive imersa num espaco e num tempo
diferentes dos nossos. De fato, a crianga pertence a um mundo
que a massifica vinte e quatro horas por dia através de um aqui
e agora eletricamente amplificado” (Gutierrez, 1978, p.14).
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Neste sentido, Ferrés (1994) afirma que como todas as grandes instituicoes
tradicionais, a escola preocupa-se quase que exclusivamente em reproduzir o
conhecimento, em perpetuar a cultura, ficando, por isso, defasada quando precisa
se adaptar a uma sociedade em mudancga, quando precisa educar para uma cultura
renovada.

Orozco (2002, p. 58) contribui indicando que:

"Atualmente ja ndo & possivel prescindir das novas
tecnologias. Fazé-lo significaria um retrocesso histérico de
proporgdes incalculaveis. Mas também néao se trata de acolher
a tecnologia tal e como ela nos é oferecida pelo mercado,
nem para os fins-que os mesmos produtores e comerciantes
da tecnologia desejam. N&do se trata de incorporar
acriticamente a tecnologia no tecido social, educativo e
comunicativo”.

A mesma preocupacdo € apresentada por Kaplin no artigo “processos
educativos e canais de comunicagdo”, onde faz duras criticas ao paradigma
informacional alicergado na velha "educagio bancaria" tantas vezes condenada por

Paulo Freire, agora, no entanto, modernizada.

Cremos que €& fundamental ultrapassar esta visdo
redutora e postular que a Comunicagdo Educativa abarca
certamente o campo da midia, mas ndo apenas esta area:
abarca também, e em lugar privilegiado, o tipo de comunicagdo
presente em todo processo educativo, seja ele realizado com
ou sem o emprego de meios. Isso implica considerar a
Comunicagdo ndo como um mero instrumento midiatico e
tecnologico, e sim, antes de tudo, como um componente
pedagdégico (Kaplun, 1999, p. 68).

Essa é a discusséo atual, e a mais importante sobre a relagdo Educagéo e
Comunicagao, também um dos desafios que se impéem ao sistema escolar, ou
seja, ensinar € comunicar. Nao qualquer tipo de comunicagao. Mas comunicagao
dialégica. Nao meramente reprodutora, mas reelaboradora do conhecimento.
(Penteado, 1991, p.112)
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Formar cidadaos livres, capazes de entender o mundo ao seu redor, sempre
foi o objetivo maior de educadores comprometidos com a aventura de ensinar. No
entanto, para que esse objetivo seja alcangado, € preciso que a escola ja ndo mais

detentora de todo o saber, enfrente seu maior desafio — o desafio da mudanga.

No entender da professora Maria Cristina Castilho Costa, um desafio
multiplo, tanto para as instituicbes sociais quanto para todos os membros da

sociedade. Ela sustenta que:

“(...) O tempo que os alunos gastam diante da TV é maior
do que aquele que passam na escola. As informagdes que
recebem por essa via sdo mais poderosas do que as adquiridas
no lento trabalho pedagégico e o poder de sedugdo da midia
parece colocar em risco a relagdo da aprendizagem na escola”.
(Costa,2001, p.49).

Portanto, essa mudanga, implica inserir no seu interior o uso dessas
tecnologias, ndo apenas como ferramentas de trabalho, mas como meio de
melhorar o conhecimento e a aprendizagem, abrindo suas portas para a realidade
do mundo atual. Nao se trata de desconsiderar o valor e o mérito do conhecimento
acumulado e sim de se permitir novas experiéncias, de avancgar no sentido de

combater a inércia e a resisténcia a idéia de mudanca.

Desta forma, o uso dos meios de comunicagao na escola, pode ser em parte,

uma saida para a mudanga.

Ao nivel da educacdo formal, consideramos urgente e
indispensavel que se reconhega esse novo dominio do
conhecimento, o do estudo dos meios de comunicagdo de
massa, introduzindo uma nova disciplina que tenha por objetivo
alfabetizar, para uma leitura critica e seletiva das mensagens
divulgadas pelos “mass media”, com a finalidade de superar a
oposigdo entre o universo da escola e o dos meios de
comunicagdo de massa, que se traduz na oposi¢ao entre o facil
e o dificil, o recreativo e o instrutivo (Fadul, 1982, p. 39).
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2- O UsodaTV

Nao ha como negar ou fugir da importancia da TV para a vida moderna. Do
ponto de vista sociocultural, a televisao representa hoje uma instituicdo que
influencia todas as outras. Para Pignatari (1984, p.14): "a TV é um veiculo de
veiculos, € um grande rio com grandes afluentes. S6 que &€ um rio reversivel:
recebe e devolve influéncias". A TV é tida como o fendmeno social e cultural mais
impressionante da vida moderna (Ferrés, 2000) e como "fonte de educagao que
nao pode ser ignorada” (Baccega, 2002, p.9).

E considerada uma janela para o mundo por varios autores. E também objeto
de estudo, sobretudo daqueles que procuram entender como e por qué a TV
influéncia no comportamento das pessoas. Neste sentido, procuram entendé-la néo
s6 como meio de difusdo, mas também como meio de producéo e de reproducgao da
cultura e da linguagem de uma sociedade (Araujo, 2002, p.31). A programagao -
seja de ficgdo ou ndo - nem sempre contribui para melhorar o conhecimento da
audiéncia, no entanto, atinge milhdes de individuos.

E dificil medir o tamanho da audiéncia da televisdo, sua abrangéncia
territorial, dimensao econémica e expans&o, ja que cresce ano a ano o numero de
telespectadores em todas as partes do mundo. Trata-se do meio de comunicacao
mais poderoso do planeta. Em 1990, meio bilhdo de lares no mundo contavam com
um aparelho de TV (Acosta-Orjuela, 2001, p. 11).

No mundo inteiro as pessoas usam a televisdo de maneira muito igual,
havendo pouca diferenga. Ferrés (1996, p. 7) explica o motivo dessa igualdade:

"(..) a televisdo representa para os cidaddos das
sociedades modernas aquilo que o totem representava para as
tribos primitivas: objeto de veneragdo e reveréncia, simbolo de
identificagdo individual e coletiva... Como totem, a televisao
concentra as expectativas e temores das tribos modernas. A ela
sacrificam seu tempo. El da sentido (?) a realidade. Decide o
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que é e 0 que né&o é importante. E produz o prazer de saber-se
e sentir-se integrado dentro de uma coletividade. Para muitas
pessoas a televisdo & um compéndio de todas as suas
esperangas: € aquilo que de mais importante ocorre em sua
vida ao longo do dia”.

Por outro lado, € importante destacar que o nimero de horas de exposicéao a
televisao varia de pais para pais. O fato é que, quanto maior for a oferta de
programacgao diaria maior sera o consumo de TV. E nos dias atuais oferta de
programas € o que nao falta nas telas, logo, as estimativas de tempo de uso nao
param de crescer. Os numeros sao assustadores. Quando surgiu nos anos 50, a
média nao passava de cinco horas diarias de tempo de uso, hoje podemos dobrar

esse indice.

Os impérios de TV colaboraram muito para esse aumento. Diariamente
assiste-se no mundo mais de 3,5 bilhdes de horas de TV (Kubey e CsiKszentmiha,
1990, apud Acosta-Orjuela, 2001). Tal fato revela e reforca a importancia dada
pelos individuos para este meio. Sua popularidade demonstra o imenso fascinio
que a TV exerce sobre as pessoas e o0 lugar que ela ocupa na vida moderna. Ferrés
(1996, p.7) acrescenta:

‘De alguma forma, a televisdo substitui a fungdo
matema. Ocupa um lugar de destaque dentro do lar. E ponto de
referéncia obrigatério na organizacao da vida familiar. Esta
sempre a disposi¢éo, oferecendo a sua companhia a qualquer
hora do dia ou da noite. Alimenta o imaginario infantil com todo
tipo de fantasias e contos. E um refagio nos momentos de
frustragdo, de tristeza ou angustia. E, como uma mée branda,
nunca exige nada em troca".

No Brasil, as estatisticas do século traduzem em numeros a escalada do
veiculo: entre 1970 e 80, o indice de domicilios com o aparelho saltou de 4.250.000
para 14.142.924. O Censo 2000 revelou numeros ainda mais universais: 38,9
milhdes, do total de 44,7 lares, tinham TV.
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Figura 1. Numero de aparelhos de TV por década no Brasil. (Fonte: Amorim,
2003).

Estes numeros revelam que aqui no Brasil, a televiséo é de longe, o principal
veiculo de comunicagdo. Segundo levantamento feito pela UNESCO em 1987, a
média diaria de consumo de televisdo no pais era de duas horas por individuo - a

média mais alta entre todos os paises subdesenvolvidos.

Para o brasileiro a TV é aceita como normal e é parte essencial do sistema
familiar, € t3o valorizada que uma grande parte dos telespectadores n&o imaginam
a possibilidade de viver sem ela. No dizer de Comparato (1999, p. 302):

"No Brasil, o prestigio da televisdo, sobretudo nas
classes inferiores, ultrapassa o do radio e da imprensa. Uma
pesquisa do Instituto Galup, realizada em 1987, indicou que,
para a opinido publica, nenhum veiculo de comunicagdo de
massa reproduz fielmente os fatos veiculados; mas, no quadro
geral desse descrédito, a televisdo ainda alcanga um indice
percentual de 30%, contra 27% do radio, 14% do jomnal e 13%
da revista. Quando essas respostas sao separadas por classes
sociais, temos que a televisdo é considerada, por 48% dos
entrevistados das classes D/E, como difundido noficias fiéis aos
fatos contra apenas 24% (ou seja, a metade) dos entrevistados
da classe A".
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Neste contexto, os estudos contemporaneos sobre televisao
preocupam-se em esclarecer a natureza do uso da TV, sua influéncia na audiéncia,
motivacao e efeitos. Como simbolo maior de uma sociedade pautada pelas novas
tecnologias, a TV & fonte inesgotavel de investigacées para pesquisadores vindos
tanto das areas de comunicacado como de educacgao, essa Ultima fundamental para
a formagéao da consciéncia critica dos individuos para um uso criativo e coerente do
meio. Como destaca Adorno (1995, p.94): “Pelo prisma do veiculo de comunicagao
de massa a tarefa que se coloca seria encontrar contetdos e produzir programas

apropriados em seu conteudo para este veiculo, e ndo impostos ao mesmo a partir

do seu exterior”.

2.1 - OUso Da TV e as criangas

As primeiras investigagoes sobre a TV surgiram no final da década de 1940 e
inicio dos anos 50 e buscavam descobrir quanto tempo, sobretudo criangas e
adolescentes dedicavam a ver televisao e que géneros de programas preferiam.

Na mesma perspectiva Tufte (2002, p. 235) completa:

"As primeiras pesquisas sobre comunicagdo de massa, que
foram feitas na América do Norte, focalizaram os estudos dos
efeitos. No inicio, isto é, na década de 30 e inicio dos anos
40, dominou a assim chamada "teoria hipodérmica”. Os
receptores eram considerados seres humanos indefesos
injetados pela midia, um pensamento do tipo estimulo-
resposta formulado, entre outros, pelos pesquisador
canadense Harold Lasswell (1948). Gradualmente a
perspectiva mudou em dire¢do as conseqliéncias de longo
prazo da comunicagdo e o receptor, e, dentro da assim
chamada "pesquisa de usos e gratificagbes ", o foco ndo era
mais o que a midia faz com as pessoas, mas, antes, "o que
as pessoas fazem com a midia”.

Assim, nessa época, a baba eletrbnica comega a ser questionada. Os
estudos tratam de analisar a fragilidade da crianga diante da televisao. A analise da

audiéncia infantil & assim empreendida com base em uma visdo adultocéntrica, que
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busca respostas sobre a utilidade do consumo de horas, pela crianca, diante da
televisao (Rezende, 1998, p. 71).

A questdo que se colocava e ainda se coloca € para que servem as
programacdes televisivas assistidas pelo publico infantil. De uma perspectiva
mundial, ha o problema de que a pesquisa relativa a essa questao é basicamente
conduzida em paises onde a televisdo esta bem difundida, ao passo que sabe-se
pouco sobre o acesso das criangas a TV e o seu uso em paises pobres. Por mais
absurdo que possa parecer, o acesso infantil a televisdo em muitas regides apesar
da globalizagao é desigual (Feilitzen, 2002, p.20).

Contudo, uma concluséo segura, sobre o uso da televisao pelas criangas é
que nos paises onde a TV esta consolidada e, portanto, amplamente difundida, ela
constitui o meio de comunicagdo mais provavel de ser utilizado pelas criangas. E
preciso enfatizar que o interesse em saber como as crian¢as usam a TV deve-se ao
fato de sua hegemonia e impacto sobre outras atividades de lazer, alem da
teledependéncia.

Nessa perspectiva, verifica-se também que as criang¢as recorrem a televisao
para preencher “necessidades” ndo satisfeitas. Como afirma Belloni (2001, p.58),
"de fato, a televisdo é apenas um produto da tecnologia, uma maquina que, ao ser
inventada, exigiu que se inventasse também seu uso (valor) e acabou impondo-se
ao homem, acorrentado-o ao lazer facil e barato, a representagao em lugar da
experiéncia".

Neste sentido, as tais “necessidades” nao satisfeitas sdo fruto da chamada
“Indastria Cultural” termo criado pelos teéricos da escola de Frankfurt e utilizado
pela primeira vez por Theodor Adorno em 1947 no livro Dialektik der Aufklarung,
que quer dizer Dialética do Esclarecimento. De acordo com Teixeira Coelho (1987,
p.10-11):
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“A industria cultural, os meios de comunicagdo de massa e a
cultura de massa surgem como fungbes do fenémeno da
industrializagdo. E esta, através das alteragbes que produz no
modo de produgdo e na forma do trabalho humano, que
determina um tipo particular de industria (a cultural) e de
cultura (a de massa), implantando numa e noutra os mesmos
principios em vigor na produgdo econémica em geral: 0 uso
crescente da maquina e a submisséo do ritmo de trabalho ao
ritmo da maquina; a exploragdo do trabalhador; a divisdo do
trabalho. Estes sdo alguns dos tragos marcantes da sociedade
capitalista liberal, na qual é nitida a oposigao de classes e em
cujo interior comecga a surgir a cultura de massa”.

A televisdo & por exceléncia um meio de massas. Um meio com
caracteristicas muito singulares como aponta Pérez Tornero (2000, p. 23):

1. baseado em uma linguagem audiovisual que nao requer para sua
compreensao imediata nenhum tipo de alfabetizacao;

2. organizado sobre um tipo de tecnologia de distribuicdo e registro que
assegurava o controle centralizado e, ao esmo tempo, a maxima difusao;

3. um acesso direto, sem mediacado, no lugar doméstico mais préximo ao
usuario;

4. finalmente, uma capacidade de globalizagdo que corresponde

perfeitamente com o avango do capitalismo avangado.

A indastria da cultura corresponde com a necessidade de expansao dos
valores proprios do mercado capitalista. Neste sentido, a primeira globalizagao que
se produz a meados do século XX com a televisao e os meios de comunicagao de

massa representa a extensao planetaria desse espirito.

As caracteristicas desta cultura, seguindo as propostas da Escola de
Frankfurt, sdo ainda de acordo com Pérez Tornero (2000, p.24):
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1. A Fragmentacdo: a dispersdo, a desordem, a impossibilidade de
encontrar coeréncia nas mensagens da cultura de massas impede o
individuo da possibilidade de dispor de um sentido critico.

2. A uniformidade das mensagens: o esquematismo, a superficialidade, a
necessidade de criar um mesmo tipo psicolégico de consumidor esta na
base da uniformidade generalizada das mensagens.

3. Selecao de valores rentaveis: acordes com a ideologia necessaria.

4. A moral do sucesso como fundamento da cultura dominante: aqui pode
se explicar a violéncia.

5. Homogeneidade: repeticdo do mesmo modelo de sucesso para as

mensagens. Uniformizagao do espectador.

Para Bordenave (1982, p. 9):

“Os meios de comunicagdo, organizados e manejados
segundo modelos fordneos verticais e unilaterais, a ndo ser
raras excegdes, parecem procurar o mais lucro, o prestigio, o
poder e o dominio do que a construgdo de uma sociedade
participativa, igualitaria e solidaria, onde as pessoas realizem
plenamente seu potencial humano”.

Neste sentido, a cultura de massas representa, em esséncia, o triunfo da
comercializacdo sobre todos os aspectos da vida cultural: a arte, a poesia e
qualquer tipo de manifestagao expressiva. Isso significa a busca maxima do
beneficio, aproveitando ao maximo as possibilidades da produgao em série.
Consolida-se um completo sistema persuasivo cuja finalidade dltima € o
consumo massivo. Subjacente a todo esse sistema, ha uma gigantesca

operagdo de busca de conformidade por parte dos individuos. O risco
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manipulador das mensagens inconscientes da televisdo desaparece com a
educacao (Ferrés, 1996, p.76).

De uma maneira geral, podemos dizer que as criangas utilizam a TV
basicamente para:

o Divertir-se;

o Aprender,

o Nao se sentirem sozinhas;

o Selecionarem programas,

o Consumir.

a) Diversao

A televiséo é divertida para a crianga sob varios aspectos. Ela adora assistir
na tela: desenhos, filmes, novelas e todo tipo de programagao que tenha
como pano de fundo a fantasia. As criangas ficam fascinadas pela
linguagem "magica" da TV e se entregam ao seu encanto. Imitam os atores,
cantores e apresentadores favoritos, ao mesmo tempo que cagoam e riem

muito de tudo aquilo que Ihes é apresentado como "muito engragado”.

b) Aprender

Aprendem muito com a televisdo. Dos modismos apresentados pela
propaganda, girias, mulsica aos programas comprometidos com temas
educativos. Criangas de classes menos favorecidas véem mais televisédo que
as criancas de classes mais favorecidas, pois a TV para elas € uma fonte
importante de informagéo, ja que nao dispbe de outros mecanismos para

aprender como as criangas das classes mais favorecidas.

c) Solidao
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A televisdo é para muitas criangas literalmente uma grande "companheira". A
falta de amigos ou da presenca mais assidua dos pais (muitas vezes
ausentes), em virtude do excesso de trabalho, ou ainda a falta de espagos de
lazer mostra que as criangas acabam se envolvendo mais com os programas
e se tornando mais dependentes da TV.

d) Selegao de Programas

As criangas selecionam os programas a partir do contexto em que estao
inseridas. Ira selecionar tudo aquilo que estiver proximo de sua realidade, ou
seja, tudo aquilo que for significativo para ela. Por outro lado, sabemos que
cada vez mais, as criangas estdo expostas a todo tipo de programa. Esse
fato pode ser perigoso se ndo houver um controle por parte dos adultos. A
crianga nao estd ainda preparada para receber certas mensagens, nao
possui ainda uma ideologia e tem poucas experiéncias prévias, portanto, esta
muito mais vulneravel.

e) Consumo

Como objeto de consumo a televisao ira oferecer para as criangas todo tipo
de propaganda, que estardao potencializando e estimulando o desejo nelas
pelas mais variadas mercadorias que serdao sempre apresentadas de forma
atraente e acessivel. Dessa forma, a televiséo ira incitar o consumo o tempo
todo. Neste sentido, temos uma publicidade dirigida as criangas que as

obriga a conjugar o verbo comprar varias vezes no encontro com os pais.

Vestergaard & Schoroder (2000, p. 9) afirmam que o papel da propaganda
consiste em influenciar os consumidores, embora é de se esperar que o método de
persuasao varie conforme a idade, o sexo e a classe social do provavel comprador.

A crianca indiscriminadamente se caracteriza como uma consumidora potencial.
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Caparelli (1998) tem chamado a atengdo para a expanséo da publicidade na
TV brasileira dirigida a crianga. Na opinido dele, o Brasil oferece um quadro
promissor para as industrias culturais. Segundo pesquisa realizada por ele no inicio
dos anos 90 as criangas de 2 a 14 anos passam em meédia 4 horas e 6 minutos

diariamente na frente da televisao e:

“(..) comem de 60% a 80% dos iogurtes, 40% dos
refrigerantes, 30% dos sorvetes, 80% dos achocolatados, 100%
dos bilhdes de chicletes de bola, de 25% a 30% da produgéo de
roupas. Representavam um alvo exclusivo do mercado de
brinquedos, com faturamento anual de 650 milhGes de doélares”
(Caparelli, 1998, p.154).

Estas e outras razdes sao mais do que suficientes para estudar a televisdo
na escola. Entender a experiéncia de ver televisdo, os mecanismos de
funcionamento desse meio e sua capacidade de expressao e comunicagao pelas
criangas sO tera mais ressonancia quando efetivamente escola e televisdo se

aproximarem.
2.2 - A Linguagem Televisiva

Em Maquina e Imaginario, Machado (1996, p. 9), diz que a linguagem & uma
tecnologia talvez a mais avangada de todas as praticadas pelo homem. E através
da linguagem que podemos expressar-nos, seja utilizando palavras, gestos, sons,
imagens ou todas essas formas ao mesmo tempo. E assim que podemos expressar

algo que so6 existia em nosso pensamento.

No que diz respeito a linguagem televisiva € importante destacar que cada
pais desenvolve uma linguagem propria de televisdo. O desenvolvimento dessa
linguagem, entretanto, dependera da cultura, da meméria e das outras formas de
comunicagaéo social dessa nagdo. No caso do Brasil, a linguagem televisiva ndo
contou com essa tradigao cultural na sua constituicdo. Ela apropriou-se de formas

de expressao popular, recebeu influéncia direta do circo e do radio.
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"J& comparada a prensa de Gutemberg, ela criou
explosiva oportunidade de circulagdo de informagdo e
entretenimento. Uma tdo espetacular inovagdo certamente
conquistaria fanaticos adeptos e também ferrenhos inimigos.
Apesar dos "apocalipticos” e dos integrados (Eco, 1979), a
tevé esta definitivamente instalada na intimidade dos lares,
moldando comportamentos, sugerindo modismos, coagindo ao
consumo, inculcando valores. E dificil viver sem ela e é
preciso aprender a conviver com ela" (Rezende, M. L. A. &
Rezende, B. N., 1989, p.7).

No inicio da televisdo brasileira, (anos 50), "o que se fazia era um radio
televisionado, pois a TV ainda n&o havia conquistado sua linguagem" (Marcondes
Filho, 1988, p. 43), ja que a linguagem televisiva sempre estara pautada a partir do
género de programa, audiéncia (telespectadores) e tema a ser desenvolvido. Fato
que nao ocorria nos anos de seu surgimento dada a necessidade de ampliagao dos
conhecimentos sobre esse novo meio de comunicagao.

E importante esclarecer que todo evento televisivo tera uma linguagem
criada especificamente por um grupo de (produtores, editores, roteiristas etc.), que
irdo estabelecer a linguagem a ser utilizada. Sem que haja essa definicao prévia
nao saberemos identificar as caracteristicas da linguagem empregada. Por acudir a
varios segmentos de audiéncia, em tese, temos varios estilos de linguagem

televisiva.

"Na comunicagédo televisiva as mensagens sdo planejadas e
expedidas de modo a persuadir o telespectador. Este
processo de persuasdo n&do apresenta evidéncias, n&ao
estimula um exercicio de inteligéncia na apreciagdo dos
argumentos e na comparagdo com O0S contrarios. A
mensagem, transportada por imagem e som, € um universo
fechado ja inteiramente construido. Diante desse
inquestionado simulacro da realidade, ndo se interp6em
duvidas, as pessoas simplesmente acreditam porque foi
mostrado na TV. Como o receptor/consumidor de tevé ndo é
individualizado, cria-se abstragdo do telespectador médio, e é
para esse constructo despersonalizado que sédo elaboradas as
mensagens. A conseqiéncia I6gica desse fato € a
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pulverizagédo dos conteudos. Na busca de significados faceis e
de dominio comum da massa, as mensagens televisivas
precisam ser superficiais, leves, de compreensédo ime-diata,
empobrecidas, simplificadas. Estas caracteristicas aumentam
o indice de percepgao dos telespectadores (...)" (Bertalanfgy &
Wiener apud Neta, 2001, p. 49).

Segundo Marcondes Filho (1988, p. 44): "temos, portanto, naquilo que
convencionalmente se chama linguagem da televisdo, reducdo de tipos, de
acontecimentos, de situagoes a esquemas basicos, construidos de forma simples e
facilmente identificaveis" . O problema, entretanto, como nos coloca Pretti (1991, p.,
232): "é que as audiéncias nao sao bem definidas, portanto, é preciso nivelar os
padrdes, em busca de uma linguagem comum, que possibilite uma compreensao
natural, levando-se em conta as diferengcas geograficas e culturais dos

telespectadores".

O autor ainda sublinha:

"0 estilo do discurso da televisdo, escrito para ser lido,
resulta, antes de mais nada, num impasse: ora se revela
elaborado, segundo as conveng¢des mais rigidas da gramatica,
aproximando-se da lingua escrita, ora demonstra claramente
suas intengbes de aproximar-se da lingua falada” (Pretti, 1991,
p., 234).

2.3 - As caracteristicas da linguagem televisiva

Ferrés (1996, p. 15-16) define a linguagem audiovisual mediante sete
aspectos fundamentais.

¢ Mistura. Na mesa de mixagem se realiza a alquimia som-palavra-imagem
, com a intengéo de criar no receptor uma experiéncia unificada.
¢+ Linguagem Popular. Nem discurso, nem conferéncia, nem linguagem literaria e

intelectualizada.
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¢ Dramatizagdo. O Drama deseja agdo. Dramatizar & provocar realce e criar
tensao.

¢ Relacdo 6tima entre fundo e figura. Estabelecimento de relagcdes entre todos os
elementos: correspondéncias e distancias que criam o relevo.

¢ Presenca. O canal eletronico se faz presente, amplifica o efeito de presenca.
Se vé ou escuta com todo o corpo.

¢ Composicdo por flashing. Apresentacdo de aspectos sobressalentes,
aparentemente sem ordem, sobre um fundo comum.

¢ Concatenamento de "mosaico". Nao-linear, dedutivo ou casual. Os elementos
de um mosaico parecem desconexos se forem isolados alguns fragmentos;
somente se adverte o sentido ao contemplar o conjunto, a ocorréncia interna
global.

Fascinio, truques e ritual essa é a linguagem da TV que seduz as pessoas. A
sobrecarga de imagens e efeitos sonoros transmitidos num ritmo alucinante deixa o
individuo submetido a um bombardeio sensorial. Tal situagédo faz com que o
telespectador seja um ator social facil de ser manipulado, pois o bombardeio
sensorial provoca uma diminuigdo da capacidade de reflexdo. Dessa forma, a
linguagem televisiva transmite mensagens com o objetivo de ndo serem percebidas
conscientemente, ja que ao ndo exigir um esforgo racional para sua decodificagéo,

também nao favorece a reflexao.

Por outro lado, na analise de Andrade (1983 apud Mattos, 1993, p.54)

"Com a desculpa de que transmite a realidade, a TV, na
verdade dissimula um processo de interpretagdo da realidade.
O que chamamos de linguagem da TV, de género de TV, tem
sido utilizado no processo de educagdo para simular a
transmissdo a realidade, quando, na verdade, trata-se de um
discurso sobre a realidade, um discurso em que O processo
namrativo omite o narrador. Essa omissdo do narrador se
fantasia de técnica, dai o fato da escolha de uma determinada
linguagem ou de uma determinada abordagem vir
acompanhada da expresséo “padréo técnico de qualidade”.



Basicamente, podemos definir tambem a linguagem televisiva através das
seguintes caracteristicas:

Cortes rapidos (mudancas de planos);
Repeticéao;

Imediatismo;

Velocidade;

Fragmentacgao;

Informacao visual,

Informacgao sonora;

* ¢ & & & & + o

Superficialidade;

L 2

Envolvimento;

¢ Indice de audiéncia.

Tais caracteristicas reforgam a tese de que a linguagem televisiva transforma
os habitos perceptivos dos telespectadores quando cria a necessidade de uma
hiperestimulacdo sensorial. Essa hiperestimulagao dos sentidos, & considerada
natural, segundo Ferrés (1996) deve-se: " a uma necessidade de movimento". No
que se refere a esse aspecto € significativo o fendmeno mundial a partir dos anos

80 da aceleragao do ritmo das imagens de televisao.
Paternostro (1991, p. 41) ao refletir sobre a linguagem televisiva diz que:

“(...) é com a imagem que a TV exerce o seu fascinio e
prende a atengédo das pessoas. E preciso respeitar a forga da
informacéo visual e descobrir como uni-la porque a TV parte
da relagéo texto/imagem".

O trabalho realizado por Ferrés (1996) permite o entendimento do poder de -
fascinio exercido pela imagem. O autor deixa claro que existe uma diferenca radical
entre as letras e as imagens. Para ele, o universo do telespectador & dinamico,
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enquanto que o do leitor é estatico. A televisdo favorece os sentidos, a viséo,

audigao, ja o livro exige concentragao e reflexao.

O autor ressalta, também, que "a televisdo impdem-se de fora para dentro. A
palavra escrita, no entanto, exige um esforgo de penetragcao” (Ferrés, 1994, p. 21).
A imagem que da satisfagdo nao exige reflexao, apenas visualizagéo e, no maximo,

um esforgo de compreensao e interpretagéo dos signos.

Ferrés (1996, p., 21), observa entéo que:

"As diferengas ficam evidentes nas expressoes ler um texto e
ver televisdo. O leitor enfrenta um mundo abstrato de
conceitos e idéias. O telespectador enfrenta um universo
concreto de objetos e realidades. A descodificagdo da imagem
é quase automética, instantdnea, enquanto que a
descodificagdo dos simbolos escritos exige complexas
operagdes analiticas e racionais”.

E importante ressaltar que devido a toda uma tradigéo histérica e filoséfica
que sempre privilegiou as formas de saber relacionadas a linguagem verbal, oral ou
escrita, temos hoje dificuldades para potencializar os conhecimentos possibilitados

pelas linguagens audiovisuais, consideradas de segundo plano.

Nesse sentido Citelli (2001, p. 67) apresenta alguns enunciados que devem
ser levados em conta na hora do trabalho com a educagéo e as novas formas de
producgao, circulagéo e apreenséo do conhecimento:

¢ As linguagens tradicionalmente vinculadas ao discurso didatico-
pedagégico da escola estdo senso desafiadas pelos aportes
videotecnoldgicos que reorientam os olhares, as compreensbes e as
maneiras como os alunos - e, de certo modo, os professores - estéo
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apreendendo as varias dimensdes socio-histérico-culturais do nosso
tempo.

¢ A educacado para comunicacao se tornou imperativa, dai muitos autores
falarem na urgéncia de uma outra "alfabetizagcao", tendo em vista a
ampliagcao das referéncias signicas, antes basicamente verbais, e agora
se compondo de modo sinergeéetico com os elementos iconicos, musicais,
proxémicos. A televisdo, os novos mecanismos de produgao informativa,
a presenca da informatica sao apenas alguns dos indicadores que
revelam como o cruzamento de linguagens se tornou realidade

animadora do sensorium contemporaneo.

+ As mensagens disponibilizadas pelos media possuem dinamicas distintas
dos ftradicionais discursos escolares e passaram a requisitar o
entendimento de como a informagéo e o conhecimento nelas gerados sao
produzidos e disponibilizados socialmente. A leitura sem ingenuidade das
formas operatorias dos novos sistemas, dos mecanismos de composicao
dos valores e dos planos ideolégicos, engendrados pelos veiculos de
comunicagao implementadores das linguagens complexas, € tarefa, hoje,
também afeita ao espago escolar - de certo modo, construido em relagéo
mais ou menos tensa com as chamadas midias.

Desta maneira, voltamos a insistir que € necessario que se quebrem velhos
tabus e preconceitos que impedem que as novas gera¢cdes aprendam 0s NOvos
modos de compreender e de se envolver com as questdes atuais. A televisao faz
parte do mundo de nossas criancas. Estao elas de olhos vidrados na tela magica,
no entanto, desconhecem sua linguagem. Por esse motivo, a escola deve
responder a essa necessidade.
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Penteado (1991, p. 8) ao discutir a relagdo da escola com a televiséo
sustenta que: "embora ndo pretendendo ensinar a televisdo ensina, enquanto a
escola, aparentemente pretendendo ensinar, ndo ensina, ou ensina muito pouco”.
Nessa medida, pensar em educar para a linguagem televisiva &€ pensar "rumo a
uma educacdo escolar formadora, reveladora, suporte para o exercicio pleno da
verdadeira cidadania (Penteado, 1998, p. 14). Neste sentido, (Ferrés, 1996, p. 7) €
ainda mais duro pois segundo ele: "uma escola que ndo ensina como assistir a
televisdao € uma escola que nao educa".

Dessa maneira, & prioritario para a educagao comegar a ensinar sobre a
linguagem da tevé na escola. De acordo com esta pesquisa e a literatura, as
criangas néao estdo preparadas para resistir aos apelos sedutores da televiséo. Em
sintese, pode-se dizer que elas, nao tém meios de se defender das mensagens

carregadas de valores nem sempre éticos.

Para Pretti (1991, p. 232), quando nos referimos a linguagem da televisao,
estamos fazendo alusdo ao estilo de comunicagéo verbal empregado por esse
veiculo de comunicacao de massa, da mesma forma como acostumamos falar em
linguagem dos jornais ou do radio, por exemplo.

2.4 - Imagem, som e movimento: combinagao que fascina

As criangas s&o fascinadas pelas imagens. Nao € exagero dizer que ficam
hipnotizadas por elas diante do aparelho de televisdo. Essa fascinagéo das criangas
pelas imagens foi explicada através de um estudo realizado pelos pesquisadores
espanhoéis Erausquin, Matilla e Vasquez que concluiram que o ritmo acelerado de
mudanca de quadros cria fascinagdo na crianga, sempre surpreendida ante a
novidade de uma nova imagem que rapidamente substitui a anterior.

Gutierrez (1978, p. 17-18) apresenta algumas das caracteristicas mais
significativas da imagem.
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a) Re-criagao da realidade

A imagem se nos apresenta como uma encarnagao do objeto. Deste poder de
representacao nasce o encanto e o arrebatamento da imagem.

A imagem é, portanto, a representacdo visual dos seres. E um objeto fisico,
material, de que nos servimos para representar os seres de uma maneira
concreta, particular e sensivel.

Porém, a imagem ndo €& copia mas sim re-criagdo da realidade. O pintor, o
fotografo ou o cineasta se valem da natureza para nos oferecer uma encarnagao
do objetivo ou do subjetivo. Este novo produto, embora esteja analogamente
relacionado com o objeto que representa, se distingue enquanto forma uma

realidade ontologicamente distinta.

b) Imediatismo

O encanto caracteristico da imagem provém de seu imediatismo.

O imediatismo das imagens, como representacdao do mundo e dos seres, € 0 que
produz um choque direto na afetividade e sensibilidade do consumidor de
imagens. As imagens nos oferecem informagdes concretas, polimorfas e
vivenciais. Na presenca das imagens, a "percepg¢ao, intuicdo e afetividade se
colocam em jogo antes que as instancias de controle da personalidade cheguem
sequer a estar em condigbées de captar as mensagens intencionais". As imagens
chegam a dominar o homem em seu préprio inconsciente. Impulsionado a todo
momento pelo imediatismo das imagens e dos sons, o homem moderno se
converteu num consumidor satisfeito com o encanto da imagem. Esta forca das
percepcdes e dos choques afetivos tem uma poderosa influéncia que escapa ao
controle dos métodos tradicionais de aprendizagem.

As imagens, como representagdo de formas (contornos) se impdem fortemente ao
homem com a atragdo do imediatismo perceptivo. Este imediatismo provoca
"comportamentos empaticos", razéo pela qual a comunicagdo social gera atitudes

de participagdo. Na presenca de realidades que ressaltam em todas as partes os
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significados racionais que contém, a participagcéao € um modelo de compreensao
no qual a afetividade se impde de uma maneira decisiva a intelectualidade".

c) A imagem como forma de expressao

A imagem € um modo de expressao. Através das imagens ( e dos sons) nos
comunicamos com nossos semelhantes. E uma linguagem que tem existido desde
as mais remotas épocas pré-histéricas. Hoje, com a tecnicidade das imagens nos
demos conta de que a linguagem das imagens € uma linguagem universal e
eterna. A contemplagao das pinturas de Altamira ou de Lascaux exerce, ainda
hoje, uma fascinagao surpreendente. A imagem tem sido sempre um poderoso
meio de comunicag¢ao entre os homens, nao importando sua raga, credo ou lingua
(e o mesmo pode-se afirmar da cang¢do popular). Os baixos-relevos, vitrais
mosaicos, tapegarias de outras épocas sao linguagens universais como o &,

também, o cinema Chaplin, de Eisenstein, Bergaman ou de O Welles.

d) A imagem é significativa

Durante muitos séculos, no mundo ocidental, nos acostumamos a comunicar-nos
quase que exclusivamente através de conceitos. Os signos graficos combinados
em diferentes formas foram o veiculo normal da comunicacao.

Gragas aos inventos do século passado, o homem pode, também, comunicar-se
valendo-se dos contornos da realidade (convertidos em imagens). Ao oferecer-nos
a representacdo da realidade, a imagem nos proporciona informagao e
significados especificos; toda imagem, por mais simples que seja, esta carregada
de um sentido que lhe é préprio. Em outras palavras, existe uma significagao
primeira que é a que provém de sua analogia com o objeto que representa. As
imagens, porém, e especialmente as imagens cinematograficas, tém uma
Segunda significagdo que vai mais além da simples representacdo. A imagem se
nos apresenta carregada de uma intengéo, com possibilidades de comunicar uma
mensagem. Esta significacao conotativa € a relagdo da imagem com o seu sujeito
criador. Acabamos de frisar: toda imagem & uma re-criagao significativa.
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Portanto, uma adequada inser¢do da televisdo e sua linguagem na escola

pressupde duas dimensoes:

"Educar na televisdo e educar com a televisdo". A primeira trata
de transformar o meio em objeto de estudo, educar na
linguagem, nos mecanismos de funcionamento e para a
consciéncia critica dos conteudos televisivos. A segunda busca
incorpora-la a sala de aula, em todas as areas e niveis do
ensino como mais um recurso de ensino-aprendizagem”
(Ferrés, 1996, p. 92).
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CAPITULO lll - As fungdes do uso Educativo da TV na Escola

Quotidianamente multiplicam-se as perguntas sobre o uso da TV. O que
fazem com as pessoas? O que fazem as pessoas com ela? Como modela nossa
cultura? Qual sua influéncia na educagéao de criancas e adolescentes? Muitas sao
as perguntas e também as respostas. O que é certo € que a TV tem um papel

relevante na cultura e na educacgéo.

A televisao passou a representar um capital cultural de interesse ampliado,
cotidiano e fundamental nas relagées entre pessoas, grupos sociais, culturas e
civilizacoes. Como afirma Soares (2002, p. 266), a escola tem se beneficiado
intensamente dos bons produtos da industria cultural, mais especialmente das

reportagens em profundidade dos jornais e documentarios da TV.

Nesse contexto, a questdo da producgdo e recepgao dos artefatos culturais,
bem como as fungbes do uso didatico da TV na escola, dependem da filosofia e da
pratica que cada instituigdo escolar ira definir e adotar. E importante ressaltar que
cada escola deve discutir de que maneira a televisao sera inserida em seu entorno,

ja que suas fungdes sao amplas e motivantes.

No artigo "Meios de Comunicag¢ao na Escola", Baccega (2002, p. 9) trata das
divergéncias entre os defensores da presenga dos meios na escola e os que
argumentam que a tecnologia é avessa a reflexao:

"O problema fundamental é como inserir a Escola nessa
nova realidade de conhecimentos descentrados, de culturas
diferentes, de sensibilidades outras. Ndo sera, evidentemente,
considerando o uso de tecnologias como fator de modemizagéo
da Escola que tal objetivo sera atingido. E preciso incluir no
planejamento as diferentes linguagens da cultura, dar espago a
oralidade, as narrativas pessoais e audiovisuais (por que nao
discutir a novela das 8 que tanto alunos como professores
acompanham diariamente ou nao), as diferengas no lugar do
igual, ao movimento no lugar do estatico (e a disciplina
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autoritaria perde lugar) e o professor passa a ser o coordenador
das atividades, sujeito pleno de interrogagbes, cujas respostas
se constituem em processos a serem trilhados juntamente com
seus alunos”.

Pérez Tornero (2000) esclarece que educar em televisao tem trés grandes
tarefas que afrontar: a compreensao intelectual do meio, a leitura critica de suas
mensagens e a capacitagao para a utilizagao livre e criativa. Trata-se também da
capacidade de usar a televisio como meio expressivo e de comunicagdo. Ao
discutir essas tarefas Ferrés (1996, p. 94) observou:

"A televisdo pode ser um narcético que afaste a realidade, mas
também um estimulo para aproximar-se dela, uma motivagao
para interessar-se por ela, uma oportunidade para conhecé-la
melhor”.

Numa outra perspectiva, Belloni (2001, p.68) apresenta o que seria 0s

passos ou estratégias fundamentais para a formagéo do telespectador:

1. dominar a linguagem da televisdo para nao ser dominado por ela;

2. Perceber os truques da telinha, compreender suas técnicas de
persuasio, demonstrar sua magia para ver como funciona;

3. Escolher a programagao, praticar o zapping inteligente, exercer um olhar
sempre atento e critico sobre as mensagens da televisao. E até mesmo
desligar esta maquina muito especial e ir viver a vida em vez de ficar

vendo a vida passar na telinha.

Essa formagao do telespectador como aponta Belloni € importante, no
entanto, utilizar a televisdo como meio de expressao e comunicagao nos parece
muito mais desafiador, pois compreende a dialogicidade entre os agentes sociais.
Trata-se de saber que a televisdo pode servir para além de mero uso instrumental e

técnico.
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Masterman (1985, p. 31), defensor do tema midia e educag¢ao nos adverte que:

"A educagdo para midia, ndo visa apenas a uma "inteligéncia
critica”, mas, acima de tudo, a uma "autonomia critica" (fora da
sala de aula, para o futuro, para a vida). Primordialmente a
educagédo politica, considerando que, em uma democracia, a
maior parte das decisdes é feita com base na presenca da
midia e de sua influéncia sobre os cidad&dos e eleitores”.

A propésito da nogao de autonomia critica dos cidadaos, no texto citado
acima, Goergen vai mais longe e assinala que "o homem educado nao & aquele
que reune um grande cabedal de conhecimentos singulares ou de informagoes,
mas aquele que tem uma visdo de totalidade que Ihe permite uma leitura coerente
dos fatos e acontecimentos isolados”. Nas suas palavras:

"A escola como instituigdo que se dispde ajudar os jovens na
tarefa de se constituirem como seres humanos nao pode ver
sua fungdo esgotada na informagéo. Ela precisa saber educar
(bilden) e isto significa precisamente ajudar a construir este
nucleo personal a partir do qual é possivel a cada um ordenar
as coisas desordenadas, orientar suas decisbes como
individuo e cidadao” (Goergen, 2001, p. 85).

Voltando as fungdes da televisdo depois dessa breve analise, Martins (1995, p.
144), nos aponta trés razées para utilizar a televisdo na escola, como meio de

comunicagao:

¢ Estimular o interesse e a atencao dos alunos.

¢ Facilitar o acesso as criangas a mundos desconhecidos e dificiimente
acessiveis sem a pequena tela, como fendmenos da natureza,
transmissdes ao vivo de determinados acontecimentos, etc.

¢ Facilitar o processo de comunicagao na aula, ja que a televisao € um

importante centro de interesse para as criangas, ao mesmo tempo que
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um motor dinamizador do ensino para conectar o mundo da escola com

0 universo cotidiano.

Pérez Tornero (1997, p. 26-27) defende o uso da TV na escola com a fungao
de uma educacéo critica da televisdao, nao tanto como auxiliar didatico, mas como

objeto de estudo em uma perspectiva analitica. Ele destaca:

¢ Descobrir o carater mediacional da mensagem da televisao como
representacdo intencional da realidade e desenvolver a capacidade critica
diante dele.

+ Desenvolver a autonomia diante do meio televisivo dos alunos, entendida
como um servigo publico no qual, como cidaddos livres, temos que ser
responsaveis em seu uso.

+ Explorar as possibilidades expressivas e comunicativas que oferece a

televisao para enriquecer a comunicagao e o pensamento humano.

Com uma abordagem contemporanea sobre as possibilidades expressivas da
TV no ambito escolar, Ferrés (1996, p. 50) defende a idéia que manipulando uma
camera de video aprende-se mais que destreza técnica, mas a produgao de
sentido. Consideramos essa afirmagéo importantissima na medida em que deixa
evidente o processo de criagdo. "O que interessa ndo € a coisa, mas que essa
coisa acontega".

Numa outra perspectiva, Pérez Tornero (1997, p. 26-27) destaca a fungao

social e defende que a escola pode educar para ver a televisao com a finalidade de:

¢ Desenvolver a autonomia da comunidade para organizar livremente a
televisdo a servigo dos legitimos interesses do grupo.
¢ Potencializar a garantia das liberdades basicas da comunicagao:

expressao e direito a informacgao e também a expresséo das diferengas.
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+ Impulsionar a democratizacao do sistema televisivo que tem que permitir
0 acesso a participacao dos cidadaos e em este caso dos membros da
comunidade escolar, nao somente pela representatividade de seu
ndmero, mas também pela importancia de que em esta fase de
maturidade, a televisdo se converta em um meio mais de confluéncia, no
dificil e complexo processo de ensino-aprendizagem.

Da mesma forma que o referido autor, defendemos que a escola deve
também tratar de pensar a cultura mididtica para sair desse limiar entre a
hiperinformacgao e a auséncia de consciéncia critica da realidade. Ha uma pergunta
a ser feita como indica Aguaded (1996, p. 14), que escola queremos?

Gutierrez (1978, p.29), por sua vez, traz contribuigées significativas sobre a
escola e sua relagdo com os meios de comunicagao. Ele lembra que a escola nao
somente ignora, na pratica, a existéncia dos meios de comunicagao social como
também trata de sobreviver voltando as costas a realidade social criada pela
existéncia dos meios de comunica¢ao de massa.

Cabe complementar que a escola, como instituicao, tem a responsabilidade
de iniciar os individuos para a pratica e descoberta de novos conhecimentos. O
aluno de hoje é fascinado pela imagem e pelo som. A televisdo representa uma

nova forma de aprender e compreender o0 mundo.

Todavia, a utilizagdo da televisao na escola é feita de forma esporadica. Ela |
nao faz parte das atividades curriculares e interdisciplinares do ano letivo. Existe
geralmente, uma sala e um aparelho de TV na escola, ela esta ali para ser utilizada
quando o professor resolve passar um filme ou desenho para os alunos. Nao ha
discussodes sobre sua histéria, estrutura e possiveis usos.

Referindo-se a televiséao, Gadotti (1983, p. 134) expressa que: "ndo ha
melhores condi¢gbes para uma agédo educativa visando a submissdo: é a propria
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condigdo de " espectador” , de um aluno deitado em frente ao video, sem condi¢cées
de perguntar, sem condicbes de falar. A essa situacao alia-se outro fator, a
auséncia de uma formacao critica."

Sobre isso, Mattos (1993, p.53) acrescenta: “Exatamente por isso é que
devemos comecar a refletir sobre a necessidade de formar telespectadores
conscientes e criticos. Para isso precisamos mudar o enfoque, em vez de apenas
educar através da televisdo, precisamos também educar para televiséo".
Principalmente se considerarmos que, por lei, uma emissora de televisdo, seja
publica ou privada, por ser uma concessao publica, tem a obrigacdo social de
prestar servicos, cumprir as suas funcdes sociais basicas: educar, informar e
entreter.

No texto "Simbologia do Consumo na TV", Pignatari (1991, p. 142) defende
a importancia da existéncia de televisées educativas e alternativas como arma para
combater a hegemonia centralizadora das grandes redes, a indecéncia das verbas

estatais destinadas a publicidade e a vidiotice consumista. E o teérico acrescenta:

"Alfabetizado nao é simplesmente aquele que sabe ler e
escrever, mas aquele que efetivamente Ié e escreve; de outro
lado, anotemos que a televisdo encontrou um parceiro perfeito
no computador. As criangas e adolescentes das classes
privilegiadas n&o apenas estdo sendo alfabetizados em
portugués, como também em "televisualés” com computador”.

E como ficam as criancas das classes nao privilegiadas? Sobre isso
Pignatari & enfatico:

“(...) movendo-se num &ambito de alfabetizagdo estreita e
precéria, s6 estdo em condigbes de assimilar um "televisualés”
deformado, em que se agigantam os signos do consumo e se
apequenam os signos da leitura de um mundo mais amplo; com
isso, sem o filtro critico de outras midias - especialmente a
midia escrita - ndo contam sendo com um fragil escudo para
defender-se dos raios desferidos pelo He-Man do consumismo.
E, para muitos, a cartilha em "televisualés” chega antes do que
a cartilha em portugués” (Pignatari, 1991, p. 142).
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Contudo, como assinala Pignatari (1991), a televisdo como produto da
industria cultural fomenta o consumo e estad mais interessada com os aspectos
comerciais do que com os aspectos sociais e educacionais. Entretanto, como
adverte Penteado (1991, p. 37), seu produto encerra uma diferenca radical dos
demais produtos industrializados:

"Uma fabrica de automéveis, por exemplo, coloca nas
mé&os do consumidor um objeto que ele usa e troca, um objeto
em fungédo do qual organiza sua vida, um objeto que, além do
valor utilitario, distingue o proprietario dentro de uma escala de
"valores” complemente desvinculada da utilidade do 'bem”
oferecido. Por sua vez, a TV coloca o telespectador diante da
imagem de "um homem com automdével”.

Seguindo essa légica, Goergen (2001, p.54), resume:

"A informagdo televisiva veio acentuar os tragos do
hedonismo contemporédneo dos desejos individuais, da cultura
do corpo, do prazer, da ilimitada promogdo da subjetividade.
Tudo o que acontece é apresentado em forma de noticia,
rapida, neutra, sem comentarios, com ares de amoralidade. O
primado dos fatos sobre os valores caracteriza um poés-
moralismo midiatico, sustentado por um misto de objetividade
e sensacionalismo espetacularizante que nao esconde o0s
interesses comerciais”.

A rigor, como sustenta Guareschi (1981, p. 75), a televisao esta quase que,
exclusivamente, montada para satisfazer as necessidades de mercado dos
produtos de bens de consumo que patrocinam e financiam a programagdo. O
material de programacao esta planejado, especialmente, para assegurar e prender

audiéncias massivas nas peias e delicias de consumismo.

Por essa razao, torna-se fundamental para o processo formativo - incluindo o
ambito da instituicao escolar, principaimente desde o ensino fundamental uma
educagdo com e para a televisdao reveladora dos mecanismos de produgao,

circulagéo e consumo de bens culturais produzidos pelos mass media. E importante
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que a escola crie as condigGes de aprendizagem, auto-expressao e participagéo
através da TV.

3 - Alfabetizacao televisiva

Faz alguns anos a imaginagéo era o Unico bilhete para que as criancas
pudessem jogar, criar e olhar o mundo ao seu redor. Para viajar pelos paises, visitar
o espago ou outros planetas era necessario apenas a imaginagéo. Hoje o bilhete
para a mesma viagem é conseguido através dos meios de comunicagao, sendo a
televisdo o passaporte principal para essas viagens.

Desde a infancia, as criancas estdo expostas a muitas horas de
comunica¢do audiovisual, sem ser conscientes de que os meios transmitem e
refletem a realidade, mas também, de certo modo, a criam e a recriam. Portanto, a
tela da televisdo nao é uma janela para 0 mundo que podemos dirigir nosso olhar

sem restricdes, mas sim um cenario no qual se constréi uma versao do mundo.

Com relagdo aos contetidos das transmissdes para criangas no Brasil,
Carmona (2002, p. 331) nos explica que:

"As criangas brasileiras, contudo, sempre foram vistas
como consumidores pela televisdo e, sendo assim, 0S
programas produzidos para elas estavam invariavelmente mais
preocupados com 0s interesses comerciais do que com 0S
aspectos sociais ou educacionais. Desenhos animados e
seriados que vém principalmente dos Estados Unidos
dominavam e ainda dominam nossas telas”.

Por isso mesmo, a alfabetizacao televisiva ou a utilizagédo didatica da
televisdo nas aulas se faz tao imprescindivel. H4 um movimento mundial a favor da
alfabetizagdo visual (Ortega & Fermnandez, 1996). As novas geracdes tém novos
modos de compreender e de se envolver com as questdes atuais. Os estudantes de
hoje ja nasceram sob a influéncia dos meio de comunicagao de massa e,
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consequentemente, ja criaram outros coédigos para o entendimento e o

envolvimento com 0os mesmos.

As meninas e 0s meninos de hoje sdao consumidores especiais das
mensagens televisivas, assistindo de forma indiscriminada todo tipo de programa.
Nunca, na histéria da educagao, os dois universos estiveram tao proximos: os
mesmos filmes (vistos pela televisdo, em geral), os mesmos programas televisivos,
0s mesmos noticiarios, os modismos que assolam toda a sociedade,
indistintamente, compdéem, hoje, o cenario do processo educacional (Citelli, 2000,

apud Baccega, 2002, p. 7),.

A propésito, Porto (1995, p.27) diz que:

"A TV maquina apresenta o0 mundo encantado onde tudo
é permitido e tudo é possivel. Trabalha com o simulacro, a
reproducdo de duas dimensbes sobrepostas da realidade: o
real (mundo dito normal) e a fantasia (sobrenatural).
Independentemente da classe social a que pertenga o jovem
telespectador, é importante o acompanhamento e a orientagao
dos pais e da escola para a leitura e consumo da televisao”.

Numa outra perspectiva, Orozco (1996, p. 44) examina o papel da TV na
socializagao das criangas no periodo do ensino fundamental para sustentar que: "A
criangca sabe mais sobre o mundo tal como apresentado pela televisdo do que sobre

o mundo como descrito nas salas de aulas e nos livros didaticos”.

Por outro lado, o consumo extensivo que as criangas fazem da TV nao é
acompanhado de uma alfabetizagao audiovisual. "Até agora a relagdo camera de
video/trabalho criativo na tela, analogamente a relacdo escrita/leitura, esta
notoriamente ausente das pesquisas, apesar do uso indevido do termo literatura
televisiva" (Orozco, 1996, p. 44).

Embora ainda haja muitas resisténcias, polémicas e desafios entorno da

alfabetizacdo televisiva, a existéncia e avango do desenvolvimento dos “mass
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media” nas sociedades acelerou as discussées e as pesquisas relacionadas ao
tema. A ignorancia e o receio com que tradicionalmente a escola olhava para a
poderosissima tela da televisao, comega afortunadamente a desaparecer com os
primeiros encontros dos professores com o meio televisivo para incorpora-lo nas
aulas, com o fim ndo de aumentar mais ao ja abusivo consumo televisivo, mas sim
com a finalidade de utilizar a imagem audiovisual para potencializar suas
capacidades criticas e reflexivas, para conhecer o funcionamento do meio, assim
como para ensinar a utilizar esta nova linguagem de comunicagéo, que permite néo
somente sua recepgdo passiva, mas principalmente sua produgéo criativa (Pérez
Tornero, 2000, p. 224).

Segundo diz Matilla (1993), a pedagogia com imagens supde a utilizagéo dos
meios audiovisuais e a televisdo de forma integrada, com a finalidade de lograr a
motivagéo, transmitir experiéncias, conhecer o processo; isto €, 0 uso da televisao
como instrumento e recurso no processo de aprendizagem. Nas suas palavras: "A
pedagogia da imagem esta estreitamente vinculada com o ensinar a olhar, o

ensinar a ver e o ensinar a fazer imagens” (Matilla, 1993, p. 66).

E bom lembrar que os esforgos pedagodgicos rendem maiores frutos quando
a crianca é pequena. Nao podemos continuar desperdicando a tradicdo e a
formagao pedagégica dos professores, mantendo os meios de comunicagéo fora do
seu ambito de trabalho profissional. (Orozco,1997, p. 68). As criangas vao
processar informacées cada vez mais das telas e menos dos papéis.

Neste sentido, Gutierrez (1978, p. 25) observa que:

"O aluno que consegue auto-expressar-se tornando seus
os conteudos e recriando-os através dos meios das diferentes
linguagens consegue passar do status de receptor passivo ao
de receptor ativo e inclusive ao de produtor-criador,
completando, desta forma, o processo de toda comunicagdo
horizontal”.
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A esse propésito e contemporizando a discussao, Kaplin (1999, p. 73),

complementa:

"Para cumprir seus objetivos, todo processo de
ensino/aprendizagem deve entdo, dar lugar a manifestagdo
pessoal dos sujeitos educandos, desenvolver sua competéncia
lingiiistica, propiciar o exercicio social através do qual se
apropriardo dessa ferramenta indispensavel para sua
elaboragdo conceitual. Em lugar de confina-los a um mero
papel de receptores, é preciso criar as condi¢ées para que eles
mesmos gerem mensagens proprias, pertinentes ao tema que
estao aprendendo”.

Dessa maneira, a alfabetizacao televisiva torna-se uma importante aliada da
escola, mais ainda, uma forma diferente de comunicar o apreendido, nao menos
essencial que a leitura e a escritura. Uma alfabetizacdo que deve servir nas
palavras de Aguaded (2000, p.227) para que o espectador - receptor de mensagens
- passe a ser:

¢ Uma pessoa alfabetizada na imagem e, portanto, critica frente aos meios
e frente a sua prépria realidade.

¢ Um receptor participativo e capaz de dar respostas as mensagens que
recebe massivamente.

¢ Um criador-emissor de suas proprias mensagens audiovisuais, o que lhe
vai permitir comunicar-se melhor com outras pessoas € conhecer com
maior profundidade seu préprio entorno.

A criagdo de propostas que ajudem o professor descobrir todas as
possibilidades que a linguagem audiovisual pode oferecer para cada ciclo educativo
€ o caminho mais acertado para educar os alunos sobre as mensagens,
familiarizando-os com as diferentes técnicas audiovisuais. Enfim, as criangas de
cada ciclo poderao assim aprender a consumir essas mensagens € 0O mais
importante serdo capazes de criar suas proprias mensagens. Por isso, &
imprescindivel que o ambiente escolar, especialmente o ambiente da classe,
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proporcione uma grande variedade de materiais e de instrumentos para que as
possibilidades expressivas dos alunos possam ser estimuladas e provocadas.

A rapida evolugdo das técnicas audiovisuais e a facil compreenséo do
espectador constituem forgcas humanas poderosas cujo aproveitamento através de
uma metodologia sdo respostas valiosas ao sério problema do ensino fundamental.
O equivoco contemporéneo enfrentado pelos educadores manifesta-se na
utilizagdo de instrumentos didaticos em processos educacionais tidos como

ultrapassados. No caso da televisao € preciso tomar cuidado com outros fatores:

a) Nao adianta tentar reproduzir dentro do tubo de imagens os mesmos
conceitos decorativos da sala de aula, é preciso agugar a imaginagéao do
telespectador.

b) O conhecimento oferecido por determinado programa nédo pode ser
considerado absoluto — a investigagao deve ocorrer apés sua exibigao.

c) A televisdo sozinha ndo educa. O professor deve mobilizar e orientar o
educando. Neste sentido, Eco (2001, p. 352) observa que:

"E sem duvida, singular a condigdo desse instrumento de
comunicagdo que, entre todos, tem o publico mais vasto e
indiferenciado, porque se dirige a todos até a quem né&o [é
jomais, até as criangas que nada léem. A justificagdo do
responsavel televisional que muitas vezes diz "mais a TV deve
poder ser vista também pelas criangas ...", sabe hipocrisia, mas
é absolutamente verdadeira”.

As criancas, mesmo as mais pequenas sao capazes sozinhas ou em grupos,
de pesquisar solugdes para os problemas apresentados pela primeira vez.
Marcondes Filho (1988) ressalta que a crianga comega a se sensibilizar com os
estimulos da tevé aos trés anos de idade, o interesse persiste até os 12 anos.

Tal fato pode ser explicado de diversas maneiras. A primeira delas — fascinio
pela mudanga de quadros, sempre seguidos de cenas novas. A falta de recursos

financeiros que permite uma participagao cultural mais ativa como: teatro, parques e
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clubes. Também a tendéncia ao isolamento — uma viagem ao mundo da fantasia,

ocasionada muitas vezes pela caréncia afetiva e conflitos familiares.

Para o educador e comunicador Pérez Tornero (2000), estigmatizar a
televisdo a partir de um discurso superficial e reducionista como inimiga da escola
significa separar a mesma da realidade social. As criangas, diante da
impossibilidade de encontrar na escola uma resposta critica, lidica e criativa para
0s meios que potencializam a massificacdo, o conformismo e o consumismo,

podem tender a se deixar absorver por eles.
3.1 - A alfabetizacao em televisao segundo Paulo Freire
O artigo 13 da Convengao da ONU sobre os direitos da crianga diz que:

"A crianga tera o direito a liberdade de expressao; este
direito incluira liberdade para procurar, receber e partilhar
informacgdes e idéias de todos os tipos, independentemente de
fronteiras, oralmente, por escrito ou na forma impressa ou de
arte, ou através de qualquer outro meio de escolha da crianga”
(Convencao da ONU sobre os direitos da crianga, David, 2002,

p. 41)

Em seus esfor¢os para estabelecer a credibilidade académica da educagao

para midia, Paulo Freire sempre defendeu a liberdade de expressao como exercicio
da curiosidade. Curiosidade que ele define como "pratica educativo-progressista”,
na verdade uma curiosidade "com que nos podemos defender de "irracionalismos”
decorrentes do ou produzidos por certo excesso de "racionalidade" de nosso tempo

altamente tecnologizado" (Freire, 2000, p. 107).

Paulo Freire também coloca a curiosidade como inquietagao indagadora,
como inclinagcdo ao desvelamento de algo, como pergunta verbalizada ou nao,
como procura de esclarecimento, como sinal de atengao que sugere alerta, que é,
para ele, parte integrante do fenémeno vital. "Nao haveria criatividade sem a
curiosidade que nos move e que nos pde pacientemente impacientes diante do
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mundo que néo fizemos, acrescentando a ele algo que fazemos" (Freire, 2000, p.
106).

Essencialmente, essa curiosidade & a forma como procuramos entender o
mundo. O desafio, no entanto, estda em superar a curiosidade ingénua do senso
comum e conseguir fazer uma leitura mais critica dos meios de comunicagao,
responsaveis por um mundo dominado por sons e imagens, textos falados e
escritos que permeiam as vidas da maioria dos cidadaos e constituem a "verdade

sonora e coloridamente proclamada” (Freire, 2000, p.107).

Paulo Freire (2000, p. 107), portanto, toma a alfabetizagédo televisiva nao
como puro especialista, de curiosidade doméstica a tecnicismos, mas se aproxima
do tema como homem que, criticamente, exercita sua curiosidade e se sabe capaz
de fazé-lo, ndo se sentindo um privilegiado singular, mas sim, reconhecendo que
esta capacidade de pensar criticamente faz parte da natureza humana. Prop6e uma
visdo de alfabetizacdo em televisdo de compromisso intelectual, mas também de
justica social e de cidadania critica. "A alfabetizacao em televisao nao é lutar contra
a televisdo, uma luta sem sentido, mas como estimular o desenvolvimento da

curiosidade e do pensar criticos”.

A necessidade de se estimular o desenvolvimento da habilidade de
pensamento critico, junto com projetos de alfabetizagao televisiva € tarefa central
da educagdo para midia. E sabido que a escola e os meios de comunicagdo
contribuem para a formacido da consciéncia ingénua de nossas criangas. O
importante ndo & capacitar os alunos a se expressarem, ou desenvolver habilidades
técnicas, mas compreender através da experiéncia, um pouco mais sobre o mundo
da televisdo e seu funcionamento. E um processo de agéo e reflexdo continuo.

Dai a énfase na consciéncia critica para a televisdao e para vida tao

defendida por Paulo Freire (2000, p. 110), ja que segundo ele:
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"Ndo podemos nos pér diante de um aparelho de
televisdo "entregues” ou "disponiveis” ao que vier. Quanto mais
nos sentamos diante da televisdo - ha situagbes de excegéo -
como quem, de férias, se abre ao puro repouso e
entretenimento tanto mais risco corremos de tropegar na
compreenséao de fatos e de acontecimentos. A postura critica e
desperta rios momentos necessarios nao pode faltar”.

Neste sentido, o dialogo € vital se desejamos um processo de reflexao critica
na escola. A esse respeito, Gadotti (1989, p.66) explica: "Na concepc¢ao de Paulo
Freire, o didlogo € uma relagdo horizontal. Nutre-se de amor, humildade,

esperancga, fé e confianga". E, apresenta as seguintes caracteristicas:

a colaboracgao;
a uniao;

a organizagéao;

o N S

a sintese cultural
Opostas a essas caracteristicas estdo as caracteristicas antidialogicas:
a necessidade de conquista;

a divisao para dominagao;
a manipulagao;

B

a invasao cultural

Sédo essas Ultimas caracteristicas, justamente, que impedem o dialogo
proposto por Paulo Freire. Um diadlogo baseado na comunicagado entre
educadores e educandos, na intercomunicacdo e na relagédo de simpatia
entre esses dois poélos, na busca da criatividade e da aprendizagem

conjunta. Em suas palavras:

"E no didlogo que nos opomos ao antidialogo tdo entranhado
em nossa formagé&o histérico-cultural, tdo presente e, ao
mesmo tempo, tdo antagbnico ao clima da transigdo. O
antidialogo, que implica uma relagao de A sobre B, é o oposto
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a tudo isso. E desamoroso. N&o é humilde. N&o é
esperangoso; arrogante; auto-suficiente. Quebra-se aquela
relagdo de "empatia” entre seus pélos, que caracteriza 0
didlogo. Por tudo isso o antididlogo ndo comunica. Faz
comunicados” (Freire, 1979, p.69).

Dessa maneira, a sonhada pedagogia dialégica depende da pedagogia da
comunicagdo, com a qual pudéssemos vencer o desamor do antialogo.
Lamentavelmente, por uma série de razdes, esta postura - a do antidialogo - vem
sendo a mais comum na América Latina (Freire, 1979).

“Uma educagdo que pretendesse adaptar o homem estaria
matando suas possibilidades de ag&do, transformando-o em
abelha. A educagdo deve estimular a opg¢do e afirmar o
homem como homem. Adaptar é acomodar, ndo transformar”
(Freire, 1979, p. 32).

Voltando a televisdo depois das consideragdes sobre a importancia da
pedagogia do didlogo para melhor compreender esse meio, a ironia & que apesar
de todas as suas possibilidades didaticas, ela continua sendo associada somente
ao entretenimento. Ou o que é pior, muitos educadores tém uma tendéncia em vé-la
como um simples recurso técnico de ensino. Tal fato s6 agrava a falta de

consciéncia critica dos telespectadores.

Por isso, Paulo Freire (2000, p. 110), insiste em nos chamar a atengao:

"N&do temo parecer ingénuo ao insistir ndo ser possivel
pensar sequer em televisdo sem ter em mente a questdo da
consciéncia critica. E que pensar em televisdo ou na midia em
geral nos pbe o problema da comunicagao, processo impossivel
de ser neutro. Na verdade, toda comunicagdo € comunicagao
de algo, feita de certa maneira, em favor ou na defesa, sutil ou
explicita, de alguma coisa contra algo e contra alguém, nem
sempre claramente referido. Dai também o papel apurado que
joga ideologia na comunicagdo, ocultando verdades, mas
também a propria ideologizagdo no processo comunicativo.
Seria uma santa ingenuidade esperar de uma emissora de
televisdo de grupo do poder dominanfe que, noticiando uma
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greve de metaldrgicos, dissesse que seu comentario se funda
nos interesses patronais. Pelo contrario, seu discurso se
esforgaria para convencer que sua analise da greve leva em
consideragédo os interesses da nagdo”.

Neste contexto relatado por Paulo Freire (2000), entre outros, a tendéncia &
adotar atitudes maniqueistas diante do fenédmeno da televisdo. A compreensao do
meio deve ser feita a partir da sua complexibilidade e nao da sua simplificagdo. A
abordagem da televisao na escola passa pela perspectiva da analise e capacidade
de abstragdo. A sua integragdo a aula permitirda a otimizagdo do processo de

ensino-aprendizagem, porque ira contribuir para um novo modelo de fazer e de ser.

Apesar dos esforgos de muitos docentes, raramente vemos estudantes das
escolas publicas questionando as mensagens ou a programagao televisiva. A
consequéncia é obvia, temos um empobrecimento da consciéncia critica € uma
reducdo da participagdo dos individuos no entorno social. Essa indiferenga para
com os valores democraticos € causada justamente pela falta de acesso a
informagao sobre os problemas atuais, bem como pela falta de capacidade para

interpretar e analisar as informagdes disseminadas pelas identidades legitimadoras.

Significativamente, alfabetizar em televisdo, segundo Paulo Freire, é
convidar educadores e educandos a mudar de atitude com relagdo as mensagens
emitidas pela tela colorida. Isso implica reconhecer a necessidade da consciéncia

critica que para Freire (1979, p.,40-41), tem as seguintes caracteristicas:

¢ Anseio de profundidade na analise de problemas;

¢ Reconhece que a realidade € mutavel,

¢ Substitui situagdes ou explicagbes magicas por principios auténticos de
causalidade;

¢ Procura verificar ou testar as descoberias. Esta sempre disposta as

revisoes;
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¢ Ao se deparar com um fato, faz o possivel para livrar-se de preconceitos.
Nao somente na captagdo, mas também na analise e na resposta;

¢ Repele posicdes quietitas. E intensamente inquieta. Torna-se mais critica
quanto mais reconhece em sua quietude a inquietude, e vice-versa. Sabe
que € na medida em que € e nao pelo que parece. O essencial para
parecer algo é ser algo; € a base da autenticidade;

+ Repele toda transferéncia de responsabilidade e de autoridade e aceita a
delegacao das mesmas;

¢ E indagadora, investiga, forca, choca;

¢ Ama o didlogo, nutre-se dele;

¢ Face ao novo, nao repele o velho por ser velho, nem aceita o novo por

ser novo, mas aceita-os na medida em que sao validos.

Finalmente, Paulo Freire (2000) nos fornece algumas observacoes
provocativas sobre a alfabetizacdo em televisdo. Ele nos fala que, para enfrentar o
ardil ideolégico de que se acha envolvida a mensagem na televisdo e na midia de
um modo geral, "nossa mente ou nossa curiosidade teria de funcionar
epistemologicamente todo o tempo". Missao nada facil. Entretanto, podemos estar

permanentemente em "estado de alerta". E, o autor conclui:

"Como educadores progressistas ndo apenas nao
podemos desconhecer a televisdo mas devemos usa-la,
sobretudo, discuti-la” (Freire, 2000, p.110).

Portanto, o atual quadro no qual a escola esta inserida com relacao ao uso
da televisdo, ndo decorre apenas da falta de pesquisa e/ou de grandes
investimentos nessa diregdo, mas também, e, talvez, principaimente, da insisténcia
em considerar o que é mediado pela televisdo como uma produgdo menor. A
televisdo continua sendo mesmo com o aparecimento da Internet o veiculo de
comunicagdo de massa mais importante do pais, que ainda amarga uma
porcentagem significativa de analfabetos. Estd na hora de parar de criticar a

televisdo e seus efeitos sem que nada seja feito para a formagdo de

70



telespectadores maduros. E chegada a hora de enfrentar o desafio da formagao
para esse meio que somente se torna nocivo quando nao se esta preparado para

sua recepgao.
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CAPITULO IV - Objetivos e procedimentos metodolégicos

4. Descrigao

Neste capitulo sdo apresentados os procedimentos utilizados no trabalho de
campo e seu delineamento metodolégico, buscando responder ao problema de
pesquisa, que se refere a introdugao da linguagem televisiva na escola como meio
de expressao e de comunicac¢ao — a linguagem televisiva — que tem como objetivo a
formacgao de alunos e professores produtores de audiovisuais, ou seja, alunos que,
em dominando a linguagem da TV, se sintam capazes de expressar ideias que

requeiram o uso desse meio de comunicagao.

A pouca elaboragdo pedagégica de atividades educomunicativas no
ambito de experiéncias com a televisdo na escola foi motivo de preocupacgao para o
desenvolvimento de uma metodologia adequada. O problema fundamental € como
inserir a escola nessa nova realidade de conhecimentos e informacao. Assim,
elaboramos uma seqiiéncia de atividades sistematizadas sobre o uso da TV na
escola, da perspectiva de uma pedagogia da comunicagcdo, de maneira que a
educacédo audiovisual deixe de ser uma excegdao no decorrer do ano letivo e

converta-se em um dos objetivos educativos da escola.

Nesse sentido, a metodologia adotada neste estudo pretende
contribuir para uma aprendizagem significativa das mensagens audiovisuais. Para
expressar e comunicar tudo aquilo que observa, as criangas deverao aprender a
utilizar os instrumentos de intercomunicagdo: a linguagem verbal, a linguagem
escrita e a linguagem audiovisual. Todas estas linguagens sé@o importantes para
expressar, interpretar e modificar a realidade que as envolvem. Consideramos que
a escola deve potencializar a expressao da linguagem televisiva da mesma maneira

que potencializa a aprendizagem da leitura e da escritura.
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Qualquer projeto didatico que implique uma producgédo audiovisual escolar
(video e televisao escolar.) deve levar em conta trés aspectos: o didatico, o técnico
e o organizacional. Foi desta maneira que estabelecemos nossa metodologia de
trabalho (Déo, 2002).

4.1 - Objetivos

De acordo com o mencionado é objetivo deste estudo ensinar os alunos da
Escola Estadual Sérgio Pereira Porto a linguagem televisiva através da produgao
de mensagens realizadas por eles, demonstrando que a incorporagéo dessa nova
linguagem de expressao € uma proposta absolutamente possivel e necessaria no
ensino fundamental.

Neste ponto, devemos ressaltar, que ha varias maneiras de atingir tais

objetivos. Para este estudo, escolhemos os seguintes aspectos que podemos

resumir em:

¢ ensinar aos alunos as diferengas fundamentais entre a realidade e a
sua representacgéo grafica (imagens fixa e em movimento);

¢ aprender a olhar os enquadramentos e as dimensoes;

¢ associar, classificar e relacionar imagens;

¢ observar objetos do cotidiano e pessoas de diferentes pontos de vista;

¢ saber observar e expressar oralmente as caracteristicas essenciais de
uma sequéncia ou cena de qualquer género televisivo;

¢ saber expressar idéias através da linguagem audiovisual;

¢ ensinar os alunos a criar um roteiro com imagens e texto.
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4.2 - Critérios Metodolégicos para a realizagao dos objetivos:

Para que a educagdo audiovisual seja conduzida de maneira gradual e
adequada, é preciso que as agdes sejam planificadas. Assim, nos parece que os
critérios metodologicos sobre os quais se baseiam as atividades podem se resumir

nos seguintes aspectos:

e A continuidade: os conteudos que serédo trabalhados com as
criangcas em cada atividade devem se encaixar com contetidos
trabalhados anteriormente e posteriormente.

e Os recursos: os conteudos devem respeitar de maneira gradual
a maturidade psicolégica das criancas.

e A transversalidade: cada atividade prevé a possibilidade de
relacionar diversas areas de maneira interdisciplinar.

e Descoberta e atividade: os alunos é que irdo descobrir, com a
sua propria atividade, os conceitos que irdo trabalhar. Portanto,
as mensagens audiovisuais podem ajudar a favorecer a
investigacdo pessoal dos alunos e sao um bom recurso para
favorecer métodos e atitudes.

e Individualismo e Socializagao: como as mensagens
audiovisuais tendem a homogeneizar as idéias, os gostos e as
pautas de comportamento, as atividades que serao preparadas
irdo potencializar as capacidades individuais das criangas. Ao
mesmo tempo, devem com a maioria dos exercicios
potencializar, também, o trabalho em equipe e, como
conseqiiéncia, a socializagao.

e A criatividade: Realizando todas as atividades os alunos
poderéao ser despertados para suas capacidades criativas.

e A experiéncia extra-escolar: as experiéncias dos alunos devem
ser aproveitadas ao maximo na hora de planejar os temas
sobre a educag&o audiovisual. E importante fazer o elo entre as
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experiéncias vividas pelos alunos através das mensagens de
comunicagéo e as que podem ser experimentadas no ambiente
escolar.

4.3 - Materiais e Métodos

4.3.1 - O tipo de pesquisa

A coleta de dados deste trabalho foi realizada durante um ano na Escola
Estadual “Sérgio Pereira Porto”, localizada dentro do campus da Universidade
Estadual de Campinas (UNICAMP). O universo de pesquisa constitui-se, portanto,
da Escola Estadual “Sérgio Pereira Porto” onde se viabilizou a pesquisa empirico-
analitica, na qual, segundo Gamboa (1994), ha uma relagéo direta causa-efeito,
estimulo-resposta, variavel interdependente-variavel dependente.

Realizamos observacées e atividades diretas na escola, procurando
familiarizar os alunos e os professores na compreenséo e utilizagao das diferentes
técnicas audiovisuais produzidas por aparelhos sensiveis (video, camera, cadmera
fotogréafica, video-cdmera e televisdo), trata-se de abordar as seguintes etapas:
diferenciar a imagem da realidade; aprender a olhar; aprender a ouvir e aprender
associar, classificar e relacionar imagens.

A analise levara em conta ndo apenas as produgdes dos alunos resultantes
do trabalho desenvolvido, mas também entrevistas e consultas a documentagao
disponivel. A partir das observagdes, atividades e entrevistas, foram elaborados
questionarios que serviram de suporte para as analises e elaboragédo final da
dissertacdo. Paralelamente, realizamos uma pesquisa bibliografica sobre o tema de
nosso objeto de estudo.
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4.3.2 - Tipologia do estudo

Neste estudo utilizou-se o método Empirico-Analitico para o

desenvolvimento da investigacdo. Escolhemos este tipo de estudo pelo fato de

oferecer uma estrutura de discussao e debate entre os estudantes. Também pelo

fato de permitir estratégias de estudo com foco em dados empiricos, dos fatos

objetivos, das conseqiliéncias observadas. Neste sentido, Gamboa (1994, p.99) diz

que:

“As abordagens empirico-analiticas aplicadas ao estudo dos
fenémenos educativos seguem, em termos gerais, 0S mesmos
principios vélidos para as ciéncias fisicas e naturais que
exigem, no tratamento do objeto, a utilizagdo de variaveis,
sejam estas organizadas experimentalmente como variaveis
independentes ou dependentes, ou sistematizadas como
variaveis de entrada, saida, de contexto, ou organizadas
segundo determinem papéis, facetas, funcoes, ou tidas como
indicadores que se apresentam concomitantemente. Todas
elas se referem a dimensdo quantificavél do fenémeno. A
quantidade possibilita a decomposi¢do dos fenébmenos nas
suas variaveis basicas, processo que nos levaria a seu
conhecimento cientifico”.

Assim, o trabalho de campo da pesquisa esta acontecendo na sala de aula e

em ambientes informais de educagao. Dessa forma, as criangas pesquisadas, sao

capacitadas para produzir, trocar e analisar os passos para a elaboracdo de um

audiovisual tematicamente orientadas. Novamente recorremos a teoria de estudo

empirico-analitica de Gamboa (1994), que destaca o seguinte:

"Os critérios de cientificidade variam segundo a abordagem. A
validacao da prova cientifica, nas pesquisas empirico-
analiticas, se fundamenta no teste de instrumentos de coleta e
tratamento dos dados, no grau de significancia estatistica, nos
modelos de sistematizacdo das variaveis e na definicao
operacional dos termos utilizados (racionalidade técnico-
instrumental)”.
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4.3.3 - Participantes do estudo

Os participantes deste estudo sdo alunos de duas turmas da quarta série da
escola Escola Estadual “Sérgio Pereira Porto” e seus professores. Junto com eles
trabalhamos sobre a importancia de ensinar na escola a linguagem televisiva.
Linguagem que forma parte da cultura de nossas criangas e jovens, da mesma
maneira que a linguagem verbal.

Uma descricao detalhada de suas caracteristicas sociodemograficas é
apresentada. Em relagdo ao acesso ao meio e ao tipo de oferta, os participantes
deviam contar com pelo menos um aparelho de tevé em condigcdes normais de uso
na escola e em casa. O acesso a tevé alternativa (TV a cabo ou por satélite) nao
condicionou a participacao no estudo. Trabalhamos com a realidade da populagao
alvo, que tem acesso a televisdo aberta.

4.3.4 - Organizagcao das atividades

O trabalho teve inicio em fevereiro de 2002 e foi imaginado como a
montagem de um filme, cujo processo de finalizagdo corresponderia aos passos
que as criangas estariam dando em diregao ao conhecimento de mais uma
linguagem - a televisiva. Durante um ano visitamos a escola todas as sextas-feiras
para realizacédo das atividades com a TV e sua linguagem.

O plano de trabalho previu uma aula semanal (de 180min), dentro do horario
escolar, com a presenca da professora da turma, a fim de que as atividades
desenvolvidas servissem posteriormente como subsidio para novas experiéncias
com a linguagem televisiva. Elegemos duas turmas (de 42 série) com

aproximadamente 25 alunos cada uma para o desenvolvimento da pesquisa.
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4.3.5 - Recursos técnicos utilizados

Camera Fotografica Polaroid
Radiogravador (Sony)
Camera de Video (analbgica)
Camera de Video (digital)
Televisao (20 polegadas)
Videocassete

Papel sulfite

Lapis e caneta

Lapis de cor

Cartolina

Giz

Lousa

4.3.6 - Técnicas e instrumentos utilizados

a)

b)

Este estudo obrigou a elaboragao de dois questionarios (ver anexo 1 e
2). Os questionarios foram divididos tendo como objetivo conhecer o
contexto escolar e apurar o envolvimento das criangas das duas 4 séries
com a televisdao, e suas preferéncias quanto a programagéo. Eram

explicados os objetivos, o sentido e a importancia do estudo.

Levantamento de temas geradores, com o objetivo de selecionar, junto
com os alunos e professores participantes, os principais assuntos que
originariam os temas geradores para produgéo do audiovisual realizado

por eles.
Discussao e andlise dos temas e preparagao para os trabalhos finais,
com a realizagdo das atividades variadas sobre a linguagem da tevé com

o uso dos recursos tecnolégicos como suporte ou contetdo. As
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d)

atividades pedagégicas foram: exercicios de produgdo de textos
utilizando os enquadramentos da televisao; producgao de texto a partir da
imagem de uma fotografia; exercicios com a camera fotografica e de
video - os alunos fotografaram e se viram na camera; exercicios de
leitura das mensagens produzidas com imagem e som; trabalhos em
grupos (entrevistas, trabalhos escritos e textos visuais).

Exposicéo dos trabalhos: as produgdes audiovisuais realizadas pelos
alunos foram socializadas na escola, num primeiro momento entre a
turma e numa segunda etapa para toda a escola. O trabalho foi
apresentado aos pais e demais alunos, professores e trabalhadores da
escola no dia da formatura. Os alunos produtores de midia e a respectiva

professora apresentaram o video "Uma tarde na piscina".

Instrumento de anélise sobre o uso da televisao pelos participantes da
pesquisa. O questionario foi dividido em 5 momentos:

4.3.7 - Caracteristicas socioecondémicas e acessoa TV

Foram feitas as seguintes perguntas (Anexo 1):

®* & ¢ o ¢ o

Idade

SEX0

Escolaridade

Renda mensal

Ndmero de TVs
Companhia para assistir TV
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4.3.8 - Preferéncias por tipo de programas

¢ Noticias

¢ Programas de auditério
¢ Musicais

¢ Programas de Concurso
¢ Programas de Entrevista
¢ Desenhos

¢ Filmes

¢ Novelas

¢ Programas Esportivos
¢ Programas Infantis

¢+ Programas de agao e aventura

4.3.9 - Tempo de uso diario da TV

¢ Menos de duas horas
¢ Mais de duas horas
¢ Mais de trés horas

+ Mais de quatro horas

4.3.10 - Atividade de lazer preferidas

¢ Brincar
Viajar
Dancar

® & o

Passear
¢ Conversar

¢ Assistir televisao
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¢ |Irafestas
¢ Iraocinema

¢ Praticar esporte

4.3.11 - Motivagao de usoda TV

Informacao
Companhia
Descanso
Entretenimento
Educacgéo

* & S+ & S+ o

Consumo (informagéo sobre produtos)

4.3.12 - O perfil do professor | (Anexo 2)

A professora (A) é casada, nao tem filhos e cursou o magistério. Ha4 12 anos é
docente do ensino fundamental. Como educadora néao tinha ainda participado de
uma pesquisa sobre a linguagem da televisdao e nem tampouco utilizado a tevé
como recurso educativo.

Assiste na tevé:

Telejornais, Novelas, Programas Humoristicos e Infantis.

Assiste em média todos os dias:

3 horas de televisao.

Programas preferidos:

Jornal Nacional, Novelas, Os Normais e o Gato Zap.

Canais Preferidos:

Rede Globo e TV Cultura.

Numero de Aparelhos TV que possui :

2 - Um na sala e outro no quarto.

Dias e horarios que assiste a tevé:

Todos os dias da semana - a noite (segunda a Sexta), a tarde fins de semana.
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A importancia da tevé para a Professora (A):

“Para mim ela € um passatempo. E puro entretenimento. Acho que depois do
computador a TV perdeu um pouco da audiéncia. No computador as informagoes
sdo mais atualizadas".

Sobre a televisdo ser um meio de comunicagdo educativo a professora
respondeu:

"N&o considero a'televisdo um meio educativo, com excegao da TV Cultura”.

4.3.13 - O perfil do professor Il (Anexo 2)

Na entrevista com a segunda professora participante da pesquisa, procuramos

identificar o perfil da mesma e sua disposicao para realizagéo do trabalho.

A professora (B) é casada, mae de uma filha de sete anos e recentemente concluiu
a graduacio de pedagogia. Ha 12 anos é docente do ensino fundamental. Como
educadora nao tinha ainda participado de uma pesquisa sobre a linguagem da
televisdo e nem tampouco utilizado a tevé como recurso educativo.

Assiste na teve:

Telejornais, Novelas, Programas de Culinaria, de Auditorio, de Reportagens e
Infantis.

Assiste em média todos os dias:

2 horas de televisao.

Programas preferidos:

Mais Vocé, SBT Reporter, O Clone e Domingao do Faustao.

Canais Preferidos:

Rede Globo, SBT e TV Cultura.

Numero de Aparelhos de TV que possuli :

3 televisores - um na sala, outro no quarto da filha e o Ultimo no quarto dela e do
marido.

Dias e horarios que assiste a tevé:
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Todos os dias (segunda a sexta) - de manha e a noite e nos fins de semana a tarde.
Com relagao a importancia da TV para sua vida, a professora Claudia teve um
pouco de dificuldades para encontrar uma resposta que expressasse o seu
pensamento. Ela definiu essa importancia da seguinte maneira:
"E um meio de comunicagido fundamental para sabermos o que acontece no
mundo. Além disso, &€ um veiculo de entretenimento e € o Unico meio de lazer para
muitas pessoas".

Para completar as perguntas, a professora (B) péde expor sua opinido a

respeito da televiséao :

"Eu acho que a televisdo educa sim. Eu vejo pela minha filha, ela adora o
Castelo e a llha Ra-Tim-Bum (TV Cultura), ela aprende muito com esses programas
e com outros também. Meus alunos também adoram falar e fazer perguntas sobre o
que assistiram na tevé. As vezes até nao sei responder a certas perguntas deles.
Tudo isso eles aprendem assistindo televisdo. Acho importante conhecer e

aprender mais sobre esse meio".



4.4 - APESQUISA

4.4.1 - A ESCOLA “SERGIO PORTO” - CENARIO DO TRABALHO

Ao ingressar no Programa de Pés-graduacgao da Faculdade de Educagao da
UNICAMP, em 2002, iniciamos a pesquisa sobre o uso da linguagem da televisao

na escola e suas possibilidades didaticas no cotidiano escolar.

A Escola Estadual Sérgio Pereira Porto oferecia todas as caracteristicas
necessarias para o desenvolvimento da pesquisa, que se refere a introducao da TV
na escola como meio de expressao de uma nova linguagem - a linguagem televisiva
- que tem como pretensao constatar o potencial criativo e produtivo das criangas a

partir de suas préprias historias, representagdes e experiéncias.

Diante da importancia da midia e das mudangas provocadas por ela na
sociedade, queriamos realizar o estudo em uma escola de ensino fundamental,
periférica, sem muitas condigdes e recursos, justamente para compreender e
perceber a influéncia da TV sobre as criangas e, desta forma, ampliar e promover a

perspectiva delas.

Para chegarmos a esta compreensado, no entanto, tivemos que superar
alguns obstaculos que nos impediam de cruzar os portdes da escola, para so,
entdo, entrarmos no “Sérgio Porto” e, desta maneira, realizar junto com os alunos,
os professores, os coordenadores, os diretores e os demais funcionarios o trabalho

de alfabetizacao televisiva, objeto desta investigagéo.
4.4.2 - O histérico da Escola Prof. Fisico Sérgio Pereira Porto
Nossa inser¢do na escola “Sérgio Porto” ocorreu a partir da area de

Educacéao, Ciéncia e Tecnologia da Faculdade de Educagéo. No ano de 2000,

iniciou-se na escola um projeto chamado “Portal Comunidade do Conhecimento”
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um projeto experimental que pretende estabelecer uma rede de informagdo e
comunicagdo entre o mundo escolar e a comunidade.

"As comunidades de aprendizagem partem de um
conceito de educagdo integrada, participativa e permanente.
Integrada, porque se baseia na agao conjunta de todos os
componentes da comunidade educativa, sem nenhum tipo de
exclusdo e com a intengdo de oferecer repostas as
necessidades educativas de todos os alunos. Participativa,
porque na atual sociedade recebemos constantemente, de
todas as partes e em qualquer idade, muita informagéo, cuja
selegdo e o processamento requerem uma formagéo continua.
O clima estimulante da aprendizagem estéa baseado nas
expectativas positivas sobre a capacidade dos alunos” (Flecha
& Tortajada, 1999, p. 34).

O Portal tem como missao estimular a participagdo do mundo escolar com a
comunidade em que esta inserida, através do desenvolvimento de acgodes

educativas, culturais e sociais. Entre estas acdes encontra-se este estudo.

A pesquisa de campo, situou-se entdo, na Escola Estadual “ Fisico Sérgio
Pereira Porto” de ensino fundamental, localizada no Distrito de Barao Geraldo — na
cidade de Campinas. A escola esta inserida em um entorno académico, fica no
mesmo espaco geografico que as varias Faculdades que compdem a Universidade

Estadual de Campinas.

A Escola, foi criada através de um convénio (protocolo de cooperagao
técnica) entre a UNICAMP e a Secretaria Estadual de Educagéo (SEE) assinado
em 11/01/1990 (Dec. n.° 31.385 - D.O. 12/04/1990).

Atualmente a Escola conta com 12 professores de 12 a 42 séries de ensino
fundamental, e atende cerca de 343 alunos divididos em dois periodos (manha e
tarde). As classes possuem em média 30 alunos e um professor responsavel
(Amaral, 2000).
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Assim, preliminarmente fizemos o reconhecimento da escola e um primeiro
contato com professores, diretores e funcionarios que nos ajudaram a tragar e
entender o perfil da escola e de seus alunos. Percebemos que os estudantes
apresentavam uma homogeneidade nos aspectos culturais, sociais € econdémicos.
Os alunos do "Sérgio Porto" sdo filhos de servidores publicos que trabalham na
UNICAMP.

Um outro aspecto determinante e que merece énfase € o fato da escola néo
contar com a articulagdo da comunidade. Essa falta de envolvimento, revela a
supremacia da légica burocratica e profissional presente no "Sérgio Porto”. La o
professor ensina, o diretor resolve problemas e a faxineira limpa, cada um com suas
tarefas tecnicamente estabelecidas. A comunicagao da lugar para a incomunicagao,

ou seja, a racionalidade técnica se sobrepde a racionalidade humana.

Por isso mesmo tao importante é realizar este trabalho, pensar nessa relagao
— da crianga com a televisao — para ajuda-la a superar as leis do imaginario e da

ética capitalista, a fim de inclui-la no mundo da agéo, do humano e da comunidade.

4.4.3 - Primeira fase: a chegada no ambiente de ensino

Houve um pouco de dificuldade para viabilizar o estudo de caso. O titulo da
pesquisa — A Linguagem da TV na Escola — causou desconfianga entre os
educadores da casa, que nos receberam no inicio da investigagao de maneira fria e
com um certo pouco caso. Tal atitude revelou o desconhecimento da dimensao do
que iriamos propor.

Em um tempo no qual o uso da televisao ainda € um mistério e um
acontecimento esporadico no ambiente escolar, & compreensivel que os
professores nao dediquem tempo suficiente para trabalhar com essa "nova”

linguagem.
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“A maioria dos professores se limita a utilizar unicamente os programas que
estdo mais a mao" (Ferrés, 1996, p. 119).

Essa constatagdo apresenta um carater de importancia politica e histérica e
demonstra a real situagdo do professorado. No entanto, 0 que se depreende da
mesma € que os professores na maioria das vezes nao sao estimulados e
valorizados a conhecer outros programas e linguagens de ensino/aprendizagem.
Sob o enfoque de Nunes (1986, p.62):

"A estrutura do ensino curricular, como todos noés
sabemos, € centralizadora; ou nés é imposta pelo MEC ou
pelas secretarias de educagédo. Percebemos pelas estruturas de
ensino de 1° grau ao ensino superior, elas sdo planejadas por
burocratas, contudo, sdo pessoas que nhaturalmente vivem fora
da realidade brasileira, por todos os descaminhos que essa
realidade dindmica apresenta. Todos nds recebemos essas
estruturas, sapateamos, criticamos, mas obedecemos” .

Isso ficou evidente nas primeiras reuniées com a coordenadora, diretora e
professores da escola. Nosso objetivo era apresentar a pesquisa e pedir licenca aos
mestres para a realizagao da investigacao. Entretanto, todos tinham a necessidade
de deixar claro que a pesquisa nao poderia "atrapalhar" o cumprimento do curriculo
escolar.

O modo de pensar desses docentes pode ser interpretado de varias
maneiras, no entanto, ficou claro que por tras da palavra "atrapalhar"
inevitavelmente se revelava o medo a mudanga. Um sentimento de inseguranca e
de autodefesa diante do novo, do inesperado.

Goergen (1986, p.166), nessa perspectiva, manifesta com propriedade os

padrdes preestabelecidos de comportamento dos docentes frente a novas maneiras
de conducao da aula, observando que:
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“Nés educadores, ndo temos ainda muito presente o carater
comunicativo de nossa atividade. Entramos numa rotina
profissional e neste exercicio vamos executando tarefas, sem
refletir sobre o sentido de nossa agdo. E quem mais do que o0s
educadores deveria ter consciéncia do carater comunicativo
de sua agdo, uma vez que educagdo sempre € interagdo e
interagdo sempre acontece na comunicagdo”.

Retornando a questdo do medo, pudemos verificar entdo o quanto as
professoras (eram todas mulheres) da escola sem perceber resistiam ao novo, no
caso a nossa proposta de alfabetizagcao para linguagem televisiva. O que por outro
lado nos estimulava ainda mais a seguir em frente, dado a necessidade de
introduzir entre elas uma nova compreensao sobre os meios de comunicacao.

Segundo, Ferrés:

"A escola tem perdido o trem da historia. Ou, para utilizar
outra metafora, pegou o caminho errado. Tem escolhido um
carro com o espelho retrovisor maior que o para-brisa dianteiro.
O retrovisor é imprescindivel: serve para controlar o passado,
utilizando-o como ponto referencial. Porém, quando o retrovisor
€ maior que o para-brisa dianteiro, ndo se podem alcangar as
velocidades que a vida social impbe hoje" (Ferrés, 1996, p. 10).

4.4.4 - Sobre as instalagoes Fisicas da Escola "Sérgio Porto"

A escola "Sérgio Porto", a exemplo da grande maioria das escolas publicas,
é afetada pela precariedade de suas instalagoes fisicas. Projetada para acolher o
maximo de alunos por sala de aula, o espago fisico da classe & apertado para o
professor que deseja trabalhar de maneira democratica, ou seja, para aquele
professor que rompe com modelo fabril, e propde uma pedagogia do dialogo para

realizagado de comunicagéo.

"Pode-se dizer que a era industrial engendrou a escola-
fabrica. Engendrou sistemas escolares concebidos como
"instituicbes de massa que dispensam, ao conjunto da
populagdo a ser instruida, um tratamento uniforme, garantido
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por um sistema juridico e um planejamento centralizado. Seu
modelo canénico de referéncia é um modelo fabril da
produgdo”. Um modelo baseado na divisdo hierarquica do
trabalho produtivo que se reflete nas linhas de montagem do
conhecimento, onde prevalece a auforidade administrativa dos
chefes - do ministro da Educagédo de um pais a cada diretor de
escola, passando por todos os profissionais intermediarios da
escola burocratica” ( Silva, 2000, p. 80).

Para assegurar o modelo de escola como lugar "sério e de aprendizagem" se
optou pela cor cinza como padrao para todos os espagos do prédio. O cimento
também cinza esta por toda parte. A escola é toda concretada. Nao ha, por
exemplo, um jardim ou uma horta onde as criangas possam aprender e praticar a
preservacao da natureza e com isso melhorar sua qualidade de vida.

As classes sao pouco limpas, com armarios desorganizados, janelas
estreitas e paredes sujas. Alem disso, o giz utilizado pelos professores € o mais
barato, o que, prejudica a saude daqueles que sdo alérgicos. Em sintese, as

condigcoes fisicas do prédio deixam muito a desejar.

A biblioteca esta fora de contexto. As prateleiras que abrigam os livros sao
muito altas para as criangcas e o espago € pequeno e estreito, o que néo favorece a
freqiéncia dos alunos (ninguém gosta de ficar em lugares apertados e com pouca
ventilagao) por esse e outros motivos de ordem pedagégica que nao nos cabe
analisar nessa pesquisa, a biblioteca ndao & agradavel para os alunos o que

desistimula a leitura.

Felizmente ha uma sala um pouca mais ampla, chamada de sala de TV.
Porém, tal sala nao oferece as condicées ideais para a visualizacao de
audiovisuais. Nesse espaco existe um videocassete e uma televisdo de tamanho
médio (20 polegadas). Os professores da escola junto com os alunos costumam
assistir filmes (na maioria da vezes), frazidos pelos proprios estudantes ou
professores. As criangas sentam no chao, ja que as carteiras sao extremamente
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desconfortaveis para uma atividade desse nivel. Também nao ha camera de video

ou de fotografia, nem muito menos gravadores na escola.

Por iniciativa do Projeto "Portal Do Conhecimento”, a escola dispée hoje de
uma sala de informatica e ha muito pouco tempo conexdao com a Internet. Apesar
de tal progresso, a sala de informatica ainda é exclusividade dos professores que
estdo sendo capacitados para sua utilizagdo. As criangas "apenas” visitam o

espaco.

Considerando o processo de ensino-aprendizagem, uma escola bem
cuidada, com materiais para laboratorios, para atividades com o video, TV, efc. e
equipamentos tecnologicos (cdmera, computador, maquina de fotografia, gravador,

etc.) pode enriquecer a pratica pedagégica.
Contudo, é necessario seguir o raciocinio de Penteado (1998, p.13), que

procura esclarecer que a simples presen¢a desses recursos no trabalho pedagégico
ndo é sindnimo de mudangas significativas na qualidade de tal trabalho.
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CAPITULO V - Resultados

5. Praticando a linguagem da TV na escola

Neste capitulo apresentamos os resultados da pesquisa na escola Sérgio Porto
realizada com criancas entre 10 e 12 anos. Nesta escola investigamos o uso da
linguagem televisiva como mais uma linguagem de expressao e comunicagao na

educagao.
5.1 - Primeira etapa: as criangas da 4° série Be 4° série C

Ha uma variedade de praticas de sala de aula possiveis dentro da educacao
para midia. Escolhnemos a perspectiva da produgdo de midia pelos alunos. Desta
forma, os estudantes da 42 série B e C foram convidados a participar e a realizar as

atividades propostas baseadas na pedagogia da comunicagéo.

As criangas da 42 série B e C mostraram-se bastante curiosas e
interessadas em participar da pesquisa, apesar da desconfianca inicial e ansiedade
demonstrada, o que é bastante compreensivel e natural. As criangas apresentam
homogeneidade quanto ao lugar social. Elas ficavam o dia todo na Creche e Escola

enquanto os pais trabalhavam.

A seguir os dados das criangas (primeira e segunda turma, 4? serie B e C,
respectivamente) quanto a idade, numero de televisores em casa, tempo de
exposicao diante da TV, companhia para assistir a TV e programacao preferida,

coletados em entrevista com os alunos (Figuras 2, 3,4 ¢ 5) .

3iBLIOTECA CENTRAL

SECAO CIRCULANTE

UNICAMP l
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Caracterizacado das criancas das
turmas das 4 séries B e C referente ao
numero de aparelhos de TV

2
20%

1-Mais de uma TV.
2-Apenas uma TV

Figura 2

Nas entrevistas com as criancas acerca do numero de aparelhos de televiséo
em cada residéncia, verificou-se que 100% das criancas pesquisadas possuem
aparelho de TV em casa, destes 80% possuem mais de um aparelho. E, passam,
aproximadamente, 20% do dia diante da TV. Se considerarmos que elas passam
entre 8 e 10 horas fora de casa (entre a escola e a creche), a porcentagem de
horas assistindo TV é bastante representativa.

Ainda segundo elas, os pais dizem que é mais seguro ficar dentro de casa
assistindo televisdo, que brincar na rua. Elas concordam, pois, a rua é “perigosa,
lugar de bandido”. Lembramos que estas criangas vivem na periferia de Campinas,
em bairros considerados perigosos.
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Tempo referente as horas em que as
criancas passam dianteda TV *

20%

80%

* Considerando que
elas passam 8 a 10
horas fora de casa.

O Dianteda TV
M Outra atividade| A _

Figura 3

E importante destacar, entretanto, que nos finais de semana o nimero de
horas que as criancas ficam expostas & televisdo aumenta consideravelmente. As
quatro horas assistidas durante a semana saltam para dez horas nos finais de

semana. A programacao também é vista indiscriminadamente.

Atividades de laser preferidas dos alunos da 4 série B e

@ Brincar /Dangar
B Brincar /Viajar

OBrincar /Ver TV
OBrincar /Festas

@ Brincar /Cinema

Figura 4
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Motivacgao na utilizagao da TV para alunos W
dad4 sérieBeC

18%

1-Entretenimento
2-Descansar

82%

Figura 5

Embora as criangas gostem muito de brincar, a televisdo aparece como uma
forte opgdo de lazer para elas. E € desta maneira que elas a véem apenas como
um aparelho que lhes proporciona entretenimento e diversdo. A rotina da vida
cotidiana também faz com que as criangas assumam a TV como uma oportunidade

de descanso e de relaxamento.

5.2 - Segunda etapa: 4°sérieBe C

Durante a segunda etapa apareceu o primeiro problema: o comportamento
das criangas. Nem sempre elas demonstravam disposicao inicial e interesse para
realizacédo das atividades propostas. A desconfianca e o medo de entregarem-se as

atividades era evidente.

Para resolver este problema recorremos a pedagogia do dialogo de Paulo
Freire. Esta etapa compreendeu um conjunto de exercicios propiciadores de
dialogicidade, de participagdo e incentivo a iniciativa das turmas. Na sala de aula os

alunos aprenderam:
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a) diferenciar a imagem da realidade. O objetivo aqui era fazer com que os
alunos comegassem a descobrir as diferengas fundamentais entre a realidade e
sua representagdo. Despertar nas criangas pesquisadas a capacidade de olhar,
observar e analisar as imagens.

b) olhar objetos e pessoas de diferentes pontos de vista e constatar as .
diferencas. Destacar que as coisas e as pessoas podem ser vistas de angulos
diferentes de acordo com o olhar de quem vé.

c) os enquadramentos ou planos de cena. Aprender os diversos
enquadramentos na hora de realizar uma foto ou um video. Perceber esses
enquadramentos e o motivo de serem utilizados na programacgao televisiva.

d) criar um roteiro. O objetivo aqui era fazer com que as criancas fossem

capazes de criar suas proprias histérias utilizando a linguagem televisiva.

Em todas as atividades foram apresentados aos alunos os objetivos e
explicados os procedimentos. As atividades propostas serviram para que os alunos
discutissem sobre a linguagem televisiva, descobrindo dessa forma as estratégias

utilizadas nos varios géneros televisivos.

Nesta etapa, elaboramos trés perguntas para os alunos e para as
professoras A e B. A primeira pergunta era: O que é a imagem? A segunda: Quais
sdo os tipos de imagem? E a terceira: O que é falso e verdadeiro na TV? As

respostas mostraram que as turmas haviam compreendido os conceitos estudados.

Para a primeira pergunta "O que & a imagem" 92% das criangas
responderam que imagem é: desenho; pintura; computadores; TV; jornais; revistas;
espelhos; quadros e livros, 6% dos alunos responderam que imagem é o reflexo da
mesma pessoa, sendo que 2% responderam que imagem € um tipo de aparéncia

que manipula diversas coisas.
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Para a Segunda pergunta "Quais séo os tipos de imagem"”, 100% das turmas
respondeu que existem dois tipos de imagem, fixa € em movimento e deram
exemplos, fixa: revistas, jornais, fotografias; em movimento: TV e Computador.

Para a terceira pergunta "O que é falso e verdadeiro na TV" 98% das
criangas responderam que as novelas, os filmes e as reportagens "manipuladas”
sao falsos, ao passo que, o Ratinho e filmes baseados na vida real sdo verdadeiros,
2% dos alunos, no entanto, responderam que muitas coisas s&o falsas e

verdadeiras na TV e que nao da para saber o que é falso e o que é verdadeiro.

98



Figura 6. Falso e verdadeiro na TV.
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Esta primeira fase foi fundamental e serviu para mostrar-nos o quanto os
alunos se interessavam em descobrir as técnicas e a estrutura da TV. Apés cada
atividade didatica, discutiamos com as turmas o que havia sido ensinado através da

pedagogia da comunicagao.

As discussdes também evidenciaram o total desconhecimento, por parte das
turmas, dos truques utilizados pela linguagem televisiva para atrair a atengao delas.
Todos evidenciaram o fato de serem estimulados a assistir determinado programa
ou propaganda quando ouviam uma chamada na televisdo, mesmo que estivessem
brincando ou fazendo qualquer atividade. Disseram também que gostavam muito de

"estudar" assistindo televisao.

5.3 - Terceira etapa 4°sérieBe C

Mobilizadas pelas atividades realizadas em classe as criancas das 42 série B
e C mostraram-se muito interessadas em expressar tudo o que estavam
aprendendo. Na época, a novela "O Clone” - da emissora Rede Globo - era a
preferida delas (No quadro | verificamos a preferéncia por esse género de
programa), aproveitamos esse interesse acirrado pela novela para trabalhar a
linguagem televisiva, conseguimos com o decorrer dos encontros que os alunos
fossem capazes de:

¢ identificar os planos das cenas:

¢ diferenciar as tomadas externas das feitas em estudio;

+ diferenciar a realidade da ficgao;

¢ comentar a suntuosidade dos cenarios da novela;

¢ identificar a sequéncia das cenas e seus recursos (som e efeitos) até o

climax da mesma;
¢ identificar a propaganda inserida no contexto da telenovela.
A novela "O Clone" era a preferida por (100%) das criancas porque:

"€ muito bonita, tem gente de outros lugares". (Thais, 10 anos turma B);
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- "os arabes sao muito engragados e falam coisas diferentes". (Amanda, 10
anos turma C);

- "é falsa mas parece de verdade". (Jessica, 10 anos turma B);

- "eles falam o tempo todo que as mulheres espetaculosas vao arder no
marmore do inferno". (Matheus, 10 anos turma C);

- "é engragada, cheia de danga e de roupas diferentes". (Felipe, 10 anos
turma B);

- "é legal porque as meninas arabes tém que usar aquele véu no rosto e
nao podem andar com roupas iguais as das meninas daqui. (Willian, 10
anos turma C).

- "tem gente pobre e rica e fala das drogas”. (JefFerson, 10 anos turma B)";

- "eu gosto do bar da Dona Jura e do que ela diz: Nao é brinquedo nao".
(Isabela, 10 anos turma C).

- "é maravilhosa, tem o Clone e muito amor”. (Tammy, 10 anos turma B);

- "é interessante porque fala da clonagem de gente". (Lucas, 10 anos turma
C).

- "tem o deserto e muito ouro" (Mariene, 10 anos, turma B).

Os programas Ratinho (SBT), Eliana (RECORD) e Esportivos (entenda-se
futebol) apareceram também como os favoritos das turmas. Apenas cinco
estudantes citaram a programagdo da TV Cultura de Sao Paulo. Entre os
programas vistos por estas cinco criangas estdao: "Castelo Ra Tim Bum" e "

Cocorico".

Muito mais importante, talvez, do que constatar que as criangas estavam
aprendendo com prazer o que estavamos ensinado, parece-me importante ressaltar
novamente o fato delas nao sofrerem em casa, ou melhor, por parte dos pais
nenhum tipo de fiscalizagao sobre o que estavam assistindo na TV. E bom lembrar
que a novela em questao era para maiores de 12 anos e, as criangas tinham entre

nove e dez anos.
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De qualquer modo, os exemplos trazidos da novela demonstravam que os
alunos estavam assistindo tevé ndo mais como antes e, sim, com um olhar mais
técnico e critico. Constatamos inclusive o interesse exagerado deles pelos “big
closes” das cameras da novela, isso era motivo de grande alegria e também de
grande aprendizado, ja que eles proprios concluiram que certos planos de camera
eram feitos nos momentos de grande emogao ou tensao da trama.

Posteriormente as turmas entraram em contato com a camera fotografica e
na seqiléncia com a cadmera de video. Apresentada a maquina de retratar, as
criangas puderam manipula-la a vontade, para assim conhecerem todas as partes e
botdes que fazem a maquina funcionar: as lentes objetivas; disparador; flash e

carregador. Também sairam a campo para fotografar com uma camera polaroid.
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Figura 7 Pratica fotografica

UNICAMP
BIBLIOTEC S CENTRAL
103 | SECAL CIRCULANTE




Figura 8. Pratica de roteirizagado a partir da imagem dada.



5.4 - Quarta etapa - produgao do audiovisual

5.4.1 - Turma da quarta série B

O processo de realizagdo de um audiovisual compreende trés etapas:
Primeira: atividades basicas (tema do projeto, sinopse, conteidos, estrutura e
tamanho). Segunda: atividades complementares (busca de documentagdo e
apontamentos para a composicdo do roteiro). Terceira: atividades organizadas

(previsao de necessidades, local de filmagem e plano de realizagéo e finalizagao).

Para a efetivagdo do projeto seguimos essas trés etapas. Através do roteiro
escrito pelas criangas o trabalho pdde ser colocado em pratica. Escrever cada
etapa do trabalho ajuda na preciséo, na reflexao, na corregao e nos objetivos do
projeto. As criangas trabalharam dessa forma até chegarmos ao roteiro definitivo. O
processo de criagédo dos videos foi estruturado, segundo os objetivos apresentados
nessa pesquisa. Portanto, foram realizadas uma série de atividades basicas que

serviram de apoio para o conhecimento da linguagem audiovisual.

A aprendizagem da linguagem audiovisual através da producgdo e criagdo
audiovisual é uma forma de aprendizagem muito mais criativa e participativa. A
crianca aprende de uma forma intuitiva, ensaiando maneiras de fazer e avaliando
posteriormente os resultados. Experimentalmente as criangas vao entéo
descobrindo o cddigo da expressao audiovisual. A linguagem audiovisual permite o
erro, e por isso facilita e estimula a experimentagao, o ensaio e a busca pelo acerto.

As criangas foram convidadas a trabalhar com liberdade, espontaneidade
préprias da brincadeira, mas rapidamente descobriram a necessidade de organizar
os objetivos e o trabalho, de repartir os papéis entre os colegas e de descobrir as
habilidades individuais, o grupo e a dimensdo da realidade. Essa foi a meta do
trabalho. A diversdo na criagdo e realizagdo dos audiovisuais realizados pelos
alunos foi indispensavel para o entendimento do valor educativo e para a
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aprendizagem. Na sequéncia apresentamos o processo de criagao e realizacéo dos
audiovisuais de ambas as turmas.

Os alunos da 42 série B nesta fase estavam aptos para expressarem tudo o
que haviam aprendido através da linguagem audiovisual. Tinham a oportunidade de
criar uma forma de comunicagdo que eles préprios iriam produzir. Desta forma,
agora era 0 momento de escolher o tema para a produgéo audiovisual.

A escolha deste tema, obviamente, partiu dos alunos que, neste momento,
meados de junho, estavam extremamente “ligados” no assunto Copa do Mundo.
Influenciados pela avalanche de informagdes sobre o campeonato mundial de
futebol disseminadas pela televisdo a turma nao teve davida, escolheu a Copa do
Mundo como tema para a produgdo audiovisual. Ndo houve divergéncias nem
propostas alternativas, a escolha foi unanime.

Decidiram realizar uma mesa redonda na sala de aula onde eles seriam 0s
protagonistas. Meninas e meninos iriam analisar e dar opinides sobre a campanha
do Brasil no mundial. Além disso, muito antes do final do campeonato, defendiam
que o pais do futebol seria penta campeéo.

O trabalho de produgdo e roteirizagao do audiovisual aconteceu num mesmo
dia. Como a turma optou pela mesa redonda, a realizagdo foi mais facil. Os alunos
fizeram um grande circulo na sala de aula, dispararam a camera e comecgaram a
debater as chances do pais do futebol no mundial. Optaram pelo plano geral -
aberto e preocuparam-se em dar voz - microfone para que todos os colegas
pudessem emitir sua opinido. Timidos no comego da gravagao foram aos poucos
agindo com mais naturalidade. O filme durou 30 minutos. Ambas as opinices de
meninos e meninas foram respeitadas, sendo que, muitos meninos ficaram

surpresos com as opinides da garotas sobre o assunto.
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O audiovisual sobre a Copa foi um sucesso. A classe ficou motivada e
percebeu que ao contrario do que imaginavam, as opinides dos colegas eram boas
ou até melhores que as dos jornalistas “especializados” em esporte. Essa foi uma
grande vitéria. As criangas tiveram a auto-estima elevada e entenderam a
importancia de participar, criticar e opinar sobre os acontecimentos do dia — a — dia.
Foi importante também, pois, eles puderam a partir do resultado do video, assistido
na TV da escola, observar o trabalho feito em equipe, o que permitiu ao grupo

interagir e atingir um objetivo.

Terminada esta etapa, procuramos a Professora da turma B — Profa A — para
uma conversa sobre tudo o que haviamos experimentado juntas. Apesar do
empenho e entusiasmo demonstrado pela educadora durante os meses de trabalho
mutuo, a decepc¢ao foi grande ao saber que a docente nao iria retornar a escola no

semestre seguinte.

Merece ser destacado, nesse momento, um problema gravissimo da escola
publica: a precariedade do sistema de ensino e o péssimo gerenciamento do
estabelecimento escolar. Em nenhum momento, fomos informados pela diregcao da
escola que a Profa. A somente trabalharia conosco aquele semestre. Diante da
realidade nos coube aceitar o fato e seguir adiante.

Nos despedimos da turma B e da profa A e fechamos assim o trabalho com
essa turma. Explicamos para as crian¢gas que iriamos continuar o mesmo trabalho
com a turma B apds as férias, (eles ainda ndo haviam produzido o audiovisual) mas
a garotada como eu propria ficamos duplamente tristes pelo fato de havermos

terminado nossa experiéncia e pela ida da profa. A para outra escola.
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5.4.2 - Turma da quarta série C

Em agosto de 2001, reiniciamos o desenvolvimento dos trabalhos. A turma C
tinha pela frente o desafio de escolher o tema para realizacao do audiovisual. Ao
contrario da turma B que fez a escolha do tema influenciada pelo Mundial de
Futebol, a turma C optou por um assunto bem peculiar. Trataram de roteirizar,

produzir e filmar o romance de dois coleguinhas de classe.

Assim, a turma definiu como tema: "Uma tarde na piscina". A trama criada
pelas criangas consiste em narrar o passeio de um grupo de amigos numa tarde de
sol até uma piscina. O climax do filme esta focalizado nos protagonistas - William e
Isabela . Na piscina a protagonista se afoga por duas vezes e é prontamente salva
pelo também protagonista e mocinho duas vezes. Para terminar, os dois
protagonistas iniciam um romance e todos ficam felizes e aproveitam a tarde na

piscina.
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Figura 9. O roteiro: planos e enquadramentos.
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A escolha do cenario de gravagdo é bem significativo e revelou a ansia da
turma em romper os muros da escola. Por ser um espago ludico e por estarem eles
na fase de apreciar e engajarem-se em atividades de lazer desse nivel a piscina

lhes pareceu o lugar perfeito para o desenvolvimento da trama.

Bastante animados e mais préximos, a turma B comegou a elaborar o roteiro
para o dia da gravacao de acordo com a linguagem televisiva ensinada. As criangas
primeiro escreveram a historia e depois estruturaram passo a passo as etapas de
gravagao. O trabalho em grupo fluia de maneira agradavel e eles se ajudavam
mutuamente. Entdo, apareceu o segundo problema: convencer a diretoria do
“Sérgio Porto” e os pais dos alunos a dar permissao para leva-los para uma
atividade fora da escola.

Foram dois meses de idas e vindas, da sala da diretoria para a sala de aula,
até conseguimos convencer pais e diretores da importancia do trabalho para as
criangas. Quando os alunos comegaram a dar os primeiros sinais de que nosso
filme nao iria sair do papel, finalmente conseguimos todas as autorizagdes, o que
nos levava até o cenario de produgéo — a piscina da Faculdade de Educagéo Fisica
(FEF) da Unicamp. Cabe aqui ressaltar a colaboragao dos funcionarios da FEF pela

solidariedade e paciéncia. A data da gravagao na piscina foi alterada varias vezes.

O dia de colocar em pratica tudo o que havia sido aprendido em classe
chegou. Na piscina todos tinham uma fungao: atores, atrizes, cameras, contra-
regra, diretores etc. A filmagem foi um sucesso. No comego muita bagunca e
brincadeiras. Mas quando o diretor disse: gravando! Todos entraram em acao.
Foram trés horas de muito trabalho e diversdo que resultou no material bruto
gravado.

Na semana seguinte comegamos a pré-edicdo do audiovisual na sala de

aula. Os alunos escolheram as imagens de acordo com a seqiiéncia do roteiro
elaborado por eles. Também fizemos a selegdo da trilha sonora. As criangas
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trouxeram varios CDs de musica e escolheram a trilha. Em virtude da escola nao
dispor de uma ilha de edi¢ao nao foi possivel realizar a edi¢éo final junto com as
criangas, entretanto, seguimos as determinacdes prévias de edicao realizadas por

elas em classe.

A edigao final aconteceu no LEIA (Laboratério de Educacgao e informatica
Aplicada), localizado na Faculdade de Educagado da Unicamp. A professora Dra.
Afira Vianna Ripper gentilmente cedeu a ilha de edi¢do do laboratério para que
pudéssemos finalizar o audiovisual "Uma tarde na Piscina" totalmente idealizado e
produzido pelos alunos da quarta série C. O filme tem duragao de trés minutos e foi
apresentado e socializado para toda a escola no dia da formatura das turmas da
EESPP em dezembro de 2002.

5.5 - Observagoes dos Professores

Segundo o relato da Profa. A (Turma B) durante e apés o trabalho de uso da
linguagem da televisao como linguagem de comunicagao e expressao, os alunos
estavam mais:

¢ interessados em saber dos acontecimentos do dia a dia;

¢ passaram a ver televisao de maneira mais critica e faziam mais perguntas

sobre a programagao;

¢ observaram que nao apenas a novela e os desenhos e os filmes eram

interessantes, desta forma comegaram a procurar outros canais e outros
programas;

¢ na sala de aula passaram a prestar mais atengdo e se preocuparam mais

com a maneira como escreviam seus textos;

¢ achavam-se mais importantes que as outras turmas da escola que nao

haviam participado da pesquisa;

¢ passaram a discutir com os pais os programas assistidos na TV;

¢ gostavam muito das atividades com a televisdo e sobre a televisao e,

ficavam esperando ansiosos pela sexta -feira.
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Para a professora A experiéncia foi muito interessante e importante. Atuaimente ela
esta trabalhando com a linguagem da televisdo (baseada na pedagogia da
comunicagio) na Escola Estadual José Pedro localizada no distrito de Barao

Geraldo com suas nova turmas.

Professora B (Turma C) os alunos apresentaram as seguintes diferencas de
comportamento:
¢ apresentaram-se mais motivados em vir para a escola;
¢ queriam que as aulas fossem iguais as aulas ministradas na sexta-feira;
¢ faziam relagdgo com o que haviam aprendido sobre a linguagem da
televisdo quando assistiam um filme na escola ou em casa;
¢ ficaram mais atentos aos progiramas daTV,;
¢ a classe ficou mais unida e os alunos ficaram mais calmos € mais
disciplinados;
¢ passaram a estudar mais e ver a lingua - portuguesa de outro modo;
¢ as notas em geral melhoraram;
+ ficaram apreensivos em expor o resultado da produgéo do audiovisual
para os outros alunos da escola;
¢ insistiam que estavam cansados de livros e as aulas teéricas de sempre,

queriam o modelo de aulas praticado na sexta-feira.

A Profa. B, como a Profa. A, nesse momento, também esta dando continuidade em
outra escola a pratica da alfabetizagao televisiva. Esta trabalhando com outra turma
de 42 série na escola Estadual Nilton da Silva Teles, também localizada na regiao
do distrito de Barao Geraldo.

Assim, segundo o relato de ambas as professoras a aprendizagem e pratica da

linguagem da TV - transformaram o cotidiano da sala de aula, possibilitando novas

formas de aprendizagem e ensino para elas e para as criangas.
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"Ganhei mais conhecimentos e hoje me sinto mais motivada para ensinar .
Trabalhar com a televisdo foi muito importante, pois, sempre as criangas
comentavam sobre as coisas que tinham assistido na TV e nem sempre eu sabia
trabalhar com estas informagoes” .

Profa. B
"Adorei participar do projeto, aprendi e hoje vejo televisdo de uma maneira diferente
e, 0 mais importante, posso ensinar meus alunos sobre a linguagem da TV e
despertar neles uma consciéncia critica para esse veiculo”.

Profa. A

O desenvolvimento dos audiovisuais de ambas as turmas sao bons como
métodos de pratica da linguagem da televisdao, mas também um canal de expressao
e compreensdo das necessidades e anseios dos estudantes. Além disso, o
processo de produgdo dos videos, em si, produz varios efeitos educativos. Sao
eles:

1. os alunos aprendem a trabalhar em grupo e de forma cooperativa, ja que cada
um tinha uma fungéo na elaboragéo do video.

2. eles aprendem a organizar o contetido em uma histéria para o video.

3. aprendem a manejar o equipamento de video utilizando os enquadramentos e
sequiéncias de televisao.

4. durante todo o processo de realizagéo e finalizagao do video eles aprendem a
decupar e editar as melhores cenas filmadas tudo de maneira cooperativa.

5. aprendem a tomar decisdo e chegar a um consenso na escolha da trilha sonora
do audiovisual.

6. aprendem a dificuldade de expressar uma idéia com um tempo determinado.

7. aprendem superar as dificuldades técnicas na produgéo de um video.

8. aprendem a sentir prazer, alegria e satisfagao de criar os videos sozinhos com a

compreensao da importancia da produgao cooperativa.
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CAPITULO VI — Discussio

6 - Consideracoes dos resultados

Neste capitulo, discutimos os resultados do estudo a luz da literatura.
Apontamos propostas que emergiram ao longo da pesquisa e séo relevantes para
viabilizar mudanc¢as de comportamento por parte de educadores e educandos frente
a educacao para a midia. Neste caso, a produgcdo de audiovisuais através da

linguagem televisiva na escola.

6.1 - Primeira etapa: as criangas da 4° série B e 4* série C

A experiéncia do uso da linguagem da tevé na Escola Sérgio Porto, tendo
como meta principal trabalhar essa linguagem e seus codigos com o publico alvo
da pesquisa com o objetivo de alfabetiza-los também para essa linguagem,
procurou demonstrar as possibilidades de expressdo e compreensdo dessa
linguagem, bem como, uma adequada integragdo da televisdao a sala de aula,

considerando duas dimensdes: educar na televisdo e educar com a televisao.

As possibilidades do uso da linguagem da tevé na escola mostram-se
amplas quando reconhecemos sua mecanica de funcionamento, seja ela, interna ou
externa e quando reconhecemos também, que os alunos dedicam cada vez mais
tempo para o consumo da programacao televisiva. Embora alguns autores aqui
estudados, ha algum tempo, venham enfatizando a importancia da educagéo para
midia e o uso dos meios na sala de aula, a midia ainda é vista como um meio nao

apropriado para educar.
O trabalho com criangas do ensino fundamental parece nao ser levado a

sério. Muitos defendem que a midia ndo desempenha nenhum papel na educagéo,
que a educagao pode fazer seu trabalho sozinha. Temos também, contudo, os que
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acham a midia negativa, sem nenhum beneficio para a sala de aula. Desde o inicio
desse estudo procuramos mostrar justamente o contrario.

Como verificamos na pesquisa, as criangas apresentavam homogeneidade
quanto ao lugar social. Essa homogeneidade torna relevante um fato bastante
negativo - os alunos sem possibilidades de um convivio com realidades diferentes e
expostos a forca da televisdo acabam deixando de experimentar atividades
consideradas lidicas e fundamentais para o processo de crescimento e
desenvolvimento social. A televisdo é, assim, um objeto muito atrativo para essa

crianga.

"A atragdo que a televisdo exerce sobre as criancas é explicada
em parte pela falta de areas verdes nas cidades, pelos espagos
reduzidos das moradias e pela impossibilidade ou incapacidade
dos pais de dedicarem mais tempo aos filhos. Em
conseqléncia, as horas dedicadas pelas criangas ao consumo
da televisdo tem aumentado"” (Ferrés, 1996, p. 83).

A auséncia de lazer fora de casa faz com que as criangas tenham mais
tempo livre no ambiente doméstico, esse fato evidencia um maior tempo de uso
da tevé, por isso a preferéncia por programas de entretenimento na busca de
preencher o tempo. A esse respeito, Kehl (1991, p. 62) nos alerta para essa
relagéo dual - crianga diante da TV:

"Ai estd a crianca entregue pela familia aos cuidados da
televisdo. Pela mée ocupadissima, pelo pai ausente, pela
cidade que se esqueceu de abrir espagos de convivéncia para
ela, pelo isolamento da familia nuclear: a relagdo da crianga
com a televisdo também é determinada pela ordem que a
cerca. Ai esta ela entregue a este grande Outro, senhor do
cédigo e da lei; um cédigo impossivel de ser simbolizado
justamente porque nunca se cala, e se manifesta em um fluxo
de imagens concretas, abundantes, regidas por leis muito
semelhantes as que regem as forgas oniricas. E que ainda por
cima é capaz de - a maneira da mée do bebé - nomear o0
tempo todo o desejo da crianga e assim nomear quem ela é,
mesmo que ela ndo seja o que o cédigo do Outro Ihe diz - mas
quem é ela para se dar conta? O que ela pode vir a saber de
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si e de seu desejo, se todas as suas indagagbes parecem ser
respondidas pelo discurso onipresente da televisdo?

Apesar das criangas pesquisadas terem acesso a atividades recreativas e
culturais, os altos indices de consumo de tevé comprometem o envolvimento delas
em atividades de lazer. Na perspectiva de Kehl (1991), a televisdo universaliza o
imaginario das criangas e a aliena. Essa alienagao é fruto da existéncia de uma
memoria internacional-popular inserida no interior da sociedade de consumo:

"Os personagens, imagens, situagdes, veiculados pela
publicidade, histérias em quadrinhos, televisdo, cinema
constituem-se em substratos desta memoria. Nela se
inscrevem as lembrangas de todos. As estrelas de cinema
Greta Garbo, Marilyn Monroe ou Brigite Bardot, cultuadas nas
cinematecas, pésteres e anuncios fazem parte do imaginario
coletivo mundial. Neste sentido pode se falar de uma memoria
cibermnética, banco de  dados das  lembrangas
desterritorializadas dos homens. Marcas de cigarro, carros
velozes, cantores de rock, produtos de supermercado, cenas
do passado ou de science-fiction sdo elementos heteroclitos,
estocados para serem utilizados a qualquer momento. A
memoria  internacional-popular contém os ftragos da
modemidade-mundo, ela é seu receptaculo”. (Ortiz, 1994
apud Costa, 2002, p. 119).

No caso da TV brasileira, o consumo de filmes estrangeiros é a regra geral .
A importagao a critica do produto estrangeiro faz veicular, através dos programas,
uma visdo do mundo alienada das reais condi¢gdes de vida da populagao brasileira.
As criangas ficam desde pequenas expostas a essa visdo. Na verdade, o brago da
ideologia dominante tem na tevé um instrumento de suma eficacia. Se é importante,
ao aparelho de Estado, manter o entorpecimento da populacdo telespectadora
adulta, mais importante ainda é "trabalhar" a populagao infantil. Hoje considerada a
populagdo mais importante em termos de consumo, ja que sdo capazes de
influenciar e até mudar os habitos de consumo dos adultos.
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Aqui cabe destacar:

“Tanto pelas noticias como pela ficcdo manifesta-se e reforca-
se uma cultura, uma lingua, uma ideologia, os mitos, um
sistema de valores, uma forma de entender a vida que tem
como centro unificador os Estados Unidos e o sistema que
representa. As séries e os filmes de televisdo ianques sdo um
modelo dessas estratégias colonizadoras. Recuperam gastos
de produgdo das proprias redes americanas. Depois s&o
vendidos para outros paises, conforme o poder aquisitivo de
cada televisdo. Com freqiéncia os paises mais pobres sdo
presenteados” (Ferrés, 1996, p. 67).

A maioria das criangas participantes, como ja esperavamos, elegeu a
telenovela como um dos géneros preferidos da programagio televisiva. E
interessante observar que o sexo das criangas participantes da pesquisa nao afetou
a preferéncia pela telenovela. Embora, os meninos também tenham demonstrado
grande interesse pelos programas esportivos (como futebol e outros esportes, além

de filmes), ao passo que as meninas preferiam géneros novelescos.

Segundo, Marcondes Filho (1988) a preferéncia pela telenovela denota a
realidade das criancas. A vida que a televisao mostra é entdo para o homem e a
mulher, uma verdadeira troca, com vantagens de sua vida real. A emoc¢ao que as
pessoas sentem durante a novela, a vibragdo pelo esporte ou a atragao que os
homens tém pelas vedetes do video fazem todos viverem através da televisao. Ela
permite uma vivéncia, uma pratica de emogbes e sentimentos, de alegrias e de
tristezas, sensagdes sexuais que a vida real ndo possibilita. Trata-se de encontrar
na televisdo uma valvula de escape para os problemas diarios.

A pesquisa também aponta duas grandes tendéncias das relagcbes entre as
atividades de lazer e de preferéncia de programacao. Por um lado, mostra que as
criangas, embora gostassem de brincar, abdicavam dessa diversao para assistir
televisdo. Entretanto, optavam pela tevé em fungao da rua ser considerada perigosa
pelos pais. Por outro lado, as criangas também ficavam desmotivadas para brincar

pelo fato de nao poderem compartilhar com os colegas suas brincadeiras favoritas.
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As brincadeiras concorrem frequentemente com a televisdo. Criangas com
mais possibilidades de atividades recreativas irdo se envolver menos com a
televisao como mostra a literatura. Essa premissa nao se verificou nessa pesquisa.
Tal fato chama atengido para importancia da preservacdo dessas atividades. Ao
lado das atividades basicas, necessarias ao desenvolvimento infantil como comer,
beber, dormir, existe também a necessidade da atividade ludica, através da qual a
crianga recria uma realidade particular, no mundo nao real, no mundo da

imaginagao (Pacheco, 1986).

As criangas pesquisadas manifestaram que brincavam menos e assistiam
mais tevé em fungéo do que foi dito anteriormente, fica evidente que o uso que
fazem da tevé também é motivado pela busca de liberdade. Sobre isso M. Selva
(1993, p. 28 apud Ferrés 1996, p. 102) diz que:

“Para a crianga a televisdo é um espago de liberdade um dos
poucos que lhe restam diante da escassez de areas verdes. E o
unico espago de ocio total, de prazer, de evasdo, a unica
atividade que néo esta sujeita a nenhum tipo de controle nem
avaliacao”.

Nesse sentido, os resultados encontrados até aqui conferem com a literatura
existente. A tevé continua a ser importante e significativa na vida das criangas,
especialmente daquelas com menos recursos econdémicos e culturais, a despeito da

programacao enlatada e da auséncia de atividades ludicas.

6.2 Segunda etapa: 4*sérieBeC

No inicio da segunda etapa verificamos que as criangas mostravam-se
receosas em confiar no trabalho proposto. Esse comportamento estava associado
as caracteristicas particulares da escola. Em termos gerais, observa-se que
iniciativas de pesquisa que tratavam de trabalhar varios temas educativos
anteriores a esse na Escola Estadual Sérgio Pereira Porto haviam fracassado. Fato

que provocou a desconfianca e certo desinteresse nas criangas pesquisadas. Vale
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lembrar que a atitude do pesquisador perante os participantes do estudo sera
fundamental para o desenvolvimento do trabalho.

Esse comportamento atipico, na verdade, revelou o medo do grupo em
entregar-se as atividades. Em sintese, pode-se afirmar que as criangas tinham
medo de que nosso trabalho nao fosse adiante, queriam evitar mais uma decepgao.
Para apagar a ma impressao e minimizar tais sentimentos de medo, desconfianca
e ansiedade recorremos primeiramente a pedagogia do dialogo de Paulo Freire.
Como explica Gadotti (1989, p.46):

"O didlogo n&o é apenas uma técnica para conseguir melhores
resultados, ndo é uma tética para fazer amigos ou conquistar
os alunos. Isso nédo seria didlogo e sim manipulagdo. Para
Paulo Freire, o didlogo faz parte da propria natureza humana.
Os seres humanos se constréem em diadlogo, pois s&o
essencialmente comunicativos. Ndo ha progresso humano
sem diglogo. Para ele, o momento do dialogo € o momento em
que os homens se encontram para transformar a realidade e
progredir”.

Na seqiiéncia dos encontros, as criangas ficaram mais tranquilas e passaram
a se envolver mais com as atividades. Nessa fase destaca-se a motivagao dos
alunos pesquisados em explorar através das atividades sistematizadas a linguagem
da televisdo. Para tanta expectativa e empenho recorremos a pedagogia da
comunicagao.

Porto (1998, p. 33) diz que:

"Na referida pedagogia os conhecimentos e a metodologia
surgem a partir da dialogicidade do professor-comunicador
com os alunos, destes entre si, e de ambos com os meios de
comunicagéo disponiveis ao aluno em sua casa e no espago
escolar. Numa pedagogia concebida para trabalhar em
perspectiva de comunicagdo democratica, os meios de
comunicagéo fazem parte do curriculo, pois a escola aproveita
as experiéncias dos alunos adquiridas a partir do contato com
estes meios, com os amigos e com a familia. Os alunos
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trazem para a escola culturas, valores, conhecimentos e
atitudes adquiridos nesses contatos”.

Os participantes da pesquisa souberam responder as perguntas propostas
nesta fase. Por outro lado, ndo foram capazes de entender que a imagem nao €
copia mas sim re-criagdo da realidade (Gutierrez, 1978). Alem disso, a postura das
criancas & predominantemente nada cética e critica, como também ja esperavamos,
com relagao as imagens assistidas na tevé. Ignacio Ramonet fala da televisao
como a guloseima visual ou o chiclete nos olhos, duas metaforas sugestivas sobre
a vulgarizagao de um meio que estimula o consumo futil de imagens de todo tipo,
com a Unica condicao de que sejam gostosas. Pode-se aplicar a televisédo o que
Milan Kundera disse sobre o jornal: "Lé-se o jornal da mesma forma como se fuma

um cigarro". Nao ha envolvimento, nao ha compromisso”.

Nesse sentido, € no ensino fundamental que devemos organizar atividades
sempre com carater ludico partindo do interesse dos alunos que ajudem a
diferenciar a imagem da realidade. Cabe a escola facilitar a informacgao suficiente
para aproximar os educandos dos principios fundamentais das técnicas que fazem

possivel a linguagem televisiva.

"O principio pedagégico que orienta esta proposta é o da
integragdo da midia na escola, como objeto de estudo e
instrumento pedagdgico: trata-se de integrar estes dois
discursos até agora divergentes, de maneira a assegurar um
processo de socializagdo das novas geragOes integrado e
adaptado aos imperativos de hoje e de amanh&" (Belloni,
2001, p.73).

A postura das criangas participantes do estudo com relagao ao que é falso e
verdadeiro na tevé toca em outro aspecto importante: a interpretacdo do que se vé
na tela magica. A compreensao correta das imagens e dos géneros televisivos é
apresentada por elas de maneira confusa. Por esse motivo, convém que a escola

fale normalmente da programacgao televisiva, de seus conteidos e de suas
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intengdes. E fundamental que as criangas saibam que a televisdo edita o mundo.

Como explica Baccega (2002, p.10):

"Editar é construir uma realidade outra, a partir de supressoes
ou acréscimos em um acontecimento. Ou, muitas vezes,
apenas pelo destaque de uma parte em detrimento de outra.
Editar é, portanto, reconfigurar alguma coisa, dando-lhe novo
significado, atendendo a determinado interesse, buscando um
determinado objetivo, fazendo valer um determinado ponto de
vista”.

Desta forma, ter acesso a informagéo nao significa compreendé-la. Cabe a

escola aclarar essa realidade, reconstruida e principalmente enganosa. Por isso,

quanto mais se educar com a televisdo, mais se educara na televiséo.
6.3 - Terceira etapa: 4 sérieBe C

Os resultados obtidos nessa etapa foram significativos e muito positivos.
Mobilizados pelas atividades realizadas em classe as criangas pesquisadas
mostram-se muito ativas e interessadas em expressar o que ja haviam aprendido. O
trabalho de alfabetizagdo para linguagem televisiva comegou a aparecer.

Nessa época, a novela o "Clone" (Rede Globo) era a favorita das criangas.
Escolheram entéo, esta telenovela como género de analise, e foram capazes de
decodificar, ler e interpretar a linguagem utilizada no folhetim. Um exemplo disso €
registrado por Férres (1996, p.82):

"A crianga tem a curiosidade inata de saber "como as coisas
sdo por dentro”. Por isso a sua tendéncia a desmontar
brinquedos para investiga-los, descobrir os seus segredos.
Essa curiosidade infantil pode ser aproveitada para iniciar 0s
alunos no conhecimento da televisdo, na descoberta dos seus
mecanismos intemos, do seu sistema de produgdo. Conhecer
como séo realizados os programas ou como séo feitos alguns
truques os ajudara a desmistificar o meio, a distanciar-se dele,
a adotar uma atitude mais madura diante dele".
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Embora o grupo estivesse positivamente motivado, foi possivel identificar
que em casa, ao contrario do que estdvamos realizando na escola, os pais nao
davam muita importancia para o que eles estavam aprendendo. Os depoimentos
dos participantes revelam esse desinteresse por parte dos pais. Por outro lado,
apesar de distantes, os pais demonstravam certa curiosidade diante dos

comentarios e observagdes das criangas com relacdo a programacao televisiva.

Pode-se dizer que os participantes perceberam com clareza a auséncia de
comprometimento e formacdo adequada dos pais para orienta-los sobre a

linguagem da televisao. Isso se deve a dois motivos:

"Geralmente a atitude de nédo saber o que fazer leva a uma
atitude de deixar fazer e isso ndo é aconselhavel de nenhum
ponto de vista, mas também porque, de forma consciente ou
inconsciente, a sua propria atitude como telespectadores sera
assumida como por osmose pelos filhos mais mogos” (Ferrés,
1996, p.102).

Por isso, para que o trabalho com e para a televisdo tenha éxito, é
imprescindivel que a familia participe e envolva-se com as experiéncias
desenvolvidas na escola. A importancia da atitude familiar perante a televisdao
reside no fato de que ela marca as criangas desde a sua primeira infancia (Ferrés,
1994). Pais e filhos devem ver televisdo juntos provocar discussées sobre o que foi
assistido. Trata-se de provocar a interacdo para o desenvolvimento das
capacidades de observagao, associagdo e comparagao, fugindo da passividade

habitual diante da tela magica.

Inevitavelmente, as criangas pesquisadas deixavam transparecer essa
auséncia dos pais. Mesmo sendo ajustadas é significativa a necessidade que
tinham de abordar temas domeésticos. Mais significativo o fato de passarem dez
horas do dia entre a creche e a escola. Essa é sem duvida uma das razées pelas
quais apresentavam tanto interesse pela pesquisa. O novo, a fuga da rotina da sala
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de aula e a possibilidade de criar ampliou a troca de idéias e fortaleceu o dialogo

entre elas.

Na fase final dessa etapa, que compreendia entrar em contato com a camera
fotografica e de video, o grupo mostrou no inicio um pouco de timidez com os
equipamentos. Entretanto, logo foram assimilando o manejo dos objetos. Ficaram
super contentes em manipular os aparelhos eletrénicos na sala e, mais ainda,

quando sairam a campo para fotografar e filmar.

Convém observar que as criangas nao apresentaram grau de dificuldade
elevado para lidar com os equipamentos. Demonstraram habilidade e agilidade com
as maquinas. Como destaca Buckingham ( apud Feilitzen & Carlsson 2002, p. 258):

"A probalidade de as primeiras experiéncias infantis com a
elaboragdo de videos acontecerem na escola, por exemplo,
n&o é mais tdo grande; e os alunos cada vez mais chegaréo a
sala de aula com experiéncia de edigdo de video, manipulagao
de imagens e tecnologia musical digital”.

O grande problema, entretanto, &€ que o acesso a essa tecnologia ainda nao
esta ao alcance de todos. A distribuicdo da tecnologia € desigual. Desse modo,
mais uma vez, estender e igualar o acesso as comunidades é essencial para o uso
adequado e criativo dessas tecnologias. A escola como centro de formagéo deve
oferecer estes recursos. Infelizmente, nesse estudo, ndo encontramos tais
equipamentos disponibilizados na escola. Usamos equipamentos trazidos pelas

criangas e proprios.

6.4 - Etapa - Produgao Video

6.4.1-Turma B

Alcangamos, ent3o, a fase de produgéo dos audiovisuais. Como a proposta

era deixar as criangas tentarem criar seus proprios roteiros e historia, nao
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interferimos nas escolhas delas. Nesse caso, nos restava a duvida: as criancas

iriam produzir cépias do que assistiam na tevé?

O primeiro grupo pesquisado, as criangas da turma B nao nos surpreendeu.
Como ja destacamos estavam muito influenciadas pelo bombardeio de informagées
sobre a Copa do Mundo, e elegeram como tema para produg¢éo do audiovisual uma

mesa redonda nos moldes dos programas de género esportivo.

Considerando o clima da época, compreendemos a necessidade delas de
abordar tal assunto. Contudo, as criangas da turma B também desejavam dar suas
opinides sobre o Campeonato Mundial de Futebol, além de experimentar as
possibilidades da linguagem televisiva. Ressaltamos, que esse grupo se mostrou
muito suscetivel aos apelos da midia com relagao a Copa.

Sobre as atitudes das criangas constatamos que elas estavam muito
esperangosas e confiantes na vitdria brasileira. Mostravam-se também, muito
orgulhosas dos atletas da selegao. A chamada "Familia Scolari" pela midia mexia

com a cabega delas.

Nesse caso especifico observamos que as criancas identificavam-se com
esse discurso e sentiam-se como integrantes dessa grande familia. Tal fato revelou,
mais uma vez, a falta que o grupo sentia da familia e sobretudo o quanto a
dindmica envolvente da linguagem da televisdo sensibilizava de forma ludica e

prazerosa a turma.

Expostos a glorificagdo dos atletas brasileiros, as criangas sucumbiram a
imagem de sucesso da selegao projetada pela midia e ndo resistiram ao espetaculo
do futebol. A televisao imprime nesses espetaculos uma aura magica. A proposito,
Marcondes Filho (1989, p.71) comenta:

“Nos jogos intermacionais - e especialmente na Copa do
Mundo - o processo assume dimensbGes nacionais e
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patribticas: o prazer da vitéria se realiza, aqui, associado a um
"ajuste de contas”. O Brasil se vinga batendo, surrando o
adversario, pois nés, como um pais explorado, dominado,
ameagado pelas nagbes mais ricas, vingamo-nos através do
futebol. (...) mais do que a telenovela ou qualquer outro
programa, é por meio da TV que o futebol adquire um peso
excepcional, a cada quatro anos, por ocasido da Copa do
Mundo. Promovido intensamente pelos programas de esporte,
pelos jornais e pelas préprias expectativas populares, o futebol
assume uma carga emocional (e agressiva) equivalente a dos
desafios militares sofridos por um pais em época de guerra.
Nenhum outro objeto concentra tanta energia de massas como
esse esporte, nessas épocas”.

Sem inibigdo, as criangas iniciaram a fase de produgdo. A mesa redonda
sobre a Copa foi realizada na sala de aula. Por determinagdo dos participantes
todos iriam opinar sobre o desempenho do Brasil no Mundial. Organizaram as
carteiras em forma de espera, posicionaram a camera, definiram o enquadramento

(aberto), testaram o microfone e partiram para a gravagao.

Meninos e meninas emitiam suas consideragdes sobre o desempenho da
selegdo brasileira, o microfone socializado nao parava de circular. Cabe aqui
destacar o respeito dos meninos para com as opinides dadas pelas colegas.
Esgotadas as opinides, as criangas encerraram o bate papo sobre a copa. Nao
houve cortes nem edi¢do no audiovisual. As criangas decidiram que iriam assistir o

resultado da gravagao na integra.

Apesar de terem copiado o formato do audiovisual da tevé, a linguagem
utilizada foi muito apropriada para desmitificar o espetaculo do futebol, um dos
géneros de televisao preferidos delas, como apontou essa pesquisa.

A experiéncia foi muito bem sucedida e o grupo pode-se dizer: interagiu de
forma colaborativa e adequada. A visualizagao do audiovisual foi muito importante
para a turma. As criangas sentiram-se mais realizadas, importantes e criticas com
relagéo a este tipo de género televisivo.
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6.4.2-TurmaC

Ao contrario do grupo anterior, as criangas da turma C nos surpreenderam
com a escolha do tema para a produgédo audiovisual. Elegeram um titulo que
envolvia toda a sala. A criatividade na definicdo do tema revelou dois aspectos
interessantes desse grupo: o primeiro, eles desejavam romper os portdes da
escola, o segundo, tinham uma imaginagdo muito fértil. Por outro lado, também
sofriam muita influéncia da televisdo. Sem terem consciéncia estavam reproduzindo
atraves da produgao do audiovisual os romances que modelam o imaginario infantil,

onde ha sempre principes e princesas e finais felizes.

A histéria eleita pela turma, baseava-se no melhor dos fundamentos
dramaticos - aquele que comega com o "Era uma vez..." dos contos de fadas. Além
disso, os protagonistas representavam obviamente o herdi e a heroina da trama. A

esse respeito, Eco (2001, p.246) comenta:

O herdi dotado de poderes superiores aos do homem comum
é uma constante da imaginacdo popular, de Hércules a
Siegfried, de Rolddo a Pantagruel e até Peter Pan.
Freqlientemente, a virtude do herdi se humaniza, e seus
poderes, ao invés de sobrenaturais, sdo a alta realizagdo de
um poder natural - a astucia, a velocidade, a habilidade bélica,
e mesmo a inteligéncia silogisticizante e o puro espirito de
observagdo, como acontece em Sherlock Holmes".

Apesar do contetdo da histéria eleita ser propria de criang¢a - "Uma tarde na
piscina”, ficou claro que as criangas estavam repetindo situagées do imaginario
infantil. Tais situagdoes permeiam o cotidiano delas e em grande parte séo
internalizadas através das mensagens da televisdo. A crianga que escuta ou &
contos nao satisfaz apenas uma necessidade fabuladora. Satisfaz também outras
necessidades psiquicas. Ela se implica emotivamente com as histérias. (Ferrés,
2000).
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A histéria obviamente mobilizou toda a turma. E, mais arrebatados,
sobretudo eles ficaram com a escolha do cenario de gravagdo - a piscina da
faculdade de educago fisica da Unicamp. A confirmagéo de que seria possivel
gravar no local, os deixou mais empolgados todavia. Gardner observa que as
criancas de dez anos comegam a assumir uma posi¢éo muito diferente com relagao
as oportunidades em sua cultura. Para ele:

"Na medida em que os alunos escolhem (ou sdo escolhidos
para) trabalhar num dominio especifico, eles tentam ficar
peritos tdo rapidamente quanto for possivel. E mesmo em
relagdo a sociedade mais ampla, o aluno tenta aculturar-se tao
completamente quanto possivel. Este periodo, entéo, funciona
como um aprendizado - um aprendizado rumo & pericia em
dominios especificos, um aprendizado rumo & pericia nos
hébitos de uma cultura” (Gardner, 1995, p.55).

A piscina como espago ludico demonstrava a necessidade que as criancas
desse grupo tinham de realizar suas fantasias e principalmente de explorar outros
ambientes recreativos fora da escola. Acostumados em ver os atores das
telenovelas nesses espacos, precisavam alimentar a imaginagdo, a fantasia e o
inconsciente. E essa missdo & cumprida pela televisao de forma eficiente, porque
ela fundamenta a sua forca na capacidade sugestiva da imagem e a imagem
penetra na parte mais profunda do psiquismo (Férres, 1996).

No dia da produgao do audiovisual as criangas estavam "encantadas” com o
ambiente. A piscina era algo muito distante da realidade da maioria do grupo. O
comportamento delas foi o0 esperado: atiraram-se na 4gua sem a menor inibigao e
medo. Naturalmente controlamos as emogdes do grupo, afinal tinhamos um objetivo
a cumprir antes de aproveitar o sol e a piscina. Agitadas e muito alegres, passada a
euforia da chegada comegaram a trabalhar.

A gravagao do audiovisual ocorreu de maneira organizada e tranquila. As

criangas entraram em agéo e cada uma cumpriu o seu papel previamente definido.

Tivemos que realizar as cenas diversas vezes, muitas tomadas nao agradaram a
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turma, que a essa altura, seguia o roteiro criado para nao deixar escapar nenhum
detalhe.

Cabe aqui destacar que houve uma pequena alteracdo na proposta do
roteiro inicial. As criangas decidiram mudar durante a gravacdo uma das cenas.
Decidiram que tal cena (quando o mocinho salva a mocinha) seria repetida duas
vezes: uma em camera lenta e outra mais rapida. Assim foi feito. Sobre isso é

interessante observar que:

“Pesquisas mostram que uma crianga vé um mesmo video
cinco vezes seguidas, em média. Isto porque a repeticédo lhes
da seguranga e as criangas tém necessidade de se assegqurar
de que as coisas ndo se modificaram” (Pillar 2001, p. 43).

Outro aspecto interessante a ser ressaltado € que durante a gravagao, as
criangas ja estavam com os quadros das cenas na cabega, o que facilitou o
posicionamento do grupo dentro e fora da piscina na hora de atuar. Chamou
atencgao também o fato das criangas nao terem "produzido” o cenario. Optaram pela
simplicidade e originalidade do ambiente. Nao recorreram a balbes de ar, toalhas
coloridas ou aos brinquedos usuais de piscina. Isso reforga o distanciamento delas

dessa realidade.

O audiovisual resultante do trabalho tem trés minutos de duragéo. Foi
previamente editado e sonorizado na sala de aula pelas criangas. A cooperagéo e o
empenho dos alunos foi fundamental para a realizagdo do audiovisual, mesmo nao
tendo sido finalizado por elas. Além disso, o filme foi socializado com toda a escola,

fato que deixou a turma confiante e muito feliz.

Por isso, pode-se afirmar que a linguagem da televisdo € generosa e oferece
a todos os alunos a oportunidade de se expressarem e, principalmente, de

comunicar algo através de suas proprias mensagens.
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Acredito que o objetivo foi alcangado. Apesar das dificuldades técnicas, de
recursos € humanas, as criangas da turma B foram capazes de aprender a
linguagem da tevé e coloca-la em pratica. Tiveram a chance de trabalhar em
conjunto através da pedagogia do diadlogo de Paulo Freire. Por fim, aprenderam a
produzir e editar usando a linguagem televisiva.

6.5 - Observagao sobre os professores participantes

As informacgdes apresentadas ao longo deste trabalho de pesquisa revelam e
confirmam o interesse dos docentes participantes. Do ponto de vista técnico,
obviamente os professores demostraram pouco conhecimento sobre a linguagem
da tevé. Entretanto, a bagagem e a experiéncia de ambos em sala de aula

contribuiram significativamente para esse estudo.

Apesar do apoio e envolvimento dos docentes nas atividades realizadas
pode-se afirmar que ambos ndo tinham formagao prévia sobre a pedagogia da
comunicagdo ou consciéncia da importancia da educag¢éo para midia. Como nota
Ferrés (1996, p.149):

"Sem duvida, o problema mais urgente para conseguir uma
integragcdo plena e coerente da televisdo na escola é a
formagédo do professor, pois sua falta € sem duvida a causa
fundamental da deficiente integragdo atual. A partir do ponto
de vista do audiovisual como matéria de estudo (pedagogia da
imagem), a formacgéao do professor envolve o conhecimento da
linguagem audiovisual e dos mecanismos de funcionamento
dos meios de comunicagdo de massa, além da capacidade
didética de educar os alunos nesse ambito".

Essa premissa condiz com as observagoes feitas sobre o comportamento
dos docentes participantes. Portanto, segundo Penteado (1998): "Fundamental &
considerar que o perfil do professor ndo se constréi no vacuo, mas na relagao
professor/aluno”.
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Finalmente, é tarefa de todo educador ajudar os educandos a "ler" o mundo
como defendia Paulo Freire. Condicao essencial para atingir o pensamento critico e
a capacidade para distinguir o mundo editado do mundo real. Segundo Brandao
(1940, p. 9), “Nao ha uma forma dnica nem um unico modelo de educacéo; a escola
nao é o unico lugar onde ela acontece e talvez nem seja o melhor; o ensino escolar

nao € a sua Unica pratica e o professor profissional ndo € o seu Unico praticante”.
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CAPITULO VII - CONCLUSAO

7 - Consideragoes Finais

O trabalho de pesquisa realizado teve como principal objeto de estudo duas
questdes basicas: a introdu¢do da linguagem da tevé na escola e a produgéo de
midia pelas criangas. A primeira foi conduzida para ampliar a aprendizagem das
criangas e professores sobre a linguagem televisiva. Quanto a segunda, podemos
dizer que os resultados obtidos superaram as expectativas e confirmaram a
necessidade de educar as criangas do ensino fundamental para os segredos do

funcionamento e mecanismos da televisao.

Neste estudo, o pesquisador pode inserir-se na escola de forma natural e
prazerosa tomando o devido cuidado do distanciamento. Os encontros com os
participantes do estudo transcorreram de forma tranquila e positiva. O trabalho

participativo corrobora a pedagogia do dialogo de Paulo Freire.

Nesse sentido, a articulagdo entre escola e educacéao para comunicagao ou
para midia € possivel, prazerosa € necessaria para a interpretacao inteligente do

que se assiste na tevé.

Desse modo, pode-se dizer que € no ensino fundamental que devemos
comecar a organizar as atividades de educacao para a comunicagao, partindo do
interesse dos alunos sem subestimar a capacidade criativa e produtiva dos
educandos. Cabe também estabelecer um tempo e um horario para a introdugéo da
linguagem televisiva na escola, em uma palavra: uma pedagogia da comunicagao
para cada nivel escolar. Por isso, & fundamental que ela seja gradativa, adequada a

idade dos alunos e progressiva no que diz respeito ao grau de dificuldade.

Ressaltamos também que os temas mostrados na tela magica devem ser

discutidos e relacionados com os contetdos habituais da sala de aula ou da grade
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curricular. Com isso a televisdao e sua linguagem pode deixar de ser um evento
esporadico no decorrer do ano letivo. Da mesma forma, também €& importante que
os pais assumam a responsabilidade de contribuir com o trabalho desenvolvido na
instituicao escolar.

A revisdo da literatura sobre a educagao para midia aponta a urgéncia de
mudangas e inovagdes na pratica pedagdgica, principalmente no que diz respeito a
alfabetizacao para linguagem da tevé. Isso significa criar condigées para enfrentar
esse desafio, considerando que a informagao é um fator fundamental para a
educacao (Soares,2002).

A incorporacgao da educagao audiovisual na escola € para a crianga € para o
jovem uma experiéncia nova. Iguaimente novas sao todas as maneiras de trabalhar

a aula que busquem recursos Uteis para potencializar a inovag¢éo educativa.

Levar em conta as mensagens audiovisuais significa assumir uma nova
concepcao de trabalho na sala de aula, com o objetivo de enxergar uma nova
concepcao de como utilizar o espago da aula. Nesse sentido, cabe ao professor
entender que a estrutura tradicional que centralizava toda a atencéo das criangas
era a lousa, portanto, a disposicao dos moéveis monopolizava a atencao delas para

essa visao.

A aula ideal é aquela que dispée de uma lousa, a ponto de ser
utilizada em qualquer momento, de maneira que seja possivel projetar umas
transparéncias, fotos e eslaides. Cabe considerar a possibilidade de dispor,
também, de um equipamento de video portatii que permita sua utilizagdo no

momento que melhor convenha ao professor e aos alunos.

Enfim, como pudemos constatar, a televisdo atualmente € vista como um
membro da familia pelas criangas, é a grande companheira para as mais solitarias.
As imagens e informagdes que transmite configura e condiciona gradualmente os
gostos dessas criangas, em grande parte de maneira inconsciente. Por isso,
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promover uma analise critica dos meios de comunicagao a partir, especialmente, do
manuseio dos mesmos garante uma ampliacdo dos espacos de expressao para as

criangas e contribui para o seu desenvolvimento intelectual e cultural.

Acredito que ao discutir a linguagem da tevé na escola juntamente com as
peculiaridades da escola Sérgio Porto, estaria ndo fechando a questdo, mas
alargando os horizontes para uma provocacgao para a reflexao critica. Educando
para midia poderemos modificar as estruturas cognitivas e as atitudes das proximas
geragoes diante da televisdo. Isso significa diminuir os riscos de manipulagao e

aumentar as oportunidades de aprendizagem.
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Anexo — 1 Questionario alunos

Questionario | - Perfil dos alunos da escola Sérgio Porto
1) Caracteristicas S6cio-econdomicas e acesso a TV

Nome:

|dade:

Sexo: masculino [ ] feminino
Escolaridade:
Renda mensal aproximada:

Numero de TVs:

2) Preferéncia por tipo de programas

Noticias ] programas de auditério (] musicais[_]

programas de concursos [ ] programas de entrevista[__|
desenhos [ filmes [ ] novela [ ] programas esportivosD
programas infantis [ | programas de agéo e aventura [ ]

3) Tempo de uso diarioda TV

Menos de duas horas L]

Mais de duas horas [_]

Mais de trés horas [ |

Mais de quatro horas []

4) Atividades de lazer preferidas

Brincar[ | viajar [_] dangar[__| passear[ | conversar[ ]

Assistir televisao |___| ir a festas |:| ir ao cinemas |:|
Praticar esportes ]
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5) Motivagdo de usoda TV

Informacao [] companhia [ ] descanso [ ] entretenimento ]

Educacao l:l consumo |:l
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Anexo 2 Questionario professores

Questionario Il - Perfil do professor da escola Sérgio Porto
1) Caracteristicas S6cio-economicas e acesso a TV

Nome:

Idade:

Sexo: masculino [ | feminino [_]
Escolaridade:

Renda mensal aproximada:

Numero de TVs:

2) Assiste na TV:

3) Tempo gasto assistindo TV todos os dias:

4) Programas preferidos:

5) Canais de TVs preferidos:

6) Dias e horarios que assiste TV:
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7) Qual a importancia da TV para a sua vida?

8) A televisdao enquanto meio de comunicacéao é educativa?
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Anexo 3 Material de Formacgédo Audiovisual

Material de Formacgao

Material de Trabalho
Alfabetizagao Audiovisual Na Escola
Ensino Fundamental

APRESENTACAO

Este material foi elaborado para subsidiar o educador nas atividades
sobre alfabetizacdo audiovisual na escola junto as criangas do Ensino Fundamental,
podendo também ser aplicado e adaptado aos pais desses mesmos alunos e a
outros profissionais interessados em trabalhar com a educagdo para midia.
Apresenta uma sugestao de trabalho e inclui algumas dinamicas para o trabalho na
sala de aula. Acreditamos ser este material um recurso a mais para O
desenvolvimento dos objetivos educacionais. Nao temos a pretenséo de que ele
seja incluido nos curriculos escolares, ele é apenas uma sugestéo para o trabalho

docente e esta aberto para modificagoes.

Universidade Estadual de Campinas
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Alfabetizacao audiovisual no Ensino Fundamental

iNDICE

Introdugao

A educagao audiovisual. Critérios para sua integragao na escola
As condigoes da aula

O papel dos docentes

O papel dos pais

Objetivos da Educagao audiovisual no Ensino Fundamental

Dinamicas Gerais
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INTRODUCAO

A escola é tradicionalmente um espaco fundamental para transmissao
de informagdes e também um espago de comunicacdo. Essa transmissdao de
informacdes se baseava até bem pouco tempo em comunicagao verbal. No entanto,
com o aparecimento da escrita assistimos a uma mudanga espetacular. O sistema
comunicativo oral foi substituido pela escrita. Nesse momento, isso implica um
replanejamento dos objetivos e metodologias a serem empregados no sistema
educativo.

Novamente estamos no limiar de uma nova mudanga com o
aparecimento das mensagens de comunicagdo audiovisual. Isso nos obriga a
replanejar e adequar os curriculos escolares para esta nova situagao.

As mensagens produzidas pelos meios de comunicagéo sao, hoje, téo
poderosas que influenciam a realidade e podem inclusive muitas vezes modifica-la,
€ evidente que influenciam também a escola, ja que esta é parte desta realidade.

Podemos entdo perguntar qual deve ser a resposta da escola para
essa nova realidade e como devem atuar os educadores. Os professores sao
conscientes que a situa¢do atual modifica o ponto de partida e tudo mais. Hoje
mais do que nunca os docentes precisam levar em conta que os alunos nem
sempre aprendem como antes, pelo contato direto com a realidade, senao que esta
relacdo com a realidade também esta mediada pela representagao simbdlica da
realidade que oferecem as mensagens de comunica¢do. Portanto, se formos
capazes de educar nossos alunos para receber as informagdes e os estimulos
audiovisuais, asseguraremos uma melhor fixagao da aprendizagem e
favoreceremos, ao mesmo tempo, o desenvolvimento total do pensamento.

Cabe a escola potencializar a compreensdo das imagens da mesma
maneira que potencializa a compreensdo dos estimulos verbais. A aprendizagem
da leitura e da escrita ndo pode ficar reduzida a linguagem verbal. E preciso
aprender a ler e escrever imagens e sons, porque a linguagem audiovisual esta, ja,
tao enraizada na realidade das criangas e jovens que ndo é possivel prescindir
dela. Definitivamente, a escola deve ter a competéncia da alfabetizagao
audiovisual buscando desenvolver todas as habilidades compreensivas e
expressivas dos alunos do ensino fundamental, para que eles sejam capazes de
processar corretamente as informagdes que recebem e analisa-las criticamente.
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A educagao audiovisual. Critérios para sua integracao na escola

Hoje € quase impossivel encontrar qualquer atividade humana que nao
esteja influenciada pela forca das mensagens disseminadas pelos meios de
comunicacdo de massa. Tais mensagens estao encarregadas de informar, de influir
e inclusive transformar muitas das disciplinas diarias. Como conseqiiéncia, para
conhecer os aspectos de qualquer dessas disciplinas &€ imprescindivel, além do
contato direto, recorrer ao suporte audiovisual.

Por esta razao, a educacéo audiovisual deve se relacionar com todas as
areas do curriculo escolar e, portanto, considerar um método compreensivo que
consiste em:

e A educacao sobre audiovisual, ou seja, a aprendizagem dos
coddigos da linguagem audiovisual € seus recursos expressivos,
para que os alunos possam elaborar suas préprias mensagens
audiovisuais.

e A educacdo com os audiovisuais, ou seja, a utilizagao das
mensagens audiovisuais para introduzir, resumir, ampliar efc.
qualquer tema relacionado com as areas estudadas em aula.

Assim, os educadores deverao facilitar a experiéncia e os instrumentos para
os alunos do ensino fundamental, para que o aprendizado seja significativo
de acordo com o nivel evolutivo e o contexto sociocultural em que vive o
aluno.

Considerando este conjunto de aspectos, veremos que durante essa etapa
educativa a educacgao audiovisual tera que se centrar nas grandes unidades
de significagéao para a infancia que s&o as seguintes:

e O descobrimento de si mesmo.
e A descoberta do seu entorno social e natural.
e O processo de Comunicagdo e Linguagem.

Para expressar e comunicar tudo aquilo que se observa, a crianga aprende a
utilizar os instrumentos de intercomunicagdo: a linguagem verbal, a
linguagem audiovisual, as artes, a musica e a matematica. Todas estas
linguagens servem para expressar, interpretar e modificar a realidade que os
envolve.

A educagdo audiovisual ha de contribuir para essa interpretagédo da
realidade, disponibilizando, em primeiro lugar, os instrumentos de analise e
de observagéo suficientes para que as criangas descubram que a imagem
nao é a realidade. Através de diferentes atividades proporcionadas em aula,
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ela acabara deduzindo que esta representagdo da realidade € manipulada
facilmente.

Trata-se de abordar as seguintes etapas:

Diferenciar a imagem da realidade.
Aprender a olhar.

Aprender a ouvir.

Associar, classificar e relacionar imagens.

E importante ressaltar que a integracdo da alfabetizacdo audiovisual na
escola deve ser feita com um critério bem abrangente. Isso significa respeitar
as condigdes da escola, bem como, os pacotes prontos de programas
didaticos e culturais, no entanto, qualquer imagem pode ser extremamente
didatica quando bem integrada a aula.
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As condigdes da aula

A incorporagao da educagao audiovisual na escola € para a crianga e para o
jovem uma experiéncia nova. Igualmente nova sao todas as maneiras de trabalhar
a aula que busquem recursos Uteis para potencializar a inovagéo educativa.

Levar em conta as mensagens audiovisuais significa assumir uma nova
concepgéo de trabalho na sala de aula, com o objetivo de enxergar uma nova
concepgao de como utilizar o espago da aula. Nesse sentido, cabe ao professor
entender que a estrutura tradicional que centralizava toda a atencdo das criancas
era a lousa, portanto, a disposi¢cao dos moveis estava da aula estava monopolizado
para essa visao.

A aula ideal € aquela que dispde de uma lousa, a ponto de ser utilizada em
qualquer momento, de maneira que seja possivel projetar umas transparéncias,
fotos e eslaides. Cabe considerar a possibilidade de dispor, também, de um
equipamento de video portatil que permita sua utilizagdo no momento que melhor
convenha ao professor e aos alunos.

O papel dos docentes

Para que a educacao audiovisual seja uma realidade sdélida e ndao uma
brincadeira é preciso que todos os professores da escola estejam implicados no
projeto, de maneira que cada um possa dar sua contribuicao e atuagao educativa
no nivel que lhe corresponda. Assim, os mestres de cada série concentrarao os
contetidos a serem trabalhados, a relacdo com as areas e também a avaliacao dos
resultados. Dependera dos professores a adequacao das atividades que serao
preparadas e revisadas por todas as areas envolvidas.

O papel dos pais

Nao podemos esquecer que o impacto das mensagens audiovisuais €
produzido fora do ambiente escolar, portanto, a responsabilidade da educacgéo e o
conhecimento e analise critica dessas mensagens nao pode estar limitada ao
ambito escolar. E fundamental e imprescindivel a colaboracdo de pais e maes para
a consolidagao e unificagdo de tais critérios. Se a atuacdo dos pais entra em
choque ou contradicao com os critérios adotados pela escola e mestres, resultara
muito mais dificil alcancar os objetivos propostos. Durante a educagao audiovisual
sera necessaria a organizacao de reunides, conversas e campanhas direcionadas
aos pais para unificar os critérios adotados.
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Objetivos da Educagao Audiovisual no Ensino Fundamental

Podemos resumir os objetivos da educagdo audiovisual nos seguintes
pontos:

e Comecar a descobrir as diferengas fundamentais entre a
realidade e a sua representagao grafica (imagens fixas e em
movimento).

e Descobrir e aceitar a imagem de si proprio.

e Classificar, ordenar e associar todos os géneros de imagem
segundo critérios distintos.

e Observar objetos do quotidiano e pessoas de diferentes pontos
de vista.

o Identificar imagens incompletas e relaciona-las com o conjunto
correspondente.

¢ Saber comunicar-se utilizando apenas imagens.

e Saber descrever imagens fixas.

e Observar e expressar oralmente as caracteristicas essenciais
de uma sequiéncia, de uma cena ou a totalidade de um curta-
metragem adequada a idade dos alunos.

o |dentificar sons diversos associa-los com os objetos, animais,
pessoas e fendmenos a que se referem.

e Saber narrar uma histéria mediante a composigao de um roteiro
de imagens.

e Criar efeitos sonoros utilizando objetos para uma determinada
imagem fixa ou em movimento.

e Mostrar interesse e curiosidade pela educacao audiovisual.

Dinamicas Gerais

Educacao Audiovisual
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TITULO DA DINAMICA: O que é a imagem?

Idade: De 7 a 10 anos.
Duragao: Uma sessao de 45 minutos.

Material:
Revistas.
Jornais.

Lupa.

Camera de Video.
Camera Fotogréfica.

Local: sala de aula.

Objetivos

Conhecer diferentes tipos de imagens para saber de onde surgem as imagens.
Conhecer diferentes tipos de imagens e descobrir quais sdo os materiais necessarios para
reproduzir imagens.

Processo

1.

2.
3.

O professor inicia uma conversa sobre o tema das imagens para saber de onde
partir.
A seguir, separa todo o material numa caixa sem que os alunos possam vé-los.
As criangas devem fazer um grande circulo para que a discussao sobre o que é a
imagem possa ter a participagéo de todos.
As perguntas sao:

1. O que é aimagem?

2. Como séo feitas as imagens?

3. Asimagens sdo todas iguais?
Na seqliéncia, as criangas devem se dirigir ao material trazido pelo professor. Em
grupos os alunos experimentam os aparelhos que fazem imagens.
Quando todos tiverem manuseado os instrumentos de fazer imagem, o professor
comenta que eles também podem reproduzir imagens e as criangas comegam a
entender que as imagens vistas na tevé, por exemplo, ndo sdo tdo magicas como
elas imaginavam. Sobre a magia das imagens se deve continuar conversando.

Conclusdes que podemos tirar dessa dinamica:

¢ Os alunos irao comegar a desvendar os segredos da linguagem audiovisual;
e Compreenderao melhor como se produzem as imagens;
e Ficardao mais criticos e mais motivados para a aprendizagem.

Educacgao Audiovisual
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TITULO DA DINAMICA: Diferentes pontos de vista.

Idade: De 7 a 10 anos.
Duragao: Uma sessao de 45 minutos.

Material:

Maquina fotografica Polaroid.

Cartolina e cola branca.

Objetos da sala de aula: cadeira, mesa, lapis, caderno, régua, fotografias de um mesmo
objeto de diversos angulos.

Local: sala de aula.
Objetivos

Olhar os objetos e as pessoas a parir de diversos pontos de vista e constatar a diferenca.
Retratar objetos e pessoas de diferentes pontos de vista para ver as imagens de um
mesmo objeto ou pessoa de angulos distintos.

Reconhecer, em um banco de fotos, objetos e pessoas de pontos de vista diferentes.

Processo

1. Recordar para as criangas que as coisas e as pessoas podem ser vistas diferentemente
dependendo da maneira que as vemos.

2. Conversar com as criangas sobre os diversos pontos de vista que podemos ter ao olhar
um objeto e uma pessoa e lembréa-las do vocabulario que utilizamos para identificar e
nomear as diferentes coisas. Os objetos devem ser bem diferentes.

3. Na sequiéncia, coloque uma crianga em um ponto da classe e pergunte se todos os
alunos estdo vendo o mesmo. Uns verdo de frente, uns de lado e outros de costas.

4. Faga o0 mesmo com um objeto que tenha diversos lados bem diferentes: uma cadeira,
um livro, um lapis...

5. Depois de experimentar os diversos pontos de vista de objetos e pessoas reais, mostre
aos alunos diversas imagens. As criangas deverao adivinhar qual objeto representa cada
imagem. Comece mostrando apenas uma parte do objeto, por exemplo: a parte de um
relégio e, pouco a pouco va complicando.

6. A seguir, escolham um objeto ou pessoa para fotografar. As criancas deverao escolher
os diversos pontos de vista, de maneira que n@o se repitam os angulos do objeto que sera
fotografado.

7. Cada grupo de alunos fara uma foto com a ajuda do professor.

8. Quando j& tenham terminado as fotos, coloque em uma mesma cartolina as imagens
escolhidas por eles de objetos ou pessoas.

9. Depois faga uma exposi¢cao dos diferentes grupos e comente com eles o que aconteceu
com cada grupo e se distinguiram corretamente os pontos de vista ou angulos.

Conclusdes que podemos tirar dessa dinamica:

As criangas saber@o observar e analisar as coisas e pessoas de diferentes angulos.
Pretende também agucar a capacidade de observagéo dos alunos e despertar sua
sensibilidade visual para entender o mundo que os envolve.

Educacgao Audiovisual
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TITULO DA DINAMICA: Album de Fotos

Idade: De 7 a 10 anos.
Duragao: no decorrer dos periodos escolares.

Material:

Album de Fotografias para cada aluno, melhor um livro com as paginas em branco.
Fotografias trazidas de casa com a sua historia.
Caixa para guardar os albuns.

Objetivos

Observar as imagens fixas.
Perceber e observar a evolugao da prépria historia.
Montar um roteiro de imagens e explica-las.

Local: sala de aula.
Processo

1. Os alunos irdo colocar no livro branco ou album de fotos novo, fotografias significativas
para eles, essa escolha deve ser feita em casa com a ajuda dos pais.

2. A montagem do album na sala de aula ira contar a histéria da sua familia, evolugao,
gostos e preferéncias.

3. O album de cada aluno apés a montagem deve ser visto por todos para socializagao e
democratizac@o das informagées.

4. Cada aluno ira apresentar o seu album para o companheiro e através das imagens
explica o contetdo de suas vivéncias e experiéncias.

5. O album sera montado pouco a pouco, durante o cursoc em momentos determinados pelo
professor. Da casa para a escola o album contara a evolugéo das criangas e ao final do
curso servira de importante registro para os alunos.

Conclusoes que podemos tirar dessa dinamica:
Esta atividade pretende fazer uma observacao direta a partir das imagens fixas, com o

objetivo de ajudar a melhorar os aspecto das da comunicagao, da retengdo de informagdes
e as atitudes comunicativas.

Educagao Audiovisual I UNICAMP
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TITULO DA DINAMICA: Aparecendo na "tela”!

Iclade: De 7 a 10 anos.
Duragao aproximada: de 1 hora.

Material:

Camera de Video.
Tripé.

Monitor de Televiséo
Conectores.

Local: sala de aula.
Objetivos

Esta atividade consiste em fazer com que as criangas descubram a sua propria imagem, a
dos colegas e a dos objetos que estéo a sua volta, agora através da camera e do monitor
de tevé.

Processo

1. As criangas devem trabalhar em grupos de 4 e 5 alunos.

2. A dinamica comega com a entrada dos alunos na sala de aula, estarao sendo filmados,
sem que eles saibam.

3. A professora liga o0 monitor e de repente as criangas comegam a aparecer na tela.

4. Na seqiiéncia as brincadeiras entre os alunos serao inevitaveis, a partir desse ponto, &
importante que eles comecem a descobrir a ¢camera de video.

5. A camera deve agora estar posicionada para que cada aluno seja filmado
individualmente. Portanto, as criangas devem ser colocadas na frente da lente uma auma e
em seguida em grupos e com tomadas de diversos angulos. Os préprios alunos com o
desenvolvimento da atividade podem filmar os colegas.

6. Finalmente, podem iniciar uma reflexao sobre o que fizeram e o que ha passado. A
pergunta seria esta: como nés fizemos para aparecer na televisao?

Conclusdes que podemos tirar dessa dinamica:

Descobrir que a camera € como um grande olho e que o monitor de televisdo € quem ajuda
a representar o que o olho viu.

Educacao Audiovisual
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TiTULO DA DINAMICA: Verdade e Mentira na Tevé. O que é de verdade?

Idade: De 7 a 10 anos.
Duragao: 1 hora

Material:

Camera de Video.
Tripé.

Monitor de Televisao
Conectores.

Local: sala de aula.
Objetivos

Esta atividade busca fazer com que as criangas reflitam sobre se tudo o que elas assistem
na tevé é a realidade.

Trata-se de fazer com que os alunos sejam capazes de perceber a diferenca entre a
imagem e a realidade, ou seja, que a imagem captada pela camera nao €& outra coisa que
uma representacéo da realidade e, portanto, uma parte muito selecionada desta.

Processo

1. Perguntar aos alunos na sala de aula se: Tudo o que véem na tevé é verdade?

2. Em seguida iniciar a atividade. Pedir um voluntario que fara o papel de um artista.

3. Vamos supor que o voluntéario seja o aluno Fernando, imediatamente ele deve ser
filmado, para que sua imagem aparega no monitor de tevé. Na sequéncia a professora
deve perguntar para os alunos: Quantos Fernandos estamos vendo? Sem duvida a turma
vai responder dois. O professor segue perguntando: Mas quantos Fernandos sao de
verdade? Com certeza essa pergunta ira causar uma certa confuso.

4. O professor deve ajudar as criangas a entender o fato com outras perguntas: Como o
Fernando apareceu na tevé? O que aconteceu com o Fernando que esta na nossa frente?
Quem é o Fernando de verdade? Na seqiiéncia o professor pode trabalhar da mesma
forma com outros alunos ou objetos da classe.

5. Depois os proprios alunos devem filmar os objetos ou pessoas e diferenciar a pessoa ou
objeto real da que aparece na tela.

Conclusdes que podemos tirar dessa dinamica
A conclusdo sera bem facil. Na verdade existe apenas um Fernando de verdade, na tela os

alunos véem apenas a sua imagem. Mas esta imagem é apenas uma parte da realidade
que esta sendo representada.
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