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“O que é dinheiro?” O pai repete devagar a
pergunta abrupta, sem qualquer introdugcdo ao
assunto, como costumam ser as perguntas das
criangas. Sua entonagdo é a de quem tenta avaliar
até onde vai o interesse do garoto. “Dinheiro?”,
certifica-se de novo, ganhando tempo para dar
uma resposta que ndo fique aquém nem vd além da
curiosidade do filho.

-E, 0 que é dinheiro, pai? — confirma o moleque.

O pai, um magnata, ndo quer dar uma resposta
qualquer ao herdeiro. Reflete. Acha por bem evitar
conceitos; ndo, nada de sistemas monetdrios,
mercados de capitais, meios de pagamento, taxas
de cambio, juros. Muito indigesto. Comeca a falar
em ouro, prata, cobre, mas logo simplifica
referindo-se a moedinhas, dessas que a gente
carrega no bolso. Isso é dinheiro.

-Ah, isso eu sei. Ndo é isso que estou perguntando.
O que eu quero saber é o que é dinheiro, pai, de
verdade.

Trecho de “A Aventura do Dinheiro”,



de Oscar Pilagallo

RESUMO

O objetivo deste trabalho foi investigar o pensamento econdmico de criangas brasileiras,
entre 9 e 11 anos, antes e apds o desenvolvimento de um Programa de Educacao
Econdmica. A principal relevancia dessa investigagdo foi introduzir o estudo da
formacao do pensamento econdmico em criangas, no contexto da pesquisa educacional
no Brasil, trabalhando o tema a partir de um modelo de desenvolvimento das idéias
econdmicas, vinculado a perspectiva cognitivista e com influéncia do ambiente social e
educativo. A pesquisa foi desenvolvida em trés etapas. A primeira consistiu na traducao,
adaptacdo e preparagdo do instrumento de medida, Escala TAE-N, desenvolvida e
validada no Chile e replicada através deste trabalho no Brasil, com uma amostra de 132
criancas, alunos e alunas da 3% e 4° séries do Ensino Fundamental, da rede particular de
ensino da cidade de Sao Bernardo do Campo, Sdo Paulo. Ainda nesta fase, foi realizada,
numa amostra de 30 criangas, uma entrevista clinica sobre o tema, com o propdsito de
caracterizar os sujeitos envolvidos. Os resultados desta primeira etapa mostraram, tendo
como parametro os Niveis de Desenvolvimento do Pensamento Econdmico proposto por
Denegri, que as criangas apresentavam um pensamento econdmico primitivo, orientado
para uma compreensdo especifica dos fenomenos econdomicos e com uma capacidade de
estabelecer relacdes e explicar a realidade econdmica a partir de suas vivéncias e das
informagdes que recebem do meio familiar, escolar e da midia. Na segunda etapa, foi
desenvolvido com as turmas um Programa de Educacdo Econdmica, intitulado
“Educando para o Consumo Consciente”, utilizando a metodologia de trabalho com
projetos, numa perspectiva interdisciplinar e transversal. Na terceira e ultima etapa desta
pesquisa, a Escala TAE-N foi novamente aplicada nos alunos. Verificou-se, nesta
segunda aplicacdo, que todas as turmas apresentaram um aumento na média das
pontuagdes, o que sinaliza um desenvolvimento na compreensdo dos fendmenos
econdmicos. Os resultados indicaram, ainda, o crescimento igual nas diferentes idades e
um melhor desempenho dos meninos em relacdo as meninas no espago entre 0s tempos
de aplicacio da Escala. Em relacdo as turmas, todas apresentaram crescimento na

segunda aplicacdo do TAE-N, embora em percentuais diferentes. As andlises permitiram
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tanto uma compreensao mais especifica de como as criangas brasileiras compreendem o
mundo econdmico, quanto uma visdo mais abrangente da importincia de se trabalhar
esse tema no ambito das escolas de Educacdo Bésica.

ABSTRACT

The objective of this paper was to investigate the economic thought of Brazilian
children, between nine and eleven years old, before and after the development of an
Economic Education Program. Its mainly relevance was to introduce the economic
thought formation study in children in the context of educational research in Brazil,
working on the theme in a development model of economic ideas connected to the
cognitivist perspective and with influence of the social and educative enviroments. This
research was developed in three stages. The first consisted on the translation, adaptation
and preparation of the measure tool, TAE-N scale, developed and checked in Chile and
pealed through this research in Brazil, with a sample of 132 children, students of 3 and
4™ grades of the Elementary School, in a Private School in Sdo Bernardo do Campo, Sdo
Paulo. Still at this stage, a clinical interview in a sample of 30 children was made with
the purpose of characterizing them. The results of this first stage showed, by the
parameters of the Development Levels of the Economic Thought, prepositioned by
Denegri, that the children have presented a primitive economic thought, directed to a
specific comprehention of the economic phenomena and with the capacity of creating
relations and explain the economic reality from their own daily experiences and from the
information they received from their familiar, schoolar and media enviroments. The
second stage was developed with the classes of an Economic Education Program entitled
“Educando para o Consumo Consciente”, using the methodology of projects work, in a
transversal and interdisciplinar perspective. Finally, at the third and last stage of this
research, the TAE-N scale has been applied again on the students. It was verified that al
the classes presented an increase in their medium scores, what signalyzes a development
in the economic phenomena comprehention. The results indicated an equal growth in the
different ages analyzed and a better performance of the boys than the one of the girls,
during the application of the Scale. In concern to the classes, all of them presented
knowledge growth in the second application of TAE-N, although in different percentuals.
The analysis enabled a more specific comprehention of how the Brazilian children
understand the economic world as well as more open view on the importance of working

on this theme in the Elementary School enviroment.
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INTRODUCAO

“E improvdvel que uma comunidade moderna
prospere se os seus assuntos financeiros forem conduzidos
com vistas ao exclusivo interesse dos financistas, sem atentar
para os efeitos produzidos sobre o restante da populacdo”.

Bertrand Russel

Uma pesquisa € uma busca de compreensdes sobre algo. Nessa busca orientamo-
nos por uma questdo central que foca determinado fendmeno e que nos move em dire¢ao
as nossas metas. E neste movimento construimos, desconstruimos, reinventamos €
descobrimo-nos sujeitos histdricos, responsdveis e éticos, que em sua busca assume o
compromisso consigo mesmo e com o outro. A descoberta deste caminho € que nos faz
pesquisadores e pesquisadoras.

Depois de concluir a graduagio, por 15 anos as vivéncias préticas ocuparam todo
o meu tempo. O desafio de compreender o fazer pedagégico me envolveu cada dia mais
com o universo da Educacdo Bésica e as buscas de conhecimentos que fundamentassem
esse olhar restringiram-se a cursos breves e estdgios supervisionados. Quando percebi a
necessidade de um maior aprofundamento nas reflexdes sobre a prética que fazia até
entdo foi que optei por iniciar os estudos de Mestrado.

Por ter feito o curso do PROEPRE' e ter coordenado a implantacdo deste
programa numa escola de Educacdo Infantil em Minas Gerais, com excelentes
resultados, decidi que este seria o caminho para minhas investigacdes. Na pesquisa
desenvolvida no Mestrado, o fenomeno focado referiu-se ao PROEPRE que, neste
contexto, foi compreendido como uma inovagdo, e a questdo orientadora foi sobre como
a implantacdo deste programa foi percebida pelas professoras que vivenciaram sua
pratica e que influéncias ele trouxe para a pratica pedagdgica e para a vida de cada uma.

Para tal proposta, iniciei o estudo do programa e da histéria de sua implantagao

através de textos escritos € de uma entrevista com a autora do PROEPRE. Nesse sentido,

' Programa de Educagdo Infantil e Ensino Fundamental, criado pela prof* Dr* Orly Zucatto Mantovani de
Assis, coordenadora do Laboratério de Psicologia Genética da Faculdade de Educacdo da UNICAMP.
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minha fundamentagdo tedrica bésica foi buscada no préprio Jean Piaget para a
compreensdo dos fundamentos do programa e da forma como ele se organizava e se
apresentava no dia-a-dia das salas de aula e, nas pesquisas de A. M. Huberman, para a
compreensdo das inovacdes em educacdo. Para a leitura dos textos vividos e
apresentados pelas professoras, através de suas narrativas e histérias de vida, ancorei-me
nos trabalhos de Bakthin, Benjamin e N6voa. O momento da entrevista e as experiéncias
que dela surgiram foram acolhidos num sentido dialégico como espaco de construcdo e
reconstru¢do de sentidos.

Qualquer objeto do conhecimento (incluindo o homem) pode ser
percebido e conhecido a titulo de “coisa”. Mas o sujeito como tal nio
pode ser percebido e conhecido a titulo de “coisa” porque, como sujeito,
ndo pode, permanecendo sujeito, ficar mudo; consequentemente, o
conhecimento que se tem dele s6 pode ser dialdgico. (Bakhtin, 1992,
p-403).

Nesta pesquisa, destaquei as vozes das professoras, tornando-as importantes, pois

0 que temos observado € que muitos estudos t€m sido feitos de e sobre o professor, mas
poucos tém se preocupado em ouvi-lo. Benjamin nos ensina a importancia da narrativa
que evita explicacdes, mas que mergulha na vida do narrador, “que retira da experiéncia
0 que ela conta: sua prépria experi€ncia ou a relatada pelos outros” (1987, p.20).

Busquei nos textos de Benjamin e NGovoa o alicerce para a construcdo tedrica
sobre narrac¢do e histdrias de vida. Ouvir a professora, ouvir suas experiéncias repletas de
vida. Entrar em contato com ela ... dialogar ... recuperar a histéria ... recuperar o sujeito.
E este € um trabalho artesanal, como afirma o préprio Benjamin. Um processo dialégico
onde os diferentes textos que constituem a realidade de vida pessoal e profissional de
cada professora foram ouvidos. Um trabalho artesanal que buscou na reconstru¢do da
experiéncia vivida por estas professoras, (re)contar a histéria de um programa de
Educacao Infantil e perceber as suas dimensdes e o seu alcance.

Com as minhas pesquisas do Mestrado, iniciei em 1994 a minha participa¢do nos
Encontros do PROEPRE. Na edi¢do de nimero XIV deste Encontro Nacional, em 1997,
a palestra da Dra. Marianela Denegri Coria’ despertou o meu interesse pelo tema da
Socializagdo Econdmica. A partir de anotagdes pessoais e do texto divulgado nos Anais
do Encontro, iniciei minhas reflexdes sobre a relevincia dos conceitos e idéias

apresentadas pela pesquisadora chilena para o nosso pais. Deste primeiro contato até

* Marianela Denegri Coria é Doutora em Psicologia pela Universidade Auténoma de Madri; professora
associada da Facultad de Educacién y Humanidades de la Universidad de La Frontera, Temuco, Chile;
investigadora e autora de inlimeras publicacdes sobre o Desenvolvimento do Pensamento Econdmico.
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2003, quando do meu ingresso para o doutorado, algumas questdes permeavam meus
pensamentos, tais como: o0 que pensam as criangas brasileiras sobre os fendmenos
econdmicos? Em que nivel de alfabetizacdo econdmica elas se encontram? Qual o papel
da escola neste processo? E foi em busca de respostas para essas questdes que iniciei
meus estudos, num esforco de compreender o que pensam as criangcas do nosso pais
sobre alguns temas econdmicos e qual o papel da escola na construgdo destes conceitos.
Compreendo como Denegri, que “estamos frente a uma encruzilhada educativa que
requer uma mudanca profunda em nossas proprias representacdes referentes ao mundo
social, ndo somente as criancas estdo enfrentando a tarefa de construir o conhecimento
social; também noés os adultos devemos enfrentar a tarefa de desconstruir nossos velhos
esquemas para construir outros novos” (Denegri, 1998, p.53). O projeto que ora
apresento pretende proporcionar insumos para reflexdes e debates sobre a drea e permitir
que possamos conhecer um pouco mais sobre as formas de representacdo do mundo
financeiro, um dos pilares que sustentam o mundo social. Sobre este tema, também ¢
importante que nos situemos.

A situagdo social e cultural na qual se inscreve o desenvolvimento do nosso pais
¢ infinitamente complexa. O capitalismo industrial de produgdo foi substituido pelo
capitalismo financeiro, que privilegia o mercado consumidor. A légica do consumo, em
um mundo globalizado, se instalou através das novas tecnologias de comunicagdo e
informacdo e alcangou todos os setores sociais, atingindo especialmente criancas e
adolescentes. Observamos uma importante transformacdo: o sujeito, antes produtivo, deu
lugar agora a um individuo consumidor, produto da expansdo capitalista neoliberal,
participante de uma Sociedade / Estado que estende as leis de mercado a toda atividade
humana, acompanhado de fortes processos de exclusao.

Para entender o mundo contemporaneo, precisamos explicar o capital financeiro
e a sociedade de consumo. Sociedade em que a economia se transformou numa questao
cultural e que tem as diferentes formas de comunicacdo, em especial a propaganda, como
mediadoras entre a cultura e a economia. Neste universo, a midia encontrou no publico
infantil seu maior consumidor, as criancas sao expostas a comerciais que criam desejos e
incentivam o consumo. Como afirma Jameson (2001), “a cultura do consumo é de fato
parte integrante do tecido social e dificilmente pode ser destrincado dela” (p.27). Estas
relacdes estabelecidas entre o cultural e o econdmico sdo indicadoras da chamada “pds-
modernidade”, hoje tdo discutida quanto a globalizacdo, e que marca o nosso presente

historico.
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Vivemos um tempo de profundas desigualdades sociais, retratadas hoje em
varias imagens e numeros. Segundo as Nacdes Unidas, no seu Relatério sobre o
Desenvolvimento Humano:

O 1% mais rico do mundo aufere tanta renda quanto os
57% mais pobres. A propor¢do, no que se refere aos
rendimentos, entre os 20% mais pobres no mundo aumentou de
30 para 1 em 1986, para 60 por 1 em 1990 e para 74 para 1 em
1999, e estima-se que atinja os 100 para 1 em 2015. Em 1999-
2000, 2,8 bilhdes de pessoas viviam com menos de dois ddlares
por dia, 840 milhdes estavam subnutridos, 2,4 bilhdes nao
tinham acesso a nenhuma forma aprimorada de servico de
saneamento, € uma em cada seis criangas em idade de frequentar
a escola primdria ndo estava na escola. Estima-se que cerca de
50% da forca de trabalho ndo agricola esteja desempregada ou
subempregada.’

No Brasil a situagdo ndo é diferente. Em recente pesquisa realizada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE — sobre Or¢amentos Familiares
(Maio, 2004), os resultados mostraram que, em 30 anos, importantes mudancas
ocorreram nos habitos de consumo dos brasileiros. Alguns dados desta pesquisa nos
levam a pensar sobre a importancia de um programa de alfabetizacdo econdmica para as
escolas de Educagao Bésica.

Um primeiro aspecto a destacar do relatério do IBGE relaciona-se ao fato de
que 85% das familias sentem alguma dificuldade para chegar ao fim do més com seus
rendimentos. Esta dificuldade ndo se diferencia muito entre as regides urbana (32,2%
afirmam ter muita dificuldade) e rural (26,1% afirmam ter muita dificuldade), e é maior
entre as familias com rendimento mensal de até R$400,00, entre as quais mais da
metade, 51,5% afirmam ter muita dificuldade.

Outro aspecto significativo diz respeito a despesa média das familias brasileiras.
Em quase todas as classes de rendimento, o valor médio das despesas é maior que o valor
do rendimento. Nas classes cujos rendimentos chegam até R$400,00, as familias ganham
em média R$260,21 e gastam R$454,70. Essa discrepancia aponta para um provavel
endividamento de algumas familias. O que ndo ocorre com as classes que tém o
rendimento acima de R$3.000,00. Essas familias informaram que gastam, em média,
menos do que recebem.

E importante também destacar que, entre as despesas que mais pesam para as

familias brasileiras, estd a habitacdo, que representa 29,6% da despesa total, a

? Citado por Mingi Li, “After Neoliberalism: Empire, social Democracy, or Socialism?”, Monthly Review,
January 2004, p.21;
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alimentacdo com 17,10% e o transporte, que compreende 15,19% do total. Estas
despesas de consumo representam hoje 82,41% da despesa total média mensal familiar,
mostrando um significativo aumento em relacdo h4 30 anos, quando este valor era de
74,59%, conforme dados do IBGE. O restante das despesas € distribuido entre assisténcia
a saude, vestudrio, educacgao, recreagao e cultura, higiene e cuidados pessoais, servigos
pessoais e despesas diversas”.

Mesmo compreendendo que estes dados ndo podem ser analisados fora de um
contexto social e politico, que define as distor¢des sociais encontradas em nosso pais,
eles podem nos alertar para a necessidade de termos individuos mais criticos e
conscientes da sua realidade e capazes de agirem no sentido de buscar melhores
condig¢des de vida.

Diante destes quadros, que retratam tdao bem a realidade do que estd ocorrendo
em nosso pais e no mundo, surgem posicdes que buscam o enfrentamento. Uma dessas
reacdes, que tem como objetivo “transformar a economia para que esta contribua para a
constru¢do de uma sociedade de solidariedade e de um desenvolvimento duradouro”
(Rouillé d’Orfeuil, 2002, p.12), se caracteriza por experiéncias como o movimento das
finangas soliddrias ou economia soliddria, hoje comum em varias regides da Europa e
que chega também ao Brasil.

Na abertura do Féorum Mundial de Educacgido, realizado em Porto Alegre, em
julho de 2004, Istvan Mészaros apresentou suas idéias sobre o papel da escola na
constru¢do de um outro mundo, cuja referéncia seja o ser humano e que realize as
transformacoes politicas, sociais, econdmicas e culturais necessarias, com vistas a uma
ordem social qualitativamente diferente. Sua proposta de educar para além do capital,
significa pensar uma sociedade que alcance este sentido, libertando o ser humano das
amarras do determinismo neoliberal, num processo continuo e emancipador. Para ele,
“apenas a mais ampla das concepgdes de educacdo nos pode ajudar a perseguir o
objetivo de uma mudanca verdadeiramente radical, proporcionando instrumentos de
pressdo que rompam a logica mistificadora do capital” (Mészaros, 2005, p.48).

Olhando o cendrio atual, é possivel afirmar que existiram alguns avangos:
movimentos sociais e associativistas mais organizados e programas de defesa do
consumidor atendendo a comunidade de uma maneira geral, embora controlados pelo

Estado, como afirma Demo (2001). Entretanto, para ele, “os movimentos sociais nao

* A pesquisa Orcamento Familiar, realizada pelo IBGE e divulgada em maio de 2004, pode ser consultada
no site www.ibge.gov.br .
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tocam a raiz dos problemas, oferecendo evolugdes em si pertinentes, mas
superficiais”(p.10). Disso podemos inferir que algo mais precisa ser feito, que tenha o
poder de impactar a sociedade e impulsionar o cidadao a uma consciéncia critica sobre as
formas de se organizar e de intervir, mesmo que de maneira alternativa, no mercado.

E para a formacdo desses novos atores econdmicos que este trabalho se volta, na
compreensdo de que a melhoria de vida das pessoas acontece através da inclusdo social,
da consciéncia politica e financeira e de uma acdo reflexiva que leve a uma maior
participacdo social. No entanto, € necessario que as acdes formativas iniciem-se desde
cedo através da construcdo de espagos diferenciados que fortalecam a cooperacdo e a
constru¢do de relagdes econdmicas mais conscientes, lembrando que as criangas sao
sujeitos sociais e historicos, portanto, marcadas pela complexidade e pelas contradi¢cdes
da sociedade em que estdo inseridas. Acdes que levem a solu¢do de questdes que
inquietam os que atuam na drea: como a crianca percebe os fendmenos financeiros? A
partir de que idade ela é capaz de compreendé-los? Que fatores estio relacionados a esta
compreensdo? Qual o papel da familia e da escola nesta aquisi¢do? Como trabalhar com
as criancas de maneira que sejam considerados seus contextos de origem, seu
desenvolvimento e o acesso aos conhecimentos, direito social de todos, em direcdo a
uma possivel alfabetizacdo econdmica? Enfim, como ajudar as criangas a serem cidadaos
mais conscientes do seu papel no mercado e do seu poder na constituicio de uma
sociedade mais soliddria e justa?

De acordo com Denegri (2003b), o estudo da compreensdao que a crianga € o
adolescente t€m acerca da realidade econdmica e dos conceitos sobre o uso, a origem e a
circulacdo do dinheiro s@o importantes porque auxiliam na compreensao dos processos
mais gerais por meio dos quais os sujeitos constroem um modelo coerente e organizado
do mundo social em que vivem.

Também € importante destacar que compreender como as criangas € 0S
adolescentes concebem a realidade econdmica ajuda na construcdo de estratégias
educativas para o desenvolvimento de programas de socializacdo ou alfabetizacdo
econdOmica, aspecto altamente relevante nos dias de hoje.

O presente trabalho serd organizado contando com mais cinco capitulos que, na
sequéncia, apresentam a discussdo do problema que deu origem a pesquisa e os objetivos
que se busca, a fundamentacdo tedrica da tese com a revisdo da literatura, o caminho
metodoldgico escolhido, o programa de intervenc¢do desenvolvido, os dados coletados

com suas andlises e algumas reflexdes a titulo de conclusio.
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No primeiro capitulo, procuraremos enfocar uma visao sobre 0 PROBLEMA que
gerou a busca nesta pesquisa, destacando a importancia do tema para os dias atuais, sua
relevancia social e educacional, justificando, desta forma, a inclusdo da temadtica no
cendrio académico e como pauta de discussdo dos pesquisadores em educagdo. Este
capitulo ainda tratard, de forma detalhada, dos OBJETIVOS gerais e especificos desta
investigacdo e deste trabalho. Ao definir esses objetivos, procuramos antecipar os
resultados e processos esperados no trabalho investigativo, expressando conhecimentos,
habilidades e habitos que pretendemos ver formados e explicitando valores e ideais que
sustentam as concepgdes aqui expressas.

No segundo capitulo, apresentaremos o eixo que ligard os capitulos anteriores a
investigacdo propriamente dita e seus resultados. Trataremos do MARCO TEORICO
sobre a compreensdao do mundo social e mais especificamente do mundo econdmico, da
socializagdo e da educacdo econdmica. Este capitulo, além da revisdo da literatura
disponivel sobre o tema, apresentard a conceituagdo de Psicologia Econdmica em sua
trajetdria histdrica e seus principais pensadores, assim como as linhas de pesquisas que
atualmente tém ocupado esta drea do conhecimento. Discutird, também, os estudos
referentes a socializacdo econdmica desenvolvidos por Denegri e sua equipe,
apresentando e discutindo os resultados alcancados por seu trabalho. Além disto,
enfocard outros pesquisadores que, na mesma linha de Denegri, estudam a formacao do
pensamento econdmico em criancas e adolescentes.

Enfim, apds as descrigdes tedricas que ligam os capitulos um e dois, no capitulo
trés, enfatizaremos um ponto igualmente importante deste trabalho de pesquisa, ou seja a
METODOLOGIA. Nele, buscaremos apresentar os instrumentos que serdo aplicados e
descrever os procedimentos utilizados, tanto em relagdo aos instrumentos, quanto em
relacdo ao programa de intervencao. No futuro, tentaremos aperfeicoar a pesquisa, dando
continuidade as investigagdes, preferencialmente com um projeto de pés-doutorado, em
que seja possivel partir para a construcdo de uma referéncia nacional em Educacio
EconOmica, que apontard para a orientagdo e implantacdo nas escolas de Educacio
Bésica das discussdes sobre o tema.

No quarto capitulo, os RESULTADOS serdo apresentados através da andlise dos
dados coletados com os instrumentos de pesquisa € do programa de intervencdo. O
propdsito inicial deste capitulo € trazer as discussdes de cada questdo apresentada nas

escalas e na entrevista clinica, com apresentacdo detalhada dos resultados. Neste
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momento, serd abordado, de maneira descritiva, cada projeto desenvolvido nas classes
que participaram do programa.

Por fim, traremos no capitulo cinco as CONSIDERACOES FINAIS do nosso
estudo que pretende, através das discussoes dos achados da pesquisa, indicar a relevancia
do papel da escola na formagdo de cidaddos consumidores mais criticos e socialmente
responsaveis. Este ultimo capitulo apresentard algumas reflexdes que nao se pretendem
conclusivas, mas indicadoras de caminhos vidveis para a Educacdo Econdmica, bem

como recomendagdes de novas pesquisas na drea.
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CAPITULO I

O PROBLEMA QUE DEU ORIGEM A BUSCA

1.1. Formulacao da Situacao Problema

“A constru¢do do padrdo de desenvolvimento a que
aspiramos deve estar norteada pela nogcdo de crescimento
econdmico que ndo perca de vista a preocupacdo com o
equilibrio ambiental e com a justica social”.

(BRASIL/ IDEC)

Um dos problemas propostos por Jean Piaget em suas investigacdes e, também,
considerado por ele como um dos temas mais dificeis na psicologia infantil é traduzido
pela questdo: “quais as representacdes do mundo que surgem espontaneamente nas
criangas ao longo dos diferentes estdgios de seu desenvolvimento intelectual?” (Piaget,
1977, p.5). Na busca de respostas que pudessem contemplar essa e outras questdes afins
sobre a forma como a crianga apreende as informag¢des do seu entorno, Piaget e seus
colaboradores desenvolveram alguns estudos que revelaram que muito antes de se
explicar as criancas sobre os fendmenos sociais, elas j4 possuem vdrias informacgdes
sobre eles e que essas construgdes vao ocorrendo a partir da interacdo entre o sujeito € o
meio social, desde o seu nascimento. De acordo com Piaget, as trocas que a crianga
mantém com o meio social sdo de natureza diversa e modificam a estrutura mental do
individuo conforme o estdgio de desenvolvimento em que se encontra.

Em seu livro “A representacdo do mundo na crianga”, Jean Piaget apresentou
esta questdo sob dois aspectos: o da modalidade do pensamento infantil e o da
explicacdo na crianca. O estudo dessas questdes uuxilia na compreensdao de como a
realidade € percebida pela crianca. A forma e o fundamento do pensamento infantil se
mostram cada vez que a crianga entra em contanto com os seus pares € com adultos. O
conteido, ao contrdrio, se libera ou ndo se libera, segundo as criangas e segundo 0s

objetos da sua representacao (Piaget,1977).
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Sabemos que as criancas sdo seres ativos que constroem seus proprios
conhecimentos e organizam-nos a partir das suas experiéncias e estruturas cognitivas.
Desde o seu nascimento, elas estdo em interacdo permanente com O outro € com O meio
em que estdo inseridas e, a partir dessas interacdes, elas constroem modelos explicativos
do mundo. Entretanto, sua experiéncia com a realidade € distinta da dos adultos. Através
das informacgdes recebidas dos adultos, dos meios de comunicacdo de massa e das
proprias observacdes, as criancas vao construindo as suas explicagdes para os diversos
eventos sociais, politicos e econdmicos. Esta ¢ uma forma delas desenvolverem
processos de socializagdo, que vao pouco a pouco inserindo-as no mundo.

Desta forma, importa conhecer ndo apenas como funciona o pensamento da
crianca, mas como ela constrdi e cria os significados sociais, a partir das interagdes que
estabelece com os objetos sociais que se transformam em objetos de conhecimento.

Nos ultimos anos, vdrios pesquisadores t€ém se interessado em estudar como
evoluem as idéias e explicagdes da crianca acerca do mundo social e financeiro. Alguns
desses estudos tiveram como ponto de partida os trabalhos de Jean Piaget. Como as
criancas representam as realidades que as cercam, o que elas pensam sobre esta mesma
realidade e como elas resolvem os problemas que enfrentam tém sido objeto de estudo de
diversos autores como Furth (1980), Leahy (1983), Jahoda (1983), Berti y Bombi (1988),
Delval (1989), Denegri (1993), entre outros.

Neste quadro, um tema tem despertado atencdo de muitos pesquisadores: o
conhecimento que as criancas e adolescentes tém sobre conceitos econdmicos. As
expressoes “socializacdo econdmica” e “educacdo para o consumo”, embora nio sejam
amplamente divulgadas e discutidas no Brasil, sdo hoje necessarias frente ao quadro
econdmico-financeiro e social que se apresenta em nosso pais e no contexto mundial.

Conhecer, entdo, o que as criangas brasileiras pensam sobre os fendmenos
econdmicos, compreender como este pensamento evolui e como elas assimilam as
informacdes e influéncias do meio, bem como discutir o papel da escola nos dominios da
socializacdo e alfabetizacdo econdmica sdo os desafios que para si se coloca a autora
desta pesquisa como problemas que a movem na busca de respostas. Para esta
investigacdo especifica e, também, para inaugurar a discussdo deste tema nos meios
académicos, a formulagdo do problema desta tese pode ser assim expressa: o que pensam
as criangas no Brasil sobre alguns conceitos econdmicos e que contribuicdes um
programa de educagdo econdmica, inserido no projeto pedagégico escolar, pode trazer

para esta comunidade?
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1.2. Justificativa

“O consumo € o tinico fim e proposito de toda a produgdo;
e o interesse do produtor deve ser atendido até o ponto,
apenas, em que seja necessdrio para promover o do
consumidor”.’

(Adam Smith)

A compreensdo do mundo econdmico, do uso do dinheiro como um instrumento
que permite aos cidadaos de uma maneira geral adquirir bens e servigos, tem contribuido
para definir, em grande parte, as caracteristicas da sociedade moderna (Denegri, 1995b).
E preciso reconhecer que a vida social do homem se expressa em funcdo de movimentos
que tém como um dos seus fundamentos os aspectos econdmicos, como o0 uso do
dinheiro e as relagdes que o sujeito estabelece com o seu entorno e que estdo associadas
aele.

O ser humano, desde muito cedo, comega a se relacionar com esta realidade. De
fato, desde os seus primeiros anos de vida, em suas experiéncias cotidianas, ele realiza
um esforco constante para compreender as relagdes econdmicas em que estd inserido,
construindo modelos explicativos que déem conta dos processos vividos por ele.

Desta forma, os estudos que focam a compreensao que criangas e adolescentes
tém da realidade econdmica e os conceitos que eles possuem sobre o uso, origem e
circulacdo do dinheiro tém uma importancia capital para a compreensdo de processos
mais gerais através dos quais o sujeito constréi um modelo organizado do mundo social e
de suas relacdes no interior deste mundo.

Este trabalho pretende contribuir com a discussdo sobre o tema da socializagdo
econdmica, inserido num contexto mais amplo de compreensdo do mundo social,
apontando alguns aspectos do pensamento econdmico de criangas brasileiras e
sinalizando a importancia deste estudo na sua formagdo e na conquista de melhores
desempenhos num mundo social e econdmico cada vez mais complexo e em constante
transformacdo. Pretende, ainda, destacar o papel da escola neste processo, elaborando um
modelo de interven¢do capaz de dar conta da transversalidade presente no tema e na

aquisicao de habitos, atitudes e valores necessarios neste ambito de compreensao.

> Apud Edward J. Metzen, Consumerism in the evolving future, artigo publicado na obra coletiva
coordenada por Paul N. Bloom e Ruty Belk Smith, The Future of Consumerism, Lexington Books, 1986.
Tradugdo da autora.
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A importancia de um programa de intervencdo relacionado a Educagdo
Econdmica se faz sentir em dois aspectos: primeiro, por discutir e apresentar uma
metodologia mais adequada a inser¢do do tema na dinamica escolar e, segundo, por
considerar o espaco escolar, nos dias de hoje, como um elemento essencial na formacao
econdmica de criancas e adolescentes, dada a auséncia da familia em relagdo ao seu
papel no processo de educacdo econdmica..

Neste contexto, a proposta de um programa de intervencdo tem como meta
evidenciar o papel da escola na educa¢do do pensamento econdmico de seus alunos e
alunas, futuros cidaddos e cidadas, comprometendo-se mais efetivamente com o que ja é
previsto em lei, ou seja, com o que afirma o art. 2° da LDB, ao considerar “o pleno
desenvolvimento do educando, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua
qualificacdo para o trabalho” (Brasil, 1996) como metas da educacdo nacional e, ainda,
apontar como um de seus principios a necessaria vinculagdo entre educagdo escolar, o
trabalho e as praéticas sociais (art.3°).

Por ser uma pesquisa inicial, ela se limita a um grupo especifico de criangas, de
uma determinada regido, classe social e idade. A varidvel nivel s6cio-econdmico ndo foi
medida individualmente, sendo, neste trabalho, definida pelo tipo de estabelecimento de
ensino que as criancas frequentam, ou seja, uma escola particular de grande porte da
regido do ABC® paulista. Assim, este estudo estd delimitado as varidveis acima
apresentadas, embora a autora reconheca a validade de se ampliar a investigacdo a
diferentes classes sociais e idades, em diferentes contextos sdcio-econdmicos.

Um aspecto importante e que precisa ser destacado refere-se as limita¢des do
presente estudo, que serdo apontadas a partir de algumas consideracdes. A primeira
refere-se a auséncia de bibliografia nacional. Ndo existem investigacdes nesta drea no
Brasil que possam ser tomadas como referéncias tedricas e que poderiam servir como
contraponto na discussdo dos achados desta pesquisa. Os poucos estudos existentes
referem-se a compreensdo que jovens e adultos tém dos fend6menos econdmicos, as
diferencas existentes nesta compreensdo em relacdo aos locais onde vivem e o papel da
midia na formacdo do pensamento econdmico. Esses estudos, de reconhecido valor
académico e social, auxiliaram na composicdo da histéria do tema em terras brasileiras,

mas nao contribuiram de maneira direta com a presente investigacao.

% A regido de Sdo Paulo denominada de ABC, hoje compreende as cidades de Santo André, Sdo Bernardo
do Campo, Sdo Caetano do Sul, Diadema, Maud, Riacho Grande e Ribeirdo Pires. Em alguns textos é
possivel encontrar a designagdo de ABCDMRR, que representa o consércio formado por estas sete
cidades.
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A segunda reflexdo necessdria a compreensao deste trabalho refere-se a escolha
da base tedrica e, conseqiientemente, dos instrumentos de pesquisa. Optou-se pelos
estudos desenvolvidos por Denegri, pesquisadora chilena, porque eles constituem
investigacoes realizadas num contexto latino-americano, em realidades préximas as do
Brasil e pelo fato de agregarem também dados j4 investigados em criancas colombianas e
mexicanas. Foi considerada, ainda, a longa trajetéria da pesquisadora nesta drea bem
como o fato de que a fundamentacdo tedrica das pesquisas conduzidas por ela e seus
colaboradores € abrangente e tem como base estudos desenvolvidos por renomados
tedricos dos EUA, da Itdlia e da Inglaterra.

As pesquisas nesta drea e a medi¢do da alfabetizagdo econdmica na infancia sao
estudos recentes, mas que ja apresentam avancgos significativos. Depois de realizar vérias
investigacdes, tendo como instrumento de coleta de dados as entrevistas semi-
estruturadas para explorar a compreensdao que criangas e adultos t€ém do mundo
econdmico, Denegri e sua equipe dedicaram-se a tarefa de elaborar um instrumento para
avaliar a alfabetizacdo econdmica, através de medidas mais objetivas e sistematizadas do
constructo, conferindo um carater mais formal as investigagdes. Os resultados obtidos
com a aplicacdo do teste em uma amostra de 1035 criangas chilenas, entre 10 e 15 anos,
sugerem que o instrumento criado por eles (TAE-N) é apropriado e que pode ser
utilizado para avaliar a alfabetizagdo econdmica, a partir do Modelo de Psicogénese do
Pensamento Econdmico.

Entretanto, € necessdrio considerar que, para a presente pesquisa, o teste foi
traduzido para o portugués pela autora desta tese e que passou pela revisdo de uma
professora de Lingua Espanhola e de dois estudantes de pds-graduacdo, uma chilena e
um boliviano, residentes no Brasil. Assim, para uma utilizacdo mais ampliada do mesmo
serdo necessdrias outras revisdes e um estudo mais detalhado da validade e consisténcia
das questdes propostas.

Considerando a abordagem utilizada na pesquisa, é importante destacar que a
opg¢ao pela utilizacdo de instrumentos quantitativos ndo exclui a necessdria compreensao
da importancia de uma andlise qualitativa dos seus resultados. Foi considerado neste
estudo o tipo de andlise que poderia ser feito a partir do uso destes instrumentos e o fato
de que os mesmos ndo poderiam ser utilizados isoladamente, caso se pretenda
compreender as representacdes, idéias e explicacOes das criangcas sobre questdes
econdmicas. E preciso complementar as informacdes quantitativas com investigacdes de

natureza mais qualitativa, como observagdes e entrevistas semi-estruturadas.
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Um ultimo aspecto que merece ser destacado diz respeito ao fato de que o teste,
mesmo apresentando uma certa facilidade em sua aplica¢do em funcdo de seu formato,
implica que as criancas tenham um dominio razodvel das habilidades de leitura e escrita
para a sua execuc¢do, o que, se ndo observado, pode comprometer o desempenho tanto de
criancas com dificuldades de leitura e de interpretacdo, como de crian¢as mais novas.
Este fato aponta para a necessidade de se pensar na construcdo de instrumentos
diferenciados de acordo com a faixa etdria e com o nivel de desenvolvimento das
criangas.

Enfim, espera-se com este estudo, contribuir com dados e informacdes sobre a
conduta econdmica das criancas brasileiras e a forma como elas compreendem o mundo
da economia, bem como refletir sobre a importincia do desenvolvimento do tema
socializagdo econdmica e educag¢do do consumidor no ambito das escolas de Educagdo
Bésica, um assunto que necessita ser reconhecido como um Tema Transversal’ e
incorporado ao projeto pedagdgico institucional, dado a sua relevancia na formagao do
sujeito.

Sabe-se que a compreensdao do mundo econdmico requer a constru¢do de uma
visdo sistémica do modelo econdmico no qual todos estdo inseridos e isto, sem dudvida,
implica que adultos, jovens e criangas saibam manejar um conjunto de informacdes
econdmicas, isto é, que construam a compreensdo de conceitos considerados essenciais
para o desenvolvimento de competéncias e habilidades que os transformem, nio apenas
em consumidores mais eficientes, mas, principalmente, em cidadaos mais
comprometidos com o seu entorno e com a construcdo de uma sociedade mais digna e

justa para todos.

1.3. Os Objetivos

“Quanto mais cada um cuidar do bem-estar dos
outros, mais aumenta o bem-estar de todos”
(Sonia Kruppa)

Definir com clareza e objetividade os propésitos deste estudo ndo foi tarefa

facil. Para indicar os objetivos desta pesquisa foi necessdrio um exercicio de

7 . ~ A . L
Os Temas Transversais, um dos aspectos que compde a estrutura dos Pardmetros Curriculares Nacionais
para a Educacio, correspondem a questdes importantes, urgentes e presentes na vida cotidiana, que devem

ser inseridos nas dreas curriculares jé existentes e incorporados ao trabalho educativo da escola.
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concentracdo e desprendimento, pois o problema em foco apresentava aspectos que,
embora ndo diretamente relacionados ao ponto central, constituiam matéria de interesse
para a propria pesquisadora e necessario a sociedade de uma maneira geral.

O principal objetivo do presente estudo e que nesta tese pretende-se considerar
como exploratério, é permitir a investigadora e aos que compartilham do interesse pelos
temas relacionados a psicologia econdmica e a educacdo econdOmica um maior
conhecimento de como esses processos ocorrem em criangas brasileiras, tendo em vista a
auséncia de estudos nesta drea em nosso pais e a relevancia do assunto.

A presente investigacdo busca, também, desenvolver e avaliar o Programa de
Intervencao “Educando para o Consumo Consciente” em uma mostra de criangas da 3* e
4* séries do Ensino Fundamental, avaliando as possiveis mudangas no nivel de
alfabetizacdo econOmica dessas criangas, decorrentes da aplicacdo do mesmo. O
principal indicador do éxito ou fracasso do Programa serd a mudanca nos niveis de
alfabetizacdo econdmica das criancas, durante o periodo de 9 meses, tempo que
compreende do fnicio ao término do programa.

As metas pretendidas para o momento podem ser apresentadas duplamente.
Inicialmente desejamos avaliar o nivel de alfabetizacdo econdmica de uma amostra de
132 criancas entre 9 e 11 anos de idade, estudantes da 3" e 4* séries do Ensino
Fundamental, através do Teste de Alfabetizagdo Econdmica, TAE-N, criado por Denegri,
a partir de um modelo cognitivo-evolutivo de desenvolvimento da compreensdao do
mundo econdmico. Busca-se, assim, investigar a compreensido que criancgas brasileiras
ttm de alguns fendmenos econdOmicos a partir do quadro tedrico construido pela
pesquisadora chilena e, dentro do possivel, verificar seu desempenho tomando as
varidveis sexo e idade como referéncia. A segunda meta da pesquisa é avaliar os efeitos
de um Programa de Educacdo Econdmica no nivel da alfabetizacdo econdmica dessas
criangas, compreendendo como os conhecimentos econdmicos circulam no espago
escolar e o processo de construcdo de sentidos acerca deste tema, por parte de
professores e alunos.

Diante do exposto, os objetivos desta pesquisa podem ser assim resumidos:

Objetivos Gerais:
* Identificar o nivel de alfabetizacdo econ6mica de uma amostra de 132

criancas brasileiras, entre 9 e 11 anos, estudantes da 3" e 4" séries do Ensino
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Fundamental, antes e ap6s o desenvolvimento do Programa de Intervengao
“Educando para o Consumo Consciente” com este mesmo grupo de criancas;

Avaliar, através do desempenho dessas criancas nos testes, os efeitos de um
programa de Educacdo EconOmica, que apresente como caracteristicas o

trabalho com projetos, numa perspectiva interdisciplinar e transversal.

Objetivos especificos:

Avaliar e comparar a compreensao que criangas brasileiras t€ém de alguns
fendmenos econdmicos tomando a varidvel género como referéncia;

Avaliar e comparar a compreensao que criangas brasileiras t€ém de alguns
fendmenos econdmicos tomando a variavel idade como referéncia;

Analisar e comparar o desempenho de cada turma, participante da pesquisa,

na escala TAE-N, antes e apds a aplicacdo do programa de intervengao;
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CAPITULO I

O MARCO TEORICO

“O conceito deve ser considerado como
mediacdo para compreender a realidade”.
(Paulo Freire)

O que se pretende neste capitulo € dialogar com alguns autores e temas com a
intensd@o de explicitar as ferramentas tedricas utilizadas na construcdo desta tese. O
ponto de partida é o entendimento de que a teoria deve se constituir como uma
ferramenta e ndo como uma camisa de forca, que aprisione aquilo que serd investigado e
estudado. Para tanto, como apontado por Freire na citacdo acima, o marco tedrico que
serd utilizado neste estudo servird como instrumento que contribuird para a andlise dos
achados da pesquisa, a compreensdo das construgdes realizadas pelas criancas e seus
movimentos e dos saberes evidenciados nas relagdes como o tema e com a sociedade.

Também € importante apresentar um esboco da fundamentacdo tedrica que
orientard este estudo porque o mesmo permitird claramente compreender a formulacao
do problema, os objetivos da pesquisa, as questdes norteadoras da investigacdo, o
enfoque dado aos procedimentos metodolégicos, bem como a defini¢ao e organizagdo do
projeto de intervencgao.

Uma revisdo da literatura especifica sobre o tema também serd mostrado neste
capitulo com apresentacdo mais detalhada dos estudos realizados sobre Conhecimento
Social, Compreensdo do Mundo Econdmico, Socializacio Econdémica e Educacio
Econdmica. Nele serdo abordadas as pesquisas baseadas na teoria de Jean Piaget na area
do Conhecimento Social, bem como a compreensdo apresentada por Denegri sobre
Socializagdo Econdmica. Os estudos a respeito da Psicologia Econdmica, enquanto drea
de estudo e, mesmo, disciplina académica, sdo importantes e serdo tratados também neste
capitulo.

Dar-se-4 destaque, ainda, a Educacdo EconOmica, enquanto proposta
pedagdgica, destacando seus fundamentos e concepgdes, bem como as praticas existentes

no Brasil e em alguns paises da Europa e da América. A referéncia aos diferentes
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programas e modelos de Educacdo Econdomica foram tomados como balizadores do

programa desenvolvido nesta pesquisa.

2.1. A Representacao do Mundo na Crianca: um Enfoque

Psicogenético

“As concepgoes de mundo, as idéias e os valores que as
pessoas compartilham entre si e que ensinam a seus filhos e
alunos ndo sdo dddivas do céu; sdo construidas na teia
cotidiana de relagées e interacoes. Sdo invengdes do homem,
sdo construgdes sociais” .

(Alberto Tosi Rodrigues)

A presente tese pretende valer-se tanto das contribui¢des fundamentais do
quadro tedrico piagetiano para a compreensdo de como a crianga se apropria das
informacdes sociais, discutindo especificamente as interacdes que ela estabelece com o
mundo econdmico, quanto dos tedricos aqui apresentados e que fundamentaram as suas
investigacdes nas concepcoes de Jean Piaget.

Nao se fard aqui uma apresentacdo detalhada da teoria de Piaget. Serdo
apresentados apenas alguns pontos essenciais do seu estudo que nesta investigacdo se
colocam como estruturadores das idéias acerca do desenvolvimento do pensamento
econdmico e que precisam ser destacados.

Ao tomar a teoria de Jean Piaget como ponto de partida, faz-se necessario
destacar inicialmente a compreensdo que o autor expressa sobre o direito a educacdo,

condicdo apontada por ele como essencial para uma vida social de qualidade.

Afirmar o direito da pessoa humana a educacio é assumir uma
responsabilidade muito mais pesada do que assegurar a cada um a
capacidade de ler, escrever e contar. E garantir a toda crianca o inteiro
desenvolvimento de suas funcdes mentais e a aquisicio de
conhecimentos e valores morais correspondentes ao exercicio de suas
funcdes, até a adaptacdo a vida social atual (1976, p. 34).

Piaget destacava o interesse da sociologia para com as questdes da
epistemologia ndo apenas porque esta representa uma forma de conhecimento que
merecia ser mais investigada, mas também porque compreendia que “o conhecimento
humano € essencialmente coletivo e a vida social constitui um dos fatores essenciais da
formacdo e do crescimento dos conhecimentos pré-cientificos e cientificos” (1973, p.

17).
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De que forma a crianga compreende o mundo? Como se constréi seu olhar para
as diferentes relacdes que ela estabelece com os mais variados fendmenos? Que
compreensdo as criancas tém dos processos sociais? O que sabem sobre o funcionamento
das instituicdes? Essas, dentre outras, sdo algumas das questdes que orientaram e
motivaram o mestre genebrino em sua pesquisas.

Para ele, as criancas sdo naturalmente ativas, agem sobre objetos e fendmenos,
descobrem e dao sentido ao seu mundo, protagonizando construcdes de sentido para tudo
que as cercam. Ao agir, elas constroem e reconstroem suas estruturas mentais € assim
vao assimilando informagdes cada vez mais complexas, ampliando suas representacdes
sobre o mundo social. As criangas podem ter idéias ou explicagdes que pouco ou nada
tém que ver com as que o meio lhe proporciona; o que nao significa que elas inventem a
realidade. O que Piaget aponta, com seus estudos, é que o processo de construcdo das
representacdes nao sdo copias da realidade, mas sim inferéncias realizadas a partir das
interacdes que elas estabelecem, ou melhor dizendo, das assimilagdes que elas fazem do
meio.

Nao € correto afirmar que a teoria de Jean Piaget € apenas cognitiva e que ele
ndo fez referéncia a influéncia dos fatores sociais no desenvolvimento humano. Seu livro
A representacdo do mundo na crianca (1977) iniciou o debate nesta drea, abordando as
explicagdes que as criancas ddo aos fenOmenos naturais e sociais que as rodeiam.
Através das pesquisas e estudos apresentados neste livro, Piaget (1977) concluiu que as
estruturas da inteligéncia ndo nascem com as criancas, mas, ao contrario, vao sendo
construidas por elas, na interagdo que estabelecem com o meio fisico e social. Para ele,
as trocas com o meio social acontecem de maneira diversa, de acordo com os estagios de
desenvolvimento, e interferem na estrutura mental do ser humano.

Assim, no estdgio sensério-motor®, entre o nascimento e até a crianca atingir
aproximadamente 2 anos’, ela ja estd recebendo diferentes influéncias sociais. As
relagdes de cuidado, higiene, lazer, os comportamentos de afei¢do e protecdo que recebe
dos adultos reforcam algumas condutas e inibem outras, fazendo com que as criangas,
pouco a pouco, construam representagdes do meio em que estdo inseridas, do que € certo

ou errado, do que agrada ou ndo as pessoas com as quais convivem.

¥ Piaget compreende que o desenvolvimento humano é dividido em quatro periodos amplos, que
funcionam de maneira integrada e num processo continuo. Eles sdo: Sensério Motor, de 0 a 2 anos; Pré-
operacional, de 2 a 7 anos; Operagdes Concretas, de 7 a 11 anos e Operagdes Formais, de 11 a 15 anos.

° E importante destacar que as idades sdo referéncias e que elas ndo determinam a entrada ou a saida da
crianga de um determinado estagio.
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Com o surgimento da linguagem e da capacidade de representacao, apds os dois
anos, essas relacdes sdo ampliadas pela consciéncia do outro, ou de outros, que pensam e
agem de maneiras diferentes. Esse estigio € caracterizado por um pensamento mais
intuitivo e egocéntrico, em que mesmo percebendo o outro, as criangas nao sdo capazes
de descentrarem e, conseqiientemente, de considerarem pontos de vista diferentes dos
seus. Suas relagdes com os adultos t€m como base o respeito unilateral e a obediéncia
que emergem da compreensdo do adulto como aquele que detem a verdade e que nao
deve ser desobedecido. Com isto, as influéncias sociais ndo sdo coordenadas e nem
auxiliam na compreensao objetiva da realidade.

O desenvolvimento da capacidade de considerar os diferentes pontos de vista e
do pensamento de reciprocidade, que surgem quando as estruturas de inteligéncia se
coordenam e se organizam em operagdes ldgicas, tornam as criangas aptas a
estabelecerem relagdes de cooperagdo, ampliando, assim, sua vida social. No ultimo
estagio estudado por Piaget, o estdgio das operagdes formais, que acontece por volta dos
onze a quinze anos, as estruturas do pensamento légico estdo totalmente desenvolvidas
tornando os jovens mais eficazes em suas relagdes sociais. O amadurecimento das
estruturas cognitivas colabora com a formagdo de um pensamento mais cientifico,
auxiliando na solucdo de problemas complexos, desenvolvendo capacidades e
habilidades que permitem aos jovens raciocinar a respeito das relagdes sociais, das
condi¢gdes sociais em que vivem e de formular hipdteses, teorias e projetos para as
questdes que emergem da sociedade.

De acordo com Piaget, o desenvolvimento de todo ser humano estd subordinado
a dois fatores. O primeiro, relacionado as questdes da hereditariedade e das adaptacdes
bioldgicas e o segundo, aos aspectos da transmissdo e interacdo sociais. Este dltimo
fator, conforme apontado no pardgrafo anterior, desempenha um papel importante na
formacao do comportamento e da vida intelectual do individuo e sua constitui¢io inicia-
se no berco, acompanhando a crian¢a durante todo o seu crescimento. Piaget valorizava
os efeitos construtivos da vida social e acreditava que, mesmo nascendo imerso num
universo social, a crianga nao € ainda um ser social no mesmo nivel que um adolescente
ou um adulto. E necessdrio um longo processo de socializagiio para que o organismo se
transforme; um processo que deve considerar o fato de que as criangas adquirem os
conhecimentos do ambiente social do mesmo modo que adquirem os conhecimentos do
ambiente fisico e que o meio social atua sobre elas do mesmo modo que atua o meio

fisico. “O ser humano, do nascimento a vida adulta, € objeto de pressodes sociais” (Piaget,
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1977, p.158). Sua vida € transformada por essas influéncias e elas transformam sua
inteligéncia mediadas pela linguagem, pelo conteido das interacOes e pelas regras
impostas ao pensamento.

Também é importante considerar que a constru¢do dos conhecimentos sociais,
dentre eles o conhecimento econdémico formal, requer que a crianga tenha as nogdes
operatdrias, ou seja, que ela tenha desenvolvido as no¢des de conservagdo, seriacio e de
l6gica de classe. Tais nocoes, afirma Denegri (2006a), sdo pré-requisitos para que as
criangas resolvam problemas como a equivaléncia de quantidades entre o dinheiro e o
que se compra, as denominagdes e valores do dinheiro, suas combinagdes e a relacdo
entre moedas e cédulas.

Enfim, € necessdrio que as estruturas operatérias tenham sido construidas para
que aconteca a compreensdo da organizacdo do mundo social, permitindo que a crianga
construa sistemas de classes e que compreenda as relagdes e transformagdes muito além
daquilo que € simplesmente perceptivel.

Por outro lado, algumas investigacdes t€ém demonstrado que a aprendizagem de
conceitos econdmicos, em criancas com aproximadamente 10 anos, impacta no seu
desenvolvimento em situacdes de vida cotidiana (Berti, Bombi & De Beni, 1986; Berti,
1993). A reflex@o sistemadtica sobre os problemas econdmicos encontrados no dia-a-dia
da crian¢a influencia o desenvolvimento do pensamento em geral e contribui com a
constru¢do de uma noc¢do de sociedade e de economia como produto das dindmicas

sociais criticas e pro-ativas (Denegri, 2006a).

2.2. O Conhecimento Social

Um outro mundo é possivel. E preciso construi-lo passo a passo, de
um lado, experimentando alternativas, de outro, negociando(...)
(Rouillé d’Orfeuil)

Em relacdo a outros aspectos do desenvolvimento infantil, a representacdo que
as criancas tétm do mundo social € um tema pouco desenvolvido e que, nos tltimos anos,
tem chamado a atencdo de pesquisadores e estudiosos, de diferentes correntes tedricas,
que, reconhecendo nesta drea a importante presenca multidisciplinar que dialogue com
0s aspectos cognitivos, afetivos, culturais e histéricos, auxilie as criangas e jovens a

construir um modelo organizado do meio social ao qual pertencem.
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Desde que nasce e durante todo o seu desenvolvimento, a crianga vai formando
uma representacdo dos diferentes aspectos da sociedade. Embora o tipo de sociedade
determine essa influéncia, o que ocorre com a crianca € que ela ndo aprende por mera
transposicdo e reproducdo; ela constréi a partir de elementos, quase sempre
fragmentados, que recebe do meio.

A construcdo de modelos que auxiliam na compreensdao do mundo a sua volta e,
neste mundo, a compreensdo das relacdes sociais, é uma tarefa que, desde cedo, a crianca
enfrenta e para isto ela necessita relacionar diferentes informagdes acerca das pessoas,
das interagdes que se estabelecem entre elas, dos papéis sociais desempenhados
individualmente por essa pessoas, das normas e valores que regem as condutas, do que é
proibido em cada cultura, das crengas e valores de cada sociedade e de como funcionam
suas institui¢des.

A compreensio deste processo se tem dedicado numerosos estudos nos tltimos
anos, com abordagens construidas a partir de diferentes perspectivas tedricas e de forma
interdisciplinar, para ela concorrendo a compreensdo dos aspectos cognitivos, afetivos,
culturais e histdricos. Entretanto, a curiosidade pela compreensio desses fendmenos nao
€ recente.

O primeiro estudo nesta area foi identificado por Charlotte Buhler e relatado no
livro Manual de Psicologia da Crianca (Buhler et all, 1964). Ela registrou que Monroe,
um pesquisador norte americano, em 1899, realizou uma investigacdo, através da
aplicacdo de questiondrios em duas mil criangas, a qual chamou de “A consciéncia social
das criangas”. Nesta pesquisa, ele investigou o que as criangas pensam sobre as
qualidades que devem ter um amigo, sobre as agremiacdes e clubes de criancas e como
elas gastavam o dinheiro da mesada. Apds esse primeiro estudo, muito pouco foi feito na
drea nos anos seguintes e, embora os trabalhos publicados fizessem referéncia ao tema,
nao recebiam, naquela época, um titulo que os identificassem como um estudo sobre o
desenvolvimento social da crianca.

Hoje podemos identificar, de acordo com Delval (1989a) trés linhas de trabalho
sobre os estudos das representacdes do mundo e a constru¢do do conhecimento social:
uma linha de pensamento € representada pela posicao construtivista, fundamentada nas
concepgoes piagetianas, que afirmam que a crianca constrdi o seu proprio conhecimento
com o auxilio dos instrumentos intelectuais que possui; outra linha de trabalho é
destacada pelo enfoque dado pelos estudos tradicionais das representagdes sociais,

estudo este iniciado por Diirkheim e conduzido pela sociologia francesa, cujos trabalhos
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desenvolvidos com adultos sobre os aspectos sociais da representacdo recebem as
contribuicdes de Moscovici, um expoente da atualidade; a terceira linha propde um
enfoque que se apoia na psicologia histdrica-cultural, de inspiracdo vygotskyana e que
enfatiza as influéncias ambientais e sociais na construcao das representacdes na crianca.

Esta pesquisa tem por base a linha construtivista, de concep¢ao piagetiana e,
portanto, serdo abordados os trabalhos desenvolvidos por seus principais estudiosos
sobre as representacdes socias € do mundo econdmico.

O conceito de representagdes sociais serd, neste contexto, trabalhado como as
concepgdes e conhecimentos que o sujeito constréi nas suas relagdes com objetos e
eventos, concretos ou abstratos, e que orientam o comportamento e as acdes deste
sujeito. Compreendemos, também, que as investigacdes desenvolvidas sobre as
representacdes sociais constituem uma importante ferramenta teérico-metodolégica para
as Ciéncias Sociais no estudo do pensamento e condutas de pessoas e de grupos, pois
facilita a compreensdo dos sistemas simbdlicos que permeiam todas as interagdes
ocorridas no seio da sociedade ou de um fragmento dela e para a Educagdo, auxiliando
os educadores na defini¢do de metas e estratégias curriculares.

Como destacamos anteriormente, a teoria de Jean Piaget situa-se na base das
reflexdes desenvolvidas e apresentadas por este estudo. Ao se interessar pelas discussoes
acerca de como evolui o pensamento social infantil, ou seja, pelas idéias que as criancas
tém sobre a sociedade em que vivem, as relacOes que estabelecem e sobre como
organizam diferentes aspectos de sua vida social, como os aspectos econdmicos e
politicos, Piaget realizou estudos sobre alguns destes temas, como a no¢do de familia, as
relagdes de parentesco, as idéias de pais e o conceito de estrangeiro sem grandes
pretencdes tedricas. Entretanto, quando, na década de 70, comecaram a surgir vdarias
investigacOes nesta drea, suas pesquisas tornaram-se marco tedrico para a maioria dos
que se dedicavam ao aprofundamento dos estudos sobre representacdes sociais.

Jean Piaget, ao estudar especificamente o processo de representacdo do mundo
social por que passa a crianga, definiu niveis de pensamentos associados as idéias que as
criancas tém sobre o mundo exterior e que sdo relacionados aos niveis de
desenvolvimento cognitivo'’. Segundo Piaget (1926), os niveis de realismo intelectual,
animismo e artificialismo mostram o universo ao qual a crianca se adapta, o pensamento

da crianca e a sociedade adulta que influi neste pensamento. O realismo, definido por

' Estdgios de Desenvolvimento Cognitivo proposto por Jean Piaget e ja apresentados na secio anterior.
Uma maior compreensdo deste tema pode ser obtida com a leitura de Wadsworth (1984), Battro (1976) e
Mantovani de Assis (1982).
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Piaget como uma interpretacdo da projecdo em direcdo a realidade das representacdes
mentais que a crianga faz dos fendmenos vividos por ela, é uma caracterisitica do
periodo operacional concreto, que ocorre em torno de 7 a 11 anos. No nivel cognitivo
denominado pré-operatdrio, que apresenta caracteristicas como o animismo, a crianga
considera todas as coisas que a cercam como tendo vida e consciéncia, atribuindo a estas
mesmas coisas € aos eventos uma dimensdo magica, fantdstica e independente da acao
humana. J4 o artificialismo foi caracterizado por Piaget como uma etapa em que a
interpretacdo cognitiva da crianca estd centrada na origem das coisas e, esta origem, ou
seja, o processo criador, pode ser atribuido ao homem, a Deus ou a natureza. Todos esses
capazes de criar e recriar de acordo com as suas proprias vontades e segundo suas
proprias leis. E importante ressaltar que as caracteristicas do pensamento sobre as
questdes sociais descritas acima precisam ser consideradas nos estudos do pensamento
econdmico das criangas.

O que se pode extrair desses fatos é que a vida social, na perspectiva piagetiana,
¢ um dos fatores essenciais na formacdo do conhecimento e que o sujeito re-estrutura o
que recebe através das transmissdes sociais € mesmo dos processos formais de educacdo,
acrescentando, coordenando e estabelecendo novas relagdes que vao enriquecendo o que
€ abstraido deste processo. A teoria de Piaget também considera que, no mundo dos
objetos sociais, as conquistas sdo progressivas e dependentes das condi¢cdes internas de
assimilacdo dos esquemas, ou seja, 0 meio social ndo age do mesmo modo sobre as
criancas e suas influéncias vao depender do nivel de organizacdo intelectual de cada
uma.

Adotando as propostas e idéias que Piaget formulou sobre o tema, alguns
autores t€m se preocupado com o ensino das nogdes sociais, cujo objetivo deveria ser de
proporcionar que os alunos compreendam o mundo em que vivem e o papel que todos,
homens e mulheres, desempenham em seu meio, como evoluem as sociedade humanas,
que obstdculos precisam vencer e como devem enfrentar as novas situagdes. J. Delval
(1988), um desses pesquisadores, defende a posi¢do de que, se a escola ignorar tais idéias
prévias, dificilmente poderd conseguir que seus alunos adotem explicacdes cientificas.
Delval, além das pesquisas desenvolvidas sobre as representacdes sociais, desenvolveu,
juntamente com Ileana Enesco e Marianela Denegri, estudos especificos sobre a
compreensdo que criangas e adolescentes tém do mundo econdmico.

Delval (1989, 1994), em suas pesquisas, identificou cinco niveis de problemas

que surgem na compreensdo do mundo real. O primeiro nivel € o conhecimento do
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outro, que pode ser o conhecimento de outros individuos ou o conhecimento de nds
mesmos. O segundo nivel de problemas esta representado pela compreensdo das relagdes
sociais mais restritivas, como a relacdo mae-filho e as mais amplas. A compreensao das
relagdes e o funcionamento dos grupos sociais mais extensos representam o terceiro
nivel de problemas. No quarto nivel de problemas estd a constru¢do de um modelo de
funcionamento institucional da sociedade pelo individuo. E, finalmente, o quinto nivel
que € formado pelo conhecimento moral e o desenvolvimento de valores, que cada
individuo deve ter, construindo para isto 0s instrumentos cognitivos necessarios.
Percebe-se nesta descri¢cao de Delval a interacao que existe entre 0s processos pessoais e
0s processos sociais. A constru¢do pessoal de cada individuo € importante e deve ser
considerada na aquisi¢io do conhecimento social. E através do trabalho construtivo de
cada individuo, mediado por seus objetos e capacidades cognitivas, pelos adultos, pelos
meios de comunicacdo de massa e pelas informagdes que a escola proporciona, que ele
vai construindo os modelos que lhe permitird compreender a realidade.

Nesta linha, Juan Delval (1989a) se ocupou especialmente em compreender
como se realiza a construcao dessas representacoes do mundo social, dos elementos que
a constituem e os estudos existentes sobre esse tema em seus diferentes campos. Para
esse autor, o que os individuos aprendem uns com os outros, € muito mais do que o que
constroem por si mesmo, sozinhos. O que reforca o papel do meio social na formacao
dos individuos é a importancia dos estudos sobre a génese do conhecimento social.

De acordo com Delval, as criancas constroem modelos ou representacdes da
realidade social em que vivem. Essas representacdes nao sdao simples copias do que
falam e ensinam os adultos, mas sim constru¢des pessoais e qualitativamente diferentes.
Esses aspectos foram observados e discutidos pelo autor a partir das pesquisas realizadas
com criangas na Espanha e no México. Essas investigacdes tiveram como tema, além de
alguns conhecimentos da sociedade, a compreensdo que essas criangas tinham da
estratificacio e da mobilidade social. Nas respostas as entrevistas realizadas, ele
encontrou em cada sujeito uma unidade e uma coeréncia interna que representavam,
também, uma certa coeréncia nas construc¢des sociais. Esses fatos o fizeram concluir que
essas construcdes correspondiam ao nivel de desenvolvimento em que elas se
encontravam. Delval (1992) afirma que

(...)en la construccién de las nociones sociales el
sujeto esta modelando la realidade que tiene delante. Para
ello sus instrumentos intelectuales por lo que es natural, si
nos centramos en la forma de construccién, que sus
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progresos sean relativamente independientes de los
contenidos que modela (p.20).

Em seus estudos, Delval encontrou também explicacbes para o lento
desenvolvimento da compreensio do mundo social ao identificar que as criancas
participam pouco da vida politica, ndo manejam o dinheiro como os adultos e tampouco
sdo envolvidas nas discussdes acerca do mundo do trabalho. Outro fato observado por
ele € que as comunidades investigadas ndo se preocupam com um trabalho direcionado
para as explicacdes dos fenOmenos sociais € que ndo sdo fornecidas as criangas
informagdes nesta drea. Entretanto, ao comparar os resultados de sua pesquisa com as
realizadas por Gustav Jahoda e por Berti e Bombi, ele percebeu que ha obsticulos
cognitivos que se opdem a uma compreensdao maior por parte das criancas mais jovens,
ou seja, das informagdes a que as criancas recebem do seu meio e das influéncias a que
estdo expostas, elas apenas assimilam aquilo que sdo capazes de compreender. Isto o
levou a concluir que na construcdo das representagdes e explicagdes do mundo, as
criancas sdo determinadas pelo seu nivel de desenvolvimento cognitivo e que a
experiéncia direta tem um papel complementar na elaborac¢do dessa compreensao.

O processo que leva a crianca a transformar-se em adulto, inserido numa
sociedade, ndo é, como afirma Delval (1989b), um acontecimento simples e que pode ser
vivido de maneira superficial. De fato, a crianga tem uma participacdo ativa neste
processo de socialializar-se e de construir a si mesma como um sujeito atuante e
participante do grupo ao qual pertence. Para este autor, alguns componentes sio
importantes na formagao das representagdes que a crianca elabora sobre a realidade em
que vive, que sdo as normas, os valores, as informagdes e as explicacdes.

As normas e valores sao os reguladores da conduta da crianga, definindo o que é
desejavel e o que ndo é do ponto de vista da sociedade. Sao transmitidos desde muito
cedo e de forma bastante passiva pelos adultos. As informacdes também sdo recebidas
dos adultos, por meio da escola ou dos meios de comunicacdo. O que ndo podemos
esquecer € que por conta propria, a crianca, ela mesma, também busca informar-se dos
assuntos de seu interesse, em contato com a realidade e com seus pares.

As explicagdes e as respostas aos “porqués” das criancas estdo quase sempre
ausentes nas relagdes que elas vivem no universo adulto. Desta forma, elas sdo obrigadas
a construi-las, com as ferramentes cognitivas que possuem e com o que assimilam do
meio em que vivem. Assim constrdem o conhecimento social e, mesmo imersa num

mundo social, essa construcdo é tipica da crianca e distinta da do adulto com o qual
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convive, pois suas estruturas cognitivas ndo sido suficientes para que ela organize as
informacodes que recebe e as articule e integre num sistema coerente.

Ser adulto, numa sociedade tdo complexa e que passa por transformagdes cada
vez mais rdpidas, ¢ um grande desafio para nossas criangas e jovens. Desafio que vai
exigir delas um grande esforco cognitivo, para o qual a escola precisar estar atenta e

preparada para atuar de maneira efetiva.

2.3. A Compreensao do Mundo Econdomico

“Si queremos cambiar el futuro,

debemos construir en el presente y ello

es una tarea especialmente de la educacion”
(Marianela Denegri Coria)

Aqui serd apresentado, em linhas gerais, as bases do modelo cognitivo-
evolutivo do desenvolvimento da compreensio do mundo econdmico, proposto e
avaliado por Denegri e colaboradores (1995c, 1998, 2003a) e as contribui¢cdes
piagetianas na formulag¢do deste modelo.

O ser humano, desde o seu nascimento, vai construindo, pouco a pouco, a sua
identidade pessoal e social através de um processo de aprendizagem dos significados
sociais. Ele procura construir modelos para explicar o mundo a sua volta e, através disto,
compreender a realidade em que vive. Na composicdo desses modelos, o sujeito se
utiliza de representagcdes que faz a partir das relacdes que ele estabelece com as pessoas e
com a sociedade, as interacdes e expectativas que ocorrem, € seus sistemas de crengas e
valores.

Esta aprendizagem de acordo com Denegri ndo somente implica a apreensdo de
simbolos, signos, usos e costumes da cultura, mas além disso, possui uma dimensao
cognitiva-afetiva que se expressa em uma espécie de matriz cognitiva através da qual o
individuo vai interpretando o seu ambiente”(1997). Afirma, ainda, que, embora a crianca
esteja inserida num meio social e em constante relacdo com ele desde o seu nascimento,
suas experiéncias e construcdes sao diferentes das de um adulto. Essas diferengas se
devem tanto ao fato de que as suas relacdes com o meio sdao mais reduzidas e
fragmentadas por nao ter acesso e nem participar de todas as situacdes da vida social e

politica, quanto ao fato de que a crianca ainda ndo possui todos 0s instrumentos
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intelectuais desenvolvidos, ndo podendo assim organizar e articular as informacgdes que
recebe do meio.

Delval (1989) e Denegri (1997) afirmam que no processo de desenvolvimento
da compreensdo do mundo social existem dois ambitos centrais que organizam todo o
esquema global de representacdo social: a compreensdo de ordem politica e a
compreensdo de ordem econdmica. Em torno desses eixos centrais, circulam outros, mais
periféricos e que dependem uns dos outros na compreensao da organizagdo social.

As investigacdes sobre socializacdo econdmica desenvolvidas por Denegri,
Furth, Jahoda, Delval e outros, t€m focado seus esforcos na compreensao que criangas e
adolescentes t€ém dos conceitos econdmicos. As pesquisas procuram mostrar que criancas
e adolescentes nao sdo sujeitos passivos diante das informacdes sobre economia. Pelo
contrdrio, elas constroem ativamente conceitos e explicacdes sobre o mundo econémico
a sua volta. Durante todo o tempo elas estdo interagindo com as informacdes que
recebem, sejam dos adultos com os quais convivem, sejam dos meios de comunicacgdo. O
fato € que essas informagdes formam as bases das condutas econdmicas dessas criangas e
adolescentes.

A compreensio do mundo econdmico e do uso do dinheiro como um
instrumento de acesso aos bens e servigos € basica nas relagdes que sdo estabelecidas
hoje na sociedade moderna (Furth, 1980). A vida social do homem acontece imersa num
sistema de instituicdes que sao estruturadas basicamente em termos econdmicos, sendo o
uso do dinheiro e as relacdes que se estabelecem a partir dele, determinantes nas
defini¢des das relagdes pessoais e institucionais.

Desta forma, o estudo da compreens@o que as criancas e adolescentes constroem
sobre a realidade econdmica e os conceitos que desenvolvem a partir desses temas tém
um significado grande nos dias de hoje, pois podem servir para compreender o0s
processos mais gerais por meio dos quais os individuos desenvolvem um modelo
coerente e organizado do mundo social em que vivem e de suas relagdes.

Um ntimero significativo das investigacdes produzidas sobre o assunto referem-
se a compreensao de fendmenos micro-econdmicos, mais pontuais e focalizados, como,
por exemplo, o uso que a crianga faz da mesada, qual a sua compreensao de lucro ou a
compreensdo que ela tem acerca dos processos de compra e venda (Berti e Bombi, 1981:
Leiser, 1983, Delval et al., 1991, dentre outros). Mesmo reconhecendo a importancia
desses estudos e o avanco que eles trouxeram para as investigacdes em Psicologia

Econdmica, a &4rea necessitava de uma modelo explicativo mais amplo, que
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compreendesse os aspectos mais gerais do funcionamento de uma macro-economia.
Elaborar esse modelo evolutivo da psicogénese do conhecimento econdmico foi o
desafio que chamou para si Denegri e seus colaboradores, ao desenvolverem uma linha
de pesquisa em torno dessa temadtica e realizarem estudos amplos e sistematizados sobre
diferentes aspectos nesta area.

Uma das primeiras investigacdes conduzidas por Denegri (1997) teve como
objetivo estabelecer um processo de avaliacdo das representacdes que constroem
criancas e adolescentes chilenos e espanhdis em torno do papel do Estado na economia e
na forma global de conceitualizar o mundo econdmico. Esta pesquisa foi desenvolvida
em 1993, utilizando a entrevista clinica piagetiana com uma amostra constituida por 150
sujeitos espanhdis de 6 a 16 anos, de ambos os sexos e de nivel s6cio-econdmico médio e
32 sujeitos chilenos de 6 a 13 anos, com caracteristicas idénticas.

A necessidade de aprofundar suas investigacdes e de elaborar um modelo
explicativo do processo de desenvolvimento dos conceitos econdmicos conduziu a
pesquisadora ao estudo de novas temadticas. Os Projetos Fondecyt 1970364 e 1030271",
que tém como titulo, respectivamente, “El desarollo de conceptos economicos en la
infancia. Estudio evolutivo con nifios y adolescentes chilenos” e “Socializacién
economica: un estudio descriptivo de las estrategias y practicas socializadoras y de
alfabetizacion economica en familia de una ciudad multifinaciera”, revelam o alcance de
suas pesquisas.

O primeiro, concluido em 2000, trabalhou com uma amostra de 500 sujeitos
chilenos entre 6 € 18 anos, de nivel s6cio-econdmico baixo, médio e alto, moradores de
cidades multifinanceiras e com funcionamento financeiro limitado. As andlises dos
resultados da pesquisa foram feitas por nivel de desenvolvimento, o que permitiu
identificar trés niveis sucessivos, com diferentes graus de estruturacdo e complexidade
que as criangas mostravam nas explica¢des e na forma de conceber a economia. Esses
niveis, chamados de Extra-econdmico, Econdmico Subordinado e EconOmico
Inferencial, e que serdo apresentados posteriormente, devem ser considerados, segundo a
autora, numa perspectiva mais heuristica, como uma ferramenta de andlise e de
organizacdo das informagdes de modo significativo. Os dados deste estudo foram
comparados com os obtidos em amostras espanholas e colombianas (Denegri et al.,

2000).

' Os Projetos Fondecyt sdo apoiados e financiados pelo Governo do Chile através do CONCYT —
Comision Nacional de Investigacion Cientifica y Tecnoldgica;
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O segundo projeto, iniciado em 2003, teve como objetivo descrever e avaliar as
estratégias e praticas socializadoras utilizadas por uma amostra de 450 pais, de familias
da cidade de Temuco, Chile, para alfabetizar economicamente seus filhos, em fun¢do do
nivel de alfabetizacdo econdmica préprio, das atitudes frente ao endividamento e dos
habitos de consumo e do nivel sdcio-econdmico e estrutura familiar. Nesta pesquisa
foram utilizadas Escalas de avaliacdo do nivel de alfabetizacdo econdmica (TAE-N e
TAE-A), Escalas de habitos e condutas de consumo, Escalas de atitudes frente ao
endividamento e Entrevistas sobre socializagdo econdmica. Os resultados desta pesquisa
ainda nao foram publicados.

Outra pesquisa, também integrante do Programa Fondecyt, estd em andamento.
Iniciada em marco de 2006, tem como titulo “Yo y la economia: diseno, aplicacion y
evaluacién do impacto de un programa de educacién economica en escolares de 6° ano
basico de Temuco”.

Alguns estudos nesta drea foram desenvolvidos em adultos. Denegri,
Palavecinos, Ripoll e Yanez (1999) realizaram uma investigagdo exploratéria com o
propdsito de caracterizar o consumidor adulto da IX Regido do Chile. A pesquisa foi
feita com uma amostra de 240 sujeitos com idade entre 15 a 50 anos, utilizando
entrevistas semi-estruturadas. Os resultados mostraram uma clara tendéncia para um
consumo pouco reflexivo, que leva a resultados pouco eficientes. Este fato foi
confirmado pelas falas dos sujeitos que afirmaram gastar mais do que deveriam e que
tém a percepcao de viverem numa situacdo financeira dificil. Os achados da pesquisa
apontaram ainda diferencas quanto ao género. As mulheres aparecem como mais
eficientes na organizacdo das compras domésticas, fazem listas e priorizam certos
produtos, atentas as necessidades. Os homens apareciam mais eficientes na organizacdo
das compras a crédito e de valores maiores.

Um outro estudo, também com adultos, foi organizado por Denegri e
Palavecinos (2003), com o objetivo de descrever o grau de alfabetizagdo econdmica de
mulheres e homens de diferentes profissdes da cidade de Temuco, de estabelecer
diferencas associadas ao género e de apresentar elementos que orientem propostas de
intervencdo que favorecam o processo de alfabetizacdo econdmica numa perspectiva
mais cidada e que possa auxiliar no enfrentamento dos processo de exclusdo. Foram
entrevistados 60 adultos, sendo 30 homens e 30 mulheres, de classe média e média baixa.
Os resultados mostraram que os participantes manifestaram uma compreensao bdsica

sobre a circulacdo do dinheiro e a idéia de lucro como um elemento central na economia.
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A maioria dos entrevistados apresentaram dificuldades na compreensao das relagdes
entre emissao e circulacdo monetdria e os processos produtivos. Apresentaram, também,
um baixo nivel na compreensdo dos meios € mecanismos de funcionamento do Estado,
evidenciando uma visdo mais simplista e paternalista do papel do Estado. Neste tépico,
as mulheres tendem a ver os processos econdmicos, um campo tradicionalmente
masculino, de forma parcial, sem serem capazes de compreendé-lo de maneira sist€émica.
Enfim, os resultados apontaram para a complexidade do tema em questdo, o que exige
ndo apenas ferramentas cognitivas, mas também um maior acesso as informagdes sobre o
mundo econdmico.

A partir dos resultados destes trabalhos, Denegri construiu o Modelo de
Psicogéneses do Pensamento EcondOmico, inspirado no enfoque cognitivo-evolutivo
piagetiano, em que identifica as tendéncias evolutivas do pensamento de criangas e
adolescentes sobre os eventos econdmicos. Ela identificou, também, a existéncia de
padrdes de mudangas conceituais que caracterizavam uma construcao progressiva. Nesse
processo, diante dos fendmenos econdmicos, apareciam novas explicacOes para uma
mesma situacdo e desapareciam aquelas que ndo se relacionavam mais com esta nova
maneira de pensar. Nas investigacdes feitas com criancas de diferentes lugares, inclusive
de diferentes paises, foi observada a repeticdo destes padrdes. A autora e sua equipe
terminaram por levar os sujeitos a aquisicdo de um pensamento mais sist€émico em
relagdo aos conhecimentos do mundo econdmico e que incorporam as vdrias relacdes
que estdo presentes numa situacdo econdmica. Denegri concluiu, portanto, que existem
trés niveis diferenciados de concepgdes econdmicas globais nos sujeitos e estabeleceu
sua organizacdo em sistemas conceituais.

O primeiro nivel estd subdividido e foi nomeado por Denegri de sub-nivel 1A:
“Pensamento Extra Econdmico” e sub-nivel 1B: “Pensamento Econémico Primitivo. De
uma maneira geral, este nivel apresenta como aspectos principais o predominio de
caracteristicas extra econOmicas: a incapacidade de considerar vérios aspectos da
realidade social, a dificuldade para estabelecer relagdes e para compreender processos €
relagdes no mundo social e econdmico, e a concepcdo de que o dinheiro é um
instrumento ritual para o intercambio, livremente disponivel para todos.

Neste nivel é possivel verificar nas criangas o total desconhecimento da
existéncia de restri¢des tanto na vida social quanto na vida econdmica; para elas o desejo
€ o unico requisito para se alcancar qualquer objetivo. A realidade social e econdmica é

representada de maneira fragmentada e sem conexao; ndo hd uma compreensao muito
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clara das mudancas, pois o mundo social se apresenta numa perspectiva estatica ou com
mudancas subitas.

Para Denegri (2002), as criangas neste nivel tém dificuldades para separar o
mundo das relacdes pessoais do ambito social e institucional, que € préprio do mundo
econdmico. H4 também uma tendéncia em aplicar as mesmas regras de reciprocidade nas
explicagdes dos problemas econdmicos € ndo ha uma compreensdo muito clara da nogdo
de lucro, excluindo a idéia econdmica de busca de beneficios. Enfim, as criangas no
nivel do Pensamento Extra-econdmico tém um conceito pessoal de Estado, representado
como uma figura concreta, que atua como pai e protetor de toda a sociedade.

O esfor¢o que a crianga faz para superar as contradi¢des que surgem no dia-a-
dia e, também, refletir sobre a realidade social marca o 2° nivel, denominado de
“Pensamento Econdmico Subordinado”. Neste nivel, a crianca faz sua primeira
conceitualizacdo econdmica da sociedade com a compreensao do conceito de lucro como
idéia central do fazer econdmico, reelaborando conceitos numa estrutura mais integrada.
Ocorre também a primeira separacdo entre as relacdes pessoais e as relagdes
institucionais econdmicas.

Outros aspectos que marcam este nivel é a compreensdo da existéncia de
restri¢des na realidade social, a incorporagdo de preceitos morais numa conceitualizacao
global da sociedade como um espago regido por leis necessdrias para o seu
funcionamento e o entendimento do Estado como um espago institucional encarregado
da organizacgdo, regulacao, distribui¢do de recursos e controle de todo o funcionamento
social e econdmico.

Algumas dificuldades também marcam este nivel. Dentre elas a pouca clareza
que as criancas t€ém dos mecanismos de financiamento do Estado e as dificuldades para
compreender as interrelagdes entre os processos econdmicos complexos e para realizar
inferéncias sobre processo que ndo sdo visiveis para elas.

Denegri denominou o 3° nivel de “Pensamento Econdmico Inferencial”. Neste
nivel hd uma mudanca na forma global dos adolescentes conceituarem 0s processos
sociais, pois eles ja desenvolveram uma capacidade de hipotetizar sobre o mundo
econdmico e, a partir dai, conseguem estabelecer relagcdes entre 0s processos, sistemas e
ciclos numa visdao mais sistémica. Os sujeitos, neste nivel, sdo capazes de compreender
as diferentes determinagdes dos processos econdmicos e sociais € possuem uma reflexao
mais avancada acerca da realidade social e das varidveis que operam nas mudancas

sociais e econdmicas. Hd uma valorizacao ideoldgica das mudancas, dos ciclos e das
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politicas econdmicas, e um maior entendimento do papel do Estado e de suas formas de

funcionamento.

Os niveis apresentados por Denegri precisam ser compreendidos dentro de uma

perspectiva heuristica e devem ser usados como uma ferramenta para a andlise e

compreensdo do desenvolvimento e para a organizaciao das informag¢des coletadas numa

pesquisa de uma maneira mais significativa. Espera-se que, ao analisar as respostas de

um sujeito, se observe a coeréncia e organizacao interna de seu discurso e as associagoes

que ele faz na compreensio dos fendmenos econdmicos. Os sujeitos sdo unicos € ndo se

ajustam de forma exata a um modelo ideal, podendo ser observadas respostas que

mostrem uma transicdo entre um nivel e outro de pensamento. No quadro a seguir,

apresentamos uma sintese das caracteristicas de cada nivel.

Nivel

Descricao Geral

Sub nivel
1A

- O dinheiro é somente um meio ritual que acompanha a acao de obter
0s bens.

- O dinheiro provém de fontes misticas (Deus), de procedimentos
relacionados a sorte (loteria, encontrar uma mina) ou de situagdes irreais
(o troco recebido na loja).

- O dinheiro se fabrica em um ato livre que pode ser realizado por
qualquer pessoa que possua a maquina necessiria para isto.

- As pessoas nado recebem restricdes para a emissao monetdria e se isto
acontece, € em relagdo ao tipo de material. O dinheiro pode ser comprado
diretamente da fdbrica de dinheiro e pode ser sacado do banco sem
restricdes de quantidade porque hd uma fonte inesgotdvel de dinheiro.

- A determinacao do valor do dinheiro € explicada com argumentos,
com histdrias, € como uma decisdo autdnoma e arbitraria dos fabricantes.
- Nao existe a idéia de circulacdo. O dinheiro € repartido diretamente
pela fabrica, a Casa da Moeda ou basta ir buscé-lo na fabrica ou no banco.

- Nao se compreende a conexao entre trabalho e remuneragao.
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Nivel 1
Pensamento Extra-
econdmico

Sub nivel
1B

- Desaparece a alusdo a fontes misticas ou fantésticas para explicar a
origem do dinheiro.

- Ha uma indiferenciagdo entre as relagdes estritamente pessoais e as
relagdes institucionais, aplicando-se a ambas os critérios de estrita
reciprocidade.

- A idéia de que o dinheiro se fabrica é compartilhada pela totalidade dos
sujeitos neste nivel. Em alguns casos aparece uma idéia muito
rudimentar acerca da necessidade de institucionaliza¢do da emissdo
monetaria.

- A institucionalizacdo primitiva é representada pela idéia de que é
necessario conseguir certas permissdes do Presidente, Governador ou
Prefeito para instalar uma fabrica de dinheiro, cumpridos, por sua vez,
certos requisitos morais e de qualidade do produto.

- H4 ainda a compreensao de que os governantes (Presidente,
Governador e Prefeito) podem ser donos das fabricas de dinheiro e atuar
como um pai protetor que define o valor do dinheiro, cuida que se faca o
suficiente para todos e que se reparta igualmente.

- O exercicio das fungdes dos governantes € altruistico e ndo requer
remuneracdo. A funcio do Presidente e de outras figuras institucionais é
repartir o dinheiro e ndo o de usé-lo para si mesmo.

- Existem critérios muito concretos para explicar a relacdo entre dinheiro
e trabalho: a maior quantidade de trabalho relaciona-se com a maior
remuneracio, sem importar a qualidade ou a hierarquia ocupacional.

- H4 uma compreensdo muito rudimentar sobre a circulacdo do dinheiro,
em que ele sai das fibricas de dinheiro para o banco e do banco para os
lugares onde as pessoas trabalham. Os saldrios provém diretamente da
fabrica de dinheiro para os trabalhadores, por isto ndo sao pagos pelo
Presidente ou por outra pessoa semelhante.

- O banco possui a missao de ser uma caixa forte onde se guarda o
dinheiro para manté-lo a salvo; com isto se estabelece uma nova regra:
para sacar dinheiro do banco deve haver um depésito prévio. Os
depdsitos permanecem parados no banco e o dinheiro que se devolve ao
cliente, quando este vai retird-lo, € o mesmo que previamente depositou.

Nivel 2
Pensamento Econdmico
Subordinado

- Ha um esforgo para superar as contradi¢des e reflexdes acerca da
realidade social e reelaborar os conceitos em uma estrutura mais
integrada.

- Inicia-se uma reflexdo unida a referentes concretos e acessiveis, com
dificuldade para realizar inferéncias.

- Construgd@o de uma primeira conceitualizacdo econdmica da sociedade
com a compreensao do conceito de lucro como eixo central do fazer
econdmico e, também, se estabelece a primeira separagdo entre o Ambito
das relacdes pessoais e as que compdem o institucional e econdmico.

- Compreensdo da existéncia de restrigdes e resisténcias na realidade
social.

- Forte incorporagdo de preceitos morais em uma conceitualizagio
global da sociedade como regida por leis necessdrias para seu
funcionamento e para o bem comum, que devem ser aplicadas
rigidamente pelo Estado.

- Descreve as fungdes do Estado como um ente institucional encarregado
de toda a organizagdo, regulacdo, distribuicdo de recursos e controle de
todo o funcionamento social e econdmico.

- Escasso nivel de compreensdo dos meios € mecanismos para o
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financiamento do Estado.

- Baixa valorizacdo da iniciativa individual e social para se alcancar as
mudangas sociais; auséncia de interpretacdo ideolégica das mudancgas
dos ciclos econdmicos.

- Bom momento para uma educacio econdmica formal, organizada a
partir das préprias experiéncias.

- Mudancga na forma global de conceitualizar os processos sociais com o
surgimento de ferramentas conceituais proprias da l6gica formal.

- Requer um acesso a informagdes mais complexas acerca do mundo
econdmico: importancia de uma educagdo econdmica mais ampla.

Nivel 3 - Capacidade de hipotetizar acerca do mundo econdmico e estabelecer
Pensamento Econémico relacdes entre processos, sistemas e ciclos em uma conceitualizagio
Inferencial sistémica.

- Compreensdo da multipla determinacao dos processos econdémicos e
sociais e reflexdo avancada sobre a realidade social e as varidveis que
operam nas mudangas sociais e econdomicas.

- Valorizagao ideoldgica das mudangas, ciclos e politicas econdmicas.
- Conceitualizacdo ampla e despersonalizada do papel do Estado e
compreensdo do papel dos impostos em seu financiamento.

- Alta valorizagdo da iniciativa individual e social para alcangar
mudancas sociais e como fator de influéncia cidada nas politicas
econdmicas.

Tabela 1: Niveis do Pensamento Econdmico (Denegri, 2002)

A pesquisa desenvolvida por Denegri, além de indicar caracteristicas do
pensamento econdmico de criancas e adolescentes, apontou também para a relevancia

do tema frente a tendéncia atual para a educagdo do Espirito Empreendedor e para a

necessidade da construcdo de ferramentas pedagdgicas e de avaliacdo que ajudem no
processo construtivo da realidade econdmica e social.

Outro aspecto da realidade social, também estudada por Denegri (1998b), foi o
das desigualdades sociais. A partir de um amplo estudo desenvolvido com criancas
chilenas entre 6 a 18 anos, ela construiu um modelo de desenvolvimento para essas
idéias que se aproxima do modelo geral do desenvolvimento do pensamento econémico.
Suas descobertas levaram a compreensao de que no “inicio da educagdo formal e a partir
das informacdes, normas e valores que recebe do meio, a crianga ja construiu um
conjunto de representacdes sobre a pobreza e a desigualdade social, que lhe permite
explicar este fendmeno social” (pag.46).

O modelo organizado por Denegri identifica a existéncia de trés niveis de
desenvolvimento das representacdes sobre a pobreza e a desigualdade social.

No primeiro nivel, a crianca centra sua aten¢do nos elementos mais chamativos

e perceptiveis como, por exemplo, a forma como as pessoas se vestem, para identificar




54

pobres e ricos. Ela acredita também que a riqueza pode ser obtida repentinamente e sem
maiores dificuldades e que ser rico ou pobre depende da vontade individual. As criancas
deste nivel acreditam que qualquer trabalho serve para ganhar dinheiro e que as solugdes
para os problemas dependem de fatores pessoais voluntarios como caridade.

No segundo nivel, as criangas acreditam que a mobilidade s6cio-econdmica é
um processo que acontece dentro de um determinado tempo e através de etapas.
Acreditam também que existem restricdes externas, mas consideram ainda as varidveis
individuais como o principal fator explicativo. Neste nivel, as criangas acreditam que o
esfor¢o individual e a educacdo e preparacio prévia sdo determinantes para a promogao
social e econdmica, e definem ainda o Estado e as institui¢des sociais como os principais
responsaveis pelas solucdes para os problemas da pobreza.

Finalmente, no udltimo nivel, a crianca aceita a existéncia de obstdculos
individuais e sociais que dificultam a promog¢ao sécio-econdmica, compreende também a
existéncia de interesses comuns a grupos especificos de individuos e ja € capaz de dar
explicacdes ideoldgicas para a existéncia das desigualdades sociais. Neste nivel, a
crianga ja percebe a complexidade que existe nas relacdes entre os diferentes sistemas e
o importante papel das acdes de cidadania na busca da equidade.

Questdes sobre a caracterizagdo de ricos e pobres, sobre as mudancas de nivel
social, sobre as razdes das diferencas sociais e de como resolver os problemas da
pobreza, também, fizeram parte de uma pesquisa desenvolvida por Delval (1995),
juntamente com Enesco, Navarro, Villuendas, Sierra e Pefiaranda'? com criangas e
jovens, entre 6 ¢ 16 anos, pertencentes a classe média baixa e média alta de Madri. A
mesma pesquisa foi realizada, também, com criancas mexicanas de grupos sociais
equivalentes e os resultados foram comparados. Numa primeira anélise, os pesquisadores
concluiram que os conceitos vao mudando com a idade. Somente apds uma andlise
qualitativa foi possivel compreender que os conceitos sociais sdo complexos e que estao
relacionados entre si. Ainda, que ndo € suficiente falar em evolucdo de conceitos mais
sim em compreensdo do funcionamento dos sistemas de representagdes sociais que
incluem os conceitos. Desta forma, ndo € possivel falar em venda e dinheiro sem abordar
os conceitos de lucro, trabalho, banco e hierarquia. Delval definiu os conceitos como
instrumentos utilizados pelo sujeito para organizar a realidade em que vivem e estes

compdem os sistemas, que sdo mais dinamicos. Compreender os conceitos construidos

12 . . . . .
Pesquisadores que, juntamente com Delval, conduziram a pesquisa mencionada (Enesco, Delval,
Villuendas, Navarro e Sierra, na Espanha e Navarro e Enesco no México).
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pelas criangas e jovens e como eles se organizam em sistemas auxiliam no entendimento
das relacdes que sdo estabelecidas com o meio e das influéncias que recebem.

Juntamente com Denegri, Keller, Ripoll e Palavecinos, Delval realizou uma
outra pesquisa sobre as idéias de pobreza e desigualdade social, e também investigou as
explicacdes infantis atribuidas aos meios que as pessoas utilizam para sanar estes
problemas (Denegri et all, 1998). Este estudo, uma vertente do Projeto Fondecyt'", foi
feita com uma populacdo de 240 criangas, de diferentes idades, todas matriculadas no
sistema de ensino formal da regido de Araucania, no Chile. Foram escolhidas sete
escolas, de trés cidades diferentes, cidades estas consideradas como de funcionamento
financeiro limitado. Com estes sujeitos foram realizadas entrevistas clinicas piagetianas,
do tipo semi-estruturada'®. Os dados coletados, depois de analisados, foram
categorizados em trés niveis de desenvolvimento da compreensdo dos conceitos acima
referidos.

E importante destacar que dessa pesquisa se formalizou os niveis globais de
desenvolvimento das representacdes sobre a pobreza e a desigualdade social e que esses
niveis foram discutidos em funcio da idade e do nivel sécio-econdomico dos sujeitos da
pesquisa. Os resultados encontrados se aproximam dos obtidos em investigacdes
similares realizadas em outros paises e, a partir deles, é possivel concluir que o processo
psicogenético da constru¢do das representacdes sociais sobre a pobreza e a desigualdade
social € construido por niveis de desenvolvimento que variam de acordo com a idade e
com as estruturas cognitivas das criancas. Concluiu-se, também, que a influéncia do
nivel sécio-econdmico estd relacionada com o ritmo evolutivo desta constru¢do e com as
representacOes caracterisitcas de cada extrato social, com os tipos de problemas
cotidianos que cada crianca enfrenta. A pesquisa deixa uma questdo: como as solugdes
para a desigualdade social apontadas pelas criancas ora indicavam medidas
assistencialistas e de elaboracdo de novas leis, ora centravam nas caracteristicas pessoais
como esfor¢o e a superacdo individual, seriam essas concepcdes um reflexo do discurso
dominante ou apenas uma representacdo imatura, conseqiiéncia da pouca experiéncia
social? O interesse demonstrado pelo resultado desses estudos e a expansido e
crescimento das investigacdes em todo o mundo reforcam a complexidade do tema e

apontam para os aspectos que carecem de pesquisas mais detalhadas.

" Projeto sob o nimero 1970364 que investiga a psicogénese dos conceitos econdmicos relacionados a
origem e circulacdo do dinheiro e as idéias sobre pobreza e desigualdade social, numa amostra de 500
sujeitos, entre 6 e 18 anos, na Regido IX, do Chile.

' Criadas por Enesco, Delval et al e revisadas por Denegri.



56

Enesco (1995) também desenvolveu pesquisas que explicam a evolugdo das
nogdes relacionadas com a compreensdo do funcionamento da sociedade. Ela estudou
criancas e adolescentes, comparando grupos soécio-econdmicos diferentes, de paises
distintos. Investigou, também, temas ligados as idéias sobre a distribuicdo social da
riqueza e estratificacdo sdcio-econOmica; a idéia de trabalho e sua relagdo com a
remuneracdo, a hierarquia no trabalho, o prestigio ocupacional e as diferentes fungdes; as
nog¢des sobre o dinheiro e o circuito econdmico, a compreensio dos conflitos sociais e
das normas sociais.

Através deste trabalho, segundo a autora, pode-se conhecer, de maneira
panoramica, como se desenvolve o conhecimento da sociedade, as dificuldades que as
criangas e adolescentes enfrentam na compreensdo dos temas sociais € econdmicos, as
limitagdes e vieses que surgem neste processo.

Estudos realizados por Enesco et all. (1995) apontam algumas reflexdes sobre
as representacdes que criangas e adolescentes constroem sobre aspectos do mundo social.
Embora sejam estudos realizados em paises diversos e com criancas e adolescentes de
meios socio-culturais diferentes, eles indicam uma tendéncia. Existem poucas pesquisas
com esta populagdo, o que dificulta qualquer generalizagdo e que motiva novas pesquisa
nesta area.

As pesquisas desenvolvidas na drea da socializacdo econdmica por Denegri,
Delval, Enesco, entre outros, apontam alguns caminhos. Primeiro, que € necessario
ampliar esses estudos investigando outras comunidades e diversificando o limite
cronoldgico. Segundo, que o mundo da infincia apresenta dificuldades especificas e com
diferentes contetdos sociais que preocupam e chamam a atencdo das criangas. Também
apontam para o papel da escola na formagdo ética e de valores na infancia que deve
incluir as temadticas sociais e morais em seus curriculos, através de uma concepgao
construtivista de aprendizagem, que utilize uma abordagem transversal, por meio da
andlise de conflitos individuais e/ou comunitarios.

Assim, a presente pesquisa terd como suporte tedrico central os estudos
fundamentados na teoria piagetiana e os trabalhos desenvolvidos por Denegri e, também,
serd enriquecida por contribuicdes apresentadas por pesquisas desenvolvidas na drea da
socializa¢do econdmica e da psicologia econdmica de outros tedricos e pesquisadores da

atualidade.
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A secdo que descreverd o programa de intervencdo desenvolvido com os
sujeitos da pesquisa apresentard a fundamentagdo tedrica da metodologia utilizada neste

programa: a pedagogia de projetos, o trabalho interdisciplinar € com temas transversais.

2.4. A Psicologia Economica

“A dindmica da historia ndo é uma forca externa

misteriosa qualquer e sim uma intervencdo de uma enorme
multiplicidade de seres humanos no processo historico real”.
(Istvdn Mészdros)

Nesta secdo, serd apresentado um breve histérico da Psicologia Econdmica com
a inten¢ao de buscar fragmentos que indiquem a preocupagdo com 0s estudos e pesquisas
voltados para a construcao dos conhecimentos econdmicos e para a andlise das condutas
do consumidor.

Certamente ndo houve a inten¢do de cobrir todo o pensamento dos autores que
serdo citados aqui, mas definimos por nomea-los e apresentar algumas informacdes sobre
os seus trabalhos, para enriquecimento deste estudo. A preocupacdo deste item consiste
tdo somente em destacar, numa diversidade bibliografica, as diferentes temadticas e
abordagens dos trabalhos desenvolvidos nesta drea e a partir de quando seus autores
iniciaram suas investigacoes.

A psicologia econdmica ¢ um ramo da psicologia que se ocupa do estudo do
comportamento econdmico, das varidveis que influem nas tomadas de decisdes na area
econdmica e de como as pessoas compreendem o mundo econdémico. De acordo com
Denegri (2003), a psicologia econdmica tem dois objetos: estudar e analisar como a
economia afeta o comportamento dos individuos e como este comportamento afeta, por

sua vez, a economia.
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Enquanto disciplina, a psicologia econdmica apenas nos ultimos anos tem se
desenvolvido de forma mais sistematica. Somente a partir de 1976 € que comecaram a
acontecer encontros entre estudiosos e pesquisadores que desejavam fazer a interface
entre a psicologia e a economia.

Entretanto, algumas décadas antes, durante o século XIX, vdrias foram as
tentativas de combinar a Psicologia e a Economia. Alguns pesquisadores investigaram a
conduta econdmica de individuos e de grupos e contribuiram com modelos tedricos. De
acordo com Ferreira (2004), pode-se identificar na histéria da Psicologia Econdmica
alguma fases especificas.

O cientista social, fil6sofo e criminalista francés Gabriel Tarde marcou o inicio
da primeira fase ao empregar o termo “Psicologia Econdmica” pela primeira vez em
1881. Alguns anos depois ele lancaria os dois volumes do livro La Psychologie
Economique, em que apresentou o homem como um ser social cujas interacdes formam a
base para a Economia. Gabriel Tarde foi um dos primeiros a apresentar uma teoria
psicoldgica das causas das condutas econdmicas. Os estudos deste filésofo mostraram
que a conduta econdmica é o resultado de uma acdo conjugada de duas causas
psicoldgicas: o desejo e a crenca. O consumidor € um ser feito de desejos e que acredita
na utilidade agregada do desejo quando ele se concretiza; e o preco do que se deseja, em
termos afetivos, € determinado pela intensidade do desejo e esta demanda reflete a forca
das crengas, isto €, das metas relacionadas com uma determinada época.

Neste mesmo periodo, Thorstein Veblen, economista e também cientista social
noruegués, naturalizado americano, publicou o livro A Teoria da Classe Ociosa, obra de
1899, que abordou tépicos da psicologia econdmica ao apresentar, de maneira critica, o
estilo de vida dos magnatas e novos ricos dos Estados Unidos. Ele chamou a atencao
para as normas sociais e culturais que determinavam as mudangas econdmicas,
criticando o consumo como simples afirmacdo de status (Veblen, 1987). Seu trabalho
teve ampla repercussdo e levou Veblen a lecionar no Departamento de Economia da
Universidade de Chicago e, em 1919, a fundar a New School for Social Research.

A segunda fase € marcada pelo debate entre as idéias de Veblen e F. H.
Knight15 , ambos da Universidade de Chicago. Veblen, em seu trabalho, deu énfase aos
usos e costumes sociais como fendmenos explicativo da atividade econdmica e

introduziu no mundo econdmico algumas reflexdes sobre o comportamento humano,

' F.H. Knight, economista americano, natural de Chicago, presidiu o Departamento de Economia da
Universidade de Chicago de 1920 a 1940, tornando-o um dos mais destacados da época.
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dando a estd area uma melhor fundamentacdo psicoldgica. Ao contrario, Knight
sustentava que a Economia ndo deveria tratar do comportamento humano, mas das
relacdes universais existentes entre conceitos. Suas teorias adotavam o rigor da visdo
tedrica da economia e, mesmo compreendendo o impacto social no comportamento
humano e em sua evolugdo, ele se opunha as técnicas e conclusdes mais empiristas.
Neste periodo, fracassaram as tentativas de introduzir a Psicologia na Economia no meio
universitario, como uma area de estudo, mas o debate dessas idéias continuaria em outros
momentos e contextos.

Uma terceira fase surgiu no final dos anos 30, nos EUA, quando um novo
modelo € apresentado por George Katona. Para Tuck (1978), George Katona foi o
pioneiro no uso de investigagdes diretas sobre as expectativas e intencdes dos individuos
relacionadas as questdes econdmicas, estudando e prevendo as tendéncias. Considerado
o pai da Psicologia Econdmica nos Estados Unidos, este psic6logo hingaro-americano,
autor do livro Economia Psicoldgica, desenvolveu um modelo de anélise psicoldgica da
conduta econdmica que se transformou numa obra cldssica, publicada em 1951, e que é,
ainda hoje, considerada como referéncia obrigatéria para aqueles que se dedicam ao
estudo da conduta do consumidor. Katona, em seu modelo, incorpora a andlise
econdmica cldssica, as varidveis psicoldgicas, principalmente as relacionadas com
atitudes e expectativas. Para ele, entre o estimulo econdmico e as respostas existem
varidveis psicoldgicas, principalmente que mediam o processo € que podem se apresentar
como as atitudes prévias, o ambiente e sua percepg¢ao e as atitudes modificadas.

O modelo Katona apresentou os consumidores, ndo como receptores passivos
do sistema, mas como membros ativos que influem neste sistema, tornando-o aberto e
dinamico. Em oposi¢do ao modelo de Tarde, Katona numa perspectiva cognitiva,
apresenta o consumidor como um sujeito ativo, em um lugar de destaque, protagonista
do seu préprio desenvolvimento (Denegri, 2004).

Nos anos 60 e 70, na Europa, encontramos a quarta fase (Ferreira, 2004),
marcada sobretudo pelo surgimento de indmeras pesquisas e pela introducdo da
disciplina Psicologia Econdmica em varias universidades. Em Estrasburgo, na Franga,
Pierre-Louis Reynaud estudou os aspectos psicolégicos do desenvolvimento econdmico
e apresentou o resultado de suas investigacdes nos manuais de Psicologia Econdmica. Na
Suécia, na Escola de Economia de Estocolmo, Karl-Erik Wérneryd iniciou a disciplina
Psicologia Economica e desenvolveu varias pesquisas sobre a conduta do consumidor em

relacdo aos precos e a comunicacdo de massa. Em outros paises europeus, como a
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Inglaterra, Bélgica, Espanha, Austria e Polonia, algumas universidades introduziram esta
cadeira, ampliando assim o nimero de pesquisas e publicacdes na area.

Um nome que se destacou nas pesquisas desenvolvidas na década de 70 em
Psicologia Econdmica foi Paul Albou. Albou (1984) desenvolveu um modelo chamando
de Modelo Ternario e o Grafico Previsional, estruturados em duas bases: as contextuais e
as psicologicas. As bases contextuais sdo representadas pelo contexto econOmico,
politico e sdcio-cultural de uma sociedade em particular, considerando-se a época
histérica. As bases psicoldgicas sdo formadas por caracteristicas afetivas, como os
sentimentos; pelos aspectos cognitivos relacionados ao saber e ao conhecimento
conceitual e pelos aspectos “conativos” que se referem as atividades humanas e,
especificamente, pelas atividades econdmicas. O modelo desenvolvido por Albou
permitiu compreender como o0s aspectos psicolégicos e os aspectos referentes ao
contexto externo influenciavam as a¢des econdmicas dos sujeitos.

Ainda na década de 70, Folke Olander, professor de Psicologia Econdmica na
Escola de Administracdo de Aarhus, na Dinamarca, realizou varios estudos sobre
politicas de consumo e meio ambiente. Na Universidade de Tilburg, Holanda, Gery Van
Veldhoven, também professor de Psicologia Econdmica, pesquisou o comportamento de
poupar e a personalidade do consumidor e, na Universidade de Erasmus, em Rotterdam,
a cadeira de Psicologia Econdmica era ocupada por Fred Van Raaij, que coordenava as
pesquisas sobre o comportamento do consumidor, a comunicacdo de massa € 0 meio
ambiente. Raaij, hoje professor da Universidade de Tilburg, construiu um modelo
tedrico que se propunha integrar as varidveis econdmicas e psicoldgicas. A este modelo,
ele denominou de Modelo de Integracdo. Seus estudos levaram-no a incorporar novos
elementos como o bem-estar subjetivo e a considerar a necessidade da retro-alimentacao
entre a conduta econdmica e as condi¢des do meio ambiente. O modelo de Raaij se
destacou por considerar que a conduta econdmica pode influenciar diretamente o meio
econdmico e por incorporar aspectos mais dindmicos do que os apresentados até entdo,
promovendo avangos significativos, principalmente em relagdo ao primeiro modelo, ou
seja, o apresentado por Katona.

Lea, Tarpy e Webley (1987) ndo desenvolveram um modelo propriamente dito,
mas construiram, através da organizacdo de diversas tentativas tedricas em Psicologia
Econdmica, um quadro explicativo a que deram o nome de “Paradigma da Causalidade
Dual”. Eles compreendem que a Economia, como a realidade social, exerce uma

importante influéncia na conduta humana e, portanto, nao pode ser estudada fora de seu
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contexto, de maneira independente. Esses autores destacaram também que é necessario
uma maior interface entre os economistas e os psicélogos, ampliando e aprofundando as
questdes discutidas até entdo, no sentido de ajudar as pessoas a obterem um maior
controle sobre suas vidas e sobre suas condutas econdmicas.

Com o crescimento da drea em toda a Europa e América, varias universidades, a
exemplo dessas pioneiras, criaram a cadeira de Psicologia Econdmica, iniciando assim
um novo momento que tem a sua marca em 1976 com o primeiro coléquio de Psicologia
EconOmica e, mais tarde, com a organizacdo da IAERP — International Association for
Research in Economic Psychology —, em 1982, na cidade de Tilburg, na Holanda. Essa
associagdo, composta por académicos e profissionais da Psicologia, Economia,
Administracdo de Empresas e da drea de Marketing, tem como compromisso o estudo
dos mecanismos psicolégicos que explicam os comportamentos econdmicos bem como
os efeitos psicolégicos dos eventos econdomicos. A IAREP promove anualmente
conferéncias e encontros para a discussdo de trabalhos e pesquisas nessa drea'®.

A TAREP mantém o Journal of Psychology Economic, que circula desde 1981, e
com ele zela pelo trabalho interdisciplinar, caracteristica do comportamento econdmico.
Este importante veiculo busca apresentar as pesquisas desenvolvidas em diferentes
paises sobre os fendmenos econdmicos e o impacto que estes podem trazer para o
comportamento do ser humano. Pretende, ainda, cuidar de divulgar relatérios de
pesquisas sobre o comportamento econdmico, artigos que fornecem perspectivas tedricas
para aplicacdes praticas, revisdo de literatura e antncios de reunides, conferéncias e
semindrios, incentivando a troca de informacdes entre pesquisadores e educadores e
promovendo a discussao e o debate dos temas relacionados a psicologia econdmica.

Uma outra organizagdo que retne estudiosos da psicologia econdmica é a SABE
— Society for the Advancement of Behavioral Economics. Organizada na década de 80,
“a SABE ¢é uma associa¢do de académicos e consultores independentes que acreditam
que a andlise da atividade econdmica deveria incorporar descobertas das ciéncias sociais
(psicologia, sociologia, antropologia e ciéncia politica), histéria, biologia e psicandlise”
(Ferreira, 2004). A SABE organiza conferéncias bi-anuais e entre suas publicacdes

encontram-se jornais e revistas na area, todas voltadas para estudos sobre economia

16 .
www.ex.ac.uk/iarep/ .
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comportamental'’, dos quais destacamos o Journal of Socio-Economics e o Journal of
Economic Psychology.

Atualmente, a psicologia econdmica estd bem estabelecida em toda a Europa e
possui centros de estudo e investigagdes em cidades como Inglaterra, Holanda, Austria,
Itdlia, Franca e Suécia. Virios livros tém sido publicados nas ultimas décadas,
registrando os avangos nas pesquisas e investigacdes, e documentando modelos tedricos
significativos para a area.

No conceito e emprego do termo Psicologia Econdmica, € preciso destacar que
alguns autores consideram a psicologia econdmica como um ramo da psicologia social.
Em alguns lugares, recebe outras denominagdes como economia comportamental,
psicologia do consumidor, sécio-econdmica ou psicologia organizacional.

Esses movimentos e agdes organizadas vém mostrar o grande interesse que tem
surgido nas dltimas décadas sobre o assunto, embora exista ainda uma longa jornada a
ser percorrida, especialmente no Brasil, onde existem poucos estudos envolvendo a
psicologia e a econdmica.

No nosso pais, o tema ainda € pouco divulgado. Algumas pesquisas foram
desenvolvidas pela Prof* Dr* Alice da Silva Moreira, da Universidade do Pard, que fez
seus estudos na Inglaterra sobre o significado do dinheiro, na abordagem da psicologia
social, com enfoque transcultural. Como resultado do seu trabalho, foi criado o LAPE —
Laboratério de Psicologia Econdmica, um espaco destinado ao estudo e pesquisa das
questdes relacionadas a Psicologia EconOomica, cujo objetivo era investigar a
compreensdao da vida econdmica cotidiana dos individuos a partir do enfoque da
Psicologia Social (Moreira, 2002). O projeto LAPE abordou temas como o significado
do dinheiro, o dinheiro na familia, a socializacdo econdmica, dividas, impostos, consumo
e trabalho. Dentre as pesquisas realizadas pelo LAPE destacamos “Dinheiro no Brasil:
um estudo comparativo do significado do dinheiro entre diferentes regides geograficas
brasileiras”, em que a idealizadora do LAPE e Alvaro Tamoyo (UnB), através da
utilizacdo da Escala de Significado do Dinheiro, desenvolvida e validada no Brasil, com
uma amostra de 760 sujeitos entre 14 e 58 anos, estudou e comparou os significados do
dinheiro que predominam em diferentes regides geograficas brasileiras, encontrando

padrdes diferenciados de percepcao em cada regidao (Moreira, 2004).

17 .
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Das pesquisas em curso desenvolvidas atualmente pelo laboratério, destaca-se a
da doutoranda Iani Dias Lauer Leite, pela proximidade que guarda com o presente
trabalho. Sob o titulo “Socializagdo Econdmica: o aprendizado de conceitos econdmicos
e os comportamentos econdmicos de criangcas e adolescentes brasileiros”, a autora
pretende verificar como ocorre o aprendizado de conceitos econdmicos em criancas e
adolescentes, como eles se comportam economicamente e que varidveis influem no
aprendizado e no comportamento econdmico desses sujeitos.

A Professora Vera Rita de Mello Ferreira, psicanalista e consultora na area de
desenvolvimento profissional, mestra em Psicologia Social e membro do IAREP, vem
desenvolvendo algumas investigacdes na drea com o objetivo de tragar o percurso da
psicologia econdmica e da psicologia comportamental como disciplinas especificas além
de buscar alternativas para ampliar esse campo de pesquisa.

Um dos estudos desenvolvido por essa professora vem tentando aproximagdes
e perspectivas de trabalho entre a Psicologia, a Economia e a Psicanélise. Em sua andlise,
ela identifica a auséncia de um aprofundamento no exame das questdes propostas tanto
pela Psicologia quanto pela Economia, bem como aponta as possibilidades de a
Psicandlise contribuir de forma mais especifica com essas duas areas.

A Associacdo Brasileira de Psicologia Social - ABRAPSO'®, ao realizar em
2005 o seu 13° Encontro, abriu espaco para a discussdo do tema. Foi ministrado um
mini-curso sobre Psicologia Econdmica pelos pesquisadores Vera Rita de M. Ferreira e
Eric Calderoni. Apresentando-a como a ciéncia que estuda o comportamento econémico
dos individuos reunindo Psicologia e Economia, os autores, através da histéria desta
ciéncia, apontaram as principais teorias, bem como as aplicacdes dos conhecimentos
desta drea em fendmenos variados tais como a inflacdo e a influéncia da midia nas
decisdes econdmicas, mostrando a maneira como sao tomadas as decisdes sobre valores
e a reacdo dos individuos a politica econdmica do pais.

Um outro estudo foi desenvolvido por um grupo de professoras da Universidade
Estadual Paulista, em Araraquara. Romanini, Godoy e Gardim replicaram uma pesquisa
desenvolvida por Juan Delval, com criancas brasileiras, buscando caracterizar
organizacdo e mobilidade social para a crianga através dos conceitos que as mesmas
apresentam sobre rico e pobre. Utilizando o método clinico, este estudo foi desenvolvido

com 9 sujeitos com idade entre 8 e 14 anos e os achados confirmam a existéncia dos

'8 Anais do 13° Encontro Nacional da ABRAPSO — Associagdo Brasileira de Psicologia Social, 2005,
UEFMG, Belo Horizonte, MG.
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mesmos niveis encontrados por Delval em criancas espanholas, quanto a evolug¢do das
nog¢oes de organizagdo e mobilidade social. Mesmo com um nimero pequeno de sujeitos

brasileiros investigados, as autoras confirmam

Que a nogdo de organizacdo e mobilidade social existe na
crianca, porém ela ndo pode ser entendida da mesma forma que nos
adultos. A medida que a crianca vai crescendo e o tempo vai passando,
suas nogdes vao sendo modificadas. (...) e ndo s@o dadas de imediato e
sim construidas. (Romanini, Godoy &Gardim, 2004, p 139).

Macedo et all (2002) tem desenvolvido estudos sobre o consumo analisando
historicamente as principais teorizacdes acerca desta temadtica. Este grupo, da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, em seus estudos destaca as andlises que se
preocupam com efeitos da subjetividade advindos da sociedade de consumo; apresenta e
analisa as primeiras contribui¢des para essa discussdo em Marx e na escola de Frankfurt
e discute os desenvolvimentos teéricos que buscam na Semiologia'® um apoio para a
compreensdo do comportamento consumista. Uma das conclusdes iniciais desses
pesquisadores destaca a importancia da continuidade desses estudos e que considerem as
suas multiplas facetas: econdmicas, politicas, historicas, sociais, culturais e psicoldgicas.

Todos esses estudos nos levam a concluir acerca da importancia das pesquisas
em Psicologia Econdmica e a considerar a Educacdo EconOmica essencial para a
formacao integral do sujeito, sendo este um elemento importante na educacgdo para a
cidadania. Muito embora este seja um tema relevante, o mesmo ndo tem sido tratado com

destaque nos cursos de Psicologia e Pedagogia, em territério brasileiro.

2.5. A Socializacao Economica

“O homem é um ser com raizes espago-
temporais e cabe-lhe a transformagdo”
(Paulo Freire)

Até aqui foram apresentados tedricos e pesquisadores pioneiros na drea da
psicologia econdmica e que contribuiram de maneira significativa para a constru¢cdo do
marco referencial em socializacdo econdmica que encontramos hoje. O que se pretende
nesta secdo € destacar alguns pesquisadores e seus mais recentes trabalhos, evidenciando

os estudos sobre a compreensdo econdmica e sobre a socializacdo econdmica. Serd

19 . ., A . . . . ~
Semiologia € a ciéncia que estuda os signos e sinais empregados em comunicagao.
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mostrado, com esta apresentacdo, as tendéncias atuais e as possibilidades de novas
investigacoes discutidas por Berti & Bombi, Paul Webley, Marilyn Kourilsky, Lobo &
Chaves, E. Flouri & A. Buchanan, David Leiser, Hans Furth, Gustav Jahoda, Sik Hung
NG e Adrian Furnham.

A compreensao dos conceitos econdmicos, que pode também ser definida como
alfabetizacdo econdmica, corresponde aos elementos conceituais e priticos que permitem
ao sujeito compreender vdrias atividades econdmicas as quais estd exposto diariamente
(Yamane, 1997). A alfabetizagdo econdmica como ferramenta gera uma ampla
participacdo publica no debate e no estabelecimetno da politica econdmica, além de
desvelar as causas estruturais dos problemas econdmicos e sociais, criando alternativas
politicas e estimulando a¢des comunitérias (Denegri et all, 2002).

Ja a socializacdo econdmica é definida como um processo através do qual os
individuos aprendem a interagir com a sociedade, a partir da aprendizagem de
conhecimentos, destrezas e estratégias necessarias na esfera econdmica. E, apesar da
importancia que esses conhecimentos t€ém na vida em sociedade, sdo poucos os estudos
que se preocupam especificamente com a socializacdo econdmica nas diferentes etapas
da vida e de como sao adquiridos os conceitos e praticas que permitem o conhecimento e
o uso adequado do dinheiro (Gunter & Furnham, 1998).

Para maior organizagdo 16gica, as pesquisas serdo agrupadas e apresentadas em
dois blocos, conforme descrito acima. Esses estudos centram-se nas investigacdes das
formas como as criangas e os adolescentes pensam e compreendem o mundo € como

interagem com a sociedade em que estao inseridos.

2.5.1. Estudos sobre a Compreensdao Economica

As nog¢des econdmicas constituem um dos eixos centrais da organizacao social.
As criangas comecam muito cedo a relacionar-se com a realidade econdOmica e a
construir modelos explicativos que as aproximam cada vez mais do mundo adulto
(Denegri, 1995a).

Existe hoje uma literatura significativa nesta drea e quase todos os estudos se
baseiam numa interpretacdo cognitiva do desenvolvimento. Um exemplo desta linha de
pesquisa estd nos trabalhos de Berti & Bombi. Elas partiram do estudo da compreensao
que as criangas tém sobre dinheiro, realizada hd 50 anos por Schuessler & Strauss

(Webley, 1999), considerada a pesquisa mais antiga sobre o tema, em que criangas
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foram entrevistadas, e identificou-se, a partir desta investigacdo, a existéncia de nove
fases na compreensdo que elas manifestaram do sistema monetdrio.

Berti & Bombi (1988) considerando esses estudos, entrevistaram criangas entre
3 e 8 anos sobre o uso do dinheiro em situacdes de compra e venda, identificando cinco
niveis de respostas. Num primeiro nivel, as criancas afirmam que o dinheiro € utilizado
para comprar algo, mas ndo diferenciam entre notas e moedas diferentes. No segundo
nivel, elas reconhecem que nem todos os tipos de dinheiros podem comprar tudo. Para
elas, notas servem para comprar coisas mais caras. J4 as criangas que se encontram no
terceiro nivel compreendem que as vezes o dinheiro ndo é suficiente para comprar o que
se deseja e pode-se comprar mais com 100.000 libras do que com 10.000 libras,
iniciando af uma transi¢do para o nivel quatro. Neste nivel, prevalece a idéia de que para
comprar algo é necessario uma quantia exata de dinheiro. Muito embora essa idéia varie
de uma crianga para outra, predomina a no¢ao de dinheiro exato; poucas sdao as que
compreendem que se pode pagar mais e receber uma quantia menor de troco.
Finalmente, no quinto nivel, as criancas entendem que existem diferencas de valor entre
o dinheiro e o preco do produto ou bem que se deseja adquirir.

O grande mérito deste trabalho estd no fato de que estudando criangas mais
jovens, Berti & Bombi podiam ver o primeiro aparecimento das idéias econdmicas. Os
resultados encontrados pelas pesquisadoras italianas apresentaram uma idéia mais
abrangente e satisfatéria do que acontece no inicio da compreensao sobre o dinheiro e, na
continuacdo desta pesquisa, elas compararam esses primeiros achados com os resultados
encontrados um ano depois, entrevistando as mesmas criangas.

Paul Webley (2002), no texto Children’s understanding of economics,
apresentou suas conclusdes sobre as investigacOes feitas acerca da compreensdo das
criancas sobre economia e os conceitos econdmicos. Para Webley “os fendmenos
econdmicos acontecem em casa, na escola, no playground, enfim, as criancas sao
cercadas pela economia, embora elas ndo possam ver uma situacao particularmente como
econdmica” (Idem, p.2). Com seus estudos, ele concluiu que o desenvolvimento
cognitivo € importante para a compreensao das criancas de seu proprio comportamento
econdmico e que, tomar decisdes or¢camentdrias sobre quanto gastar e sobre quando e
como guardar o dinheiro para comprar um brinquedo desejado, exige uma certa
habilidade de raciocinio 16gico-matematico. Ele também reconheceu que existem outros
fatores que influem nesta compreensao como as oportunidades de vivéncia de situagdes

econdmicas e a independéncia econdmica favorecida com as mesadas. Um outro
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resultado de suas pesquisas aponta para o fato de que é possivel ensinar conceitos
econdmicos para criancas entre 7 € 11 anos de maneira formal, o que ja vem sendo feito
de forma informal pela televisdo, jornais, revistas e outros meios.

Um importante estudo foi desenvolvido por Hans Furth (1980). Autor
especializado na Psicologia do Desenvolvimento e professor na Catholic University
Psychology Department, em Washington, Furth escreveu varios livros e artigos sobre as
aplicacdes da teoria de Piaget a escola. As obras “Piaget na sala de aula” (Furth,1982) e
“Piaget na prética escolar” (Furth,1979), esta dltima escrita em parceria com Harry
Wachs, sdo exemplos de sua valiosa contribuicao. Uma ampla investigacao desenvolvida
por Furth sobre a compreensao infantil do funcionamento da sociedade avaliou criancas
entre 5 e 11 anos e mostrou a existéncia de estdgios na compreensao global do fendmeno
social. Outro aspecto apontado pelos estudos de Furth mostra que as idéias que as
criangas tém sobre o mundo social sdo qualitativamente diferentes das idéias dos adultos
e que estas idéias sdo construidas pelas criangcas que organizam as informacdes e as
experiéncias sociais vividas, dando a elas sentido e coeréncia, de acordo com as suas
estruturas de inteligéncia.

Outro tedrico que também desenvolveu estudos nesta drea foi Gustav Jahoda.
MSc e PhD pela University of London, Jahoda é membro de diversas entidades na drea
da Psicologia, como a Bristish Psychological Society, Royal Society of Edinburgh e da
Bristish Academy. Suas principais pesquisas destacaram a influéncia da cultura na
cognicdo e na percepcao de criangas e adolescentes e os aspectos sociais do
desenvolvimento cognitivo. Ele ainda apresentou estudos que caminharam em direcao a
elaboragdo de uma teoria cultural na psicologia e antropologia.

Nesta drea, os trabalhos de Jahoda (1979, 1981, 1983 e 1984) investigaram o
desenvolvimento das idéias que criancas e adolescentes t€m sobre as negociagdes
financeiras realizadas em a¢des de compra e venda e sobre o funcionamento dos bancos.
Em sua pesquisa, ele entrevistou criangas e adolescentes entre 6 e 16 anos, de diferentes
niveis sécio-econdmicos. Este trabalho teve um cardter transcultural, pois os sujeitos
entrevistados eram de diferentes paises: Escocia, Holanda e Zimbabwe.

As pesquisas de Jahoda mostraram que os conceitos econdmicos estao
interligados, constituindo assim um sistema complexo e articulado de conceitos. Elas
também destacaram a importancia das varias habilidades cognitivas dos sujeitos, o papel
da transmissdo social e a influéncia do nivel sécio-econdomico na formagao das idéias

econOmicas.
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Com a pesquisa ““ Concepcdes das criancas sobre economia — a constitui¢ao de
um dominio cognitivo”, o pesquisador David Leiser (1983) analisou a compreensdo que
89 criancas israelitas, entre 7 e 17 anos, apresentavam sobre economia. A sondagem foi
feita por meio de entrevistas e questiondrios, com perguntas que cobriam varios aspectos
como: comércio, producdo, greve, investimentos de capitais e as causas da inflagdo.
Essas respostas analisadas serviram para que o autor organizasse as informacgdes
coletadas numa estrutura cognitiva. Desta forma, também foram conduzidos os estudos
com estudantes adolescentes, em que foram investigados os vinculos causais entre cerca
de vinte indicadores econdmicos como salario, bolsa de valores, crescimento econdmico,
taxa de poupanga, dentre outros. Os estudantes deveriam relacionar os indicadores, dois a
dois, estabelecendo entre eles uma relagdo de causa, ou seja, o aumento de um levaria ao
aumento de outro. Com esses dados, Leiser construiu um mapa conceitual, combinando
as relagdes estabelecidas e evidenciando o que esses adolescentes compreendem dos
fendmenos econdmicos, permitindo ver de que maneira um campo semantico complexo,
como a economia, ocupado por profissionais especializados, se transforma quando ele é

assimilado por nao especialistas.

2.5.2. Estudos sobre a Socializacao Economica

As defini¢Oes utilizadas para apresentar o conceito de socializacdo econdmica
sdo varias e dentre elas destacamos a apresentada por Denegri, Iturra, Fernédndes,
Palavecinos & Ripoll (1999), que a entendem como a aquisi¢do, por parte das criangas,
adolescentes e adultos, dos conhecimentos, crengas, valores, atitudes e condutas
relacionadas como consumo e o funcionamento da economia.

De acordo com Carlson, Grossbart & Tripp (1990), a socializagdo econdmica
promove a compreensdo das condutas de consumo, permitindo identificar e tornar mais
claros os processos mediante os quais os individuos adquirem uma identidade como
consumidor. Para Bombi (1996), este, além de ser um processo de crescimento
cognitivo, constitui também um processo de aculturagdo.

As pesquisas tém mostrado que os pais sdo os educadores mais importantes da
conduta de consumo, por serem os principais provedores do dinheiro; entretanto, elas
tém mostrando também que as préticas educativas utilizadas por eles (os pais) nesta area
sdo limitadas. Como outros hébitos familiares, as praticas de socializagdo econdmica sao
do tipo informal e ndo sistemdtica (Denegri et all, 2002) e se iniciam na infancia

(Furnham & Lewis, 1986). A seguir, € necessdrio que se descreva alguns estudos sobre
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socializagdo econdmica, evidenciando o papel da familia e apontando para um espago
que deve ser ocupado pela escola.

Uma das primeiras pesquisas desenvolvida nesta drea foi realizada pela
pesquisadora Marilyn Kourilsky (1981). Ela desenvolveu um interessante trabalho na
area com o titulo “Socializacdo Econdmica das criangas: atitudes com respeito a
distribuicdo de remuneracdo”. Kourilsky investigou 1.485 estudantes, de 3° e 6° anos,
avaliando as circunstancias sob as quais as atitudes dessas criancas favoreciam a
distribuicdo de remuneragcdo de acordo com o principio de produtividade, ou seja, a
atribuicdo de remuneragcdo em relagdo a algum comportamento positivo realizado pela
crianca. Metade dos estudantes fez parte de um grupo de controle, enquanto a outra
metade participou do programa “Mini Sociedade”, em que os alunos vivenciaram
situacdes de uma sociedade em instituicdes econdmicas, sociais e politicas. Os resultados
desta pesquisa sugeriram que a atitude das criancas na busca de uma maior eqiiidade nas
situacdes sociais aumentou de maneira favordvel com a idade, mas que ndo ocorreu o
mesmo com as conseqiiéncias de suas decisdes. Os alunos que participaram do programa
tiveram melhor desempenho.

Os primeiros trabalhos sobre socializagdo econdmica na familia surgiram entre
as décadas de 60 e 70 e a preocupacdo principal dos estudos desta época era
compreender como as praticas de socializacdo econdmica utilizadas pelos pais afetavam
o conhecimento e a conduta das criangas em relacdo ao uso do dinheiro. As pesquisas
desenvolvidas por Marshall & Magruder (1960) investigaram diversas hipdteses sobre
este tema e definiram alguns principios que podem melhorar o comportamento frente ao
dinheiro. Dentre as conclusdes apontadas por estes pesquisadores, estd que se deve dar
dinheiro as criancas para que elas gastem livremente, em forma de mesada, ou seja, de
maneira regular em relagdo a frequéncia e ao valor. As pesquisas apontaram também
para a necessidade de ajudar as criancas a poupar uma parte deste dinheiro, para que
compreendam que os desejos ndo podem ser objeto de uma satisfac@o instantanea.

Feather (1991), na Australia, em suas pesquisas identificou que a entrega ou nao
de dinheiro de forma regular as criancas, se relaciona com os valores éticos de cada
familia. Ele observou que aqueles pais que valorizavam a autonomia como um aspecto
importante para seus filhos, tendiam a entregar a mesada mais cedo e de forma mais
regular para uma auto-administracao por parte de seus filhos.

Entretanto, Sonuga-Barke & Webley (1993), num amplo estudo em que

utilizaram entrevistas com pais sobre suas praticas de socializacdo econdmica,
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concluiram que € expressivo o nimero de pais que ndo realizam nenhum esforco para
ensinar seus filhos a utilizarem o dinheiro, apesar de declararem a importancia de tal ato.
Este estudo € significativo na medida em que mostra a fragilidade entre as atitudes e os
valores declarados e as intengdes reais de educac¢do econdmica.

Na China, Sik Hung NG (1999) vem desenvolvendo importantes estudos na
area da socializacdo do consumidor. Em parceria com Fiona Cram, ela tem investigado o
papel da familia como contexto primdrio para a socializacdo econdmica em criangas.
Numa pesquisa transversal-cultural, os resultados apontaram para uma universalidade
dos dados e informagdes encontradas sobre o conceito de propriedade, o uso do dinheiro
como meio de troca e os precos. As autoras afirmaram, a partir dessas investigacdes, que
as criancas devem adquirir habilidades apropriadas relacionadas ao consumo e
desenvolver conhecimentos e atitudes para uma participacdo mais efetiva e consciente no
mundo econdmico adulto. Destacaram, também, que a socializacdo do consumidor é
necessdria para que as criangas aprendam a negociar com problemas praticos ainda em
seu mundo infantil e que a familia tem um papel de destaque nessas aquisi¢cdes.

E preciso destacar, ainda, uma das pesquisas realizadas por Adrian Furnham
(2000), com pais e criancas sobre o tema “mesada”. Por meio de um estudo realizado
com 305 pais britanicos, entre 19 e 60 anos, utilizando questiondrios, ele investigou as
atitudes e comportamentos desses pais relacionados as mesadas para as criancas.
Furnham buscou examinar os fatores que deteminavam as atitudes dos pais, suas
convicgdes e valores quanto a pratica da mesada. Estudos anteriores mostravam que
criancas que recebem mesadas apresentam maiores habilidades como consumidores. Os
resultados de Furnham mostraram que 88,4% apoiavam o uso de mesadas para as
criancas e acreditavam que esta pratica deveria comegar por volta de 6 anos. Mostrou,
também, que existe uma relagcdo linear e préxima entre a idade e a quantia de mesada
recebida pelos filhos. Porém, os dados apontaram que ndo ha concordancia quanto ao
fato de que a mesada pode ser retirada como castigo; de que as criangas podem decidir
sobre 0s seus proprios gastos e poupanga e de que este dinheiro pode estar condicionado
a realizacdo de determinadas tarefas domésticas. Este estudo revelou ainda que as
varidveis de conviccdo politica e religiosa s@o fortes preditores de atitudes e convicgdes
econdmicas.

“As convicgdes, os comportamentos e os valores econdmicos dos jovens” € o
titulo do projeto desenvolvido por Flora Lobo e Dina Chaves (2002), pesquisadoras

portuguesas, da cidade de Aveiro. Com o objetivo de aferir os hébitos, as praticas e as
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opinides pessoais de jovens acerca da forma como lidam com o dinheiro e com o crédito
para financiar o consumo, Lobo & Chaves aplicaram um questiondrio escrito em uma
amostra composta por 183 estudantes de duas escolas, uma secunddria e outra de ensino
superior, com jovens entre 15 e 25 anos. A pesquisa, realizada em 2002, apontou que 0s
jovens sao financeiramente dependentes dos pais, recebem e utilizam a mesada para a
compra de roupas, cal¢ados, alimentacdo, livros, revistas e transportes. Os jovens que
participaram da pesquisa, em geral, pedem e emprestam dinheiros aos amigos e tém o
héabito de depositar as suas economias em contas bancdrias individuais.

Um outro estudo com adolescentes foi realizado por Eirini Flouri (2004),
pesquisadora inglesa. Através de um questiondrio aplicado em 246 adolescentes, Flouri
buscou compreender se a socializacdo econOmica e os valores familiares poderiam
predizer atitudes materialistas nos adolescentes. Este estudo mostrou que o materialismo
nos adolescentes estd relacionado positivamente a influéncia dos colegas e da midia e
relacionado negativamente a influéncia da mae, da experiéncia religiosa e da
socializagdo econdmica. A autora destacou com o seu trabalho que, apesar das limitacdes
da pesquisa, os estudos sobre o materialismo na adolescéncia t€tm muito do que se
beneficiar com as pesquisas sobre socializacdo econdmica e que aproximagdes desta
natureza sao enriquecedoras para os estudos desta faixa etdria. A autora realizou,
também, um outro estudo investigando o materialismo em 2.218 criangas e adolescentes
de escolas secunddria britanicas e as influéncias do pai e da mae, explorando a relacao
entre a educacao dos filhos e o materialismo (Flouri, 1999).

Em parceria com A. Buchanan, Flouri (2002) fez um longo estudo longitudinal
sobre a transmissdo entre geracdes das desvantagens sociais e econdmicas. A
preocupacdo que levou as investigadoras a esta extensa investigacdo foi o fato de que
criancas pobres t€tm maior probabilidade de se tornarem adultos pobres, em especial
aquelas sem moradia fixa, um exemplo extremo da desvantagem social. Elas acreditavam
que, ndo apenas pela falta de acomodacdo, mas que esta privacdo estd normalmente
associada ao isolamento social e a pobreza econdmica. O estudo de Flouri e Buchanan
foi realizado com 17.000 criancas nascidas na Inglaterra, Escécia e Pais de Gales, numa
semana especifica do més de margo de 1958. A pesquisa investigou o papel do
envolvimento dos pais, que geraram essas criancas € que viviam situacdes de
desvantagem social e econdmica, como a falta de moradia, o recebimento de beneficios
oficiais e moradia subsidiada. Os dados coletados de 5.880 sujeitos mostraram que as

mulheres que viveram experiéncias negativas no casamento apresentavam os indicadores
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de desvantagens e que os homens, de familias mais numerosas, apresentavam na vida
adulta uma angtstia psicoldgica relacionada com esses indicadores de desvantagens.

Sem divida, o tema da socializacdo econdmica é complexo e necessita ser
investigado. Mesmo porque, ndo existem estudos sistematizados nos paises da América
Latina, e do Brasil, em particular, que nos permitam conhecer o processo de socializa¢ao
do consumo em nossa realidade nem os hédbitos e condutas de consumo nas diferentes

idades e nos diferentes meios sociais.

2.6. Educaciao Economica

“La educacion del consumidor parte del principio
de que todas las personas, niiios, jovenes y adultos, deben
llegar a ser consumidores criticos y estar bien informados
acerca de costos y calidad de bienes y servivios, de
mecanismos, instancias y procedimientos para hacer valer los
derechos que les asisten, asi como delas prdcticas y condutas
relativas al efecto de su comportamiento sobre el medio
ambiente”.

(Juan Trimboli)

2.6.1. As iniciativas de Educagdo Econémica

Esta secdo destina-se a construir o cendrio sobre o qual se inscreve o Programa
de Intervencdo “Educando para o Consumo Consciente” aplicado nas turmas que
participaram da presente pesquisa, a partir da compreensao do que tem sido desenvolvido
no Brasil e no mundo e do que se compreende por Educacio Econdmica. Numa
perspectiva diferente de grande parte dos programas de educacio do consumidor
existentes, este parte dos principios de transversalidade e interdisciplinaridade para
fundamentar o trabalho com projetos.

Compreende-se que a educacdo econdmica, na Educacdo Bésica, deve ser
contemplada como um eixo transversal, impregnando todo o projeto educativo e se
articulando com outros temas transversais, tais como Educa¢do Ambiental, Saide e
Etica. Tanto a transversalidade quanto a interdisciplinaridade fundamentam-se na

complexidade e nas relagdes dindmicas que constituem o real e as questdes sociais,
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auxiliando no tratamento dos conteddos escolares e tornando-os significativos para a
comunidade escolar.

Para contextualizar esta breve reflexdo sobre as iniciativas em Educacio
Econdmica, é importante que se inicie pela defini¢do de alguns conceitos principais. O
primeiro se refere ao préprio termo Educagdo Econdmica que, no contexto deste
trabalho, serd apresentado como uma a¢do educativa que tem como objetivo fornecer as
criancas e jovens, as nog¢des bdsicas sobre economia e consumo e proporcionar-lhes
estratégias que auxiliem na conducdo de situacdes cotidianas e a se posicionarem como
pessoas conscientes, criticas, responsaveis e solidarias.

As acdes no ambito da Educagdo Econdmica compdem um cendrio mais amplo
e que se refere ao processo de Socializacdo EconOmica, que € o processo de
aprendizagem das formas de relacionamento com o mundo econdmico; processo este
mediado pela familia, escola, nas rela¢des com os pares e pelos meios de comunicacio. E
através desta socializacdo que os indiduos aprendem a interagir com a sociedade e com
os fatores econdmicos que embasam as relacdes econdmicas (Gunter & Furnham, 1998).

Ja o termo Alfabetizagdo Econdmica serd, neste contexto, discutido com a
compreensdo de que essa agdo inclui o desenvolvimento de um conjunto de
competéncias, atitudes e valores que permitem aos que por ela passam entender o mundo
econdmico mais proximo e suas relacdes com eventos mais globais que sdo por ele
estabelecidas. Interpretar as situagdes que podem afetar direta ou indiretamente a vida
financeira pessoal ou familiar e auxiliar nas decisdes financeiras que precisam ser
tomadas no dia-a-dia s@o também objetivos que se pretende alcancar com a
Alfabetizacdo Econdmica. De acordo com Yamane (1997), a alfabetizagdo econdmica
corresponde a aqueles elementos conceituais e priticos que permitem ao sujeito
compreender as vdrias atividades econdmicas a que estd exposto diariamente. Ela é uma
importante ferramenta para a participacdo publica, em especial nos debates sobre
politicas econOmicas.

De uma maneira geral, a educacdo econdmica tem sido pauta de projetos e
acoes organizadas e defendidas por diferentes setores da sociedade civil, 6rgaos
governamentais e nao-governamentais. Em alguns paises do mundo, essas acdes fazem
parte do curriculo escolar e iniciam-se na pré-escola, com programas especificos para
que criangas e jovens desenvolvam uma postura critica, coerente, responsdvel e soliddria
nas situacdoes de consumo e para que, também, desenvolvam o espirito empreendedor

através de uma relacdo saudavel com o trabalho e a economia. Em outros paises, as a¢des
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restringem-se a educacdo do consumidor, desenvolvidas através de Orgdos

especializados, governamentais € ndo governamentais.

2.6.2. A Educacao do Consumidor no Mundo

A partir da Conferéncia Mundial de Educacdo para Todos (Jomtien, Tailandia,
marco de 1990), foi firmado um acordo geral para que sejam consideradas as
necessidades basicas de aprendizagem e definidas as condi¢Oes para a formacdo de
criangas e jovens como cidaddos, nos diferentes ambitos da sociedade, entre os quais, 0
do consumo, que tem ocupado de maneira crescente os espagos infantis (ONU, 1990).

A educagdo do consumidor ja tem um caminho percorrido em nivel internacional,
entretanto, em muitos paises, as agdes ainda sdo timidas e pouco expressivas. No ano de
1971, o Comité de Ministros do Conselho da Europa assinou uma resolucdo em que
recomendava aos governos adotarem medidas pertinentes para proporcionar as criangas e
jovens uma formacdo que os colocassem como consumidores informados e conscientes
de seus espacos. A resolucdo destacava ainda que os temas relacionados ao consumo
deveriam ser introduzidos, na medida do possivel, como matérias integrando o curriculo
escolar, tendo como uma de suas metas, desenvolver um espirito critico nos alunos.

Simultaneamente, o Conselho da Europa propds a realizacio de um programa
piloto e formulou um conjunto de conteidos que poderiam fazer parte de um projeto de
educacdo do consumidor. Atualmente, a educagdo do consumidor estd incorporada as
praticas educativas formais e informais de todos os paises desenvolvidos.

Em junho de 1993, os Ministros da Educa¢do na América Latina se encontraram
e firmaram um acordo de incluir a educac@o do consumidor no documento final da V
Reunido do Comité Inter-governamental do Projeto Principal de Educagdo. Neste
documento, encontra-se destacado que a educag¢do do consumidor, por sua importancia,
deve ser considerada nos planos educacionais regionais e que deve ser destinada a
criangas, jovens e adultos.

Em paises como o México, Argentina e Espanha a legislacdo educacional prevé
a educacdo do consumidor como um direito de toda crianca e adolescente, com o
objetivo de desenvolver habilidades e conhecimentos que permitam, a cada cidadao/a,
situarem-se de maneira critica, consciente e solidaria frente ao consumo.

Na Espanha, a Educa¢do do Consumidor € considerada tema transversal,
definida por lei e presente em todos os ambitos da educagdo bdsica e nas propostas de

educacdo de adultos. Isto foi possivel através da Reforma do Sistema Educativo e da
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inclusao de disciplinas optativas que abordam o tema consumo como orientacao
profissional no segmento do ensino secundario (o que no Brasil, correponde ao Ensino
Médio).

Mesmo definida por lei, a Educacdo do Consumidor na Espanha ndo acontece
de forma automatica; ela se apresenta como ponto de partida para o caminho que leva a
uma implantacdo real do tema nas aulas e nas formacao de consumidores. As autoridades
esperam que este seja um conteddo transversal prioritdrio e que se integre ao Projeto
Pedagdgico de cada uma das unidades educativas, e que os professores sejam preparados
nos aspectos formativos e didéticos. O projeto espanhol de Educacdo do Consumidor
aponta como destinatdrios fundamentais e protagonistas prioritirios dessas agdes 0s
professores e educadores em todos os ambitos da educacio, para quem a RED — Rede de
Educacgao do Consumid0r20, deve se voltar.

Em Portugal, a Constituicio da Republica, desde 1976, contempla as
preocupacodes referentes a defesa do consumidor. Seus direitos foram garantidos em lei a
partir de 1981, quando foi criado o Instituto Nacional de Defesa do Consumidor, hoje
Instituto do Consumidor’’, com autoridade publica e legitimidade processual na defesa
dos interesses dos consumidores. Este Instituto, ndo apenas apoiou a introdug¢do da
Educacdo do Consumidor no curriculo escolar, como vem acompanhando o
desenvolvimento desta nova drea de formacdo da cidadania através da definicdo de
metodologias, producdo e difusdo de materiais diddtico-pedagdgicos, apoio a
experiéncias pedagdgicas inovadoras e na formacgao de professores.

Desde 1986, quando o projeto iniciou-se com 90 escolas do ensino bdsico, vém
sendo estudadas novas formas de intervenc¢do através de programas educativos, clubes de
defesa do consumidor e da edi¢do da revista “O Consumidor”. Em 1988, o programa ja
havia alcangado cerca de 400 escolas e realizado em 1992 o I Encontro Nacional de
Professores sobre Educag¢do do Consumidor, seguido, em 1995, pela segunda edig¢do
desse encontro. Hoje as bases de uma Rede de Educacdo do Consumidor® ja foram
lancadas, num projeto piloto internacional, que envolve paises do sul da Europa e recebe

o apoio da Escola Europeia de Consumidores™, com o objetivo de possibilitar o

2 hitp://www.infoconsumo.es/eecred/folleto/1 presenta.htm

! Orgdo da Administracio Piblica de Portugal que tem como missdo promover e proteger os direitos dos
consumidores www.ic.pt .

* A Rede EC é um projeto que se integra 2 Rede Européia de Educagdo do Consumidor, www.ic.pt , e
conta com o apoio e reconhecimento da Comissdo Européia.

* A Escola Européia de Consumidores, com sede em Cantabria, Espanha, tem como objetivos dinamizar a
Educagdo do Consumidor, dentro e fora da escola, desenvolver cursos de formagdo de professores,
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intercambio e a exploragcdo comum de experiéncias de sensibilizagao dos consumidores,
através do desenvolvimento de materiais formativos e de um férum virtual na WEB da
Rede de Educacdo do Consumidor, dinamizando a educagdo do consumidor dentro e fora
das escolas.

A Rede de Educacdo do Consumidor em Portugal é um projeto que tem como
objetivos prioritdrios coordenar esforcos, partilhar recursos, elaborar materiais didéticos
e fazer com que a informacao flua entre os diferentes setores e organismos que compdem
a rede para a promog¢do da educacdo do consumidor. Sua meta principal é conseguir que
os consumidores sejam cada vez mais conscientes, criticos, solidarios, responsaveis e
comprometidos com o ambiente, conhecedores dos seus direitos e capazes de assumir as
suas responsabilidades. O que serd atingido com iniciativas como o estabelecimento de
acordos de colaboracdo com organizagdes publicas e privadas, de Portugal e de outros
paises; a promocdao de intercimbios de experi€ncias, recursos € materiais na area da
educagdo e formacao de consumidores entre as escolas; a cria¢cdo de um banco de dados
e um centro de recursos comuns para o apoio dessas atividades e o apoio de agdes
formativas que visam a consolidacdo da Educag¢do do Consumidor no desenvolvimento

curricular.

2.6.3. A Educagcdo Econdémica no Mundo

E importante destacar que, na atualidade, algumas tendéncias vém influenciando
os curriculos de Educacdo Econdémica no mundo. Dentre elas, a educacdo para a
cidadania, que permanece como eixo central nos projetos escolares. Outra tendéncia é
representada pela defini¢ao de padroes de competéncia para conhecimentos e habilidades
que devem ter os estudantes em diferentes niveis de ensino; a educagdo econdmica para
paises em desenvolvimento ou em transi¢do econdmica e/ou politica também tem atraido
o interesse de pesquisadores e estudiosos e, finalmente, o uso das novas tecnologias da
informacdo e comunicagdo e seu impacto nas aprendizagens em geral. Todos esses temas
tem atuado como modelador dos enfoques curriculares e metodologicos nos programas
de Educaciao Econdmica.

Nos Estados Unidos, a partir de 1997, os curriculos escolares desenvolvidos na
maioria de seus estados, estabeleciam Padrdes de Conteddos Voluntérios sobre Educacao

EconOmica; esses padrdes ofereciam orientacdes para a incorporacdo do tema na escola

desenvolver politicas e materiais para a formagdo de consumidores europeus mais criticos e soliddrios,
www.infoconsumo.es/escuela .
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elementar, média e secunddria, através dos contetidos de Matemaética, Lingua e Estudos
Sociais (Histéria e Geografia). O programa fixava, também, os conteidos e o grau de
importancia que deveriam ser dados a cada uma das trés dreas que o compunha:
Economia de Mercado, que deveria corresponder a 45% do tempo destinado ao estudo;
Economia Nacional, com 40% e Economia Internacional, representando os 15%
restantes.

Em 2006, realizou-se em todo o EUA um estudo sobre o progresso educacional
deste tema através de uma prova em que eram avaliados os trés niveis de estudos
definidos pelo programa. Paralelamente a isto, o Banco da Reserva Federal realizou
estudos sobre Alfabetizacdo Econdmica em criancas e adultos, o que tem permitido a
reorientacdo desses mesmos programas € a constru¢ao de novas iniciativas.

Outras iniciativas em territério americano também t€m suas agdes destacadas no
cendrio nacional. O programa Empresdrios do Futuro representa um desses importantes
movimentos. Ele retine algumas centenas de projetos que buscam a educacao formal de
criangas € jovens sobre economia e financas, patrocinando aulas de economia e
administracdo de empresas. Esse programa, criado pelo governo, € desenvolvido por
prefeituras, escolas e fundacdes e, além dos cursos curriculares e de considerdvel
material de apoio para a ‘“alfabetizacdo econdmica” fora da sala de aula, o governo
oferece apoio financeiro a iniciativa empresarial do adolescente através de linhas de
créditos para pequenos negdgios (Buckles &Melican, 2002).

No Japao, o curriculo educativo estabelece uma diferenca em relagdo ao
programa desenvolvido nos Estados Unidos. O enfoque curricular na educacdo
econdmica estabelecido para a educacao primdria prioriza o trabalho com situacdes reais
e cotidianas vinculados a producao, industria, distribui¢do e comércio.

Nesta perspectiva, o elemento chave € o desenvolvimento de estratégias de
raciocinio econdmico e de habilidades para conduzir agdes econdmicas bésicas. Dentre
os temas abordados neste programa, destaca-se o trabalho, as atividades produtivas do
bairro e da cidade, os servigos publicos, a vida social e econdmica, a prote¢do ao meio
ambiente e a historia do Japao e suas relagdes internacionais.

Para a educagdo dos jovens japoneses, o programa prevé a introdu¢do de temas
vinculados a estrutura econdmica mais complexa, o conhecimento das atividades
econdmicas e suas relacdes com o mercado e o consumo e o estudo e andlise do sistema
econdmico japonés. O destaque deste programa € a incorporagdo de temas sociais e de

valorizacdo da cidadania a partir da experiéncia dos estudantes num processo de
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contextualizacdo dos conhecimentos especificos dos conceitos econdomicos (Yamane,
1997).

Na Inglaterra, com a reforma do sistema de ensino de 1989, o curriculo passou a
incorporar o tema “Compreensdo da Economia e da Industria” transversalmente nas
disciplinas de Histéria, Geografia, Matematica e Tecnologia. O modelo inglés enfatiza o
conhecimento do funcionamento da empresa e os processos de tomada de decisdo na
organizacdo das questdes financeiras, tanto no nivel empresarial quanto no nivel pessoal.
Um dos diferenciais deste programa reside no fato de introduzir estes estudos no inicio
da vida escolar, num trabalho direcionado as criancas, através de experiéncias educativas
vinculadas a criagdo de pequenas empresas escolares com a simula¢do de processos de
producao, distribuicao e comercializacdo (Waite & Smith, 1991).

Virias foram as experiéncias iniciadas nesta dire¢do, em nosso continente, para a
implantacdo da educac¢do econdmica nas escolas. O Chile tem explorado de maneira
especial esta temdtica e oferecido as escolas, nao apenas aportes tedricos, resultados de
pesquisas multidisciplinares, desenvolvidas nas universidades, mas também materiais
para que o tema seja trabalhado de maneira eficaz na educacio de criangas e jovens.

O Chile, entre os anos 1999 e 2000, participou de uma pesquisa mundial
“Estudo Internacional de Educacdo Civica”, que envolveu alunos do 8° Ano Baisico e,
posteriormente, os alunos do 4° Ano Médio. Os resultados desta pesquisa, que apontou
87 pontos, mostrou um desempenho abaixo da média internacional, que era de 100
pontos. Um outro estudo realizado pela OEA, em 2004, com alunos do Chile, Colombia,
Portugal e Estados Unidos, entre 14 e 17 anos, mostrou que nao existe entre os alunos
chilenos e colombianos um nivel minimo de compreensdo dos conceitos econdmicos
basicos. Entretanto, este estudo evidenciou como significativo no Chile, os recursos
educativos disponiveis e o acesso a educacdo econdmica sistematizada, destacando a
importancia da constru¢do de um clima escolar que incentiva a busca de informacdes, a
discussdo e a vinculagdo com os problemas econdmicos cotidianos.

Mesmo com a Lei n° 19.496, de 5 de junho de 1997, estabelecendo as normas de
protecdo aos direitos dos consumidores, com um forte enfoque preventivo e de regulacao
integral, o SERNAC - Servico Nacional do Consumidor - s6 foi estruturado alguns anos
depois. Através do seu Departamento de Educacdo, este servigo tem assumido a missao
de promover, nas institui¢des e organizacdes chilenas, a preocupa¢do com a educagdo do
consumidor para um desempenho eficiente nas suas relagdoes financeiras; incorporar os

conteidos da educacdo para o consumo no sistema educacional formal; oferecer as
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organizacgoes sociais recursos metodolégicos para fomentar o exercicio dos direitos dos
consumidores e difundir, projetos proprios e de terceiros, o tema em questao (Moyano,
1999).

Nas escolas chilenas a educacdo econdmica é trabalhada por um periodo de
aproximadamente 20 a 22 semanas, num total de 12 anos de educacdo obrigatdria
(Domper, 2002). Sua organizagdo curricular ndo possui um eixo tematico, sendo seus
temas trabalhados de forma isolada. No 5° ano, o tema € incorporado a unidade temética
“Eu e a Vida Cotidiana”, com uma duragdo de 10 semanas. No nivel que corresponde ao
Ensino Médio, a educacdo econdmica volta a ser contemplada na unidade didatica
“Organizag¢ao Economica”, planejada para ser desenvolvida no primeiro ano e que nao
volta a ser trabalhada em nenhum outro nivel. Nas duas situacdes, ndo existe um modelo
pedagdgico de educacio econdmica que oriente a conducdo do tema no desenvolvimento
das destrezas necessdrias para que os jovens possam se conduzir de maneira mais efetiva
no mundo do consumo.

Hoje, no Chile, percebe-se uma crescente preocupacdo com a Educacdo
EconOmica, ndo apenas das criancas e jovens, mas também de adultos. Intmeras
pesquisas e diferentes projetos tém conquistado no cendrio nacional espago para reflexao

e debate, encontrando por parte da academia, apoio e incentivo.

2.6.4. A Educacdo do Consumidor no Brasil

No Brasil, a Educa¢do do Consumidor € ato legal, formalizado pela Portaria
Ministerial n° 678, em 14 de margo de 1991. Em 11 de marco, do mesmo ano, o Cédigo
de Defesa do Consumidor entrou em vigor, através da Lei n°8.078/90, apés um longo
periodo de discussdes, tendo em vista que a Constituicdo Brasileira de 1988 apresentou
capitulos e artigos dedicados ao assunto.

Nos dtltimos anos, as acdes do Departamento de Protecio e Defesa do
Consumidor, do Ministério da Justi¢a, tém procurado dar ao Cddigo um papel mais
amplo do que o de apenas proteger o cidaddao nos seus direitos de consumidor. Em
atuacdo conjunta com os estados e a sociedade civil, vérias iniciativas tém surgido com o
objetivo de fazer com que cada consumidor seja conscientizado de seus direitos. A
Cartilha do Consumidor e a Campanha T6 de Olho sdo frutos deste movimento. Redigida
em linguagem simples e acessivel, a Cartilha®® pretende dar ao consumidor as

informacdes bdsicas necessdrias a compreensdo dos seus direitos no dia-a-dia. Ja a

24 www.mj.gov.br/dpdc/educacao ;
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Campanha T6 de Olho, fruto do projeto “Formando hoje o consumidor de amanha”, é
direcionada especialmente aos estudantes com a finalidade de informa-los e
conscientizd-los sobre os seus direitos € o seu papel na pritica de um consumo
sustentdvel. O site da Campanha propde, de forma interativa e lidica, uma aprendizagem
de termos e conceitos que levam a um conjunto de informacdes organizadas com a
finalidade de formar um consumidor mais responsavel.

O Ministério do Desenvolvimento, Induastria e Comércio Exterior, através do
Instituto Nacional de Metrologia, Normatizacao e Qualidade Industrial — INMETRO —,
desenvolve um interessante projeto na area com a Formagdo de Multiplicadores em
Educagao para o Consumo. Criado pela Diretoria de Qualidade do INMETRO, o curso
objetiva treinar professores para que eles possam levar para as escolas conhecimentos
relacionados ao direito do consumidor de forma transversal, ou seja, diluidos nos
diferentes componentes da matriz curricular, garantindo assim a “formacdo minima de
um cidaddo consumidor responsavel, informado e apto para tomar adequadas decisdes de
compra”. O INMETRO espera, com esta acdo, ndo apenas formar um consumidor
“indutor de qualidade”. Como integrante do Sistema Nacional de Defesa do Consumidor,
o instituto pretende contribuir com o artigo 6° do Cédigo de Defesa do Consumidor™
proporcionando aos cidadaos acesso aos seus direitos basicos de educagdo e informagao.

Criado para fortalecer o movimento dos consumidores do Brasil, o Férum
Nacional de Entidades Civis de Defesa dos Consumidores busca ser um espaco de
articulacdo, troca de informacdes, apoio € a¢do conjunta entre as organizacdes sociais
que atuam na defesa do consumidor. Este Féorum é composto por Associagdes, Institutos
e Movimentos de consumidores e tem como uma de suas plataformas a capacitagdo de
agentes multiplicadores para atuarem na formag¢do de um consumidor mais consciente e
critico.

Uma outra a¢do que merece destaque € o site interativo da MultiRio da
Secretaria Municipal de Educagdo e Prefeitura do Rio de Janeiro. Com o nome de
Colecao GiraMundo, este espaco virtual de interagdo busca oferecer a pais e educadores
informacdes e conhecimentos bdsicos em vdérias areas do conhecimento. Um destaque
especial deve ser dado ao Informatico n°S, de 2003, que trata especificamente da
formacdo de criangas e jovens na perspectiva do consumo responsavel. A partir da

definicdo de conceitos bdsicos, as atividades sdo propostas com o objetivo de levar

25 . .. L, . . .. < ~ . L,

Este artigo trata dos direitos bdsicos do consumidor como o direito a prote¢do da vida e da sadde, de
receber orientagdo sobre o consumo adequado e correto de bens e servigos, de liberdade de escolha de
produtos e servigos, de receber protecdo contra publicidade enganosa e abusiva, dentre outros.
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criancas e adolescentes a serem sujeitos do processo econdmico através de andlises,
criticas e debates das situacdes de direitos e deveres de todo cidadao.

A parte das a¢des governamentais, outras iniciativas surgiram, como a criacdo,
em 1987, do IDEC — Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor —, uma associacio de
consumidores, sem fins lucrativos. Este Instituto apresenta como missdo promover a
educacgdo, conscientizacdo e defesa do consumidor e da ética nas relagdes de consumo.
Por meio de a¢des como a aplicagdo de testes e avaliagdes, a edi¢do da Revista do IDEC
e do Portal, os associados sdo atendidos, orientados e recebem informacgdes sobre seus
direitos como consumidores, ndo apenas os que participam do mercado, mas também os
que por falta de recursos ndo t€m acesso aos bens e servicos considerados essenciais para

uma vida digna e justa.

Em 1998, o IDEC iniciou um trabalho voltado para o tema consumo sustentavel

em parceria com a Consumers International e a Secretaria do Meio Ambiente do Estado
de Sdo Paulo. Para este instituto, todos t€ém um papel pedagdégico a desempenhar

mostrando ao consumidor a relagao que existe entre o consumo e a sustentabilidade.

O tema consumo sustentdvel foi introduzido nas atividades do
IDEC nio como mais um item de sua extensa agenda de trabalho na
defesa do consumidor. Essa preocupacido é uma decorréncia natural da
consciéncia do impasse em que nos encontramos: ou se alteram os
padrdes de consumo ou ndo havera recursos naturais nem de qualquer
outro tipo para garantir o direito das pessoas a uma vida sauddvel. Ndo
haverd como garantir o direito de acesso universal sequer aos bens
comuns” (IDEC, 1998, p. 11).

Como parte deste projeto, que envolve a capacitacdo de recursos humanos,
testes e estudos, o IDEC publicou o Manual de Educagdo para o Consumo Sustentavel,
em parceria com o Ministério do Meio Ambiente. Espera-se que ele insira o assunto na
agenda escolar, motivando criangcas e jovens a construir vinculos afetivos com a
natureza, tomando decisdes de consumo mais conscientes e responsdveis e participando
da construcao do proprio futuro.

Entre as intervencdes na area de educagdo do consumidor, a Organizacao Nao
Governamental VIDA BRASIL - Valorizacdo do Individuo e Desenvolvimento Ativo,
criada em 1996, tem realizado importantes acdes no nordeste brasileiro, em especial nas
regides que possuem os maiores indices de pobreza do pais. Com o propdsito de
promover a valorizacdo do individuo e a prética da cidadania entre os grupos excluidos

da sociedade, esta ONG atua na educacido, orientacdo, protecao e defesa do consumidor
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de baixa renda. Suas ac¢des t€ém como eixo central a organizacao, através do apoio e da
instrumentalizacdo, de associagdes comunitdrias, oferecendo oficinas sobre direitos
humanos e direitos dos consumidores para grupos de dona de casa, pais, escolas e
comunidades de base.

Entretanto, é importante destacar que o esfor¢o de todas essas iniciativas nao
tem modificado a realidade das escolas e seus curriculos, ou seja, ndo tem contemplado a
educagdo econdmica de criangas e jovens. As informagdes e propostas apresentadas por
estes programas ndo chegam nas salas de aulas de maneira mais efetiva, abrangente e
sistematizada.

O tema da educacdo econdmica ndao tem sido tratado com destaque pelos
documentos oficiais, que estabelecem as politicas educativas no Brasil, dentre eles as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo e os Parametros Curriculares
Nacionais. As Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Infantil apenas
destacam que as instituicoes que cuidam e educam as criangas de 0 a 6 anos devem
buscar a interacdo entre as diversas dreas do conhecimento e os aspectos que compdem
uma vida cidada através de contetidos bdsicos para a constru¢do de conhecimentos e
valores. Ha neste documento énfase na aquisi¢do de conhecimentos sobre a vida familiar
e social, 0 meio ambiente e a cultura, mas ndo faz nenhum destaque a formacdo do
pensamento encondmico nas criancas.

Também nas Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental nao
ha nenhum referéncia especifica para a alfabetizagdo econdOmica ou educag¢do do
consumidor, muito embora o documento contemple a necessidade de integrar as dreas de
conhecimento com o0s aspectos da vida cidada, entre eles a vida familiar, vida social,
meio ambiente e cultura.

No Ensino Médio, as Diretrizes propdem, como uma de suas principais énfases,
0 acesso ao conhecimento e exercicio da cidadania, indicando os conhecimentos de
Filosofia e Sociologia como necessdrios a um protagonismo responsdvel e a preparacao
de recursos humanos para um desenvolvimento sustentivel. Mesmo destacando o
trabalho como o contexto mais importante da experiéncia curricular do Ensino Médio,
como espaco do exercicio da cidadania, como processo de produgdo de bens, servicos e
conhecimento, o documento ndo traz nenhuma abordagem sobre os conhecimentos
econdmicos ja construidos pelos adolescentes e que influem nas suas relagdes sociais e,

em especial, nas suas relacdes com o trabalho.
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Outro documento norteador da ag¢do docente no nivel do Ensino Médio, os
Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio, pressupde uma formacao
baseada no desenvolvimento de competéncias cognitivas, socio-afetivas e psicomotoras,
gerais e bdsicas, a partir das quais se desenvolvem competéncias e habilidade mais
especificas e igualmente bdsicas que preparem o individuo e a sociedade para os desafios
futuros, em um mundo em constante transformagdo. Neste documento, o Ensino Médio é
compreendido enquanto uma etapa que deve conter os elementos indispensaveis ao
exercicio da cidadania, na perspectiva de uma cidadania social, extensiva as relagdes de
trabalho, dentre outras relagdes sociais, ndo apenas como um conceito abstrato, mas
como uma vivéncia que deve perpassar todos os aspectos da vida em sociedade (PCN
para Ensino Médio, 1998).

Dos documentos oficiais que orientam a Educacdo Badsica, os Parametros
Curriculares do Ensino Médio sdo os que fazem referéncia a uma educagdo econdmica,
mesmo nao tracando objetivos especificos ou definindo contetddos para tal formacao. Ele
apenas destaca entre as competéncias que tem como metas desenvolver, “compreender o
desenvolvimento da sociedade como processo de ocupacdo de espacos fisicos e as
relagdes da vida humana com a paisagem, em seus desdobramentos politicos-sociais,
culturais, econdmicos e humanos” e, ainda, “compreender a produgdo e o papel historico
das institui¢des sociais, politicas e econdmicas, associando-as as praticas dos diferentes
grupos e atores sociais, aos principios que regulam a convivéncia em sociedade, aos
direitos e deveres da cidadania, a justica e a distribuicio dos beneficios
econdmicos”(Brasil,2000, p.25). O que podemos afirmar a partir da leitura do documento
€ que para uma acao que se pretende consciente e reflexiva, muito pouco é oferecido aos
professores para que possam garantir que os jovens consigam traduzir os conhecimentos
sobre a economia, dentre outros, em condutas de indagacdo, andlise e protagonismo nas
questdes sociais, politicas e econdmicas.

Algumas iniciativas estaduais precisam ser destacadas. A Secretaria do Meio
Ambiente do Estado de Sdo Paulo, por intermédio do Programa Consumidor-Meio
Ambiente, lancou uma publicacio com o proposito de auxiliar na educacdo do
consumidor. O livro foi organizado como uma coletanea de importantes textos a respeito
do tema "consumo sustentdvel". O texto central é de autoria da CI - Consumers
International - organiza¢do nao-governamental internacional que congrega entidades de
defesa dos consumidores de mais de 80 paises do mundo. De uma maneira extremamente

didatica, o livro aborda as idéias principais do tema e as encruzilhadas em que se
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encontra a humanidade. Outro texto € de autoria do Programa das Nag¢des Unidas para o
Meio Ambiente — Nairobi - e seu grande desafio estd na tentativa de conceituar a
expressdo "consumo sustentdvel". Este texto foi publicado nos anais de uma conferéncia
a respeito do tema, realizada na Noruega nos dias 19 e 20 de janeiro de 1994. Os demais
textos sao capitulos da Agenda 21, importante documento para o pais, que foi produzido
coletivamente e discutido em varias partes do Brasil.

O livro pode assim servir de referéncia a todos aqueles que desejarem se
introduzir nesta temadtica, desde entidades de defesa dos consumidores e do meio
ambiente até pesquisadores. Um dos estimulos para a organizagdo desta publicacao foi o
apelo da propria Agenda 21, documento produzido no encontro Rio 92. Em especial, o
destaque é dado pelo seu capitulo 4°, no qual os paises presentes, inclusive o Brasil,
acordaram que:

0 recente surgimento, em muitos paises, de um publico
consumidor mais consciente do ponto de vista ecoldgico, associado a um
maior interesse, por parte de algumas industrias, em fornecer bens de
consumo mais saudaveis ambientalmente, constitui acontecimento
significativo que deve ser estimulado. Os Governos e as organizacdes
internacionais, juntamente com o setor privado, devem desenvolver
critérios e metodologias de avaliagdo dos impactos sobre o meio
ambiente e das exigéncias de recursos durante a totalidade dos processos
e ao longo de todo o ciclo de vida dos produtos. Os resultados de tal
avaliacdo devem ser transformados em indicadores claros para
informacdo dos consumidores e das pessoas em posicdo de tomar
decisdes (Agenda 21).

A proposta que se esboca na discussdo atual € de compatibilizar
desenvolvimento, defesa dos consumidores e do meio ambiente, mesmo porque um dos
fatores de degradacdo do meio ambiente € a pobreza, a péssima qualidade de vida de
grande numero da populacdo, e a idéia de um consumo sustentivel passa
necessariamente pelo acesso da populagdo ao préprio consumo de bens e servicos.

Na realidade brasileira, € importante destacar a iniciativa de alguns escritores
em trazerem para o publico infantil as questdes econdmicas através da literatura. Mara
Luquet, escritora e jornalista econdmica, dedica uma de suas obras as criangas. A
formiga Emilia e a economia resgata, através de uma histéria divertida, os principios
basicos da economia e do mercado, as formas de investimentos, a globalizacdo e a crise
econdmica. Relembrando o cldssico A Cigarra e a Formiga, neste livro, a formiga Emilia
¢ uma pequena empresaria bem sucedida, que apresenta a sua amiga, a cigarra Nara, uma

cantora famosa, sua compreensao do mundo econdmico. De maneira didética e criativa,
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0s conceitos econdmicos sdo apresentados e um mini-diciondrio de “economés” ¢
encartado ao final do livro.

De Edson Gabriel Garcia, o livro No mundo do consuno — a administracdo das
necessidades e dos desejos faz parte de uma colecdo denominada “Conversas sobre
Cidadania”, que tem como objetivo apresentar alguns temas transversais para a discussao
dos alunos das séries iniciais da Educagdo Bdsica. Através de uma histéria atual,
acontecida entre criangas de um escola, o autor desenvolve alguns conceitos econdmicos,
convidando o aluno a refletir sobre o seu dia-a-dia e discutir sobre gastos, dinheiro,
necessidades bdsicas e solidariedade.

Para adolescentes, o livro Rico ou pobre: uma questdo de educacdo, de Giovana
Lavinia da Cunha Santos e César Satiro dos Santos, procura mostrar que uma vida
melhor, do ponto de vista financeiro, pode ser alcancada através da educagdo, mais
especificamente da educagdo financeira, tema que se encontra ausente nas salas de aula
das escolas brasileiras, segundo a autora. Numa linguagem simples e direcionada a
jovens, pais e educadores, o texto mostra como buscar o equilibrio financeiro, planejar o
futuro e investir corretamente, além de dar no¢des de economia doméstica, poupanga,
investimento, principios bdsicos de matemaética financeira, trazendo férmulas bésicas e
uteis para a tomada de decisdes de compras e aplicacoes.

Mesmo sem estar integrado a uma proposta de educacdo econdmica, essas
inciativas buscam, de alguma forma, contribuir com a formacao de criangas e jovens para
um mundo econdmico, que requer de todos habilidades e estratégias de conhecimentos
que nao estdo sendo contemplados pela educacao formal.

A maioria dos modelos de educa¢do econdmica apresentados aqui confirma a
importincia de incorporar esse tema na educacdo formal de criancas e jovens. As
pesquisas recentes corroboram com essa afrimativa ao demonstrar que os programas
sistematicos de educag¢do econdmica incorporados ao curriculo mostram um impacto
grande, ndo somente no nivel dos conhecimentos adquiridos, mas também na conduta
cotidiana dos estudantes, que além de passarem a possuir um conhecimento econdémico
mais amplo, demonstram atitudes positivas frente a situa¢des de consumo, um uso
racional dos recursos disponiveis € um maior compromisso na gestdo da sua vida
financeira.

Por isto, este trabalho espera, de alguma forma, contribuir para a promogdo de
um debate nacional sobre o lugar do consumo no curriculo escolar, de maneira planejada

e sistematizada. Espera-se, também, colaborar com o compromisso da escola, em
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parceria com o conjunto da comunidade, na formacdo de sujeitos mais criticos e

responsaveis do seu papel no mundo da economia.

2.7. O Programa de Intervenciao em

Educacao Economica: “Educando para o Consumo Consciente”

“(...) o processo educativo deve ter a finalidade

de que o estudante assuma um novo papel como ator
e construtor de suas proprias aprendizagens,(...)”
(Marianela Denegri Coria)

A Educaciao Econdmica se apresenta, nos dias de hoje, como um dos grandes
desafios deste novo século. Em primeiro lugar, porque todo ser humano é um
consumidor, pois para satisfazer suas necessidades bdsicas ele precisa consumir. Em
segundo lugar, pela compreensdo de que os direitos de cidadania sdo os principios que
regulam as préticas sociais, que definem as regras de reciprocidade neste ambito e
determinam as obrigagdes e as responsabilidade de cada um, dando lugar, deste modo, ao
consumidor consciente, responsdvel e solidario.

O Programa de Educagdo Econdmica “Educando para o Consumo Consciente”,
desenvolvido nesta pesquisa como interveng¢do, tem como base a educacdo do
consumidor na perspectiva da formacdo do cidaddo, comprometido com a sua
comunidade e com os efeitos que o consumo pode provocar no mundo. Este programa,
também, tem como preocupacdo a formagao de sujeitos mais conscientes e responsaveis
pela preservacdo do meio ambiente, pois, a qualidade de vida no planeta tem sofrido
sérias ameacas diante do vertiginoso crescimento da producdo industrial. O meio

7z

ambiente ndo é uma fonte inesgotdvel de recursos e ja apresenta nitidos sinais de
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esgotamento, provocado pelo uso inadequado dos recursos naturais e, também, pelo

Nnosso comportamento como consumidor.

A sociedade precisa refletir sobre os impactos do consumo na
degradacio do meio ambinete. A construcio do padrio de
desenvolvimento a que aspiramos deve estar norteada pela nogdo de
crescimento econdmico que ndo perca de vista a preocupagdo com o
equilibrio ambiental e com a justica social.

(IDEC, 2002, p.7)

Compreende-se que, com a mudanca de atitudes frente ao consumo, com
habitos mais conscientes, que diminuam a pressdo sobre os recursos naturais, pode-se
reduzir os efeitos sobre o meio ambiente, construindo com acdes didrias o futuro para as
proximas geracoes.

E preciso pensar numa Educagdo Econdémica que focalize um consumo
sustentdvel, com um conjunto de acdes que desenvolvam préticas e construam conceitos
necessdarios para que homens e mulheres adotem maneiras de pensar e agir que mudem
os atuais padrdoes de consumo. Este programa parte do principio que consumidores
conscientes podem influenciar a constru¢io de um modelo de desenvolvimento

economicamente vidvel, que se harmonize com o meio ambiente e promova uma melhor

qualidade de vida para todos.

2.7.1. Bases do Programa: Transversalidade e Interdisciplinaridade

Virias pesquisas e estudos ja demonstraram que as criancas e jovens da
Educagao Bésica sdo capazes de desenvolver competéncias a partir de uma formacao
econdmica sistemdtica. A maioria desses estudos tem vinculado as capacidades
cognitivas e sociais as idades dos alunos e ao desempenho dos mesmos em programas de
educacdo econdmica. Também tem assinalado que as criancas podem identificar e
compreender conceitos econdmicos e aplicad-los aos problemas reais que acontecem no
seu dia-a-dia (Kourilsky, 1987, 1993; Lawson & O”Donnell, 1986). Algumas
investigacdes também mostraram que a reflexdo sistemdtica sobre os problemas
econdmicos reais da vida cotidiana auxiliam no desenvolvimento das capacidades de
raciocinio de uma maneira geral e na compreensdao do mundo social (Wentworth &
Schug, 1993).

Um estudo interessante sobre essses aspectos relacionou o impacto da
intervencdo educativa nos niveis de desenvolvimento das criangas € na sua compreensao

dos problemas ambientais. Os resultados mostraram que os estudantes entre 10 e 12 anos
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sd0 os que mais se beneficiam de uma programa de educacdo econdmica que integre
conceitos sobre 0 mundo econdmico, e a reflexdo e aplicagdo dos mesmos na resolucao
de problemas do cotidiano. De acordo com as pesquisadoras que conduziram este estudo,
isto ocorre porque essas criancas ja possuem as estruturas cognitivas necessdrias para
relacionar informacdes e processos com o desenvolvimento do pensamento matematico,
as estruturas cognitivas operacionais e uma capacidade de memdoria mais flexivel e que
permite estabelecerem relacdes entre as experi€ncias passadas e as novas informacdes
(Berti, Bombi & De Beni, 1986; Berti, 1993).

Desta forma, e a partir das pesquisas que confirmam que a formagao econdmica
poderia ser implementada com sucesso a partir dos 10 a 12 anos, foi que o Programa de
Educacdo Econdomica “Educando para o Consumo Consciente”, sua estrutura e
orientacdo metodoldgica, foi pensado para as séries finais do primeiro ciclo do Ensino
Fundamental.

Sera mostrada, de forma breve, a compreensdo adotada por este programa dos
conceitos de transversalidade e interdisciplinaridade, dando visibilidade a forma como os
mesmos foram incorporados nas atividades. Em seguida, serdo apresentados os
principios que orientam o trabalho com projetos € como os mesmos foram (re)lidos pelo
Programa de Educacdo Econdmica “Educando para o Consumo Consciente” para
dialogar com a realidade dos sujeitos da pesquisa.

E do conhecimento geral que as criangas constroem seus conhecimentos a partir
de idéias e conceitos que ja t€ém formados e incorporados as suas estruturas cognitivas a
partir de suas experiéncias com meio, em suas relacdes com outras criancas e com
adultos, em situagdes de leitura dos acontecimentos em seu entorno social e mesmo de
informacdes que recebem através dos meios de comunicagcdo. Desta forma, qualquer
estratégia pensada para alcangar os alunos na sua compreensdo das questdes econdmicas
precisa levar em consideracdo a necessidade de partir dos conhecimento que eles ja t€ém
construido sobre o tema.

Em se tratando de temas relacionados aos problemas sociais e que se pretende,
de uma maneira transversal, oportunizar a aquisicdo de habitos, atitudes e valores, é
necessario pensar numa proposta que desenvolva uma atitude investigadora, numa
perspectiva interdisciplinar.

Neste projeto, a interdisciplinaridade € compreendida como o didlogo entre as
varias disciplinas que compdem uma area ou um curriculo. Este novo modo de pensar

representa, também, uma visao mais global do mundo, superando a fragmentacdo e a



89

atomizacdo do conhecimento humano, na busca de uma compreensio melhor da
complexidade da realidade que nos cerca. Compreende-se como Fazenda (1998) que as
discussdes sobre interdisciplinaridade “aponta-nos o papel antoldgico da educagdo como
ciéncia multifolizada e pluridimensionada, em que a perspectiva da diversidade ¢é
requerida pela multiplicidade das perspectivas particulares”(p.11). No espaco escolar que
assume esta pluralidade, o processo interdisciplinar representa, portanto, um importante
papel na formagdo do individuo, dando-lhe uma nova consciéncia da realidade, mais
interativa e abrangente, superando a dissociacdo das experiéncias escolares entre si e
delas com a realidade social.

Assim, a prética interdisciplinar requer uma nova postura frente aos conceitos
de integracdo e interagdo, ampliando-os e promovendo um didlogo destes com o contexto
social. E preciso lembrar ainda que a “trilha interdisciplinar caminha do ator ao autor de
um histéria vivida, de uma ac¢do conscientemente exercida a uma elaboracdo tedrica
arduamente construida” (Fazenda, 2001, p.15), promovendo a superacdo de uma visao
restrita do processo educacional e ampliando a compreensdo de sua complexidade.

Ao trazer para o programa ‘“Educando para o Consumo Consciente” a dimensao
interdisciplinar, buscou-se os principios da coeréncia, da complexidade e do didlogo
entre os saberes, os homens e a sociedade, desvelando e revelando através de acdes e
obras, o individual e o coletivo, numa Otica construtivista das concepgdes de ensino e
aprendizagem.

De acordo com Liick (1994), a interdisciplinaridade “é o movimento a ser
assumido e construido pelos professores — nao podendo ser imposto a eles — levando em
consideragdo a sua interacdo com os alunos, na condicao de intermediar a (re)elaboracao
do conhecimento como um processo pedagdgico dindmico, aberto e interativo” (p.15).
Mesmo sendo um movimento recente, surgido no final do século, sua crescente
necessidade mostra que a troca e a cooperagdo, caracteristicas do trabalho
interdisciplinar, estdo cada vez mais presentes nas salas de aula, fundamentando agdes e
diminuindo resisténcias.

Um outro conceito importante utilizado neste trabalho € o da transversalidade.
Inaugurado com a reforma educacional da Espanha, ele chegou ao Brasil na década de 90
e imediatamente foi incorporada pelos discursos académicos e inserido nos documentos
orientadores da Educacdo Bédsica organizados pelo Ministério de Educacdo. Tais
documentos enfatizam que o “compromisso com a constru¢do da cidadania pede

necessariamente uma pratica educacional voltada para a compreensdo da realidade social
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e dos direitos e responsabilidades em relacdo a vida pessoal, coletiva e ambiental”
(Brasil, 1997, p.15). Desta forma, eles sugerem a inser¢do de temas relacionados as
questdes importantes da vida cotidiana as dreas ja existentes na estrutura curricular da
escola. Trasnversalidade, portanto, é esta nova maneira de organizacdo do trabalho
didético.

Segundo Rafael Yus (1998), os temas transversais ‘“sdo um conjunto de
contetddos educativos e eixos condutores da atividade escolar que, ndo estando ligados a
nenhuma matéria em particular, pode-se considerar que sdo comuns a todas, de forma
que, mais do que criar disciplinas novas, acha-se conveniente que seu tratamento seja
transversal num curriculo global de escola (p. 17).

A escola, responsdvel por educar as novas geracdes com todos os problemas
sociais que enfrenta, também tem a responsabilidade de formar individuos mais
autdbnomos e criticos, capazes de construir um novo mapa conceitual, numa perspectiva
de rede e de conexdo, tanto nas relacdes quanto nos conteidos. Desta forma se
“considerarmos os contetdos de ensino do ponto de vista das matérias transversais, isto
€, como algo necessdrio para viver em uma sociedade como a nossa, a disposicao de cada
uma das outras matérias muda, (re)situa-se e adquire um novo olhar” (Moreno In
Busquets et al, 1997 p. 39). Para esses autores e para essa pesquisa, o trabalho com os
temas transversais deve impregnar toda a prética educacional, como verdadeiros nicleos
de interesse, num tratamento global e interdisciplinar dos conteddos.

Os temas transversais aparecem na estrutura dos Parametros Curriculares
Nacionais para o Ensino Fundamental (Brasil, 1997) abrangendo ética, saide, meio
ambiente, orientacdo sexual e pluralidade cultural. Essa organizacdo busca favorecer a
compreensdo da realidade e da participacdao social, possibilitando que os alunos
desenvolvam a capacidade de se posicionar frente as questdes que interferem na sua vida
e na vida da comunidade, intervindo de forma consciente e responsavel, superando, com
isto, as diferencas e concretizando a plenitude da cidadania.

Preocupados com a melhoria da sociedade e da humanidade, os temas
transversais ddo uma idéia de atravessamento, ou seja, de dreas de conhecimento que
atravessam campos disciplinares (Aradjo, 2003), contextualizados e voltados para os
interesses e necessidades da comunidade, conectando a escola a vida dos seres humanos.

A dimensdo da transversalidade inserida no programa “Educando para o
Consumo Consciente” fundamenta-se nos principios de autonomia, formacdo moral e

ética, compromisso e participagao social. Uma transversalidade vista nio apenas como
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mais uma contribuicdo para uma pritica inovadora, mas como uma posicao

epistemoldgica do processo de ensino.

2.7.2. O Trabalho com Projetos

Para Araijo, “os projetos devem reconhecer o papel de autoria dos alunos e
alunas e reforcar a importincia da intencionalidade do trabalho docente para a instrugdao
e formacgdo ética”(2003, p.75). Tomamos essa reflexdo como principio orientador do
Programa de Educacdo Econd6mica adotado por esta pesquisa, por acreditar que essa
modalidade de trabalho educativo auxilia no desenvolvimento de uma atitude
investigativa diante dos problemas sociais da comunidade e que permite o aporte de
outros setores da aprendizagem, favorecendo o trabalho cooperativo entre os professores.

Na concep¢do do Programa de Intervencdo desta pesquisa, acredita-se que o
trabalho com projetos é o caminho mais adequado para a implantacdo dos pressupostos
da interdisciplinaridade e da transversalidade no cotidiano das escolas. Esta é uma
metodologia que permite uma estratégia rica para uma escola que coletivamente constroi
o seu projeto pedagdgico, de acordo com as diretrizes de uma educagdo para a cidadania,
para a vivéncia da democracia, tolerancia e liberdade, e para a criatividade. Uma escola
onde criancas e jovens possam encontrar o caminho para uma sociedade mais digna e
justa, em que todos os brasileiros possam viver com qualidade. A idéia central do
trabalho com projetos € articular os saberes escolares com o0s saberes sociais de forma tal
que, ao estudar, os alunos e alunas sintam a aprendizagem como algo concreto e
contextualizado, e ndo abstrato e fragmentado. “Trata-se de mais que uma estratégia
fundamental de aprendizagem: é um modo de ver o ser humano que aprende. Ele aprende
pela experimentacdo ativa do mundo” (Brasil, 2003a, p. 14). Desta forma, ao aprender,
os alunos vao construindo a consciéncia da necessidade da aprendizagem, tornando-se
protagonistas deste processo.

Os projetos possibilitam que as disciplinas se articulem com o propdsito de
levar os sujeitos a analisar os problemas sociais e existenciais, contribuindo, assim, para
uma solug¢do por meio da prética concreta e contextualizada de alunos e professores.
Considerada uma maneira inovadora de romper com as grades ou matrizes curriculares,
os projetos oferecem uma forma 4gil e participativa para os processos de ensino e
aprendizagem, norteando as atividades escolares e permitindo um trabalho
interdisciplinar e transversal, abrangendo todas as dreas do conhecimento e

possibilitando diferentes relacdes sociais.
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A metodologia de trabalho com projetos leva alunos e professores a buscarem o
que lhes é significativo ao favorecer a criacdo de estratégias para a resolucdo dos
problemas propostos, a elaboracdo de hipédteses através da pesquisa sobre o assunto
escolhido e a constru¢do do conhecimento. Neste contexto, alunos e professores passam
a ter um papel mais ativo neste processo: os alunos se tornam mais conscientes do seu
processo de aprendizagem e os professores adotam uma postura mais flexivel e de
pesquisador ao se defrontarem com os desafios e conflitos que surgem em cada aprendiz,
a cada nova etapa.

A introdugdo do trabalho com projetos como estratégia
pedagdgica permite articular os conhecimentos cientificos e os saberes
populares cotidianos, propicindo condi¢des para que os questionamentos
cientificos sejam respondidos a luz das curiosidades dos alunos, de suas
necessidades e dos interesses cotidianos; e colocar os sujeitos da
educacdo no centro do processo educativo, na tentativa de responder aos
problemas sociais (Aradjo, 2003, p.69).

Decorrente de tudo que ja foi discutido sobre transversalidade e
interdisciplinaridade neste capitulo, fica evidente a proposta de trabalho por meio de
projetos para um programa comprometido com a formacdo de consumidores mais
conscientes e criticos. O desafio que se apresenta € como encontrar no cotidiano escolar
espacos para essa vivéncia? Como capacitar professores e professoras nesta nova
estratégia pedagdgica? Como envolver alunos e alunas na construcao de um sentido para
o conhecimento baseado nas relacdes que devem ser estabelecidas entre as pessoas € 0s
fendmenos naturais e sociais?

Sdo essa questdes que a pratica e a vivéncia do Programa de Educagdo
Econdmica procurou responder, construindo coletivamente sua caminhada num processo
de idas e vindas na reflexdo pedagdgica, que serd apresentado de maneira mais detalhada

no capitulo a seguir.
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CAPITULO III

A PESQUISA

“Quem ndés somos e como nos entendemos a nos
mesmos, os outros e o mundo em torno de nos sdo partes
implicitas e poderosas de toda a agdo interpretativa”.
(Nakkula & Ravitch)

Neste terceiro capitulo, serd apresentada a pesquisa desenvolvida neste programa
de doutoramento e que dd sustentacdo as discussOes tedricas aqui evidenciadas. As
caracteristicas gerais deste estudo foram definidas desde o primeiro capitulo: um estudo
inicial, investigativo, sobre a educacido econdmica, buscando as relagdes entre o papel da
escola e a formacdo do pensamento econdmico nas criancas. Conforme salientada no
primeiro capitulo, a posicdo tedrica assumida foi a fundamentada no cognitivismo
piagetiano, que entende o conhecimento como um processo de construcdo, realizado a
partir da interacdo do sujeito com o meio. Entende-se, também, que as relagdes de
causalidade entre escola e conhecimento serdo sempre complexas e que precisam ser
analisadas de diferentes areas do saber.

Num primeiro momento, serd abordado os aspectos metodoldgicos, apresentando
informacdes que explicam sua escolha e orientagdo. Em seguida, serdo apresentados os
participantes, sujeitos desta investigacdo, bem como os instrumentos utilizados na busca
de uma melhor compreensao do evento investigado.

Os procedimentos adotados também serdo descritos com o objetivo de explicitar

a caminhada realizada em campo pela pesquisadora. Por fim, serd apresentado a proposta
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de intervencdo, neste trabalho denominado ‘“Programa de Educacdo Econdmica
“Educando para o Consumo Consciente”, mostrando as bases de sua concep¢do, como

ele foi desenvolvido e como foi avaliado.

3.1. A Metodologia

“Um método ndo é bom ou mau por si mesmo. So pode
ser julgado em fungdo dos problemas que é chamado a
resolver e que, por sua vez, sdo orientados por
perspectivas epistemologicas mais ou menos explicitas”.
(Inhelder, Sinclair e Bovet)

No delineamento da pesquisa, na busca de informagdes e dados que a sustente, foi
privilegiado um enfoque que integrasse as abordagens quantitativa e qualitativa como
pressuposto tedrico orientador deste estudo, por propiciar-se, assim, uma melhor
apreensdo da realidade a ser investigada, numa perspectiva de totalidade da compreensao
dos processos estudados.

Reforcam essa assertiva as contribuicdes de Ludke & André, para quem “(...)
cada vez mais se entende o fendmeno educacional como situado dentro de um contexto,
por sua vez inserido em uma realidade histérica, que sofre toda uma série de
determinagdes” (1986, p.5). Por isto € importante captar a realidade, sem rejeitar as
contribuicdes da investigacdo quantitativa, nem tdo pouco da qualitativa, no esforco de
interpretar o objeto a ser estudado.

Para Selltiz, et. Al. (1987), a escolha de um método de pesquisa € fundamental
para o pesquisador, pois € através desta escolha que ele define a direcdo que a
interpretacdo de suas observagdes acerca do fendmeno que estuda seguird. De acordo
com esses autores, ‘“‘cada método traca um caminho diferente e revela diferentes
relagdes(...) Cada método de pesquisa fornece uma perspectiva diferenciada do mundo
social, e alguns aspectos do mundo social sé podem ser atingidos com um
método”(p.34).

Assim, devido as caracteristicas do objeto de estudo aqui apresentadas, entende-

se que a abordagem metodolégica que busca o didlogo e a complementariedade dos
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enfoques qualitativos e quantitativos € a melhor op¢do, pois atende as necessidades do
estudo acerca dos conhecimentos que as criancas tém do mundo econdmico. Esses nao
sdo enfoques excludentes, mas para serem utilizados de maneira complementar &
necessario ter clareza dos propdsitos na sua utilizacao.

A metodologia de abordagem qualitativa se apresenta como uma investigacao
voltada a producao de dados descritivos, a partir da fala das pessoas ou da observacdo de
suas condutas. S3o indmeras as estratégias de investigacdo, pois, em educacdo, a
investigacdo qualitativa assume vdrias formas e pode se inserir em varios contextos. Com
a finalidade de compreender melhor o seu sentido, é importante destacar as

consideragdes de Bogdan & Biklen:

Utilizamos a expressdo ‘“investigagdo qualitativa” como um termo
genérico que agrupa diversas estratégias de investigacdo que partilham
determinadas caracterisitcas. Os dados recolhidos sdo designados por
qualitativos, o que significa ricos em pormenores descritivos
relativamente a pessoas, locais e conversas e de complexo tratamento
estatistico. As questdes a investigar nido se estabelecem mediante a
operacionalizagdo de varidveis, sendo, outrossim, formuladas com o
objetivo de investigar os fendmenos em toda a sua complexidade e em
contexto natural (1994, p.16).

Esta abordagem, muitas vezes revestida de um fascinio especial representado pelo
envolvimento do pesquisador com o ato de pesquisa, é também uma alternativa rigorosa,
pois é necessdrio um estudo aprofundado desta modalidade de pesquisa, bem como de
suas diferentes técnicas de coleta de dados e do contexto no qual estd inserido o sujeito
ou sujeitos da pesquisa. Neste tipo de pesquisa o que € visto ndo € percebido de maneira
isolada, mas inserido numa regido de fendmenos co-percebidos.

Nao obstante as criticas apontadas a este paradigma, busca-se ampliar a
perspectiva na compreensdo do ser humano e de suas relagdes com o mundo, como
individuo em sua totalidade e em seu proprio contexto, evitando assim a fragmentacao
causada muitas vezes pelas pesquisas que analisam uma parcela do pensamento do
sujeito, ou que adotam um Unico ponto de vista.

Na abordagem quantitativa, os pesquisadores buscam exprimir as relacdes de
dependéncia funcional entre varidveis para tratarem do “como” dos fendmenos. O que se
procura € identificar os elementos constituintes do objeto estudado, estabelecendo a

estrutura e a evolucdo das relacdes entre os elementos. Seus dados sdao métricos
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(medidas, comparag¢do/padrao/metro) e suas abordagens se apresentam, em geral, de
maneira experimental, hipotético-dedutiva e verificatdria.

Sabe-se que as pesquisas de abordagem quantitativas aplicam-se a dimensdao
mensuravel da realidade, pois elas se originam da visao newtoniana dos fendmenos e que
buscam transitar com eficdcia na caracteriza¢ao da realidade e de sua compreensao. Seus
resultados colaboram com o planejamento de acdes coletivas e produzem resultados
passiveis de generalizacdo, principalmente quando as populagdes pesquisadas
representam com fidelidade o coletivo.

Essa abordagem apresenta como vantagens a automaticidade e precisdo dos
dados; entretanto, tem como limites a determinacado prévia de resultados e a compreensao
mais ampla do contexto em que a pesquisa se insere. Assim, os enfoques qualitativos e
quantitativos ndo sdo incompativeis; pelo contrario, eles estdo intimamente imbricados e
podem ser usados pelos pesquisadores, sem riscos de contradi¢do ou de algum erro
metodoldgico, afirma Santos Filho & Gamboa (2001), alegando ainda que os dados se
complementam e encerram a totalidade conceitual que se busca na pesquisa.

Neste sentido, a clareza nas defini¢des metodolégicas sdo importantes, bem como
a compreensdo de que, como afirma Joel Martins, pesquisar € “ter uma interrogacao e
andar em torno dela, em todos os sentidos, sempre buscando todas as suas dimensoes e,
andar outra vez e outra ainda, buscando mais sentido, mais dimensdes, € outra vez”’(apud
Fini, 1994, p.24).

Ao superar a dicotomia qualitativo / quantitativo, esta pesquisa busca a realidade
enquanto vivida e o conhecimento desta realidade que deverd ser alcancado na
interrelacdo dos dados coletados e analisados e na direcdo de que conhecer é
compreender os fendmenos em suas diversas manifestacOes € contextos, em suas
multiplas formas de andlises.

Assim, esta investigagdo apdia-se na compreensdao de que a melhor forma de
realizar uma pesquisa € através da integracdo entre as abordagens quantitativa e
qualitativa, pois para analisar com fidedignidade uma situacdo € necessdrio o uso de
dados estatisticos e de outros dados quantitativos, além da andlise qualitativa destes
mesmos dados, o que pode ser obtido através de entrevistas e observacoes.

Diante do fato de que a subjetividade do pesquisador sempre estd presente,
mesmo nas pesquisas quantitativas, o melhor caminho a seguir é fazer uma triangulagdo
de dados, para assim obter uma maior compreensao do problema em estudo. De acordo

com Deslaurier (1991),
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En ce qui concerne les sources d’information, trois éléments doivent étre

précisés lors de la structuration de I’action: la procédure
d’échantillonnage, la localisation des sources d’information et le nombre
de sujet. La procédure d’échantillonnage consiste a déterminer comment
les sources d’information seront sélectionnées: s’agit-il d’un
échantillonnage au hasard, stratifié, intentionnel? Différentes stratégies
sont possibles tant sur le plan de la recherche quantitative que la
recherche qualitative (...) . (p.59)

Uma das vantagens de se trabalhar integrando as duas abordagens estd na
explicitacdo de todos os passos da pesquisa e na amplitude que esses passos podem
alcancgar. Outra vantagem se verifica na oportunidade de, ao usar andlises quantitativas,
que o pesquisador possa prevenir a interferéncia da subjetividade nas conclusdes obtidas.
Em resumo, pode-se dizer que ambas sdo de natureza diferenciada, ndo excludentes e
podem ou ndo ser complementares uma a outra na compreensao de uma dada realidade,
dependendo antes de tudo dos propdsitos da pesquisa. Se a relagdo entre elas ndo € de
continuidade, tampouco elas se opdem ou se contradizem. Somente quando as duas
abordagens sdo utilizadas dentro dos limites de suas especificidades € que podem dar
uma contribui¢ao efetiva para o conhecimento que se deseja construir.

Como se pode notar a partir do exposto, as caracteristicas metodologicas da
presente pesquisa procuram buscar, a partir da integracdo das abordagens qualitativas e
quantitativas, conhecer o pensamento econOmico de algumas criancas brasileiras e
compreender o alcance que um programa de intervencdo pode ter na formacdo deste
pensamento.

Para uma melhor compreensdo do problema educativo acima apresentado, foram
analisados os efeitos de um programa de intervencdo pedagdgica em seis grupos de
criancas, alunos e alunas da Educagdo Bésica, de uma escola da rede particular de ensino
da cidade de Sao Bernardo do Campo, em Sao Paulo.

Para isto, esta pesquisa se utilizou de varias técnicas, entre elas a entrevista
clinica, a aplicacdo de escalas e a observacdao e documentacdo de procedimentos. A
conjugacdo de diferentes instrumentos € condicdo das pesquisas que procuram integrar
diferentes abordagens, sem deixar de reafirmar o rigor, a riqueza e a abrangéncia da
investigacao aqui desenvolvida.

Como j4 destacado, os métodos e instrumentos de coletas de dados escolhidos
para auxiliar na busca de respostas as questdes de pesquisa, bem como para atingir os
objetivos tracados neste estudo, foram criteriosamente selecionados e serdo apresentados

e discutidos ainda neste capitulo. Nas proximas secodes, serd detalhado o percurso da
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pesquisa, caracterizando os sujeitos, os instrumentos e o programa de intervengao

pedagdgica.

3.2. Os Participantes

“Ndo hd diividas que as estruturas existem

e devem ser conhecidas, mas é a agcdo humana,

a interagdo social, que constitui o motor da historia”
(Haguette)

A pesquisa desenvolvida no presente projeto teve como participantes criancas
entre 9 e 11 anos, alunos e alunas das turmas de 3? e 4 séries do Ensino Fundamental de
um colégio de grande porte, da rede particular de ensino, do municipio de Sdo Bernardo
do Campo, Sao Paulo. As 05 professoras responsaveis por essas turmas, nesta mesma
escola, participaram do Programa de Interven¢do, mas aqui, ndo serdo tomadas como
sujeitos de investigacdo. Caracterizar essas criancas ¢ um dos propodsitos desta secdo,
bem como descrever os contatos estabelecidos com o grupo participante.

Uma carta foi encaminhada pela pesquisadora a escola (Anexo 1) e apds a
autorizacdo concedida, as professoras foram convidadas a participar de uma reunido em
que foi apresentado o projeto, seus objetos, sua fundamentagdo tedrica e uma proposta de
desenvolvimento. Em seguida, uma carta de solicitacdio de autorizacdo (Anexo 2),
acompanhada do formuldrio para consentimento livre e esclarecido (Anexo 3), conforme
o modelo determinado pelo Comité de Etica, foi entregue aos pais, contendo um texto
com breve explicacdo do projeto. Todas as familias concordaram com a participacao de
seus filhos e filhas na pesquisa, evidéncia do total apoio ao desenvolvimento da
investigacdo e do interesse pelo tema.

Ao todo foram 132 sujeitos que participaram da pesquisa e da aplicag¢do do teste
TAE-N e destes, 30 compuseram uma sub mostra, selecionada para as entrevistas
clinicas. Os sujeitos estavam distribuidos em 06 turmas, sendo 03 classes de 3* série e 03

classes de 4? série do Ensino Fundamental, sendo 03 no turno matutino € 03 no turno
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vespertino. Deste total, 69 criancas sao do sexo feminino e 63 do sexo masculino,
conforme quadro a seguir, que identifica essas varidveis e traca um retrato do coletivo

dos sujeitos integrantes da pesquisa.

VARIAVEIS SOCIO-DEMOGRAFICAS

SEXO
SEXO Frequency Percent

MASCULIN 63 477
FEMININO 69 523

IDADE (anos)
IDADE Frequency Percent
8 2 1.5
9 53 402
10 72 545
11 5 3.8
TURMA
TURMA Frequency Percent
A 25 189
B 23 174
C 18 13.6
D 18 13.6
E 25 189
F 23 174

Tabela 2: Varidveis Sécio-Demograficas

Em todos os alunos foram aplicadas as Escalas de Avaliacdo do Pensamento
Econdmico-TAE-N, antes e apds o desenvolvimento do Programa de Intervenc¢do. Com o
objetivo de conhecer e caracterizar os professores envolvidos na pesquisa e que atuaram
no desenvolvimento do programa de intervencdo, foram aplicadas igualmente nesses
professores as Escalas especificas para adultos, o TAE-A. Os dados da Escala aplicada
nos professores ndo serdo utilizados na presente pesquisa como varidveis significativas
para o estudo em curso; sua aplicacdo teve como objetivo fornecer maiores informacdes
sobre o nivel de conhecimento da equipe docente para a organizagdo dos procedimentos

de capacitagdo para o trabalho com o Programa de Educa¢ao Economica.

3.3. Os Instrumentos

“Enveredar por novos caminhos considerados
mais ajustados as necessidades de uma compreensdo
diferenciada do real ndo quer dizer apenas utilizar
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outros tipos de instrumentos, mas sim transformar
atitudes e perspectivas cognoscentes, sem abandonar o
eixo da consisténcia explicativa’.

(Bernadete A. Gatti)

Dentro da abordagem quantitativa, optou-se por trabalhar com as Escalas de
Avaliacdo do Nivel de Alfabetizacdo Econdmica - TAE-N, proposta e desenvolvida por
Denegri e colaboradores, que foi aplicado nas criangas. Da mesma autora, a Escala TAE-
A, para adultos, foi utilizada na caracterizacdo das professoras que participaram no
desenvolvimento do Programa. As duas escalas, a de adultos e a outra para criangas,
avaliam o nivel de compreensdo dos conceitos e de priticas econdmicas necessdrias para
um bom desempenho econdmico. De acordo com a idealizadora dessas Escalas, “se trata
de uma avaliacdo de rendimento méximo, operacionalizada através de uma série de
perguntas ordenadas segundo uma dificuldade progressiva. Cada pergunta propde quatro
alternativas de respostas, dentre as quais uma € a correta e as restantes apresentam
diferentes graus de incorre¢do”(Denegri, 2003).

O TAE-N, “Test de Alfabetizacion Econdémica para Nifios”, baseia-se no
modelo cognitivo-evolutivo de compreensdo do mundo econdmico. Este modelo propde
a existéncia de trés niveis progressivos no desenvolvimento dos conceitos econdmicos,
que aparecem consecutivamente, de acordo com o aumento da idade (Denegri, 2006a).
As questdes do TAE-N apresentam situacdes problemas com quatro respostas possiveis,
graduadas segundo um nivel progressivo de dificuldade. Cada resposta corresponde a um
nivel de pensamento econdmico. A andlise psicométrica para validacdo desta escala foi
realizada com uma mostra de 1035 alunos, entre 10 e 14 anos, de ambos os sexos, das
escolas de Temuco, cidade do Chile.

O “Test de Alfabetizaciéon Econdémica para adultos” - TAE-A - tem o seu
fundamento na Teoria Cléssica dos Testes e compreende as dreas de conceitos gerais de
economia, microeconomia, macroeconomia € economia internacional. Essas areas sio as
mesmas do TEL (Test of Economic Literacy), instrumento desenvolvido pela Nacional
Council of Economic Education, dos Estados Unidos, e um dos mais conceituados na
drea.”®

O TAE-A, para sua validacdo, foi aplicado numa mostra de 840 sujeitos em que

as varidveis nivel socio-econdmico, idade e sexo foram controladas. As questdes

* O TEL foi um instrumento inicialmente considerado pela equipe da Dr*. Denegri por apresentar bons
indicadores de confiabilidade e validez. Entretanto, a possibilidade de adapta-lo e utiliz4-lo foi descartada
pelo fato deste teste ter sido desenvolvido para ser empregado apenas em estudantes e ndo em adultos.
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formuladas envolvem o0s conceitos econdmicos e sua aplicacdo, bem como a
compreensdo de como essas relagdes afetam as decisdes econdmicas (Denegri, 2006b).

Os resultados obtidos na andlise das duas escalas, TAE-N e TAE-A,
confirmaram-nas como instrumentos psicometricamente apropriados e vidveis para a sua
utilizacdo como Modelo de Psicogéneses do Pensamento Econdmico, corroborando com
a hipéteses de que “los cambios en las representaciones, ideas o explicaciones que los
individuos manejan, responden a etapas de un proceso constructivo y, obviamente,
progresivo en la construccion de estruturas de razonamiento econdmico cada vez mas
complejas”(Denegri, 2006a).

Nesta pesquisa, as Escalas foram traduzidas para a Lingua Portuguesa e os termos
e conceitos foram adaptados a realidade brasileira pela autora deste trabalho (Anexos 4 e
5).

Para a caracterizacdo dos sujeitos foram utilizadas entrevistas clinicas,
fundamentadas no modelo piagetiano, numa abordagem qualitativa, com a tnica
finalidade de conhecer melhor o grupo de criangas que participavam da pesquisa €
verificar sua compreensao de alguns conceitos econdmicos, tomando como referéncia o
modelo evolutivo da psicogénese do conhecimento econdmico proposto por
Denegri(1999).

O Método Clinico de Piaget utilizado nessas entrevistas € baseado em conversas
abertas com as criancas com o propdsito de compreender o seu pensamento; € um
“procedimento para investigar como as criancas pensam, percebem, agem e sentem, que
procura descobrir o que ndo € evidente no que os sujeitos fazem ou dizem, o que esta por
trds da aparéncia de sua conduta, seja em agdes ou palavras” (Delval, 2002, p.67). A
esséncia deste método estd nas intervencdes que o pesquisador deve fazer, de forma
sistemadtica, a partir das respostas dadas pelo sujeito, procurando conhecer o caminho
percorrido pelo seu pensamento e esclarecendo o que € dito por ele. Sua escolha se deve
ao fato de que, com este método, € possivel identificar aspectos gerais nas idéias ou
representacOes das criancas sobre muitos aspectos da realidade social e econdmica,
independentemente do que lhes tenham ensinado na familia, na escola ou através dos
meio de comunicacao.

Nesta caracterizacdo, o grupo de criancas foi entrevistado de acordo com um guia
de entrevistas sobre socializacio econdmica para criancas (Anexo 6) e as questdes
orientadoras para entrevista clinica (Anexo 7), sugeridos por Denegri, destinados a

avaliar as condutas econdmicas das criancas, as informacdes que elas possuem e as
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normas econdmicas que elas t€ém adquirido na convivéncia com seus pais € outros
adultos. Estes materiais também foi traduzidos e adaptados para a realidade brasileira

pela autora desta pesquisa, responsdvel também pela sua aplicagao.

3.4. Os Procedimentos

“Para compreender as agdes das pessoas
€ necessdrio a identificacdo de seu mundo de objetos”.
(Haguette)

Os dados desta pesquisa foram coletados no periodo de 09 meses, sendo que as
Escalas foram aplicadas no inicio da pesquisa, no més de marco e no final do ano, no
més de novembro, apds o Programa de Intervencdo. As entrevistas clinicas para a
caracterizacdo dos sujeitos foram realizadas apenas no inicio do periodo da pesquisa,
aproximadamente 30 dias antes da aplicac¢do das Escalas.

As Escalas foram aplicadas na sala de aula dos alunos pela propria
pesquisadora, com a presenca das professoras em classe, porém sem a intervencdo das
mesmas, excetos nas questdes disciplinares. Os alunos tiveram tempo livre para a
soluc¢do das questdes propostas na Escala, porém sem comunicagdo entre eles. Na folha
da frente de cada Escala foram registradas as iniciais do nome dos alunos e a data de
nascimento, marcas estas que serviram para identificar os sujeitos quando da re-
aplicacdo das escalas. As respostas aos testes foram preenchidas a l4pis pela maioria dos
alunos por ser o objeto de uso mais freqiiente dos mesmos.

As Entrevistas Clinicas também foram realizadas na escola, porém numa sala de
aula desocupada, somente com a presenca da pesquisadora e do(a) aluno(a). As respostas
dos mesmos foram anotadas em um formuldrio préprio para a atividade (Anexo 8) e,
posteriormente, elas foram transcritas para um quadro com o proposito de facilitar a
construgdo e andlise das categorias.

Com as professoras, foi feita uma sondagem por escrito (Anexo 9) sobre as

experiéncias que as mesmas tinham com o tema Educa¢do do Consumidor, se o tema era
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trabalhado na escola e como era desenvolvido. A partir desta sondagem e dos resultados
da escala TAE-A, foram organizados momentos de capacitagcdo, com o objetivo de
prové-las de informacdes e conhecimentos, tanto na drea financeira / econdmica, quanto
no trabalho com a pedagogia de projetos.

As professoras participaram de duas atividades de capacitacdo antes do inicio do
programa: uma realizada pela autora desta pesquisa, sobre a fundamentacao tedrica do
projeto e o trabalho com a Pedagogia de Projetos, e a outra, através de uma palestra com
o Dr. Luis Carlos Toscano Junior, economista e autor do livro Guia de Referéncia para o
Mercado Financeiro (Toscano Junior, 2004), sobre “Mercado Financeiro e de Capitais”,
com o objetivo de esclarecer conceitos que envolvem esses mercados, possibilitando o
entendimento das atuais praticas de gestdo de recursos, através de uma linguagem
didatica, a fim de aumentar o conhecimento cientifico das professoras e auxilid-las no
trabalho com as criangas. Durante todo o programa, encontros quinzenais foram
organizados para acompanhamento do processo e capacitacdo continuada das
professoras.

Todas as 06 turmas participaram do Programa de Intervengdo sobre Educagdo
Econodmica, intitulado “Educando para o Consumo Consciente”. O programa se estendeu
de marco a novembro do ano de 2005, tempo este ndo definido anteriormente, mas que
foi estabelecido de acordo com o interesse e motivacao das turmas.

Ao longo do programa, as atividades desenvolvidas em cada turma foram
filmadas, fotografadas e relatérios escritos pelos alunos foram colhidos. No
encerramento do programa, uma apresentacdo foi organizada com a presenca de toda a
comunidade e dos familiares para compartilhar o que foi vivido e aprendido pelas
criancas. O desenvolvimento do programa, sua fundamentacdo e estrutura, serd melhor

explicitado a seguir.

3.5. O Programa de Intervencao

“E preciso retirar as disciplinas cientificas de suas torres de
marfim e deixd-las impregnar-se de vida cotidiana.”
(Moreno)

O Programa de Educa¢do Econdmica “Educando para o Consumo Consciente”
foi pensado como parte integrante desta pesquisa e seu objetivo era o de possibilitar aos

alunos que participaram da investiga¢do, o acesso aos conhecimentos econdmicos e,
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consequentemente, a reflexdo e interacdo com os fendmenos financeiros apds a 1?
aplicacdo da escala TAE-N. Na perspectiva de um processo permanente, suas atividades
foram discutidas tomando como principio a transversalidade, a interdisciplinaridade e o
trabalho com projetos, com a finalidade de oferecer aos alunos uma série de elementos
cognitivos e procedimentais, de maneira global, seqiienciada e de acordo com o seu nivel
de desenvolvimento, para a formacao de atitudes conscientes, criticas e soliddrias frente
ao consumo de qualquer bem ou servigo.

O programa também procurou mostrar a necessidade de se colocar o tema
“Educagdo Econdmica” no curriculo escolar da Educagao Bésica, inserindo-o em todos
os projetos pedagdgicos, com material e metodologias adequadas a cada nivel de ensino,
a partir de suas fundamentagdes socioldgicas, epistemoldgicas e psicopedagdgicas.

Desde a sua concepgdo, ele se colocou no caminho da busca de respostas as
questdes do cotidiano escolar e da capacitacdo de professores, construindo-se
coletivamente, repensando suas bases epistemoldgicas e metodoldgicas, na pluralidade
de saberes e relagdes que compdem o dia-a-dia da escola. Enfim, considerando que a
estratégia de trabalho com projeto “€é um caminho promissor para a transformacdo dos
tempos, dos espacos e das relacdes interpessoais dentro da sala de aula” (Aratjo, 2003,
p- 93).

O trabalho com projetos, no contexto deste programa, compreendeu o
desenvolvimento de quatro estapas:

1* . A problematizacao, ou seja, a defini¢do de um problema ou questao que foi
investigado e pesquisado pela turma;

2* . O desenvolvimento do projeto, quando foram feitos o planejamento e a
defini¢do dos passos, dos recursos e procedimentos seguidos;

3* . A sistematizacdo do projeto, momento em que todos 0s passos e acdes
foram revistos, com o objetivo de tomar consciéncia do caminho percorrido,
selecionando e organizando os conhecimentos construidos;

4* . A avaliagdo, que ocorreu ao longo de todo o processo, com o objetivo de
aprimorar e corrigir “rotas”, visando o crescimento de todos.

Tendo como caracterisiticas principais a flexibilidade e a contextualiza¢do, no
trabalho com projetos, o professor foi um observador atento e constante de todo o
processo, acompanhando o desenvolvimento de cada aluno e do projeto como um todo,

intervindo e promovendo condi¢des de interacdes mais saudaveis e significativas.
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3.5.1. A Capacitacao dos Professores

Partindo da compreensio de que a atuagdo docente € essencial no
desenvolvimento dos processos de aprendizagem, este Programa tem como principio a
busca de uma transformacdo no papel do professor, daquele que apenas transmite
informacdes, para o que motiva e planeja situagdes que desafiem a constru¢do dos
alunos. Também, daquele que ensina conceitos ja formulados, para aquele que propde
problemas éticos, morais e sociais para que as aprendizagens sejam significativas e re-
construidas por quem as protagoniza.

O professor, em seu trabalho, deve proporcionar que o aluno viva situacdoes em
que ele seja o sujeito ativo de sua prépria aprendizagem, assumindo seu novo papel,
consciente do que aprende e de como aprende, do que deve fazer para buscar as
informacdes de que necessita, organizando suas tarefas, colaborando com seus pares e
capaz de auto avaliar-se. Neste sentido, a acdo docente é decisiva para que os alunos
deixem de ser sujeitos passivos neste processo, transformando-se naqueles que
conduzem e participam de uma maneira mais efetiva do seu proprio desenvolvimento.

Também € indispensavel que os professores reflitam, ndo somente em torno das
problematicas especificas relacionadas com a educacdo econdmica, mas que igualmente
tomem consciéncia de suas proprias atitudes e condutas como consumidores (Denegri,
2000), pois elas influenciam na formacgdo das criancas e jovens com os quais trabalham.

O inicio do Programa de Intervencdo em Educacdo Econdmica se deu com uma
atividade de sondagem realizada com as professoras, com o propdsito de conhecer que
tipo de trabalho elas desenvolviam com as criancas sobre o tema da economia (Anexo 9).
Nesta sondagem ficou claro que as acdes até entdo desenvolvidas pela escola, com as 3*
e 4* séries do Ensino Fundamental, ndo contemplavam uma proposta de educacdo
econdmica mais sistemdtica e que as atividades propostas em sala de aula auxiliavam

muito pouco na formagao de consumidores mais conscientes e criticos.

As questdes financeiras sdo trabalhadas dentro de sala
de aula através do cotidiano, com o dinheiro do lanche e a
mesada que recebem. Numa determinada época do ano,
realizamos a Festa da Matematica, onde eles irdo vivenciar o uso
dos sistema monetdrio (moedas, cédulas) e o preenchimento de
cheques em situagdes problemas de compra, venda, troco e
prestacdes (Professora A).

No livro de Histéria e Geografia, na unidade 5 “O
trabalho no campo e na cidade” foram abordadas as questdes de
matéria-prima e as atividades econdmicas envolvidas na
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producido das cidades e do campo. Apds esse contetddo, fizemos
algumas atividades sobre o comércio, com o objetivo de simular
uma compra e venda, utilizando o feijdo como substitutivo do
dinheiro (Professora C).

Outro destaque importante a fazer nesta sondagem se refere ao fato de que essas
atividades, em ambas as séries, aconteciam numa época pré-determinada pelo
planejamento das professoras, nenhuma atividade de conhecimento e integracdo com o
meio era desenvolvida e que os pais ou a comunidade ndo eram envolvidos nessas
atividades.

Ap6s este primeiro estudo, foi realizado um momento de capacitacdao da equipe
envolvida no projeto, acdo esta que se repetiu ao longo de todo o processo. A partir de
uma perpesctiva de formacdo continuada e em servico, foram discutidas as metas do
programa e as possiveis acdes que poderiam ser desenvolvidas pelos professores e as
acoes correspondentes, apresentadas pelos alunos.

Na definicdo das metas do programa ficou estabelecido que todas as agdes
seriam direcionadas para que ao final do mesmo as criangas:

- desenvolvessem as competéncias cognitivas que permitissem construir uma
visao sist€émica do modelo econdmico social no qual estdo inseridas;

- aprendessem a operar com as informagdes econOmicas especificas como a
origem e circulagdo do dinheiro, agdes de compra e venda, defini¢cdo de precos e lucro,
dividas e inflag@o, impostos e o papel dos bancos;

- que fossem capazes de inferir, a partir de informagdes nem sempre explicitas,
0 que estd acontecendo no mundo econdmico € como esses acontecimentos interferem no
cotidiano das pessoas e na tomada de decisdes econdmicas;

- desenvolvessem um sistema de valores que orientassem suas atitudes para uma
acdo com responsabilidade e auto-controle nas situagdes econdOmicas, destacando as
acoes de solidariedade e de compromissos com o meio ambiente.

Na discussdo das ag¢des, o quadro abaixo(Denegri, 2000) foi o ponto de partida

para a compreensdo da dindmica do trabalho com projetos.

Acdes do Professor Acoes do Aluno
Propor um tema central e seus objetivos Participar, mediante debate, na elei¢do do
de acordo com o programa vigente e tema.
ajudar os alunos a selecionarem temas

especificos

Selecionar contetidos basicos e organizar | Apresentar sugestdes para o
a avaliacdo. desenvolvimento dos conteidos, partindo
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de seus interesses e conhecimentos
prévios.

Graduar os objetivos basicos e contribuir
com a ordenag¢do dos conteudos numa
primeira seqiiéncia.

Destacar os conteddos mais relevantes de
acordo com 0 seu interesse.

Mediante o uso de organizadores prévios,
expor as relacOes mais importantes entre
os contetdos.

Realizar as atividades prévias para
assimilar e desenvolver as condutas
prévias necessarias.

Contribuir com a elaboracdo de um roteiro
de questdes que atuard como eixo
organizador para o desenvolvimento do
projeto.

Elaborar uma lista pessoal de perguntas e
participar da elaboracao de um guia de
trabalho com o grupo.

Propor atividades e destacar os
procedimentos mais importantes que serao
utilizados para desenvolvé-las.

Apresentar atividades e participar na
elaboragao do calendério e do esquema de
informacao do projeto.

Selecionar, elaborar, propor e facilitar a
utilizacdo de recursos e materiais para o
desenvolvimento das atividades.

Apresentar recursos € materiais e
contribuir com sua sele¢do e classificacao.

Orientar, realizar corregdes, propor
sinteses e recolher informagdes para a
avaliacao do processo dos alunos durante
0 projeto.

Realizar as atividades e fazer a auto-
avaliacdo do seu processo de
aprendizagem.

Coordenar a apresentagdo em comum dos
trabalhos e contrastar a avaliacdo com a
auto-avaliacgao.

Compartilhar seu trabalho com o resto do
grupo comparando seus progressos €
participar da elabora¢do do manual com o
resumo do projeto.

Avaliar o projeto e elaborar um manual de
revisdo do mesmo, prevendo uma ligacao
com o proximo projeto.

Contribuir com a realizagao da avaliagao
final do projeto e propor a continuidade
num projeto seguinte.

Tabela 3: A¢des de Professores e Alunos (Denegri, 2000)

Numa etapa seguinte, foram apresentadas algumas sugestdes de projetos e,
atavés do seu estudo, foi possivel conhecer a forma de estruturacdo deste tipo de
trabalho, suas vantagens e limitacdes. Também foram discutidos alguns trabalhos
especificos, que possibilitaram o desenvolvimento de agdes nas perspectivas que
fundamentam este Programa. Algumas dessas atividades, como as oficinas descritas

abaixo, enriqueceram esses momentos de formagao.

Oficina 1: Da Matéria-prima ao Produto

A meta desta oficina é percorrer todo o trajeto na fabricacdo de um determinado
produto. As questdes a serem colocadas para as criancas sdo: de que € feito este
produto? De onde vem a matéria-prima? Que caminhos ela percorre? Que
transformacdes ela sofre para chegar ao produto final?

Estudar todo o processo de fabricagdo de um produto que pode ser indicado pela
professora ou definido pela classe. Neste estudo € interessante programar visitas e
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entrevistas que auxiliem na compreensao do processo. Pode ser oferecida, ainda, uma
oficina para a confecc¢do do produto. Os contetidos de Geografia e Histéria podem
auxiliar na contextualizacdo do produto.

Oficina 2: Bens e Produtos

Esta oficina vem dar resposta a pergunta: para que serve o produto que estamos
analisando?

Podem ser desenvolvidas atividades para comprovar se o bem ou produto cumpre sua
funcdo corretamente e se o faz durante muito tempo. Comprovar o nivel de
cumprimento da legislagdo vigente em matéria de identificacdo (etiqueta), materiais,
durabilidade, periculosidade, etc. Comprovar se é duradouro e se ndo contamina.

Oficina 3: Mini Comércio

O propésito desta oficina € vivenciar uma situagdo de comércio em todos os seus
aspectos: defini¢do do tipo, investimento, estabelecimento de pregos, de lucro, venda,
financiamento, controle de estoque, etc.

Deve-se iniciar pela definicao do tipo de comércio e, em seguida, deve-se estabelecer
um planejamento das agdes necessdrias para a atividade. Neste estudo, concorrem todas
as disciplinas, além de um plano de formagao do espirito empreendedor, que deve
contemplar a formacao cidada.

Oficina 4: Consumo e meio ambiente

H4 muita contaminacao ou deterioracao proxima ao local onde vivemos? Como efetuar
uma compra ecoldgica? Como podemos reciclar os produtos de uso e consumo
cotidiano?

Esta oficina permite trabalhar conjuntamente este tema com a Educacdo Ambiental e
pode também fazer uma ponte com os contetidos de Ciéncias Naturais.

Oficina 5: Historias e Teatro

Esta oficina deve ser especialmente utilizada para trabalhar com os contetdos de
Linguagem e Comunicacao. A idéia € trabalhar com as criancas algumas histdrias que
falam sobre consumo para, através delas, desenvolver atitudes ndo consumistas,
levando o aluno a refletir sobre suas reais necessidades.

Uma atividade complementar pode ser desenvolvida com a classe: proporcionar a
invengao e criacdo de historias pelas criangas. O professor pode dar sugestdes ou
apresentar algumas perguntas criativas, que orientem o conteudo das historias e, depois
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da sua criagdo, propor uma dramatizacao e, até mesmo, a montagem de uma pecga de
teatro.

Tabela 4: Oficinas de Capacitagdo Docente

Os encontros para a capacitacdo docente, tanto os coletivos quanto os
individuais, se transformaram em importantes instrumentos de formagao, comunicagio e
capacitacdo sobre consumo e a educag¢do do consumidor, suprindo assim a auséncia de
materiais didaticos especificos sobre o tema.

3.5.2. O Desenvolvimento dos Projetos

A partir da compreensdo de que ‘“a organizagdo dos conteidos em torno de
projetos, como forma de desenvolver atividades de ensino e aprendizagem, favorece a
compreensdo da multiplicidade de aspectos que compdem a realidade, uma vez que
permite a articulacdo de contribuicdes de diversos campos de conhecimento”(Brasil,
1997,p.61), a intervencdo, através do Programa de Educacdo Econdmica “Educando para
o Consumo Consciente”, se estruturou e foi organizada, tendo em vista que, para que
uma aprendizagem seja significativa, a crianga precisa compreender sua fungdo social e
sua projecao na comunidade mais proxima.

Nesta perspectiva, acredita-se que os conhecimentos que serdo construidos pelas
professoras e pelos alunos devem ter, em primeiro lugar, uma proje¢ao na propria escola,
como um conjunto de conteudos organizados, significativos e vinculados com as agdes,
tanto no interior da comunidade educativa quanto no seu entorno.

Durante a capacitacdo das professoras para o trabalho com o programa
“Educando para o Consumo Consciente”, foram apresentadas, para as elas, técnicas de
sensibilizacdo e introdugdo do tema que incluiam relatos, gravuras e textos. Cada
professora foi orientada a escolher o procedimento que melhor se adequasse a sua classe.
Com isso, cada turma iniciou com uma dinamica diferenciada, mas todas com o objetivo
de sensibilizar para o inicio das discussdes sobre consumo e de, através dessas
discussdes, sondar os conhecimentos prévios dos alunos e dos temas que despertavam

maior interesse do grupo.

SERIE/CLASSE DINAMICAS
3* série A Oficina de artesanato
3% série B [lustracdes sobre situacdes financeiras
3* série C Exposicao dos dlbuns de figurinhas
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4% série A Texto com situagdes problemas

4* séries Be C Texto com situagdes problemas

Tabela 5: Dindmicas de Sensibiliza¢do para o programa de Intervencdo

ApOs este momento inicial de sensibilizagdo, um novo encontro foi organizado
com as professoras, individualmente, com o propdsito de, a partir das reacdes dos alunos
a dindmica de sensibilizacdo, tracar alguns caminhos possiveis e estruturar o esbo¢o do
projeto. Para esta estruturacdo foi apresentado as professoras um modelo de ficha (Anexo
10), que deveria ser preenchido aos poucos, ao longo do processo e com a participacdo e
colaboragdo efetiva dos alunos. Com a definicdo dos temas, cada classe iniciou o seu
trabalho, de maneira diversificada, de acordo com a realidade e interesse de cada grupo

de alunos. Os temas assim escolhidos estao apresentados no quadro a seguir:

.Turma/professora

Tema

3% série A — prof* ROS

Artesanato

3* série B — porf* MON

A histéria do dinheiro

3% série C — Prof* MAR

Colecdes de figurinhas

4* série A — Prof* LUC Consumir para bem viver

4* série B e C — Prof* ELI O mundo da economia

Tabela 6: Classes e Temas do Programa de Intervencio

Os encontros professoras/pesquisadora aconteciam quinzenalmente, nos
horarios de H.T.P.”’, ora coletivo, ora individual, dependendo da necessidade do grupo e
de cada professora. Os encontros coletivos eram utilizados para a partilha de
experiéncias e informagdes, tornando publica a trajetéria de cada classe. Estes momentos
também foram utilizados para a discussdo das duvidas e dificuldades que surgiram
durante o projeto. Nos encontros individuais, os detalhes de cada projeto foram tratados,
assim como as formas de registros dos mesmos, a avaliagdo do desempenho de cada
aluno, bem como a avalia¢do da classe como um todo e do desenvolvimento do préprio
projeto e, ainda, a andalise dos procedimentos e atividades desenvolvidas.

Com o inicio dos projetos, as professoras foram orientadas a registrar e

documentar todos os passos € movimentos do grupo no projeto, o que se constituiu num

*7 O H.T.P., denominado Hora de Trabalho Pedagégico, é um espaco de capacitacio, remunerado,
oferecido pela escola quinzenalmente aos seus professores. Esse espago foi cedido pela escola, para a
realizacdo da capacitacdo e acompanhamento das professoras, durante a realizacdo do Programa de
Intervencdo.
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rico e amplo acervo de fotos, filmes e atividades escritas. Este registro levou a
constru¢do de uma pratica de reflexdo, trazendo-a para espacos de discussdao mais
académica, ultrapassando assim a simples constatacdo. O formuldrio para o registro dos
projetos também foi preenchido durante o processo e, ao final, eles documentaram a

trajetoria de cada classe (Anexos 11, 12, 13, 14 e 15).

3.5.3. A Avaliacdo

Um projeto caminha a partir da avaliacdo que se faz de seu percurso. Assim,
compreende-se que “o sentido fundamental da acdo avaliativa € o movimento, a
transformac¢do” (Hoffmann, 1993, p.110) e que € necessdrio ter claro o que o aluno ja
sabe, o que ele agrega com o desenvolvimento do projeto e que estruturas ele modifica a
partir das atividades vivenciadas.

A avaliacdo, enquanto prética essencial, inerente e indissocidvel do processo
educativo, foi aqui pensada em dois aspectos: a avaliacdo do programa e a avaliacdo do
desenvolvimento dos alunos quanto aos conhecimentos acerca do mundo econdmico.

Compreende-se que a avaliagdo do projeto e do seu desenvolvimento deve atuar
como recurso para auxiliar no progresso das criangas e que, a partir das informacgdes
oferecidas pelo processo avaliatério, o pesquisador e o professor podem compreender a
forma como as situagdes de aprendizagem foram organizadas e verificar a necessidade
de modificé-las. A avaliacdo do desenvolvimento do aluno deve explicitar o essencial
aprendido pelo aluno, de modo a garantir a continuidade do trabalho, informando-o sobre
seus avancos e suas dificuldades, orientando-o quanto aos investimentos que deverd
fazer no seu processo de aprendizagem.

Desta forma, o programa de intervencdo constituiu-se como uma “aposta”, por
se propor a avaliar as possibilidades das acdes na drea da socializacdo econdmica, para se
tornar o caminho mais promissor para o desenvolvimento de uma cidadania mais critica
e soliddria. A concepg¢do proposta pelo programa, aqui apresentado, sugeriu a superagao
dos modelos didaticos tradicionais, pré-estabelecidos e rigidos, reconhecendo o valor da
constru¢do coletiva e individual, da vivéncia, da avaliagdo e da correcdo de rotas ao
longo do processo. Para tudo isto foi necessdrio um olhar sensivel e permanente, tanto
do pesquisador quanto do professor, e também de toda a comunidade envolvida no
projeto, a fim de compreender como as criangas se apropriam das informacgdes

econdmicas e respondem adequadamene as exigéncias do meio.
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A avaliac@o procurou ser um instrumento participativo, funcionando como um
meio de autocompreensiao e gerador de debates acerca do que cada um aprendia e da
caminhada de toda a classe, pois no processo avaliativo “o objetivo da participagdo é
professor e alunos chegarem juntos a um entendimento da situacdo de aprendizagem que,
por sua vez, estd articulado com o processo de ensino” (Luckesi, 1995, p. 84). Também
foi trabalhado, no contexto do programa de intervengdo, os aspectos conceituais e
atitudinais, priorizando o desenvolvimento dos alunos a partir do processo de
assimilacdo ativa das informacdes e vivéncias em situagdes reais.

Os procedimentos avaliativos utilizados nesta pesquisa aconteceram no inico do
programa com a aplicagdo as professoras de um questiondrio, especificado
anteriormente, com o propdsito de fazer um diagndstico da compreensao que as mesma
apresentavam sobre os temas consumo e educagdo do consumidor e sobre as préticas que
a escola desenvolvia nesta drea. Essas questdes preliminares referiam-se, ainda, a como
as informagdes finaceiras eram trabalhadas na escola, em que época do ano e qual era o
envolvimento das familias. As informagdes obtidas neste primeiro momento foram
agrupadas e analisadas, constituindo um marco referencial para o conhecimento da
realidade pedagdgica vivenciada pela escola e da compreensdo que cada professora
possui acerca deste trabalho.

Ao longo do projeto, a avaliacdo ocorreu através dos encontros individuais e de
grupo, com o objetivo de informar e orientar as professoras para a melhoria do processo
vivenciado pelo grupo. A andlise regular dos resultados implicou na organizacao de todo
o material, no estabelecimento de relagdes entre as informagdes que eram coletadas e a
identificacdo de tendéncias e padrdes relevantes para a compreensdo do processo em
curso. Esses momentos serviram também para a identificagdo do que era avaliado no
programa, com que estratégias e com quais critérios. Também proporcionou a adequacgao
de técnicas e instrumentos de ensino, bem como possibilitou a constante reflexdo do
professor sobre o processo em curso.

Ao final do Programa de Intervencdo, todas as professoras responderam a
algumas questdes propostas pela pesquisadora (Anexo 16), com o objetivo de
compreender o alcance dos projetos desenvolvidos, de identificar as contribui¢cdes que o
mesmo ofereceu ao desenvolvimento dos alunos e de apontar os aspectos negativos do
processo ou aqueles que trouxeram dificuldades no transcorrer do trabalho. Essas
observagdes foram incorporadas no relato de cada projeto e serdo apresentadas no

préoximo capitulo.
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Com os alunos, além da avaliagdo oral, feita periodicamente, ao longo de todo o
processo, foram feitos registros escritos das atividades e do livro paradidatico escolhido e
lido por eles, bem como foram organizados relatorios das visitas realizadas
complementando com fotos e filmagens. No final do ano e, conseqiientemente, do
programa, ainda como parte da avaliacdo do processo, cada turma decidiu pela melhor
maneira de apresentar para a comunidade tudo o que aprenderam, comunicando os
conhecimentos construidos. Todas as classes optaram por fazer uma apresentacdo em
conjunto para as familias dos alunos envolvidos no programa e cada sala, criativamente,
organizou sua apresentacdo e um banner (Anexo 17) que ficou exposto na entrada do
auditdrio, contendo uma sintese do projeto e fotos ilustrativas. A apresentacdo contou
com teatro, jogral, relatérios de pesquisas organizadas pelos proprios alunos e a
distribuicdo de um folder com orientagdes para o consumidor, montado e produzido
pelos alunos de um dos projetos (Anexo 18).

Todos esses momentos foram analisados e compreendidos como parte do
processo avaliativo do Programa de Intervengdo. Entretanto, os resultados da efetividade
do mesmo podem ser constatados através do desempenho dos alunos na segunda
aplicacdo do TAE-N, que evidenciou um crescimento no nimero de respostas corretas as

questdes propostas, mostrando que houve assimilagdo e construcdo de novos conceitos.
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CAPITULO IV

APRESENTACAO E INTERPRETACAO DOS RESULTADOS

“Na perspectiva da dialética, a compreensdo e

a explicacdo ndo sdo apenas processos intelectualmente conexos,
mas sim um so processo, simplesmente referidos a dois niveis
diferentes, mas articulados, na construcdo do objeto”.

(Silvio S. Gamboa)

4.1. A Analise dos Dados

Por apresentar uma natureza qualitativa — quantitativa, esta pesquisa procurou
combinar diferentes tipos de anédlises na interpretacdo dos dados. Na anélise quantitativa,
o estudo teve como foco a freqiiéncia com que apareceram algumas caracteristicas do
conteddo, evidenciadas pela interpretacdo estatistica das Escalas. Inicialmente, foi feita
uma andlise descritiva de todas as varidveis e, depois, uma comparagao dos escores da 1*
e 2* avaliac@o. Na comparacdo dos escores em relacdo as varidveis sexo, idade e turma,
foi usada a ANOVA para medidas repetidas, o que permitiu apresentar todos os
resultados simultaneamente.

A partir da Escala TAE-N foi feito uma estudo qualitativo, de cada questdo,
esperando identificar a presenca ou a auséncia de determinadas caracteristicas de
conteddo. As questdes da Escala foram organizadas por temas, para a compreensdo das
respostas formuladas numa &rea especifica do pensamento econdmico. Este estudo foi
complementado pelas informagdes obtidas através das entrevistas, observacdes e
relatérios apresentados por alunos e professores no transcorrer do Programa de Educacao
Econdmica, num processo de categorizacdo. Essas categorias reuniram um grupo de

questdes que tiveram como foco 0 mesmo tema econdmico e que foram analisadas em
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razdo dos caracteres comuns evidenciados entre essas questdes, observando-se nao
apenas a freqiiéncia das respostas, mas, igualmente, a pertinéncia e a objetividade das
mesmas em relacao aos outros achados da pesquisa.

Para a caracterizacdo do grupo de sujeitos foi aplicada uma Entrevista Clinica,
de fundamentacdo piagetiana, seguindo o modelo construido por Denegri (1999),
conforme apresentado no capitulo anterior. A discussdo dos resultados da pesquisa se

iniciard por essas entrevistas.

4.2. Entrevistas Clinicas

Considerando a necessidade de caracterizar o grupo de alunos que participaram
da pesquisa antes do inicio da mesma, foram realizadas entrevistas clinicas, semi-
estruturadas e de orientagdo piagetiana, com um grupo de 30 criancas. Eles foram
sorteados pelo nimero do Didrio de Classe, numa representacdo de 05 alunos por turma.
Foram apresentados a todos os sujeitos dois conjuntos de perguntas comuns e adaptadas
a idade deles. O primeiro conjunto contendo questdes relacionadas ao dinheiro: se eles
recebem algum dinheiro, com que regularidade, que uso fazem dele e se t€m poupangas.
O segundo, contendo questdes mais gerais acerca dos seus conhecimentos sobre a
circulacdo do dinheiro, a funcdo dos bancos e as relacdes entre trabalho e saldrio. Com
essas questdes, uma vez respondidas, era solicitada uma justificativa do sujeito, com o
proposito de complementar e esclarecer os argumentos utilizados.

Todas as entrevistas foram realizadas individualmente e suas respostas
devidamente protocoladas, com identificacdo apenas da inicial do nome, da idade e sexo,
preservando o anonimato dos sujeitos.

Serdo apresentadas, inicialmente, as questdes sobre as relagdes da crianga com o
dinheiro. A partir das entrevistas, foi possivel identificar que apenas 10 criancas recebem
mesada regularmente, sendo que 08 recebem algum dinheiro as vezes, 10 ndo recebem
dinheiro dos pais e que, para 02 criancas, os pais sempre pagam as despesas. As
respostas a essa questdo mostraram que neste grupo de criangas a mesada nao € uma
pratica comum, embora 2/3 delas recebam dinheiro dos pais com alguma regularidade.

Ao serem indagadas se recebem dinheiro em outras ocasides, como no dia de
Natal, no dia das criancas e no dia do aniversario, a maioria respondeu que sim (22
criangas), mostrando que essa € uma pratica comum em nossa sociedade, ou seja, a de

presentear as criancas com uma quantia em dinheiro. Dentre as pessoas que mais se
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utilizam dessa prética estdo os avo0s, os padrinhos e, por ultimo, os pais, conforme
relatado pelas criangas.

A questdo que investiga se as criangas realizam algum tipo de trabalho
remunerado, apenas 9 responderam afirmativamente e 5 responderam que as vezes,
explicando que fazem pequenos favores, para a mae, o pai ou a avd, recebendo por esses
préstimos. Dentre as tarefas citadas, as mais comuns foram: limpar o jardim, arrumar o
quarto, ir ao mercado e passear com o cachorro. Pode-se observar que é pouco comum,
neste grupo de criancgas, a associacdo entre pequenos trabalhos a uma remuneracdo por
sua realizacao.

A decisdo do que fazer com o dinheiro que recebem foi respondida por 70% dos
sujeitos desta investigacdo como sendo da crianca sozinha. Cerca de 23% respondeu que
s@o os pais que dizem como elas devem gastar o dinheiro e, apenas 2 criangas, afirmaram
que decidem conversando com os pais. Este fato corrobora com o que pesquisas em
diferentes partes do mundo tém demonstrado: os pais nao se preocupam verdadeiramente
com o comportamento de consumo de seus filhos e, muito menos, com a educacio
econdmica deles. Mesmo tendo consciéncia da importancia de tal ato, eles negligenciam
essa funcao, ndo tendo claras as estratégias que deveriam utilizar para ensinar seus filhos
a comprar e a poupar.

Um fato curioso, que foi observado neste grupo de criangas, diz respeito a
participacdo das mesmas em atividades familiares que envolvem situacdes financeiras.
Metade das criangas relatou que sempre acompanham seus pais as compras, sendo que a
outra metade afirmou que acompanha as vezes. Nenhuma crianga relatou nao participar
desses momentos e, os locais mais comuns foram o supermercado e o shopping. Duas
criancas afirmaram acompanhar a mae em todos os lugares.

Outro fator que auxiliou no conhecimento dos sujeitos e do seu universo
financeiro diz respeito a poupanca. Dessas criangas, um ndmero expressivo, cerca de
55%, possuem poupanca € os pais auxiliam e incentivam a manté-la, sendo que apenas 9
criancas afirmaram que possuem uma caderneta de poupanga e 7 guardam seu dinheiro
num cofrinho, em casa. Conforme relatado pelas criancas, 24 pais ensinam a usar o
dinheiro e apenas 14, ou seja, quase a metade dos participantes desta investigacao,
possuem pais que efetivamente pedem a seus filhos para poupar.

H4a, nessas respostas, elementos caracteristicos presentes nas acdes que as
familias tém em relac@o a socializa¢do econdmica de seus filhos, mesmos nio sendo essa

intencional. A vivéncia de préticas de uso do dinheiro proporciona as criancgas, bem
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como a todas as pessoas, jovens e adultos, “ferramentas para entender o mundo
econdmico, interpretar os eventos que podem afetd-los direta ou indiretamente e
melhorar suas competéncias para a tomada de decisdes pessoais ou sociais” (Denegri,
Palavecinos y Gempp, 2004).

As criangas envolvidas nesta pesquisa possuem boas condicdes de uma
participacdo mais ativa em situagdes praticas de socializa¢do econdmica, pois pertencem
a um meio socio-cultural que favorece relagdes necessarias para essa aquisi¢ao. Sendo os
pais, em primeiro lugar, aqueles que atuam e que possuem um papel instrumental
importante nesta aprendizagem, é fundamental discutir a relacdo desta aprendizagem
com a qualidade dos consumidores que se deseja formar e a consciéncia que se tem dessa
formacao.

Sera apresentado, na seqiiéncia, o bloco de questdes que tratam de conhecimentos
mais gerais acerca da origem e circulacdo do dinheiro e, associado as reflexdes das
questdes anteriores, pretende-se uma andlise do grupo de criancas desta amostragem,
com a descricdo do nivel de desenvolvimento do pensamento econdmico, de acordo com
o modelo proposto por Denegri. Serdo discutidas algumas categorias, aqui destacadas
como significativas para o presente trabalho. E importante lembrar, entretanto, que,
como afirma Delval, (1994b) “las etapas son formas, por supuesto, ideales, en el sentido
de Max Weber, por lo tanto son construcciones hipotéticas que tienen que ser sostenidas
por la informacion y reflejar cambios observables” (p.88).

A andlise das respostas dadas pelos sujeitos mostrou que, do grupo de criangas
selecionadas, 100% estao inscritas no nivel 1, subnivel B, do desenvolvimento do
pensamento econdmico, ou seja, as criangas entrevistadas se encontravam no Nivel do
Pensamento EconOmico Primitivo, no periodo em que foram avaliadas, no inicio da
pesquisa. Esses resultados confirmam o que foi encontrado por Denegri em pesquisas
realizadas no Chile e na Colémbia, com criangas da mesma faixa etdria, j4 mencionadas
anteriormente e, também, os resultados encontrados na aplicacdo da Escala TAE-N.

Dentre as evidéncias que marcam a presenca das criangas neste subnivel,
observa-se nelas certa organizacdo nas informagdes que tém sobre os aspectos
financeiros e, também, que € possivel identificar a auséncia de respostas que atribuem a
fontes misticas ou magicas os eventos nesta drea. Nenhuma das criancas entrevistadas
fez alusdo a qualquer fendmeno fantistico para explicar a origem do dinheiro.
Entretanto, para elas, ainda é muito dificil compreender o complexo funcionamento

econdmico e todo o processo de circulagdo do dinheiro e a sua origem. Isto se deve ao



118

fato de que as informagdes que essas criangas receberam até o momento de seus
familiares, da escola e dos meios de comunica¢do ndo estdo estruturadas e existem como
ilhas isoladas e sem conexdo (Denegri, 1999).

As respostas dadas pelas criangas mostram que a tendéncia cognitiva de centrar-
se em apenas um tnico aspecto da questao ainda esta presente nos seus argumentos e que
existe certa dificuldade de estabelecer relacdes e compreender os processos. E possivel
verificar este fato através das contradi¢des constatadas nas respostas das criancas diante
das dificuldades de coordenar vérios aspectos e de pensar no sistema econdmico como
um todo, fato este que mostra que as concepgdes que possuem sobre 0s eventos
econdmicos ainda estdo distantes da realidade.

Observa-se na resposta de BMM (F, 10,4“)28, as dificuldades nesta compreensao,

pois mesmo tendo clareza de alguns aspectos, outros sio ignorados:

- O que o padeiro faz com o dinheiro que recebe?

- Ele divide o dinheiro com cada um que trabalha na padaria, divide igualmente.
- E o que as pessoas fazem com o dinheiro que recebem?

Elas pagam as contas de dgua, luz e telefone, compram roupas e sapatos.

- De onde vem este dinheiro?

- Ndo sei?

- Vocé sabe quem faz o dinheiro?

- Ndo, também ndo sei.

- E como o dinheiro chega até as nossas maos?

- Ah! As pessoas trabalham e ganham dinheiro. Tem outras que pegam no caixa
eletrénico.

Da mesma forma, outra crianca, JSR (F, 10,3a), mesmo estabelecendo uma
relacdo adequada entre o saldrio que o pai recebe e o seu trabalho, afirma que o dinheiro
chega até nossas maos através da iniciativa de uma pessoa que vai até o banco, retira o
dinheiro, vende as coisas e d4 para as pessoas o troco, forma esta identificada por ela
para que se receba algum dinheiro. Também para AHM (F, 10,7a), para que o dinheiro
chegue até as pessoas € preciso que os trabalhadores da Casa da Moeda primeiro
coloquem o dinheiro no banco para que depois elas possam ir até 14 para retirar. Essas
sdo afirmagdes contraditorias para uma crianga que compreende que um padeiro, ao
vender o seu pao, deve, com o dinheiro recebido, pagar o saldrio das pessoas que
trabalham na padaria e utilizar o restante para melhorar a loja e fazer mais paes.

Este fato comprova que as criancgas neste nivel ainda ndo conseguem diferenciar

as relacOes estritamente pessoais das institucionais e sociais. O que elas fazem € aplicar

28 N .. . . J . e e .

Para a referéncia aos sujeitos da pesquisa foi utilizada uma sigla composta pelas iniciais do seu nome e,
entre parénteses, a indicagdo do sexo (M para masculino e F para feminino) e da idade (ex.: 10,3a, dez
anos e trés meses, no dia da entrevista).
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suas construcdes pessoais nos eventos sociais e na andlise das questdes institucionais,
fazendo assim uma leitura “familiar” e pr6xima dos movimentos que ocorrem no interior
da sociedade na qual estdo inseridas.

Todas as criancas entrevistadas concordaram que o dinheiro é fabricado. Para a
maioria das criancas o dinheiro € fabricado no banco, na Casa da Moeda ou numa fabrica
especifica de fazer dinheiro. Apenas uma crianca ndo soube responder a pergunta e outra
afirmou que o dinheiro vem da empresa em que as pessoas trabalham. Para apenas duas
dessas criangas a distribuicdo do dinheiro € da responsabilidade do governador ou do
prefeito, dando a esses personagens institucionais poderes de donos das fabricas e
controladores do dinheiro que existem em circulagdo. Essa idéia ainda €, de acordo com
Denegri et all. (1999), relacionada a institucionalizacdo primitiva, em que hd a
compreensdao de que os governantes (Presidentes, Governadores e Prefeitos) sdo os
donos das fabricas de dinheiro e que atuam como pai protetor de todos, cuja funcao é,
dentre outras, a de repartir o dinheiro igualmente com todos.

Mesmo tendo afirmado que o dinheiro € fabricado, nem todas as criangas tinham
clareza do local onde tal fato ocorre, de quem responde pela quantidade que deve ser
produzida e desconheciam ao trajeto feito pelo dinheiro, do momento da sua produgao
até chegar as maos de que vai comprar algo. Interessante observar que, de acordo com as
respostas do TAE-N, para algumas dessas criangas é possivel instalar uma fabrica de
dinheiro, desde que se tenha permissdo para tal.

Outro aspecto que representa uma caracteristica deste nivel e que foi observado
nas repostas das criancas é o conhecimento de que o dinheiro deve ser obtido pelo
trabalho através de um saldrio. As criancas cujos pais eram proprietidrios € nao
funciondrios também reconheceram que eles recebem algo pelo servigco que prestam as
pessoas ou que ‘“as pessoas pagam para ele trabalhar”(LTB, F, 9a). Percebe-se, assim,
que as primeiras relacdes entre trabalho e remuneracio estao estabelecidas, mas ainda de
maneira pouco clara e sem incluir os processos produtivos e, para alguns, com a
compreensdo de que o salario é pago pelo proprietdrio ao governo, que manda os bancos
pagarem os trabalhadores.

Também nao estdo estruturados os conhecimentos que envolvem a compreensao
acerca das diferencas salariais. Para todas as criancas deste estudo, os saldrios ndo sdo
iguais para todo mundo e vao depender de algumas varidveis, como o tipo de empresa
em que se trabalha, a quantidade de tempo que se dedica ao trabalho (cerca de 11

criancas afirmaram que recebem mais quem trabalha mais tempo), o esforco que se faz
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para trabalhar mais e melhor e o tipo de trabalho. IAE (F, 10,5a), deu como exemplo o
trabalho do vendedor e do faxineiro para justificar que trabalhos diferentes remuneram
de maneiras diferentes, afirmando que quem deseja receber mais deve procurar outro tipo
de trabalho.

Ainda sobre este tema, apenas uma crianca afirmou existir relacao entre o salario
e o cargo que se ocupa no trabalho. Para ela, numa mesma empresa existem diferentes
fungdes e a pessoa que quer receber mais deve trabalhar direito e pedir ao chefe para
mudar de cargo. Percebe-se, com isto, o inicio da compreensao que existem relacdes de
hierarquia no interior da sociedade e nas empresas. A relacdo entre saldrio e estudo foi
estabelecida por trés criangas, uma chegando a afirmar que era preciso ser inteligente
para receber mais.

O que foi possivel perceber nas respostas dessas criangas é que elas utilizaram
critérios bem concretos para explicar as relacdes entre trabalho e remuneragdo, ou seja,
na compreensdo delas, para receber mais as pessoas apenas precisam trabalhar mais,
trabalhar melhor, procurar uma empresa melhor ou um emprego que dé um saldrio
maior. A palavra “esfor¢o” foi empregada por algumas delas, relacionando-a a outro tipo
de justificativa, como na resposta de RF (M, 11a), para quem “depende do trabalho, tem
uns que pagam mais e outros que pagam menos. Tem que se esforgar para ser promovido
e receber mais.”

Na resposta anterior, de RF, fica subtendido que alguém € responsavel por esta
promocao ou melhoria na remuneracao, o que € claro na afirmacao de BMM (F,10a), “o
que faz uma pessoa receber mais ou menos dinheiro, € o dono da firma, depende dele, de
quanto ele quer pagar’.

Um aspecto curioso surgiu na resposta de duas criangas ao estabelecerem relagdes
entre trabalho e remuneragdo. Elas indicaram a presenca da discriminagao na definicao
dos saldrios. Para GMGF (M, 10a), “o preconceito faz receber menos, tem servicos que
pagam mais do que outros” e para TRS (F, 10a), “as pessoas ndo recebem a mesma
quantidade de dinheiro por que tem uns (chefe) que sdo racistas, ai branco recebe mais”.
A presenca de reflexdes sobre valores e diversidade cultural nas relagdes de trabalho
pode estar relacionada ao projeto pedagdgico da escola que possui, como eixo articulador
das disciplinas curriculares, os trabalhos sociais voluntdrios desenvolvidos com a
comunidade local e os projetos sociais, dos quais participam alunos, professores e

familiares.
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Outra caracteristica deste nivel foi confirmada pelos sujeitos desta pesquisa, ou
seja, a compreensdo da funcdo do banco e dos servicos que ele pode oferecer a
comunidade. Entretanto, como pode-se verificar nas respostas dadas, essa compreensao
ainda € bem restrita e desvinculada das atividades comerciais. As criancas identificam o
banco como uma caixa-forte, onde o dinheiro € guardado, por uma questao de seguranca,
para pagar as contas e que pode, a qualquer hora, ser retirado por quem o depositou. A
relagcdo depdsito / retirada foi estabelecida pelas criangas, ou seja, para todas € preciso ter
dinheiro no banco para que o mesmo possa ser sacado, embora para algumas o dinheiro
possa ter sido colocado pelo governador, independente de ser uma remuneragcao por um
trabalho. A fun¢do de emprestar dinheiro para quem necessita foi apresentada por sete
criancgas e outras duas afirmaram que no banco € possivel também fazer poupanca.

Neste nivel, as criancas ainda ndo compreendem que o funcionamento bancério €
regido por leis do mercado e que ha um custo em todas essas movimentagdes. Para elas,
o dinheiro depositado € exatamente o que fica disponivel para ser retirado,
desconhecendo que o banco é também uma fonte de dinheiro. Outro fato que merece
destaque é a compreensao de que nem todas as pessoas utilizam o banco. De acordo com
as respostas, existem as pessoas que nao usam porque niao gostam e, para a maioria das
criangas as pessoas pobres ndo podem usar o banco porque nao tém dinheiro para deixar
14.

As informagOes obtidas nas entrevistas clinicas serdo complementadas pelos

dados encontrados na aplicagdo da escala TAE-N, na se¢do a seguir.

4.3. A Escala de Alfabetizacao Economica em Criancas -TAE-N

A anélise realizada com os dados da escala TAE-N teve como objetivos
descrever a amostra de n=132 criangas, com relacao aos dados s6cio-demograficos e aos
itens da escala de alfabetizacdo econdmica em criancas, nos momentos pré e pos-
intervengdo; analisar a consisténcia interna da escala de alfabetizacdo econdmica em
criangas; comparar os escores da escala de alfabetizacdo econdmica entre os momentos
pré e pos-intervencio™ e descrever e comparar o escore da escala entre sexo, idade e

turma da escola.

29 . . -~ e . T 2

Com o intuito de obter concisdo, objetividade e clareza, optamos por substituir os termos pré-
intervengdo e pds-intervencao por pré e pds, respectivamente, nos trechos em que este uso pode ser
aferido.
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Quanto a metodologia estatistica utilizada para descrever o perfil da amostra

segundo as varidveis em estudo, foram feitas tabelas de freqii€éncia das varidveis

categoricas (sexo, turma), com valores de freqiiéncia absoluta (n) e percentual (%), e

estatisticas descritivas (com medidas de posi¢do e dispersdo — média, desvio-padrio,

valores minimo, maximo, e percentis (P25, P50 e P75)) das varidveis continuas (idade e
escore total da escala). Foram utilizados, ainda, os escores bruto, padronizado e em
percentil da escala TAE-N.

Para analise da consisténcia interna da escala foi utilizado o coeficiente alfa de

Cronbach. E importante destacar que os valores de alfa acima de 0.70 indicam alta
consisténcia interna, o que foi verificado na anélise dos resultados.
Para comparacdo do escore total da escala entre os tempos pré e pds foi

utilizado o teste de Wilcoxon para amostras relacionadas (Signed Rank test), devido a

auséncia de distribuicdo normal dos escores. Para comparar o escore total entre idade,

sexo e turma escolar, e entre os tempos de coleta, foi utilizada a Anélise de Variancia

para medidas repetidas (ANOVA for Repeated Measures). Para comparacdo entre os

tempos foi utilizado o teste de perfil por contrastes (Profile Test) e para comparacao
entre os grupos foi utilizado o teste de Tukey.

O nivel de significancia adotado para os testes estatisticos foi de 5% (p<0.05).
Quanto aos resultados, serdo apresentados a seguir, de acordo com as anélises realizadas.

Na Andlise Descritiva Geral, a tabela 7 apresenta as freqiiéncias e as estatisticas
descritivas das varidveis coletadas para caracterizacdo da amostra total. Na
caracterizacdo do sujeito, como ja foi apontado no capitulo 3, tabela 2 (p.80), destacamos
as variaveis socio-demograficas utilizadas nesta pesquisa, que aponta o equilibrio entre o
nimero de meninos € meninas que participaram da investigacdo. Também € importante
salientar que as criancas com idade entre 9 e 10 anos compuseram o maior grupo da
amostragem desta pesquisa, sendo que do nimero total apenas 2 criancas com 8 anos e 5
com 11 anos completos participaram do processo, 0 que proporcionou um conjunto mais
homogéneo e consistente para andlise. Mesmo trabalhando com o conjunto de alunos,
optou-se por diferenciar os sujeitos por turmas, para uma andlise mais precisa do

desenvolvimento do Programa de Interven¢ao em relagdo ao desempenho de cada turma.

VARIAVEIS SOCIO-DEMOGRAFICAS

SEXO

SEXO Frequency Percent
MASCULIN 63 477
FEMININO 69 523

TAENA7 Frequency Percent

TAENAS Frequency Percent

TAENAI18 Frequency Percent

TAENB6 Frequency Percent

0 8 6.1
1 53 402
2 71 538

TAENB7 Frequency Percent
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IDADE (anos)
IDADE Frequency Percent

8 2 1.5

9 53 402
10 72 545
11 5 38
TURMA

TURMA Frequency Percent
A 25 189
B 23 174
C 18 13.6
D 18 13.6
E 25 189
F 23 174

ESCALA DE ALFABETIZAC AQ /
ECONOMICA (TAE-N) - TEMPO A (PRE

TAENAI Frequency Percent

0 28  21.2
1 69 523
2 35 265

0 31 235
1 55 417
2 46 348

0 24 182
1 76 57.6
2 32 242

0 17 129
1 85 644
2 30 227

TAENAI11 Frequency Percent

0 44 333
1 49 37.1
2 39 295

0 31 235
1 73 553
2 28 212

0 15 114
1 81 614
2 36 273

TAENAI19 Frequency Percent

0 32 242
1 74 56.1
2 26 197

TAENA20 Frequency Percent

0 26 197
1 63 477
2 43 326

TAENA21 Frequency Percent

0 23 174
1 94 712
2 15 114

TAENA22 Frequency Percent

ESCALA DE ALFABETIZAC A0 .
ECONOMICA (TAE-N) - TEMPO B (POS

TAENBI Frequency Percent

0 7 53
1 53 402
2 72 545

TAENB3 Frequency Percent

TAENB4 Frequency Percent

0 22 167
1 67 508
2 43 326

0 21 159
1 52 394
2 59 447

TAENBI11 Frequency Percent

0 50 379
1 36 273
2 46 348

0 1398
1 93 705
2 26 19.7

0 10 7.6
1 68 515
2 54 409

0 12 9.1
1 69 523
2 51 386

0 39 295
1 31 235
2 62 47.0

0 19 144
1 30 227
2 83 629

0 7 53
1 90 682
2 35 265

TAENB21 Frequency Percent

0 3 23
1 65 49.2
2 64 485

Tabela 7. Andlise de freqiiéncia das varidveis categdricas.

Na Andlise de Consisténcia Interna da TAE-N, a tabela 8, a seguir, apresenta o

coeficiente 0 de Cronbach que foi utilizado para medir a consisténcia interna da escala

TAE-N nos tempos pré e pds-intervengdo. Verifica-se alta consisténcia interna para a

escala no tempo pds, e uma consisténcia intermedidria no tempo pré.

o de Cronbach

Escala / Tempo N°de o de Itens com menor  Correlacdo e
P Itens Cronbach consisténcia com o Total* (aggz f;r;da
< ~ Item 14 0.050 0.665
TAE-N / Pré-Intervengao 22 0.657 Ttem 15 0080 0.670
TAE-N / Pés-Intervencio 22 0.719 Item 12 0.033 0.728
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Item 19 0.083

0.735

Tabela 8. Andlise de consisténcia interna da escala TAE-N (n=132)
* correlagdo do item com o total do respectivo dominio, desconsiderando o item na soma total.

Para a Andlise Comparativa entre Tempos Pré e Pods, a tabela 9, a seguir,

apresenta uma andlise descritiva do escore total da escala TAE-N, considerando os

valores brutos, padronizados e percentis, assim como a comparagao entre os tempos pré e

pos-intervencao. Pelos resultados, verifica-se uma diferenca dos escores entre os tempos

(aumento da 1" para a 2° avalia¢do). Embora essa diferenca ndo seja estatisticamente

significante, o aumento constatado sinalizou uma evolu¢do na compreensdo dos

fendmenos econdmicos abordados na escala aplicada, o que posteriormente sera

analisado conjuntamente com os dados coletados a partir do desenvolvimento do

Programa de Intervengao.

ESCORE TOTAL BRUTO (TEMPOS PRE (A) e POS (B), e DIFERENCA ENTRE TEMPOS)

VARIAVEL N MEDIA DP. MIN P25 P50 P75 MAX P-VALOR*

TOTALA 132 2408 541 13.00 20.00 24.00 27.00 40.00
TOTALB 132 2747 581 15.00 24.00 26.50 32.00 40.00
DIFTOT 132 339 7.14 -1500 -1.00 4.00 8.00 20.00 P<0.001

ESCORE TOTAL PADRONIZADO (TEMPOS PRE (A) e POS (B), e DIFERENCA ENTRE TEMPOS)

VARIAVEL N MEDIA DP. MIN P25 P50 P75 MAX P-VALOR*

PADRAOA 132 45623 7695 306.00 401.00 452.00 491.00 752.00
PADRAOB 132 50559 89.58 335.00 452.00 484.50 564.00 752.00
DIFPADR 132 4936 107.12 -287.0 -13.00 51.00 112.50 351.00 P<0.001

PERCENTIL DO ESCORE TOTAL (TEMPOS PRE (A) e POS (B), e DIFERENCA ENTRE TEMPOS)

VARIAVEL N MEDIA DP. MIN P25 P50 P75 MAX P-VALOR*

PERCENA 132 3645 2576 1.00 1500 34.00 53.00 98.00
PERCENB 132 5259 26.57 1.00 34.00 50.00 76.00 98.00
DIFPERC 132 16.14 3331 -61.00 -3.50 18.00 36.50 86.00 P<0.001

Tabela 9. Anilise descritiva e comparativa do escore total entre tempos Pré e Pés
* p-valor referente ao teste de Wilcoxon para amostras relacionadas para comparagio entre tempos Pré e Pos-Intervencao.

O desenho apresentado pela interpretacdo do Boxplot traduz esquematicamente

os resultados, mostrando as tendéncias de cada conjunto de dados e a dispersao desses

valores.
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Grafico 1: Interpretacido do Boxplot

A Anidlise Comparativa e Evolutiva do Escore da escala TAE-N pode ser
visualizada na tabela 10, que apresenta os resultados das Andlises de Variancia
(ANOVA’s) para medidas repetidas, e tem como objetivo comparar os escores dessa
escala entre idade, sexo e turma escolar, e entre os tempos de coleta. Pelos resultados,
verificou-se uma diferenca significativa dos escores apenas para Turmas (turma D com
escore menor que turma F no tempo Pré), e entre as avaliagdes (tempo Pré com escore

menor que tempo Pos).

Varidveis Independentes Escore Total Escore Total Percentil do
Bruto Padronizado Escore Total
Idade (8-9 anos vs 10-11 anos) F(1,124=2.16; p=0.144 F(1,124=2.38; p=0.126 F(1,124=2.30; p=0.132
Sexo (Masculino vs Feminino) F(1,124=2.62; p=0.108 F1,124=3.17; p=0.077 F1,124=2.12; p=0.148
Turma (A, B, C, D, E, F) F(S 124)=2.55; p=0.031 2 F(S 124)=2.56; p=0.031 2 F(S 124)=2.65; p=0.026 2
Tempos (Pré € P()S) F(l 124)=29.28; p<0.001 2 F(l 124)=27.65; p<0.001 2 F(l 124)=30.06; p<0.001 2
Interacdo Tempo vs Idade F(1,124=1.33; p=0.250 F1,124=1.79; p=0.183 F(1,124=0.97; p=0.327
Interacdo Tempo vs Sexo F1,124=1.22; p=0.272 F(1,124=0.75; p=0.388 F1,124=1.51; p=0.221
Interacdo Tempo vs Turma Fis.104=1.28; p=0.276 F(s104=1.43; p=0.219 Fis.104=1.19; p=0.316

Tabela 10: Comparacio dos escores da Escala TAE-N

Resultados das ANOVA’s para medidas repetidas para comparagao dos escores da TAE-N entre idade, sexo, turma escolar e
avaliacdes/tempos

(a) diferenca significativa entre Turmas (teste de Tukey) no tempo Pré (“Turma D”#“Turma F”); e diferenca significativa entre
Tempos (teste de perfil): PréZPés.

Nas tabelas 11, 12 e 13, apresentadas a seguir, podem-se visualizar essas
mudancas em relacdo as varidveis e os tempos de aplicacdo da escala TAE-N. Em
relacdo a varidvel idade, os alunos foram agrupados em dois blocos, sendo o primeiro
representado pelas criancas com idades entre 8 € 9 anos e o segundo pelas criangas com
idades entre 10 e 11 anos.

Os dois blocos apresentaram um desempenho melhor na segunda aplicacdo da

escala, sendo que nao existem diferencas estatisticamente significativas entre os tempos
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pré e pés de cada um dos blocos. Ambos apresentaram um crescimento regular, numa
média de 15%, o que nos leva a considerar que o Programa de Intervenc¢ao influenciou o
desempenho das criancas independente da idade.

Considerando os Niveis de Desenvolvimento do Pensamento Econdmico
proposto por Denegri, essas criangas apresentam pensamento econdmico primitivo,
orientado para uma compreensdo especifica dos fendmenos econdmicos, mas com uma
capacidade maior de estabelecer relacdes e explicar a realidade econdmica a partir de

suas vivéncias e das informagdes que recebem do meio familiar, escolar e da midia.

Tabela 11 - Anélise descritiva dos escores por idade

ANALISE DESCRITIVA DOS ESCORES POR FAIXA ETARIA (TEMPOS PRE (A) e POS (B))

IDADE VARIAVEL N MEDIA D.P. MIN MEDIANA MAX

8-9 TOTALA 55 23.13 5.31 13.00 22.00 37.00
TOTALB 55 26.65 5.89 15.00 26.00 40.00

PADRAOA 55 442.55 72.18 306.00 426.00 662.00
PADRAOB 55 494.18 90.90 335.00 478.00 752.00

PERCENA 55 3251 2550 1.00 23.00 93.00
PERCENB 55 4845 26.71 1.00 47.00 98.00

10-11 TOTALA 77 2475 5.41 15.00 24.00 40.00
TOTALB 77 28.05 5.72 15.00 28.00 40.00

PADRAOA 77 466.01 79.20 335.00 452.00 752.00
PADRAOB 77 513.74 88.32 335.00 505.00 752.00

PERCENA 77 39.26 25.74 1.00 34.00 98.00
PERCENB 77 55.55 26.25 1.00 59.00 98.00

Analise descritiva dos escores por idade
30
25
20 @ 8-9 anos 55 Pré
15 B 8-9 anos 55 Pos
0 10-11 anos 77 Pré

10 1 00 10-11 anos 77 Pés

5

0

1

Grifico 2: Andlise descritiva dos escores por idade
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A amostra, bastante equilibrada em relacdo a varidvel sexo, foi formada por
52,28% de meninas e 47,72% de meninos. O desempenho dos sujeitos desta pesquisa em
relacdo a esta varidvel mostrou que os meninos, no tempo Pré, apresentaram um
resultado inferior (22,83 de média) as meninas (25,22 de média). Igualmente, no tempo
Pés da aplicagdo da escala, a média dos meninos (26,83) manteve-se abaixo da média
das meninas (28,06). Entretanto, um ponto relevante e que precisa ser destacado € que os
meninos, mesmo com médias inferiores as meninas, apresentaram um crescimento maior
entre os tempos Pré e Pds, o que pode sugerir uma maior assimilacdo dos conceitos

econdmicos trabalhados no Programa de Intervencao.

Tabela 12 — Andlise descritiva por sexo

ANALISE DESCRITIVA DOS ESCORES POR SEXO (TEMPOS PRE (A) e POS (B))

SEXO VARIAVEL N MEDIA D.P. MIN MEDIANA MAX

MASCULIN TOTALA 63 2283 490 13.00 22.00 35.00
TOTALB 63 26.83 520 15.00 26.00 39.00

PADRAOA 63 438.24 65.88 306.00 426.00 618.00
PADRAOB 63 493.94 76.22 335.00 478.00 717.00

PERCENA 63 30.73 23.75 1.00 23.00 87.00
PERCENB 63 50.00 24.75 1.00 47.00 97.00

FEMININO TOTALA 69 25.22 5.63 15.00 25.00 40.00
TOTALB 69 28.06 6.30 15.00 28.00 40.00

PADRAOA 69 472.67 82.93 335.00 465.00 752.00
PADRAOB 69 516.23 99.62 335.00 505.00 752.00

PERCENA 69 41.67 26.57 1.00 41.00 98.00
PERCENB 69 5496 28.10 1.00 59.00 98.00

Analise descritiva dos escores por sexo

30
25

O Média de acertos por

15 -
sexo

63 69

Masc Fem.

Grifico 3: Andlise descritiva dos escores por sexo
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A tabela 13 apresenta a andlise descritiva por turmas e com ela pode-se observar

o desempenho de cada um dos grupos nos tempos Pré e Pds, identificando o crescimento

que cada um aferiu ap6s o Programa de Intervengdo e podemos, também, estabelecer

relacdes, comparando os resultados entre as turmas.

ANALISE DESCRITIVA DOS ESCORES POR TURMA ESCOLAR (TEMPOS PRE (A) e POS (B))

TURMA VARIAVEL N MEDIA D.P. MIN MEDIANA MAX

A

TOTALA 25 2520 5.83 15.00 25.00 37.00
TOTALB 25 29.08 6.81 15.00 29.00 40.00

PADRAOA 25 472.56 84.84 335.00 465.00 662.00
PADRAOB 25 533.28 109.49 335.00 519.00 752.00

PERCENA 25 41.68 27.47 1.00 41.00 93.00
PERCENB 25 60.08 28.98 1.00 64.00 98.00

TOTALA 23 23.09 4.88 15.00 22.00 34.00
TOTALB 23 28.87 5.93 18.00 30.00 39.00

PADRAOA 23 441.83 66.01 335.00 426.00 599.00
PADRAOB 23 525.96 90.45 375.00 533.00 717.00

PERCENA 23 31.39 23.61 1.00 23.00 84.00
PERCENB 23 59.00 27.80 7.00 68.00 97.00

TOTALA 18 23.89 541 16.00 23.00 37.00
TOTALB 18 25.67 5.96 15.00 26.00 37.00

PADRAOA 18 453.67 76.67 349.00 439.00 662.00
PADRAOB 18 478.72 86.17 335.00 478.00 662.00

PERCENA 18 3544 26.13 3.00 28.50 93.00
PERCENB 18 44.61 27.54 1.00 47.00 93.00

TOTALA 18 21.61 5.01 13.00 21.50 32.00
TOTALB 18 24.56 3.65 18.00 24.50 32.00

PADRAOA 18 421.78 66.26 306.00 420.00 564.00
PADRAOB 18 460.11 48.57 375.00 458.50 564.00

PERCENA 18 25.61 23.15 1.00 21.00 76.00
PERCENB 18 38.44 19.22 7.00 37.50 76.00

TOTALA 25 2320 5.48 16.00 22.00 33.00
TOTALB 25 2692 6.11 15.00 26.00 40.00

PADRAOA 25 443.56 73.39 349.00 426.00 581.00
PADRAOB 25 498.72 95.97 335.00 478.00 752.00

PERCENA 25 32.68 27.01 3.00 23.00 80.00
PERCENB 25 49.68 27.38 1.00 47.00 98.00

TOTALA 23 2687 4.70 21.00 26.00 40.00
TOTALB 23 28.61 4.54 21.00 28.00 39.00

PADRAOA 23 495.65 77.05 414.00 478.00 752.00
PADRAOB 23 519.22 71.28 414.00 505.00 717.00

PERCENA 23 49.17 22.19 19.00 47.00 98.00
PERCENB 23 58.52 21.38 19.00 59.00 97.00

Tabela 13 — Andlise descritiva por turmas
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A turma que apresentou o melhor desempenho, turma F, com média de 26.87, ndo
obteve um crescimento significativo em relacdo ao resultado das demais turmas. Seu
desempenho entre os tempos Pré e Pos foi de 1.74 de aumento, nimero inferior a turma
que obteve a menor média, turma D, com 21.61, no tempo Pré, e que no tempo Pds
obteve média de 24.56, evidenciando um crescimento de 3.46. A turma que apresentou o
melhor crescimento entre os tempos de aplicagdo da escala foi a turma B, com um
crescimento de 5.78, superando a turma F no desempenho da segunda aplicacdo da
escala.

Também € importante destacar os resultados alcancados pela turma A, que no
tempo Pré obteve média 25.20 e no tempo Pés sua média subiu para 29.08, num

crescimento de 3.88, sendo a turma que apresentou o melhor desempenho no tempo Pés.

Analise descritiva dos escores por turma

B Média de acertos
por turma

Grifico 4: Andlise descritiva dos escores por turma

Esses resultados serdo apresentados e interpretados na discussd@o final e
relacionados ao desenvolvimento dos projetos executados dentro do Programa de
Intervencao, considerando tema e envolvimento da classe na condugao do processo.

No desenho esquemadtico a seguir, a visualizacdo do que acima foi apresentado
numericamente mostra o desempenho dos alunos considerando as varidveis descritas em

relagcdo aos tempos Pré e Pds, na aplicacdo da escala.
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Grifico 5: Desempenho dos alunos por variaveis

Na compreensdo do comportamento das criancas em relacdo aos fendmenos
econdmicos € preciso considerar inimeras varidveis, dentre as que foram apresentadas
por esta pesquisa, pois o consumo além de ser um processo complexo, como lembra
Denegri(1999), recebe a influéncia de fatores cognitivos, emocionais, atitudinais e
motivacionais, fazendo com que o comportamento das criancas frente a esses eventos

sejam pouco claros e, em algumas situagdes, até contraditérios.

4.4. Apresentacao e Discussao dos Resultados da

Escala TAE-N por Questao

Para uma andlise mais especifica das questdes, as mesmas foram agrupadas em
cinco categorias, como se seguem: pregos, origem e circulagdo do dinheiro, papel do
banco, relacdo saldrio/trabalho e, finalmente um conjunto de questdes que foram
agrupadas e identificadas como questdes diversas. O critério para a identificacdo das
categorias foi o tema central de cada questdo e seu objetivo. Na categoria questdes
diversas estdo as questdes relacionadas aos temas impostos, infla¢do, crise financeira,
custo de vida e riquezas naturais de um pais.

Com esta andlise, procurou-se realizar uma leitura do desempenho do grupo de
criancas participantes da pesquisa para uma compreensao maior acerca de como elas
assimilaram esses temas e a influéncia do Programa de Intervencdao em Educagdo
Econdmica neste processo. O resultado que serd apresentado a seguir é referente ao
desempenho das questdes comparativamente no tempo Pré e Pés e uma breve discussao

acerca de cada uma dessas categorias.
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As questdes relacionadas ao tema preg¢os procuraram investigar: o que as criangas
sabiam a cerca da existéncia de precos diferentes e dos fatores que contribuem para este
fato; o conhecimento dos fatores que entram na composi¢ao dos precos de um produto; a
compreensdo das causas do aumento deste preco e das possibilidades de controle e do
entendimento de que o tempo pode ser um fator de valorizagdo ou desvalorizacdo do
preco de um produto.

Ao todo, foram sete questdes que discutiram essa tematica, sendo que duas delas
abordavam o tema da diferenca de precos aplicada num mesmo produto. Uma se referia
aos precos de uma mesma mercadoria encontrada em duas lojas num mesmo bairro e a
outra, se referia aos precos definidos para um mesmo produto em duas lojas distantes,

uma localizada no centro da cidade e outra no shopping.

Questdo 1:Controle dos precos Questdo 16: Aumento de pregos
Pontuacio Pré Pés Pontuacio Pré Pés
0 18 19 0 40 39
1 67 42 1 47 31
2 47 71 2 45 62
Questdo 3: Diferencas de precos Questdo 17: Tempo e Preco
Pontuagao Pré Pés Pontuagdo Pré Pés
0 31 18 0 27 19
1 55 65 1 54 30
2 46 49 2 51 83
Questdo 5:Definicéio de precos Questdo 22: Composicéo dos precos
Pontuagdo Pré Pés Pontuagao Pré Pés
0 17 17 0 34 23
1 76 45 1 61 56
2 39 70 2 37 53
Questdo 6: Diferenca de precos
Pontuacio Pré Pés
0 23 8
1 57 53
2 52 71 Tabela 14: Categoria Precos

Nesta categoria, de uma maneira geral, as criangas apresentaram uma melhora na
resolucdo das questdes propostas na segunda aplicacdo do TAE-N. A questdo 3, sobre o
reconhecimento de que existem diferengas de precos, dentre as questdes desta categoria,
foi a que apresentou o menor crescimento na resposta considerada correta. O nimero de

criancas que apresentou respostas incorretas diminuiu de 31 para 18, sendo que a



132

resposta com algum tipo de incorrecdo aumentou de 55 para 65 e a resposta correta
cresceu apenas de 46 para 49, o nimero de acertos.

Na questdo 6, ao considerar os fatores que contribuem para a diferenca dos
precos, as criangas apresentaram um crescimento no nimero de respostas corretas,
deslocando de 52 para 71 e nas respostas incorretas, caindo de 23 para apenas 8 criancas
que ainda ndo identificavam o que leva a diferenca no estabelecimento do precos de
venda de uma mercadoria. Da mesma forma, ao responder a questdo n° 5, relacionada
aos aspectos que estdo envolvidos na definicao dos precos de um produto, as criancas
também mostraram um melhor desempenho passando a 70 questdes corretas em relacao
a 39 na primeira aplicacdo. Nesta questdo, as criancas que assinalaram a questio errada
repetiram a mesma reposta na segunda aplicacdo do TAE-N, ndo apresentando nenhum
crescimento neste aspecto.

A compreensdo dos fatores que entram na composi¢ao dos precos de um produto
foi o tema da questdao 22, da Escala TAE-N. Nela, as crian¢cas mostraram um
desempenho melhor na segunda aplica¢do. Indagadas sobre o que pagamos quando
compramos um chocolate, as criangas mostraram que compreendem que ha um custo
para se fazer algo e que este custo deve ser colocado no preco, além do lucro para quem
vende. Assim, de 37 respostas corretas, este item na segunda aplicacdo subiu para 53,
mostrando o que as criangas aprenderam com o0s projetos vivenciados.

A questdo 16 relacionada aos fatores que causam o aumento dos precos também
apresentou um melhor desempenho da primeira para a segunda aplicacdo do TAE-N,
sendo que na primeira aplicag@o as criangas mantiveram-se divididas quanto ao fato de
que o aumento da demanda provoca um aumento no pre¢co, com valores proximos tanto
para questdes erradas, 40, quanto para questdes proximas do acerto, 47 e questdes
totalmente certas, 45. Na segunda aplicacdo, a questdo certa foi assinalada por 62
criangas. Ja na questdo sobre o que pode ser feito para controlar o preco das mercadorias
(questdo 1), o nimero de criangas que assinalou a questdo errada manteve-se quase O
mesmo, de 18 para 19, e o nimero de criancas que marcou a questdo certa subiu de 47
para 71. A mesma melhora de desempenho aconteceu com o reconhecimento de que o
tempo € um fator que interfere na definicao do valor de uma mercadoria, que foi objeto
da questdo 17 que obteve uma melhora de 51 para 83 respostas corretas, apresentando,
também, uma diminui¢@o nas respostas erradas, caindo de 27 para 19, o que indica uma

melhora no desempenho.
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As criancas entre 6 e 10,11anos, conforme identificado por Denegri (2002),
apresentam dificuldades para compreender a existéncia de processos, sejam eles
temporais ou econdmicos, que interferem na definicdo dos precos, provocando suas
variacOes. Muitas criancas nesta idade acreditam que a variacdo de precos depende do
desejo exclusivo do dono da loja e ignoram o papel do fabricante e daqueles que fazem a
intermediacdo dessas vendas. Essas limitagdes acerca do processo de circulagdo do
dinheiro e do valor atribuido aos produtos mostram que as criangas representam o mundo
financeiro através de pequenos blocos de conhecimentos, isolados, fragmentados, sem
nenhuma relacdo entre eles, o que os impede de ter uma visao de conjunto, um olhar
sist€émico para a compreensao do ciclo de circulagdo monetéria.

Conforme os quadros da tabela anterior, os nimeros expressam um melhor
desempenho dos alunos apds o Programa de Intervenc¢do, o que reforgca a importancia do
estudo deste tema na Educacdo Bdsica e a necessidade de uma insercdo maior das
discussoes sobre a educagdao econdmica com as criancas.

O mesmo desempenho ndo foi encontrado em todas as questdes relacionadas a
categoria dinheiro. Os conceitos compreendidos nessa categoria fazem referéncia aos
processos relacionados com a producdo do dinheiro, sua distribui¢do e os fatores que
limitam sua producdo. As questdes do TAE-N relacionadas a este tema apresentaram,
como objetivos, o reconhecimento da funcdo do dinheiro, a identificacdo de a quem
compete a responsabilidade pela produ¢do do dinheiro e quem define a quantidade que
deve ser produzida, a descri¢do do percurso que o dinheiro faz até chegar ao banco, a
compreensao das diferentes aplicagdes e uso do dinheiro e o conhecimento dos efeitos do
aumento da quantidade de dinheiro em circulagdo. A discussdo de cada um desses

objetivos serd feita conforme os resultados apresentados na tabela 15.

Questdo 2:Quantidade a ser feita Questdo 18: Aplicacdo e uso

Pontuacio Pré Pés Pontuacio Pré Pé6s
0 18 7 0 25 7
1 69 53 1 75 90
2 35 72 2 32 35

Questido 8:Percurso Questdo 19: Fungao do dinheiro

Pontuacgido Pré Pé6s Pontuacio Pré Pé6s
0 17 8 0 32 25
1 85 95 1 74 62
2 30 31 2 26 45




Questdo 10: Aumento na circulacdo

Questao 21:Aumento na circulagdo

Pontuacgido Pré Pé6s Pontuacio Pré Pé6s
0 20 21 0 23 3
1 58 52 1 94 65
2 54 59 2 15 64

Questdo 12:Responsabilidade fabricagao

Pontuacgido Pré Pés
0 31 13
1 73 93
2 28 26

Tabela 15: Categoria Dinheiro
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A questdo 2 sobre quem decide a quantidade de dinheiro que deve ser feita
apresentou um resultado melhor na segunda aplicacio do TAE-N. Apenas 7 criancas
continuaram afirmando que a quantidade de dinheiro a ser feita depende de quanto papel
a fabrica possui e 72 criangas responderam que esta é uma decisdo do Conselho do
Banco Central e depende das varidveis econdmicas do pais.

A compreensdo das criangas sobre o percurso que o dinheiro faz até chegar ao
banco (questdo 8) ndo apresentou crescimento entre os tempos Pré e P6s. O nimero de
criancas que respondeu as questdes intermedidrias subiu de 85 para 95, o que significa
que ainda ndo existe clareza sobre como o dinheiro chega aos bancos, muitas atribuindo
este fato a uma ac¢do do Governo ou simplesmente por que as pessoas deixam 14 o seu
dinheiro para ser guardado.

Igualmente, a questdo 12 sobre a responsabilidade pela fabricacdo do dinheiro
mostrou que para algumas criancas € possivel ter a sua préopria fébrica de dinheiro. De 28
criancas que responderam apontando a ilegalidade do ato na primeira aplicagdo, apenas
26 o fizeram num segundo momento. Como na questdo anterior, as respostas
intermedidrias receberam a maior pontuagdo, crescendo de 73 para 93. Para a maioria
dessas criangas € possivel, com a autorizacdo do Governo, ter a sua propria fébrica de
dinheiro.

A questdo 19 que se refere a funcdo do dinheiro mostrou um equilibrio nas
respostas no tempo Pré, mas com um melhor desempenho no tempo Pds, o que mostra
um avango na compreensdo de porque devemos ter dinheiro para comprar o que
precisamos. Das 26 respostas corretas, no tempo Prd este nimero subiu para 45.
Entretanto, quando indagadas sobre como ajudar uma pessoa a decidir o que fazer com o

dinheiro que ganhou na SENA (questdo 18), um nimero grande de criancas optou por
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sugerir que ele seja todo guardado ou que uma parte seja usada e outra guardada,
desconsiderando a resposta que sugere investimentos. O baixo desempenho nesta questao
pode ser verificado pelo niimero de acertos, de 32 no tempo Pré para 35 no tempo Pos.

Finalmente, as duas dltimas questdes que abordaremos nas consideragdes sobre o
tema dinheiro se referem as conseqiiéncias do aumento do dinheiro em circulagdo. A
primeira (questdo 10) foi apresentada como uma acdo governamental o que foi
identificado por 58 criancas no tempo Pré e 52 no tempo Pés como algo sem maiores
conseqiiéncias e até como algo bom, pois haveria mais dinheiro para se fazer compras.
Um nimero semelhante de criangas, 59, respondeu, na segunda aplicacdo da escala, que
essa acdo ndo seria boa, pois provocaria um aumento do dinheiro em circulagdo, o que
levaria a desvalorizacdo da moeda e a alta dos precos. Nesta questdo, o desempenho no
tempo Pds ndo foi significativamente melhor, mostrando pouco progresso nas respostas.

O mesmo nao aconteceu em relagdo a questdo que abordou diretamente os efeitos
do aumento do dinheiro em circulagdo (questdo 21). Na primeira aplicagcdo, 23 criancas
responderam que esta seria uma boa acdo, pois assim as pessoas teriam mais dinheiro
para comprar as coisas, entretanto, este nimero caiu para 3 no segundo momento. J4 o
nimero de criancas que respondeu que, com esta a¢do, a moeda seria desvalorizada,
aumentou de 15 para 64 criangas. Essa resposta aponta na dire¢do de uma melhor
compreensdo dos processos de circulacdo do dinheiro e do impacto que as variacdes que
correm com 0 mesmo pode ter na sociedade.

Os resultados apresentados nesta categoria, de uma maneira geral, mostraram que
as criancas investigadas possuem ainda uma compreensao pouco clara sobre os processos
de fabricacdo e circulagdo do dinheiro, bem como dos efeitos que seu aumento ou
diminui¢do podem provocar na sociedade. As respostas apontam para uma interpretacao
realizada pelas criancas que parte do seu proprio ponto de vista, considerando suas
necessidades e os efeitos imediatos que o dinheiro pode trazer para suas vidas. Este
conjunto de questdes foi o que apresentou o menor desempenho do tempo Pré para o
Pés, em toda a escala.

Em relagdo ao tema banco, a escala TAE-N apresentou uma dnica questao e que
se refere a0 que aconteceria caso esta institui¢do viesse a falir. Um nimero menor de
criangas respondeu que o dono do banco deveria pedir mais dinheiro as fabricas. Este
nimero se mantém proximos nas duas aplicagdes, de 24 para 22 no tempo Pds. As
respostas que apontam para a necessidade de uma ajuda externa e mesmo as que indicam

que os funciondrios ficardo sem emprego representaram a maioria dos acertos e
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apresentaram uma leve redugdo entre as aplicacdes. O nimero de alunos que manifestou
sua preocupacdo com o que poderia acontecer aos clientes e sobre o fato do banco ndo
poder realizar mais investimentos cresceu da primeira para a segunda aplicagdo da
escala. Mesmo sendo um tema que interessa as criancas nesta faixa etdria, o que foi
confirmado pelas visitas e entrevistas feitas durante o Programa de Intervencdo, foi
possivel perceber que elas possuem poucas informagdes sobre o funcionamento bancério

e que algumas relacOes s@o mais complexas para o seu nivel cognitivo.

Questio 4: Faléncia
Pontuacgdo Pré Pés
0 24 22
1 76 67
2 32 43

Tabela 16: Categoria Banco

Duas questoes da escala TAE-N trazem informacdes sobre o tema saldrio em sua
relagcdo com o trabalho e os resultados apresentados nos tempos Pré e P6s nao foram
expressivos. A questdo referente ao que se pode fazer para melhorar o saldrio recebeu um
maior nimero de respostas que relacionam este fato a decisdo do patrdo e, portanto, a
pessoa deveria pedir um aumento ou fazer bem o seu trabalho para que ele visse e assim
o valorizasse (questdo 14). Mesmo com uma reducdo de 33 para 25 criangas, ainda foi
significativo o ndmero de respostas que relacionou um melhor saldrio a uma quantidade
maior de trabalho que deve ser feito por uma pessoa.

Ja na questdo 15 que objetiva compreender se as criancas t€m clareza das
diferencas salariais, o desempenho nas respostas foi inexpressivo no que se refere aos
tempos de aplicacdo da escala, pois ndo houve crescimento na resposta considerada
correta, chegando a ter um pequeno aumento nas respostas intermedidrias, ou seja, nas

questdes que relacionam estudo e quantidade de horas trabalhadas a um saldrio maior.

Questdo 14:Melhoria salarial Questdo 15: diferencas salariais
Pontuacgio Pré | Pos Pontuacio Pré Pés

0 33 25 0 18 12

1 42 42 1 62 69

2 57 65 2 52 51

Tabela 17: Categoria Saldrio
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Em relacdo ao tema impostos, a questdo 9, apresentada no TAE-N, procurou
verificar a compreensdo dos alunos sobre o porqué as pessoas devem pagar impostos.
Neste caso, o desempenho das criangas nao foi melhor no tempo Pds, mostrando que o
nimero de criangas que apenas consideram que se deve pagar porque € obrigatdrio
cresceu de 30 para 44 e que as criangas que relacionam o pagamento dos impostos a
cidadania e a uma participacdo no crescimento do pais diminuiu de 45 para 32. Um
numero considerdvel de criancas afirmou que os impostos se pagam com as contas de
dgua e luz e que alguns ja vém descontados do saldrio de cada més.

O tema impostos, embora seja do conhecimento das criancgas desta faixa etéria,
nao é bem compreendido por todas, pois em geral as familias discutem pouco esses
assuntos e a escola ndo contempla esse conteido em seu plano escolar, exceto para
trabalhar alguns conceitos matemaéticos. O fato € que as criangas constroem suas proprias
idéias sobre como funcionam as coisas em sua volta e, ao confronta-las com a realidade,
se ddo conta de que existem diferencas entre suas construgdes e o que de fato ocorre.
Esse conflito leva as criangas a se adaptarem buscando hipéteses possiveis para explicar

a realidade.

Questdo 9: Porque pagar impostos
Pontuacgdo Pré Pé6s
0 30 44
1 57 56
2 45 32

Tabela 18: Categoria Impostos

Em relagc@o ao tema inflagdo, o propdsito da questao era investigar se as criangas
compreendiam o conceito de inflacdo, através de uma questdo direta. No momento de
aplicacdo da escala, esta foi a questdo que mais gerou dividas nos alunos. Mesmo assim
alguns alunos conseguiram responder corretamente ou bem préximo do conceito correto.
Do tempo Pré para o tempo Pds, as criancas apresentaram um desempenho melhor,
diminuindo o nimero de questdes incorretas, de 15 para 10 e aumentando o ndmero de
acertos, de 36 para 54 e mesmo das respostas que se aproximavam da correta, de 81 para
68.

Foi possivel verificar no transcorrer do trabalho que as criangas conhecem o
termo, o utilizam nas suas discussoes, até porque este assunto ¢ amplamente apresentado

pela midia e na familia, mas que elas ndo o compreendem com exatiddo, pois possuem
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poucas oportunidades de debate e de vivenciar situagdes de aprendizagem em que

precisam utiliza-lo.

Questido 13: Conceito
Pontuacdo Pré | Po6s
0 15 10
1 81 68
2 36 54

Tabela 19: Categoria Inflagido

Ainda dentro da categoria que definimos como diversos, a escala TAE-N
apresentou uma questdo relacionada ao tema Crise Financeira, com o objetivo de
verificar se as criangas identificavam que acdes poderiam ser realizadas pelo governo
para solucionar a crise financeira de um pais. Sobre este tema, o nimero de criancas que
respondeu que o governo deveria dar dinheiro aos pobres para resolver a crise foi
considerdvel na primeira aplicagdo e aumentou em 13,63% na segunda. J4 o nimero de
criangas que respondeu que o governo deveria implementar novas politicas econOmicas
teve um aumento de 17,94% , mas ndo ficou inferior as respostas incorretas, mostrando a
pouca compreensdo que elas ainda possuem do assunto.

Novamente, percebemos que o tema € bem explorado no meio em que as criangas
vivem, pela midia ou pela familia, mas que muito pouco €é assimilado por elas,
confirmando a dificuldade que apresentam para compreender as inter-relacdes entre
processos econdmicos complexos e nao visiveis, o que pode ser explicado pela natureza
do seu pensamento concreto. Nesta fase, de acordo com Denegri (2002), as criancas
comecam a refletir sobre a realidade social que as cercam, porém tendo como base

referéncias concretas e acessiveis.

Questdo 11: Papel do Governo
Pontuacio Pré Pés
0 44 50
1 49 36
2 39 46

Tabela 20: Categoria Crise Financeira

Sobre o tema Custo de Vida, a escala apresenta uma questao que busca verificar o
que as criangas sabem sobre as causas da sua elevacdo, considerando que essas

informagdes sdo anunciadas na televisdo. A resposta considerada incorreta foi assinalada
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por 26 criangas no tempo Pré e no tempo Pds este nimero aumentou para 30. J4 a
questdo considerada correta, ou seja, cuja resposta associa o aumento do custo de vida ao
fato de a inflacdo ser maior do que os saldrios, foi respondida por 43 criangas no tempo
Pré e apresentou um crescimento de 23,25% no tempo Pés, passando a 53 respostas. As
respostas consideradas intermedidrias, aquelas que apresentam no seu conteido alguma
informacao correta, diminuiram, o que podemos creditar a um maior entendimento do

assunto pelas criangas apds a vivéncia do Programa de Intervencdo.

Questdo 20:Fatores influentes
Pontuacio Pré Pé6s
0 26 30
1 63 49
2 43 53

Tabela 21: Categoria Custo de Vida

Em relacio a essas questdes, pode-se entender que o desenvolvimento da
compreensdo dos fendmenos sociais ndo obedece apenas a uma acumulacdo de
informacdes, experiéncias e definicdes culturais, mas que o mesmo se constitui como um
processo qualitativamente diferente o modo pelo qual a sociedade adulta, via de regra,
representa o mundo social e reflete sobre os eventos que ocorrem nele (Burris, 1983).

Enfim, a ultima categoria da escala TAE-N a ser analisada, nesta pesquisa,
apresenta uma questao relacionada ao que aconteceria em nosso pais se fosse encontrada
outra regido petrolifera (questdo 7). A resposta a alternativa que apenas associava este
acontecimento ao fato de que agora o pais teria mais petrdleo foi marcada por quase 1/3
dos alunos, entretanto este nimero apresentou uma leve diminui¢do no tempo Pds, o que

pode ser verificado na tabela 22.

Questdo 7:
Pontuacgdo Pré Pé6s
0 49 42
1 45 43
2 38 47

Tabela 22: Categoria Geral

A resposta que indica um aumento nas riquezas do pais foi apontada por apenas
38 criancas no tempo Pré e apresentou crescimento relativo no tempo Pés, passando a
47; ja o nimero de marcacdes considerando as respostas as alternativas com algum tipo

de correcdo diminuiram de 45 para 43. Esta questdo apresentou um nivel de
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complexidade considerdvel na sua compreensdo, pois envolvia conhecimentos
econdmicos especificos e a capacidade de estabelecer relacdes entre eles. Entretanto, o
desempenho de uma maneira geral foi bom, principalmente se considerarmos 0s tempos
de aplicacdo, o pouco contato que as criangas possuem com temas desta natureza e a
auséncia de programas de Educac¢do Econdmica nas escolas de Educacdo Bésica.

Na préxima secdo, serdo apresentados os projetos desenvolvidos como parte do
Programa de Educacdo EconOmica desta pesquisa. Esperamos, através destes relatos,
tornar visivel a participacdo e o envolvimento de cada turma neste processo e de quanto
o mesmo influenciou a construcdo de conceitos e significados por parte dos alunos sobre
o tema da economia. A descricdo do processo vivenciado pelas turmas em cada projeto
faz parte da andlise dos resultados, pois, a observacao do desempenho das criangas ¢ um

fator que precisa ser considerado na discussao dos resultados da pesquisa.

4.5. Os Projetos

Esta secdo apresenta e discute os projetos desenvolvidos em cada uma das seis
classes que participaram do Programa de Educacdo Economica “Educando para o
Consumo Consciente”. A partir do que foi descrito em cada projeto, é possivel identificar
a participagcdo das criancas, as intervencgdes realizadas pelas professoras e as atividades
que foram desenvolvidas dentro dos temas escolhidos.

A compreensao do mundo econémico e o desenvolvimento das habilidades para
a administracdo eficiente do dinheiro sdo aspectos importantes da socializa¢do nas
sociedades modernas (Denegri, 2004). Isto requer que os individuos construam uma
visdo sistémica do modelo econdmico e social no qual estdo inseridos, o que foi
proporcionado pelo Programa desenvolvido com os sujeitos da pesquisa e que podera ser
conferido no relato dos projetos.

A abordagem desenvolvida em cada projeto teve como fundamento a idéia de
integrar a alfabetizacdo econdmica e a educacdo do consumidor ao projeto pedagégico
institucional, reconhecendo que este tema deve ser tratado transversalmente pelas
disciplinas e areas de estudo, em todos os segmentos e niveis da Educacdo Basica.

Outro aspecto que precisa ser considerado se refere ao fato de que a educagdo
econdmica deve ser uma op¢do assumida por toda a escola, o que proporcionard uma

melhor integracdo da comunidade, tanto interna quanto externa, com o tema, conferindo
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um maior significado as constru¢des das criancas. Isto implica a incorporacao
progressiva de principios orientadores para a a¢do docente e de novas estratégias de
ensino, garantindo com isto a funcionalidade das aprendizagens e sua projecao social.

A descricdo dos projetos que serd apresentada a seguir segue um roteiro
simples, que procura tornar evidente a sequéncia dos acontecimentos e o seu sentido nas
construgdes das criangas. O mais importante nesta forma de registro foi garantir que a
leitura conduzisse a uma reflexdo sobre o Programa e os seus efeitos na sala de aula,
dando destaque as construgdes individuais e coletivas daquele grupo de criancas, bem
como a linguagem prépria da qual os alunos se valem para expressar suas idéias.

Dividido em trés momentos, que foram nomeados como comeco do projeto, a
investigacao e a conclusido do projeto, o relato procura de maneira didética inserir uma
organizacdo e sistematizacdo no registro para que sua andlise possa auxiliar na discussao
do tratamento dado ao tema e na avaliagdo de cada projeto que compde o Programa. A
sequéncia em que os projetos estdo apresentados ndo obedece a nenhuma légica pré-
determinada. Para a ilustracdo de cada uma dessas experiéncias, serdo utilizados fotos™ e

relatos, tanto de professores quanto de alunos.

PROJETO “A HISTORIA DO DINHEIRO”

O projeto “A histéria do dinheiro” ocorreu na classe da 3* série do turno
vespertino, da prof* MON®'. Esti classe era formada por 19 alunos, sendo 10 meninos e
9 meninas, com idade entre 9 e 10 anos. Este projeto, assim como todos que serdo
apresentados a seguir, comecou no més de marco de 2005 e terminou em dezembro do
mesmo ano. A professora, desde o inicio, colaborou muito para o sucesso do projeto,
motivando os alunos, ouvindo-os e acompanhando-os nas suas buscas. Este foi um
projeto que se encerrou no final do ano letivo, com o pedido dos alunos para
continuarem as pesquisas, visitando a Bolsa de Valores. O grande interesse dos alunos
pelo tema fez deste projeto uma experiéncia rica e dinamica, acompanhada por varias

visitas e entrevistas.

0 As fotos utilizadas neste trabalho foram autorizadas pelos pais das criangas que participaram da
pesquisa, conforme Termo de Consentimento Livre e Esclarecido assinado pelos mesmos, de acordo com
orientacio do Comité de Etica da Unicamp.

1 As professoras sero identificadas por letras, utilizando-se para a identificacio as iniciais do nome de
cada uma, para que se preserve o anonimato das mesmas.
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Um dos maiores desafios deste projeto, comum aos demais, foi o de encontrar um
modo de estimular os pais. E essencial que familia e comunidade escolar se apéiem
mutuamente a fim de oferecer um bom ambiente de aprendizagem. Toda a equipe
trabalhou para transmitir essa crenga aos familiares, através de reunido e de comunicados
escritos. O envolvimento e apdio dos pais foi visivel na participagdo de todos os alunos

nos passeios e atividades extraclasses.

Foto 1

FASE I: COMECO DO PROJETO
O interesse das criangas pelo tema surgiu a partir de uma atividade proposta pela
professora de andlise de algumas figuras, todas relacionadas as questdes econdmicas.
Uma ilustragdo que mostrava uma crianga, possivelmente com a mesma idade dos alunos
desta classe, segurando um cartdo de crédito gerou a divida se crianca desta idade
poderia ter um. Das discussdes em torno do assunto, o grupo decidiu pesquisar sobre a
origem do dinheiro, sua producdo e circulagdo e sobre as diferentes formas de
pagamento.
Toda a classe, alunos e professora, definiram como metas do projeto:
e conhecer a historia do dinheiro no mundo e no Brasil;
* identificar moedas e cédulas que circulam hoje no Brasil;
e conhecer como o dinheiro é feito;
* conhecer como o dinheiro circula e que forgas controlam sua circulagdo e
emissio;
* identificar as diferentes formas utilizadas hoje para o pagamento e que substituem
o dinheiro;
* conhecer as casas que trabalham exclusivamente com dinheiro: bancos, casas de
cambio, financeiras;

e reconhecer as diferentes formas de investimento;
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* tomar ciéncia dos direitos que todo cidaddo tem ao realizar uma compra e ao

aplicar seu dinheiro.

Depois de definir os objetivos a serem alcancados com este estudo, as criancas
discutiram acerca das primeiras agdes. Optaram por entrevistar uma colecionadora de
moedas e cédulas e conhecer os diferentes tipos de dinheiro que circularam pelo pais e
pelo mundo. Juntamente com a professora, as criangas fizeram um levantamento de
questdes que gostariam de formular a colecionadora. Também trouxeram algumas
moedas a classe para mostrar e falar do que sabiam a respeito. A colecionadora visitou a
classe no dia 21 de marco, levando moedas e cédulas, brasileiras e estrangeiras,
fabricadas desde 1890. O material foi explorado pelos alunos, que fizeram vérias

perguntas, dentre as quais algumas foram respondidas, enquanto outras foram anotadas

para futuras investigacdes.

Foto 2

A partir deste contato, as criangas discutiram as questdes que ainda gostariam de
investigar, os locais que gostariam de conhecer e definiram que o melhor caminho a
seguir, inicialmente, seria visitar o Banco Central e o Museu do Dinheiro; depois
conhecer um banco e, finalmente, entrevistar um gerente de banco. A turma, entdo,
iniciou os contatos necessdrios para viabilizar as atividades e fez uma lista de perguntas

que gostariam de fazer a equipe do Banco Central.

FASE II: INVESTIGACAO

A turma preparou a visita ao Banco Central fazendo contatos para estabelecer
como chegariam 14, definindo hordrio e espagos que poderiam conhecer. Uma
autorizacdo foi solicitada aos pais, que prontamente assinaram, permitindo a participag¢do
de seus filhos. A professora combinou com as criangas algumas regras para um bom

comportamento no Onibus e no interior do Banco, em especial no espago do museu e do
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cofre. O objetivo era que as criangas tivessem tempo para percorrer todos os espagos
acessiveis do Banco, conhecendo seu funcionamento e esclarecendo suas duvidas.

A visita ao Banco Central foi dividida em trés momentos. No primeiro momento,
as criancas e professoras, ainda na entrada do Banco, receberam do responsavel pela
programacdo orientagdes sobre como seria a visita e sobre como todos deveriam se
comportar em cada um dos espacos que seriam visitados. Depois, foram conduzidos a
uma sala de projecdo onde assistiram a dois filmes, produzidos pelo Banco Central, sobre
a histoéria do dinheiro e os cuidados que todos devem ter com as moedas e cédulas para
sua conservacdo. O responsdvel pelo acompanhamento do grupo deu explica¢des sobre
como identificar uma nota falsa e, em seguida, realizou algumas atividades praticas com

os alunos.

Na segunda etapa da visita, todos foram conduzidos ao subsolo do Banco, onde
fica o cofre central. Neste lugar, as fotos e filmagens sdo proibidas e nenhum material
permaneceu com o grupo, durante a visita. As criangas conheceram as salas de contagem
das cédulas, que sdo realizadas separadamente, de acordo com o valor e que € feita
através de uma madquina; os depdsitos onde sdo guardadas as cédulas, ja embaladas; a
sala onde ficam as moedas, também embaladas de acordo com seus valores; e a garagem
por onde os carros fortes sao abastecidos. Um agente do Banco Central acompanhou a
visita, respondendo a todas as perguntas feitas pelos alunos e esclarecendo pontos
importantes do trabalho desta equipe. Toda a visita foi realizada sob forte esquema de
seguranca, por se tratar do cofre do Banco Central e por serem medidas vivenciadas no
dia-a-dia de todos naquela institui¢do bancéria.

O terceiro momento, mais descontraido, foi um passeio pela histéria do dinheiro.
No Museu, as criancas puderam ver moedas de todas as épocas e de todos os lugares,

receberam mais orientagcdes, puderam fotografar e filmar, e, na saida, cada uma recebeu
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um kit com vdrios livros, folhetos explicativos e uma moeda comemorativa dos

quinhentos anos do Brasil.

Foto 4 Foto 5

Os dias que se seguiram a visita foram utilizados para fazer o relatério individual.

Cada crianca relatou o que viu, o que aprendeu e do que mais gostou.

O nosso passeio foi ao Banco Central. Ld eu aprendi muitas
coisas no passeio, como saber se o dinheiro ¢é falso ou
verdadeiro, pela marca d’dgua, pelas letrinhas miniisculas que
estdo em diversos lugares e, também, outras coisas que
diferenciam as notas falsas das verdadeiras. (...) Gostei muito do
passeio!

(Thafs, 3° C)

Ld no museu da moeda ficam muitas moedas, de muitos paises.
Ld tinha nota falsa de R$3,00, era bonita mas ndo podia usar.
Sempre quando vocé for comprar alguma coisa, se receber
troco, olhe se a nota ¢ falsa. (...) Mas a parte mais interessante
foi a parte das notas de outros paises. Eu sai ganhando, aprendi
e sai com uma moeda antiga na mdo.

(Lucas, 3°C)

Paralelamente, a professora prop0s a classe a leitura de um livro sobre o tema, “A

Formiga Emilia e a Economia”, de Mara Luquet. Todas as criancas leram o livro e

participaram de discussdes sobre a historia e os conhecimentos apresentados pelo texto,

além de uma atividade escrita de interpretacdo (Anexo 21). Com essa atividade, as

criangas discutiram como surgiu o dinheiro, como ele é valorizado, o que é crise

econdmica, as empresas financeiras e as formas de investimento e aplicagdo do dinheiro.



146

Mara Luquet

»

Foto 6

Outra oportunidade que as criangas tiveram para aprender um pouco mais sobre o
dinheiro e o seu uso foi em uma entrevista realizada com uma gerente de agéncia que
trabalha no Banco Real. Antes da entrevista propriamente dita, a professora reuniu-se
com as criangas para pensarem sobre as perguntas que poderiam fazer e o que gostariam

de aprender sobre o funcionamento de um banco.

Foto 7

Surgiram muitas oportunidades, durante a entrevista, para as criancas
esclarecerem as duvidas e aprenderem mais sobre a circulacdo do dinheiro e as func¢des
de um banco. A conclusido desta atividade foi feita com uma visita ao Banco, orientada

pela gerente e por outros funciondrios da agéncia.

» Extratos.

» Saldos.
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FASE III: CONCLUSAO DO PROJETO

O projeto “A histéria do Dinheiro” permitiu que as criancas construissem seu
prépria conhecimento acerca de alguns conceitos econdmicos e criarem suas proprias
metas e dreas de investigacdo. Faltando apenas alguns dias para o encerramento do ano
letivo, quando o grupo decidia como apresentar os resultados do projeto para a
comunidade, eles ainda solicitaram a professora informagdes sobre Bolsa de Valores e
Ac¢des, manifestando o interesse em conhecer uma corretora de valores e entrevistar um
profissional da Bolsa de Valores de Sao Paulo.

Com o projeto, as aptidoes intelectuais e as atitudes das criancas foram
influenciadas positivamente, o que era possivel verificar pela linguagem utilizada por
elas e pelo clima de constante investigacdo que passou a existir na classe.

Como atividade de encerramento, toda a classe apresentou os conhecimentos
construidos durante o projeto a familia e a comunidade escolar através de uma
apresentacdo em Power Point, com fotos e informacgdes. A apresentacdo foi planejada,

preparada e apresentada pelas proprias criangas.

Foto 9

No relatdrio apresentado pela professora, ao final do projeto, ela avaliou que o
trabalho com o tema foi mais facil do que ela esperava e que nio encontrou dificuldades
na conducdo do mesmo. A classe se envolveu e, com criatividade, foi construindo as
atividades dentro do interesse das criangas. Sobre a metodologia utilizada, ela destacou
como aspecto positivo a avaliacdo e relatou que “o trabalho foi avaliado durante seu
percurso. Essa avaliagdo funciona como instrumento para que o professor possa saber se
o trabalho estd sendo produtivo e como os alunos estdo progredindo no tema e assim
fazer as intervencdes mais adequadas”(MON).

Para a professora, as criancas aplicaram um vasto espectro de seus conhecimentos

e habilidades nas atividades desenvolvidas no projeto, utilizando outras informagdes e
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trazendo para a classe informacdes de familiares e de pessoas da comunidade. Isto
possibilitou que ela desenvolvesse uma melhor compreensdo sobre como os projetos e
suas estratégias mantém as criancas envolvidas com suas proprias aprendizagens, criando

um ambiente cooperativo e construtivo.

PROJETO “COLECAO DE FIGURINHAS”

O Projeto Colecdo de Figurinhas ocorreu na turma da 3* série do Ensino
Fundamental, turno vespertino, da professora MAR. A turma é formada por 23 alunos,
sendo 13 meninas e 10 meninos. O grupo de alunos € muito ativo e estd sempre disposto
a participar das atividades propostas pela professora. Outro ponto forte desta turma € o
interesse dos pais pela vida escolar de seus filhos e a disponibilidade de estarem

presentes nos eventos organizados pela escola.

FASE I: COMECO DO PROJETO

O Projeto Colecao de Figurinhas comecou de uma forma interessante € com uma
leitura, feita pela professora da turma, de um movimento que ja existia entre os alunos.
Desde o inicio do ano letivo, essa turma vinha demonstrando um interesse muito grande
pelas colegdes de adesivos, uma pratica muito comum entre as criancas de 8 a 12 anos.
Todos os dias, os alunos traziam para a escola as suas pastas com os adesivos e, durante
o intervalo do lanche, eles formavam pequenos grupos para mostrar suas colecdes e
trocar entre si essas pecas.

Em sala de aula, a professora iniciou uma conversa sobre essas colecdes e, diante
do interesse despertado por este tema, a turma decidiu estudar figurinhas, uma prética
que também desperta o interesse dos adultos.

A partir da eleicdo deste assunto para estudo, a professora iniciou o programa de
Educagdo Econdmica com os alunos, buscando, nas possibilidades de discussdo do tema
colecdes, a oportunidade de conhecer o que as criancas pensam sobre alguns conceitos

econdmicos e conhecer suas praticas econdomicas.



149

Foto 10

O primeiro movimento da turma foi compreender o que eles iriam discutir sobre o
tema e identificar o que poderiam aprender. Assim, toda a classe participou da
formulacao dos objetivos do Projeto e tracaram algumas linhas iniciais de acao.

Os objetivos contemplados pelo grupo foram:

* compartilhar experiéncias de colecionadores (as) de adesivos e figurinhas;

* identificar diferentes tipos de dlbuns e como eles estdo organizados;

* reconhecer o processo de comercializacdo dos dlbuns;

* conhecer o processo de fabricacdo dos dlbuns;

* conhecer o processo de montagem e venda de material gridfico como livros e

revistas;

* vivenciar o processo de confec¢io e venda de um dlbum de figurinhas;

e conhecer como o dinheiro circula e que forgas controlam sua circulagdo e

emissao;

* identificar as diferentes formas utilizadas hoje para o pagamento e que substituem

o dinheiro;

¢ reconhecer as diferentes formas de investimento;

* tomar ciéncia dos direitos que todo cidaddo tem ao realizar uma compra e ao

aplicar seu dinheiro.

Depois de decidir quais seriam as metas do projeto, como primeira ag¢do, a turma
optou por realizar uma exposi¢do de dlbuns de figurinhas deles e de seus familiares. O
planejamento da atividade envolveu todos os alunos dessa classe na defini¢dao do local,
do dia de realizag@o, dos recursos necessdrios para a atividade, da confec¢cdo do convite e
de quem seriam os convidados. Os alunos foram distribuidos em subgrupos, de acordo
com cada uma das tarefas mencionadas, pelas quais se responsabilizariam. No dia
marcado, o envolvimento de todos era grande e os cuidados com o evento mostravam a

responsabilidade deles alunos com o projeto.
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Foto 11

Em seguida, uma investigacdo se iniciou com a exploragdo de todas as
ferramentas associadas ao assunto. Neste projeto, a participacdo da professora foi
fundamental, pois foi ela quem manteve o entusiasmo e o interesse da turma, além de
auxiliar na constru¢do de caminhos que levaram a novas descobertas.

Apds a exposicdo, para a qual foram convidados todos os alunos das séries
iniciais do Ensino Fundamental da escola, a turma reuniu-se para uma avaliacio e para
programar a proxima atividade. Um relatério da exposi¢do foi feito, individualmente, e
cada aluno se encarregou de apresentd-lo aos colegas. Nesses relatorios eles destacavam
suas observagdes acerca dos diferentes dlbuns apresentados na exposicao.

A seguir, o relatorio de um dos alunos:

Esta exposigdo foi feita com dlbuns e pastas de figurinhas. Cada crianga
levou o seu dlbum ou pasta e podia levar levar a de seus pais também.
Vieram vdrias salas [turmas de alunos de outras séries] na exposicdo
para ver o que nos trouxemos. A maioria das criangas perguntou se o
dlbum estava completo, se eu gostava dos desenhos e quanto custava o
pacotinho de figurinhas. Na exposicdo tinha dlbuns muito diferentes,
tinham alguns com figurinhas de cheiro, outros com figurinhas em 3D,
com figurinhas brilhantes. Tinha até figurinhas que precisavam de cola
para colar no dlbum. Gostei de todos os dlbuns que eu vi. Foi um
sucesso! (MLG).

Foto 12
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Algumas questdes foram apresentadas pelos alunos, apds a exposicdo e
registradas para que pudessem servir de guia para o estudo:

Como os albuns de figurinhas sdo construidos?

Quem define o assunto ou tema de cada album?

Em que local eles sdo pensados e feitos?

Como eles chegam até as bancas de revistas?

O que acontece com as sobras de dlbuns e de figurinhas?

Quem determina os precos?

Os colecionadores conseguem concluir seus albuns? Que dificuldades eles
encontram?

As questdes formuladas direcionaram as ac¢des iniciais que foram organizadas de
modo a contemplar cada uma delas e os objetivos propostos. Durante o projeto, as
criancas fizeram sugestdes de novas idéias para investigacdo, que foram inspiradas nas
primeiras sugestdes e que foram acolhidas pelo grupo, como, por exemplo, a idéia de

realizar uma pesquisa com os alunos da escola sobre dlbuns de figurinhas.

FASE II: A INVESTIGACAO

As criangas interessaram-se pelo modo como se faz um album e pelo processo de
distribuicdo do mesmo nos locais de venda. Diante da dificuldade de conseguir uma
visita a fabrica de dlbuns de figurinhas, o projeto iniciou-se com uma visita a banca de

revista, acompanhada de uma entrevista com o proprietdrio da mesma.

Foto 13 Foto 14

No dia anterior ao da visita a banca de revistas, os alunos relacionaram as
questdes que gostariam de saber e decidiram que cada um faria uma pergunta e todos

anotariam as respostas dadas. Também fizeram os preparativos habituais para uma saida
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a campo, tais como: preparar o comunicado aos pais com bilhete de autorizacdo e
solicitar um seguranga a direcao da escola.

No dia da visita todos os alunos compareceram a aula e, acompanhados, foram
até o Mercado Municipal, onde estava a banca escolhida para o trabalho. O proprietario
havia sido consultado, anteriormente, sobre esta atividade e prontamente se dispds a
participar.

As criangas viram, tocaram, folhearam e conversaram informalmente com o dono
da banca. As perguntas formuladas foram respondidas e muitas outras que surgiram no
momento. Quando voltaram do passeio, era visivel o entusiasmo das criancas.

De volta a escola, todos relataram por escrito o passeio, 0 que viram, o que
aprenderam e o que mais chamou a aten¢do. Depois, a professora convidou alguns alunos
a compartilhar do que registraram com toda a turma. O ato de registrar faz com que os
alunos possam se apropriar daquilo que foi vivido de uma maneira mais significativa
para ele, além de ser uma 6tima atividade de escrita. Neste momento, a professora fez as
intervengdes adequadas tanto em relacdo ao tema, quanto em relacdo as questdes
ortograficas ou gramaticais.

No anexo 21, encontra-se a relacdo das perguntas formuladas ao proprietario da
banca, com o nome de quem as formulou e suas respectivas respostas.

ApOs a visita a banca, os alunos decidiram iniciar uma pesquisa sobre albuns de
figurinhas com os demais alunos da escola. No planejamento dessa atividade, definiram
0s objetivos, os procedimentos e os grupos responsaveis pelas diversas etapas. O
primeiro passo foi escolher quem seriam os sujeitos da pesquisa, pois a escola era muito
grande e mesmo com o desejo de alguns de realizar o trabalho com todos, a professora
ponderou que seria muito dificil e que eles levariam muito tempo fazendo a atividade.
Desta forma, o grupo optou por realizar a pesquisa apenas com os alunos da 3* e 4* séries
que, além de serem mais proximos deles, eram, também, seus amigos.

A turma foi divida em grupos e a cada um foi designada uma tarefa: informar as
demais turmas da pesquisa e fazer o convite, montar o formulédrio com as questdes da
pesquisa, executar a pesquisa, tabular as respostas. Juntos, os alunos criaram as

perguntas e construiram os gréficos, cujos resultados podem ser conferidos a seguir.
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Vocé ja teve um album de figurinhas ?

m SIM (127)
oNAO (5)
Grafico 6

Vocé ja conseguiu completar um album ?
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Com os resultados em maos e os graficos construidos, os alunos conversaram
sobre os achados desta breve investigacdo e decidiram que eles deveriam compartilhar
com todos os alunos, tanto os que participaram da pesquisa quanto os de outras séries.
Assim, com a autorizacdo da dire¢do da escola, eles organizaram um painel, expondo os
objetivos da atividade e os resultados encontrados. Também foram a todas as outras
classes para apresentar o trabalho e convidi-los para verem o painel e conhecer os
resultados da pesquisa.

Paralelo a investigacdo realizada, os alunos leram o livro “A formiga Emilia e a
Economia”. Este livro, lido por todas as turmas da 3* série envolvidas no Programa de
Educacao EconOmica, representou uma excelente oportunidade de trocas entre as
professoras, entre alunos e entre as professoras e os alunos.

Algumas atividades escritas foram propostas com o objetivo de organizar os
conceitos assimilados com esta leitura. Também, diariamente, ao final da aula, a
professora conversava com os alunos sobre o livro, sobre o que eles estavam achando do

texto, se estavam gostando e o que estavam aprendendo.

Mara Luquet

Ly g

Um contato foi feito pela professora com a autora do livro, a pedido dos alunos,
e, embora sensibilizada com o trabalho que estava sendo desenvolvido pela escola, ela
ndo conseguiu em sua agenda um tempo para conhecer os projetos e conversar com as
criancas sobre o que elas estavam lendo. Foi acertado com ela que no inicio do ano
seguinte, ela faria uma visita a escola.

Um dos trabalhos realizados pela turma foi o de comparar os conceitos
aprendidos com a leitura do livro e a realidade que eles estavam vivendo no Projeto
Colecdo de Figurinhas: os produtos vendidos, os recursos necessirios para investir,
lucro, poupanga, inflagdo e o papel do banco. O que os alunos iam aprendendo era

registrado no caderno, depois de compartilhado com o grupo.
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A segunda visita realizada pelos alunos desta turma foi a uma editora, que mesmo
nao trabalhando com &dlbum de figurinhas, se colocou a disposi¢do para esclarecer os

alunos acerca dos processos graficos de producdo de livros, revistas e outros materiais.

Foto 16 Foto 17

Um dos pedidos da gréifica foi que os alunos fossem divididos em dois grupos,
para que o trabalho da equipe responsavel por acompanhé-los fosse facilitado. Antes de
entrarem na grafica, um funciondrio tirava fotos do grupo, ainda no portdo de entrada.
Depois de percorrer todos os setores da grafica, acompanhados por um guia que
esclarecia sobre as diferentes acdes necessdrias para a produgcdo de um livro, os alunos
foram levados até a sala do diagramador que convidou a todos para produzir uma capa de
livro. Utilizando a foto tirada no inicio da visita, os alunos participaram na defini¢do de

cendrio, modelos, cor, fonte, estilo e titulo da capa que marcou a atividade daquele dia.

Foto 18 ‘ 0 Foto 19

No retorno a escola, a professora propds uma avaliagdo em que cada um pode
compartilhar suas percepcoes. Foi interessante vé-los relatar a atividade, pois cada grupo
participou de situagdes diferentes e, também, vivenciou experi€ncias diferentes. A

proposta seguinte feita a turma foi a de que eles deveriam registrar a visita, destacando o
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que observaram e o que aprenderam com o passeio. Depois da tarefa realizada foi o
momento de leitura do registro de cada um e, durante este processo, a professora fez
algumas intervengdes sugerindo que eles comparassem a producdo de livros com a
producio de albuns, procurando levantar hipéteses quando a confeccao destes tltimos.

Os valores de producdo e de venda dos livros foram comparados e, a partir do
conhecimento dos precos de alguns dlbuns, as criancas iniciaram uma discussao de qual
seria o custo para a producao de album.

Os alunos foram capazes de trabalhar em equipe, levantando informacdes e
buscando novos referenciais, mesmo diante da dificuldade que o grupo teve com a visita

a uma editora de dlbuns, o que ndo se concretizou até o encerramento do Programa.

FASE III: CONCLUSAO DO PROJETO

O ano letivo estava se encerrando e era preciso concluir o projeto. Juntamente
com a professora, as criancgas decidiram fazer uma apresentagdo para os pais de tudo o
que eles haviam pesquisado e aprendido com o trabalho realizado com o projeto.
Planejar esta atividade foi outra oportunidade que as criangas tiveram para crescer
enquanto grupo.

Ao trabalhar em conjunto, as criancas comunicam suas idéias livremente e
aprendem a levar em consideracao as idéias dos colegas. Com este projeto, elas passaram
a pensar em si mesmas como equipe e construiram lacos que poderdo acompanhd-las
mesmo fora da escola.

Depois de vérias conversas, os alunos decidiram realizar o evento juntamente
com as outras turmas e escolheram o dia da reunido de pais para fazer a apresentacdo, no
auditério da escola, num momento especial antes da reunido. A turma organizou um
banner com textos e fotos do trabalho e apresentou o projeto em forma de documentério,
com apresentacdo no teldao dos melhores momentos da atividade e dos resultados da
pesquisa realizada por eles, sobre os dlbuns de figurinhas. Com as familias presentes, os
alunos tiveram a oportunidade de falar de suas vivéncias e, especialmente, de tudo o que
descobriram com o Projeto Colecao de Figurinhas.

Na avaliacdo da professora, a escolha do tema foi uma preocupagdo no inicio do
projeto porque ndo estabelecia nenhuma relacdo com os temas que se esperava
desenvolver no Programa de Educagdo Econdmica. Entretanto, com o desenvolvimento
das atividades, ela foi percebendo a motivacdo dos alunos, a facilidade com que eles

estabeleciam relacdes com os temas econdmicos e, por fim, os objetivos alcancados. Ela
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considera importante a inser¢do de um Programa de Educacdo Econdmica no Projeto
Pedagbgico da escola e aponta a metodologia de projetos como uma estratégia
apropriada para um trabalho desta natureza.

Outro ponto destacado pela professora foi o de que é possivel “adaptar a antiga
Festa da Matematica, realizada anualmente na escola, aos parametros deste projeto e
utilizd-la para o encerramento dos estudos com os alunos” (MAR). Também destacou a
dificuldade que encontrou em marcar as saidas, sendo que uma das visitas ndo foi
possivel realizar e a realizada a banca de revistas foi transferida por varias vezes devido
as chuvas. Mesmo assim, “os projetos sdo experiéncias significativas para as criangas,
elas trabalham de maneira colaborativa e de acordo com o seu nivel. Elas aprendem a
trabalhar juntas a partir de metas que sdo estabelecidas por elas mesmas e aprendem a
valorizar a contribuicao de todos” (Idem).

E importante destacar que durante um bom projeto, os alunos sio encorajados a,
constantemente, rever seu proprio trabalho, a avaliar sua caminhada e seu pensamento,
tracando novas metas se necessario. Os professores, durante os projetos, sdo 0s que
buscam, sustentam e ampliam o interesse dos seus alunos enquanto a curiosidade dos
mesmos se mantém pelo assunto e eles sdo capazes de formular perguntas que os

conduzam as investigacdes.

Foto 20

PROJETO “ARTESANATO”

Este projeto foi desenvolvido em uma sala de aula da 3* série do Ensino
Fundamental do turno matutino, constituida por 25 criangas. A proposta surgiu a partir
da experiéncia de uma aluna que comegou a fazer pulseirinhas para vender na escola.
Atenta aos movimentos da turma, a professora ROS logo percebeu que este seria um

tema apropriado para o desenvolvimento do Programa de Educacdo Econdmica. O fato
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de vender alguma coisa confeccionada pelos préprios alunos despertou o interesse de
todos e eles manifestaram o desejo de confeccionar algo para ganhar dinheiro. A
professora, entdo, sugeriu que cada aluno pensasse sobre o que gostaria de fazer e
trouxesse uma proposta para a sala. Eles trouxeram véarios objetos que sabiam fazer e que
poderiam ser feitos em uma oficina. A primeira selecao foi realizada com base apenas
nos aspectos visuais. Desta selecdo resultou a escolha de trés objetos. A professora
organizou as opg¢des mostrando o custo de cada uma, o beneficio (a utilidade) e o lucro
que a classe teria com a venda do produto. Os alunos escolheram, por votagao, fazer um
vaso de ceramica decorado, pois entre as op¢des esta era a que melhor lucro oferecia e a
que apresentava uma melhor possibilidade de venda.

Desta forma, o projeto teve inicio e, como geralmente ocorre, a motivacao de

todos era muito grande.

Foto 21

O projeto Artesanato teve como objetivos, além de vivenciar com os alunos o
processo de confec¢do e venda de um objeto, conhecer a origem do artesanato no Brasil
e como vivem os artesdos hoje; também levar os alunos a compreenderem o processo de
escolha e compra da matéria-prima e definicdo do valor de custo e do valor de venda do
produto final, diferenciar os custos que envolvem uma produgdo artesanal de uma
producdo industrial, compreender o processo de circulagdo do dinheiro, conhecer as
formas de pagamentos que podem ser efetuadas e o destino que pode ser dado ao produto

das vendas, bem como compreender as diferentes formas de comércio.

FASE I: COMECO DO PROJETO
Uma vez definidos os objetivos, a professora compartilhou com os alunos as
possibilidades de desenvolvimento do projeto. Num trabalho com a metodologia de

projetos, o controle das atividades ndo esta centrado no professor e passa a ser exercido
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por toda a classe. Cabe ao professor orientar a interacdo do grupo, conduzir as discussoes
apresentando sua opinido, auxiliar na definicdo dos melhores caminhos, enfim,
desempenhar seu papel de mediador da aprendizagem. Nao € o professor que organiza e
planeja as atividades para os alunos apenas executarem; todos sdo parceiros e sujeitos
deste processo de aprendizagem, em que cada um contribui com o que sabe, com suas
habilidades, em seu nivel de desenvolvimento.

O plano € a espinha dorsal de qualquer atividade e, num projeto como este, ele
rompe as barreiras disciplinares e propde a interdisciplinaridade como forma de
compreender e transformar a realidade vivida pelo grupo.

Dialogando com a Lingua Portuguesa, com a Historia e a Geografia, o projeto foi
se constituindo como o fio condutor, ligando essas disciplinas na construcdo de
conhecimentos acerca do mundo social (representado pela cultura artesanal) e do mundo
financeiro.

Depois da defini¢do pela peca de artesanato, um vaso de ceramica, o primeiro
obstdculo vivido pela turma foi o financeiro: como conseguir o dinheiro para comprar
matéria-prima? Apds algumas discussoes, definiram por pedir emprestado a direcdo da
escola, que prontamente concordou em colaborar. Com o dinheiro em maos, a turma saiu
para a compra do material necessario e a encomenda dos vasos.

Enquanto aguardavam a chegada dos vasos, os alunos pesquisaram e descobriram
que existia uma cidade, proxima a capital de Sao Paulo, que vivia do seu artesanato. A
professora, entdo, sugeriu uma visita a cidade para conhecé-la e conversar com os
artesdos que 14 vivem.

Os trabalhos de campo sdo ricos no oferecimento de oportunidades de
crescimento para os que deles participam; do momento de planejamento a realizacdo do
passeio, sdo indmeras as atividades que envolvem a construcdo, cooperagao e articulacao
de habilidades e conhecimentos.

As questdes que seriam investigadas na cidade de Embu das Artes foram
formuladas pelos alunos, com a orientacdo da professora, levando em conta as duvidas,
curiosidades e interesse de cada um. A partir de seus conhecimentos prévios, crengas e
experiéncias, a turma definiu os caminhos a seguir em suas exploracdes, descobertas e
apropriacdes de novos conceitos. A viagem foi planejada, os locais de visita foram
definidos e os contatos com um guia e restaurantes foram feitos com a participacdo de

todos e buscando ter, com o evento, 0 minimo custo possivel.
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Apds a viagem, cada crianca fez o seu relatdrio, incluindo nele um breve relato
financeiro, descrevendo o quanto gastou, com 0 que gastou, se para uso pessoal ou
presente, se conseguiu algum desconto em suas compras € com que valor voltou para a

escola. A seguir, um dos relatdrios:

Nome: J. F. A.

1. Quanto vocé levou? R$ 20,00
2. Marque o nome e o preco dos produtos que vocé comprou:
Produto Valor Valor Pago
Chaveiro RS 3,00 RS 3,00
Sela R$ 3,50 R$ 3,00
Estatueta de cavalo RS 6,00 RS 4,00
Porta chaves RS 10,00 RS 8,00

3. Quanto vocé gastou? R$ 18,00
4. Quanto vocé conseguiu de desconto? R$ 4,50

5. Sobrou dinheiro? Quanto? Sim, sobrou R$ 2,00

Quadro 1 : Relatério da viagem a Embu das Artes

No dia seguinte a visita, a turma fez uma exposi¢ao dos objetos comprados no
passeio e uma apresentacdo dos relatérios individuais. Os alunos conversaram sobre o
que viram e sobre as pessoas com quem fizeram contato, procurando sistematizar as
informacoes obtidas e os conhecimentos construidos. A professora procurou incita-los os
alunos a tomar consciéncia das ddvidas que existiam antes e das conquistas feitas, ao
mesmo tempo em que os auxiliava a gerenciar o proprio desenvolvimento.

Alguns conceitos foram trabalhados como: valor de venda, desconto, troco, lucro.
Na avaliacdo final da turma, o passeio foi considerado muito interessante, eles
aprenderam muito e, 0 que mais chamou a atencao foi o fato de conheceram uma outra

realidade, diferente da que eles vivem.

" Foto 22 Foto 23
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Durante esta fase inicial, o interesse dos alunos sobre o tema artesanato foi
explorado de diversas maneiras. Demorou algum tempo até que uma investigacdo mais
profunda e intensa tivesse inicio e a classe se apropriasse do projeto de uma maneira
mais significativa.

Sobre o tema econdmico, a professora percebeu, desde o inicio, que o
conhecimento prévio dos alunos era limitado. Assim, durante todo o tempo, ela procurou
esclarecer conceitos, relatar experiéncias e solicitar anotagdes e registros de tudo o que

era conversado em sala.

Foto 24 Foto 25

Em conversa com outra professora da mesma série, ROS tomou conhecimento do
Livro “A formiga Emilia e a economia” e sugeriu a leitura do mesmo para toda a classe,
o que foi feito no transcorrer do projeto, enquanto aconteciam as oficinas de artesanato.
A partir desta leitura, foram realizadas algumas atividades escritas de compreensdo dos

conceitos apresentados pela autora do livro.

FASE II: INVESTIGACAO

Esta fase iniciou-se com a realizagdo das oficinas de artesanato. De posse da
matéria-prima necessdria, os alunos iniciaram a confec¢do dos vasos. Nos momentos de
oficina, que foram realizadas no mesmo espaco da sala de aula, o grupo conversava
sobre cada material utilizado, sua origem, seu preco no mercado, seu valor para compra
unitdria e para compra em atacado e, principalmente, sobre o que fariam com as sobras e
aparas, procurando evitar o desperdicio.

Essa conversa sugeriu a preocupacdo com o meio ambiente, tema relacionado ao

consumo de uma forma direta e conseqiiente.
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Foto 26 Foto 27

Apo6s duas semanas, € com 0s vasos prontos, a classe iniciou os preparativos para
a venda dos mesmos. Definiram o preco de venda, prepararam um cartio de apresentagao
do produto para a divulgacdo na escola e dividiram os vasos entre os alunos para que
cada um vendesse um, o que poderia ser feito na familia. Com apenas trés dias todos os
vasos foram vendidos, o que deixou a todos muito empolgados. Como a procura por
mais vasos foi grande e ndo seria possivel atender a demanda, as criancas optaram por

distribuir entre os interessados um folheto com orientacdes de como fazer o vaso.

Projeto Artesanato
Turma: 32 série A — Professora Rosangela

Técnica “Decaupage”

Material:

*  Vaso de ceramica

*  Cola Branca

¢ Pincel

e Guardanapo decorado

Etapas:

e passar a cola com o pincel no vaso;

e colocar o papel meio amassado e apertar levemente até
forrar todo o vaso;

e deixar secar bem;

e depois de seco passar uma demao de cola para
impermeabilizar.

Quadro 2 : Receita da técnica de artesanato

Um outro assunto surgiu com a venda dos vasos: como é o dia-a-dia de um
artesdo? Quanto ele ganha por dia com o seu artesanato? Quem compra a matéria-prima
para ele? Ele sempre vende no mesmo lugar? Em que outros lugares vendem-se
artesanatos? Como € o artesanato em S@o Bernardo do Campo?

Diante de todas essas questdes, a professora sugeriu que a classe convidasse um

artesdo para visitar a escola e conversar com eles. Depois de algumas pesquisas,
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encontraram um artesdo que expde o seu produto na pracga central da cidade e que aceitou
0 convite para conversar com 0s alunos e ensind-los a sua arte.

A turma organizou as perguntas que gostaria de fazer ao artesdo e se preparar para
receber o convidado. Das questdes formuladas, os alunos fizeram o registro com as
respostas dadas pelo entrevistado (Anexo 22).

A oportunidade de estar com o artesdo foi bastante explorada pela professora. Os
alunos, no primeiro momento, conversaram com ele, fizeram suas perguntas e depois
tiveram uma demonstra¢cdo de como confeccionar objetos com arames coloridos. Ao
fazer pecas simples, o artesdo foi ensinando pequenas manobras e procedimentos, 0 que
foi repetido por alguns alunos. Toda a turma pdde, também, conhecer as diferentes pecas
que compdem o conjunto de objetos que freqiientemente sdo colocados a venda para a

comunidade.

Foto 28 Foto 29

As criancas desenvolveram trés dreas principais de interesse durante a Fase Il do
projeto. A primeira focalizou os conhecimentos sobre o artesanato e de uma maneira
particular em Sao Paulo e Sao Bernardo do Campo. Elas continuaram a ler livros sobre o
assunto e a trazer para a sala de aula recortes de jornais sobre o tema. Além disso,
colocavam no mural da sala, tudo o que era pesquisado.

A segunda drea de interesse foi a dos conhecimentos especificos acerca dos temas
econdmicos. Com a leitura do livro e os momentos de sistematizagdo conduzidos pela
professora, os alunos foram pouco a pouco se apropriando de conceitos e termos que nao
utilizam habitualmente, mas que passaram a fazé-lo com propriedade. Era comum
presenciar nos corredores do colégio, e mesmo na cantina, didlogos sobre pregos,
descontos e lucros. Elas também aprenderam mais sobre o comércio, saldrios e bancos

através dos proprios questionamentos e de textos que comecavam a circular na classe
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trazidos pelos proprios alunos. Uma aluna trouxe para compartilhar com seus colegas
uma matéria divulgada por um jornal da regido sobre como as familias ensinam os filhos
a administrar as contas, tendo a sua familia como exemplo desta administrag¢do financeira
doméstica.

A terceira drea de interesse das criangas foi mais técnica. Adquirir conhecimento
sobre como transformar uma peca de barro num bonito vaso de ceramica, despertou nas
criancas o interesse pelas artes de uma maneira geral e o desejo de aprender outras
técnicas, ndo apenas em pecas de barro, mas de gesso, madeira, papel etc. As criangas de
fato trabalharam com criatividade e elas queriam repetir esse momento. O pedido foi
encaminhado a professora de artes, que se comprometeu a planejar algumas oficinas com
a turma.

Quando o enfoque dado ao conhecimento € de natureza transversal e
interdisciplinar, sua constru¢do se transforma num processo coletivo e compartilhado,

em que todos os envolvidos sdo agentes e protagonistas de seu proprio desenvolvimento.

Foto 30

FASE III: CONCLUSAO DO PROJETO

O Projeto Artesanato, que se estendeu de mar¢o a novembro, chegava ao final.
Faltava agora definir o que seria feito com o lucro da venda dos vasos e como a turma
apresentaria os resultados de suas pesquisas a comunidade.

Para a defini¢do do primeiro item, a professora sugeriu que as criangas pensassem
no que gostariam de fazer e apresentassem as suas propostas no dia determinado por ela.
A primeira questdo que foi definida é que o dinheiro nao seria repartido e que eles
buscariam uma alternativa de uso comum. No dia marcado, todos apresentaram
sugestoes e a mais votada foi aquela apresentada com uma maior riqueza de detalhes.

Um dos alunos visitou um clube, proximo a sua casa, pesquisou pre¢os de ingresso,
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alimentacdo e transporte trazendo tudo anotado e com sugestdes para a solugdo de
pequenos impasses como o fato de que com o gasto de transporte, o valor necessario para
0 passeio seria superior ao que eles tinham. A idéia foi aplaudida por todos e de todos
recebeu votos. Assim, com a ajuda dos pais para o transporte € com os descontos
conseguidos com os comerciantes das casas de lanche do clube, toda a turma passou um

dia agradavel no clube.

Programa de Educacao Econémica
Relatorio: Projeto Artesanato
Turma: 3° série

Vasos Confeccionados = 32
Vasos vendidos por R$6,50 cada um
Total R$ 208,00

Duas pessoas concederam um desconto de R$ 0,50 cada uma. Entéo o total recebido foi de R$ 207,00.

Gasto com material

Vaso R$ 0,80 cada total R$ 25,60
(02) Guardanapos R$ 1,99 cada total R$ 3,98
(cola foi oferecida pela escola) total R$ 29,58
Total das vendas menos o custo com o material

R$ 207,00

R$ 29,58

R$ 177,42

Lucro R$ 177,42

Esse valor vai ser utilizado em beneficio dos 26 alunos.

Fizeram a opgéo de passar uma manha no clube MESC.

Vao organizar com as mées que puderem levar de carro e utilizar o dinheiro para a entrada e alimentacéo.

Quadro 3: Relatdrio Financeiro do Projeto Artesanato

As criancas, durante todo o projeto, freqiientemente refletiam sobre suas
pesquisas e faziam pequenas anotacdes, juntamente com sua professora. No inicio, seus
comentdrios eram breves e continham apenas algumas reflexdes sobre o que tinham
realizado e do que mais gostaram. A medida que o projeto foi acontecendo e seus
conhecimentos foram ampliando, elas foram se tornando mais observadoras. A forma
como escreviam refletia o que estavam descobrindo e isto foi observado na apresentacao

final aos pais.
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Os alunos optaram por relatar todo o projeto, passo a passo, toda a caminhada
feita. Eles escreveram e a apresentagdo contou com a participagdo de todos os alunos.
Como parte culminante do trabalho, as criancas mostraram as fotos de cada etapa do
projeto e colocaram em exposi¢do um banner com as informagdes principais.

Na avalia¢do da professora: “foi muito bom trabalhar com os alunos o tema do
consumo, pois vivemos em uma economia cada vez mais complexa, onde a informacao e
a consciéncia de seus direitos sdo os melhores mecanismos para proteger os
consumidores de atitudes abusivas”. Sobre o projeto ela argumentou que ele “pode
auxiliar os alunos a fazerem escolhas certas, com consciéncia critica e plena autonomia,
e assim, tentar minimizar o consumismo’” e, por sua importancia para a sociedade, a
professora sugeriu que ele deve ter inicio na Educacao Infantil.

Os projetos se constituem em formas eficazes de atender as necessidades dos
alunos, pois oferecem um tipo de experiéncia que se assemelha com mais proximidade a
natureza da crianga e de como ela aprende. H4 muitas oportunidades no trabalho com
projetos para que as criangas apliquem estratégias de aprendizagem, de utilizagdo de

nogoes j4 assimiladas e de trabalho cooperativo.

PROJETO “O MUNDO DA ECONOMIA”

O projeto “O Mundo da Economia” aconteceu com duas turmas de 4* séries da
escola em que o Programa de educacao Econdmica estava sendo desenvolvido, uma do
turno vespertino, 4* A, e outra do turno matutino, 4* B. As turmas eram formadas por 18
e 23 alunos respectivamente e tinham a mesma professora. A partir de uma mesma
dindmica™, escolhida e proposta pela professora ELIL as criancas das duas turmas
demonstraram o mesmo interesse em discutir o c6digo do consumidor e em realizar um
trabalho de investigacdo e pesquisa pela internet. Desta forma, a professora relatou para
cada uma das classes o interesse comum e os alunos decidiram trabalhar em equipe,
unindo as duas turmas. Diante da dificuldade, por estarem em turnos diferentes, eles
sugeriram uma caixa de correio, em que iam mantendo a comunicac¢do e informando os

progressos de cada grupo. O projeto desenvolveu-se de mar¢o a novembro de 2005.

32 Atividade de resolugdo de problema utilizada para sensibilizar as criangas e introduzir o tema.
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FASE I: COMECO DO PROJETO
O trabalho se iniciou a partir de um texto, contendo uma atividade para a
resolucdo de uma situacdo problema e que foi apresentado aos alunos, em que a

personagem passava por uma determinada situagdo como consumidora.

Rodrigo acompanha sua mde ao supermercado para algumas compras.
Ele observa os vdrios produtos que estdo em oferta. Um produto chama
a atengdo de Rodrigo: sdo oito iogurtes, reunidos em uma bandeja e
embalados juntos. Sdo de vdrios sabores e pareciam gostosos. A mde de
Rodrigo concorda em comprar os iogurtes. Ao chegar em casa e abrir a
embalagem, Rodrigo verifica que a data de validade dos iogurtes
marcam justamente o dia da compra. A mde de Rodrigo e ele conversam
sobre o assunto e decidem reclamar no supermercado com o vendedor
ou com o dono. Decidem, também, reclamar no PROCON.

A partir deste texto os alunos discutiram a situac@o vivida pelos personagens e
decidiram conhecer um pouco mais os assuntos relacionados a economia, em especial
sobre o consumidor, seus direitos e deveres.

Como objetivos, a professora, juntamente com as duas turmas, definiram:

* ampliar o vocabuldrio matematico-financeiro (o significado das palavras banco,

cheque, infla¢do, poupanga, saldrio, mesada, débito, crédito etc.);

» refletir sobre o que faz uma pessoa se tornar um consumidor critico;

* identificar os impostos cobrados e para que servem,;

* compreender o papel do banco e suas operacoes;

e conhecer os direitos e deveres dos consumidores;

* identificar o que € desejo e o que € necessidade.

Depois de discutir com os alunos as diferentes possibilidades de agdes, o projeto teve
inicio com uma pesquisa que deveria ser feita por todos sobre o que os pais pensavam
sobre o problema resolvido em sala de aula e que documentos e material informativo eles

poderiam trazer para a sala e compartilhar com os colegas.
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FASE II: INVESTIGACAO

Uma das acdes definida pelo grupo foi a construcao de um diciondrio eletronico
sobre economia, em que eles iriam registrando os conceitos aprendidos. Assim, a
professora fez a reserva do Laboratério de Informatica, para que semanalmente eles
pudessem criar o diciondrio e ir completando-o a partir dos estudos e pesquisas
realizadas.

Discutir os temas inflagdo, poupanca, saldrio, crédito, débito, direitos, deveres,
dentre outros, foi uma constante em sala de aula. Diariamente, um tempo no final do dia
era separado para as discussdes sobre o tema. Era importante que o assunto fosse bem
explorado e debatido antes de iniciar o trabalho no Laboratério, o que ndo demorou
muito a acontecer, em funcdo da grande expectativa dos alunos.

Com as pesquisas pelos sites relacionados ao tema do consumo as criancas além
das aprendizagens especificas, desenvolveram habilidades tais como autonomia na busca
pela internet, criticidade na escolha dos textos que seriam compartilhados com a turma,
utilizacao dos recursos do Windows tais como selecionar, copiar, gravar, abrir pastas etc.
Para este trabalho, o grupo contou com um estagidario de informadtica, que atuou como

monitor nas aulas.

Foto 32

Como referéncia para as construcdes, as criangas usaram livros informativos e o
Cdédigo de Defesa do Consumidor, fornecidos por especialistas na drea e por alguns pais.
Algumas fotos de documentéarios foram extraidos da Internet.

Cada aluno criou no computador uma pasta e nela foi guardando os textos e
ilustragcdes que considerava mais interessante. Nesta fase, a professora auxiliou
orientando sobre o que guardar para futuras atividades e o monitor ensinava como

guardar de uma maneira mais adequada e com economia de espaco.
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Foto 33

Depois de algumas aulas utilizadas para a pesquisa e discussdo das informacdes
trazidas pelos alunos, a classe decidiu por organiza-las num dicionério. Este documento
teria 0 mesmo padrdo para todos e seria colocado na pasta individual de cada aluno. Os
textos e ilustragdes de cada termo seriam produzidos e escolhidos pelos alunos, com a

supervisdo da professora. A seguir, um dos trabalhos produzidos:

Colégio XXXXXXX
Nome: M.C.A

Vamos construir um glossario explicando o significado de cada uma das palavras. Vocé
pode escrever o que pensa, usando suas palavras. Apds a construcdo, faca uma pesquisa,

amplie seus conhecimentos e aproveite para criar um desenho para cada termo.

Banco ¢ onde guardamos nossos dinheiros,
no banco fazemos empréstimos, seguro de
vida, mas por todos esses recursos pagamos.
Fazemos cartdo de crédito e temos uma
senha. Com esse cartdo podemos compra
vdrias coisas como: roupas, comidas, etc...
Mas temos um limite de crédito, ou seja,
temos uma quantidade de dinheiro no cartio
e ndo podemos gastar mais do que aquele

valor porque se nao eles cancelam o cartéo.
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Nés temos uma conta no banco, a partir
dessa conta temos um cheque, quando
vamos comprar algo podemos comprar com
cheque e podemos comprar em vdrias vezes,
ou seja, podemos pagar de més em més
como por exemplo: vou pagar em 2 meses,

ou seja, estou pagando durante 2 meses.

Para ganharmos dinheiro temos que
trabalhar; para cada tipo de trabalho

recebemos uma quantidade de dinheiro.

e —— 1
|

I -
| il
i ":E'!:"::'_""-

INEiACHO)

Desequilibrio econdmico caracterizado pelo
crescimento anormal dos meios de
pagamento em relacdo as necessidades de

consumo

Nem todos tém mesada.

Mesada € um dinheiro que os pais ddo para o
filho, A quantia que ele ganha é para os seus
gastos no dia-a-dia ou guarda para comprar
algo de alto valor ou mesmo que ndo seja de
alto valor guarda para o seu futuro quando
por exemplo acho algo que quero comprar e

ja tenho dinheiro em maos.
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E quando guardamos dinheiro para o nosso
futuro. Guardamos em cofre ou, at€é mesmo

no banco, podemos ter uma poupanca.

SNiARID)

As pessoas trabalham e, a partir desse
trabalho, ganham um saldrio, ou seja,
ganham uma quantia de dinheiro pelo que

trabalharam.

Durante o projeto, as criancas ficaram motivadas a conhecer como pensam as

outras criancas da escola sobre o tema poupanca € o que elas fazem quando ganham

dinheiro. A professora discutiu com elas como isto poderia ser feito e o grupo decidiu

por fazer uma pesquisa de opinido, envolvendo os colegas de outras turmas e séries.

Apés a definicdo dos objetivos da atividade, ou seja, “para qué desejamos ter essas

informacdes?”, das estratégias que seriam utilizadas e da divisdo dos alunos em grupos

de trabalho, a pesquisa teve inicio; o que mobilizou as duas turmas e toda a escola nesta

acao.

O formuldrio, apresentado a seguir, foi utilizado na investigagao:

Aluno (a): R.V.B.
Data: 24/10/05

Pesquisa de opinido
Entrevistado: LCD
Idade: 10 anos

1. Vocé recebe mesada?
() Sim

() Nao

(x) As vezes

2. Vocé costuma economizar o dinheiro que ganha dos adultos?

() Sim

() Nao

(x) As vezes

() Nao costumo ganhar dinheiro

3. Como vocé costuma gastar seu dinheiro?

R: Eu costumo gastar o dinheiro comprando coisas que eu quero ou que preciso.
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A professora também criou na Internet o seu espaco de comunicacdo com 0s
alunos. Através dele ela enviava pequenas mensagens, sugeria sites interessantes sobre o
assunto e propunha atividades como as descritas no anexo 23, que teve como objetivo
trabalhar alguns valores importantes na formacdo de um consumidor mais critico e
responséavel.

Este projeto ajudou as criangas a aprenderem em conjunto. A realizagdo da
pesquisa, as atividades no Laboratério de Informética, os momentos de compartilhar o
que foi pesquisado, aconteceram como uma resposta ao interesse delas pelo tema da
economia e do consumo. Outras questdes foram geradas, especialmente depois que a
pesquisa na Internet foi se ampliando. Entretanto, a professora foi conduzindo as turmas
na discussdo dos temas, priorizando os assuntos relacionados ao projeto e deixando
alguns para futuras investigacoes.

As criancas produziram muito € o envolvimento delas com o assunto foi bastante
expressivo, o que pode ser observado no relatdrio a seguir. Este documento foi elaborado

por toda a classe, individualmente, e compartilhado numa roda de discussao.

Nome: L. G. T.
Série: 4* C

Depois de estudarmos, pesquisamos sobre consumo, inflacdo, mesada,
entre outras coisas, registrei aqui tudo o que aprendi durante este periodo.

Eu aprendi que nés temos muitos direitos e deveres também. Aprendi
que no mundo da economia tem palavras que devemos conhecer seu significado,
como:

INFLACAO: E quando abaixa o prego ou aumenta o pre¢o (por
exemplo : o sabdo em pé esta custando 7,00 reais depois de uma semana ele
custa 5,00 reais, ou quando o sabdo em po custa 5,00 e aumenta para 7,00
reais.)

LP.T.U: Imposto para Territorios Urbanos

LP.V.A: Imposto para Veiculo Automotivos

LP.I: Imposto de Produtos Industrializados = dgua, esgoto e outros.

TELEFONICA: Imposto do telefone = a pagar as ligacdes que nos
damos e as ligacoes a cobrar.

LUZ: Imposto da luz =que nos gastamos quando a luz fica ligada.

AGUA: Imposto de dgua =é a dgua que nés gastamos quando nos
tomamos banho, escovamos os dentes, lavamos o quintal, lavamos os carros e
outras coisas.

Quando nos vamos ao supermercado e compramos algum produto com
a validade que ndo esta vencida e chegamos em casa abrimos o produto e este
estd estragado, nos temos o direito de ligar para o PROCON e reclamar do
produto e falar qual foi o supermercado que a gente comprou. O supermercado
troca o produto ou dd outra coisa no lugar do produto trocado.

Também tem outra situagdo, quando vamos comprar uma cdmera
digital em alguma loja e eles ndo ddo uma nota fiscal temos que reclamar
diretamente a eles ou reclamamos no PROCON, até dar a nota fiscal para vocé.
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Se ndo der, tente falar com a policia ou o PROCON (que nem eu tinha falado
antes).

Foto 34

FASE III: CONCLUSAO DO PROJETO

Na fase final do projeto, os trabalhos das criangas foram expostos. Um mural foi
colocado no corredor da escola e nele as atividades desenvolvidas pelas duas turmas.

Os trabalhos revelaram que haviam aprendido muito e que outros temas ainda
precisariam ser estudados. Como atividade de culminancia, as criangas convidaram seus
pais para uma apresentacio no auditério da escola onde eles tiveram a oportunidade de
apresentar o que estudaram, como estudaram e de entregar um folder com orientagdes
sobre atitudes que toda pessoa deve ter para se tornar um consumidor mais critico e
consciente. O folder também foi distribuido entre todos os alunos da escola (Anexo 18).

Um ponto forte neste projeto foi a maneira como as familias se envolveram com
as atividades, participando com o envio de materiais e auxiliando nas pesquisas, o que
refor¢ou o interesse das criancas durante todo o processo.

Na avaliagdo final feita pela professora, sobre a possibilidade de insercdo do tema
no Projeto Pedagdgico da escola, ela destacou que “o tema como proposta de trabalho foi
6timo, porém € preciso inseri-lo em todas as séries, pois acredito que o desenvolvimento
de uma postura cidadd ndo acontece num momento especifico do aprendizado e sim
desde as séries iniciais” (ELI). Avaliou ainda o tema como uma boa escolha por parte
das turmas, o que possibilitou a assimilagdo dos conteddos trabalhados e manteve o
interesse dos alunos pelo assunto. Relatou, também, que a documentagcdo do projeto
possibilitou avaliar com precisdo o processo pelo qual passavam os alunos e ajudou a
monitorar o desenvolvimento dos conhecimentos e habilidades de cada um.

O envolvimento e a participacdo dos familiares foi um outro fator destacado por

ela, o que fortaleceu os vinculos da escola com a comunidade. Compartilhar as



174

producdes com os pais, levar para casa suas pesquisas foram atividades que mantiveram
a motivagdo do grupo.

Em relacdo a Festa da Matematica, a professora relatou que essa festa “era um
acontecimento esperado por todas as criangas, porém os objetivos ndo condiziam com
um Programa de Educacdo Econdmica, mas que podemos direciond-la para isto,
tornando-a um momento de conscientizagcdo para um consumo critico e consciente, ou

seja, um bom consumo” (ELI).

PROJETO “CONSUMIR PARA BEM VIVER”

Este projeto, que no dia-a-dia da turma recebeu o nome de Projeto Supermercado,
foi desenvolvido na classe da 4 série A, do turno vespertino, com a prof®. LUC. Esta
turma, formada por 25 alunos entre 10 e 11 anos, era constituida por 12 meninos e 13

meninas.

FASE I: COMECO DO PROJETO

A partir de uma atividade proposta pela professora de discussao de uma situagao,
os alunos se envolveram com o tema e resolveram conhecer melhor a realidade dos
supermercados. Neste contexto, a professora introduziu o tema do consumo e trabalhou
conceitos econdmicos bdsicos que foram surgindo a partir do desenvolvimento do
projeto.

A atividade teve inicio com o convite da prof®* LUC para que a turma lesse o

relato de um fato ocorrido em um supermercado.

Rodrigo acompanha sua mde ao supermercado para algumas compras.
Ele observa os vdrios produtos que estdo em oferta. Um produto chama
a atengdo de Rodrigo: sdo oito iogurtes, reunidos em uma bandeja e
embalados juntos. Sdo de vdrios sabores e pareciam gostosos. A mde de
Rodrigo concorda em comprar os iogurtes. Ao chegar em casa e abrir a
embalagem, Rodrigo verifica que a data de validade dos iogurtes
marcam justamente o dia da compra. A mde de Rodrigo e ele conversam
sobre o assunto e decidem reclamar no supermercado com o vendedor
ou com o dono. Decidem, também, reclamar no PROCON.

A partir deste enunciado e de uma breve apresentacdo oral feita pela professora,

os alunos se posicionaram registrando por escrito suas opinides sobre as decisdes de
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Pretendia-se levantar propostas de atividades que poderiam ser

desenvolvidas através de investigacdes e pesquisas, além de criar um ambiente favoravel

ao desenvolvimento do trabalho. Os registros mostravam posi¢oes divergentes entre as

criancas. Para algumas, como € o caso de VJA(F, 10,3) a culpa era de Rodrigo e sua mae

que nao prestaram atencao,

Os supermercados tém vdrios planos: deixam os produtos que
vencem por ultimo no fundo da prateleira; deixam a placa de
PISO MOLHADO para que as pessoas andem devagar e olhem
as prateleiras com mais atengdo e ndo existem relogios para
ninguém ver a horas e ir embora. Rodrigo e sua mde ndo
deveriam reclamar por que eles deveriam ter visto a realidade
no ato da compra.

Para outros alunos, como NRP (M, 10,9), a familia tem o direito de reclamar.

Primeiro eu iria para o PROCON para reclamar do
supermercado, depois iria ao supermercado com os produtos e
reclamaria com o vendedor e depois com o dono. Eles estdo
certos por que o supermercado ndo deve vender coisas com o
prazo de validade em cima da hora. Eu acho um desrespeito com
o consumidor.

Com esta atividade e a partir das discussdes que surgiram em sala de aula, o projeto

foi pensado e compartilhado com a turma. Todos ficaram animados com a idéia e

rapidamente partiram para as a¢des, que tiveram como objetivos:

promover a discussio e estimular situagdes de trabalho em grupo;

exercitar a capacidade de argumentacgao e critica dos alunos;

promover a investigacao das necessidades bésicas de consumo;

sensibilizar para a necessidade de investigar as condi¢cdes de higiene dos

estabelecimentos;

identificar a fun¢do dos rétulos;

promover a discussao sobre validade dos produtos e cddigo de barras;

entender as diferencas entre preco de custo e preco de venda;

conhecer o que ¢ estoque;

entender o que € lucro e prejuizo;

compreender o que seja consumir para o bem-viver e para a solidariedade;
conhecer como o dinheiro circula e que forcas controlam sua circulagdo e

emissio;

identificar as diferentes formas utilizadas hoje para o pagamento e que substituem

o dinheiro;

tomar ciéncia dos direitos que todo cidaddo tem ao realizar uma compra.
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Foto 35

Dentre as agdes iniciais, as criangas comecgaram por listar tudo o que sabiam
sobre supermercados. Mesmos os assuntos mais polémicos, e que elas ndo tinham
certeza se o que sabiam era verdadeiro ou ndo, foram registrados para que
posteriormente eles pudessem ser esclarecidos. A curiosidade dos alunos era grande e
muitos trouxeram folhetos e reportagens sobre o tema, o que foi compartilhado e
estudado por toda a turma.

Como as dadvidas com algumas questdes persistiam, eles decidiram visitar um
supermercado e, além de conhecer o espaco, entrevistar um gerente ou responsavel
pelo estabelecimento.

Planejaram a visita, fizeram a solicitagdo a alguns supermercados e receberam a
confirmacdo de um supermercado de grande porte e que possui uma rede de lojas no
Estado de Sao Paulo.

Antes da visita, os alunos organizaram uma selecdo de perguntas que seriam
formuladas ao gerente e, também, foram informados de alguns procedimentos que

deveriam ter dentro do estabelecimento durante a atividade.

FASE II: INVESTIGACAO

L

=

Foto 36

Foto 37
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Uma das exigéncias da empresa era a de que nenhuma foto poderia ser tirada no
interior da loja e que os alunos deveriam ser organizados em grupos de seis para a visita
e que cada grupo seria acompanhado por um funciondrio do supermercado.

Durante a visita, ficou evidente o interesse e a responsabilidade dos alunos com o
projeto e com o que estavam aprendendo. Observando, esclarecendo as duvidas e
anotando o que viam e ouviam, as criangas ficaram por duas horas no supermercado.

No retorno, elas registraram as observagdes que fizeram, organizaram as
respostas as perguntas feitas aos funciondrios e gerente e, juntas, escreveram um

relatério da visita, descrito a seguir.

No dia vinte e nove de junho, nos alunos da 4° série B, do Colégio X, fomos
visitar o supermercado COMPRE BEM. Chegando ld, nos dividimos em grupos
de 6 alunos cada e fomos observar tudo o que era comercializado.

No setor de frutas e hortigranjeiros notamos que as frutas e legumes embalados
eram mais caros do que as que estavam sem embalagem e descobrimos que era
por que o preco da embalagem vem embutido no valor do produto. Descobrimos
que é mais econdémico comprar o produto quando ele ndo estd embalado.
Descobrimos que mudar os produtos de lugar é uma técnica de venda, pois
“obriga” o consumidor a andar pelo supermercado.

Este supermercado ndo trabalha com estoque de produtos, estoque é dinheiro
parado, como nos disse o gerente do supermercado. O fornecedor recebe do
sistema um aviso dizendo que a mercadoria jd foi vendida pela metade, ai ele se
encarrega de repo-la.

Conhecemos o que é venda casada, que é uma outra estratégia de colocar, por
exemplo, pacotes de salgadinhos perto de refrigerante, sugerindo que a pessoa
ao comprar um também leve o outro.

Existe também a venda sazonal que consiste num oferecimento extra de um
produto, aproveitando a época (pdscoa, festa junina, etc).

Também conhecemos as chamadas ilhas, que sdo espacos chamados de
gondolas, em que os produtos sdo colocados e que ficam no meio do corredor.
Esta é uma outra estratégia para forcar a venda e chamar a atengdo do cliente.
Nas goéndolas, os produtos sdo agrupados pela cor, sabor e pelos mais vendidos.
Estes ocupam um espagco maior.

Aprendemos que os avisos de promogdo ficam no inicio de cada corredor, para
o consumidor olhar as prateleiras e ao procurar pelo produto, olhe os outros.
Faltando 15 dias para o produto vencer, ele é retirado das prateleiras e
colocado nas ilhas, em promocdo e com um aviso que é para ser consumido
rapidamente, pois estd prestes a vencer.

Outra estratégia de venda é ndo ter relégios pendurados no mercado, assim o
consumidor ndo ird se preocupar com o tempo.

Produtos dirigidos as criancas sdo colocados na parte mais baixa das
prateleiras, na altura da cabeca delas, para facilitar o acesso.

Ficamos sabendo que todos os produtos tém codigo de barra, que é codigo
universal e ajuda o proprietdrio a ter mais controle do que tem na loja e do que
vende. Isso por que as barras armazenam informagcoes sobre o produto no
computador. Cada loja pode colocar um preco diferente nos produtos, ainda que
tenham o mesmo codigo de barras, jd que cada loja vai ter seu sistema de
computadores, com informagoes diferentes. Se o preco viesse automaticamente
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embutido no cédigo, as lojas nunca poderiam alterd-los nem fazer uma
liquidagdo ou promogdo, por exemplo.
Gostamos muito do passeio e da visita e aprendemos muito com o que vVimos.
Principalmente, descobrimos que existem muitas formas de fazer as pessoas
comprarem mais e que precisamos ficar atentos para ndo comprar o que nao
precisamos e nem comprar errado, com a data de validade vencida.

(Alunos da 4* série B)

Foto 38

Apo6s a visita ao supermercado COMPRE BEM, a turma decidiu por conhecer
outro supermercado para comparar as informagdes obtidas. Optaram por conhecer um
que tivesse estoque e que fosse diferente. A professora entdo sugeriu que eles fossem
visitar um supermercado que fazia parte de uma Cooperativa. Todos concordaram e
quiseram saber mais sobre o que era uma cooperativa.

Com uma pesquisa feita na Internet, eles encontraram algumas informacdes e
conheceram algumas cooperativas. Descobriram também que bem perto da escola existia
o supermercado da COOP (Cooperativa de Produtos da Rhodia Téxtil e Quimica). Os
alunos escreveram para o diretor uma carta solicitando uma visita e foram prontamente
atendidos. Marcaram o dia e iniciaram os preparativos para o passeio.

Fizeram um levantamento do que gostariam de saber e conhecer nesta
Cooperativa e que comparacdes precisariam fazer com o supermercado que ji

conheciam.
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Nesta visita, os alunos puderam assistir a uma palestra que contou sobre a
formacdo desta Cooperativa, visitaram o estoque e 14 conversaram com o conferente,
funciondrio responsavel por avisar quando o produto estd acabando e, ainda, conheceram
0 acougue, a padaria e as dependéncias do supermercado. Para a visita eles recebam
toucas higiénicas e foram alertadas sobre a importancia dos cuidados que se deve ter com

os alimentos para sua conservagdo e higiene.

Foto 40 Foto 41

Apo6s a visita a COOP e ja na escola, os alunos prepararam um relatério em que
puderam registrar tudo o que observaram e aprenderam e, em especial, as conclusdes a
que chegaram, comparando os dois supermercados.

Do registro escrito elaborado pelos alunos apds as visitas, destacamos:

Os dois estabelecimentos visitados tém o mesmo propdsito: vender produtos de
qualidade e os precos podem variar. Assim devemos cuidar para:

- Antes de ir ao supermercado, fazer uma lista de tudo o que precisa, dessa
forma evitando gastos desnecessdrios;

- ficar atento a disposicdo dos produtos nas prateleiras. Supérfluos e itens mais
caros estdo, normalmente, sempre ao nosso alcance;

- dar prioridade aos alimentos essenciais;

- ter cuidado com as promog¢des, nem sempre elas sdo tdo vantajosas como
parecem;

- estar sempre atento a data de validade dos produtos;

- reclamar quando necessdrio. Reclamar ndo é tolice: é um dever social;

- 05 nossos direitos como consumidores so tem utilidade se exercido no dia-a-
dia.

Durante todo esse processo de visitas aos supermercados, a turma trabalhou,
orientada pela professora, com o livro “Rico ou pobre: uma questdo de educagdo”, dos
autores Giovana Lavinia da Cunha Santos e César Satiro dos Santos (Santos & Santos,
2005). Ap6s a leitura do livro, foi organizado um debate em sala de aula sobre os pontos

mais importantes € os que mais trouxeram dificuldades de compreensdo. A partir dai, a
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professora propds uma série de atividades impressas, algumas para serem realizadas em
sala e outras para serem feitas juntamente com a familia. Essas atividades estdao

relacionadas no Anexo 24.

FASE III: CONCLUSAO DO PROJETO

Com a proximidade do final do ano letivo, a professora sugeriu que a turma
deveria pensar em como concluir o que havia estudado e de que forma poderiam relatar
tudo o que aprenderam e para quem fariam esse relato. Apds discussao, ficou decidido
que eles apresentariam para os pais, um relato do que aprenderam, em forma de teatro e
que procurariam transformar esta atividade num espaco de conscientizacdo da
importancia de consumir bem, para viver melhor.

A professora orientou a formacg@o dos grupos, auxiliou na definicao das tarefas e
dos encaminhamentos. A peca com o titulo “Consumir para o Bem Viver” foi toda
escrita pelos alunos e contou com a ajuda da professora na revisao ortografica do texto.
Os ensaios também foram acompanhados por ela, entretanto, no dia da apresentacao,
toda a conducdo dos trabalhos foi feita pelos alunos.

Na opinido da professora, no Projeto Supermercado, como em alguns outros
projetos que ela ja tinha desenvolvido, sua participagao foi de co-aprendiz, pois “ajudar
as criangas a aprender e dar significado ao seu processo e aprendizagem € ajudar a ver o
mundo com admira¢@o, com curiosidade; partilhei de cada momento, de cada construcao,
e isto estabeleceu um novo olhar para mim frente as questdes econdmicas e frente ao

trabalho com a metodologia de projetos”’(LUC).
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4.6. A discussao dos resultados

O proposito desta investigacdo foi conhecer o nivel de alfabetizagao econdmica
de uma mostra de 132 criancas brasileiras, entre 9 e 11 anos, estudantes da 3 e 4* séries
do Ensino Fundamental e identificar os efeitos de um Programa de Intervencdo em
Educagdo Econdmica, neste mesmo grupo.

Nesta se¢do procuraremos contrastar e relacionar cada um dos objetivos
especificos apontados nesta pesquisa com os resultados obtidos, tanto na Escala TAE-N
quanto no Programa de Intervenc¢do, vislumbrando possiveis aportes para a compreensao
do pensamento econdmico infantil das criancas estudadas e construindo as bases que
permitam consolidar um programa mais abrangente de Educacdo Econdmica para a
Educacgao Basica.

Finalmente, esperamos apresentar uma sintese dos aspectos mais relevantes
dessa investiga¢do, que respondam aos objetivos gerais, evidenciando também as
implicacdes e limitagdes deste estudo, bem como, as possibilidades de estudos futuros.

Dentre os objetivos especificos, o primeiro estava orientado para a compreensao
que as criancas avaliadas tém de alguns fendmenos econdmicos, tomando como
referéncia a questdo do género. Poucos estudos tém se dedicado a investigar as relacdes
entre essa compreensdo e os géneros, mesmo esta categoria aparecendo em muitas
pesquisas como uma varidvel significativa.

Ao realizar uma andlise do pensamento econdmico em criangas colombianas,
Denegri(2002) apresentou resultados que mostraram que os meninos alcancaram um
nivel maior que as meninas na compreensdo da realidade econdmica e que
permaneceram por menos tempo em categorias de respostas menos complexas.

Esse fendmeno nao foi evidenciado pela presente pesquisa que apontou um
desempenho inferior dos meninos em relagdo as meninas na primeira aplicagdo da Escala
(Tempo Pré) mas, identificou um crescimento maior nos meninos entre as duas
aplicacdes, o que sugere uma maior assimilacdo dos conceitos econdmicos trabalhados
no Programa de Intervencao, por parte dos meninos.

Ao analisarmos o conteddo das questdes que apresentaram o maior nimero de
acertos, observamos que elas ndo s@o comuns entre meninos € meninas. Essas tltimas
apresentaram mais respostas corretas na questdao 6 (seis), tanto no tempo Pré, quanto no
tempo P6s, questdao essa que tem como objetivo a identificacdo de fatores que definem a

diferenca de precos de um mesmo produto, de uma loja para outra.
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Ja os meninos, em relagdo a questdao mais acertada, apresentaram diferencgas no
tempo Pré e Pés. Na escala aplicada antes do Programa de Intervencao, eles obtiveram o
maior ndmero de acertos na questdo 15 (quinze), que solicita a identificacdo de quem
recebe o maior saldrio, um médico ou um jogador de futebol e os motivos dessa
diferenca. Ap6s o Programa, ou seja, no tempo Pds, a questdo mais acertada foi sobre
quem e em que circunstancias decide-se quanto dinheiro deve ser feito no Brasil, questao
2 (dois) na Escala.

Em relacio aos meninos, mais que nas meninas, se observou uma grande
curiosidade nas atividades e pesquisas realizadas sobre a circulagdo do dinheiro, sua
origem e sua historia e sobre as situacdes de compra e venda. De acordo com relatos das
professoras e dos proprios alunos este foi o tema mais interessante e, que por sua vez,
manteve os alunos mais motivados com as situacdes promovidas pelo Programa de
Intervengao.

A questdo que apresentou 0 maior nimero de respostas erradas foi comum entre
meninos € meninas e entre os tempos de aplicacdo das escalas, exceto para as meninas no
tempo Pré. Antes do Programa de Intervencdo, para as meninas, a questdo que
apresentou o maior nimero de respostas distantes da considerada correta, foi a que
propunha a compreensio da relagdo entre a demanda e os precos de uma determinada
mercadoria, questdo 16 (dezesseis). Essa relacdo ndo foi bem assimilada pelas meninas,
resultado este modificado apds o Programa de Intervencdo. Assim, no tempo Pés para as
meninas, igualmente nos dois tempos para os meninos, a questdao 11 (onze) foi a que
mais apresentou respostas erradas e seu contetdo dizia respeito ao papel do governo na
busca de solucdes para a crise econdmica do pais. Este, como j4 apontado anteriormente,
além de ser um tema complexo € pouco discutido com criangas e adolescentes, tanto na
familia quanto na escola.

E importante destacar que o ndmero de questdes que foram respondidas com
algum tipo de erro, tanto para os meninos quanto para as meninas, foi bem menor no
tempo P6s do que no tempo Pré, o que mostrou um crescimento na compreensdo dos
conceitos econdmicos. Também, merece destaque o fato de que os meninos tiveram um
progresso maior, aumentando o nimero de questdes com respostas corretas no tempo
Pé6s.

O resultado apresentado pelos meninos, que demonstrou uma melhor
assimilacdo dos conceitos econdmicos e um crescimento em relacdo as meninas apds o

desenvolvimento do Programa de Intervencdo ¢ um fendmeno que merece ser
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investigado com mais profundidade e com um maior nimero de criancas brasileiras,
levando-se em consideragdo, também, o meio scio-econdmico e a idade dos mesmos.

A tendéncia a uma maior compreensdo dos conceitos econdmicos por parte dos
meninos foi discutida por Wosisnki (1990), para quem este fendmeno se deve ao fato de
que a aprendizagem do manejo do dinheiro, na sociedade de uma maneira geral, é mais
estimulada nos homens do que nas mulheres. A diferenca na educacdo entre meninos e
meninas persiste nos dias de hoje, em que se enfatiza um papel mais ativo e produtivo
para os homens, também nas atividades econdmicas, como foi apontado por Stace (1987)
e Denegri (1998). Para esses autores, tal situacdo € reflexo dos padrdes tradicionais
paternalistas e autoritdrios que sustentam as acOes educativas, tanto nas familias quanto
nas escolas. As meninas sdo atribuidas tarefas mais voltadas para os espagos internos,
sendo limitadas as possibilidades de exploracio do mundo externo, enquanto nos
meninos sdo incentivadas acdes que os coloquem em contato com o meio e a eles, desde
muito cedo, sdo transmitidas mensagens que reforcam a sua responsabilidade econdmica
com a familia.

Denegri (Idem) enfatiza a importancia de estudos desta natureza nos dias atuais,
em que a situacdo econdmica das familias de diferentes niveis sdcio-econdmicos exige
que a mulher desempenhe outras tarefas e, em muitos casos, que ela participe do
mercado de trabalho, assumindo também o papel de provedora.

O segundo objetivo definido pela pesquisa procurou avaliar o desempenho dos
sujeitos envolvidos tomando como referéncia a idade. Para a andlise dos resultados desta
investigacdo em relacdo a esta varidvel, os sujeitos foram organizados em dois grupos.
No primeiro estdo as criancas entre 8 € 9 anos e, no segundo grupo estdo as criangas
entre 10 e 11 anos. E importante destacar que a selecdo dos sujeitos para a pesquisa foi
realizada a partir de sua inser¢ao nas turmas de 3* e 4* séries do Ensino Fundamental da
escola convidada e nao pela idade. Desta forma, o nimero de sujeitos com idades
proximas aos limites, ou seja 8 e 11 anos, foi pequeno em relacio a maioria que
concentrava-se no grupo com idades entre 9 e 10 anos. Para essa referéncia estamos
considerando as idades no inicio do projeto.

A hipétese inicial era a de que as criancas menores alcancariam mesmos pontos
na Escala TAE-N do que as criancas maiores, tendo em vista sua capacidade cognitiva.
De acordo com Denegri (1999), a atividade construtivista na infancia é desenvolvida pela

crianga a partir dos elementos que ela recebe de seu ambiente social, os quais seleciona e
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reestrutura de acordo com as possibilidades do seu aparato cognitivo, realizando uma
tarefa pessoal e que, em nada se assemelha a uma assimilag¢do passiva.

Nesta investigagdo, tanto as criangas do grupo de 8-9 anos, quanto as de 10-11
anos mostraram uma boa assimilacio dos conceitos econdmicos trabalhados no
Programa de Intervencdo. O crescimento apresentou valores proximos nos dois grupos,
sendo que o grupo de criancas com idades menores apresentou um progresso um pouco
maior do que as criangas mais velhas. No primeiro grupo (8-9 anos) as criangas sairam
de uma média de 23,13 no tempo Pré para uma média de 26,65 no tempo Pos,
representando um crescimento de 15,2%. No segundo grupo (10-11 anos) o crescimento
foi de 13,3%, pois de uma média de 24,75 as criancas foram para uma média de 28,05.

Este fato nos leva a considerar dois aspectos: o primeiro aponta para uma
adequacao da Escala, confirmando os resultados apresentados pelo teste de coeficiente &
de Cronbach e por investigagdes com a mesma Escala ja realizadas no Chile e na
Bolivia; o segundo aspecto refere-se ao Programa de Intervenc¢ao, considerado adequado
para os dois blocos de idade, pois mostrou um crescimento igual nas duas faixas etdrias,
0 que pode também ser confirmado na avaliacdo do desempenho das turmas, feito pelas
professoras. Assim, podemos afirmar em relagdo ao Programa de Intervencdo que sua
estrutura participativa e interdisciplinar facilitou a assimilacdo e a intera¢do de todas as
criangas que dele participaram, € que foi confirmado nas falas das professoras que
constam dos relatdrios apresentados no capitulo anterior.

O terceiro objetivo da pesquisa propde uma compreensao do desempenho de
cada turma, analisando-o e comparando-o antes e apds a aplicacdio do Programa de
Educagio Econdmica. E importante observar que ao analisarmos o desempenho das
turmas como um todo, verificamos que todas apresentaram melhores resultados na
resolucdo das questdes da Escala no tempo Pds, o que constitui um aspecto relevante ao
considerarmos a importancia de um programa de Educac¢do Econdmica para a Educacao
Bésica. Entretanto, existem diferencas no desempenho de cada turma que precisam ser
discutidas tomando como referéncia o préprio projeto e o desenvolvimento dos alunos
em relacdo a ele. Na primeira aplicagdo da Escala as turmas apresentaram uma média de
desempenho que variou entre 21,61 e 26, 87 respectivamente para as turma D e F. Na
segunda aplicacdo esses numeros mudaram para 24,56 o resultado menor, para a turma D
e 29,08, o resultado maior para a turma A, o que mostrou crescimento que pode ser
relacionado a uma maior assimilagdo dos conceitos econdomicos, entre os alunos, com o

desenvolvimento do Programa de Intervengao.
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Se tomarmos cada turma para uma andlise mais detalhada perceberemos que a
turma que iniciou com a maior média nao foi a que obteve o maior crescimento e a turma
que iniciou com a menor média, manteve-se no tempo Pés, ainda com a menor média,
embora apresentasse crescimento. A discussdo dos resultados de cada turma, serd
relacionada com os temas e as atividades que foram desenvolvidas no Programa de
Intervencao, nos pardgrafos a seguir. Esta discussdo pode ser vizualizada na tabela 23,

que consolida as informagdes sobre os projetos e as turmas.

Resumo do Desempenho das Turmas

Ne Média Média
Turma | Série | alunos Tema do projeto Pré Pés Crescimento
A 4a 25 | O mundo da Economia 25,02 29,08 15,40%
B 4a 23 | Consumir para bem viver 23,09 28,87 25%
C 3a 18 | Historia do dinheiro 23,89 25,67 7,40%
D 3a 18 | Colecdo de Figurinhas 21,61 24,56 13,60%
E 3a 25 | Artesanato 23,02 26,92 16%
F 4a 23 | O mundo da economia 26,87 28,61 6,50%

Tabela 23: Resumo do desempenho das turmas

A turma B foi a que apresentou o maior crescimento (25%) em relacdo aos
tempos. Sua média inicial ndo foi a mais expressiva (23,05), mas alcancou, no final,
28,87 de média, o que sinalizou um desempenho significativo na compreensdo das
questdes propostas pela Escala. Formada por 23 alunos, sendo 10 meninas e 13 meninos,
da 4* série do Ensino Fundamental, com idades entre 9,10 e 11 anos, a turma optou por
trabalhar com o tema “Consumir para o bem viver”, estudando o Supermercado, sua
estrutura, seus mescanismos de vendas e suas obrigacdes em relacdo ao consumidor e a
qualidade dos produtos que vende. Com este tema como referéncia, o projeto
proporcionou a discussdo dos conceitos econdmicos propostos pelo Programa de
Intervencao.

Os alunos realizaram visitas a dois supermercados, entrevistaram os gerentes
responsaveis e conheceram o dep6sito de um dos supermercados que, além de armazenar
os produtos, possuia uma panificadora. Registros, relatérios e sinteses foram organizados
pelos alunos, documentando todo o processo e revelando os conhecimentos assimilados.
Além dos conceitos econdmicos previstos no Programa, os alunos investigaram ainda
questdes relacionadas a embalagem de produtos, data de validade, posicdo das
mercadorias nas lojas, ofertas e lancamentos de novos produtos. Complementado pela

leitura do livro indicado pelo Programa e por atividades criadas pela prépria professora,
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o estudo dos temas econdmicos nesta turma acompanhou o das demais, enriquecido pelas
experiéncias e vivencias in loco.

O mesmo ocorreu com a turma E, a segunda turma que obteve o maior
crescimento, ou seja, 16%, sendo que no tempo Pré ela alcangou 23,20 de média e, apds
o Programa de Intervencdo, sua média subiu para 26,92. Constituida por 25 alunos da 3*
série do Ensino Fundamental, com 10 meninas e 15 meninos, com idade entre 8,06 e
10,05 anos, este foi um dos grupos mais envolvidos e que maior autonomia conquistou
com a realizac¢do do projeto, conforme relato da professora.

O tema “Artesanato”, desenvolvido por esta turma, despertou o interesse dos
alunos, pois, além de toda a sua riqueza cultural e histdrica, ele trouxe para a sala de aula
as discussoes acerca do comércio, do ato de comprar e vender, do lucro e das formas de
negociacdo, o que foi debatido pelos alunos e vivenciado através de uma oficina
especifica de artesanato. Este projeto, também, foi acompanhado por visitas e entrevistas,
reatualizando e fortalecendo ndo apenas os conteidos mas os hébitos, valores e atitudes
em relacdo ao assunto. Neste projeto, também foi possivel contemplar o ensino enquanto
insercdo no mundo do trabalho e na vida em sociedade (um segundo tema que emergiu a
partir do projeto). Questdes sociais foram amplamente discutidas, nao apenas com a
professora e os colegas em sala de aula, mas com os artesdes da propria localidade onde
se situa a escola e, igualmente, com os artesdes da cidade de Embu das Artes, local de
um dos trabalhos de campo.

Artes, comércio, trabalho e sociedade foram temas que moveram alunos e
professora, do inicio ao fim deste projeto, superando uma visdo compartimentada e
cartesiana do conhecimento, dando um sentido social ao ensino, contribuindo com a
alfabetizacdo econOmica dos envolvidos no projeto, bem como, com a formagdo de
individuos mais autébnomos, criticos e solidarios.

Duas vivéncias foram significativas na caminhada desta turma. Uma aconteceu
no inicio do projeto, com a oficina de artesanato, em que os alunos coletivamente,
participaram de todo o processo, ou seja, definiram o tipo de artesanato que seria
confeccionado, compraram a matéria prima, determinaram o valor de venda e as
estratégias de divulgacdo. A segunda experiéncia significativa ocorreu no final do
projeto com a defini¢do do que fazer com o resultado financeiro da venda dos artesanatos
confeccionados na oficina. Novamente, de forma coletiva, a turma pesquisou a melhor

maneira de aplicar o dinheiro, apresentou sugestdes, discutiu as propostas que mais
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interessavam ao grupo e que agregava o maior nimero de beneficios e decidiu por um
passeio comemorativo do término do projeto.

Dentre as turmas que apresentaram melhor desempenho, as turmas B, D e E
possuem uma caracteristica comum: todas realizaram varias atividades extra-classe e
tiveram um envolvimento grande com a comunidade, interagindo com as pessoas que
viviam ou trabalhavam no entorno da escola. Estes sdo aspectos que, possivelmente,
promoveram um maior envolvimento dos alunos com o projeto e, consequentemente,
com o tema. Mas seriam eles facilitadores da compreensdo dos conceitos econdmicos?
Podemos afirmar que os projetos com atividades mais ativas e interativas promoveram o
crescimento nos resultados dos testes nestas turmas?

De certa forma, essas atividades auxiliaram na assimilagdo de conceitos e na
estruturacdo dos conhecimentos sobre o tema, mas, o desempenho de duas turmas, C e
A, ndo responde a essas questdes de maneira afirmativa, tornando-a vélida na andlise de
todo o Programa de Educacdo Econdmica.

Pr6ximo ao resultado da turma E encontra-se a turma A, da 4* série, com 25
alunos, sendo 12 meninas e 13 meninos, com idades entre 10,01 e 10,11 anos, no inicio
do projeto. A turma A desenvolveu o projeto juntamente com a turma F, de outro turno
mas sob a orientacdo da mesma professora e com o mesmo tema: “O mundo da
economia”. Numa dindmica com os alunos sobre um caso real ocorrido no
supermercado, eles optaram por trabalhar com o tema da defesa do consumidor,
investigando o que existe na legislacao e o que € trabalhado nos 6rgios publicos sobre
este tema, utilizando os meios virtuais, ou seja, a informatica e todos os seus recursos,
em especial, a internet. Com a pesquisa, eles organizaram um glossdrio com os principais
conceitos econdmicos, leram e discutiram sobre um livro que aborda as questdes da
economia e construiram um folheto explicativo, que foi distribuido na comunidade.

O envolvimento e a participacdo das criangas das turmas A e F, foi avaliado
pela professora como positivo. Entretanto, os ndmeros mostraram uma diferenca
significativa. A turma A apresentou um crescimento de 15,4%, saindo de uma média de
25,20 no tempo Pré para uma média de 29,08 no tempo Pés. A turma F, foi a que
apresentou o menor crescimento, mesmo com uma média inicial alta, ou seja, de 26,87.
No tempo Pds, essa turma registrou uma média de 28,61, indicando um crescimento de
apenas 6,5%. Apresentando caracteristicas diferentes das demais turmas, pois essas
turmas trabalharam virtualmente e sem atividades extra-classes e de estudo do meio, os

relatos escritos pelos alunos e o desempenho que se pode aferir a partir das atividades
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realizadas mostram uma boa assimilagdo do objeto de estudo. Entretanto, a avaliacdo da
turma F, feita pela professora a partir do Programa de Interven¢do, niao coincide com os
resultados apresentados pela aplicacdo da Escala no tempo Pds, nesta classe.

Formada por 23 alunos da 4* série, sendo 8 meninas e 15 meninos, essa turma
(F) obteve um dos indices de crescimento mais baixo entre 0os grupos que participaram
do projeto. Mesmo trabalhando em conjunto com outra classe, dialogando e trocando as
experiéncias vivenciadas no projeto, os alunos ndo obtiveram um resultado melhor na
segunda aplicac¢do da Escala.

O movimento que foi registrado nas turmas A , B e E ndo ocorreu nas turmas C
e D. Apresentando, também, um dos menores crescimentos entre os tempos Pré e Pds, os
alunos dessas turmas discutiram o conteiido proposto pelo Programa de Intervengdo, em
projetos que, como os demais, atendiam o interesse e a necessidade de cada turma.

No projeto “Colecao de Figurinhas”, desenvolvido pela turma D, os alunos
apresentaram no tempo Pré uma média de 21,61 e no tempo Pés, a média de 24,56,
registrando um crescimento de apenas 13,6%. Essa turma era formada por 18 alunos, da
3% série do Ensino Fundamental, sendo 14 meninas e 04 meninos. A partir de situagdes
vividas em sala de aula pelos alunos de troca de figurinhas e colecdes de gravuras, o
tema foi proposto e acolhido por todos. A turma teve a oportunidade de visitar uma
banca de revista e entrevistar o proprietdrio, assim como, de conhecer uma grafica e
todos os processos envolvidos na construcdo de livros e revistas. Algumas atividades
foram realizadas na escola como a exposi¢do de albuns de figurinhas e uma pesquisa
entre os alunos sobre os tipos de dlbuns, motivos que movem o desejo de fazer uma
colecdo, o que explica o fato de alguns dlbuns serem completados e outros ndo e, ainda,
se fariam novamente outra colecio.

Embora a diversidade de atividades e o envolvimento dos alunos, segundo relato
da professora, o projeto foi marcado por uma série de eventos que alteraram o ritmo do
mesmo. A escola teve dificuldades com o agendamento das visitas; duas
gréaficas/editoras cancelaram a ida dos alunos e ndo disponibilizaram outra data, o
passeio a banca de revistas foi adiado por duas vezes devido as condicdes instaveis do
tempo, niao permitindo a saida da escola com os alunos. Todos esses acontecimentos
comprometeram de maneira significativa o desenvolvimento do projeto e, em avaliacao
com a professora, a mesma afirmou que esses fatos podem ter influenciado também no

desempenho dos alunos na realizagcao dos testes.
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A turma C, que também apresentou um crescimento pouco expressivo, era
formada por 18 alunos da 3? série, sendo 9 meninas € 9 meninos, com idades entre 9,04 e
10,07 anos. Na aplicacdo da Escala no tempo Pré, eles apresentaram uma média de 23,89
e no tempo Pos, esta média subiu para 25,67, indicando um crescimento de 7,4%.
Embora um crescimento pequeno em relagdo a outras turmas, este grupo de alunos
desenvolveu um projeto interessante e, ao final do mesmo, os alunos solicitaram a sua
continuidade, discutindo algumas areas que ndo foram alcancadas pelo estudo.

Os alunos da turma C escolheram estudar a “A histéria do dinheiro”, a partir da
discussdo se criangas podem ou ndo ter cartdo de crédito. De acordo com o relato da
professora e que pode ser conferido na descri¢do do projeto apresentada no capitulo
anterior, o interesse € a motivacdo da turma foi o mesmo em todo o processo. Foi
observado desde o inicio um envolvimento muito grande, por parte dos alunos, com o
tema. A professora, a partir dai, propds atividades que levassem os alunos a conhecer
espacos e pessoas que pudessem contribuir com informacdes e relatos no sentido de
complementar, esclarecer e acrescentar informagdes aos conhecimentos prévios que o0s
mesmos ja possuiam sobre dinheiro, na perspectiva de que sdo os sujeitos que constroem
explicacdes para dar sentido a realidade e sistematizar as informacdes adquiridas.

Sobre o tema, é importante destacar que, desde muito cedo, ele estd presente na
vida do ser humano, gerando grande curiosidade e que, rapidamente, as criangas, mesmo
as mais novas, aprendem que com o dinheiro elas podem adquirir as coisas e satisfazer
suas necessidades.

Dois momentos significativos do projeto, apontado ndo apenas pela professora,
mas registrado nos relatérios dos alunos foram a visita que eles receberam de uma
colecionadora de moedas e o passeio que fizeram ao banco Central, que incluiu uma
excursio aos cofres do banco.

O projeto foi marcado por outras saidas e contatos com profissionais, como a
visita a um Banco comercial e as entrevistas com a gerente deste banco e um atendente
de caixa, buscando processos educativos ricos e ajustados aos interesses dos alunos e as
necessidades educativas do Programa de Intervencdo e da Escola. A énfase dada ao
protagonismo do aluno, tanto na escolha do tema, quanto na defini¢do das atividades e
procedimentos, tornou possivel a sintese entre o desenvolvimento das capacidades
cognitivas dos alunos e o desenvolvimento de suas capacidades éticas, afetivas e sociais,

o que foi observado e registrado nos textos produzidos ao longo do projeto.
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Com a diversidade dos projetos e a variedade de fatores que influiram em cada

um, e esta era a proposta deste programa de Intervencdo, ou seja, vivénciar na

perspectiva do trabalho com projetos, nas dimensdes interdisciplinar e transversal, os

conteddos econdmicos; ndo foi possivel precisar com exatidio o que determinou o

crescimento mais acentuado de uma turma em relagdo a outra. Entretanto, algumas

consideragdes acerca do trabalho com projetos precisam ser destacadas:

E preciso reconhecer que o conhecimento ¢ intransferivel e que, por ser
construido a partir das agdes do sujeito sobre o mundo em que ele vive,
ele (o conhecimento) torna-se constitutivo do préprio sujeito.

Essa constru¢do pressupde uma participagdo intensa e reflexiva dos
sujeitos nas atividades desenvolvidas em sala de aula, espaco em que ele
pode dialogar com seus pares, questionar o cotidiano e os conhecimentos
cientificos.

Atividades sugeridas e propostas pelos alunos demonstram seu
protagonismo, condi¢do necessaria dos processos de constru¢do do
conhecimento.

Projetos, como estratégias para a constru¢do dos conhecimentos,
pressupde decisoes, escolhas e vivéncias que incorporam a abertura para
0 novo, para o possivel, além de articular os diferentes tipos de
conhecimentos.

Vivéncias, trabalhos de campo, contatos com pessoas de outros espagos
e fora do ambiente escolar enriquecem os projetos, promovendo uma
compreensdo mais ampla dos fendmenos investigados, reconhecendo o
papel de autoria de alunos e alunas, e desenvolvendo neles a confianca, a
autonomia, a iniciativa, a criatividade e a identidade.

O professor, neste contexto, deve ser capacitado ndo apenas no conteido
a ser trabalhado em sala de aula, mas, igualmente, na constru¢ido de
estratégias para o trabalho com projetos e no acompanhamento do grupo,

na construcao dos espacos e das relacdes interpessoais.

Num trabalho cuja proposta bdsica estd ancorada na crenga € no respeito a

constru¢ao do sujeito € preciso considerar todos os fatores que podem influir nesse

processo. Na tarefa de aprofundar a andlise do desempenho das turmas e, dada a

caracteristica da metodologia de projetos, torna-se dificil precisar as varidveis que

interviram de maneira significativa no desempenho dos alunos.
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Entretanto, o crescimento apontado nos resultados da Escala TAE-N e os relatos
de professores e alunos avaliando os projetos, credenciam e validam a inser¢do da
Educacdo Econdmica na Educagdo Bdsica, como uma agdo educativa que consolida
hébitos, atitudes e comportamentos mais conscientes e criticos frente ao consumo, o que
se pode constatar na visao geral dada pelo quadro a seguir, que identifica o desempenho

dos alunos em relagdo aos Niveis de Alfabetizagdo Econdmica, propostos por Denegri.

Tabela dos Niveis de Alfabetizacao

Econdmica
PRE POS
Nivel 2 21 50
Nivel 1p/2 6 5
Nivel 1 98 76
Nivel Op/1 2 0
Nivel 0 5 1
Total 132 132
Tabela 24: Desempenho Geral
120
100
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40
20
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Nivel 2 Nivel Nivel 1 Nivel Nivel 0
1p/2 0/1

Grifico 10: Desempenho Geral

Mesmo a maioria dos alunos permanecendo no nivel 1, ou seja, alunos que
marcaram a maioria das suas resposta com pontuagdo 1, o que corresponde ao Nivel de
Pensamento Extra-econ6mico, subnivel 1B; pode-se observar um aumento significativo
dos alunos que foram deste nivel para o Nivel 2, Pensamento Econdmico Subordinado.

Também, pode-se verificar uma diminui¢do no ndimero de alunos no Nivel 1, subnivel

1A.
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Nos gréficos a seguir, a visualizacdo do desempenho das turmas por tempo de

aplicacdo da escala TAE-N:

Niveis ho Tempo Pré Programa de
Intervengao

O Nivel 2

m Nivel 1p/2
0O Nivel 1

0O Nivel 0/1
m Nivel 0

Grifico 11. Niveis e Tempo Pré

Niveis no Tempo Pés Programa de
Intervencao

O Nivel 2

@ Nivel 1p/2
O Nivel 1

O Nivel 0/1
m Nivel 0

Grafico 12: Niveis e Tempo Pos

Os proximos passos precisam ser dados no sentido de buscar aperfeicoar a
metodologia do programa, em especial na capacitacdo dos professores para o trabalho
com o tema e com a metodologia de projetos, tornando sua implantagdo possivel em

larga escala e promovendo um acompanhamento e avaliacdo mais efetivos.
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CAPITULO V

CONSIDERACOES FINAIS

A construgdo do padrdo de

desenvolvimento a que aspiramos deve estar
norteada pela nogdo de crescimento econémico
que ndo perca de vista a preocupagdo com o
equilibrio ambiental e com a justica social”
(BRASIL/ IDEC, 2002)

Na permanente busca do homem pelo bem estar, pela felicidade e por satisfazer
as suas necessidades, o mundo tem se transformado em um grande mercado globalizado,
em que tudo, ou quase tudo estd a disposi¢do para o comércio entre as pessoas. Neste
mundo ndo interessa a origem dos produtos que serdo consumidos ou mesmo as
conseqiiéncias que o seu uso pode trazer para o meio ambiente, mas a sua marca, o que
tem se tornado cada vez mais em um simbolo para as comunidades. Todos sdo partes
deste mercado e estdo envolvidos com ele diariamente, em cada ato que realizam, em
cada acdo executada no dia-a-dia. E este mercado, se apresenta a cada dia com novas
oportunidades, novos convites, o que tem promovido, igualmente, mais dificuldades no
enfrentamento desses desafios e na tomada de decisdes sobre o consumo.

O primeiro aspecto a ser apresentado situa-se num nivel mais abrangente.
Inicialmente é importante destacar que a tomada de decisdes acerca do que consumir
pode ter efeitos significativos sobre o equilibrio do planeta. Desde 1950, observa-se um
crescimento exponencial da populagdo e, conseqiientemente, do consumo.

O Relatério Planeta Vivo, do Fundo Mundial para a Natureza, divulgado no
encontro realizado em 2002, mostrou que o consumo ja superou a reposi¢ao dos recursos
naturais em 20%, ou seja, este percentual € consumido dos estoques naturais nao
renovdveis, o que configura uma crise mundial que poderd reduzir drasticamente a
qualidade de vida no nosso planeta até 2003 (WWEF-Brasil, 2006).

Estima-se que até 2050, a populacdo do planeta chegue a 9 bilhdes de pessoas,
aumentando o consumo de energia, o que provocard o declinio da producdo de petréleo;
a previsdo € que em 2025, 2/3 da humanidade esteja em locais de escassez critica de 4gua

e, um aumento da polui¢cdo, com o acréscimo de substancias toxicas no ambiente. Desta
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forma, nao € possivel imaginar que a sociedade de consumo continue como estd, assim
como nao € possivel falar de Educagdo Econdmica, nem da formagdo de consumidores
mais criticos sem levar em consideracao suas relacdes com o meio ambiente.

O segundo aspecto dessas reflexdes evidencia o fato de que, é possivel observar
nos dias de hoje, que os consumidores estdo cada vez mais expostos a uma infinidade de
fatores que procuram condicionar o seu comportamento para um consumo orientado para
determinadas marcas e necessidades. Esse condicionamento, que acompanha o ser
humano desde o seu nascimento, ¢ observado nas circunstincias em que nasce, na
comunidade em que cresce e, durante sua infancia, quando as suas escolhas sao escolhas
de seus pais, que ja estdo influenciadas. Todas essas influéncias vao marcando a crianga
e formando o seu comportamento futuro. Somam-se a isto as influéncias dos vizinhos,
dos amigos, da escola, dos meios de comunicagdo, da publicidade e da moda.

Desta forma, quando se fala de consumo, nao estd sendo abordado o ato em si de
consumir, mas o complexo processo em que todos estdo inseridos e que faz um
determinado produto chegar as maos de uma pessoa. Neste processo, ndo € possivel
definir se a decisdo que as pessoas t€ém tomado em relagdo ao que consumir tem sido
absolutamente isenta e consciente ou se influenciada por fatores que ndo estdo
necessariamente de acordo com o0s seus interesses € necessidades. Lamentavelmente, o
avanco das tecnologias, as possibilidades de contar com um maior nimero de
informacdes e o facil acesso a todo tipo de mercadorias estdo a favor daqueles que
cuidam para que os consumidores se inclinem e que estejam propensos a determinadas
idéias, preferéncias, valores e costumes.

O que se observa é que os consumidores estdo freqiientemente indefesos, que
assumem um papel passivo e até indiferente frente aos problemas de consumo. E, ainda
hoje, em todas as sociedades, sendo o consumo o udltimo elo da cadeia produtiva, o
trabalho e a responsabilidade do produtor terminam quando ele vende o produto ou
presta o servico. Mas, para o consumidor, em contrapartida, a satisfacdo ou os problemas
comegam com a compra.

Felizmente, nos dias atuais, a protecdo e a promocao dos direitos do consumidor
tém ganhado maior espaco em nosso pais, como um tema relevante e emergente. Este
fato € conseqiiéncia do entrelacamento de um conjunto de fatores, entre os quais se
destaca a visivel situacdo de desprotecio dos consumidores em mercados
desequilibrados e injustos, além de uma maior maturidade acerca da participacdo de cada

um na constru¢do de uma sociedade mais soliddria. Existem freqiientes problemas em
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relacdo a qualidade e seguranca de bens e servicos, ao qual se soma a auséncia de
informagdes indispensaveis aos consumidores, como datas de vencimentos de produtos
pereciveis, contra-indicacdes em caso de medicamentos, condi¢des de crédito e garantias
e a presenca de um estilo publicitario abusivo e distorcido que estimula um consumismo
que é, por esséncia, limitante do desenvolvimento do ser humano.

Por essas razdes, o consumidor deve constituir-se no foco da atencdo de toda a
sociedade, que deve pensar em educé-lo e capacitd-lo para que exerca seu papel com
pleno conhecimento, consciéncia e habilidade, cuidando da sua sobrevivéncia e do
planeta, além de garantir que seus direitos e interesses sejam respeitados. Para isto, a
educacdo econdmica se constitui na forma vidvel para que o individuo adquira as
destrezas, conhecimentos e a compreensao que necessita para desenvolver atitudes de
tomada de decisOes sensatas e benéficas, buscando obter a maxima satisfacdo e utilizacao
dos recursos, avaliando as alternativas do mercado, compreendendo seus direitos e
responsabilidades, em especial com o meio ambiente, e posicionando-se e enfrentando de
maneira adequada o sistema de mercado em que estd inserido.

Por que devemos nos preocupar com a Educacio Economica nas escolas?

Das respostas possiveis a esta pergunta, a primeira coloca-se a partir dos
resultados da presente pesquisa. Os efeitos de um Programa de Educagdo Econdmica
sobre o desenvolvimento do pensamento econdmico em criangas sao reais e corroboram
com o processo de alfabetizacdo nesta que é uma drea tdo importante quanto
desconsiderada nos meios educacionais.

E preciso lembrar, também, que uma das func¢des do processo de socializagio da
escola ¢ a formacao cidada de cada aluno e aluna para que possa intervir na vida de sua
comunidade. Assim, a escola deve promover nas criangas € jovens o desenvolvimento de
conhecimentos, atitudes e comportamentos que permitam sua incorpora¢do eficaz na
sociedade, com liberdade de consumo e de participacdo na vida publica. E preciso
considerar a educacio econdmica, tanto quanto a politica, como pilares de uma formacao
cidada.

Nao cabem dividas de que o lugar para a educacdao econdmica € também na
escola e que, mesmo ndo se constituindo como um contetdo a ser inserido no curriculo,
necessita ser trabalhado reflexivamente a partir da compreensdo de que € um tema
relevante para a formacao cidada. Educar o consumidor € educar o cidaddo e a escola
tem uma funcdo histdrica e social, nesta direcao. Deste modo, adquire a caracteristica de

um conteido transversal e que deve ser tratado por todas as disciplinas, de forma
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interdisciplinar e por meio de projetos. O tratamento transversal outorga, diferentemente
de sua insercao no curriculo, um maior dinamismo e, portanto permite refletir a realidade
do contexto escolar.

Assim, a Educacao Econdmica, no contexto da Educacio Basica:

* ¢ muito mais que ensinar alunos e alunas a comprar um produto de maneira
correta e que satisfaca suas necessidades e desejos;

» ¢ desenvolver habilidades e promover a aquisi¢do de conhecimentos que auxiliem
na tomada de decisdes em situagdes de consumo;

* ¢ compreender o impacto do consumo em diferentes espagos e a partir de
diferentes pontos-de-vista, numa dimensdo pessoal e em relacdio ao meio
ambiente;

e ¢ promover a defesa dos direitos dos consumidores e mostrar-lhes suas
responsabilidades.

A essas consideracdes, que ndo se pretendem finais, mas iniciadoras de um novo
caminho na educacio das criangas e jovens brasileiros, alguns aspectos serdo destacados
como contribuicdes futuras.

A presente pesquisa iniciou um debate acerca da importancia do conhecimento de
como se forma o pensamento econdmico nas criangas. Esta foi uma pesquisa exploratéria
e inicial acerca de um tema novo, mas emergente nos dias atuais. Novas pesquisas
devem ser incentivadas, que envolvam um nimero maior de sujeitos, pertencentes a
niveis sécio-econdmicos diferentes e em idades diferentes, fazendo assim uma ampla
investigacdo acerca do tema.

Os resultados da Escala TAE-N no tempo Pés, marcadores do desempenho das
criancas em relacdo aos conceitos econdmicos trabalhados no Programa de Intervencao,
embora estatisticamente pouco expressivos, sinalizam um avango nas construcdes dos
conhecimentos desta drea, indicando a importancia e a possibilidade de um trabalho
semelhante a este em toda a Educacao Basica.

Outro aspecto refere-se ao Programa de Educagdo Econdmica, que mesmo
apresentando resultados positivos nas turmas envolvidas na pesquisa, precisa ser
amplamente debatido e apresentado em outras realidades, num processo de divulgacdo e
de sensibilizacdo dos 6rgdos publicos quanto a sua necessdria aplicagdo nas escolas de
Educagao Badsica. Sua estrutura e as estratégias de acompanhamento e avaliacio

precisam ser revistas, bem como, sua insercao no Projeto Pedagdgico institucional. Para
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isto, serdo apresentadas algumas consideracdes sobre idéias que podem orientar a
Educacdo Econdmica nas escolas.

Como marco geral é importante considerar o consumo como uma
problematica social. Ao considerd-lo assim, discutindo e pensando conjuntamente com
a sociedade, reconhecemos algumas questdes que precisam ser consideradas na
constru¢io de caminhos possiveis para a educagio econdmica de criancas e jovens. E
preciso reconhecer que a abundancia de producdo faz com que se oferecam, para ser
consumidos, uma quantidade infinita de produtos tendo em vista por um lado os avangos
tecnolégicos e por outro o crescimento de mercados integrados. O desenvolvimento do
marketing, orientado ndo somente para a producdo, mas, também, para o fomento do
consumo € um outro ponto que coloca o consumo ndo apenas como uma problemadtica
social, mas também educacional.

A introducdo de novas técnicas de comercializa¢do, incluindo o comércio
eletronico, tem servido para ampliar o mercado, introduzindo na vida cotidiana, novos
espacos de compra, mais pratico e rdpido. Também a expansdo dos meios de transporte e
de comunicagio, que tem grande repercussdo na massificacdo do consumo, € responsavel
pela dispersdo de pessoas e produtos, permitindo a conquista de novos mercados.

A revolugdo dos meios de comunicacdo social, pois a sociedade de consumo ¢é
impensavel sem o desenvolvimento destes, também representa um aspecto importante na
problemadtica vivenciada pela sociedade atual. Além disto, a socializacdo de bens e
servigos, antes impossivel a uma grande maioria, se converte em uma necessidade
sentida por ela. E, por fim, a apari¢do do 6cio como produto de consumo, resposta a
todos os avangos identificados acima, concebe novas formas de vida e de conduta que
determinam a disponibilidade de tempo livre, que em muitos casos representa um tempo
para o consumo.

Assim sendo e considerando essas questdes € preciso reconhecer a importancia de
um consumo consciente e, a0 mesmo tempo, a fragilidade do consumidor neste processo.
Com a evolugdo dos meios de produgdo, ja sinalizado anteriormente, tem sido
configurada uma oferta cada vez maior e mais sofisticada diante da qual o consumidor
encontra dificuldades para compreender as possiveis diferencas existentes entre as
diferentes marcas de um mesmo produto, e isto o obriga a tomar decisdes com base em
razodes diferentes do conhecimento do produto e dos seus efeitos sobre o0 meio ambiente.
Por outro lado, o mercado é pouco transparente e aporta pouca ou nenhuma informacgao

ao consumidor para que ele possa escolher com liberdade e consciéncia.
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Todas as técnicas de marketing e os mecanismos empregados pela sociedade de
consumo estdo encaminhados de modo a orientar as decisdes do consumidor para a
compra de um determinado produto que ao produtor interessa vender. Neste sentido,
independente dos critérios de vendas e dos beneficios econdmicos, 0 que torna oportuno
que o consumidor atue de forma irracional, impulsiva, sem critério e sem capacidade
critica.

A partir dessas consideragdes, € preciso reconhecer as caracteristicas das reacdes
de consumo para pensar em acdes que possam efetivamente atuar na formacdo de
pessoas mais criticas e conscientes do seu entorno. Ha necessidades primdrias ou basicas
que temos que satisfazer para subsistir e hd outras que a sociedade gera em relacdo a
melhoria da qualidade de vida e que aparece como problematica que essas necessidades
induzidas nos levam a desejar muitos produtos que as nossas disponibilidades
econdmicas nao nos permitem comprar. Neste contexto, preocupa a quantidade de
pessoas que ainda ndo podem satisfazer suas necessidades basicas. Apenas para citar um
exemplo, a fome pode atingir 1 bilhdo de pessoas, ainda nas primeiras décadas deste
século.

O modelo de desenvolvimento pde também em evidéncia as repercussdes
negativas do consumo no meio natural. O esgotamento dos recursos naturais, a
degradacdo do meio ambiente, a crescente escassez de matérias primas, alimentos e
recursos energéticos sao alguns dos fatos provocados pela produgao massiva de objetos
que tem sido utilizado pelos consumidores.

Ainda, o sistema econdmico e social ligado a sociedade de consumo se revela
injusto. Assim, enquanto um ndmero considerdvel da populacdo ndo tem satisfeitas as
suas necessidades minimas, em outros setores da sociedade impera o desejo de superar o
eventual nivel de bem-estar através da constante expansao da capacidade de consumir. E,
tudo isto acontece sem o contraponto das a¢des, sejam dos 6rgdos governamentais sejam
da sociedade civil, no intento de superar este desequilibrio.

Os planos educativos em direcdo a uma Educacdo Econdmica para a populagao,
em especial para as criangas e jovens, devem ser incumbéncia do Governo Nacional,
através de acdes definidas pelo Ministério de Educagdo para os estados e municipios,
num programa de difusdo ptblica. Além disto, deve fomentar a criacdo e funcionamento
de associacdes de consumidores e a participacdo da comunidade em grupos de discussao

sobre o consumo sustentdvel e outros temas relacionados, fazendo com que os planos
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nacionais / oficiais para a Educacdo Bdésica, encontrem nesta drea, apoio e sustento de
toda a sociedade.

A formacdo do consumidor deve se iniciar ainda na Educacdo Infantil e seu
programa deve se dar no sentido de fazer conhecer, compreender e adquirir habilidades
que o ajude a avaliar as alternativas de forma eficiente; facilitar a compreensido e
utilizacdo de informagdes sobre temas inerentes ao consumo e direitos do consumidor;
orientar e prevenir acerca dos perigos que podem derivar do consumo de produtos e da
utilizacdo de servigos e motivi-lo para que desempenhe um papel mais ativo que regule,
oriente e transforme o mercado, através de suas decisdes.

No ambito da escola, considerando a prética do professor, € preciso partir das
construcdes ja realizadas pelo aluno/a que lhe permita configurar sua propria
representacdo da realidade e, a partir dela, protagonizar seu desenvolvimento, num
processo coletivo e criativo de aprendizagem. O professor deve potencializar a
capacidade de pensar de seus alunos, de modo que permita elaborar explicacdes sobre a
realidade cada vez mais desenvolvidas e que compreendam algo mais que o seu entrono
imediato, promovendo a participacdo num clima de interagdo social, que favorecga o juizo
critico e responsavel, através de metodologias, como o trabalho com projetos.

Ao selecionar os conteidos que integrardo a formacao do consumidor € preciso
considerar, além dos que sdo bdsicos para uma alfabetizacdo econdmica, a estrutura e o
funcionamento da sociedade de consumo com seu sistema de producdo, os mecanismos
de marketing e publicidade, bem como o funcionamento e uso de servigcos publicos. A
conduta do consumidor e dos usudrios, seus habitos consumistas, erros € mitos € 0s
aspectos que envolvem a tomada de decisdes nas compras, também, devem se constituir
em temas para estudo. Igualmente, selecionar conteiidos que definem o comportamento
consumerista, ou seja, a busca, andlise e interpretacdo de informagdes, a compreensao
dos direitos de reclamacdo, a realizacdo de andlises comparativas, a atengdo a uma
alimentacdo equilibrada e saudavel. Por fim, as conseqiiéncias do consumo na vida de
cada um e do planeta deve ser pauta desta acdo educativa, que destaca a qualidade de
vida, a deterioragao do meio ambiente e da saide e a escassez de matérias primas.

De acordo com o Relatério do Desenvolvimento Humano (ONU, 2005),
convivemos com tragédias que sdo previsiveis, evitdveis € menos visivel do que foi a
tragédia do Tsunami, ocorrida em dezembro de 2004. A morte de mais de 1.200 criancas
por hora, longe dos olhares dos meios de comunicacdo, que equivale a trés tsunamis por

més, atinge a cada cidadao e a sociedade de uma maneira geral, mas sdo as criangas, 0s
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cidaddos mais vulnerdveis do mundo, que sofrem com esta situacdo. As causas sdo, na
maioria das situagdes, a pobreza em que vive grande parte da populacdo do nosso
planeta. Destaca o relatério que, “com a tecnologia, recursos financeiros e o saber
acumulado de hoje, o mundo tem as condi¢des necessdrias para ultrapassar a privagao
extrema. Todavia, enquanto comunidade internacional, permitimos que a pobreza destrua
vidas numa escala que minimiza o impacto do tsunami” (p.14).

H4 cerca de sete anos, no inicio do milénio, os governantes de todo o mundo se
reuniram nas Nacdes Unidas e assinaram a Declaracdo do Milénio, registrando uma
promessa as vitimas da pobreza, de “liberar os nossos semelhantes, homens, mulheres e
criancas, das condi¢des abjectas e desumanas da pobreza extrema”’(ONU, 2000). Essa
meta, faz parte dos Objetivos de Desenvolvimento do Milénio, que incluem além da
redu¢do da pobreza extrema para a metade, a diminuicdo da mortalidade infantil,
educagdo para todas as criangas do mundo, a redu¢do das doencas infecto contagiosas e a
promocgdo de uma nova parceria mundial afim de se alcangar os resultados. O prazo para
a realizacao dessas metas é o ano de 2015.

Sabemos que o desenvolvimento humano ndo se esgota nessas metas, mas té-las
como um alvo a mobilizar a sociedade, promover parcerias e agdes que alcancem os mais
necessitados pode ser uma referéncia para o estabelecimento de uma nova ordem
mundial.

Referéncia que pode ser iniciada com agdes simples como a implantacdo de
Programas de Educagdo Econdmica nas escolas de Educagdo Basica, buscando envolver
a todos, independente de classe social, na discuss@do do mundo econdmico no qual somos
inseridos desde que nascemos, mas para o qual nao somos preparados. Falar de justica e
igualdade é antes de tudo, promover a¢des que coloquem todos e todas como sujeitos de
direitos, capazes de agir com responsabilidade e eficdcia num meio que quase sempre
ndo os inclui como tal, mas os vé como objeto, ou até mesmo alvo, de uma sociedade

consumista e excludente.
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ANEXO 1 — Carta a Escola

o,
a¥

UNICAMP

LPG-FE/ OF.N°. Campinas, 12 de abril de 2004
Senhor (a) Diretor(a),

O Laboratério de Psicologia Genética da Faculdade de Educacdo da UNICAMP
esta realizando, em convénio com a Universidade de La Frontera, Temuco - Chile uma
pesquisa que tem por objetivo descrever e analisar as estratégias e praticas socializadoras
utilizadas por criangas entre 9 e 11 anos. Para isso faz-se necessdrio obtermos de Vossa
Senhoria a devida autorizacdo para que possamos entrevistar alguns alunos(as),
matriculados nesse conceituado estabelecimento de ensino, antes e apds desenvolver um
programa de Educacdo para o Consumo.

Esse trabalho sera realizado de outubro de 2004 a novembro de 2005, através de
técnicas e instrumentos de coleta de informacgdo (escalas e entrevistas), para que se possa
fazer uma caracterizacdo do alunado desta escola sobre a compreensdo do mundo
econdmico e, a partir dos dados obtidos, confrontar com os resultados da pesquisa que
sera realizada simultaneamente no Chile, na cidade de Temuco.

Considerando o importante papel que t€ém as pesquisas que investigam a
compreensdo que as criangas fazem do mundo social e de como os educadores podem
intervir de forma a favorecer a construcdo dessas idéias pelas criangas de diferentes
idades, temos a convicc@o de que esta pesquisa poderd contribuir para a melhoria dos
procedimentos didéticos utilizados nas escolas para a orientacdo econdmica dos seus
alunos(as).

Na certeza de podermos contar com a honrosa atengdo de Vossa Senhoria
autorizando a realizagdo da mencionada pesquisa, apresentamos nossos agradecimentos e
protestos de elevada estima e consideragdo.

Atenciosamente,

Prof.a Dra. Orly Zucatto Mantovani de Assis
Coordenadora do LPG-FE/UNICAMP
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ANEXO 2 — Carta aos Pais

A
Y

Universidade Estadual de Campinas
Faculdade de Educacio — Laboratério de Psicologia Genética

Campinas, 01 de outubro de 2004
Senhores Pais,

CONSUMIR PARA VIVER OU VIVER PARA CONSUMIR.

Que tipo de atitude desejamos para os nossos(as) filhos(as)?

E tentando responder a estas questdes que o Laboratério de Psicologia Genética da
Faculdade de Educag@o da Unicamp, através do Programa de Pés Graduagdo, estard realizando
uma pesquisa junto aos alunos da 2*. e 3 séries do Ensino Fundamental desta escola.

Nossa intengdo € coletar informagdes que possibilitem descrever e analisar as estratégias
e praticas socializadoras utilizadas pelas criancas nas situa¢des relacionadas a orientagdo
econdmica, bem como desenvolver um programa de Educagdo para o Consumo.

Vivemos numa sociedade onde todos, criancas e adultos, sdo constantemente
influenciados pela midia no sentido de atender aos apelos do consumo desenfreado. Muitas vezes
nos surpreendemos com tantas solicitacdes de compras (roupas de marca, o t€nis da moda, os
salgadinhos, a mochila diferente, a bicicleta etc.) e temos dificuldades em lidar com estas
situacdes. O que fazer para que nossos filhos se tornem conscientes em suas relacdes com o
consumo?

Portanto, a sua participagdo nessa pesquisa € muito importante pois contribuird,
inicialmente, para a constru¢do de um diagndstico para saber o que as criangas pensam sobre
estes assuntos e, posteriormente, para a constru¢do de estratégias educativas que possam
auxiliar na  formagdo de pessoas mais conscientes na administragdo dos préprios recursos,
apresentando um novo comportamento frente aos apelos inconseqiientes do consumo e capazes
de contribuir para uma sociedade mais justa e equilibrada em meio a globalizacao.

Considerando o importante papel que tém as pesquisas que investigam a compreensio
que as criangas fazem do mundo social e de como os educadores podem intervir de forma a
favorecer a construgdo dessas idéias pelas criancas de diferentes idades, temos a convicgdo de
que esta pesquisa poderd contribuir para a melhoria dos procedimentos didaticos utilizados nas
escolas para a orientacdo econdmica dos seus alunos(as).

Para confirmar a participacdo do(a) seu(sua) filho(a), vocé deverd responder o formuldrio
anexo e assinar o termo de consentimento.

Atenciosamente,

Prof®. Ms. Regina Magna Bonificio de Aratjo
Doutoranda do LPG-FE/UNICAMP
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ANEXO 3
Termo de Consentimento

%,

%

. Universidade Estadual de Campinas
-

Faculdade de Educacao — Laboratério de Psicologia Genética

|

UNICAMP

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

PESQUISA: SOCIALIZACAO ECONOMIQA: O DESENVOLVIMENTO DO PENSAMENTO ECONOMICO EM
CRIANCAS: AVALIACAO E INTERVENCAO EM CLASSES DE 2*. E 3*. SERIES DO ENSINO FUNDAMENTAL”.

Objetivo: Coletar informacdes que possibilitem descrever e analisar as estratégias e praticas socializadoras utilizadas
pelas criangas para enfrentarem a realidade do consumo, para o desenvolvimento de um projeto de interveng¢do em
Educagdo para o Consumo.

Procedimento de coleta de dados: aplicacdo da Escala de Avaliagdo do Nivel de Alfabetizacdo Economica e entrevista
com as criangas.

O desenvolvimento dessa pesquisa segue as normas previstas na resolucio n°196/96 do Comité de Etica em Pesquisa
(CEP), cep@head.fcm.unicamp.br.

Acredito ter sido suficientemente informado a respeito da pesquisa desenvolvida pela equipe do Laboratério de
Psicologia Genética da Faculdade de Educacdo da UNICAMP em parceria com o Colégio Metodista, unidade Sdo
Bernardo do Campo, sob a coordenagdo da Profa. Dra. Orly Zucatto Mantovani de Assis e da Profa. Ms. Regina
Magna Bonificio de Aradjo.

Ficaram claros para mim quais sido os propdsitos do estudo, os procedimentos a serem realizados, as garantias de
confidencialidade e de esclarecimentos permanentes.

Autorizo meu(minha) filho(a) a participar deste estudo.

Assinatura dos responsaveis Data: /1

Instituicdo escolar: Colégio Metodista — Unidade Sdo Bernardo do Campo

Data nascimento: _ /__/__

Nome do pai:

Data nascimento: _ /__/

Nome da mae:

Endereco: Bairro: Cidade:

Telefone:

Numero de filhos: ( )

Nome(s) do(s) filho(s):

1- sexoM () F() Datanascimento: _/ / _
2- sexoM () F() Datanascimento: _/ /
3- sexoM () F() Datanascimento: _/ /

Outras pessoas residem na casa? () sim ( ) ndo Quantas? ( ) Grau de parentesco:

Responsavel pelo sustento da familia: ( ) pai ( ) mde ( ) Outros ( ) Grau de parentesco:

Preencher e devolver para a escola até o dia 15 de outubro de 2004.
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A seguir, vocé encontrard 56 perguntas destinadas a avaliar seus conhecimentos gerais
sobre economia. Cada pergunta apresenta quatro alternativas, das quais somente uma
¢ correta. Leia com atencao cada pergunta e assinale a alternativa correta com um X.

Responda todas as perguntas.

Lembre-se que a informacdo € confidencial e serd utilizada unicamente para fins

estatisticos.

Quem paga o IPC?
a) O consumidor final
b) O produtor
¢) O distribuidor
d) Ninguém

Um exemplo de bem econdmico é:
a) Uma casa
b) Uma praca
¢) A balanca de pagamentos
d) As importacdes

Quando é o momento propicio para se obter um crédito imobilidrio?
a) Quando as taxas de juros e as comissdes bancdrias sdo baixas.
b) Quando existe inflacdo
¢) Quando o banco oferece.
d) Quando o Banco Central baixa a taxa de juros.

Que tipo de cheque é mais seguro?
a) Nominal e cruzado
b) Ao portador
¢) Nominal
d) A ordem de

Se a carne de boi dobra de preco e o preco do frango se mantém, as pessoas
provavelmente comprarao:
a) Mais frango e menos carne de boi
b) Mais frango
¢) Mais frango e a mesma quantidade de carne de boi
d) Nem frango, nem carne de boi.

Se o preco de uma matéria prima como o petréleo aumenta, isto gerara:
a) Aumento dos custos de producdo das empresas.
b) Desemprego.
¢) Expansdo Economica.
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d) Inflacdo

Se acontecer uma alta na Bolsa de Valores brasileira, quem se beneficiard?

a) Somente os empresarios, ja que aumenta o valor dos titulos de suas empresas.
b) Principalmente os proprietarios dos titulos de agdes, através dos dividendos.
c¢) Toda a populacido, seja através do FGTS, ou pelo impulso que a bolsa d4 na
economia.
d) As bolsas de valores estrangeiros.

Qual € a conseqiiéncia imediata do crescimento econdomico?
a) A expansdo do emprego, o volume comercial € o consumo na economia nacional.
b) Aumento da qualidade de vida de populagao.
¢) Na distribuicdo de renda e o volume comercial.
d) Expansao do PIB

Qual é o momento propicio para comprar délares?
a) Quando a moeda nacional estd desvalorizada.
b) Quando a moeda nacional esta valorizada.
¢) Em momentos de incerteza.
d) Em momentos de necessidade.

O pre¢o de um bem ou servigo € fixado por:
a) A oferta e a demanda do bem ou servigo
b) O mercado
¢) O indice de precos ao consumidor.

d) O Governo

O que € um crédito?

a) Uma operacdo em que se pede um empréstimo a uma casa comercial para
pagamento posterior.

b) Utilizacdo dos fundos de outra pessoa em troca de promessas de devolvé-los mais
os juros correspondentes.

c¢) Concessao de uma permissdo dada por uma pessoa a outra para obter a posse de
algo.

d) Uma troca em que uma das partes entrega de imediato um bem ou servigo e recebe,
mais tarde, o pagamento correspondente mais os juros devidos.

Entre as possiveis causas da deflacdo podemos encontrar:
a) Uma baixa na demanda agregada.
b) Diminuicdo do intercambio comercial.
¢) Um aumento da demanda sobre a oferta e diminui¢do da quantidade de moeda
circulando.
d) Diminuicdo da quantidade de moeda circulando e diminuic¢do do intercambio
comercial por uma falta de demanda.

O conceito exemplar de cambio se refere:
a) Preco de intercambio de uma moeda de um pais com a de outro.
b) Divisa que serve para realizar transa¢des com o resto do mundo.
¢) Comissdes cobradas pelas Casas de Cambio.
d) Preco do intercambio da moeda e a divisa que permite realizar transagoes
internacionais.
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14.  Um dos primeiros sinais de recuperagcdo econdmica €:
a) Diminuic¢ao do emprego.
b) Diminui¢do dos estoques acumulados nas empresas.
¢) Uma redug¢do do nivel dos precos.
d) Um aumento da demanda ou consumo interno.

15. Que politica econdmica voce utilizaria para combater a recessao?
a) Um incremento nos impostos
b) Flexibilidade do mercado
¢) Uma baixa nas taxas de juros.
d) Um incremento na oferta de dinheiro.

16. Um aumento na quantidade de dinheiro existente na economia gerara:
a) Possivel desabastecimento
b) Deflacdo
c¢) Inflagdo
d) Alta nas taxas de juros

17. O que acontece quando as taxas de juros baixam?
a) E bom para pedir empréstimo.
b) E bom para pedir empréstimos e fazer poupanca.
¢) E bom para pedir empréstimos e é ruim para fazer poupanca.
d) E bom para investir com financiamento bancirio.

18. Quando sabemos que nos encontramos num processo deflacionario?
a) Quando existe um processo sustentado e generalizado de diminui¢ao de precos de
um paifs.
b) Quando existe um processo que diminui a produgdo do produto interno bruto.
¢) Quando existe um fendmeno social que promove o aumento do custo de violéncia.
d) Quando o IPC ficar negativo.

19. Em que momento se emite um bonus Titulo do Governo?
a) Quando se buscam financiamentos nacionais no estrangeiro.
b) Quando o risco pais é baixo.
¢) Quando h4 guerras no exterior.
d) Quando existe um déficit fiscal.

20. O sistema econdmico brasileiro é do tipo:
e) Capitalista ou de mercado
f) Federalista
g) Social de mercado
h) Misto

21. Se aumentarem as divisas, qual serd a principal conseqiiéncia para a economia
brasileira?
a) As exportagdes aumentam
b) Aumenta a oferta de divisas para o pais.
c) As exportagdes diminuem.
d) As importacdes diminuem.
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22. O dinheiro liquido € formado por:
a) Notas e moeda.
b) Notas, moedas e conta corrente.
c¢) Cadernetas de poupanca.
d) Moeda estrangeira.

23. Qual é a unidade de medida mensal utilizada para medir o PIB anual?
a) IPC
b) IPVA
c) IPTU
d) PNB
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ANEXO 5
Escala TAE-N

TAE-N

(Versdo reduzida e traduzida para o portugués)

Este € um questiondrio para conhecer o quanto vocé sabe sobre dinheiro e as
compras. Voc€ encontrard vdrias perguntas, cada uma com 4 respostas. Vocé
deve escolher a que parece a mais certa e fazer um circulo na letra
correspondente.

O Sr. Ramon estd muito preocupado porque o prego de todas as coisas estd subindo e
ele pergunta: o que poderia ser feito para controlar o preco das coisas? O que vocé
responderia?
a) Ele deveria dizer ao governo para controlar os pregos.
b) Ele poderia dizer as pessoas que ndo comprem nada, € assim, as coisas
baixariam de preco.
c) Os precos sobem de acordo com as varidveis econdmicas como a oferta e a
procura e, portanto, nao se pode controlar sua flutuacao.
d) Ele poderia dizer a todos os donos de loja que baixem os pregos das coisas
que vendem.

Quem decide quanto dinheiro deve ser feito?
a) O governo € quem cria as leis que regulam a quantidade de dinheiro que
deve ser feita.
b) Depende da quantidade de papel que a fabrica tem.
¢) O Conselho do Banco Central decide de acordo com as variaveis
econOmicas do pais.
d) Sera feito a quantidade que os donos da fabrica decidirem.

No seu bairro instalaram 03 livrarias que vendem material escolar. Vocé acredita que
eles cobrardo o mesmo pelos cadernos?

a) Eles baixardo os precos porque devem competir pelos clientes.

b) Podem cobrar o preco que o governo determinar pelos cadernos.

c) Devem cobrar o mesmo porque os cadernos sdo feitos com esse preco.

d) Cobram o que os donos desejam cobrar.

O Sr. Pedro é dono de um banco e estd muito preocupado com problemas
econdmicos. O que aconteceria se o banco quebrasse?
a). Ele teria que pedir um empréstimo ao presidente para o seu banco poder
funcionar.
b) Os funcionarios do banco ficariam sem trabalho.
¢) Os clientes do banco perderiam parte de suas poupancas e o banco ndo
poderia realizar mais investimentos.
d) O Sr. Pedro teria que pedir mais dinheiro nas fabricas para o seu banco.

5.0 dono de um supermercado deve comprar pao para vender aos seus clientes. Por
quanto deveria vendé-1o?
a) Pelo mesmo preco que venderam para ele.
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b) Deve cobrar o que custou e acrescentar um pouco mais para seu lucro.
c) Pelo preco que quiser, porque € o dono.
d) Pelo preco fixado pelo governo para a venda do pao.

6. Em uma loja no centro da cidade, uma camisa custa 15 reais e em uma loja longe do
centro, a mesma camisa custa 10 reais. Porque ocorre esta diferenca de preco se € a
mesma camisa?

a) Porque o dono da loja do centro trabalha mais porque vai mais gente e
portanto deve cobrar mais.

b) Porque a loja do centro estd melhor localizada, portanto paga mais pela
localizagao e € isto que aumenta o preco da camisa.

¢) A camisa do centro é melhor, por isto € mais cara.

d) Porque o dono da loja do centro quer cobrar mais caro.

7. O que aconteceria se no Brasil fosse encontrada outra regiao petrolifera?
e) O Brasil teria mais petréleo.
f) Aumentaria as riquezas do pais, porque haveria mais dinheiro no pafs.
g2) A pessoa que é dona do terreno onde o petroleo foi encontrado ficaria
miliondria.
h) Abaixaria o preco do barril.

8. Como o dinheiro chega aos bancos?
a) Pelos lucros, através dos juros e dos investimentos que fazem.
b) As pessoas deixam o dinheiro no banco para serem guardados.
c) Eles pedem as fébricas de dinheiro.
d) O governo envia o dinheiro para os bancos.

9. O pai de Catarina deve pagar todos os impostos. Porque deve fazé-10?
a) Porque todos os cidadaos devem contribuir com o financiamento das obras
do pais.
b) Porque € obrigatério.
c) Porque os impostos se pagam com as contas de dgua e luz.
d) Porque os impostos sdo descontados do saldrio de cada més.

10. O que aconteceria se o presidente mandasse distribuir dinheiro, todos os meses, para
todas as pessoas?
a) Aumentaria a quantidade de dinheiro em circulacdo, a moeda seria
desvalorizada e haveria uma alta de pregos.
b) Seria mal, porque as pessoas ndo trabalhariam mais.
c) Seria bom, porque haveria mais dinheiro para fazer compras.
d) A fabrica de dinheiro ndo poderia fazer isto porque gastaria muito dinheiro.

11. O que o governo deveria fazer para solucionar as crises financeiras?
a) Dar ordens para a Casa da Moeda emitir mais dinheiro.
b) Entregar dinheiro aos pobres
¢) Implementar novas politicas econdmicas
d) Pedir as pessoas que ajudem os que necessitam.

12. Se Alexandre tivesse sua prépria fabrica de dinheiro e fosse comprar um negécio de
sorvetes e pagasse com este dinheiro; ele estaria agindo mal ou bem?
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a) Alexandre estaria agindo bem se tem permissdo do governo para usar este
dinheiro, porém se ndo tem permissao, estaria agindo mal.

b) Estaria agindo mal, porque ndo se pode ter sua prépria fabrica de dinheiro.
c) Estaria agindo mal, porque o dinheiro com o qual vai pagar o sorvete € falso
e isto € ilegal.

d) Estaria agindo bem porque ¢é seu dinheiro.

13. O que € inflagdo?
a) E quando sobe o preco dos produtos;
b) E quando sobe o preco das coisas porque aumentou a quantidade de dinheiro
em circulagdo, o que desvaloriza a moeda.
¢) E quando cresce o preco das coisas.
d) E quando o dono da loja decide subir os pregos.

14. Pamela pensa que ndo lhe pagam o suficiente pelo seu trabalho. O que vocé acha que
ela deve fazer?
a)Deveria falar com o seu patrdo e pedir um aumento.
b) Trabalhar mais horas para que lhe paguem mais.
¢) Conformar-se com o seu saldrio porque o governo decidiu quanto deve
ganhar.
d) Fazer bem o seu trabalho para que o patrdo veja.

15. In4cio € médico do hospital e Manuel é jogador de futebol da selecdo brasileira.
Quem recebe mais dinheiro?
a). Inicio, porque para ser médico se estuda mais do que para ser jogador.
b) Indcio, porque ele trabalha porque gosta de ajudar as pessoas.
¢) Manuel, porque os bons jogadores de futebol sdo mais raros do que os
médicos.
d) Para Inécio e para Manuel pagam de acordo com as horas de trabalho.

16. As familias decidem comer peixe e ndo carne durante a semana santa € sua mae se
queixa que os precos subiram. Por que isto aconteceu?
a) Porque comer peixe € mais sadio e as pessoas gostam.
b) Porque os pescadores se aproveitam das pessoas € cobram mais.
c) Porque aumenta a procura do peixe e diminui a procura de carne.
d) Porque a Igreja proibe comer carne na semana santa.

17. Meu avo comprou um terreno ha 50 anos e pagou por ele 20 mil reais. Ele estd
pensando em vendé-lo e ndo sabe quanto cobrar. Vocé acredita que o terreno agora
vale 0 mesmo tanto?

a). O terreno € 0o mesmo, assim, seu avd deve vendé-lo pelo mesmo pregco que
comprou.

b) Depende do valor que tenha adquirido pela localizagdio e pelas
caracteristicas do terreno.

c) O avd é quem deve decidir se deve cobrar mais ou menos pelo terreno.

d) Vale mais de 20 mil reais porque tudo tem subido de preco.

18. Camila ganhou na Sena. Ajude-a decidir o que deve fazer com o seu dinheiro:
a). Poderia abrir uma caderneta de poupancga a prazo no banco ou investir na
Bolsa.
b) Poderia levar seu dinheiro ao banco para guarda-lo.
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¢) Comprar o que desejasse, porém guardar um pouco de dinheiro no cofrinho.
d) Comprar tudo o desejasse para ela e sua familia.

19. Por que temos que ter dinheiro para comprar o que precisamos?
a) Porque € o meio de intercimbio econdmico mais eficaz.
b) Porque € o meio para obter bens e servicos.
¢) Porque se ndo pagar podem levar voce preso.
d) Porque o governo obriga a pagar com dinheiro tudo o que se compra.

20. As noticias da televisdo anunciaram que o custo de vida tem subido. Por qué isto
acontece?
b) Porque as pessoas t€ém aumentado os seus gastos.
¢) Porque a inflagdo € maior que o aumento dos saldrios.
d) Porque agora custa mais viver.
e) Porque o dinheiro antes valia mais que agora.
f)
21. O que acontece se aumentar a quantidade de dinheiro em circulaciao?
a) A moeda desvaloriza.
b) O preco das coisas vai aumentar.
c) Nos teremos mais dinheiro para comprar.
d) O governo vai ter mais dinheiro para repartir com as pessoas.

22. Quando vocé compra um chocolate, vocé esta pagando:
a) Paga o custo de fazer o chocolate e o lucro da pessoa que o vende.
b) Por que o dono da loja cobra.
c) Paga o que custa para fazer o chocolate na fabrica.
d) Paga o custo de fazer o chocolate, os impostos e o lucro.
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ANEXO 6

Guia de entrevista clinica para criancas, traduzido.

Voce recebe dinheiro para seus gastos?
Que quantidade?

De quanto em quanto tempo recebe dinheiro?
E uma mesada ou vocé recebe dinheiro quando necessitas?

Voce recebe dinheiro em outras ocasides além da mesada? Em que ocasides?
Vocé recebe dinheiro:
No Natal?
No aniversario?
No dia da crianga?
Quando tem bons resultados na escola?
Quando se comporta bem?
Quando ajuda em casa?
Vocé faz algum trabalho que recebe dinheiro por ele?
O que vocé faz com o dinheiro que recebes?
Vocé decide sozinho o que vai fazer com o dinheiro ou vocé pede opinido de seus pais?
Vocé faz poupanca? Como vocé poupa?
Seus pais pedem a vocé para poupar?
Eles ajudam vocé a poupar?
Como eles te ajudam?

Para que vocé poupa?

Quanto dinheiro vocé tem na poupanga?
Para que pensa usi-lo?

Vocé empresta dinheiro a seus amigos?

Vocé pede dinheiro emprestado para os seus amigos?

Seus pais ensinam vocé a usar o dinheiro?

Como eles tém ensinado?

Que coisas eles tém ensinado a vocé?

Vocé acompanha seus pais nas compras? Em quais lugares?
Voceé ajuda os seus pais a comprar algo?

O qué?
De que forma vocé ajuda?
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ANEXO 7

Questoes orientadoras para a entrevista clinica

Onde podemos comprar algo, por exemplo, pao?

O que usamos para comprar pao?

Quem define o pre¢o do pao?

O que o padeiro faz com o dinheiro que recebe pelo pao que vende?
Vocé sabe para que serve o dinheiro?

De onde vem o dinheiro?

Quem faz o dinheiro?

Como o dinheiro chega as nossas maos?
Como podemos conseguir dinheiro?

Como ¢ gente rica?

Como é gente pobre?

Como vocé é, pobre ou rico?

O que causa a pobreza? Porque ha gente pobre?

O que faz uma pessoa rica?

O que uma pessoa pobre deve fazer para ficar rica?
Para que servem os bancos?

Todas as pessoas usam os bancos?

Como eles usam o banco?

Seu pai trabalha? Onde?

Ele recebe um saldrio? Por qué?
O que ele faz com o saldrio que recebe?

Todas as pessoas que trabalham recebem a mesma quantidade de dinheiro?

Por qué? O que faz uma pessoa receber mais ou menos dinheiro?
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ANEXO 8

Cédigos preliminares para analise
das entrevistas com criancas

Voceé recebe dinheiro para seus gastos?
sempre

as vezes

s6 quando peco

meus pais pagam 0s meus gastos

nao me dao dinheiro

Que quantidade?
R$5,00 a R$10,00
R$10,00 a R$20,00
R$20,00 a 50,00
Mais de R$50,00
Nao recebo dinheiro

De quanto em quanto tempo vocé recebe dinheiro?
Semanal

Quinzenal

Mensal

Nao recebo dinheiro

Vocé recebe dinheiro em outras ocasioes além da mesada?

[ Sim P

5. Voceé recebe dinheiro:

No Natal Sim[_] Nio
No aniversario Sim[—] Nio
No dia da crianga Sim - Nao
Quando tem bons resultados na escola Sim Niao
Quando se comporta bem Sim [ Nio

Quando ajuda em casa

6.

bl

PN B LD =

Sim [ ] Nao

Voce faz algum trabalho que recebes dinheiro por ele?
Sim Nio

L] L]

O que vocé faz com o dinheiro que recebe?
compro balas, chocolates e outras coisas gostosas
guardo num cofre

guardo no banco

ajunto para comprar roupa e outras coisas mais caras
gasto com passeios e diversoes

compro presentes

compro objetos escolares

ndo me ddo dinheiro

s
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Vocé decide sozinho o que vai fazer com o dinheiro ou vocé pede opiniao de seus pais?

decido sozinho
decido conversando com meus pais
meus pais me dizem em que gastar



4. nao recebo dinheiro

9. Voceé faz poupanca? Como vocé poupa?
Sim Nio As vezes

L] L] L]

Como vocé poupa?

1. em um cofre
2. em uma caderneta de poupanca
3. meus pais guardam pra mim
4. nio poupo
5. ndo me dio dinheiro
10. Seus pais pedem a vocé para poupar?
Sim Nao
[ ] [ ]
Eles ajudam vocé a poupar?
Sim Nao
[ ] [ ]

Como eles ajudam?

lembrando

levando-me ao banco
guardando o dinheiro para mim
nao poupo

nao recebo dinheiro

NS

1. Para qué vocé poupa?

para comprar um brinquedo

para comprar uma roupa

para comprar presente para alguém
para passear ou viajar

nao poupo

nao recebo dinheiro

R

2. Quanto dinheiro vocé tem na poupanca?
menos que R$50,00

entre R$50,00 e R$100,00

entre R$100,00 e R$200,00

entre R$200,00 e R$500,00

mais de R$500,00

nao tenho poupanga

N

3. Vocé empresta dinheiro a seus amigos?
para comprar lanche no colégio

para comprar material escolar

quando saimos e eles ndo tém

nao empresto meu dinheiro

ndo tenho dinheiro para emprestar

ARl e e

4. Vocé pede dinheiro emprestado para os seus amigos?
para comprar lanche ou doces na escola

quando preciso comprar algum material escolar

quando saimos e ndo tenho dinheiro

W=
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2.
3.
4.

ndo peco emprestado
peco mas ndo me emprestam

. Seus pais ensinam vocé a usar o dinheiro?
nao
s6 quando for maior
quem usa o dinheiro sdo meus pais
eles t&ém me ensinado desde pequeno

Como eles tém ensinado?

NNk W=

16

1.
2.
3.

ensinam-me a comprar e receber o troco

ensinam-me a ver os precos € a comprar

ensinam-me a pesquisar e comparar 0s pregos

ensinam-me a comprar mais barato

ensinam-me a buscar o que tem melhor qualidade

conversam comigo sobre o bom uso que devo fazer do dinheiro
ndo tem me ensinado.

. Vocé acompanha seus pais nas compras?
sim, sempre
sim, as vezes
nao

Em que lugares?

kL=

BN

A e N o)

AR el N el =)

supermercado
shopping
feiras
acougue
farmécia
padaria

Voce ajuda os seus pais a comprar algo?
sim, sempre

sim, as vezes

quase nunca

nao ajudo

que?
compras do més
pao e leite
roupas
brinquedos
em varios coisas

e que forma vocé ajuda?

s6 acompanho

ajudo a escolher

ajudo a ver os precos e comparar
ajudo a carregar

nao ajudo
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ANEXO 9
Questiondrio de Sondagem para Professoras

PROJETO: “O desenvolvimento do pensamento econdmico em criangas: avaliacdo e
intervencdo em classes da 3% e 4* Séries do Ensino Fundamental.”

Preencha as questdes abaixo:
1. Como as questdes relacionadas as informacdes financeiras sdo trabalhadas por
voc€ com seus alunos?
2. Em que época do ano?

3. Essas informag¢des eram relacionadas a uma disciplina especifica ou a mais de
uma? A quais?

4. Eram feitas atividades de campo? Quais? Com que objetivos?
5. Os pais eram envolvidos nestas atividades? Se sim, de que forma?

6. Como voceé avalia o conhecimento sobre as questdes financeiras, adquiridas pelos
seus alunos apds o trabalho?

7. Como vocé avalia o trabalho com as informacdes financeiras desenvolvidas por
vocé junto aos alunos da Educacio Bésica?

8. Que mudancas voc€ acredita que possam ser feitas no desenvolvimento de
atividades sobre as questdes financeiras?
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ANEXO 10

Projeto: Educacdao do Consumidor

Professora
Série / Turma
Turno
N°. De alunos

Tema:

Origem do Projeto:

Objetivos:

Possibilidade de acdes:

Orientagdes para o projeto:

Material:

Bibliografia:

Contatos necessarios:

Etapas previstas:
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ANEXO 11

Programa Educacao Economica

Professora Roséangela
Série / Turma 3%,
Turno Manha
No. De alunos 27

Tema: Artesanato

Origem do Projeto:

Este projeto surgiu a partir da experiéncia de uma aluna que comegou a fazer pulseirinhas para
vender na escola. Este fato despertou o interesse de toda a classe e os alunos manifestaram o
interesse em confeccionar coisas para ganhar dinheiro. Eles trouxeram vérios objetos que
sabiam fazer. A primeira sele¢do foi feita com base apenas nos aspectos visuais. Desta sele¢cdo
resultou em trés objetos. A professora organizou as opgdes mostrando o custo de cada uma, o
beneficio (a utilidade) e o lucro que a classe teria com a atividade. A classe escolheu fazer um
vaso de ceramica decorado, pois entre as opgdes esta era a que melhor lucro oferecia e a que
apresentava uma melhor possibilidade de venda.

Objetivos:

* Vivenciar com os alunos o processo de confec¢io e venda de um objeto;

» Compreender o processo de fabricacio e de escolha da matéria prima;

» Participar das acdes de compra da matéria prima, defini¢cdo de valor de custo e de valor
de venda, defini¢do de lucro;

» Conhecer a origem do artesanato no Brasil e os primeiros artesdes (indios);

» Diferenciar a producdo artesanal da producdo industrial.

Possibilidade de acdes:

e Oficina de ceramica

e Visita a uma feira de artesanato
e Entrevista com um artesao

e Visita a uma industria

Primeiras a¢des:

e Compra da matéria prima para a confec¢do do vaso
* Confeccao do vaso em oficina de arte

* Venda dos vasos

* Visita a cidade Embu das Artes

Orientagdes para o projeto:

O projeto deve seguir o interesse da turma e durar enquanto o interesse for mantido. Deve-se
dar especial atencdo para as questdes levantadas pelos alunos e compartilhd-las com toda a
turma. A partir daf, propor as a¢Oes, definir etapas e listar o que cada um deverd fazer. Ao final
de cada etapa, avaliar junto com toda a turma o que foi feito e o que foi aprendido.

Material:
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*  Vaso de ceramica

*  Guardanapo de papel, cola, verniz.
*  Maidquina fotografica, filmadora.

* Caderno de anotacdes.

Bibliografia:

“A cultura do dinheiro” de Frederic Jameson
“Guia de referéncia para o mercado financeiro” de Luis Carlos Toscano Jr.
“Economia Cidada” de Henri Rouillé d’Orfeuil

Contatos necessarios:

*  Empresa fornecedora dos vasos de barro

* Empresa de turismo para a visita a cidade de Embu

* Artesdo

* Industria em Sdo Bernardo do Campo ou cidades préximas.

Etapas previstas:

Escolha do produto

Pesquisa de Pregos

Compra do material necessdrio para a confeccao dos vasos
Confeccao e venda do produto

Visitas: feira de artesanato (Embu) e Industria

Registro dos contetidos aprendidos

Organizagdo das informagdes

Apresentacio do que foi aprendido

i S I
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ANEXO 12

Programa Educaciao Economica

Professora Monica
Série / Turma 3%,
Turno Tarde
No. De alunos 19

Tema: A historia do Dinheiro

Origem do Projeto:

O trabalho com este tema surgiu de uma atividade proposta para a turma, a partir de algumas
ilustracdes. O interesse dos alunos surgiu com uma foto de uma adolescente segurando um
cartdo de crédito. Das discussdes em torno do assunto, o grupo decidiu estudar sobre o
dinheiro.

Objetivos:

e Conhecer a histdria do dinheiro;

e Conhecer a historia do dinheiro no Brasil;

* Identificar as moedas e cédulas que circulam hoje no Brasil;

*  Conhecer como o dinheiro ¢ feito (cédulas e moedas);

*  Conhecer como o dinheiro circula e que forgas controlam sua circulagio e emissao;

* Identificar as diferentes formas utilizadas hoje para o pagamento e que substituem o
dinheiro;

* Conhecer as casas que trabalham exclusivamente com dinheiro: bancos, casas de
cambio, financeiras;

¢ Reconhecer as diferentes formas de investimento;

Primeiras acgoes:

Conhecer uma colec@o de moedas e notas.
Visitar o museu do Banco Central

Visita a um banco

Entrevista com o gerente de banco

Ll NS

Orientacdes para o projeto:

O projeto deve seguir o interesse da turma e durar enquanto o interesse for mantido. Deve-se
dar especial atencdo para as questdes levantadas pelos alunos e compartilhd-las com toda a
turma. A partir daf, propor as a¢Oes, definir etapas e listar o que cada um deverd fazer. Ao final
de cada etapa, avaliar junto com toda a turma o que foi feito e o que foi aprendido.

Material:

Maigquina fotografica e filmadora.
Bloco para anotacdes dos alunos.

Bibliografia:
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“A cultura do dinheiro” de Frederic Jameson
“Guia de referéncia para o mercado financeiro” de Luis Carlos Toscano Jr.
“A formiga Emilia e a economia” de Mara Luquet

Contatos necessarios:
Museu do Banco Central
Banco Caixa Econ6mica

Etapas previstas:

L Histodria do Dinheiro

IL. Produc¢do do Dinheiro

I Circulacdo do Dinheiro

Iv. Poupanca

\" Outras formas de Pagamento
* Cartlo de crédito
e  Cheque
* Cartdo de Débito
*  Promissorias




Programa Educacao Economica

ANEXO 13

Professora Marta
Série / Turma 3%,
Turno Tarde
No. De alunos 20

Tema: Projeto Colecao de Figurinhas

237

Origem do Projeto:

Os alunos véem demonstrando um interesse muito grande pelas colecdes de adesivos. Todos os dias eles
trazem para a escola suas pastas com os adesivos e durante os intervalos formam pequenas rodas onde

mostram suas colegdes e fazem trocas.

A partir deste interesse decidimos conversar sobre cole¢des, de uma maneira geral, e
através deste tema de interesse chegar as discussdes acerca das questdes financeiras.

Objetivos:

* Compartilhar experiéncias de colecionadores(as) de adesivos e figurinhas;
* Identificar diferentes tipos de dlbuns e como eles estdo organizados;
* Reconhecer o processo de comercializagao dos albuns;

* Conhecer o processo de fabricacao dos albuns;

* Conhecer o processo de montagem e venda de material grafico como os livros
* Vivenciar o processo de confeccdo e venda de um dlbum de figurinhas.

b

Possibilidade de acdes:

* Exposi¢ao de dlbuns de figurinhas.

* Visita a uma banca de revistas para verificar os dlbuns que estdo sendo
comercializados, como eles s@o comercializados, que outros produtos estdao a

venda, etc.

* Visita a uma gréfica e/ou editora.

* Entrevista com pessoas que trabalham em bancas, graficas ou editoras.

* Confecgdo de um album de figurinhas.

Primeiras agdes:

1. Exposicdo dos dlbuns de figurinhas dos préprios alunos e de seus familiares.

2. Visita a uma banca de revista.

3. A partir da identificagdo do que se vende nas bancas (revistas, albuns, jornais,
livros, etc.) conduzir o projeto para uma visita a uma gréifica ou editora.
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4. Visita a uma Editora.
5. Leitura do livro “A formiga Emilia e a economia”.

Orientacdes para o projeto:

O projeto deve seguir o interesse da turma e durar enquanto o interesse for mantido.
Deve-se dar especial atengdo para as questdes levantadas pelos alunos e compartilha-
las com toda a turma. A partir dai, propor as acdes, definir etapas e listar o que cada um
devera fazer. Ao final de cada etapa, avaliar junto com toda a turma o que foi feito e o
que foi aprendido.

Material:
* Albuns de figurinhas
* Bloco de anotagdes
* Maiquina fotografica

Bibliografia:

“A cultura do dinheiro” de Frederic Jameson

“Guia de referéncia para o mercado financeiro” de Luis Carlos Toscano Jr.
“Economia Cidada” de Henri Rouillé d’Orfeuil

Contatos necessarios:
1. Banca de revista.

2. Editora e/ou grafica
3. Autora do livro

Etapas previstas:
1. Identificacdo dos dlbuns;
2. Reconhecimento do processo de venda / local;
3. Identificag@o dos locais que fabricam os produtos e do processo de fabricagao;
4. Revisdo do processo de comercializagao;
5. Leitura do Livro: “......
6. Confec¢do dos dlbuns.
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ANEXO 14

Programa Educacao Economica

Professora Elisa
Série / Turma 42,

Turno Tarde
No. De alunos 27

Tema: O mundo da economia

Origem do Projeto:

O trabalho surgiu a partir de um texto apresentado em classe, em que a personagem
passava por uma determinada situacdo como consumidora.

“Rodrigo acompanha sua mae ao supermercado para algumas compras. Ele observa os
varios produtos que estao em oferta. Um produto chama a atenc¢do de Rodrigo: sdo oito
iogurtes, reunidos em uma bandeja e embalados juntos. Sdo de vdrios sabores e
parecem saborosos. A mae de Rodrigo concorda em comprar os iogurtes. Ao chegar
em casa e abrir a embalagem, Rodrigo verifica que a data de validade dos iogurtes
marcam justamente o dia da compra. A mae de Rodrigo e ele conversam sobre o
assunto e decidem reclamar no supermercado com ou vendedor ou com o dono.
Decidem, também, reclamar no PROCON.”

A partir deste texto os(as) alunos(as) discutiram a situacdo vivida pelos personagens e
decidiram conhecer um pouco mais os assuntos relacionados a economia.

Objetivos:

* Ampliar o vocabuldrio matematico-financeiro ( o significado das palavras
banco, cheque, inflagdo, poupanca, saldrio, mesada, débito, crédito, etc.)

* Refletir sobre o que faz uma pessoa se tornar um consumidor critico;

* Identificar os impostos cobrados e para que servem;

¢ Conhecer os direitos e deveres dos consumidores;

* Identificar o que € desejo e o que € necessidade.

Possibilidade de acoes:

* Discutir os temas em sala de aula: inflagdo, poupanca, salério, crédito, débito,
direitos, deveres, etc.

* Pesquisar em diferentes fontes os vocabulos direitos e deveres.

* Realizar algumas atividades nas aulas de informética sobre economia.

* Conhecer o livro que traz os direitos e deveres dos consumidores.

* Entrevistar os pais sobre os impostos que eles pagam.

Fazer uma pesquisa sobre a média salarial de alguns profissionais e os fatores que

podem determinar o saldrio das pessoas.
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Primeiras a¢des:

* Discutir com a classe o que eles sabem sobre “consumir”
* Levantar o vocabulério usado pela classe.
» Registrar as descobertas dos alunos.

Orientacdes para o projeto:

O projeto deve seguir o interesse da turma e durar enquanto o interesse for mantido.
Deve-se dar especial atencdo para as questdes levantadas pelos alunos e compartilha-
las com toda a turma. A partir dai, propor as a¢des, definir etapas e listar o que cada um
deveréd fazer. Ao final de cada etapa, avaliar junto com toda a turma o que foi feito e o
que foi aprendido.

Material:
* Computadores
* Diciondrios
* Midquina fotografica
* Filmadora
e Caderno para anotacoes

Bibliografia:

“A cultura do dinheiro” de Frederic Jameson
“Guia de referéncia para o mercado financeiro” de Luis Carlos Toscano Jr.

Contatos necessarios:

Equipe do laboratério de informatica

Etapas previstas:

Levantamento das dividas e construg¢ao de hipoteses.

Verificagdo das hipéteses e esclarecimentos das dividas.

Registro das informacdes e conhecimentos construidos.

Comparacgdo de dados e informagdes.

Construg@o de uma argumentagdo propria para um consumo consciente.
Organizagdo das informagdes para apresentacao.

S e
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ANEXO 15

Programa Educacao Economica

Professora Licia
Série / Turma 42,
Turno Tarde
No. De alunos

Tema: Consumir para o bem viver - “Supermercados”

Origem do Projeto:
As discussdes tiveram inicio com uma situagdo problema colocada pela professora:

“Rodrigo acompanha sua mde ao supermercado para algumas compras. Ele observa
os vdrios produtos que estdo em oferta. Um produto chama a aten¢do de Rodrigo: sdo
oito iogurtes, reunidos em uma bandeja e embalados juntos. Sdo de vdrios sabores e
parecem saborosos. A mde de Rodrigo concorda em comprar os iogurtes. Ao chegar
em casa e abrir a embalagem, Rodrigo verifica que a data de validade dos iogurtes
marca justamente o dia da compra. A mde de Rodrigo e ele conversam sobre o assunto
e decidem reclamar no supermercado com ou vendedor ou com o dono. Decidem,
também, reclamar no PROCON”.

A partir deste enunciado e de uma breve apresentagdo oral feita pela professora, os
alunos se posicionaram registrando suas opinides sobre as decisdes de Rodrigo e sua
mae. Pretendia-se levantar propostas de atividades que poderiam ser desenvolvidas
através de investigacdes e pesquisas, além de criar um ambiente favordvel ao
desenvolvimento do trabalho.

Objetivos:

* Promover a discussao e estimular situacdes de trabalho em grupo;

» Exercitar a capacidade de argumentacgdo e critica dos alunos;

* Promover a investigacdo das necessidades bésicas de consumo;

* Sensibilizar para a necessidade de investigar as condi¢des de higiene dos
estabelecimentos;

* Identificar a funcao dos rétulos;

* Promover a discussao sobre validade dos produtos, cddigo de barras,;

* Entender as diferencas entre preco de custo e preco de venda;

* Conhecer o que € estoque;

* Entender o que € lucro e prejuizo;

* Compreender o que seja consumir para o bem-viver e para a solidariedade.

Possibilidade de acoes:
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* Discuss@o em sala de aula sobre a situagdo proposta.

* Redacdo individual da opinido de cada aluno.

* Visita a dois supermercados.

* Levantamento do que foi observado e das informagdes coletadas, comparacao
entre eles.

* Entrevistas: gerente do supermercado, gerente de vendas, publicitario.
* Pesquisas e investigagdes.

Primeiras a¢des:

Atividade individual sobre a situacdo problema apresentada. Atividade em grupo de
apresentacdo e discussao das respostas apresentadas. A partir deste momento,
identificou-se o interesse da turma de visitar um supermercado para o reconhecimento
de algumas questdes apresentadas pelos alunos.

Orientacdes para o projeto:

O projeto deve seguir o interesse da turma e durar enquanto o interesse for mantido.
Ap0s a visita aos supermercados, as acdes € etapas seguintes serdo discutidas com a
classe para o aprofundamento dos conhecimentos assimilados.

Material:

* Atividade escrita com a situagdo problema.

* Impresso convite para visita ao supermercado.
* Folha sufite para registro das observagdes

* Maigquina fotogréfica e filmadora.

Bibliografia:

“A cultura do dinheiro” de Frederic Jameson
“Guia de referéncia para o mercado financeiro” de Luis Carlos Toscano Jr.

Contatos necessarios:

* Gerentes dos supermercados
* Publicitdrio

Etapas previstas:

Visitac@o aos supermercados
Levantamento do que foi aprendido
Verificacdo das duvidas

Pesquisas /Investigacdes
Conclusoes

. Apresentacdo do que foi aprendido

S e
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ANEXO 16
Avaliacao do Programa de Educacao Econémica
“Educando para o Consumo Consciente”
Realizacdo: marc¢o a novembro de 2005
Turmas: 3" e 4° séries do Ensino Fundamental
Coordenacio: Regina Magna Bonifacio de Araiijo

Cara professora, ==
Seu trabalho e sua participag@o neste programa foi muito importante. Muito obrigada pela sua
colaboracdo na realizag¢do desta pesquisa.!
Nesta etapa final desejamos ainda solicitar sua avaliacdo, critica e sugestoes.
Esta contribui¢do ajudara na reformulagio deste projeto.
Atenciosamente,
Regina Magna Bonificio de Aratjo

(Nao é necessario assinar)

1. Avalie o projeto desenvolvido em sua classe quanto a:

Muito bom | Bom Regular | Fraco Ruim

Escolha do tema

Motivacio dos alunos

Objetivos formulados

Assimilag@o dos conteidos

Tarefas propostas

Encerramento do projeto

Se necessdrio, justifique sua(s) resposta(s):

2. Qual a sua opinido sobre a inser¢do deste tema no projeto politico pedagdgico da escola?
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3. Como voce avalia o trabalho com este tema através da metodologia de projetos?

4. Que aspectos podem ser melhorados no projeto?

5. Que sugestdes vocé apresentaria para aperfeicoar este Programa de Educagdo

Econdmica?

6. Como voce avalia sua participagdo?

Excelente Muito bom | Bom Poderia ser
melhor
Interesse
Conhecimento do Tema
Criatividade

Coordenacio das atividades

7. Que dificuldades vocé encontrou no desenvolvimento do projeto?




ANEXO 17

Colégio XXXXXX — Sao Bernardo do Campo
Educacao Econémica - 2005

Projeto “Consumir para bem viver” — 42 série B

Origem do Projeto:

As discussdes tiveram inicio com uma situagdo
problema colocada pela professora:

“Rodrigo acompanha sua mde ao supermercado
para algumas compras. Ele observa os vdrios
produtos que estdo em oferta. Um produto
chama a atfengdo de Rodrigo: sdo oito
iogurtes, reunidos em uma bandeja e
embalados juntos. Sdo de vdrios sabores e
parecem saborosos. A mde de Rodrigo
concorda em comprar os iogurtes. Ao chegar
em casa e abrir a embalagem, Rodrigo verifica
que a data de validade dos iogurtes marcam
justamente o dia da compra. A mde de
Rodrigo e ele conversam sobre o assunto e
decidem reclamar no supermercado com ou
vendedor ou com o dono. Decidem, tfambém,
reclamar no PROCON."

A partir deste enunciado e de uma breve
apresentagdo oral feita pela professora, os
alunos se posicionaram registrando suas
opiniées sobre as decisGes de Rodrigo e sua
mde. Pretendia-se levantar propostas de
atividades que poderiam ser desenvolvidas
através de investigagdes e pesquisas, além de
criar  um  ambiente  favordvel  ao
desenvolvimento do trabalho.

Objetivos:

+ Promover a discussdo e estimular situagdes de
trabalho em grupo;

+ Exercitar a capacidade de argumentagdo e
critica dos alunos;

* Promover a investigagdo das necessidades
bdsicas de consumo;

+ Sensibilizar para a necessidade de investigar
as condigbes de higiene dos estabelecimentos;

- Identificar a fungdo dos rétulos;

* Promover a discussdo sobre validade dos
produtos, cédigo de barras;

* Entender as diferengas entre prego de custo
e prego de venda;

- Conhecer o que ¢ estoque;

- Conhecer um supermercado, sua organizagdo e
funcionamento;

- Entender o que € lucro e prejuizo;

+ Compreender o que seja consumir para o bem-
viver e para a solidariedade.

Etapas realizadas:

* Visitacdo aos supermercados
 Levantamento do que foi aprendido
* Verificagdo das duividas

* Pesquisas /Investigacdes

* Conclusoes

* Apresentagdo do que foi aprendido
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GLOSSARIO ECONOMICO

IPVA - Imposto sobre a propriedade de
veiculos automotores

IPTU - Imposto sobre a propriedade predial e
territorial urbana

ICMS - Imposto sobre operagdes relativas a
circulagdo e sobre prestagdo de servigos de
transportes

INSS - Instituto nacional do seguro social
Inflagdo - Crescimento anormal e continuo
dos meios de pagamento em relagdo as
necessidades de circulagdo de bens de
consumo.

Banco - Edificio onde se efetuam operagdes
bancdrias

Poupanga - Economia parcimdnia. Parte de
renda que hdo é gasta em consumo

Salario - Remuneragdo por um servigo
prestado.

IMPOSTOS

O que incide sobre a renda ou recursos de
pessoas ou empresas como o imposto de
renda. IMPOSTO INDIRETO.

ANEXO 18

1° - Sempre olhar a data de validade.
2° - Ver se o produto ndo tem defeito.

3° - Olhar se o produto hdo esta vazando.

4° - Sempre verificar o prego dos produtos,
pois podem estar com uma grande diferenga
de prego.

5° - Verificar a qualidade do produto.

6° - Exija sempre a nota fiscal, pois se o
produto falhar em sua posse vocé terd como
trocé-lo.

7° - Estocar os produtos em um lugar arejado
e seco antes de abri-los.

DEVEMOS FICAR SEMPRE DE OLHOS BEM
ABERTOS.

E preciso diferenciar o que é realmente
necessdrio daquilo que € apenas um desejo.
Ndo se deixe levar pelas propagandas bonitas,
inteligentes, interessantes, divertidas.A
fungdo da propaganda é chamar a atengdo.
Mesmo entre coisas necessdrias é preciso
estabelecer prioridades.
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Todos temos direitos e deveres.

1) O consumidor tem direito de receber a
nota fiscal e € um dever do
estabelecimento dar a nota fiscal.

2) E um dever do estabelecimento ndo
colocar a venda um produto fora da
validade.

3) E um dever do estabelecimento
colocar os pregos adequadamente.

4) O consumidor tem o direito de trocar
o produto se estiver danificado ou
estragado no prazo estabelecido.

5) E um dever de qualquer
estabelecimento ndo fazer propagandas

enganosas.
6) E um direito do consumidor comprar o
produto que quiser sem intervengdo do
vendedor.




