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RESUMO

O objetivo deste trabalho & definir fundamentos para
uma metodologia de leitura da imagem no ensino.

Assistimos neste século & intensificacao de uma comu-
nicagdo dominantemente visual, através da veiculacido de mensa
gens {iconologicas, fruto do progresso técnico-eletrdnico dos
meios de comunicac¢do social. Trata-se do fendmeno de ICONIZA
CAQO dos diversos setores da sociedade moderna no ambito da cul
tura de massa.

Como decorréncia, os individuos sdo levados a assumir
uma outra dimensao de engajamento cognitivo para a apreensdo e com
preensdao da nova realidade: a realidade ideoldgica dos signos
icOnicos que se sobrepbe e até mesmo se confunde com a reali-
dade primeira, referencial. Nem todos, porém, estiao prepara-
dos para responder semidOtica e metodologicamente a essa nova
ambiéncia.

A escola, pertencendo ac mesmo contexto da indastria
cultural e sendo atravessada por seus efeitos positivos e nega
tivos, tem dificuldades em superar a forma tradicional e ver-
balista de ensino, testando novas pedagogias para fazer fren-
te as atuais exigéncias de leitura da realidade imagética.

Mesmo no caso dos livros didaticos ilustrados ou de
outros recursos visuais utilizados em algumas escolas, ndo ha

uma orientagao estritamente pedagbgica para a leitura das ima

gens ai empregadas.



Consideradas instrumentos auxiliares no ensino, as ima
gens séo tratadas como velculos de informacgaoc e nao propriamen
te como objeto de anafise. Esse cardter de instrumentalidade
da imagem reforca o analfabetismo semidtico de educandos e edu
cadores e justifica, de certa forma,as posturas apocalipticas
e 4integradas destes Ultimos quanto ac emprego de imagens da
cultura de massa na esfera de orientagao escolar. Posturas que
também representam formas de ver a imagem segundo condicionamen
tos politicos e sociais de classe.

Nossa proposta € destacar m@todolégicamente a imagem
do ambito da cultura de massa e transforma-la, didaticamente,
em objeto de leitura e de indagagao para educandos e educador
em sala de aula, sém perder de vista seu conteldo social.

Entre as muitas abordagens teoricamente possiveis com
relacdo a imagem, duas merecem nossa atencgao pela forma de tra
tamento semidtico que empregam e pelo alcance metodologico gue
tem conseguido na analise de fatos de linguagem: a abordagemn
esatruturalista, derivada dos estudos de Ferdinand de Saussure,
e a sociofogica, do soviético Mikhail Bakhtin.

Embora os dois autores tenham examinado mais propria-
mente o signo lingfiistico, empreendemos uma selecgdo critica dos
conceitos e diretrizes metodologicas de cada enfoque, aqueles
que podem ser aplicados a mensagem iconelogica, a f£im de expli
citar o verdadeiro estatuto da imagem, a {decfogia em imagem e
ndo de 4imagem, e suas relacgoes funcionais com a realidade  so-
cial.

Considerando sua natureza signica e portanto ideologi
ca, definimos enfim os fundamentos semidticos e metodologicos

para uma leitura {nventardiante e aberta da imagem no ensino.
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Devido ao seu carater pofdissemico, resultado da refle
Xao e keé&ag&o dos sentidos sociais do referente que exibe, a
imagem pode ser lida, além de ser vista, como um texfo. A lei
tura {nventariante, ao nivel do metalingtlistico, corresponde a
varredura dos olhos-consciéncia do leitor pela dimensao intra-
iconica da imagem a fim de descrever seus elementos e aspectos
visiveis.

Na leitura abexrta, por sua vez, os olhos»axmcién¢ia do
leitor penetram no "conteldo-exterior" da imagem, revelando de
maneira perscrutdria e interpretativa os indices scciais de va
£Lorn do contexto no qual se origina.

Somente assim, acreditamos, a imagem pode ser conside-
rada pedagogicamente como centro da atencao ativa dos educan-—
dos, como lugar onde a consciéencia educanda tende a fazer a
leitura da realidade, confrontando os valores sociais do grupo
soclal a que pertence com os valores sociais do grupo patroci-
nador da produc¢ac e veiculacdo da imagem.

Desse modo tambem, sendo passivel de uma aprendizagem
de leitura {inventarndiante e aberta de imagens, educador e edu-
candos poderao se converter em consumidores mais inteligentes

e seletivos dos meios de comunicacao social.
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INTRODUCAO

Definir fundamentos para uma metodologia de leitura de
imagens no ensino & o objetivo desta pesquisa.

O seu ponto de partida, que serd discutido no capitulo
I, &€ a constatagac de gue vivemos a passagem de uma civilizacgao
de comunicacao freqgfientemente verbal pafa uma civilizacado de co
municagao dominantemente visual. Este fato decorre do progres
so técnico dos meios de comunicacao social que tem transforma-
do o cenario urbano do homem moderno e acarretado mudangas no
seu modo de interagir com a fealidade.

A imagem, tecnicamente impressa e estatica, compreendi
da aqui basicamente como sintese visual propositiva da realida
de, tem compartilhado com as tradicionais linguagens de comuni
cacio verbal e escrita na forma de apresentacdo e representacdo
dessa realidade.

A partir das Gltimas décadas, com a segunda revolugao
industrial baseada na eletrdnica, observamos, no ambito da cul
tura de massa, que a veiculagao de mensagens {conologicas tem-se
intensificado aceleradamente e se internacionalizado.

N3o é possivel, hoje, prever se esse processo € irrever
sivel em termos histdricos, nem mesmo temos condigoes de dimen
sionar suas consegfléncias concretas a curto ou médio prazo. De
tectamos, contudo, efeitos positivos e negativos que repercutem

diretamente nas atividades de escolarizagao.



Unm dos efeitos constatados € a mudanca de uma forma pre
dominantemente intelectiva de apropriacao de conhecimento, de-
rivada da comunicagao verbal e escrita, para uma forma de apro
priacgao mais sinestésica, decorrente dos noveos meios de comuni
cagao social. Este efeito, que caracteriza um processo cogni-
tivo mais dinamico no relacionamento educando-munde, nao & re-
conhecido muitas vezes, nem assumido pelos educadores.

Um outro efeito observado & 6 distanciamento (aliena-
¢ao) do educando do seu mundo préximo e familiar para um mundo
imaginario e artificial, sobreposto ao primeiro, objeto de re-
cepgdo passiva e ndo projeto de sua intervencdo pessoal.

A escola, pertencendo ao contexto da indiistria cultural
e sendo atravessado pelos seus efeitos, assiste atdnita ou in-
diferente a coisificagdo e artificializacio do conhecimento da
realidade, dentro de seus murocs, sem se dar conta das novas exi
géncias e da necessidade de repensar seus meétodos.

Os educadores, vivendo o mesmo impacto dos meios de co
municag¢ao gque seus alunos, nao conseguem entretanto, na escola,
superar a forma tradicional e verbalista de ensino, testando no
vas pedagogias. O novo tipo de informacao visual, a imagem, en
quanto objeto de andlise e ndo simples MEDIUM, escapa ao contro
le dos tradicionais métodos de ensino e aprendizagem.

No capitulo II, mostraremos que esse fendmeno de inten
sificacao da presencga de imagens na sociedade contemporanea nac
ocorre sem problemas e reagbes. Varios autores se levantam e
se manifestam acerca dos efeitos resultantes.

Para caracterizar e compreender melhor as respectivas
posturas de condenacao e aceitacdo das mensagens viéuais da cul

tura de massa aplicaremos as categorias de ECO denominadas



apocalipitice e integhrado. Primeiramente, discutiremos a re-
lativizacdo dessas categorias para depois estendé-las aoc uni-
verso escolar. Desse modo, poderemos caracterizar também as
atitudes dos professores que revelam posigoes antagonicas quan
to a admissao e emprego de imagens no ensino.

Das discordancias e contradigoes apontadas neste capi-
tulo, deduzimos pela urgéncia de uma "alfabetizacao semidotica"
de educandos e educadores em direcac a uma leitura de imagens
da cultura de massa com objetivos estritamente pedagdgicos.

Acreditamos gque se nao houver uma educacao para a lei-
tura de imagens dos meics de comunicacgao, educadores e educan
dos, mesmo familiarizados com as imagens, permanecerdo semio-
ticamente analfabetos e condicionados a uma recepcao passiva
de informag¢des visuais.

Nossa hipotese & gue, sendo possivel uma aprendizagem
de leitura de imagens, o educador se despojara de seus precon
ceitos e, juntamente com seus educandos, podera descobrir as
amarras que os prendem a sociedade de consumo e refletir cri-
ticamente sobre essgses determinantes, convertendo-se, ambos, em
consumidores inteligentes e seletivos dos meios de comunicagdo
social.

No capitulo III, discutiremos as diretrizes metodologi
cas para a analise da imagem no ensino. Para tanto, faremos
uma revisao critica da escola estruturalista de FERDINAND DE
SAUSSURE e da escola sociologica de MIKHAIL BAKTHIN, em busca
de uma metodologia que permita a abordagem da imagem como tex
to didatico e significativo, sem perder de vista sua génese so
cial.

Do primeiro enfoque destacaremos agueles aspectos sin—



cronicos que poderdo ser Uteis na caracterizacgido historico-so
cial da imagem;do enfoque sociologico consideraremos fundamentalmente a
dimensao diacronica, prevalecente em qualguer leitura, gue ma
nifesta a densidade ideoldogica da imagem enquanto signo produ
zido por interesse de um grupo social.

Considerando a natureza signica e, portanto, ideologi-
ca da imagem, definiremos os fundamentos semidticos e metodo-
logicos para a leitura da mesma no ensino.

A seguir, no capitulo IV, trataremos do estatuto semio
10gico e ideoldgico da imagem. Entendemos por imagem a repre
sentagao estatica e impressa de um objeto referente (coisa, pai
sagem, ser vivo, fato, fendmeno fisico, etc.), reproduzida téc
nica e artificialmente por alguns homens, para ser percebida
no instante minimo de visdo por outros homens e poder ser ine
terpretada na sua particular densidade ideologica.

A imagem reporta-se, ainda, ao signo icdnico, produzi-
do pela indlstria cultural e veiculado como informagao visual
significativa - (valorativa), que tende a apresentar e represen
tar o mundo aos olhos~consciéncia dos individuos come algo que
"substitui"” analogicamente esse referente.

No sentido gue empregamos neste trabalho, a palavra ima
gem significa sempre imagem {felfa por um individuo ou grupo so
cial. Isto porque a imagem € uma vista que foi recaiada ou
neproduzida. E uma aparéncia, ou um conjunto de aparencias,
da realidade que foi isolada do local e do tempo em que primei
ro OoCcorreu para conservar por alguns momentos ou por muito tem
po a estrutura perceptiva dessa aparéncia.

Assim, as imagens foram f{edlfas, a principio, para evo-

car a aparencia de algo ausente. Pouco a pouco, porem, tornou-se



evidente que uma imagem podia sobreviver aquilo gue represen-
tava. Nesse caso, além de deixar transparecer como algo ou
alguem tinham sido e, conseqgiientemente, comc o TEMA havia sido
tratado por outras pessoas, a imagem passa a lncorporar a vie-
sdo especifica do seu produtor como parte -integrante e essen-
cial do registro imagético.

Dessa forma, a imagem torna-se um registro de como um
individuo ou grupo determinado tinha visto ou pretendia que se
visse um certo aspectec da realidade referencial. Como demons
traremos, isto constitui uma crescente tomada de consciencia dos
sentidos manifestos na imagem, isto e, da Jidecfogdla em Lmagens,
acompanhada de uma crescente consciencia dos condicionantes
historico-sociais do processo de produgao.

No altimo capitulo, interessa-nos refletir sobre a lei
tura de imagens na acao pedagogica em sala de aula. Imagens
gue nao devem ser consideradas apenas como mais um recurso di
datico nas maos do professor, como um cartaz ou um mapa. Mas,
imagens gque se constituam em centro de atencao perscrutavel dos
educandos, em fonte de informagdes de carater cientifico e so
ciologico e, principalmente, em um lugar (Lcocus) onde a cons-
ciéncia educanda possa fazer uma leitura {nvenfariante e abex

ta da sua realidade social.

Optamos por um plano de dissertacaoc gue consiste em re
lacionar estreitamente a fundamentacdo tebrica a analise con-
creta do objeto de nossa investigagao. Procuramos assim apre
sentar alguns exemplos de analise de imagens, durante a discus
sio das diretrizes metodoldgicas para a sua abordagem semiold

gica, sem perder de vista os sentidos sociais.



Poxr outro lado, as criticas que fazemos, em pontos pre
cisos, a certos autoreg nao tiram, a nosso ver, o valor das
analises qgue fazem em outros pontos.

Alguns conceitos e analises tebricas, aqui apresentados
de maneira relativamente simples e diretamente concentrados em
torno de problemas atuais, resultam das pesquisas realizadas
com alunos em experiéncias freqlientes de leitura de imagens em
aulas de Estética e de Fisica.

As definicoes e termos, gue precisamos inovar teorica-
mente, mostram a precariedade da bibliografia especifica scbre
0 assunto, principalmente no que se refere ao emprego didati-
co de imagens estaticas da cultura de massa.

Essa escassez nos obrigou ainda a assumir um ponto de
vista comparativo na abordagem do signo iconico, tendo que re
corrermos a todo instante as consideracodes de outros campos,
sobretudo o do signo lingtlistico.

Por fim, uma vez que a imagem & um elemento da comuni-
cagao social, explicar como e perque se produz hoje uma imagem
significa, fatalmente, determinar a maneira e as razoes pelas
qualis gostariamos que se fizessem amanha.,

Por isso esta pesquisa, qﬁe pretende posteriormente fun
damentar uma outra, de carater empirico, & t3o somente uma
forma preliminar de pratica pedagogica. Pois, pretender conhe
cer algo & fazé-lo para algum fim: e o que pretendemos & pro-
por uma aplicacdo didatica das imagens da cultura de massa no
ensino, apoiada nas diretrizes metodoldgicas e semiologicas
agui discutidas.

Acreditamos que, agindo de modo pratico e imediato no

termo possivel da recepcdo da imagem e ndo ao nivel da produ—



cdo — o gque demandaria transformacgoes politicas e conjunturais
necessarias mas demoradas, poderemos transformar a leitura da
imagem em aptidd3c e habito corrente o que antes era sO uma po

tencialidade adormecida no educando.



CAPITULO I

DA INSTAURACAO DA IMAGEM

O emprego de imagens na comunicagao humana nao & um fe
ndmeno recente na historia. 0s desenhos rupestres encontrados
nas cavernas de Altamira e Lascaux, os vitrais e paredes pinta
dos -~ a biblfia de pedria - nas catedrais da Idade Média, as ilu
minuras dos livros manuscritos medievais, as tapecgarias de
Bayeux (Inglaterra) e das Flandres (Bélgica)} sdo alguns exem-
plos que comprovam a existéncia de culturas da imagem fixa em
épocas passadas.

Entretanto, a comunicacao tecnica por meio de imagens -
a comunicacdo visual - & um fendmeno moderno das sociedades oci

dentais pOs-~industrializadas.
1. A Iconizagdao da Sociedade Contemporanea

Definimos por ICONIZACAO o fendmeno de intensificacdo
da comunicacdo técnica por meio de signos icdnicos. Esse fend
meno, manifesto nas artes e nas mensagens da cultura de massa,
tem de sua parte a possibilidade de uma difusdo internacional
e ubiqua que a linguagem escrita desconhece,

A intraducibilidade dos signos lingliisticos da comuni-
cagao oral e escrita comparada com a universalidade e facilida
de de compreensao imediata dos signos icdnicos da comunicacao

visual @ um dos fatores da internacionalizacg¢do rapidissima das



mensagens A{conolfogicas.

Por natureza J{concfogica da mensagem de um meio téconi-
co de comunicacdoc entende-se a forma de articulagao conexa dos
signos icdOnicos entre si ou destes com signos de natureza dife
rente (lingllistico, sonoro, oral, gestual), segundo um projeto
de comunicagao expresso através de um fayout, de um efeito vi-
sual programado, de uma diagramagao grafica, de uma segliéncia
de fotogramas ou pictogramas narrativos, etc. A funcdo {icono-
fogica &€ a nrazao de ser visual do arranjo das imagens na men
sagem, em funcdo de uma comunicacac de carater estético e dina
micamente perceptiva. Esta nazdo de ser depende sobretudo das
caracteristicas técnicas do meio de veiculagao da mensagem.

Lembremos ainda que o processo de ICONIZACAO so foi pos
sivel gragas aoc processo tecnoldogico dos velculos de comunica-
cio experimentado desde o inicic deste século com o cinema, a
televisao e, especialmente, com as novas técnicas de impressao
jornalistica. Giovanni GIOVANNINI nos conta que, no final do

século XIX:

"as Lfustracoes {nac madls apenas desenhos tra-
cefades) tambem contribuiram para enriquecer e
embelezan as paginas do jornal. 05 primedlros

chiches em medla-tinta (agqueles que permitem @
neproducdao da fotoghragia nas suas varnias esfu-

maturas} comegaram a sen utilizados por volta

de 18599n 1)

(1) Evolucao na comunicacac, p. 174.
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Mais recentemente, com © progresso eletronico dos meios
de veiculacdo de mensagens Lconologicas, constata-se um desen
volvimento da linguagem icdnica, sem precedente na historia,
concorrente com as demais linguagens de comunicacdo social.

Além da imprensa ilustrada e dos mass media, o proces
so de ICONIZAGCAO compreende ainda uma infinidade de outros ar
tefatos visuais gue ocupam e sobre-saturam o espago urbano das
civilizacoes contemporineas. Fotografias, histdorias em quadri
nhos, anincios publicitdrios, cartazes, sinais de transito,
graficos, logotipos, capas de revistas e até mesmo fachadas ar
gquitetdnicas surgem e desaparecem a nossa volta, transforman—
do o ambiente social em uma ICONOSFERA, a qual habitamos como
neros espectadores.

Diante de nossos olhos, as imagens causam um impacto
em nosso psiquisme na proporcidc direta do nimero de suas repe-

ticoes e com a rapidez da mudanga. Assim descreve Gillo DORFLES:

"la figura de Manilyn despues de dos, de tres
dias, desapanece de Los titulanes de Las rnevds
tas {lustrnadas, conservanmcs de elfa solo una
representacion desenfecada que sera pronto reem
plazada por La del proximo suicida, La del pro
ximo asesinc, La del proximo cosmonauta; el
cuarto de hora de celfebridad basta para sen
noticia y para Amponense a Los ofos |y porn tan

to a Las mentes} dek p&bﬂico"(2).

(2) Sentido e insensatez en el arte de hoy, p. 33.
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Desse modo, veiculadas pelos meios técnicos de comuni
cagao, impressas nos cartazes, muros e automoveis, reproduzi-
das no ambiente de trabalho e no lar, ilustrando jornais, re-—
vistas, livros de estudo e lazer, estampadas nas roupas ou atée
mesmo tatuadas no corpo das pessoas, as imagens estaticas ou
em movimento transformam a realidade do homem urbano, acarre-
tando mudanc¢as no seu modo de interacao com a propria realida
de.

As imagens se interpOem também no relacionamento so-
cial entre individuos e grupos: nas relagoes de trabalho e de
colaboragao (conferéncias, pesquisas, aulas, dinamicas de gru
po, programas de agaoc), nas relacgdes de base ideoldgica (comér
cio, educagao, religido), nas relacOes de cariater politico (pro
paganda institucional, campanhas eleitorais) e até nos encon-
tros casuais.

Essa presen¢ga crescente das imagens na comunicagao hu
mana, transformando a paisagem urbana e intermediando as rela
¢Oes sociais no dia-a-~dia, promove uma espécie de revolugao si
lenciosa e ao mesmo tempo "ruidosa" na forma de apresentar e
representar a realidade aos homens.

Trata-se de uma revolucdao silenciosa porque a apresen
tacdo continua de imagens faz com que, gradativamente, por meio
de um processo de saturacao, tais imagens se confundam com a
realidade até ficarem completamente assimiladas por ela como
parte propria e "natural".

Ao mesmo tempo, € uma forma de apresentacdo visual com

-t e ' N 4
r’LLLzLdU, nac pordgue possa vir sonor;.zada, como acontece no cinema
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ou na televisao. Mas, no sentido empregado pela Teoria de

Comunicacéo(B)

r as imagens interferem no ambiente, artificia—
lizando-o e perturbando muitas vezes a comunicacao interativa
e cognitiva do individuo diretamente com a realidade.

Para DORFLES(4}, essa "decoracion" & uma espécie de
limbo que cresce silenciosamente e reveste todo o espaco urba
no de forma desapercebida para a maioria dos cidaddocs. O cres
cimento continuo dos diversos tipos de imagens interfere no
relacionamento do individuo com seu meio ambiente, constituin
do o humus de seu modo de ver e de ser. Segundo um epiteto
criado pelo autor, o individuo converte-se em leoncdono, isto
e, em consumidor de imagens, deixando de agir espontaneamente
no mundo proprio e circunstancial, para, condicionado, respon
der aos apelos de um mundo artificial produzido a sua volta.

Como decorréncia desse fendmeno de ICONIZACAO do coti
diano, os individuos sdo levados a assumir uma nova dimensao de
engajamento cognitivo para a apreensac e compreensio desse mun
do. Nem todos, porém, estio preparados semiotica e metodolo-

gicamente para esse novo engajamento.

Analisando o impacto das imagens no comportamento so-

cial dos individuos, COHEN-SEAT e FOUGEYROLLAS advertem para

(3) Segundo o modelo classico da Teoria da Comunicacdo, todo
acréscimo, distorc¢do ou interferéncia, que altera o sinal
da mensagem vinda da fonte, pode ser chamado de ruido.
({CE. Claude SHANON Apud Warren WEAVER In: Gabriel COHN,
Comunicacac e industria cultural, p. 28). Segundc Umber-
to ECO, o xuide & um distiirbio que se insere entre a fon-
te (a realidade no presente case) e o destinatiario (o in-
dividuo urbano) podendo alterar a estrutura fisica do si-
nal (os sentidos da realidade) proveniente da fonte. (Cf.
Obra abenta, p. 96).

(4) Idem, Sentido ¢ insensatez en ef arte de hoy, p. 34 e segq.
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a urgencia desse novo engajamento.

"Na civifizagde que se esta efabonande, pode-se
dizer que, diante de nosscs olhos, a agac que se
exerce scbre ¢ homem passa principafmente pelas
tecnicas da informacdo visual. A acdo que 0 ho
mem deve exercer sobre s4 mesmo e sobre o mun-
do, com intencdo emancipadora, ja nao pode evi
tar de se submetenr a essas tecnicas. De seu
controle ou de sua descrdem dependenaoc, em ghan
de medida, a causalidade ou determinacac do fu

(5)

fung do homem®

2. A Imagem e a Realidade

Com efeito, a imagem como informacao visual foi cria-
da e produzida por homens para ser vista pelo homem e cumprir,
através de sua presencga fisica, a funcdo de comunicar aspectos
da realidade. Aspectos gue nao eram expressos de maneira su-—
ficiente pela comunicacao oral e escrita. Desse modo, a ima-
gem surge da necessidade de materializacao da comunicag¢io com
intenc¢ac de analogia.

Mas, alem de servir ao processo de comunicacao inter-
pessoal e, por esse metivo mesmo, representando analogicamen-

te aspectos da realidade, a imagem se sobrepoe a essa realidade,

{5} Gilbert COHENtSEAT & Pierre FOUGEYROLLAS, A {infoimacdao vi-
sual e sua acdo sobre o homem. In: Gabriel COHN, op.cit.,
p.- 361.
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(6}

na forma de signo . Issa sobreposicao e essa reproducao da
realidade humana criam uma "outra” realidade,ra realidade ideo
logica, a realidade dos signos, que no caso das imagens, se
confunde com aguela.

Afirmar este "duplo" ndo significa atestar a existén-
cia de uma segunda realidade, independente, a ser acrescida a
primeira: uma c¢bjetiva,natural, reduzida a realidade das enti
dades a serem representadas; outra, a realidade subjefdiva, ar
tificial, a realidade das representactes dos fatos e entidades.
De um lado, "¢ mundo §isice dando a impressac de sen 'naturafl'
e nado Aimeddiatamente neconhecivel como nesultado da atividade
socdal dos hamené"(7), o mundo do fisicalismo na visdo positi
vista. De outro, o mundo de aparéncias e de signos, tentando
reproduzir fielmente a consistféncia plastica do mundo fisico
real.

Na verdade, trata-se de uma unica realidade concebida
como um todo indivisivel de entidades e significados. Isto &,
o campo complexo de objetos e determinagoes abstratas, de re-
ferentes e signos; campo em que se movimenta a consciéncia do
sujeito para explicitar os diferentes mundos, todos manifesta

coes signicas da mesma realidade humana.

(6) Entendemos por s{gnc, neste inicio de trabalho, o elemen-
to do processco de comunicagao usado para transmitir algu-
ma informacdao sobre a realidade, que um individuo conhece
e gquer que outros também conhegam. (Cf. Umberto ECO, 0 s4g
ne, p- 21). Mostraremos mais adiante gue o $4igho, por sig
nificar algo a que nao corresponde nenhum estado real de
fatos, pode "mentir", isto &, pode deforamar a realidade se
gundo interesses do grupo social gue o produz. Desse mo-
do, mais _gue instrumento reflexo da realidade social, a
funcac 4&gn&ca ¢ uma forca social (Cf. Umberto ECO, T&ata
do Geral de Semioiica, p. 49).

{(7) Karel KOSIK, Ddialetfica d¢ concreto, p. 11.



15

Isto porque "a reafidade ndo se exaure na imagem f4s4
ca do muudu”(S). Segundo KOSIXK, o homem vive em muitos mundos:
o fisico, o artistico, o religioso, o académico; cada um cor
responde a um modo de apropriacio da realidade, através da sua
propria praxis, dentro de um horizonte social determinado, que
serve de fonte e cenario para toda agdo, todo pensamento e to
da imagem a respeito dessa realidade.

Portanto, o homem sé conhece a realidade na medida em
gque, como ser pratico, cria a realidade humana, desenvolvendo
atividades sociais qgue sdo modos de apropriacao dessa realida
de. Entre estas atividades estio a producdo e a comunicacio
de imagens.

Faz-se necessaria essa digressio a fim de que possamos
fundamentar nossa investigacdo em uma teoria da realidade. Uma
teoria gue assuma como pressuposto uma concepgdo dialética da
realidade mesma e descarte as concepgdes correspondentes & for
ma reduzida do enfoque idealista ou positivista.

De forma diferente desses enfoques, &€ na dimensio in-
fra~estrutural da realidade que a imagem se banha, como signo
representativo dos objetos fisicos e dos fatos, a fim de cons
tituir-se em elemento visual de comunicacido e de manipulacao
ideologica dessa realidade.

Desse ﬁodo, para analisar na totalidade o fendémeno da
imagem & preciso partir de sua origem social e situar os sujedi
tos, produtor e receptor, bem como situar a propria materiali

dade da imagem, no contexto social gue os determina.

(8} Karel KOSIK, op. cit., p. 25.
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Como afirma BAKHTIN:

"No inlcio do trabalho heunistico, nac ¢ tanto
a tnteligencia que procuna, consitruindo 40 nmu -
Las e definigles, mas 04 olhos o as macs, es-
porcando-se por captar a natureza real do obje

/tU---"(g).

Com efeito, para explicitar a natureza real da imagem
nas relacodes sociais de comunicacdo & necessario voltar os olhos
para o contexto mais geral, em cujo Ambito ocorren tais rela-
goes. Realizando-se no processo'de relacao social, a imagem,
© signo icdnico, como "tode signc ideclogieo (...) vé-se maxn-
cado pelo hordizonte social de uma epoca e de wm grupe social
deie&m{nam%”(]o).

Interessa~-nos, portanto, inicialmente, descrever os as
pectos da conjuntura social determinantes do fendémeno da comu
nicacaoc por imagens, a fim de demonstrar que a crescente ICO-
NIZACAO das sociedades e culturas modernas ndo @ um fendmeno
espontaneo ou resultado de um projeto qualquer de estetizacio
do espacgo urbano.

O fenomeno da comunicagdo social por imagens & uma ma
nifestacao concorrente com a producao dé cultura de massa, es
sa forma recente de cultura "industrializada", produzida nos
paises capitalistas altamente industrializados, a partir da se

gunda metade do século XX.

(9} Mikhail BARHTIN, Maxxismo e Filosofia da Linguagem, p. 69.
{10) Idem, ibidem, p. 44
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E indispensavel ainda referir-se, de maneira mais fo-
calizada, aos grupos nacionais promotores da comunicacio por
meio de imagens e procurar situar os meios de comunicacao que
intermediam essas rela¢des, apontando seus reflexos na insti-
tuigcao escolar e seus efeitos na educacio.-

Mesmo quando nos referirmos a sociedades que ndo a na-
cional, como por exemplo a norte-americana, & porque, relati-
vamente ao fenomeno de producao de imagem, hi pontos comuns de
referéncia e influéncia que permitem um paralelismo que sera

convenientemente explicitado.

3. A Imagem e a Cultura de Massa

(i)

A cultura de massa ocupa hoje um importante espa-

¢co da esfera ideologica das sociedades policulturais modernas.
Concorrendo com as demais manifestacgdes culturais dessa esfe-
ra, a cultura de massa exerce uma relacgdo dindmica de recipro

cidade de influencias. Contudo, de que cultura se trata?

(11) Da mesma forma que a expressio meics de comunicacdc de mas
da, o termo cuftura de massa & objeto de uma série de re—
flexoes. No entanto, se em relacdo ao primeiro & mais fa
cil adequar a expressdo a realidade concreta dos meios, no
que diz respeito a cultura de massa a discussio extrapola
a dimensao terminoldgica. Diversas teorias sio construi-
das para resolver a questdo da existéncia e da natureza des
sa nova modalidade de cultura (Cf. Mauro WOLF, Tec4ias da
Comunicacac). Discute~se também as implicacbes ideologi-
cas da nog¢io de cultura de massa gue permitiria demonstrar,
teoricamente, o término das classes sociais e, conseqlien-—
temente, eliminar a propria luta de classes (Cf. Marilena
CHAUI, Confoamismo e resistencia p. 25-32). Em nossas
consideracoes vamos lidar com a expressao cultura de mas—
sa significando uma realidade conceituavel, distinta de
outras modalidades de cultura tais como: a popular, classi-
ca, a nacional ou do Estado, a religiosa, a cientifica, etc.
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Assumindo a questao, ECO afirma:

"Embonra o teamo Tcultura de massa' represente
um hibrido impreciso em que ndo se sabe o que
signdgdlea culluna e 0 que sdignifica massa (...)
fa ndo se pode madis pensar na culfura como al
go que se articule segqunde as Aimprescdindiveds
e. incorruptas necessidades de um Esplrito que
nac esfefa histonlcamente condicienado pela

existencia da cubftura de maAéa”(Tz).

A cultura de massa surge com o acesso das classes su-
balternas a participacdo (formalmente) ativa na vida publicae,
com o alargamento da area de consumo das informacces e ccm o de
senvolvimento dos meios de comunicagao social. Esses fatos es
tabeleceram as condig¢oes infra-estruturais pararque a "magsa"
pudesse fruir os bens culturais produzidos gragas aos proces-
sos de industrializacio em desenvolvimento.

Segundo EC0O, a cultura de massa torna-se, entao, uma
definigdo de ordem antropologica "vafida para indicar um pre-
ciso contexto histornico {aquefe em que vivemos), onde fodos 0s
fendmencs comunicacdonats - desde as propostas para ¢ divertd
mento evasive até os apelos a Lnt@&ioiizag&o - suhgem diale-
ticamente conexcs, cada um defes necebende do contexto uma qua
Lificagac que ndo mais peamitfe reduzi-Los a fendmencs analogos

sungidos em outros periodos histinicosm (130

(12) Umberto ECO, Apccalipiticos e LAntegrados, p. 15.
(13) Idem, ibidem, p. 16.
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ECO admite ainda "formas" de cultura de massa desde o
inicio da revolugao industrial ou até mesmo, excepcionalmente,
na idade média, obviamente guardando as proporgoes.

{14) . .

MORTN , POr sua vez, sSitua o aparecimento da cultu
ra de massa na alvorada da segunda guerra mundial, guando &
reconhecida pela socioplogia americana como a "terceira cultu-

ra", oriunda da imprensa, do cinema, do radio e da televisao

e, denomina mass culfture. Como afirma:

"Cultuna de massa, Lsto e, produzida segundo as
noamas macLeas da fabricacac industrial; propa-
gada pelas tecndicas de difusde macica (que um es-
thanho neologismo anglo-Latine chama de MASS MEDIA);
destinando-se a uma massa social, isto e, um aglo
merade giganfesco de individucs compreendides

aquem e alem das estruturas internas da sccieda

de (classes, familia, ete.}n15)

Desse modo, a cultura de massa & uma forma de cultura
porgue "constitul um conpo de simbofos, mitos e imagens concei

nentes a vida pratica e a vida imaginaria, um sistema de profe

(16)

goes e LAdentificagies especificas” Somente que o

{14) Edgar MORIN é o representante principal da teoria da com
nicacdo denominada "culturologica". A caracteristica fun
damental dessa teoria € o estudo da cultura de massa, dis
tinguindo o0s seus elementos antropologicos mails relevantes
e analisando a relacao dialética existente entre o sistema
de produgao cultural e as necessidades culturais dos consu-
midores e entre o individuo consumidor e os objetos cultu-
rais de consumo. (Cf. Mauro WOLF, Tecndlas da Comundicacdo,
p. 87-93)Y. Concentramos, a seguir, nossa atengac nas con
sideracoes de MORIN por nos parecerem mais proximas da abor
dagem sociologica que intentamos desenvolver.

(15) Cuftuna de massas ne seculo XX, p. 14.
{16) Idem, ibidem, p. 15.
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"produto cultunal estd estaitamente deteaminado pelo seu cara
ten dndustrial de um fado, seu caratern de consumacao diardia de

cutrne, sem poden emergin para a autonomia eérética"(17).

Pre
so as concepgles estéticas do passado, MORIN nioc reconhece um
valor estético na cultura de massa porque seu produto & uma
mercadoria e a logica da sua motivacdo & o lucro{18).

COSTA LIMA, procurando analisar de maneira mais siste
matica a razdo do surgimento do fendmeno da cultura de massa,
aponta como determinante, ndo um fato datado historicamente,
mas, uma confluéncia de fatores historicos cuja interdependén
cia estrutural revelaria a existéncia da cultura de massa.

Tais fatos seriam:

a} a criagdo e desenvolvimento dos meios técnicos e cé
leres de comunicacao de massa - os mass media.

b) a condicao social da burguesia de assuncaoc de sua
consciéncia de classe.

c) a exlsténcia de uma economia de mercado (capitalis
ta) que permitisse o acesso de varios setores sociais a uma
pluralidade de mercadorias, tanto de ordem material guanto de
substancia imaginaria.

d) a integracdo formal mas inconsciente das mensagens
veiculadas pelos mass medi{a numa modalidade de cultura que per

passa todo cotidiano individual e social(19).

(17) Cultuna de massas noe século XX, p. 18.

(18) Idem, ibidem, p. 35. Conferir também Theodor ADORNO In:
Gabriel COHN, op. cit., p. 288.

(19) Luiz COSTA LIMA, Teoria da cultura de massa, p. 23-39.
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Fica clarc desse gquadro que os produtores da cultura
de massa ndo sdo a "massa", o grande publico, ou mesmo parce-
las sociais desse plblico. A fim de evitar a confusao concei
tual de se pensar em uma cultura oriunda espontaneamente do
proprio povo, como uma forma de manifestagao de arte popular,
ADORNO e HORKHEIMER, ja em 1947, cunharam um novo termo: £ndis
trnia auﬂiunaﬂtzo).

Quem sao, entdo, os autores da cultura de massa?

Os individuos criadores e produtores da cultura de mas
sa ndo sao do povo, ao menos no sentido de terem uma " conscieén
cia de massa". Contudo, esses individuos sao contratados e
remunerados pelos donos do complexo industrial de comunicacgao
a fim de "criarem" cultura de massa paia o pove. Por sua vesz,
estes ou outros individuos se encarregam da edicao dessa cul-
tura de massa e da sua divulgacao, por meio de obras concebi-
das segundo padrodes médios de gosto popular(21). Desse modo,
a criagao transforma-se em produgao e o autor em simples fun-
cionario assalariado, repetindo-se o mesmo fenomeno de aliena
cdo do operario industrial, apontado por Marx. Todavia, no
caso da industria cultural ha um paradoxo interessante e sem

precedentes na historia. ' Muitas vezes, mesmo sendo bem pago,

o autor chega aoc ponto de negar a propria obra por sentir ver

(20) Theodor ADORNQ, A industria culifurafl In: Gabriel COHN,
op. c¢it., p. 287.

(21) No Brasil, sociedade autoritaria, os meios de comunicacac
social sao uma concessao governamental a empresas priva-
das, poucas, diga-se de passagem, que monopolizam o direi
to de informacdes sob o controle ideoldgico e politico do
Estado. Devido a esse vinculo cartorial, tais meios cons
tituem-se freqgllentemente em aparelhos ideologicos de pro-
paganda e doutrinacao do Estado.
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gonha de produzir uma cultura considerada menor.

Por outro lado, quais sao os individucs fruidores da
cultura de massa?

Afirmar simplesmente que & a "massa" & usar um termo
fetiche inadequado para descrever o comportamento dos indivi-
duos receptores diante da cultura de massa e dos seus produtos
especificos, particularmente, a imagem.

Segundo MORIN, a cultura de massa dirige-se ao "hemem
imaginario, que em toda pante nesponde as imagens pela identi
ficacac ou profegdo (...}, ao homem-cnianca que se encontra em
todo homem, cunicso, gostando do jogo, do diverntimente, do mi
to do conto, {...]) ac homem que em toda parte dispoe de um trcn
co comum de nazao recepiiva, de pOAbibLfidadeA de decipracac,
de Lnfetigﬁncia"(zz).

Trata-se de um "homem-massa", cujp compor tamento re-
ceptivo & conforme a média de comportamento do publico, média
que corresponderia, estatistica e probabilisticamente, ao gos
to da maioria, a um gosto padrao. Portanto, o individuo na
mira da industria cultural & o homem médio, inexistente social
mente, mas potencialmente imaginado e focalizado, uma espécie
de ANTHROPOS UNIVERSAL.

Desse modo, a fim de se adaptar ao homem médio, a cul
tura de massa procura traduzir em seus produtos uma linguagem
especifica, reunindo recursos convergentes de diversas lingua
gens, como a imagem, o som musical, a palavra falada e egscrita.

Uma linguagem que & "tantoc madis acessivel na medida em que e

envolfvimento politinico de tedas as Linguagens. Linguagem,

(22) Cultura de massas no seculo XX, p. 44 (grifos adicionados).
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enfim, que se desenvolve fanto e madis sobre o tecido do Limagd
nanic ¢ do fogo que sobre o tecide da vida pn&fica"(23).

Com efeito, a linguagem da comunicacao de massa deixa
de ser basicamente verbal, escrita ou imagética para tornar-se,
usando a aglutinacao joyceana, uma linguagem VERBO-VOQO-VISUAL.

Recentemente, com © progresso tecnologico dos instru-
mentos de producao e transmissao de imagens — 04fsef, repro-
grafia computadorizada, televisao de alta definicao — ha uma
tendéncia de se pesguisar uma linguagem ndo mais sincretica,
porém mais universal no que tem de imediatamente concreta, uma
espécie de linguagem sinestésica com domin&ncia(24) para a
linguagem iconica.

Uma das caracteristicas essenciais dos produtos da cul
tura de massa é a adequacgado da linguagem e do gosto padrao as
capacidades receptivas da média do publico cada vez mais inter
nacional. Os signos lingllisticos podem apresentar problemas
de recepcao devido a barreira das linguas. Os signos iconicos
se prestam mais a constituicao de uma‘linguagem universal por
meio de fotografias, aniincios publicitarios, cartazes, histo-

rias em quadrinhos, etc. Nesta modalidade de linguagem, as

imagens sfo niveladas por um padrdo sempre gracioso e funda-

(23) Edgar MORIN, op. cit., p. 45.

(24) Entendemos por dominancia a relagdo de dominio de influén
cia gue um elemento de um sistema exerce sobre os demais
elementos desse sistema, modificando-os e ao proprlo sis
tema. Nesse sentido, difere de pnedomananQLa que € a re
lacao de dominio que um elenento tem so0bhe outros, de mo
do hierarquico. Ndo confundir tambem a idéia de dom&nan

cia com a de causalidade, no sentideo de forcga, ou mesmo

com a de poder, que leva a pensar no monopolio ou exclu-
sividade de um elemento sobre os outros. Domdindncia, na
verdade, & uma juncac relacional de ingluicao.
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mentalmente modesto, em que suas cores predominantes desper-—
tam motivacoes primarias (sentimentos, paixao, amor, sensuali
dade), de tal modo que a assimilacdo perceptiva dos individios
receptores & fluente e guase universal.

Dessa forma, a cultura de massa nao e imposta mas pro
pesta, pode se sujeitar ou subverter os tabus mas nao os cria,
sugere modelos mas naoc ordena nada.

A cultura de massa passa "sempre pefa mediacao do pro
duto vendavel ¢ por {440 mesmo toma empresiadas certas carac-
tenisticas do produto vendavel como a de se dobrar a Lei  do
mercade, da ofernta e da pnocuna”(25).

Para MORIN:

"A cultura impressa se integra na cultura Lndus-
tnial, nac para nela se destruin, mas para nela
se metamonfosear. Essa metamcrfose se da d par-
tin do canaten nove thazide pelo poden de Anten-
siflcacdo e de extensac LLimitada das wmass meddia
e, mais Largamente, pelfa nova civilizacao que
chloun essa extensdo e essa Anfensificacac (a ci-
vilizacdo tfeéenical e que, ac mesmo tempo, ¢ crdia
da pon essa extensdo ¢ essa intensdificacdaoc. Ela
se da  {gualmente a partin do carnater nove  das
tecndcas que thrazem ¢ movimenteo rneal, a presenca

v{ua”(zs).

Por outro lado, a cultura de massa, enquanto produto

industrializado, ndo & uma forma de cultura inferior ou nociva

{25) Edgar MORIN, Cuftura de massas no seculo XX, p. 46.
(26) Idem, ibidem, p. 62.
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come muitos acreditam. N&o se trata aqui de ajuizar valores
acerca dos produtos das diversas modalidades de cultura. Com
isso podemos cair em um dualismo maniqueista que nos conduzi-~
ria a uma ideologia conservadora. Pretendemos sim, apenas, cons
tatar o crescimento de uma nova forma de cultura que vem alte
rando o ambiente cultural humano. E alterando de uma maneira
dindmica (dialética), porgue as linguagens interagem entre si
e se completam na forma de um projeto de linguagem global ou,
conforme a expressao de McLUHAN, como uma "galaxia de efeitos".
Uma linguagem multidirecional e totalizante gque envolve o in-
dividuo receptor e gue comunica independentemente da sua aten
cdo ou descaso, tendendo mesmo a converter esse descaso em ou
tra forma de atengéo‘zT).

O modelo de desenvolvimento historico e conjuntural,
proposto por COSTA LIMA para explicar o surgimento da cultu-
ra de massa, ndo se reproduz na situacao brasileira. Isto por
gque vivemos uma situagao socio-economica peculiar de pals de
capitalismo periférico e dependente.

Naoc haveria, entd3o, cultura de massa no Brasil? Abso
lutamente. Pela mesma razdo de dependéncia economica (e cul-
tural) existe cultura de massa no Brasil como ressonancia da
situacdo de producdo da indistria cultural dos palises avanca-
dos, principalmente, dos Estados Unidos.

Segqundo COSTA LIMA, "as condicoes necessarias para que
a culitura de massa faca sua aparicdo na historia (...) nac sao

(28)

de idéntica obnigateoniedade para que ela se expanda" Por

(27) Cf. Luiz COSTA LIMA, Teonia da cultura de massa, p. 62.
(28) idem, ibidem, p. 64.
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outro lado, demcnstrando a complexidade de fatores que inter-
ferem ﬁa sua manifestagao, MORIN afirma que a cultura de mas-
sa representa "o predutco de uma dialetica producdc- consumc,
no centro de uma diafetica global que 2 a da svciedade em sua
totaﬂidade"(zgl.

As milhares de imagens presentes na cultura de massae
justapostas a paisagem urbana produzem, aderente ao mundo real
e social, o mundo do imaginario generalizado que envolve e do
mina hoje o homem, reforgando seu comportamento padrao de he-
tero-dirigido.

Esta fusdo-confusao entre a realidade e o imaginario
conduz o individuo a uma percepgao invertida das realidades e
de suas fungoes, acarretando-lhe, sem o saber, um problema de
ordem etico-epistemologica. A imagem generalizada "desreali-

za" o mundo humano na tentativa de representa-lo. 0 individuo
& condicionado a conhecer os sentidos do seu mundo circunstan
cial através da mediacdo das imagens e ndo mais interagindo di
retamente sobre a realidade.

Obviamente, ha aspectos positivos neste processo, CO-—
mo por exemplo: captar sentidos & primeira vista impercepti-
vels no micro e no macrocosmo, conhecer lugares nem sempre pos
siveis de se visitar, fazer descobertas imprevisiveis no mun-
do fisico e outros.

No entanto, como a imagem determina sentidos écxxsci@g
cia que a visdita (ve) e a habita (1&€), o individuo corre o ris
co de permanecer somente.no ambito do imaginario, alienando-se

dos reais conflitos e contradicgdes da sociedade.

(29) Cultura de massas ne seculo XX, p. 47.
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Pode-se objetar que nac somente a linguagem das ima-
gens, mas do mesmo modo a linguagem escrita, cria um mundo
imaginario para o leitor, distanciando-o por momentos de seu
mundo real (social). Contudo, a linguagem escrita reporta-se
ao imaginério do homem em determinadas situacoes e momentos de
finidos (lazer, estudo, leitura), enguanto gque a linguagem icoO
nica "fala" hoje aoc homem, de modo ubiquec e insistente, no maior
tempo da vida diaria, impermeabilizando-o a ponto de quase so
ter uma existéncia de reéeptor passivo.

E MORIN ainda guem nos leva a concluir gque a cultura
de massa "e animada pon esse duplo movimento do imaginaric ah
remedando ¢ neal e do neal pegando as cores do imaginanic. Es
sa dupla contaminacac do neal e do imaginarnic (...} se inscre
ve na busca do maxime de consumo ¢ dadc a culitura de massa um
de seus caractenes 5undameniaib"(30).

Com efeito, qual @ o nivel de conciéncia do plablico
receptor frente a esse processo de ICONIZACAO da cultura de
nassa, seja intensa ou pequena a exposic¢ao frente a imagem?
Qual sua capacidade de critica e autocritica frente as imagens
veiculadas pelas revistas, jornais, cartazes, e historias em
guadrinhos?

Ha pesguisas que apontam o0 efeito estressante e narco
tizante dessas imagens sobre o espectador, mas guase nao ha
pesquisas sobre o estudo da eficacia positiva que, por exemnplo,
no plano didatico, tais imagens possam ter. Nao como meios
auxiliares de aprendizagem, mas como recursos de mandpulacac

direta.

(30) Cuftura de massas no secule XX, p. 37.
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De forma rapida e ascendente, a imagem vai se tornan
do o material comunicative dominante na esfera ideoldgica da
cultura de massa. E justamente nessa domindncia do icdnico
que as comunicag¢oes de massa, com suas formas retoricas e es—
téticas de discurso, se situam para desenvolver as mensagens
iconologlcas.

Por isso, uma determinada imagem como produto ideold-
gico presente na superestrutura, ndo deve ser estudada como

 fenomeno isclado e destacado do seu contexto ideologico com-
pleto e Gnice (a cultura de massa}l, nem desvinculado do seu
complexo de veiculagao material e técnico, pois isto nao apre

sentaria nenhum valor cognitivo ou didatico.
4. A Imagem e a Escola

A linguagem da imagem, como expressdo da esfera ideolo
gica da cultura de massa, desenvolveu-se com o progresso téc-—
nico dos veiculos de comunicacdo nos paises capitalistas, atin
gindo de modo generalizado e informal toda a sociedade moder—
na. A dominancia da linguagem visual, no ambito da cultura de
massa, sobre as linguagens tradicionais - cral e escrita — criou
uma ambiéncia totalmente nova para adultos e criancas, uma
ambiéncia agressivamente pedagdgica.

Na visdo de CARPENTER, a "metropole hofe em dia & uma
sala de aula; o0s anincios 540 o0s sews mestraes” SV . A parte
© exagero do autor, constata-se que os mais diversos ambientes,

do urbano até muitas vezesg o rural, encontram-se cobertos de

(31) Edmond CARPENTER & Marshall McLUHAN, Revofucdc na comunicacdo,
p. 246.
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apelos figurativos a solicitar das criancas a assimilaciao de
uma complicada linguagem {conolfogica, antes mesmo de fregflen—
tarem a escola bés;ca.

Sabemos da Psicologia a importancia do fator ambiental
no processo de aprendizagem infantil. Mas, ultimamente, a in
tensidade com gue o ambiente, transcodificado pelos meios de
comunicacao social, envolve os educandos torna infundada qual
quer projecao ou tentativa de dimensionamento das suas influén
cias. Mesmo assim, tomando-se o cuidado de suspeitar das pre
visdes, algumas consideracoes podem ser feitas para uma anéli
se aproximativa dos efeitos observados.

Muito provavelmente, antes da escolarizacao formal, a
primeira leitura que chega as maos (e aos olhos) de uma crian
ga da cidade é a dos anGncios publicitarios a sua volta. Pau
lo FREIRE nos lembra gue a leitura do mundo precede a leitura
da palavra e chega mesmo a independer desta*?) . com mais sOr
te e condic¢odes financeiras, a crianga pode deparar~se com uma
revista em guadrinhos ou um livro infantil ricamente ilustra-
do e, mesmo desconhecendo os signos lingl#iisticos, ser capaz de
fazer uma leitura narrativa completa somente interligando os
sentidos das diversas figuras.

A presencga da linguagem icdnica no mundo da crianca e
a freqgflentagao precoce da leitura de imagens favorecem, desde
cedo, sua maior participacaoc no dmbito da cultura de massa.

Por outro lado, a saturagaoc da percepc¢do da crianca, devido a

(32) Apud Maria Helena RABELO CAMPOS, Afldeia Global: os efed-
tos dos meios de comunicacdce de massa schxre a consclencia
e ¢ cotidiano das pessoas, p. 145.
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"overdose" de informacao visual em curto periodo de tempo e
sem condicoes praticas e intelectuais de assimilacdo critico-
seletiva, implica na acomodagac da sua capacidade perceptiva a

nova ambiéncia.

GUTIERREZ PEREZ observa que:

"Diante de um acumulo tdo grande de estimufos
napides e caoticos, as transfornmacies do psi-
quismo humano sac uma reafidade. A crnianca da
ena da {magem esta fortemente impulsionada a
nespondenr com reacoes perceptivas prioprias que

nac se dao ne psiquismo do aduttor 33)

Participando desse ambiente cultural desde crianca e
habituado a consumir informacdes de natureza J{conclogica, o)
educando chega a escola com seu apetite perceptivo para as ima
gens despertado e ampliado pelos meios de comunicagao social.
Apresenta-se, entao, do mesmo modo gue os demais colegas de
classe, nao mais como um garoto timido e desconfiado mas como
um quase "cidadao do mundo", um homem médio, ja padronizado pe
la cultura de massa, em busca de uma cultura formal nao muito
distante da que esta acostumado a freglientar.

Embora possa parecer comnum nos paises desenvelvidos,
onde o processo de alfabetizac¢ao basica, se nao & anterior, e
pelo menos concomitante com a aculturag¢ao de massa, nhos paises
do terceiro mundo este processo e problematico porque, freghen
temente, & invertido. Isto &, a comunicacaoc audiovisual da

cultura de massa se propaga e atinge as criangas antes da

(33) Francisco GUTIERREZ PEREZ, lLiunguagem totaf, p. 21.
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escolarizagao regular. Muitas vezes até, como acontece no Bra—
sil, a situacdo @ tao grave que se convive com um duplo anal-—
fabetismo: © das primeiras letras e o das imagens.

Alias, a situacdo brasileira neste aspecto € bastante
contraditoria. As estatisticas demonstram que grande parte da
populacao em idade escolar & marginalizada do processo de es-
colaridade formal por falta de condicbes sOcio-econdmicas e
pelo descaso e irresponsabilidade dos orgaos federais. A con
tradicdo maior estada no fato de que ao analfabeto fica quase
proibida a possibilidade de participacao na cultura letrada -
escolarizada, enquanto lhe é facilitado pela linguagem iconi-
ca o "acesso" aos bens da cultura de massa, aos "bens de con-
sumo", sem contudo contar com um referencial critico que o de
fenda do processo de massificagao.

Mas, se a difusdo da linguagem icOnica & uma realida-
de crescente gue tem encontrado espago também em setores for-
mais da cultura : ciéncia, politica,.religiéo ; somente agora
os educadores se dao conta da sua aplicagao na esfera de orien
tacac escolar.

E recente, contudo, © interesse dos educadores no Bra
sil em constatar que o mundo moderno € uma- realidade marcada
pelas imagens. Isto, de certo modo, ja representa um avango
para quem durante muito tempo ignorava (ou fazia que) e sequer

admitia discutir a imagem do ponto de vista pedagdgico.
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4.1. A Imagem e o Livro Didatico.

NO que diz respeito as nossas escolas, a educacio por
meio de imagens ainda ndo conseguiu se impor didaitica e compe
tentemente ao lado do ensino verbal, calcado apenas no univer
so gutenberguiano, tedrico e quase sempre distante das pulsa-
coes vitais dos educandos.

Se a imagem consegue penetrar formalmente na esfera es

4}

- . 3 .
colar e sobretudo na carona do exclu31vo( veiculo de comu-

nicagcao em sala de aula, o livro didatico.

Admitida essa exclusividade do livro diditico e o con
seqllente carater de uniformizacido das atividades em sala de
aula, voltemos nossa atencido para a analise dos seus aspectos
formais e graficos de apresentacio, sua linguagem {conologica,
bem como dos objetivos de aplicacdo das imagens.

Sempre houve aplica¢do de imagens, estampas, desenhos
e mapas nos livros didaticos. Em algumas matérias mais, em
outras menos. Ha matérias inclusive, como Geografia, Biologia
e Ciéncias, que ndo podem dispensar esse recurso ilustrativo.

Antigamente, no manual tradicional, no chamado compég
dio, a série de elementos lingflisticos, disposta em seqfiéncia
linear e casual, seqgundo a orientacgido habitual de leitura, exer
cia uma dominancia sobre os poucos elementos figurativos. As

reduzidas imagens, em preto e branco, que margeavam o texto

{34) Na maioria das escolas brasileiras, o livro didatico nao
funciona em sala de aula como um instrumento auxifidaxr pa
ra conduzir o processo de ensino e aprendizagem, mas co-—
mo o modelo padrde e a autoridade absoluta que submete pro
fessor e alunos ao seu contegdo ideologico (Cf. Barbara
FREITAG et alii, 0 Livio didatido em questdo, p. 111).
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escrito, apresentavam uma funcao complementar e basicamente
ilustrativa. Tais imagens reforcgavam o contetdo descrito, da
vam suporte as informagdes ou esclareciam, de modo analogico,
0 que o autor encontrava dificuldades para dizer com palavras.

Recentemente, com a evolucao das técnicas de reprodu-~
cao de imagens impressas (litografia, xilografia, offsef, re-
produgao computadorizada), os livros ganham uma nova textura,
um novo arranjo visual,

Contudo, a maneira de incorporacado de imagens nos 1li-
vros didaticos atuais ndo vem respeitando uma proposta pedago
gica ou uma necessidade cientifica, como a que existia nos com
péndios, fundamentadas em projetos com objetivos claros de uti
lizagao de. imagens como objeto de ensino e aprendizagem. Pro
jetos gque levem o educando e o educador a se debrucar sobre a
imagem, comprendida como material exploratdério, para uma lei-
tura cientifica e critica.

Ao contrario, a preocupacgao tem sido mais de natureza
econdomica, refletindo a tendéncia dos produtos da cultura de
massa. A fim de atender ao gosto "médio" dos consumidores es
tudantis e a expectativa de ganho financeiro, os autores acei
tam os ditames comerciais e publicitarios na editoracio dos
seus livros didaticos.

(35)

Um levantamento da politica nacional do livro di-
datico, denunciativo da participacdo no mercado de apenas dez
editoras que controlam mais de 92% da producdoc consumida pelo

Estado, permite afirmar que o "fLivie didatice ne Brasif ¢ uma

(35) Barbara FREITAG et alii, 0 Livio didatico em questdc, p.S58.
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mercadonia produzida pefa industria cultural, assumindo, assim,
todas as caractenisticas dos produtfos dessa indastrian (36,

A saber: a produgdo em grande quantidade destinada ér"massa"
estudantil, a padronizaclo das diversas edigées_e colecgoes, a
perecibilidade do produto e o carater ideologicco gque impede
gque os consumidores déem conta das contradicoes sociais gque vi
vem,

A partir desse quadro determinante, o emprego de ima—
gens nos livros didatices é feito de maneira equivocada. Re~
forgando a tendéncia do mercado editorial e o objetivo de lu-
cro, as imagens sdao aplicadas nos manuais simplesmente com a
funcao de agradar o piublico consumidor.

Analisando o uso de imagens nos livros—-textos de por-
tugués, o que denominou ironicamente de "Disneylidndia pedago-
gica", e denunciando a visao estreita e exclusivamente merca-

doldogica dos editores, OSMAN LINS observa que:

"So isso explica ¢ uso {ow melhor, o abusc) dos
desenhos, isto e, as nocoes freqllentemente ele-
mentares que atraves deles se procura transmi-
tin; e, outrho aspecto impentante, seu carafen:

sempre comicos, cu prefensamente comicosn 37)

Desse modo, o emprego de fotografias, reproducdes de ar
te e desenhos, sem uma orientagaoc fundamentalmente pedagodgica,
mas com o simples intuito de agradar ou ornamentar paginas, além

de ser um desperdicio de material didatico, parece demonstrar

(36) Barbara FREITAG et alii, 0 Livio didatico em questdo, p.60.
(37) Problemas incultunadis brasileincs, p. 134.
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um desrespeito a capacidade intelectiva dos educandos e um
obstaculo a gqualquer esforgo sério de aprendizagem significa-
tiva.

Refletindo ainda as caracteristicas das mensagens Lo
nologicas dos produtos da cultura de massa, a diagramacdo
das paginas dos atuais livros didaticos é ordenada segundo um
estética publicitiria muito comum nos meios de comunicacio,
principalmente em jornais, revistas e cutdoons.

0 arranjo visual de cada pagina do livro didatico as-
semelha-se a diagramag¢do bem cuidada de uma primeira pagina
de jornal ou de uma revista ilustrada. Cada pagina & uma ar—
te de composicio em que se combinam elementos lingtlisticos (ti
tulos, subtitulos, legendas) com elementos figurativos {foto-
grafias, desenhos, graficos) ligados e realcados por tragos,
boxes , cores e outros elementos paralingliisticos.

A comunicagdo visual substitui também a segfiéncia li-
near dos textos tradicionais por um arranjo holistico da pagi
na. Com isso, objetiva-se, a exemplo da linguagem publicita-
ria, um maior dinamismo visual através de inovacdes diagrama-
torias onde a dominancia da linguagem icdnica reorganiza oS
diferentes elementos numa visdo de globalidade e simultaneida
de.

Por outro ladeo, a dominancia do processo de ICONIZACAO
atinge inclusive os elementos lingtiisticos, isto &, a prdpria
tipologia empregada. As letras (tipos),-de tamanhos e formas
variadas, apresentam-se muitas vezes trabalhadas t3o0 artisti-
camente que se aproximam do figurativo, constituindo-se também
em signo icdnico (analodgico).

Ainda na confeccao dos livros didaticos, empregam-se
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recursos teécnicos ja experimentados largamente na linguagem
jornalistica, na tentativa de atrair a atencdo do educando com
um minimo de cansaco visual e maior rapidez na leitura. Por
exemplo: a composicdo de texto e imagem em colunas de largura
variavel (como nos jornais), o aumento do corpo do tipo de im
pressao para obter maior legibilidade, a substituicdo de tex-
tos descritivos por imagens com legendas que indicam e condi-
cionam a leitura para o significado desejado.

Considerando a manutengdo de um nimero médio de pagi-
nas, comercialmente viavel do pento de vista editorial, tais
inovagoes -~ substituicdo de texto por imagem, diagramacioc es-—
tética e visual, aumento do corpo do tipo de impressao - podem
representar uma redugao do conteddo programitico das matérias
de que tratam os livros didaticos.

Conseqtflentemente, o compéndic Gnico e abrangente,tkaqg
ferivel de uma geracdo a outra, transforma-se em fasciculos
condensados, feito mddulos especificos da matéria, descarti-
veis a cada final de uso.

No tocante as imagens e ilustracgdes dos livros didati
cos, podemos afirmar que seu emprego nio foge a visdao edito-
rial, predominantemente mercantilista, que responde pela pro-
ducao de mercadoria de gqualidade duvidosa. As imagens, quase
sempre visualmente deslumbrantes, niao se aplicam as funcoes que
se esperam dos manuais didaticos: transmitir conhecimento sis
tematizado e desenvolver a leitura da realidade. Tais imagens
nem mesmo acrescentam dados significativos ao contetido desen-—
volvido textualmente. Descontando as excegoes, ora se apre-
sentam como simples ornamentos da paginacdo, ora como ilustra

¢oes redundantes da informacio escrita. Texto e imagem compoem
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uma unidade grafica, mas ndo compoem uma unidade semintica.
Um nao acrescenta novos significados ao outro, nao hia inter-
cambio de sentidos e sim reiteragdao. Ambos nao promovem, ao
leitor,uma rela¢do intersemidtica mas uma duplicacao desneces
saria de leitura.

Concluindo podemos dizer qgue o projeto grafico, aten-
dendo aos apelos da cultura de massa, sobrepoe-se e atropéela
um possivel projeto diditico no tratamento das imagens.

Mas, mesmo que a imagem bem empregada sintetizasse to
da uma unidade do conteldo programitico, o que representaria
economia de espago e capacidade de sintese, o problema da lei
tura adequada da mesma persistiria, pois, educadores e educan
dos continuam condicionados pela leitura fruitiva e superfi-
cial das mensagens {conclogicas da cultura de massa.

O arranjo grafico das paginas dos livros didaticos exi
ge uma participacdo maior do educando que tem, ele proprio, de
processar as informagdes a fim de suscitar os significados ou
o sentido global da pagina-texto. TIsto concorre para um maior
dinamismo e interesse na leitura. Tais efeitos positivos, con
tudo, nao resolvem o problema da leitura superficial das ima-
gens, pois, nem o éducande nem mesmo o educador estdo atentos
para esse fato. Comportam-se como analfabetos semioticos.

Muitos educadores ndoc se dd3o conta de que a ideologia
esta implicita tambem, e talvez mais radicalmente, na forma de
apresentag¢ao do livro didético, no aspecto grafico, nas imagens,

. - - - . . 38
na diagramac¢ao, e nao apenas no conteudo 1nformatlvo‘ ).

(38) Barbara FREITAG et alii, op. cit., p. 85.
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Pal a importdncia deste trabalho em chamar a atefi¢gdo
para a necessidade de uma alfabetizagao semidtica de educado-
res e educandos, a fim de lerem, com critérios, as imagens tan

to do ensino académico como da cultura de massa.

4.2. Outras Imagens na Escola

Outra forma conhecida de emprego de imagens fixas na
esfera escolar, segundo uma orientagdao didatica, & a utiliza
cac de mapas, gravuras, diapositivos, historiogramas, etc.
Nestes casos, da mesma forma que no livro didatico, a imagem &
considerada apenas em seu carater instrumental, isto &€, como
velculo (med{um) para transmitir e reforgar um contelido de en
sino ou, © que €& mais comum, para ilustrar redundantemente uma
informacao.

Outros meios de comunicacdo de imagens impressas como
imprensa, revistas em quadrinhos, cartazes e anincios publici
tarios, por mais familiares que sejam aos jovens educandos,
poucas vezes sao empregados em sala de aula e, quando sao, ra
ramente estao fundamentados por um projeto metodoldgico.

GUTIERREZ PEREZ observa que do lado de fora da escola,
"a expendfencia vital e comprometida dos jovens se alimenta des
sa qualidade incalculavel de imagens e de impressoes do  medo
ambiente que o adulto cniou"(39}. E aponta uma solucdo para
a situagdo aflitiva entre o .jovem e o seu meio,na tomada de
posigao frente a essa realidade vivencial,com a ajuda da edu-

cacdo. "A educagde devera proporcionar as possibilidades pana

(39) Ll.inguagem total, p. 25.
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que ¢ homem atue, modifique e transforme a;mﬁﬁm&tnaﬁjdamyJ4o),

Mas a situacdo real das escolas é& diferente. Dentro
dos muros da escola, nao ha espago cultural para os novos meios
de comunicagac social, menos ainda para as imagens trazidas por
eles. Isto porque, apesar de conviver com a cultura de massa
e ver-se transpassada pelos seus produtos, dentro de um certo
limite, normativo, a escola, gue praticamente nasceu com o 1i
vro, ainda permanece visceralmente ligada e dependente dele,
repetindo metodologias orais e verbalistas decorrentes do seu
uso exclusivo.

Por isso, & comum ainda hoje os educadores referirem—
se aos novos meios de comunicag¢ac ou a gualguer outro meio gque
insista em penetrar no templo escolar - Jjornal, imagens, revis
tas, televisao, cinema - como "auxifiares audiovisuadis” do en
sino. Entendendo por auxi{fiar uma caracteristica de secunda~
riedade e até mesmo de dispensabilidade. Isto porque predomi
na, por tradicao, teimosia ou acomodagido docente, o monopolio
do livro com a consegllente exposicao oral — aula de salivacido.
Os outros meios, quando porventura empregados, sao considera-—

dos incidentais.

E interessante notar, segundo comenta McLUHAN(41),que
fato semelhante ocorreu com a impressac dos primeiros livros.
Na passagem da idade média para a moderna, os livros foram con
siderados "auxiliares visuais" da instrucao oral.

£ preciso agui também tomar o cuidado de nao se deixar

arrastar pela "ideologia da modernizagdo" que da corpo & nova

(40) Ldinguagem total, p. 27.

(41) Edmond CARPENTER & Marshall McLUHAN, Revcolucaoc na comund
cacac, p. 17.
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fase da educacao brasileira, pds acordo MEC-USAID, em gue as
inovagoes metodoldgicas estdo ligadas unicamente a tecnologia
educacional.

Alertando-nos sobre este fato, Anamaria FADUL aponta
gue "essa cxadentacac [da tecnoclogia educacionafl nep&eéénia
antes de mads nada uma concepedo Lnstrumental dos medilcs de ce
municagac de massa, pois eles sdo consdiderados como simples
ajudas aocs mefodos tradicionais e naoe incluem uma probfLemdii-
ca pa&phia”(42). E acrescenta ainda que os "tecursos audiovd
suadls peamilem uma roupagem nova a cuhsos imadicionaia, Aem
Amplicar uma verdadeira anticulacac do estudo das novas Lingua
gens audiovisuais ne proprio cunnieulo” (437,

Outra faceta da mentalidade vigente da maioria dos edu
cadores & de que, com excecdo do livro, os outros meios de co-
municagdo presentes na cultura de massa - e entre estes acres
centam erroneamente a imagem - se caracterizam por sua funcao
repressiva, pois, criam o habito do consumo passivo da infor-
macao, O gue & nocivo para a capacidade intelectual do educan
do, resultando disso uma forma de alienaciao.

Mesmo reconhecendo que "na America Latina, os Medics de
Comunicacac Social, Longe de atuar como agentes positives de
mudanga, como instrumentos da premocdo humana e como velculos
de educacac, contiibuem mudifo mais para mantern os inferesses da

(44)

estrutura de dominacao interna e extenna ; hegar a possi-

bilidade educativa desses meios & contra-senso.

(42) Medlos de comundicagdao de massa ¢ educacdo no Brasif, p. 35.
(43) Idem, ibidem.
(44) Francisco GUTIERREZ PEREZ, Linguagem total, p. 36.
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Por isso, afirmamos o contrarioc. Os meios de comuni-
cacaoc social além de se constituirem, sem dﬁvida, em instrumen
tos de motivacao e estimulo para os educandos ou meros meios
de instrucdo como forma de passar conteldos claros e organiza
dos, "a escola precdisa ajudarn também-oA seus alunos a compheen
den melhor os melos de comunicagao como objeto de anatise" 3

£ inewitavel que os educandos, da mesma forma que os
educadores, sejam envolvidos pelo discurso retdorico e atrati-
vo da cultura de massa na vivéncia social. O importante é que
eles saibam por quem, de que modo e porque ocorre esse envol-
vimento. Por sua vez, a imagem dos meios de comunicagao so-
cial "fala" aos educandos e educadores de uma maneira signifi
cativa, no ambito da cultura de massa, instaurando um discur-
so que tanto pode ser epiditico e persuasivo como guestionador
e aberto. Depende exclusivamente da postura dos envolvidos, so
bretudo do professor que, em Ultima instancia, & gquem organi-
za e desenvolve a situa¢dao de ensino-aprendizagem.

As imagens da cultura de massa, que se apresentam co-
mo um discurso retdorico, levam o espectador desarmado a tirar
conclustes imediatas. Para tanto, os produtores do signo icd
nico utilizam-se de cddigos que condicionam a pofissemia da
imagem, "a 4im de tornan o signe monovafente" (46), orientando
a leitura fruitiva para esse sentido fechado e univoco.

De outro modo (como fez BARTHES com o antncio publi-

citario da Panzani(47)),se-destacarmos metodologicamente a

{45) José Manuel MORAN COSTA, Pata uma Ledlituha enitica da co-
mundicacac, p. 169.

(46) Mikhail BARHTIN, Marxismo e Filosofia da Linguagem, p. 47.
{47) Roland BARTHES, Rhetordique de L£'image, p. 40-51.
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imagem do seu meio de comunicacao, sem perder de vista seu

conteiido social, podemos transforma-la didatiéamente em obje-
to de analise e indagagac. A imagem transforma—-se em discur-
so aberto, revelando a polissemia de sua mensagem iconologica
e nos permite analisaxr globalmente sua origem e processo de
produgao, ©s interesses de seug criadores e 0s sentidos da re
cepcao.

Oora, gualquer metodologia que nio desafia o educando
a desenvolver a inteligéncia e a criticidade conduz a passivida
de gue pode, conseqlientemente, reverter-se em alienacao. As
imagens da cultura de massa e OS proprios meios de comunicagao
social estdo ail para serem desafiados por nos educadores, jun
to aos educandos.

0 que temos constatado & que muitos professores tem re
presentado até aqui um compld contra a livre iniciativa dos
educandos em guerer trazer para a sala de aula imagens da cul
tura de massa. Contra o interesse dos alunos e a pesquisa ex
ploratdoria, a escola oferece formulas acabadas, distantes da
realidade cotidiana, que automatizam oS procedimentos educacio

nais.

"AZC had bem pouco a relacdo 'escola e comunica-
0o social' se esgotava em reflexces esporadi-

cas, predominantemente monalistas, em Loano do
potencial de alienagdo presente nos velculos e
nos obsticulos Levantados por eles a atencao dos

aluncs aos seus devenes eAcoﬂaneé"(48).

(48) Ismar de Oliveira SOARES Apud Margarida M.K. KUNSCH, Co-
municacado e Educagde: caminhos chuzados, p. 20.
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Os efeitos, positivos e negativos, da cultura de mas-—
sa, via meios de comunicagado social, continuam ocorrendo sem
gue educandos e educadores tenham condicOes imediatas de con-
trole ou mesmo de reagaoc freativa. De forma paradoxal, apenas
os efeitos negativos da cultura de massa se fazem presentes no
meio escolar: tendéncia a alienagao do educando através da pro
posicdc de modelos aceitos acriticamente; acomodacéo e confor
mismo frente ao conhecimento fabricado; consumismo de formulas
rapidas de “aprendizagem facilitada"; emprego de rico material
didatico visual mas descompromissado com um projeto pedagogi-
co; nivelamento inferior do conteldo programatico de ensino,
etc.

0 efeito positivo, encontrado no dinamismo e na parti
cipacao dos jovens educandos nos produtosda cultura de massa,
nao e considerado nem aproveitado no sentido de uma construcgao
critica e emancipatOria de conhecimento.

A aplicacd3c de imagens nas atividades de ensino nao é
nenhuma nova férmula salvadora para resolver os problemas edu
cacionais. Temos consciéncia de que uma renovacaoc metodologi
ca & urgente e necessaria no sistema educacional brasileiro pa
ra fazer frente as novas formas de veiculacao de informacgoes
trazidas pelos meios de comunicagao social. Mas, temos cons-—
ciéncia também gue essa renovacgdao deve vir acompanhada e até
mesmo precedida de transformagfes radicais na conjuntura so-
cio-politica-econdmica, transformacdes que oferecam uma infra-
estrutura adequada para que educadores e educandos possam de-—
senvolver uma educac¢ao de verdade.

Portanto, nao se esta propondo aqui uma nova forma de

educacao "usinificada” pela imagem, na onda de uma tecnologia
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educacional. O que significaria apresentarmos uma nova emba-
lagem promocional na esfera escolar, para reforgar o jogo da
ideologia dominante. Temos consciéncia clara de que a educa-
cdo deve permanecer interpessoal.

Os novos meios de ensino, e com eles as imagens, podem
se constituir em chjeto de anafise,com criticidade,no trabalho
didatico, se pretendemos caminhar, mesmo que remotamente, para
uma educacdo emancipatdria do educando (e do educador).

Considerada como cbjfeto de analise, via leitura penrs
crutavelf e aberta realizada pelo aluno e professor, a imagem
pode se constituir matéria importante no ensino. Tratada ape
nas como recurso didatico auxiliar nas maos do professor, a
imagem & considerada secundaria e até dispensavel no processo
de ensino, © que reforgaria o analfabetismo semiotico de edu-
cadores e educandos.

A partir destas duas perspectivas surgem as reagoes pecu-
liares dos educadores diante da imagem como "inovagaoc didati-

ca". Analisaremos essas reagoes no capitulo seguinte.
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CAPITULO II

DA ACEITACAO OU CONDENACAO DA IMAGEM

No capitulo anterior constatamos a crescente ICONI-
ZACAO da sociedade contempordnea, em praticamente todos os se
tores culturais, com a intensificaci3o da comunicacao por meio
de imagens.

As descobertas técnicas do final do século XIX na
area dos meios de comunicacido social, desenvolﬁidas acelerada
mente neste seéculo com a inddstria cultural, permitiram - nos
passar das iluminuras artesanais e das pinturas de cavalete
para a difusdo de imagens ao ritmo da maguina. Com a altera-
¢ao do substrato técnico do qual dependem, as imagens reprodu
zem em seu desenvolvimento esta lei logistica do progresso e,
por isso mesmo, sofrem as reacgles do seu proprio mercado con-
sumidor.

Com efeito, como fato cultural dominante na esfera
ideoldogica da sociedade contempor3nea, as imagens despertam
reagoes contraditdorias.

Neste capitulo, pretendemos demonstrar a postura en
saistica de alguns autores que abordaram o fendmeno da imagem
e de ICONIZAGCAO da sociedade para, em seguida, analisarmos as
atitudes docentes quanto ao emprego de imagens no ensino. Pa
ra tanto, tomamos emprestados de ECO as categorias denominadas
"apocalipiicos” e "integrados" a fim de caracterizar, respec-

tivamente, a atitude de recusa e a de concordancia desses au-
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tores diante da imagem como produto da cultura de masgsa.

Com essa selec¢do bibliografica disponivel, pretende-~
se comparar os modos de abordagem do fenomeno da imagem de ma
neira a se obter maior clareza metodologica nos capitulos se-
gllentes, na tentativa de ndo se incorrer nos mesmos vicios ideo
16gicos detectados. Nossas comparacoes nao pretendem elaborar
julgamentos éticos ou politicos, mas apenas denunciar as ana-
lises metodoleogicamente tendenciosas, que hoje se apresentam
sob uma forma particularmente aguda, envolvende os fendmenos
da cultura de massa.

Antes, porém, & necegsaria uma explicitacac do que
se @ntende.pelas categorias propostas por ECO, tomando-se a
precaucao metodolégica, a gque o autor alude no prefacio do seu

(1)

livro homonimo , de evitar a tipificacao dualista e extrema

da de atitudes. Isto para nao se adotar conaaiioé-ﬁetiche(z)
que poderiam representar modelos distorcidos de comportamentos
analiticos, em geral, tao variados.

Embora exista na realidade sociai um sem numeros de
atitudes "criticas" possiveis diante da imagem, atitudes que
descrevem um espectro comportamental académico com matizes di
versos para cada autor, na verdade, interessa-nos aqui, a fim
de balizar este estudo, estabelecer duas formas distintas de
enfoque, a de recusa e a de aceitagao incondicional, como pres
supostos ou perspectivas de analise do fenOmeno da imagem no

mundo atual.

(1) Umberto ECO, Apccalipticos e integrados, p. 7 — 30.

(2) Para ECO o concedlfo-fetfiche teria a fungao determinante de,
enquanto rotulo, representar uma realidade como se julga
a pricad, mas que nao tem correspondéncia na realidade. Em
nossa discussao, termo que teria uma forga conceitual de,
sendo atribuido a um determinado autor, caracterizar o ti
po cristalizado de comportamento ou postura académicos déé
se autor em relagao a cultura de massa.
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1. "Apocalipticos" e "Integnados”

Segundo ECO, a categoria de "apocafiptice"” pertencem
os sujeitos nostalgicos "de uma epoca em que ¢4 vafonres da ecul
fura eram apanagic de classe e nao esdtfavam postos, Lndiscraning
damente, a disposicac de todesm 3V,

Costa Lima, criticando a "hipocaisia dos tradiciona
Listas indignados”, refere—se a tais sujeitos como os "cruza-
dos do século XX" que "descobirem noves Anfieds tanto nas ‘revo

Lucoes sccdais quanto na iecnoﬂég{aa"(4)_

Para o autor o "apc
caliptico" revela com essa atitude preconceituosa uma reacao
de classe diante de um possivel "ocaso de certa intelectuali-
dade” frente aos novos canais dotados de alto poder de alcan-
ce co/ou reproducao: jornais, revistas de atualidade, historias
em guadrinhos, cinema, televisao,etc.

Para ECO, ainda, o "apcecaliptico", admitindo como re
ferencial verdadeiro e linico a cultura aristocratica, conside
ra a cultura de massa uma anticultura(s). ‘Conseqgfientemente,
sua atitude & de condenacac da cultura de massa e de todos os
seus subprodutos, vistos como artigos culturais suspeitos ou
mercadorias de uma cultura industrializada. 0O "apocalipitice"
vé como irrerversivel o processo de degradacao cultural da so
ciedade, iniciado com o surgimento e expansao da cultura de

massa, e como salvaguarda, procura individualmente emisculr-

se da fruicao desses subprodutos.

(3) Umberto ECO, Apccalipiiccs e Ainfegrados , p. 36.
(4) Luis COSTA LIMA, Teordla da Culfura de Massa, p. 14

(5) Cf. Apocalipticos ¢ integrades, p. 8.
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A intolerancia leva o "apocaliptico” a julgar—se ca
paz de pormanecer acima do nivel mcdio o padronizado da "mo-
sa" e de nao ser "contaminado" pelas mensagens iconblégicas da
cultura de massa. Essa intolerancia extrapola a rejeicio sim
ples dos produtos da cultura de massa, considerados inferio-
res, atingindo mesmo a raia do preconceito social, isto &, a
rejeicao dos sujeitos da "massa". Agindo e pensando assim, o
"apocaliptico" revela a incapacidade de aceitar "a perspectd-
va de uma humanidade que saiba operar sobre a h&étﬁnia”{6{ ao
mesmo tempo que, paradoxalmente, deixa transparecer uma des-
confianca na ascensao da classe ou das classes subalternas que
nao tém o monopdlio da producdo da cultura de massa. Esse pa
radoxo vail aparecer, posteriormente, na atitude do "apocalip-
{ice” docente em recusar, a0 mesmno tompo, a imagem ¢ a "clas-
se" de educandos que a consome.

0 "apocalipiico”, enfim, nio reconhece a possibili-
dade, mesmo remocta, de encontrar valor cultural e artistico em
alguma obra da cultura de massa, o gue revela uma postura ob-
sessiva de "d«ssentin”. Com isso, jamais fard uma investiga-
¢do concreta da maneira pela qual os produtos da cultura de
massa sao consumidos e de que forma tal consumo poderia ser
diferente, a fim de investigar suas caracteristicas culturais
e suas potencialidades pedagdgicas. Ao contrario, o "apocaldlp
tice" prefere negar os produtos da cultura de massa em bloco
e, com isso, nega também as imagens veiculadas contemporanea-—

mente.

(6) CE. Apocalipticos e integrados, p. 14.
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Por sua vez, a categoria de "integrado" pertencem os
sujeitos que se adaptam a civilizacdo de massa e ao movimento
de alargamento cultural instaurado pela cultura de massa e seus
meios de comunicacgao.

Para o "integrade" a cultura de massa é mais uma for
ma de cultura surgida na sociedade contemporanea que, histori
camente, veio para ficar. Ao "integrade" ndo importa qual gru
po a produz ou para qual classe se destina. Importa sim que,
difereﬁtemente de outras modalidades mais herméticas de cultu
ra, a cultura de massa coloca seus bens culturais a disposicao
de um maior numero de pessoas para uma fruicdo sem muitas di-
ficuldades.

De modo diverso do "apccalipticoe", o "integrade' n3o
se incomoda com o fato de nivelar seu gosto pessoal segundo o
padrao mais geral da "massa", nem pretende, com referéncia as
suas aquisigoes culturais, a exclusividade de dominio do "apo
caliptico™.

Se o "apocaliptice” levanta uma barreira intelec-
tual contra a cultura de massa e teoriza para justificar sua
"concepgao valorizante e aristocratica de cultura"{7), o "in-
fegradoe™ acolhe, com boa fé e sem reservas, as ofertas da cul
tura de massa em diregac a um processo de envolvimento incons
ciente gue pode até conduzi-lo a alienacac cultural.

Neste ponto, vale ressaltar um aspeéto positivo da
visao do "apocaﬁzpiico”,.ao "denuncdiar que a Ldeologla ofdimis

ta dos Lintegrados & profundamente 5a£4a”(8).

(7) Edgar MORIN, Cuftura de massas no seculo XX, p. 16.
(8) Umberto ECOQ, Apccalipticos ¢ integrados, p. 18.
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Entretanto, em uma analise mais concreta das duas ati
tudes, aplicadas a situacoes de fato, @ possivel notar pontos
comuns e tangencials gque, no fundo, revelam a mesma posigao
diante da cultura. Esta, entendida aqui, na acepgao mais ge-
ral do termo(g).

As duas posturas sdo conservadoras. 0 "apocalipti-

" recusa-se mesmo a conhecer a cultura de massa nascente e

co
a reconhecé-la como cultura, permanecendo {infegrado a uma for
ma de cultura passada que, por formacao classista ou tradigdo,
elegeu come sendo mais verdadeirna. O "integrade" adapta-se aos
novos padroes culturais da. sociedade contemporanea para afir-
mar-se socialmente e nao perder-se na ecologia modernizante e
apocalipfica da cultura de massa, acreditando ampliar sua vi-
sao e participar de uma forma de cultura, que elegeu cowo sende
mais verdadeirna, até por ndo conhecer outras modalidades.

As duas posturas acentuam o sfafus quo em gue se en
contram os sujeitos: uma por omissao, outra por impulsac - as
duas por acomodacao. Nenhum dos dois sujeitos tipicos parte
das condigoes de fato, historico-sociais da producdo da cultu
ra de massa. O referencial adotado como valido pelo "apocalip-
tico" & a cultura aristocratica do passado, ao qual compara ocu
nega—-se a comparar os produtos da cultura de massa contempora
nea, manifestando assim um preconceito cultural de classe. O
(9) Referimo-nos, especificamente, ac conceito antropologico

de cultura (Cf£. Marilena Chaui, Confoumisme e resistencia, p. 14).
Egste considera a cultura como um conjunto de interpreta-
cao da realidade gue permitem aos grupos sociais a atri-
buigao de sentide ao mundo natural e social. Por sua vez,
como uma instancia propriamente socializante e humanizado
ra, da estabilidade as reacoes comportamentais e funciona
como um mecanismo adaptativo dos individucs. Esta acepcgao
implica, fundamentalmente, a ideia de sistema que congrega
areas ou subsistemas como: cultura aristocratica ou de elite,”

cultura tradicional, cultura foleclorica, cultura indigena,
cultura de massa, etc.
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referencial basico do "integrado” é a propria cultura de massa,

enquanto produto pronto, que reveste sua agao no mundo o legi-
Elma socialmente suas escolhas, visto gue, desconhecendo outras
formas culturais, ndo se concede preferéncias. Neste caso, tra
ta-se de uma sobrevivéncia cultural da classe, isto &, trata-se
de uma afirmacao de classe.

Tais consideragdes nos levam a perceber que cada vez mais
as duas categorias se misturam.e se imbricam, revelando, de um
lado, uma inconsisténcia conceitual de termo-fetiche, e de outro,
uma maleabilidade na aplicacao a situa¢des concretas. Isto sig-
nifica que os termos substantivos "apocaliptice" e "integrado”,
quando empregados para caracterizar posturas analiticas diante
dos produtos da cultura de massa, nio sio categoricos de posi-
goes cristalizadas. Isto porque, dependendo das condicdes e ab
jetivos de frui¢ido de um individuo, para um mesmo produto da cul-
tura de massa, suas posturas podem se inverter ou amalgamar-se.

Um exemplo dessa confusédo comportamental e conceitual é
o fato de um "apocaliptico”, vez por outra, ter em mios uma his
toria em quadrinhos para uma fruicio rapida em um momento de la
zer. Considerada inicialmente como artigo inferior da cultura
de massa, o "apccaliptico" pode identificar algum codigo mais
elaborado na historia em quadrinhos e acabar reconhecendo seu
valor artistico e cultural. Em outra situacao, um "integrade",
tendo acesso a uma exposicao de pintura de um famoso museu de
arte, pela televisao, e se interessando, pode iniciar uma fre-
qilentacao assidua dessa modalidade de arte, anteriormente fo
ra de seu horizonte cultural por simples falta de iniciacio.

Portanto, "apecaliptico” e "integrado” ndo sio feamos

jubsfantivos representativos de atitudes fechadas e antagonicas,
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como se acreditava no inicio deste capitulo. A nosso ver, &
preferivel adotar apocaliptico e integrado (sem aspas) como ten
mes predicatives complementares, aplicaveis a um mesmo sujeito,
dependendo das circunstincias individuais, sociais ou institu—
cionais de recepcdo e fruicao de um produto da cultura de massa.
Considerando ainda os termos como categorias predicati
vas, & interessante, para continuidade desta dissertacao, des-
cobra-los em termos equivalentos segundo o cuprego do sinonimia.
O sujeito apccaliptico & o que dissente, isto &, recu-
sa, logo &€ o sujeito recusante, oponente, negatfivista e pessi-
mista em relagao ao fendmeno da cultura de massa e, de modo par
ticular neste trabalho, em relacdo a imagem. Enguanto que © su
jeito «ntegrado & o que ndo discorda, isto &, o que consente,
logo € o sujeito consenciente, apcelogista e otimista em relacio

a imagem.
2. Posturas apecalipticas e Antegradas

Considerando ¢ carater de relatividade dos termos ante
riormente referidos, faremos agora uma apresentacaoc de autores
que estudaram o fendmeno da imagem, assumindo postura apocalip
tica ou .ntegrada na abordagem textual.

Pretendemos com essa revisdo biblicgrafica conhecer a

0)

. P . 1
perspectiva de analise de alguns autores( gue estudaram as
implicacoes da imagem na sociedade, de modo a tracar,em uma eta
pa seguinte, um paralelc entre essas perspectivas e as atitudes

docentes diante do emprego de imagens no ensino.

(10) Trataremos aqui, brevemente, de autores relevantes para o
tema em questao, aos quais tivemos acesso bibliografico.



53

O historiador e critico de arte RENE HUYGHE € o pri
meiro autor a destacar. HUYGHE admite a crescente ICONIZACAO
da sociedade contemporidnea a ponto de propor a denominacaoc “ci
vilizacao da imagem" para o século XX ao invés de "civiliza—
¢ao do livro" que caracterizava, segundo ele, a modernidade
saida da Renascencga.

Em suas considerag¢oes sobre o poder da imagem, HUYGHE
assume inicialmente uma postura de desconfianca em relagao ao
surto de imagens da cultura de massa, postura que busca supe-
rar, no desenvolvimento da obra, com a ressalva de que a ima-
gem na arte, e s& na arte, & um "contaaveneneco providencial.
A terminologia que utiliza para se referir ao fendmeno da co-
municacac de imagens e a maneira obsessiva com que deécreve
"esse funbilfhae a que assistimos e a ventigem angustiada que
nos provoca"” evidenciam sua postura claramente apocaliptica.

"Esta proliferacao da imagem, encarada comc

instrumento de Anformacac, precipita a ten-

déncia do homem modernc para a passividade.

Sem falan daquefas Lmagens que se experimen

toeuw passan no ecran cinematogragico demasia

do rapidamente para serem percebidas, mas su

ptedentemente Lentas panra se gravarem no 4An

conscdente com um poden sugestive gue nada
consegue entravan, pode dizen-se que esife

ataqgue continuo do ofhan visa criarn uma inen

cia do espectadon, que, incapaz de reflectin

e contrholan, registra e sohre uma especie de

hipnotismo Larvar. A neflexdo ¢ eliminada,

e 0 neglexo, com o seu automatismo,tende a
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suplfanta-La, sendo simplesmente condiciona-
do num ghau superion ao que a experidncia de
Pavlov realizava. Pode dizen-se que a ima-
gem, pelo emprego que dela se faz hoje, phe
tende alargar o psiquismo as famosas regras
que Taylor promulgou para a acde, submeten-
do-a ds Leds da maquina. Esta tripla rnegra
enunciava-se: 'Identidade, hepeticdo, napd-

dez'"””.

Outro autor importante a considerar nesta breve re-
senha & Walter BENJAMIN, uma figura marginal no gquadro docen
te da Escola de Frankfurt. Mesmo influenciado pela visao apo
catiptica dos companheiros da Escola, diante do advento da "mas
sa" nazista na Republica de Weimar, BENJAMIN(TZ) reconhece uma
funcao revolucionadria nas novas formas de reproducao da reali
dade por meio de imagens: a fotografia e o cinema. Reconheci
mento que € objeto de critica por parte dos companheiros de
catedra.

Declara BENJAMIN:

"Assdim, doravante, pode o desenho ifustrhar a

atualidade cotidiana. E nissoc efe tornou-se

{11) 0 poden da imagem, p. 10.

(12) Refletindo sobre a praxis estética de Brecht, BENJAMIN en
fatizou o conceito de "transformacdo funcional” e, exami-
nando as implicagOes gerais da reprodutibilidade tecnolé—
gica da obra de arte, apontou seu desdobramento positivo:
a perda da "aura" que significava emancipac¢ao definitiva
da arte de sua "dependencdia parasitica av ritfual” (CF. Phil
SLATER, Ondigem e significade da Escola de Frank furnt, p.199).
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intimo colaboradorn da imprensa. Ponrém, decon-
aidas apenas algumas dezenas de ancs apos es
sa descoberta, a fotografia vinia a suplanta-
Lo em tal papel. Com ela, pela primelra vez,
no tecante a neproducdo de imagens, a mdo en
controu-se demitida das tarefas arntisticas es
senclals que, dal em diante, foram neservadas
ao olho fixo sobre a objetiva. Como, tfodavia,
0 okho capta mais rapdidamente do que a wdo ao

desenhar, a nepnadug&q das imagens, a partin
de entac, pode se concretizarn num aitmo tdo

acefenado que chegou a seguin a propria ca-

dencia das paﬁavaaé"(13).

Comentando, ainda, os livros infantis produzidos na

Alemanha do século XIX, BENJAMIN afirma que:

"Um elemento salva ¢ interesse mesmo das obras
mais aniiquadas e tendenclosas: a LLustracdo.
Esta funtou-se ao contrele das Leondias filan-
thopicas e artistas ¢ cndancas entenderam-ie
napidamente, passando pon cima das cabecas dos

pedagagoa."(14}.

Ao contrario da mentalidade apocaliptica que v@ a

imagem como imposigdo e impostura, BENJAMIN admite que a ima-

gem € um mundo de formas, permeavel e colorido, onde a cada

(13)

{14)

Walter BENJAMIN, A obra de ante na epoca de suas tzenicas
de neproducac, p. 6.

Idem, Reglexves: a crianca, ¢ bainquedo, a educacdc.
p. 50 (grifo adicionado}.
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visada as coisas mudam de lugar e de sentido. Nesse mundo, a
crianga nao €@ presa passiva, mas viajante e companheira. Para

c autor:

"Nao sac as coisas que saltam das paginas em
direcaoc a crianga que as contempla - a propria
calanca penetfra-as no momento da contemplagac,
como nuvem que se sacia com o esplendon colo
ndido desse mundo pictionico. Frente ao seu 2L
viho Llustrade a cadlanca coloca eom pratica a
arte dos taoistas consumados: vence a parede
ilusondia da supengficie e, esgueirnando-se en-
the fapetes e bastidones colonidos, penetnra

em um paleo onde o conto de fadas viue"(15{

Outro autor que reconhece o poder de seducao das ima
gens sobre o homem contemporaneo & Gillo DORFPLES. No artigo
"Civilizacion e inclvilizacion) de fa Lmagen"(16}. DORFLES
caracteriza a efemeridade das imagens gue sio "hechas para no
durar, estan ligadas al momento, al dia, al instante, Y no pue
den servir con el paso del tiempo“(17). AAlerta também que nos
sa época "se va diferenciando progressivamente, de todas las
que le precedieron, por haber llevado a un grado nunca alcan—

zado el aspecto visual de la vida de relacion", convertendo-nos

(15) Idem, Reflexies: a crtlanca, ¢ brinquedo, a educagdo, p.55
(grifo adicionado). Na seqliéncia, retomaremos essa iddia
de penetragao como uma forma de leitura da imagem.

(16) Gillo DORFLES, Sentido de insensatez en el arte de hoy.
(17) Idem, ibidem, p. 37.
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em {conofohos, isto &, consumidores de icones e naoc mais indi
viduos livres.

DORFLES chama nossa atengao, ainda, para o elevado
grau que esse consumo atingiu atualmente e para o resultante
enfraquecimento da capacidade de reacdo critica dos individuos

diante desse caos de ilmagens. Assim descreve:

"EL hombre de £a callfe ha aprendide a 'adop-
tar' con Lncredilble facifidad y prontitud ALa
presencia de nuevas Limagened y nuevas foamas.
AL contranic de Lo que se crela hasta hace po
cos anos, La posibilidad de 'impener' una nue
va forma se ha hecho casi absofufa. lUna de-
teaminada {magen (...}, que en su primera apa
nicion puede suscifarn innitacion y desconten
fo, al cabo de pocos meses es apreclado y bus
cado; y esto no ccurre s0fo por razones comer
ciales ¢ publicitandias, sinc exactamente pon
el fenomenc [...) de una rapida consunsion de
La neceptividad individual, y por £a verdfi-
cacion de um cociente entropico Ansento en to

da forma desde ef momento de su apanicién”“s).

Gilbert COHEN~-SEAT e Pierre FOUGEYROLLAS, especia-
listas em analise de problemas da "sociedade de massa", adver
tem gobre a maneira com gue “é informacao visual, em virtude

da poténcia propriamente técnica que emana e da precisao das

(18) Gillo DORFLES, Sentido e insensatez en el arnte de hoy , p. 42-43.



58

imagens concretas que preoduz, impde-se aos individuos com uma
forga que jamals possuiram as formas de exXpressao du;sta&yJ19).

Por esfera da informacao visual, entendem os autores
o plano da expressao do imaginario ou os "puros mundos de per
cepcao", produzidos principalmente pelo cinema e televisao, gue
se sobrepdem ao real imediato, isto €, aos planos tecnico e so-
cial da realidade, mudando fundamentalmente (subvertendo) o
equilibrio entre esses planos basicos e o do imaginario. Os
autores lembram que nas sociedades do passado a representagao
do mundo dependia, até certo ponto, das relagoes do homem com
seu meio material (plano técnico) e das relagoes sociais ime-
diatas dos homens entre si (plano social). Contemporaneamen-
te, a representagéo do mundo parece ser cada vez mais resulta
do da forca da nova forma de expressfo, a informagao visual,

através do impacto sucessivo das imagens oferecidas pelos meios

de comunicacgao.

"Assim sendo, a indormacaoc visual, Longe de
refletin ¢ expressan passivamente, por assim
dizen, as nefacoes fundamentadls que unem ¢
homem a seu meio e acs individuos entrhe 54,
tende a detexmind-Los ou, melhon, sobrede-
termina-£Los, de maneira as vezes complexa,

gernal e deciéiua"(zo).

Segundo os autores, ainda, antes do aparecimento e
desenvolvimento da informagao visual, o conhecimento que, em
maior ou menor grau, recebiam os individuos, provinha em pri-

(19} A infoamacdo visual e sua ag¢do sobre ¢ homem. In: Gabriel
COHN, Comunicac¢do e indiastria cultural, p. 358.

(20} Idem, ibidem, p. 357.
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meiro lugar dos enunciados, falados ou escritos. Estes desem
penhavam © papel de mediadores entre o meio ambiente e o res-
to do mundo que pudesse se relacionar com ele. Com o desenvol
vimento recente dos meios de comunicacao, as imagens, gue es-—
tes veilculam aos homens, nao se relacionam, na maioria dos ca
s0s, ao seu mundo proximo, familiar, doméstico, nem com nada
gue a primeira vista se vincule com esse mundo proprio mas, con
trariamente, apresentam um mundo artificial, plastico, preso
ao imaginario (de imagem) gue se sobrepde ao mundo natural e
social.

Depreende-se dai uma visdo apocaliptica, pelo fato
mesmo de que os autores apresentam uma forma de resisténcia
cultural, nado tanto a imagem, mas a evolucido da técnica de ex
pressao visual que, segundo eles, historicamente, subverteu a
forma de estruturacao da visdo de mundo e, conseqtientemente, a

ordem estabelecida.

Por outro lado, Michel TARDY mostra-~se J{htfegrado aos

novos padroes de comunicac¢ido quando afirma que:

"A cultura de massa convida-nos a uma verda-
deina conversdao pedagogica. A pedagogia de-
ve endtan pele nova, para integrar, sem defor
ma-Los, os produtes da cultura de massa. A
indiciacdo av cinema ¢ d televisdo fonnecena,
talvez, ccasdao para se condeguin enfim essa
henovacao da pedagogia, que alguns precurso-
nes naviam fentado inutifmente. Para L5340 se

na preciso um nove medo de ver e um pouco de
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Amaginacac. Precisam-se anenio&eé"(ZT).

Tratando basicamente das imagens do cinema e da te-
levisdo, TARDY refere-se aos principais personagens dessas ima
gens como sendo aqueles que as produzem atras das cameras, dos
refletores, dos microfones e das linguagens especificas. Con

forme declara:

"A dimagem e um produto. 0 conhecimento dos
modos de producdc da imagem constitud uma con
dic&oc&.int@ﬁigibiﬁidade da mesma. A peda-
gogia das mensagens visuais, num momento qual
quer do cicleo de inicdiacdo, deve passar noa
tras des cenarios; os bastidores (...) devem
tlcan anexos ac espaco escofar e Lornar-se

Lugares de demoenstracdo pedagﬁgica"(zz).

Segundo TARDY, ainda, a realidade transform&kaem:&g
gens nao € a realidade mais uma camera, mas sim uma nova rea-
lidade, enquanto processo de comunicacao, a exigir uma nova pe
dagogia que reflita scbre o emprego e a utilidade dessas ima-
gens no ensino. Citando MOUNIER e criticando os pedagogos que
demonstram "um pequenoc mede do seculo XX", denuncia a mentali

dade anacrdnica destes diante da emergencia da méquina(23).

(21) 0 professcrn e as Limagens, p. 59.
(22) Idem, ibidem, p. 69.
(23) Idem, ibidem, p. 19.
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Francisco GUTIERREZ PEREZ, assessor pedagogico de ex

periéncias de "Linguagem totagn (24)

em escolas latino-america
nas na forma de uma pedagogia fundamentada nas novas lingua-
gens dos meios de comunicacao social, exalta as técnicas moder
nas de comunicacido que colocam & disposicao de milhdes e mi
lhdes de pessoas aguilo gue lhes era vedado faz apenas alguns
anos.

A partir disso, convida os professores a capacitarem-
se, com urgéncia, para a cultura eminentemente sensorial trans
mitida através das linguagens audio-visuais dos meios de comu

nicacdo social.

Segundo GUTIERREZ PEREZ:

"A imagem representa, para o homem atual, ndao
apenas a conquista do tempo e do e&pago mas
tambem uma conquista gque wlirapassa nosscs medos
naturals. A camana de fLLmarn peamife capilar

um objeto de uma foama ainda mais perfedita do
que conseguiram nosdsos proprics sentidos. Um
telejonnal nos oferece uma visao mudic mals com

pleta de um fato do que se estivessemos esfa-

do presentes ao acontecimanto"‘zS}.

{24) L.inguagem totfaf €& aguela que dispoe de trés formas de ex
pressiao, de trés classes de signos diferentes: a verbal,
a icénica .e a sonora. Refere-se também as diferentes for
mas ou técnicas de expressao utilizadas pelo homem em nos
so século, sintetizadas historicamente nos meios de comu—
nicagdao social.

(25) Francisco GUTIERREZ PEREZ, Ldinguagem tofal - uma pedagogda
dos meios de comunicacac, p. 19.
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Isto porque, ao oferecer a representacgao da realida
de, a imagem proporciona informacgdo e éignificados especificos
acerca dessa realidade, que favorecem a participacgao cultural
dos individuocs, modificando sua prdpria visdo e sua presenca

no mundo.

Outra pesquisadora, a psicOloga Anne-Marie THIBAULT-
LAULAN, reconhece também a importancia antropologica e social
da imagem como novo elemento informativo dominante na esfera
cultural da sociedade contemporidnea. Contudo, em sua tese de
doutoramento sobre "EL estudic psicolingllistico de Las imagens

visuales en secuencida'", adverte-nos que:

"EL acceso af mundo de Las imagenes nce es nad
fan facil ni tan immediatc come a veces e
pretende. EL examen en nuestra Lnvestiga-
cion de Las 'hipoifesis' muestrna claramente
que Las imagenes no 'habfan' 54 no se Las

'intek&aga'"(zﬁ).

3. Os professores e as imagens

Passemos agora ao ambito mais restrito da esfera de
orientacdac escolar para analisarmos as reacgoes dos educadores
no que concerne ao emprego didatico de imagens no ensino. Al
também, no {nira-murcs académicos, constatam—-se manifestagoes

de posturas apocalipiticas e Anfegradas.

(26) Ef fenguaje de KLa imagen, p. 112 (grifo adicionado).
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A escola, a medida em gue se apresenta como institui
cado prestadora de servic¢os a comunidade, situada ne contexto
de cultura de massa e de seus meios de comunicagao na socieda
de moderna, ainda nio despertou para o fenOmeno de ICONIZAGAO
dos meios de comunicagao e da cultura. A escola como um todo,
curriculo, objetivos, educadores, estratégias, educandos, per
manece, via de regra, divorciada da realidade da cultura de
massa, esta sim em constante transformacao. Em um lento proces
so de adaptacdo, a escola repete as formulas conservadoras de
ensino ("aulas de salivagao" e repetigao de contetdo sistema-
tizado) ou aceita, sem muita criticidade, as "modernizacoes"
tecnopedagdgicas (livros descartaveis, aparelhos audiovisuais
e até computadores), adquirindo verdadeiros pacotes educativos,
distantes das necessidades reais da comunidade discente, ape-
nas para atender as pressodoes dos tecnocratas educacionais.

Dentro desse guadro, as atitudes e justificativas dos
educadores acerca do uso ou nao de -imagens no ensino também po
dem ser caracterizadas pelas adjetivacgoes de apocafipiico ou
integrado.

Em termos.gerais, o docente apocaliptico €& aquele
gue se recusa até mesmo a discutir a possibilidade de emprego
de imagens em seu trabalho, enguanto que o docente integirado,
consencdente, aceita sem reservas a aplicacéo didatica de ima
gens, em nome de uma pseudo modernizacgaoc de seu trabalho (ne-
cessidade de acompanhar os novos tempos) e de um populismo ba

rato (necessidade de agradar e motivar os alunos).
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3.1. O docente apocaliptico

A postura apocalipitica diante da imagem impressa &
mais comum entre os educadores devido a um humanismo tradicio
nalista a que se sentem apegados e obrigados a defender.

Esta concepgao conservadora de educagao, na gual se
valorizam o saber, a autoridade e a experiéncia do educador,
em detrimento da experiéncia do educando, implica um preconcei
to cultural. Tal postura € justificada pelos educadores gue
se consideram os verdadeiros detentores do conhecimento e o0s
inicos juizes a decidir o gue seus alunos devem aprender, o}
que avaliar e gual a melhor forma de instrui-los sobre a "ver
dade". N&ao podem, por isso, aceitar ou reconhecer a existén-
cia de uma nova cultura que nao seja a académica e cilentifica.
Nao podem aceitar a concorréncia da cultura de massa, conside
rada uma cultura inferior, nociva e repressora. Nessas cir-
cunstincias, os docentes apocalipiicos passam ao largo inclu-
sive das imagens dos modernos livros didaticos que, inevitavel
mente, saoc obrigados a adotar.

TARDY, tratando especificamente o problema da acei-
tacdo das imagens no ensino, apresenta uma série de reservas
que justificam, de certo modo, o preconceito cultural do docen
te apocaliptico.

A primeira reserva, apontada por TARDY, relaciona-se
a uma concep¢ao cldssica que o docente teria da educacac. As
raizes dessa concep¢ado se estendem ao passado, até os grandes

sistemas metafisicos da idade moderna, quando nao se concebia
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(27)

gue a "imagem mental' pudesse ter uma existéncia cultural

mas era considerada uma "cadlatura pobre, apagada, Lne&te"(zah

Imbuido dessa concep¢ao, o docente faz um julgamen-
to depreciativo acerca da imagem, nao lhe reservando nenhum lu
gar no seu sistema intelectual nem educacional. A imagem s6
teria estatuto cultural no dominio da pesquisa cientifica e
téenica. Mesmo assim, sO € admissivel com a finalidade de ex
pressar uma necessidade cientifica e, portanto, como meio au-
xiliar ou instrumento de investigagéo cientifica. Nunca como

objeto de andlise ou de leitura direta.

Segundo TARDY:

"A exdstencia da imagem mental foi, por mulito
tempo, considerada um escandale ontologice e
a {maginacgdo, pnaticahente, nunca dedxou de
sen alvo das pernsegudicces das antropologias de
pantamentais. Niao podendo elimina-Las de fa-
to, eliminam-na de dineite, encurralando-a nu

ma especie de 'mesenva' Auépeiia(zg).

Por transferéncia do preconceito, ¢ julgamento abran
geria outros tipos de imagens. A familia das imagens, "mentais"

ou técnicas, é desterrada de inteligéncia.

(27} Na seqliéncia demonstraremos, na perspectiva do enfogue so
cioldgico, que nao & concebivel a "imagem mental™, tratan
do-se na verdade da "ideia". Por hora, utilizaremos a ex
pressao "imagem mental" sempre entre aspas para completar
a critica aos sistemas idealistas que a consideram possi-
vel.

(28) Cf. Michel TARDY, op. cit., p. 17.
(29) Idem. ibidem, p. 16.
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Uma segunda reserva docente a imagem diz respeito a
ambigtlidade e, consegllentemente, a precariedade do estatuto
epistemcldgico da imagem.

Do ponto de vista 1logico isto significa que o uso de
imagens no ensino nao proporciona garantias de formalizagao de
um conhecimento sistemdtico. Além de nao garantir tambeém con
clusdes verdadeiras pois, "ninguem ¢ capaz de entregar-se a
ela sem segundas fntencoes. Ela tem todas as caracterlisticas
da tentacdo a qual a gente sucumbe sem Lamento. A Amagem sun
ge como ccasdiac para um pecado delictoso e, ao mesmo Lempo,

cuﬂpabiﬂizanie"(30)

, o pecado da divagacao, do devaneio e da
imaginagao, comportamentos mentais previamente condenados emn
uma acao pedagogica devidamente disciplinada e programada.
Nossa pedagogia cartesiana € essa empresa que valoriza o ra-
ciocinio, a razdo com idéias claras, as expensas da imagina-
cao.

Embora TARDY critique essa concepcdo cartesiana e clas
sica de ensino, que demonstra a inconsisténcia cultural da ima
gem técnica ou "mental" e procura evitar gqualquer processo de
imaginag¢ao nociva, escapa-lhe outro aspecto do problema, a nos
so ver, mais proximo da razdo da manutencaoc desse preconceito
pelos professores.

Niaoc se trata apenas de uma questdao logica ou epistemo-

logica, como pode parecer de inicio, ou mesmo de um resguardo

(30) Michel TARDY, 0 projesdsch ¢ as 4imagens, p. 18.
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de intelectualismo por parte dos professores. O problema €& es
senclalmente ideoldgico e se fundamenta na relagao hegemdnica
entre os pares envolvidos no ato pedagdgico. As dimensdes 10O
gica e epistemoldgica sio subssumidas pela relacao de forga
que existe dentro da sala de aula entre educador e educandos.

No relacionamento pedagdgico habitual, o professor é
agquele que sabe e os alunos os gue nao sabem ou que sabem pou
ca coisa. Mediatizados pela imagem, colhida da cultura de mas
sa e aplicada no ato pedagdgico, na melhor das hipoteses, pro
fessor e aluncs se encontram no mesmo estagio, considerando-se
a novidade do fato metodoldogico e os passos gue devem empreen
der juntos na leitura da imagem. Fm outra hipOtese, menos pro-
missora para o docente, os alunos levam uma peguena vantagem
nessa experiéncia metodologica, devido a familiaridade e fre-
gliéncia maior que tém com as imagens dos veiculos da cultura
de massa, embora considere-se gue o professor disponha de um
referencial critico-tedrico capaz de auxilia-lo na tarefa de
orientagac e leitura, propriamente dita, da imagem.

O emprego da imagem no ensino, pela caracteristica mes
ma de se apresentar pefissemica, cria a oportunidade aos edu-
candos de efetuarem lejturas diferentes e divergentes da lei-
tura do "mestre", cria condicbes também para a instauragao de
dividas a respeito dos significados revelados pela propria ima
gem.

Decorre desse fato que a reserva docente quanto ao em
prego da imagem no ensino &€ também uma questao de poder e nao
apenas de competéncia profissional ou didatica. E mais segu-
ro e retorico discursar com autoridade sobre a "imagem mental”

(idéia), gue o mestre concebe e que pretende transmitir aos
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alunos, do gue discursar sobre uma imagem concreta em torno da
qual se debruga com seus alunos para uma leitura livre. HNesta
ultima situacda, real e nao ideal, o discurso perde o poder
que legitima a verdade academica e, conseglientemente, a auto~-
ridade do "mestre" vem a tona, porque a duvida pode se insta-
lar ou outras leituras podem ocorrer.

Neste caso, a imagem, enquanto signo gue apresenta e re
presenta a realidade social, manifesta-se a consciéncia dos lei
tores — educador e educandos - de uma forma propositiva, recolo
cando a mensagem {iconofogica "fora" do contexto persuasivo da
cultura de massa. Isto €, no viés do provavel e nao do impe-
rativo e do epiditico trazidos pelos meios de comunicacdo so
cial.

Este fato, metodologicamente novo, permite a troca da
verticalidade da licdo do mestre, na acao pedagdbgica anterior,
pela horizontalidade do didlogo, da verificacao, da observacdo
matua, da davida investigativa, da critica conjunta, em suma,
valoriza a experiéncia existencial (social, psicoldogica, cul-
tural...) dos participantes no ato pedagogico em si.

Assim, @ infundada a indignacdo do professor de que ha
uma ameaca dirigida contra seu "sfatus"” intelectual, em que
julga colocada em xeque sua autoridade de fonte de saber e com
peténcia diante da imagem. Na pior das hipoteses, o que pode
ocorrer com o professor despreparado metodologicamente & apren
der com seus alunos, fato gque naoc € nem um pouco humilhante.

Outra reserva docente gquanto ao uso de imagem na esco-
la @ a que se refere a intolerancia diante dos produtos da cul
tura de massa, considerados inferiores. Nessa perspectiva, con

sidera-se a imagem da cultura de massa um produto de baixa
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gualidade cultural, uma mercadoria fabricada segundo os interes
ces comerciais do mercado e, portanto, sem importancia para as
atividades educacionais.

Diante da hierargquia de valores essenciais ao conheci-
mento académico, a imagem ndo & entidade a ser categorizada pe
la escola porgue, pertencente 34 cultura de massa, € considera
da artigo artesanal {nio mental), tecnico (ndo reflexivo), sen
sorial (ndo ideal), kitsch (ndo belo).

A condenacdo da imagem como subproduto da cultura de
massa & um reflexo do corporativismo tipico da intelectualida
de docente. Por néc té-la confeccionado e, portanto, nao le-
gitimando academicamente a paternidade cultural, a intelligentsia
nio reconhece seu valor didatico-pedagdgico e a repudia.

£ interessante ressaltar, ainda, um gsentido ambiguo,que
beira a hipocrisia, na acao dos educadores apocalipticcs ante
os produtos da cultura de massa. Acao gue revela uma contra-
dicdo diante da imagem, manifestando um comportamento dentro e
outro fora da escola.

Educadores, do mesmo modo Jue seus educandos, vivem no
dia—-a~dia a experiéncia da informagao visual veiculada pelos
meios de comunicac¢ao no universo da cultura de massa. Na es-
fera social, os educadores mantém-se informados e circulam as
mensagens iconologdicas, interessados, como todo mundo, em CO-—
nhecer as novidades da cultura de massa. Com critério ou ndo,
assimilam tais produtos visuais (fotos jornalisticas, filmes,
nistéorias em guadrinhos, anincios publicitérios de revistas)
de modo despreconceituado e aberto, permanecendo assim infor-
mados e vinculados a contemporaneidade dos valores e dos fatos

sociais. Na esfera educacional, contudo, os educadores procla
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mam-se herméticos a influéncias (agora nocivas) das imagens da
cultura de massa e desfavoraveis a possibilidade de discutir
um tratamento didatico das mesmas.

"Facam ¢ que eu mando ¢ nao fagcam o que eu faco" & a
formula cinica que alguns educadores encontram para mascarar
essa contradicadac de comportamento, ao mesmo tempo que justifi
cam, para salvar as aparéncias diante dos alunos, serem oS
Gnicos capazes de assistir (consumir) aos produtes da cultura
de massa sem se deixar influenciar pelos mesmos.

Nao bastando tal arrogancia, julgam-se no direito de
censurar as mensagens visuais e de réprovar seu consumo, asSg
mindo a competéncia de zelar pela integridade de consciencia
de seus educandos.

ECO descreve uma situacéowanéloga de um intelectual re
ligioso frente 2 imagem, em uma época gue nao se podia ainda
falar de cultura de massa, mas gque vale a pena resumir aqui pa
ra perceber gue estas posturas surgem a partir de uma posigao
de classe, como preccnceito ou resguardo de classe.

0 abade Suger, cumprindo as normas programaticas e evan
gélicas do Sinodo de Arras no século XIII, retoma a formula
"pictuna est Lalcorum Lifernatura" e propoe transformar a cate
dral em uma "espzedle de imenso Livao de pedra, onde [...) as
imagens dos vitrais comunicassem ac fiel 04 misternios da fe,
a ondem dos fendmencs naturadis, as hierarquias das arntes e dos

ministenes, 0s fatos da historia p&t&ia”‘31).

(31) Umberto ECO, Apccaliptices e integrados, p. 22-23.
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Nao se sabe se o programa surtiu o efeito esperado, ate
porque as imagens dos capiteis eram oferecidas mais aos monges
letrados gque as multidoes analfabetas.  Contudo, ECO identifi
ca uma primeira vitima da visao contemplativa das imagens, um
outro abade, Sao Bernardo, que se trai em uma carta endereca-
da ao mentor do programa, permitindo reconhecer "a peaturbacao
de quem fod o primeirne a dedxan-se Levarn e seduzdn por aguelas
Amagens"™.

Num contexto historico no qual a classe dirigente tinha
a posse dos instrumentos culturais e a grande maioria do povo
era excluida do exercicio da escrita e, conseglientemente da
leitura, o episodio revela o preconceito dos dirigentes no tra
tamento da imagem - fadlcorum Liferafurna - e a instrumentaliza
¢do doutrinaria da mesma. Interessante notar al o carater con
traditorio na utilizagdo da imagem como veiculo de comunicacdo.
Ora a imagem & considerada elemento da cultura inferior, ade-
quada ao popular mas indigna da intelfigentsia; ora & instru-
mento ideoldogico eficaz para a doutrinacdo do pove pela mesma
intelligenisia.

Segundo ECO, neste contexto histérico, no ambito de um
modelo de cultura medieval de tal forma organico e integrado,
o discurso de Bernardo deve ser considerado "coerente", pois,
versa sobre duas modalidades diferentes de comunicacgdo: a es—
crita, referente a cultura superior produzida pela classe di-
rigente e, a imagética, para o acesso das classes subalternas
a tradug¢ao ideoldgica de aspectos da cultura superior, segun-—

do os interesses da classe dirigente(Bz).

(32) BAKHTIN lembra gue os sacerdotes foram sempre e em toda
parte, "os primediros fiLofogos e os primedinos Lingllistas™
(CE. Maaxdisme e Filosofia da Linguagem, p. 100},
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NAao seria embaracgoso ao abade tentar decifrar a nova
linguagem iconica, a gqual ele mesmo se encontrava preso por se
ducgao, sé houvesse, de sua parte, o conhecimento semiologico, is
to é, o distanciamento metodologico-filoldgico. Contudo, tra
duzir o wvisual em verbal simplesmente era embaragosoc porgue a
imagem, em principio, & mais transparente (embora seja densa
em ideologia, como veremos) do que o discurso subjetivo e ideo
16gico que poderia ser contestado pelos fieis ouvintes e tam-
bém espectadores.

Advertindo-nos sobre a precipitada emissao de censuras
ao fato narrado, que denotaria "escassa consciéncia historica",
ECO conclui o relato pontificando que "aquilc que nac podemos
reprovarn em Sdo Bernardo, Zemos ¢ deven de contestar nos con-
temponaneos que como efe se compo&tam"(33).

Essa postura apccafiptica explica bem porque alguns pro
fessores, ndo podendo interditar o consumo discente de imagens
fora da escola, agem obsessivamente a fim de resguardar a in-
tegridade das consciéncias de seus educandos. Para tanto, co
mo uma cruzada contra a "natureza diabolica" das imagens, re-
solvem aplicar-lhes, sistematicamente, a pratica de longas abs
tinéncias visuais através de maltiplas tarefas. Tarefas escri
tas e pesquisas que, por sua vez, sdo meras reprodugoes de ou
tros textos, de modo gue ndo sobre tempo algum para a fruicao
das imagens das histOrias em quadrinhos, das revistas ilustra

das, da televisdo, do videocassete, do cinema e até mesmo da

pailsagem urbana.

(33) Umberto ECO, op. cit., p. 24.
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Outro argumento alegado pelo docente apqcaﬂipiica para
a nao utilizacao de imagens selecionadas da cultura de massa
em sala de aula & de ordem disciplinar. Dentro do pragmatis-
mo da acido pedagdgica em sala de aula, nao ha lugar para a frui
¢do de imagens, uma vez que significaria oportunizar aos alu-
nos os voos da imaginacdo (desordem logica) com resultados re
flexos na manutencaoc da propria disciplina organizacional (de
sordem fisica). Além disso, no ritmo imposto pelo sistema edu
cacional atual de hora-—-aula, atividades pedagdgicas de leitu-
ra de imagens em classe sdc consideradas lentas e dispersivas
e, portanto, representam perda de fempo.

Segundo TARDY, os professores apoaaﬂlptiao& argumentam
ainda de maneira simplista contra a imagem, a fim de apontar e

justificar a improdutividade dos educandos na escola.

"0s trhaumatismes e ob delitos, que deveadiam pe-
ran na consclencia, sac contabilizades entrne os
danos causados pela Limagem. Esquema explicati-
ve tranqllifizadon, que evifa perguntas sobre ou
thas causas e gque carrega em 54 seu corofarnic pe
dagogico: o confinamento das Lmagens a um gueto

cuﬂtu&aﬂ"(34).

Hoje, a imagem & o "bode expiatorio”, como ontem o fo-
ram O namoro, a bicicleta, © clube, o gibi, a mascarar as cau
sas reais da gueda de produtividade dos educandos. Causas ori
gindrias na propria conjuntura social e politica gue atraves-
sam e influenciam as condig¢des infra—estruturais das institui-
¢des de ensino e que chegam até o professor, em ultima instéan

cia, o responsavel direto pela organizacaoc do ensino e apren-

(34) Michel TARDY, op. cit., p. 24.
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dizagem na sala de aula.

Por outro lado, a recusa de muitos professores apocafﬁg
tices nao se fundamenta tanto na falta de criatividade pessoal
ou de tempo, no despreparo metodoldgico ou no medo de demons-
trar inseguranca na situa¢do inedita de leitura de imagens em
sala de aula. Tais razdes sdo até justificaveis se as consi-
derarmos como mecanismos de defesa pessoal e profissional do
educador, respectivamente reveladores de suas limitagoes huma
nas e da fragilidade da tarefa pedagdgica.

Para muitos, entretanto, o problema da rejeigao, sem con
sideracio, do uso de imagens no ensino refere-se a acomodacao

psicoldgica que, segundo TARDY, e demonstrado

"po dato de que os medics de comundicacac de mas-
sa baralham seus 'patieans' pedagoglicces e de
que, depois de alguns anos de profissaoc, digledd
mente nos resolvemos a subverntfer nossas cafego-

RLAS mentaib”{35[

para esses casos lamentaveis de fossilizacdo mental, TARDY re
comenda urgentemente um tratamento psicanalitico, pois, a so-
lucio do problema situa-se ao nivel do "inconsciente pedagogi
co".

Finalmente, & possivel identificar nos subterraneos da
consciéncia pedagbgica dos professores apocalipticos tragos de
suspeita e de guase certeza, para justificar seus procedimen-—
tos iconoclastas, de que a imagem € um poderoso instrumento de

conhecimento e de aprendizagem. Dail compreende-se as atitudes

decorrentes e infundadas de se ver substituido pela imagem, como

(35) Michel TARDY, op. c¢it., Pp. 28.
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fonte informativa, ou de inseguranga em lidar com as imadgens
no ensino, a fim de extrair delas, com seus alunos, os senti-
dos ideoldgicos do contexto social que a produziu, sentidos que
escapam a ordem 16gica e domesticadora da acdo pedagogica mais

t+radicional.
3.2. O docente {ntegrado

Se, por um lado, o professor apocaliptice tem uma posi
cio inflexivel acerca do uso da imagem no ensino  porgue ja
cristalizou uma atitude pedagbégica e ja analisou a nova propos
ta exaustivamente, O professor integrade acolhe a imagem, CO-
mo a tudo gue € novo didaticamente, sem posigdo pensada e de-
finida, deixando-se envolver na ideologia da cultura de massa
de uma forma muitas vezes acritica.

Contra qualduer renovacio metodoldgica que se pretenda
efetuar no ensino sempre havera pelo menos um docente apocaﬁiﬁ
tico a levantar barreira cultural, principalmente se a suges-
t3io apresentar tragos caracteristicos da cultura de massa. Tal
atitude de desconfianga, como 34 vimos, impregnada do precon-
ceito de classe, tempera positivamente a'polémica escolay so-
bre a implantacao da mudanca, . possibilitando, aos verdadeira-
mente interessados en educacao, um olhar critico sobre seus
pressupostos de natureza politica.

Ao contrario e negativamente, oS docentes Anteghados, ou
consenclentes, desarmados de reservas intelectuais ou culturais,
estio sempre, na ondd, & espera da prbxima maré de novidades.
Nio hesitam um instante em adotar a filtima proposta metodolo~—

gica, pouco importanto que a mesma nio dure sendo um periodo
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letivo. O importante, segundo eles, & que a novidade propor-
cione a si e a seus educandos um nove animo pedagogico, seme-—
lhante a emocdo traduzida no consumo dos produtos da cultura
de massa. O importante & o progresso aparente da inovagiao que
admitem inconscientemente, mesmo se "¢ insistentemente novo que
efa [cultura de massal chernece, peamanece, em todos os seuws ha
mos, a wudanca de ndumentaria de um sempre ézmaﬂhanie"(BGt

Freqflentemente envolvidos nas atividades frenéticas da
rotina escolar, sem o distanciamento critico necessario para
observar suas agoes e inovagbes, os docentes .nfegrados perma
necem particularmente receptivos aos movimentos pedagogicos re
novadores.

Partindo novamente de um pressuposto antropologico, TARDY
busca explicar essa atitude de aceitacio sem reservas, a qual
denomina ".<{ntegrista", por um fator psicoldgico de autosatis—
facao intelectual e reconhecimento profissional. Segundo o)
autor, os pedagogos nao tém mais o prestigio social de que go
zavam no passado recente e "nenhum mito social coagula-se mais
ac seu &edon”(37). Dai a necessidade de acolher as inovagoes
como forma de sobrevivéncia profissional e de afirmacio social.
Desse modo, para manter acesa a motivacgdo pedagdgica, no nau-
fragio geral da pedagogia, muitos professores se agarraram a
essa tabua de salvacdo, que é o emprego de imagens no ensino,
sem se pautarem por um planejamento metodoldgico.

O fator psicologico de autoestima ou de afirmacio social
pode Justificar alguns casos particulares mas nio é determi-—

nante, nem extensivo como parece, para explicar a existéncia

(36) Theodor ADORNO. In: Gabriel COHN, op. cit., p. 289.
(37) Michel TARDY, op. cit., p. 31.
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do grande numero de professores Jinfeghrades, bem maior que de
apocafipticos, nas escolas brasileiras. Com efeito, escapam
novamente ao autor as reais razoes de ordem social. Assim, as
razoes nao sao apenaé de ordem psicologica, sdo mais amplas,
sendo necessario agui considerar, mais uma vez, a questdo da
relagao de poder entre educador e educandos em sala de aula.

Ultimamente, constata-se no discurso pedagdogico do pro
fessor expressdes da forma "posso fafan?", "voces quenrem me
ouvin?", "por favon, presfem atencac!”, "voces podendiam cLhan
para a frente”. Admitindo, de certa forma, gue o discurso ex
plicita o modo de ser e de sentir do professor, tais expres-
soes revelam um profissional desinteressante, desacreditado pe
la maioria dos alunos, procurando a todo custo garantir um es
paco pedagoOgico para desenvolver suas responsabilidades educa
tivas. Desse modo, nado mais calcado na forga da autoridade
gque a instituic¢do lhe confere; o professor tem necessidade de
instaurar uma situacdo dinamica e envolvente de ensino-apren-
dizagem, de maneira acolhedora e com seguranca cientifica a fim de rea-
lizar as atividades programadas. A autoridade nao deve ser im
posta ao grupo mas resultar da boa dinamica dos trabalhos de-
senvolvidos pelo grupo.

Se tal € a importdncia da motivagdo pedagdgica, com-
preende-se a razao do emprego das imagens da cultura de massa,
o quando antes, no processo de ensino-aprendizagem, ja gque as
repercussoes sociais sobre os educandos nos obrigam a encaré-
las {as imagens) mais seriamente.

O problema da aceitacaoc da imagem como recurso didati-
co, sem deliberacgao critica do docente infegrado, esta ligado

a aceitacao tambéem passiva dos meios de comunicacio emgeral e
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dos produtos da cultura de massa. Contudo, os meics de comu-
nicagao social, por si s0s, nao poderiam levar ac debate sobre
o novo papel que cabe a educagac nos palses de capitalismo tar
dio. A relacao dos meios de comunicacao social com a educacao
nao pode ser compreendida fora do contexto sdcio-econdmico no
qual se desenvolvem. E neste contexto também, influenciados
pelos seus valores sociais e culturais, que se apresentam os
professores J{ntegrados.

Anamaria FADUL, discutindo as razoes escolares de abor

dagem dos meios de comunicacao social, afirma gue:

"Entenden o papel dos medlos de comundicacaoc de
massa na Educacaoc brasi{leina Amplica, antes de
mais nada, entendern a Ldeclogia implicita nos
profetos educaclonadls que se foamulam ao Lon-
go de nossa historndia, intimamente nelacionados

com 05 modefos econﬁmicoé”(38}.

Isto posto, demonstra gue a partir da decada de 60, com
o acordo MEC-USAID, a ideologia gue da corpo e substdncia a
nova fase da educag¢ac é€ a ideologia da modernizacao. Foram in
troduzidos em algumas escolas plblicas e particulares novos mi
dias, como televisao, cinema super-8, e mais recentemente vi-
deocassete. Embora isto nao tenha significado nenhum avancgo
sensivel na forma tradicional de tratamento do contefido. Os
recursos audiovisuais permitiram apenas uma roupagem nova a
cursos tradicicnais, sem implicar qualquer reflexdo ou analise

das novas linguagens no proprio curriculo.

(38) Medlos de comundicacao de massa e educacdo no Brasil: uma
pernspectiva cnitica, p. 33.
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FADUL lembra também que:

"Nessa gfase de desenvolvimente capitalista no Bra
24l ainda se acreditava que ¢ avance da educacao

formal e Ainformal podenda sen feito atraves de al
gumas hepormas (...) e de use Lntensivo da tecno-

Logia na Educag&o'(...)"139}.

Estda implicita nessa concepc¢do a idéia de que a educa-
¢ao € a base de desenvolvimento econdmico e gue, se esta se en
contra atrasada, € necessario adequa-la ao "desenvolvimento".

Surge entao a necessidade'de comprar mais equipamentos
e maguinas pedagdogicas, que sao produzidas pelos paises alta-
mente industrializados, a fim de equiparmos nossas escolas de
recursos didaticos modernizantes. Dessa forma, qualquer pro-
jeto oficial para a educacao, de carater institucional ou mes
mo particular (para o professor), envolve esses equipamentos
e seus derivativos (4£ides, filmes, fotografias, laminas de
transparéncia, etc). Essa estrategia de modernizacao aproxi

ma o conceito de educagao em geral ao conceito de tecnologia.

E dentro desse contexto socio-politico-econfmico que dever ser con
sideradas as atitudes de aceitacac do uso pedagdgico da imagem
como um elemento modernizante do universo da cultura de massa.
Atitudes que nos permitem classificar a legiac dos docentes .n

tegrados em pelo menos trés grupos distintos.

(39) Medlos de comun&cagaa de massa e educaqao no Brasilf: uma
perspectiva caitica, p. 35.
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Ha os professores {ntegrades que aceitam simplesmente o
emprego didatico da imagem na escola, bem como dos demais meios
de comunicac¢do social, porque, admitem, € um fato historicamen
te irreversivel diante da pressao gue esses meios exercem So-
bre toda a sociedade contempordnea. Como nao da para conter o
progresso e manter uma pratica tradicional, capitula-se diante
dele. Estes s3o os denominados fatafistas.

H& os professores {integrados que adotam a imagem no en
sino por uma questao de modernizagdo. Reconhecendo a "efica-
cia" e a "eficiéncia" do emprego da imagem no dominio cienti-
fico e técnico, pretendem, com a transposig¢dao para o dominio
académico, obter a mesma "eficicia" e "eficiéncia" na pratica
pedagdogica com o aumento significativo e positivo (cientifico}
da aprendizagem. S&o os chamados modeanizadores. Dentro des
te grupo ainda, encontramos o subgrupo dos teenolegos. Trata-
se dos tecnopedagogos gue, "inspirados" na cibernética,‘isto
&, no controle da maquina, assumem uma visdo sistémica do pro
cesso de ensino e aprendizagem e adotam a imagem como um insu
mo a mais ({nput), capaz de promover estimulos para a obtencao
de respostas desejadas ou esperadas na saida (cufput). A ima
gem, como elemento motivador, serviria para azedifar a engre-
nagem sistémica da aprendizagem em sala de aula.

Um terceito grupo & formado pelos professores que pode
riamos denominar de apaticos. Acostumados ao siléncio, ao me
do de protestar e, conseglientemente, & naoc participacao nas
decisdoes sobre gqualquer assunto, devido aos anos de autorita-
rismo que fizeram com que se desenvolvesse o "espirito de tar
taruga" (que consiste em encolher-se dentro da casca e nao que

rer nem saber o gue se passa ao redor la fora), muitos profes
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sores se encontram despolitizados para desenvolver uma refle-
%30 critica acerca do uso ou nao de imagens da cultura de mas
sa no ensino. Tais professores reforcam o habito do consumo
passivo e cumplice da ideologia educacicnal, que resulta na
atitude de completa apatia: aceitam o que vier, se houver con
digdes; nao havendo, nao se afligem.

Os Antegrados fatalistas e moderndizadores, imbuidos da
ideologia do desenvolvimento e da modernizacgao, consideram a
técnica como neutra e sua utilizagao como produto da necessi-
dade de progresso cientifico e educacional. Acreditam gue as
possibilidades "educativas" dos aparelhos audiovisuais, do vi
deo, dos computadores e das imagens sao inesgotaveis do ponto
de vista metodeldgico, sendo praticamente uma questac de tem~
po a sua implantacgao definitiva nas escolas. Seduzidos pelas
novidades tecnologicas, nao percebem contudo que atendem aos
interesses transnacionais de grandes empresas do ramo, gue des
cobriram nas escolas um nove mercado para ¢ investimento pro-
missor da tecnologia. Também se esquecem que a implantagao
foi decidida verticalmente, sem a participag¢ao e consulta dos
maiores interessados, eles mesmos e seus educandos. Cabendo a
estes, apenas, a opgao de discutir e descobrir, as vezes dire
tamente na pratica, gual o uso mais conveniente dos instrumen
tos. Uso gue nac esta vinculado a um projeto global de ensi-
no mas que fica restrito, posteriormente a sua aplicagao, as
circunstancias espaco-temporais de sala, laboratorio, nimero
de alunos, material renovavel, hora-aula e outros condicionan
tes escolares.

Para TARDY, o que falta ao professor {ntegradc "¢ ftomar

consciencia de 44, € fazen a prova de sua relfatividade no que
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, - , -
nespedita a veadade e foanar a colocar a 44 mesmo em @umino"(O}

E necessaria mas nac suficiente esta tomada de consciéncia ori
ginaria em si. £ uma atitude tipica do humanismo critico mas
gque nado deve parar al, sob pena do professor julgar-se respon
savel Gnico pelo insucesso de seu trabalho, frustrado com suas
limitagoes pesscais, quando, na verdade, as razoes sao de or—
dem conjuntural.

No modelo da escola gque encontrames na realidade nacio
nal, o papel principal do processo pedagdogico, guando é possi
vel exerce-lo com competéncia e condigoes, cabe aoc professor.
Da mesma forma, quando existe e € possivel sua utilizacgao, os
meios -técnicos sao recursos para o professor multiplicar suas
possibilidades de agao pedagdgica e melhorar a qualidade de
ensino. Os meiog técnicos, por si mesmos, sdo limitados em
suas possibilidades didaticas, do mesmo modo que sao limitadas
as demais condicgdes do exercicio docente.

Adotando a imagem como instrumentco de ensino, esta é
mais que um recurso didatico a mao do professor e mais que um
elemento motivacional para os alunos. Se a imagem €& vista pe
lo professor simplesmente como mais um meio técnico disponivel
para veicular um conteldo dificil de verbalizar, entdo o recur
so € limitado e volta-se para o modelo tradicicnal de aula ex
positiva, de professor prepositivo. Denominamos esta fungao
da imagem de INSTRUMENTAL. £ o gue ocorre, por exemplo, quan
do um professor utiliza-se de mapas, diagramas, graficos, car
tazes e ilustracgoes para facilitar, através da visualizacgao, a

comunicacao de um conteudeo. Negses termos, a utilizacao da

(40) Michel TARDY, op. cit., p. 60.
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imagem ou de gualquer outro meio técnico no ensino nao repre-—
senta transformacdo slgnificativa no processo pedagbgico con-
temporaneo.

por outro lado, se a imagem & considerada éomc "fa ma-
nera de plantear um problema y de internpretar fa signigicacion

de sus eﬂemenioﬁ"(41),

a proposta pedagogica adguire uma orien
tacdo diferente. A imagem, como gqualquer subproduto dos meios
de comunicacao gocial, traz as marcas instrumentals desses meios
e reveste-se das caracteristicas da cultura de massa, no ambi

to da gual se desenvolve. Desta feita, considerada como um

recurso didatico que transcende sua fungao instrumental e se

apresenta como uma forma fematizada e particular {de parte) de

comunicacdo do social em sala de aula, a imagem, por sua natu

reza signica, apresenta ©s tracos da cultura de massa € repre

gsenta seus determinantes sociais, manifestando—-se para O edu-

cando e para OS peguenos grupos de estudantes na forma de cons—

ciéncia social.

Esta Gltima perspectiva, nao expositiva, fundamenta-se
no didlogo e, portanto, & centrada ndo no professor ou No edu
cando mas na conscdencda educanda de cfasse, na qual os pares
constroem o saber. Esta perspectiva pedagogica € O pressupos
to basico sobre o gual se fundamenta a proposta de dispor ima
gens no ensino.

Excluindo-se és diferencas técnicas e estruturais, uma
perspectiva de aplicagao de imagens proxima a esta € a descri

ta por Pierre BOURDIEU no artigo "la phoiog&aphie,Lm1antnmyeWK

(41) Pierre NAVILLE Apud Anne-Marie THIBAULT-LAULAN, E£ fen-
guaje de fa {imagen, p. 33.
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"La fotografia hepresentaria asi un campo paLlvi
tegiado para aprehenden, en Lo vivo, esa diafe-
tica mediante £a cual un comporntamienito se hace
signdficative af hacerse comunicable y que se
hace comunicable al adquirnin un sentide coleldi-

Lon (42)

Isto posto, no atual estagio da sociedade, a nosso ver,
nido se justificam as atitudes irrefletidas de apocalipticos ou
integrados quanto ao uso de imagens no ensino. Mesmo admitin
do simplesmente seu carétef instrumental, nao se trata de uma
arbitrariedade por parte do professor, usar ou nao usar imagem
A nic ser que se pretenda insistir em um discurso pedagogico
redundante, sem ressonancia na consciéncia educanda, quando,

34 nossa volta, as inumeras imagens encontradas no dia-a-dia
"falam" mais convincentemente.

Carece estudar as vantagens e desvantagens didaticas da
utilizacdo de imagens no ensino, sem os vicios ideologicos das
posturas radicais do apccafipiticc e do Anteghado, e revelar sua
potencialidade pedagdgica como um elemento de tematizacao do
social a ser trazido para analise critica pelos educandos em
sala de aula.

Nem a postura apccafipitica de grande parte dos profes—
sores, a de rejeitar a imagem no ensino porque se pode perder
o controle sobre ela, nem a postura dos 4integrades de subme
ter—se & imagem porque sua forga & inexordvel e a imagem esta

al para ficar, nenhuma dessas posturas nos convencem.

(42) Pierre BOURDIEU Apud Anne-Marie THIBAULT-LAULAN, Op. cit.,
p. 35.
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Portanto, se a imagem & um elemento de tematizacao da
realidade humana e soclal, gue reflete essa realidade e que

por sua vez deve ser corretamente lida, € preciso aprender a

ler as imagens como se aprende a ler o signo verbal.
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CAPITULO IIX

DO METODO PARA ANALISE DA IMAGEM

De maneira geral, o©s métodoé das ciéncias humanas sao
simplesmente modos de approach do sujeito pesquisador ao obje
to de sua investigacdo. Sac formas de se achegar e cilrcunscre
ver o objeto mesmo de analise paré, a certa distadncia, sermos
capazes de observa~lo a fim de conhecer sua natureza.

Por isso mesmo, temos presente gque & impossivel a qual
quer método uma investida direta no cerne dolobjeto para co-—
nhecé~lo essencialmente. Isto resultaria em uma implosao me-
todoldgica do objeto ou, na hipdtese menos tragica, correspon
deria a uma deformacdo ideologica, transformando-o em algo di
ferente, nio mais o objeto passivel de se examinar mas o obje
to que se pretendia analisar.

Se uma investida direta no bojo do objeto significa um
suicidio metodoldgico, a aproximagao do pesqguisador, também tem
limites ditados por sua Otica social. Olcaminho para se che-
gar mais perto do objeto para apreendé-lo e compreendé-lo apre
senta rodeios, voltas e desvios, inicialmente indefiniveis, mas
que demarcam uma forma de abordagem, um ponto de vista, uma
expectativa do investigador sobre o objeto.

Como o objeto ndo & inerte, o pesqguisador tem que "do
mind-lo" para assumir uma abordagem mais préxima. Conseglien-
temente, altera,. transmuda a forma de ser do objeto devido a

sua presenca de sujeito investigador e devido a sua projegao
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(sombra ideoldgica) sobre o objeto.

Assim, gualquer método das ciéncias humanas apresenta
um componente narcisico (o ponto de vista) quando nao vé sendo
a projecao do que gostaria de ver no objeto, mantendo velada a
concretude deste pelo proprio véu da subjetividade.

A realidade do objeto e os métodos de anidlise que se
lhe aplicam nao sao separaveis. O enfogue metodoldgico & sem
pre uma prévia maneira de ver o objeto como gostariamos gue
fosse. Com efeito, nossos métodos, em qualguer estagio de
aperfeigoamento que se encontrem, atraigoam-nos ao se referi-
rem ao previamente existente em nosso modelo conceitual e nao
ao cobjeto em si.

Demonstrando o perigo que implica para o conhecimento
esta postura idealista e preconceituosa, Lucien GOLDMANN apon

ta uma forma de superacido quando afirma:

"E a razdo pefa qual o investigador sempre deve
esforgan-se porn encontrar a nealidade total e
concreta, ainda que sadiba nac poeden alcanca-La
a nac ser de uma maneira parcial e Limitada, ¢
para L5540 esfoncar-se {...) poan Ligar o esitudo
dos fatos de comsciencia a sua Localizacac his
tonica e a sua infra-esfrufuna econémica e 40-

ciaer (1)

Mas, se @ inevitavel a contaminacdo metodoldogica do
objeto pelo sujeito da observacgdo, € necessario explicitar em
que medida estamos comprometidos com o método que escolhemos

e como nos projetames e perturbamos, com a propria presenca, o

(1) Lucien GOLDMANN, Ciencias humanas e §iloscfia, p. 28.
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estatuto real do objeto.

Dessa forma, & necessario encontrar um procedimento me
todoldgico, um caminho para cercar nosso objeto de investiga-
cdo - a IMAGEM, lembrando que a propria maneira de abordar a
imagem ja condiciona uma postura metodologica e, esta, no pro
cesso de andlise e desenvolvimento, leva a uma determinada cons
trucdo do objeto gue esta sendo analisado.

Esta construgdo conceitual do objeto pode ser inicia-
da quando se reconhece as limitacgdes objetivas no emprego do
método, isto €, gquando se percebe que sempre havera diferenca
entre a imagem mesmo e aquilo que da imagem o método consegue
apreender. Nesse instante, comecamos a transcender a postura
metodoldgica em direcdo a uma.visdo de totalidade, nao mais
centrada apenas no objeto, mas envolvendo oobjeto (a imagem), o
método, o investigador, a situagdo social que os contextuali-

za e 0s propositos da investigacgao.

1. CIRCUNSCREVENDO A IMAGEM

Em nosso caso especifico, o problema metodologico se
resume a questdo: como superar o distanciamento gue permanece
entre o método tedrico gue se aproxima do signo iconico, nos-
so objeto, e a imagem concreta propriamente dita, de modo que
coincidam teoria e objeto, permitindo a iluminacdo reciproca
de ambos?

Sendo impossivel metodologicamente coincidir teoria e
objeto, essa ndo coincidencia deve ser recpnhecida, explicita
da e dimensionada em nosso trabalho, a fim de que haja alguma

condicao de verdade no estudo gque empreendemos.
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Este capltulo se propoe a discutir essa problematica

metodologica, tendo conscléncia de que:

"pem porn isso, entretanteo, esta nesclvido ¢
preblema de o objeto de estudos nao ter sdido,
de gato, apneendido, mas ten-se condtruldo um
simulacro dele, que e confundido com efe, um
simublacho que & muito mais o metodo fteordico

utilizado do que o propric objeto”(z).

Inicialmente, um caminho que se apresenta & encarar a
imagem em suas interdependéncias contextuais, considerando ain
da o proprio investigador no sistema de relacodoes social, cul-
tural, politico,  educacional, etc.

Como afirmamos anteriormente, ndc & tanto a inteligén
cia que procura através de formulas e definiéées, se bem que
estas categorias também sao importantes para © progresso da
investigacdo, mas os olhos & que devem esforcar—-se por captar
a real natureza da imagem.

Ao explicitar assim o método, o mesmo deve ter condi-
coes suficientes de responder, de modo convincente, as seguin
tes guestoes:

0 que e imagem? Qual sua natureia concreta?

Qual a relacdo gue existe entre a imagem e a realida-
de social?

Quais as funcdes da imagem no contexto da comunicagao
social?

Que vinculo existe entre a imagem e as ideologias so-
ciais?

(2) Flavio KOTHE, A ndco-cdrcularidade deo Circule de Bakhtineg,
p- 19 (sic).
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Um método efetivo deve equacionar bem a possibilidade
da unidade teoria-pratica e apresentar uma abrangéncla no apphroach
capaz de dar conta, ao mesmo tempo, da reflexdo teorica {a Se
miologia, no caso da imagem) e das praticas resultantes (as
experiéncias comunicativas, sociais e educativas com imagens).

Segundo BAKHTIN:

"No inilcio de nosso Ltdnenrardo, convem pPropor,
ao {nves de definigies, diretrnizes metodologi-
cas: ¢ indispensavel, antes de mais nada, con-
quistar ¢ objete neal de nossa pesquisa, e An-
dispensavel fsofa-Lo de seu contexto e delimi-

tan previamente suas 5nonteinaé"(3).

Entre as muitas abordagens teoricamente possiveis com
relacac a imagem, duas merecem nossa atencéo-pela forma de tra
tamento semidotico que empregam e pelo alcance metodoloégico que
tem conseqguido na analise de fatos de linguagem.

A primeira, de vertente francesa, trata "objetivamen—
te" a informacao visual da imagem e se vincula exclusivamente
a uma Semioclogia abstrata. Esta abordagem caracteriza-se pe-
la tentativa de aplicar determinados conceitos ling#iisticos a
informacao visual, no intuito de mostrar a possibilidade de
elaboracdoc de um novo sistema: o icdonico. Tal sistema, mesmo
sendo nao arbitrario e motivado, apresentaria, dentro de um
paralelismo estrutural, dimensces e aspectos equivalentes as
do signo linglistico. Neste enfoque, a imagem & tratada como
elemento abstrato, destacada do contexto histdorico que a pro-

duziu. Trata-se do enfogque estruturalisia.

(3} Mikhail BAKHTIN, Marxisme e Filoscofia da Linguagem, p. 69.
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A segunda abordagem, de vertente russa, jamais perde
de vista © contexto que motiva o signo e ocupa-se dele, nao ape
nas como expressido da ideologia dos setores que o produzem, mas
como a propria ideologia. Deste ponto de vista de fundamenta
¢cao mais sociolégica, as imagens sao consideradas manifesta-
cdes signicas especificas da criacdo ideoldgica é se apresen-—
tam como um signo dialético, dinadmico e vivo, gue se opoe ao
"sinal" inerte, ao signo morto, tratado no enfogque estrutura-
lista como um sistema sincrdnico abstrato. Trata-se do enfo-
que soctofogico.

Embora as duas correntes tenham examinado mais propria
mente o signo linglistico, seus métodos ja foram extrapolados
para outros fatos de linguagem, o que justifica uma analise de
nossa parte e um levantamento dos conceitos Que podem ser apli
cados ao signo icdnico a fim de respondermos as questdes ante

riores.
2. O Enfoque Estrutural

como adiantamos, o estruturalismo, enquanto metodo,. traz
contribui¢des para a analise descritiva do signo icOnico empres
tando seu modelo linglistico.

Embora Ferdinand de SAUSSURE nao tenha tratado dire-
tamente da imagem, suas considerag¢les sobre o signo lingtlisti
co sao aplicadas, depois de adaptadas por muitos de seus segui
dores, a descricao do signo icdnico.

Alguns desses seguidores tentaram mesmo a identifica-
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(4)

cao de uma "]1ingua" na linguagem da imagem , perguntando sQ

bre a possibilidade de se constituir também uma gramatica e um
16%3 . (5)
éxico para esta linguagem .

Tais pesguisadores concluiram pela inexisténcia de uma
"lingua" na linguagem da imagem devido a impossibilidade de
se estabelecer nesta a primeira e a segunda articulacgaoc, a do
alfabeto e a do léxico, respectivamente. Contudo, aceitaram a
imagem como uma linguagem~objeto, isto &, um sistema de arti-

culacio de signos passivel de descricdo a partir de criterios

semioldgicos tomados por empréstimo da Lingfiistica.

2.1. Ferdinand de Saussure

0 instrumento tedrico desenvolvido por FERDINAND DE
SAUSSURE em seu Curso de LingHistica Geral avalizou, por seu
emprego metodologico, pesguisas de varios autores em campos do
saber distintos do lingttistico. O que para SAUSSURE se cons-
tituiu simplesmente em uma exigéncia didatica na preparacao de
suas aulas, isto &, uma etapa obrigatdria no trabalho como do—
cente universitario, o acaso fez com que se materializasse em
l1ivro pdstumo, com a compilacgao das anotacoes de alguns alunos

e de seus manuscritos, para publicagao em 1916.

(4} Por linguagem da imagem, entendemos o sistema articulado e
conexo dos signos icOnicos, elementares mas significativos,
presentes em uma imagem dada. Sistema que permite a iden-—

tificacdo de uma razac de seix visual (uma espécie de lei
para essa composigao) que explica a ordem sistemica da imagem.

(5) Para citar alguns exemplos, temos Christian METZ definindo
os principios de uma linguagem cinematografica e Georges
PENINOU explicando os diversos codigos lingflisticos da ilus
tracdo publicitaria. (Cf£. Christian METZ, Linguagem e Cine
ma e Idem, Analise das Lmagens, cap. 111, respectivamente).
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£ importante lembrar este fato ocasional para ressal-

tar o projeto original de SAUSSURE. Segundo CALVET:

"A Lingllistica geral era no fundo para elfe um
instrumento, e nde um fim em AsL: talvez fenha
mos dinventado uma Lingllistica geral autonoma a
partin de SAUSSURE, enquanto que, panra ele, era
apena uma via de passagem obrigatornia para ou

ina coiaa”(s).

Seu problema era sobretudo forjar para si um instrumen
to analitico para trabalhar em ddminios variados. Dominios que
versavam desde o sistema das vogais nas linguas indo-européias
até o genitivo absoluto em sanscrito. Por isso aceitou subs—
tituir o professor de Lingllistica Geral na Universidade de Ge
nebra, para "desembaracar o terreno”.

A parte a polémica exegética sobre a legitimidade das
fontes e fidelidade das anotacdes discentes, a analise estru-
tural, delineada nos estudos de SAUSSURE e formalizada mais
tarde na Ciéncia Lingfiistica com a publicagao do Cursc de Lin
gliistica Geral, tem encontrado diversos campos de aplicacao in
clusive fora da esfera linglflistica.

Mesmo tendo SAUSSURE concentrado seus estudos especial
mente na espécie de signos arbitrarios, a Semiologia, apoiada
na vulgata saussuriana, tem motivado seus seguidores a aplicar
o modelo lingflistico a outros fatos lingliisticos concretos, as
denominadas "“linguagens sem lingua", isto €, objetos que apfg

sentam também um sistema de significacoes que permite uma com

(6) Louis-Jean CALVET, Saussure: prc e tontra, p. 44-5.
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paracao com © modelo lingflistico tais como: a moda, a culina-
ria e, particularmente, aquelas linguagens gue envolvem signos
icénicos como a cinematografica, a televisiva e a publicitaria.

Portanto, SAUSSURE, especificamente, ndao abordou o fe-
némeno da imagem, mas legou aos seus seguidores os fundamentos
semioldgicos de um método passivel de analise da imagem.

Para SAUSSURE, a Lingftistica tem por Unico e verdadeiro
objeto a lingua encarada em si mesma e por si mesma. Dessa for
ma, buscando abstrair a lingua da pratica social, SAUSSURE iso
la metodologicamente o signo lingtiistico do processo evolutivo
e histdrico (dimensdo diacrdnica) para estudar a constituicao
do mesmo em um dado momento (dimensdc sincrdnica), em interacdo cam
outros signos componentes da lingua, de modo a descrever seu
carater sistémico.

vale ressaltar gue SAUSSURE nac empregou © termo estru
tura com a conotacao conceitual cfistalizada gque hoje encon-
tramos no ambito do estruturalismo. SAUSSURE preferiu o termmo
sistema para designar as regras internas segundo as gquais uma

lingua se organiza.
2.2. 0 Signeo Iconico

Assim sendo, SAUSSURE apresenta o signo lingtiistico co
mo um sistema elementar, bindmico, due apresenta um aspecto percep
tivel (audivel ou legivel), o sdignificante, a " imagem" actstica
do signo, e outro aspecto de natureza conceitual, contratual,
o significado, o conceito socialmente vinculado ao significante
e imediatamente trazido & consciéncia quando aquele é falado
ou escrito.

Nos seus passos, os discipulos perguntam se o signo

icdnico, a imagem, nao apresentaria a mesma associacdao. E reg



85

pondem positivamente. A imagem € um signo nao apenas enguan-
to substitui gqualquer coisa ou fato para alguém, a imagem & um
signo mais complexo, € um icone.

No caso da imagem, a associacao ocorre entre o aspecto
visivel do signo icdnico, o significante, o elemento plastico
e visual (representacgao memorizada pelas vias do sentido da
vigdo) e, o aspecto também conceitual, mas nac necessariamen-
te contratual, o significade ou os varics significados simul-
tineos que o Asigndiflcante suscita na consciencia do espectador
quando a imagem é exibida.

Desse modo, ©O éigniﬁicaﬁie do signo iconico situa-se
no plano da expressac e & de natureza material (linhas, pontos,
contornos, cores, etc.), enguanto que o significadec ou a plu-
ralidade de signipficados possiveis {pofissemial situam-se no
plano logico do conteiddo, sendo de natureza conceitual e cul-
tural.

Mas o paralelismo que se faz entre o signo linglHisti-
co e o icdnico ndo para ai. O signo lingliistico & arbitrario
e imotivado. Sua vinculacdo signica com o referente real & fun
damentalmente convencional, no duplo aspecto de forma signifi
cante (regras alfabéticas e gramaticais) e de contetdo signi-
ficativo (instituicgfo de valores simbolicos e sentidos cultu-—
rais).

Por sua vez, © sSigno iconico nao € arbitrario, nem imo-
tivado mas sugere e mantém uma relacao analogica com o referen
te, embora se distancie formalmente dele. Em outros casos, nos
graficos e figuras estilizadas, o signo iconico preserva sim-
plesmente uma certa familiaridade entre a sua forma e a do re

ferente representado. Analogia gue naoc & simples sinonimo de
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(7)

semelhanca , mas gque tambem nao dispensa um grau de conven-—
cionalidade, o que significa que a imagem nao esta livre de
regras culturais de representacgao estetica.

Além disso, o significade da imagem ultrapassa o con-—
tetudo de representagao visual, mesmo para uma imagem elementar,
isolada, o que nem sempre acontece no signo lingflistico com a
mesma proiecao. Isto porque a imagem sempre sSe apresenta con
cretamente como "abertura" como signo abentc a varias signifi
cacoes, previsiveis e imprevisiveis. 1Isto gue denominaremos
como sendo a pelissemia da imagem e cue constitul a rigueza ideo
logica a se revelar através das possiveis leituras realizadas
por um espectador atento.

Outra equivaléncia ainda refere-se a segmentacgao do
signo linglistico e do iconico. No ambito da lingua falada ou
escrita, as 4rases do discurso (os enunciados} podem ser decom
postas em elementos morfologicos com sdignificados proprios (subs
tantivo, adjetivo, advérbio, pronome, etc.) e relativos (sujei
to, objeto, predicado, complemento nominal, etc.) dentro da

estrutura gramatical da firase. Os mocifemas, por sua vez, podem

ser divididos em efementos moificos (radical, tema, afixos, etc.)
também com s{gndificados relativos a forma estrutural da pafa-
via. Finalmente, a pafavia pode ser decomponivel emﬁeﬂementaﬁ
foneticcos, os fonemas, unidades minimas da lingua, ainda por-

tadoras de significacgao.

(7) A analogia deve ser entendida, ndo como uma espécie de co
pia magica entre a coisa e a imagem, mas como uma simila-
ridade que & produzida (codificada) para ser aprendida (de
codificada). Nesse sentido, & convenciocnalizada para "pa
recer” com o referente. Parecencga que & sindnimo de {somoh
44smo. Dal, por exemplo, podermos falar em analogia entre
a miao e sua linha contornual no papel. (Cf. Umberto ECO,
Tratado Geraf de Semiotica, p. 172-177).
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Por transposicao, poderiamos pensar também em decompor
unidades especificas da imagem? No caso de uma paisagem, poOr
exemplo, uma Arvore, um homem, uma nuvem, poderiam ser decom-—
postas em elementos significativos particulares, respectivamen
te, uma folha, um olho, um contorno?

Suponha-se que a imagem elementar de uma arvore seja
separada da imagem geral de uma paisagem. A arvore, isolada
da paisagem, perde seu sentido contextuaf: alta, frutifera, fron
dosa... FEmerge apenas um sentido de base — uma drvore - un
sentido (valor) proveniente do imaginario subjetivo do obser-
vador, isto &, um conceito universal de arvore, distante refe
rencialmente da arvore da figura porgque exclusivamente abstra
to, sem o sentido de contexto.

f no discurso lingfiistico que a palavia, entre outras
formas, adguire sua significacdo na estrutura da frase, a ponto
de existirem pafavras de categorias gramaticais, nao substan-
tivas, que sO tem significado no contexto gramatical da frase
{os pronomes relativos, por exemplo) .

Do mesmo modo, no caso de uma paisagem, COmoO sugeri-
mos, no "discurso" emergente da imagem, as unidades Lcondcas
isclfadas - uma arvore, uma folha, um galho - gue podem ter um
significade prdprio independente do todo da imagem, ganham 54g
nificados Lntra-iconicos quando se relacionam estruturalmente
no contexto interior e global da imagem. Apenas gue o limite
de decomposic¢ao elementar da imagem & mais imediato que o do
signo lingllistico e depende de cada signo icénico, pois, nao
existem unidades minimas imagéticas gue possam COmpor qualquer

imagem, como OS fonemas.

Por outro lado, a assercdo estruturalista de dque a
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lingua & uma entidade autdnoma ja € um primeiro motivo para,
de inicio, desconfiarmos do estruturalismo como método de ana

lise da imagem. A imagem nao pode ser uma entidade autonoma
pois vincula-se a um referente real, quase sempre facilmente
identificavel. © que nos parece incoeréncia afirmar o contri
rio ou mesmo nido pretender percebé-lo.

Mesmo assim, € importante rever o dominio ja analisa-
do pelo estruturalismo com a adogdc do modelo lingllistico, de
vido as muitas pesquisas que aplicaram o método com relativo
sucesso na formulacido de novas linguagens (vestuario, cinema,
cﬁlinéria, pubklicidade), permitiﬁdo um "distanciamento" meto-
doldogico cientifico e necessario, se bem que parcial, ao se
tratar de fendomenos sociais.

Tendo o cuidado para ndo perder a dimensao social do
fendmeno da imagem no contexto da cultura de massa, € preciso
compreender © processo de mediacao social que sustenta e con-—
diciona a produgdc de imagens. O instrumental semiologico, de
rivado da analise estrutural, esclarece a feitura interna da
imagem inclusa na cultura de massa. O instrumental socioldgi
co, a partir do semiolOgico, procura relacionar a estrutura in
terna, captada no signo, a estrutura social.

Do ponto de vista do estruturalismo, ainda, a transpo
sicdo da dicotomia signiflicante-signigicade para a imagem trans
forma-a em simples suporte de uma idéia. Tal transposicao po
de fazer crer gue a imagem serve, COmMo um "veiculo", para trans
mitir uma ou mais idéias, um ou mais sdignificados, exteriores
a si mesma. Com isso a imagem passa a ser considerada uma fer
ramenta neutra, sem valor Aintrinseco nem idevlogico. Seu va-

lor estaria no contelido, na idéia comunicada, ndo na. imagem
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propriamente. Dessa forma, a imagem seria portadora de uma
idéia que teria existéncia independente do signo gue é.

Esta idéia de neutralidade deriva-se do principio da
imanéncia aplicado & imagem, principio que se encontra, no ca-
so do signo linglistico, fundamentado implicitamente por SAUS
SURE na distincdo entre fangue e pancfe. Metodologicamente,
os pesguisadores estruturalistas consideram © signo icodnico se
parado da producdo real de imagens no contextb da comunicacéo
social. O objetivo dos mesmos, a exemplo do que os lingllistas
fizeram com ¢ signo lingﬂistico,ré definir, de modo sistemati
co, a combinatdoria interna de um signo fipico, do signo iconi
co.

BARTHES, por exemplo, buscando resolver esse distancia
mento da pratica social, propde admitirmos, sob o significante
icdnico, uma corrente fLutuante de significades que, através
de subcodigos culturais conhecidos, ancorariam a ideologia
"veiculada" pela imagem(S).

Demonstraremos, no item seguinte, o equivoco de se tra
tar a imagem como "velculo" da ideologia e os perigos ideolo-
gicos conseqgllentes.

Por ora, desconfiemos das consideracg¢oes anteriores dque
demonstram extrapclacoes e adaptagdes metodologicas do enfoque
estrutural do signo lingllistico ao campo abstratoc do signo ico
nico.

O fato é que quando se aplica um método sem conside-
rar, com atencdo, a génese social do objeto gque se pretende

analisar, nhao se pode esperar que este seja complacente o bas

(8) Cf. Roland BARTHES, Rhetordique de £'image, p- 40-51.
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tante para se automodificar e se adaptar aos termos gue, pre-
cisamente, supdem—se descreve-lo. Ajustar o objeto ac método
& desviar—se do objeto mesmo para edificar "outro", formalmen
te. Criar uma gramatica para descrever uma determinada lingua
gem e depois manipular as regras conceituals a fim de interpre
ta-la, nao fosse ideclogicamente falso, & propor o abstrato.

A gramatica nao é a linguagem mas, somente, uma de suas dimen
soes teoricas.

Considerando uma dinamica propria na linguagem da ima
gem, ndo se pode adotar uma Gnica gramatica para descrevé-la,
se & que existe uma suficiente, com o risco de aprisiona-la for
malmente e deixar de lado seu carater pofissemico gue tanto nos
interessa no ensino.

Referindo~se a aplicacac do método estrutural na ana-

lise de uma obra de arte, ECO observa que:

"Temos como que um descssamento progressive do
obfefo, primelince para reduzi-£o a um esqueleto
estrutunal, e depodis para escofhen, neste esque
Leto, aquelas relagdes que sac comuns a cutnos

eéqueﬁatoﬁ"(g}.

Estad claro que de uma posicdo desse género devemos man
ter um distanciamentc critico para nac incorrermos na mesma
"dissecacao" do signo icdnico e tratarmos de "cadaveres" ao
invés de imagens "vivas".

Negsa perspectiva, o estruturalismo se apresenta como
um método que se esforca por construir um sistema explicativo

das articulacgdes de um signo icdnico necessarifc, distanciado

(9) Umberto ECO, (Obra abenta, p. 29.
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da imagem concheta produzida por um individuo ou grupo social
em uma situacao historica determinada.

A insuficiéncia, portanto, estd no proprio método.

3. O enfoque sociologico

No item anterior buscamos demonstrar que SAUSSURE e
seus seguidores, orientando as pesquisas no plano imanente da
lingua, deixaram metodologicamente de relacionar o signo ao
contexto social. Com isso, escapou-lhes a chance de desenvol
ver a Lingtiistica concreta, da fala e ndo da lingua, em dire-
cdo a globalizante e pretendida Semiologia como "elencda geral
dos signos no seio da vida sociaf". Ao contrario, concentran
do—-se no estudo normative da lingua, feito sistema fechado e
separado do ato manifesto da fala, tais pesquisadores afasta-
ram—se do campo das relagoes sociais e dos conflitos de clas-—
ses, empreendendo o gue CALVET denomina um "brangueamento ideo
16gico da lingua" e, conseqlientemente, do proprio signo(qo).

Se por um lado a maioria dos pesguisadores de orienta
cdo estruturalista afirma que a lingua & um instrumento social,
por outro, nao define claramente qual e o estatuto do signo
lingllistico na sociedade. Tais pesquisadores, ndc assumem O
compromisso ideoldgico de elaborar a Semiologia como uma cién

cia efetivamente social e ndo analisam o signo em sua vincula

cio ao tecido social, com todas as conseqliéncias metodologicas

(10) Esse ocultamento do aspecto social da lingua, cujos pro-
blemas sociais eram remetidos a sub-capitulos denominados
sdcio-lingtiisticos, passa pelo ocultamento também de au-
tores gue de uma maneira ou outra tentaram tratar do tema
adotando uma perspectiva social. E o caso de MARR, VOLQ
CHINOV e do proprio BAKHTIN,
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gue esta postura possa acarretar.

Com efeito, os estruturalistas extraem de maneira dog
mitica os criterios de pertinéncia do proprio signo e esqui-
vam—-se de referéncias aos seus produtores e veiculadores no
contexto social em que ambos intervém. Desse ponto de vista,
o estruturalismo aparece profundamente a-histdrico e politica
mente reacionario, pois desconsidera a dindmica da historia e
da sociedade e, conseglientemente, as duas dimensdes fundamen-—
tais sem as quais o signo & nada: a consciencia e a J{deologia.

Como observa CALVET:

"Q estruturalismo em Lingllistica nasce, assim,
come uma necusa da Lingllistica extenna, cComo
uma vontade de abstrair a Lingua da pratica s0
elal na gual ela se manipesta, como uma tenta-

tiva de fazen defa um objeto externion a socdie-

dade” (11}.

No entanto, denunciando a falsificagao no método, is-
to e, o seu carater necessariamente ideoldgico, CALVET conti-

nua:

"tinando os seus criternios de pertfinemneda fona
do seu objeto, a Linglistica (...) ¢ sempre sus
peita de comprometimente Ldecfogdico, ndo e nun
ca neutra ¢ nac o pode sen. Mas pode sen cons

cientemente parcdal e escolhern o seu campa"“2).'

Essas considerac¢oes de CALVET apontam para a contradi

cao gue tambem vimos denunciando. A fim de assumir esse com—

(11) Louis-Jean CALVET, Saussure:piro e contra, p. 51.
(12) Idem, Roland BARTHES - um oLhar politico schre o signo, p.24.
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prometimento de modo consciente e evitar a falsidade ideoldgi
ca, entendemos que a superagao metodologica estd no estudo do
signo vinculado ao campo das relacgOes sociais para a analise
concreta da sua pertinéncia social.

Assim, contrapondo-se ac método estruturalista, & o me
todo sociologico qgue, a nosso ver, da conta de maneira satis-
fatoria do fendmeno social do signo. Este revela-se mais ade
quado para tratar das dimensoes - consciéncia e ideologia - na
discussdao das determinag¢des politico-ideoldgicas do signo, de

modo a ancorar a linguagem na dinamica social.
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3.1. Mikhail Bakhtin

O representante primeiro dessa orientacgao estritamen-
te sociologica € o fildlogo e ensaista MIKHAIL BAKHTIN.

Especialmente em sua obra "Maaxd{ismoc e Filoscdia da Lin
guagem', BAKHTIN expoe a necessidade de uma abordagem marxis—
ta, e portanto social, da filoscfia da linguagem em contrapo-
sicdo a visao idealista do estruturalismo. Aprofundando-se nas
relacoes entre linguagem e sociedade, apresenta o signo como
efeito dialeético das mudancas das estruturas sociais. De pas
sagem, BAKHTIN langa os fundamentos para uma Semiclogia verda

deiramente social, em contraste aquela decorrente dos estudos

de saussurg 13!

(13) E necessario registrar agui a controversia que existe em
torno do nome de BAKHTIN em se admitir como sua a autoria
de algumas obras [("Maaxdismo e Filosofia da Linguagem'" de
1929, "o Freudismo" de 1927, e "0 Metodo Foamafista Apld
cade a Critica Literarndia. Introducac Critica a Poetica
Socdologica” de 1928) ou de atribuir a seus discipulos
V.N. VOLOCHINOV (as duas primeiras) e P.N. MEDVIEDIEV (a
Gltima). Segundo bidgrafos, BAKHTIN, de carater intran-
sigente, tinha sérios embaracos com asg exigéncias impos-
tas pelos editores para a publicacao de suas obras. En-
fermo e impossibilitado de trabalhar, comenta-se gque seus
discipulos teriam oferecido seus nomes para divulgar as
teses instigantes do mestre de forma a ajuda-lo financei
ramente. E dificil, ainda segundo os bidgrafos, preci-
sar gquais partes da cobra se devem a BAKHTIN ou a um e a
outro discipulo, ja gue formavam um grupo afinado intelec
tualmente (o circufo de BAKHTIN) com idéias inovadoras pa
ra a epoca. Aceitaremos o testemunho direto de VIATCHESLAV
IVANOV, amigo e aluno de BAKHTIN, que confirma a paterni-
dade intelectual das obras do mestre. Alem disso, o con-—
teldo destas obras se caracteriza pelas convicgoes marxis
tas de BAKHTIN, presentes na linha de outras publicacgoes,
reconhecidamente de sua autoria: "Probfemas da Poefica de
Dostoievshi" de 1929 e "A Obra de Francois Rabelais e a
Cultuna Popular da Idade Media e da Renascenca” de 1965 {aw
de publicacao).
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Ja em 1929, BAKHTIN refuta a orientacao do pensamento
filosbfico—1linglistico de seus compatriotas que fincavam rai—
-es no racionalismo de Descartes e Leibniz, orientagao que de
nomina objetivismo abstratfe. Com isso, antecipa em alguns anos
a critica a Lingf#iistica estrutural entao nascente(14).

Criticando os pesguisadores de orientacido racionalis-

ta, BAKHTIN faz ver gue a estes:

"(...) o que interessa nao o a relacao do ALg-

no com a reatidade nefletida cu com O indLvidue
que o engendra, mas a nefacdo de signo para signo
no intenion de um sistema fechado, e nae obstan

te aceilo ¢ inieghado"(15).

Alguns desses pesquisadores propendem a considerar O
ponto de vista do individuo receptor do signo, mas nunca ana-
lisam o ponto de vista do criador do signo, o ponto de vista
do suieito que exprime sua vida interior atraves de signos ex
teriores, forjados socialmente. A esses pesquisadores, impreg
nados pelo espirito matematico do racionalismo, sC interessa a

16gica interna do sistema de signos.

Detendo-se de forma objetiva.e sistematica nas concep
coes filosbfico-linglliisticas de SAUSSURE, BAKHTIN denuncia as
contradicdes encontradas no interior do proprio estruturalis—
mo, isto &, contradigdes no sistema de oposigaoc lingua/fala,

sincronia/diacronia e outros binomios estruturalistas. Mas,

(14) vale lembrar agui dque O curso de Lingliistica Geral de

gsaussure foi publicado em 1916, portanto, treze anos an-
tes da referida critica.

(15) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 83.
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mesmo admitindo certa relevancia no método de SAUSSURE, na des
crigdo da lingua e sistematizacio dos conceitos abstrato-for-
mais dela extraldos, BAKHTIN rechac¢a a tese fundamental da es
cola de Genebra, o PROTON PSEUDOS, de que a {£ingua se contra-—
poe a fafa como o social ao individual.

Essa tese opoe-se metodologicamente 3 possibilidade de
abordar a lingua e seus signos na real perspectiva histdrica
(dimensao diacrdnica) e mesmo de reconhecer na formacao do sig
tema (dimensao sincrdnica) a presenca atuante da consciéncia
individual e coletiva dos sujeitos produtores e veiculadores
de signos. Pois, para os represéntantes do objetivismo abstra
to, "a histornda e um dominio Lrracional que corrompe a puieza
Logica do sistema Eingdlétéao”{16).

Em contraposigao, BAKHTIN convida-nos a adotar o pon—

to de vista do individuo falante para observarmos que:

"0 sistema sincnondico da Lingua s0 existe do
ponto de vista da consciencia subjetiva  do
Locuton de uma dada comunidade Lingllistica em
um dado momento da histoadia. Objetivamente,
esde sistema nac exdisite em nenhum verndadedine

momento da hiat&nia"(17).

Assim, ao considerarmos a perspectiva do contexto so-
cial, perceberemos que nao existe a lingua normativa abstrata,
admitida pelos partidarios do "objetivismo abstrato", e sim a
lingua viva, ininterruptamente evolutiva, que depende desse con

texto e da fala dos sujeitos participantes do ato social da

(16) Mikhail BAKHTIN, op.. cit., p. 88
(17) Idem, ibidem, p. 91
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comunicacio. Portanto, o sistema sincronico nac corresponde a
nenhum momento efetivo do processo de evolucgdo da lingua, & pu
ra ficcdo, ou, hipoteticamente, apenas serve de escala conven-
cional para registrar os desvios que se produzem a cada momen-
to no tempo.

Por sua vez, O sujeito receptor, também interlocutor no
processo dindmico da comunicacao, participando da mesma comuni
dade lingfiistica, no mesmo momento histdrico que o locutor, "con
sidera a forma Lingllistica utilizada como um s4gno variavel e
flexived e ndo como um sinal imutavel e sempre ddentico a 44
meémo"(is). Com efeito, nao existe o carater de sinalidade pu
ra da lingua no ato efetivo da interlocugdaoc. O sinal, como um
instrumento técnico, & uma entidade de contetdo fixo,passivel
de identificacgdo, gue difere do signo porgue nao pode, como es
te, substituir e significar nada. A passagem do sinal para o
signo se faz pela apreensao da orientacgao valorativa gue o con
texto e os interlocutores conferem ao sinal; isto presume um
progresso na significacao do signo e nao uma cristalizacao se-
mantica do mesmo como se fosse um elemento inerte de um siste-
ma, "uma ocradfentacdo no sentido da evolugac e ndo do Amobilis-
mo".

Dessa forma, o gue se manifesta objetivamente no pro-
cesso de comunicacdo social é o sentide da enunciagao, verda-
deiro ou falso, agraddvel ou desagradavel, relevante ou banal,
que leva os sujeitos a4 compreensao e nao simples reconhecimen-—
to. Essa enunciacac induz uma réplica potencial dos envolvi-

dos, como elos de uma cadeia de atos de fala em situacoes soO

(18) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 93.
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ciais concretas e originais.

Referindo~se ainda ao signo lingfistico, BAKTHIN & ca—
tegdrico ao afirmar que a compreensio dos signos no processo de
comunicacgao deve coincidir com uma tomada de posicio ativa a
proposito do que é dito e compreendido e nao simplesmente da
gorma como foi dito. Disso resulta que o componente de 'sina
lidade' e dialeticamente deslocado, absorvido pela nova quali
dade do signo através da significacio, para o material semid
tico, em suma, para os valores sociais e ideologicos.

A partir da constatacdo de que ndo existem Adgnos sem
tdeologia, BAKHTIN declara que um signo & sempre criado por
uma funcao ideoldgica especifica, em um contexto social espe-
cifico e inevitavelmente dele inseparavel. 0 signo se forja na
pratica comunicativa entre sujeitos sociais e essa pratica mer

1
gulha na ideologia, ideologia que se faz presente nesses sig—
nos.

Isto nao quer dizer que a ideologia preexiste aos sig
nos como um substrato da consciéncia, como uma "idéiag" a ins-—
pirar o signo. A ideologia & o material simb&lico do signo
sem 0 qual este perde seu carater de significagao social, per
manecendoc na esfera da "sinalidade pura". Postulada essa dia
lética entre signo e ideoclogia podemos adiantar também gque sem

signos nac ha ideofogia. Sequndo BAKHTIN:

"0 dominio do idecligico coincide com o domi-
nio dos signos: sdo mutuamente corresponden-
tes. ALl onde o signo se encoentra, encontha-
se tambem o ideoligico. Tudo que & ideofog4i

ce possui um valor semictico" 1)

(19) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 32.
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Passemos entdo as teses que BAKHTIN contrapoe ac enfo-
que estrutural da Lingtiistica de SAUSSURE e que nos orientam
para uma abordagem socioldgica do signo e, conseqlientemente,
da imagem.

Vale ressaltar novamente gque BAKHTIN, da mesma forma
que SAUSSURE, nao tratou exclusivamente do signo iconico, ocu
pando-se sobretudo do signo lingflistico. Contudo, suas teses
a respeito do signo em geral,.permitemunos extrapolar as con-—
sideracoes para'o estudo do signo icOnico a fim de analisarmos
a imagem do ponto de vista socioldgico.

Limitar-nos~emos, portanto, a abordagem de algumas das
gsuas descobertas que se refefem mais de perte a problemati-

ca do signo icdnico que estamos focalizando.
3.2. O signo, a ideologia e a consciencia.

Para BAKHTIN, um produto ideoldogico faz parte de uma
realidade {(natural ou social) como todo corpo fisico, instru-
mento de produgdo ou produto de consumo. Mas, enguanto o cor
po fisico, o instrumento de produgao ou o produto de consumo
vale por si proprio, isto &, "nac significa nada e coincdide in
teinamenite com sua propria natureza™, um produto ideoldgico
"possul um significado e nemete a algo situade fora de 5L med
mo"(zo). Falando de outra forma, um produto gualguer pode se
transformar em produto idecldogico guando ultrapaésar fespecti

vamente sua propria natureza material, instrumental ou funcio

nal e acolher um sentido sociologico, passando a ser um signo.

{20) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 30.
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A passagem do objeto ao signo ocorre guando um grupo
ou uma classe social concentra sua aten¢ao e interesse sobre
determinadc objeto e, conseglientemente, este adguire um valor
especifico, indicativo de uma orientacao social. O objeto en-
tra no horizonte social da comunidade, de forma a desencadear
uma reacao semiotica-ideologica. Para que isso acontega, =t
indispensavel gue o objeto esteja, tempestiva ou permanentemen
te, ligado as condigoes sbcio-econdmicas essenciais do grupo e
represente um carater de imprescindibilidade e importancia pa-
ra as bases materiais da existéngia do grupo.

Exemplicando. Um satelite natural, a lua,pode repre-
sentar para uma equipe de cientistas o principio de inércia e,
enguanto representacao valorizada pelo conceito newtoniano,
constituirmseemlmnsigno(21). Uma foice e um martelo, simples
instrumentos de producao, podem transformar-se em emblemas do
marxismo para a coletividade soviética, da mesma forma que os
produtos de consumo, pao e vinho, revestem—se de significado
religioso e litlrgico no sacramento da Eucaristia para a comu

nidade crista.

Em todos esses casos, um objeto natural ou artificial
particularizou-se como produto ideologico, isto &, como signo,
porque ultrapassou suas caracteristicas intrinsecas (respecti
vanente, de astro fisico, de instrumento, de alimento} e adqui

riu, no intercurso de um grupo social, uma orientacadao valora-

(21} Concretamente, a lua nunca aparece como Colsd, sSer em si.
Sempre gue entra no horizonte social de um grupo ou comu
nidade & como s4gnc. Por exemplo: a lua dos namorades, a
do poeta, a do agricultor, a do homem primitivo, em cada
caso a lua apresenta um valor signico pertinente a situa-
cao dos individuos envolvidos.



tiva, um <ndice de vafor, reflexo da ideologia do grupo.

Dessa forma,afirma BAKHTIN:

"Pontanto, ao Lado dos fencomencs naturnais, do
matenial tecnologleo e dos artigos de consume,
existe um universo particufan, o undvernso dos

Aignob"(zz).

Aderente a realidade material ha uma outra realidade
gque a reveste de valores sociais, a realidade signica, lugar
do encontro das consciéncias, lugar do confronto dos interes-
ses de classe e da atualizacao dé ideoclogia.

Assim, todo signo, como parte de um mecanismo social
organizado, € o resultado de um intercurso social onde um me-
ro artefato fisico {(um som, uma forma, uma cor, um gesto, um
objeto qualguer), sem deixar de fazer parte da realidade mate
rial, transforma-se em produto ideologico, partiqipando enquan
to tal de uma outra realidade (cientifica, religiosa, artisti
ca, politica...) na esfera ideoclogica.

E interessante assinalar que BAKHTIN amplia o univer-—
so dos signos englobando ndoc sb, obviamente, os signos lingliis

(23)

ticos e os produtos estritamente culturais e artisticos,

(22) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 32.

(23) Para BAKHTIN, o signo lingilistico &€ o "material semioti-
co da vida interior, da consciencia". Na verdade, a cons
ciéncia ndo poderia existir e se desenvolver se nao dis-
pusesse de um material flexivel e circulavel pelo corpo.
A palavra, funcionando como signo interior (idéia) é a
inica modalidade signica gue tem livre circulacdao nc in-
terior do psiguismo humano.
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mas tudo que possa ter para um individuo ou grupo, em algum mo
mento e numa determinada situacdo social um valor hixﬂﬁgxxﬁz4t

Nessa perspectiva ampliada do signo, tomemos como exem
plo um artefato simples, como uma caneta, para analisar os des
dobramentos que o postulado bakhtiniano da correspondéncia en
tre signo e ideologia sugere.

Temos que, nao apenas a rubricaou a marca no corpo da
caneta sao respectivamente signos lingfiisticos indicadores de
propriedade e de fabricacao que permitem ao dono distingui-la
das demais canetas e destaca-la pela gx1iffe mas, enquanto ins
trumento de trabalho, a caneta pode ser signo de escolaridade
(alfabetizacao), de cunho profissional ou até mesmo de 'nivel'
de intelectualidade, isto &, 4indices sociais de valorn, indices
ideoclogicos. Esse exemplo reforca a tese de BAKHTIN de gue
todo produto resultante de um processo ideoldgico & um signo
e que sem s4ignes nac existe ideologia.

Com efeito, a ideologia & a esfera da realidade dos
signos. O lugar do ideoldogico & o material social particular

dos signos criados pelo homem. Mais concretamente, sao produ

tos ideoldgicos, e portanto signo, palavras, imagens, gestos,

formas, todo tipo de objeto e até mesmo fatos valorizados na

dinamica da historia por grupos sociais organizados, constituin

(24) Mesmo correspondendo e justapondo-se as realidades mate—
rial e signica, existe sempre uma linha de demarcacio en
tre elas, percebida guando se faz um pequenc esforgo pa-—
ra apreender a realidade material distinta do valor ideo
loglco. Apenas o signo lingllistico ndo permite essa se—
paracao porqgue O mesmo aparece no psiguismo como idéia
(signo interior) sempre associada, em unidade dialética,
a palavra (SLgno exterior). A primeira manifestacdo é de
natureza semidotica, imaterial, flexivel e circulavel no

- psiquismo, como ja vimos. A segunda manifestacao é de na
tureza dialogica, socialmente viva, expr6551va, materia-
lizada no contacto entre vozes-consclencias.
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do-se no material semiotico de comunicagdo e interagao desses
grupos.

Como declara BAKHTIN:

"Todo produto da Ldeofogia Leva consigo o selo
da individuatidade do seu ou dos seus caiado-

nes, mas este propiadic sefo ¢ tao svcdal quanto
todas as outrnas panticulanidades e signos dis-

Ltintives das mandifestacoes ideaﬂagiaaa"(ZS).

Postulada essa correspondéncia entre o universo dos sig
nos e o universo ideolodogico, podemos inferir um primeiro prin
cipio metodoldgico para a anadlise semiotica do signo. Trata-
se de ndo divonrcian o estudo das ideclogias da nealidade mate
rniaf do signc sob pena de se embrenhar no campo fluido do es-
tudo da consciéncia individual, como preténdem o idealismo e
o positivismo psicologista.

Isto posto, ressaltemos aqui a tese marxista de que a
consciéncia individual €& um fato sOcio-ideoldgico, resultado
da convivéncia social dos signos. Logo, a Unica definicgao ob
jetiva possivel de consciéncia é de ordem sociologica.

E o social gque molda a consciéncia e ndo existe cons-
ciéncia a purdiond, natural, metafisica,‘transcendental ou exclu
sivamente psicoldgica que nac seja derivada da condigao social
do individuo, que ndo reflita a marca historica da situacdo sO
cio—econdmico~psico-~cultural desse individuo.

Assim, se a consciéncia adquire forma e conteldo no ma

terial semidtico dos signos veiculados por um grupo organizado

(25) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 5%.
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no curso de suas relacdes sociais, a logica da consciencia €
a lbogica da comunicacido ideoldgica, da interacdo semidtica de
um grupo social. Se privarﬁos a consciéncia de seu conteudo
semiotico e ideologico, nac sobra nada.

Nas palavras de BAKHTIN:

"A consciineda individual nde e o arquiteto
dessa superestrutura Ldeologica, mas apenas
um Lnquilino de edificio soclal dos Aslgnos

ideoﬂégicob"(26).

Portanto, a consciéncia nao & etérea nem espiritual, ao
contrario, sC pode se afirmar como realidade no ato concreto
da comunicacao social, "medi{anie a encarnacac materdial em sig
nos". Dal podermos afirmar também que sem signos ndo haveria
consciencia.

Se os fendmenos ideoclogicos da consciéncia individual
estdo ligados as condigdes e as formas da comunicag¢ao social,
a existéncia do signo nada mais é do que a materializacao des
sa comunicacao. E nisso que consiste a natureza de todos os
signos ideolbdgicos. Logo, longe de ser uma realidade isolada,
independente, egocéntrica, a consciéncia mais que um estado é
um exercicio de significag¢ao social. Procedentemente, deve ma
nifestar—-se no terreno semidtico, na malha signica do proces-—
so comunicativo.

Estamos em condicbes agora de mostrar a correspondén-—
cia e as implicagdes gque existem entre consciéncia, ideoclogia

e signo.

(26) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 36.
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A realidade da conscicncia (psiquismo subjetivo indi-
vidual) ¢ a realidade da csfera dos signos {(ideologian om son-—
tido restrito) participam do territdorio semidotico comum. A
fronteira entre o psiquico e o ideoldgico, do ponto de vista
do ideclogico, nao existe. HA apenas uma diferenca de grau.
No intimo da consciéncia, o componente valorativo & percebido
de modo confuso, através da introspecg¢ao ou via signo lingllis
tico. Este ultimo apresenta maior flexibilidade e fluidez no
interior do psiquico do gue qualquer outro signo de natureza
mais material.

A realidade interior da conscieéncia, de natureza es-—
sencialmente signica, confronta-se dialeticamente com a reali
dade exterior, a esfera social tambem signica, que o psiquis-
mo reflete de uma maneira ou de outra.

Contudo, ressalta BAKHTIN:

"Pon natuneza, o psiquismo subjetive Locafiza-
Ae no Limite do organismo e do munde extentionr,
vamos dizer, na frontesrna dessas duas esferas
da realidade. E nessa negido Limitrofe que se
da ¢ encontro entre o crgandismo e ¢ mundo ex-
tenden, mas esrse encontho ndo & hLsdco: o oh-

gandisme ¢ ¢ mundo  encontram-se no é{gna"(27t

Nesse encontro, decorrente da visitagao da consciéencia
ao mundo, pouco a pouco o pensamento toma forma, apoiando-se no
material signico diversificado do sistema ideolégico, princi-
palmente nos signos lingtiisticos que foram assimilados ante-

riormente e gque o ceonstituemn.

(27) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 49.



Do mesmo modo, as comunicagoes signicas - dialogos, fa
1as, onunciagoes - eoxteriorizadas socialmento, participam de
um contexto ideoldgico mais geral correspondente a situagao so
cial dos individuos participantes, pertencentes a um dado gru
po, em uma época determinada.

Dessa forma, toda expressao semidtica exterior pode as
sumir duas orientacdes a partir do proprio sujeito emitente: em
direcdo a si mesmo (consciéncia subjetiva), em direcaoc aos va
lores sociais do grupo a gque pertence (consciéncia social - ideo
logial.

Disso decorre o segundo principio metodologico de
BAKHTIN para a anadlise semidtica: a assovcdacdo do signo as for
mas concretas de comunicacdo svcdaf, pois, o signo nao tem exis
téncia prépria a nao ser na forma de material semiotico, como
realidade expressa e comunicada em um sistema socilal organiza
do.

Mas agul surge outra questdo gque nos remete a uma ve-
rificacdo mais profunda do processo de significacao social do
signo. Sendo a consciéncia produto e nac fonte de signos, de
que forma ela expressa os sentidos que a dinamica social em-
preende, através dos signos, aos grupos sociais? Como o pri-
meliro grupo organizado percebeu os primeiros sentidos ideolo-
gicos?

Podemos responder de imediato gue nao fol a conscién-—
cia que atribuiu o sentido ao signo mas que, atraves da circu
lacio social do signo, de um sinal ou objeto gualguer valori-
zado pelo grupo, a consciéncia apresenta (neflete) e ao mesmo
tempo representa (re4rata) os sentidos que foram valorizados

no terreno social da comunicacao. Esses dois sentidos de orien



tacac do signo: o sentido proprio da natureza do objeto refe-
rente ao gual substitui (o sentido funcional, no exemplo da
caneta) e o sentidoc acrescido pelo fato de ter sido valoriza-
do pelo grupo social (o sentido de valor de classe: ser alfa-
betizado, ter stafus, etc.) caracterizam as duas formas de sig
nificacdo - re4fexac e nrefracdo — que passamos a tratar no item
seguinte, em diregdo ao Gltimo principio metodologico segundo

BAKBTIN.

3.3. Reflexdo e refragao no signo

Vimos no item anterior que o signo nao & um sinal iner-
te que advem da analise abstrata de uma linguagem segundo um
corte sincronico, como pretendiam os estruturalistas. Ao con
trario, o signo, qualquer signo e o contexto social em que sur
ge estao indissoluvelmente ligados. Da mesma forma que o con
texto & dinamico, o signo também é vivo, denso, movel e pluri
valente; forjado no terreno movedigo do social, o signo guar-
da uma relacdo dialética com © mesmo.

Vimos ainda gue os sistemas semioticos servem para ex
primir a ideologia e sao, por sua vez, modelados pelos signos
através do encontro das consciencias no confronto social. Des

n (28}

sa forma, o signo é o lugar da ".individuacaoc da consciéncia,

(28) O termo & empmxiado de PLOTINO no sentido de "aealizacdo de
uma essencia panticulan atraves das formas’ {CE. F.J.THONARD,
Compendio de Historia da Fifosofia, p. 175). Somente que
para nos, a "essencdia, a matéria, @ o social; enguanto as
formas aparecem como signos interiores (idéia, pensamento)
~ exteriores {palavras, imagens, ideologia). A conscien-
cia é pois o. subproduto receptivo de todas as formas sig-
nicas, nao tendo ela propria forma alguma.
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igsto &, da realdlzacao da consciencia atraves da matesializacdo
da (deelogia. Fm suma, o signo ¢ o Tugar da atualizacio da
comunicag¢ao semiotica a respeito da realidade social.

Mas como ocorre essa atualizacao? Como nos referimos
anteriormente, essa atualizacao ocorre no processo de signifi
cacdo social, através da reflexac e da refracac do signo.

Até esta parte de nosso trabalho sinonimizamos as aghes
de neflexac e nefracde do signo, respectivamente, por apresen
tagav e nephresentacac da realidade, sem aprofundar tal proces
so de significagao. Entretanto,_até pelo nlimero de vezes que
incide na obra de BAKHTIN, as acodoes representadas pelos verbos
refletin e nefratar merecem um exame mais minudente, ja que
se aplicam as funcgtes do signo ou de qualquer produto ideoldgi
co. Como veremos a seguir, tais funcodes caracterizam duas im—
portantes categorias na analise semioldgica.

BAKHTIN nos diz gue um produto ideoldgico, mesmo fazen
do parte de uma realidade natural ou social, "tambem neflefe ¢
nefrata uma outra realidade, que Lhe e extenion® (29) Poucas
linhas depois acrescenta que um objeto figsico qualquer pode
converter—-se em signo e, "sem dedxan de fazern parte da nealdi-
dade matendial, passa a neffetin e a amefratar, numa centa meddL
da uma cutra reafidade”.

A partir dessas ideias podemos destacar gque:

a) a funcao de seffexao do signo corresponde a apresen
tagan de uma realidade, a realidade do referente, de maneira a
refletir (espelhar) o sentido original do mesmo, possibilitan

do sua apreensao cognitiva pelos sujeitos sociais;

{29) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 31 (grifo adicionado).
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b) a funcao de iefra¢ac do signo, dialeticamente asso

ciada a funcio de #e4fexac, corresponde ao acréscimo de senti
do ou modificagdo (desvio) do sentido original, segundo uma
nova orientacdao estabelecida pelos veiculadores do signo no

ambito do horizonte social.

A funcao de xeflexac orienta o sentido do signo para a
realidade ontologica do referente, enquanto a funcao de aejra
car orienta-o para a realidade social, para o contexto em que
se encontram referente, signo e consciéncia. As duas fungoes
sdo concorrentes e simultaneas, a separacac que se faz, teori
camente, & uma abstracao.

A fim de explicitar melhor essas fungodes, retomemos o©
exemplo dos instrumentos de producao (a foice e o martelo) que
se transformam em signos para um grupo social (a coletividade
sovietica), negfletindo e negpratande um outro sentido.

A funcao de neflexac do signo corresponde a apresenta
gdo fiel do ser da realidade do referente (a foice ou o marte
lo) de maneira a informar o sentido original do mesmo (instru
mento agricola ou instrumento industrial) e assegurar o reco-
nhecimento dos interlocutores no processo comunicativo. Essa
correspondéncia & resultado de uma correlacao consensual e pri
maria a partir de uma vivéncia pragmatica dos objetos referen
tes. A funcao de refracac do signo, ao mesmo tempo e dialeti
camente associada a significacao primaria, corresponde a um
acréscimo de sentido ao ser da realidade do referente (instru
mentos de trabalho), segundo uma reorientacdoc valorizada (ins-—
trumentos de trabalho de uma classe - o proletariado} a partir
de um ponto de vista social inevitavel dos manipuladores e vei

culadores do signo, ponto de vista que induz a compreensao da
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condicdo social, & consciéncia de classe. Essa correspondén-
cia & resultado de uma correlacdo convencional, estabelecida
nas condicgoes ideologicas de existencia do grupo produtor dos
signos.

Nas palavras de BAKHTIN:

"Um Adlgno nde exdiste apenas come parte de uma

nealidade; efe tambem neflete ¢ nefrata uma

outha. Ele pode distorcen essa rnealidade, se-

Lhe fiel, cu apreende-fa de um ponto de vista

espeedfteo, etor 30)

Desse modo, a funcido de #eflfexac do signo informa acer
ca do d¢ja vu,do conhecido da realidade original do referente,
apresentando seu sentido primario, funcional, elementar, en-
quanto que a funcdo de nrefracdo, inerente aquela primeira, tra
duz ao mesmo tempo essa realidade revestida de valores grupais,
sociais, enfim, de classe. Esses valores reorientam {Aregratam)
o sentido original, resultando uma outra realidade, a &eaﬂidg
de Ldecfogizada.

E preciso ressaltar novamente gue nao se trata de uma
"outra" realidade mas da mesma realidade do referente, a rea-—
lidade ontoldgica, elevada ao nivel semidotico e ideologico por
ser essencialmente social.

Entdo, todo signo possui sempre as duas funcoes diale
ticamente implicativas, como dois vetores complementares de
orientacaoc de sentido: um buscando o sentide original do refe
rente, outro buscando o sentido social acerca do mesmo. Ne-—

nhum dos dois, entretanto, anula o outro completamente mas,

(30) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 32.
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ambos permanecem em equilibrio dindmico na gangorra da comuni
cagao social. Embora, nessa dinamica, vez por outra, momenta
neamente, uma funcao possa se sobrepor ou encobrir a outra a
fim de traduzir ou impor claramente um sentido estrito, pecu-
liar a uma situacgao.

Assim, por exemplo, um signo iconico (uma foto nitida
e ampliada em tamanho natural), por suas caracteristicas cla-
ramente analégicas, pode neplefin (espelhar} um sentido origi
nal muito proximo do referente real, dissimulando, por momen-—
tos, seu sentide social. Por outro lado, um signo peode sexr
totalmente voltado para o seu sentido social e quase nada re-
fletir do seu referente original. £ o que ocorre com um sig-
no convencionado exclusivamente por um grupc determinado, um
signo simboélico, capaz de adquirir como que uma existéncia au
tonoma do referente real. E o caso das letras do alfabeto, de
certos sinais de transito, de logotipos publicitarios gue se

constituem simbolos repletos de valores ideoldgicos que reco-

brem seu sentido original. No primeiro caso, na fotografia "rea—
lista", temos a prevaléncia da funcao de xeffexac do signo ate
nuando a funcao de 4efracac. No segundo exemplo, nos simbolos,

temos a funcao de refrac¢ac sobrepondo-se aquela.

Mas mesmo no primeiro caso, na foto reprodutora do real,
podemos perceber o sentido #efratade no signo icodnico ao detec
tar o angulo de visao do fotdografo gue revela subjacentemente
seu ponto de vista pessoal, sua escolha particular de enquadra
mento, em tltima instancia, sua situacio social e ideoldgica no
ato de fotografar.

Do mesmo modo, em um discurso politico densamente sim

bolico, cujo objetivo ideologico seja distorcer completamente
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os fatos da realidade a ponto de substitui-la, aqui sim, por
uma "outra" totalmente falsa, mesmo neste caso, pode-se divi-
gar nuances do sentido verdadeiro do referente real, revelados
no discurso que pretende ocultad-lo. Ou seja, € possivel entre
ver nos signos refratados contradigOes que apontam para o sen
tido refletide.

A escolha por BAKHTIN dos termos neglexdo e repragac
para caracterizar as func¢Oes essenciais do signo sugere também
a ndos um paralelo com os fenomenos homonimos da luz, estudados
segundo a perspectiva da Otica Geometrica.

Desse modo temos gue a funcio de reflexdo do signo -
como a luz no espelho - consiste em ne4qfefin, espelhar de mo-
do fiel o ser real, a 'imayem' do obijeto referente; engquanto
que a funcao de regracae do signo - como a. luz branca inciden
te no prisma -~ corresponde ao desvio, a ;nflexéo, a decomposi
cao do ser real do referente em ser ideoldgico, segundo um es-
pectro de indices sociais de valon.

Dessa comparagaoc livre tiramos gue todo signo tem uma
dupla maneira de significar'a realidade a qual se refere: apre
sentar a realidade reffetindo-a de uma forma referencial, cons
tativa e, ao mesmo tempo, representar a realidade, frefrafande-a
de uma forma ideologica, valorativa, permecada de interesses in
dividuais e de classe, 40b ¢ prisma socdal.

Como indaga BAKHTIN:

"o sen, refletido no sdigno, n@o apenas nele se
neflete, mas tambem se mefrata. 0 que @ que de
tenmina esta nefracde do sen no signo Ldeolfogi
co? 0 congronto de inferesses socfadls nos L~

mites de uma 50 e mesma comunidade semictica,
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ou sefa, a Luta de Cﬂabéeé"(31).

Como ja nos referimos, a passagem do ser do objeto ao
ser do signo processa-se externamente no confronto dialetico
das consciéncias individuais no terreno social. £ nesta pas-
sagem que ocorre a criagac semidtica do novo elemento da rea-
lidade, do signo propriamente dito, associado ao horizonte so
cial do individuo ou grupo criador e que neflete e refrata es
se horizonte.

O signo, portanto, surge e se desenvolve externamente
no terreno social, determinado pelo confronto de valores dos
sujeitos participantes e nao como produto da consciéncia indi
vidual de um desses sujeitos. "0s signos 40 emengem, deeddi-
damenite, do processo de intenacao enthe uma coensciencia indi-
viduatl e uma outna"(Bz).

A partir de um conjunto complexo de cobjetos {produtos
naturais, tecnologicos ou de consumo), um sujeito ou um grupo
determinado, a fim de expressar o seu proprio sentido da rea-
lidade a outros sujeitos, elege e confere a um ou mais desses
objetos um {ndice de valoir que representa a diregdo social que
pretende imprimir a realidade. Além disso, a dificuldade de
se apresentar sempre o objeto significativo diretamente aos
interlocutores no processo de comunicacgao, faz com gue os su~
jeitos produzam, convenciconalmente, outros signos mais fluen-
tes e circulaveis, signos vicarios, sdimbolicos ou Acinicos, que
espelhem (1e¢4fitam}, de modo cognitivo, o contelido original,

primario e real do referente.

(31) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p.46.
(32) idem, ibidem, p. 34.
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Assim, todo signo possui ao menos uma informacao consensual
de grupo que o criou, o conteudo referencial a respeito da rea
lidade ou de parte dela. O signo serve para disseminar essa
informacao, feito uma mensagem implicita, traduzindo-a para
gue o entendinmento basico dos sujeitos possibilite uma comuni-
cacao efetiva.

Trata-se da primeira fungao do signo, a funcao elemen
tar de reffexac, que se refere a apresentacido da realidade de
uma maneira proxima, familiar e "conforme" o sentido do refe-—
rente. Entendida esta conformidade nao no sentido analdgico
ou ontoldgico, mas segundo uma associacdo convencional estabe
lecida socialmente, de forma que um sujeito qualquer possa apreen
der e compreender a informagao sobre o referente. Em oukras
palavras, a funcao de re4fexde @ a tentativa de usar o signo
de uma maneira que "substitua" o referente que se quer apresen
tar, dentrc de um guadro semiotico gue garanta o reconhecimen
to do mesmo.

Contudo, nesse processo de escolha, producao e expres
sao do signo para apresentar a realidade a um ou mais indivi-
ducs intervem, de modo inevitavel, a otica subjetiva e idios—
sincrasica do sujeito. Por isso mesmo, por se tratar de sujei
to ligado a uma historia coletiva e a uma classe social, essa
Otica € sempre socio-idecldégica, do mesmo modo que sua cons-
ciéncia individual. Nessa perspectiva, o ser da informacio do
signo e deformado, representando o contetdo do referente segun
do o ponto de vista da classe do sujeito. Temos, com isso, a
funcdo de reftacac do signo que representa o ser da realidade
referente, segundo a reorientacio valorativa da visio de clas

se, da posicao social e da situacgdo mesma no ato comunicativo.



125

BAKHTIN nos lembra ainda que:

"Cada campo de cnialividade {(deologiea (em sen
proprio modo de ondentacdo para a realidade e
aegrata a nealidade a sua manedira. Cada can-
po dispoe de sua propida funcac ne conjunfo da
vida social. E seu caxnaten semiotico que co-
Leoca todes os fenomenos ideologicos 50b a mes

ma definicio genat" 33

Esse modo de orientagao corresponde, voltando a analo
gia com o fendmeno Stico, ao angulo de refracdo, ao angulo de
desvio. Isto e, dependendo do indice de refracdo do meio didp—
trico, um raio de luz desvia-se mais ou menos afastando-se da
direcdo inicial. Do mesmo modo, dependendo do indice de vafon
que o individuo ou grupo pretende atribuir a realidade apresen
tada, segundo seus interesses materiais e sociais, essa reali
dade e representada e desviada de sua orientacdo real para uma
outra orientacao ideologizada. Nao € a realidade que € defor
mada, mas o ser da realidade presente no signo gque €. A rea-
lidade mesma nac pode ser deformada ideologicamente, apenas
transformada pela praxis humana em outra realidade mais evolul
da. A realidade significada ¢ ideologizada dos signos & gque po
de ser deformada semioticamente, inclusive sob pena de se in-
correr em intrincadas contradicdes. Isto porque, sendo o sig
no flexivel e polissémico, adapta-se aos interesses de classe

do sujeito produtor ou veiculador, via funcao de 4egfracac.

{33) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 33.
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A funcao de tefracac, portanto, consiste em desviar o
sentido constativo ou deitico do signo, sentido experienciado
e percebido na vivéncia familiar da realidade, para um outro
sentido ideologico, segundo uma convencao de {ndices scciais
de vafcr, estabelecidos a partir de interesses do individuo e
de seu grupo. Com a fungao de refrac¢ac reorienta-se o valor
designativo, ja #teflfetido no ser do signo, para um outro valor
simbolico exclusivo, conforme o cddigo da comunidade semioti—
ca a que pertence o individuo.

Desse modo, as fun¢oes inerentes e concomitantes de
#eflexac e rnefracde do signo estdo vinculadas, em menor ou maior
grau respectivamente, a utilizacao de um referido cédigo; <o~
digo gque depende do contexto do ato comunicativo e do interes
se de um grupo no processo de valorizagio do signo.

Assim, ndo pode existir um signo que reflita, com per
feita similaridade, o sentido real do referente. Mesmo no ca
so do signo iconico, analdgico e motivado (a foto nitida em ta
manho natural), sempre haverd um sentido valorativo devido ao
emprego do cddigo emprestado do grupo social.

Sob uma tal perspectiva de andlise de valores, podemos
falar em uma e¢fica do signo. De fato, o signo revela um pouco
de verdade da realidade mas nao a verdade da coisa, do fato ou
de qualquer referente gue seja, gque permanece irredutivel em
seu estatuto contoldogico. Na verdade, o signo revela a verdade
da linguagem e do sujeito gque a utiliza, isto &, a verdade re
lativa ao momento historico e as condigdes sociais de sua pro
veniéncia.

Se a analise semidotica do signo mostra o campo deé in-

teresse do individuo produtor, fica claro gue o signo nio esgota
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o ser da realidade no processo de significagao, nem poderia.
Se ocorresse esse absurdo teriamos uma pobre tautologia, pois,
signo e referente seriam identicos.

Por outro lade, o signo nao fica aquem da realidade re
ferente; naoc € mais pobre de sentido que esta, carecendo de
contetdo real ou revelando hiatos epistemolégicos. O processo
dialético, em que se constitui a operacao de significagao do
real no signo, torna-o mals denso de ideologia porque reveste-o
de valores soclais.

Regletido e nefratade segundo os codigos sociais que dis
poe o grupo produtor, ¢ signo excede as possibilidades de sim
ples representac¢ao da realidade, significando-a, isto &, valo
rizando-a dentro do universo ideoldégico. Tal processo dialé-
tico, enriquecedor tematico e semantico do signo, prepara a
anidlise semidtica para o efeditc polissemice do signo e predis
poe o analista para uma fedltura aberta do mesmo.

Um sujeito, ao se lhe deparar um signo, quer perceber
o referente que o mesmo reflefe, gquer atravessar o signo (co-
mo se fosse uma janela) e apreender propriamente a realidade,
anulando o signo ao*ﬂmnsforménlo em simples meio. Essa trans—
paréncia pretendida no signo ndo existe porque o signo tambem
rebrata e desvia o ser do referente real. Antes gque o signo
tome o lugar do referente, ha o contexto efetivo da comunica-
cao interindividual, nesta, ha o lugar social da linguagem que
traduz o referente e, nesta ultima, ainda, o lugar semiotico
do signo gue também & codificado socialmente.

Estas trés instdncias condicionantes e determinantes
na formulacao do signo demonstram gque © signo nao & uma copia

da realidade mas um acréscimo a ela, uma espécie de vestimenta
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que recobre de valores ideologicos os sentidos primarios e ori
ginais. Desgsa maneira, a produgao signica ndo anula ou subs-
titui simplesmente a realidade mas traduz uma outra realidade
aderente, a realidade signica, valorizada, codificada e, por-—
tanto, ideologica.

0 gue eguivale dizer, resumindo, que o signo, além de
regpletin a realidade, nefrata a maneira social de ser da rea-
lidade para um determinado grupo na historia. Enfim, nioc ve-
mos mais © signo como um elementb inerte e logico de um siste
ma cristalino mas como um artefato dinamico vinculado ao inter
curso social. Isto posto, temos que o verdadeiro estatuto do

signo & de natureza sdcio-ideoldgica.
3.4. Diretrizes para a andlise do signo

No inicio deste capitulo, tecemos criticas ao método es
truturalista porqgue, na verdade, buscando erigir um ponto de
vista neutro, simplesmente epistemoldgico e sistémico, afas-
tou-se da problematica da comunicacao social, exaurindo o sig
no da sua densidade ideolbgica.  Por sua vez, o método socio-
logico, desenvolvendo analiticamente as categorias conceituaig
da consciéncia, ideclogia e significacdo (reffexdo e refracdo),
contempla, de maneira a nosso ver coerente, as dimensdes do
signo no ambito concreto da comunicacido social.

Por quanto dissemos até agora sobre as idéias de
BAKHTIN, nao podemos deixar de concordar com suas observacoes
normativas para o tratamento metcdoldgico dos signos no seio

da vida social. A saber:



129

"12  Nae separar a ideologia da nealidade ma-

tenial do signo (colocando-a nwo campo da 'cons
clcneda’ vu em qualguer cutra ehpena pugidia

e dndefinivel).

7¢ Nao dissocian o signo das formas concre-

tas da comunicacdo social {entendendo-se que o
signo faz pante de um sdistema de comunicacas Ac
céal vhganizado ¢ que ndo tem existfoncia funa

deste sistema, a nde sern come chiete §isico).

3¢ Nao dissociar a comunicacido e suas formas

de sua base matenial {inﬁkaweétnutuha}"(34).

Desse modo, vincular a ideoclogia a realidade material
do signo, vincular o signo aos sistemas de comunicacio social
e estes as formas concretas e materiais {(infra-estruturais) da
sociedade: este & o procedimento que empregaremos, a seguir,

na analise especifica do estatuto do signo icénico.

34) Mikhail BAKHTIN, op. cit., p. 44.
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CAPITULO 1V

DO ESTATUTO SEMIOLOGICO DA IMAGEM

Desde o inicio desta dissertacido temos presente que, a
medida que desenvolvéssemos os procedimentos metodoldogicos,
construiriamos também o objeto de nossa investigacdo - a imagem.
Se antecipamos uma definicao de imagem foi para especificar de
que objeto falavamos de modo que pudéssemos circunscrevé-lo,
teoricamente, em direcac a um estudo cientifico e mais global
do signo iconico.

Com os fundamentos semiologicos discutidos no capitu-
lo anterior, sobretudo aqueles propostos por BAKHTIN, estamos
agora em condicoes de retomar questdes especificas acerca da
imagem. Com isso, pretendemos assinalar as perspectivas de
analise da imagem para um tratamento possivel (leitura) no am
bito pedagdgico.

Como primeira questao recologuemos o problema do esta
tuto fundamental da imagem.

Vimos em BAKHTIN que um objeto qualquer do mundo natu
ral e humanc, guando transformado em signo por um grupo no in
tercurso social, nao deixa de fazer parte da realidade material
embora passe a apresentar, em certa medida, uma outra realida
de, a realidade representada pelo indéice de valor associado as
perspectivas sociais do grupo que o particularizou. Como re-

sultado, o objeto, enquanto signo, comporta um sentido 4ejfefido,
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primario e proximo da realidade referida, corroborado por um

sentido social nefratade, originario do tratamento feito pelo
grupo. kEssa separacao teorica entre sentido #effetide e egha
fado no signo trata-se evidentemente de um esforgo de abstra-

¢ao; na leitura social do signo eles sdo indissociaveis.

7. A Natureza Signica da Imagem

No universo complexo e variado de objetos fisicos, ins-
trumentos de produgaoc e artigos decnnsumo que podem eventual-
mente constituir-se em signos, destaca~se a imagem. De modo
diferente dos referidos objetos, a imagem sé tem existéncia
real se tiver vida signica e & impossivel separar, mesmo teo-
ricamente, a realidade de sen imagem da realidade de 4en signo.
Isto €, nao se concebe uma imagem tecnicamente construida por
um individuo ou grupo que ndo seja produzida originalmente co

(1)

mo signo .

Na imagem nac ha uma linha de demarcacio visivel entre
0 que poderiamos denominar de componente figico ou materiali-
dade (o significante na terminologia estruturalista) e sua sig
nificacao (o conjunto resultante de significades). BRo contra
rio, ha uma unidade dialética entre a forma significante e o
contetdo tematizado, equivalendo a uma correlacio material e

funcional no signo. Isto vale dizer que, do mesmo modo que

(1) No caso das 1magens especulares em gue ocorre uma relacgao
semidsica mas ndo semiotica com o objeto referente, ECO ali
nha sete razodes, gue nao interessam discutir agui, para con-
cluir que os espelhos nao produzem signos. (Cf. "Sobre ¢4
espefhos", pp. 25-26).
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ocorre no signo linglistico, a realidade toda da imagem e in-
tegralmente absorvida pela sua fun¢do semidtica. Ou seja, nao
existe imagem produzida no processo de interacao comunicativa
gue ndo assuma sua funcao social de signo.

Fica claro, portantoe, que a imagem apresenta um esta-
tuto exclusivamente signico.

Por outro lado, BAKHTIN afirma que:

"Todo fendmenc que funciona como signo Ldecfo-
gice tem uma encarnacac material, seja como som,
comoe massa fisica, coemo ceh, como mevimentfo de

ceapoe ocu como cufra codsa quaﬂquen”(z).

Esta afirmacdo nos remete a outra questaoc acerca da
imagem, a questao da sua propria natureza material, derivada

da sua forma de produgao.

2. A Producao da Imagem

E facil constatar que a imagem tem sua existéncia vin
culada, nao tanto & interacdo circunstancial entre individuos
mas, principalmente, nos processos mais abrangentes de comuni
cacao social entre grupos, classes e até comunidades. Mais re
centemente ainda, como vimos, tem sua presenga intensificada
no contexto da cultura de massa com o fendmeno de ICONIZACAO
da cultura.

Vejamos entaoc como a imagem € produzida para, em segui

da, estabelecer em gque consiste sua natureza objetiva.

(2) Mikhail BAKHTIN, Marxdsmoe e Filosofia da Linguagem, p. 33.
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A imagem ndc & um "signo abstrato" gue surge interioxr
mente na esfera do psiquismo individual de um artista (pintor,
fotdgrafo, desenhista, grafico) ou de um idedlogo do sistema
de "comunicacgdo de massa" ou mesmo de um sujeito gqualquer.
Nem pode se transferir de um individuo a outro sem ser concre
tizada materialmente através de algum meio ou velculo.

BAKHTIN observa que sb a palavra, devido a flexibili-
dade e fluidez do seu material semiotico (o som), pode funcio
nar como signo interior circulavel pelo corpo e consciéncia
dos individuos atraves do diadlogo e do discurso interior. A
imagem ndo pode penetrar e mover—se na consciéncia dos indivi
duos, devido a consisténcia objetiva de seu material semioti-
co. Ao contrario, a consciéncia individual & que habifa o ma
terial semidtico e social instituldo pelos signos iconicos.

Este fato nos leva a considerar a produgac de imagens
como um fendmeno do mundo exterior gue se materializa nos pro
cessos técnicos de comunicacao entre individuos ou grupos di-
versos. A esfera de sua existénecia & o mesmo terreno fértil
da comunicacao social da palavra. Apenas que, diferentemente
da palavra, mais intercambiidvel, que no exercicio de comunica
cido diaria fertiliza os prdprios individuos e o terreno social
em que ocorre, a imagem € apresentada de modo unilateral, gua
se que exclusivamente para ser vista, apreciada, consumida e,
poucas vezes, trocada.

Assim, como signo externo emergente na relacdao inter-
grupal, a imagem necesgita de uma forma concreta, de um mate-—
rial significante, ndo apenas sensivel, como ¢ som na palavra,
mas visivel, plastico, figurativo, em suma, um material semio

ticamente modefador e expressivo. O gue torna impossivel, como
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no caso das palavras, um "soliloguio" de imagens. Mesmo guan
do um individuo tem uma visdo imaginosa, no sonho ou na fanta
sia por exemplo, & por meio das idéias, ancoradas nas palavras,
que constroi essas "imagens" e nio pelo transito de imagens na
congciéncia.

Se falamos comumente em "imagem mental”, trata-se de
uma forga de expressac, tomada por emprestimo da teoria do sig
no lingliistico, para caracterizar o gque seria, hipoteticamen-—
te, uma "idéia figurativa", uma "imagem psicoldgica", idiossin
crasica, que os individuos pudessem construir e reter no inte
rior de seu psiquismo. Na verdade, essa idéia de "impressdo
dos objetos no esplrito" ou de "imagens das coisas gue residem

(3)

em nosso pensamento"” & de procedéncia cartesiana € nos in-

duz, ainda hoje, a um psicolfogisme encontrado em autores como:

0 proprio Ferdinand de SAUSSURE{4), Charles PIERCE(S}, Pierre

FRANCASTEL(G) e outros.

3. A Materialidade da Imagem

A imagem € sempre uma disposicdo concreta e sensivel
que nao pode fixar-se, engquanto forma, no espago vazio da cons

ciéncia.

{3) Para DESCARTES, as imagens ndo sdo derivadas das coisas sen
siveis, sao autdnomas em relagdo aos objetos e regidas por
um modelo de estrutura geometrica (Cf. René DESCARTES, Me
ditacoes, p. 95).

(4) Apud J.B.FAGES, Paxra enfendern ¢ estrutunralisme, p. 30.
(5) Apud Umberto ECO, Tratado geral de semiotica, p. 146.
(6) Pierre FRANCASTEL, Imagem, visdo e imaginacdo, p. 30.
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Desse modo, a producaoc de imagens nao € um ato mental
ou natural come o ¢ a locugiao verbal que s6 depende, encquanto
produgao, do organismo psico-fisico do sujeito emitente. A
producao de imagens esta sempre vinculada a um processo técni
co mesmo elementar e requer do individuo recursos auxiliares
extracorporais.

Com efeito, se a palavra necesgsita tdao somente do apa
relho fonador proprio do sujeito para ser exteriorizada sem
muito esforgo, a imagem necessita de uma aparelhagem suporte
ou alguma outra especie de material, alem do corpo, para ser
produzida e expressa.

Mesmo nos casos mais rudimentares de producao de signo
iconico (como esbogar um rosto na superficie embagada de um
espelho ou desenhar animais na areia da praia) exigem-se recur
sos extracorporais para a materializacao da imagem. Na falta
do giz ou de uma vareta, o dedo indicador ou o proprio pé do
individuo pode substitui-los como instrumento de gravacgao.
Mas, & necessario, no minimo, a presenca de um anteparo (a su
perficie especular ou arenosa) no gqual o elemento semidtico,o
trago por exemplo, possa ser aplicade para delinear a forma
significante do objeto gque se quer representar.

Neste sentido, a imagem & sempre feita, fecnicamente
construida, fabricada, em suma, a imagem € um axfefato.

Como decorréncia desse fabrico e da sua natureza mate
rial, reafirmamos que nao & conceblvel imagem com sede na men
te do individuo. Ndo existe o signe icdnico petencial: &€ ou
ndo & signo. Se for signo interior, trata-se de idéia e nao
de imagem, sendo seu material semidotico a palavra. Feito sig

no exterior, so passa a existir como imagem no momento em que
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se materializa semioticamente na linha contornual, no arranio
dos planos o perspoctivas em um desenho, no contraste de  luaz
e sombra, no colorido de um quadro, ou ainda na reproducao me
canica da realidade atraves da fotografia e outras técnicas
modernas. Conseqgtlentemente, & no confronto social, sob as con
digoes de um relacionamento comunicativo entre grupcos, no contato
entre ofhos-consciencias que se materializa a imagem e ndo na
esfera imaterial da racionalidade dos individuos.

Temos entdao que, diferentemente da palavra que se cons
titui no proprio "material semiOtico da vida interior e da cons
ciéncia", o material semidtico da imagem @ o trago, o contor-
no, os planos e perspectivas, a massa, os reflexos, a sombra,
as cores, as tonalidades e outros elementos visiveis que dis-—
postos de uma forma objetiva e estruturada enfeixam seu conteu
do socio-ideclogico. E interessante observar que desde as for
mas mais elementares de pintura rupestre aos aparelhos fotogra
ficos e holograficos da sociedade pds-~industrial, o material
semiotico da imagem permanece basicamente o mesmo, desenvolven
do-se e complexificando-se apenas os meios e as técnicas de re
producgao ou captacido mecdnica da realidade.

Referindo-se ao signo de maneira geral, BAKHTIN obser

va que:

"(...) as formas do signo sao condicionadas tanto
pela onganizacao social de tais individuos como pe
Las condicoes em gque a interacao acontece. Uma
modificacac destas formas ccasiona uma modLpica-

cao do 5Lgno”(?).

(7) Mikhail BAKHTIN, Maxxismo e Filoscfia da Linguagem, p. 44.
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No caso especifico do signo icdnico, as formas plasti
cas de expressao da imagem estido estreitamente vinculadas as
condicdes técnicas dos seus sistemas de producaoc e de veicula
cAdo. Por sua vez, estas condig¢des dependem e sao determinadas
pelas bases econdmicas de um dado grupo (fracao de classe)(S),
em uma determinada situacdao social. Desse modo, as formas da
imagem reagem, de maneira complexa e multidependente,as flutua
cdes da dinamica social, do progresso tecnologico e do desen-
volvimento econdmico do grupo concessionario do sistema de pro
dugao.

De fato, no ambito mais geral da cultura de massa, a
ontogénese da imagem estd presa aos sistemas técnico-eletroni
cos de comunica¢ao que, operacionalmente, dependem e se rela-
cionam as condigoes politico-econbmicas dos grupos que detém o
monopolic de exploracdo desses sistemas.

Isto posto, podemos concluir gque a imagem & um fenome
no concreto, de natureza objetiva, que se apresenta aos indi-
viduos, formalmente materializada nos velculos de comunicagao
social. A imagem & ainda, no caso da cultura de massa, um fe
némeno artificial mediador entre as consciéncias dos inumeros
individuos espectadores e uma "consciéncia" representativa do
grupo (fracao de classe) gque domina O processo de producgao.

Nesse sentido, a realidade da imagem, como a realidade de qual

(8) Preferimos o termo grupce ou fracac de classe e nao classe,
mais abrangente, por ser guase sempre, no caso da imagem da
cultura de massa, um grupo e nao uma classe gque detem © mo
nopdlio dos meios de criacao e produgao de imagens. Obvia
mente, guando nos referirmos a grupos naoc estamos eliminan
do a determinagdo de classe (a cosmovisao) presente na sua
agao.
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quer signo, e totalmente objetiva e, portanto, passivel de um
estudo metodologicamente unitario e objetivo.

Tal realidade objetiva da imagem, sendo reflexo dos con
dicionantes economico-sociais dos grupos produtores, & conse—
qtlentemente de natureza ideoldgica. Passemos entdo 3 analise

da natureza ideoldgica da imagem.

4. A Natureza ldeoldgica da Imagem

Aplicando o principio da correspondéncia entre o domi
nio do ideologico e o dominio dos signos de BAKHTIN ao univer
so dos signos icOnicos, podemos constatar que onde ge encontra
a imagem, encontra-se também o ideoldgico. Em outros termos,
a realidade material da imagem revela também um conteido ideo
logico indissociavel. A imagem é um produte fundamentalmente
ideofogice e ndo pode abdicar dessa fundamentacao. Explique-
mos melhor essa idéia.

Afirmamos que a imagem & um produto pundamentalmente
ideclogico. Nio pretendemos dizer com isso que & um produto
derivado da ideologia ou da consciéncia de um individuo ou gru
po. Primeiramente, como ja vimos, a imagem & um produto, vige
to que € feita, & ur antefate do mndo exterior e s& pode ter vida con
creta artificialmente. Por sua vez, & um produto ideologico
porque tem sempre uma dupla historia:do ponto de vista técni-
co, a historia do progresso dos sistemas e veiculos de comuni
cagao social que condiciona a apresentacao do seu material se
miotico; do ponto de vista social, a histdéria do individuo, do
seu grupo dominante e dos objetos que elegem para representar

como contetdo, deixando suas marcas sociais também evolutivas.



139

pPor fim, a imagem e fundamentafmente ideologica porque & neces
sariamente um signo, sendo {mpossivel sepatan a fdectogia da

sua reatfcdade matenial de signe (12 norma de BAKHTIN para a

anidlise do signo).

Se a imagem e um produte fundamentalmente {decligico,
seu conteQido deve apresentar também a mesma natureza ideologi-
ca. Vejamos, mais detalhadamente, como se constitui o contell
do da imagem a partir da escolha social dos objetos que repre

senta.

4.1. O Contetdo da Imagem

Os semiologos estruturalistas, herdeiros da orientacao
saussureana, reduzem o conteudo da imagem ao conjunto de 544G~
nigicados “"escondidos" no psiquismo do individuo; signdificados
que a imagem revela espontaneamente ao apontar para o referen
te. Para esses pesquisadores, o referente ou objeto referen-
cial & o unico e verdadeiro motivo do aparecimento dos S4gnd-
f{cados no plano psicoldgico do individuo que contempla a ima
gem. Dessa forma, ¢ conteudo da imagem fica circunscrito ao
objeto, sendo que sO ha possibilidade de outros significados
gquande o individuo faz o jogo ldgico da conotacio/denctacao
com o auxilio de novos cddigos.

De modo diverso, os semibdlogos de orientacio sociocld—
gica vac mais longe que os estruturalistas, até a situacao de
génese da imagem, aventurando-se a encontrar o real conteido
da mesma, © conteudo ideoldogico, no embate dos interesses clas

sistas no terreno social.
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Como observa BAKHTIN a respeito de um signo qualgquer:

"A cada ofapa doe desenvelvimenio da osoedcedade, en
contram-4¢ grupes de objetos panticufarnes ¢ Lomi-
tades que se toanam objeto de atengac do coape sco
ciaf e que, por causa disso, Lomam um valorn parti
culaxz. 8o esse grupoe de obfetes dana cndgem a s4g
noes, toanar-se-a um cfemente de comunicacaoc poh

Aigncé”(g).

No caso especifico da imagem, a representagac iconica
de uma coisa, pessoa, fato ou fendmeno qualquer, indica que es
se objeto entrou para o dominio da esfera ideoldgica de um gru
po, isto &, o objeto passou a ter um valor pertinente para o
grupo, sendo indispensavel que ele esteja ligado as condigoes
sbocio-economicas essenciais do referido grupo, gque concerne de
alguma maneira as bases de sua existéncia material.

Assim, a ascensao de um objeto gualquer ao plano da re
presentacao iconica, para ocupar semioticamente o cenario te-
matico da imagem, nd3o & fruto da decisdo arbitraria de um in-
dividuo, mas resultado das formas de interagao social que con
ferem um <ndice de vafeor ao objeto em questio.

Embora seja, em ultima instancia, um individuo guem se
leciona na realidade o objeto a representar e imprime uma pers
pectiva visual na producao da imagem, na verdade, o individuo
revela, ideclogicamente, nao o que colocou de si proprio, do
seu subjetivismo, mas o sgentido social conferide pelo grupo a

gue pertence.

(9) Mikhail BAKHTIN, Marxisme e Filoscofia da Linguagem, p. 44.
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Nao se trata, pois, de uma ac¢ao voluntarista, nem po-
demos caracterizar o individuo como um "ideologo" criador de
imagens. Ao realizar o intento de expressar um objeto gual-
gquer na imagem, para determinada midia impressa por exemplo,
o individuo trabalha conforme o esquema de sustentacgac socio-
politica do seu grupo ou pela manutengao do status que de to-
do o corpo social.

Nao descartamos com isso a possibilidade de um ato iso
lado de um individuo. Mesmo neste caso, o individuo, determi
nade pelos valores de sua classe, "escolhe" e "recorta" um as
pecto da realidade a fim de construir a imagem, reproduzindo,
conscientemente ou nao, o cenjunto de valores e sentidos so-
ciais, o mesmo veiculado nas atividades de seu corpo social.

Nossa preocupacdao de nao incorrer no psdccfogLsmo ou
no volunitarismo, ao considerar a realidade psicologica do in
dividuo produtor da imagem como justificativa da ideologia, le
va-nos a concentrar a aten¢ao no terreno social onde, realmen
te, as imagens sioc "plantadas" pelos meios de comunicagao so
cial. Abandonar a perspectiva social de produgao de imagens
pode acarretar exercicios de adivinha¢do e de analise psicold
gica enganosocs.

Ja denunciamos agqui que, ne ambito da cultura de mas-
sa, a producdo de imagens revela-se impessoal e anonima. A
imagem aparece como uma entidade autdnoma e independente, qua
se com vida propria e pronta para ser consumida. Do ponto de
vista social, a oportuna elisdao do autor ou produtor da imagem
& uma forma de "branqueamento ideoldgice" da comunicacao e da
propria imagem, através da sua descaracterizagdo historica e

do esvaziamento de seu conteudo de classe.
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Em nosso propdosito de analise de imagens da cultura de
massa para fins pedagogicos, nioc ha como ignorar a responsabil
lidade de autoria individual ou grupal (isto e, de classe} no
fabrico da imagem. Se por uma lado, a relacao imediata entre
imagem e individuo pode desviar nossa atencao da relagao mais
profunda entre imagem e ideologia e dificultar o reconhecimen
to de seu contelido ideoldgiceo, por outro, individualizando o
autor da imagem {o publicitdrio, o "designer", o fotojornalis
ta, o desenhista), fica mais facil identificar O grupo a gue
pertence e descobrir os interesses e valores condicionantes do
seu trabalho.

Se & passivel na atividade escolar fazer essa identi-
ficagao, quando se trata de textos escritos, a fim de situaro
autor {(ou autores) na perspectiva de seus préssupostos ideold
gicos, porque nao fazer o mesmo ha leitura de imagens?

A imagem, compreendida também como um "texto" a ser
£ido, nao pode dispensar esse requisito metodeldgico, a segun
da exigéncia de BAKHTIN para analise do signo. A identifica-
gdo do autor, produtor e patreocinador, no caso das imagens da
cultura de massa, situando-os no horizonte social dos interes
ses de classe, & um passo para o reconhecimento do seu contel

do ideologico.
4.1.1. O Tema

aplicando a terminologia do proprio BAKHTIN, "Admita-
mos chamar a realidade que da Lugar @ formagac de um sLgno de

TEMA deo Aigno"(qo).

(10) Mikhail BAKHTIN, Marx.cismo e Fifosofia da Linguagem, p. 45
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Dessa forma, cada imagem, por mais simples gue seja,
apresenta um TEMA que possui sempre um <ndice de valon scciaf.
0 TEMA da imagem equivale ao feixe de sentidos que hemeflem a
consciéncia individual do espectador os valores fixados pelo
horizonte social do grupo que patrocina a producao de imagens.
O conjunto desses sentidos, isto &, dos {indices sociais de va
Losr constitul o conteudo ideologico da imagem.

E importante ressaltar que o ieferente do enfoque es—
truturalista, que equivalia a um objeto tedrico e universal,
da lugar agui ao TEMA que corresponde a um objeto particular,
associado as cifcunstancias sociais e temporais de um grupo e
capaz de desencadear uma reag¢do semiotica-ideoldgica no proces
so de comunicacgao social.

Do ponto de vista socioldogico, o© TEMA'possui sempre um
indice de valor de grupo (fracdo de classe) que, ao ser signd
ficade com a Limagem, pode ser absorvido por outros grupos ate
tornar—-se um um indice de valor coletivo.

Mas, nao ha TEMA sem significa¢ao. Por isso, & impos
sivel analisarmos a constituicao do conteldo ideoldgico da ima
gem sem tratar também da sua funcac de significacao que, basi

camente, & o aparato técnico para a realizacao do TEMA.
4.1.2. A Significacao

Para BAKHTIN:

A signdificacdao constitud a expressac da nrefacdo

do sdigneo, come realidade Lsolada, com uma cutra
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realidade, por ela substitulvel, nepresentdaved,

Aimboﬁiziueﬁ"{11).

Dessa forma, a significacgdo é a func%o primordial e
intrinseca da imagem, sem o gue a imagem n&o tem razéo social
e material de existir. Ao contrdrio, somente com a fungdo pu
ramente relacional da significacdo, a imagem pode simbolizar,
representar e substituir objetos e valores, através de seu con
teldo ideoldgico, para um grupo.social.

Com efeito, a imagem, como qualguer signo. idecldgico,
tem uma dupla funcao de relacdo: a funcdc de neflexac de um
sentido acerca do objeto a gue se refere, sentido de carater
analdogico mas nem sempre coincidente com esse objeto; e a
éungio de reghacdo que representa o objeto sob o ponto de vis
ta social do individuo ou grupo produtor da imagem.

A funcac de reffexde da imagem, que mais que "apontar"
para uma realidade a qualiquer apresentar ja simula (informa) uma
realidade, ocorre simultaneamente com a 4uncdo de refracde que
da forma (deforma) & realidade, a partir de uma &tica social.
Essas fungodoes concorrentes configuram a significag¢do da imagem
em relacac a realidade tematizada.

Devido também a especificidade de seu material semio-~
tico, de tipo figurativo, essas funcdes manifestam-se sob a
forma de uma dupla ILUSAO.

A funcac de #reflexde apresenta a realidade de maneira
mimética, fazendo ALUSAO 3 mesma, engquanto que a f{uncdc de re
5nag§a representa-a "conotada", a partir de um ponto de vista

social. Esta ultima representacgido, indiciada pela visdo de

(11} Mikhail BAKHTIN, Marxismo.e Fifosofia da Linguagem, p. 51.
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classe do individuo produtor, corresponde aos sentidos do ima
ginario ideoldogico do seu grupo que, consciente ou inconscien
temente, busca esconder as relacgoes reais de classe. Visto des
sa maneira, a representagao significa uma ILUSAO.

Por sua vez, nac sendo possivel a imagem apresentar a
realidade como ela &, toda apresentacgao & sempre de uma realdl
dade, gque € ja a combinacao da consciéncia que uma classe tem
de si mesma com sua visio da realidade nagquele momento histo-
rico. Do mesmo mode, toda ALUSAO & também e sempre uma ILUSAO.

Consideradas sob o ponto de vista sociologico, apresen
tacdao-representacdeo, neflexdo-refracac, informacdo-deformacac
e alusdo-LLusac sdo denominacdoes equivalentes para caracteri-
zar as funcoes dialéticas de materializacao do conteudo ideo-
16gico na imagem. Se abstrairmos a significacao, o TEMA se es
vai e perdemos a substdncia ideologica de valor social. Fica
entdo o s{naf inerte, a mera jisicalidade, a "expressao" ico-
nica sem sentido.

Por outro lado, ¢ que importa & que na imagem nao ve-
mos apenas uma realidade al apresentada, mas a manedra como a
nealidade ¢ representada. Ou seja, a imagem ndo sO0 "aponta"
para fatos, coisas, pessoas ou outro objeto qualgquer, relevan
tes para a convivencia e sobrevivéncia cultura de um grupo,mas
nepresenta-os s0b uma foama social, associados as relacoes ma
teriais e sociais condicionantes do processo de produgao ideo
1logica de signos.

Dessa forma, o contetudo da imagem nao & seu "signifi-
cado interno", mas o feixe de significados possiveis de ser
£ide e nao apenas visto. A significacio da imagem € a possi-

bilidade gie ela tem como signo de transportar a consciéncia
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do espectador para algo fora dela (imagem}, para alguns e nio
todos os sentidos veiculados na socliedade, justamente aqueles
gque mantém uma afinidade ideologica exclusiva com os indices
sociadls de valon do seu TEMA.

Isto posto, podemos inferir que a imagem constitui-se
de um "conteudo exterior" e de um "contelido interior". O TEMA
corregponde ao "conteudo exterior", extraicdnico, ao conjunto
dos indices sociais de valon, preexistente sob uma forma so-
cial, gue interessa ao grupo produtor sustentar e comunicar
feito uma mensagem implicita.

Explicitando esse "conteido exterior"”, de maneira re-
lativamente . analogica, tem-se o "contelido interior", intrai-
conico, a FORMA contornual, figurativa, expressiva, modelada
por um material semidtico especifico.

Nao se trata de conteGdos distintos, mas formas dialé-
ticas de apari¢cao da realidade na imagem. O que possibilita
essa dialética é a natureza figurativa do material semidtico
exclusivo da imagem. Como ja vimos, na perspectiva bakhtinia
na de abordagem do signo, TEMA e FORMA compdem um mesmo mate—
rial semiotico indissoluvelmente ligados e vinculados & situa
cao social em gque sao engendrados. No caso do signo iconico,
0 antecedente social imediato, para o qual a imagem aponta de
signativamente, & o "conteiido exterior" que se pode Len através
dos <ndices sociais de valon, nefratados na FORMA, no "contel
do interior" que se pode vex.

Isto ndo quer dizer que quando se fala em conteudo ideo
logico da imagem espera-se "vé-lo" ai visivel, estampado cla-
ramente. Trata-se de uma atitude simplista considerar como

proprio da imagem o "mostrar" algo, posto que na imagem se vé algo.
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Esse equivoco provem da concepcac de imagem como vei-
culo (MEDIUM) gque sugere indiretamente nao ser a imagem wwa das
formas de particularizar a ideologia, mas que carrega ideolo-
gias em seu seio inocente, como um vasilhame que apenas encer
rasse contetudos.

Provavelmente, a raiz dessa nocao equivocada encontra-
se na dicotomia fundamental entre forma e contetdo, derivada
da abordagem estruturalista do signo.

Vale advertir novamente que esta idéia de MEDIUM apli
cada a imagem é outro aspecto a se denunciar a fim de se evi-
tar o "branqueamento" do signo icdnico afirmando sua neutrali

dade ideoldgica.

4.2. A Ideologia

Como observa HADJINICOLAQU:

"No se deben buscan Las ideologias en ok "eonte
nido! de Las imagenes, sino en su "presentacion'

(Lo que implica La unidad entne "forma' y 'con-

ienido’)”(12).

Posto desse modo, a ideologia "presente” na imagem nio
& apenas o seu conteido tematico, mas também a fcama como tal
conteudo foi modelado e expresso.

Se bem que a imagem heflete e nefrata valores da rea-—

lidade sccial, a ideclogia, entendida no sentido geral de con

(12) Nicos HAJINICOLAOQU, Historia def arte y Lucha de clases,
p. 19.
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junto de valores e sentidos de toda a sociedade, ndo é visi-

vel como tal na imagem(13).

0 "vislivel" sao os valores e sen
tidos de uma ideclogia particular de um grupe particufarn. E
mesmo assim, esse "visivel" aparece sob a forma de ecos ou
efeitos socializantes na consciéncia e no comportamento dos
individuos na pratica social decorrente.

Podemos entao circunscrever a procugao de imagens, co
mo ato coletivo e social, na esfera superestrutural da socie
dade. Sendo que os diversos tipos de producdo de imagens nio
sao senao tipos particulares da producac ideologica em geral.

Contudo, facamos uma ressalva no sentido de nioc redu-
zir o TEMA da imagem a "ingredientes" da ideologia geral; o]
gue e nao so relegar a especificidade semiotica dessa produgao
no desenvolvimento dos sistemas de comunicacao social, como nio

ter em conta sua autonomia relativa na esfera superestrutural

da sociedade. Vejamos melhor esta guestdo de autonomia.

Mesmo considerando o trabalho de um Gnico individuo ou
de um pequeno grupo, & sempre a partir de uma visio de classe
gue a imagem & produzida. O paisma social do produtor & o mes
mo de seu grupo (fracdo de classe), sendo portanto o responsa
vel pelo desvio (refracdo) da realidade apresentada de modo
iconico. Analisando as inflexGes da realidade representada na
imagem, ou seja, o seu TEMA, temos condigdes de perceber valo

res de classe do individio produtor.

(13) Entendemos por ideologia, no sentido geral, o conceito de
NICOS POULANTZAS: o conjunto de coeréncia relativa de va
lores, sentido e representacodes sociais através dos quais
os individuos expressam a maneira em gue vivem sua rela-
¢do com suas condigdes histdricas de existéncia. Nesse
sentido, o conceito de ideologia se aproxima do conceito
de cultura (Cf. Stuart HALL, Da {ideofogia, p. 141=-142).
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Fica claro, portanto, que a producao de imagens & uma
pratica ideoldgica de classe porque equivale, no dizer do
HADJINICOLAOU, "fa manera en que una clase social o La frac-
cion de una clase 've' of mundo y a s& mesma” (14

Por outro lado, a imagem é sempre criada segundo uma
funcao ideoldgica precisa: artistica, publicitaria, didatica,
politica, religiosa, etc. Cada fungao permanecendo insepara-—
vel da realidade mesma da imagem. © que nos permite, analisan
do atentamente a imagem, reconhecer e exXplicitar no "contetido
interior" o seu "conteido exterior”, também ideologico. Isto
e, concomitantemente, ver a expressio da relacao de um deter—
ninade grupo com seu mundo social e Ler o modo exclusivo e de~
terminado de sua relacdo real e de sua relacao imaginaria com
suas condig¢des sociais de existéncia.

Temos de levar ainda em conta que a producao de ima-
gens € uma pratica especifica, uma regiio ideologica particu-
lar na esfera superestrutural. Mesmo quando fazendo parte da
realidade social como um todo, trata-~se, na verdade, de um pro
cesso original e genuinamente criativo dentre ag produc¢des de
signo, por causa da especificidade de seu material semidtico.
Isto &, devido ao material de tipo figurativo, plastico e de
carater analdgico, a producdo de imagens avizinha-se, no ambi
to da superestrutura, da regido da criacéo artistica, sem per
der seu vinculo com osg modos de pfodugéo de signos de base in
fra-estrutural. ou seja, no planc da cultura de massa, a pro

dugao de imagens "trabalha", artisticamente, formas e valores

(14) Nicos HADJINICOLAQU, op. cit., p. 77.
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estéticos (nivel da superestrutura), enquanto permanece liga-
da aos avancos tecnoldgicos dos meios de comunicagao social

(nivel da infra-estrutura), por sua vez, SoOb © controle de gru
pos minoritdrios. Esta & a terceira exigencia bakhtiniana pa

ra analise do signo no terreno social.
4.2.1. Ideologia em Imagem

afinal, em que consiste o contetdo da imagem conside-
rado como um produto da superestrutura? Esse conteudo equiva
le a que ideologia?

Em primeiro lugar, ndo se pode perder de vista o peri
go de uma simplificacao excessiva ao se relacionar diretamen-—
te ideologia e infra-estrutura, isto &, em éonsiderar a imagem
um reflexo mecanicista da realidade infra-estrutural. Por is
so mesmo, para representar essa relagao entre a imagem COmMO
produto superestrutural e suas formas de producgao, nao e sufi
ciente a idéia de um edificio composto por uma infra-estrutu-
ra (as formas de producdo e a base economica mais determinan-—
te) e uma superestrutura (as instancias politicas e ideologi-
cas). Essa vulgata do materialismo historico ndo responde ao
nosso intento de descrever o fendmeno da produgdo de imagens.

Agsim, devemos insistir no fato de que a ideologia pné
pria, "presente" na imagem (de ménifestagéo e nao veiculacao),
& uma ideologia propiiamente "de imagem" e nao expressao de
uma ideologia de ordem politica, filosofica, religiosa ou de
outro tipo, pertencente a outras regides ideolOgicas.

Em Gltima instdncia, a imagem como produto ideoldgico

confunde-se com a ideologia de um ghrupe pariicufar gue possuil
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os meios exclusivos de producao de imagens em uma determinada situa
cio da historia. Essa ideologia caracteriza-se em ser uma forma de
{deologia panticulfar com certa autonomia em relacgdao a produgao
ideolbgica em geral.

A partir disse, HADJINICOLAQU p;opée a troca da expres
sao "ideologia da imagem", que estaria equivocada porgue a ima
gem ndo possui{ mas e ideologia, pela expressdo {declogia em ima-
gen que corresponde melhor, segundo o autor, a idéia de que as
ideologias se apresentam de diversas formas signicas, sendo que

uma delas ¢ a do signo icénico.

HADJINICOLAOU define idecfougia em imagené(js) como:

"una combinacion especifica de elementos formales
y fematicos de La imagen a traves de La cual Los

hombres expresan La maneira en que viven susd rela-
ciones con susd condiclones de exdstencia, combina

cion que constituge una de Las formas particula-

nes de La Aideologila global de una chasen (16

(15) Na verdade, com a expressdo {declogia em imagens, HADFINICOLAOU
define o objeto da disciplina Historia da Arte, em subs-
tituicdo ao termo "estilo" que, segundo ele, & utilizado
de maneira idealista, formalista e teologico-metafisica.
Idealista porque eguivale ao contetdo essencial da arte;
formalista porque egquivale a uma organizacao determinada
da forma; e teologico-metafisica porque equivale a uma "vo
luntad artistica", a uma "fuerza espiritual” gue age na
histéria. (Cf. Nicos HADJINICOLAOU, Histordla del ante ¢
Lucha de clases, p. 96-101). Adotamos essa definicao de
ideologia em imagens por nos parecer coerente com um dos
objetivos deste trabalho de explicitar a combinacio de ele
mentos formais e tematicos de gualquer imagem impressa,
combinacio que é uma das formas particulares da ideclogia de uma
classe social.

(16) Nicos HADJINICOLAOU, op. cit., p. 97.
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Segundo HADJINICOLAQOU ainda, toda classe "deveria® ter
a sua {deocfogdla em imagens em cada momento historico, dada a
visao particular que tem de si mesma, das demais classes e da
sociedade em geral. O autor escreve no condicional pois reco
nhece que nem todas as classes tém a sua produgéo de imagens
por nao ter acesso, enguanto classes subordinadas, as formas
técnicas de producdo. E conclui: "las {imdgenes son generalmen
fe productos en Los cuales 'se neconccen' sobre todo Las cla-
se4 d0m{nanie5"(17).

Mais uma vez sejamos cautelosos, como oautor, ao afir
mar que "se feconccen sobre todo" a ideologia particular  de
uma fragao da classe dominante. Assgim, buscamos hao incorrer
na ideia ingénua de que o conhecimento de uma {deofogdia em Lma
gens especifica (a do livro didatico, por exemplo) nos permiti
ria também conhecer ou reconhecer a ideologia geral da socieda
de; muito menos que se possa deduzir dessa ideologia geral uma
Lideofogia em Amagens particular qualquer.

Uma das formas de penetrar reflexivamente nesta depen
déncia complexa entre ideologia particular e ideologia geral,
a fim de descobrir e destacar os valores ideoldgicos, € empreen
der uma leitura investigativa da imagem orientada em dois sen
tidos. Primeiro, ao analisar uma {decfogia em Limagens ter em
conta as especificidades de cada manifestagao ideoldgica a fim
de auxiliar na explicitacgao de aspectos da ideologia geral da
sociedade. Concomitantemente, ao analisar aspectos da ideolo
gia geral da sociedade, que se constroi atraves das participa

goes das ideologias estéticas, pedagdgicas, politicas religio

(17) Nicos HADJINICOLAOU, op. cit., p. 104.
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sas, literarias, em {imagens, etc , contribuir para a explici-
tacdo da dideclogdia em {magens da classe que a produz.

Desse modo, a J{deologia em Amagens € uma regiao ou for
ma de manifestacido pertencente a esfera global ideologica da
sociedade, particularmente, & da classe dominante, como ha ou
tras regides ou formas diversas de ideologia conforme a divi-
sdo de classes e o objeto de interesse historico de cada uma.

Essas regides ndo sdo simplesmente justapostas ou im-
permedveis umas as outras. Ao contrario, devido a sua nature
za social e considerando os grupos interagentes que a produ-
zem, encontram-se em situagao de inter-relacao constante com
influéncias reciprocas. Podendo inclusive, nessa interacao,
ocorrer a dominancia de uma regido sobre as outras, exatamen-
te daquela gue tem um material semidtico circulavel e efetiva

mente mais receptivo aos individuos.

4.2.2. A Dominanciga da Imagem

Por meio da fungdo de dominancia de uma regiio ideolo
gica sobre as demais, podemos perceber a tendéncia de padroni
zagdo formal e funcional, através do processo de ICONIZAGAO,
dos signos das demais regioes. Desse modo, garante-se a pre-
servacio dos indices socials de vales, bem como. do monopdlio
dos meios de producdao e veiculacao nas maos do grupo ou gru-—
pos. concessionarios, responsavels pela producac especifica da
Ldeologia em Lmagens.

Retomemos aqui a ideéia de domin@nc{a para descrever mg
lhor esse fendmeno.

A funcao de dominancia de uma regido ideoldgica consiste
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na transformacao da estrutura de outras regiées, nas quais pas
sa a exercer um papel detfeaminante mas nac dominante, no sen-
tido de influenciar com modelos, de emprestar seu material sig
nico ou tdo somente catalizar, em torno de suas funcdoes semid
ticas especificas, as funcoes das outras regioces.

(18)

Como constatamos anteriormente , o fendOmeno de 1C0

N1ZACAQ da sociedade moderna & um exemplo dessa domindncdia, em
que uma forma de ser de uma regido ideologica, a da ideologda
em imagens, exerce uma influencia semiotica e empresta seus
signes na estruturacao de outros dominios como: publicidade,
educacgdo, imprensa, religido, politica, etc.

Ou seja, o dominio da {ideologia em Lmagens Aimpressas,
enquanto sistema de signos icOnicos, compartilha estes signos
e suas fungdes com outros sistemas de signos (lingflisticos, ci
nematograficos, educacionais, religiosos} ou mesmo com todos
eles em acelacac intersemicotica deteaminante. O exemplo dessa
domin@naia especifica na regiao ideologica da esfera escolar
& o fendmeno da ilustracdo crescente dos manuais diddticos "em
que se verdflca uma reducac da palavia em favor da imagem, Lrans
fonmande o novo Livio em verdadediro delindo Lconogh&éico"ﬁg)[

Por isso & que importa, na analise das imagens dos 1li
vros didaticos e da cultura de massa, identificar quais grupos
(fracoes de classe) estao ligados por afinidade ideoldgica ao
grupo prddutor da ALdeclogic em Amagens, do mesmo modo que des

cobrir gquais regides, integrantes da esfera superestrutural da

(18) Conferir capitulo I, nota de rodapé 24.

(19) Barbara FREITAG et alii, 0 £{ivrc didatico em quesitdo,
p. 85.



155

sociedade, estdo vinculadas intersemioticamente a regido par-
ticular da {decfcgia em {magens.

A identificacdo desses grupos e de tals regides fron-
teiricas nos permite caracterizar melhor as fungbes ideologi
cas das imagens e lfei as alteracdes nos indices scciais de va
Lor dos grupos.

Como o0s valores apresentados nas imagens por um grupo
particular podem e sdo absorvidos por outros individuos e gru
pos gue, socialmente, passam a circula-los comec sendo seus, di
zemos gue a imagem € um espelho deformante da nealidade. Is-—
to porgue, como produgao ideoldgica de uma fracao de classe do
minante, a imagem & por natureza tendenciosa e insinuativa da
ideologia dessa classe dominante.

Dessa forma, como diz BAKHTIN a respeito do signo:

"Efe poda'diato&cen essa neaklidade, sen-Lhe
fiel, ou apreende-La de um ponto de vista es

pecZﬁico”(zo).

O que demonstra mais uma vez naoc existir imagem neutra.
Longe disso, a ideologia do grupc que a patrocina, trabalha no
interior do seu desenvolvimento.

Isto posto, precisamos acabar de uma vez com o mito do
carater realista da imagem. Mesmo congiderando as novas tec-—
nologias de reproducao mecénica.da realidade, & impossivel o
grau cem de analogia, a replica penfeditfa. HE muito gue a ima
gem deixou de tentar retratar a realidade como copia. O real

& sempre uma J{nfercncdia. O pintor ou mesmo o fotografo quando

(20) Mikhail BAKHTIN, Marxdismo e Filosofia da Linguagem, p. 32.



pretende reproduzi-lo, faz de uma forma e nao de outra, a par
tir de uma opcio cultura, estética, social, enfim, ideoldgica.
Nesse sentido, o realismo da imagem ¢ sempre um falso realis-
mo. A verdade da imagem ndo € o seu grau de mimetismo (cara-
ter analogico), mas a realidade de sua origem social (carater
ideolbégico).

Mais do que isso, come ja vimos, a imagem nao reproduz
o visivel da realidade, mas torna-se visivel, passa a ser wna
nealidade, de signos, {deofoglizada, superposta aguela que apre
senta. Chegando mesmo em algumas situagoes limitrofes a se
fundin-confundin com a paisagem natural (ocutdooxs), com O pro-
prio velculo que a estampa (jornal e revista) ou ainda a trans
formar—~se em artigo de consumo (posfers, histdOrias em quadri-
nhos, fotografias).

Esta distorgao da realidade nos leva a considerar, co

mo BARTHES, uma ética da imagem:

"nao que a Amagem sefa Aimonal, Lrneligiosa
ou diabolica (como alguns declLararam guando
do advente da Fetografial, mas perque, ge-
nenalizada, efa desrealiza complelamente o
munde humano dos conflfitos e dos desefos,

s0b pretexto de Lﬂuéin&_ﬁo”(21).

0O que nos leva a afirmar que a imagem revela um pouco
de verdade, mas essa verdade nao @ a da coisa ou do referen—
te, que ontologicamente permanece irredutivel, & a da lingua-
gem. Linguagem que & motivada socialmente e, portanto, sempre

ideologica.

(21) Roland BARTHES, A camara clara, p. 174.
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Por issc, a imagem, como todo signo, esta sujeita aos
critérios de avaliacdo ideoldgica, isto é: se & verdadeiro,
falso, correto, justificado ou bom.

Esta ética nado tem a fungdo de dizer apenas o que @&
"verdadeiro"” na imagem. Ela nos motiva, no processo de Eeit%
na, a apreender o gue & "justo”, o que pode ¢ deve sen visto,
naoc a partir da instancia analdgica dos objetos representados,
mas a partir da instdncia de constituicao do TEMA da imagem, a

partir de posicoOes de classe, como sua propria razdo de ser.
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CAPITULO V

DA LEITURA DA IMAGEM

No topico precedente, as consideracées que tecemos acer
ca do estatuto ideologico do signo icHnico, na perspectiva do
horizonte social de sua producgdo, referem-se basicamente a
uma Semiologia da significacdo dé imagem. Isto &, concentra-
mos nossa atengdo na produgae do signo icdnico do ponto de vis
ta do individuo ou grupo emitente.

Ha de se considerar ainda a imagem no tocante a sua
fruicdo por um espectador gualquer. Este aspecto, também so-
cial, complementa nosso estudo sobre a imagem e nos remete pa
ra uma Semiologia da comunicag¢do, dentro dos limites estabele
cidos na pesquisa.

Ndo que exista justaposicdo ou mesmo contraposicao en
tre uma Semiologia da significacgdo e uma Semiologia da comuni
cagao da imagem. Ao contrario, as duas dimensces sdao concor-—
rentes e se completam, mantendo relacgdes sociais de tipo dia~
lético.

Isto porque, a producaoc de signos pressupde, de modo
objetivo e imediato, a necessidade de comunicacao entre indi-
viduos sociais. Por seu turno,essa comunicacio s& se concre—
tiza por meio dos signos de diversas modalidades, forjados co
letivamente no intercurso social. Conforme lemos em BAKHTIN,

"a exdstencia do signo nada mais e do que a materializacao des
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. - . {1
Aa comun&cacao”().

Ja demonstramos, inclusive, o equivoco de se analisar
© signo isolade do contexto de comunicagdoc na sociedade, como
pretendiam os estruturalistas, seguidores de SAUSSURE, sgob pe
na de tratarmos a imagem como um "cadaver" inerte e inexpres-
sivo(z).

Ao invés disso, a funcgdo de significacio da imagem ad
vem do ambito social da comunicacio, na medida em que compare
cem, no minimo, duas consciéncias "distintas", dois ou mais
individuos envolvidos no intercdmbio de sentidos existenciais

e goclails.

Referindo-se a comuicacdo verbal, CALVET observa que:

"a comunicacao Lmplica que se fale a alguém, pa
rna alguem, que entre o Locutorn e o interfocutfon
possam exLstin conflitos, nefacoes afetivas, fe-

~ . . (3
Lagees socdals divensas" ),

Do mesmo mode na comunicagdo visual, a existéncia de
pelo menos um destinatario, mesmo virtual, instaura o ato co-
municativo que garante a funcdo de significac¢do da imagem.
Desse modo, a criacgac de um signo icdnico presume e estabele—
ce certamente um processo de leitura, antevendo um individuo
que poderad ver e Ler a imagem. Este pode ser inclusive o pro
prio criador ou produtor do signo icénico, em uma situagao tem
poral futura, desta feita comportando-se simplesmente como des

tinatario.

(1) Mikhail BAKHTIN, Maxx.ismo e Filosofia da Linguagem, p. 36.
(2) Verificar capitulo III, nota de rodape 9.

(3) Louis-Jean CALVET, Saussutre: pié e contra, p. 69.
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Assim, encaminhamo-nos para uma Ultima questdo, a ques
tao da leitura da imagem, passando inevitavelmente pelo deli-
neamento do seu carater pcelissemico, revelado no processo ideo

logico de "“denotacao-conotacio".

1. A Polissemia da Imagem

Adotando o algoritmo genérico de SAUSSURE (sdignifican
te-signipicade-signo}, os estruturalistas afirmam que "o 54g-
no de base (denotacao) vai formar um tode, um nove significan
te em nelacde a uma segunda significacio que, POR sua vez, se
situa ao nivel da conotacao” 4V,

Essa operacaoc "denotacdo-conotacao" & destacada por
BARTHES na analise estrutural dos fatos "lingfiisticosg" que ul
trapassam a linguagem primeira denominada de base. Tais fatos
de linguagem, relacionados com a imagem fixa, podem ser: uma

fotegrafia, um anlincio publicitirioc, um fotograma de um filme,

uma pintura, um oufdoon, etc (5). A cada uma destas linguagens

(4) J.B. FAGES, Para entenden o estrutunalismo,p. 44.

(5) Citamos apenas os fatos de linguagem gque apresentam mensa-
gens ALconclogdicas. Para BARTHES, "tudo pode ser mito",pois
cada objeto pode passar de uma existéncia 4echada a um es
tado abentv a apropriacdo simb6élica da sociedade (CE. Ro-
land BARTHES, M{itologfas,p. 131 e seguintes). & importan
te ressaltar também que com essa proposta de "mitifica-—
¢ao", BARTHES ndo fica circunscrito & nocao pobre de cono-
tagac (sentido parasitico), mas ultrapassa-a e evolui pa-
ra a consideracao da mesma ao nivel da leitura social (sen
tido ideologico). Conferir essa evolugdo em: analise da
imagem publicitaria (Roland BARTHES, Rhttoadique de L' image,
p. 40), analise da fotografia de imprensa (Idem, 0 obhuio
¢ ¢ obtuso, p. 15), analise das pranchas da Enciclopédia
(Idem, Novos ensadlos caitices, p. 32) e notas sobre a fo-—
tografia (Idem, A camara clara).
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denotativas de ordem pratica, BARTHES "sobreajunta" uma segun
da linguagem "devorante”, a linguagem da conotacgao gue intitu
la mitica. Na linguagem mitica, os signos de conotaciao sao
numerosos e podem ser visiveis ou imperceptiveis, grosseiros
ou sutis. Em Uultima instdncia, através desses conofadones,
isto €, na linha da conotagdo da linguagem é que a ideologia
se manifesta no signo.

Advertindo-nos sobre o esvaziamento historico do mito
pela Semiologia de fundamentacdo estruturalista, CALVET afir-

ma que:

"Formalmente parasita, semanticamente ambiguo,
o mife assume portanto, uma funcac deformante:
distonce a histondia para melhor a poder negat,
val buscarn ao cultural para prefenden ao natu-
nal. Sena assim ¢ Lugar privilegiade da ideo-
Logia que, culiural poxn definicdac, nde pode A0

breviver senac fingindo sex naiunaﬁ”(G)_

Desse modo, para os pesquisadores de orientacdo estru
turalista gue adotam o modelo lingflistico na analise da ima-
gem(7), a polissemia relaciona-se a um nivel subjacente de
significacao do signo. Este nivel, representado por um segun
do sentido, o concotatdivo, raptorn e parasita, deforma o sentido

primeiro, o denotative, utilizando~o como forma. Segundo essa

orientacao, trata-se de uma subtracido fraudulenta do signo que

(6) Louis—Jean CALVET, RolLand BARTHES - Um olhan poelitico s0-
bre o signe, p. 57.

(7) Conferir a selecao de ensaios da revista Communications (Chris
tian METZ et alii, A anafise das Aimagens).
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esvazia seu primeiro e "verdadeiro" sentido, gerando ambigili-
dades no ato de leitura.

Se no tratamento do signo lingllistico a ambigtiidade de
ve ser depurada para nao obstruir ou confundir a significacdao,
excetuando-se, €& claro, alguns casos como a linguagem poética
e a linguagem publicitaria por suas intengdes e funcdes sociais
exclusivas, no caso do signo iconico, a ambigliidade &€ a base
mesma da sua natureza polissimica.

Dizendo de outro modo, a ambigfiidade manifestada na
imagem, que o enfoque estruturalista congidera esvaziamento,
perda, rapto, tendencia para a vacuidade, enfim, empobrecimen
to do signo, para nos, consiste no gue denominamos anteriormen
te pofissemia ou densddade semivtica da imagem.

Para os que analisam o signo segundo o enfoque socio-
10gico, nao ha vacuidade de sentido na imagem, nem mesmo ao ni
vel do simples sinal. Ao contrario, a imagem & sempre densa
de significacao porgue surge fertilizada de sentidos na comu-
nicacao entre individuos histdricos e sociais.

Assim, o carater polissémico da imagem consiste na den
sidade dos significados possiveis de se obter pela leitura aten—
ta da mesma, em direcao a uma "“semdntica social", em ultima ins
tancia, equivalente, as nuancas da ideoleogia social aefratadas
no signo. Portanto, a ideologia ndo se esconde na imagem. Co
mo ja vimos, ha uma correspondéncia explicita entre o dominio
ideologice e o dominio dos signos. Como observa BAKHTIN, "ald

(8)

cide ¢ signe se encentaa, ercontha-se fambem o ideologicoe™

(8) Mikhail BAKHTIN, Maax{isme e Filosofia da Linguagem, p. 32.
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Para exemplificar essa correspondéencia, tomemos um lo
gotipo simples e bastante conhecidogg), onde se veé desenhado
de forma estilizada uma pequena arvore verde. Por um lado, a
imagem aponta designativamente para o real imediado e hreffetfe
um sentido primeiro, analégico, aproximado e familiar: a &nvg
#e significa uma arvore, vende @ sua cor, ftronco e folhas sdo
componentes da arvore. Por outro lado, em uma visada mais e
netrante, a imagem abre-se para o imaginario social permitin-
do em seu interior, com o auxilio dos signos lingliisticos que
podem circular pela consciéncia do individuo leitor, o transi
to de inumeros sentidos, todos carregados de valores ideoldgi
cos: a arvore conota vida, ecologia, fertilidade; o vende lem
bra vigo, esperanga, otimismo; o fiacnce representa solidez, se
guranca, matéria prima (celulose) e as fofhas fartura, produ-
tividade, etc.

O transito de sentidos ocorre devido as miltiplas as-
sociacOes que se estabelecem entre os sentidos do contexto S0
cial do individuo produtor, fegtratades na imagem, e os senti-
dos do contexto social do individuo gque ve e f£¢ a imagem.

Isto nos leva a considerar o processo codificagao—dg
codificacao também do ponto de vista socioldogico, e nao mais
do estruturalista, comc um confronto de {nddices scciais de va
Lon, a partir de uma relag¢do inter-contextual, isto &, a par-
tir de uma correspondéncia gquase sempre conflituosa entre con

textos sociais.

(9) O exemplo refere-se aco logotipo iconico da Editora Abril.
0Os sentidos refratades foram considerados a partir do me-
morial justificativo do diretor de arte Juvenal Rames, cria
dor do referido simbolo publicitario em 1965 (Cf. Revisita
Exawme, outubro, 19288, p. 13}).
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2. A "Decodificagao" da Imagem

Impoe~se, a esta altura, redefinir a ncgéo basica de
codigo, dentro das diretrizes metodolégicas que estamos desen
volvendo.

Nao entendemos por cddigo simplesmente o conijunto de
regras ou convengoes sociais pré-estabelecidas gue orientam a
articulacao dos signos em uma mensagem qualquer. Do ponto de
vista sociclogico, o codigo consiste no entrecruzamento dina-
mido dos indices de valor que torna o signo vivo e evolutivo.
Por seu turno, tais {ndices sdao determinados pelos interesses
de classe dos grupos sociais e nao por "acordo social”. Con
o objetivo de assegurar uma "decodificacao" de mesmo sentido,
de mesmo valor, isto &, univoca, a classe produtora do signo
tende a conferir a imagem um carater intangivel e acima das di
ferencgas de classe, tornando o signo monouaﬂenie(io).

Com efeito, a "decodificacao" nao constitui um proces
so fechado, reprodutivo e categoricamente logico, como preten
de a classe dominante, a fim de garantir a univocidade dos sig
nos a circular pela cultura de massa. Dependente do contexto
em que € produzido e recebido, o signo neflete e xefrata a dind
mica social dos grupos que dele participam, isto €, a luta dos
indices de valor gque al se trava e ndo um sentido univoco trans
ferido de um contexto a outro.

Desse ponto de vista soclologico, o processo "codifi-

cacao-decodificacao” equivale a um confronto de valores, a um

(10) Cf£. Mikhail BARHTIN, Maxx(smo e Filosofia da Linguagem,
p. 47.
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correlagao entre contextos e nio ao simples ato mecanico de
repeticao de sentidos.

A partir dessa acepcao mais ampla de cddigo, concorda
mos quando BARTHES, analisando o puncfum de uma foto, consta—

ta que:

"{...) ¢ codigo ¢ diz antes de mim, toma meu Lu
gan, nac me dedixa falar; ¢ que ackhescente |...)
[na Leitunal, e bem vendade, fa esta na ima

gemn (11)

Portanto, o codigo ndo é um conjunto de regras ou con
vengoOes mentalizadas por um individuo, que o orienta na leitu
ra da imagem. O codigo & um sistema dindmico de {ndices 40-

ciais gque serve de pano de fundo para o TEMA da imagem. O coO
digo & uma forma de discurso da ideologia do grupo social, que
"fala™ na imagem pelo individuo leitor.

Isto poste, considerando-se a realidade fematizada na
imagem, podemos afirmar gue sua significacido nio é estavel e
limitada mas incessantemente adiada. Os sentidos sociais, re
velades na leitura, sac constantemente deslocados do contexto
do emitente para o contextec do leitor. Isto implica uma ope-
ragao dialetica, diferente da operacdo mecénica "codificacio-
decodificacao"”. Nesta Gltima, had uma suposta identidade de
sentidos. Na operacgao dialética sobressai e se mantem o sen-—

tido que apresentar um {ndice de vafox mais sintonizado com a

condi¢do circunstancial e funcional da leitura.

(11) Roland BARTHES, A camara clara, p. 85.
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3. As Formas de Leitura da Imagem

A partir da concepcio de pelissemia da imagem e da cor
respondente fruicio aberta da mesma, passemos a analisarxapmg
Cesso propriamente dito de Leliura de uma imagem da cultura de
massa.

Tomemos como exemplo uma imagem de um antncio impres-
50 de uma revista semanal qualquer. Essa mesma imagem, que um
estudante "l&" na condicio de lazer Gm sua casa, tem um senti
do diferente quando fida na situagio pedagdégica de uma aula de
Filosofia e outro, ainda, se aplicada em uma aula de Fisica.

Os sentidos do contexto social de producio da imagem
{0 sentido publicitério, de consumo, de classe, de utilidade
e de caracteristicas do produto recomendado} confrontam-se com
0s sentido suscitados em cada contexto disciplinar especifico,
no qual se encontra o estudante, como se dirigisse, em cada si
tuacdo, a um individuo diferente. Como diz BARTHES, "fudo se
pasta como se a imagem se desse a fon g varios homens e esses
iomens podem muito bem coexdstin em um indeo {ndinduo“(T2).

Na condigao de lazer, a leitura geralmente & feita sem
pretensao ou "defesa", facilitando a assimilagao dos sentidos
da mensagem publicitaria por parte do leitor. Na aula de Fi-
losofia, a partir da identificagio dos referidos sentidos pu-
blicitarios, por meic de uma 1eitﬁra mais rigorosa e investi-
gativa, busca~se fazer a critica dos valores capitalistas, do

consumismo, da cultura de massa o do proprio veiculo da Hagem -

(12) Roland BARTHES, Rethorique de £'image, p. 48.
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a revista. De outro modo ainda, na aula de Fisica, a imagem
tem outra funcao didatica quando solicita do estudante uma
leitura mais "cientifica", gquase aoc nivel do fenoménico, des-
crevendo os objetos, as agoes e os aspectos do fendmeno ou fe

nomenos nela apresentados.

3.17. A Leitura Inventariante

Tomemos novamente o caso de uma imagem de um anGneio
impresso de revista a ser aplic;da no ensino.

Na situacao da aula de Fisica temos a possibilidade de
tratar o signo iconico, enquanto unidade material discreta, co
mo uma Jimagem-codlsa, a fim de realizarmos uma primeira forma
de leitura, uma leitura mefaf.ingllistica. Concentrada sobretu
do no "contetdo interior" da imagem, ao nivel da materialida-
de do signo, tal leitura explicita os sentidos analdgicos que
permanecem proximos da realidade apresentada.

Isto posto, descartamos imediatamente aqui a idéia sim
plista do ICONISMO. Segundo ECO, ICONISMO consiste na atitu-—
de ingénua de se reconhecer na imagem as "mesmas"” propriedades
fisicas do objeto que representa(13).

Obviamente, estamos cientes de gue uma cascata que se
vé ao fundo de uma foto ou pintura de uma paisagem, por exem—
plo, nao constitui um fato de agua. Contudo, sabemos que cer
tos estimulos visuais, cores, relacdes espaciais, incidencias
de luz sobre a matéria do signo icdnico, produzem "uma percep

cao mudto 'semelhante' aquelfa que se experimentaria na presen

(13) Cf. Umberto ECO, 0 s$.igno, p. 122 e Idem, Sobre 05 espelhos,
p- 20.
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ca de fencmeno fisdice imitado, 40 que o4 estimulos sac de na-
tureza diue&éa”(14).

Dessa forma, o conteudo interior da imagem estimula uma
estrutura perceptiva "semelhante" aquela gque experimentaria-
mos na visao 4n fLece da queda d'agua.

De outro modo, se um desenhista surrealista ou um fo-
tografo brincalhao, por meio de trucagem "transgredissem"a lei
da gravidade e fizessem a cascata parecer se elevar do chao,

ao invés de desaguar em queda livre, com certeza perceberiamcs

se tratar de um fendmeno inverossimil, sem nenhuma "semelhan-—

1

ca" com gualquer referente natural do mundo fisico conhecido.

Quanto mais o "conteudo interior" da imagem € novo e
estranho a gualcuer leitor para uma interpretacao cultural imedia-
ta, tanto mais o seu produtor deve solicitar do destinatario
reagoes perceptivas que sejam, de alguma forma, egquivalentes
as que teria no caso de estar na presenca do objeto referente.
Além dessas reacoes de ordem antropoldgica e universal, embo-
ra tambem cultural, ha outras de natureza estritamente social,
situacional, de classe e até mesmo individual.

(15)

Assim, esta primeira leitura descrftiva tem vali-

dade operatoria no ensino quando se pretende {nvenfardiarn, clas

sdfican e analilsarn elementos factuais de um fendmeno apresen—

tado na imagem.

(14) Umberto ECC, Tratado geral de semiotica, p. 171.

{15) Segundo BARTHES, esta primeira leitura da imagem deve ser
feita com prudéncia e atencdo pois constitui ja uma meta-
linguagem. Cf. Roland BARTHES, Refhoardique de L'image,

p. 41.
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(16)

Como lembra BENJAMIN , referindo~se a reproducaoc fo

tografica da realidade:

"No caso da fotoghafia, ¢ capaz de ressaltan
aspectos do ondginal que escapam ac olho e
sac apenas passivedls de senem apreendidos pon
una obfetiva que se deslfoque Livaemente a f4Am
de obten diveascs angufos de visde; ghacas a
metodeos como a ampbiacdo ou a desaceleracdc,

pode-se¢ atingin a trealidades ignoradas pefa

)

vAALO naiulaﬂ”(17 .

Nesse sentido, a imagem aparece como uma espécie de "MD
NADA VISUAL" na gqual, em associag¢do metonimica de aproximacdo
por contigtiidade, cada parte se torna uma totalidade no instan
te em que passa a significar, por si s0, sem todavia perder o
sentido do todo.

Desse modo, o processo de individuacdo dos elementos
da imagem, decorrente do movimento de varredura dos olhos-cons—
ciencia por toda sua extensfo, constitui uma primeira forma de
leitura descritiva, investigativa, ao nivel da superficie fi-
sica da imagem, isto €, do seu "conteldo interior¥. Chamare-
mos essa primeira leitura de {nventariante.

Vale ressaltar gue, mesmo ao nivel metalingflistico, a

leitura <nventariante nao e destituida de sentidos ideoldgicos.

(16) Na verdade, BENJAMIN refere-se a técnica de reproducao de
uma fealidade artistica que se vé destituilda do seu hic et
nunc e adquire novas qualidades. Interessa-nos, aqui, apenas as
qualidades gque o autor reconhece na reproducdo fotografica.

(17) Walter BENJAMIN, A cbra de arte na epoca de suas tecnicas
de neproducac, p. 7.
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Segundo BARTHES, o "inventaiic ndo ¢ nunca uma <{deoia neutra;
reeensear nae sdgnifica apenas constatar, come panrece a prAmed

ra vista: e tambem apnop&ia&-ée"(?g}.
3.2. A Leitura Aberta

Por outro lado, embora a imagem seja delimitada figu-
rativamente no campo bperceptive, devido aos codigos interve-
nientes na leitura, o seu “discurso“ & polissemico. Esse "dis
curso visual" estimula os olhos~consciéncia do leitor a nao
somente percorrer a superficie figurativa-expressiva do "con-
tetdo interior", mas também a penetrar no seu "conteldo exte-
rior", no conjunto de significacgoes sociais possiveis, estabe
lecido pelo entrecruzamento dos contextos de producao e de re
cepcao da imagem.

Dessa forma, a funcio de significagao, condicionada pe
los diversos contextos intervenientes no processo de leitura,
reune no corpo da imagem além dos sentidos valorizados pelo
grupo produtor, representativos de sua classe social, também
08 sentidos valorizados pelos individuos leitores. Contudo,
nem todos léem os mesmos sentidos e nem todos os sentidos sdo
percebidos e lidos.

Segundc BARTHES:

"toda a Lmagem e pelissemica, implicando subja
cente aos seus significantes, uma 'cornente flu

tuante' de sdigndficados, dos quais o Lediton

(18) Roland BARTHES, Novos ensaios caliicos, p. 30.
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pode escolhen uns ¢ {gnoran ouinoa”(19).

Como ja nos referimos, esse rio semantico, gque parece
correr submerso a imagem, equivale a corrente mandifestfa de va
lores ideclogicos gue atravessa os contextos do produtor e do
leitor do signo, relacionando-os e contrapondo-os de maneira
diaiética. Da mesma forma gque o0s contextos se transformam e
evoluem continuamente, sobretudo © do individuo leitor, os va
lores "pescados" tambem sdo dinimicos e historicamente renova
veis. Conseqllentemente, a fedlfura da imagem esta sempre ina-
cabada.

Assim temos uma segunda forma de leitura, a leitura
perscrutonia da pluralidade de significagOes correntes no "con-
tetdo exterior" da imagem. A essa leitura ({nfeapretativa, em
gue os olhos-consciéncia do leitor penethra e aprofunda mais na
imagem, resolvemos dar o nome de leitura abe&ia(zg).

A leitura abenta, portanto, revela a possibilidade in
poamativa da imagem. Por meio da suscitacgio dos sentidos ieqra
tadus, associados e valorizados pelo grupo produtor, a leitu-
ra abenta suplanta a mera identificacdo dos sentidos reflLetd-

dos na imagem.

varias dessas associacgOes sdo . .estabelecidas anterior-

mente por forga de convencao cultural e ideoldgica entre grupos

(19) Roland BARTHES, Rhetordique de £'image, p. 44.

(20) A nogao de Leitura abexnta é derivada da nocio de obra aben
ta de ECO. Estendemos a ideia de "abertura" a gqualguer
imagem devido a ambigliidade fundamental e constante de to
da mensagem iaonaﬁ&géca. Negste sentido, a nocio de 1eitg
ra aberta e uma decisdo metodologica visto a necessidade
operacional de explicitac¢ado dos multiplices contextos ideo
logicos entrelacados na imagem.
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ou contextos socials diferentes. Outras instauram-se no momen
to mesmo em que o individuo faz a leitura, scogundo os valoroes
ideologicos gue traz consigo, na oOtica propria do seu grupo so
cial. Esse transito de mao dupla no signo - o sentido de pro
dugao e o sentido de fruicao - & que dedixa em abertc o proces
so de leitura da imagem.

Em suma, a gama espectral dos sentidos ideologicos sus
citados pela leitura abenrta, represcenta o grau de polissemia
da imagem.

A leitura aberfa implica, desse modo, na densificacgao
da Ldeofogia em imagens, a partir das forgas materiais e so-
ciails condicionéntes dos leitores envelvidos, como se fosse um
jogo semantico-ideolégico, o jodo do confronto dos indices 40
cilals de vafon.

Comparecendo diante dos olhos—-consciéncia dos leitores
para ser vista e lida, visitada e habitada, inventariada e in
terpretada, a imagem apresenta-se como um Jjogo dialético onde
se encontram ¢ se entrelacam os contextos de producio e de frui
¢ao, quase sempre de maneira conflituosa, segundo os valores
de classe exclusivos dos individuos envolvidos.

Nessa perspectiva, a densidade semidotica da imagem ul
trapassa seu conteldo tematico original, aquele forjado no
terreno social do individuo ou grupo produtor, e se abre para
uma pofissemifa inesgotavel a luz das diversas leituras de ou-
tros individuos, a partir de suas respectivas oticas sociais.
Portanto, ha tantas significacies pessivedls quantos sdo 08 con-
textos sociatls de nefentneda e quantos sao os Leditores da ima
gem.

Esta possibilidade informativa e Lideolfogica através
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da qual os individuos expressam e Leem a maneira em que valo-
rizam seus sentidos soclais @ o que caracterizamos anterionmen
te como ideofogia em {Lmagens. Em Gltima instancia, a pofdisse
mia revela a Adeolfogia em 4imagens no processo de leitura aben
ta.

Com efeito, os grupos semidticos produtores nao se con
fundem com o0s grupos sociais lejitores da imagem, sobretudo no
ambito da cultura de massa.

Consedgllentemente, como diz BAKHTIN:

"{...] em todo signo ideologico congrontam-se
indices de valorn eontraditonics. 0 signo se
torna a arena onde se desenvolve a Luta de clas
ses.  Esla plurdvaliéncia socdal do sdigno ideo
Logico ¢ wum Trhace da maion impani&ncia.. Na
verdade, e este entrecauzamento dos Indices

de vafor que torana o sdgno uiuo(...)"(21).

0 reconhecimento desta qualidade em qualquer signo ideo
logico e sua identificag¢do na imagem & o que permite o exerci
c¢io critico da leitura aberfa. Isto &, desnudar os interesses
de classe dos produtores da imagem da cultura de massa em ca-—
da época e compreender e apontar as contradigdes al presentes
por meio da explicitagao do TEMA, da leitura Lnventatiante dos
objetos componentes do mesmo e da interpretacado dos seus {nddi

ces de valorn contraditonios.

(21) Mikhail BAKHTIN, Maax{ismo e Filosogia da Linguagem, p. 46.
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4. A Leitura da Imagem na Escola

Varios recursos didaticos visuais sdo aplicados em nos
sas escolas, evidentemente sem muita assiduidade, tais como:
graficos, cartazes, mapas, historiogramas, laminas de micros-
copio, transparéncias de retroprojetor e outros. No entanto,
a maioria apresenta uma série limitada de informac¢des cbjeti-
vas para uma leitura em sala de aula.

Diferentemente desses recursos, uma imagem fixa, ex-
traida de veiculos da cultura de massa e trazida para o espa-
¢o escolar, permite mais de uma forma de leitura, resultando
uma pluralidade de significados devido a sua densidade de in-
dices sociais de valor.

A possibilidade de leitura exploratdria e ndc apenas
linear dessa imagem, ao mesmo tempo que apiojundada e penetian
te e uma de suas caracteristicas diditicas e se constitui, por is
so,no valor de sua utilizacao pedagdgica. A leitura explora-
toria € uma maneira de detectar na imagem as manifestacoes do
social, atraveés das significacgbes para a consciéncia educanda.
A imagem e recheada de significac¢des demonstrativas, exibidas
na cena apresentada, de onde decorre, a uma leitura primeira-
mente descritiva, uma certa exploracdo e percep¢do de sentidos.

Contudo, o conhecimento da imagem ndc implica apenas
percep¢ao mas também interpretagdo. Devido ac seu tipo de ma
terial figurativo e expressivo, a imagem ndo apresenta para a
consciéncia educanda um conteudo fechado para apreensio. A
imagem reffete e refrata um conteldo ideoldgico dela mesma que
instiga a consciéncia do leitor, através da interpretacdo de

suas significacgoes, a habitasr esse contetdo para cogpreende-la e



explicita-1lo.

ror isso, desaliar o cducando o leitura de unae ;iKI}lagom
& dirigir—-lhe um apelo a consciéncia propriamente dita e nao
a memoria, a guestdo e nao & resposta mecanica, a formulagao
de hipOtese e nao a informagao condicionante, instigando-o a
encontrar a solugao para o problema gque ele proprio colocou ou
para a hipoOtese que ele proprio levantou. Esse carater ludi-
co da leitura da imagem & senpre desafiador e, conseqlientemen
te, motivador de aprendizagemn.

FPor isso mesmo, o papel da imagem no ensino nao e ape
nas o de "transmitir" uma mensagem, ilustrar um conceito, co-
municar um conteudo qualguer que seja. A imagem nao € um vel
culo, um novo midia de informacgoes. Seu papel e fazer com que
o educando compreenda gue o mundo apresentado e representado
na imagem € um objeto que deve ser decifrado. Que os concei-
tos ndo vem prontos mas gue serdao construldos a partir da lei
tura perscrutdoria do fragmento de mundo que a imagem reffefe e
refnata. Desse modo, a imagem € mais que uma apresentagao de
significantes, um "recorte" do mundo, um 4fash da realidade so
cial. A imagem deve ser considerada como uma expressac da ver
dade sccial da comunicagac porgue, a partir de um enquadramen
to e de um corte semiolOgico da realidade social, revela a de
cisdo ideologica do grupo que a produziu.

Portanto, mais que um conjunto de informagoes visuais,
a Lmagem ¢ o Lugar onde a censclfencia do educando fem a opoa-
tunidade de, dentao da escola, Lern o munde ¢ problematiza-fLo
enquanto {nternprete de sua slfuagao scclak.

A imagem €, ao mesmo tempo, ponte de chegada do proces

so de producao da cultura de massa, gue apresenta figurativa-
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mente uma realidade concretizada, e ponfo de parfida para uma
leitura fruitiva gue, sempre e de novo, volta a realidade mes
ma através das visadas possiveis por parte de educador e edu-
candos.

Assim, como ja salientamos que ocorre com todo signo,
a imagem sO tem existéncia semidtica em um terreno interpes-
soal, em uma ordem socioldgica. Isto significa dizer que dian
te da imagem uma consciéncia educanda deve identificar inicial
mente o seu produtor-emissor, descobrir qual o grupo socialmen
te organizado a que pertence e gual fungao previa no processo
de comunicacgao, antes de iniciar a léitura inventarianie e aber
fa.

Alertando-nos qguanto ao risco de uma recepgdo passiva

da imagem, ECO observa gue:

"Uma comundicacac, para tornar-se experdiincia
culitural, requen uma atitude cailtica, a cla-
ra consciencia da nelacao em que se esta An-

serndde, e o Antudlfo de fruin de/aw.neﬁaaﬁVAZZ).

Ler, portanto, a imagem & captar, com critério, a mul
tiplicidade dos seus aspectos e funcoes e correlaciona-los aos
contextos em gue sao produzidos e lidos a fim de buscar um co
nhecimento que revele aos educandos um saber significativo do
mundo em gque vivem.

Ler a imagem €& interpretar e compreender seu conteldo-
forma, isto €, seu TEMA, explicitando a polissemia que revela
os valores ideoldogicos da realidade social e dos proprios meios

de comunicacao que a veiculam.

(22) Umberto ECO, Apocalipiticos e Antegrados, p. 342.
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Contudo, a explicitacio dos TEMAS e dos corresponden
tes Indices sociais de valor nio decorrem automaticamente da
percepcdo ou da leitura investigativa do educando. £ indis—
pensavel a informacdo complementar e a orientacao precisa do
professor para que o educando saiba o que Ler, com que fina-
Lidade e, sobretudo, para que Leda em uma perspectiva semistica e
{deologica.

Vale ressaltar, ainda, que aos educandos pode ocorrer
empreenderem leituras divergentes, suscitando TEMAS diversifi
cados e mesmo contraditdrios, estranhos muitas vezes ao contqg
do programatico da disciplina. Essa ocorrencia, no entando,
e uma etapa comum no processo de leitura exploratoria em dire
gao a uma metodologia de leitura mais balizada,segundo os ob-
jetivos didatico-pedagdogicos da disciplina e.conforme ©s prin
cipios semidtico-ideoldgicos discutidos neste trabalho.

Gradativamente a metodologia de leitura vai se cConso-—
lidando, a medida em que os educandos repetem exercicios de
leitura de imagens com fins didaticos evidentes.

Ciente da proposta didatico-pedagdgica do educador pa
ra o emprego de imagens em aula, o proprio educando sistemati
za a metodologia de leitura, superando a forma exploratoria em
direcao aquela {nventariante e abertfa. Ora seus olhos-conscién
cia "varrem", perscrutam, concentram-se, num atimo, em um pon
to da superficie fisica e logo apés voltam a correr, interes—
sados em Lnventariar o "contelGdo interior" da imagem. Ora
"mergulham”. na figura e ultrapassam os plancs semioticos para
chegar ao "conteudo exterior", ao contexto social que represen
ta, onde, segundo a sugestdo dos objetos apresentados, podem

interpretar novos significados a cada visada.
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Dessa forma, qualquer imagem da cultura de massa em-—
pregada, mais do gque um instrumento unidirecional de informa-
¢ao passa a ser um instrumento de comunicagéo pedagogica, um
Locus: o lugar de analise, pesquisa, didlogo, reflexdo e ins-
pecao para os clhos-consciéncia do educando; um lugar que abre es
page tambeéem para a contra—informacio.

A contra-informag¢ao & o "reverso da medalha". E a res
posta interpretativa do educando a imposicido unidirecional da
informacao dos meios de comunicacgao social. Nao se trata ape
nas de uma critica a comunicacio social e aos seus veiculos,
critica que quase sempre permanece ao nivel do tedrico somen—
te para satisfazer a consciéncia "iluminista". Trata-se de
uma contra-leitura, istQ €, de uma leitura em direcdo contra-
ria, com a apresentacao na arena da imagem do sentido social
do leitor, em confronte com o sentido social ai refratado ideo
logicamente pelo produtor da mesma.

Também queremos ressaltar que a imagem deve ser consi
derada pedagogicamente como centro da atencdo ativa dos educan
dos, como lugar onde a consciéncia educanda peode fazer a lei-
tura da realidade, confrontando os valores sociais do gJrupo so
cial a que pertence com os valores sociais do grupo produtor e
veiculador da imagem.

E interessante notar gque nesse processo de leitura da
imagem ocorre uma espécie de revelagido contraditdria. Embora
seja o leitor quem se pde a observa-la para iniciar a analise,
paradoxalmente, parece ser a imagem gue nos "olha" e nos apon
ta as contradicgtes da realidade social: a primeira contradigio,
ela mesma, a imagem, pois ndo sendo a realidade xeflete uma

realidade; a segunda contradicio, de cunho ideoldgico, quando
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se apresenta como uma arena onde os indices sociais do Leifohr
confrontam-se com as condigbes e os Indices sociais de produ-
c¢ao da ideologia em imagens.

A leitura abexta da imagem, ac contrario, deve levar a
consciéncia do educando ao problema, i indagagioc, & busca de
nexo entre os aspectos e elementos do seu contexto social e
aqueles provenientes da ordem social dominante. A leitura aber
ta deve instigar o educando a explicar o que ve na Lmagem e
porque ve dessa forma e nac difenentemente.

Com isso, empregamos a imagem como objefo de analise e
de manusedo direlo por parte do educandoc e nio como simples re
curse didatico nas mios do educador.

Por outro lado, o processo de ICONIZAGAO que vimos afir
mando, ndo prescinde da recuperacdo do exercicio do discurso
linglistico com risco de se ter um discurso Leonologdico vazio.

Nao pretendemos contrapor a imagem a palavra, tentan-
do provar que ha mais forca didatica ou valor social nesta ou
naguela. As duas modalidades de signo sdo convergentes. Nao
se equivalem, mas se completam na representacdc e na descricao
do social.

Isto significa que na leitura da imagem precisamos dos
signos lingtiisticos, pois, para conpreendé-~la, precisamos apro
xima-la de outros signos j& conhecidos. Sequndo BAKHTIN, "a
compreensdo ¢ uma hesposia a um signe por medic de outhos sig-

n@é”(23).

(23) Mikhail BAKHTIN, Maaxismo e Filosofia da Linguagem, p. 34,
(grifo adicionado).
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Isto posto, os professores apocafiticos nido precisam
se preocupar com a invasdo ubiqua das imagens na escola, nem
os professores ({nifegrades devem querer empregi-las exaustiva—
mente em seus novos discursos modernizadores. O bom senso di
datico sugere que a complementaridade € o melhor exercicio pa
ra a integracao texto e imagem em sala de aula. Isto &, ensi
nar a ler corretamente a imagem (o signo icOnico), explicitan~
do,também corretamente,o discurso verbal e escrito (os signos
lingtiisticos), pois, a palavra acompanha e comenta todo ato pe
dagogico.

A postura coerente do educador, quanto a utilizacio de
imagens no ensino, implica em questionar em gue circunstancias
esse emprego nao reduz a consciéncia educanda a um joguete nos
liames ideologicos do universo da cultura de massa. Isto e,
até gue ponto o educador nd3c é conivente ao apresentar um pro
duto da cultura de massa, disfarcado em embalagem escolar, re
for¢ando no educando o jogo da ideologia publicitaria e o con
dicionamento cultural dos meios de comunicacio social para o
consumismo.

Ao contrario, a postura critica do educador & aquela
que tenta descobrir em que outras circunstancias metodologicas
e educativas a consciéncia educanda pode, por meio da leitura
orientada em sala de aula, perceber os condicionamentos do sis
tema cultural reforcativo da situacdo de consumo. Percepgio
que pode significar, a médio prazo, para o educando, o domﬁﬂﬂ
das circunstancias de consumo, dentro e fora da escola, em di
recao a uma forma mais livre de opcdo cultural.

A postura do educador também implida em questionar se

0 educando, como um integrante da "massa", nao poderia voltar-se
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para as mensagens {concfogicas da cultura de massa buscando em
pregos ilmprevistos para as suas imagens, com intencao totalmen
te diversa daquela para a qual foram produzidas. Um exemnplo
ja citado e resultado de experiéncia concreta em nossa prati-
ca pedagogica & o de uma imagem de anlncio publicitario de uma
revista qualquer servir de objeto de leitura "cientifica" em
uma aula de Fisica.

Com isso, acreditamos gque as motivacgdes para a leitu-
ra de imagens no ensino serdo motivacdes precisamente didati-
cas, justificadas pelo processo de.uma aprendizagem significa

tiva.
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