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BRAGA, A. R. Educacdo Economica: um olhar sobre a Educacdo Ambiental. Doutorado em Educacio.
Faculdade de Educacdo da Universidade Estadual de Campinas. Unicamp.

RESUMO

Trata-se de uma pesquisa de natureza exploratdria e descritiva, com andlise quantitativa e
qualitativa dos dados, fundamentada na teoria construtivista de Jean Piaget e seus seguidores, e tem
como objetivos, levantar a formacdo dos professores do Ensino Fundamental que participaram
desse estudo, verificar se conseguem estabelecer relagdes entre o consumo e a problemadtica
ambiental, e se o “educador consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes ambientais. A
amostra envolveu 110 sujeitos de alguns municipios que pertencem a regido metropolitana de
Campinas. Os dados foram coletados por meio da aplicacdo de um questiondrio contendo 6
questdes de multipla escolha, utilizando-se a escala likert e 8 questdes abertas. Apds a coleta dos
dados e registrados os protocolos, as respostas foram analisadas e categorizadas segundo uma
ordem crescente de elaboracdo das respostas, considerando os conhecimentos, valores, e atitudes
desses educadores em relagcdo aos temas ambientais e consumo. Verificamos, a partir dos resultados
dessa pesquisa, dentro do recorte estudado, que embora os professores tenham 6tima formacgao
académica comparada a realidade brasileira, vivendo dentro de uma realidade metropolitana,
cercados por consumo e problemas ambientais, esses dados ndo estdo relacionados a perfis
suficientemente diferenciados para o desenvolvimento da consciéncia e sensibilidade quanto ao

papel de educadores-consumidores.
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BRAGA, A. R. Economic Education: A Look at Environmental Education. Doctorate in Education. Faculty of
Education, State University of Campinas. Unicamp.

ABSTRACT

This is an exploratory and descriptive search, with quantitative and qualitative data
analysis, based on the constructivist theory of Jean Piaget and his followers, wich aims to
raise the background of the elementary school teachers who participated in this study, and
to check if they are able to connect consumption with environmental issues. The study also
aims to evaluate how the educator as a normal consumer values and worries about
environmental issues. The sample involved 110 subjects of some cities belonging to the
metropolitan region of Campinas. The data were collected through a questionnaire
containing six multiple choice questions, using a likert scale and eight open questions.
After collecting the data and recorded the protocols, the answers were analyzed and
categorized according to an increasing degree of statements, given the knowledge, values
and attitudes of these educators related to the environmental and consumption issues. We
observe from the results of this research within the group studied, although the teachers
have excellent academic background compared to the brazilian reality, living inside a
metropolitan reality, surrounded by consumption and environmental problems, such data
are not related to enough different profiles for the development of awareness and sensitivity

about the role of educators and consumers.
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INTRODUCAO

Desde os primoérdios de sua existéncia no Planeta, assim como outros seres vivos,
o Homem retira da natureza tudo o que necessita para a realizacdo do seu viver. No
entanto, diferencia-se dos demais animais, pela capacidade de transformacao e realizacao
da cultura. Conforme Marx, em O Capital (1867:2002), além de retirar, ainda transforma e
desenvolve o recurso, criando objetos e sofisticando suas caracteristicas na forma e
conteddo. Mais que isso, transforma sua propria intervencdo na natureza e desenvolve
novos processos de trabalho, acelerando a producdo e criando critérios de qualidade que
atendam plenamente suas necessidades, desejos e expectativas de consumo. Marx, em sua
filosofia humanistica, além de interpretar e denominar essa capacidade humana de
“trabalho”, ampliou-a brilhantemente ao desvelar as relagdes sociais construidas a partir
dessa capacidade de transformacdo, e nas quais a sociedade estd fundamentada e até mesmo
organizada economicamente em nivel global. Diferente dos primérdios de sua histéria de
consumo pelo retirar da natureza, hoje nem todos os Homens que transformam os recursos
e criam objetos simples ou sofisticados tém a capacidade de possui-los e até mesmo
consumi-los. Muitas vezes, homens que retiram e transformam &rvores em armdrios, nao
possuem esse movel em sua prépria residéncia. No entanto, apenas o Homem, entre todos
os seres vivos do Planeta, é capaz de tamanha transformacao, seja ela socialmente justa ou

nao.

Essa inteligéncia transformadora € trabalhada em sua génese por Piaget (1974),
bidlogo e pesquisador suico, ao desenvolver uma teoria para explicar o problema do
conhecimento, provando através de experimentos pioneiros, que a inteligéncia humana
resulta da interacdo entre o sujeito e o meio fisico e social, a partir de sucessivas
equilibragdes. Essa relagcdo tem inicio com reflexos natos, que vao sendo transformados em
esquemas, depois em estruturas que surgem em diferentes momentos no decorrer de toda a
infancia até a vida adulta, quando entdo o sujeito adquire a capacidade de pensar o mundo
de forma abstrata, utilizando toda uma légica de identidade, negacdo, reciprocidade,
correlacdo, o grupo INRC. Além disso, o sujeito é capaz de antecipar e evocar acdes,

comparar uma ag¢do com outra, estabelecer relacdes generalizando-as e aplicando-as na

resolucdo de novas situagdes-problema. Todo esse desenvolvimento, segundo La Taille



(1992), pode ocorrer fora da escola. No entanto, principalmente o ultimo estigio, o
operatério formal, é mais vivenciado nas escolas, ambiente marcado por situacdes-
problema que envolvem a necessidade de abstracdes, possibilitando assim, uma
compreensdo mais objetiva do mundo. Portanto, a escola desempenha um importante papel
no desenvolvimento dos seus alunos, pois possibilita refletir sobre o mundo e suas
complexas relacdes. Piaget (1932:1994) em seus estudos verificou que ndo € somente a
cognicdo que se desenvolve a partir das relacdes do sujeito com o meio, mas também a

afetividade, a moralidade e as relagdes sociais, que evoluem num paralelismo com o

desenvolvimento cognitivo.

Retomando o pensamento inicial, o Homem sofisticou sua capacidade de
transformac¢do da natureza, motivada pelo desenvolvimento da inteligéncia, que por sua
vez, foi se ampliando em resposta as suas necessidades e desejos. Hoje, o grau de
sofisticacdo, em relacdo as transformacgdes da natureza é tamanho, que muitas vezes, nao
identificamos no objeto, feito pelo Homem, a matéria prima que o originou. Sabemos que
além da capacidade de transformacdo, o tempo onde essas transformacdes ocorrem nao
acompanha o tempo da natureza, assim como, a instabilidade e vulnerabilidade das

vontades humanas. Essa € uma questdo critica para nossas reflexdes.

O Planeta com suas dimensdes, assim como, o tempo de reposicdo das matérias
primas na natureza, continuam os mesmos desde os primoérdios da humanidade, no entanto,
a populacdo, assim como sua capacidade de transformacao e suas necessidades e desejos se
modificaram e ampliaram bastante, a ponto da natureza ter o Homem como uma ameacga.

Exemplificando, a drvore que origina o mogno, segundo Garrido Filha (2002) leva
cerca de cem anos para se tornar adulta. Estar na fase adulta é muito importante na
natureza, pois € somente nessa fase que a arvore poderda produzir descendentes. Entdo o
Homem s6 poderia cortar uma arvore de mogno, na natureza, quando essa tivesse, pelo
menos, cem anos. Sabemos que isso ndo ocorre € que essa arvore devido a bela coloracao
avermelhada, virou objeto de desejo humano. Imaginem quantas arvores sdo necessdrias
para se construir um closet, e imaginem se alguém levaria pelo menos cem anos para trocar

todo o madeiramento desse closet. Por isso, 0 mogno a continuar como objeto do desejo

humano, inevitavelmente estd fadado a exting¢ao.



O grau de sofisticacdo na transformacdo da matéria prima, juntamente com o
distanciamento que existe entre quem derruba a arvore, de quem transforma drvore em
placas de madeiras, de quem transforma madeira em mdvel, para quem compra o closet é
tdo grande que dificilmente quem compra percebe o desequilibrio que ocasiona, 0 que nos

torna, cada dia mais, consumidores alienados.

O que garantird a continuidade da vida humana no planeta é, com certeza, uma
mudanca no padrdo de consumo da humanidade. No entanto, para que isso ocorra €&
necessdria a conscientizagdo e sensibilizacio do homem, como um cidadido planetério,
responsavel pelo futuro de todos os seres que ainda estdo por vir. A escola pode ser um
espaco que proporciona essa tomada de consciéncia, principalmente se tiver como objetivo
promover o desenvolvimento afetivo e moral de seus alunos, pois sabemos que ndo basta
conhecimento da questdo ambiental, € preciso valorizar a natureza e, acima de tudo, querer

um Planeta melhor, agindo de forma coerente a isso.

Partindo dessa visdo, esse trabalho tem como eixo, a investiga¢do sobre o
educador em seu papel de transformador social colocado em confronto com a realidade da
satisfacdo de suas necessidades e desejos. Diante de uma responsabilidade tao nobre, como
conscientizar seus alunos sobre a necessidade de “frear” desejos de consumo,
transformando-os em acdes a favor do planeta? O professor consegue estabelecer relacdes
entre consumo e degradagdo ambiental? O “educador consumidor” valoriza e se preocupa

com as questdes ambientais?

A presente tese estd estruturada em quatro capitulos, além da justificativa que
destaca a relevancia do tema e a importancia da educagdo para a constru¢cdo de uma sociedade

sustentavel.

O capitulo 1, denominado de Questdo Ambiental, descreve um breve histérico dos
principais problemas ambientais enfrentados nos tltimos 50 anos, os movimentos ambientais,
encontros e conferéncias que buscaram apontar solucdes, equilibrando desenvolvimento

humano e natureza e as preocupagdes e solucdes para 0 nosso tempo.

O capitulo 2, Sociedade de Consumo, revisa a literatura pela andlise de diferentes
autores sobre a sociedade de consumo, o sujeito que consome e o desenvolvimento da

personalidade moral, e o consumo sustentavel.



O capitulo 3, Educacdo, Consumo e Meio Ambiente, discorre sobre a educacgdo, a
formacdo do sujeito embasada na teoria epistemoldgica de Jean Piaget, bem como suas
implicacdes para uma educag¢do ambiental ativa e transformadora, objetivando a formagao
do consumidor sustentavel. Esse capitulo, também enfatiza diferentes visdes sobre meio
ambiente e educagdo ambiental, e programas de formacdo dos professores e alunos como:
“Proepre”, desenvolvido por Mantovani de Assis; “Formacdo do professor e a Educagdo
Ambiental” desenvolvido por Braga et al.; programas e estudos de “Socializacdo
Economica” desenvolvidos por Delval, Denegri e outros pesquisadores que estudam a
formacdo do pensamento econdmico em criangas, adolescentes e adultos, assim como estudos,
pesquisas e programas de educacdo moral desenvolvidos por Puig, e alguns pesquisadores

brasileiros: Aradjo, Vinha e Tognetta.

No capitulo 4, apresentamos o problema, objetivos, e a hipéteses de pesquisa. E
feita a descricdo do método, caracterizando os participantes, instrumentos, critérios de
avaliacdo, procedimento de coleta de dados e consideracdes acerca da investigagcdo, os
critérios adotados para a coleta e a andlise dos dados, e apresentacdo e discussdo dos

resultados.

Logo ap6s, sdo apresentadas as consideracdes finais, referéncias e anexos.
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JUSTIFICATIVA

A sociedade contemporanea tem vivido alienadamente um processo de
desenvolvimento econdmico que ocasiona sérios problemas ambientais, provocando uma
grande queda na qualidade ambiental, refletida em um modelo ecologicamente predador,

eticamente utilitarista, socialmente perverso e politicamente injusto (Evaso et. al., 1996).

A humanidade sofre uma profunda crise que ndo pode ser caracterizada como
ambiental, mas sim, civilizatéria, pois € a forma estabelecida pelo homem de exploracao
dos recursos naturais, associada a exploracdo cruel do proprio homem, que resulta nesse
atual modelo de degradacdo ambiental, para o qual n3o conseguimos criar solucoes
culturais (Rodriguez,1997). Ao refletirmos sobre essas relacdes podemos confirmar um
profundo enfraquecimento de aspectos importantes da convivéncia humana que sdo a

solidariedade e a responsabilidade para com o planeta e com o “outro” (Morin, 2005).

Essa forma de exploracdo se aplica em todos os sentidos, com a fauna, flora e o
proprio homem sendo destruidos pela insignificancia da vida, diante da valorizacdo
excessiva da propriedade, do poder e do dinheiro, gerando uma profunda crise de
paradigmas, pois o que dd poder a poucos resulta em violéncia, exclusdo social,
esgotamento dos recursos naturais, poluicdo e uma queda drastica na qualidade de vida de

todos, sem excecao.

Nunca a humanidade esteve tao diversa e tdo préxima. A sofisticacio com que os
meios de comunicagdo se desenvolvem nos dd a sensacdo de que o mundo todo reside no
nosso quintal. No momento histérico que estamos vivendo, a tolerincia, a solidariedade, a
responsabilidade sdo virtudes fundamentais na harmonizagao das relacdes humanas (Braga
et. al., 2008). Sentimos uma enorme caréncia do pensar, agir e se colocar na posi¢do do
outro, estamos mergulhados em nossos problemas individuais, impossibilitados de perceber
a coletividade, todos os dias nos deparamos com intimeros exemplos de fatos que chocam a

opinido publica, e acabam ficando naturalizados aos olhos dos seres humanos.

Diante de tantas injusticas sociais e ambientais, parece que estamos dentro de um

quadro surrealista, ou em um filme de fic¢do, sendo irbnico e, a0 mesmo tempo, tragico



saber que todos os seres vivos que nascem neste planeta pertencem a ele, fazem parte desse
ecossistema, tendo, portanto, o direito de estar aqui, de usufruir de todos os seus recursos,
desempenhando um papel importante na manutencdo e no equilibrio do mesmo, mas, no
entanto, sdo excluidos de seus direitos mais bdsicos, como dgua limpa, ar puro, recursos
naturais, educacdo, saide e habitacdo. Imaginem nascermos em planeta rico em 4gua,
diversidade, recursos naturais e ndo ter um lugar para viver, ndo ter 4gua para beber, ndo ter
alimento, ndo ter direito a uma vida digna. Enquanto que, nesse mesmo planeta, outros

poucos, podendo ter acesso a tudo, inclusive com direito a desperdicios.

O homem acredita que os avangos e a aplicacdo de solugdes tecnoldgicas, assim
como o0 crescimento econdmico possam resolver os principais problemas da civilizagdo o
que, na realidade, € uma utopia, ja que nesse modelo econdmico de mercado, sabemos que
o desenvolvimento da economia proporciona maior acesso da populacdo a bens de
consumo, resultando numa consequente diminuicdo dos recursos naturais. As leis que
regem os sistemas do planeta dependem de varidveis fisicas, quimicas, bioldgicas e
humanas dos ecossistemas (Oliveira, 2000), esquecidos ou ndo valorizados pelo homem em
suas decisOes, prevalecendo os interesses econdmicos de poucos, tendo como resultado a

falta de recursos e maior exclusao social.

A sociedade pés moderna tem confundido padrdo de vida com qualidade de vida,
porém ndo deve esquecer que padrdo de vida € garantido com esfor¢o e privilégio
individual, enquanto que qualidade de vida depende do empenho e do compromisso da
coletividade, pois todos nds, independentes das diferentes classes sociais, habitamos no
mesmo Planeta, respiramos o mesmo ar, comemos alimentos do mesmo solo e bebemos a

mesma dgua que poluimos, tornando-nos vitimas dos nossos proprios feitos.

Os economistas ainda ndo computaram, analisaram e quantificaram, que “ndo
existem recursos naturais no planeta”, suficientes para o padrdo de consumo que a
sociedade estd pleiteando. Nao existe tecnologia que possa aumentar as dimensdes da
Terra. E urgente a necessidade da tomada de consciéncia de cientistas econdmicos quanto a
essa realidade, embora muitos resistam as mudangas, precisam aceitd-las, j& que serdo
indispensdveis para a garantia da vida e integridade do planeta. Ficarmos presos a

justificativas como a necessidade de empregos e alimentos para a humanidade em
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expansdo, ndo sustentard, por muito tempo, um modelo de desenvolvimento que esgota a
base do recurso que o mantém (Penna 1998). Seria como se a sociedade de consumo
estivesse retirando de uma conta bancdria todo o seu limite e, em alguns casos, ja estivesse

entrando no “cheque especial”.

Devemos pensar que ndo se trata de uma simples visdo romantica sobre 0 meio
ambiente, é necessdria uma mudanca drastica nos padrdes de consumo, principalmente, nas
tendéncias predominantes, pois o planeta ndo suportard o modelo de desenvolvimento
adotado pelo homem. O conceito que o ser humano tem sobre progresso conota na
realidade, apenas um aumento na taxa de exploracdo, cuja conseqiiéncia € a destrui¢do

desenfreada e irrepardvel do planeta.

O modelo de desenvolvimento econdmico contemporaneo caminha no sentido
oposto a manutencdo da vida, pois impede a humanidade de enxergar coisas obvias como
as nossas proprias diferencas e a necessidade de convivéncia harmoniosa com elas. A
igualdade assentada nos interesses e valores capitalistas, resulta em uma competicdao
absurda, consumismo irracional, gandncia e desvalorizacio das reais necessidades
humanas, tendo como conseqiiéncia a infelicidade e o isolamento social, “homem predando

e sendo presa do proprio homem”.

Para Rattner (2002) a era de incertezas na qual a humanidade se encontra,
manifesta-se por meio de uma busca desesperada pela identidade, do compartilhar com o
outro, com 0 grupo, o sentimento de pertencer, de ser valor, buscando encontrar um sentido

a vida.

Diante da necessidade de fazer parte da sociedade, estar incluido e ser valor, os
seres humanos consomem compulsivamente na tentativa de transformarem-se em icones de
destaque social. Infelizmente, sendo valorizados pelos objetos que conseguem “ter”,
provocando a exclusdo daqueles que nao acompanham essa corrida desenfreada pelo
consumo. A valorizacdo dos bens materiais sdo absorvidos e apropriados pela sociedade,

numa promessa de preencher vazios e realizar desejos, criando a ilusdo da inclusdo social,

assimilando, tranquilamente, pelo mundo contemporaneo, falsas necessidades do “ser”.

Segundo Edgar Morin (2005), a autoafirmacao do Ser-sujeito significa, a0 mesmo

tempo, um principio de inclusdo e exclusdo, cujo mecanismo em sua esséncia significa um
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constante religar do Eu-sujeito com o Nés-sociedade, atualmente caracterizada por um
modelo complexo e fragmentado que estimula valores como rivalidade, competi¢do,
individualismo, violéncia e a consequente quebra de vinculos éticos de valores universais.
Em suma, o Ser-sujeito estd constantemente buscando sua atualizacdo e inclusdo social e
para tanto “consumindo” as referencias sociais no mundo que o cerca. Podemos perceber
nitidamente, essa realidade, em relacdo aos jovens de classe média, que roubam nao por
necessidades bdsicas, mas pelo desejo de ser aceito, de estar incluido. O mesmo acontece
com as garotas de programa, muitas sdo universitdrias, classe média, que entram no mundo
da prostituicdo, vendem seu corpo, ndo para garantirem alimenta¢do ou moradia, mas pela

necessidade em se sentir incluida e respeitada por possuir bens que lhe fazem valor.

No mundo capitalista neoliberal, estar incluido significa ter o poder de consumo,
isto é ter um saldrio ou fonte de renda que permita a liberdade de comprar aquilo que o
mundo moderno seduz com o “canto da sereia”, através das maravilhosas e inteligentes
pecas publicitdrias da midia de massas. Marx (1867: 2002) apresentava uma igualdade
entre capital e trabalho, porém o modelo comunista se mostrou incapaz de produzir uma
condi¢do ideal que vai além das possibilidades e virtudes éticas do ser humano. O estado de
bem estar social e as politicas keynesianas' buscaram a equidade em lugar da utopia de
igualdade e mesmo essa garantia minima das necessidades bdsicas para todos foi engolida
pelo modelo neoliberal que elegeu a individualidade do sujeito como a maior responsavel
por sua inclusdo social, o que reforcou a competitividade, a meritocracia e o incanséavel

culto as competéncias individuais como fator critico de sucesso social.

Essa idéia poderd ser confirmada por Briigger (1994), quando menciona que a
nossa sociedade estd embasada em um modelo capitalista desumano e antagdnico ja que
provoca a miséria sem precedentes historicos alinhada a um estilo de vida em que o

desperdicio € sindbnimo de afluéncia.

! politicas que surgiram depois da Segunda Guerra Mundial, com o objetivo de criar uma condi¢do de bem
estar social, favorecendo as relagdes sociais e de trabalho, lideradas pelo economista John Maynard Keynes.
Defendem: a intervencdo do estado (ao contrdrio do liberalismo) para o alcance do pleno emprego; a
concessdo pelo estado de beneficios sociais que garantam a popula¢do um padrdao minimo de vida
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Uma ameaca a estabilidade da sociedade moderna é a gerada pela ambigdo de
ascender na hierdrquica social -ou simplesmente a ambi¢ao de poder- combinada
a uma cobi¢a material fora de medida, com caracteristicas neurdticas [...] Possuir
algo € a base do sentido de identidade para muitas pessoas. Elas identificam-se e
confundem-se com o0s seus objetos de posse e, passam a ser o que possuem.
(Penna, 1998:39)

Para Penna (1998), estd cada vez mais comum e crescente a valorizagdo humana
por meio do consumo, possuir bens provoca nas pessoas uma melhora na autoestima eleva
a sua aceitagcdo social provocando uma competicao acirrada e uma distor¢c@o de valores, as
pessoas passam a ser o que possuem, gastando aquilo que ndo tem, para comprar coisas
supérfluas e indteis, com o objetivo de se fazer valor e impressionar, na maioria das vezes,

desconhecidos.

Segundo Lorenz (1973, apud Penna 1998), os apelos publicitdrios sdo sempre para
manipular os instintos e as emog¢des humanas, afastando o homem da sua racionalidade. Ao
comprar um xampu o consumidor ndo estd consumindo racionalmente lanolina, mas sim, a
ilusdo de possuir um cabelo igual ao da modelo. A lanolina podera até ter um efeito
positivo no cabelo dessa consumidora, mas jamais conseguird transformar seu cabelo em

outro.

A grande arma, capitalista, sdo as oportunidades de exploracdo desse terreno fértil,
resulta da necessidade bioldgica e social, do homem, pela inclusio, se apropriando de suas
fraquezas, criando desejos e a ilusdo de supri-los e atendé-los. O capitalismo se ocupa das
desigualdades sociais, banalizando-as e fazendo com que elas paregcam naturais no
ambiente competitivo e diferenciador. Em parceria com os meios de comunica¢do faz com
que todos se sintam melhores e merecedores do seu poder de consumo sem culpas e sempre

cheios de esperancas de possuirem a autoimagem que desejam.

O modelo de consumo irracional, motivado pelos desejos e necessidades nio reais,
¢ uma das grandes inimigas da natureza, pois retirou da humanidade a capacidade de
enxergar nos objetos que consomem, que na maioria das vezes desperdicam, os recursos
naturais de origem, e que esses, assim como os espacos no Planeta, sdo limitados. Para
Peter Raven (1994, apud Penna 1998), o caminhar da economia nos dltimos duzentos anos
nao conseguird ampliar as dimensdes da Terra e seus recursos. Essa diminui¢do dos

recursos devido a esse aumento no consumo, além de comprometer as geragcdes futuras, é
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uma das responsdveis pela miséria no Planeta, pois quanto mais escasso for o recurso
menor o nimero de pessoas que terdo acesso a ele. Logo, recursos que sdo fundamentais
para a manutengdo da vida de muitos, passam a ser apenas usufruidos e desperdi¢ados por

poucos.

H4 ainda uma conclusdo excepcional para o crescimento do mercado consumidor e
ao mesmo tempo perversa para os ideais de igualdade social: quanto mais tecnologias e
desejos de consumo forem criados e langados no mercado, mais dificil para o individuo
serd sua propria inclusdo social. O mais dréstico € saber que o mundo tecnolégico
contemporaneo, produtor de novidades a cada dia, nos aprisionou numa cadeia intermindvel
de consumo obrigatério, quer a prépria dependéncia criada, como também o fascinio
gerando novas possibilidades e alternativas de conforto propiciando novos conhecimentos.
Assim, constantemente preciso me manter incluido, por exemplo, no mundo da informatica,
como necessidade de manutencdo e também como ansiedade aspiracional por novos

desenvolvimentos comunicacionais.

Esse circulo vicioso, para a otica de valores humanistas emancipatorios, mas,
altamente favordvel para a visdo expansionista de mercado, pereniza o0 modelo de consumo
e a acumulacdo de riquezas enquanto for administrado politicamente com um minimo de
controle pelo estado hegemonico. Nesse mundo mercadologicizado, o ser humano pode ser
comparado a uma simples espiga de milho, absolutamente consumida em sua totalidade e
de altissimo valor agregado. De acordo com Fernando Mascarenhas, (2005) “até o tempo
de ndo trabalho e lazer ji é percebido também como mercadoria, ou tempo e espago
potencial de consumo” (p. 13). Segundo ele, a mercantilizagdo do espago tempo, tido como
estado subjetivo de liberdade no qual a escolha e forma de prazer deveriam ser entendidas
como atitude predominantemente autdbnoma, j4 se constitui num excelente mercado de

consumo.

Historicamente a constitui¢do da sociedade € de desigualdades socioecondmicas,
sendo esse um dos maiores desafios da humanidade que carrega uma heranca de injustica
social, no qual uma significativa parte da populagdo vive sem condi¢des minimas de
dignidade e cidadania (Barros, et. al. 2000). Para Demo (1994), a desigualdade € vista

como pobreza e por isso, 0s governos se comprometem tanto em combaté-la erradica-la.
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Para o autor a pobreza ndo significa apenas auséncia de bens materiais. “Pobreza ¢ o
processo de repressdo do acesso as vantagens sociais [...] pobreza social aparece no
contexto de vantagens desigualmente distribuidas. No fundo pobreza € injustica [...]” (ibid:
16). O autor destaca que o bem estar social ndo deve ser visto apenas nos aspectos
econOmicos e materiais, ndo pode ser reduzido a indices de conforto, é preciso ir, além
disso, o que implica a constru¢cdo da cidadania, a participacdo popular e o exercicio da

democracia.

Ao falar sobre os programas de bem estar social desenvolvidos pelos governantes,
Rattner (2002), alerta para uma reflexdo mais profunda, pois salienta que estes nao
conseguem atingir ao objetivo principal da inclusdo social, j4 que ndo caminham para o
sentido mais profundo da palavra, omitindo em seus programas a verdadeira dimensao do
fendmeno. A verdadeira inclusdo resgata a autoestima e a identidade de se pertencer a um
grupo social organizado. A mesma forma caberia destacar o pensar sobre a essencialidade
da inclusdo humana nos processos naturais, nos quais a dominacdo deve passar

racionalmente para convivéncia.

Segundo Jacobi (2003), a educacdo ambiental terd a necessidade de ampliar os
conhecimentos e reflexdes sobre a problemdtica ambiental devido as contradicdes da
realidade socioambiental em que vivemos, pois ndo basta que a sociedade aplique
conhecimentos e tecnologias, que sozinhas ndo conseguirdo garantir a permanéncia da vida
no Planeta. A Educagdo ambiental precisa ser um ato politico com o objetivo de

transformar a sociedade.

E fundamental que e Educacio Ambiental deixe de ser trabalhada apenas como
estudos de casos de degradacdo e que a natureza seja conceituada como um santudrio a
servico do Homem. A Educacdo precisa ampliar os conhecimentos e as reflexdes sobre o
Homem e sua relagdo com o meio em que vive, levando em consideragdo os aspectos
sociais, histéricos, éticos, cientificos e tecnoldgicos dentro desse modelo de

desenvolvimento econdomico.

Para conseguirmos a expansio da consciéncia ambiental é necessdrio promover a

participacdo da populacdo, de forma que esta assuma a verdadeira cidadania que € decisora,
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co-responsavel, fiscalizadora e controladora dos agentes de degradacdo ambiental. (Jacobi,

2003)

Segundo Jacobi (2003, apud Sorrentino 2005), é importante que os educadores
ambientais resgatem o desenvolvimento de valores e comportamentos éticos, mas que
também reflitam e trabalhem as questdes ambientais dentro de uma visdo critica e

interdisciplinar de um mundo globalizado e socialmente injusto.

A escola nao pode ser um espaco de reproducdo desse sistema, é preciso que ela
seja um espaco de conhecimento e transformacio. Para tanto € necessdrio que absorva e
pratique a inclusdo tendo clareza de que todos os individuos, independentemente de suas
posicdes sociais e especificidades, precisam igualmente da consciéncia solidificada na

busca da propria inclusdo humana nas regras de convivéncia com a Natureza.

O educador, em muitos casos, ndo passou por esse processo na sua formagao, por
isso tem dificuldades em trabalhar essas questdes. Cabe as institui¢des governamentais e
até mesmo ndo governamentais oportunizar a esses educadores competéncias para que
possam transmitir de forma interdisciplinar os conhecimentos ambientais, sociais, éticos,

cientificos e filos6ficos necessarios para a formacdo e transformacgdo de seus alunos.

Reis, Jr. (2003) e Braga (2003) realizaram pesquisas que mostraram a importancia
da formacdo ambiental do educador e essa, precisa ter como principios que o professor,
assim como seus alunos, sao sujeitos em construcdo, cuja aprendizagem precisa oportunizar
a reflexdo, a tomada de decisdes, a pesquisa, num ambiente de respeito mutuo, cooperagao,
solidariedade, no qual além da conscientizacdo ambiental, desenvolvam-se os aspectos

cognitivo, social, moral e afetivo desses sujeitos.

A educacdo € talvez o unico processo capaz de despertar a criacdo da consciéncia
para a mudangca com a provocacdo no longo prazo de condi¢des objetivas para
estabelecimento de novas e justas regras de convivéncia humana. A inclusdo do préprio
Homem definitivamente como ser natural serd apenas conseqiiéncia dessa reeducacdo

necessariamente revolucionaria.

Diante desse quadro, a educagdo econOmica, também, deveria passar a ser
fundamental nas institui¢cdes escolares, pois tanto professores quanto alunos necessitam

conhecer e desenvolver bons hadbitos de consumo, relacionando-os a sua qualidade de vida.
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Tendo por suporte tedrico os principios piagetianos, destacando as trocas com o
meio fisico e social e as relacdes de cooperacdo e levando-se em conta os dados das
pesquisas de Denegri et.al (2005); Denegri (2000); Denegri (1999); Denegri (1995);
Denegri (1997); Delval (1989); Delval (2002); sobre como ocorre a compreensdao do mundo
econOmico em criangas e jovens e quais fatores influenciam, direta ou indiretamente os
habitos de consumo, temos um caminho que possibilita a Educac@o repensar suas praticas

e conteudos escolares.

A importancia e a necessidade de desenvolvermos pesquisas e propostas de
trabalhos sobre a educagdo econOmica atrelada a maior consci€éncia ambiental,
principalmente na formacdo de professores que sdao detentores do conhecimento e t€ém a
“missao’ de possibilitar a formacdo e transformacdo das pessoas. Essa pesquisa visa
ampliar os estudos ji realizados na drea da psicologia econdmica sobre o consumo,
acrescentando um importante aspecto e preocupacdo com o atual modelo de
desenvolvimento, relacionando consumo e a problemdtica ambiental e como essa tem sido

pensada ou ndo pelos educadores.

Diferente do que pensamos, o meio ambiente ndo é um tema do modismo atual, e
ndo surgiu subitamente. No entanto, nos tltimos 50 anos a humanidade comecou a sentir, a
cada década mais, os resultados do fascinio pelo progresso a qualquer preco e do seu
afastamento da natureza. Mas, como todos os mecanismos bidticos e abidticos, do planeta,
sempre caminham a favor da vida, surgem, juntamente com o progresso € as catdstrofes
ambientais, grupos de pessoas que se mobilizam, se organizam, fazendo com que suas
vozes ecoem pelo mundo, numa busca frenética e, até em alguns casos, desesperadora pela

continuidade da vida.
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CAPITULO
A QUESTAO AMBIENTAL

"E um pequeno passo para um homem, mas um gigantesco salto para a Humanidade".

Neil Armonstrong, ao pisar na Lua em 20 de julho de 1969

Neste ano, esta frase fez quarenta anos. H4 exatamente quarenta anos a
humanidade assistiu de dentro das suas residéncias a chegada do homem a Lua e pode
verificar a beleza do nosso Planeta e ao mesmo tempo sua insignificancia diante do grande
universo. Muitas coisas nos fazem refletir diante da imagem do Planeta azul flutuando pelo

universo:

e A unicidade sem fronteiras, cercas € murros, mostrando apenas um conjunto de

montanhas, oceanos, continentes e florestas.

e A fragilidade, flutuando no espaco, entre cometas, meteoros e explosdes,
deixando-nos a mercé da sorte, ameacados constantemente pelas incertezas do
espaco sideral, diante do incontroldvel, enquanto o homem se infla de orgulho
por sua capacidade de dominar a gravidade, desenvolver tecnologia e ganhar o
espaco. A imagem da pequena esfera azulada, mostra sua fragilidade e as

incertezas do futuro.

e O milagre ao ser a Terra o tnico planeta, entre todos do sistema solar, com

vida, rica e plena em diversidade.

Teria esta imagem inspirado a humanidade a pensar mais sobre a importancia em
se preservar o Planeta? Serd que a vida, a fragilidade e a unicidade dessa pequena esfera
azul, mergulhada na imensiddo do espaco, provocaram todos os movimentos, conferéncias

e organizacdes que surgiram, na década de 70, a favor da preservacio da Terra e da vida?

Infelizmente, ndo foi a bela visdo inspiradora dos movimentos ambientalistas dos
anos 70, mas sim, a certeza de que o desenvolvimento tecnolégico, embora levasse o

homem a conquistar o espago, ndo conseguia garantir o equilibrio do Planeta.
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Antes mesmo da chegada do homem a Lua, os resultados da exploracdao
desenfreada dos recursos naturais € o progresso a qualquer preco comecaram a se
manifestar de diferentes maneiras. Pensava-se que o dominio sobre todas as ciéncias,
pudesse dar ao homem uma visdo completa do funcionamento do planeta, e maneiras de
interagir, com ele, da forma, economicamente, mais proveitosa. No entanto, os resultados
do descaso com o meio ambiente comecam a surgir, mais intensamente, entre as décadas de

50 a70.

Na cidade de Londres, no ano de 1952, aconteceu um dos maiores e mais
draméticos episddios de poluicdo do ar devido ao diesel, combustivel tipico dos meios de
transporte da época. Devido as baixas temperaturas, a queima de diesel por fabricas e
veiculos, além do carvao também utilizado em fébricas e residéncias, fez com que a cidade
ficasse envolta por uma densa nuvem de fumaga, atingindo indices insuportdveis para a
saide humana. O resultado desse episddio, durante a semana do ocorrido e mais trés
semanas seguintes, foi o registro, acima das estatisticas da época, da morte de 3000

pessoas, além do grande numero de hospitalizados com problemas respiratorios. (Serenza,

2002)

Em 1956 quatro pessoas na regido da Bafa de Minamata, Japdo, foram internadas
com 0s sintomas em comum: convulsdes severas, surtos de psicose, perda de consciéncia,
coma, febre muito alta e, morte apds alguns dias. Em outras aldeias proximas de Minamata
mais treze pessoas morreram com 0S mesmos sintomas, além de animais domésticos e
passaros. Os pesquisadores da Universidade de Kumamoto confirmaram que ndo se tratava
de uma doenca, mas o envenenamento por substancias toxicas, especificamente o mercurio
substincia quimica despejada, no Rio Agano, pela fabrica de acetaldeido e PVC de
propriedade da Corporacdo Chisso, uma companhia hidroelétrica que produzia fertilizantes
quimicos. Somente em 1968, doze anos depois das primeras mortes, que 0 gOvVerno japones
admite a verdadeira fonte de contaminacdo, tomando as devidas providéncias. Os
resultados dessa contaminacdo, nos quais os interesses do capital estavam acima da vida,
permitiu que 2.955 pessoas contraissem a doenca de Minamata e mais de 900 pessoas

morressem. (Dias, 2004).
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No ano de 1962, ap6s muitas denuncias, Rachel Carson, publica um livro que
provoca grandes polémicas, “Silent Spring”, discutindo o problema da contaminacdo dos
pesticidas na agricultura, através da cadeia alimentar, ameacando o desaparecimento das
espécies e da vida humana. Nesses estudos, denuncia o acimulo, dessas substancias
quimicas, nos tecidos dos animais € do homem, chegando a contaminar até o leite humano,
com o risco de causar cancer e danos genéticos. (Jacobi, 2005). A pesquisadora comprova,
em suas pesquisas, que uma unica aplicacio de DDT em uma lavoura matava insetos
durante semanas e meses e, ndo so atingia as pragas, mas um ndmero incontdvel de outras
espécies, permanecendo téxico no ambiente mesmo com sua dilui¢do pela chuva. No
entanto, a maior colaboracdo dessa pesquisa, foi a desmistificacdo em relacdo ao
desenvolvimento tecnoldgico, como a salvacdo de tudo, e o inicio da cura da cegueira
humana em relacdo ao progresso, surgindo pequenas luzes de conscientizacdo sobre a

interdependéncia da vida no Planeta.

O bidlogo de Stanford Paul Ehrlich, escreve em1966, The Population Bomb, um
livro que reforca idéias malthusianas®, fazendo previsdes catastréficas em relacio aos recursos

naturais e ao crescimento populacional.

A primeira grande “maré negra”, em tantas outras que vieram depois, aconteceu
em marco de 1967, quando o petroleiro Torrey Canion encalha e naufraga na costa do
extremo sudoeste da Inglaterra, derrama cerca de 123.000 toneladas de dleo, provocando a
poluicdo de centenas de quildmetros de praias francesas e inglesas, a mortandade de aves,

além de prejuizos a pesca e ao turismo. (Arueira Jr e Costa, 2008)

Em 1968 Garrett Hardin publica na revista cientifica Science’ o ensaio "The
Tragedy of the Commons", no qual defende a idéia de que os conflitos existentes entre os
interesses individuais € o bem comum no uso dos recursos naturais, geram indmeros

prejuizos que sdo divididos por toda a sociedade.

Na década de 70, uma nova ameaca atormenta a humanidade, a descoberta de que

o petrdleo, a fonte mais utilizada de energia pelos paises do primeiro mundo, era uma fonte

? Thomas R. Malthus (1766-1834) Economista e demdgrafo inglés, precursor da lei da progressdo geométrica
da populacdo e da lei da progressdo aritmética dos recursos, no qual defendia a idéia de que “A populagdo
quando ndo controlada tende a cresce muito mais rapidamente que as subsisténcias do Planeta”.

? Science é o nome de uma das mais prestigiadas revistas cientificas do mundo, publicada pela American
Association for the Advancement of Science.
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esgotavel, um recurso natural ndo renovavel. O embargo do produto em 1973 apavorou a
humanidade, provocando uma elevacdo do preco, transformando o mercado internacional

(Salvador & Marques, 2004).

Dentre todos os grandes desafios que ocorreram nas décadas de 50, 60 e inicio de
70, a ameaca da extin¢do do petréleo, sensibilizou e mobilizou os governos e as empresas
multinacionais a pensarem com mais seriedade sobre as questdes ambientais. O medo na
queda do padrao de vida, do modelo econdmico e da sociedade de consumo, infelizmente,
foi mais significativo que as mortes, a destruicdo de ambientes naturais importantes para o
equilibrio do planeta e a garantia da qualidade de vida das geracdes futuras. Apds essas
ameacas econdmicas inicia nos anos 70, 80 e 90 a época dos grandes encontros e
conferéncias que mobilizaram empresarios, politicos, especialistas e economistas do mundo

todo, em especial os mais interessados, os paises desenvolvidos.

O século XIX deixa, por seus resultados, como licdo a ser cumprida, que os
conhecimentos, as produgdes e desenvolvimento humano devem estar sintonizados com a
sustentabilidade. No século XX, surgem entdo movimentos da humanidade para uma
tomada de consciéncia que somente a solidariedade entre os povos e com as geracoes
futuras, a responsabilidade individual, coletiva e politica a favor da vida, poderiam evitar a

autodestruicao do homem e do planeta. (Bursztyn 2001).

1.1- Os movimentos ambientais

Nos séculos XVIII e XIX a Revolucdo Industrial mistificou e divinizou o
progresso como sendo um “Deus justo”, promotor de riquezas, bem estar social e
prosperidade. A sociedade, no entanto, vem vivenciar, com maior intensidade, entre os anos
de 50 a 70, os resultados de tamanha “propaganda enganosa”. Mas, se na humanidade
existem homens que, por ambi¢do, sdo capazes de comprometer a vida do planeta, também
existem os que sdo capazes de sacrificar interesses individuais, pela melhoria da qualidade
de vida da coletividade. E nesse cendrio, que o ser humano experimenta as consequéncias
do seu descaso para com o meio ambiente, mas, também, se v& convocado a repensar o seu

papel como cidaddo planetdrio, com a responsabilidade de contribuir na resolu¢do dos
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problemas de degradagdo e das condi¢des de vida, que esse modelo de “progresso”

provocou.

Os resultados da md administracdo do Planeta mostraram que os problemas
ambientais ndo eram pontuais e temporarios, pois se estenderam da relacdo do homem com
a natureza, para as relagcdes do homem com o préprio homem. Enquanto as agressdes ao
meio ambiente tomaram propor¢des incontroldveis, alguns seguimentos da sociedade se
uniram buscando uma nova relacdo com o Planeta. O grande marco do ambientalismo,
segundo alguns historiadores, inicia-se quando os Estados Unidos jogam duas bombas
atoOmicas no Japao, uma sobre Hiroshima e outra sobre Nagasaqui em 1945. A partir dessa
data, a humanidade adquiriu a consciéncia da possibilidade da destruicdo completa do
planeta através das suas acdes, a intolerancia humana passa a ser uma ameaca para a vida,
provocando o surgimento de um importante e significativo movimento ambiental, em
defesa da tolerancia, respeito as diferencgas culturais, na busca pela paz mundial. (Griin,

1996, p.15 -18).

Lake Sucess, EUA, no ano de 1949, foi realizada a conferéncia cientifica da ONU
sobre a conservagdo e utiliza¢do de recursos (UNSCCUR). Em setembro de 1968, em Paris,
foi realizada a Conferéncia Intergovernamental de Especialistas sobre as Bases Cientificas
para Uso e Conservagao Racionais dos Recursos da Biosfera (Conferéncia da Biosfera), sob
a coordenacdo da Unesco, tendo por objetivo analisar o uso e a conservacao da biosfera, o

impacto humano sobre o meio ambiente. (Nohana et. al. 2006)

O industrial italiano Dr. Aurélio Peccei, em 1968, organiza juntamente com outros
empresarios, o Clube de Roma, com o projeto audacioso de examinar juntamente aos
problemas ambientais, os sociais e econdmicos que envolvia a humanidade, naquele
momento histdrico, publicando o livro titulado “Limites ao crescimento”. Esse clube, para
muitos ambientalistas, inspirou os primeiros discursos sobre o desenvolvimento
sustentdvel, que inicialmente foi chamado de eco-desenvolvimento. Segundo Romeiro
(1999), o Clube de Roma apresentava duas diferentes visdes que se opunha em relacio as
questdes ambientais, uma que acreditava cegamente na tecnologia como uma solu¢do aos
problemas ambientais e enxergava no desenvolvimento econdmico uma solucdo para as

disparidades sociais, amenizando o preco a ser pago por isso. E outra que se apresentava o
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futuro de maneira catastrofica, mostrando limites extremos ao crescimento. Entre essas
duas oposicdes surge uma terceira com objetivo de conciliar os limites do crescimento na
exploracdo dos recursos naturais, mas nao eliminando a importidncia do crescimento
econdmico como condigdo necessaria ao desenvolvimento de uma sociedade,

economicamente, mais justa.

Em 1971 acontece em Founex, Suica, um importante encontro preparatdrio para a
I Conferéncia que se realizaria em Estocolmo no ano seguinte. Para Diegues (1992) esse
encontro foi um marco histérico, pois discutiram a necessidade de uma consciéncia
internacional voltada ndao somente as questdes ambientais, mas também do

desenvolvimento humano.

Surgem manifestacdes com preocupacdes advindas das denuncias e estudos que
despontam em diferentes lugares do Planeta como: uso abusivo de pesticidas, as
contaminagdes quimicas na cadeia alimentar, o crescimento populacional, o

desenvolvimento industrial € os armamentos, principalmente nucleares, de inimeros paises.

Em cada ameaca planetdria, grupos se organizam em diferentes lugares do globo
para discutir e lutar pela garantia da continuidade da vida. Difundindo a necessidade de

uma mudanga radical nas atitudes e valores da humanidade pds-moderna.

As preocupacdes ambientais, assim como a organizacdo da sociedade a favor de
um novo modelo de desenvolvimento civilizatorio, levaram as autoridades a organizarem a
“Primeira Conferéncia Internacional das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente” que
aconteceu em Estocolmo, em 1972. Nessa conferéncia ficou claro o distanciamento nas
realidades planetdrias, pois enquanto os paises, do primeiro mundo, industrializados se
preocupavam com a polui¢do urbana e industrial, o esgotamento dos recursos, a queda na
qualidade de vida, alguns paises, do terceiro mundo ou em desenvolvimento, desejavam o

crescimento a qualquer custo, mesmo que fosse pelo caminho da degradacao ambiental.

Nas discussdes que seguiram, nessa I Conferéncia, as diferentes tecnologias,
regulamentacdes para o uso de recursos e legislacdo ambiental rigorosa foram assuntos
discutidos amplamente. No entanto, a necessidade de mudar os valores, atitudes e a

consciéncia planetdria da populacido, por meio da educacdo ambiental, ganhou um papel de
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destaque na recomendagdo nimero 96 da Declaracdo de Estocolmo, sendo vista como uma

“importante estratégia” na busca da qualidade de vida.

Dois anos depois, em 1974, aconteceu a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento, em Cocoyoc no México, que produziu um documento, que
apresentava essa nova percep¢do da relacdo entre sociedade e natureza, em que a importancia

dos limites ambientais se incorpora a necessidade do desenvolvimento social. (Diegues, 1992)

Em 1977, em Thilisi, na Gedrgia, a necessidade de uma educacdo com o olhar para
a sustentabilidade mobiliza a sociedade e as autoridades, a promoverem uma conferéncia
especifica para discutir essa tematica: ”A Conferéncia Intergovernamental de Educacio
Ambiental”, constituindo um grande salto para uma nova visdo sobre o que seria a
educagdo ambiental, que passa, entdo, a ser considerada como o principal caminho para a
solugdo da problemdtica ambiental. Nessa Conferéncia, dd-se importincia aos enfoques
interdisciplinares e a necessidade de uma participacao ativa e responsavel de cada individuo

e da coletividade.

Ap6s dez anos da primeira Conferéncia, em 1982, em Nair6bi, no Quénia, houve
um evento com objetivo de avaliar os avangos de Estocolmo. Nesse encontro, foi formada,
pela ONU, a Comissdo Mundial de Meio Ambiente e Desenvolvimento, presidida, na

época, pela primeira ministra da Noruega Gro Harlem Brudtlandt.

Em 1987, cinco anos apds a formagdo dessa Comissdo, € publicado o relatério
“Nosso Futuro Comum” ou “Relatorio de Brundtland”, que recomendava uma Conferéncia
Mundial com um olhar voltado a necessidade de uma nova relag@o entre a humanidade e o
meio ambiente, surgindo, entdo, o termo desenvolvimento sustentdvel, definido pela
comissao como “desenvolvimento capaz de suprir as necessidades da geragao atual, sem
comprometer a capacidade de atender as necessidades das futuras geragdes”. (Lester
Brown, 1981; apud. Capra, 1996: 24). Esse relatorio, ja destacava problemas ambientais
atuais como o aquecimento global e definia algumas metas a serem seguidas por diferentes
instituicdes em todo o Planeta. Segundo Jacobi (2006), os resultados desejados, pelo
relatdrio, ficaram muito aquém das perspectivas, principalmente o que se esperava dos

paises desenvolvidos.
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Seguindo as recomendagdes do “Relatorio de Brundtland”, a ONU organiza em
1992 a Conferéncia Internacional sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Eco-92),
realizada no Rio de Janeiro, em junho de 1992, onde houve a presenga de mais 160 lideres
e chefes de estado, cujo objetivo principal, era buscar meios de conciliar o desenvolvimento
sécio-econdmico com a conservacdo e protecao dos ecossistemas da Terra. Esse encontro,
gerou documentos importantes, de orientacdo sobre a implantacdo da sustentabilidade
planetdria, como Convengao do clima, Convencao da biodiversidade, Declara¢do do Rio e,
o mais famoso de todos, a Agenda 21, com capitulos especificos para a educacdo
ambiental. No seu capitulo 36, apresenta propostas e classifica a educacdo como
responsavel pela “construcdo de um mundo socialmente justo e ecologicamente
equilibrado, sendo necessario que se desenvolva, para tanto, a responsabilidade individual e

coletiva em niveis local, nacional e planetdrio” (Agenda 21 p. 432).

De 1972 a 1992, as discussdes giram em torno da tentativa de resolugcdo dos
problemas ambientais, de modo que se pudesse conciliar natureza, questdo econdmica e

social, garantindo assim a sustentabilidade para as atuais e futuras geracoes.

Em 2002, em Joanesburgo, na Africa do Sul, acontece a terceira Conferéncia
Internacional sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio+10), com o objetivo,
principal, de rever as metas da Agenda 21, definindo um plano de acdo global, que
conciliasse o desenvolvimento econdmico e o futuro ambiental do planeta. O evento contou
com a participa¢cdo de mais de 150 paises, muitos apresentando propostas concretas para se
colocar em prética as diretrizes da Rio 92. No entanto, um grupo de paises, liderado pelos
norte americanos, constituido por Japdo, Canadd, Nova Zelandia, e apoiado pelos maiores
produtores de petréleo, os drabes, destruiram as boas intencdes dessa conferéncia,
boicotando todas as propostas de energias alternativas, mostrando que a intransigéncia e os
interesses econdmicos, individuais, estdo acima da vida e do nosso compromisso ético com
as geracdes futuras. A humanidade percebe, em Joanesburgo, que se depender das

liderangas politicas terd que arrumar um novo planeta para habitar (Sequinel, 2002).

O grande diferencial entre a Rio 92 e a Rio +10 foram os objetivos, pois enquanto
a Rio 92 buscava um consenso € a elaboracdo de documentos e propostas a serem atingidos,

a Rio+10 buscava a sua implementacdo. Essa seria a explicagdo mais plausivel para essa
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regressao ambiental, mostrando a facilidade do homem em criar projetos, metas e leis, e sua

dificuldade em torné-las, na pratica, uma realidade.

Os efeitos catastréficos da mudanca climdtica, a inseguranca mundial, diante da
violéncia resultante da desigualdade social, geram a insustentabilidade ambiental e social
do planeta, reforcando a necessidade de novas Conferéncias, com outras posturas dos

lideres mundiais, em relacdo ao meio ambiente.

1.2- Preocupacoes e solucoes do nosso tempo

Diante de tanto conhecimento, poder e tecnologia entramos no século XXI
temerosos quanto ao nosso futuro. Segundo Tayra & Ribeiro (2007) a humanidade esta
diante de um dilema: dar continuidade a l6gica produtivista na qual impera o consumo
desenfreado de produtos, extraindo cada vez mais os recursos e gerando residuos, ou
mudamos nossas atitudes e valores ocidentais, repensando os nossos objetivos individuais e
coletivos buscando harmonizar as relacdes do homem com a natureza e com o préprio

homem.

Para as autoras, podemos verificar o surgimento, em diferentes locais do planeta,
de uma consciéncia ambiental, a partir da qual verificamos consumidores preocupados com
a origem e caracteristicas dos produtos, a responsabilidade social e ambiental das empresas
que os produzem. No entanto, diante do atual mercado capitalista essas consciéncias ainda
aparecem de maneira muito timida e enfraquecida pelos estilos de vida individual que

foram incorporados na cultura ocidental.

Penna (1998) destaca que ainda existem muitas controvérsias entre os cientistas
sobre os danos que as agdes humanas podem causar ao planeta e quanto este ird suportar,
sendo esta uma das razdes que dificultam aos leigos compreenderem o assunto. No entanto,
destaca que mesmo entre os especialistas ou os que possuem maior conhecimento, a
auséncia de acdes efetivas e reflexdes mais profundas, sobre a problemética ambiental, esta
atrelada a natureza emocional, pois a questdo mexe com o padrdo de vida de cada um,
abalando o conforto e o status material, algo fundamental na sociedade atual. Com isso,

uma grande maioria ignora, enquanto uma minoria finge ignorar, os custos ambientais que
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estdo por trds de cada bem material adquirido, como escassez dos recursos, agressdes ao
ambiente pelo processo de extracdo, polui¢do, gasto de energia, dgua, além dos residuos
causados pelo descarte quando esse se torna indtil, algo comum, na sociedade do

descartavel.

Os imperativos capitalistas conseguiram produzir uma (des)ordenagdo hierdrquica
nas prioridades do desenvolvimento humano  permitindo o crescimento do foco
consumista-produtivo como tnica forma de se perseguir a melhoria da qualidade de vida
no planeta e dessa forma mergulhou no conhecido e falido estado de contradi¢des absurdas.
Nao d4 para aceitarmos que apenas 4% da populacdo mundial consuma 25% dos recursos
energéticos e de matérias primas do mundo e ainda recusam apoio as convengoes
ambientais como o tratado de Kyoto. Nao da para aceitarmos também que paises poluidores
lutem apenas pela idéia de poderem comprar “direitos de poluicdo” dos paises do Terceiro
Mundo. Isso s6 € possivel acontecer devido a falta de foco no humanismo e ao
desequilibrio das forcas reguladoras da citada governanca global, estruturada no desejo e
poder de alguns poucos paises. O que vemos como resultado € o crescimento desregrado da

producdo para alimentar o crescimento desenfreado do consumo e vice versa.

Os bens da Natureza viraram itens de almoxarifado para consumo nessa grande
fabrica mal administrada do modelo capitalista, e a cada dia que passa o homem se atola
mais e mais em seu proprio lixo e erros, além de destruir os riquissimos, porém finitos

ativos da Natureza

Muitos ecologistas defendem que os problemas ambientais vdo muito além de
buscar novas formas menos agressivas de producgdo, para eles, a crise ambiental é apenas
um dos efeitos nocivos que a civilizagdo enfrenta dos valores adquiridos na modernidade,
que se arrasta e se reflete nas condi¢des de vida dos povos do terceiro mundo, nos conflitos
no oriente, nas injusticas cometidas contra criangas, mulheres e minorias étnicas. Alguns
extremistas ambientais, ainda defendem que o equilibrio ambiental depende da igualdade
de todas as comunidades bidticas e uma nova ética no qual ndo prevalecam os valores

antropocéntricos (Tayra & Ribeiro 2007).

Para Quintas (2004), os problemas ambientais sdo um produto que se instaura, em

determinado momento histérico, gerados por um conjunto de processos sociais fruto das
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relacOes dos seres humanos entre si e destes com a natureza ndo humana. No entanto,
segundo Leff (2000), quando pensamos em problemas ambientais ndo devemos confundir
com o que ¢ “natural”, mas sim com aquilo que ¢ estritamente “social”, pois os danos
ocorrem na natureza, mas as agdes pertencem a um modelo de desenvolvimento social,

portanto histérico e comandado pelas escolhas e praticas humanas.

Fritjof Capra* explicita melhor essa idéia ao dizer que

....somente serd possivel estabilizar a popula¢do quando a pobreza for reduzida
em ambito mundial. A extingcdo de espécies animais e vegetais numa escala
massiva continuard enquanto o Hemisfério Meridional estiver sob o fardo de
enormes dividas. A escassez dos recursos e a degradacdo do meio ambiente
combinam-se com de populagdes em ripida expansdo, o que leva a um colapso
das comunidades locais e a violéncia étnica e tribal que se tornou a caracteristica
mais marcante da Guerra Fria. (1996: 23)

De acordo com Gongalves (1990), os seres humanos em suas relacdes sociais
estipulam diferentes valores a natureza que podem ser estéticos, econdmicos, sagrados,
lidicos, status, estético-econdmicos, filoséficos, e outros. S@o essas relacdes e valores que
acabam determinando as diferentes préticas e apropriacdes dos recursos naturais, portanto,
somente uma mudanca nas relagdes e nos valores sociais que poderdo dar um diferente

significado a natureza.

Os riscos ambientais como: a contaminacdo dos recursos hidricos, o aquecimento
global, a escassez dos recursos naturais e energéticos, a poluicdo do ar, a extingdo de
espécies, o buraco na camada de o0zOnio, e outros, ocorrem, com maior ou menor
intensidade, em diferentes esferas sociais e, para serem melhor compreendidos em sua
totalidade, precisam ser analisados a partir das inter-relacdes de inter-dependéncias, pois
toda acdo social gera conseqii€ncias ao meio natural e qualquer acdo na natureza afeta a

sociedade.

4 Capra, Fritjof — livro “A TEIA DA VIDA - Uma nova compreensdo dos sistemas vivos” (1996, p. 23).
Nesse livro, o autor apresenta uma sintese das descobertas cientificas recentes e complexas da Teoria de Gaia.
O autor escreveu outros livros referentes a questdo ambiental e, entre eles, os mais famosos sdo: “PONTO DE
MUTACAO e O TAO DA FiSICA”.
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Enquanto ambientalistas pregam a necessidade de uma desaceleracio do
crescimento e uma tomada de consciéncia quanto a um consumo mais racional, sustentavel
e soliddrio a preservacdo dos recursos naturais, o capitalismo aplica formas de fomentar o
consumo de massas, buscando por meio da publicidade criar desejos e insatisfagdes, que
ddo a ilusdo de que essas s6 serdo sanadas ao consumirmos. Com isso, a sociedade
consome motivada e alimentada por uma constante e intermindvel criacdo de necessidades
na qual o ser humano ndo consegue colocd-los racionalmente em uma ordem hierdrquica.
Desde itens bdsicos que garantem a qualidade de vida até supérfluos, tudo parece
indispensdvel, por isso, verificamos pessoas comprando, endividando-se, perdendo a
tranqiiilidade para adquirir produtos nem sempre necessdrios, comprometendo a mais
importante de todas as nossas necessidades, a continuidade da vida do planeta (Tayra &

Ribeiro, 2007).

Um dos grandes pensadores contemporaneos, Istvan Mészaros (2003) expressa
com muita clareza e diddtica essa critica denominando o capital como a contradi¢do viva
em seu livro O Século XXI, socialismo ou barbarie, onde considera impossivel a superacao
das contradi¢Oes capitalistas sem o surgimento de uma alternativa radical que estabeleca
controle sobre o metabolismo social construido pelo capital. Em “A Educacao para Além
do Capital” (2005), cujo ensaio que da o titulo a este volume, foi elaborado para a
conferéncia de abertura do Férum Mundial de Educacdo, realizado em Porto Alegre, no dia
28 de julho de 2004, Mészaros reitera a necessidade transformadora revoluciondria
apontando a educagdo como caminho obrigatério para provocar as mudangas necessarias e

quebrar o nucleo vicioso das relagdes sociais existentes.

Esse metabolismo social a que se refere Mészaros (2005) faz com que as os
desejos de uma vida melhor em termos de aspiracOes referenciadas pela comunicagdo de
massas mascare a realidade e crie um distanciamento dos riscos ambientais confortavel para
a consciéncia coletiva. A tendéncia € colocar o problema sempre que possivel no quintal do
outro. Nada permanece mais que um dia no ar se ndo for muito provocador do interesse
coletivo, quer nos aspectos de entretenimento artistico e esportivo ou mesmo de carater
dramético catastréfico. Nesse aspecto, infelizmente, algumas informacdes comecaram a ser
assimiladas gragas aos noticidrios sobre impressionantes tsunamis e inundacdes. Mesmo

assim, a influéncia de declaracdes de importantes formadores de opinido ou lideres
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politicos contribui para o aumento das dificuldades de esclarecimento das populacdes em

geral sobre as questdes ambientais.

Recente pesquisa realizada nos Estados Unidos pelo Centro de Pesquisas Pew
revela que os cidaddos norte-americanos acreditam cada vez menos que o
aquecimento global seja um problema grave e que existam provas concretas que o
fendmeno estd ocorrendo. O trabalho indicou também que, para grande parte dos
norte-americanos, o tema da mudanca climdtica ndo deveria ser uma prioridade
para o governo mesmo quando a maioria ndo se opde a aplicacdo de normas as
emissdes de gases poluentes. A pesquisa mostra que apenas 35% consideram que
0 aquecimento global e a mudanga climética € um problema sério, 9% menos que
em abril do ano passado. (Agencia de noticias Inter Press Service, 2009)

Isto acontece exatamente no pais que representa a maior economia global e onde
as ofertas dos melhores indices de qualidade de vida e consumo para a populacdo servem
de referencia na criacdo de indicadores sociais para os demais paises. A pesquisa citada
denota um aumento de ceticismo em lugar de mais conhecimento e consciéncia sobre os
riscos e responsabilidades coletivas. E muito dificil imaginarmos um processo de educacio
nesse pais que ndo seja pela dor, pela escassez ou pela crise, a ndo ser que um grande
esfor¢o educacional seja iniciado pelas camadas ricas da populacdo. Louve-se, entretanto a
iniciativa do ex vice presidente americano Al Gore (2006) pelo lancamento de seu
documentario “Inconvenient Truth”, (Uma verdade inconveniente) quando, mais que
sucesso de bilheteria e prémios da Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas, com
dois Oscar, significou um momento de corajosas dendncias para o despertar de
consciéncias nesse pais que ja dispde de recursos financeiros e tecnoldgicos para o
enfrentamento radical dos desafios ambientais onde a solu¢ido passa necessariamente pela
mudanca da consciéncia coletiva. Nesse sentido, tanto pesquisas quanto filmes e outras
pecas de comunicacdo, como as mencionadas, poderdo sempre prestar contribui¢des ao

processo educativo e tecnoldgico aplicado de forma multidisciplinar.

Andler (1987) ainda afirma que qualquer atividade caracterizada como problema
ndo pode ser considerada completa se ndo houver a presenga do conceito de solugdo, e isso

se aplica a questdo ambiental.

Por isso é necessdrio que a gestdo ambiental ndo seja discutida, analisada e

compreendida por uma unica ciéncia, ela diz respeito aos seguimentos sociais, éticos,
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politicos em suas complexas relagdes. Para Leff (2000), as solu¢des para os problemas
ambientais dependem de um conjunto de agdes sociais como: acesso € apropriacdo mais
justa dos recursos naturais, valores ambientais incorporados a ética individual e coletiva,
democratizac@o politica e dos processos produtivos, legislacdo ambiental eficaz, gestdo
participativa e descentralizada dos recursos naturais, resolu¢do dos conflitos em torno da
propriedade, reorientacdo interdisciplinar sobre o conhecimento ambiental e a formacao de

profissionais em diferentes areas.

E imprescindivel que os especialistas assim como, a humanidade deixem de
enxergar a natureza s6 como uma mera fornecedora de recursos abundantes, inesgotdveis, e
como um grande depdsito de esgoto, lixo, com capacidade de absor¢do pretensamente
infinita. Segundo Dowbor (2007), os economistas e politicos medem a riqueza € o
desenvolvimento dos paises, por meio dos indices do PIB, o produto interno bruto, no
entanto, esses dados nio processam todos os resultados dessa conta, pois ndo calculam o
que perdemos em qualidade de vida e em vida no planeta. A economia ndo pode estar
dissociada da natureza e da atividade humana, visto que nao € possivel desenvolvimento
econdmico baseado somente no aumento do PIB. E preciso garantir ao planeta sua

sustentabilidade ecoldgica e social.

Somente a “sustentabilidade” podera garantir a vida no planeta e das geragdes
futuras. Infelizmente, quando assimilado de forma rapida, o conceito “desenvolvimento
sustentavel” passa a ser centro de todos os discursos ambientais sem 0 menor consenso
quanto ao seu significado, j4 que ndo podemos utilizar o termo sustentabilidade dentro

desse panorama econdmico capitalista.

Hoje, muitos utilizam esse termo como pano de fundo para legitimar a expansao
insustentdvel do capitalismo. Uma sociedade sustentavel depende de uma reconstituicao

politica total da sociedade contemporanea.

Nao se pode dizer que tudo isso seja por falta de alertas ou idéias construtivas para
um mundo melhor na busca desse denominador comum. Os movimentos e documentos
surgidos a partir da Rio 92, com a Agenda 21, sdo absolutamente claros e norteadores para
que possamos atingir um grau de sustentabilidade futura coerente com o privilégio que

gozamos pelo usufruto dos bens naturais no presente.
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A agenda 21 se trata de um documento, criado durante a Rio 92, por organizacgdes
do sistema das Nacdes Unidas, governos e pela sociedade civil de 179 paises. Constitui-se
em um plano de acdo, organizados em 40 capitulos, envolvendo todas as dreas onde a acdo
humana possa impactar o meio ambiente. A ex-ministra do Meio Ambiente, Marina Silva
(2004), salienta nos Marcos Referenciais sobre Desenvolvimento Sustentdvel, que “A
Agenda 21 retine o conjunto mais amplo de premissas e recomendacdes sobre como as
nagdes devem agir para alterar seu vetor de desenvolvimento em favor de modelos

sustentdveis e a iniciarem seus programas de sustentabilidade".

Porém, como ja alertamos, ndo hd de forma amparada na garantia de pratica
irrestrita em ambito global, um modelo que impeca a imposi¢do de vontades pela forca da
minoria € 0 que parece pior, sem esperancas concretas de mudancas a curto prazo, em
funcdo dessa complicada teia de contradi¢des e disputas pela hegemonia da gestdo das

riquezas do planeta.

O cendrio global em 2009 é particularmente repleto de acontecimentos e
posicionamentos politicos importantes para complementacdo de nossa andlise histdrica
acerca do desenvolvimento das preocupacdes com a problemdtica ambiental. Nao podemos
ignorar que as pesquisas e diagndsticos sobre o aquecimento global mobilizaram as
discussdes em ambito mundial apés a divulgacdo do relatério do IPCC- (2007) Painel
Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas organizado pelo Programa das Nagdes
Unidas para o Meio Ambiente e a Organizacdo Meteoroldgica Mundial. Dispondo das
melhores informagdes técnicas e de cientistas de todas as partes do mundo essa producao
cientifica recebeu finalmente a credibilidade que faltava a um 6rgdo em ambito mundial e
assim a noticia alertando sobre a possibilidade de aumento de até 5,8C na média global das
temperaturas do planeta até o final do milénio e suas conseqiiéncias catastréficas conseguiu

mobilizar a atencdo de grande parcela da populagdo mundial.

O assunto ndo é novo: as relacdes entre emissdes de gases e o clima na terra é
pesquisado desde 1800. O pesquisador Jean-Baptiste Fourier, foi o primeiro a considerar a
existéncia de um fendmeno atmosférico que deixaria a Terra mais quente, comparando o
processo a uma estufa, conforme texto “Memoria sobre as temperaturas do globo terrestre e

dos espacos planetarios,” publicado em 1827. Ha que se perguntar entdo, por que razdes o
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assunto nunca foi motivo de maiores preocupacdes durante longos 200 anos. Cremos que a
resposta estd justamente na andlise critica proposta nesse trabalho e que reside sobre os
aspectos relacionados a forma como o capitalismo divulga sua visdo de mundo. Basta
olharmos com um pouco mais de atengdo para dois argumentos: o relatério do IPCC
(2007), em sua dltima edi¢do, indica que se houver um estancamento das emissoes de gases
poluentes e se for conseguido um declinio nos préximos 10 a 20 anos, o risco de mudangas
de temperatura acima de dois graus centigrados serd diminuido sensivelmente e por
conseqiiéncia os efeitos danosos também serdo menores. Este, além de ser um grande
desafio, mas que pode ser enfrentado com sucesso, ja poderia estar sendo perseguido ha
muitos anos atrds, caso tivesse havido alguma aten¢do sobre esse risco, 0 que nos parece
quase impossivel na florescente época do capitalismo concorrencial. Projetando para nossos
dias, dourada época do capitalismo do mercado global, € possivel enxergarmos facilmente

inimeros desafios quase que intransponiveis.

O mundo necessita de mais energia para acompanhar o crescimento das
populacdes, economias € consumo. Sabemos que emitimos gases do efeito estufa quando
utilizamos energia retirada dos combustiveis fosseis como carvao, gasolina, petrdleo e
mesmo eletricidade quando gerada a partir de uma dessas fontes. Sabemos também que a
atividade industrial estd aumentando e, portanto da mesma forma a concentra¢do dos gases
de efeito estufa na atmosfera mantendo a superficie da terra aquecida de forma ndo natural
e unicamente em funcdo de nossa atividade humana. E se ndo bastassem a atividade
industrial e urbana, temos também a constatacdo que nds também alteramos o equilibrio
dos gases presentes na atmosfera quando desflorestamos dreas para utiliza-las para a
agricultura, estradas, cidades etc. e como, no exemplo dado no decorrer deste texto, sobre a
utilizacdo do mogno que leva 100 anos para tornar-se drvore adulta sendo utilizado para

transformar-se em objeto banal de consumo.

Como atingir o correto balanco entre demanda, suprimento e mudangas
climéaticas? Qual devera ser o balanco entre negdcios rentaveis e produtores de lucros para
distribuicdo entre investidores e a responsabilidade social e ambiental? Que nivel de
sustentabilidade entregar para as geracOes futuras? Mudancas climéticas significam reducao
de emissdes de CO2, que por sua vez, implicam em novas tecnologias ou redu¢do do nivel

de atividade industrial e necessariamente redu¢do de consumos. A cadeia de problemas vai
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chegar aos PIBs nacionais e mundial, implicando em concessdes e reordenamentos do
comércio e das relacdes internacionais. Qual é o férum de governangca mundial para
negociac¢do dessa enorme pauta? Como se chamam os lideres que sentardo a essa mesa e
como pensam ? Em si préprios, em seus paises ou equilibradamente na garantia da

continuidade da vida planetaria?

Mais um encontro de lideres visando a renovacdo e formulagdo de novos
compromissos, a Conferéncia do Clima, Copenhague, ocorreu em dezembro de 2009.
Todos sabiamos das inimeras dificuldades, tendo em vista que os compromissos levados
para esse encontro estavam ainda sendo construidos no ambito dos paises participantes e
com envolvimento de todas as respectivas estruturas politico partidirias em jogo no
momento. No Brasil, por exemplo, se discutia a possibilidade de levar como proposta um
corte de 35% da emissdo de CO;, o que representa reducdo de quase um bilhdo de
toneladas, considerando 6 setores da economia. (Folha de Sdo Paulo, 2009). Nao é a
sustentabilidade que parece ser o foco das aten¢des, mas sim, respostas para como perder
menos ou ganhar mais nessa proxima rodada de negociagdes, que certamente ndo definiria
ainda os compromissos a serem assumidos integralmente. O Protocolo de Kyoto, tratado
internacional que estabelece metas de reducdo de gases poluentes, discutido com base nos
principios do Tratado da ONU sobre Mudangas Climadticas, de 1992 foi acordado apenas
em 1997, e j4 teria seu periodo de revisdo de compromissos em 2012. Na Conferéncia do
Clima, Copenhague, se confirmou, o esperado, que as metas de reducdo de emissdo de
poluentes pelos paises industrializados, em pelo menos 5% comparadas com os niveis de
1990 nao foram atingidas e que era necessario refazé-las, para serem pactuadas. No entanto,
nao poderiamos mais perder tempo em discussoes, até que daqui a mais alguns tantos anos
um novo acordo seja assinado, esperando o envolvimento de mais paises, € novas
esperancas de cumprimento de metas. Infelizmente, diante dos poucos resultados obtidos
em Copenhague precisamos contar com que a Natureza ndo tenha tanta pressa e que resista
mais as mazelas provocadas pelas acdes irresponsdveis do homem, até que sejamos capazes
de provocar a revolugdo educativa tao necessdria, e assim afastarmos o aprendizado pela

experiéncia com a dor.

No caso brasileiro, embora nosso pais nao estivesse no mesmo nivel dos emissores

industrializados, a grande responsabilidade pelos cuidados da regido amazonica desperta
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nossa preocupacao e ansiedade, tendo em vista que o desmatamento é responsavel por 75%
das emissdes brasileiras de gis carbonico, um dos componentes do efeito estufa
responsdvel pelo aquecimento global. Além disso, as previsdes de possivel savanizacido da
Amazonia e a transformagdo do semi-drido em deserto conforme divulgado no Relatério do
Painel Intergovernamental sobre Mudanca Climdtica- IPCC (2007) deveria mobilizar
eficazmente as forcas governantes de nosso pais na busca de competéncias para assumir
definitivamente o controle da regido, antes que novos discursos sobre internacionalizacio
da floresta possam acontecer. O mundo nao suportard por muito mais tempo tantas noticias
sobre desmatamentos para a exploracao irregular de madeira, derrubadas para formacao de

pastos, campos de soja ou cana de agucar.

O que poderiamos esperar, entdo, da Conferéncia de Copenhague se os valores da
humanidade como um todo e os interesses dos lideres politicos pouco mudaram desde
Kyoto? No entanto, com os resultados das eleicdes americanas, surgiu uma luz no final do
tinel, para essa Conferéncia. Os Estados Unidos, uma das maiores poténcias mundiais,
grande consumidora de recursos naturais € primeira no ranking das poluidoras, elege um
presidente negro de origem queniana, vencedor, logo nos primeiros meses de governo, do
prémio mundial da paz, titulo que encheu de esperanca a humanidade. Pensdvamos que um
homem tdo nobre, com um discurso humanitério, pacificador, encabecaria as mudancas
necessdrias na constru¢do de uma sociedade sustentdvel. No entanto, as esperancas

desapareceram quando as contas foram postas na mesa.

Ninguém quer pagar pela vida. Embora inacreditdvel, a situacdo é real. Os paises
industrializados, mais ricos, ndo querem sair de sua zona de conforto, baixar seus indices de
crescimento, e reformular seus valores, para garantir a continuidade e a dignidade da vida.

Nao admitem trocar padrdo de vida, por qualidade de vida.

O que restou entdo da Conferéncia de Copenhague? Além dos discursos
inflamados e bonitos como fez o presidente brasileiro, sobrou o jogo de empurra que se
estenderd para 2010. Infelizmente, sentimos que essa conta serd paga, com altos juros, pelas

geracgOes futuras.

E preciso refletir sobre esse encadeamento de fatos, pensando o ser humano em

sua verdadeira esséncia. O homem grego era educado na Paidéia para viver e participar da
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Politeia, ou seja, era preparado para contribuir democrética e responsavelmente com os

destinos da comunidade.

Nosso modelo educacional ndo pode ser alienado e gerenciado para a
instrumentaliza¢do produtiva vigente, mas sim precisa cuidar da formacao holistica para a
cidadania que pensa e contribui com o destino da comunidade. O educador tem em nosso

tempo essa missao revoluciondria que exige talento e acima de tudo disposicdo indomével.

E como formar esse educador? Como desenvolver a cidadania, diante dessa
realidade social? Precisamos acima de tudo dar instrumentos e possibilidades para que os
professores conhecam e analisem criticamente a sociedade de consumo, cheia de
armadilhas, necessidades superficiais, determinantes de valores que geram ansiedades,

frustracdes, insatisfacdes e compulsoes.

O educador conseguird tomar consciéncia do seu importante papel como agente
transformador, somente ao sair do senso comum e desenvolver um olhar mais critico sobre

essa realidade social.
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CAPITULO II
A SOCIEDADE DE CONSUMO

Consumir € um ato corriqueiro em nossas vidas. Estamos cercados por objetos que
adquirimos numa relacdo de consumo e que normalmente ndo paramos para pensar quais
desses sdo realmente necessarios ou frutos de necessidades criadas por nds. Para Bauman

(2008), o ato de consumir € insepardvel da condi¢cdo bioldgica humana.

Historicamente o consumo sempre fez parte da humanidade e sua evolugdo esteve
atrelada a modelos anteriores, ndo havendo inventividade ou manipulacdo no ato de
consumir, muito diferente quando se refere ao consumismo, que tem um papel determinante
no modo de ser e estar do ser humano (Bauman 2008). Como identificar e nos

conscientizarmos de quando consumimos ou quando somos consumidos pelos objetos?

Para muitos estudiosos o momento atual se caracteriza e se organiza,
historicamente, a partir do consumo. Pietrocolla (1986) destaca que na sociedade capitalista
o trabalho se transforma em mercadoria, todos possuem algo a vender. O trabalhador vende
o seu trabalho que é transformado de alguma maneira em uma mercadoria a ser vendida e
por sua vez esse mesmo trabalhador passa a ser o consumidor de algo que na maioria das

vezes o faz sentir valor.

Bauman (2008), no entanto, aprofunda e atualiza essas idéias, ao analisar que o
consumo assumiu, hoje, o papel que o trabalho ocupou na modernidade, na sociedade de
produtores, na qual a estratificacdo social, analisada por Karl Marx, se dava por meio das
relacdes de trabalho, as divisdes das classes sociais e os valores de cada individuo estavam
no papel que cada sujeito ocupava na cadeia produtiva, sendo, os burgueses os que
detinham os instrumentos do trabalho e proletariado os que possuiam a for¢a do trabalho, o
homem se tornava a mercadoria que produzia. Para o autor, a atual sociedade de consumo
divide e valoriza os individuos ndo mais por seu papel ao produzir, mas sim, por sua
capacidade em adquirir bens de consumo, o ser humano ndo é mais a mercadoria que
produz, mas a que pode comprar, ndo importando quais sdo as forcas que utiliza para
adquiri-los: a violéncia, o trafico, por exemplo. As divisdes das classes sociais, na

sociedade de consumo, se ddo pelo que se pode adquirir € ndo pelo que se produz e pela
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forma de se produzir, o homem na modernidade perde seu valor pela mercadoria que
produz, o homem da pés-modernidade pela mercadoria que consome, ambos num processo
de alienag¢do. Enquanto o marxismo mantinha um compromisso ético com a capacidade
criativa das faculdades humanas ao produzir, na sociedade atual, dentro da cultura de
consumo, o sujeito € julgado e avaliado por sua capacidade de satisfazer seus anseios
materiais, sustentando a vida que ele deseja ter. (Slater, 2002). Desta forma, o
desenvolvimento dos modos e meios de producdo, o acesso aos bens, os padrdes de
desigualdade social, a estruturacdo familiar, o lazer, os ambientes urbanos, assim como 0s

valores estdo, de alguma maneira, amarrados ao que se consome.

O capital, para Pietrocolla (1986), se desenvolve a partir de um planejamento cuja
funcdo € produzir, distribuir e consumir, tendo como fun¢do do marketing e da midia
encontrar mecanismos para viabilizar o produzir para consumir. Retondar (2007), relembra
que as primeiras agéncias de publicidade surgem entre 1841 e 1845 nos Estados Unidos e
Franga com o objetivo de automatizar a publicidade como um ramo de atividade especifica
dos demais veiculos de comunicagdo, e que até a metade do século XIX tinha a funcio de
promover o consumo motivando e seduzindo o sujeito a escolher um produto em
detrimento de outro e para tal objetivo enfocava as qualidades do produto. No entanto, no
final desse século a publicidade muda seu foco e passa a trabalhar o estimulo ao consumo
ndo mais por aspectos utilitdrios do produto, mas por aspectos simbolicos utilizando as

relacdes sociais ou o “status quo” que possuir determinados produtos geram.

Para Campbell (2006) o consumidor moderno ndo consome passivamente, mas
apaixonadamente, buscando o prazer, novos estimulos, novas sensacdes, que devido a sua
subjetividade, sdo orientadas individualmente. Segundo ele, a cultura do consumo tem um
importante papel enquanto extensdo do self, pois o possuir algo poderd expressar a nossa
identidade. Esses bens de consumo serviram para preencher lacunas sociais e pessoais,
poderdo satisfazer ansiedades e desejos, compensar sentimentos de perda, inferioridade e
inseguranca, podendo gerar sensag¢des de superioridade, poder e até distingdes sociais. Por
1Ss0, para o autor o consumo ndo possui uma natureza publica, pois se trata de decisdes

associadas a sentimentos e desejos do Self
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Fontenelle (2007) afirma que o consumo virou um ato social por exceléncia, e
atualmente as pesquisas em marketing se preocupam com o “desejo do consumidor” e nao
mais com a compreensao do “comportamento do consumidor”. Comprar, para muitos,
passou a ser um ato de superagdo a sentimentos como caréncia, soliddo, tristeza, frustracao
afetiva e profissional, tédio, estresse, raiva, alegria, comemoragdo, sucesso € outros. E
como se todos os sentimentos, de alguma maneira, estivessem atrelados ao ato de comprar,
para reduzi-los, quando negativos, ou intensificd-los, quando positivos, precisamos passar

pelo shopping.

Fazer compras [...] € uma das maneiras de procurar por nés mesmos e por nosso
lugar no mundo. Apesar de acontecer num dos lugares mais ptblicos, fazer
compras é essencialmente uma experiéncia intima e pessoal [...] Comprar
conscientemente nio é procurar somente externamente, COmo numa loja, mas
internamente, através da memoria e do desejo. Fazer compras € um processo
interativo no qual dialogamos nio s6 com pessoas, lugares e coisas, mas também
com partes de nds mesmos. Esse processo dinamico, ao mesmo tempo reflexivo,
revela e d4d forma a partes de nés mesmos que de outra forma poderiam
continuar adormecidas [...] O ato de comprar é um ato de auto-expressdo, que
nos permite descobrir quem somos [...] (April Benson 2000:505, apud Campbell,
2006, p.53).

Campbell (2001) ird responsabilizar a ética romantica como sendo uma das grandes
inspiracdes para o desenvolvimento da sociedade de consumo, no qual o comportamento
romantico busca oportunidades para criar desejo, e ndo simplesmente satisfazé-los. O autor
apresenta em seu livro “A ética romantica e o espirito do consumismo moderno ”, que o
consumismo da forma na qual experimentamos hoje, estd vinculado a valores ligados a
prazeres, desfrutados na imaginacdo, numa busca incessante pela novidade, sentimentos
que possibilitaram a evolucdo do capitalismo, jd que os sonhos se transformaram em
mercadorias. Segundo ele, hd um hedonismo moderno, em que a subjetividade individual se
estende e banaliza-se na sociedade. O autor ird inspirar-se nas idéias de Marx Weber, no
seu livro “A ética protestante e o espirito do capitalismo”, no qual defende “uma teoria do
consumo”, destacando que estd atrelada a histéria e a evolu¢do econdmica. Defende que
relacionar o consumir a um ato instintivo € reducionista, pois o instinto estd ligado a ac¢des
de sobrevivéncia e ndo pela busca de satisfacdo e prazer, que € algo constante no consumir.
A mercadoria ou objeto a ser consumido, € algo viciante, que produz sensacdes parecidas

com as dos usudrios de entorpecentes, pois reproduz um "ciclo de desejo-aquisi¢ao-
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desilusdo-desejo renovado" (Campbell, 2001: 132), cujo alvo principal € a busca pelo

prazer.

Os desejos humanos, seus valores, habitos e necessidades foram intensificados na
p6s-modernidade com a ascensdo dos meios de comunicagdo e da publicidade, pois esses
auxiliaram na producdo de signos, na estetizacdo da vida cotidiana, subordinando o homem
a aquilo que ele € capaz de consumir. Se antes o individuo via no consumo e no ato de
adquirir bens, uma seguranca para o futuro, hoje vé como uma realiza¢do de prazeres que
vao sendo supridos apds o adquirir do tdo desejado bem, transformado-se em novos desejos

€ novas promessas.

O consumo passa a ter a funcdo de ascensdo social, moralmente aceita no
imagindrio coletivo. Ter, sempre mais, passa a ser algo abencoado por Deus e sindnimo de
felicidade. “Tais aspectos nos permitem definir a sociedade moderna de uma forma
negativa, ou seja, uma sociedade pecunidria na qual o valor social das pessoas € aferido

pelo o que elas t€ém e ndo pelo que elas sdo...” (Barbosa, 2004, p. 32).

Outro aspecto, segundo Pietrocolla (1986), bastante utilizado pela publicidade € a
imagem do consumo ligado a juventude, atrelado a idéia de transformacdo, novidade,
renovacdo, liberdade de escolha e poder ilimitado, adjetivos que combinam com o
consumismo, os descartdveis e as constantes mudangas. Mudar o guarda roupa, inovar sem
medo das mudancgas, passear no shopping, comprar determinado carro, tomar aquele
refrigerante, gastar para ser feliz, tudo isso, sempre ligado a imagem do jovem, com pele
bonita, disposi¢do, ousadia e corpos maravilhosos, passando a ilusdo de que ao adquirirmos
determinados produtos estaremos bebendo na fonte da juventude. Esse lado cruel do
consumismo afasta o homem da realidade biolégica da vida, envelhecer passa a ser
sindbnimo de doenga e fracasso, nos deparamos com uma sociedade que luta e se frustra
constantemente com isso, surgem a cada dia novas técnicas, produtos, cirurgias, que

prometem evitar o inevitdvel, a velhice.

A sociedade ocidental despreza o idoso e esse, por sua vez, tenta de todas as
formas mecanismos para rejuvenescer, com simbolos da juventude: a tatuagem, o pircieng,
o ténis, a calca jeans, o corpo malhado, o botox e outros. Por ser impossivel tal desejo, nos

deparamos com indices absurdos de depressdo, suicidio, endividamentos, mudangas de
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valores, e 0o adoecimento de uma sociedade que tenta simbolicamente a homogeneidade,
mas que jamais objetivamente a alcancard. Nao ha objetos que modifiquem ou transformem
idosos em jovens, por exemplo, mulheres de 50 anos com pldsticas, silicone, roupas

modernas, cortes de cabelos joviais, continuam sendo mulheres de 50 anos.

Segundo Debert (1997) com os avancos da medicina, indudstria farmacéutica e a
melhoria da qualidade de vida, os idosos estdo vivendo mais, melhor e com maior poder
aquisitivo, surgindo um novo e promissor consumidor “a terceira idade, ou, ja usando de
apelos publicitarios, a “melhor idade”. Segundo o autor, a realidade de viver mais, coloca
novos desafios e questionamentos de como viver melhor, e como tratar de doengas que
surgem a partir desse viver mais. Quanto se investird em pesquisas para garantir mais
dignidade aos que terdo tais doengas? Como economicamente garantiremos a qualidade de
vida dos idosos que viverdo mais, porém sem condi¢cdes econdmicas? Por que ndo
desenvolver um marketing mais apropriado, respeitando e valorizando a natureza humana e
essa fase da vida, tdo rica de experiéncias e realizagdes, porém com limitacdes e
caracteristicas proprias? O mercado, no entanto, trata esse prolongamento de vida como
uma rica fonte de recursos e tem a publicidade como poderoso instrumento para divulgar
que esse aumento de perspectiva de vida deve estar atrelado a extensdo da juventude,
deixando clara a leitura de que se compra mais sonhos do que se vive a realidade. Com
18s0, a sociedade busca maneiras de viver mais, imersa na ilusdo do elixir da vida eterna,
consumindo o sonho de continuar jovem e ingenuamente pagando a sua propria

desvalorizagdo.

2.1- O sujeito que consome e a construcao da personalidade moral

O ato de consumir sempre envolve uma necessidade, um querer. Mesmo que seja o
mais futil dos produtos, o comprador sempre se justificard com razdes, que para ele,
explicam e representam uma necessidade. Um dos grandes problemas é certamente
depositar a felicidade nos objetos adquiridos. A combina¢do de comprar para ser feliz,
definitivamente é uma ameaca ao planeta. A humanidade precisa, urgentemente, encontrar

outros sentidos, outros valores e outras formas de ser feliz.
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Para La Taille (2006), a moral e a ética se diferenciam nas questdes que cada uma
coloca. A moral questiona “como devo agir” e a ética “que vida eu quero ter”. A moral estd
ligada ao sentimento de obrigatoriedade, a vida social, as regras. A ética responde as

questdes de busca pela felicidade, do eu, do sentido da minha vida.

O fendmeno que contribui para justificar esse “mal estar moral” que vivemos, nos
dias atuais, além da busca pela felicidade, também pode ser traduzido pela necessidade que
o ser humano tem de representagdes positivas de si, de sentir-se valor. Essas representacoes

podem ou ndo estar atreladas a valores morais (La Taille, 2009).

Segundo esse autor, (2006), a personalidade moral vai sendo construida, formando
um conjunto de representacdes de si, constituida pelos valores que vamos adquirindo a

partir da nossa interacao com o meio.

As pessoas nascem sem nenhuma nog¢do de obrigatoriedade e muito menos com
condi¢des de buscarem um sentido para suas vidas, o que Piaget (1932:1994) chamou de
anomia. Ao conviver no meio social a crianga desde muito cedo comeca a compreender
aquilo que ela deve ou nao fazer, e a se regular, passando do estdgio de anomia para a
heteronomia, quando suas acOes estdo muito ligadas a obrigatoriedade. O sujeito
heterdbnomo cumpre as regras, reguladas externamente, pela autoridade, grupo, sociedade,
medo da punicdo, recompensa, reconhecimento, razdes suficientes para determinar o seu
agir. Com o tempo, desenvolvimento cognitivo, e relagdes sociais, 0 sujeito pode vir a se
tornar autdbnomo, passando a se autorregular. No entanto, a estrada do desenvolvimento
moral, que o leva até a conquista da autonomia, € longa, dificil e complexa, pois ela
depende, além do desenvolvimento cognitivo, de principios e regras universais de
reciprocidade, respeito mutuo, igualdade, equidade e justica. O sujeito com autonomia
moral, age, pensa e acredita na vida coletiva, colocando-a acima dos seus interesses
pessoais. O desejo, o querer e o agir individual, para o autdbnomo, estdo condicionados a

vida que vale a pena ser vivida.

As criancas, normalmente, entre os 10 a 12 anos, come¢am a ter condi¢des de
autonomia moral, porém assim como os adultos, podem ser autbnomas em algumas
situagdes e heterdnomas em outras; dai, a importancia de viverem em ambientes que nao se

limitam a, apenas, a serem transmissores de regras, mas que criem possibilidades para a
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compreensdo e reflexdo sobre elas. Os adultos sdo modelos morais para as criangas, nao

necessariamente no discurso, mas certamente na expressao pratica de suas acoes e valores.

O que possibilita a autorregulagdo do sujeito, em trocar o prazer de adquirir um
objeto desejado, num preco S6timo, por um principio de ndo agressdo a natureza ou de
preservacdo de recursos, sdo valores morais, ligados ao eu, regulados nao somente pelo

dever, mas pelo querer esse dever.

[...] a compreensdo dos comportamentos morais dos individuos passa pelo
conhecimento da perspectiva ética que estes adotam, implica afirmar que a
existéncia e a forca do sentimento de obrigatoriedade moral estd, de alguma
forma, ou de outra, na dependéncia dos rumos que toma a expansdo de si
proprio. [grifo autor] (La Taille, 2006:51).

No sentimento de obrigatoriedade existe um querer, assim como no sentimento de
expansdao de si proprio. O que ocorre, no entanto, sdo conflitos entre esses “quereres”,
sempre que alguém age, seja de forma moral ou imoral, o faz por querer. A questdo estd em
quais sdo as razdoes do meu querer, se estdo ligadas a um dever coagido pelo externo, se 0s
prejuizos individuais ou beneficios me fazem querer agir assim, ou, se estd atrelada a
autorregulacdo, a um querer ligado a vida que vale a pena ser vivida, ao sentimento de

expansao de si. (La Taille, 2006).

Uma pessoa pode nao jogar papel fora do carro, por intimeras razdes: evitar multa,
repreensdes, exposicdo pessoal, por consciéncia que essa acdo coletiva inviabiliza a
conservacgao e limpeza do espaco comunitdrio e outros motivos. No entanto, supondo que
tendo seu carro cheio de papeis, garrafas de dgua vazias, panfletos, essa pessoa receba,
naquele momento, um telefonema de alguém pedindo-lhe uma carona. Verificando a
sujeira no carro, procura uma lixeira no caminho, tendo em vista sua admiragdo e desejo de
impressionar a pessoa a qual vai dar carona. Ndo encontrando, pira em uma rua deserta, e
sem ninguém para observé-la se desfaz de todo o lixo. Observamos nesse caso, diferentes
quereres ou valores em conflito. O dever em manter as ruas limpas ndo conseguiu vencer o
desejo de impressionar a pessoa da carona. Se o sujeito desse exemplo, se autorregulasse a
ndo jogar lixo para fora do carro embasado ndo apenas na obrigatoriedade, mas também na
vida que vale a pena ser vivida, sentindo-se valor ao realizar esse ato, nao se livraria do lixo

dessa maneira e, provavelmente, se desculparia com a pessoa, pelo estado do carro,
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justificando, sem nenhum constrangimento, que ndo teve tempo para dispor do lixo num

local adequado.

A oposicdo entre querer e dever ndo se sustenta [...] O mistério estd em saber
porque algumas pessoas querem agir moralmente e outras nao. Nao se trata de
querer versus dever, mas sim de ‘quereres’ diferentes, uns morais e outros ndo. E
¢ justamente para procurar compreendermos porque alguns “querem o dever” que
a referéncia ao eu é indispensavel. (La Taille, 2006:54).

La Taille (2006), em seu livio Moral e Etica: dimensdes intelectuais e afetivas,
esclarece muito bem esta questdo, apresentando os conceitos autoestima e autorrespeito.
Caracteriza autoestima como a valorizagdo de si proprio, expressa por valores como beleza,
poder, riqueza, que me fazem sentir valor, mas que ndo envolvem, necessariamente,
questdes morais. Entretanto, no autorrespeito, existe autoestima, me fazendo sentir valor,
porém ligados a principios éticos, como justica, solidariedade, tolerancia, respeito. O
sujeito que possui autorrespeito, tem autoestima, porém nao coloca os valores ndo morais
acima dos valores morais, 0 que ndo ocorre com O sujeito que sO possui autoestima.
Podemos avancar nessa compreensao, observando como o autor em seu livro “Vergonha: a
ferida da moral (2002) faz conexao entre autorespeito, honra interior, autoestima, e orgulho
originado apenas por um sentimento de gldria. A vergonha aparece nos dois casos como um
sentimento regulador. Quando ligada a valores morais, significa honra, dignidade e
autorrespeito. Quando ndo, significa autoestima, provavelmente, ligando-se apenas a
valores de projecdo social de status e aparéncias. Que tipo de vergonha regularia um
politico exposto publicamente diante de um ato de corrupcao? Retratacdo publica,
reconhecimento, aceitacdo da punicdo e disposicdo para medidas de compensacdo para o
erro e outras formas de manifestacio do sentimento de vergonha, ndo significam
necessariamente autorrespeito, motivado por valores morais de honra e dignidade. Podem
significar atitudes de autodefesa frente ao eleitorado, manutencao de poder politico, status
de projecdo social, orgulho pessoal, enfim aparéncias que no mdiximo manifestam
sentimento de autoestima. O mesmo sentimento de vergonha aparece nas duas
possibilidades, porém apenas na de autorrespeito estd genuinamente ligado a valores

morais. Essa vergonha movida pelo autorrespeito, leva o sujeito tanto a reconhecer seu erro
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assumindo as conseqiiéncias, quanto a lutar de todas formas para provar sua inocéncia. Na
outra, o sujeito pode passar pelas mesmas acgdes, entretanto sem o conteido dos valores

morais.

Para La Taille (2009), a atual sociedade de consumo ndo desenvolve, e até
dificulta, o autorrespeito. Vivemos numa sociedade imersa na cultura da vaidade, valor ndo
moral que resulta na superficialidade, futilidade, egoismo, ostentacdo, enfim, vicios que

levam a auséncia do amor, € ao tédio.

A vaidade é um conceito que podemos ligar a “aparéncia”, algo muito forte nos
dias atuais, tempo das celebridades e dos mega espetaculos. O vaidoso precisa do olhar de
aprovacao do outro, sentir-se admirado, desejado, invejado. Para ele ndo existe maior
castigo do que o anonimato, a indiferenca. Por depender excessivamente da opinido do

outro, o vaidoso é um heteronomo regulado pelo juizo alheio. (La Taille, 2009).

Para Campbell, (2006), o culto a vaidade pode nos levar ao sentimento do orgulho
de si, e ocorre na sociedade de consumo ao adquirimos um objeto que nos faz sentir valor,
gerando um sentimento de amor proprio, crescimento. Na tentativa de nos sentirmos
melhor, ficamos obcecados pela conquista de mais e mais objetos. Muitas vezes, apds
imaginar algo, aché-lo importante para a sua felicidade, deseja-lo e finalmente adquiri-lo o
sujeito percebe que sua satisfacdo era maior enquanto esse objeto era sé um desejo, pois
todas as coisas que imaginava satisfazer, ndo aconteceram e ai vem a sensacdo de
frustracdo. Entdo, nasce a necessidade de outros “desejos”. Esses sentimentos e emogdes

impulsionam o consumo compulsivo, e estdo associados ao individuo e a sua subjetividade

No entanto, essas escolhas ndo t€ém nenhuma ligacdo com valores morais, e sim, a
um desejo pessoal, muitas vezes, pouco importando os meios utilizados para conseguir o
“bem” desejado. Essa postura gera certa insaciabilidade, pois as representacdes de si, assim

como o desejo, estdo condicionados a posse de bens.

Baudrillard (2007), ao se referir a cultura da vaidade, afirma que ao ostentar algo o
individuo nao o faz enquanto um desejo pessoal, ou supera¢do de seus limites, mas para
mostrar ao outro aquilo que é capaz. Em seu livro “A sociedade de Consumo”, caracteriza a
sociedade e cultura como sociedade-cultura de consumo, em que nada mais somos além de

simples consumidores resultantes da automatiza¢ao do sistema de produgdo, quando nao
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mais pensamos, mas somos pensados. Para ele essa dindmica nos leva ao consumo de
signos e representacdes e ndo produtos e seus conteddos. Nesse modelo de sociedade, cabe
ao marketing criar e apresentar um nimero cada vez maior de signos, imagens e
experiéncias que despertem no individuo o desejo de consumir. O autor evidencia essa idéia
como se o sujeito que consome fosse levado a agir e pensar movido pelo todo social, com
auséncia de querer ou da prdpria consciéncia desse querer, caracterizando o consumir
compulsivo, como uma coercao social. Esse consumidor descrito por Baudrillard, pode ser
considerado o mesmo sujeito heteronomo de Piaget, que embora consuma e aja dentro de
um querer, se regula por fatores externos, dependentes da opinido do outro. O consumidor
automatizado e pensado pelo sistema, segundo o socidlogo Baudrillard, pode ser

considerado o sujeito psicolégico de Piaget, movido somente pela autoestima.

Baudrillard (2007), destaca que o marketing transforma as estruturas sociais em
estilos de vida, isso €, as estruturas sociais de classe, género e etnia se reduzem a imagens
do social, vividas pelo imagistico do estilo de vida. A criacio de uma necessidade da
estetizacdo faz o homem, fascinado por essas imagens, desejar, sonhar e ter a falsa ilusdo de
que as préticas de consumo possibilitardo a transformac¢do do mundo e dos seus problemas.
Os comerciais de carro ndo falam mais das qualidades econdmicas, ecoldgicas e poténcia
de seus motores, mas se preocupam em ligar ao carro a imagem de pessoas bonitas,
realizadas, felizes, desejadas, como se ao obté-lo nos tornariamos essas pessoas. Essas
conquistas, no entanto, ocorrem somente de forma superficial e insignificante, pois
sabemos que as grandes transformacdes humanas nao poderdo ser compradas e consumidas,
pois elas dependem de aspectos mais profundos que nem o marketing ou o capitalismo

poderdo produzir (ibid, 2007).

Ao pensarmos, portanto, nos problemas ambientais precisamos ter consciéncia de
que o conhecimento sobre o tema é fundamental, mas nao € suficiente para garantir acoes
ambientais efetivas, por exemplo, o separar o lixo de uma residéncia, para a reciclagem, é
uma acdo que nao favorece ninguém individualmente, ao contrdrio, perde-se um tempo
enorme, separando o lixo, lavando, esperando secar e depois ainda, em alguns casos,
levando o material para os locais onde serdo triados. Quem toma tais atitudes, o faz porque

existem valores que o movem a isso. Acdes a favor do meio ambiente, muitas vezes, sao
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um freio para o desenvolvimento, conforto e padrdao de vida da humanidade. Por isso, é

preciso ser um valor.

Dowbor (2007) enfatiza o quanto os valores, a cultura e as condi¢des do mundo real
sdo ignorados pelo mercado e transformados em commodities, em que cidaddos passam a
ser apenas consumidores, fazendo com que o sistema produza, de forma eficiente, um
aglomerado de coisas intteis, num processo regido pela capacidade de compra e ndo pela
necessidade do homem e, com isso, aprofundam-se as desigualdades sociais, pois enquanto

poucos se fartam do desnecessdrio, muitos ndo conseguem viver com dignidade.

O autor apresenta dados a partir do Relatério de Desenvolvimento Humano de
1998 que nos faz refletir sobre o consumo e a real necessidade das pessoas, no qual
podemos constatar que € possivel erradicar os péssimos indices de pobreza do planeta e que
essas possibilidades ndo representam valores absurdos. Calcula-se que com apenas 40
bilhdes de ddlares investidos anualmente a humanidade ndo precisaria mais carregar 0 peso
da miséria em suas costas, pois esse valor garantiria saide, saneamento para todos,
educagdo basica, nutricdo, acesso a dgua e planejamento familiar. Tudo isso com apenas
0,1% da renda mundial, mas as “prioridades do mundo,” titulo do relatério, ndo parecem
possiveis num mundo “civilizado” que ndo consegue investir anualmente 6 bilhdes dolares
para garantir a educacdo bésica, $ 9 bilhdes para assegurar dgua e saneamento para todos, $
13 bilhdes em satide e nutricdo e $ 12 bilhdes em satide reprodutiva universalizada. No
entanto, € capaz de gastar 8 bilhdes de ddlares em cosméticos, somente nos Estados
Unidos, $ 12 bilhdes em perfumes na Europa, $ 17 bilhdes em ragao animal nos Estados
Unidos e Europa, $ 35 bilhdes em entretenimento para executivos no Japao, 50 bilhdes em
cigarros na Europa, $105 bilhdes em bebida alcodlica na Europa, $ 400 bilhdes em
narcéticos no mundo e $ 780 bilhdes em investimentos mundiais com despesas militares.
Esses dados assustadores mostram que a humanidade deixa de investir 40 bilhdes de
dodlares anuais, como garantia da qualidade de vida do planeta e que gasta 10 vezes mais
com &lcool e drogas. Os investimentos com a degradacdo da vida sdo maiores, do que na
sua conservacao, deixando claro que vivemos um cendrio surreal e deformante do consumo,
em que os interesses do mercado certamente nao sdo os mesmos da maior parte da

humanidade, que deseja sair do estado de miséria e viver de forma digna.
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Pietrocolla (1986) critica o Capitalismo Monopolista do Estado que planeja suas
acOes com objetivo de apoiar os interesses do mercado, criando leis, financiamentos e
investimentos para favorecer uma minoria, em nome de um desenvolvimento que utiliza o
dinheiro publico para beneficiar a economia € nao a qualidade de vida. Entre muitos
exemplos, confirma, o que nds educadores conhecemos bem: a educagdo propiciando a
qualificacdo da mao de obra visando aumentar a produtividade, os sujeitos com acesso a
educagdo sendo melhorados como mercadoria a ser vendida € ndo como um ser humano e

cidadio.

A democratizagdo da educacdo no Brasil desde as décadas de 50, 60, e
notadamente de 70 até os dias atuais se desenvolve a partir das exigéncias do mercado e
nao dos seres humanos que estardo sendo educados. O discurso que ouvimos para justificar
mudancas no ENEM, por exemplo, é que o mercado precisa dos que sejam capazes de
interpretar bem textos, ter uma visdo mais ampla, estabelecer relacdes entre um fato e outro
de forma inter, trans, multidisciplinar, com competéncia e atitudes e outros argumentos
criados pelas multinacionais. Nao ouvimos justificativas quanto a importancia para o
sujeito como pessoa, independente dos resultados disso para o mercado. Chega a ser irOnico

imaginar que o mercado criado pelo homem, determina aquilo que esse deve ser. E a

criatura dominando o criador.

O Estado, no Brasil, passou a partir da década de 50 a criar mecanismos como leis
e financiamentos facilitadores para a entrada das multinacionais no pais, medidas atreladas
as dificuldades que muitas empresas estavam tendo nos paises desenvolvidos por causa da
poluicdo, auséncia de recursos naturais e uma politica voltada a diminuicdo e
racionalizacdo do crescimento produtivo. No entanto, essa visdo, do Estado brasileiro, de
abrir as portas para as multinacionais, se submetendo aos interesses do mercado, permanece
até hoje, quando vemos o dinheiro publico sendo usado para salvar empresas e bancos, com
a justificativa da garantia de empregos, mas, cujos verdadeiros interesses sempre estiveram
focados nos proprios interesses, criando, muitas vezes, politicas que ampliam a capacidade
do consumir. Por exemplo, nos programas de reducdo da miséria, o que estd em jogo nao €
o direito a uma vida digna em que as necessidades minimas de sobrevivéncia humana sao
garantidas, mas presenciamos um discurso de resgate da dignidade atrelado ao poder de

compra e aumento do consumo, beneficiando os indices do mercado. Diz-se que estdao
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incluidos por que podem comprar e ndo por terem acesso a saude, saneamento, educacgdo,
habitacao e outros beneficios basicos. Vivenciamos constantemente apoio legal a fusdes de
empresas criando verdadeiros monopdlios onde trabalhadores ficam presos as condi¢des de
trabalho e saldrios e consumidores a pregos e qualidades de servigos, resultantes da

eliminagdo de concorréncia.

Segundo Dowbor (2007) a humanidade estd cada dia trabalhando mais,
produzindo coisas inuteis, descartdveis que desperdicamos a custa de polui¢do, degradacio
e destruicdo do planeta. Um consumo que ndo se sustenta, que nos causa um mal estar, que
muitas vezes, ndo compreendemos, mas que sofremos com seus impasses. Somos induzidos
a devorar todas as novidades produzidas pelo mercado, estamos obesos, em todos os
sentidos, mas também somos induzidos a termos corpos perfeitos, que também podem ser
consumidos nas clinicas de estéticas, spas, cirurgias pldsticas, academias. Nessa sociedade
consumista, esses antdonimos convivem como se fossem sindnimos, como se uma coisa
pudesse nos levar a outra, comer todas as novidades e delicias do fast-food e, a0 mesmo
tempo, ter corpos maravilhosos, num processo constante de alienagdo e consumo irracional.
A soliddo gera acumulo individual de bens, a inseguranca leva a desconfianca e
desigualdade, a elitizacdo resulta em exclusdo e violéncia, sem nenhuma indignagdo
coletiva. Para o autor, esse homem que é pensado pelo mercado, trabalha cada vez mais,

para produzir coisas sem sentido e inuteis, perdendo seu tempo, satude e felicidade.

Segundo ele, na natureza tudo acontece de forma ciclica e interligada. Uma planta
alimenta um determinado pdssaro, e esse se encarrega de espalhar seu pdlen na natureza, e
suas fezes irdo adubar o solo que alimenta a planta que o alimentou. A vida natural no
planeta funciona e deve funcionar assim, no entanto, a economia ndo funciona desta forma,
ndo € circular, mas linear. Muitos recursos naturais sdo utilizados pelo homem, sem serem
repostos, transformando-se em residuos que contaminam e poluem o ambiente, sem
nenhuma previsido de quanto tempo levard sua reciclagem. Existem recursos, como alguns
minérios, que estdo com o seu tempo contado, infelizmente, o homem em algumas décadas,

consumiu e extinguiu recursos que levaram milhdes de anos para se formarem na natureza.

(ibid, 2007)
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2.2- Consumo Sustentavel

Para Furriela (2001) o consumo sustentdvel se caracteriza pelo respeito aos
recursos naturais e seu uso, atendendo as necessidades das presentes geracdes sem O
comprometimento da qualidade de vida das geracdes futuras. Para garantirmos cidadaos
que consomem de forma sustentdvel precisamos de um trabalho politico/educativo que
promova a tomada de consciéncia do consumidor e do seu papel como sujeito
transformador do atual modelo social em busca de um novo sistema mais equilibrado e a

favor do Planeta.

A autora, ainda, salienta que o consumidor consciente do seu papel e as
implicacdes dos seus atos de consumo consegue exigir padrdes de qualidade ambiental,
social e cultural das instituigdes produtivas, financeiras e comerciais, que tem interesse,
pelo seu consumir. No entanto, refor¢ca que formar esse “novo consumidor” ndo ¢ uma
missao tdo simples, pois envolve novas posturas e atitudes, que dependem de uma mudanca
profunda de valores, abandonando a cultura do descarte, a recusa do sonho americano e a

certeza de que bem estar e felicidade ndo sdo sindnimos.

Nao existem produtos fabricados em nossa sociedade cuja base ndo venha e
dependa de recursos da natureza, assim como ndo existe descartes que ndo sejam
devolvidos para a Terra. Portanto, o consumidor sustentivel pode definir, com suas
escolhas, uma nova forma, dos interesses econdmicos se relacionarem com 0S recursos

naturais € conviverem com o meio ambiente.

Para Boreggio (2009), sdo poucos os individuos que tém conhecimento de dados
fundamentais que poderdo garantir a sobrevivéncia da humanidade e, de como lidar com o

que ainda nos resta.

7z

O consumidor sustentdvel € aquele que saberd cobrar das autoridades, das
institui¢cdes econdmicas e financeiras, a garantia de formas mais justas de preservagdo das
dreas ambientais, e recuperacdo das dreas degradadas e conservagdo dos recursos naturais.
Ele pode modificar as realidades, moralizando o sistema econdmico, no qual as leis até

funcionam como reguladores importantes, porém podem ser burladas.
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O sujeito que consome € quem mais interessa no sistema, e quando inteligente, e
exige acOes mais éticas e sustentdveis, o mercado € obrigado a se adequar. Vejamos um
exemplo que foi apresentado em uma reportagem no jornal das 24hOOmin, no dia
16/06/2009, na Globo, mostrando a importancia do consumidor e da responsabilidade de
todos na cadeia produtiva. Nessa reportagem, abordavam a recusa na compra de gado do
Estado do Pard, por pertencerem a dreas de reservas da Amazonia, que foram derrubadas
para utilizagdo na pecudria. Os jornalistas ainda apresentaram outros exemplos, como na
Franca, onde acontecia a recusa da populagdo em consumir produtos com agrotéxico, e que
essa acdo da comunidade levou as cooperativas a romperem contratos com os cooperados

que fizessem uso de defensivos em suas propriedades.

O consumo pode ser um reflexo de uma sociedade individualista, alienada,
antropoceéntrica, egoista e futil, mas também pode reproduzir uma sociedade com valores
morais, soliddria, autbnoma e com responsabilidade socioambiental, isso depende de uma
politica educacional, ambiental e social voltada aos interesses da coletividade para a

qualidade de vida. (Portilho, 2009).

Barbosa (2004) confirma essa idéia ao relatar que existem duas linhas de estudo
dentro do impacto do consumo nas sociedades e na vida dos individuos. Uma que releva
pontos positivos do ato de consumir e outra destaca a cultura do consumo de forma

negativa.

O consumo pode ser um ato de cidadania ou um descaso com a vida, quanto maior
o consumo menor € a garantia da qualidade de vida. O consumo define o sucesso e o poder
individual, garantindo a ascensdo social, poder, autoestima, ao individualizarmos as
necessidades, isolamos os individuos, matando toda e qualquer riqueza cultural. Estamos

unidos pela nossa capacidade de consumir e separados por valores, etnias e religioes.

Barbosa (2006), em seu livro Cultura, consumo e identidade, destaca que o
consumo, em qualquer sociedade, faz parte do universo material dos individuos e pode se
reproduzir fisica e socialmente, pois 0os mesmos objetos que consumimos para atender
necessidades, também servem para nos posicionar socialmente, construindo identidades e
fronteiras entre grupos e pessoas, auxiliando, ou ndo, depende de como vemos, na

constituicdo da nossa subjetividade e identidade.
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Hoje, j4 existem muitos movimentos, comunidades, institui¢des, organizacdes nao
governamentais, com o objetivo de unirem forcas a favor da vida, no entanto, é preciso ir
além, pois no modelo de desenvolvimento econdmico, que vivemos, 0 consumo € a razao
de todo o seu movimento. Entdo, salvar o planeta depende de transformarmos

consumidores alienados em consumidores conscientes e inteligentes.

O consumo inteligente “vai muito além das nossas polarizacdes ideoldgicas, que se
prende ao simples bom senso” (Dowbor, 2001: 28). Ao falar sobre bom senso o autor
destaca a necessidade de ndo transformarmos o ato de consumir em uma acdo de

irresponsabilidade para com o planeta.

Para Dowbor (2001) o consumidor inteligente se transforma no trabalhador
consciente, pois ao perceber que precisa de muito menos para ser feliz e que a qualidade de
vida ndo € sindnimo de padrdo de vida, passa a desejar menos, a trabalhar menos,
dedicando seu tempo a familia, satdde, cultura e conhecimento. Outro ponto importante,
para o autor, é que o consumidor inteligente possibilitard que a sociedade retome o controle
dos processos de desenvolvimento, transformando a economia e a sociedade, ndo se
tratando de simples ideologia, pois ndo podemos mais fechar nossos ouvidos, negando a
escutar as explosdes sociais € ambientais que batem a nossa porta. “[...] se ndo avangarmos
rapidamente, por processos democraticos, para a sustentabilidade ambiental e a reducdo das
desigualdades, haverd seguramente candidatos para defender regimes duros e fortes, para

"colocar ordem" nas coisas” (Dowbor, 2001: 29).

Os anos 90 foram muito importantes para o planeta, pois foi um periodo marcado,
historicamente, pela criacdo de relatérios que surgiram pensando em formas para o
desenvolvimento humano, deixando claro que além de pensarmos nos indicadores sociais
para a qualidade de vida como: educacdo, emprego, energia, meio ambiente, saude, direitos
humanos, renda, infraestrutura, seguranca nacional e publica, lazer e habitacdo, devemos
atingi-los de forma sustentdvel, quando cada um desses interesses seja atingido sem que um
comprometa o outro, respeitando-se principios muito bem definidos na Carta da Terra,

documento criado na Rio-92, como:

1. Respeitar a Terra e a vida em toda sua diversidade.
2. Cuidar da comunidade da vida com compreensio, compaixao e amor.
3. Construir sociedades democriticas que sejam justas, participativas,

sustentdveis e pacificas.
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4. Garantir as didivas e a beleza da Terra para as atuais e as futuras geracgdes.
5. Proteger e restaurar a integridade dos sistemas ecoldgicos da Terra, com
especial preocupagdo pela diversidade bioldgica e pelos processos naturais que
sustentam a vida.

6. Prevenir o dano ao ambiente como o melhor método de protecio
ambiental e, quando o conhecimento for limitado, assumir uma postura de
precaugao.

7. Adotar padrdes de produgdo, consumo e reproducdo que protejam as
capacidades regenerativas da Terra, os direitos humanos e o bem-estar
comunitdrio.

8. Avangar o estudo da sustentabilidade ecoldgica e promover a troca aberta
e a ampla aplicacdo do conhecimento adquirido.

9. Erradicar a pobreza como um imperativo ético, social e ambiental.

10.  Garantir que as atividades e institui¢des econdomicas em todos os niveis
promovam o desenvolvimento humano de forma eqiiitativa e sustentavel.

11.  Afirmar a igualdade e a eqiiidade de género como pré-requisitos para o
desenvolvimento sustentivel e assegurar o acesso universal a educagdo,
assisténcia de saude e as oportunidades econdmicas.

12.  Defender, sem discriminagdo, os direitos de todas as pessoas a um
ambiente natural e social, capaz de assegurar a dignidade humana, a sadde
corporal e o bem-estar espiritual, concedendo especial aten¢do aos direitos dos
povos indigenas e minorias.

13.  Fortalecer as instituigdes democraticas em todos os niveis e proporcionar-
lhes transparéncia e prestacdo de contas no exercicio do governo, participagdo
inclusiva na tomada de decisdes, e acesso a justiga.

14.  Integrar, na educac¢do formal e na aprendizagem ao longo da vida, os
conhecimentos, valores e habilidades necessdrias para um modo de vida
sustentdvel.

15.  Tratar todos os seres vivos com respeito e consideracio.

16. Promover uma cultura de tolerancia, ndo violéncia e paz. (Carta da Terra,
Rio, 92, s/p)

Os principios definidos na Carta da Terra nos fazem refletir o quanto ainda
precisamos lutar, educar e transformar os sujeitos da sociedade de consumo em cidaddos da
sociedade sustentdvel, com a responsabilidade de desenvolver o pensar sobre o consumo
atrelado a sustentabilidade, tendo como objetivo o respeito a vida e a dignidade humana,

para assim, conseguirmos modificar o “futuro provavel” °, e garantir o nosso “futuro

preferivel”.

Os caminhos para salvarmos o planeta dependem de mudancas de valores e a

busca por alternativas que realmente sejam sustentdveis. Estamos passando por uma crise

> Na educacdo ambiental os especialistas afirmam que existem dois diferentes futuros para a humanidade: o
futuro provavel e o futuro preferivel. Para o provavel, poucas coisas precisam ser feitas, basta que a
humanidade continue com os mesmos valores, a¢des, consumo e descaso com todas as formas de vida, que
ele fatalmente ocorrerd. Entretanto, se a humanidade deseja o futuro preferivel, deverd trabalhar muito,
mudando hébitos, valores, lutando a favor da vida, educando, transformando e transformando-se, para poder
viver o futuro que todos nds desejamos e preferimos.

59



que ameaca a continuidade da vida da Terra. Podemos modificar essa realidade que nos

espera, pois 0 homem retne condi¢des para isso, ja que € autor e ator da sua histdria.

A sociedade transforma os homens e € transformada numa dialética constante. No
entanto, a mudanga social € lenta e envolve inlimeros interesses que nao sdo, propriamente,
voltados a maioria dos homens. Infelizmente, os valores sociais existem e perduram em
beneficio de uma minoria. A educacdo tem um importante papel para a mudanca desse
triste quadro, pois embora ndo seja a salvacao € um caminho que possibilita o transformar.
A escola pode ser um espaco de reflexdo e tomada de consciéncia sobre qual € o mundo
que eu quero viver, como devo agir, e qual a vida que vale a pena ser vivida. Sabemos que
existem muitos desafios, dificuldades e impoténcias da educagdo, mas, nos locais onde

sentimos sua auséncia, verificamos o caos.
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i CAPITULO 1
EDUCACAO, CONSUMO E MEIO AMBIENTE
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_ CAPITULOIN
EDUCACAO, CONSUMO E MEIO AMBIENTE

Segundo Goergen (2001) estamos deixando pra trds a sensacdo de impoténcia e
frustracdes da pds-modernidade do “ja ndo ha nada a fazer” (p.05) quando os interesses do
mercado prevaleciam sobre individuo e a coletividade, provocando uma sensacdo de
desamparo e desencanto. A entrada do novo milénio, “e a atual crise econdmica” (grifo
meu), mostraram a fragilidade e ineficiéncia do neoliberalismo, que proporciona a uma
minoria poder, riqueza, acesso as tecnologias, saide, qualidade de vida, conhecimento,
seguranca e para a grande maioria o oposto de tudo isso. A humanidade percebeu que a

globalizacdo impossibilitou o Estado de ter controle sobre projetos sociais e politicos

Estamos vivendo um momento histérico em que surgem vozes de grupos sociais
que se organizam em defesa de principios que se calaram, ou nunca foram ditos, pelo
iluminismo modernista. Preocupacdes com a ética, estética, natureza, vida, qualidade de
vida e sustentabilidade social, idéias que mobilizam os individuos a ndo mais pensarem no
seu sucesso e progresso individual, a qualquer preco, mas na vida com e para o outro.
Segundo o autor, essas novas vozes demonstram que a insatisfacdo sentida pelo homem em
relacdo a Deus no final da idade média, se estende, agora, na pés-modernidade para com a

razdo, percebendo que essa ndo lhe fez feliz e nem livre. (Goergen, 2001)

No entanto, essa consciéncia, pertence a apenas alguns grupos e quando, no caso
do meio ambiente, se manifesta no discurso da coletividade, € impulsionada pelos meios de
comunicacdo, que na maioria das vezes, deturpam os fatos a favor dos interesses
econdmicos (Gorgen, 2001). Infelizmente, essas vozes sdo poucas e ainda ndo conseguem
sensibilizar a humanidade fazendo-a pensar sobre essa forma de organizagdo social injusta,
cheia de seus vicios. A esperanga do ecoar dessas vozes € a educacdo, somente ela podera
destruir esse siléncio, transformando-o em acdes mais efetivas a favor da vida e de sua

dignidade.

O maior capital da humanidade € o conhecimento e esse precisa primeiramente ser
disponibilizado democraticamente, para que possa garantir a sobrevivéncia e a qualidade de

vida de todos (Gadotti, 2000). A instituicdo criada pela humanidade para se dedicar a essa
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importante missdo € a educacdo. No entanto, os interesses econdmicos, politicos de uma
minoria transformaram a educagdo numa reproduc¢do e instrumento da manuten¢do de uma
sociedade individualista, excludente que prejudica a visao humanista em detrimento da

super valorizac¢do do lucro e do poder econdmico.

Segundo Nascimento (2001), atualmente a educac¢do e o desenvolvimento sdo
termos que embora distintos, com identidades proprias, sempre foram pensados pela
sociedade juntos e de forma articulada, em que um remete-se ao outro. No entanto,
historicamente, nem sempre foi assim, na Grécia antiga a educacao era distinta e concebida
a poucos e o desenvolvimento era algo que ndo existia e nem interessava aos gregos. A
educagdo para o desenvolvimento € fruto do pensamento moderno, entretanto, € preciso
refletir sobre qual € a forma que a sociedade encontrou para tentar gestar essa relacdo. A
institui¢do escolhida, pela sociedade moderna, foi a escola, e embora tenha essa pretensdo €
um espaco de socializacdo, de transmissdo de conhecimento, mas ndo de produgdo e
desenvolvimento. Pois, mesmo tendo sido democratizada nos ultimos anos, a escola
desenvolve, quando consegue, os individuos para a melhoria de suas proprias vidas e para o

mercado privado, sem nenhum compromisso com a coletividade, com o publico. (ibid)

Paulo Freire (1989) destaca que a educagdo € um fendmeno restritamente humano
que ocorre no tempo e no espago nas relacdes entre homens, por isso devemos analisar o
papel da educagdo com a finalidade humanista, ndo podendo existir uma teoria pedagdgica
embasada em uma educacdo neutra, isenta do conceito de homem e de mundo. Nossas
escolhas pedagdgicas precisam estar coerentes com o que acreditamos, se 0 homem é um
ser histdrico-cultural, que se adapta ao mundo e o transforma, nossa a¢do educativa deve se
adequar a esse pensamento. Entretanto, se acreditamos que o homem ¢ uma “coisa” que
precisa ser moldada, adestrada, domesticada, para tanto, o nosso fazer pedagdgico deve
continuar a ser mecanicista. Freire (1989) discorda dessa segunda idéia, para ele, o homem
¢ um ser transcendente, capaz de admirar o mundo, que estd aberto para ele,

compreendendo, atuando e transformando-o.

A educacgdo ideal para esse homem estd longe de ser conformista, respondendo

simplesmente a estimulos, mas, sim, desafiadora, que ndo possui todas as verdades e
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respostas, mas que possibilita os questionamentos, as dividas, e as perguntas, que impregna

na alma humana o desejo do fazer, da acdo indissocidvel da reflexao.

Piaget (1973:2002) destaca que € imperativo que o ensino seja ativo, que haja
sempre a participagdo do sujeito, que o educador respeite e se interesse pelas idéias
espontaneas das criancas e dos adolescentes, para que possam reinventar, reconstruir as
verdades cientificas ao invés de serem simplesmente transmitidas, estimulando a pesquisa,
possibilitando o questionamento quanto as verdades prontas e acabadas e para isso, €
necessdrio que o professor conheca além dos contetdos cientificos, o desenvolvimento

cognitivo dos alunos.

O ensino dos conhecimentos cientificos desmembrados em disciplinas,
obedecendo aos critérios positivistas, trabalha somente os observaveis, em que utilizamos
nossas percep¢des e aparelhos, criando fronteiras entre um conhecimento e outro. No
entanto, se desejarmos compreender e explicar os fendmenos cientificos devemos romper
as fronteiras, para a compreensdo da causalidade, que depende da utilizacdo de nossas
estruturas légicas operatdrias. A compreensdo dos fendmenos naturais, as relacdes entre o
modelo de desenvolvimento econdmico atual, consumista com as ameagas da continuidade
da vida no planeta dependem de estruturas cognitivas formais e para isso escola, e
educadores necessitam estimular e desenvolver nos alunos o espirito cientifico, a pesquisa,
as verdades a serem descobertas, para que possam reinventar e reconstruir esses

conhecimentos. (Piaget, 1973:2002)

[...] a preparagdo dos professores, o que constitui realmente a questdo primordial
de todas as reformas pedagdgicas em perspectiva, pois enquanto nio for a mesma
resolvida de forma satisfatdria, serd totalmente inutil organizar belos programas
ou construir belas teorias a respeito do que deveria ser realizado... Em primeiro
lugar existe o problema social da valorizacdo ou revalorizagdo do corpo docente
primdrio e secunddrio [...] A seguir, existe a formagdo intelectual e moral do
corpo docente, problema muito dificil, pois quanto melhores sdo os métodos
preconizados para o ensino mais penoso se torna o oficio de professor [...] Para
esses dois problemas existe uma tnica e idéntica solucdo racional: uma formagdo
universitdria completa para os mestres de todos os niveis (pois quanto mais
jovens sdo os alunos, maiores dificuldades assume o ensino, se levado a sério).
[grifo autor] (Piaget, 1973:2002: 25-26)
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Piaget relata as dificuldades dos homens em compreender as instabilidades do
universo, seu funcionamento e engrenagens, reforcando que essas dificuldades se estendem

também na compreensao do préprio homem.

[...] ndo nos compreendemos nem moralmente nem intelectualmente [...] ainda
ndo encontramos instrumento intelectual que nos tornard possivel a coordenacgio
dos fendmenos sociais, nem a atitude moral que nos permitird domina-los pela
vontade e pelo coracdo. (Piaget, 1973: 2002, p.75).

Salienta a importancia do educador em adaptar seus alunos as realidades
planetarias, preparando-os para viver em paz com todas as nacdes € que, para isso, nao
basta fornecer conhecimentos, é preciso que aprender a coordenar a natureza intelectual e

moral vdlida para todo o universo (ibid).

Coracini (2006) em suas pesquisas com educadores verificou, a partir de
entrevistas e questiondrios, que as novas tecnologias tém comprometido o sentimento de
competéncia pedagdgica do professor, criando angustias diante de algo que tenta dominar,
mas, a0 mesmo tempo, constata nesse desconhecido, uma ameaca a sua autoridade do
saber, num imagindrio social. Diante de tantas alternativas para a aprendizagem, lousa
digital, data show, blogs, sites e outros, fica subjetivo o papel do professor, gerando uma
confusdo sobre qual seria a verdadeira escola: a que ensina os seus alunos, a que
desenvolve seus alunos ou ambas? Decidir tal funcdo, embora pareca 6bvia, ndo € tao
simples, j& que no discurso vemos uma educacdo que teoricamente se preocupa com O
desenvolvimento e aprendizagem dos seus alunos, mas que na prdtica fica presa a
conhecimentos fragmentados, superficiais, conteudistas e descomprometidos com a
sociedade planetéria, que acredita que a motivagdo e o interesse dos alunos estio atrelados

a capacidade do professor de ministrar aulas shows.

Nessa triste realidade, constata-se que o sujeito cognitivo capaz de transformar e
ser transformado pelo meio, capaz de controlar seu conhecimento e aprendizagem, realizar
escolhas, controlar seus impulsos, buscar suas verdades, comprometer-se com o outro e
com todos, transforma-se em um acimulo de dados, inseguro, individualista, alimentando

as politicas capitalistas embasadas em verdades com interesses econdmicos- mercantilistas.

Precisamos de escolas e educadores que possibilitem o aprender a aprender, que

valorizem o desenvolvimento humano em todas as suas formas: cognitiva, moral, social e
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afetiva, transformando alunos em cidaddos, cujo maior objetivo seja a constru¢do de uma
sociedade eficiente e justa. Piaget (1967:2003) admite que o desenvolvimento humano
ocorre de um estado de menor equilibrio para um de maior equilibrio e que esse acontece
durante toda a nossa vida em sucessivos processos de equilibracdo, em todas as instancias
do desenvolvimento humano: cognitivo, afetivo, moral e social. No entanto, o organismo
humano tem uma evolugdo ascendente até a velhice, o intelectual, moral, afetivo e social

sao continuos e sélidos, enquanto o homem permanecer saudavel.

Para o autor, embora o mundo das criancas e adultos sejam diferentes, a forma em
que ocorrem 0s mecanismos funcionais no processo de desenvolvimento é a mesma em
qualquer idade em todas as estruturas intelectuais, morais, afetivas e sociais. O que nos faz
compreender e considerar a necessidade de uma pedagogia, que possibilite ao professor
uma tomada de consci€ncia sobre a problemdtica ambiental e a mudanca de atitudes e
valores que favorecam a continuidade da vida no planeta. Para atingirmos tais objetivos é
preciso propiciar ao educador uma educacgdo ativa, embasada na participacdo, reflexdes a
partir de situacdes problema, com trocas entre seus pares, possibilitando o reinventar,

reconstruir desses conhecimentos, mudando valores e atitudes.

z

Para alguns estudiosos como Severino (2006) a escola é uma instituicdo cujo
maior investimento € a forma¢do humana, seja em ambito individual ou coletivo-social. O
professor nessa institui¢ao por ser o mediador dessa interacdo do sujeito-conhecimento tem

um papel fundamental e insubstituivel.

Para Goergen (2001) a escola enfrenta, atualmente, a sua pior crise, pois educa
individuos que estdo vivenciando grandes transformagdes sociais, éticas, estéticas, politicas
e econdmicas, com um curriculo pensado para o sujeito do século passado. A questdo €
como educar hoje, esse individuo? Para o autor, essa indagacdo nao pode ser respondida
somente pelos educadores, pois esses ndo possuem condicdes e competéncia para encontrar
tais respostas. E necessdrio que a sociedade, envolvendo todos os segmentos, busque tais
respostas, nao se prendendo, somente, nos conteidos e procedimentos pedagdgicos, mas

também nas relacdes entre professor/aluno, aluno/aluno, escola/familia, escola/sociedade,

escola/planeta, dentro das necessidades e transformagodes da pés-modernidade.
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A humanidade s6 conseguird construir um mundo socialmente mais justo,
alicercada numa ética laica e universalista, € ndo na vontade divina, mas no direito

inaliendvel dos sujeitos (Goergen, 2001).

3.1- A formacao do sujeito

Piaget, durante a sua vida, como pesquisador, verificou que o desenvolvimento
humano, como um todo, acontece por processos de autorregulacdo, numa interacdo do
sujeito e o meio. A proposta construtivista piagetiana tem como principais idéias o
dinamismo e a mobilidade das organizagdes cognitivas, produto das interacdes entre o

sujeito e o meio, visando assim a constru¢do do conhecimento

A teoria de Piaget procura explicar o funcionamento das estruturas mentais, as
quais estdo inseridas no conjunto de todas as outras estruturas biolégicas do ser vivo, isto &,
o funcionamento das primeiras ¢ comum a todos os seres humanos como os demais
sistemas do corpo. Sdo estruturas pré-formadas no organismo e passam a se diferenciar e

especializar em relacao as regulacdes fisiolégicas, ao interagirem com 0 meio.

Para Piaget (1974), o conhecimento estd relacionado aos instrumentos que O
sujeito possui para compreender o meio com o qual interage, conhecimento este que
constroi, passando por estdgios que se desenvolvem, obedecendo a uma escala qualitativa
de suas interacOes e acdes sobre o objeto. Barry J. Wadsworth (1997), afirma que “os atos

intelectuais sao entendidos como atos de organizacao e de adaptagcdo ao meio” (p.15).

As necessidades cognitivas fundamentais de compreender e de inventar alimentam
as estruturas mentais. Essa adaptacdo cognitiva ocorre a partir de sucessivas equilibracdes
durante os processos de assimilacio e acomodacdo, complementares entre si, que
acontecem na busca pelo equilibrio, diante de uma situacdo de desequilibrio cognitivo,
afetivo, moral, ou social, e assim, modificando e ampliando, suas estruturas, alcancando

novos estigios de desenvolvimento.

Piaget (1974) esclarece que o caminho a ser percorrido, pelo individuo, para

construir essas estruturas, assim como a velocidade com que passa de um estagio para outro
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serd determinada pelas possibilidades do sujeito e da qualidade da sua interagdo com o

meio fisico e social.

Essas estruturas organizadas do pensamento ndo sdo estiticas e seguem um
processo de reorganizacdo hierdrquica, segundo a qual evoluem, normalmente, em funcio
da idade e do nivel de desenvolvimento cognitivo. A estrutura cognitiva seguinte sera

sempre superior a dos niveis anteriores, servindo como base para a proxima.

O desenvolvimento intelectual estd diretamente ligado as experiéncias sociais do

sujeito, pois este, também, depende das interagdes sociais. Segundo Barry Wadsworth

7z

(1997), a interagdo social, na teoria piagetiana, ¢ um dos quatro fatores primdrios do

desenvolvimento.

A interagdo social € também necessdria para o avanco do desenvolvimento
l6gico-matemadtico. Tendo inicio com o aparecimento do pensamento pré-
operatorio, os debates e as confrontagdes de idéias com os outros sdo a fonte do
conflito cognitivo e desequilibrio. No dominio da afetividade, o continuo
desenvolvimento da autonomia cognitiva afetiva, bem como de uma auto-
regulacdo sauddvel, depende do estabelecimento da cooperagdo com os demais,
incluindo reciprocidade de sentimentos e relagdes respeito miituo. (ibid, p.160).

A cognigdo se desenvolve de forma intensa fundamentada na acdo, é por meio
dela, que o sujeito compreende o mundo e constréi as suas estruturas cognitivas. No
entanto, ao falar sobre acdo, Piaget nao se refere s6 a acdo sobre os objetos, mas ao todo,
inclusive o outro, que tem um papel fundamental no desenvolvimento moral, afetivo e
social. As relacdes com o outro ocorrem de duas diferentes formas, em relagcdes
assimétricas ou simétricas. As relagdes assimétricas acontecem entre a crianca e o adulto e
esse tipo de relagdo sempre € unilateral e coercitiva. Ja as relagdes simétricas entre os iguais

estdo embasadas na reciprocidade e cooperagao.

[...] cooperar na ag¢do é também operar em comum, isto €, ajustar por meio de
novas operagdes (qualitativas ou métricas) de correspondéncia, reciprocidade ou
complementaridade, as operacdes executadas por cada um dos parceiros [...]
coordenar as operagdes de cada parceiro num sé sistema operatdrio [...] por um
lado, a cooperagdo constitui o sistema das operagdes interindividuais, isto é, dos
agrupamentos operatdrios que permitem ajustar umas as outras as operacdes dos
individuos; por outro lado, as operacdes individuais constituem o sistema das
acoes descentradas e suscetiveis de se coordenar umas as outras em agrupamentos
que englobam as operag¢des do outro, assim como as operagdes proprias. (Piaget,
1973:105-106)
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Nessa teoria, o desenvolvimento e a autorregulacdo s6 chegardo ao seu apice se o
sujeito puder vivenciar no decorrer de seu desenvolvimento relagdes simétricas,

principalmente no campo da moral.

A sociedade é uma das principais responsdveis na formagdo dos valores do
individuo. Piaget destaca que “O conhecimento é essencialmente coletivo e a vida social
constitui um dos fatores essenciais da formacdo e do crescimento dos conhecimentos pré-

cientificos e cientificos” (1973:17).

A escola deveria exercer, com seus alunos, um papel fundamental nesse trabalho,
pois € um espaco que pode auxiliar no desenvolvimento cognitivo do individuo, assim

como na reflexdo sobre os valores dessa sociedade.

No livro Estudos Socioldgicos, Piaget consegue definir essa importancia, ao
comentar, “[...] toda conduta supde com efeito duas espécies de interacdes que a modificam
de fora e sdo indissocidveis uma da outra: a interacdo entre o sujeito e 0s objetos e a

interagdo entre o sujeito e outros sujeitos” (1973:34).

Para o autor, afetividade e cogni¢do caminham num paralelismo, no qual um
depende do outro, ndo havendo comportamentos puramente afetivos ou cognitivos. A
afetividade exerce um papel no funcionamento da inteligéncia, sendo fonte de energia para
a cognicdo. Nas relacdes do sujeito com 0s objetos, com o outro € consigo mesmo, a
afetividade entra como um combustivel, exemplo dado pelo proprio Piaget, de uma agdo
cognitiva. Nao existe a¢do cognitiva sem uma energética que a impulsione, mas também ha

em todo o desejo ou acdo afetiva, uma razao.

Nas relagdes sociais o sujeito ird desenvolver valores que terdo incorporados em si
afetividade e cogni¢do. Esses surgem das trocas afetivas que inicialmente ocorrem com o0s

objetos e depois com as trocas interpessoais € evoluem com a cogni¢do dos sentimentos.

Para que a pessoa consiga desenvolver valores morais ou éticos € preciso despertar
uma motivacdo interna que possibilite a acdo, a afetividade, representada pelo “querer”,
sentimento que ird determinar a a¢do, ou ndo agdo, € o porque, pois no caso dos valores
morais, a acdo por si s, ndo consegue elucidar quais sdo os valores morais, € necessario
compreendermos quais as razdes que nos levam a tal acdo. Um valor pode ser definido

como investimento afetivo que nos move e nos faz agir. (Piaget, 1932:1994).
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O futuro do Planeta depende, indubitavelmente, valores morais universais, pois o
bem-estar de todos os povos estd relacionado a valoriza¢do de todas as formas de vida, que
nao poderao ser preservadas numa sociedade que mercantiliza a natureza e a transforma de
acordo com seus interesses individualistas e antropocéntricos.

As razdes que devem nos levar a salvar o planeta ndo podem estar embasadas em
ameacas, medo e no utilitarismo, no qual enxergamos a natureza somente como uma
geradora de recursos naturais, ou como apenas um meio para garantir a nossa
sobrevivéncia. Os valores que irdo garantir a continuidade da vida no Planeta, sdo os
valores morais.

No inicio do século XX surgiram duas diferentes correntes ambientais: a
preservacionista e a conservacionista. O preservacionismo pregava a preservagao das areas
nativas e ainda ndo agredidas pela acdo humana, para quaisquer fins que nio fossem
recreativos ou educativos. O pensamento conservacionista, da linha preservar para usufruir,
embora estritamente antropocéntrico e utilitarista, foi de grande importincia para iniciar um
processo de tomada de consciéncia quanto aos problemas que a humanidade enfrentaria
com a continuidade desse modelo de exploracdo desenfreada da natureza e seus recursos.
Para Briigger (2004) as atitudes conservacionistas sdo sustentadas pelo medo e coercdo, e a
natureza fica reduzida a recursos, meios para atingir um fim.

Se tentarmos estabelecer relacdes dessas duas correntes, com o pensamento ético
kantiniano, veremos que a moralidade tem o valor em si mesma, expressa no dever puro,
com sua origem a priori na razdo, de forma imperativa e categdrica, embasada em
principios que devem ser comuns e aplicdveis a toda a humanidade. "Age unicamente
segundo uma mdéxima tal que a0 mesmo tempo possas querer que ela se torne uma lei
universal" (Kant, 1785:2007, p.59).

A questdo ambiental vista por esse imperativo nos mostra como € injusta e imoral
a forma de exploracdo dos recursos naturais, pois dentro da sociedade de consumo as acdes
estdo amarradas a interesses individuais que ndo podem ser estendidos a todos. Imaginem
se a mdxima do adquirir um carro se estendesse a um direito de toda a humanidade, ndo
haveria minério suficiente para isso, portanto, caracteriza-se como imoral um modelo de
desenvolvimento econdmico que utiliza os recursos naturais, que devem ser todos, para e

atender ao privilégio de uma minoria.
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O imperativo "Age de tal maneira que trates a humanidade, em tua prépria pessoa
e na pessoa de cada outro ser humano, jamais como um meio, porém sempre a0 mesmo
tempo com um fim." (Kant, 1785:2007, p. 69), pode ser analisado dentro das correntes
preservacionista e conservacionista, pois a primeira respeita e defende a preservagao dos
recursos naturais como um fim em si mesmo, a outra conserva a natureza como um meio
para atingir um fim, os interesses do homem.

Quando estudamos a problemdtica ambiental, podemos afirmar que mais
importante do que a agdo “ambientalmente correta” sdo os valores que estio por tras dela. E
preciso ficar atento sobre quais sdo os verdadeiros motivos de uma ac¢do ou de uma
mudanca de atitude, pois eles irdo sinalizar quais sdo os valores reguladores do
comportamento da pessoa.

Na pesquisa de Braga (2003) ao entrevistar as criangas sobre o porqué nao jogar
papel no chdo, respondiam ndo ser correto, porém ndo sabiam justificar com explicagcdes
coerentes. Ao serem instigadas quanto ao fato de ndo encontrarmos lixeiras nas ruas, e dos
incomodos de ficarmos segurando o papel até acharmos um lixo, afirmavam que se
ninguém estivesse olhando, podiamos jogar. Verificamos, nessas respostas, que a a¢do do
sujeito, de ndo sujar a rua, é heterobnoma, realizando-a em funcdo do outro, do medo da
punicdo, e ndo, por suas reais consequéncias.

Também verificamos tal afirmacdo, na pesquisa desenvolvida por Paula Briigger
(1997, p.24), quando selecionou um grupo de sujeitos que agiam de uma mesma maneira
nio comendo carne, atitude considerada, pela autora, como positiva ao meio ambiente.
Comparando as diferentes razdes dessas pessoas, verificou que um grupo justificou
utilizando como razdo o fato de achar que tal alimento fazia mal, enquanto que para outro
grupo, a razdo era movida pelo respeito ao animal, pois ndo aceitava o matar para comer. A
acdo de nio comer carne, € igual para todos os sujeitos, dos dois grupos, porém os valores
sdo totalmente diferentes. Para a autora, as razdes, do primeiro grupo, envolvem valores
individualistas e egoistas, pois se em um determinado momento, descobrisse que se trata de
um excelente alimento, provavelmente, voltaria a comer. O outro grupo era movido por
valores morais, chegando até certo altruismo, jd que renunciava a um prazer em detrimento

da preservacao e integridade do animal, um regulador que nao serd modificado.
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A pessoa heteronoma tem como regulador moral o meio e modifica seu
comportamento moral com base em diferentes contextos. Sua formacdo moral estd
condicionada aos valores da sociedade a que pertence, uma moral que estd presa aos
interesses individuais, ndo conseguindo transferir, na maioria das vezes, para a dimensio
publica, ou de interesse coletivo. (Tognetta & Vinha, 2009).

Um exemplo ambiental, cujo interesse moral no privado € diferente no publico,
aconteceu em um 6rgao de defesa do meio ambiente, numa determinada comunidade, onde
uma pessoa denuncia o vizinho que iria arrancar a arvore do seu quintal para a construgao
de um comodo nos fundos, justificando aos 6rgdos competentes que essa arvore era enorme
e de uma espécie ameagada de extin¢do, mas que na realidade era devido a sombra que esta
fazia em sua residéncia auxiliando na climatizacdo. Quando os técnicos responsdveis vao
até a residéncia impedir o corte da drvore, ficam sabendo pelo acusado, que o mesmo
vizinho, denunciante, havia cortado trés drvores da mesma espécie no seu terreno para a
constru¢cdo de uma garagem. O sujeito heterobnomo, muitas vezes, € uma pessoa boa, integra
e honesta, no entanto, preocupa-se prioritariamente consigo mesmo, ndo conseguindo abrir
mao de coisas que sdo importantes para ele, em detrimento do que seria melhor para a
coletividade.

As acdes a favor do meio ambiente dependem de sujeitos que valorizem a vida e a
qualidade de vida, acima do conforto, dos bens materiais e dos prazeres. Somente o desejo
de ter um mundo ecoldgica e socialmente sustentdvel possibilitard que alguém deixe de
comprar algo que lhe da prazer ou conforto, em troca de preservar para as geragdes futuras
0s recursos naturais, que dao origem a esse produto. Somente a vontade de vivermos numa
sociedade justa, poderd fazer homens compreenderem que todos os recursos naturais,
ambientais e a qualidade de vida devem se constituir em direitos de todos os seres vivos do
planeta, sem excecdo. Somente uma educacdo que prioriza o desenvolvimento humano, € a

constru¢do da autonomia moral, podera transformar criancas em cidadaos planetarios.

O desenvolvimento da moralidade depende do conhecimento que se aprende
racionalmente, sendo necessario saber refletir sobre valores para tomar decisdes diante de
dilemas morais considerando o principio moral mais importante a ser respeitado.
Desencadear procedimentos que favorecam aos individuos a apropriacdo racional de

normas, autoconhecimento, conhecimento do outro, identificacio e expressdo dos

73



sentimentos e desenvolvimento da autonomia, € necessdrio possibilitar aos sujeitos a
oportunidade de viverem em ambiente s6cio moral e cooperativo tanto no contexto
familiar, escolar e social. A conquista da autonomia moral estd diretamente relacionada a
qualidade das interagdes que se apresentam nos ambientes formadores da personalidade. A
escola é um importante espaco de formacgao da personalidade moral, e deve possibilitar aos
seus alunos a participagdo cooperativa em decisdes importantes da vida escolar. Assim,

nesse ambiente, o educador necessita refletir e agir como um sujeito autdnomo.

As solugdes para os problemas ambientais necessitam de acdes individuais e
coletivas que dependem do desenvolvimento de sujeitos moralmente autbnomos, pois
envolvem virtudes como a generosidade, solidariedade, tolerancia, vergonha e,
indiscutivelmente, a justica. As agdes a favor do meio ambiente dependem de sujeitos que

valorizem a vida, a qualidade de vida, acima do conforto, dos bens materiais, dos prazeres.

3.2- Diferentes visoes sobre o meio ambiente e educaciao

Marilia Menezes Freitas de Campos (2000), em sua pesquisa de doutorado,
procurou verificar as representagdes que professores, do curso de biologia, das

universidades publicas do Estado de Sao Paulo, tém sobre educacio e educagdo ambiental.

Esses professores apresentaram, nas entrevistas, uma visao de educa¢do como um
processo complexo, amplo e continuo no desenvolvimento humano, e descreveram a
educagdo ambiental como um processo restrito, de simples transmissdo de conhecimentos
técnico-cientificos de temas referentes ao meio ambiente. Nessa mesma pesquisa, também
constatou que os professores apresentaram trés concepcdes distintas sobre o papel da
educacdo ambiental. Como primeira concep¢do acreditam na relacdo homem-natureza, o
homem sendo o “sujeito natural” submetendo-se as leis naturais, vivendo como os outros
seres vivos, para garantir, assim, a harmonia do planeta, e nesse caso, a educacdo deveria
ser um instrumento pela busca do equilibrio perdido. Na segunda concepg¢ao, a relacdo
continua sendo de homem-natureza, porém se refere ao “sujeito-cognoscente”, o homem
fazendo parte da natureza, que ndo € intocdvel, e a razdo humana precisando usar a natureza
de forma racional e equilibrada. Nesse caso, a educacdo deve ser mediada pelo

conhecimento técnico-cientifico sobre os processos ecoldgicos. Na terceira concepgao a
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relacdo é sociedade-natureza, e o homem ¢ um ‘“‘sujeito-historico”, que interage com a
natureza, modificando-a. Os problemas ambientais resultam da forma histérica dessa
interacdo, o homem € natureza, a sociedade que deriva da natureza transforma-a em cultura,
e a educagdo, nesse caso, seria um processo de articulacdo entre o conhecimento,

intencionalidade e transformacdo social.

A pesquisa mostrou que mesmo professores da graduacdo de universidades
conceituadas, trabalhando em uma drea que os favorece quanto ao conhecimento técnico-
cientifico sobre o assunto, apresentam concepg¢des divergentes tanto sobre as razdes da
problemadtica ambiental, quanto sobre o papel da educacdo, destacando um problema de
ordem epistemoldgica na formacdo desses educadores, gerando diferentes consciéncias

sobre as agdes e valores, em relacdo a questao.

No caso da primeira concep¢do hd a predominancia do pensamento
preservacionista, reforcando agdes e valores, que colocam a necessidade de uma mudanca
radical na relacio homem-natureza, defendendo o retorno ao estado natural e a vida
harmoniosa entre todos os seres vivos. Nesse caso, todo o desenvolvimento cientifico,
tecnologico, social, ndo passou de um grande equivoco da humanidade. Na segunda
concep¢do o pensamento que predomina é o conservacionista, que defende a idéia do
problema ambiental sendo solucionado por meio do uso racional dos recursos, da
exploracdo da natureza, e nessa relacdo homem-natureza, € preciso investir em pesquisas,
tecnologias e formas racionais de explorar eficientemente o planeta. A terceira concep¢ao
pensa o homem como parte integrante da natureza, mas com uma capacidade, que nenhum
outro ser vivo possui, a de transformar a natureza gerando cultura, e aqui chamada de
sociedade-natureza. Essa concep¢do enxerga o problema ambiental, como um problema
civilizatério, no qual esse homem-histérico precisa transformar o modelo de
desenvolvimento econdmico, politico, social e ético, que resulta numa sociedade injusta,
que privilegia poucos em detrimento do sacrificio de muitos, um modelo que ndo sé
recupera a natureza, mas também a dignidade humana. A diversidade epistemoldgica da
questdo ambiental e da maneira de se educar, impossibilita uma unicidade de acgdes e

valores para essa tdo desejada e necessdria mudanga social, além de favorecer os

oportunistas a dispersarem e confundirem os soldados nessa “guerra”.
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Ruscheinsky (2002) enfatiza que a educagdo ambiental ndo poderd existir
desconectada de uma politica ambiental. Uma politica que priorize a ética, 0 meio ambiente
e os problemas sociais, pois a preservacdo do meio ambiente ndo combina com uma
sociedade de poucos esbanjadores privilegiados e muitos vivendo em condi¢des indignas.
Uma politica que transforme menores infratores em bons alunos e cidaddos, sem terra em
pequenos agricultores, sem tetos e favelados em comunidades, a exclusdo em inclusdo, a
desigualdade social em justica. Por isso, ndo hd como desconectar a educacdo ambiental de
um projeto politico. E muito dificil ndo relacionarmos as atitudes politicas dos lideres
globais aos impactos que possam gerar nos processos educativos e nas atitudes praticas
frente as questdes ambientais. O momento presente nos oferece essa infeliz observacio ao
constatarmos pelos jornais o fracasso da Conferencia do Clima em Copenhague, tendo em
vista que as liderangas mundiais ndo conseguiram obter acordos em torno de propostas de
indices de reducdo de poluentes, nem mesmo dentro de suas comunidades politicas. E
possivel que as propostas sejam discutidas apenas em Dezembro de 2010 e assim um novo
e pifio tratado como o de Kyoto pode acontecer. Os interesses do lucro estdo em jogo, e
qualquer proposta mal elaborada significard perda de competitividade global. Diante disso,
¢ realmente muito dificil a constru¢do pelo bom exemplo politico e a educacdo precisa

mesmo avancar, apesar dessa maré negativa.

A idéia de propor o desenvolvimento da educacdo, num paralelismo com o
desenvolvimento de uma nova sociedade e de um novo corpo politico, com diferentes
valores, ndo € algo recente. Esse desafio ja foi proposto por Rousseau, em 1762 quando
publicou “Emilio”, um livro sobre a educa¢do, simultaneamente ao “Contrato Social”,
apresentando um novo modelo politico e social. Tal acdo ndo foi sem propdsito. Rousseau
pretendeu mostrar que devemos educar o Emilio cidaddo, para que esse possa viver em uma
nova sociedade, em outro modelo politico, caso contrdrio, a educacdo do Emilio seria

apenas uma utopia. (Freitag, 1992).

Mafesoli (1997), em seu livro “A transfiguracdo do politico: a tribalizacdo do
mundo”, afirma que vivemos em um momento histérico onde a politica perdeu a
credibilidade, pois para exercer autoridade sobre o cidaddo, essa precisa representar um
modelo moral, caso contrdrio, a sociedade perde a fé e consequentemente a esperanga, na

politica. A auséncia da fé e esperanca faz com que o cidaddo passe a ser apenas um
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individuo que vive o aqui e o agora, sem nenhum compromisso com o todo, pensando
somente em si, na sua vida, nos seus problemas. A ruptura entre o poder e a sociedade gera
conflitos, que se manifestam na intolerancia e violéncia, no entanto, muitas vezes, também
€ expressa pela indiferenca com o que € publico, asticia, ironia, resisténcia silenciosa,
abstencdo, o levar vantagem em tudo, auséncia de indignag¢do, descompromisso com o
outro, irresponsabilidade coletiva e por outras a¢des que refletem a desesperanga no corpo

coletivo e na politica.

Guattari (1990), no seu livro as Trés Ecologias, evidencia a necessidade de
deixarmos de enxergar as questdes ambientais somente pelos aspectos bioldgicos, da
natureza em si, reforcando que os problemas que temos que enfrentar e resolver para
conquistarmos o equilibrio do planeta, dependem de solucdes socio-politicas,
transformando a sociedade, em uma nova organizagdo social e ambientalmente equilibrada,
pois o desequilibrio e as perturbacdes ambientais emergem em todas as relagdes,
homem/natureza, homem/homem, abrangendo a vida individual e coletiva. Para o autor
somente uma articulacdo ético politica nas trés dimensdes ecoldgicas, chamadas pelo autor
de ecosofia e representadas pela natural, subjetiva e social, podera construir, como corpo

social, um novo viver no planeta.

Nao havera verdadeira resposta a crise ecoldgica a ndo ser em escala planetaria e
com condi¢do de que se opere uma auténtica revolucao politica, social e cultural
reorientando os objetivos da producdo de bens materiais e imateriais. Essa
revolucdo deverd concernir, portanto, ndo s6 as relacdes de forcas visiveis em
grande escala mas também aos dominios moleculares de sensibilidade, de
inteligéncia e de desejo. (Guattari, 1990:9)

A educagdo ambiental precisa ser vista como um processo de desenvolvimento
continuo, interdisciplinar, que tem na sua atividade a inten¢do de transformar o
conhecimento em préticas sociais, que possibilitem desenvolver o individuo, o cidadao,
numa relacdo ética entre homem-natureza, homem-homem, homem-sociedade, sociedade-
natureza. Para isso, precisa de prdticas pedagdgicas que se apropriem e respeitem o
desenvolvimento cognitivo, social, afetivo e moral do individuo e de atitudes e valores
politicos, sociais e histéricos. Um educacdo mediadora entre apropriagdo do

desenvolvimento do sujeito, envolvendo todos os aspectos, e as capacidades necessarias
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para a transformacao desse novo modelo socioambiental. (Campos, 2000). Assim, podemos
afirmar que a epistemologia da educacdo ambiental e do processo educativo deve estar
embasada na relagdo sociedade-natureza, para um sujeito-historico, transformador e

gerador de cultura, numa educacio ativa, construtiva e interacionista.

Precisamos transformar professores em educadores ambientais, e cidaddos da
polis, que educam, mas que, também, participam das decisdes politicas, que ensinam o
aluno a ser um individuo responsdvel com o seu ambiente local, mas, também, cidadaos,
que tém acdes politicas, que votam conscientemente, e participam de movimentos sociais e
ambientais. Um educador que acredita na democracia e numa politica social, que tém a
obrigagcdo de garantir a sustentabilidade do planeta, pois é inconcebivel que cidaddos da
polis aceitem passivamente, sem indignagdo, a corrup¢do, o uso da méquina publica para
fins de interesses privados, e a maior de todas as injusticas, o planeta sendo degradado,

transformado em lixo, por uma minoria privilegiada.

Primeiramente é necessdrio que os professores conhecam como seus alunos
pensam, como se desenvolvem cognitivamente, para depois escolher e desenvolver
conteudos e praticas educativas pertinentes com o nivel de desenvolvimento cognitivo,
afetivo e moral dos estudantes, além de conhecerem com mais profundidade os temas da
atualidade, para que possam desenvolver a aprendizagem com bom senso e ndo pelo senso

comuim.

3.3- A educacao ambiental

Educar para uma nova consciéncia quanto a essa realidade ambiental que estamos
vivendo € uma das mais importantes e urgentes tarefas da educacao. No entanto, a educagdo
ambiental ndo pode ser apenas mais uma disciplina ou um tema que perpasse as demais
disciplinas escolares. Os educadores precisam formar cidadaos planetarios, comprometidos
com a qualidade de vida das geracdes futuras. Formar um cidadao planetdrio € muito mais
do que desenvolver capacidades cognitivas e compreender problemas ambientais, assim
como conhecer direitos e deveres. E participar ativamente com acdes de integragdo social,

conservacao ambiental, justica socioambiental, solidariedade, tolerancia, preocupagdes
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eminentes da atual sociedade. Para atingir tais objetivos a institui¢io escolar precisa vencer
os paradigmas econOmicos atuais que enxergam a escola apenas com um local de
aprendizagem e crescimento individual, formador de recursos para o mercado, e
transforma-la num espaco que possibilite o desenvolvimento humano, envolvimento com as
questdes coletivas e tomadas de consciéncia quanto as responsabilidades de cada um para

com o todo.

A primeira definicio para a Educa¢do Ambiental foi adotada em 1971 pela
Internacional Union for the Conservation of Nature. A Conferéncia de Estocolmo ampliou
sua definicdo a outras esferas do conhecimento, e a Conferéncia de Tbilisi definiu o

conceito de Educacdo Ambiental:

A Educacdo Ambiental é um processo de reconhecimento de valores e
clarificacdo de conceitos, objetivando o desenvolvimento das habilidades e
modificando as atitudes em relacdo ao meio, para entender e apreciar as inter-
relacdes entre os seres humanos suas culturas e seus meios biofisicos. A
Educagao Ambiental também estd relacionada com a pratica das tomadas de
decisdes e a ética que conduzem para a melhoria da qualidade de vida. (Sato,
2004:23).

A Educacdo Ambiental ndo pode apenas ser adjetivo como tem acontecido com
outros temas. Ela € a expressdo da necessidade das renovacdes de um mundo cheio de
insatisfacOes e distorcdes sociais, e tem como desafio incorporar a dimensdo social e
ecologica, revertendo em uma consciéncia com novas posturas diante da natureza.

(Briigger, 1994).

Gadotti (2000) reforca a necessidade de uma educacdo que nos leve a uma
“solidariedade planetaria” (p.64), a consciéncia de que vivemos em um planeta vivo,
fazemos parte dele, precisamos viver, com ele, em harmonia, e sofreremos muito com a sua

destruicao.

A educacdo ambiental, a partir dos anos 80 se tornou parte das preocupagdes e
necessidades na formacgdo do cidaddo (Guimaraes, 2000), ndo conseguimos mais pensar em
cidadania, desconectada com a consciéncia planetdria, pois ao educarmos para 0 meio
ambiente estaremos preparando os individuos a desejarem viver em uma sociedade

sustentdvel, um modelo antagbnico da atual sociedade.
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No Brasil verificamos em vdrias instituicdes o reconhecimento dessa nova forma
de educar. A constitui¢do brasileira de 1988, no capitulo VI, artigo 225, pardgrafo 1, deixa
clara a necessidade e responsabilidade do Estado em promover a educagdo ambiental em
todos os niveis de ensino, inclusive a conscientizacdo publica quanto a preservagao
ambiental. A Nova LDB prevé a “Educacdo Ambiental como uma diretriz para o curriculo
do Ensino Fundamental” (Guimardes, 2000:16). Os Novos Parametros Curriculares
Nacionais (Brasil, 1997) propdem o trabalho com o meio ambiente de forma transversal. Os
temas transversais sdo eixos norteadores, em todas as disciplinas, permeando a concepgao,
os objetivos, os conteidos e as orientacdes didaticas de cada drea no decorrer de toda a
escolaridade obrigatéria. Os temas transversais tais como meio ambiente, consumo, ética,
pluralidade cultural, sexualidade, se integram as dreas convencionais de forma a estar

presentes em todas elas, relacionando-as as questdes da atualidade.

A transversalidade pressupde um tratamento integrado das dreas e um
compromisso das relagdes interpessoais e sociais escolares com as questdes
envolvidas nos temas, a fim de que haja uma coeréncia entre valores
experimentados na vivéncia que a escola propicia aos alunos e o contato
intelectual com tais valores. (Ibid., p.51).

Além da transversalidade, a educagdo ambiental juntamente com os demais temas,
precisam estar integrados entre si, e abrangendo outras disciplinas, pois para que os alunos
possam compreendé-los, precisardo recorrer a um conjunto de conhecimentos relativos a
diferentes dreas do saber (lingua portuguesa, geografia, histéria, ciéncias naturais,
matematica, quimica, fisica, economia, politica, social, filos6fica, etc.). O conhecimento e
compreensdo sobre os problemas ambientais, e suas reais causas, dependem de indimeros

fatores e interesses que, muitas vezes, sio camuflados, desviados, confundidos, para a

garantia dos interesses do capital.

Mais do que nunca a natureza ndo pode ser separada da cultura e precisamos
aprender a pensar, transversalmente, as interacdes entre ecossistemas,
mecanosfera e Universos de referéncia sociais e individuais. (Guattari, F., 1992:
25).

Embora tantas institui¢des, encontros, congressos, conferéncias tenham favorecido

as discussoes e as reflexdes sobre a Educacao Ambiental, notamos por parte dos educadores
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muitas dificuldades em compreender que agdes a escola deve adotar para propagar nos
alunos o conhecimento e a sensibilizacdo efetiva para o desenvolvimento da consciéncia
planetdria. Mesmo sendo um tema muito discutido pelos meios de comunicagao, ainda nao
¢ de total dominio dos educadores que, até compreendem sua importancia, tentam, munidos
de boas inten¢des, trabalhar com seus alunos, mas diante do jogo de interesses econdmicos
que envolvem tal assunto, acabam reproduzindo o discurso da minoria, que explora e
destré6i o planeta, como se tudo fosse unicamente de sua propriedade e direito. Professores e
funciondrios das escolas precisariam estar capacitados para interagir no processo de
desenvolvimento, e na constru¢do de valores e atitudes dos seus alunos, para que saibam

exercer suas cidadanias.

Os meios de comunicacdo favorecem a educagdo, em alguns aspectos, pois
oferecem materiais eficientes, dindmicos sobre a problemdtica ambiental, mas a0 mesmo
tempo, auxiliam na “confusdo” quanto as verdadeiras causas e acdes a favor do meio
ambiente. Sdo informacdes soltas, que dao a impressdo de que a falta de fiscalizacdo, o
governo, a impunidade sdo os maiores responsaveis pela degradacdo do planeta e que a
partir do momento que se cumprir as leis com as devidas puni¢des, quando colocarmos um
fiscal em cada esquina, tudo serd resolvido. Entretanto, embora tudo isso seja muito
importante, as verdades sobre as acdes que defendam o planeta ndo sdo transmitidas para a
comunidade, claramente, por esses veiculos. As razdes desse ocultamento podem ser
explicadas pelos interesses do capital, que precisam ser reavaliados e modificados, pois o

modelo de desenvolvimento econdmico atual conflita com as acdes ambientais necessarias.

Gostaria de esclarecer tais afirmagdes, utilizando, para fins diddticos, um exemplo
que ocorreu no Guarujd, divulgado no dia 27/10/2009, pelo jornal das 08hOOminh na rede
Globo, quando fiscais da prefeitura embargam um loteamento sendo construido, na Mata
Atlantica, em frente a praia da Enseada, num morro considerado 4rea de preservacao

permanente®, protegida por lei federal, com o empreendimento autorizado pelo governo

® A legislagdo brasileira protege, por meio do Cdédigo Florestal, toda a vegetacdo existente em torno dos
cursos d’agua, area considerada como area de preservagdo permanente, com diversas funcdes ambientais. De
acordo com esse codigo deve-se respeitar uma extensdo especifica, de acordo com a largura do rio, lago,
represa ou nascente. Por exemplo: uma faixa de 30 metros de vegetagdo para mananciais que tenham um
curso de até 10 metros de largura; conforme aumenta o curso d’agua a faixa de protecdo também aumenta.
Nas nascentes a protecdo deve ser de 50 metros em torno de cada afloramento de dgua. O cédigo também
protege a vegetacao existente nos topos de morro, dreas de grande relevancia, pois sdo pontos de recarga dos
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estadual. A jornalista, durante a reportagem, mostra o estrago ambiental, que nao ocorrera
em uma noite. Provavelmente, estavam destruindo a mata hé alguns dias, mas o fato foi
notado pelos fiscais naquela manha. O mais espantoso, foi o discurso reforcando que a
empresa que realizou tal crime, seria punida tendo que plantar 20 arvores para cada arvore
derrubada. Como havia derrubado inimeras arvores a punicio faria com que aprendessem

a ndo destruir mais a natureza.

Esse tipo de informagao confunde a comunidade, tirando o foco para os principais
problemas desse episodio, que sdo os interesses econdmicos dentro de um modelo politico
de corrupcdo, em que todos, sem excecdo, empreendedor, consumidor, poder executivo,
legislativo, judicidrio, transformam interesses privados, tomando decisdes sobre bens de
relevancia publica. Dentro de um modelo capitalista de uso e ocupagdo do solo, para
qualquer empreendedor vale a pena correr o risco € pagar essa pena, pois poder vender lotes
a precos miliondrios, com uma vista paradisiaca, dentro da mata atlantica, ¢ muito mais
lucrativo e compensador diante do fato punitivo de plantar drvores em algum lugar no fim

do mundo, com baixo valor imobiliario.

Outro exemplo, a revista Veja, do dia 21 de junho de 2006, chama a atencdo em
sua capa sobre os problemas do aquecimento global e suas conseqiiéncias. Uma mae urso e
seu filhote, navegam sobre uma pequena placa de gelo, soltos no oceano, algo interessante,
comovente, que sensibiliza. No entanto, na mesma revista, hd uma reportagem sobre o
aumento do consumo no Brasil, destacando a drea automobilistica e a importancia de tudo
isso para o desenvolvimento do pais. Em nenhum momento a revista associa um problema
a outro. Se os meios de comunicag¢do quisessem auxiliar a comunidade, na compreensao
quanto aos problemas ambientais, utilizariam as duas reportagens, mostrando que uma é
conseqiiéncia da outra e que o desenvolvimento econdmico, nesses moldes, impossibilita o
desenvolvimento sustentavel. Sabemos, entretanto, que existem estratégias econdmicas que
estimulam o sensacionalismo ambiental, criando medo, sensacdo de impoténcia, como
instrumentos para geragcdo de consumo e gerar produtos. A impressdo que nos passam € que

aquela familia de ursos solta no oceano € uma figura midiatica anunciando uma cena de um

leng6is fredticos ou dguas subterraneas. A protecio da vegetagdo nessas dreas garante a quantidade e até a
qualidade dos recursos hidricos.
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filme de fic¢do distante de nossa realidade, quando na verdade o efeito estufa é produzido
dentro de nossas casas com efeitos sentidos ndo somente pelos ursos , mas por todos os

habitantes do planeta.

Como trabalharmos a conscientizagdo ambiental nesse contexto? Os professores,
por desconhecerem e ndo estarem preparados para transformar tais situacdes em praticas
pedagogicas efetivas, perdem a oportunidade em provocar reflex@o e tomada de consciéncia
quanto a responsabilidade de cada um como cidadao. Assim perdemos a chance de atuar
melhorando o perfil social do cidadao que compra sem critérios, que vota em promessas,
que fura a fila do banco, que estaciona na vaga dos deficientes, que gosta de levar vantagem
em tudo, e acaba utilizando como estratégias pedagdgicas, reportagens como as citadas
acima, e assim repassando aos seus alunos um discurso do senso comum, que favorece o
interesse do mercado. Nao resta a menor duvida, que os educadores, sensibilizados quanto a
necessidade de se fazer algo pelo meio ambiente, trabalham, com a melhor das intencdes,

dentro de seus conhecimentos e possibilidades.

Muitas vezes, verificamos dentro das institui¢des escolares, a educacdo ambiental
desenvolvida, utilizando-se temas distantes da realidade do aluno, como a devastacdo da
Amazbnia, o aquecimento global, a fome na Africa, a guerra do Iraque, aumentando a
sensacdo de impoténcia, quando poderia trabalhar com problemas locais, pois numa drea
industrializada, urbanizada, o aquecimento global pode ser sentido no bairro, com a
auséncia de arvores, parques e pracas, a fome, a exclusdo e as injusticas sociais sao
realidades, infelizmente, de muitas cidades. O consumismo valorizado pela comunicagao,
bate a porta de cada sala de aula e transforma-lo em consumo consciente € uma tarefa que
depende de mudancas que envolvem desde a lista do material escolar, até um programa de

ensino de educagdo econdmica, a favor do individuo e também do planeta.

A escola precisa substituir o ensino fundamentado nos pressupostos empiristas,
distante da realidade, por uma aprendizagem que trabalhe o desenvolvimento cognitivo,
afetivo, social e moral de seus alunos, utilizando conteidos ambientais que, na pratica,
podem ser vivenciados na prépria regido, de forma a valorizar a cultura e a historia, a partir
do levantamento dos problemas ambientais do municipio, bairro, escola ou da prépria

classe. Assim, por ser construido de forma ativa, permitindo o estabelecimento de relagdes
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e acoes efetivas, o conhecimento passa a ser algo significativo e transformador, diferente do
que € passado nos livros didéticos. Quando o ensino fica restrito ao livro didatico, os
problemas sdo apresentados de maneira descontextualizada e distante do aluno, fazendo-o
sentir-se incapaz de realizar qualquer modificacio na realidade. E fundamental pensar o
meio ambiente de forma global, com o agir local, para que o sujeito possa sentir-se parte

dessa importante e desafiadora transformacao.

Os professores, ao trabalharem os problemas ambientais locais e globais de
maneira coerente com a construcio do conhecimento pelo sujeito, possibilitardo a
realizacdo de um projeto pedagdgico que favorecerd o desenvolvimento da cidadania,
criando condi¢des necessdrias para melhorar e modificar o ambiente, de forma a fazer com

que seu aluno sinta-se também integrante e responsavel.

Reigota (1998) demonstra preocupag¢do em relacdo aos riscos que a educagdo
ambiental corre em se tornar apenas mais uma disciplina obrigatéria nas escolas,
desconectada da realidade, como acontece com as disciplinas de histdria, geografia,
ciéncias, matemdtica, que sdo trabalhadas numa linguagem livresca, com preocupacdes
conteudistas decorativas em que as ocorréncias com a ciéncia, nada tiveram a ver com o
momento histérico vivido, o presente ndo se relaciona com o passado, a matemética
servindo apenas como recurso para calculos e a geografia como referencial nominal para

cidades estados e paises.

O meio ambiente envolve todas as disciplinas, relacionando-as entre si, ao
momento vivido, aos interesses politicos, economicos refletidos no ambiente, aos valores
sociais em que conhecimentos ndao podem ser transmitidos, mas construidos,

(Reigota,1998).

O conteudo dessas disciplinas permite que vdrios aspectos do meio ambiente
sejam abordados, mas sua pratica pedagdgica mais tradicional procura transmitir
conteudos cientificos, ou na versdo mais moderna, construir conceitos cientificos
especificos dessas disciplinas, como se a transmissdo e/ou constru¢do de
conhecimentos cientificos por si sé fossem suficientes para que a educacdo
ambiental se realizasse. Sem desconsiderar a importancia dos conhecimentos
cientificos, a educa¢do ambiental questiona a pertinéncia deles, sejam eles
transmitidos ou construidos. (REIGOTA, 1998:48).
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Para Sorrentino (1995) a Educacdo Ambiental deve ter como objetivos contribuir
para a conservacao, preservacao das diferentes formas de vida, para a autorrealizacdo do
individuo e da sociedade, promovendo a melhoria da qualidade de vida, do meio ambiente,
utilizando como processos educativos, praticas pedagdgicas instigantes, interativas,
holisticas, que possibilitem a integracdo do sujeito com outro, com a comunidade, o

autoconhecimento e a capacidade de autogestao politica e econdmica. (p. 87).

Para conseguirmos realizar a educacdo ambiental podemos utilizar como proposta
pedagdgica métodos ativos, democraticos e dialdgicos entre os alunos, entre eles e os
professores, comunidade, sociedade, onde os alunos possam compreender conceitos, defini-
los, mas que também possam relaciond-los com outros conhecimentos, desejando

transformar a realidade ambiental. (Reigota, 2001).

3.4- Educacao para o Consumo

De todos os conhecimentos e sensibilizagdes a serem desenvolvidas na educagdo
ambiental a mais desafiadora de todas € o consumo, pois ele envolve questdes que batem de
frente com os interesses econdmicos e com a formacdo da identidade do sujeito. Vivemos
um momento histérico em que o poder consumir se confunde com sucesso, felicidade,

admiragdo, imagens apresentadas o tempo todo, desde muito cedo as nossas criangas.

A Educacio para o Consumo € fundamental para o desenvolvimento individual das
pessoas, considerando que o papel da escola é o de garantir um conhecimento que propicie
uma vida melhor. E preciso que o educando conheca e compreenda a 16gica do mercado
para ndo se deixar levar pelos encantamentos da midia, comprometendo-se

economicamente.

As criangas vivem cercadas por transagdes e negociacdes comerciais. Para
confirmar essa realidade basta observarmos os bebés, acompanhando seus pais, sentados
nos carrinhos dos supermercados, com os olhos atentos a tudo. Mais tarde, podemos vé-los
andando entre os corredores, mexendo nas mercadorias, curiosos e empolgados, com esse

mundo tdo interessante, que possibilita a conquista de objetos desejados, bastando o
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pagamento com dinheiro, cartdo, ou cheque. Cada crianca desenvolve diferentes idéias e

teorias para compreender e explicar as transagdes econdmicas que ocorrem a sua volta

(Delval, 2002).

Susan Linn durante o 2° Foérum Internacional Crianca e Consumo, elucida
brilhantemente que estamos vivendo um momento caracterizado, sem precedentes, tinico no
que se refere aos apelos do marketing e da publicidade sobre as nossas criancas, que
enfrentam uma realidade que jamais foi enfrentada por nenhuma outra geragcdo, embora,
muitos adultos afirmam que também vivenciaram a influéncia do marketing, na infancia, e
que hoje estdo muito bem. Essa idéia, além de ndo parecer verdadeira, precisa ser muito
bem analisada, primeiro pelos dados que mostram que em 1983 as empresas americanas
que gastavam cerca de 100 milhdes de ddlares, por ano, em marketing dirigido as criangas,
hoje investem 17 bilhdes, para 0 mesmo fim. Os nimeros mostram que as criancas hoje
estdo imersas em propagandas, imagens, mensagens, idéias, afirmagdes que estimulam o
consumismo. O segundo aspecto a refletirmos trata-se em responder até que ponto
realmente conseguimos nos sair tado bem assim em relagdo ao consumo?

Conviviamos no século XX, com a introdu¢do de produtos, em nossas vidas,
notadamente por meio de comerciais televisivos enquanto que, nos dias atuais, os produtos
entram, na vida das nossas criangas, pela TV, internet, jogos eletronicos, merchandising
presentes em filmes, programas infantis, livros e em alguns casos até mesmo dentro das
escolas (ibid).

O tempo que as criancas ficam longe de propagandas é muito restrito. As inducdes
ao consumo sao constantes pela exposi¢ao a produtos pela TV, em elevadores, nos bancos
de trds dos carros, nos corredores do supermercado, no caminho dos caixas, nas
rodovidrias, na fila dos bancos, nas roupas que vestem, na mochila da escola, no caderno,
nas apostilas escolares, no alimento, nos brinquedos, refletindo imagens atreladas ao
sucesso, desejo, inclusdo e outros sentimentos que confundem quanto a real utilidade de
cada produto (Linn, 2008). A autora afirma que essa avalanche estimulando o consumismo,
passando valores materiais, € a ilusdo de que a felicidade humana depende do poder de
consumir, causam insatisfacoes, infelicidade e compulsdes como a obesidade, a sexualidade

precoce, os distirbios comportamentais e a violéncia familiar.
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As nocividades do consumismo na infancia devem ser uma preocupagdo das
institui¢des escolares tendo em vista que o conhecimento das relagdes que envolvem consumo,
economia, marketing, sdo sociais e precisam ser compreendidos pela populacdo. Segundo
Delval (2006) disciplinas tidas como sociais: economia, antropologia, sociologia, psicologia,
ndo fazem parte do curriculo escolar dificultando a compreensdo sobre as relagdes que
envolvem o homem, como no caso o consumo.

O conhecimento da realidade social possibilita a libertagdo do sujeito, pois somos
livres somente quando refletimos e tomamos decisdes de bom senso, priorizando aquilo que é
melhor individualmente e coletivamente, quando compreendemos quais sio as nossas
limitacdes, capacidades para, assim, poder agir e decidir com autonomia (Delval, 2006:96). A
ignordncia provoca a submissdo e alienacdo aos problemas sociais, criando preconceitos,
pensamentos do senso comum, muitas vezes induzidos e manipulados pelos meios de
comunicacdo, que trabalham a favor dos interesses de uma minoria elitizada. A tomada de
consciéncia dos mecanismos que envolvem o mercado econdmico e o papel de cada um dentro
do sistema € algo complexo e dificil para a escola, porém o tamanho da dificuldade é
proporcional a necessidade de se aceitar tal desafio.

Denegri (1999), pesquisadora e educadora, defende a psicologia econdmica como
um importante instrumento de formacdo do cidaddo, em que as instituigdes escolares, a
partir de uma proposta pedagdgica interdisciplinar, desenvolveriam projetos e estudos
envolvendo as questdes econdmicas e psicolégicas do consumo, como: o comportamento
econdmico do sujeito e do grupo, os problemas sociais ocasionados pelas politicas
econOmicas voltadas a uma minoria e as questdes sociais € econdmicas que envolvem o
novo pensar para o0 mundo globalizado, a sustentabilidade, onde respeito a dignidade
humana e ao meio ambiente, caminham juntos.

O histérico familiar dos estudantes, na maioria das vezes, mostra que vivenciam
situagdes de desequilibrio econdmico, em que o endividamento, o consumismo, € O
desconhecimento, quanto aos seus direitos como consumidores fazem parte do cotidiano
desses alunos. Trabalhar a educacdo para o consumo, possibilitando a tomada de
consciéncia sobre os mecanismos que envolvem a economia e a sociedade beneficia o
individuo, sua familia, a sociedade, o proprio mercado econdmico € 0 meio ambiente

(Denegri, 1999).
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Para Denegri (2003) a educacdo econdmica deve ser introduzida nas escolas desde
a educacgdo infantil, ampliando e sendo aprofundada durante todo o processo escolar,
envolvendo, inclusive, as familias. No entanto, € necessdrio que a escola ndo se limite em
trabalhar a economia, somente, em sala de aula. E indispensdvel um projeto sobre o
consumo, envolvendo todo o corpo pedagdgico e a administra¢io escolar.

O desenvolvimento de projetos em educacdo econdmica voltada a
sustentabilidade, exige que professores, coordenadores e diretor da unidade escolar,
discutam os valores e as acdes que praticam em relagdo ao tema, quais 0s compromissos
que a escola ird assumir em relacdo ao consumo mais responsavel, e quais as contribui¢des
sociais que tais conhecimentos poderdo gerar, pois, esse assunto, dentro de uma perspectiva
ambiental ndo pode ser tratado, somente, como uma melhoria individual, pois depende de
principios morais universais. Nem sempre, o que € mais interessante para o individuo, no
aspecto econdmico, € o mais correto para o meio ambiente.

Ao decidir econdmica e individualmente pela compra de um determinado produto
ao invés de outro, para mim pode ser mais interessante, mas ambientalmente ndo. Claro que
a educagdo econOmica nao segue uma linha individualista, pois até a economia precisa
seguir um pensamento universal dentro de algumas maximas. No entanto, as questdes
ambientais precisam ser vistas com algumas particularidades, pois como a questdo moral, e
0 meio ambiente, que muitas vezes, serd um freio para o desenvolvimento, conforto e
padrdo de vida, da humanidade.

Viabilizar a educacdo para o consumo sustentdvel dependerd de um empenho
politico para propiciar melhor formacdo aos professores, que vivenciaram uma realidade
escolar totalmente diferente da proposta para a sustentabilidade. O educador ao exercer esse
importante papel de “formar” para a solidariedade planetaria precisa estar preparado,
sensibilizado, tomar consciéncia do seu papel como agente transformador dos que
transformarao o futuro preferivel.

Capra (2006) afirma que a educagdo para uma vida sustentdvel precisa aprender,
para que possa ensinar, os principios bésicos da ecologia, numa pedagogia multidisciplinar,
experimental, participativa, que desenvolve o respeito pela natureza. Para o autor, os
educadores precisam compreender trés fendmenos basicos sobre a vida: ela se organiza em

rede ou teia, a matéria perpassa ciclicamente por toda a teia, e todos os ciclos da natureza,
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sdao alimentados por energia solar. A compreensdo de tudo isso, ocorre a partir de
experiéncias vividas diretamente com o mundo natural, em que podemos tomar consciéncia
da nossa participacao na teia, do pertencimento a esse lugar, vivendo “numa paisagem com
uma flora e fauna caracteristicas, num determinado sistema social e cultural” (p. 14).

O desafio para a educacdo mundial do século XXI, estd em possibilitar aos
professores a compreensdo e o dominio de praticas pedagdgicas que respeitem o
desenvolvimento de seus alunos, além de desenvolver, nesses educadores, conhecimentos e
valores que auxiliem a preservacao do meio ambiente, para que possam mais do que
ensinar, agir efetivamente como cidaddos fundamentados em uma ética universalista. No
entanto, sabemos que a constru¢io do conhecimento, assim como o desenvolvimento
afetivo, moral e social acontecem em todos os sujeitos, independente da idade, profissao,
sexo, etnia, cultura, num processo construtivo, na relacdo do sujeito com o meio, a partir de
sucessivas equilibragdes, provocado por conflitos cognitivos, morais, afetivos e sociais,

questdes que ainda serdo retomadas nesse trabalho.

3.5- Estudos, pesquisas, programas educativos e projetos de formacao de professores

em: conhecimento social, consumo e meio ambiente.

Segundo os Referenciais para a Formacao de Professores (2002), a atual formagao
dos educadores no Brasil, ndo esta resultando no desenvolvimento dos alunos como pessoas
e cidaddos. A educacgdo, infelizmente, na vida da grande maioria da populag¢do, ndo tem

modificado a realidade individual e muito menos social do pais.

Podemos confirmar que todos os esforcos, do MEC, para uma alteragdo desse
quadro ndo estdo sendo suficientes para atingir, aquilo que realmente interessa, uma
mudanca dentro da sala de aula. Existem muitos e diferentes paises dentro desse imenso
pais com as dimensdes de um continente, ¢ na educagdo niao poderia ser diferente. Além
das diferencas culturais, existem as socioecondmicas, € preciso garantir um ensino superior
diferenciado, respeitando a cultura e a realidade local, como também, o acesso dos
professores a essa formacao. As dificuldades sdo inimeras, especificas e divergentes em

cada regido desse enorme pais, € necessario levar em consideracdo todas essas questoes.
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Existem lugares como a regido sudeste e sul onde hd, segundo dados dos
Referenciais, excesso de profissionais habilitados, e com isso, muitos professores
habilitados, preparados, realizam outras atividades por falta de emprego, ji em outras
regides hd falta de professores habilitados, além de, muitos que o sdo, devido a

remuneracao pouco atrativa, acabam, muitas vezes, trabalhando em outras areas.

De acordo com pesquisa de Gatti & Barretto (2009), os professores representam
8,4%, dos empregos formais no Brasil, totalizando 2.949.428, postos na drea de ensino,
sendo o terceiro maior grupo ocupacional do pais, ficando atrds apenas dos escriturarios
(15,2%) e dos trabalhadores do setor de servicos (14,9%). A profissdo supera, inclusive, o

setor de construgao civil (4%).

Desse total dos postos de trabalho na area de ensino, 82% sdo provenientes da
escola publica, 53% dos professores possuem grau de escolaridade média e superior e 77%
trabalham na Educacdo Bésica. Do total de professores, no Brasil, 40% estdo concentrados
na regido sudeste, indice proporcional ao nimero de habitantes, e por ser a regido que

possui os melhores indices, no que se refere a formacao dos professores.

As dificuldades para a formacdo desse educador sdo um dos maiores desafios a
serem solucionados. Diante da urgéncia e importancia do assunto vemos muitas acoes
sendo realizadas. No entanto, com maiores preocupagdes quanto ao tempo, quantidade e

custos.

A iniciativa dos Orgdos governamentais de formar professores em massa,
encurtando os prazos de licenciatura, aprovando cursos a distancia, ndo presenciais,
totalmente desconectados as necessidades de formacgao desse educador, vem resultando nos
dados levantados nessa e em outras pesquisas que envolvem conhecimentos,
procedimentos, atitudes e valores dos educadores, que tanto t€ém preocupado a sociedade,
em todas as suas instancias, pois o fracasso na sua formacdo resultard no fracasso da

sociedade como um todo.

Nao investir e melhorar os cursos de licenciatura e os cursos de formacgado
continuada dos educadores € o mesmo que construir um edificio sem colunas de

sustentacao.
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Todas essas dificuldades e falta de sucesso nas investidas para a melhoria na
formacdo dos educadores, resultam nesses péssimos dados: o INAF, Indicador Nacional de
Alfabetismo Funcional, do Instituto Paulo Montenegro: leitura, escrita e matemadtica
(2007), no qual apenas 28% da populagdo brasileira entre 15 a 64 anos € plenamente
alfabetizada, 72% da nossa populacdo ndo € capaz de ler e compreender um texto ou artigo
de revista, e apenas 23% consegue resolver um problema de matemdtica que envolve mais

de uma operacao.

O PISA, Programa Internacional de Avaliacio de Alunos— prova da OCDE —
compara o desempenho de estudantes (15 anos) de 57 paises a cada 3 anos. Essa prova
mede o conhecimento de ciéncias, a capacidade de leitura, inclui nocdes de matemdtica e
avalia como os estudantes aplicam esses conhecimentos para resolver problemas do dia a
dia. Tendo como resultados dados alarmantes que nos coloca no ranking dos piores do
mundo: o 8° lugar em leitura (2000), 6° lugar em ciéncias (2006), o 4° em matemética

(2003).

Segundo o Jornal “O Globo”, um estudo divulgado pela Organizagdo das Nacdes
Unidas para a Educagdo, Ciéncia e Cultura, UNESCO, (2008), a repeténcia nas quatro
primeiras séries de ensino chega a 19%, contra 9% de Peru e Tunisia e 8% do Uruguai. A
pesquisa que foi realizada em 11 paises, mostrou que o Brasil € um dos cinco paises que
mais usam métodos mecanicos de ensino, como o uso do quadro negro, € 40% dos alunos
de séries iniciais t€m, na maioria das vezes, aulas para copiar conteudos. Cerca de 20%
aprendem recitando tabelas e féormulas e 10% repetindo frases. A precariedade das escolas
também foi apontada pela pesquisa: 87% ndo t€m acesso a Internet na unidade de ensino e
38% nao possuem bibliotecas. Em um estudo intitulado "Um Olhar para o Interior das
Escolas Primadrias", do programa WEI, onze paises tido como "emergentes" mostram que
83% dos professores brasileiros declaram estar insatisfeitos com seus saldrios € 29% dos
alunos tém professores que dao aula em mais de uma escola. O investimento anual por
aluno no ensino primadrio atinge, no pais, US$ 1.159,00, ficando atras do Chile, Argentina e

Malasia.
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Diante de todos esses dados, podemos afirmar que os cursos de licenciatura no
Brasil, ndo estdo conseguindo formar professores que facam com que a educacao tenha um

papel efetivo na vida dos sujeitos e no desenvolvimento da sociedade.

Saviani (2007), apresenta as falhas na prépria maneira de se pensar a pedagogia,
de formular os curriculos, que sdo criados e subordinados a l6gica do mercado. A educagdo
para a producdo de mdo de obra e ndo na formacdo de cidaddos, explicaria a quantidade de
disciplinas curriculares ligadas a dimensdes técnicas, como se os alunos sé tivessem
necessidade de compreender e absorver os mecanismos educacionais, como se a educagdo
fosse perfeita, ndo precisasse ser repensada, reorganizada, e até revoluciondria. Como os
educadores poderdo pensar em mudancas, se dentro das universidades apenas aprendem a
reproduzir 0s mecanismos que se mostram, na pratica e estatisticamente, fracassados? Para
o autor, € necessdrio primeiramente que os professores formadores de formadores
compreendam que a pedagogia sempre foi vista, e deve continuar sendo, como um curso
que necessita ter uma “intima ligagdo com a pratica educativa” (p.100), mas que essa deve
estar articulada e subsidiada pela teoria. No entanto, a teoria ndo pode ser confundida com
verbalismo, e a pratica com ativismo, “[...] o ativismo € a "pratica" sem teoria € o
verbalismo ¢ a “teoria" sem a pratica [...] o verbalismo ¢ o falar por falar [...] culto da

palavra oca; e o ativismo € a agdo pela agdo [...} o agir sem rumo [...]” (p.109).

O segundo ponto, defendido pelo autor, é a necessidade de trabalharmos os
conteudos e as praticas pedagogicas, utilizando como ponto de partida as praticas sociais,
“em que professor e aluno se encontram igualmente inseridos, ocupando, porém, posicoes
distintas, condicdo para que travem uma relacdo fecunda na compreensio e

encaminhamento da solu¢do dos problemas postos pela pratica social”. (ibid, p.110).

Contetudos como Meio Ambiente, Consumo, Etica deveriam ser trabalhados dentro
das universidades como temas especiais, como disciplinas necessdrias para a formacgdo
humana e de cidadania, envolvendo nao somente os educadores, mas todos os futuros
profissionais, pois ndo existe drea do conhecimento que nao necessite compreender, refletir
e agir dentro da sustentabilidade, j4 que essa envolve aspectos ambientais, sociais e éticos,

necessarios ao desenvolvimento pleno da sociedade.
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Sabemos que se, hipoteticamente, os cursos de licenciatura conseguissem trabalhar
a conscientizacdo, a cidadania e a formacgdo pedagdgica dos educadores, ainda assim, isso
ndo seria suficiente, dentro da dindmica que € a sociedade e a educagdo, pois sempre
haveria necessidade de cursos de formacao continuada, o educador ndo pode nunca deixar

de ser um aluno. O aprender deve ser algo constante e continuo na vida do professor.

Os professores, por estarem despreparados, sentem-se frustrados diante dos
resultados do seu trabalho, conscientes das limitacdes pessoais, ambientais, sociais que
enfrentam no seu dia a dia, numa auséncia de sentidos em sua profissdo. Os cursos de
formacdo continuada precisam ir além do conhecimento, possibilitando trocas, apaziguando

angustias.

Os cursos precisam transformar professores em cidaddos, criticos conscientes de
seu papel na sociedade, mas também auxilid-los nas reflexdes e tomadas de decisdes de
coisas do dia a dia, dos problemas que enfrentam na sala de aula, nas relacdes com o grupo,
autoridades, pais, pois diante da dor o paciente ndo consegue pensar sobre técnicas de

prevencao, € preciso primeiro curar as feridas para depois discutir como preveni-las.

A formacdo do professor seria o primeiro passo para possibilitar que tenha
condic¢des de trabalhar seu aluno, compreendendo que todos somos sujeitos histéricos, que
transformam e sdo transformados a partir de sua interagdo com o meio fisico, social,
afetivo, moral, e que possibilitar essa integracdo, os conflitos, a vivéncia com o meio, €

possibilitar o conhecimento e a transformacao.

Um trabalho para se tornar eficaz, em Educacdo Ambiental, deve abranger e
respeitar diferentes aspectos do conhecimento e do desenvolvimento dos alunos, pois uma
mudanca nas atitudes e valores das pessoas, em relacio as questdes ambientais, envolve a

compreensdo sobre o problema, e a valorizacdo para com o meio ambiente.

2

E importante que os projetos, programas e estudos que envolvem a
conscientizacdo ambiental respeitem o desenvolvimento cognitivo e moral dos alunos, que
os conteudos, assim como as praticas pedagdgicas sejam coerentes com as suas
possibilidades cognitivas, afetivas e morais. Had também a necessidade do educador

ambiental trabalhar o meio ambiente integrado a todos os aspectos humanos e nao
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humanos, como: recursos naturais, fenOmenos naturais e sociais, €tica, valores, relagcdes

sociais, diversidades e outros.

Serdo apresentadas algumas experiéncias de educacdo construtivista piagetiana,
cujos trabalhos e resultados, puderam ser acompanhados e estudados, com maior
profundidade, pela autora dessa pesquisa, envolvendo temas ambientais e ndo ambientais,
porém importantes na formacdo e conscientizacdo socioambiental, € no desenvolvimento

humano, com o objetivo de mostrar aos leitores possiveis e bons trabalhos em educacio.

3.5.1- Cursos de Formacao de Professores Conhecendo o Desenvolvimento Cognitivo,

Social, Afetivo e Moral dos alunos

Existem indmeros propostas educacionais sobre educacdo ambiental, que
apresentam boas préaticas pedagdgicas. No entanto, o grande desafio é desenvolver projetos
de formagdo ambiental para educadores, possibilitando a compreensdo de como os alunos
pensam, constroem seus conhecimentos, conhecem e compreendem a interligacdo dos
fendmenos naturais ao modelo de desenvolvimento sécio-econdmico, percebem as
injusticas naturais e sociais afetando-os, valorizam o meio ambiente e desejam a educacio

como transformagao.

A educadora e pesquisadora Profa Dra. Orly Zucatto Mantovani de Assis
desenvolveu um Programa de educacdo infantil e Ensino Fundamental, PROEPRE, assim
como o curso de formacdo continuada para professores, com o objetivo de promover o
desenvolvimento global e harmonioso dos estudantes em todos os seus aspectos: cognitivo,

afetivo, social, moral e fisico, em todos os diferentes niveis de desenvolvimento cognitivo.

O Programa de Educagdo, assim como, o Projeto de Formacdo de Educadores,
surgiu a partir de uma investigacdo, que originou da pesquisa de sua tese de doutorado
“Estudo sobre a relacdo entre a solicitagdo do meio e a formagdo da estrutura ldgica no
comportamento da crianca” realizada nos anos de 1974 e 1975, em escolas da cidade de
Campinas, embasada nos pressupostos piagetianos, demonstrando que o desenvolvimento

cognitivo, afetivo, social e moral, se constroem progressivamente, por meio de sucessivas
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interacdes do sujeito com o meio. Todos os trabalhos realizados pela pesquisadora utilizam
uma metodologia pedagdgica que respeita o ritmo intelectual do educando, promove a
interacdo entre os pares, estimula o desenvolvimento a partir das atividades espontaneas, e

respeita os interesses e a realidade dos estudantes. (Assis, M.L. 2007).

Os resultados da pesquisa de doutorado, assim como, as demais pesquisas
orientadas pela Profa. Dra Orly Zucatto Mantovani de Assis, mostram que trabalhos de
solicitacdo do meio, baseados na teoria psicogenética de Jean Piaget utilizando a proposta
pedagdgica do PROEPRE, possibilitam avancos no desenvolvimento cognitivo dos alunos,
independente do meio sécio-econdmico do sujeito, dado confirmado em sua pesquisa de
doutorado. (Mantovani de Assis, 1976).

A implantacio do PROEPRE foi iniciada no municipio de Campinas, com a
educacgdo infantil. A partir dos resultados positivos obtidos, no municipio de Campinas, foi
possivel a ampliacdo do programa, por meio de um Projeto de Formacdo de Recursos
Humanos para a Educacdo Pré-Escolar, com 240 horas, numa parceria MEC, Unicamp e
Secretarias de Educacao.

Esse projeto de formacgdo de educadores estda fundamentado na teoria e prética dos
pressupostos piagetianos, utilizando a metodologia pedagégica do PROEPRE, no qual além
da formacao do educador, orienta e supervisiona a implementacdo do programa, garantindo
a seguranca dos educadores e a sua viabilizacdo na pratica. (Assis, M.L. 2007).

Segundo Assis (2007) o Projeto de Formagdo, assim como o programa de
educagdo pré-escolar, realizado pela equipe do Laboratério de Psicologia Genética, da
Faculdade de Educa¢do da Unicamp, sob a orientacio da Profa, Dra Orly Zucatto
Mantovani de Assis, atingiu dezoito Estados no Brasil, sendo vinte e cinco municipios no
Estado de Sao Paulo, além de oito instituicOes de ensino privadas nos Estados de Sao
Paulo, Minas Gerais, Rio Grandes do Sul e Rio de Janeiro.

O sucesso do programa na Educacado Infantil, resultou em 1992, na criacdo de um
Projeto de Formagdo de Recursos Humanos para a Educag¢do Pré-Escolar e Ensino
Fundamental, com o objetivo de formar educadores, em condi¢des de propiciar aos seus
alunos o desenvolvimento global, nos aspectos cognitivo, social, afetivo, fisico e moral,

fundamentados na teoria da psicologia genética de Jean Piaget, utilizando uma metodologia
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pedagdgica coerente aos pressupostos tedricos, que respeitam as necessidades, realidades,
possibilidades cognitivas e interesses dos alunos (Mantovani de Assis, 2000).

A formacgao de professores ¢ um dos maiores desafios que a educacdo deve
enfrentar, portanto, os resultados obtidos pelo PROEPRE estdo diretamente ligados a
seriedade e valor, com que seus idealizadores investiram na formacao dos educadores, que
teve como objetivos: sensibilizd-los quanto a importancia da educacao infantil e do ensino
fundamental; possibilitar a compreensdo dos pressupostos tedricos da psicologia genética
de Jean Piaget, assim como, os pressupostos filoséficos e socioldgicos que fundamentam o
programa; desenvolver atitudes pedagdgicas coerentes aos principios tedricos estudados;
desenvolver uma autonomia cognitiva, moral e afetiva no educador para que possa realizar
um trabalho pedagégico que respeite as necessidades, realidades sociais e culturais,
possibilidades cognitivas, afetivas e morais de seus alunos, planejando, criando, inovando,
experimentando atividades e situacOes pedagdgicas, coerentes com a proposta,
possibilitando e priorizando o desenvolvimento de seus alunos. (Mantovani de Assis,
2000).

Mantendo a coeréncia aos pressupostos tedricos dessa proposta pedagdgica, a
autora sentiu necessidade de possibilitar aos educadores um espaco para trocas de
experiéncias, angustias, felicidades e ansiedades. Portanto, em 1984, organiza o I Encontro
Nacional de Professores do PROEPRE, um espaco de cooperagdo, algo defendido por Jean
Piaget, como importante e necessario ao desenvolvimento cognitivo, afetivo e moral do
sujeito. Piaget destaca em quase todas as suas obras que a cooperacdo € mais efetiva entre
os iguais. Respeitando tais principios a idealizadora desse Programa de Educacgio e Projeto
de Formagdo, inicia encontros anuais entre os aplicadores do programa (Assis, 2007). Os
Encontros ocorrem ha mais de vinte anos, com participagdo média de quatrocentos
educadores de diferentes estados do Brasil. Além de enriquecer e inovar os conhecimentos
dos participantes com a presenca de pesquisadores piagetianos renomados, de diferentes
partes do mundo, também abre espaco para que os educadores apresentem suas
experiéncias em relatos, oficinas € mini cursos, algo que enriquece e o diferencia de outros
eventos voltados a educagdo, que embora extremamente importantes, se limitam a trocas de
experiéncias entre pesquisadores, auxiliam na ampliacdo do conhecimento, porém nao

possibilitam a cooperacdo de Piaget, por se tratarem de trocas assimétricas na maioria das
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vezes, pelo menos no que se refere aos professores da educacdo infantil e ensino
fundamental.

O desenvolvimento de um Projeto de Formacdo dos educadores para a
implantacdo de um Programa de Educacdo é fundamental para a garantia de sucesso pois
nao € possivel desenvolver programas sem antes sensibilizar e conscientizar os principais
atores desse processo: os educadores.

A pedagogia, proposta na formagdo dos educadores, respeita ndo sé as criangas,
mas todos os sujeitos envolvidos num processo de formacgdo. Professores, alunos,
independente da idade, classe social, realidade, se desenvolvem da mesma maneira, e
somente mudardo atitudes e valores com a tomada de consciéncia e essa depende de
educadores autbnomos que compreendem, respeitam e possibilitam o desenvolvimento em

todos os seus aspectos.

3.5.2- Curso de Formacao de professores em Educacio Ambiental

Em 1997 um grupo de educadores e ambientalistas, iniciou o desenvolvimento de
um curso de modelo de formagdo continuada, que pudesse substituir o conhecimento
baseado no senso comum pelo formalizado, explicitado, cientifico, modificando para isso, o
seu fazer pedagogico. Com esse aperfeigoamento e investimento na formagdo do professor
e, conseqiientemente, com as transformacdes de sua concepg¢ao pedagogica e de sua atuacao
em sala de aula, passaram a trabalhar com a educag¢do ambiental de maneira transversal e
coerente com o processo de constru¢do do conhecimento. Alguns integrantes desse grupo
conheciam e verificaram os resultados do Projeto de Formacdo de Recursos Humanos para
a Educacdo Pré-Escolar e Ensino Fundamental, do PROEPRE, conforme analisado no
subtitulo anterior.

Essa equipe era formada por vérios especialistas como, arquiteto, bidlogo,
pedagogo, socidlogo, tendo em vista que o estudo do meio ambiente, assim como 0s outros
temas sociais contemporaneos como o esgotamento dos recursos naturais, consumo, fome,
exclusdo social, poluicdo, ma distribuicdo de renda, exploracdo da mado de obra e,
principalmente, a desvalorizacdo da vida, necessitam de uma diversidade de conhecimentos

integrada em todas as dreas convencionais.
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O Projeto de formacdo continuada possibilitou que o professor ao estudar o

desenvolvimento infantil e o processo de constru¢io do conhecimento, desenvolvesse

planejamento participativo com seus alunos, percebesse a necessidade de realizar propostas

pedagdgicas nas quais as criangas pudessem ser agentes do seu conhecimento, e conhecesse

as determinantes das questdes ambientais, trabalhando com essas varidveis a fim de

provocar mudangas significativas em comportamentos e valores. O projeto teve como

objetivos:

subsidiar os professores, orientadores educacionais e demais funciondrios da escola
para trabalharem a questdo ambiental na perspectiva de valores e atitudes, de forma
que sejam capazes de: identificar os principais temas a serem trabalhados com os
alunos; tratd-los de modo transversal e integrado; propor estratégias para seu
desenvolvimento, lidando, simultaneamente, com conceitos, procedimentos,
atitudes, valores éticos e habilidades; saber buscar e utilizar diferentes fontes de

informagdes e recursos tecnoldgicos para adquirir e construir conhecimentos;

contribuir para o aperfeicoamento dos educadores, auxiliando-os na realizacdo de
um trabalho com a educacdo ambiental, de forma que tanto eles como os alunos
sentissem-se integrantes, dependentes e agentes transformadores do ambiente:
identificando seus elementos e as integracdes entre eles; questionando a realidade;
levantando os problemas e agindo de maneira a soluciond-los a partir da
contribuicao ativa para sua melhoria, utilizando-se, para isso, do pensamento 16gico,
da criatividade, da intui¢do, da capacidade de andlise critica, selecionando

procedimentos e verificando sua adequacao;

propiciar situagdes que possibilitassem o envolvimento da comunidade escolar
(professores, alunos, funciondrios, pais, etc.) no desenvolvimento dos projetos
relacionando a temdtica ambiental, desde a formulacdo de seus objetivos até sua
concretizagdo, a partir da realidade e necessidades percebidas pelos diversos

sujeitos envolvidos.

O curso foi realizado em 228 horas, encontros semanais de quatro horas, além do

acompanhamento pedagégico, dividido em seis moddulos: Aprofundamento de estudos

sobre a teoria construtivista, Estudo dos procedimentos pedagégicos, A Questdo ética no
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desenvolvimento, na educacdo e na relacio com o ambiente, Projetos Participativos,
Semindrios com temas ambientais e Elaboracdo de Projetos Pedagdgicos Participativos.
Esses mddulos foram desenvolvidos com o objetivo de sempre gerar um ambiente que
levasse os professores a participarem de maneira ativa. As aulas foram planejadas com a
finalidade de apresentar situagdes, propor questdes e contra-argumentagcdes, promovendo
trocas de experiéncias e reflexdes por meio de artigos, textos, livros, noticias, filmes,
visitas, oficinas, etc., o que contribuiu para a elaboracdo e execucdo de projetos realizados

pelos professores.

Nos encontros, houve sempre a preocupacdo de estimular as trocas de
experiéncias, a busca de novas estratégias pedagdgicas para que os educadores viessem a
utiliza-las em suas classes (que fossem harmOnicas com os objetivos propostos: a formagao
de pessoas autdonomas), construindo um ambiente de estudo baseados na confianga e no
respeito mutuo, em coeréncia com aquilo que se pretende ensinar. A construcdo do
conhecimento e o desenvolvimento dos conteddos especificos relacionados ao tema
transversal “meio ambiente” foram levantados pelos proprios professores, podendo-se tratar

as questoes locais e globais.

No final do projeto, foram aplicados os instrumentos utilizados no inicio do curso,
bateria de sondagem e teste situacional, com o objetivo de saber se houve ou ndo mudanca
na relac@o ensino-aprendizagem, na postura e atitudes de educadores e criancas em relacao
as questoes do meio ambiente, bem como com o interesse de subsidiar as duas pesquisas de

mestrado que foram realizadas a partir desse projeto.

A pesquisa-acdo desenvolvida por Alfredo Morel Reis Junior (2003), “A
Formacao do Professor e a Educagdo Ambiental”, teve como objetivo analisar a influéncia,
do projeto, anteriormente citado na formacao de professores, confirmando que o trabalho
com formagdo de professores, embasado nos principios epistemoldgicos de Jean Piaget,
com a participagdo efetiva do sujeito no processo do seu conhecimento, possibilita
significativas transformacdes na maneira de pensar, agir e proceder dos educadores

envolvidos nesse processo, conforme os dados coletados por Reis Jr, (2003).

A pesquisa realizada pela autora dessa tese, Braga (2003), “A influéncia do projeto

A formacdo do professor e a educagdo ambiental, no conhecimento, valores, atitudes e

99



crencas dos alunos do ensino fundamental”, também classificada como uma pesquisa-acao,
com o objetivo de verificar se uma intervencdo sobre meio ambiente na forma de curso e
orientacdo pedagdgica, aos professores, fundamentada na teoria construtivista piagetiana,
provoca ou nao uma mudanga nas atitudes, conhecimento, crengas e valores dos seus
alunos. Os resultados obtidos, nas entrevistas, mostraram uma maior conscientiza¢ao

ambiental, dos alunos, desses professores, em relacao ao grupo controle.

Assim, ao desenvolver com os docentes os conteidos pedagdgicos e ambientais
da mesma forma que deveriam ser trabalhados com seus alunos, fazendo o educador
vivenciar a sua aprendizagem dentro de um ambiente participativo e de respeito mutuo,
fundamentado na proposta construtivista, confirmando que além de transformacgdes na
conscientizacdo ambiental dos professores, presenciamos mudancgas, significativas, no

conhecimento, valores e atitudes de seus alunos.

No entanto, inimeras dificuldades foram encontradas: primeiro em relacdo a
participacdo desses educadores, pois embora a equipe tenha deixado claro, a necessidade da
vontade do educador em participar do curso, alguns vieram por “certa pressdo” da
Secretaria de Educacdo, resultando em comportamentos muito divergentes, uns
extremamente motivados, alegres e outros contrariados, distantes. O tempo fez com
despertasse a vontade de participar de alguns e a desisténcia de outros. O segundo ponto foi
em relacdo as leituras dos textos e artigos, verificamos uma resisténcia, certa indisposi¢ao
para realizar as licdes de casa, principalmente se fossem leituras. Os professores sempre
pediam que 1€ssemos os textos em aula, mas isso atrasava as discussdes, provoca cansago,
desvio da atencdo. Apds algumas discussdes sobre o fato, os educadores se abriram dizendo
de suas dificuldades, e pudemos constatar que o problema estava interpretacao da leitura,
ndo nos termos, mas na compreensdo em si, ndo conseguiam captar, do texto, as idéias
principais. Nesse momento, tudo caiu como uma avalanche, a equipe teve que fazer varias
reunides, um trabalho meio terapéutico para superar as frustragdes, baixar as expectativas,
adequando e respeitando as condi¢des e realidade do grupo. Comecamos a reformular
alguns textos, utilizar diferentes técnicas de leitura, trabalhar com manchetes, comparando
frases, analisando o sentido e discutindo, tudo dentro da tematica. Foi gratificante aferir que
alguns educadores comecaram a ler coisas e trazer textos por vontade propria. O terceiro

desafio enfrentado, foi administrar as ansiedades, quando desenvolviamos atividades em
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grupos, a partir de situagdes problemas, discutindo conceitos, valores, principios, os
professores imediatamente manifestavam seus problemas na sala de aula, nas relacdes com
os alunos, das dificuldades de aprendizagem, pedindo que daf surgissem solucdes para seus
problemas individuais. Percebemos que seria muito dificil construir criticidade, embasada
em principios universais coletivos, diante de tantas angustias. A equipe decidiu entdo, criar
espacos para discussdo de problemas de disciplina, aprendizagem, realizando reunides
individuais com os professores e supervisao em sua sala. Quando o professor sentia que o
que aprendeu funcionava na prética, se animava em aprender mais. Nao foi possivel atingir
a todos, alguns educadores sairam antes do término do curso. A maioria se sensibilizou,
tomando consciéncia da importancia do seu trabalho, no entanto, também tivemos entre
esses, aqueles que enfrentaram problemas profissionais, alguns coordenadores e diretores
sentiram-se ameacados’ e comecaram a boicotar o seu trabalho, outros sentiram-se sozinhos
em suas escolas, ndo conseguindo se identificar com as idéias dos colegas que ndo fizeram
o curso, e houve uma professora que desistiu do magistério, por sentir uma
responsabilidade muito grande, e auséncia de condi¢des para realizar um bom trabalho. As
pesquisas de Reis (2003) e Braga (2003) mostraram que os saldos foram bem mais
positivos que negativos, que investir na formacao dos professores € uma das agdes mais

necessdrias e efetivas para a melhoria da educacgio.

3.5.3- Programas de Educacao para o Consumo

O pesquisador, piagetiano, Juan Delval, autor espanhol, realiza trabalhos e
pesquisas direcionadas a génese e desenvolvimento do pensamento das criangas sobre
questdes sociais, destacando as que se referem as relacdes econOmicas e estratificacdo
social. Em suas investigacdes conseguiu comprovar que os conhecimentos sociais, evoluem
num paralelismo ao conhecimento cognitivo e, ambos, construidos a partir da a¢do do

sujeito com o meio.

"0 curso por ter participacdo voluntdria, ndo atingiu a todos os professores, coordenadores e diretores das
escolas. Os professores, que participaram do curso, acabaram tendo conhecimentos pedagégicos e ambientais
superiores aos coordenadores e diretores e isso gerou inseguranca. Além disso, os cargos de coordenadores e
diretores do municipio, na época, ndo eram concursados € sim comissionados, gerando competi¢do e medo
entre eles.
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Para Delval ndo € o fato do conhecimento ser social, que é compreendido apenas
pela transmissdo verbal, pois ao receber uma informag¢do, o sujeito ndo ird simplesmente
aceitd-la com uma verdade, e sim tentard absorvé-la, reconstrui-la, e representa-la a sua
maneira, dentro de suas possibilidades cognitivas. Para o autor, uma das maiores
capacidades humanas € a representacdo, com ela o sujeito cria e recria a realidade que o
rodeia, portanto, toda a realidade depende da interpretacdo que o sujeito dd a ela (Delval,
1999).

Delval (1989) esclarece que o conflito cognitivo € uma importante ferramenta
pedagdgica que auxilia o individuo no desenvolvimento e compreensdao do seu papel no
mundo. Todo conhecimento ocorre por meio das resisténcias vivenciadas no meio fisico,
cognitivo e social, “quando ndo ha resisténcia, ndo ha construcdo” (ibid, p.253). As
pesquisas que investigam aspectos do mundo social possibilitam o entendimento de como o
sujeito enxerga sua relacdo como o outro, na sociedade e consigo mesmo, portanto estudar
as condutas sociais e o conhecimento social € fundamental para que possamos conhecer o

homem e a sociedade.

Delval e Padilla (1999) consideram o conhecimento social como o conhecimento
das institui¢des e classificaram o campo das representacdes do mundo social em aspectos
centrais e periféricos. A politica e a economia seriam 0s aspectos centrais € envolvem a
compreensdo das relacdes de poder, autoridade, sistemas politicos, direito, justi¢a, sistema
econOmico, distribuicao social das riquezas, classes sociais, diferencas sociais, mobilidade

social, exclusdo e outros.

Segundo os autores os aspectos periféricos envolvem a familia, escola, historia,
geografia, nascimento, morte, guerra, paz, religido, embora, em algumas situagdes, esses

aspectos estejam relacionados a questdes de ordem politica e econdmica. (ibid).

Embora, o desenvolvimento intelectual, seja fundamental para a compreensdo dos
efeitos das acdes humanas na natureza, o funcionamento dos sistemas energéticos, a
interdependéncia entre os seres vivos e ndo vivos, a correlacdo entre as cadeias, teias, e toda
a biodinamica do planeta, o entendimento e a tomada de consciéncia quanto aos problemas
ambientais se encontra entre os aspectos centrais do conhecimento social, pois € resultado

de um modelo politico, econdmico, aceito e vivido pela sociedade contemporanea. A
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alteracdo da atual realidade ambiental, depende da compreensdo, do desenvolvimento de
conceitos do préprio sujeito, mudancas de valores, atitudes e condutas sociais, que SO
acontecerdo se o meio ambiente, sua preservacdo e o uso sustentavel dos recursos, se
tornarem, para a sociedade e para os individuos, conteidos e valores essenciais a

continuidade da vida.

Delval confirmou, em suas pesquisas, que a crianca compreende as relacdes
econOmicas conforme as vivencia, tentando encontrar respostas aos fatos a que acompanha.
Para o autor as primeiras realidades econdmicas vividas pela crianca sdo as lojas. Desde
muito cedo elas aprendem que o lugar onde podem obter as coisas que desejam sdo
compradas com dinheiro, embora ndo compreendam qual € a forma que as pessoas o
conseguem. Enxergam nos vendedores pessoas que fornecem os objetos em troca de
dinheiro, nio percebendo o ato de vender como um trabalho e muito menos a presenca do
lucro nessa relagao.

No que se refere a estratificacdo social, verificou que as idéias das criangas
apresentam niveis de compreensao distintos, iniciadas na aparéncia, depois com o bom e
mau, consequéncias do trabalhar ou ndo trabalhar, e somente por volta dos 16 anos é que
conseguem identificar que as diferencas entre pobres e ricos estdo relacionadas a fatores
internos e externos (Delval, 2009).

Os fatos sociais vao acontecendo em torno da crianga, que vai recebendo da
familia, escola, meios de comunicagdo, uma série de informagdes, valores, normas, formas
de atitudes e comportamentos transmitidos e vivenciados pelos individuos que estio em
torno dela, porém todas essas informacdes ndo sdo suficientes para que a crianca
compreenda as questdes sociais, € por essa razdo, a crianca encontra explicacdes, para si

mesma, por meio dos instrumentos intelectuais que constrdi internamente.

Embora as normas e valores aparecam muito cedo na vida das criangas, que
aprendem como devem agir, por meio da transmissdo das regras e valores, realizada pela
familia, escola, meios de comunicagdo, isto ndo se mostra suficiente para a mudanga na
conduta social do sujeito, pois a tomada de consciéncia e atitude,sdo construidas e
elaboradas individualmente. A forma de auxiliarmos na construcdo das condutas sociais
adequadas ao meio ambiente e a sociedade € proporcionando, desde a infancia, o

desenvolvimento e a aprendizagem em um ambiente dindmico, desafiador, rico em
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conflitos cognitivos, morais e sociais, cooperativo, que possibilita as trocas simétricas

(Delval e Padilha, 1999).

Delval e Denegri, realizaram, em suas produ¢des académicas, inimeras pesquisas
sobre a génese do desenvolvimento econdmico nas criancas e as diferentes realidades

sociais influenciando esse desenvolvimento.

Denegri et. al. (2008) verificaram na pesquisa, Practicas de Ahorro Y Uso del
Dinero en Pre Adolescentes (Tweens) Chilenos, o impacto das praticas de socializagao
econOmica da familia, as diferencas de estilos de comportamento econdmico em diferentes
segmentos soécio-econdmicos e a influéncia dos processos de transmissdo e
desenvolvimento do comportamento, atitudes e valores, das criangas ou pré-adolescentes,

no caso da respectiva pesquisa, em relacio ao dinheiro.

Denegri et.al. (2008) afirmam ndo existir na América Latina muitos trabalhos e
pesquisas referentes a quantidade de dinheiro manejada pelas criancas e sobre a educagdo
econdmica, no entanto, os estudos existentes, mostram que as criancas sao potentes
consumidores e influenciam no comportamento, consumo e na renda das suas familias. Os
adolescentes e pré-adolescentes gostam muito das novidades, especialmente associadas as
tecnologias, ja incorporadas em suas rotinas com maior dominio do que os préprios pais,
sendo instrumentos de socializac@o, inclusdo e construcdo da sua identidade diante do
grupo. Tudo isso, faz com que esses jovens passem a definir produtos, servigos, que sao

incorporados na vida, renda e valores da familia.

A escola ndo pode ficar alheia a tudo isso. E necessdrio que, desenvolva com seus
alunos, a socializacdo, educagdo, e compreensdo dos assuntos econdmicos, para que
possam compreender os problemas financeiros que os cercam. Outro importante aspecto a
ser desenvolvido pela escola é a educacdo econdmica dos pais dos alunos, pois como
provedores e principais fornecedores dos recursos financeiros, € importante que conhegcam
e saibam como orientar seus filhos, quanto ao comportamento, atitudes e valores enquanto

consumidores. Lasarre, 1994; Denegri, 2002; Furnham e Lewis, 1986; Abramovich,

Freedman e Pliner, 1991. (apud Denegri,et. al. 2008).

Muitas s@o as pesquisas e estudos sobre as praticas e os hdbitos econdmicos das

familias no Chile, mostrando que embora os pais enfatizem a importancia da poupanca,
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digam que sdo austeros, na realidade expressam praticas com valores contraditérios aos
defendidos, pois muitos acabam se endividando nos bancos, comprando por compulsdo e

promovendo o consumismo em seus filhos (Denegri, et.al.2005).

Para Denegri, et.al. (2006), alguns aspectos fundamentais a serem desenvolvidos
pelas institui¢des educacionais sdo as competéncias, habilidades e atitudes dos estudantes e
seus familiares para que possam fazer uso racional dos seus recursos econdmicos, que a
cada dia ficam mais escassos, num mercado crescente ¢ impulsionador ao consumo. Os
autores defendem a necessidade de um trabalho, com os alunos, que chamam de
“alfabetizacdo econdmica”, com o objetivo de proporcionar a compreensao do mundo
econdmico, para que possam interpretar, decidir, e agir mediante as situa¢des que afetam
sua vida econdmica, € da propria sociedade. (Yamane 1997; Denegri y Martinez 2004:

apud Denegri et.al., 2006)

Estudos mostram que a educacdo econdmica pode ser trabalhada desde a educacdo
infantil, pois os estudantes sdo capazes de aprender conceitos econdmicos, desenvolvendo
habilidades, competéncias e atitudes que podem ser aplicadas no cotidiano, dentro da
realidade econdmica vivida pela crianga, favorecendo a compreensdo de questdes do
mundo social, verificando a importancia de suas escolhas na individualidade e coletividade,
e desenvolvendo cidadania. (Wentworth y Schug 1993; Denegri y Martinez 2004; apud.
Denegri, et.al., 2006).

Nas intervengoes de “alfabetizacao econdmica” realizadas no Chile, os alunos 5% e
6 série foram os que apresentaram maior desenvolvimento quanto a formacgdo sobre os
conceitos econdomicos, reflexao, e resolugdo de problemas. Esse dado estd relacionado ao
nivel de desenvolvimento cognitivo em que se encontram, pois estdo no estddio do
operatdrio concreto, fase em que j4 se desenvolveram as estruturas bésicas do pensamento
matematico, como também, maior compreensao sobre os acontecimentos do mundo social e

cultural. (Berti, De Beni e Bombi 1986; Berti 1993; apud Denegri et.al., 2006.)

Nicacio, (2008) em sua tese de doutorado “Alfabetizacdo Econdmica, Habitos de
Consumo e Atitudes em Dire¢do ao Endividamento de Estudantes de Pedagogia” realizou
uma pesquisa dividida em dois momentos. O primeiro teve como objetivo analisar e

caracterizar os niveis de compreensdo e alfabetizacdo econdmica dos estudantes de primeiro,
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terceiro e sextos semestres do curso de pedagogia, atitudes em direcdo ao endividamento e
habitos e condutas de consumo. Nesse momento se constata que o nivel de graduacdo dos
estudantes ndo representou alteracdo nos indices de compreensdo econdmica, melhores
condutas de consumo ou atitudes frente ao endividamento. Isso mostra a necessidade de um
trabalho efetivo das instituicdes escolares em educagdo econdmica. O segundo item pesquisado
foi a aplicacdo e a verificacdo dos resultados que um programa de intervengdo pedagdgica em
Educacdo Economica faria aos estudantes formandos do curso de pedagogia. Os dados,
coletados na pesquisa, comprovaram que uma intervencdo pedagdgica em Educacgdo
Econdmica, dentro dos pressupostos piagetianos, € capaz de provocar mudancas significativas

no conhecimento, atitudes, habitos e valores em relacdo ao endividamento e consumo.

Os trabalhos desenvolvidos por esses pesquisadores e educadores em relacdo a
educagdo econdmica, mostraram que além do avanco na compreensao sobre o mundo social
e econdmico, os estudantes apresentaram outro aspecto, interessante € muito importante,
que foi maior maturidade ao analisarem e tomarem decisdes sobre questdes envolvendo
problemas de ordem ambiental, diferenciando-se dos alunos que nio passaram pela

alfabetizacdo econdmica. (Denegri et.al., 2006).

As pesquisas e projetos em relacdo ao conhecimento social, no caso especifico a
educagdo econdmica, mostram que € necessario um maior investimento na formacgdo dos
educadores, pois a escola € um espaco que deve possibilitar a constru¢do da convivéncia
coletiva, que determinard qual serd o futuro da humanidade. O professor exerce um
importante papel nessa construcio, servindo como um exemplo vivo de condutas e valores
e tém condi¢des de obter €xito em sua missdo. Entretanto, o professor também € um ser
humano, resultado da sociedade que o desenvolveu, afetado pelos valores contemporaneos,
vivendo conflitos éticos e morais, com uma formacao falha, descontextualizada e pouco
eficiente. (Goergen, 2007). Por isso, se desejamos mudar a educacao, tornando a escola um

espaco de desenvolvimento humano, é preciso formar e, ou, re-formar o educador.
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3.5.4- Programas de Educaciao Moral

Para os contratualistas modernos como Hobbes (1651:2006), Locke
(1689:2002), Rousseau (1762:2000) e Kant (1785:2004) , 0 Homem abandonou, trocou,
sua liberdade natural para viver em sociedade por meio de um pacto, pensado segundo um
contrato social, fundamentando o poder politico e o dever moral da obediéncia,
submetendo-se, assim, as regras, como forma de garantir a vida, a liberdade e a propriedade
privada. Logo, viver em grupo, relacionando-se, respeitando regras, embasadas em
principios que garantam a integridade e dignidade humana, ndo é algo novo para a
civilizagao.

Essas regras vém sendo praticadas e repassadas de geracdo para geracdo, de
acordo com as influéncias e configuracdes culturais histéricas. No entanto, os mecanismos
utilizados para garantir seu cumprimento, tém sido a coercdo, puni¢do e recompensa. Com
o surgimento da escola, entre outras funcdes, ela passa ser institucionalmente o local, além
da familia, responsdvel por transmitir as regras. As escolas religiosas transmitiam tais
regras, apoiando-se nas puni¢des e recompensas divinas. Deus, como criador de tudo,
inclusive das regras, teria que ser respeitado, e ndo respeitar as regras era indispor-se com o
criador. O Estado , no entanto, em nome da liberdade de expressdo, cria a escola publica
laica. Durkheim (1902:2008), socidlogo francés, responsdvel em pensar como seria a
educagdo moral nessas escolas, substitui o ensino das regras apoiado na religiosidade, pelo
respeito ao sagrado, que elegeu sendo a sociedade. No entanto, os mecanismos de garantia
continuavam os mesmos, puni¢do, coer¢ao e recompensa. Piaget (1932:1994), ao estudar a
génese do desenvolvimento moral ou como se construiam as regras no sujeito, descobriu
que o sujeito epistémico era capaz de compreender, aceitar e cumprir as regras de forma
autdbnoma, isto é, sem a necessidade de mecanismos reguladores externos coercitivos,
punitivos ou recompensadores. Era capaz de se autorregular, ndo por temer a Deus ou as
puni¢des da sociedade, mas por desejar viver com o outro, em relacdes de reciprocidade,
respeito mutuo, embasado em principios universais de igualdade, equidade e justica. Piaget
vé que a regulacdo externa é um estdgio anterior a autorregulacio, isto €, em primeiro lugar

somos heteronomos para depois nos tornarmos autonomos.
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A partir dessa descoberta, como fica o papel da escola? Continua a simples
transmissora de valores, utilizando os mesmos mecanismos de coer¢do, punicdo e
recompensa, refor¢cando a heteronomia, ou busca desenvolver mecanismos que auxiliem na

construcdo do sujeito autdnomo?

Josep Maria Puig, pesquisador na drea do desenvolvimento moral, coordenador do
Grupo de Pesquisa em Educagdo Moral (Grem), professor titular da Universidade de
Barcelona, autor de livros, e materiais didaticos sobre desenvolvimento moral, em seu livro,

“Etica ¢ Valores: Métodos para um Ensino Transversal” (1988), salienta que

[...] a educacdo moral deve converter-se em um ambito de reflexdo individual e
coletiva que permita elaborar racional e autonomamente principios gerais de
valor, principios que ajudem a defrontar-se criticamente com realidades como
violéncia, a tortura ou a guerra. A educacdo moral deve ajudar a analisar
criticamente a realidade cotidiana e as normas sociomorais vigentes, de modo que
contribua para idealizar formas mais justas e adequadas de convivéncia (p. 15).

O autor propde uma metodologia para se trabalhar a Educacao Moral, elencando
uma série de propostas pedagodgicas como: 1- Clarificacio de Valores, atividades que
possibilitam ao autoconhecimento, em relacdo aos seus valores; 2- Exercicios
Autobiograficos, que auxiliam na elaboracdo da identidade pessoal, enquanto histéria da
propria experiéncia de vida; 3- Discussdo de Dilemas Morais, embasada nos trabalhos de
Kohlberg, tratando de narracdes que apresentam conflitos de ordem moral, que ndo existe
uma Unica solugdo, e o sujeito precisa se posicionar, argumentando e justificando a sua
escolha, esse tipo de atividade auxilia no desenvolvimento de juizos e raciocinio moral; 4-
Exercicios de Role-Playing, com dinamicas fazendo o sujeito pensar sobre a perspectiva do
outro, por meio da representacdo de papeis; 5- Compreensdo Critica, atividades que
auxiliam na percep¢do e compreensdo a complexidade dos valores humanos; 6- Enfoques
Socioafetivos, procedimentos metodoldgicos que permitem a vivéncia e reflexdes,
simulando experiéncias que ajudam a trabalhar sentimentos emog¢des € o conhecimento de
si e de outrem; 7- Exercicio de Autorregulacao, atividades que envolvem vérios passos, no
qual o individuo vai intensificando a relagdo consigo préprio, tornando-se sujeito de seus
préprios atos; 8-Exercicios de Role Model, exercicios em que se apresentam modelos

exemplares de conduta humana, para serem imitados, auxiliando o olhar para a conduta
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humana, pela perspectiva da moral; 9- Exercicios de Construcdo Conceitual, atividades que
auxiliam na compreensdo e constru¢do de valores universais; 10- Habilidades Sociais,
atividades que auxiliam reconhecer e valorizar a vida em comunidade, respeitando normas
e atitudes socialmente adequadas; 11- Resolucdo de Conflitos, proposta pedagdgica que
auxilia na reflexdo e tomada de consciéncia sobre formas de resolver conflitos da maneira
mais coerente aos valores morais; 12- Atividades Informativas, conhecimento dos
contetddos que permeiam a educagdo moral.

Muitas das atividades desenvolvidas por Puig, podem ser aplicadas adequando a
temdtica ambiental, no entanto, mesmo quando nao focada nesse tema, a educagdo moral,
por si s6, € uma grande aliada para o meio ambiente, pois na vida que vale a pena ser
vivida, o meio ambiente, ocupa um espago muito especial e importante.

Puig (2000), em seu livro “Democracia e Participacdo Escolar”, elucida a
importancia de a escola ser um espaco de vivéncia dos valores democraticos, favorecendo a
construcdo da cidadania. As préticas educativas devem envolver a participacdo dos alunos,
de forma cooperativa, criando oportunidades para o didlogo, desenvolvendo projetos
coletivos nos quais todos possam opinar, intervir e agir.

Para o autor, o professor deve criar propostas pedagdgicas que favorecam o opinar,
levantar problemas, propor solu¢des, um espaco para defender seu ponto de vista e ouvir o
do outro, criar acordos, normas. A escola ao envolver os alunos nas decisdes a serem
tomadas, na sala de aula, respeitando as diferentes opinides, estard auxiliando na formacgao
de cidaddos que acreditam na democracia e que compreendem e valorizam sua participagao
para a transformacdo e melhoria da sociedade.

O exercicio democrdtico para a tomada de decisdes, resolucdo de conflitos,
discussao e elaboragdo das regras, realizar algumas escolhas pedagdgicas, prepara os alunos
a viverem efetivamente como cidadaos da polis. A democracia é um regime que respeita as
diferencas, a liberdade de expressao, as escolhas coletivas, a igualdade. No entanto, sua
eficicia depende da participagdo social. O meio ambiente depende de pessoas que
participem da vida coletiva, atenta as audiéncias publicas, criagdo dos planos diretores das
cidades, das leis de protecdo, cidaddos que valorizem os interesses publicos acima dos
privados. Assim, a vivencia da democracia nas escolas auxiliard o desenvolvimento de

sujeitos engajados nos movimentos socioambientais.

109



Autores como Aradjo (2004), Tognetta e Vinha (2007), desenvolvem trabalhos e
pesquisas com regras e assembléias, como propostas de trabalhos para uma escola
democrética. Entretanto, Tognetta e Vinha (2007) afirmam que educadores heterbnomos,
autoritdrios, e escolas autocraticas, nao terdo sucesso com o trabalho de assembléias, pois
se tornaria uma acdo isolada. Para as autoras o sucesso de qualquer trabalho de
desenvolvimento moral, é necessdrio que esteja coerente com aquilo que chamaram de
“pedagogia das virtudes” (p.136), que respeita principios, permite que os alunos construam
seus valores, que possam fazer escolhas, que tenham autonomia para resolver a realizar
atividades que sdo capazes, possibilita trocas em relacdes simétricas®, vivendo em um
ambiente cooperativo, de respeito miutuo, e tenham oportunidade de compreender,
reconhecer e falar de seus sentimentos.

A preservagdo do meio ambiente depende de sujeitos que acreditam e participam
democraticamente dos interesses da coletividade, que respeitem a vida, soliddrios, que

busquem agir e lutar por uma sociedade justa e sustentdvel.

8 Existem segundo Piaget, dois tipos de relagdes presentes no processo de socializacdo das criangas: relagdes
assimétricas de coacdo, presentes em relacdes desiguais, por exemplo, crianca-adulto, predominando o
respeito unilateral, a obediéncia e a regulacdo externa e relagdes simétricas, embasadas na cooperacio,
crianga-crianca, resultando o respeito unilateral e a autorregulacgdo.
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CAPITULO IV
PESQUISA

4.1- Objetivos da Pesquisa

Caracterizar o perfil académico e profissional dos professores que participaram

dessa pesquisa.

Verificar se os professores do Ensino Fundamental conseguem estabelecer

relagdes entre 0 consumo e a problemaética ambiental.

Verificar se o “educador consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes

ambientais.

4.2- Problema

Considerando o papel que o educador desempenha como transformador social,
diante da responsabilidade de favorecer a conscientiza¢do dos alunos sobre a importancia
das boas préticas de consumo que poderdo assegurar a sustentabilidade do planeta
pergunta-se: O professor consegue estabelecer relagdes entre o consumo e a degradacio
ambiental? Como consumidor o educador valoriza e se preocupa com as questdes

ambientais?

4.3- Hipoteses
I - Embora os professores devam trabalhar com seus alunos a educagdo para o
consumo e a educagdo ambiental, ndo conseguem estabelecer relacdo entre o consumismo e

a degradacdo ambiental ou a preservacdo ambiental e as boas praticas de consumo.

IT - Assim também, ndo valorizam as questdes ambientais ao exercerem o papel de

consumidores.
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4.4- METODOLOGIA

4.4.1- Sujeitos
Essa pesquisa foi realizada com 110 professores do Ensino Fundamental da

Regido Metropolitana de Campinas.

A escolha de professores que trabalham na Regido Metropolitana de Campinas
teve como objetivo investigar educadores com uma formacdo académica completa, que
vivem em uma regido muito rica, com um alto poder de consumo, com muitas
universidades, e o maior centro tecnologico do Brasil. No entanto, com sérios problemas

ambientais e sociais.

4.4.2- Realidade ambiental dos sujeitos

As grandes cidades e suas metropoles podem ser consideras as maiores
responsaveis por muitos problemas ambientais globais. Devido as necessidades para
funcionamento consomem muita energia, geram muitos poluentes, concentram grandes
areas industrias, muitos automoéveis, aglomeracdes de dreas residenciais com uso e

ocupacdo do solo inadequados.

A falta de planejamento quanto ao uso do solo, nas cidades, t€ém gerado, muitos,
problemas locais, como o excesso de consumo de dgua, polui¢do nos mananciais, produgao
e disposi¢do inadequada de lixo, além dos problemas sociais como favelas, falta de
saneamento, exclusdo social, violéncia, resultados de uma politica voltada aos interesses de
poucos, sem nenhuma preocupacdo com a qualidade de vida local e global. (Hogan, et.al.

2001)

A exclusao € um dos maiores problemas sociais das metrépoles que se
caracterizam pela falta de acesso aos bens de consumo, e dificuldade no atendimento dos
servicos publicos, o que a torna uma regido de grande vulnerabilidade social e ambiental.

(Hogan, et.al. 2001)

A Regido Metropolitana de Campinas (RMC), faz parte dessa realidade, formada a

partir da Lei Complementar 870, de 19 de junho de 2000, composta por dezenove
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municipios: Americana, Artur Nogueira, Campinas, Cosmoépolis, Engenheiro Coelho,
Holambra, Hortolandia, Indaiatuba, Itatiba, Jaguariina, Monte Mor, Nova Odessa, Paulinia,
Pedreira, Santa Barbara D Oeste, Santo Antdonio de Posse, Sumaré, Valinhos ¢ Vinhedo,

com uma populagdo de aproximadamente 2.633.523 milhdes de habitantes.

Considerada a regido mais habitada e urbanizada do interior de Sdo Paulo, de
extrema importancia econdmica, ficando atrds somente de Sdo Paulo, constitui-se na
terceira maior concentragdo industrial do pais. Ocupa ainda a sétima posicdo em producao
agricola, com uma renomada produgdo agricola de fruticultura especializada, inclusive para
exportacdo. Possui um dos mais importantes centros bancdrios, rico centro comercial, com
véarios e imensos shoppings, representando 2,7% do PIB (produto interno bruto) nacional e
7,99% do PIB paulista, ou seja, cerca de R$ 58,06 bilhdes. (Hogan, et. al., 2001). Ha cada
trés toneladas de produtos de importacdo e exportacdo no pais, uma tonelada passa por

Campinas. (Miquelino, et. al.2005).

A RMC possui uma invejdvel infra-estrutura de transportes € comunicagdes que a
torna igualmente diferenciada no contexto nacional, a comecar pela interligacdo de quatro
das mais importantes rodovias do pais: Anhangiiera - Bandeirantes, Dom Pedro I, Santos
Dumont e Campinas-Mogi-Mirim, garantindo a integracdo da regido metropolitana com
diversas dreas do estado de Sao Paulo e entre outros Estados, possibilitando, inclusive, a

conexao rodovidria com outros paises da América do Sul. (Miquelino, et. al.2005).

Terceiro maior pélo de pesquisa e desenvolvimento do Brasil, responsédvel por
cerca de 10% da producdo cientifica nacional, abriga no municipio de Paulinia e

Cosmoépolis, a maior refinaria da Petrobras em producgdo. (Duarte, 2006)

Na area educacional, a criagdo e o desenvolvimento da Universidade de Campinas,
Unicamp, nos anos 70 transformou a regido em um polo tecnolégico que incentivou o
estabelecimento de outras instituices de pesquisa e de uma ampla rede de comércio e
servigos, condicdes que contribuiram para um grande fluxo migratério (Duarte, 2006).
Além da Unicamp, renomadas instituicdes de ensino superior, como a Pontificia
Universidade Catdlica de Campinas, Universidade Paulista, Centro Universitario Salesiano,
Universidade Sao Francisco, Universidade Presbiteriana Mackenzie e muitas faculdades

estdo distribuidas em todos os seus municipios.
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O crescimento populacional acompanhado de um aumento dos parques industriais
trouxe alguns problemas a serem enfrentados por toda a sociedade, como a emissdo de
poluentes, desequilibrios de natureza ambiental e deficiéncias nos servigos basicos,

resultando em péssimos indices de qualidade de vida e desigualdades sociais.

O alto fluxo migratério, motivado pela industrializacdo nos anos 60 e 70, a
expansdo urbana ocorreu de forma intensa e desordenada, provocando, além de todos os
problemas de infraestrutura, a deterioracdo do padrao de vida da populagdo. A evolugao
tecnoldgica na agricultura e industrializacdo gerou o desemprego e o desenvolvimento do
emprego informal, a crescente mdo de obra na agricultura dos bdias frias, como emprego
tempordrio, gerando um mercado de trabalho urbano e rural pouco qualificado, com baixa
remuneracdo, aumento das periferias com precdrias condicoes de vida e o aumento das

cidades em torno, como cidades-dormitérios. (Orlando, 2002)

O desenvolvimento econdmico desenfreado e sem nenhum planejamento resulta
em um fendmeno, comum em todos os grandes e ricos centros urbanos e regides
metropolitanas, onde uma parcela da populacdo € pouco qualificada, vivendo nas periferias,
marginalizadas, excluidas, em péssimas condicdes de vida e a outra extremamente
qualificada, vivendo de forma abastada, confortavelmente nos ntcleos metropolitanos
(Orlando, 2002). No entanto, ambas sofrem as conseqiiéncias ambientais que resultam
desse modelo de desenvolvimento econdmico, como por exemplo, a poluicio e
congestionamentos oriundos de uma frota crescente, decorrentes de um ineficiente sistema

publico de transportes.

Um dos mais graves problemas ambientais que surgiu, primeiramente, nessa
regido foi referente aos recursos hidricos, pois o crescimento industrial, agroindustrial e
urbano ndo foi compativel com a quantidade de dgua disponivel. A disponibilidade hidrica
no Brasil é muito diversa, tanto em relacdo a quantidade, como a qualidade, fator esse que
pode limitar o desenvolvimento urbano, agricola, industrial e turistico de muitas regides
desse imenso pais. A necessidade de dgua € muito diferente de uma regido para outra, pois
quanto mais urbanizado e desenvolvido for um local, mais dgua ele precisara. (Braga &
Zaia, 2009). No entanto, nem sempre esse desenvolvimento acontece sintonizado a

quantidade de dgua disponivel. O resultado de um crescimento sem planejamento, focado
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apenas nos indices econdmicos provocaram uma queda na quantidade e qualidade de dgua
dessa regido. Auxiliando o agravamento nessa questio, na década de 60 o municipio de Sao
Paulo, por crescer e se desenvolver muito, ficou com problemas de dgua, e precisou buscar
dgua na bacia do Rio Piracicaba. O municipio de Sdo Paulo construiu trés grandes
reservatorios de dgua, consistindo no Sistema Cantareira, nas nascentes dos rios Jaguari,
Cachoeira e Atibainha, formadores do Rio Piracicaba, e os principais rios que abastecem a

regido metropolitana de Campinas. (Braga & Zaia, 2009)

O aumento da necessidade de dgua na regido, a diminui¢ao de dgua de importantes
mananciais, pelo sistema Cantareira, e o excesso de esgotos domésticos, industriais e
agroindustriais jogados nesses cursos d’agua, resultou no surgimento de movimentos
sociais e ambientais, que provocaram uma politica de gestdo de recursos hidricos pioneira
no Brasil. Hoje atividades econdmicas que necessitem de muita dgua sdo desaconselhdveis
na regido metropolitana de Campinas dada a seriedade quanto ao rigor na aplicacdo de

critérios na gestdo hidrica além das limitacdes pela escassez. (Hogan, 1996).

Outro problema ambiental que compromete a qualidade de vida da regido
metropolitana de Campinas € o uso € ocupagdo do solo de forma inadequada, provocado
pela impermeabilizacdo, com o impedimento, por meio de obstdculos, como residéncias,
asfaltos, calgcadas, e outros, que acabam por provocar enchentes e a diminui¢do das dguas

subterraneas e, consequentemente, das dguas superficiais.

Segundo (Braga & Zaia, 2009), para a preservacdo da quantidade de agua é
preciso manter a vegetacdo nativa em alguns locais fundamentais para a manutengdo das
aguas superficiais, que sdo os rios, lagos e lagoas, e das dguas subterrdneas que sdao os
lencois fredticos e aqiiiferos artesianos. Na realidade, a quantidade de dgua que fica acima
do solo estd diretamente relacionada com a dgua que se encontra abaixo do solo, pois esta,
no lengol fredtico, caminha pelo subsolo (como se fosse um rio subterraneo) e vai aflorar
nos terrenos, formando as nascentes e lagos. A reducdo da dgua dos lencéis faz com que
diminua ou até desaparecam as nascentes. Além de aumentar a quantidade de dgua que vai

para os mananciais, nos dias de chuva, provocando as enchentes.

A &gua da chuva, ao cair sobre o solo nas dreas sem vegetacdo, ndo consegue se

infiltrar até o lencgol fredtico e escoa sobre a superficie, provocando uma reducdo na
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quantidade de dgua das nascentes, cOrregos, rios e riachos, pois funcionam como cisternas
naturais, guardando a 4gua da chuva para poder ser usada em épocas de estiagem. No
entanto, para que isso possa acontecer € preciso permitir que a dgua penetre. A auséncia da
vegetacdo funciona como se tivéssemos cisternas, mas as mantivéssemos fechadas.
Portanto, para assegurarmos a infiltracdo da 4gua no solo € necessario protegé-lo da erosao,

compactagdo e impermeabilizagdo.

Os indices econdmicos do mercado imobilidrio, na regido metropolitana de
Campinas, s3o tentadores e, esse rentdvel negocio, tem provocado uma forma de
parcelamento do solo, na maioria dos municipios, que ameaca a quantidade de dgua da
regido. Por ser uma regido extremamente rica, com grandes contrastes sociais, a violéncia é
uma das preocupacgdes imediatas da populagdo, alavancando o mercado imobilidrio no
promissor negécio de imdveis em condominios fechados. Os ricos querem morar bem, em
dreas nobres, montanhosas, com 4rvores, nascentes, lagos, dreas que ambientalmente ndo

poderiam estar sendo ocupadas, dessa maneira.

A disposi¢do do lixo também € um grande problema ambiental enfrentado pelos
municipios que fazem parte da regido metropolitana de Campinas, embora 17 dos 19
municipios, que fazem parte dessa regido, possuam coleta de lixo. (IBGE, cidades, 2009).
A riqueza econdmica dessa regidao gera um alto indice de consumo, resultando em aumento
da producdo de lixo. A valorizacdo imobilidria, a concentragdo das dreas urbanas € o
crescimento das dreas de cornubagﬁog, limitam os espacos disponiveis para a disposi¢do de

tanto lixo, criando grandes dificuldades para constru¢@o de aterros sanitérios.

Os 19 municipios da RMC estdo entre os 54 que fazem parte das Bacias dos Rios
Piracicaba, Capivari e Jundiai, sendo que os municipios da regido metropolitana t€m uma
significativa importancia ambiental, no que se refere, a quantidade e qualidade de dgua

dessa bacia.

Municipios da Regido Metropolitana de Campinas, juntamente com alguns
municipios da Bacia dos Rios Piracicaba, Capivari e Jundiai, destacando Piracicaba, t€ém

um historico de lutas a favor do meio ambiente. Nos anos 60, a mortandade de peixes

% O processo de conurbagdo é caracterizado por um crescimento que expande a cidade, prolongando-a para
fora de seu perimetro absorvendo aglomerados rurais e outras cidades. Estas, até entdo com vida politica e
administrativa autdnoma, acabam comportando-se como parte integrante da metrépole.
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causada pelo langamento de residuos liquidos nos cursos d’agua da regido mobilizou a
sociedade civil em defesa do rio. Na década de 70 ocorreu a reversao de dguas para a regiao
metropolitana de S3o Paulo, pelo Sistema Cantareira, houve uma nova e intensa
mobilizac¢do, onde foram feitos varios protestos nos municipios da bacia do Rio Piracicaba,

contrérios a obra. (Braga, et al. 2000)

A partir de 1985, a cidade de Piracicaba liderou um dos maiores movimentos ja
realizados no Estado de Sdo Paulo em defesa dos recursos hidricos, chamada “Campanha
Ano 2000, Redencdo Ecologica da Bacia do Piracicaba”, com o objetivo de desativar a
represa do Atibainha, ou diminuir a retirada de dgua da Bacia do Piracicaba pelo Sistema
Cantareira. Desse movimento, nasce em 1989 o Consoércio Intermunicipal da Bacia do Rio
Piracicaba, e mais tarde das Bacias dos Rios Piracicaba e Capivari, e hoje Jundiai, uma
associacdo civil de direito privado, iniciando o primeiro sistema de Gestdo em Recursos

Hidricos do Brasil, criado a partir de movimentos sociais.

Em 1993, com base na Lei estadual n°® 7.663/91, € criado o Comité das Bacias
Hidrograficas dos Rios Piracicaba, Capivari e Jundiai. Esse comiteé tripartite - formado pelo
Estado, pelos municipios e pela sociedade civil - tem poder para decidir relativamente a
aplicacdo dos recursos do Fundo Estadual de Recursos Hidricos (FEHIDRO) e encaminhar
solucdes de conflitos de uso da 4gua. Apés um longo processo de discussdes, a Lei estadual
n° 10.020/98 autorizou a cobranga pelo uso da dgua, e em 2000, a partir do projeto de LEI
N° 9.984, a criacio da Agéncia Nacional de Agua - ANA, entidade federal de
implementagcdo da Politica Nacional de Recursos Hidricos e de coordenacdo do Sistema

Nacional de Gerenciamento de Recursos Hidricos.

Na Regido Metropolitana de Campinas, também ocorre um fato de repercussdao
nacional, onde o poder judicidrio sensibilizado com os altos indices de polui¢do e com os
movimentos ambientais, em 1996, por meio do promotor de justica € meio ambiente de
Americana (SP), Dr. Oriel da Rocha Queiroz, em acdo publica, determinou que 10
municipios construissem estagdes de tratamento de esgotos (ETE) até 2010, sendo eles:
Campinas, Paulinia, Vinhedo, Valinhos, Atibaia, Piracicaba, Americana, Nova Odessa,

Sumaré e Hortolandia, o que levou a mobilizacdo de prefeitos na busca de financiamentos
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para saneamento e tratamento de esgoto, ao invés de pragas, portais € outras obras visiveis e

mais vantajosas politicamente.

Esses dados nos mostram que a Regido Metropolitana de Campinas retine todas as
condi¢des para que os seus educadores conhegam, valorizem e ajam a favor do meio
ambiente, pois estdo expostos a um excelente conjunto de dados e experiéncias em
formacdo, se comparado a outras realidades do pais. Vivem em uma regidao
economicamente favordvel ao pensar sobre o consumo, com um histérico de problemas e
lutas ambientais e com exemplos concretos de injusti¢as sociais, mostrando, na préatica, que
essa sociedade de cardter consumista, compromete em todas as instancias a qualidade de

vida de seus habitantes.

4.4.3- Perfil dos educadores

A caracterizacdo dos educadores teve o objetivo de elaborar um perfil bdsico que
permitisse identificar a amostra estudada, obter informacdes em relagcdo as seguintes dados

demogréficos: ensino, formacao e tipo de universidade.

A amostra final de 110 educadores foi composta por 61 professores de ensino

fundamental I e 49 professores de ensino fundamental II.

Tabela 1 — Frequéncias e porcentagens para o tipo de ensino dos educadores

Ensino N %
Fundamental I

61 55,5
Fundamental I1 49 445
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Figura 1- Frequéncias e porcentagens para o tipo de ensino dos educadores

60 -
50
40
30

20 A

Porcentagem (%)

Fundamental | Fundamental Il

Ensino

Como se pode observar na tabela 2, a grande maioria dos professores ¢ formada
em ensino superior (97,3%). Apenas 3 educadores t€ém o magistério como formagdo. Do
total de professores com superior completo, 70% tem uma faculdade, 18% tém mais de uma

faculdade e 12% tém curso de pds-graduacao.

Tabela 2 — Frequéncias e porcentagens quanto ao grau de formagao dos educadores

Formacao N %o
Magistério 3 2.7
Superior 107 973

Figura 2 — Porcentagens quanto ao grau de formagao dos educadores
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Tabela 3 — Frequéncias e porcentagens quanto ao grau de formacgdo e titulagdo dos

educadores com curso superior

Tipo de Formacio n %
Uma faculdade 75 70,1
Mais de uma faculdade 19 17,8
Pds-graduacio 13 12,1

Figura 3 — Porcentagens quanto ao grau de formacao e titulacdo dos educadores com curso

superior.
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A maioria dos educadores com curso superior ¢ graduada em universidades privadas.

Tabela 4 — Frequéncias e porcentagens para o tipo de universidade dos educadores com

curso superior

Universidade n %
Publica 15 14,0
Privada 92 86,0
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Figura 4 — Porcentagens por tipo de universidade dos educadores com curso superior
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4.5- INSTRUMENTO

O instrumento utilizado contém 8 questdes abertas; sendo 3 com opg¢des de escolha e
rejeicdo na compra, 2 sobre o poder e consumo, 3 afirmagdes para serem comentadas e 6
questdes fechadas utilizando a escala “likert”. Cada uma destas questdes continha uma
frase representando uma imagem e 5 afirmacdes que foram avaliadas em escala de

concordéncia do tipo Likert.'

O desenvolvimento e a criagdo, desse instrumento exigiu pesquisa piloto, pois
necessitivamos avaliar se os professores tinham conhecimento sobre as questdes
ambientais que permitiam estabelecer relacbes entre o consumismo, como um dos
principais fatores responsdveis pelo desequilibrio ambiental; se os bons hébitos de
consumo, e o consumo sustentdvel poderiam auxiliar significativamente na mudanca desse
triste quadro ambiental e, se o proprio educador, ao exercer na acdo seu papel de

consumidor, valorizava o meio ambiente.

' As pesquisas de opinido e de atitude por meio de escalas tipo Likert fazem uso de diferenciais
semanticos. Os sujeitos pesquisados sdo instados a escolher entre diversas opc¢des, marcando aquela que
mais se aproxima da sua atitude ou opinido. Diferenciais semanticos sdo geralmente apresentados
variando qualitativamente em grau, desde o mais baixo nivel ao mais elevado. Nao hd um padrdo para a
descricdo do diferencial seméantico, mas é muito usado o modelo seguinte: 1-Nao concordo
veementemente, 2-Nao concordo, 3-Indiferente, 4-Concordo, 5-Concordo totalmente O tratamento
estatistico das respostas com vistas a aferir se os respondentes convergem para algum diferencial
semantico em especial ou se concordam ou nao entre si. (Enoki, 2007).
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A principio pensou-se em elaborar entrevistas clinicas com os professores,
utilizando-se como instrumento para a discussdo, imagens de diferentes produtos, areas
degradadas resultantes da exploracdo de determinados recursos naturais, matérias primas de
determinados produtos e imagens de agressdes e problemas ambientais. Com isso,
propusemos ao professor que relacionasse as imagens e a partir dai seguiriamos uma
sequéncia de questdes, na forma de entrevista. Por exemplo: A imagem de um carro
importado, de uma jéia, de um condominio de luxo, drea de exploracdo de minério,
poluicdo, garimpeiros, rios contaminado por mercurio, enchentes e outros.

Ap6s a escolha das imagens e selecdo das questdes o pesquisador aplicou o piloto
em 8 educadores e verificou uma dificuldade na compreensdao das imagens, pois muitas
delas exigiam algum conhecimento especifico para identificacdo. Por exemplo: a édrea
degradada pela exploracdo do minério era confundida facilmente com um deserto, € um rio
contaminado sé poderia ser corretamente identificado por um especialista e esse nio era o
objetivo da pesquisa. No entanto, a idéia das imagens continuava importante para a
identificacdo de relagdes e o conhecimento dos professores. Apds andlises e experimentos
com vdrios sujeitos de diferentes formacdes , optamos pela elaboracio de 6 imagens
descritivas e um questiondrio fechado, utilizando a escala likert, no qual o entrevistado
deveria numa escala de concordancia analisar e se posicionar diante de 5 diferentes
afirmacdes que continham sempre 1 aspecto ambiental, 2 ligados ao social, e 2 voltados a
interesses individuais. A avaliacdo se deu pelo grau de concordincia em relacdo as
afirmacdes e apds os resultados dos dados estatisticos de concordancia, foi feita uma
andlise qualitativa, com um olhar ambiental.

A escolha da escala likert se deu pelas seguintes vantagens: facil construcdo e
aplicacdo; uso de afirmacdes que ndo estdo explicitamente ligadas a atitude estudada,
permitindo a inclusdo de qualquer item que se verifique, empiricamente, ser coerente com 0
resultado final; a amplitude de respostas permitidas apresenta informacao mais precisa da
opinido do respondente em relacdo a cada afirmacdo, e sua utilizacdo € de facil
compreensdo para os entrevistados. (Mattar, 2001)

Considerando o elevado grau de complexidade das questOes propostas, estes
atributos da Likert foram importantes para se evitar que uma eventual dificuldade de

entendimento da escala tornasse mais ardua a tarefa de responder ao questiondrio.
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Segundo Mattar, a escala por ser essencialmente ordinal, ndo permite dizer quanto
um respondente € mais favordvel a outro, nem mede o quanto de mudanga ocorre na atitude

apo6s expor os respondentes a determinados eventos.

Finalizando as discussdes sobre os resultados da pesquisa vale acrescentar uma
observagdo quanto a escala likert. Embora as questdes dessa escala tenham nos fornecido
informacdes, que juntamente com as questdes abertas, auxiliaram para o fechamento e as
conclusdes dessa pesquisa, percebemos que poderiamos obter mais afirmacdes em relacao
ao conhecimento dos professores sobre meio ambiente e suas relacdes com o consumo, se
tivéssemos colocado algumas afirmacdes inconsistentes, utilizando palavras rebuscadas e
termos técnicos desconhecidos, pois assim poderiamos aferir melhor como seria o nivel de
concordancia dos educadores diante de tais afirmagdes e, consequentemente, o nivel de

consisténcia dos resultados.

Em funcdo das desvantagens citadas, além das 6 questdes fechadas utilizando a
escala likert, foi aplicado um questiondrio contendo: 4 questdes abertas referindo-se a
posicdo e preferéncias dos professores mediante o ato de comprar ou ndo comprar;
concordancia ou ndo sobre um slogan afirmando sobre poder influenciador do consumidor
com as devidas razdes; e trés afirmacdes sobre consumo e progresso, para andlise e

posicionamento desse educador. No total foram 14 questdes.

As questdes abertas, permitiram que os entrevistados construissem as respostas com
maior profundidade, liberdade de expressdo, fornecendo maiores detalhes sobre o tema.
Essa metodologia possui algumas limitacdes como: diversidade dos tipos de respostas,
dificultando a interpretacdo e criacdo das categorias, incoeréncias das respostas sobre o
mesmo tema, desejo do entrevistado em passar uma boa imagem, tentando dar uma
resposta coerente. Além disso, ndo garante que as idéias apresentadas correspondam aos

valores e comportamentos dos entrevistados.

Em virtude dessas limitacdes, foram tomados alguns cuidados: realizacdo da pesquisa
piloto, com aplicacdo de dois instrumentos, um para likert e outro para as 8 questdes
abertas, que envolveu 40 educadores. Para isso, elaboramos e aplicamos 30 questoes
abertas que foram analisadas e reformuladas pelo pesquisador, resultando nas questdes

desse instrumento de pesquisa.
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4.6 - COLETA DE DADOS

A natureza exploratéria e descritiva desta pesquisa, estd inserida na drea do
Conhecimento Social, e seguiu trés etapas interligadas: a primeira, para a categorizac¢do das
respostas dos participantes, a outra, para a andlise estatistica e a ultima, para a apresentagao

e interpretacdo dos resultados.

A coleta de dados foi realizada com base em um questiondrio estruturado, com
questdes abertas e fechadas, criado especificamente para este estudo, permitindo levantar,
no recorte pesquisado, a formagdo académica, de professores que vivem, e/ou, trabalham na
Regido Metropolitana de Campinas, a identificar os conhecimentos dos educadores em
relacdo as praticas de consumo e suas consequéncias ao meio ambiente, € os valores

ambientais dos educadores-consumidores,

As respostas foram coletadas e tratadas por meio da andlise dos dados. Juizes
independentes avaliaram o processo de categorizagdo das respostas, visando melhorar a

consisténcia da analise dos conteudos.

A pesquisadora apds analisar os dados, numerou os sujeitos e criou uma tabela para
que dois juizes pudessem analisar as questdes. Embora envolvidos e com conhecimentos
nas questdes de consumo, foram escolhidos juizes de areas diferentes da pesquisadora,
assim evitando-se tendéncias e posi¢des, de uma tnica especialidade, na leitura das
respostas. Um publicitario, € um consultor empresarial avaliaram e categorizaram as
questdes. Os juizes apresentaram estimativas consistentes e a porcentagem de

correspondéncia entre as avaliacdes dos juizes e da pesquisadora, na média foi de 94%.

As respostas foram categorizadas por sujeito, portanto em respostas confusas ou
muito diversificadas foi levado em consideragdo o argumento principal da resposta. Nesse

caso, a andlise realizada por mais de um sujeito, auxiliou na fidelidade das respostas.

As informacdes fornecidas pelos participantes foram tabuladas e posteriormente
submetidas as andlises de conteido, nas questdes abertas, foram comparadas por meio, do
teste Qui-Quadrado (comparagao de k propor¢des). Para a questdao 5 e afirmagdes 1, 2 e 3,
foi utilizado o teste de uma propor¢do. As afirmacdes com escala do tipo Likert foram
comparadas, para cada imagem, através de modelos de ANOVA seguida do teste de médias

de Tukey, com um nivel de 95% de confianca.
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4.7- ANALISE DE DADOS

Ap0s a coleta e registros dos dados nos protocolos, os dados foram agrupados por
semelhancas e divididos em categorias, sendo que, a organizagcdo dessas categorias seguiu
uma ordem crescente de elaboracdo das respostas, levando-se em consideracio os
conhecimentos, valores, e atitudes (hipotéticas) dos participantes em relacdo as questdes

ambientais € a0 consumo.

Os resultados das respostas, as questdes, foram descritos e analisados, tendo-se
como referéncia os trabalhos e os estudos sobre educa¢do ambiental, socializacdo
econdOmica, constru¢cdo do conhecimento cognitivo, moral e social, fundamentados na teoria

piagetina, o marco conceitual para o desenvolvimento da presente pesquisa.

A apresentacdo e discussio dos resultados obedeceram a ordem em as questdes foram
feitas aos entrevistados. Essa dindmica teve como objetivo pontuar todos os resultados que

auxiliaram a resolver as indagacdes e objetivos da investigacao.

Primeiramente, as questdes que caracterizaram os educadores, confirmando a
6tima formacao académica desses professores, sendo 97,3%, com nivel superior, 70% deles

com uma faculdade, 18% com mais de uma e 12% com curso de pos-graduacio.

Serd que esses educadores, por sua formagdo e pelo fato de estarem vivendo a
praxis de uma realidade ambiental, social e de consumo, preocupam-se com o futuro do
planeta, baseados em conhecimentos, valores e atitudes de consumo sustentavel? Essa

pergunta constituiu-se nos outros objetivos dessa pesquisa.

Os outros dois objetivos foram tratados quanto da anélise do contetido as respostas

as questoes.

As trés primeiras, levantavam qual era a atitude (hipotética, explicitada pelo
educador), diante das suas op¢des de compra ou nao compra. Essas questdes nos mostraram
0 quanto o problema ambiental foi determinante para regular suas escolhas no ato de

comprar ou boicotar um produto, e quanto isso € um valor.

Na questdo 4, o objetivo foi de verificar, o quanto pensavam que a regulacido de
comprar ou ndo um produto deveria ser de fontes externas, assim como quais seriam 0s

critérios de prioridades na proibi¢ao dos produtos.
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Essa questdo nos mostra que os critérios de proibi¢do, dos produtos, estdo ligados
aqueles que envolvem os interesses individuais como sadde e direito dos consumidores, e
que mesmo sendo tdo importantes, para esses sujeitos, ndo aparecem como autorregulador
de suas escolhas de compra. Os produtos que agridem ao meio ambiente e a sociedade,
questdes de interesse coletivo, aparecem em terceiro e quarto lugares nas preferéncias de
proibicao.

A questdo 5, a partir do slogan: “Sua escolha de compra pode mudar o mundo”.
Vocé concorda ou ndo com ele e por qué? analisa o grau de consciéncia dos educadores
quanto ao seu comportamento como consumidor. Resposta a essa pergunta, formulada de
maneira indutiva, concentra a interpretacdo e andlise dos dados nas razdes e atitudes

praticas dos pesquisados.

Estatisticamente foi realizada uma andlise exploratéria dos dados através de
freqiiéncias e porcentagens e construidos graficos de barras para melhor visualizagdo dos

resultados.

As categorias das questOes abertas foram comparadas através do teste Qui-
Quadrado (comparacdo de k proporcoes). Para a questdo 5 e afirmagdes 1, 2 e 3, foi
utilizado o teste de uma propor¢cdo. As afirmacdes com escala do tipo Likert foram
comparadas, para cada imagem, através de modelos de ANOVA seguida do teste de médias

de Tukey.
O nivel de confianga utilizado nas andlises comparativas foi de 95%.

O software estatistico utilizado foi o XLSTAT 2009.
4.8- APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
4.9- QUESTIONARIO
As tabelas e figuras seguintes expressam os resultados das respostas dos educadores

com relagdo as questdes apresentadas. As respostas de cada questdo foram categorizadas

segundo critérios definidos pelo pesquisador.
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O total das respostas, para cada questdo, foi a soma dos resultados do primeiro,

segundo e terceiro lugares.

A comparacgdo estatistica foi avaliada para os resultados do critério mais importante

(1° lugar) e da soma das citagdes (Total).

4.9.1- Questao 1- “Quando vocé pode escolher um produto, ao compra-lo, quais sao os trés
principais fatores que leva em consideracdo na escolha. Escreva-os em ordem hierdrquica,

do mais para o menos importante.”

Tabela 5 — Frequéncias e porcentagens da questdo I, seguindo uma ordem hierdrquica

referentes ao que se valoriza no momento da compra.

Ordem hierarquica

Total
Critérios de escolha 1° lugar 2° lugar 3° lugar

N % N % n % n %

1. Ttens referentes a qualidade do produto

como: qualidade, durabilidade, [ipO de 52 473 46 41.8 24 21.8 122 37.0
material, validade. ’ ’ ’ ’

2. Itens relacionados a prego: custo

L. . 26 23,6 38 34,5 37 33,6 101 30,6
beneficio; valor econdmico

3. Itens relacionados a necessidade:

utilidade, prioridade 21 19,1 15 13,6 17 15,5 53 16,1

4. Ttens relacionados ao status quo: beleza,

.. 4 3,6 5 4.5 27 24.5 36 10,9
exclusividade, marca

5. TItens relacionados ao desejo: gosto,
interesse, vontade

6. Itens relacionados a compromisso com
meio ambiente.

7. Itens relacionados a atendimento 0 0,0 0 0,0 1 0,9 1 0,3

TOTAL 110 - 110 - 110 - 330 -

Foram encontradas diferencas significativas entre as proporcdes de respostas do
item mais importante na escolha de um produto (p-valor<0,001). Os resultados da

comparacao entre os itens indicaram o seguinte:
e Oitem 1 foi significativamente mais importante que os demais itens.

e Ositens 2 e 3 foram significativamente mais importantes que os itens 4, 5,6 e 7.
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e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.

Figura 5 — Na figura que segue aparecem as porcentagens, em ordem hierdrquica do

primeiro, segundo e terceiro lugar, para os critérios da primeira questao.
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Foram encontradas diferencas significativas entre as propor¢cdes de respostas do total
de afirmacdes para os itens mais importantes na escolha de um produto (p-valor<0,001). Os

resultados da comparagdo entre os itens indicaram o seguinte:
e Ositens 1 e 2 foram significativamente mais citados que os itens 3,4, 5,6 ¢ 7.
e Ositens 3 e 4 foram significativamente mais citados que os itens 5, 6 ¢ 7.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.
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Figura 6 - Na figura que segue aparece as porcentagens das questdes mais votadas na

somatdria total da primeira questao 1.
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A questdo, acima, teve como objetivo levantar quais seriam os critérios ou valores
que movem os educadores a comprarem os produtos mencionados, deixando claro, nessa e
nas demais questdes, que a compra estava condicionada a possibilidade da escolha. Esse
dado € extremamente importante, ja que grande parte da populacdo, mesmo conscientizada
e sensivel aos problemas que o consumo irresponsdvel acarreta ao meio ambiente,
dificilmente poderia escolher o que comprar, e sim permanecendo dentro de sua realidade
do que € possivel. No entanto, a responsabilidade dos problemas ambientais relacionados
ao consumismo, ndo sdo provocados pelos cidaddaos que ndo tém poder de escolha, mas

exatamente por aqueles que possuem esse poder.

Vejam esses dados, fornecidos pelo jornalista e ambientalista André Trigueiro, em
seu livro “Mundo sustentdvel: Abrindo espaco na midia para um planeta em transformagéo”
(2005), que comprovam a afirmacdo sobre as ameacas sofridas pelo planeta em relacdo ao
consumo desenfreado, e, que essas, sdo responsabilidades de uma minoria privilegiada,

capaz de causar grandes estragos.

e Apenas 1,7 bilhdes dos atuais 6,3 bilhdes de habitantes t€ém hoje condi¢des

de consumir além das necessidades basicas;

e atualmente, apenas 20% da populacdo que mora nos paises "ricos" realiza,
aproximadamente, 86% do total de compras que sdo feitas no mundo,

enquanto os 20% mais "pobres", consomem apenas 1,3%;
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e ascriancas sdo as maiores vitimas da overdose de propagandas;

e 1o Brasil 3% da populagdo, em sua maioria mulheres, possui uma doenca

chamada Oneomania ou consumo compulsivo;

e somente as familias com uma renda que ultrapassa 4.000 reais por més,
tém condi¢cdes de consumir supérfluos, o que significa que apenas 17
milhdes de brasileiros, compram o que ndo precisam, enquanto que 165

milhdes consomem, quando conseguem, o necessario para viver;

e arenda de 349 multimiliondrios de todo o mundo € maior que a renda atual
de 45% da populacdo mundial, ou seja, 349 pessoas tém maior poder

aquisitivo que 2,59 bilhdes de habitantes do planeta;

e nos dltimos 30 anos, a participacdo na renda mundial dos 20% mais pobres
do mundo caiu de 2,3% para 1,49% , e os 20% mais ricos do mundo (230
milhdes de pessoas) t€ém renda 60 vezes maior que a dos pobres do

hemisfério sul;

e 0s 7 paises mais ricos do mundo consomem 70% dos recursos naturais
utilizados no planeta, o que significa que os outros 30% tém de ser

divididos entre os demais paises;

e a populacdo mundial enfrenta altos niveis de obesidade e dividas pessoais,
menos tempo livre e meio ambiente danificado sdo sinais de que o
consumo excessivo estd diminuindo a qualidade de vida das pessoas

(Assadourian, E. et. al. Estado do mundo 2004, World Watch Institute).

Os itens apontados, pelos educadores, em primeiro e segundo lugar, foram
referentes a qualidade do produto como: qualidade, durabilidade, tipo de material, validade
e similares. Em terceiro lugar, como mais escolhidos, foram os itens relacionados a preco,
custo beneficio e valor econdmico. Na soma total dos dados os itens que envolvem
qualidade aparecem em primeiro lugar, os referentes a precos em segundo e itens que
envolvem a necessidade do produto como: prioridade, importancia, e a propria necessidade,

aparecem em terceiro lugar.
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Nas escolhas por produtos, os entrevistados, mostraram que ao comprar, valorizam
a obtencdo de produtos bons, durdveis, justificando até a razdo do alto preco. Segundo
Bauman (2000) tais critérios ndo sdo eficientes, pois ndo conseguem evitar algo que
contamina a sociedade dos consumidores, que ¢ a insatisfacdo em relacdo aos objetos
adquiridos, o que resulta no descarte de tudo, em pouco tempo. As mercadorias adquiridas,
embora tenham sido conquistadas com muito esfor¢o, tempo de trabalho, se transformam
em lixo, pois a sociedade desvaloriza aquilo que estd desatualizado, fora de moda, fazendo
com que a distincia entre o desejo de possuir o objeto e o desencantamento pela mercadoria
conquistada seja muito curto, criando uma “industria de remog¢do de lixo”, (Bauman,
2000:30) e sérios problemas ambientais. Se ndo podemos contar com a fidelidade do
consumidor ao objeto consumido e tanto desejado, o que poderemos esperar deles em
termos de preservacao do meio ambiente?

Existe um ato simbdlico envolvendo o consumir, e referente a representacdes e
significacdes do objeto, que estd ligado diretamente ao outro e ndo propriamente ao objeto.
Os valores atribuidos aos produtos, bens e servigos, sdao validados quando, de alguma

maneira, expressam reconhecimento social.

Nas op¢des de escolha de um produto, um dos itens que favoreceria o meio
ambiente seria a compra prioritariamente atrelada a necessidade do produto. Embora muitos
educadores facam parte do grupo de brasileiros que ndo possuem renda suficiente para
gastar com supérfluos, ao poderem escolher os critérios que usam estdo escolhendo, nessa

pesquisa, a qualidade do produto.

A pés-modernidade oferece ao sujeito inimeros produtos e bens de servicos que
superam, na maioria das vezes, as expectativas do consumidor, gerando uma satisfacdo que
vai além da sensacdo de ascensdo social, pois reflete a conquista individual, merecimento,
reconhecimento do esforco, projetando no ato de consumir, uma identidade que expressa
autonomia e liberdade, mesmo que de forma fitil e instantanea. (André, 2006).

A negociagdo que existe entre o consumidor e o vendedor, ndo mais se baseia no
valor monetdrio do produto. Estd atrelada a uma atividade prazerosa e a0 mesmo tempo na
reproducdo do que o sujeito deseja para a sua vida, e assim, os produtos representam e

compdem as escolhas individuais, ligadas a uma satisfacdo cotidiana de enxergar no objeto,

133



adquirido, qualidades fundamentais, que reproduzem o direito de adquirir sempre o melhor

para si. (ibid, 2006)

Bauman (2000) afirma que o direito a liberdade individual de escolha, € o
sacramento da sociedade de consumidores, e quanto maior forem as escolhas individuais,
proporcionalmente serd o enfraquecimento da coletividade. Para ele o desligamento entre o
publico e privado acontecem na medida em que as preocupacdes e os desejos individuais
sobrepdem os publicos, quando aquilo que almejo para mim € maior do aquilo que desejo

quanto sociedade.

O neoliberalismo reduz o cidaddo a consumidor, fazendo com que as
responsabilidades do Estado sejam transferidas para o mercado, e tudo aquilo que deveria
garantir qualidade de vida do cidaddo passa a ser produto para venda, como: educagdo,
saude, seguranga, transporte, lazer, € com isso, um ndmero maior de pessoas,
principalmente da classe média, que antes pagava impostos e lutava por seus direitos a
servicos publicos de qualidade, continua pagando altos impostos, mas comprando escola
privada, plano de saude privado, seguranca privada, transformando as obrigacdes publicas
em deveres privados. O resultado € o aumento das desigualdades sociais, pois aquele que
nio pode comprar qualidade de vida ou servicos que lhe garantam a prépria vida fica as

margens da sociedade sem dignidade e cidadania. (Padilha, 2007).

Essa idéia pode justificar por que, embora muitos educadores demonstrem
conhecer os problemas ambientais, ndo colocam os critérios ambientais que estdo atrelados
ao publico, como prioridades para escolha de um produto qualquer nas oportunidades de
compra. A liberdade individual de escolha € algo tao arrigado nos valores individuais, que
dificilmente os sujeitos abrirdo mao desse valor para beneficiar a coletividade. Como
apresenta Bauman (2000), as questdes publicas foram valor na sociedade dos produtores, e

hoje perderam esse valor para o individualismo na sociedade dos consumidores.

A indignacdo é um sentimento que nos auxilia caminhar para a justi¢a, pois
representa o direito afetado, um juizo negativo de ordem moral, quando experimentamos a
sensacdo daquilo que ndo € justo. A indignacdo, quando moral, representa o desrespeito ao
direito. As criangas desde muito pequenas ja manifestam indignagcdao, quando sentem, por

exemplo, que o irmdo ganha algo que ela ndo ganhou, ndo necessariamente porque o
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desejava, mas pela igualdade do direito e por sentir-se valor. A indigna¢do é uma
manifestacdo de autorrespeito e autoestima, e pode ser autorreferenciada, como no exemplo
citado, representando apenas os préprios interesses, ou, no maximo, dos entes queridos,
entretanto, somente quando manifestada a favor dos direitos universais, torna-se justica (La

Taille, 2006).

O boicote a produtos que agridem ao meio ambiente, que ferem o direito a
dignidade, é uma acdo movida pela indignag¢do, pois embora possa até comprometer o
conforto e os desejos do sujeito que boicota, manifesta sua busca pela justica, pela garantia

dos direitos universais. O interesse publico acima do privado.

4.9.2- Questao 2- “Quando vocé pode escolher, quais sdo os trés principais fatores que
fazem com que vocé rejeite um produto. Escreva-os em ordem hierdrquica, da maior para a

menor rejeigdo.”

Tabela 6 — Frequéncias e porcentagens da questdo 2, dividida na ordem hierdrquica de

rejeicdo aos produtos.

Ordem hierarquica

Total
Critérios de escolha 1° lugar 2° lugar 3° lugar

N % N % n % n %

1. Itens referentes a falta de qualidade,
garantia, durabilidade, validade, falta de

informacao sobre o produto. 48 43,6 37 33.6 27 24,5 112 33.9

2. Itens relacionados altos precos: custos

excessivos, pouco beneficio pelo valor 39 35,5 35 31,8 23 20,9 97 29,4
econdmico.

3. Itens relacionados a falta de necessidade,
ndo ser Util, ndo ser prioridade, ndo ser 8 7.3 19 17,3 33 30,0 60 18,2
importante.

4. Itens relacionados ao status quo: ndo ser
bonito, ndo ser exclusivo, marca nao 8 7.3 15 13,6 22 20,0 45 13,6
conhecida, embalagem feia, ruim.

5. Itens relacionados a falta de compromisso

com meio ambiente. 4 3.6 3 2,7 1 0.9 8 24

6. Itens relacionados a falta de desejo, a ndo

gostar, falta de interesse, falta de vontade. 2 1.8 1 0.9 2 1.8 5 L5

7. Itens relacionados ao mal atendimento 1 0.9 0 0.0 2 1.8 3 0.9
TOTAL 110 - 110 - 110 - 330 -
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Figura 7 — Porcentagem da questdo 2, dividida em ordem hierdrquica de rejeicdo aos

produtos.
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Foram encontradas diferencas significativas entre as proporcdes de respostas do item
mais importante na rejei¢do de um produto (p-valor<0,001). Os resultados da comparagdo

entre os itens indicaram o seguinte:

e Os itens 1 e 2 foram significativamente mais importantes que os demais itens na

rejeicdo de um produto.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.

Figura 8 - Porcentagens para o total de respostas da questdo, quanto as razdes de rejeicao

aos produtos

|1
|2
m3
m4
|5
m6
|7

Porcentagem

Total

136



Foram encontradas diferencas significativas entre as proporc¢des de respostas do total
de afirmacdes para o item mais importante na rejei¢do de um produto (p-valor<0,001). Os

resultados da comparacgdo entre os itens indicaram o seguinte:
e Oitem 1 foi significativamente mais citado que os itens 3,4, 5,6 ¢ 7.
e O item 2 foi significativamente mais citado que os itens 4, 5, 6 e 7.
e Ositens 3 e 4 foram significativamente mais citados que os itens 5, 6 ¢ 7.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.

Na questdo 2, os educadores responderam que a rejeicdo aos produtos estdo
relacionadas em primeiro lugar a itens referentes a falta de qualidade e durabilidade, em
segundo lugar a precos, custos excessivos, € em terceiro lugar itens relacionados a nao
necessidade do produto, prioridade ou importancia. Podemos conferir que os mesmos
critérios que os levam a comprar, os fazem rejeitar os produtos. Todos estdo relacionados a

vantagens, beneficios ou prejuizos de interesse individual e ndo coletivos.

Segundo Romeiro (2008), muitas pessoas se mostram sensiveis a questdo
ambiental, aceitando que essa depende necessariamente de uma mudanga nos hébitos de
consumo, entretanto, essas mudangas assumem graus diferentes de esforco, dedicagdo e
rendncias. H4 mudancas que envolvem, por exemplo, a reducdo no desperdicio de dgua,
com banhos mais rdpidos, torneiras fechadas ao escovar os dentes e lavar a louca, outros na
substituicdo de produtos ndo degraddveis por biodegraddveis, na separa¢do do lixo, na
escolha por embalagens menos agressivas ao meio ambiente, entre outros. Mas, existem
esfor¢os e rentncias pessoais mais agressivas e dificeis de serem incorporadas, pois estao
atreladas, necessariamente, a uma mudanga de valores, as quais o sujeito terd que renunciar
a confortos, prazeres, desejos, como deixar de usar o carro para andar de 6nibus, deixar de
comprar algo que deseja, ou que estd com 6timo preco, em defesa do meio ambiente. O
dificil para a humanidade é compreender e aceitar que mesmo o consumo de produtos
ambientalmente corretos ndo é o suficiente para garantir os recursos do planeta, pois nao
existe consumo que ndo gere lixo e retire da natureza aquilo que ndo seja finito. A Terra

estd com sua capacidade limitada para doar recursos e receber lixo. Para o autor devemos
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pensar a sustentabilidade do planeta com uma revisdo ética da economia, que deve trocar
valores materiais por valores morais, isto €, a vida, a dignidade humana, a justica, precisam
valer mais que o conforto, os prazeres, o crescimento, e o sonho do padrio de vida

americano.

A sociedade sustentdvel depende de uma profunda mudanga nos padrdes de
producdo e consumo, mudando os fatores que a estimulam ao desenvolvimento econdmico,

para se desenvolver mais humanamente.

Sem esse espirito de rebeldia consequente contra todo tipo de manipulacdo do
desejo e com a vontade de seguir outros caminhos ditados pela moderacdo, pela
justa medida e pelo consumo responsavel e solidario, corremos o risco de cairmos
nas insidias do consumismo, aumentando o nimero de famintos e empobrecendo
o planeta ja devastado. (Boff, 2008)

O Instituto Akatu' (2005), considera que o consumo consciente, consiste em
escolher o que adquirir de forma equilibrada, levando em consideracdo a prosperidade
econdmica, a justi¢a social e a sustentabilidade do meio ambiente na busca pela qualidade

de vida individual e coletiva.

4.9.3- Questao 3 - “Podendo escolher, quais sdo os trés atributos que vocé valoriza ao

comprar moveis para a sua casa?”’

" Instituto Akatu: Organizacdo ndo-governamental cuja missio é a educagdo para o consumo consciente, por
meio de informacgao, sensibilizacdo, instrumentacdo, mobilizacdo e estimulo aos cidaddos para uma mudanca
de atitudes e comportamentos, de maneira a levar em conta o impacto dos seus atos de consumo sobre a
sociedade, a economia € 0 meio ambiente.
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Tabela 7 — Frequéncias e porcentagens da questdo 3, referentes a ordem hierdrquica dos

critérios de escolha na compra dos moéveis.

Ordem hierarquica

o o o Total
Critérios de escolha 1° lugar 2° lugar 3° lugar

N % n % n % n %

1. Itens referentes a qualidade, garantia,

durabilidade, validade 61 55,5 31 28,2 14 12,7 | 106 | 32,1
2. ItePs .relacmnados a prego, beneficio 11 10,0 20 18.2 40 36.4 71 215
econdmico.

3. Itens relacionados ao status quo: beleza,

. . 13 11,8 21 19,1 20 18,2 54 16,4
exclusividade, marca

4. Ttens relacionados ao modelo, conforto,

praticidade, tamanho adequado. ? 8,2 17 15,5 13 11,8 39 11,8

5. Itens relacionados a necessidade:

utilidade, prioridade. 14 12,7 13 11,8 11 10,0 38 11,5

6. Itens relacionados a falta de
compromisso com meio ambiente.

7. Itens relacionados ao desejo: gosto,
interesse, vontade

8. Itens relacionados ao mal atendimento 0 0,0 0 0,0 4 3,6 4 1,2

TOTAL 110 - 110 - 110 - 330 -

Figura 9 - Porcentagens para a questdo 3, referentes a ordem hierdrquica dos critérios de

escolha na compra dos méveis.
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Foram encontradas diferencas significativas entre as propor¢des de respostas do
atributo mais importante na compra de méveis para a casa (p-valor<0,001). Os resultados

da comparagdo entre os atributos indicaram o seguinte:
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e O atributo 1 foi significativamente mais importante que os demais atributos.

e Os atributos 3 e 5 foram significativamente mais importantes que os atributos 7 e

8.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais atributos.

Figura 10 - Porcentagens para o total de respostas da questdo 3, referentes aos critérios de

escolha na compra dos méveis.
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Foram encontradas diferengas significativas entre as propor¢cdes de respostas, na
soma, para o total de afirmacdes referentes a compra de mdveis. (p-valor<0,001). Os

resultados da comparagdo entre os atributos indicaram o seguinte:
e O atributo 1 foi significativamente mais citado que os atributos 3, 4, 5,6, 7 e 8.

e Os atributos 2, 3, 4 e 5 foram significativamente mais citados que os atributos 6, 7

e 8.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.

Essa questdo completa as trés que tém como objetivo analisar as escolhas

individuais dos entrevistados, diante da op¢ao de compra ou ndo compra.

Podemos verificar que os critérios de escolhas em relacdo a questdo 1 e a questdao

3 ndo sao diferentes. No primeiro critério de escolha, em ambas, vencem os itens referentes
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a qualidade do produto. No segundo critério na questdao 1 aparece novamente a qualidade,
assim como também na questdo 3 em que acontece a mesma escolha. No terceiro critério,

na questdo 1 aparece o item necessidade e na questao 3 o item preco.

Na contagem geral, verificamos quais os critérios mais escolhidos no total, em
primeiro lugar, que para ambas, sdo os itens que envolvem a qualidade do produto a ser
comprado, no segundo lugar o preco, e no terceiro na questdo 1 aparece o item necessidade,

enquanto que na questio 3, a beleza do produto.

Schwartz (2007) afirma que quando o consumidor estd diante de tantas op¢Oes de
escolhas, como por exemplo, em uma loja de mdveis com diferentes tipos de madeiras,
cores, € modelos, fica encantado com tamanha diversidade, com tantas possibilidades,
tendo a certeza de que encontrard aquilo que tanto procura e deseja. Entdo, o consumidor
tenta maximizar sua escolha, optando por aquilo que parece apresentar maior qualidade,
com menor prego, tentando levar aquilo que acredita ser o melhor. Infelizmente, a dindmica
do sistema, apoiado pelo marketing, o faz sentir que poderia ter escolhido melhor, pois a
cada minuto somos tentados ao convencimento de sempre estarmos defasados em relacao
aos novos produtos. Para o autor, quanto menos opcdes se t€m, mais modestas sdo as
expectativas. Portanto, deveriamos procurar por produtos que fossem mais adequados a
nossa vida e ndo necessariamente considerados como os melhores, tendo em vista que esse

conceito € um tanto estranho na atualidade do mercado.

As opg¢oes das escolhas ou ndo escolhas dos produtos nessas trés primeiras
questdes mostram que os entrevistados ao poder escolher um determinado produto levam
em consideragdo somente os interesses individuais, mostrando em suas escolhas de compra
de qualquer produto, que o consumo sustentdvel ndo é uma preocupagcdo ou um valor.
Veremos nas proximas questdes que os educadores até demonstram preocupagdes

ambientais e sociais referentes a0 consumo, mas essas nao sio suficientes para regularem

ou serem valor no ato de comprar ou nao.

Muitas vezes compramos produtos sem conseguirmos relaciond-lo ao recurso
natural ou aos impactos ambientais que geram. A questdo 3 apresenta a escolha de méveis,
referindo-se a um produto que facilmente conseguimos enxergar o recurso que o origina,

além dos impactos ambientais tdo divulgados pela midia. Todas as semanas,
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acompanhamos, nas manchetes dos principais jornais e telejornais, os crimes contra a
floresta amazodnica, as vendas ilegais de madeira provenientes da exploracdo e do corte
clandestino de arvores, mas isso ndo € suficiente para se tornar um critério pelos
entrevistados, no momento de escolha dos méveis. E importante que os educadores saibam
quais sdo os recursos € 0s impactos ambientais ocasionados pelo consumo, no entanto, isto

nao € suficiente para torni-los consumidores sustentdveis ou cidaddos planetarios. E

necessdrio que além do conhecimento, a preservacdo ambiental seja um valor.

4.9.4- Questao 4 - “Se vocé pudesse proibir a producdo e o consumo de alguns produtos,
quais sdo os trés principais critérios que vocé consideraria em seu julgamento? Justifique

cada critério.

Tabela 8 — Frequéncias e porcentagens da questdo 4, referentes a ordem hierdrquica sobre

os critérios de proibi¢do na venda de produtos.

Ordem hierarquica

Total
Critérios de escolha 1° lugar 2° lugar 3° lugar

n % N % n % n %

1. Produtos que fazem mal a sadde,
destacando a proibi¢ao de cigarros e 56 50,9 36 32,7 24 21,8 116 35,2
bebidas.

2. Produtos que de alguma maneira

comprometem o direito dos consumidores:
qualidade ruim, propaganda enganosa, sem 28 25,5 37 33,6 38 34,5 103 ] 31,2
seguranga, com preco abusivo.

3. Produtos cuja producgdo, extracio ou
empresa comprometem ao meio ambiente 19 173 27 | 245 | 30 | 273 | 76 | 23,0

4. Produtos que comprometem a

sociedade: utilizacdo de mao de obra
escrava, instigam a violéncia, afetam a 5 4.5 8 13 16 14,5 29 8,8
familia e os principios éticos.

5. Nao responderam 2 18 2 18 2 1.8 6 1.8

TOTAL 110 - 110 - 110 - 330 -

Obs.: Os Educadores que nao responderam a questdo nao foram considerados na

andlise comparativa.
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Figura 11 - Porcentagens da questdo 4, referentes a ordem hierdrquica sobre os critérios de

proibicdo na venda de produtos.
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Foram encontradas diferengas significativas entre as propor¢des de respostas do item
mais importante na proibicdo de producdo e consumo de alguns produtos (p-valor<0,001).

Os resultados da comparagao entre os itens indicaram o seguinte:
e Oitem 1 foi significativamente mais importante que os demais itens.
e Ositens 2 e 3 foram significativamente mais importantes que o item 4.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os itens 2 e 3.

Figura 12 - Porcentagens para o total de respostas para a questdo 4, sobre os critérios de

proibi¢do na venda de produtos.
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Foram encontradas diferencas significativas entre as propor¢des de respostas do
total de afirmacdes para o total de afirmacdes na proibicdo de producdo e consumo de
alguns produtos (p-valor<0,001). Os resultados da comparagdo entre os itens indicaram o

seguinte:
e O item I foi significativamente mais citado que os itens 3 e 4.
e Ositens 2 e 3 foram significativamente mais citados que o item 4.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre os demais itens.

A questdo 4 investiga quais critérios o entrevistado utilizaria, caso pudesse, quanto
a proibicdo na produgio ou venda de determinados produtos. Essa questao pretendeu aferir
se haveria coeréncia entre os educadores, sobre os critérios de proibi¢do dos produtos e os

critérios de rejeicdo de compra, tratados na questao

Verificou-se como critério mais defendido para proibi¢do, o que se refere a
produtos danosos a saide, destacando-se que, mais de 50% dos que escolheram tal critério,

apontaram o cigarro e a bebida como produtos a serem proibidos.

Embora esses produtos sejam tdo abominados pelos entrevistados, ndo aparecem
como critério na rejeicdo de compra. Nenhum educador, na questdo 2, apontou rejei¢ao a

compra de cigarro ou bebida ou outros produtos que facam mal a sadde.

O segundo critério refere-se a proibicdo de produtos que, de alguma maneira,
desrespeitam os direitos dos consumidores: produtos de qualidade ruim, propaganda
enganosa, sem seguran¢a € com precos abusivos. Nessa questdo encontramos coeréncia
com a questdo 2, pois esses critérios ocupam o primeiro € segundo lugares nos itens de

rejeicdo de compra dos produtos.

O meio ambiente aparece como uma preocupacao no terceiro critério de proibicao,
com uma significativa distancia do primeiro critério que foi a saide. Nesse caso, também
ndo houve coeréncia com a questdo 2, pois nenhum entrevistado, utilizou como item de

rejeicdo os produtos agressivos ao meio ambiente.

O quarto critério, com uma significativa distancia dos demais, refere-se aos

produtos que afetam, de alguma maneira a sociedade como: produtos em que a cadeia
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produtiva se utiliza de mao de obra escrava, com exploracdo da mao de obra trabalhadora,
instigadores da violéncia, pornografia, e que prejudicam a familia. Nesse critério destacou-
se 0 uso mao de obra escrava e a exploracdo do trabalhador, itens que também nao

apareceram como motivos de rejeicao de compra de produtos por parte dos pesquisados.

Existem dois pontos importantes a serem levantados nessa questdo. O primeiro é
que os critérios 1 e 2, apresentam interesses individuais. Embora a proibi¢do de tais
produtos envolva o bem da sociedade, beneficiam interesses individuais, pois ninguém tem
interesse em comprar produtos agressivos a saide ou que tenham md qualidade e precos
abusivos. Por outro lado, os critérios 3 e 4 referem-se a proibi¢do de produtos que afetam os
interesses coletivos, existem indmeros produtos considerados como objetos de desejo dos
individuos, mas prejudiciais ao meio ambiente, ou produzidos a custa de exploragdo da mao
de obra. O meio ambiente, por se tratar de tema mais explorado pelos sistemas de
comunicacdo, ficou mais evidenciado como critério de proibicdo, que os produtos que
afetam a sociedade ou exploram o trabalhador. Esses sdo entdo comercializados com bons
precos, de forma licita, pela Nike e outros, pelos exportadores chineses, e principalmente
nas lojas de 1,99. Novamente fica assim evidenciada a prevaléncia de critérios decisorios

baseados no interesse individual e ndo no sacrificio pelo bem coletivo.

O segundo ponto refere-se aos entrevistados, que na segunda questdo, ndo
manifestaram rejei¢cao, na compra de bebida e cigarro, por prejudicar a saude, bem como
produtos prejudiciais a0 meio ambiente. Entretanto, na quarta questdo apontam esses itens
como produtos que deveriam ser proibidos deixando para as autoridades a responsabilidade
por essa decisdo. Poderiamos deduzir que esse discurso se deve ao modelo de paternalismo,
que delega para o Estado, a¢gdes que poderiam partir dos préprios individuos, a necessidade
de reguladores externos para que consigam proteger, a si € ao meio ambiente, dos
maleficios dos produtos que estdo ao seu alcance. Em, alguns casos, se apdiam em
discursos como: “Por que eu iria parar de consumir, se todo mundo continua consumindo.
Se proibirem para todos, ai eu paro também”. Essa forma de pensar caracteriza muito como
puni¢do, no qual somente vale a pena “tal sacrificio” se for para todos. O que determina o
nao consumir produtos que fazem mal a minha saide, que comprometem a qualidade de

vida e a sociedade, é o fato de todos serem submetidos a mesma proibicao.
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As quatro primeiras questdes abertas solicitaram para os entrevistados uma ordem
hierdrquica. Nas trés primeiras, critérios de escolha ou ndo escolha na compra de produtos,
e a quarta além da ordem hierarquica na proibi¢do da venda ou consumo de produtos, as
razdes. Nessas quatro questdes as respostas dos entrevistados foram claras, de facil
compreensdo e andlise, o que possibilitou uma coeréncia entre as categorias do pesquisador

com os juizes de 98%.

4.9.5- Questao 5- Observe esse slogan “Sua escolha de compra pode mudar o mundo”.

Vocé concorda ou nao com ele e por qué?

Essa afirmacdo embora possibilite certa inducdo a resposta positiva, mostrou-se
eficaz na anélise das razdes do concordar ou ndo concordar com a afirmacao, possibilitando
uma andlise mais adequada, tornando, essa questdo, muito importante para as conclusdes da
pesquisa. A clareza com que os entrevistados justificaram as razdes, possibilitou uma

coeréncia, nas categorias, dos juizes com o pesquisador de 97%.

Tabela 9 — Frequéncias e porcentagens para a concordancia com o slogan: “Sua escolha de

compra pode mudar o mundo”.

Resposta N %

Concorda 94 85,5

Nio Concorda 16 14,5
TOTAL 110 100,0
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Figura 13 - Porcentagens para o slogan: “Sua escolha de compra pode mudar o mundo”.

Vocé concorda ou ndo com ele e por qué?
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superior aos que ndo concordam (teste de uma propor¢ao; p-valor<0,001).

A propor¢do de educadores que concordam com o slogan foi significativamente

Tabela 10 — Frequéncias e porcentagens as razdes da concordancia ou ndo com o slogan:

“Sua escolha de compra pode mudar o mundo”.

Razoes Razoes
N % ~ n %
(concordam com o slogan) (ndo concordam com o slogan)
1. Estimular a produgdo de 1. As nossas escolhas s6 mudam
produtos que ndo agridem | 40 42,6 a visdo de cada um, pois as 7 43,8
ao meio ambiente escolhas sdo individuais
2. Estimular a produgao de 2. As nossas escolhas ndo podem
produtos que de alguma .
. L2 mudar nada, pois somos
maneira ndo prejudicam e 33 35,1 . . . 7 43,8
. .. influenciados pelo capitalismo,
até beneficiam a ela midia, pela moda
sociedade P P )
3. Determinar o aumento na
producdo de produtos que A
tém boa qualidade, bons 3. No muAn dg poucas pe.:s§oas tem
. 21 22,3 consciéncia ou condi¢des para 2 12,5
pregos, que respeitam os
direitos dos as melhores escolhas.
consumidores.
TOTAL 9 100,0 TOTAL 16 | 100,0
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Figura 14 - Porcentagens para as razdes positivas em relacdo a afirmacdo e as razdes

negativas.
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A maioria dos educadores que concordaram com o slogan indicou as principais
razdes como sendo o estimulo a produtos que ndo agridem o meio ambiente e estimulo da
producdo de produtos que de alguma maneira ndo prejudicam e até beneficiam a sociedade,

somando 77,7% das respostas positivas.

Nessa questdo verificamos nos entrevistados consci€éncia ambiental e social
quanto a responsabilidade como consumidores, ao concordarem com o “slogan” e
justificando: meio ambiente como primeiro item a ser beneficiado em relacdo as escolhas
conscientes; em segundo lugar, problemas sociais, como exploracdo do trabalho e mao de
obra escrava, e, por ultimo, a qualidades do produto. Fica evidenciado que os educadores
compreendem, e consideram a importancia do papel social e ambiental do consumidor, mas
ndo o suficiente para valorizarem como critério nas decisdes de suas escolhas ou rejei¢oes

aos produtos.

Essa questdo nos faz refletir sobre a necessidade de desenvolvermos nos
professores mais do que o conhecimento. E preciso transformar esses conteidos em valor.
Piaget elucida que o verdadeiro conhecimento acontece a partir da ac¢do, portanto, a acao de

ndo comprar em defesa do meio ambiente, da qualidade de vida da coletividade, seria a
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confirmacao da tomada de consciéncia desses educadores quanto a necessidade do respeito

a sociedade e a natureza, por meio do consumo consciente.

4.10- Questoes abertas de analise das frases:

Leia as afirmacOes abaixo e comente-as.

4.10.1- Frase 1 — “A regido metropolitana de Campinas é considerada como uma das mais
ricas do pais, com indices que determinam alto padrao de vida como por exemplo, segundo

as estatisticas, hd um carro para cada dois habitantes.

Tabela 11 — Frequéncias e porcentagens em relacdo a afirmacgdo sobre o nimero de carros

na regido metropolitana de Campinas.

Visao N %

Positiva 43 39,1

Negativa 67 60,9
TOTAL 110 100,0

Figura 15 - Porcentagens quanto a visdo em relacdo a afirmacdo sobre o nimero de carros

na regido metropolitana de Campinas.
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A propor¢do de educadores que tiveram uma visdo positiva em relagdo a frase foi

significativamente inferior aos que tiveram uma visdo negativa (teste de uma proporcao; p-

valor=0,022).

Tabela 12 — Frequéncias e porcentagens das razdes positivas e negativas em relacdo a

afirmacdo sobre o nimero de carros na regido metropolitana de Campinas.

Razoes Razoes
. e n % e q n %
(visao positiva) (visao negativa)
Afirmam que carro nos Enfatizam sobre o aumento da
dias atuais ndo é um luxo, 14 32,6 poluicdo, efeito estufa, 21 31,3
mas uma necessidade. aquecimento global.
Relatam que esses indices s6
Relatam que a riqueza da mostram o aumento do padrdo
regia men i S
egido, aume Fo .de 14 1.6 de.v da que € para poucos, 19 | 284
empregos, mais impostos, pois a qualidade de vida como:
melhor qualidade de vida. habitagdo, saide, educacdo, da
grande maioria, € muito ruim.
Afirmam que isso é um
reflexo das facilidades )
. . Afirmam sobre o aumento do
que os financiamentos em 5 11,6 . 11 16,4
congestionamento
longo prazo
possibilitaram.
Destacam que é 6timo ter Relatam que infelizmente nem
carro, pois andar de 4 9,3 todos podem se beneficiar de 9 13,4
Onibus é muito ruim. ter um carro.
Afirmam que isso € um
Nao responderam 6 14,0 reflexo de como o transporte 7 10,4
coletivo é ruim.
TOTAL 43 100,0 TOTAL 67 | 100,0




Figura 16 - Porcentagens para as razdes positivas e negativas referentes a afirmagao sobre

o numero de carros na regiao metropolitana de Campinas.
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Na frase 1, o numero de entrevistados que defenderam posi¢Oes negativas, quanto
a afirmativa referente a quantidade excessiva de carros no municipio de Campinas, foi
significativamente maior, em relacdo as visdes positivas. Entre as razdes alegadas, como
negativas, a que aparece em primeiro lugar, para 21 educadores, sdo os problemas
ambientais, destacando o efeito estufa. Em segundo lugar, 19 entrevistados, apontam como
negativo o fato de que tais dados demonstram indices de alto padrdo de vida, que, nesse
caso, mostram-se antagdnicos a qualidade de vida. Embora, exista nessa questdo uma
“certa” consciéncia quanto aos problemas de tal afirmacdo, destacando o efeito estufa e o
aquecimento global, o aspecto social coletivo que deveria ser discutido diante desse fato, é
a precariedade e ineficiéncia do transporte coletivo, que reflete o quanto as
responsabilidades publicas estdo sendo assumidas pelo privado. Tal afirmagdo pode ser
confirmada, se analisarmos a justificativa levantada para o primeiro lugar da visdo positiva,
quando, sete educadores apontam o carro como necessidade, exatamente pelos problemas

do transporte coletivo.

Nesse caso, vemos que, os educadores, independente de acharem positivo ou
negativo o nimero excessivo de carros no municipio de Campinas, demonstram uma

desvaloriza¢do quanto aos interesses coletivos, e publicos. Com isso, infelizmente, tanto o
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meio ambiente, quanto a sociedade sofrem, e continuardo sofrendo se nada for feito, em

decorréncia dessa auséncia de valores benéficos ao coletivo.

4.10.2- Frase 2 - “O Brasil podera se tornar, em breve, uma das maiores poténcias na

producado de biocombustiveis”.

Tabela 13 — Frequéncias e porcentagens quanto a afirmacdo em relacdo as razdes

referentes a potencialidade do Brasil, na drea dos biocombustiveis.

Visao N %

Positiva 86 78,2

Negativa 24 21,8
TOTAL 110 100,0

Figura 17 - Porcentagens quanto a visdo em relacdo as razdes referentes a potencialidade

do Brasil, na area dos biocombustiveis.
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A propor¢do de educadores que tiveram uma visdo positiva em relagdo a frase foi

significativamente superior aos que tiveram uma visao negativa (teste de uma propor¢ao; p-

valor<0,001).
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Tabela 14 — Frequéncias e porcentagens quanto a visdo em relac@o as razdes referentes a

potencialidade do Brasil, na drea dos biocombustiveis.

Razoes n o Razoes
(visao positiva) ‘ (visao negativa)

1. Salientam o fato de que o
Brasil se tornaria um pafs
mais rico, mais
desenvolvido, com mais
empregos, valorizagao
dos produtos, o
combustivel ficaria mais
barato para os brasileiros

Afirmam ndo confiar no governo, que
36 41,9 | poucos serdo beneficiados com isso, 15 62,5
que existe muita corrupgao

1. Relatam os problemas com o
meio ambiente, preocupacao
com a substituicdo das dreas
de agricultura e floresta pelo
monopdlio dos
biocombustiveis.

2. Apresentam os aspectos
positivos em relagdo ao
meio ambiente, como a 33 38,4
diminui¢do da emissdo de
carbono.

9 37,5

3. Relatam sobre os
resultados nos
investimentos que o 6 7,0
Brasil fez em tecnologia e
pesquisa

4. Disseram nao saber emitir
alguma opinido sobre o 7 8,1
assunto.

5. Nao responderam 4 4,7

TOTAL 86 100,0 TOTAL 24 | 100,0
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Figura 18- Porcentagens para a visdo em relacdo as razdes referentes a potencialidade do

Brasil, na area dos biocombustiveis.
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Os resultados referentes a afirmacdo 2 sobre a producdo de biocombustiveis,
demonstram que os educadores reproduzem os discursos dos meios de comunicacdo, que
defendem os interesses do mercado, apoiando essa forma de energia, utilizando como
justificativas o aumento de empregos e riquezas € a diminui¢do do efeito estufa. Sdo
exatamente essas duas razdes que se destacam na visdo positiva dos entrevistados, que

reproduzem fielmente os discursos da midia.

Muitas pesquisas apresentam preocupacdes quanto a producdo desequilibrada de
biocombustiveis, pois muitas dreas agricolas, produtoras de alimento, poderdo ser
substituidas por monoculturas, fornecedoras de matéria prima para os combustiveis. Com
isso, se reduziria a oferta de alimento, e consequentemente aumentaria a exclusio social.
Além do desmatamento de florestas, aumentando assim os indices de CO2, a monocultura,
devido a auséncia de biodiversidade, necessita de muitos fertilizantes e defensivos, fontes

produtoras de gases do efeito estufa: diéxido de carbono e 6xido nitroso.

Apenas 9 educadores, dos 110 entrevistados, demonstraram preocupagao
ambiental em relacdo aos biocombustiveis. Isso nos mostra que, embora parecam bem
informados quanto a problematica ambiental, os professores em suas justificativas

apresentam observagdes limitadas ao conhecimento e informagdes do senso comum,
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reproduzindo o discurso dos interesses econdmicos, confirmando a necessidade de

trabalhos mais efetivos na formacao dos educadores.

4.10.3- Frase 3- “Muitas pessoas trocam frequentemente de celulares, computadores e
outros aparelhos eletronicos com o objetivo de sempre usufruirem dos ultimos modelos.
Devido a esse fato, foram langados no mercado celulares com pecas e acessorios visando
variagdes estéticas e isso, tem agradado muito aos consumidores. Com a nova tecnologia
dos chips ha também pessoas que se utilizam normalmente diferentes modelos de celulares

combinando com roupas”.

Tabela 15 — Frequéncias e porcentagens da afirmacdo relacionada a celulares,

computadores e aparelhos eletronicos.

Visao N %

Positiva 24 21,8

Negativa 86 78,2
TOTAL 110 100,0

Figura 19 - Porcentagens para a visdo em relagdo a afirmacao relacionada a celulares,

computadores e aparelhos eletronicos.
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A propor¢do de educadores que tiveram uma visdo positiva em relagdo a frase foi
significativamente inferior aos que tiveram uma visdo negativa (teste de uma propor¢ao; p-

valor<0,001).
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Tabela 16 — Frequéncias e porcentagens das razdes positivas e negativas em relagdo a

afirmacdo relacionada a celulares, computadores e aparelhos eletronicos.

Razoes Razoes
. o n % .~ . n %0
(visao positiva) (visdo negativa)
1. Afirmam que é muito bom 1. Relatam sobre os males do
a tecnologia acompanhar capitalismo: o consumismo
8 P 9 | 375 P 55 | 64,0
os desejos dos desenfreado, a busca pelo ter, a
consumidores competi¢do entre as pessoas, a
auséncia de valores.
2. Enfatizam que € muito
bom para os 2. Apresentam as questdes
consumidores poderem ambientais: problema quanto ao
5 20,8 . . . 17 19,8
acompanhar todas as lixo eletronico, as baterias, a
novas tendéncias que a escassez dos recursos.
tecnologia oferece.
3. Relatam a importancia do ~
. 3. Afirmam que a evolucdo
crescimento no mercado, tecnoléeica nio deveria
aumento das vendas, 4 16,7 . . g 11 12,8
. incentivar o consumo
empregos, impostos. .
compulsivo.
4. Afirmam que cada pessoa P
que P 4. Julgam que infelizmente apenas
sabe 0 que é importante 3 12,5 L . 3 3,5
. uma minoria pode fazer isso.
para si
5. Nao responderam 3 12,5
TOTAL 24 100,0 TOTAL 86 | 100,0

Figura 20 - Porcentagens das razdes positivas e negativas em relacdo a afirmacao

relacionada a celulares, computadores e aparelhos eletronicos
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Existe um fascinio, das pessoas, em relacdo aos equipamentos eletronicos, e esse
acontece em suas vidas cada dia mais cedo. As criancas convivem tranquilamente entre
botdes, sites, mouses, TV a cabo, celulares, e muitas identificam, com mais facilidade,
esses equipamentos do que algumas espécies de animais. No entanto, acompanhar todas as
tendéncias do mercado nesse universo € algo quase que impossivel, tanto para adultos
quanto para criangas e adolescentes, mas quem ndo estd suportando tantas inovagdes,

producdes, e descartes € a Terra.

Nao ha duavidas que os avangos tecnoldgicos ocorridos nos ultimos tempos,
trouxeram beneficios, comodidades e facilidades ao seres humanos, aumentando a
produtividade, os lucros, as vendas, e o PIB. Por serem economicamente tdo generosos,
movedores do progresso, ndo houve uma preocupacdo do homem quanto aos efeitos
nocivos causados ao meio ambiente. Perguntas como: Que recursos naturais serdo
utilizados na produc¢ao desses produtos? Temos recursos suficientes? Qual o tempo minimo
que devem durar tais equipamentos? O que faremos com os residuos? Contaminam o meio

ambiente?

Embora muitas empresas, tenham demonstrado preocupacdo com o meio
ambiente, principalmente, quanto aos processos produtivos, ndo ha interesse nenhum em
diminuir suas producgdes. Portanto, essa consciéncia de que ndo existem tecnologias
capazes de ampliar as dimensdes do Planeta, para colocar o lixo e gerar recursos, tais acoes
de reducio e reutilizagdo desses produtos, dependera de uma mudanca no final dessa cadeia

produtiva; o consumidor.

Sommer (2005) afirma que na cadeia produtiva, o lixo eletronico é na atualidade o
maior problema, e de maior crescimento no mundo. Em muitos paises ja existe uma
industria da reciclagem desses materiais, no entanto, a coleta e a propria reciclagem, ndo é
algo simples. A maioria dos coletores dos componentes eletronicos sdo trabalhadores
simples, sem nenhuma informagao, que acabam promovendo contaminagdes das pessoas e

do ambiente, com metais como mercurio, chumbo, berilio, cddmio e bromato.

Especialistas confirmam que mais da metade do lixo eletronico gerado no mundo

acaba indo parar em paises da Asia, famosos por seus descasos com o meio ambiente, onde
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seus componentes toxicos contaminam mananciais € pessoas, gerando sérios problemas

ambientais e de saide publica (Sommer, 2005).

Existem muitas medidas politicas a serem tomadas, como acordos internacionais
que possam garantir que esse lixo do primeiro mundo, ndo invada o terceiro mundo,
legislacbes mais severas que obriguem as empresas produtoras, a desenvolverem
tecnologias que ndo contaminem e comprometam o meio ambiente e a saide. Entretanto,
existem ag¢des que dependem da consciéncia e mudanca de atitudes dos consumidores,
buscando solucdes que facilitem suas vidas, mas que a0 mesmo tempo, respeitem o meio
ambiente, como por exemplo, exigir dos fabricantes que desenvolvam novidades, sem que

para isso, seja necessdria a troca dos equipamentos.

Os entrevistados, na afirmativa 3, mostraram uma visdo negativa quanto a troca
constante dos equipamentos e acessorios dos eletronico, justificando, em primeiro lugar,
que isso reflete os problemas da atual sociedade de consumo como: a competi¢do, a busca
pelo ter, auséncia ou mudanca de valores, resultando no consumismo desenfreado. Essas
preocupacOes foram significativamente superiores ao segundo lugar que se refere a
poluicdo e contaminacdo do lixo eletrOonico. Nessa questdo vejo uma coeréncia dos

educadores, pois realmente o meio ambiente é a consequéncia do problema, a causa,

principalmente nesse caso, sdo os valores que levam as pessoas a essa corrida tecnolégica.

As 3 questdes abertas que solicitam uma andlise das afirmacdes, foram as que
apresentaram maior dificuldade de interpretacdo, e talvez fosse interessante, nesse caso,
utilizar uma andlise por razdes e nao por sujeitos. Entretanto, ndo achamos necessario
utilizar essa estratégia, pois a coeréncia nas andlises dos juizes e do pesquisador obteve a

media de 93% de acertos.

4.11- Questoes fechadas, de miltipla escolha, da escala Likert

A tabelas e figuras seguintes expressam os resultados das respostas dos educadores
com relacdo as imagem apresentadas. As imagens foram avaliadas segundo a seguinte

escada de concordancia:
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(5) concorda totalmente

(4) concorda

(3) nem concorda, nem discorda
(2) discorda

(1) discorda totalmente

Questodes

Diante das imagens seguintes, classifique as alternativas apresentadas de acordo com a

seguinte escala de concordancia:

(5) concorda totalmente

(4) concorda

(3) nem concorda, nem discorda
(2) discorda

(1) discorda totalmente

4.11.1- Questao sobre a imagem 1- Um carro novo, bonito.

1- Com tantas novidades de carros assim, como ficard o nosso transito.

2- Que pena que a grande maioria da populac@o anda pendurada em Onibus e trens € poucos
podem usufruir do conforto de um carro como esse.

3- Me preocupo cada dia mais com o efeito estufa.

4- Que mundo injusto, tantos com tao pouco e poucos com tanto.

5- Adoraria ter um carro, como esse, pena que o meu saldrio, de professor, nao possibilita.

Tabela 17- Médias e desvios padrdo para a concordancia das afirmacgdes com relagdo a

imagem 1.
Afirmacio Média D. Padrao
1 3,7 L1
2 33 1,3
3 4,2 0,9
4 4,2 1,0
5 34 1,4
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Figura 21 — Médias para a concordancia das afirmagdes com relagdo a imagem 1.
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Foram encontradas diferencgas significativas entre a concordancia das afirmag¢des com
relacdo a imagem 1 (p-valor<0,001). Os resultados da comparacdo entre as afirmacdes

indicaram o seguinte:

e A concordincia com as afirmacdes 3 e 4 foi significativamente maior comparada

com as afirmacdes 1,2 e 5.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre as demais.

Tabela 18 - Freqiiéncias das afirmacdes com relacio a imagem 1.

Afirmacao
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 5 10 2 2 14
Discorda 11 25 4 8 20
Nem concorda, nem discorda 26 22 13 15 16
Concorda 41 28 43 30 24
Concorda totalmente 27 25 48 55 36
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Tabela 19 - Porcentagens das afirmagdes com relagdo a imagem 1.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 4,5 9,1 1,8 1,8 12,7
Discorda 10,0 22,7 3,6 7,3 18,2
Nem concorda, nem discorda 23,6 20,0 11,8 13,6 14,5
Concorda 37,3 25,5 39,1 27,3 21,8
Concorda totalmente 24,5 22,7 43,6 50,0 32,7

Figura 22 — Porcentagens para a concordancia das afirmac¢des com relacdo a imagem 1.
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Na primeira imagem, a concordancia das afirmativas: “Me preocupo cada dia mais
com o efeito estufa e Que mundo injusto, tantos com tdo pouco e poucos com tanto”, foram
significativamente maiores que as demais, demonstrando que os educadores relacionam e
se preocupam com os efeitos nocivos do excesso de automoéveis, em relacdo as mudancgas
climaticas. No entanto, também acham injusto o fato de muitas pessoas ndo terem acesso a
esses bens, uma realidade que infelizmente deveria continuar ou até mesmo aumentar, pois
para a reducdo da emissao dos gases produtores do efeito estufa, causadores das mudancgas
climéticas, seria necessario que menos pessoas tivessem acesso aos automoveis, algo que

vem aumentando nas ultimas décadas, resultando nos péssimos indices de polui¢do e no

Afirmacao

aceleramento do aquecimento global.
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Os educadores, embora saibam as causas do efeito estufa, ndo relacionam com o
modelo de desenvolvimento econdmico, confirmando que seus conhecimentos resultam das
informacdes dos meios de comunicagdes e livros diddticos que abordam o problema de
forma superficial, cartesiana, limitado ao pensamento do senso comum, reproduzindo os
interesses do sistema econdmico capitalista. Desta forma, os professores acabam ensinando
seus alunos, reproduzindo o mesmo discurso, e assim as falhas no conhecimento, acabam

impedindo a tomada de consciéncia e a mudanca de atitudes.

4.11.2- Questao sobre a imagem 2- Uma mulher com uma j6ia rara e carissima

1- Que risco que ela corre, pois cada dia que passa a violéncia € tdo grande que para usar
uma joia como essa € preciso ter muita coragem.

2- Como pode ela usar uma jdia tdo cara, enquanto tantas pessoas mal t€m o que comer no
mundo.

3- Eu adoraria estar no lugar dessa mulher, pois, com certeza, além de possuir um
namorado ou marido rico, também apaixonado.

4- Os nossos rios estdo cada dia mais contaminados pelo uso do mercurio.

5- Eu jamais gastaria tanto dinheiro com uma jéia, pois algumas custam mais caro que um

imoével.

Tabela 20 - Médias e desvios padrdo para a concordancia das afirmacdes com relacdo a

imagem 2.
Afirmacao Média D. Padrao
1 3,7 1,2
2 3.4 1,3
3 1,9 1,0
4 3,8 1,0
5 4,0 1,2
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Figura 23 — Médias para a concordancia das afirmag¢des com relagdo a imagem 2.
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Foram encontradas diferencas significativas entre a concordancia das afirmagdes com

relacdo a imagem 2 (p-valor<0,001). Os resultados da comparagcdo entre as afirmacdes

indicaram o seguinte:

e A concordancia com a afirmacao 5 foi significativamente maior comparada com

as afirmacoes 2 e 3.

e A concordancia com as afirmacdes 1 e 4 foi significativamente maior comparada

com a afirmacao 3.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre as demais afirmacdes.

Tabela 21 - Freqiiéncias das afirmacdes com relacdo a imagem 2.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4
Discorda totalmente 6 8 43 1 5
Discorda 10 22 44 12 10
Nem concorda, nem discorda 25 30 17 25 17
Concorda 34 18 2 47 29
Concorda totalmente 35 32 4 25 49
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Tabela 22- Porcentagens das afirmacdes com relacio a imagem 2.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 5,5 7,3 39,1 0,9 4,5
Discorda 9,1 20,0 40,0 10,9 9,1
Nem concorda, nem discorda 22,7 27,3 15,5 22,7 15,5
Concorda 30,9 16,4 1,8 427 26,4
Concorda totalmente 31,8 29,1 3,6 22,7 44,5

Figura 24 — Porcentagens para a concordancia das afirmac¢des com relacdo a imagem 2.
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A comunidade mundial tem mostrado dificuldade em interpretar a interferéncia do
consumo no planeta, a grande maioria ao adquirir algo ndo considera todos os agravos da
producdo e dos rejeitos. Ao adquirirmos uma jéia, por exemplo, ndo pensamos nas areas
degradadas pela mineracdo, no trabalho desumano das minas, no mercuirio que contamina
os rios, no combustivel gasto até que ela chegue ao local da venda, a produgdo da
embalagem em que a joia serd colocada ao ser vendida, as tintas, a dgua, os papéis e
consequentemente as arvores, o material dos mostrudrios, € todo o lixo gerado. Tudo isso
pensando na forma direta, agora se estendermos para a forma indireta, que envolve o
marketing, triplicaremos o 6nus ambiental, pois teriamos que pensar em todos os materiais

utilizados como mecanismos para convencer o consumidor sobre a necessidade de se ter

uma joia.

B concorda
totalmente

B concorda

B nem concorda,
nem discorda

W discorda

B discorda
totalmente

1 2 3 4 5

Afirmacao
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Na imagem 2, que se refere as joias, os entrevistados apresentaram maior
concordancia com a afirmativa 5, “Eu jamais gastaria tanto dinheiro com uma joia, pois
algumas custam mais caro que um imoével”, que evidencia uma maior preocupacao
econdmica, individual, com o consumo de joéias. Os segundos lugares em concordancia
ficaram para as afirmativas 1 e 4: “Que risco que ela corre, pois cada dia que passa a
violéncia € tdo grande que para usar uma jéia como essa ¢ preciso ter muita coragem”; e,
“Os nossos rios estdo cada dia mais contaminados pelo uso do mercurio”, essas afirmagdes
mostram preocupacdes bem antagdnicas entre si, pois uma estd se referindo a inseguranca
em usar uma joia maravilhosa e cara, apresentando certa indignacdo com o fato de ndo
podermos expor essas raridades em publico, pagar tdo caro e ndo mostrar o poder, do “ter”,
enquanto que a outra, apresenta uma consciéncia ambiental quanto a contaminagdo que o
garimpo provoca nos rios.

Infelizmente, existe, na histéria do universo feminino, certo fascinio por joias, que,
em alguns casos, se tratam de verdadeiras obras de arte. Entretanto, a humanidade nao
precisa desse produto, que ndo se justifica pelo conforto, comodidade, eficiéncia, como
outros. Joias sdo, unicamente, valorizadas pela vaidade, e pela necessidade de ser e se sentir
valor para o outro.

Rousseau (1755:2004) em seu livro, “O Discurso sobre a Origem e o0s
Fundamentos da Desigualdade entre os Homens”, escrito em 1755, responsabiliza a

vaidade, como um dos grandes vicios que corromperam a humanidade.

Adquire-se o hébito de se reunir diante das cabanas ou em torno de uma grande
arvore [...] Cada um comeca a olhar os outros e a querer ser olhado por sua vez, e
a estima publica tem um preco [..] E foi esse o primeiro passo para a
desigualdade e para o vicio, a0 mesmo tempo; dessas primeiras preferéncias
nasceram, de um lado, a vaidade e o desprezo e, de outro, a vergonha e a inveja; e
a fermentacdo causada por esses novos fermentos produziu, enfim, compostos
funestos a felicidade e a inocéncia. (Rousseau, 1755:2004, p. 67)

Os problemas ambientais e sociais causados durante a extracdo dos recursos
naturais, que dao origem as joias, sd@o extremamente degradantes e agressivos para O
ambiente e a saide. O garimpo do ouro, por exemplo, utiliza mercirio nos processos de

producdo, gerando residuos perigosos que chegam a atingir populacdes ocupacionais € nao-
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ocupacionais. A contaminagdo atinge desde, diretamente, os trabalhadores que utilizam o
mercirio metdlico durante o seu trabalho no garimpo, até as populagdes proximas, que
ficam expostas, as dreas garimpeiras. O merctirio metélico pode provocar um processo de
metilacdo em sedimentos dos rios, contaminando os peixes e causando um perigo potencial
de exposicdo ao metil-mercirio para toda a populacdo. Um importante afluente do Rio
Amazonia, em Rond6nia, ndo tem mais peixe, devido a contaminagcdo do garimpo,
prejudicando toda a populagdo ribeirinha, que além da contaminagdo, perdeu uma

importante fonte de alimento.

A extracdo de pedras preciosas, além de provocar estragos na natureza, ameaca a
vida e a seguranca dos mineradores, que passam dias enfiados em buracos no subsolo,
vivendo de forma desumana, temerosos por suas vidas devido aos perigos do desabamento

das cavernas.

Serd que no uso de joias, as maiores violéncias estdo no roubo? Serd que a grande

inseguranca que estamos vivendo, é responsabilidade dos outros, ou nossa?

4.11.3- Questao sobre a imagem 3- Um condominio horizontal de classe média/alta

1- Gostaria muito de poder comprar uma casa em um condominio, pois me sinto insegura
em outros lugares.

2- Como poderemos resolver os problemas das enchentes, sem que haja um controle maior
de uso e ocupacao do solo.

3- Como o poder publico ndo resolve o problema da violéncia, as pessoas, que podem, se
protegem nos condominios.

4- Enquanto muitos vivem mal acomodados em favelas, poucos vivem em casas € mansoes
com imensos espagos 0ciosos e decorativos.

5- A modernidade criou novos valores para o habitar. Ostentacdo e demonstra¢do de poder

também passaram a ser tracos refletidos nas residéncias atuais, nas classes média/alta.
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Tabela 23 - Médias e desvios padrdo para a concordancia das afirmacgdes com relacdo a

imagem 3.
Afirmacao Média D. Padrao
1 3,6 1,2
2 3,9 1,0
3 3,7 1,1
4 3,8 1,0
5 3,7 1,0

Figura 25 — Médias para a concordancia das afirmagdes com relagdo a imagem 3.
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Nao foram encontradas diferencas significativas entre a concordancia das

afirmacdes com relacdo a imagem 3 (p-valor=0,145).

Tabela 24 - Freqiiéncias das afirmacdes com relacao a imagem 3.

Afirmacio
Resposta 1 2 3
Discorda totalmente 5 4 1 2 5
Discorda 18 6 20 11 10
Nem concorda, nem discorda 28 22 18 23 18
Concorda 29 48 46 40 53
Concorda totalmente 30 30 25 34 24
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Tabela 25 - Porcentagens das afirmacdes com relacdo a imagem 3.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 4.5 3,6 0,9 1,8 4,5
Discorda 16,4 5,5 18,2 10,0 9,1
Nem concorda, nem discorda 25,5 20,0 16,4 20,9 16,4
Concorda 26,4 43,6 41,8 36,4 48,2
Concorda totalmente 27,3 27,3 22,7 30,9 21,8

Figura 26 — Porcentagens para a concordancia das afirma¢des com relacdo a imagem 3.
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Na questdo que apresenta a imagem 3, um condominio horizontal de classe
média/alta, ndo foram encontradas diferencgas significativas entre as concordancias das
afirmacdes. Algo preocupante, pois na escala de concordiancia nenhum dado se mostrou
mais significativo que outro. Essa informacao, ajuda a confirmar as hipéteses da pesquisa,
pois a frase que apresenta o problema ambiental, utiliza de uma terminologia técnica, pouco

divulgada pelos meios de comunicagdes, devido aos interesses econdmicos envolvidos.

Essa questdo, discute um problema ambiental preocupante da realidade de muitos
municipios, em especial na Regido Metropolitana de Campinas, que € o parcelamento do
solo. Segundo dados do IBGE, 46% das prefeituras, no Brasil, declararam ter problemas

com loteamentos irregulares, pois nem todo terreno € um lote. A aprovagdo de um
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loteamento depende da aprovacdo de procedimentos administrativos, ambientais € o

parcelamento estar adequado ao Plano Diretor do Municipio.

Os interesses imobilidrios estdo ameacando os Planos Diretores da maioria dos
municipios da Regido Metropolitana de Campinas. Muitos politicos, movidos por interesses
privados, se utilizam de cargos para aprovarem alteragdes no Plano, transformando zona
rural em zona urbana, alqueire em metro quadrado. Assim, acabam comprometendo a

qualidade e a quantidade de dgua da cidade.

A maior parte de dgua existente no Planeta se encontra nos oceanos. O calor do sol
faz com que parte dessa dgua evapore perdendo o sal. O vapor da dgua viaja pelo ar até se
condensar e forma as nuvens que caem na forma de chuva, granizo ou neve. Parte dessa
agua cai sobre os campos, cidades, montanhas e matas. Escorre sobre os terrenos das partes
mais altas para as mais baixas, indo para os rios, corregos, lagos, voltando para os oceanos.
Outra parte penetra no solo, infiltrando-se até encontrar uma rocha ou terreno impermeavel
onde a dgua se acumula, formando lagos ou correntes de 4gua no subsolo, sd@o os lencdis

freaticos.

Um aspecto importante para a manutencdo da quantidade de 4gua é a maneira como
usamos e ocupamos o solo. Quando construimos casas, ruas, prédios, estamos

comprometendo a recarga destas importantes reservas de dgua.

A impermeabilizacio do solo também ocorre nas propriedades rurais, pois embora o
solo ndo esteja coberto por concreto e asfalto, a maioria das culturas ndo possui raizes que
facilitam a penetracdo da dgua no subsolo. Dai a importancia da preservacdo de dreas de
vegetacdo nativa nas propriedades rurais, garantindo o abastecimento dos lengdis fredticos.
Ao parcelarmos dareas rurais, transformando-as em condominios, principalmente com
parcelamentos reduzidos, terrenos pequenos, impedimos que a dgua penetre no solo,
abastecendo os lengdis fredticos , além de sobrecarregarmos os rios e corregos, provocando

enchentes.

O Plano Diretor de um municipio s6 poder ser construido e modificado com a
aprovacdo da comunidade, em audiéncias publicas. Uma populacdo consciente dos
problemas ambientais decorrentes do uso e ocupacdo inadequados do solo, poderia evitar

inimeros problemas locais, que serdo enfrentados pelo crescimento sem planejamento. Os
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educadores precisam participar e sensibilizar a comunidade, seus alunos em questdes
locais, pois ndo adianta ficarmos, s, discutindo o desmatamento da Amazonia, quando a

nossa cidade estd sofrendo sérias agressdes ambientais.

4.11.4- Questao sobre a imagem 4 - Desfile de peles, moda inverno, no fashion Rio

1- Como € possivel o uso de peles num pais tropical?

2- Enquanto criancas na Africa e no nordeste do Brasil mal tém o que vestir, alguns
investem uma fortuna em roupas de peles.

3- Enquanto as pessoas continuarem a usar peles, os animais continuardo sendo mortos.

4- Acho maravilhoso e de bom gosto os casacos de pele, no entanto, as pessoas precisam ter
estilo para poderem usa-lo.

5- Como pessoas podem gastar tanto dinheiro em casacos de pele, eu prefiro gastar em
outras coisas mais bonitas e glamorosas, que eu usarei mais vezes, j4 que vivemos em um

pais tropical.

Tabela 26 - Médias e desvios padrdo para a concordancia das afirmacdes com relacdo a

imagem 4.
Afirmacao Média D. Padrio
1 4,0 1,0
2 4,0 1,1
3 4,5 0,8
4 2,2 1,2
5 3,4 1,3
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Figura 27 — Médias para a concordancia das afirmacdes com relacdo a imagem 4.
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Foram encontradas diferencas significativas entre a concordancia das afirmagdes com
relacdo a imagem 4 (p-valor<0,001). Os resultados da comparacdo entre as afirmacoes

indicaram o seguinte:

e A concordancia com a afirmacdo 3 foi significativamente maior comparada com

as demais afirmacdes.

e A concordancia com as afirmacdes 1 e 2 foi significativamente maior comparada

com as afirmacgdes 4 e 5.

e A concordancia com a afirmacdo 5 foi significativamente maior comparada com a

afirmacao 4.

Tabela 27- Freqiiéncias das afirmac¢des com relacdo a imagem 4.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 3 2 0 42 12
Discorda 4 10 3 28 11
Nem concorda, nem discorda 29 21 11 22 33
Concorda 29 28 25 13 27
Concorda totalmente 45 49 71 5 27
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Tabela 28 - Porcentagens das afirmagdes com relagdo a imagem 4.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 2,7 1,8 0,0 38,2 10,9
Discorda 3,6 9,1 2,7 25,5 10,0
Nem concorda, nem discorda 26,4 19,1 10,0 20,0 30,0
Concorda 26,4 25,5 22,7 11,8 24,5
Concorda totalmente 40,9 445 64,5 4,5 24,5

Figura 28 — Porcentagens para a concordancia das afirmagdes com relacdo a imagem 4.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%

Porcentagem

30%
20%
10%

0%

Na imagem 4, a concordancia com a afirmacdo 3 foi significativamente maior
comparada com as demais afirmagdes. Com a frase: “Enquanto as pessoas continuarem a
usar peles, os animais continuardo sendo mortos”. Essa afirma¢cdo mostra uma maior
sensibilizacdo dos entrevistados em relacdo ao respeito para com a vida desses animais
especificamente. Esse dado nos faz refletir o quanto de discurso mididtico estd por tras
dessas decisOes. Os movimentos ambientais a favor da preservacdo de animais dos pdlo
ganhou a simpatia dos meios de comunicagdes, talvez seja porque no Brasil nao
compromete nenhum grupo econdmico, pois nao temos esses animais aqui, diferente, por

exemplo do boi e outros animais, em que estariamos comprometendo os interesses dos

ruralistas.

lIif

Afirmacao
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4.11.5- Questao sobre a imagem 5- Um boi no pasto

I- Atualmente as carnes sdo tdo cheias de produtos quimicos que nossa saide estd em
constante risco.

2- Quantas pessoas, no mundo, nao t€ém um pedago de carne para comer.

3- A pecudria € um risco para florestas como a Amazonia.

4- Tem boi mais bem tratado do que gente.

5- Adoro carne, mas sinto uma pena dos bichinhos!

Tabela 29 - Médias e desvios padrdo para a concordancia das afirmacgdes com relacdo a

imagem 5.
Afirmacao Média D. Padrao
1 3,8 1,0
2 3,9 1,0
3 3,5 1,0
4 3,7 1,1
5 2,6 1,2

Figura 29 — Médias para a concordancia das afirmacdes com relacdo a imagem 5.
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Foram encontradas diferencas significativas entre a concordancia das afirmagdes com
relacdo a imagem 5 (p-valor<0,001). Os resultados da comparagdo entre as afirmacdes

indicaram o seguinte:
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e A concordancia com a afirmacio 2 foi significativamente maior comparada com

as afirmacgdes 3 e 5.

e A concordancia com as afirmagdes 1, 3 e 4 foi significativamente maior

comparada com a afirmacao 5.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre as demais afirmacoes.

Tabela 30 - Freqiiéncias das afirmacdes com relacdo a imagem 5.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 2 1 2 5 20
Discorda 11 11 14 14 34
Nem concorda, nem discorda 19 18 37 16 30
Concorda 50 43 37 45 17
Concorda totalmente 28 37 20 30 9
Tabela 31 - Porcentagens das afirmagdes com relagdo a imagem 5.
Afirmacao
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 1,8 0,9 1,8 4,5 18,2
Discorda 10,0 10,0 12,7 12,7 30,9
Nem concorda, nem discorda 17,3 16,4 33,6 14,5 273
Concorda 45,5 39,1 33,6 40,9 15,5
Concorda totalmente 25,5 33,6 18,2 27,3 8,2
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Figura 30 — Porcentagens para a concordancia das afirmacgdes com relagdo a imagem 5.
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Nessa imagem a 5, A concordancia com a afirmacdo 2 foi significativamente
maior comparada com as afirmacdes: “Quantas pessoas, no mundo, ndo tém um pedacgo de
carne para comer”. Essa afirmacdo confirma o quanto o conhecimento sobre as questdes

ambientais, esta restrito ao senso comum.

A pecudria € responsavel pelo desmatamento da Amazonia, onde 12% da floresta
virou pasto, o gado, diferente de outros animais como a galinha e o porco, necessita de uma
drea muito grande para a pastagem, portanto o consumo de carne é uma ameaca as florestas
e a biodiversidade. A afirmacdo com maior indice de concordincia € uma ameacga para ao
Planeta, pois ndo existe area suficiente para criar gado, para fornecer carne para a
humanidade. Precisamos mudar os hdbitos alimentares das pessoas que podem comer

carne, se quisermos, realmente, preservar as nossas florestas.

4.11.6- Questiao sobre a imagem 6- Prateleiras de supermercados lotadas de uma
diversidade de produtos

1- Cada dia que passa, temos mais op¢des de compra € com isso, podemos escolher
produtos melhores.

2- Gostaria de ter bastante dinheiro s6 para poder comprar todos esses produtos novos e

cada vez mais sofisticados.
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3- Com tantas embalagens, o que fazer com tanto lixo?
4- Tanta comida, num mundo com tanta fome.

5- Detesto supermercado, perco muito tempo nele.

Tabela 32 - Médias e desvios padrdo para a concordincia das afirmacdes com relacdo a

imagem 6.
Afirmacio Média D. Padrao
1 4,1 0,9
2 2,6 1,1
3 4,3 0,9
4 42 0,9
5 2,8 1,3

Figura 31 — Médias para a concordancia das afirmagdes com relagdo a imagem 6.
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Foram encontradas diferencas significativas entre a concordancia das afirmag¢des com
relacdo a imagem 6 (p-valor<0,001). Os resultados da comparagdo entre as afirmacdes

indicaram o seguinte:

e A concordiancia com as afirmacdes 1, 3 e 4 foi significativamente maior

comparada com as afirmacdes 2 e 5.

e Naio foram encontradas diferencas significativas entre as demais afirmacdes.
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Tabela 33 - Freqiiéncias das afirmacdes com relacdo a imagem 6.

Afirmacio
Resposta 2 3 4 5
Discorda totalmente 2 16 1 2 19
Discorda 5 46 3 5 31
Nem concorda, nem discorda 12 25 15 10 30
Concorda 48 14 36 50 16
Concorda totalmente 43 9 55 43 14

Tabela 34 - Porcentagens das afirmagdes com relagdo a imagem 6.

Afirmacio
Resposta 1 2 3 4 5
Discorda totalmente 1,8 14,5 0,9 1,8 17,3
Discorda 4,5 41,8 2,7 4,5 28,2
Nem concorda, nem discorda 10,9 22,7 13,6 9,1 27,3
Concorda 43,6 12,7 32,7 45,5 14,5
Concorda totalmente 39,1 8,2 50,0 39,1 12,7

Figura 32 — Porcentagens para a concordancia das afirmagdes com relagdo a imagem 6.

100% -
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\
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Afirmacao

Porcentagem

Nessa questao, as afirmativas: 1, 3 e 4, respectivamente, “cada dia que passa temos
mais opc¢des de compra e com isso, podemos escolher produtos melhores”; “com tantas

embalagens, o que fazer com tanto lixo?” e “tanta comida, num mundo com tanta fome”,
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foram expressas, pelos educadores, com a mesma relevincia em relagdo ao maior grau de

concordancia.

Essas afirmagdes mostram que os professores ao mesmo tempo em que se
preocupam como a producdo do lixo e a distribui¢do injusta dos recursos, se incomodam
com o fato de muitos ndo terem acesso as essas mercadorias, porém, da mesma forma,
concordam que tantas opg¢Oes de produto proporcionam maiores e melhores oportunidades

de escolhas.

A produgdo diversa e excessiva de produtos, com inumeras e maravilhosas
embalagens, acaba provocando o consumo desnecessdrio, o desperdicio, a escassez dos
recursos, o encarecimento do produto, a exclusdo social e a produgdo excessiva de lixo. Se
analisarmos todo o processo da cadeia produtiva, veremos que a afirmativa 1 € uma das

responsaveis pela realidade das afirmativas 3 e 4.

Nesse caso, os professores mostram um discurso de preocupagdo quanto ao lixo e
as injusticas sociais, mas na escolha da questdo 1 mostram uma incoeréncia. Na realidade, o
que se observa é um conhecimento superficial, embasado no discurso do senso comum,

apresentado pelos meios de comunicagao.

Todos os produtos que compramos sdao produzidos a partir dos recursos naturais
como 4gua, ar, florestas, solo, muitos deles renovam-se, outros ndo, e todos tém seus
limites. Por isso, ndo da para falar sobre lixo sem falar em educa¢do ambiental e na

necessidade de mudar nossos habitos de consumo.

Ha limita¢des na oferta dos recursos que utilizamos para nos prover de moradia,
alimentacdo, educacdo, saude, lazer e todos os bens e servicos de que necessitamos para ter
uma vida digna. Por isso, viver melhor e assegurar o futuro, implica em melhor distribui¢ao

das riquezas do planeta, reduzindo a pobreza e cuidando do meio ambiente.

Para muitos economistas o consumo € sindnimo de maior producio, emprego,
aumento de saldrios, novas tecnologias. Pessoas mais bem pagas compram mais, geram
mais consumo, mais emprego, mais produgdo, e assim movimentam o desenvolvimento do
pais. Esse discurso, embora ji criticado apds a crise econdmica nascida no modelo
americano, estd presente nos meios de comunicacao, influenciando o pensamento do senso

comuim.
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Para Bauman, (2000) na sociedade de consumo, “ninguém pode se tornar sujeito
sem primeiro virar mercadoria” (p. 20), todos os esforcos do sujeito, sdo de alguma maneira
se tornar uma mercadoria venddvel, embora de forma camuflada, pois o grande objetivo do

mercado € transformar sujeitos em mercadorias ou pelo menos dissolvé-lo no meio delas.

Esta sociedade estd ancorada nos argumentos da satisfacdo dos seus desejos, em
um grau que historicamente a humanidade nunca vivenciou. Com promessas que
permanecem vivas enquanto o desejo ndo se realiza, e que a partir de sua conquista sdo
substituidos quase instantaneamente por novos desejos, num ciclo vicioso, sem fim, e

altamente comprometedor para o planeta.

Os “trabalhadores tradicionais” da “sociedade de produtores” (p. 63) jamais
concordariam em trabalhar mais do que o necessdrio para garantirem objetos nao
necessdrios, pois fechariam olhos e ouvidos as tentagdes do mercado, pelo direito de
estarem com suas familias, mantendo suas rotinas e héabitos. A sociedade de produtores
lutou muito pelo direito de trabalhar o suficiente para garantir sua presenca em seus lares.
Suas necessidades eram embasadas na realidade e na razdo, algo temido pelo mercado, da

atual sociedade de consumidores (Bauman, 2000).

Vivemos no mundo dos descartdaveis, onde tudo € consumido e desprezado em
tempos recordes. As noticias de hoje, ndo servem amanha. O produto langado, como
novidade, envelhece em alguns dias, e os programas de televisdo preocupam-se somente
com os indices do ibope, ndao importando o conteudo transmitido. O interesse estd nos

numeros e horarios da audiéncia. (André, 2006)

Depositamos nossa esperanga nas instituicdoes educativas que deveriam se manter
equilibradas, racionalizadas, preocupadas com a qualidade do saber. No entanto,
infelizmente, elas apenas acompanham toda essa esquizofrenia com o povo, e lancam no
mercado programas educativos, como modas a serem consumidas, mas na realidade
reproduzem uma educagdo arcaica que ja foi criticada por pensadores e educadores do

século XVIII.

Por tudo isso, 0 homem pds-moderno que acredita ser o mais bem informado de
todos os tempos, vive alienado dentro de suas residéncias, assistindo a todos os

acontecimentos que lhe chegam por meio de uma narrativa na qual ndo se reconhece como
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ator ou como um agente social, participa de tudo como um simples telespectador, que pode
mudar a realidade apenas trocando o canal. (André¢, 2006). “Sao turistas, assim como vocé e
o seu vizinho, dentro da placenta do planeta azulzinho™. (trecho musica “Os tribalistas”,

Marisa Monte, Arnaldo Antunes, Carlinhos Brown).

As pessoas vivem imersas em um mundo de simbolos que lhes ddo a ilusdo da
liberdade de escolha, mas que na realidade as aprisionam. O homem da razdo kantiana luta
constantemente, mas a cada dia se enfraquece mais, diante da subjetividade e dos desejos
de pertencimento a um grupo social, cuja identidade se modifica a cada minuto, com
valores inconstantes, acarretando para esse homem a sensacdo de solidao, infelicidade e

frustragdo.

Os signos ambulantes que trafegam pelas vitrines das lojas pelas prateleiras dos
supermercados, pelos antincios publicitdrios, pelas ruas da cidade, também
trafegam pelo imagindrio como uma referéncia, que simultaneamente, forma,
deforma, conforma, transforma, o modo ser na contemporaneidade- “imaginario”,
aqui entendido como uma paisagem de aspira¢des, projecdes e desejos,
coletivamente construida, associada a idéia de uma comunidade de participagdo
social e referéncia cultural. (André, 2006:05)

Existe um ato simbdlico que envolve o consumir, ligado a representacdes e
significacdes do objeto ndo ligadas diretamente ao objeto, mas ao outro. Os valores dados
aos produtos, bens e servicos, sdo validados quando, de alguma maneira, expressam

reconhecimento social.

4.12- RESUMO DOS RESULTADOS

Infelizmente, as respostas confirmaram as hipéteses da pesquisadora, verificando
que toda essa formacdo, vivenciada dentro de uma realidade metropolitana, cercada por
consumo e problemas ambientais, no recorte estudado nao se mostrou suficiente para o
desenvolvimento da consciéncia e sensibilidade quanto ao papel de educadores-

consumidores.

Os resultados mostraram que os educadores acreditam na sua forca social
influenciadora como consumidores, pontuando o meio ambiente e os problemas sociais

como os maiores beneficiados, diante da sua consciéncia e acdo, com o seu poder de
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escolha ao comprar. Essa questdo se mostrou a mais surpreendente, pois a visao sobre o ndo
consumir de forma consciente, poderia estar atrelada ao ndo confiar na forca que os sujeitos
possuem diante das engrenagens e interesse do capital. Poderia estar relacionada ao fato de
nao acreditarem que a¢des individuais possam provocar transformagdes sociais, entretanto,
o professor mostrou confianca na forca da cidadania. Entdo, porque ao comprar, ndo exerce

sua cidadania a favor do meio ambiente?

Podemos analisar as questdes 4 e 5 e relacionando-as com as questdes 1,2 e 3,
verificamos que os entrevistados, na questdo 5 relativa ao slogam, embora tenham uma
visdo positiva quanto o seu poder de consumidores na transformacdo da realidade
ambiental e social em que vivemos, nas questdes 1, 2 e 3, mostram que o fato de terem
consciéncia, ndo afeta suas escolhas como consumidores. J4 na questdo 4, destacam a
proibi¢do de produtos que de alguma maneira os afetam individualmente, como saude e
garantia dos direitos do consumidor. O que faz esses consumidores comprarem e rejeitarem
produtos, assim como, proibirem a producdo que afeta, primeiramente, seus interesses
individuais, pode ser compreendida ao analisarmos os levantamentos da Listening Post da
agéncia Ogilvy, em 2005, intitulada de “O Umbigo Nacional: pensando no coletivo, agindo
no individual, os brasileiros hoje, apresentam dados que revelam que nos assuntos
relacionados ao envolvimento de condutas politicamente corretas os brasileiros mostram-se
até altruistas, entretanto, nos assuntos que afetam o seu modo de viver, como no caso,
conforto, luxo, posi¢do, e outros, sdo muito individualistas. Por exemplo: 80% concordam
que “valores bem estruturados sdo importantes para guiar a vida”, no entanto, 60%
concordam com “pequenas transgressdes”’, como comprar CD pirata, falar ao telefone no
transito; 50% acham que “a vida tornou-se mais banal” e 78% que “as pessoas estdo mais
autocentradas e materialistas”, mas também, 78% concordam que “as pessoas sdo mais
reconhecidas pelos seus bens materiais”, assim como, 72% concordam que “quem faz a
coisa certa nem sempre ¢ recompensado”. Esses dados apresentam a confusao e dicotomia
que a populacdo brasileira vive, com discursos coletivos fantésticos, criticos em relagdo a

sociedade, e em suas acdes, mostram-se centrados, egoistas e individualistas.

As questdes 6, 7 e 8, sdo afirmacdes que envolvem desenvolvimento econdmico,
tecnolégico e pessoal, transmitidos, na maioria das vezes, pelos meios de comunicagao,

somente com uma visao positiva, sem apresentar os agravos ambientais que acarretam. O
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objetivo, dessas afirmacdes € analisar o conhecimento desses professores sobre as questoes

ambientais, ndo divulgadas pela midia, se estio embasados ou ndo no senso comum.

As seis questdes finais, foram de multipla escolha, utilizando-se a escala likert.
Essas questdes visavam analisar pelo grau de concordincia, uma afirma¢cdo mostrando um
problema ambiental e outra um problema social, porém com a igualdade do direito, nesses
casos, se mostrando impossivel em termos de meio ambiente. Por exemplo: a questdo
falando sobre a imagem de um boi no pasto, com afirmacdes sobre os agravos da pecudria
para as florestas e meio ambiente e a frase lamentando que nem todos podem comer carne.
A pecudria bovina ¢ uma forma de criacdo ameagadora ao meio ambiente, que exige um
imenso espaco de pastagem, e que ndo consegue propiciar a toda humanidade usufruir
dessa alimentacdo. A concordancia dessas duas afirmagdes, mostra que os entrevistados,

ndo conseguem estabelecer relacdes do consumo com os problemas ambientais.
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CONSIDERACOES FINAIS
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CONSIDERACOES FINAIS

As representagdes sociais que as criancas constroem sobre o mundo e suas relagdes,
sao bem diferentes dos adultos, muitas vezes ndo sio claras e explicitas, se mostram confusas,
incompletas, incoerentes, e resistentes a mudangas. O desenvolvimento do conhecimento social
depende do nivel de desenvolvimento cognitivo, afetivo, moral do sujeito, e da qualidade e
quantidade de interagdes com o meio. Compreender o mundo social e sua dinamica é algo
complexo e extremamente necessdrio. Cada sujeito pode interpretar o mesmo fato de formas

muito diferentes. (Delval, 1998).

As criangas desde muito pequenas tem contato e interesse pela dindmica social, e a
compreensdo do mundo a sua volta e suas relacdes, provoca-lhes inquietude e curiosidade.
Entretanto, a motivacdo, embora fundamental para o conhecimento, nao é suficiente para as
criancas entenderem os fendmenos, pois isto depende do desenvolvimento cognitivo e das
interacOes com o0 meio, mas ndo impede a crianca de criar teorias e respostas para as suas
indagacoes, construindo paulatinamente conhecimentos sobre o mundo e suas relacoes,
apoiando-se no que ja conhece e incorporando o novo. Assim, vai elaborando explicacdes
sobre como e por que as coisas acontecem de uma forma ou de outra, construindo sua
forma de ver o funcionamento dos sistemas sociais. Ao adquirir regras e valores sociais, a
crianga teoriza sobre elas, e tenta encontrar explicacdes para ter ou ndo certas atitudes.

(Delval, 1998).

A escola é um importante espaco de interacdo, e na sociedade atual, se tornou um
dos poucos em que ocorre a relacdo das criangas entre si, possibilitando também as
verdadeiras relacOes sociais, € a vivéncia do papel social, entre os diferentes sujeitos.
Nesse espago, a crianga entra em contato com as regras universalistas de convivéncia, bem

diferentes das normas familiares. (Delval, 2007).

Além da interacdo social, a escola € um espaco de transmissdo de ideologias e
conhecimentos, local de aprendizagem e desenvolvimento, compreensdo do mundo, dos
fendmenos, das relacdes, e enfim, de uma cidadania ativa. Portanto, a escola tem um papel

fundamental na constru¢ao da autonomia intelectual e moral dos alunos.
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A escola ¢ um “laboratdrio” da realidade social (Delval, 2006, p.96), na qual o
aluno deve vivenciar e tomar consciéncia sobre os diferentes fendmenos sociais,
compreendendo os fatos que organizam o mundo globalizado, seus valores, perigos, pois s

assim, poderd exercer sua cidadania, na busca por uma sociedade sustentdvel.

A Educacdo ambiental, assim como outros temas contemporaneos, tem sido
tratada, na formacdo de professores, de forma superficial. Muitas vezes, os conhecimentos
se reduzem a informagdes, opinides, contetidos e valores divulgados pelos meios de
comunicacdo. A partir dai, educadores e pessoas comuns, reproduzem oOs mesmos

discursos, sem conhecimento, reflexao e tomada de consciéncia.

Carvalho (2004), durante a aplicagdo do “Projeto Direitos Humanos e Educagdo
para Democracia”, curso de Formacao para Professores, idealizado pelo autor, verificou
que esses educadores, em sua maioria, quando questionados sobre a fun¢do da educagdo,
respondiam com um discurso pedagdgico, coerente com as expectativas oficiais,
parametros curriculares, referéncias pedagdgicos, mostrando que conheciam bem os
conteddos de educacgdo, cidadania, direitos humanos. No entanto, ao presenciar as praticas
desses mesmos educadores, em seu cotidiano escolar, vivenciou situacdes de condutas
contrdrias ao discurso e, em alguns casos, chegando a ser absurdas. Para o autor €
necessario um trabalho de formacdo ética, fundamentado em valores ptblicos essenciais,
que possibilitem a construg¢do de escola que aja como um corpo coletivo, “vinculados com

valores democrdticos, a cidadania e aos direitos humanos” (p.440).

Desde 1978, na “Conferéncia de Tbilisi”, a Educacdo Ambiental é reconhecida,
mundialmente, como uma estratégia prioritdria para uma transformacdo efetiva, na

realidade do planeta, para a constru¢do de uma sociedade sustentdvel.

No ano de 1998, em Paris, ocorre a Conferéncia Mundial sobre Educacado
Superior, e o 1° artigo da Declaracdo dos Principios dessa Conferencia, destaca a
responsabilidade assumida pela Educacdo Superior, em pesquisar, educar e formar,
contribuindo para o desenvolvimento sustentdvel. (Goémez, 2007). No Brasil, a Politica
Nacional de Educacdo Ambiental - PNEA (Lei 9.795/99), normatiza e determina no seu
artigo 9° que a Educacdo Ambiental deve ser ministrada em todos os niveis escolares do

ensino formal, inclusive no superior. Entretanto, apesar da determinacdo legal e das
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demandas sociais por uma educa¢cdo ambiental que contemple e favoreca a formacgdo plena
da cidadania, infelizmente, essa, ainda aparece de forma muito discreta nos curriculos das

Universidades, inclusive nos que regulamentam a formacgado de professores.

Além das deficiéncias, e até auséncias, da Educacdo Ambiental nos curriculos das
universidades, ainda nos deparamos com outro significativo problema, que ja foi discutido
nesse trabalho, que é a falta de preceitos, conceitos tedricos, e consenso diddtico. A
diversidade de conhecimentos, necessarios ao tema, possibilita uma diversidade de
abordagens na formac¢do dos educadores ambientais e, muitas vezes, dificulta emancipagao,

criticidade e o conhecimento interdisciplinar, tdo importantes nessa area.

O Programa Nacional de Educacdo Ambiental afirma a importancia da
interdisciplinaridade no Art 5°, que apresenta como um dos objetivos fundamentais da

Educacdao Ambiental:

I — o desenvolvimento de uma compreensao integrada do meio ambiente em suas
multiplas e complexas relacdes, envolvendo aspectos ecoldgicos, psicoldgicos,
legais, politicos, sociais, econdmicos, cientificos, culturais e éticos. (PNEA, Lei
9.795/99)

Para estudiosos como Gutiérrez-Pérez, (2005), uma das principais razdes das
incertezas epistemoldgicas e metodoldgicas da Educacdo Ambiental € a diversidade das

correntes teodricas.

Entretanto, uma mudanca significativa nas atitudes, valores e a formacgdo da
cidadania dos estudantes, depende ndo s6 do conhecimento, mas da tomada de consciéncia,
e da sua interrelacdo com outros temas como: €tica, consumo, economia, direitos humanos

€ outros.

Partindo das consideragdes acima expostas, e da relevincia de estudos sobre a
configuracdo da Educacdo Ambiental na formacdo de professores, este trabalho visou
contribuir para uma reflexdo quanto a necessidade de maiores investimentos na formacao

iniciada e continuada, dos professores.

Os resultados desta pesquisa mostram que, embora os problemas ambientais

estejam presentes no cotidiano das grandes metrépoles, e que apesar de todo o
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desenvolvimento dessa regido, com seus polos tecnoldgicos, e grandes universidades, ndo
se mostram como dados suficientes para a formacdo dos individuos. Verificamos que a
tomada de consciéncia dos educadores quanto ao meio ambiente € consumo, niao se
diferencia do senso comum, tendo em vista a reprodu¢do de um discurso estereotipado,

superficial e midiatico, presente no recorte estudado.

Mesmo os educadores concordando e até compreendendo o importante papel que
exercem como consumidores para a melhoria do meio ambiente, ndo se inserem nesse
processo, pois esse conhecimento ndo se mostrou suficiente para modificar suas acoes
como consumidores e, portanto, dificilmente conseguirdo auxiliar na constru¢do de valores
e, mudancas de atitudes, em seus alunos. Para estes educadores qualquer atitude que regule
o ato de consumir beneficiando o meio ambiente e a sociedade, deve acontecer motivada

por forgas exteriores, autoridades, leis, governo e outros, indicando heteronomia na agdo.

Conseguimos assim, verificar que as razdes pelas quais as agdes restritivas a favor
do meio ambiente s6 ocorrem, dentro das escolas, se ndao afetarem o conforto e padrdo de
vida. Os projetos de educacdo ambiental se reduzem, na maioria das vezes, a coleta
seletiva, reciclagem, fechamento de torneiras, atitudes importantes, porém muito faceis de
fazer e simples de mais, diante da magnitude do problema. O que incomoda separar lixo?
Que desafio ha em fechar as torneiras quando ndo estamos utilizando a dgua? As grandes
mudancas para o meio ambiente sdo aquelas que afetam o nosso conforto, nosso padrao de
vida, comprometem a nossa vaidade, ameacam todos os valores de uma sociedade presa nas
aparéncias, em superficialidades. As acdes necessdrias para a cura de uma sociedade obesa,
de produtos e servicos, ¢ uma dieta rigorosa, € como todo regime, exige sacrificios,

perseveranga e o querer, acima de tudo.

Deixamos aqui algumas indicagdes para novas pesquisas, em algumas questoes:
Serd que educadores atuantes em outras realidades, teriam os mesmos valores que os de
uma regido metropolitana? Serd que educadores de um outro contexto educacional, outro
pais, por exemplo, teriam essas mesmas concepcdes? Existe uma globalizacdo destes
valores ou uma falta de conscientiza¢@o, na formacao dos profissionais de educacao? Essas

respostas poderdo auxiliar a sociedade a compreender o quanto a educagdo poderd auxiliar
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ao meio ambiente, de forma culturalmente mais abrangente e na mesma dimensao global do

problema.

Rousseau em seu livro “Contrato Social” (1762:2000) enfatiza que os fortes tendo
consciéncia da sua forca e sentindo-se ameagados, criam regras para a manuten¢do do
poder, e estas mantidas pela forca, transformam-se em direito e seu cumprimento em dever.
No entanto, o direito ndo pode existir pela for¢a, pois ndao estaremos cumprindo um dever e
sim, submetendo-nos a ele. Como as ovelhas de um rebanho, passivamente submetidas ao
pastor, aguardando a hora de serem abatidas. Para o autor, o dever s existe quando agimos
em consenso, acreditando nos principios que o rege, pelo desejo de conservagdo, caso
contrério, o direito € a forca, e o dever a submissdo. “ [..] a forca, ndo faz o direito, e s se
¢ obrigado a obedecer aos poderes legitimos.” (p. 20). Os poderes considerados legitimos
por Rousseau sdo o de conservagdo. Estes seriam morais, pois ndo defendem a propriedade
e os interesses de uma minoria, mas garantem a conservacdo da humanidade, assim, o
Homem perde sua liberdade natural, seguindo regras, contudo assim sente-se livre, pois
enxerga nelas os principios nos quais acredita. Seria como o sujeito autbnomo de Piaget,
que diferente do que muitos acreditam, nio faz o que bem entende, sendo, muitas vezes,
menos livre do que os heterdnomos, mas sentindo-se mais livre do que estes, pois agem de
acordo com as suas crencas, em principios de conservagdo da vida e da dignidade humana.
As mudancgas necessdrias para o meio ambiente dependem da tomada de consciéncia de
cada um. O dever, motivado pelo querer a conservacdo do planeta, fard com que os
sacrificios, e as mudancas, sejam vistas como a¢des necessdrias para uma sociedade mais

justa e sustentavel.

Os principios epistemoldgicos de Jean Piaget servem como um importante
instrumento de reflexdo quanto a necessidade de mudangca na formacdo dos nossos
educadores e consequentemente de seus alunos, pois € ineficaz continuarmos tratando o
conhecimento e a tomada de consciéncia como algo transmitido apenas por meio de
discursos, sem acdes edificantes que sirvam de modelo, e construcio do conhecimento.
Iniciamos o terceiro milénio vivendo uma das piores batalhas da nossa existéncia,

utilizando na educagdo armas do século X VIII.
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Existem caminhos para modificarmos essa realidade. Alguns dos trabalhos e
projetos apresentados nesta pesquisa, acompanhados pela pesquisadora, mostram que oS
educadores quando possibilitados a construirem seus conhecimentos e valores, referentes a
consciéncia socioambiental, transformam-se em cidaddos planetdrios e a partir dai, seus

alunos.

Os resultados apresentados nestas pesquisas nos permitem ainda concluir que os
problemas educacionais, de alguma maneira, sdo referentes a falta de investimento, em
todos em sentidos, pois ndo basta dinheiro, projetos e planejamentos. E preciso o
comprometimento de toda a sociedade, a valorizacdo do conhecimento e o reconhecimento

de sua importancia para a transformacgao tao necessaria da realidade planetdria e humana.

Retomando o pensamento de Piaget (1973:2002), para podermos analisar a

contemporaneidade que existe em suas palavras.

[...] a preparacdo dos professores, o que constitui realmente a questdo primordial
de todas as reformas pedagdgicas em perspectiva, pois enquanto ndo for a mesma
resolvida de forma satisfatéria, serd totalmente inttil organizar belos programas
ou construir belas teorias a respeito do que deveria ser realizado... Em primeiro
lugar existe o problema social da valorizacdo ou revalorizacdo do corpo docente
primdrio e secunddrio [...] A seguir, existe a formacdo intelectual e moral do
corpo docente, problema muito dificil, pois quanto melhores sdo os métodos
preconizados para o ensino mais penoso se torna o oficio de professor [...] Para
esses dois problemas existe uma tnica e idéntica solugéo racional: uma formagdo
universitdria completa para os mestres de todos os niveis (pois quanto mais
jovens sdo os alunos, maiores dificuldades assume o ensino, se levado a sério).
[grifo autor] (Piaget, 1973:2002: 25-26)

E preciso que haja um empenho de todas as instituicdes sociais em Ambito mundial
na formagdo dos educadores, possibilitando a conscientizacdo e sensibiliza¢do, para que
possamos desenvolver um trabalho coerente com as necessidades de educacao cidada, com
valores éticos voltados a solidariedade, a cooperacdo, a reciprocidade e a dignidade
humana, o que s6 serd possivel, se possibilitarmos aos alunos condi¢des de desenvolverem
a autonomia e o respeito mituo, e assim participarem na construcdo de uma sociedade que

valorize a qualidade de vida de todos os seres do planeta.
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ANEXO 1

QUESTIONARIO PROFESSORES
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Dados complementares:

Nome:

Professor Ensino Fundamental I ( ) ou Professor Ensino Fundamental II (
Disciplina que leciona: Todas ( ) Portugués () Matematica ( ) Ciéncias (

Geografia ( ) Historia ( ) Inglés ( ) Outra:

Formacao: magistério ( ) superior ( ) qual:

Faculdade ou Universidade, que se formou: Publica ( ) Privada ( )

Qual o nome da faculdade ou universidade:

Pés-graduacdo: () sim () ndo Qual ou quais

Questionario

1. Quando vocé pode escolher um produto, ao compré-lo, quais sdo os trés principais
fatores que leva em consideracdo na escolha. Escreva-os em ordem hierdrquica, do

mais para 0 menos importante.

2. Quando voce pode escolher, quais sdo os trés principais fatores que fazem com que
vocé rejeite um produto. Escreva-os em ordem hierdrquica, da maior para a menor

rejeicao.
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3. Podendo escolher, quais sdo os trés atributos que vocé valoriza ao comprar méveis
para a sua casa?

4. Se vocé pudesse proibir a producdo e o consumo de alguns produtos, quais sdo os
trés principais critérios que vocé consideraria em seu julgamento? Justifique cada
critério.

5. Observe esse slogan “Sua escolha de compra pode mudar o mundo”. Vocé concorda
ou ndo com ele e por qué?

Leia as afirmacoes abaixo e comente-as.

I- A regido metropolitana de Campinas € considerada como uma das mais ricas do pafs,
com indices que determinam alto padrdo de vida, como por exemplo: segundo as
estatisticas, hd um carro para cada dois habitantes.
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2- O Brasil poderd se tornar, em breve, uma das maiores poténcias na producdo de
biocombustiveis.

3- Muitas pessoas trocam frequentemente de aparelhos celulares, computadores e outros
utensilios eletronicos com o objetivo de sempre usufruirem dos tltimos modelos.
Devido a esse fato, foram lancados no mercado celulares com pecas e acessOrios
visando variacdes estéticas e isso, tem agradado muito aos consumidores. Com a nova
tecnologia dos chips hd também pessoas que se utilizam normalmente diferentes
modelos de celulares combinando com roupas.

Questoes de multipla escolha

Diante das imagens seguintes, classifique as alternativas apresentadas de acordo com a
seguinte escala de concordancia:

(5) concorda totalmente

(4) concorda

(3) nem concorda, nem discorda
(2) discorda

(1) discorda totalmente

1- Imagem de um carro novo, bonito:

( ) Com tantas novidades de carros assim, como ficara o nosso transito.

( ) Que pena que a grande maioria da populagcdo anda pendurada em Onibus e trens e
poucos podem usufruir do conforto de um carro como esse.

( ) Me preocupo cada dia mais com o efeito estufa.

( ) Que mundo injusto, tantos com tao pouco e poucos com tanto.

( ) Adoraria ter um carro como esse, pena que o meu saldrio, de professor, ndo
possibilita.

213



2- Imagem de uma mulher com uma joéia rara e carissima:

( ) Que risco que ela corre, pois cada dia que passa a violéncia é tdo grande que para
usar uma jéia como essa € preciso ter muita coragem.

( ) Como pode ela usar uma jéia tdo cara, enquanto tantas pessoas mal t€tm o que
comer no mundo.

( ) Eu adoraria estar no lugar dessa mulher, pois, com certeza, além de possuir um
namorado ou marido rico, também apaixonado.

( ) Os nossos rios estdo cada dia mais contaminados pelo uso do mercurio.

( ) Eu jamais gastaria tanto dinheiro com uma jdia, pois algumas custam mais caro

que um imével.

3- Imagem de um condominio horizontal de classe média/alta:

( ) Gostaria muito de poder comprar uma casa em um condominio, pois me sinto
insegura em outros lugares.

( ) Como poderemos resolver os problemas das enchentes, sem que haja um controle
maior de uso e ocupagdo do solo.

( ) Como o poder publico ndo resolve o problema da violéncia, as pessoas, que
podem, se protegem nos condominios.

( ) Enquanto muitos vivem mal acomodados em favelas, poucos vivem em casas e
mansdes com imensos espacos 0ciosos e decorativos.

( ) A modernidade criou novos valores para o habitar. Ostenta¢do e demonstragdo de

poder também passaram a ser tracos refletidos nas residéncias atuais, nas classes
média/alta.

4- Desfile de peles, moda inverno, no fashion Rio:

( ) Como € possivel o uso de peles num pais tropical?

( ) Enquanto criancas na Africa e no nordeste do Brasil mal tém o que vestir, alguns
investem uma fortuna em roupas de peles.

( ) Enquanto as pessoas continuarem a usar peles, os animais continuardo sendo
mortos.

( ) Acho maravilhoso e de bom gosto os casacos de pele, no entanto, as pessoas
precisam ter estilo para poderem usa-lo.

( ) Como pessoas podem gastar tanto dinheiro em casacos de pele, eu prefiro gastar

em outras coisas mais bonitas e glamorosas, que eu usarei mais vezes, j4 que vivemos num
pais tropical.
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5- Imagem de um boi no pasto:

( ) Atualmente as carnes sao tdo cheias de produtos quimicos que nossa satude estd em
constante risco.

( ) Quantas pessoas, no mundo, ndo t€m um pedago de carne para comer.

( ) A pecudria € um risco para florestas como a Amazonia.

( ) Tem boi mais bem tratado do que gente.

( ) Adoro carne, mas sinto uma pena dos bichinhos!

6- Prateleiras de supermercados lotadas de uma diversidade de produtos:

( ) Cada dia que passa temos mais op¢des de compra e com isso, podemos escolher
produtos melhores.

( ) Gostaria de ter bastante dinheiro sé para poder comprar todos esses produtos
novos e cada vez mais sofisticados.

( ) Com tantas embalagens, o que fazer com tanto lixo?

( ) Tanta comida, num mundo com tanta fome.

( ) Detesto supermercado, perco muito tempo nele.
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TCLE
N Y
Y
unicams UNICAMP — FACULDADE DE EDUCACAO - DOUTORADO EM EDUCACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Conselho Nacional de Satide, Resolucao 196/96)

TITULO DA PESQUISA — EDUCACAQ ECONOMICA: UM OLHAR SOBRE A
EDUCACAO AMBIENTAL

Campinas, __/__/__

Ilmo Sr(a). Secretdrio, diretor ou responsdvel pela Secretaria de Educacdo, participante

dessa pesquisa.

Eu, Adriana Regina Braga, aluna do curso de Doutorado em Educacdo da
Faculdade de Educacdo da Unicamp, sob a orientacdo da professora Dra Orly Zucatto
Mantovani de Assis, realizarei uma pesquisa, na forma de um questiondario com questoes
mistas, com 0s objetivos de coletar informacdes sobre os professores que participardo dessa
investigacao, verificando se, esses, conseguem estabelecer relagdo entre o consumismo € a
degradacao ambiental ou a preservacdao ambiental e as boas préticas de consumo, assim
como, se valorizam as questdes ambientais ao exercerem o seu papel como consumidores.

A referida pesquisa serd realizada com 100 sujeitos, professores do Ensino
Fundamental de alguns municipios que pertencem a Bacia dos Rios Piracicaba Capivari e
Jundiai, e pr6ximos ou da propria regido metropolitana de Campinas. Os dados serdo

coletados e obedecerdo as seguintes etapas:

1. Aplicacdo de um questiondrio, desenvolvido pela prépria pesquisadora,
com quatorze questdes, que envolvem objetiva e subjetivamente temas
ambientais e de consumo, sendo que seis sdo questdes fechadas utilizando
a escala likert, e oito questdes abertas. Este instrumento tem como
objetivos coletar informagdes sobre os professores que participardo desse

estudo e saber quais sdo suas atitudes, valores e conhecimentos sobre as
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relacdes entre os problemas ambientais € 0 consumismo ou a preservagao
ambiental e a boa pratica do consumo. A partir da categorizacdo de suas
respostas, poderemos verificar, se 0s mesmos, conseguem estabelecer
relagdes entre o consumo e a problemdtica ambiental, e se o “educador
consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes ambientais. Além de
responder as questdes, o professor também informard, neste instrumento,
seus dados pessoais e de formagao profissional.

2. Ap6s a coleta dos dados e registrados os protocolos, as respostas serdo
divididas em categorias, sendo que, a organizacdo dessas categorias segue
uma ordem crescente de elaboracdo das respostas, levando-se em
consideracdo os conhecimentos, valores, atitudes e crencas desses
educadores em relagdo as questdes ambientais € 0 consumo.

Esclarecendo que ndo haverd em nenhuma hipétese, identificacdo dos
participantes, que poderdo utilizar pseudonimos se assim preferirem, da mesma forma que a
institui¢do escolar e o municipio da qual pertence, ndo serdo identificadas no relatério da
pesquisa e que € possivel desistir e recusar-se a participar a qualquer tempo, sem que iSSo
acarrete qualquer penalidade ou prejuizo, gostaria de convida-lo a participar desse estudo.

Esclareco ainda, que os participantes nao terdo qualquer gasto, que essa pesquisa
ndo propicia riscos previsiveis aos sujeitos e que a realizagdo desta foi autorizada pelo
Comité de Etica e Pesquisa da Unicamp e pela dire¢io da escola.

Além dos esclarecimentos aos participantes (professores e responsdveis pelas
instituicdes escolares nas quais realizarei a pesquisa) por meio deste Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, coloco-me a disposi¢do, em qualquer momento da
pesquisa, para sanar quaisquer dividas.

Acreditando na necessidade da integracdo Universidade/Comunidade, informo
ainda que os participantes e suas respectivas instituicdes escolares receberdo uma
devolutiva apds as andlises dos dados encontrados e também serdo oferecidas orientagdes e
sugestoes de procedimentos que visam contribuir ainda mais para a melhoria da

conscientizacdo sobre hdbitos de consumo e a preservacdo ambiental.
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Agradeco antecipadamente e coloco-me a vossa disposi¢do para maiores

esclarecimentos.

Adriana Regina Braga, RG sob n® 17296468-4,

Fones: 19-38291328 ou 19-92194795 e-mail: bragadri @uol.com.br
FACULDADE DE EDUCACAO — UNICAMP

Departamento de Psicologia Educacional Av. Bertrand Russell, 80 — Cidade
Universitdria "Zeferino Vaz" — CEP: 13083-865 - Campinas - SP — Brasil.

Comité de Etica contato:
Fone: (19) 3521-8936

Faculdade de Ciéncias Médicas - Universidade Estadual de Campinas

Rua: Tessélia Vieira de Camargo, 126
Cidade Universitaria "Zeferino Vaz" —

Campinas - SP - Brasil
CEP: 13083 -887 - Cx. Postal: 6111
Atenciosamente,

Adriana Regina Braga
RG: 17296468-4/ CPF: 138076438-69
Pesquisadora Responsdvel pela Pesquisa

Eu, , sob n° do RG
Secretdrio(a) diretor (a) ou responsavel pela
Secretaria Municipal de Educacdo do Municipio de , que apos

convenientemente esclarecido pela pesquisadora e ter entendido o que nos foi explicado,
consinto voluntariamente aos professores, do Ensino Fundamental, dessa instituicao escolar
a participarem desta pesquisa.

Assinatura
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unicams UNICAMP — FACULDADE DE EDUCACAO - DOUTORADO EM EDUCACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Conselho Nacional de Satide, Resolucao 196/96)

TITULO DA PESQUISA — EDUCACAQ ECONOMICA: UM OLHAR SOBRE A
EDUCACAO AMBIENTAL

Campinas, __/__/__

Ilmo Sr(a). Secretdrio, diretor ou responsdvel pela Secretaria de Educacdo, participante

dessa pesquisa.

Eu, Adriana Regina Braga, aluna do curso de Doutorado em Educacdo da
Faculdade de Educacdo da Unicamp, sob a orientacdo da professora Dra Orly Zucatto
Mantovani de Assis, realizarei uma pesquisa, na forma de um questiondario com questoes
mistas, com 0s objetivos de coletar informacdes sobre os professores que participardo dessa
investigacao, verificando se, esses, conseguem estabelecer relagdo entre o consumismo € a
degradacao ambiental ou a preservacdao ambiental e as boas préticas de consumo, assim
como, se valorizam as questdes ambientais ao exercerem o seu papel como consumidores.

A referida pesquisa serd realizada com 100 sujeitos, professores do Ensino
Fundamental de alguns municipios que pertencem a Bacia dos Rios Piracicaba Capivari e
Jundiai, e pr6ximos ou da propria regido metropolitana de Campinas. Os dados serdo

coletados e obedecerdo as seguintes etapas:

1. Aplicagdo de um questiondrio, desenvolvido pela prépria pesquisadora,
com quatorze questdes, que envolvem objetiva e subjetivamente temas
ambientais e de consumo, sendo que seis sdo questdes fechadas utilizando
a escala likers, e oito questdes abertas. Este instrumento tem como
objetivos coletar informacdes sobre os professores que participardao desse

estudo e saber quais sdo suas atitudes, valores e conhecimentos sobre as
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relacOes entre os problemas ambientais € 0 consumismo ou a preservagao
ambiental e a boa prética do consumo. A partir da categorizacdo de suas
respostas, poderemos verificar, se os mesmos, conseguem estabelecer
relagdes entre o consumo € a problematica ambiental, e se o “educador
consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes ambientais. Além de
responder as questdes, o professor também informard, neste instrumento,

seus dados pessoais e de formagao profissional.

2. Apo6s a coleta dos dados e registrados os protocolos, as respostas serao
divididas em categorias, sendo que, a organizacdo dessas categorias segue
uma ordem crescente de elaboracdo das respostas, levando-se em
consideragdo os conhecimentos, valores, atitudes e crencas desses

educadores em relagcdo as questdes ambientais € 0 consumo.

Esclarecendo que nd3o havera em nenhuma hipétese, identificacdo dos
participantes, que poderao utilizar pseudonimos se assim preferirem, da mesma forma que a
institui¢do escolar e o municipio da qual pertence, ndo serdo identificadas no relatério da
pesquisa e que é possivel desistir e recusar-se a participar a qualquer tempo, sem que isso
acarrete qualquer penalidade ou prejuizo, gostaria de convida-lo a participar desse estudo.

Esclareco ainda, que os participantes ndo terdo qualquer gasto, que essa pesquisa
ndo propicia riscos previsiveis aos sujeitos e que a realizacdo desta foi autorizada pelo
Comité de Etica e Pesquisa da Unicamp e pela direcio da escola.

Além dos esclarecimentos aos participantes (professores e responsdveis pelas
instituicdes escolares nas quais realizarei a pesquisa) por meio deste Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, coloco-me a disposi¢do, em qualquer momento da
pesquisa, para sanar quaisquer dividas.

Acreditando na necessidade da integracdo Universidade/Comunidade, informo
ainda que os participantes e suas respectivas instituicoes escolares receberdo uma
devolutiva apds as andlises dos dados encontrados e também serdo oferecidas orientagdes e
sugestdes de procedimentos que visam contribuir ainda mais para a melhoria da

conscientizacao sobre hdbitos de consumo e a preservagdo ambiental.
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Agradeco antecipadamente e coloco-me a vossa disposi¢do para maiores

esclarecimentos.

Adriana Regina Braga, RG sob n® 17296468-4,

Fones: 19-38291328 ou 19-92194795, e-mail: bragadri @uol.com.br
FACULDADE DE EDUCACAO — UNICAMP

Departamento de Psicologia Educacional Av. Bertrand Russell, 80 — Cidade
Universitdria "Zeferino Vaz" — CEP: 13083-865 - Campinas - SP — Brasil.

Comité de Etica contato:
Fone: (19) 3521-8936

Faculdade de Ciéncias Médicas - Universidade Estadual de Campinas

Rua: Tessalia Vieira de Camargo, 126
Cidade Universitaria "Zeferino Vaz" —

Campinas - SP - Brasil
CEP: 13083 -887 - Cx. Postal: 6111
Atenciosamente,

Adriana Regina Braga
RG: 17296468-4/ CPF: 138076438-69
Pesquisadora Responsdvel pela Pesquisa

Eu, , sob n° do RG
, Secretdrio(a) diretor (a) ou responsavel pela
Secretaria Municipal de Educacdo do Municipio de ,que apos

convenientemente esclarecido pela pesquisadora e ter entendido o que nos foi explicado,
consinto voluntariamente aos professores, do Ensino Fundamental, dessa institui¢do escolar
a participarem desta pesquisa.

Assinatura
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unicams UNICAMP — FACULDADE DE EDUCACAO - DOUTORADO EM EDUCACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Conselho Nacional de Satide, Resolucao 196/96)

TITULO DA PESQUISA — EDUCACAQ ECONOMICA: UM OLHAR SOBRE A
EDUCACAO AMBIENTAL

Campinas, __/__/__

Ilmo Sr(a). Diretor ou responsavel pela Instituicdo Escolar, participante dessa pesquisa.

Eu, Adriana Regina Braga, aluna do curso de Doutorado em Educacdo da
Faculdade de Educacdo da Unicamp, sob a orientacdo da professora Dra Orly Zucatto
Mantovani de Assis, realizarei uma pesquisa, na forma de um questiondrio com questoes
mistas, com 0s objetivos de coletar informacdes sobre os professores que participardo dessa
investigacdo, verificando se, esses, conseguem estabelecer relacdo entre o consumismo e a
degradacao ambiental ou a preservacdo ambiental e as boas préticas de consumo, assim
como, se valorizam as questdes ambientais ao exercerem o seu papel como consumidores.

A referida pesquisa serd realizada com 100 sujeitos, professores do Ensino
Fundamental de alguns municipios que pertencem a Bacia dos Rios Piracicaba Capivari e
Jundiai, e préoximos ou da propria regido metropolitana de Campinas. Os dados serdo

coletados e obedecerdo as seguintes etapas:

1. Aplicagdo de um questiondrio, desenvolvido pela propria pesquisadora,
com quatorze questdes, que envolvem objetiva e subjetivamente temas
ambientais e de consumo, sendo que seis sdo questdes fechadas utilizando
a escala likers, e oito questdes abertas. Este instrumento tem como
objetivos coletar informacdes sobre os professores que participarao desse
estudo e saber quais sdo suas atitudes, valores e conhecimentos sobre as

relacOes entre os problemas ambientais € 0 consumismo ou a preservagao
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ambiental e a boa prética do consumo. A partir da categorizacdo de suas
respostas, poderemos verificar, se 0s mesmos, conseguem estabelecer
relacdes entre o consumo € a problematica ambiental, e se o “educador
consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes ambientais. Além de
responder as questdes, o professor também informard, neste instrumento,

seus dados pessoais e de formacgado profissional.

2. Apo6s a coleta dos dados e registrados os protocolos, as respostas serdo
divididas em categorias, sendo que, a organizacdo dessas categorias segue
uma ordem crescente de elaboracdo das respostas, levando-se em
consideragdo os conhecimentos, valores, atitudes e crengas desses

educadores em relagdo as questdes ambientais € 0 consumo.

Esclarecendo que ndo haverd em nenhuma hipétese, identificacdo dos
participantes, que poderao utilizar pseudonimos se assim preferirem, da mesma forma que a
institui¢do escolar e o municipio da qual pertence, ndo serdo identificadas no relatério da
pesquisa e que é possivel desistir e recusar-se a participar a qualquer tempo, sem que isso
acarrete qualquer penalidade ou prejuizo, gostaria de convida-lo a participar desse estudo.

Esclareco ainda, que os participantes ndo terdo qualquer gasto, que essa pesquisa
ndo propicia riscos previsiveis aos sujeitos e que a realizagdo desta foi autorizada pelo
Comité de Etica e Pesquisa da Unicamp e pela direcio da escola.

Além dos esclarecimentos aos participantes (professores e responsdveis pelas
instituicdes escolares nas quais realizarei a pesquisa) por meio deste Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, coloco-me a disposi¢do, em qualquer momento da
pesquisa, para sanar quaisquer dividas.

Acreditando na necessidade da integracdo Universidade/Comunidade, informo
ainda que os participantes e suas respectivas instituicoes escolares receberdo uma
devolutiva apds as andlises dos dados encontrados e também serdo oferecidas orientagdes e
sugestoes de procedimentos que visam contribuir ainda mais para a melhoria da

conscientizacdo sobre hdbitos de consumo e a preserva¢do ambiental.
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Agradeco antecipadamente e coloco-me a vossa disposi¢do para maiores

esclarecimentos.

Adriana Regina Braga, RG sob n® 17296468-4,

Fones: 19-38291328 ou 19-92194795, e-mail: bragadri @uol.com.br
FACULDADE DE EDUCACAO — UNICAMP

Departamento de Psicologia Educacional Av. Bertrand Russell, 80 — Cidade
Universitdria "Zeferino Vaz" — CEP: 13083-865 - Campinas - SP — Brasil.

Comité de Etica contato:
Fone: (19) 3521-8936

Faculdade de Ciéncias Médicas - Universidade Estadual de Campinas

Rua: Tessalia Vieira de Camargo, 126
Cidade Universitaria "Zeferino Vaz" —

Campinas - SP - Brasil
CEP: 13083 -887 - Cx. Postal: 6111

Atenciosamente,

Adriana Regina Braga
RG: 17296468-4/ CPF: 138076438-69
Pesquisadora Responsdvel pela Pesquisa

Eu, , sob n° do RG
diretor (a) ou responsdvel pela Escola
no Municipio de , que apos

convenientemente esclarecido pela pesquisadora e ter entendido o que nos foi explicado,
consinto voluntariamente aos professores, do Ensino Fundamental, dessa institui¢ao escolar
a participarem desta pesquisa.

Assinatura
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unicame UNICAMP — FACULDADE DE EDUCACAO - DOUTORADO EM EDUCACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Conselho Nacional de Satide, Resolucao 196/96)

TITULO DA PESQUISA — EDUCACAQ ECONOMICA: UM OLHAR SOBRE A
EDUCACAO AMBIENTAL

Campinas, __/__/__

Ilmo Sr(a). Professor, participante dessa pesquisa.

Eu, Adriana Regina Braga, aluna do curso de Doutorado em Educacdo da
Faculdade de Educacdo da Unicamp, sob a orientacdo da professora Dra Orly Zucatto
Mantovani de Assis, realizarei uma pesquisa, na forma de um questiondrio com questoes
mistas, com 0s objetivos de coletar informacdes sobre os professores que participardo dessa
investigacdo, verificando se, esses, conseguem estabelecer relacdo entre o consumismo e a
degradacdo ambiental ou a preservacdo ambiental e as boas préticas de consumo, assim
como, se valorizam as questdes ambientais ao exercerem o seu papel como consumidores.

A referida pesquisa serd realizada com 100 sujeitos, professores do Ensino
Fundamental de alguns municipios que pertencem a Bacia dos Rios Piracicaba Capivari e
Jundiai, e préximos ou da propria regido metropolitana de Campinas. Os dados serdo

coletados e obedecerdo as seguintes etapas:

1. Aplicagdo de um questiondrio, desenvolvido pela propria pesquisadora,
com quatorze questdes, que envolvem objetiva e subjetivamente temas
ambientais e de consumo, sendo que seis sdo questdes fechadas utilizando
a escala likers, e oito questdes abertas. Este instrumento tem como
objetivos coletar informacdes sobre os professores que participarao desse
estudo e saber quais sdo suas atitudes, valores e conhecimentos sobre as

relacOes entre os problemas ambientais € 0 consumismo ou a preservagao
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ambiental e a boa prética do consumo. A partir da categorizacdo de suas
respostas, poderemos verificar, se 0s mesmos, conseguem estabelecer
relagdes entre o consumo e a problematica ambiental, e se o “educador
consumidor” valoriza e se preocupa com as questdes ambientais. Além de
responder as questdes, o professor também informard, neste instrumento,

seus dados pessoais e de formacgado profissional.

2. Apo6s a coleta dos dados e registrados os protocolos, as respostas serdo
divididas em categorias, sendo que, a organizacdo dessas categorias segue
uma ordem crescente de elaboracdo das respostas, levando-se em
consideragdo os conhecimentos, valores, atitudes e crengas desses

educadores em relagdo as questdes ambientais € 0 consumo.

Esclarecendo que ndo haverd em nenhuma hipétese, identificacdo dos
participantes, que poderao utilizar pseuddonimos se assim preferirem, da mesma forma que a
institui¢do escolar e o municipio da qual pertence, ndo serdo identificadas no relatério da
pesquisa e que é possivel desistir e recusar-se a participar a qualquer tempo, sem que isso
acarrete qualquer penalidade ou prejuizo, gostaria de convida-lo a participar desse estudo.

Esclareco ainda, que os participantes ndo terdo qualquer gasto, que essa pesquisa
ndo propicia riscos previsiveis aos sujeitos e que a realizacdo desta foi autorizada pelo
Comité de Etica e Pesquisa da Unicamp e pela direcio da escola.

Além dos esclarecimentos aos participantes (professores e responsdveis pelas
instituicdes escolares nas quais realizarei a pesquisa) por meio deste Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, coloco-me a disposi¢do, em qualquer momento da
pesquisa, para sanar quaisquer ddvidas.

Acreditando na necessidade da integracdo Universidade/Comunidade, informo
ainda que os participantes e suas respectivas instituicdes escolares receberdo uma
devolutiva apds as andlises dos dados encontrados e também serdo oferecidas orientagdes e
sugestoes de procedimentos que visam contribuir ainda mais para a melhoria da

conscientizacao sobre hdbitos de consumo e a preservagdo ambiental.
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Agradeco antecipadamente e coloco-me a vossa disposi¢do para maiores

esclarecimentos.

Adriana Regina Braga, RG sob n°® 17296468-4,

Fones: 19-38291328 ou 19-92194795, e-mail: bragadri@uol.com.br
FACULDADE DE EDUCACAO — UNICAMP

Departamento de Psicologia Educacional Av. Bertrand Russell, 80 — Cidade
Universitaria "Zeferino Vaz" — CEP: 13083-865 - Campinas - SP — Brasil.

Comité de Etica contato:
Fone: (19) 3521-8936

Faculdade de Ciéncias Médicas - Universidade Estadual de Campinas

Rua: Tessélia Vieira de Camargo, 126
Cidade Universitaria "Zeferino Vaz" —

Campinas - SP - Brasil
CEP: 13083 -887 - Cx. Postal: 6111

Atenciosamente,

Adriana Regina Braga
RG: 17296468-4/ CPF: 138076438-69
Pesquisadora Responsavel pela Pesquisa

Eu, , sob n° do RG
, professor(a) do Ensino Fundamental do municipio de
, que apds convenientemente esclarecido pela pesquisadora e ter
entendido o que nos foi explicado, consinto voluntariamente minha participagdo nesta
pesquisa.

Assinatura do Professor
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DADOS ESTATISTICOS
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XLSTAT 2009.3.01 - Comparacéo de k proporgdes - em 10/09/2009 as 11:30:50
Frequéncias: Documento = Pastal / Planilha = Plan1 / Intervalo = Plan1!$B$1:3B$8 /7
Tamanho das amostras: Documento = Pasta1 / Planilha = Plan1 / Intervalo = Plan1!$F
Nomes das amostras: Documento = Pasta1 / Planilha = Plan1 / Intervalo = Plan1!$A%$1
Nivel de significancia (%): 5

' Teste Qui-quadrado ) -

Teste Qui-quadrado:

Qui-quadrado ajus 158,391
Qui-quadrado ajus 12,592

GL 6
p-valor < 0,0001
alfa 0,05

interpretacéo do teste:

HO: As proporgcdes sao iguais.

Ha: Ao menos uma proporcao é diferente de uma outra.

Como o p-valor calculado é menor que o nivel de significancia alfa=0,05, deve-se rejei
O risco de rejeitar a hipétese nula HO quando ela é verdadeira € menor do que 0,01%.

Procedimento de Marascuile:

Contraste Valor Valor criticcSignificante
(1) - p(2)] 0,236 0,222  Sim
Ip(1) - p(3)] 0,282 0,215  Sim
lp(1) - p{4)| 0,436 0,180  Sim
[p(1) - p(5)| 0,436 0,180  Sim
Ip(1) - p(6)| 0,445 0,178  Sim
Ip(1) - p(7)] 0,473 0,169  Sim
p(2) - p(3)| 0,045 0,196  Nao
[p(2) - p(4)l 0,200 0,157 Sim
Ip(2) - p(5)] 0,200 0,157  Sim
|p(2) - p(B)] 0,209 0,154  Sim
[p(2) - p(7)] 0,236 0,144  Sim
1p(3) - p(4)t 0,155 0,147  Sim
Ip(3) - p(5) 0,155 0,147  Sim
1P(3) - p(B)] 0,164 0,144  Sim
[p(3) - p(7)| 0,191 0,133 Sim
Ip(4) - p(5)| 0,000 0,090 Nao
lp(4) - p(6)] 0,009 0,084 Nao
ip(4) - p(7)| 0,036 0,063 Nso
Ip(5) - p(6)| 0,008 0,084 Nzo
[p(5) - p(7)] 0,036 0,063 Nao
[p(8) - p(7)] 0,027 0,055 Nzo
| Teste Qui-quadrado ) i b d i\

XLSTAT 2009.3.01 - Comparacgao de k proporgdes - em 10/09/2009 as 11:33:40
Frequéncias: Documento = Pasta1 / Planilha = Dados / Intervalo = Dados!$E$1:SE$8 /
Tamanho das amostras: Documento = Pasta1 / Planilha = Dados / Intervalo = Dados!$
Nomes das amostras: Documento = Pasta1 / Planilha = Dados / Intervalo = Dados!$AS
Nivel de significancia (%): 6



XLSTAT 2009.3.01 - ANOVA - em 10/09/2009 as 11:00:17

Y / Quantitativas: Documento = Analises Estatisticas_Likert.xIs / Planilna = dados ANOVA /
X / Qualitativas: Documento = Analises Estatisticas_Likert.xls / Planilha = dados ANOVA / 1|
Restricdes: an=0

Intervalo de confianca (%): 895

Utilizar meédias estimadas: Sim

| Estatisticas descritivas

Estatisticas descritivas:

Variavel Observacdes »m dados fem dados @ Minimo Maximo Media
Q1 550 0 550 1,000 5,000 3,753
Q2 550 0 550 1,000 5,000 3,356
Q3 550 0 550 1,000 5,000 3,733
Q4 550 0 550 1,000 5,000 3,622
Q5 550 0 550 1,000 5,000 3,538
Q6 550 0 550 1,000 5,000 3,585

Variave! Categorias Erer;qtn‘ancias %o
Sujeito 1 5 0,909

10 5 0,909
100 5 0,209
101 5 0,909
102 5 0,909
103 5 0,909
104 5 0,909
105 5 0,909
106 5 0,909
107 5 0,909
108 5 0,909
109 5 0,909

11 5 0,909
110 5 0,909

12 5 0,909

13 5 0,208

14 5 0,209

15 5 0,909

16 5 0,909

17 5 0,909

18 B 0,909

19 5 0,909

2 5 0,909
20 5 0,909
21 5 0,909
22 5 0,909
23 5 0,909
24 5 0,909
25 5 0,909
26 5 0,909
5274 5 0,909
28 5 0,909
29 5 0,909

3 b 0,909
30 5 0,909
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Teste Qui-quadrado |

Teste Qui-quadrado:

Qui-quadrado ajus 341,091
Qui-quadrado ajus 12,592

GL 6
p-valor < (,0001
alfa 0,05

Interpretacao do teste:

HO: As proporgdes sdo iguais.

Ha: Ao menos uma proporcao e diferente de uma outra.

Como o p-valor calculado € menor gue o nivel de significancia alfa=0,05, deve-se rejei
O risco de rejeitar a hipotese nula HO quando ela € verdadeira € menor do que 0,01%.

Procedimento de Marascuilo:

Contraste Valor Valor criticcSignificante
Ip(1) - p(2)| 0,064 0,130 Nao
(1) - p(3)} 0,209 0,118  Sim
Ip(1) - p(4)] 0,261 0,112  Sim
Ip(1) - p(5)] 0,339 0,100  Sim
Ip(1) - p(6)] 0,348 0,098  Sim
lp(1) - p(7)] 0,367 0,095 Sim
Ip(2) - p(3)| 0,145 0,115  Sim
Ip(2) - p(4)] 0,197 0,109  Sim
Ip(2) - p(5)] 0,276 0,096  Sim
Ip(2) - p(6)| 0,285 0,094  Sim
Ip(2) - p(7)] 0,303 0,091 Sim
Ip(3) - p(4)| 0,052 0,094 Nao
lp(3) - p(5)] 0,130 0,079  Sim
Ip(3) - p(6)| 0,139 0,077  Sim
[p(3) - p(7)] 0,158 0,073 Sim
Ip(4) - p(5)| 0,079 0,069  Sim
Ip(4) - p(6)| 0,088 0,067  Sim
Ip(4) - p(7)| 0,106 0,062  Sim
Ip(5) - p(6)| 0,009 0,044  Nao
Ip(5) - p(7)| 0,027 0,035 Na3o
Ip(B) - p(7)| 0,018 0,030 Nazo
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31
32
33
34
35
36
37
38
32

40
41
42
43
44
45
46
47
48
49

50
51
52
53
54
55
56
57
58
59

60
61
62
83
64
65
66
67
68
69

Fie)
71
72
73
74
75
76
77
78
79

80
81
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0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,908
0,909
0,809
0,209
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,209
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,209
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,908
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,909
0,209
0,909
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Regressao da variavel Q1:

Estatisticas da bondade de ajuste (Variavel Q1).

Observach 550,000

Soma dos 550,000
GL 436,000
R? 0,387
R? ajustadc 0,228
MSE 1,151
REQM 1,073
MAPE 29,105
DW 1,870
Cp 114,000
AlC 177,388
SBC 668,719
PC 0,934

Analise da variancia (Variavel Q1):

Fonte GL 3 dos quadndrados mé F Pr>F
Modelo 113 316,724 2,803 2,436 <0,0001
Erro 436 501,647 1,151
Total corrig 549 818,371

Calculado contra o modelo Y=Média('Y)

Anélise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q1):
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Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 242 771 2,227 1,936 < 0,0001
Afirmacéo 4 73,953 18,488 16,069 < 0,0001

Analise da Soma de Quadrados do tipo Il (Variavel Q1):

Fonte GL a dos quadndrados me F Pr>F
Sujeito 109 242 771 2,227 1,936 < 0,0001
Afirmacgéo 4 73,953 18,488 16,069 < 0,0001

Afirmac&o / Tukey (HSD) / Andlise das diferencas entre as categorias com um intervalo de

Contraste Diferenca :nca padrorValor criticc Pr > Dif Significante
3vs2 0,891 6,160 2,728 <0,0001 Sim
3vs5 0,755 5217 2,728 < 10,0001 Sim
3vs1 0,518 3,583 2,728 0,003 Sim
3vs4 0,027 0,189 2,728 1,000 Nao
4vs 2 0,864 5,971 2,728 < 0,0001 Sim
4dvs5 0,727 5,028 2,728 < 0,0001 Sim
4vys 1 0,491 3,394 2,728 0,006 Sim
1vs2 0,373 2,577 2,728 0,075 Nao
1vs 5 0,236 1,634 2,728 0,475 Nao
5vys 2 0,136 0,943 2,728 0,880 N&o
Valor critico d de Tukey: 3,858
Categoria Média estimada Grupos

3 4,191 A

4 4,164 A

1 3,673 B

5 3,436 B

2 3,300 B

Regressédo da variavel Q2:

Estatisticas da bondade de ajuste (Variavel Q2):

Observagd 550,000
Soma dos 550,000
GL 436,000
R? 0,523
R? ajustadt 0,400
MSE 1,082
REQM 1,040
MAPE 31,751
Dw 1,983
Cp 114,000
AlC 143,769
SBC 635,100
PC 0,726
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Analise da variancia (Variavel Q2):

Fonte GL a dos quadndrados meé F Pr>F
Modelo 113 518,251 4,586 4,237 <0,0001
Erro 436 471,902 1,082
Total corrig 549 990,153

Calculado contra o modelo Y=Meédia(Y)

Analise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q2):

Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 211,753 1,943 1,795 < 0,0001
Afirmacao 4 306,498 76,625 70,795 <0,0001

Analise da Soma de Quadrados do tipo lll {(Variavel Q2):

Fonte GL 3 dos guadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 211,753 1,943 1,795 < 0,0001
Afirmacéo 4 306,498 76,625 70,795 < 0,0001

Afirmacao / Tukey (HSD) / Analise das diferengas enire as categorias com um intervalo de

Contraste Diferenca :n¢ca padrorValor criticc Pr > Dif _Significante
5vs 3 2,064 14,711 2,728 < 0,0001 Sim
5vs 2 0,573 4,083 2,728 0,000 Sim
5vs 1 0,227 1,620 2,728 0,484 Nao
5vs 4 0,218 1,555 2,728 0,526 Nao
4vs 3 1,845 13,155 2,728 <0,0001 Sim
4dvys 2 0,355 2,527 2,728 0,085 Né&o
4vs 1 0,009 0,065 2,728 1,000 Néo
1vs 3 1,836 13,091 2,728 < 0,0001 Sim
1vs2 0,345 2,463 2,728 0,099 Néo
2vs 3 1,491 10,628 2,728 < 0,0001 Sim
Valor critico d de 'Tukey: 3,858
Categoria Média estimada Grupos

5 3,973 A

4 3,755 A B

1 3,745 A B

2 3,400 B

3 1,909 C

Regressao da variavel Q3:

Estatisticas da bondade de ajuste (Variavel Q3):

Observacgd 550,000
Soma dos 550,000
GL 436,000
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R 0,299

R2 ajustadc 0,117
MSE 1,006
REQM 1,003
MAPE 25,327
DwW 2,065
Cp 114,000
AlC 103,619
SBC 594,949
PC 1,088

Analise da variancia (Variavel Q3):

Fonte GL 3 dos quadndrados mé F Pr>F
Modelo 113 187,031 1,655 1,645 0,000
Erro 436 438,680 1,006
Total corrig 549 625,711

Calculado contra o modelo Y=Média(Y)

Analise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q3):

Fonte GL 3 dos quadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 180,111 1,652 1,642 0,000
Afirmacao 4 6,920 1,730 1,719 0,145

Anélise da Soma de Quadrados do tipo lll (Variavel Q3):

Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr=>F
Sujeito 109 180,111 1,852 1,642 0,000
Afirmacao 4 6,920 1,730 1,719 0,145

Afirmacdo / Tukey (HSD) / Analise das diferencas entre as categorias com um intervalo de

Contraste Diferenga :nga padrorValor criticc  Pr> Dif _Significante
2vs1 0,300 2,218 2,728 0,173 Nao
2vs3 0,182 1,344 2,728 0,663 Nao
2vs5 0,118 0,874 2,728 0,907 Nao
2vs4 0,009 0,087 2,728 1,000 Nao
4 vs 1 0,291 2,151 2,728 0,199 N&o
4vs 3 0,173 1,277 2,728 0,705 N&o
4vs5 0,109 0,807 2,728 0,929 Nao
5vs 1 0,182 1,344 2,728 0,663 Nao
5vs3 0,064 0.470 2,728 0,990 Nao
3vs1 0,118 0,874 2,728 0,907 N&o
Valor critico d de Tukey: 3,858
Categoria Média estimada Grupos

2 3,855 A

4 3,845 A
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3,736
3,673
3,555

- 0
> P>

Regressdo da variavel Q4:

Estatisticas da bondade de ajuste (Variave! Q4):

Observacd 550,000
Soma dos 550,000
GL 436,000
R2 0,518
R? ajustadc 0,393
MSE 1,094
REQM 1,046
MAPE 31,209
DwW 1,846
Cp 114,000
AIC 149,520
SBC 640,850
PC 0,734

Analise da variancia (Variavel Q4):

~ Fonte GL 3 dos quadndrados me F Pr>F
Modelo 113 512,476 4,535 4,147 < 0,0001
Erro 436 476,862 1,094

Total corric 549 989,338

Calculado contra o modelo Y=Média(Y)

Analise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q4):

Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 167,338 1,635 1,404 0,010
Afirmacéo 4 345,138 86,285 78,891 < 0,0001

Andlise da Soma de Quadrados do tipo [l (Variavel Q4):

Fonte GL 3 dos quadndrados mé E Pr>F
Sujeito 109 167,338 1,535 1,404 0,010
Afirmacao 4 345,138 86,285 78,891 < 0,0001

Equagao do modelo (Variavel Q4):

Q4 = 3,99636363636367-0,600000000000033*Sujeito-1-0,800000000000037*Sujeito-10-0,

Afirmacao / Tukey (HSD) / Andlise das diferencas entre as categorias com um intervalo de
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Contraste Diferenca :nca padrorValor criticc

Pr > Dif Significante

3vs4 2,300 16,310 2,728 <0,0001 Sim
3vsb 1,073 7,607 2,728 <0,0001 Sim
3vs1 0,500 3,546 2,728 0,004 Sim
3vs2 0,473 3,352 2,728 0,007 Sim
2vsd 1,827 12,958 2,728 <0,0001 Sim
2vs5 0,600 4,255 2,728 0,000 Sim
2vs 1 0,027 0,193 2,728 1,000 Nao
1vsd 1,800 12,764 2,728 < 10,0001 Sim
1vs5h 0,573 4,061 2,728 0,000 Sim
5vs 4 1,227 8,703 2,728 <0,0001 Sim
Valor critico d de Tukey: 3,858
Categoria  Meédia estimada Grupos

3 4,491 A

2 4,018 B

1 3,991 B

5 3,418 C

4 2,191 D
Regressédo da varidvel Q5:
Estatisticas da bondade de ajuste (Variavel Q5):
Observagd 550,000
Soma dos 550,000
GL 436,000
R? 0,479
R2 ajustadc 0,344
MSE 0,876
REQM 0,936
MAPE 25,505
DW 1,832
Cp 114,000
AlC 27,202
SBC 518,532
PC 0,794
Analise da variancia (Variavel Q5):

Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Modelo ' 113 350,924 3,106 3,547 <0,0001
Erro 436 381,775 0,876
Total corrig 549 732,698
Calculado contra o modelo Y=Média(Y)

Andlise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q5):
Fonte GL 3 dos quadndrados mé F Pr>F
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Afirmagao 4 119,425 29,856 34,097 < 0,0001

Andlise da Soma de Quadrados do tipo 1l (Variavel Q5):

" Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 231,498 2,124 2,425 <0,0001
Afirmacao 4 119,425 29,856 34,097 <0,0001

Equagdo do modelo (Variavel Q5):

Q5 = 3,5072727272727-1,59999999999997 *Sujeito-1-1,59999999999996*Sujeito-10-0,999

Afirmagéo / Tukey (HSD) / Anélise das diferencas entre as categorias com um intervalo de

Contraste Diferenca :nga padrorValor criticc  Pr > Dif Significante
2vsh 1,300 10,303 2,728 <0,0001 Sim
2vs3 0,409 3,242 2,728 0,010 Sim
2vs4 0,209 1,657 2,728 0,461 Néo
2vs 1 0,118 0,937 2,728 0,883 Néo
1vs b 1,182 9,366 2,728 <0,0001 Sim
1vs 3 0,291 2,306 2,728 0,143 Nao
1vs 4 0,091 0,720 2,728 0,952 Nao
dvs5h 1,091 8,646 2,728 < 0,0001 Sim
4vs3 0,200 1,585 2,728 0,507 Nao
3vsh 0,891 7,061 2,728 <0,0001 Sim
Valor critico d de Tukey: 3,858
Categoria Média estimada Grupos

2 3,945 A

1 3,827 A B

4 3,736 A B

3 3,536 B

5 2,645 C

Regressdo da varidvel Q6:

Estatisticas da bondade de ajuste (Variavel Q6):

Observacgt 550,000
Soma dos 550,000
GL 436,000
R? 0,521
R? ajustadc 0,397
MSE 0,968
REQM 0,984
MAPE 27,915
DW 1,848
Cp 114,000
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Resumo das comparacdes pareadas para Afirmacé@o (Tukey (HSD)):

Categoria Media estimada(Q1) Grupos

3 4,191 A

4 4,164 A

1 3,673 B

5 3,436 B

2 3,300 B
Categoria Média estimada(Q2) Grupos

5 3,973 A

4 3,755 A B

1 3,745 A B

2 3,400 B

3 1,909 C
Categoria Média estimada(Q3)  Grupos

2 3,855 A

4 3,845 A

5 3,738 A

3 3,673 A

1 3,555 A

Categoria Média estimada(Q4) Grupos
3 4,491 A

2 4,018 B

1 3,991 B

5 3,418 c
4 2,191

Categoria Média estimada(Q5) Grupos

2 3,945 A

1 3,827 A B

4 3,736 A B

3 3,538 B

5 2,645 C
Categoria Média estimada(Q6) Grupos

3 4,282 A

4 4,155 A

1 4,136 A

5 2,773 B

2 2,582 B
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AIC 82,544
SBC 573,875
PC 0,729

Andlise da variancia (Variadvel Q6):

~ Fonte GL a dos quadndrados mé F Pr>F
Modelo 143 459 295 4,065 4198 < 0,0001
Erro 436 422,189 0,968

Total corrig 549 881,484

Calculado confra o modelo Y=Média(Y)

Anédlise da Soma de Quadrados do tipo | (Variavel Q6):

" Fonte GL 3 dos guadndrados mé F Pr>F
Sujeito 109 153,484 1,408 1,454 0,005
Afirmacéo 4 305,811 76,453 78,954 < 0,0001

Analise da Soma de Quadrados do tipo lil (Variavel Q6):

Fonte GL a2 dos quadndrados mé E Pr>F
Sujeito 109 153,484 1,408 1,454 0,005
Afirmacao 4 305,811 76,453 78,954 < 0,0001

Afirmacéao / Tukey (HSD) / Analise das diferencas entre as categorias com um intervalo de

Contraste Diferenca :nca padrorValor criticc  Pr > Dif Significante
3vs2 1,700 12,812 2,728 < 0,0001 Sim
3vsb 1,509 11,373 2,728 <0,0001 Sim
3vs1 0,145 1,096 2,728 0,809 N&o
3vs4 0,127 0,959 2,728 0,873 Nao
4vs 2 1,573 11,853 2,728 <0,0001 Sim
4vs5 1,382 10,414 2,728 <0,0001 Sim
4vs 1 0,018 0,137 2,728 1,000 N&o
1vs2 1,555 11,716 2,728 <0,0001 Sim
1vs5 1,364 10,277 2,728 <0,0001 Sim
5vs 2 0,191 1,439 2,728 0,602 NZo
Valor critico d de Tukey: 3,858

Catanaria Madia actimarda RAriinne
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