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RESUMO

O objetivo deste trabalho foi o de buscar compreender a formacao atual do Comunicador Social.
A pesquisa tem o Curso de Comunicagdo Social da ECA/USP como estudo de caso. O foco da
andlise foram os projetos pedagdgicos e as estruturas curriculares atuais dos cursos de Relacoes
Pdblicas, Jornalismo e Publicidade e Propaganda sob o olhar da hermenéutica, bem como os
dados das entrevistas com os respectivos coordenadores dos cursos. Partimos do pressuposto de
que o papel das universidades na formagdo dos estudantes se completa ao fornecer ao futuro
profissional, espaco-tempo para refletir, pensar e pesquisar, resgatando e aprofundando os
saberes na sua interdisciplinaridade e ndo fragmentando ou especializando-o no nivel da
graduacdo. Os dados do estudo mostram que as disciplinas especificas do curso de comunicagdo
preparam o estudante para a vida profissional, mas ainda ndo estdo inter-relacionadas com outros
saberes que lhe forneca subsidios para uma formagdo ampla, com preocupagdo social, humana e
critica. Observou-se ainda, que os cursos estdo preocupados com o posicionamento ético-politico
do comunicador e procuram manter o equilibrio entre a formacdo humanistica e técnico-
profissionalizante, mas passam por um periodo de transi¢do na constru¢do dos curriculos para
melhor atender a esses aspectos.

Palavras-chaves: Curso de Comunica¢do, Universidade, Formagdo do Comunicador, Projeto
Pedagdgico, Flexibilidade Curricular.

ABSTRAT

The purpose of this study was to try to understand the current Social Communicator formation.
The research has ECA/USP Social Communication Course as the study case. The analysis focus
were the pedagogic projects and the current curriculum structures for Public Relations,
Journalism and Advertising courses under the hermeneutics point of view, as well as the
interview figures with the respective courses coordinators. We presupposed that responsibility of
the universities in the students’ formation is completed to give to the future professional , space-
time to reflect, think and research, recovering and making a profound study of the knowledge in
its interdisciplinary and not fragmenting or specializing in the graduation level. The study figures
show us that the specific disciplines in the communication course prepare the student for a
professional life, but they still are not inter-related with others knowledge that support the
subsidy for an ample development, with a social, human and critic concerns. It was still observed
that the courses are concerned about the communicator ethic/politic positioning and they direct
their efforts to maintain the balance between the humanistic formation and technical-
professionalizing, but they are suffering a transition period in the curriculum construction for a
better support on these aspects.

Keywords: Key words: Communication Course, University, Communicator formation, Pedagogic
Project, Curriculum flexibility.
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INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é o de interpretar, compreender e apontar quais as
perspectivas da formacao atual do Comunicador Social no Brasil. Partimos do pressuposto de
que as disciplinas especificas do Curso de Comunicagdo Social preparam o estudante para a
vida profissional, mas que estas devem estar inter-relacionadas com outros saberes que lhe

forneca subsidios para uma formacgao geral ou ampla, com preocupac¢do social € humana.

Baseado em Pereira (2000), por formacgdo ampla, entendemos a preparacdo do jovem
para uma formacao de contetdo intelectual, cultivo das capacidades mentais, de julgamentos,
de pensamento conceitual, de condi¢des para processar informacdes necessarias para viver e
adaptar-se a um mundo em continua transformacdo, reavendo a idéia de cultura como

formacdo do homem total inserido em sua realidade e sujeito das mudancas do mundo.

O papel das universidades na formacao dos estudantes é de fornecer, além do dominio
técnico em determinada drea, espago-tempo para o discente pensar, refletir, pesquisar e
produzir informacdes e conhecimentos que possam contribuir com a sociedade de um modo
geral e com a drea de escolha profissional em particular, para isso, a universidade deve
resgatar e aprofundar os diversos saberes na complementaridade da formag¢do e nio na
fragmentacdo ou especializacio do homem em detrimento do futuro profissional. Como
afirma Greco (2002, p.39), “a escola superior é um lugar onde se deve fazer educagdo e
ajudar a construir projetos de vida, e ndo apenas onde se aprendem os conteiidos e as

habilidades necessdrias para o adestramento em uma profissdo(...)".



O trabalho se propde a fazer o estudo de caso dos cursos de publicidade e propaganda,
jornalismo e relacOes publicas da Escola de Comunicacido e Artes da Universidade de Sao
Paulo, ECA/USP. O foco de andlise sdo os projetos pedagdgicos desses cursos, pois
acreditamos que retratam a visdo da 4rea de comunicac¢do, o entendimento da sociedade e a
intencionalidade dos envolvidos na formag¢do do comunicador social. A partir da andlise,
procuramos levantar alguns elementos relevantes que contribuam para a formacdo atual do

comunicador social no Brasil, guardadas as especificidades de cada regido.

Interpretar e compreender o Curso de Comunicagdo Social da Escola de Comunicagio
e Artes da Universidade de Sdao Paulo como estudo de caso evidencia questdes que estao
sendo discutidas na formagdo do profissional de comunicagdo, sobretudo, a partir da LDB/96
que abriu caminhos para os cursos superiores repensarem seus objetivos quanto a formacao e

estrutura curricular.

Ao discutirmos formagdo, falamos em nossa pesquisa de um processo educacional
que norteia as discussdes atuais sobre o perfil do comunicador social do século XXI. Entre os
elementos de discussdo ou fundamentais para a formacdo do comunicador, identificamos
uma preocupacio dos cursos em manter um equilibrio dos saberes humanisticos e técnico-
profissionalizante, o que acarreta em ndo reduzir a educacdo do ensino superior em meros
cursos profissionalizantes para atender a demanda do mercado da comunicacdo. Constatamos
também que o objetivo dos cursos é formar um profissional com posicionamento ético-
politico em relacdo a sociedade. Em nossa compreensdo, mais do que mediador da cultura e
da sociedade, o comunicador € um interventor na busca da democracia participativa dos
cidaddos, onde a informagdo e o conhecimento sao fundamentais para a sobrevivéncia dos

individuos no mundo cada vez mais globalizado.



A formacdo ampla nos cursos de comunicagdo ultrapassa as especificidades de cada
habilitac@o e pode contribuir para melhor compreender, enfrentar e intervir neste momento de
mudanca, assim como projetar novas ac¢des na formacdo do cidaddo-profissional. Como
afirma Pereira (2000, p. 187), “é importante colocar que defender uma educacdo geral ndo é
estar contra uma especializacdo, mas, desejar que o homem se desenvolva antes do

profissional e que este se baseie naquele para agir”.

Acreditamos que na formagdo do estudante ndo se pode pressupor dualidade ou
fragmentacdo entre pratica e teoria, entre formac¢do humanistica e técnico/profissional e que
ndo se trata de reduzir o ensino em capacitar o individuo para esta ou aquela drea, mas
formar o cidadio que possa refletir sobre si e dialogar com a sociedade de seu tempo. Trata-
se também de formar o profissional que desenvolva em sua drea de conhecimento, atitudes

inovadoras (interventoras) necessdrias e nao apenas atitudes reprodutoras de sua profissao.

Tentar trabalhar com a perspectiva de uma formacdo mais ampla do que
especializada, nos leva a questionar: como formar profissionais generalistas se as instituicoes
(IES/cursos) tém suas estruturas curriculares fragmentadas; como trabalhar saberes
integrados se estes saberes sdo transformados em disciplinas isoladas que, quando juntas,

tornam-se “grades” curriculares.

Acreditamos que a formac¢@o de um profissional da comunicagdo, sem o entendimento
da sociedade onde ele estd inserido (andlise), sem a pratica de repensar sua prética (reflexao)
e sem uma visdo humanista, mas apenas com uma visdo tecniscista e utilitdria para a
sociedade, ndo o tornard um profissional com visdo ampla da comunicagdo, capaz de
interagir e exercer sua funcdo de mediador, interlocutor e interventor nas diversas dreas da

sociedade. Pouco ainda o tornard sujeito de transformacao.



Para analisar, interpretar e compreender a formacdo do comunicador social,

estruturamos o trabalho em quatro capitulos:

No primeiro capitulo, resgatamos a histéria do curso de Comunica¢do Social no
Brasil, os conceitos que norteiam suas habilitacdes e apontamos as principais fases da

formacao.

No segundo capitulo, definimos a hermenéutica como procedimento metodolégico.
Ao direcionarmos nosso olhar pela hermenéutica, nos alimentamos de instrumentos na
interpretacdo, compreensdo e elucidacdo do sentido proposto pelos sujeitos nos documentos e
nos depoimentos dos coordenadores no processo de constru¢do do projeto pedagdgico,

através da entrevista semi-estruturada.

No terceiro capitulo, descrevemos os projetos pedagdgicos, os depoimentos dos

coordenadores e levantamos categorias de andlise dos cursos focados.

Como consideracdes finais, procuramos apontar quais as perspectivas da formacgao do
comunicador social como um processo educacional e contribuicdo para a drea da

comunicacao.



Capitulo 1 - O Curso de Comunicacao Social no Brasil

Este capitulo procura compreender o conceito de Comunicacdo, seu campo de
investigacdo e suas dreas especificas. Pretendemos ainda resgatar, dentro de seu contexto

histérico, como o ensino de Comunicacd@o Social se estruturou no Brasil.

1.1 — O Conceito de Comunicacio

O século XX foi considerado, sobretudo, como o século das comunicacdes e da
circulacao de informagdes, consolidando os diversos meios de comunica¢do que produzem e
difundem informagdes para um ou indmeros individuos em qualquer parte do planeta. Um
tnico aparelho, de radio, Tv ou computador conectado a uma linha telef6nica, permite a
qualquer individuo o acesso imediato as informag¢des veiculadas no mundo moderno. A

informacao e, o acesso a ela, tornou-se algo necessario e corriqueiro em nossos dias.

Etimologicamente comunicagdo vem do latim Communis ou tornar uma coisa
comum. Nas palavras de Melo (1978, p. 14), “comunicar significa, assim, tornar comum,
estabelecer comunhdo, participar da comunidade através do intercambio de informacdo”.
Considerando o conceito etimoldgico da palavra, todos precisam e devem se comunicar, pois
¢ pela troca ou intercambio de informagdes que os individuos se caracterizam como seres

sociais.

Conceituar comunicagdo talvez seja, paradoxalmente, uma das tarefas mais simples e
dificeis do mundo atual. Simples porque todo ser humano se comunica através de gestos,
palavras, sons, sinais, simbolos e, portanto, pratica, vivencia, o ato de comunicar ao

estabelecer relacdes com um ou vérios individuos. Comunicag¢do significa, em sentido restrito



expressar objetivo, muitas vezes velado; idéias e intengdes, muitas vezes disfarcadas;
conhecimentos, emocdes e reagdes ao outro. Dessa relagdo comunicacional pressupde-se um

processo dial6gico, estabelecendo assim, a necessidade bdsica da pessoa humana.

De maneira simples, podemos caracterizar a comunica¢do como a relacdo de troca de
informacdes entre um ou vdrios individuos. Sendo o homem um ser social, a comunicacao

nasce € € intrinseca aos seres humanos.

O termo comunicacdo hoje, tem estado mais fortemente vinculado a idéia de meios,
pois, segundo Lakatos (1985, p. 85) “a medida que as sociedades se desenvolvem e se
tornam complexas, apresentam condi¢bes para o aparecimento e aperfeicoamento de meios
técnicos de comunicacdo: imprensa, rddio, telégrafo, televisdo, satélites”. Os meios de
comunicacdo e, as informacdes veiculadas por eles, ndo s6 fazem parte da vida dos
individuos, como muitas vezes, pautam o cotidiano das pessoas, influenciam
comportamentos e contribuem na formacao da opinido publica. Contudo, Bordenave (1997),

chama a atencdo para o aumento de influéncia e poder desses meios:

“Este processo de desenvolvimento de aparelhos (‘hardware’) e das técnicas de
programagdo e producdo (‘software’) foi acompanhado de um tremendo
aumento de influéncia e poder da comunica¢do na sociedade. O impacto dos
meios sobre as idéias, as emocdes, o comportamento econdmico e politico das
pessoas, cresceu tanto que se converteu em fator fundamental de poder e de
dominio em todos os campos da atividade humana” (BORDENAVE, 1997, p.
33).

O campo de estudos das Ciéncias Humanas, especifico para a drea de Comunicagao,
as Ciéncias da Comunicagdo, procura analisar, compreender e discutir as causas e efeitos das

comunicacdes e da informag¢ao como decorréncia das relagdes humanas.



Com os avangos das tecnologias a partir da metade do século XX, as redes de
comunica¢do se tornaram mais complexas, dgeis, dindmicas e imediatas, o que leva hoje, o
ato de comunicar, tarefa aparentemente simples, causar reagdes imediatas em milhdes de

pessoas simultaneamente.

Neste sentido, a responsabilidade de quem comunica, sobretudo, daqueles que
produzem e veiculam informagdes, tomou enormes propor¢des, pois, o efeito da
comunicacdo atinge vdrias culturas, credos, crencas, etnias num s6 segundo. Por um lado, o
comunicador estd proximo de seus pares, pois o profissional trabalha em equipe interagindo
com as mais diversas ideologias e interesses (agéncias de comunicagdo, redagdes, sindicatos,
empresas publicas e privadas, assessorias a politicos, trabalhos em rddios e Tvs comunitarias,
etc.), por outro, antes de se formar e trabalhar na drea, o profissional tem uma trajetoria
pessoal em sua comunidade/regidao, conforme sua situacdo social. Pensar, portanto, que um
comunicador social € totalmente influenciado pela sua atividade profissional é um equivoco,
pois estariamos engessando toda a sua histéria pessoal, mas, pensar que ele € autbnomo e
imparcial em sua profissao, € ignorar a atividade presente. Assim, ndo podemos acreditar na
atividade da comunicacdo como algo estranho, isolado, neutro e imparcial da sociedade, mas
como parte integrante de interesses e intencionalidades que compde a sociedade. Se por um
lado o profissional que trabalha com os meios de comunicac@o influencia o publico ao
difundir idéias e interesses de onde trabalha, por outro, € influenciado pela sua trajetéria

pessoal e pelo préprio ambiente em que estd inserido.

A comunicacdo deve ser entendida como o elo entre os homens sociais, € como tal, é
um processo dindmico, evolutivo e complexo ndo se resumindo na troca de mensagens como

observa Maia (2002, p. 69): “(...) pode haver comunicagdo sem troca de informagdo, mas a



troca de informacgdo pressupoe a comunicacdo”. Preparar comunicadores restritos apenas a
difusdo de informagdes dentro de uma habilitacdo, ou ndo compreender os diversos conceitos
de comunicacdo, poderéd fada-lo a um mero emissor de mensagens reduzindo as complexas

dimensoes da area.

A comunicacao e seus meios foram se estruturando no decorrer da histéria e inimeros
conceitos e andlises deste processo procuraram responder aos fendmenos surgidos. Assim,
nao podemos utilizar um tnico conceito para definir o que € comunicagdo, pois dependera de
qual aspecto, corrente filosdéfica ou periodo estamos analisando o processo. Como elucida
Melo (1978, p. 31): “E preciso entender cada conceito nos limites epistemolégicos que o
caracteriza, sem cair no perigo de tomar um conceito determinado como padrdo de
referéncia para considerar os demais”. Assim, ndo podemos privilegiar um conceito de
comunicacdo e tornd-lo padrdo. Em relac@o a formacgao do profissional da comunicacao, cabe
as IES trabalharem todos os conceitos, considerando os limites de cada campo do saber na

constru¢do da Comunicag¢do como processo.

Como campo especifico das Ciéncias Humanas, as Ciéncias da Comunicacdo procuram
analisar e compreender os fendmenos que ocorrem nos processos de comunica¢do em sua
amplitude, do emissor até o retorno da mensagem; das causas e efeitos das pequenas as
grandes estruturas de comunicagdo; das interferéncias intrinsecas e extrinsecas em torno do

ato comunicacional, tornando-se um campo vasto de investigacao.

Analisando a comunicacdo como parte integrante de uma sociedade em constante
transformacao, entendemos que o comunicador social ndo pode se limitar a escolha restrita
de uma habilitagdo profissional, pois seu campo de atuagdo perpassa os diversos segmentos

da sociedade. Assim, podemos ampliar as dimensdes do conceito de comunicacdo através da



estrutura bioldgica do individuo. Segundo Melo (1978, p. 16), a “comunicacdo pode ser
entendida como o ato de exprimir e transmitir o que registra ou se passa no sistema nervoso
do individuo”. Neste sentido, a comunicagao torna-se o elo entre a interioridade do homem e
a exterioridade do meio ambiente. Acreditamos que esta compreensdo da comunicagdo deva

influenciar a forma de ver e organizar a formacao do comunicador social.

A formagdo do comunicador social ndo se esgota em modelos definitivos, pois ha

inimeras varidveis no processo como afirma Maia (2002):

“ (...) o modelo do processo de comunicacdo serve para facilitar o estudo e a
compreensdo dos actos comunicativos. Mas os modelos do processo de
comunicacdo representam, artificialmente, um instante de um acto
comunicativo onde se engloba um conjunto finito de varidveis (como o emissor,
a mensagem, etc.). Nao representam todo o acto comunicativo e todos os
factores intervenientes. Nao representam todas as interaccdhes que se
estabelecem e mudam constantemente entre os elementos intervenientes nesse
acto, que, por sua vez, também mudam, eles préprios ao longo do tempo, tanto
quanto o contexto muda. E, além disso, esses modelos pressupdem que o
processo da comunicacdo pode ser ‘congelado’ num instante, quando, na
verdade, ele € dindmico, evolutivo e ndo tem, sequer, principio ou fim bem
definido” (MAIA,2002, p. 69).

Outro conceito que deve ser lembrado na tentativa de explicitar a dimensdao da
comunicacdo, € o de que o ato de recordar costumes, de transmitir padrdes de
comportamentos as outras geracoes, também faz parte do ato comunicativo, tanto do ponto de

vista pedagdgico, como antropoldgico, assim:

“Pedagogicamente, podemos dizer que a comunicagdo é a acdo exercida pelas
geracOes adultas sobre as geracdes jovens para adapta-las a vida social ou, em
outras palavras, € o processo de transmissdo de experiéncias e de ensinamentos
(...). O conceito antropoldgico tem alguns pontos em comum com 0 conceito
pedagodgico. Mas ha uma diferenga bésica entre ambos. O conceito pedagdgico
visualiza fundamentalmente a comunica¢do como processo de aprendizagem;
enquanto isso, o conceito antropoldgico tem um horizonte mais vasto,
identificando a comunicacao nao apenas como veiculo de aquisi¢do de bagagem



cultural por parte do individuo, mas também como instrumento formador de
cultura”. (MELO, 1978, pp. 18-23).

Se a comunicacdo também exerce seu papel pedagégico ao transmitir e discutir os valores
de uma comunidade as diversas geracdes e seu papel antropolégico como instrumento
formador de cultura, o comunicador social se faz presente na sociedade de seu tempo, pois
procura evidenciar o que estd sendo construido na sociedade e a0 mesmo tempo compara os
diferentes momentos desta constru¢do. Ao pensar na formag¢do do comunicador social, a
conceituacdo de comunicagdo ndo pode ser restrita, por isso extrapola sua drea especifica de
conhecimento adentrando em outras dreas na busca de uma formacdo ampla, “em termos
historicos, efetivamente a comunicag¢do afigura-se como tnica forma de sobrevivéncia
social, como o proéprio fundamento da existéncia humana, solidificada através da
cooperagdo e da existéncia” (...)” em termos socioldgicos “comunicagdo é o instrumento
que possibilita e determina a interacdo social; é o fato marcante através do qual os seres

vivos se encontram em unido com o mundo”. (MELO, 1978, pp. 20-22),

Ao se comunicar, o individuo interage com o outro e acaba por influenciar e ser
influenciado. “Comunicagdo é o processo por meio do qual o individuo (o comunicador)
transmite estimulos (geralmente simbolos verbais) para modificar o comportamento de
outros individuos (receptores)”. ( MALETZKE, IN: MELO, 1978, p. 25), Neste conceito, hd
uma interferéncia direta de um individuo sobre o outro, 0 que aumenta a responsabilidade
daqueles que difundem informagdes coletivas. Para tanto, o comunicador social ndo podera
estar restrito a0 dominio das técnicas e da linguagem, pois, ao estimular o publico a alguma

acdo, ele torna-se co-responsdvel pela influéncia que exerceu sobre o outro(s).
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Embora esta drea de conhecimento seja ampla e tenha especificidades peculiares e seus
conceitos tenham vdérias dimensdes que devem ser compreendidas pelo comunicador social
durante sua formacdo, o ato de comunicacdo possui alguns elementos bdsicos que o
caracterizam, independente de sua dimensao e complexidade. Segundo Bordenave (1997, p.

40), esses elementos sdo:

1 — a realidade ou situagdo onde ela se realiza e sobre a qual tem um efeito transformador;

2 — os interlocutores que dela participam;

3 — os conteudos ou mensagens que elas compartilham;

4 — os signos que elas utilizam para representd- los;

5 — 0s meios que empregam para transmiti-los.

Estes elementos compdem o ato comunicacional e devem ser incluidos quando se tem um
entendimento mais amplo, e serem inferidos na formacdo do comunicador social para a
compreensdo, andlise e atuacdo na drea, independente da habilitacdo escolhida. As
habilitagdes que compdem a drea de comunicagdo por sua vez, também devem ser entendidas
através de seus respectivos conceitos, tanto para a formacgdo ampla do comunicador, como na
atuacdo profissional especifica. Procuraremos conceituar estas habilitacdes para melhor

entenderemos a drea de comunicacgdo social.

1.2 - Os Conceitos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relacoes Pablicas como

atividades da Comunicacao.

Como procuramos demonstrar, o processo de comunicagdo € complexo e vasto, por

isto, este trabalho delimita seu campo de investigacdo na compreensao da formacgdo atual do
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comunicador social no Brasil, tendo como aporte e objeto de estudo o curso de Comunicacao
Social da Escola de Comunicagdes e Artes de Sdo Paulo (ECA-USP) e suas respectivas

habilitacdes: Jornalismo, Rela¢des Publicas e Publicidade e Propaganda.

Em sentido amplo, “entende-se por jornalismo qualquer atividade humana da qual
resulte a transmissdo de uma noticia ou informagdo de atualidade”. Melo (1998, p. 72).
Porém, nem toda transmissdo pode ser considerada como ato jornalistico, pois, teriamos que
admitir ou caracterizar qualquer didlogo, troca de informagdes ou relagdo social como
jornalismo. Assim, qualquer pessoa poderia ser considerada jornalista, pois t€ém a capacidade

de difundir informag¢des. No entanto:

“Para caracterizar cientificamente o jornalismo € necessdria a coexisténcia dos
seguintes caracteres: atualidade (o cotidiano, o presente), oportunidade
(periodicidade, ex.:rddio e Tv), universalidade (ndo como realidade objetiva,
pois depende das intencdes do jornalista e preferéncia dos leitores) e difusao
coletiva (instrumento publico ao alcance de todos” (...) “podemos conceitud- lo
como a ciéncia que estuda o processo da transmissdo oportuna de informagdes
da atualidade, através dos veiculos de difusdo coletiva”. (MELO, 1998, pp. 73-
75).

O jornalismo, como parte da Comunicacdo, tornou-se importante instrumento das
sociedades na construcdo e divulgacdo das bases democraticas das ultimas décadas. Como
ciéncia, procura estudar os fendmenos da drea e repensar sua fungdo em meio a tantas

transformacdes no mundo atual.

Em termo restrito, como parte da Comunicacdo, entendemos Publicidade e
Propaganda como difusora coletiva de informacdes, idéias, produtos e servicos tendo como
caracteristica peculiar a persuasdo e convencimento. Como afirma Trindade (2005, p. 86), “a

publicidade é realmente um reflexo e um elemento adjuvante no processo de consolidagdo e
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de incorporagdo, por parte dos individuos, na assimilagdo e na aceita¢do dos valores da
modernidade-mundo”. Jornalismo, também como difusor de informagdes, tem como
peculiaridade constatar, construir ou reconstruir as informacgdes e fatos transmitido- os ao

publico.

Por Relagdes Publicas, conforme Thomazi (1997, p. 15), entende-se como “uma
atividade ndo apenas de informar amplamente, mas também de criar ou formar puiblicos
conscientes de seus propositos em beneficio da comunidade”. Préxima da propaganda, as
Relacdes Publicas, através de estudos e pesquisa, procura responder aos desafios internos e
externos na consolidacdo das empresas publicas e privadas, exteriorizando e criando a
imagem das instituicdes e pessoas junto aos diferentes publicos. Para Franca (1997),

Relacdes Publicas:

“atua como técnica especializada de relacionamento, cujo objetivo principal é
perceber as realidades da sociedade/organizacdo, a obrigatoriedade de seus
inter-relacionamentos institucionais e mercadoldgicos, suas necessidades
permanentes de comunicacdo e seus envolvimentos harmdnicos ou
controversos com a sociedade” (FRANCA, 1997, p. 3).

Apesar de um dos elementos, a informacdo é fundamental na consolidacdo de seu

proposito.

Nota-se que as trés dreas tém em comum um elemento essencial ndo s6 para as suas
respectivas habilidades, mas também para a Comunicacdo, qual seja, a informacdo. Ainda
como caracteristica moderna, as trés habilitagdes tém em comum a difusdo coletiva da
informacdo, seja transmitindo ou trabalhando a noticia (jornalismo), seja convencendo e

influenciando através das campanhas (publicidade e publicidade), seja na consolidacdo da
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imagem interna e externa da marca ou servico das organizacdes ou de pessoas (relagcdes

publicas). Como expde Franca:

“(...) todas as habilitacdes da comunicacdo encontram-se num mesmo € Unico
campo comum, que é o grande circo da midia/multimidia. E acaciano, ninguém
se comunica sem fazer uso de uma midia qualquer, seja o relagcdes-publicas, o
jornalista, o publicitario(...). Portanto, a midia nfo € privilégio de ninguém, € de
todos” (FRANCA, 1997, p. 14).

Neste sentido, entendemos que a formagdo do comunicador social ndo podera estar
restrita a uma habilitacdo especifica, mas atento as trés dreas do conhecimento, pois, antes de
formar um jornalista, um relacdes publicas ou publicitdrio, entendemos que os cursos devam
pensar, sobretudo, na formag¢do do comunicador social, permitindo que ele possa transitar

entre as diversas dreas da comunicacdo, como aponta Baccega (2000):

“O campo da comunicag¢do ndo é formado, portanto, apenas de uma ou outra
op¢ao profissional. Cada uma delas estd presente nele, constituindo-se num
conflito e equilibrio permanentes. O profissional de cada uma delas precisa
conhecer as interse¢des entre todas para que, ao atuar, saiba fazé-lo tomando
em conta os parametros das semelhangas e diferencas que compdem cada um
desses dominios. S assim ele serd produtor e nao mero reprodutor das técnicas
que caracterizam sua op¢do. S6 assim a universidade estard cumprindo seu
papel” (BACCEGA, 2000, p. 21).

Procurar formar profissionais na drea da Comunica¢do Social € uma das tarefas das
faculdades e universidades do Brasil desde a década de quarenta. Procuraremos entender,

brevemente, os objetivos desta formagao conforme seu contexto historico.
1.3 - O Inicio do Ensino de Comunicacao Social no Brasil.

Com o decreto n° 5.480 de 13 de maio de 1943 foi instituido no Brasil o primeiro Curso

de Jornalismo no Sistema de Ensino Superior Brasileiro e o Decreto n® 22.245 de 06 de
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dezembro de 1946 organiza o curso de jornalismo cuja finalidade era a de ministrar

conhecimentos que habilitassem para a profissdo de jornalista.

Este curso, em Sdo Paulo, foi o primeiro dentro da 4rea de comunicagdo como
decorréncia das pressdes de profissionais liberais e entidades (apesar da imprensa brasileira
ter surgido oficialmente em 1808 com a chegada da coroa portuguesa). Mesmo com o
controle da producdo e circulacdo de informagdes, varios jornais impressos iniciaram suas
atividades pelo pais nos anos seguintes, exigindo cada vez mais a necessidade de formacao,

reconhecimento da profissao e regulariza¢do da drea em expansao.

A partir do inicio do século XX, o trabalho artesanal da imprensa foi se aprimorando,
assim como as técnicas e as fung¢des dos jornalistas que se tornavam assalariados nas
emergentes empresas de comunicagdo impressa. Como entidade de classe, em 1908 foi
fundada a Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), no Rio de Janeiro. A entidade, em 1918,
elaborou, sem sucesso, a primeira proposta para o funcionamento de uma escola de

jornalismo no Brasil.

Outra tentativa frustrada na implantacdo do primeiro curso de jornalismo no ensino
superior ocorreu entre os anos de 1935 e 1937, quando o educador Anisio Teixeira foi
convidado pelo Governador do Distrito Federal, Pedro Ernesto para pensar e criar um
modelo de universidade no pais. Em seu discurso de inauguracdo, em 31 de julho de 1935, o
Reitor Anisio Teixeira inaugurava os cursos da Universidade do Distrito Federal (UDF),
demonstrando um modelo de universidade unico até entdo. Uma universidade com o
propodsito ndo s6 em fornecer profissionalizacdo aos estudantes, mas também cultivar o
conhecimento, fazendo da instituicdo um espacgo “vivo” do saber e atenta a sociedade de seu

tempo. Nas palavras de Teixeira:
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“(...) Cultivar a imaginagdo € cultivar a capacidade de dar sentido e significado
as coisas. A vida humana nfo € o transcorrer monotono de sua rotina cotidiana;
a vida humana é, sobretudo, a sublime inquietacdo de conhecer e de fazer. E
essa inquietacdo de compreender e de aplicar que encontrou afinal a sua casa. A
casa onde se acolhe toda a nossa sede de saber e toda a nossa sede de melhorar,
¢ a universidade.

Sdo as universidades que fazem, hoje, com efeito, a vida marchar. Nada as
substitui. Nada as dispensa. Nenhuma outra instituicdo € tdo assombrosamente
util.

Nao terd ela nenhuma ‘verdade’ possivel a dar, a ndo ser a unica verdade
possivel, que € a de busci-la eternamente. Fiel, assim, a grande tradigdo
universitdria da humanidade, havia de, por certo, desgostar aos que querem

diminuir o Brasil até ajusta- lo aos limites de suas ideologias pessoais e de suas
pessoais inquietacdes” (TEIXEIRA, 1998, pp. 88,89,101).

Tal entusiasmo e seriedade na constru¢do de uma universidade livre incluia o
primeiro curso de jornalismo do Brasil sob a direcdo do editor do Correio da Manha,
jornalista Costa Rego. No entanto, em 10 de novembro de 1937, Getulio Vargas implantou o
regime ditatorial através do golpe do Estado Novo. Com o Estado Novo, houve retrocesso,
pois a imprensa brasileira, assim como o curso de jornalismo foram atingidos diretamente

como lembra Nuzzi:

“O Estado Novo, como ¢ sabido, submeteu nosso pais a uma ditadura civil, com
o fechamento do Congresso Nacional, das Assembléias Legislativas, das
Camaras Municipais, a extin¢gdo dos politicos e a imposi¢ao de uma rigorosa
censura aos meios impressos e radiofdnicos, mediante a ag¢do repressiva do
DIP- Departamento de Imprensa e Propaganda, arremedos mal feitos do
Ministério da Informacao e Cultura, criado pelo regime hitlerista na Alemanha
nazista e chefiado por Joseph Goebbels, a partir de 1933 ( NUZZI, s/d, p. 21).

Apesar desses fracassos momentaneos, em 1938, foi publicado o decreto lei n° 910
que dispunha sobre a regularizacdo e condi¢des de trabalho dos jornalistas e sua formacao

profissional com diploma e registro.
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Diante do quadro vigente, o curso de jornalismo continuou restrito a formagao de
pessoas para a drea de comunicagdo através de cursos denominados livres, pois ndo estavam
vinculados a estrutura formal de educagdo superior e tinham a finalidade de preparacao
técnica e profissional para atuarem na imprensa. Estes cursos foram sendo organizados por
iniciativas de associacdes como as dos profissionais de imprensa de Sao Paulo (APISP), e
empresas relacionadas a comunica¢do impressa como, por exemplo, a Folha de Sao Paulo
entre outras espalhadas pelo pais. Foi, portanto, da pratica dos homens e associacdes da
imprensa que se iniciaram as primeiras formagdes dos jornalistas no Brasil, através de cursos

livres para atender as necessidades da drea de comunicac¢io impressa.

Em 16 de maio de 1947, trés dias antes do decreto n°. 23.087 que autorizava o
funcionamento do primeiro curso de jornalismo, foi inaugurado o curso superior de
jornalismo da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Sdo Bento, da Universidade
Catolica de Sdo Paulo, conhecida como o curso de jornalismo Césper Libero, decorrente do
acordo entre a Fundacdo Cdasper Libero e a Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo

(PUC-SP).

O segundo curso a ser implantado foi em 1948, com a Faculdade Nacional de

Filosofia (Universidade do Brasil, hoje, UFRJ), cuja primeira turma diplomou-se em 1950.

Em 28 de novembro de 1949, com o decreto n°. 27.514 foi reconhecido oficialmente o
primeiro curso de jornalismo e, em 21 de abril de 1950, realizada a cerimdnia de formacao da
primeira turma de jornalismo do Brasil como curso superior na fundacdo Céasper Libero.
Neste periodo, professores, alunos e profissionais j4 identificavam alguns problemas no curso
de jornalismo: 1 — falta de autonomia da drea de comunicag@o, pois os cursos estavam

vinculados a faculdade de filosofia; 2 — sobreposicao de aulas tedricas sobre as préticas; 3 —
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falta de dinamismo nos curriculos que ndo acompanhavam as necessidades da época, pois as
empresas de comunicagdo aumentavam, assim como as tiragens dos jornais, exigindo maior
preparo técnico e especifico para as funcdes. Esta situacio gerou insatisfacdo dos estudantes,

professores e empresarios da comunicagao.

De um modo geral, os ex-alunos alegavam sentir-se despreparados para o mercado de
trabalho pela falta de aulas praticas e estdgios obrigatdrios; professores desatualizados;
matérias técnicas deficientes, ministradas de modo tedrico e separadas do jornalismo
moderno; os cursos de cultura geral ndo eram especializados em jornalismo e o curriculo era
desatualizado. Havia um descompasso entre as exigéncias da drea e o ensino oferecido. Se o
inicio do curso de comunicacdo estava distante das empresas, a visdo dos empresdrios
paulistas confirmavam a deficiéncia técnica dos ex-alunos, pois alegavam, que os jornalistas
formados eram dotados de boa cultura humanistica, mas despreparados do ponto de vista

técnico-profissional.

Os problemas enfrentados pela Faculdade Cdasper Libero na formacgdo dos
profissionais em comunica¢do no ensino superior ndo se mostravam diferentes do curso de
jornalismo da Faculdade do Brasil (Universidade do Brasil), nos discursos dos professores
durante a formagdo das primeiras turmas. Como primeiro paraninfo, em 1950, Celso Cunha
apontava como deficiéncia na formacdo do estudante a falta de autonomia departamental. Em
1951, Fernando Tude de Souza, também paraninfo, da segunda turma, denunciava as
dificuldades do curso intitulando-o como um corpo estranho na universidade, pois ndo havia
departamento préprio, faltava instrumentos para um ensino pratico e objetivo, assim como
livros técnicos na biblioteca, além dos baixos saldrios dos docentes que, muitas vezes,

ganhavam cache por aula ministrada.
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Os primeiros cursos careciam de autonomia e investimentos para se estruturarem
como um campo de conhecimento no ensino superior. Observa-se também que, nas primeiras
décadas, os cursos ndo preparavam adequadamente os estudantes para o exercicio da
profissdo e geravam insatisfacdes dos docentes, discentes e empresarios da drea e, sobretudo,
fragmentava a formacdo do universitario, havendo sobreposicdo de matérias tedricas sobre as

especificas-praticas.

“(...) Ao invés de pretender habilitar os jovens para o manejo das ferramentas
profissionais, o curso do Rio de Janeiro, pelo que se pode depreender das parcas
informagdes disponiveis, buscava mais refletir o jornalismo na sociedade
brasileira, como ponto de partida para produzir conhecimentos sobre o
fenomeno da comunicag¢do de atualidades. Nao tinha, portanto, objetivos tdo
pragmdticos. Coadunava- se com uma perspectiva corretamente universitdria,
procurando formar homens capazes de pensar a realidade para nela intervir”
(MELO, 1979, p. 32).

As primeiras décadas do curso de comunica¢do social no Brasil caracterizou-se
como fase classico-humanistica com énfase nos estudos historicos, filosoficos e literarios do
jornalismo envolto de uma cultura geral, além da preparagdo dos estudantes para o

jornalismo gréfico. Um novo cendrio, no entanto, mudaria as caracteristicas do ensino de

comunicacdo a partir da metade da década de sessenta do século passado com as

novas diretrizes para a educagdo brasileira e, em especial, aos cursos de comunicagao.

1.4 — As fases do Ensino de Comunicaciao e a Formacao do Comunicador Social nas

décadas de 60 e 70 do século XX.

A importancia da comunicagdo a partir da segunda guerra mundial moveu entidades,
associagOes e instituicdes em boa parte do mundo, sobretudo, na preparagcdo de profissionais

do meio e na andlise do fendmeno dos meios de comunicacdo de massa como difusores de
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informacdo. Esta preocupacdo prevalece até hoje como uma das dreas temadticas da
Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacgdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) no

desenvolvimento econdmico-social dos paises.

Neste sentido, a UNESCO fechou convénio com o Governo do Equador, em 1959,
criando o Centro Internacional de Estudos Superiores de Periodismo para a América Latina
(CIESPAL). Este 6rgdo influenciou diretamente as reformas do ensino de jornalismo e da
comunicacdo como lembra Melo (1974) nos relatos e planos da CIESPAL, apds vérias
reunides e semindrios com professores europeus, norte-americanos e latino-americanos.
Celso Kelly, dirigente da ABI, em 1965, propds ao CFE, a partir dos encontros promovidos
pela CIESPAL, alteragdes no curriculo minimo de jornalismo. Mas, a principal influéncia
ocorreu no curriculo de 1969 quando passou a ser curriculo minimo de comunica¢ido com as
inclusdes das habilitacdes em Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda, Editoracdo e
Polivalente. Ainda como influéncia da CIESPAL e, efetivamente promog¢do da drea,
difundiu-se a importancia da pesquisa e promog¢ao de cursos e projetos em universidades do

pais sobre os fendmenos da comunicagao a partir do contexto brasileiro.

Segundo Moura (2000) na década de sessenta, procurou-se formar os jornalistas a

“«

partir de trés niveis: O cultural, com disciplinas de formacdo humanistica. O
Fenomenolégico, com disciplinas teoricas da comunicacdo. O instrumental, com disciplinas
técnicas ou de especializacdo”. Apesar das influéncias da CIESPAL, a drea da comunicagio
cresceu e ampliou suas habilitagdes, passando a desenvolver conhecimentos cientificos sobre

0s processos comunicacionais, além de promover encontros, congressos € pesquisas em boa

parte do pais.
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Para Chechin (1994), a influéncia da CIESPAL no ensino de comunicacdo social do
Brasil trouxe conseqiiéncias marcantes, ditando as linhas metodoldgicas tanto para a pesquisa
como para o ensino, tendo como tendéncia a tecnificacdo como relevancia na implantac¢io do
curriculo minimo na década de sessenta. Esta influéncia fazia parte da estratégia politica

norte-americana ao exportar tecnologia aos paises em desenvolvimento da América Latina.

A medida que se importavam equipamentos, criava-se a necessidade de manused —los,
para tanto, o ensino técnico se tornou fundamental. Ainda como influencia da CIESPAL,
criou-se o ‘“‘comunicador polivalente”, uma espécie de faz tudo dentro da drea de
comunicacdo. Segundo Cechin (1994, p. 53), “essa polivaléncia objetivou o aprofundamento

das técnicas e desde o inicio suscitou diividas e causou problemas pela sua indefinicdo”.

Com a implantag@o do curriculo minimo na década de sessenta, surge o comunicador
polivalente, resolucdo n°. 11/69 e também as habilitacdes de Publicidade e Propaganda,
Relacdes Publicas e Editoracdo como parte da drea de Comunica¢do Social. Apesar do
“comunicador polivalente” s6 ter vigorado na resolucdo 11/69, o Estado, pelo curriculo
minimo, passou a ndo s6 conceder o funcionamento dos cursos, mas também controla-los,
direcionando a formacgdo dos profissionais da drea, sobrava, portanto, pouca flexibiliza¢do
para as Institui¢des de Ensino Superior (IES) formarem diferentes profissionais conforme as
especificidades e necessidades de cada regido. As amarras do curriculo minimo criadas no
periodo do regime militar geravam insatisfacoes de profissionais e instituicdes que passaram
a reivindicar maior liberdade e autonomia na concepg¢do e gerenciamento de seus cursos, fato
este que, apesar das polémicas, ocorreu a partir da década de noventa, com a nova Lei de

Diretrizes e Base da Educacdo (LDB/96).
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A pergunta essencial que se fazia naquele periodo era a seguinte: como formar
profissionais livres e criativos em suas habilitacdes se as instituicdes de ensino superior
estavam presas ao curriculo minimo? Como formar comunicadores sociais como produtores
criticos e difusores de informacdo se um dos elementos fundamentais da comunicacdo, a

informacao, foi cerceada pelo regime militar?

O curriculo minimo no sistema educacional brasileiro, apesar de garantir o minimo a
ser ensinado, prejudicou a criatividade e a inquietude das instituicdes padronizando a
formacdo do comunicador social. Abrir um curso a partir de entdo, significava adapta- lo as
normas e leis do governo militar. Um dos poucos diferencias, salvo exce¢do, se reduzia ao

tipo de laboratdrio proporcionado por cada IES.

A medida que o curriculo minimo de comunica¢io ia sendo regulamentado e
adaptado a burocracia brasileira, aumentava-se a formacao tecnicista da drea para atender o
desenvolvimento econdmico-social do pais, sobretudo pelo processo de industrializacdo e
importacdo de materiais e tecnologias vindas de paises desenvolvidos. Preparar novos
profissionais para manusear os equipamentos importados, criar novas condi¢des para os
profissionais desenvolverem linguagens impressas e de audiovisuais eminentes, acabou
diminuindo as disciplinas de cardter humanistico-cultural para aumentar as disciplinas de
cardter técnico. Este tipo de formagdo do comunicador social prevaleceu até o final da década

de setenta, caracterizado como fase “cientifico-técnica”.

Segundo Carlos Eduardo Lins da Silva (1979), o primeiro curriculo de 1962 era
bastante liberal se comparado com os posteriores dando liberdade as escolas e professores de

comunicacdo na elaborac@o dos planos de ensino n@o limitando os alunos a visdo tecnicista
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da profissdo. Das 12 disciplinas do primeiro curriculo minimo, cinco eram de cultura geral,

quatro especiais e trés técnicas.

Observa-se neste curriculo minimo um cardter humanistico voltado a cultura geral e
com poucas disciplinas técnicas, porém direcionadas a pratica da profissdo como os estagios
em jornais, rddios TVs e empresas de publicidade. No entanto, em 1966, com a resolucdo 20,
segundo Silva (1979, p. 27), “a camisa de for¢a comeca a ficar mais bem apertada”. O
carater de formacdo geral foi cedendo espago as disciplinas técnicas. Das 16 disciplinas, seis
eram de Cultura Geral, quatro especificas ou instrumental, mantidas no curriculo anterior e
seis técnicas ou de especializacdo, pois foram incluidas Teoria da Informacdo, Jornalismo
comparado e Redacdo de Jornalismo. Ficava a critério dos estabelecimentos de ensino
acrescentar outras disciplinas de cardter complementar, além de aumentar o ano letivo de

formacao, de 3 anos até 1962, para 4 anos na nova resolucao.

Uma nova modificagdo apresentada por Celso Kelly em 1969, ja como curso de
comunicacdo sugerido pela CIESPAL, aumentaram as disciplinas técnicas que, segundo
Silva (1979, p. 29), “a generalidade que constituia a especificidade do jornalismo na opinido
do primeiro curriculo minimo ia por dgua abaixo. A tecnificagdo de mais esta humanidade
era completada”. Esta critica se faz pertinente ao curriculo de 1969, pois das 21 disciplinas,
restavam apenas Cultura Brasileira, Sociologia e Problemas Sociais e Econdmicos

Contemporaneos como contribui¢ao na forma¢ao humanistica- Cultural do aluno.

Cabe aqui ressaltar que ndo € s6 o elenco de disciplinas que compdem o curriculo que
dard a formacdo do comunicador, tal questdo perpassa as referéncias bibliograficas, a
participacdo dos professores e alunos, os recursos disponiveis, o projeto pedagdgico da

instituicdo e do préprio curso, além das estruturas fisicas e administrativas, porém, as
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disciplinas impostas e direcionadas a formacdo técnica em comunicagdo, desfazem qualquer
tentativa de mudanca e limita as acdes dos agentes envolvidos, sobretudo num periodo de

cerceamento dos direitos individuais em nome do desenvolvimento coletivo do pais.

As principais fases desta formacdo sdo evidenciadas em periodos que compdem 0s
momentos do ensino de Comunicagdo no Brasil, como lembra Moura (2000, p. 80) a partir

do documento-sintese do CFE como segue abaixo:

- do inicio dos cursos até a segunda metade da década de 60 — fase cldssico-
humanistica : caracterizada pela inspiracdo européia, cldssica, com énfase aos estudos
filosoficos, histéricos e literarios do Jornalismo e a cultura geral, assim, como ao ensino do

Jornalismo grafico;

- década de 60 — fase cientifico-técnica: baseada no ensino norte-americano de
Comunicagdo, dando énfase ao estudo da Comunicacdo com enfoque funcionalista e
empirico (pesquisa quantitativa), € ao ensino técnico e instrumental, assim como ao ensino

do Jornalismo impresso, Publicidade e Relagdes Publicas;

- década de 70— fase critico-reflexiva:enfatiza os estudos tedricos da Comunicagdo, os
fundamentos para uma teoria da Comunica¢cdo adequada a sociedade latino-
americana com o distanciamento da prética profissional, critica aos modelos tedricos
importados nas fases anteriores, e tem como resultado das reflexdes: teses, livros, artigos

e melhoria do ensino tedrico;
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- década de 80: identificada pelas criticas dos setores empresariais e oficiais ao ensino
da Comunicagdo, solicitando a extingdo dos cursos, pela defesa dos setores académicos e
profissionais aos Cursos de Comunica¢do devido ao conhecimento e pesquisa da drea, pelas
criticas dos professores, estudantes e profissionais a qualidade do ensino nos Cursos de
Comunicagdo, e criticas dos professores a falta do objeto especifico da Comunicagio,

revelando uma crise de identidade.

A “fase cientifico-técnica” predominante na formag¢do do comunicador social da
metade da década de sessenta até o final da década de setenta foi sendo questionada pela falta
de flexibilidade do curriculo e por ndo acompanhar as mudangas da sociedade brasileira que

caminhava para a democratizacao politica.

Com praticamente nenhuma liberdade de constru¢cdo do curriculo, muitos
profissionais passaram a criticd- lo exigindo autonomia para tragar os rumos da formacao.
No decorrer da década de setenta e oitenta, muitos pressionavam por uma formagdo mais
critica do comunicador social e os cursos passaram a introduzir disciplinas chamadas de
comunicacdo alternativa. No entanto, o campo de atuac@o desta formacdo limitava-se aos
jornais sindicais. Admitindo que o curriculo minimo, fase “cientifico-técnico”, ndo mais
atendia as demandas sociais e diante das pressdes de profissionais da drea, no final dos anos
setenta, ainda sob o regime militar, houve outra modificacdo no curriculo de comunicagao,
conforme parecer 1.203/77 e resolugcdo n°. 03/78, de 12 de abril de 1978. A partir dos anos
80, a formagdo dos comunicadores sociais entrava em uma nova fase, a “critica-reflexiva”,

conforme observa Silva (1979):
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“O parecer 1.203/77, que mais uma vez modificou o curriculo de comunicagao,
reconhece, em seu preambulo, essa tecnificacido ocorrida em 1969 e propde que
se passe do que ele classifica de ‘fase cientifica-técnica’ para a ‘fase critico-
reflexiva’. As mudancas, de fato, no curriculo minimo sdo pequenas, mais de
embalagem do que de conteido. Mas ndo deixa de ser interessante a observagao
de que comega a se revelar uma tendéncia, de preocupacgdo critica. Mais uma
vez, o curriculo nada mais faz do que refletir o momento histérico da nagaoc(...).
Das 16 matérias listadas pelo novo minimo, seis sd@o ‘fundamentacdo geral
humanistica’, quatro de ‘fundamentacdo especifica’ e seis de ‘natureza
profissional’. Nao hd mais uma relagdo de matérias de onde devam ser tiradas
as que complementardo o curriculo pleno”. (SILVA, 1979, p. 29).

1.5 - As fases do Ensino de Comunicaciao e a Formacao do Comunicador Social nas

décadas de 80 e 90 do século XX.

A Unido Crista Brasileira de Comunicacdo (UCBC), no final da década de setenta do
século passado, teceu algumas consideracdes a respeito da funcdo do comunicador social,
como, por exemplo, ter forte tendéncia de ser “agente de equilibrio dos conflitos e tensdes
sociais”, apesar do texto apresentar como ‘“‘agente de transformacdo” e reduzir as
possibilidades de Curriculos Plenos adaptados as condi¢des regionais e locais, seja para
atender as exigéncias culturais, seja para adaptar-se ao mercado de trabalho. Cabe lembrar

que estas criticas foram levantadas dois anos antes do parecer final de 1978.

A medida que aumentavam as tentativas de abertura politica no Brasil, evidenciava-se
os conflitos sociais e as contestagdes nos anos seguintes ao novo curriculo em vigor, a partir
de 1979. Segundo Cechin (1994) as caracteristicas no ensino de comunica¢do aprofundaram
o distanciamento das escolas de comunica¢@o em relacdo as demandas sociais: “Privilegiou-
se, em muitas faculdades, o chamado ensino para a ‘comunicagdo alternativa’ como
estratégia para contestar a ordem constituida na sociedade e o ‘maniqueismo’ da indistria

cultural” ( CECHIN, 1994, p. 54).
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O quadro de insatisfacdo do ensino de comunicacido perdurava também na década de
oitenta, agora com criticas mais severas dos empresdrios dos meios de comunica¢do que
apontavam para o mau preparo dos profissionais, alegando que ndo havia necessidade de
formacgdo superior em jornalismo para exercer a fun¢do nos meios de comunicagcdo. Havia
ainda a falta de campo/espago para os ‘comunicadores alternativos’ atuarem, além do préprio
ensino de comunicacdo estar ‘“amarrado” ao curriculo minimo ndo acompanhando as
mudancas da sociedade. Assim, parte da imprensa passou a pressionar o governo pela nao
exigéncia do curso superior em jornalismo nas empresas de comunicagdo. Cechin (1994)
lembra trés momentos em que este conflito foi mais acirrado: no inicio da década de oitenta,
apos o decreto- lei n°. 83.284, que regulamentou a lei n°. 6.612, que revogava a lei anterior e
permitia um terco das admissdes nas empresas jornalisticas ndo diplomados; Em 1985,
quando a ‘Comissdo de Notdveis’ foi incumbida de elaborar um esbo¢o do projeto para a
nova Constituicdo do Brasil; Na década de noventa, quando a imprensa volta a atacar as
escolas de comunicacdo alegando que as universidades ndo atendiam adequadamente a

formacao dos jornalistas.

O conflito inflamado, principalmente na década de oitenta, teve com umas das
conseqiiéncias a designacdo pelo entdo CFE de uma comissdo especial composta por
estudantes, associacOes, empresdrios e representantes da drea de comunicacdo a fim de
discutir a estrutura curricular de maneira mais “democratica”, procurando consenso entre os
interessados da drea e a sociedade como um todo. Estas discussdes culminaram na resolucao

n°. 2/84, fixada pelo entdo CFE .

Apesar das longas discussdes promovidas pela comissdo especial, ainda persistia o

conflito entre os que defendiam a n@o necessidade do curso superior em jornalismo para o
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exercicio da funcio; houve pouco avanco na estrutura curricular das habilitacdes; prevalecia
a distncia entre teoria e pratica; formacdo humanistica em detrimento a técnica € o
distanciamento entre o curso de comunica¢do e a demanda da sociedade. A propdsito explica

Cechin (1994):

“Embora tenha sido muito debatido, o resultado foi um curriculo fechado, tendo
como principal caracteristica uma divisdo entre o ‘tronco comum’ (50%), com
‘matérias ou disciplinas’ obrigatdrias e eletivas, e ‘parte especifica’ (50%), com
‘matérias ou disciplinas’ somente obrigatdrias. Acrescentou mais 270 horas
(10% do total) de ‘projetos experimentais’ para o tltimo semestre do curso. Isso
salientou, ainda mais, a classica divisao entre ensino tedrico € ensino técnico
(...) a profissionalizacdo sempre foi a grande discussdo e a tendéncia de
privilegid-la na maioria dos cursos de comunicacdo do Brasil”. (CECHIN,
1994, pp. 57,58).

Com a resolugdo 02/84, em linhas gerais, o MEC continuou centralizando o ensino de
comunicacdo do pais, determinando a duragdo minima e maxima da formagao, assim como a
carga hordria minima; ndo permitiu nenhuma outra habilitacdo na d&rea; controlava a
distribuicdo das disciplinas/matérias com 45% para as disciplinas do tronco comum (Ciéncias
Sociais, Ciéncias da Comunicagdo, Filosofia e Artes), 45% para as disciplinas/matérias da
parte especifica (Técnicas e da Linguagem) e 10% para projetos experimentais, excluindo o

tempo reservado ao estudo de problemas brasileiros e Educacdo Fisica.

Apesar de alguns avangos nessa resolucdo, ao procurar ouvir varios sujeitos
envolvidos na drea de comunicacdo, o curriculo minimo ainda ndo permitia a desejada
autonomia das Instituicdes de Ensino Superior e respectivamente os departamentos de
Comunicagdo ndo tinham liberdade suficiente para construir uma estrutura curricular

adequada as necessidades de sua regido. Prevalecia ainda a dualidade, inclusive proporcional,
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entre as disciplinas de cardter humanistico-cultural e as de carater técnico-especializada. Nao

havia, porém, a necessidade de centralizd-las numa parte do curso.

A proposito da dualidade que persistiu nas década de 80 e 90 entre teoria e pratica

direcionando o comunicador social para uma formac¢do mais humanistica ou técnica,

“pensar as praticas e reformulé-las, profissionalizar uma 4rea onde prevalecem
interesses politicos, € politizar a comunicagdo para fazé-la intervir na realidade,
transformado-a. Profissionalizar refere-se, aqui, a competéncia ndo para
executar, mas para mediar com eficiéncia, favorecendo o didlogo e a interacao,
0 que pressupde uma solida formacdo humanistica e um agudo senso critico
como requisitos primeiros desse generalista da comunicac¢do, cuja formagdo hi
que se dar no terreno da interdisciplinaridade” (MOTTER, 2000, p. 13).

Notamos no decorrer da histéria do curso de comunicagdo a falta de autonomia das
IES em construirem suas estruturas curriculares e como conseqiiéncia as limitagdes em
explorar as diversas dimensdes da comunicacdo na formacdo do estudante. Outra
caracteristica dominante nos mais de cinqiienta anos de ensino de comunicagio, anterior a
LBD/96, foi a predominancia da dualidade entre formagao humanistica-cultural e técnica-
especializada como se ambas ndo estivessem inter-relacionadas no processo integral da
formagdo do comunicador social. E comum encontrarmos nas estruturas dos cursos das
ultimas décadas, a separacdo entre disciplinas de cunho humanistico nos primeiros anos, €
técnicas nos anos restantes. A énfase na formacao limitava-se, muitas vezes, no aumento ou

diminuicdo de disciplinas e, ao estudante, cabia fazer a “juncdo” entre o “pensar” e o “fazer”.

No final da década de 90, com a Lei de Diretrizes e Base da Educacdo, em 1996, as
IES tiveram finalmente a abertura necessédria para estruturarem seus cursos e, inclusive,
criarem novas habilitacdes tendo como balizamento as Diretrizes Curriculares de cada drea.

Como um dos principios, as Diretrizes Curriculares para os cursos de graduagdo (ver anexo
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I), aponta no sentido de “incentivar uma solida formacdo geral, necessdria para que o futuro
graduado possa vir a superar os desafios de renovadas condigoes de exercicio profissional e
de producdo do conhecimento, permitindo vdrios tipos de formagcdo e habilitacoes
diferenciadas em um mesmo programa”. A autonomia evidenciada pela LDB/96 abre
caminhos aos cursos para criarem ou repensarem seus objetivos quanto a formacdo do
comunicador social de seu tempo, diferentemente das décadas anteriores quando as IES
estavam “presas” aos curriculos minimos. A LDB 9.394/96, em seu artigo 53, afirma que “no
exercicio de sua autonomia, sdo asseguradas as universidades, sem prejuizo de outras, as
seguintes atribuicoes: Il — fixar os curriculos dos seus cursos e programas, observadas as

diretrizes gerais pertinentes” .

Entendendo que a sociedade civil € o lugar da circulacdo livre de ideologias e como o
profissional de comunicag@o se depara e t€ém em seu campo de atuacdo miltiplas diferencas
culturais; trabalha com o estimulo a agdo; estd préximo das relagdes humanas e € formador
de opinido publica tornando-se um interlocutor e interventor da sociedade, acreditamos que
os cursos devam caminhar no sentido de que as disciplinas especificas do curso de
comunica¢do preparam o aluno para a vida profissional, mas que estas devem estar inter-
relacionadas com outros saberes que lhe forneca subsidios para uma formacdo ampla, com
preocupagdo social e humana. Assim, o papel das universidades na formaca@o dos estudantes
se completa ao fornecer espago-tempo para pensar, refletir e pesquisar, resgatando e
aprofundando os diversos saberes na sua interdisciplinaridade, ndo fragmentando ou
especializando o futuro profissional, no caso da comunicagdo, extrapolando o pensamento

muitas vezes provinciano de sua habilitacao.
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As Diretrizes Curriculares para a drea de comunicacao social (ver anexo II), conforme
resolucdo do CNE/CES 16, de 2002 e pareceres 492/2001 e 1.363/2001, estabelecem como

objetivo fundamental, independente da habilitacao:

Flexibilizar a estruturagdo dos cursos, tanto para atender a variedade de circunstancias
geogréficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao dinamismo da area, e para

viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes;
Estabelecer orientagdes para obtengdo de padrdo de qualidade na formagdo oferecida.

No mesmo parecer de 2001, é estabelecida como habilidades e competéncias gerais

para o curso de comunicagao:

1 — assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;
2 — usar tais conceitos e teorias em andlise criticas da realidade;

3 — posicionar-se de modo ético- politico;

4 — dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagdo, nas

dimensdes de criag¢do, de producido, de interpretacio e da técnica;
5 — experimentar e inovar no uso destas linguagens;
6 — refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunicagao;

7 — ter competéncia no uso da lingua nacional para a escrita e interpretacdo de textos

gerais e especializados na 4rea.

Neste trabalho, entendemos como sélida formacdo geral o desenvolvimento da

capacidade do estudante de compreender, inovar e interferir com responsabilidade nio s6 em
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sua drea profissional como também na sociedade de seu tempo. Consiste numa sdlida
compreensdo cultural, ética, politica e democrdtica; resgatar e conhecer os principios dos
diversos e relevantes ramos do saber e desenvolver habilidades e competéncias que nio se
esgotem nas mudancas da sociedade, mas que, pela formacgdo, tornem principios atentos de

mudanca.

A solida formagdo geral no curso de comunicacdo social é considerada aqui, como
possibilidade de uma formacdo ampla, perpassada pelo projeto pedagdgico dos cursos e da
prépria universidade que os compdem; assegurando, como preocupacio, uma formagao tanto
técnica no dominio da drea e da habilitacio especifica, como humanistica- cultural, formando
assim, o cidaddo-profissional ao considerarmos a comunicacdo como um campo

interdisciplinar.

“Marcado pela sucessdo de modelos epistemoldgicos, o século XX assistiu 0
nascimento de vdrias disciplinas cientificas. Um panorama do desenvolvimento
das ciéncias humanas, mesmo superficial, ja seria suficiente para nos revelar a
notdéria importancia que adquiriram os saberes organizados em torno dos
processos comunicativos. Da profunda influéncia proporcionada pelo
aparecimento da sociologia, fazendo com que as ciéncias humanas
incorporassem numa andlise do social a célebre afirmacdo do ‘inconsciente
estruturado como linguagem’, € o conjunto dessas ciéncias, € mesmo a
filosofia, que véem, num curto espago de tempo, seu centro de gravidade se
deslocar para a problemdtica da comunicagdo (...) Ora, se a comunicagio
pretende ser uma disciplina e postular um lugar ao lado de tantas outras, é
preciso que ela seja mais que uma intersecdo passiva ou um simples efeito de
diferentes orientacoes do saber. Trata-se entdo de pensar uma
interdisciplinaridade que seja o fruto de uma exigéncia do proprio objeto, o que
pressupde a explicitagdo e a defini¢dao deste objeto” (MARTINO, 2001, pp. 27-
28).

Entendemos que a partir das Diretrizes Curriculares para o curso de comunicacio de
2001 e sua resolucao em 2002, as IES estdao repensando seus curriculos com autonomia para
entender os desafios que o comunicador social enfrentard neste novo milénio como o
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dominio das constantes mudangas das tecnologias da drea, os intercimbios de informacdes,
conhecimentos e culturas, as concorréncias cada vez mais acirradas no imediatismo da
difusdo de informacgdes, o desenvolvimento de linguagens para um publico segmentado ou de
massa e as demais situagdes que o mundo globalizado tem exigido das sociedades em geral e

dos individuos em particular.

Veremos no terceiro capitulo como a Escola de Comunicagdes e Artes de Sdo Paulo
(ECA-USP) objetivou suas habilitagdes, neste caso, Jornalismo, Publicidade e Propaganda e
Relagdes Publicas depois da LDB/96 e as Diretrizes Curriculares na formagdo dos sujeitos

profissionais da drea de comunicacio social.
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Capitulo 2 — O Olhar Metodolégico

Este capitulo tratard dos procedimentos metodoldgicos a partir de uma interpretacio
hermenéutica para a compreensao do projeto pedagdgico e a formac@o do comunicador social

da Escola de Comunicacdo e Artes de Sao Paulo.

Partimos da hipdtese de que os cursos de comunicagdo apds terem passado por
algumas fases contundentes na formag¢do do comunicador procuram, no atual momento,
construir novas possibilidades de ensino na drea, promovendo saberes que permitam ao

profissional compreender e representar o mundo e a realidade para nela intervir.

Para entendermos estas novas possibilidades de formacdo, partimos de trés
questionamentos norteadores do nosso trabalho: 1 — Na atual fase do ensino de comunicacdo,
qual o objetivo da formagdo do comunicador social? 2 — Como estudo de caso, como se
evidencia a formacdo atual do comunicador social da ECA na estrutura curricular, no projeto
pedagogico e nas “falas” dos coordenadores dos cursos de jornalismo, relagdes publicas e
publicidade e propaganda? 3 — Quais as relacdes entre a proposta da ECA e as Diretrizes

Curriculares para a drea de comunicagao?

Ao contrdrio da pesquisa quantitativa onde os dados quantificiveis e medidos sdo
fundamentais na comprovagdo ou ndo de uma hipdtese, procuramos analisar e interpretar o
curriculo e o projeto pedagdgico, a partir da abordagem qualitativa. Segundo Chizzotti

(1991), nesta abordagem:

“O conhecimento nao se reduz a um rol de dados isolados, conectados por uma
teoria explicativa; o sujeito-observador € parte integrante do processo de
conhecimento e interpreta os fendmenos, atribuindo-lhes um significado. O
objeto ndo € um dado inerte e neutro; estd possuido de significados e relacoes
que sujeitos concretos criam em suas agoes” (CHIZZOTTI, 1991, p. 179).
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Ao direcionarmos nosso olhar pela hermenéutica, acreditamos nos alimentar de
instrumentos na interpretacdo e compreensdo do objeto pesquisado. Assim, analisar,
interpretar e compreender os documentos (estruturas curriculares e projetos pedagdgicos) e as

falas dos coordenadores da ECA € o caminho do nosso trabalho.

2.1 — A escolha do objeto — a Eca como estudo de caso

Podemos identificar quatro periodos conflitantes na constru¢do dos cursos de comunicagdo
social no Brasil. Como vimos no primeiro capitulo, no primeiro momento, houve sobreposicio de
disciplinas tedérico/humanista sobre as praticas causando descontentamentos de empresirios e
alunos egressos; no segundo momento, o enfoque estava voltado para o ensino técnico e
instrumental com a diminuicao de disciplinas teérico/humanista; no terceiro momento, procurou-
se refletir sobre o ensino voltado para a América- Latina, este periodo caracterizou-se pela grande
quantidade de producdo académica e critica a0 modelo de ensino norte-americano; por ultimo,
como centro da consolidacdo, autonomia e identidade do ensino e da prépria drea de
comunicacao social no Brasil, houve movimentos de empresarios e profissionais da comunica¢do
questionando a necessidade de formacdo superior para o exercicio da profissdo. Alegava-se,
como principal argumento, que a aprendizagem consolidava-se no fazer, no cotidiano das
dificuldades e solucdes da drea, além da informacdo e expressdo ser direito de todos, em
contrapartida, principalmente dos académicos, esta visdo operacional é limitada ao mercado de
trabalho, diminuindo as dimensdes da comunicagdo e do proprio desenvolvimento das
potencialidades dos individuos. Vale lembrar que desde o inicio até metade dos anos 90, os

cursos ficaram “presos” aos curriculos minimos.
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Tendo como pressuposto que a formagdo ampla no curso de comunicagdo social é
considerada necessdria para o desenvolvimento das potencialidades do individuo/estudante
ndo limitando-o a uma carreira profissional ou dentro dela, a um mediador da sociedade,
escolhemos a ECA/USP como objeto de andlise por se tratar de uma escola ptiblica de ensino
superior, formando profissionais e pesquisadores, bem como por produzir um nimero
significativo de conhecimentos cientificos na drea, além de fomentar constantes discussdes
pela pluralidade de idéias e inovac¢des no ensino de comunicagdo. A ECA tem conquistado,
no decorrer das ultimas décadas, o reconhecimento de seus cursos em toda a América Latina
quanto a qualidade do ensino e da pesquisa, além de demonstrar, nos ultimos anos,
preocupacgdo em discutir o novo perfil do comunicador com énfase na drea de comunicacio e
cultura. Essa preocupacdo que tem perpassado os departamentos e a constru¢do dos projetos
pedagogicos da instituicdo, independente da habilitacdo de escolha profissional do estudante

e € o objeto de nosso estudo neste trabalho.

Analisar os cursos da ECA, como estudo de caso, e sua perspectiva atual podera
evidenciar quais questdes presentes estdo sendo discutidas para a formacao do profissional e
contribuir com outras IES na reflexdo do ensino da drea. Ndo pretendemos com o estudo
generalizar as atuais perspectivas da ECA para servi-la de modelo. Como alerta Trivifios
(1995), o grande valor do estudo de caso é: “fornecer o conhecimento aprofundado de uma
realidade delimitada de forma que os resultados atingidos possam permitir e formular

hipéteses para o encaminhamento de outras pesquisas” (TRIVINOS, 1995, p. 111).

Tupa Corréa (1999) observa a importancia da ECA na formacdo de profissionais e
pesquisadores pela coexisténcia de grupos de pesquisadores de origem diversa em seu quadro

docente e ndo apenas com interesses comuns de estudo ou de pratica profissional. Assim, a
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gama de cursos, docentes e pesquisadores faz da ECA uma referéncia nacional na drea de
comunicacdo, bem como a preocupacao com um novo perfil do comunicador nos faz tomé-la

como estudo de caso desta pesquisa.

Outro critério da escolha se deu pelo fato da cidade de Sdo Paulo concentrar um
grande numero de empresas de comunicacdo dos mais diversos segmentos da sociedade,
além de telespectadores, ouvintes e leitores diversificados, exigindo do profissional de
comunicacao melhor preparo para as diversidades culturais do atual momento. H4 também na
cidade de S@o Paulo um grande nimero de universidades e faculdades publicas e privadas,
formando uma quantidade considerdvel de profissionais na drea. A op¢do pela ECA reflete

uma parte relevante da formacdo do comunicador social no Brasil.

Tomando que “o estudo de caso parte do principio de que o leitor vd usar esse
conhecimento tdcito para fazer as generalizacoes e desenvolver novas idéias, novos
significados, novas compreensées” (LUDKE e ANDRE, 1986, p.23), procuraremos
contribuir para a discussd@o sobre a direcdo da formacdo nos cursos de comunicacgdo social na

atualidade.
2.2 - O olhar da Hermenéutica

A palavra hermenéutica, segundo Campos (1983), procede de verbos gregos podendo
tomar vdrios significados como afirmar, proclamar, interpretar, esclarecer e traduzir. Neste
trabalho, tomaremos como significado a tarefa de interpretar documentos e depoimentos dos

envolvidos no processo.

Para desvelarmos os sentidos da formacdo além das aparéncias, procuramos num

primeiro momento resgatar através da interpretacdo bibliografica as fases e dimensdes da
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formacdo do comunicador e, numa segunda etapa, interpretamos através da pesquisa

documental e as proprias entrevistas as propostas pedagdgicas atuais da ECA/USP.

Para Gil (1999), a pesquisa documental assemelha-se a bibliogrifica ao seguir os

meSsmos passos:

“A unica diferenca entre ambas estd na natureza das fontes. Enquanto a
pesquisa bibliografica se utiliza fundamentalmente das contribui¢des dos
diversos autores sobre determinado assunto, a pesquisa documental vale-se de
materiais que nao receberam ainda tratamento analitico, ou que ainda podem ser
reelaborados de acordo com os objetivos da pesquisa” (GIL, 1999, p. 66).

Assim, ao levantarmos os dados disponiveis da ECA sob o olhar da hermenéutica,
estaremos, segundo Demo (1992), compreendendo as formas e conteidos da comunicacao
humana retratada em documentos, fatos, e depoimentos nem sempre claros, por isso a

interpretagdo:

“Podemos dizer que a hermenéutica é a metodologia da interpretacao, ou seja,
dirige-se a compreender formas e conteidos da comunica¢do humana, em toda
a sua complexidade e simplicidade. O intérprete € sempre dotado de bagagem
prévia, porque ninguém consegue compreender a comunicag¢io sem deter algum
contexto relativo a ela, em sentido prévio. O minimo serd a capacidade de se
colocar no mesmo diapasdo do comunicador, pelo que ndo pode haver sujeito e
objeto. E didlogal no sentido mais legitimo do termo. Em qualquer
interpretacdo pode-se interpretar mal, pode-se deturpar, pode-se mesmo
inventar, porque o ponto de partida € este: se a comunicagdo fosse totalmente
interpretada, em completa fidedignidade, ndo terifamos necessidade da ciéncia
(...). A hermenéutica coloca-se a missao essencial de compreender ‘sentidos’,
ou seja, o conteido tipico humano que se imprime a qualquer contexto
histérico, no qual ndo existem apenas fatos dados, acontecimentos externos,
mas também ‘significacdo’, ‘sentido’, ‘valores’” (DEMO, 1992, p. 249).

Neste sentido, entendemos que o método hermenéutico ultrapassa a descri¢io passiva,

pois o conhecimento di-se através de um circulo hermenéutico que consiste em analisar,
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interpretar e compreender. A partir desta afirmac@o passamos a analisar o projeto pedagdgico
do curso de comunicagdo social da ECA para interpretar e compreender o processo da

formacao atual do comunicador.

Através do olhar hermenéutico, acreditamos poder interpretar e compreender a atual
fase do ensino de comunicacdo e o novo perfil do profissional, independente de sua

habilitacdo.

A fim de entendermos a atual fase do ensino de comunica¢do, completaremos nossa
busca ao trabalhar os olhares dos sujeitos/coordenadores dos cursos, como parte importante
deste processo, através da entrevista semi-estruturada, procurando evidenciar a compreensao

do que foi dito no sentido do circulo hermenéutico.
2.3 — Os mediadores do processo

Com o propdsito de conhecermos a formacao atual do comunicador social da ECA, se
faz necessdrio a este trabalho ouvir os mediadores do processo. Para tanto, escolhemos a

entrevista semi-estruturada. De um modo geral, segundo Trivinds (1995):

“Podemos entender por entrevista semi-estruturada, aquela parte de certos
questionamentos bdsicos, apoiados em teorias e hipdteses, que interessam a
pesquisa, e que, em seguida, oferecem amplo campo de interrogativas, fruto de
novas hipéteses que vao surgindo a medida que se recebem as respostas. Desta
maneira, o informante, seguindo espontaneamente a linha de seu pensamento e
de suas experiéncias dentro do foco principal colocado pelo investigador,
comecga a participar na elaboragio do contetido da pesquisa” (TRIVINOS, 1995,
p. 146).

Como técnica de coleta de informagdes complementares, procuramos entrevistar 0s
atuais coordenadores: Prof®. Dr. José¢ Coelho Sobrinho (Jornalismo) e Prof*. Dra. Sandra

Maria Ribeiro de Souza (publicidade e propaganda e relagdes publicas). Mas, a pedido da
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coordenadora Sandra Ribeiro, obtivemos as informacdes dos dois ultimos cursos citados
acima ao entrevistamos os atuais responsaveis pelo curso de Relacdes Publicas, Prof*. Dra.
Margarida Maria Krohling Kunsch e o Prof®. Ms. Ornelas Figueira Neto de Publicidade e

Propaganda.

Como eixo norteador da entrevista, questionamos os principais conflitos internos e
externos enfrentados pelo curso no atual contexto da sociedade brasileira; qual o olhar atual
dos coordenadores sobre a universidade brasileira em geral e dos cursos de comunicacdo em
particular e; quais as perspectivas da formagao do comunicador social diante da abertura dada
pela LDB/96 e a homologag¢do das Diretrizes Curriculares para a drea de comunicagdo social

em 2001.

Partimos dos questionamentos bdsicos e no decorrer dos encontros novas
interrogacgdes surgiram a fim de esclarecermos o perfil do comunicador social da ECA. As

questdes utilizadas como roteiro bésico para as entrevistas encontram-se no anexo IV.

No desenvolvimento da interpretagdo hermenéutica, para o entendimento dos cursos,
foi estabelecida cinco categorias para andlise do Projeto Pedagdgico. Sao elas: o olhar dos
coordenadores sobre a universidade, o olhar da ECA/USP sobre a formacdo do comunicador
social, andlise do projeto pedagégico da ECA/USP, flexibiliza¢do curricular, a dualidade

entre formagdo humanistica e a formagao técnico-profissionalizante.

As categorias foram organizadas conforme as questdes norteadoras do nosso trabalho

indicadas no inicio deste capitulo.

Considerando ndo bastar a descricio fragmentada dos dados categorizados,

entendemos que:
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“A categoriza¢do, por si mesma, ndo esgota a andlise. E preciso que o
pesquisador vad além, ultrapasse a mera descri¢do, buscando realmente
acrescentar algo a discussdo ja existente sobre o assunto focalizado. Para isso
ele terd que fazer um esfor¢o de abstragdo, ultrapassando os dados, tentando
estabelecer conexdes e relagdes que possibilitem a preposi¢do de novas
explicacdes e interpretacdes”. (LUDKE e AN DRE, 1986, p. 49).

Faremos, no terceiro capitulo, a andlise e a interpretacdo dos dados coletados, a fim de

compreender a construcao do processo formativo atual do comunicador social na ECA/USP.
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Capitulo 3 — O Curso de Comunicacao Social da ECA-USP: um estudo de

caso

Nesse capitulo procuramos interpretar e compreender a formagcdo do Comunicador
Social da Escola de Comunicacdo e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP) a partir
da proposta pedagdgica, a estrutura curricular e os depoimentos dos responsdveis sobre 0s

cursos de publicidade e propaganda, jornalismo e relagdes publicas.

3.1 - A Escola de Comunicacao e Artes de Sao Paulo — ECA/USP

o

A Universidade de Sao Paulo (USP) foi criada em 25 de janeiro de 1934 pelo decreto n
6.283 do governador de Sdao Paulo Armando de Salles Oliveira. Seu mentor intelectual foi o
jornalista e diretor do jornal O Estado de Sdo Paulo, Julio Mesquita Filho, tendo como

primeiro reitor Reynaldo Porchat da Faculdade de Direito.

A USP € uma institui¢do publica de ensino superior gratuito com seu campus principal
localizado na capital de Sdo Paulo, além de seis campi universitarios espalhados pelo interior,
nas cidades de Bauru, Piracicaba, Pirassununga, Ribeirdo Preto e Sdo Carlos. Dentre as suas
vérias Faculdades e Escolas, a Escola de Comunicagdo e Artes da capital vem se destacando
pela qualidade do ensino e pesquisa nas dreas de comunicagdo e artes, servindo, muitas

vezes, como referéncia para outras institui¢des de ensino superior.

A Eca foi fundada em 15 de junho de 1966 como Escola de Comunicagdes Culturais,
tendo como primeiro diretor o prof°. Julio Garcia Morejon. Os primeiros cursos foram de
jornalismo, rddio e televisdo, cinema, artes dramaticas, biblioteconomia, documentacio e

relacOes publicas. Em 1970 passou a se chamar Escola de Comunicacdo e Artes (ECA) ao
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ampliar os cursos da drea de comunicacdo e artes, inclusive com a habilitacio em
propaganda. Em 1972, iniciou o primeiro curso de pds-graduacdo (mestrado) na drea de

comunicacao do pafs.

Baccega (2001) lembra que a Eca por manter no decorrer de sua histéria um quadro
docente de diferentes dreas do saber, acumulou, em todas as dreas, uma boa parte do saber
(linguagem verbal, matemadtica, informadtica, histéria, sociologia, metodologia, pesquisa em
comunicacdo, etc.) ao elaborar um campo de conhecimento de inter-relacdo com as questdes
de comunicagdo e cultura. Hoje, estruturada por departamentos, a escola oferece 21 cursos
regulares nas dreas de artes e comunicagdo e varios cursos de pos-graduagdo lato e stricto

sensu.

O curso de jornalismo pertence ao Departamento de Jornalismo e Editoragao (CJE), cujo
coordenador € o prof® Dr°. José Coelho Sobrinho e suplente o Prof®. Ciro Juvenal Rodrigues
Marcondes Filho. Os cursos de relagdes publicas e publicidade e propaganda pertencem ao
Departamento de Relacdes Publicas, Propaganda e Turismo (CRP) cuja coordenadora
interina € a professor Dra. Sandra Maria Ribeiro de Souza e os responsdveis atuais pela
habilitacdo em publicidade e propaganda € o prof®. Ms. Arlindo Ornelas Figueira Neto e por

relacdes publicas a prof®. Dra. Margarida Maria Krohling Kunsch.

O estudante formado pela Eca recebe o titulo de Bacharel em Comunica¢do com
habilitacdo em uma carreira escolhida por ocasido do vestibular. O curriculo estd composto

em sistema de créditos semestrais distribuidos pelos quatro anos de duragdo do curso.
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3.2 — A atual proposta pedagogica do curso de Jornalismo

O projeto pedagégico do curso de jornalismo tem em sua composicdo dois eixos
norteadores. O primeiro trata da concepc¢do epistemoldgica do curso, onde demonstra
preocupacgdo com o cidaddo, a sociedade, a ética profissional e o importante papel da midia e
do profissional na sociedade brasileira diante da globalizacdo. Como segundo eixo, o da
formacdo, o curso pretende preparar o profissional para atuar no mercado de trabalho,
permitindo ao estudante ampliar seu conhecimento das midias e da cultura de um modo geral

e, no especifico da habilitacdo, aprofundar-se em um determinado segmento do jornalismo.

O primeiro eixo fundamenta sua concep¢do eclética de curso a partir da atitude
interacionista baseado no construtivismo de Piaget e do sécio-interacionismo de Vigotsky e
Wallon no processo de ensino e aprendizagem culminando na estrutura curricular durante os
quatro anos do curso. No entanto, o departamento enfrenta dificuldades em colocar em
prética tal concepgdes, conforme depoimento do coordenador do curso de jornalismo, José
Coelho Sobrinho (2005): “O projeto pedagogico ndo retrata a estrutura curricular de jeito
nenhum. Quando eu falo em trazer alguém da educacdo ou da pedagogia para falar do
projeto pedagogico causa arrepios. Como se a pedagogia estivesse para atrapalhar a vida

da gente e ndo para facilitar”.

Entendemos que o curso deva proporcionar em sua estrutura curricular, saberes que
discutam o meio ambiente em que o estudante estd inserido (sociedade) e que ird atuar (4rea
de comunica¢@o). Em outras palavras, as disciplinas de cardter teérico-humanista e cultural
permitem que o estudante reconheca, compreenda e desenvolva uma posicao critica sobre o
meio e sua drea de atuacado.
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A fim de verificarmos a estrutura curricular dos cursos, consultamos, através da internet,
o nucleo de apoio ao estudante de graduacdo da USP (NAEG) e os sites dos departamentos.
Como ha diferenca em algumas disciplinas, uma vez que o NAEG considera todas as
disciplinas disponiveis da ECA para os cursos de comunica¢do e nem sempre ¢ atualizado,
tomamos a estrutura curricular dos departamentos de jornalismo (CJE), e do departamento de
relagdes publicas e publicidade e propaganda e turismo (CRP) para andlise, conforme anexo

III.

Ao olharmos para a estrutura curricular do jornalismo, notamos que praticamente todas
as disciplinas obrigatérias e complementares estdo voltadas para a habilitacio ou
comunicac¢do. Das trinta e uma disciplinas obrigatorias, incluindo o projeto experimental,
apenas quatro sdo de cardter genérico, sdo elas: fundamentos tedricos da histéria, pensamento
filoso6fico, fundamentos da economia e ética. Como parte integrante do curriculo, as
disciplinas optativas complementares e livres seguem a mesma tendéncia, porém mais
abertas a drea da comunicagdo e cultura. como cultura e literatura brasileira LII e III, histéria
da ciéncia, histéria da cultura e da escrita, introdugdo a pesquisa cientifica e geografia

humana, geral e do Brasil.

Como intencdo, o projeto pedagdgico espera que o egresso seja de um profissional que
contribua com a cidadania e o interesse publico e, para tanto, entenda que a ética profissional
deva ser subjacente a do préprio cidaddo numa sociedade democritica, moderna e justa.
Procura ainda, fazer com que a emancipagao intelectual e a educagdo continuada permeiem a
vida profissional do jornalista, pois, segundo o projeto, o curso deve ter a formagdo do

homem como objetivo e a formagdo do profissional como finalidade.
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Quanto ao perfil do profissional, destacamos quatro pontos relevantes no projeto que
contribuem para uma formagdo preocupada com a sociedade como um todo, no exercicio do

jornalismo:

1 — Fazer andlise critica das midias e das préticas profissionais relacionando-as as

realidades culturais, politica e econdmica da sociedade;

2 — Refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais da drea,
adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo (como preconiza o

texto das diretrizes curriculares);

3 — Ndéo usar os meios de comunicacdo como instrumento de manipulagdo e dominagéo;

4 — Ser agente da cidadania, defensores intransigentes dos direitos e deveres do cidadado e

individuos com reconhecida integridade profissional.

Entendemos que, com esta concepcao de perfil, o jornalista ndo se limita a reproduzir
fatos e informacdes, mas procura contextualizd-los, respeitando a diversidade cultural da
sociedade, além do compromisso de defender e explicitar o estado de direito e deveres dos
individuos. Nesse perfil, a comunicacdo e os fatos veiculados pela midia tornam-se um
importante instrumento do cidaddao e ndo a sociedade como instrumento das midias ou

empresas de comunicagao.

Quanto ao perfil para o mercado, o curso procura evidenciar o dominio da lingua
nacional, a busca da verdade jornalistica com ética, o compromisso com a cidadania, o

trabalho em equipe, o respeito as minorias, entre outras atitudes para o exercicio da profissao.

O projeto pedagdgico aponta como caminho para garantir as habilidades e competéncias

do jornalista formado pela ECA os seguintes aspectos nos objetivos educacionais: o
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cognitivo (conhecimento da cultura e iniciag¢do cientifica), o afetivo (desenvolver principios
éticos e respeito a profissdo), os psicomotores (condi¢des para atualiza¢do das técnicas atuais
de comunica¢do), os empresariais (conhecimento das caracteristicas de empresas regionais e
extensdo nos mercados internacionais), a criatividade (despertar o desejo de crescimento e
investigacdo) e os comunicacionais (dominio da lingua portuguesa e conceitos de captacao,

disseminacdo e conseqiiéncia da comunicagdo junto ao receptor).

Tais objetivos pedagdgicos procuram balizar a concepg¢do epistemoldgica do curso de
jornalismo que se propde formar um profissional consciente de suas fungdes sociais,
profissionais e atento as mudancas da sociedade. No entanto, ndo se nota claramente a
interseccdo do jornalismo com as duas outras habilitagdes em comunicagdo (relagdes

publicas e publicidade e propaganda) apesar de men¢des as midias.

Na segunda parte do projeto pedagdgico, intitulado como “formacio”, preocupo-se em
dimensionar os conceitos das disciplinas que compdem a estrutura curricular para dar sentido
ao perfil do profissional. Isto € muito importante, pois segundo Veiga (2004), a falta de
clareza e intencionalidade do projeto pedagdgico pode levar a um “curriculo cole¢do”, onde
as disciplinas s@o juntadas e fragmentadas comprometendo a formacdo do estudante e
servindo apenas para compor a ‘“‘grade curricular” de um determinado curso. Nesse sentido,

afirma Veiga:

“A falta de clareza acerca do projeto politico-pedagdgico reduz qualquer curso
a uma grade curricular fragmentada, uma vez que até mesmo as ementas e as
bibliografias perdem a sua razdo de ser. Assim, o que dd clareza ao projeto
politico-pedagégico € sua intencionalidade. O projeto é uma totalidade
articulada decorrente da reflexdo e do posicionamento a respeito da sociedade,
da educacio e do homem. E uma proposta de acio politico-educacional e nio
um artefato técnico” (VEIGA, 2004, p. 186).
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No projeto pedagégico do curso de jornalismo este sentido € agrupado em quatro partes
que compdem o todo: as disciplinas de fundamentacdo, cujos saberes sdo trabalhados com
principios comunicacionais e de comportamento profissional; as disciplinas de carater
profissionalizantes, especificas para o entendimento e dominio das técnicas de comunicagio;
disciplinas de linguagem que permitem ao futuro jornalista usar e analisar a linguagem para
utilizé-la no exercicio da profiss@o e as disciplinas optativas que procuram agregar valores e
conhecimentos aos saberes adquiridos nas disciplinas obrigatdrias. Cabe ressaltar que estes
saberes agregados dependem do direcionamento/op¢cdo do aluno diante da variedade de
disciplinas optativas oferecidas pelo curso. A partir deste agrupamento, a estrutura curricular
de jornalismo procura garantir conhecimentos geograficos, sociais, de linguagem e

especificos da habilitagdo.

Ao compor as disciplinas para a formac¢do do jornalista atual, o curso fundamenta o
processo de aprendizagem de acordo com a taxionomia de Benjamim Bloom. Esta op¢ao foi
definida pelo atual coordenador do curso, professor Coelho Sobrinho que vem pesquisando a
relacdo entre Bloom e a formac¢do do comunicador social. Valendo-se desta opg¢do, o
coordenador classifica os contetidos das disciplinas como conhecimento, compreensao,

aplicacdo, andlise sintese, avaliagdo e comunicagdo.

Nota-se que o objetivo cognitivo de formacdo do jornalista da ECA parte de
conhecimentos simples e prévios dos estudantes tornando- se complexos, exigindo
participacdo e interferéncia dos discentes quando passam a construir, comparar, julgar e

criticar as informagdes e os conhecimentos adquiridos durante o curso.

Para tanto, o projeto pedagdgico estabeleceu a aprendizagem por projetos onde as

disciplinas praticas-laboratoriais funcionam dentro de uma concepcao de escola-empresa ou,
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em outras palavras, os estudantes produzem como se estivessem no mercado de trabalho.
Desta forma, o fazer jornalistico coincide com as técnicas e teorias do jornalismo, aplicadas e
desenvolvidas nos jornais laboratoriais, on-line e outras praticas experimentais durante o

curso.

Ainda neste sentido, a estrutura curricular aponta para dreas emergentes de atuacao
(novos nichos) procurando atualizar e despertar os estudantes para algum segmento do
jornalismo ou incentivd-lo no aprofundamento de algum tema especifico concomitantemente
com sua pretensdo profissional. O estimulo para a especializacdo em algum segmento do
jornalismo € despertado através de semindrios da atualidade brasileira durante o curso e no
final da formagdo com o trabalho de conclusdo de curso (TCC), ambos previstos no projeto

pedagdgico.

Como campo de atuagdo e mercado de trabalho, o curso procura formar profissionais que
atuem na grande imprensa, adaptando-os aos modelos organizacionais (impressos e
eletronicos) e preparando-os para qualquer funcdo dentro do jornalismo (reporter,
diagramador, editor, etc). Essa preparacdo é explicitada no projeto como generalista. Nessa
visdo, a palavra generalista tem seu sentido restrito, de compreender e do fazer profissional,
dentro de uma empresa de comunicagdo do mercado jornalistico e editorial, usada
freqlientemente quando se quer referir ao jornalista que sabe executar qualquer funcdo dentre
as varias da habilitacdo. Diferentemente da formagdo ampla entendida por nds, onde nao ha
diferenca entre a formagdo do homem e do profissional, pois ambas fazem parte da formagao
integral do cidadao-profissional. Na formacdo do cidaddo-profissional, entendemos que o
individuo compreende e se posiciona criticamente diante da sociedade e, nesse caso, pela sua

habilitacdo na drea de comunicagdo, interfere nela. “O generalista em questdo ndo é o que
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sabe muito de vdrias coisas, mas sim aquele que estd permanentemente apto a aprender e

reaprender, captar e reciclar informagcoes” (SCHWARTZ, 2001, p. 153).

A estrutura curricular contempla disciplinas (saberes) obrigatérias que procuram garantir
a habilitacdo em jornalismo e, com as disciplinas optativas complementares de jornalismo e
livrtes da ECA, emergem outros saberes interdisciplinares da drea de comunicacdo em

particular, e da cultura de um modo geral.

Pela natureza da concepg¢do do projeto pedagdgico e, apesar da estrutura curricular nao
ter sido mudada como gostaria o coordenador, o jornalista formado pela ECA apresenta uma

expressiva formacdo cultural e profunda preparagdo para o exercicio da profissao.

A concepcdo do curso (anexolll) baseia-se na constru¢do da cidadania quanto aos seus
direitos e deveres, pois tem o homem como objetivo e o profissional como fim. Assim,
entendemos que o curso contribui com a reflexdo para a formac¢do de um cidaddo-
profissional, ou, mais especificamente, em nosso entendimento, na formacdo do cidadao-

jornalista.

3.3 — A atual proposta pedagogica do curso de Publicidade e Propaganda

O projeto pedagdgico do curso de Publicidade e Propaganda baseia-se em dois objetivos.
O desenvolvimento de habilidades e competéncias para a inser¢do no mercado de trabalho e a

preocupacdo com o estudante para a iniciacdo cientifica.

O curso estabelece como habilidades e competéncias no processo comunicativo trés
fases: 1- A gestdo da comunicagdo, onde o profissional possa levantar informagdes, organizar

e diagnosticar os problemas e oportunidades de comunicacdo, implementar politicas e
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estratégias de comunica¢do mercadoldgica e avaliar e corrigir resultados; 2- A produgdo da
comunicacdo, criar e avaliar campanhas e pecas promocionais, distinguir as linguagens de
cada meio de comunicag¢do e contratar e acompanhar os fornecedores e produtores evolvidos
com as campanhas; 3- A difusdo da comunicac@o, definir, executar e orientar o planejamento
de midia, avaliar o comportamento do consumidor em relacdo as mensagens veiculadas e

identificar a responsabilidade social da profissdo, aperfeicoando a ética do exercicio.

Notamos que o projeto pedagdgico procura, como primeiro objetivo, fornecer ao
mercado de trabalho um profissional com formagdo técnica-profissionalizante na criacdo,
producdo e divulgacdo da imagem do produto/servico. Para contemplar essa formacdo, a
estrutura curricular oferecida permite o entendimento das diversas midias onde serdo
divulgados os produtos/servicos do anunciante, assim como a preparacdo do estudante para

elaborar o estudo do comportamento dos consumidores.

Outro fator relevante no primeiro objetivo do curso, diz respeito ao conhecimento da
sociedade onde o profissional ird atuar e as conseqiiéncias éticas das acdes profissionais e da
propria drea de comunicagdo. Isto porque temas como manipulacio, persuasao e influéncias
estdo préximos ou fazem parte da drea de publicidade e propaganda, sobretudo, numa
sociedade de consumo. Assim, o curso demonstra preocupag@o em formar profissionais com

responsabilidade social e ética ao refletir sobre seu papel na sociedade.

A iniciacdo cientifica, como segundo objetivo bdsico, pretende que os estudantes
sistematizem os conhecimentos adquiridos durante os quatro anos do curso ou investiguem
novas problemadticas da drea através de metodologia do trabalho cientifico. Com este
propdsito, espera-se que os estudantes desenvolvam as habilidades de: assimilar criticamente

0s conceitos que permitam a apreensdo de teorias, apliquem os conceitos e teorias em
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andlises criticas da realidade; posicionem-se segundo pontos de vista ético-politico; reflitam
sobre as praticas profissionais no campo da comunica¢do e desenvolvam habilidades no uso
da lingua portuguesa para expressdo e interpretacdo de textos gerais e especializados na area

de atuacdo profissional.

Com a iniciacdo cientifica o curso de Comunicagao Social da ECA, com habilitagdo em
publicidade e propaganda complementa a formacdo do estudante ao dar condi¢des para o
desenvolvimento do saber académico podendo iniciar novos caminhos como a pesquisa em
comunicacdo e a carreira no magistério. Nesse sentido, Bridi (2003), destaca a importancia

da inicia¢do cientifica na formacao do aluno de graduacgio:

“(...) a principal contribui¢do da iniciac@o cientifica estd na sensibiliza¢ido por
parte do aluno, para a pesquisa, com todos os subprodutos envolvidos, como o
desenvolvimento da capacidade de argumentacdo, de abstracdo, de criacdo de
problemas, de raciocinio critico. Proporcionando ao aluno e ao futuro
profissional uma postura critica perante o conhecimento transmitido na
universidade e, posteriormente, perante a pratica profissional, colaborando na
criacdo de um sujeito de seu aprendizado e de sua prética profissional” (BRIDI,
2003, p. 28).

Com um curriculo direcionado para o dominio das técnicas em publicidade e
propaganda, com conhecimento das midias combinado com o desenvolvimento da pesquisa
através da iniciacdo cientifica, podemos caracterizar a formagdo do profissional do curso
como académico-profissional ao proporcionar uma gama de disciplinas obrigatdrias e

optativas complementares e livres (ECA).

Para garantir a formacdo académico-profissional, o curso estabeleceu trés parimetros
pedagdgicos na organizacao curricular em consonancia com a préopria dire¢dao apontada pela ECA

para as suas habilitacdes:
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1 — Académico-profissionalizante, enfatizando o saber académico e o saber-fazer

profissional;

2 — cardter tedrico-pratico, combinando reflexao critica e fazer técnico;

3 — Estrutura curricular “flexivel”, garantindo a formacgdo tedrica-pratica-laboratorial
através das disciplinas obrigatérias, combinadas com as disciplinas complementares e livres,
inclusive cursadas em outros departamentos da USP, conforme o interesse do estudante em

sua auto-formacao.

Apesar do curso de publicidade e propaganda apresentar avancos em sua estrutura
curricular ao permitir a auto-formacgdo do estudante, ainda guarda resquicios da resolugdo
n°® 2/84 (curriculo minimo do MEC) ao concentrar as disciplinas tedricas humanistas nos
primeiros semestres e as praticas-laboratoriais da habilitacao distribuidas, principalmente,
nos dltimos semestres. Entendemos que esta postura pode distanciar e comprometer a

integracdo interdisciplinar do curriculo, como observa Dencker (2000):

“(...) Ainda que muitas vezes esteja associada a modismos ou a realidade de
projetos apenas aparentemente ou pseudo-interdisciplinares na drea da
educacdo, ela nasce da hipétese de que, por seu intermédio, € possivel superar
os problemas decorrentes da excessiva especializagdo podendo, ainda,
contribuir para vincular o conhecimento a prédtica (...). Exercer a
interdisciplinaridade na universidade requer profundas mudancas na vida
académica que permitam abrir espacos efetivos para a pritica da iniciagdo
cientifica, da pesquisa e da extensdo. Estas mudancas passam pela revisdo dos
curriculos e sua formacgdo integrada, requerendo uma acdo pedagdgica em sala
de aula que modifique essencialmente o papel do professor no contexto
educativo” (DENCKER, 2000, p. 24).

A proposta de uma formagdo académico-profissionalizante do curso de publicidade e
propaganda é completada, sobretudo, no final do curso quando é previsto o trabalho de

conclusdo de curso (TCC), onde o estudante aprofunda os estudos sob a orientacdo de um
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docente. O trabalho de conclusdo € apresentado a uma banca de avaliagdo composta por dois
professores indicados. Além do trabalho académico e individual, a estrutura curricular preve,
como diferencial, o projeto experimental em grupo. Esta atividade consiste na criacido e

execucdo de uma campanha publicitidria para produtos ou servigos reais, também sob a

(@N

orientacdo de um professor e, sendo uma pratica especifica da habilitacdo, o trabalho

avaliado por uma banca de profissionais do mercado.

Desse modo, o projeto pedagdégico da ECA procura formar o profissional de
comunicacdo social com habilitacio em publicidade e propaganda capaz de desenvolver
habilidades e competéncias critico-académico e técnico-especializada. Além das disciplinas
optativas complementares e livres, o curso estabelece como disciplinas fundamentais para

esta formacao:

Formacdo Critico- Académica: principios de economia aplicados a comunicacdo,
fundamentos de sociologia geral e da comunicagdo, teoria da comunicacdo, realidade sécio-
econdmica e politica brasileira, teoria e método da pesquisa em comunica¢ao, psicologia da
comunicacdo, propaganda ideoldgica, ética e legislacdo publicitdria, estudo da defesa do

consumidor e lingua portuguesa I, II e III.

Formacao Técnico- profissional:

¢ Em gestdo: teoria e técnica da publicidade I e II, mercadologia e publicidade, andlise
e planejamento mercadolégico, pesquisa em publicidade, administragdo em

publicidade, planejamento publicitario.
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¢ Producdo: promocdo de vendas, linguagem publicitdria, redacdo publicitdria I, II e
III, fotografia publicitiria, programacdo visual, arte publicitdria, producdo gréfica,
cinema publicitario, produgdo publicitdria em radio I e II, producdo publicitaria em

televisdo I e II, comunicagao digital,

¢ Difusdo: midia I e II, estudo do comportamento do consumidor I e II.

¢ Disciplinas conclusivas: trabalho de conclusdo de curso (TCC) e projeto

experimental em propaganda e publicidade.

As duas dltimas fecham a formag¢do académica (TCC) — profissionalizante (projeto

experimental).

Esta estrutura curricular sofreu algumas alteracdes conforme o anexo III.

3.4 — A atual proposta pedagogica do curso de Rela¢oes Publicas

A principal missdo apresentada pelo projeto pedagdgico de Relagdes Puiblicas da ECA €
formar profissionais com habilidades e competéncias para atuar no campo da comunicagdo
organizacional e, com visdo critica, gerenciar a comunicacdo das organizacdes diante de

diferentes publicos.

Seguindo os mesmos pardmetros pedagdgicos e organizacdo curricular da ECA, o curso
de relagdes publicas, com duracdo de quatro anos, estabelece como objetivos gerais formar
cidaddos conscientes de seu papel na sociedade, contribuindo com as organiza¢des na
prestacdo de contas quanto a sua responsabilidade social; formar profissionais na perspectiva

da comunicagdo integrada nas organizacdes numa sociedade globalizada e complexa; formar
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gestores dos processos comunicacionais das organizagdes; conscientizar os futuros
profissionais de sua responsabilidade para com a sociedade como egresso de uma

universidade publica.

Na habilitagdo especifica, o projeto aponta os seguintes objetivos: formacdo geral e
especifica na conscientizagdo de seu papel como cidaddo e profissional na sociedade
contemporanea; exercicio de atividades em empresas de relacdes publicas ou assessorias de
comunicacdo nas organizagdes publicas, privadas e do terceiro setor ; preparar gestores e
ombudsman para a drea de comunicac¢do organizacional de empresas e institui¢des; formar
empreendedores na prestagdo de servicos de comunicacdo organizacional e de relagdes
publicas para atender as demandas sociais brasileiras e internacional; permitir, através dos
projeto experimental, o contato com o mercado de trabalho; possibilitar ao estudante, por
meio da produgcdo de TCC, apresentar seus conhecimentos em pesquisa no campo da

comunicacdo e especificamente em comunicagdo organizacional e relagcdes publicas.

Nos objetivos propostos pelo curso, destacamos a preocupacdo do projeto pedagdgico
com a ética profissional e a responsabilidade social no exercicio das atividades de relagdes
publicas. Essa preocupacdo se faz necessdria pois, ao atuar em organizagdes e instituicoes, o
profissional tem como uma das funcdes, se ndo a principal, organizar a comunica¢do interna
de pessoas e posicionar o papel social da empresa perante a sociedade, promovendo um bom
relacionamento entre a organizacdo e o publico. Assim, o relagdes publicas € o responsavel
ndo s6 pela comunicacdo interna e externa da organizacdo, mas pela prépria imagem da

empresa.

Conhecer a organizacdo, a sociedade e o publico a quem o profissional da édrea de

relagdes publicas vai se dirigir requer, segundo o curso: cultura geral e humanistica, dominio
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das técnicas e dos instrumentos de relagdes publicas, conhecimentos especializados de
administra¢do, marketing, publicidade e jornalismo, visdo estratégia de negdcios, capacidade
administrativa e de articulacdo politica e dominio da lingua portuguesa. O projeto menciona
também o conhecimento de idioma estrangeiro, mas ndo apresenta nenhuma disciplina para

contemplar essa habilidade profissional.

Como profissional responsdvel pela comunicacdo e consolidagdo da identidade da
organizacdo, o curso espera desenvolver habilidades pessoais como criatividade, ética

profissional, equilibrio emocional, lideranca e capacidade para planejar e administrar.

Quanto as competéncias do profissional, o projeto pedagdgico praticamente reproduziu
as Diretrizes Curriculares para a habilitagdo de relacdes publicas elaborada pela comissio de
especialistas em comunicacdo do Ministério da Educacdo. De um modo geral, essas
competéncias sdo direcionadas no sentido de pesquisar, diagnosticar, planejar e dirigir
politicas de comunicagdo organizacional para diferentes publicos na organizacdo e identidade

das instituices e empresas.

Como gestor da comunicagdo organizacional, o curso procura preparar o relagdes
publicas para atuar no mercado de trabalho como escolas, universidades, agéncias de
propaganda, hospitais, Ongs e empresas dos mais diversos segmentos. Para tanto, segundo o
projeto, o profissional deve ter uma ampla formacgdo geral, humanistica e especifica, postura
e ética e um perfil técnico que o capacite a uma visdo estratégica e integrada da
comunicacdo, ajudando as organizacOes a se posicionarem frente a sociedade, a opinido

publica a ao mercado.

Semelhante ao curso de publicidade e propaganda, o curso de relacOes publicas
estabelece como parametros pedagdgicos e organizacio curricular uma formagao académico-
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profissionalizante, procurando uma integragdo entre teoria e pratica e proporcionando ao
estudante a auto-formacdo através das disciplinas complementares e livres. Ainda como
semelhanca na consolidacao da formacao académico-profissionalizante, a estrutura curricular
finaliza a formagdo académica com o TCC e a profissionalizante com o projeto experimental

com énfase na gestdo da comunicagdo organizacional.

As disciplinas que caracterizam os dois eixos apontados no projeto pedagdgico na

formacao em relacdes publicas sdo:

¢ Formacido Critico-Académico: lingua portuguesa-redacdo e expressao oral I, II e III,
fundamentos de sociologia geral da comunicag@o, antropologia cultural, teoria da
comunicacdo, filosofia da comunicagdo, psicologia da comunica¢do e teoria e

métodos de pesquisa em comunicagao.

¢ Formacdo Técnico-profissional: administracdo geral I e II, teoria e histdria das
relacdes publicas, comunicagdo organizacional, técnicas de comunicacdo dirigida e
eventos, administracdo e assessoria de relagdes publicas, teoria da opinido publica,
marketing, redagdo em relagdes publicas I: técnicas de divulgacdo jornalistica,
producdo gréfica, pesquisa de opinido publica, redacdo em relacdes publicas II:
producdo de periddicos institucionais, comunica¢do publica: marketing politico,
redacdo em relacdes publicas III: producdo audiovisual, ética e legislacdo em

comunicacdo social e relacdes publicas, planejamento de relagdes publicas, estudo do
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comportamento do consumidor, redagdo em relagdes publicas IV: produgdo

publicitaria, comunicag¢do digital e as novas midias.

¢ Disciplinas Conclusivas: Trabalho de conclusdo de curso (TCC) e Projeto

Experimental em Relac¢des Publicas.

As duas udltimas fecham a formacdo académica (TCC) e profissionalizante (projeto

experimental).

Como o curso de publicidade e propaganda, algumas disciplinas sofreram alterag¢des

conforme anexo II1.

3.5 A Formacao em Comunicacao Social e o olhar dos Coordenadores sobre o curso na

ECA/USP

Para entendermos como foram construidos os projetos pedagégicos das trés habilitacdes,
qual a influéncia das Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacdo Social, elaboradas
por especialistas do MEC, e a perspectiva atual do comunicador social, entrevistamos o
coordenador do curso de jornalismo, Prof°. Dr. José Coelho Sobrinho e, indicados pela
coordenadora interina, Prof®. Dra. Sandra Maria Ribeiro de Souza, os atuais responsdveis
pelas habilitagcdes de Relacdes Publicas, Prof®. Dra. Margarida M. Krohling Kunsch e

Publicidade e Propaganda, Prof®. Ms. Arlindo Ornelas Figueira Neto.
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3.6 — O olhar dos Coordenadores do Curso de Comunicacao Social da ECA/USP

Procuramos analisar as falas dos entrevistados, tomando os projetos pedagdgicos dos
cursos e as Diretrizes Curriculares para a drea de comunicagdo social como documentos,

intengdes e convergéncias no fazer universitario dos trés cursos.

3.6.1 — O olhar dos Coordenadores sobre a universidade

Antes de entrarmos na drea de comunicacdo social e suas respectivas habilitag¢des,
questionamos os entrevistados a respeito de seu particular olhar sobre a atual fase da
universidade brasileira e como esta influencia diretamente os cursos. Cabe lembrar que a
entrevista é um roteiro aberto para as questdes que naturalmente emergem da situacdo de
didlogo embora guiada para os temas/questdes apontados no anexo IV. As entrevistas foram
gravadas e tratadas conforme o propdsito desta pesquisa, procurando manter os depoimentos

os mais fiéis possiveis. Seu uso foi autorizado pelos entrevistados.

Na visdo dos responsdveis pelo curso, a universidade brasileira ainda ndo encontrou sua
identidade, continua fechada em si e vem perdendo uma de suas funcdes como formadora de

pessoas criticas.

Para Coelho Sobrinho (jornalismo), “o fato de nés trabalharmos com curriculos
experimentais significa que realmente ndo sabemos para onde andamos jd que existe uma
ciéncia que tem dois mil anos e ndo nos valemos dela para fazermos as estruturas

curriculares, o projeto pedagogico e académico”.

Para Margarida Kunsch (relagdes publicas), “a universidade e no caso especifico, as
faculdades e escolas de comunicagcdo ainda estdo fechadas em si mesmas, precisando

interagir mais com a sociedade” e exemplifica: “ndo vemos as escolas de comunicagcdo se
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reunirem para debaterem sobre TV digital e outros temas nacionais da comunicagdo,

deixando de exercer seu papel de vanguarda”.

A universidade vive um paradoxo, por um lado, € um centro de exceléncia com o papel
fundamental de produzir conhecimento a partir de sua percep¢do do que acontece na
sociedade, por outro, mantém-se fechada, enclausurando seus debates e reflexdes dentro de
seus muros, servindo exclusivamente ao processo de constru¢do de novos conhecimentos
pelos membros de sua prépria comunidade. Como lembra Arroyo (2001, p. 35) “A escola,
quando se fecha, apodrece, toda a dgua retida comega a feder, a apodrecer. So6 quando a
dgua estda em movimento, quando estd viva, quando a escola estd viva, quando estd aberta,

ela se revitaliza”.

Preocupado com a funcao da universidade quanto a formagao dos alunos, relata Figueira
Neto (publicidade e propaganda): “existe uma dicotomia entre seguir aquilo que o mercado
quer, ou seja, formar mdo de obra barata e apta para este mercado e aquilo que seria uma
das fungées da universidade que é o ensino critico ou ensinar a pessoa a pensar para que ela
potencialize a sua formag¢do na atuagdo no mercado” e alerta para a atual fase de ensino:
“eu sinto que estamos a reboque do mercado e ndo estamos conseguindo enxergar muito a
saida, ou seja, passar a frente do mercado em termos de poder, de diretrizes tedricas ou

prdticas em que o mercado venha nos seguir e ndo o contrdrio”.

Diante destas colocacdes podemos dizer que elas exprimem, no cotidiano, as
argumentacdes de Chaui (2003) quando afirma que a universidade € uma instituicao social e
como tal, “exprime de maneira determinada a estrutura e o modo de funcionamento da
sociedade como um todo, isto é, uma agcdo social, uma prdtica social fundada no

reconhecimento piiblico de sua legitimidade”. Limita-la a uma organizacdo social que atenda
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exclusivamente as demandas do mercado podera substitui-la por um conjunto de institutos de

cursos técnico-profissionalizantes.

Neste sentido, Paul Ricoeur (1983) observa que a idéia de universidade consiste
fundamentalmente na tarefa da busca da verdade sem constrangimento e liberdade
académica, o que implica em manter um espirito livre e critico entre seus membros com

relacdo a sociedade o ensino e a pesquisa. No entanto, o que ocorre:

“E a contradi¢io que toda universidade vive hoje; a mesma institui¢do deve,
atualmente, satisfazer a duas exigéncias contrdrias: assegurar a pesquisa livre,
promover a nag¢do em profissionais médios e superiores. Esta contradi¢io
explica que a universidade, tendo se expandido além dos limites em que foi
concebida, estd hoje sem idéia. E somente o nome coletivo dado a todos os
estabelecimentos, onde € ministrado um ensino pds-secundario” (RICOEUR,
1983, p. 16).

A universidade como institui¢do social, supostamente autdbnoma e publica, se depara
com um desafio moderno - atender as demandas imediatas da sociedade. Seus membros por
sua vez (estudantes, docentes, dirigentes) deveriam manter uma relacdo com a ciéncia
(métodos, pesquisa, comprovagdo, reflexdo, transparéncia, inovacao, etc.) ou se valer do
conhecimento acumulado desta ciéncia. No entanto, esta aspiracdo pela autonomia do fazer
universitario se depara com as transformagdes constantes do mercado, requerendo dela
(universidade) respostas, func¢des, atitudes como instituicdo para as solu¢des dos problemas
criados pela dindmica da vida social. Procurar o eixo entre as pressoes da sociedade moderna,
acompanhar suas mudangas e manter-se autdnoma como idéia de um espacgo livre para a
pesquisa, o ensino e a reflexdo critica nos parece um constante desafio, em outras palavras,
ndo deixar-se levar por politicas particulares internas e interesses externos, manter-se como

centro critico, de inovagdo cientifica e cultural e um espirito livre para discussdo sobre
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pesquisa e ensino pode ser um dos caminhos de uma universidade com identidade, missdo e

funcdo.

Assim, entendemos que as falas dos entrevistados refletem o momento da propria fase da
universidade brasileira, pois, seu lugar critico por exceléncia vem sendo ocupado por
pressdes internas e externas a idéia de universidade, deixando seu papel de andlise e critica,
para responder as necessidades da sociedade. Ao invés de ser um centro da inovagio
cientifica e cultural e manter-se com independéncia critica produzindo conhecimento, ¢ em
muitos casos reduzida a uma institui¢do que apenas reproduz conhecimentos, idéias e acdes

muitas vezes estranhas a ela.

O espirito critico, como idéia de universidade, requer uma relagdo entre seus membros
como andlise, critica e reflexdo incessante dos desafios apresentados pelo tempo, ndo como
respostas imediatas, solucdes definitivas e adequadas, mas como principios para novas
discussdes. Tais discussdes ndo podem e ndo devem se esgotar em si, mas servirem como
apoio continuo para novas reflexdes. No entanto, a medida que a sociedade busca solugdes
para problemas imediatos, a universidade passa a ser uma das instituicdes Uteis para resolver
seus anseios e, num “mundo moderno”, onde a rapidez de solug¢des € cada vez mais presente,
discussdes superficiais podem imperar nas institui¢des, como, por exemplo, experimentar

varios curriculos sem saber bem para onde ir.

Numa sociedade moderna, complexa e globalizada, tende-se a fragmentar o
conhecimento, dividindo-o em dreas, setores, etc. Assim, a pesquisa torna-se especifica,
limitada e direcionada para determinado setor produtivo, como temos assistido em vdrios
cursos de graduacdo e de pés-graduagdo, sem levar em consideracdo as implicacdes nas

demais dreas do conhecimento e da propria sociedade como um todo, como por exemplo, a
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questdo ética e seus reflexos. A universidade poderia e deveria tratar o conhecimento como
um todo e, portanto, a pesquisa se faz necessariamente livre, sem pressdo, trabalhada nas
fronteiras das diversas ciéncias, sem pressa de resultados, mas com profundidade nos temas
pesquisados. Mas, a universidade brasileira paradoxalmente (por necessidade, conveniéncia
ou por fechar-se em si ndo discutindo problemas nacionais e pertinentes a ela), estd cedendo
espaco para a iniciativa privada (mercado) ou para o Estado direcionarem a pesquisa € o
ensino, estipularem temas de interesses e determinarem prazos para cumpri-los, ficando a
reboque do mercado, assim, s6 hd pesquisa se houver investimento e s6 hd investimento se
houver pesquisa e ensino direcionado e, portanto, ndo livre. Retomar seu papel de vanguarda

ou situar-se na sociedade requer:

“De um lado, ela contribuir para o desenvolvimento tecnoldgico
contemporaneo, formando quadros e gerando conhecimento para a sociedade
concreta. De outro, a universidade estd a servico de uma concepcdo radical e
universal da cidadania. Enquanto participante do desenvolvimento tecnolégico,
ela serd, ao mesmo tempo, critica do modelo econdmico globalizado e parceira
do setor produtivo. Enquanto promotora da cidadania universal, orientard parte
significativa de sua produgdo de saber pelos interesses sociais mais amplos da
sociedade” (FOR-GRAD, 1999, pp. 5-6).

Tais acdes véem atingindo as universidades ora com politicas externas internacionais,
ora com politicas de preparo a manter um capital humano de empregabilidade no mercado de
trabalho, como se isso fosse possivel nos dias de hoje. A autonomia e a independéncia da
universidade vem perdendo espaco ao se conveniar com empresas que influenciam
diretamente na construcio de cursos, pesquisas e outras atividades para atender este proprio
mercado, além do que, a universidade se fragmenta ao distinguir espaco de ensino e espaco
de pesquisa, formar profissionais gestores e profissionais operacionais. A universidade
continua em crise, segundo Correia (2004, p. 26), “o movimento de transicdo provocado

pelas crises no mundo das ciéncias e no mundo economico, que alteram o social, o

65



individual, o institucional, contextualiza o momento presente”. Em seu espaco, abriu-se para
atender as necessidades de parte da sociedade; em seu tempo, procura atender aos desafios
das mudancas de maneira imediata; em sua acdo, deixa de ter atitudes prOprias para
responder de maneira rédpida os conflitos existes e, por fim, permite ser cooptada em seus
estudos e pesquisa. Interna, ela se fragmenta, externa, ela cede as pressdes como qualquer
organizacao social dentro de uma légica de mercado. Como afirmam Brum e [juim (2003, p.
39) “mais que formar profissionais, sua tarefa é contribuir com o desejo utopico de

restauracdo de sujeitos responsdveis”.

3.6.2 — O olhar da ECA/USP sobre a formac¢ao do Comunicador Social

Em nosso questionamento, os entrevistados foram indagados sobre as fases do ensino de
comunicacdo da ECA, desde o curriculo minimo até o momento atual. As caracteristicas sdo
essencialmente de uma formacdo bdsica nos dois primeiros anos e especifico-
profissionalizante nos dois ultimos. Mais do que fases, destacamos os relatos e vivéncias dos
entrevistados em tentativas e implantacdes de diferencias para os cursos mediante o curriculo

minimo que perdurou até 1996 e as atuais mudangas.

O Curso de Comunicacdo Social, independente de sua habilitacdo, foi sendo
regulamentado por decretos, leis, normas e diretrizes do Ministério da Educacdo. A ECA,
porém, procurou diferencid-lo no decorrer das décadas, todavia, prevalecia as diretrizes do
MEC dividindo a forma¢do do comunicador em bdsica nos dois primeiros anos e técnico-
profissionalizante nos dois ultimos. Neste sistema, o estudante ingressava no curso de
comunicacdo social, fazia o curso bésico com as diferentes turmas da ECA e depois optava

pela habilitacdo desejada a partir do quinto semestre.
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Para Coelho Sobrinho (jornalismo), o modelo (CIESPAL) americano implantado nos
cursos de comunicagdo social da ECA (também usado para todos os cursos de comunicacao
do pais) trazia a divisdo entre formagdo bdsica e profissionalizante. “Depois de 10
anos, nos nos livramos de uma coisa que era interessante em termos e mais desinteressante
em outros. Muitos alunos, por exemplo, queriam optar por jornalismo (como habilitacdo,
depois da formagao bésica), mas a classificacdo no vestibular ndo permitia. Eu cheguei a dar
aula de editoracdo (uma das habilitagdes em comunicacdo) para um aluno e de jornalismo
para uma turma de noventa alunos. Em 1983, apos movimento dos alunos, nos fizemos uma
mudanca determinando que no momento da inscricdo no vestibular o aluno fazia a opgdo

pelo curso (jornalismo, publicidade e propaganda, relagdes publicas, etc.)”.

Segundo Figueira Neto (publicidade e propaganda), na época, aluno da ECA, o curriculo
da década de setenta era generalista demais, “Nds tinhamos umas disciplinas que ndo tinham
nada a ver (com a habilitacdo em publicidade e propaganda), por outro lado, vocé tinha uma
convivéncia muito grande com o pessoal da comunica¢do que revertia positivamente, dava
um clima mais soliddrio, mais agregado, as pessoas conversavam mais entre si, tinhamos
idéias de vdrias dreas, a coisa funcionava bem. No quinto semestre, quando vinha a

especializagdo, a coisa parecia que ficava mais séria, mais concentrada’.

Margarida Kunsch (relagdes publicas) destaca dois diferencias da ECA desde sua
inauguracdo até o hoje: “Embora a USP tenha muita autonomia, ela sempre esteve sujeita a
regulamentacdo nacional, ou seja, desde a sua criacdo em 1966 ela foi adaptando o
curriculo de acordo com a legislacdo maior e vigente do pais até o ultimo curriculo minimo
(1984). A ECA até pela sua natureza piiblica, tem um sistema diferente de outras

universidades, por exemplo, disciplinas por meio de créditos que permite ao aluno escolher
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quais ele deseja cursar em cada semestre (desde que cumpra todas as disciplinas/créditos
estabelecidos pelo programa) e, outro diferencial neste contexto, sdo as disciplinas optativas
que ddo maior possibilidade de escolha ao aluno. Isso que faz a ECA ter um diferencial das

outras faculdades de comunicacdo”.

Embora submetida ao curriculo minimo e mesmo depois da abertura da LDB/96, a ECA
sempre procurou implementar mudancgas nos cursos de comunicagdo. O sistema de créditos e
as disciplinas bdsicas e optativas permitem ao aluno experimentar novas vivéncias e
conhecimentos em outras dreas que dificilmente encontraria em uma faculdade privada,

principalmente pelo custo e diversidade de formagdo do corpo docente.

Além das mudancas implantadas, houve duas tentativas interessantes como diferencial
da ECA, apesar de ndo sairam do papel pelas dificuldades internas e externas ao curso, faz-se
necessdrio destacar, como tentativa de complementar ou inovar os curriculos de
comunica¢do. Segundo Coelho Sobrinho tentou-se inovar com o curriculo experimental,
onde o aluno passava, numa primeira etapa, por varios estigios acompanhados por um tutor
até se aprofundar em alguma drea como ciéncias exatas, da terra, humanas, etc. Em uma
segunda etapa da formacdo, o aluno fazia a op¢ao entre jornalismo eletrdnico ou impresso e

poderia se tornar um especialista na drea de atuacgdo.

A segunda tentativa foram as oficinas extracurriculares para “nivelar” os alunos com
maior dificuldade ao ingressar na faculdade (ex.: lingua portuguesa, operagdo de programas
de computador, etc.), mas ndo foi possivel implanti-las devido a complexidade e

particularidades internas.
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Ao falar da tentativa do jornalismo, completa Coelho Sobrinho: “Nada disso foi
implantado, nos ficamos com uma estrutura curricular toda remendada desde a década de

noventa até hoje e ndo conseguimos fazer mudanga na estrutura curricular”.

O que deve ser organizado e lecionado para a formacgdo do aluno ndo € prerrogativa de
um coordenador, professor, diretor, mas de todos que estdo envolvidos, inclusive em sala de
aula, no processo. Para tanto, espera-se que a constru¢do da estrutura curricular seja o
consenso dos sujeitos ou reflita a intencdo dos mesmos na acdo. Em outras palavras, o

curriculo € um trabalho coletivo que reflete as intengdes daqueles que estdo em acao.

A resposta do coordenador do curso de Jornalismo ao ser questionado sobre a mudancga
ou reformulacdo do atual curriculo do curso, chega a supreender: “Ndo, esta é a minha
briga. Eu fiz o projeto pedagogico como uma proposta e encaminhei para os professores e
ao conselho de departamento, mas também como uma proposta de se fazer uma mudanga na
estrutura curricular para atender o projeto. O projeto pedagdgico foi aprovado, mas a

reformulacdo curricular ainda ndo foi feita”.

O professor Figueira Neto (publicidade e propaganda) ndo comentou a reformulacdo
curricular do curso apds a LDB/96 alegando que ndo tinha conhecimento suficiente para
tecer comentdrios, posteriormente, a Prof* Margarida Kunsch informou que houve mudangas
em publicidade e propaganda, pois as mudancas nos curriculos de publicidade e relacdes
publicas foram feitas no mesmo periodo, mas niao poderia afirmar qual foram as mudancgas

por se tratar de outra habilitacio.

Quanto as mudangas do curriculo de relagdes publicas, explicou Kunsch : “Ndo houve
discussdo ou iniciativa da ECA sobre a nova LDB/96. Eu me antecipei com relacdo ao curso

de relacoes piiblicas e fizemos mudancas e alteragdes tanto nas disciplinas tedricas

69



fundamentais como as aplicadas. Por exemplo, deslocamos uma disciplina chamada
comunicacdo digital de semestre, incluimos disciplinas novas como ciéncias politicas, ou
seja, foi uma alteracdo que eu diria bastante substancial. S6 ndo conseguimos fazer as
mudangas das disciplinas vinculadas ao departamento de Comunicagdo e Artes (CCA),
responsdvel por lingua portuguesa, filosofia e teoria da comunicag¢do. Este é todo um

processo que vamos levar para discussdo no comego de 2006 .

O olhar sobre a estrutura curricular atual exige discussdes e conceitos que balizam o
fazer universitario ao retratar efetivamente as intengdes do grupo que o montou e por qué o
montou, perpassa, nas discussoes, as historias, experiéncias e conhecimentos dos sujeitos e
demonstra como chegar na formacdo do estudante destacado no objetivo do projeto

pedagodgico. A construgdo do projeto pedagdgico € também um ato politico.

“Politica ndo € algo que se oferece em ldpides de pedra a educadores que se
mostram receptivos. Entendo a politica mais como um processo do que como
um produto, abrangendo negociagdo, contestacao e luta entre diferentes grupos
ndo envolvidos diretamente na elaboracdo oficial da legislacdo, dos projetos e
dos planos educacionais. Entender os professores como construtores de politica
significa dar novo sentido as acdes politicas, tanto em nivel das relacdes
informais (das escolas, das salas de aula com alunos) quanto em nivel nacional,
das diretrizes formais da politica educacional” (OZGA, 2000, In: ROSSI, 2004,
p. 35).

Ao olharmos para a estrutura curricular atual do curso de relagdes publicas, além das
disciplinas especificas da habilitagdo, notamos que houve preocupacdo em formar um
profissional com visdo ampla e critica da area de comunicagdo como, por exemplo,
antropologia cultural, fundamentos de sociologia geral e da comunicagdo, teoria da
comunicacdo, filosofia da comunicacdo, estratégias de relacionamento com a midia,

psicologia da comunicagdo, ciéncia politica, ética e legislagdo em comunicagdo social e
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relacdes publicas, pensamento econdmico contemporaneo, trabalho de conclusdo de curso e
projeto experimental com temdticas ligadas a habilitacdo e a comunicacdo em geral que
contribuem para a producdo individual e coletiva respectivamente. Este elenco de disciplinas
humanisticas, conceituais e criticas, corrobora com o perfil comum dos formandos
apresentado pelas Diretrizes para a drea de comunicagdo ao mencionar no item trés uma
visdo integradora e horizontalizada-genérica e ao mesmo tempo especializada de seu campo
de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades
comunicacionais e das suas relacdes com os processos sociais que as originam e que destas
decorrem. Encontra também a consonincia com o item quatro das Diretrizes quanto a
utilizar criticamente o instrumental tedrico-prdtico oferecido em seu curso, sendo, portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do
poder na comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a comunica¢do pode ser
submetida, sobre as repercussoes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da

sociedade contemporanea em relacdo a comunicacdo social.

Entendemos que o curriculo de relagdes publicas procura refletir e se preocupar com a

area da comunicacgdo social, suas midias e as conseqiiéncias dela na sociedade.

O curriculo de publicidade e propaganda segue a mesma estrutura das relacdes publicas,
talvez pelo fato de terem sido pensados juntos. Nota-se também uma grande énfase na drea
de comunicacdo social com disciplinas de cunho humanistico-critico. Estas disciplinas, por
natureza, pressupdem discussdes e desenvolvimento critico da comunicagdo e da sociedade.
Podemos destacar como disciplinas humanisticas e criticas no curriculo de publicidade e
propaganda os fundamentos de sociologia geral e da comunicagdo, estudo da defesa do

consumidor, principios da economia aplicados a comunicagdo, teoria da comunicacao, teoria
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e método de pesquisa em comunicagdo, psicologia da comunicacdo, midia e os trabalhos de
conclusdo de curso e projetos experimentais nos mesmos critérios de relagdes publicas. Ao
olharmos para a estrutura curricular do curso de publicidade e propaganda notamos uma
preocupacdo em formar profissionais atentos as conseqiiéncias e responsabilidades de seus
atos profissionais e conhecer melhor o publico ao qual se destina sua mensagem/informagao.
Nao podemos deixar de notar que a drea de publicidade e propaganda é polémica e causa
discussdes quanto a sua fun¢do de fomento ou estimulo ao consumo e que disciplinas que
conhecam o comportamento do consumidor possam facilitar a introdu¢do de mensagens e
marcas com maior facilidade, mas, a responsabilidade de quem comunica demanda também
os cuidados necessdrios para nao ‘“‘agredir” os receptores quanto a sua cultura,
comportamento, etc. e, por isso, entendemos que se fagca necessdrio estuda-lo para também

melhor atendé-lo.

Apesar da reformulac@o curricular de jornalismo ainda nao ter sido discutida pelos
professores apds a LDB/96 como desabafou Coelho Sobrinho, a estrutura curricular atual
aponta para uma expressiva presencga de disciplinas humanisticas, critica e cultural. O curso

possui dois periodos, 0 matutino e o noturno com praticamente o0 mesmo curriculo.

As disciplinas que destacamos como suporte a formac¢do de cunho humanistico sdo:
teoria da comunicacao, fundamentos tedricos da histdria, pensamento filoséfico, ci€ncias da
linguagem- fundamentos das préticas mididticas I, II, fundamentos de economia, histéria das
doutrinas politicas, sociologia da era virtual, ética e trabalho de conclusdo de curso. Este
ultimo é orientado por um professor e poderd ser tedrico ou pratico. Ao olharmos para a
estrutura curricular do curso de jornalismo, além das disciplinas técnicas constatamos que ha

uma expressiva preocupagdo em formar profissionais com entendimento e compreensio das
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midias, o contexto em que o jornalismo estd inserido no pais e, talvez a principal, a
responsabilidade ética do jornalista diante das multiplas possibilidades de atuacdo diante dos
avangos dos meios de comunicacdo. Diferente dos cursos de publicidade e propaganda e

relacdes publicas, a disciplina introducdo a pesquisa cientifica consta, no curriculo de

jornalismo, como disciplinas optativas complementares.
3.6.3 — Analise do Projeto Pedagogico da ECA/USP

Para que os curriculos saiam do papel e caminhem numa mesma dire¢do, questionamos

nossos entrevistados sobre os atuais projetos pedagdgicos.
Projeto pedagdgico, nas palavras de Rossi:

“E o documento escrito e o instrumento de articulagc@o entre os fins e 0s meios:
ordena, realimenta e modifica todas as atividades pedagdgicas, tendo em vista
os objetivos educacionais. Ele considera o instituido (legislag¢do, curriculos,

7

conteiidos e métodos) e também € instituinte da cultura escolar, pois cria
objetivos, instrumentos, procedimentos, modo de agir, valores, etc.” (ROSSI,
2004, pp.32-33).

Como instituido, lembramos o objetivo das Diretrizes Curriculares para a drea da
Comunicagdo quando diz ‘“viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras e
eficientes”. Ndo é nosso propdsito analisar se os trés projetos pedagdgicos sdo eficientes,
cabe as futuras avaliacdes internas e externas ao curso fazé-lo. Procuramos centrar nossa
compreensdo em como ele foi feito e aonde quer chegar na formacdo do estudante. Neste
sentido, afirma Coelho Neto (jornalismo): “O projeto pedagogico feito por mim foi baseado
totalmente na LDB/96. Eu me basiei em trés principios: 1 — eu posso ser contra ou a favor

da LDB, mas é uma lei e, portanto devo tratd-la; 2 — Eu ‘briguei’ também pelas Diretrizes
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Curriculares até onde deu, ndo ganhei, mas tenho a obrigagcdo, meu dever como chefe de

departamento ou professor de seguir as Diretrizes Curriculares aprovadas”.

A afirmacdo de Coelho Sobrinho reafirma ou retrata um projeto pedagdgico instituido,
pois o perfil comum da comunicacdo e especifico da habilitacdo dos formandos sdo
praticamente seguidos conforme as diretrizes da drea. No entanto, hd que se considerar o

aspecto instituinte.

Quanto ao terceiro principio pessoal, completa Coelho Sobrinho: “Eu levei em
consideracdo a Taxionomia de Bloom (conhecimento, compreensdo, aplicacdo, sintese,
avaliacdo e comunicag¢do com o objetivos cognitivos) e Carl Rogers e Paulo Freire como
caminho diddtico. As pessoas brincam comigo dizendo como eu posso juntar um humanista
com um positivista e eu respondo que tenho um doutorado e uma livre docéncia dizendo que

é possivel”.

Como instituinte, o curso ainda busca o entendimento do descompasso entre o projeto
pedagégico aprovado e a estrutura curricular que ndo foi discutida para adequar-se ao
projeto. Em nosso entendimento, o curso de jornalismo passa por um momento de transi¢ao

na relagd@o entre o instituinte e instituido ao enterdermos ambos como:

“Duas dimensdes que devem ser trabalhadas dialeticamente, porque o instituido
constitui a referéncia dos novos elementos que operam com o instituinte. Ea
partir do instituido que o projeto se constréi como instituinte. Sem considerar o
instituido, criamos lacunas, desfiguramos memorias e identidades, perdemos o
vinculo com nossa historia. Assim, estabelecer relagdes com o instituido nao é
destrui-lo ou cristaliza-lo, mas inova-lo. Trata-se de uma relacdo complexa,
uma vez que instituido-instituinte ndo sdo duas dimensdes justapostas. Pelo
contrério, sdo duas dimensdes do completo processo de constru¢do do projeto
politico-pedagégico. O desafio maior é fazer conviver o instituido e o
instituinte no interior de um mesmo processo. Por essa razdo, é importante
buscar um caminho que dé importancia a cada uma dessas dimensdes, sem

dissocia-las” (VEIGA, 2004, p. 195).
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Para Margarida Kunsch (relagdes publicas), as Diretrizes Curriculares também foram
base para a elaboracdo do projeto pedagdgico. “Eu acompanhava bem, pois participei de
vdrios foruns e para mim estava muito claro o que significava a importancia destas novas
diretrizes. Na reforma que fizemos, procuramos nos pautar com base no que manda as novas

diretrizes tanto da LDB como das Diretrizes Curriculares”.

Ao olharmos o projeto pedagdgico de relagdes publicas, verificamos que, mais do que
seguir fielmente as Diretrizes da 4rea, o curso pautou-se nela, inferindo objetivos e
propositos que contemplassem de maneira coerente as pretensdes da ECA nos parametros
pedagdgicos e da organizac@o curricular (académico-profissionalizante, tedrico-pritico e
principios de auto-formacdo); das Diretrizes Curriculares quanto as habilidades e
competéncias da habilitacdo e os proprios propositos do curso em formar profissionais com
visdo ampla da comunicacdo e da sociedade, humanistica e especifica da habilitacdo.
Entendemos que a preocupacdo do curso em expor suas intengdes e objetivos € como
garanti-los através da estrutura curricular, vinculado-os a Escola a que pertence (ECA) e
atento com as diretrizes da drea, faz de seu projeto pedagdgico uma sintonia entre o
instituido e instituinte. Instituido porque fez o projeto pedagdgico tomando como base a
LDB, as Diretrizes Curriculares e a propria ECA, instituinte porque tracou os objetivos da
formacdo do curso conforme os interesses da instituicdo (ECA) e do proprio curso de

relacdes publicas.

Assim como a estrutura curricular vigente, o professor Figueira Neto (publicidade e

propaganda) ndo comentou sobre o projeto pedagdgico do curso, mas verificamos que o
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documento foi o dltimo aprovado pelo curso e estd em vigor, conforme informou a secretaria

do departamento do CRP-USP.

O objetivo do projeto pedagdgico € de habilitar os alunos para a inser¢do no mercado de
trabalho e para a iniciacdo cientifica. Ao mencionar a forma¢do humanistica do profissional
retoma a resolucdo n°. 02/84 do MEC e divide a estrutura curricular em formagdo
humanistica e tedrica nos dois primeiros anos e técnicas e laboratoriais da habilitacdo com
énfase nos dois ultimos. Quanto aos parametros pedagdgicos e organizagdo curricular
seguem as mesmas caracteristicas de outros cursos da ECA (académico-profissionalizante,

tedrico-pratico e estrutura curricular que combinam os principios da auto-formacao).

Como um projeto instituido, segue a organizacdo curricular anterior a nova LDB e
inseri as competéncias e habilidades gerais para a drea de comunicaciao das novas Diretrizes
Curriculares. Como instituinte, o projeto dimensiona o curso para o entendimento de um
profissional que possa ser inserido no mercado como gestor, produtor e difusor da
comunicacdo, além da iniciacdo cientifica como possibilidade do estudante seguir a vida

académica.

No instituido, preserva-se as Diretrizes e a vocacdo da ECA, no instituinte, infere-se
conhecimentos (praticos e tedricos) para preparar o profissional para o mercado de trabalho e
a vida académica. Contudo, ndo percebemos uma articulagdo clara entre o instituido e
instituinte. Neste sentido, Figueira Neto (publicidade e propaganda) relata as dificuldades do
professor em chamar a atencdo do aluno na aplicacdo do conhecimento além da
especializa¢do, mesmo dentro da habilitacdo. “O aluno entra perdido e nés ndo damos a ele
um lastro ou informacdes suficientes para que ele pare (reflita) sobre a necessidade de se

lastrear nas disciplinas bdsicas, nestas disciplinas de cunho humanistico para que ele possa,
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quando mudar a tecnologia, mudar o vento, ele saiba para aonde seguir. O problema é

exatamente este”.

3.6.4 - Flexibilizacao Curricular

O olhar sobre a flexibilizacdo curricular, parte do primeiro objetivo das Diretrizes
Curriculares para a drea de comunicagao e suas habilitacdes: “flexibilizar a estruturagdo dos
cursos, tanto para atender as variedades de circunstdncias geogrdficas, politico-sociais e
académicas, como para ajustar-se ao dinamismo da drea, e para viabilizar o surgimento de

s . . . . » .
propostas pedagogicas inovadoras e eficientes”. Aqui entendemos como acompanhar a

propria dindmica e mudangas da sociedade.

O fazer universitdrio e, portanto, a construcdo do projeto pedagdgico, a estrutura
curricular, o ensino-aprendizagem, a sala de aula, os recursos materiais € humanos tomam
vdarias dimensodes de andlise. Nosso questionamento e foco € saber especificamente sobre a
flexibilidade curricular, as facilidades ou ndo de incluir, modificar disciplinas, contetdos,
saberes que os sujeitos envolvidos diretamente com a formag¢do do comunicador social tem
ao perceber novas possibilidades de conhecimento e inseri-los na estrutura curricular. Em
outras palavras, hd possibilidade de mudanga, no dinamismo do curso? O estudante,
conforme a prépria indicacdo dos projetos pedagdgicos dos cursos sobre auto-fomacio,

conseguem tramitar facilmente entre os saberes oferecidos pela ECA?

Para Coelho Sobrinho (jornalismo) a maior dificuldade de se flexibilizar o curriculo e
dar dinamismo ao curso diante das mudancas da sociedade e da drea de jornalismo € a

organizacdo da instituicdo com o sistema informatizado denominado Jupiter, pois controla a
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vida do curso e causa entraves. “E dificil vocé fazer uma flexibilizacdo curricular aqui, o
sistema jupiter dirige a nossa vida da graduacdo e ndo permite que facamos nada. Por
exemplo, Se eu levo em consideracdo o mercado e percebo que o jornalismo turistico é
importante, porque ndo abrir uma turma de jornalismo turistico durante um ou dois
vestibulares trazendo um corpo docente de especialistas na drea para dar esta disciplina
com um programa adequado? O aluno estard sendo formado em jornalismo com
especializacdo em turismo, moda, etc. O aluno estard recebendo o valor agregado a
formacdo dele. A intencdo sempre foi esta. Da mesma forma que aponta a LDB, quando
reconhece os saberes. Se eu, como professor, reconheco que determinado aluno domina o
contetido, para que eu vou segurd-lo em sala de aula? Eu so quero aqueles alunos que ndo
sabem, quem sabe ndo me interessa na aula, pode ser dispensado, a ndo ser que queira

ajudar”.

A flexibilizac¢do sempre foi discutida desde os primeiros cursos de comunicacao social e,
com as atuais Diretrizes Curriculares, ha essa possibilidade dos cursos flexibilizarem seus
curriculos, por isso, insistimos no assunto sobre a mudanca de disciplinas, conteddos e a
facilidade dos alunos em tramitarem pelas disciplinas da ECA. Coelho Sobrinho afirmou:
“Aqui é tudo fechado, tudo é aprovado com aproximadamente um ano de antecedéncia. Nos
criamos uma disciplina que iriamos oferecer com uma revista impressa, outra com uma
rddio, outra com uma rede de televisdo e ndo posso porque temos que fazer tudo isso com
um ano de antecedéncia, ndo conseguimos acompanhar a dindmica da sociedade. A
universidade tem um hordrio engessado, as disciplinas obrigatorias coincidem com as

optativas diminuindo as possibilidades para o aluno, tanto é assim que vdrios alunos ndo
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conseguem se formar no prazo porque ndo conseguem cumprir os créditos de optativas.

Falta organizd-las em dia e hordrio fixos para melhor serem oferecidas para os alunos”.

Para Margarida Kunsch (relagdes publicas), “Hd flexibilizacdo. Dentro da USP nés
temos prazos muito fixos e as mudangas tem que ser feitas com muita antecedéncia,
aproximadamente um ano. Isso demanda tempo para discussdo com os professores. Por
exemplo, para 2007 temos que enviar as mudancas no mais tardar em abril de 2006. E o que
nos pretendemos fazer, principalmente com as disciplinas de formagdo geral e humanistica
porque é complexo vocé fazer um trabalho com muitos professores e dar oportunidade de
discussdo. O processo de mudanga, contelido ou remanejamento come¢a com uma reunido e
discussdo com os professores, havendo pertinéncia, é encaminhada ao conselho do
departamento, sendo aprovado, segue para a comissdo de graduagdo da ECA, esta iltima

tem reunioes mensais”.

Ao questionarmos se o tempo de mudanga acompanha a dindmica da sociedade, explica
Kunsch: “E evidente que ndo acompanha a rapidez, as necessidades, mas no curso de
relagoes publicas nos fizemos uma revisdo em 2000 e outra mais substancial em 2003, foi
um processo longo até chegar em todas as instancias e passou a vigorar a partir de janeiro

de 2004 (atual curriculo), no curriculo minimo era mais dificil”.

Figueira Neto entende que o curso de publicidade e propaganda deva conscientizar os
estudantes para além da especializacdo em um unico segmento da habilitacdo e, para tanto,
“deveriamos abrir mais o leque de disciplinas de outras ferramentas de comunicacdo. Hoje,
o profissional de propaganda ndo pode se restringir a uma drea da propaganda, pois estard

fadado a ficar ultrapassado porque a realidade do mercado é outra. As fungées e dreas da
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propaganda exigem interacdo e conhecimento. A nossa preocupagdo é dar-lhes uma

formacdo multidisciplinar em comunicacdo e assim o aluno serd melhor atendido”.

Figueira Neto afirmou que um dos maiores problemas do curso ndo sdo as mudancgas de
disciplinas, conteudos, etc., mas o que ‘amarra’ o dinamismo do curso de publicidade e
propaganda com relacdo a sociedade ao mercado € a falta de recursos materiais € humanos
adequados. Para Figueira Neto: “Os professores conseguem contornar as questoes de
contetido, atividades complementares, disciplinas, etc., no dia a dia da sala de aula, mas o
que atrapalha é a falta de recursos humanos e equipamentos para acompanhar os avang¢os
tecnologicos. A unica saida que teriamos aqui seriam projetos que empreguem estdas
tecnologias e que fossem sustentados por gente de fora (parceria com empresas de
comunicacdo, agéncias de publicidade e propaganda, etc.). Nos descobrimos isso faz pouco
tempo, o curso pensa em fazer esta parceria, mas é um processo complexo que depende de
muitos mecanismos, inclusive de controle. Nos podemos fazer um curso de exceléncia sem
estar a reboque do mercado, s6 que ndo é o que vai atrair o aluno, ele precisa vivenciar isso

(prética do mercado, novas tecnologias)”.

Pelos depoimentos dos entrevistados, notamos percep¢des diferentes sobre a
flexibilizacdo curricular, mas que permitem levantar alguns problemas e encaminhamentos
freqlientemente enfrentados nos cursos de comunicacdo, tais como a dificuldade burocréatica
para implementar as mudangas nos cursos, geralmente demoram em média um ano e exigem
muitas discussdes com os pares, dificuldades operacionais, geralmente os sistemas
informatizados controlam todo o fazer didatico-pedagdgico; incompatibilidade de disciplinas

e hordrios para os estudantes ampliarem seus conhecimentos em outros saberes fora da
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habilitacdo ou da prépria institui¢do, comprometendo a auto-formacdo do estudante e o

proprio consenso entre os docentes como facilitadores da flexibilizacao .

3.6.5 — A dualidade entre a Formac¢io humanistica e a Formacéo técnico-

profissionalizante

s .

Como apontamos no primeiro capitulo, o campo da comunicacido € interdisciplinar.
Formar comunicadores em uma habilitagcdo significa desenvolver a capacidade de dominar as
técnicas, linguagens e as fungdes do exercicio profissional, mas, também conhecer as
interfaces da prépria drea de comunicagdo. Procuramos saber se hd preocupacdo dos cursos
em formar profissionais para além da habilitacdo ou outros saberes que contribuam para uma

formacao ampla da comunicagao.

Coelho Sobrinho (jornalismo) afirma: “Quando eu penso na formagdo aqui, eu penso
em formar o jornalista. O comunicador vai ser alguma coisa que ele escolhe depois. O prato
principal que nds oferecemos no departamento é o jornalismo (e editoracdo, outra
habilitacdo). A estrutura curricular é dividida em wuma drea tedrica, uma drea
profissionalizante, uma s6 de linguagem e outra optativas. A drea tedrica e a de linguagem
ddo para o aluno instrumentos para a formacdo do comunicador social e as disciplinas

optativas sdo mais de enriquecimento cultural”.

Margarida Kunsch (relagdes publicas) demonstra preocupagdo em posicionar o
profissional de relacdes piblicas diante da drea de comunicagdo como necessidade da
atividade, “Nos temos preocupagdo de formar um comunicador como um todo dentro da sua

especificidade. Exemplo, o médico tem que ter uma visdo global da medicina, como ele vai
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ser dermatologista se ele ndo entende nada de clinica geral? Nesta trajetoria de mais de 30
anos no magistério do ensino superior e participante de vdrias comissoes do MEC, o curso
de relacoes piiblicas da ECA é o mais abrangente. Nos temos disciplinas ligadas para
conhecer sobre publicidade, periodicos institucionais de jornalismo, disciplinas de dudio-
visual digital, disciplina de comunicagdo organizacional, ou seja, procuramos formar um
profissional que tenha uma visdo ampla da comunicag¢do e da comunicagdo organizacional
para que ele possa trabalhar como estrategista de relacdes piiblicas e ndo ficar limitado as
técnicas e instrumentos. Cabe registrar que falta no curso um niimero maior de disciplinas

optativas e defasagem de professores em relacoes puiblicas”.

Figueira Neto, olhando para a comunicacdo e os profissionais que vao atuar na drea,
diz: “Eu acho que no futuro o profissional vai gerir a comunicagdo, vai dominar todas as
ferramentas, por exemplo, dentro de uma empresa ndo vai ter mais a fungcdo especifica de
diretor de publicidade e propaganda, diretor de relacoes puiblicas, diretor disso ou aquilo,
ele serd um profissional que vai implantar e trabalhar em equipe e gerir vdrias dreas ou
setores da comunicacdo. Eu ndo sei qual o formato mais adequado para isso. As
habilitacoes estdo num processo de convergéncia que, na minha opinido, é definitivo. Neste
sentido, hd disciplinas que ndo haveria necessidade de serem dadas em um semestre,

poderiam ser dadas em quinze dias seguidos, por exemplo”.

A partir da LDB e as vdrias fases pelas quais passou o ensino de comunicagao social no
Brasil, procuramos entender quais os elementos fundamentais que os responsaveis pela
formacdo dos comunicadores apontam ou buscam em seus cursos para formar o profissional.
Entendemos que as respostas apontaram para uma visdo de sociedade e como os

profissionais deveriam atuar nela, no exercicio da profissao.
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Coelho Sobrinho traz a tona uma discussao que reflete o conflito em todas as dreas do
conhecimento. Para ele, “Nos so temos um elemento fundamental: a cidadania e a ética. Em
primeiro lugar temos que formar um cidaddo. Formar uma pessoa que saiba exatamente
qual papel que ele vai desempenhar nessa sociedade e por qué estamos aqui? Por qué nés
vivemos? E desmontar esta idéia de vocé estar a procura do ruim como informagao. E estar
a procura da verdade mais proxima e que ndo quebre o seu equilibrio pessoal e nem o
equilibrio pessoal dos seus leitores como um comunicador social por inteiro. Assim,
entendemos que avaliar é mais importante que o fazer, inclusive é o ultimo estdgio do
Bloom.Tudo tem significancia, tudo deve ter um olhar cidaddo, e como um ente ético, ou

seja, agendar a sociedade daquilo que é importante para ele”.

O primeiro elemento que extraimos das falas dos nossos entrevistados e dos respectivos
projetos pedagdgicos para a formagdo do comunicador social € a do comunicador-cidadao-
ético.

Margarida Kunsch (relacdes piiblicas) aponta os elementos do comunicador voltado para
a habilitacdo, assim como disciplinas voltadas para uma formac¢do mais ampla na
comunicacdo. “Eu acho que ele tem que ter uma base em teorias da comunicacdo, gestdo da
comunicagdo, pois ird trabalhar nas organizagoes, conhecimentos em sociologia, psicologia
social, ou seja, eu acho que tem que buscar um equilibrio entre a formacdo geral,

humandistica-cultural e a formacdo aplicada”.

O segundo elemento fundamental para a formacao do comunicador social € o equilibrio
entre a formacdo humanistica-cultural e aplicada (especifica da habilitacdo), ou seja,
proporcionar ao estudante conceito tedrico-conceitual-humanista e especializado (técnico-

profissionalizante).
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Figueira Neto (publicidade e propaganda) se preocupa com a atividade profissional do
publicitario e alerta que as préprias empresas de comunica¢do ou agéncias de propaganda
necessitam de conhecimentos que vao além da especializacdo da drea de publicidade. “Nds
trouxemos em um semindrio trés profissionais da drea de comunicacdo que foram undnimes
ao dizerem que querem que o curso formem ‘cabegas’, que ensinem os alunos a pensarem
dando uma base humanistica para eles. Apesar de concordar, Figueira Neto também alerta
para o fato de que “se os alunos ndo sairem daqui sabendo, por exemplo, mexer em alguns
programas de computacdo necessdrios para a drea de publicidade, eles ndo entram numa

agencia (de publicidade e propaganda) para trabalharem, ninguém contrata”.

Esta observacido refor¢a nosso segundo elemento, pois a busca da formagdao do
profissional decorre do dominio das técnicas e instrumentos da comunicacido (técnico-
profissionalizante) para ingressar na drea de atuacdo profissional, mas também de uma
formacdo humanistica, como complementaridade do comunicador social. Alids, este
diferencial por nés entendido, reflete uma das competéncias e habilidades do comunicador
social mencionado pelas Diretrizes Curriculares da &drea quando recomenda que o
profissional deva “refletir criticamente sobre as prdticas profissionais no campo da

comunicagdo”, ampliando sua formagao.

Os responsaveis pelos cursos, experientes na docéncia e atentos as mudancas na drea de
comunicacdo convergem nas opinides quanto a formacao do estudante para além do dominio
de sua habilitacio. Apontam para uma formagdo que exige responsabilidade dos atos
profissionais. Para tanto, entendemos que estes atos precisam ser avaliados, criticados e
inovados tendo como pardmetro de formagdo a drea de atuacdo profissional e a sociedade em

que ele estd inserido. Ao lembrarem ou explicitarem para além da formacgdo especifica,
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mencionam disciplinas de cunho humanistico-critico-cultural. O equilibrio desse conflito
persiste desde o inicio do primeiro curso de comunicagio social no Brasil e ainda cria uma

dualidade entre formac¢ao humanistica e formacao técnico-profissionalizante.

“As discussoes relativas a formag¢do do comunicador social, portanto, podem
ser reduzidas grosso modo, a apenas duas vertentes. De um lado agrupamos os
que defendem um ensino predominantemente técnico e voltado para a formagao
de especialistas e, de outro, os que pleiteiam um ensino predominantemente
humanistico, destinado a formacdo do que chamariamos de generalista. Nesse
contexto, o especialista poderia ser identificado como aquele profissional que
atua num microcosmo, raciocina a partir de esquemas conceptuais particulares,
vdlidos apenas em seu microcosmo, sempre dentro de um quadro ou de uma
metodologia especificos, isto €, por natureza, desaparelhado para os juizos
criticos, éticos e de valor, exigidos na interacdo de sua especialidade com o
macrocosmo, a sociedade. O generalista, ao contrdrio, a mercé da formacao
humanistica, estaria mais capacitado a proceder a julgamentos de valor,
habilitado que fora pelo dominio de uma gama de informacgdes desestruturadas
frente a uma microcosmo, mas que se interligam no contexto macro. O
especialista examina (e conhece) o individuo, o generalista, a espécie, a
sociedade, vale dizer, o individuo em seu relacionamento politico-
social”’(VIEIRA, 2002, IN: MELO, 2004, p. 219).

Para Coelho Sobrinho o mercado de trabalho e o dominio da técnica ndo sdo prioridades
ou fundamentais na formacdo do jornalista, sua preocupacao vai além: “Eu, pelo menos ndo
levo em consideracdo o mercado e ndo levo em consideracdo a técnica porque a parte
técnica vocé aprende com facilidade, vocé se adapta desde que tenha uma formacdo aberta
para isso. O que nos levamos mais em consideracdo é a formagdo de uma pessoa com
equilibrio emocional, um equilibrio cultural para saber o que ela estd dizendo e também
para que ele saiba se atualizar, pois tudo aquilo que estd ocorrendo é também
responsabilidade dela. Eu digo para eles (estudantes de jornalismo), vocé aqui é uma
passagem (refere-se a vida). Vocé ndo pode abrir mdo de sua identidade, fique trabalhando

em um lugar onde vocé é mais feliz em vez de ostentar um logotipo de alguma emissora”.
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Margarida Kunsch (relacdes publicas) procurou exemplificar sobre a necessidade que
alguns profissionais tem em voltar para a sala de aula justamente por faltar em sua formagao
uma visdo conceitual-critica da drea. “Eu acho que o curso da ECA pelo fato de ser de uma
universidade publica hd uma carga grande desta visdo mais conceitual-critica que muitas
vezes ndo é encontrada em uma faculdade ou numa escola isolada onde hd uma
preocupagdo excessiva com a parte profissionalizante. Ndo vejo nenhum problema do aluno
praticar desde o primeiro ano de ingresso, mas ndo podemos abrir mdo da parte conceitual.
Eu coordeno um curso de pos-graduagdo onde os profissionais (estudantes do curso) falam
categoricamente que eles estdo vindo para cd (ECA) porque querem ter uma base

conceitual, ter base para a prdtica que estdo realizando”.

Assim como Coelho Sobrinho, Margarida Kusnsch afirma: “A técnica vocé aprende
facil. Eu acho que tem que buscar, logicamente, um equilibrio e o nosso curso procura se
esforcar para isso”. Quanto a formacdo ampla, dentro da drea de relagdes publicas, explica
Kunsch: “O profissional de relagoes publicas vai administrar conflitos, gerenciar a
comunicagdo das organizagdes com os publicos e vai ter que uma visdo de mundo, conhecer
um pouco de sociedade. Por exemplo, nos temos uma disciplina de ciéncia politica porque o
aluno precisa conhecer um pouco de sociedade, sobre partidos, regimes, uma vez que ele sai
do ensino médio jovem demais e nem todos tiveram uma formagdo ampla. Quando falo de
uma formagdo mais ampla, quero dizer que o aluno tenha que conhecer, além da drea dele
(habilitagdo), conhecer também ciéncia da administracdo (planejamento), teorias da
comunicagdo, um pouco de jornalismo, um pouco de publicidade, a formagcdo ampla seria
assim. O aluno ndo pode estar fechado em si mesmo, ele vai ter que ter ndo so uma visao das

ciéncias sociais aplicadas (especifica da drea), por exemplo, uma das caréncias que nos
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vemos no curso e que precisa ser trabalhada é a da propria matemdtica para vocé avaliar e

mensurar resultados”.

As questdes expostas por Margarida Kunsch traz a tona a importancia de se trabalhar a
formacao do estudante para além da formacdo especifica. Compreendemos esta reflexdo no
sentido de formar profissionais ndo sé no fazer, mas no entendimento conceitual do que estd
fazendo e as implica¢Oes que acarretam este fazer em sua drea e também na sociedade como
um todo. Nao podemos deixar de lembrar que os avangos tecnoldgicos da comunicagdo
permitem que um simples “click” num computador leve a informacdo veiculada pelos
profissionais para milhdes de pessoas simultaneamente, comprometendo positivamente ou
negativamente pessoas, empresas e instituicoes. Entendemos que conhecer, conceituar,
avaliar e analisar a drea e o fazer profissional sdo partes do fazer universitdrio e, neste
sentido, as disciplinas de cunho humanistico s@o imprescindiveis na formacao do profissional
egresso da universidade, se ndo, qualquer curso profissionalizante ou técnico em

comunicacao resolveria.

Figueira Neto, ainda sobre esta necessidade humanistica ou saberes que contribuem com
a formacdo do comunicador social, resume as falas dos ex-estudantes: “Nods cansamos de
encontrar ex-alunos que estdo bem na profissdo como redatores, diretores de arte, etc. e se
lamentam de ndo ter prestado mais atencdo em determinadas disciplinas bdsicas ou de

cunho humanistico”.

Nas falas dos entrevistados, identificamos que os ex-estudantes sentem, mesmo que
tardiamente, a dificuldade do exercicio da profissdo justamente pela falta da base tedrica,

conceitual, critica e humanistica, os responsédveis pelos cursos neste trabalho apontam esta
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necessidade, alguns empregadores da comunicacdo também esperam isso dos cursos, por

18S0:

“A interdisciplinaridade pode surgir como esse conhecimento que se produz
nas regides em que as fronteiras se encontram e criam espagos de intersecao,
onde o eu e o outro, sem abrir mao de suas caracteristica de sua diversidade,
abrem-se disponiveis para a troca e para a transformag¢do. Movimentos
interdisciplinares acontecem a partir dessa postura de expansdo de campos e de
abertura de fronteiras que, ao serem transformadas, modificam também o
interior dos territérios. Para que sejam criados esses espacos de encontros e de
intersecdes entre as dreas do conhecimento, é necessirio a constru¢do de uma
atitude interdisciplinar, sem a qual ndo € possivel esse movimento de
aproximacgdo e transformacdo que vai além das disciplinas” (FURLANETTO,
2001, p. 166).

Nos parece que a articulagcdo entre os saberes ou a interdisciplinaridade trabalhada nas
fronteiras dos saberes efetivamente precisam ser implantadas para atender melhor a formagao
do comunicador social e os cursos de comunica¢do cumprirem por completo seu papel de

formador.
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Consideracoes Finais

O objetivo deste trabalho foi o de interpretar, compreender e apontar as perspectivas da
formacao atual do Comunicador Social no Brasil ao partimos do pressuposto que o papel das
universidades se completa ao fornecer espaco-tempo para o estudante refletir, pensar e
pesquisar, resgatando e aprofundando os diversos saberes na sua interdisciplinaridade e ndo
fragmentando ou especializando o futuro profissional.

Considerando as discussdes sobre a formacao do profissional de comunicacao a partir da
LDB/96 e as Diretrizes Curriculares para a Area de Comunicagdo, constatamos que existe
uma preocupacgdo dos coordenadores entrevistados em manter um equilibrio entre a formagao
humanistica e técnico-profissionalizante e também em formar um profissional com
posicionamento ético-politico em relacdo a sociedade.

A preocupagdo dos coordenadores dos cursos analisados refor¢am nosso entendimento
de que o comunicador € mais do que um mediador da sociedade, ele pode ser um interventor
na busca da democracia participativa dos cidaddos, onde o conhecimento e a informacdo sdo
fundamentais para a sobrevivéncia dos individuos no mundo globalizado. Assim, a formagao
ampla nos cursos de comunicagdo ultrapassa as especificidade de cada habilitacdo e pode
contribuir para melhor compreender, enfrentar e intervir neste momento de mudanca, como
também projetar novas a¢des na formagdo do cidadido-profissional.

Tendo como base a literatura na drea, os Cursos de Comunica¢do Social do Brasil
estiveram, em toda a sua histéria, vinculados ou “presos” as normas e regulamentos do
Governo Federal que definia através de decretos e resolugdes os curriculos e o

direcionamento da formac¢do (ou formatacdo) dos comunicadores do pais, atendendo, na
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maioria das vezes, interesses que ndo combinavam com os dos cursos, conforme
demostramos no comego deste trabalho.

A leitura da LDB e andlise da trajetoria das Diretrizes Curriculares nos mostrou que a
partir de 1996, abriu-se novas expectativas quanto a autonomia das IES em formar os
estudantes conforme a realidade e necessidade de cada regido, além do desprendimento de
um Estado centralizador. Ao diminuir a participagdo do Estado na sociedade, reforca, na
atualidade, a imposi¢do do mercado, e com ele, o capital, exigindo mao de obra qualificada
para sustenta-lo.

As entrevistas realizadas nos mostraram que, diante deste cendrio, a universidade
encontra-se em conflito, muitas vezes fecha-se em si mesma ao nao discutir com a sociedade
suas producdes e conhecimentos sobre temas relevantes, outras vezes, preocupa-se em
atender a demanda de mercado, reforcando a necessidade de formar mao de obra
especializada, pois os alunos cobram esta necessidade e querem habilitar-se rapidamente no
fazer, além do fechamento burocratico.

Em nosso estudo de caso, constatamos um certo ‘“pessimismo” sobre o papel da
universidade ao ouvirmos os entrevistados que relataram sua preocupacdo em nado se deixar
levar pela imposi¢do do mercado, mas também, t€m dificuldades em encontrar nos cursos o
equilibrio entre a dindmica da sociedade e a instituicdo. Por um lado, a prépria organizagao
institucional e burocrdtica atrapalha o dinamismo do fazer universitario, conforme vimos no
capitulo trés, por outro, a falta de recursos humanos e materiais ndo permitem acompanhar
as mudancas necessdrias para dinamizar o curso e estar presente junto a sociedade,
respondendo as suas demandas na preparagdo de profissionais atentos as constantes

mudangas sociais e profissionais.
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Ao descrevermos os trés projetos pedagdgicos dos cursos de comunicagdo social da
ECA, tendo em consideracdo que o “projeto pedagdgico pode ser entendido como um
instrumento de balizamento para o fazer universitdrio, concebido coletivamente no dmbito
da Instituicdo, orientado para esta, com um todo, e para cada um de seus cursos, em
particular” (For-Grad, 1999, p. 9), levantamos alguns elementos que, em nossa

compreensao, podem contribuir para a discussio da formagao do comunicador social atual.

Os projetos pedagoégicos de Relacdes Publicas e Publicidade e Propaganda ndo
apresentam a fundamentacdo epistemoldgica dos cursos, ao contrdrio do Jornalismo.
Entendemos que, na concep¢do de qualquer curso, o projeto pedagdgico evidencia e
fundamenta a visdo de mundo, de sociedade, de individuo e da prépria drea que se pretende
formar o profissional. Ao ndo definir a concepcdo epistemoldgica do curso, dificulta-se a
clareza do fazer do docente e do discente (ensino-aprendizagem) no processo educativo.
Explicitar essa fundamentacdo € fazer “uma reflexdo acerca da concepcdo e das finalidades
da educacgdo, e sua relagcdo com a sociedade — o que ndo dispensa uma reflexdo sobre o

homem a ser formado, a cidadania e a consciéncia critica” (VEIGA, 2004, p. 191).

Os cursos de Relacdes Publicas e Publicidade e Propaganda fizeram mudangas nas
estruturas curriculares ao contrdrio do Jornalismo e ao fazer as mudancgas, procuram
viabilizar as inteng¢des e objetivos do curso através de um conjunto de saberes que
contemplem efetivamente a formacdo, no entanto, nido apresentam uma concepcao

educacional do curso.

Nos objetivos e intengdes dos trés projetos para a formacdo do comunicador social,

destacamos como parametros educacionais:
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— A formacdo académico- profissionalizante (relacdes publicas e publicidade e

propaganda);

- Formagdo do homem como objetivo e formacdo do profissional como finalidade

(jornalismo);

- Auto-formagao.

Acreditamos que os parametros educacionais destacados podem direcionar o estudante e
o futuro profissional em comunicagdo, para conceituar e refletir criticamente sobre sua
pratica e estar consciente de seus atos na producdo e difusdo das informacdes que ele produz.
Podem permitir ainda, ter acesso a vdrios saberes e a uma formacdo mais eclética ou até
mesmo mais interdisciplinar, na medida que podem optar por compor o curriculo do curso

com disciplinas optativas complementares e livres e tracar sua formagao durante o curso.

Podemos afirmar, ap6s a anédlise dos projetos pedagdgicos dos trés cursos e os
depoimentos dos entrevistados que as disciplinas obrigatdrias direcionam o estudante para a
habilitacdo especifica e reflexdo sobre a drea de comunicagdo (teoria-prética) e as optativas
complementares e livres ampliam o conhecimento do discente nas dreas da comunicacdo, da
cultura e das artes (teatro, literatura, musica, etc.), mas, apesar dos cursos e a propria ECA
oferecerem vdrias disciplinas, os cursos ainda buscam o entendimento entre os docentes
sobre a efetivagdo de alguns saberes (disciplinas) na composi¢cdo dos curriculos, o que

caracteriza um momento de transicao.

Ao ouvirmos os atuais responsdveis pelos cursos, entendendo estes como catalisadores e
mediadores das discussdes do processo educacional, apontamos como experiéncias positivas

da ECA e ainda presentes nos cursos:
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- O sistema de créditos;

- Disciplinas optativas (complementares e livres);

- Vestibular por habilitacao;

A justificativa por incluir o sistema de crédito como ponto positivo, embora saibamos
das inimeras criticas vinculadas a fragmentagcdo que ele pode acarretar e a possibilidade do
curriculo se tornar apenas numérico, ¢ a de que permite aos estudantes escolherem a
quantidade de disciplinas que podem cursar durante o semestre. Avaliamos que este sistema

aplica-se bem nas universidades publicas, particularmente importante para o estudante

trabalhador.

As disciplinas optativas (complementares e livres) proporcionam ao aluno, dentro do
sistema de créditos, possibilidade de complementar ou ampliar seus conhecimentos em outras

dreas do saber na busca de uma formacdo ampla.

O vestibular por habilitacdo permite ao estudante e os cursos direcionarem o
planejamento para o conhecimento da 4rea especifica. Embora cada curso tenha seus
objetivos especificos, a formagdo bdsica em comunicagdo, o convivio dos estudantes com
outros saberes e dreas afins € entendida por nés, como fundamental para a formagdo ampla

do comunicador social e ndao pode deixar de ser considerada pelos formadores.

Apesar de ndo terem sido implantadas, consideramos importante destacar duas outras
tentativas de mudangas da ECA na construc¢do da organizagdo do processo educacional para a

formacgao do comunicador, apontadas por um dos nossos entrevistados:

Curriculo experimental e;

Oficinas.
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De acordo com as entrevistas realizadas, com o curriculo experimental, o estudante
poderia ter um tutor para orientd-lo durante todo o periodo de sua formacgdo. Geralmente as
faculdades de comunicagdo s6 lembram deles quando precisam para a orientac@o na iniciacao
cientifica ou nos trabalhos de conclusdo de curso. Mais que tutores, o aluno de comunica¢ao

poderia encontrar um interlocutor.

As oficinas nos parece importante, pois permitiriam nivelar positivamente os
conhecimentos dos alunos. E comum o docente reclamar da mé formacdo dos discentes nos
graus anteriores. Geralmente sdao lembrados quando a instituicdo passa por alguma avaliacio,
por exemplo, a antiga Avaliacdo Nacional de Cursos, conhecido como provao. Trata-se de
uma atividade extracurricular para agregar conhecimentos e ndo como preparacdo de alguma

avaliagdo externa.

Apesar de constatarmos nas falas dos entrevistados a busca do equilibrio entre a
formacdo humanistica e técnico-profissionalizante do comunicador social na estrutura
curricular dos cursos estas disciplinas ainda sdo compostas em dois eixos cldssicos que
acompanham o decorrer da histéria do ensino de comunicac¢io social no Brasil, sendo as
humanisticas nos primeiros semestres do curso (formacao critico-académica) e as disciplinas

técnico-especificas (formagdo técnico-profissionalizante) nos dltimos semestres.

A pesquisa nos mostra que a ECA vem se preocupando em estabelecer novas propostas
para uma outra organizacdo curricular ou extracurricular. Sdo tentativas de mudangas de uma

instituicao publica, gratuita, e com toda a sua particularidade.

Acredito, como Greco (2002, p. 29), que a formagdo no ensino superior € um processo
educacional e como tal, “ndo se estd apenas profissionalizando, estd se modelando a

construg¢do de projetos de vida”. No caso dos comunicadores, as informagdes veiculadas por
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eles atingem diretamente os projetos de vida dos seus receptores, por isso, 0s cursos, para
sairem das intengdes (projetos pedagdgicos) sdao distribuidos em saberes e fazeres na
estrutura curricular durante os quatro anos de permanéncia do estudante.

Diante de tantas informacdes veiculadas na sociedade, pode-se confundir a informagio do
conhecimento, dominio das técnicas com reflexdao sobre elas, banalizando assim, a funcdo da
propria instituicdo que forma profissionais no ensino superior, como os da drea de comunicacao.

Ao considerarmos a formacdo do comunicador (projeto pedagdgico e estrutura
curricular) para além do dominio da técnica €, em nosso entendimento, uma tarefa
educacional e humana e ndo de maquinas e tecnologias de difusdo, estas ultimas sdo apenas
instrumentos facilitadores do fazer. Neste sentido, o papel da educacao é discutir a formagado
do sujeito-critico como agente politico-social capaz de compreender o contexto em que estd
inserido e agir sobre ele, transformando e influenciando as mudancas necessdrias para a
emancipa¢do humana e nio apenas disponibilizando inimeras informagdes para a sociedade.
Reafirmo que, apenas difusdo de informagdes, hoje, pode ser feita por qualquer cidadio
mediante os instrumentos disponiveis.

O papel da educagdo na formacdo do comunicador social, afinal estamos falando de
ensino, poderia contribuir para uma atitude interdisciplinar em que o profissional pudesse
caminhar nas fronteiras do conhecimento, buscando e mediando pelos diferentes canais de
difusdo, as informagdes necessdrias e relevantes para a produ¢do de conhecimento dos seus
receptores- populagdo.

A preocupacdo com a formagdo técnica e a atualizacdo tecnolégica muitas vezes
percebida nos professores e estudantes minimiza o modo do enfrentamento de como faz
funcionar a ‘“grande maquina” que movimenta a producdo de informac¢des mundial, no

entanto, o dominio dos instrumentos tecnoldgicos em permanente e veloz mutagcdo é capaz

95



de minimizar este medo momentaneamente, mas nao € capaz de habilitar o profissional para
movimentar-se criticamente e avaliar as condi¢des em que se operaram tais mudangas. Nao
acompanhando as transformagdes, rapidamente o profissional da drea tornar-se obsoleto e
descartado pelo mesmo mercado que exigiu dele uma formacdo técnica e atualizacdo
tecnoldgica.

Contudo, quem forma o comunicador social, muitas vezes € o profissional oriundo do
mercado que ndo encontrou nos cursos de pds-graduacdo nenhuma formagao pedagogica, ao
contrdrio, trata-a com escdrnio e preconceito, considerando, muitas vezes que a transmissao
de sua experiéncia € suficiente para formar o novo profissional.

Este tipo de comportamento limitado gera o profissional limitante, o imitador que vai
reproduzir as atitudes viciadas e condicionadas daquele que, por comodismo, medo, preguica
ou ego, preferiu mais criar um clone a sua imagem e semelhancga a dar a um ser autdénomo,
lugar a educagdo para que esta pudesse lavd-lo a buscar novas formas de mediar uma
aprendizagem critica e transformadora, pois, como acreditamos, “o papel do comunicador
nas interagoes educativas do século XXI é imenso e crucial, no sentido de tornar realidade
aquilo que, talvez, os professores, educadores profissionais — por limitacdes precisamente
profissionais — ndo serdo capazes de realizar” ( GOMEZ, 2002, p. 69).

Por um lado, a formacdo do comunicador social deve ser pensada e estruturada pelos
docentes das dreas da comunicac¢do e, sendo o campo da comunicagdo interdisciplinar,
necessariamente exige de quem forma e € formado o transitar pelas fronteiras dos
conhecimentos, por outro lado, a educacdo € uma tarefa de qualquer ser humano disposto a
contribuir com o amadurecimento intelectual, afetivo, politico-social, ético e profissional do

outro individuo.
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O cultivo do didlogo e a promogdao de sujeitos criticos perpassam, em nosso
entendimento, por duas dreas do saber que sdo fundamentais para a exaustiva insisténcia da
palavra cidadania pregada nos dias de hoje: A Comunicagdo, que poderd ser promovida pelos
comunicadores sociais, mediadores e interventores da informacéo, da cultura e dos processos
comunicacionais ¢ a Educagdo, como promotora de atitudes ativas no processo de ensino-
aprendizagem dos sujeitos.

Na busca da interpretacdo e compreensdo da formagdo atual do comunicador social no
Brasil, a partir do nosso estudo de caso, identificamos e apontamos como sugestio os
elementos que possam servir de pardmetros pedagédgicos na construcdo dos cursos de
comunicacdo: A formagdo do comunicador cidaddo-ético (tendo acima de tudo, a sociedade
como referéncia) e o equilibrio entre a formacdo humanistica (que permite o conceito, a
reflexdo e a critica) e a formacdo tecnico-profissionalizante (que permite o dominio das
linguagens e instrumentos da habilitagdo). Entendendo ambos como processo educacional e
comunicacional, hoje, fundamentais para a formac¢do do comunicador e para o educador da
comunicacao.

A aproximagdo das fronteiras entre a comunicagdo e a educagdo, acreditamos, serd o
grande ganho pedagdgico, didatico e profissional na formac¢do do comunicador social como
sujeito-critico do século XXI. Desta relagdo, mais do que as dreas, o ganho maior serd da
sociedade.

Como os cursos analisados neste trabalho, outros de comunicag@o passam por uma nova
fase ou estdo num processo de transicdo entre a construcdo de projetos pedagdgicos,
curriculos e perfis tendo como pardmetro as Diretrizes Curriculares para a 4drea de

Comunicacao.
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No nosso entender, este momento consiste no equilibrio de uma formagao que aponte
para um profissional que pense a realidade como cidadao, reflita como académico (teoria) e

aja como profissional (pratica).
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ANEXO 1

DIRETRIZES CURRICULARS PARA OS CURSOS
DE GRADUACAO - SESU
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Diretrizes Curriculares para os Cursos de Graduacao

Principios

Assegurar as institui¢des de ensino superior ampla liberdade na composi¢do da carga
horéria a ser cumprida para a integraliza¢do dos curriculos, assim como na especifica¢io
das unidades de estudos a serem ministradas;

Indicar os topicos ou campos de estudo e demais experi€ncias de ensino-aprendizagem que
comporao os curriculos, evitando ao médximo a fixac¢do de contetdos especificos com cargas
horarias pré-determinadas, as quais ndo poderdo exceder 50% da carga horaria total dos
cursos;

Evitar o prolongamento desnecessario da duragdo dos cursos de graduagdo;

Incentivar uma sdlida formagdo geral, necessdria para que o futuro graduado possa vir a
superar os desafios de renovadas condi¢des de exercicio profissional e de producao do
conhecimento, permitindo variados tipos de formagao e habilitagdes diferenciadas em um
mesmo programa;

Estimular préticas de estudo independente, visando a uma progressiva autonomia
profissional e intelectual do aluno;

Encorajar o aproveitamento do conhecimento, habilidades e competéncias adquiridas fora
do ambiente escolar, inclusive as que se referiram a experi€ncia profissional julgada
relevante para a drea de formacao considerada;

Fortalecer a articulagdo da teoria com a prética, valorizando a pesquisa individual e
coletiva, assim como os estigios e a participacdo em atividades de extensao, as quais
poderdo ser incluidas como parte da carga horaria;

Incluir orientagdes para a conducao de avaliacdes periddicas que utilizem instrumentos
variados e sirvam para informar a docentes e a discentes acerca do desenvolvimento das
atividades didaticas.

Objetivos e Metas

Conferir maior autonomia as IES na defini¢cao dos curriculos de seus cursos, a partir da
explicitacdo das competéncias e as habilidades que se deseja desenvolver, através da
organizacao de um modelo pedagdgico capaz de adaptar-se a dinamica das demandas da
sociedade, em que a graduacdo passa a constituir-se numa etapa de formacao inicial no
processo continuo de educagdo permanente;

Propor uma carga hordria minima em horas que permita a flexibilizacdo do tempo de
duracdo do curso de acordo com a disponibilidade e esfor¢o do aluno;

Otimizar a estruturacdo modular dos cursos com vistas a permitir um melhor
aproveitamento dos contetidos ministrados, bem como, a ampliagcdo da diversidade da
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organizacio de cursos, integrando a oferta de cursos seqiienciais, previstos no inciso I do
artigo 44 da LDB;

Contemplar orientacdes para as atividades de estidgio e demais atividades que integrem o
saber académico a prética profissional, incentivando o reconhecimento de habilidades e
competéncias adquiridas fora do ambiente escolar;

Contribuir para a inovacgdo e a qualidade do projeto pedagédgico do ensino de graduagdo,
norteando os instrumentos de avaliacdo.

Histérico

O processo de discussdo iniciou com a publicacdo do Edital n.® 4/97, convocando as IES a
apresentarem propostas para as diretrizes curriculares dos cursos de graduacgio, a serem
sistematizadas pelas Comissodes de Especialistas de Ensino de cada drea. A discussdo das
diretrizes curriculares mobilizou uma ampla parcela da comunidade interessada, com o
objetivo de conferir legitimidade ao processo. Foram encaminhadas aproximadamente 1200
propostas, provenientes de universidades, de faculdades, de organizacdes profissionais, de
organizacdes docentes e discentes. A maioria das propostas € oriunda da prépria
comunidade académica. Convém destacar a ampla participagdo tanto do setor publico
quanto do setor privado na organizac¢do de semindrios e encontros para debate, com a
presenca da SESu/MEC. O Férum Nacional de Pré-Reitores de Graduacdo - ForGrad -
desempenhou papel importante na discussio e na sistematizac¢do das propostas de diretrizes
curriculares encaminhadas pelas universidades.

Esgotado o prazo estabelecido pelo Edital n.” 4/97, as Comissoes de Especialistas de Ensino
- CEEs foram convocadas para sistematizarem as sugestdes apresentadas e produzirem as
propostas a serem encaminhadas ao Conselho Nacional de Educacgdo. A partir de dezembro
de 1998, as primeiras propostas sistematizadas foram divulgadas na Internet, com o objetivo
de suscitar sugestdes e criticas ao documento inicial. Além do debate eletronico, a maioria
das dreas promoveu encontros e semindrios em todo o pais, para consolidac¢do das
propostas. A SESu/MEC recebeu as sugestdes e as criticas sobre os documentos
sistematizados para que fossem agregadas a versdo final a ser divulgada na Internet e
posteriormente encaminhada ao CNE. Este processo estendeu-se por, aproximadamente,
dois meses em cada uma das dreas.

A SESu encaminhou o relato, a partir da configuragdo das diretrizes gerais, em separado da
discussdo dos contetidos de cada curso, com o objetivo de facilitar a andlise pelo Conselho
Nacional de Educagdo.

As propostas foram agrupadas por blocos de carreiras, considerando o critério utilizado pela
CAPES:

CIENCIAS BIOLOGICAS E SAUDE

Biomedicina, Ciéncias Bioldgicas, Economia Doméstica, Educacao Fisica, Enfermagem,
Farmicia, Fisioterapia, Fonoaudiologia, Medicina, Nutricdo, Odontologia e Terapia
Ocupacional.

CIENCIAS EXATAS E DA TERRA
Ciéncias Agrérias, Estatistica, Fisica, Geologia, Matemdtica, Medicina Veterindria,
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Oceanografia e Quimica.

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS
Artes Cénicas, Artes Visuais, Ciéncias Sociais, Direito, Filosofia, Geografia, Historia,
Letras, Musica, Pedagogia e Psicologia.

CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS
Administracdo, Ciéncias Contédbeis, Ciéncias Econdmicas, Ciéncias da Informacao,
Comunicagao Social, Hotelaria, Servigo Social, Secretariado Executivo e Turismo.

ENGENHARIAS E TECNOLOGIAS
Arquitetura e Urbanismo, Computacao e Informética, Design, Engenharias e Meteorologia.

LICENCIATURAS

No que se refere as licenciaturas, a SESu vem desenvolvendo propostas que serdo
encaminhadas posteriormente, uma vez que detectou-se a necessidade de promover
articulacdes entre as diferentes dreas que oferecem essa formagdo. Tais articulagcdes devem
configurar diretrizes gerais para as licenciaturas, com o objetivo de fortalecer a efetiva
profissionaliza¢do do professor por meio de um eixo comum, representado pelo
desenvolvimento de competéncias basicas que abranjam a especificidade do trabalho de
professores.

Esse processo iniciou-se com a constituicdo, pela SESu, de um grupo-tarefa, composto por
especialistas na questdo da formacgdo de professores, que aceitaram a incumbéncia de
formular a parte do documento que se refere as orientagdes que possam caracterizar as
licenciaturas como uma formacao profissional com identidade prépria, superando, assim,
sua condi¢do atual, que em geral, ndo tem passado de um apéndice do bacharelado.

O passo seguinte, ora em andamento, € a aproximagdo da proposta desse grupo-tarefa com
as propostas das diferentes comissdes de especialistas que assessoram a SESu na elaboragdo
das propostas de diretrizes para os cursos de graduacdo que oferecem licenciaturas.
Portanto, o intuito € de contar com o conjunto das contribuicdes, tanto dos profissionais que
dominam os conhecimentos sobre os diferentes campos do saber que se constituem em
conteudos escolares, quanto dos profissionais que dominam os conhecimentos sobre a
questdo pedagdgica, que se constituem na especificidade da tarefa do ensino.

As 38 Comissoes de Especialistas de Ensino, nomeadas pela Portaria 146/97,
sistematizaram a proposta de Diretrizes Curriculares para suas respectivas dreas. Algumas
dreas incluem mais de um curso, neste caso, a proposta especifica as particularidades de
cada curso. As Comissdes de Especialistas que se inserem nesta situacao sao:

Areas com abrangéncia de multiplos cursos

Comissao
Cursos

Administracdo
Administracdo /Turismo/Hotelaria/Secretariado Executivo
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Artes Cénicas
Dancga/Teatro

Ciéncias Agrarias
Agronomia/ Engenharia Florestal/Engenharia de Pesca/Zootecnia

Ciéncias da Informacéo
Biblioteconomia/Arquivologia/Museologia

Computacao e Informatica
Sistemas de Informag¢ao/Ciéncia da Computacdo/Licenciatura em Computacao/ Engenharia
da Computacao

Matematica / Estatistica
Matematica, Estatistica

O processo de sistematizagio das propostas foi realizado em duas etapas, tendo sido
antecedido pela elabora¢do de um Modelo de Enquadramento pela SESu e pelo ForGrad a
partir dos debates e sugestdes das universidades e comunidade académica.

O processo consistiu na andlise das propostas recebidas e na identificacdo dos aspectos
diferenciadores e comuns a elas. A partir dai uma primeira versdo do documento de
diretrizes foi organizado e colocado em debate junto as universidades via Internet, com a
participacdo do ForGrad, que orientou o acesso das universidades ao texto e da propria
SESu.

As reagdes das universidades e da comunidade académica ao documento das comissdes de
especialistas foram incorporadas no processo de sistematizacdo dando origem a um novo
documento que também foi colocado em debate via Internet, em processo andlogo a etapa
anterior.

Ap6s esta segunda consulta feita a comunidade académica e profissional, os documentos
referentes as diretrizes foram finalizados e novamente divulgados pelo ForGrad e pela SESu
junto as institui¢des.

As propostas de diretrizes consolidadas pelas comissdes de especialistas de ensino foram,
por decisdao da SESu, submetidas a aprecia¢do de consultores ad hoc de notdveis
especialistas em cada area.

A Secretaria de Educagdo Superior, SESu-MEC, coordenou o processo de elaboragdo das
propostas de Diretrizes Curriculares pelas universidades brasileiras em articulagdo com o
Férum Nacional de Pré-Reitores de Graduagao — ForGrad.

Diretrizes Curriculares
"As diretrizes curriculares ja aprovadas no CNE encontram-se nos pareceres listados
abaixo."

Curso/Area
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Em exame no CNE

Aprovadas
Parecer CNE
Homologadas
Resolugao
Administracdo
CES146/2002
09/5/2002
Agronomia
Arquivologia
CES 492/2001
04/7/2001

CES 20/2002

CES 1363/2001
25/01/2002

Arquitetura e Urbanismo

Artes Cénicas

CES146/2002
09/5/2002

Artes Visuais

Biblioteconomia

CES 492/2001
04/7/2001
CES 19/2002

CES 1363/2001
25/01/2002
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Biomedicina

CES 104/2002
09/04/2002

Ciéncias Biologicas

CES 1301/2001
04/12/2001
CES 07/2002

Ciéncias Contabeis

CES146/2002
09/5/2002

Ciéncias Econdmicas

CES146/2002
09/5/2002

Ciéncias Sociais

CES 492/2001
04/7/2001
CES 17/2002

CES 1363/2001
25/01/2002

Ciéncia da Computacio

Comunicagdo Social

CES 492/2001
04/7/2001

CES 16/2002

CES 1363/2001
25/01/2002
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Dancga
CES146/2002
09/5/2002

Direito
CES146/2002
09/5/2002

Design
CES146/2002
09/5/2002

Economia Doméstica

Educacio Fisica
CES 138/2002
25/4/2002

Enfermagem
CES 1133/2001
1°/10/2001

CES 03/2001

Engenharia
CES 1362/2001
22/02/2002
CES 11/2002

Engenharia Agricola

Engenharia da Computacio

Engenharia Florestal

Engenharia de Pesca

Estatistica

Farmacia

CES 1300/2001
04/12/2001
CES 02/2002

Filosofia
CES 492/2001
04/7/2001
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CES 12/2002

CES 1363/2001

25/01/2002

Fisica
CES 1304/2001

04/12/2001
CES 09/2002

Fisioterapia
CES 1210/2001

07/12/2001
CES 04/2002

Fonoaudiologia
CES 1210/2001

07/12/2001
CES 05/2002

Geografia
CES 492/2001
04/7/2001
CES 14/2002

CES 1363/2001

25/01/2002

Histéria

CES 492/2001
04/7/2001

CES 13/2002
CES 1363/2001

25/01/2002

Hotelaria
CES146/2002
09/5/2002

Letras

CES 492/2001
04/7/2001

CES 18/2002
CES 1363/2001

25/01/2002
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Licenciatura (formacao de professores)

CP 9/2001
17/01/2002
CP 01/2002
CP 21/2001
000

CP 27/2001
17/01/2002
CP 28/2001
17/01/2002

Licenciatura em Computacio

Matematica
CES 1302/2001
21/11/2001

Medicina

CES 1133/2001
1°/10/2001

CES 04/2001

Medicina Veterinaria
CES 105/2002
09/4/2002

Meteorologia

Masica

CES146/2002
09/5/2002

Museologia

CES 492/2001
04/7/2001

CES 21/2002
CES 1363/2001
25/01/2002
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Nutricao

CES 1133/2001
1°/10/2001
CES 05/2001

Oceanografia e Geologia

Odontologia

CES 1300/2001
04/12/2001
CES 03/2002

Pedagogia

Psicologia

CES1314/2001
CES 72/2002

Quimica

CES 1303/2001
04/12/2001
CES 08/2002

Servigo Social

CES 492/2001
04/7/2001

CES 15/2002
CES 1363/2001
25/01/2002

Secretariado Executivo

CES146/2002
09/5/2002

Sistemas de Informacao

Teatro
CES146/2002
09/5/2002
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Terapia Ocupacional

CES 1210/2001
07/12/2001
CES 06/2002

Turismo
CES146/2002
09/5/2002

Zootecnia
CES 337/2004
11/11/2004

Fonte: http://portal.mec.gov.br/sesu/
Data do acesso: 01/07/2005.

118



ANEXO I

DIRETRIZES CURRICULARES PARA A
AREA DE COMUNICACAO SOCIAL - 2001
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CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO
CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR

RESOLUCAO CNE/CES 16, DE 13 DE MARGCO DE 2002.”

Estabelece as Diretrizes Curriculares para a area de
Comunicacao Social e suas habilitagoes.

O Presidente Camara de Educacdo Superior, no uso de suas atribuicdes legais e tendo em vista o
disposto na Lei 9.131, de 25 de novembro de 1995, e ainda o Parecer CNE/CES 492/2001, homologado
pelo Senhor Ministro de Estado da Educacdo em 9 de julho de 2001, e o Parecer CNE/CES 1.363/2001,
homologado em 25 de janeiro de 2002, resolve:

Art. 12 As Diretrizes Curriculares para a area de Comunicagédo Social e suas habilitagdes, integrantes dos
Pareceres CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001, deverdo orientar a formulagcao do projeto pedagégico do
referido curso.

Art. 22 O projeto pedagdgico de formacéo profissional na area de Comunicacao Social e suas habilitagbes
deverd explicitar:

a) o perfil comum e os perfis especificos por habilitacao;

b) as competéncias e habilidades gerais e especificas por habilitagdo a serem desenvolvidas,
durante o periodo de formacao;

c) os conteldos basicos relacionados a parte comum e as diferentes habilitacbes e os
conteudos especificos escolhidos pela instituicao para organizar seu curriculo pleno;

d) as caracteristicas dos estagios;

e) as atividades complementares e respectiva carga horéria;

f) a estrutura do curso;

g) asformas de acompanhamento e avaliacdo da formagao ministrada.

Art. 32 A carga horaria do curso de Comunicacao Social e respectivas habilitagdes devera obedecer ao
determinado em Resolugao propria que normatiza a oferta de cursos de bacharelado.

Art. 4° Esta Resolucao entra em vigor na data de sua publicacao, revogadas as disposicdes em contrario.

ARTHUR ROQUETE DE MACEDO
Presidente da Camara de Educacdo Superior

Fonte: http://portal.mec.gov.br/sesu/
Data do acesso: 08/04/2005.

) CNE. Resolugio CNE/CES 16/2002. Diario Oficial da Unio, Brasilia, 9 de abril de 2002. Secdo 1, p. 34.
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MINISTERIO DA EDUCACAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO

INTERESSADO: Conselho Nacional de Educagao/Cémara Superior de Educagao UF: DF

ASSUNTO: Retificagcdo do Parecer CNE/CES 492/2001, que trata da aprovagdo das Diretrizes
Curriculares Nacionais dos Cursos de Filosofia, Histéria, Geografia, Servico Social, Comunicagao
Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia.

RELATOR(A): Silke Weber

PROCESSO(S) N.(S): 23001.000126/2001-69

PARECER N.2: COLEGIADO: APROVADO EM:
CNE/CES 1363/2001 CES 12/12/2001

| - RELATORIO E VOTO DO(A) RELATOR(A)

Com objetivo de cumprir o disposto no Inciso Il do Art. 18 do Regimento Interno do Conselho Nacional
de Educacao, que estabelece ser a Resolugcdo ato decorrente de Parecer, destinado a estabelecer
normas a serem observadas pelos sistemas de ensino, a Cadmara de Educagéo Superior formulou projeto
de Resolucado especifico para as Diretrizes Curriculares de cada um dos cursos de graduacido a serem
por elas regidas.

Brasilia(DF), 12 de dezembro de 2001.

Conselheiro(a) Silke Weber — Relator(a)

Il - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educacgao Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).

Sala das Sessoes, em 12 de dezembro de 2001.

Conselheiro Arthur Roquete de Macedo — Presidente

Conselheiro José Carlos Almeida da Silva — Vice-Presidente
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PROJETO DE RESOLUGAO ..N.%..., DE... DE............... DE ......

Estabelece as Diretrizes Curriculares para a area de
Comunicacao Social e suas habilitagoes

O Presidente Camara de Educacdo Superior, no uso de suas atribuicdes legais e tendo em vista o
disposto na Lei 9.131, de 25 de novembro de 1995, e ainda o Parecer CNE/CES 492, de 3 de abril de
2001, homologado pelo Senhor Ministro de Estado da Educac¢do em 9 de julho de 2001, e o Parecer
CNE/CES 1.363/2001, homologado em.....

RESOLVE:

Art. 12 As diretrizes Curriculares para a area de Comunicagao Social e as suas habilitagbes, integrantes
do Parecer CNE/CES 492/2001 deverao orientar a formacgéao do projeto pedagédgico do referido curso.

Art. 22 O projeto pedagdgico de formacéo profissional na area de Comunicagao Social e suas habilitagbes
deverd explicitar:

h) o perfil comum e os perfis especificos por habilitacao;

i) as competéncias e habilidades gerais e especificas por habilitacdo a serem desenvolvidas,
durante o periodo de formagao;

j) os contetdos basicos relacionados a parte comum e as diferentes habilitagdes e os
conteudos especificos escolhidos pela instituicdo para organizar seu curriculo pleno;

k) as caracteristicas dos estagios;
[) as atividades complementares e respectiva carga horaria;
m) a estrutura do curso;

n) as formas de acompanhamento e avaliagdo da formagcado ministrada.
Art. 32 A carga horaria do curso de Comunicagao Social e respectivas habilitagdes deveréd obedecer ao
determinado em Resolugéo propria que normatiza a oferta de cursos de bacharelado.
Art. 4° Esta Resolucao entra em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as disposi¢cdes em contrario.

Presidente da Camara de Educacgao Superior

Fonte: http://portal.mec.gov.br/sesu/

Data do acesso: 08/04/2005.

Parecer CNE/CES 1.363/2001 — Homologado

Despacho do Ministro em 25/01/2002, Publicado no Didrio Oficial da Unido de 29/1/2002, Secao 1, p.60.
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MINISTERIO DA EDUCACAO

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGCAO

INTERESSADO: Conselho Nacional de Educagdo/Camara Superior de Educacéao UF: DF
ASSUNTO: Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Filosofia, Histéria, Geografia, Servigo
Social, Comunicacéo Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia

RELATOR(A): Eunice Ribeiro Durham, Silke Weber e Vilma de Mendonga Figueiredo
PROCESSO(S) N.&(S): 23001.000126/2001-69

PARECER N.2: CNE/CES 492/2001 COLEGIADO: CES APROVADO EM: 03/04/2001
| - RELATORIO

Trata o presente de diversos processos acerca das Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de
Filosofia, Histéria, Geografia, Servico Social, Comunicacao Social, Ciéncias Sociais, Letras,
Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia remetidas pela SESu/MEC para apreciagdo da CES/CNE.
A Comissao constituida pelas Conselheiras Eunice Ribeiro Durham, Vilma de Mendoncga Figueiredo e
Silke Weber analisou as propostas provindas da SESu referentes aos cursos mencionados e
procedeu a algumas alteragdes com o objetivo de adequa-las ao Parecer 776/97 da Camara de
Educacao Superior, respeitando, no entanto, o formato adotado pelas respectivas Comissoes de
Especialistas que as elaboraram. A Comissao retirou, apenas de cada uma das propostas, o item
relativo a duragao do curso, considerando o entendimento de que o mesmo nao constitui
propriamente uma diretriz e sera objeto de uma Resolugao especifica da CaAmara de Educagao
Superior, o que foi objeto do Parecer CNE/CES 583/2001.

II-VOTO DO(A) RELATOR(A)

A Comissao recomenda a aprovagao das propostas de diretrizes dos cursos mencionados na forma
ora apresentada.

Brasilia(DF), 03 de abril de 2001.

Conselheiro(a) Silke Weber — Relator(a)

Conselheiro(a) Eunice Ribeiro Durham

Conselheiro(a) Vilma de Mendonga Figueiredo

Il - DECISAO DA CAMARA

A Cémara de Educagao Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).
Sala das Sessoes, em 03 de abril de 2001.

Conselheiro Arthur Roquete de Macedo — Presidente

Conselheiro Jose Carlos Almeida da Silva — Vice-Presidente

Fonte: http://portal.mec.gov.br/sesu
Data do acesso: 08/04/2005.
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DIRETRIZES CURRICULARES A AREA DE COMUNICAGAO SOCIAL E SUAS HABILITACOES

Introducéo

Estas Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacdo foram elaboradas procurando atender a dois
objetivos fundamentais:

a) flexibilizar a estruturagdo dos cursos, tanto para atender a variedades de circunstancias
geograficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao dinamismo da area, e para
viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes;

b) estabelecer orientagbes para a obtengéo de padrdo de qualidade na formacgéo oferecida.

O presente texto estabelece um padrdo bdésico de referéncia para todas as institui¢des que mantenham Cursos de
Graduagdo em Comunicacdo com habilitacdes em Jornalismo, Rela¢des Piblicas, Publicidade e Propaganda,
Cinema, Radialismo, Editorag@o, ou outras habilitacdes pertinentes ao campo da Comunica¢do que venham a ser
criadas.

Diretrizes Curriculares

1. Perfil dos Formandos

PERFIL COMUM

O perfil comum do egresso corresponde a um objetivo de formagado geral que deve ser atendido por
todos os Cursos da area e em todas as habilitacdes de Comunicacdo, qualquer que seja sua énfase ou
especificidade. Trata-se de base que garanta a identidade do Curso como de Comunicacao.

O egresso de Curso de Graduagdo em Comunicagao, em qualquer de suas habilitagbes, caracteriza-se
por:

1. sua capacidade de criagdo, produgéo, distribuicao, recepcéo, e analise critica referentes as midias, as
praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas insergbes culturais, politicas e
econbmicas;

2. sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na area,
adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

3. sua visdo integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo especializada de seu campo de
trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das
suas relagbes com 0s processos sociais que as originam e que destas decorrem.

4. utilizar criticamente o instrumental teérico-pratico oferecido em seu curso, sendo portanto competente
para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na comunicagéo, sobre
0s constrangimentos a que a comunicacao pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que
enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em relagdo a comunicagao social.

Perfis Especificos

Os perfis especificos resultam das habilitagbes diferenciadas do campo da Comunicacdo, que se
caracteriza por uma abrangéncia sobre diferentes meios, linguagens e praticas profissionais e de
pesquisa e, na atualidade, por envolver um acelerado dinamismo social e tecnolégico. Para assegurar o
desenvolvimento histérico desta area de formagéao, estudos e exercicio profissional, serdo desenvolvidas
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habilitacbes com uma variedade de perfis especificos. Estas habilitagbes, definidoras dos perfis
especificos, se organizam conforme as seguintes premissas:

a) é mantida a referéncia basica as habilitagbes historicamente estabelecidas: jornalismo, relagbes
publicas, publicidade e propaganda, radialismo, editoracdo, e cinema (assim como a sua
denominacio alternativa, cinema e video);

b) podem ser criadas énfases especificas em cada uma destas habilitagdes, que serdo entdo referidas
pela denominacdo basica, acrescida de denominagdo complementar que caracterize a énfase
adotada;

c) podem ser criadas novas habilitagées pertinentes ao campo da Comunicacgéo.

As habilitagbes referidas nos itens "b" e "¢" acima serdo reconhecidas como pertinentes ao campo da
Comunicagao na medida em que contemplem :

- a dimenséao e a complexidade tematica e de objeto de estudo;
- aexisténcia de vinculagdes profissionais e conceituais com o campo da Comunicacao;

- a delimitagdo de uma habilitagdo especifica, que comporte linguagem e praticas profissionais
proprias.

PERFIS ESPECIFICOS POR HABILITACAO

Para as habilitagbes ja estabelecidas, além do perfil comum relacionado no item anterior, devem se
objetivar os perfis a seguir explicitados:

Jornalismo
O perfil do egresso em Jornalismo se caracteriza :

1. pela producdo de informacdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do momento
presente;

2. pelo exercicio da objetividade na apuragéo, interpretagao, registro e divulgacao dos fatos sociais;
pelo exercicio da traducéo e disseminagao de informagdes de modo a qualificar o senso comum;

pelo exercicio de relagbes com outras &reas sociais, culturais e econdmicas com as quais o
jornalismo faz interface.

Relacoes Publicas

O perfil do egresso em Relacdes Publicas se caracteriza:

1. pela administracdo do relacionamento das organizagées com seus diversos publicos, tanto externos
como internos;

2. pela elaboracdo de diagnosticos, prognosticos, estratégias e politicas voltadas para o
aperfeicoamento das relagdes entre instituigdes, grupos humanos organizados, setores de atividades
publicas ou privadas, e a sociedade em geral;

3. pelo exercicio de interlocugao entre as funcdes tipicas de relagbes publicas e as demais fungdes
profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicagao.

Radialismo
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O perfil do egresso em Radialismo se caracteriza:

1.

pela percepgao, interpretagcdo, recriagéo e registro da realidade social, cultural e da natural através
de som e imagem ;

pelas formulagbes audiovisuais habituais, documentarias, de narracdo, musicais, descritivas,
expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que trabalha;

pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a essa elaboracao
audiovisual;

pela atividade em emissoras de radio ou televisdo ou quaisquer instituicdes de criagdo, produgéo,
desenvolvimento e interpretacdo de materiais audiovisuais;

pelo exercicio de interlocugcdo entre as fungdes tipicas de radialismo e as demais funcdes
profissionais ou empresariais da area da Comunicagao.

Publicidade e Propaganda

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza:

1.

pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicao e execucao
de solugbes de comunicagao eficazes para os objetivos de mercado, de negécios de anunciantes e
institucionais;

2. pela tradugdo em objetivos e procedimentos de comunicagio apropriados os objetivos institucionais,
empresariais e mercadoldgicos;

3. pelo planejamento, criagdo, producdo, difusdo e gestdo da comunicagdo publicitaria, de acoes
promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda pessoal, design de
embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informacao.

Editoracao

O perfil do egresso em Editoragao se caracteriza:

1.

pela gestdo e producdo de processos editoriais, de multiplicacdo, reproducdo e difusdo, que
envolvam obras literarias, cientificas, instrumentais e culturais;

pelo desenvolvimento de atividades relacionadas a produgéo de livros e impressos em geral, livros
eletrénicos, CDROMs e outros produtos multimidia, videos, discos, paginas de Internet, e quaisquer
outros suportes impressos, sonoros, audiovisuais e digitais;

pelo dominio dos processos editoriais, tais como planejamento de produto, selecdo e edigcdo de
textos, imagens e sons, redagdo e preparagcdo de originais, producdo grafica e diagramacgdo de
impressos, roteirizacdo de produtos em diferentes suportes, gravagdes, montagens, bem como
divulgacdo e comercializa¢do de produtos editoriais.

Cinema

O perfil do egresso da habilitacdo em Cinema (com esta denominagdo ou na denominacao alternativa

Cinema e Video) se caracteriza:

1.

pela producdo audiovisual nas bitolas e formatos cinematograficos, videograficos, cinevideograficos
ou digitais, incluindo-se nessa producdo direcdo geral, direcdo de arte, direcdo de fotografia,
elaboragcdo de argumentos e roteiros, montagem/edicdo, animagdo, continuidade, sonorizagao,
finalizacdo e demais atividades relacionadas; e ainda pela preservacdo e fomento da memoria
audiovisual da nagao;
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2. pela percepcao, interpretacao, recriacao e registro cinematografico de aspectos da realidade social,
cultural , natural de modo a torna-las disponiveis a sociedade por intermédio de estruturagbes
narrativas, documentarias, artisticas, ou experimentais;

3. pelainiciativa e pela participagao na discussao publica sobre a criagcdo cinematografica e videografica
no pais e no mundo, através de estudos criticos e interpretativos sobre produtos cinematograficos,
sobre a histéria das artes cinematogréficas, e sobre as teorias de cinema;

4. pelo desenvolvimento de atividades e especialidades de producao cinematografica e videografica;
2. Competéncia e Habilidades

Assim como os perfis dos egressos, organizados em uma parte geral comum e uma parte
especifica por habilitagdo, as competéncias e habilidades também comportam dois niveis, um geral para
todas as profissoes e formagdes do campo da Comunicacdo e um especializado por habilitagao.

A) Gerais

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sdo as seguintes:
1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;
2. usar tais conceitos e teorias em andlises criticas da realidade;
3. posicionar-se de modo ético-politico;
4

dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagdo, nas dimensdes de
criacao, de producao, de interpretacao e da técnica;

experimentar e inovar no uso destas linguagens;
refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunicagéo;

ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacdo de textos gerais e
especializados na area.

B) Especificas por Habilitagao

Além das competéncias e habilidades gerais acima referidas, ha que se

promover o desenvolvimento de competéncias especificas.

Jornalismo

registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-os em noticias e
reportagens;

- interpretar, explicar e contextualizar informagoes;

- investigar informagdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e correcao e edita-los
em espaco e periodo de tempo limitados;

- formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

- formular questdes e conduzir entrevistas;
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relacionar-se com fontes de informacao de qualquer natureza;

trabalhar em equipe com profissionais da area;

compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producao jornalistica;
desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area de comunicagao jornalistica;
avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

compreender os processos envolvidos na recepgdo de mensagens jornalisticas e seus impactos
sobre os diversos setores da sociedade;

buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;
dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as mensagens
jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacéo e redagao;

dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades tecnolégicas de
comunicacao;

RelacGes Publicas

desenvolver pesquisas e auditorias de opinido e imagem;
realizar diagnosticos com base em pesquisas e auditorias de opinido e imagem;
elaborar planejamentos estratégicos de comunicacgéo institucional;

estabelecer programas de comunicacdo estratégica para criagdo e manutencdo do relacionamento
das instituigbes com seus publicos de interesse;

coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicagao, em diferentes meios e suportes, voltados
para a realizagao dos objetivos estratégicos do exercicio da funcdo de Relagbes Publicas;

dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos programas de
comunicag¢ao que desenvolve;

identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das préaticas e teorias referentes as
estratégias e processos de Relacdes Publicas.

Radialismo

- gerar produtos audiovisuais em suas especialidades criativas, como escrever originais ou roteiros para
realizagdo de projetos audiovisuais; adaptar originais de terceiros; responder pela direcdo, realizacdo e
transmissao de programas audiovisuais; editar e finalizar programas analégicos ou digitais;

saber como planejar, orcar e produzir programas para serem gravados ou transmitidos; administrar,
planejar e orgar estruturas de emissoras ou produtoras;

dominar as linguagens e géneros relacionados as criagdes audiovisuais;

conceber projetos de criagdo e producdo audiovisual em formatos adequados a sua veiculagéo nos
meios massivos, como radio e televisao, em formatos de divulgacdo presencial, como video e
gravagdes sonoras, e em formatos tipicos de insergcdo em sistemas eletrénicos em rede, como
CDROMSs e outros produtos digitais;

compreender as incidéncias culturais, éticas, educacionais e emocionais da producdo audiovisual
mediatizada em uma sociedade de comunicagao;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referentes a
area audiovisual.
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Cinema (ou Cinema e Video)

gerar produtos cinematograficos em suas especialidades criativas, como direcao geral, direcao de
arte, diregdo de fotografia, argumento e roteiro, montagem/edicdo, animacdo, continuidade,
sonorizagao, finalizacao, e outras atividades relacionadas;

promover a geracao e disseminagdo de produtos cinematograficos em suas especialidades de
gestdo, como producdo, distribuicdo, exibi¢do, divulgacéo, e outras atividades relacionadas;

dominar as diversas técnicas audiovisuais envolvidas nos processos de criagdo cinematografica, em
qualquer de seus suportes, e nos processos de divulgagao;

interagir com dareas vizinhas a criacao e divulgacao cinematografica, como a televisdo, o radio, as
artes performéticas e as novas midias digitais;

avaliar, quantificar, formar e influenciar o gosto publico no que diz respeito ao consumo de produtos
audiovisuais;

inovar e reinventar alternativas criativas e mercadoldgicas para a producao de filmes e videos;

interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem cinematogréafica apropriada aos diferentes
meios e modalidades da comunicac¢ao audiovisual;

compreender 0s processos cognitivos envolvidos na producdo, emissdo e recepgao da mensagem
cinematografica e seus impactos sobre a cultura e a sociedade;

articular as praticas cinematograficas, em seus aspectos técnicos e conceituais, a produgao
cientifica, artistica e tecnoldgica que caracteriza nossa cultura, e ao exercicio do pensamento em
seus aspectos estéticos, éticos e politicos;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes a
criagao, produgao e circulagao cultural do Cinema.

Publicidade e Propaganda

ordenar as informagdes conhecidas e fazer diagnéstico da situagéo dos clientes;
realizar pesquisas de consumo, de motivacao, de concorréncia, de argumentos etc;

definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solugdes para problemas de mercado e
institucionais dos anunciantes;

conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

executar e orientar o trabalho de criacdo e produgéo de campanhas de propaganda em veiculos
impressos, eletrdnicos e digitais;

realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagao de campanhas
publicitarias;

dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar materiais de
comunicagéo pertinentes a suas atividades;

planejar, executar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado, envolvendo o uso da
propaganda e de outras formas de comunicagéao, como a promogao de vendas, o merchandising e o
marketing direto;

identificar e analisar as rapidas mudancas econémicas e sociais em escala global e nacional que
influem no ambiente empresarial;

identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referentes a
publicidade e a propaganda.
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Editoracao

- dominar processos de edigdo de texto tais como: resumos, apresentagdes, textos de capa de livros,
textos de revistas, textos que acompanham edigées sonoras, audiovisuais e de multimidia, textos
para publicagdes digitais, tratamento de textos didaticos e para-didaticos, textos de compilagéo, de
critica e de criagao;

- dominar a lingua nacional e as estruturas de linguagem aplicaveis a obras literarias, cientificas,
instrumentais, culturais e de divulgagao em suas diferentes formas: leitura, redagao, interpretacao,
avaliagéo e critica;

- atentar para os diferentes niveis de proficiéncia dos publicos a que se destinam as produgdes
editoriais;

- ter competéncias de linguagem visual, como o conhecimento de producdo de imagens pré-
fotogréficas, fotograficas e poés-fotograficas e os principais processos de design grafico, desde
tipologias até edicao digital;

- ter competéncias de linguagem de multimidia, como o conhecimento de processos de produgéo de
registros sonoros, videograficos e digitais, tais como CDs, videos, edicdo de paginas e outras
publicacdées em Internet;

- desenvolver agdes de planejamento, organizacdo e sistematizagcdo dos processos editoriais, tais
como o acompanhamento grafico de produtos editoriais, selecdo de originais, projetos de obras e
publicacdes, planejamento e organizacdo de séries e de colegdes, planejamento de distribuicao,
veiculagao e tratamento publicitario de produtos editorial;

- ter conhecimentos sobre a histéria do livro, a histéria da arte e da cultura;
- fazer avaliagdes criticas das producdes editoriais e do mercado da cultura.
- agir no sentido de democratizagao da leitura e do acesso as informagdes e aos bens culturais.

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes aos
processos de Editoragao.

3. Contetidos Curriculares

Os conteldos curriculares sdo diferenciados em Conteldos Basicos e Conteldos Especificos. Os
conteudos basicos sdo aqueles relacionados tanto a parte comum do curso quanto as diferentes
habilitacdes. Os conteldos especificos sdo aqueles que cada instituicdo, livremente, deve eleger para
organizar seu curriculo pleno, tendo como referéncia os objetivos € o0s perfis comum e especificos

anteriormente definidos.

a. Conteldos Basicos

Os conteudos basicos sao caracterizadores da formacgéo geral da area, devendo atravessar a formacao
dos graduandos de todas as habilitagdes. Envolvem tanto conhecimentos tedricos como préticos,
reflexdes e aplicagdes relacionadas ao campo da Comunicagéo e a &rea configurada pela habilitagao
especifica. Estes conhecimentos sdo assim categorizados: contetdos tedrico-conceituais; contetdos
analiticos e informativos sobre a atualidade; contetdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas,
conteudos ético-politicos.

b. Contetdos Especificos
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Os contetidos especificos serdo definidos pelo colegiado do curso, tanto para favorecer reflexdes e praticas no
campo geral da Comunicag@o, como para incentivar reflexdes e praticas da habilitagcdo especifica.

Cada habilitagao correspondendo a recortes dentro do campo geral da Comunicagado, organiza
conhecimentos e praticas profissionais, aborda questdes tedricas, elabora criticas, discute a atualidade
e desenvolve praticas sobre linguagens e estruturas.

4. Estagios e Atividades Complementares

O Estagio orientado por objetivos de formagéao refere-se a estudos e praticas supervisionados em
atividades externas a unidade de oferecimento do Curso. As atividades complementares realizadas sob
a supervisao de um docente buscam promover o relacionamento do estudante com a realidade social ,
econdmica e cultural, e de iniciagdo a pesquisa e ao ensino.

Tais tipos de acdo pedagdgica caracterizam mecanismos de interagcdo com o mundo do trabalho, assim
como o confronto com possibilidades metodoldgicas visando a promocédo de uma formagao complexa.

Assim, além das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de praticas ditas laboratoriais,
segundo o padrdao de turma/docente/horas-aula semanais, podem ser previstas Atividades
Complementares, com atribuicdo de créditos ou computagédo de horas para efeito de integralizagéo do
total previsto para o Curso, tais como:

- programas especiais de capacitacao do estudante (tipo CAPES/PET);

- atividades de monitoria;

- outras atividades laboratoriais além das ja previstas no padrao turma/horas-aula;
- atividades de extensao;

- atividades de pesquisa etc.

O que caracteriza este conjunto de atividades é a flexibilidade de carga horaria semanal, com controle do
tempo total de dedicagdo do estudante durante o semestre ou ano letivo. Esta flexibilidade horaria
semanal devera permitir a:

a) adocado de um sistema de creditacdo de horas baseada em decisdes especificas para cada
caso, projeto ou atividade especifica, e em fungéo do trabalho desenvolvido;

b) énfase em procedimentos de orientacdo e/ou supervisdo pelo docente;

c) ampliagdo da autonomia do estudante para organizar seus horarios, objetivos e
direcionamento.
O numero maximo de horas dedicadas a este tipo de atividades ndo pode ultrapassar 20%
do total do curso, ndo incluidas nesta porcentagem de 20% as horas dedicadas ao Trabalho

de Concluséo de Curso (ou Projetos Experimentais).

5. Estrutura do Curso

O curso de Comunicagéo Social pode ser oferecido por créditos, havendo, no entanto, atengéo para uma
seqléncia equilibrada de contetdos curriculares e acompanhamento planejado da formagao.

Na oferta seriada importa considerar, além de uma seqliéncia harménica e logica, a flexibilidade de
caminhos alternativos.

Na organiza¢do modular, devera ser esclarecido o seu modo de insergdo na estrutura geral do curso.
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6. Acompanhamento e Avaliagdo

A avaliagdo é perddica e se realiza em articulagdo com o Projeto Académico do curso sob trés angulos:

a) pertinéncia da estrutura do Curso, observando o fundamento de suas propostas e a adequagéo dos
meios postos em acéo para realiza-las;

b) aplicacéo dos critérios definidos pelo colegiado de curso, para a sua avaliagao;
¢) mecanismos de acompanhamento e avaliagdo externa e interna do préprio curso.

Fonte: http:/www.mec.gov.Br/sesu/ftp/pareceres/49201fhgscclbam.doc

Data do acesso: 08/04/2005.

Parecer CNE/CES 492/2001 — homologado

Despacho do Ministro em 04/07/2001, publicado no Didrio Oficial da Unido de 09/07/2001, se¢édo 1, p. 50
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ANEXO III

PROJETOS PEDAGOGICOS E GRADES CURRICULARES DOS CURSOS DE JORNALISMO,
PUBLICIDADE E PROPAGANDA E RELACOES PUBLICAS DA ESCOLA DE COMUNICACAO E
ARTES DA UNIVERSIDADE DE
SAO PAULO - ECA/USP
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1. DO CURSO

1.1. Bacharelado em Comunicagdo Social

1.1.1. Habilitagdo em Jornalismo

1.1.2. Vagas existentes: 60 (sessenta)

1.1.3. Periodos: matutino e noturno

1.1.4. Duracio: Minima: 4 anos
Maixima: 7 anos

1.2. Natureza do Curso:
1.2.1. Concepciao

O Brasil estd em busca de novos caminhos e enfrenta desafios para a modernizagio de sua infra-estrutura,
estabilizacdo politica e econdmica, justi¢a e inclusdo social, além de engendrar caminhos que modernizem a
democracia nacional. Essa procura passa necessariamente por uma politica que torne a sociedade conscia de seus
direitos e obrigagdes, elementos indispensaveis para a constru¢do da cidadania, principalmente quando se observa a
tendéncia de atribuir responsabilidades as comunidades locais e regionais. Essas responsabilidades incluem desde o
planejamento regional até a aplicacdo de recursos publicos que possam atender as necessidades urbanas e rurais das
micro-regides administrativas. Em tdltima instancia, no Brasil se busca um tecido social que caminha para a
valorizagdo politica, administrativa e econdmica com fundamento nas caracteristicas das comunidades e do espaco
ambiente onde elas estdo inseridas.

Nao € por acaso que se fala em voto distrital, que renascem as organizacdes de desenvolvimento de regides
com perfis geograficos proprios ou se criam associa¢des reunindo comunidades com caracteristicas similares.

Antecedendo essa nova textura social, os meios de comunicacio se organizam regionalmente e serdo a um sé tempo alavanca que
impulsionard o surgimento dessas comunidades, bem como o intersticio para manté-las unidas em seus propdsitos e o porta-voz de suas
histdrias e reivindicagdes.

Entretanto, ao lado desse projeto comunitario, permanece o desejo e a pratica de tornar perene a aldeia global
e globalizada. Por esses motivos, os projetos de estruturas curriculares devem ser tdo abrangentes quanto possivel
para permitir que o aluno tenha a opc¢ao de construir o seu proprio percurso profissional.

Nilson José Machado (2000, 15)referindo-se ao educador que se dedica ao planejamento educacional,
reconhece que o projeto deve ser associado a “procedimentos que visem a implementacdo das acdes em busca das
metas antecipadas, bem como de prové-los de instrumentos de avaliagdo e trajetdrias emergentes, em busca de novas
metas”.Isto €, um projeto de estrutura académica deve reconhecer a dindmica da sociedade e do conhecimento,
deixando aberturas para a incorporagdo dessas mutagdes. Machado recomenda ainda que “é preciso estabelecer
metas intermedidrias, articular objetivos parciais, eventualmente em certo encadeamento, conceber indicadores
relativos ao cumprimento das metas”.O projeto que estd sendo apresentado ao Departamento de Jornalismo e
Editoragdo procura contemplar essas metas apontadas pelo autor, principalmente porque procura integrar os
conteddos a matérias que estdo sendo estudadas por grupos de professores nos Nicleos de Estudo do Departamento.

A constatacdo de que alguns nicleos, pelos mais variados motivos, precisam ser reestruturados e carecem de
injecdo de mais componentes, ndo invalida o projeto. Os nicleos poderdo ser restaurados com a incorporacdo de
novos professores recém-contratados e, se necessirio, com a reformulacao de seus objetivos, finalidades e linhas de
pesquisa. O importante é que professores e alunos de pds-graduacio e graduagdo tenham um férum permanente para
discutir os fendmenos comunicacionais e incorporé-los ao contetido programatico do curso quanto entenderem que
tais conhecimentos t€ém maturidade cientifica para tanto.

Essa atitude pedagdgica interacionista pode ser implementada tanto do ponto de vista do contrustivismo de
Piaget como do sociointeracionismo de Vigotsky e Wallon. Vera Maria Nigro de Souza Placco (2001, 48) a esse
propdsito afirma que “o homem tem, historicamente, estabelecido suas relagdes com o mundo fisico, e explicada
ainda a apropriacdo de experiéncias e conhecimentos dos e sobre outros homens, podemos refletir e tomar decisdes
sobre quais acdes e a partir de que atitudes devemos trabalhar em nossas salas de aula, com nossos alunos: como
podemos promover o provocar o processo de ensino e aprendizagem”.Esse comportamento docente, que reconhece
as individualidades e, desta forma, as diferencas, é que vai ditar a relagdo professor/aluno nos projetos e na carreira
que cada estudante pode trilhar dentro da grade curricular.

1.2.2. Expectativa em relagdo ao perfil dos jornalistas formados no curso
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1.2.2.1.Conjunto de aptiddes esperadas dos egressos

Nao ha como negar o papel da midia como elemento imprescindivel e natural, nos dias de hoje, para a
formacéo da opinidio piblica e como férum de discussdo de temas que fundamentam, constroem e retificam a
sociedade moderna.

As vérias formas de atuac¢do da midia, cada uma a seu modo, exercem inegavel atracdo sobre as pessoas e essa
seducdo transfere aos produtores das noticias o papel de serem os articuladores desse féorum responsédvel pela
construcdo da cidadania. Portanto, a primeira aptiddo a ser desenvolvida no aluno de jornalismo € o seu
reconhecimento que, para ser jornalista, ele tem de incorporar o seu cardter de cidaddao, com os mesmos direitos e
obrigacdes daqueles que irdo consumir a sua produgdo informativa.

Esse cidadao é privilegiado porque trabalha com a noticia, que, segundo Manuel Carlos Chaparro, é o produto
mais abundante das relagdes humanas globalizadas. E essa conjuncio de responsabilidade social e acesso ao produto
noticia requer que o jornalista tenha clara a dimensao do interesse publico que € subjacente a sua atuacdo como
membro de uma comunidade.

A criacdo de uma agenda pautada pelo interesse piblico ndo € resultado de um conjunto de regras legislaveis,
mas, principalmente, de um processo de incorporagdo de valores sociais e comportamentais representados pela ética
profissional, que estd contida na ética do préprio cidadao.

Desta forma, a primeira preocupacio da estrutura curricular proposta € permitir que os alunos e os professores
tenham condi¢des de erigir e praticar a consciéncia de alguns valores inerentes a sociedade moderna, democritica e
justa.

Mas para praticar esses valores serd necessdrio que o responsavel pela apuracio e depuracdo dos fatos
jornalisticos, que sdo veiculados pela midia, seja levado a internalizar conceitos e procedimentos adquiridos pela
observacdo e pratica da critica do fazer jornalistico. O exercicio consciente desse instrumento levara o futuro
profissional a estar alerta sobre as mudangas sociais e tecnoldgicas que movimentam o mundo contemporaneo desde
que faca parte de um ambiente que facilite a sua emancipacao intelectual que lhe permita observar o mundo como
uma entidade em continua renovacao. Essa emancipacdo deverd “convencer” o aluno sobre a necessidade de praticar
alguma forma de educagdo continuada, isto € de persistente busca de atualizagao e reciclagem de conhecimentos.

Erguida sobre esses objetivos, a estrutura curricular poderd cumprir e até ampliar as metas constantes das
Diretrizes Curriculares do campo da Comunicagdo em geral e do Jornalismo, em particular. E essa possibilidade é
concreta porque tem a formacio do homem como objetivo e a formacdo do profissional como finalidade.

1.2.2.2. O perfil do profissional subjacente na estrutura curricular deverd oferecer ao mercado jornalistas que:

1.tenham capacidade de criar, produzir, distribuir e receber informacdes nas vdrias midias, usando linguagens
adequadas e formas de captagdo e depuragdo condizentes com o meio;

2.possam fazer andlise critica das midias e das praticas profissionais relacionando-as as realidades cultural,
politica e econdmica da sociedade;

3. estejam aptos para, como preconiza o texto das Diretrizes, “refletir a variedade e mutabilidade de
demandas sociais e profissionais da drea, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo”;

4.tenham visdo integradora, mas que consigam reconhecer as partes integradas para entender o fendmeno
comunicacional e as relacdes sociais decorrentes;

5.saibam utilizar as ferramentas de praticas jornalisticas ministradas no curso para construir produtos de bom
nivel estético;

6.sejam capazes de relacionar os conhecimentos tedricos para avaliar e re-organizar os produtos jornalisticos
editados;

7.consigam decifrar e interpretar pesquisas, infografias, graficos e mapas relacionados com os fatos
jornalisticos;

8.entendam o alcance da veiculacdo de matérias e as conseqiiéncias que elas podem acarretar aos atores dos
fatos veiculados;

9.possam traduzir o senso comum na veiculagdo das noticias de forma a ndo causarem desequilibrio ou
comogao social;

10. respeitem preceitos politicos, religiosos, estéticos e morais de minorias sociais;
11. ndo usem os meios de comunicagdo como instrumento de manipulagdo e dominagio;
12. sejam agentes da cidadania, que possam ser defensores intransigentes dos direitos e deveres do

cidaddo por serem individuos com reconhecida integridade profissional.
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1.3. Classes de problemas que estdo capacitados a resolver

A estrutura de um curso superior de jornalismo deve estar atrelada a algumas premissas basicas que déem aos
formandos a capacidade de enfrentar os desafios do mercado profissional. Essas premissas sdo basicamente de
fundamentacdo lingiiistica porque ela € o principal instrumento da comunicag@o. As bases semanticas das palavras
sdo importantes para que o profissional tenha conhecimento das mudancas e transladagdes sofridas pela significacdo
das palavras no tempo e no espago. A construcdo sintdtica do pensamento deve ir além da mera correlacdo gramatical
das palavras. Ela deve estar preocupada com o discurso e as relacdes que ele tem com a histéria do momento do fato
jornalistico. Longe de ser um estudo de gramadtica, a sintaxe deve ser entendida na acepg¢ao mais rica das ciéncias da
linguagem. Os aspectos pragmadticos da linguagem devem ser estudados além das relagdes de uso das palavras pelos
integrantes da sociedade onde as relacdes de comunicagdo acontecem.

Além dessa linguagem codificada, a estrutura deve contemplar, também, outras linguagens, talvez mais
universais do que as linguas faladas e escritas, representadas pelas formas de comunicacdo ndo verbal que, néo raro,
sdo a porta de entrada que levam a mensagem escrita.

A concepgdo do curso visa a oferecer ao mercado profissional & sociedade, jornalistas capazes de:

1.3.1. registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-o em noticias e
reportagens obedecendo aos principios da ética profissional;

1.3.2. interpretar, explicar e contextualizar informagdes;

1.3.3. investigar informagdes, produzir texto e mensagens jornalisticas com clareza e correcao e editd-los em
espaco e periodo de tempo limitados tecnicamente;

1.3.4. formular pautas e planejar coberturas jornalisticas contextualizando os fatos jornalisticos;

1.3.5. formular questdes e conduzir entrevistas levando em conta os interesses dos leitores e o respeito as
fontes;

1.3.6. relacionar-se com fontes de informagao de qualquer natureza, respeitando as minorias e as diversidades
raciais e religiosas;

1.3.7. trabalhar em equipe com profissionais da drea;

1.3.8. compreender e saber sistematizar e organizar os processos de produg¢do jornalistica;

1.3.9. desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na drea de comunicagdo jornalistica;

1.3.10. avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

1.3.11. compreender os processos envolvidos na recepcio de mensagens jornalisticas e seus impactos sobre 0s
diversos setores da sociedade;

1.3.12. buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;

1.3.13. dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicdveis a s mensagens
jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacao e redacao;

1.3.14. dominar as linguagens jornalisticas apropriadas aos diferentes meios e modalidades tecnoldgicas de
comunicacao.

1.4. Objetivos Pedagogicos

Com base nos pressupostos descritos e nas competéncias e habilidades que se pretende transmitir aos alunos
do curso, a estrutura pedagdgica da habilitacdo aponta para os seguintes objetivos educacionais:

1.4.1. Cognitivos: para oferecer aos alunos amplo conhecimento da cultura brasileira e regional e da
enunciagao cientifica extra, intra e interpares;

1.4.2. Afetivos: para desenvolver nos estudantes profundos principios éticos e valorizar o respeito a profissao;

1.4.3. Psicomotores: objetivando dar condi¢des para que os futuros jornalistas estejam sempre atualizados
com as mais modernas técnicas de comunicacao;

1.4.4. Empresariais: para ampliar no estudante o conhecimento das caracteristicas das empresas regionais e
sua extensao nos mercados internacionais globalizados;

1.4.5. Criatividade: despertando nos futuros profissionais o desejo de crescimento e investigagao;

1.4.6. Comunicacionais: dar aos profissionais egressos do curso o dominio da lingua patria e conceitos
seguros sobre a captacdo e disseminagdo dos fatos jornalisticos tanto do ponto de vista legal como das suas
conseqiiéncia junto aos receptores da comunicagao.

2. FORMACAO
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Para atingir os objetivos pedagdgicos e cumprir as finalidades a que se propde a habilitagdo de Jornalismo, a
estrutura curricular foi concebida com a combinacio dos seguintes conceitos:

2.1. Natureza disciplinar

Por natureza das disciplinas o projeto faz a distin¢do entre quatro grandes grupos:

2.1.1. Disciplinas de Fundamentagdo, que visam a dar aos alunos um conjunto saberes sobre os principios
comunicacionais € comportamentais;

2.1.2. Disciplinas profissionalizantes, organizadas de forma de constituir uma carreira para o aluno obter
habilidade pela progressao e acumulagio de técnicas de comunicagio;

2.1.3. Disciplinas de linguagem correspondentes a matéria que reline conhecimentos, praticas e andlise da
construcdo lingiiistica;

2.1.4. Disciplinas optativas, relacionadas ao conjunto de saberes que serdo indicados pelos alunos como
valores agregados aos saberes adquiridos pela parte obrigatéria da grade curricular.

A descrigao cinta dos pressupostos pedagdgicos desta estrutura disciplinar € objeto de capitulo préprio.

2.2 Taxionomia dos objetivos cognitivos.

Optou-se por classificar as disciplinas de acordo com a taxionomia de Bloom e ordena-las dentro do processo
de aprendizado em grupos de prevaléncia de contetido como segue:

2.2.1. Conhecimento;

2.2.2. Compreensao;

2.2.3. Aplicacdo;

2.2.4. Analise;

2.2.5. Sintese;

2.2.6. Avaliacio;

2.2.77. Comunicagao.

Como no item anterior, haverd um capitulo que sintetizard a taxionomia das disciplinas que serd obedecida na
estrutura curricular e na confec¢do do contetido de cada uma delas.

2.3. Aprender por projetos

Outra marca pedagogia que estd presente na organizacao do processo ensino-aprendizagem da habilitacdo de
Jornalismo € o conceito de aprendizagem por projetos perenes. Isto significa, como pode ser constatado no item
pertinente, que as disciplinas praticas e os laboratérios devem funcionar como uma escola-empresa, onde toda a
producdo seja conseqiiente e esteja voltada para a construcdo de produtos também perenes. Por este conceito, todos
os veiculos laboratoriais, descritos em capitulo préprio, serdo de pleno conhecimento dos alunos, que fardo uma
carreira na seqiiéncia laboratorial que pressupde a evolucdo de conhecimentos e fun¢des, levando-os dos mais
simples aos completos e dando-lhes uma visao do conjunto dos fazeres e func¢des profissionais.

2.4. Interdisciplinaridade

A comunicagdo € uma drea interdisciplinar. A estrutura curricular de jornalismo privilegia essa conjuncio de
disciplinas afins, de tal forma que o aluno possa integrar os varios saberes para armar arcabougos tedricos e praticos
que lhe serdo tteis na profissdo. A oferta de optativas isoladas ou seqiienciais visam a criacdo de vetores que
propiciem ao estudante o atendimento de suas expectativas profissionais e se vale da vocacao institucional de ofertar
outros cursos e habilitagcdes que carregam em suas estruturas, disciplinas que tém afinidade com a comunicagio
social.

2.5. Especializacdo
Outro marco a ser enfatizado na concepgao curricular € o espaco destinado a especializagdo profissional.
Existem dois espagos importantes que permitem ao estudante a escolha de seu futuro como especialista, se este for o

seu desejo. O primeiro, Semindrios de Atualidade Brasileira, poderd desvendar as dreas emergentes que necessitam
de especialistas ou até mesmo, dependendo dos assuntos elencados, os nichos existentes na imprensa tradicional. O
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segundo serd o Trabalho de Conclusdo de Curso, onde o aluno devera revelar o seu aprendizado e criatividade, como
coroldrio de sua vida académica e seu desejo de profissionalizacio.

2.6. Lei de Diretrizes e Bases

A possibilidade de o aluno comprovar a sua proficiéncia em determinados saberes nas provas de inicio de
semestre, sabiamente prevista pela nova LDB, permitird ao estudante novos hordrios para que amplie e atenda o seu
desejo de incorporar novos conhecimentos. Desta forma, as classes ficardo mais homogéneas e os professores terdo
condicdes de preparar aulas que possam atender grupos com niveis de entendimento e conhecimento semelhantes.

2.7. Visdo totalizante

A existéncia de projetos com niveis crescentes de aplicacdo técnica e complexidade de realizacio permitird
que o aluno, desde o primeiro semestre, tenha condi¢gdes de prever o seu percurso na carreira discente organizada
para o seu aprendizado. Da mesma forma, como os projetos e disciplinas técnicas estdo interconectados, os
estudantes se sentirdo participantes dos trabalhos praticos mais complexos, como jornais laboratdrio, jornal on-line
etc.

2.8. Campos de atuagdo e mercado profissional

2.8.1. Generalista: em geral o aluno espera trabalhar na grande imprensa, quer seja ela impressa ou eletronica.
Para essa clientela o curso oferece amplas condi¢des de formagdo e andlise. O instrumental técnico planejado dara
condicdes aos egressos de jornalismo facil adaptacdo aos vérios modelos organizacionais e projetos editoriais da
grande imprensa.

2.8.2. Especializada: no campo da especializa¢do o aluno encontrard na habilita¢do Jornalismo grande
conjunto de saberes que o habilitardo ao mercado profissional de atividades especificas, como jornalista fotografico,
diagramador, repérter, editor etc, bem como de veiculos especializados como jornal de empresa, assessoria de
imprensa etc. Além dessa especializagdo profissional o aluno podera atender aos seus anseios de conhecimento como
se dedicar a cobertura cientifica, econdmica, politica etc.

2.9. Atividades Profissionais

Desta forma, os jornalistas formados pela ECA estardo aptos a desempenhar as mais diversas fun¢des no
campo profissional como servidores de empresas especializadas de atuacdo jornalistica de institui¢des privadas ou
publicas e até mesmo montar o seu proprio estabelecimento editorial, pois terd competéncia para planejar os mais
diversos tipos de veiculos jornalisticos, captar e redigir noticias, editar e diagramar matérias jornalisticas, conceber
projetos editoriais e graficos, administrar e contratar servicos de comunicagdo jornalistica nos meios impressos, em
emissoras de radio, em emissoras de televisdo e na internet.

2.10 Habilidades requeridas

Para que essas atividades sejam possiveis, o curso procurard despertar a criatividade como fator
imprescindivel para o exercicio profissional; ampliard a sua visdo de mundo, sem desprezar o microcosmo da
comunidade em que vive; incorporara ao repertorio de valores os principios da ética profissional e exercitard a
capacidade de andlise do mundo globalizado. As disciplinas optativas, oferecidas pelo préprio corpo docente do
curso e por outras unidades permitirdo que o aluno consiga estar atualizado com o seu tempo.

Jornalismo — Curriculo - diurno
Disciplinas Obrigatdrias
e 1° Semestre
e CJE0497 Loégica e Praticas Discursivas Jornalisticas
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O curso, de cardter eminentemente pratico, tem por objetivo evidenciar na prética jornalistica (discursos) os
procedimentos 16gicos determinantes de sua organizagdo. Situa-se em continuidade das disciplinas de
Ciéncias da Linguagem estabelecendo a relagdo entre a linguagem e seu fazer.

CJEO0502 Legislacao e Deontologia do Jornalismo

Familiarizar os alunos com elementos da filosofia do Direito, com a natureza, classifica¢do e hierarquia das
normas juridicas e com a tradi¢do brasileira. permitir a compreensdo da Legislacio em geral, o
conhecimento da Constitui¢do Federal e a apreensdo do significado das leis relativas a informagdo e a
comunicacao.

CJE0508 Teoria da Comunicagdo

Apresentacao e discussdo dos processos de comunicacdo através de suas vertentes tedricas mais recentes,
levando em consideracio os eventuais desenvolvimentos das tecnologias de comunicagdo.

CJEO0510 Fundamentos Tedricos da Histdria

Visdo da Histéria enquanto processo de construcdo da realidade e como processo de producdo de
conhecimentos cientificamente organizados.

CJEO0518 Pensamento Filosé6fico

Fornecer aos alunos de Jornalismo e Editora¢do o quadro histérico das principais correntes do pensamento
filosofico que influenciaram nossa contemporaneidade, com €nfase nas reflexdes sobre o conhecimento e a
percepgao.

CJE0522 Técnicas Graficas em Jornalismo

Dar ao aluno nogdes fundamentais das técnicas graficas disponiveis no mercado e introduzi-lo nas técnicas
de diagramacio e editoragdo eletronica.

CJE0585 Ciéncias da Linguagem — Fundamentos das Préticas Midiatricas I

O curso tem por objetivo a apresentacdo do dominio aberto a investigac@o cientifica pela intersec¢do da
teoria lingiifstica, antropologia e psicandlise, visando o desenvolvimento de um referencial necessario aos
estudos da comunicagdo (jornalismo) a partir do conhecimento do sistema da lingua e de seu funcionamento
em vdrias situagdes dadas, enfatizando-se o dominio profissional do jornalismo.

CJE0587 Laboratério de Inicia¢do ao Jornalismo

Iniciar os estudantes ingressantes no dominio das técnicas e dos conceitos do jornalismo, utilizando como
espaco laboratorial o jornal "Noticias do Jardim S3o Remo", de edi¢do quinzenal, distribuido na
comunidade do Jardim S3o Remo; propiciar reflexdes e debates sobre as razdes éticas das agdes
jornalisticas; desenvolver nos estudantes virtudes profissionais como: senso de responsabilidade; sendo se
critica e auto-critica; respeito as fontes e aos leitores; rigor ético nas decisdes; rigor técnico nos
procedimentos e criatividade na expressao verbal, ndo-verbal e para-verbal das mensagens.

o 2°Semestre
CJE0506 Fundamentos de Economia
Proporcionar aos estudantes de jornalismo e editoragdo conhecimentos de Economia para o desempenho de
suas futuras atividades profissionais.
CJEO0517 Histdria das Doutrinas Politicas
Fornecer aos alunos de Jornalismo e de Editoragdo a evolugdo histérica das principais doutrinas politicas,
com &nfase nas reflexdes sobre cidadania e opinido publica.
CJEO0559 Sociologia da Era Virtual
A Sociologia na Era Virtual pretende discutir os atuais desenvolvimentos das tecnologias de comunicagio e
informacdo, considerando transformacdes provocadas pelo virtual, o numérico, o recombinante e o
sistémico no ambito das sociedades, das culturas, do pensamento e da acdo. Ela coloca-se como disciplina
de renovacdo dos equipamentos teéricos e de conhecimento voltados para dar ao aluno uma radiografia
abrangente dos processos socio-tecnoldgicos atuais e tendéncias futuras. Preocupa-se, por fim, em recompor
seu instrumental analitico e critico, propiciando, mais além, bases para a ponderagdo ético-moral das novas
préticas da cibercultura.
CJEO0586 Ciéncias da Linguagem — Fundamentos das Praticas Midiétricas II
O curso objetiva o conhecimento das narrativas e dos discursos jornalisticos retomando os estudos iniciados

na disciplina "Ciéncias da Linguagem: fundamentos das praticas mididticas I (jornalismo)". O
desenvolvimento proposto tem em vista o ato jornalistico tal como se verifica na contemporaneidade.
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CJE0600 Jornalismo no Rédio e na TV
Discutir o papel politico e social desempenhado pelo rddio e pela televisdo na sociedade brasileira
contemporanea. Analisar a evolugd@o histdrica desses meios de comunicagdo no Brasil e sua relacdo com o
Estado e a sociedade civil. Comparar criticamente o modelo institucional de radio e televisdo adotado no
pafs com aqueles desenvolvidos no exterior. Permitir uma melhor compreensdo do modelo brasileiro e do
jornalismo eletrénico como mercado de trabalho.
CJE0615 Etica
O curso tem por objetivo introduzir os alunos aos principios da ética, demonstrando a sua universalidade e a
impossibilidade de fragmentd-la em regides particulares.
o 3°Semestre
CJE0432 Gerenciamento de Empresas Jornalisticas
Proporcionar aos alunos um conjunto de conhecimentos que os capacite a atuar como profissionais em
empresas jornalisticas, instrumentalizando-os para a compreensdo e por vezes o desempenho de
funcdes/atividades nas quais o gerenciamento ¢ parte inerente do fazer jornalistico.
CJE0469 Historia do Jornalismo I (geral)
Mostra a ag@o do jornalista na histéria, ressaltando as mutacdes do jornalismo, num processo em que O
trabalho jornalistico aparece vinculado as transformagdes materiais e ideoldgicas da sociedade capitalista.
Analisar os condicionamentos enfrentados pelos jornalistas e as op¢des adotadas por eles nas diversas
conjunturas a partir da inveng¢do da imprensa. Explicar as condigdes estruturais da produgdo jornalistica,
relacionando o presente ao passado, destacando-se o trabalho dos jornalistas.
CJE0589 Elementos de Fotojornalismo
Oferecer aos estudantes de jornalismo, elementos de reflexdo, de visualiza¢do e pratico da linguagem
fotojornalistica.
CJE0590 Laboratério de Jornalismo Impresso I
Desenvolver nos alunos a habilidade prética e critica para tarefas jornalisticas em agéncias noticiosas e
outros meios impressos, promover o exercicio da reflexdo critica a partir da prética jornalistica.
o 4° Semestre
CJE0442 Historia do Jornalismo II (Brasil)
Mostrar a acdo do jornalista na historia brasileira. Analisar os
condicionamentos impostos a atividade jornalistica, vista
enquanto parte de um processo de mudangas e permanéncias
das estruturas econdmicas, politicas e sociais do pais. Avaliar
as opc¢oes adotadas pelos jornalistas na diversas conjunturas
histdricas.
CJE0563 Conceitos e Géneros do Jornalismo
Proporcionar um aprofundamento no estudo e na compreensdo do jornalismo, enquanto discurso com
caracteristicas particulares; conceituar e discutir os géneros desse discurso, a partir de uma visdo
pragmatica; exercitar técnicas de estruturacdo das varias espécies de textos jornalisticos.
CJE0602 Laboratdrio de Jornalismo Impresso 11
Desenvolver nos alunos a habilidade prética para tarefas de edi¢do e produgdo de jornal impresso.

o 5°Semestre
CJE0524 Laboratério de Jornalismo Impresso I1I
Proporcionar aos alunos atividades prdticas de pautas, reportagens, cobertura de noticidrio e matérias
analiticas sobre temas diversos do jornalismo didrio. Reflexdes sobre o fazer jornalistico e avaliacdo das
matérias e da edi¢@o jornalistica. O instrumento bédsico do fazer e da pratica jornalistica serd o Jornal
Laboratério, de preferéncia semanal ou, no minimo, quinzenal.
CJE0526 Telejornalismo
O Curso visa revelar as particularidades do jornalismo televisado. Propde também, aprofundar os conceitos
sobre as possibilidades de expressdo da linguagem cinética jornalistica, suas formas de comunicagdo e
métodos de produgdo. O objetivo € de ainda proporcionar experiéncia concreta na realizagdo de reportagens,
edicdes e apresentagdes de telejornais no circuito interno de TV do Departamento.
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CJEO0597 Especializa¢do em Jornalismo: Livro-Reportagem

Sensibilizar no produtor de sentidos da atualidade para a leitura cultural, profunda e sutil, das situagdes
imediatas que comparecem a pauta jornalistica, estimular a racionalidade analitica no sentido da
competéncia sistematizadora das informagdes e sobretudo no sentido da capacidade de armar os nexos de
tempo e espago do fato jornalistico, desenvolver estratégias de reportagem tanto no dominio da observacao
e observacdo participante, quanto no dominio das formas de pesquisa dos antecedentes da pauta, quanto no
Dominio das formas dial6gicas com os protagonistas da acdo social, motivar uma oficina permanente de
construcdo de estilo capaz de dar conta do relato humanizado da atualidade.

CJE0603 Radiojornalismo

A disciplina tem como finalidade estudar e avaliar as manifestagdes jornalisticas no radio, preparando os
alunos para a utilizacdo das técnicas de elaboragdo de programas jornalisticos, desenvolvendo o
conhecimento das potencialidades do meio, aliado ao estudo critico do jornalismo praticado no radio atual.

e 06°Semestre
CJE0532 Projetos em Radio

Os alunos deverdo produzir programas experimentando diferentes formatos do radiojornalismo. A disciplina
tem como objetivo fornecer ao aluno a oportunidade de produzir programas que possam ser veiculados
visando a desenvolver maior conhecimento e dominio das especificidades do meio radiofénico como
divulgador de noticias.

CJEO0533 Projetos em Televisao
O curso tem como objetivo proporcionar ao aluno a oportunidade de se desenvolver no dominio das
técnicas de Telejornalismo e de assimilar conceitos modernos da disciplina, tendo em vista as
especificidades do veiculo (Televisdo) e sua importancia nos processos difusores de noticias. Os alunos
devem produzir reportagens e programas de Telejornalismo, com noticias sobre as atividades da
Universidade de S@o Paulo e seus centros de pesquisa.
CJE0599 Jornalismo Online — Paradigmas e Contetdos
Proporcionar aos alunos do curso de jornalismo conhecimentos tedricos e praticos sobre a midia Internet.
Mapear sua inser¢do com conteudos informativos e as oportunidades de trabalho para jornalistas nos sites
portais da rede mundial de computadores.

e 7° Semestre
CJE0601 Laboratério de Jornalismo Impresso — Revista

A disciplina pretende consolidar a capacitacdo do aluno para o uso das linguagens mais sofisticadas do
Jornalismo impresso, com particular valorizagdo das exigéncias técnicas, estéticas, éticas e intelectuais das
atividades de edicdo, redacdo e criagdo visual, tendo como instrumento laboratorial uma revista.
CJE0604 Documentérios em Video
Realizar programas jornalisticos em video, a partir de roteiros discutidos e elaborados em grupo.
e 8° Semestre
CJE0411 Projeto Experimental em Jornalismo
Dar ao aluno oportunidade para realizar trabalho de conclusdo de curso, tedrico ou pratico, ligado ao seu

campo de interesse de especializacdo, sob a orientacdo de professores, dentro de uma das dreas de pesquisa
do Departamento.

Departamento de Jornalismo e Editora¢do

Jornalismo — Curriculo - Noturno
Disciplinas Obrigatorias
e 1°Semestre
CJE0497 Légica e Praticas Discursivas Jornalisticas
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O curso, de cardter eminentemente pratico, tem por objetivo evidenciar na prética jornalistica (discursos) os
procedimentos 16gicos determinantes de sua organizagdo. Situa-se em continuidade das disciplinas de
Ciéncias da Linguagem estabelecendo a relagdo entre a linguagem e seu fazer.

CJEO0502 Legislacao e Deontologia do Jornalismo

Familiarizar os alunos com elementos da filosofia do Direito, com a natureza, classifica¢do e hierarquia das
normas juridicas e com a tradi¢do brasileira. permitir a compreensdo da Legislacio em geral, o
conhecimento da Constitui¢do Federal e a apreensdo do significado das leis relativas a informagdo e a
comunicacao.

CJEO0510 Fundamentos Tedricos da Histdria

Visdo da Histéria enquanto processo de construcdo da realidade e como processo de producdo de
conhecimentos cientificamente organizados.

CJE0518 Pensamento Filoséfico

Fornecer aos alunos de Jornalismo e Editoragdo o quadro histdrico das principais correntes do pensamento
filosofico que influenciaram nossa contemporaneidade, com €nfase nas reflexdes sobre o conhecimento e a
percepgao.

CJEO0585 Ciéncias da Linguagem — Fundamentos das Praticas Midiatricas I

O curso tem por objetivo a apresentacdo do dominio aberto a investigacdo cientifica pela intersec¢do da
teoria lingiifstica, antropologia e psicanalise, visando o desenvolvimento de um referencial necessario aos
estudos da comunicagdo (jornalismo) a partir do conhecimento do sistema da lingua e de seu funcionamento
em vdrias situagdes dadas, enfatizando-se o dominio profissional do jornalismo.

CJE0600 Jornalismo no Radio e na TV

Discutir o papel politico e social desempenhado pelo rddio e pela televisdo na sociedade brasileira
contemporanea. Analisar a evolucdo histdrica desses meios de comunicag¢do no Brasil e sua relagdo com o
Estado e a sociedade civil. Comparar criticamente o modelo institucional de rddio e televisdo adotado no
pais com aqueles desenvolvidos no exterior. Permitir uma melhor compreensdo do modelo brasileiro e do
jornalismo eletrdnico como mercado de trabalho.

e 2°Semestre
CJEO517 Histéria das Doutrinas Politicas

Fornecer aos alunos de Jornalismo e de Editoragdo a evolucao histérica das principais doutrinas politicas,
com énfase nas reflexdes sobre cidadania e opinido publica.

CJE0522 Técnicas Graficas em Jornalismo

Dar ao aluno nog¢des fundamentais das técnicas gréaficas disponiveis no mercado e introduzi-lo nas técnicas
de diagramac@o e editoracido eletronica.

CJEO0559 Sociologia da Era Virtual

A Sociologia na Era Virtual pretende discutir os atuais desenvolvimentos das tecnologias de comunicacio e
informacdo, considerando transformacdes provocadas pelo virtual, o numérico, o recombinante e o
sistémico no ambito das sociedades, das culturas, do pensamento e da acdo. Ela coloca-se como disciplina
de renovacdo dos equipamentos tedricos e de conhecimento voltados para dar ao aluno uma radiografia
abrangente dos processos socio-tecnoldgicos atuais e tendéncias futuras. Preocupa-se, por fim, em recompor
seu instrumental analitico e critico, propiciando, mais além, bases para a ponderagdo ético-moral das novas
praticas da cibercultura.

CJEO0586 Ciéncias da Linguagem — Fundamentos das Praticas Midiatricas 11

O curso objetiva o conhecimento das narrativas e dos discursos jornalisticos retomando os estudos iniciados
na disciplina "Ciéncias da Linguagem: fundamentos das praticas mididticas I (jornalismo)". O
desenvolvimento proposto tem em vista o ato jornalistico tal como se verifica na contemporaneidade.
CJEO0587 Laboratdrio de Iniciagdo ao Jornalismo

Iniciar os estudantes ingressantes no dominio das técnicas e dos conceitos do jornalismo, utilizando como
espaco laboratorial o jornal "Noticias do Jardim Sdo Remo", de edicdo quinzenal, distribuido na
comunidade do Jardim Sdo Remo; propiciar reflexdes e debates sobre as razdes éticas das agdes
jornalisticas; desenvolver nos estudantes virtudes profissionais como: senso de responsabilidade; sendo se
critica e auto-critica; respeito as fontes e aos leitores; rigor ético nas decisdes; rigor técnico nos
procedimentos e criatividade na expressao verbal, ndo-verbal e para-verbal das mensagens.
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CJE0615 Etica
O curso tem por objetivo introduzir os alunos aos principios da ética, demonstrando a sua universalidade e a
impossibilidade de fragmentd-la em regides particulares.

o 3°Semestre
CJEO0469 Histoéria do Jornalismo I (geral)
Mostra a ag@o do jornalista na histdria, ressaltando as mutacdes do jornalismo, num processo em que O
trabalho jornalistico aparece vinculado as transformag¢des materiais e ideoldgicas da sociedade capitalista.
Analisar os condicionamentos enfrentados pelos jornalistas e as op¢des adotadas por eles nas diversas
conjunturas a partir da inveng¢do da imprensa. Explicar as condigdes estruturais da produgdo jornalistica,
relacionando o presente ao passado, destacando-se o trabalho dos jornalistas.

CJE0506 Fundamentos de Economia

Proporcionar aos estudantes de jornalismo e editora¢do conhecimentos de Economia para o desempenho de
suas futuras atividades profissionais.

CJE0508 Teoria da Comunicagdo

Apresentacdo e discussao dos processos de comunicag@o através de suas vertentes tedricas mais recentes,
levando em considerag@o os eventuais desenvolvimentos das tecnologias de comunicacao.

CJE0563 Conceitos e Géneros do Jornalismo
Proporcionar um aprofundamento no estudo e na compreensdo do jornalismo, enquanto discurso com
caracteristicas particulares; conceituar e discutir os géneros desse discurso, a partir de uma visdo
pragmatica; exercitar técnicas de estruturac@o das varias espécies de textos jornalisticos.

o 4° Semestre
CJE0432 Gerenciamento de Empresas Jornalisticas

Proporcionar aos alunos um conjunto de conhecimentos que os capacite a atuar como profissionais em
empresas jornalisticas, instrumentalizando-os para a compreensdo e por vezes o desempenho de
funcdes/atividades nas quais o gerenciamento € parte inerente do fazer jornalistico.

CJE0442 Historia do Jornalismo II (Brasil)

Mostrar a acdo do jornalista na histdria brasileira. Analisar os condicionamentos impostos a atividade
jornalistica, vista enquanto parte de um processo de mudancas e permanéncias das estruturas econdmicas,
politicas e sociais do pais. Avaliar as op¢des adotadas pelos jornalistas na diversas conjunturas histdricas.

CJE0589 Elementos de Fotojornalismo

Oferecer aos estudantes de jornalismo, elementos de reflexdo, de visualiza¢do e pritico da linguagem
fotojornalistica.

CJE0590 Laboratério de Jornalismo Impresso I
Desenvolver nos alunos a habilidade prética e critica para tarefas jornalisticas em agéncias noticiosas e
outros meios impressos, promover o exercicio da reflexdo critica a partir da prética jornalistica.
o 5° Semestre
CJE0602 Laboratério de Jornalismo Impresso 11
Desenvolver nos alunos a habilidade pratica para tarefas de edi¢do e produgao de jornal impresso.
e 06°Semestre
CJE0524 Laboratério de Jornalismo Impresso II1
Proporcionar aos alunos atividades préticas de pautas,
reportagens, cobertura de noticidrio e matérias analiticas sobre
temas diversos do jornalismo didrio. Reflexdes sobre o fazer
jornalistico e avaliacdo das matérias e da edi¢do jornalistica. O
instrumento bdsico do fazer e da pratica jornalistica serd o
Jornal Laboratério, de preferéncia semanal ou, no minimo,
quinzenal.
CJE0526 Telejornalismo

O Curso visa revelar as particularidades do jornalismo televisado. Propde também, aprofundar os conceitos
sobre as possibilidades de expressdo da linguagem cinética jornalistica, suas formas de comunicagdo e

143



métodos de producdo. O objetivo € de ainda proporcionar experiéncia concreta na realizagio de reportagens,
edi¢des e apresentagdes de telejornais no circuito interno de TV do Departamento.

e CJEO0603 Radiojornalismo
A disciplina tem como finalidade estudar e avaliar as manifestacdes jornalisticas no rddio, preparando os
alunos para a utilizagdo das técnicas de elaboracdo de programas jornalisticos, desenvolvendo o
conhecimento das potencialidades do meio, aliado ao estudo critico do jornalismo praticado no radio atual.

o 7° Semestre

e (CJE0532 Projetos em Rédio
Os alunos deverdo produzir programas experimentando diferentes formatos do radiojornalismo. A disciplina
tem como objetivo fornecer ao aluno a oportunidade de produzir programas que possam ser veiculados
visando a desenvolver maior conhecimento e dominio das especificidades do meio radiofénico como
divulgador de noticias.

e (CJE0533 Projetos em Televisdo
O curso tem como objetivo proporcionar ao aluno a oportunidade de se desenvolver no dominio das
técnicas de Telejornalismo e de assimilar conceitos modernos da disciplina, tendo em vista as
especificidades do veiculo (Televisdo) e sua importancia nos processos difusores de noticias. Os alunos
devem produzir reportagens e programas de Telejornalismo, com noticias sobre as atividades da
Universidade de Sao Paulo e seus centros de pesquisa.

e CJEO0599 Jornalismo Online — Paradigmas e Contetidos
Proporcionar aos alunos do curso de jornalismo conhecimentos tedricos e praticos sobre a midia Internet.
Mapear sua inser¢do com conteidos informativos e as oportunidades de trabalho para jornalistas nos sites
portais da rede mundial de computadores.

o 8% Semestre

e CJE0597 Especializagdao em Jornalismo: Livro-Reportagem
Sensibilizar no produtor de sentidos da atualidade para a leitura cultural, profunda e sutil, das situagdes
imediatas que comparecem a pauta jornalistica, estimular a racionalidade analitica no sentido da
competéncia sistematizadora das informagdes e sobretudo no sentido da capacidade de armar os nexos de
tempo e espago do fato jornalistico, desenvolver estratégias de reportagem tanto no dominio da observacio
e observacdo participante, quanto no dominio das formas de pesquisa dos antecedentes da pauta, quanto no
Dominio das formas dialégicas com os protagonistas da acdo social, motivar uma oficina permanente de
construcdo de estilo capaz de dar conta do relato humanizado da atualidade.

e (CJE0601 Laboratdrio de Jornalismo Impresso — Revista
A disciplina pretende consolidar a capacitacdo do aluno para o uso das linguagens mais sofisticadas do
Jornalismo impresso, com particular valorizagcdo das exigéncias técnicas, estéticas, éticas e intelectuais das
atividades de edicdo, redacdo e criagdo visual, tendo como instrumento laboratorial uma revista.

e CJE0604 Documentérios em Video
Realizar programas jornalisticos em video, a partir de roteiros discutidos e elaborados em grupo.

e 9°Semestre
e CJEO411 Projeto Experimental em Jornalismo

Dar ao aluno oportunidade para realizar trabalho de conclusdo de curso, tedrico ou pratico, ligado ao seu
campo de interesse de especializacdo, sob a orientacdo de professores, dentro de uma das dreas de pesquisa
do Departamento.

Departamento de Jornalismo e Editoracdo

Projeto Pedagogico:

HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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De modo geral, o curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda propde-se
atender a dois objetivos bdsicos: habilitar os estudantes para a inser¢cdo no mercado de trabalho (agéncias
de propaganda; departamentos de comunicag@o ou de marketing de empresas anunciantes; agéncias de
promocgao e de merchandising, produtoras, fornecedores...) e para a iniciagao cientifica (pesquisa e
administracdo da informagao).

Em relac@o ao primeiro objetivo (inser¢do no mercado profissional), esperamos que os alunos
desenvolvam habilidades e competéncias relativas as trés fases do processo comunicativo (gestdo,
producdo e difusdo da comunicagdo), a saber :

a) Gestdo da comunicagio

- Levantar informacdes; organiza-las e fazer um diagndstico de problemas e oportunidades de
comunicagdo para o anunciante;

- estabelecer e/ou implementar politicas e estratégias de comunicagdo mercadolégica, mediante a
utilizacdo de planejamento estratégico e titicas de operagéo;

- avaliar necessidade e recomendar a realizacdo de pesquisas que subsidiem as decisdes estratégicas;
- conceber meios de de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos.
b) Produ¢do da Comunicagdo

- Criar e/ou avaliar a criagdo de campanhas e de pecas promocionais, entendendo-se por "criagdo", os
aspectos relativos a redagao, a dire¢do de arte e a producao gréfica, eletronica e digital das mesmas;

- distinguir as diferengas de linguagem préprias de cada meio (TV, internet, radio, midia exterior, revista,
jornal...) e de cada ferramenta de comunicagdo promocional (publicidade, promog¢do de vendas,
merchandising, venda pessoal);

- saber contratar e acompanhar servi¢os de fornecedores e de produtores especializados.

c¢) Difusdao da comunicacio

- Definir estratégias de midia segundo pesquisas e tecnologias proprias da atividade;

- Executar e/ou orientar o planejamento de midia, incluindo andlise de pesquisas, sele¢do de veiculos,
programacio e controle de veiculagdo;

- Identificar e avaliar o comportamento consumidor em relagdo as mensagens veiculadas pela midia.

- identificar a responsabilidade social da profissdao, compreendendo e assegurando o aperfeicoamento da
ética dentro do exercicio da profissao.

Em relacdo ao segundo objetivo (iniciagdo cientifica), pretendemos que os estudantes adquiram e
pratiquem, ao longo do curso, a metodologia do trabalho cientifico, para a investigacdo de novos
problemas ou para a sistematizacdo de conhecimentos assimilados. Para tanto, destacamos as seguintes
competéncias:
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- assimilar criticamente os conceitos que permitam a apreensao de teorias;
- aplicar os conceitos e teorias em andlises criticas da realidade;

- posicionar-se segundo pontos de vista ético - politicos;

- refletir sobre as praticas profissionais no campo da Comunicacio;

- desenvolver habilidades no uso da lingua portuguesa para expressao e interpretagdo de textos gerais e
especializados na drea de atuagdo profissional.

2- Mercado de trabalho alvo

O principal mercado de trabalho para os formados na habilitacdo Publicidade e Propaganda sdo as
agéncias de propaganda / publicidade, empresas especializadas na técnica e na arte da comunicagéo
persuasiva e estruturadas em departamentos com fungdes especificas ( atendimento, planejamento,
criacdo, producio, midia ). Segundo dados do Anudrio Brasileiro de Propaganda, editado pela M&M em
1999, o pais conta com cerca de 2000 agéncias catalogadas, das quais 30%, aproximadamente, situam-se
na cidade de Sao Paulo.

Além de atuar em agéncias, o profissional de Publicidade e Propaganda pode também trabalhar em
empresas ou instituicdes anunciantes, em algum nivel de sua estrutura operacional destinada a planejar,
coordenar e supervisionar o trabalho realizado pela agéncia contratada. Dependendo do tamanho e da
complexidade da empresa anunciante, o profissional de propaganda pode desempenhar fungées de
supervisor, gerente, chefe, encarregado ou auxiliar de propaganda.

Junto aos veiculos de comunicagdo (emissoras de TV, estacdes de radio, empresas jornalisticas off-line e
on-line, empresas especializadas em midia exterior, etc.) o profissional pode trabalhar como um corretor
de espaco e de tempo, estabelecendo o contato entre o veiculo e a agéncia contratante e auxiliando esta
dltima a rentabilizar a verba do cliente - anunciante.

Sao bem variadas, igualmente, as possibilidades de empregabilidade em fornecedores e em produtoras -
empresas especializadas na producdo de pecas de propaganda ( anuincios, cartazes, filmes publicitdrios,
fonogramas, sites e home-pages etc.). Neste caso, os profissionais precisam ter, além da formacgao
genérica do ensino superior, algum treinamento adicional na habilidade especifica requerida.

Merecem, também, destaque como mercado de trabalho em expansio, agéncias e empresas que
desenvolvem atividades de comunicagio integrada a publicidade, tais como as agéncias de promocao de
vendas, de merchandising e embalagem; as empresas de marketing direto, de marketing de incentivo, de
telemarketing; os institutos de pesquisa de mercado e os estidios de design.

Além disso, os formados podem exercer o magistério em cursos técnicos e superiores da drea.

3- Papel do profissional na sociedade

As principais tarefas da publicidade / propaganda sdo a divulgacio e promog¢do das empresas e das marcas
que a patrocinam, com o0s objetivos de criar, expandir, consolidar € manter mercados.

Pela divulgacdo de uma marca, as caracteristicas de ofertas tornam-se conhecidas; os mercados sao
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movimentados; habitos de consumo sio desenvolvidos e a economia pode ser mantida em niveis
aceitdveis ou crescentes de produtividade.

A publicidade movimenta bilhdes de reais por ano, facilitando as trocas comerciais entre a oferta e a
demanda e gerando negdcios e empregos em muitos setores da sociedade. Tecnicamente, ela é um dos
quatro elementos controldveis do sistema mercadoldégico, mais conhecido como marketing mix (produto,
preco, praca e promogdo). Ela é a responsdvel pela ativagdo simbdlica do mercado. Em sua esséncia, a
propaganda € promocao por midia de massa e, dessa forma, é a maior for¢a de venda do capitalismo e o
meio mais eficiente de mandar informacdo ao mercado.

Durante muitos anos, a publicidade foi criticada por "criar necessidades ou induzir as pessoas a
comprarem o que ndo querem", como se elas fossem destituidas da capacidade de pensar autonomamente
e de exercer o seu livre-arbitrio. Ap6s um pouco mais de 50 anos convivendo com a atividade, seus
criticos reconhecem que ela faz parte de um sistema mais amplo de influéncias e que sua energia
motivadora se manifesta em uma dimensao muito mais cultural que psicolégica.

Apesar de pros e contras, a publicidade exercida dentro dos limites estabelecidos pelo codigo de ética e
pelos padrdes de auto - regulamentacéo profissional, exerce papel relevante na economia e cultura da
nossa sociedade.

4- Pardmetros pedagdgicos e organizacdo curricular

Trés parametros pedagdgicos caracterizam os diversos cursos/ habilitacdes ministrados na ECA, entre os
quais se situa o curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda. Séo eles:

a) a ECA € uma escola de vocacdo académico - profissionalizante - As suas diversas estruturas
curriculares apresentam dois tipos essenciais de formacdo ( a critico - académica e a técnico-
profissionalizante) que néo sdo excludentes, mas que ora enfatizam o saber académico, ora o saber-fazer
profissional.

Esse duplo caréter estd presente na habilitacdo Publicidade e Propaganda que, de modo ambivalente,
busca capacitar os alunos para o desempenho técnico de fungdes tipicas do mercado de trabalho
representado pelas agéncias de propaganda, ao mesmo tempo que objetiva a reflexdo critica sobre a
profissdo e seu papel na sociedade.

b) A formagdo na ECA tem um carater tedrico-pratico - Como decorréncia do parametro anterior, as
disciplinas existentes na Escola sdo combinagdes, em doses variadas, de reflexao critica e de fazer técnico.

Na estrutura curricular de Publicidade e Propaganda, tanto as disciplinas de natureza tedrica quanto as de
natureza técnica ou laboratorial, buscam atingir seus objetivos de ensino por meio de a¢oes didaticas
mistas, ou seja, por meio de uma intera¢io entre prética e teoria.

¢) As estruturas curriculares combinam os principios da formacgdo com os da auto - formacdo - A
obrigatoriedade de se cumprir um certo nimero de créditos em disciplinas previamente definidas e outro
tanto em disciplinas optativas, que o aluno elege para complementar ou aprofundar conhecimentos em
campos do seu préprio interesse, tem sido uma prética adotada pela maioria dos cursos oferecidos pela
Escola, a partir, sobretudo, de 1993.

Na habilitagao em Publicidade e Propaganda, esta prética tem sido oportuna pois ndo existe um perfil
profissional tnico que caracterize a figura polivalente do publicitdrio. Dessa forma, as disciplinas
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optativas (20 créditos) permitem que o aluno tenha a possibilidade de complementar conhecimentos ou
aperfeicoar habilidades em outros Departamentos da Escola ou em outras Unidades da Universidade.

Podemos ainda acrescentar, como uma particularidade do curso, o atendimento personalizado aos alunos,
pois as turmas sdo pequenas (25 a 30 alunos regulares por semestre), 0 que permite uma relacio aluno -
professor muito proxima e interativa.

Guardando ainda influéncia do curriculo minimo determinado pela Resolugdo n® 2 / 84 do MEC, a
estrutura curricular de Publicidade e Propaganda em vigor no ano 2000 apresenta, em sua composicao,
disciplinas tedricas de formagao humanista distribuidas, principalmente, nos quatro primeiros semestres
do curso e disciplinas tedricas, técnicas e laboratoriais mais especificas da formagao profissionalizante,
distribuidas ao longo de todos os oito semestres, com €nfase nos quatro dltimos semestres do curso.

No eixo de formagao critico - académica, a estrutura curricular de Publicidade e Propaganda inclui
matérias naturais de outros campos de conhecimento como: lingua portuguesa, economia, sociologia,
ética, legislacdo, politica, psicologia e ideologia, mas abordadas sob o enfoque da comunicacio. Neste
eixo pode-se, também, incluir o TCC- Trabalho de Conclusdo de Curso (monografia individual) que tem
por objetivo o incentivo a pesquisa académica ou a revisdo critica de algum "fazer" préprio da prética
profissional.

No eixo da formacdo técnico - profissional, o curriculo de Publicidade e Propaganda apresenta matérias
especificas das trés fases do processo comunicativo (gestdo, producio e difusdo), a saber:

a) gestdo da comunicagdo - inclui matérias que tratam da conceituacao bdsica das atividades
mercadoldgica e publicitdria e sua abordagem estratégica por meio da administracdo aplicada, do
planejamento e da pesquisa;

b) produ¢do da comunicagdo - apresentando o maior nimero de disciplinas, abrange os conteddos que
tratam da criagdo e producdo publicitdrias, como: fotografia; producdo em radio, TV e cinema; redagdo e

arte publicitdrias; promocdo de vendas; programacio visual e projetos experimentais;

¢) difusdo da comunica¢do - compreende matérias como midia e comportamento consumidor, que tratam
da veiculagdo e recepc¢do das mensagens publicitdrias.

Os quadros abaixo mostram a distribuicdo das disciplinas do curriculo de Publicidade e Propaganda (ano
2000) pelos dois eixos pedagdgicos:

FORMACAO CRITICO - ACADEMICA
Principios de Economia aplicados 2 Comunicacio

Fundamentos de Sociologia Geral e da Comunicacio
Teoria da Comunicacio

Realidade Sécio - econdmica e Politica Brasileira
Teoria e Método da Pesquisa em Comunicacgio
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Psicologia da Comunicagio
Propaganda Ideoldgica

Etica e Legislagdo Publicitaria
Estudo da Defesa do Consumidor

Lingua Portuguesa I, II e III

FORMACAO TECNICO- PROFISSIONAL

GESTAO
Teoria e Técnica da Publicidade I e 11

Mercadologia e Publicidade

Andlise e Planejamento Mercadoldgico
Pesquisa em Publicidade
Administra¢do em Publicidade
Planejamento Publicitario

PRODUCAO
Promociao de Vendas

Linguagem Publicitédria

Redacdo Publicitaria I, I e III
Fotografia Publicitaria

Programacao Visual

Arte Publicitaria

Producdo Grafica

Cinema Publicitario

Producao Publicitaria em Radio I e II
Producdo Publicitaria em Televisdao I e II
Comunicagdo Digital (optativa)

DIFUSAO
Midialell
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Estudo do Comportamento do Consumidor I e II

DISCIPLINAS CONCLUSIVAS
Trabalho de Conclusao de Curso
Projetos Experimentais em Propaganda e Publicidade

Para o ano de 2001, algumas mudancas serdo introduzidas no curriculo com a finalidade de adequar os
requerimentos de aprendizagem especializada aos recursos humanos e materiais disponiveis no
Departamento.

Dessa forma, as disciplinas de producdo Cinema Publicitdrio, Produ¢do Publicitdria em Rédio I e I,
Producdo em Televisao I e II serdo fundidas em duas : Producdo Audiovisual em Publicidade I e II que, no
entanto, terdo carga horaria equivalente. O mesmo acontecerda com Midia I e II, que passard a ser dada em
apenas um semestre, mas mantendo a carga hordria total.

No eixo das disciplinas critico - académicas, serdo introduzidas as disciplinas Estética em Publicidade
(obrigatoria), Imagem da fotografia e do cinema na publicidade (obrigatéria) e Fundamentos da arte
moderna na publicidade (optativa complementar).

Os créditos em disciplinas optativas passardo de 20 para 16 e serdo alocados na estrutura curricular a partir
do 3° semestre, quando entdo o aluno ja terd tido um minimo de conhecimento da Escola e da
Universidade para poder escolher, segundo seus interesses particulares, as disciplinas complementares a
sua formacao.

4.1- As disciplinas conclusivas

O Departamento de Relacdes Publicas, Propaganda e Turismo foi o primeiro a adotar, de forma
sistemdtica e regimental, o TCC - Trabalho de Conclusdo de Curso, a partir da Resolucao CRP 1/82,
posteriormente atualizada e revista pela Resolucdo CRP 1/93 de 26 de janeiro de 1993.

Em linhas gerais, o TCC consiste em um estudo aprofundado, em nivel de graduagdo, sobre tema
vinculado ao conteido do curso e apresentado, individualmente, em forma de monografia ou dissertacao
escrita. O trabalho € orientado por um professor - orientador escolhido pelo aluno pelas afinidades
tematicas e avaliado por uma banca examinadora composta pelo orientador e mais dois professores
indicados.

Em 1984, a Resolucdo MEC 2/84 de 24 de janeiro de 1984, introduziu oficialmente a obrigatoriedade de
270 créditos em Projetos Experimentais no tltimo semestre do curriculo minimo de Comunicag¢éo Social -
habilitacdo Publicidade e Propaganda, como condi¢@o a conclusdo do curso.

Assim, de 1984 a 1988, o TCC que havia sido instituido dois anos antes passou a cumprir a fung¢éo dos
projetos experimentais. Porém, a partir de 1989, sentimos a necessidade de desmembrar os créditos
conclusivos em duas atividades distintas: o TCC, propriamente dito, e a execu¢do de um trabalho mais
prético, em equipes de alunos, mais voltado a formacéio profissionalizante.

Dessa forma, foi criada pela Resolu¢do CRP 3/89, de 1989, a disciplina Projetos Experimentais em
Publicidade e Propaganda (180 créditos) que passou a ser ministrada no dltimo semestre do curso,

paralelamente, a disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso (90 créditos).
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Os Projetos Experimentais consistem na execu¢do, em nivel de projeto, de campanhas publicitarias para
produtos ou servicos reais, existentes no mercado. As campanhas sdo desenvolvidas em equipes de alunos
sob a supervisdo do professor responsavel pela disciplina e sdo apresentadas, para julgamento e avaliagao,
a uma banca composta por profissionais do mercado especialmente convidados para esta finalidade.

Essas duas disciplinas, ministradas como requisitos a conclusao do curso, complementam-se mutuamente
e satisfazem os objetivos de formagdo critica - académica e técnica - profissionalizante.

Convém também ressaltar que a estrutura de Publicidade e Propaganda nunca incluiu em seu curriculo a
obrigatoriedade de estdgio supervisionado, por acreditar que o envolvimento ndo voluntirio de terceiros
(empresas de comunicac¢do, agéncias de propaganda...) na relacdo ensino- aprendizagem estd além de
nossa competéncia pedagdgica.

Projeto Pedagdgico:
HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS

1. Objetivos do curso, habilidades e competéncias

O curso de Comunicacdo Social, com habilitacdo em Relagdes Ptiblicas, ministrado na Escola de
Comunicagdes e Artes de Sao Paulo tem como missao principal formar profissionais capazes de atuar no
campo da Comunica¢do Organizacional, numa perspectiva integrada, com visdo critica e com habilidades
suficientes para gerenciar a comunicacdo das organizagdes com seus diferentes publicos, por meio da
utilizacdo de técnicas e de instrumentos especificos da pratica profissional.

a) Objetivos:

Sao seguintes os objetivos gerais e especificos que permeiam toda a formacao que se pretende dar ao
aluno do curso de Rela¢des Publicas durante os quatro anos de sua permanéncia na Universidade.

Objetivos gerais:

1. Formar cidadaos conscientes de seu papel na sociedade de contribuir para que, mediante a
comunicagdo, as organizacdes prestem contas a seus publicos de sua responsabilidade social.

2. Formar profissionais na perspectiva da comunica¢do integrada nas organizac¢des, com visdo estratégica
de negdcios numa sociedade globalizada e complexa.

3. Formar gestores dos processos comunicacionais das organiza¢des, mediante a incorporacio de
conhecimentos tedricos e priticos de comunicagdo e Relacdes Publicas.

4. Conscientizar os futuros profissionais de sua responsabilidade para com a sociedade como egresso de
uma universidade publica.

b) Objetivos especificos
1. Proporcionar aos futuros profissionais uma formacao geral e humanistica capaz de conscientizd-los de
seu papel como cidaddo e profissional na sociedade contemporanea.

2. Formar o futuro profissional para as atividades que este exercerd em empresas de relagdes publicas,
assessorias de comunicacdo e departamentos proprios da drea nas organizacdes publicas, privadas e do
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terceiro setor.

3. Preparar gestores e ombudsmen para a drea de Comunicagdo Organizacional de empresas e instituicdes
publicas e privadas, assim como das entidades do terceiro setor.

4. Formar empreendedores na prestacao de servicos de Comunicagdo Organizacional e de Relagdes
Publicas para atender as demandas sociais da sociedade brasileira e internacional.

5. Permitir com os projetos experimentais de Relagdes Piblicas que o formando tenha contato com o
mercado de trabalho na realiza¢do de pesquisas de opinifo publica e de elaboragdo de projetos de
comunicagdo para organiza¢des em geral

6. Possibilitar ao aluno, por meio da produg¢io do TCC — Trabalho de Conclusdo de Curso, seu ingresso a
pesquisa e a produgdo cientifica no campo das Ciéncias da Comunicacio e especificamente em
Comunicagdo Organizacional e Rela¢des Publicas, dando assim a oportunidade para que o formando se
posicione intelectualmente frente a um tema escolhido para monografia final.

2. Habilidades e competéncias
a) Habilidades requeridas
1. Profissionais

Como gestor de comunicag@o organizacional, o profissional de relagdes publicas deve encontrar
instrumentos adequados para promover relacionamentos favordveis entre as organizagdes e seus publicos.
Para tanto, necessita de racionalidade, visdo estratégica, capacidade administrativa, dom de articulacdo
politica e, sobretudo, elevado grau de comunicabilidade. Ele deve ter:

Cultura geral e humanistica
Dominio das técnicas e dos instrumentos de relagdes publicas
Conhecimentos especializados de administracdo, marketing, publicidade e jornalismo
Visdo estratégica de negdcios
Capacidade administrativa e de articulacdo politica
Dominio da lingua portuguesa
Conhecimento de idioma estrangeiro

2. Pessoais

O Profissional de relagdes ptiblicas realiza um trabalho complexo, ao lidar com questdes que dizem
respeito a administracio e a consolidacdo da identidade das organizac¢des. Cabe-lhe pesquisar e planejar as
melhores estratégias comunicacionais, dentro da dinamica social. Interagindo com atitudes e
comportamentos, é preciso que tenha criatividade, equilibrio emocional e principios éticos s6lidos. Ele
deve ter:

Criatividade

Etica profissional

Equilibrio emocional

Lideranca

Capacidade para planejar e administrar

b) Competéncias do profissional de relagdes publicas

As atividades que o profissional de relacdes publicas desenvolve sdo todas inerentes ao campo da
comunica¢do organizacional, dentro da especificidade da comunicagio institucional e da comunicagio
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interna, devendo ele estar apto a administrar toda comunicagdo entre uma organizacio e seus diferentes
publicos. A Comissao de Especialistas em Comunicagdo do Ministério da Educag@o esbogou como
competéncias e habilidades do profissional de relagdes publicas as seguintes:

Desenvolver pesquisas e auditori as de opinido e imagem

Realizar diagndsticos com base em pesquisa e auditorias  de opinido e imagem

Elaborar planejamentos estratégicos de comunicagdo institucional

Fazer pesquisas de cendrio institucional

Estabelecer programas que caracterizem a comunicagdo estratégica para criagdo e manuten¢do do
relacionamento das instituicdes com seus publicos de interesse.

Planejar, coordenar e executar programas de interesse comunitdrio, de informacao a opinido publica, de
comunicagdo dirigida, de utilizacdo de tecnologias de informacao aplicadas a opinido publica, assim como
de esclarecimento de grupos, autoridades e opinido publica sobre os interesses das organizacoes.

Coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicacio, em diferentes meios e suportes, voltados
para a realizac@o dos objetivos estratégicos do exercicio da fung¢do de Relagdes Publicas.

Dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos programas de
comunicagdo que desenvolve.

Acompanhar os desenvolvimentos de programas e avaliar os resultados obtidos na administracdo dos
processos de relacionamento das entidades com seus ptiblicos.

Identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos.
Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referentes as
estratégias e processos de Relagdes Publicas, repercutindo-os sobre sua prética profissional.

Ter as demais competéncias e habilidades que caracterizam o trabalho nas circunstincias em que o
profissional de Relagdes Publicas € normalmente inserido.

3. Mercado de trabalho alvo

O profissional de relagdes piiblicas tem um amplo campo de trabalho, que abrange empresas, institui¢des e
entidades publicas e privadas, cabendo-lhe basicamente ser um gestor da comunicag@o organizacional.

Atuar em departamento de comunicacgfo social, em intima vinculagcdo com o marketing e a drea de
recursos humanos, € uma opg¢do. Entre suas muitas atividades estdo o planejamento de programas de
comunicag¢do estratégica, além de pesquisas de opinido.

Um seguimento em expansdo € o das assessorias de servigos integrados de relagdes publicas, imprensa,
propaganda institucional e publica¢gdes. Além das agé€ncias de certo porte, sdo boas as perspectivas para
micro-empresas.

Ele pode ainda desempenhar-se como profissional autdnomo, sobretudo na consultoria a entidades do
terceiro setor, uma area aberta a sua frente.

Concretamente, as oportunidades estdo em empresas comerciais e prestadoras de servigos, industriais em
geral, dreas governamentais, sindicatos, ONGs — assossiacdo patronais e de trabalhadores, universidades,
escolas, agéncias de propaganda, hospitais, clinicas médicas, hotéis, empresas de turismo, restaurantes,
emissoras de radio e televisdao, empresas jornalisticas, editoras, assessorias de comunicagdo, empresas de
relacdes publicas, promotoras de eventos, micro-empresas e consultoria autdnoma.

O ex-aluno da ECA-USP, gracas a sua formacdo privilegiada e por dominar mais idiomas tem tido muitas
oportunidades de trabalho em empresas multinacionais e assessorias internacionais de comunicagdo e
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relacdes publicas.
4. Papel do profissional na sociedade

Numa sociedade marcada pela globalizagéo e pela revolucdo tecnoldgica da informagdo, novas exigéncias
se colocam para as organizagdes, que devem deixar o isolamento e ser transparentes e responsdveis
socialmente, tendo em vista os publicos estratégicos, que estdo mudando radicalmente seu discurso.

Nesse contexto, a comunicago torna-se imprescindivel para a obtengdo de resultados em todos os
processos da gestdo organizacional. Nao se pode mais pensar numa comunicacao restrita apenas a
consolidacio do conceito de uma organizacao, limitada a assessoria de imprensa ou voltada tdo somente
para a propaganda institucional e mercadoldgica. A preocupagio deve ser com um trabalho mais global,
que se desenvolve de forma sinérgica, numa parceria entre as diversas dreas da comunicac¢ao institucional,
da comunica¢do mercadoldgica e da comunicacao interna.

Surgem dai novos desafios para o profissional da comunicac¢do. Ele deve deixar de ser reativo, procurando
ser muito mais proativo. Ter a capacidade de aprender e reaprender como membro de uma organizagao
que deve ser, ela mesma, de forma permanente, uma “learning organization”. Saber lidar com as
ambiguidades, num contexto de mudanga e de culturas profundamente arraigadas. E ter como principio o
pensamento estratégico, aprendendo a trabalhar de maneira sistémica.

A universidade, as entidades de classe e as organizagdes t€ém uma responsabilidade muito grande quanto a
formacdo desse profissional, conscientizando-o do seu papel na sociedade contemporainea.

Para tanto o egresso do curso de Relacdes Publicas da ECA-USP deve ter uma

ampla formagdo geral, humanistica e especifica, postura e ética, e um perfil técnico que o capacite a ter
uma visdo estratégica e integrada da comunicacio, ajudando as organizacdes a se posicionarem frente a
sociedade, a opinido publica e ao mercado. Devera estar apto a gerar negdcios no campo da comunicagio,
criar e desenvolver atividades especificas da drea e valer-se das novas tecnologias disponiveis para um
aperfeicoar constante do fazer da atividade.

5. ParAmetros pedagdgicos e organizacdo curricular

Trés parAmetros pedagdgicos caracterizam os diversos cursos/habilitacdes ministrados na ECA, entre os
quais se situa o curso de Comunicagdo Social, habilitacdo Rela¢des Publicas. Sdo eles:

a) a ECA é uma escola de vocacdo académico-profissionalizante — As suas diversas estruturas curriculares
apresentam dois tipos essenciais de formacao (a critico-académica e a técnico-profissionalizante) que nao
sdo excludentes, mas que ora enfatizam o saber académico, ora o saber-fazer profissional.

Esse duplo cardter estd presente na habilitacdo de Relacdes Publicas que, de modo ambivalente busca
capacitar os alunos para o desempenho técnico de fung¢des tipicas do mercado de trabalho representando
pelas organizagdes publicas, privadas e do terceiro setor, bem como das assessorias e empresas
prestadoras de servicos integrados de comunica¢do, a0 mesmo tempo que objetiva a reflexdo critica sobre
a profissdo e seu papel na sociedade.

b) A formacdo na ECA tem um cardter tedrico-pratico — Como decorréncia do pardmetro anterior, as
disciplinas existentes na Escola sdo combinagdes, em doses variadas de reflexdo critica e de fazer técnico.
Na estrutura curricular de Relagdes Publicas, tanto as disciplinas de natureza tedrica quanto as de natureza
técnica ou laboratorial, buscam atingir seus objetivos de ensino por meio de acdes didaticas mistas, ou
seja, por meio de uma intera¢io entre prética e teoria.
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¢) As estruturas curriculares combinam os principios da formagdo com os da auto-formagdo — A
obrigatoriedade de se cumprir um certo nimero de créditos em disciplinas previamente definidas e outro
tanto em disciplinas optativas, que o aluno elege para completar ou aprofundar conhecimentos em campos
do seu proprio interesse, tem sido uma pratica adotada pela maioria dos cursos oferecidos pela Escola, a
partir, sobretudo, de 1993.

Na habilitagdo em Relacdes Publicas, esta pratica tem sido oportuna pois possibilita formar um profisional
com um perfil mais generalista. Dessa forma, as disciplinas optativas (20 créditos) permitem que o aluno
tenha a possibilidade de complementar conhecimentos ou aperfeicoar habilidades em outros
Departamentos da Escola ou em outras Unidades da Universidade.

Guardando ainda influéncia do curriculo minimo determinado pela Resolucao no. 2/84 do MEC, mas
sobretudo levando em conta a nova LDB — Lei de Diretrizes Bases da Educa¢do Superior (Lei no.
9.394/96) e as orientagdes basicas sobre as diretrizes curriculares da Comissao de Especialistas em
Comunicacdo Social do Ministério de Educacdo e do Desporto, a estrutura curricular de Rela¢oes Publicas
em vigor no ano 2000 e 2001 apresenta, em sua composi¢ao disciplinas tedricas de forma¢do humanistica
distribuidas, principalmente, nos primeiros semestres do curso e disciplinas tedricas, técnicas e
laboratériais mais especificas da formacao profissionalizante, distribuidas ao longo de todos os oito
semestres, com &énfase e maior carga horaria nos trés dltimos semestres.

No eixo de formagdo critico — académica, a estrutura curricular de Relagdes Publicas, inclui matérias
naturais de outros campos de conhecimento como: Administra¢do Lingua Portuguesa, Economia,
Sociologia, Etica, Legislacdo, Filosofia, Politica, Psicologia e Estatistica, mas abordadas sob o enfoque da
comunicagdo. Neste eixo pode-se, também, incluir o TCC — Trabalho de Conclusio de Curso (monografia
individual) que tem por objetivo o incentivo a pesquisa académica ou a revisdo critica de algum “fazer”
préprio da pratica profissional.

As disciplinas desses campos de conhecimento t€ém como objetivo principal dar ao profissional uma
formacdo geral e humanistica, que lhe permitam ter uma visao critica sobre o que fazer e como fazer e
porqué fazer profissional, bem como uma percep¢do maior da dindmica da sociedade e da
responsabilidade social das organizagdes.

No eixo da formagao técnico-profissional, o curriculo de Rela¢des Publicas apresenta matérias especificas
que contemplam os aspectos tedricos, técnicos e laboratoriais. Essas disciplinas tém como objetivo formar
profissional na sua especialidade, isto €, formar gestores da comunicacio nas organizagdes em
consonancia com os aspectos legais e éticos, com os fundamentos essenciais que dao a base conceitual a
area de Relacdes Publicas e da Comunicacdo Organizacional.

O TCC - Trabalho de Conclusio de Curso e os Projetos Experimentais de Relagoes Publicas sdo regidos
por regulamentos especificos que noteiam todos os procedimentos metodolégicos e os formatos de
elaboracio.

Os quadros abaixo mostram a distribui¢do das disciplinas do curriculo de Relag¢oes Publicas (ano 2000)
pelos dois eixos pedagdgicos:

Formacgao Critico-Académico

- CCA218 — Lingua Portuguesa-Redacao e Expressao Oral I

- CCA258 — Fundamentos de Sociologia Geral da Comunicagdo
- CCA269 — Antropologia Cultural

- CCA219 - Lingua Portuguesa-Redagdo e Expressao Oral 11

- CCA255 — Teoria da Comunicagdo

- CCA220 - Lingua Portuguesa-Redacdo e Expressao Oral II1

- CCA280- Filosofia da Comunicacdo

- CCA278 — Psicologia da Comunicagdo

- CCA277 — Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagdo
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Formacao Técnico-Profissional

- CRP385 — Administra¢do Geral I

- CRP391 — Teoria e Histdria das Relagdes Publicas

- CRP387 — Comunicag¢do Organizacional

- CRP388 — Administragdo Geral II

- CRP395 — Técnicas de Comunicacdo Dirigida e Eventos

- CRP305 — Administrag@o e Assessoria de Relagoes Publicas

- CRP389 — Teoria da Opinido Publica

- CRP398 — Marketing

- CRP418 — Redacdo em Relagdes Publicas I: Técnicas de Divulgacao Jornalistica
- CRP357 — Producao Gréfica

- CRP394 — Pesquisa de Opinido Publica

- CRP419 — Redacdo em Relagdes Publicas II: Produgado de Periddicos Institucionais
- CRP403 — Comunicag¢ao Pablica: Marketing Politico

- CRP415 — Redagdo em Relagdes Publicas III: Producdo Audiovisual

- CRP417 - Etica e Legislacio em Comunicacdo Social e Relacdes Piiblicas
- CRP396 — Planejamento de Rela¢des Publicas

- CRP402 - Estudo do Comportamento do Consumidor

- CRP416 — Redagdo em Relagdes Publicas IV — Producdo Publicitaria

- CRP428 — Comunicagdo Digital e as Novas Midias

Disciplinas Conclusivas - CRP291 — Trabalho de Conclusdo de Curso

- CRP330 - Projetos Experimentais em Rela¢cdes Publicas
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H_—J(_)H Jupiter - Sistema de Graduagic

Relagdo da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicagao Social
504 Habilitacdo em Publicidade e Propaganda
Curriculo 270110504041 ( Ativo )
Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina Créditos Carga P
Obrigatorias Requisito Conjunto Aula Trab. Tot. Horaria Id
CCAD218(2) Lingua Portuguesa - Redagio e Expressao Oral | . . . . . . . . . . . ... .. - 4 o 4 50 1
CCAD258(2) Fundamentos de Sociologia Geral e da Comunicacao . . . . . .. . .. . . . . _ . ... 4 0 4 60 1
CRP0292(2) Estiydoida:Defesa da Consumildor.. - o e o e me o el sag s o L 2 1 3 60 1
CRPO348(1) Teora:e Tacnica daPublicidade!ls o o2 on wn i it e s e o 4 1 5 0 1
CRPD350(2) Principios da Economia Aplicados a Comunicacao . . . . . . .. .. ... . _ ... 2 0 2 30 1
CRPD421(1) Estética em Publicidade . . . . 2 0 2 30 1
Subtotal: 18 2 20 330
CCAD219(1) Lingua Portuguesa-Redagao e Expressao Oral Il . . . . . . . .. .. . .. BN T 4 0 4 60 2
CCA0218(2) Lingua Portuguesa - Redagio e Expressdo Oral |
CCAD255(3) Teoria da COMUNICACA0 LAk S 5% 502 s5e vl e s e oe mhm e e i e i 4 2 6~ 120 2
CRP0O322(1) Eticae Legislacao Publictaria . . . . . . .. ... ... .. ... .. ... ... ... 2 o] 2 30 2
CRPO426(1) Teoria e Tecnicada Publicidade Il . . . . . . . . . . ... ... ... ......_ . ; 4 1 S %0 2

CRP0349(1)  Teoria e Tecnica da Publicidade |
CRPO435(1) Mercadologia e Publicidade . . . . . 4 0 4 60 2

Subtotal: 18 3 21 360

CCAD220(1) Lingua Portuguesa - Redar;.éo exExpresseoOalill: o5 e iEe B s s v 4 0 4 60 3
CCA0219(1)  Lingua Portuguesa-Redagaa e Expressao Oral Il

CCAD277(1) Teoria e Método de Pesquisaem Comunicagdo . . . . . . . . . ... ... .. b 4 0 4 60 3
CRPO168(4) Promocaode Vendas . . . . . . . ... . ... ... ... 4 1 5 90 3
CRPO171(3) Propaganda Ideologica. . . . . .. ... .. .. ———. o, A 2 0 2 3 3
CRP0OZ297(2) Andlise e Planejamento Mercadoldgico . . . . . . . . . ... 4 1 5 9 3

CRP0O435(1)  Mercadologia & Publicidade

Subtotal: 18 2 20 330

CCAD278(1) Psicologia da Comunicacao . . . . . . . . . SE e s e s 4 2 6 120 4
CRP0285(5) FesutisalEm PUbRcilad 8- o o s o ) et L s e Fisi et e o 4 1 5 90 4
d_jupiter_rl_9_crl_grade USP/DI - 15/06/05 12:01:51 - Pag. 1/4

157



L2 Jupiter - bistema ae srdaauagao

Relagdo da Grade Curricular
Curso 27011 Comunicagéo Social

904

Curriculo 270110504041 ( Ativo )
Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina

Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

Créditos

Carga

Per

Aula Trab. Tot, Horaria Ide

Obrigatorias Requisito Conjunto
CRP0314(2) Lingua Portuguesa IV (linguagem Publicitaria) . . . . . . ... .. oo 4 1 5 90 4
CRP0422(1) A Imagem da Fotografia e do Cinema em Publicidade . . . . ... ... .......... 4 0 4 60 4
Subtotal 16 4 20 360
CRP0323(2) ProgramacaoVistal. .« w o« 0w om0 mims m o e ey s R 4 1 5 90 5
CRP0325(3) Redagao Publicitaria | o e e e e = i = ) ) e 4 1 S 90 5
CRP0357(1) ProdtCA0IGTATICAN = ' &l & = 205 a5 25 = e A o e e ek = R e e aiat e e e e 2 = 4 1 5 90 5
CRP0425(1) AT A e e o e e e e ey e s e G G e 4 0 4 60 5
Subtotal: 16 3 197 330
CRP0326(3) Redacao Publicitaria il . . . . . . . . ... ... .. P Tl Rl . RN 4 1 5 90 6
CRP0325(3)  Redagao Publicitaria |
CRP0335(2) A B e E i e et 1 o) [ Blsiias oot o) ot s o o s 0 e ) 2 oy el 70 SO o 4 1 5 90 6
CRP0323(2) Programacao Visual
CRPO0354(1) Administracao Em Publicidade . . . . . . . . . . ... ..o e e e 2 1 3 60 6
CRP0359(1) Estudo do Comportamentodo Consumidor | . . . . . . . . . ..o 2 1 &) 60 6
CRP0423(1) Producao Audiovisual em Publicidade | . . . . . . .. .. ... ..o 4 1 5 30 6
Subtotal 16 5 29 390
CRP0327(1) Redagao Publicitaria Il e s e s e S 4 0 4 60 7
CRP0326(3) Redacao Publicitaria Il
CRP0O353(1) Planejamento Publicitario . . . . . . . .. . ..o 4 1 5 950 7
CRP0360(1) Estudo do Comportamentodo Consumidor Il . . . . . . . .. .. ... ... ... 2 1 3 60 7
CRP0424(1) Producdo Audiovisual em Publicidade Il . . . . . . ... .. ... o 4 1 5 90 7
CRP0423(1) Producao Audiovisual em Publicidade |
Subtotal: 14 317 300
CRP0317(3) Projetos Experimentais Em Propaganda e Publicidade 4 4 8 180 8

CRPO168(4)
CRP0171(3)
CRP0285(5)
CRP0292(2)
GRP0297(2)
CRP0314(2)

Promocao de Vendas

Propaganda ldeclogica

Pesguisa Em Publicidade

Estudo da Defesa do Consumidor
Anazlise e Planejamento Mercadolagico

Lingua Portuguesa IV (linguagem Publicitaria)

=
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ﬂ_—l\_‘!_i-t Japiter - Sistema de Graduagio

Relacdo da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicacdo Social
504 Habilitagdo em Publicidade e Propaganda
Curriculo 270110504041 ( Ativo )
Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina Créditos Carga Per.
Obrigatorias Requisito Conjunto Aula Trab. Tot. Horaria Ideal
CRPO317(3} Projetos Experimentais Em Propaganda e Publicidade . . . . . . . . . . . . . ... ... 4 4 38 180 8
CRPQ322(1) Etica e Legislacao Publicitaria
CRP0323(2) Programacac Visual
CRP0325(3) Redagao Publicitaria |
CRP0326(3) Redacao Publicitaria Il
CRP0O327(1) Redagao Publicitaria Il
CRPO335(2) Arte Publicitaria
CRP0349(1) Teoria e Tecnica da Publicidade |
CRPO350(2) Principios da Economia Aplicados a Comunicacao
CRP0353(1) Planejamento Publicitario
CRPO0354(1) Administracao Em Publicidade
CRPO0357(1) Producao Grafica
CRPO359(1) Estudo do Comportamento do Consumidor |
CRPO0360(1) Estudo do Comportamento do Consumidor Il
CRP0O421(1) Estética em Publicidade
CRPO422(1) Fotografia Digital
CRP0O423(1) Producao Audiovisual em Publicidade |
CRP0424(1) Produgao Audiovisual em Publicidade I
CRP0425(1) Midia
CRP0O426(1) Teoria e Tecnica da Publicidade 1I
CRP0435(1) Mercadologia e Publicidade -
CRP0440(1) Trabalho de Conclus@dode Curso . . . . . . . . . . . . ... N e N 2 2 4 90 8
CRPO168(4) Promocao de Vendas
CRPO171(3) Propaganda ldeoldgica
CRP0285(5) Pesquisa Em Publicidade
CRP0292(2) Estudo da Defesa do Consumidor
CRP0O297(2) Anélise e Planejamento Mercadoloégico
CRP0314(2) Lingua Portuguesa IV (linguagem Publicitaria)
CRPO0322(1) Etica e Legislacao Publicitaria
CRP0323(2) Programacao Visual
CRP0325(3) Redacgao Publicitaria |
CRP0326(3) Redacac Publicitaria Il
CRPO327(1) Redagao Publicitaria Il
CRPO0335(2) Arte Publicitaria
CRP0349(1) Teoria e Tecnica da Publicidade |
CRPO0350(2) Principios da Economia Aplicados a Comunicacao
CRPO0O353(1) Pianejamento Publicitario
CRP0354(1) Administracao Em Publicidade
CRPO357(1) Produgao Grafica
CRPO3529(1) Estudo do Comportamento do Consumidor |
CRPO0360(1) Estudo do Comportamento do Consumidor Il
CRPO421(1) Estética em Publicidade
CRP0O422(1) Fotografia Digital
CRP0423(1) Produgao Audiovisual em Publicidade |
CRP0O424(1) Producao Audiovisual em Publicidade 1l
CRP0425(1) Midia
CRP0O426(1) Teoria e Tecnica da Publicidade Il
CRPO435(1) Mercadologia e Publicidade
Subtotal: 6 6 12 270
Total: 122 28 150 2670
USP/DI - 15/06/05 12:01:51 - Pag. 3/4
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E_J :\JJ Jupiter - Sistema de Graduagao

Relacac da Grade Curricular
Curso 27011 Comunicagao Social

504 Habilitagio em Publicidade & Propaganda
Curriculo 270110504041  ( Alivo )

Informagdes Basicas do Curriculo ( Informagdes retiradas da Tela Curso/Curriculo.)

DATA Inicio 01/01/2004 DURACAO Ideal 8 semestres
Fim Minima 8 semestres
CARGA HORARIA Maxima 16 semestres
Obrigataria Optativa Eletiva Optativa Livre
Aula 1830 horas Aula Aula 240 horas
Trabalho 840 horas Trabalho Trabalho
Estagio Total Geral:
Subtotal 2670 horas Subtotal 0 horas Subtotal 240 horas 2910, horas

Informagdes Especificas

1) Os ingressantes de 1993 e 1994 deverao cursar CRP0314

2) Os ingressantes de 1998 deverdo cursar CRPD423.

3) O requisito CRP0421 das disciplinas CRPD291 e CRP0317 ¢ exigido para os ingressantes a parlir de 2003.
4) Os ingressantes até 2002 deverao cursar 20 c/a em disciplinas optativas livres.

5) Os ingressantes a partir de 2003 deverfio cursar 16 c/a em disciplinas optativas livres.

6) Os alunos poderao cursar qualquer disciplina optativa, oferecida pela ECA ou por outras Unidades da USP.
7) EPBE | e Il integradas em CRP0292 e CCAD257, respectivamente !

d jupiter rl 9 crl grade USP/OIl - 15/06/05 10:40:08 - Pag. 4/d
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Relacao da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicacdo Social
702 Habilitacdo em Relagodes Publicas

Curriculo 270110702051 ( Ativo )

Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina Créditos Garga | Pex
Obrigatorias Requisito Conjunto Aula Trab. Tot. Horaria Ideal
CCAD218(2) Lingua Portuguesa - Redacdo e Expresséo Oral | . . . . . . . . . . .. . ... ... .. 4 o 4 60 1
CCA0258(2) Fundamentos de Sociologia Geral e da Comunicacao . . . . . . . . . . . . . . ... . .. 4 0 4 60 1
CCAD269(1) Antropologia Cultural . . . . . . . . . . 4 0 4 60 1
CRP0385(3) Teoria Geral da Administragdo . . . . . . . . . .. L 4 1 5 80 1
CRP0391(2) Teoria e Historia das Relagdes Publicas . . . . . . . . . . ... ... ... ... _..._. 4 1 5 90 1
Subtotal: 20 2 22 360

CCAD219(1) Lingua Portuguesa-Redacdo e Expressao Oral Il . . . . . . . . . . . .. . .. ... 4 0 4 60 2

CCA0255(3) Teoria da Comunicacao . .

CCAD218(2) Lingua Portuguesa - Redagao e Expressao Oral |

4 2 6 120 2

CRPO0387(2) Comunicagdo Organizacional . . . . . . . . . . . .. ... 4 1 5 90 2

CRP0388(2) Administrag@o de Recursos Humanos . . . . . . . . . . . . . ... ... ... 4 1 S 90 2
CRP0385(3) Teoria Geral da Administragzo

CRP0443(1) Tecnicas e Instrumentos de Comunicagdo Dirigida em Relagdes Publicas . . . . . . . . . 4 0] 4 60 2

Subtotal: 20 4 24 420

CCAD220(1) Lingua Portuguesa - Redacao e Expressdao Oral Ill . . . . . . . . . . . .. . . .. ... . 4 0 4 60 3
CCA0219(1) Lingua Portuguesa-Redacgao e Expressao Oral Il

CCAQ0280(2) Filosofiada Comunicagao . . . . . . . . . . . . .. ... 4 0 4 60 3

CRP0396(2) Planejamento de RelagGes Publicas . . . . . . . . . . . . . . .. .. .. ... ... .. 4 1 5 8¢ 3

MAEOD116(2) Nocées de Estatistica . . .

CRP0391(2) Teoria e Historia das Relagoes Publicas
CRP0443(1) Técnicas e Instrumentos de Comunicagéo Dirigida em Relagdes Publicas

CRP0O442(1) Estratégias de Relacionamento comaMidia. . . . . . . . . ... .. .. ... . ... . 4 0 4 60 3
................................. 4 0 4 60 3
Subtotal: 20 1 21 330

CCAO0278(1) Psicologia da Comunicacao

CRPQ357(1) Produgédo Gréafica . . . . . .

................................. 4 2 6 120 4

d_jupiter_rl_9_crl_grade
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Relagao da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicagéo Social
702 Habilitacdo em Relagdes Plblicas
Curriculo 270110702051 ( Ativo )
Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina Créditos Carga Per.
Obrigatorias Requisito Conjunto Aula Trab. Tot. Horaria Ideal
CRPQ398(1) Marketng AR s S g s e W 4 1 5 90 4
CRP0428(1) Comunicagao Digitaleas Novas Midias . . . . . . . . . .. . .. .. ... .. ...... 4 1 5 90 4
CRP0429(2) Relagdes Publicas Comunitarias e Terceiro Setor . . . . . . . . . . . . . . . . .. 2 0 2 30 4
Subtotal: 18 5 23 420
CCAO0277(1) Teoria e Método de Pesquisaem Comunicagdo . . . . . . . . . . . ... . . . .. . 4 0 4 60 5
CRP0389(2) Teoriada OpinidoPublica. . . . . . . . . . . . . . . . ... ... 4 1 5 80 5
CRP0418(3) Produg¢do de Periddicos Institucionais . . . . . . . . . . .. ... ... 4 1 5 90 5
CRPO357(1) Producéo Grafica
CRP0444(1) CidncialPaltcamB i Sl nn il o o s m i s e e e s e 4 0 4 60 5
CRP04-46{1) Publicidade e Propaganda: Conceitose Estratégias . . . . . . . . ... ... ... .. .. 2 0 2 30 5
Subtotal: 18 2 20 330
CRPO305(3) Empreendedorismo e Assessoria de Relagées Publicas . . . . . . . . . . . . . .. . .. 4 0 4 60 6
CRP0396(2) Planejamento de Relagdes Publicas
CRPO0443(1) Técnicas e Instrumentos de Comunicagéo Dirigida em Relagdes Publicas
CRP0394(1) PesquisadeiOpiniacPUBICE:. « wi o o o i o = i &5 w6 5 % e 2 s Y S 4 1 5 30 6
CRP0389(2) Teoria da Opiniao Publica
MAEO116(2) Nocdes de Estatistica
CRP0415(3) Producao Audiovisual . . . . . . . . . .. oL 4 1 5 90 6
CRP0417(2) Etica e Legislagdo em Comunicacdo Social e Relagbes Publicas . . . . . . . . . _ . . 4 0 4 60 6
Subtotal: 16 2 18 300
CRP0430(2) Relagdes Publicas Internacionais . . . . . . . . . . . . . 2 0 2 30 7
CRP0441(1) Relagbes Publicas Governamentais . . . . . . . . . . . .. .. ... 4 1 5 %0 7
CRP0445(1) Gestao Estratégica de Projetos de Relagdes Publicas . . . . . . . . .. .. ... _ .. . . 4 2 6 120 7
CRPO305(3) Empreendedorismo e Assessoria de Relagdes Plblicas
CRPO0387(2) Comunicag&o Organizacional
CRPO0389(2) Teoria da Opinido Publica
CRPO391(2) Teoria e Historia das Relagbes Piiblicas.
CRP0394(1) Pesquisa de Opinio Publica
CRP0396(2) Planejamento de Relagdes Publicas
CRP0443(1) Técnicas e Instrumentos de Comunicagao Dirigida em Relacées Publicas

d_jupiter_rl_9_crl_grade
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Relagdo da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicacio Social
702 Habilitacdo em Relagdes Publicas
Curriculo 270110702061  ( Ativo )
Disciplinas em Sequéncia Aconselhada Disciplina Disciplina Créditos Carga Per.
Obrigatorias Requisito Conjunto Aula Trab. Tot. Horaria lIdeal
CRP0447(1) Pensamento Econémico Contemporaneo . . . . . . . . . . . . . . .o 2, 0 2 30 7
Subtotal: 12 15 270
CRP0330(3) Projetos Experimentais em Relagbes Pablicas . . . . . . . . . . ... ... ... ... .. 4 7 N 270 8
CRP0O305(3) Empreendedorismo e Assessoria de Relagdes Publicas
CRPO357(1) Produgéo Grafica
CRP0387(2) Comunicagé@o Organizacional
CRP0389(2) Teoria da Opinido Publica
CRP0391(2) Teoria e Histéria das Relagdes Piblicas
CRP0394(1) Pesquisa de Opinido Publica
CRP0396(2) Planejamento de Relagdes Publicas
CRP0393(1) Marketing
CRPO417(2) Etica e Legislacio em Comunicagao Social e Relagées Publicas
CRP0419(3) Produgao de Periadicos Institucionais
CRP0428(1) Comunicagao Digital e as Novas Midias
CRP0D442(1) Estratégias de Relacionamento com a Midia
CRP0443(1) Técnicas e Instrumentos de Comunicagao Dirigida em Relagdes Piblicas
CRP0440(1) Trabalho de Conclusdode Curso . . . . . . . . . . . ... ... ... .......... 2 ) 4 %50 8
CCAQ277(1)  Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagao
CRPO305(3) Empreendedorismo e Assessoria de Relagdes Piblicas
CRPO0357(1) Producao Gréfica
CRP0387(2) Comunicagao Organizacional
CRP0389(2) Teoria da Opiniao Piblica
CRP0391(2) Teoria e Histdria das Relages Plblicas
CRP0394(1) Pesquisa de Opinido Publica
CRP0396(2) Planejamento de Relagdes Publicas
CRP03938(1) Marketing
CRP0415(3) Produgao Audiovisual
CRP0417(2) Etica e Legislagao em Comunicagao Social e Relactes Publicas
CRP0418(3) Produgao de Periodicos Institucionais
CRP0428(1) Comunicagao Digital e as Novas Midias
CRP0443(1) Técnicas e Instrumentos de Comunicagao Dirigida em Relagdes Puablicas
CRP0445(1) Gestio Estratégica de Projetos de Relagdes Publicas
Subtofal: 6 9 15 360
Total: 130 28 158 2790

d_jupiter_rl_9_crl_grade

USP/DI - 15/06/05 12:03:42 - Pag. 3/4




; SRl e :
ﬂ_,_:\_dj Jupiter - Sistema de Graduagao

Relacao da Grade Curricular

Curso 27011 Comunicagdo Social
702 Habilitacdo em Relacbes Puablicas
Curriculo 270110702051 ( Ativo )

Informagées Basicas do Curriculo ( Informagdes retiradas da Tela Curso/Curriculo )

DATA Inicio 01/01/2005 DURACAO Ideal 8 semestres
Fim Minima 8 semestres
CARGA HORARIA Maxima 14 semestres
Obrigatoria Optativa Eletiva Optativa Livre
Aula 1950  horas Aula Aula 240 horas
Trabalho 840  horas Trabalho Trabalho
Estagio Total Geral:
Subtotal 2790 horas Subtotal 0 horas Subtotal 240 hoas 3030 horas

Informagdes Especificas

1) Os ingressantes até 2003 que n&o cursaram a disciplina CRP0402 Comportamento e Defesa do Consumidar, deverdo cursar
como equivaléncia a disciplina CRP0292 Estudo da Defesa do Consumidor, ministrada no curso de Publicidade e Propaganda.

2) As disciplinas CRP0396 e CRP0428 sao obrigatérias, também, para ingressantres de 2001 e 2002.

3) A disciplina CRP0446 ¢ obrigatéria para ingressantes a partir de 2001.

4) As disciplinas CRP0430, CRP0441 e CRP0444 sao obrigatérias para ingressantes a partir de 2002.

5) A disciplina CRP0357 € obrigatéria, também, para ingressantes de 2002.

6) As disciplinas CRP0429 e CRP0445 s3o obrigatdrias para ingressantes a partir de 2003.

7) Todos o0s alunos estdo desobrigados de cursar a disciplina CRP0432.

8) Os ingressantes a partir de 1998 deverao cursar 240 horas aula em disciplinas optativas. Alteracéo efetuada em 2001,

protocolado 2000.5.178.27.5.

9) Os aluncs poderao cursar qualquer disciplina optativa, oferecida pela ECA ou por outras Unidades da USP.

10) EPB [ e Il integradas em CRP0389 e CCA0257, respectivamente, para ingressantes até 1999 ou CRP0389 e CR PO385,

respectivamente, para ingressantes a partir de 2000.

d _jupiter_rl_9 crl_grade
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ANEXO IV

ROTEIRO DA ENTREVISTA
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Roteiro de Perguntas.

As entrevistas foram gravadas e os depoimentos foram autorizados pelos

entrevistados no uso do trabalho.

1 — Dados pessoais e titulagao.

2 — Tempo de Docéncia nos cursos de comunicacao social e na ECA.

3 — De um modo geral, como o sr. (a) v€ a atual fase da universidade brasileira quanto

a sua identidade, missdo e funcdo?

4 — O sr. (a) poderia apontar quais as principais fases da formacdo do comunicador

social da ECA antes da LDB/96? Houve autonomia da ECA?

5 — Ap6s a LDB/96 e as diretrizes curriculares para a drea de comunicacdo, a ECA
procurou reformular as estruturas curriculares dos cursos. Como foi este processo (no
jornalismo, relacdes publicas e publicidade e propaganda, conforme o coordenador)? Quais

os sujeitos e entidades foram ouvidos?

6 — Quais as influéncias das Diretrizes Curriculares para a drea de comunicacdo de

2001 na construgdo do projeto pedagédgico da ECA?

7 — Ha flexibilidade (ou possibilidade de flexibilizar) curricular? Como?

8 — Apesar das particularidades de cada habilitacio, Ha alguma preocupagdo na
distincdo entre o comunicador social e a habilitacdo (jornalismo, relagdes publicas e

publicidade e propaganda, conforme o coordenador)?
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9 — Quais as principais caracteristicas ou elementos fundamentais que o sr. (a)
considera na formacdo do comunicador social; do jornalista; do relacdes publicas e do

publicitario?

10 — Err6neo ou ndo, sempre hé discussdes sobre a dualidade (ou €nfase) no tipo de
formacado do comunicador social, humanista ou tecnicista; conceitual, preparando o discente
para a vida académica ou profissionalizante, preparando-o para o mercado de trabalho. O sr.

(a) ainda vé esta preocupacgdo nos cursos de comunicagdo? E o da ECA em particular?
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