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FERNANDES, C.R. Interface Arte e Propaganda no Brasil (1975-1984) a partir
da analise de anuncios de revistas, nos Anudrios do Clube de Criagdo de Sao
Paulo. Campinas, 2004. 367 p. Tese (Doutor em Ciéncia da Comunicagéo) —
Instituto de Artes, Universidade Estadual de Campinas, UNICAMP.

RESUMO

Esta tese objetiva evidenciar as técnicas de elaboragcao de anuncios de revistas
considerados de qualidade, analisando os trabalhos publicados nos Anuarios
do Clube de Criagdo de Sao Paulo no periodo de 1975 a 1984,selecionados
por diversos juris, constituidos durante a década. Classifica-los, primeiramente,
por grupos definidos pela composicao plastica, levando em conta os elementos
visuais e estruturais das pecas, avaliando as influéncias possiveis das
experiéncias simultédneas ocorridas no campo das artes visuais. A escolha dos
Anuarios do Clube de Criacdo de Sao Paulo deveu-se a singularidade da
publicagdo no periodo, tratando-se de empreendimento meritério dos
profissionais de propaganda, especialistas nessa area da Comunicagao. Com
os resultados aferidos, apresenta os comentarios das variagcdes constatadas,
especificando os processos técnicos utilizados na producao grafica de pegas
publicitarias, no periodo anterior a informatizacdo geral do mercado; os
elementos estruturais da composicao compartiihados com obras das artes
plasticas convencionais — pinturas, gravuras —, obras catalogadas desde o
comego do século passado; a classificagdo, em grupos dos anuncios,
observando a composicao plastica, o enquadramento das imagens e a
diversidade de produtos; a interface publicidade/artes plasticas demonstrada
pela influéncia da Pop Art e da Minimal Art onde a intertextualidade, as figuras
de retdrica presentes no discurso grafico aparecem como fator de persuasao

na apresentacdo das mensagens publicitarias.
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da andlise de anuncios de revistas, nos Anudrios do Clube de Criacdo de Sao
Paulo. Campinas, 2004. 367 p. Tese (Doutor em Ciéncia da Comunicacao) —
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RESUME

L’'objectif de ce travail est celui de metire en évidence le techniques
d’élaboration des annonces des magazines, considerés comme des annonces
publicitaires de qualité. On a utilisé comme corpus le matériel qui est dans les
“Anuarios do Clube de Criacao de S. Paulo — 1975/1984” les materiaux ont été
selectionnés par des divers jurys qui ont été constitués pendant toute la
décennie. D’abord, on les a classés, par la composition plastique, en tennant
compte des éléments visuels et structuraux des pieces et en méme temps
essayant de trouver les influences subies par les arts visuels. Aprés I'analyse du
materiel, les variations se présentent, et on passe a détailler les processus
techniques; les éléments structuraux de leur composition qui sont les mémes
dans les oeuvres d’art conventionnels; des oeuvres cataloguées dés le début du
siecle dernier; les classements des annonces en observant la composition
plastique, 'encadrement des images et la diversité des produits; I'interface
publicité/arts plastiques demontrés par l'influence de la Pop Art et la Minimal Art
ou lintertextualité, les images rhétoriques presentées par le discours se

manifestent comme moyen de persuasion.
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Introducao

E comum, no meio publicitario, a classificacdo de pecas de propaganda
com adjetivacdo amparada por vocabulos oriundos da terminologia das artes.
Assim, o cartaz pode ser expressionista, o anuncio de TV surrealista, a
campanha tal tem aspecto barroco, claras citagoes feitas pela propaganda do
desenvolvimento de movimentos das artes plasticas e sua consequiéncia como
recuperacdo da histéria. E notdria a interface arte/propaganda no que diz
respeito a identificacdo de caracteristicas plasticas, aparéncia formal, valores
culturais, conceituais e mesmo tecnoldgicos oriundos do desenvolvimento da

producéo artistica.

Os trabalhos que envolvem Arte e Propaganda e suas interfaces nos
incitam a entender a porta de entrada das influéncias da producgéo artistica
internacional, que podem diretamente alterar a publicidade brasileira ou,
anteriormente, realizar incursdes pela producao artistica nacional, produgéao

essa que podera posteriormente vir a ser absorvida pela propaganda.

O estabelecimento de um recorte, para abordagem do tema, requer a
compreensao, primeiramente, de que no Brasil dos anos 50 a arte esteve
voltada para experiéncias concretas em Sao Paulo e Neoconcretas no Rio de

Janeiro. Nos anos 60, a Pop Arn Internacional esteve mais presente na
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producdo artistica paulista, iniciada pelo POP-Creto de Waldemar Cordeiro,
enquanto que no Rio tinhamos a Nova Objetividade Brasileira, onde o Objeto

estava carregado de ideologia politica, resultado do Golpe Militar de 64.

O caminho da arte brasileira seguiu dividido por estes dois pdlos onde,
nos anos 70, as novas tecnologias terdao sua continuidade no caminho
tecnoldgico ja esbocado pelo concretismo paulista. Portanto, se podemos falar
de uma relagdao entre arte brasileira e propaganda, € necessario que
abordemos este tema a partir de suas possiveis influéncias, logo a partir dos
anos 70, estudando a génese da publicidade brasileira nas interfaces
escolhidas e seus desdobramentos até as influéncias pés-modernas dos anos

80.

Porém, antes de tratarmos da interface Arte/Propaganda,
apresentaremos nos capitulos iniciais o cenario, o instrumental e os
procedimentos técnicos utilizados no desenvolvimento dos anuncios
publicitarios veiculados por revistas assim como uma amostragem quantificada

da diversidade de seus conteudos tematicos.
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CAPITULO |

Primoérdios da Publicidade

Em meados do século XIX, o excesso de producdo de diversos
produtos, que nao encontravam procura adequada nos mercados proximos,
obrigou seus produtores a valerem-se de agentes nos grandes centros urbanos
para promoverem a venda de suas mercadorias. Essas mercadorias eram
oferecidas para atender possiveis demandas existentes em centros maiores e,

geralmente, nao produtores desses produtos.

Esses agentes, no principio profissionais auténomos representando o
produtor, compravam espago nos jornais para publicarem anuncios.
Posteriormente, com o aumento das solicitagées de atendimento, organizaram-
se em empresas, dando inicio a uma atividade mais planejada. Dessas
empresas surgiram as agéncias de propaganda, as tetravos, evidentemente,

das agéncias tais como as que conhecemos hoje.

Os anuncios impressos, antes disso, ja eram freqlentes nos jornais
brasileiros, sendo contratados diretamente pelo produtor, comerciante ou

profissional liberal. Os primeiros anuncios veiculados nos jornais eram
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constituidos apenas de texto, e ndo passavam de composicdes tipograficas'. O
tipografo era, na maioria das vezes, quem decidia sobre as caracteristicas
principais do anuncio, uma vez que detinha as informacdes das possibilidades

e limitagdes do processo.

A tipografia utilizava tipos tirados, um a um, de uma caixa de caracteres.
Esses tipos eram montados no componidor, equipamento onde é composto o
texto do anuncio. Apesar da grande vantagem que a tipografia apresentou em
relagdo as técnicas anteriores, com o0 passar dos séculos e, devido ao
desenvolvimento que ela prdpria ajudou a criar, os mercados surgidos com a

Revolucao Industrial demandaram novas opc¢oes.

A industria gréafica teve, portanto, significativo avango técnico com o
aparecimento da litografia?, técnica que atraiu para as artes gréficas inimeros
artistas da época como comenta Rodrigues:

“Ela vem mudar completamente o panorama da gréfica do
cartaz. Os grandes artistas vdo aderir a nova técnica. Gavarni e

Daumier sdo os primeiros. Edouard Manet foi talvez o primeiro a tratar

o campo gréfico com caracteristicas de arte, quando executou o cartaz

! Iniciada com Johannes Gutemberg, a Tipografia continuou sendo usada, predominantemente,
frente a outras técnicas como a serigrafia, a litografia e a xilografia até a contemporaneidade,
dado a facilidade de impressao de textos utilizando tipos méveis de metal reutilizaveis.

2up invengao da litografia por Alois Senefelder (1796-1798) possibilitou um grande
desenvolvimento a arte do cartaz. A impressao sem o cliché com relevo permitiu edigbes de
grande tiragem, prego vantajoso, grandes formatos e uma gama enorme de tons, isto &, podia-
se imprimir desde o negro ao mais claro dos cinzas em uma unica impressao. Em 1827, a
cromolitografia vem contribuir com uma técnica viavel para impressao a cores pelo processo
litografico.” RODRIGUES, E.J. O Cartaz em Sao Paulo. Sdo Paulo: Departamento de
Informacao e Documentagao Artisticas, 1980, p. 27.
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que divulga o livro Les chats, em 1869. Se Manet introduziu a arte,
Jules Chéret introduziu a linguagem no cartaz. Foi ele quem primeiro
valorizou o motivo principal do cartaz, utilizando-se das cores e do
campo gréfico, no sentido de evitar efeitos secundarios. Produziu mais
de mil cartazes. Em Paris, Toulouse Lautrec sem duvida foi o artista

que maior contribuicdo criativa trouxe ao cartaz. Ninguém como ele

conseguiu maior compatibilidade entre o texto e a ilustragdo”.’

O norte americano Richard Roc, em 1846, coloca no mercado a primeira
rotativa para impressdo que, conjuntamente com a invencéo do linotipo® por
Ottmar Mergenthaler em 1867, agiliza a impressao e domina o cenario grafico

até meados do século passado.

Neste mesmo periodo da-se o surgimento da fotografia® que, nas

décadas seguintes, altera a pratica das artes gréficas; a gravagdo de clichés

® RODRIGUES, E.J. O Cartaz em Sdo Paulo. Sao Paulo: Departamento de Informagéo e
Documentacao Artisticas, 1980, p. 70.

* A maquina linotipadora, surgida no final do século XIX, é composta por um teclado que,
acionado por um operador, o linotipista, faz com que as formas correspondentes aos caracteres
deslizem, uma apds outra, compondo uma linha de texto. Esta linha de texto, constituida por
formas que tém em seu bojo o volume negativo dos tipos, ou caracteres, se posiciona a frente
de uma janela que se comunica com um recipiente abastecido com uma liga de estanho e
chumbo em fus&o. Esta liga metalica é injetada no espacgo da linha composta pelas
formas/caracteres que compdem parte do texto e, apds resfriamento, é deslocada para um
canal com a mesma largura da coluna de texto que vai sendo formada pela seqiéncia de
linhas digitadas.

> “Em meados do século XX, cuja avassaladora revolugdo tecnolégica produz interminaveis
milagres eletrénicos, a fotografia também passou a ocupar uma posicao inquestionavel... “Foi
s6 nos primoérdios do século XX que o pleno impacto da fotografia sobre a comunicagéo se
tornou uma realidade.” DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Livraria
Martins Fontes Editora Lida., 2000, p. 213
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torna possivel a reproducdo de imagens fotografadas®. A reproducéo impressa
de meios-tons e do dégradé continuo da fotografia também é facultada aos

desenhos, as ilustragdes e a pintura.

O desenvolvimento das técnicas publicitarias da-se pela incorporagcéo
das praticas inerentes as descobertas e invengdes acontecidas desde meados

do século XIX.

A propaganda se orienta, historicamente, para atingir grandes publicos
e, a partir do inicio do século XX, sofre profundas alteragdes nas suas
manifestacbes através de veiculos graficos. Isto se da por influéncia do
Cubismo, iniciado em Paris por Picasso e Braque, ou pelas experimentagdes
de imagens fotograficas que comegam a atingir olhares antes habituados

apenas a desenhos e pinturas.

A primeira metade do século XX apresenta-se com um encadeamento
de movimentos artisticos: Cubismo, Suprematismo, Construtivismo, Dadaismo,
Neoplasticismo, Futurismo, Surrealismo, Art Déco, Bauhaus. Junte-se a isso a
eclosdo de duas guerras mundiais, além de outras menores, que sacodem a
Europa e abalam o mundo. A energia elétrica, a fotografia, o automovel, o

aviao, a telefonia, o cinema, o radio, o fondgrafo, os eletrodomésticos, o

® A reproducéo grafica impressa dos meios tons da fotografia foi possibilitada no ano de 1853
pela descoberta de Talbot de um processo que permitia através da utilizagao de reticulas
(placas de cristal com uma trama de sulcos gravados) “...a reprodugao descontinua, isto é, a
decomposi¢do da imagem em pequenas partes”. CARRAMILLO NETO, Mario. Contato
Imediato com Producdo Grafica. Sao Paulo: Global Editora e Distribuidora Ltda., 1987, p. 88.
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gravador de som, a radiofoto, o teletipo, o offset e a televisdo integram-se a

vida das pessoas e dos artistas. A era da maquina sucede a era da natureza.

Outros tantos acontecimentos caminham num desfile de novas oportunidades
que vao da arquitetura de Frank Lloyd Wright a publicagdo de A Interpretacao
dos Sonhos, por Sigmund Freud, passando pela enunciacdo da Teoria da

Relatividade de Albert Einstein.

Na area publicitaria, especificamente, a influéncia norte-americana pode
ser notada desde as primeiras décadas do século XX intensificando-se nos
anos 30, caminhando a passos largos no pés-guerra, e intensificando-se com a

industrializagao e a chegada das multinacionais.

No capitulo seguinte abordaremos acontecimentos importantes do

decénio para o desenvolvimento da propaganda brasileira.

7 “Desde o final da década de 20 e inicio da década de 30 que as agéncias internacionais de
publicidade comegaram a chegar no Brasil trazendo novos profissionais, técnicas inovadoras e
outros conceitos de trabalho no setor.(...) Na luta por maiores fatias do mercado, iniciou-se a
internacionalizagdo das agéncias de publicidade, um negdcio rentavel, entusiasmando
proprietarios de grandes agéncias nacionais.” A Internacionalizagdo da Publicidade Brasileira,
Débora Cristina Tavares — UMESP, no XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdao — Campo Grande — MS
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CAPITULO Il

A grande diversidade de produtos novos no mercado, proporcionada
pela implantacdo de um parque industrial no pais, tem na experiéncia correlata

do desenvolvimento da industria grafica uma equivaléncia comprovada.

2.1 A década de 70

O inicio da década de 70' foi um periodo de grande desenvolvimento
para as Artes Graficas, caracterizado por um avanco na qualidade da
impressdo em geral, avango este superado somente pela total informatizacao
da érea ocorrida nos anos 80/90°. O sistema offset, inteiramente consolidado,
ja se fazia presente na impressao de grandes jornais. Em 1973 o jornal A Folha

de S&o Paulo colocava em funcionamento um maquindrio de Ultima geracgao

' No inicio da década de 70 o Brasil encontrava-se sob a obscuridade da ditadura militar
instalada com o golpe de 64.

2 “Podemos considerar que, até o ano de 1995, os chamados /ayoutmans produziam os layouts
a mao, desenhando tipologias e fotos por intermédio de técnicas de desenhos rapidos e bem
finalizados, mas, com as novas tecnologias da informatica, o layout que era produzido, em sua
maioria, artesanalmente passou hoje a ser feito com a ajuda de avangados softwares graficos”.
BERTOMEU, J.V.C. Criagao na Propaganda Impressa. Sao Paulo: Editora Futura, 2002, pp.
71/72).
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com capacidade para imprimir 1,5 milhdao de exemplares, apesar de sua

tiragem nao atingir 400 mil.

A fotolitografia descaracterizava, ha muito tempo, a aparéncia tipografica
das matérias e anuncios. Os anos 60° com as agéncias altamente
especializadas por opcao feita, anteriormente, pelo modelo norte-americano,
tinham consolidado o uso de fotografias que se equilibravam com as areas de
textos, numa versao chamada, no jargao publicitario da época, de “saia e

blusa”.

Além dos jornais, as revistas de informagao ganharam qualidade de
impressao, e esta melhora estampou-se também na aparéncia dos anuncios

veiculados.

O conteudo desses anuncios expressava bem as transformagdes que
ocorreram neste periodo. Fraldas descartaveis, maionese com liméo, o
primeiro cigarro em carteira flip-top, banheiras de hidromassagem eram
anunciados como novidades, e os primeiros adogantes artificiais, misturadores

de agua quente e fria eram apresentados ao publico.

¥ “Na década de 1960, a confecgédo de produgao publicitaria deixou definitivamente de ser arte
para se tornar técnica. Buscou-se a imagem, as cores, formas e linguagem dentro da
tecnologia e capacitagdo técnica disponivel como forma de chamar a atengao e levar o publico
alvo a se persuadir por si préprio. A comunicagao se tornou mais especializada por empregar
construgdes frasicas embutidas ou complementadas por imagens para decidida leitura verbal e
nao verbal”. FREITAS, 0.E.M.de. A Busca do Fator Persuasivo na Publicidade Impressa. Sao
Paulo: Tese de Doutorado — USP, 2000, P.129.
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Além disso, Aracy Balabanian podia anunciar sorrindo: “Emagreco com

seguranca porque uso AYDS.™

Neste periodo, a Editora Abril aprimorou seu parque grafico importando
maquinas e técnicos da ltalia, sendo que estes, depois de terminado o trabalho
de instalagao e treinamento, incorporaram-se a empresa ou foram absorvidos
pelo mercado, alguns sendo contratados como instrutores pelo Senai,

colaborando na formacgao de méao-de-obra qualificada.

Inimeros eventos pontearam o inicio da década contribuindo para a
evolugao da arte em geral e particularmente da producao grafica. Dois deles
merecem destaque especial: a exposicdo da Bauhaus® e a mostra do Push Pin

Studyos, ambos ambientados no Masp, Museu de Arte de Sao Paulo, em 1973.

2.2 O Clube de Criagao de Sao Paulo

Em 1975, o Clube de Criacdo de Sdo Paulo comeca a publicacdo de

seus anuarios, empreendimento vitorioso, como ha muito tempo se faz notar,

* Revista Desfile, n° 80/maio de 1976, em suas paginas 34, 95 e 147.

° A Bauhaus, importante escola criada na Alemanha , no primeiro quarto do século XX, por
Gropius, Albers... entre outros, meio século depois chamava a atengdo do mundo, como ainda
hoje surpreende nossos jovens.

® Push Pin, importante esttdio norte-americano de criagéo, liderado pelo designer e artista
PIéstico Milton Graiser.

A repressao chegava ao maximo e o que era escondido nos porGes passava as paginas dos
jornais com a morte de Wladmir Herzog e Manuel Fiel Filho. Ernesto Geisel, o general-
presidente da distens&o lenta e gradual, enfrentava os falcGes demitindo o generais Ednardo
D’Avila Mello, do Comando do 2° Exército, e Silvio Frota do ministério da Guerra.
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possibilitando o registro organizado dos trabalhos selecionados e avaliados por

um juri formado por profissionais renomados.
Na apresentagdo do Anudrio n® 1 lemos:

"0 importante, nesta altura, também n&o é adivinhar se o anudrio vai
virar um best-seller ou ndo. O importante é que o Clube de Criacdo de Sao
Paulo, fomentador, com muita honra, do movimento ideoldgico de valorizacdo
profissional da criacdo, estd colocando nas prateleiras o seu mais requintado

produto.” (Anuario 1, 1975, p. 7)

No entanto, é oportuno lembrar que a sua criagao acontece como uma
reacao a idéia de que a criatividade estava em baixa, como podemos concluir

pelo que lemos no texto de apresentagao:

“..um grupo de profissionais brasileiros ouviu em Nova lorque,
Jack Trout e Al Ries afirmarem que o posicionamento® dispensava a
criatividade. Antes disso, porém, a necessidade gregadria ja havia tentado
inutilmente criar um clube, a semelhanca de muitos outros existentes
nas grandes cidades modernas. ...Os homens de criacdo do Brasil
vinham acompanhando a propaganda americana hda muitos anos e
haviam assistido ao inicio da verdadeira revolucdo criativa de Bill
Bembach, la pelos idos de 1955, quando os antncios da Volkswagen e
da Avis, assinados pela DDB, comegcaram a falar a verdade sobre
produtos anunciados, dispensando os adjetivos elogiosos e

grandiloqientes que eram até entdao marca registrada dos anuncios. O

® O Posicionamento surgia como a novidade da época.
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automovel ‘feio e pequeno” e a locadora de automodveis “segunda do
mercado e por isso obrigada a fazer o melhor”, ja haviam influenciado o
grande numero de publicitarios brasileiros de forma incisiva. ...Até que
no inicio de 1975, as discussées em torno dos problemas que a
tecnocracia estavam impondo a criatividade, tornaram claro que o
ambiente profissional estava amadurecido para a nova entidade e seu

objetivo principal este anudrio.” (Anuario 1, 1975, p. 8)
Em sua terceira edigdo, o que representava o Anuario nas palavras de

seu presidente Jarbas José de Souza:

“Hoje, este nosso anudrio representa, acima de tudo, um meio de
consulta para saber quem sdo o0s profissionais que mobilizam a
inteligéncia, a criatividade, quem sdo as agéncias que possuem esses
talentos, e quem sdo os anunciantes que compram essa inteligéncia da

nossa propaganda.” (Anuario 2, 1977)
Nas décadas seguintes, o Anuario do Clube de Criacdo de S&o Paulo se

firmou como a mais importante publicagdo da producgéo publicitaria brasileira.

Os homens de criagao registram nos Anudrios a qualidade do trabalho

de criagcao publicitaria desenvolvido no pais.

As publicacoes sucedem-se e o Clube de Criacdo de Sao Paulo chega

em 2003, ininterruptamente, a edicdo do 28° Anuario.
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2.3 A Escolha dos Primeiros Anuarios

A escolha dos dez primeiros anudrios como ponto de partida para o
trabalho deve-se as caracteristicas técnicas encontradas nas pecas elaboradas
nesse periodo, tratando-se do primeiro registro organizado das artes visuais
aplicadas e dos ultimos anos da realizagdo desse trabalhos graficos em
pranchetas, da mesma maneira como vinha sendo ha décadas. Nos anos
seguintes, com a popularizagdo dos computadores, se fez notar uma revolugéo
nas performances dos estudios de criagdo, colocando a disposi¢cdo dos
designers graficos uma parafernalia de ferramentas, que se renovariam com

uma rapidez espantosa e com novidades aparentemente inesgotaveis.

A escolha do periodo que antecede a informatizagao da elaboracao de
pecas graficas, entre as quais incluem-se as publicitarias, deve-se a
oportunidade de analisarmos também as possiveis influéncias dos movimentos
da arte ocorridas até esse momento. As performances artisticas possibilitadas
pelo uso dos softwares para desenho e pintura, ocorrido na década seguinte,
criaram outras bases para o processamento das varias etapas do trabalho. No
entanto, no periodo 1975/1984 registrado pelas publicacées do Anuario do
Clube de Criagcdo de Sao Paulo, os anuncios de revista eram processados
através de técnicas muito parecidas com as ditas artisticas. Na fase inicial que
encerrava em si 0 processo criativo, materiais como lapis, giz pastel, carvao,

aquarela, odleo, acrilica simulavam as imagens e textos que no final
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apareceriam como fotos, ilustragcdes e caracteres. Este procedimento técnico
valia-se da simulacéo das técnicas de finalizagcao, trazendo muita agilidade ao
processo, uma vez que o layoutman resolvia na prancheta todas as operagoes
economizando equipamentos e materiais. Estes profissionais, habilidosos
ilustradores, geralmente vinham de formagdo autodidata, ou tinham
freqientado na adolescéncia algum curso especifico’. Na maioria das
agéncias, o layoutman trabalhava junto a um redator, formando uma dupla de
criacdo, e ambos assumiam o trabalho depois da discusséo do briefing. Esse
trabalho tinha a supervisdo do Diretor de Arte que era responsavel pela

aprovacao, por parte da agéncia.

No capitulo seguinte demonstraremos as condi¢cdes técnicas que

ampararam o desenvolvimento dos trabalhos referidos acima.

? No final da década de 60, Arturo Luiz Carrion organizou, para o Senac — Servigo Nacional de
Aprendizagem Comercial de Sdo Paulo, os primeiros cursos na area de Comunicagido e
Propaganda. Também é dessa época a criagdo da Escola Panamericana de Arte.
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CAPITULO Il

Neste capitulo apresentaremos as fases da elaboragdo do anuncio
publicitario desde a encomenda do cliente-anunciante até o fornecimento dos

fotolitos para impressao no veiculo de comunicagao.

3.1 Peculiaridades da Producao Grafica no periodo 1975-1984

A produgdo grafica neste periodo tem, predominantemente, técnicas
anteriores a informatizagdo, sendo executada no principio manualmente e

completada por processos fotomecanicos."

O desencadeamento do processo de producao de uma pega publicitaria,
como é comum a todas as modalidades de arte aplicada, depende de uma
encomenda. Nesse caso, entende-se por encomenda a solicitagao que uma
empresa comercial ou industrial faz a uma agéncia de propaganda para a

criacdo de uma campanha publicitaria, divulgando um produto ou mesmo um

' Fotomecanico é o processo que permite a elaboragéo de fotolitos que sdo usados na
gravagao de matrizes graficas para reproducao de caracteres e imagens.
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servico. As varias pecas que compordo a campanha publicitaria, entre elas o

anuncio de revista, objeto de nossa analise em capitulos posteriores, séo

tratadas por varios profissionais, entre eles o leiautista (layoutman), o designer
cgs 2

grafico®.

3.1.1 Briefing

A elaboracgéo de um anuncio inicia-se com base no Briefing®, ocasido em
que sao discutidas exaustivamente as possibilidades dos conteudos a serem

abordados na criag¢ao.
3.1.2 Idéia

A ldéia — a fase da criacdo — encerra o significado que melhor exprime o
ponto inicial do processo, que sera desenvolvido em direcao a finalizagéo
pretendida para o trabalho. A idéia deve concretizar-se rapidamente em varios

“roughs™.

3.1.3 Rough

2Na explicagdo de Donis A. DONDIS: “De modo como o conhecemos hoje, o designer grafico
SO surgiu durante a verdadeira Revolugao Industrial do século XIX, quando a sofisticagcdo das
técnicas de impressao e de confecgdo de papéis permitiu a criagao de efeitos decorativos
mais criativos na manipulagao do texto e das ilustragdes.” In: Sintaxe da linguagem Visual. Séo
Paulo: Livraria Martins Fontes Editora Ltda., 2000, p. 206.

% Do inglés, a flexdo do verbo to brief, resumir, o briefing é a apresentacao escrita, onde sao
inventariados sumariamente os objetivos da campanha publicitaria, assim como as
caracteristicas principais do produto ou servigo.

* Do inglés aspero, grosseiro, que poderia ser substituido pelo nosso bom e velho esbogo.
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O Rough, segunda fase da criagdo, esboco onde se procura materializar
formas, anteriormente imaginadas, que contém a estrutura da composicao,
possibilita o desenvolvimento da idéia. Donis A. Dondis assim se refere ao
esbogo:

“Embora o esboco do design grafico seja compardvel ao esbogo
na pintura e na escultura, ele é mais literal. E muito Util para o designer
em sua busca preliminar das possiveis solucées para um trabalho

impresso, oferecendo-lhe a oportunidade de procurar, com grande

liberdade, inumeras variantes e modificacées, ao longo de uma

concepcao visual tnica ou de uma série de alternativas temdticas”’°

As vérias possibilidades proporcionadas pelo registro rapido de esbocos

apresentam varias alternativas para a execucéo do layout.’
3.1.4 Layout

O Layout, a terceira fase do processo, o ponto alto da criagcao, pode ser
entendido como a sugestao aprimorada do resultado que se pretende na arte
final. O layout, neste periodo, exigia um dominio de técnicas especiais por
parte do designer, que deveria simular, através de pinceladas executadas com
diferentes materiais — guache, aquarela, ecoline etc — as manchas relativas ao

texto e as ilustragdes. Essas manchas consistiam em simulacoes dos

® DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Livraria Martins Fontes Editora
Ltda., 2000, p. 207.

® Expressao inglesa, essa sim de dificil substituicdo, que ao pé da letra quer dizer pér para fora,
pode ser entendida como sugestdo aprimorada do resultado que se pretende na finalizagao do
trabalho.
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caracteres a serem empregados na composicao dos blocos de textos e em
representacoes da ilustracdo, fosse ela uma fotografia ou uma pintura.
Protegendo o layout, o overlay consistia em uma folha de papel vegetal que
recebia anotagdes complementares, determinando especificagdes para a arte
final, além de informagdes quanto a modifica¢cdes posteriores a aprovagéao. O
resultado do /ayout deveria convencer o contratante, que aprovaria, ou nao, a

sequiéncia imediata do trabalho, os preparativos para a arte final’.
3.1.5 Arte Final

A quarta fase, a elaboracdo da arte final, depende da fus&o do trabalho
de varios produtores que atenderdo a determinagdes do /ayout, fornecendo
textos e ilustracbes, montados em operacdo chamada paste-up®. Nessa
época, o servico de paste-up executado em prancheta de desenho, utilizava
cola benzina, estiletes, cartdes Duplex, Triplex ou Supremo que, montados em

varias camadas, resultavam na denominada prancha rigida.
3.1.6 Impressao

A impressao, quinta fase do processo, a mais técnica e industrial, inicia-

se nas providéncias para a preparacao dos originais, fotografados em

’Finalizagao do trabalho que seguird para preparagdo da impressao.
8 Do inglés,paste-up, o ato de colar, montar com cola.
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maquinas especiais fotomecanicas®’. Os filmes negativos sdo impressionados
pela exposicao a luz e, em seguida, montados, combinados, contatados dando
origem ao fotolito'® final, chamado, na época, de filme limpo, que sera

empregado na gravacao de matrizes metalicas.

O filme limpo, geralmente convertido em positivo, € o resultado de todas
as operacoes de montagem de negativos, combinagdes de bendays, reticulas,
aplicacdes de fotografias em meio tom, desenhos a trago. Nos trabalhos em
quadricromia € constituido de quatro de camadas de filme, uma para cada cor
primaria de tinta de impressdo - magenta, ciano e amarelo — € uma para o

preto.

Este sistema de cores pigmentarias, chamado Subtrativo'’, é
representado pela sigla CMYK, onde C representa Cian (Azul), M Magenta, Y
Yellow (amarelo) e K Black (preto) na impossibilidade de se usar o B, ja
consagrado para Blue (Azul) no sistema Aditivo'? RGB, que representa a cor-

luz, onde, ainda, R representa Red ( vermelho) e G , Green ( verde).

° As maquinas utilizadas para fotografar originais, onde a arte final era colocada em uma base
a frente da objetiva. Na parte superior, por uma janela, eram conferidos o foco e as dimensdes
pretendidas, exatamente no vidro onde seria colocado o filme a ser fotografado.

'® Nome da matriz gravada com luz, em pedra ou chapa metalica, mas, comumente, utilizado
para denominar os filmes fotograficos que geravam essas matrizes.

" “As cores misturam-se com efeito subtrativo. O amarelo quando recebe o ciano perde parte
de sua luminosidade, refletindo a cor verde. Se a essa mistura acrescentarmos o magenta o
resultado sera a subtragao total, o preto”. FERNANDES, C. R. Classificagdo de Primdrias e
Secundadrias, uma contribuicdo ao Ensino da Cor, Dissertagao de Mestrado, UNICAMP.
Campinas: 1995, pp 29/30.

'2 «yermelho, verde e azul sdo consideradas cores primdrias da luz, isto é, a luz branca
subdivide-se nessas trés. Podemos dizer que o vermelho corresponde a um tergo da luz branca
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